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GrofBle Biihne
fiir den Werbeartikel

ntschuldigung, aber ich muss jetzt an dieser Stelle mal etwas loswerden, was
mich schon seit Langerem beschaftigt: Immer wieder sprechen mich Leute
an, ob denn die PSI 2023 stattfinden wird. Schon seit einiger Zeit musste ich
bei dieser Frage immer wieder den Kopf schiitteln, jetzt nervt es langsam,
denn nicht in jedem Fall scheint diese Frage gut gemeint. Auf meine Gegen-
frage: ,Warum sollte sie nicht stattfinden?“ hore ich allenfalls ein: ,,Man weil3
ja nie“. Was aber bitte sollte man ,nie” wissen? Das PSI und ich personlich
sagen seit Monaten auf allen Kanélen und Plattformen — schon mantraartig
— dass die PSI nattirlich stattfinden wird. Warum auch nicht?

Ja, ein paar denkbare Griinde gibt es immer, die gab es aber auch schon vor
Putin und Corona. Nur haben wir nie in diesen Katastrophen-Kategorien ge-
dacht. Optimismus war unsere Richtschnur. Also: Wenn niemand die Welt
aus den Angeln hebt, dann werden wir uns alle zwischen dem 10. und 12.
Januar auf der PSI in Dtsseldorf wiedersehen. Ich freue mich schon sehr
darauf und viele Mitglieder ebenso. Das habe ich in den vergangenen Wo-
chen und Monaten immer wieder gehort, wenn ich Héndler- und Lieferan-
tenmitglieder besucht habe. Sie alle freuen sich nach dem Messe-Stillstand
in der Corona-Zeit wieder auf den Kontakt zu Kunden, auf das haptische Er-
lebnis, Produkte wieder befiihlen und begutachten zu konnen, auf den direk-
ten Austausch mit Menschen, die man teils jahrelang nicht gesehen hat. Ganz
besonders gilt dies sicher auch fiir internationale Aussteller und Besucher.
Der einzige und damit wichtigste Meeting-Point fiir sie ist natiirlich die PSIL.

Ich freue mich, dass die Branche so sehr hinter der PSI steht. Wir entwickeln
derzeit Besucherpakete fiir verschiedene Lander, um gemeinsam mit den
internationalen Verbanden den Handlern den Besuch so einfach und schén
wie moglich zu machen. Aussteller wird es freuen. Schon vor der Offnung
des Ticket-Shops gab es viele Anfragen. Jetzt sind Tickets endlich erhéltlich.
Die Zeichen stehen also gut fiir eine erfolgreiche PSI 2023. Lassen Sie sich
nichts anderes erzédhlen — wir kennen unser Geschéft und unsere Mitglieder.
Wir alle wollen den Werbeartikel wieder auf die grof3e Bithne heben — und
die grof3e Buhne ist und bleibt die PSI.
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Petra Lassahn
Director PSI
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Prozent
statt 4,3
Prozent.

Die Weltbank senkte ihre Wachs-

tumsprognose fiir China erheblich.  [EEERECUEERCURITIEIELE LRI LR gLl e
Damit biiBt China in diesem Jahr tipps und K.aufempfehlu:.vgen von Influencern. nicht
glaubwiirdiger als klassische Werbung, so eine
Umfrage von Next Media Hamburg. horizont.net

die Rolle als Wachstumsmotor
Asiens ein. tagesschau.de

31 Prozent Fiillf

-----------------------------------------------------------------------

der befragten Deutschen zeigen in ﬁsfekig V‘:)ar:m Werbe?“;ikﬁ' im
Zeiten der Inflation Versténdnis fiir die arketing-Mix bedeutsam sind, hat

. . der britische Verband BPMA in seinem
PrelserhOhung von Produkten und Insight Report 2021 zusammengetra-

Dienstleistungen. Zu diesem Ergebnis gen: Markenbildung und -vertrauen,

kam eine Studie von DCMN. horizont.net Wettbewerbsvorsprung, Weiterempfeh-
lung, Individualitat. bpma.co.uk

85 Prozent

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

der kleinen familiengefiihrten Unternehmen und Start-ups in der amerikanischen
Werbeartikelwirtschaft haben laut dem Advertising Specialty Institute® (ASI) ein groBeres
soziales Bewusstsein entwickelt als noch vor wenigen Jahren. asicentral.com

Dollar und mehr werden nach Anga-

ben von AugustaFreePress.com bis e : sae
zum Jahr 2024 weltweit in Social Befragten (58 %) fiir eine Studie von Seedtag, Anbieter fiir

Media-W . \ D Contextual Advertising, in Zusammenarbeit mit YouGov gab
edia- erbung Investiert. Das ent- an, kostenlose werbefinanzierte Digitalangebote vorzuzie-

spricht einem Anstieg von 33 Prozent hen. Interviewt wurden 3.000 Personen in sechs européi-
in zwei Jahren. schen Landern. Seedtag.com




Messe
IKongress
Event

STA

visible

DICITAL STAGE

Real meets Digital
360° Roomtour
3D Showrooms

Digitale Messestande & Events

BRANDING

Signage

Von der Zentrale in Salzburg und der Niederlassung in Wien aus
betreut STANDout als technischer Full Service Dienstleister fir Messen,
Kongresse und Events jahrlich ca. 8.000 IKunden auf mehr als 500 Events.
Von der Beratung Uber Konzepterstellung, Design, Planung und Fertigung
bis hin zum schlUsselfertigen Aufbau vor Ort kommt alles aus einer Hand.

Werbetechnik
Cebaude & Fahrzeuge

\

standout.eu

Member of
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' Taschenalarm PA6
 Indexa GmbH
www.indexa.de

I PSI 44531
' Desinfektions- und Hygienétl_:ﬁ»_cher_‘.
FrischTuch GmbH
wwil;r.._frischtuch.de
PSI 60461

Es gibt Redensarten,
deren Gebrauch aus der Alltags-

sprache nicht wegzudenken sind — unge-
achtet der Tatsache, dass sie gar nicht so ganz
richtig verwendet werden. ,,Auf Nummer sicher

gehen* ist so eine Redensart. Wer auf Nummer sicher

geht, geht kein Risiko ein, sichert sich ab. So der Volks-
mund. Vermutlich niemand macht sich dariber Gedanken,
woher diese Wendung Uberhaupt stammt: aus dem 19. Jahrhun-
dert bereits. Damals wurden Gefangniszellen umgangssprachlich

als Nummer Sicher bezeichnet und urspringlich sagte man auch
m,auf Nummer Sicher sitzen“. Wie dem auch sei. Gerade in der
: % jetzigen Zeit heiBt es: Sicher ist sicher. Diese Devise lasst sich

vielfaltig und werbewirksam auch haptisch umsetzen — direkt
als Gebrauchsgegenstand oder im Ubertragenen Sinne als
beispielsweise stilsicher, wie diese Beispiele zeigen.
Noch mehr werbende Artikel rund um das Thema
Sicherheit finden sich ab Seite 52 in dieser
Ausgabe sowie im PSI Product
Finder.

Stilsicher unterwegs

Isolierflasche Lipstick und

Kugelschreiber triplus -
Staedtler Mars GmbH & Co. KG i o=y Wl initresor fiir Datenkarten

www.staedtler-promotional.de RFID-Geldbbrse
PSI 41108 Jaguar Tomasz Chwilowicz

www.jaguargifts.com
PSI 49346




Trends & Brands

Apropos Redensarten. Zum Thema Holz gibt es gleich mehrere Wendungen.
,Auf Holz klopfen‘, ,aus gutem Holz geschnitzt sein‘ sind nur zwei Beispiele.
Warum es so viele Sprichwdrter gibt, lasst sich nicht mit Sicherheit sagen. Sicher
dagegen ist, dass Holz oder Gehdlze kulturhistorisch betrachtet zu den &ltesten
genutzten Pflanzen gehdren. Als nachwachsender Rohstoff zahlt Holz bis heute
zu den wichtigsten Pflanzenprodukten fir die Weiterverarbeitung. Auch unsere
Branche setzt auf dieses Material und ist damit bestimmt nicht auf dem Holz-
weg. Und dass die trendigen Werbeartikel keineswegs kalter Kaffee sind, um
noch einmal eine Redensart zu bemiihen, beweisen diese und weitere Produkte
im PSI Product Finder — selbst wenn Kaffeesatz ihre Grundlage ist.

Sauberer Schnitt

Brotmesser aus rostfreiem Edelstahl mit Griff

Nachhaltig zeitloses Design

aus hochwertigem italienischem Olivenholz
Heimrich1904® ECOjuego Stifte-Set (aus Holz

Schwertkrone — Daniel Weber

und Messing im umweltfreundlichen Karton)
www.schwertkrone.de ‘\
Heimrich1904® c/o Kaldenbach GmbH
PSI 60446 \,‘(
www.heimrich1904.de e
PSI 2043 e f&i‘ \ U
o 3c~‘_q" .d
. ‘«..“,"‘Mz :}?—

Investition in die Zukunft

uma Treeck (mit Schaft aus FSC®-zertifiziertem
Walnussholz; mit jedem erworbenen Schreibgerit oder

AU, HAPPEN GVER G (P UF COITEE @

COFFEE BASED
NOTEBOOK
Set wird die entsprechende Menge an Baumen gepflanzt)

uma Schreibgerédte Ullmann GmbH
www.uma-pen.com
PSI 41848

Organischer Notizensammler

Coffee Notebook W001 mit Einband aus
Kaffeesatz, der auch noch nach Kaffee duftet
Clipper - Interall
www.clippergifts.com
PSI 40511
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Fokus

Die Markte hatten die Folgen der
Corona-Pandemie noch nicht ganz
verkraftet, da brach mit dem Ukraine-
Krieg ein Ereignis herein, das in
vielen Landern die Konjunktur-Er-
wartungen erheblich dampft. Die
Branche demonstriert in dieser
Situation dennoch Gelassenheit,
Zuversicht und Einfallsreichtum.

ohin man auch schaut, zurzeit sind die

v v Nachrichten nicht dazu angetan, die Lau-

ne zu heben. Rund ein halbes Jahr nach

Beginn des Ukraine-Kriegs zeichnet sich

ab, wie ernst die Auswirkungen der gro-

Ben Risikofaktoren Krieg und Sanktionen, Inflation, Lie-

ferengpésse bei Vorprodukten und Rohstoffen sowie an-

haltende Logistikprobleme sind. Verschérfend kommen

inzwischen Gasknappheit und enorme Energiepreis-Stei-

gerungen hinzu. Insgesamt also wirtschaftliche Rahmen-

bedingungen, die verunsichern und unternehmerische Ent-

scheidungen nicht gerade einfacher machen. Nach einer

Zusammenfassung der wichtigsten Zahlen und Fakten fiih-

render Wirtschaftsinstitute und -organisationen berichten

auf den folgenden Seiten einige Unternehmer der Bran-

che, wie sie die Lage beurteilen und wie sie sich auf die
Situation einstellen.

EU-Wirtschaft wachst erheblich langsamer

Je langer der Krieg gegen die Ukraine dauert, desto gra-
vierender werden die Folgen und umso erntichternder die
Analysen und Prognosen, wie sich die Konjunktur entwi-
ckeln wird. Unter Berticksichtigung der Internationalitét
des PSI-Netzwerks nehmen wir zunéchst die européische
und internationale Ebene in den Blick: Die europaische
Kommission sieht in ihrer letzten Wirtschaftsprognose ein
geringeres Wirtschaftswachstum bei gleichzeitig hoherer
Inflation. Es wird davon ausgegangen, dass die Wirtschaft
in der EU 2022 um 2,7 Prozent und 2023 um 1,5 Prozent
wachsen wird. Fur das Euro-Wahrungsgebiet steht ein
Wachstum von 2,6 Prozent im Jahr 2022 im Raum, das
im Jahr 2023 auf 1,4 Prozent zurtickgehen diirfte. Den EU-
Berechnungen zufolge wird die jahrliche durchschnittliche
Inflationsrate im Jahr 2022 auf einen historischen Hochst-
stand von 7,6 Prozent im Euro-Wahrungsgebiet und 8,3
Prozent in der EU klettern, bevor sie 2023 auf 4,0 Prozent
bzw. 4,6 Prozent sinkt.

Risiken verschérfen sich

Viele der Abwartsrisiken, die in der EU-Friihjahrsprogno-
se 2022 erwéhnt wurden, sind eingetreten, in erster Linie
hat sich der Druck auf die Energie- und Nahrungsmittel-
preise erhoht. Infolgedessen baut sich global weiterer In-
flationsdruck auf, die Kaufkraft der privaten Haushalte geht
zurtick und die geldpolitische Reaktion erfolgt schneller
als erwartet. Da der Aufschwung in den USA an Fahrt ver-
liert, riicken die negativen wirtschaftlichen Auswirkungen
der von China verfolgten Null-COVID-Politik noch star-
ker in den Fokus. Insgesamt ist davon auszugehen, dass
die EU-Wirtschaft weiter expandieren wird, aller- >>



