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Schoner als schon
A

enn man 25 Jahre lang die PSI begleitet, dann hat man
schon viele schone Ausgaben dieser Leitmesse der
Werbeartikelwirtschaft erlebt. Keine Frage. Und trotz-
dem war diese PSI ganz besonders schon und irgend-
wie auch ans Herz gehend. Nach drei Jahren mal wie-
der im Messehotel, nach drei Jahren mal wieder beim Aufbau dabei
sein. Nach drei Jahren wieder mal erleben, wie sich die Messehallen
fllen. Nach drei Jahren mal wieder all die Menschen sehen und in
den Arm nehmen, die man lange vermisst hat. Ja, das war schoner
als schon, das war das Schonste, was einem eine Messe geben kann.

Da war das Gefiihl, dass diese Branche auch durch eine Pandemie nicht
klein zu kriegen ist. Da war die Anerkennung, dass viele Aussteller den Mut
hatten, dabei zu sein. Auch wenn bis in den Herbst hinein gar nicht klar war,
wie und ob tiberhaupt eine PSI stattfinden wiirde. Da war die Freude, in den
Gangen wieder Sprachen aus aller Welt zu horen und volle Stande zu sehen.
Vielen schien es wie mir zu gehen. Noch nie habe ich in so viele frohe und be-
geisterte Gesichter gesehen. Noch nie wurde so wenig gemaékelt und gekrittelt
wie auf dieser PSI. Was friher kritisch angemerkt wurde, war plotzlich ins Po-
sitive gekehrt.

Jetzt gab es fast 500 Aussteller auf kleinerem Raum und man hatte Zeit, sich
auch mal dort umzusehen, wo man bisher kaum hingesehen hatte. Da wurde
viel entdeckt, was sonst kaum den Weg in die Auftragsbticher gefunden hétte.
Auch, weil manche Stande so geflutet waren, dass Personal und Raum zeitwei-
se schlichtweg tiberfordert waren. Was allemal besser ist als umgekehrt.

Wirklich schén und wichtig an dieser PSI war, dass wir frohen Mutes auf die
Messe in einem Jahr zusteuern konnen. Die Branche ist an Leib und Seele ge-
sund. Der Re-Start nach der langen Durststrecke hat bewiesen, dass die Werbe-
artikel-Welt diese Messe zutiefst will und braucht. Besucher aus 75 Landern
und sehr zufriedene Aussteller haben dies mehr als deutlich unterstrichen.

Sehr positiv auch: Nachhaltigkeit wurde in Diisseldorf nicht nur im Mund ge-
fiihrt, sondern gelebt. Die Branche hat die Zeit genutzt und auf diesem Gebiet
in ihren Produkten erstaunlich viel Innovation gezeigt. Das macht sie nicht nur
zukunftsfahig, sondern sichert ihr auch einen Platz in der gesellschaftlichen Ak-
zeptanz. Und die braucht sie, um politische Ziele glaubhaft vertreten und ver-
mitteln zu konnen.

Freuen wir uns nach dieser PSI auf ein gutes Jahr 2023.

In diesem Sinne

I llou.

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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PSI 2023: Ein iiberzeugendes
Comeback 12

Das Original ist zurtick: Die PSI, Europas Leitmesse der Werbe-
artikelwirtshaft, ging vom 10. bis 12. Januar nach zweijahriger
Pause wieder in Diisseldorf tiber die Biihne. Aufbruchsstimmung,
Professionalitat und Zuversicht bei allen Akteuren in den sehr gut
besuchten Messehallen setzen ein starkes Signal fiir die Zukunft.

Newcomer und Start-ups
auf der PSI 2023 18

Ganzlich befreit von Konventi-
onen und tberholten
Denkansétzen vergangener
Jahre présentierten sich in die-
sem Jahr auf der PSIjunge
und innovative Unternehmen
einem internationalen Publi-
kum. Wir haben einige Bei-
spiele zusammengetragen, die
die Kreativitat und Innovati-
onskraft der Branche doku-
mentieren.

Auf der PSI gesehen 24

Ob brandneu oder bereits erfolg-
reicher Topseller, Sonderanferti-
gung oder Vorzeigeprodukt in
Sachen Verantwortungsbe-
wusstsein: Die PSI 2023 bot eine
exklusive Produktschau und be-
reitete zahlreichen Produkthigh-
lights eine besondere Biihne.

Zuhause in der Gliicksfabrik 80

Neuheiten frither sehen
und dabei hinter die Kulis-
sen der gastgebenden Lie-
feranten schauen — das
Konzept von Welcome
Home funktioniert nach
wie vor. Wir haben zum
Abschluss der Preview-
Show 2022 den Kunst-
stoffproduzenten koziol
besucht und uns in der
Gliicksfabrik umgesehen.
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AM PULY DER ZEIT

In der Musik sind EVERGREENS Stiicke, die lange Zeit
beliebt bleiben und immer wieder gespielt werden. Auch
die WERBEARTIKELWIRTSCHAFT bietet Evergreens, die
an sich ZEITLOS sind und sich doch immer wieder NEU
ERFINDEN — und damit stets beliebt bleiben. Zu ihnen
gehoren beispielsweise DRINKWARE-PRODUKTE und
bewahrte KLASSIKER.

Taschenmesser Classic SD Wood
VICTORINOX AG
www.victorinox.com
PSI 44281
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Mehrwert durch Mehrweg
I1SO2go-Cup
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www.adoma.de
PSI 43999
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IM EINKLANG

Die KREATIVITAT der WERBEARTIKELWIRTSCHAFT kennt
keine Grenzen, wenn es darum geht, PROMOTION und
NACHHALTIGKEIT erfolgreich in EINKLANG zu bringen.
Jahr fir Jahr bietet die Branche ein riesiges ANGEBOT an
trendigen, werbestarken PRODUKTEN aus allen Segmenten
— wie schon einmal die fir TRENDS & BRANDS ausgewahl-
ten Beispiele zeigen. Wir diirfen gespannt bleiben, welche
weiteren IDEEN 2023 noch folgen werden.

Trends & Brands

Auf die richtige Karte setzen
Oko-Karten (nach 3 bis 4 Jahren
vollstiandig abbaubar)

Polskie Karty sp. z.0.0.
www.plasticcards.zone

PSI 49402
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'
Bluetooth-Lautsprecher
»Kubiko“ (mit Kork verkleidet)
Maikii s.r.1.
www.maikii.com
PSI 48283

Tragende Rolle

Tragetaschen aus Waschpapier

(hergestellt aus Holzabféllen, von Hand geniht)
AMGS GROUP

www.amgsgroup.com

PSI 49719
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Prozent der fiir ® o
==dEin Finfie
cast-Erhebung
S der Deutschen kauft fast jeden Tag
300 US-Marketer haben Schwierigkeiten, richtige online ein. Das ergab der Retail Re-
Botschaften zur richtigen Zeit zu vermitteln. 23 port 2022 von Appinio und Spryker.
Besonders jiingere Befragte shoppen

gerne online. appinio.com

-
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Prozent sind sich nicht sicher, welche Werbe-Aktio-

Marktforschung

nen am effektivsten sind. pressetext.com

Drei Viertel

(77 Prozent) der Deutschen beunruhigt die aktuelle wirtschaft-
liche Situation. Das ist das Ergebnis einer reprasentativen Umfra-
ge von Statista Q und LOTTO24 zu den Sorgen und Angsten der
Deutschen.

ist das Jahr, in dem Marken mit
einer guten Customer Journey
punkten mussen. Relevanz ist
gefragter denn je, ist eine Er-
kenntnis des aktuellen Executive
Briefings von W&V. wuve

mehr als 2022 werden Unternehmen
weltweit in diesem Jahr fiir digitale
Werbeformate ausgeben. Laut WARC
flacht das Wachstum der Onlinewerbung
damit spiirbar ab. nhorizont.net

der fiir eine Studie von Adobe befragten
2.000 Menschen gaben an, dass sie sich
eine personalisierte Markenkommunikati-

on wiinschen. Dabei erwarten sie, nicht nur
nach Alterszugehorigkeit, sondern auch
nach individuellen Interessen und Préfe-
renzen adressiert zu werden. absatzwirtschaft.de



WERBEARTIKEL -

NcEWS
WeceK

b
t_l:]Pmdukte Trends Innovationen
GWW-NEWSV nun schon durch ganz Deutschland — in
ieder los.

28. Mirz HAMBURG

29. Marz DORTMUND

24. April DRESDEN

25. April BERLIN

STUTTCGART

GWW e.V. | Johann-Schmitz-Platz 11 en | Fon: +49 2234 37906-0 | info@gww.de | www.gww.de




PSI 2023

PSI Journal 2/2023 www.psi-network.de

Nach der Diskussionsrunde zum Messeauf-

takt: GWW-Vorsitzender Steven Baumgartner,
PSI Direktorin Pg_tra-?té;sahn, MdB Markus
Herbrand'und Benedikt Binder-Krieglstein,

h CEORX Austria & Germany.

Kraftvoller Aufbruch der PSI in die Zukunft

Ein uberzeugendes

Comeback

Das Original ist zuriick: Die PSI, Europas Leitmesse der Werbe-
artikelwirtshaft, ging vom 10. bis 12. Januar nach zweijahriger
Pause wieder in Disseldorf tUber die Biihne. Aufbruchsstimmung,
Professionalitat und Zuversicht bei allen Akteuren in den sehr gut
besuchten Messehallen setzen ein starkes Signal fiir die Zukunft.
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icht ganz leicht zu beschreiben, aber es
war wieder da: das ganz besondere PSI-
Messe-Feeling, das Aussteller wie Besu-
cher so vermisst hatten und das auf der
PSI 2023 wieder uberall greifbar war. Es
grindet auf der Gewissheit, dass die Branche in dieser tra-
ditionellen, internationalen Messeplattform ihren Ursprung
und ihre Heimat hat und dort die ersten Inspirationen, In-
formationen und Kontakte des neuen Jahres sammeln
kann.

Erster Treffpunkt und Ideen-Hotspot des Jahres

Insgesamt 487 Aussteller prasentierten ein breites Ange-
bot an Werbeartikeln aller Produktgruppen und tiberzeug-
ten mit professionellen Auftritten, intensiver Beratung und
nattrlich vielen faszinierenden Innovationen. Dass 10.509
Besucher aus 75 Landern den Weg nach Dusseldorf ge-
funden haben, macht die herausragende Bedeutung der
Leitmesse als internationalem Branchen-Treffpunkt und
Ideen-Hotspot deutlich: Die PSI als Kick-off des Werbe-
artikeljahres gehort einfach dazu. Sie steht seit tiber 60
Jahren fiir eine umtriebige, flexible und kreative Branche,
die aus wirtschaftlichen Krisen immer wieder gestarkt her-
vorgegangen ist.

Gemeinsam mit PSI in die Zukunft

Dass die Branche auch kiinftig auf die PSI Messe und das
PSI Netzwerk zghlen kann, macht PSI-Direktorin Petra
Lassahn deutlich: ,Wir haben mit dem Comeback der PSI
eine hervorragende Basis geschaffen, um gemeinsam mit
der Branche an den Zukunftsthemen zu arbeiten. Dazu
gehort, den internationalen Austausch weiter voranzutrei-
ben, das Thema Nachhaltigkeit zu féordern und den Stel-
lenwert des Werbeartikels gegentiber der Politik weiter
herauszustellen.“ Dazu hatte PSI in diesem Jahr Politiker
der Bundesebene zum Dialog mit den Ausstellern einge-
laden, darunter Markus Herbrand, finanzpolitischer Spre-

cher der FDP-Bundestagsfraktion, Manfred Todtenhau-
sen (FDP) und Maik Aufendorf (Griine), die die Interes-
sen des Mittelstandes im Wirtschaftsausschuss des Bun-
destages vertreten.

Hohe Internationalitét

,Besonders der internationale Zuspruch, nicht nur aus Eu-
ropa, sondern auch aus Nordamerika, dem Mittleren Os-
ten und Nordafrika, hat unsere Erwartungen tbertroffen.
Jeder zweite Besucher kam aus dem Ausland zur PSI*,
freut sich Barbara Leithner, Chief Operating Officer von
RX Austria & Germany. ,Beeindruckend war vor allem,
mit welcher Innovationskraft und Agilitdt die Unterneh-
men die Zeit genutzt haben, ihre Produkte mit nachhalti-
gen Materialien und modernen Technologien an die ak-
tuellen Anforderungen und Trends anzupassen®, so Bar-
bara Leithner. Dass so viele internationale Verbénde mit
einer Vielzahl an Repréasentanten die Messe als Kontakt-
und Business-Plattform genutzt haben, unterstreicht den
Wert und die Notwendigkeit internationalen Networkings.

Néchster PSI-Termin steht bereits fest

,Beziehungen leben davon, Vertrauen zu schaffen und ge-
meinsam die Zukunft zu gestalten. Den Rahmen daftir wer-
den wir als Veranstalter der PSI auch in Zukunft bereit-
stellen®, erklart Benedikt Binder-Krieglstein, CEO von
Messeveranstalter RX Austria & Germany. Noch wahrend
der PSI hat RX mit der Messe Disseldorf als Gelédnde-
betreiber ihre bestehende Vereinbarung bis 2026 festge-
schrieben. Das Flaggschiff der Werbeartikelmessen wird
also weiterhin in Dusseldorf anlegen und sich dort unter
besten Bedingungen weiterentwickeln kénnen. Die kom-
mende PSI findet vom 9. bis 11. Januar 2024 in Dissel-
dorf statt. >>
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Weitere Informationen und Impres-
sionen sowie Stimmen aus der Bran-
che finden Sie in unserem Messe-
Special in der Méarz-Ausgabe.

Positives Feedback von allen Seiten

Dass die PSI nach diesem gelungenen Auftakt weiterhin
Fahrt aufnehmen wird, dafiir gab es an den drei Messe-
tagen zahllose Hinweise: Positive Aufbruchsstimmung und
Wiedersehensfreude waren tiberall zu spiiren, die Ausstel-
ler hatten alle Hande voll zu tun und Besucher lobten die
Vielfalt der in der Fléche zwar kleineren, aber umso inte-
ressanteren Messe. Dank kiirzerer Wege blieb mehr Zeit,
um intensive Gespréche zu fithren und sich entspannter
zum freundschaftlichen Talk zusammenzusetzen. Neben
den vielen groBen Namen und Marken bekamen auch die
Newcomer, Erfinder und kleineren Anbieter insgesamt
mehr Aufmerksamkeit und damit die Chance, ins Geschéft
zu kommen. Etliche Aussteller an tiber-
vollen Standen bedauerten, nicht doch
grofer und mit mehr Mitarbeitern ge-
plant zu haben. Und viele der Mitglieds-
unternehmen, die ,nur mal zum Schau-
en” vorbeigekommen waren, wollen im

PSI Journal 2/2023 www.psi-network.de

kommenden Jahr auch wieder als Aussteller mit von der
Partie sein.

GroBe Resonanz auf Rahmenprogramm

Ob nun kleiner oder gro3erer Messeauftritt — die bewahr-
te Qualitat der PSI wurde auch dieses Jahr wieder sicht-
bar. Ein tiberzeugender Indikator hierftir war das exklusi-
ve Rahmenprogramm mit praxisorientierten Vortragen auf
der Biihne des PSI Forums in Halle 10. Gegliedert in die
Themenblocke ,Nachhaltigkeit®, ,Mehrwert* und , Praxis-
wissen” zeigten Experten den internationalen Fachbesu-
chern Strategien auf, um den neuen Entwicklungen und
gegenwartigen Herausforderungen des Marktes zu begeg-
nen. Die sehr gute Resonanz auf das Vortragsprogramm
machte deutlich, dass die rund halbsttindigen Sessions die
wichtigsten Fragen und Themen aufgegriffen haben, die
Werbeartikel-Profis heute bewegen.

Branche meistert Herausforderungen

Dass sich die Branche im heutigen wirtschaftlichen Um-
feld enormen Herausforderungen stellen muss, steht au-
Ber Frage und schlégt sich auch in den Umsatzzahlen nie-
der. Steven Baumgértner, Vorsitzender des Deutschen Ge-
samtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW), geht
von rund einer Milliarde Umsatzverlust gegentiber den
rund 3,7 Milliarden Branchenumsatz der Vor-Corona-Zeit
aus. Allerdings zeigten sowohl das Stimmungsbarometer
als auch die Statistik eine klare Tendenz nach oben, so
Baumgértner bei der Podiumsdiskussion mit Petra Las-
sahn und Markus Herbrand im Rahmen der Ertffnungs-
veranstaltung. Dabei betonte er die tragende Rolle der eu-
ropéischen Branchen-Leitmesse PSI fiir die kinftige Ent-
wicklung der Werbeartikelwirtschaft. Einen groen Bei-
trag zur Dynamik der Branche leisteten auch die vielen
kleinen und mittleren Unternehmen, die ihre Kreativitat
und Flexibilitat gerade auch in schwierigen Zeiten unter
Beweis stellen wiirden, erganzte Baumgértner. Daher sei-
en Entlastungen fiir KMU ganz besonders wichtig.

Entbiirokratisierung und Gleichstellung als Ziel

Alle Teilnehmer der Diskussionsrunde sagten tibereinstim-
mend, dass Entlastungen in Form von Entburokratisie-
rung, aber auch durch steuerliche Gleichstellung von Werbe-
artikeln mit anderen Werbemedien langst tiberféllig sei-
en. Der GWW setzt sich auf der Berliner Politbtihne be-
reits intensiv hierfir ein und auch Markus Herbrand si-
cherte der Branche seine Unterstiitzung zu. Die langfris-
tige Wirkung und tiberdurchschnittliche Emotionalisierung
des obendrein noch preisgtinstigen Werbemediums Werbe-
artikel sind inzwischen durch zahlreiche Studien belegt,
was die Position der Branche gegentiber den politischen
Gremien stérken kann. <

www.psi-messe.com
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Die PSI ist zurtick

Im Gesprach: Benedikt Binder-Krieglstein,
CEO von RX Austria & Germany

Was war das flir ein Geflihl, als die PSI
am 10. Januar wieder ihre Tore 6ffnete?
Die PSI 2023 war fiir mich die erste, die ich
personlich erlebt habe. Und sie war grof3-
artig. Die Erwartungen an die Veranstaltung,
die Stimmung der Aussteller und die Fre-
quenz der Besucher konnte ich im Vorfeld
nur schwer einschétzen. Bis zum Ende des
Messerundgangs mit unserem Eroffnungs-
gast Markus Herbrand, dem finanzpoliti-
schen Sprecher der FDP, war ich darum et-
was nervos. Aber dann stand ein PSI-Mit-
glied neben mir, schaute den Gang hinun-
ter, breitete die Arme aus und sagte mit ei-
nem Lacheln im Gesicht: ,Ist das nicht schén?
Die PSI ist zurtick“. Ahnliches habe ich von
vielen Aussteller an diesem Tag gehort. Die
zahlreichen positiven Riickmeldungen und
die Stimmung vor Ort haben der gesamten
PSI Ruckenwind gegeben.

Welches Bild ist lhnen von der Messe
und der Branche geblieben?

Vielfalt, Internationalitdt und Zuversicht —
mit diesen Eindriicken bin ich von der PSI
abgereist. Vor allem der internationale Zu-
spruch mit Menschen aus mehr als 75 Na-
tionen hat mich sehr beeindruckt. Die in-
ternationale Akzeptanz der PSI hat auch
dazu gefiihrt, dass wir bereits fiir die PSI 2024 viele Aus-
stelleranfragen erhalten haben — auch von Unternehmen,
die sich in diesem Jahr noch nicht wieder zur Messe an-
gemeldet hatten. Die kritischen Stimmen zur PSI waren
im Vorfeld nicht zu Uberhoren. Uns ist es aber gelungen,
das Bild der PSI zu korrigieren. Nicht nur Aussteller, auch
ungewohnlich viele Besucher haben in diesem Jahr das
Gesprach mit uns gesucht und ihre Zufriedenheit ausge-
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drtickt. Wir haben viele Schwierigkeiten tiber-
wunden und werden noch besser werden. Aus-
steller, Besucher und Mitglieder haben Wan-
del und Anstrengung honoriert — dafiir sind
wir dankbar.

Wie geht es weiter?

Wir werden die positive Stimmung nutzen,
um gemeinsam mit der Branche an den Zu-
kunftsthemen zu arbeiten — im engen Dialog
und unabhéngig von Individualinteressen, das
ist mir wichtig. Die Werbeartikelwirtschaft und
die PSI brauchen einander und kénnen nur
gemeinsam erfolgreich sein.

Wir haben im vergangenen Jahr viel Arbeit
in den Aufbau von politischen Kontakten in-
vestiert. Gegentiber Mitgliedern des Finanz-
und des Wirtschaftsausschusses des Deut-
schen Bundestages konnten wir wahrend der
Messerundgénge und Hintergrundgesprache
die Interessen der Branche und des Mittel-
standes sichtbar machen. Diese Kontakte gilt
es nun, gemeinsam mit unseren Partnern zu
intensivieren und zu pflegen. Und auch inter-
national werden wir uns weiter engagieren.
Erstmals konnten wir die internationalen Bran-
chenverbande zu einem Treffen auf der PSI
zusammenbringen. Mit der Premiere des ,Ladies
Lunch® haben wir eine weitere Initiative angestof3en, mit
der wir Frauen in Fihrungspositionen der Werbeartikel-
wirtschaft vernetzen wollen.

Wenn etwas auf der PSI 2023 sichtbar geworden ist, dann
das Potential, der Optimismus und die Zuversicht der
Werbeartikelwirtschaft. Die PSI wird diese Zukunft der
Branche aktiv mitgestalten. <<

NP\ building businesses



Hb er Hisc her B such

Die Sorgen der Branche sind Markus Herbrand nicht fremd. Als
Mitglied des Bundestags und ordentlichem Mitglied im Finanz-
ausschuss ist er bereits seit Jahren mit der Steuerproblematik
befasst. In vielen Fachgesprachen auf politischer Blihne wie
auch auf der PSI 2019 ist seine Uberzeugung gewachsen, dass
der Biirokratiedschungel des geltenden Steuerrechts Werbe-
artikelunternehmen unnétig belastet und das hochwirksame
Werbetool Werbeartikel ausbremst. Bereits auf der Ero6ffnungs-
veranstaltung der PSI 2023 zeigte er Verstandnis fiir die
Forderung nach Deregulierung und steuerlicher Gleichstellung

WWww.psi-netwo

-
—

Fachkundige Messefiihrer fiir MdB Markus Herbrand (li.): PSI-
Direktorin Petra Lassahn und Benedikt Binder-Krieglstein, CEO
von Messeveranstalter RX Austria & Germany (re.), mit reflects-

PSI 2023

Geschéftsfithrer Meinhard Mombauer.

von Werbeartikeln mit anderen Werbemedien und sagte der
Branche seine Unterstiitzung zu. Beim Messerundgang zeigte
er sich beeindruckt von der Vielfalt und Professionalitéat der
Branche und erfuhr von den Ausstellern, was sie bewegt.

i

Markus Herbrand im Gesprach mit Marcus Sperber,
Geschiftsfiihrer von elasto (li.), und Benedikt Binder-
Krieglstein (re.).

Stopp bei uma: Markus Herbrand mit Alexander Ull-
mann und Petra Lassahn, im Vordergrund Benedikt
Binder-Krieglstein und Barbara Leithner, Chief Opera-
ting Officer von RX Austria & Germany.

B rung fur 7770 Jahre Milg  dschaft im PSI

Seit mehr als sechs Jahrzehnten steht das PSI mit seiner Messe und zahlreichen Services fiir erfolg-
reiches europaisches Branchen-Networking und wirksame Vermarktungsmaglichkeiten. Dass es flir
Mitglieder nichts an seiner Attraktivitét verloren hat, beweisen die zahlreichen Hersteller, Lieferanten
und Handler, die dem Netzwerk seit vielen Jahren die Treue halten. Dieses Vertrauen wurde wie
bereits in friiheren Jahren auch auf der PSI 2023 gebiihrend gewiirdigt. Da in den beiden vergange-
nen Jahren keine Prasenzmesse stattfinden
konnte, gab es in Sachen Ehrungen jetzt
einiges nachzuholen, denn es galt insgesamt
219 Jubilden mit 30-, 40- und gar 50-jahri-
ger Mitgliedschaft zu bedenken. ,In Summe
7770 Jahre an Mitgliedschaft”, wie Michael
Kohler, Geschaftsfuhrer von PSI-Veranstalter
RX Austria & Germany, anmerkte, der
zusammen mit PSI Director Petra Lassahn
im Rahmen einer Feierstunde am dritten
Messetag im PSI Forum den anwesenden
Unternehmerinnen und Unternehmern der
Jubilaumsmitglieder mit Ehrenurkunden gra-
tulierte und ihnen fiir ihre Treue dankte. Sie
alle haben zu einer groBartigen Entwicklung
der Branche beigetragen, was eine beson-
dere Anerkennung verdient. Die vollstandige
Liste der Jubilare wird sukzessive im PSI
Journal veréffentlicht.

Petfal:assahn (links) und Michael Kohler (rechts)
bedankten sich bei den anwesenden Jubilaren

fiir ihre Treue.
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Hap auf der PSIHap Ha r |

Endlich wieder original PSI Feeling. Dies war fast durchweg
der Tenor unter den PSI Teilnehmer*innen des PSI ,Re-
Starts”. Gllicksgefiihle darliber gab es auf allen Seiten: auf
denen der Aussteller, der Besucher sowie der Veranstalter.
Die positive Resonanz auf die ,wiedererstandene” PSI war
auch am Ende der businessintensiven Messetage zu spliren,
die jeweils mit einer (wahrlich im Wortsinn) Happy Hour im
Foyer der Halle 9 abgerundet wurden. Dort traf man sich
im kuscheligen Winterambiente bei kalten und warmen Ge-
tranken, Snacks und grooviger Live-Musik zum entspannten
Get-together, um all die Eindriicke Revue passieren zu las-
sen, lockere Gesprache zu fiihren oder gar neue (Geschéfts-)
Kontakte zu knlpfen. Der tolle Zuspruch an allen drei Tagen
spiegelte den erfolgreichen Messeverlauf wider.

PSl Iné rnain al La nge

Dass die PSI ihr Attribut als Leitmesse der europaischen Werbeartikelwirt-
schaft zurecht tragt, war auch beim ,Neustart” nach pandemiebedingter
Zwangspause offensichtlich. Mehr als die Hélfte der Messebesucherinnen
und Messebesucher kam aus dem Ausland, zum Teil auch weit von Ubersee.
Ein Spiegelbild des internationalen Interesses, auch lber europdische Gren-
zen hinaus, war die starke Prasenz der Vertreter nationaler Werbeartikelver-
bande und -partner wie ASI, Assoprom, BAPP, BPMA, FYVAR, IFEMA, IPPAG,
PIAP, Sourcing City, aimfap oder PPP. Zentraler Treffpunkt dieser ,bunten®
Runde war die International Lounge in Halle 10, wo auch die PromoAlliance
Reception und die International Reception stattfanden. Entspanntes Networ-
king und der Austausch unterschiedlichen nationalen Branchen-Know-hows
standen hier im Mittelpunkt.

Raum und Zeit fiir entspanntes
Gute-Laune-Networking und den
Austausch von Branchen-Know-
how iiber die Landesgrenzen
hinaus bot die PSI International
Lounge.
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Ganzlich befreit von Konventionen und lUberholten Denkansatzen
vergangener Jahre prasentierten sich in diesem Jahr auf der PSI Messe in
Dusseldorf junge und innovative Unternehmen einem internationalen
Publikum. Wir haben einige Beispiele zusammengetragen, die die Kreativitat
und Innovationskraft der Branche dokumentieren.

Newcomer und Start-ups auf der PSI 2023

PSI 2023

Nachhaltig, innovativ
und durchdacht
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as sie mit an den Rhein brachten, stand nahezu komplett unter einem Nachhaltigkeitsan-
spruch und zeugt von frischen Gedanken, die bei vielen Besuchern sogar ,ansteckend*
wirkten, wie wir in Gesprachen immer wieder erfahren durften. Als einer der bedeutends-
ten Hemmschuhe gerade fiir junge Unternehmen erwies sich in den vergangenen Jahren
jedoch nicht die Pandemie an sich, sondern vielmehr die Probleme, im eigenen Land Zulieferer und
Produzenten zu finden. ,Mit der oft unterbrochenen Lieferkette hatte das nur selten zu tun®, hérten

wir immer wieder. So breit gestreut die Palette der angebotenen Werbemittel auch sein mag, so
universell anwendbar ist sie fiir die unterschiedlichsten Zielgruppen. ,Die Affinitat zu nachhaltigen
Werbemitteln hat in den letzten drei Jahren in einem MaB zugenommen, wie wir es noch bei keinem
anderen Trend beobachten konnten*, berichteten erfahrene Aussteller. Nicht erst seit der
zunehmenden Verbannung von Take-away-Behaltern im AuBer-Haus-Geschaft dringt dieses
Umdenken in die K6pfe der werbetreibenden Unternehmen sowie der Kunden.

Multifunktionsbehalter von black+blum:
Vielseitig, komfortabel und natiirlich Mehrweg

in Beispiel dafiir ist das Londoner Unternehmen black+blum (PSI 60237). Dan

Black und Martin Blum griindeten 1998 ihre Firma mit der Mission, die Welt

von Einweg-Plastikflaschen und Take-away-Behaltern zu befreien. Die neuen

black+blum Multifunktions-Bowls und -Boxen, welche mit ihrem schlichten

Design und ihrer Multifunktionalitat tiberzeugen, sind mikrowellen-, ofen- und
gefrierschrankgeeignet und splilmaschinenfest. Zur
sicheren und platzsparenden Aufbewahrung kénnen die
Dosen ineinander gestapelt werden. Der vakuumversie-
gelte Deckelverschluss dient zusatzlich als Dampfabzug
und sorgt fiir einen sicheren Transport. Sie sind zudem
zu 100 Prozent auslaufsicher, vollstandig recyclebar
und nattirlich BPA-frei.

Dass Nachhaltigkeit bei black+blum nicht nur ein
Lippenbekenntnis ist, sondern aktiv gelebt wird, zeigt
Sales Manager Nick Turner mit diesem Beispiel: ,Wir
beteiligen uns nicht an Aktionen wie Black Friday

und Cyber Monday, wo auBerordentliche Mengen an
Treibhausgasemissionen erzeugt werden. Stattdessen
spenden wir zehn Prozent aller an diesen Wochenen-
den getétigten Verkdufe an unsere Partnerschaften mit
City Harvest und Trees for Cities. AuBerdem gehen ein
Prozent des gesamten Jahresumsatzes an die Initiative
,1% for the Planet'".
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Nachhaltige Gagdets von tobra: ; B7E o A
Praktisches aus zertifiziertem Holz @ s Siakataaitgs: A o=

uch die Firma tobra (PSI 47317) — urspriingliches

Geschéftsfeld USB-Sticks und Powerbanks — legt

jetzt ihren Fokus auf nachhaltige Gadgets aus

vorwiegend FSC-zertifiziertem Holz. Vertriebslei-

terin Daniela Griinen beschreibt die Ziele des
Unternehmens so: ,Neben der gesteigerten Nachhaltigkeit sind
wir auf einem guten Weg, weitgehend von der Abhéangigkeit von
auslandischen Lieferanten wegzukommen und so auch
eine stabile Lieferkette aufzubauen!” Nebeneffekt dieser
Vorgehensweise sind die Starkung der individuellen
Kundenbetreuung und mehr Méglichkeiten, auf
spezielle Wiinsche der Abnehmer einzugehen.

PSI 2023

Zur Messe in Disseldorf standen besonders die zwei
Neuheiten des Unternehmens im Mittelpunkt des Inte-
resses: Der flipster” ist ein zweifach nutzbarer Smart-
phone-Halter aus FSC-zertifizierter finnischer Birke, der sowohl

als Halter zum Aufstellen, wie auch als Hilfestellung beim Laden des Smartphones niitzlich ist. Als zwei-
tes Highlight galt die so genannte ,Seed Bomb*. Diese kleinen Kugeln aus Erde enthalten Samen, mit
denen in kiirzester Zeit eine dekorative und gleichzeitig niitzliche Bienenwiese angelegt werden kann.

Hochwertiges Tierfutter frunol delicia:
Ganzjahrig werbewirksam

m Futter, diesmal allerdings fiir Vogel und Eichhérnchen, geht es beim
' Angebot von frunol delicia (PSI 6057 1) aus dem sachsischen Delitzsch.
Dort produziert das Unternehmen sowohl fiir den Werbemittelmarkt, als
auch fiir den Vertrieb Uber Gartencenter und Markte Futtermischungen in
besonders hochwertiger Form. Exportleiterin Laure Bernard erklért,
warum: ,,Bei vielen handelsliblichen Mischungen
verbleiben oft unschéne Reste an den Futterstellen, die
von den Tieren nicht aufgenommen werden. Das ist bei
unseren Mischungen durch den Verzicht auf Schalen
und Spelzen anders.“ Zudem werden die einzelnen
Futtereinheiten, wie Vogelfutter, Meisenballen oder
Eichhérnchen-Futtermischungen, vakuumverschweiBt
und sind so keinem Ungezieferbefall ausgesetzt.

DELICIA

-.._w.:.nlui'Tl-" L

Alle Mischungen sind fiir den Ganzjahreseinsatz ausge-
legt, denn ,Vogelfiitterung ist nicht allein Wintersache*
weiB Verkaufsleiter Lider Gerdau. Speziell

fir den Werbemittelkunden bietet delicia
Geschenkpackungen in Form von Ostereiern,
Weihnachtskugeln oder ausmalbaren Hauschen
als Standardmotiv an. Alternativ gibt es Kar-
tonsets mit Produkten oder Nachfiillpackungen,
die ebenfalls individualisiert werden kénnen.
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Outdoortaugliche Schnapse von Apres-Allstars:
Schnaps-Stamperl immer dabei

v it einer ganz anderen ,Schnapsidee” (im wahrsten Sinne des Wortes!) kam
aus dem Chiemgau ein weiteres Start-up nach Disseldorf. Die Apres-
Allstars (PSI 60639) bringen mit ihrer Erfindung das beliebte Schnaps-
Stamperl in eine Skibindung und machen es mittels Korkenverschluss
outdoortauglich. Die Shot-Schuhe lassen sich per Klick in die Bindung
einhaken und kénnen so schlieBlich am — personalisierten — Lanyard getragen werden.
,Entstanden ist die Idee zu diesem Produkt tatsachlich als Schnapsidee 2021 auf einer
Partyhiitte im Chiemgau®, erklart Tobias Deckert. Als Weiterentwicklung kénnen die
Mini-Bindungen nun auch auf einem Brett oder vorzugsweise einem ausgedien-
ten Ski verschraubt und gleich als ,Schnaps-Meter” angeboten werden.
Besonders wichtig ist den Griindern, dass die Produktion in Deutschland zu
groBen Teilen in Kooperation mit Werkstatten der Caritas und der Lebenshilfe
stattfindet. Das gilt gleichsam fiir ein komplett neues Produkt, das erstmals zur
Messe gezeigt wurde: Ein Eisblock, der vor Ort mittels einer Silikonform pro-
duziert werden kann, mutiert zum ,Shot Slope Slalom* und lésst das Getrank
gleich eisgekiihlt ins Glas rinnen.

Schutz- und Outdoorprodukte von Protect Ideas:
Nie mehr Wespen im Glas

' ' o Getranke sind, sind auch Insekten nicht weit. Das weiB jeder, der im Sommer

auf der Terrasse sitzt und sein Bier genieBt oder am Strand eine Erfrischung aus
der Flasche trinkt. Einen ausgefallenen Schutz gegen diese lastigen und oft
gefahrlichen Mittrinker hatte Raimund
Hansen als Geschéftsfiihrer von
Protect Ideas (PSI 60208) mit nach Dusseldorf
gebracht. Sein FlyEx genannter Flaschenverschluss
verfligt liber eine recht einfache Automatik, die den
Weg zum Getrank immer nur dann freigibt, wenn die
Flasche zum Trinken an den Mund gefiihrt wird. Nach
dem erfrischenden Schluck sorgt eine Metallkugel
daflir, dass ein kleiner Deckel die Flasche wieder
verschlieBt.

sNatirlich wirkt das System nicht nur gegen Fliegen
und Wespen, sondern hélt auch Staub und Schmutz
vom Flascheninhalt fern", berichtet der CEO des
Unternehmens. Das FlyEx Cap ist nur eine von zahl-
reichen innovativen und ausgefallenen Produktideen,
die der riihrige Unternehmer bereits auf den Weg
gebracht hat. Unter anderem zéahlen automatische
Flaschendffner, Bierkistenkiihler, Waldliegen oder
Sitzkissen fiir Bierkasten zum Angebot.
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Gesunde Limonaden von myDROPZ:
Natiirliche Aromen fiir Leitungswasser

Ur die Schweizer Griinder Zafar und Larissa steht das

Bediirfnis nach lokalem Leitungswasser mit gesundem

Geschmack ganz oben auf der Wunschliste. Grund genug, mit

dem Unternehmen myDROPZ (PSI 60507) und ihren 20

verschiedenen Dropz-Varianten zur Messe zu kommen. Mit
diesen Dropz méchten die beiden ,Leitungswasser wieder ,sexy’ machen®,
wie sie stolz erzédhlen. Durch schonende Extraktion gewinnen sie aus feinsten
Friichten und Krautern natiirlichen Aromen, die zu praktischen Dropz
verarbeitet werden. In Leitungswasser werden die dann zu wahren Ge-
schmackswundern — und das ohne Zucker und natiirlich ohne Kalorien.
Damit sind die bunten Tabs eine Alternative zu PET und Softdrinks, denn
zusétzlich setzt sich das Unternehmen besonders fiir das PET-Recycling ein.
Mit jeder Tiute dropz unterstiitzt man die GoReclaim Foundation mit dem
Ziel, eine nachhaltige und transparente PET-Wertschopfungskette zu

entwickeln. -
»Mit der Idee, Leitungswasser mit nattirlichen Aromen in geschmackvolle Limonaden zu verwan-

deln, kam ich schon friih in Kontakt", erzahlt Griinder Zafar. Als er noch ein Kind war, reicherte

PSI 2023

seine Mutter aus Kostengriinden bereits Trinkwasser mit Ingwer, Apfel oder Zitrone an. Statt den
Uberzuckerten Limonaden gab es gepimptes Leitungswasser. Als er mit der Zeit feststellte, dass
diese Art von Getrank nicht nur ihm, sondern auch seinen Gasten schmeckte, machte er diese
Idee , Lifestyle-tauglich” und griindete Dropz.

Essbares Geschirr und Besteck von Kulero:
Kampf dem Miill

ie Geschichte von Kulero (PSI 60647) beginnt 2017 in Indien. Auf einem Festival
. bekommen Hemant Chawla und sein Cousin Kruvil Patel kein Einwegbesteck zu ihrem
Reisgericht und sind gezwungen zu improvisieren, indem sie ein Stiick Brot als Loffel
verwendeten. Stolz darauf, Mill gespart zu haben, machten sich die beiden in ihrer
heimischen Kiiche daran, Loffel aus Teig zu backen. Nach unzahligen Versuchen und
Anlaufen entstand eine essbare Alternative zu Holz- und Plastikbesteck,
die nicht nur gut schmeckt, sondern auch hilft, ein umweltschonenderes
Leben zu fiihren. Die jetzt in Disseldorf vorgestellten Loffel sind vegan
und halten in kalten Speisen wie Eis, Frozen Yogurt und Desserts eine
Stunde, in heiBen Gerichten wie Suppen 30 Minuten.

Die Griinder Juliane Schéning und Hemant Chawla konnten zum Start
ihres Unternehmens auf die Unterstitzung aus der ,Hohle der Léwen*
setzen und mochten mit ihren Produkten nachhaltigen Konsum fiir jeden
einfach machen. ,Manchmal sind es die einfachen Ideen, die helfen kon-
nen, gesellschaftliche Herausforderungen zu 16sen. Mit unserem
essbaren Geschirr und Besteck wollen wir genau so eine Lésung
schaffen”, erlautern uns Vertriebsleiterin Tamara Hering und
Werkstudentin Elisa Bolling am Messestand. In Zusammenarbeit
mit Partnern sind auch essbare Kaffeebecher, essbare Trinkhalme
und essbare Schalen sowie Teller erhaltlich und bestimmen mehr
und mehr das Bild in Eisdielen, an Foodtrucks, auf Festivals und
im Privatgebrauch fiir Partys und unterwegs.
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Desinfektionsmittelspender SaniBall von Brandsupply:
Praktisch, spielerisch, nachhaltig

as Hygienebewusstsein und der Wunsch nach allgegenwartiger Reinigungsmdéglichkeit hat
. in den letzten Jahren deutlich zugenommen und war fiir die Berliner Zwillinge Paul und
Hansen Hoepner Anlass fiir eine Erfindung, die multifunktional ist und gleichzeitig Plastik-
flaschen einspart. Mit dem tragbaren, magnetischen und nachfiillbaren Desinfektionsmittel-
spender SaniBall, der in Dusseldorf von Brandsupply (PSI 42275) vorgestellt wurde, ist
eine praktische, spielerische und nachhaltige Losung entstanden, um die Hande jederzeit, liberall und
originell zu desinfizieren oder zu reinigen.
Mittlerweile ist der SaniBall, der mittels eines Ventilstiftes einfach nachgefiillt werden kann, auch als Wan-
dergadget mit Insektenschutzmittel oder Flissigseife zu haben. Den Ball gibt es in vielen Farbvarianten
mit einem stabilen und nahezu ,unverlierbaren* Magnet-SaugfuB, der ihn am Lanyard festhélt. ,Mit dem
von uns in den vergangenen drei Jahren entwickelten SaniBall verbinden wir die Wirksamkeit der Hande-
desinfektion mit einem Fun-Effekt”, erlautert Erfinder Paul Hoepner, der den Ball mittels einer Kickstarter-
Kampagne mit mehr als 400 Unterstiitzern auf den Markt brachte.
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Ob brandneu oder bereits erfolgreicher Topseller, Sonderanfertigung oder
Vorzeigeprodukt in Sachen Verantwortungsbewusstsein: Die PSI Product
Presentations waren auf der PSI 2023 eine exklusive Produktschau, deren
Exponate durch eine internationale Jury, bestehend aus Handlern, vorab
kuratiert wurden.

PSI Product Presentations mit exklusivem Charakter

Bluhne frei fur

Produkthighlights

D en Produkthighlights der PSI eine besondere Biihne geben: Zu

PSI 2023

diesem Zweck hat PSI bereits 2019 die PSI Product Presen-
tations aus der Taufe gehoben. Die exklusive Produktschau
richtete auch in diesem Jahr ihr Hauptaugenmerk auf vier As-
pekte: Bestseller, verantwortungsbewusstes Produkt (CSR), Neu-
heit und Sonderanfertigung. Entscheidend war, ob das Produkt entweder ak-
tuell besonders erfolgreich ist, eine verantwortungsbewusste Alternative zu
vergleichbaren Produkten bietet und damit dem Gedanken der Corporate So-
cial Responsibility (CSR) entspricht, also dem freiwilligen Beitrag der Wirt-
schaft zu einer nachhaltigen Ent-
wicklung, der tiber die gesetzlichen
Forderungen hinausgeht, zum ers-
ten Mal auf der PSI 2023 prasen-
tiert oder individuell auf
Kundenwiinsche und -bediirfnisse
abgestimmt hergestellt wurde.

Die Produktvorstellungen zu unse-
ren Themenstrecken ,,Ostern, Gar-
ten, Hobby, Handwerk® sowie
»Gesundheit, Sport, Fitness* folgen
ab Seite 42.
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KATEGORIE Bestseller

koziol ideas for friends

Besteckset im Etui, Klikk Ready

Messer, Gabel, Loffel — fertig. Und das alles in einem hygie-
nischen praktischen Etui. Das moderne Klikk Besteck ist der
ideale Wegbegleiter fir alle Menschen, die gerne unterwegs
Lebensmittel konsumieren. Alle Teile lassen sich einfach
zusammensetzen. Die Vielzahl der Individualisierungsmdg-
lichkeiten auf dem Etui oder dem Besteck (wie Sonderfarbe,
Tampondruck, Laser- und Einzelnamengravur oder einge-
lassenes Kundenlogo) macht Klikk zum echten Promotion
Hero und bietet den Anwendern einen hohen und nahezu
lebenslangen Nutzen. Die seit 1. Januar 2023 gednderte
Gesetzeslage zum Verbot von Einwegprodukten gibt dem
Bestseller zusatzlich massiven Antrieb.

The Outdoors Company
The North Face Sangro Jacke

Die Sangro Jacke von The North Face fir Damen und Her-
ren ist komplett wasserdicht und atmungsaktiv und nutzt die
mehrlagige Hyvent-Technologie, um bei nassem Wetter
vollstdndig zu schiitzen. Die verstellbare Kapuze ldsst sich
leicht im Kragen verstauen und kann schnell aufgerollt wer-
den. Die ideale Shell-Jacke fir Friihling und Winter kann mit
einem individuellen Logo bedruckt oder bestickt werden,
etwa auf Brust, Arm, Manschette, Nacken oder Riicken, und
ist damit optimal fiir ein Co-Branding geeignet.

TFA Dostmann GmbH & Co. KG
LOGOneo Funk-Thermometer

Immer auf dem aktuellen Stand in Sachen Temperatur —mit dem LOGOneo Funk-
Thermometer von TFA Dostmann. Das schlanke Instrument empfangt die AuBen-
temperatur vor Ort Uber einen eigenen Funksender. Die Raumtemperatur misst
ein interner Sensor. Die Kontrolle der Raumtemperatur ist ein wichtiger Faktor fiir
ein gesundes Wohnklima und hilft beim Energiesparen. Schon ein Grad Tempera-
turabsenkung bringt bis zu sechs Prozent weniger Heizkosten. Das LOGOneo
Funk-Thermometer bietet eine besonders groBe Druckflache direkt auf der Vor-
derseite des Produkts — egal, ob Digital-, Sieb- oder Tampondruck.
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Victorinox AG
Classic Precious Alox Kollektion

Die Classic Precious Alox Taschenmesser prasentieren sich
mit dem Precious Alox Design im brandneuen, aufregenden
Look. Das Messer ist in einer Auswahl schéner Farben mit
Alox-Schalen erhaltlich, deren Webmuster ihm eine beson-

dere Struktur und Haptik verleiht. Finf praktische Funktio-
nen stecken in diesem duBerst nitzlichen Messer, das jede
Aufgabe mit Eleganz meistert und deshalb ein wertvoller,
praktischer und unverzichtbarer Begleiter flir jeden Tag ist.
Die Klinge des Taschenmessers kann mittels Atzung
beschriftet werden.

Zippo GmbH
Zippo winddichtes Feuerzeug

Das echte Zippo winddichte Feuerzeug mit unverwechselbarem
Zippo ,Klick", das praktisch tberall funktioniert. Dieses elegante
hochglanzverchromte, nachfillbare Feuerzeug zeigt das Zippo-Logo
umgeben von einem eingravierten filigranen Design. Je nach Basis
der genutzten Modelle stehen fir die winddichten Feuerzeuge mehr
als 25 verschiedene Anpassungsmdglichkeiten zur Verfligung, wie
zum Beispiel Auto-/Lasergravur, Farbbild, Lister, Doppelglanz,
Fusion, Laser zweifarbig, Emblem, Steinbefestigung, verchromt.

TROIKA Germany GmbH
GO URBAN EXPANDABLE

Die Laptoptasche, die zum Rucksack XL wird —von 6 auf
14 Liter in knapp 20 Sekunden: Einfach den zusatzlichen
ReiBverschluss aufziehen. Zwei groBe Hauptfacher, davon
eins gepolstert: der perfekte Schutz fir Laptops bis 16
Mehrere Innen- und zwei Fronttaschen, dazu zwei Netz-
taschen fur Flasche und Schirm im ,,Rucksackmodus*. Das
AuBenmaterial des GO URBAN EXPANDABLE wird zu 100
Prozent aus recyceltem PET gefertigt und ist so ressourcen-
schonend, robust und spritzwassergeschiitzt nach IPX4. Mit
Schlaufe zur Befestigung am Trolley und verstaubaren
Schultergurten. Der GO URBAN EXPANDABLE bringt Ord-
nung in die digitale Arbeits- und Freizeitwelt. Die Materia-
lien und ihre hochwertige Verarbeitung sind auf eine lange
Nutzungsdauer ausgelegt. Recycling goes business.
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Blooms out of the Box
02 aus der Box

Diese BloomsBox besteht aus einer Mischung von drei luft-
reinigenden Zimmerpflanzen. Die Air So Pure Pflanzen reini-
gen die Luft und erhdhen die Luftfeuchtigkeit. Die Blooms-
Box besteht zu 100 Prozent aus nachhaltigen Materialien
und wird CO2-neutral produziert. Die Versandverpackung
ist zugleich das PflanzgefaB mit integriertem Wasserreser-
voir. Die Pflanzen miissen nur einmal im Monat gegossen
werden. Denn in die BloomsBox passen 1,8 Liter Wasser.
Die Box kann mittels Laser oder Brennstempel mit einem
Logo oder Slogan graviert werden. Als sozial engagiertes
Unternehmen arbeitet Blooms out of the Box mit
Behindertenwerkstatten zusammen und bietet so arbeits-
marktfernen Menschen ein gesundes und sinnstiftendes
Arbeitsumfeld.

HERKA GmbH
Waldviertler Hamamtuch

Waldviertler Hamamtuch von HERKA Frottier aus
Osterreich: extraleichtes Doubleface-Gewebe mit eleganter
Streifenoptik und dezenter Reliefeinwebung. Der ideale
Begleiter fur Strand, Schwimmbad, Sauna, Sport oder auf
Reisen. 30 Prozent Materialeinsparung, besonders rasches
Trocknen, Individualisierung inklusive Designservice, 100
Prozent Baumwolle und 100 Prozent ,Made in Austria*
sprechen fir sich. Zudem stehen bis zu 40 Okotex-100
zertifizierte Garnfarben fiir das Corporate Design des Kun-
den zur Auswahl. Ebenfalls moglich: eine gebrandete Ban-
derole aus recyceltem Graskarton respektive in BIO-Qualitat
nach GOTS.

GIUSEPPE DI NATALE S.p.A.
ERBA KOLLEKTION

ERBA ist die brandneue umweltfreundliche Kollektion von Notizblichern und
Tagebtichern aus Graspapier. Graspapier ist recycelbar, kompostierbar, FSC-
zertifiziert und enthdlt keine chemischen Produkte. Es besteht aus bis zu 40
Prozent getrockneten Grasfasern und sein Produktionsprozess hat nur
geringe Auswirkungen auf die Umwelt. Durch die Verwendung von Gras-
fasern bei der Papierherstellung kdnnen bis zu 90 Prozent Wasser und Ener-
gie gespart werden. Daher hat die Kollektion eine sehr gute Umweltbilanz
und eine sehr naturliche Haptik und Geruch. Die Produkte der Kollektion sind
vollstdndig anpassbar und werden in ltalien hergestellt. Graspapier kann im
Digital- und Offsetdruck verwendet und auch mit Folie bedruckt werden. Die
Notizblcher sind spiral-, klebegebunden oder geheftet erhdltlich. Zudem
konnen Formate und Innenlayouts individuell gestaltet werden.
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Retulp
Big Mug Premium

Der Retulp ,,Big Mug Premium* ist ein praktischer Behalter aus rostfreiem
Stahl zum Transportieren von Speisen — sowohl heif als auch kalt. Die
Lunchpads von Retulp sind langlebig, frei von BPA und anderen giftigen Stof-
fen und kénnen immer wieder beflillt werden. So kann die Nutzung von Ein-
wegartikeln vermieden werden, denn ein ,Big Mug" ersetzt 167 Einwegpro-
dukte. Fur jeden verkauften Behalter spendet Retulp den 1000-fachen Inhalt
in Litern sauberen Trinkwassers an Entwicklungslander. Die groBen Becher
konnen per Lasergravur, Tampon-, Sieb- oder Vollfarbdruck mit einem Logo
oder einer Botschaft personalisiert werden.

Schneider Schreibgerédte GmbH
Reco

Der nach Unternehmensangaben erste Kugelschreiber, der mit dem welt-
weit bekannten Umweltzeichen ,,Blauer Engel” ausgezeichnet ist,
Uberzeugt durch seine besonders umwelt- und ressourcenschonende
Herstellung. Sein Gehause besteht aus 92 Prozent recyceltem Kunststoff.
Das stromlinienférmige dynamische Design in Kombination mit der matt
schimmernden Oberflache sorgt fiir ein schlichtes, aber elegantes
Erscheinungsbild. Erhdltlich in drei Varianten und ausgestattet mit der
Recycling-GroBraummine Eco 725 M, die ebenfalls ,Blauer Engel“-zertifi-
ziert ist — genau wie die Bedruckung mittels Tampondruck, der auf sieben
Druckflachen mdéglich ist. Alle Einzelteile der drei Modellvarianten kdnnen
frei untereinander kombiniert werden. Zur Auswahl stehen drei verschie-
dene Schéfte in zwei Farben und drei Clipvarianten in zehn Farben.

TFA Dostmann GmbH & Co. KG
Energiespar-Thermometer

EnergiesparmaBnahmen in den eigenen vier Wanden schonen die Umwelt
und senken Strom- und Heizkosten. Eine um ein Grad Celsius reduzierte
Raumtemperatur verringert den Energieverbrauch durchschnittlich um
sechs Prozent. Das Energiespar-Thermometer hilft mit Temperatur-

empfehlungen und konkreten Tipps zum richtigen Heizen und Liiften,
um personliche Einsparziele zu erreichen. Sdmtliche verwendete
Materialien wie das Buchenholz stammen aus Deutschland und
werden komplett im eigenen Werk in Wertheim produziert. Die
Thermometer kdnnen durch Digital-, Tampon- oder Siebdruck
sowie Lasergravur individuell veredelt werden.
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Uma Schreibgerate Ullmann GmbH
uma RECYCLED PET PEN PRO F ocean

Druckkugelschreiber aus recyceltem PET-Material aus Ocean Bound Plastic
mit matt gedecktem Gehduse und Clip. Das durch Plastic Bank gesammelte
Ocean Bound Plastic, auch bekannt als Social Plastic®, wird in Europa zu
einem recycelten PET Schreibgerét fir einen langlebigen und nachhaltigen
Werbeeinsatz upgecycelt. Dank der europaischen und klimaneutralen
Produktion leistet der uma RECYCLED PET PEN PRO OCEAN einen
zusatzlichen nachhaltigen Beitrag zur Schonung der Umwelt. Der Clip

kann im Tampondruck, der Schaft im Siebdruck veredelt werden.

Brandsupply GmbH
Saniball

Der Saniball ist die clevere Desinfektion fiir unterwegs. Spie-
lend leicht und nachhaltig Hande waschen und desinfizieren.
Der patentierte und einhdndig nutzbare Ball kann zudem mit
Lotionen befiillt werden. Die Silikonmembran schlieBt auslauf-
sicher. Unbeflillt wird er zum Spielball. Der nachhaltige und
lebensmittelechte Saniball ist vielseitig einsetzbar und bietet
ebensolche Veredelungs- und Individualisierungsmoglichkei-
ten. Er kann an allen magnetischen Oberflachen oder durch
die mitgelieferte Schlaufe genutzt werden.

Belamy GmbH
Belamy Flaschen

BELAMY bottles sind Trinkflaschen aus klarem Glas ohne
Steine, Unschérfen oder Glasnahte — besonders hochwertig,
nachhaltig und nach Unternehmensangaben einzigartig im
Design. Die robusten und nur 350 Gramm leichten Flaschen
mit verstarktem Boden fir einen besseren Aufprallschutz sind
kohlensdure- und spllmaschinengeeignet sowie
hitzebestandig. Aufgrund neuer Technologien sowie dank
unzahliger Farben und Farbverldufe kénnen die Trinkflaschen
nahezu unbegrenzt —auch Deckel und Verpackung — individua-
lisiert werden. Jede einzelne Flasche kann zusétzlich zum
gewahlten Design mit einem anderen Namen in einer anderen
Farbe bedruckt werden, 360 Grad Designs! Darliber hinaus
sind edle Gravuren am Flaschenboden und im Deckel mdglich.
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Gift Star
Trainingsbander

Fitnessbander sind ein fantastisches Zubehor
flir das Training, denn das Gummi bietet eine
Widerstandskraft von acht bis dreizehn Kilo-
gramm. Bedruckte Trainingsbander kénnen
aufgrund des groBen Interesses ein wirksames
Marketinginstrument zur Férderung der Unter-
nehmensaktivitaten sein. Die Aufdrucke erfol-
gen im vollfarbigen Sublimationsdruck.

ENERGIESPAR
THERMOMETER

JH Innovations GmbH
Energiespar-Thermometer

Dieses giinstige Give-away mit hoher Werbewirkung und nachhaltiger Nutzungs-
dauer befeuert den Umdenkeffekt bei Kunden. Das Energiespar-Thermometer ist
6" als Raumthermometer erstmalig mit Leuchtkristallen ausgestattet, die auch bei
24 arvvartraich 19 Grad Celsius leuchten. Das Standardformat der Karte ist 16 mal 6 Zentimeter.
A ;".‘,,‘wu.w- Das Energiespar-Thermometer ist als Werbekarte, Mailingverstarker oder zur Ver-
%ﬁ\ “ O actenveh arbeitung in Displays oder Kalendern einsetzbar und kann auch wasserfest oder
. 100% apumet in Sonderformaten produziert werden. Vorder- und Riickseite sind komplett indivi-
duell gestaltbar. Auch das Thermometer selbst ist veranderbar.

POLYCLEAN International GmbH

HFX®-DisplaySprayer

Der geniale HFX®-DisplaySprayer vereint zwei Funktionen: Spriihen, wischen
und sauber ist das Display — ohne Chemie und nur mit Wasser! Die Kombina-
tion aus P-9000°-Microfaser sowie Wasser entfernt lastige Fingerabdriicke.
Eine Fiillung reicht fir gut 80 Spriihanwendungen. Bei Bedarf ist der HFX®- -
DisplaySprayer schnell und einfach wieder nachfillbar. Der Artikel ist ,Made in - ; %j‘
Germany" und REACH-gepriift. Die Vorderseite besticht durch den hochwerti-
gen Druck und die Riickseite aus P-9000 Microfaser sorgt fiir saubere Dis-
plays. Der DisplayCleaner ist wiederverwendbar und ldsst sich einfach mit
Wasser nachfiillen. Individuelle Motive kénnen per vollfidchigem,
hochaufiosendem 4/0-Druck umgesetzt werden. Geliefert wird der Display
Cleaner mit einer Papierbanderole, welche eine zusatzliche Werbeflache bietet.

Smart House
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Carry Products GmbH
\ CARRY Bottle 0,7 | Digitaldruck mit Embossing

| Die CARRY Bottles werden zu 100 Prozent in Deutschland produziert und beste-

hen zu 60 Prozent aus recyceltem Altglas. Sie kénnen mit kohlensaurehaltigen

und heiBen Getranken befillt werden und sind splilmaschinentauglich. CARRY

Bottles lassen sich mit einem individuellen Design im Sieb- oder Digitaldruck ver-

edeln. Auch eine Personalisierung mit Einzelnamen sowie ein haptischer Embos-

A sing-Druck, mehrfarbige Druckbilder mit Farbverldufen und Schattierungen sowie
ein Rundumdruck sind méglich. Durch die verschiedenen Lackschichten entste-
hen unterschiedliche Strukturen, sodass ein aufregendes und haptisches Druck-
ergebnis erzielt wird.

| KOENIG M

FARE — Guenther Fassbender GmbH
Sonderanfertigung Taschenschirm fiir Idealo

Der Taschenschirm ist eine Sonderanfertigung fiir idealo und passt per-
fekt zum Onlineportal. Fiir das Bezugsmaterial aus recycelten Kunststof-
fen wurde der passende Marine-Farbton ausgewahlt. Auf den Keilen
wurde zusatzlich das Logo/der Aktionsclaim gedruckt. Der Stock wurde
im Idealo-Dunkelblau, die Schienen, Scharniere und der Ring um die
Auslosetaste im Idealo-Orange eingefarbt, der Griff mit einem Doming-
sticker versehen. Bezug, Stock, Schienen, Scharniere, Ring um die
Auslsetaste, Doming, Futteral, Webeetikett sowie Hangtag lassen sich
individualisieren. So wird aus einem Schirm ein Markenbotschafter.

PromoCollection
Sublimation in OriginalgréBe Eimerhut

Dieser wendbare, personalisierte Eimerhut aus Polyester bietet 2 Hute in 1. Das

perfekte Accessoire flir Campingurlaub, Outdoor-Sport und Festivals. Mit einseiti-
by gen oder doppelseitigen Sublimationsdruck-Optionen. Dariiber hinaus kénnen die
Innen- und AuBenseite mit zwei vollig unterschiedlichen Designs geliefert wer-
den. Der Eimerhut ist fiir Erwachsene (ProduktgroBe 58/60 Zentimeter) sowie
Kinder (ProduktgroBe 54/56 Zentimeter) erhaltlich.
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PromoCollection
Kundenspezifischer Form Harz Schliisselanhanger

Der vielseitige und leichte kundenspezifische Form Harz Schlisselanhanger ist
ein vollstdndig individualisierbares Produkt. Informationen kénnen auch auf
geformte Etiketten gedruckt werden. Der 5,8 mal 1,6 Zentimeter groBe
Schliisselanhdnger kann auch gegossen werden.

PSI 2023

Teko Tryck AB
Schwedisches Geschirrtuch

Das Geschirrtuch ist eine schwedische
Erfindung aus dem Jahr 1949. Teko Tryck
brachte in den 1990er-Jahren sieb-
bedruckte Spultiicher auf den Markt.
Das schwedische Geschirrtuch
besteht aus 100 Prozent biologisch
abbaubarem Material, 70 Prozent Zellu-
lose aus FSC-zertifizierten Waldern und 30
Prozent Baumwollabfall. Es kann in der
Waschmaschine oder im Geschirrspller
gewaschen, ausgekocht und immer
wieder verwendet werden. Die Farben
sind nattrlich auf Wasserbasis und
f' umweltfreundlich. Wenn das Tuch das
Ende seiner Nutzungsdauer erreicht
hat, wandert es auf den Kompost, wo
es sich in acht bis zwolf Wochen zer-
setzt. Die Geschirrtiicher sind in elf
unterschiedlichen Farben und mit ver-
schiedenen Verpackungsldsungen erhalt-
lich.

by

https://psiproductfinder.de/product-presentation
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MADE OF GLASS

LASERGRAVUR
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LASER ENGRAVING
& COLOR IMPRINT

PARTNER

Nachhaltige Produkte
Sustainable products

Moderner Maschinenpark
Modern machines

Kompetente Beratung
Professional service

Made in
Germany

Stiefelmayer-Contento GmbH & Co. KG ‘\\'ﬂ;@,
fon +49 (0) 9342 9615 82 (‘V\i
promotion@contento.com

conienio

www.contento-promotion.com
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Wir freuen uns sehr, dass folgende PSI Mitglieder so viele
Jahre die Werbeartikelwirtschaft als Teil des PSI Netzwerks begleiten.

Dazu gratulieren wir allen herzlich!

Wir sagen DANKE fiir lhre Treue!
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ABAKUS Magdeburg GmbH, Germany

Dansk Firmagaver I/S Inh. Marianne M. Lund, Denmark

Dekolet Skilte & Print Knud Husted, Denmark

GAMMA PUBLICITY BVBA, Belgium

Gerhard Niebauer GmbH Présentationssysteme

& Werbegeschenke, Austria

Herweh Prasente Anja Herweh-Kohl, Germany

HM Hans Miiller GbR Hans Miiller, Helmuth Heckel, Germany
KEY-Promotion WerbemittelgroBhandel und AuBenwerbung, Germany
Kolibri HandelsgesmbH, Austria

Maas vant Hoog B.V. Zeefdruk en Reklame Industrie, The Netherlands
Margit Zettl e.U., Austria

Promotionservice Schmitt GmbH, Germany

RIONDET ENTERPRISES - SERIPUB, France

Schenken & Werben e K. Barbara Schwarz, Germany

Spicex Importacao e Exportacao Lda, Portugal

VIP PRASENT Inh. Regina Miiller, Germany

WB + V WERBEMITTEL GmbH, Germany

WBF Werbedruck AG, Switzerland

EMSA GmbH, Germany

Falk & Ross Group Europe GmbH, Germany
Kalfany StiBe Werbung GmbH & Co. KG, Germany
Nirnberger-Spielkarten-Verlag GmbH, Germany
Peiniger GmbH Stahlwarenfabrik, Germany
Polyform Kunststofftechnik GmbH & Co. Betriebs KG, Germany
POUL WILLUMSEN P/S, Denmark

Sieper GmbH, Germany

TEN-PACK GmbH, Germany

Weiss Messwerkzeuge GmbH, Germany

WelLoc - Weland M. AB, Sweden

XINDAO BV, The Netherlands

Web
www.abakus-magdeburg.de
www.dansk-firmagaver.dk
www.dekolet.dk
www.gamma-publi.be

www.niebauer.co.at
www.herweh.de
www.hm-werbemittel.de
www.key-promotion.de
www.kolibri.eu
www.maasvanthoog.nl
www.werbezettl.at
www.promotionservice-schmitt.de
www.riondet-seripub.com
www.schenken-werben.de

www.vip-praesent.de
www.wbv-werbemittel.de
www.werbedruck.ch

www.emsa.com
www.falk-ross.eu
www.ksw24.com
www.nsv.de
www.peinigersolingen.de

www.poul-willumsen.com
www.siku.de
www.ten-pack.de
www.weiss-messzeuge.de
www.weloc.com
www.xindao.com
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A/P/M GmbH, Germany

ALLROUND WERBESERVICE Yvonne Bouguila e.K., Germany
AOK-Verlag GmbH, Germany

B.PI. Trading sprl, Belgium

Creaciones Artisticas Publicitarias, S.A. CAPSA, Mexico
HABERKORN business present Hjérdis Pfeiler, Austria
Home Diffusion SARL, France

Importexa S.A., Switzerland

Industrie- und Verwaltungsbedarf GmbH, Germany
INTERimage B.V,, The Netherlands

JK Werbung Joachim Kuhimann GmbH, Germany

IM Printing Eric Carlée, Denmark

Jurgen Blumberg KG, Germany

KNEIKO Handels GmbH, Austria

Konsimpex GmbH, Germany

Margt Smatt Margt Smatt ehf., Iceland

Mauser Werbemittel GbR Volker & Jirgen Mauser, Germany
MHW Maria Hermann Werbemittel, Germany

ML Werbeartikel Monika Lingenfelder, Germany
NOVIDARTE Welt der Werbeartikel AG, Switzerland
Novitet Danmark ApS, Denmark

PRE VOX REKLAM AB, Sweden

Proforma A/S, Denmark

Samdam Belux NV, Belgium

Screenbolaget AB, Sweden

SIKA Werbung GmbH, Germany

SPEED PRESS Plus a.s., Czech Republic

Style Action VOF, The Netherlands

TEJO BRINDE Comercio de Brindes Promocionais, Lda, Portugal
Topwise QY, Finland

Unger Werbung Frank Unger, Germany

WEPRO AG Werbeproduktion, Switzerland

werbemax GmbH, Germany

werbemittel-online.com Olaf Malsch, Germany

ADGA - Adolf Gampper GmbH, Germany
BOOMERANG S.AS. CITIZEN GREEN, France

Griiner Laser Products GmbH & Co. KG, Germany
Gustav Daiber GmbH, Germany

HR-SERVICE Reitter Import-Export, Germany

IMTC Manufacturing & Trade GmbH The Pad Company, Germany
Inspirion GmbH, Germany

Le Creuset GmbH, Germany

M.A.PS. GmbH Mach Art Promotion Service, Germany
Online Schreibgerate GmbH, Germany

REIDINGER GmbH, Germany

WIL Langenberg GmbH, Germany

Web
www.apm-werbemittel.de
www.allround-werbeservice.de
www.aok-verlag.de
www.bpitrading.be
www.capsamex.com
www.haberkorn.co.at
www.homediffusion.com
www.importexa.com

www.interimage.nl
www.jk-werbung.de
www.jm-printing.dk
www.werbemittel-partner.de
www.kneiko.at
www.konsimpex.com
www.margtsmatt.is

www.mhwerbemittel.de
www.mlwerbeartikel.de
www.novidarte.ch
www.novitet.dk
WWW.prevox.se
www.proforma.dk

www.screenbolaget.se
www.silke-werbung.de
www.speed-press.cz

www.tejobrinde.pt
www.topwise.fi
www.unger-werbung.de
www.wepro.ch
www.werbemax.de
www.werbemittel-online.com

www.adga.de
www.bewear-pro.com
www.laser-gruener.de
www.daiber.de
www.hr-service.de
www.axopad.de
www.inspirion.eu/de
www.lecreuset.de
www.machartpromotionservice.com
www.online-pen.de
www.reidinger.de
www.langenberg.one
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Abakus Gesellschaft fiir Werbemittel

und Verkaufsférderung mbH, Germany

ADG (Allen Diskin Gifts), United Kingdom

AMC Diffusion Publicitaire A.M. Crausaz, Switzerland
Bach Firmagaver Reklameartikler, Denmark

BSW - Werbung Inh. Michael Szabo, Germany

ConEra AB, Sweden

DiWeRS - Klaus-Peter Lawall
Druckdienstleistungen-Werbeartikel-Grafik, Germany
Equus OHG SNC Longo & Co., Italy

Frunske-Werbung Inh. Gerlinde Frunske, Germany
Furtmayr GmbH, Germany

Halftime QY, Finland

heizmann ideen werbeartikel Ronald Heizmann, Germany
Image Smart A division of National Trading House WLL, Bahrain
Impuls Marketing Inh. Roland Meissner, Germany

Jurgen Feiner Werbung + Verlag, Germany

Kéhler Werbung Sabine Kahler, Germany

Label Pub Sarl, Switzerland

LOTUS Prasentwerbung GmbH, Germany

Meiers Neuheiten AG, Switzerland

Miihlbacher GmbH World of promotion, Germany

Perch Reklame ApS, Denmark

Pieper Werbemittel GmbH, Germany

PRESENT PERFECT Incentive GmbH, Germany

Profashion Schliter GmbH, Germany

PromOcean GmbH, Germany

Promotex Handels AG, Switzerland

Publikado SPRL, Belgium

REKLAMA CENTRUM s.r.0., Czech Republic

Rothe Werbeartikel, Germany

SCI Sabine Scheibeck Ideen fiir Werbeartikel, Germany
Solutions corporate fashion give aways-

merchandise GmbH & Co. KG, Germany

Stoll Werbegeschenke Inh. Giinther Stoll, Austria

T.PS. - Tessartz Prasent-Service Frédéric Tessartz, Germany
Tim Niemeyer Handelsagentur Time Perfect International, Germany
Zankel GmbH, Germany

AHB GmbH Autohandelbedarf, Werkstattbedarf, Werbeartikel, Germany
Aulenbacher GmbH, Germany

Brands by HEKA GmbH, Germany

Biihner Werbemittel GmbH & Co. KG, Germany

FARE - Guenther Fassbender GmbH, Germany
GOCKENER GMBH, Germany

Gummiwerk Czermak & Feger, Austria

Joh. Brendow & Sohn Grafischer GroBbetrieb

und Verlag GmbH & Co. KG, Germany

Maximex Import - Export GmbH, Germany

PECOTEX Bergenthal GmbH, Germany

Pustefix GmbH, Germany

Sachsenballon Produktions-GmbH, Germany

STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG, Germany

Web
www.abakus-brandenburg.de

www.amc-pub.ch
www.bach-firmagaver.dk
www.bsw-werbung.de
www.conera.se

www.equus.it
www.frunske-werbung.de
www.furtmayrs.com
www.halftime.fi
www.werbeartikel.ideen.de

www.werbemittelagentur.de
www.jf-werbung.de
www.kaehler-werbung.de
www.cmpublicite.com

www.meiersneuheiten.ch
www.wop-24.de
www.perchreklame.dk
www.pieperwerbemittel.de
www.present-perfect.de

www.milespromocean.eu
www.promotex-ag.ch

www.reklama-centrum.cz
www.rothe-werbeartikel.de
www.sci-scheibeck.de

www.solutions-hh.de
www.stoll-werbegeschenke.at
www.tessartz.de
www.time-perfect.de
www.zankel.de

www.ahb-shop.com
www.aulenbacher.de
www.heka.jetzt
www.buehner-kalender.de
www.fare.de
www.goeckener.de
www.gummiwerk.at

www.brendow.de
www.maximex.de
www.pecotex.de
www.pustefix-promotion.de
www.sachsenballon.de
www.stabilo-promotion.com
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41251
41308
41268
41334
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db ilar

EGS Werbemittel GmbH, Germany

Horst Brandenburger Werbemittel-Beratung

Inh. Heribert Albert eK, Germany

Ideen Plus Werbegesellschaft mbH, Austria
konkretwerbung karlsruhe - die agentur fiir werbung
+ verkaufsfoérderunginhaber harald romann, Germany
Kranz GmbH, Germany

Mastermark OY, Finland

obbo GmbH Abt. Werbegaben, Germany
Organisations- und Service Gesellschaft

der Gewerkschaft der Polizei mbH, Germany
POLYDONO AG, Switzerland

Sandkuhl Werbeartikel GmbH, Germany

Thoens Agenturer AS, Norway

triplex FISCHER Werbemittel KG, Germany
Werbe-Olek GmbH, Germany

Werbung International Jirgen Zenth GmbH, Germany
WP Exclusiv Werbeartikel GmbH, Germany

Lehoff Im- und Export GmbH

Ihr Partner fiir Pramien & Werbeartikel, Germany
Leser GmbH, Germany

Stafotechnik GmbH Gebr. Retzlaff, Germany
terminic GmbH, Germany

Walter & Prediger GmbH & Co. KG, Germany
WISA Enschede B.V. printed balloons

and paper promotional articles, The Netherlands

Web
www.egs-werbemittel.de

www.brandenburger-werbung.de
www.ideenplus.at

www.konkretwerbung.de
www.kranz-werbung.com
www.mastermark fi
www.obbo.de

www.osg-werbemittel.de
www.polydoNr.ch
www.sandkuhl.de

www.triplex-fischer.de
www.werbe-olek.de
www.werbung-international.com
www.wp-exclusiv.de

www.lehoff.de
www.leser.de
www.stafo.de
www.terminic.eu

www.wisa.nl
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1027
879

884
918
853
1034
862
859
941
921
1021
899
864
895
987
967

41338
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41387
41369
41422
41394
41446

PSIN.
1161
1146
1273
1110
1278
1082
1121
3557
1059
1047
1253
1220
1211
2303
1096
1138

41490
41421
41583
41545
41505
41565
40972
41462

.|, 4Oyears | =
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alpha-praesent ALPHA-GRAPHIK Medienwerbung GmbH, Germany

Andreas & Mathias Scharbatke oHG
Altenholzer Prasent-Werbung, Germany
EWA-Werbung Daniel Warnks, Germany
GWG-Intergro GroBhandels-Ges. mbH & Co. KG, Austria
IWR Hantke & Réhricht oHG, Germany
Kihl-Werbeartikel GbR, Germany

Kynéa Oy Pen Ltd., Finland

MN Werbe-Service GmbH, Germany
Radlgruber Werbegeschenke GmbH, Austria
RIES PromoPrint AG, Switzerland

Riisbro Reklamegaver ApS, Denmark

Rivanco BVBA, Belgium

ScanMark Norge AS, Norway

Stremmer Werbemittelagentur GmbH, Germany
Thiele Creativ Team GmbH, Germany

TREND Werbeartikel GmbH, Switzerland

Baren Luftballons GmbH, Germany
Bockling GmbH & Co. KG, Germany
Eckenfelder GmbH & Co. KG, Germany
EHRENBERG GmbH, Germany

elasto GmbH & Co. KG, Germany

Louis N. Kuenen GmbH, Germany
PLANET Schreibgerate GmbH, Germany
Promocorp BV, The Netherlands

ib ilar

DARPO Reklame B.V., The Netherlands

Diethelm Schréer Werbestudio, Germany
Eberhard Miiller, Germany

EURODOR SARL, France

Griippi Oy, Finland

Heisse Werbemittel e.K. Ursula Heisse, Germany
Hoo-Hoo OY, Finland

Hubert Raase Werbemittel GmbH, Germany
Liebhaber Werbeartikel GmbH, Germany

Marc Stechl e K. Der Werbemittelpunkt, Germany
prasent-service von Steinmetz GmbH, Germany
RENTA Erdmann + Maschke GmbH & Co. KG, Germany
STEGE Werbung Inh. Michael Stege, Germany
SWS - Sympathie-Werbe-Service GmbH, Germany
T.O.P. Werbemittel GmbH, Germany

Trend Present HandelsGmbH, Austria

COMPAKT-WERBUNG GMBH, Germany
Coolike-Regnery GmbH, Germany
HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG, Germany
JUNG since 1828 GmbH & Co. KG, Germany
Kellermann & Co. ,Drei Schwerter* GmbH, Germany
KP Plattner GmbH, Austria

PF Concept International Cooperatief U.A., The Netherlands

Spranz GmbH, Germany

Web
www.alpha-praesent.de

www.a-p-werbung.de

www.i-w-r.de
www.kuehl-werbeartikel.de
www.penltd.eu

www.radlgruber.at
www.ries.ch
www.riisbro.dk
www.rivanco.be
www.scanmark.no
www.stremmer.net
www.t-c-t.de
www.trend-werbeartikel.ch

www.baerenballons.de
www.boeckling.de
www.eckenfelder.de
www.ehrenberg-gmbh.de
www.elasto.de
www.kuenen.de
www.planetwriting.com
www.buttonboss.com

Web
www.darpo.nl

www.eurodor.fr
www.griippi.fi
www.heisse.com
www.hoohoo.fi
www.raase.de
www.liebhaber.com
www.stechl.de
www.praesent-service.de
www.renta-deutschland.de
www.stegewerbung.de
www.sympathie-werbe-service.de
www.top-seckach.de
www.trend-present.at

www.compakt-werbung.de
www.coolike.de
www.hepla.de
www.jung-europe.de
www.kellermann.de
www.kp-plattner.at
www.pfconcept.com
www.spranz.de
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Stand: 12. Jan 2023
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PSIN.
3161
3148
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3157
3139
3178
3256
3261
3158

41857
41853

PSIN.
3291

40567
40511
40588

PSIN.
3385
3508
3515
3087
3398
3432
3456
3519

40604
40641
40637
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db ilar

Der Ring GmbH, Germany

Gerhard Mundt GmbH & Co. KG, Germany

Hans-Georg Richter KG Direktwerbung und Druck, Germany

Harry Misfeld Marken-Werbeartikel e.K. Inh. Jiirgen Schréder, Germany
Lachmund GmbH Werbeartikel, Germany

Louis Sales Promotions B.V.,, The Netherlands

Préasentstudio SOENNECKEN e.K., Germany

Richard Sauer Prasentwerbung e.K. Inh. Jens Neser, Germany
Schieweg Werbepréasente GmbH, Germany

EUROSTYLE - Emil Kreher GmbH & Co. KG Lederwarenfabrik, Germany
Frank Biirsten GmbH Biirstenfabrik, Germany

ib ilar
Dieckmann & Striibing e K. Inh. Albrecht Laue, Germany

BRUNNEN & EILERS Promotion Service GmbH & Co. KG, Germany
Clipper B.V., The Netherlands
Weidner GmbH, Germany

db ilar

Brauer-Werbung Inh. Simone Brauer, Germany
Blicheler Werbegeschenke AG, Switzerland

Euro Gifts S.A., Belgium

Gemaco NV General Marketing Company, Belgium
HOWORKA WERBEARTIKEL GMBH, Austria

Kurt Hoffmann GmbH Exklusive Werbeartikel, Germany
Pen Point Benelux B.V., The Netherlands

Praesent Werbung Noppen, Germany

Ackermann Kunstverlag Merkur Marketing Services GmbH, Germany
midocean Mid Ocean Brands B.V., The Netherlands
PLASTORIA S.A., Belgium

Web

www.mundt-werbemittel.de
www.richter-direktwerbung.de
www.hami-werbeartikel.de
www.lachmund.com
www.Ispbv.nl
www.praesentstudio.de
www.webshop.sauer-buero.de
www.schieweg.de

www.eurostyle.eu
www.frank-brushes.de

Web
www.werbemittelidee.de

www.brunnenpromotion.com
www.clippergifts.com
www.weidner-sw.de

Web
www.brauer-werbung.de
www.buecheler.ch

www.gemaco.be
www.howorka.at
www.kh-werbeartikel.de
www.penpoint.nl

www.ackermann-kalender.de
www.midocean.com
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M pS| 45452 + CD-LUX GmbH

i Tel +49 9971 85710 ¢ info@cd-lux.de
www.cd-lux.de

Leuchtende Augen zu Ostern

Mit einem stilen Ostergruf3 fiir Kunden, Kundinnen und Mitarbeitende
starten Unternehmen sympathisch und mit groem Erinnerungswert in das
neue Werbejahr. Werbebotschaft von CD-Lux sind damit garantiert schon
zum Jahresbeginn in aller Munde. Das Unternehmen prasentiert in diesen
Tagen den brandneuen Katalog , Ostern und Friihling 2023“. Zu entdecken
gibt es die neuen Premium-Osternester mit feinster Schokolade von Lindt
oder Milka, individuell bedruckbare Werbe-Osternester aus nachhaltigen
Materialien wie Graspapier oder die neuen personalisierbaren Ostereier-
Sets. Fur einen Gratis-Layoutvorschlag einfach das Logo und die individuelle
Textidee an das CD-LUX Team senden.

Kostliche Variationen

Unter der Bezeichnung Chocolate Varieties Mini stellt B&B Promotional
Sweets eine Schachtel mit verschiedenen Kostlichkeiten, die mit belgischer
Schokolade Uiberzogen sind, vor. Mogliche Fillungen sind unter anderem
Haselntsse in Milchschokolade mit Kaffee, Haselntisse in Orangenschoko-
lade, Mandeln in Milch-, weier oder Orangenschokolade, Rosinen in
Milchschokolade mit Chili oder Kaffeebohnen in Milchschokolade. Die
Pralinen sind in einer durchsichtigen Kunststoffschachtel verpackt und
mit einem individuell gestaltbaren Kartondeckel versehen.

PSI47460 « B&B Promotions Sweets
i Tel +48 22 7246165
ofﬁce@promotiona|sweets.pl
www.promotionalsweets.pl

MEDIACONCEPT
[ M ] forward thinking

SUBLIMATION

SPEZIALIST
aus Ruménien

SAMSUNG

'-.—. - B #
{Arla )

Multifunktionstiicher // Flaggen // Strandflaggen // Fanschals
/I Handttcher // Kordeln // Taschen // Sportausristung //
Stadionkissen // Wimpel // Riesenflaggen //
Riesenhandtticher // Riesenwimpel // Riesen-T-Shirts //
bedruckte Masken // Latzchen // Covid-Schutzvisire //
bedruckte Tischdecken // Girlanden // bedruckte Kartons //

Handwarmer // Decken // Fahrradsitzbeziige

Wir bieten ebenfalls an:

Bedrucktes Sublimationspapier - auf Rollen oder im Blattformat
Bedruckte Stoffe — auf Rollen und lasergeschnitten, fertig zum
Nahen

Wir haben auch eine Recycling-Produktlinie (rPET)

www.media-concept.ro
office@media-concept.ro
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Gedrucktie Leckereien fiir Ostern
Rublikuchen, Eierlikor-Cupcakes, Blitenkekse, Hefeschnecken, Himbeer- :
Zupfbrot, Kiiken-Cake-Pops und vieles mehr — in diesem Buch des EMF- ‘

Verlages finden sich zahlreiche sti3e Rezepte von klassisch bis modern.
Leser finden hier frithlingshafte Inspirationen zum Backen und Genief3en.

Hierzu entwickelt EMF (Edition Michael Fischer) ein individuelles Buch, E re ;"i~ g -
passend zur Zielgruppe. Eine Platzierung des eigenen Logos auf dem Cover B 4 T 2%
ist ebenso moglich, wie die Integration von Produkten und Dienstleistun-
gen. Verschiedene Ausstattungsvarianten sind machbar. J L 30
L ECIEPTEIUM
...................................................... Ed s
PS|49982 « Edition Michael Fischer GmbH “ ~ UNDGENIESSER \

 Tel +49 89 213107-50
i tatjana. bleiler@emf-verlag.de
i www.emf-verlag.de

Zitrusduft fiir entspannte Sommernichte

Der perfekte Begleiter flir entspannte Sommernéchte ist diese Outdoor Kerze von Rémer
Wellness mit ihrem spritzigen Duft nach frischer Zitrone. Das edle graue Glas schiitzt die
Flamme vor Wind, weshalb sich die Aromakerze ideal fiir den Einsatz im Garten oder auf dem
Balkon eignet. Der silberne Schraubdeckel hélt das Innere trocken und sauber, wenn die Kerze
gerade nicht in Gebrauch ist. Zudem bietet er Platz fiir eine Gravur ihrer Wahl. Die Optik der
Kerze wird durch eine graue Schleife und ein stilvolles Etikett, welches auch selbst gestaltet
werden kann, harmonisch abgerundet. Wenn das Wachs aufgebraucht ist, kann das Glas in
................. Kombination mit einem Maxi-Teelicht als Windlicht weiter zum Einsatz kommen. Die Brenn-
dauer betragt etwa 45 Stunden.

ook
CAILE

AT

© ps| 46887 * Romer Wellness
el +49 6541 812950

i info@roemer-wellness. de
www.roemer-wellness. de

Bunte Samenkonfetti

Der Fruhling steht vor der Ttir und wenn kiinftig die Knospen und Blétter sprief3en, das Oster-
fest ansteht, Muttertag und Valentinstag vor der Tur stehen, bieten sich ideale Gelegenheiten
fir humorvolle, liebevolle und niitzliche Werbebotschaften mit nachhaltigem Nutzen. Hierflir
présentiert die emotion factory flir die neue Saison ein buntes Programm, bei dem Messe-
geschenke, Mailingprodukte oder liebevolle Présente individuell gestalten werden konnen.
Das Samenpapier-Konfetti thematisiert einmal mehr das umweltbewusste Werben und den
nachhaltigen Gedanken. In das biologisch abbaubare Papier sind Pflanzensamen eingearbeitet,
die schon nach dem ersten Regen oder dem Gief3en zu wachsen beginnen.

: H

i PS| 41016 * Heri- Rigoni Gmb . W .
: heri.de

i Tel +49 7725-93930 * armin. rigoni@heri 1% s EN}‘»’I.;J .

i www.heri.de i st 7000 Cledarto "L 15
i www.emotion-factory.com . _# v i

—

El.




(KARLOWSKY?®

INNOVATIVE WORKWEAR EST. 1892

NACHHALTIGE FLEECEJACKEN
IN 10 TRENDFARBEN

AUS RECYCELTEM PLASTIK | AB 60° WASCHBAR | PFLEGELEICHTES MATERIAL
BIS CROBE 5XL | PERFEKT FUR VEREDELUNG GEEIGNET

obal Recye
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E ps| 49729 + Condedi GmbH .
[ Tel +49 2942 2160 * info@condedi.de

www.condedi.de

Handliche Werbetools

Auch in der Fruhjahrszeit wird wieder kréaftig gewerkelt. Mit einigen wenigen Handgriffen
helfen hier bei unerwarteten Problemen oder kleinen Veranderungen die Multifunktions-
tools von Condedi als Metallkarte ,Gero®, ,Bike” und auch ,Auto” aus der Produktserie
wSelter wirkt”. Als Allroundwerkzeug & Multitool sind sie passende Begleiter mit zahlrei-
chen verschiedenen Funktionen fiir Haushalt, Garten und Biiro. Jedes Multitool ist in einem
schwarzen Etui verpackt. Selbstverstandlich auch in der Kleidung sicher zu verstauen. Die
Veredelung der Metallkarten erfolgt per Druck und Gravur sowie auf dem Etui per Druck.

Hasentasche mit Stummelschwanz

Die ultimative Osterhasen-Ttite mit neckischem Blick, langen Ohren und einem
Stummelschwénzchen aus reiner Baumwolle stellt my logo on food vor. Der
okologisch wertvolle Hingucker namens Bunny Bag wird geftillt mit einem Lindt
Mini Goldhasen von 10 Gramm und sechs Lindt Mini-Eiern il
aus Alpenmilch-Schokolade. Diese ausgefallene Oster- i
Ttite wird in sechs verschiedenen Varianten angeboten.

Sie lasst sich sowohl auf der Vorder- als auch auf

der Rickseite per Druck oder

Aufkleber individualisieren. f .“'J. . 4
/
@A
J.. ] L. b
v/ i
Sl R
Wi
: : .'.II (‘h
é & |
9 - =
P Cl

Tel +49 2861 9588888
f.ﬁscher@mylogoonfood.de
@ www.my|ogoonfood.de
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© bsl 41016 « Heri-Rigoni GmbH
Tel +49 7725-93930 armin.rigoni@heri.de

i www.heri.de ® www.emotion-factory.com

Griine Ostern mit PAff

Griin und 6sterlich zu gleich wird es mit dem Sixpack Flower-Ball Midi oder dem Pflanzodrom
Osternest von emotion factory. Die Flower-Balls werden thematisch passend im bedruckbaren
Eierkarton geliefert. Das Pflanzodrom symbolisiert ein Osternest und ist gleichzeitig gut fiir den
griinen FuBabdruck. Lecker wird’s mit dem Backformchen Single-Pack, bei dem ein Backférmchen
in Wunschform in einem Karton mit Sichtfenster geliefert wird. Die Verpackung ist der ideale
Werbebote und kann beispielsweise mit einem Logo bedruckt werden. Der Anbieter emotion factory
gehort zum Traditionsunternehmen Heri Rigoni, das dieses Jahr sein 60. Firmenjubildum feiert.

Perfektes Ei im Handumdrehen

Der wiirfelformige digitale Timer von TFA Dostmann ist speziell fiir das Kochen
von Eiern gedacht und l&sst sich spielend leicht bedienen. Die vier wichtigsten
Kochzeiten (3 - 5 - 7 - 10 Minuten) sind vorprogrammiert und auf der Wiirfel-
oberseite aufgedruckt. Einfach die gewtinschte Zeit nach oben drehen und der
Timer lauft sofort. Das kleine Display dreht sich mit und zeigt die Countdown-
Zeit. Die rote LED-Leuchte pulsiert. Ist die ausgewéhlte Zeit erreicht, blinkt die
LED-Leuchte und ein Signalton erinnert daran, den Garvorgang zu beenden. Den
TFA Cube-Timer gibt es noch in zahlreichen anderen Zeit- und Farb-
varianten fiir Haushalt, Schule, Bildung, Sport und Spiel.

........................................................ 2
— e ~
i ps| 41875 * TFA Dostmann Gm

7ol 449 9342 3080 * info@tfa-dostmann.de

H www.tfa-dostmann-de \\// < g
: e
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e o Erfrischend prickelnde Ostergriille

L APy Exklusive OstergriiBe in Form eines prickelnden Piccolos von Rémer Drinks in

':;,5 bl LI Traben-Trarbach sind eine echte Alternative zum Osterei. Gewahlt werden darf
i zwischen den Sechser-Sets ,Hasengold®, einem Secco mit 22-karatigem lebens-

mittelechten Blattgold, harmonisch ergénzt mit einem Schuss fruchtigem Wein-

bergpfirsich-Likor oder ,,Oster-Piccolo®, einem klassischen Perlwein aus italieni-

schen Weinen mit der netten Botschaft ,Frohe Ostern®, um mit Kunden, Mit-

arbeitern oder Geschaftspartnern auf eine

gute gemeinsame Zeit anzustof3en. Bereits

i PSI 50967

¢ Romer Drinks by Rémer
| Tel +49 6541 81290 sl
} info@roemer-drinks.de ab 120 Flaschen kann ein individuelles

 www.roemer-drinks.de Etikett auf den Flaschen angebracht werden.

Wein und Sekt GmbH

Spritzige Frische

Der Fruchtsirup Shrub! auf Essigbasis von Schusters Spezialitaten
besteht aus nur drei Zutaten: Bio-Apfelessig, Friichte und Zucker. Er
lasst sich wunderbar fiir Frithjahrssalate verwenden und verleiht '
diesen eine nattrlich fruchtige Note. Daneben passt Shrub auch
perfekt in spritziges Mineralwasser oder zum 6sterlichen Brunch in
Sekt. Auch hier sorgt der Sirup fiir eine fruchtige Uberraschung. Es
gibt ihn in ber 20 verschiedenen Geschmacksrichtungen vom
Klassiker Himbeere bis zu au3ergewthnlichen Sorten wie
Wacholder&Friends oder Rosmarin-Zitrone.

i psl 60617 * Schusters Spezialititen GbR
i Tel +49 9554 9237603

info@schusters—speziahtaeten.de
www.schusters-shrub.de




www.psi-network.de PSI Journal 2/2023

FLOWERS

Faszinierende Fotomotive

" bl 40604 h Kunsh,eﬂag Blumen sind nicht ohne Grund beliebte Fotomotive — je intensiver man sich

Tel +49 89 4512549273 mit ihnen beschéftigt, desto mehr faszinierende Details gibt es zu entdecken.

: p2b@ackermann-kalender.de Die englische Fotografin Mandy Disher stellt fiir den Ackermann Kunstverlag aus
winw.ackermann-kalender.de den so entstandenen Blumenbildern fiir 2024 Kompositionen mit wunderbarer
Leichtigkeit zusammen. Sie verschafft jeder einzelnen Bliite einen ganz besonderen
Auftritt. Wie alle Ackermann Kalender wird auch dieser in Deutschland produziert
und in Kooperation mit NatureOffice klimaneutral auf Papier aus nachhaltiger
Forstwirtschaft gedruckt. Werbeeindrucke sind bereits ab 50 Stiick mdoglich.

X

Die Zerotree®-Magnetboxen von FF-Packaging
werden aus einer Kombination von Strohpapier
und recyceltem Graspapier hergestellt.

Die Fasern im Papier sind deutlich sicht-
und spirbar. Wie der Name schon sagt,
werden fiir diese Boxen keine neuen

B&ume verwendet. MafB3gefertigte Boxen
konnen ab 500 Sttick mit einem Auf-
druck nach Wunsch geliefert werden.

Magnetische Boxen sind ab 25 Sttick ab

Lager lieferbar. AuBerdem sind Taschen,
Versandboxen und Luxusboxen nach Maf3
oder direkt ab Lager verfiighar.

i ps| 17344 « FF-Packaging

i Tel +31 341 430413

: info@ff-packaging.com
www.ff-packaging.com
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Romer Wein und Sekt GmbH - Rémer Présente

| Tel +49 6541 81290
i info@roemer-praesente.de
{ www.roemer-praesente.de

Fiir die eigene blithende Bienenweide

Mit den Saatbomben in der originellen Mini-Eierschachtel von Romer Présente gestalten Empfénger in diesem
Frithjahr eine farbenfrohe Bienenwiese und machen die Welt ein bisschen bunter und (Bienen)freundlicher. Die
sechs Kugeln enthalten eine Wiesenblumen-Saatmischung, sicher umhiillt von Lehm und nattirlichen Farben.
So machen Anwender ihre Umgebung bunter und bienenfreundlicher. In der Standardvariante kommt die
Eierschachtel mit einem , Auf eine bliithende Zusammenarbeit* Aufdruck auf der Banderole. Es gibt die Schachtel
jedoch auch als Osternest mit Happy-Easter Banderole, die ab 100 Sttick individuell gestaltet werden kann.

% ps| 45452 + CD-LUX GmbH
i Tel +49 9971 85710 ¢ info@cd-lux.de

www.cd-lux.de

Graspapier vom Osterhasen

Nachhaltige Produkte liegen im Trend der Zeit — das gilt auch fiir die stif3en Oster-Werbemittel von CD-LUX.
Dabher sind ausgewéhlte Produkte auf Wunsch aus Karton mit 25 Prozent Grasfasern verfiligbar. Durch den Einsatz
von Graspapier kénnen im Bereich der CO,-Emissionen deutliche Einsparungen erzielt werden. Im Vergleich zu
Zellstoffen weist Graspapier einen um fast 75 Prozent verbesserten CO,-Wert auf. Interessenten entdecken das
gesamte nachhaltige Sortiment im neuen Katalog Friihling und Ostern 2023, der ab sofort verfligbar ist.
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Reiche Ernte fiir Hobbygéartner

Dieses Buch aus dem EMF Verlag ist der ideale Begleiter fiir alle
Hobbygértner. Pflanzenportréats, Beetplane, Infos zu Saatgut, Anzucht
und Keimdauer sowie eine Schédlingstabelle sorgen fiir eine reiche
Ernte. Die wichtigsten Aufgaben fiir jeden Monat sind tbersichtlich
dargestellt und es gibt viel Platz zum Festhalten eigener Pflanzplane
und Projekte. Seitenzahl und Ausstattung sind flexibel und kénnen
an Kundenwiinsche angepasst werden. Auch das Logo platziert das
Team von EMF gerne auf dem Buchcover.
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PS| 49982 « Edition Michael Fi

Warmende Deko fiirs Ei

Nicht mehr lange und die ersten Frithbliher zeigen sich und
erinnern uns an das bevorstehende Osterfest. Dazu passen farben-
frohe Figuren, Anhé&nger und Sonderformen aus Filz vom Team
Gabriele Buhring. Der Eierwdrmer Cap sorgt dabei fiir echte
Hingucker auf dem Frithsttickstisch. Aus recyceltem PET-Filz
oder 100 Prozent Merinowolle werden die bunten Hauben
in Handarbeit in Deutschland genght und kénnen mit einer
Blindprégung oder einem Siebdrucktransfer mit einem
Logo oder einer Werbebotschaft veredelt werden.
Aufgrund der individuellen Produktion auf Bestellung
sind sémtliche Modifikationen maglich.

: ps| 40807 * Gabriele Biihring
© Tel +49 4154 795400

i yertrieb@buehring-shop.com
www.buehring-shop.com
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© pS| 44954 + happyROSS GmbH
Tl +49 4532 28050 * info@happyross.de

www.happyross.de

Eierbecher als Blickfang

Diese hochwertigen Eierbecher aus zertifiziertem Buchenholz von
happyROSS verschonern den gedeckten Esstisch und werden sicher
bei keinem Fruhsttick fehlen. Ein Logo kann per Lasergravur aufge-
bracht werden und sogar Vertiefungen lassen sich auf unterschiedli-
chen Ebenen in das Holz frasen. Neben den abgebildeten Modellen
lassen sich die Eierbecher in ganz eigenen Formen umsetzen, womit
dieser Artikel zum individuellen und innovativen Werbegeschenk wird.

o |

Hilfe fiir die Flora und Fauna

Wenn im Friihling der letzte Frost vortber ist, kommt der perfekte
Zeitpunkt, um mit den Samenkugeln von tobra einen wertvollen
Beitrag fiir unsere Umwelt zu leisten. Die Ballchen kénnen von April
bis Juli ausgesat werden, indem man sie einfach ins Grine wirft,
vielleicht etwas festtritt und wartet, bis die Natur den Rest erledigt.
In der Mischung sind mehr als 20 verschiedene Sorten enthalten.
Mit dabei sind Kornblumen, Malven, Klatschmohn, Rotklee, Luzerne,
Dill und KronenstiBklee. Geliefert werden die Umwelthelfer in einer
individuell gestalt- und bedruckbaren Kartonagenverpackung.

: KG
i PSI 47317 * tobra GmbH & .Co. .
i Tel +49 6762 962760 * psi@tobra.io

! www.tobra.io
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£ PSI 46311 ¢ TROIKA Germany .
i Tel +49 2662 95110 ¢ d.geimer@troika.de

i www.troika.de/business

Multihelfer fur drauf3en

Mit dem Fire Tool 14 stellt Troika Germany ein Multifunktions-Werkzeug mit 14 Funk-
tionen fiir den Outdooreinsatz vor. Das Multitool hat alles dabei, was Outdoorfreunde
in der Natur brauchen. Den Feuerstein fiir bis zu 300 Anwendungen, die Signalpfeife,
eine Schere, verschiedene Messer, Flaschenoffner und Paketmesser. Insgesamt
14 Funktionen, alle auBenliegend fiir den schnellen Zugriff, wenn es darauf
ankommt. Die schwere Ausfiihrung mit innenliegenden Federn und stabilen
Griffschalen aus Metall steckt in einer Nylontasche mit Giirtelschlaufe.

Minischrauber hats in sich

s 1 Das jetzt von Spranz vorgestellte Metmaxx® ,MiniPowerTool" hat es im
wahrsten Sinne des Wortes ,,in sich®. Das innovatives micro All-in-one
Tool fiir Haushalt und Arbeit zeigt sich als starker Akkuschrauber mit
integriertem Chrom Vanadium Bitsatz, LED Arbeitslicht und leistungsfé-
higem wiederaufladbarem Lithium Ionen Akku mit 300 mAh. Die sechs
Bits in diesem Tool kommen in der stylischen Designbox zum Empfanger.

© p| 41462 + Spranz GmbH
i Tel +49 261 984880 info@spranz.de

i www.spranz.de
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: PSI 47306 * emco Bautechnik
i Tel +49 591 9140603 * n.rudau@emco.de

E www.emco-bau.de

Ostern auf den Boden gebracht

Um den Frihling oder Ostern einzuléuten, sind emco Fu3matten ein gern genutztes Werbemittel.
Gestaltet mit einem ansprechenden Design, Firmennamen, Webseite oder Kundenlogo setzten die
Matten Akzente in Firmeneingéngen, als Werbematte im Point of Sale oder schlicht als schones Kunden-
geschenk. Zu den Vorteilen gehort neben der kurzfristigen Lieferzeit auch die Realisierung individueller
Mafe und die Schmutz- und Feuchtigkeitsaufnahme sowie eine geringe Stolper- und Rutschgefahr.

Schoko-Ei mit charmanter Prigung

Ein Osterei, das mit seiner charmanten Prégung direkt auf der Schokolade besticht, kommt von Slodkie.
Die Eier werden in neun Schokoladensorten zur Auswahl angeboten, darunter auch pflanzliche Schoko-
lade ohne Spuren von Milch. Die Schokolade wird in R-Pet-Formen (die zu 80 Prozent aus recyceltem
Material bestehen) und in FSC-zertifizierten Papierverpackungen verpackt. Diese Verpackungen koénnen
nach Kundenwunsch im Digitaldruck personalisiert werden.

Mini Easter Egg 40 g
Cat. No. 0360

: pSl 46325 o reel
i Stodkie Upominki Spotka z 0. 0. op-
i Tel +48 zpz 6479000 * sales@slodkie.com

§ www.slodkie.eu

sladkie
(56
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Seit Januar verpflichtend -G astronomie muss Mehrweg anbieten

Mehrwegbehalter fiir Essen und Getranke zum Mitnehmen und Bestellen sollen ab 2023 dazu beitragen, Abfélle zu vermei-
den, Rohstoffe zu sparen und die Umwelt zu schonen: Caterer, Lieferdienste und Restaurants werden: verpflichtet, auch
Mehrwegbehalter als Alternative zu Einwegbehéltern fiir Essen und Getranke zum Mitnehmen und Bestellen anzubieten.
Gastronomen haben also die Pflicht, ihre eigenen Mehrwegverpackungen zurtickzunehmen; Wer das nicht selbst organi-
sieren mochte, kann auch mit Anbietern von Mehrwegsystemen zusammenarbeiten. Eine Ausnahme soll es fiir kleine Be-
triebe geben — etwa Imbissbuden — mit maximal finf Beschaftigten und ma-
ximal 80 Quadratmetern Verkaufsfléche. Sie sollen ihrer Kundschaft Speisen
und Getrénke auch in mitgebrachte Behalter abfiillen konnen. Auf diese Mog-
lichkeit sollen sie ihre Kundschaft deutlich hinweisen.

Dass die Gastronomie nun Einwegbehalter bereithalten muss, wird die Nach-
frage nach daftir geeigneten Produkten steigern. Sicher ist hier Kunststoff das
Material der Wahl, wenn nattirlich auch Porzellan prinzipiell geeignet ist. Vie-
les spricht jedoch flir Kunststoff, denn er ist robust, leicht, lebensmittelecht und
lasst sich mit verschiedenen Verfahren personalisieren und damit nicht nur
identifizierbar machen, sondern auch mit Werbebotschaften oder Infos verse-
2 hen. Wenn dann nicht nur das Retourverfahren, sondern das
Abfa"vermeldung Mehrweggeschirr selbst ein Zeichen Richtung Nachhaltig-
keit setzt, dann bekommt das System noch mehr Sinn.

Mit elasto und Koziol haben zwei verantwortungsbewusste Vorreiter in Sa-
chen Nachhaltigkeit interessante Produkte aus nachhaltigem biocirculdrem
Material entwickelt, die, auch dank der neuen Vorschriften, eine Nische beset-
zen konnen.

Schluss mit Einweg: Seit 1. Januar 2023 muss die Gastronomie
Speisen und Getrénke auf Kundenwunsch auch in Mehrweg-
Behailtnissen ausgeben. Nur kleine Betriebe sind davon ausge-
nommen.

CHOICE Gruppe wachst -m bw iibernimmt Brandi t

Zum Januarbeginn 2023 tbernimmt das in Wanderup bei Flensburg beheimatete Unternehmen mbw die Berliner Brand.
it GmbH. Unter der Leitung von mbw Geschéftsfithrer Jan Breuer soll Brand.it, Spezialist flir Handy- und Tablet-Schutzhtillen
mit Logo Aufdruck, nun weiter wachsen und vom starken Netzwerk der CHOICE Unternehmensgruppe profitieren. Besu-
cher des Gemeinschaftsstandes der CHOICE Gruppe auf der PSI Messe hatten bereits die Gelegenheit, das Produktport-
folio von Brand.it live zu erleben und sich von der hohen Qualitét der Schutzhiillen sowie den namhaften Referenzen zu
Uberzeugen.

In einer Mitteilung heif3t es: ,Die langjéhrigen Kunden, Lie-
feranten und Partner von Brand.it konnen darauf vertrauen,
dass auB3er dem neuen Eigenttimer und Geschéftsfithrer m
alles \beim Alten’ bleibt. Auch die Ansprechpartner im
Kundenservice bleiben gleich.” Die Brand.it GmbH wird als
eigenstédndiges Unternehmen mit Sitz in Berlin unverandert
fortbestehen. www.mbw.sh « www.brandit-protection.com

YOUR

" HERE
»otaffeliibergabe“ am Standort der JCK Holding in Quaken-
briick: Markus Teufel, Griinder und ehemaliger Geschéftsfiihrer
von Brand.it (links) und mbw-Geschéftsfiihrer Jan Breuer.
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dm Tode von Dr.Mi chael Fuchs

Mit dem Koblenzer Unternehmer und Politiker Dr. Michael Fuchs ist am zweiten Weih-
nachtsfeiertag 2022 eine bedeutende Personlichkeit der Werbeartikelbranche und des
offentlichen Lebens verstorben. Er wurde 73 Jahre alt. Als Griinder und Geschaftsfiih-
rer des Importunternehmens Impex Electronics hat er in den 1980-er und 1990-er Jah-
ren die Werbeartikelbranche aktiv und erfolgreich mitgeprégt.

Der promovierte Pharmazeut arbeitete nach seiner Approbation 1973 zuné&chst als
Apotheker in der von ihm gegriindeten Apotheke in Koblenz. 1980 griindete er die Im-
pex Electronics und 1984 deren Tochterfirma in Hongkong, die Impex S.E.L. Langjéh-
rigen PSI-Mitgliedern wird Impex sicher noch als anerkannter Lieferant innovativer
und kreativer Werbeartikel der Marke ARCO und
als gro3er PSI-Aussteller in Erinnerung sein. ARCO-
Produkte wurden mehrfach mit dem renommierten
Design-Award des Industrie Forums Hannover aus-
gezeichnet.

1999 brachte Dr. Fuchs die Impex in Mid Ocean
ein und wurde damit einer der Shareholder des Kon-
zerns, unter dessen Dach auch die KCF Products
BV (Holland) und die International Trading Design
SA (Spanien) agierten. Die Allianz von Impex und
Mid Ocean machte damals aus strategischer Sicht
fir beide Unternehmen sehr viel Sinn: Denn Mid
Ocean war nun mit dem Sortiment der hollandi-
schen KCF, der spanischen ITD und den deutschen
ARCO-Produkten als Premium-Schiene hervorra-
gend im Markt aufgestellt.

2002 zog sich Dr. Fuchs als Unternehmer weit-
gehend zurtick und widmete sich seither seiner po-
litischen Karriere. Bereits 2006 wurde er in den Bundesvorstand der CDU gewéhilt, zu-
vor sal er von 1990 bis Juni 2006 im Stadtrat von Koblenz. Vo n 2002 bis 2017 war er
Mitglied des Deutschen Bundestages. Er gehorte dem Vorstand der CDU/CSU-Bun-
destagsfraktion an und war von 2006 bis 2011 Vorsitzender des Parlamentskreises Mit-
telstand. Seit November 2009 war er einer der stellvertretenden Vorsitzenden der CDU/
CSU-Bundestagsfraktion und dort zustandig fiir Wirtschaft und Energie, Mittelstand
und Tourismus. Dr. Michael Fuchs zog stets als direkt gewahlter Abgeordneter des Bun-
destagswahlkreises Koblenz in den Bundestag ein. Bei der Bundestagswahl 2017 kan-
didierte Fuchs nicht mehr fiir den Bundestag.

Daneben hatte Dr. Fuchs unter anderem Positionen als Aufsichtsrat und Berater inne
und gehorte verschiedenen Gremien und Wirtschaftsverbanden an. Von 1992 bis 2001
war Dr. Michael Fuchs Prasident des Bundesverbandes des Deutschen Grof3- und Au-
Benhandels (BGA), dessen Ehrenvorsitzender er spater wurde. Dort und im Bundestag
setzte sich Dr. Fuchs nach Kraften fiir die Werbeartikelbranche ein, der er zeitlebens
stark verbunden war.

Er starb am 25. Dezember 2022 im Alter von 73 Jahren
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PROMOWOLSCH iibernimmt BWS FOAMWORLD

Zum Januarbeginn 2023 hat der westfélische Kunststoff-Spezialist PROMOWOLSCH GmbH & Co. KG mit Sitz in Geseke
den Geschéftsbereich Werbeartikel des belgischen Schaumstoff-Herstellers BWS FOAMWORLD: GmbH: tibernommen,
dessen Schaumstoff-Produktion in Europa erfolgt.

Erich Cormann, Eigentiimer von BWS: ,Es war fiir mich von Anfang an klar, dass eine erfolgreiche Ubergabe unseres
Werbeartikelsortiments FOAMWORLD nur Sinn macht, falls sich hierfiir ein anderer Kunststoff-Spezialist interessieren
wirde. Wolfgang Schmidt und ich kennen uns seit iber 30 Jahren: Auch mit
seinem Sohn Uwe-Karsten bin ich seit 25 Jahren bekannt. Wir sind uns dann
auch schnell einig geworden. Wir haben viele.gemeinsame:Kunden, vor allen
Dingen im Bereich D-A-CH. Ich bin mir sicher, dass: PROMOWOLSCH mit
aktiver Dynamik im Markt bestehende und neue Kunden fiir ,schaumende Ide-
en’ begeistern wird.”

Wolfgang Schmidt, Eigenttimer von PROMOWOLSCH: ,Schgumende Ide-
en gab es auch bei uns seit tiber 25 Jahren, bis endlich Erich Cormann mit sei-
£ ol nem Unternehmen BW.S. in Belgien die tollen Produkte wie Schwimmnudeln,

(IR Sitzkissen, Winkehéande und andere kreative Werbeartikel aus verschiedenen
. it Schaumstoffen auf den Werbeartikelmarkt brachte. Schon ab der ers-
F"melnubemahme ten Stunde hat man sich gesucht, gefunden und bei Messen im In-
- £ und Ausland zusammen ausgestellt. Erich, der auch lange Jahre als Geschafts-
ftihrer des belgischen Werbeartikelverbandes BAPP tatig war, will sich nun nach
einem erfiikllten Arbeitsleben zur Ruhe setzen. Was lag da néaher, als mit sei-
nen Freunden in Nordrhein-Westfalen Kontakt aufzunehmen.“ Schon nach kur-
. ! - : zen Verhandlungen waren sich die langjahrigen Partner einig. PROMOWOLSCH
Die Protagonisten (v.1.): Uwe-Karsten Brand-Schmidt, Erich tbernimmt das Programm und fiihrt es mit Sohn Uwe-Karsten Brand-Schmidt
Cormann, Wolfgang Schmidt. in die Zukunft. www.promowolsch.de * www.foam-world.eu

elasto ediert digitalen Gesamtkatalog 2023

Nach der Devise ,The future is digital“ ediert die elasto GmbH & Co. KG, renommierter européischer Werbeartikelherstel-
ler mit Hauptsitz in Sulzbach-Rosenberg, den neuen digitalen Gesamtkatalog 2023. ,elasto macht Marken greifbar und bie-
tet Losungen, um individuelle Botschaften zu transportieren — mit dem Serviceversprechen eines Familienunternehmens.
Das vielseitige Repertoire garantiert ein rundum positives Markenerlebnis®, so eine Mitteilung des Unternehmens. Dabei
setzt elasto sowohl auf klimapositive Kunststoffproduktion ,Made in Germany“ als auch auf effizientes Global Sourcing.
Der Fokus liegt auf Artikeln, die durch Nutzen begeistern — und auch in puncto Nachhaltigkeit Eindruck machen.

Vom Nachhaltigkeitsgedanken getragen préasentiert der Werbe-
artikelspezialist nun auch den digitalen Gesamtkatalog 2023 —und
spart durch den Verzicht auf den Druck fast 17 Tonnen an zusétz-
licher CO2-Belastung ein. Als Grundlage fiir diese Entscheidung "'"—J
dient die elasto Kundenumfrage 2021, in der die Mehrheit der Be-
fragten den digitalen Katalog nutzt und den Print-Katalog er- m
génzend dazu als zusatzliches Medium verwendet. Hier setzt
elasto an und schopft die Moglichkeit aus, durch die Verlagerung
auf nur ein Medium CO2-Emissionen zu senken. Einfach und un-
kompliziert zeigt der digitale elasto Gesamtkatalog 2023 auf 346
Seiten spannende Produkte und nachhaltige Konzepte. Uber den
QR-Code geht’s zur digitalen Neuauflage. w we lasb d e
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Spatenstich fiir neues Logistik- und Servicezentrum

Am 28. November fand der Spatenstich statt fiir einen zweiten deutschen Stabila Standort im neuen interkommunalen Ge-
werbegebiet Wilgartswiesen/Hauenstein, rund 12 Kilometer vom Unternehmenssitz in Annweiler/Pfalz entfernt. 15 Milli-
onen Euro investiert der Messgeratehersteller in den Erwerb des Grundstticks, den Bau sowie die technische Ausristung.
In einer ersten Ausbaustufe entsteht auf einer Gesamtgrundstticksfliche von 22.000 Quadratmetern bis Anfang 2024 ein
knapp 8.000 Quadratmeter grof3es Logistik- und Servicezentrum.

,Durch das extrem starke Wachstum der vergangenen Jahre stof3en wir am Standort Annweiler an unsere Grenzen®, er-
lautert Geschaéftsfithrer Dr. Ulrich Dghne den Grund fiir die hohe Investition. ,Der zweite Standort bietet uns genug Platz
und optimale Bedingungen flir weite-
res Wachstum. Wir investieren be-
wusst in den Standort Deutschland
und die Sicherung der Zukunft von
Stabila und der Arbeitsplétze unserer
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.”

Im ersten Schritt verlagert Stabila
das Fertigwarenlager und die Versand-
abteilung von Annweiler nach
Hauenstein. In einer zweiten Aus-
baustufe konnen Teile der Produkti-
on aus Annweiler und aus dem Aus-
land angesiedelt und die Produktions-
kapazitat erweitert werden. Das neue Gebaude wird 75 Me-
ter breit und knapp 100 Meter lang und nach neuesten Ener-

Am 28. November 2022 erfolgte der erste Spatenstich fiir ein
neues Logistik- und Servicezentrum von Stabila in Wilgarts-
wiesen/Hauenstein (v.1.): Michel Arbogast (Technischer Leiter
gieeffizienzstandards gebaut. Die fur den Betrieb bendtigte  Stabila), Dr. Rainer Himmelsbach (Stabila Beiratsvorsitzender),
Energie wird zu 100 Prozent tiber eine Photovoltaikanlage ge-  Dr. Susanne Ganster (Landritin), Dr. Ulrich Déhne (Stabila

wonnen und das Gebaude damit klimaneutral. Geschéftsfiihrer), Michael Zimmermann (Ortsbiirgermeister

Am Standort Wilgartswiesen/Hauenstein entstehen 35 Ar- ~ Hauenstein), Matthias Glatte (Architekt).

beitsplatze, davon sind 20 neu, 15 ziehen von Annweiler um.

Ein taglicher Shuttle-Transfer wird die Ware von der Produktion in Annweiler ins neue Logistikzentrum bringen. Die Ar-
beitsablaufe werden in allen Bereichen — vom Wareneingang tiber Nachschub- und Kommissionierungslager bis zum Ver-
packungs- und Bereitstellungsbereich — nach modernsten logistischen Standards ausgelegt und automatisiert sein. Zusatz-
lich werden in dem Logistikzentrum alle von Stabila weltweit vertriebenen Sets von Wasserwaagen und Baulasern zusam-
mengestellt und gepackt. Alle Arbeitsplétze sind ergonomisch optimiert. Der Neubau des Logistikzentrums ist bereits die
zweite GrofBinvestition von Stabila in Deutschland innerhalb weniger Jahre. Erst 2020 wurde eine neue Produktionshalle
zur Fertigung von Wasserwaagen am Standort Annweiler in Betrieb genommen, um auf die gestiegene Nachfrage nach
Qualitats-Wasserwaagen ,Made in Germany* zu reagieren. w st abilao m

Vertrieb mit Schliisselposition verstarkt

Das nachhaltige Taschen-Label Mister Bags aus Essen verstarkt mit
Februarbeginn 2023 seinen Vertrieb mit einer weiteren neuen Mit-
arbeiterin: Jessica Julien. Die ehemalige AuBendienstmitarbeiterin
verfligt Uber eine langjéhrige Berufserfahrung und bereichert das
Team, um den Bekanntheitsgrad der Marke weiter zu steigern. Ihr
internationales Branchenwissen setzt sie zukunftig bei Mister Bags
in der Kundenbindung und Neukunden-Akquise ein. , Mit g
ihren exzellenten Kontakten ist Jessica fiir uns die ide- Mister Bags
ale Besetzung dieser wichtigen Schlusselposition. Mit ihr haben wir
die Weichen gestellt, unsere Wachstumsziele in den néchsten Jah-
ren zu erreichen®, sagt Peter Backes von Mister Bags.

w m isterbagsd e Jessica Julien
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Nach zweijahriger Pause machten sich die 23 Lieferanten der A&O
Adventstour auf den Weg durch die Republik, um ihren Kunden vor Ort
einen informativen Nachmittag und einen besonderen Abend zu bescheren.
Ein abwechslungsreiches Roadshow-Format mit hohem Networking-Faktor,

das perfekt in die Adventszeit passt.

A&O Adventstour 2022

Wiedersehen

Stimmungsvoller
Event zum Jahres-
ausklang: Die A&O
Adventstour 2022

ber zwei Wochen war das eingespielte Lie-
feranten-Team unterwegs und machte an
insgesamt zehn Locations mit gemtitlichem
Flair Station. Der Tross startete in Wien
und Linz und machte sich dann tiber Mainz,
Stuttgart, Minchen und Nirnberg auf den Weg Richtung
Norden nach Hamburg, Berlin und Gtitersloh, bevor er in
Moers den Schusspunkt setzte. An jedem Standort pra-
sentierten die Aussteller am Nachmittag ausgewahlte Neu-
heiten und Ideen fiir die kommende Saison und gaben be-
stehenden und potenziellen Kunden viele Anregungen fiir
kunftige Projekte. Dass dabei nur ein Ausschnitt des Neu-
heiten-Repertoires gezeigt wurde, machte Appetit auf mehr
und verwies auf Europas grof3te Innovationsplattform PSI.

im Zeichen der Gans

Nach der weihnachtlichen Musikeinlage der Trompeter
Harald Véth von team-d und Uwe Horstmann von Multi-
brands traf man sich in geselliger Runde und in gepfleg-
tem Ambiente zum schon traditionellen G&dnsement. Vor
dem Hintergrund der zweijhrigen Pause bekamen die
personlichen Gesprache in lockerem Rahmen und die Freu-
de am freundschaftlichen Beisammensein eine noch gro-
Bere Bedeutung.

Bio, Fairtrade und Recycling sind Trumpf

Wir waren im Dezember 2022 in Mainz dabei und haben
gut gelaunte Aussteller und wissbegierige Besucher erlebt.
Beim Blick in die gut besuchten Raumlichkeiten fiel uns
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gleich die regenbogenfarbene Baumwolltaschen-Palette
am Stand von Mister Bags ins Auge. Dort leisteten Lisa
Sieverding und Peter Backes wieder intensive Aufklérungs-
arbeit in Sachen Nachhaltigkeit, die seit der Griindung
2018 fest in der DNA des Unternehmens verankert ist. Die
hochwertigen Bio-Baumwolltaschen, stylischen Zuzieh-
beutel oder wiederverwendbare Foodbags des inzwischen
vielfach zertifizierten Lieferanten sind zur attraktiven Mar-
ke avanciert, mit der Kunden ihre Verantwortung fiir Mensch
und Natur glaubwiirdig dokumentieren kdnnen. Nachhal-
tige Baumwollproduktion, faire Handelsbedingungen und
die eigene, zertifizierte GOTS-Druckerei sind die S&ulen
des Nachhaltigkeitskonzepts. Damit kann Mister Bags ein
breites Sortiment komplett nachhaltiger Produkte anbie-
ten. Dennoch mochte das Unternehmen noch nachhalti-
ger werden: ,Im kommenden Jahr haben wir uns zum Ziel
gesetzt, den Anteil fair gehandelter Produkte auf mindes-
tens 35 Prozent zu steigern. Besonders stolz sind wir auf
unsere neue Produktlinie aus recycelten Fasern. Das Ma-
terial besteht aus 70 Prozent Waste Cotton und 30 Pro-
zent TPET und ist nach GRS (Global Recycled Standard)
zertifiziert”, erklart Peter Backes. Er zeigt uns au3erdem
den praktischen Shopper Bruno aus Recycled Cotton und
die neue Fairtrade-Baumwolltasche mit verstellbaren Hen-
keln und Innenfach, die sich viele Besucher ganz genau
anschauten.

Qualitat setzt sich durch

Nachhaltigkeit ist mehr als ein Trend, sie wird aktiv nach-
gefragt und dabei werden zunehmend auch hohere Prei-
se akzeptiert. Neben Nachhaltigkeit werden zudem ande-
re innere Werte vom Kunden gefordert und honoriert. Die-
se Erfahrung macht auch Astrid Nasse von SNAP Sports-
wear immer ofter: , Die Devise heif3t heute ,Qualitét statt
Preis’. Auch Produkteigenschaften wie Waschbarkeit oder
das Material — etwa Bio-Baumwolle oder der Anteil von
Recycling-Fasern — werden wichtiger. Daneben liegt der
Fokus auf intelligenten Produktentwicklungen und inno-
vativer Veredlung®, berichtet die Geschaftsfiihrerin von
SNAP Sportswear. Besonders gelungen finden wir etwa
die raffinierte Kissen-Decken-Kombi, die sich in vielen Si-
tuationen nutzlich macht. Das Besondere des 2in1-Arti-
kels: In dem praktischen Kissen ist eine Decke versteckt,
die beispielsweise bei winterlichen Zwangsstopps im Stau
gute Dienste tut. Neben hochwertigen klassischen Texti-
lien wie Shirts, Polos oder Jacken gibt es bei SNAP auch
kuschlige Fleece-Produkte wie Decken, Schals und Hand-
schuhe, die, mit Lasergravur veredelt, in einem ganz eige-
nen stylischen Look daherkommen.

Trends: Natiirlich, edel, umweltfreundlich

Die angesprochenen Trends lassen sich quer durch alle
Produktgruppen beobachten. Auch Magna, bekannt fiir

kreative StiBigkeiten und Streuartikel, wandelt auf dem
Pfad der Nachhaltigkeit und bietet bei einigen Artikeln al-
ternativ und ohne Aufpreis die Verpackung in Papierttit-
chen an. Zudem heif3t es bei Kaugummi ,back to nature®:
Denn das neue Kaugummi ,Tree Gum* wird aus dem ur-
springlichen, vom Kaugummi-Erfinder Thomas Adams
verwendeten Baumsaft des Sapotillabaums (Chicle) her-
gestellt. Auch das zuckerfreie nattirliche Kaugummi gibt
es in Papierttitchen. Mit seiner neuen Produktlinie , Frui
Momento® (genieBe den Moment) hat Magna nun auch
feine Geschenke im Sortiment. Prasente aus edler Scho-
kolade und auBergewohnlichen Weinen, dezent veredelt
und geschmackvoll verpackt, bedienen eine Klientel, die
mit Qualitdt gern Wertschétzung vermittelt. Auch bei ipa,
dem Spezialisten flir Kosmetikprodukte in Apothekerqua-
litat und stiBen Streuartikeln, gibt es Nachhaltiges zu ent-
decken. Etwa Hyaluron-Creme im umweltfreundlichen, zu
hundert Prozent entleerbaren und nachfiillbaren Spender
sowie nachfiillbare Mini-Gewtrzmuhlen aus Glas mit zwei
Mahlstufen.

Die oben genannten Themen und viele mehr waren auch
auf der PSI in vielen Facetten erlebbar. Verfolgen Sie also
unsere Messeberichte in dieser und der nachsten Ausgabe
des PSI Journals. <
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Nach zwei Jahren digitaler Zwischenspiele startete die Welcome Home Ende
November nun endlich wieder in der gewohnt ,analogen®“ Form ihre Tour
durch die Republik. EIf renommierte Hersteller und Lieferanten baten wieder
getreu dem Motto ,Das Beste. Zuhause.” in ihre Heimstatten und in
attraktive Locations zur werbestarken Neuheitenschau.

Welcome Home 2022 bei SND und Jung

Nachhaltiges
Im grunen Rahmen

Das griine Ambiente

des Botanikum
korrespondierte
bestens mit den
zahlreichen, dem
wegweisenden
Trend der Nachhal-
tigkeit verpflichte-
ten Produkte, die es
an den Standen zu
entdecken gab.

223%

If namhafte Protagonisten der Branche wa-
ren diesmal am Start — die Unternehmen
Aditan, Daiber, FARE, Geiger-Notes, Hal-
far, JUNG, Koziol, mbw, Reflects, SND und
uma —, um ihren Gésten aus dem Werbe-
mittelhandel neben neusten promotionsstarken Neuhei-
ten und personlicher Beratung direkt vom Spezialisten auch
einen Blick ins Innere ihrer Produktschmieden zu bieten.

Vorweihnachtliches Ambiente
Der Jahreszeit entsprechend empfingen die Veranstalter

ihre Besucher in vorweihnachtlichem Ambiente, und lie-
ferten zu den neuen ,Hapticals® auch gleich ,beste Bera-

[

tungskompetenz“ mit. Stationen waren in diesem Jahr Ham-
burg, Bielefeld, Remscheid, Mtnchen, Fischerbach und
Erbach, wo die Géaste mit jeweils lokaltypischen Speisen
bestens versorgt waren.

»Nachhaltiges Werben“ im Fokus

Uberall ernteten die Gastgeber regen Zuspruch und stie-
Ben mit ihren Prasentationen auf groB3es Interesse seitens
der Werbemittelberater. Auch diesmal standen aktuelle
Trends und Themen wie ,Nachhaltiges Werben® im Fo-
kus des Angebotsspektrums. Erneut auch gingen Veran-
stalter diesbezlglich mit gutem Beispiel voran, denn wie
die Veranstalter angekiindigt hatten, konnte die Eventse-
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uma prasentierte
mit dem neuen
§) uma RECYCLED
| PET PEN ocean

. einen Baustein in
Richtung Klima-
schutz (links).

Gute Laune am Stand von SiiBwarenspezialist
JUNG.

Uwe Thielsch, Leitung Incentives & Promotion
bei koziol, erlautert die Vorteile nachhaltiger

Reger Andrang herrschte
an den Stdnden, hier beim |

Schirmspezialiten FARE ﬁ

(unten).

S

B

koziol-Erzeugnisse.

rie durch die Zusammenarbeit mit Climate Partner erneut
klimaneutral ausgerichtet werden.

Griine Eventlocation

Einmal mehr kam das Konzept der Welcome Home Tour
bestens an, wie wir uns auch von Redaktionsseite aus
bei unseren Besuchen in Mutnchen und Erbach (siehe
weiterer Bericht in dieser Ausgabe) tiberzeugen konnten.
Gastgeber am 6. Dezember in Miinchen waren die SND
Porzellan Manufaktur und der Stif3warenspezialist Jung
since 1828. Die Teams der beiden Unternehmen die Wer-
bemittelhandler des siddeutschen Raums im Botanikum.
Hinter dem Namen verbirgt ein kreatives Konzept, das
Natur, Mensch und Kunst verbindet. Die Betreiber ge-
stalteten aus dem klassischen Gartnereibetrieb im Nord-
westen Miinchens ein einzigartiges paradiesisches Kunst-
Biotop und eine charmante, griine Eventlocation mit me-
diterranem Flair.

Reger Andrang — groBes Interesse

In einem mit tppigem Griin dekorierten, lichtdurchfiute-
ten Gewdachshaus hatten die Aussteller ihre Willkommen-
Stande links und rechts so platziert, dass den Besuchern
ein entspannter Rundgang ermoglicht wurde — es sei denn,

www.welcome-home-tour.de

an den Présentationen stauten sich die Interessenten, was
beim regen Andrang (150 Personen hatten sich angemel-
det) durchaus mal vorkam. Doch es blieb gentigend Zeit
fur alle, die Neuheiten und deren spezifische Werbewirk-
samkeit ausgiebig zu begutachten. Das griine Ambiente
korrespondierte hier auch bestens zu den zahlreichen,
dem wegweisenden Trend der Nachhaltigkeit verpflich-
teten Produkte, die nicht zuletzt auch Ausdruck eines neu-
en okologischen Selbstverstédndnisses vieler Unterneh-
men der Branche sind.

Haptische Vielfalt — eingehende
Beratung

Letztlich zeigten sich Gastgeber und Gés-
te sehr zufrieden mit Nachfrage und An-
gebot. Die haptisch-werbliche Vielfalt fand
grof3en Anklang bei den Fachbesuchern,
eingehende Gespréche boten Beratung
und damit Promotionshilfe aus erster
Hand, hier in Miinchen wie an den wei-
teren Stationen der Tour. Dem besonde-
ren Datum entsprechend aber gab’s im
Botanikum fiir jeden Gast noch einen su-
Ben Nikolaus mit auf den Heimweg. <

| :
SND-Geschéftsfiihrerin Silke Eckstein
(re.) im Gespréch mit Kundinnen.

Jede Menge Produkte fiir Modische Promotion-Bekleidung
¥ gute Stimmung gibt’s bei at its best bei Gustav Daiber.
mbw (links.) 1

Adventlich geschmiickt
war das Gewadchshaus im
Botanikum Miinchen, in
dem die Werbeartikelspe-
zialisten ihre Besucher
empfingen.
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Werbeuhren fiir Fans

Der polnische Werbeartikelspezialist Likor stellt
verschiedene Werbe-Wanduhren in Polen her, darunter
viele Uhrenvarianten fiir Sportmannschaften in ganz
Europa. Das beliebteste Sportprodukt sind bunte Uhren
aus Kunststoff, wobei die Farbe des Uhrengehduses an
die Vereinsfarben angepasst werden kann. Ein solcher
Artikel ist das passende Gadget fiir jeden Fan, der seine
Mannschaft auf vielfaltige Weise unterstiitzt. Aus PVC
stellt Likor auf Wunsch auch einzigartige, frei geformte
Artikel her, etwa eine Uhr in Form eines Logos.
AuB3erdem erhéltlich ist eine Aluminiumubhr, die es in
verschiedener Grofe gibt: elegant und stilvoll fir einen
Fan, der das Logo seiner Mannschaft auf eine etwas
edlere Art und Weise anzeigen lassen mochte.

. — "o
¢ pS| 49677 « Likor East We§t :

! el +48 61 6521212 * office@likorp!
www.promotionalclocks.eu

lumbler.

BEST OF DRINKWARE

Drinkware Serie
mySteelOne

Doppelter Trinkgenuss mit Stil

Thermobecher & Thermotrinkflasche mit insgesamt
Uber 1.000 Farbkombinationen ab Lager!

Ob Thermotrinkflasche mit starken inneren Werten oder benutzer-
freundlicher Thermobecher mit besonders grofem 360° Deckel:
Die Produkte unserer Drinkware-Serie RETUMBLER-mySteelOne be-
geistern durch ihr aufmerksamkeitsstarkes Eigendesign und gewisse
Extras. Sie sind vielseitig einsetzbar und kreiert fir alle, denen ein
respekivoller und nachhaltiger Lebensstil wichtig ist.

=EE|mESE

—l el __1

4oooounn

REFLECTS GmbH | Toyota-Allee 54 | 50858 Kdln | Germany
T +49 2234 9900-0 | info@reflects.com
reflects.com
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sl 46551
¢ Sanders Imagetools GmbH & Co. KG

! Tel +49 9401 607980
welcome@imagetools.com
¢ www.imagetools.com

Handreiniger fiir Profis

Sanders Imagetools bietet mit seiner Handwaschpaste

den perfekten universell einsetzbaren Begleiter

fir Garten, Handwerk oder den Hobbykeller. Der

konzentrierte, pastdse und besonders hautfreundliche
Profi-Handreiniger mit Doppelwirkung entfernt zuverléssig starke
Verschmutzungen wie Pflanzverfarbungen, Harze, Ole, Fette, Schmier-
stoffe, vielerlei Druckfarben, Staube, und nattirlich auch einfachen
Schmutz. Das komplex wirkendende Tensid-System aus nachwachsenden Rohstoffen ist gemé&f OECD-Scree-
ning-Test biologisch abbaubar, Made in Germany und dermatologisch mit ,sehr gut® getestet. Die Handwasch-
paste verstopft nicht den Abfluss, ist ohne Silikon und Losemittel. Fir nachhaltigen Hautschutz sorgen hochwertige
Fettstoffe naturlichen Ursprungs. Die Verpackungsvielfalt von Sanders Imagetools halt fiir jedes Einsatzgebiet
eine passende Moglichkeit bereit: Tuben in 25, 50 oder 100 Milliliter sowie in der handlichen 50 ml Flasche oder
als ,Bumper® mit Silikonschlaufe in verschiedenen Farben. Ganz neu ist die Handwaschpaste im wiederbefiillbarem
250 Milliliter Spender erhéltlich. Die Verpackung besteht aus 100 Prozent recyceltem PET und unterstreicht somit
jede nachhaltige Werbebotschatft.

Plus an Sicherheit

Die ultraleichte Gtirteltasche von Lumitoys, mit LEDs und zusétzlichen Reflektorstrei-
fen, ist durch ihren hohen Tragekomfort besonders fiir Outdoor-Sportler geeignet.
Trotz des schmalen Schnittes bietet sie genug Platz, um zum Beispiel Schliissel oder
Geld sicher hinter dem Reif3verschluss zu verstauen. Das groenverstellbare, breite
Flexi-Band ist mit einem grof3en Schnellverschluss ausgestattet, der selbst mit
Handschuhen einfach zu bedienen ist. Fiir das absolute Plus an Sicherheit, insbeson-
dere bei Dunkelheit, sorgen die LEDs im integrierten Leuchtstreifen. Verschiedene
Blinkmodi sind auf Knopfdruck anwéhlbar, der integrierte Akku wird schnell und
komfortabel tiber USB wieder aufgeladen. Die Tasche ist in verschiedenen Material-
und LED-Farben erhéltlich, eine Individualisierung ist selbstverstéandlich moglich.

PSI 46095 * Lumitoys—Gmbﬂ )
Tel +49 2331 377545-0 * info@lumitoys.de

www.lumitoys.de

Trinkgenuss in Reinkultur

Ein revolutionéres, tragbares Wasserfiltersystem, das einen leistungsstarken Nano Zero-Filter
mit einem nahtlosen, druckarmen Trinkerlebnis kombiniert, bietet Larg. Die Nano Zero-Tech-
nologie verbessert den Geschmack und entfernt Blei, Schwermetalle, Chemikalien, Chlor,
PFAS, Mikroplastik und andere Partikel aus dem Wasser. Der Niederdruck-Strohhalm mit
Flip-Top filtert das Wasser wéahrend des Trinkens. Ein abnehmbarer Karabiner mit Silikonbe-
schichtung sorgt auch unterwegs fiir die Verfigbarkeit des TrinkgefaB3es. Durch die Ausfithrung
mit doppelwandigem, isoliertem Edelstahl wird das Wasser bis zu 24 Stunden lang kalt
gehalten. BPA-frei und phthalatfrei.

! pSI 60604 + LARQ inc.
i Tel +31 639762598
sa|es.internationa|@|ive|arq.com
www.livelarq.com

e
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! ps| 46131 + KHK GmbH .
| 1ol +49 2233-71771-0 * sales@lipcare.de

www.lipcare-werbemittel.de

Schutz und Pflege fiir Sportler

Der Sport-Stick von KHK verhindert wundgescheuerte Haut an Brustwarzen, Schenkelinnen-
seiten, Gesaf3 und Fu3en bei intensiver Beanspruchung. Der vegane, naturkosmetikkonforme
Balsam enthélt pflanzliche Ole aus kontrolliert biologischem Anbau sowie hautpflegende
Sheabutter und Bisabolol. Nattirliches Zirbendl verleiht der Rezeptur einen wiirzig-frischen Duft
und hat eine entzindungshemmende Wirkung. Der stabile Stick passt in jede Jackentasche und
begleitet Manner und Frauen zu allen Outdoor-Aktivitaten wie Radfahren, Wandern oder auch
beim Marathon. Er wird mit einem 4c-Etikett veredelt. Die hochwertige Rezeptur wurde im
hauseigenen Labor entwickelt. Alle Pflegeprodukte von KHK werden in Deutschland geméf3 der
neuen Kosmetikverordnung sowie Kosmetik GMP produziert und im CPNP Portal gemeldet.

Promotion-Zelte fiir Outdoor-Events

Zelte sind eine perfekte Losung flir Promotion-Aktionen im Rahmen von Outdoor-Events,
Sportveranstaltungen, Firmenfeiern und fiir Besuchstage an Schulen oder Shops. Die Outdoor-
Saison mit Events im Freien beginnt bald. Die Zelte von Showdown Displays Europe sind eine
qualitativ hochwertige Losung, mit Stahl- oder Aluminiumrahmen. Das Produkt kann stan-
dardmaéfig mit farbigem Dach, einem Logodruck oder einem vollsténdigen Firmenbranding
individuell gestaltet werden. Erganzende Zelt-Wénde mit der Wunsch-Werbung oder dem
gewtlnschten Branding sorgen fiir einen verstérkenden Eindruck und noch gréBere Sichtbar-
keit. Showdown bietet einen kostenlosen Visualisierungsservice. Die Zelte sind wasserabwei-
send und sehr einfach aufzustellen. Sie sind zudem in verschiedenen Grof3en und mit diversem
Zubehor wie Verbindungselementen, Fahnenhaltern, Stahlplatten und Sandsécken erhéltlich.
Die tragbaren Zelte werden in einer Tasche geliefert und konnen somit leicht zu Veranstaltungen
transportiert werden.

-. u_.l F stﬂ ",
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PSI 43489 * Showdown Displays Europe B.V. ‘
i Tel +31 85 0660320

i info@showdowndisplays.eu
www.showdowndisplays.eu
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PSI 46706 * ASB Herbalind gGmbH

Tel +49 2872 92760
mwillemsen@herbalind.de
www.herbalind.com

Handgefertigte Kissenkreationen

Qualitativ hochwertiger Waffelpique Baumwollstoff sowie nattrliche Fllstoffe kennzeichnen die verschie-
denen Wérme- und Kéltekissen der ASB Herbalind gGmbH, einem Inklusionsunternehmen aus dem
Minsterland. Ob gefiillt mit Kirschkernen, Samen oder Kérnern: Die Kundschaft hat die freie Wahl. Ab
einer Stiickzahl von 100 wird das Label mit Logo- und Werbedruck individuell gefertigt. Alle Baumwoll-
stoffe sind Oeko Tex zertifiziert, die Fiillstoffe sind sorgfaltig ausgewahlt und nachhaltig. Hochwertige
Handarbeit, Made in Germany.

Smarter Fitnesswachter

Best Buy Fitnesstracker mit Top Funktionsumfang: Der Metmaxx® Fitnesstracker
SmartEco, erhéltlich bei Spranz, dem Spezialisten fiir Designprodukte ohne Designzu-
schlag, stellt die Health-Heartrate, den Blutsauerstoffgehalt und den Blutdruck dar und
verfiigt tiber Sportfunktionen fiir vier Sportarten. Zudem werden Anrufe und Nachrichten
angezeigt. Das sportliche, spritzwassergeschtitzte Must-have fiir Freizeitsportler ist einfach
wiederaufladbar in nur 45 Minuten. Bei voller Aufladung betrdgt die durchschnittliche
Betriebszeit flinf Tage, gewéhrleistet durch den leistungsstarken Qualitéts-Lithium-Poly-
mer Akku, der fiir eine Standby-Dauer von Uippigen zehn Tagen gut ist. Geliefert wird zu
Verpackungseinheiten von je 100 Stiick in Designboxen.

PSI 41462 * Spranz Gmb!-l
Tel +49 261 98488-0 info@spranz.de

i www.spranz.de

Praktischer Protein-Shaker

Die Protein-Shaker-Flasche mit Mixer-Kugel aus dem Sortiment von Global Innovations Germany
ist ideal fiir die Zubereitung eines Proteinshakes oder andere pulverisierte Getranke zu Hause,
unterwegs oder direkt im Fitnessstudio. Die sptilmaschinengeeignete Shaker-Flasche hat einen
auslaufsicheren Drehverschluss und einen Trinkaufsatz mit Kappe. Die im Becher enthaltene Kugel
vermischt das Proteinpulver durch gleichmé&Biges Schiitteln ideal mit der eingeflillten Flussigkeit.
Die praktische Aufbewahrungsbox fiir Pulver am Fuf3e des Shakers rundet das Produkt ideal ab.
Der Shaker kann farblich annédhernd nach Pantone nach Kundenwunsch gestaltet und mit einem

Druck veredelt werden. Die Mindestabnahmemenge betragt 2.000 SUCK. .......owweesssssssssmmssmmessmsssssssssssss s
i PSI 46626
i Global Innovations Germany GmbH
| Tel +49 6502 93086-15
info@g|obalinnovations.de
www.globalinnovations.dE
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Naturverbundenheit beim Yoga

Eine echter Evergreen unter den nachhaltigen Sport- und Erholungs-
artikeln ist die Yoga-Matte Feel Good von Gabriele Bihring. Thre
Besonderheit: 100 Prozent Natur, 100 Prozent Portugal. Zu dieser
Yoga-Mate wird nachhaltig und unter strenger staatlicher Aufsicht
gewachsener Kork als Korkgranulat verarbeitet, wobei zudem die
Oberflache wasser- und schmutzabweisend beschichtet wird. Fir einen
sicheren Stand sorgt eine Unterseite aus Naturkautschuk, die kleine

" b 40807 + Gabriele Bilhring Unebenheiten ausgleicht. Zur Veredelung wird neben einem Druck

} Tel +49 4154 79540-0 auch eine moderne Lasergravur empfohlen, die kleine Serien beson-
 Vertrieb@Buehring-Shop.com ders attraktiv macht. Durch die integrale Fertigung im EU-Herkunfts-

i www.buehring-shop.com land werden unnotige Wege vermieden und zusatzlich faire Arbeitsbe-
dingungen und nachhaltige Materialien gesichert. Die mit abgerundeten
Ecken ausgefiihrten Matten werden aufgerollt zu 8 beziehungsweise

16 Stiick im versandfahigen Einzelkarton verpackt und optional mit
kundenindividuell bedrucktem Aufkleber versehen.

Anhanglicher Campingfreund S
Zelten aus dem Sortiment von Troika ist ein Schlisselanhénger mit Zelt und Wander- v
schuh am Karabiner. Ideal fiir alle, fiir die Outdoor-Aktivitdten und Zelten keine Freizeitbe-
schéftigung, sondern ein Lebensgefiihl sind. Zelt und Trekkingstiefel sind mit dekorativen

Kletterschniiren am Karabiner befestigt. Der Schlusselanhanger fiir alle, die ihre Nase gern
in den Wind halten. Macht tibrigens auch am Trekkingrucksack eine gute Figur. Der
dekorative Schliisselanhdnger mit seinen beiden liebevoll gestalteten Elementen am
dekorativen Kletterseil ist aus Aluminium, Emaille, Metallguss und Nylon gefertigt,

glanzend und mehrfarbig ausgefiihrt.

i bH
PSI 46311 « Troika Germany G!n _
© el +49 2662 9511505 * d.geimer@troi
https://business.troika.de
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: 9 0 TA G E Tagebuch der Gesundheit

Weniger Zucker und mehr Bewegung: Diese Vorsatze konnen mit
ZUM WOHLFUHLEN diesem praktischen Tagebuch aus dem Angebot von EMF (Edition
Michael Fischer) ganz einfach umgesetzt werden. Tracker flir Schlaf-,
Trink- und Essgewohnheiten schérfen das Bewusstsein fiir einen
gesunden Lebensstil. Leckere Rezepte mit viel Obst und Gemiise, Infos
und Tipps rund um Sport, Schlaf, Wasser und wichtige N&hrstoffe
sowie inspirierende Zitate und anspornende Tagesaufgaben erhthen
die Motivation. Inhalt und Design des Buchs lassen sich individuell an

das Unternehmen und die Zielgruppe anpassen. Auch eigene Produkte
gt 5N und Dienstleistungen konnen in das Tagebuch integriert werden. Der
SHARRRER EMF-Verlag entwickelt maBgeschneiderte Printmedien mit All-inklu-
sive-Garantie vom Konzept bis zur Auslieferung.

PSI 49982  Edition Michael Fischer GmbH
Tel +49 89 2123107-50

2 tatjana.bleiler@emf-verlag.de

i www.emf-verlag.de
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; PSI 47460 * B&B Promotions Sweets

"D Tel +48 22 7246165
ofﬁce@promotionalsweets.pl
www.promotionalsweets.pl

Vegan und lecker

Die Energieriegel von B&B Promotional Sweets sind nahrhafte und leckere,
handgemachte Musliriegel. Sie sind fiir Veganer geeignet und enthalten keine
Konservierungsstoffe. Die 50 Gramm schweren Riegel sind in 5 Geschmacks-
richtungen erhéltlich: schwarze Johannisbeere, Erdbeere, Kokosnuss-Cranberry,
Schokolade und Kokosnuss-Aprikose. Die Genussmittel sind in einer transparen-

ten Folientiite und einer Papierhiille mit einem vollfarbigen Digitaldruck in
CMYK-Farben verpackt. Die Mindestbestellmenge betragt 100 Sttick.

Sportliches Fashion Must-have

Jogginghose, Track Pants, Joggers oder Sweatpants: Egal, wie man die einst von
Karl Lagerfeld beldchelten Hosen nennen mag, Jog Pants sind schon lange nicht
mehr nur fiir den Sport oder die heimische Couch geeignet. Die bequemen
Hosen von Fruit of the Loom sind vielseitig, stylisch und gehoren in jeden gut
sortierten Kleiderschrank — denn es war noch nie so angesagt wie heute, sich
in seiner Kleidung wohlzufiihlen. Fruit of the Loom bietet mit seinen Sweats
Kollektionen gleich vier hochwertige Jog Pants Modelle: 14ssige It-Pieces in
vielen Farben und Grofen, die sich hervorragend veredeln lassen. Wer ein
leichteres Modell bevorzugt, der ist mit der Lightweight Open Hem Jog Pants mit
einem Stoffgewicht von 240 g/m? bestens beraten. Das sportliche Leichtgewicht
mit offenem Beinabschluss besteht aus French Terry Gewebe und besitzt einen
elastischen Taillenbund mit Kordel sowie zwei Seitentaschen. Wer einen ge-
schlossenen Bund am Bein und ein hoheres Stoffgewicht von 280 g/m? bevor-
zugt, der setzt auf die Classic Elasticated Cuff Jog Pants. Die Hose besitzt eine
Innenseite aus weich angerautem Fleece fiir extra Tragekomfort und eine
AuBenseite aus 100 % Baumwolle fiir hervorragende Print-Ergebnisse. Wenn nur
die beste Stoffqualitét in Frage kommit, tiberzeugt die Premium Elasticated Cuff
Jog Pants. Gekdmmte, ringgesponnene Baumwolle und eine Auf3enseite aus

100 Prozent Baumwolle sorgen fiir exzellente Veredelungsergebnisse. Das
schwere Stoffgewicht (280 g/m?) und das edle, weiche, angeraute Fleece auf der
Innenseite bieten ein echtes Premium-Tragegefiihl. Modern, urban, lassig: Das
Fashion-Statement mit den Jog Pants steht fiir ein einzigartiges Lebensgefiihl und
eine neue Art von Freiheit.

T

’ jonal GmbH
i Pps| 42743 « FOL |nternatlona! '
?el +49 631 3531328 * service@fotlinc.com

i www.fruitoftheloom.eu
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i ps| 17344 « FF-Packaging .
§ Tel +31 341 430413 ¢ info@ff-packaging.com

www.ff-packaging.com
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Umhiingetaschen aus Canvas

Eine trendige Umhéngetasche, bei der die Lange des Henkels durch
Verknoten der beiden Riemen eingestellt werden kann, hat das niederlan-

dische Unternehmen FF-Packaging im Portfolio. Der praktische Trans- O2. .,
porthelfer lasst sich mit verschiedenen Farben flir Henkel und Material %/ e
kombinieren. Der Schultergriff kann auf einer Seite in einer Farbe ; :
bedruckt werden. Einen einzigartigen Look erhélt die Tasche, indem der s Qd‘f*g

Kunde den Schultergriff mit seinem Logo bedrucken léasst. Die Segeltuch-
taschen werden nach Maf3 gefertigt und sind ab 500 Stuick erhéltlich.

;M Nachhaltiges Trinkgefal3

................................................ — Flow macht Lust auf einzigartige Trinkpausen: In der Schweiz von

E:N'|;s.|.;;6.,.7“2“‘-"Bulb-BottleS-lnniql.Je AG Bulb-Bottles-Innique gefertigt aus hochwertigen Materialen und

§ Tel +4143 8337733 ¢ hello@innique.ch mit zu 100 Prozent erneuerbarer Energie, verkorpert die Flow

; www.bulb-bottles.ch Trinkflasche Nachhaltigkeit in ihrer schénsten Form. Die Flasche
ist wahlweise aus Tritan™ oder Glas erhaltlich, l&sst sich bequem
in der Spulmaschine reinigen und bleibt somit lange als unverzicht-

barer Begleiter erhalten, ganz gleich ob unterwegs, im Buro oder

zuhause. Mit einem zusétzlichen individuell gelaserten Branding am

Deckelrand wird die Flow Trinkflasche zum hochwertigen nachhal-

tigen und erfrischenden Botschafter des Unternehmens. Zudem

@ e wird mit jeder verkauften Flasche ein Projekt der Schweizer
s H Klimastiftung myclimate unterstutzt.

—

Sicher durch die Nacht

Freizeitsportbegeisterte, die auch in der dunklen Jahreszeit mit Pferd und Hund unterwegs sind,
erhohen durch den Einsatz der hochwertigen reflektierenden Produkte wie Klack- und Jogger-Bén-
der, Anhédnger oder Aufkleber von reflAktive die Wahrscheinlichkeit gesehen zu werden. Gerade bei
Querungen von Straf3en wird die Sichtbarkeit um ein Vielfaches verbessert. Die in Deutschland mit
qualitdtsgepruften, deutschen und westeuropéischen Materialen hergestellten Artikel entsprechen
den jeweils gultigen Vorschriften und erfiillen die erforderlichen Vorgaben
des seit 1.Januar 2023 giltigen Lieferkettengesetzes. Dieses gilt zwar am
Anfang nur fur gréfere Betriebe, aber das Erfiillen entsprechender Richtlini-
en wird sicherlich an ihre Zulieferer und damit auch an die Werbemittellie-
feranten durchgereicht, so die Einschatzung von reflAktive.

PSI 46970
refiAktive — Eine Marl
Tel +49 4971 9233-12
www.reflaktive.de

ke der safeReflex GmbH
« info@reflaktive.de
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: Russell ¢/o FOL International §mb ;
i Tel +49 631 3531328 * service@fotlinc.com

www.russelleurope.com

Sportliche Team-Outfits

Bei kiihlen oder warmen Temperaturen, drinnen oder drau3en, sind das Authentic Sweat, das
Authentic Hooded Sweat und die Authentic Zipped Hood Jacke von Russell Europe die smarten
Allrounder fiir jede Jahreszeit. In der beliebten Corporate Wear-Farbe Convoy Grey sind alle drei
Sweat-Klassiker auch in der Grof3e 4XL verfiigbar. In den klassischen Farben
Black und French Navy gibt es die drei Herren-Modelle sogar bis Grof3e 5XL.
Die Topseller-Artikel fiir Frauen, das Authentic Hooded Sweat und die
Authentic Zipped Hood Jacke, sind kiinftig in den Core-Farben Black, French
Navy und Light Oxford auch in Gro3e 2XL erhéltlich. Als klassisches Sweat
tiberzeugt das Authentic Sweat mit angesetzten Armeln und einem zeitgerné-
Ben Design. Der Oberfaden besteht aus 100 Prozent Baumwolle und bietet die
ideale Oberflache fiir individuelle Dekoration. Das 3-fadige Sweat-Material
Uberzeugt durch ein volumindses Handgefithl und geringe Einlaufwerte. Das
Nackenband in Fischgrétenoptik steigert den Tragekomfort und sorgt auch bei
sportlichen Aktivitaten fiir zusétzliche Stabilitdt. Mit seinem zeitgemafen
Schnitt und einem modernen Erscheinungsbild vereint das Authentic Hooded
Sweat all das, was ein modernes Hooded Sweat mitbringen sollte, um im alltdglichen Leben oder
beim Sport zu bestehen, erhaltlich in vielen verschiedenen Farben und Grofen. Perfekt zum
Uberziehen und damit ebenfalls ein unverkennbarer Klassiker: die Authentic Zipped Hood Jacke,
die ebenfalls fiir Manner und Frauen erhaltlich ist. Seitliche Eingriffstasche und ein antiker-silber-
ner YKK-Rei3verschluss sorgen fiir einen lassigen Look. Mit einem Stoffgewicht von 280 g/m?
und einer Oberflache aus 100 % Baumwolle halt die Jacke nicht nur bei niedrigeren Temperaturen
wohlig warm, sondern bietet zudem die perfekte Oberflache fiir personliche Dekoration.

Sauber einlochen

Mit einem auergewthnlichen Werbebotschafter erobert Frank Biirsten
die Herzen aller eingefleischten Golf-Fans: Die handliche Btrste, die in
Form und GréB3e einen Golfball imitiert, ist nicht nur ein echter Hingu-
VI cker, sondern erweist sich bei Golfpartien auch als iberaus praktischer
ol 41852 - F';';‘;E:ff,te" bt Spielbegleiter. Mit den harten synthetischen Borsten lassen sich Golf-
?::og?;\iﬁrushes.de schldger im Handumdrehen vom Schmutz befreien und fiir den néchsten
i www.frank-brushes.de prézisen Abschlag bereitmachen. Die in Deutschland gefertigte Golfburste
E . kann mit einem Karabiner am Golfbag befestigt werden, ist damit
stets griffbereit. Auf Wunsch kann ein individuelles Firmen- oder
Werbelogo auf der Golfbtrste platziert werden. Ein individuell
bedruckbarer Prasentkarton rundet den professionellen Auftritt
des originellen Werbebotschafters ab.
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S PSI 49110 o
S Klam Textiles Marketing & Stlfkerel
Tel +49 7129 92869-0 ° mail@klam.de

Sportlich durch den Tag

Nicht erst seit dem Athleisure Trend ist Sportmode auch im Alltag
angekommen. Ob in der Freizeit oder bei der Arbeit, funktionale und
stylische Kleidungsstticke wie die Hybridjacke von Klam begleiten
den Trager durch den gesamten Tag und bieten durch die Kombinati-
on aus funktionalen Materialien hochsten Tragekomfort, gepaart mit
einer modernen Optik. Individuell veredelt mit einem Firmenlogo
oder Schriftzug, umgesetzt als hochwertige Stickerei, tragen die
Textilien zu einem gelungenen Markenauftritt bei. Das Kreativ- und
Serviceteam von Klam berét zu aktuellen Farben, Materialien und
Schnitten und findet so das richtige Modell fiir den Kunden.

§ ps| 41259 * Lehoff Im-
| 7ol +49 40 529607-0 * info@lehoff.de

i www.lehoff.de

Entspannung aus der Pistole

Nach einem intensiven Training zur Vorbeugung von Muskelkater oder nach
einem langen Arbeitstag im Btiro ist die elektrische Massagepistole von
ProfiCare aus dem Sortiment von Lehoff ideal um anschlieBenden Verspannun-
gen zuvorzukommen. Das Entspannungsinstrument dient zur Schmerzlinderung
im Alltag, zur Durchblutungsférderung oder auch zum Losen von Narbengewe-
be. Vier verschiedene Aufsétze stehen fiir eine effektive und ideale Anwendung
am Korper. Kraftvolle Vibrationen von 1900-2800 Hibe pro Minute sorgen
fur eine tiefenwirksame Massage an Brust, Bizeps oder Nacken. Acht LED's
informieren tber den aktuellen Betriebszustand des Geréts. Die Massagepistole
ist mit einem leistungsstarken 2.000 Lithium-Ionen Akku ausgestattet. Die
Stromversorgung dauert je nach Geschwindigkeitsstufe etwa vier Stunden.

% ‘",b .
Mehrwert fur Aktive

Das ActiveTowel® von Polyclean ist der perfekte Begleiter ftir Sport und Outdoor-Aktivitéten,
ideal fir Fitnessfans und alle Sportbegeisterten. Ob im Alltag, zu Hause, im Fitnessstudio oder
auch beim Workout im Freien: Uberall kommt dieses kompakte, leichte Microfaserhandtuch
zum Einsatz. Dank des mitgelieferten praktischen Netzbeutels lasst es sich unkompliziert
transportieren. Pluspunkt in Sachen Werbewirkung: der vollfiachige Druck in Fotoqualit&t
auf dem ActiveTowel® Sports, der vielfaltige Moglichkeiten zur individuellen Gestaltung des
Handtuchs nach eigenen Wiinschen bietet. Das superleichte Sporthandtuch besteht aus
hochwertiger P-9000° Microfaser und ist kurzfristig bereits ab 25 Stck lieferbar.
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_-==% PpS| 46596 * Polyclean International GmbH
T Tel +49 2561 86558300
i info@polyclean.com
¢ www.polyclean.com
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Neuheiten friiher sehen, noch im alten Jahr informiert sein und dabei hinter
die Kulissen der gastgebenden Lieferanten schauen — das Konzept von
Welcome Home funktioniert nach wie vor. Wir haben zum Abschluss der
Preview-Show 2022 den Kunststoffproduzenten koziol besucht und uns in

der Gllicksfabrik umgesehen.

Neuheiten live,
Einblick in die Pro-
duktion und person-
liche Atmosphare:
Gastgeber koziol bot
den Kunden einen
abwechlungsreichen
Tag in der Gliicks-
fabrik.

Welcome Home 2022 bei koziol

Zuhause
in der Glucksfabrik

n der Welcome Home Tour 2022 beteilig-
ten sich elf Unternehmen und Marken, die
sechs Events ausrichteten: Daiber, Jung,
Uma, reflects, mbw, Geiger Notes, Fare,
Halfar, aditan, SND und koziol. Zum Kern
des Konzepts von Welcome Home gehort, dass Lieferan-
ten den Handel turnusméBig zu sich ,nach Hause® oder
in eine ausgewahlte Location einladen. Wo die Ttren fiir
die Kunden geoffnet sind, erwarten sie neben einer kom-
pakten Neuheitenschau auch Firmenrundgange, die tiber
Produktion, Unternehmen und Produkte informieren und

Hintergrundwissen vermitteln. Unab-
héngig davon, wie intensiv das Ange-
bot der Preview-Events genutzt wird,
sind sie Anlass flir einen kommunika-
tiven Nachmittag und die Kontaktpfle-
ge mit den teilnehmenden Lieferan-
ten und Kollegen.

Exklusivitat, Information und
personliches Flair

koziol richtete am 8. Dezember die
Abschlussveranstaltung der Eventse-
rie am Firmensitz in Erbach aus. Rund-
um zufrieden zeigte sich Sales Direc-
tor Uwe Thielsch nicht nur mit der
uberwéltigend positiven Kundenreso-
nanz auf das , Love brand“ koziol, son-
dern auch mit dem insgesamt erfolg-
reichen Présentationsformat: ,Wel-
come Home ist inzwischen zur Mar-
ke geworden, die durch ein harmoni-
sches Ausstellerumfeld und personli-
che Atmosphére punktet. Wir legen
groBBen Wert darauf, dass es keine Uberschneidungen im
Sortiment gibt — jede Produktgruppe ist nur ein Mal ver-
treten, was eine gewisse Exklusivitat ausmacht. Neu hin-
zugekommen ist SND, sodass wir auch wieder hochwer-
tiges Porzellan im Portfolio haben.” Der Newcomer hatte
zusammen mit Jung die Veranstaltung in Miinchen orga-
nisiert und bewertet sein Debtit als sehr gelungen: ,Wir
sind wirklich begeistert, dass wir an allen Stationen so vie-
le aufgeschlossene und interessierte Kunden begriif3en
konnten. Fir uns und unsere Mit-Aussteller war die Tour
ein erfolgreicher Neustart nach den Einschrankungen der
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letzten Jahre®, so Adelheid Stauss-Wissig von SND. Mit
tber 100 Anmeldungen allein fiir Erbach und sehr guten
Besucherzahlen auch an den anderen Standorten hat Wel-
come Home wieder die Erwartungen der Teilnehmer er-
fullt — als Gelegenheit fiir Aussteller, ihre Neuheiten und
Trends des nachsten Jahres vorzustellen, und fiir Besu-
cher, sich in Ruhe umzusehen und beraten zu lassen. Dass
die jeweiligen Gastgeber alles dafiir tun, dass sich die Géas-
te wohlfiihlen und um sie authentisch und detailliert zu in-
formieren, macht den Reiz dieses Formats aus.

Besonderes Ambiente in der Gliicksfabrik

Der ,Hausbesuch® bei koziol war schon allein durch das
auBBergewohnliche Ambiente etwas ganz Besonderes. Denn
dank durchdachter Besucherftihrung lernten die Kunden
die gesamte , Gliicksfabrik“ kennen: Der Weg zur Ausstel-
lung fihrte durch das Erlebnis-Museum, das die Familien-
geschichte und Unternehmensentwicklung multimedial in-
szeniert. Die Stdnde waren im Ubergangsbereich zum
,Gluckscafé® platziert, mit direktem Zugang zum Flagship-
Store sowie dem zugehorigen Outdoor-Store. Dort konn-
te man ein ausgewahltes Sortiment begutachten und gleich
vor Ort erwerben. Die tollen Angebote verfiihrten so man-
chen Aussteller oder Besucher zum Spontankauf von prak-
tischen Designartikeln, die nicht nur zuhause, sondern auch
als attraktive Geschenke begeistern. Wer vor oder nach
der Fthrung durch die Produktion ein wenig Zeit hatte,
konnte im , Gliickscafé” bei deftigen Odenwélder Spezia-
litaten eine kleine Pause einlegen. Ein rundes Konzept und
ein gelungener Tag mit Blick auf das Jubildumsjahr 2023,
in dem koziol sein 95-jghriges Firmenjubildum feiert.

koziol als Nachhaltigkeitsmarke

koziol hat Nachhaltigkeit als einen der zentralen Kennwer-
te der Marke definiert, was sich schon aus der Firmenge-
schichte ableiten lasst. Denn seit seiner Grindung 1927
produziert koziol ausschlieflich am Standort in Erbach,

Wer hat's erhmd.qﬂ_
Bavmbard dncial wal dar Pabi
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Traumkugel®

das Original seit 1950

s

wo Verantwortung fiir Mensch
und Natur aktiv gelebt und mit
immer neuen Inhalten gefiillt
wird. Vor allem in den vergan-
genen Jahren hat koziol viel
in die weitere Verbesserung
seines Okologischen Fufab-
drucks investiert. Das Unter-
nehmen ist inzwischen klima-
neutral und verarbeitet seit
2022 tberwiegend biobasier-
te und recycelte Kunststoffe.
Auch der hochmoderne Ma-
schinenpark der Fertigung und
Veredlung arbeitet energieeffizient und umweltschonend.

Siegeszug biozirkuldrer Materialien

Viele Einwegplastikprodukte sind seit Mitte 2021 in der
EU verboten und ab 2023 werden Caterer, Lieferdienste
und Restaurants verpflichtet, neben Einweg- auch Mehr-
wegbehalter fir Essen und Getrénke zum Mitnehmen an-
zubieten. Vor diesem Hintergrund bekommt die unterneh-
merische Entscheidung, den Einsatz biozirkuldrer Materi-
alien zu forcieren, noch grof3ere Bedeutung. Was ist das
besondere an diesen Kunststoffen? ,,Unser revolutionérer,
neuer Kunststoff besteht aus nachwachsenden Rohstof-
fen (die nicht in der Konkurrenz zur Nahrungsmittel-
Gewinnung stehen) sowie gebrauchten Pflanzenolen aus
der Gastronomie. Das schont Ressourcen und damit die
Umwelt®, erklart Uwe Thielsch. Allerdings bewertet er die
Langlebigkeit und Robustheit der koziol-Produkte nach
wie vor als Schltisselfaktoren von Nachhaltigkeit. Denn
was gefallt, funktional und hochwertig ist, davon mochte
man sich nicht trennen und genau das kommt der Um-
welt zugute. Insofern wird koziol seinem Anspruch als
,Nachhaltigkeitsmarke“ voll und ganz gerecht. <

www.koziol.de

Not macht erfinde-
risch: Das Messemobil
wurde in der Coro-
nazeit als fahrende
Neuheitenschau ent-
wickelt, um Kunden
auch wéhrend der
Lockdowns besuchen
zu konnen. Inzwischen
konnen Héndler das
Messemobil fiir Events
und Hausmessen
tageweise buchen - ein
Riesenerfolg, sagt Uwe
Thielsch.

Einzigartiges Ambiente: Der Weg zur Ausstellung fiihrte durch das
Erlebnis-Museum. Dort ist unter anderem die Geschichte der Traum-
kugel inszeniert, die Besucher im legendéaren Kéfer ihres Erfinders
Bernhard Koziol nachempfinden kénnen.
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Alleskonner fur den Grill

Mit der Rominox® Grillzange BBQ 5in1 von Romer Lifestyle wird jede
Gartenparty zu einem spannenden Erlebnis. Der innovative Allrounder
verfugt Uber fiinf praktische Funktionen in einem: Grillzange,
Grillgabel, Flaschendffner, Grillrost-Reiniger und Grillrost-Heber sind
hier in einem Tool vereint. Die robuste und hochwertige Verarbeitung
macht den Werbeartikel zu einem Highlight fir jeden Hobby BBQ-Fan.
Um das Produkt zu individualisieren, bietet Rémer Lifestyle optional
eine Gravur auf der Zange an.

PSI 43714 « Romer Lifestyle — ROMINOX GmbH

Tel +49 654 181290 ¢ info@roemer-lifestyle.de
www.roemer-lifestyle.de

Vom Plastikmill zum Schreibgerat

Mit der Idee, upgecycelte Schreibgerdte aus recycelten PET-Flaschen herzustellen, hat
uma bereits Geschichte geschrieben. Mit dem neuen uma RECYCLED PET PEN ocean
geht man einen weiteren Schritt in Richtung Klimaschutz und Nachhaltigkeit.
Die beiden groBen Vorteile der Zusammenarbeit mit Plastic Bank: Zum einen die
Einddmmung von Plastik im Ozean durch das Einsammeln von Plastikmiill in geféhr-
deten Kistengebieten, bevor dieser ins Meer gelangt, und zum anderen die Verbesse-
rung des Lebens der Mitglieder der Sammelgemeinschaft durch lebensverbessernde
Leistungen im Austausch fiir das gesammelte Plastik. Auf diese Weise recycelt das
Sozialunternehmen Plastic Bank nicht nur Plastikabfalle als Teil der Kreislaufwirtschaft,
sondern bietet auch in Armut lebenden Mitgliedern die Chance auf ein besseres Leben.

PSI 41848 « UMA Schreibgeréte Ullmann GmbH
Tel +49 7832 7070 « info@uma-pen.com
Www.uma-pen.com
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Ressourcen sinnvoll verwerten

Nachhaltigkeit bestimmt unseren Alltag und ist auch bei Werbeartikeln nicht
mehr wegzudenken. Ob bedruckte Trinkbecher firr Klein- und GroBveranstal-
tungen, Lanyards oder Kaffee-to-go Becher, es wird vermehrt auf Nachhaltig-
keit geachtet. AWAVE® sieht diese Verantwortung als Chance und beschrankt
sich nicht nur auf den Einsatz recycelter Materialien in der Produktion, sondern
kontrolliert jeglichen Schritt in der Lieferkette bis hin zum fertigen, recycelten
Produkt. Viele dieser Produkte sind auch aus Ocean Bound Plastic mdglich,
welches direkt aus den Meeren aufgefangen sowie an Stranden gesammelt
wird. Mit DJ BoBo konnte Awave einen Markenbotschafter gewinnen, der die
gleiche, verantwortungsvolle Philosophie perfekt verkdrpert und auch lebt.
AWAVE® ladt den Werbemittelhandel ein, gemeinsam und entschlossen der
Wegwerfgesellschaft entgegenzutreten.

[PSI 60621 + Awave GmbH

Tel +49 7807 9566190 * info@awave.de
www.awave.de

Entspannt reisen und ruhen

Mit der bevorstehenden Friihlingszeit startet auch die Reiselust, die nicht selten mit langen Fliigen
Uber Nacht einher geht. Dafir stellt Filanti die Eye-Mask aus komplett biologischer Seide vor.
Die Augenmasken sind doppelseitig
bedruckbar, das Inlay besteht aus
100 Prozent Bio-Seide und natlrlich
eignen sich die Masken nicht nur
fur die Reise sondern auch fur

eine erholsame Auszeit zuhause.
Die Mindestbestellmenge betragt
100 Stick.

PSI 46918 < FILANTI S.R.L.
Tel +39 031 563668 * info@filanti.com
www.filanti.com
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Eintritt mit Echtholz

Fir die D&K GmbH & Co. KG aus Schallstadt bei Freiburg ist die Identifikation in Unternehmen das zentrale
Element. Neben MdbelschlieBsystemen, die sich mit dem Mitarbeiterausweis 6ffnen lassen, bietet sie auch
nachhaltiges Ausweiszubehdr an. So zum Beispiel das umweltfreundliche Green-Lanyard. Es besteht zu
100 Prozent aus recycelten PET-Flaschen (RPET-Material). Erhaltlich in lhrer Wunschfarbe und mit vielen
Komponenten wie Steckschnallen, Karabinern und Sollbruchstellen. Daran anhéngbar ist eine Holz-Ausweis-
karte. Diese Echtholzkarte ist in sechs Holzarten und Farben erhdltlich und bedruckbar. Durch die unterschied-
liche Holzmaserung ist jede Karte ein Unikat. Weitere nachhaltige Produkte der D&K sind: Bio-Ausweiskarten,
Kordel-Lanyards, Stoffkontrollbander und Koffergurte.

[PSI 45649 + D&K ID Group

Tel +49 7664 611880 * marketing@dk-id.com
www.dk-id.com

Vegan und plastikfrei

Nachhaltige Pflegeprodukte ,Made in Germany* stehen beim Kosme-
tik-Spezialisten KHK im Fokus. Als langlebige, dkologische Produkte
sind sie perfekt fir persénliche Werbung mit gutem Gewissen. Die
umweltfreundliche Push-up-Hiilse aus FSC-zertifiziertem, recycelbarem
Karton ist mit veganer Naturkosmetik-Lippenpflege befiillt. Das
ebenfalls vegane Gehduse wird komplett ohne Kunststoff gefertigt und
ist kompostierbar. Die Lippenpflege mit Olivendl, Jojobadl und Sheabut-
ter aus kontrolliert biologischem Anbau macht die Lippen geschmeidig
und bewahrt sie vor dem Austrocknen. Im gréBeren Push-up-Container
der Eco-Reihe stehen auBerdem eine Sonnenpflege und eine Hand-
creme zur Verfligung.

[PSI 46131 + KHK GmbH

Tel +49 2233 717710 * sales@lipcare.de
www.lipcare-werbemittel.de
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Neue Klassiker flrs Team

Gleich zwei Neuheiten présentiert Russell Europe 2023: Mit dem Classic Long
Sleeve T 180L launcht die Marke flir hochwertige Team Wear ein neues Lang-
arm-Modell mit Zeug zum Klassiker. Bereits etabliert und ein Paradebeispiel
flr Materialqualitat, Tragekomfort und Langlebigkeit: das Classic T 180M. Russell
Europe verpasst dem beliebten T-Shirt-Klassiker aus 100 % ringgesponnener
Baumwolle ein modernes Farb-Update. Ab Januar ist das Classic T in sechs
neuen Trendfarben erhaltlich — Powder Rose, Mocha, Mineral Blue, Indigo, Olive
und Natural. Das Classic Long Sleeve T 180L uberzeugt nicht nur in Sachen
Materialqualitdt, sondern auch mit einem zeitlosen Classic Fit. Der Neuzugang
ist in White, Black, French Navy, Convoy Grey und in einem umfangreichen
GroBenlauf von XS bis 4XL erhaltlich.

PSI 42743 « Russell c/o FOL International GmbH

Tel +49 631 3531328 « service@fotlinc.com
www.russelleurope.com

Edel und nachhaltig

Das neue Filoflex ist ein besonders edles und nach-
haltiges Notizbuch im Format A5 von Klio-Eterna. Der
Umschlag besteht aus doppelt verarbeitetem Apfelleder,
das karierte Papier fiir die Innenseiten wird komplett aus
recycelten Fasern hergestellt. Das Filoflex ist biegsam
und robust zugleich. Es ist mit zwei farblich abgestimm-
ten Lesebdndern ausgestattet. Eine Perforation an jeder
Innenseite ermdglicht das kinderleichte Heraustrennen
wichtiger Notizen. In der seitlich am Notizbuch ange-

brachten Stiftlasche findet zudem der passende Kugel-
schreiber seinen Platz. Insgesamt stehen 5 frische
Farbvarianten zur Verfligung. Das Cover kann mit einer
Pragung personalisiert werden.

PSI 40823 - Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co. KG
Tel +49 7834 9730  klio@klio.com
www.klio.com
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Naturlicher Durstloscher

Mit dem hochwertigen und natriumarmen Mineralwasser des Getrénke-Spezialisten Romer
Drinks sorgt der Werbende flr die nétige Erfrischung bei Geschaftspartnern, Kunden oder
Mitarbeitern und Uberzeugt mit der reinsten Sache der Natur. Das Wasser entspringt
einer Quelle aus dem Nationalpark Hunsriick-Hochwald. Der Getranke-Spezialist aus
Traben-Trarbach bietet die Varianten 0,33 und 0,5 Liter ab 264 Flaschen mit einem
Folien-Etikett an. Dabei kann frei zwischen einer weiBen oder transparenten Folie in
Glanzend oder in Matt gewahlt werden. Die Flaschen sind umweltschonend dank 0,25 €
DPG Einwegpfand in Deutschland. Rémer Drinks ist Mitglied der Rdmer-Familie und bietet
ein breites Sortiment an Werbegetranken von nattrlichem Mineralwasser liber moderne
Getrankedosen und Sektflaschen bis hin zum weltweit patentierten Werbe-Tee und -Kaffee.
PSI 50967 « Rémer Drinks by Romer Wein und Sekt GmbH

Tel +49 6541 8129-0 « info@roemer-drinks.de
www.roemer-drinks.de

YOU MISS

Weniger CO, — weniger Plastik — volle Leistung

Der Mini von Austin war klein, sparsam und passte in die kleinste Parkliicke. Gedacht als stylische Antwort auf die erste
Energiekrise der Nachkriegszeit, ist bei ihm von Askese allerdings keine Spur. Der Mini war einfach genau so viel Auto wie
man brauchte, um zu fahren, Spa3 zu haben, knapp Uber der Fahrbahn und dicht am Geschehen. — Genauso wie beim neuen
DS6 S Mini von Prodir. Er ist bis zu 24,4 mm kirzer und braucht bis zu 20% weniger Material als vergleichbare Modelle,
was nicht nur einen nachhaltigen Unterschied macht, sondern ihm auch erhéhte Handtaschenkompatibilitdt verleiht. Sein
Gehduse ist aber nicht nur kirzer, es besteht auch zu 100% aus recyceltem ABS, das dank eines Spezialverfahrens mit 40%
weniger CO,-Emissionen als Standard-ABS hergestellt werden kann. So summiert sich sein Weniger zu dem deutlichen
Mehr, das ein Produkt heute braucht: weniger Material, weniger CO,, und dabei volle Leistung. Denn seine Floating Ball
1.0 Mine mit bleifreier Spitze und schadstoffreduzierter Tinte schreibt und schreibt — und l&sst sich einfach austauschen.
Ein eher kurzer Stift mit richtig langem Leben also, lieferbar in acht frischen Standardfarben und jeder PMS-Sonderfarbe ab
10.000 Stiick, immer auf mattem Gehause. Damit alle wissen, was fur einen kleinen GroBen sie da bekommen, ist dem
DS6 S auf seiner Kappe neben dem Recycling Logo auch das Symbol fiir CO, Reduktion als Relief eingepragt.

PSI 42332 « PRODIR

Tel +41 91 935 5555 ¢ sales@prodir.de * sales@prodir.ch
www.prodir.com
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Vom Partykult zum trendigen Gadget

Nicht nur in den Wintersportzentren erobern diese 4cl Shotgldser in Skischuhform mit
passender einklickbarer Bindung von Apres-Allstars derzeit europaweit die Gastro- und
Eventbranche. Das originelle Klickfeeling in die individuell gebrandete Miniaturskibin-
dung sorgt nicht nur fiir einen besonderen Hingucker, sondern jede Menge PartyspaB.
Die Bindung selbst wird entweder mit den enthaltenen Schrauben fest montiert oder
optional mit einem individuellen Schliisselband um den Hals getragen werden.

PSI 60639 « Apres Allstars GbR

Tel +49 8662 4910025 * info@apres-allstars.com
www.apres-allstars.com

Herzerwarmender Botschafter

Der Eiskratzer in Herzform von Hepla ist ein attraktiver Werbeartikel, der
sich durch eine groBe Druckfldche auszeichnet, auf der die Werbeidee und
herzliche Kommunikation ausreichend Platz finden. An der Unterseite hat
das Produkt Zacken zum Eisbrechen und seitlich einen Eisschaber, womit
im Winter fiir freie Sicht im Auto gesorgt ist. Der herzliche Werbeartikel
ist Made in Germany by Hepla und somit in gréBeren Stiickzahlen kurz-
fristig lieferbar. Die Standardfarben sind WeiB und Rot. Aufgrund der
Eigenproduktion sind auch Sonderfarben auf Anfrage méglich. Alle
Eigenprodukte des Herstellers werden sortenrein gefertigt und bestehen
aus zu 100 Prozent aus recycelfdhigem Kunststoff. Auf Wunsch kann der
Eiskratzer, den es auch in unterschiedlichen GréBen und Ausfiihrungen gibt,
in der hauseigenen Druckerei im Sieb- oder im wirkungsvollen Digitaldruck
veredelt werden.

PSI 41583 * Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

Tel. +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de
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Naschen wird zur Sinnfrage

Viele Menschen erndhren sich heutzutage sehr bewusst. Das bedeutet nicht, dass sie nicht snacken oder naschen.
Fir solche Sinnsuchenden hat Rémer Prasente ein Highlight im Sortiment. Der motivierende Gliickskeks mit
gliicklich machender Schokolade sorgt fiir inspirierende Momente und Gedanken. Dieser Gliickskeks vereint
leckeren Schokogeschmack mit Botschaften, die Herz und Seele erreichen. Er ist mit Fairtrade Kakao hergestellt
und kommt in einer individualisierbaren Schachtel mit Motivaufdruck zum Empfanger.

PSI 43892 + Romer Wein und Sekt GmbH — Romer Présente

Tel +49 6541 81290 ¢ info@roemer-praesente.de
www.roemer-praesente.de

Bert auf dem Weg zur Kultfigur

Herr Bert® mit seinen zehn Zentimetern geballter Freude hat alles, um zur Kultfigur zu avancieren.
Die Knautschfigur von mbw wurde von Massimo Indrio, aus dessen Feder einige sehr populdre
Comic Figuren stammen, entworfen. Nachdem der erste Bert® als Schrauber so gut ankam, wurden
weitere Figuren entwickelt: Heute gibt es mehr als 70 Modelle: Busy Bert®, Dr. Bert®, Santa Bert®,
Schwimmer Bert®, Super Bert® usw. Mittlerweile hat Herr Bert® eine Gefahrtin; Berta®.

PSI 42020 » MBW Vertriebsges. mbH

Tel +49 4606 94020 * info@mbw.sh
www.mbw.sh
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Doppelter Trinkgenuss mit Stil

Der Werbeartikelspezialist REFLECTS® ergénzt die Thermoflasche mySteelOne seiner Marke RETUMBLER®
— Best of Drinkware — um einen Thermobecher und entwickelt damit die erste Produktfamilie. Die
Aspekte Nachhaltigkeit, Benutzerfreundlichkeit und aufmerksamkeitsstarkes Eigendesign stehen dabei im
Vordergrund. Die doppelwandige Thermotrinkflasche mit Vakuum-Isolierung und der dazu passende
Thermobecher bilden ein starkes Doppel. Die Trinkflasche fasst 750 ml. und ist pulverbeschichtet in
Schwarz, WeiB3 und Silber erhaltlich. Mit 816 Farbkombinationen bietet sie schier unendliche Gestaltungs-
moglichkeiten. Beide TrinkgefaBe kdnnen per Lasergravur, Tampondruck oder UV-Druck veredelt werden.

PSI 42487 « REFLECTS GmbH
Tel +49 2234 99000 * info@reflects.com
www.reflects.com

Spannende Vogelperspektive

Der Kalender Terra 2023 aus dem Sortiment des Ackermann Kunstverlags
zeigt unsere Welt aus einem veranderten Blickwinkel: Die Natur ist der beste
Lehrer und zeigt uns, wie wertvoll es ist, ab und zu eine neue Perspektive
einzunehmen. Beim fir Menschen ungewohnten Blick aus der Vogelperspekti-
ve offenbaren sich wahre Schénheit und spannende Landschaftsformationen.
Luftaufnahmen der Erde von oben zeigen fremde Seiten unseres Planeten und
entfalten in einem eleganten Hochformat eine wunderbare Wirkung. Wie
alle Ackermann Kalender ausschlieBlich in Deutschland produziert und in
Kooperation mit NatureOffice klimaneutral auf Papier aus nachhaltiger
Forstwirtschaft gedruckt. Werbeeindrucke sind ab 50 Stlick mdglich.

PSI 40604 * Ackermann Kunstverlag

Tel +49 89 4512549273 « info@ackermann-kalender.de
www.ackermann-kalender.de
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STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

MIKROFASERTUCHER / MICROFIBRE CLOTHS

Mikrofaserticher
Made in Germany

* Ein idealer
Maillingverstérker
Jobs at
* leicht und dinn
e R RX Austria & Germany
formais U : RX Awstria & Germany liegt mitten in einem der
« Schnelle Lieferzeit U@ NARXK spannendsten und gréBten Messemarkte und
Swidmacheniceroser] Wirtschaftsstandorte der Welt. Starke Marken
WWWAlUpENmexdde) aus den Bereichen Industrie, Gesundheit, Sport,
Freizeit und Tourismus pragen unser Portfolio.
Polto- 46235 www.herka-frottier.at Von unseren drei Standorten (Wien, Salzburg
und Duasseldorf) aus, bringt unser Teamn frische
SCHAUMSTOFFPRODUKTE / FOAM PRODUCTS Ideen und neue Produkte in die Markte.

Wenn Du dich dafir begeistern kannst, fesseln-

de und magische Erlebnisse zu schaffen und die
immensen Moglichkeiten der Digitalisierung zu
I AVl nutzen, dann werde Teil von RX!
AB 01.01.2023 BEI “““""f’ﬁ“‘“‘“

- 5RDMDW6LSCI—‘

The customer factory

PSINo. 44724 www.promowolsch.de



www.psi-network.de PSI Journal 02/2023

FIRMENVERKAUF / COMPANY SALE

Import & GroRhandel
fur textiles Zubehor zu verkaufen

Renommiertes Familienunternehmen mit sehr guter Ertragslage und grofZem Kundenstamm
wegen geplanter Nachfolge an artverwandtes Unternehmen oder Existenzgriinder zu verkaufen.

Wir vertreiben textiles Zubehor (Nischenprodukte) an ausschlieBBlich gewerbliche Abnehmer,
(99% Direktkunden). Die Produkte werden importiert, bedruckt und/oder kommissioniert und
teilweise auch noch selbst hergestellt.

Der Betrieb ist seit Gber 25 Jahren am Markt etabliert, bei soliden Umséatzen ( € 2,5 Mio, <10 Voll-
zeitmitarbeiter). Die betrieblich genutzte Immobilie kann vom Erwerber mit iibernommen oder
gemietet werden (keine Bedingung).

Die Geschiftstatigkeit ist nach Ubernahme nicht standortgebunden.

Bitte senden Sie lhre aussagefdhige Anfrage unter Chiffre Nr. 20221201 an:

PS5l Promotional Product Service Institute
RX Deutschland GmbH | PSI Journal
WVolklinger Str. 4

40219 Dusseldorf

verlag@psi-network.de
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Aufbruch
und Zuversicht

ie PSI 2023 hat mir viel Freude gemacht. Drei Tage lang durfte ich
volle Hallen erleben und damit auch die Leistungs- und Zukunfts-
fghigkeit der Branche. Das war ein groBes Dankeschon fiir all die
Arbeit, die mein Team und ich in diese Messe gesteckt haben. Drei
Jahre lang ein Auf und Ab, mal hoffen, mal bangen, mal Verschie-
bung, mal Absage. Die Pandemie hat es uns nicht leicht gemacht —
uns allen nicht. Jetzt ist die Branche zurtick: gestéhlt, gestarkt, auf
Zukunft programmiert.

Meinung

Mit diesem Start hat die PSI nach drei Jahren im Wartestand gezeigt,
dass sie die kraftvolle Leitmesse Europas flir die Werbeartikelwirt-
schaft ist: 487 Aussteller, 10.509 Besucher aus 75 Landern. Wer hat-
te noch vor einem Jahr gedacht, dass sich auf der PSI wieder so vie-
le Menschen aus so vielen Landern mit so vielen Ausstellern treffen.
Besonders beeindruckt hat mich dabei der internationale Zuspruch,
nicht nur aus Europa, sondern auch aus Nordamerika, dem Mittle-
ren Osten und Nordafrika. Dies zeigt, dass die PSI die Plattform fiir
Handel, Austausch und Zusammenarbeit auf internationaler Ebene
1st.

Wir haben auf der PSI auch gesehen, dass Nachhaltigkeit und Qua-
litat auf hohem Niveau immer wichtiger fiir Hersteller, Handel und
die Kunden werden. Themen, die uns alle betreffen und die wir ge-
meinsam angehen miissen, damit die Werbeartikelbranche eine eben-
so nachhaltige wie erfolgreiche Zukuntft hat. Eine Nachhaltigkeit, die
tbrigens auch in den Reihen der Politik sehr begrii3t und hoffentlich
auch honoriert wird.

Deshalb war es auch fiir mich ein Messe-Highlight, dass ich die Mog-
lichkeit hatte, gute Gesprache mit Politikern tiber den Stellenwert des
Werbeartikels zu fihren. Mehrere Abgeordnete des Deutschen Bun-
destages, die vor Ort waren, zeigten sich sehr beeindruckt von der
Messe und sehen unsere Branche in einem neuen Licht.

Gemeinsam arbeiten wir daran, die Zukunft der Werbeartikelbran-
che zu gestalten und bereiten uns auf alle Herausforderungen und

Chancen — die sicher kommen werden — vor. In diesem Sinne freue
ich mich auf die PSI 2024 und Sie.

Thre

o

Petra Lassahn

» bt X | Director PSI
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Mobil und werbestark

Mobilitét ist in Zeiten globaler Vernetzung zum Schliisselwort geworden.
Entsprechende Anlasse wie Geschéftsreisen, Stadtetouren, Austliige und
Urlaub geben im weltumspannenden Netz der Verkehrswege immer ef-
fektivere Moglichkeiten der Verbreitung werbestarker Botschaften. Ideale
Transportmittel fiir werbestarke Botschaften bieten die Produkte, die wir
Thnen in der nachsten Ausgabe aus den Bereichen ,,Taschen, Reisege-
péck und Lederwaren” vorstellen. Ganz gleich ob als Give-away oder h6-
herwertige Werbegabe, gemeinsame Kennzeichen der Produkte sind Kre-
ativitat, farbenfroher Pep und junge Trends. Hier werden Werbeartikelbe-
rater auf alle Falle fiindig, wenn es darum geht, das passende Erzeugnis
fiir die unterschiedlichen Zielgruppen der mobilen Gesellschaft zu finden.
Unsre zweite Produktrubrik prasentiert Neues zu den Themen ,Schutz-
und Hygieneartikel, Arbeitssicherheit”.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Ausgabe PSI Journal April 2023, die sich den Themengruppen
,Fashion, Workwear, Caps und Accessoires“ sowie ,,Biirobe-
darf, Schreibgerite, Kalender“ widmen und senden Sie Ihre
Produktvorschlage (Bild und Text) bis spatestens 18. Februar
2023 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, E-Mail:
hoechemer@edit-line.de

PSI 2023:
Befliigelnder
Re-Start

Es war ein wahrhaft befliigelnder Re-
Start, den die PSI 2023 nach drei Jah-
ren ,analoger” Zwangspause hinge-
legt hat. Ein ,,Comeback" ins Werbe-
artikeljahr, das positive Emotionen
weckte und zuversichtlich stimmte fiir
eine vitale Branchen-Zukunft. Nach
einem ersten Restimee in dieser bringt unser Messe-Special in der nachs-
ten Ausgabe weitere Informationen, Impressionen und Stimmen, die drei
inspirierende Messetage ausfiihrlich illustrieren.

Traditionell nachhaltig

Schon seit 115 Jahren pflegt das Schweizer
Unternehmen SIGG Tradition, Innovation und
Umweltbewusstsein. In aller Welt vor allem
bekannt durch die Stil-Ikone, die klassische
Swiss-made Traveller-Flasche aus Aluminium,
tiberzeugt SIGG mit einer Kollektion, die nahe-
zu keine (Werbe-)Wunsche offenlasst. Wir ha-
ben uns bei einem Besuch am Produktionss-
tandort Frauenfeld davon tiberzeugen kénnen.
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Wir alle kennen ihn: Der
BIC 4 Colors ist einfach,
innovativ und zuverlassig.

Er hat eine aussergewodhnliche Schreiblinge und ist nachfiillbar.

Zudem wird er in Europa hergestellt und in BIC-Fabriken bedruckt, um den
CO2-FuBabdruck zu reduzieren.

Also, wie kann man einen Klassiker upgraden? Indem Sie eine Reihe

innovativer Druckoptionen verwenden, um das Produkt mit den Grafiken ; "35 .

Ilhrer Marke zu personalisieren. Jm \Yé@ /é/’@
Oder setzen Sie neue Trends mit Oberflachen wie Holzoptik oder sogar mit \Yﬂl&((d&lﬂ?!
neuen weichen Texturen.

4 COLOURS SOFT WOOD STYLE FASHION

SHINE GLACE FINE FLUO 3+1 SUN

*
| Rundum-  577apix\
| druck \‘ I_CLT/\L

o, Hergestellt . H
Ll Hergestellt 0 undgbedruckt (_,O Geringer I h N k B I C
2l in Europe CO2-FuBabdruck . -
in BIC-Fabriken www.bicgraphic.com





