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Wir alle kennen ihn: Der
BIC 4 Colors ist einfach,
innovativ und zuverlassig.

Er hat eine aussergewodhnliche Schreiblinge und ist nachfiillbar.

Zudem wird er in Europa hergestellt und in BIC-Fabriken bedruckt, um den
CO2-FuBabdruck zu reduzieren.

Also, wie kann man einen Klassiker upgraden? Indem Sie eine Reihe

innovativer Druckoptionen verwenden, um das Produkt mit den Grafiken ; "35 .

Ilhrer Marke zu personalisieren. Jm \Yé@ /é/’@
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Unwort:
Werbegeschenk

rticles promotionels, articoli promozionali, articulos

A de promocion, promocijski artikli, artykuly promocyj-

ne, reklamartiklar, promotional items. Nur eine kleine

Reise durch die gangigen Bezeichnungen fiir Werbe-

artikel in Europa. Ja, auch wenn man sich fast tiberall

mit ,Werbung® als Wortbestandteil schmiickt, so genieen Werbe-

artikel langst nicht tiberall den gleichen Stellenwert wie andere Werbe-

instrumente im Promotion-Mix. Hoch wirksam, aber oft verkannt. Nahezu tiber-

all wird es sein wie in Deutschland (It. Branchenreport des Gesamtverbandes

der Werbeartikel-Wirtschaft e V.): Werbeartikel nehmen im Ranking den dritten

Platz nach Online und Fernsehen ein. Erst danach reihen sich Tageszeitungen,
AuBenwerbung und Zeitschriften in die Liste der Werbeformen ein.

Trotzdem hat der Werbeartikel in Deutschland ein spezielles Problem. Schaut
man sich die internationalen Bezeichnungen fiir unser Werbetool oben an, so
sind , Artikel” und ,Werbung” die gdngige Wortkombination. Nur in Deutsch-
land heif3en sie steuerlich und rechtlich betrachtet Werbegeschenke, weil der
Empfanger nichts dafiir zahlen muss: Also sind sie ein Geschenk. Sie gelten des-
halb nur eingeschrankt als Betriebsausgabe. AuBBerdem kann es passieren, dass
der Empfanger fiir die erhaltene , Bereicherung” auch noch Steuern zahlen muss.
Das mag sich fiir unsere europdischen Freunde, Partner und Kollegen mehr als
kompliziert und befremdlich anhéren. Ist es auch!

Seit ich die Branche kenne und in ihr publizistisch wie auch in der Verbands-
arbeit tatig war und bin, kampft die Branche gegen diese Diskriminierung als
Geschenk-Branche. Mal mehr und mal weniger, weil sie ja dennoch tber viele
Jahre sehr erfolgreich war und ist. Jetzt, vor dem Hintergrund von Inflation und
massiv gestiegenen Energiekosten muss und wird sie sich erneut massiv in die
Riemen legen, um gegen bestehende Wert- und Aufzeichnungsgrenzen anzu-
kéampfen. Wie immer im Leben soll man in solchen Phasen zuerst bei sich selbst
anfangen. Dazu muss das Wort ,Werbegeschenk® aus allem verschwinden, was
wir selbst zu verantworten haben. Aus jeder Eigenwerbung, aus Homepages,
aus Reden und Présentationen. Schaut man sich um, ist da noch viel zu tun.
Aber wie wollen wir vom Staat verlangen, dass er uns als wirksame Werbeform
definiert und anerkennt, wenn wir uns selbst als Schenk-Onkels verkaufen?

Auch unser Netzwerk in Europa und die Verbandspartner von GWW und
PSI werden auf Europa-Ebene nur an unserer Seite fiir mehr Anerkennung
kémpfen kénnen, wenn wir dieses Problem in Deutschland geldst haben.

Glick auf und in diesem Sinne

I el

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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Der neue DS6 S

Das Gehause desneuen DS6 S Mini ist bis

zu 24,4 mm kirzer als beivergleichbaren
Modellen. Esbestehtzu 100 % ausrecyceliem
ABS, das mit:40 % weniger CO2-Emissionen als
Standard- ABS hergestellt: wird.

Weniger Material, weniger C02, volle Leistung.

Fakten,
kein Fake.

prodir.

Personality pens.
Swiss made.

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 9193555 55

Prodir Osterreich
T +43 7205 69480

www.prodir.com
open.prodir.com
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Vorstellung der
BIC" Super Clip-
Produktreihe.

Ja

BIC® SUPER CLIP

Wir nennen ihn
“Super” und wir
ubertreiben nicht.

Vielleicht fragen Sie sich, warum wir ihn “Super” nennen. Oder vielleicht
wissen Sie es schon. Aber fiir den Fall, dass Sie es nicht wissen, lassen
Sie es uns erklaren: Zunachst einmal wegen seines modernen Stils;
auch wegen seiner groBen Druckflache auf dem Clip; weil er in Europa
mit 100% erneuerbarer hergestellt wird und in BIC Fabriken bedruckt,
um den CO2-FuBabdruck zu verringern. Ist er nicht Super?

29phfyav N

GLACE SOFT ADVANCE

i e 1 7)

Gold Rosa Silber

Th ] k B I C (JO Geringer Erneuerbare
I n CO2-FuBabdruck Energie
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BIC" SUPER CLIP ORIGIN

Stellen Sie sich den
BIC  Super Clip vor,
aber noch mehr Super.

Bereit? Toll: Stellen Sie sich den beriihmten BIC® Super Clip
vor, der aus naturlichen Rohstoffen wie Holzmehl, Rizinusol
und Talkumpuder* hergestellt wird. Stellen Sie sich vor, ein
BIC® Super Clip, der zu einer nachhaltigeren Zukunft beitragt.
Horen Sie jetzt auf, sich ihn vorzustellen: Sie haben ihn hier.

ORIGIN Y&

B | © | {ff

Rizinusol Holzmehl Talkum

eCOlutions

*Schaft und Clip sind zu 100 % biobasiert.

Hergestellt @O Hergestellt und . .
in Europa bedruckt in BIC-Fabriken www.bicgraphic.com
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MISTER BAGS

Pertekt fur

den Einkauf!

Bruno ist da - eine auBergewshnliche und gleich-
zeitig funktionale Tasche. Die robuste Recycling-Kom-
bination aus 70 % recycelter Baumwolle und 30 %
rPET sorgt fur einen hohen Tragekomfort und die Bo-
den- und Seitenfalte garantieren maximales Volumen.
Bruno ist die ideale Tasche fir den téglichen Ge-

brauch, beim Sport oder auch fir die nachste Reise.

Mit den MaBen von 49 x 35 x 23 cm erreicht
Bruno die Grofle der etwas festeren Supermarkita-
schen, wie sie jedermann kennt. Die optimale Grofe
also fur die taglichen Einkaufe oder auch, um damit
in die Uni zu gehen. Bruno besitzt sowohl lange als
auch kurze Henkel und l&sst sich dadurch ideal in der

Hand oder léssig Uber die Schulter tragen.

Fur maximale Stabilitgt sorgt die Grammatur von 230
g/m?, wahrend Boden- und Seitenfalte dazu beitra-
gen, dass Bruno sich platzsparend verstauen Idsst.
Die praktische Supermarkitasche ist in der Farbe Natur
erhalilich. Jedes Logo, jeder Slogan und jeder andere
Werbespruch kommen nach einem Sieb- oder Trans-

ferdruck deshalb perfekt zur Geltung.

www.misterbags.de



Bruno
N° 2369

& kurze Henkel

/]
BIO-MARKT

70% waste cotton &
30% rPET

Grammatur von
230 g/m?

OEKO-TEX®

CONFIDENCE IN TEXTILES %ig

14.HIN.48167 HOHENSTEIN HTTI

Tested for harmful substances.
www.oeko-tex.com/standard100

Global Recycled
w_ Standard

— lange Henkel | A

Trends & Brands in einem 6

Einbunter Marktplatz mit frischen [deen und werbestarken Pro-
dukten aus allen Segmenten. Das gilt gleichermalen fiir unsere
Rubrik ,Trends & Brands” wie auch fiir die PSI, die wieder als
Trendsetter das neue Werbeartikeljahr eingeldutet hat und somit
,Irends & Brands® in einem Event verkorpert.

Branche braucht
und will die PSI 14

Wie sehr die Branche die PSI 1.3 ﬂ
als internationale Plattform s >
und Ideengeber vermisst } P S l
hatte, war wahrend der drei P . #PSishow

Messetage vom 10. bis 12.

Januar tiberall zu horen und -

auch zu sptiren. Das sensati-
onelle Comeback von Euro-
pas Leitmesse der Werbe-
artikelwirtschaft markierte
den kraftvollen Aufbruchin
eine neue Phase.

Gut geschiitzt und
originell gepackt 30

Vor allem die Pandemie hat uns gelehrt, wie wichtig Schutzund
Hygiene sind. Sicherheit ist entscheidend. Nicht zuletzt auch in
der Arbeitswelt und unterwegs. Neben wirkungsvollen Werbe-
produkten stellen wir
ideale Transportmit-
tel fiir werbestarke
Botschaften vor, die
durch Kreativitat,
farbenfrohen Pep
und zeitgemafes
Design tiberzeugen.

Frischer Wind und neue Ildeen 46

Gerade mal einen Monat
nach dem erfolgreichen
Re-Start der PSI veran-
staltete der Gesamtver-
band der Werbeartikel-
Wirtschaft eV. (GWW)
seine Frithjahrs-TREND
am8.und 9. Februar in
Koln. Flankiert wurde die
Werbeartikelschau von
der tags zuvor stattfinden-
den GWW-Mitgliederver-
sammlung.
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TRENDS & BRANDS
IN EINEM

Die PSI hat wieder traditionell das Wer tikeljahr eingelautet und eindrucksvoll
gezeigt, wie kreativ und innovativ die B he ist. Frische ldeen machen die
europdische Leitmesse der Werbeartikel chaft stets zum Trendsetter. Damit
verkorpert die PS| Trends & Brands in ei Event. Das Original, das seit liber
sechs Jahrzeh e Branche geformt hat — und kontinuierlich Trends setzt.

Trends & Brands

Marktplatz der Moglichkeiten
Ein Fest fiir die Sinne mit einem vielseitigen Angebot an trendigen,

ich-bunt iiber klassisch

und nachh hsten Materialien.

spannte ein rof3ien Bogen von frech-frg
i bis zu stylish in unte

Ein Feuerwerk an Trends
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Wer sclreiht, /oe ekt

Schreibgerdte und Notizbiicher zdhlen zu den absolu-

ten Evergreens und damit zu den beliebtesten unter den
Werbeartikeln — und so présentierten sie sich auch auf der
diesjahrigen PSI in groBer Vielfalt. Kugelschreiber, Fiiller,
Bunt- oder Bleistift, ganz klassisch oder mit digitalfahigem
Gimmick, um nur einige zu nennen. Auch Notizbiicher fiir
den handgeschriebenen Vermerk oder Termin stehen hoch
im Kurs und lassen sich von digitalen Alternativen nicht ver-
drédngen. Smart schreiben
funktioniert eben auch
ganz analog. Was die
Lieblinge unter den
Werbeartikeln so zu bieten
haben, zeigte die Branche
auf der PSI.

Auge, Geist und Seele
essen mit

Ein Trend, der sich seit Jahren behauptet und konti-
nuierlich an Bedeutung gewinnt, ist das sogenannte
Mindful Eating, also Mahlzeiten bewusst wahrzu-
nehmen und zu genieBen. Gaumenfreuden zergehen
nicht nur auf der Zunge - es ist ein Zusammenspiel
von mehreren Faktoren, sprich: Was man isst und
wovon man es isst. Mit den entsprechenden Uten-
silien lasst sich sogar kulinarisch ansprechend und
anspruchsvoll werben. Auch hier beweist die Branche
Geschmack, wie sie auf der PSI unter Beweis stellte.
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Total lokal

,Warum in die Ferne schweifen? Sieh, das Gute liegt so nah“. Diese an das Gedicht

»Erinnerung“ von Johann Wolfgang von Goethe angelehnte Redensart bringt es auf den
Punkt: Lokal liegt im Trend. Dank Digitalisierung steht uns die Welt per Mausklick
offen. Und dennoch - oder gerade deshalb und nicht zuletzt mit den Erfahrungen der
vergangenen Monate und Jahre — wird der Blick vor die eigene Haustiir immer bedeut-
samer. Das Konsumverhalten verandert sich. Produkte aus der Region oder zumindest
der geografischen Nahe erfreuen sich groBer Nachfrage. Zahlreiche Unternehmen der
Werbeartikelwirtschaft produzieren lidngst in ihren Heimatldndern oder sogar am
Standort. Wir stellen einige Beispiele vor. Noch mehr Ideen zum Thema ,,Made in
Germany/Made in Europe“ liefert der PSI Product Finder.

Balsam fiir die Lippen
Lipcare Deluxe (Eleganter Lippen-
é pflegestift ,Made in Germany“ nach

Kosmetikverordnung und Kosmetik
- GMP, in edler Metallhiille)
. KHK GmbH
https://lipcare.de/de/
PSI 46131

Zeit fiir asthetische Geniisse

Kalender GenussZeit
(in Deutschland produziert und in Kooperation

Wertvoller Start in den Tag

Friihstiick Porzellanschale

mit NatureOffice klimaneutral auf Papier aus

nachhaltiger Forstwirtschaft gedruckt)
(Made in Germany)

SND Porzellanmanufaktur GmbH
www.snd-porzellan.de
PSI 45567

Ackermann Kunstverlag
www.ackermann-kalender.de
PSI 40604

Gewebte Individualitat e

Saunatuch mit zweifarbiger
Jacquardeinwebung (100 %
,Made in Austria“, auch in
GOTS-Qualitat moglich)
HERKA GmbH
www.herka-frottier.at
PSI 46235
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Einem Werbeartikel die personliche Note geben: Ein aufmerksamkeits-
starkes Branding macht da den entscheidenden Unterschied. Die Kreativ-
Plattform 99designs hat die sieben groBten Branding-Trends 2023
identifiziert. Ob ,Weniger ist mehr" oder ,Reiziiberflutung, ,,Branding,
bei dem die Mission an erster Stelle steht“ oder ,,Humor und Satire*, von
,Huldigung einer Ara“ bis ,Der Markenpersénlichkeit einen menschli-
chen Anstrich verleihen* — laut 99designs spiegeln die Trends wider,
was sich Menschen in unsicheren und schwierigen Zeiten wiinschen.
Die wichtigste Erkenntnis der Kreativ-Plattform: ,,Menschen suchen
nach sympathischen Marken, die sich auf eine unverwechselbare
und authentische Weise mit ihrer Zielgruppe auseinandersetzen.
Wenn das gut gemacht ist, konnen Marken ein auBergewohnliches
Erlebnis bieten." (99designs.de, ,,Die 7 groBten Branding-Trends
2023%). Auf welchen Trend auch immer die Wahl fallt, die Branche
bietet passend zum Branding den idealen Werbeartikel — wie unsere
und weitere Beispiele im PSI Product Finder zeigen.

|

Spielend werben mit siiBem Nebeneffekt Passend fiir jeden Anlass
Tic Tac Toe Schokoladenkasten (zweiteilige Box Druckkugelschreiber (anteilig zu 40
mit drei verfiigbaren Branding-Optionen) Prozent aus Weizenstroh hergestellit,
B&B Promotional Sweets veredelbar auf Schaft und Clip)
www.promotionalsweets.pl Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

PSI 47460 www.hepla.de
PSI 41583

Werben mit dem richtigen Flow | Exklusives Merch |
R ’ *ril*ﬂasche Bulb FLOW Individuelle Lederarmbander als Sonder-
£ al produziert mit 100 % anfertigung (mit Logo-Pragung oder
*a.rer Energie, Deckel aus Werbebotschaft gebrandet)
lokalem, von Hand gedrechseltem HAPPY BRANDS GbR
Buchenholz mit individuell , www.happy-brands.com
gelasertem Branding) PSI 48600

Bulb-Bottles-Innique AG
www.bulb-bottles.ch .
PSI 47672 ‘
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Stunden und 37
Minuten verbrin-
gen Konsumieren-
de laut dem Digi-
tal 2023 Report

der Kreativagentur We are Social
und dem Softwareanbieter der deutschen Unternehmen wollen die CO2-

Emissionen verschiedener MarketingmaBnahmen
kiinftig starker bei der Budgetplanung beriick-
sichtigen. Das ergab die jlingste Dmexco-Umfrage
unter Marketingverantwortlichen. horizont.net

Meltwater taglich im Netz — ein
Riickgang von fiinf Prozent ge-
genUber dem Vorjahr. horizont.net

Befragte einer Umfrage von Channel Factory und Magna
(49 Prozent) glaubt, dass Marken den Inhalt, in deren Umfeld
ihre Anzeige erscheint, proaktiv unterstiitzen. ioonte

fir eine Verbraucherstudie Befragten (54 Prozent) gab der 125 von Crossvertise befragten KMUs wer-
an, dass Nachhaltigkeit, Transparenz und Ethik Online- den 2023 grundsétzﬁch werben. Eine knappe
Kaufentscheidungen beeinflussen. Fiir 40 Prozent Mehrheit (46 Prozent) geht dabei mit gleichen
spielen diese Faktoren eine wichtige Rolle, fiir 14 Pro- Budgets in dieses Jahr wie 2022, immerhin 27
zent sind es sogar die wichtigsten Kriterien. adzine.de Prozent planen Etataufstockungen. adzine.de

der fiir die E-Commerce-Studie von adesso Befragten gaben an, dass
Unternehmen, die transparent und nachpriifbar nachhaltig handeln,
sympathischer sind. Zwei von drei (64 Prozent) sagen gleichzeitig, dass
Unternehmen, die nachhaltig handeln, schwer zu finden sind. adessode




bluesign’

bluesign.com

Making Promotional Wear
More Sustainable with Bluesign

Our approach is based on Input Stream Management, which for
us is using better, less harmful chemicals for the textile supply
chain. As a leading sustainability solutions provider, we work
closely with chemical suppliers, manufacturers and brands to
reduce impact on people and the environment.

Bluesign’s new tiered services are designed to support you with
your environmental targets, focusing on impact reduction.
Furthermore, bluesign® ACADEMY will help you through
tailor-made training, individual consultancy, carbon footprint
calculation, and sustainability management and reporting.

— At Bluesign, we help you define and achieve your
sustainability goals in the promotional wear industry.

FIND YOUR SERVICE NOW 5'::' Jr _‘:3
- 'I
r
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Sl 2023 als einzigartige
internationale Messeplattform

Die Branche braucht
und will die PSI

i

Wie sehr die Branche die PSI als internationale Plattform und Ideengeber vermisst
hatte, war wahrend der drei Messetage vom 10. bis 12. Januar uiberall zu horen und
auch zu spiiren. Das sensationelle Comeback von Europas Leitmesse der Werbe-
artikelwirtschaft markierte den kraftvollen Aufbruch in eine neue Phase, in der
Bewahrtes und Neues sich gegenseitig befruchten und zeigte eindrucksvoll, was
die Branche kann und wofiir sie steht.
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In unseren vielen Messegesprachen wurde
deutlich, dass die Branche eine PSI braucht
und will. Denn mit ihrer Internationalitat,
ihrer Tradition als Branchenplattform und
dem dahinter stehenden PSI-Netzwerk
besitzt sie Alleinstellungsmerkmale, die
gerade in der heutigen Zeit unverzichtbar
sind. Auch — oder gerade — in ihrer flachen-
maBig kleineren Auflage wurde die ganze

‘ Vielfalt, Innovationskompetenz und Professi-
onalitat der Branche sichtbar. Aussteller aller
C GroBenordnungen und uber alle

Produktgruppen hinweg finden in der PSI
ihre Heimat, die sie nicht missen mochten.

In unserem Messe-Special kommen Unter-
nehmen zu Wort, die nicht nur zur Messe
selbst Stellung nehmen, sondern auch
erzahlen, was sie der Branche bieten, was sie
bewegt und wie sie in die Zukunft blicken.
Und selbstverstandlich haben wir fiir Sie
wieder besondere Momente eingefangen
und Neues entdeckt.

| L W T



Gesprachsrunden
und gezielter Talk

wechselten sich im
PSI TV Studio ab.

,Die PSI als groBer
Branchenevent ist ideal fiir
die hochwertige Darstellung
unserer Marke.*

Martina Schneider, Schneider Schreibgerdite

Wir haben hier einen perfekten Platz, unser Stand ist
sehr gut besucht und es herrscht echte Aufbruchs-
stimmung — wir sind wirklich euphorisch!
So macht Messe Spaf3. Die PSI als
grofer, anerkannter Branchenevent
bietet den idealen Rahmen fiir die
hochwertige Darstellung unserer Marke.
Gerade fiir Marken sind grof3ere
Présentationsplattformen sinnvoller als
viele kleine Messen. Deshalb sehen wir
hier auf der PSI auch viele wertvolle
nationale und internationale Marken mit tollen
Auftritten. Es ist wichtig, dass wir alle am selben
Strang ziehen.

X'

Wir verfolgen konsequent unseren Weg Richtung
Nachhaltigkeit und Flexibilitat weiter, was wir auch
hier auf der Messe demonstrieren. Hierzu gehoéren
unter anderem unser weiterentwickeltes Baukasten-
system und der neue kollaborierende Roboter, der
kinftig in der Produktion unterstiitzend zum Heben,
Verschrauben und Individualisieren eingesetzt
werden wird. Unser Mechatroniker zeigt hier, wie der
Roboterarm funktioniert — die Aktion ist ein echter
Eye-catcher.

Die letzten Jahre haben uns gezeigt, dass wir mit
unserer Strategie ,Marken brauchen Markenschreib-
gerate” richtig liegen. Neben den groB3en Marken
setzen inzwischen auch viele kleinere und lokale
Marken auf unsere Marken-Schreibgeréte, denn sie
transportieren Werte wie Kontinuitat und Vertrauen.

PSI Journal 372023 www.psi-network.de

PSI TV Studio

Messe multimedial

Die ,neue” PSI Messe sorgte diesmal auch multimedial
ftir breite Prasenz, sei es auf Facebook, LinkedIn, YouTube
oder Twitter. Auch im eigens eingerichteten PSI TV Stu-
dio, in dem Aussteller ihre Beitrége fiir ein hybrides Messe-
erlebnis produzierten und entwickelten, war standig etwas
los. Cybergroup CEO Steven Baumgértner, auch Vorsit-
zender des Deutschen Gesamtverbandes der Werbearti-
kel-Wirtschaft, stand hier quasi im stédndigen Talk mit Her-
stellern und Lieferanten tiber Wertigkeit, Nutzen, Neuhei-
ten und Trends der haptischen Werbung. Au3erdem gab
es spannende Gesprachsrunden mit Branchenprofis.
Gesponsert wurde das PSI TV Studio durch die bluedesign
technologies ag.
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PSI Textile Campus

Die Feinheiten textilen
Brandings

Auf der PSI 2023 war die Promotionsbekleidung auch wie-
der da, wo sie hingehort: als integraler Bestandteil von
Europas Leitmesse fur Werbeartikel. Konzentriert zu er-
leben war dies auf dem PSI Textile Campus in Halle 10.
Hier versammelt waren Spezialisten ihres Fachs, die den
Ausstellern Feinheiten und Details des textilen Brandings
vermittelten. Wie bei zahlreichen Ausstellern lag auch in
diesem Sonderbereich der Fokus auf Nachhaltigkeit. So
konnten Besucher hier (nahezu) alles rund um nachhalti-
ge Textilproduktion, faire und tkologische Lieferketten,
Ecodesign und die verschiedenen Siegel, Standards und
Zertifizierungen erfahren sowie auch selbst einmal Hand
bei der Veredelung per Siebdruck anlegen.

Wissenswertes zur
Herstellung und Ver-
edelung nachhaltiger

Promotionsbeklei-

dung gab’s auf dem

PSI Textile Campus

zu erleben.

‘ yEine Leitmesse mit
entsprechendem Flair.*

Silke Eckstein, SND Porzellanmanufaktur

Die Stimmung auf der Messe war von Seiten der

Héndler wie auch der Produzenten positiv: eine

Leitmesse mit entsprechendem Flair, das wurde von

allen Seiten bestétigt. Auch unser JCK-Messeauftritt
v — und die Platzierung wurden gelobt. Gefiihlt
war unser Stand immer voll, es gab kaum
Leerlaufzeiten, auch der dritte Tag war im
Gegensatz zu vor 2020 besser. Die Handler
kamen teilweise mit konkreten Projekten/
Fragen. Es gab keinen, der ,jammerte®. Alle
haben gute Geschafte gemacht und blicken
positiv auf 2023. Oft brachten sie auch eine
erstaunlich grof3e ,Mannschaft* mit — das
bestatigt den Stellenwert der Messe. Auf3erdem
registrierten wir mehr internationales Publikum als
erwartet. So gab es viele Neukontakte, auch auslandi-
sche, die unbedingt deutsche oder europaische
Produzenten suchten. Die Tendenz weg von FO
konnen wir fur unser Produkt absolut unterstreichen.
Wir haben immer wieder gehort: Sollte sich die PSI
nun wieder etablieren konnen, machen zwei Messen
innerhalb von 4 Wochen in derselben Region und fiir
dieselbe Zielgruppe keinen Sinn. Hier ist dringend
eine Abstimmung notwendig zwischen Verband und
Reed. Der Ausblick auf 2023 ist aus unserer Sicht gut,
weitere Preiserhohungen sind zwar in Sicht, Beschaf-
fungsprobleme aber werden weniger, die Absatz-
mérkte scheinen sich zu stabilisieren und auch der
Export durfte wieder zulegen.



TorwandschieBen fiir den guten Zweck
im PSI Fan Corner. Eine runde Sache,
die sich zudem um die Veredelung von

Merchandising-Artikeln drehte.

,ES war eine gute
Entscheidung, wieder auf
der PSI auszustellen.*

Sénke und Michael Hinrichs, Inspirion

Wir sind sehr positiv tiberrascht von der PSI und
freuen uns tber die vielen und guten internationalen
Kontakte. Unser Stand ist gut frequentiert und wir
verzeichnen grof3es Interesse an unseren Produkten.
Lediglich die Reisegepack-Sparte hat sich noch nicht
ganz erholt. Es war eine gute Entschei-

dung, wieder auf der PSI auszustellen, fiao
wenn auch mit kleinerem Stand.

Was wir insgesamt feststellen: Wegen der
Preisentwicklung und des héheren
Zinsniveaus sind unsere Lieferanten
vorsichtiger mit Investitionen, etwa in
neue Werkzeuge, und bieten daher auch
weniger Innovationen an als gewohnt.
Das macht sich nattrlich auch bei uns
bemerkbar. Zudem sind die Lieferketten
zwar immer noch sehr storungsanfallig,
doch kénnen wir diesen Problemen sehr
effektiv durch unsere grof3en Lagerkapa-
zitdten begegnen. Dank unserer 2021 neu
gebauten Zentrale in Sottrum sind wir
mit modernster Geb4dude- und Lagertech-
nik noch leistungsfahiger geworden. Zusammen mit
unserem eigenen Logistik-Unternehmen bieten wir
dem Kunden von Einkauf tiber Lagerhaltung,
Handling und Paketversand einen kompletten
Service an.
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B PSI| Fan Corner
i Eine runde Sache

Nach der WM ist vor der WM. Und natrlich
sind Sportereignisse dieser Dimension auch ein
wichtiges Thema fiir die Werbeartikelbranche.
Ein besonderer Sektor in Halle 10 nahm des-
halb die im Sommer dieses Jahres anstehende
FuBball-Weltmeisterschaft der Frauen in Neu-
seeland und Australien ins Visier: Der PSI Fan
Corner thematisierte das Merchandising rund
um das Thema anhand von verschiedenen Veredelungstechniken wie
Gravieren, Drucken oder Sticken, die von Spezialisten dieses Bereichs
hier présentiert wurden. Diese waren platziert um ein Areal, auf dem
sich Besucher mit zwei Profifu3ballerinen beim Torwandschief3en zu-
gunsten der Gerald Asamoah Stiftung fiir herzkranke Kinder messen
konnten. So kamen haptische Werbung und Charity auf gelungene
Weise zueinander.

yErwartungen ubertroffen.*

Armin Halfar, Halfar System

Wir haben uns tberlegt, ob die Investition zur
PSI-Teilnahme richtig war; allerdings nur bis zum
ersten Messetag um ca. viertel vor Zehn. Ab dann
kamen wir schnell zur Uberzeugung, dass es die
richtige Entscheidung war. Am Stand hatten wir
durchgéngig eine hohe
Besucherfrequenz und immer
alle Hande voll zu tun. Toll und
wichtig fiir uns war auch der
hohe Exportkundenanteil, so
dass sich fiir uns der Ruf der
PSI als européische Leitmesse
bestétigt hat. Unsere Erwartun-
gen wurden jedenfalls tibertrof-
fen. Jetzt gilt es, den Schwung dieser PSI mit Blick
auf 2024 aufzugreifen, um auch die ,Unschliissigen’
wieder zum Kommen zu motivieren, auf dass die
Messe wieder wachst und die Relevanz erhélt, die sie
verdient hat. Negativ aufgefallen sind uns allerdings
die Trittbrettfahrer’, die teilweise mit ihren Auen-
dienstmitarbeitern als ,Besucher’ augenscheinlich
versuchten, auf den Gangen Kontakte zu kntipfen
oder Geschéfte anzubahnen.
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6koRAUSCH

Zukunftsfahige
Lebensstile

Dass sich die Branche auch ihrer gesellschaftlichen Verant-
wortung bewusst ist, zeigt der weiterhin wachsende Trend zu
Nachhaltigkeit sowohl bei den Produkten, als auch in der Pro-
duktproduktion. Diesem Eingebundensein in einen gesamtge-
sellschaftlichen Kontext trug die auf der PSI gezeigte Wander-
ausstellung 6koRAUSCH Wissenswelt Rechnung, die sich mit
zukunftsfahigen Lebensstilen und Gesellschaftsentwtirfen be-
fasst. Die partizipative Wissensausstellung kntipft an den The-
menkomplex des nachhaltigen Designs an und macht ¢kolo-
gische und soziale Hintergriinde greifbar: warum ist es notig,
einen neuen, ressourcenschonenden Umgang mit Materiali-
en zu entwickeln? Weshalb engagieren wir uns fiir Gender-
Gerechtigkeit? Mit welchen Instrumenten l&sst sich die Um-
setzung von gesellschaftlichen Visionen in die Realitat befor-
dern? Positive Losungsvorschlége 6ffnen die Gedanken fiir al-
ternative Lebens-, Konsum-, Produktions-, Wirtschafts- und
Politikkonzepte, die ein gutes, 6kologisch und sozial verant-
wortungsvolles Leben fiir alle ermdglichen koénnen. Die Aus-
stellung ist ein Projekt des Stadt Land Welt eV, gefordert durch
die Stiftung Umwelt und Entwicklung Nordrhein-Westfalen.

COZ-EMISSIONEN

yDiese PSI macht einer
Leitmesse alle Ehre.*

Marcus Sperber, elasto

Die Werbemittelbranche lebt vom persénlichen
Dialog und dem steten Austausch mit der Communi-
ty. Deswegen freuen wir uns umso mebhr, dieses Jahr
endlich wieder auf der PSI vertreten zu sein! Auch als
flachenmaéBig kleinere Ausgabe
macht die diesjahrige PSI einer
Leitmesse alle Ehre und zeigt, wie
wichtig es flir die Branche ist, ihre
Ressourcen zu biindeln und sich
auf ihre wesentlichen Ziele und
Herausforderungen zu fokussieren.
Es ware daher wiinschenswert,
wenn sich die PSI wieder zur
fritheren Grof3e weiterentwickeln wirde. Hier erleben
wir gerade einen vielversprechenden Aufbruch.

Wir haben wirklich sehr viel Betrieb am Stand, das
hétten wir so nicht erwartet. Ausgebremst durch die
entbehrungsreiche Zeit der coronabedingten
Einschréankungen nimmt das Miteinander im Zuge
des Messegeschehens nun wieder richtig Fahrt auf.
Als zukunftsorientiertes Unternehmen informieren
wir am elasto-Messestand tiber konsequente
MaBnahmen zu Nachhaltigkeit und Umweltmanage-
ment. Anhand der vielstimmigen positiven Resonanz
vor Ort wird deutlich, wie wichtig diese zentralen
Themen auch fiir unsere Branche sind.



Mitgliedergesichter

Bitte recht freundlich

Am Rande von Halle 9 war ein Fotografenteam eifrig damit beschaf-
tigt, Mitgliedergesichter fiir eine PSI Imagebroschiire zu sammeln,
die in Form einer Collage dort Eingang finden soll. Und bei dem
erfolgreichen Verlauf des PSI Messe-Neustarts war es auch nicht
schwierig, geniigend gliickliche und zufriedene Gesichter fiir diese
Aktion zu finden.

»ES ist sensationell,
dass die PSI so viel Fahrt
aufgenommen hat.“

Dirk Miiller, Leonardo

Die beiden Tage waren Spitze, wir sind sehr, sehr
zufrieden. Als erfolgreiche Fachhandels-Marke haben
wir nach und nach immer mehr im
Bereich B2B Promotion Ful3 gefasst,
sind aber noch relativ neu in der
Branche. Auch deswegen freuen wir
uns besonders tiber das tolle
Feedback der Kunden. Wir werden
jedenfalls weiter im Promotion-
Bereich investieren und unser
Engagement ausbauen. Ein Hin-
gucker ist naturlich unsere Lasergravur-Aktion hier
am Stand: Interessierte Besucher konnen nach kurzer
Zeit ihren individuell gravierten Glasbecher mit nach
Hause nehmen.
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,uUns ist das Herz
aufgegangen.*
Oliver Leykam, Staedtler Mars

Zwar sind wir noch angereist mit einem unbestimm-
ten Gefiihl, das sich aber schon am Aufbautag in eine
gute Stimmung wandelte. Und am ersten Messetag
ab 9.15 Uhr ist uns das Herz aufgegangen. Wir sind
einfach froh, wieder unter unseren Kunden zu sein,
sie begri3en zu dirfen. Und die Menschen am Stand
sind geradezu wissbegierig. Der
Besucherstrom ist nicht
abgerissen, wobei der zweite den
ersten Tag noch Ubertraf. Was
uns besonders freut: Die PSI
wird ithrem Ruf als internationale
Leitmesse der europaischen
Werbeartikelwirtschaft vollauf
gerecht. Am Stand hatten wir
Gaste von Portugal bis Osteuropa und Skandinavien
bis Italien. Auch wenn der ,Neustart' kleiner ausféllt,
hat die Messe nichts an Qualitat verloren. Die PSI
bewegt sich wieder auf ihren ,Ursprung’ zu: Der
Werbeartikel steht wieder im Mittelpunkt des
Geschehens; eben genau so, wie wir uns eine schone
und erfolgreiche Messe vorstellen.

,Ein Gewinn fiir
die gesamte Branche.*

Kai Gminder, Gustav Daiber

Ich bin sehr positiv tiberrascht vom Messeverlauf.
Bereits am ersten Tag hatten wir einen viel hoheren
und viel internationaleren Zulauf als erwartet, zum
Beispiel aus Frankreich, den Benelux-Staaten oder
auch Osteuropa. Wir wiirden es
bereuen, keinen Stand auf der
PSI gebucht zu haben. Ich kann
der Branche nur winschen,
dass sich wieder mehr Teilneh-
mer zu dieser Messe commit-
ten. Der ,Reset’ hat gezeigt, dass
dieses Format funktioniert. Wir
haben durchweg positives
Kundenfeedback erhalten. Die Besucher waren
geflihlt viel entspannter als friher, wir hatten Zeit fiir
intensive Gespréache und die Vorstellung unsrer
Neuheiten. Mit einer auch hier sptirbaren guten
wirtschaftlichen Grundstimmung blicken wir
optimistisch ins neue Jahr. Unser Fazit: Die PSI war
ein toller Erfolg fiir uns und ist sicher ein Gewinn fiir
die gesamte Branche.
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PromoSwiss Apéro

Schweizer Flair bei koziol

Ein schon traditionelles Zeremoniell auf den PSI Messen ist der sogenannte
Apéro des Schweizerischen Werbeartikelverbandes PromoSwiss. Als Gast-
geber fiir den Empfang, bei dem der kommunikative Austausch und entspann-
tes Networking sowie erfrischende Getranke und leckere Héppchen die wich-
tigsten Ingredienzen darstellen, fungierte diesmal der Stand des Herstellers
hochwertig-origineller Designprodukte koziol, der sich mit seinen unverwech-
selbaren Artikeln und Neuheiten erstmals auf einer Messe mit seinem aktuel-
len Markenrelaunch als ,Die Nachhaltigkeitsmarke® présentierte. Die grofBte
Innovation dieses neuakzentuierten Kernwerts ist die Umstellung nahezu der
gesamten Kollektion auf biozirkulédres koziol Organic-Material. (Wir berichte-
ten: PSI Journal 1/2023) Erstmals auf der PSI mit dabei: der neue PromoSwiss
Président Urs Germann.

»Alle Befilirchtungen haben
sich in nichts aufgelost.“

Thomas Pfeiffer, Herka

Ich muss zugeben, dass wir im Vorfeld der Messe
etwas unsicher waren, wie das Messe-Comeback
und die Stimmung der Kunden ausfallen wiirden.
Aber alle Befiirchtungen haben sich in nichts
aufgelost: Wir haben hier tiberwiegend intensive und
fundierte Gespréache gefiihrt und einen positiven
Tenor auf Kundenseite registriert. Kunden, die sich
wegen der Corona-Krise noch vorsichtig und
zogerlich zeigten, konnten wir davon tberzeugen,
dass eine hochwertige Marke
Made in Europe eine gute Wahl
ist. Denn gerade ein Markenver-
sprechen ist ein Fixpunkt, der in
unsicheren Zeiten fiir Stabilitat
und Sicherheit steht.

Sichtlich gut gelaunt (v.1.): Promo- Das Thema Nachhaltigkeit steht
Swiss Prasident Urs Germann, auch hier am Stand ganz oben:
meterex-Chef Oliver Kuntze und Wir bieten etwa Handtiicher
Viola Proietti, Product Manager aus leichter, unbehandelter und ungeféarbter Baum-

Oben:

Membership PSI. wolle an. Thre Herstellung spart Wasser, Energie und
Mitte: Chemie, dartber hinaus haben sie hervorragende
PromoSwiss Vorstandsmitglied Peter Gebrauchseigenschaften und sind schnelltrocknend.
Kaiser mit charmanter Begleitung. Die Farbe verdndert sich leicht im Gebrauch, was sie
besonders interessant macht — auch fiir das beglei-
Unten: tende Storytelling.

Frohliche Runde: Urs Germann (Bild-
mitte) und Apéro-Géste.



Stets umlagert war der
Stand von MOUTH
Propaganda, denn hier /
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Eiskalt leckere Werbung

i Unter den zahlreichen Newcomern in Halle 9 mit ih-
' ren erfrischenden neuen Werbeideen befand sich auch
das Unternehmen mit dem sinnfalligen Namen MOUTH
Propaganda. Seit 2020 kreieren die jungen Kreativen
Werbebotschaften mit bleibendem (Geschmacks-)
Eindruck. Die beiden Griinder kombinieren ihre Lei-
denschaft aus Konditorei (Massimo Futschik, Kon-
ditor und Speiseeismacher) und Design (Antonia
Westerwinter, Kommunikationsdesignerin) zu einem
unvergesslichen Geschmackserlebnis, das sich zudem
auch im wahren Wortsinn sehen lassen kann — denn: Das
Auge isst ja bekanntlich mit. Die Rede ist von einem indi-
viduellem Stieleis, welches in Farbe, Form, Geschmack und
Verpackung komplett an die Wiinsche des Kunden angepasst wer-
den kann. ,Jedes Eis wird bei uns in sorgféltiger Handarbeit und aus-
schliefllich mit nattirlichen Zutaten hergestellt”, so Geschéftsfithrer
Massimo Futschik. Bereits ab einer Sttickzahl von 300 fertigen die
Kalner Stieleis fiir Events, Festivals, Firmenfeiern und vieles mehr.
Neben dem 3D-Eis am Stiel bietet das Unternehmen auch Bechereis
in Premiumqualitat als Sorbet und Milcheis flir seine Kunden an.

www.MOUTHpropaganda.com

»Es liegt uns viel daran,
wieder Flagge zu zeigen und
auf der PSI dabei zu sein.*

Michael Donner, Passatgummi

Wir haben zwei ergiebige Messetage mit vielen und
guten Gesprachen hinter uns. Als langjéhriges
PSI-Mitglied liegt uns viel daran, nach den zwei
Jahren wieder Flagge zu zeigen und auf der PSI
dabei zu sein. Die Messe ist eine perfekte
Plattform, um Kunden tiber unsere
Ballons aufzukldren. Immer wieder
werden wir mit dem Vorurteil konfron-
tiert, Ballons seinen aus umweltschadi-
gendem Material. Das Gegenteil ist der
Falll Denn Ballons bestehen aus reinem
Latex und sind damit sogar sehr
nachhaltig. Denn der Kautschuk wird von
lebenden Baumen gesammelt und ist damit ein
Naturprodukt, ebenso wie die daraus hergestellten
Ballons, die beliebten und vielseitig einsetzbaren
klassischen Werbetrager.

»,Wir waren hoch zufrieden.*

Alexander Ullmann,

uma Schreibgerdte Ullmann

Wir sind mehr als positiv tiberrascht tiber die grof3e
Anzahl guter, intensiver und wertvoller Gespréche.
Selten hatten wir eine so hohe Besucherqualitét tiber
drei Messetage hinweg. Die Beraterplédtze an unserem
Stand waren fast stéandig alle besetzt — auch mit vielen
internationalen Kunden aus
Skandinavien, England, Amerika
oder Frankreich. Die Lieferanten,
die nicht an der Messe teil-
genommen haben, haben
definitiv etwas verpasst. Die PSI
hat den Stempel ,Leitmesse” voll
und ganz verdient und mit dem
Re-Start eine tiberzeugende
Basis fiir die kommenden Jahre gelegt. Wer sich fiir die
Werbeartikelwirtschaft interessiert, sollte sich auch fiir
diese Branche einsetzen und hier vor Ort sein. Mein
Restimee: Wir waren hoch zufrieden.
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Service-Partner Cargo SEAL

Logistik-Netzwerk mit
sozialem Engagement

,Hier auf der PSI erldutern wir unser Leistungs- und
Servicespektrum als Logistikpartner, aber auch unser um-
fassendes soziales Engagement®, erklért Klaus Dittkrist,
Geschéftsfithrer von PSI Service-Partner Cargo SEAL. In
diesem Zusammenhang erklart sich auch der Billardtisch,
an dem der mehrfache Jugend-Europa- und Weltmeister
Moritz Neuhausen sein Konnen demonstriert. Viele Be-
sucher bleiben staunend stehen und fragen den jungen
Champion nach Informationen, Tipps und Tricks. Ditt-
krist erlautert seine Aktion am Stand so: ,Wir von Cargo
SEAL sind selbst begeisterte Spieler im Betriebssportver-
ein Hamburg eV,, mit dem wir uns auch gemeinsam bun-
desweit flir das Kinder- und Jugendhilfe-Projekt ARCHE
einsetzen, das benachteiligte Kinder und Familien unter-
stitzt. Konkret bietet das Projekt Freizeitangebote, kos-
tenlose Mahlzeiten, Bildungsforderung, Beziehungsarbeit,
Feriencamps sowie Hilfen und Beratung fiir Eltern an.
Cargo SEAL spendet pro verladenem Kubikmeter Fracht
zwei Euro an ARCHE — unsere Kunden tun also gleich-
zeitig etwas Gutes fiir Kinder.“ Als professioneller Logistik-
partner bietet Cargo SEAL der Werbeartikelbranche schon
seit tiber 20 Jahren optimierte Versandlogistik an. ,Dank
fundierter Beratungskompetenz und tiber 40-jahriger Er-
fahrung kénnen wir individuell auf die Probleme des Kun-
den eingehen und maf3geschneiderte Losungen erarbei-
ten®, erlautert Dittkrist. ,So finden wir etwa die optimale
Platzierung der Kartons auf der Euro-Palette ebenso wie
das passende Verpackungsmaterial und die geschicktes-
te Transportlosung, wie etwa Ship and Truck.” Es gibt mit
Cargo SEAL also viele Moglichkeiten, seine Ware siche-
rer, schneller und preisgiinstiger zu transportieren.

Fiir das Kinder- und Jugendhilfe-Projekt ARCHE
gemeinsam unterwegs auf der PSI: Moritz Neuhausen,
mehrfacher Jugend-Europa- und Weltmeister im Billi-
ard, Klaus Dittkrist, Cargo SEAL, und Wolfram Ziebart

von Trophéenhersteller Award Star (v.1i.).

,Wir hatten mehr Besucher
am Stand als auf friiheren
Messen.“

Joachim Hackl, JHI Innovations

Dass die PSI dieses Jahr kleiner ist, empfinden wir
als Vorteil: Denn die Besucher kommen tiberall hin,
sie nehmen sich mehr Zeit und geben uns die
Moglichkeit, unsere Produkte ausfiihrlicher zu
erklaren. Wir haben in den letzten 20
Jahren als Aussteller schon viele PSI
Messen erlebt und kénnen sagen, dass
wir definitiv mehr Kunden am Stand
hatten als auf manchen friheren PSI
Messen.

& ]

Wir haben hier einen regelrechten Run
auf unsere Energiesparthermometer
erlebt. Sie sind ein nutzliches und
werbestarkes Tool, das perfekt in die aktuelle
Energiespar- und Nachhaltigkeitsdebatte passt. Diese
Liquid Crystal Produkte sind flache, leichte Thermo-
meter, die nicht nur die Raumtemperatur angeben,
sondern durch Zusatzinformationen und Gestaltung
auch Energiesparoptionen aufzeigen. Das Flussigkris-
tall-Element ist in einen beidseitig individualisierba-
ren Papierrahmen eingepasst, der etwa die ange-
strebte 19 Grad-Marke hervorhebt und das Spar-
potenzial bzw. den Mehrverbrauch bei niedrigerer
bzw. hoherer Temperatur anzeigt. Zu den Einsatz-
moglichkeiten zu diesen und &hnlichen Produkten
haben sich auf der Messe fruchtbare Dialoge
ergeben. Wir sind sehr zufrieden.
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Listawood Vertriebs- ,Wir haben die PSI sehr

leiter DACH Ralf Uwe . . R
Schneider (links) vermisst, denn sie bietet uns
demonstriert einem o o o
Standbesucher das neue einzi ga rtlge KO nta kte — aucC h

360°-UV-Digitaldirekt-
druck-Konzept.

dieses Jahr wieder.“

Peter Fuchs, Semo

Wir haben hier auf der PSI wieder sehr viele
Besucher gehabt, die von unseren hochwertigen,
zertifizierten Pluschtieren begeistert waren. Unsere
liebenswerten, naturgetreuen Spielzeugtiere muss
man einfach in die Hand nehmen und spiiren, wie sie
sich anfithlen — und dazu brauchen wir Messen.
Besonders die PSI haben wir schmerz-
lich vermisst, da wir hier eine einzigar-
tige Klientel treffen, die unsere seit
Uber 40 Jahren etablierte, aus dem
Fachhandel bekannte Marke schétzt.
Als Mitglied im Spielwarenverband
sind wir Sicherheit und Qualitét ganz
besonders verpflichtet. Wir kénnen
praktisch jedes Tier liefern und
entwickeln auf Kundenwunsch auch individuelle
Kreationen, zum Beispiel fiir grof3e Freizeitparks.
Auch Unternehmen der unterschiedlichsten Bran-
chen setzen unsere sympathischen Werbetrdger ein.
Nachhaltigkeit ist auch bei uns ein grof3es Thema:
Wir prasentieren hier eine Eco-Edition mit 44
Modellen aus recyceltem PET, die sich in der Haptik
nicht von den konventionellen Produkten unterschei-
den. Da bei Pluschtieren die Haptik besonders
wichtig ist, legen wir gro3en Wert darauf, dass sich
die Kunden selbst davon tiberzeugen kénnen. Das
hat hier wunderbar funktioniert. Der andere Aspekt
der Nachhaltigkeit ist die Langlebigkeit unserer
Figuren und damit auch die lange Wirkung einer
Werbebotschaft. Das konnten wir an den Messetagen
sehr effizient vermitteln.

»Es hat wieder richtig SpaB
gemacht.*
Volker Griesel, FARE

Wir hatten bislang zwei ausgesprochen gute Messe-
tage, an denen echt viel los war. Der Traffic’ hat
unsere Erwartungen weit tbertroffen. Als Besucher
konnten wir viele Stamm-, aber auch erfreulich viele
Neukunden begriif3en, darunter
auch ein guter Auslandsanteil.
Allen konnten wir tolle Neuheiten
aus unserer Werbeschirmkollekti-
on zeigen und vorfiihren, die
durch die Bank super angekom-
men sind. Alles in allem hat diese
PSI wieder richtig Spaf3 gemacht.
Wir haben die Entscheidung
teilzunehmen auf keinen Fall bereut und hoffen, dass
mit dieser Veranstaltung eine gute Basis fiir kiinftige
PSI Messen geschaffen worden ist.
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Listawood

Kreativ-Wettbewerb ,Jede
Farbe auf jede Farbe"

Der britische Drinkware-Spezialist Listawood hat das Geschéfts-
jahr 2023 mit einem Stand auf der PSI-Messe und einem
Kreativ-Wettbewerb unter dem Motto ,Jede Farbe auf jede
Farbe® eroffnet. Hinter dem Motto verbirgt sich laut Listawood
,das einzigartige Konzept, nahezu alle Thermoartikel des
Listawood-Sortiments individuell nach Pantone® lackieren zu
konnen und mit einem 360°-UV-Digitaldirektdruck zu ver-
edeln”. Das Konzept bietet besonders grof3e Druckflichen und
einen eindrucksvollen 4c-Euroskala-Druck mit weil3er Unter-
legung. Es eroffnet vielfaltige Moglichkeiten, punktgenaue Kom-
munikationslésungen und langlebige Markenbotschafter zu kre-
ieren. Beim Wettbewerb hatten Werbemittelagenturen die Mog-
lichkeit, die Eevo-Therm Thermoflasche der Listawood-Kollektion
in einer der Standardfarben (satiniert oder glanzend lackiert)
zur Eigenwerbung zu gestalten. Fur die drei tiberzeugendsten
Eigenwerbungskreationen gab es jeweils 150, 100 und 50 sa-
tinierte Eevo-Therm TREND oder glanzlackierte ESSENTIALS
Flaschen mit 360°-UV-Digitaldirektdruck zu gewinnen.
www.listawood.com

,Der Markt braucht und
nutzt diese Messe.“

Armin Rigoni,

Heri-Rigoni — emotion factory

Ich kann mir diese Branche ohne die PSI
nicht vorstellen. Auch der Zeitpunkt als
Kick-off fiir das Werbeartikeljahr ist
enorm wichtig. Es ist vor allem auch die
internationale Prasenz und die Viel-
schichtigkeit der Aussteller, die diese Messe attraktiv
machen flir Besucher aus ganz Europa und dartiber
hinaus. Messen wie die PSI werden von Profis gemacht
und das sollte auch so bleiben. Die PSI 2023 hat gezeigt,
dass der Markt diese Messe braucht und nutzt.

,Die PSI war eine tolle
Messe, um unsere Neuig-
keiten zu prasentieren.”

Michael Hirsch,
LIP Handelsgesellschaft/Hirsch Ideas

Wir freuen uns, dass die PSI wieder stattfindet und
hatten eine tolle Messe mit herausragenden Kontakt-
zahlen, auf der wir unsere grof3en Neuigkeiten
prasentieren konnten: Zum einen haben wir das
europaische Lizenz- und Vertriebsrecht fiir die in
Amerika viel beachtete Marke Quickflip erworben.
Quickflip ist ein Hoody — eine Kapuzenjacke aus
hochwertiger, innen angerauhter Baumwolle — die
sich mit einem Griff in einen Rucksack verwandeln
lasst. Man hat also das Kleidungsstiick jederzeit
griffbereit und behélt dabei die Hande frei. Jede
Jacke ist individuell gestaltbar: Sowohl das Innenteil,
das als Backpack sichtbar wird, als auch die Jacke
selbst kann im Sublimationsdruck veredelt werden.
So eroffnen sich mit Quickflip interessante Design-
Optionen und viele Werbemoglichkeiten, zumal es
die Hoodies in vielen Farben und
GroBen gibt. Das grof3e Interesse an
dieser Innovation und die Gespré-
che, die wir hier geftihrt haben,
haben uns ganz klar gezeigt: Kunden
suchen vorrangig nach innovativen
Produkten, die etwas Besonderes
sind, vor allem dann, wenn ihre
Budgets limitiert sind.

Dartber hinaus erweitern wir unser Sortiment um
Textilien des franzosischen Unternehmens Sol's,
wofiir wir den Vertrieb fiir Osterreich und Deutsch-
land tibernommen haben. Um alle neuen Moglich-
keiten zu erklédren, war diese PSI fast zu kurz — daher
freuen wir uns darauf, unsere Kunden auch im
Nachgang der Messe weiter beraten zu kénnen.



Die Kunstobjekte
,Klimawandel“
(oben) und ,,Stop the
time“ (links)

»Ein toller Re-Start.“

Oliver Kuntze, meterex

Wir freuen uns, dass wir nach drei
Jahren Pause wieder hier ausstellen
konnen. Es ist bereits unsere 51.
PSI. Die Stimmung ist gut und wir
sptren keine Spur von Messemu-
digkeit nach so langer Abstinenz.
Sehr positiv ist die hohe Internatio-
nalitét unter den Besuchern — bei uns fiir den Export
von grof3er Bedeutung. Wir hatten bislang viele neue
Kontakte. Wichtig ist es uns aber vor allem hier unsre
Neuheiten — darunter unsere neue Cutter-Produktli-
nie — prasentieren zu konnen. Die PSI ist ideal dafir.
Insgesamt ein sehr guter Re-Start, trotz kleinerer
Flache. Eine runde Sache fiir uns und die gesamte
Branche, sich nach auf3en in einem internationalen
Umfeld wieder darstellen zu konnen. Ich bin mir
sicher, dass wir im néchsten Jahr auf Ausstellerseite
einige Ruckkehrer erleben werden und wiirde mir
winschen, dass die Messe wieder gesund wéchst.
Alles in allem: ein toller Re-Start.
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TFA Dostmann
Kunst am Stand

Das Unternehmen TFA Dostmann, Spezialist fiir Messgeréate
aus Wertheim, zeigte auf der PSI 2023 an seinem Stand ne-
ben seinem Produktsortiment auch zwei Kunst-Objekte des
experimentellen Kunstlers Konrad Wallmeier. Er hat aus All-
tagsgegenstanden der Dostmann-Kollektion Objekte kre-
iert, die zum Nachdenken anregen. Das kinetische Kunst-
werk ,,Stop the time* vermittelt die [llusion einer Bewegung.
Der Kunstler verwendet dafiir eine analoge Funk-Wanduhr
von TFA Dostmann: Der Sekundenzeiger steht, die ganze
Uhr dreht sich. Der Kinstler mochte damit die Wahrneh-
mung der Betrachtenden auf die Zeit, den Moment lenken,
auf den Versuch, die Zeit anzuhalten. ,,,Stop the Time" iber-
rascht, macht aus einem trivialen Alltagsgegenstand ein Ob-
jekt zum Nachdenken®, so Axel Dostmann. Ein weiteres Ob-
jekt mit dem Titel ,Klimawandel” benutzt ein Wetterhaus-
chen, um auf das wohl brennendste Thema unserer Zeit auf-
merksam zu machen: ,Das Thema geht uns alle an. Wir be-
einflussen unser zukunftiges Klima durch unser Handeln.
Jeder Einzelne®, so der Kiinstler. , Der Besucher tritt vor das
Wetterhduschen und bringt das Klima zum Rotieren oder
eben nicht ...* www.tfa-dostmann.de

,, Total zufrieden.”
Harry Saffer, STABILO Promotion Products

Jetzt am dritten Tage konnen wir resimieren: Wir
haben die Messe ,iberlebt”. Schon am ersten Tag
haben uns die Besucher formlich ,die Bude einge-
rannt“. Wir hatten seit Langem nicht mehr so viel
Frequenz am Stand. Unsre Arbeitsplétze waren
standig belegt und die Beratungsteams voll ausgelas-
tet. Etwa die Halfte der Standgéste stammt aus dem
Ausland. Wir sind begeistert vom
neuen Format der PSI. Die Begren-
zung auf zwei Hallen bringt auch
Vorteile wie besseren Uberblick und
mehr Zeit fiir die und mit den
Kunden. Gelungen finden wir auch
die Gestaltung wie zum Beispiel das
Community Café oder die Happy
Hour. Die Platzierung unseres
,Cube®, der Nachempfindung der Unternehmens-
zentrale, konnte kaum besser sein. Hier l&sst sich
STABILO formlich nacherleben, ist ein wesentlich
intensiveres Networking moglich. So kamen viele
qualitativ wertige Gespréache zustande, die dem
Vertriebsteam Spirit geben und uns extrem motiviert
ins neue Jahr starten lassen. Morgen fahren wir
jedenfalls total zufrieden nach Hause.
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and we do it

Oben: Freude beim PSI-Neustart (v.1.): Volker Griesel
(Fare), Silke Eckstein (SND), Armin Halfar und Kathrin
Stiihmeyer-Halfar (Halfar), Kai Gminder und Christof
Kunze (Gustav Daiber), Jan Breuer (mbw).
Rechts: Geloste und ausgelassene Stimmung beim

CHOICE-Schwesternabend nach einem erfolgreichen
zweiten Messetag.

CHOICE

Messefreuden
nach 1095 Tagen
+Abstinenz"

Auch diesmal hatten sich die Mitglieder der CHOICE-
Unternehmensschwestern Gustav Daiber, Fare, Halfar, mbw
und SND Porzellan dazu entschieden, mit einem Gemein-
schaftsstand an der PSI teilzunehmen. Wie sich zeigte, hat
sich die Entscheidung gelohnt, denn die Besucherfrequenz
—vor allem auch die internationale — und die Gesprache an
den Beratungsplatzen tiberzeugten. Sichtlich und aufrichtig
war denn auch die Freude der Gruppe, ,nach 1095 Tagen
der Abstinenz* (wie es Halfar-Geschaftsfiihrer Armin Hal-
far beim traditionellen Fachpresseempfang am Stand aus-
drickte) wieder auf der PSI ausstellen zu kénnen. Entspre-
chend gel6st und ausgelassen war dann auch die Stimmung
beim sich anschlieSenden CHOICE-Schwesternabend in ei-
ner Lokalitat des Dusseldorfer Medienhafens, wo man den
zweiten Messetag ausklingen lief3.

*sﬁ ff{q"
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wNachhaltigkeit ist langst
kein Randthema mehr.“

Bianca Seidel, Bianca Seidel Consulting

Insgesamt empfand ich die PSI in diesem Jahr als
sehr lebendig und aufgeschlossen. Als ich in den
Jahren vor Corona in meinen Vortragen und
personlichen Gesprédchen auf der PSI tber mein
Kernthema ,Nachhaltigkeit” sprach, erhielt das
Thema oftmals nur eine Randbeachtung von Seiten
der Besucher, was es sicherlich auch fiir die Ausstel-
ler mit einem nachhaltigen Produktsortiment
schwierig gemacht hat. In diesem Jahr hatte ich
einen ganz anderen Eindruck: Die meisten Besucher
zeigten sich sehr interessiert und offen. Viele
Unternehmen machen sich ernsthafte Gedanken, wie
sie ihr Sortiment umweltfreundlicher
und sozialer gestalten kénnen: Sie
entwickeln Konzepte, um auf fragile
Lieferketten, aber auch gesetzliche
Vorgaben wie das Lieferkettensorg-
faltspflichtengesetz, die EU Eco-
design-Richtlinie und die EU
Textil-Strategie reagieren konnen, um
ihre Unternehmen zukunftsféhig
aufzustellen. Ich empfinde diese Entwicklung als sehr
hoffnungsvoll und hatte viele gute Gespréche dazu.
Wie wichtig das ist, erfahre ich t&glich in meiner
Arbeit als internationale Fachexpertin und Beraterin
fur Nachhaltigkeit in der Textil- und Bekleidungsin-
dustrie. Wie kénnen wir erwarten, dass der globale
Stden auf bescheidenen Wohlstand verzichtet,
wahrend die Industrielander ungehemmt die Erde,
Menschen und Ressourcen ausbeuten? Dies ist langst
kein Zukunftsmodell mehr.



,Die PSI als einzige internationale
Werbeartikel-Messe ist sehr wich-
tig fiir uns und unsere Kunden."

Harald Knauf, Burger Swiss Pen

Auf der PSI als einziger internationaler Messe dabei zu sein, ist
sehr wichtig fiir uns und das Fazit dieses Messeaulftritts ist sehr
positiv: Ungeachtet der kleineren Flache hatten wir viele
Kontakte und fundierte Gespréche — insgesamt etwa auf
gleichem Niveau wie auf der letzten PSI 2020. Vor allem der
zweite Messetag war tUberragend und wir sind sehr zufrieden
mit dem Messeverlauf. Es freut uns ganz besonders, dass so
viele Kunden nach Diisseldorf gekommen sind — ungeachtet
der schwierigen Umsténde der letzten Jahre und der
sich hgufenden Messetermine.

Grof3e Resonanz bekamen wir auf unsere Kollektion
von Schreibgeraten aus antimikrobiellem Kunststoff.
Das doppelte Wirkprinzip der clinic® Kunststoffe ist
belegt: Freie Radikale zerstéren die Hullen der
Keime, wéhrend ein stark saures Milieu den Zellkern
auflost. Die selbstdesinfizierenden Stifte haben unter
anderem Kliniken tiberzeugt und wurden schon vor
der Corona-Zeit im Kampf gegen Krankenhauskeime einge-
setzt. Wahrend der Pandemie wurde der Nutzen dieses
einzigartigen, hochwirksamen Materials noch deutlicher.
Deswegen ist das Interesse an der clinic®-Serie ungebrochen,
was sich auch hier auf der Messe gezeigt hat.

Beim Thema Nachhaltigkeit gehen wir ganz neue Wege. Denn
als verantwortungsbewusster Hersteller wissen wir, dass die
Entsorgung von Kunststoffen ein Problem ist, an dessen
Losung wir konstruktiv mitarbeiten miissen. Das tun wir, indem
wir den Anteil an Produkten aus Recycling-Material steigern.
Beim Recycling setzen wir Kunststoffe ein, die sonst wahr-
scheinlich dem Wertstoffkreislauf entzogen wiirden. Wir koope-
rieren beispielsweise mit Hotelketten, Raststatten und dhnli-
chen Betrieben, die uns ihre ausgediente Handtuchspender mit
Kunststoffgehédusen liefern. Auch Kunststoffteile von ausgedien-
ten Geftrierschranken werden von uns wiederverwertet. Wir
arbeiten hier mit Verfahren, die mit minimalem Energie- und
Ressourceneinsatz Kunststoffe mit den erforderlichen Eigen-
schaften wie etwa UV-Bestandigkeit oder Abriebsfestigkeit
hervorbringen. Darin sind wir sehr erfolgreich. Unsortierte
Kunststoffabfalle erfordern dagegen das energieintensive,
chemische Recycling, denn aus Miill kann man nicht ohne
Weiteres hochwertige Produkte machen. Daher verwenden wir
ausschlieflich sortenreine Kunststoffmaterialien, die bereits
jene Produkteigenschaften besitzen, die wir benotigen.
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»Die PSl ist nach wie vor die
internationale Leitmesse und
der wichtigste Ideengeber
der Branche.“

Ralf Uwe Schneider, Listawood

Diese PSI punktet mit vielen neuen kleineren und

mittleren Ausstellern, aber auch vielen gro3en

Marken und Namen. Das zeigt die enorme Vielfalt
dieser Messe und die gro3e Bandbreite
der Branche, die nun erst richtig
wahrgenommen wird. Die PSI ist nach
wie vor die internationale Leitmesse
und der wichtigste Ideengeber, und

8 davon profitiert die ganze Branche.

Wir haben hier eine sehr gute Besu-
cherfrequenz bei erfreulicher Internatio-
nalitat verzeichnet — sogar die Visiten-
karten sind uns vorzeitig ausgegangen. Der Handel
hat die letzten Jahre gut genutzt, ist offen fiir neue
Ideen und setzt sich mit vielen neuen Themen
auseinander. Das ist auch fiir uns Lieferanten
spannend. Ein Highlight unseres Angebots, das hier
grofes Interesse geweckt hat, ist die hochwertige
Veredlung, auch bei kleinen Stiickzahlen: Wir bieten
lackierte Edelstahl-Isolierflaschen in Pantone-Farben,
aber auch vollflachigen Rundumdruck bei Tassen
und Flaschen produktabhéngig schon ab 30 oder 50
Stuick.
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Inkcups Europe

Hohe Druckqualitat

Wieder mit von der Partie auf der PSI zeigte der weltweit renommierte
Druckdienstleister Inkcups Europe spezielle digitale und analoge Druck-
l6sungen. Auf grof3es Interesse stieBen der Helix® in Kombination mit
ArtPrep, einer automatischen Software zur Vorbereitung von Druckvor-
lagen, der Helix ONE, der digitale Flachbettdrucker X5-T sowie der Tam-
pondrucker 2200-PS, die am Stand zu sehen waren. Wahrend der PST hat-
ten die Teilnehmer die Moglichkeit, diese Maschinen in Aktion zu erle-
ben und deren hohe Druckqualitat auf einem Sortiment von Premium-
Werbeartikeln zu begutachten. Bobby Grauf, Managing Director von Ink-
cups Europe: ,Wir freuen uns, 2023 wieder auf der PSI in Dusseldorf ver-
treten zu sein. Das Interesse des européischen Marktes an unseren Lo-
sungen nimmt weiter zu, und unsere PSI-Prdsenz wurde so konzipiert,
dass die herausragenden Fahigkeiten der Inkcups-Produkte optimal zur
Geltung kommen und potenzielle Kunden und Partner die Moglichkeit
haben, sich von der Qualitat der Werbeanwendungen zu tiberzeugen, die
die Technologie bietet.“ www.inkcups.com/europe/

yDie richtige Entscheidung.”
Peter Kaspar, Kalfany Siif3e Werbung

Wir haben uns im Vorfeld tiberlegt, ob wir an der PSI
teilnehmen und kamen zu dem Entschluss, den Stand
zu buchen. Denn unsere Branche lebt von der
haptischen Kommunikation und dem personlichen
Kontakt mit dem Kunden, der Emotionen und
Bindung schafft. Wir mussen zu einem
erfolgreichen Messekonzept wie diesem
stehen, auch wenn es manchmal etwas
zu kritisieren gibt. So haben wir als
Suwarenspezialist investiert in einen
Stand mit vielen ,leckeren® Kontakt-

yEuropas wichtigste und
groBte Werbeartikelmesse.“

Jan Breuer, mbw

Wir sind sehr zufrieden mit dem Verlauf der Messe.
moglichkeiten. Und im bisherigen Alle, die hier waren, haben etwas fiir die Branche
Messeverlauf hat sich bewahrheitet, _ getan. Gerade nach der Pandemie war dies wichtiger
dass unsere Entscheidung richtig war, in denn je. Nach der tollen Frequenz und Resonanz der
dieser Form aufzutreten. Die Menschen sind ;hungrig’ Besucher — nicht nur unseres Standes
gewesen, nicht nur auf unsere Produkte, sondern —kann ich mir durchaus vorstellen,
auch auf diese Messe. Bis jetzt ist es fiir uns ein dass Lieferanten, die hier diesmal
Mega-Erfolg. Mit der Gummibé&ren-Showproduktion nicht présent waren, sich vielleicht
am Stand demonstrieren wir unsre Kompetenz als auch ein bisschen geéargert haben,
Lebensmittelhersteller und haben gentigend Raum keinen Stand gebucht zu haben. Der
fiir die Beratung der Kunden. Unser Konzept ist erfolgreiche Verlauf dieses ,Come-
aufgegangen. Ich bin mir sicher, dass diese Messe backs® hat erneut bewiesen, dass die

wieder wéchst — und wiirde mir wiinschen, dass auch PSI ihre Daseinsberechtigung als
die Wettbewerber wieder da sind, denn die PSI lebt Europas wichtigste und grof3te Werbeartikelmesse
auch von der Vielfalt. vollauf verdient hat.
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Schutz, Hygiene, Arbeitssicherheit
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Saubere-
Umwelt Set

i

... aus dem Schwarzwald

PSI 48393 » MORE KAGIT SAN. VE TIC.LTD.STI
i Tel +90 216 5338995

cem@morekagit.com.tr
www.morekagit.com.tr

Uberall gut zu Fufl

Ein bequemer Slipper ist nicht nur zu Hause oder im Urlaub eine gute Idee.
Die Logo Slipper von More Kagit machen auch am Strand, im Hallenbad oder
im Hotel eine gute Figur. Abgesehen vom komfortablen FuB3bett und weiteren
positiven Trageeigenschaften ziehen die Slipper sofort alle Blicke auf sich, denn
die deutliche Individualisierung mit Werbeaussagen des Unternehmens hat lang
anhaltende Wirkung. Eine schnelle Produktion und kurze Lieferzeiten sind
weitere Pluspunkte, verspricht das Unternehmen.

Samenpapier
Lustige Tierchen

Schutz fiir sich und andere

Auch in diesen Zeiten kann noch jeder einen Beitrag zur Bekdmpfung der
Pandemie oder anderer Infektionskrankheiten leisten, indem er selbst nicht
erkrankt und gleichzeitig andere schiitzt. Bei Schéfer Promotion weif man das
und rat: ,Beim Sprechen, Ausatmen, Niesen oder Husten reduziert die FFP2
Maske die Verbreitung von Bakterien und Viren in der
Raumluft.” Durch das Tragen einer FFP2-Maske wird das
Infektionsrisiko zwischen Personen deutlich reduziert.
Die effektive Filtrationseffizienz der FFP2
Masken liegt auf Basis von funf
Schichten bei mindestens

95 Prozent. Die Atemschutz-
maske FFP2 NR mit Nasen-
klammer ist einzeln verpackt und
ab Lager (www.interhealth.shop)
lieferbar.

Tel +49 170 777 2614
nbrandenburger@schaefer—g|obal.com
www.schaefer-global.com

Heri-Rigoni GmbH Tel. +-49 77259393 -0
emotion factory info@emotion-factory.com
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Tel. +49 9171 9756?0
psi-trendysport@onhne.de
i www.trendy-sport.com

Nachhaltigkeit trifft Funktion

Mit der neuen Kork-Linie Cortica bietet Trendy Sport Faszienrollen und -bélle an, die zu 100 Prozent
aus dem nachwachsenden und recycelbaren Rohstoff Kork hergestellt wurden. Kork ist zudem ein
besonders langlebiges Material mit antibakteriellen und antiallergischen Eigenschaften. Die Faszien-
produkte von Trendy Sport wurden speziell fiir die Selbstmassage entwickelt, wodurch auch schwer
erreichbare Stellen effektiv massiert und entstandene Verspannungen gelost werden konnen. Alle
Produkte konnen mit Domings individualisiert werden.

Hightech trifft zeitlose Eleganz

Die Lederwaren von Karlowsky Fashion werden mit viel Leidenschaft und Sorgfalt hergestellt.
Ob stylische Schtirzen oder Accessoires: Aus den schnorkellosen Workwear-Produkten spricht
die ganze Kraft und Feinheit des hochwertigen Materials. Die durchdachte Funktionalitét sorgt
dafiir, dass die Objekte aus Leder zu besonderen Begleitern im Arbeitsalltag werden. Um diesen
Produkten einen personlichen Charakter zu verleihen,
bietet das Unternehmen jetzt auch die Lasergravur fiir
seine Lederprodukte an. Im Gegensatz zur Pragung
konnen filigranere Arbeiten wie Logos, Handschriften
und weitere aufwendigere Grafiken umgesetzt werden,
die im Vergleich zu einer moglichen Druckveredelung
auch weitaus langlebiger sind. Die Vorteile Schnellig-
keit, Prézision, Materialschonung und Langlebigkeit
Uberzeugen sofort. Bei der Gravur auf Leder wird die
oberste Schicht des Materials durch einen Hoch-Prazi-
sions-Laser abgetragen. Das Ergebnis ist, abhéngig von
der Farbe, der Vorbehandlung und der Art des Leders,
eine gut sichtbare, auffallende Gravur. Auch groBfiachi-
ge Grafiken bis 400 cm? lassen sich spielend einfach
und schnell gravieren.

 Karlowsky Fashion GmbH
© Tel +49 9204 9128-0 * info@karlowsky.de

www.karlowsky.de
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NACHHALTIGE FLEECEJACKEN
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: ps| 46887 + Romer Wellness

© Jel +49 6541 812950
info@roemer—wellness.de
www.roemer—we“ness.de

Erste Hilfe fiir unterwegs R .
Ein zuverléssiger Begleiter, der im Fall der Falle =
erste Hilfe leisten kann, ist bei Reisen unverzichtbar.
Das First Aid Kit aus dem Sortiment von Rémer
Wellness eignet sich hier als praktischer und leichter Werbeartikel fiir
unterwegs. Das Set mit deutscher Markenware enthélt ein Verbandtuch,
eine Fixierbinde, eine Mullbinde und viele mehr. Das Set ist unerlasslich fiir
die Erstversorgung und mit einem Werbeaufdruck auf der Box wird dieses
Produkt zum ntitzlichen Giveaway. Das First Aid Kit gibt es wahlweise mit
einem Gehause in Rot, Grau oder Blau.

Richtungsweisend und sicher

Ob als Brandschutz-/Erste-Hilfe-Kennzeichnung, als Hinweise
mit Gefahrensymbol, Leitsysteme oder Fluchtwegkennzeich-
nung: emco Messagematten mit nachhaltigem ECONYL® Garn
fiir mehr Arbeitssicherheit konnen individuell gestaltet und mit
Firmenlogo versehen werden. Auch erhohte Hygiene- oder
Sicherheitsanforderungen wie ,schwer entflammbar® oder
Lindustriell waschbar® sind problemlos moglich. Zu den Vorteilen
gehort neben der Produktion in Deutschland die Realisierung
individueller Mafe, die hohe Schmutz- und Feuchtigkeitsaufnah-
me sowie eine geringe Stolper- und Rutschgefahr.

ik GmbH
PSI 47306 * emco Bautechnik
Tel +49 591 9140603 * n.rudau@emco.de

: www.emco-bau.com
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Fiir den Notfall geriistet \ . .

Mit dem Notfall-Radio von Promotia sind Anwender fiir alle Blackout- A Industriewerbung Promotia GmbH
Falle optimal gertstet. Das innovative Gerét sollte daher in keinem i Tel +43 1 405461519 ° info@promotia.at
Haushalt fehlen. Das Survivor Kurbelradio kommt mit integrierter i www.promotia.at

Powerbankfunktion, einem Solarpanel, zusétzlicher Dynamo-Funktion
sowie einem aufladbarem 4000 mAh-Akku zum Empfénger. Es bietet
eine SOS-Alarm-Funktion, ein AM/FM-Radio, eine LED-Taschenlampe
mit 4 Modi, eine LED-Leselampe mit Bewegungssensor und ist mittels
USB-Kabel aufladbar.

Seifendosen fiir gepflegte Hinde

Als einen ,Held im Badezimmer*® bezeichnet die Dosenspezialist GmbH
ihre neue Seifendose. Sie gilt als unverzichtbares Accessoire fiir alle, die
ihre Hande mit dem kleinen Aromablock, der nach Urlaub auf Madeira
und Kokosdrinks riecht, sauber halten wollen. Die Dosen sind so designt,
dass Uberschussiges Wasser ablaufen kann. So wird verhindert, dass Seife
in der Dose klebt.

: 46897 » Dosenspezialist GmbH
© Tel +49 3621733800

info@dosenspezialist.de
. www.dosenspezialist.de



PSI Journal 3/2023 www.psi-network.de

DER SURE

SiiBer Leitfaden lasst schmunzeln

Als lustig-leckeres Produkt von Der Zuckerbacker kommen die vegetari-
schen Fruchtgummi Schntire mit Apfelgeschmack als essbarer Leitfaden
daher. Dass es mit der Arbeitssicherheit ,wie am Schntirchen lauft” vermit-
telt man mit diesem Produkt lecker und mit Leichtigkeit. Zudem ist ein
frohliches Schmunzeln garantiert. Die Fruchtgummischntire gibt es in den
Sorten Erdbeere (rot), Cola (braun), Apfel (griin) oder bunt gemischt. Bereits
ab 250 Stuick kann der Artikel vollflachig und vierfarbig bedruckt werden.

© ps| 48449 « Der Zuckerbacker GmbH
i Tel +49 7131 8996146
werbeartikel@der—zuckerbaeckende
www.suesses-schenken.de

Tipps fiir alle Lebenslagen

Wachsflecken auf der Tischdecke und Rotweinflecken auf dem
Hemd sind zwar &rgerlich, dank der Tipps und Tricks in diesem
Buch aus dem EMF-Verlag aber kein Grund zur Sorge. Mit

einfachen Hilfsmitteln verschwindet jeder noch so hartnéckige
@ Fleck ohne groe Mihe. Doch nicht nur zum Putzen und

Reinigen finden sich in diesem Buch Anleitungen und Lifehacks.
Auch Hausmittel gegen Erkéltungen, Hinweise zum Beseitigen
von schlechten Gertichen und allerlei Tricks fiir Kiiche, Schon-
heit und verschiedene Alltagsprobleme sind zu finden. Seiten-
zahl, Design und Ausstattung des Buchs passt der Verlag
(Edition Michael Fischer) an Kundenwtinsche an.

Tel +49 89 21310750
tatjana.b|eiler@emf-verlag.de
i www.emf-verlag.de
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PSI 41462 * Spranz Gmb!-l
i Tel +49 261 98488-0 ° info@spranz.de

i www.spranz.de

Energischer Virenkiller
Metmaxx® Charge&CleanStation ProUV ist sicher, schiitzt die Gesundheit und erlaubt induktives Laden:
Das UV-C-Licht neutralisiert Viren, Keime und Bakterien, gerade auf dem Smartphone, aber auch auf
Schlisseln, Geldborse oder Maske konnen Millionen von Keimen und Viren unterschiedlichster Natur sein.
Diese Gegensténde werden permanent angefasst und bergen somit Weiterverbreitungs- und Ansteckungs-
gefahren. Daher ist es besonders wichtig, diese Artikel und insbesondere das Smartphone-Display regel-
maBig zu reinigen. Die Charge&CleanStation ProUV desinfiziert Gegenstande und Fléchen schnell, effektiv
und umweltschonend, ohne Zugabe von Chemikalien oder Freisetzung von Ozon. Die Trennung von
Desinfektion und induktivem Laden erlaubt die Desinfektion des Handys, wéhrend dieses etwa tiber Nacht
aufgeladen wird — und weitere Gegenstande des taglichen Bedarfes gleichzeitig desinfiziert werden konnen.
Die Sicherheitsfunktion verhindert beim Abheben des Deckels, der auch separat als Wireless Charger
funktioniert, durch automatisches Ausschalten des UV Lichts den direkten UV-C Licht-Blickkontakt,
wodurch die Augen geschadigt werden konnen. Kein Medizinprodukt, keine PSA.

i www.frank-brushes.de

Helm ab zum Biirsten

Mit der Helmbtirste von Frank Biirsten gehen werbende Unternehmen auf Nummer sicher und verhelfen
ihrer Zielgruppe gleichzeitig zu einem sauberen Auftritt. Der farbenfrohe und aufmerksamkeitsstarke
Werbeartikel in Form eines original Bau- und Sicherheitshelms sorgt dank Kleiderbtrste mit synthetischen
Borsten fiir saubere Kleidung und paart somit Zweckméfigkeit mit einer originellen Optik. Durch die
Kombination von Btirste und Helm assoziiert der Verwender mit dem werbenden Unternehmen zudem
positive Eigenschaften wie Sicherheit und Zuverldssigkeit. Die Helmbtrste ist in Weil3, Schwarz, Gelb,
Orange, Rot und Blau erhéltlich. Frank Bursten bietet fiir die Helmbiirste einen Prasentkarton an, mit dem
der professionelle Auftritt perfekt abgerundet wird. Auf Wunsch lasst sich der Helm oder der Prasentkarton
mit individuellen Werbebotschaften oder Logos veredeln.

Tel +49 7673 88865-0
info@frank-brushes.de
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PSI 49110 © Stickerei Klam )
Tel +49 7129 92869-0 * mail@klam.de

¢ www.stickerei-klam.com

Workwear nach MaB3

Die richtige Bekleidung trégt erheblich zur Sicherheit im Arbeitsalltag bei. Sie sollte dabei funktional
sein, alle wichtigen Materialeigenschaften erfiillen und trotzdem durch eine herausragende Optik
und Passform tiberzeugen. Klam bietet diese hochwertige und individuelle Workwear nach

Maf an. Ob feuerhemmende Bekleidung, ein modern geschnittener Arbeitsoverall oder aufféllige
Warnschutzkleidung: Das Unternehmen veredelt diese ganz nach Kundenwunsch mit feuerhem-
menden oder leuchtenden Garnen direkt am Unternehmensstandort in Lichtenstein.

Zum Niederknien bequem

Die neuen Kniekissen von Foamworld by Promowolsch erhéhen sowohl die Arbeitssicherheit
als auch das Gesundheitsempfinden nicht unwesentlich. Kein Fliesenleger muss mehr wie viele
andere Handwerker auch, ungeschtitzt auf den Knien liegen. Arthrose sollte keine Berufskrank-
heit der schwer arbeitenden Bevolkerung sein, wenn Vorsorge betrieben wird, sagt der Herstel-
ler. Auch fiir die Hausfrau, die den Garten bearbeitet, putzt oder sonstige knieende Tatigkeiten
vollbringt, ist eine dankbare Zielgruppe.

l.. .olsch GmbH & Co. KG

PS| 44724 * Promow

Tel +49 2942 570201
E info@promowo|sch.de
www.promowolsch.de
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: PSI 41016 R
: Heri-Rigoni GmbH — emotion Tactoty )
: ?:l +4g 7725-93930 * armin.rigoni@heri.de
www.heri.de ¢ www.emotion-factory.com

Miill gehort in die Tiite

Drei Viertel des Miills im Meer besteht aus Plastik, berichtet
der WWF aktuell. Auch in der Natur liegen Verpackungen oft
nicht im Miilleimer. Es wird also Zeit aktiv etwas gegen diese
Naturverschmutzung und fiir den Umweltschutz zu machen.
Das Saubere-Umwelt-Set der emotion factory ist da eine
wirklich saubere Idee. Dieses neu entwickelte Werbemittel hilft,
Abfall dahin zu bugsieren, wo er hingehort: In die Ttte.
Gemeinsam mit einer Zange aus Pappe werden sieben
Plastikbeutel, die aus Getreide- und Pflanzenmaterialien als
Biomasse hergestellt werden, geliefert, die im Pergaminbeutel
mit individuellem Reiter verpackt sind. Darauf ist ausreichend
Platz fir eine Werbebotschaft.

: ps| 45956 * Burger Pen AG
{ Tel +41 26 4959470 info@burgerpen.com

i www.burgerswisspen.com

Neue HygienemaBstibe fiir Kugelschreiber

Der Schweizer Schreibgerateproduzent burger swiss pen setzt mit *clinic® Kunststoffen neue Hygiene-
mafBstébe fiir Kugelschreiber. Diese Materialien wurden speziell fiir Kliniken und Arztpraxen entwickelt
und eliminieren Coronaviren und multiresistente Mikroben innerhalb kurzer Zeit. Dafiir wurde der
Hersteller nun mit dem Promotional Gift Award 2022 ausgezeichnet. In die *clinic® Kunststoffe sind
mikroskopisch kleine Halbleiter eingebettet, die auf der Oberflache eine hohe elektrostatische Spannung
erzeugen. In Verbindung mit Luftfeuchtigkeit entstehen Sauerstoffradikale und ein keimtotendes, saures
Milieu, ahnlich dem nattrlichen Saure-Schutzmantel der Haut. Einmal durch Licht aufgeladen, erhélt sich
die Reaktion von selbst. Da sich Katalysatoren so gut wie nicht verbrauchen, hélt die keimtotende
Wirkung garantiert zehn Jahre an — stets zuverlassig und unvermindert in der Wirkung. Die Wirkstoffe
sind zu 100 Prozent biokompatibel — das bedeutet, unschéadlich flir Gesundheit und Umwelt. Das ist die
mit Abstand biologisch beste Hygiene-Losung fiir Kugelschreiber. Die Wirkweise ist wissenschaftlich
bestétigt, zertifiziert und patentiert. Die *clinic® Technologie besitzt als einziges mikrobiell wirksames
Biozid die EU-Zulassung. Der *clinic® Kunststoff enthélt kein Silber, keine Silberionen oder Nano-Parti-
kel. Die *clinic® Schreibgerite sind also der ideale Werbeartikel — nicht nur fiir Kliniken, Arztpraxen,
Physiotherapeuten und die Gastronomie, sondern auch der ideale Kampagnen-Begleiter flir den
Neustart von Fluggesellschaften, Hotels und der gesamten Tourismusindustrie. Denn eines ist gewiss
—nach Corona werden die Hygiene-Standards hoher sein als je zuvor. Alle *clinic® Kunststoffe erfiillen
diese hohen Standards schon heute — warum sollte man mit weniger zufrieden sein?
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Sauber durchs Jahr

Mit einem neuen Geschirrspulmittel glanzt Sanders Image-
tools. Schon ab 100 Stiick ist der 250 ml Spender erhaltlich.
Das Spulmittel in Profi-Gastro-Qualitét entfernt dank der extra
starken Reinigungskraft mit Aktiv-Fettloseformel Speisereste
und Fett im Handumdrehen, ist gut abspiilbar und duftet nach
Apfel-Limette. Als Werbeartikel ist es perfekt geeignet fiir alle
Themen rund um Kiche, Haushalt, Home Office. Der Spender
wird aus 100% recyceltem PET hergestellt, ist frei von Bisphe-
nol-A und selbst wieder vollstandig recyclebar. Er transportiert
Werbebotschaften nachhaltig und langfristig.

SRS PULMITTEL
{ Pl 46551 e stick

i Sanders Imagetools GmbH & Co. KG
i Tel +49 9401 607980
welcome@imagetools.com

¢ www.imagetools.com

Hygienisch sicher snacken

Wer kennt nicht das unsichere Gefiihl und die hygienischen Bedenken, wenn
eine Schussel mit leckeren Nussen auf dem Tresen steht? Dafiir gibt es jedoch
eine saubere Losung. Mit dem Snagger hat das gleichnamige Unternehmen den
ersten wiederbefiillbaren und hygienischen Snack-Spender entwickelt. Die Front
des Spenders und/oder der Deckel bieten eine optimale Werbeflache. Eine
individuelle Farbgebung der Einzelteile ist ebenfalls maglich. Die snagger GmbH
ist spezialisiert auf die Entwicklung und den Vertrieb eigener Produkte. 2020
wurde der Snackspender als erstes Produkt in die Serie tiberfiihrt.

PS| 60203 © snagger GmbH
Tel +49 375 21186360
hello@snagger-germany.com
www.snagger-germany.com
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Toppoint und Intraco Trading biindeln ihre Krafte

Toppoint BV. aus Hengelo (OV) und Intraco Trading BV. aus Wormerveer haben ihre Kréfte gebtindelt. Die Intraco-Akti-

vitdten ,Promotional technology“ und , Loyalty & Incentives werden ab Mitte Februar 2023 von Toppoint fortgesetzt. ,Die

Produktpaletten der beiden Unternehmen ergédnzen sich perfekt, sodass wir unseren Kunden ein noch breiteres und tiefe-

res Sortiment anbieten kénnen®, sagt Bas Lensen, CEO von Top-

point. Mit der Integration der Intraco-Aktivitdten hat Toppoint sein

Markenportfolio erweitert (einschlieflich Xoopar, Xtorm, Jays, Phi-

lips, Fresh 'n Rebel, etc.). Dies schafft nach Unternehmensanga-

o ben ein breites Angebot an hochwerti-

TOPPOII‘It — Intraco gen Technologieprodukten und stérkt

damit die Position von Toppoint auf dem européischen Markt. Die

gesamte Kollektion und die neuen Produkte kénnen ab Mitte Februar 2023 tUber die Extranetseite von Toppoint BV. be-

stellt werden. Bis dahin gelten die bekannten Kontakte bei Intraco. Henk Duijsters, Interims-Direktor & Vorstandsmitglied

der Intraco Holding: ,Neben den erweiterten Moglichkeiten in Bezug auf Produkt- und Marktentwicklung gewéhrleistet

diese Integration eine Kombination von Aktivitdten. Vor allem aber wird die Biindelung der Krafte und des Know-hows zu

einem verbesserten Service und Support fithren.” Der Integrationsprozess obliegt Bettina Peereboom (Interim CFO), Ed-

gar Schreuder und Gilbert Schenkhuizen in Zusammenarbeit mit dem Management von Toppoint und Henk Duijsters. CEO
Marc Zwiers und Commercial Manager Benelux Rico Hoeboer haben ihre Arbeit bei Intraco beendet.

Toppoint BV. und Intraco Trading BV. sind Teil des schwedischen bérsennotierten Unternehmens New Wave Group

AB. Die New Wave Group entwirft, erwirbt und entwickelt Marken sowie Produkte in den Bereichen Geschéftsausstattung,

Geschenkartikel und Heimtextilien. www.toppoint.com ¢ www.intraco.nl

Kulik Werbemittel nun Teil der WER

Im Oktober 2022 hat die WER GmbH mit Hauptsitz
im Munsterland den bayrischen Marktbegleiter Kulik
Werbemittel tbernommen. Es ist bereits die zehnte
Ubernahme des Sendener Werbemittel- und Fullser-
vicespezialisten. ,Wir freuen uns sehr, dass sich — nach
Max Richter aus Minchen und Nils Sprinkmann aus
Frankfurt im vergangenen Jahr — mit Lysann
WER Kulik nun bereits die dritte, junge Unterneh-
merIn entschieden hat, kiinftig nicht mehr selbststan-
dig, sondern als Teil der WER am Markt zu agieren®,
erlautert Mirco HéBlich, neben Alex Heinecke und
Marc Strickrodt einer der drei Inhaber der WER GmbH.
Mit der Ubernahme wird die Prasenz in Stiddeutsch-
land weiter ausgebaut. Dort hat die WER GmbH nun
neben den Biiros in Minchen und Rosenheim auch

Bild (v.1.): Mirco HéBlich, Lysann Kulik, Alex Heinecke, Marc Strickrodt. ein Standort im GroBraum Nurnberg. ,,Fur mich war

entscheidend, dass ich mich in Zukunft wieder voll auf

die Beratung meiner Kunden konzentrieren kann. Zudem gibt mir das breite Leistungsspektrum der WER mit Fullservice, Textil On
Demand, Import und vielem mehr die Moglichkeit, meine Kunden in Zukunft noch besser zu betreuen®, so Lysann Kulik. , Lysann
passt mit ihrer aktiven, positiven Art hervorragend in unser dynamisches Team®, erklart Alex Heinecke den Zusammenschluss. Mit
der neuerlichen Ubernahme wird die Expansionsstrategie der WER GmbH durch organisches und anorganisches Wachstum weiter
fortgesetzt. Mit ithren nun gut 80 MitarbeiterInnen und der Positionierung im Strecken-, Fullservice- und Onlinebusiness hat sich die
WER GmbH einen Namen in der Werbemittelbranche gemacht und betreut Kunden in Deutschland, GroBbritannien, Luxemburg,
Osterreich und der Schweiz. www.wer-gmbh.de
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24.A uflage erstmals eintagig

Die jungste Werbemittelmesse Munchen — [T [P
organisiert durch die Promo Event GmbH e ot

—fand bei ihrer 24. Auflage erstmals als ein- | ]"l % z

tagige Veranstaltung statt. Laut einer Mittei-
lung der vier einladenden stiddeutschen Tré-
geragenturen admixx, Hagemann-Gruppe,
Holfelder und ipm-Gruppe kamen am 19.
Januar 2023 ,weit tiber 800 Besucher aus
Industrie und Mittelstand® in die Halle 4 des
MOC Event Center Messe Miinchen, um 1
sich tiber die Neuheiten der haptischen Wer- 'l |
bung bei 100 Ausstellern aus dem o - -

Lieferanten- und Herstellerbereich Werbemlttellpesse Miinchen 2023
zu informieren und sich uber effektive Wer- 1 l

bemdglichkeiten beraten zu lassen. Dabei
lag der Fokus auf nachhaltigen Produkten.
Veranstalter und Aussteller zeigten sich mit der Resonanz zufrieden: ,Es konnten deutlich mehr als 10.000 Anfragen an die-
sem einen Tag generiert werden®, so die Mitteilung der Veranstalter. Weiter heiB3t es dort: ,Neu bei der wmm ’23 waren neben
einer zeitgemafRen Modernisierung des Logos ein Social Media Konzept, das mit fast 140 Posts flir eine hohe Aufmerksam-
keit sorgte.” Ebenfalls neu: ein Areal fiir ,Highlight & Bestseller”. Hier konnten die Aussteller ihre innovativsten und nachhal-
tigsten Produkte prasentieren. Au3erdem wurde digitaler Show-Room fiir Neuheiten der Aussteller wurde eingerichtet, der drei
Monate als ,Messe-Nachlese® einsehbar ist.

www.werbemittelmesse-muenchen.de

17.W erbemitteltag in der Ar ena der Ideen*

Neue Location, mehr Flache, doppelte Ausstellerzahl: Nach zwei Jahren Pause startet die Bartenbach Gruppe wieder durch
und l&dt am 9. Marz 2023 zum 17. Werbemitteltag in die ,Arena der Ideen®. Die Neuauflage der Fachmesse findet erstmals
in der MEWA-Arena statt. In der sportlichen Heimat von Erstligist 1. FSV Mainz 05 treffen sich dann wieder Fachbesucher*innen
aus Gewerbe, Handel, Industrie und Handwerk. Aber auch interessierte Kommunikations- und Marketingfachleute bzw. Young
Professionals sind hierbei willkommen. Wie immer steht die haptische Werbung im Mittelpunkt: sehen, erleben und anfassen.
Das Stadion bietet dafiir die optimale Infrastruktur: Es finden tiber 60 Aussteller Platz. Anmeldungen sind jetzt schon méglich
unter www.werbemitteltag.de.

Hier finden Unternehmen einen Uberblick in der Werbeartikel-Welt sowie praktische und individuelle Entscheidungshilfe
bei der Auswahl des passenden Werbemittels. ,Nach zwei Jahren pandemiebedingter Pause freuen wir uns auf den 17. Wer-
bemitteltag, die grofite Fachmesse flir Werbeartikel
im Rhein-Main-Gebiet®, so Geschéftsfithrer Tobias
Bartenbach. Die Besucher erwarten Ideen zu Cor-

o porate Wear und digitalen Losun-
Bartenbach Werbemittel gen, umfangreicher Know-how-Trans-
fer durch Vortragsprogramm und Best Cases sowie
ein emotionales Bithnen- und Rahmenprogramm.
Die Bartenbach Werbemittel GmbH & Co. KG bie-
tet als GroBhandler im Bereich Werbemittel und Print-
produktion ein Full-Service-Konzept —bestehend aus
den Leistungsbausteinen Beratung und Konzeption,
Gestaltung und Produktion sowie Konfektionierung
und Kommissionierung inklusive Lagerhaltung (Ful-
fillment). Bartenbach Werbemittel ist ein Tochterun-
ternehmen der Bartenbach AG.
www.bartenbach-werbemittel.de
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Ide en Vielfaltt m & ichen der Nachhaltigkeit

Nach zwei Jahren pandemiebedingter Pause konnte das Schuelbe Promotion Service Team auf seiner 28. Werbe-
artikelmesse am 26. Januar Aussteller und Besucher endlich wieder personlich und — wie bei Schuelbe selbstver-
standlich — herzlich empfangen. Das Traditionsevent zum Jahresauftakt im Movenpick-Konferenzcenter des Flug-
hafens Nirnberg stand 2023 ganz im Zeichen der Nachhaltigkeit. Unter dem Motto ,Ideen Vielfalt” présentierte das
Schuelbe-Team gemeinsam mit 30 Ausstellern spannende Produktideen und attraktive Sonderaktionen.

,Der Trendfokus lag in diesem Jahr vor allem
auf Produkten aus européischer und deutscher Pro-
duktion, mit kurzen Lieferzeiten und aus nachhal-
tigen Materialien®, erklédrt Kathrin Harris, die sich
im Unternehmen um das Marketing und den Ver-
kauf kimmert.

Um diesem Ansatz gerecht zu werden, hatte das
Team auch diesmal sorgfaltig geplant, welche Pro-
dukte hervorgehoben und welche Lieferanten ein-
geladen werden. ,Wir méchten unseren Kunden eine
nachhaltige und hochwertige Produktpalette anbie-
ten, bei der flir jeden Geschmack etwas dabei ist®,
so Moritz Schiilbe, stellvertretender Geschéftsfiih-
rer. Neben bestehenden Mar-
kenausstellern wie Prodir, kozi-
‘s ol, Faber-Castell und Blomus waren auf der Werbe-
L. \ artikelmesse 2023 auch erstmalig Artikel von Von-
Der stellvertretender Geschéftsfithrer Moritz Schiilbe (links) im Kundengespréch. Méhlen, KlosterKitchen und Waterdrop vertreten.

Flr Schuelbe gestaltete sich die Messe ,.als voller
Erfolg®. 250 Besucher aus 120 Unternehmen waren der Einladung gefolgt und fanden passende Produkte: ,Wir
kommen immer sehr gerne hier her, weil das Ambiente rundum einfach passt. Es gibt gentigend Aussteller, bei
welchen man sich rundum informieren kann®, lobt Elisabeth Helmreich von der Augustana-Hochschule. Die Pro-
duktvielfalt kann Astrid Beck von der Steuerberaterkammer Niirnberg nur bestatigen: ,Wir sind jetzt schon auf
finf Standen und tberall fiindig geworden — also es macht Spaf3 hier!*

Ein besonderes Highlight der Produktschau waren die zahlreichen Sonderaktionen. Auch hier standen die The-
men Nachhaltigkeit und kurze Lieferketten im Mittelpunkt. Vorbildliche Beispiele sind der in Europa hergestellte
Kugelschreiber ,OCEAN® von UMA aus Ocean Bound Plastic oder der recycelbare Behélter ,BUDDY 0,5 von
koziol, aus klimaneutraler Produktion und ,Made in Germany*.

Schuelbe Promotion Service ist ein inhabergefithrtes Familienunternehmen mit Sitz in Rothenbach an der
Pegnitz in der Nahe von Nirnberg. Der Fullservice-Werbeartikeldienstleister betreut seit 1970 Industriekun-
den aus allen Branchen. Zum
Kundenstamm gehéren Glo-
bal Player und Mittelstéandler.
Geschaftsfithrer ist Andreas
Schtlbe. Er flihrt das 10-kop-
fige, familidre Team in der zwei-
ten Generation. Seit 2017 brin-
gen sich auch Tochter Kath-
rin und Sohn Moritz in das Un-
ternehmen ein. Mit jungen fri-
schen Ideen ergédnzen Sie per-
fekt die langjahrige Erfahrung
zum wirkungsvollen Einsatz
von Werbeartikeln.
www.schuelbe.de

Das Schuelbe-Team freute sich auf die erste Hausmesse nach der Pandemie-Pause.
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Partner fiir professionelle Werbedisplays

Showdown Displays Europe BV. ist ein in den Niederlanden be-
heimateter Hersteller von Werbeschildern, Displaysystemen und
POS-Materialien wie Rollbanner, Beachflags, Zelte, Theken und mobile Messewénde. Mit eigener
europaischer Produktion und eigenem Druckzentrum prasentiert sich das Unternehmen als One-
Stop-Shop fiir Werbedisplays und liefert auf diesem Gebiet mafB3geschneiderte Losungen.

Das Veranstaltungsgeschéft boomt, tiberall werden Ausstellungen und Events organisiert. Die
Nachfrage nach Werbedisplays steigt und bringt viele Moglichkeiten fiir Teilnehmer und Organi-
satoren. ,Showdown Displays hat es sich zur Aufgabe ge-
macht, den Werbemittelhandel zu unterstiitzen, sein Sorti-
ment um Werbedisplays und Eventprodukte zu erweitern.
Als Produzent, Drucker und Grof3handler mit zwei Lagern in
ganz Europa haben wir mehr zu bieten als nur ein gutes Qua-
litatsprodukt*, so Nicola Forani, Director New Business De-
velopment bei Showdown Displays Europe.

Das Angebot des Unternehmens beinhaltet
einen umfassenden Service. Nicola Forani: ,Wir personalisieren Displays nach Wunsch. Den
‘ entsprechenden Aufdruck kénnen wir in Grof3e oder Farbe &ndern oder sogar eine komplett
" o L . individuelle Losung von Grund auf ganz nach den Vorstellungen des Kunden herstellen. Da-
Nicola Forani, Director New Business . . . . . . .
Development bei Showdown Displays bei begleiten wir beratend von der ersten Idee, die verschiedenen Display-Produktoptionen
Europe. und Individualisierungsmoglichkeiten bis hin zum Direktversand direkt an den Endkunden,
entweder als neutrale Sendung oder mit gebrandetem Lieferschein.”

Showdown Displays Europe selbst ist Teil der global agierenden Showdown Displays Gruppe mit Sitz in Minnesota, USA. Das
Unternehmen ist bereits seit vielen Jahren weltweit in der Werbetrégerbranche tatig. Weitere Informationen zu den Dienstleis-
tungen und dem Marketing-Support sind zu finden unter: www.showdowndisplays.eu

¥ ei Neuzugange

Bartenbach Werbemittel baut das Team weiter aus: Olga Reger und Serhat Kilic verstarken zum Jahreswechsel das Team des
Mainzer WerbeartikelgroBhandlers. Reger wechselt von der Factotum Handelshaus in Wiesbaden, wo sie neun Jahre im Vertrieb
im Werbemittelbereich tatig war. Frihere Stationen waren UGW in Wiesbaden sowie Sit & Watch in Bielefeld. Bei Bartenbach
Werbemittel betreut die 36-jahrige Projektmanagerin u.a. Communisis, TIP, Freshfields, CWS, Die Autobahn, Azurit sowie die Ka-
tharina Kasper Gruppe.

Wieder zurtick ins Team von Bartenbach Werbemittel kehrt Ser-
hat Kilic. Als Junior Key Account Manager ist der 30-jahrige ab so-
fort Ansprechpartner fiir Kunden wie Panasonic Marketing Europe
Group, SEB Deutschland sowie Transgourmet Deutschland. Zuvor
arbeitete er zwei Jahren beim IT-Spezialisten Rednet.

Managing Director Ralf Stockl freut sich tiber die doppelte per-
sonelle Verstarkung: ,Mit Olga Reger und Serhat Kilic haben wir zwei
versierte Branchenkenner gewinnen kénnen, die unser Team im Pro-
jektmanagement und Vertrieb professionell unterstiitzen.*
www.bartenbach-werbemittel.de

Bartenbach Werbemittel

Olga Reger und Serhat Kilic verstarken zum Jahreswechsel das
Team des Mainzer WerbeartikelgroBhéandlers.
Bildrechte: Bartenbach Werbemittel
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Am 7. Februar hatte der GWW zur Mitgliederversammlung nach Kéin
geladen. Auf der Agenda standen Informationen zu aktuellen Projekten
sowie die Vorstellung der liberarbeiteten Satzung und des neu formulierten
GWW-Ehrenkodex. Der Blick auf den Werbeartikelmonitor 2023 zeigte ein
Umsatzwachstum von sechs Prozent auf 2,8 Milliarden Euro.

Mitgliederversammlung des GWW

Frischer Wind
und neue ldeen

or weniger als einem halben Jahr wéhlte
der GWW in Wiesbaden einen neuen Vor-
stand. Schon damals zeichnete sich ab,
dass sich der Verband in einigen Berei-
chen modernisieren und neu organisieren
wirde. Inzwischen hat der Vorstand — Ronald Eckert, Gun-
ther Langenberg, Frank Jansen und Ingo Malinowski —un-
ter dem Vorsitz von Steven Baumgartner die Arbeit auf-
genommen und konnte bereits eine ganze Reihe von Ideen,
Vorhaben und Entwtrfen présentieren.

Politischer Dialog fortgesetzt

In seiner Einfithrung hob Steven Baumgértner
zwei Aufgabenfelder des GWW besonders her-
vor: zum einen das Ziel, neue Mitglieder zu ge-
winnen und den Verband zukunftsfdhig und
fur Unternehmen attraktiver zu machen; zum
anderen die politische Arbeit, um die steuer-
lichen und btirokratischen Hindernisse aufzu-

zeigen, die die Branche behindern und benach-

Der im September
gewahlte Vorstand
hat die Arbeit ziigig
aufgenommen.

teiligen. Mit dem BGA im Rucken und in Ko-
operation mit den Spitzenverb&nden und seit
2020 in Zusammenarbeit mit der Lobbyagen-
tur FinTax — unterstiitzt vom PSI — bemtht
sich der GWW weiterhin engagiert um die Ver-
einfachung und den passgenauen Zuschnitt der
Regelungen im § 4 Abs. 5 Nr.1 EStG. Zusam-
men mit Frank Dangmann hat sich Baumgért-
ner bereits beim BGA und auf der politischen
Buhne in Berlin vorgestellt und in etlichen Ter-
minen mit hochrangigen Politikern die Anlie-
gen der Branche Uberzeugend vorgebracht.

PSI starkt Branche und GWW

Zunéchst informierte der Vorsitzende tber die neue Auf-
gabenverteilung im Vorstand und gab die Zusammenset-
zung des Beirats bekannt: Ralf Hesse, Mirco Haflich, Eva
Hassenbach, Wolfgang Schmidt, Patrick Doéring, Silvan
Dolezalek, Tobias Kockert und Sebastian Tatzel gehoren
dem Beirat an, der sich als Mittler zwischen Vorstand und
Mitgliedern versteht. Beiratssprecher Ralf Hesse erlduter-
te die Themen, die den Beirat aktuell beschaftigen, dar-
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unter auch der Status des PSI. Hesse stellte klar, dass das
PSI fir den GWW und die gesamte Branche wichtig ist
und Branche wie Verband starkt.

Neu am Start: Young Professionals

Mit den Young Professionals hat sich eine Sektion junger
Unternehmer gegriindet, die sich die Modernisierung der
Verbandsstrukturen auf die Fahne geschrieben hat und als
Sprachrohr und Anlaufstelle jungen Unternehmen und
Start-ups zukunftsweisende Perspektiven aufzeigen moch-
te. Die Grindungsmitglieder Linus Boll, Moritz Schiilbe,
Steffen Fischer, Timon Feld und Natalie Grube sorgen also
fur frischen Wind im GWW und arbeiten bereits daran,
ihrer Sektion eine Struktur zu geben und erste Ziele zu for-
mulieren.

Benchmark-Studien geplant

Werbeartikel 16sen Emotionen aus und diese in der Regel
positiven Gefiihle sind das Geheimnis ihrer unschlagbaren
Wirkung, die sie anderen Werbeformen voraushaben. Die-
se These wurde von der im Vorjahr im Auftrag des GWW
durchgefiihrten Emotionsstudie tiberzeugend belegt. Steven
Baumgértner legte den GWW-Mitgliedern nahe, die auf
der Grundlage der Studie entwickelte Kampagne noch ak-
tiver im Sinne des Gattungsmarketings zu nutzen. Das Stu-
dienkonzept ist inzwischen weiterentwickelt worden: Der
theoretische Ansatz wird von einem praxisorientierten An-
satz abgelost werden, der sich auf Benchmark-Studien kon-
zentrieren soll. Erklartes Ziel ist es, Best Practice Cases
zu erarbeiten, die zeigen, was Werbeartikel leisten konnen.

Ralf Hesse

Linus Boll

Ingo Malinowski, Sektionssprecher Business Partner, stell-
te mit Intracommunity eine digitale Wissens-und Dialog-
plattform vor, die alle Werkzeuge flir eine reibungslose
Zusammenarbeit bietet und Informationen rasch verfiig-
bar macht. Als zentraler Kommunikations- und Informa-
tionskanal soll die Plattform den Mitgliedern viele Vortei-
le bieten.

Ehrenkodex verabschiedet

Eine Arbeitsgruppe hat sich mit der Uberarbeitung des in
die Jahre gekommenen GWW-Ehrenkodex beschéftigt.
Patrick Doring stellte die neue Version vor, die einstim-
mig angenommen wurde. Sie geht in einigen Punkten tiber
die bisherige Fassung hinaus. So wird es eine Schiedsstel-
le fiir Wirtschaftskonflikte in der Werbeartikelbranche ge-
ben, die die Einhaltung der definierten Grundsétze tiber-
wacht und Verletzungen dieser Grundsétze nachgeht. Alle
derzeitigen Mitglieder werden gebeten, dem Ehrenkodex
zuzustimmen, fir Neumitglieder ist die Zustimmung obli-
gatorisch.

Bereits im Laufe der Jahreshauptversammlung wurde tiber
den Ausschluss des GWW Mitglieds Giffits GmbH disku-
tiert. Der Ausschluss wurde vom Vorstand beschlossen
und dies dem Unternehmen im Dezember mitgeteilt. Da-
gegen legte Giffits Einspruch ein. In einer Aussprache ge-
maf §5 Abs. 5 der Satzung erlauterte Geschéftsfiihrer Mar-
cus Schulz seine Position. Die Abstimmung tiber den Aus-
schluss wurde vertagt.

Neuer Satzungsentwurf vorgelegt

Der Satzungsentwurf, den Rechtsanwalt Kai Koschorreck
vorstellte, 14sst die bisherige Struktur des Vereins unan-
getastet und sieht keine wesentlichen Anderungen vor. In
einigen Punkten, etwa bei der Vorstandswahl, konkreti-
siert er die bestehenden Bestimmungen und sorgt so fiir
mehr Klarheit und bessere Umsetzbarkeit. Dies gilt auch
fir die Einberufung und Durchfithrung der Mitgliederver-
sammlung, die verschlankt und zeitgeméfBer werden soll.
Die Regelung zum Ausschluss eines Mitglieds ist insofern
verschérft worden, als nun auch wiederholte Verstd3e gegen
den Ehrenkodex zum Ausschluss fithren konnen. Umgekehrt
muss vor Aufhahme eines Mitglieds der zustandige Sekti-
onssprecher angehort werden. Stimmenmehrheiten wer-
den kinftig anteilig aller gtiltigen abgegebenen Stimmen
berechnet. Erhélt ein Kandidat im Rahmen der Vorstands-
wahl nicht die erforderliche Mehrheit, kann ein neuer Kan-
didat vorgeschlagen werden und bei der nachsten Mitglie-
derversammlung eine Nachwahl stattfinden. Auf der Basis
der vorgelegten Diskussionsgrundlage wird die Beschluss-
fassung zu einem spéteren Zeitpunkt stattfinden. <

Kai Koschorreck
Der Vorstandsvorsitzende Steven Baumgart-
ner berichtete iiber laufende Projekte und erste
Ergebnisse aus seiner im September begonne-
nen Amtsperiode.
www.gww.de
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Gerade mal einen Monat nach dem erfolgreichen Re-Start der PSI
veranstaltete der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft e.V. (GWW)
seine Frihjahrs-TREND am 8. und 9. Februar in Halle 10.2 der
Koelnmesse. Eingebettet in die Produktschau war der GWW Branchen-
report 2022 im Rahmen einer Pressekonferenz.

TREND 2023 Friihjahr

Werbeartikelmarkt
erholt sich

Auch auf der
Friihjahrs-TREND
war die Vielfalt
neuer Produkte und
haptischer Wer-
bemaoglichkeiten
ein willkommener
Anziehungspunkt
fiirs Fachpublikum.

uf der Frithjahrs-

TREND, die
zum  zweiten
Mal in der Ko-
elnmesse statt-
fand, erwarteten 161 Aussteller
die Fachbesucher aus dem Wer-
bemittelhandel. Integriert in die
Messe war eine ,Wirtschafts-
pressekonferenz®, in deren Rah-
men der GWW seinen traditio-
nellen Branchenbericht vorleg-
te. Dabei beleuchteten die Po-
diumsteilnehmer — GWW-Vorstandsvorsitzender Steven
Baumgaertner, die Leiterin des Instituts fiir Steuerrecht an
der Universitat Koln Prof. Dr. Johanna Hey, der Geschéfts-
fiihrer von Senator und der Porzellanmanufaktur Kahla
Daniel Jeschonowski sowie Oliver Spitzer, Geschaftsfiih-
rer september Strategie & Forschung GmbH — die Pers-
pektiven der Branche aus Sicht von Wirtschaft, Steuer-
recht und Wissenschatft.

Wettbewerb durch Rahmen-
bedingungen verscharft

Wie GWW-Vorsitzender Ste-
ven Baumgaertner berichtete,
hat die deutsche Werbeartikel-
wirtschaft nach wie vor unter
den Nachwirkungen der Pan-
demie und den aktuellen wirt-
schaftlichen Bedingungen zu
leiden: ,Stark gestiegene Ener-
giepreise fur Hersteller, die
,Made in Germany* produzie-
ren, die anhaltend hohe Inflation und die steuerliche Be-
nachteiligung deutscher Produzenten im internationalen
Vergleich haben den Druck durch wachsende Importe
deutlich erhoht und die betriebswirtschaftliche Situation
vieler Unternehmen in Deutschland erneut verschlech-
tert.” Fur eine Reihe von deutschen Unternehmen sei die
anhaltende Durststrecke inzwischen zur Existenzfrage ge-
worden. Baumgaertner: ,Es ist allerhdchste Zeit, dass die
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Politik dies erkennt. Wir sprechen insgesamt tiber 60.000
Beschéftigte, die heute in der deutschen Werbeartikel-
branche tétig sind.”

Langsame Markterholung

Die neusten Zahlen des GWW-Branchenreports immer-
hin geben fiir die Zukunft verhalten positive Signale. Dem-
nach scheint sich der Werbeartikelmarkt sich langsam zu
stabilisieren. Insgesamt wurden in Deutschland im abge-
laufenen Geschéftsjahr Werbeartikel im Gesamtwert von
2,8 Mrd. Euro umgesetzt. Das sind zwar 25 Prozent we-
niger als vor Ausbruch der Pandemie (2019: 3,7 Mrd.),
doch im direkten Vergleich zu 2021 (2,65 Mrd.) verzeich-
net der GWW dagegen fiir 2022 eine leichte Erholung.
Grund dafiir sei, dass inzwischen wieder verstéarkt Mes-
sen, Events, Konzerte und sportliche Grof3veranstaltun-
gen stattfinden, die traditionell zu starken Abnehmern
von Werbeartikeln z&hlen.

Emotionen als Tiroffner

tiell ausgebremst wird.“ Die nach wie vor bekannten und
bestehenden steuerrechtlichen Hiirden der Branche the-
matisierte Prof. Dr. Johanna Hey, eine flihrende Steuer-
rechtsexpertin in Deutschland. Fur sie verstoft die Auf-
zeichnungspflicht (nach der Werbeartikel oberhalb einer
Wertgrenze von zehn Euro jeder Empfanger namentlich
dokumentiert werden miussen) gegen den allgemeinen
Gleichheitssatz im Verhaltnis zu anderen Werbetrégern.
Sie fordert, dass die Aufwendungen fiir Werbeartikel wie
andere Betriebsausgaben fiir Werbezwecke — etwa Pla-
kat- und Anzeigenwerbung oder Werbespots -, vollstéan-
dig zum Abzug zugelassen werden.

Politische Uberzeugungsarbeit weiter nétig

Wie die steuerliche Gleichbehandlung von Werbeartikeln
letztlich durchzusetzen sei, dafiir bediirfe es — so war man
sich einig — weiterhin steter Uberzeugungsarbeit gegen-

Auf dem Podium der Pressekonferenz standen Rede und Antwort (v.1.):

Oliver Spitzer, Geschiftsfiihrer september Strategie & Forschung GmbH; i

Trotz der Einbriiche wéhrend der
Pandemie behaupten Werbear-
tikel damit ihre Position als drit-
te Kraft im Werbemarkt — nach
der Online-Werbung (5,12 Mrd.
—2021)und der TV-Werbung (4,34
Mrd. — 2021). Dies sei auch der
,Elastizitdt und dem Erfindungs-
reichtum der Branche zu verdan-
ken*, so Baumgartner. Speziell flir
klein- und mittelstandische Un-
ternehmen sind Werbeartikel die
bevorzugten Werbetrager. Mit ih-
nen erwirtschaftet die Branche
uber 85 Prozent der Umsétze. Wa-
rum das so ist, erklérte Oliver Spitzer, Geschéftsfithrer des
Marktforschungsunternehmens ,september®: ,Werbearti-
kel bieten die Chance, auch ohne Multimillionen-Werbe-
budgets sehr wirksam Emotionen auszulosen, und sind
auch zusatzlich zu bestehenden Kampagnen eine grof3ar-
tige Verstarkung.“ In einer breit angelegten Studie, die den
GWW zu seiner Kampagne #1001Emotion veranlasste,
haben die Kolner Markforscher genau diesen emotiona-
len Mehrwert von Werbeartikeln untersucht.

Wider steuerliche Benachteiligung

Daniel Jeschonowski, Geschéftsfiihrer von Senator und
der Porzellanmanufaktur Kahla machte die Schwierigkei-
ten (nachhaltig) produzierender Unternehmen aufmerk-
sam: ,,Es kann nicht sein, dass von der Politik zwar Anrei-
ze zur nachhaltigen Wirtschaft gesetzt werden, aber die
Vermarktung durch die aktuelle Steuergesetzgebung par-

Prof. Dr. Johanna Hey, Leiterin Institut fiir Steuerrecht, Universitd Koln;
Steven Baumgaertner, GWW-Vorstandsvorsitzender; Daniel Jeschonow-

ski, Geschéftsfiihrer Senator und Porzellanmanufaktur Kahla.

uber den Verantwortlichen in der Politik und dort , die Wer-
beartikelwirtschaft in ihrer Vielfaltigkeit und Qualitat zu
préasentieren®, so Baumgértner, wobei ,die PSI ein wich-
tiger Partner” sei. Zum Erreichen dieses Zieles ,sollten wir
Geschlossenheit in der Branche zeigen®, appellierte er.

Vielfdltige Werbe-Impulse

Die zweitdgige Fruhjahrs-TREND lasst — wie bereits auf
der européischen Werbeartikelleitmesse, der PSI, im Ja-
nuar deutlich zu sptiren und dort in zahlreichen Teilneh-
merstimmen zu vernehmen war — fiir das neue Branchen-
jahr hoffen. Insgesamt registrierten die Veranstalter 1.427
Werbeartikelhdndler und -berater, vornehmlich aus Deutsch-
land, die auch hier die Vielfalt haptischer Werbung er-
kunden konnten und bei namhaften Herstellern, Vered-
lern und Importeuren neue Impulse fiir ihre Geschéfte
generierten. <

https://gww-trend.de
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info@frank—brushes.de

www.frank-brushes.de

Der praktische Reisebegleiter

Frank Biirsten bietet ein exklusives Reise-Schuhpflege-Set im Beutel. Dieses
ideale Set setzt sich zusammen aus je einer hochwertigen Creme- und Glanz-
brste, zu 100 Prozent mit Rosshaar besteckt, einer neutralen Schuhcreme sowie
einem Poliertuch. Aufbewahrt wird dies in einem exklusiven schwarzen Beutel
mit Kordelzug. Das praktische Schuhpflege-Set findet garantiert in jedem
Reisegepack seinen Stammplatz. Die regelméBige Pflege von Glattlederschuhen
erhoht die Lebensdauer, 1&4sst sie glénzen und erhoht die Freude am Schuh. Eine
weitere grof3e Auswahl im Bereich der Schuhpflege ist auf der Homepage von
Frank Btrsten zu finden. Auf Wunsch setzt das fiir jahrzehntelange Erfahrung in
der Produktion hochwertiger Bursten bekannte Unternehmen individuelle
Firmen- oder Werbelogos auf den Btirsten oder dem Poliertuch um.

{ ps| 44457 .
i elxact Internationale Werbemittel GmbH

i Tel. +49 6126 951 1-75 ¢ service@e-xact.de
www.e-xact.de

Werbestarke Kofferbander

Die bedruckten Koffergurte und -bénder von elxact kommen mit eigenem Logo
und Slogan nach den Vorgaben des Kunden zum Einsatz als Werbemittel mit
Mehrwert. Der Kunde bestimmt die Farbe des Kofferbands und die Druckfarben
nach Pantone. Die Kofferbander sind ab Werk mit einem Steckverschluss
ausgestattet und in der Lange verstellbar. Mit individuellen Kofferbandern ist
flir einen bleibenden Eindruck gesorgt.

RB PACIFIC RUCKSACK

Mit seinem schlanken Design macht der RB
Pacific Rucksack sowohl im Beruf als auch
beim Sport eine gute Figur! Ideal fur die
Arbeit, aber auch hervorragend fur den
taglichen Gebrauch. Das gerdumige
Hauptfach verfuigt Gber ein gepolstertes
Laptopfach mit extra ReiRverschlussfach.
Wir recyceln 18 Flaschen fur Ihre Tasche!

| [
RECYCLE Farben

BAGS H2

WWW.RECYCLEBAGS.EU

ALL WEATHER DRYBAG &
DRY RUCKSACK

Kompakt, robust und wasserdicht - das ist
der All Weather Drybag (+ 7L) & Dry
Rucksack (+ 30L). Beide Taschen sind aus
Plane gefertigt und durch die verschwei3ten
Ndhte haben Wasser und Staub keine
Chance.

e — = =

P . ¥

N |

Farben

VASA H N

Estiszs

WWW.VASAD.EU

SL BAGS
+31(0) 57551 00 77 | info@slbags.com




PSI Journal 372023 www.psi-network.de

 psl 43892 N
{ Romer Prasente by Romer Wein un

| Tel +49 6541 8129-0
{ info@roemer-praesente.de
www.roemer-praesente.de

Sekt GmbH

Kulinarischer Reisekoffer

Der gefiillte Reisekoffer, ein kulinarisches Geschenkset von Romer Présente, ist eine gelungene Uberra-
schung fiir gute Kunden, wenn diese auf eine ,GenieBer-Reise” geschickt werden sollen. Der Geschenk-
karton in Form eines Reisekoffers hat praktische Tragegriffe fiir den einfachen Transport und ist gefiillt
mit vielen edlen Leckereien: Zum 500 Gramm Vollkornbrot gesellen sich 2 Wurstkonservendosen mit
variierenden Sorten, ein Gldschen Senf und eine kleine Flasche Obstbrand aus vollreifen Williams-Bir-
nen. Zum bevorstehenden Osterfest bietet der Prasente-Profi mit tiber 300 Geschenkideen im Sortiment
auch eine Oster-Variante dieses Reisekoffers mit buntem Osterei an. Romer Présente ist Mitglied der
Romerfamilie und bietet ein gro3es Sortiment an kulinarischen Werbegeschenken, welche alle ab einem
Stuick erhéltlich sind. Zahlreiche Veredelungen werden Inhouse abgewickelt, wodurch der Spezialist fiir
seine schnelle und zuverlassige Auftragsabwicklung bekannt ist.

Individuelle Taschengurte

Individuelle Taschengurte, die eine Botschaft plakativ zur Schau tragen, liegen

im Trend und sind bei happyRoss lieferbar. Dabei sind dem Motiv nahezu keine
Grenzen gesetzt, denn ein gewebtes Logo ist ebenso umsetzbar wie ein Fotodruck
mit Farbverlaufen. Schlanke Metallkarabiner in edlen Leder-Einfassungen und ein
Langenregulierer schaffen einen hochwertigen Gurt, der gerne verwendet wird.
Ob als Bauchtasche vor dem Oberkorper oder als langes Band auf Hufthohe fiir
Handtaschen oder fiir die Sporttasche: Der Tragegurt erreicht eine grof3e Ziel-
gruppe. Auch, wenn eine passende Tasche im eigenen Style gewtinscht wird, ist
happyROSS der richtige Partner. Weitere Inspirationen auf www.happyross.de.

E H
i PSI 44954 © happyROSS Gmb
S Tel +49 4532 28050 info@happyross.de

www.happyross.de
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Verwandlungskiinstler und Ordnungshiiter

Transform Pack heif3t die neue Troika-Entwicklung, Organizer-Etui und faltbarer Rucksack in
einem. Das aus schwarzem Nylon gefertigte Allround-Talent mit stabilen Schultergurten fiir die
Rucksackfunktion und Zippern mit praktischer Schlaufe verfligt iber ein Gesamtvolumen von

13 Litern. Es bietet reichlich Platz fiir Kabel, Netzteil, kabellose Kopfhorer, USB-Stick, Maus und
mehr und ist somit der perfekte Organizer fiirs Btiro. Zudem passen das Tablet, das Smartphone
sowie ein Notizblock noch hinein. Der Clou: Auch als Rucksack fiir die Eink&ufe nach dem Office
ist die gerdumige und clever aufgeteilte Transportlosung bestens geeignet. Clever und funktional
ist der Inside-Out-Trick: In der Organizerfunktion befinden sich vorne je vier Steck- und Steckta-
schen flir Zubehor, ein Innenfach fiirs Tablet und ein Rei3verschlussfach inklusive Karabiner zur
Befestigung des Schlusselbundes. In der Eigenschaft als Rucksack gibt es eine Innentasche mit
Zwei-Wege-Reif3verschluss, der sich 6ffnen und wenden l&sst, worauthin die Zubehortaschen nun
innenliegend im Rucksack sind.

Knackiger Begleiter fiir unterwegs

Seit vielen Jahren begeistert Mr. Tom, der Klassiker von hosta, mit seiner einzigartigen
Kombination aus karamellisierten und gerosteten Erdntissen. Mr. Tom bleibt tiber
Generationen ein unverwechselbarer Trendsetter. Ab sofort gibt es den leckeren Nuss-
Snack in der Originalverpackung auch im Sortiment der Stien Werbung mit individuell
bedruckbarem Werbeschuber. Mr. Tom ist ideal als kleiner Snack fiir zwischendurch oder
auch unterwegs. Auf dem Schuber kann eine knackige Werbebotschaft platziert werden.
Produziert unter IFS Standards im Hause Kalfany Sti3e Werbung schafft es das Marken-
Werbemedium in zirka 20 Arbeitstagen zum knabberfreudigen Empfanger.

PSI 42706
Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co KG
Tel +49 7643 8010 info@ksw24.com

W% www.suesse-werbung.de

Vielseitig und modisch

Ella, der trendige Rucksack von Bugatti, ist bequem, bietet viel Platz und sieht dabei auch
noch schick aus. Kein Wunder also, dass immer mehr stilbewusste Frauen den modernen
City-Rucksack flir sich entdecken. Der minimalistische Look dieses in Braun erhaltlichen
Exemplars passt zu jedem Outfit und setzt zugleich einen modischen Akzent. Dank des
verstarkten Bodens l4sst sich der Rucksack problemlos abstellen, ohne dass er umfallt. Die
grof3e Zahl verschiedener Facher ermdglicht viele Unterbringungsmoglichkeiten, womit fiir
Ordnung gesorgt ist. Lehoff bietet das komplette Dienstleistungs-Paket von der Beratung
uber den Einkauf bis zur Auslieferung an den Endkunden.

i ps| 41259 * Lehoff Im- und Export GmbH
7ol +49 40 529607-0 * info@lehoff.de
www.lehoff.de
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© pg| 48309 + Manufacturas Arpe S.L.
| Tel +34 937 937677 * info@arpes.es

i www.arpe.es

Zero Waste Bags

Die Zero Waste Bags von Manufacturas Arpe sind die perfekte Alternative
zur Reduzierung von Einwegplastik, zur Vermeidung von Abfall und zur
Forderung eines verantwortungsvollen Konsums. Hergestellt aus recycel-
tem Polyester aus gebrauchten rPET-Flaschen, beschreiten sie einen
nachhaltigen und wertvollen Weg, um Marken zu bewerben. Sie eignen
sich nicht nur als Werbeartikel, sondern lassen sich auch als neue Verpa-
ckung einsetzen. Die Taschen kénnen wahlweise aus Mesh-, Wildleder-
oder Granitgewebe ganz individuell gestaltet werden. So lassen sich die
verschiedensten Produkte umweltschonend und nachhaltig verpacken.

: bH
i PS| 45666 ¢ Halfar System Gm
© Jel +49 521 98244-0  info@halfar.com

 www.halfar.com

Sportlicher Reisebegleiter

Die klimaneutrale Tasche von Halfar hat es in respektive an sich: Mit ihren
Reif3verschluss-Schiebern und Knebelhaken in Ankerform l&dt sie ein, auf
grof3e Fahrt zu gehen. Hinter der zeitgemaf3 interpretierten Planen-Optik
verbirgt sich beschichtetes recyceltes PET-Material. Die Kombination aus
Musterprégung und schlichter Oberflache ist ebenso Teil des markanten
Designs wie das umlaufende Schlaufenband, das viele Verstell-, Einstell- und
Einhakmoglichkeiten bietet. Die geraumige Sport-Reisetasche Active verfuigt
uber diverse Handgriffe, seitliche Steckverschliisse am Hauptfach und
Reif3verschlussfacher. Den Transport ermoglichen sowohl die praktischen
Tragegriffe als auch versteckte, gepolsterte und ldngenverstellbare Schultergur-
te. So wird im Handumdrehen aus der Umhéngetasche ein Rucksack. Halfar®
vermeidet CO, Emissionen wo moglich und kompensiert die unvermeidbaren.
Noch mehr Reisegepack fiir die individuelle Veredelung mit einem Logo und
insgesamt tiber 200 klimaneutrale Taschen finden sich auf www.halfar.com.
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: psl 48301 + Vasad (By SL Bags)
{ Tel +31 575 510077 « info@vasad.eu
¢ yww.vasad.eu ¢ www.slbags.com

ROLL 3 TIMES
OR MORE )
AND FIX CLIPS

VASAD

Ve

Rucksack im Kurierstil

Mit diesem Vasad Rucksack im Kurierstil, erhéltlich bei SL Bags, spielt das Wetter unterwegs
keine Rolle. Der pfiffige Transporthelfer ist ideal geeignet als Begleiter auf Radtouren, aber auch
fur alle anderen Outdoor-Aktivitdten wie den Einsatz in den Ferien oder beim Sport. Die Tasche
ist aus robuster, haltbarer Plane gefertigt. Dank der verschweif3ten Nahte, haben Wasser und
Staub keine Chance. Mit dem Rollverschluss lédsst sich die Tasche einfach und fest zusammen-
rollen und mit zwei Schnallen sichern. Die Drybag kann tiber die beiden verstellbaren Ricken-
gurte oder den zuséatzlichen Tragegriff getragen werden und ist in vier Farben erhaltlich.

Innovativer Werbebutler

James von Lieferant james — verein fir kunst & co KG ist der erste Einkaufstrolley der Welt, der
auf die Idee kam, sich Firmen und Marken als rollendes Plakat und multifunktioneller Werbetra-
ger zur Verfigung zu stellen. Die kubische Oberflache lésst sich rundum werbewirksam mit Logos
und Bildern gestalten. Als praktischer mobiler Transporthelfer ist James duf3erst flexibel und
vielseitig einsetzbar. Meist in der Offentlichkeit unterwegs,pragt er sich aufgrund seiner innovati-
.............................................................. ven Idee und seines attraktiven Stylings nebst Branding mit nachhaltigem Wiedererkennungswert
EEWPSI 60074 * james — verein filr kunst &coKa jedem Passanten ein, der ihm begegnet. James ist bereits ab einem Stiick, in Kleinserie oder
Te|.+43.664 43}12 87?3", Grof3auflage individualisierbar. Als Material wurde LKW-Pla-
:;::fgf;f:hi: Eom ne zur Herstellung des in verschiedenen Ausstattungen und
: hoher Qualitét in Osterreich gefertigten Trolleys verwendet.
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© ps| 44457 '
i elxact Internationale Werbemittel GmbH

{ Tel. +49 6126 9511-75* service@e-xact.de
www.e-xact.de

Toeamispal mit der Tages-Karte!

Variabler Shoppinghelfer
Einkaufstaschen und Shopper, in Fotoqualitat bedruckt, gibt es
bei elxact Internationale Werbemittel. Egal, ob zum Einkaufen,
auf dem Weg ins Schwimmbad, als Pfandflaschentasche oder
einfach nur so zur Aufbewahrung im Auto: Diese abwaschbare
Tasche ist ideal als vielseitig einsetzbarer, nitzlicher Begleiter fiir
jede Zielgruppe. Fast alle Gro3en und Formate sind umsetzbar.
Die Farben der Tragegriffe und Seitennéghte kénnen individuell
ans eigene Layout farblich angepasst werden.

Elegante Crosshody-Tasche

Lassig, geradlinig und elegant présentiert sich die Handytasche
Pure aus dem Sortiment von Gabriele Biihring. Dass Handyta-
schen zum Umhéngen nicht nur praktisch sondern auch stylisch
sind, beweist Buihring mit diesem neuen Modell. Wahlweise
gefertigt aus anschmiegsamem Echtleder oder veganem Kunstle-
der, bietet der kleine Crossbody-Bag Platz fiir alle géngigen
Smartphones, wozu auch tibergro3e Plus-Modelle z&ghlen, sowie
drei EC-Karten. Auf Wunsch kann ein Reif3verschlussvorfach
aufgesetzt werden. Die Riemen sind individuell verstellbar. Ge-
naht wird die Handytasche in liebevoller Handarbeit auf Bestel-
lung. Somit sind sémtliche Modifikationen und Kundenwiinsche
einfach umsetzbar. Neben einer Prégung und einem Druck bietet
das norddeutsche Familienunternehmen auch besondere
Gestaltungsmoglichkeiten wie eine Goldpragung auf beispielswei-
se altrosafarbenem Leder. Schulterriemen sind aus dem Material
der Tasche gefertigt, auch farbige Akzente sind méglich. Die
Kennzeichnung mittels einfacher Klebeetiketten ist inkludiert.
Webetiketten sind auf Anfrage mit Aufpreis umsetzbar. Die
Verpackung erfolgt lose
im Karton oder einzeln
eingeschlagen in Papier,
weitere Verpackungen
sind mit Aufpreis
moglich

© ps) 40807 » Biihring GmbH
i Tel +49 4154 795400
i yertrieb@buehring-shop.com
www.buehring-shop.com

HALFAR®

GREEN
DEAL:

Sport-/Reisetasche

ACTIVE

Frisch pramiert mit dem Promotional
Gift Award. Mit PU-beschichteter
Recyclingfaser und Anker-Zippern.
Jetzt festmachen!

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

do PROMOTIONAL GIFT
AWARD 2023

mehr P
erfahren:

\EJ
HALFAR

Starke Taschen.

Vertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0
www.halfar.com
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i ps| 48277 » Green Earth Products
| Tel +31887739339
info@greenearthproducts.eu
www.greenearthproducts.eu

Vegane Lederwaren

Obwohl es aussieht wie Leder, sich anfiihlt wie Leder und auch
ebenso robust ist wie Leder, ist das Material der bei Green Earth
Products erhaltlichen Mappchen und Portemonnaies nicht
tierischen Ursprungs und daher vegan. Veganes Leder wird aus
einer Formel von Polymeren hergestellt und durchlguft einen
Produktionsprozess mit deutlich geringeren Umweltauswirkungen
als echtes Leder. Dies fiihrt zu einem geringeren CO,-Fu3abdruck,
einem geringeren Energieverbrauch bei Produktion und Transport
und hinterlésst im Vergleich zum traditionellen Lederherstellungs-
prozess weniger chemische Abfélle. Erhaltlich sind viele verschie-
dene Produkte und Farben. Eine Personalisierung wird durch eine
edle Pragung realisiert.

Vielseitiger Abenteurer

Nomad, eine Freizeittasche mit einem Fassungsvermaogen von 18 Litern,
erganzt das bestehende Sortiment von Brandcharger perfekt. Der Rucksack
ist eine Eigenentwicklung des Unternehmens aus den Niederlanden. Er ist
hochwertig, sicher und innovativ und ideal fiir den Alltagsgebrauch. Nomad
wird aus recycelten PET-Flaschen hergestellt, zertifiziert mit dem Recycled
Claim Standard. Eine Zugbriickensffnung ermoglicht einen einfachen
Zugriff auf das Hauptfach. Ein isothermisches Fach hélt Lebensmittel kiihl
oder warm. Mehrere Taschen ermoglichen eine intuitive Organisation, und
eine Innentasche kann ein Trinkreservoir oder einen 15,6-Zoll-Laptop
aufnehmen. Der atmungsaktive, sto3démpfende, gepolsterte Riicken und
die Rahmenfolie sorgen fiir ein angenehmes Tragegefiihl.

-—

: Pl 49129 + Brandcharger B..
: Tel +31 103070946

. mike@brandcharger.com
*% www.brandcharger.com
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i psl 47182
i Reisenthel Accessoires GmbH & Co,

Tel +49 8105 77292240
promotion@reisenthel.de
¢ www.reisenthel.com

KG

Extragrofer Begleiter

Bei Reisenthel gelistet unter der Bezeichnung DM 7052, handelt
es sich beim overnighter plus twist silver um eine extragrof3e,
clevere Reise- und Sporttasche. Die Tasche kombiniert Style mit
cleverer Organisation, so dass man sich einfach bewegen und
auf die Reise konzentrieren kann. Und fiirs Fitness-Studio 1&sst
sich alles, was mit muss, geordnet darin verstauen. Mit 50 Litern
Volumen ist genug Platz flir eine mehrtagige Reise. Der stabile, grof3e Rei3verschluss ist perfekt geeignet flir einhandigen
Zugang. Zur Ausstattung z&hlen ein grofes seitliches Fach mit Zugriff von auflen fiir Schuhe, Hygieneartikel, Kopfhorer und
mehr. Zusétzlich machen drei Rei3verschlussfacher auflen fiir Reisedokumente oder Handy sowie ein Organisationssystem
mit zwei Steckfdchern und einem Reif3verschlussfach das Leben leichter. Die beiden Tragegriffe kénnen mit gepolstertem
Tragepad und gepolstertem Schultergurt gekoppelt werden, damit auch schweres Gepack einfach zum Ziel kommt. Durch
ihre Standfii3e bleibt die Tasche auch bei nassem Wetter trocken und sauber. Das twist Obermaterial besteht zu 50 Prozent
aus ressourcenschonendem, wasserabweisendem, recyceltem PET-Flaschen-Material.

Individuelle Reiseaccessoires

Mit MOVE Travel Accessoires entwickelt Schéfer Promotion funktiona-
le und funktionsreiche Designs. Ein Hochstmal3 an Reisekomfort und
Gepacksicherheit machen die Reise von Anfang bis Ende angenehmer.
Die Auswahl ist breit gefdchert und reicht von Reisekissen tiber TSA-
Schlosser, Gepéackanhanger, Gepéckgurte bis hin zu Schlafmasken. Zur
Verwendung kommt ein umweltfreundliches Design, womit auch die
Wiederverwertbarkeit der Produkte gewahrleistet ist, um eine Verlage-
:i::: ey yiey rung der Umweltbelastung auf andere Bereiche zu vermeiden. Die

ot e Produkte sind langlebig und werden mit einer fiinfjahrigen Garantie
;::m‘ 1 l geliefert. Wo immer moglich, wird Plastik durch Papier und Leder durch

veganes Leder ersetzt. Durch die Verwendung von Biomasse, fiir die es
keine andere Verwendung gibt, wird die Umweltbelastung nicht erhoht
oder verlagert.

L po| 46903  Schéfer Promotion GmbH

| Tel +49 170777 2614
nbrandenburger@schaefer—global.com
www.schaefer-global.com

Immer werbend dabei

Der klassische Rucksack von elxact Internationale Werbemittel ist ein
praktischer Werbeartikel, der tiberall fiir die gewtinschte Aufmerksam-
keit sorgt. Schliellich wird er tiberall unterwegs, auf Reisen und Touren
mit kleinem Gepéck, einer breiten Offentlichkeit prasentiert — am besten
mit einem individuellen Logo oder Slogan sowie den CI-Farben des wer-
benden Unternehmens. Er ist bequem zu tragen, leicht und immer zur
Hand. Das wasserabweisende Werbeprodukt belegt seine umwelt-
freundliche Note durch seine Langlebigkeit.

{ psl 44457 .
i elxact Internationale Werbemittel GmbH

Tel. +49 6126 951 1-75 ¢ service@e-xact.de
www.e-xact.de
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: i GmbH
i psl 46311 * Troika Germany ¢ .
i Tel +49 2662 9511-0°* d.geimer@troika.de

i www.troika.de/business

Wandlungsfihiger Transporthelfer

Die Troika Black Bag to Business ist Rucksack und Umhéngetasche zugleich, ein
wahrer Verwandlungskinstler, der immer passt. Ausgertistet mit Tragegriffen und
abnehmbarem Schultergurt, mit Stiftschlaufen, Einschubfach und kleinen Seitenta-
schen, tiberzeugt der Transporthelfer auch durch sein edles Design in tiefem Schwarz
und hochwertiger Ausfithrung. Gefertigt aus Tarpaulin mit wasserdichten Reif3ver-
schliissen verftigt die Tasche Uber eine Kapazitat von etwa zwolf Litern. Die Umhén-
getasche ist ideal fiir Laptops oder Tablets bis zu 13.3 und enthalt 11 separate,
gepolsterte Facher. Das widerstandsfahige Material ist spritzwassergeschiitzt.

Verlust unwahrscheinlich

Superklein und markant gelingt der Auftritt mit dem neuesten Slim Wallet AirTag
Deluxe aus dem Sortiment von Zito Lifestyle. Die Minigeldborse schlégt jedes Sim
Wallet in Sachen Funktionalitat, Design und Qualitét. Das flache und leichte Design
passt in jede Hosen- oder Anzugtasche und trégt nicht auf. Ein komfortables Mtinzen-
fach auf der Riickseite ermoglicht die Aufnahme von Minzen, auch Banknoten
passen ungefaltet hinein. Dieses Miniwallet ist mit RFID Schutz ausgertstet, um die
wertvollen Geldkarten vor Spionage zu schiitzen. Zusétzlich wurde ein AirTag Slot
integriert, so dass ein gekaufter AirTag Chip bequem hineingeschoben werden kann.
Somit lasst sich nun auch die Geldbdrse bequem per Appel Smartphone orten. Mit
einer individuellen Pragung lasst sich zudem der Markenauftritt der Industriekunden

stark erhohen.

RFID)))

credit cands slots

Tel +49 6104 9289286
info@zitolifestyle.de
www.zitolifestyle.de
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Niitzlicher Gepackanhanger

Mit dem praktischen Reisebegleiter im Kreditkartenformat, dem Rominox Card
Tool Travel Tag, ist der Nutzer auch unterwegs auf der sicheren Seite. Der
Reisegepackanhanger von Romer Lifestyle hat 30 Werkzeug-Funktionen und wird
inklusive hochwertigem Etui zum Schutz der Adressdaten und einem praktischen
gummiertem Stahlband geliefert. Die mitgelieferten Aufkleber kénnen flexibel
beschriftet und angebracht werden. Als Funktionen stehen dem Verwender ein
Flaschenoffner, vier Schraubenzieher, verschiedene Sechskantschliissel und vieles
Mehr zur Verfigung. Romer Lifestyle kann das Tool auf Wunsch gravieren oder
einen Doming anbringen. Verpackung und Einleger kénnen ab 100 Stiick individu-
ell gestaltet werden. Ab 5000 Sttick kann eine Sonderproduktion mit individueller
Key Tool Form umgesetzt werden. Wer es einfach so verschenken mochte, der
bekommt es ab einem Stiick im Standarddesign geliefert.

’ *: :_- 1y PSI49982 « Edition Michael Fischer GmbH

E 107-50
| BuLLET | JouRNAL | Tel +49 89 2123

tat]ana leiler@emf-verlag. de

www.emf-verlag.de
HAPPY TRAVEL
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650 SCHMUCE- & LATOUTELEMENTE
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i PSI 43892

i Romer Lifestyle by Romer
§ Tel +49 6541 8129-0

¢ info@roemer-lifestyle. de
i www.roemer-lifestyle.de

Wein und Sekt GmbH

Vielfiltige Motive fiir Weltenbummler

Reisetagebticher, Postkarten, Erinnerungsalben und Wochenplaner lassen sich
mit farbenfrohen Stickern verzieren: Die Motive umfassen beliebte Reiseziele, von
,r’" Strand und Meer tiber Berge bis hin zu sehenswerten Stédten. Zudem gibt es im
3% Buch des EMF-Verlags viele wissenswerte Infos zum Reisen. Der EMF-Verlag
passt den Inhalt individuell ans Unternehmen und an die Zielgruppe an: Hierzu
. kann beispielsweise das Thema Camping, ein Kontinent oder eine bestimmte
T Farbenwelt in den Vordergrund gertickt werden. Auch ein Logo lasst sich auf dem
r’f“*‘i :‘:% Jq Cover platzieren. Seitenzahl und Ausstattung passt das Team von EMF an die
il Vorstellungen und Wiinsche des Kunden an. Vom preiswerten Streuartikel bis zum

hochwertigen Hardcover sind zahlreiche Méglichkeiten umsetzbar.

IHR

. LOGO

=9

B
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Reiseproviant im Taschenformat

Der Zuckerbéacker liefert den perfekten Mix als Reise-Proviant im Hosentaschen-
format. Klein aber fein heif3t hier die Devise. Als kleine Aufmerksamkeit ist dieser
Naschbeutel ideal geeignet, um auf sti3e Art Freude in den Alltag der Géaste und
Besucher zu bringen. Von Hand gefiillt und mit Liebe verpackt, tiberbringen diese
Naschbeutel die stiBeste Werbebotschaft. Individualisiert mit eigenem Design,
ist mit einer ganz personlichen Note fiir ein Lacheln des Empfangers gesorgt.
Erhéltlich sind die Naschbeutel, die auch individuell mit anderen Inhalten bestickt

werden koénnen, ab 100 Stiick. Als kleiner Snack lassen Fruchtgummischntire als

 p| 48449 + Der Zuckerbicker GmbH
© Tel +49 7131 8996146

g psi@der—zuckerbaecker.de
www.der-zuckerbaecker.de

Sicherer Urlaub

Schon lange im Programm von SafeReflex sind Koffer-
anhénger, die sich durch eine Schlaufe am Griff des Koffers
befestigen lassen und damit den Besitzer identifizieren. In das
Klarsichtfach auf der Riuickseite kann eine Karte eingeschoben
werden, auf der beidseitig die Adresse notiert wird. So kann
der Kofferanhanger nicht nur bei einer Adressénderung weiter
genutzt werden, er bietet auch die Moglichkeit die eigene
Visitenkarte als Werbetrager einzulegen. Durch die mégliche
Bedruckung des Kofferanhéngers kann zusétzliche eine
Werbung angebracht werden. Auf Wunsch wird eine Trager-
karte zur perfekten Prasentation des Kofferanh&ngers mit
angeboten. Diese bietet zusatzlichen Platz fiir eine Werbung.
Die in Deutschland mit qualitatsgepriften, deutschen und
westeuropaischen Materialen hergestellten Artikel entspre-
chen den jeweils gltigen Vorschriften und erfiillen die
erforderlichen Vorgaben des seit 2023 gtiltigen Lieferketten-
gesetzes. Es gilt zwar anfangs nur fiir gré3ere Betriebe, die
jedoch sicherlich das Erfiillen entsprechender Richtlinien an
Zulieferer und Werbemittellieferanten durchreichen.

ME RICKKENR DER ROSINENBOMBER

% 1949 LUFTBRUCKE BERLIN 2019

,Geduldsfaden® etwa Minuten des Wartens nur so verfliegen.

: PSI 46970
i reflAktive — Eine Marke der safeReflex GmbH

Tel +49 4971 9233-1 2° info@reflaktive.de
www.reflaktive.de
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Solide Ladeleistung

Der Wandadapter von Promoteus ist in der Lage, ein Handy genauso gut wie das Original-
Ladegerat oder moglicherweise sogar noch besser aufa laden. Anwender haben dazu
einen USB-Anschluss und einen Standard-Typ-C-Anschluss oder Fast-Typ-C-Anschluss
zur Verfligung. Die Leistung des Adapters reicht aus, um zwei Gerate auf einmal oder
ein Mobiltelefon schnell aufzuladen. Die Seitenwande des Adapters bieten eine solide
Druckfidche fir individuelle Werbebotschaften mit vollfidchigem CMYK-Druck, kombiniert
mit einem LED-hinterleuchteten Logo. Die Gesamtleistung des Adapters betrdgt 20 Watt.

[PSI 49627 * Promoteus 1000K0Z, s.r.o.

Tel +420 222932315 « sales@promoteusgifts.com
www.promoteusgifts.com

Osterhasen-Klassiker Uberzeugen immer

SuBe Osterprasente mit einer Garantie fiir leuchtende Augen kommen auch in diesem Jahr
wieder von CD-LUX. Mit einem siiBen OstergruB transportiert das Unternehmen Sympathie
und Emotionen @ m Empféanger. Besonders der klassische Goldhase von Lindt ist aus
keinem Osternest mehr wegzudenken — egal, ob als kleine 10-Gramm-Uberraschung oder
als groBer Hase mit dem typischen Glockchen. Das breite Sortiment von CD-LUX bietet
individuell bedruckbare Werbeprasente fur jeden Geschmack und fiir jedes Budget.
Verschiedenste Premium Osternester oder das neue Osterprasent ,,Cube” laden zum
Naschen ein.
[PSI 45452 « (D-LUX GmbH
Tel +49 9971 85710 * info@cd-lux.de
www.cd-lux.de
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Design mit Nachwachseffekt

Der Fuller Stabilo Grow und der Rollerball Stabilo Growball punkten durch Schreibkomfort und sind durch das hochwertige
Design und drei Holz-Farbkombinationen ein echter Blickfang. Wie schon Umweltbewusstsein aussehen kann, zeigen
drei harmonisch aufeinander abgestimmten Farb- und Holzkombinationen wie Heidelbeerblau und Buche, Moosgriin und
Eiche sowie Pflaumenrot und Kirsche. Umweltschutz muss keine Zugestandnisse machen, wenn es um trendige Optik und
Schreibkomfort geht, beweisen dieser Stifte. Platz fiir Werbung findet sich auf dem Holzschaft, die Werbebotschaften
konnen mittels Lasergravur angebracht werden.
PSI 43287 + STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG

Tel +49 911 56734-55 ¢ service@stabilo-promotion.com
www.stabilo-promotion.com

-Anzeige-

Dartboards fur Fans und Profis

Dart ist heute weit mehr als eine Trendsportart. ,Dart hat sich seit
Jahren auch durch die hohe TV-Prasenz als Freizeitsport etabliert”
weiB man bei der b+a Vertriebs GmbH. Sowohl im Hobbykeller, als /]

auch im Biro oder auf Messen haben die Scheiben und Pfeile Einzug
gehalten. Ein echtes Turnier B istle Board in hochster @ alitét
aus Sisal, mit soliden funf Kilogramm Gewicht, erganzt mit Turnier- Vog Import existiert seit 20 Jahren
pfeilen made in England, ergeben ein wertvolles Set fur Einsteiger und prasentiert Innen das neuve,
wie auch Profis. Zur Personalisierung ist ein dezentes Branding auf ultrapraktische Modeaccessoire
der Scheibe und 4-C Digital Bedruckung der Flights (Fliigel) moglich. fur Ihr Telefon.
Das Set kann noch durch einen 4-teiligen Catchring erganzt werden.
PSI 48898 * b & a Vertriebs GmbH

Tel +49 7062 978910 * gauger@promokick.de
www.promokick.de
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Sixpack fur die Natur
Mit einem Sixpack verbindet man normalerweise entweder einen gut ﬂ

gebauten Sportler oder sechs kihle Blonde. Egal welche der beiden
Varianten einem in den Sinn kommen: Die Assoziation ist positiv. Echt
positiv, und zwar flr die Umwelt, ist auch der Sixpack — Flower-Ball Midi aus
dem Hause emotion factory im Schwarzwald. ,Damit kann der Werbekunde
der Natur gleich sechsmal etwas G tes tun", beschreibt Vertriebsleiter
Adrian Rigoni die Intention hinter dem neuen Produkt. Die Midi-Flower-Balls
aus Erde werden mit Samensorten gespickt und thematisch passend zu
Frihjahr und Sommer in einem 6kologisch einwandfreien Eierkarton aus
recyceltem Material verpackt. Wirft man die Flowerballs auf den Boden,
bringt man die Samen in fruchtbarer Erde und etwas Wasser schnell zum Erblihen.

PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH — emotion factory
Tel +49 7725-93930 ¢ armin.rigoni@heri.de
www.heri.de * www.emotion-factory.com

Smartes Design furs Dreigestirn

Aller guten Dinge sind drei: Was flr das Kélner Dreigestirn gilt, trifft
auch auf die Drinkware-Serie Retumbler-myDringeo zu. Mit ihr présentiert
Reflects® aus KéIn einmal mehr ein formschénes Beispiel fir edles,
smartes und nachhaltiges B sign. Entworfen wurde die Drinkware-
Serie von dem Kélner Industriedesigner Uwe Spannagel. Die hochwertige
Thermo-Drinkware aus Edelstahl ist CO2e-neutral durch Kompensation
und alle GeféBe sind farblich konfigurierbar. Der Becher und die Flaschen
sind doppelwandig mit Kupfer-Vakuum Isolierung. Der Thermobecher mit
360 Grad Deckel hat ein Fillvolumen von 350 ml. Die beiden dazu
passenden Thermotrinkflaschen mit praktischem Schraubverschluss
fassen 500 ml bzw. 770 ml Flussigkeit.

PSI 42487 « REFLECTS GmbH

Tel +49 2234 99000 * info@reflects.com
www.reflects.com

Nachhaltig und sanft kommunizieren

Der Textmarker STABILO Green Boss Uberzeugt in zarten Pastellfarben flir nachhaltiges und trendbe-
wusstes Werben. Die Kombination aus Qualitdt made in Germany und Nachhaltigkeit ist die perfekte
Wahl fiir umweltbewusste Kunden. Das Design ist mit der schwarzen Basis und Farbakzenten in den
Tintenfarben ,hint of mint”, ,lilac haze", ,pink blush® und ,touch of turquoise” ein echter Hingucker.
Mit Tinte auf Wasserbasis in den Pastellfarben markiert der nachfiillbare Stift in zwei Strichstérken.

PSI 43287 « STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG

Tel +49 911 56734-55 « service@stabilo-promotion.com
www.stabilo-promotion.com
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Weniger CO,, weniger Plastik, volle Leistung

Der Mini von Austin war klein, sparsam und passte in die kleinste Parkllicke. Gedacht als stylische Antwort auf die erste Energiekrise der
Nachkriegszeit, ist bei ihm von Askese allerdings keine Spur. Der Mini war einfach genau so viel Auto wie man brauchte, um zu fahren, Spaf
zu haben, knapp Uber der Fahrbahn und dicht am Geschehen. — Genauso wie beim neuen DS6 S Mini von Prodir. Er ist bis zu 24,4 mm
kiirzer und braucht bis zu 20% weniger Material als vergleichbare Modelle, was nicht nur einen nachhaltigen Unterschied macht, sondern ihm
auch erhthte Handtaschenkompatibilitat verleiht. Sein Gehduse ist aber nicht nur kiirzer, es besteht auch zu 100% aus recyceltem ABS, das
dank eines Spezialverfahrens mit 40% weniger CO,-Emissionen als Standard-ABS hergestellt werden kann. So summiert sich sein Weniger
zu dem deutlichen Mehr, das ein Produkt heute braucht: weniger Material, weniger CO,, und dabei volle Leistung. Denn seine Floating Ball
1.0 Mine mit bleifreier Spitze und schadstoffreduzierter Tinte schreibt und schreibt — und lasst sich einfach austauschen. Ein eher kurzer Stift
mit richtig langem Leben also, lieferbar in acht frischen Standardfarben und jeder PMS-Sonderfarbe ab 10.000 Stiick, immer auf mattem
Gehduse. Damit alle wissen, was fir einen kleinen GroBen sie da bekommen, ist dem DS6 S auf seiner Kappe neben dem Recycling Logo
auch das Symbol fiir CO, Reduktion als Relief eingepragt.

PSI 42332 + PRODIR

Tel +41 91 935 5555 ¢ sales@prodir.de * sales@prodir.ch
www.prodir.com

Sorgt flird arbe an trilben Tagen

Fir jeden SpaB zu haben ist der neue Taschenschirm FARE® 4Kids. Sein
farbenfrohes Regenbogen-Design bringt Kinderaugen auch an triiben Tagen
zum Strahlen. Fur einen einfachen und sicheren Gebrauch sorgen der
federlose Sicherheitsschieber und die abgerundeten, vergroBerten Spitzen
zum Schutz vor Verletzungen. Selbst die Schirmspitze ist abgerundet, damit
Kids so unbeschwert wie méglich die Welt bei jedem Wetter entdecken kénnen.
Das Windproof-System sorgt dafiir, dass der durch Wind umgeschlagene
Schirm ganz einfach und unbeschadet wieder in die Ursprungsposition
gebracht werden kann.

PSI 43144 « FARE - Guenther Fassbender GmbH

Tel +49 2191 609150 « info@fare.de
www.fare.de
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Annual Business Excellence Award.
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Stimmungsvolle LED-Tischleuchte

Der Kolner Werbeartikel-Multispezialist Reflects® bietet unter der Marke Reeves Smart Electronics eine
wieder aufladbare Tischleuchte fur innen und auBen an. In Silber oder Schwarz schafft sie besonders in
den Abendstunden eine gemiitliche Atmosphéare mit warmer, weiBer Beleuchtung. Die transportable
Lampe mit integriertem Akku ist aus Aluminium gefertigt und nach Schutzklasse IP54 spritzwasser-
geschitzt. Sie wird per Touch-Punkt an der Stange an- und ausgeschaltet und dreifach gedimmt. Die
Aufladung erfolgt via USB-Kabel, sie kann aber auch per Netzteilnutzung betrieben werden.

PSI 42487 * REFLECTS GmbH
Tel +49 2234 99000 * info@reflects.com
www.reflects.com
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Kalender fur ein Jahr Ruhe

Wo kénnte man besser zur Ruhe kommen, als ,Irgendwo
im Nirgendwo"? Ein aktueller Kalender aus dem Ackermann
Kunstverlag bietet diese Ruhe: ,Remote 2024" vermittelt
das Feeling einsamer Destinationen. Automatisch
kommt der Geist zur Ruhe und der Betrachter gonnt sich
eine Pause vom Trubel des Alltags. Genau das bietet dieser
Kalender ein ganzes Jahr lang: Kleine Auszeiten, die die
Welt einen Moment lang stillstehen lassen und Entspannung
bieten. Werbeeindrucke sind bereits ab 50 Stlick moglich.
PSI 40604 * Ackermann Kunstverlag

Tel +49 89 4512549273 « b2b@ackermann-kalender.de
www.ackermann-kalender.de
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PSI Supplier Finder 1/23 | Jetzt Eintrag aktualisieren

Der PSI Supplier Finder ist ein Medium mit echtem Win-win-Faktor — fiir PSI Liefe-
ranten und PSI Héndler. PSI Héndlern ist er eine wichtige Stiitze bei der Suche nach
den flir den individuellen Bedarf geeigneten PSI Lieferanten. Neben Warengruppen mit Quel-
lenangaben fiir den Bezug von Produkten und Dienstleistungen enthélt der PSI Supplier Fin-
der zudem ein Zertifikatsverzeichnis mit einer Auswahl verantwortungsvoller Lieferanten im
PSI Netzwerk, den TOP 150 Lieferanten im PSI Netzwerk sowie interessanten Texten aus
der Rubrik , Gut zu wissen®. Kompakt in einem Medium erhalten PSI Handler eine umfang-
reiche Ubersicht iiber alles Wissenswerte, das ihr tagliches Arbeiten erleichtert. PSI Lie-
feranten, die im PSI Supplier Finder stehen, werden von PSI Héndlern leicht und schnell ge-
funden. Um beiden Gruppen den Weg fiir eine erfolgreiche Zusammenarbeit zu bahnen, wird
Aktualitat in diesem Verzeichnis grof3geschrieben. Die neue Ausgabe 1/2023 ist derzeit in
Arbeit. Beste Gelegenheit fiir alle interessierten PSI Lieferanten, jetzt einfach und be-
quem iiber das Online-Service-Center ihr Profil zu aktualisieren. Wie immer gilt:
Wer frith bucht, spart. Noch bis zum 31. Mérz 2023 gelten die Early-Bird-Konditi-
onen von 5 Prozent ErméaBigung. Reguldrer Eintragsschluss ist der 11. Mai 2023.
https://supplierfinder.psi-network.de/

PS| Product Sourcing | Uberraschender Trend

Was sind die Trends auf dem Werbeartikelmarkt? Zum Jahresauftakt haben viele Werbeartikel-
lieferanten und -hersteller traditionell ihre Sortimente um kreative, praktische, nachhaltige und
nutzliche Werbebotschafter erweitert. Um welche, weiB3 das PSI Sourcing Team. Die Profis in Sa-
chen haptische Werbetrager beraten Handler, die nach dem passenden Produkt oder Werbeartikel-
hersteller flr ihren Kunden suchen, und informieren damit auch rund um die Topseller und inno-
vativen Trend-Produkte im PSI Product Finder. Ob
in einem personlichen Telefonat oder via Online-Anfrage
per Mail oder Website — die Ideengeber vom PSI sitzen
direkt an der Quelle. Bei der Auswertung der Anfragen
im Januar trat dabei auch die eine oder andere Uberra-
schung zutage. Ein starkes Interesse zeigten die PSI
Handlermitglieder an Haushalts- und Kiichenzubehér. Pro-
dukte aus dieser Kategorie wurden dabei im ersten Mo-
nat des Jahres haufiger nachgefragt als etwa die Allzeit-
Klassiker Schreibgerate und Taschen. Weit vorne lande-
ten zudem Sonderanfertigungen.

Wer als PS| Mitglied auf das Fachwissen des PSI Sour-
cing Teams zurlickgreifen mochte, kann dies telefonisch
unter +49 211 90191-333 tun oder eine E-Mail
schreiben an: productsourcing@rx-global.com
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
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Wenn Du dich dafir begeistern kannst, fesseln-
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PSI Journal

Internationales Magazin fur Werbeartikel. Hier finden Sie profundes Know-How
fur |lhr Werbeartikelbusiness, aktuelle Informationen Gber Markte und Unter-
nehmen sowie Themen, die die Branche bewegen. Jetzt alle wichtigen Themen
und Termine rund ums Magazin vormerken!

International magazine for promotional articles. Here you will find in-depth
know-how for your promotional goods business, up-to-date information about
rmarkets and companies as well as topics that move the industry. Make a note of
all the important topics and dates for the magazine now!
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Einmischen,
mitreden, mitmachen

ernhard Vogel, der ehemalige Ministerprasident von Rheinland-Pfalz
und Thtringen, sagte einmal: , Demokratie ist nicht die einfachste Staats-
form, weil sie téglich des eigenen Engagements bedarf.“ Dem stimme
ich uneingeschrénkt zu, vor allem, wenn die Betonung auf dem EIGENEN
Engagement liegt! Der beste Beweis ist flir mich die PSI 2023. Wir konn-
ten dort produktive Gespréche mit Abgeordneten des Deutschen Bun-
destages fithren und sie fiir positive Einsichten tiber unsere Branche off-
nen. Und im néchsten Jahr werden wir sicherlich auch Abgeordnete des
Européischen Parlaments von unserer Kreativitat und Leistungsféhig-
keit tiberzeugen.

Meinung

Doch wir diirfen nicht nachlassen. Wir miissen uns weiterhin auf nati-
onaler und europaischer Ebene engagieren. In jeder Region gibt es
Politikerinnen und Politiker, die bereit sind, uns zuzuhéren und uns zu
unterstitzen. Aber auch wenn wir schon einige Freunde im Deutschen
Bundestag und auch im Européischen Parlament haben, brauchen wir
noch mehr Fursprecher, die sich fiir uns stark machen. Das sehen auch
viele Mitglieder und Partner-Verbéande in den anderen européischen
Landern so. Und fiir mich ist ganz klar: Ausreden gelten nicht, denn die
Moglichkeiten und Mittel fir mehr Engagement haben wir!

Die Verbénde sind heute fast tiberall besser aufgestellt als noch vor ei-
nigen Jahren. Wir mussen verstarkt am politischen Geschehen teilneh-
men, relevante Gruppen informieren und ganz einfach gesagt: fiir unse-
re eigene Sache selbst noch aktiver werden. So schaffen wir ein besse-
res Verstandnis fiir unsere Branche, unsere Sorgen und Néte, aber auch
unsere Wichtigkeit und unseren Beitrag zu Wirtschaft und Gesellschatt.

Die wirtschaftlichen Herausforderungen seit Beginn des Ukraine-Krieges
—hohe Energiekosten, fragile Lieferketten — sowie rechtliche und steuer-
rechtliche Probleme in vielen L&ndern erschweren uns als Branche das
Leben, das kennen wir. Aber auch schwierige Umstande sind keine Ent-
schuldigung fiir Passivit4t. Denn nichts nimmt uns unsere Stimmen und
unsere Starke! Lassen Sie uns als Verbande, PSI und Unternehmer vor
Ort zusammenarbeiten, nicht nachlassen, kooperieren und unsere Stim-
me erheben, bis wir unsere Ziele erreicht haben. Halten wir unser En-
gagement téglich aufrecht, um eine erfolgreiche Zukunft fiir unsere Bran-
che zu sichern!
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Fashionable werben

Der Produktschwerpunkt der kommenden Ausgabe liegt in der ersten
unserer beiden Themenrubriken auf den Promotionstextilien. Wie der
erfolgreiche Re-Start der PSI gezeigt hat, sind diese nun auch dahin zu-
riick, wo sie hingehoren: Eingebettet in die bunte Vielfalt der Werbearti-
kelwelt auf Europa Branchen-Leitmesse. Allein der Textilsektor im Be-
reich der ,Hapticals® gibt sich so einfalls- wie abwechslungsreich und
gleichzeitig nachhaltig. Stets en vogue braucht er den Vergleich mit der
,groflen Mode" nicht zu scheuen und wirbt mit Qualitat und fashionable
Design. Wir zeigen eine Auswahl aus dem textilen Spektrum rund um
,Fashion, Workwear, Caps und Accessoires”. Der zweite Themenkreis
praserntiert Neuheiten aus dem Werbeklassikerbereich , Biirobedarf,
Schreibgeréte, Kalender*.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Ausgabe PSI Journal Mai 2023, die sich den Themengruppen
,»Getrénke, TrinkgefaBe und Tischkultur* sowie ,,Werbeartikel
fiir Haustiere“ widmen und senden Sie Ihre Produktvorschla-
ge (Bild und Text) bis spatestens 18. Marz 2023 an:

Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,

E-Mail: hoechemer@edit-line.de

SIGG: Traditionell, innovativ
und nachhaltig

Schon seit 115 Jahren pflegt das
Schweizer Unternehmen SIGG Traditi-
on, Innovation und Umweltbewusstsein.
In aller Welt vor allem bekannt durch
die Stil-Tkone, die klassische Swiss-ma-
de Traveller-Flasche aus Aluminium,
tberzeugt SIGG mit einer Kollektion, die
nahezu keine (Werbe-)Wiinsche offen-
lasst. Wir haben uns bei einem Besuch
am Produktionsstandort Frauenfeld da-
von iberzeugen konnen.

Werbeartikel im
internationalen Kontext

Mit Werbeartikeln l4sst sich grenzenlos werben —im wahrsten
Sinne des Wortes. Sie sprechen eine verbindende Sprache und
doch zeigen sich Unterschiede auf den internationalen Mark-
ten. Zu der Marktdynamik in Nordamerika und tiberraschen-
den Trends duBerte sich Michele Bell vom Advertising Spe-
cialty Institute (ASI) in einem personlichen Gespréch.
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3D Showrooms
Digitale Messestande & Events

BRANDING

Werbetechnik
Cebaude & Fahrzeuge
Signage

POS

Von der Zentrale in Salzburg und der Niederlassung in Wien aus standout.eu
betreut STANDout als technischer Full Service Dienstleister fir Messen,
Kongresse und Events jahrlich ca. 8.000 Kunden auf mehr als 500 Events.
Von der Beratung Uber Konzepterstellung, Design, Planung und Fertigung
bis hin zum schlusselfertigen Aufbau vor Ort kommt alles aus einer Hand.
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bluesign.com

Making Promotional Wear
More Sustainable with Bluesign

Our approach is based on Input Stream Management, which for
us is using better, less harmful chemicals for the textile supply
chain. As a leading sustainability solutions provider, we work
closely with chemical suppliers, manufacturers and brands to
reduce impact on people and the environment.

Bluesign’s new tiered services are designed to support you with
your environmental targets, focusing on impact reduction.
Furthermore, bluesign® ACADEMY will help you through
tailor-made training, individual consultancy, carbon footprint
calculation, and sustainability management and reporting.

— At Bluesign, we help you define and achieve your
sustainability goals in the promotional wear industry.

FIND YOUR SERVICE NOW 5'::' Jr _‘:3
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