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Risiko mindern

ie EU Kommissionsprésidentin Ursula von der Leyen
. hat es mehr als deutlich gesagt: ,Die Beziehung zu Chi-
na ist eine der weltweit schwierigsten und bedeutends-
ten. Und wie wir damit umgehen, bestimmt entschei-
dend unseren kinftigen wirtschaftlichen Wohlstand®.
Keine leichte Aufgabe also fiir Von der Leyen und alle europaischen Re-
gierungen in den Mitgliedstaaten.
Wenig hilfreich sind da Beschimpfungen von Xi Jinping, dem ungekron-
ten Kaiser des asiatischen Riesenreichs. Wenig hilfreich ist auch, dass
es Uber den Inhalt von Sonntagsreden hinaus keine wirkliche China-Strategie der
grof3en Nationen in Europa und der Europapolitik selbst gibt. Wolkige Formulie-
rungen ersetzen aber keine Taten. Politische Systeme wie das der kommunisti-
schen Partei, wie auch ihre Représentanten, verstehen nur eins, die klare Ansage
und entsprechendes Handeln. Das ist keine Absage an den Handel mit Waren
und Dienstleistungen, ganz im Gegenteil. Dies ist weiter fiir alle rund um den Glo-
bus von Vorteil.
So, wie die Risiken und Ungleichgewichte in der Energie-Politik mit Russland
langst auf den Analyse-Tisch gehort hétten, so muss auch gegentiber China klar
gemacht werden, dass die staatskapitalistische ,Eroberungspolitik” erkannt ist
und in ihre Grenzen verwiesen wird. Sobald mehr zentralisiert, mehr reglemen-
tiert, mehr institutionalisiert und diszipliniert wird, missen Staaten und Partner
auf der anderen Seite authorchen und die Beziehung zumindest einem Stresstest
unterziehen. Dies trifft auch auf die Hersteller- und Importunternehmen der Wer-
beartikelwirtschaft in Europa zu (hierzu auch ,Fokus” Seite 26-31). Wie schnell
Abhéngigkeit und Lieferketten bei der Allmacht der Kommunistischen Partei un-
ter die Radder kommen koénnen, das hat die Corona-Zeit mehr als deutlich ge-
macht. Was wiirde erst passieren, wenn China morgen Taiwan angreift. Alle Wirt-
schaftskontakte, Handelsabkommen, Lieferketten und Geldflisse wéren an einem
Tag eingefroren. Nein, ich glaube nicht, dass das morgen passiert, aber allein das
,wenn“ muss uns nachdenklich stimmen und Abhéngigkeiten nach Alternativen
durchforsten lassen.
Ich bin der Meinung, dass Globalisierung und Welthandel uns alle ein deutliches
Mehr an Wohlstand gebracht haben. Das sollten wir nicht gefdhrden oder gar tiber
Bord werfen. Wir sollten nach den Erfahrungen der jingeren Zeit aber allen Part-
nern — egal wo — klar machen: Wir haben verstanden und wir erwarten Transpa-
renz, Berechenbarkeit und vor allem Gegenseitigkeit — denn das sind die Grund-
pfeiler jeder guten Partnerschaft. Dass dies in China ankommt, dazu kénnen auch
die Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft in Europa ihren Teil beitragen.

In diesem Sinne
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MISTER BAGS.

Made in Germany!

Deutsche Handwerkskunst trifft auf Nlachhaltigkeit: Unsere

neue Premiumtasche Ludwig!

In der heutigen Zeit, in der Nachhaltigkeit und soziale Ver-
antwortung immer gréBere Bedeutung gewinnen, ist es ent-
scheidend, Produkte zu wahlen, die nicht nur umweltfreund-
lich sind, sondern auch einen positiven Einfluss auf die
Gesellschaft haben. Genau hier setzt unser neues Taschen-
modell Ludwig an - er verkérpert héchste Qualitét, nach-
haltige Materialien und wird von talentierten Menschen in

Inklusionswerkstétten hergestellt.

Was macht unseren Ludwig so einzigartig? Zundchst
einmal stammt er aus deutschen Manufakturen und jede
Tasche wird mit grofer Sorgfalt gefertigt. Ein weiterer be-
sonderer Aspekt ist die Produktion in Inklusionswerkstétten.
Diese Werkstétten bieten Menschen mit Beeintrachtigun-
gen die Maglichkeit, aktiv.am Arbeitsleben teilzunehmen

und ihre Fahigkeiten voll auszuschépfen.

Ludwig ist somit nicht nur é&sthefisch ansprechend und
funktional, sondern setzt ein Zeichen fur Inklusion. Dank der
hohen Grammatur von 220 g/m2 ist unser Ludwig Strapa-
zierféhig und ein langfristiger Begleiter im Alltag. Er bietet
mit einer Grofe von 38 x 42 / 7 cm ausreichend Stauraum

fur alle wichtigen Dinge und ist dabei angenehm zu tragen.

Entdecken Sie unseren Ludwig!

www.misterbags.de

Krisenland China: Abkopplung ist
keine Losung 26

China zeigt deutliche Zeichen einer Deflation — ein Alarmsignal,
das wir aufgrund weltweiter Verflechtungen mit dem riesigen chi-
nesischen Markt und der Abhéngigkeit des Westens ernst neh-
men mussen. Welche Auswirkungen hat Chinas Wachstumskrise
auf die Werbeartikelbranche? Wir haben nachgefragt.

Kompetenz ist keine
Geschlechterfrage 60

PSI mochte Frauen in der
Werbeartikelwirtschaft ein
Forum bieten, um sich noch
starker zu vernetzen. Wir
stellen weibliche Personlich-
keiten aus der Branche vor.
Nach Silke Eckstein, Ge-
schéftsfithrerin SND Porzel-
lanManufaktur, haben Sarina
Forster, Leiterin Marketing
und Kommunikation bei
elasto, und Marion Quast,
Head of Corporate Business
bei Victorinox, das Wort.

Dynamische Produktideen 64

Die Themen Auto, Fahrrad, Verkehr und Sicherheit sind eng mit-
einander verkniipft und beeinflussen unser tégliches Leben maf3-
geblich. Die Integration von Werbeartikeln in diesen Themen-
komplex erméglicht es
Unternehmen, ihre Bot-
schaften nicht nur zu ver-
breiten, sondern auch ei-
nen positiven Beitrag zur
Verkehrssicherheit und zur
Férderung nachhaltiger
Mobilitét zu leisten.

OMR und koziol: Mehrweg ideal
fiir groBe Events 80

Was braucht es flir ein Mehrwegkonzept bei einem GroB-Event?
OMR und koziol haben es gemeinsam beim OMR Festival in
Hamburg getestet und die Food-Halle vollstandig mit Mehrweg-
geschirr und Mehrwegbe-
steck ausgestattet. Im Ein-
satz waren mehr als
90.000 Einzelteile. Uwe
Thielschund Dominique
Breuer gewéhren einen
Einblick in das Projekt.
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AurF Sinnesreise ceHen

Das Internet der Sinne soll eine komplette Sinnesreise ermdglichen. Entsprechende Pilotpro-
jekte zeigen bereits, was machbar ist. So kdnnen Personen beispielsweis mit ,Virtual Lemo-
nade” den Geschmack eines Getranks digital miteinander teilen. Das dafiir von der National
University of Singapore entwickelte Gerat funktioniert via Sensor und elektrischer Stimula-
tion der Zunge. Beim taktilen Internet etwa (ibertragen Spezialhandschuhe Bewegungen an
Roboter, die wiederum den Handschuhtragenden lber Sensoren ein haptisches Echtzeit-
Feedback geben. Die flinf Sinne sind also digital darstellbar. Experten gehen sogar davon
aus, dass ein allumfassendes Internet-Sinneserlebnis an dieser Stelle noch nicht enden
muss. Vielmehr kdnnten sich kiinftig Gedanken mittels elektrischer Impulse auslesen lassen.
Damit wiirde es bereits geniligen, nur an einen Begriff zu denken und die Suchmaschine
wirde Ergebnisse dazu anzeigen. (absatzwirtschaft.de, ,Internet der Sinne — der Geschmack
der digitalen Welt“) Ob dies wirklich die Zukunft ist, werden wir sehen. Bis dahin liefert die
Branche erst einmal Haptisch-Werbendes fir alle Sinne.
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Naschen wird zur Sinnfrage

Schoko-Gliickskeks mit
Fairtrade-Kakao

Romer Wein und Sekt GmbH
— Romer Prisente

www.roemer-praesente.de
PSI 43892

Mobile Musikbox

Tragbarer Bluetooth-Lautspre-
cher ,,JBL Go Essential*
Schiafer Promotion GmbH
www.schaefer-global.com

PSI 46903
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Hochwertige Baumwollkissen
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@ @cﬁ} = e *und tragt dabei die Corporate Fashion von Daiber. Praktisch,
wll P Gediachtnisspiel Peppermor/ = . [ n )
Peppermor Creative modisch, professionell. Die perfekte Ausstattung fiir seinen ersten
vl - . . . H
Yo Y (e {A) Y ANDA Present Ltd. Job. Und das ist erst der Anfang einer lebenslangen Beziehung. Erfahre hier,
~ ej www.andapresent.com WIiv:sitrrlct;:::
f - - = s— = PSI 45753 Daiber und Du. Ein Leben lang.
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KARLOWSKY FASHION

Einer Studie der Universitat Oxford zufolge hilft
neoklassische Musik, korperliche und seelische
Schmerzen zu lindern, etwa bei Depressionen
oder Angstzustanden. Sie ist ein Sound voller
Emotionen, durch den Menschen Ruhe und Aus-
geglichenheit finden. (europavox.com, ,Die hei-
lenden Klange der Neoklassik“) Doch nicht nur
Musik férdert die Entschleunigung. Ahnliches Po-
tenzial sagt man auch der Sportart Pickleball nach,
die sich zum Trendsport der Stunde mausert. Und
das, obwohl sie bereits vor mehr als 50 Jahren in
den USA erfunden wurde. Die Geschwindigkeit
des gelocherten Balles aus Hartplastik liegt in

der Regel bei einem Drittel der Durchschnittsge-
schwindigkeit eines Tennisballs (sueddeutsche.de,
LTrendsport: Bingo, aber mit Bewegung”) — was
per se schon einer Entschleunigung gleichkommt.
Ob neoklassisch oder trendig-sportlich: Entschleu-
nigung steht hoch im Kurs und kann auch hap-
tisch-werbend hervorragend unterstiitzt werden.

\Sp‘im 2024
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Marktforschung

Nachhaltigkeit und

Werbung - passt das?

Das Marktforschungsunternehmen Civey hat im Auftrag der Dmexco im
Juli und August knapp 300 Marketer und liber 5.000 Konsumierende zur
generellen Rolle der Werbung sowie ihrer Funktion heute und in Zukunft
befragt. Das Ergebnis: Werbung soll auch weiterhin liber Produkte und
Preise informieren — allerdings wohl kiinftig mit mehr Details lber die
Nachhaltigkeit der beworbenen Marken und Services. Fiir die Fachkréfte
aus den Bereichen Marketing und Kommunikation bleibt die verkaufsférdernde Funktion der Werbung an oberster
Stelle. Jedoch sind sie deutlich skeptischer in Bezug auf den Nachhaltigkeitsaspekt in der Werbung. Laut Prof. Dr.
Domini Matyka, Chief Advisor der Dmexco, zeigt die Umfrage, dass die Marketer dem Wunsch der Konsumierenden
nach mehr Nachhaltigkeit in der Werbung noch nicht ganz trauen. absatzwirtschaft.de, ,Nachhaltigkeit und Werbung: Passt das?*

Européern nutzen generative Kl wie ChatGPT deutlich
seltener als Amerikaner und Asiaten. Internationale Sta-
tistiken belegen, dass drei Viertel der Menschen in Euro-
pa ChatGPT & Co. entweder gar nicht oder bestenfalls
sporadisch nutzen. Ein Desinteresse mit Folgen: Da Wis-
sen im Umgang mit der Kl meist aus einem ,Learning by
doing" resultiert, entspricht das Wissen der Nutzungsin-
tensitat. Wahrend die Halfte der befragten Inder und 28
Prozent der Menschen in Singapur angeben, sich gut mit der neuen Kl auszukennen, liegen die Werte in Europa
klar darunter. Am Ende der Skala: Deutsche, Briten und Niederlander. Eine interessante Erkenntnis: Menschen, die
sich gut mit Kl auskennen und sie intensiv nutzen, haben wesentlich mehr Angst vor einem Verlust ihres Arbeits-
platzes als diejenigen, die generative Kl nur sporadisch nutzen. faz.net, ,Européer z8ger bei generativer KI*

Weltwirtschaft wiichst

° o 1
u ng Iel‘ h muﬂlg Die Wachstumsprognose fiir die Weltwirtschaft liegt fiir 2023 wie im
Juli bei 3,0 Prozent. Fiir das kommende Jahr korrigierte der Fonds
die Schatzung leicht nach unten auf 2,9 Prozent. 2022 war die Welt-
wirtschaft noch um 3,5 Prozent gewachsen. Die deutsche Wirtschaft
wird aus Sicht des Internationalen Wahrungsfonds (IWF) in diesem
Jahr um 0,5 Prozent schrumpfen. Noch im Juli hatte der IWF einen
Riickgang der Wirtschaftsleistung in Deutschland um 0,3 Prozent vo-
rausgesagt. Flir das kommende Jahr wird jedoch auch fiir die deut-
sche Wirtschaft ein Wachstum prognostiziert — und zwar um 0,9 Pro-
zent. Das sind allerdings immer noch 0,4 Prozentpunkte weniger als
noch im Juli angenommen. Zum Vergleich: 2022 hatte die deutsche
Wirtschaft um 1,8 Prozent zugelegt. zdfde, ,IWF: Prognose fir 2023"

Landern weltweit. Im Vorder-
grund stehen dabei die

Die anhaltend hohe Inflation und die schwache Konsumstimmung
machen auch vor dem deutschen Onlinehandel nicht Halt. Die Folge:
Im 3. Quartal brachen die Umséatze branchenweit um rund 14 Pro-
zent ein. Von Juli bis September beliefen sich die Erlése des deut-
schen Onlinehandels auf 17,05 Milliarden Euro. Damit blieben die
Umséatze um 13,9 Prozent hinter dem Vorjahreszeitraum zurtick. Das
teilt der Bundesverband E-Commerce und Versandhandel Deutsch-
land BEVH mit. Auch die Aussichten sind eher negativ: Etwa jeder
vierte Befragte (27 Prozent) will sich sogar noch mehr einschranken.
Fiir die Studie , Interaktiver Handel in Deutschland” werden (iber das
ganze Jahr hinweg 40.000 Privatpersonen aus Deutschland im Alter
ab 14 Jahren interviewt. horizont.net, ,E-Commerce-Umsatz bricht um 14 Prozent ein*

Nachhaltigkeit
a‘ u I y el Der YouGov Report ,Sustainability in Fa-

shion — Part 2: Markt Potenzial fiir Brands*
analysiert die Einstellungen gegeniber
nachhaltiger Bekleidung in fiinf

Vorlieben, Kaufgriinde,
Hindernisse und Trends. Der Report untersucht, wie Verbraucherinnen und
Verbraucher die Bedeutung von Nachhaltigkeit in der Mode bewerten, wel-
che Marken als nachhaltig wahrgenommen werden und welche Hindernisse
dem Kauf nachhaltiger Kleidung im Wege stehen. Mehr als die Halfte der
Verbraucher in den befragten Landern (55 Prozent) gibt an, dass ihnen
nachhaltige Kleidung wichtig ist. Allerdings scheint der Begriff ,,Nachhaltig-
keit" haufig unklar definiert zu sein: Oft sei unklar, welche Aspekte der Klei-
dung als nachhaltig und umweltfreundlich gelten. Dariliber hinaus wird es als
schwierig empfunden, nachhaltige Marken zu identifizieren. yougov.de, ,Nachhaltige Mo-
de — Hohe Preise bleiben das gréBte Hindernis”

RESSOURCEN AUFGEBRAUCHT

Der 2. August war nach den Berechnungen der US-Umweltorganisa-
tion Global Footprint Network der Erdiiberlastungstag 2023 (engl.:
Earth Overshoot Day). Bis zu diesem Tag haben die Menschen die
eigentlich fiir das gesamte Jahr zur Verfiigung stehenden 6kologi-
schen Ressourcen der Erde aufgebraucht. absatzwirtschaft.de, ,Impulse zur Circular Economy*
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Die Hallenplane fullen sich rasch, die Messeplanung geht ins Detail und das
rege Feedback aus der Branche zeigt, wie wichtig die PSl ihren Ausstellern
und Besuchern ist. Die PSI wird ihrem Ruf als Leitmesse der Werbeartikel-
wirtschaft auch vom 9. bis 11. Januar 2024 wieder gerecht werden.

PSI 2024

Die PSI 2024 mit
ihren vielen Themen
und Angeboten
bietet Inspiration
und Wissen fiir ein
erfolgreiches Werbe-
artikelbusiness.

Internationaler Treffpunkt PSI 2024

Dabei sein ist alles

ewdhrtes bewahren und ausbauen sowie
Neues gekonnt integrieren und in Szene
setzen: Diese Aufgabe hat sich das PSI
Messeteam fiir die PSI 2024 erneut ge-
stellt und setzt das aktuelle Konzept mit
viel Kreativitdt und Erfahrung um. Ein aussagekraftiger
Wegweiser dabei ist die kleine, aber feine PSI 2023, die
im ersten Jahr nach der Pandemie mit ihrem erfolgreichen
Neustart tiberzeugende Standards gesetzt hat. Daran wird
die néchste Messe mit attraktiven Prasentationsmaglich-
keiten und Marketingangeboten, hilfreichen Services und
kommunikativen Networking-Formaten ankntipfen.

Ticketshop ist online

Der Kartenverkauf fiir die PSI 2024 hat begonnen. Uber
den Online-Ticketshop konnen Fachbesucher ab sofort
ihr personalisiertes Ticket fiir die kommende Veranstal-
tung vom 9. bis 11. Januar 2024 in Dusseldorf erwerben.
Eindeutige Antworten auf die Frage, wer die PSI besuchen
kann, liefert das Besucherkonzept, das klarstellt: PSI ladt
keine Marketeers ein. AusschlieBlich Handler-Mitglieder
des PSI haben die Moglichkeit, bis zu zehn ihrer Kunden
einzuladen, und das auch nur am dritten Messetag. Wer
also seinen Kunden die ganze Vielfalt und Kreativitat des

www.psi-network.de
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Besucher konnen
sich im Januar wie-
der auf ein breites
Angebot an Werbe-
artikeln, Neuheiten
und Trends freuen.
Wer zur PSI Zutritt

hat, ist klar geregelt.

Werbeartikels zeigen mochte, kann seine Gés-
te in eigener Verantwortung am letzten Mes-
setag individuell tber die Messe fithren. Mar-
keteers konnen die PSI also ausschlieBlich am
Donnerstag, den 11. Januar 2024 auf Einla-
dung ihres PSI Handlers besuchen. Wessen
Werbeartikelhdndler kein PSI-Mitglied ist, hat
die Moglichkeit, in der PSI Héndlermitglieder-
Datenbank unter www.psidistributorfinder.com nach ei-
nem PSI Héndler zu suchen, der ihm beratend zur Seite
steht. Damit keine Unsicherheiten aufkommen, bittet PSI
alle Aussteller, entsprechende Preislisten bereitzuhalten.

Alle wichtigen Informationen online

Antworten auf alle Fragen rund um die Messe findet man
auf www.psi-messe.com unter den FAQ’s und im Custo-
mer Service Center. Dort ist auch die Anlaufstelle fiir die
vielen Services, die Messeteilnehmer bei der Planung ih-
res Messebesuchs unterstitzen, etwa zu den Themen An-
reise, Ticketing und Ubernachtungsmoglichkeiten. Darti-
ber hinaus steht das Customer Service Center der PSI bei
allgemeinen Fragen oder Problemen personlich zur Ver-
fugung via E-Mail an csc-germany@rxglobal.com. Die Aus-
stellerliste bietet eine hervorragende Moglichkeit, den Mes-
sebesuch zu planen und gezielt nach bestimmten Produk-
ten und Unternehmen zu suchen. Man findet sie auf www.
psi-messe.com unter den Infos fiir Besucher.

Wissenstransfer im PSI Forum

Fir alle, die die Zukunft des Werbeartikelgeschéfts im Vi-
sier haben, bietet das PSI Forum wieder ein abwechslungs-
reiches, dreitagiges Fachprogramm, das
spannende Impulse und konkret um-
setzbares Fachwissen fiir das tégliche
Business liefert. Das professionelle Wei-
terbildungsangebot mit seinen Schwer-
punkten Rechtsthemen, Nachhaltigkeit
und Praxiserfahrungen bereichert die
PSI seit Jahren. Wie Werbeartikel wir-
ken konnen, das zeigt die PSI als rich-
tungsweisende Plattform flir haptische
Werbung im Rahmenprogramm.

Topthema Textil

Ein dominierendes Thema wird Textil sein —immerhin ga-
ben 60 Prozent der PSI Besucher bei der vergangenen
Umfrage an, dass sie sich besonders fiir Textilien interes-
sieren. Kein Wunder, denn kaum eine professionelle Kam-
pagne kommt ohne Textilien aus. Deshalb sind Textilan-
bieter von jeher auf der PSI dabei, wo Werbeartikelbera-
ter, aber auch GroBhéandler und Textilveredler viele Pro-
dukte und Ideen finden kénnen. In den letzten Jahren ha-
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ben Textilien in Werbung, Merchandising, Licensing, Sport-
marketing sowie im Bereich Berufsbekleidung nochmals
einen enormen Bedeutungszuwachs erfahren: Vielseitige
Sortimente und Qualitaten fiir alle nur erdenklichen Ein-
satzzwecke, moderne und technisch hochwertige Vered-
lungsformen, Mass Customization und Nachhaltigkeit —
mit Textilien lassen sich Botschaften attraktiv und wir-
kungsvoll umsetzen.

Textile Village ausgebucht

Aufgegriffen wird das Topthema Textil u.a. mit dem Tex-
tile Village. Hier zeigen Textilhersteller, Brands und Liefe-
ranten ithre Werbe- und Promotionstextilien sowie Textil-
kollektionen fiir 2024. Mittlerweile ist das Textile Village

Jetzt kostenlos mitmachen:
PSI Branchenbarometer
noch bis Ende November gesffnet.

Wie hat sich die globale Werbeartikelwirtschaft verandert? Welche Auswir-
kungen haben die Pandemie, Liefer- und Ressourcenengpasse sowie Nach-
frageverschiebungen auf die Branche? Diese und noch viel mehr Fragen

beleuchtet das PSI Branchenbarometer. Denn nur wenn wir verstehen, wie
und warum sich unsere Branche wandelt, konnen wir selbst darauf Einfluss

nehmen.

Branchen-Expertinnen und -Experten von Seiten der Werbeartikelbe-
rater, Handler und Hersteller sowie Werbe- und Fullserviceagenturen,
Dienstleister, Exporteure, Importeure und Textilveredler sind aufgeru-

fen, sich an dem Onlinepanel zu beteiligen.

Das PSI Branchenbarometer liefert als eine der um-
fangreichsten Marktstudien der europaischen Werbe-
artikelwirtschaft ein detailliertes Stimmungsbild und
informiert lber aktuelle Trends und Entwicklungen.
Wichtiges Faktenwissen also auch fiir PSI-Aussteller
und Besucher.
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auf der PSI 2024 vollstandig ausgebucht. Firmen, die sich
einen Platz auf der Sonderflache gesichert haben, sind:
TEEJAYS, Promodoro Fashion GmbH, FOL International
GmbH, Cotton Classics Handels GmbH, Regatta, MAL-
FINI a.s., FB. AKSESUAR CANTA TEKSTIL INS. SAN.
TIC. LTD. STI., miners mate, bags2GO, Fair Towel und
printwear. Dartiber hinaus sind weitere bekannte Ausstel-
ler aus dem Textilbereich in Dusseldorf am Start, darun-
ter etwa Pure Waste, neutral.com, Iqoniq (XD), J.S. Fa-
shion und Skarpeta. Vertiefende Infos von Ausstellern selbst
lesen Sie in der Folgeausgabe.

Internationale Plattform mit erstem
Partnerland Niederlande

Internationalitdt wurde der PSI schon von ihrem Griinder
Walter Jung in die Wiege gelegt. Von jeher wird die Be-
deutung der Leitmesse der europdischen Werbeartikel-
wirtschaft auf internationaler Ebene unter anderem durch
die Préasenz der zahlreichen Verbande und Branchenorga-
nisationen aus Europa und der ganzen Welt unterstrichen.
In diesem Jahr geht PSI noch einen Schritt weiter in Rich-
tung internationale Kooperation und hat die Niederlande
als erstes Partnerland der Messegeschichte nominiert. Tra-
ditionell sind die deutschen und niederléndischen Mérk-
te eng verflochten, viele grof3e Aussteller und Importeure
waren und sind auf der PSI présent. So wird auch der nie-
derlandische Fachverband Promotional Products Profes-
sionals (PPP) vor Ort sein und erarbeitet gemeinsam mit
PSI verschiedene Prasentations- und Eventformate. Wei-
tere Verbénde haben ihre Teilnahme angekiindigt, unter
anderem werden Vertreter von ASI (Advertising Special-
ty Institute) aus der USA anreisen, aus Grof3britannien von
BPMA (British Promotional Merchandise Association) so-
wie vom Branchendienstleister Sourcing City. Als kom-
munikativer Treffpunkt wird wieder die International Lounge
im Mittelpunkt stehen.

Comeback der PSI Night

Ein schillerndes Thema haben wir uns bis zum Schluss
aufgehoben: Es wird wieder eine PSI Night geben! Mit
dem exklusiven Party-Event am ersten Messetag wird Re-
alitat, was sich viele Mitglieder gewtinscht haben. Damit
kehrt ein Stiick gelebte PSI-Kultur zurtick — ein stilvoller,
genussreicher und ausgelassener Abend in der renom-
mierten Nachtresidenz. Je nach Gusto und Temperament
haben Mitglieder die Wahl zwischen zwei Formaten: Be-
sucher und Aussteller koénnen fiir Mitarbeiter und/oder
Kunden zweierlei Tickets erwerben: Einmal ein ,Event-
Ticket” fur ein schones Abendessen ab 19 Uhr mit an-
schlieBender Party oder ein ,Nur-Party-Ticket” ab 22.00
Uhr. AuBBerdem ladt die ,Promo Alliance®, bestehend aus
ASI (USA), Sourcing City (UK) und PSI, Freunde und Part-
ner dort zu einer Reception ein. <

Www.psi-messe.com

www.psi-network.de PSI Journal 11/2023

Auf der PSI 2024 kdnnen Aussteller erstmals von einem neuen Full-Service
von RX profitieren. Eine hoch professionelle Videoproduktion setzt den
Messestand des Unternehmens, die Produkte und das Event optimal in
Szene. Ein unschlagbares Add-on zum Messeauftritt.

Videoproduktion als neuer PSI Full-Service

Optimal in Szene gesetzt

Zwei weitere Videopakete im Angebot

Uber das Eventvideo hinaus bietet RX noch zwei weitere
Pakete an, die das Image des PSI Mitgliedunternehmens
noch starker in den Fokus ricken: das Image Video Ba-
siX und das Image Video DeluXe. Der Unterschied zum
Eventvideo liegt darin, dass der Dreh im Unternehmen
selbst stattfindet, ob im Werk, in der Produktionsstétte
oder in den Burordumlichkeiten. Wer sich flir die Version
BasiX entscheidet, bucht einen vierstiindigen Dreh. Die
Drehzeit verdoppelt sich beim Image Video DeluXe auf
acht Stunden.

Detaillierte Informationen

ussteller, die das Maximum aus ihrem  Wer mehr zu dem Eventvideopaket erfahren und detail-
Stand herausholen mochten, sollten den  lierte Informationen erhalten mochte, kann sich direkt an
neuen Service und damit die mediale Ver-  Anja Spaker wenden, in deren Hénden die Produktion der
langerung ihrer Eventprésenz von onsite  Videos liegt. Eine E-Mail an anja.spaeker@rxglobal.com
zu online nutzen. Sprich: Mit einem pro-  genugt. <
fessionell produzierten Eventvideo wird das digitale Mar-
keting des ausstellenden Unternehmens enorm gepusht.
Warum das so ist, weil3 Anja Spéaker, Director Media So-
lutions bei RX: ,Digitales Marketing wird erst durch Vi-
deos richtig wirksam und zielfiihrend. Social Media und
Suchmaschinen lieben einfach Videos.”

Alle Details fur das perfekte
Eventvideo im Uberblick:

> Detaillierte Absprache und Planung mit

Von den RX-Profis profitieren dem RX Content Manager vor Drehbeginn =

Das Besondere: Die RX-Profis bringen ihre ganze Erfah- - 2 Sinmdlen e ser Orf em b essestmd

rung im Eventfilm- und Messebereich sowie ihr Branchen-
Know-how ein und liefern alles aus einer Hand — vom Sto-
rytelling tiber die Videoproduktion bis hin zur Verbreitung.
Dazu z&hlt nicht nur, dass das Video individuell auf die
Kanale des jeweiligen Unternehmens zugeschnitten wird.
Es wird dartiber hinaus im Messe-Newsletter und auf So-
cial Media kommuniziert und somit ins Branchennetzwerk
gespielt. Als sogenannter Push Post wird der Beitrag zu-
sétzlich mit einer Social-Media-Paid-Kampagne von RX
14 Tage unterstutzt.

> 1 Videograf:in mit Top-Equipment

> Aufnahme von Impressionen (z.B. Messe-
stand, ausgestellte Produkte, Messe-Ambiente) und kurzen
Statements von max. 3 Personen

> Videoschnitt inkl. Basic-Farbkorrektur, Standard-Bauchbinde
(Einblendung von Namen)

> Musikunterlegung und Logo-Einbindung

> Videoldnge max. 90 Sekunden
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VORLAUFIGES AUSSTELLERVERZEICHNIS DER PSI 2024

Wir freuen uns, folgende Aussteller willkommen zu heif3en:

PSI No.

49009
n/a

44655
49799
60572
60707
60674
44151

44329
60629
43999
49601
45448
60661
n/a
60441
60606
60540

45590
49719

45753
60639
45194
n/a
n/a

n/a
60692

60207
46148
JASZAK
n/a
46204
60669
47411
44197
45434
43602
60708
60666
60668
48159
n/a
60491
60237

Aussteller

12M, Poland

AT PROMOTIONS SPOLKA Z OGRANICZONA
ODPOWIEDZIALNOSCIA, Poland

Abanicos Aparisi, S.L., Spain

ABC-N Plus Przemyslaw Plaskacz, Poland

ABERO Sp. z.0.0., Poland

ACME United Europe GmbH, Germany

ACT Card & Promotion GmbH, Germany

ADA KUPA SERAMIK IC DIS TICARET LIMITED SIRKETI,
Turkey

aditan GmbH, Germany

Adivin Beach Flag SA, Spain

ADOMA GmbH, Germany

Adore s.r.o., Czechia

Aetzkunst GmbH & Co. KG, Germany

agood company (A Good Group AB), Sweden
Airpag GmbH, Germany

AKROH INDUSTRIES BV, The Netherlands

Aldef Global Ana Luisa de Sousa Francisco, Poland
All Promoted Inc. / All Promoted UK Ltd / All Promoted
(Deutschland) GmbH, United Kingdom

aloga gmbh, Germany

AMGS GROUP JERZ | GIGOt£O SPOtKA KOMANDYTOWA,

Poland

Anda Present Ltd., Hungary

Apres Allstars GbR, Germany

ARA NV, Belgium

ARMACAO Design SARL CAP 5-12, France

ARTSAN TEKSTIL TRANSFER KAGITLARI

SAN. VE TIC.LTD.STI., Turkey

Aseli Trade GmbH, Germany

Asya Promosyon Bilg. Mlz. ve Matb. San. ve Tic. Ltd. Sti,
Turkey

ATACA TEKSTIL SANAYI VE TICARET LTD STI, Turkey
ATUT & PRIMAR s.c, Poland

AVANT Fabryka Porcelitu, Poland

AWIH Zbigniew Zielinski, Poland

Axpol Trading Sp. z.0.0, Poland

Aysoy Pazarlama Konf. Tekstil San. Va Tic. Ltd. Sti, Turkey
badge4u Wojciech Pawlowski, Poland

Bambook B.V., The Netherlands

Bartl GmbH, Germany

Bauer GmbH Bandweberei, Germany

Beefree - Plastikfreies Leben, Germany

BEEPACK SP. Z O.0., Poland

BEMAG Sascha Behrendt, Germany

Beutler Packaging GmbH, Germany

Billboard PLC, Bulgaria

BILLY the Clip Verwertungs GmbH, Austria

Black + Blum Ltd, United Kingdom

www.abanicosaparisi.es

www.abero.pl

www.aditan.de

www.adoma.de
www.adorepen.eu/en
www.trophies-germany.de
agood.com

akroh.com
www.aldefglobal.com

allpromoted.espwebsite.com

andapresent.com
apres-allstars.com/en
www.ara-transferprint.com/en

www.atacatekstil.com
www.atutwood.pl
www.avant.pl
awih.pl/en

WATVAVVA oF-Te [ [PAURSTT]

www.beefree-plastikfrei.de

billytheclip.com
www.black-blum.com
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PSI No.

n/a
48718
60556
48043
n/a
44755
60685
60539
46905
43753
60187
48045
45956
n/a

47952
n/a
45107
49960
45140
60691
49968

43811
n/a
60667
60619
4051
47506
60181
41421
60575
45939
n/a
47376
47675
48968
n/a
43581
43968
42819
60589
46660
47097
60706
90029
48615
40723
41752
476761
45720
44886
60569
47300
n/a
49982

Aussteller

BLOOM your message V.O.F.,, The Netherlands
BOHEMIA SPORT, spol. s.r.o., Czechia

Bombacio Sp. z.0.0., Poland

Boogaard Textiles B.V., The Netherlands

Born Originals GmbH, Germany

Bosscher International B.V., The Netherlands
Brand New Lab - Peppery Sound, Lda, Portugal
BrandCommerce BV, The Netherlands
Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG, Germany
breAd. & edible labels s.r.0., Czechia

Brevetti WAF S.r.l., Italy

B-TOKEN BVBA, Belgium

burger pen AG, Switzerland

Butik Tekstil Ithalat Ihracat Sanayi ve Ticaret Ltd. Sti.,
Turkey

Bulyuksoy Bayrak Ve Semsiye San. Tic. A.S., Turkey
BYSELINI UG (haftungsbeschrankt), Germany
Cameo Laser Franz Hagemann GmbH, Germany
Campo Sportivo GmbH, Germany

Carry Products GmbH, Germany

Carson Optical, Inc., United States

CASPI GRUP MATBAA PROM ve

End Mutfak MIz San tic Itd Sti, Turkey

CDH Computer Division Heinemann GmbH, Germany
chic.mic GmbH, Germany

Cintanlar Tekstil Sanayi ve Ticaret Ltd Sti, Germany
Citron Group Sp. z.0.0. Sp. K, Poland

Clipper Interall, The Netherlands

Condom Message, The Netherlands

Confiserie Méhlenkamp OHG, Germany
Coolike-Regnery GmbH, Germany

Correctbook Europe BV, The Netherlands
Corthogreen by, The Netherlands

Cosmetique SA, Switzerland

CosmoShop GmbH, Germany

Cotton Classics Handels GmbH, Austria

CP-Team GmbH, Germany

Creative AirQ‘'be BV, The Netherlands

Croatian umbrella Ltd, Croatia

CRUX Sp.j., Poland

Gustav Daiber GmbH, Germany
Delikatessenwinkel GbR, Germany

DEONET BV, The Netherlands

Disenos NT, Spain

Display Max GmbH, Germany

Disrupt Sports Ltd, United Kingdom

DIZAYN ETIKET San. ve Tic. A. S., Turkey

DOM POLYMER-TECHNIK GMBH, Germany
doppler H. Wurflingsdobler GmbH, Germany

Dr. Harnisch Verlags GmbH, Germany

DreamPen Producer of Ballpens, Poland
DreiMeister Spezialitaten, Germany

Durable Hunke & Jochheim GmbH & Co. KG, Germany
Easy Gifts GmbH, Germany

ecobrands respectful distribution gmbh, Austria
Edition Michael Fischer GmbH - EMF Verlag, Germany
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Web Stand

9H75

www.bohemia-sport.cz 10D19
bombacio.eu/en 9H69
10G07

9C63

www.bosscher-international.com 9A4%6
9G73

www.brandcommerce.nl 10B11
9C04

9H42

www.brevettiwaf.it 9E39
www.b-token.eu 9B38
burgerswisspen.com T0H38

9G20

heb.com.tr 10F26
www.transferprint.de 9A63
10L71-03

www.artiva-sports.com 9E25
carrybottles.com 9C58
10C67

caspigroup.com 10D28
10F65

www.chicmic.de 9E72
9F26

citron.pl 10D44
clipperinterall.de 0L27
www.condommessage.com 9F03
9F69

www.coolike.de 9C15
9A76

9H43

9B74

www.werbemittelshop.de 9G68
10G26-02

9A68

9B75

croatianumbrella.com 10B32
10B61

www.daiber.de 10G37-02
shop.delikatessenwinkel.de 9HO08
www.deonet.com 10F03
notejido.com 9B14
display-max.com 9H68
9E76-01

9C40

10G56

dopplerschirme.com/de 10A46
harnisch.com/dedica Hall 9 - Media Lounge
dreampen.pl/en/home 10A36
www.dreimeister.de 9A37
www.durable.de/de_DE 10G58
www.easygifts.de 10F35
T0H57

www.emf-verlag.de 10F55
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PSI No. Aussteller

777593
41369
48996

44736
47403
60689
n/a
49118
49704
41857
47307
n/a
47094
n/a

49205
43144
47960
17344
60474
60477
48519
42743
60403
60603
60424
44020
60571
60678
40807

48691
60573
41615
n/a
47052
43492
41734
45737
558273
45192
46626
n/a
ASKTAC)

45829
42351
46517
n/a
47265
48277
n/a
787769

60602

eFanshop.com JOANNA KULAKOWSKA, Poland
elasto GmbH & Co. KG, Germany

ELITA S.J. Krzysztof Staszatek i Mateusz Staszatek,
Poland

ELITE, Italy

Ender Tekstil, Turkey

Espa srl, Italy

ESPA SRL, Italy

Eurobottle B.V,, The Netherlands

European Sourcing Sarl, France

EUROSTYLE - Emil Kreher GmbH & Co. KG, Germany
Exito Group M. Malczynski R. Badowski Sp.j., Poland
Expandasign International Pty Ltd, South Africa
Extrapack OOD, Bulgaria

F.B. AKSESUAR CANTA TEKSTIL iNS.

SAN. TiC. LTD. STi., Turkey

Fabryka Zabawek Pluszowych ,Kolor Plusz*, Poland
FARE - Guenther Fassbender GmbH, Germany
Feniks Sp. z. o. 0., Poland

FF-PACKAGING BV, The Netherlands

Filmar Factory Sp. z o.0., Poland

Finable Oy, Finland

Finardi Milena SRL, Italy

FOL International GmbH, Germany

Fortrend Tekstil San Tic Ltd. Sti, Turkey

Fountn GmbH, Germany

FreeWings / FIBS, Austria

FRIEDMANN PRINT DATA SOLUTIONS GmbH, Germany
frunol delicia GmbH, Germany

G. Benedikt Karlovy Vary s.r.o., Czechia

Gabriele Buhring - Werbemittel & Sonderanfertigungen,
Germany

GC Footwear GmbH, Germany

GEFU GmbH, Germany

Geiger-Notes AG, Germany

Get Impressed srl, Italy

GIFT STAR, Poland

Gifts with Impact B.V., The Netherlands

Giuseppe Di Natale S.p.A,, Italy

Giving Europe GmbH, Germany

GJC International Sp. z 0.0., Poland

Glasmark Sp. z o0.0., Poland

Global Innovations Germany GmbH & Co. KG, Germany
GOBILAB SAS, France

GOLD PUZZLE COLLECTION - Iskenderler Otomotiv
Yed. Par. ve Hed. Esya San. ve Tic. Ltd. Sti., Turkey
Goldstar- Europe, Ireland

Gollnest & Kiesel GmbH & Co. KG, Germany
Gorenler Giyim Tekstil A.S, Turkey

GPS BAGS SPA, ltaly

GRASPO CZ, a.s., Czechia

Green Earth Products, The Netherlands

Green MNKY GmbH, Germany

Greenprint S.C. Maciej Blok, Jacek Blok, Andrzej Blok,
Poland

GRNPACK AMBALAJ VE CANTA IMALATI, Turkey

24

Web Stand

10E07
www.elasto.de 10L49

lanyardsonline.de T0H55
www.elite-it.com 10D09
9E21

www.espaitalia.it 10G44
www.espaitalia.it 10G44
www.eurobottle.nl/en 9E56
10C55

T0E35

9B35

expandasigneurope.com 10D10
10G19

10G28-10

www.kolor-plusz.pl T0F08
www.fare.de 10G37-01
www.feniks.biz.pl 9B12
www.ff-packaging.com 9C69
www.filmarfactory.eu 10C40
www.greenfin.fi 9A74
www.promotionalstrawhats.com 10B68
www.fruitoftheloom.eu 10G26-04
9E64

T10E59

www.fi-bs.com 9C66
10E57

www.delicia-gartenvogelfutter.de 9A44
10B30

www.buehring-shop.com 10L57
gcfootwear.com 10B39
www.gefu.com 9H66
geiger-notes.ag 10G61
9EO07

www.giftstar.pl/en 9A67
9D76

www.dinatalestyle.com 10B18
10D52

Hall 9 - Media Lounge

glasmark.pl 9E22
www.globalinnovations.de 9D78
10D07

www.goldpuzzle.com.tr 9A3]
www.goldstareurope.com/de_eu 9C56
www.goki.eu 10A71
gorenler.com 9B06
www.gpsbags.com 10F68
Wwww.graspo.com 9F25
greenearthproducts.de 10E18
greenmnky.de 9H74

9H79
grnpack.com =ley/e]
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PSI No. Aussteller

48623
46944
45666
43749

60517
44954
48313

47574
46612
44145
41583
41016
46235
4118
43529
45973
811084
46994
60663

46478
60498
42567
45193
44740
43000
49880
42907
PSI Erfinder
44894
60705
60671
46848
60416
49767
n/a
46097
41990
PA YA
60200
48245
n/a
42706
60703
60686
46131
60092

48320
60471
43358
40823
n/a
44071

GSE gGmbH, Germany

Gutting Pfalznudel GmbH, Germany
Halfar Systemn GmbH, Germany
HALM Straws GmbH, Germany

HalmBruder GmbH, Germany

happy ROSS GmbH, Germany

Headwear PL Spolka z ograniczona
odpowiedzialnoscia Sp.J,, Poland

HEGA PROMOTIONS, Spain

Hellma Gastronomie-Service GmbH, Germany
helo®, Germany

HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG, Germany
Heri-Rigoni GmbH, Germany

HERKA GmbH, Austria

hoechstmass, Germany

hofats GmbH, Germany

Horsteler Interior Design GmbH, Germany
Hot Screen AB - Transferdruckerei, Sweden
Hubbes Verkstad AB, Sweden

Hugo Frosch GmbH, Germany

Hultafors Group Germany GmbH, Germany
Hypon BV, The Netherlands

i.p.a. cosmetics GmbH, Germany

ID-Sneakers, Spain

Impliva B.V., The Netherlands

IMTC Manufacturing & Trade GmbH, Germany
Inkcups Europe GmbH, Germany

Inspirion GmbH, Germany

interfon adress GmbH, Germany

Intermed Asia Ltd., The Netherlands

Invictus 1928 Ltd., Bulgaria

IP Adelt GmbH, Germany

Ipeknur Textile Clothing Co. Ltd., Turkey

Istanbul Chamber of Commerce, Turkey

J.S. Fashion GmbH, Germany

Jalema B.V,, The Netherlands

José Albero Puerto, S.L. - Secaneta, Spain

Joytex GmbH & Co. KG, Germany

JUNG since 1828 GmbH & Co. KG, Germany
Jungdfleisch GmbH, Germany

JUTEKO GmbH, Germany

K9-Tierbedarf GmbH, Germany

Kalfany SuBe Werbung GmbH & Co. KG, Germany
KAPLAN OFSET MATBAACILIK SAN. TIC. LTD. STI., Turkey
keeeper GmbH, Germany

KHK GmbH, Germany

Kilavuz Gorsel Cézumleri Ve Reklamcilik San. Tic. A.S.,
Turkey

Kim Kranholdt GmbH, Germany

Kingstar Technologie GmbH, Germany
KLEEN-TEX INDUSTRIES GMBH, Austria
Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG, Germany
Kloster Kitchen , Germany

KONITZ PORZELLAN GMBH, Germany

24

Stand

9C39

9CO03
de.halfar.com 10G37-03
www.halm.co/pages/firmengeschenk-
werbemittel 9B71
halmbrueder.de 9H61
www.happyross.de/wm 10A21

headwear.com.pl/de 9G28

www.hegahogar.com 10A25

www.hellma.de OH44

www.heckelmann.com 9H24

www.hepla.de 10A49

www.heri.de 9G48

www.herka-frottier.at 10G36

hoechstmass.com 10F12

hofats.com 10B40

www.hoersteler.de 9B44

hotscreen.de 9F56

www.ecokeyrings.se ENO2
www.hugo-frosch.de/promotion-

werbemittel-waermflasche.php 9H67

10B34

9B51

10F66

9C44

10G13

www.axopad-mousepad.de/preislisten 10E27

www.inkcups.com 10E62

www.inspirion.eu/de 9H48

www.interfon-adress.de 9E75

www.intermedasia.com 10D29

www.invictus1928.com 9E74

9B65

www.ipeknur.com 9C1

www.ito.org.tr/en 9F07, 9E08, 9G18, 9G14

www.js-fashion-gmbh.de 9D70

9C21

10G17

10A62

www.jung-europe.de 10G49

www.jundfleisch.de 9H65

10B44

9B70

www.suesse-werbung.de/en T10E20

9A71

www.keeeper.com 10C50

lipcare-werbemittel.de 10H56

10A08
www.kranholdt.de 9A65
ikingstar.com 9D45
10D26
10L23
www.klosterkitchen.de 9H34
www.koenitz.com 9H27
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PSI No. Aussteller Web Stand . Aussteller Web Stand

47406
41565
46591
49872
49171
60694

60581
14047
60665
49644
n/a
46175
45457
n/a

47225
n/a
46104
42155
40909
60700
41617
44833
47096
47408
48309
804181
49315
49006
49181
60548
45721
43478
60546
60626
60609
49384
42020
13223
49967
668024
43927
41836
41680
60521
42042
43439
n/a
683324
43410
48364

49997
60420
n/a

koziol ideas for friends GmbH, Germany

KP Plattner GmbH, Austria

Kreutz GmbH, Germany

Landgarten GmbH & Co. KG, Austria

Lanyard.pro Allers Grupa sp. z.0.0., Poland

LARK INTERNATIONAL DEVELOPMENTS ISTANBUL
ENERJI PROMOSYON SAN. VE TIC. A.S., Turkey
LASIT Sistemi e Tecnologie Elettrottiche S.p.A,, Italy
Lautus Werbemittel GmbH, Germany

Lema3D Sp. z 0.0., Poland

LEONARDO, Germany

Les Machines Dubuit S.A., France

LEUCHTTURM Gruppe GMBH & CO. KG, Germany
Lexon SAS, France

Ligatexx - Alles mit Druck Hillbrecht / Griese GbR,
Germany

LIP Handelsgesellschaft GmbH, Austria
Listawood, Poland

logolini Prasente, Germany

L-Shop-Team GmbH, Germany

MACMA Werbeartikel OHG, Germany

MAGMA Heimtex Erich Hargesheimer e.K., Germany
MAGNA sweets GmbH, Germany

Mahlwerck Porzellan GmbH, Germany

Makito Promotional Products, Spain

MALFINI a.s., Czechia

Manufacturas Arpe, S.L., Spain

marketing-BORSE GmbH, Germany

MARNATI SAS, Italy

Mart Ceramic sp. z 0.0., Poland

MART 'S BAGS, Poland

Marvin “s BV, The Netherlands

MASAS METAL AMBALAJ San. Ve. Tic. A.S., Turkey
MASGUANT, S. L., Spain

Mat.en S.r.l, Italy

Matuya Makina Sanayi Tic. Ltd. Sti., Turkey

Max Wagner GmbH, Germany

May Atki Market Etiket Dokuma San Tic Ltd. Sti, Turkey

mbw Vertriebsges. mbH, Germany

Media Sp. z.0.0., Poland

MEDIACONCEPT SRL, Romania

Meisenbach Verlag GmbH, Germany

memo AG, Germany

meterex, Germany

METRICA SPA, Italy

Micro Mobility Systems D GmbH, Germany
midocean Germany GmbH, Germany

Miiego A/S, Denmark

Millibags Przemyslaw Dabrowski, Poland

MIM Marken Institut Minchen GmbH, Germany
Mister Bags GmbH, Germany

MIYO MENDIL VE GIDA SANAYI DIS TICARET LTD STI,
Turkey

MIZU Europe BV, The Netherlands

MNI Tekstil Sanayi ve Dis Tic AS, Turkey

Mobile Light Box, The Netherlands

koziol-incentives.de 10D50, 10D50-01
www.kp-plattner.at 10B20

10F22
www.landgarten.at T10A60
lanyard.pro 9H19

www.lark-international.com 9ES8
www.lasitlaser.de 9E63
9B66

10B58

10D49

10L61

www.leuchtturmi917.de 10D18
lexon-design.com 10F27

9F23

hirschideas.com 9G57
www.listawood.com 9G38
www.logolini.com 9B22
10G26-08, 10G26-07, 10G26-06
www.macmaworld.com 10L47, 10K49
www.thepromobag.de 9B69
www.magna-sweets.de 10G50
www.mahlwerck.de 9E47
10K36

www.malfini.com 10G28-09
arpe.es 10A24
Hall 9 - Media Lounge
www.laboratorisantamarta.com 10A28
10B25

martsbags.com 10C44
www.marvinsnl.com 9H22
www.masas.com.tr/tr 9D24
9D26

www.mat-en.com/en 9A72
9A40

www.rollink-koffer.de 10F60
mayatki.com.tr 9Al4
mbw.sh/de 10G37-04
greenverta.com T0A09
www.media-concept.ro 9G07
Hall 9 - Media Lounge
www.memo-promotion.de 10E25
www.meterex.com 10D34
www.metrica.it 9A33
www.microscooter-shop.de 9H70
10A02

miiego.com 9C26
9B73

Hall 9 - Media Lounge

www.misterbags.de 10G38

WWW.miyopromo.com 9A32
9F29
9E46

www.Mobilelightbox.eu 10HG2
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Modal BRG Orgli Dokuma Tekstil, Turkey
modico GmbH & Co KG, Germany

MORE KAGIT SAN. VE TIC.LTD.STI, Turkey
Mousepad24.eu, Poland

MOUTH Propaganda GmbH, Germany

MOYU BV, The Netherlands

Muller Werbemittel GmbH & Co. KG, Germany
Multiflower GmbH, Germany

mymuesli AG, Germany

Myrix GmbH, Germany

naschlabor GmbH, Germany

Nature Cosmetique GmbH, Germany

Nestler-matho GmbH, Germany

Neutral.com, Denmark

NEW DRINK SYSTEM SAS, France

New Idea Crafts GmbH, Germany

Nibey Tekstil Dis Ticaret Ltd. Sti., Turkey

NOEX Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia sp.j.,
Poland

Nomenta Industries International B. V., The Netherlands

NOON CONCEPT, Turkey

NOTEDECO Spdlka z ograniczona, Poland
Novatone Group, Northern Macedonia
NutsBox, Germany

Octogone GmbH, Germany

Offene Systeme Software!, Germany

One World Trade GmbH, Germany
Openvision Lda., Portugal

Orakel bvba, Belgium

Orcas Customized Products GmbH & Co. KG, Germany
Original Buff S.A., Spain

P.P.H.U LEZAKOWO, Poland

P.W. DOMAR Dominik Markocki - WHITEBOX, Poland
P.W.“R.Majewski“, Poland

Paper + Design GmbH tabletop, Germany
Paper Fantasies UAB, Lithuania

Papermints S. A., Belgium

PASSATGUMMI, Germany

Paul Stricker, SA, Portugal

Persona Tekstil San. Ve Dis Tic. Ltd. Sti, Turkey
Peter BODUM® GmbH, Germany

Philipp Holle KG, Germany

Pins & mehr GmbH & Co. KG, Germany
PLAS-DREW SP. Z.0.0., Poland

Plastdiversity, Lda, Portugal

PNG 1962 Ltd, Bulgaria

Polskie Karty sp. z.0.0., Poland

POLYCLEAN International GmbH, Germany
Pottkorn GmbH, Germany

POUL WILLUMSEN P/S, Denmark

Premium Square Europe B.V., The Netherlands
Printer.BG EOOD, Bulgaria

Prodir, Switzerland

Product Media Group BV, Belgium

www.modaltextile.com 9C31

www.modico-graphics.de 9C08

morekagit.com.tr 9B16

www.mousepad24.eu 9G72

www.mouthpropaganda.com 10D08

www.moyu-hotebooks.com/de 9EGS8

10B66

multiflower.de 10C35
www.mymuesli.com/firmen/

firmenkunden 9H32

www.myrix.de 10L38

9H36

9G77

10L25

10D36, ENO1

9H72

newideacrafts.de 9C36

9E40

noex.com.pl 9A35
www.kooduu.com 10F54
www.noonconcept.com T0A30
10C43

www.novatonegroup.com 9E77
www.nuts-box.de 9H40
10GO1

www.ksl.de 10B48
9C76

10G21

9B36

T0H37

www.buff.com/de_de/custom-business 9C29
lezakowo.com 10E28
whitebox.pl 9D64
9C74

www.paper-design.de 10G60
www.paper-fantasies.com 9H15
papermints.eu/logo-products 9F74
WWww.passatgummi.de 9H16
www.stricker-europe.com/de 10G22
9D61

www.bodum.com/de 9D66
10G65

www.pinsundmehr.de 9D41
9F78

plastdiversity.com 9E79
www.png.bg 10D16
plasticcards.zone 9E44
www.polyclean.com 10C49
www.pottkorn.de 9H51
www.poul-willumsen.com 9C21
10D25

printer.bg 9G71
www.prodir.com 10L36
www.thecottonbag.company 9HO7
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PSI No. Aussteller Web Stand PSI No. Aussteller Web Stand

48727 Promedya Tanitim Matbaacilik Montaj

46355
60608
16713
60169
45471
46124
60693
n/a
45888
800031
60490
48954
43956
n/a
42487
60235
42130
47182
60578

48273
40884
44940
60451
44508
60599
49585
60622
60448
47430
60084
43809
44782
60536
46551
49516
46525
46903
43416
n/a
45297
638716
41838
47022
49099
60588
n/a

48123
43527
43807
49550
48301
46325

San. ve Tic. Ith/lhr. Ltd. Sti., Turkey

Promidata GmbH, Germany

Promix Clean GmbH, Germany

Promo sneakers, The Netherlands

PROMODA TEKSTIL San. ve. Tic. Ltd. Sti, Turkey
Promodoro Fashion GmbH, Germany
PromoNotes Sp. z 0.0., Poland

Promoself srl, Italy

PSI Services & Info, Germany

Publiroom s.n.c., Italy

Pure Waste Textiles Oy, Finland

Purple Mustard Europe NV, Belgium

Pusula Cizgi Alti Basim San. Ve Tic. LTD. STI., Turkey
Quality Punch, Inc, United States

Red Bird GmbH, Germany

REFLECTS GMBH, Germany

REFLOACTIVE Sp. z 0.0., Poland

Regine 1Qtrim GmbH, Germany

Reisenthel Accessoires GmbH & Co. KG, Germany
Relaxound GmbH, Germany

Retap ApS, Denmark

Richartz GmbH, Germany

RICOLOR MK-Haushaltswaren, Germany
RINAMA GmbH, Austria

Ritter-Pen GmbH, Germany

Rogac d.o.o., Slovenia

Rolleat, Spain

Rominox GmbH, Germany

Rommelsbacher ElektroHausgerate GmbH, Germany

RO-WE SNC DI Brusaterra Roberto & C., Italy
SACKit ApS, Denmark

Sahinler Tic Ltd. Sti., Turkey

Sahm GmbH & Co. KG, Germany

Salzmann GmbH, Germany

Sanders Imagetools GmbH & Co. KG, Germany
SANDEX.PL SP. Z O.0., Poland

Sanjuan Hermanos, S.A., Spain

Schafer Promotion GmbH, Germany
Schneider Schreibgerate GmbH, Germany
Schoffel PRO GmbH, Germany

SDX Group sp. z.0.0., Poland

SECRID - the dutch Wallet makers, The Netherlands
SENATOR GmbH, Germany

SI POS GmbH & Co. KG, Germany

SIGG Switzerland Bottles AG, Switzerland
sigikid H. Scharrer & Koch GmbH & Co. KG, Germany
Signnovation International Dinxperlo B.V.,,

The Netherlands

Silverspot Trading GmbH, Germany

Simply Best GmbH, Germany

SIPEC S.P.A, Iltaly

SKARPETA GmbH, Germany

SL Lederwaren B.V. - SL Bags, The Netherlands
SLODKIE Ltd., Poland

promedyatanitim.com/en
www.promidata.com

promosneakers.nl/de
www.promodatekstil.com

promonotes.eu
arkdisplay.it

www.publiroom.com/en
WWW.purewaste.com
www.purplemustard.eu
www.ecoprobags.com
www.qualitypunch.com

www.reflects.com
refloactive.com/en
www.regineigpromo.com
reisenthel.com
www.relaxound.com/
corporate-branding
www.retap.com

rinama-giveaway.at
www.ritter-pen.de

rolleat.com/corporate-gift
www.rominox.de
www.rommelsbacher.de
www.rowekeyholders.com
sackitshop.de
www.verte.ist

www.salzmann.eu

www.schaefer-global.com

schneiderpen-promotion.com

www.schoeffel-pro.com/de
sdxgroup.pl/en/home-eng

www.senator.com
WwW.si-pos.de
www.sigg.com/cobranding
sigikid.de

www.silverspottrading.com
www.simplybest-gmbh.de
Www.sipec.com
skarpeta.eu

slbags.com
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9B30
10K41
9C65
9C64
9A30
10G26-01
10D42
9C38
9A05
10B07
9C57
9C35
10A14
9C20
10B10
10L38
10B28
9C73
10C36

9F22
9B26
10D56
9C30
10D12
9H49
9F72
10B23
9B62
9E45
9B40
10B13
9C25
9F79
9D37
10G50
10B56
10G48
10C62
9H47
9H60
10D43
10D66
10B12
9G45
10F18
9A66

10A06

9G55
10H58
10B50
10G55
10G62
10B26

n/a Smettly GmbH, Austria

www.smettly.com

9G75

60203
45567
47752
60673
60687
47677
47019
44120
41462
43287
41108
49286
45280
663314
60701
48447
60155
41032
n/a

n/a
45767
44574
60698
49090
60681
n/a
43817
48418
45668
47879
48161
60684
60489

43720
41875
n/a

60188

43609
n/a
90036
60531
48780
44104
47317
60443
60579
40717
60664
n/a
46108
60574
49563
44970

snagger GmbH, Germany

SND Porzellanmanufaktur GmbH, Germany
SOCCER FIRST, Germany

Songze Europe B.V,, The Netherlands
SooBluu VOF, The Netherlands

Sopp Industrie GmbH, Germany
SPOLNOTA - Drzewna, Poland

Sport Béckmann GmbH, Germany

Spranz GmbH, Germany

STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG, Germany

STAEDTLER Mars GmbH & Co. KG, Germany

STAINER Schriften & Siebdruck GmbH & Co KG, Austria

Stiefelmayer-Contento GmbH & Co. KG, Germany
Stitch & Print International, The Netherlands

Strax GmbH, Germany

SUITSUIT International BV, The Netherlands
Sunware BV, The Netherlands

Suthor Papierverarbeitung, Germany

Swiss Mountain Hand Bags ABC GmbH, Switzerland
Swiss Mountain Hand Bags ABC GmbH, Switzerland
Tacx B.V., The Netherlands

Take2-Design GmbH & Co. KG, Germany

Tapobit GmbH, Germany

TDJ Stadtgartner GmbH, Germany

Teabag, Poland

team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH, Germany

TechnoTrade, Germany
Ted Gifted, Poland

TEE JAYS A/S, Denmark
Teko Tryck AB, Sweden

Tessloff Verlag Ragnar Tessloff GmbH & Co. KG, Germany

TexAd GmbH, Austria
TEXmarket GmbH, Italy

Texpro Solutions Sp. Z o.0., Poland

TFA Dostmann GmbH & Co KG, Germany
The Branding Club, The Netherlands
The Great Wall International Trading B.V.,
The Netherlands

The Lazy Dog & Co. Inc., United States
the markeTEArs BV, The Netherlands
The Outdoors Company Ltd., United Kingdom
Therabody International Limited, Ireland
Tiflo B. V., The Netherlands

TM Trend Moden GmbH, Germany

tobra GmbH & Co. KG, Germany
TOMADEX S.C., Poland

TONKI SRL, Italy

Toppoint B.V., The Netherlands

TOPQ Bucior Bukowski Sp. J., Poland
TOWELMED, France

travelite GmbH + Co. KG, Germany
Treebytree BV, The Netherlands

Trendy Sport GmbH & Co.KG, Germany
Trigon Deutschland GmbH, Germany

www.shagger-germany.com/b2b 9C60
10G37-05
www.soccerfirst.de 9F71
9F67
9F73
www.sopp.de 10C39
www.spolnota.pl T0H63
10B70
spranz.de T0A31, 10A32
www.stabilo-promotion.com 9H31
www.staedtler-promotional.de 10D51
Www.print-tattoo.com 10B27
www.contento.com 9E26
stitchprint.eu Hall 9 - Media Lounge
9B72
oD58
www.sunware.com 9A43
www.suthor.de 9H10
9H57
9H57
bottlepromotions.com 9HM
www.take2-design.de 10A26
9B68
www.diestadtgaertner.de 9C59
9B64
TO0H39
www.technoline-berlin.de 9H28
9D03
www.teejays.com 10G26-05
www.tekotryck.se 10B29
10H45
9B63

www.texmarket.it +
www.texmarketsports.com 10B59
10E12
www.tfa-dostmann.de 10A17
www.de.thebrandingclub.com 9D79

www.greatwallpromo.com 9E66
9EG2

9G79

theoutdoorscompany.co.uk 10D55
9E76-05

9B45

9D38

www.tobra.io 10F20
sox.zone 10D61
www.tonki.com/it 9C75
10L56

www.topd.pl 9ES55
9G76

www.travelite.de 10E66
10L55

trendy-sport.eu 9A29
www.semo.de 9D36
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Aussteller

TROIKA Germany GmbH, Germany

Trotec Laser Deutschland GmbH, Germany
TURMAK, Turkey

Tuva Home Textile Ltd., Turkey

UBG Promotional BV, The Netherlands
uma Schreibgerate, Germany

Universe Print Mariusz Baranowski, Poland
USB System Sp. z o.0. Sp.k., Poland

UTAL sp. z 0.0., Poland

Valenta International B.V.,, The Netherlands
Varliker Tekstil AS, Turkey

VICTORINOX AG, Switzerland

Viva-Plus Il Firma Handlowa, Poland

VOG Tekstil Prom. San ve Tic. A.S., Turkey
VOITED Adventure GmbH, Germany
Vonmahlen GmbH, Germany

WAGUS GmbH, Germany

Walz GmbH & Co.KG, Germany

Well Done Filip Godecki, Poland

WELLKAR IMEX, Turkey

Westerwald - Brauerei H. Schneider GmbH & Co. KG,
Germany

Wicked Wood Games, The Netherlands

WIL Langenberg GmbH, Germany
WIRmachenDRUCK GmbH, Germany

WM Sport, Germany

Wooden World sp. z 0.0., Poland

Xapron B.V,, The Netherlands

xd connects, The Netherlands

X-tec Systems GmbH, Germany

Yang GmbH, Germany

YANOSKYY Marta Janowska, Poland

Yeni Nesil Kagit Promosyon Tic.Ltd.Sti, Turkey
YORKA TEKSTIL SAN VE TIC. LTD. STI., Turkey
yourbujo, Germany

Zebratex Fashion&Merch GmbH, Germany
ZusenZomer VOF, The Netherlands

Noch nicht dabei?

Web

business.troika.de
www.troteclaser.com

www.tuvahome.com

uma-pen.com
www.universeproduction.com
usbsystem.eu

www.utal.pl

www.valenta.com

www.victorinox.com
www.vivaplus.pl/pl/aktualnosci.html
www.vogtekstil.com

voited.eu

b2b.vonmaehlen.com
www.wagus.de
www.walz-gruppe-ulm.de

www.hachenburger.de/
hachenburger-welt/werben-mit-bier

www.langenberg.one
www.wir-machen-druck.de

www.woodenworld.eu
xapron.nl

www.yangspatch.com

www.yorka.com.tr
Www.yourbujo.com
www.zebratexfashion-merch.de

10A35
9Ce1
10B62
10H35
9H63
9C43
9A64
10A61
10L71-06
9H71
9H77
9E17
9H39
9C71
10E43
9F73

Sichern Sie sich jetzt Ihre Messe-Teilnahme!

Wir beraten Sie gern:

+49 211 90191-702
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Sektempfang, Canapees,

Buffet ,,eine Reise um die Welt¥,
Longdrinks, Wein, Bier, Softdrinks, §
HeiBgetranke, Live-Musik und DJ.

1. Ticket EUR 68,00 inkl. MwSt.
Partnerticket* EUR 52,00 inkl. MwSt.

Longdrinks, Wein, Bier, Softdrinks,
Live-Musik und D3J.

1. Ticket EUR 35,00 inkl. MwSt.
Partnerticket* EUR 26,60 inkl. MwSt.

Ticket fur Aussteller Ticket fur Besucher

Die europdische Leitmesse
der Werbeartikelwirtschaft
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China zeigt deutliche Zeichen

einer Deflation — ein Alarmsignal,

das wir aufgrund weltweiter
Verflechtungen mit dem riesigen
chinesischen Markt und der
Abhangigkeit des Westens ernst
nehmen miissen. Welche Auswir-
kungen hat Chinas Wachstumskri-
se auf die Werbeartikelbranche?
Wir haben nachgefragt.

PSI Journal 11/2023

www.psi-network.de

www.psi-network.de PSI Journal 11/2023

uch wenn China mit der Verdffentlichung
A von Wirtschaftszahlen und Hintergrund-

informationen sparsam umgeht, ist offen-

sichtlich, dass die chinesische Wirtschaft

in Schwierigkeiten steckt. Die Bandbrei-
te der Problemfelder ist enorm: Die Deflation ist in Reich-
weite gertickt, der tiberdimensionale Immobiliensektor
droht zusammenzubrechen, die Arbeitslosigkeit erreicht
Rekordwerte und Investitions- und Reformbereitschaft
sind rucklaufig. Auf dem Hintergrund der wirtschaftli-
chen Abhéngigkeit des Westens von der zweitgrof3ten
Volkswirtschaft nach den USA ist die aktuelle Situation
in China ein Thema, das Unternehmen in vielen L&éndern
beunruhigt.

China als traditioneller Partner der Branche

Dass der Motor der chinesischen Wirtschaft ins Stottern
geraten ist, wie in manchen Medien heif3t, kann auch die
Werbeartikelbranche nicht unbertihrt lassen. Denn ein
Grofteil der Werbeartikelimporte kommt aus China, wo
viele Unternehmen mit eigenen Buros, Niederlassungen
und Produktionsfirmen vertreten sind und eng mit ein-
heimischen Herstellern und Distributoren zusammenar-
beiten. Wir haben uns unter Importeuren umgehort, wie
sie die Lage beurteilen, ob sie sie bereits Auswirkungen
auf ihr Business erkennen und wie sie damit umgehen.
Eine Analyse der aktuellen Fakten und globalen Verflech-
tungen soll die Einordnung der Statements erleichtern.

Wachstumsziele verfehlt

Die Zahlen sind alarmierend: Chinas Exporte und Im-
porte gehen zurtick, Konsum und Industrieproduktion
wuchsen langsamer als erwartet. Das von der Regierung
ausgegebene Wirtschaftswachstumsziel von funf Prozent
im Jahr 2023 konnte nach Einschatzung von Investment-
banken und Analysten verfehlt werden. Dréngendstes Pro-
blem sind aktuell aber die Turbulenzen auf dem Immo-
bilienmarkt, der etwa ein Viertel der chinesischen Wirt-
schaft ausmacht. Die Gro3konzerne wie Evergrande und
Country Garden sind in finanzielle Schieflage geraten,
die Sorge vor einem Ubergreifen der Krise auf andere
Wirtschaftsbereiche und einer Finanzkrise ghnlich jener
von 2007/2008 wachst. So fasst das Portal ORF.at die
besorgniserregende Situation im heutigen China prag-
nant zusammen. Durch die extremen Corona-Einschrén-
kungen hatte sich die Entwicklung bereits verlangsamt,
aber erst nachdem die Abschottung dann recht ztigig auf-
gehoben worden war, zeigte sich, wie verunsichert Be-
volkerung und Wirtschaft tatsachlich sind, zitiert ORF
den China-Experten Max Zenglein, Chefékonom des Mer-
cator Institute for China Studies (MERICS), der die Tal-
sohle noch nicht erreicht sieht.

Langsame Erholung als
weltwirtschaftliches Risiko

Chinas Wirtschaft wéchst langsamer als erwartet. Im ver-
gangenen Jahr war die Wirtschaft des Landes infolge zahl-
reicher Lockdowns und anderer Coronabeschrankungen
lediglich um drei Prozent gewachsen statt wie geplant um
5,5 Prozent. Das war nach 2020 der zweitschwéchste
Wert seit der Reform- und Offnungspolitik Ende der 1970er-
Jahre. Wie das Statistikamt in Peking berichtet, stieg das
chinesische Bruttoinlandsprodukt im zweiten Jahresquar-
tal um 6,3 Prozent. Dieser vergleichsweise hohe Wert kommt
vor allem durch die niedrige Ausgangslage im Vorjahres-
zeitraum zustande, als Shanghai und weitere Landesteile
Chinas von rigiden Corona-Lockdowns lahmgelegt wur-
den. Vergleicht man das Wachstum im zweiten Quartal
mit dem ersten Jahresquartal, dann ist das chinesische
Bruttoinlandsprodukt lediglich um 0,8 Prozent gestiegen.
Laut Statista wird flir 2023 ein Wachstum von rund 5,24
Prozent erwartet. Prognosen zufolge wird die Wachstums-
rate zwischen 2023 und 2028 kontinuierlich um insgesamt
1,8 Prozentpunkte sinken und soll 2028 schatzungsweise
3,44 Prozent betragen. Der Internationale Wéhrungsfonds
(IWF) geht bislang davon aus, dass die chinesische Volks-
wirtschaft 2023 knapp 35 Prozent zum Weltwirtschafts-
wachstum beitragen wird. Chinas langsame Erholung wird
also zum Risiko fiir die Weltkonjunktur.

Immobilienkrise nur eines der Probleme

Die Grinde fuir diese Entwicklung sind vielfaltig. Grund-
satzlich hat das Vertrauen inlandischer und ausléandischer
Unternehmen in die Reformbereitschaft der chinesischen
Fithrung sehr gelitten. Die rigorosen Corona-Maf3nahmen
taten ein Ubriges dazu. Es wird weniger investiert, die aus-
landische Nachfrage geht zurtick und auch im Land wird
weniger ausgegeben. Die Nachholeffekte beim Konsum
nach den Lockdowns bleiben hinter den Erwartungen zu-
rick und die Sparquote ist in China auf weiterhin sehr ho-
hem Niveau. Zudem sind rund drei Viertel des Privatver-
mogens in Immobilien gebunden, die in den letzten zwei
Jahren stark an Wert verloren haben. Da der Immobilien-
sektor ein wichtiger Wachstumsfaktor war, ist es ein vor-
rangiges Ziel der Regierung, die Immobilienkrise in den
Griff zu bekommen.

Sinkender Konsum, hohe Arbeitslosigkeit

Auch die Risiken der aufenwirtschaftlichen und aufBen-
politischen Unstimmigkeiten mit den USA sind in diesem
Zusammenhang nicht zu unterschétzen. Exportbeschréan-
kungen der US-Regierung sollen verhindern, dass China
hochleistungsfahige Mikrochips erhélt, die fiir die Entwick-
lung von Spitzentechnologien gebraucht werden. Die Ef-
fekte des Ganzen spiegeln sich bereits in der schlech- ~ >>
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Peter Baumann, Know how international

,Wir profitieren
von kiirzeren Lieferzeiten
und Preisvorteilen*

Wir importieren aus unterschiedlichen Landern Slidostasi-
ens mit eindeutigem Schwerpunkt China. Von Anfang an
haben wir uns auf das Projektgeschaft konzentriert und
sehen uns als Fulfillment-Dienstleister, der die gesamte
Abwicklung von der Produktentwicklung bis zum Versand
bietet. Da es in der Regel um groBe, auch internationale
Projekte mit hohem Qualitatsanspruch geht, sind zuverlds-
sige Lieferanten ein Muss.

Auslandische Auftrage wieder willkommen

In China pflegen wir mit langjahrigen Stammlieferanten eine sehr gute Zusam-
menarbeit und kénnen uns auch in komplizierteren Féllen auf sie verlassen.
Daran hat sich bislang noch nichts gedndert, zumal wir auch mit der Untersttit-
zung unseres Qualitdtsmanagements vor Ort rechnen kénnen. Allerdings merken
wir schon, dass die Fabriken weniger ausgelastet sind und die Durchlaufzeiten
kurzer werden. Man ist wieder froh Uber jeden Auftrag, auch aus dem Ausland,
weil auch die Inlandsnachfrage riicklaufig ist. Zuvor ging die Tendenz eher dahin,
mehr fir den inléndischen Markt zu produzieren, um sich von Importen unabhan-
giger zu machen. Wir profitieren jetzt von kirzeren Lieferzeiten, aber auch von
mehr Entgegenkommen bei Preisverhandlungen.

Man muss Lieferanten kennen

Wer jetzt neue Lieferanten sucht, sollte Vorsicht walten lassen: Denn gerade in
schwierigen Zeiten dréngen gern dubiose Anbieter mit unseriésen Angeboten
auf den Markt. Dass da keine Qualitat zu erwarten ist, liegt auf der Hand. Gute
personliche Kontakte sind langfristig die beste Lésung. Grundsatzlich setzen wir
auf Diversifizierung unserer Lieferanten und schauen uns auch Fabriken in Asien
oder Europa an. Allerdings ist China in Sachen Qualitat und inzwischen auch
Nachhaltigkeit noch immer ein guter Partner.

-_ = —
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>>  ten Stimmung der Industrie wider: In der ersten Jah-
reshélfte sind die Gewinne der staatlichen Unternehmen
um 21 Prozent eingebrochen, die der privaten Betriebe
nur um 13,5 Prozent, wobei sich der Riickgang leicht ver-
langsamt hat. Die Folge sind Entlassungen und kaum noch
Neueinstellungen. Die Arbeitslosigkeit von Berufseinstei-
gern und Uni-Absolventen sowie die hohe Jugendarbeits-
losigkeit von tiber 20 Prozent sind ein Indikator riicklau-
figer Industrieproduktion und schwéchen den Konsum.
Ob und inwieweit die Regierung nun entgegen ihrer bis-
herigen Praxis doch mit wirtschafts- und konsumférdern-
den MafBnahmen gegensteuern wird, ist schwer einzuschét-
zen. So sollen etwa kleinere Firmen fiir mehrere Jahre von
der Mehrwertsteuer befreit werden, ebenso die Zinsertré-
ge aus Kleinstkrediten von Banken bis Ende 2027. Auch
Start-ups aus der Technologie-Branche will die Regierung
gezielter fordern. Da kleine und mittlere Privatunterneh-
men etwa 80 Prozent aller Arbeitsplétze in den Stadten
bereitstellen, mussten vor allem die Bedingungen fiir die
Privatwirtschaft verbessert werden, zumal sie stark unter
der strikten Null-Covid-Politik gelitten haben.

GroBe Abhdngigkeit

Im Jahr 2022 importierte die deutsche Wirtschaft Waren
im Wert von 191,7 Milliarden Euro aus China, das ist ein
Anstieg gegeniiber dem Vorjahr um mehr als 34 Prozent.
Schon 2021 importierte Deutschland deutlich mehr aus
China als umgekehrt. Damals kam die Bundesrepublik auf
ein Handelsdefizit von 39,4 Milliarden Euro. Im Gesamt-
jahr 2022 hat sich die Zahl nun noch einmal mehr als ver-
doppelt. So Uberstieg die Summe der Importe aus China
die der Exporte um mehr als 84 Milliarden Euro, zeigen
die Berechnungen des Instituts der deutschen Wirtschaft
(IW). Deutschland macht sich so zunehmend abhéangiger
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von China. ,Diese Entwicklung ist hochst problematisch®,
sagt IW-China-Experte Jirgen Matthes. ,Unsere import-
seitige Abhéngigkeit ist ein geopolitisches Risiko. Denn die
deutsche Wirtschaft ware im Falle eines bewaffheten Kon-
flikts um Taiwan erpressbar. Wir miissen Wege finden, uns
von China zu emanzipieren. Berlin und Briissel sollten den
Handel mit neuen Partnern in Asien oder Stidamerika drin-
gend erleichtern.”

China erschwert Exporte

Die Exporte nach China verlieren dagegen fiir Deutsch-
land als Wachstumstreiber an Bedeutung. Sie erreichten
dagegen gerade einmal einen Zuwachs von drei Prozent,
wéhrend die Ausfuhr in die Welt insgesamt um 14 Prozent
anstieg. China fiel damit sogar von Rang zwei auf vier der
wichtigsten deutschen Exportpartner, sein Exportanteil
sank mit nur noch 6,8 Prozent sogar unter das Niveau von
2018. China versucht, sich aus geostrategischen Griinden
unabhéangiger von Importen aus dem Westen zu machen
und mehr im eigenen Land zu produzieren —und erschwert
deshalb Importe immer mehr. Die chinesische Regierung
Uibt immer mehr politischen Druck auf deutsche Tochter-
unternehmen in China aus, chinesische Unternehmen in
ihre Lieferketten einzubinden. Zudem wollen die deutschen
Firmen in China den Markt zunehmend mit Produktion
vor Ort statt mit Exporten bedienen.

Westen braucht China als Partner

Der Préasident des Deutschen Instituts fiir Wirtschaftsfor-
schung (DIW), Marcel Fratzscher, glaubt allerdings wei-
terhin an China als wichtigen Markt fiir européische Un-
ternehmen. ,Selbst bei einem Wirtschaftswachstum von
nur noch vier oder finf Prozent wird China sehr viel =~ >>

Marcus Sperber, elasto

yFriihzeitige Planung und
Abstimmung mit Lieferanten
minimieren Probleme.“

Die aktuelle Verlangsamung der Industrieproduktion in
China hat zweifellos Einfluss auf unser Geschaft bei elasto.
Zu den Auswirkungen gehdren auch langere Produktions-
zeiten, weil Materialien méglicherweise nicht dauerhaft
verfligbar sind oder es Schwierigkeiten bei der Sicherung
von Produktionskapazitdten gibt. Die Zusammenarbeit

mit unseren Produzenten erfordert nun eine verstarkte
Kommunikation und Planung, um auf mdégliche Liicken zu
reagieren. Um diesen Herausforderungen zu begegnen,
versuchen wir unsere Produktionsplane weiter im Voraus zu erstellen und enger
mit unseren Herstellern zu kooperieren. Je nachdem, wie sich die Deflation in
China entwickelt, kdnnten die Preise fiir Werbeartikel aus China sinken. Dies
kann auch Importeuren kurzfristig Vorteile verschaffen. Es ist jedoch wichtig, die
langfristigen Auswirkungen auf die Preisstabilitdt im Auge zu behalten.

Diversifizierung der Lieferantenbasis

Wir sind uns bewusst, dass es angesichts der aktuellen Situation wichtig ist,
unsere Vertriebswege widerstandsfahiger zu gestalten. Wir erwdgen die Diversi-
fizierung unserer Lieferantenbasis, um das Risiko von Stérungen zu reduzieren.
Die Verlagerung der Produktion aus China in andere Lander ist bestimmt fiir
einige Importeure eine Option, um ndher an den Zielmarkten zu sein. Zudem
erfordert unsere bisherige Abhangigkeit von chinesischen Lieferanten eine strate-
gische Uberpriifung. Dennoch ist die Wandlung der Lieferketten auch ein Produkt
einer fehlgeschlagenen, deutschen AuBenpolitik. Es ist nicht immer vorteilhaft,
Landern mit anderen Ansichten und Standards nur Ratschldge zu diktieren und
sie damit vor den Kopf stoBen.

Eigene Produktion fiir mehr Unabhéngigkeit

Auch wir haben insbesondere ldngere Lieferzeiten und Unsicherheiten bei der
Produktverfligbarkeit bemerkt. Um Engpésse zu minimieren, versuchen wir eine
friihzeitige Planung mit Lieferanten zu férdern. Die Geschaftsstrategie von elasto
konzentriert sich auf eine effiziente Abstimmung mit Partnern, um potenzielle
Probleme proaktiv anzugehen. Dabei beinhalten unsere Risikomanagement-
strategien eine kontinuierliche Uberwachung der Lieferketten, die Suche nach
alternativen Quellen und die Implementierung von Pufferbestanden, um Knapp-
heit abzufedern. Bei elasto setzen wir auch vermehrt auf Eigenfertigung am
heimischen Standort, um uns hier unabhéngiger aufzustellen.

Flexibler werden

Mein Rat flr andere Unternehmen in der Werbemittelbranche ist, proaktiv zu
handeln und eine vielseitige Strategie zu entwickeln. Hierzu zahlt die Varianz des
Lieferantennetzwerks, um die Anfélligkeit fir mogliche Ausfalle zu begrenzen.
Eine gute Partnerschaft mit Lieferanten ist entscheidend, um Herausforderungen
friihzeitig zu erkennen und gemeinsam Ldsungen zu finden. Insgesamt ist Flexi-
bilitat der Schlissel, um auf die sich verandernde Situation in China erfolgreich
zu reagieren und die Warenketten agil zu halten.
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Lorne Spranz, Spranz GmbH

,Wir sehen schnelle Ver-
anderungen der Lieferketten
und hohe Fluktuationen.*

Die wirtschaftliche Entwicklung Chinas ist riicklaufig, vor
allem wegen des angeschlagenen Binnenmarkts und der
schwachelnden Industrieproduktion. Das hat auf unsere
Industrie extrem negative Auswirkungen — und damit auch
fur die Werbeartikelbranche.

GroBer Uberwachungs- und Prisenzaufwand

Die Folgen sind Konzentrationen, aber auch spontane
Konkurse oder FabrikschlieBungen sowie Verknappung
bei Rohstoffen und Zulieferfabrikationen. Dies zu kompensieren, erfordert einen
enormen Uberwachungs- und Prasenzaufwand. Zudem wird der Service seitens
der Lieferanten heruntergefahren bzw. an die schwache Nachfrage angepasst.
Wir beobachten, dass beispielsweise Lockangebote den Absatz ankurbeln sollen.
Doch was zunachst vorteilhaft erscheint, sieht in der Realitdt oft anders aus. Da
ist hochste Vorsicht geboten im Hinblick auf Qualitdt, Konformitat und Liefer-
treue. Man muss genau kontrollieren, ob denn tberhaupt das kommt, was man
bestellt hat.

China als Importnation schwer zu ersetzen

Dem insgesamt niedrigeren Preislevel (auch aufgrund gesunkener Transportkos-
ten) stehen erhohte Aufwendungen fiir Qualitatssicherung und die Umsetzung
anspruchsvoller Wiinsche, etwa nach zertifizierten Recyclingprodukten, gegen-
Uber. Ohne eigene Teams in den jeweiligen Lieferstatten ist dies aus unserer
Sicht kaum noch zu bewaltigen. Wir sehen sehr schnelle Veranderungen der
Lieferketten mit hohen Fluktuationen. Spranz setzt hier auf jahrzehntelange
Partnerschaften und Investitionen in China, eigene Kontrollteams und damit auf
konstante, kontrollierte Zuverldssigkeit und Qualitat. Insgesamt ist die Kontrolle
der Lieferkette und der Produkte im Kontext der gesetzlichen Anforderungen und
Kundenwtinsche sehr viel anspruchsvoller geworden. Dies gilt auch fiir andere
asiatische Lander, die hinsichtlich Organisation, Infrastruktur und Zuverldssigkeit
der Lieferkette im Vergleich zu China zurlickfallen. China als Importnation ist
schwerlich zu ersetzen, insbesondere in den Sparten Elektronik oder hochwerti-
ge Metallprodukte.

Europdische Produktionsstandorte zumindest in Betracht ziehen

Auch européische Produktionsstandorte sind zurzeit nicht unproblematisch, da
sie wegen der jahrzehntelangen China-Konkurrenz erst wieder miihsam und kos-
tenintensiv reorganisiert werden missen und die Vorprodukte/Rohstoffe haufig
schwierig(er) zu beschaffen sind. Dennoch spiren wir trotz zurtickhaltender
Nachfrage ein steigendes Interesse an Produkten Made in Europe. Hier sehen
wir Potential, aber auch noch viel Entwicklungsarbeit in den neu entstehenden
europaischen Fertigungen, die wir personlich begleiten und entwickeln. Wir
stehen fur innovative, eigenentwickelte und qualitativ hochwertige Produkte zu
fairen Preisen. Wir konnen nur vor Tiefstpreis-Angeboten oder Schnellschiissen
warnen, da die Konsequenzen bei Nichtkonformitat oder Zollproblemen haufig
die angeblich glinstigeren Preise kaum rechtfertigen. Produkte Made in Europe
sind eine attraktive Mdglichkeit, die Industriekunden zu begeistern. Jedoch wird —
zumindest noch — letztlich der Preis wieder auf die Fernostlieferkette zeigen.
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>>  gstarker wachsen als die USA oder Europa®, sagte
er dem Handelsblatt. ,Deutsche Unternehmen werden
weiterhin China als Partner benotigen. Die Sorge ist viel-
mehr, dass deutsche Unternehmen sich in eine zu starke
Abhéngigkeit von China begeben haben und dies nun kaum
mebhr korrigieren koénnen.*

Sensible Preisentwicklung

Die zurzeit ricklaufige Nachfrage und das angespannte
wirtschaftliche Umfeld wirken sich in China auch auf die
Preisentwicklung aus: Die Verbraucherpreise stagnierten
zuletzt, die Erzeugerpreise sanken sogar. Das bedeutet zwar
zundchst zur Erhohung der Kaufkraft, kann jedoch zu ei-
ner negativen Preisspirale mit sinkenden Investitionen,
rticklaufigen Umsatzen und fallenden Lohnen fiihren, fiirch-
ten Experten. Denn wenn Unternehmen und Verbraucher
davon ausgehen, dass die Preise weiter sinken, schieben
sie Anschaffungen und Investitionen noch weiter auf. Auf
die hohe Inflation in vielen anderen L&ndern wirkt sich
die Wachstumsschwache in China hingegen eher preis-
mildernd aus. Denn eine hohere Nachfrage aus der Volks-
republik wiirde die Preise beispielsweise fiir Energie und
andere Rohstoffe weltweit noch stérker steigen lassen. Mit-
telfristig wird es dennoch weltweit zu Preiserhohungen
kommen, wenn sich die Entwicklung weiterhin fortsetzt.
Wird in China ndmlich weniger produziert, so miissen die
weltweit bendtigten Waren und Vorprodukte woanders
erzeugt werden. Das durfte in der Regel zu hoheren Kos-
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ten geschehen als bislang in China und damit Preissteige-
rungen zundchst auf Produzenten-, spater auf Verbrau-
cherseite nach sich ziehen.

Langfristige Auswirkungen auf Branche

Das amerikanische Branchennetzwerk Promotional Pro-
ducts Association International (PPAI) ist tiberzegt, dass
sich die Wirtschaftsschwache Chinas auch auf die Wer-
beartikelbranche auswirken wird. PPAI geht davon aus,
dass die Investitionen in Produktentwicklung und Innova-
tionen zurtickgehen werden und befiirchtet daher ein
schrumpfendes Angebot an neuen Produkten. Kiirzere
Durchlaufzeiten kénnten die Lieferzeiten verkiirzen, jedoch
sind auch Lieferengpésse und Zeitverzogerungen als Fol-
ge der verringerten Produktionskapazitdten denkbar. Ob
die bisherigen Qualitdts- und Sicherheitsstandards auf-
rechterhalten werden konnen, sei immerhin fraglich. Da
mit sinkenden Preisen fiir Vorprodukte zu rechnen sei,
konnte eine Welle billiger und minderwertiger Produkte
den Markt tiberschwemmen — mit den entsprechenden
Folgen wie ruinésem Wettbewerb durch Dumpingpreise.
Glnstigere Importe entlasten zwar einerseits das Budget,
die langfristigen Auswirkungen von Preissenkungen kénn-
ten die Branchen jedoch auch empfindlich treffen. <
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Sascha Thielen, TLN Trade Company

yKrisen gehéren zum
Geschaft und sind zu
bewidltigen.*

Bei kleineren Partnern in China ist die Krise starker
splrbar als bei gréBeren Partnern, etwa im Hinblick auf
Liquiditdtsengpasse. Insgesamt ist das China- Geschaft
bei uns leicht zurlickgegangen, zumindest unterliegt es
mittlerweile stérkeren Schwankungen. Die Zusammenar-
beit mit Lieferanten ist im Vergleich zu manchen Anbietern . |
aus Deutschland/Europa immer noch super, auch wenn ! { i
die Kommunikation friher teilweise schneller ging. Was die :
Lieferfahigkeit betrifft, so haben wir aktuell keine Probleme,

aber die Lieferzeiten sind leider langer geworden.

Qualitatskontrollen verstarkt

Um unseren Kunden weiterhin die gewohnte Qualitdt und den Ublichen Service
bieten zu kénnen, haben wir die Qualitdtskontrollen verstarkt. Hier sind unsere
Partner allerdings auch sensibilisiert, so dass wir bei unseren Stammlieferanten
(die wir seit teilweise fast 20 Jahren kennen) keine Probleme haben. Bei Neulie-
feranten haben wir die Priifungsmechanismen verstarkt, auch hier lauft es zum
Gliick ohne Probleme. Grundsatzlich registrieren wir aktuell eine Stabilisierung im
China-Geschaft.

Marktbereinigung erkennbar

Die Lieferketten werden sich insofern verandern, dass weniger kleine Zwischen-
héndler eingeschaltet werden, was am Ende dem Kunden zugutekommen sollte.
Ansonsten erwarte ich hier eine Riickkehr zur Normalitdt, denn es wird nicht
moglich sein, alle Werbeartikel jetzt in der EU zu produzieren: In einer globalen
Welt macht eine Abschottung auch keinen Sinn, sie flihrt zu Wohlstandsverlust
auf allen Seiten. Auch kénnen nicht alle Rohstoffe in Europa beschafft werden
und die aktuellen Energiepreise machen den Standort Deutschland ja nicht unbe-
dingt attraktiver. Eine gewisse Marktbereinigung hat in China bereits stattgefun-
den, auch in Deutschland diirfte diese noch kommen. Aktuell sehen wir in Teilen
eine Umkehr weg vom billigsten Preis hin zu Qualitat und Nachhaltigkeit.

Importe aus China bleiben interessant

Zurzeit merken wir tatsachlich nur an etwas ldngeren Lieferzeiten, und einer ab
und an etwas langwierigeren Kommunikation, dass China in einer Krise steckt.
Da wir zu 90 Prozent mit Stammlieferanten arbeiten, die wir seit vielen Jahren
kennen, ware es Ubertrieben, von Problemen zu sprechen — wir bezeichnen es
eher als Herausforderung, die wir gemeinsam mit unseren Partnern angehen.
Und so gesehen wirkt die Deflation in China ausgleichend zur europaischen In-
flation. Importe aus China bleiben somit auch weiterhin interessant. Insgesamt ist
auch die Erreichbarkeit und Kommunikationsfahigkeit unserer europdischen Part-
ner wieder etwas besser geworden. Hier waren friher manche Auftrdge aufgrund
mangelnder bzw. schwieriger und unverbindlicher Abstimmung teilweise etwas
schwierig. Krisen gehdéren zum Geschéft, und die jetzige stellt uns durchaus vor
gréBere Herausforderungen als andere Krisen. Aber auch sie ist zu bewaltigen

— durch eine gute partnerschaftliche Zusammenarbeit, (bei der am Ende eines
Geschéfts beide Seiten zufrieden sind), ein kompetentes und motiviertes Team,
ein faires Miteinander und den engagierten Einsatz aller Beteiligten.
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£ ps) 47186 « TLN Trade Company GmbH
!  Tol +49 6131 693010 * info@tin.eu
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Einzigartige USB-Speicher

MaBgeschneiderte USB-Sticks der TLN Trade Company mit individuellem
Kundenlogo setzen Marken tiberzeugend in Szene. Das Unternehmen
verwandelt Kundenvorgaben in beeindruckendes 2D oder 3D. Die Form
kann rund, eckig oder der Vorlage entsprechend gestaltet werden. Zusétzlich
bietet man Veredelungsoptionen wie Druck, Doming und In-Mould-Verfah-
ren an. Als Material kommen PVC, Metall, Holz oder ABS-Kunststoff zum
Einsatz. Die Speicherkapazitat zwischen 128 MB und 256 GB sowie der
Anschlusstyp (USB 2.0, USB 3.0 oder USB C) sind wé&hlbar.

Multihelfer fiirs Biiro und Zuhause

Wer wiirde nicht gern Geschéftspartnern, Kunden oder Kollegen helfen,
Ordnung ins (Home-)Office zu bringen? Dabei hilft jetzt das Werbe-Geschenk-
set ,Rund ums Buro® von Romer Prasente. Dieses Geschenkset mit schwar-
zem Sizzle enthilt einen praktischen ROMINOX® Kabel-Organizer fiir eine
saubere Kabelflihrung mit fiinf Halterungen in drei verschiedenen Breiten,
einen ROMINOX® 3in1 Smartphone Stander fiir alle gingigen Smartphones
und Tablets inklusive Audio-Verstarkerfunktion fir den Smartphone
Lautsprecher sowie eine Flasche Rotwein Cabernet Sauvignon (0,75 1). Eine
ansprechende Kombination fir den Schreibtisch zu Hause oder im Biiro.

¢ psl 43892
i Rémer Wein und Sekt GmbH - Romer Prasente

Tel +49 6541 81 290
i info@roemer-| -praesente. de
i www.roemer-praesente. de

"
HOM N OX

— Anzeige -

Backférmchen

Single-Pack

Heri-Rigoni GmbH
emotion factory

. aus dem Schwarzwald

Tel. +49 77259393 -0
info@emotion-factory.com



© psl 40604 * Ackermann Kunstverlag
§ Tl +49 89 4512549273
b2b@ackermann-ka|ender.de
www.ackermann-kalender.de

Analog meets digital

Der Smartphone-/Tabletstander von HEPLA mit Zettelspeicher und integriertem
Stiftekocher vereint digitales und analoges Arbeiten im Biiro und Zuhause. Die
Haltekante, die zugleich Werbeflache ist, sorgt mit der stabilen Grundplatte fiir einen

sicheren Stand. Daher kénnen nicht nur Smartphone,

Hoch- oder Querformat sicher gehalten werden. Im Kécher sind Kugelschreiber & Co.
fur Memos auf den Notizzetteln immer griffbereit. Die Standardfarben des Zettelspei-
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i Pl 49758  Brand.it GmbH .
} Tel +49 30 555735999 ° psi@brand.it

¢ www.brand.it

Mikroskopisch kleine Schonheiten Liebe auf den ersten Wisch

Der Schonheit der Natur auf der Spur: Der Osterreicher Gerhard Vicek hat Handy- und Tablethtillen von Brand.it sind nicht nur eine einfache Moglichkeit, das Display vor Kratzern und
sich der Mikrofotografie verschrieben und zeigt die Ergebnisse im Ackermann Besché&digungen zu schiitzen, sondern auch ein kraftvolles Marketinginstrument. Die Bedruckung ist sowohl
Kunstkalender ,Mikrografia 2024°. Erst werden in der Natur spannende Objekte partiell als auch tber die gesamte Flache moglich. In Kombination mit den Schmoozies® Displayreinigern von
gesucht und gesammelt, anschlie3end mit einem Mikrotom sehr fein geschnit- mbw® bilden die Brand.it Hiillen eine perfekte Symbiose. Diese kuschligen und leistungsstarken Reiniger sorgen
ten (30-50 um), mit speziellen Farbelosungen geférbt und unter dem Mikroskop dafiir, dass der Bildschirm des Handys oder Tablets immer sauber bleibt. Die Displayreiniger konnen ebenfalls
in verschiedenen VergroBerungen fotografiert. Alle Ackermann Kalender werden als Werbemittel eingesetzt werden, da sie auf einer kleinen Werbefahne direkt mit Schriftzug oder Logo des

in Deutschland produziert und in Kooperation mit NatureOffice klimaneutral Unternehmens bedruckt werden kénnen.

auf Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft gedruckt.

Moderne Unisex-Clutch

Die Mini-Tasche Pochette von Gabriele Buhring & Team ist eine gelungene
Kombination aus Eleganz und Funktionalitat. Inspiriert von einer italieni-
schen Clutch ist diese Tasche ein Unisex-Alltagsbegleiter. Zusétzlich zum
ansprechenden Design tiberzeugt sie durch ihre hohe Verarbeitungsqualitét
und praktische Innenaufteilung. In der innenliegenden Tasche findet auch
das groB3te Smartphone Platz. Auch hier ist eine Werbeanbringung maglich.
Ob aus hochwertigem Vollrindleder oder veganem Lederimitat — die
Tasche wird immer auf Bestellung und nach Kundenwunsch in Handarbeit
gefertigt. Zur Veredelung wird eine Blind- oder Farbprédgung empfohlen.

sondern auch ein Tablet im

} Pol 41583 GmbH & Co KG. G / b

i i ; { HEPLA-Kunststofftechnik
chers sind transparent-gefrostet, die der Grundplatte Weif3, Rot, Blau oder Schwarz. | 7ol 440 5681 9966 - info@heplade
Sonderfarben und Branding im Siebdruck sind auf Anfrage moglich. i www.hepla.de i ps| 40807 * Gabriele Biihring

§ Tel +49 4154 795400
i yertrieb@buehring-shop.com
www.buehring-shop.com
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i ps| 48301 » SL Bags - SL Lederwaren
 Tel +31 575 510077 * info@slbags.com
: www.vasad.eu ® www.slbags.com

Immer eine gute Verbindung

Die Ladekabel von micx media bringen innovative Features in den Alltag
des Nutzers. So bietet das USB-C&A Cable ,Data” dank drei wechselbaren
Adaptern (Micro-USB, Apple, USB-C) immer den passenden Anschluss
sowohl fiirs Laden als auch fiir die Datentibertragung. Hinzu kommt,

PSI 45899 N sk dass es tber einen USB-C Input samt USB-A Adapter verfiigt. Damit

{ micx - media in concept - 9 halt es Schritt mit dem Trend, dass vermehrt USB-C-Ports in Autos,

! el +49 5205 99100 * info@micx-media.de : .
i www.micx-media.de Laptops und Netzsteckern verbaut werden. Durch den integrierten S h d S, h h . L 1]_1
: Adapter kann allerdings auch jeder konventionelle USB-A Anschluss chutz un 1cherhelt am l.enker

weiterhin benutzt werden. Eine gute Moglichkeit, das wertvolle Handy zu schiitzen ist ein Platz in der VASAD Phone Bag. Mit den
Klettverschlissen kann diese praktische Tasche ganz einfach am Lenker befestigt werden. Dank des
wasserdichten Reif3verschlusses und der hochwertigen Materialien sind Handy und andere wichtige
Dinge wie Schlussel, Karten oder Powerbank in der Tasche sicher geschtitzt. Der reflektierende VASAD-
Aufdruck auf der Vorderseite erhoht die Sichtbarkeit. Au3erdem erhalt der Kunde einen QR-Code, mit
dem die besten Fahrradrouten in Europa entdeckt werden kénnen.

Ein Tuch fiir alle Falle  nzeige -

Damit die technischen Lieblinge immer sauber gehalten werden, bietet HEPLA ein
Mikrofasertuch inklusive vierfarbigem Digitaldruck an. Auch Bildmotive konnen nach

den Wiinschen und Vorstellungen der Kunden umgesetzt werden. Das Tuch kann zur ‘
Reinigung von Bildschirmen und optischen Linsen genutzt werden. Durch seine
GroBe von ca. 170 x 180 mm bietet es eine optimale Werbeflache. Andere Grof3en
sind auf Anfrage lieferbar. Das Mikrofasertuch ist ,Made in Europe® und daher auch
in groBeren Mengen kurzfristig lieferbar.

Die besten Hullen
fur die besten
Mitarbeitenden!

Werte schutzen und

das WIR-Gefihl starken
mit gebrandeten Premium
Handy- & Tablet-Schutz-
hallen far Ihre Mitarbeiter.

:  psl 41583
. : HEPLAKunststofftechnik GmbH & Co K6.

{ Jel +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de
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© S| 42487 » REFLECTS GmbH
el +49 2234 99000 ¢ info@reflects.com

+ www.reflects.com

Kabellos schnell laden

Der Werbeartikelspezialist REFLECTS® prasentiert unter der Marke

REEVES® - Smart Electronics einen neuen Fast Wireless Charger
‘»f( namens Gingcast. Er ist mit bis zu 15 Watt Ausgangsleistung geeignet
y fur schnelles Laden. Das durchsichtige Acryl Gehause und die
sichtbare Kupferspule geben dem Ladegerat eine besondere Optik.
Kundenlogo und Slogans, die auf das Ladegerét aufgebracht werden,
haben eine besondere Wirkung. Eine vollfldchige Hinterdruckung auf
der Unterseite schafft einen eindrucksvollen Effekt mit optischer Tiefe.
Ebenso eindrucksvoll ist eine CO2-Lasergravur.

irs

Neues Design fiir Handschmeichler

Mit dem Re-Design der LolliClock®-Rock tiberrascht der Werbeartikel-Spezialist REFLECTS®. Unter der Marke
RETIME® — Cool watch concepts wurde die Uhr tiberarbeitet und in ein echtes Schmuckstiick verwandelt.
Erhéltlich sind drei Produkt-Varianten: eine batteriebetriebene Tischuhr, eine solarbetriebene Tischuhr und ein
analoges Thermometer. Alle drei Varianten sind in dezenter schwarzer oder weier Lackierung mit Antifinger-
print-Schutz verfigbar, wobei individuelle Farbwiinsche ab 200 Stick umgesetzt werden kénnen.

© ps| 42487 + REFLECTS GmbH
§ el +49 2234 99000 * info@reflects.com

{ www.reflects.com
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i PSI 46311 ¢ TROIKA Germany )

i Tel +49 2662 95110 ¢ d.geimer@troika.de
https://business.troika.de

J
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Multi laden per Dreizack

Mehr Multi, mehr Moglichkeiten: Das Dreizack Ladekabel von Troika schafft tiberall den
Anschluss. Das multioptionale Ladekabel hat zwei gute Seiten. Auf der einen: Lightning, USB-C
und Micro-USB zum Laden von Apple- und Android-Geréten, Bluetooth-Earbuds, mobilen
Speakern und, und, und. Auf der anderen Seite: USB-C-und USB-Adapter fiir alle géngigen Lade-
netzstecker oder zum Laden mit dem Laptop oder PC. Es kommt als textilummanteltes Kabel
mit einem Meter Lange und erlaubt auch Schnellladungen bis ca. 5V/2,5A.

i ps| 41462 * Spranz GmbH
Tel +49 261 984880 ° info@spranz.de

E www.spranz.de

Mediengenuss mit Power

Die Universal Powerbank mit 5000mAh Kapazitdt von Spranz mit ihrem integrierten VarioStéander
ist ideal fiir den Schreibtisch, Influencer-Aufnahmen oder Konferenzen bis hin zu komfortablem
Mediengenuss auf Reisen. Die Lademoglichkeit per Kabel fiir viele Stunden Unabhéangigkeit ist
immer dabei. Hergestellt aus Recycling-Kunststoff mit integrierter Taschenlampe, Micro-USB/
USB-C oder Lightning® Kabel in der Designbox kommt das Teil zum Empfénger.

Gerade Linien und genaue Zahlen

Eine duBerst praktische Symbiose verspricht der Linealrechner von HEPLA. Die Kombination
aus Lineal und Taschenrechner ist ein platzsparender Begleiter im Schul-, Homeoffice- oder
Biroalltag. Das kompakte Lineal ist in der Standardfarbe Silber lieferbar und verfuigt tber eine
gedruckte 20 cm Skala auf schrag abfallender Flache, der Taschenrechner tiber schwarze Gummi-
tasten, die gut zu erkennen und leicht zu bedienen sind. Bei ausreichend Licht kann der Rechner
im Solarbetrieb genutzt werden, ansonsten erfolgt eine Umschaltung auf Batteriebetrieb.

1
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i ps| 41583

" © HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG.
PScheifs: Tel +49 5681 9966 * info@hepla.de
‘ www.hepla.de
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Tel +49 69 22223000
: info.germany@bicworld.com
£ www.bicgraphic.eu
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Notizbuch wird smart

Die neuen Rocketbook® Notizbiicher von BIC Graphic Europe ermaglichen es, zu schreiben und zu
zeichnen ohne Papier zu verschwenden. Gestaltet wie ein herkommliches Spiralnotizbuch, kénnen sie mit
der App verbunden werden, um Ideen auf Cloud-Plattformen zu organisieren. Nach dem Schreiben und

Klangwunder fiir die Freizeit

Scannen wird das Notizbuch mit einem weichen Tuch und ein paar Tropfen Wasser gereinigt, um es dann Let the Music play: Mit nur 78 Millimetern Durchmesser ist
neu zu verwenden. Um verschiedenen Anforderungen gerecht zu werden, gibt es das Core Executive A5 grof3er Sound mit dem ECO Speaker von Troika immer dabei.
fir umfangreiche Notizen, das Fusion Executive A5 fiir eine effiziente Aufgabenverwaltung sowie umfas- Er liefert bis zu 65 Dezibel sowohl indoor als auch unterwegs.
sende Notizen oder das Core Mini A6 fir Vielverwender. Ein starker Magnet zum Befestigen an allen metallischen

Oberflachen sowie ein USB-Ladeanschluss und die drahtlose
Ubertragung zum Smartphone machen ihn zur Freisprechein-
richtung. Die maximale Audiozeit betragt 3 Stunden, die

Ladezeit etwa 1,5 Stunden. Dank des Magneten lasst sich der
Lautsprecher auch an Kleidung beim Joggen oder beim Sport

oder um den Fahrradlenker herum befestigen.

: i tion
i PSI 49677 * Likor East-We'st Pro!'no

! el +48 61 6521212 * office@likorp!
www.promotionalclocks.eu

Smarte Uhren wieder am Start

Nach einigen Jahren Pause kehrt das Unternehmen Likor zurtick, um nun Smartwatches anzubieten.

Das Sortiment umfasst sowohl preiswerte LED-Massenartikel als auch Standard-Uhren bis hin zu hoch- i ps| 46311 « TROIKA Germany Gmg:mika "
. . . .. . H . I o
entwickelten Modellen mit dutzenden von Funktionen. Alle Modelle kénnen personalisiert werden. Diese i Tel +49b26f’7- Zzl:gkadJZElme '
.. . . . . . . . . . H 3 ness. o
Personalisierung beginnt mit der Laserbeschriftung bis zur Moglichkeit, ein elektronisches Logo anzuzei- hitps://bust =

gen, wenn die Smartwatch eingeschaltet wird. Die bekannten Wanduhren bleiben weiter im Sortiment.

LANGENBERG

langenberg.one

— Anzeige -
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Sp. z.0.0
PS| 47503 * Eco Promo Europe
Tel +48 61 8800684 sales@eco-promo.eu

ww.eco-promo.eu

Immer genug Power dabei

Es ist keine schlaue Idee, die Akkulaufzeit von Handys dem Zufall zu tiberlassen. Die SeeBank
Powerbank von ANDA Present Group ist ein zuverldssiges Tool, dessen Nutzen jeder zu schatzen
weif3. Mit ihrem Bambus und halbtransparenten Gehduse dokumentiert sie das Umweltbewusstsein
des Unternehmens und kommt gleichzeitig elegant riber. Die SeeBank ist mit einem eingebauten
magnetischen kabellosen Schnellladegerat (10 W) und einem 5000-mAh-Akku ausgestattet. Die
Unterseite der Powerbank kann mit Tampondruck- und Gravurtechniken individualisiert werden.

Umweltfreundliche Energien

Die neue Wooden Mini-Powerbank von Eco Promo Europe ist laut Lieferant , die weltweit
erste Powerbank, die mit einer recycelten Batterie betrieben wird”. Sie wird in der EU
hergestellt und ist umhiillt von wunderschonen Holz. Verifiziert durch eine Lebenszyklusana-
lyse (LCA) senkt jedes Geréat die Emissionen im Lebenszyklus um mehr als 5,3 Kilogramm
CO2, so die Angaben von Eco Promo Europe. Mit einer recycelten 3000-mAh-Batteriezelle
ist es eines der wenigen in seiner Grof3enklasse, das sowohl Standard-USB- als auch USB-C-
Anschlusse bietet und so ein schnelles und effizientes Aufladen gewéhrleistet.

© ps| 45753 « ANDA Present Ltd.
| Tel +36 12100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

§ PS| 44457 .
i Elxact Internationale Werbemittel GmbH

© Tel +49 6126 951175 * service@e-xact.de
www.e-xact.de

Beleuchtetes Logo fillt auf

Eine originelle Neuheit im Angebot des polnischen Herstellers von elektro-
nischen Werbegeschenken - USB System — ist der USB-Stick mit LED-be-
leuchtetem Logo auf beiden Seiten des Gehéduses. Die Hintergrundbeleuch-
tung ist in vier Farben erhéltlich. Die USB-Flash-Laufwerke mit beleuchtetem

Sicherer Stand fiir Phone und Tablet

Logo sind ein Teil des Sortiments von Uber 60 elektronischen Gadgets, die im Der Smartphone- und Tablethalter aus edlem Aluminium von elxact steht fiir ein stilvolles
Lager von USB System innerhalb von 48 Stunden versandt werden. und niitzliches Schreibtisch Accessoire. Das Anschauen von Filmen, Videos und Sendungen
per Tablet oder Smartphone ist bei den heutigen taglichen Aktivitdten nicht mehr wegzuden-
................................................. ken. Dank der entsprechenden Aussparung in der Halterung kann das Mobilgerat wéhrend
PS|49211 . UsB System I 1 der Nutzung aufgeladen werden. Die Veredelung erfolgt durch Lasergravur in Deutschland.
| Tel + 48 22753 41 62

i sales@usbsystem.eu
i www.ushsystem.eu



PSI Journal 11/2023 www.psi-network.de

PSI 41462 * Spranz GmbH
Tel +49 261 984880 ° info@spranz.de

www.spranz.de
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Ladung voll im Blick

Mit dem Metmaxx® LademeisterTurboDigital stellt Spranz ein , Zukunftskabel“ (USB-C zu USB-C)
mit 100 Watt Spitzenpower und Datentibertragung inclusive digitaler Ladeanzeige vor. Die Anzeige
lasst den Anwender wissen, mit wieviel Watt das Gerét (Handy, Tablet oder Laptop) gerade wirklich
geladen wird. Das Kabel wird mit recycelten Materialien geméf globalem Recyclingstandard
hergestellt, verspricht der Anbieter.

Nachhaltigkeit leicht gemacht

Nachhaltiges Laden leichtgemacht verspricht der Wireless Charger der Lumitoys-GmbH, den es
ganz neu jetzt auch aus Holz oder aus einer Kombination aus Holz und Tempered Glass gibt. Das
hintergrundbeleuchtete Logo wird entweder aus der Holzoberfldche ausgefrast oder auf das Glas
aufgebracht, je nach Kundenwunsch entweder invers oder vollfarbig. Den Charger gibt es sowohl
in runder als auch in eckiger Form, ebenso kann zwischen verschiedenen LED-Farben gewahlt
werden. Er ist tauglich fiir alle Handyarten und wird auf Wunsch in einer individuellen Geschenk-
verpackung geliefert.

{ ps) 46095 * Lumitoys-GmbH ‘
Tel +49 2331 3775450 * info@lumitoys.de

www.lumitoys.de
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i ps| 46596 » POLYCLEAN International GmbH
Tel +49 2561 865580 ° psi@polyclean.com
i www.polyclean.com

Saubere Displays mit einem Wisch

Als doppelt niitzlich erweist sich der HFX®-DisplaySprayer von POLYCLEAN. Er reinigt Display-
oberflachen nicht nur, sondern macht sie anschlieBend auch trocken. Die Kombination aus
P-9000® Microfasertuch und integrierter Spriihflasche zeichnen das Produkt als Alltagsbegleiter
zum Reinigen von Touchscreens und Displays aus. Eine Fullung reicht fiir ca. 80 Sprithanwendun-
gen, dann l&sst sich der Displayreiniger einfach wieder befiillen. Individuelle Motive lassen sich

per vollflachigem, hochauflésendem Digitaldruck aufbringen.

Digitale Werbung am Schliisselbund

Der Einkaufswagenloser Smartklic® NFC ist ein Werbemittel, das Aufsehen erregt und gleichzei-
tig einen Mehrwert fiir Unternehmen und deren Webseite bedeutet. Mit dem Smartklic® NFC
koénnen Kunden nicht nur bequem den Einkaufswagen entriegeln, sondern auch von zusétzlichen
Funktionen, digitaler Kommunikation und personalisierter Werbung profitieren. Einfach kurz an
das Smartphone halten und automatisch tiber Wochen-Angebot, Rabattaktionen oder Veranstal-
tungen informiert werden, verspricht der Anbieter Smartklic.

i ps| 48593 » Smartklic GmbH
§ Tel. +43 72290 930800

i office@smartklic.com
www.smartklic.com
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= BAPP Networking Gift Show 2023 ein ,,Erfolg fiir alle*

Am Donnerstag, dem 31. August, veranstaltete der belgische Werbeartikelverband BAPP
(Belgian Association of Promotional Products) seine jahrliche Networking Gift Show im
San Marco Village in Boom, Belgien. Mehr als 300 Besucher und etwa siebzig
Aussteller aus zwolf Landern und Qualitatslabels, die durch eine Show mit freund-
licher Atmosphére und grof3er Herzlichkeit hervorgehoben wurden, machten die-
sen Tag laut Veranstalter zu einem ,Erfolg fiir alle” (Beteiligten).

Um die Kontakte zu erleichtern, die Vernetzung zu fordern und die Mitglieder best-
moglich zu unterstiitzen, bot der BAPP eine Reihe von attraktiven Annehmlichkeiten:
Eine VIP-Lounge, die den Mitgliedern des Verbandes vorbehalten war und ihnen eine
einfachere Kommunikation ermoglichte. Ein Business Corner war ebenfalls den Ver-
bandsmitgliedern gewidmet, um ihnen die Moglichkeit zu geben, ihren verschiedenen
Aufgaben nachzukommen. Dartiber hinaus bot sich den Verbandsakteuren verschiede-

Attraktive Location fiir attraktive Produkte: Die BAPP ner Lander die Moglichkeit, sich auf internationaler Ebene auszutauschen.

Networking Gift Show fand erneut im San Marco Village Der Wunsch, die Mitglieder auf allen Ebenen zu unterstiitzen, spiegelte sich auch in

in Boom/Belgien statt. dem Engagement von Studenten wider, die den Ausstellern wghrend der gesamten Dau-
er der Messe halfen.

Die Networking Gift Show ist eine
jahrliche Veranstaltung, die 2008 von
BAPP ins Leben gerufen wurde. Der
belgische Verband vertritt rund 200
Werbeartikellieferanten und -héndler.
Naheres unter: www.bapp.be

Sales-Verstarkung fiir die D-A-CH-Region

Der Schweizer Messerhersteller Victorinox verstérkt den Sales-Bereich in der D-A-CH-Region gleich zweifach. Ibrahim Racaj ist als
neuer Key Account Manager fiir Osterreich und Teile der Schweiz zustandig. Der erfahrene Kundenberater, der viel Know-how als
Territory Manager Retail und Key Account Manager Retail und Public Vending besitzt, ist bereits seit Februar 2023 im Bereich Victorinox
Corporate Business. Frank Wenning ist seit April 2023 ,,Area Manager Corporate Business® und zeichnet verantwortlich fiir Victorinox
Corporate Business Kunden in Norddeutschland. Sein Ziel ist es, den Corporate Business Markt in Deutschland weiter auf- und auszu-
bauen. Dabei kann er auf langjahrige Vertriebserfahrung
zurtickgreifen. Zuletzt war er Account Manager bei BIC
Graphic Europe.

LWIir freuen uns sehr, mit Ibrahim Racaj und Frank Wen-
ning zwei Verkaufstalente fiir den Corporate Busi-
ness Kanal in der D-A-CH-Region dazugewonnen
zu haben. Wir sind Uberzeugt, dass wir mit dem
gewachsenen Team unsere Kunden noch besser betreuen
und das Geschéft erfolgreich weiterbringen kénnen®, be-
tont André Féssler, Head of Sales Corporate Business D-A-CH
bei Victorinox. www.victorinox.com

Ibrahim Racaj Frank Wenning
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Deutlicher Besucherzuwachs bei den De Leveranciersdagen

Die am 6. Und 7. September unter der Agide des niederlandischen Verlags Het Portaal veranstalteten De
Leveranciersdagen 2023 konnten einen deutlichen Besucherzuwachs verzeichnen. Nach Angaben der Ver-
anstalter stieg die Zahl der teilnehmenden Werbeartikelhandler um fast 13 % von von 1272 Besuchern
(2022) auf 1434 (2023), wobei der Anteil auslandischer Besucher (insbesondere deutscher und belgischer
Handler) im Vergleich zum letzten Jahr deutlich gestiegen sei. Die Messe, bei der rund 200 Aussteller aus
12 Léandern ihre neusten Produktideen zeigten, stand unter dem Motto
,The Human Focus".

LWir waren begeistert von all den neuen Produkten und Innovationen,
die es an den Stdnden zu entdecken gab“, sagt John-Micha-
el Swaab, Inhaber von Het Portaal Media und ergénzt: ,Ne-
ben all den positiven Nachrichten missen wir zugeben, dass
es durch das warme Wetter in der Halle extrem warm wurde.
Wir werden alles tun, um dies in Zukunft zu verhindern.” Die
spatsommerlichen Temperaturen sorgten aber auch dafiir, dass
die Night of the PromZ — die traditionelle festliche Afterparty
im Freien, bei der die Preise flir den Lieferanten und den Hand-
ler des Jahres verliehen wurden — bis in die frithen Morgen-
stunden dauerte.

Swaab weiter: ,Was die Zukunft angeht, so haben wir be-
schlossen, die Messe im néchsten Jahr um eine Halle zu erwei-
tern. In diesem Jahr hatten wir 25 Unternehmen auf der War-
teliste, und wir glauben, dass es der richtige Zeitpunkt fiir die-
sen Schritt ist.“ Die Leveranciersdagen 2024 sind fiir den 4. und
5. September 2024 am gleichen Ort terminiert. N&here Infor-
mationen unter: www.deleveranciersdagen.nl

¥ _everancier,

Team mit zwei Neuzugangen bereichert

Als Key Account Managerin im Bereich B2C Deutschland unterstiitzt von nun an
Simone van den Broek die Belegschaft. Sie war zuletzt 7Jahre bei Artoz (Schwei-

zer Feinpapiere) tatig. ,\Wir sind &uB3erst erfreut, Simone

van den Broek als erfahrene Expertin und Kennerin der TROIKA Germ any
Branche ftir TROIKA gewonnen zu
haben. Sie wird unsere partnerschaftli-
chen Kundenbeziehungen pflegen und
weiter ausbauen®, sagt Liudger Boll,
Geschéftsfithrer der TROIKA Germany
GmbH.

Das Marketing erhélt mit Luca Boll als
weiterem Neuzugang kompetente
Unterstitzung im Werbeartikelbereich
(B2B) und bei der Grafik. ,Wir freuen uns
sehr auf die kommende Zusammenarbeit
und wiinschen beiden einen erfolgreichen
Start und viel Erfolg in ihren neuen
Aufgaben®, so Liudger Boll.
https:/ /business.troika.de

Neu im Troika-Team: Simone van den
Broek und Luca Boll.
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Unterwegs zum Kunden mit neuem Konzept

Die Welcome Home Tour Uiberrascht 2023 mit einem neuen Konzept. Nach 12 Jahren unter dem Motto ,Das Beste. Zuhause.” heif3t es
nun der Slogan der Ausrichter ,Das Beste. Bei Dir.”. Die zehn Welcome Home Partnerunternehmen Daiber, FARE, Geiger-Notes, Halfar,
JUNG, Koziol, mbw, reflects, SND und uma setzen damit in diesem Jahr auf kurze Wege und komfortable Erreichbarkeit. Die klimaneutra-
le Eventreihe findet an sechs zentralen Veranstaltungsorten statt. Attraktive Locations bilden den Rahmen fiir die allseits geschatzte fami-
lidgre Welcome Home-Atmosphére. Mit gewohnt professioneller Beratungskompetenz présentieren die Werbeartikelspezialisten ihre Best-
seller und Neuheiten flirs kommende Jahr. ,Besonders stolz sind wir, dass Wien wieder als internationaler Standort mit in die Eventserie

aufgenommen wurde®, heif}t es in einer Mitteilung der Ausrichter. Selbstverstandlich sei auch fiir das leibliche
Wohl gesorgt. Anmeldung und Details zu den Veranstaltungsorten unter: www.welcome-home-tour.de /\
Die Termine
28.11.2023 | Russelsheim 05.12.2023 | Miinchen WELCOME

29.11.2023 | Zeche Waltrop ~ 06.12.2023 | Stuttgart Ho M E
30.11.2023 | Hamburg 13.12.2023 | Wien
Das Beste. Bei Dir.

Alle Veranstaltungen finden von 11:00 bis 17:00 Uhr statt.

Besucherrekord auf der Merchandise World

Die Herbstausgabe der Merchandise World, die von der British Promo-
tional Merchandise Association (BPMA) und Sourcing City organisiert
wurde, fand am 13. September in der Marshall Arena in Milton Keynes
statt. Die Ausstellung zog 500 Besucher an, was nach Angaben der Organisa-
toren einen neuen Rekord darstellt. Wéhrend im letzten Jahr 85 Aussteller ihre
innovativen Produkte présentierten, waren es in diesem Jahr 98, darunter 8
Neuaussteller. Ein aktueller Trend, der sich auf der Messe fortsetzte, war die
Nachfrage nach umweltfreundlichen Produkten, die an den St&nden der Aus-
steller dominierte. Dementsprechend wurden auf der Sonderflache ECO World
zahlreiche nachhaltige Produkte vorgestellt. Die Besucher konnten sich durch
Scannen eines QR-Codes tiber diese Produkte informieren. Trotz der vorherr-
schenden wirtschaftlichen Unsicherheiten war die Stimmung unter den briti-
schen Werbefachleuten insgesamt positiv. www.merchandiseworld.co.uk  Bild: © Sourcing City & Promotional Office

Standort Rhein-Main wachst weiter

Die WER GmbH hat ihr Team am Standort Rhein-Main seit der Grin-
dung im Juni 2021 von drei auf sechs Teammitglieder verdoppelt. Als
neuester Zuwachs untersttitzt Nico Kube seit Juli 2023 den Vertriebsin-

nendienst tatkraftig. ,Wir freuen uns sehr, mit Nico einen tollen,

hochmotivierten Kollegen fiir unser Team gewonnen zu haben®,
erklart Nils Sprinkmann — als Prokurist verantwortlich fiir die Region
Rhein-Main. ,Mit ihm als Verstarkung haben wir die Grundlage ge-
schaffen, unsere sehr erfolgreiche Entwicklung der beiden vergange-
nen Jahre weiter fortzusetzen.” www.wer-gmbh.de

Nico Kube (2. v. 1.) verstarkt den Vertriebsin-
nendienst der WER GmbH am Standort
Rhein-Main in Offenbach. / © WER GmbH
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Erste Hausmesse: Tradition und Innovation

Unter dem Motto ,Zukunft gestalten — Werbeartikel im Zentrum des Wan-
dels” lud die STUCO Fullservice GmbH am 27. September zu ihrer ers-
ten Hausmesse. Der Einladung in die eigens umgestaltete Lagerhalle des
Unternehmens waren 33 Aussteller gefolgt. Sie prasentierten den mehr
als 100 Besuchern ein Repertoire aus innovativen und nachhaltigen Wer-
beartikeln. Fiir ein abwechslungsreiches Programm sorgten eine Reihe inspirierender Vortrage
sowie spannende Betriebsfithrungen bei STUCO Fullservice und der STUCO Metall GmbH.
,Mit unserer ersten Hausmesse haben wir gemeinsam mit unseren Lieferanten ge-
zeigt, wie Tradition und Innovation Hand in Hand gehen. Wir von STUCO bringen
Uber 140 Jahre Erfahrung in die dynamische Welt der Werbeartikel ein und engagieren uns da-
flir, die Branche kontinuierlich voranzubringen®, so Christian Poth, Geschaftsfithrender Gesell-
schafter der STUCO Fullservice GmbH. www.fullservice-stuco.de

Goldstar verstarkt Prasenz in der DACH-Region

Goldstar hat zwei Neuzugénge in seinem deutschen Team bekannt gege-
ben. Jorn Kromer tibernimmt die Position des Business Development und
Key Accounts Managers fiir die DACH-Region und Stefan Endter startet
als Field Sales Manager fiir DACH-Nord. Endter verftigt tiber gro3e Erfah-
rung in der Werbeartikelbranche, nachdem er in verschiedenen Positionen
fur diverse Unternehmen und Marken Uber viele Jahre hinweg gearbeitet
hat. Seine umfangreiche Expertise auf dem deutschen Markt in Verbindung
mit einem tiefen Verstédndnis der Anforderungen von Distributoren und
Branchenkunden mache ihn zu einer wertvollen Bereicherung flir Goldstar.

Jorn Kromer kommt mit einem reichen Hintergrund als Manager und
Entrepreneur zu Goldstar. Er schreibe seine Erfolge in den Bereichen Bran-
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Die neuen Mitarbeiter bei Goldstar (v.1.): Jorn Kromer und Stefan Endter. ding und Marketing und einer Kombination aus akademischen Studien und
Interaktionen mit Branchenexperten zu, verlautet Goldstar. Seine interna-

tionale Erfahrung, die er durch Aufenthalte und Arbeit in Australien, Deutschland, England und den Vereinigten Staaten gesammelt hat,

habe ihm ,eine einzigartige Perspektive auf das Kaufverhalten von Verbrauchern und deren Reaktionen auf Werbekampagnen verschafft”.
Die Anstellungen von Stefan Endter und Jorn Kromer markieren flir Goldstar ,.einen bedeutenden Schritt in Goldstars strategischen Expan-

sionsplénen in der DACH-Region®“. www.simplygoldstar.com

Crimex trauert um Marita Juli

Crimex trauert um seine langjahrige Mitarbeiterin Marita Juli, die am
19. September 2023 plétzlich und unerwartet verstorben ist. Die Sa-
les Managerin war nahezu ein Jahrzehnt im Vertrieb des
Werbeartikelspezialisten tatig. ,Mit Marita Juli verlieren wir Nachruf
einen liebenswerten Menschen und eine tolle Kollegin. Sie wird uns
inbester Erinnerung bleiben. Wir werden Marita sehr vermissen®, ist
von-Unternehmensseite aus Osnabriick zu horen.
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Kooperation mit innovativen Impulsen

Nuoc, eine fithrende Marke fiir Premium-Mehrwegflaschen, geht eine strategische
Partnerschaft mit dem international agierenden Werbeartikellieferant Premium
=il |18 Square Europe BV mit Hauptsitz in Moordrecht/Niederlande ein.
= Nuoc ist die erste und einzige spanische Marke fiir Mehrwegflaschen, die mit
e dem B Corp™-Glitesiegel ausgezeichnet wurde, und bietet ein innovatives Sorti-
ment an nachhaltigen Glasprodukten fiir unterwegs — von Flaschen tiber Lunchbo-
xen bis hin zu Bestecksets. Die Produkte von Nuoc sind bekannt fiir auBergewhn-
liche Qualitat, stylisches Design und die Verwendung bester Materialien. Mit die-
ser Partnerschaft will Nuoc seine Reichweite auf ein breiteres Publikum in Europa
ausdehnen. Premium Square Europe BV mit seinem grof3en Vertriebsnetz verfligt
Uber eine langjahrige Erfahrung bei der erfolgreichen Einflihrung auergewohnli-
cher Produkte auf dem européischen Markt.
= LWir freuen uns tber die Zusammenarbeit mit Premium Square Euro-
pe BV*, sagt David Tena, Mitbegriinder von Nuoc. ,Der gute Ruf und die
Erfahrung von Premium Square Europe BV in der Branche machen das Unternehmen zu einem idealen Partner, der uns dabei hilft, den eu-
ropéischen Flaschenmarkt effektiv zu erschliefen.”

Die Partnerschaft wird eine Vielzahl von gemeinsamen Anstrengungen umfassen, darunter eine optimierte Vertriebslogistik, gezielte

Marketingkampagnen und die Zusammenarbeit mit Einzelhandlern und Kunden. www.premium-square.com

Kunstvolle Kooperation

Tie Solution, international agierender Anbieter fiir Damen- und Herren-Accessoires in den Bereichen Mer-
chandising, Corporate Identity und Mode, vermeldet die Zusammenarbeit mit dem renommierten Kiinst-
ler und ehemaligen Profi-Eishockeyspieler Johannes Ehemann. Gemeinsam kreieren sie eine Kollektion von
Halsttichern aus 100% Satin-Seide, bedruckt mit Ehemanns Kunstwerken.

Johannes Ehemann, bekannt flir seine differenzierenden Schopfungen, hat in der Vergangenheit pro-
fessionell Eishockey unter anderem fiir die Eisbaren Berlin und Saale Bulls Halle gespielt. Heute erkun-
det er als Kinstler eine Fiille von Themen wie Popkultur, individueller Ausdruck, mentale Gesundheit
und die Wertschatzung von Einzig- und Andersartigkeit. Mit Tie Solution hat der Kunstler einen idealen
Partner gefunden, um seine Kunst einem modebewussten Publikum zugénglich zu machen. ,Mit Hilfe
von Tie Solution méchte ich meine Kunst
einem breiteren Publikum zugéng-
lich machen. So kann man nicht
nur ein Sttick meiner Kunst besitzen, son-
dern auch tragen®, erklart Ehemann.

Die in Wetzlar beheimatete und auf die
Produktion von Halsttichern und Schals aus
Tie Solution kooperiert mit Seide spezialisierte Tie Solution GmbH bie-
dem Kiinstler Johannes Ehemann.  tet hochwertige Produktqualitét, exzellen-
ten Service und ptnktliche Lieferung. Zu-
letzt hat das Unternehmen unter anderem
in Zusammenarbeit mit der spanischen Kiinst-
lerin La Tana aus Altea Spanien Aufsehen
erregt. www.tiesolution.org « www.tie-
solution.de » www.tiesolution.es

Die Kiinstlerkollektion besteht aus Halstii-
chern aus 100% Satin-Seide, bedruckt mit
Ehemanns Motiven.
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HEPLA wird 50 Jahre alt und erhalt neue Gesellschafter

Fur die HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG waren der Juli und August 2023 besondere Monate. Am 17. Juli 2023 feierte das Un-
ternehmen intern sein 50-jahriges Bestehen und zum 2. August 2023 sind Diana Meier und Knuth Fischer als Geschéftsfiihrer und Gesell-
schafter aus der HEPLA ausgeschieden. Nach 18 erfolgreichen Jahren haben sie das Unternehmen im Rahmen der Gesellschafternachfol-
ge an Dr. Christoph Traxler, Norbert Wiilbeck und Dr. Alexander Kirsch tibergeben. Die ersten beiden sind inzwischen in die Geschaftsfiih-
rung der HEPLA eingetreten.

Alle Ansprechpartner im Unternehmen bleiben weiterhin fiir ihre Kunden tétig und auch die , Alt-Geschaftsfiihrer” begleiten HEPLA
noch fiir einige Zeit. ,Es liegt uns am Herzen, dass sich der
Ubergang fiir Sie so reibungslos und einfach wie moglich dar-
stellt”, so Diana Meier.

Auch die Strategie bleibt unverandert mit dem Schwerpunkt
der Eigenproduktion und drucktechnischen Veredelung von
niedrigpreisigen Werbeartikeln aus verschiedensten Materiali-
en wie Standard-, recycelten und biobasierten Kunststoffen so-
wie Holz und Papier. Auch die Wiederverkégufertreue wird kon-
sequent weitergefiihrt, heif}t es in einer Mitteilung des Unter-
nehmens. www.hepla.de

Neue und ,,alte Fiilhrung freuen sich auf die néchsten 50 Jahre Hepla (v.1.):
Norbert Wiilbeck, Dr. Christoph Traxler, Diana Meier und Knuth Fischer.

Spielerisch werben mit Tangle

Das in Hongkong ansassige Unternehmen Intermed Asia — Entwickeer, Produzent und Vertreiber innovativer Werbeartikel — wird exklusi-
ver Vertriebspartner von Tangle Toys flir den Werbeartikelmarkt in Europa, Afrika, im Nahen Osten und im asiatisch-pazifischen Raum.
LWIir freuen uns, dieses innovative, lustige und ansprechende Produkt flir Branding- und Marketingkampagnen zur Verfiigung zu stellen®, so
Olivier Andre, CEO von INTERMED ASIA.

,Seit tiber 40 Jahren erobert Tangle-Spielzeug mit seinem unverwechselbaren Design und

seinen unendlichen Moglichkeiten die Herzen und Kopfe der Menschen auf der ganzen Welt. § ‘

Dieses Spielzeug ist nicht nur irgendein Spielzeug, sondern auch ein dynamisches Werbe- H ‘ﬂ

mittel, das einen au3ergewohnlichen Wert fiir Unternehmen bietet, die einen bleibenden Ein-

druck bei ihrer Zielgruppe hinterlassen wollen®, ergénzt Nicholas Zawitz, Geschaftsfiihrer \ P

von TANGLE INC. s s ot
Tangle ist ein interaktives Werkzeug zum Stressabbau, das die Hénde beschéftigt und den . E

Geist anregt. Es bietet vielseitige Veredelungsoptionen und erméglicht es damit werbenden

Kunden, auf heitere und unverwechselbare Weise Aufmerksamkeit zu erlangen. Tangle ist

ein alters- und geschlechtsunabhangiges Spielzeug und findet iberall Anklang. ,In der schnell-

lebigen Welt von heute bietet es eine einfache, aber effektive Moglichkeit,

Stress und Angste abzubauen. Die Férderung von Wellness und Entspan- INTERMED ASIA Ltd.

nung sendet eine starke Botschaft aus. Zudem wurde unser neuer Tangle-Wer-

beartikel wurde unter dem Gesichtspunkt der Nachhaltigkeit hergestellt. Er wird

aus recyceltem Material gefertigt®, fihrt Olivier Andre weitere Argumente fiir die

Eignung des Tools als Werbeartikel an. Nghere Informationen zu den Unterneh-

men unter: www.intermedasia.com * www.tanglecreation.com




Branche

PSI Journal www.psi-network.de

Die Trend des GWW ist traditionell die letzte gréBere Pro-
duktschau des Messejahres. In den ansprechenden Raumlichkei-
ten des Rhein Main Kongress Centrums in Wiesbaden ging Ende
September auch in diesem Jahr wieder ein informativer und
kommunikativer Messetag tber die Biihne.

GWW Trend 2023

Inspiriert in den Herbst

Auf der Trend
wurden die
anstehenden
Projekte bespro-
chen und Ideen

fiir das Jahres-
endgeschaft kon- ‘.'l
kretisiert.

m 27. September empfingen 145 Ausstel-
ler in der Halle Nord des RMCC die ein-
geladenen Werbeartikelberater, um ihnen
kreative Neuheiten zu présentieren und ge-
ballte Produktinformationen an die Hand
zu geben. In puncto Ausstellerzahl und Besucheraufkom-
men war die Messe mit der Vorjahres-Veranstaltung ver-
gleichbar. In diesem Jahr fanden 591 Berater den Weg
nach Wiesbaden und genossen das freundschaftliche Mit-
einander und die angenehme Atmosphaére. Allerdings emp-
fanden manche Aussteller den Freitag als Messetag nicht
optimal. Wir haben Aussteller nach ihren aktuellen Pro-
dukten und Empfehlungen fiir die kommende Saison ge-
fragt und stellen eine kleine Auswahl vor.

Eine Biihne fiir Werbebotschaften

Ein echtes Highlight ist der Thermobecher Re-
tumbler MyVivero von Reflects, der sogar den
renommierten Red Dot Award in der Kategorie
Produktdesign 2023 gewonnen hat. ,Wir haben
den hochwertigen Edelstahl-Becher, den wir in
17 Farben liefern konnen, als exquisite Biihne
fir Logos entworfen. Denn der stufenlos verstell-

Meinhard Mombauer, bare Deckel (er ist in schwarz oder weif3 wahl-

Reflects  bar) bietet nicht nur einzigartige Funktions- und
Designfeatures, sondern auch eine grof3e Flache

flr Werbebotschaften und Logos. Zudem kann der Be-
cher mit einer individuellen Lasergravur auf dem Edel-
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stahlrand und einem 1- bis 2C-Tampon-
druck auf dem Kunststoffbecher veredelt
werden®, erklart Meinhard Mombauer.
Die Weiterentwicklung des Erfolgspro-
dukts besteht komplett aus recyceltem
Edelstahl und zeichnet sich durch Va-
kuum-Isolierung aus. Nachhaltig ist der
Retumbler MyVivero auch: Er ist lang-
lebig und klimaneutral produziert.

Tierisches Spielzeug

Werbewirksame Produkte rund ums
Haustier sind gefragt. Der Hype um ,Mode® und Acces-
soires fir Hunde, Katzen und andere Lieblinge wurde so-
gar auf der ASI Show in Chicago als besonders skurriler
Trend identifiziert. Da ist auch mbw mit seinem Katzen-
spielzeug ganz vorne dabei: ,Wir haben vier Modelle ent-
wickelt, die etwa mit integrierter Klingel zum Spielen an-
regen. Einige sind auch mit einer Angel zu bewegen und
halten die Vierbeiner ganz schon auf Trab®, sagt Henri-
ke Stegemann von mbw. Die niedlichen
Figtirchen aus Plisch haben etwa Tier-
arzte oder Tierfutterhandler als Zielgrup-
pe im Visier und sind mit kleinen Wer-
befahnen veredelbar. Ein Spal fiir Kat-
zen und alle, die mitspielen.

I

Von Natur aus nachhaltig

Zwei groBBe Themen schlagen sich ak-

tuell im Sortiment von Multiflower nie-  Gianna Bertolini, Multiflower

der, erzéhlt die erfahrene Kundenbera-
terin Gianna Bertolini — Weihnachten
und Fuf3ball. Nachhaltig sind die meis-
ten Multiflower-Produkte ohnehin, denn sie stammen aus
der Natur und gehen wieder in den nattirlichen Stoff-
kreislauf ein. Zum Beispiel die Pflanzsticks mit Fichten-
samen, die in Form eines Streichholzbriefchens daher-
kommen. Das ganze Set ist kompromisslos nachhaltig,
denn sogar die Kartchen sind aus Graspapier. Wer recht-
zeitig s&t, kann sein eigenes Mini-Weihnachtsbdumchen
ziehen. Die FuB3ball-EM 2024 in Deutschland wirft schon
ihre Schatten voraus und das Image der
Fuf3ballnation Deutschland muss drin-
gend aufpoliert werden. Ein (etwa fiir
Gewtirze) wiederverwendbares Reagenz-
glas mit Rasensamen zusammen mit ei-
ner pfiffigen Werbebotschaft ist schon
ein guter Anfang.

Praktisches 2in1-Set

Die Metmaxx Multibottle Flex Thermo  Stephanie Hermann-

von Spranz ist eine praktische Kombi-  Widrinski, Spranz

http://gww-trend.de

nation von Becher und Sporttrinkflasche. Wie funktio-
niert das geniale 2in1-Set? ,Die Flasche ist teilbar und
kann entweder als Flasche oder Becher genutzt werden,
der auslaufsichere Becherdeckel ist inklusive. Sie ist dop-
pelwandig, vakuum- und kupferisoliert und wirkt durch
den bunten Silikonring mit Halteschlaufe (in sechs Far-
ben wahlbar) richtig sportlich®, sagt Stephanie Herrmann-
Widrinski. Ein Top-Produkt — das meinten auch die Stand-
besucher auf der Trend.

Perfektes Duo

Wo Stifte sind, ist Papier nicht weit. Also
hat Schreibgeratehersteller Klio ein neu-
artiges Notizbuch kreiert, dessen Papier
sowie der Einband komplett aus Apfel-
resten bestehen. ,Filoflex ist damit ex-
trem nachhaltig und zudem auch prak-
tisch im Gebrauch, etwa durch ein Ka-
lendarium, Taschen, Stiftehalter usw. Su-
Ralf Richter, Klio  perleicht, flexibel und strapazierfghig, ist

es auch ein idealer Begleiter auf Rei-

sen”, erklart uns Ralf Richter. Das Buch,
Ubrigens made in Europe, bildet zusammen mit einem
farblich abgestimmten Klio-Stift und passender Vered-
lung ein Duo, das sich sehen lassen kann.

Haptisches Erlebnis dank 3D-Effekt

Mister Bags, der kreative Spezialist fir Sonderanfertigun-
gen im Bereich nachhaltige Textilprodukte, tiberzeugt seit
Jahren mit seinem klaren Nachhaltigkeits-Konzept rund
um hochwertige Baumwolltaschen. Dank
der eigenen, zertifizierten GOTS-Dru-
ckerei bietet Mister Bags komplett nach-
haltige Produkte an. Eine weitere Idee,
Werbebotschaften nachhaltig in die Welt
zu bringen, stellte uns Peter Backes auf
der Trend vor: ,Unsere neuartige Mo-
tivpragung verleiht Baumwolltaschen ei-
nen aufmerksamkeitsstarken 3D-Effekt,
der jedes Logo zu einem haptischen Er-

Peter Backes, Mister Bags  lebnis macht. Die Pragung auf Baum-

wolltaschen begeistert durch individu-

ellen Charme und ist &u3erst hochwer-
tig“. Mindestens so gut gefallen wie diese elegante Ver-
edlungsmoglichkeit haben uns die Visitenkarten fiir Ta-
schen: Fir jedes Mister Bags-Modell gibt es eine Karte
mit den wichtigsten Eckdaten des Produkts. Wer mehr
wissen will, kommt via QR-Code zu punktgenauer Info.
Fazit: Die moderne und nachhaltige Alternative zum Ka-
talog. Und typisch Mister Bags. <
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Der Ob eine neue Satzung liberhaupt notwendig sei, darliber herrschte im
Vorfeld der Jahreshauptversammlung des GWW schon Uneinigkeit.
Erganzungen in Sachen ,Digital* hatten auch gereicht, so kritische Stimmen.
In Wiesbaden konnte das PSI dann auch der neuen Satzung nicht zustimmen.

GWW ohne

heue Satzung

Der amtierende GWW-Vorstand absolvierte in Wiesbaden seine erste Jahreshauptver-
sammlung: Ralf Uwe Schneider, Dirk Winterhoff, Elke Bobek, Ralf Hesse, Geschaftsfiih-
rer Ralf Samuel und Frank Jansen (v.1.).

it Spannung erwartet wurde bei der Jah-
reshauptversammlung im RheinMain Con-
gressCenter Wiesbaden aufjeden Fall die
Abstimmung tiber die neue Satzung des
Verbandes. Schon morgens hatten sich
die verschiedenen Sektionen nach einer Einfithrung durch
Rechtsanwalt Kai Koschorreck zur Beratung versammelt.
Die derzeit bestehende Satzung wurde von den friiheren
Verbanden der Branche wahrend des Einigungsprozes-
ses zum Gesamtverband (2015) erstellt und war seither
kaum in der Kritik.

\/

Sektionen und PSI im Fokus

Schon unter dem Vorsitz von Steven Baumgaertner war
eine Reform angedacht worden. Hauptgriinde waren die
Erfahrungen mit digitalen Formaten in der Pandemie, die
damals noch nicht in der Satzung bertcksichtigt wurden.
Ebenso wollte man die Diskussion eroffnen, ob der GWW-

Vorstand sich immer aus den Sprechern
der Sektionen und des PSI zusammenset-
zen musse. So wurde argumentiert, dass
die Sektionen nicht mehr ganz zeitgemaf
seien, weil die Branche mehr als Ganzes
und nicht in Sektionen denken mtisse. Au-
Berdem, so ein Argument, habe die Mit-
gliederversammlung nicht die vollen de-
mokratischen Rechte, wenn man nur die
Sprecher der Sektionen in den Vorstand
wahlen konne. Dies, so wurde jetzt erlau-
tert, sei aber auch in der neuen Satzung
so, was hier und da bezweifelt wurde. Bei der Abstim-
mung zur neuen Satzung, bei der sich wieder organisa-
torische Mangel zeigten, stimmten die Sektionen fiir die
neue Satzung, das PSI allerdings dagegen.

Satzung ohne Chance

Damit war die neue Satzung vom Tisch, denn es waren
nicht nur drei Viertel der Stimmen der Versammlung n6-
tig, sondern auch die Zustimmung aller Sektionen und
des PSI. Das PSI hatte allerdings schon im Vorfeld deut-
lich gesagt, dass es der neuen Satzung nicht zustimmen
konne, weil es seine Rechte nicht gewahrt sehe. Schlief3-
lich habe man uber Jahrzehnte zwei Vertreter im Vor-
stand gehabt — auch sehr zum Wohl der Branche — und
nun sei nicht mal eine Position sicher, denn man stehe
derzeit vor der Tur. Dies hatte man Teilen des Vorstands
in einem Gesprach in Diisseldorf noch wenige Tage vor
der Jahreshauptversammlung in Wiesbaden deutlich kom-
muniziert. Dass bei der Jahreshauptversammlung dann
plotzlich argumentiert wurde, die neue Regelung sei ge-
rade zum Schutz der Rechte des PSI formuliert worden,
fihrte zumindest beim betroffenen Branchennetzwerk
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nicht zu neuen Erkenntnissen und wird auch
von deren Rechtsberatern anders gesehen.

PSI und GWW erneut in Diskussion

Nicht wenige Mitglieder fanden es deshalb un-
verstandlich, dass man tiberhaupt mit der Ab-
stimmung tber die Satzung in die Wiesbade-
ner Sitzung gegangen sei, weil mangelnde Zu-
stimmung doch vorprogrammiert war. Unstim-
migkeiten, so diese Mitglieder, hatten ja auf
dem Verhandlungsweg ausdiskutiert und be-
seitigt werden konnen. SchlieBlich habe die

Der Vorsitzende Frank Jan-

] ) sen betonte die Bedeutung
»alte” Satzung jahrelang einen problemlos gu-  ger politischen Arbeit und

ten Rahmen gebildet. Was also vorher hétte  forderte die Mitglieder auf,
gemacht werden konnen, wird erst noch statt-  ihre bestehenden Netzwerke

ihm vor allen Dingen die voranstehen-
de Einschétzung ein Dorn im Auge. Da
wird formuliert: ,Werbeartikel sind Ge-
gensténde von grundsatzlich geringem
Wert ...“. Auch wenn in dem Schreiben
im folgenden dargestellt wird, dass der
Werbeartikel kein Geschenk, sondern
eine Werbemafnahme ohne Wertgren-
ze ist, tritt dies fiir Jansen durch die Ein-
leitung in den Hintergrund. Auch kriti-
sieren er und der Vorstand, dass in der
Vergangenheit wohl zu viel Wert auf die
Anhebung der Obergrenze von 35 Euro
gelegt wurde, wo doch eine Anhebung
der Grenze von 10 Euro (Aufzeichnungs-
pflichten) viel dringlicher sei. Dem wi-

finden mussen. Beide Parteien, PSTund GWW,  aufderregionalen politischen  dersprach Frank Dangmann entschie-

haben in Wiesbaden zugesagt, dass man in
diesem Thema aufeinander zugehen und eine
Losung suchen wolle. Unterm Strich also kein
aktuelles Problem, das die Arbeit des Verban-
des belasten muss.

bauen.

Novum in der Vorstandsarbeit

Ansonsten waren kaum grof3e Themen auf der Tages-
ordnung in Wiesbaden. Wohl auch, weil der neue Vor-
stand noch nicht so lange im Amt ist. Nach Jahresbe-
richt durch den Vorsitzenden Frank Jansen, nach Wirt-
schaftsbericht, Haushaltsplan und Bericht des Kassen-
prifers wurden Vorstand und Geschéftsfithrung Entlas-
tung erteilt. Eine Neuerung wurde vorgestellt: Alle Mit-
glieder des GWW-Vorstands erhalten in Zukunft eine
Aufwandsentschédigung. Danach sind 10 Arbeitsstun-
den pro Monat und pro Vorstand in Zukunft ehrenamt-
liches Engagement, dartiber hinaus werden alle Arbeits-
stunden mit je 70 Euro und jede Reisestunde mit 40 Euro
Entschédigung zu Buche schlagen. Auch dies eine Ent-
scheidung, die von Teilen der Mitglieder durchaus kri-
tisch gesehen wird und schon am Abend Nachfragen
beim GWW ausgelost hat. Dass der Vorsitzende seinen
Mehraufwand ,.entlohnt* bekam, war seit einiger Zeit Kon-
sens. Durch Mitgliedervotum wurde zudem beschlossen,
dass das Handelsunternehmen Giffits GmbH nicht aus
dem Verband ausgeschlossen werden soll (36:128). Zu
Unstimmigkeiten war es gekommen, weil Giffits gegen-
uber einer Vielzahl von Wettbewerbern Abmahnungen
aus Wettbewerbsgriinden initiiert hatte. Giffits hétte gegen
einen Ausschluss auch Rechtsmittel eingelegt.

Steuerdiskussion: Kritische Anmerkungen

Zur steuerpolitischen Diskussion &uf3erte sich der Vor-
sitzende Frank Jansen sehr kritisch. Im Antwortschrei-
ben des Finanzministeriums auf Anfragen des GWW ist

Ebene zu nutzen und auszu-

den und fithrte an, dass es gentigend
Schriftstiicke und Protokolle gebe, in de-
nen genau dies ganz oben auf der Agen-
da der Forderungen stand. Dafiir spricht, dass man aus
dem Berliner Flurfunk hért, dass es durchaus Uberlegun-
gen gibt, diese Grenze noch im Herbst oder Frith-Win-
ter in Richtung 15 Euro zu verschieben. SchlieBlich kon-
ne man an der Inflation nicht vorbeisehen.

Weitere Vorhaben

Jansen betonte, dass man in den kommenden Wochen
alle Hebel in Bewegung setzten wolle, diesen Punkt noch-
mals zu verdeutlichen und auf eine baldige Anhebung zu
dréngen. Um die politische Arbeit zu unterstiitzen, wol-
le man auch intensiv den Kontakt zu Universitédten su-
chen, um den Werbeartikel als Werbetool in den Facher-
kanon der Lehre aufzunehmen. Verstarkt will man auch
den Kontakt mit auslédndischen Verbanden suchen. So
war Ralf Uwe Schneider, wie auf der Versammlung an-
gekiindigt, dann auch bei der internationalen GXN-Ta-
gung von Michael Freter in Barcelona dabei und in der
EAC-Initiative europaischer Verbande will man ebenfalls
mitarbeiten.

Drei Messen im Friihjahr

Der GWW kiindigte auch an, dass die Frithjahrstrend im
kommenden Jahr am 27. Februar in Frankfurt stattfin-
den werde. Man habe Standort und Zeitpunkt gedndert,
um die Messelandschaft nach Gesprachen mit den an-
deren Veranstaltern zu entzerren. Dass es Gespréche dies-
beziiglich gegeben habe, bestritt Till Barth, ein Kollege
des WA Verlags, der auch die Haptica Messe organisiert.
Auch mit dem PSIist man in dieser Frage nicht einig ge-
worden. Fest steht, dass man nun in zweieinhalb Mona-
ten wieder drei Messen auf einer Zugstrecke von nur gut
einer Stunde hat. <
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Der Start auf neuen Wegen ist gelungen: Die von S&P Werbeartikel
gegriindete und mittlerweile als feste GroBe etablierte Herbst-Veranstaltung
fur Industriekunden — die Werbeartikelmesse NRW — erlebte am 7.
September eine weitere erfolgreiche Auflage, allerdings an neuem Ort und T ' B - - Lt
mit neuem Konzept. el M T - i ) -
3 I. ' I |‘ .. o — ! HJ f" a 1

Werbeartikelmesse NRW 2023

Stets gut gefiillt zeigten sich die Gange.

u Beginn zunédchst in Meerbusch, dem
Hauptsitz von S&P, und zuletzt in den Rhein-
terrassen Dusseldorf inszeniert, verlager-
te sich der Schauplatz fiir die vielseitige
und spannende Welt innovativer ,Hapti-
cals’ der Werbeartikelmesse Nordrhein-Westfalen nun in
die Essener Grugahalle, einer Location mit langer Histo-
rie und unverwechselbarem Charakter. Grund dafiir war
die Kooperation von S&P Werbeartikel mit zwei weiteren
Werbemittelspezialisten, den Unternehmen vertriebskick’
GmbH aus Oberhausen und Blue Chili Promotions aus
Miuhlheim a.d. Ruhr, die sich dem Erfolgskonzept dieses
Events angeschlossen haben.

Branche

Starker Start in Essen

Werbung geht auch durch die Nase! ,Mit unseren neuen Messe-Partnern verbindet uns seit ei-
nigen Jahren schon ein vertrauensvoller Austausch zu
Marktentwicklungen und Best-Practice- Erfahrungen. Zu-
sammen sind wir uns einig geworden, unsere Kréfte in der
Zukunft bei der erfolgreichen Werbeartikelmesse NRW zu
blindeln, um hier fiir alle Teilnehmer mehr zu sein als die
Summe der Einzelteile®, erlautert S&P-Geschaftsfiihrer
Carsten Lenz die Hintergriinde der neuen Zusammenar-
beit. Auf der Suche nach einer geeigneten Location fiel
die Wahl auf die Grugahalle, da diese geographisch und
infrastrukturell giinstig zwischen Oberhausen und Meer-
busch im Herzen des Ruhrgebiets liegt und zudem nun
auch die logistisch benotigte grof3ere Flache Ausstellungs-
flache bietet.
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Présentationsort fiir die Welt innovativer
,Hapticals‘ war die Essener Grugahalle,
eine Location mit langer Historie und
geniigend Platz fiir iiber 70 Aussteller und
i zahlreiche Besucher.

Zur ,Neuauflage® der Werbeartikelmesse NRW erwarte-
ten tber 70 Aussteller die Géaste aus dem Industriekun-
denbereich. Die Organisatoren hatten mehr Anmeldun-
gen als zuvor zu verzeichnen. Daniel Thywissen, neben
Lenz weiterer Geschaftsfiihrer von S&P, zeigte sich am
Messetag begeistert von der Besucher-Resonanz: ,,Der An-
drang hat alle unsere Erwartungen tibertroffen. Zu Beginn
ist die Halle formlich gesttirmt worden von Kunden, dar-
unter auch viele spontane Interessenten. Bislang hatten
wir auch schon sehr hochwertige Anfragen zu verzeich-
nen. Wir merken schon deutlich, dass wir der Veranstal-
tung durch die neue Konstellation einen weiter gestiege-
nen Wert geben.“ Alles in allem ein rundum gelungener
Tag fir das neue Veranstaltertrio.

Zeigt her eure Fiile: CG Footwear wirbt Daniel Thywissen ( bester Laune. Auch fiir die Jiingsten gab’s Interessantes zu
auf Schritt und Tritt. E f entdecken. Markenbotschafter fiir koziol war Uwe Thielsch. Interview mit Daniel Thywissen ==

@ @
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Unmittelbar im Nachgang zur
Messe unterhielten wir uns mit
S&P-Geschéftsfuhrer Daniel
Thywissen zum Verlauf des
neuen Veranstaltungskonzepts
und baten um ein erstes Resuimee.

Essen, Grugahalle, die Erste: Was sind Deine spon-
tanen Eindriicke so kurz nach dem ersten Messee-
vent an neuer Stelle?

Nach den Dauer-Krisen-Jahren mit Corona, Kriegs-
und Energie-Sorgen, ist nun ein echter Befreiungsschlag
auf der Messe splirbar gewesen. Sowohl Aussteller als
auch Besucher schauten voller Zuversicht in die Zu-
kunft und hatten die Anfrageblocke am Ende vollge-
schrieben mit spannenden Projekten.

Neues Konzept, drei Gastgeber: Wie funktionierte die
Kooperation mit den neuen Partnern?

Die Premiere von S&P Werbeartikel in Partnerschaft mit
Blue Chili und vertriebskick® kann als absoluter Mehrwert
fur alle Seiten betrachtet werden. Geprégt von einem gro-
Ben Vertrauen aller Partner konnten alle drei Firmen von
der Zusammenarbeit profitieren. Sowohl Wissenstransfer
als auch pure wirtschaftliche Effizienz sind zwar die maf3-
geblichsten Griinde dieser Partnerschaft. Aber auch die
gebundelte Kraft nach drau3en zeigt bei Ausstellern wie
Besuchern, wie professionell der jeweils gewéhlte Partner
in der Branche agiert.

Kann man schon ein Fazit ziehen?

71 Aussteller und 508 Besucher sind fiir die Werbeartikel-
messe ein absoluter Rekordwert. Fiir die S&P war es in
Summe die 10. Messe, die veranstaltet wurde. Am 5. Sep-
tember 2024 wird es (voraussichtlich am gleichen Stand-
ort) die néchste Werbeartikelmesse NRW geben — dann
auch wieder in der Zusammenarbeit aller drei Werbear-
tikelhandler.
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Gibt es Punkte, Themen und/oder Produkte, die bei
den Kunden besonders nachgefragt waren?

Der Schwerpunkt Nachhaltigkeit ist nach den Krisen-
jahren wieder in den Vordergrund gertickt. Alle Her-
steller hatten sich mit neuen Produkthighlights in die-
sem Bereich aufgestellt. Ob nun der Alu-Kugelschrei-
ber von uma aus Getrankedosen, besondere Seifen
oder nachhaltige Knabbereien —jeder Stand hatte nach-
haltige und faire Produktion von Werbeartikeln fiir sich
sichtbar thematisiert. Diesbeziiglich freut uns insbe-
sondere, dass wir das Label FAIRTRADE selbst auf
der Messe begrif3en konnten.

Uber 70 Lieferantenpartner: Wie fiel deren Feedback
aus?

Nicht nur die Quantitat von tber 500 Besuchern ist
den Ausstellern wichtig. Auch die Qualitét der Anfra-
gen hat alle Aussteller sichtlich tiberzeugt. Hier erhoffen
sich alle Verantwortlichen, dass in der Folge die Messe
auch wirtschaftliche positive Auswirkungen zeigen wird
und der Aufwand der Vorbereitung sich hier auszahlen
wird. Namhafte Marken und Weltkonzerne haben den Weg
ins Herz NRWs in die Grugahalle gefunden. Auch das ist
ein deutliches Zeichen, wie sehr die Zusammenarbeit der
drei Handler auf Seiten der Kunden wertgeschétzt wird.

Mit der Messe Essen hattet |hr auch eine neue groBe
Plattform: Wie gestaltete sich hier die Zusammenarbeit?
Die bisherigen Locations der Werbeartikelmesse NRW
waren ja immer professionelle Veranstaltungsorte gewe-
sen. Mit der Zusammenarbeit bei der Messe Essen merk-
ten wir aber eine deutliche Leistungssteigerung. Die pro-
aktive Betreuung und Unterstlitzung war vom ersten Tag
an ein Zeichen, dass wir uns fiir die richtige Adresse ent-
schieden haben. Die Professionalitat wird der Reputation
dieser Halle, in der schon Musiklegenden wie die Beatles,
Eric Clapton oder die Scorpions aufgetreten sind, mehr
als gerecht. Wir kénnen uns gut vorstellen, dass dieser
Standort die neue feste Heimat der Werbeartikelmesse
NRW wird. <

http://werbeartikelmesse-nrw.de
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Am 13. September ging in der Zenith-Halle in Miinchen die 17. WerbeWiesn
uber die Buhne. Die neun Trageragenturen (admixx, AmedeA, dkpromotion,
EIDEX, Hagemann, ipm, kicks-promotion, products & more und w+i) konnten

128 Aussteller und 836 Fachbesucher begriiBen und lobten eine

»gelungene und erfolgreiche” Veranstaltung.

17. WerbeWiesn mit groBer Anziehungskraft

Haptische Werbung
mit Oktoberfest-Flair

ie es der Name
v v JWerbeWiesn“ be-
reits  impliziert,
glich die Miinche-
ner Zenith-Halle
einem Oktoberfestzelt mit Almhiit-
tencharakter. Ein Ambiente, das
auch in diesem Jahr wieder fiir zahl-
reiche Anmeldungen sorgte — auf
Aussteller- wie auch auf Besucher-
seite. Auf 5.000 Quadratmetern pré-
sentierten sich 128 Aussteller, da-
runter zahlreiche grofe und be-
kannte Markenhersteller der Bran- , i
che, ,dMAS-genauen” 836 Fach- |
besuchern. Besonders gelobt wur- i
den die Qualitat und das grofe In-
teresse der Besucher. So ergab eine erste Umfrage, dass
die Lieferantenpartner in den gut acht Stunden Messe im
Mittel pro Mitarbeiter am Stand etwa 35 konkrete Anfra-
gen generieren konnten. ,,In der Spitze erreichte ein Her-
steller mit einer 3er-Besatzung am Stand fast 150 Leads
(Kontaktanbahnung mit einem potenziellen Interessen-
ten)“, so ein erstes Fazit von Veranstalterseite. In der Sum-
me gingen laut der neun Trégeragenturen bei den Ausstel-
lern ,mit 5.831 gescannten Kundenkontakten rund 15.000
Anfragen ein®, die noch zu digitalisierenden ,Papieranfra-
gen” nicht mitgezahlt.

Traditioneller Bierfassanstich

Die WerbeWiesn wére nicht die WerbeWiesn, wenn nicht
auch Kulinarik und Gemiitlichkeit eine grof3e Rolle spie-
len wiirden. Zwei Spezialitdten-Sténde boten jede Menge

bayrische Gaumengentisse und entsprechende flissige
Nahrung. Und so wurde dann auch ,vor der halbseitig of-
fenen Ausschank-Almhtitte in entspannter Atmosphére mit
grof3er Begeisterung geschlemmt®. Mit dem Bierfassan-
stich punktlich um 12 Uhr lautete Thomas Gottschall, Ge-
schéftsfiihrer der EIDEX GmbH und , Erfinder” der Wer-
beWiesn, den gemiitlichen Teil stilecht ein.

BoB-Awards fiir PSI Mitglieder

Die Verleihung des schon traditionellen ,Best of Bestsellers®-
Awards stand ganz im Zeichen von PSI Mitgliedern. So si-
cherte sich Troika mit dem Bleistift ,, Construction Endless*
die Kategorie ,Streuartikel“. Die Kategorie ,Medium Ran-
ge” konnte Kaldenbach mit dem ,camarc ecoCharger® fiir
sich verbuchen. Erfolgreich in der Kategorie ,VIP-Geschen-
ke® war die ,Reeves-Amlino“-Lampe von Reflects. <

www.eidex.de

Die Miinchener
Zenith-Halle glich
einem Oktoberfest-
zelt mit Almhiitten-
charakter.
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Er feierte Premiere auf der PSI 2023: der Ladies' Lunch. Die Intention von
PSI: Frauen in der Werbeartikelwirtschaft ein Forum zu bieten, um sich noch
starker vernetzen zu konnen. Wir stellen an dieser Stelle weibliche
Personlichkeiten vor, die mit ihrem Engagement in ihrem Unternehmen
Zeichen setzen. Den Anfang machte Silke Eckstein, Geschaftsfuhrerin SND
PorzellanManufaktur. In dieser Ausgabe haben Marion Quast, Head of
Corporate Business bei Victorinox, und Sarina Forster, Leiterin Marketing
und Kommunikation bei elasto, das Wort. Sie auBern sich zu Gleichberechti-
gung, Verantwortung, Work-Life-Balance und flexible Arbeitsmodelle.

www.psi-network.de

Sarina Forster, Marion Quast iiber Fithrungsalltag

Kompetenz ist keine
Geschlechterfrage

uf der PSI 2023 gab es erstmals den La-
A dies’ Lunch, um besonders Frauen in der
Werbeartikelwirtschaft zu starken und zu
vernetzen. Wie war |hr Eindruck?
MariON QuasT: Ich habe mich tiber die Ein-
ladung sehr gefreut. Die Werbemittelbranche ist tradi-
tionell ein Wirtschaftszweig mit eher niedrigem Anteil
von Frauen in Fiihrungspositionen und so macht es Sinn,
sich zu vernetzen und Erfahrungen auszutauschen. Das
PSI Team ist mit Petra Lassahn und ihrem — tiberwie-
gend weiblichen — Team geeignet, ein Netzwerk aufzu-
bauen. Der Ladies’ Lunch war somit eine gute erste Ge-
legenheit, Frauen kennenzulernen, die einen &hnlichen
Verantwortungsbereich bzw. Interessen haben.

Wie sind Sie in die Position gekommen, in der Sie jetzt

arbeiten?
MarioN QuasT: Meine jetzige Position und Fihrungs-
spanne ist sehr dhnlich der Position bei meinem frithe-
Marion Quast
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ren Arbeitgeber. Was meine Erfolgsfaktoren zur Erlan-
gung der Fihrungsrolle angeht, so kann ich folgende
nennen. Erstens: ein breiter kommerzieller Hintergrund
in einem Grofunternehmen in den Bereichen Sales, Mar-
keting und Unternehmensstrategie. Zweitens: Kommus-
nikations- und Teamféhigkeit. Drittens: regelmé&Bige
Teilnahme an Weiterbildungsmaf3nahmen.

SARINA FORSTER: elasto war schon lange mein favorisier-
ter Arbeitgeber, da es viele faszinierende Aspekte rund
um das Unternehmen in der Kommunikation gibt. Von
der eigenen Made-in-Germany-Produktion tiber die Kli-
mapositivitat bis hin zu Sponsorings und der beeindru-
ckenden Vielfalt der Produkte — es gibt so viel Spannen-
des zu erzahlen. Es macht einfach Spaf3, die Kommuni-
kationsmaf3nahmen hierfiir zu verantworten und zu ko-
ordinieren.

Worin besteht die groBte Herausforderung in lhrem Job?

MarioN QuasT: Die Interessen unserer Kunden mit den
Interessen des Unternehmens mit dem Ziel einer Win-
win-Situation in Ubereinstimmung zu bringen. Ein Bei-
spiel wére, die Weiterentwicklung der digitalen Infra-
struktur bei Victorinox auch fiir den Werbemittelhan-
del zugénglich und nutzbar zu machen.

SARINA FOrsTER: Die grof3te Herausforderung besteht da-
rin, alle Kommunikationsmafnahmen im On- und Off-

Sarina Forster

line-Bereich effektiv aufeinander abzustimmen. Diese
laufen parallel zu Produkt-Launches und Vertriebsakti-
vitdten, um bestenfalls den grotmoglichen Erfolg fir
den Verkauf zu erzielen.

In der Werbeartikelwirtschaft finden sich noch immer

wenige Frauen in Fiihrungspositionen. Woran liegt das

Ihrer Ansicht nach?

MarioN QuasT: Die Werbemittelbranche besteht im Kern
aus klein- und mittelstédndischen Unternehmen, die fle-
xibel und individuell auf Kundenwtinsche reagieren kon-
nen. Traditionell sind diese eher von Ménnern gefiihrt
als von Frauen — Ausnahmen sind moglicherweise Ehe-
partner, wenn sie im Betrieb mitarbeiten. In Grof3unter-
nehmen hat sich die Erkenntnis durchgesetzt, dass di-
verse, heterogen zusammengesetzte Teams erfolgreicher
sind. Frauen sind ganz selbstverstandlich Teil davon.
SARINA FORsSTER: Ich bin der Meinung, dass dies fiir Frau-
en in Fihrungspositionen in allen Branchen gilt, nicht
nur in der Werbeartikelbranche. Oftmals gestaltet sich
die Vereinbarkeit von Familienplanung und Beruf als
Herausforderung, und es ist z.B. schwer Karriere und
Kind unter einen Hut zu bringen. Ich bin hier sehr dank-
bar, dass das bei elasto moglich ist. Es ist aber auch
wichtig, dass die Politik Anreize schafft, zum Beispiel
durch verbesserte Betreuungsangebote, um diese Situ-
ation zu erleichtern.

Stichwort New Work: Lassen Sie uns Uber digitales und

ortsunabhangiges Arbeiten, Jobsharing, Mentoring und

Work-Life-Balance sprechen.
SARINA FORsSTER: ,Das hangt stark von der jeweiligen Po-
sition ab — die Ausfithrung zu allen Punkten wiirde wahr-
scheinlich mehrere Seiten fiillen. Furr Kolleglnnen in der
Produktion gestaltet sich die Arbeit im Homeoffice fast
unmoglich, doch dafiir kénnen andere Anreize geschaf-
fen werden, wie beispielsweise attraktive Vergiitungen
und Wertschétzung am Arbeitsplatz. Personlich schat-
ze ich den direkten Austausch mit meinen KollegInnen
im Biro, aber fiir bestimmte Tatigkeiten wie das Schrei-
ben von Texten oder dhnlichem ist es vorteilhaft, sich
im Homeoffice voll und ganz darauf konzentrieren zu
konnen. Job Sharing kann meines Erachtens funktionie-
ren, wenn ein hohes Verantwortungsbewusstsein vor-
handen ist sowie klare Strukturen und Teamgeist.”
MarioN QuasT: Eine gesunde Work-Life-Balance ist wich-
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tig, damit die Arbeitnehmer jeden Tag ihr Bestes geben
konnen. Hierzu gibt es bei Victorinox auch spezielle An-
gebote, wie beispielsweise Yoga tiber Mittag oder Lunch
& Learns, also interessante Bildungsangebote zu Ar-
beitsinhalten oder kulturellen Themen.

Aus lhrer Erfahrung: Gibt es bestimmte Momente oder

Kompetenzen im Geschéaftsleben, in denen Frauen Man-
nern Uberlegen sind oder die ihnen schwerer fallen als
Mannern?
MariON QuasT: Empathie und gute Kommunikationsfé-
higkeit werden eher Frauen zugeschrieben. Letztlich ist
es jedoch aus meiner Sicht eine Frage der Personlich-
keit.
SARINA FORsTER: Ich sehe hier weniger eine klare Ge-
schlechtertrennung, sondern vielmehr den individuel-
len Charakter als ausschlaggebenden Faktor. Es mag
vorkommen, dass Frauen schneller an ihren Kompeten-
zen zweifeln oder dass Manner weniger multitaskingfa-
hig sind — aber das wtirde ich nicht pauschalisieren.

Was wiirden Sie sagen, sind die wichtigsten Fahigkei-
ten, die in lhrem Job erforderlich sind?
MaRION QuasT: Visionen entwickeln, Fithrungsqualita-
ten, Kunden und Mitarbeitern zuhéren kénnen und da-
raus die notwendigen Schlisse ziehen.
SARINA FORrsTER: Effizienz, Multitasking bzw. Taskswit-
ching, Empathie und Punktlichkeit.
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Was ist der beste Rat in beruflicher Hinsicht, den Sie je

bekommen haben?

SARINA FORSTER: ,,Ober sticht Unter*: MitarbeiterInnen
sollten ihre Ansichten offen vertreten und mit Entschlos-
senheit daftir eintreten. Dennoch liegt die letzte Ent-
scheidung bei der Fuihrungsperson, da sie fiir diese und
das Team verantwortlich ist. Liebe Grii3e an meine ehe-
malige Chefin/Vorbild Felizia.

MarioN QuasT: Geduldig sein und abwarten bis der Zeit-
punkt passt, ist manchmal wichtiger als schnelles, akti-
ves Handeln — so lautete ein Rat meines Chefs, an den
ich mich immer gerne erinnere.

Was ist das Letzte, das Sie gelernt haben?
MarION QUAST: Details tiber die unterschiedliche Zusam-
mensetzung des verwendeten Stahls in der Messerpro-
duktion von Victorinox.
SARINA FORrsTER: Die Funktionsweise der neuen elasto
Mehrfarben-Siebdruckmaschine, die tiber 2.000 Flaschen
pro Stunde bedrucken kann. Wirklich beeindruckend.

Was motiviert Sie jeden Tag aufs Neue?
SARINA FORSTER: Besser zu sein als den Tag davor und
somit hoffentlich ein Vorbild flir meinen Sohn zu sein.
MaRrION QuAsT: Ich freue mich jeden Tag darauf, die sehr
unterschiedlichen Bedtrfnisse unserer européischen
Kunden zu erfahren — es ist unglaublich schon zu sehen,
welche Moglichkeiten sich dadurch eroffnen. <

Messegelinde Dusseldorf
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JAN How der Branche.

Das Who und

Mein PSI. Live.

Keine Frage: Die PSI wird auch im
kommenden Jahr wieder Leitmesse,
Business-Plattform und Innovations-
treiber. Nachhaltigkeit, Zukunftsfahigkeit,

Kooperation und neues Denken in und fur
die Branche stehen weit oben auf der Agenda.
Kurz gesagt, der Place-to-be mit den Themen
der Zeit fur die gesamte Werbeartikelwirtschaft.
Kommen Sie vorbei und erleben Sie das Who und
How der Branche live.

Die europiische Leitmesse Built by
der Werbeartikelwirtschaft l,‘ ’
NN\

In the business of
building businesses
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Effektiver Eiskiller

Wer ein Auto besitzt, muss an viele Dinge denken, aber irgendwie fehlt immer ein Werkzeug.
Der Eiskratzer von Shubo kann im Winter zum besten Freund des Autofahrers werden, denn er
bietet neben dem Eiskratzerkopf auch eine sehr praktische Biirste. Sein Bambusgriff macht ihn
bereits zu einem prominenten Mitglied der umweltfreundlichen Go Green Produktkollektion der i
Anda Present Group, was auch durch seinen Kopf aus recyceltem ABS belegt wird, der durch
ein Recycling-Logo gekennzeichnet ist. Selbst dickes Eis lasst sich mit dem Schaber entfernen,
ebenso wie der Rest mit Hilfe der Burstenseite. Der Griff von Shubo kann per Tampondruck und
Gravurtechniken veredelt werden.

Ergonomischer Komfort

Unterwegs zu sein, sei es auf langen Fligen, Roadtrips oder
Zugreisen, kann oft ermtidend sein, besonders fiir unseren
Nacken. Doch mit dem TravelFix® Reisekissen von Sandini
gehort dieses Problem der Vergangenheit an. Das innovative
Reisekissen wurde entwickelt, um ergonomische Unterstiit-
zung zu gewéhrleisten und gleichzeitig hochsten Komfort zu
bieten. Die einzigartige Stiitzfunktion sorgt dafiir, dass
Nacken und Kopf selbst wahrend stundenlanger Reisen in
einer bequemen Position bleiben. Die Premiumausfithrung
mit patentierter Outlast®-Stofftechnologie sichert Tempera-
turausgleich sowie Warmeregulierung unterwegs und bietet

zusétzlich eine grof3e Werbefléche fiir ein Logo.
SANDINI

PSI 49768 * Sandini GmbH
Tel +49 7307 5074310 ¢ « office@sandini.de

Dowww. sandini.de
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Trendig cross

Die trendigen Taschen werden am abnehmbaren und verstellbaren
Schultergurt mit verschlief3barer Clipspange quer Uber den Ricken
oder Bauch getragen und sind ideale Begleiter bei Fahrradtouren,
beim Bummeln oder Shopping. Die praktische Crossbody Bag aus der
Business-Taschen Serie ist aus strapazierfahigem Polyester gefertigt. Sie
verfigt tber ein groBes Hauptfach mit viel Platz fir dies und das, zwei
Steckfacher und Stiftschlaufen fiir alles, was unterwegs mit muss. Ein
zusétzliches Geheimfach dicht am Korper komplettiert die Ausstattung
des in Anthrazit und Schwarz gehaltenen Werbeprodukts, das tibrigens
auch Uber eine Schlaufe zur Befestigung am Trolley verfligt.
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Sichtbare Helden

Sicherheit im Stra3enverkehr wird vor allem auch durch
die Sichtbarkeit der Verkehrsteilnehmer gewahrleistet.
mbw?® bietet eine Vielzahl von funktionalen Qualitéts-
produkten an, welche die Sichtbarkeit von Verkehrsteil-
nehmern erhohen. Beliebt sind die kleinen Reflex-Tiere
wie Elefant, Hund oder Bér sowie die Produkte der Serie
RexflexMonsta, die dank einer praktischen Authénge-
schnur problemlos an Rucksack, Schulranzen oder
Kinderwagen angebracht werden kénnen. Unverzichtbar
fiir jeden, der im Dunkeln unterwegs ist und fiir Unter-
nehmen durch Individualisierungen mit Slogan oder
Firmenname ein werbestarkes Argument, angebracht
direkt auf dem Artikel oder auf einer Werbefahne.
Dartiber hinaus hat mbw® auch Reflexbénder, Warnwes-
ten oder Reflektoren im Portfolio, die das Leben bunter,
frohlicher und sicherer gestalten.

SONDERAKTION aloga

KFZ-SCHEINHULLEN AB LAGER
5-10 TAGE LIEFERZEIT MIT DEKORATION

-Kfz-Scheinhiillen in PU-Lederimitation schwarz
-diverse Modelle in TOP Qualitat

-ab Lager, sofort verfiighar

-Blindpragung, Foliendruck oder Folientiefenpragung
-NEU auch in Lederimitat mit RPET Anteil

ODER INDIVIDUELL GESTALTET
NACH KUNDENWUNSCH

44

MAKE [T YOURS

Individuell gestaltbare Kleinlederwaren in hochwertiger PU-Lederimitation.
by aloga®

Multifunktionales Bandana

Hochwertige Schlauchbandanas oder Snoods mit der schnellsten
Produktionszeit in Europa bietet Ted Gifted. Dieses multifunktionale
Produkt mit individuellem All-Over-Druck ist ein Bestseller der laufenden
Herbst- und Wintersaison. Es bietet eine zusétzliche Wéarmeschicht fiir
Hals, Gesicht und Kopf bei Outdoor-Aktivitaten und beim Radfahren. Ein
zusatzliches, reflektierendes Band sorgt flir ein neues Maf3 an Sicherheit
an Herbst- und Winterabenden. Dank ihrer universellen Grof3e ist sie fir
Menschen jeden Alters geeignet. Das Produkt wird in Polen hergestellt.
Eine Standardfertigungszeit von 48 Stunden ist jederzeit moglich. Wir
garantieren die Verwendung von zertifizierten Materialien in européischer
Qualitat mit Vollfarbdruck rundum zu attraktiven Preisen.

-liber 40 Farben in unterschiedlichen Oberfldchen
-indidviduelle Nahtfarbe

freie Gestaltung, Materialmix
-Lieferzeit circa 4-6 Wochen
-Blindpragung, Foliendruck,
Folientiefenpragung, Digitaldruck

! pol 48418 « Ted Gifted .
i Tel +48 61 3072345 ¢ info@tedgifted.com

www.tedgifted.com

k. p| 42020 « MBW Vertriebsges. mbH
1] +49 4606 9402-0 * info@mbw.sh

E www.mbw.sh

NEU auch in Lederimitat mit RPET Anteil

aloga gmbh

WasserturmstraBe 32 a - 66954 Pirmasens
Telefon 06331-2190084
aloga@aloga-europe.de - www.makeityours.me

— Anzeige -
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Nachhaltig, langlebig, wertig

Die KFZ-Scheinhtlle STARTER von aloga vereint bewahrte Qualitat mit funktionellem, minimalistischem Design,

exzellenter Verarbeitung und hochwertigem Material, auch mit RPET-Antell, als Antwort auf die Anspriche unserer Zeit.

Minimierter Materialeinsatz und Verzicht auf einzelne Komponenten treffen den Gedanken von Nachhaltigkeit und CO2
Reduktion. Das Etui zeigt sich in minimalistischem, reduziertem und zeitgemé&f3em Design. Die Funktion und hohe
Qualitét sind weiterhin voll gegeben. Die Hiille ist nachhaltig nutzbar, denn die Materialien sind langlebig und das Etui
immer wieder verwendbar. Erhaltlich ist das KFZ-Scheinetui STARTER im klassischen Lederimitat LUGANO, in soften
Nappacharakter oder in PORTO mit RPET-Anteil, ein hochwertiges Lederimitat mit mattem Finish. Veredelt wird mit
klassischer Blind- oder Folientiefenpragung, optisch und haptisch ein Hingucker. Damit erhalten Kunden ein nachhalti-
ges, langlebiges und wertiges Produkt. Fragen sie gerne nach unserer Sonderaktion mit Lieferung innerhalb 5-10 Tagen.

Wirkungsvoller Wetterschutz

Die verschiedenen Fare® Skylight-Schirmmodelle sind ideale Begleiter in der dunklen Jahres-
zeit. Eine integrierte LED-Beleuchtung am oberen Ende des Stocks schaltet sich beim Offnen
des Schirms automatisch ein. Damit sorgen die Schirme flir eine bessere Orientierung in der
Déammerung und beleuchten Wegunebenheiten, Pflitzen und Hundehaufen. Selbst bei der
Suche nach dem Haustlrschlissel in der Handtasche kann die Leuchte helfen. Zudem wird
der Nutzer von anderen Stra3enverkehrsteilnehmern besser gesehen. Neben der Beleuchtung
tiberzeugt die Fare® Skylight-Familie durch flexible Fiberglasschienen und ein hochwertiges
Windproof-System, so dass sie auch starkeren Windboen standhélt. Dank der Beleuchtung
kann bei der Bedruckung der Keile ein besonderer Effekt erzielt werden, denn der beleuchtete
Schirm ist von auf3en ein echter Hingucker. Dieses innovative Werbemittel ist der ideale
Botschafter fur zukunftsweisende Unternehmen: ob es Branchen sind, die mit Licht oder
Sicherheit zu tun haben oder Unternehmen, die ,Licht ins Dunkel” bringen wollen oder ,eine
ziindende Idee” haben.

E psl 43144
£ Fare — Guenther Fassbender GmbH

Tl +49 2191 60915-0 + info@fare.de
o www.fare.de
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© Pl 41462 » Spranz GmbH
i Tel +49 261 98488-0 * info@spranz.de

www.spranz.de

Erhellender Begleiter

Metmaxx® [SportPowerFrontLight sowie Metmaxx® ISportPowerBackLight sind zwei Produkte aus dem
Sortiment von Spranz und ein Muss fiir jeden Fahrradfahrer: Das Profi Front- sowie Riicklicht fiir Bike
und Roller verfiigen tiber die STVO-Stra3enverkehrszulassung. Das Frontlicht glanzt mit bérenstarken
80 Lumen und der grof3e 2600 mAh Akku ist wiederaufladbar. Die praktische Lenkerbefestigung bezie-
hungsweise Sattelstangenbefestigung im Fall des Ruicklichts, das tiber einen 200 mAh Akku verfiigt, eine
Micro-USB Ladebuchse und das Kabel im robusten IPX5 ABS Kunststoffgehduse sind im Lieferumfang
des in einer Designbox verpackten Produkts enthalten. Die Leuchtdauer der Power-Lights reicht fir vier
bis knapp unter fiinf Stunden, ein Ladezyclus ist nach rund drei bis vier Stunden geschafft. Die Verpa-
ckungseinheit betrédgt 50 Stuick.

PS| 46887 + Romer Wellness Kundenpfiege
{ Wellness & Care GmbH & Co. KG

§ Tel +49 6541 812950
info@roemer-wellness.de
WWW.roemer-wellness.de

Erste Hilfe fiir unterwegs

Ein zuverléssiger Begleiter, der im Fall der Félle erste Hilfe leisten kann, ______,\
ist bei Reisen unverzichtbar. Das First Aid Kit aus dem Sortiment von Rémer =
Wellness eignet sich hier bestens als praktischer und leichter Werbeartikel fiir

unterwegs. Das Set mit deutscher Markenware enthélt ein steriles Verbandtuch, eine

Fixierbinde, ein Pflaster sowie Wundschnellverband-EL, dazu je eine Mullbinde, Heftpflasterspule
ohne Ring und Kleinschere sowie je zwei Vinylhandschuhe, Sicherheitsnadeln und Alkoholtupfer. Das
Set ist unerlésslich fiir die Erstversorgung und Dank der kompakten Verpackung ideal fiir unterwegs. Ein
Werbeaufdruck auf der Box macht dieses Produkt zum niitzlichen Give Away. Das First Aid Kit gibt es
wahlweise mit einem Gehé&use in Rot, Grau oder Blau und ist standardmafig bereits einseitig mit einem
,Erste Hilfe“-Motiv bedruckt. Die andere Seite kann bei Bedarf durch einen 1c Siebdruck mit einem
Logo veredelt werden.



www.psi-network.de www.psi-network.de PSI Journal 11/2023

: pS| 45899
i micx-media in concept gmbh & co. kg .
el +49 5205 99-100 * info@micx.media
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¢ DreamPen — Invame Car perfumes p

Praktische Zusatzbeleuchtung | 4G 65 4772232 » invame@invame.eu

Passend zur dunklen Jahreszeit bietet micx media ein vielseitiges Gadget fiir Pedalritter: Der neue, wu.invame. &
spritzwassergeschtitzte Power Bike Holder dient als praktische Lichtergdnzung am Fahrrad. Das

Produkt ersetzt zwar nicht das Fahrradlicht, leistet jedoch 400 Lumen, bietet drei einstellbare Leucht-

modi und hélt zugleich das Smartphone wéhrend der Fahrt sicher an Ort und Stelle. Da die meisten

Funktionen wie zum Beispiel Navigation oder Bluetooth® viel Akku verbrauchen, ist praktischerweise

roducer

Wohltuende Atmosphire

auch eine Powerbank in diesem smarten Werbeartikel integriert. Zudem verfiigt der Power Bike Holder Invame ist eine neue Marke fiir Autodiifte. Autodiifte liegen im Trend und aufgrund des gro3en Zuspruchs
uber eine elektrische Hupe mit fiinf einstellbaren Signalténen, welche per Knopfdruck aktiviert werden. hat DreamPen, Invame Autodufthersteller, seine Produktion erweitert: Neu im Produktportfolio und ab
Das perfekte Tool fiir die nachste Fahrrad-Tour mit Familie oder Freunden. Fir die wirksame Werbe- sofort erhéltlich sind Duftstdbchen. Mit den Duftstdbchen integriert der Hersteller ein neues elegantes
botschaft per 1C Druck ist ein Platz auf der Vorderseite inklusive. Produkt, das mit der bisherigen Produktionslinie bestens harmoniert.

Fiir den Lieblingsbiker

Das Troika Bike Multitool zeichnet sich durch cooles Design und 18 speziell auf das Fahrrad abgestimmte
Tools und Funktionen aus: Dazu gehoren Schraubendreher mit Sechskant und Kreuzschlitz, Innensechsrund
und Innensechskant, Speichenwerkzeug, Maulschliissel und weitere praktische Werkzeuge. Praktisch ist
zudem das gelochte Metallplattchen zum Befestigen am Schlisselbund. Ausgefiihrt aus Edelstahl, glanzend,
und besonders trendy durch die irisierende Regenbogen-Oberflache.

CONDOM| )| MESSAGE -

" PS| 44668 * R. Cermak —
¢ Mini in Germany)

: . { Mini-Taschenlampen (Made in :
e 16.6?;‘:?1G§m:ia;;§r:?cgtmika * : T;l +49 7231 106105 * info@penlights.de
i Tel +49 2 e d. : :

3 business.troika.de

s CUSTOMIZED = R
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Leuchtender Botschafter

Die Taschenlampe aus dem Sortiment von Richard Cermak
ist sehr klein und findet selbst in der Hosentasche Platz.
Dennoch verfiigt sie tiber ein extrem helles, fokussiertes
Licht. In herausragender Qualitét in Deutschland herge-
stellt, fungiert Spotlight als hochwertige Diagnostikleuchte.
Zu den Eigenschaften der Leuchte z&hlt neben der extrem
hellen Leuchtkraft die fokussierte Linse fir gebtindeltes
Licht und die Verwendung innovativer Chiptechnologie.

Das edel lackierte Produkt verfiigt tiber einen Druckschal-
ter mit integrierter Stahlkugel und lasst sich aufmerksam- DER BESTE WEG U M EIN E
keitsstark inszenieren. ERF“ I-G REI c H E WERBU N G

LU ERZIELEN

" CONDOMS

— Anzeige -
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i Global Innovations Germany
! Tel +49 6502 93086-0

info@g|obalinnovations.de
www.globalinnovations.de

Faltbare Organisationsbox

Nachhaltiges Multi-Tool

Die faltbare Organisationsbox von Global Innovations Germany ist flir den ReScraper ist ein patentiertes, multifunktionales Autowerkzeug aus dem Sortiment von i4, das aus aus dem Meer
Einsatz im Auto konzipiert und bietet komfortablen Stauraum fiir Alltag und geborgenem Kunststoff hergestellt wird. Mit dem Tool lasst sich Eis kratzen, Schnee schaufeln und das Reifen-
Reise. Die graue Farbgebung ist zeitlos. Das Label kann individuell angepasst profil priffen. AuBerdem fungiert ReScraper bei Bedarf als Trichter zum Ausgie3en von Flissigkeiten. Durch sein
werden und ein Logodruck vervollstédndigt die Individualisierung der Box. geringes Gewicht und das faltbare Design l&sst sich das Produkt nahezu tiberall verstauen. Seine einzigartige

Die Faltfunktion ermdoglicht eine platzsparende, praktische Aufbewahrung im Eigenschaft, miihelos in Briefumschlége, Zeitschriften oder Versicherungsmappen zu gleiten, macht den ReScra-
Fahrzeug und die hochwertige Veredelung hebt die Werbebotschaft bei per zu einem idealen Werbegeschenk fiir eine breite Zielgruppe. Er wird von der renommierten Schweizer Firma

diesem langlebigen und praktischen Werbemittel dezent hervor. Die #tide verantwortungsvoll beschafft und recycelt und ist ein stolzes Zeugnis fiir das Engagement fiir die Umwelt.
Mindestbestellmenge betragt 500 Stiick. Dank der lokalen Produktion in Slowenien ist Hersteller i4 in der Lage, auch bei relativ kleinen Bestellungen
individuelle Kunsstofffarben anzubieten.

Toolbox und Flasche in einem Entspannte Radtour

Sie ist leicht, flexibel und extra bruchfest: die Toolbox von Adoma, Fiir den Transport von der Einkaufstiite bis zum Badetuch bietet Taschenexperte Halfar® Radfahrern die neue
ausgefiihrt in der Form einer Fahrradfiasche. Sie ist mit geschlossenem Fahrradtaschen-Serie Cycle. Mit drei verschiedenen Taschentypen stattet sie jedes Rad sprichwortlich von vorne bis
Deckel ausgestattet und passt in jeden EU-Norm-Fahrradflaschenhalter. hinten aus. Denn die Serie umfasst eine Lenkertasche, eine Rahmentasche und eine Fahrradtasche fiir den Gepéack-
Das praktische Produkt bietet Platz fiir Werkzeug, Schltssel sowie ein trager. Die Cycle Taschen sind spritzwassergeschtitzt, verfigen tber verschweif3te Nghte und Rollverschluss respekti-
kleines Handtuch und vieles mehr, praktisch verpackt und direkt am ve wasserabweisende Reif3verschlisse, die ebenfalls den Witterungen standhalten. Die Fahrradtasche mit reichlich
Fahrrad verstaut. Und wenn es keine Utensilien sein sollen, kann die Stauraum fiir den Gepacktréger ist per KLICKfix® Halterungssystem mit wenigen Handgriffen sicher festgemacht.
Toolbox auch als Trinkflasche benutzt werden. Dank der extra grof3en Die Lenkertasche ist fur alle, die leichtes Gepédck mitnehmen méchten wie Regencape, Portemonnaie oder den
Offnung l4sst sie sich optimal reinigen. Auf Wunsch ist ein passender Snack fiir Zwischendurch. Per Gurtbandsystem l&sst sie sich an jedem Lenker anbringen. Zur Steuerungszentrale fiir
Designer-Fahrradflaschenhalter erhaltlich. Navigation oder Musik beim Radeln wird die Rahmentasche: Im obenauf liegenden Fach l&sst sich das Handydisplay

direkt durch die Folie bedienen. Auf3erdem verstaut sie Kleinigkeiten wie Schltissel oder Sonnenbrille. Als Pramie
oder mobile Werbebotschafter 14sst sich das Transporthelfer-Trio der Cycle-Serie individuell veredeln.

© ps| 43999 + Adoma GmbH
i Tel +49 7522 9716-37 ¢ pm@adoma.de

www.adoma.de

3 bH
PS| 45666 * Halfar System Gm
© Tel +49 521 98244-0 info@halfar.com

www.halfar.com
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Sichere Werbebotschafter

Bei Fahrrad-Pannen schafft das Multifunktionstool Stop & Go von Condedi Abhilfe: Mit einigen wenigen Hand-
griffen ist das Allroundwerkzeug einsatzbereit. Das 16-teilige Multifunktionswerkzeug ist nicht nur fir kleinere
Reparaturen an Fahrradern gedacht, sondern auch andernorts vielseitig einsetzbar. Es verfiigt tiber Kreuz- und
Schlitzschraubendreher, drei Niisse der Grof3en 8, 9 und 10, einen Adapter fiir die Nusse, sechs Innensechs-
kantschlussel der GroB3en 2 und 2,5 sowie 3, 4, 5 und 6 und einen Speichendreher. Geliefert wird das per Druck
veredelbare Tool im schwarzen Geschenkkarton. Ebenso kompakt stellt sich Happy Pen vor, ein werbender
Qualitats-Bitstift. Das Aluminium-Multitool verfligt tiber acht Bits, ist ebenfalls verpackt in einer schwarzen
Geschenkbox und kann per Druck oder Gravur veredelt werden. Und auch Bike, die als Mutlitool verwendbare
Metallkarte, findet als handlicher Helfer in Kartenform mit verschiedenen Funktionen sicher ihre Fans,
formschon verpackt in einer schwarzen Hiille. Produkte und Verpackung lassen sich selbstversténdlich
veredeln. Die Produkte sind stabil und rostfrei, iberzeugen durch formschones, harmonisches Design, sind ab
Lager vorratig und lieferbar bereits ab kleineren Mengen.

Stickerspal} mit Fahrzeugen

Baustelle, Bauernhof, Landstral3e, Grof3stadt: An all diesen Orten gibt es
verschiedene Fahrzeuge zu entdecken. Die vielfaltigen Hintergrundseiten
in diesem von Edition Michael Fischer aufgelegten Buch kénnen von
Kindern ab drei Jahren mit bunten Stickern zum Leben erweckt werden.
Dadurch wird spielend die Feinmotorik und Koordination geférdert, und
auch neue Worter lernen die Kleinen spielend leicht. Seitenzahl, Format,
Inhalt und Gestaltung passt der EMF-Verlag, Edition Michael Fischer, an
die Vorstellungen und Wiinsche des Kunden an. Ein Logo kann auf dem
Cover platziert werden und auch das Corporate Design des werbenden
Unternehmens wird selbstverstéandlich berticksichtigt. Der EMF-Verlag
erstellt individuelle Biicher mit All-inklusive-Garantie vom Konzept bis zur
Auslieferung.
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Werbestarke Blickfianger

Fur alle, die im StraBenverkehr und insbesondere im Dunkeln unterwegs sind, bietet
Lichtspezialist Lumitoys ein gro3es Portfolio an Produkten, darunter Sicherheitslichter fiir
Kinder, Sportler und Spaziergénger als Anhénger, Clips oder Armbénder, Lichtextras fiir
Fahrrader wie Bike Lights und Speichenlichter oder das Pannenlicht fiirs Auto. Problem-
los sichtbar machen lassen sich auch die vierbeinigen Begleiter, die dank Artikeln wie
leuchtenden Halsbéndern oder Anhéngern ebenfalls sicher unterwegs sind. Als zusatzli-
ches Sicherheitsplus sind viele Produkte neben den LEDs auch mit reflektierender
Oberflache ausgestattet. Egal wo und fiir welchen Zweck: Die Anbringung erfolgt stets
schnell, einfach und praktisch, zum Beispiel mittels Klett, Magnet oder Clipper. Viele der
Werbeprodukte sind mit Akku ausgestattet und tiber USB aufladbar, so dass kein
Batteriewechsel notig wird. Sonderanfertigungen und individuelle Bedruckungen sind bei
allen Artikeln moglich.

Wegbegleiter fiir Schulkinder

| = RX01, niedliche Reflektor-Anhénger aus dem Sortiment von Werbeartikel-
spezialist Indexa, sorgen flir Sicherheit im StraBenverkehr: Ausgestattet mit
/ einem Reflektor ist ein Fu3génger von einem Autofahrer bereits aus 150

= Metern Entfernung deutlich zu erkennen, ohne Reflektor hingegen erst aus
VR v ' einer Entfernung von zirka 30 Metern. Die Reflektoren konnen zum Beispiel
3 einfach am Schulranzen angebracht werden um Kinder sicher auf dem
5 Schulweg zu begleiten. Erhéltlich sind zwei verschiedene Motive: Béar oder
s Schneeflocke. Beide Reflektoren kdnnen auf Wunsch mit einem individuel-
len Aufdruck versehen werden. Die Produkte werden in Deutschland
Qooaunae: hergestellt.

e

© Ps| 44531 « Indexa GmbH
i Tel +497136 98100 info@indexa.de

www.indexa.de
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kblackstock@resu|tc|othing.com
i www.resultclothing.com

Stylisch und sicher

Die Artikel der Genuine Recycled Safeguard-Linie von Result Clothing werden aus einem speziellen Gewebe
hergestellt, das aus recyceltem Kunststoff besteht. Result® Safe-Guard steht fiir die Produktion nachhaltiger und
ethischer Sicherheitsbekleidung, bei deren Herstellung im Vergleich zu traditionellen Garnen weniger Emissionen
verursacht und weniger Energie und Wasser verbraucht werden. Die wattierte, recycelte Sicherheitsjacke R500X,
erhéltlich in den Gréfen von S bis 4XL und in den Warnorange, Warngelb und Marineblau, besteht zu 100 Prozent
aus recyceltem Polyester Ribstop mit einer TPU-Membran. Die Jacke ist nach EN [SO 20471:2013+A1:2016 Klasse
2 zertifiziert. Zu den weiteren Details gehoren ein durchgehender YKK-Reif3verschluss vorne, mit Kinnschutz und
abnehmbarem Reif3verschlussschieber, eine gefutterte, angenédhte Kapuze, eine Innentasche, seitliche Reif3verschlus-
staschen, eingefasste, elastische Bundchen, Saum und Kapuze. Die Jacke hat ein verlédngertes Riickenteil, ist
PFOA-frei sowie bedruckbar und am Lebensende wiederverwertbar.

Lieblingsplatz fiirs Zweirad

Fahrradparkplédtze in Unternehmen, Handel oder auch zu Hause mit
FuBmatten von emco Bautechnik auszustatten, schutzt den Boden und
vor allem auch das geliebte Bike. Die individuell bedruckbaren Logo-
matten kénnen mit kundeneigenen Logos, Bildmarken oder Slogans
versehen werden. Schmutz und Dreck auf der Matte ldsst sich unkom-
pliziert durch eine Reinigung in der Waschmaschine entfernen. Vorteile
der Made in Germany produzierten Matten sind der Druck mit leucht-
enden, besténdigen Farben, die Realisierung individueller Maf3e und
Sonderformen und der Einsatz von nachhaltigem, regeneriertem
Econyl® Garn. Auch kurzfristige Ideen konnen realisiert werden.
Lieferbar ab nur einem Stuck.

% R : GmbH
% pS| 47306 * emco Bautechnik
7ol +49 591 9140603 * n.rudau@emco.de

‘5' www.emco-bau.de
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www.ksw24.com
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Erfrischend und lecker

Praktisch, nachhaltig und mit reichlich Inhalt wird diese Dose aus dem Portfolio von
Kalfany Sti3e Werbung zum Werbehighlight. Diese Kraftpapierdose besitzt einen kompos-
tierbaren Kunststoffdeckel und kann tiber das rundum laufende Werbeetikett personali-
siert werden. Zum Offnen wird einfach der Originalverschluss unter dem verschiebbaren - o)
Wiederverschlussdeckel eingedriickt. Dem Kunden steht tibrigens eine grof3e Auswahl an

Fullvarianten zur Verfiigung: Neben Cool Ice zuckerfreien Pfefferminzpastillen, XS-Baren

Company Fruchtbonbons und zuckerfreiem Kaugummi oder Pfefferminzpastillen kann

die Dose auch mit Stevia Pfefferminzpastillen sowie Pulmoll Pastillen befiillt werden. Zu

Weihnachten sind neuerdings auch Glithweinbonbons als Fiillung erhéltlich. Diese

nachhaltige Papier-Werbedose mit langanhaltender Werbewirkung erhalten Sie nur bei

Kalfany Stile Werbung — Dem [FS-zertifizierten Hersteller von ,sti3er Werbung*.

§ sl 48301 + Vasad (By SL Bags)
i Tel +31 6 42239818 * info@slbags.com
i www.vasad.eu * www.slbags.com

Halt garantiert trocken

Wer eine wasserdichte Fahrradtasche fiir die tégliche Fahrt zur Arbeit oder zur Schule sucht, wird bei Vasad fiindig: Die robuste,
grof3e Fahrradtasche ist der perfekte Transporthelfer. Dank der mit Tape versehenen Nahte und dem praktischen Rolltop-Ver-
schluss bleibt das Gepack immer trocken. Befestigt wird das Behéltnis mithelos am Gepécktrager. Bequem tiber der Schulter
getragen werden kann die Tasche mit dem abnehmbaren Schultergurt. Die groBe Offnung erlaubt den schnellen Zugriff auf
Biicher, Kleidung und vieles mehr. Auch Laptop oder Tablet passen sicher in die gepolsterte Hiille, die mit extra Rei3verschluss-
fach ausgefiihrt ist. Und die groB3en reflektierenden Aufdrucke machen den Nutzer auch nachts besonders gut sichtbar.
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Hochwertige Pflegeprodukte

Fir die Reinigung und Pflege von Autos und Fahrrddern sind bei
Hepp besonders zeitgemale Produkte erhaltlich, die sich zudem
perfekt fiir die werbliche Individualisierung eignen: Zum Portfolio
gehoren umweltfreundliche Tuicher aus natiirlichem Material wie
beispielsweise hochwertige Fenster-Autoleder. Individuell nach
Kundenwunsch bedruckt, sind die Reinigungsprodukte ab 120 Sttick
lieferbar, in diversen Einzelaufmachungen kénnen auch umwelt-
gerechte Naturverpackungen geordert werden. Fur Fragen zu
weiteren interessanten Produkten aus Naturmaterial steht Hepp
als kompetenter Ansprechpartner zur Verfigung.

© S| 40800 * Heinz Hepp GmbH
i Tel +49 6321 35703

i heinz.hepp@t-online.de
www.heinz-hepp.de

Schutz im Dunkeln

Immer mehr Verkehrsteilnehmer sind mit Fahrddern, Kinderwagen, Rollstiihlen und Rollatoren sowie
mit 6ffentlichem Verkehrsmittel unterwegs. Dabei laufen sie besonders in der kalten und dunklen
Jahreszeit Gefahr, von anderen Verkehrsteilnehmern tibersehen zu werden. Durch den Einsatz der
hochwertigen reflektierenden, bei reflAktive erhéltlichen Produkte wie Klack-, Joggerbénder, Anhénger
oder Aufkleber, alle Made in Germany, wird die Wahrscheinlichkeit gesehen zu werden um ein Viel-
faches erhoht. Dieses Argument wird durch ein Video des Osterreichischen Automobil-, Motorrad-
und Touring Clubs (OAMTC) eindrucksvoll belegt.

! psl 46970 » reflAktive - -,
i Eine Marke der safeReflex Gm ]
T:-:l +49 4971 9233-12 * info@reflaktive.de

www.reflaktive.de
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Tel +49 7673 88865-0
info@frank—brushes.de
i www.frank-brushes.de

Auf Nummer sicher

Mit der Helmbiirste von Frank Bursten gehen werbende Unternehmen auf Nummer sicher und verhelfen ihrer Zielgrup-
pe gleichzeitig zu einem sauberen Autftritt. Der farbenfrohe und aufmerksamkeitsstarke Werbeartikel in Form eines
original Bau- und Sicherheitshelms sorgt dank Kleiderbtirste mit synthetischen Borsten fiir saubere Kleidung und paart
ZweckmaéBigkeit mit einer originellen Optik. Durch die Kombination von Burste und Helm assoziiert der Verwender mit
dem werbenden Unternehmen zudem positive Eigenschaften wie Sicherheit und Zuverlassigkeit. Die Helmbtrste ist in
Weil3, Schwarz, Gelb, Orange, Rot und Blau erhéltlich. Frank Birsten bietet fiir die Helmbirste einen Prasentkarton an,
mit dem der professionelle Auftritt perfekt abgerundet wird. Auf Wunsch lassen sich Helm und Présentkarton mit
individuellen Werbebotschaften oder Logos veredeln.

Uniibersehbar und anhanglich

Sichtbarkeit im Stra3enverkehr hat hochste Prioritat: Daher sollte auch ein Werbelogo zum
untbersehbaren Merkmal auf dem aufmerksamkeitsstarken Werbeprodukt sein. Daher fallt die
Entscheidung zugunsten der individuell bedruckten Schlisselanhdnger und Béander von happy-
Ross, mit reflektierenden Néghten oder reflektierendem Siebdruck. Diese sorgen fir mehr
Sicherheit in der Dunkelheit. Je groBer die Druckfléche, desto besser der Effekt. Das Garn fiir
die Anhéanger wird gemdf der von Seiten des Kunden gewtinschten Pantone-Farbe eingefarbt,
sogar Neonfarben sind moglich. Es steht eine grof3e Palette von verschiedenen Zubehorteilen
zur Auswahl.

: H
i PSI 44954 * happyROSS Gmb
i Tel +49 4532 28050 * info@happyross.de

i www.happyross.de

Perfekte Markeninszenierung

Mit Beginn der Herbstzeit und die Sichteinschrédnkung durch Nebel
und frithzeitige Dunkelheit wird die Erkennbarkeit im Freien zur
Unfallpravention wieder besonders wichtig. Klam bietet hochwertige
und langlebige Berufsbekleidung und Accessoires, die nach Kunden-
wunsch mit passenden und robusten Leuchtgarnen aus Deutschland
erstklassig veredelt werden. Dadurch wird nicht nur die Arbeitssi-
cherheit erhoht, sondern es lassen sich auch gekonnte Markeninsze-
nierungen umsetzen. Das erfahrene Klam Design- und Serviceteam
steht fur eine kostenlose Beratung zur Verfiigung und freut sich
darauf, gemeinsam mit dem Kunden optimale Losungen zu kreieren.

—=: Klam Textiles Marketing & Sti.ckerei
—— 1ol +49 7129 92869-0 + mail@klam.de

: www.klam.de
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Was braucht es fiir ein Mehrwegkonzept bei einem GroB-Event? OMR und
koziol haben es gemeinsam beim vergangenen OMR Festival in Hamburg
getestet und die Food-Halle vollstandig mit Mehrweggeschirr und
Mehrwegbesteck ausgestattet. Im Einsatz waren mehr als 90.000 Einzelteile.
Uwe Thielsch und Dominique Breuer gewahren einen Einblick in das Projekt.

Erfolgreiche Kooperation von OMR und koziol

Mehrweg auch ideal
fur grofBe Events

ie kam es zu der Kooperation
Mehrweg@OMR23?

DomiNIQUE BreUER: Uns ist klar,
dass ein Event in der GroBen-
ordnung des OMR Festivals
nicht nachhaltig ist. Doch wir haben uns zum Ziel ge-
setzt, jetzt und in Zukunft MaBnahmen zu ergreifen, um
es nachhaltiger zu gestalten. Die Umstellung von Ein-
wegmaterial auf umweltfreundliche Mehrwegalternati-
ven bei unserem Speisenangebot stellt einen Hebel dar.
Das klingt vielleicht fiir viele Menschen auf3erhalb der

o

Auf dem publikumstréachtigen OMR-Festival
in Hamburg wurde die Durchfiihrung
mit Mehrwegprodukten fiir Geschirr

und Besteck gestestet.

© OMR Finn Buendert

Eventbranche erst einmal banal. Doch bei ei-
nem Event mit 70.000 Teilnehmer*innen stellt
solch ein Vorhaben sowohl uns als Veranstal-
ter als auch Mehrweg-Dienstleister vor grof3e
Herausforderungen im Bereich Logistik und
Sptlung. Dennoch haben wir uns dazu entschlossen, auf
dem OMR Festival 2023 ein Pilotprojekt umzusetzen,
um die Durchftthrung mit Mehrwegprodukten fiir Ge-
schirr und Besteck zu testen. Dafiir brauchte es im Kern
zwei Dinge: ein starkes Produkt und einen kompeten-
ten Partner flir die logistische Umsetzung. Uber unsere
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Marktrecherche sind wir schlief3-
lich auf das Mehrweggeschirr von
koziol gestof3en, die sich mit ih-
ren Produkten in diesem Bereich
bereits etabliert haben.

Was hat fiir koziol den Ausschlag

gegeben, bei diesem Pilotprojekt

mitzumachen?
Uwe THiELSCH: Festival und Mehr-
weg — das ging in der Vergangen-
heit bislang nicht zusammen. Zu
aufwendig, zu teuer, will keiner —
so winkten viele Veranstalter ab.
Doch die gesetzlichen Rahmenbedingungen
andern sich und auch die Besucher schauen
mittlerweile genauer hin. Vor diesem Hinter-
grund war es fiir uns sehr reizvoll, bei diesem
Leuchtturmprojekt mitzumachen und den Beweis an-
zutreten, dass Mehrweg mit den richtigen Partnern eben
doch machbar ist.

Abfall ist eines der brisantesten Handlungsfelder bei
GroBveranstaltungen, wenn es um mehr Nachhaltigkeit
geht. Was hat die Suche nach geeigneten Partnern fiir
Produkte und Umsetzung so schwer gemacht?
DomiNiQUE BreUEr: Zunédchst missen Mehrwegproduk-
te fir den Verzehr von Speisen auch den Anforderun-
gen einer GroBveranstaltung gerecht werden. Bedeutet

Dominique Breuer (1.) und Uwe Thielsch
geben Einblick in die Kooperation zwischen
OMR und koziol.

konkret, dass sie beispielsweise stapelfahig sein sollen
und in groen Mengen verflighar sind, also mehrere tau-
send Teile. AuBerdem wollen wir unseren Besucher*innen
ein Mehrwegprodukt anbieten, welches sie optisch und
haptisch anspricht und mit keinen Nachteilen gegen-
tber herkdmmlichem Geschirr einhergeht. Das alles ist
einfacher gesagt als getan: Um ehrlich zu sein, tberzeug-
ten uns vor allem in der Handhabung viele Produkte
nicht. Das alles macht die Suche fiir einen starken Pro-
duktpartner nicht leicht. Letztlich
konnten wir allerdings bei koziol
eine fiir uns passende Produktviel-
falt finden, die nachhaltig produ-
ziert wird.

Fiir unseren Partner in der Umset-
zung, Mehrwegkonzepte, hat sich
die Suche &hnlich herausfordernd
gestaltet. Dort war es uns wichtig,
einen Partner zu finden, der vor al-
lem spezifisches Fachwissen und
Erfahrungswerte im Bereich Mehr-
weg auf Veranstaltungen mitbringt.
Es gibt dank der nachhaltigen Ent-
wicklung bereits viele Unterneh-
men, die sich um den Ausbau von
Mehrweg bemithen, allerdings sind
die Erfahrungen im Bereich Grof3-
veranstaltungen noch rar, unter anderem auf-
grund der Corona-Pandemie. Mehrwegkonzep-
te Uberzeugt bereits mit langjahrigem Know-
how flir die Logistik und Sptilung bei Veranstal-
tungen und kann dabei deutschlandweit auf ein starkes
Partnernetzwerk zugreifen.

Welche Produkte habt ihr eingesetzt? Welche Kriterien

waren entscheidend?
Uwe THiELscH: Es wurden verschiedene Bowls, Teller
und Mehrweg-Besteck eingesetzt. Bei solchen Festivals
liegen die Kriterien klar auf der Hand. Wichtig sind eine
perfekte Funktionalitat wie einfaches Handling, gute Sta-
pelbarkeit, da es nur wenig Raum gibt, Robustheit und
gute Spulbarkeit. Aber nattirlich muss es auch bei >
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Stichwort Design: Welche Rol-

>> einem so hochklassigen [
Event appetitlich und lecker
ausschauen, da kommt dann |
das ausgekltgelte Design zum
Tragen. Man merkt sofort, '
die hochwertigen Grundma-
terialien, die wir verwenden,
schauen nicht nur gut aus,
sie fiihlen sich auch gut an,
denn koziol-Produkte beste-
chen stets auch durch eine
tolle Haptik.

le spielte es bei dem Mehrweg-Gedanken

des OMR?
Uwe THIELscH: Die Verlockung, etwas mitzunehmen, ist
bei koziol-Produkten schon grof3. Mehrweg lebt jedoch
vom Mitmachen, das haben die Anwender beim OMR
Festival verstanden, denn nur wenn die Ware zirkuliert
und lange und oft genutzt wird, machen wir alle zusam-
men die Welt ein Stiickchen besser. Deswegen blieben
alle Geschirrteile konsequent ungebrandet.

Was waren die groBten Herausforderungen bei der

Umsetzung des Konzepts?

DomiNIQUE Breuer: Im Dreiklang mit koziol und Mehr-
wegkonzepte haben wir die Umsetzung unseres Mehr-
weg-Piloten fiir das OMR Festival 2023 vorbereitet. Die
groBte Herausforderung bestand darin, einen reibungs-
losen Ablauf der Mehrwegprodukte sicherzustellen. Also
von der Ausgabe bei den Food-Stdanden mit entspre-
chendem Pfand bis zur Riickgabe durch die Besucher*innen.
Fir die Planung kénnen zwar Annahmen und Progno-
sen gemacht werden, aber am Ende ist es auch immer
eine Art Blackbox bei einer erstmaligen Durchfiihrung
und man kann nicht exakt wissen, ob alles so reibungs-
los funktionieren wird, wie es geplant wurde. Auch wenn
wir moglichst viele Eventualitdten berticksichtigt ha-
ben, die Praxis schafft es ja dann doch immer wieder,
Uberraschungen parat zu haben.

Uwe THELsCH: Neben dem sehr dezidierten Anlieferungs-
konzept just in time ist neben dem Geschirr eine gute
Sptillogistik zu gewahrleisten. Hierzu haben wir sehr er-
fahrene Partner an unserer Seite, ohne die so ein Fes-
tival nicht zu stemmen ware.

Welche Learnings haben Sie mitgenommen?
DomiNIQUE BRreuER: Nattrlich lernt man bei einem Pilot-
projekt immer noch dazu. Nicht alles l&duft immer rei-
bungslos und es hakt auch mal an der einen oder an-
deren Stelle in der Umsetzung. Davon haben unsere
Besucher*innen allerdings nichts bemerkt. Die meis-
ten kleinen Uberraschungen, die so eine Pilotierung be-
reithalt, konnten wir im Hintergrund bereits 16sen. Es

2]
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Fiir die Benutzung des Mehrweggeschirrs gab
es zahlreiche begeisterte Feedbacks.

www.psi-network.de

kam, wie zu erwarten, zu den Stof3-
zeiten auch zu etwas langeren Riick-
gabezeiten. Diese werden wir bei der
Anzahl an Menschen auch nicht ganz-
lich auflésen kénnen, trotzdem wol-
len wir daran arbeiten, die Wartezei-
ten zu verkirzen.
Uwe THIELsCH: Im Vorfeld eines sol-
chen Events bedarf es einer profes-
sionellen und vorausschauenden Pla-
nung. Es fangt schon mit der Kom-
bination der Mentis in und auf dem
richtigen Geschirr an und endet bei
einer reibungslosen Logistik vor Ort.
Einfaches Handling und ein geringer Platzbedarf
spielen ebenfalls eine grof3e Rolle. Neben den pas-
senden Produkten braucht man auch die richtigen Part-
ner, um ein solches Projekt zu stemmen. Da wir diese
hatten, konnten wir die verschiedenen Szenarien in Ham-
burg perfekt abbilden.

Welches Fazit ziehen Sie mit Blick auf lhre Zusammen-
arbeit?

DominiQuE Breuer: Uber 70.000 Besucher*innen auf dem
OMR Festival 2023 konnten in der Food-Halle B6 un-
ser Mehrwegkonzept erleben. Speisen und Getrénke
wurden dort in Mehrweggeschirr ausgegeben, verzehrt
und wieder zurtickgegeben. Zu keinem Zeitpunkt war
dieser Fluss unterbrochen und das war letztlich unser
Hauptziel.

Uwe THieLscH: Es gab nur begeisterte Feedbacks, so-
wohl vom Veranstalter, der sich tiber stark reduzierte
Mtllmengen freute, als auch von den Anwendern, die
die hochwertigen Speisen mit Vergniigen von dem ,,tol-
len Geschirr” verzehrten und begeistert tiber den Nach-
haltigkeitsansatz waren. Wir sind uns sicher, dass das
OMR hiermit zur Benchmark avanciert. Wenn koziol
in diesem Atemzug als kompetenter Partner genannt
und erkannt wird, ist dies mehr als nur der Anfang fiir
einen neuen nachhaltigen Vertriebsweg fiir unser Un-
ternehmen.

Wie geht es weiter: Folgen GroBveranstaltungen dem
Mehrweg-Konzept des OMR?

Uwe THiELscH: Oh ja, es ging direkt weiter. So haben
wir Anfang Juni dieses Jahres das Fu3ball Champions
League Finale der Frauen in Eindhoven durch unsere
universelle Servierschale Move Oval nahezu mullfrei
gestaltet. Fairplay gab es bei diesem Finale nicht nur
auf dem Spielfeld: Obwohl im Stadium kein Pfand fiir
die Schalen erhoben wurde, machten die Besucher beim
neuen Mehrwegkonzept sehr gerne mit und brachten
die Schalen anstandslos zurtick. Das ist eine gro3arti-
ge Benchmark fir den Anfang und weitere Projekte
sind bereits in Planung. <

Events
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RX Austria &
Germany

RX Wien GmbH
Messeplatz 1

1020 Wien, Austria
infoAT@rxglobal.com

RX Salzburg GmbH
Am Messezentrum 6
5021 Salzburg, Austria
infoAT@rxglobal.com

RX Deutschland GmbH
Volklinger StralRe 4

40219 Dusseldorf, Germany
infoDE@rxglobal.com

rxglobal.com

PN In the business of
NP\ Dbuilding businesses

Bauen+Wohnen Wien !
Die internationale Messe
fir Bauen, Wohnen und
Energiesparen

Alles fur den Gast
Internationale Fachmesse fiir
die gesamte Gastronomie und
Hotellerie

10.11.-12.11.2023
Messe Wien
bauenwohnenwien.at

11.11.-15.11.2023
Messezentrum Salzburg
gastmesse.at

PSI
Die europaische Leitmesse der
Werbeartikelwirtschaft

Bauen+Wohnen Salzburg !
Internationale Messe

fir Bauen, Wohnen und
Energiesparen

Die Hohe Jagd und Fischerei *
Internationale Messe flir Jagd,
Fischerei, Abenteuer, Natur &
Reisen

absolut allrad ?
Sonderschau von Allrad- und
Gelandefahrzeugen

Wohnen & Interieur !
Osterreichs gro3te Messe fiir
Wohntrends, Mébel, Garten &
Design

Ferien Messe Wien!
Die internationale Messe flir
Urlaub, Reisen und Freizeit

Wiener Immobilien Messe !
Der Marktplatz fiir
Wohnimmobilien

FIBO!

International Leitmesse
fir Fitness, Wellness und
Gesundheit

INTERTOOL
Internationale Fachmesse
fir Fertigungstechnik

SCHWEISSEN
Osterreichs Fachmesse
fir Fige-, Trenn-und
Beschichtungstechnik

09.01.-11.01.2024
Messegeldande Disseldorf
psi-messe.com

08.02.-11.02.2024
Messezentrum Salzburg
bauen-wohnen.co.at

22.02. - 25.02.2024
Messezentrum Salzburg
hohejagd.at

zeitgleich mit der Absolut Allrad

22.02. - 25.02.2024
Messezentrum Salzburg
absolut-allrad.at
zeitgleich mit der Hohe Jagd

13.03.-17.03.2024

Messe Wien
wohnen-interieur.at

zeitgleich mit Ferien Messe Wien

14.03.-17.03.2024
Messe Wien
ferien-messe.at zeitgleich
mit Wohnen & Interieur

16.03. - 17.03.2024

Messe Wien
immobilien-messe.at

zeitgleich mit Wohnen & Interieur
und Ferien Messe Wien

11.04. - 14.04.2024
Messegeldande Kdln

fibo.com

23.04. - 26.04.2024
Messe Wels
intertool.at

23.04. - 26.04.2024
Messe Wels
schweissen.at

Alle Events 2024: www.rxglobal.com

!Publikumsoffene Messen. Alle anderen Messen sind nur fiir Fachbesucher zuganglich.
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Weihnachtssymbole als Botschafter

Das absolute Weihnachtssymbol, das ,Klingglockchen" aus dem bekannten Weihnachtsrefrain
ist Mittelpunkt des Backférmchens mit Rezeptblock Glocke, dem neuesten Werbemittel der
emotion factory aus dem Schwarzwald. Das Backférmchen mit Rezeptblock — beides in
Form einer Glocke — wird in Deutschland hergestellt und verspricht festliche Freude und
Genussmomente. Der Rezeptblock enthdlt vier himmlische Backrezepte, die nicht nur den
Gaumen, sondern auch die Seele verwdhnen — von duftendem Zimtgebéack bis hin zu
knusprigen Butterplatzchen. Das Deckblatt des Rezeptblocks ist vollsténdig anpassbar,
sodass eine personliche Botschaft oder ein Logo stilvoll présentiert werden kénnen.

PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725-93930 * armin.rigoni@heri.de
www.heri.de * www.emotion-factory.com

Cooles Design fur heiBe Drinks

Den neuen doppelwandigen Vakuum-Thermobecher Retumbler-Colesso stellt REFLECTS®
unter der Marke Retumbler® - Best of Drinkware vor. Der Thermobecher mit dem transpa-
renten Deckel ist eine REFLECTS® Eigenentwicklung und iberzeugt durch besonders
stilvolles und angesagtes Design. Er hat eine Fillmenge von 400 ml und ist in schwarzer
oder weiBer Pulverbeschichtung erhaltlich. Warme Getrédnke bleiben fur finf Stunden
warm. Individuelle Werbeanbringungen mittels Lasergravur, Tampondruck oder UV-Druck
sind méglich.

PSI 42487 « REFLECTS GmbH

Tel +49 2234 99000 * info@reflects.com
www.reflects.com
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Ein Stift mit zwei Varianten

Das formschoéne und wertige Metallschreibgerét Snooker soft-

touch Ms aus dem Hause Klio-Eterna ist sowohl als traditioneller

Kugelschreiber als auch leichtlaufiger und angenehm gleitender

Tintenroller erhéltlich. Optisch perfekt aufeinander abgestimmt,
bestechen beide Ausflihrungen durch eine schlanke Silhouette und
den auBergewohnlich geformten, und dennoch dezent gehaltenen
Metallklipp. Die spezielle Softtouch-Oberfldachenlackierung rundet
das Design auch haptisch ab. Sowohl der Kugelschreiber als auch
der Rollerball kann aus insgesamt sieben Farben gewahlt und per
Sieb- bzw. Tampondruck oder Lasergravur individualisiert werden.

PSI 40823 - Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co. KG
Tel +49 7834 9730 « klio@klio.com
www.klio.com

Nachhaltiger Office Organizer

Auch im Biiroalltag gibt es zahlreiche Méglichkeiten, nachhaltige Entschei-
dungen zu treffen und umweltfreundliche Alternativen zu nutzen. Ein beein-
druckendes Beispiel hierfir ist der runde Office Organizer O5 von Karl Knauer.
Er besteht zu 100 Prozent aus nachhaltigem Karton und bietet ausrei-
chend Platz fiir Stifte, Lineale und Co. Durch seine clevere Konstruktion mit
Gefachen im Innern sorgt er fiir klare Ordnung. Gleichzeitig kann er sich
— wenn es gewiinscht ist — auch von einer spielerisch-kreativen Seite
prasentieren. Die AuBenhiille ldsst sich ganz nach Kundenwunsch individuell
bedrucken und bringt so zum Beispiel als Reifenstapel, Panoramaansicht einer
Landschaft oder als erfrischendes Getrank auch gute Stimmung ins Biiro.

PSI 41794 « Karl Knauer KG

Tel +49 7835 7820 * werbemittel@karlknauer.de
www.karlknauer.de

’,IrHRE WERBEBOTSCHAFT

ATSIATRO S
WEES

4 info@pinsundmehr.de
pinsundmehr.de

— Anzeige -
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Geschmack kommt durch die Nase

Als einziges Unternehmen im Werbemittelmarkt vertreibt Elasto ab sofort die innovative air
up®-Flasche mit 480ml| Fassungsvermdgen. Elasto bietet den Kunden dabei eine hochwertige und
individuelle Laser-Gravur fiir einen unverwechselbaren Markenauftritt. Hergestellt aus
Edelstahl und in elegantem Schwarz gehalten, besticht die Flasche durch Asthetik und
Funktionalitat. Sie ist flir Wasser mit und ohne Kohlensaure geeignet und hélt bis zu 14 Stunden
lang kalt. air up® ist das weltweit erste wiederbefiillbare Trinksystem, das Wasser allein durch Duft
Geschmack verleiht. Im Gegensatz z.B. zu Infused Water, wird bei air up® der Geschmack vom
Wasser getrennt. Basis hierfir ist das physiologische Phdnomen des retronasalen Riechens. Ein
mit nattrlichen Aromen (z.B. Kirsche oder Apfel) beflllter Pod* wird auf das Mundstiick gesetzt
und sobald man vom Strohhalm trinkt, zieht man mit dem Wasser auch aromatisierte Luft in den
Rachenraum. Die Duftmolekile werden dann beim Ausatmen als Geschmack wahrgenommen. Mit
der Steel Bottle fiihrte air up® im August 2022 erstmalig eine reifere Version der ikonischen
Tritanflasche ein. Mehr zum erfrischend kihlen Trinkgenusses ohne die Beigabe von Zucker und
unter Berticksichtigung von sowohl gesundheitlichen als auch 6kologischen Faktoren erfahren
Interessenten auf der Homepage des Unternehmens unter: https://company.elasto.de/de-de/airup
PSI 41369 * elasto GmbH & Co. KG

Tel +49 9661 890-0 * info@elasto.de
www.elasto.de

Christbaum aus Pflanz-Holz

Die bewahrten Bestseller ,Pflanz-Holz" der emotion factory werden zu Weihnachten in
einer hochwertigen Verpackung mit adventlichem Sternenverschluss geliefert. Darin
enthalten sind die Pflanz-Hdélzer in verschiedenen Ausflihrungen, wie dem klassischen
Pflanz-Holz, der Maxi-Variante mit einer Seitenldnge von 6 cm oder der Biroversion
mit integriertem Stifte-Halter und Magnet. Die Produkte werden passend zu Weihnach-
ten mit Fichtensamen fir das leichte Zichten des eigenen Weihnachtsbaums und einer
Substrattablette als Erde geliefert. Bis daraus eine Weihnachtsfichte herangewachsen
ist, ist die Mini-Fichte in der Holzbox ein nachhaltig wirksamer Werbebote.
PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725-93930 ¢ armin.rigoni@heri.de
www.heri.de * www.emotion-factory.com
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Langlebige Taschenfreu(n)de

Goldstar prasentiert seine neue Taschen-Kollektion. Sie umfasst Uber 15 verschie-
dene Modelle, darunter hochwertige Reisetaschen und Rucksacke, Baumwoll-
und Jute-Taschen, Kihltaschen und Shopper. Allen Taschen gemein ist: Sie bieten
reichlich Platz fiir Branding-Méglichkeiten durch individuelle Gestaltung und
Dekoration. Die neue Kollektion steht ganz im Zeichen des Wachstums und bietet
Premiumfunktionen, die gleichzeitig die Effizienz und den Stil optimieren. Es wird
auf langlebige Materialien geachtet, um sicherzustellen, dass die Taschen dem tdglichen Gebrauch standhalten
und dem Nutzer einen langanhaltenden Mehrwert bieten. Des Weiteren stehen umweltfreundliche Optionen zur
Auswahl, wie z.B. Taschen aus recycelten Materialien oder nachhaltigen Stoffen, die mit dem Ziel der Férderung
umweltfreundlicher Aktivitaten in Einklang stehen. Die Taschen-Kollektion von Goldstar schafft optimale Voraus-
setzungen fir eine effektive Markenwerbung und bietet gleichzeitig funktionale und modische L&sungen, die bei
unterschiedlichen Zielgruppen Anklang finden.

PSI 45829 « Goldstar — Europe

Tel +353 42 9320331 * vertrieb@simplygoldstar.com
www.simplygoldstar.com

Faszination Zauberwurfel

Der original Rubik's Cube® begeistert schon seit fast 50 Jahren Menschen

auf der ganzen Welt. Das Kleinod, voll funktionsfahig und exklusiv aus

feinstem Manufakturporzellan Made in Germany stellt Mahlwerck

Porzellan jetzt vor. Durch eine individuelle Gestaltung ergeben sich

unterschiedliche Schwierigkeitsgrade. Von easy (nur Farben) bis advanced

(Text) liefert der Hersteller fur jede Kénnerstufe den passenden Brainteaser.
PSI 44833 » Mahlwerck Porzellan GmbH

Tel +49 8031 274724 * martin.hauer@mahlwerck.de
www.mahlwerck.de

Zeckenkarten safecard
Vertrieb D/A/CH
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Die perfekten Reisebegleiter

Das neue Notizbuch im Reisepassformat des Schweizer Schreibgerdtespezialisten Prodir ist die perfekte Ergan-
zung zum innovativen Mini Pen. Beide sind in diesem Jahr auf den Markt gekommen. Das elegante und kompakte
Notizbuch MMO1 Small misst gerade einmal 90 mm x 140 mm und passt so problemlos in jede Tasche oder in
die Hand. Mit seinem Einband aus umweltfreundlichem Fedrigoni Materica-Papier (250 g/m2), der
freiliegenden Singer-Heftung und 72 leeren Innenseiten eignet es sich perfekt, um blitzschnell Gedanken und alles
festzuhalten, was das Leben zu bieten hat. Der DS6 S Drehkugelschreiber ist angenehme 24,4 mm kirzer als
vergleichbare Modelle. Seine vollwertige, austauschbare Prodir Floating Ball® Mine mit bleifreier Spitze garantiert
eine lange Lebensdauer. Sein Gehduse besteht aus einem innovativen Rezyklat, dessen Herstellung 40 % weniger
CO,-Emissionen verursacht als Standard-ABS. Beide Produkte bieten eine Reihe von Standard- sowie optionalen
Anpassungsvarianten flr die gewiinschte Unternehmenswerbung — in frischen Farben und mit vielfaltigen Logo-
Platzierungsméglichkeiten. Mehr iber das Notizbuch MMO1 Small und den DS6 S jetzt auf prodir.com

[PSI 42332 » PRODIR

P i a it i

Tel +41 91 935 5555 ¢ sales@prodir.de * sales@prodir.ch
www.prodir.com

Nachhaltig durch die Weihnachtszeit

Produkte, die man sich privat aus Spargriinden am ehesten versagt, werden als Werbemittel in der Weihnachtszeit
besonders geschatzt und entfalten nachhaltige Wirkung. Neue qualitativ hochwertige Baumwolistoffe wie z.B.
kuscheliger Flanell, trendiger Cord, die angenehme Haptik der Waffelstruktur eines Pique Stoffes und sorgsam
ausgewdhlte nattrliche Fillstoffe sind kennzeichnend fur die Produktpalette von ASB Herbalind. Ab einer Auflage
von 250 Stiick kann das Kissen individuell veredelt werden. Die Kissen entstehen in Handarbeit in einem Inklusi-
onsunternehmen im Westmiinsterland. Die ASB Herbalind gGmbH als gemeinnitziges Unternehmen bietet vielen
Menschen mit einer Behinderung eine angemessene und sinnvolle Tatigkeit.

[PSI 46706 * ASB Herbalind gGmbH

Tel +49 2872 92760 * info@herbalind.de
www.herbalind.com

www.psi-network.de

Nachhaltiger Style mit Komfort

Nachhaltigkeit wird im Gastronomiegewerbe seit Jahren nicht nur intensiv praktiziert, sondern
von vielen Gastwirten auch in besonderer Weise gelebt. Die alltagliche Arbeitsbekleidung ist
nur ein Beispiel dafir. Mit den Kochjacken der Green Generation®-Kollektion von Karlowsky
Fashion fiir Damen und Herren wird diesem Nachhaltigkeitsaspekt Rechnung getragen. Das
verwendete Polyester im Baumwoll-/Polyestergemisch besteht zu 100 Prozent aus recyceltem
Kunststoff. Die Produkte sind sowohl mit dem staatlichen Siegel Griiner Knopf als auch mit
dem internationalen Produktsiegel GRS (Global Recycled Standard) ausgezeichnet. Dank des
hochwertigen und langlebigen Materials eignen sich alle Artikel der Kollektion auch
hervorragend firr Veredelungen jeder Art. Der raffinierte Ricken aus Jersey-Pique ermdglicht
einen optimalen Tragekomfort und bietet eine herausragende Atmungsaktivitdt. Auch mit der
besonderen Farbauswahl gldnzen die Kochjacken bei jedem Event mit warmen Naturténen wie
Aubergine, Moosgriin und Salbei, Klassikern wie WeiB und Schwarz oder coolen modernen
Farben wie Stahlblau, Platingrau und Fuchsia.

[47464 * Karlowsky Fashion GmbH

Tel +49 3 92 04 - 9 12 80 * info@karlowsky.de
www.karlowsky.de

StiBe Uberraschungen

Die Weihnachts-Experten von CD-LUX begeistern auch in diesem Jahr wieder mit unverwechselbaren Produkten,
die hochwertige Qualitdt mit feinster Schokolade in Markenqualitat, unter anderem von Lindt, Milka, Ritter
SPORT, Ferrero und Toblerone, verbinden. Der klassische Schokoladen-Weihnachtsmann darf auf keinem Schreib-
tisch fehlen. Die siBen Adventsboten findet man bei CD-LUX in allen mdéglichen Varianten und GroBen. Ideal als
Mailing zu Weihnachten: Leckere Schokoladentafeln von Lindt oder RETTERGUT. Die neue Schokotafel Ritter SPORT
»Weihnachtsmann® ist durch ihre kompakte Form und eine ausklappbare Weihnachtsmiitze der perfekte Eye-Catcher.
[PSI 45452 + CD-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 * info@cd-lux.de
www.cd-lux.de
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Wir nennen es Messe.
Unsere Aussteller sagen:
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Raum fur Ideen Platz fur Geschafte.. ;

Origineller 3D-Eyecatcher

Er ist ein Markenzeichen des polnischen Herstellers DreamPen: Der 3D-Clip auf den vielseitigen,
farbenfrohen Schreibgeréten. Der Clip kann in jeder méglichen Form hergestellt werden und macht ihn
so zum originellen Eyecatcher und universal einsetzbaren Werbetool. Zur Weihnachtszeit sind natirlich
auch Darstellungen mit weihnachtlichen StiBigkeiten realisierbar. Die Stifte des osteuropéischen Spezia-
listen werden damit zur idealen Wahl, wenn das eigene Unternehmen oder jegliche Art von Kampagnen
auf besondere Weise beworben werden sollen.

[PSI 45720 * DreamPen Producer of ballpens

Tel +48 68 4772232 * sales@dreampen.com
www.dreampen.com * www.clip4you.com

Auf Expansionskurs

Die Laptoptasche Go Urban Expandable von Troika wéchst in knapp 20 Sekunden zum Rucksack XL von 6 auf
14 Liter, indem der zusatzliche ReiBverschluss einfach aufgezogen wird. Damit eignet sich der Transportbeglei-
ter auch fur den spontanen Einkauf nach der Arbeit, die Muster und Kataloge vom Messebesuch und fir alles,
was morgens fir den Transport noch nicht eingeplant war. Zur Ausstattung zéhlen zwei groBe Hauptfacher,
davon eines gepolstert fiir den perfekten Schutz fiir Laptops bis 16 Zoll sowie mehrere Innen- und zwei
Fronttaschen. AuBerdem gehdren zwei Netztaschen fur Flasche und Schirm im Rucksackmodus
dazu. Das AuBenmaterial der Tasche wird zu 100 Prozent aus recyceltem PET gefertigt,
ressourcenschonend, robust und spritzwassergeschiitzt nach IPX4. Praktisch zudem
ist die integrierte Schlaufe zur Befestigung am Trolley. Komfortables Tragen
garantieren die verstaubaren Schultergurte.

[PSI 46311 » Troika Germany GmbH

Tel +49 2662 95110 * d.geimer@troika.de
business.troika.de

MESSEN
MADE

IN GERMANY
ERFOLG. ERLEBEN.
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PSI Journal

Internationales Magazin fur Werbeartikel. Hier finden Sie profundes Know-How
fur Ihr Werbeartikelbusiness, aktuelle Informationen Uber Markte und Unter-
nehmen sowie Themen, die die Branche bewegen. Jetzt alle wichtigen Themen
und Termine rund ums Magazin vormerken!

International magazine for promotional articles. Here you will find in-depth
know-how for your promotional goods business, up-to-date information about
markets and companies as well as topics that move the industry. Make a note of
all the important topics and dates for the magazine now!
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Good Vibrations!

ch hatte das Gliick, im vergangenen Monat bei drei tollen Ver-
anstaltungen dabei sein zu diirfen — zur Branchenveranstal-
tung des Schweizer Verbandes PromoSwiss, zu den De Le-
veranciersdagen in den Niederlanden und zur Promotion Gal-
lery im PWA Promotion House in Stockholm.

Meinung

Wer immer noch im Klischee denkt, die Schweizer seien ein
beschauliches Volk und lie3en es eher langsam angehen, der
lebt im Vorgestern. Ich bin immer noch angetan, wieviel po-
sitive Energie dort in Spreitenbach riibergekommen ist. Die
Offenheit, die gegenseitige Unterstiitzung im Verband, gut ge-
launte Lieferanten und Héndler am Abend sowie am né&chs-
ten Tag und eine Fiille von Industriekunden, die sich flir die
aktuellsten Werbeartikel interessiert haben.

Solch positive Energie habe ich auch auf den anderen Rei-
sen erlebt, sowohl in den Niederlanden als auch in Stock-
holm. Diese Energie und Inspirationen nehme ich gerne mit
und verstehe sie als Gradmesser flir die kommende PSI 2024.

Ich habe bei diesen tollen Terminen viele interessante Ge-
sprache gefiihrt, einiges erlebt und dazugelernt — ich sehe
aber auch unsere Strategie und unsere Aktivitdten, sowohl
im PSI-Netzwerk als auch im deutschen Verband bestétigt:
Die Kommunikation, das Netzwerken und Kooperationen sind
unsere Hauptaufgaben als PSI — national und global, in alle
Richtungen, offen, aber zielgerichtet. Nutzen wir gemeinsam
unsere Starken und bauen sie aus!

Mit der PSI 2024 kommen wir langsam, aber sicher in die
hei3e Phase. Ich werde alles dafiir tun, dass die Messe sich
noch einmal weiterentwickelt und dass wir alle — Netzwerk,
Verbande, Géste, Fachbesucher und Aussteller aus allen Na-
tionen — die positive Energie aufnehmen und dann in die Welt
tragen konnen.

Ich hoffe, wir sehen uns auf der PSI 2024!

Bis bald

Keine Frage: Die PSI wird auch im kommenden Jahr wieder Leitmesse,
Business-Plattform und Innovationstreiber. Nachhaltigkeit, Zukunftsfahigkeit,
Kooperation und neues Denken in und fiir die Branche stehen weit oben auf

) der Agenda. Kurz gesagt, der Place-to-be mit den Themen der Zeit fiir die
) gesamte Werbeartikelwirtschaft. Kommen Sie vorbei und erleben Sie das Who
W und How der Branche live.

Petra Lassahn
Director PSI

Die europiische Leitmesse Built by
der Werbeartikelwirtschaft l,‘ ’
NN\

In the business of
building businesses
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Effektive Markenbindung

Werbeartikel spielen im Bereich Marken- und Designprodukte eine ent-
scheidende Rolle. Sie dienen nicht nur dazu, die Sichtbarkeit der Marke
zu erhodhen, sondern tragen auch zur Starkung des Markenimages bei.
Hochwertige Werbeartikel, die das Design und die Werte der Marke
reflektieren, konnen Kunden anziehen und eine emotionale Bindung
schaffen. Zudem fungieren sie als praktische Erinnerungen an die Mar-
ke im Alltag der Kunden. Auf Messen und Events kénnen sie potenzielle
Kunden ansprechen und eine nachhaltige Markenprasenz etablieren.
Kurz gesagt, Werbeartikel sind ein effektives Instrument, um die
Bekanntheit von Marken- und Designprodukte zu fordern und die Mar-
kenbindung zu vertiefen. Das Thema ,Fair Trade® schlief3t sich der ers-
ten Produktgruppe an. Unsre zweite Produktrubrik prasentiert ,Hapti-
cals’ ,Made in Europe / GSA (Germany, Switzerland, Austria)*

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Januar- und gleichzeitig PSI Messe-Ausgabe 2024 des PSI Jour-
nals, die sich dem Themenkreis ,,Messeneuheiten PSI 2024
widmen und senden Sie Ihre Produktvorschlége (Bild und Text)
bis spatestens 13. November 2023 an: Edit Line GmbH, Redak-
tion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Textile Accessoires im Trend

In einer Welt, die von digitaler Technologie und
schnelllebigen Trends geprégt ist, setzen Unter-
nehmen wieder verstarkt auf traditionelle Wer-
bestrategien, um eine personliche und bleiben-
de Verbindung zu ihren Kunden herzustellen. In
diesem Kontext erfahren auch bei Club Crawat-
te Crefeld Krawatten, Tticher und andere textile
Accessoires als Werbeartikel eine beeindru-
ckende Renaissance.

Corporate Fashion generiert
Gemeinschft

In diesem Jahr begeht das in Lichtenstein
am FuBe der schwébischen Alb beheima-
tete Unternehmen Klam sein 35-jahriges
Bestehen. Im Zentrum des Angebots steht
Corporate Fashion Full Service mit den
Bereichen Stickerei, Design, Druckerei
und Néaherei. Hand in Hand mit den Kun-
den gestaltet man hochwertige, individuel-
le Kleidung, die Gemeinschaft generiert.

I PSI Journal 11/2023
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NOCH KEINEN
MESSESTAND?

Vario - Messestand:
So flexibel wie lhre Anforderungen.
So stark wie lhre Marke.

Die Entdecken Sie die vielen Méglichkeiten von Vario!
Nehmen Sie Kontakt mit unseren Profis auf,
um lhren PSI-Messestand zu planen und umzusetzen.

Kontakt:
+49 211 90191-702 | psi.sales@rxglobal.com
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WEIHNACHTEN
GUTES TUN.

Mit jedem bestellten TREECK-Pen
oder TREECK-Schreibset wird die
entsprechende Menge an Bdumen
gepflanzt. Getreu dem Motto

ONE PEN — ONE TREE.

Die beiden hochwertigen
Schreibgerdte mit einem Schaft
aus FSC®-zertifiziertem Walnuss-
holz werden mit dem Logo

»ONE PEN — ONE TREE" auf

dem Stopfen gelasert und in der
schwarzen, illustrierten
Geschenkbox geliefert.

88 % MACH MIT.
FSC CHMES FUR UNSERE
oo NSEEON  ZUKUNFT.

Das Zeichen fur ~ F
verantwortungsvolle
Waldwirtsc
=

Weitere Informationen unter: www.uma-pen.com/TREECK





