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Adieu Greenwashing

n der Werbung sind es Claims, die Botschaften zu Un-
ternehmen, Produkten oder Dienstleistungen beschrei-
ben und senden. Green Claims sind umweltbezogene
Botschaften. Sie sollen Umweltfreundlichkeit signali-
sieren und begleiten inzwischen nahezu jedes Produkt.
Was viel benutzt wird, weil es viel nutzen soll, das wird auch oft falsch
eingesetzt, bewusst oder fahrlédssig. Nach einer Studie der Européi-
schen Kommission waren 53 Prozent aller diesbeziiglichen Claim-
Aussagen vage, irrefithrend oder gar nicht begrtindet. Damit soll Schluss
sein. Wenn man sich durch die Homepages der Werbeartikelwirtschaft klickt,
findet man auch tausendfach Claims wie: ,0ko®, ,grin®, ,umweltfreundlich®,
,0kologisch®, ,biologisch abbaubar®, oder gar ,klimaneutral®. All das wird in Zu-
kunft verboten sein, wenn es nicht auf nachgewiesenen Umweltleistungen be-
ruht (siehe hierzu unseren Fokus S. 8 ff). Grundsatzlich miussen diese Green
Claims ein externes Priifsystem durchlaufen und eine Konformitétsbescheini-
gung erhalten haben.

Hiermit sollen Verbraucher von unbegriindeter und zweideutiger Werbung
geschiitzt werden. Betroffen sind eigentlich alle Unternehmen, die Waren oder
Dienstleistungen in Verkehr bringen. Wer die Warnungen in den Wind schreibt,
den treffen empfindliche Strafen. Kleine und Kleinst-Unternehmen sind vorerst
ausgenommen. Aber wie lange noch?

Bleibt zu hoffen, dass die Green Claims Richtlinie nicht zu unschénen Wett-
bewerbsrangeleien und -Klagen fiihrt. Es wird einige Zeit dauern, bis alle unbe-
stimmten Claims korrigiert sind, die dann unters Verbot fallen. In anderen Bran-
chen sind es oft Verbénde, die in dhnlichen Situationen Clearingstellen bilden.
Nicht im Sinne von Schlichtung, sondern im Sinne von neutraler Meldestelle,
die Anonymitét zusichert. Dann ist es der Verband, der das jeweilige Unterneh-
men auf seine Fehler hinweist und zur Abhilfe aufruft.

In einer Branche mit fast unzahligen Produkten, die zum Grofteil aus Fern-
ost kommen, wird es groer Aufmerksamkeit bedirfen, um dem neuen Regel-
werk in der Praxis Geltung zu verschaffen. Und, das ist auch klar: es wird mehr
Geld kosten und Btirokratie im Schlepptau haben. Um so mehr muss sicherge-
stellt sein, dass die neuen ,Spielregeln tiberall in Europa in gleichem MaRe
kontrolliert und VerstoBe sanktioniert werden. Hier braucht Europa ganz be-
stimmt kein ,Europa der zwei Geschwindigkeiten®. Die Welt hat schon unter-
schiedliche Geschwindigkeiten genug.

Hoffen wir also, dass die Welt ohne Greenwashing letztlich gerechter, sau-
berer, transparenter und einem gesunden Wettbewerb dienlich sein wird.
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Am 27. Mérz 2024 traten neue EU-Verbrauchervorschriften in
Kraft, die Verbraucher besser tiber die Lebensdauer und die Re-
parierbarkeit von Produkten informieren und vor Greenwashing
schiitzen sollen. Wir prasentieren einen Uberblick tiber die Fak-
tenlage und mogliche Konsequenzen fiir Unternehmen und Wer-
bemarkt.
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Nach z&hen Verhandlungen und mehreren
Anpassungen hat das EU-Parlament am 24.
April 2024 dem umstrittenen Lieferketten-
gesetz zugestimmt. Beschlossen wurde eine
abgeschwéchte Version des Gesetzes, des-
sen Bestimmungen wir an dieser Stelle fiir
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ERFINDUNGEN, DIE TRENDS SETATEN
UND ZU MARKEN WURDEN

Eine Erfindung ,,ist eine schopferische Leistung, durch die eine neue Problemlosung, also die Erreichung ei-
nes neuen Zieles mit bekannten Mitteln oder eines bekannten Zieles mit neuen Mitteln ermoglicht wird®, sagt
Wikipedia. Was sehr niichtern und sachlich klingt, bedarf jedoch jeder Menge Kreativitat,

Fantasie und vor allem Tatendrang. Manche Erfindung geriet schon in

Vergessenheit, bevor sie tiberhaupt einem breiten Publikum zugéinglich

wurde. Andere Erfindungen dagegen gelangten zu Weltruhm, obwohl

die Anfénge oft holprig waren. Erfindungen kénnen Trends einlduten

und zu Marken werden. In dieser Ausgabe des PSI Journals stellen wir

auf den beiden Seiten von Trends & Brands ebensolche Erfindungen vor. Was

setzte sich vor 25, 50 und 75 Jahren mit Nachdruck durch und bewéahrte sich

auch in der Werbeartikelwirtschaft — bis heute?

VOR 25 JAHREN ..

... wurde mit Bluetooth 1.0a die erste Version des neuen Funkstandards herausge-

bracht. Doch der Reihe nach: Der scheinbar endlose , Kabelsalat” war die Initial-

ziindung zur Erfindung von Bluetooth. In den 1980er-Jahren wurden erste Versuche

unternommen, kabellose Alternativen in der Verbindungstechnik zu schaffen. Doch dauerte es bis in die
1990er-Jahren, bis ein Konsortium aus den Elektronikunternehmen Ericsson, IBM, Intel, Nokia und Toshiba die
Bluetooth Special Interest Group (kurz: Bluetooth SIG) ins Leben rief, die eine eigene technologische Lésung
entwickeln sollte. ,Bluetooth” war der Codename des Projekts, der in Ermangelung anderer Vorschléage als
endgiiltiger Markenname tibernommen wurde. Mitte 1999 wurde dann mit Bluetooth 1.0a die erste Version
des neuen Funkstandards herausgebracht — und seitdem immer weiterentwickelt. Die aktuellste Version ist 5.0.
Zwar ist die Anzahl der Geréte, die diese Version unterstiitzen, zurzeit noch recht iibersichtlich. Doch die ,ver-
bindungslose oder verbindungsorientierte Punkt-zu-Punkt-Ubertragung von Sprache und Daten zwischen
verschiedensten digitalen Endgerédten® ist langst zum Industriestandard geworden. (ionos.de, Digital Guide:
Bluetooth) Auch in die haptische Welt hat sie erfolgreich Einzug gehalten.

Mobile Musikbox

Tragbarer Bluetooth-Lautsprecher
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VOR 59 JAHREN ..
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... erfand der ungarische Bauingenieur und Architekt Erné Rubik ein dreidimensionales Drehpuzzle. Damit wollte
er seinen Studierenden eine Moglichkeit geben, ihr raumliches Denkvermogen zu trainieren. Als er das Potential
dieses Lehrmittels als auBergewohnliches Spielzeug erkannte, meldete er es als Patent an: den Rubik’s® Cube.

Auch heute noch lasst sich das als Zauberwiirfel bekannte Geduldsspiel werbend effektiv und effektvoll einsetzen.

Faszination Zauberwiirfe

\WW

Rubik’s® Cube Porzellan Zauberwiirfel (Durch eine individuelle Gestaltung
ergeben sich unterschiedliche Schwierigkeitsgrade.)

Mahlwerck Porzellan GmbH

www.mahlwerck.de
PSI 44833

RUBIK’S TM & © 2023 Spin Master Toys UK Limited,
used under license. All rights reserved.

... erinnerte sich der Amerikaner Art Fry an eine von
seinem Kollegen Spencer Silver entwickelte Klebemas-
se, die urspriinglich zum Superkleber werden sollte. Da
dieses Vorhaben nicht gliickte und der vermeintliche
Superkleber wenig Einsatzgebiete fand, verschwand er
auch sehr schnell wieder vom Markt. Bis zu eben jenem
Tag, als Art Fry der Klebstoff wieder in den Sinn kam
und er ihn verwendete, um haftende Notizzettel herzu-
stellen: die Geburtsstunde des Post-it und der Beginn
einer anhaltenden, weltweiten Erfolgsgeschichte — auch
in der Werbeartikelwirtschaft.

VOR 75 |AHREN ..

[Notizen mit Wechseleffekt

TreeMinder® Z (Z-Note Haftnotizspender aus FSC® zertifi-
ziertem Birkensperrholz. Die Haftnotizen sind zudem mit dem
Blauen Engel ausgezeichnet und dermatologisch getestet.)
tobra GmbH & Co. KG

www.tobra.io

PSI 47317

... erfand der Schweizer Ingenieur Georges de Mestral das Klettverschlusssystem. Dabei lief3 er sich von den
Friichten der Grof3en Klette inspirieren und entwickelte eine Moglichkeit, Textilien so mit-
einander zu verbinden, dass sie wieder leicht 16sbar waren. Diesen textilen Klettverschluss
meldete er zum Patent an. Vermarktet wurde die neue Textiltechnik unter der Bezeichnung
Velcro, zusammengesetzt aus den franzosischen Begriffen velours (Samt) und

crochet (Haken). Heute ist der Klettverschluss aus dem alltéglichen Leben
nicht mehr wegzudenken und bietet auch im Rahmen haptischer Wer-
bung gute Dienste.

Sicher unterwegs|

Car Key Case Pro (Etui fiir Auto-Funkschliissel, Geldmiinzen und Karten,
mit Ausleseschutz sowie mit Klettverschluss und Karabiner)

TROIKA Germany GmbH
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Am 27. Marz 2024 traten neue EU-Verbrauchervorschriften in Kraft, die
Verbraucher besser uber die Lebensdauer und die Reparierbarkeit von
Produkten informieren und vor Greenwashing schiitzen sollen. Ein Uberblick
uber die Faktenlage und mogliche Konsequenzen fiir Unternehmen und den
Werbemarkt.

Greenwashing-Verbot

Wahrheit wirbt
wirkungsvoller

Fokus

..\.I
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die Fahne geschrieben haben und verant-
wortungsbewusst handeln, sind bereit, viel
zu investieren: Seridse und anspruchsvol-
le Zertifizierungen sind aufwéndig und teu-
er. Doch man darf zu Recht stolz sein auf das Erreichte
und naturlich wird das auch kommuniziert. Informativer
Content flir Werbung, PR oder Social Media-Kanale er-
gibt sich dann wie von selbst. Auch viele Werbeartikelun-
ternehmen haben sich auf den nachhaltigen Weg gemacht
und stérken damit nicht nur ihre eigene Wettbewerbsfa-
higkeit, sondern auch das Image der Branche. Dass es Mil-
lionen Trittbrettfahrer gibt, die vollmundige Werbespri-
che erfinden, um Kunden und Verbraucher mit vermeint-
lichen Nachhaltigkeitsversprechen zu tduschen, ist ein her-
ber Schlag fiir alle, die es ernst meinen und ehrlich sind.

' nternehmen, die sich Nachhaltigkeit auf

Griin macht Umsatz

Ob wahr oder nicht, geschickte Werbeaussagen, die Pro-
dukte mit nachhaltigen Themen in Verbindung bringen,
wirken und generieren in der Folge Umsétze — vor allem
auch, weil Kunden und Verbraucher die Verlasslichkeit
von Werbeaussagen und Siegeln oft falsch einschatzen.
Da sie in der Regel nicht beurteilen kénnen, ob die Aus-
sagen stimmen, glauben sie oft, was ihnen erzghlt wird.
Das hat eine Untersuchung mit mehr als 2000 Befragten
eines Gottinger Instituts im Auftrag der deutschen Ver-
braucherzentralen ergeben. Dieser Zustand von Intrans-
parenz und Fehlinformation ist nichts anderes als Irrefith-
rung der Verbraucher und eine Zumutung flir wirklich nach-
haltig wirtschaftende Unternehmen. Insofern macht die
Entscheidung des Europaischen Parlaments Ende Mérz,
Greenwashing in der Werbung zu verbieten, durchaus Sinn
— auch wenn sie wie fast immer, wenn die EU etwas be-
schliet, Unternehmen zusétzliche Aufgaben aufbtirdet.
Dass unwahre und tibertriebene Umweltstatements, be-
wusst konstruierte Assoziationsszenarien, ,griines” Voka-
bular, unbelegte Umweltaussagen und Pseudo-Zertifikate
nicht nur Konsumenten tduschen, sondern de facto zu im-
mer mehr Umweltschaden flihren, ist allerdings gegen den
Aufwand abzuwagen.

Information und Schutz der Verbraucher

Die EU-Kommission hat die die Richtlinie zur Starkung
der Verbraucher fiir den ¢kologischen Wandel am 30. Mérz
2022 vorgeschlagen. Er ist Teil eines vierteiligen Pakets,
zusammen mit dem Vorschlag fiir eine Okodesign-Verord-
nung und den Richtlinienvorschlédgen zu Umweltaussagen
und zur Forderung der Reparatur von Waren (Recht auf
Reparatur). Die Mitgliedstaaten sind verpflichtet, die Richt-
linie bis zum 27. Marz 2026 in nationales Recht umzuset-
zen. Im Zuge der neuen EU-Verbrauchervorschriften sol-
len Verbraucher besser tiber die Lebensdauer und die >>

Problemfeld Greenwashing:
Definitionsansatze

Bewusste Tauschung

Ein grundsatzlich umweltbelastendes Kerngeschift (etwa
Kreuzfahrten, Flugreisen, Olindustrie) wird mit Nachhaltigkeits-
aussagen getarnt. Falsche oder irrefiihrende Aussagen sollen
Image und Produkte attraktiver machen.

Mangelnde Transparenz

Unklare Kennzeichnungen und vage oder unvollstandige
Behauptungen kénnen (auch unabsichtlich) verwirren und beim
Kunden/Verbraucher ein ungerechtfertigt nachhaltiges Bild
entstehen lassen. Fehlende belegbare Daten und Fakten.

Uberhohte Investitionen in Werbung

In den Umweltschutz wird weniger investiert als in aufwendige
Werbekampagnen. (zum Beispiel Krombacher Regenwaldkam-

pagne)
Werbung mit Selbstverstandlichkeiten

Betonung, dass Gesetze eingehalten und Auflagen umgesetzt
werden. Gesetzlichen Pflichten nachzukommen ist eine Not-
wendigkeit und kein Werbeargument.

Verschiebung und Uberbetonung

Betonung von Bemiihungen um Nachhaltigkeit, etwa einzelner
Produkte, Dienstleistungen oder Bereiche, um von umweltge-
fahrdeten Praktiken in anderen Segmenten abzulenken.

Bagatellisierung

Die umweltschadigenden Auswirkungen unternehmerischer
Aktivitaten werden heruntergespielt oder ignoriert, so dass
der Gesamteindruck des Unternehmens positiver ausfallt.

Lobbyarbeit

Versuch, ein politisch giinstiges Klima zu schaffen, um Umwelt-
auflagen zu umgehen.

Assoziation

Unternehmen bringen sich mit Umweltorganisationen und
-Initiativen in Verbindung, ohne selbst nachhaltig zu handeln.
Oder sie werben mit Natur- und Umweltsymbolen, verwenden
oft Griin in der Gestaltung von Anzeigen usw., ohne Belege fiir
Nachhaltigkeit liefern zu kénnen.




Fokus

Unternehmen geben sich gern
einen griinen Anstrich.
Ob in Werbung, Kommunika-
tion oder in der Gestaltung der

Réaumlichkeiten — Nachhaltigkeit
generiert nachweislich Umsitze.
Die neue Gesetzgebung soll hier
zu Nachpriifbarkeit und
Transparenz fiihren.

>> Reparierbarkeit von Produkten informiert und vor
Greenwashing geschtitzt werden. Mit dem Zugang zu ver-
trauenswirdigen Informationen und dem Schutz vor irre-
fihrenden Geschaftspraktiken sollen Menschen dabei un-
terstitzt werden, nachhaltige Konsumentscheidungen zu
treffen. Eine Studie der Europdischen Kommission aus
dem Jahr 2020 stellte fest, dass 53,3 Prozent der unter-
suchten Umweltangaben bei Produkten und Dienstleis-
tungen in der Europaischen Union (EU) vage bis irrefith-
rend und sogar 40 Prozent substanzlos waren.

Nicht betroffen von der Richtlinie sind Kleinstunterneh-
men mit weniger als zehn Angestellten und einem Jahres-
umsatz bis zwei Millionen Euro. Fur kleine und mittlere
Unternehmen sollen die Mitgliedsstaaten sowohl finanzi-
elle Mittel als auch Schulungs- und organisatorisch-tech-
nische Unterstiitzung anbieten, um die Vorgaben der Richt-
linie umsetzen kénnen. (Auflistung rechts)
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Die neuen Verbote und Auflagen

Allgemeine Umweltaussagen und andere irrefiihrende Marketing-
tricks werden verboten. Die neuen Regeln richten sich gegen
Praktiken wie irrefiihrende ,Grinfarberei” oder falsche Aussagen
Uber Produkte, deren Haltbarkeit nicht den Erwartungen ent-
spricht. Die Vereinbarung aktualisiert die bestehende EU-Liste
verbotener Geschaftspraktiken und fligt ihr mehrere problemati-
sche Marketinggewohnheiten hinzu. Die Verbote und Regelungen
im Einzelnen:

P Kommerzielle Kommunikation iiber Waren mit einem Design-
merkmal, das die Haltbarkeit des Produkts begrenzen soll. Pro-
dukte, deren Konstruktion/Design ihre Haltbarkeit absichtlich
verklrzen soll, dirfen also nicht mehr beworben werden.

4 Zulassig sind nur Nachhaltigkeitssiegel, die auf anerkannten
Zertifizierungssystemen basieren oder von Behorden festgelegt
wurden. Derzeit gibt es europaweit mehr als 200 verschiede-
ne Umweltlabel, die jeweils auf unterschiedlichen Methoden
beruhen. Die Siegel sind bislang nicht unbedingt vergleichbar
und es lasst sich oft nicht nachpriifen, wie umweltfreundlich
Produkte tatséchlich sind.

P Garantieinformationen sollen besser sichtbar sein und ein neu-
es Garantieverlangerungsetikett eingefiihrt werden. So sollen
Waren mit verlangerter Garantiezeit starker hervorgehoben
werden. Laut EU-Parlament wissen 60 Prozent der europai-
schen Verbraucher nicht, dass alle Produkte in der EU tiber
eine zweijahrige Gewahrleistung verfligen.

P Generische Umweltaussagen, etwa ,umweltfreundlich”, ,natiir-
lich", ,biologisch abbaubar,  klimaneutral” oder ,6ko", ohne
Nachweis einer anerkannten hervorragenden Umweltleistung,
die fiir die Aussage relevant ist.

> Werbeaussagen zu Waren, die ein Merkmal enthalten, das zur
Begrenzung der Produkthaltbarkeit eingefiihrt wurde, wenn
Informationen liber das Merkmal und seine negativen Auswir-
kungen verfiigbar sind.

4 Behauptungen auf der Grundlage von Emissionsausgleichs-
systemen, dass ein Produkt neutrale, reduzierte oder positive
Auswirkungen auf die Umwelt hat.

4 Nachhaltigkeitssiegel, die nicht auf anerkannten Zertifizie-
rungssystemen basieren oder von Behérden festgelegt wurden.

4 Haltbarkeitsanspriiche hinsichtlich der Nutzungsdauer oder
-intensitat unter normalen Bedingungen, sofern nicht nachge-
wiesen. Das sind etwa Behauptungen tiber die Haltbarkeit von
technischen Produkten, die nicht bewiesen werden konnen.

> Aufforderung an den Verbraucher, Verbrauchsmaterialien wie
Druckertintenpatronen friiher als unbedingt erforderlich auszu-
tauschen

4 Bereitstellung von Software-Updates bei Bedarf, auch wenn
diese lediglich die Funktionalitat verbessern.

P Waren als reparaturfahig darzustellen, wenn dies nicht der Fall
ist.
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Gesetzesdschungel bei Umweltaussagen

Die Richtlinie zur Starkung der Verbraucher fiir den 6ko-
logischen Wandel, von der wir hier hauptséchlich spre-
chen, (Empowering Consumers For The Green Transiti-
on Directive) und die Green Claims Directive konnen als
ineinandergreifende Gesetzesvorhaben verstanden wer-
den. Erstere beleuchtet das Thema aus Verbraucherschutz-
perspektive und verbietet falsche Aussagen, die zweite legt
Kriterien flir Unternehmen fest. Dabei bestimmt die Green
Claims Directive, welche Bedingungen Unternehmen er-
flillen mussen und wie die technische Umsetzung ausse-
hen soll, um umweltbezogene Aussagen machen zu kon-
nen. Neben der Européischen Green Claims Directive gibt
es weitere Rechtsgrundlagen, die umweltbezogene Aus-
sagen ins Visier nehmen. In Deutschland etwa verbietet
das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (UWG) be-
reits irrefithrende Aussagen, die falsche Erwartungen bei
Verbrauchern wecken. Ein Beispiel des Bundesverbands
Nachhaltige Wirtschaft: Ein Produkt mit der Aussage ,, 100
Prozent aus recyceltem Meeresplastik” zu bewerben, ist
schon heute nur dann rechtens, wenn sémtliche Teile tat-
séchlich aus recyceltem Meeresplastik hergestellt wurden.
Ungleich schwieriger ist diese Uberpriifung von vagen
Claims wie ,umweltfreundlich“ oder ,klimaschonend®. Hier
muss eine Einzelfallprifung erfolgen, die die Gesamtum-
stande der Aussagen berticksichtigt. Erfolgreiche Klage-

Kreuzfahrtschiffe sind ebenso
wie die Mineral6lindustrie
fiir massive Umweltschidden

verantwortlich. Davon versucht

die Werbung abzulenken, indem
sie vermeintlich nachhaltige
Aspekte in den Fokus stellt.

reihen gegen falsche Umweltaussagen gab es bereits, bei-
spielsweise von der Deutschen Umwelt Hilfe (gegen BMW,
Mercedes und DEA Wintershall) oder der Wettbewerbs-
zentrale. Der entscheidende Unterschied zwischen der be-
stehenden Gesetzesgrundlage und der Green Claims Di-
rective ist der zeitliche Ablauf: wéhrend Unternehmen im
Rahmen des UWG mit einer Abmahnung nach einer fal-
schen Umweltaussage rechnen mussen (Ex-post-Verfah-
ren), sollen Unternehmen kiinftig verpflichtet werden, ein
Priifungsverfahren zu durchlaufen (Ex-ante-Verfahren), be-
vor sie eine Aussage machen konnen. Analog zum UWG
gibt es bereits die européische ,,Unfair Commercial Practi-
ces Directive” und nun wurde in Erganzung dazu die ge-
rade beschlossene Richtlinie auf den Weg gebracht. >>



Fokus

Wirklich nachhaltiges Wirt-
schaften umfasst das ganze
Unternehmen. Fiir Verbraucher ist
oft nicht erkennbar,

welche umweltschadigenden
Praktiken sie mit dem Kauf eines
Produkts fordern.
Damit soll jetzt Schluss sein.

>>  Aktuelle Rechtsgrundlagen

P Die Richtlinie zur Starkung der Verbraucher fiir
den 6kologischen Wandel ,Empowering Consu-
mers for the Green Transition“ (ECGT) verbietet
Greenwashing und ergénzt die EU-Richtlinie gegen
unlautere Handelspraktiken (UCPD). Sie soll sicher-
stellen, dass kommunizierte Informationen stim-
men und so dargestellt werden, dass Verbraucher
sie richtig verstehen. Verboten werden generische
Umweltaussagen und andere irrefiihrende umweltbe-
zogene Produktinformationen sowie nicht zertifizierte
Nachhaltigkeitssiegel.

P Die Green Claims Directive (GCD) spezifiziert die
ECGT. Umweltbezogene Werbeaussagen sollen zum
Beispiel wissenschaftlich belegt und vorab von einer
unabhéngigen Stelle gepriift werden. Dabei muss
auch der Lebenszyklus eines Produktes berticksich-
tigt werden, also von der Produktion bis zur Entsor-
gung. Betroffen sind Unternehmen mit mehr als zehn
Beschaftigten und einem Jahresumsatz liber zwei Mil-
lionen Euro, die in der EU produzieren oder Produkte
dort verkaufen wollen.

Unternehmen in der Pflicht

Kunftig sind umweltbezogene Aussagen (Green Claims)
nur dann erlaubt, wenn sie auf wissenschaftlichen Stan-
dards basieren. Um Aussagen tétigen zu konnen, missen
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Unternehmen im ersten Schritt beweisen, dass diese wis-
senschaftlich fundiert sind. Deshalb sollten Unternehmen
géngige Verfahren wie Lebenszyklusanalysen (LCA) durch-
fithren, um belegen zu koénnen, dass ihre Aussagen begrtin-
det sind. Als Bewertungsinstrument wurde bisher primar
der von der EU entwickelte , Product Environmental Foot-
print® (PEF) diskutiert. PEF soll allerdings nicht das ein-
zige Bewertungsinstrument bleiben, das verwendet wer-
den kann. Welche weiteren Standards herangezogen wer-
den kénnen, steht noch nicht abschlieBend fest. Im zwei-
ten Schritt missen Unternehmen dann ein Prifsystem
durchlaufen. Dafiir sollen unabhéngig externe Stellen ein-
gerichtet werden, die die Unternehmensangaben priifen
und nach der erfolgreichen Priifung von Unternehmens-
aussagen Konformitétsbescheinigungen ausstellen. Unter-
nehmen sind also gut beraten, entsprechende Systeme
einzusetzen und sich auf kiinftige Uberpriifungen einzu-
stellen.

Uberpriifung und Sanktionen

Die Mitgliedsstaaten sind angehalten, fiir die Uberwachung
zusténdige Behorden (,competent authorities®) einzurich-
ten. Diese sollen die Richtigkeit der umweltbezogenen An-
gaben und Umweltzeichen regelmé&Big tiberprufen. Dafiir
sollen sie mit umfangreichen Rechten ausgestattet wer-
den. Dazu gehoren die Aufforderung zur Herausgabe von
und Einsichtnahme in Dokumente, Daten und Informati-
onen, die Anweisung von Abhilfema3nahmen, die Verhan-
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gung von Strafmafinahmen und die Veroffentlichung von
VerstoRen. Strafmafnahmen bei VerstoBen sind:

P BuBgelder, deren Héhe sich an den durch den Ver-
stoB erzielten wirtschaftlichen Vorteilen bemisst und
bei wiederholten VerstoBen gesteigert wird.

P Die Abschopfung der Gewinne, die mit den betroffe-
nen Produkten erzielt wurden.

P Der Ausschluss von éffentlichen Ausschreibungen und
Unterstiitzungsleistungen fir bis zu zwolf Monate.

Konsequenzen fiir den Werbemarkt

Was die Verschérfung der Vorgaben fiir die Werbung mit
umweltbezogenen Aussagen fiir die Werbebranche bedeu-
ten, hat Juliane Paperlein in ihrem Beitrag in Absatzwirt-
schaft in einer fundierten Analyse zusammengefasst, auf
die wir uns im Folgenden beziehen. Erstaunlich ist, dass
bis Mitte Marz nur rund ein Drittel der vom Markt- und
Meinungsforschungsunternehmen Civey befragten Fach-
kréfte aus der Kommunikations- und Werbebranche von
der ,Green Claims Directive“ gehort haben. Das mag auch
an der unklaren oder eher wenig bekannten Definition des
Begriffs liegen: Green Claims sind alle nachhaltigen Aus-
sagen, die in der Kommunikation verwendet werden (auch
auf Verpackungen, Anzeigen, in Berichten und PR). Dass
Agenturen die Problematik noch nicht auf dem Schirm
haben, bestétigt auch der Report , The State of Green Claims
2024" von House of Change, The Goodwins und Popular
Packaging. Demnach wiirden nur 3 der 164 untersuchten
umweltbezogenen Aussagen, der GCD entsprechen. Im-
merhin werden die Definition klarer Linien, jenseits derer
Strafen fallig werden, als niitzlich und daher begrti3ens-
wert eingestuft. In diesem Sinne haben sich etwa die Ver-
braucherzentrale Bundesverband (vzbv), Fachjuristen, Agen-
turmanager, Kreative sowie der Agenturverband GWA ge-
aulBert.

Herausforderungen fiir die Branche

In der Praxis tun sich nattirlich viele Herausforderungen
auf: Kundenaussagen und Briefings mussen analysiert und
hinsichtlich ihrer Konformitat mit den Vorgaben bewertet
werden. Ein Prozess, der alle Beteiligten Zeit und Geld
kostet und am Ende auch mal dazu fiihren kann, dass Kun-
denwtinsche nicht oder nicht genau so realisiert werden
konnen, weil sie unzulédssige Begriffe oder Themen ent-
halten. Ob es nationale Behorden geben wird, die Werbe-
aussagen priifen und ggf. sanktionieren, bleibt abzuwar-
ten. Fest steht, dass sich auch die Werbeartikelindustrie
mit dem Thema befassen muss. Denn auch Hersteller, Im-
porteure und Handler nutzen Green Claims in ihrer Markt-
und Unternehmenskommunikation, um (hoffentlich) zu
Recht darauf hinzuweisen, wie ernst sie Sustainability neh-
men. Sie alle sollten Uberprtfen, ob ihre Aussagen GCD-

Kiinftig sind nur Nachhaltigkeits-
siegel erlaubt, die auf anerkann-
ten Zertifizierungssystemen

basieren. Auch Begriffe wie ,,bio*
oder ,,0ko“ sind ohne Nachweis
verboten.

konform und tberpriifbar und damit zuléssig sind. Auch
sie mussen ihre Kunden genau unter die Lupe nehmen
und die zusétzliche Vorlaufzeit bei Projekten einplanen.
Eine weitere Civey-Befragung hat ergeben, dass sich neu-
erdings viele Manager mit dem Gedanken anfreunden kon-
nen, ihre Nachhaltigkeitskommunikation zu reduzieren oder
sogar einzustellen, um Sanktionen aus dem Weg zu gehen.
,Green Hushing” ist der Fachbegriff hierfii. Ob das nun
die Losung ist, bleibt dahingestellt. Denn wenn man auf
der sicheren Seite ist, kann eigentlich wenig passieren.
Und Tatsachen zu kommunizieren, schafft Vertrauen und
Glaubwtirdigkeit, worauf erfolgreiche Unternehmenskom-
munikation beruhen sollte. Wer also et-
was zu sagen hat, der sollte es auf je-
den Fall tun. Wer nicht, sollte es nicht
krampfhaft versuchen, sondern andere
Werbestrategien entwickeln, etwa sol-

www.bmuv.de

www.dihk.de
www.vzbv.de

https://eur-lex.europa.eu/legal-content

che, die beispielsweise den Produktnut-
zen in den Fokus stellen. <

www.bnw-bundesverband.de
www.tagesschau.de
kpmg.com
www.absatzwirtschaft.de
www.zdf.de
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freundlichen Bad-Ausstattung von Holz Frank das eigene Markenimage effektiv

steigern. Die langlebigen Produkte aus europdischem Lérchen- und Buchenholz,
e n z z u darunter Seifenschalen, Magnethalter, Zahnbiurstenhalter und Buchenholz-Zahn-

K d | -t biirsten mit Naturborsten, verbinden Design mit Nachhaltigkeit. Erganzen l&sst

? ?g r n u |€ W a sich das Sortiment mit den ebenfalls bei Holz Frank erhéltlichen hochwertigen
d Naturseifen, die aus sorgfaltig ausgewédhlten, umweltschonenden Inhaltsstoffen

O r n u n e u u e n hergestellt werden. Perfekt flir Werbezwecke, lassen sich alle Artikel individuell

mit einem Firmenlogo oder einer Werbebotschaft versehen, um das Engage-
Z u g eW I n n e n 0 ment fiir Umweltschutz stilvoll zu unterstreichen. Ideal fiir Unternehmen, die

Wert auf dkologische Verantwortung und &sthetische Présentation legen.

Praktisch und werbestark

Verschiedene Aufbewahrungsutensilien flir Toilettenartikel gibt es bei Fischer-
Import: Der PVC-Beutel etwa ist in einer Grof3e von zirka 19 X 17 cm erhaltlich,
mit einer PVC-Materialstérke von rund 0,3 Millimetern. Das praktische Produkt
verfligt tiber vernahte Seiten und Kopfsaum inklusive Kunstledereinsatz. Eine
Veredelung ist per Siebdruck realisierbar. Der Kopfsaum ist in verschiedenen
Farben umsetzbar. Sonderfarben sowie Sondergroen sind auf Anfrage ebenfalls
umsetzbar. Zudem gibt es ein htibsches Baumwollmé&ppchen in einer Grofe von
rund 25 X 10 Zentimetern. Das Méppchen besteht aus 100 Prozent Baumwolle,
natur, in einer Grammatur von 190 g/m?. Es verfligt iber einen schwarzen
ReiBverschluss im Kopfsaum. Eine Veredelung ist per Sieb-, Digital- und
Transferdruck moglich. Auch Sonderfarben und -gro3en konnen auf Anfrage
hergestellt werden.

¢ ps| 42320 * Fischer-Import GmbH
§ Tel +49 9571 94790491

¢ verkauf@fischer-import. .de

i www.fischer-import. de
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Heri-Rigoni GmbH
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Okologisch abschminken

Die runden und wiederverwendbaren Abschminkpads von marcolor sind 6kologisch und plastikfrei. Made
in Germany, bestehen diese Naturprodukte aus Holz-Zellulose und Baumwolle. Mit ihren sechs Zentime-
tern Durchmesser haben die Pads eine gute Grof3e, wobei diese auf Kundenwunsch auch angepasst
werden kann. Die umweltfreundliche Verpackung besteht aus Recyclingkarton, ist komplett individualisier-
bar und kann im Eigendesign bedruckt werden. Die Anzahl der Abschminkpads innerhalb der Verpackung
kann dabei variieren. Bewéhrt haben sich dabei ein Zweier- und Dreier-Set. Zur Anwendung sind die Pads
vor Gebrauch einfach nur mit Wasser anzufeuchten, dann bei Bedarf ist zudem etwas Reinigungsgel fiirs
Gesicht aufzutragen, mit Wasser auszuspiilen und schlief3lich trocknen zu lassen. Nach Gebrauch kénnen
diese in der Waschmaschine gewaschen werden. Die Abschminkpads eigenen sich aufgrund ihrer Grof3e
und geringem Eigengewicht perfekt als Streu- und Zugabe-Produkt. AuBBerdem sind diese kompostierbar.
Die Mindestabnahmemenge betrdgt 500 Stick.

Wellness aus Tirol

Der Trend nach natirlichen, umweltfreundlichen und regionalen Produkten
fur die haptische Werbung ist ungebrochen: Das Gute-Nacht-Set von team-d
Import-Export umgibt den Beschenkten mit dem herrlichen Duft der Zirbe. Fur
den Weg ins Land der Tréume ist das Zirbenkissen einfach vor dem Zubettgehen
in Kopfnihe zu platzieren und der Zirbenwiirfel mit ZirbenOl zu betraufeln. Das
Set besteht aus je einem Zirbenkissen und Zirben-Wirfel mit ZirbenFlocken
sowie zehn Milliliter naturbelassenem Zirben-Ol. Fir ein besonderes Dufterlebnis
in der Sauna gibt es zudem himmlische Saunadle im Set: Zur Wahl stehen die
Difte Zirbe, Zirbe-Zitrone, Alpenkrauter und Latschenkiefer. Die Zirbe kommt
infolge ihrer Gentigsamkeit beztiglich Boden und Klima in luftiger Hohe vor und
gilt als besonders widerstandsfghiges Holz. Ihr charakteristischer Harzduft 14sst
einen sogleich an Urlaub denken. Das Zirbenholz kommt direkt vom Baum aus
nachhaltiger Forstwirtschaft in Tirol und wird unbehandelt verarbeitet.

© ps| 44186 « team-d Import-Export

Warenvertriebs GmbH .
© Tl +49 7181 989600 * info@team-d.de

i www.team-d.de
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Effektives Massage-Set

Das naturliche Massagegerat mit Griff aus Naturholz und Metallfi3en sowie
mit seinen weichen Gummi-Endstiicken steht fiir ein mehr als entspannendes
Erlebnis. Das Produkt aus dem Sortiment von Silverspot Trading besteht aus
einem zylinderférmigen Fullmassagegerat, einem Riickenmassagegerét mit
drei Beinen sowie einem klassischen Mehrzweck-Massagegerat mit einer
Vielzahl von Massagepunkten. Zum Lieferumfang gehort eine passende Tasche
mit Kordelzug-Verschluss und verstellbarem Ball. Prasentiert werden die vier
Elemente in einer individuellen Kraft-Design-Box.

Natiirlicher Durstloscher

Mit natiirlichem natriumarmen Mineralwasser von Romer Drinks lassen sich
Korper und Geist der Geschaftspartner, Kunden oder Mitarbeiter erfrischen.
Das Wasser aus einer Quelle aus dem Nationalpark Hunsriick-Hochwald liefert
wichtige Mineralstoffe wie Calcium, Magnesium und Kalium und hilft dabei, den
Flussigkeitshaushalt auszugleichen und den Kérper zu hydrieren. Getrénke-Spezia-
list Romer Drinks bietet die Varianten 0,33L und 0,5L ab 264 Flaschen mit einem
Folien-Etikett an. Dabei kann frei zwischen einer weif3en oder transparenten Folie
in glanzend oder matt gewéhlt werden. Die Flaschen sind umweltschonend dank
0,25 € DPG Einwegpfand in Deutschland.

{ ps| 50967 + Romer Drinks

i py Rémer Wein und Sekt GmbH
i Tel +49 6541 8129-0

info@ roemer-drinks.de

P owww. roemer-drinks.de

Veganer Fruchtgummi-Kuss

Der hochflexible Werbe-Fruchtgummihersteller Kalfany Stifie Werbung
produziert rund 2.000 Tonnen Fruchtgummi pro Jahr in der eigenen IFS-zerti-
fizierten Produktion. Unter der eigenen Fruchtgummimarke Biren Company®
ist nun eine weitere trendige Sondersorte entstanden: die Schwarzwéalder
Kirsch-Kisschen. Die delicious edition 2024 ist eine sinnliche Verfithrung aus
dem Schwarzwald. Diese Fruchtgummis in zarter Kussmundform sorgen nicht
nur mit ihren verlockenden Farben in Pink und Schwarz, sondern auch mit
ihrem unwiderstehlichen Geschmack fiir den perfekten Genuss. Erhaltlich sind
die veganen Kisschen in glanzend- oder matt-kaschiertem, transparentem
sowie alternativ wei3em Werbetiitchen verpackt.

i Ppsl 42706
 Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co KG
§ Tel +49 7643 801-0 * info@ksw24.com

i www.suesse-werbung.de
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Schutz und Pflege

Hochwertige Lippenpflege Made in Germany produzieren die Kosmetikspezialisten der KHK
GmbH seit tber 30 Jahren als Stifte, in Déschen und in Tiegeln. Klassische Lippenpflegestifte
sind in bis zu 16 kombinierbaren Farben, mit vielen 3D-Aufsétzen und auch aus Recycling-
Kunststoff lieferbar. AuBerdem stehen acht verschiedene Pflege-Rezepturen zur Auswahl: mit
Lichtschutzfaktor 20 oder 30, als Naturkosmetik, sogar mit Fairtrade-Siegel, oder auch mit
dezenter Tonung als Tinted Red. Zur eleganten Premium-Line gehort der Lippenpflegestift
Lipcare Deluxe mit silber- oder goldglanzender Auflenhiille, der mit einer Gravur individualisiert
werden kann. Je nach Modell sind die Lippenpflegestifte ab 300 Stiick bestellbar. Die hochwerti-
gen Rezepturen werden im hauseigenen Labor entwickelt. Alle Pflegeprodukte werden geméf3
der neuen Kosmetikverordnung sowie Kosmetik GMP produziert und im CPNP-Portal gemeldet.

© sl 41462 » Spranz GmbH
§ el +49 261 98488-0 * in

i www.spranz.de

fo@spranz.de

Luxurioser Regenschutz

Unter der bei Spranz ausgegebenen Devise, Designprodukte
ohne Designzuschlag anzubieten, lancieren die Koblenzer den
Metmaxx® RainLedPro im Sektor, einen kompakten Luxus-Re-
genschirm aus 6kologisch wertvollem, recycelten PET-Materi-
al. So kommt der Anwender strahlend schén durch den Regen.
Mit integriertem Wegelicht, Wind Proof und allen Eigenschaf-
ten der Referenzklasse zum Economy-Preis. Zu den Eigen-
schaften der teflonbeschichteten, auch gegen stérkeren Wind
wehrhaften Schirme z&hlt neben der Verwendung von
hochwertigem RPET Material die Auto Open/Auto Close-
Funktion, ein LED-Licht im Griff, die Schutzhtlle und die
Verpackung im Polybeutel mit Design-Infokarte. Die wechsel-
baren Knopfzellen sind im Lieferumfang enthalten. Eine
Verpackungseinheit beinhaltet 50 Stick.
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Kleine Massage-Pistole

Stark und handlich, punktet die Vitalmaxx Mini-Massage-
Pistole von Lehoff Im- und Export nicht nur mit einer
intensiven Power Boost Massage mit sechs verschiedenen
Leistungsstufen, sondern auch mit kompakten Abmessungen
und geringem Gewicht. Je nach Muskelgruppe werden auch
schwer erreichbare Stellen ideal massiert und beansprucht.
Die Mini-Massage-Pistole arbeitet mit bis zu 2060 Schldgen
pro Minute und liefert so eine kraftvolle Massage der
Extraklasse ab. Dank vier verschiedener Aufsatze ist fir jede
Muskelgruppe der richtige Aufsatz dabel. Das Display auf der
Ruckseite zeigt sowohl den Akku-Ladestand als auch die
jeweilige Leistungsstufe an.

{ psl 41259 + Lehoff Im- u
i Tel +49 40 529607-0 info@lehoff.de

www.lehoff.de

— Anzeige -

— Anzeige -

EuroSCHIRM
EBERHARD GOBEL

hochwertig und innovativ

Heben Sie
sich ab vom
Standard!

EBERHARD GOBEL GMBH+COKG
Fon +49 (0)731-140 130 - www.euroschirm.com
info@euroschirm.com
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Zeit fiir Relaxen

Je stressiger der Alltag, desto wichtiger sind kleine Inseln der Entspannung. Einen kleinen erholsa-
men Wellness-Moment bietet das Set Tropical Garden von Romer Wellness. Der zarte Duft nach
Kokosnuss schickt den Kunden fiir einen Augenblick an sonnige Sandstrande direkt am Meer. Das
Ensemble beinhaltet 150 Milliliter Duschgel, 150 Milliliter Schaumbad, 50 Milliliter Bodylotion und
100 Gramm Badesalz, verpackt in einem dekorativen Metalleimer mit Henkeln. Zudem liefert
Romer Wellness den Raumduft Vanilla Dream fiir eine angenehme Wohlfiihlatmosphére, welcher
durch die moderne Kombination von Edelstahl und Glas in Betonoptik tiberzeugt. Dieses Produkt
wird mit zwei Aufklebern geliefert, sodass je nach personlicher Préferenz zwischen einem hellen
und dunklen Design gewéhlt werden kann. Enthalten sind sechs Rattan-Stdbchen, die den Duft
gleichméBig je nach RaumgroBe und -temperatur flir etwa 40 Tage verteilen.

Perfekter Begleiter

Der perfekte Begleiter fir feucht-frohliche Bade- und Sporterlebnisse ist die Badesachen-
tasche Splash von Gabriele Biihring und ihrem Team. Diese ist Tasche speziell dafiir
konzipiert, feuchte Schwimmsachen komfortabel und sicher zu transportieren. Ob vom
Pool, Strand oder Fitnessstudio nach Hause, mit Splash bleiben andere Gegenstande in
der Tasche trocken und geschiitzt. Komfortable Gleiter aus Kunststoff oder Messing
sorgen fir sicheren Verschluss. Der Transporthelfer leistet nicht nur in puncto Funktio-
nalitét ganze Arbeit. Die qualitativ hochwertige Verarbeitung dieses umweltschonenden
Produkts, hergestellt aus wasserfestem PVC mit umweltfreundlichem Recyclinganteil,
findet unter fairen Arbeitsbedingungen in Deutschland statt. Vollstdndig individualisierbar
in Sachen Farbe, Grof3e und Aufdruck, bietet Splash viel Platz fiir eine Werbebotschaft
und stellt damit das perfekte Werbemittel fiir den Sommer dar.

© ps| 40807 * Biihring GmbH
© Tel +49 4154 795400

i yertrieb@buehring-shop.com
i www.buehring-shop.com
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Wunderbare Wohlfiithl-Werbemittel

Mit dem Shopper und der Reif3verschlusstasche aus der jungen Taschenfamilie Daily von Halfar
macht der Weg in die Sauna oder ins Wellness-Wochenende besonders nachhaltig Freude. Denn
die Serie aus insgesamt sieben Taschen wird mit rPET gefertigt. Das schont Ressourcen und sieht
gut aus. Erhéltlich in Grin, Rot, Schwarz, Anthrazit oder Marine, ist der Shopper ein perfekter
Begleiter fiirs Spa und jeden Wellnessausflug: Mit ihm kommen Handtiicher, Badeschlappen,
Lekture und mehr ganz entspannt mit. Dafiir sorgt auch das Tragesystem mit Doppelgriffen. Fur
Kosmetik, Shampoo und Co. ist das Reif3verschlusstdschchen wie gemacht. Auch

diese Kleine bietet sich dank seitlichem Handgriff fir bequemes Tragen an. Im

grof3en Hauptfach bringt ein Netzfach extra Ordnung in Biirstchen, Flasch-

chen und Tuben. Klare Formen, charmante Funktionen und der giinstige

Preis zeichnen die komplette Daily-Serie aus. Sie reichen von zwei Rucksa-

cken fiir Notebook und Co und zwei Shoppern tiber eine Reif3verschluss-

sowie eine Gurteltasche bis zum Weekender. Fur eine Veredelung bieten

sich Siebdruck, Stick, Digitaldrucklabel, Metallemblem und Transferdruck an.

Fiir die tagliche Pflege

Die praktische 30 Milliliter Inhalt beherbergende Dose fiir Lippenbalsam
von Dosenspezialist ist ein unverzichtbares Accessoire fiir die tagliche
Pflege unterwegs. Hergestellt aus hochwertigem, nachhaltigem Material,
unterstiitzt sie aktiv die Umweltbemiihungen des Anwenders und vermit-
telt ein positives Image des Unternehmens. Als Lagerware ist sie sofort
abrufbereit und bietet eine schnelle Losung fiir individuelle Werbebediirf-
nisse. Zusétzlich kann sie mit einem individuellen Kundenlogo veredelt
werden, um das zu bewerbende Unternehmen stilvoll zu préasentieren und
eine nachhaltige Botschaft zu senden. So l&sst sich ein Statement fiir
.................................................. Nachhaltigkeit setzen und ein Unternehmen effektiv in Messen, Events
p5|46897 Dosenspezialist GmbH und Werbekampagnen bewerben.
§ Tel +49 3621 7338017

sara.ludwig@doseplus.de
i www.doseplus.de
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Natiirlich kaimmen

préasentieren sich die Holzkdmme aus europdischem Holz, lieferbar von Holz Frank.
Die Produkte vereinen naturliche Pflege und Nachhaltigkeit. Durch ihre Beschaffenheit
verhindern sie statische Aufladung, schiitzen so vor Haarbruch und sorgen fiir ge-
schmeidiges Haar. Diese K&mme sind nicht nur schonend zur Kopthaut, sondern auch
zur Umwelt, da Holz biologisch abbaubar ist. Ideal fiir Werbeaktionen, lassen sich die
Kédmme mit einem Logo nach Wahl personalisieren, um eine Marke mit Umweltbe-
wusstsein zu verbinden.

! pol 49617 * Sale s.ro.
i Tel +420 777 151946
martin.kozubek@sale-ostrava.cz
www.sale-ostrava.cz

Kosmetik bestens aufbewahrt

Die Kosmetiktasche aus gewachster Bio-Baumwolle von Sale ist mit einem speziellen Innenfutter
aus silberner Thermofolie ausgestattet, um den Inhalt vor Temperaturschwankungen zu schiitzen.
Diese strapazierfghige und umweltfreundliche Kosmetikaufbewahrungsldsung aus gewachster,
GOTS-zertifizierter Bio-Baumwolle ist perfekt fiir umweltbewusste Verbraucher. Das innovative
Material sorgt dafiir, dass temperaturempfindliche Gegenstédnde wie Lippenstifte, Make-up und
Puder auch in warmen Umgebungen in optimalem Zustand gehalten werden. Das durchdachte
Design dieser Tasche mit ihrem kompakten und dennoch gerdumigen Innenraum ist auf die
Organisation und Aufbewahrung aller wichtigen Beauty-Produkte zugeschnitten. Die robuste
Konstruktion und das elegante Finish machen sie zu einer idealen Wabhl fiir den téglichen Gebrauch
oder fur Reisen. Die Sichtbarkeit der zu bewerbenden Marke lasst sich signifikant erhohen, indem
diese Kosmetiktasche mit einem eigenen Branding versehen wird.

www.psi-network.de
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i ps| 49982 * Edition Michael Fischer GmbH

el +49 89 2123107-50
tatjana.b|eiler@emf-verlag.de
www.emf-verlag.de

Auszeit im Alltag

Nur funf Minuten Auszeit kénnen im stressigen Alltag wahre Wunder bewirken.
Das minutitse Kolorieren von abstrakten und figirlichen Wohlfiihlmotiven in den
Buchideen von Edition Michael Fischer, EMF-Verlag, ist die ideale Gelegenheit,
den Kopf von Sorgen und Blockaden zu befreien und neue Kraft fiir die nachste
Etappe des Tages zu sammeln. Durch die schwarzen Hintergriinde bekommen die
Bilder eine ganz neue Brillanz und Fernwirkung, die Farben leuchten noch stérker
und machen aus jedem Motiv ein Kunstwerk. Lieferbar sind individuelle Exempla-
re, mit selbst zu bestimmendem Inhalt, Design und Ausstattung. Vom Streuartikel
bis zum hochwertigen Hardcover sind zahlreiche Ausstattungsmoglichkeiten
denkbar. Auf Wunsch werden zudem ein Logo auf dem Buchcover und respektive

oder auch eigene Produkte auf den Innenseiten platziert.

¢ PSI 41583

i Hepla-Kunststo
i Tel. +49 5681
¢ www.hepla.de

fitechnik GmbH & Co. KG
9966 * info@hepla.de

Werbung mit Hand und Fuf}

Der Bimsstein aus dem Sortiment von Hepla wird in den beiden Formen Herz und Oval
angeboten und eignet sich bestens zur schonenden, sanften und nattirlichen Entfernung
von tberflissiger Hornhaut sowie Schwielen an Handen und Fuf3en. Sowohl die Herz-
als auch die Oval-Form liegt optimal in der Hand und kann im trockenen oder nassen
Zustand beispielweise in der Badewanne oder unter der Dusche verwendet werden.
Durch die praktische Baumwollkordel kann der Bimsstein leicht zum Trocknen in der
Dusche oder im Badezimmer aufgehéngt werden und ist so immer zur Hand. Der
niitzliche Bimsstein ist einzeln verschrumpft und mit oder ohne Werbeaufkleber erhltlich.
Auf Wunsch kann der Aufkleber einseitig individuell im Digitaldruck veredelt werden.

Garant fiir pure Entspannung

Therabody Smart Goggles White von Werbeartikelspezialist Deonet reduziert Stress und
Angste, unterstiitzt erholsamen Schlaf und lindert Kopfschmerzen. Mit der SmartGoggles
taucht der Anwender ein in das ultimative Entspannungserlebnis. Die einzige Augenmaske
mit SmartSense Technology ™ ist ausgestattet mit einem exklusiven biometrischen
Sensor, der Behandlungen anpasst, um die Herzfrequenz in einen entspannten Zustand
zu senken. Die SmartGoggles bieten mit Vibration, Massage und Wéarme drei anpassbare
Modalitaten. Dabei setzt das Produkt auf den Komfort der Bluetooth-Verbindung und eine
Akkulaufzeit von 150 Minuten. Zu den weiteren Vorteilen gehort neben der Entlastung der
Augen die Senkung der Herzfrequenz, die Erhohung der Durchblutung und die Linderung
der Verspannungen im Gesicht. Diese Entspannungsprodukte kénnen mit einem vollfarbi-
gen Thermodruck und einem Soft Case mit vollfarbigem Thermodruck und einer Htlle
personalisiert werden.

{ sl 46660 » Deonet BV
Tel +31 40 7073400 * verkauf@deonet.de

¢ www.deonet.com
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© ps| 42020 * MBW Vertriebsges. mbH
 Tel -+49 4606 9402-0 * info@mbw.sh

www.mbw.sh

Entspannung mit Bert

Werbeartikelspezialist mbw® présentiert mit Herrn Bert® einen Wegbereiter der entspannten
Momente: Diese charmante Anti-Stress-Figur kombiniert Humor mit einem wichtigen
Anliegen — der mentalen Gesundheit. Herr Bert®, gefertigt aus weichem Polyurethanschaum,
ist der perfekte Begleiter fiir stressige Tage. Kneten und Driicken hilft, Anspannungen zu
16sen und fiir kleine Auszeiten im hektischen Alltag zu sorgen. Mit seiner sympathischen
Prasenz und der Fahigkeit, immer wieder in seine urspringliche Form zurtickzukehren,

ist Herr Bert® ein Symbol fiir psychische Starke und Gelassenheit. Ebenfalls aus den tber
80 Modellen erhaltlich: die weibliche Form ,Berta“, eine attraktive Gelegenheit, den
Kunden ein Werbeprodukt anzubieten, das nicht nur flir ein Lacheln sorgt, sondern auch
das Bewusstsein fir mentale Gesundheit schérft.

Haarbiirste mit Doppelfunktion

Die Haarbiirste von Hepla punktet durch das praktische Format, die gro3e Werbeflache
und das 2-in-1-Design mit integriertem Spiegel. Die kompakte Grof3e der Haarburste macht
sie zum idealen Begleiter fiir unterwegs. Egal ob im Buro, auf Reisen oder beim Sport: Mit
diesem praktischen Tool haben die Nutzer ihre Haarpflege immer griffbereit. Dank des
integrierten Spiegels lasst sich das Styling jederzeit tiberprifen und gegebenenfalls nachbes-
sern. Die schwarzen abgerundeten Borsten der Burste sorgen fiir ein sanftes und effektives
Entwirren der Haare, ohne sie zu beschadigen. Aufgrund des klappbaren Designs l&sst sich
die Burste platzsparend verstauen, ideal flir einen Platz in kleinen Hand- oder Kosmetikta-
schen. Auf Wunsch kann der duB3erst nuitzliche Werbeartikel in der hauseigenen Druckerei
im Tampondruck veredelt werden.

{ PSl 41583
 Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

! Tel. +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de
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Tel +49 89 693378251

be@athesia-verlag.de
www.athesia-werbeka|ender.de

Die Kunst der Gelassenheit

Werbekalender gehoren zu den absoluten Klassikern unter den haptischen
Werbebotschaftern. Der Wochenplaner der Kalendermarke Harenberg
aus dem Athesia Kalenderverlag vereint stimmungsvolle Farbfotografien,
Zitate und ein Ubersichtliches Kalendarium. Damit ist jede Woche fur
eine Inspiration und mehr Gelassenheit gesorgt, in Form von kurzen
und leicht verstandlichen Achtsamkeitsibungen fir die innere Balance.
52 buddhistische Bildmotive schenken Ruhe und Schonheit, ergénzt mit
inspirierenden Zitaten ostlicher und westlicher Denker. Ab einer Auflage
von 50 Stuick kann eine Werbebotschaft aufgedruckt werden. Die
Werbekalender stehen fiir 365 Tage Prasenz im Jahr, im Einsatz fiir
nahezu jede Zielgruppe.

Kosmetik Go-Green

CreaFelt Beauty von Anda Present bietet die perfekte Moglichkeit, jedes Unternehmen auf einzigartige
Weise mit umweltfreundlichen Kosmetiktaschen zu bewerben. Mit diesem Go-Green-Produkt aus
RPET-Filz und unverwechselbarem RPET-Label l&sst sich der eigene tkologische Fuf3abdruck verrin-
gern. Als Teil der Be Creative-Kollektion von Anda kann die gesamte Oberflache von CreaFelt Beauty
mit lebendigen Farben und aufmerksamkeitsstarken Grafiken individuell gestaltet werden. CreaFelt
Beauty Kosmetiktaschen werden in Europa hergestellt und sind in drei verschiedenen Grof3en lieferbar.

i ps| 45753 » Anda Present Ltd.
§ Tel +36 1 2100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com
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Neuigkeiten rund ums Team

Das renommierte norddeutsche Familienunternehmen Gabriele Biihring gibt ,gleich zwei erfreuliche Personalentwicklungen® bekannt. Zum

www.psi-network.de

einen feiert Mareike Schulze ihre fiinfjghrige Betriebszugehorigkeit: ,Eine loyale Mitarbeiterin, die ihre Karriere im Unternehmen als Sach-
bearbeiterin begann und sich im Laufe der Jahre zur verantwortlichen Kraft in der Buchhaltung entwickelt hat. Dartber hinaus hat sie mit-

hilfe des Unternehmens eine Weiterbildung zur Grafikerin er-
folgreich abgeschlossen. Nun, da ihre Kinder &lter sind und sie
mehr Zeit zur Verfligung hat, unterstiitzt sie zusatzlich das Ver-
triebsteam mit umfassender Kompetenz, indem sie detaillier-

te Standskizzen und Visualisierungen im Hintergrund er- o I
stellt.” ; ¢ Gabriele Biihring

Eine weitere erfreuliche Nachricht ist, dass Madelein Wulff
vor kurzem ihre Einarbeitung und Probezeit im Vertriebsteam
abgeschlossen hat. Mit ihrem Wechsel aus dem Handelsbe-
reich bringt sie — wie es in einer Mitteilung des Unternehmens
heiB3t — ,eine frische Perspektive in das Unternehmen ein, ver-
sehen mit dem Engagement, die neue berufliche Herausfor-
derung mit Bravour zu meistern®. Geschéftsfithrerin Gabriele
Buhring zeigt sich ,,stolz tber die kontinuierliche Entwicklung
und das Engagement ihrer Mitarbeitenden® und sieht dies ,.als
klaren Beweis fiir die erfolgreiche Kombination aus professi-
oneller Weiterentwicklung und familidrem Zusammenhalt im

Unternehmen®. www.buehring-shop.com
Madelein Wulff und Mareike Schulze.

promodoro erhélt EcoVadis Gold fiir Nachhaltigkeit

Die Promodoro Fashion GmbH, kurz promodoro, hat die Gold-Auszeich-
nung von EcoVadis erhalten. Damit gehort der Spezialist flir Promotion
Wear, Corporate Fashion und Workwear zu den Top 5 % der nachhaltigs-
ten Unternehmen in der Branche. ,Diese Auszeichnung bestétigt unser
Engagement flir Nachhaltigkeit insbesondere in den Bereichen Umwelt-
schutz, Arbeits- und Menschenrechte. Sie zeigt auch unser Engagement
fir eine verantwortungsvolle Geschéftsfiihrung®, so promodoro Geschéfts- Promodoro Fashion
fuhrer Khalil Mehanna. ,Diese Auszeichnung ist das Ergebnis unserer
gemeinsamen Arbeit, die Standards in der Textilindustrie zu erhohen. Es bestarkt uns darin,
weiterhin innovative und nachhaltige Losungen zu entwickeln®, ergénzt er.
EcoVadis ist ein weltweites Bewertungssystem flir Nachhaltigkeit. Es zeichnet Unternehmen aus,
die in Umweltschutz, soziales Engagement und ethisches Verhalten besonders gut abschneiden.
Melanie Schuster, promodoro Vertriebsleiterin, betont: ,Diese Auszeichnung ist fiir uns nicht nur
eine Bestatigung unseres Weges, sondern auch ein Versprechen an unsere Kunden, dass wir weiterhin
nachhaltige Produkte von hochster Qualitat und unter ethischen Bedingungen produzieren werden.®

Uber promodoro

promodoro bietet als deutsche Textilmarke seit mehr als 30 Jahren Kleidung in Premium-Qualitét
an. Das Unternehmen legt gro3en Wert auf personliche Kundenbetreuung und bietet ein vielfaltiges
Sortiment aus Corporate Fashion, Promotionwear und Workwear. Dartiber hinaus bieten wir
Veredelung und textile Losungen an. ,Unsere Mission ist, hochwertige Kleidung fiir jeden anzubieten.
Mit mehr als drei Millionen Textilien auf Lager garantieren wir schnelle Lieferzeiten®, lautet der
Anspruch des Unternehmens. www.promodoro.de

Zwei starke Frauen im Team von Gabriele Biihring (v.1.):
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81. Generalversammlung: Veranderungen im Vorstand

Ende Maérz veranstaltete der Verband der schweizerischen Werbeartikelindustrie PromoSwiss seine jahrliche Generalversamm-
lung im Schloss Laufen am Rheinfall bei Schaffhausen. Zunachst gaben PromoSwiss-Préasident Urs Germann und Liz Riwar ei-
nen Ruckblick aufs vergangene Geschafts- und Werbeartikeljahr, der auch aufgrund des erfolgreichen Messedoppels des Verban-
des — PSF und Touch — durchweg positiv ausfiel.

Auch in diesem Jahr werden die beiden Messen, terminiert auf den 25. und 26. September, erneut in der Umweltarena in Sprei-
tenbach mit der PromoSwiss Gala Night und der Verleihung der PromoSwiss Awards stattfinden. Das Organisationskomitee un-
ter der Projektleitung von Tom Oester und René Dubach erhofft sich, die Rekordbesucherzahlen von 2023 nochmals toppen zu
konnen.

Beat Suter, im Vorstand zusténdig fiir Mitgliedschaften, konn-

te tiber den erfreulichen Zuwachs von sechs neuen Verbands-

mitgliedern vermelden. PromoSwiss bietet hier auch die Mog-

lichkeit einer strategischen Mitgliedschaft sowie

eine Plattform insbesondere auch fiir Start-Ups, m
ihren Impact auf Verbandsebene zu vervielféltigen.

Dass der Verband in den vergangenen Monaten sich durch
verstdrkte mediale Auftritte in diversen Fachzeitschriften und
auch tber die Grenzen hinweg gezielt auch in Branchenme-
dien noch mehr Présenz zu verschaffen mochte, wusste Ina
Klingele vom Marketingressort zu berichten. Auch beim Lin-
kedIn Auftritt von PromoSwiss konnte laut Klingele ,mehr
Traffic generiert” und so das Profil des Verbandes weiter ge-
schéarft werden

Der fiir Tech Marketing zustédndige René Dubach stellte
die neue BeUnity App vor, die als zeitgemafe Branchen-App
kiinftig als neue Kommunikationsplattform des Verbands fun-
giert. BeUnity Entwickler Quentin Aeberli machte die Teil-

nehmer der Versammlung per Live-Einflihrung mit den Még-  Austragungsort der PromoSwiss Jahresversammlung waren diesmal die Raumlichkei-

lichkeiten der neuen App vertraut. ten des Schlosshotels Laufen.

Ein weiterer Tagesordnungspunkt war die Neuwahl des
Vorstandsressorts ,, Aus- und Weiterbildung"“. Fr die die bislang zustandige Nadine Schneider, die aufgrund eigener Verpflichtun-
gen ihren Posten zur Verfligung stellte, wurde Ibrahim Racaj vom Unternehmen Victorinox einstimmig als ihr Nachfolger gewéhlt.
Zum Ende der Versammlung présentierte Frank Diesing von der DIMA Marktforschung GmbH die Ergebnisse der Marktstudie
2023 des Instituts, die eine positive Entwicklung aufzeigte.

Im Anschluss trafen sich die Teilnehmenden auf der Schlossterrasse bei einem Apéro in entspannter Sonnenuntergangsstim-
mung zum Get-together. Der Tag klang aus mit einem gemeinsamen Dinner in geselliger Runde. www.promoswiss.ch

Wechsel im Vorstand: Fiir Nadine
Schneider betreut nun Ibrahim Racaj
den Bereich Aus- und Weiterbildung.
Bilder: zVg
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doppler heuert Andreas Neuhofer als Vertriebsleiter Deutschland an

Mit Andreas Neuhofer (56) setzt der im 6sterreichischen Braunau anséssige Regenschirmspezialist doppler flir die Leitung des Vertriebs
von Regenschirmen an Fachhandels-, Grof3- und Einzelhandelskunden am deutschen Markt auf langjahrige Vertriebs- und Marketingex-

pertise. Fiir den Vertrieb von Regenschirmen fiir den Werbeartikelhandel bleibt weiterhin Markus Nawrotzky Vertriebsleiter.
Wie in einer Mitteilung des Unternehmens verlautet, ist Neuhofers Vision der weitere Ausbau der Marktposition von doppler im Regen-
schirm-Handel in Deutschland. Dabei setzt er vor allem auf eine noch intensivere Starkung des Fachhandels und die stérkere Vernetzung
von Marketing und Vertrieb am Point-of-Sale. Auch die ErschlieSung neuer Kunden-
segmente hat Neuhofer im Visier, denn noch langst nicht seien alle relevanten Ver-
kaufspunkte fiir den Regenschirm erschlossen::,Die faszinierende Sor-
doppler timentsbreite und -tiefe ermoglicht es uns, jeden Kundenwunsch und
jede Anforderung abzudecken und zu bedienen. Als einer der letzten Schirmspezia-
listen Europas, der nach wie vor am Hauptstandort in Braunau Manufakturschirme
fertigt, besitzen wir ein einzigartiges Know-how, das uns von anderen Anbietern in

diesem Segment klar unterscheidet®, sagt Andreas Neuhofer.

Uber doppler

Die doppler E. Doppler & Co GmbH wurde 1946 von Ernst Doppler gegriindet und
hat sich seither zum innovativen Vertreter bei der Herstellung von Sonnen-, Regen-
und Werbeschirmen entwickelt. Der Familienbetrieb in vierter Generation verfiigt ne-
ben dem Hauptsitz im oberdsterreichischen Braunau am Inn tiber Niederlassungen
in Deutschland, Tschechien, Slowakei, Rumanien und China. doppler ist laut eigenen
Angaben ,fithrend bei der Entwicklung und Herstellung von Sonnen- und Regenschir-
men aller Art sowie Garten- und Sitzpolsterauflagen flir Endverbraucher, Héandler,
Werbekunden oder Gastronomen®. Zum Unternehmen zahlen die Produktmarken
doppler, doppler Manufaktur, Knirps und derby, zudem steht doppler in Kooperation
mit zahlreichen Marken wie Bugatti, Rolls Royce, Audi oder Marco Polo. doppler be-
schéftigt derzeit etwa 360 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, rund 220 davon im Stamm-
Andreas Neuhofer haus in Osterreich. www.dopplerschirme.com/

Verstarkung fiir den Vertrieb Innendienst

Seit Anfang Februar 2024 verstéarkt Marivo Safang das Team von Bags By Ried-
le, Langenbrettach, als neuer Vertriebsmitarbeiter im Innendienst.

Nach seinem betriebswirtschaftlichen Studium an der Hochschule Heilbronn
sammelte der Account Manager vielféltige Erfahrungen in den
Bereichen Vertrieb, Einkauf, Kundenservice und Export. Bags by RIEDLE

Die Schwerpunkte seiner neuen Funktion beim bekannten Anbieter innova-
tiver und nachhaltiger Papiertaschen liegen auf der professionellen Beratung und
Betreuung von Bestands- sowie der Gewinnung von Neukunden. Die sichere
Auftragsabwicklung inklusive des Reklamationsmanagements spielen dabei eine
ebenso grof3e Rolle wie die souverédne Information zu neuen, hochwertigen Ried-
le-Produkten.

Seit nahezu drei Jahrzehnten agiert das Unternehmen erfolgreich am Markt,
arbeitet fiir und mit bekannten Marken und Agenturen im In- und Ausland. ,Es
motiviert mich unglaublich, in einer Firma tétig zu sein, die in der Branche immer
wieder Standards setzt“, so Marivo Safang. Wie aus Langenbrettbach zu verneh-
men, fithlt sich Marivo Safang im Team bereits sehr wohl und mochte seinen Kun-
den ein kompetenter und verlasslicher Ansprechpartner sein. www.riedle.de

Marivo Safang. Foto: ©BAGS BY RIEDLE
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,Ausgezeichnete* Mitarbeiterzufriedenheit bei MAPROM

Die MAPROM GmbH aus Hoxter wurde von der Arbeitgeber-Bewertungsplattform kununu als Top Company 2024 ausgezeichnet. Das
Siegel wirdigt Unternehmen mit hoher Mitarbeiterzufriedenheit und wird ausschlief3lich auf Basis unabhéngiger Bewertungen auf www.
kununu.com vergeben. MAPROM gehort damit zu den Unternehmen mit dem besten Arbeitsumfeld in Deutschland.

JWir gratulieren MAPROM zum Erhalt des Top Company-Siegels 2024%, sagt Nina Zimmermann, CEO von kununu. ,Die Auszeich-
nung wird an Arbeitgeber mit besonders guten Bewertungen auf kununu verliehen. Da nur etwa fiinf Prozent der Unternehmen die Qua-
lifikationskriterien erfiillen, ist dies ein sehr ausgewé&hlter Kreis. Arbeitgeber, die mit dem
Siegel bedacht werden, zeichnen sich nicht nur durch Anerkennung und Wertschatzung aus,
sondern senden auch ein starkes Signal an Talente, die auf der Suche nach dem passenden
Unternehmen sind“, so Zimmermann weiter.

Auch Henner Marquardt, Griinder und Geschéftsfiihrer von MAPROM é&ufert sich er-

freut tiber diese Anerkennung: ,Dies ist eine bedeutende Auszeichnung fiir uns. Alsich MA-
PROM 1987 im Alter von 20 Jahren gegriindet hatte, war mir damals nicht bewusst welche
Herausforderungen auf mich zukommen. Nun bin ich stolz, dass ich gemeinsam mit mei-
nen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ein Unternehmen aufgebaut habe, das fiir uns alle
Stabilitdt und Sicherheit bedeutet und in dem sich mittlerweile ein so tolles Arbeitsklima
entwickelt hat.”

Wie es vom Unternehmen heif3t, kénne ,die Auszeichnung zukinftig Bewer-
berzahlen positiv beeinflussen, was in der l&éndlichen Region rund um Hoxter MAPROM
ein sehr wichtiger Aspekt ist”. Eine Studie des Marktforschungsunternehmens YouGov vom
September 2022 ergab, dass das Top Company-Siegel fiir 45 Prozent aller Talente bei der
Job-Wahl als bewerbungsrelevant oder sehr bewerbungsrelevant gilt. Eine Umfrage von
kununu unter Unternehmen, die als Top Company ausgezeichnet wurden, zeigt dartber hi-
naus, dass die Verwendung des Top Company-Siegels in der Unternehmenskommunikation
die Anzahl der eingehenden Bewertungen im Durchschnitt um rund 19 Prozent steigern kann.

Um sich fur das kununu Top Company-Siegel 2024 zu qualifizieren, muss ein Unternehmen bestimmte Kriterien erfiillen:
» Mindestens sieben Bewertungen von Mitarbeitenden seit Bestehen des Profils. (Bewertungen von Bewerbenden werden nicht mitgezahit.)
* Einen Score von mindestens 3,8 Sternen (von maximal 5 moglichen), sowohl insgesamt als auch bei den Bewertungen der Mitarbeitenden.
* In den zurtickliegenden zwolf Monaten muss der Bewertungs-Score der Mitarbeitenden bei mindestens 3,8 Sternen liegen.
» Mindestens zwei neue Bewertungen in den letzten zwolf Monaten. Eine aktualisierte Bewertung z&hlt hier auch als neue Bewertung.

Uber MAPROM

MAPROM ist ein Werbetextil-GroBhandler und beschaftigt mit dem Import,
der Herstellung, dem Handel und der Veredelung von Werbetextilien. Mittler-
weile gehort das Unternehmen zu den namhaften Lieferanten von Werbetex-
tilien in Europa und beschaftigt gemeinsam mit seinem Veredelungsbetrieb
rund 160 Mitarbeitende. Aktuelle Job-Angebote finden sich unter: www.map-
rom.de/jobs — Interessierte konnen sich hier sofort und unkompliziert online
bewerben. www.maprom.de

Henner Marquardt, Griinder und Geschéftsfithrer der MAPROM
GmbH in Hoxter. Foto: Henner Marquardt
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Nachhaltiger Werbebotschafter gewinnt
Designpreis ,,Focus Open*

Der STABILO Grow hat sich einen Platz auf dem Siegertreppchen gesichert

—und das beim renommierten Designpreis ,,Focus Open®. Der STABILO: Grow

erhielt die Auszeichnung ,FOCUS Special Mention®. ‘Das starke Duo — der

. 2 Rollerball STABILO: Grow und der Fiiller STA-

Stabilo Promotion Products BILO Grow — uiberzeugen als nachhaltige Wer-

bebotschafter in Design-Optik. Dieser Meinung ist auch die Experten-Jury aus

der Designbranche, die die Einreichungen anhand von Kriterien wie Innovati-

on, Funktionalitit und Asthetik in den Bereichen Interior, Gesundheitswesen,
Mobilitat, Dekoration und Schreibgerate bewertet.

Focus Open ist ein internationaler Designpreis, der seit 1991 vom Design Center Baden-Wiirttemberg verliehen wird. Aufgrund seines
Non-Profit-Charakters bietet er auch kleinen Unternehmen die Gelegenheit, ihre Produktinnovationen im internationalen Vergleich zu pré-
sentieren. Die Auszeichnung bestatigt das Engagement der STABILO Gruppe, nachhaltige und innovative Produkte zu entwickeln.

Der Fller STABILO Grow und der Rollerball STABILO Grow ball punkten durch Schreibkomfort und sind durch das hochwertige De-

sign und drei Holz-Farbkombinationen ein echter Blickfang. Wie schén Umweltbewusstsein sein kann, zeigen die drei harmonisch aufein-
ander abgestimmten Farb- und Holzkombinationen. Platz fiir Werbung findet sich auf dem Holzschaft — Werbebotschaften oder
einzelne Namen konnen mittels Lasergravur angebracht werden. Die optionale Einzelstift-
Verpackung gewéhrt durch eine Ausstanzung in Form
einer Baum-Silhouette Einblicke ins Innere auf den ge-
pragten Schaft. So kommen Botschaften oder individu-
elle Einzelnamensgravuren besonders gut zur Geltung.
www.stabilo-promotion.com

SCHWAN-Stabilo Promotion Products

Personalisierte Produkte im digitalen Werbedruck

In Sachen Werbedruck ist die HELLMA Gastronomie-Service GmbH schon seit vielen Jahren Experte, was das Drucken individueller Wer-
bebotschaften auf zum Beispiel Zucker, Gewtirzen oder Fruchtgummis anbelangt. Denn Werbung mit geschmackvollen Inhalten kommt
stets gut an. Zuckerportionen, bedruckt mit dem Firmen-Logo oder einer ganz individuellen Botschaft, hinterlassen einen nachhaltigen Ein-
druck bei Géasten und sind garantiert unverwechselbar. Der digitale Werbedruck auf Produkten des Niirnberger Portionsartikelspezialisten
lasst sich ab sofort im eigenen Webshop kundenfreundlich, einfach und schnell umsetzen. Dank integriertem Editor kénnen zu Beginn 22
Produkte wie Zucker und Gewtirze, aber auch Non-Food-Produkte wie Erfrischungstiicher digital personalisiert und innerhalb weniger Tage
ausgeliefert werden. Ein Highlight sind die Personalisierungen von Fruchtgummis in verschiedenen Formen, wie zum Beispiel der Haribo
Mini Goldbé&ren und von zwei Sorten (Erdbeere und Marille) der beliebten darbo Minigléser. Die Verpackung der Fruchtgummis kann voll-
flachig bedruckt werden, wahrend bei den Miniglédsern der Werbe-
druck auf dem Deckel der Glaser erfolgt.

Fritz Haasen, Geschéftsfithrer bei Hellma ergénzt:
,Nach 100 erfolgreichen Jahren Unternehmensgeschich-
te Hellma freut es mich besonders, dass wir nun auch wirklich im
21. Jahrhundert angekommen sind! Hellma bietet ab sofort eine
besondere Auswahl der praktischen und hygienischen Portionsver-
packungen zur Personalisierung in einem eigenen Onlineshop an.
In wenigen Schritten kénnen somit unsere Kunden ihre eigenen in-
dividuellen Markenbotschafter ganz einfach selber gestalten.”
www.shop.hellma.de
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TFA Dostmann erhalt ,,Ethical Style 2024
fir nachhaltige Produkte

Unternehmen, die nachhaltig und fair produzierte Konsumgtter anbieten,
zeichnete der Messeveranstalter der Ambiente/Frankfurt mit dem Label
,Ethical Style® aus. Dabei konnte TFA Dostmann die Jury mit umwelt-
freundlichen Produkte tiberzeugen und erhielt gleich fiir mehrere Artikel
aus dem Sortiment das ,,Ethical Style Label".

Eines der eingereichten Produkte ist die neue Design-Wanduhr CLOCK
IN THE BOX. Verpackt in einer kleinen Schachtel, entfaltet sie erst nach
dem Zusammenstecken ihre wahre GroB3e. Dieses innovative Design spart
nicht nur Platz, sondern auch Ressourcen. Das energiesparende Qualitéts-
uhrwerk lauft mit einer AA-Batterie bis zu 3 Jahre — eine nachhaltige Lo-
sung fiir moderne Zeitmessung.

Auch der Batterietester BatteryCheck konnte bei der Bewerbung um
das Ethical Style Label Punkte sammeln. Ohne eigene Stromversorgung
hilft er dabei, Batterien und Akkus effizient zu nutzen und leistet damit einen Beitrag zum Schutz der Um-
welt und zu mehr Nachhaltigkeit.

Fir die kuratierte Sonderprésentation ,,Ethical Style Spots“ in der Ambiente Galleria (Galleria 0 & Halle
3, Foyer (VIA-Ebene) wurden vom Veranstalter gleich zwei TFA-Produkte zum Thema ,,Sustainable Innova-
tion” ausgewahlt:

Das Energiespar-Thermometer, hergestellt aus Buchenholz, zeichnet sich durch seine umweltfreundliche
Herstellung direkt in Wertheim aus. Die verwendeten Rohstoffe stammen tiberwiegend von regionalen Lie-
feranten. Das Thermometer hélt ein Leben lang, verbraucht keine Energie und unterstitzt den Kunden mit
Temperatur- und Liftungsempfehlungen beim Energiesparen.

Die digitale Personenwaage ECO STEP setzt ein Zeichen fiir Energieeffizienz. Ganz ohne Batterie ausge-
stattet, erzeugt sie durch einen einfachen Knopfdruck genug Energie fiir den gesamten Wiegevorgang. Eine
clevere Losung, die nicht nur den 6kologischen Fu3abdruck reduziert, sondern auch den Komfort fiir den
Nutzer steigert.

,Die Auszeichnung auf der Ambiente 2024 ist nicht nur eine Anerkennung fiir unsere Bemtihungen, son-
dern auch ein Ansporn, den Weg der Nachhaltigkeit weiterzugehen und diesen Aspekt immer mehr bei der
Auswahl unserer Produkte zu berticksichtigen®, erklart Axel Dostmann, Geschaftsfiihrer des mittelstédndi-
schen Unternehmens. www.tfa-dostmann.de
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Unglaublich schnell: Bedruckte Tiicher iiber Nacht

Passend zu unserem Produktthema dieser Ausgabe ,Schutz- und Hygieneartikel, Sicher-
heit” stellen wir hier das Unternehmen Frischtuch vor, das sich auf die schnelle Produk-
tion individuell bedruckter Erfrischungstiicher, Desinfektionstiicher, Brillenputztiicher und
weitere Verpackungsartikel spezialisiert hat.

Im Herzen Europas, wo traditionelle Fertigungsprozesse oft Wochen dauern, setzt
die Frischtuch GmbH neue MaBstébe. Wie der Spezialist mit Sitz in Paderborn bekannt
gibt, hat das Unternehmen ,als einziger Hersteller in Deutschland und dartiber hinaus
in ganz Europa, die Fahigkeit erlangt, ab einer Mindestbestellmenge von 250 Stiick in-
dividuell bedruckte Erfrischungstticher, Desinfektionstticher, Brillenputztiicher und wei-
tere Verpackungsartikel in rekordverdédchtiger Zeit von nur 12 Stunden zu produzieren
und auszuliefern®.

Innovativ, schnell, flexibel

Durch die Einfithrung der innovativen Expressproduktion ermdoglicht Frischtuch seinen
Kunden nicht nur eine schnelle Reaktionsfahigkeit auf kurzfristige Bedarfe, sondern bie-
tet auch eine einzigartige Flexibilitdt in der Produktgestaltung. Kleinunternehmen bis hin
zu grof3en Konzernen profitieren von der Moglichkeit, personalisierte Produkte schnell
und effizient in Empfang zu nehmen. ,Diese Flexibilitat ermdglicht es unseren Kunden,
auf Ereignisse und saisonale Schwankungen ohne grof3e Vorlaufzeiten zu reagieren®, er-
klart Abbas Koksal, der Geschéftsfithrer der Frischtuch GmbH.

Nachhaltigkeit im Fokus

www.psi-network.de

Neben der beeindruckenden Geschwindigkeit legt Frischtuch groBen Wert auf Nachhaltigkeit. Durch den Einsatz von umweltfreundli-
chen Materialien wie Papier, Kraftpapier und Monofolien wird nicht nur der ¢kologische FuBabdruck minimiert, sondern auch die Wie-
derverwertbarkeit der Produkte sichergestellt. Diese Verpflichtung zur Umweltfreundlichkeit trifft den Nerv der Zeit und spiegelt das

wachsende Bewusstsein der Verbraucher fiir umweltschonende Produkte wider.

Blick in die Zukunft

Mit dem Blick nach vorne plant Frischtuch, seine Technologien und Produktionspro-
zesse kontinuierlich zu verbessern. ,Unser Ziel ist es, nicht nur der schnellste, sondern
auch der innovativste Anbieter in unserem Markt zu sein. Dabei méchten wir stets
nachhaltig agieren und unseren Kunden Produkte anbieten, die sowohl ¢kologisch als
auch qualitativ hochsten Standards entsprechen®, so der Geschéftsfithrer weiter. Laut
Koksal werde ,,die Positionierung der Frischtuch GmbH als Marktfiihrer in diesem spe-
zialisierten Segment durch ihre Kapazitat, schnell und flexibel auf die Bediirfnisse des
Marktes zu reagieren, deutlich gestéarkt®. Durch die Kombination von Schnelligkeit, An-
passungsfahigkeit und Nachhaltigkeit setze das Unternehmen neue Maf3stdbe in der
Herstellung bedruckter Tticher und verwandter Produkte in Europa.
info@frischtuch.de * www.frischtuch.de
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Nach zahen Verhandlungen und mehreren Anpassungen hat das
EU-Parlament am 24. April 2024 dem umstrittenen Lieferkettengesetz
zugestimmt. Beschlossen wurde eine abgeschwéchte Version des
Gesetzes, das nach einer Ubergangsfrist von 5 Jahren fiir Unternehmen
ab 1000 Mitarbeitern und 450 Millionen Euro Umsatz gelten wird.

Menschenrechte und Klimaschutz im Visier

EU-Lieferkettengesetz
beschlossen

‘ achdem der urspriingliche Kompromiss

gescheitert war, wurde die Vorlage noch-

mals verdndert. Die deutsche FDP kriti-

sierte unter anderem die ausufernde Bu-

rokratie sowie die zusatzlichen Belastun-

gen und rechtlichen Risiken fiir Unternehmen. Deutsch-

land hatte sich im Méarz bei der Abstimmung im Ausschuss

der standigen Vertreter der EU-Mitgliedsstaaten enthal-

ten, obwohl Regierungsvertreter von SPD und Griinen das
Vorhaben beftirworten.

Menschenrechte und Klimaschutz

Das EU-Lieferkettengesetz zielt darauf ab, Menschenrech-
te weltweit zu starken. Groe Unternehmen sollen zur Re-
chenschaft gezogen werden kénnen, wenn sie von Men-
schenrechtsverletzungen wie Kinderarbeit oder Zwangs-
arbeit profitieren. Sie sollen zudem Berichte erstellen, in-
wiefern ihr Geschéftsmodell mit dem Ziel vereinbar ist,
die Erderwarmung auf 1,5 Grad zu begrenzen. Insofern
nimmt das Gesetz auch Klimaschutzziele ins Visier.

GroBunternehmen betroffen

Das verabschiedete Gesetz gilt fiir Unternehmen mit min-
destens 1000 Beschaftigten und 450 Millionen Euro Um-
satz, nach einer Ubergangsfrist von 5 Jahren. Nach 3 Jah-
ren sollen die Vorgaben flir Firmen mit mehr als 5.000
Beschéftigten und mehr als 1,5 Milliarden Euro Umsatz
weltweit gelten, nach vier Jahren sinken diese Grenzen
dann auf 4.000 Mitarbeitende und 900 Millionen Umsatz.
In der vorigen Fassung sollten Firmen mit mehr als 500
Beschéftigten und mindestens 150 Millionen Euro Um-
satz im Jahr betroffen sein.

Unternehmen in der Haftung

Die EU-Regelungen gehen nur in eini-
gen Aspekten Uber das bereits gelten-
de deutsche Lieferkettengesetz hinaus,
das seit Januar 2024 schon fiir Unter-
nehmen mit 1000 oder mehr Mitarbei-
tenden gilt, wobei der Umsatz nicht re-
levant ist. Fir Deutschland bedeutet
das, dass in naher Zukunft etwa ein
Drittel weniger Unternehmen von der
EU-Richtlinie betroffen sind als derzeit

vom deutschen Lieferkettensorgfalts-
pflichtengesetz. Allerdings sind im EU-
Lieferkettengesetz Unternehmen flir die
Verletzung ihrer Sorgfaltspflichten haft-

bar, das deutsche Gesetz sieht die di-  Auch nach der fiinfjahrigen Ubergangszeit

rekte Haftung nicht vor. Unternehmen, fallen nur groBe Unternehmen mit mehr als
1000 Mitarbeitern in den Geltungsbereich

des européischen Lieferkettengesetzes.

in deren Lieferkette Menschenrechts-
verletzungen aufgedeckt werden, kon-
nen also von europédischen Gerichten
zur Verantwortung gezogen werden. Um Strafen gegen
solche Unternehmen verhéngen zu kénnen, sollen die EU-
Staaten kinftig eine Aufsichtsbehorde benennen. Geld-
strafen von bis zu funf Prozent des weltweiten Nettoum-
satzes eines Unternehmens sollen maglich sein.

Die deutsche Industrie kommentiert das Gesetz unter-
schiedlich. Einerseits wird ihm Praxisferne und Biirokra-
tiezuwachs attestiert, andererseits wird eine EU-Versi-
on als Chance gesehen, mogliche Wettbewerbsnachtei-
le durch das deutsche Lieferkettengesetz auszugleichen
und die unternehmerischen Pflichten europaweit zu
vereinheitlichen. <

www.bmuv.de
www.eu-info.de
www.tagesschau.de
www.spiegel.de
www.handelsblatt.de
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Um verantwortungsbewusste Entscheidungen treffen zu konnen, missen
Unternehmer wissen, was im Markt vorgeht. Konjunkturaussichten,
Unternehmensstrukturen, Absatzmarkte und Umsatzbringer: Mit dem
europaweiten PS| Branchenbarometer hat das PSI 2015 ein eigenes
Marktforschungs-Tool eingefiihrt. Nun ist die aktuelle Ausgabe fertig.

Branche

PSI Branchenbarometer neu aufgelegt

Europaische Branche

zeigt sich optimistisch

as PSI Branchenbarometer fragt die aktu-
elle Lage sowie Trends der Branche ab
und liefert so Marktdaten und Branchen-
informationen zu Umsatzhéhe und -ent-
wicklung, Maf3nahmen zur Zertifizierung,
Nachweisen der Nachhaltigkeit, Distributionskanélen, Auf-
tragsvolumen, Produktsegmenten. Die Ergebnisse der ak-
tuellen Marktstudie zeigen: Die européischen Branchen-
player blicken optimistisch auf das laufende Geschaftsjahr.

Kontinuierliche Umsatzsteigerung erwartet

Im Jahr 2022 hat gut die Hélfte der Befragten in Umsatz-
regionen bis zwei Millionen Euro abgeschlossen. 10,6 Pro-

zent konnten einen Umsatz bis 250.000 Euro verbuchen.
Ebenso viele generierten Bruttoeinnahmen bis eine und
zwei Millionen Euro. 16,3 Prozent gaben an, sogar bis 49
Millionen Euro Umsatz erzielt zu haben. Betrachtet man
2022 als Referenzjahr, so werden der coronabedingte
finanzielle Einschnitt der Jahre 2020 und 2021, jedoch
auch die — weiterhin — positive Grundstimmung deutlich.
Nach den verlustreichen Jahren 2020 (-18 Prozent) und
2021 (-12 Prozent) konnte fiir 2023 bereits ein Plus von
elf Prozent verzeichnet werden. Tendenz steigend. Fur 2024
wird mit einem 15-prozentigen Umsatzanstieg kalkuliert,
2025 soll gar ein Plus um insgesamt 23 Prozent bringen.

Zwei grundsatzliche Haltungen zu Margen

Befragt zum Thema Marge zeigte

Frage: ,,Wie hoch beziffern Sie Ihre durchschnittliche Marge 20232

Im Durchschnitt
liegt die erzielte Marge in
der Branche bei 29,4 %.

Erzielte
@ Marge
29,4 %

Vergleich Branchenbarometer
2018: 25,7 % @ Marge.

Handler S

............................ Lieferanten

sich die Halfte mit der bisher erziel-
ten Handelsspanne zufrieden, wéh-
rend die andere Halfte ihre Erwar-

Hohe der Marge: tungen als nicht erfiillt ansieht. Kon-

: <10% ) kret lag die Marge im Jahr 2023 bei
11-20%

@ 21-30% einem mittleren Wert von 29,4 Pro-

zent. Dabei bezifferten die Handler
ihre Spanne auf durchschnittlich 32,1
Prozent, Lieferanten auf 26,4 Pro-
zent. Als Griinde fiir ihre Unzufrie-
denheit nannten Héndler wie auch
Lieferanten zu preisorientierte Kun-
den, zu hohe Nebenkosten (die vor
allem von Lieferanten aufgefiihrt
wurden), zuviel Wettbewerb sowie
Schwierigkeiten in den Lieferwegen
oder der Logistik.

@® 41-50%
® >50%
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Umsatzstarkste Produktgruppen fast identisch

Im Zentrum des Interesses standen fiir das PSI Branchen-
barometer jedoch nicht nur Umsatz und Margen, sondern
auch die Werbeartikel, mit denen Unternehmen den meis-
ten Umsatz generierten. Hierbei fiel besonders auf, dass
zu den TOP 3 der gesamten Werbeartikelbranche (bei
Handlern wie Lieferanten) im Jahr 2023 die nahezu glei-
chen Produktsegmente in leicht geédnderter Reihenfolge
gehorten wie bei der zuvor letzten Erhebung 2018. Beson-
ders gewinnbringend fiir Héndler waren dabei die Pro-
duktsegmente Bekleidung & Textilien, gefolgt von Life-
style & Accessoires, dahinter Taschen, Gepéck & Reisen.
Lieferanten verbuchten ihre grof3ten Umsétze bei Schul-
& Btirobedarf, Taschen, Gepéck & Reisen und Lifestyle &
Accessoires sowie Bekleidung & Textilien, Haushalt &
Wohnen und Sport, Freizeit & Veranstaltungen.

Frage: ,Beriicksichtigen Sie bereits
den Aspekt Nachhaltigkeitsberichterstattung?“

Weif ich nicht/Kann ich nicht beantworten

Nein, die Richtlinie greift fiir mein

, konkret in Umset:
Unternehmen nicht Ja, konkret in Umsetzung

Nein, noch gar nicht mit befasst

Ja, erste Gedanken dazu gemacht

Mit UnternehmensgréBe wachst Bedeutung
von Zertifikaten und Nachhaltigkeitsnachweisen

Das PSI Branchenbarometer hat deutlich gezeigt, dass
Zertifikate fiir Unternehmen mit 100 oder mehr Mitarbei-
tern mehrheitlich als ,,sehr wichtig“ oder ,wichtig” ange-
sehen werden. Die Bedeutung der Zertifikate scheint ge-
nerell mit der Unternehmensgré3e zuzunehmen. Kleine-
re Unternehmen mit einem bis vier Beschéftigten schét-
zen Zertifikate dagegen eher als ,nicht so wichtig® oder
gar ,unwichtig” ein. Interessant in diesem Zusammenhang
ist auch, inwieweit Zertifikate nicht nur als wichtig emp-
funden werden, sondern auch wie hoch der Anteil von
Werbeartikeln ist, die Nachhaltigkeitsnachweise respekti-
ve Zertifizierungen besitzen. Das Ergebnis der Befragung:
Im Durchschnitt verfiigen 31,4 Prozent der Werbeartikel
tber Nachhaltigkeitsnachweise oder Zertifizierungen. Bei
einer differenzierten Betrachtung zeigt sich, dass Handler
im Schnitt zu 28,4 Prozent zertifizierte Werbeartikel an-
bieten, wéhrend bei den Lieferanten dieser Anteil bei 34,7
Prozent liegt. Generell 14sst sich sagen, dass die Branche
durchaus auf quantifizierbare Nachhaltigkeit setzt.

CSR-Berichtspflicht in Branche angekommen

Ab 2025 tritt die EU Richtlinie zur neuen Nachhaltigkeits-
berichterstattung schrittweise in Kraft. Ein Thema, mit dem
sich die Branche durchaus beschaftigt. Unabhéngig von
der Grof3e der Unternehmen befassen sich im Durchschnitt
bereits 58,7 Prozent der Branchenteilnehmer mit der Nach-
haltigkeitsberichterstattung. Gefragt, ob sie diesen Aspekt
bereits in ihrem Unternehmen oder bei strategischen Maf3-
nahmen bertcksichtigen, beantworteten 47,2 Prozent der

Héndler die Frage mit ,,Ja, konkret in

Umsetzung* beziehungsweise ,Ja, ers-

@ Sehrwichtig @ Wichtig @ Neutral
Unternehmenszertifikate
(fiir Hersteller, 26 % 34,6 % 25%
Importeure und Héndler)
Unternehmerische o o L
Nachhaltigkeitskonzepte AHI% 337% 234
CSR Reportings 24 % 26 % 33,7 %
Produktzertifikate 28,8 % 43,3%
Nachhalt_ige Produktion 32,7% 37,5 %
und Fertigungsaspekte
Nachhaltige Materialien 34,6 % 40,4 %

und Lieferketten

17,3% 3, 6,7

20,2 % 3,8%5,8

15,4% 3,8%5,8

te Gedanken dazu gemacht”. Auf Lie-
ferantenseite waren es sogar 71,5 Pro-
@ Unwichtig zent.

8.7% Alle Ergebnisse
des PSI Branchenbarometers

8,7 Alle Ergebnisse der aktuellen Umfrage
des PSI Branchenbarometers hat das
PSI exklusiv fir seine Mitglieder in
10,6 % einer mehrseitigen Ubersicht zusam-
mengetragen. Diese kann tiber den
Log-in unter ,MyPSI“ im Bereich
Downloads heruntergeladen oder di-
rekt bei Viola Proietti angefordert wer-
den: viola.proietti@rxglobal.com

<
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Klare Markierung im Ernstfall

Als Evakuierungshilfe fiir Feuerwehren oder Evakuierungshelfer kommen Tirmarkierungen in
Form von Turanhéngern zum Einsatz. Die Tiirmarkierungen von marcolor kennzeichnen bereits
evakuierte Rdume und leisten somit eine wichtige Vorarbeit fiir die Einsatzkrafte. Die Ttranhanger
konnen individuell je nach Einsatzgebiet vollflachig, beidseitig bedruckt werden. Da diese aus
recycelbarem Polypropylen bestehen, halten sie auch Wasser stand. Neben mehreren Standard-
formen liefert das Unternehmen auch individuelle Tiranh&nger in Sonderform.

Sauber geschiitzt

Mit der Helmbtirste ,Bau-Profi“ von Frank Birsten gehen werbende
Unternehmen auf Nummer sicher und verhelfen ihrer Zielgruppe
gleichzeitig zu einem sauberen Auftritt. Der farbenfrohe und aufmerk-
samkeitsstarke Werbeartikel in Form eines original Bau- und Sicher-
heitshelms sorgt dank Kleiderbtrste mit synthetischen Borsten fiir
saubere Kleidung und paart so Zweckmafigkeit mit einer originellen
Optik. Die Helmbtrste ist 115 X 85 x 80 mm grof3 und in den Farben
Weif3, Schwarz, Gelb, Orange, Rot und Blau erhéltlich. Auf Wunsch
lasst sich der Helm oder der Préasentkarton individualisieren.

Tel +49 7673 888650
info@frank—brushes.de
www.frank-brushes.de
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bl 47464 + Karlowsky Fashion GmbH
| Tel +493 92 04-9 1280

i info@karlowsky.de
www.karlowsky.de

Style trifft Funktionalitét

Die pulsierende Welt der Gastronomie und Lebensmittelverarbeitung hat einen neuen Trend hervorgebracht: Die

Kochmiitze, die nicht nur durch ihr stylisches Design, sondern auch durch ihre praktischen Eigenschaften tiberzeugt.

Zwei Modelle des Workwear-Experten Karlowsky Fashion stehen dabei im Rampenlicht: Die Kochmiitze Beanie
mit atmungsaktivem Netzeinsatz und die grof3enverstellbare Kochmiitze Schiffchen. Beanie ist die Antwort auf
die Bedirfnisse moderner Kdche und Kiichenprofis. Hergestellt aus einer Mischung aus 65% Polyester und 35%
Baumwolle verbindet sie Komfort und Langlebigkeit. Der eingearbeitete Netzeinsatz (Mesh) aus Polyester, sorgt fiir
eine optimale Lufttranspiration. Die gréf3enverstellbare Kochmiitze Schiffchen setzt ebenfalls auf hochwertiges
Kdpergewebe, gepaart mit einer durchdachten Funktionalitat. Dank des Klettverschlusses am Hinterkopf ist sie fiir
jeden Kopfumfang individuell anpassbar. Beide Kochmiitzen sind Statements fiir Stil und Funktionalitat. Mit ihrem
modernen Design und ihren durchdachten Details setzen sie neue Mafstédbe in der Welt der Kochbekleidung.

Hygiene fiir den Vierbeiner

Liebevoll kimmert sich Condedi um Hygiene und Ern&hrung der liebsten
Begleiter des Menschen. Beliebt sind unter anderem die Kotbeutelspender
Tour und Knochen im formschénen Design. Sie werden inklusive 15 bzw.

20 Kotbeuteln geliefert. Beide Produkte verfligen tiber Befestigungsklips zum
vereinfachten Transport wahrend des Spaziergangs mit dem Hund. Ein
Hingucker an jedem Ort ist die Zeckenkarte Bully. Sie ermoglicht das
Entfernen von Zecken und unterstiitzt den Prozess mit einer eingebauten
Lupe. Eine groBziigige Werbeflache beidseitig macht Bully zum idealen
Werbetrédger im Kreditkartenformat.

i ps) 49729 + Condedi GmbH .
i Tel +49 2942 2160 * info@condedi.de

www.condedi.de
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Tel +49 3621 7338017
sara.ludwig@doseplus.de
i www.doseplus.de

Sicherer Safe fiirs Essen

Diese Lunchbox aus Edelstahl von Dosenspezialist mit einem Fiillvolumen
von 1800 Millilitern ist nicht nur ideal fiir eine ausgewogene Mahlzeit,
sondern auch ein wichtiger Beitrag zum Arbeitsschutz. Dank des robusten
Designs und des Dichtungsringes bleibt das Essen frisch und sicher aufbe-
wahrt. Die beiden Verschlussclips sorgen fiir einen festen und zuverlassigen
Verschluss und der Deckel aus Bambus verleiht der Lunchbox eine naturli-
che Note. Er kann individuell mit einem Logo bedruckt oder graviert werden.

© ps| 45753 + ANDA Present Ltd.
{ Tel +36 1 2100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

Reflektor sorgt fiir Wirkung

Der reflektierende Visikey von Anda Present ist weit mehr, als ein reflektierender Schlisselan-
hénger. Diese Werbeidee zeigt vielmehr, dass dem werbenden Unternehmen die Sicherheit der
Kunden besonders wichtig ist. Das Polyesterband mit Metallring kann an vielen Dingen wie
Taschen, Geldbérsen oder Schlusseln angebracht werden. Individuell gestalten 14sst sich der
Visikey mit zahlreichen Druckoptionen wie Transferdruck, Tampondruck und Digitaltransfer
und bringt so jedes Logo zur Geltung.

Arbeitsschutz fiir alle Bereiche

Schon seit vielen Jahren bietet Klam robuste und hochwertig personalisierte Arbeitsschutzbe-
kleidung fiir jeden Arbeitsbereich an. Ob als Warnschutz, Hitze- und Flammschutz oder zum
Schutz vor Verletzungen: gemeinsam mit Klam finden Unternehmen die beste Losung fiir ihre
Bedirfnisse. Zur Veredelung der Bekleidung kommen naturlich nur fiir das Einsatzgebiet optimal
geeignete robuste, feuerhemmende oder reflektierende Garne Made in Germany zum Einsatz.

© P| 49110 » Stickerei Klam
i Tel +49 7129 92869-0 mail@klam.de

i www.stickerei-klam.com
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: iir Pravention Wilken
i ps| 49769 * Verlag fiir Praven.tnon

| 7ol 449 5951 9381 * info@uilken-verlag.de
www.wilken-verlag.de

Eichhornchen Siggi als Lehrmeister

Ausmalen ist fiir Kinder eine der besten Moglichkeiten, sich mit Themen aus dem téglichen
Leben auseinanderzusetzen. Die Malbuch-Serie ,,Kinder lernen mit Siggi“ umfasst einige
wichtige Bereiche, mit denen Kinder téglich zu tun haben. Es geht unter anderem um den
StraBenverkehr, Ernahrung, Umwelt, Das Jahr, Erste Hilfe, Energie oder die Feuerwehr. Das
Themenmalbuch ,Fit fiir den StraBenverkehr” beispielsweise hat einen Umfang von 20 Seiten
und ist genau das Richtige, um Kindern einige Verkehrsregeln spielerisch n&herzubringen und
ihnen somit etwas mehr Sicherheit im Stra3enverkehr zu vermitteln. Weiteres Beispiel: Das
20-seitige Themenmalbuch ,Gesunde Erndhrung®, das kleine Kunstler dazu einlddt, ihre
Fantasie zu entfalten und gleichzeitig etwas tiber gesunde Ernéhrung zu lernen. Mit kinder-
freundlichen Illustrationen und lehrreichen Texten konnen die Kleinen eine kreative Reise
durch die Welt der Lebensmittel erleben.

Nachhaltige Sicherheitsjacke

Nach dem Erfolg der R231M Printable Soft Shell Jacke von Result Core gibt es nun
einen Nachfolger. Die zweilagige Genuine Recycled Sicherheitssoftshelljacke R505X
ist wasserabweisend, atmungsaktiv und winddicht und verfligt tiber 50 Millimeter
breite aufgenahte reflektierende Sicherheitsstreifen am Kérper und an den Armeln.
Sie besteht aus recyceltem Polyester und ist nach EN ISO 20471:2013+A1:2016
Klasse 2 zertifiziert. Die Jacke ist in den Farben warngelb-schwarz und warnorange-
schwarz in den GroB3en S bis 4XL erhéltlich.

© sl 60392 * Result Clothing Ltd.
i Tel +44 1206 790673
kblackstock@resultclothing.com
i www.resultclothing.com

i www.resultrecycled.com
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©Ps| 47105 « MEDICAL promotion
i by GRAMM medical healthcare GmbH
{ Tel +49 7151 250250
info@medical-promotion.de
www.medical-promotion.de

Erste Hilfe im Rucksack

Das Erste Hilfe SoftCase Mini von Medical promotion ist
besonders geeignet fiir Situationen, in denen nur wenig Platz
in der Tasche oder im Rucksack zur Verfligung steht. Mit
einer kompakten Grof3e von ca. 61 X 45 mm ist es mit den
wichtigsten Erste-Hilfe-Produkten wie einem Kombi-Pflas-
terset und Alkoholtupfern ausgestattet. Ebenso sorgen
Netzfacher fiir eine gute Ubersicht. Dank des beiliegenden
Karabinerhakens l4sst es sich einfach an Tasche oder
Rucksack befestigen. Die Sets sind nicht nur funktional,
sondern auch stilvoll und trendy gestaltet, was sie zu einem
niitzlichen Accessoire fiir den Outdoor-Einsatz und zum
Werbeartikel mit hohem Praxisnutzen macht.

— Anzeige -

roeves.

BY REFLECTS

Immer zur Hand:
CONVERTICS-TIE

Kabelmanagement neu definiert -
der stylische Convertics-Kabelbinder
inkl. 60 Watt Lade- und Datenkabel

-

Artikelnr. 52650
REEVES-CONVERTICS TIE

Veredelung mit
Lasergravur

Silikon-Kabelbinder mit
60 Watt Lade- und Datenkabel

Dieses 60 Watt Ladekabel erméglicht nicht nur blitzschnel-
les Aufladen, sondern auch zigige Dateniibertragung. Der
Kabelbinder aus Silikon ist ein praktischer Alltagshelfer. Mit
ihm kénnen Sie das USB-C-Kabel ordentlich aufwickeln
und in lhrem Rucksack, Reisekoffer oder in der Handtasche
verstaven. Die runde Platte aus recyceltem Aluminium
fungiert als Veredelungsfliche, auf der lhre Motive wir-
kungsvoll aufgebracht werden kénnen. Die Werbeméglich-
keiten umfassen Lasergravur, Tampondruck und UV-Druck.
Erhaltlich in 6 Standardfarben - Sonderfarben auf Anfrage.

REFLECTS GmbH | Toyota-Allee 54 | 50858 KéIn | Germany
T +49 2234 9900-0 | info@reflects.com
reflects.com
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© sl 49758 » Brand.it GmbH .
! el +49 30 555735999 * psi@brand.it

www.brand.it

Schutz und Markenbotschafter

Seit tber 15 Jahren ist Brand.it ein zuverldssiger Ansprechpartner, wenn es um Handy- und
Tablethillen mit individuellem Design geht. Das Unternehmen bietet Premium-Schutzhiillen an,
die speziell auf die Bediirfnisse der Kunden abgestimmt werden. Sie schiitzen nicht nur Smart-
phones und Tablets vor Schéden, sondern transportieren durch individuell gestaltbare Designs
die Werbeaussage des Kunden zu dessen Zielgruppe. Die Schutzhiillen zeichnen sich durch
Langlebigkeit und hochauflésenden Druck aus.

Stilsicher und modern bei der Arbeit

Mit Arbeitskleidung von Russell Europe ist die Kombination von Mode und Stilsicherheit kein Problem. Die Work-
wear-Kollektion erfiillt mit einer ausgewéhlten Produktpalette die hochsten Anspriiche in Sachen Widerstandsfahig-
keit, Funktionalitdt und Tragekomfort. Unverzichtbar firr harte Arbeit im Team sind die Workwear Sweatshirts von
Russell. Kein anderes Kleidungsstick ist wohl so bekannt dafiir, Zusammengehdorigkeit zu zeigen. Der Klassiker mit
Rundhalskragen kombiniert robustes Material mit cleveren Funktions- und Design-Ideen. Praktisches Detail: Oben
am Armel befindet sich ein elastischer Stifthalter. Es ist in sieben modernen Farben in den GroBen XS-4XL erhaltlich
und bei 60°C in der Maschine waschbar. Die Workwear Kollektion umfasst strapazierfghige T-Shirts, lange und kurze
Hosen, Westen und Jacken in modernen Farben, die sich optimal miteinander kombinieren lassen. So kdnnen sich
Teams einfach ein komplettes, personalisier-
bares Workwear-Outfit zusammenstellen,
das nicht nur viele clevere Design-Features
bietet, sondern im Arbeitsalltag zuverldssig
gegen die Elemente schiitzt. Unverzichtbar
ist in dem Zusammenhang die Workwear
Weste 014M: Der wattierte Bodywarmer
aus 65 % Polyester und 35 % robustem
Baumwollcanvas schutzt nicht nur vor Kélte,
sondern bietet dank vielseitiger Taschen
reichlich Platz fiir gro3e und kleine Dinge.
Ein cleveres Detail ist die Innentasche fiir
Dokumente im DIN A4-Format.

i psi 42743

i i bH
: Russell c/o FOL International .Gm .
T:I +49 631 3531328 ¢ service@fotlinc.com

www.russelleurope.com
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i ps) 43999 + ADOMA GmbH
{ Tl +49 7522 971647 * info@adoma.de
www.adoma.de ¢ www.zahnhygiene.de

Gelebter Mehrweg-Weg

Rezyklat ist gefragter denn je, deshalb ist man beim Unternehmen Adoma besonders
stolz, den VfZ (Verein fiir Zahnhygiene) Zahnputz-Becher zu 100 Prozent aus dem
hauseigenen PP-Rezyklat zu fertigen. Nicht nur, dass damit der Kreislauf cup-to-cup
erreicht ist, spart dies zudem erheblich beim CO2-FuB3abdruck ein. Das ist Mehrweg
gelebt, und das seit Ende der 1980er-Jahre — Made im Allgéu!

Ohne Chemie werben

Umweltschonende Putzmittel und Kosmetik lassen sich ganz einfach und
ohne Chemie selbst herstellen, verspricht dieser Ratgeber. Ob Sptlmittel,
Zahnpasta oder Fleckenentferner: in dem Buch ,, Do it yourself der
Edition Michael Fischer (EMF) finden sich viele nachhaltige Rezepte
und Projekte firr einen umweltbewussten und hygienischen Alltag. Das
Buch lenkt gezielt die Aufmerksamkeit der Kundschaft auf die Marke
des werbenden Unternehmens. Dazu gestaltet das Team von EMF auf
Wunsch ein individuelles Produkt mit Logo auf dem Cover oder Produk-
ten und Dienstleistungen auf den Innenseiten.

i PSI 49982

i Edition Michael Fischer
i Tel. +49 89 21231744
tat]ana.bleiler@emf-verlag.de
i www.emf-verlag.de

GmbH - EMF Verlag

Hauptquartier fiir Reisedokumente

Das Dokumentenetui Reflactive Traveller von Troika ist nicht nur ein organisatori-
sches Hauptquartier fiir Reisedokumente, sondern auch ein leuchtender Begleiter.
Mit reflektierendem Material sorgt es fiir Sicherheit und mit seinen zwolf Innenfa-
chern firr Reisedokumente, einer Stiftschlaufe und einem umlaufenden Rei3ver-
schluss bietet das Etui alles, was man von einem smarten Reisebegleiter erwartet.
Wasserfeste Rei3verschlisse und eine Fronttasche, passend fir Smartphone oder
Reisepass, runden das Bild ab.

: GmbH
i ps| 46311 * TROIKA Germany )
7ol +49 2662 95110 * d geimer@troika.de

https://business.troika.de
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31  INDEXA GmbH
: Tel +49 6562 931260  Polads « info@indexa.de
i kontakt@marcolor.de ! Tel +49 7136 98100 * info@i

i www.marcolor.de www.indexa.de

Zuverlissiger Lebensretter

Kohlenmonoxid kann gesundheitsschéadlich und sogar lebensgefahrdend sein. Das unsicht-
bare, giftige Gas entsteht, wenn Gas, Ol, Holz oder Kohle z.B. in einem Ofen verbrannt
werden. Der Kohlenmonoxidmelder CO50 von Indexa warnt bei erhéhter CO-Konzentra-

A]les Sauber mit Slege'l tion in der Raumluft mit einem lauten Alarm und einer LED. Dank seiner kompakten
Diese individuell gedruckten Hygienesiegel von marcolor werden unter anderem zur Kennzeichnung von Abmessungen ist er ideal fir die Mitnahme auf Reisen. Der hochwertige Sensor und die
bereits gereinigten Oberflachen oder Gegenstdnden genutzt. Sie kommen bei Toiletten oder sensiblen mitgelieferte austauschbare Lithiumbatterie iberzeugen mit bis zu 10 Jahren Lebensdauer.
Oberflachen zum Einsatz und bestehen aus einer abldsbaren Folie. Sie konnen sowohl in einer Standard- Das Gehduse kann mit einem individuellen Aufdruck versehen werden. Alternativ sind

als auch in Sonderformen gefertigt werden. Die eigentliche Bedruckung mittels UV-Offsetdruck oder Rauch-, Gas- und Wassermelder erhéltlich.

UV-Digitaldruck ist dabei komplett personalisierbar und erfolgt nach Kundenwunsch.

Ganz sicher im Blick behalten Uberall hell erleuchtet

Reflektierende Materialien haben eine hohe Signalwirkung und sind auch in Egal, wo und wie es dunkel wird: Die Eco Knicklicht-Taschenlampe von Troika
der Arbeitswelt in vielen Bereichen unverzichtbar. reflAktive bietet eine breite sorgt fir das passende Licht. Die Frontlampe gibt wei3es LED-Licht mit 150
Palette standardisierter Artikel, sowie die Moglichkeit individuell auf Kunden- Lumen, entweder mit 50 oder mit 100 Prozent Leistung ab. Der Leuchtkopf ist
bedirfnisse angefertigter Sonderformen. Viele dieser Produkte sind nach EN zum optimalen Ausleuchten bis zu 90° abknickbar. Die seitlichen COB-LEDs
zertifiziert und Made in Germany. Einsatzbeispiele sind unter anderem die schaffen 120 Lumen in Weif3 als Arbeitslicht oder Rot als Warnleuchte — Schnell-
Signalisierung von Ventilen (offen, geschlossen), Absperrventile auf Baustellen blinkfunktion inklusive. Die Lampe wird umweltschonend uiber den integrierten
sichtbar und somit vor dem Uberrollen zu schiitzen oder die Markierung USB-Stecker aufgeladen. Mit Magnethalterung, Gurtelclip und elastischem
wichtiger Bauteile an Maschinen. Es gibt viele Moglichkeiten, mit Hilfe von Stirnband ist das Licht immer dort, wo es gebraucht wird.

reflektierenden Produkten die Arbeitsplatzsicherheit zu erhdhen.

— Anzeige -

der safeReflex GmbH )
b el +49 4971 923312  info@reflaktive.de
e eyt
| — ”
i ps| 46311 * TROIKA Germany Gm ]
7ol +49 2662 95110 + d.geimer@troika.de

https://business.troika.de
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: sl 41462 + Spranz GmbH
| 7ol +49 261 984880 * info@spranz.de

i www.spranz.de

Kombi fiir das Safetycar

Mit der Metmaxx® LED MegaBeam Sicherheitslampe ,COBSecurity”
schwarz stellt Spranz eine Super Kombi fiirs Auto vor. Das starke Flutlicht-
Worklight mit vielen Sicherheitsfeatures ist kombiniert mit einem Notham-
mer, einem Gurtcutter und einem Magnethalter. Betrieben wird die Leuchte
mit Knopfzellen. Sie kommt im Designkarton zum Empféanger.

...................................................................... SCl]jrme trotzen Stul‘m und Regen

! psl43144 GmbH Gerade bei stérkeren Windboen zeigt ein FARE®-Schirm, was er kann: flexibel
i FARE - Guenther Fassbender Gm . . . . . . 1

! Tel 449 2191 609150 * info@fare.de reagieren und sich einfach wieder in Form bringen lassen ohne beschédigte

i www.fare.de oder gebrochene Schienen. Das Windproof-System sorgt fiir ein maximal

flexibles Gestell und macht diese Schirme zu einem nachhaltigen Werbe-
mittel, das lange in Gebrauch ist. Auch bei den preislich attraktiven Modellen
der Basic-Familie wurde nicht am Windproof-System gespart. In diesem
Jahr wurde die Familie um den AC-Gésteschirm und den AOC Jumbo®
Taschenschirm erweitert. Damit steht den Kunden mit der Basic-Familie von
FARE eine gro3e Auswahl an Farben, Gro3en und Ausstattungsmerkmalen
zur Verfligung.

www.psi-network.de
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i ps| 60742 * team-d Import Export

Warenver‘triebs—GmbH )
el +49 7181 989600 « info@team-d.de

i www.team-d.de

Kissen mit Gedachtnis

Damit die Reise noch angenehmer wird, stellt team-d Import-Export
ein Nacken- und Kopfkissen mit ,Gedéachtnis” vor. Es besteht aus dem
Komfortmaterial Formgedéchtnispolymer und passt sich der Nacken-
und Kopfform perfekt an. Der abnehmbare Bezug aus supersoft Velboa
Plusch ist waschbar und erhéltlich in Wei3, Blau, Grau und Schwarz. Als
Werbeanbringung ist ein Doming am Reif3verschluss oder fiir besonders
exklusive Aktionen eine Stickerei mdglich. Eine weitere Moglichkeit ist
die Bedruckung des Zuziehbeutels, der das Kissen vor Verschmutzung
bewahrt und die Moglichkeit zur Befestigung am Handgepack bietet.
Kompakter und rechteckig geformt ist das Reisekissen Relax.

Niitzlicher Helfer fiir unterwegs

Die Pflasterbox 7341 von HEPLA ist ein hilfreicher Werbeartikel mit gro3em
Nutzen fiir Kunden auf Reisen, bei Outdoor-Aktivtaten oder zu Hause. Die
handliche Box verfiigt tiber einen praktischen Klappdeckel, ist mit sechs
einzeln versiegelten Qualitats-Pflasterstreifen besttickt und findet in jeder
Tasche Platz. Als Standardfarben sind lieferbar: Oberteil weif3, Unterteil weif3,
rot, grin, blau oder gelb. Sonderfarben sind auf Anfrage moglich. Die Pflaster-
box ist ,Made in Germany by HEPLA" und somit auch in gro3eren Stuick-
zahlen kurzfristig lieferbar. Auf Wunsch kann sie in der hauseigenen Druckerei

im Sieb- oder wirkungsvollem Digitaldruck veredelt werden.

i psl 41583 ‘
i HEPLA-Kunststofftechmk GmbH & Co KG.

 Tel +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de

Sonnenschutz spielerisch lernen

Das edukative Malbuch ,Sonnenschutz“ von Squirrel Graphics erklért den Jiingeren Nutzern,
warum Sonnenschutz sinnvoll ist und wie er funktioniert. Auf zwolf kindgerecht gestalteten DIN
A5 Innenseiten erfahren Kinder, was ,LSF“ bedeutet und warum es nicht reicht, sich im Schatten
aufzuhalten. Individualisiert wird das Malbuch mit vollfidchigem 4C Druck auf den Umschlag-In-
nenseiten, 4C Logo-Druck auf dem Titel sowie Anpassung der Umschlagfarbe auf Wunsch. Die
klimaneutrale Produktion in Deutschland sorgt fiir kurze Lieferzeiten.

© ps| 60778 * Squirrel Graphics 6m
 Tel +49 2506 7097900

¢ info@squirrel-graphics.com
www.werbemalbuch-shop.de

bH
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Handyhalter mit Mehrwert

Smartphones sind immer griffbereit und bieten heute mehr, als nur Kommunikation. Damit man es
nicht sténdig in die Hand nehmen muss, hat Karl Knauer nun eines der wichtigsten Buro-Utensilien,
das praktische Haftnotizset, um einen integrierten Handyhalter aus Karton erweitert. Der clevere
Halter ist so konzipiert, dass nahezu alle Smartphone Modelle und -GréBen darin Platz finden.
Das Set ist aus umweltfreundlichem Material gefertigt und kann nach Kundenwunsch bedruckt
werden. Bewusst hat man sich flr ein schmaleres Notizzettel-Format entschieden, das sich als
Gedankenstitze auf die Smartphone-Ruckseite kleben lasst.

Fur priCkelnde SChreiberlebnisse ?eslli:‘;9748.3g?:BZKg{u:lrerbGemittel@karlknauer.de

www.karlknauer.de
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Ein auffalliger Kugelschreiber namens Tailor Drops von Klio-Eterna tberzeugt durch sein
haptisches Design. Fiihlbare, glanzende Tropfen auf dem ansonsten matten Schaft und
ein glatter, bedruckbarer Klipp sorgen fir ein prickelndes Schreiberlebnis. Die standard-
maBig integrierte Silktech L-Mine Uberzeugt mit nachhaltigen 3000 Metern Schreibldnge
und einem angenehmen Schreibgefiihl. Zudem ist sie dokumentecht und wird, wie alle
anderen Bauteile des Kugelschreibers auch, am Firmenstandort in Wolfach im Schwarzwald

hergestellt. Der Stift ist in acht Standardfarben erhéltlich, ergénzend steht das Mix it, match
it Prinzip zur Verfugung. So entstehen individuelle Kugelschreiber.
PSI 40823 - Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co. KG

Tel +49 7834 9730 ° klio@klio.com
www.klio.com

Wichtiges markieren ohne Kunststoff

Wer beim Markieren von Texten auf Kunststofftextmarker verzichten mochte, ist bei den
STAEDTLER Textsurfer dry Trockentextmarkern richtig aufgehoben. Die leuchtende
wachshaltige Farbmine ist insbesondere immer dann geeignet, diinnes Papier oder Tinten-
strahl-Ausdrucke markiert werden. Die Markierung driickt sich nicht auf die darunterlie-
genden Seiten durch. Das Holz der Textsurfer dry ist zu 100 Prozent FSC zertifiziert.
Er ist in den Neonfarben Gelb, Pink, Orange, Blau und Griin erhéltlich. Der Textsurfer dry
wird in Deutschland hergestellt und ist mit Tampondruck und Pragung veredelbar.

PSI 41108 « STAEDTLER SE

Tel +49 911 93650 * promotional.products@staedtler.com
www.staedtler-promotional.de

Zahnpflege mit nachwachsendem Rohstoff

Mit Hepla entdecken Kunden eine nachhaltige Alternative flr die tagliche Mundpflege. Die Bambus
Zahnbirste bietet mit ihren naturfarbenen Borsten mit mittlerem Hartegrad nicht nur eine effektive
Reinigung, sondern auch einen aktiven Beitrag zum Umweltschutz. Durch den ergonomisch
geformten Griff liegt die Zahnbirste zudem gut in der Hand. Auf Wunsch kann sie in der Karton-
verpackung mit einer groBen Druckfldche mittels Lasergravur veredelt werden.

PSI 41583 « HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG.
Tel +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de

Uberall bliiht der Guerilla Garten

Das ,Guerilla Gardening” bezeichnet das heimliche Bepflanzen von meist
offentlichen Flachen im urbanen Raum. Soweit die Theorie. Die emotion factory
hat das in eine schéne Auswahl an Werbeartikeln gepackt. Richtig lebendig
wird es mit den Flower-Balls, die Blitenzauber in die Garten und Parks
einziehen lassen. Egal ob als bunter Hingucker flir Mensch oder Insekt, diese
kleinen Kugeln, bestehend aus einer harmonischen Mischung von Wildblumen-
samen, Erde und Tonpulver, verwandeln freie Flachen im Handumdrehen in
eine vielfaltige Oase. Einfach werfen, warten und sich im neuen, blihenden
Umfeld wohlfiihlen! Als etwas gréBere Variante kann man mit den Midi-Flower-
Balls etwas Gutes tun. Geliefert wird dieses auBergewdhnliche Sixpack in
einem nachhaltigen Eierkarton aus recyceltem Material. Mit einem farbenfrohen
Aufkleber kann eine nette Werbebotschaft perfekt platziert werden.

PSI 41016 « Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725-93930 « armin.rigoni@heri.de
www.heri.de * www.emotion-factory.com
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Platzsparende Projektion

Drei verschiedene Positionen fir eine platzsparende Wand- oder Deckenprojektion bietet der Projector
Circle — Wifi von Premium Square. Mit einer Aufldsung von 1280 x 720 Bildpunkten ldsst sich dieser
Projektor sowohl zum Fernsehen, als auch fiir die Nutzung bei der Arbeit, bei Spielen oder fir soziale
Medien verwenden. Die drei verschiedenen und leicht verdnderbaren Positionen lassen eine viel-
faltige Nutzung zu. Als Verbindungsmethoden stehen WiFi oder Bluetooth zur Verfligung, der minimale
Abstand zur Projektionsfidche betragt einen Meter und verringert so den Platzbedarf erheblich.

PSI 60086 * Premium Square Europe B.V.

Tel +31 793302100 * info@premium-square.com
www.premium-square.com

Geschichte in Stein: klassisch — zeitlos — innovativ

Das Modell QS50 von Prodir ist eine frische, elegante, innovative und nachhaltige Interpretation der ikonischen sechseckigen Form
eines Bleistifts. Als neuestes Mitglied der erfolgreichen QS Stone-Familie bietet der QS Stone neben dem neuen Design eine aufge-
frischte Palette von 10 an Metall und Mineralien angelehnten Farben, darunter Sideral Blau, Lazulithblau, Rosenquarz, Jadegriin, Jaspis
Rot, Gold, White dolomite, Black carbon, Silver und Graphite. Wie alle QS Stone-Schreibgerdte wird auch der QS50 Stone aus einem
mit Mineralien angereicherten Material hergestellt, das nachhaltige 60 % weniger Kunststoff und 50 % mehr Gewicht aufweist. Ein
Unterschied, den man sofort bemerkt, wenn man ihn in die Hand nimmt, und der die Wahrnehmung von Wertigkeit erhoht. Der Stift
wird zu 100 % in der Schweiz nach den strengen Umweltvorschriften des Landes hergestellt und kann Unternehmen dabei
unterstitzen, mehr Nachhaltigkeit zu einem glaubwirdigen Bestandteil ihrer Markenbotschaft zu machen. Zusatzliche Personalisie-
rungsoptionen, wie 8 elegante satinierte Metallclips, farblich abgesetzte Clip-Holder, stilvolle Metalldruckkndpfe und schadstoffarme
Minen, machen den QS50 Stone zu einem vielseitigen, aufmerksamkeitsstarken Markenbotschafter. Laura Bazzali, als Produktmanage-
rin bei Prodir verantwortlich fiir das QS Stone-Sortiment: ,Die neue sechseckige Form des QS50 Stone-Gehduses ist ein Klassiker, der
an unsere frihesten Schreiberfahrungen in der Schule erinnert. Es ist die Form des Bleistifts, mit dem die meisten von uns ihre ersten
Buchstaben schrieben. Die Raffinesse, Langlebigkeit und Nachhaltigkeit
des QS50 sowie die mit ihm verbundenen Assoziationen werden
unseren Geschaftskunden helfen, eine starke Botschaft von Wert,
Tiefe und Bedeutung zu vermitteln.” Der QS50 Stone ist ab
sofort erhdltlich.

PSI 42332 + Prodir

Tel +41 91 935 5555 » sales@prodir.de * sales@prodir.ch
www.prodir.com
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Haftende Werbung auf Haftnotizen

Das Haftnotiz-Kombi-Set Monaco von Geiger Notes bietet viel Freiraum und Platz fur kreative

Werbung. Es besteht aus sechs Haftnotiz-Blocks in zwei unterschiedlichen Formaten. Diese

lassen sich jeweils individuell mit einem vierfarbigen Werbeeindruck gestalten. Die zwei

groBen und vier kleinen Haftnotizblocks umfassen je 50 Blatt weiBes Haftpapier. Damit bleibt

das Premium-Kombi-Set Monaco garantiert lange im Einsatz. Der Umschlag Bookcover kann

einseitig mit einer zum individuellen Design der Haftnotizen passenden Werbung bedruckt werden.
PSI 41615 * Geiger-Notes AG

Tel +49 6134 1880 ¢ info@geiger-notes.ag
www.geiger-notes.ag

Aluminium und doch nachhaltig

Trendig, farbig und auch nachhaltig. So présentiert Penko seinen Kugelschreiber
NEVIS Eco aus recyceltem Aluminium. Neben dem Umweltaspekt hat der Kugel-
schreiber auch optisch einiges zu bieten: Minimalistisches Design in dezentem
Hellgrau und mit farbiger Unterlegung — so kann dieses Schreibgerdt mit einer
effektvollen Gravur versehen werden. Driicker und Gravur Ton-in-Ton: So harmo-
nisch und edel kann Werbung sein. Angeboten wird der Kugelschreiber mit einer
GroBraum-Mine und in sechs ausgewahlten Farbkombinationen.
PSI 46550 * Penko GmbH

Tel +49 6127 991290 * info@penko.net
www.penko.net

Nachhaltigkeit durch Nachwachsen

Nachhaltigkeit hat bei STABILO seit jeher einen hohen Stellenwert und ist in allen Prozessen verankert. Blei- und Farbstifte des
Unternehmens Uberzeugen als nachhaltiges Werbemittel durch den Einsatz des nachwachsenden Rohstoffes Holz. 100 Prozent der
selbst hergestellten Stifte werden aus zertifiziertem Holz produziert. Die Stifte bieten zahlreiche Méglichkeiten der Individualisierung.
Am Anfang steht die Auswahl des Wunsch-Bleistiftmodels — nach Form, GréBe und Finish. Im Anschluss kann die Farbe ausgewahlt
werden. Mit langjdhriger Tauchexpertise kreiert STABILO auch ganz individuelle Farbkombinationen. Das einzigartige Design kann nun
mit Radiergummi oder Metallkappe abgerundet werden. Der Werbeaufdruck macht den Holzstift endgdiltig individuell.

PSI 43287 + Stabilo Promotion Products GmbH & Co. KG

Tel +49 911 5673455  service@stabilo-promotion.com
www.stabilo-promotion.com
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PSI Product Finder | Updates fur mehr Komfort

INSERENTENVERZEICHNIS | LIST OF ADVERTISERS

Bereits seit 17 Jahren ist der PSI Product Finder fester Bestandteil im tdglichen Business der Lieferanten- PSI No. Inserent | Advertiser Seite | Page PSI No. Inserent | Advertiser Seite | Page
und meisten Handlermitglieder im PSI Netzwerk. Mittlerweile ist er in der vierten Version (2018) und flhrt 43420 EuroSCHIRM 42332 Pagani Pens SA - prodir® 001
139.000 Werbeartikel in 429.000 Varianten. In Sekundenschnelle vergleicht dieses gewinnbringende Tool by EBERHARD GOBEL GmbH + Co. KG 019 46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 045

einen eingegebenen Suchbegriff mit den 568.000 Eintragen in der Datenbank und zeigt die 42819 Gustav Daiber GmbH U2/IFC PSI - RX Deutschland GmbH U3/IBC, 007,

entsprechenden Suchergebnisse an. Nun wartet der PSI Product Finder mit drei Neuerungen 41016  Heri-Rigoni GmbH emotion factory 015 053, 055

auf, die es Lieferantenmitgliedern leichter macht, ihre Produktdaten im Backend zu pflegen. 42706 Kalfany StiBe Werbung GmbH & Co. KG  U4/0OBC 42487  REFLECTS GMBH 041

47464 Karlowsky Fashion GmbH 005 45767 Tacx B.V. a Tacx International Company 019
NEU » Sprachwechsel 43410 Mister Bags GmbH 0024003

Eine der wichtigsten Neuerungen ist die Mdglichkeit, im Backend zwischen
Deutsch und Englisch als Anzeigesprache zu wechseln. Englisch als Anzeige-
sprache bestand zwar auch vorher, allerdings gab es mit dem Wechsel des
Systems zur Mitgliederverwaltung Herausforderungen mit der automatischen
Spracherkennung. Dies wurde durch die Moglichkeit des Sprachwechsels kor-
rigiert. Jedes Lieferantenmitglied kann nun selbst wahlen, in welcher Sprache
das Backend bedient werden soll.

Geblieben ist, dass zunachst die englische Version des PSI Product Finders
bedient wird. Das bedeutet, dass im ersten Schritt alle Angaben zu den Pro-

dukteintragen flr die englische Product Finder-Seite getatigt werden missen. Das ist zwin- PSI jou RNAL THEMENPLAN 2024

gend erforderlich, da sonst grundsétzlich kein Eintrag moglich ist. Erst wenn die englische

Version fertiggestellt und gespeichert ist, kénnen die Eintrége fur die deutsche Version erfol- "
gen. Nochmals: Ganz wichtig — alle Lieferanten, egal ob ihre Anzeigesprache Deutsch oder m Produktthema 1 Produktthema 2 f::lztzons E:'llllctll(sl;nterlagen

Englisch ist, missen nach dieser Reihenfol-

ge verfahren, damit alle Handler aus dem PS| Netzwerk NEU » Produktvorschau Januar 2024 Messeneuheiten PSI 2924 11.11.23  18.11.2023
alle Produkteintrage identisch auf der deutschen und der  Eine weitere Neuerung ist die Produktvorschau. Produkteintré- Februar 2024 Fuﬁball‘EM Special: ) Ostern, Garten, Hobby und Handwerk 15.12.23 19.01.2024
englischen Seite des PSI Product Finders finden. ge kdnnen ab sofort nach der Eingabe tiber das Onlineformular Sport, .Fltness, GeSEJndhEIt
oder dem erfolgreichen Datenimport vorab angesehen werden. Mrz 2024 Getranke, Trinkgefafe, Tischkultur, Biirobedarf, Schreibgerte, Kalender 26,0124 09.02.2024
Unveréndert bleibt, dass die Haushalt ’ ’
Eintrége erst am darauffolgen- April 2024 Griine, 6kologische und nachhaltige Produkte  Taschen, Reisegepack und Lederwaren 19.02.24 08.03.2024

Express und Last-Minute Produkte,
Streuartikel

Juni 2024 Wellness, Kosmetik und Beauty Schutz- und Hygieneartikel, Arbeitssicherheit ~ 19.04.24 10.05.2024
Weihnachten, Prasentsets und

den Tag live im PSI Product
Finder zu finden sind.

Mai 2024 Fashion, Workwear, Caps und Accessories 18.03.24 10.04.2024

NEU » Besonders gekennzeichnete Felder

Einzelne Felder sind nun mit einem Globussymbol ge- Juli 2024 ST Spielzeug und Pliischprodukte 22.05.24  10.06.2024
kennzeichnet. Das verdeutlicht, welche Felder nur in der Okologische und ;
Version fir den englischsprachigen Product Finder ge- Aug./Sept. 2024 nachhaltige Produkte, Veganes Schokolade und SiiRes 24.06.24 09.08.2024
pflegt werden kénnen. Umgekehrt bedeutet dies, dass Camping, Outdoor, Schirme, Produkte fiir Mitarbeiter-Incentives,
diese Felder fir den deutschsprachigen Product Finder ) WIRCrelP Werkzeug und Messer -Onboardinggeschenke T
nicht noch einmal eingegeben werden miissen. Sie wer- Ubrigens: Elektronik. Digi
, Digitales und Smartphone- . . .

den automatisch ins Englische ibertragen. Wer Fragen rund um die Neuerungen oder die Produkt- November 2024 Accessories Reise, Auto, Fahrrad, Verkehr und Sicherheit  20.09.24  10.10.2024

datenpflege im Allgemeinen hat, kann mit Martina Lipp, .

Managerin PSI E-Business, pers{jn“che Online-Termine Dezember 2024 Marken, Klassiker und Vintage Ll EUrOpe/GSA 18.10.24 08.11.2024

(Germany, Switzerland, Austria)

vereinbaren. , Wir mochten unsere Mitglieder genau dort Januar 2025 Messeneuheiten PSI 2025 11.11.24  18.11.2024

abholen, wo sie stehen”, erldutert Martina Lipp das Serviceangebot von PSI. Lieferanten, die noch
keine Daten in den PSI Product Finder Ubertragen haben, erhalten eine entsprechende Einflihrung
in das System. ,Dabei kann man gut auf die individuellen BedUrfnisse und Fragen der Kunden ein-
gehen, etwa wie das Online-Formular ausgefillt werden sollte oder wie der Datenimport per Tabelle
funktioniert”, nennt Martina Lipp die zwei wichtigsten Mdglichkeiten fiir PSI Product Finder-Einsteiger.
Wer Unterstitzung bei der Daten-Aktualisierung benétigt, bekommt diese selbstverstandlich auch.
Auch Lieferanten, die ihre Datenqualitédt optimieren und damit das Verkaufspotenzial ihrer Produk-
te und nicht zuletzt den Nutzen fur Handler steigern méchten, kénnen mit Martina Lipp gerne ei-
nen Termin vereinbaren. Eine E-Mail an importe-productfinder@reedexpo.de oder ein Anruf un-
ter: +49 211 90191-721 genlgt.

DRUCKUNTERLAGEN (PDF, 300 dpi) an: PSI Journal — Anja Spaker Unser Tipp!
E-Mail: psi.media@rxglobal.com oder via RX Upload Portal Druckunterlagen erstelllen,
https://share.rxglobal.com/message/new aber Sie wissen nicht wie?

Unser Grafik-Leitfaden

Bitte registrieren Sie sich vor dem Upload.
DI ESISIETEN ot SiR Ml Serh T e hilft Ihnen weiter:

PSI Empfanger der Downloadnachricht ist anja.spaeker@rxglobal.com
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GroBe Biihne
fiir kleine Helfer

rlebbar, sichtbar, fithlbar — Werbeartikel sind wirkungsstarke Werk-
zeuge fir Marken. Auf Messen, Firmenveranstaltungen oder bei der
taglichen Nutzung werden sie gesehen schaffen stéandige Erinnerung.
Brandaktuelle und besonders sichtbare Beispiele dieses Jahr sind
die zahlreichen gro3en Sportveranstaltungen und Messen, die die
Werbeartikel ins Rampenlicht holen.

Auf der FIBO, der fithrenden europaischen Messe fiir Fitness und
Gesundheit, die kiirzlich unter der Regie von RX Deutschland tiber
die Buhne ging, haben wir bereits gesehen, welch aufmerksamkeits-
starke Wirkung Werbeartikel in einem sportlichen Umfeld entfalten
konnen. Mit den Olympischen Spielen und der Fufball EM stehen
uns weitere spektakuldre Grof3ereignisse auf der Weltbithne bevor.
Jedes dieser Events bietet eine einmalige Gelegenheit fiir Marken,
direkt mit Millionen von Konsumenten in Kontakt zu treten. Top
Leistungen, Top Marken, Top Werbeartikel — ein ideales und wir-
kungsstarkes Zusammenspiel. Aber wo findet man genau solche
Werbeartikel? Richtige Frage, klare Antwort: Auf der PSI Messel!

Als fithrende Veranstaltung der Werbeartikelwirtschaft bietet die PSI
Herstellern, Lieferanten und Héndlern die perfekte Plattform, ihre
neuesten Produkte und Losungen vorzustellen. Sie ermoglicht Mar-
ken und Unternehmen, sich rechtzeitig und optimal auf gro3e Events
vorzubereiten. Events, die es auch in 2025 tausendfach rund um die
Welt geben wird. In jedem Jahr werden auf der PSI die Trends ge-
setzt, die dann bei allen bedeutenden Sportereignissen, bei Kultur-
Events und auch bei politischen Veranstaltungen ihre Wirkung zei-
gen werden. Und nach jeder PSI wartet der Product Finder mit
130.000 Produkten in 250.000 Varianten auf Ihren Besuch.

Es wird schon sein, in diesem Jahr das volle Potenzial und die Wirk-
macht von Werbeartikeln zu erleben. Das Jahr 2024 verspricht, ein
Paradebeispiel daftir zu sein, wie effektiv und einflussreich diese klei-
nen Helfer in der Welt des grof3en Sports sein kénnen. Wir sollten
auch jede Gelegenheit nutzen, in personlichen Gespréchen Politi-
ker auf allen Ebenen dafiir zu sensibilisieren. Viel hilft auch oft viel.

Ihre

% ,65//:?4_‘

Petra Lassahn
Director PSI

Messegelande Dusseldorf
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Vorschau Juli 2024

Im Geist der Feiertage

Unsere Themenbereiche der Juliausgabe ,Weihnachten, Prasentsets
und Sonderanfertigungen* bieten ein ideales Terrain fiir den Einsatz von
Werbeartikeln und eine einzigartige Gelegenheit, emotionale Verbin-
dungen zu schaffen. Sie dienen nicht nur als blo3e Werbegaben, son-
dern auch als Erinnerungen an die Zusammenarbeit und Wertschat-
zung. Indem Unternehmen ihre Logos und Botschaften geschickt in die-
se Artikel integrieren, bleiben sie im Gedéchtnis der Empfénger présent.
Durch die gezielte Auswahl hochwertiger Produkte, die den Geist der
Feiertage verkorpern, konnen Unternehmen ihre Wertschétzung gegen-
iber Kunden und Mitarbeitern zeigen. Prasentsets ermaglichen eine
personalisierte Ansprache und verstéarken die Bindung. Sonderanferti-
gungen bieten die Moglichkeit, mafgeschneiderte Losungen anzubie-
ten, die das Markenimage starken. Im zweiten Themenkomplex zeigen
wir werbestarke , Spielzeug- und Plischprodukte .

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Doppelausgabe August/September 2024 des PSI Journals, die
sich den Themenkreisen ,,Okologische und nachhaltige Pro-
dukte, Veganes“ sowie ,,Schokolade und Siies*“ widmen und
senden Sie Thre Produktvorschléage (Bild und Text) bis spétes-
tens 24. Juni 2024 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Female Empowerment
in der Branche

PSIbietet Frauen in der Werbeartikelwirtschaft ein
Forum, um sich noch starker zu vernetzen. Nach Silke
Eckstein, Geschaftsfiihrerin SND PorzellanManufaktur,
Sarina Forster, Leiterin Marketing und Kommunikation
bei elasto, Marion Quast, Head of Corporate Business bei
Victorinox, stellen wir nun Heather Smartt, Global Head
of Merchandising bei Goldstar, vor.

Aus dem Meer in die Produktion

Dass das Thema Nachhaltigkeit vor
dem Hintergrund des menschenge-
machten Klimawandels immer gro-
Bere Bedeutung im Werbemittelsek-
tor einnimmt, haben die vergangenen
Jahre gezeigt. Ein Akteur in diesem
Bereichist MBRC the ocean, die mit
ihrem Community-Ansatz zur
Bekémpfung der Ozeanverschmut-
zung flir Aufsehen gesorgt hat. Wir
beleuchten die Aktivitdten des
Unternehmens in der Juliausgabe.
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X-MAS Neuheit!

Schoko-Fruchtgummi-Baren

Zartes Fruchtgummi
I knackige Schokolade

Lo,

o ’"\'

Fillvarianten:
Ingwer-Chili
oder

Ingwer-
Zitrone






