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Flagge zeigen Noufir

das Jahr 2025.

ie Werbeartikelwirtschaft beschaftigt sich haufig und
. gern mit sich selbst. Messen sind teilweise Closed
Shops, auf Publikumsmessen zeigt sie sich kaum, Wir-
kungsstudien dringen allenfalls im direkten Kunden-
kontakt nach auBBen. Nur zur PSI berichten diverse
Medien mit Reichweite Uber die Vielfalt und die vielen Vorteile, die
dieses Marketing-Tool zu bieten hat. Das soll jetzt besser werden.
Haptik goes digital: Die Branche prasentiert sich auf dem OMR-
Festival, der groBten Fachmesse flir Digitalwirtschaft, Medien und
Marketing in Hamburg, genau gesagt sind es zusammen mit dem PSI 13 Part-
ner, die dort auftreten werden. Das ,,Online Marketing Rockstars-Festival“ hat
sich seit 2011 zur Businessmesse fir Macher und Entscheider im Marketing
entwickelt.

Am 6. und 7. Mai dieses Jahres wird die Starke der haptischen Werbung
dort hinaus in die Werbe-Welt getragen. Auf einem grof3en Stand mit Bar, tol-
len Getranken viel Empathie zeigen die mutigen Unternehmen der Branche,
Z was der Werbeartikel kann. Ihre eigenen Marken und Unternehmensinteres-
sen werden sie dabei zurtickstellen. Im ,Center of Seven Senses” und unter
der Uberschrift ,The Hapticologist“ werden sie Aufkldarungsarbeit leisten und
in der digitalen Welt lautstark die Werbetrommel fiir die haptische Werbung

rihren (siehe Seite 26).

— Was auf den ersten Blick wie ein Widerspruch aussieht, ist strategisch von
bester Qualitdt. Wo sich alles trifft, was in der Werbe- und Marketingwelt Rang
und Namen hat, da ist man mittendrin und wird fiir manchen Aha-Effekt sor-

gen. Auf dem eigenen Stand, aber auch bei den vielen Side Events oder beim

Lunch in der Food-Halle wird es zahlreiche Gelegenheiten geben, Kontakte zu

knuipfen, Argumente auszutauschen und neue Freunde fiir die ,Werbung mit al-

M o I DI s A I so len Sinnen® zu gewinnen. Nur wer mittendrin ist, kann auch mittendrin zeigen,
was er kann.

Die Branche kann froh und stolz darauf sein, dass diese Unternehmen sich
zu diesem Aulftritt entschlossen haben und dies auch selbst finanzieren. Wer
Zeit, Lust und Laune hat und wen der Erfolg des Werbeartikels umtreibt, der
sollte auch ein Ticket nach Hamburg und zum OMR 16sen. In dieser Welt wird
man erleben, wie die Marketing-Uhren der Zukunft ticken — so wird man auch
leichter erkennen, wie sich der Werbeartikel fiir die Zukunft positionieren kann
und muss. Die Botschaft dort lautet: Nur wer das Digitale mit erlebten Sinnen
untermauert, wird dem Wettbewerb in der Markenbildung eine Nasenlange
voraus sein.
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Fokus: Immer positiv
und konstruktiv bleiben 4

Der Kunde ist anspruchsvoller geworden, nicht nur in Bezug auf
Qualitat und Lieferfahigkeit, sondern er mochte auch zuneh-
mend kompetent und individuell beraten werden. Dies bedeutet
zusétzliche Herausforderungen fiir Lieferanten wie fir Handler,
denn beide wollen ihren Kundenkreis bestens bedienen. Ein klei-
ner Kurs in ,Kundenorientierung®.

OMR-Festival:

Die Branche sichtbar machen 26

Unter dem Brand , The Hapticologist“ prasentiert die Werbear-
tikelbranche auf dem OMR-Festival ein einzigartiges Bar-Kon-
zept. Als ,Center of Seven Senses® wird diese coole Bar zur
grofartigen Biihne

fur die Branche, auf

der Haptische Wer-

bung erlebbar wird.

Hier zeigt sich, wie

unverzichtbar sie im

Marketing-Mix ist.

Drei Spezialisten

biindeln Kompetenzen 56

Vor fiinf Jahren hat REFLECTS
sein neues Multimarkenkonzept
erstmals der Offentlichkeit pra-
sentiert. Wie sich die Neuausrich-
tung des Kolner Unternehmens
und die Kooperation mit dem
Tochterunternehmen ADITAN
und dem Partner MYRIX bislang
entwickelt hat, lesen Sie auf
diesen Seiten.

Harmonie der ,,Hapticals*
in der Philharmonie 60

Es war fiir Plan Concept zwar die bereits 18. Werbeartikelmes-
se. Doch gab es fiir die Kunden des den Essener Werbemittel-
spezialisten auch

diesmal wieder

zahlreiche Neuhei-

ten haptisch zu er-

kunden. AuBerdem

sprachen wir mit

Arian Reimann an-

lasslich seiner Be-

rufung in die Ge-

schaftsfiihrung.
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Der Kunde ist anspruchsvoller geworden, nicht nur in Bezug auf Qualitat und
Lieferfahigkeit, sondern er méchte auch zunehmend kompetent und
individuell beraten werden. Dies bedeutet zusatzliche Herausforderungen
fur Lieferanten wie fur Handler. Grund genug fiir uns, sie dabei zu unterstiit-
zen: Ein kleiner Kurs in ,Kundenorientierung®, der Wunder wirken kann.

Fokus

bleiben

Erfolgsfaktor Kundenorientierung

Immer positiv

undenorientierung heif3t der Grundsatz,
der in vielen Unternehmensleitbildern als
eine der wichtigsten Zielsetzungen formu-
liert ist. Kundenorientierung ist eine Kunst,
die Kunst des Umgangs mit Kunden. Ein
Profi versteht es, auch in schwierigen Situationen positi-
ve, konstruktive und 10sungsorientierte Gespréche zu fith-
ren, die seine Kunden zufriedenstellen und die Beziehung
zu ihnen festigen. Daran zu arbeiten, lohnt sich immer.

Emotionen bestimmen Entscheidungen

Die Neurowissenschaften bestétigen mit
verschiedensten Forschungsergebnissen,
was schon seit Jahrzehnten von Verkaufs-
profis behauptet wird: (Kauf-) Entscheidun-
gen werden zu 90 Prozent auf emotiona-
ler Ebene getroffen. Ebenso interessant: In-
formationen werden immer zusammen mit
Emotionen im Gehirn gespeichert. Und das
Wesentliche bei der Kommunikation ge-
schieht zu 80 Prozent auf der nonverbalen
Ebene. Unsere Kommunikation funktioniert
nur zu 7 Prozent iiber Worte, zu 38 Prozent
Uber die Stimme und zu mehr als 55 Pro-
zent tiber die Kérpersprache. Damit ist die
Beziehung zum Kunden haufiger entschei-
dend als etwa der Preis des Produkts. Da-
her ist es fir Unternehmen unerlasslich,
die Instrumente der Kundenorientierung
zu beherrschen. Das gilt insbesondere fiir
Mitarbeiter mit Kundenkontakt, sei es im
Verkauf, Verkaufsinnendienst, Service oder
der Kundenberatung, Auftragsbearbeitung
und Buchhaltung.
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Gute Produkte sind nicht alles

Das leuchtet ein — doch wie sieht die Praxis aus? Noch
immer konzentrieren sich viele Lieferanten zu sehr auf das
Produkt. Sie halten an der tiberholten Uberzeugung fest,
dass ein gutes Produkt, das stetig verbessert wird, der zen-
trale Erfolgsfaktor sei. Es ist zwar die Basis des Erfolgs,
aber es kommen weitere Faktoren hinzu, die den Unter-
nehmenserfolg bestimmen. Auch ein perfekt organisierter
Vertrieb muss nicht unbedingt erfolgreich sein, wenn den
so genannten Soft Skills zu wenig Aufmerksamkeit beige-
messen wird. So wird gerade in Zeiten drastischer Ausga-
benkiirzungen zu wenig Wert auf Ausbildung und Verhal-
tenstraining des Sales-Personals fiir den Umgang mit Kun-
den gelegt. Ein Versdumnis, das manches Unternehmen
teuer zu stehen kommt. Denn ein einmal durch unpassen-
de AuBerungen, Unaufmerksamkeit, Unfreundlichkeit oder
Schlampigkeit verprellter Kunde ist meist dauerhaft ver-
loren. Erneut ein Vertrauensverhaltnis aufzubauen, erfor-
dert viel Aufwand und gelingt dennoch selten. Damit es
nicht so weit kommt, haben wir eine Flle konkreter, pra-
xisbewdhrter Techniken, Verhaltensweisen und Methoden
zusammengestellt — fiir all die Situationen, die Mitarbei-
ter jeder Abteilung im Kundenkontakt erleben.

Negative Botschaften, negative Wirkung

,Nein, das geht nicht. Das weif3 ich nicht. Der Kollege ist
nur bis 15 Uhr da, rufen Sie morgen noch einmal an. Das
ist ausverkauft. Sie miissen schon wissen, was Sie wollen.
Da mussen Sie schon mal selber schauen.“ AuBerungen
wie diese kommen uns bekannt vor, dhnliches haben wir
alle schon im Laden an der Ecke, aber ebenso von Ver-
kéaufern, Beratern oder gar auf Messen zu horen bekom-
men. Jeder kennt solche Antworten zur Gentige — und die
Geflihle, die sie auslosen. Den Mitarbeitern, die diese Ant-
worten geben, ist scheinbar Uberhaupt nicht bewusst, wel-
che Wirkung sie auf ihre Kunden haben und welche Kon-
sequenzen das flir die Geschéftsbeziehung hat. Selbst der
Anrufbeantworter ist auf Kundenabwehr programmiert:
,Sie rufen auBerhalb unserer Geschéftszeit an.” Das klingt
wie ein Vorwurf. Wer so kommuniziert, wertschétzt den
Kunden nicht wirklich und hat konkreten Handlungsbe-
darf, dies schnellstmoglich zu &ndern.

Unbewusste Abwehrreaktionen

Die Liste der Negativ-Beispiele ist noch viel langer. War-
um wir so viele davon nennen? Sie kénnen uns vor Augen
fithren, welche kontraproduktiven AuBBerungen wir alle ge-
legentlich von uns geben, oftmals unbewusst und dennoch
fatal in der Wirkung. ,Schnell geht so was gar nicht. Da
konnen wir gar nichts machen. Das kann nicht sein. Da
miussen Sie sich schon gedulden. Das hétten Sie uns aber
mitteilen mussen. Das hatten wir noch nie.” Das alles sind

Hier ist die Stimmung angespannt, wie
der Gesichtsausdruck der Kundenbera-
terin signalisiert. Wenn man bedenkt,

dass 90 Prozent
der Kaufent-
scheidungen auf
emotionaler Ebene
getroffen werden,
dann stehen hier
die Chancen fiir
einen Abschluss
nicht gut.

Die wichtigsten Tools
der Kundenorientierung

Freundlichkeit: Negativen Gefiihlen keine
Chance geben

- Hallo, Herr ... . Schon, dass Sie anrufen.

- Schon, dass Sie bei uns anfragen.

- Ja, gerne. Ist doch liberhaupt kein Problem.
- Danke fiir lhre Geduld.

- Ich rufe Sie gerne zuriick.

- Ich helfe lhnen gerne weiter.

- Schénen Tag noch / schénes Wochenende.

Losungen: Losungswege anbieten statt
Schwierigkeiten zu betonen

- Ich erkundige mich und sage Ihnen Bescheid.
- Ich schaue mal, was ich flir Sie tun kann.

- Wir werden eine Lésung fiir Sie finden.

- Das kriegen wir schon hin.

- Wir arbeiten schon an einer Lésung.

- Was ich in diesem Fall fiir Sie tun kann, ist ...
- Ich werde das Notwendige veranlassen.

Der Sache auf den Grund gehen:
Respekt und Kooperationsbereitschaft
signalisieren
- Was ist der Hintergrund lhrer Frage?
- Wie meinen Sie das?

- Wie sehen Sie die Situation?

muss?
- Was ist der Hintergrund fiir Ihren Zweifel?
- Was hat Sie dazu veranlasst?
- Kénnen Sie mir das genauer erklaren?
- Was wollen Sie damit sagen?

- Warum meinen Sie, dass das so passiert sein



Fokus

>>

AuBerungen der Abwehr auf der ganzen Linie, die keine
Spur von ,,Der Kunde steht im Mittelpunkt“ enthalten. Ge-
schweige denn ein Gesptir dafiir, wie man eine Beziehung
zum Anrufer aufbaut und aufrechterhélt. Aber sicher gibt
es noch drastischere Kunden-Abwehr-Reaktionen.

Schaden fiir Marke und Image

,Sie mussen schon wissen, was Sie wollen. Jetzt beruhi-
gen Sie sich doch mal. Das habe ich Ihnen doch schon er-
klart. Ja, so was weif3 man doch, das ist doch bekannt. Thr
Vorgang ist im Moment nicht auffindbar.“ Die verheeren-
den Auswirkungen auf die Stimmung des Kunden und da-
mit auf sein Kaufverhalten und seine Kaufbereitschaft wer-
den oft selbst von Vorgesetzten und Geschéftsflihrern nicht
wahrgenommen. Nicht selten sind auch Stress und Uber-
forderung der Ausloser fiir iberzogenes Verhalten. Aber
auch ungunstige Umsténde entschuldigen unangemesse-
ne Reaktionen nicht. Héufen sich die negativen Botschaf-
ten und wird unter Kunden oder in der Offentlichkeit da-
riber gesprochen, kann sogar das Image des Unterneh-
mens oder einer Marke Schaden nehmen. Beim Lesen
solcher Antworten konnte man zu der Einschétzung kom-
men, dass es sehr aggressive Kunden oder Interessenten
gewesen sein mussen, die diese heftigen Reaktionen aus-
gelost haben. Doch das ist sehr selten der Fall: Wie die
Praxis zeigt, geht es meistens um ganz gewohnliche Fra-
gen oder Anfragen im Tagesgeschaft wie zum Beispiel:
~Was kostet denn ... bei Ihnen? Haben Sie auch ...7 Sie ha-
ben mir eine falsche Rechnung geschickt. Wo bleibt mei-
ne Sendung? Ihr Kollege hatte mir... zugesagt.” Einfache
Fragen von Kunden, die zumindest hofliche Antworten er-
warten durfen. Wichtig ist, dass der Kunde in jedem Fall
Servicebereitschaft und Entgegenkommen spiirt.
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Verbotene Worte
und Wendungen

¢ Oft und selbstversténdlich verwendet, aber :
:  wenig positiv und liberzeugend sind die
: folgenden Begriffe. Da sie den Eindruck von
:  Unsicherheit vermitteln, sollten sie im Kunden-
¢ gespréch vermieden werden.
- musste
: - kdénnte
. - dirfte
- darf :
- ich glaube .
- leider
- nicht
- wahrscheinlich
: - vielleicht :
: - ich versuche
:  Fazit: Wendungen mit Konjunktiven wie ,ich
E konnte nachsehen...* immer ersetzen durch
. klare Aussagen wie ,lch schaue nach ...%.

Perspektive des Kunden einnehmen

Wie stellen wir nun also den Kunden in den Mittelpunkt?
Dazu mussen wir uns zundchst in seine Situation verset-
zen. Dann werden wir besser verstehen, wie wir ihn zu-
friedenstellen konnen. Dabei werden wir oft merken, dass
es mit einer einfachen, freundlichen und sachlichen Infor-
mation schon getan ist. Abwehr resultiert oftmals auch
aus der Angst, zusatzlich etwas Aufwéndiges oder Kom-

,»Geht nicht, gibt‘s nicht“ ist nicht nur eine Floskel: Auch wenn
es nicht sofort eine Losung oder das passende Produkt gibt, ist
Ablehnung die schlechteste Idee. Statt dessen: Positiv bleiben
und dem Kunden seine Moglichkeiten aufzeigen.

www.psi-network.de PSI Journal 4/2025

pliziertes leisten zu mussen, dem wir uns zeitlich oder sach-
lich nicht gewachsen flihlen. Doch statt Abwehrreaktio-
nen ablaufen zu lassen, bleiben wir am besten zunéchst
einmal freundlich und finden in Ruhe heraus, was wirklich
von uns erwartet wird. Dann kdnnen wir die Situation bes-
ser einschétzen und es geht uns alles viel einfacher von
der Hand. Diese Haltung kénnen wir tiben, indem wir im-
mer ofter Sieund [hre/Ihren als Ich verwenden. Auch die
simple Frage ,Wie mochte ich selbst denn angesprochen
werden?” hilft in diesem Kontext weiter.

Kommunikationskompetenz aufbauen

Im Umgang mit Kunden brauchen wir also neben der Fach-
kompetenz auch Kommunikationskompetenz. Fakten und
Informationen mussen so ,ubertragen” werden, dass sie
mit positiven Emotionen verkntipft beim Empfénger an-
kommen. Wenn wir uns in Erinnerung rufen, dass Kom-
munikation nur zu sieben Prozent tiber die Inhalte erfolgt,
ist klar: Eine positive Einstellung und Freundlichkeit bil-
den die Né&hrlosung fir Kundenorientierung. Dass gerade
hier der Ton die Musik macht, ist nachvollziehbar: Durch
die vielfaltig variierbare Tonlage, Betonung, Dynamik, In-
tensitdt und Lautstarke ist die Stimme ein wichtiges Inst-
rument, mit dem tatséchlich Stimmung gemacht werden
kann. Erfahrene Kommunikatoren verstehen es, Kunden
auf der Beziehungsebene zu erreichen und zu tiberzeugen,
wobei Sachargumente ganz in den Hintergrund treten.

Kundenorientierung kann so einfach sein

Ein Blick in die Kundenorientierungs-Toolbox (s. Uber-
sicht Seite XX) zeigt, mit welch einfachen und wirkungs-
vollen Instrumenten Beziehungen zu pflegen sind. Manch-
mal sind es schon kleinste Nuancen in der Formulierung,
die eine positive oder negative Grundstimmung auslosen
konnen. Wie gehen wir aber damit um, wenn der Kunde
mit falschen Behauptungen, Vorwiirfen oder Aggression
kommt? Auch dafiir gibt es beine Losung: Erst einmal nach-
fragen, um die Situation und das Anliegen des Gespréchs-
partners sowie die Hintergrtinde zu verstehen. Damit bringt
man ihm den erwarteten Respekt entgegen und zeigt, dass
man sein Anliegen ernst nimmt. Noch viel wichtiger: Da-
mit macht man ihn bereit, sich kooperativ zu verhalten.
Alle Mitarbeiter mit Kundenkontakt sollten die Tools der
Kundenorientierung beherrschen und sich laufend darin
Uiben und verbessern. Denn es geht um permanente Qua-
litatsverbesserung — also etwas, das flir Produkte als selbst-
verstandlich gilt —um immer einen Tick besser zu sein als
der Mitbewerber. <

Freundlichkeit und Entgegenkommen 6ff-
net auch am Telefon die Tiir zum Kunden,
denn Stimmungen spiirt man auch dann,

wenn man seinen Gesprachspartner nicht

sieht.

Immer vom Positiven
sprechen

Méglichst vermeiden, davon zu sprechen, was
nicht méglich ist:

- weiB ich nicht

- kann ich nicht

- geht nicht

- ist nicht moglich

Dagegen sollten wir betonen, was im Moment
moglich oder fiir's Erste machbar ist:
- das kdnnen wir tun

- das ist machbar

- das kdnnen wir veranlassen

- ich kimmere mich darum

- ich erkundige mich und rufe Sie dann gleich an

Wir lehnen nicht ab, sondern geben eine
positive Antwort. So kénnen wir abmildern,
dass wir etwas — zumindest im Moment — nicht
leisten kénnen und signalisieren, dass wir in
jedem Falle helfen wollen.

Armin Marks ist Trainer, Berater, systemischer Coach und

Moderator in den Bereichen Kommunikation, Kooperation, Tea-

mentwicklung, Kundenorientierung, Flihrung, Arbeitstechniken

und Begleitung von Veranderungsprozessen. Uber 35 Jahre
Erfahrung in der Arbeit mit allen Mitarbeiter-Zielgruppen in

Unternehmen und Organisationen einer Vielzahl von Branchen.

www.armin-marks.de
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PSI46596 Polyclean International GmbH
i el +49 2561 86558300
info@polyclean.com

i www.polyclean.com

PappbecherTelefor

Vielseitige Werbelosung

Der rPET GripCleaner® von Polyclean International vereint Funktionalit4t und Design
uns ist als Mousepad oder als Reinigungstuch fiir Brillen und Displays einsetzbar.
Das Produkt reinigt effizient und bietet gleichzeitig eine ideale Moglichkeit, eine
Marke ins Blickfeld zu riicken. Die spezielle Unterseite mit tausenden Micro-Dots
sorgt flir sicheren Halt auf verschiedenen Oberflachen. Gefertigt aus hochwertiger
P-9000° Microfaser aus recycelten PET-Flaschen, tiberzeugt der GripCleaner® durch
Langlebigkeit und hohe Qualitét. Verpackt wird er in einem Pergaminbeutel aus
natlrlichen Rohstoffen und verantwortungsvoller Forstwirtschaft, der sich vollstan-
dig recyceln und bequem tiber das Altpapier entsorgen ldsst. Der GripCleaner® l4sst
sich mit einer individuellen Werbebotschaft in Wort und Bild veredeln, hochwertig
umgesetzt, schnell produziert und direkt aus Deutschland. Der Express-Service des
Herstellers ermoglicht zudem kurzfristige Bestellungen, ideal fiir spontane Werbeak-
tionen und eilige Geschenke.

Perfekter Helfer

Ordnung und Smartness ins Office bringt das Werbe-Geschenkset Rund ums Biiro
von Romer Prasente: Dieses Geschenkset mit schwarzem Sizzle enthalt einen
praktischen Rominox® Kabel-Organizer fiir eine saubere Kabelfithrung mit finf
Halterungen in drei verschiedenen Breiten, einen Rominox® 3in1 Smartphone
Stander fiir alle gangigen Smartphones und Tablets, inklusive Audio-Verstarkerfunk-
tion flir den Smartphone Lautsprecher, sowie eine Drei-Viertel-Literflasche Rotwein
Cabernet Sauvignon. Diese perfekte Kombination fiir den Schreibtisch zu Hause oder
im Biro ist Teil des grof3en Sortiments an kulinarischen Werbegeschenken, welche
bei Romer Prasente alle ab einem Stiick erhaltlich sind. Zahlreiche Veredelungen
werden Inhouse abgewickelt,
wodurch der Spezialist seine
Auftrage schnell und zuverléssig
abwickeln kann.

PSI 43892 * Romer Prasente

i py Rémer Wein und Sekt GmbH
§ Tel +49 6541 8129-0

i info@roemer-praesente.de

| www.roemer-praesente.de

Heri-Rigoni GmbH Tel. +49 7725 9393 - 0
emotion factory info@emotion-factory.com
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be@athesia—verIag.de

| wnwathesia-werbekalendere 7ol 449 9151 83310 * info@holz-frank.com

i www.holz-frank.com

Individualisierbarer Serviettenring

Ein Werbeprésent mit Stil ist der Serviettenring von Holz Frank, hergestellt aus européi-
schem, FSC®-zertifiziertem Buchenholz, der durch natiirliche Asthetik und hohe Qualit&t
uberzeugt. Dank frei wahlbarem Laserschnitt-Motiv und individueller Lasergravur wird
jedes Stuick zum unverwechselbaren Botschafter der werbenden Marke. Ob im Restaurant,
bei feierlichen Anldssen oder als hochwertiges Give-away: Dieser Serviettenring verleiht
jeder Tischdekoration einen eleganten Akzent und hinterlésst einen nachhaltigen Eindruck.

Tagesaktueller Blickfang

Werbekalender gehoren zu den absoluten Klassikern unter den haptischen
Werbebotschaftern und erfreuen sich Jahr fiir Jahr gro3ter Beliebtheit. Mit
einem hochwertigen Marken Kalender von Athesia bleiben Werbende ganz
sicher 365 Tage im Jahr im Blickfeld der Kundschaft. Fir 2026 présentiert der
Verlag die Neuheit Cocktails der Marke Heye im Wandkalenderformat von
34 mal 44 Zentimeter. Der Kalender ist ein Blickfang in jeder Hausbar, fiir die
Wand mit trendigen Kultgetranken illustriert. Jeden Monat gibt es ein Rezept
zum Nachmixen. Der Kalender ist ein passendes, trendiges Produkt zum
YouTube Kanal ,Here For The Drinks®. Alle Kalender sind FSC-zertifiziert
und auf Wunsch mit finanziell unterstiitztem Klimaschutzprojekt lieferbar.
Eine Werbeanbringung ist ab 50 Stiick moglich.

Erinnerungen auf Steinpapier

Die Magie des l6schbaren Steinpapiers lasst sich im Notizbuch von Moyu erleben, einem
Erinnerungshelfer, der fiir die Ewigkeit gemacht ist. Es ist das perfekte Geschéftsgeschenk mit
dem Anspruch, ein Zeichen der Nachhaltigkeit zu setzen und einen bleibenden Eindruck bei
Mitarbeitern, Kunden und Partnern zu hinterlassen. Die Notizbticher

werden aus 100 Prozent recycelbarem Steinpapier hergestellt, ohne die

Verwendung von Baumholz, Wasser oder Bleichmitteln. Das Papier ist

wasserfest und reif3fest. Es l&sst sich flissig beschreiben und beim

Loschen der Tinte werden keine Spuren hinterlassen. Die Seiten sind

wiederbeschreibbar und halten etwa funf Jahre. Das bedeutet, dass ein

Moyu Notizbuch unzahlige Einweg-Papierhefte ersetzt und hilft, Baume

und wertvolle Ressourcen zu sparen. Dartiber hinaus pflanzt das

Unternehmen aus den Niederlanden flir jedes verkaufte Notizbuch

einen Baum. Jedes Notizbuch enthélt zudem einen Moyu-Stift, einen

Stifthalter und ein Abwischtuch. Die Einbande lassen sich innen und

aullen vollstandig in Farbe gestalten.

! ps| 60439 » MOYU BV
| 7ol +31 621 962082 * hello@moyu.rocks

i www.moyu-notebooks.com

Perfekt umsetzbar als unvergesslicher Werbeartikel.

Schreibgeriite in Pastelltonen

Die Schreibgerate-Modelle Qube recycling und Boa matt recycling

von Klio-Eterna sind nun standardméfig zusétzlich zu den bisherigen

14 kraftigen Farben in sechs neuen zarten Pastelltonen lieferbar. Damit
/ bietet der Hersteller nun eine der umfangreichsten Farbpaletten am
I B Markt. Sowohl Gehéuse als auch Mechanik bestehen zu 100 Prozenbt
_ aus recycelten Kunststoffen. Zur Kennzeichnung sind alle recycling
f | ‘ ‘ Modelle mit dem Label ,recyclingpen” bedruckt. Die ,Made in

| Germany“-Produkte werden unter Bertcksichtigung ressourcenscho-
| nender und energieeffizienter Produktionstechniken mit Okostrom am
B, Standort Deutschland hergestellt. Zudem tragt Klio-Eterna das EMAS
: Zertifikat, welches die zukunftsorientierte Unternehmensfiihrung
A 4 \ unterstreicht. Ausgestattet mit der Klio-Eterna Silktech L-Mine und
=~ ‘ ihren bestédndigen 3.000 Metern Schreiblange garantieren alle Schreib-
geréte dauerhaften Schreibgenuss.

|
| 5| ——
W v J e

¢ ps| 40823
; ! Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG
J | i Tl +49 7834 973-0 * klio@Klio.com
| www.klio.com

Stilvolle Akzente

Exklusive Schreibgerédte aus Holz setzen Akzente im Biiro, stilvoll und nachhaltig. Die Schmuckstifte von
Reidinger vereinen Eleganz mit Umweltbewusstsein: Verziert mit funkelnden Kristallen oder mit beeindrucken-
der Krone, werden die Werbebotschafter zum uniibersehbaren Blickfang auf dem Schreibtisch. Gefertigt aus
dem nattrlichen, nachwachsenden und FSC® zertifizierten Rohstoff Holz sowie dem Climate Partner Label
Finanzieller Klimabeitrag, stehen sie fir Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein. Ob als reprasentatives
Geschenk oder personliches Statement am Schreibtisch: Ein Schmuckstift verbindet Stil, Qualitat und
Verantwortung in einem exklusiven Design. Im Online-Konfigurator des Herstellers entstehen mit wenigen
Klicks die niitzlichen Begleiter fiir Beruf und Freizeit individuell im unverwechselbaren Corporate Design.

© ps| 42938 * Reidinger GmbH
7ol +49 9732 91050 * info@reidingerde

www.reidinger.de
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i www.emco-bau.de

FuBmatten fiirs Office

Egal ob in einem kleinen Buro oder einer Office-Gemeinschaft: Waschbare und individuell bedruckbare
Logomatten dirfen dort nicht fehlen. So werden der Boden geschiitzt, Werbeflachen sinnvoll genutzt und
Schmutz und Dreck drau3en gehalten. Die Logomatten kdnnen mit kundeneigenen Logos, Bildmarken oder
Slogans versehen und auch als Wegweiser oder Kennzeichnung von Biiros eingesetzt werden. Verschmutzte
Matten kdnnen unkompliziert in der Waschmaschine gewaschen werden. Vorteile der Made in Germany
produzierten Produkte sind der Druck mit leuchtenden, bestédndigen Farben, die Realisierung individueller
MaBe und Sonderformen sowie der Einsatz von nachhaltigem, regeneriertem Econyl® Garn. Auch kurzfristi-
ge Ideen lassen sich realisieren, dies alles ab nur einem Stiick.

oAl
bLLiBl
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JAMES & NIGHOLSON WIRD DAIBER.

Wir fassen zusammen - und zwar ab Januar 2025 alle Produkte von JAMES & NICHOLSON
sowie myrtle beach unter der neuen Marke Daiber. Dabei bleiben unsere Produkte mit
ihren zeitlosen Designs, langlebigen Materialien und hohen Produktionsstandards bis
auf das Markenlabel unverandert. Freuen Sie sich auf eine frische Markengestaltung,
die noch mehr reprasentiert, was Sie von uns erwarten kénnen: Qualitat, Funktionalitat,
Vielseitigkeit und vor allem Serviceorientierung.

Leuchtende Powerbank

Die MagGlow von MrDISC ist eine kompakte 5000mAh-Powerbank aus ABS mit MagSafe-Kompatibilitét,
die sicher am iPhone haftet. Das Highlight: ein individuell graviertes Logo-Design, das bei Aktivierung in
einer frei wahlbaren LED-Farbe leuchtet und fiir perfektes Werbung und Branding steht. Mit drei Ladeoptio-
nen, Wireless bis 15W, USB-A sowie USB-C, bietet sie maximale Flexibilitdt. Das schlanke, schwarze Design
und die digitale Ladestandanzeige machen sie zum perfekten Alltags-Begleiter. Ideal fiir Unternehmensge-
schenke, Merchandise oder Promotion-Aktionen, ist das Produkt ab 100 Stiick individuell gestaltbar. Zum
Lieferumfang gehoren die Powerbank und das Ladekabel, verpackt in einer weif3en Faltschachtel.

: pSI 20679
: MDISC, c/o Digistor Deutschland GmbH
el +49 40 675877-22 * info@mrdisc.de

www.mrdisc.de

Weitere Informationen zur Markenumstellung finden Sie
auf unserer Website unter: daiber.de/de/jetztDaiber

Bezug tber den qualifizierten Fachhandel



PSI Journal 4/2025

www.psi-network.de

© sl 41462 » Spranz GmbH
i Tel +49 261 98488-0 info@spranz.de

i www.spranz.de

Moderner Pfadfinder

Metmaxx® Locate Tag SmartFind von Spranz ist ein smarter, nachhaltiger Schutz fiir personliche Gegen-
stdande: Denn der SmartFind-Tag ist ein kompakter, umweltfreundlicher Tracker, der ausgewé&hlte Wertge-
genstande weltweit tiber das Apple®-System prazise lokalisiert. Ob Schltssel, Taschen oder Gepéck: Mit
dem SmartFind-Tag bleiben die Habseligkeiten immer in Reichweite. Mit einer langlebigen Lithiumzelle
hélt er circa ein Jahr und ermoglicht einen schnellen Batteriewechsel. Seine kompakte Bauform und grof3e
Werbefldche machen das Produkt ideal als Werbeartikel. Einfach, zuverlédssig und modern, kommt der
smarte Alltagshelfer in recycelter Craft Paper Box beim Kunden an.

Gelungene Kombination

Wie viel Funktion und Format darf es sein? Taschenexperte
Halfar® bietet verschiedene Losungen aus Filz fiirs Biiro: von der
hyperfunktionalen Arbeitsplatztasche tiber ein praktisches Inlay
bis zum kleinen ReiBBverschluss-Téaschchen. Alles perfekt kombi-
nierbar oder ideal einzeln zu nutzen. Perfekt fir die Arbeit in Zug
oder Café ist der Organizer Professional fiir Laptop, Kabel und Co.
Denn die gerdumige Tasche aus nachhaltigem Recycel-PES-Filz
lasst sich samt Laptop aufklappen und schafft so einen Schreib-
tischplatz mit Sichtschutz. Auch A4-Unterlagen. Dank der breiten,
langenverstellbaren Gurte ist die Tasche bequem zu tragen. Und
er kann in punkto Funktionalitét sogar noch aufsatteln — mit dem
zusétzlichen Inlay Modernclassic. Mit vielen Féchern, elastischen
Fixierschlaufen und individuell verstellbaren Ablagen organisiert
es Schreibtischmaterialien oder anderes Kleinteiliges perfekt. Am
Handgriff lasst es sich leicht aus Taschen herausheben oder auch
eigensténdig transportieren und aufstellen. Das Téschchen mit der
praktischen Handschlaufe hélt Karten, Ladekabel, Schreibwaren
oder auch Lippenstift und Co. zusammen. Wie das Inlay ist sie
eine ideale Erganzung zu den grof3en Taschenldsungen oder l4sst
sich ganz unabhéngig als einzelne Tasche gebrauchen.

e "
i PS| 45666 ¢ Halfar System Gm
{ Jel +49 521 98244-0  info@halfar.com

: www.halfar.com

www.psi-network.de PSI Journal 4/2025

© | 42487 + Reflects® GmbH
! Jel +49 2234 99 00-513
],cai@reﬂects.com

: www.reflects.com

Praktische Alltagshelfer

Werbeartikel-Multispezialist Reflects® prasentiert unter der Marke
RE98° Classics & Ideas eine Serie von handlichen Alltagshelfern
mit Karabiner: die RE98-Daily Helper Serie. Diese umfasst Daily
Helper Tool, Caddy und Parcel, aus extrem robustem Edelstahl
hergestellt und durch eine farblich eloxierte Aluminiumscheibe
verstérkt. Die praktischen Tools unterstiitzen beim Offnen von
Paketen, Losen von Einkaufswagen oder kleineren Reparaturen.
Alle drei Helfer vereinen praktische Funktionen mit hochwertigen
Materialien in einem kompakten Design. Die mattschwarzen RE98
Daily Helper sind kompakt verpackt und das Tool mit den Funktio-
nen ist im Inneren geschiitzt. In diesem Zustand ermdglicht der
leicht bedienbare Clip-Karabiner eine einfache Befestigung an
Taschen, Gurtelschlaufen oder am Schliisselbund. Ausgestattet mit
verschiedenen Schraubendrehern und einem Schraubenschliissel,
ist dieses Werkzeug eine handliche Losung fir Unterwegs. Die
RE98-Daily Helper sind mittels Lasergravur oder Tampondruck
auf der mattschwarzen Auf3enflache veredelbar. Eine wertige
Geschenkverpackung ist bei allen Produkten inklusive.

Intelligente Stifte

Im Zeitalter der dynamischen technologischen Entwicklung ist das
Konzept des Smart Living zu einem wichtigen Trend in vielen
Bereichen des taglichen Lebens geworden. Dreampen bietet eine der
neuesten innovativen Losungen in diesem Bereich: Schreiber, die mit
QR-Codes und Barcodes ausgestattet sind. Obwohl Stifte seit Urzeiten
das grundlegende Schreibwerkzeug sind, eroffnet die Kombination
mit modernen Technologien neue Moglichkeiten fiir die Ubermittlung
von Daten wie Links zu Websites, Dokumenten, Prasentationen oder
Formularen. Barcodes etwa eignen sich zur schnellen Identifizierung
von Produkten oder Dienstleistungen. Dreampen bietet die klassische
Bedruckung einer Tube oder eines Clips und einen personalisierten
Clip mit einem attraktiv dargestellten Barcode oder QR-Code. So wird
ein Alltagsgegenstand nicht nur zu einem Arbeitsmittel, sondern auch
zu einer Briicke in die digitale Welt.

! ps| 45720 + Dreampen
i Tel +48 68 4772232
i sales@dreampen.com
www.dreampen.com
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| Tel +49 9181 297575
info@em-ho|zprodukte.de
i www.em-holzprodukte.de

Schreiben mit Genuss

e+m hat sich mit seiner hochwertigen Sommelier Edition erfolgreich an
die Genusswelt empfohlen. Nun legt die traditionsreiche Manufaktur nach
und présentiert die Schreibgeréte-Edition Pipe. Gemeinsam haben dieser
Drehkugelschreiber und eine Tabakpfeife das Material. Fur Pipe findet
Bruyere Verwendung, das Holz der Wurzelknolle der Baumheide. Es ist
sehr selten und kann nicht kultiviert werden, da es immer ein wildes
Naturholz ist. Im Pfeifenbau ist es den ganz edlen Stuicken vorbehalten,
weil es duBerst langsam wéchst und nur in kleinen Formaten verfugbar
ist. Pfeifenraucher sind Genussmenschen, wobei die Haptik des Holzes
ein entscheidender Bestandteil der Zeremonie ist. Mit der Schreibgerate-
Edition Pipe wird all das nun auch fiir Nichtraucher erlebbar, wobei auch
Pfeife und Stift sich sehr gut vertragen: Unter Pfeifenrauchern gibt es
erstaunlich viele Schriftsteller. Pipe ist in verschiedenen Holzoberfldchen
verfiigbar. Pipe Rough ist die kernige Version, die durch ihre lebendige
Oberflache besticht.

Bruchsichere Thermotasse

Reflects® erweitert seine Produktfamilie myNizza um ein neues Eigendesign: die pulverbeschichtete Thermotasse Retumb-
ler-myNizza Ceramic. Sie ist ideal fiirs Biro und Zuhause. Besonderes Merkmal des bruchsicheren Geféf3es aus recyceltem
Edelstahl ist eine keramische Innenbeschichtung. Durch die hochwertige Isolierung bleiben Getranke lange wohl temperiert.
Kunden konnen optional einen transparenten Deckel fiir die in vier Farben verfiigbare Tasse ergdnzen und den Schiebever-
schluss aus 17 verschiedenen Farben konfigurieren, womit eine flexible Anpassung an das Kundendesign mdglich wird. Die
keramische Innenbeschichtung sorgt fiir einen unverfalschten Geschmack der Getrénke und bietet eine ansprechende Optik.
Zudem ist sie besonders leicht zu reinigen. Mit geschlossenem Deckel hélt die doppelwandige Thermotasse Getrénke bis zu
4 Stunden warm oder 24 Stunden kalt. Gegentiber der klassischen Keramiktasse mit unglasiertem Bodenrand verfiigt diese
Thermo-Version tiber einen Boden aus TPR-Kunststoff. Dieser schiitzt Untergriinde vor Kratzern und bietet der Tasse
stabilen Halt. Das Produkt kann per Tampondruck oder UV-Druck veredelt werden. Alle Komponenten des Artikels sind
lagernd und werden vor Ort bei Reflects® veredelt. Eine Einzelverpackung ist inklusive.

¢ ps| 42487 * Reflects® GmbH
! Tel +49 2234 99 00-513

i j.cai@reflects.com

i www.reflects.com
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i po| 45753 + Anda Present Ltd.
§ Tel +36 1 2100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

Lichte Momente

Die Woodiframe LED-Lichttrophéde von Anda Present
bringt jeden Raum oder jedes Biiro zum Leuchten und
erinnert an glorreiche Erfolge. Diese Trophde wertet jeden
Moment auf, der es wert ist, gefeiert zu werden, und lasst
Errungenschaften heller und denkwirdiger erscheinen.
Mit seinem eleganten Holzrahmen und dem auffalligen
LED-Licht, steht dieses Produkt von Anda Present fiir Stil
und moderne Eleganz. Als Teil der Be Creative-Kollektion
kann es per Gravur oder Tampondruck individuell gestaltet
werden, so dass jede Marke ins Rampenlicht gertickt wird.
Mit der Woodiframe LED-Lichttrophéde wird jede Werbe-
leistung unvergesslich gemacht.

— Anzeige —
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[AVERNl  Art. 5462

Leichtgewicht mit starken inneren Werten:
In gerade einmal 200 g steckt jede Menge
Qualitat - von der Doppelautomatik Uber das
Windproof-PLUS-System bis hin zum
waterSAVE® Bezugsmaterial aus
recycelten Kunststoffen.
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Nie wieder Kabelsalat | |
i PSI 46095 ° Lumitoys-GmbH

Die praktischen 3in1-Ladekabel der Lumitoys-GmbH bringen das Logo i Tel +49 2331 377545-0°° info@lumitoys.de
zum leuchten. Bis zu drei Geréte konnen zeitgleich geladen werden, www.lumitoys.de

denn neben dem ublichen USB-Anschluss stehen auch noch Micro- :

USB, Lighting und USB-C zur Verfiigung. Das Gehéuse ist aus Holz

gefertigt und leistet einen optischen und zugleich 6kologischen Beitrag. Das Haupt-USB-Kabel ist in zwei verschiedenen
Léngen erhéltlich. Auf Wunsch ist die Verpackung in einem Geschenkeschuber moglich, der auch individuell bedruckt werden
kann. Auch seinen bewédhrten Wireless Charger bietet der Hersteller jetzt auch aus Holz oder aus einer Kombination aus Holz
und Tempered Glass. Das hintergrundbeleuchtete Logo wird entweder aus der Holzoberflache ausgefrést oder auf das Glas
aufgebracht, je nach Kundenwunsch entweder invers oder vollfarbig. So wird der in eckig oder rund erhéltliche Wireless
Charger zu einem absoluten Eyecatcher. Den Charger gibt es sowohl in runder als auch in eckiger Form, ebenso kann
zwischen verschiedenen LED-Farben gewéhlt werden. Geliefert wird auf Wunsch in einer individuellen Geschenkverpackung.

Prima Laptop-Sticker

Exklusive Sticker aus 0,5 Millimeter starker Reinaluminiumfolie sorgen fiir einen
Blickfang auf Laptop, Tablet, Bildschirm und Co. Mit dem Metallaufkleber von
marcolor lassen sich Logos gekonnt in Szene setzen. In der eigenen Druckerei bringt
der Hersteller die Laptop-Sticker mittels Plotter in die perfekte Wunschform. Eckig,
rund oder als Kontursticker ausgefiihrt, bietet sich eine Vielzahl an Mdglichkeiten an.
Die Metallaufkleber werden im UV-Offset, Sieb- und Digitaldruck umgesetzt. Mit Hilfe
des Digitaldrucks sind auch individuelle Namen, Barcodes oder QR-Codes realisierbar.
Diese exklusive Folienausfiihrung bietet eine perfekte Grundlage, um die Wertigkeit des
Produkts zu unterstreichen oder ein Logo optisch aufzuwerten. Auf Basis der metalli-
schen Aufkleberfolien stellt marcolor neben Laptop-Stickern auch eindrucksvolle
Gerateaufkleber mit Service- und Wartungshinweisen sowie selbstklebende Typen-
schilder und vieles mehr her. Die Mindestmenge betragt 500 Stiick.

| Tel +49 6562 93126-0
kontakt@marcolor.de
i www.marcolor.de
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¢ psl 42332 « Prodir
i Tel +41 91 935 5555 .
i sales@prodirde * sales@prodir.ch

i www.prodir.com

50 Jahre Giiteklasse A

Zur Feier seines 50-jghrigen Bestehens hat der Schweizer Schreibgerétespezialist Prodir die erweiterte QS50-Schreibge-
ratefamilie vorgestellt. Der Klassiker, der letztes Jahr als QS Stone auf den Markt kam, ist nun mit einer Reihe von neuen
Oberflachen, 12 Mineral- und Metallicfarben und nahezu unbegrenzten Personalisierungsmaglichkeiten erhaltlich. Schon,
schlank und mit seiner ikonischen sechseckigen Form, reprasentiert der QS50 Stone die Form des Schreibens. Die
Stone-Serie von Prodir verfiigt tiber ein elegantes Gehduse aus einem speziellen, mit Mineralien angereicherten Material,
das nachhaltige 60 Prozent weniger Kunststoff aufweist. In die Hand genommen, erweist sich der QS50 Stone als
angenehm schwer. Dieses Mehr an Gewicht steigert die Wertwahrnehmung, wenn er an Geschéftspartner, Interessenten
und Mitarbeitende verschenkt wird. Zudem gibt es das Modell in einem ABS-Gehé&use mit Matt- und Soft-Touch-Oberfla-
chen sowie einer gro3en Auswahl an Kunststoff- und satinierten Metallclips, Knopfen und Cliphaltern als Standard. Und
mit einer gro3en Clipdruckflache bietet dieser Markenbotschafter Hunderte verschiedener Optionen flir Unternehmen,
ihrer Einzigartigkeit Ausdruck zu verleihen.

Smarte Raumluftkontrolle

Hohe CO,-Werte und schlechte Luftqualitdt werden oft unterschétzt. Dabei
wirken sich diese Eigenschaften stark auf die Gesundheit und Leistungsfahigkeit
aller im Raum befindlichen Personen aus. Der Luftgiitemonitor WL 1025 von
technoline bietet die perfekte Losung, um stets den Uberblick tber die Luftquali-
tat zu behalten und ein gesundes Arbeits- und Lebensumfeld zu gewéhrleisten.
Das Produkt zeigt aktuelle CO,-Messwerte sowie CO,-Trendwerte an, um
Verdnderungen frihzeitig zu erkennen. Die 24-Stunden-Historie wird als Balken-
diagramm dargestellt, um die Entwicklung der Luftqualitét sichtbar zu machen.
Wenn der CO,-Wert einen kritischen Schwellenwert iberschreitet, warnt die
Alarm- und Ampelfunktion umgehend, sodass rechtzeitig MafBnahmen ergriffen
werden kénnen. Zudem bietet der Monitor eine Kalibriermoglichkeit fir die

¢ sl 43817 . s .

 TochnoTrade Import-Export GmbH CQZ.—Messung. Die Inpentemperatqr— und —}uftfeuchtlgkelt mit maximalen und

i Tel +49 3375 216050 minimalen Werten, die Quarzuhrzeit und ein einstellbarer Weckalarm machen

¢ info@technotrade-berlin.de diesen CO,-Monitor vielseitig nutzbar. Mit einer persoénlichen Werbeanbringung

¢ www.technoline-berlin.de D . ;
: tech sorgt das Gerat flir einen wahren Imagegewinn der werbenden Firma.

Mit Naschen iiberraschen

Gerade zu Ostern eignen sich die stif3en Kostlichkeiten Kalfany Stif3e Werbung als
willkommene Gabe. Attraktive Werbung verspricht zudem die Promo-Kissenverpa-
ckung, eine wei3e Mini-Kartonage in Kissenform mit viel Werbeflache. Und das
Beste: Innerhalb der Kissenverpackung wartet ein Genuss, der die Beschenkten mit
Markenqualitat tiberrascht. Die Promo-Kissenverpackungen sind auf Events, Messen,
Veranstaltungen, an der Hotelbar oder an jedem POS ein attraktives Give-

Away. Die Kissenverpackung wird nach [FS-Standards sortenrein mit

Ferrero Kisschen Eiern, Lindt Lindor Mini-Eiern, Ferrero Rocher Eiern,

Kinder Bueno Eiern, Lindt Lindor Lilliput Pralinés, Knoppers Goodies

oder dem Kuhbonbon Mix bestickt und rundum personalisiert.

§ psl 42706

i i Co KG
i Kalfany SiiBe Werbung GmbH &
i Tel +19 7643 801-0 * info@ksw24.com

{ www.ksw24.com
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© pS| 49294 + Lamy B2B Distribution
Tl +49 40 228679400
lamy@exdusive-gifts.com
www.exclusive-gifts.com

iti i psl 49948 « Myrix GmbH
Smarte Sonderedition ot
Lamy logo all black ist die B2B-Sonderedition exklusiv fir Lamy-Business-Kunden, die einen stilvollen b patrick. dgering@ myrix.de
Kugelschreiber aus rostfreiem Edelstahl beinhaltet. Ausgefiihrt in Mattschwarz, kommen die pulverbe- www.myrix.de

schichteten Schreibgerate mit schwarzem Lamy-Emblem beim Kunden an. Der abgefederte Stahlclip mit

Druckmechanik und die integrierte Clip-Driicker-Einheit sind markante Features, die den Unterschied

im weiten Feld der Schreibgeréte ausmachen. Das schwarze Lamy Logo auf dem schwarzen Gehéuse R . .

wirkt edel und verstromt einen Touch von Understatement und Luxus. NOtlZBIl mit glltem GEWISSEII
Die Myrix GmbH, Spezialist fiir individualisierbare Notizbticher und Kalender, présentiert eine innovative und umweltfreundli-
che Notizbuch-Serie, die neuen Myrix® Silphie Books. Diese sind erhltlich als Soft- und Hardcover-Versionen, gefertigt aus
nachhaltigem Silphie-Papier, welches aus Fasern der regionalen Silphie-Pflanze hergestellt wird und dadurch eine 6kologische
Alternative zu herkdommlichem Papier ist. Die Silphie-Fasern werden in Deutschland zur Férderung der Biodiversitat ange-
baut. Insektenfreundlich und 6kologisch effizient, tiberzeugt das Material durch eine nattrliche Haptik und warme, erdige

FOI'IIIS chone Osteruberras Chllllg Farbnuancen, die jedem Notizbuch eine besondere, nattrliche Optik verleihen. Die Produktion benétigt weniger Wasser und
Camilla XS sorgt fiir sti3e Ostern: Die Design-Gief3kanne von Koziol, erhaltlich Energie, und das Material ist vollstdndig recycelbar. Die Silphie Books tiberzeugen als Kombination aus umweltbewusstem
exklusiv bei Multiflower erhéltlich, kommt gefiillt mit Schokoladen-Eiern fiir das Oster- Produkt und individueller Gestaltung, optional zu haben mit Fadenheftung, Softcover oder Hardcover, individuellen Cover-
fest beim Kunden an. Das Behéltnis bietet viele Funktionen und ist ein willkommener Farben und verschiedensten Branding-Moglichkeiten. Weitere Anpassungen und Ausstattungen sind auf Anfrage moglich.
auf dem Schreibtisch und der Fensterbank. Aus den Standardfarben kénnen Weif3, Durch ihre hohe Qualitdt und Individualisierbarkeit eignen sie sich die Silphie Books perfekt als nachhaltige Kundenprésente,
Grun, Gelb oder Orange gewéhlt werden, Wunschfarben auf Anfrage. Die umlaufende fur Mitarbeiterevents oder als stilvolle Begleiter im Biiroalltag. Die Mindestbestellmenge betrégt 250 Stuick.

Banderole dient als Werbetrager. Platz fiir einen werblichen Eindruck ist im Standard-
motiv. Auch eine eigene Gestaltung der Banderole ist umsetzbar, jeweils ab 250 Stiick.
Ein Tampondruck direkt auf der GieBkanne ist ab 100 Stick moglich.

...................................................................... Saubere Allgelegenheit

®
© sl 45974 « Multiflower GmbH | . cnl
T Der Smartphone- und Arbeitsplatz-Reiniger von Sanders

m,varge|@multiﬁ3wer.de Imagetools bringt neuen Glanz in den Buro-Alltag. Das Spray
i www.multiflower.de entfernt materialschonend Verschmutzungen von Smartphone . o .
: und Tablet sowie allen anderen Oberflichen am Arbeitsplatz. M.akmg’ prlntlng ar_\d deSIgnmg
Das Produkt ist bestens geeignet zur schnellen und unkomplizier- sustainable prOdUCtS in Barcelona
ten Reinigung von Maus, Tastatur, Telefon, Laptop und Tisch- Towels, cleaning cloths, glasses sleeves, cushions,
platte: Zu diesem Zweck ist der Reiniger einfach aufzusprithen travel packs, pouches, bags...
o . o o und nach kurzer Einwirkzeit lediglich mit einem Tuch abzuwi-
Immel'gl‘une Dlsplayl‘elﬂlger schen. Der Reiniger hinterlédsst einen angenehmen, frischen
Die Schmoozies® Evergreenies® von mbw® sind die idealen Werbebotschafter, die niemals Zitronenduft und einen matten Glanz. 20 Milliliter des Sprays
verwelken. Diese kleinen Displayreiniger mit weicher Mikrofaserunterseite sorgen fiir sind in kurzer Lieferzeit ab 100 Stuick, 50 Milliliter des Reinigers
glasklare Bildschirme von Smartphones und Tablets. Eine Werbebotschaft erbliht durch ein ab 250 Stuck lieferbar. Das Spray ist immer mit individuellem
Logo oder individuellen Slogan auf der Werbefahne. Die Evergreenies® bleiben immer frisch Werbeaufdruck sowohl mit oder ohne Bumper erhéltlich.

und griin. Mit sechs verschiedenen Charakteren bringen sie Abwechslung und Freude in
den Alltag von Kunden und Mitarbeitern und eigenen sich ideal als Give-away bei Messen,
als Kundengeschenk oder Mitarbeiterpréamie. Fur alle ohne grinen Daumen sind sie die i PSI 46551

: Co. KG
i A i i i ; { sanders Imagetools GmbH &
ideale Losung, um Frische und Farbe ins Biiro zu bringen. | Tol +49 9401 607980

i welcome@imagetools.com
i www.imagetools.com

info@arpe.es
arpe.es
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Liebe auf den ersten Wisch

Smartphones und Tablets sind aus unserem Alltag nicht mehr wegzudenken. Die Schmoozies® Displayreiniger der
Marke MiniFeet® aus dem Sortiment von mbw vereinen Niitzlichkeit mit Charme und einer wirkungsvollen Werbe-
botschaft. Mit ihrer Mikrofaser-Unterseite reinigen sie glatte Oberflachen wie Handydisplays oder Bildschirme im
Handumdrehen. Zusétzlich bieten sie die Mdglichkeit, ein Logo oder einen Slogan auf der Werbefahne zu platzieren,
um die gewtiinschte Botschaft nachhaltig in den Alltag der Nutzer zu integrieren. Durch ihren praktischen Mehrwert
eignen sich die Schmoozies® ideal als Gesprachsstarter, Give-aways oder Mitarbeitergeschenke. So bleiben Unter-
nehmen noch lange nach dem Gespréach im Gedéchtnis.

Stilvoller Stiftekocher

Der Metmaxx® FutureChargeDeskHub aus dem Sortiment von Spranz ist die perfekte
Kombination aus Stil, Funktionalitdt und Nachhaltigkeit. Hergestellt aus hochwertigem,
recyceltem Aluminium, bietet dieser innovative Stiftekdcher nicht nur eine gro3e Werbeflache,
die sich ideal fiir Gravuren eignet, sondern auch praktische Zusatzfunktionen fiir den Schreib-
tisch, das Zuhause oder das Biiro. Ausgestattet mit verschiedenen Anschlissen wie USB-A
und USB-C, ermdglicht der Future Charge Desk Hub das gleichzeitige Laden und den
Datentransfer aller Geréte. Das ausklappbare Wireless Ladepad mit finf Watt Leistung halt
das Mobiltelefon stets griffbereit und geladen, ohne lastige Kabel. Das Produkt wird inklusive
einen Meter langes Kabel in einer Craft Paper Box ausgeliefert.

PSI 41462 * Spranz Gmb!-l
i Tel +49 261 98488-0* info@spranz.de

: www.spranz.de

Optische Organisationshelfer

Die Sketchnotes aus dem Sortiment von Edition Michael Fischer sind
kleine Helfer fiir alle Lebensbereiche, die nicht nur beim Organisieren,
Planen, Veranschaulichen und Lernen niitzlich sind, sondern auch jede
Menge Spal3 bringen. Die tber 600 Sticker eignen sich nicht nur fir jede

Art von Kalender, sondern auch fiir Bullet Journals, zum Bestickern von Die neuen Schmoozies® Evergreenies® -
Mappen, fir Notizzettel und vieles mehr. In Bezug auf Umfang, Design - o - e .
und Ausstattung des Buchs passt der EMF-Verlag (Edition Michael L= bls Dlsplayreln igerm it Charakter.

Fischer) an die Vorstellungen und Wiinsche des Kunden an. Zudem
l4sst sich ein Logo auf dem Buchcover platzieren. Die perfekten Markenbotschafter! Bedruckt mit Logo

oder Slogan, sorgen sie fur langfristige Werbeeffekte.
Dank der Mikrofaser-Unterseite reinigen sie mihelos

e Handydisplays e
PS| 49982 « Edition Michael Fischer GmbH

i Tel +49 89 2123107-50 )
I::jana.bleiler@emf-verlag.de Jetzt online alle Modelle entdecken!

i www.emf-verlag.de
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Schreibstarker Ressourcenschoner

In der heutigen Zeit ist es fiir Unternehmen wichtiger denn je, sich fiir Ressourcen
schonende und nachhaltige Werbeartikel einzusetzen. Eine Moglichkeit, dies zu tun,
ist die Verwendung von dem Kugelschreiber Tokio von WS Werbeartikel. Das
Schreibgerat wird zu 100 Prozent aus recyceltem ABS-Kunststoff hergestellt. Die
Jumbomine von Maximo bietet ein angenehmes Schreibgefiihl und eine lange
Schreibleistung, alles zu einem fairen Preis. Um sich von den Qualitéten des Tokio
zu Uberzeugen, kdnnen Kunden ein kostenloses Muster beim Hersteller anfordern.

Lern-Uhr fiir Kinder

Die neue Lern-Uhr fiir Kinder aus dem Sortiment von emotion factory Heri-Rigo-
ni ist die ideale Moglichkeit, spielerisch und mit Freude die Uhrzeit zu erlernen.
Hergestellt aus feinem wei3em Karton, besticht sie durch eine liebevolle Gestal-
tung mit klaren Zahlen und ansprechendem Design, das Kindern hilft, Stunden
und Minuten mithelos zu verstehen. Besonders attraktiv ist die Moglichkeit zur
individuellen Gestaltung: Ab einer Bestellmenge von 500 Stuick kann die Vorder-
seite der Uhr nach eigenen Wiinschen personalisiert werden. Dies bietet Schulen,
Kindergérten oder Unternehmen eine ideale Gelegenheit, eine einzigartige und
lehrreiche Uhr fiir Kinder zu gestalten. In Standardgestaltung ist die Uhr auch ab
Lager ab 250 Stick zu erhalten. Mit dieser innovativen Lern-Uhr, die Bildung und
Kreativitdt kombiniert, wird das Ablesen der Uhrzeit zum Vergnigen.

i PSI 60439 « MOYU BV

{ psi 41016 o

i emotion factory Herl-Rugonl_GmbH ' y
i Tel +49 772593930 ° armin.rigoni@heri.de
www.emotion-factory.com

| Tel +31 621 962082 - hello@moyu.rocle Starkes Platzdeckchen

i www.moyu-notebooks.com

LY —

Mit dem Power Placemat im A3-Format aus dem Sortiment von Moyu

— e lasst sich die Planung auf die ndchste Stufe bringen, ohne Frust beim
I == FQ Streichen von Fehlern. Diese lassen sich einfach ausradieren. Dieses
Tischset ist zu aus 100 Prozent aus recycelbarem Steinpapier hergestellt,
ohne das Holz von Bdumen, Wasser oder Bleichmittel zu verwenden.

Das Papier ist wasser- und rei3fest. Das Produkt fungiert als umwelt-

freundlicher Schreibtischbegleiter fiir Kollegen, die gerne schreiben, und

bietet eine gute Moglichkeit, den Papiermull im Btiro zu reduzieren. Das

Tischset kann mit einem eigenen Logo versehen werden. Auch eine
vollig individuelle Gestaltung eines eigenen Tischsets ist umsetzbar.

a Buguod ——— VPR == T )
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Starke Markenprisenz

Jeden Tag greifen Mitarbeitende unzéhlige Male zu Smartphone,
Tablet oder Laptop. Damit bietet sich eine perfekte Gelegenheit fur
eine nachhaltige Markenprasenz: Brand.it bietet individuell gestaltba-
re Schutzhtllen an, die nicht nur zuverlédssigen Schutz vor Kratzern
und StoBen bieten, sondern auch als stilvolles Marketingmittel
fungieren. Ob als individuelles Firmengeschenk, hochwertiges
Kundenprésent oder Teil der Corporate Identity: Die Premium-Htl-
len des Werbeartikelspezialisten aus Berlin sorgen flir eine dauerhafte
Sichtbarkeit der Marke. Dank modernster Druckverfahren lassen
sich Logos und Designs detailgetreu umsetzen und die Schutzhiillen
so zum effektiven Markenbotschafter werden, ganz gleich ob im
Biro, unterwegs oder im téglichen Gebrauch.

Kultfiguren mit Entspannungsfaktor

Herr Bert® und seine charmante Begleiterin Berta sind die idealen Sympathietréger fiir jede Gelegen-
heit. Erhéltlich bei mbw, sind sie Teil einer aus tiber 80 Modellen bestehenden Vielfalt, zu haben als
,Busy Bert®, ,Super Bert® oder ,Dr. Bert®: fiir jeden also findet sich hier das passende Design. Diese
knautschbaren Figuren aus elastischem Polyurethanschaum lieben es, gedriickt zu werden, und kehren
immer in ihre urspringliche Form zurtick: perfekt, um auch in stressigen Situationen flir Entspannung
zu sorgen. Die gute Laune, die sie verbreiten, ist ansteckend und macht sie zu idealen Werbetrdgern.
Logos oder Slogans lassen sich prominent am Bauch oder Riicken anbringen, wodurch die Kultfiguren
nicht nur Herzen, sondern auch Marken in Erinnerung halten.

e e -
i PSI1 42020 * mbw Vertnepsges. m
i Tel +49 4606 9402-0 info@mbw.sh

www.mbw.sh
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Unter dem Brand , The Hapticologist” prasentiert die Werbeartikelbranche
auf dem OMR-Festival ein einzigartiges Bar-Konzept. Als ,Center of Seven
Senses" wird diese coole Bar zur groBartigen Blihne fiir die Branche, auf der
haptische Werbung erlebbar wird. Hier zeigt sich, wie unverzichtbar sie im
Marketing-Mix ist.

The Center of Seven Senses auf dem OMR-Festival

Die Branche
sichtbar machen

Branche

he Hapticologist ist die coolste
Bar der Welt — davon sind die
acht Lieferanten und Hersteller
Halfar, Kalfany Stf3e Werbung,
Karl Knauer, Mahlwerck, mbw,
Prodir, Toppoint und uma sowie die drei krea-
tiven Werbeartikelagenturen cyber-Wear, Glo-
bal Brand Concepts und Kolibri und die Bran-
chenexperten von PSI und WA Media tiberzeugt.
Die Bar wird als ,The Center of Seven Senses*
am 6. und 7. Mai 2025 auf dem OMR-Festival
in Hamburg haptische Werbung auf einem vol-
lig neuen Level présentieren. Die Umsetzung
des einzigartigen Barkonzepts liegt in den Han-
den von PSI-Direktorin Petra Lassahn, die als
RX-Prokuristin auch den legendéren Bar Con-
vent Berlin leitet. Petra Lassahn und einige der
Teilnehmer erkléren, wie die Werbeartikelbran-
che vom OMR-Festival profitieren kann.
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Die Werbeartikelbranche
auf dem OMR-Festival:

Drei Fragen an
PSI-Direktorin Petra Lassahn

Auf dem OMR-Festival wird die Branche Werbeartikeln
eine exklusive Biihne geben. Was hat PS| dazu bewo-
gen, diese besondere Initiative aktiv zu unterstiitzen?
Das OMR-Festival z&hlt zu den groBten Events des
Online-Marketings und der Digitalbranche Europas

— eine hochkarétige Plattform also, um den Werbe-
artikel als wichtige Saule im Marketing-Mix zu posi-
tionieren. Das muss PSI als Netzwerk fiir rund 5.000
Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft einfach un-
terstlitzen! Denn es ist seit ber sechs Jahrzehnten
unsere ,Mission®, sich fiir den Werbeartikel einzuset-

zen und die Branche zu fordern. Dabei ist die Prasenz

auf dem OMR-Festival ein neuer und wichtiger Schritt,

der unsere anderen Projekte zielfithrend ergénzt: Auch

die PSI Academy und die PSI Academy Awards tra-

gen dazu bei, den Werbeartikel als leistungsstarkes
Marketingtool den Marketeers naherzubringen — auch
unter dem Aspekt der Nachhaltigkeit.

Insgesamt 13 Werbeartikel-Unternehmen und Partner
reprasentieren die Branche in der Bar ,, The Hapticolo-
gist“. Mit lhnen als Chefin des renommierten Bar Con-
vents Berlin ist dieses einzigartige Barkonzept ja in
besten Handen. Wie ist die Bar-ldee entstanden und
welcher Anspruch steht dahinter?

Die Idee wurde letztes Jahr in Hong Kong geboren, als wir
mit Handlern und Herstellern in einer von Barprofis des
Bar Convent Berlin empfohlenen Bar einen Stopp einge-
legt haben. Eine Bar steht fiir gute Drinks, aber in erster
Linie fur Kommunikation — ein ideales Umfeld, um bei ei-
nem Drink Marketingprofis zu treffen und tiber Marke-
tingstrategien und Werbeartikel zu diskutieren. Dieser Ge-
danke war die Basis unseres Konzepts, das wir dann mit
den Partnern weiter ausgearbeitet haben. Der Claim ,The
Center of Seven Senses” sagt ganz klar, worauf es uns an-
kommt: Die multisensorische Dimension im Marketing ist
entscheidend, um Marken sptirbar zu machen und
Erlebnisse zu schaffen, die im Gedé4chtnis bleiben.

Welche Erwartungen und Ziele verbinden Sie mit
dem OMR-Festival?
Werbeartikel haben nachweislich ein grof3es Potenzi-
al als wirkungsvolle Marketinginstrumente. Nun ist
es Zeit, ihre Moglichkeiten kreativ in marketingrele-
vantem Kontext zu présentieren. Ich kénnte mir gut
vorstellen, dass der Auftritt der Branche auf diesem
prominenten, zukunftsorientierten Business-Event eine
Signalwirkung entwickelt: Zum einen wird haptische
Werbung als unentbehrliche Komponente im Marke-
ting mit allen Sinnen erlebbar werden und damit in
einem ganz anderen Licht als bisher gesehen werden.
Zudem kann die Présenz in Hamburg ein Ansporn
fir die Branche sein, starker an die Offentlichkeit zu ge-
hen und die Kommunikation mit potenziellen Zielgruppen
zu suchen. Wir sehen gute Chancen, dass das OMR-Fes-
tival ein Kontaktforum und Business-Booster fiir die Bran-
che werden kann, die auf die Unterstiitzung des PSI als
traditionelle Homebase z4hlen kann. <

,Haptische Werbung ist
zentral im Marketing-Mix.*

Florian Seidenberg, Prodir

Als Marke, die sich intensiv mit der Wahrnehmung und Wirkung
haptischer Erlebnisse beschaftigt, ist es flir Prodir naheliegend,
Teil dieses innovativen Konzepts zu sein. Die multisensorische
Erfahrung spielt eine entscheidende Rolle in der Markenkommu-
nikation — insbesondere in einer zunehmend digitalen Welt. , The
Hapticologist” bietet uns die ideale Plattform, um die Bedeutung
hochwertiger, nachhaltiger Schreibgeréte als wirkungsvolle Touch-
points im Marketing zu préasentieren. Die Besucher konnen bei uns
erleben, wie Design, Materialitat und Schreibgefiihl eine emoti-
onale Verbindung zwischen Marke und Nutzer schaffen. Unsere
Schreibgerate stehen fiir Qualitat, Langlebigkeit und Nachhaltig-
keit — Eigenschaften, die im direkten Erleben splirbar werden. Zu-

dem zeigen wir, wie individualisierte Schreib-
gerate gezielt eingesetzt werden kdnnen, um
Markenbotschaften greifbar zu machen. Wir
freuen uns auf den inspirierenden Austausch
mit Marketingexperten, Agenturen und Un-
ternehmen, die auf der Suche nach kreativen,
haptischen Branding-Lésungen sind. Zudem
sehen wir die Teilnahme als Chance, unser
Netzwerk zu erweitern, wertvolle Impulse fir
die Weiterentwicklung unserer Produkte und
Dienstleistungen zu erhalten sowie — allem
voran — als einer der Branchenvertreter die
haptische Werbeform in ihrer wichtigen, ja
zentralen Rolle im Marketingmix werbender
Unternehmen erlebbar zu machen.



Branche

,uUnser Ziel ist es, als starke
Gemeinschaft aufzutreten.*

Steven Baumgaertner, Cyber Wear

Die Besucher erwartet ein auBergewdhnliches Erlebnis: Von Bar-
keepern, die exklusive Signature Cocktails kreieren, liber unse-
ren Resident DJ, der fiir die perfekte Stimmung sorgt, bis hin

zu coolem Merch, das unsere Expertise im Bereich haptische Wer-
bung reprasentiert. Die groBte Herausforderung bei der Entwick-
lung dieses Konzepts war es, eine starke Dachmarke zu schaffen,
die nicht die einzelnen Unternehmen oder Teilnehmer in den Vor-
dergrund stellt, sondern das gemeinsame Ziel verfolgt: Sichtbar-
keit fiir unsere Branche — die haptische Werbung. Unser Anspruch
ist es, klar zu zeigen, dass wir als Branche ein unverzichtbarer
Bestandteil des Marketing-Mixes sind und, gerade im Zeitalter der
Digitalisierung, sogar an Bedeutung gewinnen. Wir setzen gezielt
auf eine exklusive VIP-Ansprache im Vorfeld. Hierzu laden wir
ausgewahlte Top-Kunden zum Opening ein. Als Highlight haben

,Wir prasentieren uns

einem jungen Publikum.“
Boris Schwerdt, Global Brand Concepts

Im letzten Jahr haben wir das OMR-Festival
besucht und waren beeindruckt von der
Dynamik der Veranstaltung und der Gespra-
che, die wir dort flihren konnten. Die Initia-
tive von PSI, gemeinsam etwas fiir die Bran-
che zu tun, indem wir dem jungen Publikum
dort das Thema haptische Werbung naher-
bringen, hat uns Uberzeugt. Zudem halten
wir es flir wichtig, einen engen Austausch
mit den Kollegen auf Lieferanten- und
Handlerseite zu pflegen. Dass wir Branche,
Produkte und unsere Dienstleistung einem
jungen Publikum zu prasentieren kénnen,
das Werbemittel nur als Merch kennt, ist der
wichtigste Aspekt — wenn der eine oder an-
dere Lead durch die Aktion entsteht, ware
das ein positiver Nebeneffekt. Wir freuen
uns, dass wir mit Ullrich Klenke, CMO der
Telekom, einen Marketing-Fachmann gewin-
nen konnten, der im Rahmen der Masterclass von Olaf Hartmann
zum Thema haptische Werbung eingebunden wird.
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wir eine kreative VIP-Box entwickelt, die
entweder als Einladung oder spater als
Teaser genutzt werden kann — perfekt, um
unsere haptische Starke auch nach der
Messe wieder ins Gedachtnis zu rufen.
Wir sprechen diese potenziellen Leads im
Vorfeld ganz gezielt und personlich an,
um sicherzustellen, dass sie sich auf ein
unvergessliches Erlebnis freuen diirfen.
Neben den VIPs laden wir natiirlich auch
die gesamte Branche nach Hamburg ein.
Unser Ziel ist es, als starke Gemeinschaft
aufzutreten und die Relevanz unserer
Branche im Marketing-Mix eindrucksvoll
zu prasentieren. Vor Ort setzen wir dann
auf eine Kombination aus direkter Ansprache, starken visuellen
Reizen und natlrlich dem Erlebnisfaktor der Bar, um maximale
Aufmerksamkeit zu erzeugen — und um zu zeigen, dass wir ,The
Center of Seven Senses” sind.

,Mit Haptischer Werbung
kann man nur gewinnen.“

Karin Jagersberger, Kolibri

Wir sind dabei, weil wir leidenschaftlich an

die Kraft von haptischer Werbung glau-

ben. In einer zunehmend digitalen Welt sind

sinnliche, greifbare Erlebnisse eine absolute

Notwendigkeit. Haptische Werbung erzeugt

und berihrt unsere Emotionen und schafft

damit einen méchtigen Turoffner zu echter

Kundenbindung. Unser ,Center of Seven

Senses" prasentiert sich als mitreiBende Bar

mit absoluten Profis — hinter und vor der

Theke. Dort soll hautnah spurbar werden,

wie sehr unsere Welt an Tiefe gewinnt, wenn

wir all unsere Sinne bewusst nutzen. Wir

wollen einen inspirierenden Ort schaffen,

der zeigt: Wer mehr fiihlt, erlebt mehr. Und

wer auf haptische Werbung setzt, kann nur

gewinnen! Unser Ziel ist es, erlebbar zu

machen, wie viel sinnlicher, einpragsamer

und wirkungsvoller die Welt wird, wenn wir sie nicht nur sehen,
sondern auch fiihlen, schmecken oder begreifen. Damit wollen wir
eine neue, digitale Generation fiir haptische Werbung begeistern
— Menschen, die den ,Werbeartikel” langst aus dem Blick verloren
haben. Haptik schafft Verbindung — und genau diese méchten wir
neu definieren.
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,Den Mehrwert haptischer
Werbung erlebbar machen.*

Jan Breuer, mbw

Ich bin Uberzeugt, dass haptische Werbung eine entscheidende
Rolle im digitalen Marketing spielt. Mit , The Hapticologist" setzen
wir ein innovatives Zeichen und unterstreichen die Relevanz un-
serer Branche, indem wir sinnliche Erlebnisse
in den Mittelpunkt riicken. Dies bietet die
Chance, neue Impulse zu setzen und die
Werbeartikelbranche auf einem zukunftswei-
senden Weg zu positionieren.
Unser Stand prasentiert sich als interaktives
Bar-Lounge-Konzept, in dem Besucher unse-
ren Signature-Drink und exquisites Finger-
food genieBen kdnnen und wo sie auch ein
multisensorisches Erlebnis erwartet. Durch
ansprechende Inszenierungen und person-
liche Gesprache mochten wir den Mehrwert
haptischer Werbung erlebbar machen. Ich
erwarte, dass wir durch die Teilnahme an
»The Hapticologist* bzw. am OMR 2025 die
Sichtbarkeit unserer Branche steigern und
wertvolle Kontakte kntlipfen kdnnen, die zu
neuen Geschaftsmoglichkeiten fiihren. Der
direkte Austausch mit Top-Entscheidungstragern und innovati-
ven Kopfen soll dabei helfen, frische Impulse fiir zukiinftige Pro-
jekte zu gewinnen und Werbeartikel in den Fokus zu riicken.

»2Wir werden vor allem
Aufklarungsarbeit leisten.*

Alexander Ullmann, uma Schreibgerate

Seit Jahren liefern uns Studien eindeutige Daten: Werbeartikel
sind wirkungs- und reichweitenstark, sympathisch, langlebig und
punkten mit einem hervorragenden Preis-Leistungsverhaltnis.
Immer mehr Unternehmen setzen auf diese hoch effektive Werbe-
form, die sich in jeder Hinsicht mit anderen Werbetools messen
kann. Das OMR-Festival ist eine gute Gelegenheit, die Starken
haptischer Werbung in die Welt hinauszutragen. Da bietet sich
diese angesagte Veranstaltung geradezu an. Das Publikum ist
marketingaffin, versteht die Zusammenhange und ist sicherlich
getrieben von den neuen Medien. Wir finden die Idee gut, das
Potenzial von Werbeartikeln im Zusammenspiel von Lieferanten,
Handlern, Fachmedien und dem PSI dort zu demonstrieren — im
Sinne der gesamten Werbeartikelbranche. Und da wir gerne mal
machen, statt nur zu reden, sind wir in Hamburg dabei. Es war
und ist uns wichtig herauszustellen, dass die teilnehmenden
Unternehmen sich als ,Eigenmarke” zurlicknehmen. Die haptische
Werbung bzw. der Werbeartikel wie auch die Beratung bis hin

,Wir mochten begeistern,

inspirieren, uns vernetzen.“
Luisa Sepp, Kalk Knauer

Wir bei Karl Knauer wissen: In einer digitalisierten Welt braucht
es mehr als nur Klicks, um echte Markenbindungen zu schaf-
fen — es braucht Erlebnisse, die man fiihlen kann. Genau das
bringen wir zum OMR-Festival 2025 mit!

Unter dem Stichwort “The Hapticologist:

The Center of Seven Senses” zeigen wir

zusammen mit weiteren sieben innovativen

Lieferanten und kreativen Werbemittelagen-

turen, wie haptische Werbung Marken auf

allen Ebenen erlebbar macht. Unser Stand in

Halle A4, BO1 wird ein echtes Sinneserleb-

nis: Signature-Drinks, erstklassiger Barista-

Kaffee und DJ-Beats sorgen fiir die perfekte
Festival-Atmosphére. Dazu présentieren wir

eine exklusive Merch-Kollektion und unsere

brandneue Premium-OMR-Box — die Must-ha-

ve-Werbeartikel, die zeigen, wie sich Marken

nachhaltig ins Gedéachtnis brennen. Unsere

Erwartungen an das OMR? Begeistern,

vernetzen, inspirieren! Wir freuen uns darauf,

mit Marketing-Profis in den Austausch zu

gehen und gemeinsam die Zukunft des haptischen Marketings zu
gestalten. Denn eines ist sicher: Werbeartikel sind mehr als nur
Giveaways — sie sind der Schliissel zu echten Markenerlebnissen.”

zum optimalen Werbeartikelmix wird unter
der Marke , The hapticologist — the center of
seven senses” auftreten. Ja, das Schreibgerat
wird als klassischer Werbeartikel einfach und
schnell begriffen, aber wir werden weniger
als Produktexperten auftreten, sondern
vielmehr Aufklarungsarbeit leisten. Nattirlich
zeigen wir auch Best Practice Beispiele und
Uiberraschen sicher den ein oder anderen
Entscheider mit den tatsachlichen Werbe-
Effekten eines Werbeartikels. Was ich als
sehr positiv empfinde: Die Branche setzt ein
Zeichen, dass es am Ende des Tages nur
zusammen mit Lieferanten und Werbemittel-
beratern vorangeht: In Hamburg zeigen wir
die taglich gelebte Zusammenarbeit bis hin zu den gemeinsamen
Industriekunden. Ein Ziel haben wir jetzt schon erreicht: Wir schaf-
fen Aufmerksamkeit fur den Werbeartikel in einem neuen Umfeld
bzw. in einem erweiterten Zielgruppenkreis.
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»Wir zeigen, was moglich
ist, wenn kooperiert wird.“

Armin Halfar, Halfar System

Das OMR-Festival ist uns zwar bekannt, wir waren aber bislang
noch nicht dort. Die Idee, in diesem Jahr mit haptischen Werbear-
tikeln vor Ort zu sein, um gemeinsam mit tollen Kolleginnen und
Kollegen unsere Branche und unsere Un-
ternehmen den Festivalbesuchern néher
zu bringen, hat uns begeistert. Wir treten
dort nicht als das Unternehmen Halfar
auf, sondern gemeinsam mit unseren Lie-
ferantenkollegen und drei sehr namhaf-
ten Werbeartikelagenturen. Die Produkte
werden Uber eine abgestimmte Kollekti-
on in den Gemeinschaftsstand integriert,
um ein einheitliches und professionelles
Bild zu erzeugen. Der gemeinschaftliche
Auftritt dreier Werbeartikelagenturen mit
acht Lieferanten ist ein Statement fiir
unsere Branche und zeigt, was mdglich
ist, wenn kooperiert wird. Es ist erstmal
ein Invest fiir unsere Branche und erst in
zweiter Linie fiir uns. Natirlich erhoffen
wir uns eine gewisses Folgegeschaft, aber wir sind auch dort, um
OMR kennenzulernen. Wir werden uns auch Zeit nehmen, um in
der ein oder anderen Masterclass und vielen Gesprachen in die
digitale Marketing-Welt einzutauchen.
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,Deutlich auf Haptische
Werbung verweisen.*

Tobias Kockert, Mahlwerck Porzellan

Wir finden die Idee gut, gemeinsam mit Kollegen ein Statement
fiir den Werbeartikel zu setzen, der gern in seiner Werbewirk-
samkeit unterschatzt wird. OMR ist ein groBes Ereignis und dort
wollen wir so deutlich wie méglich

auf Haptische Werbung verwei-

sen. Diese Messe wird sehr laut

werden, darauf sind wir als Team

wichtiger Marktteilnehmer best-

mdglich vorbereitet. Wir kénnen

hier zeigen, dass in unserem Ge-

schéft immer ein Sinn mehr dabei

ist als bei allen anderen Werbe-

formen. Das miissen wir jetzt

nutzbringend fiir uns und fiir die

ganze Branche kommunizieren.

Als Bestandteil des Teams ,The

Hapticologist” vertreten wir den

Bereich Porzellan und Tischkultur

und werden einige tolle Produkt-

beispiele aus unserem Portfolio

zeigen. Wir wollen und erwarten

Aufmerksamkeit — fiir das Thema haptische Werbung an sich und
naturlich fur unser ,Porzellan der Marken". Und wir hoffen auf
ergiebige Gesprache mit potenziellen Kunden.

The Hapticologist

Teilnehmende Unternehmen

cyber-Wear

Global Brand Concepts
Halfar System

Kalfany SiiBe Werbung
Karl Knauer

Kolibri

Mahlwerck

mbw

Prodir

Toppoint

uma

Medienpartner
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PSI Academy: Neuer PSI-Branchentreff

Mit der PSI Academy launcht PSI einen vielseitigen Branchen-

treff, der Unternehmen fit fiir Business und Wettbewerb macht.

Nun steht der Termin fiir die Auftaktveranstaltung fest: Die span-

nende Kombination aus Fortbildungs- und Networking-Event

sowie dem Branchen-Highlight PSI Academy Awards startet am

11. September 2025 in KoIn. Schauplatz ist der Gtirzenich, die

aus Fernsehsendungen und Karneval bekannte Festhalle in der

Kolner Altstadt, die auf das 15. Jahrhundert zurtickgeht. In die-

sem einzigartigen Ambiente trifft sich die européische Werbe-

5 = artikelbranche, um eine erfolgreiche

Start am 11. September 2025 in K6In Zukunft vorzubereiten: ,Top-aktuelle

Vortrage, Diskussionen und Workshops zum Themenfeld Nach-

haltigkeit sowie zu Fragestellungen, die die Branche bewegen,

bieten Teilnehmern die Chance, den Wandel aktiv mitzugestal-

ten. Die PSI Academy Awards setzen zudem ein klares Zeichen fiir Qualitét und Innovation,

denn sie wiirdigen Unternehmen, die mit nachhaltigen und zukunftsweisenden Losungen vo-

rangehen®, so PSI-Direktorin Petra Lassahn. ,Ich freue mich sehr auf den personlichen Aus-

tausch mit unseren Mitgliedern und Partnern in Kéln bei der PSI Academy Conference und

der PSI Academy Night, dem Gala-Abend, der den Event festlich abrundet und Preistrager

und Nominierte der PSI Academy Awards auf die Bithne holt.“ Mehr zur PSI Academy im
Newsletter PSI Business News und im PSI Journal.

SOXS Wollsocken bei Bosscher

Zum 1. Januar 2025 hat Bosscher International, NL-Papend-
recht, offiziell den Exklusivvertrieb der Marke SOXS fiir den
internationalen Werbeartikelmarkt ibernommen, teilt das
Unternehmen mit. Mit dem Sockensortiment verspricht man
,nie wieder lastige kalte Fui3e®. Socken aus Schafwol-

le werden derart behandelt, dass sie nicht mehr auf
der Haut jucken. Durch die spezielle Elastizitat der Wolle
haben SOXS eine perfekte Passform, durch die Einheitsgro-
Be sind sie fiir fast jede Ful3groBe geeignet. Die atmungsak-
tiven Wollsocken halten im Winter warm und im Sommer
kuhl. Bosscher International hat sich auf die Herstellung von
Premium Wearables nach Maf spezialisiert. Das vielféltige
Angebot umfasst auBer Socken auch Weihnachtspullover,
Fleecedecken, warmen Miitzen, Schals, Handttichern und
vieles mehr. Informationen unter:
www.bosscher-international.com
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WER wird zu Geiger

Seit dem 30. Januar 2025 ist die vormalige WER
GmbH zur Geiger GmbH geworden. Die neue Fir-
mierung des Werbemittelspezialisten mit Haupt-
sitz in Senden ist Teil der bereits Mitte vergange-
nen Jahres mit der Integration der WER GmbH
in die Unternehmensgruppe des amerikanischen

Werbeartikelhand-

lers Geiger aus Le-

wiston, Maine, USA

eingeleiteten Ent-

wicklung. Wie es aus

Senden heif3t, brin-
ge das amerikanische Familienunternehmen Geiger als der weltweit grof3te Anbieter fiir haptische Werbung viel Erfah-
rung und neue Moglichkeiten mit: ,Unseren gro3artigen Kunden bieten wir dadurch einen noch besseren Service und
ein deutlich breiteres Produkt- und Dienstleistungsportfolio.”
Unverandert fiir die Kunden der ,neuen® Geiger GmbH bleiben die gewohnten Ansprechpartner, die unter den glei-
chen Kontaktmoglichkeiten wie bisher erreichbar sind. Das Sendener Unternehmen wird weiterhin von den drei ge-
schéftsfithrenden Gesellschaftern geleitet: Alex Heinecke verantwortet die Gesamtgeschaftsfithrung des Unternehmens
als Managing Director. Marc Strickrodt ist als Director Finance fiir die kaufménnische Geschéftsfithrung verantwort-
lich und Geschéftsfithrer Mirco HaBlich ist als Director Business Development fiir die Bereiche M&A, Lieferanten- und
Partner-Betreuung zusténdig. Neu ist das Logo. AuSerdem werden im Laufe des Jahres alle E-Mail-Adressen umge-
stellt. Bis dahin bleiben die bestehenden aktiv. www.geigerpromo.de

Neuer Vice President of European Sales

Luis Calado ist neuer Vice President fiir den europaischen Vertrieb des Werbeartikelan-
bieters Goldstar mit Hauptsitz in Dublin, Irland. Er agiert fiir Goldstar fortan vom Stand-
ort Lissabon/Portugal aus. ,Mit fast einem Jahrzehnt Branchenexpertise, seiner Leiden-
schaft fir nachhaltige Produkte und einer Erfolgsbilanz in dynamischer Fithrung ist Luis
Calado die perfekte Wahl, um unser europaisches Vertriebsteam in eine aufregende neue
Ara zu fithren®, heiBt es in einer Mitteilung des Unternehmens.
~Nachhaltigkeit war wéhrend meiner gesamten beruflichen Laufbahn ein zentrales The-
ma, und ich fiihle mich besonders von Goldstars Ansatz flir verantwortungsvolle Pro-
duktbeschaffung und Herstellungspraktiken angesprochen. Ich freue mich darauf, diese
Mentalitdt in ein Unternehmen einzubringen, das sich bereits auf einem vielversprechen-
den Weg befindet®, sagt Luis Calado und erganzt: ,Ich mochte hier als Zuhorer auftre-
ten. Das Team, unsere Vertriebspartner und die Bedtrfnisse der vielfaltigen Méarkte Eu-
m ropas zu verstehen, ist meine oberste Prioritdt.” Luis Calado freut sich auch darauf,
die Stérken der nordamerikanischen und europaischen Goldstar-Teams zu nutzen:
,Europa ist bei Innovationen fiihrend, insbesondere bei der Produktentwicklung und den
Initiativen der Kreislaufwirtschaft, wéhrend Nordamerika sich durch Preisstrategien und
Kundenservice auszeichnet. Durch die Kombination dieser Starken konnen wir ein naht-
loses und verbessertes Erlebnis fiir unsere Vertriebspartner schaffen.*
,Luis ist eine auB3ergewohnliche Fuhrungspersonlichkeit mit der Vision, der Energie und
dem Fachwissen, die wir flir die Weiterentwicklung von Goldstar Europe benotigen”, sagt
Heather Smartt, Global Head von Goldstar.
Goldstar ist ein weltweit agierender Anbieter von Werbeartikeln und bietet eine breite
Produktpalette an, darunter Schreibgeréte, Trinkgefa3e, Taschen und Schreibwaren mit
einem neuen Fokus auf Simplicity und Nachhaltigkeit.
Mehr unter: www.simplygoldstar.com
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Zum Tod von Hans Theodor Walter

Die WALTER Medien GmbH trauert um ihren Seniorchef Hans Theodor Walter. Er verstarb am 13. Februar 2025
kurz vor Vollendung seines 92. Lebensjahres. Mit unermudlichem persénlichem Einsatz hat er das Unternehmen
aufgebaut und erfolgreich gefiihrt. Gesellschafter, Geschéftsfiihrung und Mitarbeitende verlieren einen von allen
sehr geschétzten Seniorchef, dem das Wohl aller Mitarbeitenden immer am Herzen lag: ,Wir schul-
den ihm unseren Dank fiir seine eindrucksvolle Lebensleistung und werden ihm ein ehrendes An-
denken bewahren.*

Wie es in einer Mitteilung des Unternehmens lautet, war Hans Walter ein Kampfer und Vollblut-
unternehmer. Seine Devise ,Alles was sich bewegt wird von etwas bewegt* hat er ernst genom-
men. Aus kleinsten Anfangen in einer Autogarage in Lauffen am Neckar, seinem Geburtsort, hat
er ein Druck- und Verlagsunternehmen zu seiner heutigen Grof3e und regionalen Bedeutung auf-
gebaut. Seine Weitsicht, seine fachliche Begabung, sein Durchhaltevermdgen und sein Fleil3 wa-
ren die Wegbegleiter beim Auf- und Ausbau der WALTER Medien GmbH. Im Jahr 1949 war er
die rechte Hand seines Vaters Theodor Walter, dem Firmengriinder. Als 21-jahriger, mit seiner
Volljahrigkeit, wurde er im Jahr 1953 Alleininhaber der Druckerei Walter. 1963 griindete er den
Kalenderverlag und im Jahr 1975 den Presseverlag fiir regionale Amts- und Anzeigenblatter. Die
unternehmerische Weitsicht und Strategie waren sein Erfolgsrezept, soziale und wirtschaftliche
Gesichtspunkte behielt er ebenbiirtig im Blick.

Im Jahr 1992 nahm er seinen Schwiegersohn Dr. Ing. Eberhard Nehl ins Unternehmen auf. Hans Walter tibergab
die WALTER Medien GmbH im Jahr 2013 an seine Tochter und zog sich aus der Verantwortung zurtck.

Heute wird das Unternehmen in nun bereits der vierten Generation durch seine Enkelin Eva-Christine Nehl ge-
fiihrt, die sein Lebenswerk mit groem Respekt und in seinem Sinne fortsetzen wird.

Jorg Helmers neuer Sales Executive DACH

Premium Square Europe BV, niederlandischer Anbieter kreativer, funktionaler

und nachhaltiger Produkte, verstérkt sein Team mit Jorg Helmers als Sales

Executive DACH. ,Mit seiner umfassenden Erfahrung im Bereich Vertrieb und

internationale Mérkte ist Jorg Helmers der ideale Kandidat, um unsere Akti-

vitdten im deutschsprachigen Raum weiter auszubauen®, so Arthur Strijbos,

CEO von Premium Square Europe.

Jorg Helmers bringt einen langjéhrigen Erfahrungsschatz aus verschiedenen

Vertriebs- und Geschéftsentwicklungsfunktionen mit, in denen er seine Fahig-

keit unter Beweis gestellt hat, Marktchancen zu erkennen und erfolgreiche Stra- Jorg Helmers
tegien umzusetzen. Wie es in einer Nachricht des niederldndischen Unterneh-

mens mit Sitz Moordrecht heif3t, wird sich Helmers in seiner neu- "

en Rolle darauf konzentrieren, , die Position von Premium Square
auf dem DACH-Markt zu stérken, den Kundenstamm zu erweitern und nach-

haltiges Wachstum zu generieren®.

~Seine Expertise und internationale Erfahrung passen perfekt zu unserem Ziel,

die Position von Premium Square in der DACH-Region weiter zu starken. Wir

freuen uns auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit und die neuen Moglichkei-

ten, die er mitbringen wird*, so Arthur Strijbos weiter. Naheres zum Unterneh-

men unter: Www.premium-square.com
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Rheinwalt GmbH iibernimmt Thomas Heinz Werbemittel

Die Rheinwalt GmbH, ein seit 1995 erfolgreich etabliertes Familienunternehmen mit 35 Mitarbeitern im Bereich Werbe-
mittel, Handelsware, Merchandise-Artikel und Unternehmensbekleidung, hat die Ubernahme von Thomas Heinz Werbe-
mittel zum 1. Januar 2025 bekannt gegeben. Wie es in einer Mitteilung heiB3t, ,wird durch diesen Schritt die erfolgreiche
Zusammenarbeit mit Kunden von Thomas Heinz Werbemittel nahtlos fortgefithrt“: Die langjéhrig bestehende Kunden-
betreuung sowie der kom-

plette Innendienst werden

in die Rheinwalt GmbH

integriert. Damit bleiben

die gewohnten Abldufe

und Ansprechpartner flir

alle Kunden unveréndert

bestehen. ,Wer authort,

besser zu werden, hat auf-

gehort, gut zu sein®, sagt

Rheinwalt-Geschafts-

fithrer Simon Rhein- KP Plattner

walt und ergénzt:

,Mit der Ubernahme erweitert unser Unternehmen sein Kundenportfolio und
schafft neue Moglichkeiten, Kunden umfassend und individuell zu betreuen. Ne-
ben den genannten Produktgruppen bietet die Rheinwalt GmbH auch im Full-
Service innovative E-Commerce-Losungen und Logistikdienstleistungen an, die den aktuellen Bedurf-
nissen der Kunden gerecht werden. Zudem verfligt sie tiber eine eigene Grafik-, sowie Importabteilung.
LWir freuen uns darauf, die erfolgreiche Arbeit von Thomas Heinz Werbemittel fortzusetzen und gemein-
sam mit den tbernommenen Teams neue Perspektiven zu schaffen®, erklart Simon Rheinwalt. Ab dem
1. Januar 2025 werden alle laufenden und zukiinftigen Auftrage tiber die Rheinwalt GmbH abgewickelt. ,Fiir Kunden be-
deutet dies Kontinuit4t sowie den Zugang zu einem erweiterten Produkt- und Dienstleistungsportfolio®, so Simon Rhein-
walt weiter.

Die Rheinwalt GmbH mit Sitz in Neustadt an der Weinstraf3e wurde 1995 gegriindet und hat sich seither als zuverlassiger
Partner fiir Werbemittel, Unternehmensbekleidung, Merchandise-Artikel und innovative E-Commerce-Lésungen etabliert.
Mit einem klaren Fokus auf Kundenorientierung und Qualitat betreut das Unternehmen namhafte Unternehmen im gesam-
ten Bundesgebiet. www.rheinwalt.eu

Der Firmensitz der
KP Plattner GmbH in
Innsbruck.

Philipp Plattner iibernimmt
die alleinige Fiihrung des
Familienunternehmens.

Vertriebsteam mit Branchenexperten verstarkt

Der Branchenexperte Uwe Horstmann verstérkt die ZOGI Europe GmbH seit An-
fang dieses Jahres als neuer Verkaufsleiter im AuB3endienst fiir die Region Nord.
Wie es in einer Mitteilung des Unternehmens lautet, bringt ,,mit tiber 30 Jahren Er-
fahrung in der Werbemittelbranche nicht nur umfangreiche Expertise und ein star-
kes Netzwerk mit, sondern wird fiir seine Korrektheit und Kompetenz weit tiber
die Branche hinaus geschatzt®. Er tbernimmt bei ZOGI vorwiegend die Postleit-
zahlengebiete 0 bis 5, sowie weitere Verantwortung fiir Key Accounts. ,,Sein Fokus

liegt auf der intensiven Pflege und dem Ausbau des beste-

henden Kundenstamms, der Erschlieung neuer Potenzia-
le und der Entwicklung innovativer Vertriebskonzepte. Dartiber hinaus wird er Son-
derprojekte begleiten und in enger Zusammenarbeit mit unseren Handlerpartnern
individuelle Sourcing-Losungen erarbeiten. Wir freuen uns sehr, einen solchen Pro-
fi bei uns an Bord zu haben®, so die ZOGI-Geschéftsfithrer Jorg Herzog und Kay

Uwe Horstmann Eichenberger. www.zogi.biz
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Kooperation auf Europaebene

Die beiden niederlandischen Unternehmen BrandCharger und
Giving Europe gehen eine Partnerschaft fiir den europaischen
Markt ein. Wie es in einer Mitteilung heif3t, handelt es sich dabei
um eine , Symbiose aus inspirierendem Design und personlichem
Service, die perfekte Synergien schafft, um in der europé&ischen
Werbeartikelbranche erfolgreich zu sein®. Die Partnerschaft wur-

de auf der PSI Messe 2025 offiziell vorgestellt. —
Die Produkte von BrandCharger werden im Werk BrandCharger / Giving Europe

in Boleslawiec, Polen, gelagert und bedruckt. Mit einer Flache
von 21.000 Quadratmetern garantiert dies eine schnelle und qua-
litativ hochwertige Lieferung der Produkte. Das Unternehmen
bietet 18 moderne Drucktechniken und verfiigt tiber mehr als
125 Maschinen. Wie es weiter heif3t, werden ,mehr als 40 Pro-
dukte aus dem preisgekronten BrandCharger-Sortiment von Be-
ginn an erhéltlich sein®.

Stellten die neue Kooperation von Giving Europe und BrandCharger erstmals
auf der PSI 2025 vor (v.1.): Ethan Ung, James Ung, Adrie van Helden und Arno
van Helden am Stand von Giving Europe.

BrandCharger ist bekannt fiir seine hochwertigen, mehrfach ausgezeichneten Designprodukte bekannt. Das Un-
ternehmen ist in Asien, dem Nahen Osten, Europa und den USA vertreten. Das Firmenmotto ,Design to inspi-
re” steht fiir gleichwohl schone wie funktionale Produkte. Giving Europe ist ein européischer Branchenplayer.
Seit tiber 20 Jahren entwickelt das Unternehmen Produkte, die einen bleibenden Eindruck hinterlassen. Das Mot-
to ,We take care” spiegelt das Engagement des Unternehmens wider, seinen Kunden, die es als Partner betrach-
tet, zuverlédssiges Fachwissen, hohe Qualitdt und Service zu bieten. In néachster Zeit werden sich Giving Europe
und BrandCharger auf allen Messen und bei Kundenbesuchen gemeinsam prasentieren.

Ethan Ung, Chief Commercial Officer, BrandCharger: ,Mit unseren Produkten fehlte uns nur noch die Lagerhaltung
und die Moglichkeit, in Europa schnell zu veredeln und zu liefern. Mit dieser Partnerschaft sind wir endlich in der
Lage, den européischen Markt auf die bestmogliche Weise zu bedienen, indem wir nah am Kunden sind.”

Arno van Helden, CEQ, Giving Europe: ,Mit den BrandCharger-Produkten ergénzen wir unser Sortiment um eine
High-End-Kollektion, in der wir viele Moglichkeiten fiir weiteres Wachstum in unserer Branche sehen.”

www.givingeurope.com * www.brandcharger.com

Onboarding mal zwei

Am Valentinstag gab es bei der Werbemittelagentur Hagemann GmbH in Eichenau etwas zu feiern. Die Auszubilden-
den Jakob Hagemann und Zana Kumasin sind nun offiziell ausgelernt und werden weiter bei der Unternehmensgrup-
pe beschéftigt sein. Die beiden haben die letzten 2,5 Jahre viele Erfahrungen gesammelt, Jakob als Kaufmann fiir Mar-
keting Kommunikation und Zana als Industriekauffrau. In dieser Zeit haben sie alle Abteilungen durchlaufen und konn-
ten so die komplette Breite der Tatigkeiten der Werbeartikelbranche kennenlernen. Im November 2024 haben sie ihre

dreiteiligen schriftlichen Prifungen an zwei Tagen absol-
viert. Mit erfolgreichem Bestehen der darauf folgenden
miundlichen Prifungen wurde die Ausbildung abgeschlos-
sen. So gab es erstmals bei Hagemann die Situation, dass
zwei Azubis zeitgleich ausgelernt hatten und auch tiber-
nommen wurden. Dies wurde mit einem passenden ,,On-
boarding” zusammen mit allen Mitarbeitenden zeleb-
riert. www.werbemittelagentur-hagemann.de

Werbemittelagentur Hagemann

Gute Laune beim Onboarding der beiden Azubis (v.1.):
Gertrud und Michael Hagemann von der Geschéfts-
fiihrung, Jakob Hagemann und Zana Kumasin.

Bild: Werbemittel ur H GmbH
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Der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft e.V. (GWW)
hat seine jahrlichen Messeveranstaltungen am 12. Februar
mit der TREND Fruhjahr eingelautet. Gleich am Folgetag
startete auch die traditionelle NEWSWEEK ihren Kurs durch

die deutschen Lande.

Reger Zuspruch
beim NEWSWEEK-Auftakt

Austragungsort der
TREND Friihjahr und
des NEWSWEEK-
Auftakts war die
Halle 10 der Messe
Stuttgart.

ustragungsort der TREND Frihjahr und

A des ersten NEWSWEEK-Termins war dies-

mal erstmals das Messegelédnde Stuttgart,

wo beide GWW-Formate in Kooperati-

on mit der Messe Stuttgart unter dem

Dach der EXPO 4.0 zeitgleich mit den Messen wetec

(,Internationale Fachmesse fiir Werbetechnik, Digital-

druck, Lichtwerbung & Digital Signage“) und TecStyle

Vision (,Europas Leitmesse flir Textilveredlung und Pro-
motion®) stattfanden.

NEWSWEEK generiert groBes Besucherinteresse

Wie uiblich handelt es sich bei der GWW-TREND um eine
Closed-Shop-Messe ausschlieflich fiir Werbeartikelhand-
ler und -berater. Laut Veranstalter besuchten an diesem
12. Februar 396 Berater die Paul Horn Halle, den Austra-
gungsort beider GWW-Events. Der tags darauf Auftakt zur
diesjahrigen GWW NEWSWEEK-Serie, bei der Werbe-
mittelh&ndler ihre Industriekunden als Géste begrifen,
gestaltete sich flir den Verband erfolgreich. Zehn Werbe-

www.psi-network.de
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mittelberater présentierten sich mit kreativen und teils auf-
wandigen Standbauten. Der GWW registrierte an diesem
Tag 716 Besucher, die sich tber Neuheiten und aktuelle
Trends der gegenstandlichen Werbung informierten und
deren Wirksamkeit buchstéblich ,begreifen’ konnten.

Engagement der Berater

,Die Berater im Stidwesten haben die TREND gut ange-
nommen, Besucher aus Osterreich und der Schweiz ha-
ben ebenfalls den Weg zu uns gefunden. Die NEWSWEEK
hingegen lebt vom Engagement der Berater und das war
in diesem Jahr enorm und fiihrte zu dem groB3en Erfolg
des Formats®, zieht GWW-Geschéftsfiihrer Ralf Samuel
am Ende dieses Messedoppels eine positive Zwischenbi-
lanz. Schon eine Woche spéater am 19. Februar gastierte
die NEWSWEEK im Cruise Center Steinwer-
der in Hamburg, wo laut GWW 30 Werbemit-
telberater — darunter sechs mit eigenen Coun-
tern — 600 Industriekunden begriiBen konnten.
Weiter ging es am 12. Marz in Wuppertal und
am 25. Mérz in Frankfurt. Die beiden letzten
Stationen der Tour im Mai sind Dresden (13.05.)
und Berlin (14.05.).

Neue Satzung wird angenommen

Den beiden ersten Messetagen vorausgegan-
gen war die Mitgliederversammlung des GWW,
deren einziger Tagesordnungspunkt die noch-
malige Abstimmung tiber die Neufassung der
Verbandssatzung war. Diese wurde —nach der
bei der ersten Abstimmung am 23. September
vergangenen Jahres verfehlten — nun mit der
erforderlichen Mehrheit von 63 zu 11 Stimmen
der anwesenden oder durch Vollmacht vertre-
tenen Mitglieder angenommen und regelt u.a. die Vergu-
tung des Vorstandes neu. Kernpunkte allerdings bleiben
bestehen, darunter auch die Sonderrolle des PSI. <

www.gww.de

¥



1 4

ter, Taschen, Leder

Reisebegle

Werbeartikel
Themen ere|c e

id
Un’lte?ﬁ1 %m

PSI Journal 4/2025 www.psi-network.de

diesen.

leten eine
eit | iJ
h sti voII

nac ha t

préisenneren
treue

S sin

a esamt
e mit

Fun t|ona Ita 6tua itat und
pun

www.psi-network.de PSI Journal 4/2025

{ Psl 46613
i ZEGO Textilveredelungszentrum GmbH
© el +49 6021 590920 * info@zego-tvz.de

i www.zego-tvz.de

Reisebegleiter auf dem Fahrrad

Mit dem Fahrrad-Rucksack TRYCYCLE aus dem Haus des
ZEGO Textilveredelungszentrums kommt ein idealer (Reise)
Begleiter ins Haus. Ob auf dem Weg zur Arbeit, einer ausge-
dehnten Radtour oder dem schnellen City-Trip bietet er mit
einem Volumen von 30 Litern gentigend Platz fiir alle wichtigen
Utensilien. Hergestellt aus wasserabweisendem Material und
ausgestattet mit reflektierenden Elementen ist er sowohl stilvoll
als auch funktional. Dank der Veredelungsmoglichkeiten mit

Logo oder individuellen Designs bleibt die Marke in Erinnerung,

Cooles Klima im Auto

Nachhaltigkeit ist fiir Clipy ein wichtiger Aspekt und so werden
auch die Auto-Sonnenschirme mit einem hohen Anteil an
recycelbaren Materialien hergestellt und sind extrem langlebig.
Einer der beliebtesten Schutzschirme fiir die Frontscheibe im
PKW, der Compact, besteht aus Pappe. Der faltbare und kleine
Sonnenschirm mit einer Kunststoffbefestigung ist in verschie-
denen Farben lieferbar und misst 130 X 70 cm. Er l&sst sich
auf 33 X 13 X 3 cm zusammenfalten. Der Schirm kann ab

250 Sttick mit Siebdruck oder ab 1000 Stiick mit Offsetdruck
auf einer oder beiden Seiten hergestellt werden.

: SL.
i ps| 45619 ¢ Clipy Artur Begin,
} Tel +34 913 605650 ¢ « info@clipy.com

i www.clipy.com

— Anzeige —

GUT FUR DEN
KREISLAUF

Shopper MONO

@)

JUST 1 MATERIAL
100% RECYCLABLE

\gep’/
L
HALFAR
Starke Taschen.
Halfar System GmbH

Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0
info@halfar.com /www.halfar.com
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Der Coole Reisebegleiter

Mit ihrem hippen Design und robusten Materialien,

wie 80 % recycelter Baumwolle und 20 % recyceltem
Polyester, bringt die Canvas Sporttasche von Stanley/
Stelsie aus dem ZEGO Textilveredelungszentrum nicht
nur Style, sondern auch Nachhaltigkeit in den Alltag.
Die Tasche mit abnehmbaren Gurten, einer praktischen
AuBentasche und einer Innentasche fiir Krimskrams lésst
sich per Druck, Reflexdruck oder coolen Lederpatches
personalisieren. So macht Reisen gleich noch mehr Spal3.

Siilles Travelling

Das Fruchtgummi-Sortiment von Kalfany Sti3e Werbung wurde um
zwei Topseller der Baren Company® erweitert und umfasst jetzt auch
Cola-Flaschchen, klassisch oder sauer mit Kirsche. Die beliebten
Fruchtgummi-Cola-Fldschchen uiberzeugen seit Jahren durch ihren
unverwechselbaren Geschmack und sind ein echter Dauerbrenner
fur Cola-Fans. Beide Sorten sind ab sofort in handlichen 18- bzw.
20-Gramm-Tutchen erhaltlich. Nach Druckfreigabe liefert das
Unternehmen innerhalb von etwa 15 Arbeitstagen.

i psl 42706

 Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. K6

! Tel +49 7643 8010 * info@ksw24.com
www.suesse-werbung.de
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Girteltasche aus dem Meer

Von Troika kommt die BLUE CYCLE BELT BAG, eine Glrtelta- © pg) 46311 + TROIKA Germany GmbH
sche aus recyceltem Meeresplastik mit zwei praktischen Reif3ver- } Tel +49 2662 95110 ° d.geimer@troika.de
schlussfachern. Ein Fach ist mit RFID-Schutz ausgestattet, um Karten { htps://business.troika.de

und Dokumente vor unerlaubtem Auslesen zu schiitzen. Smartphone, Tickets

oder Reisepass finden ihren Platz. Dank wasserabweisender Rei3verschlisse und einem
verstellbaren wie abnehmbaren Gurt bleibt auch unter unwirtlichen Umstdnden unterwegs
alles sicher und trocken. Funktionalitat trifft hier auf modernes Design.

Must-have fiir Reiselustige

Auch die schonste Reise ist irgendwann zu Ende, doch die Erinnerungen
bleiben. Die halt man dann am besten in einem Reisetagebuch des emf-Verla-
ges (Edition Michael Fischer) fest. Hier finden sich viele Eintragsseiten fiir die
schonsten Reisemomente, praktische Listen zur Vorbereitung und zur Budget-
ubersicht, hilfreiche Reisetipps und Platz fiir individuelles Reisevokabular. Ein
Logo kann auf dem Buchcover platziert werden und es gibt die Moglichkeit,
eigene Texte, wie beispielsweise ein Vorwort, zu integrieren. Umfang und
Ausstattung des Journals richten sich ebenfalls nach Kundenwiinschen: Vom
flexiblen Softcover bis zum Hardcover mit Lesebandchen ist alles moglich.

i PSI 49982

Ezmon Michael Fischer GmbH - EMF
§ Tel. +49 89 21231744
tat]ana.bleiler@emf-verlag.de

i www.emf-verlag.de

Verlag

Stauraum in stilvoller Form

Der camarc® Jeror aus dem Hause Kaldenbach ist ein stilvoller
Kurier-Rucksack aus grauem Melange-Polyester mit Echtleder-Ver-
schluss. Sein gerdumiges Hauptfach, das RV-Fach vorne und das
versteckte Fach auf der Riickseite bieten viel Stauraum. Verstellbare
Schultergurte sorgen fiir hohen Tragekomfort, wahrend das rot-weif3
gestreifte Innenfutter einen besonderen Akzent setzt. Mit seinen
Maf3en von 38 X 28 X 15 cm und einem Gewicht von 0,55 kg ist
er ideal fir den Alltag und auf Reisen. Sonderfarben sind ab einer
Auflage von 1.000 Stiick maglich.

Kaldenbach GmbH )
© Tl +49 9151 817850 * info@camarc.de
i yww.camarc.de * www.kaldenbach.com
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i ps| 42020  MBW Vertriebsges. mbH
 Tel -+49 4606 94020 * info@mbw.sh

www.mbw.sh

© pol 44064 » Zito Lifestyle
| Tel +49 6104 9289286

¢ info@zitolifestyle.de ° mfo@]utamo.de
i www.zitolifestyle.de www.jutamo.de

MalBlgeschneiderte Ansprache fiir Branchen

Mit der maRgeschneiderten Branchen- und Themenbox ,Reise & Tourismus® von mbw® bietet das
Unternehmen Werbemittelhandlern eine sorgfaltig zusammengestellte Auswahl an Werbe- und Geschenk-
artikeln, die speziell auf die Bedtirfnisse von Reiseveranstaltern, Hotels, Ferienanlagen und Tourismusan-
. . bietern abgestimmt sind. Die Auswahl in der Box reicht von praktischen Reisebegleitern bis hin zu char-

Shm Wa]let m neuen Gewand manten Giveaways. Die Box kann auf Wunsch auch neutral direkt an die Kunden versendet werden.

Superklein und markant gelingt der Auftritt der Minigeldborse Slim Wallet von Zito Lifestyle Weitere Branchen- und Themenboxen sind erhaltlich.

in Sachen Funktionalitat, Design und Qualit4t. Das flache und ultraleichte Design passt in

jede Hosen- oder Anzugtasche und tragt nicht auf. Ein komfortables Miinz- oder Reif3ver-

schlussfach auf der Riickseite ermoglicht die Aufnahme von Minzen sowie Banknoten ohne

Faltung. Selbstverstandlich ist ein RFID Schutz, um Karten vor Spionage zu schiitzen. Mit

einer individuellen Pragung l4sst sich zudem der Markenauftritt der Kunden darstellen.

Dufte Fahrt

Bei der Menge an Zeit, die wir heute im Auto verbringen ist der
Wunsch nach angenehmen Diiften unterwegs verstandlich. Deam-
pen bietet unter der Marke Carvame eine gro3e Auswahl an
Autodiften in eleganten Kunststoff-, Aluminium- und neuen Holzge-

QualltatStaS chen aus ReCYCImgpapler hausen an. Diese effektive und praktische Form der Werbemittel mit
Premium in Optik und Haptik, nachhaltig in der Wirkung — so zeigt sich die neue Produktlinie der Moglichkeit des Digitaldrucks, der Gravur oder des Hei3drucks
Pure von Bags by Riedle, die derzeit vorgestellt wird. Die Taschen aus 100 Prozent Recycling- findet immer mehr Zuspruch, weif3 der Anbieter. Carvame bietet
papier gentigen hochsten Qualitats-Anspriichen in Tragfahigkeit und Veredelung. Was Riedle eine Auswahl von neun einzigartigen Duften fiir die nachste Reise.

Pure so einzigartig macht, ist das licht- und ausblutechte Ausgangsmaterial, das zudem
abriebfest und carbonfrei daherkommt. Es lasst sich wie jedes andere Papier weiterverarbei-
ten. Die Farbpalette der umweltfreundlichen Kollektion umfasst zum Start naturweif3, schwarz
(durchgefarbt) sowie Pastellfarben. Der doppelt verstarkte Rand und Boden sichert gegen
Ausreiflen und Schnittverletzungen. Das Gréf3enangebot reicht von der Flaschentasche bis zur
XXL-Variante und vom Quer- tiber das Hochformat bis zur quadratischen Version.

o Dreampen )
g'/el +48 68 4772232 * invame@invame.eu

{ www.invame.eu

Ordnung fiir unterwegs

Das praktische Organizer Set On the Go von Gabriele Buhring
besteht aus zwei hochwertigen Kabelhaltern, einem magneti-
schen Kamerablocker, welcher auch als Visitenkartenhalter oder
Geldklammer verwendet kann und einer kompakten, stilvollen
Tasche flir Ladestecker und Co. Es bietet optimalen Schutz und
Ordnung. Die Kabelbinder sorgen dafiir, dass Kabel gebtindelt
werden und ein Verheddern vermieden wird, wéahrend der
Kamerablocker fiir mehr Privatsphare und Sicherheit sorgt.
Dieses Set ist ideal fiir Reisen, den téglichen Gebrauch oder das
Buro und sorgt dafiir, dass alles stets griffbereit und organisiert
ist. Zur Veredelung wird eine Blindpragung empfohlen.

PSI 45202 * BAGS BY RIED!.E '
i Tel +49 7139 931 5200 * info@riedle.de

www.riedle.de

: ps| 40807 * Gabriele Biihring
Tl +49 4154 795400

i yertrieb@buehring-shop.com

www.buehring-shop.com @




PSI Journal 4/2025 www.psi-network.de www.psi-network.de PSI Journal 4/2025

i ps| 41462 * Spranz GmbH
Tel +49 261 984880 * info@spranz.de

www.spranz.de o o oo
’ Tierische Werbung fiir unterwegs

Nicht nur im Frithjahr, wenn die warmen Sonnenstrahlen erscheinen, freuen sich vierbei-
nige Familienmitglieder auf den Ausflug in die Natur. Praktische begleitende Werbetrager

Rlndsleder Uberzeugt mit Haptlk aus dem Hause Condedi sind dann die faltbaren Trinkflaschen ,Barnie®, der faltbare

Mit der Blackmaxx® Rindsleder Fiihrerscheintasche, dem Schlissel- und Bikeanhanger sowie der Reisenapf ,Coco” oder auch der handliche wasserabweisende Snack Bag ,Freddy”. Alle
Schlisseltasche aus der CowDeLuxe Serie stellt Spranz drei Accessoires vor, die haptisch wie optisch Produkte werden mit einem Trageverschluss bzw. Schnur geliefert und ermaoglichen so
uberzeugen. Wéhrend die Fuhrerscheintasche wichtige Dokumente nappaweich und sicher umhullt, eine leichte Befestigung an der Kleidung. Snack Bag Freddy wird per Kordel geoffnet und
bewahrt die Schlusseltasche Schlissel sicher und stilvoll auf. Das softe Material schont sowohl Schlissel wieder verschlossen, wéhrend die Trinkflasche Barnie per Drehverschluss genutzt wird.
als auch andere Gegensténde in der Tasche. Schlissel- und Bikeanhédnger schlief3lich vereint Eleganz Eine Veredelung per Werbedruck ist bei allen Produkten mdglich.

und Funktionalitat perfekt am gro3en 30-Millimeter-Schlisselring.

© ps) 49729 + Condedi GmbH .
i Tel +49 2942 2160 * info@condedi.de

www.condedi.de

Glinzender Auftritt auf jeder Reise

Das exklusive Reise-Schuhpflege-Set Travel Away von Frank Biirsten vereint Funktionalitat und Qualitat in
kompakter Form. Mit einer hochwertigen Creme- und Glanzbtrste aus 100 Prozent Rosshaar, einer neutralen
Schuhcreme, einem Poliertuch und einem Schuhanzieher bietet das Set alles, was fiir die Pflege von Glattle-
derschuhen erforderlich ist. Aufbewahrt in einem Beutel mit Kordelzug ist Travel Away ein praktischer
Begleiter. Die regelmafige Schuhpflege erhélt nicht nur den Glanz, sondern verldngert auch die

Lebensdauer der Schuhe. Bursten oder Polierticher kénnen individuell

personalisiert werden.

© pg| 41853 * Frank Biirsten GmbH
{ Tel +49 7673 888650
info@frank—brushes.de
www.frank-brushes.de

Luft raus spart Platz

Wenn zwischen Hemden, Shirts und Wéasche erst mal die
Luft raus ist, bleibt im Koffer oder Backpack mehr Platz fir
...................................................................... Anderes. Der Trick beim Blue Cycle Packing Cube von
{ Psl 46613 Troika: ein zusatzlicher Kompressionsrei3verschluss reduziert

i ZEGO Textilveredelungszen das Volumen auf gerade mal ein Drittel. Das spart Platz und
; 21 590920 * info@zego-tvz.de . g - 45 5p
: Tel +49 60 Farbenfrohe Revolution schafft Ordnung. Nichts knittert, nichts verrutscht, alles liegt

i www.zego-tvz.de

trum GmbH

Das ZEGO Textilveredelungszentrum heif3t seine Kunden willkom- fest und sicher an seinem Platz. Das Reise-Kompressionsta-
men in der Zukunft personalisierter Accessoires mit vielseitigen schen Set aus recyceltem Meeresplastik gibt es in drei
Kunstleder-Patches. Was diese Patches wirklich einzigartig macht, praktischen Grofen jeweils mit Netzfenster und Tragegriff.

ist die revolutionére Vielfalt an Farbkombinationen, die sie bieten.
Neben dem klassischen Braun er¢ffnen die neuen Kernschichtfar-
ben Rot und Blau in Kombination mit den Deckschichten Silber
und Schwarz vollig neue Gestaltungsmoglichkeiten. Ob fiir den
dezenten Chic oder den auffalligen Hingucker — die Variationsmog-
lichkeiten sind wohl grenzenlos. Dank Lasertechnologie lassen sich
Logos und Motive detailgenau auf die Patches bringen.

: GmbH
i pSl 46311 ¢ TROIKA Germany ]

i Tel +49 2662 951 10 d.gelmer@trOlka.de
https://business.troika.de
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© po) 44281 » Victorinox AG
§Tel +41 41 8181211
corporatebusiness.hq@wctormox,com

i www.victorinox.com

Gut organisiert reisen

Die Kollektion an Reiseaccessoires von Victorinox macht das Packen und Reisen einfach und vor allem sicher. Die
Packwtrfel, Organizer und faltbaren Rucksédcke haben ein einheitliches und modernes Design und erfiillen die Anforde-
rungen anspruchsvoller Reisender mit praktischen Lésungen. Die Funktionen des Reisegepécks von Victorinox sind
dabei so vielseitig wie die Anforderungen moderner Geschéftsreisender: Ob flir den kurzen Business-Trip, eine mehrtégi-
ge Konferenz oder eine Kombination aus Arbeit und Erholung — mit dem durchdachten Design und der Funktionalitét ist
man perfekt ausgestattet. Eine Personalisierung ist per Stickerei oder Thermotransferdruck maglich.

Super diinn und saugfihig

Als eine perfekte Mischung aus Luxus und ZweckmaéBigkeit be-
schreibt Anbieter BTR Reklamcilik Pazarlama ve Dig Ticaret seine
Huali Living Peshtamals. Die aus hochwertigen, nachhaltigen
Materialien hergestellten Peshtamals Handtticher sind super saugfa-
hig und dennoch hauchdiinn, was sie ideal fur Urlaube, Strandtage,
Wellnessaufenthalte und Outdoor-Abenteuer macht. Im Gegensatz zu
sperrigen Handttichern nehmen sie nur wenig Platz in der Tasche
ein, so dass mehr Raum fur die wirklich wichtigen Dinge bleibt. Weil
sie zudem schnell trocknen, sind sie immer frisch und bereit fiir das
nédchstes Reiseziel oder den néchsten Einsatz.

¢ ve Dis Ticaret Ltd.Sti
{ Tel +90 5413356119
i pazarlama@btr.com.tr
www.btr.com.tr
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: GmbH
i psl 46311 * TROIKA Germany )

7ol +49 2662 95110  d.geimer@troika.de
https://business.troika.de

Okologische Smartphone-Garage

Eine nachhaltige und stylische Art, Smartphone und Alltagsgegenstande immer
griffbereit zu haben, stellt Troika mit der BLUE CYCLE SMARTBAG vor.
Hergestellt aus recyceltem Meeresplastik, vereint die Smartphoneumhéngeta-
sche Umweltbewusstsein mit funktionalem Design. Das gro3e Hauptfach bietet
Platz firs Smartphone, wéhrend ein zusétzliches Fach Bankkarten, Schlissel
oder Kopthorer sicher verstaut. Mit einem verstellbaren Gurt und hochwertigen
Metallkarabinern passt sich die Tasche dem Stil des Tragers an. Dunkelgrau,
langlebig und durchdacht wird sie zur perfekten Begleitung fiir unterwegs.

Organisiert mit modernem Filz

Sobald ein gro3es Event oder eine wichtige Konferenz anstehen, will jeder
bestens organisiert sein und die wichtigsten Sachen geschiitzt beisammen-
haben. Das gelingt mit dem ROMINOX® Organizer Mobilo aus

veganem Filz aus 100 Prozent recyceltem PET von Romer

Lifestyle. Dieser ist perfekt zum Aufbewahren von Kabeln,

externen Festplatten, USB-Sticks oder anderen Kleinigkeiten.

Durch den schwarzen Gummiverschluss findet der Inhalt auch

sicherlich keinen ungewollten Weg aus dem Organizer heraus. Mit einer
praktischen Gréf3e von ca. 16 X 14 X 2,7 cm passt er in so gut wie jede
Tasche. Schon ab 60 Stuick kann er mit einer Gravur zum Hingucker werden.

OMINOX GmbH

© sl 43714 « Romer Lifestyle - R
i Tel +49 654 181290
info@roemer-hfestyle.de
www.roemer-lifestyle.de

Produktfamilie wird erganzt

Mit einer neuen Generation der RETUMBLER-myNizza Thermoflasche ergénzt
der Kolner Werbeartikel-Multispezialist REFLECTS® die Produktfamilie der myNizza
Drinkware-Serie. Die Thermotrinkflaschen 600 Ceramic und 420 Ceramic lassen
sich farblich mit Ring und/oder Sleeve konfigurieren und tiberzeugen mit hoher
Isolierleistung. Ein besonderes Highlight ist die hochwertige, keramische Innenbe-
schichtung. Vielféltige Konfigurationen und Farben stehen zur Auswahl und ermogli-
chen tber 800 Farbkombinationen. Die Trinkflaschen sind auch fiir kohlensgurehalti-
ge Getrénke geeignet. Eine individuelle Werbeanbringung kann durch Lasergravur,
2C-Tampondruck oder UV-Druck auf den Thermoflaschen aufgebracht werden.

© ps| 42487 + REFLECTS GmbH
| Tel +49 2234 99000 * info@refiects.com

: www.reflects.com
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© ps| 45753 « ANDA Present Ltd.
: Tel +36 1 2100758

i export@andapresent.com

i www.andapresent.com

! ps| 46970 » reflAktive - o
i Eine Marke der safeReﬂex. m .
b el +49 4971 923312 * info@refiaktive.de

i www.reflaktive.de

Am Hals rund um die Welt Keine Chance fiir Gepickchaos

Die Umhéngetasche SuboBag Fiesta von ANDA Present ist Teil der BE CREATIVE-Kollektion, Ein bekanntes Problem am Flugplatz, bei See-, Busreisen oder anderen Gelegenheiten ist
die eine vollstédndige Individualisierung durch Sublimationsdruck in Farbe ermdglicht. Thr die Schwierigkeit, Gepéckstiicke schnell zu identifizieren. Die Kofferanhénger der safeReflex
kompaktes Design verfligt iber einen verstellbaren Kordelgurt, ein Rei3verschlussfach und eine GmbH kénnen ganz einfach durch eine integrierte Schlaufe am Griff von Gepécksticken
praktische Vordertasche. Sie ist aus recyceltem PET-Polyester hergestellt und steht fiir nachhalti- befestigt werden und erleichtern durch ihr auffélliges Erscheinungsbild dieses Erkennen.

ge Praktiken in jedem Unternehmen. Mit dem SuboBag Fiesta kann jede Marketingkampagne Beim Standardmodel kann in dem Klarsichtfach auf der Rickseite vom Kunden der
mihelos um die Welt reisen. mitgelieferte Adresszettel ausgefiillt oder eine Visitenarte eingeschoben werden. Durch den

Einsatz von zertifiziertem reflektierendem Material werden das Erkennen und Auffinden bei
Dammerung oder Dunkelheit weiter erleichtert.

Ultimativer Reisebegleiter

Mit dem RB Underseater stellt Recycle Bags einen perfekten Rucksack fiir jede Reise

vor. Er passt unter den Flugzeugsitz und kann daher kostenlos als Handgepéck Suﬁer PI‘OVlaIlt fur Jeden Anlass
mitgenommen werden. Mit einem Fassungsvermdgen von 21 Litern, einem gepolster- Einen st3en Reiseproviant verspricht der Mix von Der Zuckerbécker. Handge-
ten Laptopfach (maximal 17 Zoll) und verschiedenen Staufachern ist er aber auch fullt und liebevoll verpackt bringen diese Produkte individuelle Werbebotschaf-
ideal als Arbeits- oder Schulrucksack geeignet. Die gepolsterten Schultergurte, ten direkt in die Herzen der Beschenkten. Die praktischen Begleiter sind perfekt
Trolley-Schlaufe und das Riickenpanel sorgen fiir zusétzlichen Tragekomfort. Au3er- fir den schnellen Snack unterwegs. Ob mit klassischen Gummibarchen oder
dem ist diese Tasche aus recycelten Plastikflaschen hergestellt. Die Kombination aus einer knallbunten Mischung gefillt — diese Art Reise Proviant punktet immer.
Funktionalitdt und Komfort macht diesen Underseater zum ultimativen Reisebegleiter. Bereits ab 50 Stick konnen Artikel individualisiert werden. Fur weitere Verpa-
Das Unternehmen ist bestrebt, bei der Verwendung von recycelten Materialien ckungs- und Flloptionen hat Der Zuckerbé&cker sicher eine Losung.

fiihrend zu sein. Aus diesem Grund beschrankt man sich nicht nur auf das Auenma-
terial. Auch Futterstoff und sogar die Reil3verschlisse, die gewebten Besétze und das
Netzmaterial werden, wo immer moglich, aus 100 Prozent recyceltem PET hergestellt.

Tel +31 6 42239818 )
i info@recyclebags.eu info@slbags.com
www.recyclebags.eu ® www.slbags.com

| Tel +49 71318996146
werbeartikel@der-zuckerbaecker.de
ww.suesses-schenken.de
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§ el +49 521 982440 * info@halfar.com

i www.halfar.com

! pol 44281 » Victorinox AG
§ el +41 418181211
corporatebusiness.hq@wctormox.com

{ www.victorinox.com

Alltag trifft Abenteuer

Der Reise-Rucksack ACTIVE von Halfar eignet sich fiir Kurzurlaube und Ge-
schéftsreisen gleichermaf3en. Sein grof3es Plus: das 2-Facher-Prinzip. Wie ein

Koffer bietet er zwei getrennte Hauptfacher mit eigenem ReiBverschluss — ideal, Uﬂterwegs mit leuchtenden Farhen

um Berufliches und Privates zu trennen. Kleidung in ein Fach, Meeting-Unterlagen, Die Funktionen des Victorinox Business Travel Reisegepécks sind so vielseitig wie die
Tablet und Notebook ins andere. Die Volumenerweiterung schafft zusétzlichen Anforderungen moderner Geschéftsreisender: Ob fiir den kurzen Business-Trip, eine

Platz. Innen sorgen viele Facher fir Ordnung. Unterwegs kombiniert der ACTIVE mehrtégige Konferenz oder eine Kombination aus Arbeit und Erholung — mit dem durch-
die Vorteile eines Rucksacks mit der Kompaktheit eines Koffers. Gepolsterte, dachten Design und der Funktionalitét ist man fiir jede Geschéftsreise perfekt ausgestattet.
verstellbare Trager bieten Bewegungsfreiheit, wahrend Handgriffe oben und Die neuen Farbstellungen Gold-Yellow und Forest-Green bringen zwei leuchtende Aspekte
seitlich das Verstauen erleichtern. in die Kollektion. Diese richtet sich an Reisende, die leichtes, qualitativ hochwertiges

Gepéck mit moderner Funktionalitdt suchen. Eine Personalisierung ist per Tampondruck
auf der Taschenmesser-Schale des ID Tags maglich.

Perfekte Reise-Erinnerungen

Ein Stick Urlaub mit nach Hause nehmen: Das ist mit einem Souvenir

von mbw ganz einfach, denn diese Erinnerungen an die letzte Auszeit

halten oft langer als so manches digitale Urlaubsfoto. Als Andenken an

eine wundervolle Zeit oder als Glicksbringer auf Reisen passen Schna- i p) 45649 + D&K GmbH & Co. K6
bels® Quietscheenten, die Anti-Stress Figur Herr Bert® oder die Minifeet® Tel. +49 761 8964920 * psi@dk-id.com
Plischtiere immer und zaubern jedem Besucher ein Lécheln ins Gesicht. £ www dkid.com

Bedruckt mit Logo oder Slogan werden sie zum idealen Werbe- und

Geschenkartikel und bleiben nachhaltig in Erinnerung.

Sicher und individuell auf Tour

Sorgenfreies Reisen mit hochwertigem Reisezubehor verspricht die D&K ID Group. Ob
stabiler Koffergurt aus gewebtem Material oder langlebiger Kofferanhénger mit Namens-
schild: Das praktische Duo sorgt dafiir, dass Reisende ihr Gepéck jederzeit zuverldssig
identifizieren konnen. Der Aluminium-Kofferanhénger ist individuell einfarbbar und wird
mit einer robusten Metallschlaufe befestigt. Eine Gravur oder Bedruckung nach Wunsch
ist ab einer Mindestmenge von 300 Stiick ebenfalls moglich. Die Koffergurte werden in
verschiedenen Varianten mit Metallsteckschnalle, Zahlenschloss, Kunststoffverschluss
oder aus nachhaltigem rPET-Material angeboten.

© ps| 42020 + MBW Vertriebsges. mbH
 Tel +49 4606 94020 * info@mbw.sh

www.mbw.sh
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i ps| 49957 ¢ Holz Fran

Tel +49 9151 83310 °° info@holz-frank.com

www.holz-frank.com

Hochwertiger Schutz mit Stil

Der Geldbeutel aus echtem Wildleder von Holz Frank tiberzeugt nicht nur durch sein

edles Design und eine angenehme Haptik, sondern auch durch zuverléssigen RFID-

Schutz. Dank praziser Lasergravur wird jeder Geldbeutel zu einem unverwechselbaren

Markenbotschafter. Ob als exklusives Werbegeschenk oder als besondere Geste fiir
langjahrige Kunden setzt er ein Statement, das Sicherheit und Individualitat perfekt
vereint. So bleibt die Werbebotschaft immer im Blick.

Relaxt auf allen Reisen

Entspannung auf Reisen verspricht das Geschenkset Relax to

Go von Romer Wellness. Hierzu gehort eine Kork-Kosmetikta-

sche mit Henkel, gefiillt mit besonderen Aloe Vera Wohlfiihlpro-

dukten. Eingepackt sind ein 260 ml Duschgel, ein 260 ml

Schaumbad, 100 g Salz-Peeling in einer Dose und passend zum

Einmassieren ein praktischer Bade-Schwamm. Bei diesem Spa-Set sind alle Sinne auf
Erholung eingestellt, der zarte Duft der Aloe Vera wirkt entspannend und erfrischend
zugleich. Die Kosmetiktasche kann ab einer Menge von 60 Stiick individuell mit einer

Laserung, einem Anhénger oder einem Aufkleber auf der Verpackung gestaltet werden.

Romer Wellness, ehemals Kundenpflege, ist Mitglied der ROMERFAMILIE.

Flasche wird zur Tasche

Das Unternehmen BOOGIE présentiert eine neue Taschen-
kollektion aus recyceltem Polyesterfilz. Dies ist ein weiterer
rPET-Filz im Sortiment nachhaltiger Materialien. Es wird
in Europa aus recycelten PET-Flaschen hergestellt und
zeichnet sich durch hervorragende Qualitét und schone
Melange-Farben im Einklang mit den aktuellen Trends aus.
In Kombination mit natiirlichem Recyclingleder entsteht die
perfekte Materialkombination fir Kunden, die Wert auf eine
nachhaltige Entwicklung legen. Zertifiziert ist das Material
nach dem Global Recycled Standard, OEKO-TEX Standard
100 und REACH.

 psl 49348 * BOOGIE
{ Tel +48 668 117733

boogie@boogie-desig.pl
i www.boogie-design.com

© | 46887 + Romer Wellness
© Tel +49 6541 812950
info@roemer—wellness.de
www.roemer-wellness.de

www.psi-network.de
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b5l 41016 + Heri-Rigoni GmbH
{ Tel +49 7725-93930 ¢ armin.rigoni@heri.de
www.heri.de ¢ www.emotion-factory.com

SiiBer Genuss im Mini-Format

Nutella-Fans aufgepasst: Drei neue, individuell gestaltbare Werbeprodukte der emotion factory sorgen fiir
genussvolle Momente und bieten Unternehmen eine charmante Werbeflache. Das handliche 25g-Glaschen
Nutella ist dabei perfekt fiir zwischendurch. Mit Nutella To-Go gibt es die beliebte Nuss-Nougat-Creme in
einer praktischen Verpackung inklusive Holzloffel. So lasst sich der stif3e Genuss tiberall unkompliziert
genieBen. Die individuell gestaltbare Verpackung macht das Set zu einem besonderen Werbemittel. Perfekt
fur Unternehmen, die ihren Kunden einen besonderen Genussmoment schenken méchten.

Mitnehmen und warm genieflen

Der Kolner Werbeartikel-Multispezialist REFLECTS® ergénzt seine Produktfamilie myNizza um den 600 ml
Thermo-Lunchpot RE98-myNizza. Der Essensbehalter aus recyceltem Edelstahl hélt Speisen stundenlang
warm oder kalt. So bietet er eine perfekte Losung fiir alle, die keinen Zugang zu Kantinen oder Pausenrdumen
mit Moglichkeit zum Erwdrmen von Speisen haben. Passend zum myNizza-Konzept ist er farblich konfigurier-
bar und fugt sich harmonisch in das Design der gesamten Produktfamilie ein. Eine Werbeanbringung kann per
Lasergravur, 1C Tampondruck oder UV-Druck auf dem Thermo-Lunchpot aufgebracht werden. REFLECTS®
bietet fiir diesen Artikel auch die neue Veredelungsoption des 360°- oder 180°-Drucks an.

i S| 42487 + REFLECTS GmbH
i Tel +49 2234 99000 + info@refiects.com

¢ www.reflects.com
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Mit seiner gut besuchten Hausmesse knilipfte K-M an eine jahrzehntelange
Messetradition an und feierte die Griindung der Karlsson + Mannhardt KG
vor 100 Jahren, in der das heutige Unternehmen seinen Ursprung hat. Damit
setzte das Familienunternehmen auch ein Zeichen der Kontinuitat und

Zukunftsorientierung.

Mit frischem Schwung
ins Jubilaumsjahr

ndlich wieder Hausmesse in Obertshau-
sen: Darin waren sich die 58 Aussteller,
267 Besucher und die gastgebende Fami-
lie Hennig einig, die traditionsgemé&f im
Februar zur Produktschau nach Oberts-
hausen eingeladen hatte. Wegweisende Trends, Neues und
Bewdahrtes gab es da zu entdecken, es war Interessantes
zu erfahren und die Kunden konnten sich kreativ einbrin-
gen. Ein spannender Tag also, vor allem in einer solch ent-
spannten und herzlichen Atmosphére, die auch nach ei-
nigen Jahren Messe-Pause vom ersten Moment an wie-
der splrbar war.

@

Mit frischem Schwung gemein-

sam nach vorne: Tim, Julia, ; i
Stéphane und Lena Hennigauf  ten. Die Mal-Aktion von Selftmann-

der diesjihrigen Hausmesse. Weiden bot Kreativen die Gelegen-

Die dritte Generation: Der Star

des Tages war die kleine Ella,
hier mit ihrer Mama LenaHen-  g€lungenen Messetag ab. Auch das

nig und einem Fan.

Nach dem schon traditionellen Get-together am Vorabend,
das reichlich Gelegenheit zum Kennenlernen und Aus-
tausch der Aussteller-Teams mit dem ganzen K-M-Team
bot, starteten beide Mannschaften hochmotiviert in den
Messetag. Dort boten sie den Kunden neben einem brei-
ten Produktspektrum mit Fokus auf Nachhaltigkeit und
Innovation professionelle, ldsungsorientierte Konzepte fiir
unterschiedlichste Anspriiche. Bei Pottkorn konnten Be-
sucher Popcorn in abenteuerlichen Geschmacksrichtun-
gen probieren und Landgarten lud zur Verkostung seiner
leckeren Bio-Snacks ein. Jura-Textil hatte sogar eine Stick-
maschine mitgebracht, wo Besucher
ihre eigenen Socken besticken konn-

heit, sich in Porzellanmalerei zu ver-
suchen. Bei Senator konnten sich Be-
sucher unter fachkundiger Anleitung
aus den vielen Bauteilen eines Ku-
gelschreibers ihren eigenen Stift kon-
figurieren. Da geriet so mancher ins
Staunen, wie viele Komponenten in
einem einzigen Kugelschreiber ste-
cken und was man daraus machen
kann. Bei Nester-matho gab Elekt-
ronik-Experte Stefan Auer ntitzliche
Tipps zur Optimierung der Lebens-
dauer von Mobilgeraten und zur Aus-
wahl der richtigen Powerbank. Infor-
mative Vortrage zu den Themen Si-
cherheit und Qualitat rundeten den

Prufinstitut Qima war vor Ort.
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Schwarz und Gold wirken immer edel, und wo diese Far-
ben auftauchen, da gibt es in der Regel etwas zu feiern.
Am Hausmessetag von K-M sah man das ganze Team in
schwarz-goldenen Outfits, passend zu Raumgestaltung und
Deko, einem 100-jghrigen Jubilaum durchaus angemes-
sen. Gefeiert wurde die Griindung der Handelsvertretung
Karlsson + Mannhardt KG vor 100 Jahren, in der das heu-
tige Unternehmen seinen Ursprung hat. Mit der K+M Wer-
bemittel GmbH wurde dann ab 1972 das Leistungsport-
folio erweitert, 1995 kam die K-M-Service GmbH mit dem
Schwerpunkt Fulfillment dazu. Diese Trennung in zwei
Unternehmen hat sich inzwischen als Gliicksfall erwiesen.
Denn nachdem K+M Werbemittel durch ein isoliertes Ge-
schaft wahrend der Pandemie unverschuldet in Schiefla-
ge geraten war, ist nun der komplette Betrieb auf K-M-
Service tibergegangen — ohne Konsequenzen fiir Mitar-
beiter, Kunden und Geschéftspartner. Diese erfreuliche Lo-
sung ebenso wie die gute Resonanz auf die Einladungen
zu dieser ersten Hausmesse nach der Pandemie waren
auf jeden Fall ein weiterer guter Grund flir die optimisti-
sche Stimmung an diesem Wintertag.

Immer greifbar und flir alle Fragen gertstet waren Ge-
schaftsfithrer Stéphane sowie Julia Hennig, unterstiitzt von
der folgenden Generation Tim und Lena Hennig, die bei-

Mit seiner Hausmesse

feierte K-M nicht nur ein

Jubildum, sondern setzte
ein Zeichen der Kontinu-
itat des Familienunter-

nehmens.

de ihre Zukunft im Familienunternehmen sehen. ,Nach
einer schwierigen Zeit sind wir auf einem guten Weg und
blicken optimistisch in die Zukunft. Hier mochte ich mich
herzlich bei unseren Lieferanten und Kunden fiir ihre Treue
und Unterstiitzung bedanken. Besonders freue ich mich
dartber, dass unsere néchste Generation mit im Boot ist.
Tim packt alles kraftvoll an und ist sehr dynamisch — das
erinnert mich daran, wie ich selbst frither war®, resimiert
Stéphane Hennig. Die Messe war nicht nur ein Meilen-
stein in der 100jghrigen Firmengeschichte, sie war auch
ein Zeichen der Kontinuitat, Zukunftsorientierung und Part-
nerschaftlichkeit unter dem Dach einer leistungsféhigen,
sympathischen Branche. <

k-m-werbemittel.com
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Vor funf Jahren hat REFLECTS sein neues Multimarkenkonzept erstmals
der Offentlichkeit préasentiert. Wie sich die Neuausrichtung des Kolner
Unternehmens und die Kooperation mit dem Tochterunternehmen
ADITAN und dem Partner MYRIX bislang entwickelt hat, darliber gaben
die Protagonisten der aus den drei Firmen bestehenden REFLECTS
Group auf der PSI 2025 Auskunft.

Die Thermotasse RETUMBLER-myNizza Ceramic.
Sie ist eine ideale Tasse fiir Biiro und Zuhause.

- - - e - Auf Messen wie
Drei Spezialisten biindeln ihre Kompetenzen hier auf der PSI
présentiert sich die
REFLECTS Group

mit einem einheitli-
chen Messekonzept.

Auf gutem Kurs

ternehmen bemiihen wir uns, nach-
haltig zu agieren. Gemeinsam arbei-
ten wir daran, unsere Prozesse und
Produkte umweltfreundlich sowie so-

MYRIX, der Spezialist fiir individualisierbare Notizbiicher und
Kalender, prasentiert die neuen MYRIX® Silphie Books — eine
innovative und umweltfreundliche Notizbuch-Produktlinie.

Das 6-in-1 Kabelset REEVES®-myConvertics aus recyceltem
Kunststoff oder Bambus wurde mit dem Red Dot Award 2024 fiir
auBBergewohnliches Produktdesign ausgezeichnet.

Gruppenbild der
Protagonisten am
Stand auf der PSI
(v.1.): Anna Bunde,
Jiaxuan Cai, Peter
Leseberg, Mein-
hard und Marc
Mombauer (alle
REFLECTS), Patrick
Doéring (MYRIX),
Dirk Haynberg
(ADITAN).

it den Flagship-Marken RETUMBLER®
und REEVES® sowie der erganzenden Mar-
ke RE98°, die durch klassische und tren-
dige Werbeartikel begeistert, hat REFLECTS
sein Konzept weiterentwickelt und auf ein
neues Level gehoben. Auch die Zusammenarbeit mit dem
Tochterunternehmen ADITAN wurde neu strukturiert und
strategisch in die REFLECTS Group integriert. Gemein-
sam mit dem Partnerunternehmen MYRIX bildet das Trio
nun eine starke, zukunftsorientierte Unternehmensgrup-
pe, die auf Synergien und Innovation setzt.

\/

Werbeartikelkompetent hoch Drei

Die REFLECTS Group entwickelt mit langjghriger Erfah-
rung und hoher Innovationskraft hochwertige Werbearti-
kel, die bleibenden Eindruck hinterlassen. ,So ist unsere
Mission, Unternehmen die Bithne zu geben, um ihre Bot-
schaften liebevoll und nachhaltig in Szene zu setzen. Da-
bei tiberzeugen wir mit individuellen Lésungen, moder-
nen Veredelungsmoglichkeiten, kurzen Lieferzeiten und
bester Qualitat unserer Produkte. Als pflichtbewusste Un-

zialvertraglich zu gestalten®, skizziert
REFLECTS-Geschaftsfiihrer Meinhard
Mombauer den Wesenskern der drei
in der Gruppe vertretenen Spezialis-
ten und fithrt weiter aus: ,In der RE-
FLECTS Group btindeln wir unser
Know-How aus mehreren Bereichen,
um Effizienz zu erhohen und gemein-
sam herausragende Leistungen zu er-
zielen. Unsere Teams arbeiten eng zu-
sammen und starken sich gegenseitig.
Auf Messen wie hier auf der PSI tre-
ten wir als Group auf und préasentieren uns mit einem ein-
heitlichen Messekonzept. So ermdglichen wir unseren Kun-
den, sich umfassend tiber unser vielfaltiges Leistungsspek-
trum zu informieren und direkt vor Ort die passenden An-
sprechpartner fiir ihre Bedurfnisse zu finden.*

Der Multispezialist

Das Mutterunternehmen REFLECTS GmbH widmet sich
seit tiber 35 Jahren der Konzeption, Produktion und Ver-
marktung von hochwertigen Werbeartikeln. Vom eigenen
Design Uber das Sourcing in Asien bis hin zur Produktion
und Veredelung am Stammsitz in Kéln: REFLECTS hat
alle wertschopfenden Prozesse in eigener Hand. Als an-
erkannter Multispezialist der Branche konzentriert sich
das Unternehmen auf ausgewéhlte Produktgruppen, dar-
unter Drinkware, Elektronik, Buroaccessoires, Haushalt
und Freizeit. Fiir mehr Individualitét bietet das Kélner Un-
ternehmen Sonderldsungen, die nach Kundenwunsch ent-
wickelt und produziert werden. Spezialisiert ist REFLECTS
auf konfigurierbare Werbeartikel, welche mit farbigen Kom-

Die neuen DESIGN-Watches von ADITAN integrieren symbol-
trachtige Elemente direkt in das Ziffernblatt.

ponenten kombiniert werden kénnen und dabei zahlrei-
che Gestaltungsmoglichkeiten bieten. Auf diese Weise gibt
die Firma Kunden maximalen kreativen Freiraum.

Qualitatsbewusst — langlebig — flexibel

,Mit unseren exklusiven Marken RETUMBLER® — Best
of Drinkware, REEVES® — Smart Electronics und RE98®
— Classics & Ideas konzentrieren wir uns auf ausgewéahl-
te Produktgruppen und langlebige Werbeartikel, die einen
bleibenden Eindruck hinterlassen. Als anerkannter Spezi-
alist der Branche tberzeugen wir mit hochster Qualitét,
innovativern Eigendesign und maximaler Flexibilitat. Vom
eigenen Produktdesign tiber das Sourcing in Asien durch
unseren Partner REFLECTS Hongkong bis hin zur Pro-
duktion und Veredelung an unserem Stammsitz in Koln:
Wir haben alle wertschopfenden Prozesse in eigener Hand,
erklért Peter Leseberg, Head of Sales and Marketing.

Sonderanfertigungen leicht gemacht

Seit 1992 ist ADITAN in der Welt der Werbemittel zu Hau-
se. Als Experte flir Sonderanfertigungen punktet das Un-
ternehmen mit mafBgeschneiderten und professionellen
Werbelosungen. Das Produktsortiment von ADITAN reicht
von Lanyards, Pins, Namensschildern, Ausweis-Jojos und
Einkaufswagenchips bis hin zu Sonnenbrillen und Wer-
beuhren. Zum Jahreswechsel 2022/2023 biindelten ADI-
TAN und REFLECTS ihre Kompetenzen. Das neue Spe-
zialisten-Team wurde aus langjahrigen Mitarbeitern der
beiden Unternehmen gebildet. Seitdem tibernimmt ADI-
TAN die aktive Vermarktung von Lanyards, Pins und Ein-
kaufswagenchips. Zum Jahreswechsel 2023/2024 folgte
das Portfolio der Werbeuhren.

Experte fiir individuelle Papierartikel

Die MYRIX GmbH mit Sitz in Pfinztal hat sich auf hoch-
individuelle Notizbticher, Kalender und Papiertragetaschen
spezialisiert. Die Stérke des Unternehmens liegt dabei in
den vielfaltigen Individualisierungsmaoglichkeiten wie Far-
be, Ausstattung und Materialien der Produkte. MYRIX legt
grof3en Wert auf Nachhaltigkeit und fokussiert sich auf den
Einsatz von umweltfreundlichen Materialien und regiona-
len Ressourcen. Durch die Produktion ,Made in Germa-
ny”“ und ,Made in Europe® garantiert das Unternehmen
kurze Lieferzeiten und hochste Qualitét. <

www.reflects.com * www.aditan.com * www.myrix.de
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Unermuidlich unterwegs fiir die Branche und fiir das Kinderhilfsprojekt Die
ARCHE: Klaus Dittkrist, Logistikunternehmer, leidenschaftlicher Billardspieler
und Unterstiitzer benachteiligter Kinder. Auf der PSI 2025 erklarte er erneut
sein Forderkonzept, das auf groBe Resonanz stieB3. Weitere Untersttitzer fir

das Win-win-Projekt sind willkommen.

Klaus Dittkrist,
Geschéftsfiihrer des
PSI-Partners Cargo
Seal, stellt auf den
PSI Messen sein For-
derkonzept fiir das
Kinderhilfsprojekt
Die ARCHE vor, hier
mit einer Billardak-
tion.

Hilfskonzept
mit Win-win-Faktor

ei PSI-Unternehmen ist Klaus Dittkrist von
vielen Messen bekannt: Als professionel-
ler Logistikpartner bietet er mit seinem
Unternehmen Cargo Seal der Werbearti-
kelbranche schon seit fast zwei Jahrzen-
ten optimierte Versandlogistik an. Auf der PSI 2025 hatte
Cargo Seal ausnahmsweise keinen eigenen Stand, aber
man sah den umtriebigen Zwei-Meter-Mann immer wie-
der im Gespréch mit Ausstellern, unermudlich sein For-
derkonzept fiir sein Herzensprojekt, die Kinderhilfsinitia-
tive Die ARCHE erlauternd. Cargo Seal selbst spendet

zwel Euro pro verladenem Kubikmeter Fracht an das Ju-
gendhilfe-Projekt, das noch zusétzlich durch die Aktivité-
ten des Spediteurs und Billiardpielers im Rahmen des BSV-
Betriebssportverbands unterstttzt wird. Auch PSI-Mitglie-
der sind schon dabei — und es sollen noch mehr werden.

Sportevents als Plattform fiir Unterstiitzer

Auf der PSI hat uns Dittkrist sein gut durchdachtes Hilfs-
konzept erldutert, das nicht nur den Kindern durch die ein-
gehenden Spenden hilft, sondern Unternehmen auch eine
Plattform bietet, sich als Sponsor und Forderer des Pro-
jekts zu prasentieren. Cargo Seal kooperiert seit 2019 mit
dem BSV-Betriebssportverband Hamburg. Erfolgreich wur-
den bereits Pool-Billard-Turniere veranstaltet und die Zu-
sammenarbeit von BSV mit der ARCHE intensiviert. Mit
PSI-Mitgliedern und dem BSV in der Hauptstadt wurden
2024 dort sogar erste Geld- und Sachspenden gesammelt.
Diese Erfolge spornen Dittkrist zu weiteren Ideen an: Von
April bis August 2025 stehen nun in Hamburg Turniere im
Billard, Dart und Golf an. Hierftir sucht Cargo Seal inter-
essierte PSI-Mitglieder, die sich in Hamburg, gerne aber
auch in Berlin, zeigen mochten. ,,Ob aktiv mitspielend oder
mit Geld- oder Sachspende unterstiitzend — ein glaubwtir-
diges Bekenntnis von PSI-Mitgliedern im starken Umfeld
vom BSV und der ARCHE ist ein Win-win-Modell, das al-
len Beteiligten nutzt. Wie wirden uns uber einen uber-
schaubaren Spendenerlos freuen, der tiber den Freundes-
kreis Die ARCHE eV. direkt und zu 100 Prozent den Kin-
dern zugutekommt®, erklart Dittkrist.

www.psi-network.de PSI Journal 4/2025

Wer dieses Engagement unterstitzen und bei den Turnieren
dabei sein mochte, meldet sich bitte bei
Klaus.Dittkrist@cargo-seal.de.

www.cargo-seal.de

Zu Besuch bei der Arche in
Berlin: PSI-Mitglieder haben
2000 Schreibsets an die Kin-
der iibergeben.

Direkte und effektive Hilfe ist wichtig

Als PSI-Logistikpartner bietet Cargo SEAL seit 2007 maf3-
geschneiderte Komplettldsungen und individuelle Bera-
tung beim Import aus Fernost an. Geschéftsfiihrer Klaus
Dittkrist unterstitzt seit 2011 in Hamburg das Kinderpro-
jekt Die ARCHE und gehort dort zum ARCHE-Freundes-
kreis. Als Hamburger Jung kennt er die Verdnderungen
der letzten 30 Jahre, wei3 deshalb sehr genau um die gro-
Ben Probleme und Versaumnisse sowie von vielen Kin-
derschicksalen in seiner Heimatstadt. Ein guter Grund also,
warum er immer wieder seine Kontakte und Ressourcen
nutzt, Events und Aktionen initiiert und um Unterstitzung
fur dieses so effektive Kinderprojekt wirbt. Deshalb sind
auch die Messeauftritte von Cargo Seal immer ins Auge
gefallen, denn Dittkrist nutzt die PSI auch dazu, sein eh-
renamtliches Engagement fiir Die ARCHE vorzustellen
und um Unterstiitzer zu finden. Die Aktion auf der PSI
2020 etwa, als ein hoch ausgezeichneter jugendlicher Bil-
lardkinstler jede Kugel versenkte und staunenden PSI-
Teilnehmern meisterliche Tricks mit dem Queue zeigte,
kam gut an. <

Direkte Hilfe fiir benachteiligte Kinder: PSI-Unternehmen,
die sich fiir die ARCHE engagieren mochten, konnen sich
als Sponsor positionieren. Initiator Dittkrist ist selbst Bil-
lardspieler, hier bei einer Weihnachtsfeier des BSV. Von
April bis August 2025 stehen in Hamburg Turniere im Bil-
lard, Dart und Golf an. Also jetzt anmelden!

O
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Es war fiir Plan Concept zwar die bereits 18. Werbeartikel-
messe namens ,NEWSDAY*, doch gab es fiir die Kunden des
den Essener Werbemittelspezialisten auch diesmal wieder
zahlreiche Neuheiten fiir erfolgversprechendes Marketing-
maBnahmen zu entdecken und haptisch zu erkunden.

Harmonie der ,Hapticals”
in der Philharmonie

Bereits zum dritten
Mal représentativer
Schauplatz des
»,NEWSDAY*“: die

Philharmonie Essen.

m 18. Februar sorgte die lichtdurchflute-

A te Umgebung der Philharmonie Essen zum
dritten Mal flir eine entsprechend harmo-

nische Atmosphére, in der alle Beteilig-

ten ihre Profession entspannt entfalten

konnten. Rund 60 Aussteller représentierten die Vielfalt
gegensténdlicher Werbung — darunter auch einige neue
Nischenanbieter und ,Newcomer® aus jungen Unterneh-
men — und lenkten das Interesse der mehr als 400
Besucher*innen aus Industrie und Gewerbe auf zahlrei-
che Neuheiten, Trends und im Wortsinn ,nachhaltig” wir-
kende Erzeugnisse der Branche. Naturlich prasentierte
sich auch die Plan Concept Gruppe und ihrer I'T-Tochter
connect-io mit ihren Services und ihrer mehr als 30-j&h-

rigen Expertise in den Bereichen Full-Service, On-De-
mand-Personalisierung und B2C-Online-Shops.

In einem ersten Feedback zeigten sich sowohl die Veran-
stalter (mit Verlauf und Resonanz), die ausstellenden Lie-
ferantenpartner (mit der Organisation und der Qualitét der
Anfragen) und die Besucher (mit dem Angebot) sehr zu-
frieden mit diesem neuerlichen NEWSDAY. ,Die hervor-
ragende Stimmung wéhrend der gesamten Veranstaltung
hat nicht nur unsere Erwartungen ubertroffen, sondern
auch den gemeinsamen Austausch gefordert®, resimiert
Plan Concept CEO Christoph Ruhrmann und ergénzt: , Ein
grof3es Lob gebiihrt unserem gesamten Team, das mit viel
Engagement und Professionalitdt dazu beigetragen hat,
dass unsere Messe hervorragend besucht war. Ein beson-

Kompetenz in Sachen Individualisierung bei Plan Concept: Hier
wurden Trinkflaschen per Laserdruck individualisiert.
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Victorinox verloste unter den Besuchern drei exklusive Messer-
Tools: Frank Wenning vom Schweizer Markenproduzenten (re.)
iiberreicht Jonas Micheler als einem der Gewinner den Preis.

derer Dank gilt den Auf- und Abbauhelfern, der Anmel-
dung, der Organisation, unserem Vertriebsteam und den
Mitarbeitern im Biiro, die die Stellung gehalten haben. Die
positiven Rickmeldungen und zahlreichen neuen Kontak-
te bestatigen den Erfolg der Veranstaltung. Die Planung
fir unsere 19. Werbeartikelmesse NEWSDAY 2026 lauft
bereits auf Hochtouren. Termin und Location werden wir
zeitnah mitteilen. Wir steuern bereits jetzt auf unsere zwan-
zigste Veranstaltung zu, die im Jahr 2027 stattfinden wird.”

Eine Premiere indes gab es bei diesem NEWSDAY zu ver-
melden. Arian Reimann, Sohn des Griinders Christoph
Ruhrmann und bislang Teil der Geschéftsleitung, war nun
erstmals als vollwertiger Geschéftsfiihrer am Geschehen
beteiligt. Zum Jahresbeginn erst wurde er in die Geschafts-
fihrung um CEO Christoph Ruhrmann und CFO Ulf
Paschwitz als COO berufen. Wie Ruhrmann betont, setze
Plan Concept mit der Ernennung von Arian Reimann zum
Geschaftsfithrer nun einen weiteren bedeutenden Schritt
in der Unternehmensgeschichte: ,Er bringt nicht nur fri-
sche Ideen und eine kreative Perspektive mit, sondern
auch ein tiefes Verstandnis fiir die Branche und die Be-
durfnisse unserer Kunden.” Wir haben mit ihm nach sei-
nem ersten NEWSDAY als COO gesprochen. <

Arian Reimann

Arian Reimann
im Gesprach

Herr Reimann, |hr erster Newsday als ,,vollwertiges* Mit-
glied der Geschéftsfiihrung: War es anders als bisher?
In Bezug auf die Gesamtsituation und den Newsday kann
ich sagen, dass es sowohl positive als
auch herausfordernde Aspekte gibt.
In den letzten drei Jahren wurde ich
als Prokurist schrittweise auf die Po-
sition des COO vorbereitet. Im ver-
gangenen Jahr habe ich bereits die
Aufgaben eines COO tbernommen,
was den Ubergang in diese Rolle lo-
gisch und nahtlos machte. Mein Ver-
antwortungsbewusstsein hat sich in
dieser Zeit deutlich gesteigert, was ich
als sehr positiv empfinde. Ich freue
mich darauf, nun noch intensiver an der Weiterentwick-
lung unseres Unternehmens mitzuwirken. Der Newsday
war erneut eine hervorragende Gelegenheit, wertvolle und
aufschlussreiche Gesprache mit Kunden und Lieferanten
zu flihren. Sowohl intern als auch extern habe ich festge-
stellt, dass der Titel des COO eine andere Wirkung hat
und neue Moglichkeiten eroffnet. >>

@
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Fiir Plan Concept war es die bereits 18. Auflage der Wer-
beartikelmesse. Wie sieht |hr Fazit aus?

Aus unserer Sicht war der Newsday erneut ein voller Er-
folg. Wir konnten eine Besucherzahl Steigerung verzeich-
nen. Auch an dieser Stelle geht ein besonderes Lob an die
komplette Plan Concept Familie, von den Mitarbeitern
Uber unsere Lieferanten bis hin zu unseren Kunden, ohne
die eines solche Messe nicht moglich gewesen wére. Wir
haben von Kunden und Lieferanten sehr erfreuliche und
positive Riickmeldungen erhalten.

Zum dritten Mal nacheinander fand der Newsday nun
im kulturellen Ambiente der Essener Philharmonie statt:
Auch kiinftig eine favorisierte Location?

Als Unternehmen mit Wurzeln in Essen wird die Essener
Philharmonie mit ihrem kulturellen Hintergrund und Am-
biente stets eine attraktive Location fiir den Newsday sein
und bleiben. Gleichzeitig mochten wir unseren Kunden
nicht nur jghrlich einen neuen Produkt- und Ausstellermix
bieten, sondern auch jahres- sowie eventbezogene Ab-
wechslung hinsichtlich der Location. Daher konnte es im
néchsten Jahr zu einem Wechsel kommen, auf den sich
unsere Kunden freuen konnen.

Wie schatzen Sie die derzeitige Lage des Werbeartikel-
marktes insgesamt ein? Sind Trends erkennbar?

Die aktuelle Lage des Werbeartikelmarktes bietet sowohl
Herausforderungen als auch Chancen. Obwohl die wirt-
schaftliche und politische Lage der letzten Jahre teilwei-
se die Kaufkraft und Kaufbereitschaft beeinflusst hat, gibt
es dennoch viele Moglichkeiten flir Wachstum und Inno-
vation. Kleine und mittelstdndische Unternehmen haben
die Chance, sich durch Anpassungsfghigkeit und Kreativi-
tat von der Konkurrenz abzuheben, trotz zunehmender
Burokratie und strengerer Gesetze. Wir als Unternehmen
konnten dennoch eine Umsatzsteigerung und Wachstum
verzeichnen. Eine neue Regierungsbildung und die damit
einhergehende hohere Planungssicherheit kdnnten zudem
Chancen fiir den Werbeartikelmarkt bieten, weiteres Wachs-
tum zu generieren.
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Ein klarer Trend ist die steigende Nachfrage nach nach-
haltigen Produkten und umweltfreundlichen Materialien.
Unternehmen legen zunehmend Wert auf nachhaltige Pro-
duktionsprozesse und IT-Losungen, die die Verwaltung
und Bestellung von Werbeartikeln effizienter gestalten. On-
Demand-Produktionen helfen dabei, Lagerbestande zu re-
duzieren und einen nachhaltigen Wareneinsatz zu gewahr-
leisten. Zudem gewinnen innovative und qualitativ hoch-
wertige Produkte, die dem Empféanger in Erinnerung blei-
ben, sowie Mitarbeitergeschenke wie Onboarding-Pakete
an Bedeutung.

Wie ist die Stimmung auf Seiten der Industriekunden?
Die Grundstimmung unter unseren Industriekunden ist
sowie auch im Werbeartikelmarkt beschrieben gemischt.
Viele Unternehmen spiiren die Auswirkungen der aktuel-
len wirtschaftlichen und politischen Unsicherheiten, was
sich auf ihre Investitionsbereitschaft auswirkt. Dennoch
gibt es auch positive Signale, da einige Kunden weiterhin
Wachstumspotenzial sehen und optimistisch in die Zu-
kunft blicken. In diesen herausfordernden Zeiten ist es uns
besonders wichtig, unseren Kunden den gewohnten Sup-
port und die bestmogliche Unterstitzung zu bieten.

Haben Sie mit Plan Concept konkrete Plane, die Sie in
diesem Jahr (oder mittelfristig) umsetzen mochten?

Wir haben uns auch flir dieses Jahr einige Ziele gesetzt,
die wir gerne umsetzen mochten. Unser Fokus liegt dar-
auf, unsere internen Prozesse weiter zu digitalisieren und
zu verschlanken, sodass unsere Mitarbeiter ihre Zeit ef-
fektiver nutzen konnen. Dadurch wollen wir unseren Sup-
port fiir die Kunden verbessern. In diesem Zusammen-
hang befinden wir uns bereits in der finalen Testphase un-
seres hauseigenen CRM-Systems, das noch in diesem Jahr
einen Teil unseres bisherigen Systems ersetzen wird. Zu-
dem mochten wir den Einsatz von Kinstlicher Intelligenz
weiter vorantreiben. Dies ermoglicht uns einen effiziente-
ren Einsatz unserer Zeit-Ressourcen, die Automatisierung
von Routinen und dadurch schnellere Reaktionszeiten so-
wie einen verbesserten Kundenservice. <

www.werbeartikel.tv

For this, and any other questions...
There is only one correct answer:

A FYVAR

The only right way
for the Iberian market

info@fyvar.es - www.fyvar.com - fyvar@fyvar.es
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lhr Produzent mit Liebe
flir Spielkarten

schnell, gunstig und flexibel
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Sonnige GriBe ohne Plastik

Sonnenblumen sind nicht nur ein Blickfang, sondern auch ein Symbol
fir Lebensfreude und Optimismus. Das nutzt Multiflower, um sonnige
GriiBe perfekt zu jedem Anlass zu Uberbringen. Die Zwergsonnenblu-
me schafft so ein Stlick Sommer an jeden Arbeitsplatz. Schon ab
250 Stlick kénnen das Etikett und die Banderole fiir Werbebotschaf-
ten genutzt oder mit einer eigenen Gestaltung eingesetzt werden.
Das Set umfasst den Samen fir die Zwergsonnenblumen und eine
Erdtablette im dekorativen Ubertopf. Werbung auf der Standardmotiv
Banderole ist ab 250 Stiick mdglich, die Banderole kann ebenfalls ab
250 Stlick auch komplett individuell gestaltet werden.

PSI 45974 « Multiflower GmbH

Tel +49 6226 92798-11 * m.vargel@multiflower.de
www.multiflower.de

Da strahlt der ambitionierte Golfer

Mit der edel anmutenden Golf-Logo Geschenkbox vom Golfvertrieb Hilbrand haben
Werbetreibende ein perfektes Set fiir jeden Fan des Sports auf dem griinen Rasen in
der Hand. Der Inhalt der Combo besteht aus einem Golfball, einer Pitchgabel, einem Ersatz
Ballmarker sowie mehreren Tees. Séamtliche Teile sind individualisierbar. Das Unternehmen
Hilbrand hat sich seit 40 Jahren auf Golf Logo-Accessoires spezialisiert und war in
Deutschland eine der ersten Firmen, die sich dafiir etablierten.

PSI 45818  Golfvertrieb Hilbrand

Tel +49 8322 96540 * office@golf-hilbrand.com
www.golf-hilbrand.com
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Bestens gerUstet fur sonnige Tage

Wahrend ein FARE-Sonnenschirm seine Nutzer dank der Beziige mit Lichtschutzfaktor UPF50+ vor der Sonne
schitzt und Schatten spendet, bietet er auBerdem die Mdglichkeit, Werbebotschaften ansprechend zu prasentie-
ren. Insgesamt acht verschiedene Modelle stehen zur Auswahl — darunter drei mit Volant und ein rechteckiger
Schirm. Die GréBen und Farbvarianten sind auf die vielfaltigen Kundenwiinsche angepasst. Der zweiteilige Stock
ist stufenlos héhenverstellbar und verfligt Uber eine Knickvorrichtung zur Neigung des Schirms. Sie kénnen
einfach im Boden fixiert oder mit einem Fullstander oder ErdspieB genutzt werden.

PSI 43144 « FARE - Guenther Fassbender GmbH

Tel +49 2191 609150 « info@fare.de
www.fare.de

Perfekt fUr den Grillmeister

Mit einem Schwertkrone BBQ-Messer mit feinem Olivenholzgriff
und dem bekannt scharfen Schliff wird gleich jeder Anwender
zum Grillmeister. Allerdings ist das Solinger Messer nicht nur
am Grill, sondern gleichermaBen in der Kiiche ein Eye-Catcher.
Schneidleistung paart sich mit edlem Design und die scharfe,
langlebige Klinge gleitet miihelos durch Fleisch, Gemiise und
Brot, wéhrend der ergonomische Griff aus italienischem
Olivenholz angenehm in der Hand liegt. Veredelbar ist das
Messer ab 50 Stiick. Wahlweise kann eine Lasergravur auf
der Klinge oder Holzgriff angebracht werden.

I-

PSI 60446 « Schwertkrone - Daniel Weber I Db
Tel +49 21288072114 « vertrieb@schwertkrone.de ;-;

www.schwertkrone.de g =] Ftea
|
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Yoga mit Werbekraft fur Allergiker

Ganz neu bietet Trendy Sport hochwertige Yogamatten aus der nachhaltigen Ecoline
Produktlinie an. Die rutschfesten Matten bestehen aus umweltfreundlichem und weichem TPE,
was sie besonders fiir Allergiker geeignet macht. Die Yogamatten kénnen jetzt sogar vollfldchig
komplett randlos bedruckt werden. Passend zur Matte ist ein Premium-Tragegurt aus nachhaltiger Baumwolle
in vielen Farben erhaltlich. Die Matte kann vollbedruckt ab einer Mindestabnahme von 300 Stiick in einer
umweltfreundlichen Umverpackung bestellt werden. Bei kleineren Bedruckungen sind diese Matten bereits
ab 20 Stiick mit einer Lieferzeit von zwei Wochen und einer groBen Farbauswahl erhltlich.

PSI 49563 * Trendy Sport GmbH & Co.KG

Tel. +49 9171 975630 * psi-trendysport@online.de
www.trendy-sport.com

Innovationen und Klassiker zu Ostern

Bei CD-LUX hat man es sich zur Aufgabe gemacht, siiBe Werbemittel in ihrer schénsten Form, in bester
Qualitdt und herausragender Preis-Leistung anzubieten. Sowohl richtungsweisende Innovationen als auch
bewahrte Klassiker beherrschen das Sortiment zum bevorstehenden Osterfest fir alle, die es lieben, mit
kleinen Aufmerksamkeiten eine groBe Freude zu bereiten. Fiir den schnellen Uberblick wurden die Sorti-
mente ,,Ostern und Friihling“ und ,Werbung mit Genuss* jetzt in einem brandneuen Katalog zusam-
mengefasst. Individuelle Premium Schokolade, leckere Fruchtgummi-Klassiker, Werbegetranke, Pfefferminz
und bunte Bonbons, viele exklusive Osterneuheiten, nachhaltige und vegane Werbeideen und frische
Sommerprodukte warten auf Entdecker. Ob als klassischer OstergruB3 mit dem beliebten Lindt Goldhasen,
einem duplo, 3er Set ,Osterhase”, dem witzigen Ostereier-Set gefiillt mit trendigen Schokoladen-Eiern von
Tony’s oder mit unserer brandneuen Paperbox: Bei CD-LUX findet jeder ,sein“ passendes Produkt.

PSI 45452 « CD-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 ¢ info@cd-lux.de
www.cd-lux.de
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Endlich nahtlos am Hals

Der Werbeartikel-Spezialist ADITAN® aus KéIn hat auf der PSI 2025 eine echte Produktinnovation présentiert, die
neue MaBstibe in Design und Komfort setzt. Ab sofort bietet ADITAN® Lanyards ohne sichtbare Nahtstellen an.
Die nahtlose Verarbeitung der Bander sorgt fir ein elegantes Erscheinungsbild, dhnlich eines festlichen Schleifen-
bands. Der besondere Vorteil: Es entstehen keine Scheuerpunkte und das Motiv bleibt ununterbrochen sichtbar. Das
recycelte Polyester Uiberzeugt zudem durch seine auBergewdhnliche Weichheit und einen erstklassigen Tragekomfort.
Zum eindrucksvollen Markenbotschafter werden die Bander durch eine Veredelung im HeiBtransfer.

PSI 42487 « aditan GmbH

Tel +49 2234 4312-0 « info@aditan.de
www.aditan.com

Let's twist again
Bewegung, SpaB und Nostalgie — das kenn viele noch von der Schulhofpause,
bevor es Smartphones gab. Heute feiert das beliebte Gummitwist bei der emotion
factory sein Comeback. Das traditionsreiche Hiipfspiel begeistert seit Generati-
onen Kinder und Erwachsene gleichermaBen. Nun gibt es die Moglichkeit, den
Klassiker individuell zu gestalten. Ab einer Bestellmenge von 500 Stiick lassen sich
sowohl die AuBenseiten der Mappe als auch die Hopsanleitung personalisieren. In
der Standardgestaltung schon ab 250 Stiick. Das Set beinhaltet ein hochwertiges
Gummiband sowie eine detaillierte Spielanleitung.

PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725-93930 « armin.rigoni@heri.de
www.heri.de * www.emotion-factory.com

— Anzeige —
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Meinung

gestalten

ie Werbeartikelbranche war schon immer wandlungsfahig. Sie
hat Verdnderungen nicht nur begleitet, sondern oft selbst an-
gestoB3en — durch neue Technologien, nachhaltige Materiali-
en oder kreative Kommunikationslésungen. Jetzt, mit einer
neuen Bundesregierung und geplanten Investitionen fiir Inf-

rastruktur und Innovation, stehen wir erneut an einem ent-

scheidenden Punkt.

Esist eine Zeit des Umbruchs, aber auch eine Zeit voller Mog-

lichkeiten. Nachhaltigkeit wird eine zentrale Rolle spielen —in

der Wirtschaft, der Politik und flir unsere Branche. Wer jetzt
die richtigen Weichen stellt, kann nicht nur reagieren, sondern

aktiv gestalten. Doch das erfordert Vorbereitung. Die Frage ist
nicht, ob sich unsere Branche anpassen kann — das hat sie
langst bewiesen —, sondern wie gut wir diese Chance nutzen.

Wissen, Austausch und Anerkennung sind die Schlissel fiir
eine starke Zukunft. Genau hier setzt die PSI Academy an. Sie
bietet eine Plattform fiir Weiterbildung, Vernetzung und den '
frihzeitigen Blick auf neue Entwicklungen. In Zeiten, in de- B E W E R B E N S I E S I C H J ETZT

nen sich Mérkte, politische Rahmenbedingungen und Kun- °

denanforderungen standig wandeln, ist es entscheidend, gut
vorbereitet zu sein.

Wandel aktiv \) £ § '

AWARDS

Die PSI Academy Awards setzen zudem ein klares Zeichen
fir Qualitat und Innovation. Sie wiirdigen Unternehmen, die
mit nachhaltigen und zukunftsweisenden Losungen vorange-
hen —und damit neue Mafstébe fiir die gesamte Branche set-
zen. Denn genau das wird in den kommenden Jahren immer
wichtiger: Wer nicht nur auf Wandel reagiert, sondern ihn ak-

tiv mitgestaltet, bleibt langfristig erfolgreich. N A H E R E I N F O R M ATI O N E N
Unsere Branche hat immer wieder gezeigt, dass sie Wandel F I N D E N S I E H I E R.

gut meistert und gestaltet. Jetzt haben wir erneut die Gelegen-
heit zu zeigen, wie vielseitig, innovativ und verantwortungs-
voll wir sind. Nutzen wir diese Chance — gemeinsam und gut
vorbereitet! Im Sommer 2025 geht die PSI Academy in die
néachste Runde.

Ihre

Petra Lassahn

Director PSI Built by

DN\
NN

In the business of
building businesses
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Praktischer Nutzen trifft Emotion

Werbeartikel aus den Bereichen Fashion, Workwear, Caps und Acces-
soires bieten eine hervorragende Moglichkeit, die Markenbekanntheit
langfristig zu steigern. Hochwertige Kleidung und Accessoires werden oft
tiber Jahre hinweg genutzt, wodurch das Logo oder der Slogan eines Un-
ternehmens immer wieder ins Blickfeld riickt. Mode und Arbeitskleidung
sind nicht nur funktional, sondern erzeugen auch eine emotionale Bin-
dung. Ein bequemer Hoodie, eine stylische Cap oder ein praktischer
Rucksack werden geschétzt und gern getragen — so entsteht eine positive
Assoziation mit der Marke. Ob als Mitarbeiterkleidung, Kundengeschenk
oder Messe-Giveaway — individuell gestaltete Fashion- und Workwear-
Produkte sorgen fiir ein einheitliches Erscheinungsbild und starken den
Teamgeist. Von sportlich bis elegant, von funktional bis modisch — die
Vielfalt an Gestaltungsmoglichkeiten erlaubt es Unternehmen, genau die
Produkte auszuwéhlen, die perfekt zur eigenen Markenidentitét passen.
So entsteht ein authentischer Auftritt mit Wiedererkennungswert. — Unse-
re zweite Produktrubrik bringt Neuheiten zu den Themen , Incentives und
Merchandising*.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der Aus-
gabe Juni 2025 des PSI Journals, die sich den Themengruppen
,Beauty und Wellness“ sowie ,,Arbeitssicherheit und Hygiene“
widmen und senden Sie Ihre Produktvorschlage (Bild und Text)
bis spatestens 18. April 2025 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI
Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Ein besonderer PSl-Jubilar

Was 1949 als kleines Druckhaus begann, hat
sich im Laufe der Jahrzehnte zu einem fiihren-
den Werbekalender-Hersteller entwickelt:
Die WALTER Medien GmbH aus Bracken-
heim blickt auf eine lange Erfolgsgeschichte
zuriick, ist stets nah am Puls der Zeit und be-
wahrt dem européischen Werbeartikel-Netz-
werk PSIbereits 50 Jahre die Treue.

Alle Wetter — 60 Jahre!

Im vergangenen Jahr feierte TFA Dostmann sein 60-jahriges Bestehen —

sechs Jahrzehnte als Hersteller meteorologischer Messgeréte, gepréagt

von Innovationskraft und stetiger Weiterentwicklung. Zum Jubildum pré-
sentiert das Unternehmen die
Produktlinie TFA.me — ein neu-
artiges System fiir prazise Wet-
tervorhersagen und umfassen-
de Kontrolle lokaler
Klimamesswerte.
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