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Endspurt in Diisseldorf

ach einem rund 60-jghrigen Dusseldorf-Marathon

‘ geht die PSI im kommenden Januar dort in ihren

Endspurt. Der Neustart der grofiten Messe Euro-

pas fiir Werbeartikel, Incentives und Merchandising

wird vom 12. bis 14. Januar 2027 in der Messestadt

Koln stattfinden. Das PSI freut sich, Aussteller und Besucher freuen
sich, Koln freut sich.

Dabei ziehen Messen wirklich nicht gerne um. Doch jetzt muss-
te es sein. Zu oft gab es in den vergangenen Jahren Verschiebungen in die
frihen Januartage. Der 6. Januar ist in vielen L&ndern Europas ein Feiertag,
oft das Ferienende und zu oft gab es eine Kollision mit den Aufbautagen der
grof3en Bootmesse in Diisseldorf. Nicht selten waren diese Umstande beson-
ders fiir ausstellende Unternehmen und ihre Mitarbeiter kaum zumutbar. Nun
wird ein neues Kapitel aufgeschlagen — aber erst zum Start in die Saison 2027.

Jetzt gilt es, alle Kréfte in den Endspurt dieses Jahres zu legen. Das Bran-
chen-Highlight PSI Academy Awards ist sehr erfolgreich tiber die Btihne ge-
gangen (siehe ab Seite 6) und liegt bereits hinter uns. Die PSI Academy Con-
ference mit ihren spannenden Vortrdgen und Debatten ebenfalls. Kronender
Abschluss war die festliche PSI Academy Night.

Doch nach dem Event ist vor dem Event. Jetzt sind es nur noch drei Mo-
nate bis zur gro3en und letzten PSI am Standort Disseldorf. Wer und was
dort Erfolg hat, wird weitergetragen zur ,neuen“ PSI in den Messehallen von
Koln. Es gilt also, einen guten Endspurt hinzulegen — einen Endspurt, der in
Erinnerung bleibt. Die PSI selbst wird alles daransetzen, sich noch einmal be-
sonders herauszuputzen, noch einmal Gas zu geben, Ausstellern und Besu-
chern unvergessliche Tage zu bieten und Erfolge moglich zu machen.

Wir mussen auch fiir Industrie und Politik ein klares Zeichen setzen, dass
diese Branche sich nicht von trumpschen Strafzollen ins Bockshorn jagen 1&sst.
Mit Kreativitdt und Héndlergeschick werden wir die nicht einfachen Zeiten
bewaltigen und wahrscheinlich kltiger und gestérkt daraus hervorgehen. Schwie-
rige Zeiten setzen oft ungeahnte Krafte frei und 6ffnen den Blick fiir neue Mog-
lichkeiten. Das hat die Branche tiber mehr als sechs Jahrzehnte immer wie-
der bewiesen.

Deshalb bin ich mir sicher, dass im Endspurt 2025 alles gegeben wird, um
weiterhin erfolgreich zu sein. Wenn wir Sie als PSI-Journal unterstiitzen kon-
nen, melden Sie sich gerne — wir freuen uns darauf.

In diesem Sinne
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Fair style.

Smart choice.

Arnie - der nachhaltige Gymbag mit
Statement.

Unser Gymbag Armie aus 100 % Fairtrade-zertifizierter
Baumwolle ist die ideale Kombination aus Funktionalitét,
Komfort und Umweltbewusstsein. Mit seinen groBzigigen
MaBen von 40 x 47 /7 cm und den angenehm breiten
Kordeln trégt er sich leicht und bequem - egal ob beim

Sport, im Alltag oder beim Einkaufen.

Hergestellt aus robuster Baumwolle mit einer Grammatur
von 190 g/m?, Gberzeugt Amie durch Langlebigkeit und
hochwertige Verarbeitung. Die Fairtrade-Zertifizierung ga-
rantiert faire Arbeitsbedingungen entlang der Lieferkette.
Zudem ist Arie nach OEKO-TEX Standard 100 zertifiziert.

In funf zeitlosen Farben — Nature, White, Black, Navy und
Grey - lgsst sich Amie individuell mit Ihrem logo oder
lhrer Botschaft bedrucken. So wird er zum nachhaltigen
Werbetrager mit Wirkung.

Wahlen Sie Arnie - fur starke Markenauftritte
mit gutem Gewissen.

STANDARD
\ 0] 3.(0) 100
QY  16.HIN.95321
HOHENSTEIN HTTI
FAIRTRADE
www.misterbags.de



PSl Academy:
Uberzeugender Auftakt

In einziartigem Ambiente feierten die PSI Academy Awards ihre
glanzvolle Premiere. Im Rahmen des festlichen Gala-Abends
wurden die zahlreichen Nominierten des neu konzipierten Bran-
chen-Nachhaltigkeits-Preises vorgestellt und die Auszeichnungen
vergeben. Ein spannender, inspirierender und genussvoller
Abend, an dem sich alles um Nachhaltigkeit drehte.

Product Guide: Outdoor und

Multifunktionales

Ob im Park, auf Reisen oder beim nachsten Abenteuer — Out-
door- und Multifunktions-Werbeartikel, die wir in unserem ersten
Produktthema vorstellen, sind echte Allrounder, wenn es darum
geht, Marken ins Gesprach zu
bringen. Diese Produkte punk-
ten nicht nur mit Funktionali-
tat, sondern auch mit Langle-
bigkeit. Und genau das sorgt
dafiir, dass die Botschaft lange
sichtbar bleibt — Tag fiir Tag,
Einsatz fir Einsatz.

Unternehmen, Ereignisse, Markte

In dieser Ausgabe halten wir
Sie in kurzer, pragnanter r - m u l
Form tiber die aktuellen Ent- = e r . )
wicklungen, Geschehnisse =" B -

und Neuigkeiten unsrer kreati- |
ven Branche auf dem Laufen- '
denund informieren tiber die
Aktivitaten, Aktionen und per-
sonelle Verdnderungen der
Mitgliedsunternehmen unse-
res Netzwerks.

Alkoto: Jubilaum beim Spezialist

fiir Lasergravuren

Seit der Griindung im Jahr 2000 hat sich die Alkoto GmbH zu ei-
nem erfolgreichen Familienunternehmen entwickelt. Im Laufe
der Jahre wuchs das Unternehmen stetig. Der Schwerpunkt lieht
mittlerweile auf La-

sergravuren und rm
nachhaltigen Wer- f —
beartikeln. Das e
25-jahrige Bestehen
feierte das Unter-
nehmensteam im
Kreise von zahlrei-
chen geladenen
Gasten.
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Moderne Vasen-Interpretation

Die Vasenserie ,,Familie Weidenheim‘ hat es vom Land in den urbanen
Raum verschlagen, wo sie eine moderne Interpretation traditioneller
Handwerkskunst zeigt. Die Kombination von Rattan, Glas und Porzellan
bildet einen iiberraschenden 4s .

Blickfang. Zur einfachen ;
Pflege lasst sich der

Rattan-Teil mit Gummi-
dichtung vom Wasser-
behailter abziehen, der so
befreit auch spiilmaschinen-
tauglich wird.

XXD GmbH

www.xxd.de

PSI 47734

Trends & Brands

a bliiht Dir was:
Blumiges mal ganz kreativ

Blumen und Bliiten sind eine kreative und emotionale Méglichkeit, Marken positiv in Szene zu setzen.
Sie vermitteln Wertschatzung, Frische und Natiirlichkeit — Werte, die positiv mit dem Unternehmen assozi-
iert werden. Sie bieten grenzenlose kreative Moglichkeiten, weit liber den klassischen StrauB hinaus.

Sie konnen als Einladung, Give-away oder Mailer inszeniert werden und sprechen die Sinne an — visuell, hap-
tisch, manchmal sogar olfaktorisch. Bliiten stehen fiir Wachstum, Emotion und Schénheit, an denen sich der
Empfanger freuen kann. Das macht sie zu perfekten Tragern von Markenbotschaften, die in Erinnerung bleiben.
Besonders im Herbst oder bei nachhaltigen Kampagnen wirken sie sympathisch und aufmerksamkeitsstark.

Was bliiht denn da auf der Mainau?

Zum 90jahrigen Jubildum des Bestsellers ,Was bliiht denn da?“ entstand
jetzt ein eigener Spazierpfad auf der Insel Mainau, dem traditionsreichen
Gartenparadies am Bodensee. Der Weg fiihrt direkt am Ufer entlang, mit
idyllischem Blick auf den See, und iiberrascht an neun Stationen mit ,,Was

bliiht denn da?“-Schautafeln mit einzigartigen Zeichnungen von Marianne
Golte-Bechtle. Ein zusitzlicher Fotospot mit Bilderrahmen ladt ein, die
blithende Umgebung im Bild festzuhalten.

Der Fantasie sind keine Grenzen gesetzt

Wenn schon die Natur bei der Prasentation immer neuer
Formen und Farben auf der Blumenwiese keine Grenzen

KOSMOS . . q

kennt, gilt das fiir die ,Macher“ von Nachbildungen aus
www.kosmos.de Pabier gleich Ben. Meh h: Hi den di
PSI 47941 apier gleichermaBen. Mehr noch: Hier werden die

Bliiten gleich mit Bienen oder Schmetterlingen kombi-

w
=}
=
]
=]
=

niert und werbewirksam zusammengefiigt. Platzsparend
verpackt eignen sich diese im wahrsten Sinne aufblii-
henden GriiBle auch als
Mailing-Verstarker.

Paper Fantasies UAB

D: Klaus Borth
kb@paperfantasies.de
www.paper-fantasies.com
PSI 43993

KOSMOS—NATURFOHRER
DER FOTOBAND
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PSI Academy Night 2025

Exklusiver

HPS!

AWARDS

Im einzigartigen historischen Ambiente des Giirze-
nich in Koln feierten die PSI Academy Awards ihre
glanzvolle Premiere. Im Rahmen des festlichen
Gala-Abends wurden die zahlreichen Nominierten
des neu konzipierten Branchen-Nachhaltigkeits-
Preises vorgestellt und die Auszeichnungen
vergeben. Ein spannender, inspirierender und
genussvoller Abend, an dem sich alles um den
Ehrengast Nachhaltigkeit drehte.

Glamourdser Auftakt des neuen Branchentreffs: Die PSI
Academy Night bot einen festlichen Rahmen fiir die Verlei-
hung der ersten PSI Academy Awards.

nter dem Label PSI Academy launcht PSI
' in diesem Jahr ein neues Konzept fiir einen

vielseitigen Branchentreff, der die Bran-
che ein zweites Mal im Jahr zusammen-
bringt. Die PSI Academy vereint alles, was
unsere Branche heute braucht, und biindelt das in finf
Formaten: die PSI Academy Conference als Fortbildungs-
format, die PSI Academy Awards als Buhne flir Exzellenz
von nachhaltigen Produkten, Projekten und Kampagnen
und die PST Academy Night als festlicher Abschluss mit
Vorstellung der Nominierten und Auszeichnung der Gewin-
ner des Branchen-Nachhaltigkeits-Preises. Ab 2026 kom-
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men die PSI Academy Certification als fundierter Kom-
petenznachweis und die PSI Academy Expo als Schau-
fenster nachhaltiger Produkte und Strategien hinzu. Die
Auftaktveranstaltung am 11. September in KéIn war der
gelungene Beweis dafiir, dass Nachhaltigkeit in der Bran-
che bereits ihren festen Platz hat und kreativ, innovativ
und mit Gesptr fiir 6kologisch Sinnvolles und 6konomisch
Machbares umgesetzt wird.

Beeindruckende Einreichungen, viele Nominierte

Mit den PSI Academy Awards zeichnet das PSI herausra-
gende nachhaltige Werbeartikel, Unternehmen und Kon-
zepte aus. Die erstmals verliehene Branchen-Auszeich-
nung geht inhaltlich und in ihren Ansprtichen tiber die bis-
herigen PSI Sustainability Awards hinaus, indem sie bei-
spielsweise Entwicklungen dokumentiert und erzielte Fort-
schritte auszeichnet. Insofern ist das Format als Ansporn
und Inspiration fiir die gesamte Werbeartikelbranche kon-
zipiert. Der PSI-Partner Green Product Award brachte sei-
ne langjahrige Expertise im Bereich nachhaltige Auszeich-
nungen ein, so dass der mehrstufige Prozess von der Ein-
reichungs-bis zur Bewertungsphase transparent, nachvoll-
ziehbar und &uferst professionell ablief. Dafiir steht auch
die hochkarétige Fachjury, die am Abend prasent war und
uber den Auswahlprozess informierte. Insbesondere die
Vielfalt, die hohe Qualitat und die Internationalitit der
Einreichungen (aus neun Landern) haben die Juroren beein-
druckt. (Kurzvorstellung der Jury rechts)

Freude, Stolz und gute Stimmung

Nach dem Conference-Teil und einer angemessenen Pau-
se wurden die Turen zur PSI Academy Night geoffnet
und die festliche Verleihung der PSI Academy Awards

unter der Leitung der charmanten PSI-erfahrenen Mode-
ratorin Emily Whigham konnte beginnen — im Verlauf
begleitet von einem exzellenten, mehrgéangigen Dinner.
Zunachst begrifiten PSI-Geschéftsfiihrer Michael Koh-
ler, PSI-Direktorin Petra Lassahn und Nils Bader, Direc-
tor Green Product Award, die Géste. Sie tiberreichten auf
der Bithne gemeinsam mit Viola Proietti, Product Mana-
ger PSI Show & Membership, und den Juroren die Aus-
zeichnungen in den verschiedenen Kategorien: Gelunge-
ne Uberraschungen, viele gliickliche Gesichter und stol-
ze Unternehmer — das war eine wunderbare Bilanz eines
ereignisreichen Abends.

Gelungener Event mit Perspektive

Der beeindruckende Gala-Abend ebenso wie die PSI Aca-
demy Conference tagstiber spiegelte eine lebendige, kom-
munikative Branche wider, die es mit nachhaltiger Trans-
formation ernst meint. Am Ende des abwechslungsrei-
chen Tages waren sich die Géste einig, dass sich Wissen-
stransfer, Erfahrungsaustausch und ein stilvoller Abend
bestens ergénzen und nahmen viele Impulse fiir nachhal-
tiges Engagement mit nach Hause. <

Die Jury der PSI Academy Awards

Nils Bader

Direktor der internationalen Green

Johannes Hilla

Product Award & Green Concept
Awards und des Green Future Club

Steven Baumgartner
European Associations Cooperati-
on, Chairman of the Board

Karsten Bleymehl
Diplom-Designer, CEO und Founder
of The Circular Materials GmbH

Prof. Claus-Christian Eckhardt
Professor und Direktor der School
of Industrial Design, Universitét
Lund, Schweden

Sven Fischer
Nachhaltigkeitsberater und ge-
schaftsfihrender Gesellschafter
der LUWE GmbH, Gesellschaft fiir
regeneratives Wirtschaften

Thu Thao Haussmann
Hochschule fir Technik und Wirt-
schaft, Berlin

Sustainability Manager bei Avocado
Store GmbH, OnlineMarktplatz fiir
nachhaltige Produkte

Lydia Junker
Designerin fiir nachhaltige und
innovative Produkte bei HAMA

Tanja Kliewe-Meyer
Expertin fiir Nachhaltigkeit mit
Fokus auf die Textilbranche

Uwe Melchiar

Experte fiir Verpackungen und
Design, Touch Design Ltd., Vize-
prasident der European Brand &
Packaging Design Association

Stefan Roller-ABfalg

Leiter der Akademie fiir Textilvered-
lung und Geschéftsfiihrer der Aka
Merch & Textil GmbH

Petra Schmatz
Redaktionsleitung beim Magazin
green Lifestyle

weiter auf Seite 8 >>
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Product of the Year

Kategorie Apparel, Textiles
Stanley/Stella SA:
Modische nachhaltige Textilkollektion

Die Iconics 2.0-Kollektion von Stanley/Stella
umfasst hochwertige, modische Unisex-Basics aus
100 Prozent GOTS-zertifizierter Bio-Baumwolle mit
besonderem Tragekomfort und hervorragender
Bedruckbarkeit. Eine breite und nachhaltige Product
Range mit klarem Druckbild fir lange Werbewirkung.

Kategorie Lifestyle, Accessories

kraftschluck UG: Bio-Smoothies aus
Deutschland

Mit der Produktlinie SMOOTHIE VON HIER présen-
tiert kraftschluck den ersten Smoothie aus 99,9
Prozent Bio-Zutaten aus Deutschland. Frische
Zutaten aus der Region, heimische Rezepturen und
weniger Zucker durch viel Gemise garantieren vollen
Geschmack bei geringer Umweltbelastung. Perfekt fiir
gesundheitsbewusste, nachhaltige und regional-orien-
tierte Zielgruppen.

Kategorie School, Office Supplies

Pagani Pens S.A.: Kompostierbarer
Kugelschreiber

Der Prodir QS40 True Biotic Pen besteht aus True
Biotic, einem biobasierten Polymer, das eine
vollsténdige biologische Abbaubarkeit garantiert. Das
Produkt verbindet schweizer Design von Prodir mit
einem beispiellosen 6kologischen Engagement. Jeder
Kugelschreiber wird zu einem umweltbewussten
Statement, das aktiv zur Reduzierung von Plastikmill
beitragt.




www.psi-network.de

PSI Journal 10/2025

Product of the Year

Kategorie Bags, Luggage, Travel

Halfar System GmbH: Vollstandig recycelbarer
Shopper MONO

Der MONO ist ein innovativer Shopper aus nur einem
Material, vom Griff bis zur Naht. Ohne Beschich-
tungen, ReiBverschlisse oder Accessoires ist er
vollstandig recyclingfahig. Ideal konzipiert fir die
Kreislaufwirtschaft. Die Produktion vermeidet
Schnittreste, das Design Uberzeugt durch Alltagstaug-
lichkeit und Klarheit. Ein eingendhtes Label vermittelt
die Idee direkt am Produkt. Der MONO ubersetzt die
Prinzipien der Kreislaufwirtschaft in ein anspre-
chendes, funktionales, langlebiges und preislich
attraktives Produkt, das in einem nach amfori BSCI
auditierten Werk gefertigt wird.

Kategorie Re-Lifestyle

Herforder Werkstatten GmbH: Mapeho —
zweites Leben fiir Transportverpackungen

Die Mapeho verwandelt ausgediente Holz-Transport-
kisten in langlebige, funktionale Designobjekte. Ob als
Getranketrager, Flaschenaufsatz oder funktionales
Servierbrett— jedes Stlick erzahlt die Geschichte
seines Materials. Diese Produktserie wird ausschlieB-
lich aus wiederverwendetem Holz in einer Werkstatt
fr Menschen mit Behinderung in Herford produziert.
Mapeho vereinigt stilvolle Gestaltung, soziale
Verantwortung und echte Kreislaufwirtschaft in jedem
Produkt.

Kategorie Emerging Innovators

Candy Converters: Biologisch abbaubares
Konfetti

Conscious Confetti ist biologisch abbaubares
Konfetti aus essbaren Papierresten und daher sicher
fir Menschen und Umwelt: Die nachhaltige Alternative
zu Plastikkonfetti, um Plastikmill von Festivals, Partys
und Veranstaltungen zu reduzieren. Candy Converters
steht flr verantwortungsbewusstes Handeln in Bezug
auf Rohstoffe, Produkte und Abfallstrome sowie bei
Verpackungen und Partnerschaften.

weiter auf Seite 10 >>
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Company of the Year

Bic Graphic Europe:

BIC® Super Clip Origin

In einem globalisierten Markt hebt BIC Graphic
Europe den Wert europaischer Produktion hervor.
Fir BIC Graphic spiegelt ,Made in Europe* das
Engagement flir hochwertige Materialien, Nachhaltig-
keit und lokale Partnerschaften wider. Alle Pro-
duktkomponenten werden in Europa entworfen,
bezogen und hergestellt und erflllen hohe Standards
fir Qualitat und Umweltverantwortung. Die Produkti-
onsstatte in Tarragona wird zu 100 Prozent mit
erneuerbarer Energie betrieben, ist ISO-zertifiziert
und hat den Gold-Status von EcoVadis erreicht. In

PSI Academy

Zusammenarbeit mit lokalen Lieferanten strebt BIC
Graphic danach, Qualitdt und Nachhaltigkeit in der
gesamten Lieferkette aufrechtzuerhalten.

Das eingereichte Produkt belegt diesen Anspruch:
Der BIC® Super Clip Origin wird aus biobasierten
Materialien hergestellt, das sind natirliche Polymere,
die keinerlei Erddl oder fossile Brennstoffe enthalten.
Die nachhaltige Innovation in der bewahrten
BIC®-Qualitat wird in der zertifizierten Produktions-
statte in Tarragona hergestellt und bedruckt.
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Newcomer of the Year

Re-Shirt GbR: Erste reversible
Druckfarbe

Die Re-Shirt GbR hat die weltweit erste reversible
Textildrucktechnologie entwickelt: Die Drucke lassen
sich einfach auswaschen. Diese patentierte Innovation
ist von groBer &kologischer Bedeutung, denn rund um
(Werbe-) Textilien kann massive Ressourcenver-
schwendung entstehen, etwa wenn T-Shirts nur
wegen ihres Aufdrucks nicht mehr getragen werden.
Die reversible Druckfarbe macht Marketingaspekte mit
Umweltzielen vereinbar, denn damit werden temporare
Botschaften auf Textilien méglich. Schon nach
einmaligem Waschen ist der Aufdruck verschwunden,
die Kleidungsstlicke sind wieder einfarbig.

Campaign of the Year

Upside Relationship Marketing GmbH &
two lives london: Love Magenta, die
Upcycling-Kollektion

Die LOVE MAGENTA Upcycling-Kollektion konzen-
triert sich auf die Skalierung der Wiederaufbereitung,
indem sie Restbestdnde an Stoffen, Produktionsabfélle
und unverkaufte Kleidungsstlicke in neue, hochwer-
tige Waren verwandelt. Die Kollektion besteht
hauptsachlich aus T-Shirts, Sweatshirts und weichen
Accessoires — eine exklusive Produktkollektion, die die
Markenidentitat und die Unternehmensfarbe Magenta
von Telekom zelebriert. Die Designs wurden von
einem engagierten Kreativteam aus Mode-/Produktde-
signern und Produktionsexperten entworfen,

bei der Produktion werden ethisch handelnde
Hersteller in Europa bevorzugt.

weiter auf Seite 11 >>
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Impulse und Inspiration: Die Speaker der PSI Academy Conference beleuchteten
das Thema Nachhaltigkeit aus vielen Blickwinkeln.

PSI Academy Conference 2025

Uberzeug

Die PSI Academy
Conference, das neue
PSI-Education-Format

ender
Auftakt

des PSI, startete am 11. September in KoIn. Die Auftaktveranstal-
tung bot top-aktuelle Vortrage zu spannenden Themen und Insights
rund um nachhaltige Strategien fiir das Werbeartikel-Business. Eine
erfolgreiche Premiere mit hohem Networking-Faktor.

ie PSI als internationale Branchenplatt-
. form mit hochkarétigem Rahmenprogramm
zeigt es jedes Jahr: Wissenstransfer, Net-
working und Erfahrungsaustausch sind
das A und O des Unternehmenserfolgs.
Und nichts geht Uber personliche Kontakte und kollegi-
al-freundschaftliche Treffen, die motivieren und gute Lau-
ne machen. Die PSI Academy als neuer Branchentreff
macht’'s moglich: Der erste Teil der Auftaktveranstaltung,
die PSI Academy Conference, stand ganz im Zeichen von
Nachhaltigkeit. Im abwechslungsreichen Programm boten
Unternehmer, Marketeers und Experten praxisnahe Ein-
blicke rund um Wirkung und Umsetzbarkeit von Nach-
haltigkeit im Business-Kontext. Hier ein Uberblick tiber
die Beitrage, die unterschiedliche Wege in eine nachhal-
tige Zukunft aufzeigen.

Nachhaltigkeit als Business-Booster

In der Keynote nahm Tanja Kliewe-Meyer, Head of Cor-
porate Responsibility & Product Safety Brax die Teilneh-
mer mit auf den Brax-Weg zur nachhaltigen Mode-Pro-
duktion und erlauterte, wie gesetzliche Vorgaben als Inno-
vationstreiber die Strategie einer globalen Marke mitge-
stalten. Einer der Top-Speaker war Nils Bader, Direktor
des internationalen Green Product Awards & Green Con-
cept Awards und des Green Future Club, der als PSI-Part-
ner die PSI Academy Awards mit entwickelt hat und sie
weiterhin betreut. Der erfahrene Berater fiir nachhaltige
Transformation zeigte auf, wie Unternehmen den Green
New Deal strategisch flir sich nutzen kénnen, wo Risiken
lauern und welche Chancen sich eroffnen, um langfristig
resilient und wettbewerbsfahig zu bleiben. Brandaktuell
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Lebhafte Diskussion beim gemeinsamen Abschlusspanel:
Moderatorin Emily Whigham, Sven Fischer, Nils Bader,
Valeria Bartoletto und Petra Lassahn (v.1.)

Unten: Nils Bader, Kooperationspartner der PSI Academy.

fiir die Branche war auch der folgende Workshop von Kars-
ten Bleymehl, CEO von The Circular Materials GmbH,
der aufzeigte, wie durch intelligente Materialwahl und inno-
vatives Design zukunftsfahige, wirklich nachhaltige Wer-
beartikel entstehen.

Praxis-Know-how von und fiir Profis

Ein weiteres Top-Thema beleuchtete ,Nachhaltigkeit in
der Kundenkommunikation®, klug eingeordnet und mode-
riert von Julia Frings, Senior Projektmanagerin am IFH
KoIn. Zwischen Greenwashing-Falle und echtem Impact
zeigte der Vortrag, wie Kommunikation gelingt, die Ver-
trauen schafft und Markenprofile starkt. Matz Alnor, Hotel-
manager bei THE CLOUD ONE Diisseldorf-Ké-Bogen,
présentierte, wie die Hotelmarke die 17 UN-Nachhaltig-
keitsziele zur Chefsache gemacht hat und damit verant-
wortungsvolles Reisen fordert. Sam Trevethyen, Globa-
ler Markenbotschafter von Discarded Spirits, gehort zur
Unternehmensgruppe Willam Grant & Sons mit den Mar-
ken Glenfiddich, The Balvenie, Grant’s und Hendrick s
Gin. Er berichtete tiber die Zero-Waste-Bewegung und
den Umgang mit vermeidbaren Lebensmittel- und Getrén-
keabfallen. Im gemeinsamen Abschluss-Panel diskutier-
ten Petra Schmatz (Green Lifestyle Magazine), Sven Fischer
(LUWE GmbH), Valeria Bortoletto (IPPAC Cooperative),
Petra Lassahn (Director PSI) und Nils Bader (Initiator
Green Product Award) unter dem Stichwort , Greenwashing
oder Gamechanger?“, was ein Nachhaltigkeits-Award
wirklich bewirken kann. Fazit: Eine iberzeugende Pre-
miere mit gelungenem Programm und einem hohen
Networking-Faktor. <

Die Referenten der PSI Academy Conference

Tanja Kliewe-Meyer

Die engagierte Vorreiterin fiir
nachhaltige Transformation im
Modemarkt bringt bei BRAX als
Head of Corporate Responsibility
and Product Safety ihre langjahrige
Erfahrung und Leidenschaft fiir
achtsam hergestellte Mode ein.

Matz Alnor
Hotelmanager bei THE CLOUD ONE
Diisseldorf-K6-Bogen.

Lucas Zehndorfer

Erfahrener Profi mit Leidenschaft
fiir kreislauffahige und hapti-

sche Druckprodukte bei gugler*
DruckSinn, Druckerei fiir nachhaltig
Schénes. Die Oko-Druckerei verbin-
det hochste Qualitatsanspriiche mit
den weltweit hochsten Umwelt-
Standards und ist mit Cradle to
Cradle Certified® -Druckprodukten
ein Pionier der Branche in Sachen
Nachhaltigkeit.

Nils Bader

Direktor der internationalen Green
Product Award & Green Concept
Awards und des Green Future
Club. In dieser Funktion ist Nils
Bader verantwortlich fiir Partner,
Networking-Events, Ausstellungen
und die Entwicklung von nach-
haltigen Showcases. Als Berater
fur nachhaltige Transformation
unterstiitzt er seit mehr als 25
Jahren Unternehmen, Institutionen
und Bildungseinrichtungen in den
Bereichen Innovation, Strategie
und der Gestaltung nachhaltiger
Geschaftsmodelle.

Karsten Bleymehl
Diplom-Produktdesigner, CEO/
Co-Founder The Circular Materials
GmbH und Lehrbeauftragter fiir
,Materialbezogenes Produktdesign®
und ,,Design for Circularity” an

verschiedenen deutschen Hoch-
schulen. The Circular Materials
GmbH (Griindung 2019) ist auf die
Entwicklung und Herstellung von
Recyclingwerkstoffen spezialisiert.

Melissa Brosig

Referentin fiir Fundraising und
Unternehmenskooperationen bei
der Tropenwaldstiftung OroVerde.
In dieser Funktion berat sie Unter-
nehmen zu CSR-Kooperationen,
Engagement von Mitarbeitenden,
Sponsorings sowie Spendenaktio-
nen. Impulsvortrag ,Mitarbeiterbin-
dung durch Engagement fiir eine
gute Sache”.

Julia Frings

Die Senior Projektmanagerin am
IFH KOLN befasst sich schwer-
punktmaBig den Themen Plattform-
okonomie, Nachhaltigkeit und B2B
und setzt individuelle Marktfor-
schungsprojekte um.

Sam Trevethyen

Globaler Markenbotschafter von
Discarded Spirits, gehort zur
Unternehmensgruppe Willam Grant
& Sons mit den Marken Glenfid-
dich, The Balvenie, Grant’s und
Hendrick’s Gin.

Sven Fischer
Nachhaltigkeitsberater und mit
Stephan Ley geschaftsfiihrender
Gesellschafter der LUWE GmbH,
Gesellschaft fir regeneratives
Wirtschaften. Beratung mittelstéan-
discher Unternehmen und Institu-
tionen in Nachhaltigkeitsstrategie-
Entwicklung, Circular Economy,
nachhaltige Produktentwicklung
sowie dem CSRD-, bzw. VSME-
Reporting. Verbands- und Jury-
tatigkeiten, z.B. beim Deutschen
Nachhaltigkeitspreis.
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i ps| 49982 + Edition Michael Fischer GmbH
 Tel +49 89 212310750
‘tatjana.blei|er@emf-ver|ag.de
www.emf-verlag.de

Motive zum Entspannen

Camping-Motive zum Abschalten und Entspannen gibt es bei EMF-Verlag: Zelte,
Campingplatze, Reiseziele am Meer und in den Bergen lassen Urlaubstraume
wahr werden, und mit seinen detaillierten Illustrationen 14dt dieses Ausmalbuch
von Edition Michael Fischer dazu ein, einfach mal die Seele baumeln zu lassen.
Mit diesem Produkt 1asst sich die Kundschaft zudem mit niitzlichen Outdoor-
Hacks, Tipps und Wissen rund um das Thema Campingplatz tiberraschen. In
Bezug auf Umfang, Design und Ausstattung passt der EMF-Verlag das Buch an
die Vorstellungen und Wiinsche des Auftraggebers an. Auf Wunsch platziert das
Team von EMF zudem ein Logo auf dem Cover oder ausgewahlte Produkte auf
den Innenseiten.

Ideal fiir Hobby-Handwerker

Werbestarke Allroundtalente und Alleskdnner sind die vielseitigen Multifunktions-
Tools aus dem Sortiment von Heyco. Mit von der Partie und perfekt fiir Hobby-
Handwerker sind neben der Multifunktionszange mit 2-K-Griff aus hochwertigem
Luftfahrt-Aluminium mit Kunststoffeinlage und der Flachrundzange auch eine
Standardzange, Drahtschneider, S&ge, Dosenoffner, ein kleiner Schraubendreher,
Kreuzschlitz-Schraubendreher, ein Messer sowie eine Feile mit Schraubendreher.
Last but not least bieten der Fischentschupper, Hakenloser und Flaschenoffner
weiteren Mehrwert. Ab der Abnahme hoherer Stiickzahlen individualisiert der
Hersteller die Werkzeuge auf Wunsch mit einem gelaserten Logo.

: psl 47249
¢ Heyco Qualitatswerkzeuge GmbH & Co. KG

§ Tel +49 2191 2050 * info@heyco.de
www.heyco.de
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¢ ps| 45619 ¢ Clipy Artur Begin, 5.
i Tel +34 913 605650 * info@clipy.com

i www.clipy.com

Blendende Werbelosung

Seine Autosonnenblende fiir den Platz an der Windschutz- sowie Seitenscheibe von Fahrzeugen stellt Clipy aus wider-
standsfahigen und langlebigen Materialien her. Perfekt flir den Schutz vor Schnee und Frost, sorgt das Produkt fiir einen
Vorsprung in den Winter: Wintershield ist die perfekte Unterstiitzung fiir die Werbekampagnen des Endkunden. Denn
auch der Winter ist eine geeignete Jahreszeit, um Produkte und Marken sichtbar zu machen. Die Standardgré3e betrégt
175 mal 70 Zentimeter. Das Unternehmen aus Spanien fertigt in allen Gréen. Bei Order der Mindestbestellmenge ab
150 Stuick lasst sich die von Clipy patentierte Werbelosung per Siebdruck, Digital- und Flexodruck individualisieren.

Sportlicher Begleiter

Das ActiveTowel® Sports von Polyclean aus hochwertiger P-9000°
Micorfaser ist mehr als nur ein einfaches Sporthandtuch. Es ist der
zuverléssige Begleiter flir Wanderungen, Camping oder den Sport
im Freien. Leicht, saugfahig und platzsparend verpackt, findet es in
fast jedem Rucksack seinen Platz. Dank des vollfiachigen Drucks in
Fotoqualitét, bietet das textile Produkt groartige Moglichkeiten der
individuellen Gestaltung ganz nach eigenen Wiinschen. Als innovati-
ve Verpackungslosung fiir das ActiveTowel® Sporthandtuch steht
eine Faltschachtel mit individuell gestaltbarem Schuber zur Verfii-
gung. Ab einer Bestellmenge von 75 Stiick kann die Verpackung
Ubrigens ganz nach eigenen Vorstellungen gestaltet werden. Werbe-
stark ist die Kombination aus praktischem Sporthandtuch und einer

| GmbH

! Tel +49 2561 86558300 zusatzlichen Werbeflache auf der Umverpackung, welche sich auch

i psi@polyclean.com
: www.polyclean.com

ideal als Geschenkverpackung eignet.

Sauberer Abschlag

Mit einer Kombination aus Funktion und Design bringt Frank Bursten frischen Wind
in die Ausrustung echter Golf-Fans: Die innovative Reinigungsbtirste Putting-Star in
Golfball-Optik ist ein praktisches Must-Have fiir jedes Outdoor-Golfabenteuer. Mit
ihren harten, synthetischen Borsten befreit die kompakte Biirste den Golfschlgger im
Handumdrehen von Gras, Erde und Schmutz. Das Ergebnis ist ein sauberer Schlager
und ein besserer Ballkontakt fiir prazisere Abschlage und eine gezielte Performance
auf dem Platz. Die in Deutschland gefertigte Golfbiirste tiberzeugt durch ihre hoch-
wertige Verarbeitung und Funktionalitét, mit dem integrierten Karabiner 14sst sie
sich bequem am Golfbag befestigen und ist jederzeit griffbereit. Auf Wunsch lasst
sich die Biirste mit einem individuellen Logo versehen. Zudem sorgt ein bedruck-
barer Présentkarton fiir einen professionellen Markenauftritt und macht den kleinen
Helfer zum grof3en Sympathietrager.

i PSI41853 ¢ Frank Biirsten GmbH . f
i Tel +49 7673 88865-0 if»?
info@frank—brushes.de X

i www.frank-brushes.de
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Echtes Multitalent

Werbeartikel-Multispezialist Reflects® erweitert sein Portfolio der Marke Retumbler — Best
of Drinkware um ein innovatives Highlight: Der Retumbler-myOrinoco Ceramic ist ein
exklusiver, konfigurierbarer Thermobecher mit einem Fullvolumen von mit 600 Milliliter
und einer keramischen Innenbeschichtung sowie abnehmbarem Henkel, ein wahrer
Allrounder flir den Alltag. Besonderes Highlight: Dank des abnehmbaren Henkels ist der
Becher rundum bedruckbar und ideal fiir aufmerksamkeitsstarke Werbeanbringungen per
Lasergravur, Tampondruck oder UV-Druck. Erhéltlich in pulverbeschichtetem Schwarz
oder WeiB3, l4sst sich das Produkt durch farbenfrohe Silikonkomponenten individualisieren.
Kunden kénnen dabei aus 17 Farben flir Henkelelement, rutschfesten Softboden

sowie optionaler Silikon-Griffmanschette wahlen. Der vakuumisolierte Becher
halt Getrénke bis zu 48 Stunden kalt oder 9 Stunden warm. Der robuste
Becherkorper enthélt anteilig recycelten Edelstahl, der transparente
Flipdeckel besteht aus recyceltem, BPA-freiem AS- und PP-Kunst-
stoff. Zwei separat verschlieBbare Offnungen ermaglichen sowohl

das Trinken direkt aus dem Becher als auch die Nutzung des
mitgelieferten Tritan-Strohhalms. Geliefert wird der Thermobe-

cher in einer ansprechenden Geschenkverpackung.

! ps| 42487 * Reflects GmbH
ol +49 2234 9900-0 « info@reflects.de

i www.reflects.de

Anzeige

CHRISTMAS
FOR LIFE

& CHRISTI
Der neue Weihnachtskatalog ist da! @ | OR LIFE

40 Seiten hochwertige Geschenkideen, die lhre | € : : }
Werbebotschaften perfekt in Szene setzen und \ 8
einen bleibenden Eindruck hinterlassen.

Jetzt durchblattern und inspirieren lassen:
elasto.de/kataloge

elasto 3

PROMOTION FOR LIFE
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© po| 41545 + Jung since 1828 Gm
i Tel +49 7141 6435-0
zentra|e@jung—europe.de
www.]ung-europe.de

W i www.jung-promotion.de

Handcreme S
Q NUR DAS . Pflegen und spenden

o e NN |
NBeste

FUR DICH

Als reichhaltige Pflege fiir sehr trockene Hénde ist die
share Handcreme von Jung Promotion mit Aloe Vera,
Olivendl und Sheabutter ideal. Der perfekte Begleiter
fiir unterwegs und auf Reisen: Die Handcreme versorgt
trockene und beanspruchte Haut 24 Stunden lang mit
intensiver Feuchtigkeit und schtitzt sie vor dem Aus-
trocknen. Die FSC®zertifizierte Werbeverpackung bietet
viel Platz fir eine individuelle Botschaft und erreicht
somit jede Zielgruppe auf ansprechende Weise. Fuir den
guten Zweck sorgt eine Spende: Jede share Handcreme
spendet ein Hygieneprodukt fiir Menschen in Not nach
Sierra Leone. Jung Promotion ist eine Marke von Jung
since 1828 GmbH & Co. KG.

Langlebig und komfortabel

Die langlebige und komfortable Workwear Kollektion von Russell Europe wurde fiir
professionelle Veredelungstechniken wie Stick, Siebdruck, Transfer oder DTF entwickelt.
Sie steht fiir hohe Strapazierfédhigkeit, einfache Kombinierbarkeit und einen professionel-
len, einheitlichen Teamauftritt. Mit den Workwear-Essentials bietet Russell Europe
durchdachte Arbeitsbekleidung fiir professionelle Anspriiche in Handwerk, Industrie,
Logistik und vielen weiteren Branchen. Zu den Verkaufsschlagern zahlen neben dem
Sweatshirt 012MO0 mit Polo-Kragen mit einer pflegeleichten SpotShield ™-Beschichtung
und dem robusten Basic-Sweat 013MO0 mit Rundhalsausschnitt fiir den langen Arbeitstag
auch eine Weste, die Twill Hose 001MO, das T-shirt 010MO und die Polycotton Twill
Shorts 002MO mit elastischem Bund und funktionalen Taschen. Alle textilen Klassiker
sind flir den strapazitsen Arbeitsalltag konzipiert, in den verschiedensten Gréf3en von
teils XS bis 4XL sowie den Farben Black, Light Oxford, French Navy, Classic Red, Bright
Royal, Orange und Bottle Green erhéltlich. Je nach Ausfithrung bestehen die Textilien
aus einem Mix aus gekdmmter, ringgesponnener Baumwolle und Polyester und sind bei
40 respektive 60 °Celsius waschbar. Weitere Infos bei Hersteller Fruit of the Loom.

h
s

{ psl 42743 e
i Russell c/o FOL International .
T:Is+49 6313531328 * service@fotlinc.com

i www.russelleurope.com
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Perfektes Mitbringsel

Ein Stiick Urlaub bringen Souvenirs besonders in der Tourismus- und Freizeitbran-
che fiir zuhause. Hotels, Freizeitparks oder Clubschiffe erwirtschaften erhebliche
Umsatze mit diesen Erinnerungsstiicken und sympathischen Mitbringseln: Bei
mbw® finden sich zu jedem Anlass und zu jeder Urlaubsregion die passenden
Produkte. Die Schnabels® Quietscheenten, die Anti-Stress Figur Herr Bert® oder
auch die Minifeet® Pliischtiere aus dem Sortiment der Norddeutschen zaubern
jedem Besucher ein Léacheln ins Gesicht. Bedruckt mit einem Logo oder Slogan,
werden sie zum idealen Werbe- und Geschenkartikel, womit nicht nur der Urlaub
nachhaltig in Erinnerung bleibt, sondern auch das werbende Unternehmen.

"‘----.i -

| bH
PS| 45666 * Halfar System Gm
Tel +49 521 98244-0 * info@halfar.com

www.halfar.com

Fﬁnktional und urban

Diesem Rucksack namens Molle aus dem Sortiment von Halfar 14sst
sich gerne etwas anhéngen: Dank des Molle-Systems ist er dafiir sogar
eigens gemacht. Er verfligt tiber dreiseitig umlaufende Bander, eine
elastische Kordel und einen Klettbesatz. Ob Skateboard, Fahrradhelm,
Kamerastativ oder Wanderstock: Alles Grof3e und Sperrige lasst sich
auflen einfach unterklemmen. Sollte etwa innen nicht mehr so viel
Platz gebraucht werden, lassen sich die Seiten einfach zusammenzurren
und Volumen sparen. Aneinander geklippt, fungieren die Zurrgurte als
praktische Trolleyhalterung. Das gepolsterte Laptopfach freut die einen,
der Auslass flir Kabel oder Trinkschlauch die anderen und das komfor-
table Ruckentragesystem mit Brust- und Huftgurt wirklich alle. Sein
lassiges Design ist perfekt flir die Outdoor-Tour, aber genauso auch fiir
zuhause, beim City-Trip oder auf Geschéftsreise. Das unterstreichen
die Trendfarben Oliv, Coyote Braun und Schwarz. Fir die individuelle
Veredelung steht es einen eigenen Batch auf dem Klettbesatz oder
professionell per Druck oder Stick veredeln.

£ PS| 42020 * mbw Vertriebsges. mbH
el +49 4606 94020 * info@mbw.sh

www.mbw.sh
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Tel +49 3621 7338017
sara.ludwig@doseplus.de
i www.doseplus.de

Kreatives Picknick-Accessoire

Auf Ausfligen, Campingplétzen oder auf Reisen ist das Outdoor-Besteck von Dosenspezia-
list stets ein treuer Begleiter. Die Symbiose aus heimischem Buchenholz und robustem
Edelstahl gewéhrleistet eine stabile Konstruktion und lasst den Kunden selbst in brenzlichen
Situationen nicht im Stich. Neben Buchenholz kann der Kunde auch Bambus oder Oliven-
holz als Griffmaterial wahlen. Das aus sechs Teilen bestehende All-in-One-Set verfiigt tiber
Gabel, Messer, Loffel, Korkenzieher, Dosenoffner und Locher. Durch diese breitgefacherte
Auswahl an Werkzeugen ist der Anwender fiir fast jedes Abenteuer gewappnet. Personalisie-
ren l&sst sich der Allrounder mit individuellem Design per Gravur. Dazu tiberzeugt das
Produkt mit standiger Verfiigbarkeit und schnellem Versand.

" po) 48449 + Der Zuckerbiicker GmbH
{ Jel +49 7131 8996146
psi@der—zuckerbaecker.de
www.der-zuckerbaecker.de

Miisli mit Mehrwert

Ob beim Camping oder als gesunder Start in den Tag: Dieses Musli von Zucker-
bécker ist der ideale Begleiter fiir alle, die drauBen aktiv sind und Wert auf Genuss
und Nachhaltigkeit legen. Die ausgewogene Mischung aus knusprigen Cerealien
und wertvollen Nussen liefert Energie fiir jedes Abenteuer. Dank der robusten
Verpackung im hochwertigen Biigelglas bleibt der Inhalt frisch und geschtitzt.
Das Besondere: Ist das Musli vernascht, lebt das Glas weiter. Als Vorratsbehélter,
Gewtrzglas oder kleine Aufbewahrungsbox fiir Snacks: Die Einsatzmoglichkeiten
sind grenzenlos, eben multifunktional, praktisch, nachhaltig. Individuell mit einem
Logo oder Design veredelt, wird aus dem Glas ein Werbeartikel, der nicht nur satt
macht, sondern auch einen bleibenden Mehrwert bietet.

g
LS FIT FOR ™
* DEN TAG"

© p| 49729 + Condedi GmbH .
i Tel +49 2942 2160 * info@condedi.de
www.condedi.de

Alles frisch

Der Tttenclip mit Befiiller aus dem Portfolio von Condedi ist die perfekte
Losung, um Lebensmittel frisch zu halten und das Befiillen von Beuteln zu
erleichtern. Die innovative Kombination aus Clip und Beftillmechanismus
ermoglicht dem Anwender, Ttten schnell zu 6ffnen, zu befiillen und
wieder sicher zu verschlieen. Erhéltlich in den modernen Farben Weif3
und Anthrazit, passt der Titenclip ideal in jede Ktiche und bringt Ordnung
in den Alltag. Fur eine werbeflache steht der Clip in einer Grée von

30 mal 5 Millimeter zur Verfiigung. Die Veredelung erfolgt jeweils per
Druck. Die Produkte sind lagerméafig vorratig und auch bereits ab
kleineren Mengen lieferbar.
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i ps| 48427 * Kapatex s.r.o.
i Tel +42 027 4772204
i www.kapatex.de ® handel@kapatex.de
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Vielseitige Picknick-Decke

Die Picknickdecke mit individuellem Druck all over auf
der Vorderseite und zu haben bei Kapatex ist der perfekte
Begleiter flir alle Outdoor-Abenteuer. Ganz gleich, ob ein
Familienpicknick im Park, ein Ausflug, ein Festival oder
einfach nur Entspannung am Strand geplant ist: Diese
Decke ist immer griffbereit. Das 120 X 150 Zentimeter
grof3e Produkt ist zu 100 Prozent aus Polyester Microfa-
ser, die Unterseite aus 100 Prozent Polyester non woven.
Das Label kann gemaf3 Kundenvorgabe gestaltet werden.
Die Picknick-Decke verfiigt tiber einen Schultergurt zum
bequemen tragen. Die Béander, Paspeln und Klettver-
schlisse sind immer in Schwarz ausgefiihrt. Ab einer
Mindestabnahmemenge von 100 Sttick ist eine individu-
elle Fertigung moglich.
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Rucksack
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Starke Taschen.

Halfar System GmbH
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0
info@halfar.com /www.halfar.com
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i elxact Internationale Werbemitte

| GmbH
! el +49 6126 9511-75 * service@e-xact.de
www.e-xact.de

Allrounder und Blickfang

Das Bandana von elxact ist ein attraktives Multifunktionstuch und der ideale Begleiter fiir Outdoor-Ak-
tivitdten jeder Art. Ob beim Sport, auf Festivals oder beim Wandern: Das Multifunktionstuch ist ein
Must-have. Durch den auffalligen, vollflachigen Druck zieht es die Blicke auf sich und eignet sich
perfekt als Werbemittel. Erhéltlich aus RPET oder 100 Prozent Polyester, kann das elxact Bandana in
verschiedenen Varianten genutzt werden. Es l&sst sich als Halstuch, Kopftuch, Piratentuch, Saharatuch,
Sturmhaube fiir Motorrad- und Skifahrer, Mtitze, Schal, Haarband oder Stirnband tragen. Dank seiner
Vielseitigkeit ist es ein wahres Allroundtalent. Auch in der Hundewelt ist das Bandana bereits als
trendiges Schmuckhalsband beliebt. Fiir die kalte Jahreszeit empfiehlt der Hersteller die Variante mit
Fleece-Einsatz, der zusétzlichen Schutz vor Kélte bietet.

Smarte Jacken und Westen

Die Jacken und Westen von Russell bieten mehr als nur Schutz vor schlechtem Wetter. Mit smarten Details, moderner
Materialtechnologie und angesagtem Design sind sie die perfekten Teamplayer fiir Beruf, Alltag und Freizeit. Die Essential
Softshell Jacke 420M fiir Herren etwa setzt auf Nachhaltigkeit und Komfort und ist bestens geeignet fiir Job, Alltag oder
Freizeit. Das 2-lagige Softshell-Material besteht aus 94 % recyceltem Polyester und 6 % Elasthan und wird mit dem umwelt-
freundlichen Bionic-Finish Eco® behandelt, dass die Wasserabweisung auf 6kologische Weise gewdhrleistet. Wie viele andere
Produkte aus dem Sortiment ist sie in den Farben White, French Navy und Iron Grey im Classic Fit in den GréBen XS bis
3XL. Auch die Softshell-Jacke 140F fiir Damen setzt Maf3stabe in Sachen Vielseitigkeit, Style und Funktion. Sie verfiigt tiber
eine hohe Wasserbestandigkeit, ist winddicht, tiberzeugt durch einen femininen Schnitt und ist in sechs Farben erhaltlich. Die
Westen fiir Mé&nner 141M tberzeugen durch ihre hochwertige Ausstattung, Robustheit und Vielseitigkeit. Sie sind in vielen
Farben und GrofBen lieferbar und bieten eine praktische Ergénzung fiir wechselhaftes Wetter. Das Highlight der Softshell-Fa-
milie ist die Bionic Softshell-Jacke fiir Damen 410F und Herren 410M. Mit ihrer hervorragenden Passform, dem zeitlosen
Design und hoher Funktionalitat ist sie wind- und wasserfest. Die unternehmenseigene Produktion sorgt fiir kiirzere Trans-
portwege und eine bessere Kontrolle Uiber die tkologischen und ethischen Zielsetzungen von Russell Europe. Alle Produkte
der Kollektion werden nach OEKO-TEX Standard hergestellt.

{ psl 42743 .
i : Russell c/o FOL International GmbH

© Tel +49 631 3531328 * service@fotlinc.com
www.russelleurope.com




www.psi-network.de PSI Journal 10/2025

© 5| 45753 + Anda Present Ltd.
| Tel +36 1 2100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

Cool und praktisch

Die CreaCool Picnic Kithlbox von Anda Present ist ein kreatives und vielseitiges Acces-
soire, das sich perfekt fiir Picknicks, lange Reisen oder einfach fiir schone Stunden im
Freien mit Familie und Freunden eignet. Sie ist weit mehr als eine herkommliche Kiihlbox,
denn sie lasst sich zu einer praktischen Picknickdecke ausklappen und vereint Funktio-
nalitdt mit durchdachtem Design. Uber ihre Multifunktionalitét hinaus ist die gesamte
Oberflache der CreaCool Picnic mit individuellen Grafiken vollstédndig personalisierbar.
Unternehmen bietet sich die Méglichkeit, ihre eigenen Farbkombinationen zu kreieren
und ihr Logo aufzubringen, wodurch sie zu einem unverwechselbaren Werbeartikel wird,
der die Marke mit Charakter widerspiegelt.

IHR LOGO

Rezepturen fiir Grillfreunde

Grillen und campen gehoren zu den beliebtesten Aktivitaten im Sommer und bescheren
kulinarische Gentusse wie deftiges Hahnchenschaschlik russischer Art, leckere gefiillte
Champignons oder saftiges Schichtfleisch. Im Buch von Edition Michael Fischer finden
sich 70 kreative Rezepte flir den perfekten Grillgenuss. Auf Wunsch passt der EMF-Ver-
lag (Edition Michael Fischer) Inhalt und Design des Buchs ans Unternehmen und die
Zielgruppe an. Auch das Format und die Seitenzahl werden auf die Vorstellungen und
Wiinsche des Kunden zugeschnitten. Zudem kann ein Logo auf dem Cover platziert
werden. Das Team von EMF entwickelt auBerdem viele weitere maf3geschneiderte

" Printmedien mit All-inclusive-Garantie vom Konzept bis zur Auslieferung.

ARILLBUCKH

er GmbH

PSI 49982 « Edition Michael Fisch:
E Tel +49 89 2123107-50
tatjana.bleiler@emf-ver|ag.de
www.emf-verlag.de

Botschaft mit Strahlkraft

Die Schwarzwolf Herlen Outdoor-Stirnlampe ist eine kompakte, wiederaufladbare Lampe flir Outdoor-Aben-
teuer. Ausgestattet mit fiinf LED-Dioden fiir die Haupt-, Seiten- und roten Sicherheitsleuchten bietet sie die drei
Modi stark, schwach und rot, bestens geeignet fiir den vielseitigen Einsatz unter verschiedenen Bedingungen.
Mit einer Leuchtkraft von 250 Lumen und einer Laufzeit von bis zu 12 Stunden bei voller Ladung sorgt das
Produkt fiir zuverlassige Beleuchtung und reduziert gleichzeitig Abfall durch Aufladen tiber USB-C. Die Lampe
ist bequem zu tragen und verstellbar mit einem Riemen und wird in einer stilvollen Geschenkbox geliefert.

i PS| 47996

i multibrands — division 0
| Tel +42 054542543

i info@multibrands.gifts * marek.Iv
i www.multibrands.gifts ® www.imi.cz

f iMi Partner A.S.

k.ivica@imi.cz
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Campinglust

53 unvergessliche Touren

PS| 44546 * Athesia Kalenderver
i Tel +49 89 693378251
katharina.ader@athesia-ver|ag.de
www.athesia-werbekalender.de

Harenberg

August

0 N 2 B U B 1%

Jede Woche on the road

Werbekalender gehoren zu den absoluten Klassikern unter den haptischen Werbebotschaftern und erfreuen sich
Jahr fir Jahr weiterhin grof3ter Beliebtheit. Mit einem hochwertigen Marken Kalender von Athesia bleibt der
Nutzer 365 Tage im Jahr im Blickfeld der Kundschaft. Mit dem Harenberg Kalender 2026 namens Campinglust
geht es optisch jede Woche on the road, mit den schonsten Routen fiir Wohnmobil & Co.: Dargestellt werden

53 Bilder, Routeninfos, QR-Codes mit Links von Zielen aus Deutschland, Europa und der der Welt. Da ist Reiselust
garantiert inklusive, auch mit den weiteren Kalendern Radwanderlust und Wanderlust. Die praktischen Wochen-
Wandkalender im Format 25 X 35,5 Zentimeter lassen sich auf der verlédngerten Riickwand mit einer Werbean-
bringung ab 50 Stiick versehen. Geliefert wird ab Bestellung innerhalb von vier bis sechs Wochen.

|

Sportlicher Botschafter

Die Multibandana von Promo-House kann sowohl von Profisportlern als
auch von sportlich aktiven Menschen verwendet werden. Wie der Name
schon sagt, hat die Multibandana mehrere Funktionen: Sie kann als
Halstuch, Stirnband, Haarband, Armband, Mund-Nasen-Maske, Miitze
und Kapuze verwendet werden, ganz nach Belieben des Trégers. Aufgrund
seiner Praktikabilitdt und Funktionalitat wird es héaufig als Werbetrager
eingesetzt. Viele Unternehmen nutzen die Flache, um fiir Produkte,
Unternehmen oder Logos zu werben. Der Druck auf die Bandanas kann
im Sublimationsdruck oder im digitalen Tintenstrahldruck erfolgen. Die
Multibandanas von Promo-House bestehen aus Polyester-Mikrofaser
und sind in verschiedenen Grammaturen erhaltlich. Die beliebten
Bandanas aus recyceltem Polyester konnen in einer speziellen Verpa-
ckung mit individuellem Aufdruck verpackt werden.

-
PS| 48917 * Promo-House i
Tel+48 12 4114242 L ? .

biuro@promohouse.pl
i www.promohouse.pl
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PSI 49758 © Brand.it GmbH . .
Tel +49 30 555 735 993 « info@brand.it

www.brandit-protection.com

Fiur alle Falle

Wer drauf3en arbeitet oder aktiv ist, braucht Technik, die mitzieht und zugleich gut geschtitzt ist. Das
Elephant Rugged Case von Brand.it wurde speziell fir den Outdoor-Einsatz entwickelt und ist gedacht
fur die Forstarbeit, die Baustelle, fiirs Geldnde oder im Rahmen von Events unter freiem Himmel. Die
stoBdampfende Schutzhtille mit griffiger, strukturierter Oberflache schiitzt Smartphones zuverléssig
vor Schlagen, Stiirzen, Staub und Feuchtigkeit. Damit ist sie der perfekte Begleiter fiir raue Umgebun-
gen und flir alle, die drauBen Grofes leisten. Das Case ist individuell im UV-Druck mit Logos oder
Slogans gestaltbar und damit ideal fiir Unternehmen, die ihre Marke auch drauf3en sichtbar machen
mochten. Ob fiir den AuBendienst, das Promotion-Team oder als robustes Giveaway: Das Elephant
Rugged Case vereint Schutz, Funktionalitat und Markenpréasenz.

Handliche Lichtquelle

Die Pocket Lamp von Lumitoys ist die gelungene Kombination der
Eigenschaften praktisch und handlich, mit leistungsstarken LEDs, die
immer und tberall Licht ins Dunkle bringen. Dieser perfekte Begleiter
fur unterwegs lasst niemanden im Dunkeln stehen — selbst wenn
gerade kein Strom verfiigbar ist. Der Akku wird ganz einfach entweder
per Handkurbel oder tiber die Solarzelle aufgeladen und versorgt die
Lampe jederzeit mit Energie. Die verschiedenen Dimmstufen fiir die
LEDs sorgen immer fiir eine angepasste Helligkeit und tragen zusétz-
lich zu einer deutlichen Verlangerung der Akkulaufzeiten bei. Die e
Lampe kann mittels Druck individualisiert werden und ist einzeln in / .PSI 46095 * Lumitoys-GmbH '
einer neutralen Pappbox verpackt, die auf Wunsch ebenfalls nach i Tel +49 23313775450 ° info@lumitoys.de
Kundenvorgaben bedruckt werden kann. "-’ www.lumitoys.de

Anzeige

Sofort-Handwarmer fiir unterwegs... G GOCKENER

O Jetzt Vorteile sichern: A ﬁi;
= QQI O GroRe Formen- und Farbenvielfalt o a y %

- (;/'( O Mehrfarbiger Siebdruck + Digitaldruck ~ *+ . m %} . %
< - O Héchste Qualitatsstandards b
pr O Made in Germany £ R

Ci QO Zu attraktiven Preisen NP 7
- © Mit kurzen Lieferzeiten

GOCKENER GMBH | BoschstraBBe 11 | D-48683 Ahaus | Tel.: + 49 (0) 25 61/ 98 29-0 | info@goeckener.de | www. goeckener.de
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www.customizedlipcare.de
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TRIA WORLD |

Schutz und Pflege fiir Outdoor-Sportler

Wundgescheuerte Haut an Brustwarzen, Schenkelinnenseiten, Gesa3 und Filen kennt jeder Ausdauer-
Sportler. Die Kosmetik-Spezialisten von KHK haben im hauseigenen Labor eine hochwertige Rezeptur
mit entziindungshemmenden und pflegenden Substanzen entwickelt, die genau dies verhindert: Der
vegane, naturkosmetikkonforme Balsam enthélt pflanzliche Ole aus kontrolliert biologischem Anbau sowie
hautpflegende Sheabutter und Bisabolol. Nattirliches Zirbend! verleiht der Rezeptur einen wiirzig-frischen
Duft und hat eine entziindungshemmende Wirkung. Der stabile Sport-Stick passt in jede Jackentasche
und begleitet Ménner und Frauen zu allen Outdoor-Aktivitdten wie Radfahren, Wandern oder auch beim
Marathon. Er enthélt ca. 25 g des Sportbalsams und wird mit einem 4c-Etikett veredelt. Alle Pflegepro-
dukte von KHK werden in Deutschland gemé&3 Kosmetikverordnung sowie Kosmetik GMP produziert
und im CPNP Portal gemeldet.

Funktionalitat mit Stil

Der Quikflip Hero Hoodie mit einer Textilveredelung von Zego ist ein innovatives Kleidungs-
stiick, das Stil mit Funktionalitdt kombiniert, perfekt zugeschnitten auf die Bedtrfnisse moderner
Unternehmen. Dank seiner einzigartigen 2-in-1-Funktion verwandelt sich der Hoodie in Sekun-
denschnelle in einen praktischen Rucksack und ist damit ideal fir Events, den alltaglichen
Firmenalltag oder moderne Geschéftsreisen. Er steht fiir maximale Flexibilit4t und eignet sich
perfekt fiir die hauseigenen Textilveredelungsverfahren von Zego. Egal, ob fiir Outdoor-Abenteu-
er, Messen oder als praktisches Giveaway: Der Quikflip Hoodie bietet vielseitige Einsatzmoglich-
keiten und tiberzeugt durch hohen Tragekomfort und Funktionalitat. Fallt die Wahl fiir die eigene
Marketingstrategie auf Quikflip, investiert der Kunde in ein Produkt, das Kunden und Geschafts-
partner gleichermaf3en beeindruckt.

® @

)

! psl46613 P
i 7EGO Textilveredelungszentrum Gm ]
i Tel. +49 6021 590920 © info@zego-tvz.de

www.zego-tvz.de
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) f / © ps| 43892 + Romer Prasente
% i py Rémer Wein und Sekt GmbH
S § Tel +49 6541 8129-0

; info@roemer—praesente.de
www.roemer-praesente.de

Genussgipfel
Auf dem Gipfel eines Berges, am Seeufer oder bei einem spontanen Picknick im Griinen schmeckt es einfach besser: Mit
der Herzhaften Outdoor-Box von Romer Prasente ist der Wanderer nicht nur kulinarisch, sondern auch praktisch bestens

gertstet. Das Herzstiick ist eine rustikale Lunchbox aus stabilem Metall, die unterwegs mit robusten Eigenschaften glanzt.

Darin wartet eine Wurstdose zur Starkung, wenn der kleine Hunger ruft. Das besondere Highlight ist das Multifunktions-
Campingbesteck mit sechs cleveren Funktionen: Messer, Gabel, Loffel, Korkenzieher, Dosenoffner und Flaschenoffner.
Alles kompakt, leicht und platzsparend in einem Tool vereint, das sich ohne ldstiges Kramen und unnétiges Gewicht
einfach aufklappen lasst. Diese Box ist mehr als nur ein Proviantbehélter. Sie ist ein durchdachter Begleiter fiir Outdoor-
Fans, Camper und alle, die unterwegs Wert auf Funktionalitdt und Genuss legen. Der Hersteller kann au3erdem ab

60 Stiick eine Lasergravur auf der Box anbringen.

Stand by me

Stand by me ist die smarte Thermosflasche mit MagSafe Flaschenverschluss aus dem Portfolio von Troika. Sie ist der
ideale Trainingspartner fiirs Fitnessstudio, Office-Buddy im Arbeitsalltag und treue Begleiter flir unterwegs, hélt das
Wasser eiskalt oder den Tee heif3, egal ob im Meeting, beim Hike oder nach dem Workout. Der abgeschrégte, magneti-
sche Verschluss wird im Handumdrehen zur stabilen Handyhalterung und ist damit ideal fiir Trainingsvideos, Video-
Calls oder entspannte Pausen. Mit dem beiliegenden 3M-Metallring wird jedes Smartphone MagSafe-kompatibel. Aus
hochwertigem Edelstahl gefertigt und 550 Milliliter Fassungsvermaogen, ist das robuste, stilvolle und funktionale Produkt
perfekt fiir alle, die mehr erwarten als nur einen Schluck zwischendurch. Erhaltlich in mattem Schwarz, Silber oder Blau.

‘ i bH
i pSl 46311 ¢ Troika Germ.any Gm! .

i Tel +49 2662 951 1-0 * info@troika.de
https://business.troika.de
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www.condedi.de

Der Kiichenhelferprofi

Die funktionalen Outdoorprodukte von Condedi sind die idealen Begleiter im Outdoor Bereich.
Sie sind stabil, rostfrei und kombinieren ein stilvolles, harmonisches Design in unterschiedlichsten
Farbvarianten, kombiniert mit hoher Funktionalitat. Alle Modelle sind langlebig und bieten eine gute
Haptik und Nutzung. Der Kiichenhelfer Global setzt neue MaBstdbe in Sachen Funktionalitat und
Design. Dieses Multitool kombiniert fiinf unverzichtbare Funktionen in einem praktischen Gerat,
einen Flaschenoffner, einen Drehverschlussoffner, der dem Kampf mit festsitzenden Verschliissen
ein Ende setzt, einen Dosendffner, einen Konservenosffner, der ohne scharfe Kanten zu hinterlassen
Konserven sicher und komfortabel 6ffnet sowie einen Entvakuumisierer, mittels dem das Vakuum
aus Glasern und Verpackungen mthelos entfernt warden kann. Das ergonomische Design und die
Farbvarianten in Schwarz-Weif3 sowie Wei3-Grau machen Global zu einem unverzichtbaren Beglei-
ter fir jeden Haushalt.

Sensitiver Insektenschutz

Zuverlassigen Schutz vor Insekten und Mucken bietet das sensitive Insekten-
schutz-Spray von Sanders Imagetools. Ideal fiir den Einsatz im Rahmen von
Camping und Outdoor-Aktivitaten, sorgt der Wirkstoff Icaridin in Kombinati-
on mit speziellen Verstdrkern lang anhaltenden Schutz von bis zu sechs
Stunden vor Mucken und funf Stunden vor Zecken. Die allergikerfreundliche
Rezeptur schiitzt empfindliche Haut und ist fiir Kinder ab zwei Jahren geeignet.
Das Spray ist in zwei Varianten erhaltlich: als 20 Milliliter Pocket-Spray ab
100 Sttck oder als 50 Milliliter Spray ab 250 Stiick, wahlweise mit oder ohne
Bumper. Beide Verpackungen bestehen aus recycelten Materialien und sind
mit individuellem Druck in kurzer Lieferzeit verfligbar.

E
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i PS| 46551

|;anders Imagetools GmbH & Co. KG
§ Tel +49 9401 607980

{ welcome@imagetools.com

: www.imagetools.com

i ps| 46887 Romer Wellness Kundenpfiege
Wellness & Care GmbH & Co. KG

§ Tel +49 6541 812950
info@roemer-wellness.de
; www.roemer-we“ness.de

Sicher auf allen Wegen

Ob auf Wanderwegen, beim Camping oder auf dem Bike:
Unterwegs kann schnell etwas passieren. Das in Deutschland
hergestellte First Aid Kit von Romer Wellness sorgt dafiir, dass
der Nutzer im Ernstfall bestens ausgertstet ist. Mit Verband-
tuch, Binden, Pflastern, Handschuhen, Alkoholtupfern, Schere
und Sicherheitsnadeln bietet es die wichtigsten Utensilien fiir
die schnelle Erstversorgung. Die robuste, kompakte Box ist
leicht, platzsparend, jederzeit griffbereit und sie passt in jeden
Rucksack. Erhaltlich ist das Etui in Grau, Blau und Rot. Zudem
kann der Hersteller ab 100 Sttick eine eigene Botschaft mittels
Transferdruck auf dem Case anbringen, um das praktische
Gadget zu einem personlichen Highlight zu verwandeln
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4-in-1 Multitalent

Der GripCleaner® aus dem Sortiment von Polyclean ist ein geniales 4-in-1-Multitalent,
made in Germany: Verwendbar als Mousepad, Brillen- und Displaytuch sowie Display-
schutz, haftet der GripCleaner® dank Anti-Rutsch-Beschichtung mit tausenden Micro-Dots
sicher auf jeder Oberflache. Selbst bei der Nutzung als Reinigungstuch bleibt der zuverlas-
sige Grip erhalten. Der GripCleaner® reinigt effizient und bietet gleichzeitig eine ideale
Moglichkeit, eine Marke ins Blickfeld zu riicken. Der hochwertig umgesetzte, schnell
produzierte GripCleaner® wird mit einer individuellen Werbebotschaft in Wort und Bild
zum Uberaus effektiven Werbemittel. Der Express-Service des Herstellers ermdoglicht
zudem kurzfristige Bestellungen, ideal fiir spontane Werbeaktionen und eilige Geschenke.
Der GripCleaner® ist tibrigens auch in einer rPET Variante erhaltlich.

Robust und funktional

Mit der Hakro Softshelljacke 248 & 848 fiir Damen und Herren aus dem Produktportfolio
von Textilveredler Zego erhélt der Nutzer den idealen Begleiter fiir jedes Wetter und
zugleich ein professionelles Statement fiir das Unternehmen. Diese Jacke ist ein Kombi-
Multitalent und ist speziell flir den anspruchsvollen Einsatz in der Natur konzipiert. Dank
der wasser- und winddichten Eigenschaften und der innovativen Triactive Pro Technologie
sind die Mitarbeiter bestens vor den Elementen geschtitzt. Perfekt flir Unternehmen, in
denen robuste und funktionale Kleidung unerlésslich ist. Team Kleidung, die im Freien
genauso gut aussieht wie im Biuro. Beim Zego Textilveredelungszentrum wird die ausge-
wahlte Softshelljacke direkt mit Firmenlogos und individuellen Designs veredelt. So wird
jedes Outdoor-Abenteuer zu einem erstklassigen Auftritt fiir Marken.

: PSl 46613
i ZEGO Textilveredelungszeptrum GmbH )
| Tl +49 6021 590920 + info@zego-tvz.de

i www.zego-tvz.de
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Ein Herz fiir Piepmiitze

Einen von Hand gefertigten Nistkasten aus geodltem Eichenholz hat Holz Frank im Portfolio. Das
Produkt ist wetterbesténdig und langlebig, ideal fiir Meisen & Co. Eine Werbebotschaft wird per
Lasergravur dauerhaft und prézise auf Front oder Dach aufgebracht. Der kompakte Nistkasten
verfligt Uber ein ausreichend groes Einflugloch und eine praktische Revisionsklappe, womit sich
das Produkt miihelos reinigen lasst. Aus verantwortungsvoll bewirtschaftetem Holz gefertigt, fordert
das Naturprodukt die Biodiversitat im Garten, am Firmengelédnde oder bei Aktionen. Eine baum-
schonende Montage gewahrleistet die Befestigung mittels Spanngur, der als Zubehor lieferbar ist.

Offnet Tiiren und Flaschen

Der innovative 2in1 Schliisselanh&nger mit Flaschendffner von ants & friends ist durch Design- und
Gebrauchsmuster geschiitzt. Mit seinem Doppelnutzen geht es tiber die Funktion eines simplen Acces-
soires hinaus. Neben seiner Hauptaufgabe, dem Zusammenhalter der wichtigsten Schliissel, ¢ffnet der
kleine, eher unaufféllige Kapselheber jedes Getrank mit Kronkorken mthelos. Fur die Herstellung des
Schliisselbandes wurde Material aus recycelten PET-Flaschen verwendet. Das Tau ist nach Pantone
entsprechend dem eigenen Corporate Design und in bis zu vier Farben lieferbar. Eine Lasergravur auf
dem Metall-Flaschenoffner ist ebenso umsetzbar wie ein gravierter QR Code.

: psl 11492 « ants & friends GmbH
Tel +49 421 6436990

: info@antsandfriends.com

& www.antsandfriends.com
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i Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG
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www.suesse-werbung.de

Mehr Gestaltungsfreiheit geht kaum

Der Adventskalender MINI Dekordose von Kalfany Sti3e Werbung vereint hochwertige Optik mit
maximaler Personalisierbarkeit — und sorgt garantiert fiir sifle Genussmomente in der Vorweih-
nachtszeit. Das Highlight: Neben der individuell bedruckbaren Metalldose l4sst sich auf Wunsch
sogar das Feld ,24“ der Schokoladentafel selbst mit [hrem Sondermotiv gestalten. Im Inneren der
Dekordose wartet eine geprégte Adventskalender-Schokoladentafel aus feinster Choco Company
Vollmilchschokolade (mind. 35 % Kakao, Fairtrade-zertifiziert). 24 nummerierte Rippchen laden zum
Naschen ein. Zwischen den Tagen lasst sich die Tafel einfach wieder in der Dose verstauen — sicher
aufbewahrt, hygienisch. Ein ungewohnliches Format, das beim Beschenkten garantiert in Erinnerung
bleibt. Zwei Varianten stehen fiir die persénliche Weihnachtsbotschaft zur Verfligung. Variante 1: Thr
Logo — Ihre Tafel! Bei dieser Sonderedition wird das Rippchen ,,24“ der Schokoladentafel individuell
gestaltet. Gemeinsam mit dem vollfldchig bedruckbaren Metalldeckel entsteht ein Werbeartikel
mit echter Unikatwirkung. Variante 2: Standard-Schokoladentafel — schnell verfiigbar, ideal fiir
flexible Aktionen. Die Dose kann auch hier mit Logo oder Weihnachtsgruf3 individualisiert werden.
Produktionszeit: Variante 1: ca. 25—-30 Arbeitstage (nach Druck- und Werkzeugfreigabe) — Variante 2:
ca. 15 Arbeitstage (nach Druckfreigabe). Und das Beste: Nach dem Naschen kann die Dose auch
noch fiir andere Zwecke verwendet werden.

! ps| 46970 * safeReflex GmbH .
7l +49 4971 9233-12 * info@refiActive.de

www.reflActive.de

Drei in Einem

Drei verschiedene Reflektoren an einem Stiick enthalt
das Multi[Re]Flex-Band von ReflActive Reflektion &
Promotion, eine praktische Mdglichkeit, drei der
Produkte aus dem Produktsortiment gemeinsam in
einem Artikel zu kombinieren. Es besteht aus einem
Klackband, zwei Schuhreflektoren und einem viereckigen
Zipper/Anhénger, welcher je nach Kundenwunsch mit
einem Federhaken oder mit einer schwarzen Gummi-
schlaufe versehen ist. Diese drei Produkte sind zusam-
men als ein Band gefertigt. Die Schuhreflektoren sowie
auch der Zipper-Anhénger lassen sich von dem Klack-
armband trennen. Jedes dieser Produkte kann tiberdies
individuell bedruckt werden.

/
3 i R 14. Marathon R *{ﬂ

& *
wﬁb““‘e'ﬂguw‘ . > y
ie) SR Pl
e


http://www.reflactive.de/

PSI Journal 10/2025 www.psi-network.de

WELCOME

Zweimal jahrlich mit neuen Partnern H 0 M E

Die Welcome Home Tour startet mit neuem Konzept, frischer Energie und ei-
nem erweiterten Partnernetzwerk in die kommenden Jahre. Die renommier-
te Veranstaltungsreihe fiir den Werbemittelhandel, die sich langst als Branche-
nevent etabliert hat, geht 2025 und 2026 erstmals mit zwei Tour-Etappen pro
Jahr an den Start. Unter dem Motto ,Das Beste. Zuhause.” 1adt die Welcome Home Tour gezielt Fachpublikum
aus dem Werbemittelhandel ein, sich an inspirierenden Standorten in ganz Deutschland iiber die neuesten Trends,
Highlights und Bestseller live zu informieren — mit persénlichem Austausch in familidrer Atmosphaére.
Mit der Entscheidung fiir eine Vorweihnachts- und eine Frithjahrstour erweitert die Welcome Home-Gruppe
ihr erfolgreiches Konzept. Die Besucher profitieren kiinftig zweimal jghrlich von neuen Produktideen, fundierter
Beratung und wertvollen Impulsen fiir ihr Werbemittelgeschaft. Seit 2025 z&hlt die Welcome Home Tour flinf neue,
starke Marken zu ihren Partnern: Schwan-STABILO, Reisenthel, Kalfany Stif3e
Welcome Home 2025/2026 Werbung, POLYCLEAN und Trendfactory/Rituals B2B bereichern die Tour mit
innovativen Konzepten, spannenden Sortimenten und langjéhriger Werbemittel-Expertise. Neben Produkten und
Beratung drfen sich die Besucher auch kunftig auf Eventformate mit Mehrwert freuen: Ob praxisnahe Vorfiih-
rungen, kreative Mitmachaktionen oder inspirierende Keynotes — die
Welcome Home Tour bringt die Branche nicht nur zusammen, son-
dern auch in Bewegung. www.welcome-home-tour.de

Termine 2025

Mi, 26.11.2025 — Hamburg, Automuseum Prototyp

Mi, 03.12.2025 — Heroldsberg (BAY), Schwan-STABILO
Promotion Products

Mi, 10.12.2025 — Koln, Reflects

Termine 2026

Mi, 22.04.2026 — Herbolzheim (BW), Kalfany Sti3e Werbung
Mi, 20.05.2026 — Bielefeld, Halfar

Mi, 10.06.2026 — Erbach (HE), Koziol

Gold-Status im EcoVadis Nachhaltigkeitsrating

Der Werbemittelh&dndler Promotionservice Schmitt aus Dittelsheim-HeBloch im beschaulichen Rheinhessen hat im EcoVadis Ra-
ting den Gold-Status erreicht. Wéhrend seines fast 35-jahrigen Bestehens legt das mittelsténdige Unternehmen gro3en Wert auf
Qualitat und Nachhaltigkeit. Neben ISO 9001, 14001 und BSCI ist das Unternehmen auferdem Bio-zertifiziert.

,Uber die Auszeichnung freuen wir uns sehr. Nachhaltigkeit ist ein The-
ma, das wir selbst nicht nur leben, sondern auch unseren Kunden vermit-
teln mochten. Hierzu bieten wir zu jedem Artikel eine CO,-Bilanzierung

bk und dessen Kompensation in Form von Finanzierung in Klimaprojekten
ecovadis an”“, sagt Carsten Schmitt, Geschéftsflihrer der Promotionservice Schmitt
Sustainability Rating GmbH. Der Sohn des Firmengriinders hat es sich in den vergangenen Jah-

L 2es ren immer mehr zu Aufgabe gemacht nach Losungen zu suchen, die fiir

faire Lieferketten, CO,-Reduzierung und zufriedene Mitarbeiter sorgen.
Die unabhangige Bewertung durch EcoVadis unterstreicht nun den
Einsatz des Unternehmens in den Bereichen Umwelt, Arbeits- und Men-
schenrechte, Ethik sowie nachhaltige Beschaffung. Damit hat es der Wer-
bemittelhandler mit dem Gold-Status unter die Top 5
Prozent der weltweit nachhaltigsten Unternehmen inner-
halb des EcoVadis Ratings geschafft.
www.promotionservice-schmitt.de

Grafik: Promotionservice Schmitt GmbH



www.psi-network.de PSI Journal 10/2025

Toppoint lanciert neuartigen
3D-Digital-Transferdruck

Wie Toppoint mitteilt, ist das niederlandische Unternehmen ,,der erste
Werbeartikelhersteller in Europa, der die Drucktechnik ,3D Digital Trans-
fer Print” auf den Markt bringt®. Dieser, so Toppoint, ,sorgt bereits flir
ein gestochen scharfes und klares Ergebnis®. Mit der Variante ,3D Di-
gital Transfer Print’ werde der Druck indes in eine vollig neue Dimen-
sion gehoben.

So beschreibt Toppoint die Details dieses 3D-Digital-Transfer-
drucks: ,Durch das mehrschichtige Druckverfahren entsteht ein
beeindruckender Relief-Effekt. Dabei sind keine weilen Rander oder
Hintergriinde sichtbar, und eine schiitzende Lackschicht erhoht die Halt-
barkeit des Drucks. Dank der hohen Deckkraft wirkt der Druck auf al-
len Materialien brillant — selbst auf schwarzen Taschen bleibt er scharf,
klar und leuchtend. Fiir optimale Ergebnisse empfehlen wir Logos und Motive ohne grof3e Flachen, da der 3D-
Effekt besonders bei Texten und filigranen Details zur Geltung kommt. Diese brillante neue Technik verleiht nicht
nur dem Druck, sondern dem gesamten Produkt ein hochwertiges Erscheinungsbild.®

Toppoint bietet diese Drucktechnik fiir einen Grofteil der Taschenkollektion an. Der Druck ist auf Baumwol-
le, Polyester, recycelten Materialien, Canvas und R-PET moglich. Unter www.toppoint.com kann die Taschenkol-
lektion gezielt nach der Drucktechnik ,3D Digital Transfer Print’ gefiltert werden. Dort werten alle hierzu passen-
den Modelle angezeigt.

Wie bei der gesamten Toppoint World of Digital Print-Kollektion betragt die Mindestbestellmenge nur ein Ar-
tikel. Laut Toppoint betrdgt die Produktionszeit von Bestellungen nur zwei Werktage. Weitere Informationen gibt
es beim Toppoint-Kundenservice, beim personlichen Toppoint-Kundenbetreuer und unter: www.toppoint.com

Goldstar vereinfacht internationale Bestellungen

Goldstar, weltweiter Anbieter von Werbeartikeln — darunter Schreibgerate, Schreibwaren,
TrinkgefaB3e und Taschen — hat SimplyGlobal, eine neue, globale One-PO-L&sung einge-

fihrt. Sie vereinfacht den Bestellprozess der Vertriebspartner von Goldstar, in-

dem mehrregionale Auftrage mit nur einem einzigen Bestellvorgang aufgege- m
ben und verwaltet werden kénnen. Die Losung gewéhrleistet einheitliche Veredelungstech-

niken, GroBenangaben und Produktionsstandards — unabhéngig davon, wo der Auftrag aus-
geflihrt wird. SimplyGlobal koordiniert die Bestellabwicklune in Nordamerika. Eurooa. Aus-
tralien und Neuseeland, fiir globales Wachstum mit

lokaler Produktion und einfacher Logistik. ,Bei Sim-

plyGlobal geht es darum, unseren Geschéftspart-

nern die Moglichkeit zu geben, zu wachsen®, sagt

Heather Smartt, Global Head von Goldstar. ,,Indem 9 @ l d S to r s
wir alles unter einer Bestellung und einem Prozess SWPLY BEVTER | SimplyElabol
zusammenfassen, ist es einfacher denn je, weltweit

mit Vertrauen, Konsistenz und Simplicity geschaft-

lich tatig zu sein.” Die neue Losung zur Verwaltung

internationaler Bestellungen reduziert die Schnitt-

stellen, beschleunigt die Koordination und bietet somit eine gréf3ere Reichweite mit weni-

ger Komplexitat. Der Start von SimplyGlobal folgt auf Goldstars Ubernahme des australi-

schen Unternehmens globalcatalogue Anfang dieses Jahres, wodurch die Féhigkeiten des
Unternehmens weiter ausgebaut und sein Engagement fiir globalen Service verstérkt werden.
www.simplygoldstar.com
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LAMY launcht neuen Reseller Shop

Mit dem neuen LAMY Reseller Shop startet die renom-
mierte Heidelberger Schreibgerdtemarke eine innovative
B2B-Plattform, die speziell auf die Bediirfnisse von Wer-
beartikelhandlern in der Region DACH zugeschnitten ist.
Unter dem Motto , Schnell. Einfach: Effizient.” bietet der
Shop zahlreiche Vorteile fiir Wiederverkdufer — von schnel-
ler Preiskalkulation per PDF-Angebotsoption tiber kos-
tenfreie Produktvisualisierungen bis hin zu Einzelnamens-
gravuren mit Same-Day-Produktion.

Neben attraktiven Services wie Expressproduktion,

Showroom-Musterausstattungen und individuellen Vertreterschulungen profitie-
ren registrierte Partner von einer personlichen Betreuung und verkaufsunterstit-
zenden Materialien — vor Ort oder im LAMY-Online-Studio.

Ab sofort kénnen sich interessierte Werbemittelhandler unter www.reseller.
lamy-business.com registrieren und von exklusiven Leistungen ,Made in Ger-
many" profitieren. Kontakt: offizielle LAMY B2B Distribution Exclusive Gifts B2B
GmbH - Bullerdeich 14 « D-20537 Hamburg ¢ Tel. +49 (0)40 228 67 94 00
lamy@exclusive-gifts.com

RASTAL gewinnt German Innovation Award

Der Rat flir Formgebung (German Design Council) hat das neue Konzept RASTAL Living
Brands mit dem renommierten German Innovation Award 2025 in der Kategorie ,Excellence
in Business to Consumer” ausgezeichnet. Der German Innovation Award wiirdigt Produkte
und Losungen, die sich durch einen auB3ergewthnlich hohen Innovationsgrad, klare Effektivi-
t4t und besonderen Nutzen fiir Anwenderinnen und Anwender auszeichnen. RASTAL Living
Brands markiert einen technologischen Meilenstein in der markenorientierten Glasveredelung.

Das neu entwickelte Verfahren verstérkt optisch eindrucksvoll
die nattrliche Perlage von Getrénken wie Bier, Sekt oder Cham-
pagner an der markierten Stelle im Glas. Durch das innovative
Verfahren wird die CO,-Entfaltung gezielt auf die Marke
beziehungsweise auf das Logo an der Seite des Glases ge-
lenkt. Hierdurch entsteht ein visuell beeindruckender Effekt,
der sowohl Marke als auch Getrank inszeniert. Die Technolo-
gie l&sst sich in bestehende Glasdesigns integrieren und erfor-
dert keine Veranderung in der Handhabung. , Die Auszeichnung
mit dem German Innovation Award 2025 ist flir uns ein Beleg
daftir, dass Innovationsgeist und Teamleistung richtungswei-
sende Impulse setzen. Wir danken dem Rat fiir Formgebung
fir diese groBe Ehre sowie unseren Kunden und Partnern fiir
ihr Vertrauen in unsere innovativen Konzepte*®, erklart Maximi-
lian Sahm, geschéftsfiihrender Gesellschafter RASTAL GmbH
& Co. KG. Als Partner der Getrankeindustrie entwickelt das in-
ternational tatige Unternehmen aus Hohr-Grenzhausen maf3-
geschneiderte Losungen fiir die markengerechte Prasentation
von Getrénken.

https:/ /rastal.com

RASTAL

Carsten Kehrein (li.), Head of Design and Innovation RASTAL und
Maximilian Sahm, geschéftsfiihrender Gesellschafter RASTAL,
freuen sich iiber die Auszeichnung. Foto: RASTAL GmbH & Co. KG.
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Wenn sich die Branche im Januar 2026 zur PSI in Disseldorf trifft, ist PSI TV
langst mehr als nur ein Begleitprogramm. Mit einer eigenen Biihne in Halle 9,
einem hochwertigen Studio-Setting, uber 20 geplanten Talks und Beitragen
sowie einer immer groBer werdenden Community ist PSI TV zum inhaltlichen
Herzstlick des Messeerlebnisses geworden.

PSI TV 2026 gibt der Industrie ein Gesicht

Spot an flr die Branche

as einst als Pilotprojekt begann, ist heute fes-
ter Bestandteil der PSI Messe: PSI TV —das
offizielle Liveprogramm der flihrenden eu-
ropdischen Plattform fiir Werbeartikelpro-
fis. 2023 gestartet, 2024 verstetigt, 2025 eta-
bliert —und 20267 Da soll alles noch ein Sttick groB3er, sicht-
barer und dynamischer werden. Mit dem eigenen Studio di-
rekt auf der Messe, klar strukturierten
Sendezeiten und professioneller Pro-
duktion hat sich PSI TV zur medialen
Visitenkarte der Branche entwickelt.

I\

Sichtbarkeit im
digitalen Zeitalter

Wir wollten ein Format schaffen, das
die Vielfalt, Innovationskraft und Per-
sonlichkeit unserer Branche abbildet —
live, authentisch und in Echtzeit*, sagt
Steven Baumgaertner, Mitinitiator und
kreativer Kopf hinter dem Format. Das
Ergebnis: Talk-Sessions, Produktpré-
sentationen, Branchenstatements und
personliche Einblicke — direkt von der
Messe ins Netz. Mit Sendezeiten a 20
Minuten, einem Studio mitten im Mes-
segeschehen und anschlieBender Be-
reitstellung des Videos fiir eigene Ka-
néle bietet PSI TV ein Format, das
Reichweite mit Relevanz verbindet. Die Resonanz? Meh-
rere tausend Views, starke Verweildauer und zahlreiche
Teilnehmende, die das Format langst fest in ihrer Messe-
planung einbinden.

Authentisch. Professionell. Zukunftsorientiert.

Auch 2026 bleibt das Grundprinzip bestehen: First come,
first serve. Die Slots werden frithzeitig vergeben. Denn PSI

Ist zum unver-
zichtbaren Teil
der PSI Messe
geworden: das
PSITV.

TV ist langst mehr als ein Medienformat. Es ist Biihne,
Biihne und Buhne — fiir Marken, Menschen und Meinun-
gen. ,Wir glauben an die Kraft des echten Gesprachs —
und daran, dass gute Produkte gute Geschichten brau-
chen®, so Baumgaertner. Und genau diese Geschichten
will PSI TV 2026 wieder erzahlen — ehrlich, emotional und
nah an den Menschen.

Jetzt buchen und Teil des Programms werden

Die Talks finden vom 07. bis 09. Januar 2026 direkt auf
der PSI Messe in Dusseldorf statt. Die Buchung fiir PSI
TV 2026 ist ab sofort moglich. Unternehmen, Marken oder
Agenturen, die sich prasentieren mochten, konnen ihren
Wunschtermin bequem online reservieren. Buchungsschluss
ist der 15. November 2025. Slot buchen unter: www.mopa.
world/booking-calendar/psi-tv-2026 <

www.mopa.world/booking-calendar/psi-tv-2026
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Mit Adventskalendern Gutes tun

Auch in diesem Jahr zeigt JUNG aus Ludwigsburg soziales Engage-
ment: Im Rahmen der traditionellen Weihnachtsspendenaktion tiber-
reichte das Unternehmen eine Spende in Hohe von 8.000 Euro an
das Albert-Schweitzer-Kinderdorf in Waldenburg. Die symbolische
Scheckiibergabe fand Anfang August am Firmensitz in Ludwigsburg
statt. Die Spendenaktion basiert auf dem Verkauf des beliebten Clas- 2 A = %, p
sic Wand Adventskalenders aus dem JUNG Promotion Sortiment. : i

www.psi-network.de

Seit 2017 fliet ein Teil der Erlose aus diesem Produkt in gemeinntit-
zige Projekte — und das bereits zum neunten Mal in Folge.
Wolfgang Bartole, Vorstand fiir Wirtschaft und Finanzen

Spende personlich entgegen und betonte die Bedeutung solcher In-  JUNG-Geschéftsfithrer Dennis Dennig (rechts) mit Wolfgang Bartole,
itiativen: ,Die Spende von JUNG hilft uns dabei, ab Herbst eine in- Vorstand fiir Wirtschaft und Finanzen beim Albert-Schweitzer-Kinderdorf

klusive Wohngruppe aufzubauen — eines der ersten Projekte dieser ~ Baden-Wiirttemberg. Bildquelle: JUNG since 1828
Art in Baden-Wirttemberg, bei dem Behindertenhilfe und Jugendhil-

fe zusammengefithrt werden. Daflir benétigen wir dringend zusétzliche Mittel: Ein neuer rollstuhlgerechter Bus muss
angeschafft und Spielgeréte im Hof ausgestattet werden. Auch musische Forderung, psychotherapeutische Beglei-
tung und zusatzliche padagogische Fachkrafte sind notwendig. All das stellt uns vor Herausforderungen, die wir ohne
solche Spenden nicht stemmen kénnten.*

Das Albert-Schweitzer-Kinderdorf bietet Kindern und Jugendlichen, die aus belastenden familidren Situationen
kommen, ein neues Zuhause mit pddagogischer und sozialer Betreuung. Dennis Dennig, Geschéftsfithrer der JUNG
since 1828 GmbH & Co. KG, unterstreicht die Bedeutung der Aktion: ,Wir schatzen die Arbeit und das Engagement
des Albert-Schweitzer-Kinderdorfs sehr. Umso mehr freut es mich, dass wir die bevorstehenden Aufgaben rund um
den Aufbau der inklusiven Wohngruppe mit dieser Spende unterstiitzen konnen.

Das Unternehmen JUNG since 1828 GmbH & Co. ist ein deutscher Hersteller von Werbemitteln und Spezialist
fir Verpackungsservices. Mit seiner fast 200-jdhrigen Expertise in der StiBwarenherstellung und -verpackung ist es
einer der fiihrenden Produzenten von WerbestBigkeiten und Adventskalendern. Seit 2025 bietet Jung sein umfang-
reiches Food- und Non-Food-Werbemittelsortiment unter der Marke JUNG Promotion an. Mit dem Geschéftsbe-
reich JUNG Packaging bietet das Unternehmen zudem einen mafB3geschneiderten Full-Packaging-Service an, z. B.
Lohnfertigung, Verpackungskonzeption und -druck. Mehr unter: www.jung-promotion.de

Ein unvergessliches Erlebnis war die gemeinsame Teilnahme von
Kunden und Malfini-Teammitgliedern an der SAIL Amsterdam. starke Beziehungen zu Kunden und Partnern aufzubauen®, so Stas weiter.

Bild: Malfini www.malfini.com

Erfolgreicher Tag auf der SAIL Amsterdam 2025

Ein Team von MALFINI hat zusammen mit einer Gruppe Kunden an der
SAIL Amsterdam 2025 teilgenommen. Wie der renommierte européische
Lieferant von Werbetextilien mit Hauptsitz in der Tschechischen Republik
berichtet, bot die Veranstaltung ,.eine einzigartige Gelegenheit, sich inspirie-
ren zu lassen, Wissen auszutauschen und wertvolle Beziehungen weiter zu
starken”. Das Programm begann mit einer kurzen Présentation der neuesten
MALFINI-Nachrichten zum niederlandischen Markt. Hohepunkt des Tages
war eine Kreuzfahrt durch die Grachten von Amsterdam im Rahmen der
SAIL. ,Die SAIL Amsterdam war wirklich ein unvergessliches Erleb-
nis®, resimiert Mike Stas, Vertreter von MALFINI. , Nicht nur wegen
der besonderen Atmosphére, sondern vor allem, weil wir gemeinsam mit un-
seren Kunden den Grundstein fiir neue Méglichkeiten und zukunftige Koope-
rationen legen konnten. Mit diesem Tag unterstreicht MALFINI sein Enga-
gement flir den niederléndischen Markt und sein Bestreben, nachhaltige und
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Gemeinsam laufen, gemeinsam helfen

Der diesjahrige Schneider-Run der Schneider Schreibgerate GmbH im vergangenen Juli in Tennenbronn
geriet zum bewegenden Tag, an dem zahlreiche engagierte Mitarbeiter*innen, Firmen, Vereine und Pri-
vatpersonen aus der Region ihre Krafte vereinten, um gemeinsam fiir die gute Sache zu laufen. Von den
Kleinsten (ab 3 Jahren) bis hin zu Erwachsenen wurden die anspruchsvollen Strecken bewaltigt. Letztlich
konnte eine Spendensumme von insgesamt 3.000 Euro erlaufen werden.

In'diesem Jahr kommt der Erlos der Trauerbegleitung ,Unter dem
Regenbogen® in Rottweil zugute. Die Initiative bietet betroffenen Kin- : \
dern, Jugendlichen und deren Familien nach dem Verlust eines gelieb- nbog
ten Menschen einfithlsame Unterstiitzung und einen geschiitzten Raum fir Kinder,
zur Trauerverarbeitung. Ziel ist es, ihnen Trost zu spenden, Hoffnung zu we
geben und neue Perspektiven aufzuzeigen. Die Spendensumme setzt
sich aus den Startgeldern aller Teilnehmenden der drei Laufe zusam-
men, welche von Schneider auf insgesamt 3.000 Euro aufgerundet wur-
de. Bei der Spendentibergabe wurde dieser Betrag symbolisch von Ver-
treterinnen der Firma Schneider an Ulrike Wolf von
,Unter dem Regenbogen* tiberreicht.

Wie es aus Tennenbronn heif3t, zeige der Schneider-Run einmal mebhr, P
wie viel Kraft in Zusammenhalt und gemeinschaftlichem Engagement e
steckt. Der Einsatz aller Beteiligten erweise, dass Mitgeftihl, Solidaritdt  yertreterinnen von Schneider Schreibgerite iiberreichten den Spenden-
und Teamgeist bei Schneider nicht nur Worte, sondern gelebte Werte sind. betrag symbolisch an Ulrike Wolf von ,,Unter dem Regenbogen*.
www.schneiderpen.de Bild: Schneider Schreibgerite

=

Strategisches Markenportfolio erweitert

Die cyber-Wear Heidelberg GmbH baut ihr internationales Markenportfolio im Bereich hochwertiger Corpo-
rate Fashion und nachhaltiger Workwear weiter aus. Mit Berkeley und Ted Bernhardtz At Work gewinnt das
Unternehmen zwei starke Partner, die sich durch ein klares Bekenntnis zu Qualitat, exzellentem Design und
zertifizierter Nachhaltigkeit auszeichnen.

Die schwedische Marke Berkeley steht fiir kompromisslose Produktqualitét, prézise Handwerkskunst und
zeitloses Design. Unter dem Leitsatz ,Devoted to Quality™* entstehen Kollektionen, die emotional bertihren,
langlebig sind und hochste Anspriiche an Premium-Qualitét erfiillen.
Als bluesign® Systempartner erfiillt Berkeley strengste Standards hin-
sichtlich Umweltverantwortung, Gesundheit und Transparenz im ge-
samten Produktionsprozess. Ab Mitte August wird eine Berkeley Lounge
bei cyber-Wear eroffnet — ein Markenerlebnisraum, der Einblicke in

die Werte und Produktwelt von Berkeley bietet.
Ted Bernhardtz At Work — Skandinavische Workwear

Ted Bernhardtz At Work erganzt das Portfolio von cyber-Wear als
skandinavischer Spezialist fiir funktionale, moderne und optisch an-
sprechende Workwear. Mit starkem Fokus auf Nachhaltigkeit und De-

© T BERNH o ; P ;
+ E GROUP sign ist auch dieses Unternehmen zertifizierter bluesign® Systempart-
D ner. Es steht fiir ethische Beschaffung, umweltfreundliche Materialien
und langlebige Produkte. Die Kollektionen zeichnen sich durch klare
Asthetik, ergonomische Passform und praktische Funktionalitét in ver-
schiedensten Arbeitsumfeldern aus.

Steven Baumgértner, CEO von cyber-Wear, kommentiert: ,Beide Marken passen perfekt zu unserer Visi-
on, Corporate Fashion neu zu definieren — nachhaltig, markenstark und emotional erzéhlt. Das gemeinsame
Qualitats- und Verantwortungsverstédndnis macht diese Partnerschaften zu einem konsequenten Schritt in un-
serer strategischen Markenentwicklung.“ Weitere Informationen:
www.berkeleycompany.com/eu/de * www.tedbernhardtzgroup.com/atwork/de

New partnerships

BERKELEY
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Am 24. Juli feierte die Alkoto GmbH — Spezialist fur hochwertige Lasergravu-
ren und nachhaltige Werbeartikel mit Sitz in Ellgau bei Augsburg —ihr
25-jahriges Bestehen auf dem Betriebsgeléande. Das Unternehmensteam um
Griinder und Geschaftsfihrer Thomas Hirn konnten 120 geladene Gaste und
Kunden zu den Feierlichkeiten begruBen.

Alkoto: 25 Jahre Wachstum und Kontinuitat

Jubilaum beim Spezialist

m Hauptzelt waren die Tische festlich fiir
die Besucher geschmitickt und luden zu
verweilen und Gespréchen ein. ,Trotz des
regnerischen Wetters haben wir uns die
Laune nicht verderben lassen und kurzer-
hand den geplanten Aufbau mit Weihnachtsbuden fiir un-
sere Aussteller in ein zweites Zelt verlagert®, erklart Tho-
mas Hirn und ergénzt: ,Dabei konnten wir gemeinsam mit
vier weiteren Ausstellern unseren Kunden im regen Aus-
tausch zahlreiche Neuerungen im Bereich der Werbearti-
kel, Tassen, Becher und Notizbticher néherbringen.” Gro-
Ben Anklang bei den Gésten — darunter auch die Biirger-
meisterin von Ellgau, Christine Gumpp — fanden die Fiih-

o

fur Gravuren

Gutgelaunt empfing
das alkoto-Team
seine Jubildums-
géste. Rechts Griin-
der und Geschafts-
fithrer Thomas Hirn.

rechts oben: Auch
fiir stimmungsvolle
Live-Musik war
gesorgt.

GroB3en Anklang bei
den Gasten fanden
die Fiihrungen durch
das Firmengebéude,
die einen interes-
santen Blick hinter
die Kulissen ermog-
lichten.

rungen durch das Firmengebaude, die einen interessan-
ten Blick hinter die Kulissen erméglichten. Selbstverstand-
lich war auch fiir das leibliche Wohl bestens gesorgt.

Kernkompetenz Lasergravuren

Seit der Griindung im Jahr 2000 hat sich die Alkoto GmbH
zu einem erfolgreichen Familienunternehmen entwickelt.
Im Laufe der Jahre wuchs das Unternehmen stetig. ,,Un-
ser Schwerpunkt liegt mittlerweile auf modernen Laser-
gravuren. Dafiir verfiigen wir iber vier hochspezialisierte
Maschinen, von denen zwei eigens von uns entwickelt
wurden. Mit unserer Technik fertigen wir hochwertige Wer-
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ALKOTO.Com,

Auch iiber spezielle
Jubildaumsrabatte
konnten sich die
Kunden freuen.

Neben Infotainment
gab’s fiir die Gaste

auch jede Menge
SpaB beim Jubila-
umsfest.

beartikel und technische Gravuren. Zudem bedrucken wir
Werbeartikel und Textilien, fertigen Drucksachen, erstel-
len Grafikdesigns, Webdesigns und UV-Drucke®, beschreibt
Thomas Hirn die Kernkompetenzen seines Unternehmens.

Kunden vertrauen ins Unternehmen

,Umgeben von den Lechauen sind wir in einem kleinen,
beschaulichen Ort zuhause. Und dennoch oder gerade
deshalb vertrauen uns kleine Firmen, Mittelstédndler und
Konzerne in ganz Deutschland ihre Auftrdge an. Sei es
vom einzelnen, personalisierten Jubilaumsgeschenk bis
hin zu GroB3auflagen, welche wir teilweise mit unseren ei-
genen Maschinen in House veredeln®, so Hirn weiter und
verweist anschlieend auf die sozialen und 6kologischen
Aktivitaten von alkoto: ,Erfolg ist am schonsten, wenn
man ihn teilen kann. Deshalb engagieren wir uns auch
stark im sozialen Bereich. Wir unterstiitzen Initiativen wie
,Flamingos for Handicap®, Vereine, Kindergarten und en-
gagieren uns fiir den Schutz der Umwelt.“ Das Unterneh-
men ist bereits mehrfach mit dem UmweltPaktBayern
ausgezeichnet worden. Dieses Jahr nun nimmt alkoto zum
zweiten Mal am Deutschland Summt Wettbewerb und
hat sich fir die Auszeichnung ,Blithender Betrieb Bay-
ern” beworben.

www.alkoto-werbeartikel.com

gebucht: ein selbst-
gebautes Insek-

= tenhotel auf dem
Firmengeldnde.

Ein blithender
Betrieb mit genii-

'_ 1 gend , Futter” fiir

. fliegende Nektar-
sammler auf der
firmeneigenen Blu-
menwiese.

Nachhaltige Arbeitsweise

Thomas Hirn fithrt aus: ,Neben der sozialen Komponen-
te ist flir unser Unternehmen auch eine nachhaltige Ar-
beitsweise besonders wichtig. Wir méchten mit unserem
Betrieb einen Beitrag zu Umweltschutz und Erhalt der Ar-
tenvielfalt beitragen. Deshalb investieren wir schon seit
vielen Jahren in unsere firmeneigene Blumenwiese, pflan-
zen fir jede Online-Shop Bestellung einen Baum in der
Region und erarbeiten Projekte fiir Bienen, Insekten und
Igel. Aktuell planen und bauen wir zwei Igelh&user fiir ins-
gesamt vier Igel aus Europaletten mit dartiberliegenden
Einheiten flir Insekten und auf dem Dach eine Begrtinung
mit Pflanzen und Kréutern. Zudem haben wir neben un-
serer bestehenden Totholzmauer dieses Jahr ein grof3es
Insektenhotel gebaut und sind derzeit an der Umsetzung
flir eine Steinbauer mit Trénkstelle fiir Insekten und Vo-
gel”, beschreibt Thomas Hirn die 6kologischen Aktiva sei-
nes Unternehmens.

Offenes Miteinander — gute Beratung

Der Fokus auf Nachhaltigkeit spiegelt sich somit auch im
Produktportfolio von Alkoto wider. Hier finden sich eine
groB3e und vielfaltige Auswahl von Werbeartikeln aus Re-
cycling-Materialien und nachwachsenden Rohstoffen. Bei
Auswabhl, Veredelung und Versand der haptischen Werbe-
medien legen die Spezialisten grofites Augenmerk auf hoch-
wertige Qualitat und zuverléssige Lieferung. Neben den
Lasergravur-Systemen zdhlen auch Tampon-, Sieb- und
Digitaldruck zum Service-Spektrum von Alkoto. Und be-
sonders wichtig flir eine ,runde” Auftragsabwicklung ist
die reibungslose Kommunikation zwischen Kunden und
Unternehmen: ,Unsere Kunden schétzen das offene Mit-
einander und die gute Beratung. So erhélt der Kunde, was
er sich wiinscht. Und ein zufriedener Kunde ist fiir uns das
Wichtigste®, betont Thomas Hirn. <


http://www.alkoto-werbeartikel.com

Schmuck, smart und exklusiv
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Thankyou
for your smile!
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Siiles mit Sondermotiv

Ein echter Hingucker und Markenbotschafter zum Anbeif3en: Bei der
Schoko-Sondermotiv-Tafel von Kalfany werden Logo oder Wunschmotiv
individuell in feinste Choco Company Vollmilchschokolade gegossen — fiir
ein Werbegeschenk mit echtem Wiedererkennungswert und gro3em Genuss-
faktor. Die edle Pragung trifft auf exklusiven Geschmack — zartschmelzend,
hochwertig und unwiderstehlich. Die Schokoladentafeln sind in drei
praktischen Grof3en erhéltlich: M (ca. 25 g), L (ca. 40 g), XL (ca. 60 g).
Hergestellt wird die Schokolade nach der eigens entwickelten Rezeptur
der Choco Company, der hauseigenen Schokoladenmarke von Kalfany
Su3e Werbung. Mit einem Kakaoanteil von mindestens 35 % und einem
besonders zarten Schmelz setzt sie neue Maf3stdbe im Werbeschokoladen-
Segment. Natrlich vegetarisch und mit Fairtrade-zertifiziertem Kakao.
Passend dazu stehen Zwei Verpackungsvarianten zur Auswahl: Papierver-
packung (weif3) mit einer Haltbarkeit von ca. 3 Monaten oder konventionel-
le Folienverpackung (glanzend oder matt-kaschierte Folien & Farben)
mit einer Haltbarkeit von ca. 6 Monaten. Die Tafeln werden einzeln im
Flowpack verpackt.

. Tel +49 8233 793120
info@pinsundmehr.de
i www.pinsundmehr.de

el
A qare 80 Ao

i psl 42706
i Kalfany Siibe Werbung GmbH & Co. KG
! Tel +49 7643 8010 * info@ksw24.com

i www.suesse-werbung.de

Design meets Funktion

Der TRIGGI®Premium von Pins & mehr setzt neue Maf3stdbe im Bereich exklusi-
ver Werbemittel. Als eleganter Einkaufswagenldser mit hochwertiger Lederhtille
vereint er praktischen Nutzen und stilvolles Design auf eindrucksvolle Weise.
Ob als Schliisselanhénger oder Einkaufshelfer, TRIGGI®Premium begleitet seine
Nutzer zuverlassig durch den Alltag und sorgt gleichzeitig fiir eine starke Marken-
prasenz. Sowohl der Einkaufswagenloser selbst als auch die edle Htille bieten
Raum flir individuelle Logo-Platzierungen und werden so zu einer dezenten, aber
wirkungsvollen Werbeflache. Geliefert in einer edlen Kartonbox, eignet sich der
TRIGGI®Premium perfekt als exklusives Give-away, fiir hochwertige Messeprésen-
te oder besondere Kundengeschenke.
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(®) DreamPen

: ps| 45720 + DreamPen
| Tel +48 68 4772230
dreampen@dreampen.pl
i www.dreampen.com
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Schreiben mit Prestige

Schreiben wird zur Inszenierung: DreamPen steht fiir hochwertige Schreibgeréte, die
Design, Funktion und Eleganz vereinen. Jeder Stift wird mit hochster Prézision gefertigt
und Uberzeugt durch seine perfekte Balance, sein feines Griffgefiihl und seinen zeitlosen
Stil. Ob als edles Werbegeschenk, fiir Geschéftspartner oder flir den téglichen Einsatz:
DreamPen verleiht jedem Schriftzug Bedeutung und hebt Markenbotschaften stilvoll
hervor. Die Kombination aus luxurioser Ausstrahlung und praktischer Funktion macht
die Stifte zu idealen Begleitern in der Geschaftswelt. Ein Produkt, das Werte sichtbar
macht und Exklusivitat greifbar werden l&sst.

Eleganz und Schutz

Die Schmuckdose des Dosenspezialisten ist weit mehr als nur eine Verpackung: Sie
ist eine edle Bithne fiir funkelnde Kostbarkeiten. Gefertigt aus robustem Wei3blech,
schiitzt sie Ringe, Ketten und Armbénder zuverléssig vor Kratzern und Beschédigun-
gen. Gleichzeitig tiberzeugt sie durch ihre hochwertige Verarbeitung und ein zeitloses,
silberglédnzendes Design. Unterschiedliche Gro3en und Formen bieten maximale
Flexibilitat und machen die Dose zu einem vielseitigen Begleiter fiir Handel, Présenta-
tion und private Aufbewahrung. Die glatte Oberflache ertffnet zudem zahlreiche
Moglichkeiten zur Individualisierung — von Gravuren tiber Etiketten bis hin zu kreativen
Drucklésungen. Dank schneller Lieferzeiten und personalisierbarem Branding wird die
Schmuckdose zum attraktiven Mehrwert fiir Héndler und Endkunden glelchermaBen

i pSI 46897 * « Dosenspezialist GmbH
 Tel +49 36217338017

i saraludwig@doseplus.de
www.doseplus.de
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{ pol 44064 » Zito Lifestyle
| Tel +49 61049289286
i info@zitolifestyle.de * lnfo@]utamo.de
i www.zitolifestyle.de www.jutamo.de

Viel Raum im Mini-Format

Klein, aber beeindruckend: Das Slim Wallet #2142 von Zito Lifestyle setzt neue Standards bei
Design, Funktionalitat und Sicherheit. Das ultraflache Format passt muhelos in jede Hosen- oder
Anzugtasche ohne aufzutragen, und bietet dennoch Raum fiir alles Wesentliche. Geldscheine lassen
sich ungefaltet verstauen, wahrend ein praktisches Reif3verschlussfach auf der Riickseite Platz fiir
Mtnzen bietet. Highlight ist die seitliche Ausschubfunktion, die Karten schnell und komfortabel
zugénglich macht. Integrierter RFID-Schutz sorgt zusatzlich fiir Sicherheit vor Datenmissbrauch.
Mit individueller Pragung kénnen Marken das Wallet zu einem exklusiven Werbetréger machen.

© pS| 49090 ¢ TD) Stadtgértner GmbH
 Tel +49 5921 8183986
werbemittel@diestadtgaertner.de
www.diestadtgaertner.de

Steckfiguren als Mini-Uberraschung

Die Steckfiguren-Karte Mini von emotion factory verbindet Interaktivitat, Design
und Markenbotschaft in einem besonders handlichen Format. Auf DIN A7
verstecken sich zwei Einzelteile aus Holz und Filz, die sich im Handumdrehen zu
einer kleinen Figur zusammensetzen lassen — wahlweise Stern oder Tannenbaum.
Das sorgt fiir einen sympathischen Uberraschungseffekt, der Aufmerksamkeit
schafft und in Erinnerung bleibt. Die Karte lasst sich individuell gestalten und passt
sich so nahtlos dem bestehenden CD an. Ideal als Beileger in Mailings, Give-away

bei Kundenaktionen oder als charmante Aufmerksamkeit in der Vorweihnachtszeit.

Der besondere Reiz: Die Karte kombiniert Haptik, Kreativitdt und Emotionalitét
und verwandelt eine kleine Geste in einen nachhaltigen Werbeauftritt.

£ b5 41016 » Heri-Rigoni GmbH
$e| 49 7725-93930 * armin.rigoni@heri.de
: i.de » www.emotion-factory.com

i www.her

Wiinsche werden wahr

Einmal im Jahr pfliicken ,Die Stadtgértner auf den Wiesen
Nordhorns Pusteblumen von Hand und zaubern aus ihnen ihr
Signature-Produkt: Die Wunscherfiiller. Die echten Pusteblumen
im Glas sind ein einzigartiges Geschenk fiir wertvolle Kunden,
gute Partner und treue Mitarbeiter. Produziert werden die
Whunscherfiiller in Deutschland in Zusammenarbeit mit der
ortlichen Lebenshilfe. In der neuen Faltschachtel bietet der
,GroBe Wunscherfiiller” nun eine schéne und groBztigige Fldche
zur Individualisierung. Die Anwendung ist einfach: Augen
schlieB3en, kréftig pusten und fest an den Wunsch glauben.

FOR DS, WAS

sviReCicH ZAHLH
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©ps| 49090  TDI Stadtgartner GmbH
{ Tel +49 5921 8183986
werbemittel@diestadtgaertner.de
www.diestadtgaertner.de

Verschenke eine Blumenwiese

Tauscht doch den klassischen Blumenstrauf3 gegen etwas Besonderes aus, rat TDJ Stadtgértner seinen Kunden, die so nicht
einfach nur etwas geschenkt bekommen, sondern Teil einer einzigartigen Geschichte werden. Die Rede ist von den Stadtgartner
Blithpatenschaften. Rund um Nordhorn verwandelt man Ackerflachen in wunderschéne Blumenwiesen und schafft damit
wertvollen Lebensraum fiir Bienen und andere Lebewesen. Die Kunden werden dabei zu echten Paten dieser Wiesen und
erhalten den wohl nachhaltigsten Blumenstrau3 der Welt. Das Besondere daran: Die Stadtgartner bleiben tiber ein ganzes Jahr
lang mit den Kunden in Kontakt. Monatlich berichten wir in emotionalen Newslettern tiber Wiesen, die sich standig verandern.
Sie erzahlen, welche Blume oder welches Tier des Monats gerade die Biihne rockt und erkléren, wie wichtig sie fiir das Okosys-
tem sind. Die Kampagne ist in 48 Stunden startklar und erfordert nur 10 Minuten Zeit — so einfach geht nachhaltiges Marketing
heute. Fiir die Aktivierung der Codes stellt das Unternehmen eine eigene Landing Page zur Verfligung. Die Aktivierungscodes fiir
die Blithpatenschaften kénnen dabei ganz flexibel verteilt werden. Ob digital per E-Mail oder in Newslettern, gedruckt auf Flyern,
Visitenkarten oder Postkarten oder sogar in Kombination mit einem anderen Werbemittel, wie zum Beispiel auf Saatgut-Ttutchen.
Dazu gibt es noch eine Vorlage fiir eine Urkunde.

Individuell wirbt noch besser

Bei mbw® wird Individualitat groBgeschrieben: Hier entstehen mafBgeschneiderte Sonderanfertigungen fiir Werbeartikel, die
Markenbotschaften einzigartig prasentieren. Ob Schnabels® Quietsche-Enten, MiniFeet® Pluschtiere, Schmoozies® Displayreiniger
oder Squeezies® — gemeinsam mit den Experten von mbw® entwickeln Unternehmen personalisierte Produkte, die Sympathie
wecken und im Gedéchtnis bleiben. Flexible CI-gerechte Farbvarianten, kleine Mindestmengen und schnelle Visualisierungen
machen den Prozess effizient und individuell. Zahlreiche Unternehmen setzen bereits erfolgreich auf diese Losungen, um kreative
Markenbotschafter zu gestalten, die Emotionen transportieren und Differenzierung schaffen. Statt Standardware bietet mbw®
maf3geschneiderte Konzepte, die Zielgruppen begeistern und Marken nachhaltig erlebbar machen.

© psl 42020 * MBW Vertriebsges. mbH
el +49 4606 94020 * info@mbw.sh

www.mbw.sh



www.psi-network.de PSI Journal 10/2025

© po| 42938 * Reidinger GmbH
 Tel +49 9732 91050 * info@reidinger.de

www.reidinger.de

Strahlkraft im Detail mit Kristall

Der exklusive Kristall-Bleistift von Reidinger verbindet Stilbewusstsein und Nachhaltigkeit in einem
eleganten Schreibgerat. Jeder Bleistift ist mit einem original Preciosa® Kristall veredelt, der ihm einen
edlen Glanz verleiht. Produziert aus FSC®-zertifiziertem Holz und ausgezeichnet mit dem Climate
Partner Label, zeigt er, wie sich umweltfreundliche Fertigung und hochwertiges Design perfekt
kombinieren lassen. Ob als Giveaway bei Messen, als Mailingbestandteil oder als exklusiver
Streuartikel — dieser Bleistift sorgt fiir Aufmerksamkeit und verleiht Markenbotschaften Strahlkraft.
Uber einen Online-Konfigurator lassen sich individuelle Designs einfach umsetzen, wodurch
Unternehmen ihre Werbewirkung noch gezielter gestalten konnen.

« JUNG since 1828 GmbH & Co. KG N .
71 64350 ) Natiirlicher Genuss im Advent
;ﬁ?ﬁ%}::?;;‘:ﬁze' © Mit dem Classic Tisch Adventskalender von JUNG Promotion wird die
E www.jung-promotion.de Vorweihnachtszeit zu einem ganz besonderen Erlebnis. Gefiillt mit 24 feinen
: ChoViva-Téfelchen — einer kostlichen Schokoladenalternative auf Sonnen-
blumenkernbasis — bietet er vollen Geschmack ganz ohne Kakao. Die feine
Rostnote, kombiniert mit 100 Prozent natiirlichen Zutaten, macht die
Téfelchen zu einem innovativen Genussmoment fiir bewusste Geniefer.
Der Kalender punktet nicht nur kulinarisch, sondern auch kologisch:
FSC®-zertifizierte Vollkartonhtille, recycelbares Inlay und ein klimafreund-
liches Konzept setzen klare Zeichen fiir Nachhaltigkeit. Dank integriertem
Aufsteller lasst sich der Kalender auf jedem Schreibtisch platzieren und
sorgt so fiir maximale Sichtbarkeit der Werbebotschaft. Eine gute Idee fiir
Unternehmen, die ihren Kunden zur Weihnachtszeit Umweltbewusstsein
beweisen mochten.

Eleganz in der Hand

Das exklusive Atelier-Stiftset von ANDA Present vereint Design, Qualitat und Funktionalitat in perfekter Balance.
Mit seiner edlen Gunmetal-Oberfliche und den fein abgestimmten Details vermittelt es Wertigkeit und Stilbewusst-
sein. Prasentiert in einer formschénen Geschenkbox, wird das Set bereits beim Offnen zum Statement fiir Professio-
nalitat. Ob flr die Unterzeichnung wichtiger Vertrage, kreative Ideen oder die tagliche Arbeit — dieses Stiftset ist
mehr als nur ein Werkzeug. Es ist ein Ausdruck von Seriositdt und Anspruch und bietet Unternehmen zugleich die
Moglichkeit, ihre Marke mit Eleganz und Glaubwiirdigkeit zu verbinden. Eine individuelle Logo-Platzierung macht
das Set zu einem wirkungsvollen Werbetréger fiir besondere Zielgruppen.

© S| 45753 « ANDA Present Ltd.

i Tel +36 12100758
export@andapresent.com
i www.andapresent.com
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Liebeszeichen fiir grofle Momente

Das rustikale Ringkissen aus europaischem Erlenholz von Holz Frank ist mehr als ein Accessoire — es ist ein
Symbol fiir Liebe und Verbundenheit. In Herzform gestaltet, mit dekorativer Baumrinde und sanft gerundeten
Kanten, wird jedes Stick in Handarbeit gefertigt. Zwei prézise gearbeitete Ringmulden (& 35 mm) sorgen daflir,
dass die Trauringe sicher liegen, wéhrend der gro3e Moment gefeiert wird. Besonders personlich wird das
Kissen durch die Moglichkeit individueller Lasergravuren — Namen, Daten, Logos oder Symbole werden
dauerhaft und detailgenau eingraviert. Dank Holz aus nachhaltiger Forstwirtschaft ist jedes Sttick ein echtes
Unikat. Ideal fiir standesamtliche oder freie Trauungen, Juweliere oder als bleibendes Erinnerungsstiick, das
Liebe sichtbar macht.

Glanzvolle Luxus-Momente

Ein Hauch von Luxus fiir besondere Anlésse: Die lasergeschnittenen Metallor-
namente von FullDesigns kombinieren hochwertige Materialien mit kreativem
Design. Ob als Christbaumschmuck, als edle Tischdekoration oder als stilvolles
S Wohnaccessoire — die glanzenden Oberflachen setzen Marken, Botschaften

= " 1 und Réume perfekt in Szene. Erhaltlich in GroBen von 2 bis 4 Zoll, lassen sich
q:r 0% \ B die Ornamente individuell gestalten, sei es mit Firmenlogos, grafischen Designs
\\1 // oder personlichen Botschaften. Ideal fiir Weihnachten, Jubilden, Hochzeiten
_\ /C'/ Ly E. oder als hochwertiges Give-away — die langlebigen Ornamente schaffen

({ /7 /7% bleibende Erinnerungen. So werden Markenauftritte unverwechselbar und

&
setzen kreative Akzente, die Emotionen wecken.

4.7

: S 60894 * FullDesigns.de GmbH
© Tel +49 157 53639285

i info@fulldesigns.com
www.fulldesigns.de

Genussvoll durch den Advent

Mit dem Premium-Adventskalender 120 g von Slodkie wird die Vorweih-
nachtszeit zum Erlebnis. Hinter 24 Tiirchen warten edle belgische Schokola-
den — Vollmilch, Weif3 oder Zartbitter — und machen jeden Tag bis Heilig-
abend besonders. Der Kalender kombiniert festliches Design mit nachhaltigen
Materialien: Kunden wéhlen zwischen weif3em, kraftbraunem oder ecrufarbe-
nem Karton mit Grasfasern, wahrend das Inlay aus recyceltem PET
besteht. Sowohl Verpackung als auch Pralinenetiketten lassen sich
individuell gestalten — von Logos bis hin zu saisonalen
Motiven, auf Wunsch sogar in verschiedenen Varian-
ten. In eleganten Folienfarben wie Gold, Silber

oder Rot erhéltlich, setzt der Kalender Marken
perfekt in Szene.

| feaas ki Spotka z 0. 0. Sp. K
¢ siodkie Upominki Spotka z 0. 0. 5p. F.
§ Tel +48 22 6479000 * sales@slodkie.com

{ www.slodkie.eu
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i Tel +48 68 4772232 * invame@invame.eu

i www.invame.eu
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Duftende Sinnlichkeit

Die Aromadiffusoren von Invame bringen Ruhe, Stil und Sinnlichkeit in R&ume oder Autos. Mit sorgfaltig
ausgewdahlten Diiften verwandeln sie jede Umgebung in eine Oase des Wohlbefindens. Das elegante,
minimalistische Design fiigt sich harmonisch in jeden Einrichtungsstil ein und macht die Diffusoren zu
hochwertigen Accessoires. [deal als exklusives Werbegeschenk oder zur Aufwertung des Markenauftritts:
Hier treffen feine Aromen auf stilvolle Présentation. Unternehmen kénnen mit Invame gezielt Emotionen
ansprechen und ihren Kunden eine subtile, aber wirkungsvolle Erinnerung bieten. Ein Produkt, das Atmo-
sphare schafft und Markenbotschaften mit allen Sinnen erlebbar macht.

Nachhaltigkeit zum Umhangen

Die Notabag Crossbody von Moinch ist mehr als nur eine Tasche — sie ist Ausdruck von Flexibilitét,
Designbewusstsein und Nachhaltigkeit. Ob als Schultertasche, quer getragen, als Handtasche oder um die
Hufte: Die Crossbody passt sich jeder Alltagssituation an. Durch das einfache Offnen der Druckknépfe
entsteht zusétzlicher Stauraum, der sogar Platz flir einen Laptop bietet. Zwei Innentaschen und ein Karabi-
nerhaken sorgen fiir Ordnung. Gefertigt aus 100 % recycelten Plastikflaschen, verbindet die Tasche stilvolles
Design mit Umweltbewusstsein. Erhaltlich in vier zeitlosen Farben, bietet sie Unternehmen eine elegante
Plattform, um Markenbotschaften sichtbar und nachhaltig zu transportieren.

y

i ps| 60895 * Moinch GmbH
Tel +49 1603085785 ° aida@notabag.com

www.notabag.com

notabag
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PSl 48449 * Der Zuckerbicker GmbH
i Tel +49 7131 8996146
werbeartikel@der—zuckerbaecker.de
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.. DHNE AN Siiler Schmuck aus Retro-Candy
TROTZDEM VERBUNDEN! Der Zuckerbacker bringt mit seinen Retro-Candy-Ketten und Nasch-Uhren den nostalgischen
e Charme der Kindheit zurtick und kombiniert ihn mit trendigem Lifestyle. Die bunten
\ L‘ e Klassiker sind nicht nur leckere Snacks, sondern echte Hingucker, die jedes Event versti3en.
B ~ Ob als originelles Give-away auf Messen, als witzige Beilage in Mailings oder als besonderes
Y : < Kundenprésent — die zuckersti3en Accessoires hinterlassen bleibenden Eindruck. Individuelle
y /j gt Branding-Optionen machen es moglich, schon ab kleiner Auflage einzigartige Designs zu
e T ! realisieren und so die Marke genussvoll in Szene zu setzen. Spielerisch, charmant und
oS¢ AN ) geschmackvoll — mit den Candy-Ketten und Nasch-Uhren wird aus einem einfachen Nasch-
L o ‘ =& B 2 w & werk ein exklusives Accessoire, das fiir Aufmerksamkeit sorgt und Erinnerungen weckt.
.l A8 |/ Fs
i )

Flauschig klein mit grofler Wirkung

Die kreativen Werbeartikel von mbw® machen Botschaften emotional erlebbar.
Ob flauschige Minifeet®-Pliischtiere als herzlicher Neujahrsgru3, charmante
Schnabels® Quietscheenten im saisonalen Design oder die kultige Stressfigur
Herr Bert® mit seinem sympathischen Gesichtsausdruck — jedes Produkt sorgt
fur Freude, tiberrascht und bleibt in Erinnerung. Unternehmen kénnen die
Artikel individuell mit Logos oder Botschaften veredeln, was ihre Markenbot-
schaft wirkungsvoll verstarkt. Ob fir Firmenjubilden, Messen oder Feiertage:
Diese humorvollen und liebevoll gestalteten Produkte schaffen positive Emotio-
nen und sind starke Sympathietréger. Ein durchdachtes Konzept, das mit Witz,
Charme und Qualitét tiberzeugt — ideal, um Kunden und Mitarbeiter nachhaltig
zu begeistern.

PS| 42020 * MBW Vertriebsges. mbH
: Tel +49 4606 94020 info@mbw.sh

www.mbw.sh

Pastell trifft Nachhaltigkeit

Die Erfolgsmodelle Qube recycling und Boa matt recycling von Klio starten in frischen
Pastellténen durch. Die sechs neuen Farben erweitern die Palette auf 20 Standard-
tone und machen die beliebten Kugelschreiber zu echten Designlieblingen. Mit 100 %
recyceltem Kunststoff bei Gehduse und Mechanik tragen sie das Label ,recyclingpen®
— ein klares Statement fiir Nachhaltigkeit. Produziert wird in Deutschland mit 100 %

i

[P
L e s

= El g Okostrom, ressourcenschonenden Verfahren und EMAS-Zertifizierung. Auch die
{ u.‘;f 5{ E{ i inneren Werte tberzeugen: Die Klio-Eterna Silktech L-Mine schreibt bis zu 3000 m
z 5 5 § und sorgt fiir ein gleichmé&Big weiches Schriftbild. Mit dieser Kombination aus Design,

Klio-Eterna)f

Umweltbewusstsein und Qualitét positionieren sich die Kugelschreiber als ideale
Werbetréger fir Marken, die Nachhaltigkeit und Stil vereinen wollen.

I .......................................................
: ps| 40823
j "/ j J j : Klio-Eterna Schreibgeréte Gmt?H & Co. KG
' / Tel +49 7834 9730 * Klio@Klio.com

i www.klio.com
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5 |;prler H. Wiirflingsdobler GmbH
! Tel +49 85719122218
individual@dopplerschirme.com
i www.dopplerschirme.com

Langlebige Begleiter

Mit der doppler nature Collection treffen Asthetik, Umweltbewusstsein und Funktionalitét aufeinan-
der. Die Schirme tiberzeugen durch ihren FSC®-zertifizierten Holzgriff aus nachhaltiger Forstwirtschaft
und ein Schirmdach aus 100 Prozent recyceltem PET — komplett PFC-frei. Die integrierte Windproof-
Technologie sorgt fiir Stabilitat selbst bei stirmischem Wetter und macht die Modelle zu langlebigen
Begleitern, die mit einer dreijghrigen Garantie zusétzliche Sicherheit bieten. Unternehmen kénnen
ihre Nature-Schirme individuell veredeln lassen — ob durch Siebdruck, Digitaldruck oder eine edle
Griffgravur. Damit verbinden sie Nachhaltigkeit mit hochwertigem Branding und schaffen ein Werbe-
mittel, das sich optisch und funktional von der Masse abhebt.

Anzeige

X=Mlas 2025
Hausschuhe
mit Logo

Hausschuhe als Werbeartikel-Innovation \k

PU, Velour & flauschige Varianten

Druck, Stick, Pragung & Cl-Farben

kurzfristig lieferbar zur Weihnachtszeit

+49 (0)30609869 90
info@gcfootwear.com

< Jetzt anfragen '
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Nachhaltigen Werbeartikeln gehort die Zukunft und immer mehr Produkte
mit Nachhaltigkeitsversprechen kommen auf den Markt. Doch wie nachhaltig
ist ein Werbeartikel wirklich? bb trading liefert erstmals eine klare,
datenbasierte Antwort — mit einem Bewertungssystem, das Transparenz

schafft und neue Ansatze aufzeigt.

bb. Eco Rating setzt neue MaBlstabe

Nachhaltigkeit
messbar machen

achhaltigkeit ist zweifellos auch in der Welt
der Werbeartikel ein Muss. Viele Lieferan-
ten und Importeure haben sich darauf ein-
gestellt und beliefern den Markt mit inno-
vativen und durchdachten Produkten aus
verantwortungsvoller Produktion. Doch nicht immer er-
kennt man auf einen Blick, wie nachhaltig ein Produkt
wirklich ist. Die schweizer bb trading werbeartikel ag lie-
fert mit dem bb. Eco Rating die Antwort —mit einem Sys-
tem, das Transparenz schafft, wo bislang oft nur vage Ver-
sprechen standen. Es bewertet jedes Produkt objektiv,
nachvollziehbar und auf Basis validierter Daten. Das Er-
gebnis: Eine einfache und versténdliche Orientierung fiir
alle, die bei der Wahl ihrer Werbeartikel nicht nur auf Wir-
kung, sondern auch auf Verantwortung setzen.

\

Pionierleistung mit System

Die bb trading werbeartikel ag beschaftigt sich seit vielen
Jahren intensiv mit Nachhaltigkeit. Das Unternehmen ist
nach ISO 14001 Umweltmanagement zertifiziert, wurde
mehrfach mit dem EcoVadis Gold Rating fiir seine CSR-
Leistungen ausgezeichnet und bilanziert seine Produkte
klimatisch mit einem eigens entwickelten CO,-Tool (in Zu-
sammenarbeit mit Intep basierend auf Ecoinvent-Daten).
Zusétzlich investiert bb trading tber myclimate in Klima-
schutzprojekte — fiir jeden Auftrag, von A bis Z, ohne Auf-
preis fiir den Kunden. Doch bb trading geht noch weiter:
Mit dem bb. Eco Rating wurde ein weiterer Meilenstein
gesetzt. Das Bewertungssystem analysiert jedes Produkt
nach sechs zentralen Nachhaltigkeitskriterien:

* Material * Verpackung * Transport ¢ Sozialstandard * Ver-
wendungszyklus ¢ Rezyklierbarkeit

Jede dieser Kategorien wird mit bis zu fiinf Punkten be-
wertet. Die Resultate flieen in ein Gesamtrating von A
(Best in Class) bis E (erhohter Verbesserungsbedarf) ein,
visualisiert als Blattgrafik und ergénzt durch ein Spinnen-
diagramm, das die Stérken und Schwéchen des Produkts
auf einen Blick zeigt. Mit der Entwicklung des bb. Eco Ra-
ting sieht sich das Unternehmen aus der Schweiz in einer
klaren Vorreiterrolle, nicht nur mit der Methodik, sondern
auch mit dem Anspruch, Nachhaltigkeit einfach und sicht-
bar zu machen. Gerade im Werbeartikelmarkt, wo eine
Vielzahl von Produkten aus unterschiedlichsten Quellen
bezogen werden und viele verschiedene Materialien zum
Einsatz kommen, ist es fiir Eink&ufer oft schwer, die Nach-
haltigkeitsleistung objektiv zu bewerten. Das bb. Eco Ra-
ting schlie3t diese Liicke und hilft, fundierte Entscheidun-
gen zu treffen.

Die wissenschaftliche Basis

Das bb. Eco Rating ist nicht einfach ein Marketinginstru-
ment, sondern ein faktenbasiertes Werkzeug. Entwickelt
wurde es gemeinsam mit dem Nachhaltigkeitsberatungs-
unternehmen Intep. Fir die 6kologische Bewertung wird
u.a. auf die weltweit anerkannte Ecoinvent-Okobilanzda-
tenbank zurtickgegriffen. Diese liefert Emissionsfaktoren
fiir Materialien und ermaoglicht eine prazise CO,-Bewertung.
Es wirkt simpel, doch dahinter steckt jahrelange Entwick-
lungsarbeit. Die Grundlage bildet eine komplexe Daten-
struktur, in die tiber 3000 Produkte mit umfangreichen In-
formationen eingespeist, gepriift und bewertet wurden.
Der Aufwand war betrachtlich, doch genau diese klare,
einfache und nachvollziehbare Darstellung schafft Orien-
tierung und einen echten Mehrwert fiir die Kundschaft.
Das System liefert auch fiir Transport, Verpackung und
Sozialstandards klare Regeln: So wird der Transport per
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LKW aus Europa deutlich besser bewertet als Luftfracht
aus Fernost und Verpackungen aus Papier oder ganz ohne
Verpackung erhalten die Hochstpunktzahl. Soziale Stan-
dards wie etwa die Produktion in der Schweiz, der EU
oder mit amfori BSCI-Audit bringen Pluspunkte, wahrend
Produktionen ohne Nachweis fairer Bedingungen keine
Bonuspunkte erhalten. Auch Langlebigkeit geht in die Be-
wertung ein: Produkte, die lange genutzt werden (z.B. mehr
als zehn Einsatze oder tber ein Jahr), punkten besonders
hoch. Und bei der Rezyklierbarkeit z&hlt der Anteil ver-
wertbarer Materialien, wobei mehr als 80 Prozent Rezyk-
lierbarkeit die Maximalbewertung bringt.

Bewertung mit AugenmaR

So einfach die Skala von A bis E aussieht, die Aussage da-
hinter ist differenziert. bb trading betont bewusst, dass nicht
jedes Produkt mit einem C automatisch schlecht abschnei-
det. Ein Kugelschreiber aus Aluminium etwa kann auf-
grund des energieintensiven Rohmaterials ein mittleres
Rating erhalten — ist aber durch seine Langlebigkeit und
Wiederverwendbarkeit oft nachhaltiger als ein kurzlebiger
Artikel mit besserer Bewertung. Diese Differenziertheit
schafft Vertrauen und vermittelt: Nachhaltigkeit ist kein
Schwarz-Weif3-Thema, sondern ein komplexes Zusammenspiel
vieler Faktoren. Kunden werden dazu eingeladen, genau-
er hinzusehen und Produkte ganzheitlich zu beurteilen.

Instrument fiir gezielte Sortimentsentwicklung

Das bb. Eco Rating ist nicht nur eine Entscheidungshilfe
fir Kunden, es wirkt auch intern: Produkte mit tiefer Be-
wertung werden bei bb trading kritisch hinterfragt. Liefe-
ranten erhalten Riickmeldungen, wie sie ihre Artikel opti-
mieren konnen. So wirkt das System wie ein Steuerungs-
instrument zur laufenden Verbesserung des Sortiments.
Ziel ist es, langftistig ein Sortiment aufzubauen, das mog-
lichst viele Artikel in den Kategorien A und B umfasst.

Verantwortung sichtbar machen

Fur Unternehmen, die ihre Nachhaltigkeitsstrategie auch
in der Kommunikation leben, bietet das bb. Eco Rating ei-
nen echten Mehrwert. Mit der Bewertung lasst sich Nach-
haltigkeit im Werbeartikelbereich nach auf3en sichtbar und
glaubwtiirdig dokumentieren, sei es gegentiber Endkun-
den, Stakeholdern oder Mitarbeitenden. Und das ohne zu-
sétzlichen Aufwand: Alle Bewertungen sind transparent
dokumentiert, werden auf der Webseite angezeigt und sind
auf Anfrage nachvollziehbar. Mit dem bb. Eco Rating bringt
bb trading nicht nur ein innovatives Tool auf den Markt,
das Unternehmen zeigt, wie gelebte Nachhaltigkeit heute
schon moglich ist. Es ist ein Aufruf an die Branche, Ver-
antwortung zu ibernehmen und Werkzeug fiir alle, die im
Einkauf nachhaltiger denken und handeln mochten. <

www. bbtrading.ch

Das Gesamtrating von
A (Best in Class) bis

E (erhohter Verbes-
serungsbedarf) wird

fiir jedes Produkt als
Blattgrafik visualisiert
—ergénzt durch ein Spin-
nendiagramm, das die
Stérken und Schwéchen
des Produkts auf einen
Blick zeigt.

e it

Das datenbasierte
Bewertungssystem

des bb. Eco Rating
umfasst fiinf Stufen. In
die Bewertung flieen
umfangreiche Kriterien
ein, die die Nachhal-
tigkeit eines Produkts
abbilden kénnen.



koziol »ideas for friends GmbH

PSI Journal 10/2025 www.psi-network.de

Seit fast einem Jahrhundert produziert Koziol schéne, funktionale und
nachhaltige Produkte. Dazu werden Seit Anfang 2022 liberwiegend
biobasierte und recycelte Kunststoffe verarbeitet. Flir die kommende
Weihnachtszeit hat sich Koziol etwas Besonderes ausgedacht — mit
Sonderfarben, kleinen witzigen Sets und sogar einer Geschenkebox.

Weihnachtskollektion mit besonderen Extras

y,Danke' sagen
in festlichem Outfit

Die STAKK BENTOBOX bietet viel
eihnachten ist die schons-  Platz fiir das tégliche Lunch.

I\

te Zeit, um guten Geschafts-

partnern, treuen Kunden und tollen Mit-
arbeitern Danke zu sagen. Hier kommt eine
Auswahl der koziol Bestseller in weihnacht-
lichem Outfit. Besonderes Extra ist eine kostenlose festli-
che Verpackung. Hier kann aus zwei Motiven ausgewahlt
werden. Und damit nicht genug, denn mit koziol verschenkt
man nachhaltig und mit gutem Gewissen. Mit allen Vor-

Ein Dreamteam fiir unterwegs: Das
KLIKK Besteckset.

zligen eines konsequenten ,Made in Germany* inklusive
biozirkularem Material, flexibler Individualisierungsmaog-
lichkeiten und ,,schlittenschnellen” Lieferzeiten.

GroBziigige Portionen — festliche Befiillung

Die STAKK BENTOBOX 2 besteht aus zwei unterschied-
lich groBen Schalen und einem Deckel und bietet viel Platz
fur das tagliche Lunch. Durch den modularen Aufbau l4sst
sich das Mittagessen optimal trennen und alles bleibt bis
zur Pause appetitlich frisch. Die Schalen kénnen auch ein-
zeln verwendet werden. Sie sind mikrowellengeeignet, ide-
al zum Aufwarmen der Mahlzeiten im Biiro. Die Box kommt
mit transparentem Deckel und ist mit IML, Tampundruck
oder Lasergravur individualisierbar.
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Mit der TASCHE XL wird der
Prasentkorb zum magischen
Erlebnis.

Die HOHOHO BOX kombiniert
drei To-Go-Produkte fiir alle, die
gerne nachhaltig leben.

Die kompakte BENTOBOX M ist
ideal fiir kleine Nudelgerichte,
Bowls, Salate und Oatmeals.

Hier geben der Becher AROMA |
TO GO und Tassenutensilo
RUDOLF ein genussreiches

Duo ab.

www.koziol-incentives.com

Dreamteam fiir unterwegs

Das KLIKK Besteckset kommt in einer schicken Box, mit
der sich Messer, Gabel und Loffel sicher und sauber von
A nach B transportieren lassen. Auch nach der Mahlzeit
sind hier alle Besteckteile hygienisch verstaut. Die schlan-
ke Box hat einen praktischen Clipverschluss und findet in
jeder Tasche Platz.

Perfekt fiir Meal Prepper

Die BENTOBOX M ist die perfekte Box flir alle Meal
Prepper. Die kompakte Dose ist ideal fiir kleine Nudel-
gerichte, Bowls, Salate und Oatmeals. Das Oberteil bie-
tet gentigend Stauraum fiir Obst oder Niisse — oder auch
Lebkuchen. Die kleine Minidose ist fiir Gewtirze, Dres-
sings oder Honig gedacht. Alle Zutaten werden in der
Dose sauber voneinander getrennt und bleiben appetit-
lich bis zur Mahlzeit.

Uberall stilvoll genieBen

Damit lassen sich Kaffee und Tee stilvoll genief3en - im-
mer und tberall: Der handschmeichelnde Becher ARO-
MA TO GO hélt innen Heies langer auf Genusstempe-
ratur und schiitzt au3en die Finger vorm Verbrithen. Dank
flexibler Lamellen sitzt der Deckel wie angegossen auf der
Tasse und ermoglicht komfortablen Trinkgenuss. Tasse-
nutensilo RUDOLF schaut derweil tiber den Tassenrand
und serviert Kekse, Kaffeemilch, Zuckerwtirfel oder Tee-
beutel und ergénzt sich mit dem Becher zum aparten Set.

Attraktiv und nachhaltig

Die HOHOHO BOX kommt fertig verpackt in attraktiver
Geschenkbox. Sie kombiniert drei wunderbare To-Go-Pro-
dukte und ist das perfekte Prasent fiir alle, die gerne nach-
haltig leben. Die Box enthélt die BENTOBOX M, die sich
ideal flir kleine Nudelgerichte, Bowls und Salate eignet.
Das Oberteil bietet gentigend Stauraum fiir Obst oder Niis-
se, die kleine Minidose ist fiir Dressings gedacht. Alle Zu-
taten werden in der Dose sauber voneinander getrennt
und bleiben appetitlich bis zur Mahlzeit. Ergénzt wird die
Bentobox mit Thermobecher AROMA TO GO mit dem
originellen Tassenutensilo RUDOLF.

Fiir und fiir nach Weihnachten

Mit der TASCHE XL wird der Présentkorb zum magischen
Erlebnis. In diese Tasche passen viele kulinarische Schét-
ze und Geschenke. Nach Weihnachten wandelt sie sich
zur ultimativen Shoppingbag fiir den Einkauf auf dem Wo-
chenmarkt. <


http://www.koziol-incentives.com
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Mit der Classic Sweat Kollektion von Fruit of the Loom prasentieren sich
Styles, die verbinden. Die Kollektion umfasst eine vielseitige Auswahl an
Sweats und Jog Pants fiir Damen, Herren und Kinder — ideal abgestimmt in
Design, Qualitat und Farbe. So entsteht ein harmonischer Team- oder
Familien-Look mit Stil, Komfort und Funktion.

£
(o]
o
.|
Q
=
™)
(T
(o]
x
=
S
L

b ot S

*

\ " > i | .' . .

X P e - P "

. 4 “ s

69\\.\"_.. & ‘ ‘u
‘ * ¢ Das Classic Hooded Sweat 4 ;I"

el A Jacket. :

b fiir entspannte Familienmomente, Grup-
penaktivitdten oder einen gemeinsamen
Look als Team.: Die Classic Linie von Fruit
of the Loom ist gemacht fiir jedes Alter
und jede Alltagssituation. Mit durchdach-

Die Classic Sweat Kollektion von Fruit of the Loom

Gemeinsam stark im Style

4

ten Schnitten, einem angenehm weichen Griff und einem
Materialmix aus 80 Prozent Baumwolle und 20 Prozent
Polyester (bei einigen Farben: 60/40) ist sie so vielseitig
wie ihre Einsatzbereiche. Alle Modelle verfligen tiber eine
weich angeraute Fleece-Innenseite und ein hochwertiges
Obermaterial, das auch bei Textilveredelungen brilliert.
Das Stoffgewicht betrégt 280 g/m? (bzw. 260 g/m? bei
Weif3 und Heather Grey) und sorgt fiir Warme, ohne zu
beschweren.

Zeitlose Klassiker fiir Herren

Mit dem Classic Hooded Sweat bietet Fruit of the Loom
einen beliebten Kapuzenpullover in 25 Farben und Gro-
Ben von S bis 5XL an. Erganzt wird das Sortiment durch
das Classic Set-In Sweat mit einem klassischen Rundhals-
design, erhéltlich in 20 Farben und GroBen von S bis 5XL.
—ideal flir Corporate Looks und individuelle Veredelun-
gen. Ebenfalls sportlich zeigt sich das Classic Raglan Sweat,
das in 19 Farbvarianten und in den Gro3en S bis 4XL an-
geboten wird. Wer Wert auf Funktionalitét legt, greift zur
Classic Hooded Sweat Jacke, einer praktischen Kapuzen-
jacke mit Rei3verschluss, die in 11 Farben und den Gro-
Ben S bis 5XL erhaltlich ist. Abgerundet wird das Herren-
Sortiment durch das Classic Zip Neck Sweat mit halblan-
gem Reil3verschluss und Stehkragen — ein idealer Uber-
gangsbegleiter, angeboten in 3 klassischen Farben und Gro-
Ben von S bis 3XL. Alle Sweats kénnen bei bis zu 40 Grad
gewaschen werden.

Femininer Fit, maximaler Komfort

Das Ladies Classic Hooded Sweat ist die feminine Vari-
ante mit taillierter Silhouette, erhaltlich in 15 modischen
Farben und GréBen von XS bis 2XL. Ob einzeln getragen
oder als Teil eines einheitlichen Looks mit der Familie —
der weiche Griff und die hohe Formstabilitat machen den
Hoodie zum Lieblingsstiick. Das Classic Hooded Sweat
kann ebenfalls bei bis zu 40 Grad gewaschen werden.
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GroBe Styles fiir kleine Personlichkeiten

Auch fir Kinder bietet die Classic Sweat Kollektion viel-
seitige Styles, die perfekt auf die Bedurfnisse junger Tra-
gerinnen und Tréger abgestimmt sind. Mit bequemen,
kindgerechten Schnitten, elastischen Buindchen und ei-
ner Auswahl an lebendigen Farben begleiten die Model-
le zuverléssig durch Schule, Freizeit und Alltag. Das Kids
Classic Hooded Sweat ist ein gemiitlicher Kapuzenpulli,
derin 16 verschiedenen Farben erhaltlich ist und sowohl
optisch als auch funktional tberzeugt. Ergénzt wird das
Sortiment durch das Kids Classic Set-In Sweat sowie das
Kids Classic Raglan Sweat — zwei klassische Sweaterva-
rianten, die sich durch ihr angenehmes Tragegefiihl und
ihre Alltagstauglichkeit auszeichnen. Fiir besonders prak-
tische Looks eignet sich die Kids Classic Hooded Sweat
Jacke mit durchgehendem Reif3verschluss — ideal zum
schnellen Uberziehen. Alle Modelle sind in den GroBen
von 104 bis 164 erhéltlich und kénnen bei 40 Grad gewa-
schen werden.

Jogginghosen fiir alle — perfekt kombinierbar

Komplett wird der Familien- oder Team-Look durch die
passenden Jog Pants, die in Design und Komfort nahtlos
an die Sweater-Modelle anschlieen. Fur Erwachsene ste-
hen die Classic Elasticated Cuff Jog Pants mit elastischem
Beinabschluss sowie die Classic Open Hem Jog Pants
mit geradem Beinverlauf zur Auswahl. Beide Varianten
sind angenehm zu tragen, funktional und in mehreren Far-
ben sowie in Groen von S bis 3XL erhéltlich — perfekt
fur entspannte Stunden zu Hause oder den aktiven All-
tag. Und auch Kinder miissen nicht auf Komfort verzich-
ten: Die Kids Premium Jog Pants sind speziell fiir Bewe-
gung gemacht, bieten durch ihren elastischen Bund vol-
le Flexibilitat und sind in vier Farben sowie den Grof3en
116 bis 164 verfugbar. Auch die Jog Pants sind bei bis zu
40 Grad waschbar.

Qualitdt mit Verantwortung

Neben Komfort und Langlebigkeit zeichnet sich die Sweat-
shirt-Kollektion durch ihre hervorragenden Dekorations-
moglichkeiten aus. Ob Siebdruck oder DTG, die Sweats
garantieren konstant hervorragende Ergebnisse fiir na-
hezu jedes Druckverfahren und sind somit die ideale Lein-
wand flir eine Vielzahl von Designs — perfekt fiir Team-
und Corporate Wear. Die Sweatshirt-Kollektion von Fruit
of the Loom wird in der eigenen Produktionsstétte in
Marokko im Sinne des ,The Fruit Way* unter ethischen
Gesichtspunkten hergestellt. Die Marke gewéhrleistet so
nicht nur die Qualitat, Farbe und Konsistenz der Textili-
en, sondern stellt auch sicher, dass sie mit Respekt fiir
den Menschen und den Planeten gefertigt werden. <
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Hier das Classic Hooded
Swat fiir Kids.

Die Classic Hooded Sweat-
Variante fiir Ladies.

)

Erganzt wird das Sortiment
durch das Classic Set-In
Sweat mit einem klassi-
schen Rundhalsdesign ...

... das auch den Kids gut
steht.

Die Kids Premium Jog Pants
sind speziell fiir Bewegung
gemacht.

www.fruitoftheloom.eu/products-list/Fruit-Europe/Sweatshirts


http://www.fruitoftheloom.eu/products-list/Fruit-Europe/Sweatshirts
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Naturnaher Genuss fur Kaffeefans

Der Geschmack von frisch aufgebriihtem Kaffee als Werbeinstrument bietet ein Genuss-
erlebnis der anderen Art mit Kaffee Briihbeuteln von Rémer Drinks. Der Brewer ist fur
alle Situationen, wie im Biiro, beim Camping oder zu Hause, bestens geeignet. Die
frisch gemahlenen Fairtrade Kaffeebohnen werden dazu einfach mit heiBem Wasser
aufgegossen, wie stark der Kaffee wird entscheiden Anwender hier selbst. Die Herstellung
erfolgt CO, neutral (iber ein WeForest validiertes Baumpflanzungs-Projekt und ein UN
kontrolliertes REED-Kohlenstoffkompensationsprojekt und ist Plastik neutral Uiber einen
zertifizierten Plastic Bank® Ausgleich durch das Sammeln von im Meer befindlichem
Plastik. Der Hersteller bringt schon ab 100 Stiick ein individuelles Front-Label an, wodurch
ein schmackhaftes und zugleich belebendes Werbeprodukt entsteht.

PSI 50967  Romer Drinks by Romer Wein und Sekt GmbH

Tel +49 6541 81290 * info@roemer-drinks.de
www.roemer-drinks.de

Eine lkone wird 50

Das Unternehmen Prodir feiert sein 50-jahriges Bestehen und kront dieses Jubildum mit
einer eindrucksvollen Erweiterung der QS50-Schreibgeratefamilie. Der QS50 Stone, inspiriert
von der klassischen Bleistiftform, steht sinnbildlich fir das Schreiben selbst. Sein elegantes
Gehduse besteht aus einem mineralisch angereicherten Material, das 60 Prozent
weniger Kunststoff enthalt und rund 50 Prozent schwerer ist als herkdmmliche Kunststoff-
stifte. Dieses Gewicht vermittelt Wertigkeit — ein starkes Statement im Marketingeinsatz.
Die Jubildumsausgabe prasentiert sich in zwdlf intensiven Farben, von Malachitgriin
bis Rosenquarz. Erstmals ist der QS50 auch in Varianten mit ABS-Gehduse, Matt- oder
Soft-Touch-Oberfldchen erhaltlich. Hinzu kommt ein breites Spektrum an Clips, Kndpfen
und Cliphaltern, das durch eine groBzlgige Clipdruckfldche erganzt wird. Giorgio Pagani,
Griinder von Prodir, sieht im QS50 ein Symbol der Bestandigkeit: ,Ein zeitloser Klassiker,
der zeigt, wie bedeutend Schreibgerate in der Geschaftswelt geblieben sind“, erklart er.

PSI 42332 + PRODIR

Tel +41 91 9355555 ¢ sales@prodir.ch
www.prodir.com
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Schnell und flexibel reagieren

Das Copy-Book White von Geiger-Notes ist die smarte Antwort auf die
Anforderungen eines modernen Geschaftsalltags: ein funktionales, vielseitiges
und preisbewusstes Softcover-Notizbuch, das Flexibilitdt und Qualitat perfekt
verbindet. Ob fur Notizen, Skizzen oder To-do-Listen — auf 96 Seiten hochwei-
Bem 90 g/m2-Schreibpapier bietet es ausreichend Platz fiir Gedanken und
Ideen. Dank mikroperforierter Seiten lassen sich Inhalte mihelos heraustrennen,
wahrend die abgerundeten Ecken flir eine angenehme Haptik und ein zeit-
gemaBes Design sorgen. Der Einband in Broschurenform erdffnet vielfaltige
Gestaltungsmaoglichkeiten und lasst sich individuell veredeln. Alle Geiger-Notes
Notizblicher mit Werbedruck im Siebdruck-Digital sind ab sofort in nur fiinf
Arbeitstagen versandbereit.

PSI 41615 » Geiger-Notes AG

Tel +49 6134 1880 * info@geiger-notes.ag
www.geiger-notes.ag

Emotionen mit Wirze

Die Manufaktur Der kleine Gourmet bietet exklusive Gewirzmischungen und
griechische Olivendle als stilvolle Werbegeschenke. Seit 2017 steht das
Unternehmen fir Qualitat, Handarbeit und Genussmomente, die Emotionen
wecken. Uber 80 Gewiirzsorten sind verfiigbar und lassen sich in Korkengls-
sern, Reagenzglédsern oder Kraftpapierbeuteln verpacken — inklusive personali-
siertem Etikett fir maximale Markenwirkung. Von ausgefallenem Pizzadl Uber
winterliche Glihweinmischungen bis hin zu feinen Raclette-Gewdrzen: Hier
findet jede Marke das passende kulinarische Statement. Auch individuell
zusammengestellte Geschenkboxen sind mdglich, die Essig, Senf, Backmi-
schungen und Ole kombinieren — bereits ab 100 Stiick. So entstehen hoch-
wertige Prasente, die optisch wie geschmacklich begeistern.

PSI 60906 * Der kleine Gourmet GmbH

Tel +49 6461 8087381 « info@der-kleine-gourmet.de
www.der-kleine-gourmet.de
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Festliche Vielfalt fir Veganer

Farbenfroh, siB und garantiert stimmungsvoll: Die veganen Fruchtgummis von MAGNA sweets sorgen fiir genuss-
volle Momente in der Weihnachtszeit — komplett ohne tierische Inhaltsstoffe. In einem individuell bedruckbaren
Werbetitchen verpackt, werden sie zum perfekten Give-away fur Kunden, Partner und Mitarbeitende. Ergéanzt wird
das Sortiment durch fluffigen Schaumzucker in weihnachtlichen Formen wie Tannenbaum und Nikolaus. Mit Aromen
von Holunder, Vanille-Zimt und Birne begeistert die Mischung durch Vielfalt und Geschmack. Beide Produkte setzen
Markenbotschaften charmant in Szene und lassen sich ideal in Kampagnen integrieren. Ob als Mailing-Beilage oder
als Prasent bei Events: Diese Kombination verbindet siiBen Genuss, moderne Markenkommunikation und Nachhaltig-
keit. So werden kleine Aufmerksamkeiten zum emotionalen Erlebnis, das noch lange nachwirkt.

PSI 41617 « MAGNA sweets GmbH

Tel +49 8146 99660 * info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de

Farben mit Charakter

Frischer Wind in der Kiiche: Die beliebten Swiss Classic Messer von Victorinox
prasentieren sich jetzt in neuen, harmonischen Farbténen, die von sanften
Pastells bis zu kraftigen Trendfarben reichen. Jede Nuance erzéhlt ihre eigene
Geschichte und macht die Messer zu unverwechselbaren Botschaftern. Die
hochwertigen Klingen Uiberzeugen mit Schérfe, Langlebigkeit und Prézision,
wahrend das individuelle Design den Unterschied macht. Besonders praktisch:
Dank moderner Laseratzung auf der Klinge lassen sich Logos, Claims oder
personalisierte Botschaften dauerhaft integrieren. So wird aus einem alltaglichen
Kiichenhelfer ein stilvolles Werbegeschenk, das Markenidentitat subtil transpor-
tiert und gleichzeitig echte Mehrwerte schafft. Ob als Give-away, Geschenk oder
hochwertiges Incentive — die Swiss Classic Messer stehen fiir Qualitit, Asthetik
und Individualitat.

PSI 44281 - Victorinox AG

Tel +41 41 8181211 * corporatebusiness.hq@victorinox.com
www.victorinox.com




www.psi-network.de PSI Journal 10/2025

Nachhaltig verkabelt

Die BLUE CYCLE TECH POUCH 2 von TROIKA verbindet smartes Design, Organisation und
Umweltbewusstsein. Gefertigt aus 100 Prozent recyceltem Meeresplastik, bietet die Kabeltasche
eine durchdachte Innenaufteilung: Ein groBes Hauptfach mit 2-Wege-ReiBverschluss, sechs
unterschiedlich groBe Netzfacher, ein Geheimfach fur Tracking-Gerate und eine praktische
AuBentasche sorgen fir perfekten Uberblick. Hier finden Kabel, Adapter, Kopfhorer und mehr
ihren sicheren Platz — ideal fiir Alltag, Bliro oder Reisen. Dunkelgraues Design, robustes
Material und smarte Funktionalitdt machen die Tasche zu einem Begleiter, der nicht nur Ordnung
schafft, sondern gleichzeitig Verantwortung zeigt. Damit ist sie mehr als ein praktisches Acces-
soire: Sie ist ein Statement fir Nachhaltigkeit, das Marken in den Fokus riickt und die Werte
eines Unternehmens sichtbar macht.

[PSI 46311 » TROIKA Germany GmbH

Tel +49 2662 95110 * d.geimer@troika.de
https://business.troika.de

Recycling als griiner Werbeimpuls

Mit den neuen Papier-Werbetiiten von JUNG Promotion setzen Unternehmen auf Nachhaltigkeit und eine starke
Markenbotschaft zugleich. Die vollstédndig recyclingfahigen Verpackungen lassen sich unkompliziert dem
Altpapierkreislauf zuflihren und leisten damit einen aktiven Beitrag zur Ressourcenschonung — ein klares Plus fur
das Image umweltbewusster Marken. Ob fuir Mini-Lebkuchen, Fruchtgummis, Musliriegel oder Snacks: Die Tuten sind
vielseitig einsetzbar und machen jedes Produkt zu einem aufmerksamkeitsstarken Werbemittel. Dank individueller
Gestaltungsmoglichkeiten wird jede Tiite zu einem unverwechselbaren Markenbotschafter. Kunden und Geschéfts-
partner nehmen nicht nur das Produkt wahr, sondern auch die Werte, fir die das Unternehmen steht.

www.jung-europe.de * www.jung-promotion.de -Anzeige

[PSI 41545 + JUNG since 1828 GmbH & Co. KG
m

Tel +49 7141 6435-0 * zentrale@jung-europe.de
SCHNEIDERS
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Kuschelige Markenbotschafter

Die MiniFeet® Pliischfiguren von mbw® sind nicht nur charmante Give-aways, sondern emotionale
Markenbotschafter, die langfristig im Gedachtnis bleiben. Ob niedliche Teddys, lustige Tiere oder
individuelle Maskottchen — die liebevoll gestalteten Figuren schaffen Sympathie und vermitteln Néhe.
Fir ein starkes Branding lassen sich Accessoires wie T-Shirts oder Dreieckstlicher individuell bedrucken, . | ﬂ ‘
1060 4

wodurch jede Figur zu einem einzigartigen Werbetrager wird. Besonders nachhaltig sind die Shirts aus
SEAQUAL® YARN, hergestellt aus recyceltem Meeresmiill — ein tiberzeugendes Signal fiir Marken, die
Umweltbewusstsein mit Kreativitdt verbinden wollen. Ob auf Messen, in Treueaktionen oder als
Sammlerstiick: MiniFeet® wecken Emotionen und stérken die Bindung zwischen Marke und Zielgruppe.
[PSI 42020 + MBW Vertriebsges. mbH

Tel +49 4606 94020 * info@mbw.sh
www.mbw.sh

Backen verbindet

Die Backférmchen Fixbox von emotion factory kombiniert Genuss,
Kreativitdt und Markenwirkung auf clevere Weise. Im Zentrum steht
ein hochwertiges Backférmchen aus splilmaschinenfestem Edelstahl,
das wahlweise als Stern oder Tannenbaum erhdltlich ist. Verpackt in
einer dekorativen, transparenten Box, weckt das Set schon beim ersten
Blick Vorfreude auf die Weihnachtszeit. Ein Highlight ist der fixierte
Werbeeinleger, der das Férmchen sicher fixiert und jede Botschaft
dauerhaft sichtbar macht. Ideal fir weihnachtliche Mailings, als
Give-away bei Events oder als liebevolles Dankeschén. Das langlebige
Férmchen sorgt dafiir, dass die Marke présent bleibt — bei jedem
Backen, jedem Platzchen und jedem Einsatz.

[PSI 41016  Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725-93930 * armin.rigoni@heri.de
www.heri.de * www.emotion-factory.com
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Handliche Warme zum Mithehmen

Wenn die Temperaturen fallen, liefert Gockener die perfekte Losung: die innovativen Soforthand-

warmer ,Made in Germany". Ob im FuBballstadion, auf dem Golfplatz, beim Wintercamping oder
auf der Eislaufbahn — die praktischen Taschenwdrmer sorgen fir sofortige Warme unterwegs,

ganz ohne Strom. Ein Knick am Aktivator geniigt, um innerhalb weniger Sekunden wohlige

50 bis 55 °C zu erzeugen. Besonders nachhaltig: Nach Gebrauch lassen sich die Pads einfach im
Wasserbad regenerieren und sind somit beliebig oft wiederverwendbar. Dank eigenem Werkzeug-
bau realisiert Géckener nahezu jede Wunschform und setzt auf hochwertige Druckverfahren wie

Siebdruck oder Digitaldruck im geschiitzten Konterdruck. Damit eignen sich die Warmepads nicht
nur fir Outdoor-Fans, sondern auch ideal als langlebiger Werbetrager.

[PSI 43242 + Gockener GmbH

Tel +49 2561 98290 * info@goeckener.de
www.goeckener.de

Schicht fUr Schicht Genuss

Ab Oktober stellt MAGNA sweets ein echtes Highlight vor: die beliebten Baumkuchenspitzen im individuell bedruck-
baren Werbetltchen. Das traditionsreiche Geback wird in hauchdiinnen Schichten gebacken, von zarter Vollmilch-
schokolade umhiillt und steht fir handwerkliche Qualitat und exklusiven Genuss. Als hochwertiges Werbegeschenk
vereinen die Baumkuchenspitzen Tradition, Eleganz und Markenprédsenz in einem. Ob fir Kunden, Geschéftspartner
oder Mitarbeitende — das feine Gebéack hinterldsst Eindruck und sorgt fir Genussmomente, die in Erinnerung bleiben.
Die individuelle Verpackung macht die Spitzen zu einem emotionalen Markenbotschafter. Ein kleines Stlick Luxus, das
Aufmerksamkeit erzeugt, die Sinne anspricht und jede Marke geschmackvoll in Szene setzt. Ob in der Adventszeit
oder zu besonderen Anlassen: Diese suiBe Spezialitdt sorgt garantiert fur bleibende Erinnerungen.

[PSI 41617 + MAGNA sweets GmbH

Tel +49 8146 99660 * info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de
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Und der Gewinner ist ...
die Werbeartikelwirtschaft

esser hétte es nicht starten kénnen! Die Premiere der PSI Acade-
my Awards war ein voller Erfolg. Nach einer inhaltlich starken, in-
spirierenden PSI Academy Conference haben wir am Abend des
11. September bei der feierlichen PSI Academy Night in KéIn nicht
nur Innovation und Nachhaltigkeit gewtirdigt — sondern auch den
Zusammenhalt und die Strahlkraft unserer Branche gefeiert.

Meinung

Die Resonanz? Beeindruckend. Der Austausch? Lebendig. Die The-
men? Punktgenau. Das Ziel der Awards: Unternehmen auszeich-
nen, die vorangehen, nachhaltig denken und das mutig umsetzen.
Das ist gelungen. In einem fairen, transparenten Auswahlprozess
préamierte eine internationale Jury die besten Produkte, Unterneh-
men und Newcomer in insgesamt neun Kategorien.

Und genau deshalb werden wir uns nicht ausruhen. Nicht auf dem
Erfolg der PSI Academy Awards, nicht auf dem Glanz der Gala.
Denn fiir unser Team gilt: nach der Academy Conference ist vor
der PSI Messe! Wahrend in KoIn die letzten Vorbereitungen fiir die
grof3e Nacht noch liefen, sind bei uns léngst auch die Vorbereitun-
gen fiir das nachste GroB3ereignis in vollem Gange: die PSI 2026 im
Januar in Disseldorf. Die Messe ist und bleibt unser wichtigster
Branchentreffpunkt — fiir alle, die an Werbeartikel glauben, sie ge-
stalten, veredeln, vertreiben und weiterdenken.

Viele dieser Preistrager — und viele Ideen, die hier erstmals auf der
groB3en Biihne prasentiert wurden — werden wir im Januar auf der
PSI wiedersehen. Denn dort geht der Dialog weiter. Dort treffen
sich erneut Lieferanten, Handler und Agenturen, um zu zeigen, was
in ihnen steckt. Die Vorbereitungen laufen auf Hochtouren und ich
verspreche: Es wird eine PSI, die an die Energie der Awards naht-
los ankntipft. Sie —und auch Conference und Expo —haben uns ge-
zeigt, was moglich ist, wenn wir Verantwortung tibernehmen und
gemeinsam Zukunft gestalten

Ich danke allen, die diesen Auftakt moglich gemacht haben — Teil-

nehmenden, Partnern, Jury. Und ich freue mich auf das, was kommt.
Denn dieser Anfang war mehr als gelungen — er war tiberfallig.

Ihre

% A{WL

Petra Lassahn
Director PSI
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AWARDS

Vielen Dank an die
Teilnehmer der PSI
Academy Awards 2025!

Gemeinsam gestalten wir
eine grunere Zukunft.

Hier finden Sie
alle Gewinner:

Built by
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AWARDS miere. Wir stellen die Produkte der Nomi-

Botschafter auf allen Wegen

Reisen bedeutet Freiheit, Bewegung und neue Eindriicke. Werbeartikel,
die diese Momente begleiten, schaffen eine enge Verbindung zwischen
Marke und Erlebnis. Eine Trinkflasche auf der Fahrradtour, das Nacken-
kissen auf dem Flug oder die Powerbank auf dem Roadtrip — praktische
Helfer sorgen dafiir, dass Menschen unterwegs bestens ausgertstet sind.
Produkte rund um Verkehr und Sicherheit wie reflektierende Bander,
Warnwesten oder Auto-Notfallsets vermitteln zusétzlich Schutz und Ver-
trauen. Gerade weil sie in entscheidenden Momenten zum Einsatz kom-
men, bleiben diese Artikel besonders positivim Gedéchtnis. Sie machen
Marken spiirbar und zeigen: Hier denkt jemand mit, wenn es darum geht,
Mobilitat komfortabel und sicher zu gestalten. Werbeartikel im Themen-
feld Reise, Auto und Fahrrad sind deshalb weit mehr als praktische Ext-
ras — sie sind emotionale Begleiter, die Marken nachhaltig verankern. —
Unser zweiter Themenkreis zeigt Artikel der Bereiche ,,Smarte Techno-
logie und Digitales".

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der Aus-
gabe Dezember 2025 des PSI Journals, die sich den Themengrup-
pen ,Marken und Klassiker, Sommerliches“ sowie ,,Made in Euro-
pe / Germany, Switzerland, Austria“ widmen und senden Sie Thre
Produktvorschlége (Bild und Text) bis spétestens 20. Oktober
2025 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoeche-
mer@edit-line.de

PSI Academy

Am 11. September feierte die Auftaktver-
anstaltung der PSI Academy mit einem
spannenden Workshop-Programm rund
um Nachhaltigkeit und Marketing — der
PSI Academy Conference —und der ab-
schlieBenden festlichen Abendgala zur
Verleihung der PSI Academy Awards — die
PSI Academy Night —ihre gelungene Pre-

nierten und Gewinner ausfiihrlich vor.

70 Jahre Fare

Seit nunmehr 70 Jahren steht der Unternehmensname FARE fiir den An-
spruch, hochwertige, stilvolle und praktische Schirme zu entwickeln. Im
Jubilgumsjahr ist man zwar stolz auf die Historie und das bisher Erreichte,
steht jedoch fest in der Ge-
genwart und blickt in eine
spannende Zukunft. Zur Fei-
er des runden Bestehens ver-
brachte das Betriebsteam ein
animierendes Wochenende
in Holland.
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GrofBe Druckflachen.
Fir herausragendes
Branding entwickelt.
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