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Frithling der Ideen

v as bewegt die Werbeartikelbranche im Frihjahr 20267

' Ein Blick in diese Ausgabe des PSI Journals zeigt: Es

ist die Vielfalt an Innovationen, Stimmen und Pers-

pektiven, die unsere Branche prégen.

Der erweiterte Riickblick auf die PSI macht deutlich,
dass die Messe der Impulsgeber zum Jahresbeginn ist — ein unver-
zichtbarer Treffpunkt, der weit mehr als nur Produkte und Ideen in

der Branche weitertragt.

Aussteller und Besucher berichten, wie sie die Messe erlebt haben, welche
Trends sie erkennen und mit welchen Erwartungen sie ins neue Jahr starten
(Seite 6). Und nattirlich kommen dabei auch die Werbeartikelinnovationen nicht
zu kurz! Die Bandbreite reicht von individuellen Sneaker-Konzepten tber preis-
gekrontes Toilettenpapier bis hin zu nachhaltigen Markenerlebnissen — ein Spie-
gel der Kreativitat und Innovationskraft.

In gewohnter Weise widmet sich die Redaktion des PSI Journals in dieser
Ausgabe zwei unterschiedlichen Werbeartikelsortimenten: Zum einen Trinkge-
faBen, Tischkultur und Haushaltsartikeln (Seite 30). Also Werbeartikeln, die fir
Genuss und Markenbindung im Alltag stehen. Zum anderen der Warengruppe
Biurobedarf und Schreibgeréte (Seite 54), die als verléssliche Begleiter Struktur
und Présenz schaffen.

Ein weiteres Highlight ist die Unternehmensvorstellung von Fruit of the Loom
(Seite 70), die mit ihren neuen Sweat-Linien und der CiCLO®-Technologie Maf3-
stébe in Sachen Nachhaltigkeit und Textilveredelung setzt. Transparenz und
Verantwortung stehen auch bei SL BAGS (Seite 49) im Fokus: das Unterneh-
men schafft mit dem digitalen Produktpass einen neuen Standard fiir Nachvoll-
ziehbarkeit und CO2-Bilanzierung. Wie lebendig und zukunftsorientiert die Bran-
che ist, beweist nicht zuletzt die Rekordbeteiligung bei der Schuelbe Hausmes-
se in Ntrnberg (Seite 51).

Junge Impulsgeberinnen und Impulsgeber kommen ebenfalls zu Wort (Sei-
te 26): Die GWW Young Professionals setzen mit neuen Ideen, Netzwerkfor-
maten und praxisnaher Weiterbildung frische Akzente und machen deutlich,
wie wertvoll der Dialog zwischen den Generationen flir die Zukunft der Wer-
beartikelwirtschaft ist.

Diese Ausgabe des PSI Journals ist damit ein Kaleidoskop der Branche — fa-
cettenreich, praxisnah und voller Inspiration. Oder anders ausgedrickt: ein Frih-
ling der Ideen.

In diesem Sinne

Simon Dietzen, Redakteur PSI Journal

Ihre Meinung dazu: dietzen@edit-line.de
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SUN. STYLE.
LOLA.

Fransentasche Lola — Stylisch, farbenfroh und
nachhaltig

Die Strandtasche lola ist der perfekie Begleiter fur
Sommer, Sonne und gute Llaune. Ob Strand, Park
oder City, mit ihrem frendigen Design, farbigen Hen-
keln und lassigen Fransen verspriht sie echte Ibiza-

Vibes.

Erhaltlich in leuchtenden Neonfarben oder klas-
sisch in Natur, Navy, Grau und Schwarz, passt sich
Lola jedem Stil an. Gefertigt aus robuster 390 g/m?
Baumwolle (Organic-, Fairtrade- und OEKO-Tex-
zertifiziert) bietet sie mit ReiBverschluss, prakfischem
Innenfach und groBzigigem Stauraum Platz fur alles

Wichtige.
|deal fur Sieb- oder Transferdruck sowie Pragung,
perfekt fur Marken, logos oder sommerliche State-

menfs.

Lola — dein stylischer Sommerbegleiter.

Q00 HONW

www.misterbags.de



PSI 2026: Optimistisch
und kreativ ins neue Jahr 6

Weit tiber 60 Jahre ist die PSI schon der unersetzliche Branchen-
treffpunkt und Impulsgeber zum Jahresbeginn. Das hat Europas
grofte Messe fiir Werbeartikel, Incentives und Merchandi-

sing auch 2026 wieder eindrucksvoll gezeigt: Vielseitig und voller
Highlights présentierte sie sich als kommunikative und inspirie-
rende Plattform der internationalen PSI-Community.

Junge Impulsgeber
mit Branchenblick 26

Auch eine traditionsreiche Branche wie die Werbeartikelwirt-
schaft entwickelt sich standig weiter und lebt von stetig neuen, zu-
kunftsfahigen Impulsen. Akzente in diesem Feld zu setzen haben
sich die GWW
Young Professionals
auf die Fahne ge-
schrieben. Thr Enga-
gement fiir die Bran-
che demonstrierten
sie auf der PSL

Praktisch. Personlich.

Prasenzstark. 30+54

Werbeartikel der Bereiche , Getranke, TrinkgefaB3e, Tischkultur
und Haushalt® sowie , Birobedarf, Schreibgerate und Kalender®
stehen im Mittelpunkt unserer Produktrubriken. Sie verbinden
Alltagstauglichkeit mit nachhaltiger Markenprasenz, begleiten
Menschen in privaten wie beruflichen Momenten und schaffen
dadurch besonders viele Werbemoglichkeiten.
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Friihjahrs-TREND flankiert
Fachbuch-Prasentation 52

Am 27. Januar startete das Veranstaltungsjahr des Gesamtver-
bandes der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) mit der Fachhénd-
lermesse TREND im Forum der Messe Frankfurt. In einer Pres-
sekonferenz zu Beginn des Veranstaltungstages wurde die erste
wissenschaftliche Arbeit zum Thema Werbeartikel vorgestellt.
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Glasklares Trinkvergniigen

Diese Glashalmsets aus deutscher Produktion gibt es einzeln und als 2er
oder 4er Set in personalisierter Kartonverpackung. Sie sind ausgespro-
chen stabil und vor allem umfassend zertifiziert. 26 Farben treffen das
Corporate Design mit Sicherheit und ab 2026 sind auch Lénderversionen
in Schwarz/Rot/Gold oder Rot/Weiss/Rot erhiltlich.
ecobrands respectful distribution gmbh
T www.ecobrands.promo

J PSI 60236

LASKLARE (WERBE)
VORTEILE UBERZEUGEN

In einer Welt permanenter Reiziiberflutung miissen Marken schnell,
prazise und glaubwiirdig kommunizieren. Glasklare Werbeartikel — aus
Acryl, Glas oder transparentem Kunststoff — treffen genau diesen Nerv.
Sie wirken modern, hochwertig und ehrlich. lhre groBte Starke:

Sie drangen sich nicht auf, sondern lassen die Marke fiir sich sprechen.

Transparenz steht sinnbildli.cf'" fiir Offenheit. Ein glasklarer Kugelschreiber, eine
durchsichtige Kaffeetasse o'._ er ein Acryl-Organizer signalisieren: Wir haben nichts
zu verbergen. Das zahlt unmittelbar auf Markenwerte wie Vertrauen, Qualitat und
Zeitgeist ein. Transparente Materialien wirken leicht, prazise und designorientiert.
Das gilt zum Beispiel auch fiir Acryl-Schliisselanhinger mit Laser-
'gravur, transparente Trinkflaschen mit Farbakzent oder durchsich-
tige Kosmetiktaschen. Der besondere Reiz glasklarer Werbeartikel
liegt in ihren v!elfaltlgen Veredelungsop'tlonen.. Logos kénnen Edelstahl-AuBenschale schiitzt den herausnehmbaren
gedruckt, graviert oder als 3D-Element integriert werden. Klaren Borosilikat-Glaseinsatz. Der Silikonring setzt

HeiB und kalt aus einem Becher

GleichermaBen fiir heiBe wie auch fiir kalte Getranke
eignet sich dieser formschone Tumbler. Seine robuste

neue MaBstdbe in Sachen Alltagshygiene, Nachhaltig-
keit und Langlebigkeit bei einem Fassungsvermogen
von 550 Millilitern.

Diese Tasse wird zum Liebling S.E.A. GmbH — MR SOURCING

Die Lieblingstasse auf dem Schreibtisch tragt ihre Werbeaussage Www.s-e-a.at
schon im Namen: Da wird es uns gleich warm ums Herz und das PSI 45782
klare Design verrat auf den ersten Blick, was und wieviel in der

Tasse noch auf uns wartet. GleichermaBen gilt das auch fiir die

aus dieser Serie erhéltlichen Longdrink-Glaser.

Bockling GmbH & Co. KG
www.boeckling.de

PSI 41435




JdN1377 — HNFAGH DAIBER.
daitec



PSI 2026

PSI Journal 372026 www.psi-network.de

Weit Uiber 60 Jahre ist die PSI| schon der unersetzliche Branchentreffpunkt
und Impulsgeber zum Jahresbeginn. Das hat Europas groBte Messe fur
Werbeartikel, Incentives und Merchandising auch 2026 wieder eindrucksvoll
gezeigt: Vielseitig und voller Highlights prasentierte sie sich als kommunika-
tive und inspirierende Plattform der internationalen PSI-Community.

Innovations-Hotspot PSI 2026
Optimistisch und
Kreativ ins neue Jahr

ie PSI als internationale Branchenplatt-
form ist seit jeher mehr als eine Messe.
Im Januar trafen sich hier wieder Werbe-
artikelprofis aus aller Welt zum ersten Mei-
nungsaustausch des Jahres und informier-
ten sich tiber Produkte, Ideen und Losungen fiir jede Mar-
ketingstrategie. Die PSI spiegelt immer auch den Markt
und die wirtschaftliche Lage wider und hat schon so oft
in ihrer Geschichte als Fels in der Brandung Halt und Ori-
entierung in schwierigen Zeiten gegeben. Auch 2026 war
die Stimmung positiv, der Blick nach vorne gerichtet. Denn
wer diese lebendige, farbenfrohe Messe erlebt, so viel Scho-
nes, Ausgefallenes und Kreatives sieht und sich im inter-
nationalen Netzwerk zuhause fihlt, spurt die Kraft einer
Branche, die schon so manchem Sturm getrotzt hat. Die-
se letzte PSI in Dusseldorf tiberzeugte einmal mehr mit

E— il e
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Qualitat, Vielfalt und Innovationskraft und diesem typi-
schen PSI-Messefeeling, das alle kennen, aber nur schwer
beschreiben kénnen. Dies alles wird die PSI im kommen-
den Jahr an ihren neuen Standort Kéln mitnehmen. Vie-
le Aussteller kommen mit nach Kéln, sie freuen sich auf
neue Chancen und sind bereit, ,ihre* PSI mit zu gestalten
und zu entwickeln. Wir freuen uns auf Koln und alle, die
uns dorthin folgen!

Auf den folgenden Seiten kommen Aussteller und Besu-
cher zu Wort, die erzéhlen, wie sie die Messe erlebt ha-
ben, was sie bewegt und wie sie in die Zukunft blicken.
Immer wieder beeindruckend ist die Fille an Innovatio-
nen und Ideen, mit denen Lieferanten die Branche auch
auf dieser PSI begeistert haben. Ein Riickblick mit vielen
optimistischen Ausblicken.
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Ebenso treue wie wichtige Aussteller der PSI Messe sind
die Schwesterunternehmen der CHOICE-Gruppe. Und
eine ebenfalls gute Tradition ist der Empfang der fiinf Spe-
zialisten Gustav Daiber, Fare, Halfar, mbw und SND Por-
zellanManufaktur am Gemeinschaftsstand der Gruppe, der
zum PSI-Messefinale am Standort Dusseldorf mit neuer
Gestaltung aufwartete. Die offene Anmutung der Stand-
konzeption vermittelte den Eindruck eines harmonisch-
organischen Ganzen — geradewegs so, als handele sich
nicht um den Auftritt von fiinf, sondern dem eines einzi-
gen Ausstellers mit fiinf verschiedenen Produktbereichen,
in denen es auch diesmal wieder spannende und kreati-
ve Kollektionen mit zahlreichen Innovationen zu erkun-
den gab. Gemeinsam mit den anwesenden Medienvertre-
tern der Fachpresse stie3 man in entspannter Atmosphé-
re am Abend des zweiten Messetages auf eine erfolgrei-
che PSI und weiterhin gute Zusammenarbeit an.

Die CHOICE-Geschéftsleitungen beim Gruppenbild (v.1.): Armin
Halfar, Kathrin Stiihmeyer-Halfar (Halfar System), Jan Breuer
(mbw), Silke Eckstein (SND), Kai Gminder (Gustav Daiber), Vol-
ker Griesel (Fare), Christof Kunze (Gustav Daiber) und Michael
Wellner (Halfar System).

LTI
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Gemeinsam mit URWAHN, einem der innovativsten Bike
Hersteller Europas, startete cyber-Wear, die Merchandi-
sing-, Design- und Promotionsagentur mit Hauptsitz in
Mannheim, auf der PSI 2026 eine Partnerschaft, die be-
wusst Uber klassische Kooperationen hinausgeht. Sie steht,
laut cyber-Wear, ,fiir einen gemeinsamen Anspruch, Mar-
ken nicht nur sichtbar, sondern auch erlebbar zu machen
und dabei Produkte nicht nur zu gestalten, sondern ihnen
Haltung, Sinn und Identitat zu geben®. Mit der offiziellen
Présentation von zwei exklusiven Konzeptbikes auf Basis
von The Hap und cyber-Wear beginnt eine Zusammen-
arbeit die Technologie, Design, Nachhaltigkeit und Mar-
kenfithrung in einem neuen Kontext zusammenfiihrt. ,Es
ist der Schulterschluss zweier Unternehmen, die aus un-
terschiedlichen Welten kommen und sich dennoch begeg-
nen®, so cyber-Wear CEO Steven Baumgaertner.

,Wir blicken zuversichtlich
auf das Jahr 2026.“

Alexander Czech, Sanders Imagetools

Wir hatten einen stark frequentierten Stand, fiihrten intensive Ge-
sprache mit Bestandskunden, entdeckten viele neue Projektmdglich-
keiten, bekamen viel Zuspruch fiir unsere Produktneuheiten — und
insgesamt sind wir subjektiv sehr zufrieden, wenn auch seitens der
Besucher und Aussteller teilweise Gegenteiliges zu horen war. Im
Fokus standen unsere neuen Augenpads,
die auf groBe Begeisterung stieBen, sowie
Logistik und Mindestmengen bei Getranke-
dosen, die neue Méglichkeiten fiir Handler
eroffnen. Der Messeauftakt stimmt uns po-
sitiv und wir blicken zuversichtlich auf das
Jahr 2026, wissen aber, dass die globale
Nachrichtenlage die Stimmung weiter beein-
flussen wird. Was den Wechsel der PSI nach

Koln betrifft, konnen noch kein finales Urteil
féllen und warten das erste Jahr ab. Der
Standort allein ist sicherlich nicht ausschlag-
gebend fir den Erfolg der Messe, denn
viele weitere Faktoren sind entscheidend fiir
einen reibungslosen Wechsel nach Koln.

1

Eins der beiden URWAHN Konzeptbikes die bei der PSI auf
Basis von The Hap und cyber-Wear zu sehen waren.

URWAHN steht flir radikale Innovation: 3D-gedruckte
Stahlrahmen, konsequent urban gedacht, nachhaltig pro-
duziert und modular aufgebaut. Bikes, die nicht nur Fort-
bewegungsmittel sind, sondern Ausdruck einer Haltung
zu Mobilitat und Zukuntft. <

FACHBESUCHER

»ES gibt immer
interessante Neuheiten.*
Corvin Motz, Source GmbH

Ich bin jetzt zum dritten Mal hier
und jedes Mal wird die Messe
groBer und gréBer. Es ist auch
immer interessant zu sehen, wie
viele Neuheiten es gibt. Fur uns ist
die PSI-Messe eine tolle
Gelegenheit, mit unseren Partnern
in Kontakt zu treten.
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viel bewegen*
Martin Gauger, Promokick GmbH

In Halle 11 hatten wir einige
Neukontakte, die sich im
Bereich der Newcomer von
auBergewohnlichen und
neuen Produkten inspirie-
ren lieBen. Wetterbedingt
fehlten uns aber doch einige
Besucher. Wir sehen die

PSI weiterhin als Branchen-
Auftakt zum neuen Jahr.

Der Fokus lag auf unseren

Protorio Arbeitshandschuhen. Die konsequente Weiterent-
wicklung der Profi-Linie mit einer groBen Farbauswahl stieB
auf groBes Interesse. Nicht nur im Bereich Workwear, auch
im Giveaway-Bereich verzeichnen wir Zuwachse. Wir freuen
uns auf ein spannendes, auch herausforderndes 2026. Die
guten Gesprache haben uns umso mehr motiviert, unsere
Héandler gezielt mit aller Kraft zu unterstitzen. Sie sind es,
die in einem sich stark verandernden Umfeld kreativ und
fleiBig sind. Zusammen kdnnen wir viel bewegen.

nGlasideen fiir Generationen gedacht*
Dirk Muller, LEONARDO/glaskoch B. Koch jr. GmbH + Co. KG

Trotz der herausfordernden Wetterlage fanden viele Besucherinnen und Besucher den Weg nach Diisseldorf. Unser neues Stand-
design kam sehr gut an, insbesondere die Fotowand wurde intensiv genutzt. So konnten wir klar zeigen, wofiir glaskoch und die
Marke LEONARDO stehen: 100 Prozent Glas, 100 Prozent Design. Mit der Verbindung von Design und Nachhaltigkeit entwickeln
wir Glasideen, die zeitlos, stilvoll und praktisch sind — und Generationen liberdauern.

Auf der PSI haben wir erstmals den neuen RIGATO To-go-Glasbecher fiir den Werbemittelmarkt vorgestellt. Die Neuheit trifft den
Nerv der Zeit, da sie Designanspruch, Alltagstauglichkeit und Markenwirkung vereint. Ein klarer Trend ist zudem die Nachfrage
nach ganzheitlichen Designkonzepten statt reiner Logoplatzierung. Leonardo unterstiitzt dies mit individuellen Layouts — so
entstehen langlebige Werbemittel mit echtem Mehrwert und nachhaltigem ,Pure Branding*“.

4

i Die wirtschaftliche Lage ist zwar weiterhin angespannt, dennoch sind wir liberzeugt,
dass wir mit langlebigen Produkten, die dem Nachhaltigkeitsgedanken entsprechen,
gut aufgestellt sind. Unsere Glasideen sind fiir Generationen gedacht — und genau
darauf setzen wir auch 2026. Deshalb blicken wir trotz aller Herausforderungen opti-
mistisch in die Zukunft.

Die PSI hat einen klaren internationalen Anspruch, dem auch der kommende Messeort
Kéln in jeder Hinsicht gerecht wird. Wir sind Uberzeugt, dass der Stadtewechsel ein
Gewinn flir die Messe sein wird und die PSI dort ihre Position weiter starken kann.
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,oonderfarben werden
dauerhaft giinstig.“

Michael Gleich, Klio eterna

Am gut besuchten Stand
gab uns Geschaftsfihrer
Michael Gleich ein kurzes
Update der Leistungen des
Schwarzwalder Schreibge-
rateherstellers. Boa Wood,
der Kugelschreiber bestehend
aus biobasiertem Kunst-
stoff aus nachwachsenden
Rohstoffen, hat sich zum
echten Renner entwickelt.
Hier wird Nachhaltigkeit konsequent gedacht, denn bei der
Produktion wird unter anderem Holzfaserabfall der regiona-
len Sageindustrie eingesetzt. In sieben Farben gibt es den
Boa Wood inzwischen. Am Messestand besonders bewor-
ben wurde das jlingste Angebot von Klio: Fiir bestimmte
Modelle sind Sonderfarben/Pantone Farben schon ab 3000
Stlick moglich, und das nur fiir 300 Euro Aufpreis. Michael
Gleich bestatigte, was Kunden des Unternehmens mit tiber
hundertjahriger Geschichte langst wissen und schatzen: ,Wir
arbeiten stetig daran, dem Kunden Neues zu bieten, unter
anderem werden wir die Modellpallette und besonders das
Recycling-Sortiment erweitern.”

PSI Journal 372026 www.psi-network.de

Auch fiir Halfar war es wieder eine erfolgreiche PSI-Mes-
se. Der mit den Schwestern der CHOICE-Gruppe — FARE,
SND, mbw und Daiber — gemeinsame Messestand war an
allen Messetagen sehr gut besucht und geprégt von zahl-
reichen intensiven Gesprachen mit Kunden und Interes-
senten aus dem Werbemittelhandel. ,Das grof3e Interes-
se bestétigte einmal mehr unsere starke Marktposition als
Taschenspezialist”, so die Einschatzung von Geschéfts-
fiihrer Armin Halfar. Neben den Produktneuheiten stief3

Kathrin Stiihmeyer-Halfar im Beratungsgespréch bei der Vorstel-
lung des neuen Online-Konfigurators. Bild: Halfar System GmbH

»Wir stehen fiir Qualitat, innovatives Design und Nachhaltigkeit.“

Christoph Biegel, Nester-matho

Der neue Claim am Messestand ,Design brands inspiration® verrrit treffend die Uberzeugung des Unternehmens aus Baden-

Baden: Nur auBergewohnliches, schlichtes Design in Kombination mit kompromissloser Qualitat und echter Nachhaltigkeit verhilft
Marken zu einem gebiihrenden Auftritt auf der Werbebiihne. Christoph Biegel, Product- und Purchasing Manager bei Nester-ma-
tho, steht zusammen mit der Geschéaftsleitung Karin und Peter Pfrommer voll und ganz hinter dieser Strategie, bei der Produktsi-
cherheit ganz vorne steht. ,Wir begreifen Produktverantwortung, die auf den EU-Regularien basiert, nicht als Last oder unnétige

Birokratie, ganz im Gegenteil: Wer auf Sicherheit und Konformitat setzt, bewirkt entlang der
ganzen Lieferkette nur Positives — etwa Rechtssicherheit, geringere Reklamationsraten, Verbrau-
cherschutz, Nachhaltigkeit durch den Einsatz sortenrein recycelbarer Materialien und Recyclaten
oder auch plastikfreie, geschrumpfte Verpackungen.” Der Aufwand, den dieses Bekenntnis zu
Qualitat und damit auch Langlebigkeit, innovativem Design und Nachhaltigkeit zweifellos er-
fordert, lohne sich auf jeden Fall, auch im Hinblick auf das Ziel langfristig zufriedener Kunden.
Diese zeigten sich alle drei Messetage begeistert von dem intelligent aufeinander abgestimmten
Sortiment. Die Initialzlindung fiir dieses Konzept war Ubrigens ein Seminar des Designers und
Produktsicherheitsexperten Lutz Gathmann, dem langjahrigen Mitglied und Initiator des PSI
Design Forums, erzahlt Christoph Biegel abschlieBend.
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insbesondere die Présentation der neuen, modernen Pro-
duktpages mit integriertem HALFAR® Konfigurator auf
grof3e Resonanz. Ab sofort kénnen Kunden und Interes-
senten jederzeit online schnell, einfach und flexibel indi-
viduelle Gestaltungen erstellen sowie Angebote kalkulie-
ren. Ein besonderes Plus fiir den Fachhandel: Handler ha-
ben die Moglichkeit, Konfigurationen im eigenen Namen

Systems. Viele erkennen darin neue Chancen, Prozesse
zu vereinfachen, schneller auf Kundenanfragen zu reagie-
ren und zusétzliche Potenziale im Tagesgeschéft zu er-
schlieBen. ,Mit dem neuen Konfigurator unterstreichen
wir unseren Anspruch, neben hochwertigen und langlebi-
gen Taschen auch innovative digitale Losungen zu entwi-
ckeln, die den Werbemittelhandel nachhaltig und zukunfts-

fur Dritte — also fiir ihre Kunden — umzusetzen und dabei  orientiert unterstiitzen®, kommentiert Armin Halfar. <
individuelle Aufpreise zu hinterlegen. Halfar unterstiitzt
seine Partner damit gezielt bei einer effizienten Angebots-
und Verkaufsabwicklung. Der HALFAR® Konfigurator er-
moglicht aktuell die Visualisierung und Kalkulation der

Veredelungsarten Stick, Transferdruck und Siebdruck.

Das Feedback aus den Gesprachen auf der PSI-Messe
fallt eindeutig aus: Die Nutzer zeigen sich begeistert von
der hohen Benutzerfreundlichkeit und der Flexibilitat des

»Alle wichtigen Kunden waren da,
trotz des winterlichen Wetters.“
Alexander Lange, Eurostyle

Eine positive Grundstimmung auf der Messe und alle wichtigen
Kunden am Stand — Alexander Lange blickte zum Messeende
positiv auf die drei Tage zuriick. Wir haben uns die Highlights
des Traditionsunternehmens zeigen lassen und waren wieder
begeistert, vor allem von der Idee des Trolley-Rucksacks, der
passend fiir jede Trolley-GréBe zu haben ist. ,Das ist ein Ruck-
sack, der sicher am Trolley befestigt wird — flir Wertsachen, Lap-
top oder Reiseutensilien — und mit einem Handgriff geteilt und
als Rucksack getragen werden kann. Eine praktische Sache fir
alle, die viel auf Reisen sind und alles ordentlich und griffbereit
haben méchten”, erklart Geschéftsfiihrer Alexander Lange. Fiir
Ordnung sorgt auch der hochwertige Truck-Trolley aus Polycar-
bonat. Er ist so teilbar, dass bei gedffnetem Deckel ein eigenes
Fach entsteht. Ideal fiir
alle eiligen Reisenden, die
nicht immer alles auspa-
cken kénnen. Auch wer es
bunt und individuell mag,
ist bei Eurostyle richtig,
denn dort kann man ele-
gante Alu-Koffer schon ab
300 Stiick in jeder Farbe
bestellen. Doch es geht
auch noch persénlicher —
indem man mit Eurostyle
das Frontcover eines Trol-
leys individuell gestaltet
und damit seinen eigenen
Style kreiert. Bei allen drei
Beispielen ist wieder ein-
mal die perfekte Symbiose
aus Style und Funktionali-
tat gelungen. Ein Blick in
den neuen Katalog oder
auf die Website lohnt sich!

FACHBESUCHER

,Die PSl ist ein Highlight
und man kommt gerne
hierher.*

Klaus Dittkrist, Cargo Seal

Auf der PSI gibt es immer einen
super Austausch, die Leute sind gut
gelaunt und man hért es ja auch
immer wieder in den Gangen und
an den Standen: Die PSlist ein
Highlight in der Werbeartikelbran-
che und man kommt gerne hierher.
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yDie PSI starkt Beziehungen und schafft neue Impulse.“

Jenny Mangold, Kalfany SiiBe Werbung

Fir uns war die PSI auch in diesem Jahr ein voller Erfolg. Wir haben viele gute Gesprache gefiihrt — sowohl mit Bestandskunden
als auch mit neuen Kontakten. Was die Messe fiir uns besonders wertvoll macht, ist die Moglichkeit, unsere Neuheiten direkt vor
Ort zu zeigen und ehrliches Feedback zu erhalten. Gleichzeitig ist es ein schoner Anlass, sich endlich mal wieder personlich zu
begegnen — ob mit Kundinnen und Kunden oder innerhalb der Branche. Das starkt Beziehungen und schafft neue Impulse.

Wie jedes Jahr konnten wir es kaum erwarten, unsere geschmacklichen Besonderheiten im Bereich Frucht-

Papiertonne entsorgt werden kann.

,Viele neue Kontakte
geknupft"

Jurgen T. Lucke, Hosteler Interior
Design GmbH

Bei den Besuchern war eine positive Grund-
stimmung zu sptiren. Wir haben viele neue
inlandische und auslandische Kontakte gekniipft.
Allerdings haben unserer Meinung nach in Halle
9 gréBere deutsche Handler gefehlt. Die Besu-
cherresonanz war am Mittwoch und Donnerstag
ordentlich, aber am Freitag leider schwach. Fir
eine positive Branchenentwicklung ware ein
deutlich positiver Stim-
mungsumschwung hilf-
reich, der zu Zuversicht,
Wachstum und Nachfra-
ge fiihrt. Der wichtigste
Vorteil des Standortes
Koln ist der spatere
Termin, der mehr Hand-
ler zu einem Besuch
motivieren sollte.

gummi zu prasentieren. Besonders gefreut haben wir uns, endlich unsere neue Delicious Edition 2026 ,Blue
Coconut” sowie ein weiteres Highlight — die vegane saure Gurke — vorstellen zu diirfen. Die Reaktionen
reichten von Uberrascht bis begeistert — genau das wollten wir erreichen. Darliber hinaus haben wir Produk-
te gezeigt, die dem wachsenden Wunsch nach bewussterem Naschen entsprechen: unser veganes Minus-80
Prozent-Zucker Fruchtgummi mit Beerengeschmack und die neue Papier-Werbedose, die vollstandig lber die

Was das Jahr 2026 betrifft, sind wir sehr zuversichtlich. In unserem Unternehmen stehen viele groBe Projekte
an, mit denen wir unser Sortiment erweitern, unseren Service weiter verbessern und unsere Produktionskapa-
zitaten — insbesondere im Bereich Fruchtgummi und Schokolade — gezielt ausbauen.

Wir freuen uns auf die Veranderung der PS| im kommenden Jahr. KIn bietet als Messestandort neue Chan-
cen — logistisch, raumlich und in Bezug auf Reichweite. Die Vorbereitungen fiir 2026 laufen bei uns bereits
und wir freuen uns darauf, viele bekannte Gesichter dort wiederzusehen. Fiir uns bleibt die PSI die wichtigste
Messe, um direkt mit der Branche im Gesprach zu bleiben.

PSI als wichtige Plattform
fiir europaische Kontakte
Anna Nyhlin, Teko Tryck AB

Wir nehmen seit vielen Jahren an der PSI teil und betrachten die
Messe als wichtige Plattform, um neue europaische Kunden zu
erreichen und die Beziehungen zu unseren bestehenden Partnern zu
starken. Personliche Treffen und starke Netzwerke sind ein wichtiger
Bestandeteil unserer langfristigen Geschéftsstrategie. Wir sind sehr
zufrieden mit den diesjahrigen Besuchern und den wahrend der
Messe generierten Leads. Das wichtigste Highlight war die Einfiih-
rung von schwedischen Geschirrtiichern mit Digitaldruck in kleinen
Stiickzahlen, die sehr positiv aufgenommen wurde. Wir konnten
auch ein deutliches Interesse an Geschenksets feststellen, die
Geschirrtiicher und Kiichentlicher mit einem
Papierband kombinieren. Vor dem Hinter-
grund steigender Umweltanforderungen und
einer unsichereren globalen Lage riickt der
Fokus zunehmend auf in Europa hergestellte
und umweltfreundliche Produkte. In diesem
Bereich sind wir gut positioniert, so dass wir
positiv auf das kommende Jahr blicken. Wir
freuen uns bereits auf die PSI in Kéln 2027
und haben unsere Teilnahme gesichert.




www.psi-network.de

PSI Journal 3/2026

Inkcups, weltweit agierender Anbie-
ter von Direct-to-Object-Drucktech-
nologie, demonstrierte auf der PSI
Messe die Vielseitigkeit des Direct-
to-Object-Drucks fiir Werbeartikel,
Merchandise-Produkte und Verpa-
ckungen. Besucher des Inkcups-Stan-
des konnten sich tiber die vielfaltigen
Moglichkeiten der Flachbett- und zy-
lindrischen Direktdruck- und Vorbe-
handlungsgeréte von Inkcups infor-
mieren und erfahren, wie Inkcups-Kun-
den die Direktdrucktechnologie nut-
zen, um ihr Geschéft zeitgemé&l zu
transformieren.

Der Fokus der Présentation lag auf
folgenden Punkten:

« Die neuesten Updates fiir Helix ONE®,
darunter die Automatisierungssoft-
ware Auto File, Barcode-Scanning,
eine neue sprithbare Grundierung
zur Verbesserung der Haftung auf
pulverbeschichteten Produkten und
eine kleinere Durchmesserfghigkeit,
die den Durchmesserbereich der
Maschine auf 33 mm bis 116 mm
erweitert.

Der kiirzlich eingefiihrten X5-T High
Throw UV-Flachbettdrucker, der den
Farbauftragsabstand zwischen Druck-
kopf und Substrat vergréBert und
so hochwertige, prézise Drucke auf
konturierten, abgerundeten, leicht
gekrimmten und unregelméaBig ge-

formten Objekten wie Tassen mit
Henkeln, mehrstufigen Trinkgef&-
Ben und Sportgerédten ermaglicht.

Der zylindrische Direktdrucker He-
1ix®, der tiber die preisgekronte, zum
Patent angemeldete Nano-Pin-Cu-
ring-Technologie von Inkcups ver-
fugt. Das neue Verfahren ermoglicht
das Bedrucken von transparenten,
zylindrischen GeféBen wie Glaswa-
ren, durchsichtigen Plastikflaschen,
Wein- und Spirituosenflaschen, Ker-
zenhaltern und verschiedenen Trink-
geféf3en, ohne dass diese zuvor mit
einer UV-blockierenden Substanz
oder einem Fllstoff befiillt werden

mussen.

Hendrik Koemans, European Sales
Director bei Inkcups, kommentiert:
,Unsere jingsten Produkteinfithrun-
gen, darunter Updates fiir den Helix
ONE?®, unsere preisgekronte Nano Pin
Curing-Technologie und unsere neue
X5-T High Throw-Technologie, wur-
den alle entwickelt, um die Anwen-
dungsmaoglichkeiten des DTO-Drucks
zu erweitern und die Produktion fiir
unsere Kunden noch effizienter zu ge-
stalten. Die PSI ist immer ein fantas-
tischer Start ins neue Jahr und eignet
sich hervorragend, um alte und neue
Kunden aus der europdischen Wer-
beartikelbranche zu treffen.”

Der X5-T High Throw UV-Flachbettdru-
cker, der hochwertige, prazise Drucke
auf konturierten, abgerundeten, leicht
gekriimmten und unregelméBig geform-
ten Objekten ermdglicht.

Komplexe Technik vom Fachmann
erklart: Hendrik Koemans (li.) begriifit
einen Interessenten am Helix ONE®-
Drucker.
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,Die PSl ist der
wichtigste Treffpunkt
der Branche.“

Frédéric Misseri, Synneo,
Frankreich

Die PSI ist der wichtigste Treffpunkt der Akteure aus der
europaischen Werbeartikelwirtschaft. Hier gibt es zudem
immer einen guten Uberblick tiber die Trends der Branche,
insbesondere produktseitig.

,2Unsere kreativen Socken-
designs begeistern seit 2015.*
Erwina Styra, Skarpeta

Bunt, fréhlich und peppig — der Stand von Skarpeta war
auf der PSI kaum zu libersehen und zog scharenweise
neugierige Besucher an. ,Socken, die rocken" waren hier zu
sehen, vom dynamischen Team gab es dazu samtliche Infos,
was ein Alltagsprodukt zum individuellen Werbebotschaf-
ter macht. Firmeninhaberin Erwina Styra erklarte uns, was
»The Original since 2015" bedeutet: ,Wir brauchen keine
runden Zahlen, um zu feiern, dass wir mit unseren kreativen
Sockendesigns und Full-Service-Leistungen so gut in der
Branche ankommen. Wir sind stolz auf unsere guten Kon-
takte und haben hier auf der PSI
wieder viele neue hinzugewonnen.
Vor 11 Jahren hat sich Erwina, die
schon Branchenerfahrung mitbrach-
te, mit der Sockenidee selbstandig
gemacht, denn Socken mit Logo
und Design nach Kundenwunsch
gab es damals noch nicht. ,PSI hat
uns bei unseren ersten Schritten
groBzlgig unterstutzt und das hat
uns sehr geholfen®. Wir erinnern
uns noch an ihren ersten Messeauftritt — ein Waschegestell
mit Socken, das war der Stand! Das sympathisch Improvi-
sierte daran fiel auf und blieb im Gedéachtnis: Das war der
Startschuss fiir eine aufregende Entwicklung. ,Wir mochten
es dem Handler so einfach wie moglich machen, wir wollen
begeistern mit Ideen, Qualitat und Service®, so Erwina

und nennt uns gleich ein Beispiel: Neuerdings gibt es bei
Skarpeta auch Sets aus drei Socken — denn einer geht doch
immer verloren.

PSI Journal 3/2026
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,Die namhaften
Branchenplayer sind
dabei und die Stimmung
ist gut.“

Klaus Baumhold, Vertriebskick

Ich freue mich, dass dieses
Branchentreffen stattfindet, dass
man zu Beginn des Jahres die Leute
wie bei einem Familientreffen
wiedersehen kann. Die namhaften
Branchenplayer sind auch dieses
Jahr mit schénen Standen vor Ort
und trotz der schwierigen Marktlage
in guter Stimmung. Ein groBes
Thema sind Veredelungstechniken,
bei denen sich durch Digital- und
Direktdruck neue Méglichkeiten
ergeben. Ein wichtiger Fokus liegt
mittlerweile auf der kurzfristigen
Lieferung — auch hinsichtlich der
Veredelungsmdglichkeiten. Das
wird vom Markt zunehmend
gefordert. Entsprechend missen
wir den Kunden flexibel und
kurzfristig Losungen liefern konnen.
Die bieten hier viele Hersteller an.

www.psi-network.de
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Der neue, komplett iiberarbeitete

LEONARDO Stand von LEONARDO war attrak-

............................................ tiver Anziehungspunkt fiir viele

De Sign t l‘i ﬂ-t auf N a chh alti gk eit Besucherinnen und Besucher.

Auch wieder Teilnehmer der PSIund Teil der starken Markenprasenz im Rahmen der europaischen
Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft: das traditionsreiche Familienunternehmen glaskoch mit sei-
ner Marke LEONARDO. Seit tiber 50 Jahren steht das Label fiir Tradition, Kreativitadt und Zuver-
lassigkeit dank hochster Qualitat. Der Marke gelingt die Symbiose aus Design und Qualitét in form-
vollendetem Glas. So sind LEONARDO-Glaser treue Begleiter im Alltag und genauso die richtige
Wahl fiir besondere Momente. Neben der Beratung wirksamer Werbeaktivitaten sowie der indivi-
duellen Gestaltung der Gléser und Verpackungen tibernimmt Leonardo fiir seine Kunden auch das
komplette Drop-Shipment. Beim Glasexperten aus Bad Driburg kommt alles aus einem Haus. Kur-
ze Wege, optimierte Prozesse und ein eingespieltes Team sorgen fiir eine rasche Abwicklung der
Bestellungen und eine hohe Kundenzufriedenheit. Von den vielfaltigen Qualitdten und Serviceleis-
tungen des Unternehmens konnten sich auch die Besucher des neuen, komplett tiberarbeiteten
und auffallend schonen Standes des Unternehmens tiberzeugen.

,Der Nutzen des Kunden steht im Fokus.*
Daniel und Stefanie Jeschonowski

Das war ein besonderer Anziehungspunkt am voll belegten Stand von Senator: Hier unternah-
men mit VR-Brillen ausgestattete Standbesucher virtuelle Rundgange durch die Produktions-
statten und schauten dort gespannt hinter die Kulissen. Das originelle Angebot soll Kunden
die Herstellerkompetenz des Unternehmens demonstrieren und die Marken erlebbar machen,
erklaren Daniel und Stefanie Jeschonowski, die uns zum Jahresanfang liber die jlingsten Ent-
wicklungen informieren: Die klare Markenstrategie mit Konzentration auf die beiden Tradi-
tions-Marken Senator (1920) und Kahla (1844) wurde fortgefiihrt und samtliche Prozesse aus
Kundensicht auf den Priifstand gestellt und optimiert. Eine stabile, sichere Datenbasis, Digita-
lisierung, die SAP-Einflihrung bei Kahla, das ist das Fundament, worauf Herstellerkompetenz
und Verfligbarkeit ruhen — mit klarem Nutzen fiir den Kunden: ,Wir sind deutlich schneller geworden und kénnen Stiickzahlen
von 500 bis 2,5 Millionen liefern, betont Daniel Jeschonowski. ,Wir haben jedoch nicht nur die Kompetenzen fiir GroBprojekte,
sondern mochten unsere Marken zunehmend auch mit kleineren, flexiblen Projekten gemeinsam mit Kunden in Szene setzen.”
Die Marke Kahla soll noch internationaler werden und kiinftig in UK und Benelux von Senator vertreten werden. Dass die Kunden
gern zu Senator/Kahla kommen, war auf der Messe nicht zu libersehen, ebenso wenig wie die Tatsache, dass Daniel und Stefa-
nie Jeschonowski nach liber zehn Jahren richtig in die Branche hineingewachsen sind und ihre Unternehmen in gemeinsamem
Engagement hervorragend aufgestellt haben.
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,Die PSI ist nach wie vor unser
wichtigstes Marketing-Instrument.*
Lorne Spranz, Spranz GmbH

Wir haben wieder eine sehr dynamische und ergiebige PSI erlebt
und viel positive Resonanz bekommen. Auch wenn das Wetter
nicht ganz mitgespielt hat — bei uns am Stand war immer Betrieb.
Dank unseres groBen Teams konnten wir unser Sortiment ausfiihr-
lich vorstellen und viele intensive
Kundengesprache fiihren. Wegen

des beachtlichen Zuspruchs der

Kunden sind wir zuversichtlich, w

Sleheelho gl Vsl

dass wir gemeinsam mit ihnen

ein erfolgreiches Jahr gestalten
konnen. Wir setzen weiterhin auf
personliche Beratungsleistung,
denn ein erfahrenes, kommunikati-
onsstarkes Berater-Team mit guten
Kundenkontakten ist meiner Mei-
nung nach nicht zu ersetzen — auch
nicht durch automatisierte Prozes-
se. Die PSI ist nach wie vor das wichtigste Marketing-Instrument
fiir uns und wir freuen uns darauf, auch in Kéln auszustellen. Auch
wenn die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen zurzeit schwierig
sind, blicken wir nach dieser PSI auf jeden Fall optimistisch ins
neue Jahr.

y,Unsere Produkte schaffen nachhaltige Markenerlebnisse.*
Moushoumi Roy, zogi.biz

Nachhaltigkeit und Innovation — das sind die Keywords, die das Business von Zogi auf den Punkt bringen.
Auch auf der PS| prasentierte Zogi wieder eine Vielfalt an originellen, werbestarken Produkten fiir erfolgrei-
che Markenkommunikation, die auf drei Saulen ruhen: ,Unter Zogi Trend bieten wir innovative Elektronik und
smartes Tech-Zubehor, Zogi Nature ist unsere Linie nachhaltiger Werbemittel,
die Umweltbewusstsein glaubwiirdig sichtbar machen. Und mit Zogi direct
beweisen wir unsere Kompetenz in effizienter Beschaffung mit eigenen Teams
in China und Hongkong", erlautert uns CFO Moushoumi Roy. Zogi als Entwick-
ler, Importeur und Lieferant verbindet Design, Funktionalitat und Trends und
schafft mit seinen innovativen Lifestyle-Produkten nachhaltige Markenerleb-
nisse. ,Mit Zogi Nature setzen wir unter anderem mit unseren eigenen Marken
wie beeswe.love, aber auch Saatgut- und Gewtirzkollektionen seit 2017 MaB-
stabe fiir nachhaltige, handgefertigte Werbeartikel aus Deutschland.” Unser
Standrundgang zusammen mit Moushoumi Roy bescherte uns erwartungsge-
miB jede Menge Aha-Erlebnisse und Uberraschungen.

www.psi-network.de
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Promoswiss

Schon langst ist er zu einem beliebten und liebge-
wordenen Ritual im geschéftigen Treiben der PSI
Messe geworden: der Empfang des Verbandes der
Schweizerischen Werbeartikelindustrie — kurz Pro-
moswiss Apéro. Treffpunkt dieses letzten in Diis-
seldorf stattfindenden geselligen, in Frankreich, der
Schweiz und Luxemburg bekannten Brauchs war
dieses Mal der Stand des weltbekannten Schwei-

zer Markenherstellers Victorinox mit seiner Kol-
lektion von personalisierbaren Messern, Uhren und Geselliges Bei- und Miteinander am Stand von Victorinox wahrend des Promoswiss-
Empfangs.

Reisegepack. Dort versammelten sich alle auf der PSI an-
wesenden Schweizer Verbandsmitglieder aus Handels-
und Lieferantenkreisen zum gemttlichen und kommuni-
kationsfreudigen Miteinander bei erfrischenden Getréan-
ken. In seiner BegriiBung betonte Promoswiss-Prasident
Urs Germann die Gemeinsamkeiten und den Zusammen-
halt der Branche im Wettbewerb um haptisch werbende
Kunden. Anschlieend tiberreichte er zusammen mit Vor-
standsmitglied Ina Klingele der Gastgeberin Marion Quast,
Head of Corporate Business bei Victorinox, die Promos-
wiss Apéro-Trophée. Bereits im Blick waren am Stand
auch schon die néchsten Promoswiss-Termine: Das Schwei-
zer Messedoppel von PSF Forum und TOUCH am 9. und
10. September dieses Jahres in der Umwelt Arena in Sprei-
tenbach nahe Zrich.

=

Promoswiss-Prasident Urs Germann und Promoswiss-Vorstandsmitglied Ina Klingele
(rechts) iiberreichen Victorinox-Gastgeberin Marion Quast die Promoswiss Apéro-
Trophée.

,Wir sind absolut
uberwaltigt.*
Robin Hellwinkel, Neumarker

Als Newcomer, der die PSI nicht kennt,
sind wir ohne besondere Erwartungs-
haltung hier angetreten, um unsere
Logo-Waffel vorzustellen. Und wir sind
absolut liberwaltigt, sowohl von der
Qualitat der Gesprache wie auch von
der Besucherfrequenz! Wir kommen

auf jeden Fall wieder und wollen in der
Werbeartikelbranche FuB fassen.
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Die Geschaftsfiihrer Patrick Doring (Myrix), Meinhard Mom-
bauer (Reflects) und Dirk Haynberg (Aditan) prasentieren ausge-

suchte Neuentwicklungen.

ylransparenz muss zu einer
Grundvoraussetzung werden.“
Peter van der Sandt, SL Bags

Auf der PSI haben wir im Rahmen unserer ,Honest Journey*
unseren digitalen Produktpass eingefiihrt, der vollstandige
Einblicke in die Herkunft der Produkte, die verwendeten Materi-
alien, den CO2-FuBabdruck und die Lieferkette bietet. Trans-
parenz ist nicht mehr nur ein nettes Extra, sondern muss zu
einer Grundvoraussetzung in unserer Branche werden. Kunden
mochten wissen, was sie kaufen, woher es kommt und dass die
Informationen zur Nachhaltigkeit transparent, nachvollziehbar
und Uberpriifbar sind.

Fur uns ist die PSI immer der ideale Zeitpunkt, um unsere neu-
en Kollektionen vorzustellen, und wir schatzen das Feedback,
das wir dazu erhalten, sehr. Die PSI ist nach wie vor eine gute
Gelegenheit, um den Ton fiir das neue Werbejahr anzugeben.

Das Wichtigste ist nicht der Standort oder die Stadt der PSI,
sondern die Qualitat der Besucher und Gesprache. Die PSI ist
ein wichtiger Moment, um mit Partnern
und Kunden in Kontakt zu treten, Er-
kenntnisse auszutauschen und unsere
neusten Kollektionen zu prasentieren.
Wenn Kéln dazu beitragt, dass die PSI
ein professionelles Publikum behalt
und sinnvolle Diskussionen anregt,
wird dies eine positive Entwicklung fiir
die gesamte Branche sein.

Auch auf der PSI 2026 war der Gemeinschaftsstand
der Reflects-Gruppe —bestehend aus der Reflects GmbH,
deren Tochter Aditan GmbH und dem Partnerunter-
nehmen Myrix GmbH — ein attraktiver und stets be-
lebter Anziehungspunkt. Die drei Werbeartikelspezia-
listen nutzten die Gelegenheit, um der Fachpresse wéh-
rend eines exklusiven Empfangs die neusten Entwick-
lungen vorzustellen. So war zu erfahren und anschau-
lich zu sehen, wie Reflects die Flagship-Marken RE-
TUMBLER® und REEVES® sowie die die erginzende
Marke RE98® im Rahmen seines Multimarkenkonzepts
konsequent weiterentwickelt hat. Die Kooperation mit
dem Tochterunternehmen Aditan wurde grundlegend
neugestaltet und gezielt als strategischer Bestandteil in
die Reflects-Gruppe integriert. Gemeinsam mit dem
Partnerunternehmen Myrix entstand eine starke, zu-
kunftsorientierte Unternehmensgruppe, die auf Inno-
vation und synergetische Zusammenarbeit setzt. Im
PSI Journal werden wir die Produktinnovationen der
Gruppe (darunter auch die auf der PSI als , Besten Be-
cher der Welt!?“ beworbene REFLECTS-Eigenentwick-
lung ,myNizza Ceramic®) sukzessive vorstellen.
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,Wir blicken optimistisch nach vorn.*
Dominik Raab, Art Di Como Design GmbH

Die PSI 2026 in Disseldorf war fiir uns ein sehr gelungener Abschluss der Messegeschichte am Standort
Disseldorf. Trotz der insgesamt herausfordernden Marktsituation war die Frequenz an unserem Stand hoch
und vor allem die Qualitat der Gespréche liberzeugend. Wir konnten zahlreiche neue Kontakte knlpfen und
bestehende Kundenbeziehungen weiter vertiefen. Zudem sind aus der Messe bereits konkrete Projekte und
Anfragen hervorgegangen, was die Bedeutung der PSI als zentrale Branchenplattform fiir unser Unterneh-
men einmal mehr bestatigt. Im Fokus unseres Messeauftritts standen insbesondere nachhaltige und individu-
ell veredelbare Werbeartikel. Die Nachfrage nach umweltfreundlichen Materialien, langlebigen Produkten und
glaubwiirdigen Nachhaltigkeitskonzepten nimmt weiter zu. Gleichzeitig
sehen wir einen klaren Trend zu starker personalisierten Lésungen, mit
denen Marken gezielter und emotionaler kommunizieren kénnen.

Fiir das Branchenjahr 2026/2027 blicken wir insgesamt optimistisch
nach vorn. Auch wenn Kosten- und Margendruck bleiben, sehen wir
groBes Potenzial in Innovationen, Digitalisierung und nachhaltigen Pro-
duktkonzepten. Werbeartikel werden weiterhin ein wichtiger Bestandteil
im Marketing-Mix bleiben, vor allem, wenn sie strategisch und qualitativ
eingesetzt werden. Mit dem neuen Messestandort KoIn verbinden wir
hohe Erwartungen. Die bessere Erreichbarkeit und das moderne Messe-
umfeld bieten ideale Voraussetzungen, um die PSI weiterzuentwickeln
und neue Besuchergruppen anzusprechen.

,Der Wechsel nach Koln wird neue Potenziale erschlieBen.*
Ralf Stobbe, Suthor Papierverarbeitung GmbH & Co. KG

Suthor Papierverarbeitung ist seit liber 45 Jahren Mitglied und Dauer-Messeteilnehmer in Diisseldorf. Die PSI
war und ist unsere wichtigste Messe, insbesondere um unsere Neuheiten (in diesem Jahr ,Kartonbutton“ und
WM-Dekoartikel) zu kommunizieren. Leider hatten wir zum Finale deutlich weniger Besucher und Gesprache als
in den Vorjahren. Das ist nicht nur dem Wetter geschuldet, sondern auch der Tatsache, dass die Fachmessen in
den Nachbarléandern (z. B. CTCO Lyon) an Bedeutung und Zulauf gewonnen haben. Geblieben sind jedoch die
qualifizierten Kontakte zu unseren Stammkunden. Dennoch hoffen wir fiir 2026 — auch
dank der FuBball-WM und der damit verbundenen Werbeaktionen — auf ein verhaltenes
Umsatzwachstum. Entsprechende Signale hat es bereits gegeben. Leider behindert die
Uberbordende Burokratie, insbesondere die EUDR-Richtlinie, unsere Aktivitaten und lenkt
wertvolle Ressourcen in die falschen Kanale.

Der Wechsel nach KéIn und damit in die Nachferienwoche wird der Messe und der Branche
guttun und neue Potenziale erschlieBen. Wir freuen uns darauf, das neue PSI-Kapitel mitzu-
schreiben.




PSI als ,,perfekter Rahmen*

Sven Weidemann,
Joytex GmbH & Co. KG

Die PSI 2026 war fiir uns ein voller Erfolg. Beste-
hende wie neue Kundenbeziehungen konnten wir
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,Das ist meine erste PSI-Messe
und ich finde sie sehr schon.“
Peter Woischny, Peter-RZ-Production Support
Es ist meine erste PSI-Messe und ich finde sie
sehr schon, sehr gefilllt. Ich sehe relativ wenig

Leerstand. AuBerdem bietet die Messe eine
sehr breite Palette an unterschiedlichen

PSI 2026

pflegen und kniipfen. Unsere zahlreichen Neuheiten,
die wir in diesem Jahr vorgestellt haben, haben mit
der PSI den perfekten
F Rahmen zu Beginn des
5 Jahres. Unser Messehigh-
light, eine komplett in
Deutschland gewebte,
genahte und bedruck-
te Baumwolltasche, die
gerade mal 50 Cent mehr
als eine importierte Ta-
sche kostet, ist regelrecht
eingeschlagen. Wir sind
immer wieder froh, dass wir solche Neuheiten auf
der PSI einem breiten und internationalen Publikum
prasentieren kénnen. Wir freuen uns daher schon
auf die PSI 2027 in KdIn. Wir sind gespannt darauf,
wie der neue Standort ankommt. Das neue Datum
bringt schon mal die besten Voraussetzungen mit,
viele weitere Besucher zu locken.

Herstellern und Produkten. Es gibt viele
Neuheiten, die interessant sind. Insgesamt ist
der Innovationsgrad auf dieser Messe sehr
hoch, so meine Einschatzung.

HAL
FULLD
LODDIE

wDer PSI Product Finder ist ein echter Benefit der Mitgliedschaft.“
Nicole Hoffken und Martina Lipp, RX Global/PSI

Wahrend der ganzen Messelaufzeit waren sie am PSI-Counter Ansprechpartner fiir PSI Mitglieder: Nicole Hoffken, Manager Custo-
mer Service Membership, und Martina Lipp, Managerin PSI E-Business. (v.li.) Was beiden auf der Messe wie auch in der téglichen
Beratungspraxis aufgefallen ist: ,Viele PSI-Mitglieder kennen nicht alle Vorteile, die ihnen die Mitgliedschaft im PSI Netzwerk
bietet und nutzen sie daher auch nicht voll aus. Gern informieren wir individuell driiber, wie
man von den Leistungen des PSI Netzwerks am meisten profitieren kann.”“ Der PSI Product
Finder gehort zu den wichtigsten Marketing-Tools, auf das PSI Mitglieder kostenfrei zugreifen
kénnen. ,Der Product Finder als ganzjahrige Prasentationsplattform erganzt den Messeauftritt
perfekt. Allerdings ist es ganz wichtig, die Daten immer auf dem aktuellen Stand zu halten.
Deswegen auch hier nochmals die Erinnerung an alle Lieferanten, ihre Produkte regelmaBig
zu aktualisieren. Denn nur so hat der Handler ein aussagekréaftiges Suchergebnis, das zu
Auftragen fiihren kann®, erklart Martina Lipp, die auch die Weiterentwicklung des Product
Finders umsetzt. Ausstellern rat sie zudem dazu, ihre Exponate nicht allein auf der Messeseite
hochzuladen, denn dort bleiben sie unverandert bis zum folgenden September stehen. Damit
schopfen sie noch lange nicht ihre Moglichkeiten aus: ,,PSI Mitglieder kénnen das ganze Jahr
Uber eine unbegrenzte Anzahl an Produkten einstellen und diese nach Bedarf aktualisieren.
Diese Mdoglichkeit ist in der Mitgliedschaft enthalten und ein echter Benefit fir Unternehmen.”
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STAEDTLER, weltweit agierender Hersteller und Anbie-
tern von Schreib-, Mal-, Zeichen- und Modellierproduk-
ten, und COLOP, Spezialist fiir Kreativstempel, haben An-
fang Januar eine Vertriebskooperation in der Werbearti-
kelbranche gestartet. Ziel ist es, bestehende Synergien zu
nutzen und kreative Produktlosungen gezielt im Werbe-
artikelhandel anzubieten. Im Rahmen der Partnerschaft
erweitert STAEDTLER sein Sortiment um ausgewahlte
Stempelprodukte von COLOP fiir Kinder und Erwachse-
ne. Besonders hervorzuheben sind der COLOP-Textilstem-
pel Marky — eine praktische und langlebige Losung zur
Kennzeichnung von Kleidung und Schul- und Alltagsge-
genstanden sowie der COLOP-Handwaschstempel Clea-
ny — eine pfiffige Idee, Kinder an das Thema Handhygie-
ne heranzufiihren. Die Kooperation ermdglicht es, gemein-
same Zielgruppen noch genauer anzusprechen undinno-  Ein erstes Highlight der Zusammenarbeit bildete die
vative Produkte schneller in den Markt zu bringen. STA-  Prasentation der Produktlinien MARKY und CLEA-
EDTLER und COLOP setzen auf ihre jeweiligen Kernkom- ~ NY auf dem STAEDTLER-Stand wéhrend der PSI
petenzen, um den Werbeartikelhandel nachhaltig zu stér- 2026, wo die Produkte einem breiten Fachpublikum
ken und Industriekunden mit hochwertigen, originellen  vorgestellt wurden.

und funktionalen Losungen zu begeistern.

Auf der PSI erstmals gemeinsam am Start im Rahmen der Werbeartikelbranche: STA-
EDTLER und COLOP. Im Vordergrund Produkte der COLOP-Linien Marky und Cleany.

,Wir setzen auf ein preisbewusstes
Angebot und hohe Verfugbarkeit.“

Sonke Hinrichs, Inspirion

Hier auf der PSI stehen Schirme, Gepéack und TrinkgeféaBe im Fokus
und die zahlreichen Kunden und Interessenten sind sehr aufgeschlos-
sen und positiv gestimmt. Insge-
samt sind wir sehr zufrieden: Unser
neues Lager in Bremen haben wir
im Griff, die dortigen PV-Anlagen
erzeugen noch mehr Energie als
erwartet und fast alle Familien-
mitglieder sind inzwischen in der
Firma aktiv. Das freut mich sehr.
Unser Projekt des Jahres wird die
Fertigstellung der neuen Druckerei
in Liegnitz, in der Nahe von Breslau.
Sie wird uns auf dem eingeschla-
genen Weg weiterbringen, ein
preisbewusstes Angebot und hohe
Verfligbarkeit zu garantieren.
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,Wir haben sehr viele
neue Kontakte gekniipft,
vor allem international.*

Rebecca Schneider,
Elanders Donauworth GmbH

,2Unsere Werkstatten haben
der Branche viel zu bieten.*
Michael BoB, GSE gGmbH

Viele Produkte und Dienstleistungen waren ohne den
Einsatz behinderter Menschen nicht machbar. Das weif3
die Werbeartikelbranche nur allzu gut, denn sie greift in

Die PSl ist in diesem Jahr sehr
vielseitig, wir haben sehr viele neue

vielen Bereichen gern auf Werkstatten zurlick, in denen Kontakte geanpft, vor allem
Bl G TS e (e men= international. Fir uns selbst war
de Arbeit leisten: Ob Druck, . . :
SRS A SR S e jetzt nichts Bahnbrechendes dabei,
Beschriftung, Konfektionierung, L.
Ve [ Lephstn el wir sind aber auch auf Naturpro-
Néherei — Michael BoB von der dukte in Papierform spezialisiert.

GSE weiB, was das 140 Jahre
alte, gemeinniitzige Unter-
nehmen mit Sitz in Essen der
Werbeartikelbranche bieten kann.
Der Diplom-Ingenieur von der
Stabsstelle Operative Leitung der
WfbM koordiniert die Aktivitaten der Werkstatten an den
verschiedenen Standorten mit insgesamt 1500 Mitarbei-
tern, eruiert den Bedarf der Kunden und schafft in den
einzelnen Betrieben die entsprechenden Voraussetzun-
gen. ,Auf der PSI haben wir langjahrige Kunden getroffen
und Ideen fiir neue gemeinsame Projekte entwickelt.

Zudem konnten wir den Besuchern, die uns noch nicht
kennen, aufzeigen, wo und wie sie unsere Leistungen
nutzen konnen“, erklart Michael BoB, der mit dem PSI-
Messeauftritt vollkommen zufrieden war.

wuUnser individuelles Toilettenpapier ist jetzt preisgekront.*
Patrick Richter, Paper+Design

Das war schon ein Hingucker: Der Turm aus individuell bedruckten Toilettenpapier-Rollen war ein originelles Fotomotiv und
gleichzeitig ein Tiiroffner fiir Gesprache am Stand von Paper+Design. Originell, niitzlich und werbestark — individuell gestaltetes
Toilettenpapier ist ideal fiir auBergewohnliche Werbeaktionen. ,Mit unserem Toillettenpapier hat die Werbemittelagentur Werbe-
max kurzlich sogar den German Marketing Award gewonnen: Es wurde im Rahmen einer Ausbildungsmesse mit groBem Erfolg
eingesetzt und von einer regionalen Tageszeitung zum kreativsten Werbemittel der Messe gekiirt”, erzahlt Patrick Richter (im
Bild re.). Was ihn besonders motiviert: ,Diese Aktion zeigt, wie die funktionieren-
de Partnerschaft von Lieferant und Agentur zu aufmerksamkeitsstarken, erfolgrei-
chen Produkten fiihren kann.” Als Design-Partner und Tochterunternehmen der
bekannten Marke Duni ist Paper+Design langjahriger Aussteller auf der PSI — und
auch dieses Jahr wieder sehr zufrieden. Der Hersteller bietet seinen Kunden ein
breites Sortiment an individuell gestalteten und bedruckten Werbeartikeln rund
um den gedeckten Tisch mit umfassendem Service an. Zum Einsatz kommen
Digitaldruck- sowie Flexodruckverfahren mit acht Farben, die kreative Losungen
ermdglichen — wie etwa das preisgekronte Toilettenpapier.
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tobra GmbH & Co. KG

Auch dieses Mal standen auf der PSI Messe nachhaltige Produk-
te im Vordergrund der zahlreichen Produktkollektionen, darunter
auch die der tobra GmbH & Co. KG. Das FSC-zertifizierte Unter-
nehmen achtet besonders auf eine umweltbewusste Produktion
Made in Germany. Im tobra-Sortiment finden sich auch etliche
Krauter-Pflanzsticks und -herzen. Eine der gesunden und leckeren
Neuheiten wurde am Stand auch optisch attraktiv ,gehighlightet*:
das BIO Kresse-Herz ,Erntegliick, das nachhaltige Tischkultur
mit der Freude am Selberernten verbindet. In der FSC-zertifizier-
ten Kartonage befindet sich ein Pflanzherz mit tiber 500 BIO-Kres-
sesamen, eingebettet in torffreie Erde und Ton. Die Verpackung
lasst sich mit wenigen Handgriffen in eine Pflanzschale verwan-
deln — ganz ohne Umtopfen. Auf dem beiliegenden Wachspapier
kann direkt gegossen und angebaut werden. So entsteht frische
Kresse direkt am Tisch oder auf der Fensterbank — dekorativ, prak-
tisch und genussvoll. Gefertigt wird das bio-zertifizierte Produkt in
Deutschland, in hauseigener Produktion mit Okostrom aus eige-
ner Photovoltaikanlage.

Ty o,

R

»,KS1 setzt jetzt auf KI“

Renate Granseee und Thomas
Brecht, Offene Systeme Softwarel!

Mit dieser PSI starten wir in unser Jubilaumsjahr:
Seit 30 Jahren bieten wir dem Werbeartikelhan-
del mit unserer Warenwirtschaft KS1 professi-
onelle, ausgereifte Unterstlitzung im taglichen
Business. Aktuell haben wir eine spannende
Innovation mitgebracht: In KS1 wurde ein Kl-
Ideenscout integriert, der in Rekordzeit Prasen-
tationen und/oder Angebote erstellt. Das Tool
ermoglicht es Anwendern, sich fiir Kunden und
Anlass per Knopfdruck intelligente Produktvor-
schlage generieren zu lassen. Ein DSGVO-
konformes Sprachmodell liefert dabei nicht nur
kreative Impulse, sondern verkniipft diese direkt
mit der KS1-Produktdatenbank. So werden
Ideen sofort mit real lieferbaren Artikeln von
Branchenlieferanten abgeglichen. Das Ergebnis:
Selbst unerfahrene Mitarbeiter liefern so auf
Knopfdruck qualita-
tiv hochwertige, in-
dividuelle Konzepte
und sparen enorme
Zeitressourcen im
Vertriebsalltag. Mit
diesem Tool diirfte
der Branchenpionier
auf dem besten
Weg sein, die kreati-
ve Kundenberatung
zu revolutionieren.

Jacqueline Behr prasentiert die
tobra-Neuheit: das BIO Kresse-
Herz ,,Erntegliick“.
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,Wir konnten alle wichtigen Kunden begriiBen.*
Uschi Kindlein, Troika

In diesem Jahr waren zwar etwas weniger Besucher am Stand, aber wir haben alle wichtigen Kunden gesehen und insgesamt
sehr gute Gesprache gefiihrt. Unsere Globen sind weiterhin stark gefragt — gerade in einer Zeit geopolitischer Konflikte hilft
ein Blick auf die Weltkugel bei der Einordnung der Schlagzeilen. Die Globen gibt es in vielen GréBen und Ausfiihrungen,

sie sind wertvolle, individuelle Prasente, die Wertschatzung signalisieren und mit vielen Themen verkniipft werden konnen.
Beliebt wie immer sind unsere Reiseartikel, darunter eine praktische Kabeltasche,

die aufgeklappt PC- oder Reiseutensilien libersichtlich bereithalt. Stilvoll, organisiert
und sicher unterwegs ist man mit dem Kartensafe ,Hildecard®, immer griffbereit
dank MagSafe-Befestigung. Der integrierte Handystander fiir Stand- oder Kinomodus
schafft komfortablen Zweitnutzen. Unser breites Sortiment ist wieder sehr gut ange-
kommen und wir starten mit Zuversicht in 2026.

Das zentrale Thema der diesjghrigen PSI war Kunstliche Intelligenz. Wie diese erfolg-
reich in Unternehmen eingefiihrt und skaliert werden kann, erklarte Christian Klee-
mann, CEO und Griinder des Beratungsunternehmens KI-Café im Rahmen eines
Workshops. Die hohe Resonanz seitens der Besucher machte deutlich, wie sehr die
neue Technologie die Branche bewegt. Der KI-Experte und Digitalstratege zeigte da-
bei sehr anschaulich, dass nicht alles, was als KI bezeichnet wird, auch tatséchlich KI
ist, sondern vieles ,nur* Machine Learning. Das Besondere des diesjghrigen PSI Rah-
menprogramms war das interaktive Workshop-Format, das den Dialog zwischen Re-
ferenten und Teilnehmern ermoglicht, und damit maximalen Nutzen garantiert.
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Das Gewinnerfoto der Zernisch Werbung GmbH entstand in der
Schwarzwald-Fotobox am Messestand der uma Schreibgerate
Ullmann GmbH auf der PSI Messe 2026 in Diisseldorf.

,uUnsere zu 100 Prozent
individualisierbaren Sneaker —
ein Riesenerfolg.*

Timo Reyser, Corporate Sneaker

Zu Schuhen hat man ein personliches Verhaltnis: Sie miissen
gefallen, bequem sein und passen sich mit der Zeit dem FuBB
an. Sind sie dann noch ganz individuell gestaltet, werden sie
zum einzigartigen Lieblingsstiick. Mit der Idee, dem Werbe-
artikelmarkt zu 100 Prozent individualisierbare Sneaker an-
zubieten, hat Timo Reyser mit seinem Team schon auf seiner
ersten PSI| im Vorjahr einen sensationellen Erfolg verbuchen
kénnen. ,Dieses Jahr konnten wir dieses Ergebnis noch
toppen und haben viele qualitativ hochwertige Kontakte ge-
knlpft und schon konkrete Projekte in Aussicht.“ Wer sich die
modischen, leichten und bequemen Modelle in puristischem
Design genau anschaut und am besten gleich anprobiert,

; kann sich das gut vorstellen. ,Unsere
Sneaker aus veganem Apfelleder oder
nachhaltig produziertem Nappaleder
werden mit Sorgfalt in einer portugie-
sischen Manufaktur hergestellt. Wir set-
zen auf intensive Beratung und besten
Kundenservice, wir sind flexibel und
schnell bei der Abwicklung®, erklart
Timo Reyser sein Erfolgsrezept.

WWw. psi-messe.com

Nicht nur mit innovativen Schreibgeréten wuss-
te die uma Schreibgerate Ullmann GmbH an ih-
rem Stand auf der PSI 2026 das Interesse der
Besucher auf sich zu lenken. Diese hatten au3er-
dem die Gelegenheit, sich an einem Gewinnspiel
zu beteiligen, das auf eine interaktive Ansprache
setzte. Bestandteil der Aktion war eine Fotobox
im Schwarzwald-Stil, in der sich Messebesucher
mit thematisch passenden Accessoires ablich-
ten lassen konnten. Die Teilnahme am Gewinn-
spiel erfolgte tiber das Posten des Fotos in den
sozialen Medien. Die Aktion stief3 auf grof3e Re-
sonanz und die Fotobox entwickelte sich zu ei-
nem festen Anlaufpunkt am uma-Stand. , Die ent-
standenen Motive griffen das Schwarzwald-The-
ma auf und verbanden es mit einer aufmerksam-
keitsstarken Markeninszenierung im Messeum-
feld®, so Geschéftsfithrer Alexander Ullmann. Die
Verlosung nach der Messe ermittelte den Wer-
bemittelhédndler Zernisch Werbung GmbH aus
Freienwill als Gewinner, deren Foto laut uma
,durch eine stimmige Umsetzung des Aktions-
motivs” Uberzeugen konnte. Als Preis durfte sich
das Unternehmen tiber einen Schwarzwalder Ge-
schenkkorb mit einer Auswahl regionaler Kost-
lichkeiten freuen.
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Auch eine traditionsreiche Branche wie die Werbeartikelwirtschaft entwickelt
sich standig weiter und lebt von stetig neuen, zukunftsfahigen Impulsen.
Akzente in diesem Feld zu setzen haben sich die GWW Young Professionals
auf die Fahne geschrieben. lhr Engagement fiir die Branche demonstrierten

sie auf der PSI.

Treffen auf der PSI:
GWW Young Professionals

Junge Impulsgeber
mit Branchenblick

ie Werbemittelbranche steht vor einem
. strukturellen Umbruch. Digitalisierung, stei-
gende Nachhaltigkeitsanforderungen und
der zunehmende Wettbewerb um qualifi-
zierte Fachkrafte verdndern nicht nur Ge-
schéftsmodelle, sondern auch die Erwartungen an beruf-
liche Entwicklung. In diesem Umfeld gewinnen junge Un-
ternehmer, Firmennachfolger und engagierte Mitarbeiter
zunehmend an Bedeutung. Dem PSI liegt die Férderung
junger Talente in der Branche sehr am Herzen und das
Netzwerk bietet der ,Next Generation PSI“ immer wieder
gezielte Angebote und praxisnahe Einblicke, die sie auf
dem Weg zum Werbeartikelprofi voranbringen kénnen.

Dabher hat PSI gemeinsam mit den GWW Young Profes-
sionals am ersten Messetag zu einem Umtrunk eingela-
den, der Gelegenheit zum Networking und Austausch fiir
junge Unternehmerinnen und Unternehmer der Branche
bot. Die Young Professionals innerhalb des Gesamtver-
bands der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) verstehen sich
als Plattform flir Nachwuchskrafte, die ihre Branche aktiv
mitgestalten wollen — sachlich, vernetzt und praxisnah. Im
Rahmen der PSI in Dusseldorf traf sich die Gruppe zum
Gedankenaustausch und informierte tiber ihre Ideen und
Zielsetzungen. Wir sprachen mit Mitgliedern der ersten
Stunde, aber auch Newcomern tiber ihre Erwartungen an
dieses Netzwerk und ihre Sicht auf die Branche.
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Gemeinsam mit PSI
die GWW
Young Professionals
zu einem Empfang
ein, um im lockeren
Austausch bei kiih-
len Getranken auf
die Aktivitaten der
dynamischen ,Hap-
tical Youngsters® auf- g,

merksam zu machen. “

luden

Linus Boll, Troika

UNsac s,
T

Elvir Rizvic, quatron design und
Benjamin Langenberg, WIL Lan-
genberg (v.1i.)

Jana HauBmann und Jenny Mangold,
Kalfany SiiBe Werbung (v.1i.)

Branche aktiv mitgestalten

Der Zusammenschluss richtet sich an junge Fachkréfte im
Werbemittelsegment, die tiber ihre tagliche Arbeit hinaus
Einblicke in Marktmechanismen, Wertschopfungsketten
und strategische Fragestellungen gewinnen mochten. An-
ders als klassische Nachwuchsprogramme setzt die Initi-
ative weniger auf formale Karrierepfade als auf Austausch,
Eigeninitiative und gemeinsames Lernen. Damit reagiert
sie auf eine Branche, die stark mittelstdndisch geprégt ist
und in der Wissen haufig personengebunden weitergege-
ben wird. Als sich im Jahr 2022 auf der Trend-Messe erst-
mals eine kleine Gruppe junger Branchenvertreter infor-

Anna Purtseladze, Goldstar

mell austauschte, ahnte niemand, dass daraus innerhalb
weniger Jahre ein festes Netzwerk mit Signalwirkung ent-
stehen wiirde. Fiinf engagierte Nachwuchskréfte aus dem
Werbemittelumfeld legten damals den Grundstein fiir die
,Young Professionals” in Deutschland. Heute, nur drei Jah-
re spéter, z&hlt die Gruppe 36 Mitglieder — Tendenz wei-
ter steigend.

Weiterbildung, Austausch, Inspiration

Zu den Grindungsmitgliedern gehoren Linus Boll von Troi-
ka Germany, Benjamin Langenberg von der WIL Langen-
berg GmbH und Elvir Rizvic von quatron design. >>
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>>  Sie eint die Uberzeugung, dass die Werbemittel-
branche junge Stimmen, neue Perspektiven und ein star-
kes Miteinander braucht, um zukunftsfahig zu bleiben. Die
urspringliche Idee der Young Professionals stammt aus
den Niederlanden, wo vergleichbare Strukturen bereits er-
folgreich etabliert waren. In Deutschland wurde das Kon-
zept adaptiert — mit eigenem Charakter und klarer Ziel-
setzung.

Im Mittelpunkt stehen regelméfBBige Quartalstreffen, die
bewusst mehr sein wollen als klassische Branchentreffen.
Fachliche Weiterbildung und personlicher Austausch ge-
hen hier Hand in Hand. Die Themenpalette ist breit: Sie
reicht von der Veredelung von Produkten tiber Material-
und Nachhaltigkeitsfragen bis hin zum Thema Kiinstliche
Intelligenz. Gerade Letzteres, so berichten die Beteiligten,
sei ein Feld, in dem viele junge Fachkréfte eine Vermitt-
lerrolle einnehmen. Die Bedeutung von KI verstandlich
und praxisnah an Entscheidungstréger in den Unterneh-
men heranzutragen, erfordere nicht nur Fachwissen, son-
dern auch Uberzeugungsarbeit.

Ein zentrales Element der Treffen sind externe Speaker.
Branchenbekannte Personlichkeiten geben Einblicke in ak-
tuelle Trends, teilen personliche Erfahrungen und disku-
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tieren offen tber Herausforderungen und Chancen. Fiir
die Mitglieder, die tiberwiegend zwischen 25 und 35 Jah-
re alt sind, ist das ein starker Motivationsfaktor. Die Tref-
fen bieten Orientierung, Inspiration und nicht zuletzt das
Gefiihl, mit den eigenen Fragen und Ambitionen Teil ei-
ner grof3eren Bewegung zu sein.

Mitmach-Netzwerk mit breitem Themenspektrum

Noch ist die Gruppe bewusst locker organisiert. Es gibt
keine formell gewahlte Struktur, keine festen Amter. Doch
auch hier zeichnet sich Entwicklung ab: Im Laufe des Jah-
res sollen Vorstandswahlen stattfinden, um die wachsen-
den Aktivitaten auf eine stabile organisatorische Basis zu
stellen. Gleichzeitig bleibt der offene Charakter erhalten.
Die Young Professionals verstehen sich als Mitmach-Netz-
werk und sind kontinuierlich auf der Suche nach engagier-
ten Mitgliedern, die bereit sind, Verantwortung zu tiber-
nehmen und eigene Impulse einzubringen. Zudem verfol-
gen die Young Professionals einen klaren Bildungsanspruch.
Mit der Entwicklung eigener Weiterbildungsformate, ins-
besondere der Young-Professionals-Akademie, reagiert die
Gruppe auf den Bedarf nach praxisnaher Qualifizierung.
Weitere Themen wie Selbstmanagement, Digitalisierung
oder nachhaltige Produktionsprozesse werden gezielt aus
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Branchensicht beleuchtet. Der Ansatz ist dialogorientiert
und fordert den Austausch von Erfahrungen ebenso wie
die Diskussion neuer Losungsansatze.

Entwicklung eigener Fahigkeiten

Fr viele Beteiligte ist das Engagement auch ein person-
licher Entwicklungsschritt. Die Mitarbeit in Projekten, die
Organisation von Veranstaltungen oder die Moderation
von Arbeitsgruppen ermoglichen Kompetenzerwerb jen-
seits des operativen Tagesgeschafts. Projektmanagement,
strategisches Denken und kommunikative Fahigkeiten wer-
den unter realen Bedingungen erprobt. Gleichzeitig steigt
die Sichtbarkeit innerhalb der Branche, was sowoh! fiir die
individuelle Laufbahn als auch fiir die entsendenden Un-
ternehmen von Vorteil ist. So begann auch fiir Anna Purt-
seladze mit dem Einstieg in die Werbemittelbranche nicht
nur ein neuer beruflicher Abschnitt, sondern gleichzeitig
ihr Engagement bei den Young Professionals. Heute ist sie
bei Goldstar tétig und innerhalb der Young Professionals
fir den Bereich Marketing und Social Media verantwort-
lich. Thr Weg in die Gruppe war dabei eng mit dem Wunsch
verbunden, die Branche von Grund auf kennenzulernen
und sich aktiv zu vernetzen.

Mehr Sichtbarkeit fiir junge Fachkréfte

Gerade zu Beginn ihrer beruflichen Tétigkeit standen fiir
sie das Knuipfen neuer Kontakte und der personliche Aus-
tausch im Vordergrund. Die Young Professionals boten
daftir den passenden Rahmen: ein Netzwerk auf Augen-
hohe, das Orientierung gibt und gleichzeitig Raum fiir ei-
gene Ideen lésst. Dieses aktive Networking ist fiir Purtse-
ladze bis heute das zentrale Thema ihres Engagements
geblieben. Sie versteht es als Schliissel, um sich fachlich
weiterzuentwickeln, voneinander zu lernen und gemein-
sam Impulse flir die Branche zu setzen. Mit Blick auf die
Zukunft formuliert Anna Purtseladze einen klaren Wunsch:
mehr Sichtbarkeit innerhalb der Marketing- und Werbe-
mittelbranche. Junge Fachkréfte sollen stéarker wahrgenom-
men werden —mit ihren Ideen, ihrem Engagement und ih-
rem Blick auf moderne Kommunikation. Fiir sie steht fest,
dass die Branche von dieser Perspektive profitiert und
dass die Young Professionals eine wichtige Rolle dabei
spielen, den Werbemittelmarkt aktiv mitzugestalten.

Positive Erfahrungen

Aus Sicht des Verbands erfiillen die Young Professionals
eine strategische Funktion. Sie tragen dazu bei, den GWW
flir jingere Zielgruppen attraktiv zu halten und frithzeitig
an den Verband zu binden. Zugleich liefern sie Impulse
fir Themen, die in den kommenden Jahren an Relevanz
gewinnen werden. Der Austausch zwischen erfahrenen
Branchenvertretern und jungen Fachkréften ist dabei aus-

dricklich gewollt und Teil eines generationentbergreifen-
den Dialogs. Wie dieser Dialog konkret aussehen kann,
zeigt ein Gesprach mit Jenny Mangold und Jana HauB3-
mann von Kalfany StiBe Werbung. Im Unternehmen sind
die Young Professionals langst Thema. Vertriebsleiterin
Jana Haufmann ist bereits aktives Mitglied der Gruppe,
ebenso ihr Kollege Raphael Wagner. Beide haben ihre po-
sitiven Erfahrungen intern weitergegeben und damit auch
bei Marketingverantwortlicher Jenny Mangold Interesse
geweckt. Fr sie steht weniger das formale Engagement
im Vordergrund als vielmehr der inhaltliche Mehrwert: der
Austausch mit Gleichgesinnten aus anderen Unternehmen,
das Teilen von Erfahrungen und der Aufbau belastbarer
Netzwerke innerhalb der Branche.

Offener Dialog unter Nachwuchsfiihrungskraften

Mangold beschreibt ihre Motivation offen und reflektiert.
Sie sehe die Young Professionals als Lernplattform, auf
der Fragen ausdriicklich erwiinscht seien. Ihre Neugier,
gepaart mit dem Wunsch, unterschiedliche Perspektiven
kennenzulernen, habe letztlich den Ausschlag gegeben,
sich kiinftig aktiv einzubringen. Bestérkt wurde sie dabei
durch die Gespréche mit Haumann und Wagner, die von
konkreten Vorteilen wie personlicher Weiterentwicklung,
neuen Kontakten und einem besseren Verstandnis fiir bran-
chenspezifische Zusammenhénge berichteten. Der ent-
scheidende Schritt folgte schlieBlich auf der diesjghrigen
PSI Messe, wo neben Mangold auch andere junge Inter-
essenten die Gelegenheit nutzten, die Young Professionals
wahrend eines lockeren Beisammenseins personlich ken-
nenzulernen und sich der Gruppe anzuschlie3en. Fur sie
steht fest: Gerade in einer Branche, die stark von Bezie-
hungen, Trends und Innovationskraft lebt, ist der offene
Dialog unter Nachwuchsfiihrungskraften ein wichtiger Bau-
stein fiir nachhaltigen Erfolg.

Repréasentanten der Next Generation PSI

Das Beispiel von Kalfany Sti3e Werbung zeigt, wie Enga-
gement junger Fachkréafte entsteht — nicht aus Pflichtge-
fihl, sondern aus echtem Interesse, Neugier und dem
Wunsch, gemeinsam weiterzukommen. Sie werden so zu-
nehmend zu einem Spiegelbild einer Branche, die sich ver-
netzt, voneinander lernt und ihre Zukunft aktiv gestaltet.
Insgesamt zeigen die Young Professionals, dass Nachwuchs-
arbeit in der Werbemittelbranche mehr sein kann als Per-
sonalmarketing. Die jungen Fachkréfte leisten nicht nur
einen Beitrag zu ihrer eigenen Entwicklung, sondern auch
zur Zukunftsfahigkeit einer Branche, die traditionell von
personlichen Beziehungen und Vertrauen lebt. Das ist auch
die Basis, auf der die PSI und das PSI-Netzwerk grof3 ge-
worden sind. Dass alle Young Professionals aus PSI-Mit-
gliedsfirmen kommen, macht sie auch zu Représentanten
der Next Generation PSI. <
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: ps| 50967 « Romer Drinks
i py Romer Wein und Sekt GmbH
§ Tel +49 6541 8129-0

info@ roemer-drinks.de
Ewww. roemer-drinks.de

Alkoholfrei und prickelnd

Mit dem Secco Zero Sortiment von Rémer Drinks wird alkoholfreier Genuss zum
festen Bestandteil moderner Tischkultur. Der Secco tiberzeugt mit 100 Prozent
Geschmack bei 0 Prozent Alkohol und ist damit die ideale Wahl fiir bewusste
Genief3er. Sein intensives Bukett aus exotisch aus exotisch-wiirzigen Fruchtaromen
sowie die feine Perlage mit cremigem Mousseux sorgen fiir ein authentisches,
ausgesprochen weiniges Geschmackserlebnis. Frisch, lebendig und harmonisch
ausbalanciert, bietet der Secco Zero eine hochwertige Alternative zu klassischen
Schaumweinen und eignet sich somit perfekt fir Firmenveranstaltungen oder
andere Events. Hersteller Romer Drinks bietet die alkoholfreie Alternative in einer
kleinen 0,2 Liter-Flasche an. AuBerdem ist einer 0,75-Liter-Flasche mit praktischem
Schraubverschluss wahlbar. Ab 60 respektive 120 Sttick kann zwischen einem
individuellen Etikett oder Siebdruck auf der Flasche gewé&hlt werden.

SECCOZERO

Slainte Mhath!

Das Highland Whisky-Glas-Set von Anda Present ist ein edles Geschenkset,
das in einer Geschenkbox aus Kraftwellpappe prasentiert wird und aus einem
250-Milliliter-Whisky-Tumbler mit markantem Cut-Style-Design besteht. Drei
wiederverwendbare Eiswtrfel aus Stein kiihlen Getranke, ohne den Geschmack
zu verwéssern: Sie werden in einem Baumwollbeutel aufbewahrt und mit einer
Edelstahlzange serviert, um ein komplettes Verkostungsritual zu Hause zu
ermoglichen. Mehrere Dekorationsoptionen unterstiitzen das Premium-Bran-
ding des gesamten Sets: Tampondruck auf dem Deckel der Schachtel, Gravur
auf der Zange und Keramikdruck auf dem Glas. Diese vielschichtige Prasentati-
on schafft einen hohen Aufmerksamkeitsfaktor.

PSI 45753 * ANDA Present Ltd.
: Tel +36 1210 0758
export@andapresent.com
www.andapresent.com
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: po| 43999 + Adoma GmbH
i Tel +49 7522 9716-47 * info@adoma.de

www.adoma.de

Stilvoller Genuss fiir jeden Anlass

‘ ADOMA bietet ein vielseitiges Sortiment hochwertiger Mehrwegbecher fiir
jeden Anlass. Die glasklare Optik unserer Kunststoffbecher ist kaum von
MUNCHEN echtem Glas zu unterscheiden und ermoglicht stilvollen Genuss auch dort,
wo Glas nicht erlaubt ist. Ob Wein- und Champagnerkelche, Partybecher, Shots
oder Bierkriige in verschiedenen Grof3en — alle Produkte tiberzeugen durch
Eleganz, Langlebigkeit und Funktionalitat. Sie sind nahezu unzerbrechlich,
; sptilmaschinengeeignet und individuell bedruckbar. Ergénzt wird das Sortiment
N~ 7; durch hochwertige Flaschenkiihler und praktische To-go-Losungen. Mehr
- Informationen unter: www.adoma.de

Erntegliick fiir zuhause

Das BIO Kresse-Herz , Erntegliick” von tobra verbindet nachhaltige
Tischkultur mit der Freude am Selberernten. In der FSC®-zertifizierten
Kartonage befindet sich ein Pflanzherz mit tiber 500 BIO-Kressesamen,
eingebettet in torffreie Erde und Ton. Die Verpackung l&sst sich mit wenigen
Handgriffen in eine Pflanzschale verwandeln — ganz ohne Umtopfen. Auf
dem beiliegenden Wachspapier kann direkt gegossen und angebaut werden.
So entsteht frische Kresse direkt am Tisch oder auf der Fensterbank — deko-
rativ, praktisch und genussvoll. Gefertigt wird das bio-zertifizierte Produkt in
Deutschland, in hauseigener Produktion mit Okostrom aus eigener Photo-
voltaikanlage. Ein leckeres Geschenk mit Erlebniswert fiir eine bewusste,

nachhaltige Tischkultur. o i
| Tel +49 6762 962760 * psi@tobra.io

www.tobra.io

Geschmackvolle Highlights

Wer auf geschmackvolle Werbebotschaften setzt, findet bei myfitmix etwa viele neue
Tee-Highlights, die erstklassige Qualitat mit stilvollem Design vereinen: Seelenwohl setzt
sich zusammen aus wohltuendem Zitronengras und Eukalyptus in der ko-bewussten
Kraftpapierdose. Neben diesem Statement fiir Achtsamkeit tritt
der Matetee Orange als belebender Wachmacher im eleganten
schwarzen Standbeutel auf. Sanfte Entspannung in der edlen
Metalldose bietet der Krautertee Lavendel und sorgt als Premi-
um-Giveaway fiir bleibende Eindrticke. Und last but not least
basiert die Kombination aus Bergtee und Zitrus auf griechischem
D V'S : Tee mit erfrischender Zitrusnote. Die Sichtfenster-Dose lésst

ee wnd ' A sich, frisch befiillt, als exklusiver Werbetrédger einsetzen. Ob
e i N 2 erfrischend, belebend oder sanft: Das vielfaltige Tee-Sor-
' ' . timent von myfitmx bietet fiir jeden Geschmack die
passende Werbung mit Wohlftihlfaktor.

t sl 47673
i myfitmix GmbH — Sweets & Snacks

el +49 6195 673210 * info@myfitmix.de
§ www.myfitmix.de
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’ i GmbH
i psl 46311 * Troika Germany t )
i Tel +49 2662 95110 d.geimer@troika.de

www.troika.de/business

Trinkerlebnis in heif oder kiihl

Mit 300 oder 500 ml Volumen und doppelwandiger Vakuum-Isolierung bleiben

im Ceramug-Thermobecher von Troika Heif3getrénke bis zu sechs Stunden
warm und Kaltgetrénke bis zu zwolf Stunden erfrischend kiihl. Die hochwertige
Weilburger® Keramikbeschichtung im Inneren verhindert Geschmackstibertra-
gungen und erleichtert die Reinigung. Der auslaufsichere Kunststoffdeckel mit
Schiebeverschluss schiitzt zuverldssig unterwegs, gleichwohl ob im Auto oder
im Arbeitsalltag. Das geriffelte Design sorgt fiir sicheren Halt und verleiht dem
Becher eine moderne Asthetik. Erhltlich ist das funktionale, langlebige und

stilvolle Trinkgefaf3 in mattem Weil3.

|
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,,Griine”’ Tischkultur

Im Bereich der Tischkultur und des Getrédnkekonsums machen
Details den Unterschied. ROWE bietet fiir diesen Sektor eine
Kollektion, die Funktionalitét, Asthetik und Nachhaltigkeit vereint.
Diese Produkte werden aus regeneriertem Leder hergestellt,
einem Material, das aus der Riickgewinnung und Verarbeitung
von Lederabféllen gewonnen wird: Diese Werbemittel verkdrpern
den Wert der Wiederverwendung und der Kreislaufwirtschaft,
indem sie Industrieabfélle in langlebige, hochwertige Designob-
jekte verwandeln. Das Unternehmen aus Italien kann Untersetzer,
Mentkartenhllen und Schliisselanhénger fiir Hotelzimmer
herstellen, ideal fiir eine einheitliche Optik in verschiedenen
Raumen. Dank Digitaldruck lassen sich Logos, Grafiken, Muster
oder Bilder prézise und in lebendigen Farben reproduzieren,
sodass Bars, Restaurants und Hotels ihre visuelle Identitat zum
Ausdruck bringen kénnen.

7430 « ROWE S.n.c. .
E Tel +39 044 4946914 ¢ rowe8@rowe.it
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PS| 42487 * Reflects Gml?H
Tel +49 2234 9900-0 * info@reflects.com

www.reflects.com

.Der Beste Becher Der Welt!?*

Der Kolner Werbeartikel-Multispezialist Reflects® prasentiert unter der Marke

Retumbler seinen Becher myNizza Ceramic. Dabei stehen maximale Individualisie-

rung und exklusives Eigendesign im Fokus: Der 350 Milliliter Thermobecher ist das
Ergebnis einer exklusiven Eigenentwicklung und bietet eine grof3e Bandbreite an
individuellen Gestaltungsmoglichkeiten. Kunden koénnen aus zehn Becherfarben

wahlen und den praktischen Schiebeverschluss des optionalen Steckdeckels in

18 trendigen Farben konfigurieren. So entstehen zahlreiche Farbkombinationen, die den
Becher zu einem einzigartigen Markenbotschafter machen.Das Produkt verfiigt tiber eine
doppelte Wand aus recyceltem Edelstahl und eine keramische Innenbeschichtung, die fiir einen unver-
falschten Geschmack sorgt, leicht zu reinigen ist und eine hochwertige Optik bietet. Die Thermofunktion
halt Getréanke bis zu vier Stunden warm oder bis zu 24 Stunden kalt. Alle Komponenten sind sptilmaschi-
nengeeignet. Fiir die Logoveredelung stehen Lasergravur, Tampondruck oder UV-Druck auf dem
Tassenkorpus zur Auswahl.

Stilvolle Lichtblite

Die Lichtbliite ist das neue, nachhaltige Produkt der Caritas Werkstétten Nieder-
rhein. Die handgefertigte Glasbliite ist in zehn verschiedenen Farben erhaltlich
und mit ihrer Hoéhe von 25 Zentimetern ein echter Hingucker als Give-Away,
Onboarding-Geschenk oder Gabe zum Geburtstag. Wetterfest und nachhaltig aus
Glas gefertigt, vereint das Produkt Qualit4t und soziale Verantwortung zu stilvol-
len Werbegeschenken und individuellen Kundenhighlights. Mit
diversen Branding-Optionen rund um und an der Lichtbliite findet
der Hersteller die Losung, die perfekt zum Unternehmen und der
Marke des Kunden passt.

' : Ps| 61036 * Caritas Wohn-
' i Niederrhein gGmbH
i Tel +49 2065 9977-418
werbemittel@cwwn.de
www.cwwn.de
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© PS| 44954 + happyROSS GmbH
i Tel +49 4532 28050 info@happyross.de

i www.happyross.de

Individuell und nachhaltig

Filz-Untersetzer aus recyceltem PET sind das ideale Werbemittel fiir Marken
mit Anspruch. Als individuelle Sonderanfertigung lassen sie sich bei happy-
ROSS mit dem Kundenlogo veredeln, umsetzbar per Siebdruck, Sublimations-
druck, hochwertigem Stick oder auch als spannendes Ausschnittmotiv. Auch
Grofe und Form werden ganz nach Kundenwunsch umgesetzt, ob rund, eckig
oder als kreative Sonderform. Dank zahlreicher Standardfarben beim Filz
passen sich die Untersetzer dem Corporate Design des Kunden an und
sorgen fiir eine langlebige, sichtbare Markenprésenz im Alltag.

Zielgerichtete Ansprache
Die maf3geschneiderte Branchen- und Themenbox Hotel und Gastronomie
von mbw® bietet Werbemittelhdndlern eine sorgfltig zusammengestellte
Auswahl an Werbe- und Geschenkartikeln, die speziell auf die Bedtrfnisse
von Hotels, Restaurants, Cafés und Cateringbetrieben abgestimmt sind.

2 o il el L N LRI Flr eine zielgruppengerechte Produktauswahl wird die Box mit beliebten
i ps| 42020 * MBW Vertriel s Geschenk- und Werbeartikeln besttickt, die durch umfangreiche Recher-
i Tel +49 4606 9402:0 info@mbius chen und Branchenkenntnisse ausgewahlt wurden, um den Geschmack der
; wnwmbush Kunden exakt zu treffen. Zudem ist die Box einfach zu bemustern: So lasst

lasst sich die Box nutzen, um Kunden kostengtinstig und miithelos passende

Muster zu présentieren und dartiber neue Umsétze zu generieren. Die
Boxen konnen auch direkt und neutral an die Kunden versendet werden.
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i ps| 46095 * Lumitoys-GmbH '
i Tel +49 2331 377545-0 ¢ info@lumitoys.de

i www.lumitoys.de

Echte Hingucker

Echte Hingucker sind die leuchtenden Becher der Lumitoys-
GmbH. Durch den individuellen Allover-Print werden das Logo
und die gewtinschte Werbebotschaft zum perfekten Blickfang.
Das absolute Highlight zeigt sich aber beim Einfiillen des
Getrankes: Durch den Kontakt mit der Fliissigkeit fangen die
integrierten LEDs an zu Leuchten und machen den Becher so
zum ultimativen Eyecatcher. Selbstverstandlich sind die Becher
mehrfach verwendbar, die Batterien kénnen ausgetauscht
werden und das Material ist recycelbar. Verftigbare Gro3en
sind 300 und 450 Milliliter, die LED-Farbe kann auf Wunsch
geandert werden.

I G NG

Professionelle Tischausstattung

Die neue Konferenzgeschirrserie Sento von Seltmann Weiden verbindet
Leichtigkeit mit moderner Eleganz im Biiro, zur Messe oder bei Events.
Sento beinhaltet verschiedenste Tassen- und Tellergro3en sowie weitere
Zusatzartikel und wird zu 100 Prozent in Deutschland hergestellt.
Veredelungen sind ab einer Gesamtmenge von 300 Teilen moglich.
Aufgrund der hohen Produktqualitat garantiert der Hersteller eine
lebenslange Spiilmaschinenfestigkeit und Mikrowellenbesténdigkeit.

.........................

¢ PSI 49025 )

¢ Porzellanfabriken Christian

E Tel, +49 961 204-144

E |.anzer@seltmann.com
www.seltmann.com

Seltmann GmbH

Seltmann

Weiden
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Kreative Cocktails

Wie konnte der Tag schoner ausklingen als mit einem guten Cocktail?
Ob mit oder ohne Alkohol, fruchtig oder mit Sahne, st oder sauer:
Erfrischende Rezepte fiir die Happy Hour zu Hause in einer maf3ge-
schneiderten Sonderausgabe dazu bietet der EMF-Verlag (Edition
Michael Fischer) aus seinem vielféltigen Verlagsprogramm an. Auf
Wunsch koénnen ein Logo auf dem Cover und wahlweise Produkte
sowie Dienstleistungen auf den Innenseiten platziert werden. So lasst
sich ein individuelles Produkt mit flexibler Seitenzahl, besonderer
Ausstattung und eigenem Corporate Design kreieren.

her GmbH

PSI 49982 * Edition Michael Fisc
el +49 89 2123107-50
tatjana.blei|er@emf-ver|ag.de

i www.emf-verlag.de

Optimierte Bierkultur

Rastal erweitert die ,Craft Master Taste“ Serie: Nach dem preisgekronten
19 cl Tasting-Glas ergénzt der Hersteller die Reihe um funf neue Groen.
Diese umfasst somit alle GréBen von 0,1 bis 0,5 Liter und bietet eine
durchgéngige Losung fiir alle Einsatzbereiche. Die Gléser sind sensorisch
optimiert: Der nach oben zulaufende Kamin verdichtet Aromen, der
leicht ausgestellte Mundrand sorgt fiir kontrollierten Getrankefluss und
ein intensives Geschmackserlebnis. Die groBziigige Dekorationsfldche
der Kuppa bietet viel Raum fiir Kundenlogos und individuelle Veredelun-
gen. So wird jedes Glas zum Markenbotschafter, perfekt ausbalanciert,
ergonomisch gestaltet und geschaffen fiir eine Bierkultur, die hdchsten
Anspruch und modernen Genuss vereint.

E : Ke
i ps| 41829 * Rastal GmbH & Co.
Tel +49 2624 16-0 * prandnew@rastal.com

i www.rastal-promotion.com

Energiesparendes Nachtlicht

Optimal fir Kinderzimmer, Flur und Treppenhaus ist das LED-Nacht-
licht NLO4 von Indexa, das niemanden im Dunkeln stehen l4sst. Das
sanfte und warmweif3e Licht sorgt fir Wohlbefinden und Sicherheit in
jedem Zuhause. Dank integriertem Dammerungssensor schaltet sich
das Licht bei Dunkelheit automatisch ein und bei Tageslicht wieder aus.
Das LED-Licht hat eine besonders lange Lebensdauer und kann einfach
in eine Steckdose eingesteckt werden. Mit seinem flachen Design passt
das Nachtlicht zu jedem Dekor. Das weile Gehduse und die transparen-
te Leuchtflache kénnen mit einem individuellen Aufdruck versehen
werden. So wird die Werbebotschaft bestens in Szene gesetzt.

y : bH
= i PSI 44531 ¢ Indexa Gm '
i Tel +497136 98100 ¢ info@indexa.de

i www.indexa.de
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© p) 49729 + Condedi GmbH .
i Tel +49 2942 2160 ¢ info@condedi.de

www.condedi.de

Erfrischende Kombination

Der Tttenclip mit Befiiller aus dem Sortiment von Condedi ist die kreative Losung, um Lebens-
mittel frisch zu halten und das Beftillen von Beuteln zu erleichtern. Die innovative Kombination
aus Clip und Befiillmechanismus sorgt dafiir, Titen schnell zu 6ffnen, zu befiillen und wieder
sicher zu verschlieB3en. Erhaltlich ist das Produkt in den modernen Farben Weil3 und Anthrazit,
womit der Ttitenclip ideal in jede Kiiche passt und Ordnung in den Alltag bringt. Eine individuelle
Veredelung ist per Druck an verschiedenen Positionen umsetzbar. Dieses und viele weitere
Produkte des Sortiments sind lagermafig vorratig und auch bereits ab kleineren Mengen lieferbar.

PS|43332 * Maximex |mport—Expor't GmbH
Tel +49 212 23065-0 * info@maximex.de

i www.maximex.de

Take it easy

Mit dem neuen 2-in-1-Tool der Maximex Import-Export GmbH lassen sich
Getrankedosen komfortabler 6ffnen und anschlieend hygienisch verschlieB3en.
Entwickelt flir den seit Jahren wachsenden Dosenmarkt, ist das Tool besonders
gefragt bei jungen Zielgruppen sowie auf Sportevents, Festivals und Grof3veran-
staltungen. Der Silikon-Schliisselanhénger hilft beim Offnen auch schwer erreich-
barer Dosenlaschen und schont dabei die Fingernégel. Danach l&sst sich die
Trinkoffnung per einfacher Drehbewegung sicher abdecken und schiitzt somit vor
Insekten und vor Verunreinigungen. Erhéltlich in Rot, Gelb, Blau und Grtin, sind
ab einer Abnahmemenge von 2.500 Stiick Pantone-nahe Sonderfarben maglich,
optional mit Druck sowie mit Karabinerhaken und Schliisselring.
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 Tel +48 571550810
i contact@greenverta.com
greenverta.com
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Das Beste. Zuhause.

Praktisch und zuverlissig

Die Kosmetiktasche OVAL ist eine praktische Werbetasche
fur den téglichen Gebrauch und zur Steigerung der Marken-
bekanntheit. Thre charakteristische Halbomondform verbindet

modernes Design mit Funktionalitdt. Die Tasche ist in zwei Fr|SChe Werbe- Ideen
GrofBen erhaltlich und besteht aus recyceltem Schaumstoff- = .

gewebe, einem dicken und strukturierten Abstandshalterge- l'Ve erleben ’

webe, das dem Produkt seine Form verleiht. Das Material

dient auBBerdem als Polsterung und schiitzt die darin aufbe- Mi, 22.04.2026

wahrten Kosmetika, darunter Glasbehélter und Stifte, vor Herbolzheim/Rust, Kalfany SiiBe Werbun g

Beschédigungen. Dank ihrer Langlebigkeit und Formstabili-
tat eignet sich die Kosmetiktasche OVAL gut fiir Kampag-
nen in den Bereichen Haushalt, Schonheit und Lifestyle.

Mi, 20.05.2026
Bielefeld, HALFAR

Mi, 10.06.2026

Allrounder mit Wirkung Erbach, Koziol

Leonardo stellt mit dem Rigato To-go-Glasbecher eine Neuheit
vor, die den Nerv der Zeit trifft. Als stilvoller, nachhaltiger
Werbeartikel verbindet der 500 ml fassende Becher Design-
anspruch mit Alltagstauglichkeit und Markenwirkung. Das Sichern Sie sich lhren Platz bei
Produkt ist aus hochwertigem, widerstandsféhigem Borosili- unserer Frithjahrs-Etappe!
kaFglas g"efertlgt. l\/ht' seinem marka{lten Relief wird das www.welcome-home-tour.de
Trinkgefaf3 zum Design-Statement fiir unterwegs. Der Becher
eignet sich ebenso fiir Kaffeekreationen und heie Getrénke
wie fir kithle Erfrischungen. Attraktiv ist die Moglichkeit zur
Individualisierung durch eine Gravur oder einen Aufdruck
ab einer Stiickzahl von 500 Exemplaren. Leonardo entwickelt
auf Wunsch einen mafBgeschneiderten Designvorschlag. lhre Welcome Home Partner
Auch die Glastrinkhalme zum To-go-Becher lassen sich
farblich und mit Branding oder Namensgravuren anpassen.

. e g O G598 \gm’/ y
Auf Wunsch ist dartiber hinaus ein individuell gestaltetes -+ — I%DI — m
HHLFHR PorzellanManufaktur

Kartondesign moglich.

SUSSE WERBUNG

QI daire (D xaLeany

¢

Made in Germany

“lby@ Phmatd  roflects.

geiger=notes JUﬂG

Promotion

-Anzeige -

PSI 49644 © Leonardo Pro c/o
: glaskoch B. Koch jr. GmbH & Co. K . | df t
i Tel +49 5253 86-0 reisenthel. aditan. trendjactory

. i pro-sales@glaskoch.com e trendfactory
i www.leonardo.de * www.glaskoch.

ik



mailto:pro-sales@glaskoch.com
http://www.leonardo.de
http://www.glaskoch.de
mailto:contact@greenverta.com
https://greenverta.com

PSI Journal 3/2026 www.psi-network.de

:E.,-p5| 61093 * Thamani uG . P : . o’ % i
i Tel +49 1515 8000456 e | <

g,weuste@thamani.de
www.thamani.de ¢ Instagram:

thamani_cups

More than a cup, it’s a story!

Das Social Start-Up ,thamani” (Suaheli fir ,wertvoll / wiirdevoll®) bietet in Kenia oder Kambodscha handgefertig-
te Keramik (Tassen und Bowls) an, die anschlie3end von benachteiligten Kindern in Kunstworkshops an Schulen
individuell bemalt werden. Jedes Kind schreibt dazu noch einen ermutigenden Brief. Au3erdem wird ein Foto des
Kindes zusammen mit der Tasse / Bowl gemacht. Alles zusammen wird in einer ansprechenden Box angeboten.
Jedes verkaufte Produkt finanziert einen Monat Schulgeld fiir das jeweilige Kind. ,Wir wollen mit unserer Vision
befghigen und Wiirde schenken®, so die Initiatoren von thamani.

Alles mit einer Hand

Die Infuse+ Flasche mit doppelwandiger Vakuum-Isolierung aus dem
Sortiment von Troika héalt Getrénke bis zu zwolf Stunden heif3 oder 24 Stun-
den kalt und ist mit 550 Millilitern Fllvolumen perfekt flir unterwegs, im
Biiro oder beim Sport. Der Einhandverschluss offnet per Knopfdruck, das
integrierte Sieb filtert Teebeutel, Zitrone oder Minzblatter beim Trinken
zuverlassig mit. Dank der weiten Offnung lassen sich ganz einfach Eiswiirfel
einfiillen. Der rutschfeste Silikonboden sorgt flir stabilen Stand und der
Doppelkarabiner ermdglicht die Befestigung an Taschen oder Rucksécken.
Das auslaufsichere, robuste, aus hochwertigem Edelstahl gefertigte und matt
pulverbeschichtete Gefaf ist in Schwarz, Rot, Weil3 oder Silber erhéltlich.

i bH
PSI 46311 « Troika Germany Qm |
" Tel +49 2662 9511-0° d.genmer@trmka.de

i www.troika.de/business
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PSl46596 « Polyclean Internationa
W Tel +49 2561 86558300

i sales@polyclean.com
i www.polyclean.com

Universeller Botschafter

GroBes Tuch, groBe Werbung: Beim Universaltuch aus P-9000®
Microfaser aus dem Sortiment von Polyclean ist der Name
Programm. Dieses vielseitige Multitalent ist tiberall dort im Einsatz,
wo Sauberkeit zahlt: bei der Autopflege, im Hobbykeller oder im
Haushalt. Dank seines tiberaus strapazierfdhigen Materials reinigt
es Oberflichen im Handumdrehen professionell, schonend und
effizient. Dabei garantieren die optimalen Material- und Druckei-
genschaften einen perfekten Werbedruck des Produkts oder der
Dienstleistung auf dem Tuch.

Ein Kessel Buntes

Bei marcolor wird es jetzt bunt: Denn neben den bewahrten weiflen Geschirrtiichern bietet die Druckerei
marcolor nun auch farbige Tticher in Blau, Rot und Schwarz an. Dabei setzt das Unternehmen weiterhin auf
die gewohnte Qualitat aus 100% Baumwolle. Die Kiichentiicher im Format 50 x 70 cm werden ebenfalls in
Deutschland hergestellt und im Siebdruckverfahren individuell nach Kundenwunsch bedruckt. Im Vergleich
zu weilen Tuchern konnen insbesondere helle Druckfarben auf farbig meliertem Untergrund weniger deckend
erscheinen und insgesamt dunkler wirken als erwartet. Aus diesem Grund werden — neben der Druckfarbe
Weil3 — vor allem dunkle Druckfarben empfohlen. Die jeweilige Wunschfarbe wird dabei nach Pantone
angemischt. Auf Wunsch werden die Geschirrtticher mit einer ebenfalls bedruckten Papierbanderole konfektio-
niert, die zusétzlichen Raum fiir Werbebotschaften bietet. So entsteht ein hochwertiges Geschirrtuch-Set,

100 Prozent made in Germany. Eine Produktion ist bereits ab 100 Sttick maglich.

KG

E ps| 60675 + marcolor GmbH & Co.
E Tl +49 6562 93126-0
i kontakt@marcolor.de

www.marcolor.de @
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PSI 61027 * SAS Smart Apparel
Tel +33 640302670
contact@smart—apparel.com
https://smart-apparel.com/en

Stilvolles Dinner-Ambiente

SAS Smart Apparel 14dt alle Interessenten ein, das eigene Tisch-Erlebnis
mit dem Luminous Bottle Cover zu erhohen. Hergestellt aus innovativem
Lichtleitergewebe und weicher Baumwolle, erhellt es den Abend mit einem
magischen, mehrfarbigen RGB-Glanz und sorgt flir die perfekte Stimmung
im Rahmen von intimen Dinners, Gartenpartys, festlichen Anldssen oder in
Rl , stilvollen Locations. Angetrieben von einem 2000-mAh-Akku spendet es
Rl il stundenlang sanftes Licht. Das elegante, schlichte Gewebe lsst sich mit
individuellen Branding-Optionen kombinieren und verwandelt jeden Tisch
in ein faszinierendes Highlight, das jede Zusammenkunft unvergesslich
macht. Das USB-Ladegerét ist inklusive.

Dauerhaftes Aroma T

Zwiesel Glas steht seit tiber 150 Jahren fiir Qualitat und Expertise im
Glasdesign. Die Topseller-Serie Vivid Senses ermdglicht modernen

NU

-
ISEL
A%

Weingenuss, unabhéngig von der Farbe des Weines, ganz im Zeichen des IWiESE,

Aromas. Die filigranen und mit dem German Design Award ausgezeichne- SLas +

ten Tritan® -Kristallgldser sind das ideale Werbegeschenk, um eine Marke ihe Logo :
stilvoll und nachhaltig zu prasentieren. Verpackt in einer hochwertigen Ih:;qn

Geschenkverpackung kénnen die Gléaser individuell veredelt werden, um
die Werbebotschaft der Kunden perfekt in Szene zu setzen. Fir maximale
Sichtbarkeit und ein exklusives Co-Branding kann auf Wunsch ein
hochwertiger Sticker am Karton aufgebracht werden. Das Produkt ist
bruchfest, spilmaschinenfest und Made in Germany.

Tel +49 9922 98186
i p.weinberger@zfg-de.com
www.zwieselfortessa.com

Platzsparend aufbewahren

Die neue Vorratsdose von Dosenspezialist, gefertigt aus hochwertigem Wei3blech, vereint zeitloses Design
mit durchdachter Funktionalitat fiir den téglichen Einsatz im Haushalt. Die klare, zylindrische Form wirkt
modern und aufgeraumt und ermoglicht eine platzsparende Aufbewahrung verschiedenster Inhalte wie Tee,
Kaffee oder Keksen bis hin zu kleinen Haushaltshelfern. Der integrierte Doppeldeckel schtitzt den Inhalt
zuverléssig vor Licht und &ueren Einflissen und vermittelt ein spiirbares Plus an Wertigkeit. Weif3blech ist
robust, langlebig und vollstéandig recyclingféhig: ein Material, das Nachhaltigkeit und Qualitat glaubwtirdig
verbindet. So wird die Dose zu einem dauerhaften Begleiter im Alltag und zu einem Werbemittel, das nicht
nur gesehen, sondern geschéatzt und immer wieder verwendet wird.

| | ! Z J ‘- L U0 e e B
3 | ) p !. A S A " ..... ............
’ .\ A ,) I - PSI 46897 * Dosenspezialist GmbH
| " A ““ﬂ ‘ S Tel +49 3621733800
| = \ N\ / info@dosenspezialist.de

_- | \\b/ i www.dosenspezialist.de
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Das ist mein Glas!

Das Cupperty Glasmarkierungsset, erhaltlich bei Anda Present, ist ein farben-
frohes zwolfteiliges Sortiment aus Silikonmarkierungsperlen, mit denen Gaste
ihre Getrénke auf einen Blick erkennen konnen. Jede Markierung 14sst sich
einfach am Stiel oder Rand eines Glases befestigen: ein praktischer Farbtupfer,
der Verwechslungen bei geschéftigen Veranstaltungen reduziert. Das mit Logo,
einem QR-Code oder einer Kampagnenbotschaft individualisierbare Set wird
in einer kompakten Aufbewahrungsbox aus recyceltem PP geliefert, sodass es
zwischen den Einsatzen ordentlich aufbewahrt werden kann und sich leicht zu
Veranstaltungen, Verkostungen oder Gastronomiebetrieben transportieren l&sst.
Die hohe Alltagstauglichkeit macht es zu einem attraktiven Zusatzartikel
innerhalb der Anda-Kollektion. Es eignet sich fiir eine Vielzahl von Kampagn-
enthemen, darunter Sommerveranstaltungen, Produktvorstellungen im Bereich
Lebensmittel und Getranke, Messeveranstaltungen und Geschenkpakete mit
Host Essentials in Kombination mit Trinkgefa3en oder Flaschenwerbung.

i Tel +36 12100758
export@andapresent.com
www.andapresent.com

Mehr als ein Lanyard
s Flaschle Téaschle von D&K ID Group ist ein Polyester-Lanyard mit elastischem
Flaschenhalter, der sich ideal fiir Events, Messen und Sportveranstaltungen eignet.
Flaschen lassen sich darin schnell und sicher transportieren, bieten einen hohen
Tragekomfort und sind jederzeit griffbereit. Das Taschle wird bequem tber der
Schulter getragen, bietet optimalen Halt fiir unterschiedliche Flaschen-
grofen und verfligt tiber eine variabel einstellbare Lange. Zudem

kann es individuell nach den Vorgaben des Kunden bedruckt und
gemadf} individuellen PMS-Angaben eingefarbt werden, wodurch es
sich bestens zur Platzierung von Sponsoren eignet.

PS| 45649  D&K ID Group
Tel +49 7664 / 6 11 88-0
anna.weber@dk-id.com
www.dk-id.com
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i po| 42487 * Reflects GmbH
i Tel +49 2234 9900-0 * info@reflects.com

: www.reflects.com

Attraktives Salatbesteck

Reflects® erginzt das mit dem RED DOT AWARD 2025 prémierte Cutla
Besteckset um das vielseitige Salatbesteck RE98-Cutla-Salad: eine
exklusive Eigenentwicklung mit funktionalen Details und einem klaren,
modernen Design, speziell fiir den flexiblen Einsatz beim Servieren
entwickelt. Der clevere Silikonhalter ermoglicht verschiedene Nutzungsar-
ten: Als Ablage, Stander oder praktische Servierzange sorgt er fiir einen
sauberen Tisch und erleichtert das Servieren. Das Besteck besteht aus
hochwertigem, recyceltem Edelstahl 304, ist langlebig und sptilmaschinen-
geeignet, pflegeleicht und nachhaltig. Fur eine individuelle Markenprésen-
tation kann das Besteck per Lasergravur veredelt werden. RE98-Cutla-Sa-
lad wird in einer hochwertigen 1C-Geschenkverpackung geliefert.

Schwamm druber

Die originalen Swedish Dishcloth Schwammtticher aus dem Sortiment von Teko Tryck
lassen sich mit individuellem Druck personalisieren. Die Schwammtticher werden aus
natiirlichen Materialien gefertigt und présentieren sich als praktische
Werbeprodukte fiir Haushalt, Btiro und Gastronomie. Sie kénnen
mit Firmenlogos, vollfarbigen Designs oder Pantone-Farben
bedruckt werden und sind fiir den langfristigen téglichen
Gebrauch geeignet. Die Produkte sind waschbar und
wiederverwendbar und konnen dazu beitragen, den
Einsatz von Einweg-Papiertiichern zu reduzieren.
Die Produktion erfolgt in Europa mit niedrigen
Mindestbestellmengen, wodurch sie sich ideal
fir Kampagnen als Werbegaben eignen.

L} o) 47879 « Teko Tryck AB
i Tl +46 456 13253 + info@tekotryck.se
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Luxurioses Cashmere-Feeling
Ein Muss fiir jeden, der hochste Qualitdt und Komfort schétzt, ist das unglaublich weiche, langlebige
Cashmerefeeling Kopfkissen aus der edlen Wohnserie von Gozze. Das ZEGO Textilveredelungszentrum
verwandelt das perfekt zur Personalisierung geeignete Kissen nach den Wiinschen des Kunden in ein
individuelles Statement. Egal ob Hotellerie, Btiroeinrichtungen oder Wellness-Center: Der Kunde profitiert
von maf3geschneiderten Losungen, die durch Textildruck oder Stick hervorgehoben werden. Mit kreati-
ven Ideen entsteht unter Verwendung von eigenem Logo oder Motiv auf diesem luxuriosen Produkt ein
besonderer Ausdruck. Mit dem Service des ZEGO Textilveredelungszentrums wird aus einem hochwerti-
gen Produkt ein aufmerksamkeitsstarkes Markenerlebnis.

| " ' TSRy
{ sl 46613
7EGO Textilveredelungszentrum GmbH
Tel +49 6021 590920 * info@zego-tvz.de
www.zego-tvz.de

i

It’s tea-time

Nachmittagstee schmeckt am besten aus elegantem Porzellan: Das Tassen-Modell Olivia von Mart
Ceramic kombiniert eine klassische Form mit einer interessanten Oberfléache. Die glénzend goldene
Oberflache der Untertasse bildet einen spannenden Kontrast mit der matten Oberfldche der Tasse.
Die traditionelle Form des Sets verbindet zeitlose Asthetik mit einer einzigartigen Farbkombination.
Die Tasse Olivia ist nicht nur in klassischem Weif3 erhé&ltlich, sondern auch in bis zu 28 Standardfar-
ben, darunter eine goldmetallische Version. Fur anspruchsvollen Kunden besteht die Moglichkeit,
das Set in jeder beliebigen Farbe in matter oder glanzender Ausfiihrung lackieren zu lassen. In der
goldenen Version steht Olivia fiir besondere Anlédsse und sorgt fiir Momente puren Genusses.

L~

SCHNEIDERS

lhr Produzent mit Liebe
flir Spielkarten

schnell, gunstig und flexibel

—Anzeige -

: PS| 49006 * Mart Ceramic sp. 2 0.0 ¥ sales@schneidersnl %k deschneidersnl Ye 05554-9890790

i Tel. +48 1227009 30 * mart@mart.com. pl
www.mart.com.pl
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: ps| 45974 * Multiflower GmbH
! Jel +49 6226 92798-11
m.vargel@multiﬂower.de
www.multiflower.de
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Mocktail-Trio

Die drei feinen, bei Multiflower erhéltlichen Teesorten Griintee Pfirsich, Schwarztee
Tropic und Rooibusch bilden die aromatische Basis fiir erfrischenden Eisteegenuss.
So lassen sich farbenfrohe Mocktails frei nach eigener Fantasie kreieren. Karte und
Banderole setzen die gewlinschte Werbebotschaft stilvoll in Szene. Eine individuelle
Gestaltung ist ab 250 Stiick moglich. Geliefert wird pro Inhalt je zirka drei Gramm
Gruntee Pfirsich sowie Schwarztee Tropic und zirka vier Gramm Rooibuschteemi-
schung. Zu den Zutaten gehoren unter anderem Apfelstiicke, Lemongras, Zitrusscha-
len, Papaystiicke, Aroma, Sonnenblumenbliiten- und Steviablétter, Papayastticke,
Zitronensaure, Kokos-Chips und vieles mehr. Die Werbefldche misst 40 mal 40 Milli-
meter auf dem Standardmotiv Banderole, alternativ steht eine 134 mal 45 Millimeter
grof3e Werbeflache flir eine eigene Gestaltung auf der Banderole zur Verftigung. Auch
eine eigene Gestaltung der Karte ist umsetzbar.

Elegant eingief3en

Ob zu Hause, bei Familienessen oder als Blickfang auf der gedeckten Tafel:
Die Silika Karaffe von Romer Lifestyle vereint Design, Funktionalitat und
hochwertige Materialien in einem Produkt. Mit ihrem modernen Look setzt
sie elegante Akzente und macht Erfrischungsgetréanke zum stilvollen Erlebnis.
Die Karaffe fasst einen Liter und besteht aus robustem Borosilikatglas,
kombiniert mit Silikon- und Edelstahlelementen. Der automatisch ¢ffnende
und schlieBende Wippdeckel mit integriertem Sieb sorgt dafiir, dass Getrén-
ke praktisch serviert und gleichzeitig gefiltert werden kénnen. Damit eignet
sich das Gefaf3 in idealer Weise fiir Fruchtséfte, Eistee oder aromatisiertes
Wasser. Dank temperaturbestédndigem und sptilmaschinengeeignetem Glas
ist die Karaffe besonders pflegeleicht und langlebig. Der Hersteller kann das
Wunschdesign des Kunden ab 60 Stiick durch verschiedene Veredelungen,
wie etwa einer Lasergravur, auf der Karaffe aufbringen.

© po| 43892 + Romer Lifestyle
i py Romer Wein und Sekt GmbH
§ Tel +49 6541 8129-0

i info@roemer-lifestyle.de

¢ www.roemer-lifestyle.de
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Elegant

Premium Metallspitze fiir
den Wow-Effekt.

ol

BIC® Media Clic Advance
Eine raffinierte Weiterentwicklung
unseres Bestsellers.

Jetzt mit Metallspitze, nachfiillbarem
Tintensystem und unendlichen

BrUC SiCherer Anpassungsmoglichkeiten.

Cl | P Weil Ihre Marke einen
Kugelschreiber verdient, der
ebenso elegant wie clever ist.

Hergestellt in Spanien

Your Brand Ambassador

A
Vielfaltigé
Personalfslerung
Bis zu 4 Farben auf dem Schaft
und 2 Farben aufidem Clip.

(o)

Nachhaltig

Nachftllbar und langlebig
- besser fiir alle.

Think BIC

www.bicgraphic.com
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Verzahnung von Vertrieb
und Marketing gestarkt

Mit einer Neustrukturierung im Vertrieb stellt der Wer-
beschirmspezialist FARE die Weichen fiir eine wei-
terhin enge, personliche Zusammenarbeit mit dem
Werbemittelhandel sowie fiir eine zukunftsorientier-
te Weiterentwicklung der Marke: Patrick Leubner be-
treut wie gewohnt die: Kunden im Norden und bleibt
dort erster Ansprechpartner fiir Hindler und Partner.

Neu im Team ist Franz Horl, der seit Ende des

vergangenen Jahres FARE verstérkt und kinftig
im Gebiet Stiddeutschland, Osterreich und der Schweiz
aktiv ist. Er wird dort bei zahlreichen Handlern vor

U & ' Ort prasent sein, Produktschulungen durchfithren und

= = FARE bei Hausmessen unterstiitzen. Damit schafft

Das neu aufgestellte das Unternehmen zusétzliche Nahe zum Markt und
FARE-Vertriebsteam starkt gezielt die personliche Betreuung in diesen Re-
von links nach rechts: gionen. Dominik Dell, der das Gebiet Stiddeutschland, Osterreich und die Schweiz rund zehn Jah-

Patrick Leubner, Franz
Horl, Giinter Schmidt
und Dominik Dell.

Foto: Fare

re im Auf3endienst betreut hat, ibernimmt parallel zusétzliche Aufgaben im Marketing. In dieser
neuen Rolle bildet er kiinftig die Schnittstelle zwischen Vertrieb und Marketing. Ziel ist es, vertrieb-
liche Erfahrungen noch stérker in strategische Marketingthemen einflieBen zu lassen und Markt-
bedurfnisse frihzeitig in der Kommunikation, Produktpositionierung und Kampagnenentwicklung
zu bertcksichtigen. Die Key-Account-Kunden in seinem bisherigen Gebiet betreut Dominik Dell
weiterhin personlich und in enger Abstimmung mit Franz Horl. Unverédndert wird der Vertrieb von
Glinter Schmidt als Prokurist geleitet. Die klare Struktur, kurze Wege und eine enge Abstimmung
im Team bleiben damit zentrale Bestandteile der Vertriebsorganisation.

,Gerade in unserer sehr personlichen Branche sind Néhe, Verlasslichkeit und Prasenz vor Ort
entscheidend®, erklart Schmidt. ,Mit dem neu aufgestellten Vertriebsteam stellen wir sicher, dass
wir diese Werte auch in Zukunft leben kénnen — und gleichzeitig Raum fiir neue Impulse und Wei-
terentwicklung schaffen.” Wie es aus dem Unternehmen heif3t, sieht sich FARE mit dieser Struk-
tur bestens fiir die kommenden Jahre aufgestellt und freut sich auf die weiterhin enge und partner-

schaftliche Zusammenarbeit mit seinen Handlern. www.fare.de

EcoVadis Bronzemedaille fiir Pagani Pens

Das Unternehmen Pagani Pens wurde mit der EcoVadis Bronzemedaille 2025 ausgezeichnet — eine
der weltweit renommiertesten Bewertungen fiir unternehmerische Nachhaltigkeitsleistungen. Mit
einer Bewertung von 84 von 100, nur einen Punkt unterhalb der Silbermedaille — bewertet Pagani

i N
BRONZE | Top 35%

[ ]
Pens die Auszeichnung als ,bedeutenden Meilenstein im kontinuierlichen Engagement fiir verant- e co\ JG d IS

wortungsvolle Geschaftspraktiken und ein Ziel fiir das kommende Jahr®. Die Bewertung von Eco-
Vadis basiert auf 21 Umwelt-, Sozial- und Ethikkriterien in vier zentralen Bereichen: Umwelt, Ar-
beits- und Menschenrechte, Ethik und nachhaltige Beschaffung. Fur Pagani Pens folgt diese Aner-
kennung auf die Erlangung der Zertifizierungen ISO 9001, ISO 14001 und ISO 45001 sowie auf
das erfolgreiche Sedex Members Ethical Trade Audit (SMETA) — ein Beleg fiir die Einhaltung glo-
baler Standards in Qualitat, Arbeitssicherheit und Umweltmanagement.

Pagani Pens wurde 1961 im Tessin in der Schweiz gegriindet und verbindet tra-
ditionelle Meisterschaft mit innovativer Mikromechanik, um elegante, zuverléssige
und nachhaltige Schreibgerate herzustellen. Uber seine Marken Prodir, Premec und Pagani Works
sowie drei Produktionsstétten fertigt das Unternehmen alle Komponenten intern mit einem quali-
fizierten Team, um hochste Qualitat zu gewéhrleisten. www.paganipens.com

o

Sustainability Rating

SEP 2025 4
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SL BAGS, Hersteller von Taschen und Marke hinter den Kollektionen VASAD und Recycle
Bags mit Sitz in Zutphen/Niederlande, stellt seinen neuen digitalen Produktpass (DPP)
vor, der Kunden einen vollstandigen Einblick in die Entstehungsgeschichte ihrer Tasche
gibt — von den Rohstoffen liber die Produktion bis hin zu den CO,-Emissionen.

Transparenz
bel jeder Tasche

eter van der Sandt, CEO und Eigenttimer,
erklart: , Als Familienunternehmen moch-
ten wir unsere Welt in gutem Zustand an
die nachste Generation weitergeben. Man-
che nennen das nachhaltig. Wir nennen
es einfach ehrlich. Bei VASAD und Recycle Bags wird jede
Tasche mit Integritét hergestellt und die Kunden kénnen
genau sehen, wie verantwortungsbewusst sie produziert
wurde. Jede Tasche wird unter Verwendung von Materi-
alien, Partnern und Verfahren hergestellt, die den Men-
schen, die Umwelt und die Gesellschaft respektieren.” Die-
ses Engagement brachte SL BAGS 2025 eine Platin-Be-
wertung von EcoVadis ein, wodurch die Marke zu den
nachhaltigsten 1 Prozent der Unternehmen weltweit zahlt,
die von EcoVadis bewertet wurden.

Trace Me!: vollstindige Riickverfolgbarkeit

Laut Unternehmen ist SL. BAGS ,Vorreiter bei der Verwen-
dung des digitalen Produktpasses®, der Kunden vollstan-
dige Transparenz tiber die Geschichte hinter jeder VASAD-
und Recycle-Tasche bietet — von der Beschaffung der Roh-
stoffe tber die Fabrik, in der die Tasche hergestellt wird,
bis hin zu den wéahrend der Produktion entstehenden CO,-
Emissionen. Diese Transparenz wird durch ,Trace Mel”
ermoglicht. Durch das Scannen des QR-Codes auf der Ta-
sche erhalten Kunden direkten Zugriff auf den digitalen
Produktpass und kénnen selbst die Herkuntft, die Materi-
alien und die Auswirkungen ihrer Tasche erkunden. Auf
diese Weise macht SL BAGS Nachhaltigkeitsanspriiche
nachweisbar. ,Verantwortungsvolle Produktion ist nicht
langer ein Versprechen, sondern eine tiberpriifbare Rea-
lit4t, die Kunden die ehrlichste Geschichte hinter ihrem
Kauf und das Vertrauen bietet, eine wirklich verantwor-
tungsvolle Entscheidung zu treffen®, kommentiert Peter
van der Sandt.

FOLLOW THE HONEST JOURNEY
OF YOUR BAG WITH OUR
DIGITAL PRODUCT PASSPORT.

CO,-FuBabdruck wird berechnet

Seit dem 1. Januar 2026 ist SL BAGS offizieller
Partner von IPPAG (International Partnership
for Premiums and Gifts) und bekennt sich da-
mit zu Nachhaltigkeit, Transparenz und Inno-
vation. ,In Zusammenarbeit mit [PPAG hat SL
BAGS den CO,-FuBabdruck jeder Tasche ge-
nau gemessen. Diese Daten werden in den di-
gitalen Produktpass integriert und geben den
Kunden einen klaren Einblick in die Bemtihun-
gen der Marke, Emissionen verantwortungsbe-
wusst zu verwalten und zu minimieren®, so Peter van der
Sandt. Der CO,-FuBabdruck wird nach der [SO-zertifizier-
ten Methodik von IPPAG berechnet, wodurch zuverl&ssi-
ge und Uberprifbare Daten gewéhrleistet sind. Kunden
konnen diese Informationen tiber den QR-Code auf allen
neuen VASAD- und Recycle Bags-Produkten abrufen. SL
BAGS stellt zudem sicher, dass alle recycelten Materiali-
en GRS-zertifiziert sind und dass die Partnerfabriken die
CSR-Standards vollstéandig einhalten. <

www.slbags.com/en/sustainability

M the data of is product comes direcily leom
T Wit tipckachain haniar wnd W added try
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Adrian Rigoni iibernimmt Geschéftsfiihrung

Die Heri-Rigoni GmbH feiert im Jahr 2026 ihr 65-jghriges Bestehen und stellt gleich-
zeitig die Weichen firr die Zukunft: Adrian Rigoni tibernimmt die Position des ge-
schéftsfiihrenden Gesellschafters. Mit ihm geht die Verantwortung fiir das 1961 ge-
grindete Familienunternehmen in die dritte Generation tiber. Adrian — o
Rigoni ist Enkel des Firmengriinders und Sohn von Armin Rigoni, der Herl-ngom “\
das Unternehmen seit tber 40 Jahre als geschéftsfiihrender Gesellschafter fithrt und
maBgeblich gepragt hat. Der Generationswechsel markiert einen klaren Ubergang
und fallt bewusst in das Jubildumsjahr. Heri-Rigoni steht seit Jahrzehnten fiir inno-
vative Produktlosungen. Bereits friih setzte das Unternehmen Mafstébe, etwa mit
der Entwicklung des ersten Kugelschreibers mit integrierter Stempelfunktion. Seit ~ Adrian Rigoni. Foto: Heri-Rigoni GmbH
2016 wird das Portfolio kontinuierlich durch die Produkte der Marke emotion factory erweitert. Mit Adrian
Rigoni tbernimmt eine neue Generation die strategische und operative Verantwortung. Sein Fokus liegt auf

der Weiterentwicklung des Unternehmens, der Starkung bestehender Markenbereiche und der Ausrichtung

auf kiinftige Marktanforderungen — bei Wahrung der gewachsenen Unternehmenswerte. Produziert wird
weiterhin am Standort Niedereschach-Fischbach. www.heri.de * www.emotion-factory.com

KI-Editor als Innovative Losung zur Produktvisualisierung

Mit einem neuen KI-gestitzten Editor erweitert mbw — der norddeut-
sche Spezialist flir Gute-Laune-Werbeartikel — mbw sein Online-Portal
um eine innovative Losung zur automatisierten Produktvisualisierung.
Mehrere KI-Modelle sind in einem System gebtindelt und erzeugen
stimmungsvolle Bildwelten fiir Werbeartikel mit Logo. Die KI erstellt
automatisch passende Szenerien, in denen Produkte inklusive Logo pra-
sentiert werden. Dabei orientiert sich die Darstellung sowohl
am Produkt selbst — etwa ,,Schrauber Bert® in einer KFZ-Werk-
statt — als auch am hochgeladenen Logo, sofern dieses einer Branche
zugeordnet werden kann. Der Einstieg ist bewusst einfach gehalten: Lo-
gos lassen sich direkt im Editor auf dem Produkt platzieren — auch ohne
& freigestellte Logodaten. Farben konnen unmittelbar angepasst werden.
Bild: mbw Per Klick auf die KI-Modelle startet die Bildgenerierung, nach kurzer
Zeit stehen die Ergebnisse bereit. Dieser Vorgang 14sst sich beliebig oft
wiederholen, sodass immer neue Moodbilder mit demselben Produkt entstehen. ,So entstehen ohne
Designaufwand und kreative Vorkenntnisse visuelle Inspirationen, die sich ideal fiir Présentationen, An-
gebotsgespréache oder interne Abstimmungen eignen. Das neue Tool bietet einen klaren Mehrwert fiir

Marketing und Vertrieb®, kommentiert mbw Geschéftsfithrer Jan Breuer. www.mbw.sh

uma erneut als TOP 100 Innovator ausgezeichnet

Die uma Schreibgerate Ullmann GmbH ist 2026 erneut als TOP 100 Innova-
tor des deutschen Mittelstands ausgezeichnet worden. uma entwickelt Pro-
dukte und Prozesse kontinuierlich weiter und ori- "
entiert sich dabei an den Anforderungen von Kun- uma Schreib
den und Markten. Innovation ist fester Bestandteil der Unternehmensarbeit.
,Die erneute Auszeichnung bestéatigt diesen Ansatz und ist fiir uma Ansporn,
den eingeschlagenen Weg fortzusetzen®, kommentiert Geschéftsfithrer Alex-
ander Ullmann. www.uma-pen.com
o - - U

Die uma-Geschéftsfiihrer Alexander, Jochen und Peter Ullmann
(v.1.) mit den gesammelten TOP 100 Innovator-Trophé&en. Bild: uma

o
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Mit Rekordbesucherzahlen, bester Stimmung und zukunftsweisenden Trends setzte
die diesjahrige ,WERBEARTIKELMESSE" im Flughafen Niirnberg am 22. Januar ein
starkes Ausrufezeichen im Hausmessenreigen der Werbeartikelbranche.

»WERBEARTIKELMESSE“ mit Rekordbesucherzahlen

, Take off" fur starke
Promotionsprodukte

P e

ATE Ag

ereits zum 32. Mal fand die etablierte Ver-
anstaltung, ausgerichtet von der Schuelbe
Promotion Service GmbH, im Konferenz-
center des Flughafen Nirnberg statt und
bestéatigte einmal mehr ihren festen Platz
im Terminkalender von Eink&ufern und Marketingentschei-
dern. Insgesamt besuchten 320 Besucher aus 160 Unter-
nehmen die Messe, was einen neuen Bestwert bedeutete.

Werbeartikel ,,Create a Smile*

Mit dem Aufbau der Messestande und einem abendlichen
Get-Together von Ausrichtern und Ausstellern stimmte
man sich auf den Messetag ein, an dem die hohe Besu-
cherfrequenz und die durchweg positive Stimmung fiir ein
lebendiges Messegeschehen sorgten. Unter dem diesjgh-
rigen Motto ,Create a Smile” présentierten die Aussteller
zahlreiche Produktneuheiten und Werbeartikeltrends zum
Jahresbeginn. Besonders im Fokus standen neue Verede-
lungstechniken, die Werbeartikeln eine noch individuelle-
re Anmutung verleihen, smarte Elektronik-Gadgets, mo-
derne Corporate Wear von Kopf bis Fuf3 sowie neue Trend-
farben, die frische Akzente setzen.

,Ready for Take
Off”: Das Team der
Schuelbe Promo-
tion Service GmbH
in Erwartung
seiner Géste.

Entdecken, testen, beraten

Ein inhaltliches Highlight bildete der Keynote-Vortrag von
Julian Knorr (ONESTOPTRANSFORMATION AG) zum
Thema ,KI-Kompetenzen fiir die Zukunft®, der praxisnah
aufzeigte, welche Rolle Kinstliche Intelligenz kinftig im
Marketing und in Unternehmen spielen wird. Auch die
zahlreichen Sonderaktionen der Aussteller trugen zur At-
traktivitat der Messe bei und luden zum Entdecken, Tes-
ten und direkten Austausch ein. Sowohl Aussteller als auch
Besucher lobten die Organisation, das hochwertige Aus-
stellerportfolio und die besondere Location des Flugha-
fens. ,Die WERBEARTIKELMESSE im Flughafen Ntrn-
berg erwies sich damit erneut als erfolgreiche Plattform
flir Inspiration, personliche Begegnungen und Geschéfts-
anbahnung —und als stimmungsvoller Branchentreffpunkt,
der Lust auf ein kreatives Werbeartikeljahr macht®, so das
Fazit von Geschaftsfiihrerin Kathrin Harris. <

www.schuelbe.de
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Am 27. Januar startete das Veranstaltungsjahr des Gesamtverbandes der
Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) mit der Fachhandlermesse TREND im Forum
der Messe Frankfurt. In einer Pressekonferenz zu Beginn des Veranstaltungs-
tages wurde die erste wissenschaftliche Arbeit zum Thema Werbeartikel
vorgestellt.

Fruhjahrs-TREND flankiert
Fachbuch-Prasentation

Prof. Dr. H. Dieter Dahlhoff bei der
Priasentation der zentralen Inhalte des

m Mittelpunkt des Pres-  ersten wissenschaftlichen Fachbuch Erste wissenschaftliche Arbeit {iber Werbeartikel
setermins stand die zum Thema Werbeartikel.

Prasentation des neu-

en, in der Reihe ,Fo-

rum Marketing® des Springer Gabler-Ver-
lags erscheinenden Fachbuchs ,Werbeartikel: Grundlagen,
Formen und Wirkungen® durch Prof. Dr. H. Dieter Dahl-
hoff, Préasident der Deutschen Werbewissenschaftlichen
Gesellschaft und Koordinator des Projekts. Prof. Dahlhoff
stellte die zentralen Inhalte dieser weltweit ersten Analy-
se aller global verfligharen und relevanten Forschungen
und Studien zu Werbeartikeln vor, die an der Universitat
Kassel entstanden ist. Dazu z&hlt unter anderem eine Stu-
die zur Akzeptanz von Werbeartikeln bei jungen Konsu-
menten in Deutschland, der sog. ,,Generation Z“, die durch-
weg zu positiven Ergebnissen kommt.

Die Arbeit der Autorlnnen Mann, Moller und Pristl von
der Universitat Kassel liefert ein erstmalig verfiigbares Fun-
dament fiir die zukinftige akademische Marketinglehre
an Universitdten und Fachhochschulen und rtickt den dort
zuungunsten anderer Werbeformen vernachléssigten Wer-
beartikel nun auch ins Licht der akademischen Forschung.
AuBBerdem ist die Publikation auch als Argumentations-
hilfe fir ,Werbepraktiker und -manager” gedacht, da sie
fundierte, aktuelle Fakten fiir die Wirkkraft haptischer Pro-
motion auf 160 Seiten buindelt. Weitere Referenten der
Pressekonferenz waren Dr. Bernd Nauen, Hauptgeschéfts-
fiihrer des Zentralverbands der deutschen Werbewirtschaft
eV. (ZAW), Oliver Spitzer, Geschéftsflihrer des Marktfor-
schungsinstitut september und Dr. Markus Preif3ner, wis-
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Die Referenten der Pressekonferenz

(v.1.): Oliver Spitzer, Prof. Dr. H. Dieter
senschaftlicher Leiter beim Institut fiir =~ Dahlhoff, Moderatorin Katrin Seifarth, Dr.
H andelsforschung (IfH Kéln). Letzte- Bernd Nauen und Dr. Markus Preif3ner.

Der GWW-Vorsitzende Frank Jansen
begriite die Teilnehmer der Pressekonfe-
renz in Frankfurt.

rer stellte erste Zahlen und Aussagen

zum jahrlichen vom GWW veroffentlichten WA-Monitor
vor (der noch nicht endgltig vorliegt), wéhrend Spitzer
die durch eine Studie seines Instituts ermittelten, signifi-
kanten emotionalen Komponenten des haptischen und
bisweilen auch multisensorischen Werbemediums in den
Fokus rtckte. Nauen attestierte dem Werbeartikel seine
bedeutende Rolle im Marketingmix, gab aber zu beden-
ken, dass diese bislang nur durch wenige valide Daten un-
termauert wiirde, und begrifite vor diesem Hintergrund
die erste wissenschaftlich unabhéngige Publikation zum
Thema.

Langer Weg der Uberzeugungsarbeit

Bis die Bedeutung von Werbeartikeln — auch im
Vergleich zu anderen ,klassischen® Werbeformen
—im breiten Bewusstsein der werbetreibenden Un-
ternehmen und Institutionen sowie der politischen
Aufmerksamkeit dauerhaft verankert werden kann,
dirfte noch ein langerer Weg der Uberzeugungs-
arbeit zu absolvieren sein, denn trotz bundeswei-
ter Medien-Einladungsliste und renommierter Fach-
leute auf dem Podium waren lediglich Vertreter der
Fachpresse bei dieser Prasentation zugegen.

Verhaltener Messestart

Der Start ins GWW-Messegesche-
hen mit der fiir den Werbeartikelfach-
handel vorbehaltenen TREND ver-

lief an diesem Tag — vielleicht auch dem Winterwetter
geschuldet — eher ruhig. 80 Ausstellende zeigten gerade
mal zweieinhalb Wochen nach der PSI Messe bei mo-
derater Besucherfluktuation erneut ihre neusten Kollek-
tionen. Einen Tag spéater, am ersten NEWSWEEK-Ter-
min des Jahres, konnten die einladenden Werbemittel-
unternehmen weit mehr Besucher aus ihren Kunden-
kreisen begriien und gemeinsam mit ihren ausstellen-
den Lieferanten von der Wirkkraft des Werbeartikels im
Marketingmix tiberzeugen.

Weitere Stationen der Newsweek

In der Folgewoche dann standen das Cruise
Center Steinwerder in Hamburg, die Stadt-
halle Bielefeld und die Messe Dortmund
als Schauplétze der NEWSWEEK auf dem
Programm. Weitere Stationen der Tour:
Am 24. Februar die Hanns-Martin-Schley-
er-Halle in Stuttgart und abschlieend am
10. Mérz Berlin sowie am 11. Mé&rz Dres-
den. Mehr Informationen sowie die An-
meldebereiche sind zu finden unter: gww.
de/messen-events. <

Trotz moderater Besucherfrequenz
herrschte groB3es Interesse an den neus-
ten Kollektionen der Aussteller.
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Flexorite-Design schnell verfiigbar

Mit dem MYRIX® M9 bringt der Spezialist fiir individualisierbare Notizbticher und
Kalender ein bislang nur als Sonderanfertigung erhéltliches Erfolgsprinzip erstmals als
Lagermodell auf den Markt. Basis ist das bewéhrte FLEXORITE-Konzept mit hochwerti-
gem PU-Cover, gro3er Farbauswahl und markanter Ziernaht, die dem Notizbuch eine
handgefertigte, moderne Anmutung verleiht. Innen- und Aufenfarben sind harmonisch
abgestimmt und unterstiitzen eine farbenstarke Markeninszenierung. Der entscheidende
Vorteil: Das M9 ist kurzfristig verfligbar und bereits ab 50 Sttick bestellbar — ideal fiir
Events, Kampagnen oder spontane Marketinganlésse.

Kurz, aber oho

Die kurzen Bleistifte von [DerHauser.] sind praktische Klassiker fiir schnelle Notizen auf
Golf-Scorekarten, in Géstebtichern von Hotels oder auf Events, um nur einige Einsatz-
zwecke zu benennen. Die Franken liefern den ,Kurzen® nicht nur mit HB-Mine, sondern
auch mit Radierer in einer Lange von dann 105 Millimetern. Rund oder sechskant ausge-
flihrt, ist das Produkt ab einer Mindestabnahmemenge von 500 Stiick in 36 Standardfarben
zu haben und ab 1.000 Stiick malt er sie auf Kundenwunsch auch nach Pantone an.
Optional auch schwarz durchgefarbt. Das Holz ist aus europaischer, nachhaltiger Forst-
wirtschaft. Zur Wahl stehen Kiefer lackiert oder Linde natur, auf Wunsch auch FSC
zertifiziert. Der Hersteller aus Studdeutschland veredelt im Sieb- oder Tampondruck.
Geliefert wird der Schreiber zu 144 Stiick im Karton verpackt innerhalb von 14 Tagen.

PSI 475

| —

70 » Hauser GmbH
Tel +49 911 9564960

info@hauser—writing.com
i www.hauser-writing.com
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© sl 42938 + Reidinger GmbH
i Tel +49 973291050 info@reidinger.de

www.reidinger.de

Zeitlos werbend

Ein Bleistift ist zeitlos, er bleibt und wird jeden Tag benutzt. So

funktionieren individuelle Bleistifte als Werbemittel von Reidinger. Die Bleistifte

punkten nicht nur mit FSC® zertifizierten Holzern und kurzen Lieferwegen, sondern auch mit

Charakter: Unzéhlige Formen, Farben und Veredelungen machen aus jedem Reidinger Bleistift eine
maf3geschneiderte Markenbotschaft. Vom dezenten Logo bis zum mutigen Markenstatement ist alles
moglich. Reidinger macht somit aus einem Alltagsgegenstand einen Werbebotschafter, der nicht schreit,
sondern schreibt. Und genau deshalb im Gedé4chtnis bleibt. Und weil Zeit Geld ist, ist der Werbebotschafter
mit Label finanzieller Klimabeitrag im Konfigurator auf reindinger.de im Handumdrehen selbst gestaltet.

Kulis bleiben im Gedachtnis

Die Lumitoys-GmbH setzt bei Kugelschreibern auf einen Effekt,
der buchstablich Aufmerksamkeit erzeugt: Licht. Der Promo-Pen
mit Stylus arbeitet mit einem ausgefrasten Logo, das durch LED
einfarbig beleuchtet wird — ein Blickfang, der besonders in dunkle-
ren Umgebungen oder auf Events wirkt. Neu ist ein abnehmbares
Vorderteil, wodurch der Stift zusétzlich als kleine Lampe genutzt
werden kann und damit einen echten Zusatznutzen erhalt. Ebenfalls
spektakuldr: der Beamer Pen, der ein personalisiertes Logo
vergrofert auf Wand oder Schreibtisch projizieren kann und so
aus einem klassischen Schreibgerat ein kleines Showpiece macht.
Beide Modelle lassen sich im Geh&use individuell gestalten,
alternativ sind auch schlichte Varianten mit Druck maglich.

o itoys-GmbH
3 ?:ll 1%92533‘1_‘13"7;;?:5% « info@Iumitoys.de
i www.lumitoys.de

Bullet Journal fiir mehr Achtsamkeit

Mit einem speziell konzipierten Bullet Journal richtet der EMF-Verlag (Edition
Michael Fischer) den Blick auf mehr Ausgeglichenheit und innere Ruhe — ohne den
organisatorischen Nutzen aus den Augen zu verlieren. Wochentibersichten, Listen
und Tracker unterstiitzen einen strukturierten, stressfreieren Alltag und liefern
zugleich Inspirationen fiir bewussteres Arbeiten. Fir Unternehmen wird das Journal
zur flexiblen Kommunikationsflache: Inhalt und Design lassen sich an Zielgruppe
; und Marke anpassen, ebenso Format und Seitenzahl. Auf Wunsch kann auch das
Jﬂ URN AL 4 8 Logo auf dem Cover platziert werden, wodurch aus dem Buch ein individualisiertes
& Printprodukt mit hoher Alltagsprésenz wird. EMF begleitet den Prozess laut eigener
Positionierung als Full-Service-Partner vom Konzept bis zur Auslieferung.
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C Ak E?ition Michael Fischer GmbH - EMF Verlag

i Tel. +49 89 21231744

tatjana.bleiler@emf—ver|ag.de

i www.emf-verlag.de
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© ps| 42487 + REFLECTS GmbH
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: www.reflects.com

Arbeitsleuchte mit Multifunktion

Mit der REEVES-Strogan stellt REFLECTS® eine kompakte, wiederaufladbare
Arbeitsleuchte vor, die durch magnetische Haftung und ein flexibles, abschraub-
bares Tripod besonders vielseitig nutzbar ist. Beidseitige LED-Leuchten sorgen
fir praktische Ausleuchtung: Die Hauptleuchte mit COB LED liefert bis zu 450
Lumen, ist dimmbar und bietet drei Lichtmodi mit unterschiedlichen Lichttempe-
raturen. Auf der Ruckseite erganzt eine zweite LED mit 20 Lumen die Funktiona-
litat um Wei3licht sowie rotes Signallicht inklusive SOS-Modus. Zusatzlich 1&sst
sich die Leuchte horizontal in Stufen um bis zu 180 Grad drehen, um das Licht
gezielt auszurichten. Unterwegs punktet sie mit Clip-Befestigung am Hosenbund
oder Rucksack.

Wild bliihende Inspiration

Mit der Wildflower Edition bringt Stabilo Promotion Products ausgewahlte Bestseller in einer exklusiven, trendinspirierten
Farbwelt auf den Markt. Grauviolett, Burgunderrot, Ultramarinblau und Rouge: Vier ausdrucksstarke Farben, inspiriert
von wild blihenden Blumen, setzen emotionale Akzente und eréffnen neue Moglichkeiten fiir aufmerksamkeitsstarke
Markenkommunikation. Der Stabilo Boss Original in der Wildflower Edition ist ein ikonischer Klassiker mit emotionaler
Farbwirkung und ideal als Werbemiittel fiir den Schreibtisch oder unterwegs: hochwertig, individualisierbar und dauerhaft
préasent. Die Keilspitze mit zwei Strichstérken eignet sich sowohl zum Unterstreichen als auch zum Hervorheben. Die
wasserbasierte Tinte sorgt fiir ein angenehmes Handling, wahrend die Stabilo Anti-Dry-Out Technology ein konzentriertes
Arbeiten ohne Austrocknen ermoglicht, bis zu vier Stunden ohne Kappe. Die charakteristische Form verhindert das
Wegrollen und sorgt dafiir, dass die Werbebotschaft stets im Blickfeld bleibt. Fiir die Individualisierung stehen grof3e
Druckflachen auf beiden Seiten des Schafts sowie auf der Kappe zur Verfligung. Die Werbeanbringung erfolgt per Sieb-
oder Digitaldruck auf dem Schaft sowie optional per Tampondruck auf der Kappe.

PSl43287 « Schwan-Stabilo Promotion
¢ Products GmbH & Co. KG

| Tel +49 911 5673455
service@stabilo-promotion.com

i www.stabilo-promotion.com



mailto:service@stabilo-promotion.com
http://www.reflects.com

PSI Journal 3/2026 www.psi-network.de

denpflege

© ps| 46887 + Romer Wellness Kun
i Wellness & Care GmbH & Co. KG
" el +49 6541 812950

= info@roemer-wellness.de
3 www.roemer-wellness.de

Mousepad hoch 4

Die niitzlichen und individuell gestaltbaren Mousepads 4in1 von Rémer Wellness mit einer
GroBe von 20 mal 23 Zentimetern bieten eine optimale Flache fiir die Maus und tiberzeugen
durch vier praktische Funktionen, die den Mitarbeitern den Arbeitsalltag am Computer
erleichtern. Das Mousepad verfiigt tiber Anti-Rutsch Noppen, die fiir einen sicheren Halt
auf dem Schreibtisch sorgen. Dartiber hinaus dient es, da gefertigt aus Mikrofaser, auch als
praktisches Reinigungstuch. Die feinen Mikrofasern nehmen Schmutz, Staub und Fingerabdri-
cke spielend leicht auf. Zudem kann es auch als Brillenputztuch eingesetzt werden. Dartiber
hinaus l&sst es sich als Schutz durch Auflage auf die Laptoptastatur einsetzen, bevor der Laptop
zugeklappt wird: Damit bleibt das Display frei von Staub, Kratzern und Fingerabdriicken. Last
but not least lassen sich die Tiicher durch einen Digitaldruck individuell gestalten und bieten
somit eine gro3e Werbeflache fiir ein kleines Budget. Dieser Streuartikel wird durch die vielen
Funktionen zudem h&ufig im Biiro und im Home-Office eingesetzt, so dass die Werbung bei
Kunden, Mitarbeitern oder Geschéftspartnern haufig platziert wird.
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Bleistiftgefiihl ohne Nachspitzen

. 'TA
Mit der Endless Graphit Mine liefert uma eine Alternative zum klassi- ' ‘
schen Bleistift — langlebig, praktisch und flir den Biuroalltag gemacht. Die | , '
Mine besteht aus einer mit Graphit versetzten Metalllegierung, die beim '
Schreiben auf Papier oxidiert und dadurch eine feine, radierbare Linie
erzeugt. Der Hartegrad ist vergleichbar mit H, die Strichstarke liegt bei
etwa 0,5 mm. Ein Nachspitzen ist nicht erforderlich, was sie besonders
komfortabel flir hdufige Notizen macht. Thr Vorteil liegt auch in der
Kompatibilitat: Sie passt in nahezu alle uma Schreibgeréte, die mit der

T —

| 1 pslats4s

uma TECH-Mine ausgestattet sind. ||} UMA Schreibgerée Ullmann GmbH
Vo Tel 4497832 7070 ¢ info@uma-pen.com

: www.uma-pen.com

USB-Kabel setzt auf Tempo

- I

Das REEVES-WATTULA von REFLECTS® setzt beim Laden auf Tempo
und Ordnung: Als USB-C-auf-USB-C-Kabel liefert es bis zu 240 Watt
und unterstiitzt gleichzeitig Datentransfer — kompatibel mit aktuellen
Notebooks, Tablets und Smartphones. Sein besonderes Merkmal ist das
‘I integrierte Kabelmanagement: Dank Kabelschnecke bleibt das Kabel
/ aufgerdumt und jederzeit einsatzbereit. Die beiden Stecker werden aus

1 einer magnetischen Halterung gelost, anschlie3end 14sst sich das Kabel

gleichmé&Big an beiden Enden auf die gewtinschte Lange ziehen und
rastet automatisch in vier Stufen bis zu 90 cm ein. Nach dem Einsatz
genugt ein kurzer Zug, damit es selbststandig ins Gehduse zurtickgleitet.

: © pS| 42487 » REFLECTS GmbH
\ { Tel +49 2234 99000 * info@refiects.com

i www.reflects.com
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Haptischer Klassiker
Werbekalender gehtren zu den Klassikern unter den
haptischen Werbebotschaftern und erfreuen sich Jahr
fur Jahr groBter Beliebtheit. Mit einem hochwertigen
Marken-Kalender von Athesia bleibt der Werbende
ganz sicher 365 Tage im Jahr im Blickfeld der Kund-
schaft. Fur 2027 présentiert der Verlag wieder Kunst,
Trends, exklusive Lizenzen und spektakulare Fotografi-
en in Kalenderform. So erscheint unter der Marke
Heye der praktische Familienplaner Stitch im Format
21 mal 45 Zentimeter. Eine Organisationshilfe mit funf
Spalten, Schulferien und Stundenplénen, ein Familien-
planer, so individuell wie jedes Familienmitglied. Durch
Stitchs Prasenz wird der Familienalltag zum Kinder-
spiel. Die Werbeanbringung ist ab 50 Sttick moglich,
beim Familienplaner ganz firmenindividuell ab einer
Auflage von 500 Stiick.

ALY,

*

i ps| 44546 * Athesia Kalenderverlag GmbH
S © Tel +49 89 693378251

eau be@athesia—verlag.de

- www.athesia-werbekalender.de
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© sl 43892 + Romer Prisente

: by Romer Wein und Sekt GmbH

el +49 6541 8129-0

i info@roemer-praesente.de
www.roemer-praesente.de

Business-Class fiirs Biiro

Mit dem edlen Business-Set von Roémer Prasente wird Schreibkultur auf
ein neues Level gehoben. Das Ensemble kombiniert einen hochwertigen
Lamy-Kugelschreiber mit einem passenden Notizbuch und wird so zur
eleganten Ausstattung im Rahmen von Meetings und Geschéftsreisen.
Perfekt flir alle, die Wert auf Qualitét, Stil und funktionalen Luxus legen.
Abgerundet wird das Set durch eine Flasche Bordeaux Chateau Haut-
Mouleyre in einer 0,75 Liter-Flasche mit edlem Zinn-Etikett: Damit
entsteht eine harmonische Verbindung von Genuss und Professionalitét.
Verpackt in einer anthrazitfarbenen Strukturkartonage, eignet sich diese
aufmerksamkeitsstarke Zusammenstellung ideal als Geschenk ftr Ge-
schaftspartner, Kunden oder besondere Anlésse.

Stufenweise in die Zukunft

Der Kalender Treppen 2027 von Ackermann spiegelt eine Mischung aus Form, Licht und
Perspektive wider: Das Produkt ist eine fotografische Hommage an architektonische Meisterwer-
ke und ihre einzigartigen Details. Im au3ergewohnlichen Querformat entfalten diese Werbemittel
besonders gut ihre Wirkung. Ob spiralformig, monumental oder minimalistisch, ob profane
FuBgangertreppe, prunkvolle Wendeltreppe oder achterbahnartige Grof3skulptur: Jede Aufnahme
ladt dazu ein, die einzigartige Dynamik dieser Bauwerke zu entdecken. Wie alle Ackermann-Kalen-
der ausschlieBlich in Deutschland auf Papier gedruckt, das aus vorbildlich bewirtschafteten,
FSC®-zertifizierten Wéldern und anderen kontrollierten Quellen stammt. Die Kooperation mit
Klimapartner NatureOffice steht fiir eine transparente CO,-Kompensation, bei der nachweislich
Treibhausgase reduziert und die lokale Umwelt und die Belange der Bevolkerung gefordert
werden. Werbeeindrucke sind ab 50 Sttick moglich.

B ISR TR R Ll
PS| 40604 ¢ Ackermann Kunstverlag

N Tel +49 89 4512549273
info@ackermann—kalender.de
www.ackermann-kalender.de
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Liebenswerte Alltagshelfer

Die Schmoozies® Displayreiniger aus der MiniFeet®-Familie
von mbw® bekommen Zuwachs: Cupcake, Pizzastiick, Faultier,
Fuchs, Waschbér oder Papagei bringen noch mehr Spaf3 und
Personlichkeit auf jeden Schreibtisch. Auch das Schmoozies®
Lebkuchenherz sorgt bei saisonalen Aktionen ftir Aufmerk-
samkeit mit Charme. Und mit Weltkugel, Saturn, Stern oder
Alien zielen die Botschaften wortwortlich in eine andere
Dimension, ideal fiir kreative Kampagnen, Bildungsthemen
oder zukunftsorientierte Marken. Dank der Mikrofaser-Unter-
seite reinigen alle Schmoozies® zuverléssig Displays und
Bildschirme. Die individuell bedruckbare Werbefahne trans-
portiert die gewtlinsche Botschaft stets gut sichtbar. Sympa-
thisch, niitzlich und langlebig verbinden die Schmoozies® ihre
Werbewirkung als kreatives Give-away, Messehighlight oder
Mitarbeitergeschenk mit einem Lécheln.

-Anzeige -
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i psl 60742 * _
team-d Import Export Warenvertriebs-GmbH

© Tl +49 7181 989600 * info@team-d.de
www.team-d.de

Mini-Pinnwand aus Filz

Die selbstklebende Mini-Pinnwand aus Filz von team-d ist eine platzsparende Losung flir Notizen, Erinne-
rungen und kleine Organisationsaufgaben im Biiro oder zuhause. Mit ihren Maf3en von 33 X 5 X 1,2 cm
passt sie auch an schmale Fldchen wie Tiren oder Wandstreifen und nutzt Raum, der sonst ungenutzt bleibt.
Im Set enthalten sind sechs Pins, sodass die Pinnwand direkt nach dem Auspacken verwendet werden kann.
Praktisch ist auch die Verpackung im Polybeutel, die das Produkt unkompliziert fiir Versand oder Ausgabe
macht. Beim Material setzt team-d auf einen recycelten Polyester-Filz, der zudem OEKO-Tex zertifiziert.

Vierfach-Botschafter mit Grip

Der GripCleaner® von Polyclean ist dort zuhause, wo Werbung Wirkung entfaltet:
direkt vor den Augen der Zielgruppe auf dem Schreibtisch. Das 4-in-1-Multitalent
vereint Mousepad, Brillen- und Displaytuch sowie Displayschutz in einem einzigen
Produkt und schafft damit einen praktischen Alltagsnutzen mit permanenter
Markenprasenz. Dank einer Anti-Rutsch-Beschichtung aus tausenden Micro-Dots
haftet der GripCleaner® sicher auf nahezu jeder Oberflache — und bleibt selbst
beim Einsatz als Reinigungstuch zuverléssig griffig. Genau dieser Mix aus Funktion
und Sichtbarkeit macht ihn zum idealen Give-away fiir moderne Arbeitswelten.

PSI 46596 * POLYCLEAN International GmbH
! Jel +49 2561 86558300

i psi@polyclean.com
i www.polyclean.com
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i PS| 42332 ¢ Prodir Pagani Pens SA
! Tel +41 91 9355555 * sales@prodir.ch

www.prodir.com
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Schreiben in Balance

Prodir lanciert mit dem MS8 in 2026 sein erstes Schreibgerat aus Aluminium
seit Jahrzehnten und zugleich das Debtitmodell der neuen M Serie. Der MS8
vereint die langjahrige Designkompetenz und Materialinnovation des Unterneh-
mens mit der raffinierten Stérke von Aluminium fiir den téglichen Einsatz.
Aluminium, seit jeher Teil der Schweizer Geschichte, steht fiir Prézision,
Leichtigkeit und Langlebigkeit und damit fiir dieselben Werte, die das Schweizer
Design prégen. Zudem ist das Metall unbegrenzt recycelbar, ohne Qualitatsver-
lust, und benétigt beim Recycling nur rund finf Prozent der Energie im Vergleich
zur Primarproduktion. Der MS8 verfiigt tiber ein ausgewogenes Gehduse aus
Aluminium, ergénzt durch einen Clip mit Satin-Finish und einen Druckknopf aus
Metall. Das Ergebnis ist ein Schreibgerit, das solide und dennoch leicht wirkt,
anspruchsvoll und funktional — ein Ausdruck von Prodirs Materialkompetenz.
Erhéltlich in sechs eloxierten Farben, Silk, Silver, Graphite, Deep Red, Cobalt
Blue und Canyon Orange, zeigt der MS8, wie Farbe und Oberflache Metall in
ein elegantes, haptisches Erlebnis verwandeln konnen. Die Oberfléche ist
angenehm glatt, die Proportionen prézise ausbalanciert fiir komfortables und
kontrolliertes Schreiben. Marken kénnen ihre Materialdifferenz mit einem bis zu
funffarbigen Druck auf dem Clip kommunizieren oder fiir ein hoheres Maf3 an
Ausdruck mit einer Lasergravur auf Clip und Clipseite. Auch der MS8 nachfll-
bar und mit der leistungsstarken Floating Ball® Lead Free-Mine. Die schadstoff-
arme Tinte garantiert langanhaltendes Schreibvergntigen.

Drinks mit Designfaktor

Der MIXART Cocktailkalender von Walter macht aus zwolf Monaten ein
genussvolles Kreativprogramm: Kunstvoll illustrierte Cocktail- und Mocktail-Re-
zepte fithren Schritt fiir Schritt durch trendige Drinks — mal fruchtig und frisch,
mal wiirzig und warm. Hochwertige I[llustrationen, klare Zutatenangaben und
eine inspirierende Gestaltung verbinden sich zu einem dekorativen Blickfang
fir Kiiche, Bar oder Biiro. Besonders charmant: Alle Rezepte lassen sich auch
alkoholfrei umsetzen, wodurch der Kalender eine breite Zielgruppe anspricht
und als sympathischer Begleiter im Alltag funktioniert. Gleichzeitig bietet das
Format attraktive Werbeflachen.

: ps| 40753 « WALTER Medien GmbH

N w
l" ‘“ Tol. +49 7135 104100 * kalender@walter.de
i www.walter.de
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i Tel +49 4606 9402-0 info@mbw.sh
www.mbw.sh

Zielgenau werben

Die maBgeschneiderte Branchen- und Themenbox Banken & Versicherungen von mbw® bietet Werbemittel-
héandlern eine gezielte Auswahl hochwertiger Werbe- und Geschenkartikel, die speziell auf die Anforderungen
und Erwartungen von Finanzdienstleistern zugeschnitten ist. Fiir Banken und Sparkassen sowie fiir Versiche-
rungen und Finanzberater enthalt die Box durchdachte Werbeartikel mit Mehrwert, charmant, hochwertig
und serios. Ideal flir Beratungsgesprache, Kundengeschenke oder die Ansprache neuer Zielgruppen. Mit der
Box konnen den Kunden ohne Aufwand passende Muster présentiert werden. Auf Wunsch versendet das
Unternehmen aus Norddeutschland neutral und direkt an den Endkunden.

Elegante Kombi

Das Bidarray Stiftset von Anda Present setzt sich aus einem Metallkugelschreiber
und einem Rollerball zusammen. Eine elegante Kombination mit warmen
Holzschaften und glanzenden Details in Gunmetal-Optik fiir einen hochwertigen,
modernen Look. Prasentiert in einer edlen zweifarbigen Geschenkbox, sorgt
das Ensemble fiir einen starken Unboxing-Effekt und ist mit den mitgelieferten
blauen Minen sofort einsatzbereit. Die Kombination aus schwerem Metall und
nattrlichem Holz verleiht dem Set einen aufmerksamkeitsstéarkeren Auftritt als
''''''''''''' herkémmliche Schreibgeréte und macht es zur ersten Wahl fiir qualitétsorientier-

e te Sortimente. Mit seinen natiirlichen Holzkomponenten gehort es auch zur

i ps| 45753 * Anda Present Ltd. ._ '

! Tel +36 12100758 verantwortungsbewussten Go Green-Produktfamilie von Anda. Als Artikel der

i export@andapresent.com Marke André Philippe eignet es sich besonders gut fiir geschéftsorientierte

i www.andapresent.com Anlasse wie Einfithrungs-Kits fiir Fihrungskrafte, Vertragsunterzeichnungen

. und VIP-Geschenke auf Konferenzen.
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Natiirlichkeit mit Charakter

Rustikal, authentisch und garantiert einzigartig kommt der Kugelschreiber aus Hasel-
nuss-Holz-Ast mit Rinde von Holz Frank daher. Er bringt die Asthetik der Natur direkt
: in die Hand. Jeder Stift ist durch Maserung und Rindenstruktur ein Unikat und wirkt
2 dadurch wie ein ehrliches Statement fiir Individualitat und Nachhaltigkeit. Mit einer

...................................................................... Lange von etwa 15 Zentimetern liegt er angenehm in der Hand und eignet sich mit
i Ps| 49957 « Holz Frank Gfmb@thhC_‘;;;i com auswechselbarer Mine flir den téglichen Einsatz — ob im Biiro, auf Messen oder als
{ Tel +49 915183310 * nf0 bewusst gewédhltes Kundengeschenk. Die Werbebotschaft wird bei der Variante mit

H .holz-frank.com B
; wwholz langer Ausfrasung per Lasergravur angebracht.

i psi61141 - dohat
i Tel +48 602305253 * biuro@dothat.pl

i hitps://dothat.pl

. e [UT\"W-:.':; ;.ﬂt oz 2026
Personalisiertes Kalenderfenster 27 28 2 %0 3 o 2
Die personalisierten Dothat-Datumsanzeiger sind eine einfache Moglichkeit, :':' ; 5~ 6. 7- 8. g
Kalender optisch hervorzuheben. Sie lassen sich individuell gestalten — mit g. 7 18 ': =

eigener Form, frei wahlbaren Farben und hochwertigen Druckgrafiken mit sanften
Farbverlaufen. Form und Grofe richten sich nach dem jeweiligen Konzept sowie
technischen Parametern wie der Breite des Kalenderstreifens oder der GroB3e der
Datumsangaben. Die maximale Standardgré3e betrégt 45 X 45 mm, grofere
Formate sind bei Sonderprojekten moglich. Dothat bietet volle Gestaltungsfrei-
heit. Datumsanzeiger kénnen einzeln oder als Set mit Wand- oder Tischkalender
bestellt werden — alles in allem: ein stimmiges Produkt, bereit flir den Vertrieb.
Mehr Informationen unter: dothat.pl/en/date-indicator-for-calendar

Kleine Blume mit groBer Wirkung

Mit dem ,,Bunten Blumengarten® bringt Multiflower ein charmantes Giveaway auf den
Punkt: eine dekorative Blume aus Kokosfasern, kombiniert mit Samen einer bunten
Blumenmischung. Das Set ist nicht nur ein Blickfang, sondern eignet sich auch ideal
firs Btiro — als kleines Sttick Natur mit sympathischem Werbecharakter. Enthalten
sind eine Erdtablette in Blumenform sowie die Samenmischung, verpackt in einem
kompakten Format von 80 X 110 x 13 Millimetern bei nur 15 Gramm Gewicht. Die
Werbefldche liegt auf dem Einleger: Standardmotiv mit 75 X 25 Millimetern oder, ab
250 Stiick, eine eigene Gestaltung mit bis zu 80 X 105 Millimetern.

PS| 45974 * Multiflower GmbH
Tel +49 6226 9279811

i m.varge|@multiﬂower.de
www.multiflower.de
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i UMA Schreibgerate Ullmann Gm
i Tel +49 78327070 ¢ info@uma-pen.com

: www.uma-pen.com

Kugelschreiber aus Flaschen

Der uma RECYCLED PET PEN CORE verbindet das Thema Recycling mit einem Produkt, das im
taglichen Einsatz zuverléssig funktionieren soll: ein Kugelschreiber aus recyceltem PET, gewonnen aus
européischen PET-Flaschen. Materialaufbereitung und Produktion erfolgen in Europa und sind Climate-
Partner-zertifiziert — ein Argument fiir Unternehmen, die Nachhaltigkeit sichtbar machen mochten, ohne
auf Komfort zu verzichten. Der CORE ist in mehreren Varianten erhéltlich, wahlweise mit oder ohne
Metallspitze sowie mit matter oder gummierter Oberflache. Die breite Farbpalette eréffnet Spielraum fir
kreative Kombinationen und Markenfarben. Besonders praktisch ist der modulare Aufbau: Das Schreib-
gerat lasst sich individuell konfigurieren und flexibel an unterschiedliche Anforderungen anpassen, vom
klassischen Giveaway bis zum abgestimmten Corporate-Design-Artikel.

Taschenkalender als Backup

Seit mehr als 25 Jahren produziert die safeReflex GmbH Taschenkalender und kombiniert dabei
Qualitdt mit einem Service, der auf Individualisierung ausgelegt ist. Bereits ab 250 Sttick konnen
die Kalender mehrfarbig bedruckt oder per Heil3folienpragung veredelt werden — wahlweise in
gold, silber oder kupferfarben. Unterschiedliche Folienfarben eréffnen zusétzliche Gestaltungsspiel-
raume, auch das Kalendarium 1&sst sich an individuelle Anforderungen anpassen. Der Nutzen bleibt
trotz Digitalisierung klar: Viele setzen weiterhin auf den Taschenkalender als Backup fiir schnelle
Notizen und als Absicherung gegen Vergesslichkeit, Hackerangriffe oder leere Akkus.

o L
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g 2ot | <o efiAktive - Eine Marke der safeReflex fimbH
w;...«w,g T s || e e e ol +49 4971 923312 ¢ ‘mfo@reﬂaktlve.de
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 po| 46897 * Dosenspezialist GmbH
© Tel +49 3621 733800

info@dosenspezialist.de
www.dosenspezialist.de

Stilvoll in Szene setzen

Die bei Dosenspezialist erhéltliche, elegante Verpackung aus hochwertigem
Metall setzt Schreibgerate stilvoll in Szene und verbindet Schutz, Funktionalitat
und Design auf tiberzeugende Weise. Die schlanke, langliche Form ist perfekt
auf Stifte abgestimmt und vermittelt bereits beim Offnen einen hochwertigen
Eindruck. Die stabile Ausfithrung schiitzt Kugelschreiber, Filler oder Bleistifte
zuverldssig vor dulleren Einfliissen und macht die Verpackung zu weit mehr als
einer reinen Umhillung. Dank ihrer Langlebigkeit und Wiederverwendbarkeit
bleibt die Dose auf dem Schreibtisch, im Btiro oder unterwegs dauerhaft im
Einsatz. Die glatte Oberflache bietet ideale Voraussetzungen fiir individuelle
Veredelungen und Markenbotschaften. So wird aus einer Verpackung ein nach-
haltiger Markenbotschafter, der Wertigkeit vermittelt und téglich présent ist.

Lederlook mit griinem Gewissen

Mit PAPELIN liefert igro ein Produkt, das den Nerv kreativer Markenstrategen
trifft. Eine Tablet-Hiille aus waschbarem Papier, die Leder-Optik mit konsequen-
ter Okologie verbindet. Das Material ist reiBfest, vegan und tiberzeugt durch eine
eigenstéandige Haptik, die sofort Gespréchsstoff liefert — ideal flir Kampagnen,
die nicht nur gut aussehen, sondern auch Haltung zeigen wollen. Innen punktet
PAPELIN mit einer durchdachten Aufteilung und macht die Hille zum stilvollen
Office-Tool, das Funktion und Design verbindet.

! psi 40940
i |GRO Import- und GroBhandels GmbH

Tel +49 6432 91420 ° sales@igro.com \
www.igro.com 1 |
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Nachhaltig und klar auftreten

Der camarc® ECOaluPen tbersetzt nachhaltiges Design in einen modernen, minimalisti-
schen Kugelschreiber, der im Alltag ebenso tiberzeugt wie als Markenbotschafter. Recyceltes
Aluminium bildet die Basis, ergénzt durch einen nattirlichen Holzdrticker und einen cleanen
Metallclip — eine Kombination, die sptirbare Wertigkeit vermittelt. Die langlebige, blau
schreibende Mine macht den Stift zum zuverléssigen Begleiter in Meetings, Mailings oder
am Empfang. Besonders dezent wirkt die Personalisierung per Lasergravur rechts vom Clip:
kein lautes Branding, sondern ein praziser Akzent. Mit 145 mm Lénge und sehr geringem
Gewicht liegt der Stift angenehm leicht in der Hand. Farblich bietet der ECOaluPen eine
breite Auswahl von Anthrazit bis Ttirkis.

Sorgt fiir saubere Tastatur

Die Tastaturbiirste ,,Crumb Away“ von Frank Btirsten ist ein unscheinbarer Helfer mit soforti-
gem Effekt: Mit ihrem handlichen Format von 95 x 25 mm entfernt sie Staub und Krtimel, die
sich zwischen Tasten besonders hartnéckig festsetzen — im Biiro ebenso wie im Homeoffice.
Der naturbelassene Holzkorper stammt aus regionalem Schwarzwélder Buchenholz und
steht fir solide Verarbeitung und eine wertige Haptik. Naturborsten sorgen fiir eine

schnelle, effektive Reinigung und machen Schluss mit dem typischen ,Zwischen-
den-Tasten“-Problem, das viele Arbeitsplétze begleitet. Zugleich eignet sich

der kleine Alltagsretter als nachhaltiger Werbetréger: Logos und Botschaf-

ten konnen auf Wunsch direkt beim Hersteller aufgedruckt werden.

Tel +49 7673 888650
info@frank-brushes.de
www.frank-brushes.de
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Buntes Vergniigen

Mit dem Ausmalbogen-Set erweitert die emotion factory von Heri-Rigoni ihr Sortiment
um einen Werbeartikel, der Beschaftigung, Kreativitdt und Markenprasenz geschickt
verbindet. Enthalten sind sechs gro3formatige Ausmalbdgen mit abwechslungsreichen
Motiven — von Bauernhof und Feuerwehr tiber Hotel und ,Komm raus spielen” bis
zu Mandala oder , Entspannung fiir Mama®. Damit spricht das Set Kinder genauso an
wie Erwachsene und fordert spielerisch Konzentration und gemeinsames Gestalten.
Einsatzorte gibt es viele und Uiberall iiberzeugt die praktische Werbewirkung, denn
jeder der sechs Bogen kann individuell gebrandet werden. Eine beiliegende 6er-Bunt-
stiftbox macht das Paket sofort einsatzbereit.

Stempelspal fiir Kids

Der bei Staedtler erhéltliche DIY Marky Textil- und Schulmarker von Colop aus Osterreich ist ein moderner, kindge-
rechter Stempel, der den Alltag von Familien, Schulen und Kindergarten erleichtert. Entwickelt fiir das schnelle und
unkomplizierte Beschriften personlicher Gegenstande, sorgt DIY Marky daftir, dass Kleidung und Schulmaterialien
nicht mehr verwechselt oder verloren gehen. Der Stempel, lieferbar in drei Pastellténen, wird mit einer speziellen,
dermatologisch getesteten Textilfarbe geliefert, die nicht nur auf Textilien, sondern auch auf Papier, Karton und vielen
anderen saugfahigen Oberflachen dauerhaft haftet. Fur dunkle Stoffe liegt dem Set ein Thermo-Aufbtigelband bei,
wahrend spiilmaschinenfeste Etiketten eine einfache Kennzeichnung von Brotdosen, Flaschen und anderen Alltags-
gegenstédnden ermoglichen. Ein Typensatz mit Buchstaben, Zahlen und kindgerechten Piktogrammen erlaubt das
individuelle Gestalten des Stempeltextes. Dartber hinaus kann der Stempeldeckel vierfarbig bedruckt werden, was
den DIY Marky zum perfekten Werbebotschafter im Familienumfeld macht.

! ps 41108 » Staedtler SE
i Tel +49 911 9365514

Promotiona|.products@staedtler‘com
www.staedtler-promotional.de
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Fruit of the Loom
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Fruit of the Loom startet 2026 mit den neuen Sweat-Linien lconic Premium
und Iconic 250 Sweats. Beide Kollektionen setzen in der Textilveredelung
neue MaBstébe: in beiden Linien kommt CiCLO® als naturbasierte
Technologie im Polyesteranteil zum Einsatz, um den langfristigen
Partikelriickstand synthetischer Mikrofasern in der Umwelt zu verringern.

Sweat-Kompetenz 2026: Zwei Linien, ein nachhaltiger Auftritt

Fur perfekte,
langlebige Veredelungen

Die zwei neuen
Sweat-Linien Iconic
Premium und Iconic
250 Sweats von
Fruirt oft he Loom
iiberzeugen sowohl
durch modischen
Chic als auch Nach-
haltigkeit.

ie CiCLO®-Technologie unterstitzt den na-
tirlichen biologischen Abbau von Kunst-
fasern und verhindert, dass diese fiir im-
mer in der Umwelt verbleiben. Mit 300 g/
m?bieten die [conic Premium Sweats von
Fruit of the Loom eine angenehm weiche Haptik mit viel
Substanz, eine ebenmafige Oberflache und hochste Sta-
bilit4t im taglichen Einsatz. Die Linie Iconic 250 mit 230/240
g/m? liefert eine ausgewogene Leichtigkeit fiir das ganze

Jahr mit sanft angerautem Innen-Fleece
flir perfekten Tragekomfort. Zuséatzlich
punktet Iconic 250 mit einem
Best-in-Class Preis-Leistungsverhalt-
nis im Lightweight-Segment.

Produktqualitat trifft
Nachhaltigkeit

Beide Linien tiberzeugen mit einer glat-
ten Auflenseite aus 100 Prozent ge-
ké&mmter, ringgesponnener Baumwol-
le, die eine hochwertige und unkom-
plizierte Bedruckbarkeit ermoglicht.
Ein breiter GroBenverlauf und erprob-
te Fits runden das Angebot ab. Die In-
house-Fertigung in Marokko steigert
Kosteneffizienz und Nachhaltigkeit
durch kurze Wege und gleichbleiben-
de Qualitat in der Produktion. In den
Sweatshirtlinien Iconic Premium und
Iconic 250 von Fruit of the Loom wird
die CiCLO®- Technologie gezielt ein-
gesetzt, um hohe Produktqualitét mit
Nachhaltigkeit zu verbinden.

Ty J
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Naturbasierte Technologie

Textilien, die mit der CiCLO®-Technologie hergestellt wer-
den, unterstiitzen den nattirlichen, biologischen Abbau und
entlasten die Umwelt. Die naturbasierte CiCLO®-Technologie
verringert die Belastung durch freigesetzte synthetische
Mikrofasern der Kleidungsstiicke: Gelangen Polyester- oder
Nylonfasern mit CiCLO®-Technologie in die Umwelt, ver-
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Die Iconic Premium Linie ist auf fiihlbar
hochwertige Materialien und perfekt
nutzbare Druckflidchen ausgelegt. Hier
das Ionic Premium Hooded Sweat Jacket.

Das Modell Ionic 250 Set-In Sweat.

halten sie sich unter geeigneten Bedingungen eher wie na-
turliche Fasern — etwa Wolle —und kénnen biologisch ab-
gebaut werden. So wird verhindert, dass sie fiir immer in
der Umwelt bleiben. CiCLO®-Polyester zeigt in verschie-
denen Umweltszenarien eine signifikant hohere Abbau-
barkeit als konventioneller Polyester: In Meerwasser er-
reichen CiCLO®-Polyester innerhalb von rund 3,7 Jahren
eine Biodegradation von etwa 94 Prozent, wahrend her-
kommliche Polyester nur im niedrigen einstelligen Bereich
liegen. Ahnliche Ergebnisse zeigten sich auch bei Tests
verschiedener Boden- und Deponiebedingungen.

Iconic Premium: Klarer Look, starke Farben

Die Iconic Premium Linie ist auf fihlbar hochwertige Ma-
terialien und perfekt nutzbare Druckflachen ausgelegt. Mit
300 g/m?*und dem Materialmix aus 70 Prozent Baumwol-
le und 30 Prozent Polyester (CiCLO®-Technologie im Po-
lyesteranteil) kombiniert sie Strapazierfghigkeit und einen
angenehm weichen Griff. Innen sorgt angerautes Fleece
fir Komfort. Die 100 Prozent Baumwoll-Au3enseite bil-
det eine glatte, perfekte Veredelungsoberfiache —ideal fiir
Transfer, Siebdruck, DTG, DTF und Stick. 1x1-Ripp mit
Lycra unterstitzt Formstabilitdt, AbreiB3etiketten erleich-
tern das Umlabeling. Verdeckte ReiBverschlisse bei Zip-
Styles schaffen glatte Druckzonen. Das Colour-Line-up

Iconic 250 bietet eine balancierte Leich-
tigkeit fiir ganzjahrige Einsitze, auch per-
fekt fiir warme Tage.

umfasst Basic- und Akzentténe. GroBen: S—4XL, 4XL in
ausgewdhlten Basisfarben. Das Line-up deckt die wichti-
gen Styles fiir Team- und Corporatewear ab: Crew, Hoo-
die, Zip Hood, Zip Neck, Sweat Jacket sowie Jog Pants
mit Buindchen.

Iconic 250: Leicht und vielseitig

Iconic 250 bietet eine balancierte Leichtigkeit fiir ganzjah-
rige Einsétze, auch perfekt fiir warme Tage. Die 80/20-Mi-
schung (Baumwolle/Polyester mit CiCLO®-Technologie)
kombiniert Pflegeleichtigkeit und Alltagstauglichkeit. Au-
Ben sorgt 100 Prozent gekdmmte, ringgesponnene Baum-
wolle fiir eine klare Fléche, innen liefert angerautes Fleece
absoluten Komfort. Mit Classic Fit und Grofen S bis 3XL
ist die Kollektion ideal fiir umfassende Team- und Corpo-
ratewear. Auch die harmonischen Farben eigen sich bes-
tens fiir Corporatewear und Promotioneinsétze. Das Line-
up fokussiert die Essentials: Set-In Crew, Hoodie, Open-
Hem Jog Pants und Shorts. Alle Teile sind visuelle und
haptisch abgestimmt und dadurch einfach kombinierbar.

Produktion, Zertifizierung und Veredelung

Beide Linien werden in den eigenen Produktionsstétten
im Sinne des ,The Fruit Way® unter ethischen Gesichts-
punkten in Marokko gefertigt. Die Marke gewahrleistet
so nicht nur eine zuverléssig hohe Qualitat und Farbkon-
sistenz der Textilien, sondern stellt auch sicher, dass sie
mit Respekt fiir den Menschen und den Planeten gefer-
tigt werden. Alle Modelle der Kollektionnen sind Oeko-
Tex® Standard 100 zertifiziert und werden in plastikfrei-
en Verpackungen geliefert mit Zero-Waste-Produktion
ohne Deponiemll. <

www.fruitoftheloom.eu

- https://ciclotextiles.com
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SUBes — perfekt fir den Messeauftritt

Ob als charmantes Give-away auf Events und Messen, als stiBes Dankeschon fiir Kunden
oder als kleine Aufmerksamkeit und Motivation fiirs Team — stiBe Werbemittel kommen bei
allen Zielgruppen gut an. Das Sortiment von CD-LUX umfasst frische Produktideen:
von individuell bedruckten Premium-Schokoladen ber Werbegetranke bis hin zu veganen
und nachhaltigen Werbeprodukten. Ein Highlight im Ganzjahresprogramm sind die beliebten
duplo Produkte. Sie garantieren stiBe Wertschatzung mit DU-Botschaft und tberzeugen durch
einen besonders hohen Sympathiewert. Eiskalte Erfrischung gibt es fiir Eisliebhaber und
alle, die den Sommer genieBen mochten: CD-LUX prasentiert das neue Bussy Werbe-Eis.
Die erfrischenden Sorten sind ein echter Genuss, seit Generationen bekannt und im indivi-
duell bedruckbaren Promopack erhaltlich. Natirlich diirfen auch die beliebten Haferriegel
nicht fehlen: Der weiche CORNY Haferriegel ist der perfekte Snack fiir den kleinen Hunger
zwischendurch. Die Highlights von CD-LUX verbinden Geschmack mit Wirkung — kurze
Lieferzeiten, attraktive Angebote und ein kostenloser Layoutvorschlag inklusive.

PSI 45452 « CD-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 * info@cd-lux.de
www.cd-lux.de 0

Multifunktion fur den Ernstfall

Mit dem Emergency Tool Huntsman Lite bringt Victorinox ein Multi-Tool ins Taschenformat,
das auf Krisensituationen zugeschnitten ist — und zugleich alltagstauglich bleibt. Insgesamt
23 Funktionen sorgen dafiir, dass man fiir Notfélle gut vorbereitet ist, etwa bei Strom-
ausfallen, Naturkatastrophen oder ungesicherter Infrastruktur. Besonderes Plus: ein
integriertes LED-Licht, eine Trillerpfeife zum Signalisieren der eigenen Position sowie ein
im Dunkeln leuchtender Griff, der das Tool leichter auffindbar macht. Fiir maximale
Unabhangigkeit sind Feuerstahl und Tinder integriert, sodass sich auch ohne Strom oder
Gas ein Feuer entziinden lasst.

PSI 44281  Victorinox AG

Tel +41 41 8181211 » corporatebusiness.hq@victorinox.com
www.victorinox.com
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Leafline

Werwishng
dich selbst

Wirzige Werbe-ldeen

Die Produkte Promotion Stick S und M sowie Spice Tube S und M von JUNG Promoti-

on verleihen jeder Werbebotschaft die passende Wirze. Als hochwertige und zugleich
aufmerksamkeitsstarke Give-aways sprechen sie nicht nur den Gaumen an, sondern

setzen auch optisch Akzente. Gefiillt mit ausgewéhlten DeWi Gewiirzmischungen,

wie z. B. Steakpfeffer oder italienische Krauter Uberzeugen die Produkte durch

Qualitdt und Design. Die Gewirze sind vegan und werden in stilvollen Reagenzgldsern
prasentiert. Die Varianten Promotion Stick S und M bieten dank einer individuell
gestaltbaren Faltschachtel mit Sichtfenster groBzligige Werbeflachen. Zwei unterschiedliche
VerpackungsgréBen ermdglichen eine flexible Anpassung. Weniger Verpackung, klare Botschaft:
Spice Tube S und M setzen bewusst auf Reduktion. Hier entféllt die klassische Werbeverpackung,
stattdessen wird die Botschaft direkt auf einem individuell bedruckbaren Etikett platziert. Das
Etikett sorgt dafiir, dass die Markenbotschaft im Alltag immer wieder sichtbar ist, ob in der Kiiche
oder im Biro. Und das Beste: Ist das Gewiirz aufgebraucht, kann das robuste Glas ganz einfach
flir andere Zwecke wiederverwendet werden. So entsteht ein langlebiges Werbemittel mit
Mehrwert. Das ideale Geschenk fiir echte Feinschmecker!

[PSI 41545 + JUNG since 1828 GmbH & Co. KG

Tel +49 7141 6435-0 * zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de * www.jung-promotion.de

Post fur Hundefreunde

Die Pfotenpost der emotion factory von Heri-Rigoni setzt auf
einen einfachen, aber wirkungsvollen Mechanismus: Wer
Hundefreunde erreicht, gewinnt schnell Sympathie. Geliefert
wird ein DIN-A5-Umschlag, dessen Vorder- und Rickseite
individuell bedruckt werden kénnen und damit viel Raum fiir

Informationen, Angebote oder persénliche Botschaften bieten.

Im Inneren steckt ein Hunde-Leckerli-Pack mit etwa 20 Gramm
Inhalt aus deutscher Herstellung. So entsteht ein emotionaler
Tursffner fur die Marke. Die Pfotenpost eignet sich besonders
fur Hotellerie, Tourismus, Handel und Events.

[PSI 41016 + Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725-93930 ¢ armin.rigoni@heri.de
www.heri.de * www.emotion-factory.com

—Anzeige -

SALES MANAGER /
KEY ACCOUNT MANAGER —
NEwW BUSINESS (m/w/p)

Voll- oder Teilzeit | Hamburg | Remote maglich

Wir sind PRESENT PERFECT - seit 35 Jahren
Spezialist fUr haptische Werbung, nachhaltige
Produkte und Werbeartikel-Fullservice.

Von Hamburg und Berlin aus unterstitzen
wir unsere Kundlinnen dabei, physisch
erlebbarer zu werden.

Jetzt wollen wir weiter wachsen - und dafur
suchen wir Dich im Bereich Neukunden-
Akquise / New Business.

Klingt nach dem ndchsten Step fiir Dich?

PPM.PRESENT-PERFECT.DE/KARRIERE

PRESENT
PERFECT

H O w T O W I N F R 1 E N D s !
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Gemeinsam
in eine starke Zukunft

s sind in diesen Tagen ermutigende Nachrichten, die aus der européischen
Wirtschaft zu uns dringen — und sie passen zur positiven Grundstimmung,
die wir zu Jahresbeginn auf der PSI 2026 in Diisseldorf erleben durften. Wer
hétte vor wenigen Wochen gedacht, dass die Auftragseingdnge der deut-
schen Industrie zulegen wiirden? Ein Plus, das selbst erfahrene Wirtschafts-
expertinnen und -experten tberraschte. Bis aus diesen Auftrdgen Umsatz
wird, braucht es sicherlich Geduld, aber allein die Tatsache, dass die Auf-
tragsbticher vieler Unternehmen wieder voller werden, ist ein starkes Sig-
nal. Wenn es anderen Industrien gut geht, profitieren davon auch wir als
Werbeartikelwirtschaft.

Meinung

Dieser Ruckenwind zeigt sich nicht nur in Deutschland. Auch europaweit
gibt es positive Impulse. Die Bauwirtschaft auf unserem Kontinent schaltet
2026 laut ifo Institut ,aus dem Leerlauf direkt in den tberndchsten Gang®.
Auch der Blick nach Stideuropa lohnt sich: Wahrend die Region vor zehn
Jahren noch als Krisenherd galt, z&ghlen Lander wie Spanien, Portugal und
Griechenland inzwischen zu den Wachstumsmotoren Europas.

All diese positiven Signale spiegeln sich in der Stimmung der Branche wi-
der. Die PSI 2026 war gepréagt von Zuversicht, Offenheit und einer beein-
druckenden Innovationskraft. Besonders die persénlichen Begegnungen und
der intensive Austausch mit Thnen, den Mitgliedern des PSI, haben gezeigt,
wie wertvoll unser Netzwerk ist. Mit der PSI Messe als Seismograph — nicht
nur fiir unsere Branche, sondern flir viele weitere Wirtschaftszweige und In-
dustrien ebenso.

Mit dem anstehenden Wechsel nach KoéIn weht zudem frischer Wind durch
die Werbeartikelwirtschaft. Das neue Umfeld bietet Raum fiir neue Impul-
se und stérkt unsere Rolle als Heimat und Netzwerk der européischen Bran-
che. Wir sind in den kommenden Wochen auf zahlreichen Hausmessen und
Events présent und freuen uns auf viele inspirierende Gespréache mit Thnen.
Lassen Sie uns gemeinsam den guten Spirit des Jahresauftakts weitertragen
— flir Sie als Unternehmerinnen und Unternehmer, fiir das PSI und fiir die
gesamte europaische Werbeartikelwirtschaft.

Ich freue mich auf den persénlichen und offenen Austausch mit [hnen. Und

ich bin sicher: Wir sehen uns spatestens zur PSI 2027 am neuen Standort
Koln. Es geht aufwérts — und wir gehen diesen Weg gemeinsam.

Ihre

% A{WL

Petra Lassahn
Director PSI
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Mit Stil und Verantwortung

Werbeartikel miissen heute mehr leisten: Sie sollen begeistern, Marken er-
lebbar machen und messbaren Mehrwert schaffen. Taschen, Reisegepack
und Lederwaren erfiillen genau diesen Anspruch — und sind damit starke
Umsatztreiber im Portfolio von Héndlern und Agenturen. Hochwertige
Materialien, modernes Design und praktische Funktionalitat sorgen dafiir,
dass diese Produkte téglich genutzt werden. Jede Nutzung bedeutet Sicht-
barkeit, Wertschétzung und eine nachhaltige Verankerung der Werbebot-
schaft. Besonders tiberzeugend wird dies in Verbindung mit dkologischen
und nachhaltigen ,Haptical“. Produkte aus recycelten oder zertifizierten
Materialien treffen den Nerv von Unternehmen, die Haltung zeigen und
Verantwortung kommunizieren wollen. Nachhaltigkeit wird so zum Ver-
kaufsargument — glaubwiirdig, emotional und imagewirksam. Ftr Handler
und Agenturen er6ffnen sich dadurch zusétzliche Cross-Selling-Potenziale
und eine klare Differenzierung im Beratungsgesprach. Das Ergebnis: Wer-
beprodukte mit hoher Marge, starker Story und langfristiger Wirkung.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der Aus-
gabe Mai 2026 des PSI Journals, die sich den Themengruppen
,Fashion, Workwear, Caps und Accessoires“ sowie ,,Express- und
Last-Minute-Produkte, Streuartikel“ widmen und senden Sie Ihre
Produktvorschlage (Bild und Text) bis spatestens 20. Marz 2026
an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, E-Mail:
hoechemer@edit-line.de

Wie bedruckte Textilien
langer leben

Der finnische Textilhersteller Pure Waste
hat das deutsche Start-up Re-Shirt tiber-
nommen. Das Unternehmen hat eine in-
novative Siebdruckfarbe entwickelt und
patentiert, die sich bei 40 °C auswaschen
lasst, sodass die Textilien fiir die Wieder-
verwendung oder die erneute Bedru-
ckung geeignet sind und damit deren Le-
bensdauer verlangert wird. Dies eroffnet
neue Maglichkeiten.

Bunt, gefillig, abwechslungsreich

Unsere Rubrik ,Trends & Brands* fithrt
den Leser auf smarte Weise in die Welt
der Werbeartikel ein. Bunt, gefallig, ab-
wechslungsreich designt und gleichzeitig
informativ, unterhaltsam und pfiffig pra-
sentieren diese Seiten neuste Entwicklun-
gen, Stromungen und deren Représentan-
ten: originelle und stylische Werbeartikel,
Marken-und Designprodukte.
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Das Who und
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Mein PSI.

THE DATE
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