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BERATER ODER BESCHAFFER?

E ine Frage fiirs Sommerloch? Ein Thema fiir Branchen-Philosophen? Nein, diese
= Frage ist die Frage der Fragen. Und warum? Weil die Antwort auf diese Frage
dariiber entscheiden wird, in welche Zukunft diese Branche geht. Entwickeln wir uns
in Richtung einer Beschafferbranche mit ganz klarer Handelsausrichtung? In dieser
Welt entscheiden Industrieunternehmen, welche Produkte sie einsetzen. Allenfalls
konnen wir Einkaufern noch neue Produkte prasentieren. Letztlich geht es dann aber
immer nur noch um den Preis. Zehn Anfragen, zehn Preise,
einer macht den Deal. Traumhafte Zeiten fiir Anwender.
Wirklich?

Gehen wir in die andere Welt, in die Welt der Berater. Sie
verknipfen Produktkenntnis mit Losungsmodellen der
klassischen Werbung. Sie priifen Produkte und ihren Einsatz
auf Herausforderungen des Marketings. Und am Ende steht
eine eigenstindige Werbeform, ein hochwirksames Tool im
Marketingmix der werbenden Wirtschaft: der Werbeartikel.

Schaut man genau hin, so sieht man schnell: Im ,,Berater”
liegt eindeutig die Zukunft der Branche. Wohl wissend, dass
es immer Mischformen am Markt geben wird. Aber fithren
wir uns eines immer vor Augen: Beschaffen kann jeder
Héndler. Auch jeder aus anderen Branchen. Unsere Alleinstel-
lung und Daseinsberechtigung speist sich nur aus der
Tatsache, dass wir mehr konnen. Dass wir wissen, wie die
Werbung mit Werbeartikeln funktioniert. Es geht eben nicht

Manfred Schléosser

darum, irgend ein Produkt an die Frau oder den Mann zu
bringen. Auch wenn manch einer das so sieht. Es geht darum, genau den Werbear-
tikel einzusetzen, der zum Anwender passt, der sein Produkt unterstiitzt und seine
Botschaft mit hochstmoglichem Wirkungsgrad in die Welt tragt. Wie jede Werbe-
agentur miissen wir Kunde und Produkt aus dem Effeff kennen, um die richtigen
Medien (Artikel) einzusetzen. Das macht unsere Alleinstellung aus, das macht uns
zum Teil der Werbewirtschaft.

Und genau das miissen wir im Dialog mit unseren Kunden riiberbringen. Das
muss unser ganzer Auftritt zeigen. Da, wo sich der Einsatz lohnt, da miissen wir klar
machen, dass wir eine beratende Branche sind. Dass unser Wissen etwas wert ist.
Dass der Anwender in hohem MaRe davon profitiert. Dass er etwas bekommt, das
kein reiner Beschaffer ihm liefern kann. Und, dass das auch etwas kosten muss. Wir
missen dies dem Anwender gut verkaufen. Wenn nicht wir, wer sonst?

In diesem Sinne

b Ml

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
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WEIHNACHTLICHE WERBEIDEEN 16

Wenn sich der Sommer von seiner schdnsten Seite zeigt, bereitet sich die Werbeartikelbranche be-
reits auf das Weihnachtsgeschdft vor. SchlieBlich braucht es eine gewisse Vorbereitungszeit, um Ende
desJahres die passende Aufmerksamkeit fiir jeden Geschaftspartnerin der Hand halten zu kénnen.
Im Werbeartikel-Guide ab Seite 16 stellen wir lhnen die neusten weihnachtlichen Werbeideen vor.
Ergdnzt werden diese von der Produktgruppe ,,Schreibwaren und Leder*.
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NEWSWEEK 2011: WERBEARTIKELAUF TOUR 66

Viele Neuheiten, Besucher und zufriedene Gesichter:
Das und vieles mehr bot die diesjdhrige BWL-News-
week, die Mitte Mai durch Deutschland tourte. An sie-
ben Standorten boten iiber 9o Lieferanten einen Uber-
blick iiberihre Neuheiten, Topseller, Trendprodukte so-
wie Serviceleistungen. Wir waren vor Ort, um Eindriicke
der Werbeartikel-Roadshow fiir Sie festzuhalten.

BWG FORUM 2011: GLANZVOLLER JUBILAUMS-EVENT 70

Zum 25-jdhrigen Verbandsjubildum hat derVorstand des
Bundesverbands der Werbemittel-Berater und -Grof3-
handler (bwg) eine ganz besondere Event-Idee realisiert:
Zur Seminarveranstaltung vom 26. bis 28. Mai war der
bwg zu Gast bei Faber-Castellin Stein bei Niirnberg. Zwei
erlebnisreiche Tage mit spannenden Einblicken in die
Stifte-Fertigung, interessanten Vortragen und einem fest-
lichen Abend im Faber-Castell’schen Schloss.

KALFANY SUSSE WERBUNG: SUSSER WERBE-PIONIER 102

T
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Fruchtgummi als Werbeartikel - mit dieser Idee revolutio-
nierte Siile Werbung einst den Werbeartikelmarkt. Stolz
aufseine lange Tradition feiert der Stiwarenlieferant in
diesem Jahr sein 30-jdhriges Bestehen. Ein Riickblick auf
eine rasante Erfolgsgeschichte.

DIE WELT BE-GREIFBARER KOMMUNIKATION 108

Mit dem Schweizer Michael Matzener stellen wir lhnen
diesmal einen Menschen vor, der mit seinem Unterneh-
men diewerbeartikel gmbh seit 2005 vormacht, wie der
Werbemittelhandel durch neue Konzepte den sich stetig
dndernden Bedingungen der Branche erfolgreich begeg-
net und so auch die Zukunft des Mediums Werbeartikel
aktiv mitgestaltet.
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GEWURZPACKS FUR GENIESSER

FRUCHTIGE SCHOKOTRAUME emotion factory GmbH
DreiMeister Spezialitdten PSIN.: 45997
Hans Schroder GmbH & Co. KG www.emotion-factory.com

PSINr.: 44886
www.dreimeister.de

DEKORATIVES FUR DEN TISCH
Mid Ocean Brands B.V.

PSINr.: 40641
www.midoceanbrands.com

KULINARISCHES ALS
MARKENBOTSCHAFTER

Meniis in Markenfarben, Speisen und Getranke mit subtilen Be-
ziigen zu Produkten oder Unternehmen—der neue Trend in der
Event-Branche heif3t Corporate Catering. Schon die Wortkreation
deutet darauf hin, dass die Catering-Branche ihren Kunden fiir
Firmenfeiern und Produktprdsentationen etwas ganz Besonderes

KOSTLICHKEITEN IM SET
DreiMeister Spezialitaten
Hans Schréder GmbH & Co. KG
PSINr.: 44886
www.dreimeister.de

bietet. Individuell zugeschnittene Bewirtungskonzepte sollen da-
fiir sorgen, dass Marken iiber Genuss transportiert werden. Ziel ist
es, dass sich der Gast ganz unbewusst Produkt und Botschaft des
gastgebenden Unternehmens einpragt. Ein Beispiel: Eine aufmerk-
samkeitsstarke Werbung, auf die jiingst auch der Luxushersteller
Bulgari setzte. Das italienische Unternehmen gab zur Prasentation
seiner neuen Schmuckkollektion ein kulinarisches Konzept in Auf-
trag, das die wertvollen Prachtstiicke in allen Facetten widerspie-
gelte: Speisen wurden entsprechend der Form und Farbe der Edel-
steine auf dem Teller angerichtet und mit Blattgold bestdubt. Es
muss ja nicht immer Gold sein—aber ein gewisser Aufwand lohnt
sich sicherlich. Schlie3lich bleiben Botschaften, die tiber mehrere
Sinne transportiert werden, besser in Erinnerung. <




urNote

custrmized, paper srletions

EEl=mvesolm

Maximieren Sie den EinfluB Ihrer Nachricht! Wahlen Sie aus cubOnote, stickOnote oder combOnote
aus, um lhre eigenes Sortiment an Schreibtisch-Accessoires zu kreieren. Sie-haben viele verschiedene
Maglichkeiten wie die Wahl der Papierfarbe (Pastellténe, Neon etc.),des Papiertyp (standard oder
recyclet),des Druckverfahrens (Offset oder Siebdruck) sowie die Art der Verpackung.

Mid Ocean Brands ist einer der fihrenden Importeure im europdischen Werbeartikelmarkt mit regionalen Buros in verschiedenen Landern: Deutschland, Niederlande, Spanien, Frankreich, Italien,
Polen, Russland, Ungarn sowie 3 Lagern den Niederlanden, Spanien und Polen.
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STEINZEUG-TOPFE FUR EINE

ANSPRUCHSVOLLE TISCHKULTUR
Le Creuset GmbH

PSINr.: 42959

www.lecreuset.de

.r PRAKTISCHE HELFER

FUR DEN GARTEN
Inspirion GmbH

PSINr.: 42907
www.promotiontops.eu

DO-IT-YOURSELF

Bis in die Provinz hinein schiefien die Baumarkte aus
SCHNEIDEBRETT dem Boden. Vor allem am Wochenende begegnet man
koziol » ideas for friends GmbH ihren Kunden, die Gartenzéune streichen, Mébel bei-
PSINr: 47406 zen, Blumenbeete anlegen und Gérten pflegen. Auch im
www.koziol-incentives.de Haus betétigen sich vermehrt Hobby-Tiiftler mit allerlei
Handarbeit. Langst spricht man von einer Wiederge-
burt der Do-it-yourself-Welle. Der Frage ,,Was treibt

die Bastler und Heimwerker an?“ war die Zeitung ,,Die
Welt“jiingst auf der Spur. Fiir viele ist Selbstmachen
ein Bekenntnis zur Individualitdt, so die Einschdtzung
der Autoren. Doch das ist nicht der einzige Grund fiir
die wiedergefundene Freude am Backen, Stricken und

FRISCHE KRESSE Schrauben. Dazu kommt der Wunsch nach Selbstver-
Multiflower GmbH wirklichung. Denn mit dem eigenen Werk beweist man
PSINL.: 45974 Talent, sich selbst und seinen Mitmenschen gegeniiber.

www.multiflower.de

Heimwerkern jeder Couleur bietet die Werbeartikelwirt-
schaft das passende Angebot, von Kochutensilien tiber
Gartengerdte bis hin zu Profi-Werkzeug. <
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WEEE-RICHTLINIE IN EUROPA

HERAUSFORDERUNG
FUR DIE BRANCHE

Die WEEE(Waste Electrical and Electronic Equipment)-Richtlinie ist seit der Veroffentlichung
im Jahr 2003 fester Bestandteil der europdischen Gesetzgebung. Mittlerweile wurde sie euro-
paweit in nationale Gesetze umgesetzt. Trotz des europdischen Mantels mangelt es jedoch
deutlich an einer Harmonisierung —eine Herausforderung, der sich international agierende
Unternehmen stellen miissen.
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D ie WEEE-Richtlinie (Richtlinie 2002/96/
2 EQ) trat mit der Veroffentlichung am
27. Januar 2003 in Kraft. Kern ist die Ein-
fithrung einer erweiterten Produktverant-
wortung. Hersteller von Elektro- und Elek-
tronik-Geraten sind demnach neben dem
umweltfreundlichen Produktdesign unter
anderem fur die rechtskonforme Riicknah-
me und Entsorgung ihrer Altgerite sowie
fiir deren Dokumentation verantwortlich.
DIE KERNZIELE DER WEEE-
RICHTLINIE:
» Vermeidung und Reduzierung der Ab-
falle von Elektro- und Elektronikgeraten
« Forderung der Wiederverwendung
« Verlangerung des Produktlebenszyklus
* Reduzierung stofflicher und thermischer
Verwertung
* Ressourcenschonung durch Gewinnung
von Sekundarrohstoffen
« Verringerung und Beseitigung von Schad-
stoffen
« Umweltfreundlichere Produktion z. B.
durch Stoffverbote
« Sammlung von mindestens 4 Kilogramm
Altgeraten pro Einwohner und Jahr
ZIELE DER WEEE-RICHTLINIE
Ziel der Richtlinie ist es, die zunehmende
Menge an Elektro- und Elektronikschrott
zu reduzieren bzw. die teilweise wertvollen
und knapper werdenden verarbeiteten Ma-
terialien wie Kupfer, Magnesium und Alu-
minium als Sekundarrohstoffe zurtickzu-
gewinnen. So sind die Hersteller und/oder
Importeure von Elektro- und Elektronikge-
raten fiir den gesamten Lebenszyklus der
von ihnen produzierten bzw. in Verkehr
gebrachten Gerédte verantwortlich. Das be-
deutet, dass sie auch nach dem Verkauf
ihrer Elektro- und Elektronikgerite ver-
pflichtet sind, eine gesetzeskonforme Riick-
nahme und Entsorgung der Geréte sicher-
zustellen. Mit der Uberfiihrung der WEEE-
Richtlinie in nationales Recht hat Deutsch-
land 2006 die Vorgabe der Europaischen
Union erfiillt. Das ElektroG ist seitdem Be-
standteil des deutschen Umweltrechtes.
Auch in allen anderen Mitgliedstaaten der
EU ist die Umsetzung der WEEE-Richtli-
nie in die jeweiligen nationalen Gesetze
mittlerweile erfolgt. Das bedeutet fiir die

Inverkehrbringer von Elektro- und Elek-
tronikgeraten tber die Grenzen Deutsch-
lands hinaus, dass in jedem EU-Mitglied-
staat unterschiedliche gesetzliche Vor-
schriften gelten und eingehalten werden
mussen.

BEWUSSTSEIN FORDERN
Der Erfolg der WEEE-Richtlinie hangt in
erster Linie von der Compliance der be-
troffenen Hersteller ab. In zweiter Instanz
ist der ,,Erfolgsfaktor Konsument" jedoch
nicht zu unterschitzen. Dessen Bewusst-
sein fur die rechtskonforme Entsorgung
muss gescharft und damit die Mitwirkung
gefordert werden, damit die angestrebten
Sammelquoten erfiillt werden konnen. Im
Rahmen des Produktdesigns ist hierbei das
Symbol der durchgestrichenen Miilltonne
auf Radern das Signal fiir den Konsumenten,
dass entsprechende Produkte nicht iiber
den Hausmiill, sondern bei spezifischen
Abgabestellen entsorgt werden miissen.

ELEKTROG — DIE UMSETZUNG IN

DEUTSCHLAND
Diese WEEE-Richtlinie (WEEE = Waste
Electrical and Electronic Equipment) wur-
de in Deutschland im Mérz 2005 durch das
ElektroG (Gesetz iiber das Inverkehrbrin-
gen, die Riicknahme und die umweltver-
tragliche Entsorgung von Elektro- und Elek-
tronikgeraten) verkiindet. Seit Marz 2006,
also seit nunmehr fiinf Jahren, ist das Elek-
troG Bestandteil des deutschen Umwelt-
rechts. Seitdem existiert in Deutschland
beispielsweise ein Registrierungsverfah-
ren bei der stiftung ear (stiftung elektro-
altgerate register: Die stiftung ear ist die
~gemeinsame Stelle der Hersteller” im Sinne
des ElektroG. Vom Umweltbundesamt mit
der Wahrnehmung hoheitlicher Aufgaben
betraut, registriert die stiftung ear die Her-
steller von Elektro- und Elektronikgeraten).
Dieses Verfahren muss jedes Unternehmen
durchlaufen, das nach dem 23. November
2005 elektrische oder elektronische Ge-
rate (erstmals) auf den Markt gebracht hat
bzw. bringt. Dieses Verfahren ist kosten-
pilichtig und setzt voraus, dass jeder Her-
steller in eigener Verantwortung priift, ob
er mit seinem Produkt in den Anwendungs-
bereich des ElektroG féllt. Dabei ist mit

,Hersteller im Sinne des ElektroG nicht
nur der Produzent des Gerites, sondern
auch der Vertreiber von Elektro- und Elek-
tronikgeraten gemeint. Sofern die Gerite,
die in Verkehr gebracht werden sollen, in
den Geltungsbereich des ElektroG fallen,
muss sich das Unternehmen bei der stif-
tung ear als ,,Hersteller im Sinne des Elek-
troG* registrieren lassen. Vor Erteilung der
Registrierungsnummer durch die stiftung
ear ist das Inverkehrbringen solcher Ge-
rate durch das Gesetz verboten.

REGISTRIERUNG IN DEUTSCHLAND
Der Registrierungsantrag muss also recht-
zeitig vor dem geplanten Vertriebsbeginn
der Gerite gestellt werden, damit die stif-
tung ear den Registrierungsantrag priu-
fen und die Registrierungsnummer sach-
gerecht vergeben kann. Dieser Prozess
kann einige Wochen dauern, zumal es kei-
ne ,beschleunigten® Verfahren oder dhn-
liche Regelungen gibt. Die Bearbeitung
der Antrage erfolgt in der Reihenfolge, wie
diese bei der stiftung ear eingegangen
sind. Das Registrierungsverfahren erfolgt
ausschliefRlich online iiber die Homepage
www.stiftung-ear.de. Zuvor miuissen Her-
steller bereits in der Phase der Produktent-
wicklung bestimmten Verpflichtungen nach-
kommen: Im Rahmen des Produktdesigns
sind Stoffverbote, die sich aus der im Elek-
troG implementierten RoHS-Richtlinie (Re-
striction of Hazardous Substances — Richt-
linie 2002/95/EG) ergeben, einzuhalten.
Dariiber hinaus ist das Produkt mit dem
bereits erwdhnten Symbol der durchge-
strichenen Mulltonne auf Radern sowie der
Marke des Herstellers zu kennzeichnen.
Zusatzlich regelt das ElektroG auch wei-
tere Informationspflichten, wie die Doku-
mentation der sicheren Behandlung der
Produkte im Rahmen des Recyclings. Um
sich erfolgreich bei der stiftung ear zu re-
gistrieren, ist es hilfreich, sich im Vorfeld
bereits einige Fragen zu stellen, die bei
der Registrierung auf jeden Fall eine Rol-
le spielen werden.

WIE SIND DIE GERATE ZUZUORDNEN?
Jeder Hersteller hat die Aufgabe, in eige-
ner Verantwortung aufgrund der Kenntnis
seiner Produkte diese einer der 10 Kate-
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DIE 10 KATEGORIEN VON ELEKTRO-
UND ELEKTRONIK-ALTGERATEN

1. Haushaltsgrofigerate

2. Haushaltskleingerate

3. Gerédte der Informations- und Kommunika-
tionstechnik

4. Gerdte der Unterhaltungselektronik

5. Beleuchtungskorper

6. Elektrische und elektronische Werkzeuge
mit Ausnahme ortsfester industrieller
GroBwerkzeuge

7. Spielzeug sowie Sport- und Freizeitgerate

8. Medizinprodukte mit Ausnahme implan-
tierter und infektioser Produkte

9. Uberwachungs- und Kontrollinstrumente

10. Automatische Ausgabegerate

gorien des ElektroG zuzuordnen. Dariiber
hinaus muss noch eine Kategorisierung der
Geréteart vorgenommen werden.

So gehoren beispielsweise Haushalts-
kleingerate der Kategorie 2, Gerate der In-
formations- und Telekommunikationstech-
nik der Kategorie 3 und Gerite der Unter-
haltungselektronik der Kategorie 4 an.

ANWENDUNGSBEREICHE DER

WEEE-RICHTLINIE
Innerhalb dieser Kategorien gibt es unter-
schiedliche Geratearten, wie z.B. in Kate-
gorie 3: Hier lautet eine Rubrik ,Geréte,
die in privaten Haushalten genutzt werden
konnen“. Diese sind wiederum in Unter-
kategorien unterteilt, so z. B. ,Personliche
Informations- und/oder Datenverarbeitung.
Dazu gehoren neben PC, Notebook und
Scanner beispielsweise auch Taschenrech-
ner, Speichermedien, Maus, Ladegerate
und PC-Lautsprecher.

PRIVATE ODER GEWERBLICHE

NUTZUNG
Bei der Zuordnung der Gerate zu eine Ge-
rateart ist darauf zu achten, ob es sich um
ein B2C- oder um ein B2B-Gerit handelt.
Dabei ist ausschlaggebend, ob ein Gerat
grundsétzlich zur Nutzung im privaten Haus-
halt geeignet wire. Sobald dies der Fall
ist, spricht man in Deutschland von B2C-
Geraten, da ausschlieRlich der Ort der mog-
lichen Nutzung, nicht beispielsweise der
Vertriebsweg ausschlaggebend ist.

INSOLVENZSICHERER

GARANTIENACHWEIS
Fiir B2C-Gerate muss jeder Hersteller jahr-
lich eine insolvenzsichere Garantie fiir die
Finanzierung der Riicknahme und Entsor-
gung seiner zukiinftigen Altgerdte nach-
weisen. Dabei legt das ear-Regelbuch die
Ermittlung der Garantiesumme fest. Zur
Bestimmung der jeweiligen Garantiehohe
muss je Gerateart die voraussichtliche Ge-
samtmenge der Gerate, die in dem zu de-
finierenden Garantiegtiltigkeitszeitraum in
Verkehr gebracht werden soll, in Tonnen
(t) angegeben werden. MaRgeblich ist hier-
bei das Nettogewicht. Auf dieser Grund-
lage wird der Garantiebetrag berechnet.
Dabei unterscheidet man in , Umlage-fi-
nanzierende® Hersteller und , Voraus-fi-
nanzierende® Hersteller, wobei der zwei-
te Fall eher eine theoretische Variante dar-
stellt, die in der Praxis so gut wie nie vor-
kommt. Die ,,voraussichtliche“ Riicklauf-
quote sowie die ,voraussichtlichen“ Ent-
sorgungskosten werden von der stiftung
ear fur jede Gerdteart verbindlich festge-
legt. Die aktuell geltenden Werte konnen
dem Regelbuch auf der Homepage der stif-
tung ear entnommen werden. Zudem muss
jeder Hersteller im Zusammenhang mit der
elektronischen Beantragung im ear-System
bestatigen, dass er bundesweit daftir ge-
sorgt hat, die Riicknahmeverpflichtungen
von Altgeriten, die ihm im Rahmen der
Abholkoordination zugewiesen wurden,
ordnungsgemaRl zu erfiillen.

DETAILS ZUR GEWERBLICHEN

NUTZUNG
Fiir B2B-Gerite ist eine Glaubhaftmachung
in Bezug auf ihren Anwendungsbereich er-
forderlich. B2B-Gerite sind laut deutscher
Definition ausschlieBlich gewerblich nutz-
bare Gerate, die z. B. wegen ihres Verwen-
dungszwecks, besonderer Voraussetzungen
fiir ihren Einsatz, ihrer GrofSe oder ande-
rer Eigenschaften ihre Nutzung im privaten
Bereich unmoglich oder zumindest unwahr-
scheinlich machen. MaRgebend ist nicht,
ob die Geréte tatsdchlich in privaten Haus-
haltungen genutzt werden, sondern ob die
Maoglichkeit hierzu grundsétzlich besteht
(Begrtindung zu §6 Abs. 3 Satz 1 ElektroG).

Entscheidend fiir die B2B-Eigenschaft eines
Gerites ist daher nicht der Vertriebsweg
(z. B. Abgabe nur an gewerbliche Zwischen-
héandler), in der Regel auch nicht der Preis,
sondern ausschlieflich der Ort der mog-
lichen Nutzung. B2B-Gerite diirfen nicht
bei Sammelstellen der offentlich-rechtlichen
Entsorgungstrager (OrE) angeliefert und
von diesen den Behiltnissen beigegeben
werden, die von den Herstellern kostenlos
abzuholen sind. Dementsprechend ist der
Hersteller von B2B-Geraten nicht zur Ab-
holung von Altgeriten bei Ubergabestel-
len verpflichtet. Wenn der Hersteller bei
der Registrierung glaubhaft macht, dass
es sich bei seinen Geriaten um B2B-Pro-
dukte handelt, muss er fiir die entspre-
chenden Mengen keine Garantie nachwei-
sen und auch nicht die Fahigkeit zur bun-
desweiten Abholung bei Ubergabestellen
sicherstellen.
BLICK UBER DEN NATIONALEN
TELLERRAND

Compliance in Deutschland ist fiir interna-
tional agierende Unternehmen nicht gleich-
bedeutend mit einer europaweiten Com-
pliance. In den Grundziigen, wie zum Bei-
spiel dem Produktdesign und der Struk-
tur, sind sich die nationalen Gesetze sehr
ahnlich. Der Teufel steckt jedoch wie so
oft im Detail. Dadurch, dass jedes Land die
WEEE-Richtlinie individuell umgesetzt hat,
sind jeder Geschiftsfall und jedes Land ge-
sondert zu betrachten. Erschwerend kommt
in diesem speziellen Fall hinzu, dass be-
reits vor der Verabschiedung der WEEE-
Richtlinie in den verschiedenen Landern
eine mehr oder weniger ausgebaute und
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etablierte Entsorgungsstruktur vorhanden
war. Zudem unterscheiden sich die wirt-
schaftlichen Voraussetzungen in den je-
weiligen Landern teilweise enorm. Dem-
entsprechend mussten teilweise Strukturen
neu geschaffen, in anderen Féllen ledig-
lich angepasst werden.
MANGELNDE HARMONISIERUNG

Ein paar ausgewdhlte Beispiele der kri-
tischen Unterschiede sollen den Mangel
an Harmonisierung im Folgenden verdeut-
lichen. So wird oftmals als Hersteller be-
trachtet, wer ein registriertes Gewerbe in
einem Land betreibt und dort betroffene
Produkte erstmals in Verkehr bringt. Dies
ist unabhangig davon, ob der Hersteller
selbst produziert, die Produkte importiert
oder unter seinem Namen weiterverkauft.
Hintergrund dieser Handhabe ist, dass ein
Verpflichteter im eigenen Land finanziell
leichter zu ,,verfolgen® ist. Ausnahmen be-
statigen jedoch die Regel. Fiir Hersteller,
die trotz fehlender Niederlassung in einem
Land die gesetzlichen Verpflichtungen er-

fiillen oder aus vertriebsstrategischen Griin-
den iitbernehmen mochten, gibt es in eini-
gen Lindern die Option der Reprasentanz,
der Teilnahme an einem Agentenmodell
oder einer sogenannten Mandatschaft.
HERSTELLERDEFINITION AM BEISPIEL
EXPORT

So sind Hersteller im Sinne des ElektroG
in Deutschland im Falle des Exports nur
in der Pflicht, wenn sie via Fernkommuni-
kation (typischerweise einem Online-Shop)
Produkte an einen unmittelbaren Endnut-
zer vertreiben. Ist dieser Endnutzer in Da-
nemark ansassig, so wiirde der ,,deutsche
Hersteller” allerdings auch in Danemark
als registrierungspflichtiger Hersteller be-
trachtet, mitsamt entsprechendem ,,Ruck-
sack” an Verpflichtungen. Bei vergleich-
barer Konstellation hatte der ,,deutsche
Hersteller* beispielsweise in Lettland je-
doch keinerlei Verpflichtungen zu erfiil-
len. In weiteren Landern, wie Italien, steht
der Hersteller grundsatzlich auch fiir samt-
liche Exportmengen in der Verpflichtung.

Die tschechische Gesetzgebung hingegen
betrachtet den Export gar nicht, sodass
der Hersteller hierfiir keine rechtlichen An-
forderungen zu erfiillen hat. Je nach Fall-
konstellation kann somit eine doppelte Ver-
pflichtung entstehen, wenn im Exportland
der Hersteller verpflichtet ist und im Im-
portland der Warenempfanger als Impor-
teur und somit als Hersteller im Sinne des
Gesetzes betrachtet wird. Auch der gegen-
satzliche Fall, dass weder der Exporteur
noch der Importeur gesetzliche Verpflich-
tungen zu erfiillen haben, ist unter be-
stimmten Voraussetzungen moglich.
KLASSIFIZIERUNG AM BEISPIEL
B2B- ODER B2C-PRODUKTE

Weiterhin ist die Klassifizierung zwischen
B2B und B2C von Land zu Land verschie-
den. Gemeinsam haben fast alle Definiti-
onen, vergleichbar zur Umsetzung in Deutsch-
land, dass sie mit der klassischen Unter-
scheidung aus dem Geschaftsleben wenig
zu tun haben: MaBgebend fiir die Unter-
scheidung ist in der Regel, wo das Pro-
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dukt letztendlich zum Einsatz kommen
kann. Alleine die Moglichkeit, dass ein Pro-
dukt in privaten Haushalten verwendet
werden kann, ist oftmals Kriterium fiir eine
B2C-Klassifizierung. Ein Beamer zum Bei-
spiel ist ein , typisches“ B2C-Produkt, auch
wenn er oftmals eher im Geschéftsleben
zum Einsatz kommt. Fiir die Werbemittel-
branche bedeutet dies, dass die Werbe-
mittel trotz Vertrieb an Unternehmen in
der Regel als B2C klassifiziert werden.

Es gibt jedoch auch hier unterschied-
liche Definitionen und Umsetzungen. Im
Ausnahmefall ist zum Beispiel der Ver-
triebsweg ausschlaggebend. Teilweise gibt
es auch Produktlisten oder Klassifikationen
nach Leistungsstirke. Hintergrund der
Klassifizierung in B2B oder B2C sind un-
terschiedliche Verpflichtungen fiir die Her-
steller. So ist, wie oben bereits dargestellt,
in Deutschland fiir B2B-Produkte keine
Garantie zu hinterlegen und es bestehen
auch keine Abholverpflichtungen. In an-
deren Landern ist es zum Beispiel mog-
lich, die Verpflichtungen der Entsorgung
von B2B-Produkten an den Endnutzer zu
delegieren.

WEEE-COMPLIANCE IN EUROPA

Wie in Deutschland wird auch im europa-
ischen Ausland die Grundlage der Rechts-
konformitit durch eine WEEE-Registrie-
rung gelegt. Zu diesem Zweck wurde in
jedem Land ein nationales Register, ver-
gleichbar zur stiftung ear in Deutschland,
geschaffen. Im Rahmen der weiteren Ver-
pflichtungen unterscheidet sich das System
im restlichen Europa von der deutschen
Variante. Zwar gibt es in der Regel die Mog-
lichkeit, ein vergleichbares individuelles
System zu implementieren, die populdre
Variante ist jedoch die Teilnahme an einem
sogenannten kollektiven System. Auf der
Grundlage einer inputbasierten Zahlung
sowie etwaigen Mitgliedsgebiihren tiber-
nehmen diese Systeme die Verpflichtungen
der Riicknahme und des Recyclings. Eben-
falls wird das Reporting gegeniiber dem
nationalen Register regelmafSig von die-
sen Systemen tibernommen. Die Wettbe-
werbssituation zwischen den kollektiven
Systemen unterscheidet sich von Land zu

Land enorm. So hat Recupel in Belgien
beispielsweise eine monopolistische Stel-
lung, wo hingegen in GroRbritannien 36
verschiedene Systeme in Konkurrenz zu-
einander stehen. Hier gilt es fiir die Her-
steller, die okonomisch vorteilhafteste Op-
tion zu eruieren.

FOLGEN VON NON-COMPLIANCE
Compliance ist weder ein ,,Nice to Have*
noch eine reine Marketingmalinahme. Non-
Compliance durch eine fehlende oder auch
durch eine fehlerhafte Registrierung kann
weitreichende Folgen fiir die Hersteller
nach sich ziehen, ebenso wie die Nicht-
Erflillung weiterer Herstellerverpflichtungen.
Die Sanktionen reichen hierbei von BuR-
geldern bis zu einer Hohe von 50 000 Euro
pro Einzelfall. Im schlimmsten Fall kann
zudem ein Verkaufsverbot verhangt wer-
den. Hersteller sind also dazu angehalten,
die aktuellen, aber auch zukiinftigen Ver-
pflichtungen aus der WEEE-Richtlinie und
ihren nationalen Gesetzen zu erfiillen.

WEEE-RECAST
Eventuelle Anderungen und Anpassungen
der WEEE-Richtlinie werden derzeit im
Rahmen des WEEE-Recasts verhandelt. Si-
cher scheint, dass zukiinftig sowohl die
Sammel- als auch die Verwertungsquoten
angehoben werden. Ebenfalls zeichnet sich
ab, dass der Export von gebrauchten Elek-
tro- und Elektronikgeraten im Zuge des
Recasts mit Mindestanforderungen belegt
und somit erschwert wird. Weitere Diskus-
sionspunkte, wie zum Beispiel die Redu-
zierung der Anzahl der Geratekategorien
oder die Aufnahme von Fotovoltaik-Modu-
len, sind derzeit noch ungewiss und er-
gebnissoffen.

VERANTWORTUNG SICHERT

WETTBEWERBSFAHIGKEIT
Die Anforderungen fiir betroffene Herstel-
ler und Importeure aus der WEEE-Richt-
linie sind vielfaltig. Trotz vereintem Euro-
paist Harmonisierung im Rahmen der na-
tional implementierten Gesetze ein Fremd-
wort. Eine Herausforderung, der sich die
Hersteller stellen miissen, da europawei-
te Compliance den Grundstein fiir die Wett-
bewerbsfahigkeit legt. AbschlieSend kann
man feststellen: ,,Unwissenheit schiitzt vor
Strafe nicht.” <

WEITERE INFORMATIONEN UND BERATUNG ZUR WEEE SOWIE UNTERSTUTZUNG

BEIDER RECHTSKONFORMEN UMSETZUNG:

Hellmann Process Management GmbH & Co. KG
www.umweltmanager.net

Ansprechpartner:

André Gierke

Telefon: +49 541 605 6375
andre.gierke@de.hellmann.net
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ZAW-PROGNOSE

WERBEMARKT ERHOLT SICH
DEUTLICH

A uf dem deutschen Werbemarkt stehen
¥ ® nach dem Krisenjahr 2009 die Zeichen
weiter auf Erholung. Das zeigt eine aktuelle
Prognose des Zentralverbandes der
Werbewirtschaft (ZAW), fiir die die
Institution rund 4o Mitgliedsverbande
befragte. Demnach sollen die Betriebsaus-
gaben fiir Investitionen in Anzeigen und
Spots, Prospekte und Plakate im laufenden
Jahr um 2,4 Prozent wachsen. Damit wiirde
nach dem Einbruch 2009 erstmals wieder
die 30-Milliarden-Euro-Marke geknackt. <

KOSTENLOSE INFORMATIONSBROSCHURE
TIPPS UND ANREGUNGEN FUR
UNTERNEHMENSGRUNDER

w er ein eigenes Unternehmen
griinden will, sieht sich mit einer

Menge Fragen und Unsicherheiten

konfrontiert. Welche Finanzierungshilfen
stehen zur Verfligung? Wann kommt das
Finanzamt auf mich zu? Die kostenlose
Broschiire ,,Ich mache mich selbstandig”
der IHK fiir Miinchen und Oberbayern gibt
einen praxisnahen Uberblick iiber folgende
wichtige Themen: Unternehmenskonzept,
Griindungsformalitdten, Wahl der Rechts-
form, Einstellung von Arbeitnehmern,
eigene soziale Absicherung und betrieb-
liche Versicherungen, Finanzierungshilfen
des Staates. Die hilfreiche Broschiire ist als
Download auf der IHK-Website erhltlich.
www.muenchen.ihk.de <

BESCHWERDEN UND FRAGEN IN SOCIAL MEDIA
SCHNELLE REAKTION GEFRAGT

M ehr als die Halfte der Social Web-User ist mit dem Kundenmanagement in sozi-

alen Netzwerken unzufrieden. Das zeigt die aktuelle Studie ,,Managementkom-
pass Zielgruppenmanagement®, die das Beratungsunternehmen Steria Mummert Con-
sulting in Zusammenarbeit mit dem F.A.Z.-Institut veroffentlicht hat. Demnach reagie-
ren viele Unternehmen in sozialen Netzwerken nicht auf dort gestellte Kundenfragen
und -beschwerden, sondern verweisen lediglich auf den allgemeinen Kundenservice.
Diese Strategie werden Unternehmen nach Ansicht der Studienautoren in Zeiten von
Twitter und Co. nicht mehr lange durchhalten konnen. Eine zeitnahe und zielfiihrende
Reaktion im Social Web ist unabdingbar. ,,Wenn ein Unternehmen erst bei Eintritt von
Fall X zu iiberlegen beginnt, wer denn nun fiir die Frage oder Beschwerde zustandig
sein konnte, hat es im Bereich Social Media schon verloren®, so CRM-Experte Dr. Elmar
Stenzel. ,,Eine Antwort innerhalb von 24 Stunden, wie sie bei einer E-Mail-Anfrage
eventuell noch akzeptiert wird, ist auf Twitter mit einer Nichtreaktion gleichzusetzen.*
Die Studienautoren raten daher einerseits zu einem Sammeln und automatischen
Vorevaluieren der Kundenduerungen und andererseits zu einer genauen Klarung, wer
etwas wann und wie zu tun hat. Diese Prozesse sollten eindeutig geklart sein, um im
Social Web erfolgreich zu sein. <

FEHLZEITEN AUFGRUND PSYCHISCHER ERKRANKUNGEN STEIGEN
BURNOUT AUF DEM VORMARSCH

mmer mehr Frauen und Ménner leiden unter psychischen Erkrankungen. Das zeigt
2 eine Analyse der AOK Baden-Wiirttemberg, die jiingst die Fehlzeiten ihrer Versiche-
rungsmitglieder unter die Lupe nahm. Demnach sind 9,8 Prozent aller Arbeitsunfahig-
keitstage im Jahr 2010 auf psychische Erkrankungen zurtickzufiihren. Ein Jahr zuvor
lag dieser Wert noch bei 9,2 Prozent. Laut Untersuchung sind die Altersgruppen 40 bis
49 (28,5 Prozent aller Félle) und 50 bis 59 (27,6 Prozent aller Fille) am haufigsten in
der Statistik vertreten. ,,Die Menschen stehen heute zunehmend unter Stress und Zeit-
druck, miissen viele Rollen gleichzeitig erfiillen und leiden haufig an Existenzingsten®,
sagt AOK-Facharztin Dr. Sabine Knapstein und erklart weiter: ,,Haufig sind Personen
betroffen, die sowohl privat als auch beruflich besonders hohe Anspriiche an sich selbst
stellen.” Wie viele Menschen tatsachlich unter Burnout — dem voélligen Ausgebrannt-
sein — leiden, ist ungewiss. Denn die Diagnose Burnout gibt es offiziell fiir Arzte nicht.
Bislang existiert fiir die Erkrankung kein Diagnoseschliissel, der den Krankenkassen
gemeldet werden kann.

SE
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CONTAINERSCHIFFFAHRT
REEDEREIEN STEHEN IM HARTEN WETTBEWERB

A I n der Containerschiff-
" 2 fahrt verscharft sich
der Preiskrieg zuneh-
mend. Das geht aus
einem Bericht der Nach-
richtenagentur presse-
text hervor. Um Markt-
anteile flir die Zukunft zu
sichern und die Auslas-
tung der immer groRer
werdenden Frachter zu
gewahrleisten, bieten die
Reedereien zurzeit giins-
tige Preise. Dem Ham-
burger Abendblatt zufol-
ge kostet der Transport eines Containers (TEU) von Schanghai nach Nordeuropa aktu-
ell 845 Dollar statt 1381 Dollar zu Jahresbeginn. In der Regel gilt ein Preis pro TEU-
Standardcontainer um die 1000 Dollar als auskommlich. Damit droht den Reedereien
ein ruinoser Wettbewerb. Dieser wird durch neue Megaschiffe, die noch wahrend des
Booms vor 2009 bestellt wurden, weiter angefacht. Bis Ende 2014 gehen nach Progno-
sen des Instituts fiir Seeverkehrswirtschaft und Logistik rund 149 Riesenfrachter mit
mehr als 10000 Stellpldtzen fiir Container in den Betrieb. Zum Vergleich: Bis April 2011
waren erst 78 dieser Containerschiffe unterwegs. <

PATENTMANAGEMENT
PATENTANMELDUNGEN IN CHINA NEHMEN ZU

D eutsche Unternehmen und Erfinder melden inzwischen zwei von drei Patenten im
27 Ausland an. Dabei erweist sich China immer mehr als gefragtes Zielland. Das be-
richtet das Institut der deutschen Wirtschaft (IW) auf seiner Onlineseite. Demnach ha-
ben deutsche Firmen 2008 zehnmal so viele Patente in China eingereicht wie Mitte der
1990er Jahre. Grund ist der Vertrauenszuwachs in das chinesische Patentrecht: Es wird
laut IW mittlerweile besser bewertet als beispielsweise das amerikanische System.
Deutlichen Nachbesserungsbedarf sehen die TW-Okonomen beim EU-Patentschutz.
Bisher gibt es in der EU nur nationale Patente und die vom Europaischen Patentamt
(EPA) in Munchen vergebenen Patente, die der Inhaber jedoch in jedem EPA-Mitglieds-
land einzeln durchsetzen muss. Seit Jahren gibt es Bemiihungen um ein europdisches
Gemeinschaftspatent. Mit dem EU-
Patent sollen Unternehmen oder Pri-
vatpersonen die Moglichkeit haben,
ihre Erfindungen in 25 Mitglied-
staaten mit einem einzigen Europa-
ischen Patent schiitzen zu lassen.
Kosten und Aufwand sollen dadurch
sinken. Bisher miissen fiir eine ,, EU-
Patentanmeldung* etwa 32 000 Euro
bezahlt werden. <

UBERSETZUNGSHILFE

REACH -TERMINOLOGIEN IN
22 SPRACHEN

v iele Leitfaden und technische Hilfsdo-
_®_ kumente zum Thema REACH sind nur
auf Englisch verfiigbar. Um Akteuren das
Leben zu erleichtern, stellt die Europdische
Chemikalienagentur (ECHA) eine mehrspra-
chige Terminologiedatenbank zur Verfii-
gung. Sie halt die wichtigsten REACH-Be-
griffe in 22 EU-Sprachen bereit. Neben den
Definitionen bietet die Datenbank zudem
einen Verweis darauf, wo diese Begriffe in
den Regularien eine Rolle spielen.
Interessierte finden das nitzliche Tool
unter Attp://echa.cdt.europa.eu. <

BERUFSKLEIDUNG

DRESSCODE FURS BURO GILT
AUCH BEI HITZE

b bei sommerlichen Temperaturen
¥ eine Krawatte getragen werden muss
oder nicht, dariiber entscheidet der Chef.
Das geht aus einem Bericht des Internet-
Portals arbeitssicherheit.de. hervor. In
arbeitsschutzrechtlichen Vorschriften sind
keine Regelungen zur betrieblichen
Kleiderordnung getroffen. Demnach kann

1 I

grundsatzlich der Arbeitgeber iiber den
Dresscode seines Betriebes entscheiden
—auch bei sommerlichen Hochsttempera-
turen, wo das Tragen von Berufskleidung
durchaus unangenehm werden kann.
Allerdings konnen sich Arbeitnehmer durch
eine geschickte Kleiderwahl Erleichterung
verschaffen. So heizen sich etwa Hemden
und Hosen in hellen Farbtdnen weniger
schnell auf. Durch Kleidung mit weiten
Schnitten gdnnen Trager ihrem Korper
mehr Luft zum Atmen. <
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EIN FEST FUR DEN WERBEARTIKEL

Nach dem Fest ist vor dem Fest: Die leichte Abwandlung einer altbekannten FuBBballerweisheit
behalt auch imJahresablaufihre Giiltigkeit. Kaum ist Weihnachten vorbei, hat auch der Oster-
hase schon seine Eier gelegt und es geht im Sauseschritt der ndachsten Adventszeit entgegen.

N atiirlich haben diese Festzeiten jenseits ihres spirituellen Ursprungs auch in der
2 ® Geschaftswelt seit Jahrhunderten ihren festen Platz. So sind die herausragenden
Feste im Jahreszyklus allesamt Festtage des Schenkens. Noch mehr als Ostern geben
die Adventszeit und die sich anschliefRenden Weihnachtstage in allen Gesellschaften
christlicher Pragung Anlass flir gegenseitige Gaben —und sind damit auch ftir die Wer-
beartikelindustrie willkommene Gelegenheit, mit phantasievollen Produkten und inno-
vativen Ideen die Aufmerksamkeit des Beschenkten auf den Uberbringer zu lenken. In-
nerhalb der folgenden Seiten erleben Sie die Vielfalt und den Einfallsreichtum der Bran-
che, wenn es ums stilvolle Geben und das einpriigsame Ubermitteln werblicher Inhalte
geht. In der Weihnachtsgeschichte tiberbringen Engel den Hirten die Kunde von Chris-
ti Geburt. Aber auch der schone und gute Werbeartikel vermag es, der mit ihm trans-
portierten (frohen) Werbebotschaft Fliigel zu verleihen. Bldttern Sie weiter und tber-
zeugen Sie sich! <
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ZEITLOSE SCHMUCKSTUCKE

F rither gab es keine modernen Messgerate mit viel Elektronik oder

X _anderem Schnickschnack. Da war man auf die Prizision von Handwer-
kern und Feinmechanikern angewiesen, die zum Beispiel nautische
Instrumente anfertigten, mit denen sich Seefahrer orientieren konnten.
Genau an diese Zeit mochte die Kasper & Richter GmbH mit ihren nostal-
gischen Messinstrumenten aus der Armada-Serie erinnern. Die Artikel sind
mit sehr viel Liebe zum Detail und originalgetreu gefertigt. Eine individu-
elle Gravur macht jedes dieser Prasente zum Unikat. Neun verschiedene
Modelle mit unterschiedlichsten Funktionen stehen zur Auswahl.

40043 * Kasper & Richter GmbH & Co. KG * Tel +49 9131 506550

info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.com

LESER

VOLLTREFFER FUR NASCHKATZEN

D ie Kalfany Siille Werbung GmbH hat fiir alle Naschkatzen einen Volltreffer

2 gelandet: die Super-Maxi-Schokoladentafel im XXL-Format. Riesige 40 Gramm
vom Markenhersteller Kraft Foods sollten die richtige Portion fur das Schlemmer-
mahl zwischendurch sein. Allen schlauen Katzen, die diesen XXL-Genuss gleichzeitig
fiir ihre individuell gestaltete Werbung nutzen mochten, steht eine Werbeflache von
150 x 60 x 10 Millimeter auf einem Flowpack aus weier Glanzfolie zur Verfiigung,
erhaltlich ab 2 500 Stiick.

42706 © Kalfany Siife Werbung GmbH & Co. KG * Tel +49 7643 8010

info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

AUSGEFALLENE OPTIK

D as erste, was an einem Geschenk ins Auge fallt, ist die Verpackung. Mit ihrer
B ausgefallenen Optik ziehen die Verpackungen der Serie Frame — geliefert von
der Leser GmbH - alle Blicke auf sich. Durch ihren edlen, mit Leatherette iiberzo-
genen Rahmen und die transparente und dauerelastische Silikonmembran prasen-
tiert Frame Produkte auf auBergewohnliche Art. Die in sieben GroRen erhaltlichen
Etuis lassen keine Verpackungswiinsche offen: Von der handlichen Uhr iiber
ausgefallene Give-away-Ideen wie Apfel bis hin zur Sektflasche setzt Leser den Inhalt
perfekt in Szene. Individuelle Aufdrucke geben Frame zusatzlichen Pfiff.

41248 © Leser GmbH e Tel +49 782158030

leser@leser.de e www.leser.de
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DEKORATIVES FUR DIE PARTY

w er noch nach einem preiswerten Give-away fiir seine

nachste Promotionaktion sucht, sollte in das Sortiment
von elxact schauen. Hier findet sich ein dekorativer Metall-
untersetzer flir Trinkglaser, der im Set zu vier oder sechs
Stuick, aber auch einzeln geliefert wird. Alle Einzelteile
konnen in Fotoqualitat nach Kundenwiinschen bedruckt
werden. Die Riickseite ist mit Kork beschichtet, so dass der
Untersetzer nicht rutschen kann.

44457 © elxact Internationale Werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175
psi@e-xact.de e www.e-xact.de

ORIGINELL VERPACKT
it witzigen Verpackungsideen hilft Elasto Form

M dem Weihnachtsmann auf die Spriinge: Das
Rentier auf der roten Pliischsocke Rudolph wird nicht
nur am Kamin zum Hingucker. Der traditionelle Weih-
nachtsstrumpf besteht aus langhaarigem Pliisch mit
weiller Krempe und Schlaufe zum Aufhangen. Fur noch
mehr Siikigkeiten und Geschenke gibt es passend dazu
den extra flauschigen und groen Weihnachtsstiefel
Santa. Die rot-weille Weihnachtsmiitze gleichen
Namens rundet das weihnachtliche Angebot ab. Alle
Artikel lassen sich per Transferdruck oder im TexHeat-
Verfahren individualisieren.

41369 © Elasto Form KG e Tel +49 9661 8900

mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de

SPAREN AUF KNOPFDRUCK

ktuelle Diskussionen um zukiinftige Energiekonzepte zeigen
¥ 8 auch die Notwendigkeit, besonders sparsam mit den Ressour-
cen umzugehen. Schon allein die Tatsache, dass in einer durch-
schnittlichen Familie Computer und Drucker rund zehn Prozent der
Gesamtenergiemenge benotigen, schreit formlich nach Einspar-
moglichkeiten. Eine davon kommt von der Firma Xindao, denn hier
kann der Standby-Button geordert werden. Der praktische Schalter
dient dazu, den Computer per Knopfdruck bequem auf Energie-
sparmodus zu schalten.
42771 ° Xindao B.V. ¢ Tel +31 703199900
h.vanhouten@xindao.nl e www.xindao.nl



SCHOKOLADEN - MUNZEN

— als Standard-Euro-Artikel oder als
Spezialanfertigung fiir die Werbung

— fiir jeden Anlass der passende Werbetréager
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= 50. PSI Diisseldorf Halle 9, Stand D04

Holland Gebick GmbH u. Co. KG
Robert-Bosch-Stralle 14

41844 Wegberg

Telefon 0049 - 2431 - 5094
Telefax 0049 - 2431 -72765
www.stereo-holland-gebaeck.de
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GIFT IN A BOTTLE

D as vierteilige Geschenkset Vino Selection von Vabene sollte nicht nur bei
2 ausgesprochenen Weinliebhabern grofen Anklang finden. Den Desig-
nern ist es hierbei gelungen, wichtige Wein-Accessoires wie Kellnermesser,
Tropfring und Verschluss sehr stilvoll zu verstauen, besteht das Etui doch aus
einer nachempfundenen Bordeaux-Flasche mit Magnetverschluss. Dadurch
wurden Funktionalitat, Design und Gag (,,Gift in a bottle“, wie es der Herstel-
ler bezeichnet) gekonnt vereint. Die ,, Werkzeuge“ sind aus hochwertigem
Edelstahl gefertigt, wodurch fiir eine sehr lange Lebensdauer und Pflege-
leichtigkeit gesorgt ist. Werbung lasst sich durch ein individualisiertes
Flaschenlabel auf dem Etui anbringen. Alternativ bietet Vabene ein eigenes

gestaltetes Label an.
46955 * Vabene GmbH ¢ Tel +49 91159832924
info@vabene-design.com e www.vabene-design.com

SICHERHEIT SCHENKEN

B esonders in der Advents- und Weihnachtszeit besteht eine erhohte Brandgefahr
2P durch vergessene Kerzen oder den leicht entziindlichen Weihnachtsbaum. Auch
Silvester brennt es hiufig, da mit Feuerwerkskorpern manchmal zu leichtsinnig
umgegangen wird. Da ist es gut, wenn die Gefahr rechtzeitig erkannt wird, zum
Beispiel mit einem Rauchmelder, wie ihn die Indexa GmbH anbietet. Der Artikel mit
der Bezeichnung RA 260 erfillt alle Normen und Richtlinien und reagiert auf
Brandrauch mit gellendem Alarmton. Er kann wirklich Leben retten, ein guter Grund,
den Rauchmelder als kleine Aufmerksamkeit zur Weihnachtszeit zu verschenken.
44531 © Indexa GmbH e Tel +49 7136 98100

info@pentatech.de e www.pentatech.de

MOBILER EISGENUSS

w er macht das beste Eis? Wenn man die Italiener
fragt, dann natiirlich die Spezialisten aus dem
Land siidlich der Alpen. Kein Wunder also, dass der
italienische Lieferant Nemox nun auch eine mobile
Eisstation anbietet, die auf jeder Veranstaltung, am
Pool im Urlaub oder bei einer Geschéftsparty, iiberall
hinrollt, wo Bedarf nach einer erfrischenden Kostlich-
keit besteht. Die Station mit dem Namen La Gelateria
kann innerhalb von nur 30 Minuten etwa 800 Gramm
Eis zu bereiten, zu dessen Aufbewahrung zwei 1,5-
Liter-Behalter dienen.
48058 ® Nemox International s.r.l. * Tel +39 30 9308901

info@nemox.com ® www.nemox.com
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Neu in der XMAS Kollektion: Nikolauskostiim-Set
(MB 9538) bestehend aus Mantel, Bart und Mitze.
Weitere Weihnachtsprodukte in unserem Katalog

Compilation 2011 ab Seite 100.
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e |
®

"

A brand of da\li@b

L
e P




WERBEARTIKEL-GUIDE PSIl Journal 7-8/2011  www.psi-network.de

PFIFFIGES CHRISTMAS-DESIGN

war ist es gerade mal Sommer, aber je eher man sich Gedanken tiber
&= das Jahresende macht, desto besser ist es. Bei Fare werden all diejeni-
gen fiindig, denen es bei ihrem Weihnachtsgeschenk auf Originalitdt
ankommt. Da gibt es namlich diverse Artikel wie Regenschirme und
Taschen, die durch ihr pfiffiges Christmas-Design aus dem Rahmen fallen.
Zum Beispiel ist der Fare® Alu-Mini Christmas-Schirm zu haben, dessen
Futteral mit einer weihnachtlichen Kunstpelzbordiire verziert ist. Werbean-
bringungen werden auf Anfrage realisiert.
43144 * Fare - Guenther Fassbender GmbH e Tel +49 2191 609150
Info@fare.de e www.fare.de

PERSONLICHE NOTE e~ T —

S chliisselbund ist nicht gleich Schliisselbund, zumindest
& nicht, wenn die Schliisselanhanger von Xindao ins Spiel
kommen. Der niederlandische Werbemittelspezialist hat ein
schier unendliches Repertoire im Angebot, mit dem jeder
Bund eine personliche Note erhilt. Sechs Modelle lassen sich
per Doming veredeln und bekommen so ihr eigenes Design.
Kunden konnen jederzeit ihr eigenes Doming gestalten. Die
Schliisselanhdnger sind aus hochwertigem Material gefertigt
und werden in einem attraktiven Geschenkkarton geliefert.
42771 ° Xindao B.V. * Tel +3170 3199900

h.vanhouten@xindao.nl ¢ www.xindao.nl

KOSTLICHKEITEN IM SET

eder, der die Triiffel-, Pralinen- und Geback-Kostlichkeiten aus dem Hause
l DreiMeister Spezialitaten kennt, weill die Qualitat und Frische dieser Produkte
zu schatzen. Angeboten werden die StiBigkeiten in zahlreichen traditionellen
Verpackungen, wie zum Beispiel rustikale Holzkisten oder klassische Kartonagen,
aber auch als Geschenkset mit einer Flasche Wein. Speziell zum Weihnachtsfest
hat DreiMeister 32 Golddublonen aus edlen Herkunftsschokoladen mit einer
Flasche Spatburgunder Rotwein vereint, die in einer geschmackvollen schwarzen
Kartonage mit Klarsichtdeckel verstaut sind. Wahlweise kann die Prasentbox auch
mit einer Flasche Riesling und 150 Gramm handwerklich hergestellten Riesling-
Triiffeln ausgestattet werden.
44886 © DreiMeister Spezialitdten Hans Schroder GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2922 87730
gondro@dreimeister.de e www.dreimeister.de




FASZINATION ACRYLGLAS.

STEINHORSTe — kreative Weihnachtsideen.

Individuelle Konzepte im kundeneigenen
Corporate Design und handgefertigte Produkte
aus Deutschland von kleinen bis groBen Aufla-
gen — STEINHORSTe macht es mdaglich.

Wir fertigen individuelle, saisonale Werbe-
artikel aus Acrylglas in annéhernd jeder
gewlinschten Form und Farbe.

Neben der Kreativitat unserer Kunden bauen

wir auf einen bestehenden, umfangreichen
Ideenpool. Vom Weihnachtsmann (ber Elche
als hangenden Baumschmuck bis zum Tannen-
baum als steckbares 3D-Modell, sorgen wir
von der Vision bis zum Uberreichen fiir eine
extrem hohe Nachhaltigkeit. Dabei spielt es
keine Rolle, ob unsere Produkte auf Messen
verteilt werden oder wegen ihrer guten Logis-
tikeigenschaften als Mailingverstarker dienen.
Die konturgeschnittenen Motive werden auf
Wunsch auch in passgenauen Geschenk-

| K

verpackungen geliefert. Dank modernster
Lasertechnologie leisten wir Préazisionsarbeit
und veredeln die Endprodukte mit Lasergra-
vuren, im UV-Direktdruckverfahren oder per
Siebdruck.

So iiberzeugen wir seit vielen Jahren unsere
Kunden und sorgen fiir einen gelungenen,
perfekten Werbeauftritt.

www.steinhorst.de
STEINHORSTe ist eine Marke der mentec GmbH ©.
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i SALZMANUFAKTUR SIEGSDORF

Das Natursalz in der Werbung.

Saltini’s sind langlebig, hochwertig,
. nutzlich und schon — alles, was man
sich fur einen perfekten Werbeartikel
T wunscht.

Und dazu noch modern, aromatisch,
gesund, frisch ...

Das Allerbeste aber — sie schmecken
. phantastisch.

www.saltinis.de

Landkaufhaus Mayer GmbH

Vachendorfer Str. 3 - 83313 Siegsdorf

Telefon: 08662 / 4934-0 - Fax: 08662 / 4934-30
Email: info@landkaufhausmayer.de

Geschenkset

j
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ORDNUNGSGEWACHS

w ohin mit all den Ohrsteckern, Armreifen, Ringen,

Ketten, Uhren und allem, was sonst noch schon
macht? Koziol hat die Losung: Pierce! Dabei geht es um
ein ,,Ordnungsgewéchs®, das geniigend Moglichkeiten
bietet, die Schonheitsaccessoires wohlgeordnet zu depo-
nieren. Wie alle guten Kakteen wird Pierce locker 200
Jahre alt und bleibt dabei frischer als die meisten Besitzer.
47406 © koziol » ideas for friends GmbH ¢ Tel +49 6062 6040

incentives@koziol.de ® www.koziol-incentives.de

PERFEKTE NAGELPFLEGE

D as neue Beauty-Set fiir die perfekte Fingernagelpflege von Florke besteht aus
2 hochwertigen Pflegetools mit spezieller Kristallfeilenmischung fiir natiirliche
Fingerndgel. Mit integriert sind eine Ornamentfeile, ein Supershiner fiir glanzendes
Aussehen und ein neues, ergonomisch gestyltes Beautytool, das Hufstabchen mit
Schaber und weicher Driickerfunktion. Mit Letzterem bleibt die Lunula gesund. Die
Individualisierung erfolgt per Tampondruck auf den einzelnen Artikeln, kann aber
auch auf der Blisterverpackung angebracht werden.

44294 * Hermann Florke GmbH e Tel +49 6104 73373

info@floerke.de e www.floerke.de

VORSICHT AN DER BAHNSTEIGKANTE

D as Modelleisenbahnset fiir Neueinsteiger vom traditions-
=¥ reichen Hersteller Piko aus der Spielzeugstadt Sonneberg hat
schon viele groe und kleine Eisenbahnfans auf den Geschmack
des Spielens mit Modelleisenbahnen gebracht. Warum also nicht
als Werbeprasent verschenken, vielleicht sogar zu Weihnachten?
Das Set beinhaltet alles, was zum Einstieg gebraucht wird:
Schienen, Trafo, Prellbock, Weiche, Fahrregler, Diesellok BR 218
und drei detailgetreue Giiterwagons. Wen dann das Modelleisen-
bahnfieber so richtig gepackt hat, kann das Set spater mit einer
Fiille an passendem Piko-Zubehor und weiteren Modellen
beliebig erganzen.

45291 * Piko Spielwaren GmbH e Tel +49 3675 897228

p.unbehaun@piko.de ® www.piko.de



... da komm ich her und bring euch siie Grii3e mit. Griien Sie Ihre Kunden auf himmlische Weise —
z. B. mit unserer leckeren Weihnachtsschokolade oder vielen anderen festlichen Sweeties.

Mit Ihrer personlichen Weihnachtsbotschaft himmlisch hochwertig bedruckt.
Bestellung jetzt auch auf Erden bei:

MAGNA sweets GmbH ¢ Gewerbering 5 / 6 ® 82272 Moorenweis
Telefon 0 81 46-9 9 66 0 ® Fax 0 81 46-9 9 66 111 ® info@magna-sweets .de

www.magna-sweets.de

MAGNA l

Sneets and more
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BEGEISTERNDER SOUND

u nter den von Intraco exklusiv fiir die Werbeartikelbranche
¥ vertriebenen Philips-Produkten findet sich auch der Docking-
lautsprecher Fidelio. Ob auf dem Schreibtisch, in der Kiiche oder
an einem anderen Ort — dieses kleine Soundwunder begeistert mit
seinem kristallklaren Klang. Das 360-Grad-Design sorgt dafiir,
dass Fidelio aus jedem Winkel eines Raumes eine gute Figur
macht. Das Soundsystem DBB behilt tiefe Basstone auch bei
geringerer Lautstarke bei. Das Gerat kann wahlweise mit 230 Volt
Wechselstrom oder mit Akkus betrieben werden.

43540 © Intraco Trading bv ¢ Tel +31 75 647 5420

info@d-vice.info e www.intraco.nl

SPEICHER MIT WEIHNACHTSBOTSCHAFT

z um idealen Werbeartikel oder Kundengeschenk in der Weihnachts-
&= kampagne werden die USB-Sticks von Adesteflash, wenn sie mit
einem passenden Design versehen werden. Mit einer zusatzlichen
Personalisierung in Form einer Widmung, einem Logo oder Foto kreiert
der Lieferant sogar Sonderanfertigungen. Adesteflash ist in der Lage,
auch die Verpackung zu personalisieren oder auf Wunsch Daten
aufzuspielen. Auch AutoRun-Funktionen oder Datenschutzoptionen
stellen kein Problem dar. Wie es beim Lieferanten heift, sind die Sticks
innerhalb 48 Stunden nach Freigabe aller relevanten Details lieferbar.
Alle angebotenen Modelle sind originale Markenspeicher.

48214 * Adesteflash Polonord Adeste SRLTel ® +49 69 67733524

k.waidacher@adesteflash.com e www.adesteflash.com/de

WEIHNACHTSBAUM AUS DER DOSE

E ine pfiffige Alternative zum klassischen Weihnachtsbaum
= stellt die dekorative Metalldose der Multiflower GmbH dar.
Darin enthalten ist eine Tannenbaumschablone, eine Erdtablet-
te und Grassamen. Der Beschenkte muss nur eine wenig
Wasser dazugeben und schnell sprieft durch die Schablone
das frische Griin. Eine eigene Gestaltung des Deckeletiketts ist
schon ab 250 Stiick moglich. Ab 1 000 Stiick kann auch die
Schablone selbst kreiert werden, beispielsweise in Form eines
Logos. Die Dose hat ein Gewicht von 95 Gramm und ist 116
(Durchmesser) x 27 Millimeter groR.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de



> INSPIRION

ADING | DEA!

in 3 Farben

Foryou |110 1642

Dotty Matrix|110 4412

Mit Inspirion kénnen Sie rechnen! Werbeartikel, die sich
auszahlen, gibt es im aktuellen Christmas Special Katalog.

Jetzt bestellen! Tel.: +49 421-5227-0, Fax: +49 421-5227-403
06;1; uer:Stee; v?lr\:vw?pro-'-motiontops.coma:nf:)rdern! ) I n EP-I R l o n

Inspirion GmbH, Zum Panrepel 39, D-28307 Bremen
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O DU SUSSE WEIHNACHTSZEIT

E ine weil8-goldene Variation, die dem Beschenkten die
= Weihnachtszeit versiif$t, findet sich im Angebot von
Romer. Hierbei wurden verschiedene zart schmelzende
Lindt-Produkte mit zwei schonen Rentieranhangern
kombiniert. Verpackt ist das Ganze im weillen Geschenk-
karton mit weilem Sizzle und edlem Rentieraufdruck in
Gold auf dem Deckel. Uber die Moglichkeiten, Werbebot-
schaften anzubringen, informiert der Lieferant gerne.
43892 * Romer Wein und Sekt GmbH e Tel +49 6541 81290
info@roemer-praesente.de e www.roemer-praesente.de

KUSCHELIGE WEIHNACHTSGRUSSE

w ohlftihlen steht bei allen Produkten von Herka im

Mittelpunkt. Dafiir hat man sich beim osterreichischen
Hersteller noch mehr auf seine Starken konzentriert: hochqua-
litatives, Ressourcen schonendes Frottier in vielen attraktiven
Varianten. Auch zum Weihnachtsfest liefert Herka Produkte,
die sich als kuschelige Griie bestens eignen: Egal ob Stern,
Engel, Weihnachtsbaum, Maander oder Glocke, die Hand- und
Gastetiicher aus flauschig weichem Frottier sollten tiberall gut
ankommen. Die Applikationen werden per Einwebung oder
Stick realisiert.

46235 * Herka GmbH ¢ Tel +43 2864 2317
info@herka-frottier.at e www.herka-frottier.at

GAUMENFREUDEN AUS FRANKREICH

G edanken an Frankreich sind fast immer und vollig automatisch
¥ mit Erinnerungen an kulinarische Geniisse verbunden. Da ist es
nicht weiter verwunderlich, dass immer dann, wenn ein ausgefallenes
Werbegeschenk gesucht wird, auch auf franzosische Kostlichkeiten
zugegriffen wird. Das Unternehmen La Truffe Cendrée hat sich auf
das Zusammenstellen von Arrangements aus ,,handverlesenen®
Gaumenkitzlern spezialisiert, die aus verschiedenen Regionen
Frankreichs stammen. Die Verpackung erfolgt in sehr attraktiven, mit
edlen Metallrahmen verzierten Holzboxen. Das gesamte Angebot
kann im Katalog 2011/2012 ,,La Truffe Cendrée® abgerufen werden.
La Truffe Cendrée Arnaud Bizac SA ¢ Tel +33 5 65370022

contact@truffecendree.fr e www.la-truffe-cendree.com



BEIM ABSCHLAG
KUHLEN KOPF
BEWAHREN

Die Golf-Shirts von Brecht Profashion
aus Bretten sind aus 100% Coolmax®
Extreme freshFX™, einer speziell ent-
wickelten Faser, die dafir sorgt, dass
Golfer beim Abschlag immer schon cool
bleiben. Feuchtigkeit wird rasch von der
Haut weg transportiert, wo sie spurlos

verdunstet — ganz ohne Geruchsbildung.

nnnnnn

F=iwl=) .fwﬂj

ividuell mit lhrem
reins-L0goO
ckt!

 Auchind
Firmen- oder Ve :
_ pedruckt oder besti

breenht:

PROFASHION

Infos unter Telefon 07252/79 00 oder unter www.brecht-profashion.de
brecht GmbH | Alte Wilhelmstr. 17 | 75015 Bretten | info@brecht-profashion.de
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Liebe geht durch den Magen — Kundenbindung aber auch.

Gourmet Leon bietet innovative, hausgemachte Spezialitédten.
Krautermischungen fur Pestos und Dips, Feigen- und
Orangensenf sowie feinste Fruchtbalsame sind nur einige
der Highlights aus der kleinen Feinkostmanufaktur, die auch
zertifizierte BIO-Qualitét anbietet. Kunden kénnen damit ihr
individuelles Gourmet-Geschenk selbst gestalten.

Gourmet Leon offeriert dafiir eine Vielzahl von Formflaschen,
Geschenkverpackungen und die Méglichkeit von Private Label.

Gourmet Leon — Christian Hjort « Tel +49 6251 984144
info@gourmet-leon.com « www.gourmet-leon.com

CHEERING - BRACELETS -LANYARDS - ANWARENESS
GIVEAWAYS - WRITING TOOLS- AND MORE!

OVER 650 PRODUCTS!
PERFECT FOR YOUR NEXT PROMOTION

www.BamBams.com

Katharna@bambams.com PSE 48006

Werben mit
TUV-gepriften
Messern

Solin‘og1

Die Experten fir sicheres Schneiden

Messer fur Ihren Werbeaufdruck
Werben Sie mit Qualitatsmessern aus Solingen

-

Smartcut
o)

—- —_—_——‘———-———7
B Sicherheits-Kartonéffner mit federbelastetem Klingenriickzug
B Messerkdrper kann mit Werbedruck versehen werden

m TUV-gepriift
www.martor.delwerbeartikel

MARTOR KG - D - 42648 Solingen
Tel.: +49 212 25805-15 - Fax: -55 - info@martor.de - www.martor.de
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ELCH MIT ANZIEHUNGSKRAFT

K ein Weihnachtsmann, sondern ein magnetischer Weih-
2 ® nachts-Elch sitzt gut verstaut in einer Filztasche, die
Multiflower fiir die nachste Weihnachtskampagne anbietet.
Zusammen mit 100 Gramm Butterspekulatius verwandelt sich
das Ganze zu einer sehr schonen Weihnachtsiiberraschung.
Werbebotschaften oder Weihnachtsgriile werden auf dem
Anhangekartchen platziert. Ab 250 Stiick kann Multiflower
dieses Kartchen individuellen Wiinschen anpassen.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

WEIHNACHTSSTIMMUNG IM WERKZEUGSCHRANK

w era verpackt seinen Bit-Safe mit 30 Bits und einem Bit-Hal-
ter in einer attraktiven Weihnachtsbox. Die Weihnachtsbox
ist werbefrei und kann nach dem Auspacken des Bit-Safes fiir
weihnachtliche Zwecke weiterverwendet werden. Die enthaltenen
Bits mussen sich aber nicht in der Weihnachtsbox verstecken.
Enthalten sind besonders vergiitete zahharte Bits, die groen
Kraftspitzen widerstehen, die beim Auftreten des Schraubenkopfes
auf der Materialoberflache entstehen. Alle gangigen Profile und
GroRen sind vorhanden, so dass der Anwender mit diesem
Bit-Safe fiir (fast) alle Herausforderungen gewappnet ist. Die
Code-Nr. lautet: 05057126001, Bit-Safe Classic 5.

48078 » Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de

-Anzeige-

NEUER MARKTE!
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Adventskalender in Dreiecksform,
Format 580 x 380 x 37 mm, gefillt wahlweise mit:
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bente | werbung & design




32

WERBEARTIKEL-GUIDE PSIl Journal 7-8/2011 www.psi-network.de

AM LAUFENDEN BAND

D ie Pecotex Bergenthal GmbH ist auf die
27 Fertigung von individuell gestalteten
Geschenkbandern und Schleifen spezialisiert.
Alle Produkte werden im eigenen Betrieb
hergestellt, sind also ,Made in Germany*, und
konnen in kleiner oder groRer Auflage fiir
Jubilaen, Events, Geschenkaktionen oder
Promotion-Kampagnen mit personlichen
Aufdrucken versehen werden. Aus diesen
Geschenkbandern produziert Percotex auch
fertige Schleifen in verschiedensten Ausfiih-
rungen mit hochwertigem Prasentcharakter.
Dabei wird das zu bewerbende Produkt oder
die Art des Geschenks berticksichtigt.

43108 © Pecotex Bergenthal GmbH e Tel +49 219150779
info@pecotex.de e www.pecotex.de

ERHELLENDE SCHLUSSELBOTSCHAFTEN

w er nach kleinen, sympathischen Botschaftern fiir die Weihnachtszeit
sucht, findet bei Pruner Werbemittel verschiedene zur dunklen
Jahreszeit passende Werbemittel wie etwa Schliisselanhdnger mit inte-
griertem LED-Licht. Damit bleibt kein Schlisselloch im Dunkeln. Weiterhin
im Angebot: Schliisselanhanger mit Melodie. Zur Weihnachtszeit passende
Hits wie Jingle Bells oder ganz personliche Lieblingsklange werden
einfach per Knopfdruck aktiviert und sorgen fiir frohliche Momente. Wer
einen Layoutvorschlag fiir die Individualisierung mochte, kann einfach ein
Foto des gewtinschten Motivs an Pruner senden. Dort wird gratis ein
individuelles Design erstellt.
42634 © Pruner Werbemittel GmbH e Tel +49 7644 1063

pruner-werbemittel@t-online.de e www.pruner-werbemittel.de

FESTLICHE GENUSSE

I n einer attraktiven Metallbox kommt ein edles Ge-

# schenkset von Multiflower daher, mit dem alle Voraus-
setzungen fiir einen gemdiitlichen Adventsnachmittag
gegeben sind. Mit der beigelegten Teezange ist der
Wintertee (80 Gramm mit Apfel-Vanille-Geschmack)
schnell aufgebritht. Zum StiBen hat Romer hochwertigen
Honig beigefligt. Zusammen mit dem kleinen Christstol-
len wird das Set zum klassischen Genuss in der Weih-
nachts- und Winterzeit. Eine eigene Gestaltung des
separaten Kartchens ist ab 250 Stiick moglich.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
info@multiflower.de e www.multiflower.de
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KAFFEEWUNDER

w er zur Weihnachtszeit etwas ganz Aullergewohnliches und

zugleich Hochwertiges verschenken mochte, sollte in das
Angebot von Lehoff schauen. Der Werbemittelexperte bietet
namlich seit Kurzem einen Kaffeeautomaten an, der zum Nespres-
so-Programm gehort. Die Maschine kommt von Krups und kann
unter der Bezeichnung Krups Nespresso® Pixie bestellt werden.
Die Maschine arbeitet mit 19 bar Pumpendruck, um die feine
Geschmacks- und Aromafiille jedes Gran Cru zu entfalten. Der
KaffeegenieRBer kommt mit den in verschiedenen Geschmacksrich-
tungen lieferbaren Nespresso-Kapseln voll auf seine Kosten. Die
Krups Nespresso® Pixie ist in Electric Red zu haben.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

@ reidinger

pencils & fools

Tel: +49(0)9732-9105- 0, Fax - 40
Mail: info@reidinger.de
Web: www.reidinger.de
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SCHARFE KOMBINATION

b sofort vertreibt Hintz ein Set, das zwei starke Marken vereint: Fiir
¥ B Licht sorgt XL100, die LED-Lampe von Mag-Lite mit bewegungsge-
steuertem elektronischem Multimode-Endkappenschalter fiir fiinf verschie-
dene Betriebsmodi. Die Lampe wird in einem Kunststoffetui zusammen mit
einem fiinfteiligen Schweizer Messer mit Nagelfeile, Schere, herausnehm-
barer Pinzette, Zahnstocher sowie Messer von Victorinox geliefert. XL100
verfligt tiber Volllicht im Normalmodus, Stroboskop, Signal-Blinkmodus,
SOS-Notsignal und Nite Lite, einem Nachtlicht mit Schlummerfunktion, das
jeweils durch Bewegung reaktiviert wird. Es sind verschiedene Farbkombi-
nationen erhaltlich.
42919 * Siegfried Hintz » Tel +49 611186890

info@s-hintz.de e www.leatherman.de
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-Anzeige-

KLANGVOLLE GABEN

G anz gleich, ob ein exklusives Dankeschon oder
¥ ein stimmungsvolles Weihnachtsgeschenk
gesucht wird — bei Brisa Entertainment findet sich

eine grolle Auswahl an Musiktiteln zu nahezu jedem
Thema. Die Moglichkeiten, weihnachtliche Bot-
schaften klassisch-feierlich oder modern und trendy
in Szene zu setzen, reichen vom aufgeklebten Logo
iber den direkten Logo- und Labeldruck auf der CD
bis hin zum Einlegen eines GruRes oder gar einer
vollstandig personalisierten Dose. Die Brisa Musik-
CD in der Designerdose zum Beispiel ist ein beson-
ders ansprechender, hochwertiger Werbeartikel.
47749 © Brisa Entertainment GmbH e Tel +49 8122 972739
promotional@brisa.com ¢ www.brisa.com




DERBALLKUNSTLER NTGEY:

...fUr jedes Spiel den passenden Ball Albene GmbH

Marketing Handel

ZumpestraBe 6
81675 Miinchen

Tel.:089/47 07 86 00
Fax: 089/47 07 86 01

e-mail: info@albene.de
www.albene.de

Beveiten Sie lang anhaltende Freude
mit edlen Weihnachts-Geschenksets
Nachhaltiq unds exklusiv

in dev Metalldose mpackt
SRund wm die Nuss“ oder
traditionell mit Chviststollen und Tee

----- % GRATIS! KATALOG 2011 anfordern unter info@multiflower.de

Multiﬂower GmbH, Industriestrasse 88, D-69245 Bammental ¢ info@multiflower.de
Telefon (+49) 6223 86 65 60 ® FAX. (+49) 6223 86 65 6-10 www.multiflower.de

il terr(ic www.teifoc.com

Ihre Kunden
werden sich

= Wie zu Hause

fithlen !

e e e -

SOLINGEN
GERMANY

R olicukt

SOLINGEN CUTLERY GERMANY

Private

FELIX SOLICUT: Ihr Spezialist fiir firmenindividuelle Werbung auf

scharfen Produkten - 100% MADE IN SOLINGEN! /
Unsere speziellen Private-Label-Produkte werden nach Wunsch an i - o F \ :

Ihre Haus- und Produktfarben angepasst, sowie durch [hr Logo im Druck-, F | f-_“l\

Atz- oder Laserverfahren individualisiert - SPRECHEN SIE UNS AN!

FELIX SOLICUT GmbH - An den Eichen 6 - 42699 Solingen - Tel: +49-(0)212-6589-300 - Fax: +49-(0)212-6589-700 - privatelabel@felix-solicut.de - www.felix-solicut.de
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WURZIGE ARGUMENTE

UBERRASCHENDE STUNDEN

B risa schmiickt seinen neuesten Werbetrager namens MyClock mit drei weih-
2 nachtlichen Standardmotiven. Wird die Uhr in der Dose von der Riickseite
geoffnet, kann ein individuelles Ziffernblatt eingelegt und die Uhr wieder verschlos-
sen werden, womit fiir Uberraschung beim Empfinger gesorgt sein diirfte: Schlief-
lich bleibt dabei der Aufreildeckel geschlossen. Das Design der Brisa MyClock,
Ziffernblatt und Banderole, kann schon ab 48 Stiick individuell gestaltet werden.
Damit die Werbebotschaft auch stindig im Blick bleibt, kann MyClock am Magnet-
Board, auf dem Schreibtisch oder an der Wand angebracht werden.

47749 © Brisa Entertainment GmbH e Tel +49 8122 972739

promotional@brisa.com ¢ www.brisa.com

ttraktive Kiichenprodukte-Sets, verpackt im Geschenk-
& W karton, liefert Herstal. Neben Fusion, einem Paket i 4 3

Zusammenstellung namens Fuente, mit Wasserkaraffe
inklusive farbigem Neopren-Cover und sechs Trinkgldsern,

rundet das Portfolio an kreativen Prasenten ab. E

bestehend aus einer in verschiedenen Farben lieferbaren . )
Salz- und Pfeffermiihle sowie vier Servietten, ist bei den =

Dinen das aus Ol- und Essig-Dispenser nebst Salz- und

Pfeffermiihle zusammengestellte Sortiment Zing erhaltlich,

wahlweise mit oder ohne Baumwollgeschirrtuch. Die

48338 ¢ Herstal A/S e Tel +45 70 204420
info@herstal.dk e www.herstal.dk

2

SPORTLICHE WEIHNACHTSKUGELN

P assend zur Weihnachtszeit sorgt Bola Gema aus Pakistan mit seinem Christ-
2 mas-Soccer-Ball fiir Aufsehen. Der in den GroBen 5, 2 sowie im Mini-Format
der GroRe 1 erhaltliche Weihnachtsball kann mit einem Logo versehen werden,
wodurch er zum sympathischen Werbebotschafter avanciert. Wer sein Logo
platzieren mochte, sende dieses an design@bolagema.com oder kontaktiere die
Pakistani per Mail an sales@bolagema.com. Als SA 8000 zertifiziertes Unterneh-
men steht Bola Gema fiir Qualitdt und hilt eine groke Auswahl an Hand-, FuR-,
Futsal-, Volley-, Beach- sowie Rugbyballen mit groer Werbeflache fiir den
Aufdruck von Kundenlogos bereit.

47566 © Bola Gema ® Tel +92 523550426

sales@bolagema.com e www.bolagema.com
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FUR EINGEFLEISCHTE GRILLPROFIS Tragetaschen | Verpackungen

M it seinem One-Touch Premium Gourmet Holzkohle-Kugel-
grill prasentiert Weber eingefleischten Grillfans, die auch
im Winter nicht auf Selbstgegrilltes verzichten wollen, als
Edel-Weihnachtsgabe den Konig unter den Rostern. Das
Besondere an diesem Weber-Grill ist der zweigeteilte Grillrost.
In die runde Aussparung in der Mitte wird bei der Zubereitung
von Steaks das Sear Grate aus porzellanemailliertem Gusseisen
gelegt. Bei dieser Methode wird die Oberflache von Fleisch fiir
kurze Zeit dem direkten Kontakt mit sehr heilem Metall
ausgesetzt, wodurch das Grillgut ein tiefbraunes, rautenfor-
miges Grillmuster erhalt. Nach einer kurzen Grillzeit wird das
Fleisch direkt gewendet und bleibt saftig und zart. Wahrend des
Steak-Grillens in der Mitte auf dem Sear Grill konnen parallel
Beilagen auf dem Rand des Grillrostes zubereitet werden.
45961 » Weber Stephen Deutschland GmbH & Co. KG  Tel +49 6132 8999-0

b2b@weberstephen.com e www.weber.eu




WERBEARTIKEL-GUIDE

PSIl Journal 7-8/2011 www.psi-network.de

TISCHLEIN DECK DICH

w erbetextilien fiir die Weihnachtszeit, gestrickt aus
100 Prozent Acryl, hat die ruméanische Firma Euro
Fashion im Angebot. Die Decken gibt es in verschie-
denen GroRen ab 1,65 Meter aufwarts und mit verschie-
denen Weihnachts- und Wintermotiven. Auch Decken
fiir Babys und Kinder finden sich im Repertoire. Zudem
konnen Sonderanfertigungen nach Kundenwunsch in
jedweder Form und Pantone-Farbe nach Farbkarte
realisiert werden.
48160 * Euro Fashion Manufacturing S.R.L. ¢ Tel +40 238 721022

liliana@eurofashion.ro e www.eurofashion.ro

-Anzeige-

TAFEL-FREUDEN

D ie Troika Schoko-Box aus Weillblech, bedruckt mit

¥ Weihnachtsbaum-Motiv, macht aus einer Tafel Schokolade
ein pfiffiges Priasent fiir jeden Anlass: Nach dem Verzehr der
Kostlichkeit passen Stifte, Fotos oder auch viele andere
Kleinigkeiten in die hiibsche Schachtel. Die Metalldose ist
passend konzipiert fiir die Unterbringung einer Tafel Schokola-
de und zeichnet sich durch einen hochwertigen Innenver-
schluss aus, der ihr durch das biindige Aufliegen der beiden
Dosenteile ein edles Erscheinungsbild verleiht.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0

d.roether@troika.de ® www.troika.de




Wir prasentiereniunsere Neuhelten in. dleseilr:I schénen Hotels und geben lhnen eine
Vorschau auf die Kotologe 2012, |ewe||s von 13- 19% Uhr.

Ausreichend Gratisparkplétze bei allen Hotels vorhanden!
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Duisseldorf
,Hotel Villa Kennedy “ ,Hilion Diisseldorf “ ,Hotel Atlantik “ ,Kempinski Hotel Adlon”
60596 Frankfurt 40474 Dissseldorf 20099 Hamburg 10787 Berlin
www.villakennedyhotel.de y - & www.hilton.de/duesseldorf ) \www.kempinski.com/de/hqmburg QNWW.kempinski.com/de/berlinqdlor}
05. Dezember 2011 06. Dezember 2011 07. Dezember 2011 08. Dezember 2011

,Kempinski Hybernska”
110 00, Prag
www.kempinski.com/de/prague

+Mévenpick Hotel Stuttgart Airport” +Rocco Forte Charles Hotel “ ,Le Meridien Wien”
70629, Stuttgart - Flughafen 80333, Miinchen 1010 Wien

www.moevenpick-hotels.com L www.charleshotel.de ) www.lemeridienvienna.at
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Mehr Informationen finden Sie unter www.werbemittel-roadshow.de
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PER CORPORE SANO

F ir Korper, Geist und Seele sind die Wellness- und Musikpro-
2 dukte von Brisa Entertainment gedacht. Jedes Set enthalt eine
Brisa Entspannungsmusik-CD, 20 Raucherstabchen von Nippon-
Kodo sowie ein Dermasel Bade-Elixier mit Fliissigsalz aus dem
Toten Meer als perfektes Ensemble fiir die kleine Auszeit nach
einem anstrengenden Tag. Die passende Werbebotschaft be-
kommt ihren Auftritt auf der die Designerdose ummantelnden
Banderole. Weitere Moglichkeiten, wie etwa das Einlegen auf
einer runden Karte mit individueller Weihnachtsbotschaft, werden
auf Anfrage angeboten.

47749 © Brisa Entertainment GmbH e Tel +49 8122 972739
promotional@brisa.com ¢ www.brisa.com

FESTLICHE LECKEREIEN

M it seinem breiten Segment aus verschie-
densten Kostlichkeiten zur Weihnachtszeit
steht Magna Sweets schon in den Startlochern.
Neben bewihrten Leckereien wie etwa dem
Zimtstern im Flowpack, der leckeren Trinkscho-
kolade am Holzloffel oder dem Mini-Stollen,
haben die Bayern aus Moorenweis nahe Min-
chen in diesem Jahr auch mit einem Dominostein
und einem Weihnachtsplatzchen zwei Speziali-
taten von Bahlsen im Programm, beides verpackt
im Flowpack und individuell bedruckt.

41617  Magna Sweets GmbH e Tel +49 8146 99660
info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de

- LEUCHTENDE PLANSPIELE

= M it der digitalen Wochenzeitschaltuhr von Brennenstuhl

a steht einer rundum gelungenen Weihnachtsbeleuchtung
i-—'i - nichts mehr im Wege. Die Wochenzeitschaltuhr verfiligt iiber
- -

—

einen Sieben-Tage-Turnus, zehn programmierbare Ein- und
Ausschaltzeiten und eine Zufallsschaltung fiir die Urlaubszeit.
Der 12- oder 24-Stunden-Modus erméglicht mehr Flexibilitat
- \ und ein LCD-Display sorgt fiir eine gute Ubersicht. Durch die

L] Steckdose mit Kinderschutz wird auch an die Kleinsten gedacht.
41141 © Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7071 8801186

'_f'_" >y werbemittel@brennenstuhl.de e www.brennenstuhl.com

40



Passend im Winter als
Schal, als Miitze, Halstuch
und vieles mehr

Ein Werbegimmick das sich
wie durch ,,Zauberhand* ¥

den Wiinschen seines '
Tragers anpassen lasst

"*F

Wechseln Sie mit
wenigen Handgriffen
die Form und Funktion

des Multifunktionstuches ‘*. ﬁl 'I.*

Xy, ,

Sommermodell Winter‘modell

ca. 50 cm
{33
}
- wr

ca.25cm

mit Fleece

x x rd
aditan GmbH - Industriestrasse 131d - 50996 Koln
Tel +49 (0)221/398039-0 - Fax +49 (0)221/398039-80
info@aditan.de - www.aditan.de o

aditan -z,
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ENTSPANNENDE MISCHUNG

E in regionales Paket mit Produkten aus dem
= psterreichischen Waldviertel hat Framsohn im
Angebot: So enthilt das Waldviertler Entspan-
nungspaket unter anderem ein Handtuch von
Framsohn mit Transferdruck nach Wahl, ganz
gleich, ob es sich dabei um ein Logo oder um ein
Foto handelt. Je nach GroRe des Pakets werden
zum Beispiel noch Tees von Sonnentor, diverse
Cremes und Seifen oder auch regionale Kostlich-
keiten wie zum Beispiel Mohnzelten dazu gepackt.
47628 © Framsohn Frottier GmbH e Tel +43 2862 52455-328
zebi@framsohn.at e www.framsohn.at
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MEDITERRANES FLAIR

D ie Kruge fiir Olivenol, eine dazu passende, stilvolle
Geschenkverpackung sowie das beliebte Olivenbrot von
Opus 4 eignen sich besonders gut als tagesaktuelle Werbetra-
ger, da es sich um Produkte des taglichen Bedarfs handelt. Oft
und gerne werden sie vom Verbraucher in die Hand genom-
men und wecken positive Gefiihle: Der kalte Winter 13sst sich
beim Anblick des stidlandischen Designs vergessen. Vervoll-
standigt werden diese Eindriicke durch hochwertiges Porzellan
und attraktives, stimmiges Design.
47308 © Opus 4 Vertriebs GmbH ¢ Tel +49 5105 7757-26
info@opus-4.de e www.opus-4.de
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KLEIDSAMES FUR DEN NIKOLAUS

N eu im X-Mas-Sortiment von Daiber ist das Nikolauskostiim-Set MB 9538. Der
2 ¥ weihnachtliche SpaR besteht aus Mantel, Bart und Miitze und ist in den Groen
S/M sowie L/XL erhéltlich. Aber auch der Advent Calender MB 9537 aus rotem Filz
mit aufgesteppten Taschen und Filzsternchen macht das Warten auf Weihnachten
kurzweilig. SchlieBlich lassen sich die einzelnen Taschen des dekorativen, 78
Zentimeter langen und 39 Zentimeter breiten Adventskalenders mit kleinen Uberra-
schungen befiillen. Zudem hélt das Sortiment der Daiber-Eigenmarke Myrtle Beach
eine groRe Auswahl an Nikolausmiitzen und Weihnachtshiiten bereit. Zum besonde-
ren Blickfang wird dabei der Xmas Party Hat mit Feder-Umrandung, weiler Scharpe
und bunt blinkendem Diadem.

42819 * Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 7016-800

Made in Germany

info@daiber.de e www.daiber.de

Kugelschreiber Essential. Unsere Mar-
kenqualitat fur lhre Qualitatsmarke.
Anfragen an: viw@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com
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LEUCHTENDES BEISPIEL

D er innovative Teelichthalter CandleChain 4 line von KHK
2 sorgt fur weihnachtliche Stimmung in fast jedem
Ambiente. Zehn attraktive Farben zum Kombinieren von
Ober- und Unterteilen stehen zur Auswahl. Das Besondere
ist die individuelle Werbeanbringung auf den Teelichtern,
deren Aufdruck fiir die gesamte Brenndauer erhalten bleibt.
Vom Logoaufdruck bis hin zum dekorativen Design lassen
sich fiir viele Branchen passende Motive umsetzen. Der in
einer PET-Box lieferbare Teelichthalter kann ab einer
Stiickzahl von 250 im individuellen Outfit geordert werden.
46131 * KHK GmbH e Tel +49 221 9854730

sales@khkgmbh.com ¢ www.khkgmbh.com

SANTA BERT UND ENGEL BAR

F rech und Frohlich kommen die Wanderuper

=_ Weihnachtswichtel von mbw daher. Der Ur-Wichtel
wurde einst von Schiilern kreiert und von mbw als
PVC-Anhanger umgesetzt. Dieser Wichtel entwickelte
sich zum Markenzeichen des Weihnachtsdorfes
Wanderup, einem gemiitlichen Adventsmarkt mit
karitativem Hintergrund. An der Weihnachtsmeile und
in den Geschaften wird der Wichtel zu Gunsten der
Hospizdienste Flensburg und Schleswig-Holstein gegen
eine Spende abgegeben. Jedes Jahr wird ein neuer
Wichtel entworfen, so auch in diesem Jahr. Die Prasen-
tation des mittlerweile fiinften Modells wird mit
Spannung erwartet. Uberdies beinhaltet die Xmas-Line
von mbw diverse Filzanhanger fir Baum und Ge-
schenke oder zum Kult gewordene Figuren wie Santa
BERT, EngelBERT sowie die kuscheligen EngelBéaren.
42020 ®* MBW Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 9402-0

info@mbw.sh e www.mbw.sh ¢ www.weihnachtsdorf-wanderup.de

-Anzeige-
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GLANZVOLLER AUFTRITT

D as Traditional Shoe Care Equipment, unter der Artikel-
¥ nummer 490 bei Lieferant Frank Biirsten gelistet, bietet
zum einen den Nutzen einer hochwertigen Schuhpflegebox
und zum anderen das edle Aussehen eines Geschenksets
speziell fiir die Weihnachtszeit. Der exquisite Inhalt und die
mit schwarzem Schmuckpapier kaschierte Box machen diesen
Werbeartikel zu etwas Besonderem. Neben je zwei Glanz- und
Cremebirsten mit feinstem Rosshaar enthalt das Equipment
zwei Glastiegel mit Schuhcreme von hochster Qualitat. Ein
Poliertuch aus Baumwolle und eine ausfiihrliche Pflegeanlei-
tung vervollstindigen das Set. Um dieser Gabe eine person-
liche Note zu verleihen, ldsst es sich individuell nach den
personlichen Vorstellungen der Kunden bedrucken.

41853 © Frank Biirsten GmbH e Tel +49 7673 88865-0
info@frank-brushes.de ® www.frank-brushes.de

IN VINO VERITAS

S ommeliers wissen: Erst die richtige Trinktemperatur macht
&7 den Wein zu einer reinen Gaumenfreude. Wann die
optimale Serviertemperatur erreicht ist, ermittelt zuverlassig
das digitale Weinthermometer WS 1009 von technoline, aus
der Technotrade-Kollektion. Das praktische Utensil fiir den
Weinkenner kann iiberdies bis zu vier Optimal-Temperaturen
speichern. Die edle Verpackung setzt das Weinthermometer
gekonnt in Szene und eignet sich als ideales Werbegeschenk
fiir die verschiedensten Anlasse.

43817 ¢ Technotrade Import-Export GmbH e Tel +49 3375 216050
info@technotrade-berlin.de e www.technotrade-berlin.de

KOSTLICHE MISCHUNG

N eu von Nobilia by Slodkie Upominki aus Polen ist die Taika
2 ¥ Box, ein kulinarischer Korb mit stilsicherem Inhalt: Bestand-
teil der Metalldose ist ein Becher im chinesischen Stil aus der
limitierten Holiday-Serie Taika in Rot, hergestellt in Italien und
kreiert von Designer Klaus Haapeniemi. Zudem beinhaltet das
Prasent-Ensemble einen weihnachtlichen Beutel aromatischen
Tees, ein Glas belgischer Earl Grey-Marmelade sowie kostliche
Mandelkekse.

46325 * Slodkie Upominki e Tel +48 22 6119586

info@slodkieupominki.pl e www.sweet-seller.com e www.slodkieupominki.pl



Prdsente 2011 Sonder-Katalog zu beziehen iiber
Sanford GmbH - Newell Rubbermaid, Tel.: 069 380 789 438
oder iiber www.newellbzb.de
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TRAGENDE ROLLE

D ie klassische und stabile Baumwolltasche von Maprom ist mit einem

27 zeitlosen Weihnachts- beziehungsweise Wintermotiv einseitig bedruckt.
Material, Farbe, Verarbeitung und die Moglichkeit der zusatzlichen individu-
ellen Veredelung auf der unbedruckten zweiten Seite der 38 mal 42 Zentime-
ter messenden Tasche machen aus diesem bewahrten Artikel den idealen, der
Jahreszeit angepassten Werbetrager. Als standiger Begleiter fungiert der
sofort ab Lager lieferbare Beutel als Eyecatcher im Rahmen einer Weihnachts-
aktion oder als besonderer Star in einer Verkaufsaktion fiir den Kunden.

47372 ® Maprom GmbH e Tel +49 5271 9719-0

info@maprom.de ® www.maprom.de

-Anzeige-

ZAUBERHAFTE TEEWELTEN

w eihnachten ist die Zeit der Wunder und mit dem Bloo-
¥® ming Tea von Plantanas kann man nun eines verschen-
ken. Das Besondere sind kunstvoll gebundene, ausschlieRlich
in China hergestellte Kugeln weilen Tees, die sich in heiRem
Wasser zu prachtigen Bliiten von betorender Pracht entfalten.
Neben dem visuellen Erlebnis {iberzeugt Blooming Tea auch
geschmacklich in besonderer Weise. Denn als Teesorte findet
ausschlieBlich weier und griiner Tee aus besten und ausge-
wadhlten Plantagen Verwendung, und diese gelten als die
edelsten und teuersten der Welt. Was liegt in der Weihnachts-
zeit naher, als seinen Liebsten, Kunden und Freunden eine
warme Uberraschung zu schenken. Vom Friichtetee namens
Weihnachtstee, Rotbusch Kaminstunde, bis hin zum klas-
sischen, unter der Bezeichnung Hirtentee gefiuhrten Schwarz-
tee reicht die uiber 20 verschiedene Weihnachtsmischungen
umfassende Auswahl. Schon ab einer Mindestabnahme von

nur 100 Stiick fertigt die Plantanas eine kundenindividuelle
Teeserie an mit der Moglichkeit, das Design selbst zu gestalten
oder die hauseigene Grafikabteilung mit der Gestaltung des
' Etiketts zu beauftragen — und das vollig kostenlos.
)) (( . 47992 © Plantanas Group GmbH e Tel +49 7306 926230

info@plantanas.de e www.werben-mit-tee.de




Wir bringen Licht
Ins Dunkel !

Einen Uberblick unseres vielfaltigen LED-Lampensortimentes
finden Sie in unserem Katalog IMPRESSION 2011 oder in unserem
Webshop unter www.impression-catalogue.com
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. VIELSEITIGER HANDWERKER

P erfekt gestaltet, zeitlos schon, ausgestattet mit aulSerge-
2 wohnlich hoher Funktionalitat ist Tool Tec von Richartz.
Der hochglanzende Gusskorper umschlieBt schwarz eloxierte
Aluminium-Einlagen. Neben der professionellen Zange mit
Drahtschneider, einer langen Klinge, einer Sdge und vielem
mehr, tiberzeugt die einzigartige Kombinationsfunktion: Der
Notfall-Glasbrecher, der durch eine innovative Verriegelung
sicher ist und zuverldssige Dienste leistet, nimmt gleichzeitig
auch einen Bitadapter und neun verschiedener Bits auf. Zum
Lieferumfang gehort auch eine moderne und praktische
Girteltasche, die Tool und Bits gleichermaRen Platz bietet.
40884 © Richartz GmbH e Tel +49 212 23231-0

info@richartz.com e www.richartz.com

DAS KLINGET SO HERRLICH

z um Fest der Feste sollten guter Geschmack und stimmungs-
&= volle Festlichkeit ideal aufeinander abgestimmt sein: Passende
werbliche Gaben hat micx-media mit seinen Media-Sets zu bieten,
inklusive neuer farbiger Schuberwellen. Ob das stilvolle DVD-
Nussknacker-Set mit stimmungsvollen Stiicken vom Weltklasse-
Orchester des Bolschoi Theaters oder festlich klassische Klange
im Audio-Nussknacker-Set: Die Auswahl an attraktiven weihnacht-
lichen Set-Konzepten der Bielefelder harmoniert bestens mit
stilvollen Inhalten, die je nach Anlass ganz individuell nach den
Kundenwtinschen abgestimmt werden konnen. Geschmackvolle
und variantenreiche Priasent-Arrangements finden sich auch
aktuell im neuen micx-Katalog sowie im Internet unter www.
micx-media.de.

45899 * micx-media in concept gmbh & co. kg ° Tel +49 5205 9910-0
info@micx-media.de e www.micx-media.de

WERBUNG AUF RADERN

M it der Fahrradtasche Buddy von Halfar fahrt jetzt auch das Gepack

bequem mit. Denn die robuste Tasche lasst sich einfach an den
Gepacktrager anhaken. Ihr verstarkter Riicken sorgt dafiir, dass nichts in
die Speichen gerat. Die Fahrradbefestigung versteckt sich Kleider
schonend unter einer extra Klappe mit Klettverschluss. So ldsst sich die
Tasche auch als Umhéangetasche einsetzen. Mittels Reillverschluss ist der
Inhalt des Hauptfaches vor Regen und unerwiinschten Zugriffen ge-
schiitzt, und der SchlieBmechanismus kann, als besonderer Clou, mit
einer Steckschnalle zum Handgriff verbunden werden. Ebenfalls immer
dabei: die individuelle Werbung als Siebdruck, Stick oder Digitaldruckla-
bel, die auf dem Uberschlag der Tasche bestens zur Geltung kommt.
45666 © Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com e www.halfar.com




[=-
- -lhl' .

HORIZONTE

P i 4

Papier aus Stein
ein Beitrag zum Schutz unserer Umwelt

Rein Baum mass Hir diese Produlite gEB UL werden

u 'wq-!.tﬁmum:l‘iclf
- ..-..! Kwasse ! endung -100

minimale | D2 Emmision. - fluoreszierenden C
-k ine Verwendung von Bleie
Witerialeigenschaften:

£ Super strapazierfahig
' a5 serfest

ht zu bedrucken: Offsetdruckverfahre I
: trocknet schnell, wenig Fark

Enittelecht: Food Test bestanden _
b LCA, MBDC C2C, FDA, RoHS, RE}
Patentiert in iiber 40 Landern

HORIZONTE UG

Sales /| Marketing : Feldkasseler Weg 26 ; D - 50769 Koeln

Tel.: +49-2235-4655455.. Fax:+49-2235-4655456 Hdy 0172-6837551
web: www.papier-aus-stein.de



52

WERBEARTIKEL-GUIDE

PSIl Journal 7-8/2011 www.psi-network.de

INDIVIDUELLE ADVENTSGRUSSE

D er neue System-Adventskalender von Jung bietet neue

2 Moglichkeiten, durch eine individuelle Kontur einen echten
Blickfang in der Weihnachtszeit zu platzieren. Dabei kann sich der
Kunde beispielsweise fiir die Form eines Weihnachts-Huhns, eines
Lastwagens, eines Logos oder fiir ein Bild der Mitarbeiter frei
entscheiden, da die Kartonage iiber dem Kalender so angelegt ist,
dass sie individuell nach Kundenwunsch ausgestanzt werden
kann. Als Standardvariante gibt es sowohl ein rechteckiges Format
als auch die Standard-Konturen mit den Bezeichnungen Ge-
schenke sowie X-Mas. Und auch der Inhalt wird der Zielgruppe
schmecken: starke Markenschokolade von Gubor!

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7042 907-0
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

-
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INNERE QUALITATEN

truktura milano 4 hei3t die um drei frische Farben fiir
&F das Innenleben erweiterte Serie von Manikiir-Etuis von
Richartz. Die Etuis aus tief schwarzem Nappaleder mit
einer Auswahl an attraktiven Innenfuttern in Green, Purple,
Blue und Black geben diesen Sets ihren individuellen und
modernen Charakter. Der markante Magnetverschluss aus
mattiertem Edelstahl verschlieSt das Etui sicher. Mit seinen
Manikiir-Etuis hat Richartz einen Trumpf im Werbemittel-
sektor, der aus dem Rahmen fallt.
40884 * Richartz GmbH e Tel +49 212 23231-0

info@richartz.com e www.richartz.com

FROHLICHE WEIHNACHTSWUNSCHE

D ie Weihnachtskarte von emotion factory sorgt nicht nur am Nikolaustag, sondern
auch als Grulkarte fiir Weihnachtswiinsche an die Zielgruppe fiir hochste
Aufmerksamkeit. Der lustige Weihnachtsmann zum Stecken aus Filz und Holz ist in
der Karte plano eingelegt und wird mit wenigen Handgriffen zum dekorativen und
stimmungsvollen Blickfang auf dem Schreibtisch. So bleibt der Werbende auch dann
noch lange in Erinnerung, wenn die Karte gelesen und bereits beiseite gelegt ist. In
der Steckfiguren-Kartenfamilie von emotion factory sind auch die Figuren Baum,
Stern, Elch, Engel und Schaukelpferd lieferbar. So ldsst sich die Botschaft auch
variieren und ausweiten. Die Karten sind komplett individuell gestaltbar und bieten

viel Platz fiir die Werbung und fiir festliche Griie an den Kunden. Bereits ab einer
Abnahmemenge von 250 Stiick wird die Individualisierung im vierfarbigen Digital-

druck umgesetzt.

45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com
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Ihr Umsatzplus zur Weihnachtszeit: Mit unserem neuen Handlerkatalog bieten
Sie Ihren Kunden richtungsweisende Neuheiten und beste Frfl:-LuEu:g!

+ Adventskalender mit Kundenmotiv schon ab 100 5t 3 r"f
+ Markenschokolade in Premium-Qualitat '
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e FIRMENGESCHENKE &
INCENTIVES

Inspirierende Designs, brillante Geschenke

Swarovski feiert das 20-jahrige Jubildum
i des beliebten Weihnachtsornaments mit
diesem exquisit gestalteten Stern in kla-
rem Kristall. Es ist an einem eleganten,
weilen Satinband mit einem silberfarbe-
nen Metalletikett, auf dem die Jahreszahl
2011 angegeben ist, befestigt. Erinnern !
Sie lhre Kunden mit diesem bezaubern-
den Dekorationsstilick an die besonde
Momente des vergangenen Jahres. I I
Zusatzlich ist auch ein kleiner Stern in
gleichem Design erhaltlich.

Weihnachtsornament € 59 e

© SWAROVSKI 201

Kleiner Stern (0.Abb.) € 32,—

SWAROVSKI
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HIER SPIELT DIE MUSIK

ingle bells, jingle bells, jingle all the way ... bei diesen

Klangen kommen in der oft hektischen Vorweihnachtszeit
auch im Biiro festlich-besinnliche Gefiihle auf. Fiir entspre-
chende Stimmungen sorgt die kleine Drehorgel von emotion
factory. Zusammen mit einer emotionalen Werbebotschaft wird
das kompakte Klangwunder zum attraktiven Give-away zu
Weihnachten. Die Banderole um das kleine Instrument kann
komplett individuell gestaltet werden, und dies bereits ab einer
Mindestabnahmemenge von 250 Stlick im vierfarbigen
Digitaldruck.
45997 * emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

FESTLICHER GENUSS

m brandaktuellen Weihnachtskatalog von Jung finden sich

=
= wieder viele leckere Neuheiten, die Mitgliedern nahezu jeder -
Zielgruppe zum Fest ein Leuchten in die Augen zaubern. Allem et 5
voran die Prasent-Box mit feinem Geback von Bahlsen, die sich - L

im Handel bereits erfolgreich etabliert hat und auch beim
Vaihinger SiiBwarenspezialisten unter dem viel versprechenden
Namen Genuss-Momente gefiihrt wird. In der rundum vollstan-
dig individuell bedruckbaren Verpackung aus weillem Karton 5 vy
finden sich drei feine Bahlsen Schokoladenklassiker mit dem [

Fullgewicht von zirka 117 Gramm, dekorativ prasentiert in g

einem edlen Tiefziehteil und in Folie verpackt. Kundenindividu- :
elle Gestaltung der Box ist bereits ab 208 Stiick moglich.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7042 907-0

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

BRENNENDE BOTSCHAFTEN

B edruckte Kerzen gibt es viele. Absolut neu sind die Kerzen von JHI, die man erst
2 anziinden muss, um die verborgenen Texte oder Bilder sehen zu konnen. Die
vollstandige Botschaft erfahrt der Betrachter erst Stunde um Stunde, wenn die
Flamme brennt. Es kann aus vielen verschiedenen Standardtexten gewéhlt oder eine
selbst gestaltete Grafik in der GroBe 21,9 mal 10,5 Zentimeter anlegt werden.
Verschiedene Sprachen, das Losungswort eines Preisratsels, die Firmengeschichte,
Erfolgsprodukte oder die Namen der Mitarbeiter konnten etwa versteckt werden. Bei
der Gestaltung hat der Kunde freie Hand. Die Kerze misst 7 mal 14 Zentimeter. Sie
wird in die vom Kunden gewiinschte Farbe eingetaucht, mit einer ebenfalls individu-
ell gestalteten Banderole umwickelt und danach einzeln in Cellophan verpackt. Auf
Wunsch konnen auch Geschenkverpackungen mit angeboten werden.

48291 ¢ JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 621 74814-66

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com
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= HIMMLISCHE MOMENTE

’ |- = S anders Imagetools sorgt mit der Kiinstleredition Angioletto mit verschiedensten
. ] &7 Produkten fir hochste Gentisse. Zur Auswahl stehen unter anderem ein Piccolo
2 F B .-x.l;-xr o Riesling mit vollflichig hochwertiger Illustration. Die Flasche ist zusétzlich mit einem
| g ; -1 aufklappbaren Angioletto-Kommunikationskartchen fiir personliche Widmungen
t _"'__"_: i . ih{ - v 0 ausgestattet. Die italienische Variante Vino Frizzante ist als 200-Milliliter-Alu-Slimline-
h:ﬂ'.- o { =0 = ﬂ Dose mit Angioletto-Parchen erhaltlich. Noch exklusiver sind die Dosen als Zweier-Set
o i 'ﬁ T h_: i r"l' _ in einer Prasenthiilse mit Metallboden und -deckel inklusive zweier Trinkhalme
b ' a1 M . b erhaltlich. Die besondere Raffinesse dieses Sets besteht darin, dass beide Dosen
'f | 1 .".4 o 3} w nebeneinander gestellt ein Gesamtmotiv ergeben, das an klassische Vorbilder erinnert.
— — s Zusatzlich zum Thema Weihnachten ist mit dem Angioletto-Motiv auch eine feine

Schweizer Vollmilchschokolade erhiltlich. Alle Angioletto-Produkte sind bereits ab 24
beziehungsweise 48 Stiick erhaltlich und perfekt auch als Last-Minute-Prasent geeig-
net, da vom Bestelleingang bis zur Auslieferung nicht einmal zwei Werktage vergehen.
46551 * Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 60798-0

welcome@imagetools.com e www.imagetools.com

LICHTE BEISPIELE

M it einer formschonen individuellen Optik iiberzeugen die
exklusiv bei Nestler-matho erhiltlichen LED-Leuchten BOB und
BOBBY, die inklusive Batterien in attraktiven Geschenkboxen geliefert
werden. BOB mit sechs sehr hellen LEDs liegt angenehm in der Hand
und wird mit farblich passendem Lanyard geliefert. Es gibt die
Leuchte BOB in Schwarz/Grin, Blau und Metall/Rot. Insgesamt kann
aus acht Farbvarianten und -kombinationen ausgewahlt werden. Die
BOBBYs sind die pfiffige Alternative mit drei hellen LEDs und
praktischem Schliisselanhdnger mit Karabinerhaken. Insgesamt kann
man aus vier Farbmoglichkeiten wahlen. Als Werbeanbringung wird
eine stilvolle Lasergravur empfohlen. Noch effektivere Werbewirk-

samkeit verspricht eine rund um den Korpus ausgefiihrte Laserugigy
41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG ® Tel +49 7221 2154-0 ﬁ @ ii

@

kay.eichenberger@nestler-matho.de www.nestler-matho.com ' ' w

AUF TUCHFUHLUNG

I n der mannlichen Kleidung ist die Krawatte ein Schmuckstiick, das wahren Stil

2 verrat. Club Crawatte Crefeld sorgt mit seiner Kollektion hochwertiger Seidenkra-
watten und -tiicher fiir ein geschmackvolles, stimmiges Erscheinungsbild und einen
professionellen Auftritt im Sinne der Corporate Identity. Seit jeher bekannt fiir das
gewisse Etwas, bietet der Krefelder Spezialist fiir textile Accessoires Traditionsunter-
nehmen mit individualisierten Krawatten, Tiichern und Schals mageschneiderte
Sonderanfertigungen im Corporate Design. Die Produktion der exklusiven Stiicke
erfolgt tiberwiegend in Krefeld, in einer der modernsten Jacquard-Webereien
Europas. Mit firmeneigenem Designatelier und innovativen Veredelungstechniken
werden individuelle Konzepte umgesetzt und werbenden Unternehmen geradezu auf
den Leib geschneidert.

43606 ° Club Crawatte Crefeld ¢ Tel +49 21517812990

service@club-crawatte.de © www.club-crawatte.de
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NUR VOM FEINSTEN

I- iebe geht durch den Magen — Kundenbindung
2= aber auch. Gourmet Leon bietet innovative,
hausgemachte Spezialitaten. Krautermischungen fiir
Pestos und Dips, Feigen- und Orangensenf sowie
feinste Fruchtbalsame sind nur einige der Highlights
aus der kleinen Feinkostmanufaktur, die auch zertifi-
zierte BIO-Qualitat anbietet. Kunden konnen damit ihr
individuelles Gourmet-Geschenk selbst gestalten.
Gourmet Leon offeriert dafiir eine Vielzahl von
Formflaschen, Geschenkverpackungen und die
Moglichkeit des Private Label.

48266 * Gourmet Leon — Christian Hjort ¢ Tel +49 6251 984144
info@gourmet-leon.com e www.gourmet-leon.com

BUNTES FUR DEN BAUM

H ochwertige Weihnachtsdeko legt mentec mit seinen
2 ¥ Acrylglas-Produkten unter den Tannenbaum. Seit 25
Jahren stellt das Unternehmen unter der Marke Steinhorst
Produkte aus Acrylglas her, die durch trendiges Design und
grofe Farbvielfalt bestechen. Neben der langjahrig eta-
blierten Serie von hochwertigen Biiroaccessoires bietet
Steinhorst dem PSI Handel nun auch ein groes Angebot an
Baumschmuck, beispielsweise einen Elch oder auch einen
3-D-Weihnachtsbaum zum Zusammenstecken, fiir die
Weihnachtszeit an. Doch auch fiir jede Saison hat das
Unternehmen die passenden Artikel: Ob zu Halloween oder
Ostern - die konturgeschnittenen Motive werden schnell
und unkompliziert in passgenauen Verpackungen geliefert.

Durch moderne Lasertechnologie garantiert mentec eine prazise Fertigung der
hochwertigen Accessoires, die mit Lasergravur, UV-Direktdruck oder Siebdruck
individualisiert werden konnen. Vom Produktdesign tiber die Produktion und
Werbeanbringung bis hin zum Versand an den Endkunden liegt der gesamte Prozess
in einer Hand, was hervorragende Qualitit, reibungslose Abwicklung sowie grof$t-
mogliche Flexibilitat sicherstellt. So konnen Motive auch individuell nach Kunden-
wunsch entworfen und umgesetzt werden. Die in Deutschland handgearbeiteten
Produkte lassen sich dank ihres leichten Materials auch perfekt als Mailingverstarker
einsetzen. Um jeden Kunden speziell zu tiberraschen, gibt es die Weihnachtsaces-
soires auch in geringer Stiickzahl.

48328 ®» mentec GmbH ¢ Tel +49 89 4272290

steinhorst@mentec.de ® www.steinhorst.de
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NACHRUF
ZUM TODE VON HERBERT RICHTER

H erbert Richter, Seniorchef der Herbert Richter GmbH & Co., ist am frithen Morgen
X ¥ des 12. Mai 2011 vollig unerwartet verstorben. Er wurde am 14. Juli 1933 als Sohn
von Alfred Richter und Hilda Richter, geborene Denzle, in Pforzheim als zweites von
funf Kindern geboren. Nach Kriegsende half er
malkgeblich, das Unternehmen seiner Eltern in
Neuenbiirg aufzubauen. Im Jahre 1956 griinde-
te er sein eigenes Unternehmen in Bad Wildbad.
Mit Unterstiitzung seiner Mitarbeiter gelang es
Herbert Richter, ein fithrendes Unternehmen sei-
ner Branche aufzubauen. Herbert Richter stammte
aus einfachen Verhaltnissen. Mit steigendem wirt-
schaftlichem Erfolg war es ihm stets ein beson-
deres Bediirfnis, sich um sozial schwachere Mit-
menschen zu kiimmern. Sein soziales Engage-
ment, nicht nur innerhalb seines Unternehmens,
das viele behinderte Menschen beschaftigt, wur-
de mit hochster Anerkennung und zahlreichen
Auszeichnungen belohnt. So erhielt Herbert Rich-
ter fiir seine Verdienste unter anderem das Bun-
desverdienstkreuz am Bande und die Biirgerme-
daille der Stadt Pforzheim. Neben seinem Enga-
gement fiir sein Unternehmen und verschiedene Organisationen war Herbert Richter
auch Mitglied in mehr als 50 Vereinen. Herbert Richter war mit seinem Unternehmen
eines der Grindungsmitglieder des PSI und ein langjahriger Freund von PSI Griinder
Walter G. Jung. Das PSI sowie die Redaktion des PSI Journals sprechen Familie und
Wegbegleitern von Herbert Richter ihre herzliche Anteilnahme aus. <

Herbert Richter

A&M KREATIVFABRIK
GESCHAFTSEROFFNUNG IN WIEN

m 1. April fand die offizielle
¥ B Geschaftseroffnung der AGM
Kreativfabrik GmbH statt, die seit
Februar dieses Jahres die Phar-
maindustrie und medizinische
Fachkreise mit gebrandeten Me-
dizinprodukten beliefert. Den
zahlreichen Gasten aus Deutsch-
land, Osterreich und der Schweiz
wurde ein buntes Programm ge-
boten: In den neuen Agenturriu-
men im zweiten Wiener Gemein-
debezirk war eine sogenannten ,,Probierstrafe® eingerichtet worden, die eine kleine
Auswahl an neuen Werbeartikeln zum Anfassen, Ausprobieren oder Kosten bot. Neben
der Produktinformation und -beratung profitierten die Gaste zudem von einer person-
lichen Fithrung durch das Wiener Burgtheater. Stilvoll und kulinarisch ging das Event
im Erzherzog-Karl-Zimmer des Burgtheaters zu Ende. www.kreativ-fabrik.com <

WINNING MOVES UK LIMITED
NEUER GESCHAFTSLEITER
CUSTOM GAMES

w inning Moves hat Peter Griffin zum
Geschéftsleiter Custom Games
bestellt. Peter Griffin hat zuvor bei Google
gearbeitet, wo er die Google University
leitete. Danach absolvierte er seinen MBA
am Imperial College.
Winning Moves
erstellt komplett
mafBgeschneiderte
Ausgaben populdrer
markengeschiitzter
Spiele. Das Sorti-
ment umfasst das
weltweit beliebte
Brettspiel Monopoly,
das meistverkaufte
Kartenspiel Top
Trumps sowie Trivial Pursuit, Cluedo,
Twister und Yahtzee, die alle individuell auf
Unternehmenskunden und Werbung
ausgerichtet werden kdnnen. Kontakt:
peter@winningmoves.co.uk —
www.winningmoves.co.uk/b2b <

—

Peter Griffin

MAHLWERCK PORZELLAN GMBH
STEFFEN HOCK NEUER KEY
ACCOUNT MANAGER

S eit 1. Juli 2011 ist Steffen Hock neuer
&7 Key Account Manager bei der Mahl-
werck Porzellan
GmbH, dem Spezia-
listen fiir Werbepor-
zellan high quality.
Der Kaufmann und
VWA-Betriebswirt
bringt langjdhrige
Erfahrungen in der
Neuakquise wie der
Kundenbetreuung
mit: Unter anderem
war er Area Sales
Manager bei American Express und Head
of Sales bei Legoland Deutschland. Auch
die Werbeartikelbranche ist kein Neuland
mehr fiir Hock, denn er arbeitete bereits als
freier Mitarbeiter bei einem Werbeartikel-
handler. www.mahlwerck.de <

Steffen Hock
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DIE6 MIT NEUEM MITGLIED
TOP DISPLAY IM VERBUND
AUFGENOMMEN
E rneuten Zuwachs vermeldet der
2= Werbemittelverbund DIE6. Mit der
international operierenden Hamburger
Werbemittel-
agentur top
display Internati-
DIE6 onal GmbH
haben die
Spezialisten zum 1. Mai 2011 ein weiteres
renommiertes Unternehmen in ihren
Verbund aufgenommen. Erst im Februar
waren mit Manrique (Waldbiittelbrunn)
und Tengler Druck (Ingolstadt) zwei neue
Mitgliedsunternehmen dazugestofien.
,»Wir sind stolz darauf, dass wir top display
fiir unseren Verbund gewinnen konnten“,
so DIE6-Geschaftsfiihrer Holger Kapanski.
,,Dabei dokumentieren wir einmal mehr
unseren Willen zu einer kontrollierten
Expansion auf allerhochstem Niveau.*
DIE6 wurde 1990 als Einkaufsnetzwerk von
sechs Unternehmen gegriindet. Heute
besteht der Verbund aus 15 Werbemittel-
spezialisten, die ein breites Produktspek-
trum und Serviceleistungen rund um den
Werbeartikel anbieten. www.djeé.de <

PROMOWOLSCH - THE CUSTOMER FACTORY
NEU IM AUSSENDIENST

s eit dem 15. Juli 2011 betreut Annika
&F Raestrup fiir Promowolsch — The
customer factory als
Reisende die
Héndler in West-Eu-
ropa. Mit ihrer Hilfe
soll eine noch
engere Beziehung zu
den Kunden
aufgebaut werden.
Neue Agenturen

fiir das breite
Streuartikel-Pro-
gramm aus Kunst-
stoff zu begeistern, gehort ebenfalls zu
ihren Aufgaben. Annika Raestrup absolviert
in Kiirze beim Unternehmen aus Geseke
ihre Priifung zur Industriekauffrau. <

Annika Raestrup

MID OCEAN PARTNER EVENT 2011

LERNEN, NETWORKEN UND GENIESSEN

wischen dem 6. und 16. Juni hatte Mid Ocean Brands insgesamt rund 220 Kunden

&= aus ganz Europa zum diesjahrigen Partner Event nach Baveno am Lago Maggiore
geladen. Entsprechend der Vertriebsgebiete gab es drei Gruppen, die jeweils drei eben-
so informative wie unterhaltsame Tage vor der imposanten Kulisse des oberitalienischen
Sees verbrachten.

BESTENS ORGANISIERT
Damit sich die Gaste voll und ganz auf die Sessions konzentrieren und das anschlie-
Rende abwechslungsreiche Rahmenprogramm geniellen konnten, war der ganze Event
inklusive Anreise bestens vom Gastgeber organisiert. Die deutschen Partner waren zu-
sammen mit ihren Kollegen aus Benelux, Polen und Russland am 14. Juni angereist. Am
Ankunftstag war noch geniigend Zeit, um sich zu akklimatisieren und erste Eindriicke
der bezaubernden Umgebung zu sammeln. Nach Reception und BegriiSung durch CEO
Willem van Walt Meijer und Director North Europe Diederik de Koning gab es beim ge-
meinsamen Dinner eine erste Gelegenheit zum Kennenlernen, die Mid-Ocean-Mitarbei-
ter und -partner zum Gedankenaustausch nutzten.

NUTZLICHES KNOW-HOW
Der Folgetag war bis gegen 15 Uhr den Vortragen gewidmet. Themen wie etwa Web-
seiten-Optimierung, Kommunikation und Importe aus China gaben interessante Anre-
gungen fiir Gesprache und vermittelten niitzliches Know-how fiirs Business. Interes-
sante Erkenntnisse zur Frage ,Was erwartet der Industriekunde vom Werbeartikelhan-
del?* lieferte eine Studie, die im Rahmen des Events vorgestellt wurde. Am Nachmittag
brachen die Gruppen zu verschiedenen Freizeitaktivititen wie Bootsfahrten auf dem See
und Besichtigungstouren in die Umgebung auf. Ein festliches Gala-Diner war einer der
Hohepunkte des zweiten Tages —bevor es am nachsten Morgen auf die Heimreise ging.

STARKER UND KREATIVER PARTNER
Mit dem aufwendigen und vielseitigen Event ist es Mid Ocean Brands wieder einmal ge-
lungen, in lockerem und ausgefallenem Rahmen den Kontakt zu seinen Partnern zu fes-
tigen. Anregungen zur Intensivierung der Zusammenarbeit gab es jede Menge und Mid
Ocean Brands présentierte sich als starker und kreativer Partner des Werbeartikelhan-
dels, der den Kunden mit Losungen tiberzeugt und ihm das Business erleichtert. <
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STUCO GMBH & CO.KG

ERFAHRUNGSAUSTAUSCH WERBEMITTEL

ktuelle Tendenzen im Werbemittelmarkt und der effiziente Umgang mit Streuarti-
& 8 keln und hochwertigen Werbeartikeln — das waren die zentralen Themen-Schwer-
punkte in einem hochinteressanten Workshop, zu dem der Fullserviceanbieter Stuco

Die Location der Veranstaltung:

Der K6lner Wasserturm.

jungst einige seiner groBen Kunden eingeladen hat-
te. In der angenehmen Atmosphare des Kolner Was-
serturms diskutierten die Teilnehmer mit dem Vor-
sitzenden des Gesamtverbandes der Werbeartikel-
Wirtschaft (GWW), Patrick Politze, iiber Qualitéts-
standards, gesetzliche und steuerliche Rahmenbe-
dingungen sowie iiber die Zukunft des deutschen
Werbemittelmarktes. Weitere hochkaritige Refe-
renten lieferten dabei zahlreiche Ansatzpunkte fiir
den lebendigen Erfahrungsaustausch am Nachmit-
tag. Besonders aufmerksam verfolgten die Teilneh-
mer den Zwischenbericht von Patrick Politze iber
die vom BWL in Auftrag gegebene umfangreiche
Studie zur Wirkung von Werbeartikeln beim Kon-
sumenten. Stuco traf mit der Veranstaltung den Nerv
der Zeit: Alle Teilnehmer lobten sowohl die Organi-
sation, die zahlreichen interessanten Themen sowie
die Form (Learn-together-Erfahrungsaustausch)
dieses Kundenevents. ,,Die Veranstaltung zeigte bis-

her unbekannte, aber hochinteressante Optionen im Umgang mit Werbeartikeln auf
und lieferte viele zahlreiche Ansatzpunkte fiir die Praxis“, so die einhellige Meinungen

der Teilnehmer.

<

MARKE[DING] WERBEARTIKELMESSE 6./8. SEPTEMBER 2011
ERSTMALS AUCH IN WIEN

D ie Vorbereitungen fiir die 0sterreichische
= Werbeartikelmesse Markelding] 2011

laufen auf Hochtouren. Nachdem die von
Forum Werbegeschenke aus Weilkirchen
organisierte Messe in den vergangenen Jah-
ren stetig gewachsen ist, wird es in diesem
Jahr zwei Messetage geben. Dazu impor-
tieren die Veranstalter das erfolgreiche Kon-
zept aus Wels erstmals auch in die osterrei-
chische Hauptstadt. Im Anschluss an die
Veranstaltung im Messezentrum Wels am
6. September 2011 steigt der zweite Mes-
setag am 8. September in einer spektaku-
laren Location: der traditionsreichen Wie-

Spektakuldrer Schauplatz der Marke[ding]

2011: Die Wiener Hofburg.

ner Hofburg. Organisatorisch unterstiitzt wird die Wiener Veranstaltung von den bei-
den Messepartnern Ebetshuber Werbeartikel, Kalham und Nowak Werbeartikel, Wien.
Nahere Infos unter: www. werbeartikelmesse.at oder www.markeding.at <

VERSTARKUNG
JUDITH STAHL UNTERSTUTZT
ECO-PROMO TEAM

S eit April 2011 unterstiitzt Judith Stahl
&F die eco-promo GmbH als Vertriebsmit-
arbeiterin Innendienst. Bei der Beratung
und Betreuung der
internationalen
Handler bringt die
29-jahrige Kauffrau
fiir Biirokommunika-
tion ihre Erfahrungen
ein, die sie wahrend
ihrer Ausbildung bei
einem Werbemittel-
handler sowie als
Sachbearbeiterin
und Fremdsprachen-
korrespondentin sammeln konnte. Mit der
Verstdrkung des Teams unterstreicht
eco-promo als Spezialist fiir innovative
Okologische Werbeartikel seinen Fokus auf
schnellen und zuverldssigen Service fiir
seine Partner. www.eco-promo.de <

Judith Stahl

PRO FACTORY WERBEMITTEL
AUSBAU DES VERKAUFSTEAMS

S eit dem 1. Mai 2011 unterstiitzt

&F Susanne Bottger das Verkaufsteam
der Pro Factory Werbemittel GmbH und Co.
KG aus Neu Wulmstorf. Die gelernte
Grafikerin und Fachkraft fiir visuelle
Kommunikation wird schwerpunktmaBig
fiir die Angebotserstellung, Auftrags-Visua-
lisierungen und Kundenbetreuung
zustdndig sein. Auch
grafische Umset-
zungen wie Flyer-
und Kataloglayouts
fallen in ihren
Aufgabenbereich.
Pro Factory hat sich
auf die Produktion
hochwertiger
Werbetaschen
spezialisiert. Die
individuelle Taschenproduktion fiir den
deutschsprachigen Markt ist das Kernge-
schaft des bei Hamburg ansdssigen
Unternehmens. www.pro-factory.de <

Susanne Bottger
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GEIGERAG
ZUWACHS IM MARKETING

S eit Anfang des
&F )ahres verstarkt

Ajla Mahic das
Marketing-Team der
Geiger Aktiengesell-
schaft. Die gelernte
Industriekauffrau ist
unter anderem fiir
die Vor- und Nach-
bereitung von Mes-
sen, die Pflege und
Betreuung der
Geiger-Internetseite
und fiir Mailing-Aktionen zustandig. Ajla
Mabhic ist ein ,,Eigengewdchs* des Kalen-
derspezialisten. Sie stieg im Jahr 2008 als
Auszubildende beim Unternehmen aus
Mainz-Kastel ein.

Kontakt: Tel. +49 6134-188212 -
amahic@gelger.ag <

Ajla Mahic

EMOTION FACTORY GMBH
KREATIVE VERSTARKUNG

B eim Vaihinger Spezialisten fiir griine
¥ Werbung, der emotion factory GmbH,
ergdnzt Franziska
Eberhardt seit 1. April
2011 die Marketing-
Abteilung im
grafisch-kreativen
Bereich. Die Grafik-
Designerin und stu-
dierte Mediengestal-
terin (Bachelor of
Arts) ist iberwie-
gend fiir Produkt-
Neuentwicklungen,
Katalogprojekte und
fiir den Servicebe-
reich ,,Gestaltungs-
vorschlage fiir Kunden* zustadndig.
Franziska Eberhardt folgt auf Dina Lowl,

die Anfang Mai aus dem Unternehmen
ausgeschieden ist.
www.emotion-factory.com <

Franziska Eberhardt

GWW-KONJUNKTURUMFRAGE
AUFWARTSTREND SETZT SICH FORT

ingst hat der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) die Ergebnisse
l seiner aktuellen Konjunkturumfrage vorgelegt. Demnach verzeichnet das Stimmungs-
barometer einen kontinuierlichen Anstieg. Rund 56 Prozent der befragten Unterneh-
men bewerten ihre derzeitige Geschéftslage als gut. Vor sechs Monaten tendierten 36,5
Prozent der Befragten zu dieser Einschitzung, vor einem Jahr 15 Prozent. Lediglich
3,5 Prozent auBern sich derzeit unzufrieden tiber ihre Lage, 2010 taten das noch mehr
als 20 Prozent.

GUTE AUSSICHTEN
Auch den kommenden Monaten sehen die meisten positiv entgegen. 65,7 Prozent der
Befragten erwarten, dass sich der Aufwartstrend fortsetzt und rechnen mit einer Ver-
besserung der geschiftlichen Entwicklung binnen der nachsten sechs Monate. ,,Mit der
verbesserten Geschiftslage haben sich die Erwartungen vieler Unternehmen erfiillt. Der
Aufschwung erweist sich als erstaunlich robust. Die Geschaftserwartungen der Unter-
nehmen verbessern sich in der ganzen Breite der Wirtschaft weiter — in exportstarken
ebenso wie in Binnenbranchen®, restimiert Patrick Politze, Vorsitzender des Lieferan-
tenverbandes und des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft.

MEHR EINSTELLUNGEN GEPLANT
Auch bei den vorgesehenen betriebspolitischen Anpassungen lasst sich der deutliche
Aufwirtstrend ablesen. Uber 40 Prozent der Befragten tragen sich mit der Absicht, ver-
starkt in ihr Unternehmen zu investieren, die Produktion auszudehnen, rund 47 Prozent
setzen auf einen verstarkten Export. Und mehr als ein Drittel der befragten Unterneh-
men beabsichtigt die Ausdehnung des Personalstands. An der aktuellen Konjunkturum-
frage hatten sich 150 der dem GWW angeschlossenen Unternehmen beteiligt. Die Kon-
junkturumfrage wird vierteljahrlich vom GWW und dessen Mitgliedsverbande AKW,
bwg und BWL durchgefiihrt. Das Stimmungsbarometer dient der Branche als wichtige
Informationsquelle. www.gww.de <

GESCHAFTSLAGE UND -ERWARTUNGEN:
Mit welcher Geschdftsentwicklung rechnet ihr Unternehmen in den nachsten
6 Monaten im Vergleich zum gegenwadrtigen Zeitpunkt?

M Giinstiger M Gleich bleibend Ungiinstiger

Gesamt 66,7% 32,1% 2,1%
Gleich 5 o
bleibend 2’1/0
Ungiin-
stiger

| 1 1 1 1 1 1 1 1 1 ]

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
44<=n<=140

Marz 2011 BWL/AKW/bwg/EPPA-Konjunkturumfrage

65



66

BRANCHE

PSl Journal 7-8/2011 www.psi-network.de

NEWSWEEK 2011

Hell, modern und gerdumig prasentierte sich die Offenbacher

| "% Ausstellungshalle K39.
| - -

WERBEARTIKEL AUF TOUR

Viele Neuheiten, Besucher und zufriedene Gesichter: Das und vieles mehr bot die diesjahrige
BWL-Newsweek, die Mitte Mai durch Deutschland tourte. Wir waren vor Ort, um Eindriicke der
Werbeartikel-Roadshow fiir Sie festzuhalten.

L angst ist sie zu einem festen Termin
2= im Kalender vieler Branchenmitglieder
geworden: die Newsweek des Bundesver-
bandes der Werbeartikel-Lieferanten, die
vom 16. bis 26. Mai 2011 zum neunten
Mal durch die Republik reiste. An insge-
samt neun Tagen boten tiber 90 Lieferanten
einen Uberblick iiber ihre Neuheiten, Top-
seller, Trendprodukte sowie Serviceleis-
tungen. Prasentiert wurde an den sieben
Standorten Miinchen, Nirnberg, Ludwigs-
burg, Offenbach, Wuppertal, Hamburg und
Berlin. An vielen Stationen war die Stim-
mung unter den Ausstellern so gut wie
lange nicht mehr.
WACHSENDER BESUCHERSTROM

Zur guten Laune und hohen Motivation
der Lieferanten trugen sicherlich die er-
freulichen Besucherzahlen bei, vor allem

in Offenbach mit 566 Besuchern, Berlin
(416 Besucher) und Wuppertal (413 Be-
sucher). Insgesamt 2811 Gaste konnte die
BWL-Newsweek verzeichnen. Dieser Er-
folg ist gewiss dem effizienten und einzig-
artigen Konzept der Neuheiten-Show ge-
schuldet: So bietet die Newsweek als Fach-
messe fiir Hindler und als Ideenforum fiir
Industriekunden beiden Zielgruppen ei-
nen kompakten Uberblick iiber Neuheiten
und Trends der Branche.
OPTIMIERTES KONZEPT

Auch in diesem Jahr hielt man an den er-
probten ,,Newsweek-typischen“ Parame-
tern wie ,Beschrinkung auf wenige Ex-
ponate®, , partnerschaftliches Zusammen-
spiel zwischen Lieferanten und Werbemit-
telberatern” sowie ,,separate Handler- und
Industrietage® fest. Doch wer sich nicht

weiterentwickelt, bleibt stehen. Daher hat-
te der Bundesverband der Werbeartikel-
Lieferanten erneut am Konzept der Road-
show gefeilt. So stellte der BWL den Lie-
ferantenpartnern erstmals ein praktisches
digitales Programm zur Angebotserfas-
sung zur Verfiilgung. Dies ermoglichte den
Ausstellern eine zeitnahe und zeitsparende
Nachbereitung der Messe. Zudem war ein
zweiter Handlertag eingerichtet worden,
um dem verstarkten Wunsch nach einer
sauberen Trennung zwischen Industrie
und Handel entgegenzukommen. Breit ge-
fachert war das Spektrum der Meinungen
zum Thema Handler- und Industrietage.
Einerseits wurde die Ansicht gedulSert, der
durchschnittliche Industriekunde sei mit
dem Angebot tiberfordert und konne die
Vielfalt des Gezeigten gar nicht beurtei-
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Neue Welten taten sich fiir den Industriekunden auf, vor allem bei erkldrungs-

bediirftigen elektronischen Produkten.

len. Der Handler sei der wirkliche, kom-
petente Kunde, er denke eher in Projekten
und ihm sollte die Beratung gelten. Ande-
re Aussteller hingegen begriiSten die Mog-
lichkeit, auch den Endkunden ihr Ange-
bot ausfiihrlich erklaren zu konnen.
PROFESSIONELLE BERATUNG

Um uns ein moglichst umfassendes Bild
von der BWL-Newsweek machen zu kon-
nen, besuchten wir verschiedene Stationen
der Neuheitenschau. Am Standort Offen-
bach, wo es einen Handler- und einen In-
dustrietag gab, wurde die Newsweek ih-

rem Anspruch als Ideenplattform und In-
strument zur Kundenbindung im beson-
deren MaRe gerecht. Im Veranstaltungs-
zentrum Halle K39 in der Kaiserstralie
konnten Besucher bequem und fernab jeg-
licher Messehektik in Erfahrung bringen,
welche Neuentwicklungen es bei Biiroac-
cessoires und Schreibgeraten, Sport- und
Freizeitartikeln, technischen Produkten,
Siifwaren und Textilien sowie klassischen
Give-aways gibt. [deen wurden hier auf-
gefrischt, Kontakte vertieft und Kunden
ausfiihrlich am Produkt selbst beraten. Die

Station Offenbach erhielt daher im GrofR-
en und Ganzen gute Noten. Die Gesprache
beurteilte man mehrheitlich als gehaltvoll
und vielversprechend.
KOMPAKT UND UBERSICHTLICH

Als eine in puncto Attraktivitat wie Besu-
cherfrequenz der unbestritten besten Lo-
cations der diesjahrigen Newsweek ent-
puppte sich die Dressurhalle des Tierparks
Hagenbeck in Hamburg. Wahrend im Fo-
yer die Counter regional ansassiger Hind-
ler platziert waren, gruppierten sich die
einheitlichen Ausstellerstainde im alten, mit

ILONA BUSSELBERG, WAREI GMBH

Wir nehmen seit fiinf Jahren als Handler an der
Newsweek teil und das hat uns ein klares Um-
satzplus beschert. Wir haben immer grof3ziigig
Kunden eingeladen,
sowohl Bekannte aus der
Region als auch solche,
die wir gar nicht person-

lich kannten. Das Angebot

wurde sehr gut angenom-
men und daraus haben

Ilona Biisselberg

sich interessante Bezie-
hungen ergeben. Als kleine Firma kénnten wir bei
einer Hausmesse gar nicht so viele Lieferanten
einladen. Insofern ist die Newsweek fiir uns eine

niitzliche Plattform zur Kundenbindung.

JOEP RAANHUIS, JOYTEX QUALITY BAGS
Gute Gesprdche, verniinf-
tige Anfragen und kon-

W krete Entscheidungen -
das hat uns die Newsweek
bisher gebracht. Und
dabei ist erst die Halfte

vorbei. Von daher bin ich

1
Joep Raanhuis
sehr zufrieden, aber das
ist ja nicht neu, denn die Veranstaltung lohnt
sich immer. Man kann sich nicht erlauben, nicht
dabei zu sein. Als kleineres Unternehmen kann
man kaum in zwei Wochen so viele qualifizierte
Kontakte machen, so viele Kunden kann ich gar
nicht besuchen.

HEINRICH PAPPERT, TEUTOBURGER

Wir sind das erste Mal auf der Newsweek prasent
—fiir uns besonders interessant, weil wir bislang
der einzige Wettbewerber unter den Ausstellern
mit kulinarischem Sorti-
ment sind. Zwei der Aus-
stellungstage verliefen
besonders erfolgreich.
Viel versprechende Kon-
takte via Handler hatten

Heinrich Pappert

wir bislang schon zu grofien
Industriekunden, fiir die
das Thema Kulinarisches auch ganzjdhrig von
Interesse ist. Organisatorisch waren die Tages-
ablédufe hervorragend vorbereitet. Fiir kiinftige
Newsweeks wiinschte ich mir allerdings etwas
mehr Prasenz im nordlichen Teil Deutschlands.

67



68

BRANCHE

PSIl Journal 7-8/2011 www.psi-network.de

Wandmalereien geschmiickten Saal. Kom-
pakt und uibersichtlich gestaltete sich hier
der Rundgang der Gaste an den Neuheiten
entlang. Auch wenn die Deutschlandreise
der Lieferantenrunde hier bereits auf die
Zielgerade zusteuerte, war den Ausstel-
lern keine Erschopfung anzumerken. Im
Gegenteil: Die hohe Frequenz an qualita-
tiv hochwertigen Besuchern spornte noch
einmal zusatzlich an, den Gasten die wer-
bewirksamen wie verkaufsfordernden Mog-
lichkeiten ihrer neuesten Artikel anschau-
lich be-greifbar zu machen.

Schaute auch mal kurz, was es Neues gab:
Ein Hagenbeck-Bewohner mit Pfleger.

T
N
=
]
=
5
S
)
L2

Die Newsweek geht mit der
Zeit: digitale Auftragserfas-
sung per iPad.

HOCH MOTIVIERT
Auch die Handler zeigten sich hoch moti-
viert und ergriffen die Gelegenheit nicht
nur, um bestehenden Kunden in entspann-
ter Atmosphére neue Werbepotenziale auf-
zuzeigen, sondern nutzten diese mobile
Hausmesse auch zunehmend zur Neukun-
den-Akquisition. Fiir BWL-Vorstandsmit-
glied Bernd Koch, selbst Aussteller mit sei-
nem Unternehmen Club Crawatte Crefeld,
liegen die Vorteile der Veranstaltung auf
der Hand: ,,Das Zusammentreffen aller
Marktteilnehmer kommt jedem einzelnen

zugute, angefangen vom Lieferanten tiber
den Werbemittelberater bis hin zum eigent-
lichen Entscheider auf Seiten der Indus-
trie. Und ganz nebenbei promoten wir da-
mit auch die Branche beziehungsweise den
Werbeartikel.*
BESTENS ORGANISIERT

Auch in Hamburg gab es zahlreiche posi-
tive Stimmen die Organisation betreffend.
Durchgangig wurde das Organisationsteam
gelobt, in dem neben Ralf Samuel auch
Rainer Dillenburg und Klaus Beyer hinter
den Kulissen Erstaunliches leisteten. Die

RONALD ECKERT, DOBLER WERBEARTIKEL
Die Newsweek 2011 in Hamburg war eine rundum
gelungene Veranstaltung. Eine interessante
Location und eine tolle Auswahl an Lieferanten
boten unseren Kunden einen umfangreichen
Uberblick iiber die Méglichkeiten der haptischen
Werbung. Wir haben sehr gerne an der News-

-

week teilgenommen und
konnten wieder viele inte-
ressante Projekte und An-
fragen erhalten. Einziges
Manko war fiir uns, dass
die Zahl der Zusagen und
Ronald Eckert tatsachlichen Besucher
wieder stark voneinander

abwich.

LISAHILSER, HERI

Niirnberg, Offenbach, Wuppertal und Berlin
waren fiir uns die besten Stationen der BWL-
Newsweek. Dort waren Qualitédt und Quantitat
der Kontakte sehr gut. Die Locations waren in der
Regel verkehrsgiinstig
gelegen, boten ausrei-
chend Platz und gewdhr-
leisteten einen fliissigen
Besucherrundlauf. Auch
bei vereinzelt aufgetre-

Lisa Hilser

tenen Problemen gebiihrt
ein Lob der Organisation
und Logistik. Mit Uberschneidungen im Messe-
angebot hatten wir gliicklicherweise nicht zu
kampfen, da wir viele einzigartige Produkte im
Sortiment fiihren.

TINA MAHLER, ORCAS

Unseren Eindruck von der Veranstaltung kann

man wirklich als ,sehr gut’ bezeichnen. Beson-

ders ergiebig war der Handlertag in Offenbach.

Aber auch was die so genannten ,Industrietage*
betrifft, gibt es mittler-
weile keine Bedenken

[
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Tina Mahler

mehr-auch von Handler-
seite. Wir als Aussteller
stehen zu unseren Ver-
pflichtungen gegeniiber
dem Kunden. AuBerst
positivist das vom BWL
gestellte neue digitale Angebotserfassungssy-
stem via Scanner und iPad, das schon sehr hilf-
reich ist. Aber auch ansonsten ist die Newsweek
bestens organisiert.
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Schauplatz der Hamburger Newsweek-Station war die schmucke

Dressurhalle des Tierparks Hagenbeck.

Ablaufe waren bestens getaktet. Jeder Aus-
steller hatte morgens seine Gitterbox mit
seinem Stand und den wichtigsten Wer-
beexponaten an Ort und Stelle zur Verfii-
gung. Ebenso der Abtransport abends ver-
lief reibungslos. Zudem sorgte die Mai-
nahme, die Abfolge der Stinde von einem
zum anderen Ausstellungsort zu verandern,
fiir Zustimmung bei den Lieferanten, in
deren Reihen es in der Vergangenheit im-
mer mal wieder Unmut tiber vereinzelte
Platzierungen gab. <

AUCH AN DEN ZAHLEN DER BWL-NEWSWEEK LASST SICH DIE POSITIVE ENTWICKLUNG

DERNEUHEITENSHOW ABLESEN:

Miinchen 289 Besucher
Niirnberg 388 Besucher
Ludwigsburg 355 Besucher
Offenbach 566 Besucher
Wuppertal 413 Besucher
Hamburg 384 Besucher
Berlin 416 Besucher

(2010: 255)

(2010: 379)

(Stuttgart 2010: 347)
(Frankfurt/M 2010: 574)
(2010:391)

(2010:387)

(2010:397)

Zu den separaten Handelsbesuchertagen in Miinchen und Offenbach begriifiten die BWLer 306

Handelspartner (2010 in Wiesbaden: 241).

GERHARD HONIG, RITZENHOFF, BLOMUS
Auf allen bisherigen Stationen der Newsweek
waren die Besucher offen und freundlich. Fiir
mich ein Zeichen dafiir, dass auch auf der ande-
ren Seite die Geschifte wieder besser laufen.
Besonders gut bewerte
ichin der ersten Woche die
Stationen Ludwigsburg
und Offenbach, wo Qualitat
und Quantitét der Kontakte
stimmte. Die Aussteller-

anzahl auf der Newsweek

Gerhard Honig

ist nach meiner Meinung
im Grenzbereich, ein Mehr an Uberschneidungen
im Messeangebot ist nicht notwendig. Positiv
willich die zwei Handlertage herausheben, die
eine Summe zusitzlicher Kontakte bedeutete.

RALF SAMUEL, GESCHAFTSFUHRER
BWL: POSITIVE BILANZ

Die erfreuliche Ten-
denz halt an. Auch die
Newsweek 2011 war
wieder ein Schritt nach
vorne im Rahmen einer
inden vergangenen
Jahren durchweg giin-
stigen Entwicklung.
Der zusitzlich eingefiigte zweite Handlertag
entsprach dem verstarkten Wunsch nach einer
sauberen Trennung zwischen Industrie und

Ralf Samuel

Handel. Die Resonanz von Lieferanten- wie
Handelsseite war insgesamt sehr positiv.
Aussteller lobten die Qualitdt der Besucher
und Werbeartikelberater die Qualitat des An-
gebots. Die Unterstiitzung von Seiten des BWL
wie beispielsweise die neue digitale Auftrags-
erfassung mittels iPad wurde sehr gut ange-
nommen. Auch die Organisation verlief nahezu
reibungslos. Natiirlich werden wir auch bei der
kiinftigen Veranstaltung weitere Anregungen
und Vorschlage unserer Mitglieder in die Kon-
zeption mit einbeziehen.
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BWG FORUM 2011 - 25 JAHRE BWG - 250 JAHRE FABER-CASTELL

Bei der Fiihrung erfuhr man, wie Blei- und

Buntstifte hergestellt und veredelt werden.

GLANZVOLLER JUBILAUMS-EVENT

Zum 25-jahrigen Verbandsjubilaum hat der Vorstand des Bundesverbands der Werbemittel-
Berater und -Grof3hadndler (bwg) eine ganz besondere Event-ldee realisiert: Zur Seminarveran-
staltung vom 26. bis 28. Mai war der bwg zu Gast bei Faber-Castell in Stein bei Niirnberg. Zwei
erlebnisreiche Tage mit spannenden Einblicken in die Stifte-Fertigung, interessanten Vortra-

gen und einem festlichen Abend im Faber-Castell’schen Schloss.

D as bwg-Forum ist seit Jahren eine rege
=¥ genutzte Veranstaltung ,,von Kolle-
gen fiir Kollegen®, die Inhabern und Ge-
schiftsfiihrern wie auch Mitarbeitern von
Werbeartikelunternehmen nutzliches Wis-
sen fiir's Business, aber auch fiir die ganz
personliche Weiterentwicklung bietet. Im

Jahr des 25. Verbandsjubilaums war das
Faber-Castell’'sche Schloss nahe Niirn-
berg Schauplatz des zweitagigen Events.
Seit zwei Jahren hat der bwg die Betriebs-
besichtigungen bei einem Lieferanten wie-
der aufgegriffen — eine hervorragende
Maoglichkeit fiir die Mitglieder, einmal jahr-

lich hinter die Kulissen zu schauen und
einen ihrer Lieferantenpartner intensiv
kennen zu lernen. Die Wahl fiel auf Fa-
ber-Castell, weil das Unternehmen in die-
sem Jahr sein 250-jdhriges Bestehen fei-
ert. Der fiihrende Hersteller holzgefasster
Stifte mit einem breit gefacherten Sorti-
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ment zum Schreiben, Zeichnen, kreativen
Gestalten und fiir dekorative Kosmetik ge-
hort zu den altesten Industrieunterneh-
men der Welt und ist bereits in achter Ge-
neration in Familienbesitz. Seit 1978 steht
Anton Wolfgang Graf von Faber-Castell
an der Unternehmensspitze.

STIFTEFERTIGUNG AUS

DER NAHE BETRACHTET
Am Nachmittag nach der Anreise traf man
sich auf dem Firmengeldnde, wo Dirk
Peppmoller, Leiter Werbeartikel und Son-
dergeschafte, die Géste begriiSte. Nach ei-
ner einfihrenden Information zur Unter-
nehmensgeschichte wurden die Besucher
in zwei Gruppen durch die Fabrikation ge- Der bwg zu Gast bei Faber-Castell:
fithrt, wo Tag flir Tag eine halbe Million Mitglieder lernten die Produktionshal-
Stifte produziert werden. Viel Neues gab len und das gréfliche Schloss kennen.
es da zu erfahren: Wie entsteht der Harte-
grad der Mine und wie kommt sie in den

L4
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Wie immer war das Forum auch Plattform fiir Gedankenaustausch unter Kollegen.

Holzstift? Worauf kommt es bei der Lackie-
rung an? Wie konnen Stifte individualisiert
werden? Dies alles wurde sachkundig er-
klart und jeder konnte beim Rundgang durch
die traditionsreichen Fertigungshallen selbst
verfolgen, wie aus Zedernholz ein Blei- oder
Buntstift entsteht.
BEEINDRUCKENDE PRACHT

Im zweiten Teil der Fithrung ging es durch
den Park zum Schloss. Der 1903 bis 1906
erbaute Familiensitz, der sich von aullen
im Charakter einer Burg prasentiert, faszi-
nierte die Besucher durch sein geschmack-
volles und ausgeprochen prachtiges Inte-
rieur. Das Treppenhaus in weiem Mar-
mor, ein Ballsaal mit kostbarer Ausgestal-
tung, kunstvolle Jugendstil-Mosaiken, wert-
volle Geméalde und Wandmalereien, Gobe-
lins und zeitgendossisches Mobiliar — man
konnte sich in den weitlaufigen Raumen
nicht sattsehen. Einen Einblick in die graf-
liche Lebensweise des 19. Jahrhunderts ga-

ben auch die original erhaltenen Kinder-
zimmer, das Herren- und Damenbad so-
wie eine Ausstellung zur Familiengeschich-
te, die in einigen der aufwandig restau-
rierten Raumlichkeiten untergebracht ist.
Wo es so viele neue Eindriicke gibt, hat
man auch viel zu erzahlen, und so hatten
die bwgler einen ebenso informativen wie
unterhaltsamen Nachmittag. Am Abend
startete die Gruppe per Bus nochmals vom
Hotel Richtung Schloss, wo im Speisesaal
fiir ein festliches Diner gedeckt war. Nach
dem Empfang im Foyer genof man einen
Abend in einzigartiger Atmosphare. Es war
eine frohliche Gesellschaft, und bei Kolle-
gengesprachen und Gedankenaustausch
iibers Werbeartikelgeschift verging die Zeit
wie im Fluge. Keine Frage, dass danach im
Hotel noch weitergefeiert wurde.
BEWAHRTES SEMINARKONZEPT

Am zweiten Tag standen die Seminare auf
dem Programm. Nach bewahrtem Muster

referierten Dr. Brigitte Bosenkopf und Paul
Johannes Baumgartner in zwei in sich ab-
geschlossenen Blocken, so dass die Teil-
nehmer die Bausteine kombinieren konn-
ten. Mancher blieb ,seinem” Referenten
treu, mancher gewann am Nachmittag neue
Eindriicke beim zweiten Vortrag. Bei der
Auswahl der Referenten hatte der bwg be-
sonderen Wert darauf gelegt, dass die The-
men nicht nur die Geschaftsfihrer anspre-
chen, sondern auch fiir Mitarbeiter inte-
ressant sind. Das ist perfekt gelungen, denn
die Themen Burnout, Motivation, Stimme
als Erfolgsfaktor sowie Gesundheit und Er-
nahrung betreffen wirklich jeden. Dass die
Seminare in den historischen Raumen des
Schlosses stattfanden, hatte seinen beson-
deren Reiz: Immer mal wieder schweifte
der Blick zu Wandmalereien, Holztafelungen
und kunstvollen Blumenarrangements. <

Paul Johannes

Dr. Brigitte

Baumgartner Bosenkopf
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Tobias Flif:

Ihr persénlicher
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unsere neuen
Online Services.

Wettbewerbsvorteil sichern? Anruf geniigt!
Sie sind Werbeartikel-Hersteller und bieten
attraktive Produkte an? Aber warum finden
die Handler Sie dann nicht?

Mit unseren neuen Online Services werden

Sie mit lhrem Angebot direkt fiir lhre Kunden
sichtbar. Und das Beste —ab sofort bedeutet das

fiir Sie: Minimaler Aufwand. Maximaler Erfolg!

Jetzt unverbindlich Tobias Flif3 anrufen
unter: +49 (0) 211 90 191 - 315 oder
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und wir erledigen fiir Sie den Rest!
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Weitere Infos zu unseren neuen Online Services
Q Reed Exhibitions finden Sie unter: www.psi-network.de



74

BRANCHE

PSIl Journal 7-8/2011  www.psi-network.de

Reges Kundeninteresse beherrschte die diesjahrige Neuheitenschau in Fulda.

PARZELLERS WERBEMITTEL: HAUSMESSE 2011

BEGEISTERNDE AKZEPTANZ

Am 12. Mai lud Parzellers Werbemittel zu seiner diesjahrigen Hausmesse in die Miinsterfeld-
halle in Fulda ein. Mit 22 Ausstellern stellte das zehnkdpfige Parzellers-Team ein breites Spek-
trum an interessanten Neuheiten und Produktideen vor.

deenreiche Neuheiten mit werbestarkem
= Potenzial sorgten fiir aulerst reges In-
teresse auf der jiingsten Hausmesse der
Fuldaer Werbeartikelexperten von Parzel-
lers Werbemittel. Das angenehme Ambi-
ente und das gute Catering erganzten die
Priasentation zu einer rundum gelungenen
Veranstaltung. Die Bilanz von Parzellers-
Geschaftsfithrer Rainer Klitsch fallt dem-
entsprechend positiv aus: ,,Wir sind be-
geistert von der Akzeptanz unserer Mes-
se und konnten einen deutlichen Anstieg
der Besucherzahlen verbuchen. 197 Be-
sucher aus 128 Firmen hatten wir zu Gast,
die Kunden sind aus bis zu 100 Kilome-
tern Entfernung angereist. Da wir in je-
dem Jahr die Aus-
steller  teilweise
wechseln, wurde
besonders die An-
gebotsvielfalt mit
wenig Uberschnei-
dungen und das
immer neue Bild
unserer Messe ge-

steller waren sehr zufrieden mit dem ste-
tigen Besucherstrom und den teilweise
sehr interessanten Anfragen.
HOCHWERTIGES GEFRAGT

,Auf der Veranstaltung wurde zudem deut-
lich, dass der Trend zum hochwertigen Pro-
dukt anhalt. Nach wie vor sind USB-Sticks,
Notizbiicher, Sonderanfertigungen und Tex-
tilien stark gefragt”, kommentiert Klitsch
die Tendenz der Kundennachfrage. Dies
hange auch mit der derzeitigen Lage des
Werbeartikelmarktes zusammen, die der
Parzeller-Geschaftsfithrer auf gutem Wege
sieht: ,Die Werbeausgaben sind nicht mehr
eingefroren, der Werbeartikel ist in den
letzten Jahren ldngst eine feste Groke im

Das Parzellers-Team mit Geschéftsfiihrer Rainer Klitsch (3. v. r.) trat auf
seiner Hausmesse im Kapitdns-Look auf.

lobt. Auch die Aus-

Marketing-Mix der Unternehmen gewor-
den. Guter Wert-Werbung wird ein hoher
Stellenwert eingeraumt. Deshalb werden
Beratung, Know-how und Kompetenz im-
mer wichtiger.“
BERATUNG IM FOKUS

Die Stimmung auf Seiten der Industriekun-
den umschreibt Klitsch im Vergleich zu den
Vorjahren als ,,erheblich entspannter und
prazisiert: ,,In den Firmen wird nach der
Krise wieder mehr verdient, die Werbe-
mittel-Vorrite sind oft aufgebraucht und
es ist ein guter Bedarf zu spiiren, wieder
neue Aktionen anzugehen.“ Den Auftrieb
will das Parzellers-Team kiinftig fiir wei-
tere Vorhaben nutzen, die der Geschéfts-
fithrer ,,aber (noch) nicht alle verraten kann®.
Sicher indes ist, dass ,wir auf jeden Fall
unsere Verkaufskraft noch mehr verstar-
ken wollen. Wir setzen weiter auf gute Be-
ratung und Sonderanfertigungen. Damit
ist man nicht in der direkten Vergleichbar-
keit des erbarmungs-, oft auch sinnlosen
Preiskampfes und erhoht gleichzeitig die
Kundenbindung.*
www.parzellerswerbemittel.de <
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SMARTE ACCESSOIRES

Alt und immer wieder neu ist das Thema Schreiben. Auch angesichts der Diskussionen um
denvermeintlichen Niedergang handschriftlicher Aufzeichnungen in Zeiten des Medienwan-
dels: Es wird weiterhin geschrieben und fleifig notiert. Und dazu halt die Branche die pas-

senden Werbemittel parat.

B evor wir Ihnen aber die neuesten werbestarken Artikel zum Thema vorstellen, zu-
2 nichst noch ein kurzer Ausflug in die Geschichte des Schreibens: Die Schrift ist
eine der wichtigsten kulturellen Errungenschaften der Menschheit. Zwar benutzen die
Menschen bereits seit Zehntausenden von Jahren Zeichen und Bilder, um Botschaften
zu hinterlassen. Doch erst durch die Schrift wurde es moglich, Inhalte klar zu fixieren.
Die dltesten Schriftfunde gehen ins vierte Jahrtausend vor Christus zuriick und stam-
men aus dem Sumerischen. Bezeichnenderweise handelt es sich dabei um Wirtschafts-
texte bzw. um Berechnungssysteme zu Handelszwecken. Man nimmt heute an, dass
die Erfindung der Schrift mit der Buchfithrung im alten Mesopotamien ihren Anfang
nahm. Hohlkugeln aus Ton (,Bullen®) enthielten verschiedene ténerne Symbole, die
zur Kontrolle des Inhalts auf der AuBenseite in den Ton eingedriickt waren. Soweit un-
ser kleiner Exkurs. Nun folgen Seiten, die den bleibenden Wert der Schrift speziell auf,
mit und durch Werbeartikel — eben auch solche aus Leder — verdeutlichen. Smarte und
ebenso beredte Accessoires warten auf Sie. <
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ORDNUNG AUF DEM PULT

F ur alle mehr oder weniger nutzlichen Gegenstande des tiglichen Lebens bietet
= Aristos seine neue Pultschale aus Kunstleder an. Das edel gestaltete Wohnacces-
soire wird mit vier Druckknopfen an den Ecken in Form gebracht und nimmt neben
Schliisselbund, Handy und Co. auch Miinzen oder Krimskrams auf. Die Schale gibt
es in vielen Farben in Wildleder- oder Glattlederoptik. Auch eine ansprechende
Kroko- oder Wiirfeloptik sind lieferbar. Sie kommt in einem schwarzen Stoffbeutel
zum Empfanger und kann mittels Lasergravur auf dem silbernen Metall-Button
veredelt werden. Durch die vielfiltige Farbstellung passt sich die Pultschale jedem
Wohn- oder Einrichtungsstil optimal an.

45456 © Aristos GmbH e Tel +41 417432047

info@aristos.ch e www.aristos.ch

»

S
&0

NATURLICHE ROHSTOFFE

S chreibgerate wachsen bekanntlich nicht in der Natur, wohl
7 &F aber Rohstoffe, die deren Herstellung dienen. Dieser
Erkenntnis folgend hat Ritter-Pen den Kugelschreiber Organic
entwickelt, der zu 90 Prozent aus nachwachsenden, kompostier-
baren Werkstoffen besteht. Der Driicker aus ABS-Kunststoff
sorgt fiir das pragnante Outfit des Schreibers. Auf Schaft und
Clip steht eine relativ groRe Werbeflache zur Verfiigung. Im
Inneren ist eine Jogger Qualitatsmine integriert, die das durch-
dachte Gesamtkonzept von Organic perfekt abrundet.
44508 © Ritter-Pen GmbH e Tel +49 6161 8080
info@ritter-pen.de e www.ritter-pen.de

Gttesiegel

Made in Germany

Kugelschreiber Evo. Unsere Marken-
qualitat fir lhre Qualitatsmarke.
Anfragen an: viw@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com
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NEUER LIEBLINGSBOTSCHAFTER

D er Scrivo von Senator erfiillt beste Voraussetzungen, um
¥ sich schon auf den ersten Blick in die Herzen der
Kunden einzuschreiben: Mit dem matt gebiirsteten Alumini-
um und den frohen Farben setzt er neue Trends auf dem
Markt der Metallschreibgerite. Das als Druckkugelschreiber
oder Druckbleistift erhaltliche Modell gibt es in Schwarz und
Silber sowie in den Modefarben Orange, Rot, Blau sowie
Griin. Das Gehause des Scrivo kann per Siebdruck, Laser-
gravur sowie Atzung veredelt werden.

41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 801202
ulrike.lange@senatorpromotion.com e www.senatorpromotion.com

GELUNGENER GEL-SCHREIBER

iingstes Mitglied der Stabilo EASY-Familie ist der Gel-Roller

Stabilo EASYgel, der in Verbindung mit dem trendigen Tisch-
Stander EASYpod zum idealen Werbemittel fiir alle wird, die mit
ihren Werbeaktionen Jugendliche und trendbewusste junge
Erwachsene erreichen wollen. Der Anatomie von jungen Erwach-
senen angepasst, liegt der in drei frischen Farbkombinationen
erhaltliche Gel-Roller perfekt in der Hand und ist daher besonders
fiir Viel- und Schnellschreiber geeignet. Mit der blauen Gel-Tinte
mit Anti-Schmier-Formel garantiert der mit innovativen Griff-
mulden ausgestattete Schreiber ein leichtes, fliissiges Schreiben
ohne Druck. Im transparenten Zip-Etui iiberreicht, fallt individu-
elle Werbung garantiert sofort ins Auge.
43287 * Schwan-Stabilo ® Tel +49 9115673420
service@stabilo-promotion.com ¢ www.stabilo-promotion.com

=

-

MAGISCH ANZIEHEND

N eu vom Schreibgerate-Spezialist Reidinger ist der elegante
2 ® Magnet-Bleistift auf den Markt gekommen: Er haftet buchstéb-

lich an allem Metallischen und ist damit stets griffbereit. Ebenso zieht
er magisch alles Metallische an. Die effiziente Werbewirkung erreicht
der Magnet-Bleistift durch die flexible Platzierung: eben tiberall dort,
wo der niitzliche Alltagsgegenstand gebraucht wird. Optional kann
hierfiir auch ein selbstklebendes Metallplattchen mitgeliefert werden.
Eine hochwertige individuelle Bedruckung macht das pfiffige Produkt
schlieRlich zum perfekten Werbetrager.

42938 * Reidinger GmbH ¢ Tel +49 9732 9105-0

info@reidinger.de e www.reidinger.de
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Der neue VERVE
Atemberaubend
vielfaltig!

Innovativ: Neue Prazisionsdrehmechanik
Unverwechselbar: Geschutztes Design

Sie suchen Klasse statt Masse? Mit unserem neuen Verve halten Sie Innovation aus Form, Funktion und Farbe in Ihrer
Hand! Kombiniert aus tber 111.000 Farbmoglichkeiten und |hrem Branding wird dieses Schreibgerat alle Blicke auf
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ANHANGLICHE BEGLEITER

K offeranhinger und Tickettaschen fiir die Reise, ,,Made in Germany“, gibt
2 ® es aus der Fertigung der Lederfabrik Garnier. Alle Artikel konnen je nach
Kundenwunsch aus Echtleder, Lederersatzstoffen oder Kunstleder gefertigt
werden. Ob farbenfroh oder in gedeckten Tonen, in der Standardform oder
individuell gestaltet, oder auch ob exklusiv oder iiberaus preisgiinstig — fiir
jeden Geschmack ist sicher etwas dabei. In Sonderanfertigung lassen sich
zudem bei einer Mindestabnahmemenge von 100 Stiick eigene Vorstellungen
in Bezug auf Form, Farbe und Ausfithrung realisieren. Werbewirksame
Veredelungen mittels Praigung oder Druck sind ebenfalls moglich und werden
individuell nach den Wiinschen der Kunden umgesetzt.

42592 * Lederfabrik Garnier GmbH e Tel +49 6175 7982710

info@lederfabrik-garnier.de ® www.lederfabrik-garnier.de

EDLES SCHREIBGERATE-SET

E co-promo, Spezialist fiir innovative und zugleich 6kologische

= Werbeartikel, bietet mit Executive Albero ein hochwertiges Schreib-
gerate-Set, das hochste Anspriiche an eine umweltbewusste Kommuni-
kation erfiillt. Das FSC-zertifizierte Buchenholz fiir das Gehduse von
Druckkugelschreiber und -bleistift stammt aus nachhaltig bewirtschaf-
teter heimischer Forstwirtschaft. Das edle, schwarze Etui ist aus
Recycling-Hartpappe gefertigt. Executive Albero tiberzeugt durch ein
ergonomisches, sympathisches Schreibgefiihl.

47503 ® eco-promo GmbH e Tel +49 9369 980423

sales@eco-promo.de ® www.eco-promo.de

SKAKE IT, BABE

N eu von Nespen ist Shaky, ein pfiffiger Schiittel-Kugel-
2 ® schreiber in kompaktem Format. Der Clou: Die Mine
kommt durch leichtes Schiitteln zum Vorschein und
verschwindet durch denselben Handeinsatz wieder im
Korpus. Mit einer Lange von nur elf Zentimetern passt
Shaky bequem in jede Ledermappe, Hand- oder Briefta-
sche und wird praktischerweise entsprechend oft genutzt.
Auf Wunsch wird das in Chrom matt sowie in glanzenden
Farben wie Schwarz, Blau, Perlmutt und Kupfer erhalt-
liche Schreibgerat, das mit einer genormten D1-Kurzmine
bestiickt ist, in attraktiver Klarsicht-Geschenkbox geliefert.
40608 ° Max Nestele GmbH & Co. KG Nespen ¢ Tel +49 7231 9207-0

info@nespen.com ¢ www.nespen.com
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HIMMLISCHE ERFULLUNG

M it Flying Wish Paper hat Contento ein im Sektor

bereits bestens bekanntes Wunschzettel-Set im
Lieferprogramm, das auf Partys, Geburtstagen, Hoch-
zeiten, zu Weihnachten oder auch zu Silvester fiir Furore
sorgt. Flying Wish Paper funktioniert ganz einfach: Der
Anwender notiert seine Wiinsche, Traume und person-
lichen Ziele mit dem im Set enthaltenen Bleistift auf
einem der Wunschzettel, konzentriert sich fest auf den
niedergeschriebenen Inhalt und kniillt den Zettel in der
Hand zu einer kleinen Kugel. Anschlie8end wird der
Zettel wieder vorsichtig auseinandergefaltet, leicht glatt
gestrichen und so um den Zeigefinger gedreht, dass eine
Saule entsteht, die aufrecht auf einer der ebenfalls im Set
enthaltenen Unterlagen abgestellt werden kann. Mit dem
Streichholz wird die Wunschsaule schlieflich angeziin-
det, um im letzten Moment abzuheben und in den
Himmel zu steigen.

45280 * Stiefelmayer Contento GmbH & Co. KG ° Tel +49 9342 9615-0

info@contento.com e www.contento.com

CANDY —

Der Unwiderstehliche

Dér Neue uma
Hauptkatalog
2011/2012 ist da!

www.uma-pen.com/hauptkatalog

CANDY SI CANDY transparent Sl
0-0124 SI 0-0124 T-SI www.uma-pen.com

uma Schreibgerate

Ullmann GmbH
Fritz-Ullmann-Weg 3

Jetzt Muster anfordern unter 077716 Fant

www.uma-pen.com/candy!
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ZAUBERHAFTER BOTSCHAFTER

w ie alle anderen Originalprodukte von Rubik’s ist auch beim gleichnamigen Stift
das Besondere, dass sich die zu ihm gehorigen Wiirfel allesamt einzeln um die

eigene Achse drehen konnen. So werden Spiel und Spa8 mit zuverlassiger Funktio-

nalitat des Schreibers verbunden. Jede einzelne Wiirfelfliche kann {ibrigens im

Offsetdruck in Fotoqualitat bedruckt werden, wodurch das Accessoire zum aufmerk-

samkeitsstarken Werbetrager wird.

44457 © elxact Internationale werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175

service@e-xact.de e www.e-xact.de

FESTIVAL DER FARBEN

D er neue Skeye Basic von Senator bringt Farbe ins Spiel:
¥ Bei Skeye Basic handelt es sich um einen in Weil}, Gelb,
Orange, Rot, Hellgriin, Griin, Blau und Schwarz erhaltlichen,
modernen Druckkugelschreiber mit innovativem Anti-Roll-Ef-
fekt, der dafuir sorgt, dass der Clip immer nach oben zeigt.
Vorteil: Dadurch steht die dort angebrachte Werbung stets im
Blickpunkt. Eine effektive Werbewirkung, die durch die neuen
intensiven Farben noch verstarkt wird, ist damit garantiert.
Insbesondere der breite Clip, aber auch der Schaft des
Schreibgerits, lassen sich aufmerksamkeitsstark per Sieb-
oder Tampondruck veredeln. Erhaltlich ist Skeye Basic mit in
Schwarz oder Blau schreibender, langlebiger Grolraummine.
41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 801202
ulrike.lange@senatorpromotion.com e www.senatorpromotion.com |

FARBENFROHER BESCHUTZER

M it Skuba Pen Sleeve lanciert Senator ein modernes
Einstecketui fiir Schreibgerate auf dem Werbeartikel-
Sektor. Das neue Pen Sleeve, aullen aus Vinyl und innen aus
Stoff gefertigt, bietet idealen Schutz flir einen einzelnen
oder zwei schmale Schreiber und passt dank seiner kom-
pakten MaRe in nahezu jede kleine Tasche. Das werblich per
Druck oder Pragung individualisierbare Accessoire ist in
Orange, Rot, Lime, Cyan sowie in dezenteren Farben wie
Dunkelblau, Anthrazit und Schwarz erhaltlich.
41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 801202
ulrike.lange@senatorpromotion.com ® www.senatorpromotion.com
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ENTE, LOK ODER LOGO

w er einen USB-Stick in einer individuellen, nicht standardi-
sierten Form sucht, kann diesen bei Adesteflash in Auftrag
geben. Fiir seinen malgeschneiderten USB-Stick braucht der
Kunde lediglich einen ersten Entwurf seiner Idee an Adesteflash
zu schicken. Nachdem der Lieferant seine Losungsvorschldge in
Form von Bildern an den Kunden zur Priifung zurtickgeschickt
hat, entwirft Adesteflash ein entsprechendes Designkonzept und
fertigt die gewtinschte Form. Verwendet werden ausschlielich
Markenspeicher. Auf Wunsch wird der USB auch mit den Kunden-
daten bespielt. Zudem sind auch AutoRun-Funktionen und
Datenschutzoptionen moglich.
48214 * Adesteflash Polonord Adeste SRL ¢ Tel +49 69 67733524

info@adesteflash.com e www.adesteflash.com

FIXE IDEE

LAGGwildlife heifSt die raffinierte Geschenkidee von iClaw, ein
¥ Aufkleber fiirs Handy, der fortan als Halterung fungiert. Aber nicht
nur Handys finden mit der vermutlich kleinsten Universalhalterung der
Welt ihren Platz. Auch Fernbedienungen, Smartphones, Navigationsge-
rate oder USB-Sticks konnen an beliebiger Stelle im Auto, im Biiro oder
auch im Aktenkoffer positioniert werden. Die ultraflachen Hochleistungs-
magnete wurden speziell zur Anwendung auf elektronischen Geraten
entwickelt. Uberzogen mit feinem Leder werden die in Osterreich
handgefertigten und in sechs Varianten erhaltlichen Produkte zum
stilvollen Blickfang.
48297 ¢ iClaw Innovations- & Vertriebs GmbH e Tel +43 4274 51658
stranig@iclaw.eu e www.iclaw.eu

MAGISCH ANZIEHEND

N eu von Reidinger ist der patentierte Magnet-Zimmermanns-
2 ® bleistift mit sicher am Stiftsende eingearbeitetem Ma-
gneten. Er ist erhaltlich in eckig-oval, weil lackiert, und {iberaus
niitzlich, da er alles Metallische anzieht. So hilft er etwa dabei,
Nagel und Schrauben parat zu halten und solche aus Ritzen zu
bergen. Das pfiffige, individuell bedruckbare Produkt haftet
iberall griffbereit, praktischerweise also auch an Leitern,
Werkzeugkasten, Maschinen oder auch am Metallregal.

42938 ¢ Reidinger GmbH e Tel +49 9732 9105-0

info@reidinger.de e www.reidinger.de
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SCHON UND PRAKTISCH

D ie Funktionsweise der wahlweise aus klassischem
2 Leder oder aus Kunstleder fabrizierten Rucksack-
Tragetasche von Kerler ist einfach und originell: In
Sekunden lasst sich die Tragetasche mit einem
Handgriff vom schicken Shopper in einen geraumigen,
bequem zu tragenden Rucksack umfunktionieren. Das
Behaltnis misst 40 mal 42 mal 9 Zentimeter, womit es
ein Fassungsvermogen von liber 15 Litern erreicht.
Durch Bedruckung mittels groflichigen Fotodrucks
wird es zum aufmerksamkeitsstarken Eyecatcher.
47270 © Kerler GmbH e Tel +49 7563 91000

post@kerler.de e www.kerler.de

M quatron.
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GEMASERTER SCHREIB-MASTER

M assive Holzmaterialien und feinste Mechaniken machen den Druckkugel-
schreiber Vivo von e+m Holzprodukte zum Handschmeichler par excellence.
Schlichtes Design und edle Naturmaterialien, gepaart mit perfekter Technik,
zeichnen den mit handgearbeitetem Korpus aus massivem Holz und perfekt in der
Hand liegenden Kugelschreiber aus. Vivo ist erhaltlich in dunkler Wenge sowie
heller Braunesche natur oder wei8 gebeizt. Alle Oberflichen sind mit natiirlichen
Wachsen versehen, womit Vivo eine perfekte Haptik erhalt. Personalisiert nach
Kundenwunsch durch Bedruckung oder Lasergravur, verpackt in schwarzer
Geschenkbox, ist Vivo ein nachhaltiges Werbegeschenk.
42200 ° e+m Holzprodukte GmbH e Tel +49 9181 2975-75

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de

-Anzeige-

EINDRUCKSVOLLE PRASENTATION

D er erste Eindruck zahlt, wenn es um das Werben von

2 Neukunden geht. Mit der maRgefertigten Prasentations-
mappe aus Kunststoff von Siplast werden Verkaufsunterlagen
optimal prasentiert. Anschreiben, Visitenkarte und Prospekte
erhalten einen festen Platz, damit der Kunde schnell die
gesuchte Information findet. Die Mappen bieten zudem fiir
jedes Budget groBen Gestaltungsspielraum bei der Ausstat-
tung. Von der Einstecktasche tiber den passenden Verschluss
bis hin zum Tragegriff werden alle Details optimal auf den
Inhalt abgestimmt. Abgerundet wird der erste Eindruck durch
ein tadelloses Corporate Design, das iiber die Auswahl der pas-
senden Materialfarbe und eines ansprechenden Aufdrucks
spielend gelingt.

46405 ° Siplast Siegerldander Plastik GmbH e Tel +49 273259220
info@siplast.de e www.siplast.de
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/wei 2-in-1 Markenbotschafter.
Eine Klasse fur sich.

Die neuen CS8 Block und CS8 Ring

Personalisierbar und mit dem Stift lhrer Wahl fir einen ausdrucksstarken Auftritt
— die neuen Prodir Pen-Books sind einfach eine Klasse fir sich. Der vergréBerte
Buchdeckel des CS8 Block bietet Platz fir jede Gestaltungsidee. Den CS8 Ring
erkennt man sofort an der Ringbindung mit Metallspirale und der praktischen
Tasche fir Visitenkarten oder andere Kleinigkeiten. Einfach besonders!
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Prodir GmbH | An der Molkerei 8 | D-56288 Kastellaun | Hotline +49 (6762) 1051 PCI'SOI]QII‘[Y pens
Prodir S.A. | Zona Industriale 1/2 | CH-6802 Riviera | Tel. +41 (91) 9 35 55 55 . ' I o I I
www.prodir.com SWISS mﬂde. p ®
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NOSTALGISCHE SPORTGERATE

Is SA 8000 zertifiziertes Unternehmen steht Bola Gema aus
& 8 Pakistan flir Qualitat in Sachen Balle. Die Pakistani haben eine
groBe Auswahl an Hand-, FuR-, Futsal-, Volley- Beach- sowie Rugby-
ballen mit groRer Werbeflache fiir den Aufdruck von Kundenlogos. Zu
den Highlights derzeit zahlt der aus zwolf Teilen gendhte 12 Panel
Retro-Ball aus hochwertigem Leder, im Bereich des Ventils mit einer
trendigen Ledernaht versehen. Ahnlich wie dieser Fuball gestaltet ist
auch ein attraktiver Rugbyball. Soll eine dreidimensional erschei-
nende Werbebotschaft auf dem Ball erscheinen, muss der Kunde
lediglich sein Logo an design@bolagema.com einsenden oder seine
Wiinsche an sales@bolagema.com schreiben.
47566 © Bola Gema ® Tel +92 52 3550426

sales@bolagema.com e www.bolagema.com

AUSDRUCKSSTARKER WERBER

E in Tintenroller aus Metall im Design Golf-Style ist einer
2= der Stars im Sortiment von Troika. Ausgestattet mit
einer schwarzen Troika 5888 Mine, hergestellt in Deutsch-
land, wird das von grafixx designte Produkt in weiller
Metallbox inklusive Ersatzmine geliefert. Mit nur 44
Gramm ist das kompakte, nur 126 mal 13 mal 15 Millime-
ter kleine Produkt ein Leichtgewicht mit zugleich aus-
drucksstarken Werbeargumenten.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0
d.roether@troika.de e www.troika.de

KOMFORTABEL EINGEHULLT

E in Kugelschreiber im attraktiven Etui ist immer willkom-
= men und so hat die Lederfabrik Garnier eine Reihe
hochwertiger Etuis im Angebot. Die abgebildeten Etuis und
Hillen sind Muster aus eigener Fertigung. Aber auch jede
andere Form lasst sich laut Garnier kostengiinstig realisieren.
Verarbeitet werden auf Wunsch die verschiedensten Materi-
alien, vom erlesenen Rindsleder iiber bestes Spaltleder bis hin
zu kostengtinstigem High-Tech-Kunstleder. Auch die Farbge-
bung unterliegt fast keiner Einschrankung. Die Werbebotschaft
des Kunden erfolgt mittels Bedruckung oder Pragung.

42592 © Lederfabrik Garnier GmbH e Tel +49 6175 7982710
info@lederfabrik-garnier.de e www.lederfabrik-garnier.de
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KEIMFREI ZEICHEN SETZEN

tilolinea, Schreibgerétespezialist aus dem norditalienischen Turin, hat mit

&7 iProtect einen zu 99,9 Prozent antibakteriell wirkenden Kugelschreiber auf
den Markt gebracht. Fiir das ISO 22196 zertifizierte Produkt, das in Italien

hergestellt wird, wurden ausschlieBlich hochwertige Materialien verwendet.

Besonders geeignet ist iProtect fiir den werblichen Einsatz im Bereich der
Medizin. Auf dem Korpus des Schreibers ist reichlich Platz fiir die individu-

elle Botschaft, die in verschiedenen Verfahren aufgedruckt werden kann.

45328 © Stilolinea Srl ¢ Tel +39 011 2236350

info@stilolinea.de ® www.stilolinea.de

ANSPRUCHSVOLL UND UNTERSCHRIFTSREIF

E inen schlanken Metallkugelschreiber namens Noir, der seinem Namen
= dank seines in Schwarz gldnzend gehaltenem Korpus alle Ehre macht,
hat Troika im Angebot. Ausgestattet ist Noir mit in Schwarz schreibender
Troika easyFlow Mine, die in Deutschland hergestellt wird. Ausgeliefert wird
der schmale, elegante Werbebotschafter in schwarzer Metallbox inklusive
einer Ersatzmine.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0

d.roether@troika.de e www.troika.de

-Anzeige-

GROSSES

AUF»BIG APPLES !

) 11.—13. JANUAR 2012
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Choose for your company promotion the green signature of Stilolinea Eco Friendly Pens.
Bio-S! and the other Ecopens are produced with natural, compostable and certified materials with full respect for the
environment; the innovative iProtect provided with an antibacterial additive; Eco Ciak and Eco Baron recycled in Europe.
All exclusively created by the Italian Designer Mr. Enrico Fumia and all guaranteed, as always, by Stilolinea.
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STILOLINEA ¢ Via Toscana, 26 ¢ 10099 San Mauro t.se (TO) ITALY ¢ Ph +39 011 2236350 ¢ Fax +39 011 2236337
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GLITZERNDES SIXPACK

S cribo Bleistifte hat passend zur Weihnachtszeit ein reichhaltig
&F ausgestattetes und werthaltiges Bleistift-Geschenkset im
Sortiment. Das Geschenkset besteht aus sechs schwarzen Bleistif-
ten mit Swarovski-Kristallen, einem schwarz lackierten Anspitzer,
einem Lineal sowie Radiergummi und Metallschoner. Die Innen-
teile sind in der Kombination Schwarz und Grau gehalten, die
AulRenhiille ist rot. Damit avanciert der Bleistiftsatz auf jedem
Schreibtisch zum echten Blickfang. Das Set ist ohne Mindestaufla-
ge auch einzeln erhaltlich. Ab einer Auflage von 200 Stiick konnen
Bleistifte und Auenhiille der Box individuell bedruckt werden, so
die Information aus Stiddeutschland.

46262 * Scribo Bleistifte oHG © Tel +49 9128 727249

info@scribo-bleistifte.de e www.scribo-bleistifte.de

HANDLICHE SAMMELMAPPE

B ei Biihring gibt es ab sofort die praktische, handliche Handy-Map-
¥ pe Bovo aus leicht genarbtem Vollrindleder, entworfen von
MMDesign M. Makedonski. Sie eignet sich hervorragend fiir Notizen
bei Messe-Rundgangen und kleineren Besprechungen. Die Mappe, die
iber eine praktische Lasche mit magnetischem Verschluss verfiigt,
kann nach Kundenwunsch auch variabel gestaltet werden, zum Beispiel
mit elastischen Schlaufen fiir USB-Sticks und mehrere Schreibgerate
oder mit Steckfachern fiir Karten sowie auch hinsichtlich der Auswahl
des Materials. Als Werbeanbringung wird eine Blindpragung im
Rahmen der Produktion auf dem Lederzuschnitt empfohlen.

40807 * Biihring GmbH e Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com ¢ www.buehring-shop.com

NUTZLICHE ANHANGSEL

E s gibt Dinge, von denen kann man nie genug bekommen. Kugel-
= schreiber und Schliisselanhanger gehoren dazu, und so schlagen
Kunden mit dem Geschenkset For you von Inspirion gleich zwei
Fliegen mit einer Klappe. Das Set beinhaltet einen in Blau schrei-
benden Kugelschreiber mit Drehmechanismus und einen Schliisselan-
hanger mit einer 25 x 15 Millimeter groBen Druck- und Gravurflache.
Beide Artikel sind farblich aufeinander abgestimmt und konnen in den
Farben Rot, Blau und Schwarz bestellt werden. Auf Samtvelours
gebettet, machen Kugelschreiber und Schliisselanhdnger im recht-
eckigen Etui einen guten Eindruck.

42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu
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Hightech Laserbearbeitung trifft auf jahrzehntelange Erfahrung und
detailverliebte Handarbeit. So entsteht Prazision und ein vollendetes
Design fiir unsere STEINHORST,-Biiroaccessoires. Jedes Detail steht
im Fokus unserer Leidenschaft und kann den individuellen Wiinschen

unserer Kunden angepasst werden.

Vom Locher iiber Hefter bis hin zum Ablagekorb und Briefoffner
veredeln wir mit unseren Artikeln jedes Arbeitszimmer und sorgen
fir einen individuellen und hochwertigen Charme.

WWW.STEINHORST.DE
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SCHONER SCHREIBEN

D ie Schreibmappe Unique von Halfar besticht durch gradlinige
27 Optik und vielseitige Funktionen. Sie ist aus schwarzem
Kunstleder gefertigt. Innen findet von der Visitenkarte tiber
Unterlagen im Format DIN A4 bis hin zum Kugelschreiber alles
wohlgeordnet seinen Platz. Ein Schreibblock ist bereits integriert.
Der besondere Clou ist der Magnetverschluss: Er verleiht der
Schreibmappe ihr charakteristisches Design. Zugleich dient er als
zusitzliche Flache fiir Veredelungen.

45666 ¢ Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com ¢ www.halfar.com

KLEINES ALLROUND-OFFICE

P rodir hat sein Stiftbuchsortiment um die zwei neuen Pen-Books
& (S8 Block und CS8 Ring erweitert. Die personalisierbaren Notiz-
biicher sind die ersten Pen-Books, die mit jedem Prodir Schreibgerat
kompatibel sind, wofiir die flexible Stiftlasche des CS8 Block und CS8
Ring sorgt. Damit alles auch sicher verschlossen ist, kommt ein
Elastikband zum Einsatz. Die Modelle sind in den Versionen Basic und
Plus erhiltlich. AuRerlich prisentieren sich beide Modelle mit ele-
ganten Rundecken. Im Inneren macht ein Buchblock mit speziell
konturierten Seiten auf sich aufmerksam. Die Buchdeckel der Version
Basic sind in zwei Standardfarben erhaltlich und mit Siebdruck oder
transparentem Glanzreliefdruck personalisierbar. Die Buchdeckel der
Version Plus konnen individuell mit Bilddruck oder Volltonfarben im
Vierfarbendruck gestaltet werden.

43417 © Prodir GmbH e Tel +49 6762 4069-0
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sales@prodir.de e www.prodir.de

KOMFORTABLES SCHREIBGEFUHL

B isher mussten drei Finger der Greifhand dafiir sorgen, dass Schreibge-
= rate ordentlich gefithrt werden und eine leserliche Schrift auf dem
Papier hinterlassen. Bei langem Schreiben fiihrt das zu verkrampften
Fingern. Ein vollig anderes Konzept verfolgt hingegen PenAgain ErgoSleek
von JHI. Dieser ergonomisch geformte Stift verschmilzt gewissermalien mit
der Schreibhand. Der Zeigefinger fahrt durch die beiden Enden des
Schaftes und legt sich in eine gummierte Mulde, wodurch der Finger nicht
abrutschen und daher vollig unverkrampft geschrieben werden kann. Das
polierte Aluminium des PenAgain ErgoSleek und sein Gewicht machen ihn
zu einem hochwertigen Design-Schreibgerat. Der PenAgain ErgoSleek wird
in den drei verschiedenen Farben Chrome, Nachtblau und Anthrazit und
einer Geschenkbox mit Ersatzminen geliefert. Mit einer Lasergravur kann
ein Logo oder die URL des Kunden aufgebracht werden.

48291 * JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 62174814-66

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com

94



KARL KNAUER WEBSHOP

NoTIZ-WERBEMITTEL
einfach. online. bestellen.

EIN NEUER MASSSTAB
IN SACHEN SERVICE:

schneller Zugriff rund um die Uhr
einfache Preiskalkulation
zuverldssige Bestellabwicklung
gunstigere Preise

schnelle Lieferzeiten

nur fiir Wiederverkaufer

X http://shop.karlknauer.de

KARLKNAUER

Beeindruckend anders

D-77781 Biberach/Baden

Tel. +49 (7835) 782333

Fax +49 (7835) 782 349
www.karlknauer.de

webshop@karlknauer.de

1= schreiben 2« reiben 3= korrigieren

% PILOT

express your visions

£l
=
o
el
-
L]
ot
=
o
z
=
e
=
e
| =
=
=
un
=
3]
R=
&
w
e
E
e
=
o
E.
=
faka
1]
=
E
i
1!
o
=
L




WERBEARTIKEL-GUIDE

PSIl Journal 7-8/2011 www.psi-network.de

ACEEM 2010

-Anzeige-

FLEXIBLES DUO

B anduo, das flexible Kombiband von DNS Design, ist

2P vielseitig einsetzbar und verbindet geschickt Dinge, die
zusammengehoren. Frei nach dem Motto: aus zwei mach eins.
Das Werbeband gibt es in verschiedenen GroRen, lasst sich
individuell bedrucken und passt sich somit an jedes Werbekon-
zept optimal an. Banduo ist ideal geeignet als Streuartikel oder
auch als Mailing-Verstarker. Fir die Individualisierung der
Bandfarbe kann ab 250 Stiick frei nach Pantone C ausgewahlt
werden. Auf dem Stoffband wird per Siebdruck veredelt.
Optional kann ein hochwertiger Kugelschreiber inklusive
Individualisierung mitgeordert werden.

46519 ® DNS Designteam Neth Schiflein GbR e Tel +49 711 6407186
christine.buschette@dns-design.de ® www.dns-design.de

DIE LEICHTIGKEIT DES SCHREIBENS

S chon der Name des Schreibsets, Carbon, weckt hohe

&7 Erwartungen, die nicht nur optisch eingelost werden. Das
bei Topico erhaltliche Set besteht aus Tintenroller und Kugel-
schreiber, jeweils versehen mit echter Karbon-Veredlung am
Schaft. Das hochwertige Material sorgt fiir ein leichtes und
entspanntes Schreibgefiihl. Denn Karbon ist hart wie Stahl,
aber leichter, und rostet nicht. Einen glanzenden Eindruck
hinterlassen auch die silberfarbigen Dekorelemente und das
elegante Schwarz der Verschlusskappe. Der Tintenroller
schreibt in Schwarz auf WeiR. Ein harmonisches Schriftbild in
Blau liefert der Drehkugelschreiber ab. Die edlen Schreibge-
rate werden in einem Geschenk-Etui mit Aluminiumplatte
versandt, die sich fiir eine Logo-Anbringung eignet.

44327 * Topico ® Tel +49 40 780992-0

sales@topico.de e www.topico.de
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Beschrelbung + Abbildung Produlkt:

Bitte sepden Sie nur eln Produkt je Titelthema,
Beschrelben Sie einfach und klar, was der Anwendar
dber das Produkl wissen sollle, Die Beschreibung
(DOC-, POF- ader RTF-Formate, Boo Jelchen inkl
Leerzeichen) sowie separal elne hoch auflésende
Abbildung des Produkts (EFS, TIF, IPG, PDF, die
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per E-Mail an die Redaktion des PS| journals unter:
hoechemer@edi-line.de

Eine potentielle Ver&Mentlichung der Produkivorstellung
ksl Kostenlos, kann aber nicht garantier werden,

Fir Anzeigenschaltungen finden Sie die Mediadaten unter
hitp:/ fwowwipsi-network.de/medla_daten_t-186.himl

Flir weitere Beratung stoht thnen das PS| Sales Team
Fur Verddgung:

Tel.: +40 211 9o 191 - Goo
E-Mall: sales@pshnetwork.de
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AUF DER ROLLE

E inen pfiffigen Bleistift hat Newpen aus Belgien

SCHARFER SCHREIBER

D ass ein Kugelschreiber auch in vollig anderen Formen umsetzbar ist,
¥ beweist der innovative Schweizer Messerhersteller Victorinox mit
Signature: Das Schreibgerat ist in die Schale eines nur 58 Millimeter langen
Taschenwerkzeugs integriert. Im aufgeklappten Zustand wird daraus ein
vollwertiger Kugelschreiber, dessen gasdruckgefiillte Marken-Mine in jeder
Lage schreibt. Zusammen mit der Schere, der Nagelfeile mit Schraubenzie-
her, der Klinge und der Pinzetten/Zahnstocher-Kombination, wird Signa-
ture zum praktischen Schliisselanhéinger. Mit Signature Lite hat Victorinox
zudem ein Modell mit LED im Programm. Es stehen insgesamt neun
Schalenfarben zur Auswahl, drei davon in transparenter Ausfiihrung.

44281 ¢ Victorinox AG © Tel +41 41 8181211

261@victorinox.ch e www.victorinox.ch

- § NEWSPAFER™ PENCT]

B= im Lieferprogramm: Der feine, mit glatter und - X NEWSPAPER™ PENCH
runder AuBenhaut gestaltete Stift namens News-
paper ist vollstandig aus Zeitungspapier gefertigt

und auflen mit einem farbigen Finish ausgestattet,

- i NEWSPAFER™ FENCII

wodurch der Korpus des mit einer HB-Mine sowie

am Ende mit einem Radiergummi ausgestatteten

Schreibers bedruckbar wird. Die GroRe der Werbe- Ehud
flache betragt 45 x 15 Millimeter. Aktuell sind ab

Lager sechs verschiedene Farben lieferbar.

48142 » Newpen sprl ¢ Tel +32 67 220195
frans@newpen.be ® www.newpen.be

-

STANDING OVATIONS

w erbebotschaften prasentieren sich effektiv und originell mit Hilfe der Bookco-
ver-Aufsteller aus dem Hause Notes. Die hochwertigen Bookcover-Aufsteller
beinhalten je 50 Blatt der niitzlichen adNOTES® Haftnotizen in den Formaten 100 x
72 Millimeter sowie 50 x 72 Millimeter einschlieBlich eines Filmmarker-Sets mit 5
Streifen zu je 20 Blatt im Format 12 x 45 Millimeter. Damit ist alles griffbereit, was
man zur Bearbeitung von Unterlagen und fiir rasche Notizen benotigt. Der anspre-
chende Aufsteller lasst sich ideal gestalten und bietet jeder Werbebotschaft ausrei-
chend Platz. Desktopdisplays werden flachliegend einzeln in Folie eingeschweil3t
geliefert.Gehtillt in einen vierfarbig bedruckbaren, glanzfolienkaschierten Bookcover-
Einband, zeigen sich die Bookcover-Aufsteller rundherum von ihrer besten Seite.
42487 * Notes GmbH & Co. KG © Tel +49 4106 7658-0
info@notes-international.com ¢ www.notes.sh
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BLEIBENDE WERTE

w er ein ganz besonderes Geschenk mit

bleibendem Wert sucht, wird bei Parker
garantiert findig. Die hochwertigen Schreibge-
rate der Premium-Marke der Newell Rubbermaid
- Sanford GmbH erfiillen hochste Anspriiche. In
diesem Jahr prasentiert Parker wieder attraktive
Geschenkverpackungen fiir die Serien Parker IM
und Urban. Der Parker IM definiert den Begriff
des hochwertigen Schreibgerates zu einem
erschwinglichen Preis neu. Er vereint mit seinem
modernen Design Klassik und ausgereifte
Technik. Der Einsatz von hochwertig glanzendem
Lack und Chromteilen sorgt fiir hochste Qualitat.
Das Produkt ist in acht Oberflachen einzeln oder
auch als Set in einer attraktiven Geschenkverpa-
ckung erhaltlich. Parker Urban ist das perfekte
Schreibaccessoire fiir designbewusste Menschen:
kurvig und ergonomisch, die ideale Verbindung
aus Form und Funktion. Parker Urban Premium
kombiniert unverwechselbares Design und
aktuelle Farben mit einer speziellen Oberflichen-
bearbeitung fur eine exklusive Haptik. In der
modernen Schatulle findet sich zusatzlich ein
klassisches Notizbuch mit hochwertiger Soft-
Touch-Oberflache und fein liniertem Papier.
42878 ¢ Parker Schreibgerite — eine Marke

der Newell Rubbermaid - Sanford GmbH
werbeartikel@sanford-europe.com e www.newellb2b.de

A chreibgerate
| stform...

...erleben Sie
nur bei uns.
hen Sie ein in
elt der

in

Ly .

TION

PCOLL

- F. Pecher GmbH
Fabrik fur Schreibgerate
ail: info@pcollection.de
- www.pcollection.de
wFon: ++49 52 22/94 20 0
Fax: ++49 52 22/94 20 22

Rulabulur. '
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DEONET FUHRT KUGELSCHREIBER EIN

D eonet hat sich im Werbeartikelmarkt als zuverlassiger und schneller
2 Produzent personalisierter USB-Sticks etabliert. Ab sofort bietet
Deonet auch Kugelschreiber fiir den Werbeartikelmarkt an. Der Deonet
Budget Pen ist ein neutraler Kunststoffkugelschreiber mit schwarzer
Mine, der in roter, schwarzer und blauer Gehausegestaltung erhaltlich ist.
Die Kugelschreiber konnen vollfarbig oder in nahezu jeder PMS-Farbe
personalisiert werden. Hierfir nutzt Deonet seine modernen, digitalen
Drucktechniken. Dies beinhaltet gestochen scharfe Druckumsetzung zu
einem besonders giinstigen Preis. Der Budget Pen ist schon ab einer
Menge von 70 Stiick verfiigbar. Dank europaischer Produktionsanlagen
(Eindhoven, Niederlande) profitieren Kunden von niedrigen Mindestbe-
stellmengen und einer kurzen Lieferzeit von nur finf Werktagen fiir das
gesamte Sortiment, heil$t es bei Deonet.

46660 ® Deonet GmbH e Tel +49 2824 955-225

c.evers@deonet.de * www.deonet.de

-Anzeige-
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Note the difference.

® An even thickness and quality of line ® Age and light resistant ® Lifetime guarantee on the push mechanism
e Water resistant ® Writes 8,000 m. ® Replaceable refill ® Available in all the colours of the rainbow

e Also comes as a mechanical pencil ® Made in Sweden
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30 JAHRE KALFANY SUSSE WERBUNG GMBH & CO. KG

PIONIER IN SACHEN
SUSSE WERBEARTIKEL

Fruchtgummi als Werbeartikel—mit dieser Idee revolutio-
nierte Siie Werbung einst den Werbeartikelmarkt. Stolz auf
seine lange Tradition feiert der Sii3warenlieferant in diesem
Jahr sein 30-jahriges Bestehen. Ein Riickblick auf eine rasante
Erfolgsgeschichte.

Der Jubildumskatalog bietet ein umfassendes
und leistungsstarkes Angebot an Werbearti-
keln fiir jeden Anlass.

S eit nun dreilig Jahren iiberzeugt SiiRe
& Werbung die Branche spielend von
den Vorziigen seiner stifen Werbeartikel.
Das individuelle Erfolgskonzept des
Schwarzwalder Unternehmens basiert auf
vielen Faktoren: Zu ihnen zahlt auch der
besonders gute ,,Riecher® fiir Markttrends
und auBergewohnliche Innovationen. Mit
dieser besonderen Gabe war bereits Un-
ternehmensgriinder Pieter Schubert aus-
gestattet. Er beschloss Anfang der achtzi-
ger Jahre, sein Konditorengeschaft aus-
zuweiten und seine Eigenkreationen als
individualisierte Werbegeschenke auch an
Unternehmen zu verkaufen. Schon bald
trug diese Idee erfreulich viele Fruchte,
war aber zum Bedauern von Schubert stark
an das Weihnachtsgeschift gekoppelt. So
sann er iiber einen geeigneten Werbear-
tikel nach, der sich bei Jung und Alt, GroR
und Klein stetiger Beliebtheit erfreuen
sollte und gleichzeitig auch wahrend des
gesamten Jahres verarbeitet und verkauft
werden konnte.
FRUCHTGUMMI — REVOLUTION IM
WERBEARTIKELMARKT

SchlieRlich kam er auf einen Gedanken,
der nicht nur sein eigenes Geschéaft auch
wahrend des Jahres zusitzlich befliigeln
sollte, sondern auch den gesamten Wer-
beartikelmarkt revolutionierte: Fruchtgum-
mi als Werbeartikel. Um auch in diesem
attraktiven Geschaftszweig seine Unabhan-
gigkeit zu bewahren, begann er als bis da-
hin erster und einziger Siil8warenlieferant
im deutschen Werbeartikelmarkt das Frucht-
gummi selbst herzustellen und mit einer
eigenen Gummibarchenabpackmaschine
zu verpacken. Auch wenn diese Strategie
anfanglich von vielen Mitbewerbern bela-
chelt wurde — mit ihr begann der Sieges-
zug der Stilen Werbung. Ein Vorreiter sollte
Schubert noch ein weiteres Mal sein: Nur
wenige Jahre nach seiner ersten mutigen
Entscheidung war er der erste seiner Bran-
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Auch das ist ein Stiick Firmengeschichte: Der junge Pieter Schubert (2. v. r.) weist Stimmungs-

kanone Tony Marshall (4. v. .) in die Osterhasenproduktion ein.

Dachziegel in Schokolade gegossen.

che, der eine eigene Digitaldruckmaschi-
ne kaufte und damit die Produktionstiefe
und Flexibilitdt rund um seine siilRen Wer-
beartikel weiter komplettierte. ,Wir wa-
ren dem Markt immer voraus. Wir haben
nicht auf seine Anforderungen reagiert,
sondern ihn mitgestaltet“, erzahlt Schubert.
LEBENDIGER INNOVATIONSGEIST

Das sichere Gesptr flir aufkeimende Trends
zu haben und die Kompetenz, die Innova-
tionen so unabhangig wie marktgerecht
umzusetzen, zdahlen sicherlich zu den he-
rausragendsten Starken von Stie Werbung
- damals wie heute. Auch nach der Uber-
nahme des von Schubert gegriindeten Un-
ternehmens im Jahre 2007 durch die Zer-
tus-Tochter Kalfany setzt der heute unter
dem Namen Kalfany SiiRe Werbung GmbH
& Co. KG firmierende Werbeartikelspezi-
alist auf die Drei-Sdulen-Philosophie: In-
novation, Unabhédngigkeit und Qualitéts-
fithrerschaft. Mit dem heutigen Geschafts-
fithrer Fritz Haasen konnte das Unterneh-
men einen durchaus wiirdigen Nachfolger
fir den kreativen Griinder Schubert fin-
den. Haasen vereint wie nur wenige Pio-
niere Gesplir fiir das Machbare sowie kauf-
mannisches Geschick. Dank dieses voraus-
schauenden Managements prasentiert die
Kalfany SiiBe Werbung heute eine Frucht-
gummi- und Bonbonproduktion, eine Scho-
koladenveredelung, eine Druckerei, eine
Verpackungs- sowie eine Logistik- und Ver-
sandabteilung unter einem Dach.

LEBENSMITTELQUALITAT WIRD

GROSSGESCHRIEBEN
Damals wie heute ist die Lebensmittelqua-
litat und -sicherheit ein groes Thema im
Hause Kalfany. Taglich sorgt ein Experten-
team fiir die Gewahrleistung und Weiter-
entwicklung des hohen nationalen wie in-
ternationalen Qualitdtsanspruchs. Zusatz-
lich unterzieht sich das Unternehmen in
regelmaRigen Abstanden einem sehr auf-
wandigen Verfahren zur Lebensmittelau-
ditierung. Das mag wohl mit ein Grund da-
fiir sein, dass das Unternehmen beliebter
Kooperationspartner fiir weltbekannte Mar-
kenartikler der Stillwarenbranche ist. Heu-
te zahlen so klangvolle Namen wie Ferre-
ro, Lindt & Spriingli, DeBeukelaer, Katjes,
Soletti, Manner, Tabasco und viele mehr
zum Markenportfolio der StilRen Werbung
und erganzen so zum groten Teil exklu-
siv die hauseigenen Marken Pulmoll, Kal-
fany, Cupper Sport sowie Echt Sylter Bri-
sen-Klombjes.

NACHHALTIGE PERSPEKTIVE
Genau wie in der Lebensmittelherstellung
setzt das Team der Kalfany Siilke Werbung
GmbH & Co. KG auch in puncto ,,nachhal-
tige Produktion® hohe MaRstibe an sich
selbst. Bereits jetzt hat das Unternehmen
erhebliche Summen in die Optimierung
seines Energiekreislaufs investiert. So for-
dert Kalfany aktuell mit einer Summe von
fast zwei Millionen Euro den Bau einer
groBen Photovoltaikanlage mit tiber 700

kWp in Herbolzheim und Miillheim. Mit
dem daraus selbst erzeugten Solarstrom
soll das Unternehmen zukiinftig ein Vier-
tel seines jahrlichen Strombedarfs decken
und bei einer Laufzeit von zwanzig Jahren
gegeniiber der konventionellen Stromer-
zeugung 8.300t CO2 einsparen. In Planung
ist auch die zeitnahe Errichtung von War-
meriickgewinnungsanlagen. Mit diesen
kann nicht nur die Anschlussleistung fir
Heiz- und Kélteenergie, sondern auch der
Energieverbrauch fiir Heizung und Kiih-
lung und damit Schadstoffemissionen wie
Betriebskosten gesenkt werden. Fritz Haa-
sen: ,,Neben unserem klaren Bekenntnis
zu Innovation, Qualitat und Vertrauenswiir-
digkeit halten wir die Aufnahme des The-
mas Nachhaltigkeit in unsere Unterneh-
mensstrategie fiir eminent wichtig — gera-
de im Rahmen unserer integralen, zukunfts-
weisenden Ausrichtung auch an werteori-
entierten MaRstaben.“
TOLLE ANGEBOTE ZUM JUBILAUM

Das Jubilaum will Kalfany StRe Wer-
bung GmbH & Co. KG natirlich auch
mit seinen Geschaftspartnern feiern.
Deshalb bietet das Unternehmen ein
umfangreiches Jubildiumsangebot mit
iber 50 Neuheiten und tollen Aktions-
Angeboten zu Sonderkonditionen. Sie
werden das komplette Jubildumsjahr
iber die siille Werbewelt befligeln und
Akzente setzen.
www.kallany-suesse-werbung.de <
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Karin Koch und Heinz Draaken haben in zehn Jahren viel erreicht:
ein funktionierendes Unternehmen mit stabiler Kundenbasis.

-

10. PEINER WERBEARTIKELTAG - 10 JAHRE KOCH PROMOTION

ERFOLGSFAKTOR BERATUNG

Nach bewadhrtem Konzept und mit sichtlichem Erfolg ging im Juni der 10. Peiner Werbeartikeltag
tiber die Biihne. Im Forum Peine, der allseits beliebten Location, prdsentierten rund 40 Lieferanten
Neuheiten, Klassiker und Werbeartikel ,,Made in Germany“. Zudem feierte Veranstalter Koch Pro-

motion sein 10-jdhriges Jubildaum.

G ut gefiillte Gange und Andrang an den
¥ Standen — was der Besucher schon
am Vormittag ahnte, bestatigten uns Ka-
rin Koch und Heinz Draaken am Nachmit-
tag: Mit 140 Personen von 89 Firmen hat
auch die zehnte Auflage der Hausmesse
von Koch Promotion, einem Partnerunter-
nehmen der Moll Logistik GmbH, wieder
bemerkenswerten Zuspruch seitens der
Industriekunden erfahren. Sogar 24 neue
Unternehmen waren erschienen, was den
Veranstalter ganz besonders freute. Und

so wurde das gleichzeitige Jubilaum von
Unternehmen und Messe auch im zehn-
ten Jahr ein Erfolg, von dem aus man zu-
versichtlich nach vorne schauen kann.
FIRMENGESCHICHTE IST
MESSEGESCHICHTE
Unternehmen und Messe sind bei Koch
Promotion besonders eng verkniipft: ,,Nach-
dem wir im Marz 2002 unsere Firma ge-
grindet hatten, haben wir im selben Jahr
gleich den ersten Werbeartikeltag veran-
staltet. Als Partner von Moll hatten wir ja

bereits Kontakte zu Lieferanten und so
war eine Messe ein erster Schritt in den
Markt. Tatsachlich wurde sie sozusagen
zur Initialziindung fiir die Firma®, erzahlt
Karin Koch. ,,Obwohl es damals auch eine
wirtschaftlich schwierige Zeit war, konn-
ten wir auf Anhieb gute Kunden gewin-
nen, die uns zum Teil bis heute treu sind.“
Grundsatzlich war in der Region, die fri-
her zum eher strukturschwachen Zonen-
randgebiet zahlte, zu dieser Zeit eine brei-
te Mittelstandsbasis vorhanden. So gab
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Kommunikation und viel Information:
Der Peiner Werbeartikeltag ist jedes Jahr
eine gut besuchte Hausmesse.

es noch ausreichend Potenzial im Werbe-
artikelgeschaft, was den Firmenstart si-
cherlich erleichterte, so die Einschatzung
der Geschaftsfiihrerin.
INDIVIDUELLE BETREUUNG
VON ANFANG AN

Was ist es nun, was dem Unternehmen eine
solch stabile Kundenbasis beschert? , Wir
setzen von Anfang an auf personliche Be-
ratung und Kontakt. Im Gegensatz zu Moll
arbeiten wir tiberhaupt nicht mit Katalogen,
sondern bringen unsere Muster gerne per-
sonlich zum Kunden. Das gibt uns die Ge-
legenheit, Ideen zu erldutern und noch ge-
nauer zu erfahren, was der Kunde braucht®,
so Heinz Draaken. Die Beratungskompe-
tenz wird noch dadurch getoppt, dass Koch,
Draaken und ihre Berater bei Bedarf ge-
meinsam mit dem Kunden zum Lieferanten
fahren, um Informationen aus erster Hand
zu vermitteln. ,, Wir bieten dem Kunden eine
Plattform von Produkten und Ideen, die er
fiir sich nutzen kann. Was uns von Seiten
des Lieferanten erreicht, das geben wir an
den Kunden weiter, so dass er sich auf die-

Personliche Betreuung wird bei Koch Promotion grof3 geschrieben.

Berater Thomas Ulrich fiihrte seine Kundinnen iiber die Messe.

ser Basis entscheiden kann. Vom Selbst-
verstandnis her begreife ich den Werbear-
tikelhandel als Vertrieb des Lieferanten®,
erganzt Karin Koch.
STABILE BASIS GESCHAFFEN

Nach unserem Gespréach haben wir den Ein-
druck, dass die beiden zufrieden sind mit
dem, was sie erreicht haben: Das Team steht,
jeder Kunde hat seinen festen Ansprech-

a4

partner, und das wird honoriert. Es gibt prak-
tisch keine Personal-Fluktuation, was eben-
falls fiir das Unternehmen spricht. Wohin
soll die Reise weiter gehen? , Unsere Fir-
ma hat eine gesunde GroRe erreicht, die
auch so bleiben soll. Wir werden weiterhin
unsere Basis festigen und uns um Akquise
kiimmern, aber das Schiff soll immer wen-
dig bleiben®, resiimiert Karin Koch. <
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ADV PAX LUTEC BEZIEHT NEUE RAUMLICHKEITEN

KOMPETENZ IN
SACHEN WEISSBLECH

Die ADV PAX Lutec GmbH, spezialisiert auf Verpackungen aus
Weifsblech, ist umgezogen. Der stetig wachsende Zuspruch
flir die kreativen, formschdnen und praktischen Werbedosen
war verantwortlich fiir den Bezug der neuen Raumlichkeiten,
die ein schnelles und effizientes Arbeiten ermoglichen.

B ereits seit 2003 hat die Firma ADV
=¥ PAX Lutec GmbH ihren Sitz in Dettin-
gen an der Erms. Die permanent wach-
sende Zahl erfolgreicher Partnerschaften
mit zahlreichen namhaften Unternehmen
fiihrte im Laufe der Zeit dazu, dass die ur-
spriinglichen Geschiftsraume den Anfor-
derungen nicht mehr geniigten und die
Flexibilitit zunehmend einschrankten.

Uber kurz oder lang gab es daher nur eine
Losung: Neue Biiroraume mussten her.
Vergangenen Februar war es soweit: Die
Belegschaft der Firma ADV PAX Lutec
konnte den fertig gestellten Neubau in der
Paul-Lechler-StraRBe 5 beziehen.
EFFIZIENTES ARBEITEN

Bei der Planung des neuen Gebaudes wur-
de an alles gedacht: Geraumige Biiros und

Das umfangreiche Sortiment an Dosen und
-inhalten bietet fiir jeden Geschmack etwas.

eine Lagerflache flir bis zu 800 Paletten
erleichtern dem Team schnelles und effi-
zientes Arbeiten. Ankommende Container
werden nun direkt und ohne Verzogerung
im betriebseigenen Lager abgefertigt und
kontrolliert. ,,Eine ziigige Weiterleitung an
Kunden oder kostengtinstige Einlagerung
sind nun einfacher denn je. Die Lieferzeiten
werden dabei mit etwa 10 Wochen so kurz
wie moglich gehalten. Wiinscht der Kun-
de eine Konfektionierung, ist nun auch das
an Ort und Stelle moglich, dank der pas-
senden Raumlichkeiten®, so Geschaftsfih-
rerin Elzina Kukavica.
ATTRAKTIVER SHOWROOM

AuRerdem stehen nun attraktive Prisen-
tationsflachen zur Verfiigung: ,,Ein anspre-
chender Showroom lidt Kunden ein, sich
ausfiihrlich beraten zu lassen und sich selbst
von der hervorragenden Qualitit der in
Asien gefertigten WeiSblechdosen zu tiber-
zeugen. Die Vielzahl der ausgestellten Do-
sen, die im Laufe der Jahre produziert wur-
den, wird mit Sicherheit viele Kunden zu
eigenen, unverwechselbaren Formen und
Gestaltungsmoglichkeiten inspirieren. Fir
Kunden, denen es nicht méglich sein sollte,
den Showroom von ADV PAX Lutec zu be-
suchen, findet sich im neuen, umfangreichen
Musterlager garantiert ein passendes An-
schauungsobjekt, das ihn auf Wunsch auch
auf dem Postweg erreicht®, erklart Elzina
Kukavica weiter.
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FUOR JEDEN GESCHMACK ETWAS

Als gewissermalkien ,reale’ Ergidnzung zum
gerne frequentierten virtuellen Online-
shop wurde im neuen Gebaude des Det-
tinger Unternehmens nun auch ein Do-
senshop-Lagerverkauf eingerichtet. ,Hier
konnen nach Herzenslust Dosen verschie-
dener Art—bedruckt, gepragt oder blank,
leer oder befiillt — sowie hochfeine Prali-
nen, Teesorten, Gewlirze und andere Le-
ckereien fiir den eigenen Genuss, als aus-
gefallene Geschenke oder fiir den tag-
lichen Gebrauch eingekauft werden®, um-
schreibt die Geschiftsfithrerin das um-
fangreiche Sortiment an Dosen und -in-
halten, bei dem sicherlich fiir jeden Ge-
schmack etwas zu finden ist.

HOCHSTE QUALITATSANSPRUCHE
Als Experte fiir innovative Verpackungen
aus Weiliblech ist das Unternehmen ADV
PAX Lutec darauf spezialisiert, detailliert
auf Kundenwiinsche einzugehen. Bei den
Produkten kann es sich um blanke wie
bedruckte Dosen handeln, um Dosen mit
Sichtfenster oder Streueinsatz, um klas-
sische Dosen oder Sonderformen in allen
erdenklichen Formen. ADV PAX Lutec
steht flir hochste Qualitatsanspriiche. Kein
Wunder also, dass Qualitats-Marken aus
den unterschiedlichsten Branchen sich
auf die Verpackungsprofis aus Stiddeutsch-
land verlassen. ,,0b sachlich, tippig, mo-
dern oder nostalgisch, ob bedruckt, ge-
pragt oder gestanzt — Produkte und Fer-

Das neue Geschéftsgebdude.

...

Die beiden Geschiftsfiihrer Elzina Kukavica
und ihr Mann Edin.

tigung sind gepragt von Qualitat, Zuver-
lassigkeit und Schnelligkeit, und diese wie-
derum sind die Garanten fiir eine erfolg-
reiche und langfristige Zusammenarbeit
mit unseren Partnern®, betont Elzina Ku-
kavica und ergénzt: ,, Individuelle Losungen
statt Standardprodukte entwickelt unser
strategisches Expertenteam ganz nach
den Anspriichen und Erfordernissen so-
wie Hand in Hand mit den Kunden.*
KUNDENERFOLG IM MITTELPUNKT

,Markterfolg beginnt mit hoher Aufmerk-
samkeit — mit der perfekten Prisentation
iiberzeugender Produkte. Oft lassen erst
beste Verpackungen den Kunden zugrei-
fen. Oder anders gesehen: Nachlassige
Verpackung macht das Kaufinteresse nicht
selten zunichte. Unser Anspruch ist es,
mit unseren Kunden im Dialog zu optima-
len Losungen zu kommen. Die Freude an
hochwertigen, innovativen Verpackungen
treibt uns dabei ebenso wie unser Enga-
gement als Partner unserer Kunden in Sa-
chen ganzheitlichem wie strategischem
Verpackungsmanagement®, fasst Elzina
Kukavica das Unternehmenscredo der ADV
PAX Lutec zusammen. <

ADV PAX LUTEC VERTRIEBS GMBH
Paul-Lechler-Straie 5

D-72581 Dettingen

Tel. +49 7123 38007-0

Fax+49 7123 38007-50
www.adv-pax.de
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DIE WELT BE-GREIFBARER
KOMMUNIKATION

Mit dem Schweizer Michael Matzener stellen wir Ihnen diesmal einen Menschen vor, der mit
seinem Unternehmen diewerbeartikel gmbh seit 2005 vormacht, wie der Werbemittelhandel
durch neue Konzepte den sich stetig andernden Bedingungen der Branche erfolgreich begeg-
net und so auch die Zukunft des Mediums Werbeartikel aktiv mitgestaltet.

N ichts ist bestandiger als der Wechsel:
2 ® Was fiir den Philosophen Heraklit von
Ephesos 500 Jahre vor Christus schon evi-
dent erschien, hat noch immer seine Giil-
tigkeit. Auch die Werbeartikelbranche ist
kein behaglicher Hort althergebrachter Ge-
pflogenheiten, sondern stetig im Wandel
begriffen. Das gilt in Zeiten rasant sich ent-
wickelnder Markte mehr denn je. Veran-
derung, Neuerung und Umgestaltung der

bislang gangigen Geschaftsmodelle sind
die notwendigen Folgen in der Praxis der
Branche. Dabei geht es um nicht weniger
als um die kiinftige Existenzberechtigung
des Werbemittelhandels als mittleres Bin-
deglied in der Wertschopfungskette drei-
dimensionaler Werbung. Dies zumindest
entspricht auch der Uberzeugung unseres
Portraitkandidaten, des Schweizers Micha-
el Matzener, der mit seiner Firma diewer-

beartikel gmbh den Werbeartikel nicht nur
als wirkungsstarkes Produkt, sondern vor
allem als ideales Marketingtool im Bewusst-
sein seiner Kunden zu verankern versucht.
Damit steht Michael Matzener exempla-
risch fiir eine neue Generation von Wer-
bemittelprofis, die mehr wollen und kon-
nen, als nur moglichst viele Artikel mog-
lichst preisgtinstig bei nachstbester Gele-
genheit an den nachstbesten Kunden zu




www.psi-network.de PSI Journal 7-8/2011

verkaufen. Sie erfiillen das oft strapazierte
Wort des Fullservice mit neuen Impulsen
und leisten vor allem eines, und das mog-
lichst professionell: wertvolle Konzepte iiber
Zweck, Vorteil und sinnvolle Einsatzmog-
lichkeiten des Mediums Werbeartikel.

NAME MIT PROGRAMM
Doch zurtick zu Michael Matzener, den wir
am Rande des Promoswiss Forums auf der
Terrasse des Traditionshotels Schweizer-
hof in Luzern zum Gesprach treffen. Der
Blick geht hier am Ufer des Vierwaldstat-
tersees uber die malerische Umgebung der
so genannten Innerschweiz. Hier im Her-
zen des Alpenstaats liegt die Heimat Mat-
zeners. Hier auch, in Schwyz, der Haupt-
stadt des gleichnamigen Kantons, hat er
im Jahre 2005 sein eigenes Unternehmen
gegrindet: diewerbeartikel gmbh, die sich
im Untertitel auch , Agentur fiir begreif-
bare Kommunikation“ nennt. Ein Name mit
Programm, das Michael Métzener im Lau-
fe des Gesprachs naher erldutert und der
auch sein Verstandnis vom neuen Werbe-
mittelhandel umschreibt. Bezeichnend ist
dabei, dass das Wort ,,Handler” dabei so
gut wie gar nicht tiber seine Lippen kommt.
Wenn er von seinem Geschéftsbereich, oder
besser: von seiner Profession, spricht, be-
nutzt er den Begriff des ,,Werbeartikelbe-
raters”. Ihm geht es um Produktkonzepte,
solche jedoch, die das Wissen um die Funk-
tion und Wirkungsweise der einzelnen Ar-
tikel mit einschliet. Hier kommen ihm sei-
ne Kenntnisse aus der Anfangszeit seiner
Berufslaufbahn gelegen.

VON HERSTELLER- ZU HANDLERSEITE
Begonnen hatte Michael Matzener als Ma-
schinenmechaniker. Parallel zu seiner Ar-
beit absolvierte er eine Weiterbildung zum
Flugzeugmechaniker. Eher ,,zufillig“ kam
eine weitere Fortbildung zum Kaufmann
hinzu, die ihn allerdings auf den Geschmack
und die Richtung seiner jetzigen Tatigkeit
brachte. Berufsbegleitend eignete er sich
die Fahigkeiten eines Marketingleiters an
und fungierte schlieBlich als Key Account
Manager fiir den Bereich Promotional Pro-
ducts bei Victorinox, bevor er die Seiten
wechselte. , Der technische Background
hilft ungemein, die Produktionsprozesse

Bild einer Kampagne, bei der diewerbeartikel
gmbh von der Entwicklung des Konzeptes

bis zur Umsetzung alles im eigenen Hause
geleistet hat: Logoentwicklung, Homepage,
Flyer, Werbeartikel und Lancierung des Pro-
jektes bei einem Info-Event mit Politikern und
filhrenden Wirtschaftskréften.

auf Herstellerseite nachvollziehen zu kon-
nen und deren Hintergriinde zu begrei-
fen. Dies kommt mir bei der Beratung mei-
ner Kunden enorm zugute®, sagt Mitze-
ner: ,Ich kann ihnen anschaulich vermit-
teln, was wie machbar ist und eben auch,
was nicht funktioniert.*
GESAMTPLANERISCHE KONZEPTE
Seine ,Mission“ begann er in Schwyz zu-
nachst alleine mit einer Teilzeitbeschaf-
tigten. Jedes Folgejahr kam eine weiteres
Teammitglied hinzu. Heute arbeitet die
Agentur mit fiinf Personen und einem Gra-
fiker an neuen Werbekonzepten fiir einen
Kundenstamm, der sich seit den Anfingen
kontinuierlich erweitert hat. Und diese Kun-
den wissen, dass sie bei Michael Matzener
und seinem Team bestens aufgehoben sind;
und die begreifen, was ihnen geboten wird.
Eben nicht nur gute Produkte, sondern ,,die
Einbindung des Werbeartikels in ein ge-
samtplanerisches Verkaufsforderungskon-
zept®. Métzener: ,Der klassische Werbe-
artikelhandel wird irgendwann mal ster-
ben. Es ist bereits heute eine unserer Stir-
ken, gemeinsam mit dem Kunden medien-
ibergreifende Plane zu entwickeln, bei dem
die integrierten Werbeartikel die entschei-
dende Botschaft tibermitteln. Dahinter steckt
die Gewissheit, dass der Werbeartikel mit-
tels seiner haptischen Beschaffenheit den
einpragsamsten aller unserer Sinne an-
spricht, den des Fiihlens, Spiirens, Begrei-
fens, den Tastsinn eben. In Kombination
mit den anderen Sinnen lasst sich via Wer-
beartikel noch viel mehr erreichen. Ich bin
iiberzeugt, dass das Potenzial des Werbe-
artikels und seiner Anwendungsmoglich-
keiten noch lange nicht erreicht ist.“
DAS ZIEL, ANDERS ZU SEIN

Michael Matzener, der auch als Vorstands-
mitglied des Verbands Promoswiss aktiv

ist, gibtldngst auch Referate zum Themen-
kreis, wie man den Werbeartikel als ziel-
gerichtetes Medium erfolgreich einsetzen
kann und hat dazu mit zwei gleich gesinnten
Kollegen 2008 die Firma promoFACTS
GmbH als Schulungs- und Beratungsun-
ternehmen gegriindet. Dabei gibt er die
Erfahrungen und Erkenntnisse an Liefe-
ranten, Handler und Industriekunden wei-
ter, die er in seinem Kerngeschaft gesam-
melt hat: ,,Wir befinden uns auf dem Weg
in eine neue Generation der gegenstand-
lichen Werbung. Mit unserem Unterneh-
men haben wir es uns von Anfang an zum
Ziel gesetzt, anders zu sein. Nicht nur ein
Werbeartikel-Handler, nicht nur ein Wer-
beartikel-Berater, nicht nur ein Grafiker,
nicht einfach eine Werbeagentur. Wir wol-
len iiber die urspriinglichen Leistungen
dieser Berufe und Tatigkeiten hinausge-
hen. ,Full-Service’ im engeren Sinne kann
auch ein Logistiker leisten. Unser Anspruch
ist es, dem Kunden alles aus einer Hand
anzubieten, was er fur eine erfolgreiche
Werbekampagne benotigt. Dazu gehort
auch die Vorarbeit: Ideen zu generieren,
einen Kommunikationsplan zu entwickeln
und mit haptischen Werbetrdgern heraus-
zuarbeiten, wie man eine Firma optimal
nach vorne bringt®, so Michael Mitzener,
dem man seine Leidenschaft fiir die ge-
genstindlichste aller Werbearten glaub-
haft abnimmt.
EMOTIONALER NUTZEN

»Zwar ist es heute wichtig, alle Medien zu
nutzen, das greifbarste darunter, der Wer-
beartikel, hat indes zweifellos das grofSte
Potenzial darunter. Er schafft es weit mehr
als Inserat, Plakat oder Spot, Werbung po-
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IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Was, schon wieder morgen!

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn ich meine Tagesziele erreicht habe

und vor 19 Uhr zuhause bin.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Fiir jedes Problem eine Lésung zu haben.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Pessimisten.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Wenn ich auch mal einen unproduktiven Tag habe!

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?

Wenn ich meinen Hobbys, dem Kochen oder Malen nachgehe.

Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s?
Ab auf die Alp irgendwo in der Schweiz
... und im Einklang mit der Natur leben!

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir den Genuss des Lebens!

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Ja klar, aber nur von guter Werbung, die
alle meine Sinne anspricht.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er zielgerecht und iiberlegt mit der
richtigen Botschaft in das entsprechende

Konzept eingebunden wird.

Den Besten, den Sie je bekommen haben?

Es waére nicht richtig einen ,,Besten® auszuzeichnen,
sondern eher den mit dem grofiten Erinnerungswert
und das ist mit Abstand die SKA-Miitze, die ich als
Kind kriegte! (Die Schweizer wissen, was ich meine.)

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn immer noch nicht erkannt wird, welche Wirksamkeit
und welches Potenzial dieses Werbeinstrument mit sich
bringt und selbst in unserer Branche immer noch von
»Werbegeschenken“ gesprochen wird.
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sitiv und nachhaltig in den Kopfen der Empfanger zu verankern.
Er vermittelt Emotionen, die direkt bei der Ubergabe sichtbar
werden, die ein unmittelbares Feedback erzeugen. Ziel eines je-
den Werbeartikelberaters sollte es sein, jenseits vom Preiskampf
den Nutzen dieses Instruments zu vermitteln. Es geht auch nicht
unbedingt um neue Produkte, vielmehr geht es um die richtigen
Artikel mit der richtigen Botschaft am richtigen Ort“, betont Mét-
zener, der dies auch mit der ,,Affinitit des richtigen Artikels* um-
schreibt. Im Mittelpunkt steht eine ganzheitliche Betreuung des
Kunden, die diesem die Leistungen einer Werbeagentur erspart.
Deshalb scheut sich Matzener auch nicht, zusatzliche Leistungen
zu berechnen. Denn er hat die Erfahrung gemacht, dass Geschafts-
partner, die sich vertrauensvoll wie gut betreut finden, Kreativi-
tat und Know-how gerne honorieren und zu treuen Kunden wer-
den. ,Wenn der emotionale Nutzen stimmt, spielt der Preis kei-
ne Rolle mehr*, sagt Méatzener. Die Entwicklung seiner Firma gibt
ihm recht: ,Wir haben gemerkt, dass es der richtige Weg ist, sei-
ne Philosophie zu leben. Die Visionen, die dahinter stehen, funk-
tionieren auch im Tagesgeschift. Umsatz und Wachstum besta-
tigen dies.*
EIGENES DOMING
Den kurzfristigen Anforderungen eines schnellen Marktes entge-
genkommend, bietet diewerbeartikel gmbh ihren Kunden auch
das Veredelungsverfahren des Doming an, bei dem Logos mittels
Kunstharzbeschichtung effektvoll in Szene gesetzt werden kon-
nen. Die Produktion erfolgt am eigenen Standort in Schwyz. ,,Hohe
Qualitét, Flexibilitdt und schnelle Lieferzeiten sind somit gewahr-
leistet*, versichert Mitzener, der bei seiner ,,Uberzeugungsarbeit*
auf hochwertige Produkte setzt, die durch hohere Kommunikati-
onsstarke iiberzeugen. ,,Allerdings spielen einzelne Produkte beim
ersten Kundenkontakt erst einmal keine Rolle. Oft iiberreiche ich
zundachst ein ,Ideenbuch’, um mit ihm tiber den Werbeartikel und
seine Moglichkeiten generell zu reden”, beschreibt Métzener.
SPORT, KOCHEN UND LEBEN

Friither leidenschaftlicher, Rennen fahrender Mountainbiker, sieht
Michael Méatzener den Sport heute nicht nur als korperlichen Aus-
gleich, sondern auch als Hilfsmittel fiir seine unternehmerische
Aktivitat: ,,Der Sport lehrt mich Biss, Durchhaltewillen und Moti-
vation. Ich bin iiberzeugt, dass sportlich aktive Menschen die leis-
tungsfreudigeren Mitarbeiter sind, da sie wissen, wie es sich an-
fithlt, an seine Belastungsgrenzen zu gehen. Geschaftsjahre kann
man auch mit Bergen vergleichen, die zu bewaltigen sind. Hat
man das Ziel erreicht, bereitet es grofe Genugtuung, die Anfor-
derungen bewiltigt zu haben, dhnlich dem Gefiihl, sich korper-
lich ausgetobt zu haben.” Weitere Analogien zum Geschiftsall-
tag sieht er in seiner zweiten privaten Passion, dem Kochen (fiir
Familie und Freunde am Wochenende): , Hier ist Kreativitat ge-
fragt: Verschiedene Zutaten verbinden sich zum Endprodukt, und
wenn die Zutaten passen, zum stimmigen Ganzen. Was folgt, ist
der Genuss. Und der lehrt uns, sich wieder losen zu konnen, zu-
riickzulehnen, auch mal abzuschalten ...* <
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

TOGO-BECHER MIT SPIELPOTENZIAL

A us einem alltaglichen ToGo-Produkt haben die Spezialisten von freie-produktioner
¥ 8 ein Werbemittel mit Entertainment-Effekt gemacht. Der Gewinnspielbecher
besteht aus einer Doppelwandkonstruktion, bei der die innere Hiille als Kaffeebecher
dient und die duere Umwandung spannende Gewinnspiele verbirgt. Herausklappbare
Tiirchen und eine individuelle Bedruckung erhohen den Aufmerksamkeitswert des
Bechers um ein Vielfaches. Alle CupPrint-Produkte werden europaweit schon in einer
Mindestauflage von 1000 Stiick innerhalb von nur 15 Arbeitstagen geliefert. Zudem
sind alle Becherprodukte auch in voll kompostierbarer PLA-Qualitét verfugbar.

47595 © freie-produktioner Miinster/Osnabriick GmbH & Co. KG ° Tel+49 5485 83341311
info@freie-produktioner.de e www.freie-produktioner.de

PROST MIT FRUCHTGUMMI

D ie neuen Fruchtgummi-Bierkriige von Kalfany SiiBe Werbung laden, zumindest
=7 symbolisch, dazu ein, mit dem Empfanger einmal so richtig nach Herzenslust
anzustoen. Neben der Form der kleinen MaRkriige liegt aber auch der Geschmack
ganz auf der Linie der Freunde eines wiirzigen Biergenusses. Die zweifarbige
Fruchtgummi-Innovation bietet einen dezenten Geschmack nach Bier (Gelb) und
einer frischen Schaumkrone (WeiR). Erhaltlich sind die Fruchtgummi-Bierkruge in
glasklaren oder alternativ weillen Werbetiitchen zu je 20 Gramm. Diese Tiitchen
konnen natiirlich je nach Kundenwunsch auch individuell bedruckt werden.
42706 * Kalfany Siifie Werbung GmbH e Tel +49 76 43 80 10

info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

COOL IN DEN HEISSEN SOMMER

M it der James & Nicholson Running Collection von Daiber sind Sportfreunde
auch im heilen Sommer gewappnet. Coole Sport-Outfits fiir heife Sommertage
finden nicht nur Tennisspieler und Biker in der neuen Kollektion. Auch Laufer,
Walker oder Besucher des Fitness-Tempels werden hier fiindig. Moderne Fasern, wie
Topcool oder Coolmax fabric active, sowie Ausriistungen wie CoolDry transportieren
Feuchtigkeit weg von der Haut, unterstiitzen die nattrliche Temperaturregulierung
des Korpers und sorgen fiir ein angenehmes Tragegefiihl. Alle Running-Produkte
gibt es fiir Damen und Herren in trendigem Design und modischen Farben. Komplet-
tiert wird der sportliche Look durch farblich passende Caps von Myrtle Beach und
funktionale Socken.
42819 ® Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de
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ORDNUNGSHUTER MIT HAKEN

E inen cleveren Ordnungshiiter fiir den heimischen
= Kleiderschrank, die Wand oder die Tirklinke hat
reisenthel mit dem neuen loophanger geschaffen. Der
Aufbewahrungshelfer punktet gleich mit mehreren
Klemmbhaken, an denen wahlweise Kleiderbiigel,
Schals, Schliissel, Schmuck oder andere Accessoires
aufbewahrt werden konnen. Eine Schlaufe am oberen
Ende dient der Befestigung des loophanger. Aus
reiflfestem Gurtband hergestellt, ist das praktische Teil
nicht nur besonders belastbar, sondern auch pflege-
leicht. Es gibt ihn in drei verschiedenen Farbkombina-
tionen mit jeweils vier Klemmhaken. Durch das kleine
Packmal ist der Organisator auch auf Reisen gut mit
dabei und sorgt fiir knitterfreie Garderobe im Hotel.
47182 * Reisenthel Accessoires © Tel +49 8105 772920
promotion@reisenthel.com e www.reisenthel.com

FIGURBETONTER AUFTRITT

D er Trend zu korpernahen, figurbetonten Schnitten
=¥ ist auch am Markt der Werbetextilien nicht spurlos
voriibergegangen. Grund genug fiir den Corporate
Fashion-Spezialisten promodoro, ein kleines und feines
Sortiment ausgewahlter Slim-Fit-Styles fiir Sie und
Thn zusammenzustellen. Das Angebot des
Familienunternehmens iiberzeugt durch
einen praktischen Material-Mix, gepaart
mit hohem Tragekomfort und ausge-
pragter Formstabilitat. Auch oftmaliges
Waschen kann dieser Stabilitdt nichts
anhaben, verspricht der Hersteller.
Insgesamt sind in der Slim-Fit-Reihe zehn
verschiedene Oberteile fiir Damen und Herren
enthalten. Eine breite Farbpalette sorgt daftir, dass

&

45471 ° Promodoro Fashion GmbH e Tel +49 221 909000
verkauf@promodoro.de e www.promodoro.de

nahezu alle Kombinationsmdglichkeiten abgedeckt sind.

design
Auszeichnungen
Awards

Flexi - die flexible Kehrgarnitur,
geschlitztes Polymex |
flexi - the flexible dustpan-set,
flagged polymex

Art. 350

o flach aufbewahren

® beim Beniitzen die flexiblen Gummi-
Seitenwinde zusammendriicken

o ideal fiir Tische, Camping, Fahrzeuge u.v.m.

e stores flat

® while using press together the flexible
rubber-sides

® ideal for tables, camping, vehicles

Made
in
Germany

SNV,

haug burstem

www.haugbuersten.de
FollstraBe 6 - D-86343 Konigsbrunn - Tel. (+49)08231/96300
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AUF DIE SEKUNDE KOMMT ES AN

N eben der erfolgreichen Smartlite Lampenserie hat sich
2 ® die HNC AG auch auf die Herstellung von Wanduhren
spezialisiert. Kunden haben dabei die Wahl zwischen Kunst-
stoff- oder Metallgehdusen sowie zwischen Quarz- oder
Funkuhrwerk. Eine groe Auswahl an Rahmen und Farben
lassen die Wunschuhr schon ab kleinster Auflage individuell
entstehen. Verschiedene Drucktechniken bis hin zum All-
over-Druck des Zifferblattes runden das Angebot ab. Son-
deranfertigungen sind kein Problem, es ist jede Form und
jede Farbe umsetzbar. Standardgehause gibt es im Durchmes-
ser von 25 bis zu 40 Zentimetern in vielen Standardfarben.
43891 * HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 96138160
info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

SICHER IN DIE SCHULE

0 ptimalen Schutz durch bessere Sichtbarkeit bieten besonders
¥ bei einbrechender Dunkelheit die Plexiglas-Reflektoren von
Retrotal. Die Produkte eignen sich vor allem fiir ABC-Schiitzen, die
zum bevorstehenden Schulanfang wieder durch die in der kalten
Jahreszeit morgens noch dunklen Straken in die Schule pilgern. Die
in Deutschland hergestellten Reflektoren tiberzeugen durch extrem
hohe Riickstrahlwerte, die strengen Qualitatsstandards unterworfen
sind. Die in vielen Formen und Farben erhiltlichen Retrotal-Produkte
gehoren regelmiaRig zu den besten in verschiedenen Tests und sind
auch preislich attraktiv.

41404 * Retrotal Sicherheits- und Werbeartikel GmbH e Tel +49 8233 792079
info@retrotal.de ® www.retrotal.de

W RIARTE )

—

SUSSE NOSTALGIE

v oll im Retro-Trend liegen die zwei neuen Mini-Nostalgie-
¥ dosen von Magna sweets. Die kleine Scharnierdeckeldose
aus Weiblech gibt es jetzt auch in den Farben Schwarz und
Weill matt. Gefiillt sind die smarten Dosen wahlweise mit
Traubenzucker oder Pfefferminzdragees oder mit Freshmints
zuckerfrei. Fillungen mit Kaugummi zuckerfrei, Pfefferminz-
herzen zuckerfrei, mentos Mint, Fruit oder Mini sind ebenso
moglich wie Schokolinsen. Die Werbeanbringung erfolgt
entweder als Direktdruck auf dem Dosendeckel oder alternativ
als Lasergravur oder Pragung.

41617 * Magna sweets GmbH ¢ Tel +49 8146 99660
info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de



SWISS

Eine Marke der BURGERGRUPPE

SCHUHKRALLE

Ausrutschen auf vereisten
und schneeglatten Flachen
hat nun ein Ende mit den
Schuhkrallen von Limuwa.

We have protected our products with international patents. ww.burgerswisspen.com

Das nUtzlichste

Werbegeschenk B
fur den Winter! & "0 s &

welcome to quality:

Delta.

Ein Schreibgerat der gehobenen

Oberklasse. Spitze und Driicker

massiv aus Metall - mattverchromt.

«Eine XXL-Flache fiir Inre Werbung." Die GroBraummine
mit Edelstahlspitze bietet 6000 Meter Schreibldnge.
Wie immer ,original burgerswisspen-Qualitat."

Jetzt Angebot anfordern unter
info@limuwa.de

Puttkammer Handels GmbH & Co. KG

Bahnhofstr. 23 ~ 26419 Schortens ~ Telefon: 04461 / 965 219
kontakt@limuwa.de ~ www.limuwa.de
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- — WERBETRAGER ZUM PUSTEN

| e g

S ommerzeit ist Seifenblasen-Zeit. Spall macht nicht nur das Pusten,
&F sondern auch der Einsatz der kreativen Dosen als Werbetrdager. Denn
SUCCESS bietet fur die Veredelung seiner Seifenblasen-Dosen nicht nur
Rundum-Druck, sondern auch ein- oder zweifarbigen Tampondruck und
Etikettierung an. Seit 1948 produziert SUCCESS Pustefix Seifenblasen-
Spiele. Wahrend anfangs der Puste-SpalR in einer Aluminiumdose mit
Naturkorken daherkam, setzt man heute voll und ganz auf bedruckbare
Kunststoffdosen. Lassen Sie Thre Werbebotschaft doch mal in die Welt
hinausfliegen.

43053 ® SUCCESS - Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7071791005
seifenblasen@pustefix.de e www.pustefix.de/success

0
-
o
-
2
O

DAS SALZ IN DER WERBUNG

B io Rosmarin Saltini’s verleihen mit ihrem intensiven, aromatischen

=¥ Geschmack nicht nur mediterranen Gemiise- und Fleischgerichten die
besondere Note. Das ist nur eine von vielen Varianten der natiirlich aromati-
sierten Natursalzflocken aus der Salzmanufaktur Siegsdorf, einem Unterneh-
mensbereich der Landkaufhaus Mayer GmbH. Mit seinen Saltini’s setzt das
Chiemgauer Unternehmen véllig neue Akzente. Denn Saltini’s sind nicht nur
sagenhaft gut, sie sind auch schon — und Natursalz liegt nicht nur bei Spitzen-
kéchen voll im Trend. Saltini’s gibt es in den Sorten Bio-Rosmarin, Bio-Krauter,
Bio-Oregano, Curry Jaipur, Bio-Chili, Chilifiden, Bio-Pfeffer, Bergkern, Typ
Himalaya, Gourmet, Bio-Zitronengras und Bio-Knoblauch. Durch das besonde-
re Manufaktur-Herstellungsverfahren konnen Special Editions in kleineren
Stiickzahlen angefertigt werden — perfekt abgestimmt auf die Bediirfnisse der
Kunden von heute. So werden Saltini’s zu einem Werbeartikel mit Langlebig-
keit, hohem Nutzen und perfekter visueller Wirkung. Auf dem Tisch standig
prasent, transportieren sie perfekt das Image eines Unternehmens.

48152 ¢ Landkaufhaus Mayer GmbH ¢ Tel +49 8662 49340

info@landkaufhausmayer.de e www.saltinis.de

AUF DIE DOSIS KOMMT ES AN

D ie richtige Dosierung ist bei vielen Produkten und Rezepten das A und O.
2 Insbesondere bei Konzentraten mit der Notwendigkeit, eine genaue
Mischung herzustellen, spielt das neue Dosiersystem EasyDose von Medion
seine Starken aus. Die Dose ist fiir Waschmittel ebenso einsetzbar wie fiir
Didtprodukte, Babynahrung, Tiernahrung oder verschiedene Lebensmittel wie
Zucker, Mehl, Salz, Misli und Kaffee. Eine Fehldosierung — bei Konzentraten
oftmals bereits kleinste Mengen — fiihrt zu ungewollten Veranderungen der
Eigenschaften. Auch hier gilt: Viel hilft nicht immer viel! Das innovative
Dosiersystem vereinigt mehrere sinnvolle Eigenschaften in sich. Es ermoglicht
ein exaktes Dosieren der unterschiedlichsten Fiillgiiter. Dabei konnen Flussig-
keiten, Pulver und Granulate zum Einsatz kommen. Fiir den Dosiervorgang mit
EasyDose wird nur eine Hand benotigt, ein Ablesen entfillt vollstandig.

48327 * Medion Handels GmbH e Tel +41 612 4040

graziano.vogel@medionhandels.ch e www.medionhandels.ch
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Promotion4u - Ulrich Niebel

tschland

Geschaftsfuhrer Deutschland

Die Doming-Spezialisten von
Promotion4u haben mit Ulrich Niebel
den richtigen Ansprechpartner
fur Deutschland gefunden. Niebel war
schon in seiner Toppoint-Zeit »Mr.
Logotop”. ,Als ich den Anruf von
Promotion4u erhielt, war ich von der
Arbeitsphilosophie und den gesetzten
Schwerpunkten des Chris Meijdam
( Grinder/Geschaftsfihrer NL) begeis-
tert. Flexibilitit gepaart mit umwelt-

freundlichen Komponenten,
superschnelle Lieferzeiten zu einem
ansprechendem Preis — Leistungsver-
héltnis — hier ist alles realisiert. Ich freue
mich wieder bekannte Gesichter zu
sehen — und die Reaktionen auf unsere
Qualitat sagen mir — hier bin ich richtig.
Wir sind fiir den Kunden da - nicht
andersrum.

www.promotion4u.de
www.entspanntautofahren.de

Innovation
seit 1979.

Die ganze Vielfalt moderner Unterhaltungselektronik.

Von einem erfahrenen Spezialisten.

www.seg-tv.eu

smart entertainment

R B

LOUNGER

Gratis fiir Siel*

elxact

Internationale Werbemittel

*zu lhrer Rubik’s Bestellung bis zum 31.08.2011 bei bestimmten Abnahmemengen.
Teilnahmebedingungen und weitere Info's unter rubiks@e-xact.de

Rechtsweg ausgeschlossen.

, crow ®
e . in Zusammenarbeit mit crow

www.e-xact.de | www.crowncrow.com
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NEUE MEDIEN

DAS PSI IM SOCIAL WEB

Facebook?! Twitter2 Youtube3

Mit einem QR-Code-Reader fiir Ihr Smartphone (gibt esim
Apple Appstore, im Android Market und in der Blackberry
App World) kénnen Sie einfach die kleinen, quadratischen
Grafiken abfotografieren und schon haben Sie das PSI auf
Facebook, Youtube, oder Twitter in der Tasche.

1: Facebook: http://on.fb.me/psi_facebook

2: Twitter: http://twitter.com/PSI_network

3: Youtube: http://www.youtube.com/user/PSINetwork

L angst sind die Social Media in der Geschaftswelt angekommen. Auch PSI ist in-
= 7wischen in den verschiedenen sozialen Netzwerken prasent, um einen noch schnel-
leren Austausch mit seinen Mitgliedern zu ermoglichen. Bereits 2009 wurde die Xing-
Gruppe des PSI gegriindet, die heute 559 Mitglieder umfasst. Neben Xing kommuni-
ziert PSI nun auch tiber Facebook, Twitter und Youtube mit seinen Mitgliedern. So er-
fahren die Nutzer der PSI Social-Media-Instrumente beispielsweise, was sich im zwei-
ten Halbjahr bei PSI alles tut: Im Herbst wird es eine internationale Roadshow geben,
die in ausgewahlten Stadten Europas die neuen Online-Services prasentiert. Dariiber
hinaus arbeitet PSI zurzeit an einem Konzept, die PSI Mitgliedschaft als Qualitats-
merkmal im Sinne einer Zertifizierung zu etablieren. Natiirlich sind auch die 50. PSI
Messe, die PSI Talks und der PSI Award Themen, die PSTim Web 2.0 aktuell aufgreift.
Uber die Fortschritte in den einzelnen Projekten berichtet PSI auf Facebook und im
PSI Journal, auf Dringliches weist PSI via Twitter und PSI Newsletter hin. <

BEWERBUNGSSCHLUSS: 1. SEPTEMBER 2011

JETZT ZUR ,,CAMPAIGN OF THE YEAR” ANMELDEN

B esondere Produkte brauchen eine besondere Plattform. Mit der ,,Campaign of the Year” wird die Wirkungsstiarke des Werbear-
2P tikels herausgestellt. Der Award zeichnet Unternehmen fiir den erfolgreichen Einsatz eines Werbeartikels im Rahmen einer
Kampagne aus. Auch in diesem Jahr sucht PSI in Zusammenarbeit mit den Fachzeitschriften PSI Journal, dedica und TVP Beispiele
fiir besonders gelungene Werbekreationen. Zugelassen sind Werbeartikel-Kampagen, die nach der PSI 2010 (10. Januar 2010) und

BEWERBUNGSUNTERLAGEN:
Die vollstandigen Bewerbungsunterlagen gibt es auf
der Website des PSl unter folgendem Link:

www.psi-network.de. Weitere Informationen zur Anmel-

dung: Eva-Maria Geef, Tel: +49 21190191 - 290,
E-Mail: EvaMaria.Geef@reedexpo.de.

vor dem 1. September 2011 gestartet wurden. Bewerben konnen sich Werbe-
artikel-Handler, Lieferanten sowie Werbeagenturen und Auftraggeber. Nomi-
nierte und Gewinner werden seitens des PSI durch diverse Marketingaktivi-
taten und eine intensive Pressearbeit begleitet. Alle Nominierten werden im
Vorfeld auf der PSI Website und im PSI Journal einer breiten Leserschaft vor-
gestellt. Die Preisverleihung selbst findet im Rahmen der Messe statt: So ist
den Teilnehmern ein hohes Mal} an Aufmerksamkeit gewiss. Der 1. September
2011 ist Einsendeschluss fir den Wettbewerb. <

PS| WEB APP

AKTUELLE NACH RICHTEN DIREKT AUF IHR HANDY

N achrichtenportale werden inzwischen vermehrt von unterwegs abge-
2% rufen. Um diesem veranderten Nutzungsverhalten Rechnung zu tra-
gen, hat PSI ein News-App entwickelt. Sie ermaglicht PSI Mitgliedern, die
aktuellen Nachrichten der Branche auf jedem internetfahigen mobilen End-
gerat zu lesen. Und das ganz bequem und komfortabel. Nutzer des PSI
Web-App brauchen lediglich von ihrem Handy, Blackberry oder iPhone auf
L~www.psi-mobile.de* vorbeizuschauen. So wissen Sie sofort, was geschieht,
noch wahrend es passiert. Das Web-App basiert auf dem neuen mobilen
Standard HTML5. Damit werden insbesondere folgende Betriebssysteme
unterstiitzt: Apple iOS fiir iPhones und iPads, BlackBerry, Linux Android,
Palm webOS und Windows Phone. Weitere Informationen zum PSI Web-
App erhalten Sie bei Marcel Kekuli, Telefon: +49 211 90191-237,
Mail: Marcel.Kekuli@reedexpo.de. <



GIFTS SHOW

International exhibition for promotional items

A surprising mix!

www.giftsshow.ro

Contact gifisshowZieu nomoo

Eviinl prosreied by

“@ow.

Chtciaesy parmess

porsann,  Finm

" T4 -t
i BGS.



120

MY PSI

PSl Journal 7-8/2011 www.psi-network.de

50. PSI 2012, 11. BIS 13. JANUAR

MESSE MIT VIELEN
ZUSATZANGEBOTEN

2012 feiert die PSI Messe ihr 5o-jdhriges Bestehen. Aktuelle
Produkttrends, viele Innovationen und Services zeichnen das

Angebot der Leitmesse aus.

D ie PSI Messe wird jedes Jahr mit gro-
2 Ber Spannung erwartet. Denn nur hier
erhalten Werbeartikelprofis gleich zu Jah-
resbeginn einen vollstindigen Uberblick
iber die neuesten Trends und Innovati-
onen der Branche. 2012 feiert die PSI Mes-
se ihr 50-jahriges Bestehen. Trotz ihrer
langen Tradition ist keine Messe wie die
andere. Das Branchenevent ist nicht nur
stetig gewachsen, sondern wird auch qua-
litativ in jedem Jahr weiter entwickelt. Das
zeigt auch das aktuelle Branchenevent, das
viel Neues rund um den Werbeartikel zu
bieten hat.
MASSGESCHNEIDERTES ANGEBOT

Auf der 50. PSI 2012 erwartet die Besu-
cher ein auf ihre Bediirfnisse zugeschnit-
tenes Produkt-Portfolio. Um die Interessen
der Messebesucher in puncto Werbearti-
kel-Angebot genau zu treffen, hat das PSI
Team im Vorfeld beliebte Produktgruppen

abgefragt. Dabei kam zum Vorschein: Un-
ter anderen Werbeartikeln werden Stilwa-
ren, Spielwaren, Sport- und Wellness-Ar-
tikel als besonders attraktiv eingestuft. Ent-
sprechend hat das PSI Team reagiert und
diese Bereiche ausgebaut. Auch den Inno-
vationen wird ein besonderes Augenmerk

¢

geschenkt: So finden Messebesucher un-
ter anderem in HALLE13 Start-up-Unter-
nehmen und Erfinder mit ihren neuen Pro-
dukten vor, im Prasentationsbereich The
Wall setzen Aussteller ihre Innovationen in
Szene. Wer sich gezielt zu den genannten
Produktguppen informieren mochte, kann
sich den Guided Tours anschlieRen. Die the-
matisch zugeschnittenen Messerundgan-
ge, die auf der 49. PSI mit groBem Erfolg
eingefiihrt wurden, ermoglichen einen
schnellen und effektiven Uberblick iiber
Trends und Produkt-Innovationen.

BRANCHENVERBANDE INFORMIEREN
Auch die nationalen sowie internationalen
Branchenverbdnde bereichern das Ange-
bot der 50. PSI 2012. Neben allen wich-
tigen Institutionen aus dem deutschspra-
chigen Raum, wie dem GWW (Gesamtver-
band der Werbeartikel-Wirtschaft e. V.), dem
BWL (Bundesverband Werbeartikelliefe-
ranten e.V.) und dem bwg (Bundesverband
der Werbemittel-Berater und -GrofShand-
ler e.V.), sind auch internationale Verban-
de, wie der EPPA (European Promotional
Products Association), BPMA (UK), AVIR-
SU (Ukraine), FYVVAR (Spanien) und PTE
(Italien), vertreten.

HILFREICHE SERVICES FUR BESUCHER
Ab September konnen PSI Mitglieder ihre
Tickets fiir die 50. PSI 2012 bestellen. Da-
mit Messebesucher das umfassende Ange-
bot gezielt nutzen konnen, gibt ihnen das
PSI Team hilfreiche Services an die Hand.
Bereits im Vorfeld der Messe haben Besu-
cher dank der interaktiven Hallenplane die
Maoglichkeit, einen virtuellen Spaziergang
iber die Produktshow zu machen. Eine ge-
zielte Vorbereitung ist somit bestens mog-
lich. Aber auch auf der Messe selbst fin-
den Besucher optimale Unterstiitzung. Wer
etwa eine Alternative zum eigenen Rund-
gang sucht, den ladt das PSI Team zu den
bereits erwahnten Guided Tours ein. Zu-
dem werden zur 50. PSI 2012 Info-Stati-
onen an den Halleniibergangen eingerich-
tet. Dort stehen mehrsprachige Info-Hostes-
sen bereit, die gerne bei der Orientierung
helfen. Weitere hilfreiche und interessante
Services stellen wir [hnen in den kommen-
den Ausgaben des PSI Journals vor. <
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INNOVATIVES GESAMTKONZEPT
FUR HALLE13

Die HALLE13 wird wahrend der kommenden PSl ein ganzlich neues Gesicht erhalten. Das inno-
vative Hallen-Konzept steht unter dem Motto ,,Innovationen, Erfindungen und Neuheiten®.

Die PSI Messe feiert im Jahr 2012 ein
2 besonderes Messejubilaum. Vom 11.
bis 13. Januar sind Branchenmitglieder zum
50. Mal zur europdischen Leitmesse der
Werbeartikelbranche nach Diisseldorf ge-
laden. Zum Jubilaum iiberrascht das PSI
Team mit einem innovativen Gesamtkon-
zept fir HALLE13. Dort erwarten Messe-
teilnehmer auf einem weitlaufigen Areal
von rund 2000 Quadratmetern Start-up-Un-
ternehmen, kreative Firmen und Erfinder
und damit eine attraktive Produktshow, die
durch vielfiltige Aktionen angereichert ist.
»FORUM JUNGER INNOVATIVER
UNTERNEHMEN“ IN HALLE13
Wer auf der Suche nach Neuentwicklungen
ist, fiir den ist das ,,Forum junger innova-
tiver Unternehmen* in HALLE13 eine der
zentralen Anlaufstellen. Hier stellen unter
anderem ,,Newcomer®, die vom Bundes-
ministerium fiir Wirtschaft und Technolo-
gie (BMWi) gefordert werden, ihre Pro-
dukte vor. Bereits zum vierten
Mal nimmt die PSI Messe am
BMWi-Forderprogramm teil. Es

denn es werden max. 80 Prozent der
Kosten fiir Standmiete und Standbau
vom Bundeswirt-schaftsministerium
getragen. Buchen Sie noch heute Thre
Flache im ,,Forum junger innovativer
Unternehmen® zum Férderungs-Preis
von 97,20 Euro/m2, das BMWi iibernimmt
388,80 Euro/m?2.
INDIVIDUELLE
NEUHEITENPRASENTATION

Erganzt wird das Angebot in HALLE13 durch
eine komplett neuartige Moglichkeit der
individuellen Produktprasentation. ,, The
Wall“ heifSt eine rund 100 Meter lange Wand,
in der Aussteller verschiedenartige Boxen
buchen konnen, um innovative Produkte
optimal in Szene zu setzen. Fiir Artikel, die
vor allem durch ihre besondere Haptik wir-
ken, gibt es ,,Fiihlstationen®, wo Besucher
die Exponate mit allen Sinnen erfassen kon-
nen. Dartiber hinaus erhalt jedes Produkt
eine QR-Code-Kennzeichnung mit detail-

JETZT FUR HALLE13-PACKAGE ENTSCHEIDEN
Fiirinteressierte Aussteller bietet das PSI ein attraktives

ermoglicht jungen, innovativen
Unternehmen aus Deutschland,
die die EU-Definition fiir ein
kleines Unternehmen (maximal
50 Mitarbeiter und Jahresbilanz-
summe oder Jahresumsatz von
hochstens 10 Millionen Euro)
erflillen und junger als 10 Jah-
re sind, zu glinstigen Konditi-
onen auf der internationalen
Leitmesse der Werbeartikelwirt-
schaft auszustellen. Einen For-
derantrag zu stellen, lohnt sich,

HALLE13-Package mit umfangreichen Marketing-Mafinah-
men. Im Paket sind inbegriffen:

¢ 16 m* Standfldache mit Prasentations-Counter

e Individuelle Firmen-Grafik auf dem Prasentationsturm

e Teppich, Stromanschluss und Garderoben-Gutschein

¢ PS| Mitgliedschaft und PSI Marketing-/Presse-Paket

¢ Auflistung unter www.halle13.net und Katalog-Eintrag

e Listung im HALLE13-Ubersichtsplan

e Willkommensanzeige im PSI Journal

¢ Nebenkosten (AUMA, Inspektion etc.)

¢ Nutzung aller PSI Sourcing Services (Product Data Base,
Sourcing Hotline)

e Listung im PSI Supplier Finder

Kontakt: Kerstin Gebel, E-Mail: kerstin.gebel@reedexpo.de,
Tel.: +49 21190191 - 184.

INFORMATIONEN ZU HALLE13

AUF EINEN BLICK

Unter www.halle13.net findet man in Kiirze weitere In-
formationen zu allen Ausstellern und Aktionen in HAL-
LE13 sowie eine Ubersicht aller , The Wall“-Produkte.

lierten Produktinformationen. Zudem wer-
den alle Produktinfos ab Messebeginn zum
Product Finder 2.0 verlinkt. Ein besonde-
rer Matchmaking-Service ist hier der The
Wall Shuttle, der interessierte Besucher vor
Ort umgehend zu den entsprechenden Aus-
stellern bringt. In HALLE13 geht es aber
nicht allein um Produkte. Auch die Vermitt-
lung von Fachwissen steht im Fokus. So
wird die gesamte Wertschopfungskette im
Zusammenhang mit einem Werbeartikel
aufgezeigt und erlautert. Unter dem Stich-
wort ,Meet § Greet” wird die Halle auch
eine Plattform sein, auf der sich Experten
treffen und austauschen konnen.
SPECIALS AM PSI STAND

Seit Jahren bekannte Anlaufstelle ist der PSI
Stand, der ebenfalls in HALLE13 unterge-
bracht ist. Dort findet zum Messejubilaum
die ,50 Jahre PSI Messe Cocktail Happy
Hour" statt. Besucher und Aussteller kon-
nen hier den spannenden Messetag Revue
passieren lassen sowie Kontakte kniipfen
und pflegen. Aber auch am Tag lohnt es
sich, am PSI Stand vorbeizuschauen. Denn
dort erwartet Messebesucher und Ausstel-
ler eine Sourcing-, Online-, Rebooking-, Lou-
nge- und Catering-Area. Bei kostenfreiem
Kaffee werden Informationen rund um die
PSI Services geboten. Ein Gewinnspiel mit
tollen Preisen wie iPad oder iPod rundet
das Angebot am PSI Stand ab. <
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PROMOTURK STARKT MARKTPOSITION MIT UNTERSTUTZUNG DES PSI E
PSI LIZENZ FUR DIE PROMOTURK IN ISTANBUL e Pa
D as PSI hat einen Lizenzvertrag mit dem ITE/EUF, Veranstalter der Werbeartikelmesse Promoturk, ;-FI‘E Ii

¥ abgeschlossen. Damit baut PSI seine Beziehungen zur Tiirkei, einem der wichtigsten Markte fur
die Werbeartikelbranche, aus. Die Promoturk powered by PSI, die vom 22. bis zum 25. September im o sessaiais reosceris (i i fus
Istanbul Expo Center/Cnr Expo stattfindet, ist die erste unter der Lizenz
durchgefiihrte Messe. DER TURKISCHE WERBEARTIKELMARKT

Promoturk ist die fiihrende Werbeartikelmesse der Tiirkei. Sie feierte ~ War die Tiirkei einst eines der wichtigsten Lander der Bran-
2010 ihr 25-jahriges Jubildum, bei dem 150 Aussteller und rund 10000 Be-  che, so hatte sie in den letzten Jahren doch ihre Position als
sucher zusammenkamen. Die diesjahrige Messe wird nun mit Unterstiit- eines der bedeutendsten Herstellerlander fiir Werbeartikel
zung der Weltmarke PSI stattfinden. Unter ihrem neuen Namen ,,Promo-  an Chinaverloren, insbesondere bei den textilen Werbear-
turk — powered by PSI“ wird sie, gestiitzt auf die flinfzigjahrige Erfahrung tikeln. Mit der Betonung des eigenen USPs, basierend auf
und das globale Netz des PSI, zu einer globalen Marke ausgebaut. PSI Mit-  Qualitat, kurzen Transportwegen und -zeiten zu den europa-
gliedern aus Europa und der ganzen Welt bietet die Promoturk die Gele- ischen Markten, Unternehmensmentalitat und -kultur sowie
genheit zum Aufbau von neuen Geschaftsbeziehungen. Fiir Firmen, die auf  neuen Designs und Innovationen, geht die Tiirkei jetzt in die
der Messe ausstellen mochten, bietet PSI einen PSI Pavilion. Offensive. Derzeit ist die Tiirkei mit iiber 2500 m? Ausstel-
Informationen zum Gemeinschaftsstand erhalten Sie bei: Silke Frank, lungsfliche daszweitgréBte Teilnehmerland der PSI-Messe.
E-Mail: Silke.Frank@reedexpo.de, Tel.: +49 211 90191-117. <

PRODUCT FINDER 2.0
NEUES ENTWICKLUNGSSTADIUM ERREICHT

S eit Monaten arbeitet das PSI Team an der Optimierung des innovativen Product Finder 2.0. Anfang August geht die neue Version,
&F die um zusatzliche technische Raffinessen erweitert wurde, an den Start. Ab diesem Zeitpunkt konnen Lieferanten noch mehr In-
formationen zu ihren Produkten und ihrem Unternehmen in den Product Finder 2.0 einpflegen. So ist beispielsweise ein Hinweis auf
die eigene Unternehmenswebsite moglich. Neu ist auch ein Modul zur Erstellung von High-End-Produktprasentationen. Nutzer kon-
nen zwischen verschiedenen Layouts wihlen und die Prasentation ganz individuell mit dem eigenen Logo gestalten. Zudem bietet der
Product Finder 2.0 von nun an Méglichkeiten zur Erfolgskontrolle. Reports und Dashboards geben Auskunft zu wichtigen Kennzahlen.
Fragen wie ,,Welche Produkte sind besonders beliebt?“ konnen somit ganz leicht geklart werden. Schlussendlich hat man den Product
Finder 2.0 auch noch in puncto Internationalitat verbessert. Bereits jetzt ist die Werbeartikel-Suchmaschine in spanischer und eng-
lischer Sprache verfligbar. In Kiirze werden eine tiirkische und franzosische Version hinzukommen. Der neue Product Finder 2.0 hat
bereits groRen Zuspruch erhalten. 436 Hersteller haben bis dato tiber 70 000 Artikel in der Online-Werbeartikel-Suchmaschine verof-
fentlicht. Aufgrund der groBen Resonanz fiir das neue Servicetool wird der bislang aktive Product Finder Classic zum 31. August 2011
abgeschaltet. Hersteller, die ihre aktuellen Produkte noch nicht in den neuen Product Finder 2.0 eingepflegt haben, sollten dies bald-
moglichst tun. Grundsétzlich stehen Lieferanten zwei Wege offen, um ihre Artikeldaten in den Product Finder 2.0 zu integrieren. Zum
einen lassen sich bestehende Excel-Listen mit Informationen zu Produktdaten und Lieferbestanden kostenlos iiber eine Web-Applika-
tion, das so genannte PSI Artikelpflegetool, importieren. Zum anderen haben Hersteller die Moglichkeit, ihr EDV-System iiber einen
Konnektor direkt an das Aggregationssystem des PSI anbinden zu lassen. Durch diese Echtzeit-Anbindung entféllt die manuelle Aktu-
alisierung der Daten. Kontakt: Tobias Fli}, Tel.: +49 211 90191-315, E-Mail: Tobias.Fliss@reedexpo.de. <

PSI TALKS 2011

NETWORKING UNTER BRANCHENKOLLEGEN

A uch im zweiten Halbjahr werden sie wieder angeboten: die beliebten Netzwerk-Events der Werbeartikelwirtschaft. Auf den PSI
& 8 Talks erfahren Besucher Neues und Niitzliches aus der Branche sowie Aktuelles von PSI. Der Informationsaustausch ist verbun-
den mit einem attraktiven Rahmenprogramm. An folgenden PSI Talks konnen Sie in diesem Jahr noch teilnehmen: 18.08. 2011
Jonkoping, 24.08.2011 Amsterdam, 07.09.2011 Wiesbaden, 14.09.2011 Hannover, 28.09.2011 Miinchen, 19.12.2011 Diisseldorf. Bei
Interesse melden Sie sich einfach per E-Mail sales@psi-network.de oder per Telefon unter +49 211 90191-600 an. <



FIRST CLASS FOR KIDS

AHA - Intern. Werbeartikeltage Leipzig
04. - 05. September 2011
Congress Center, Ebene O, Stand Q04

ERFOLG MIT EMOTION

Emotionalisieren Sie Ihre Marke, zeigen Sie lhren Kunden, dass Sie
auf gutes Design setzen und hochwertige Produkte schatzen. Ein
sigikid-Produkt ist immer ein kleines Juwel fiir den Beschenkten.

Sie wollten schon immer ein individuelles Kuschelmaskottchen
haben? Nach lhren Vorgaben entwickeln wir Ihr eigenes
Kuscheltier, das Sie von [hren Mitbewerbern abhebt.

Profitieren Sie mit lhrem Unternehmen von unserer Markenkraft!

Lassen Sie sich von unserer Corporate Business Leitung, Frau Anja Deroni, beraten:
Tel. 09201 | 70 - 129, anja.deroni@sigikid.de

sigikid, H. Scharrer & Koch GmbH & Co. KG

Am Wolfsgarten 8 - 95511 Mistelbach - Germany

Phone +49 (0)92 01 1 70-0 - Fax +49 (0) 92 01 1 70- 20
info@sigikid.de - sigikid.com

Plopplt' W ClrPENCILS
We got it

Ploppies...

die aufsteckbaren Radiergummikappen

... auf Lager in blau, violett und schwarz.
Ab 6.000 Stuck auch in Ihrer Hausfarbe *

*ahnlich Pantone

Cl Pencils e.K. - Bergstr.2a - D 91217 Hersbruck - Tel.:+49 (0) 9151 86 24 54 - www.ci-pencils.de
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JUBILAEN ...

v orab: Der Autor fiihlt sich noch jung
¥ _im Geiste und auch die korperlichen
Gebrechen sind bei manch Gleichaltrigem
schon deutlich ausgepragter. Deshalb sind
Erinnerungsfeiern bei der Wiederkehr eines
besonderen Datums, auch Jubilium ge-
nannt, in der Regel ein freudiger Anlass,
den man mit einer Ansprache, Hindeschiit-
teln sowie der Aufnahme von Nahrung und
Getranken kront. Genau deshalb freue ich
mich nicht nur auf meinen eigenen Geburts-
tag, sondern auch auf die vielen Branchen-
jubilden, die uns bevorstehen.

Am 11. Januar 2012 feiert das PSI, hof-
fentlich zusammen mit Ihnen, in der Nacht-
residenz in Diisseldorf die 50. PSI Messe.
Das ist unser bevorstehendes groRes Ju-
bildum, das von einer Vielzahl von Neue-
rungen auf der Messe begleitet werden
wird und mit vielen Sonderleistungen fiir
unsere Mitglieder einhergeht. Besonders
spannend werden die Aktivititen in Halle
13. Hier werde ich noch nichts verraten.
Nur soviel: Innovation ist das Kernthema.
Die Werbeartikelbranche wird 2012 eine
einzigartige Leistungsschau prasentieren.
Faszinierend ist aber auch die grofe Zahl
der Jubilden, die in den niachsten Monaten
begangen werden. Noch in diesem Jahr
wird der bwg 25 Jahre alt. Gratulation! Die
Unternehmen, die einen runden Geburts-
tag feiern, kann ich hier leider nicht auf-

»Die Werbeartikel-
branche wird 2012
eine einzigartige
Leistungsschau
prdsentieren.«

zahlen. Es wird eine groRe Zahl an Fest-
lichkeiten direkt auf der Messe und um die
Messe herum geben — so viel wie nie zu-
vor. Unternehmen aus vielen Lindern ha-
ben dazu angefragt. Zudem werden wir
auch viele amerikanische und kanadische
Unternehmen auf der PSI erleben, denn
die PPAI Show in Las Vegas wurde vorver-
legt, sodass sie nun nicht mehr zeitgleich
mit der PSI stattfindet. Es passiert also zur-
zeit sehr viel Positives rund ums PSI und
in der Branche. Und im Januar kommt wirk-
lich etwas ,,GroRes* auf Sie zu!

Esrgriilgt Sie
g/,

el

2 e

IFiPEs i
[ -

Michaél Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschiftsfiihrer PSI
michael.freter@psionline.de
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heue
perspektiven
erleben.

13. bis 15. Oktober

Moderne Textilien und
funkelnde Styles.

Vorhang auf fiir innovative Bedruckstoffe und
trendige Veredelungstechniken.
Begegnen Sie lhren Umsatzverstarkern
auf der internationalen Fachmesse fur visuelle
Kommunikation, Technik und Design.

including:

DIGITAL
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by VISCOM
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www.viscom-messe.com
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o _ Seit 25 Jahren gemeinsam .
) 1 - o
fir den Werbeartikel

Mit vielen Vorteilen von A bis Z

_ P wie Presse und
Offentlichkeitsarbeit

Der bwg macht iiberregionale
und tiberparteiliche Werbung
fiir den Werbeartikel.

Er beschreibt die Werbewirkung
beim Einsatz von Werbeartikeln.

beweglich, Wirksam, Jut.

Gemeinsam erreichen wir mehr.
Fordern Sie unsere Broschiire mit allen Servicevorteilen fiir Mitglieder an.

£

} \\\-w
1986-2011 | . ~
Bundesverband der
@ O Werbemittel-Berater
und -GroBhdndler e V.

bwg-Geschiftsstelle - Jasminweg 4 - 41468 Neuss - Tel. 021 31 /22 25 60 - Fax 0 21 31 /22 26 60 - www.bwg-verband.de - info@bwg-verband.de
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Wir sind eine inhabergefiihrte Werbeartikelagentur in Hamburg. Unsere Stéarken
sind die Beratung und der Vertrieb von Standardartikeln, Sonderanfertigungen
und individuelle Fullservice-Konzepte. Seit Giber 25 Jahren betreuen wir

einen umfangreichen Kundenstamm im In- und Ausland. Mit frischen

Ideen, kundenorientiertem Denken und Zuverldssigkeit haben wir uns eine
ausgezeichnete Stellung im Markt erfolgreich erarbeitet.

Um unsere Marktposition auszubauen, suchen wir zum 01. Oktober 2011

Vertriebsmitarbeiter m/w

lhre Aufgaben

Betreuung und Beratung eines bestehenden Kundenstamms
Akquisition und Betreuung von Neukunden / Interessenten

Kreative Entwicklung individueller Kundenkonzepte
Auftragsbearbeitung (Angebot, Auftrag, Bestellung beim Lieferanten,
Terminiiberwachung, Rechnungsstellung)

Beratung und Betreuung von Kunden auf Hausveranstaltungen

o Aktive Mitarbeit an tibergreifenden Projekten

lhr Profil

Abgeschlossene kaufmannische Ausbildung

Berufserfahrung im Vertrieb von Werbeartikeln

Gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift
Beratungskompetenz und Verhandlungsgeschick

Sicheres Auftreten bei Geschiftspartnern

Sicherer Umgang mit EDV und modernen Kommunikationsmitteln
Teamfahig, kontaktfreudig, pragmatisch und leistungsorientiert

Dann sind Sie bei uns richtig. Wir bieten Ihnen eine interessante und
abwechslungsreiche Téatigkeit in einem jungen Team langjahriger Mitarbeiter zu
attraktiven Konditionen.

Wir freuen uns auf Ihre aussageféhigen Bewerbungsunterlagen unter Angabe
des friihestmoglichen Eintrittstermins und Ihrer Gehaltsvorstellungen.

Ihre Bewerbung wird selbstverstandlich vertraulich behandelt.

Bewerbungsunterlagen bitte an:

top display International GmbH

Gorden Daub

Winterhuder Weg 82 -f:'l:"'
*

22085 Hamburg

g.daub@top-display.de fop dis =] lay
{\Q‘“BEM”)@( IDEE-AGENT/IN FUR KREATIVE
o /7 \] MISSIONEN GESUCHT!
t Unser junges Team sucht ab sofort
/ kompetente Verstarkung!

Sie haben eine kaufmannische Ausbildung oder ein Studium im Bereich Marketing und bereits
mehrere Jahre Berufserfahrung im Einkauf/Verkauf oder Direktimport von Werbeartikeln?
Wenn Sie dann auch noch sicher in der Anwendung des MS-Office-Paketes, sowie der
Branchensoftware CDH sind, kénnte dieses Jobangebot fiir Sie interessant sein.

Ihre Aufgaben:

+ Neukundenakquise

+ Betreuung und Beratung von Bestands- und GroRkunden
« Preisverhandlungen mit Lieferanten

« Einkauf/Direktimport von Werbeartikeln

+ Angebotserstellung und deren Kalkulation

« Auftragsabwicklung bis hin zur Rechnungsstellung

+ Kunden- und Projektbezogene Ideenfi ndung und deren Prasentation
+ Terminiiberwachung

* Artikel-/Marktrecherchen

* Messebesuche

+ Allg. Stammdatenpfl ege

+ Ausstellen von LZL-Erklarungen/Ursprungszeugnissen

Ihr Profil:

« kaufménnische Ausbildung/Studium im Bereich Marketing
« mehrere Jahre Berufserfahrung im Vertrieb / Direktimport von Werbeartikeln
« verhandlungssicher
« kontaktfreudig
+ teamfahig
« kritikfahigkeit
« eigenverantwortliches Handeln
« Wille zur Verantwortung
« unternehmerisches Denken und Eigenmotivation
« Englischkenntnisse sicher in Wort und Schrift
« anwendungssicher im MS Offi cepaket und der Branchesoftware CDH
« gute Kenntnisse in den géngigsten Grafikprogrammen
(Photoshop, Corel Draw, etc.)

Wir bieten lhnen eine interessante und abwechslungsreiche Tatigkeit in einem

jungen Team kreativer Kopfe.

Bitte senden Sie uns lhre aussagekréftige Bewerbung unter Angabe des friilhestméglichen
Eintrittstermins und lhrer Gehaltsvorstellung an unten angegebene Adresse.

z.Hd. Geschéftsleitung personlich Tel: 066 21 -7 94 33 - 000
Idee-Agent GmbH Fax: 066 21 -7 94 33 - 009
Werbemittelgrolhandel e-mail: sabrina@idee-agent.de
Europaallee 2 + 36251 Bad Hersfeld Internet: www.idee-agent.de
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GEMEINSAM GENIESSEN

I- iebe geht durch den Magen - dieses Sprichwort hat nun auch den Segen der Wis-
2= senschaft. Nach Meinung des franzosischen Soziologen Jean-Claude Kaufmann ge-
hort das gemeinsame Essen zu den starksten Momenten in einer Beziehung. Fiir das
emotionale Highlight des Tages bietet die Branche stilvolle Produkte. Freuen Sie sich
auf eine Auswahl an edlem Geschirr, dekorativen Accessoires und niitzlichen Kiichen-
helfern. Seien Sie zudem gespannt auf die Herbstneuheiten des Jahres 2011.

Bitte denken Sie an das Titelthema der Oktober-Ausgabe ,,Digitale Speichermedien und Audio sowie Premi-
ums und Uhren“ und senden Sie lhre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spatestens 19. 08. 2011 an:

Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, Dekan-Laist-Stra3e 17, 55129 Mainz, E-Mail: hoechemer@edit-line. <

»WELCOME TO QUALITY*

I n St. Antoni im Schweizer Kanton Fribourg ist das traditionsreiche Unternehmen
= burger pen AG zu Hause. Rund 80 Mitarbeiter arbeiten hier an der Entwicklung und
Produktion von innovativen, qualitdtsbewussten Schreibern. Zu der hochwertigen Pro-
duktpalette zahlt auch die Schreibgeratemarke burger swiss pen, die eigens fiir die
Werbeartikelbranche entwickelt und konzipiert wurde. Seit vier Jahren auf dem Markt
vereinigt burger swiss pen Schweizer Know-how, Technik und Zuverldssigkeit. <

VOW: JUBILAUMS-MEETING IN KITZBUHEL

S eit 20 Jahren gibt es ihn bereits — den Verband Osterreichischer Werbemittelhéind-
&F ler (VOW). Den runden Geburtstag feierte die Interessenvertretung von Werbearti-
kelimporteuren und -herstellern jiingst im Rahmen des Sommermeetings in Kitzbiihel.
Geboten wurde eine spektakuldre Mischung aus Produktprasentation, Bootsregatta,
Wellness und Hiittenzauber. Wir waren vor Ort, um Eindriicke fiir Sie festzuhalten. <
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Das KeyRefinder” System.
Und die Schlussel kommen zurtck.
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Der KeyRefinder bringt IHRE MARKE wirksam in Schliisselposition.
Denn hinter dem attraktiven Anhanger steht ein durchdachtes System mit

klarem Nutzwert fir Ihre Kunden:
KeyRefinder® - Oskar-Sembach-Ring 6
Der gefundene Schliissel wird einfach in den ndchsten Postbriefkasten geworfen. 91207 Lauf, Germany

Unverpackt. Weil das so kinderleicht ist, werden weit Giber 1.000 verlorene
Schliissel pro Jahr in die KeyRefinder-Zentrale zuriick geschickt. Hier kann der
Eigentiimer anhand der Identifikationsnummer ermittelt werden, wenn er sich
registriert hat. In einem neutralen Pdckchen kommt der Schliissel dann

zum Eigentiimer zuriick. KOSTENFREI. Lieferung iiber den Werbeartikelfachhandel.

Tel. +49(0) 9123-98 99 820
Fax +49(0) 9123-98 99 829
info@KeyRefinder.eu - www.KeyRefinder.eu
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