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STERBEN DIE KLEINEN?

w er die Markt- und Mitgliederentwicklung beim PSI unter die Lupe nimmt, der

stellt schnell fest, dass kleine Unternehmen, ob Hander/Berater oder Liefe-
ranten es zunehmend schwer haben. Der Trend zieht sich durch ganz Europa und
trifft natiirlich Kollegen in schwachen Wirtschaften besonders hart.

Heute leiden eher die Kleinen, nicht wie gewohnt die Mittleren. Und es sind meh-

rere Faktoren, die den Wandel herbeifiihren. Einmal ist da die nahezu absolute Trans-
parenz von Preisen und Produkten im Internet. Selbst und vielleicht gerade der kleine
Kunde, also die Klientel der Kleinen, stobert heute im Internet, bestellt direkt auf die-
sem Weg oder sucht sich dort zumindest den glinstigsten Handler. Zudem haben sich
Tempo und Angebotswege radikal verandert. Das
gute alte Fax hat ausgedient. Heute werden mit einem f.‘{r' ] %
E-Mail-Shot gleich zehn oder noch mehr Handler
zur Abgabe von Angeboten gebeten. Da kann nur
mithalten, wer technisch so ausgestattet ist, dass er
ebenso schnell seine Lieferanten kontaktieren kann.
Hinzu kommt noch, dass sich groe und namhafte
Lieferanten auf die leistungsstarken Handler/Bera-
ter konzentrieren. Mit ihnen machen sie nicht im-
mer die beste Rendite, aber das schnellere und si-
cherere Geschaft. Und das zahlt.

Aber ist das kleine Werbeartikel-Unternehmen
wirklich dem Niedergang geweiht? Oder befinden
wir uns nur in einem Strukturwandel, der wie

|
|
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Manfred Schlésser

i,

jeder Wandel seine Opfer, aber auch seine
Chancen hat? ,Schwer zu sagen® sagen nahezu alle, mit denen ich zu diesem Thema
gesprochen habe. Vorherrschende Meinung: Es wird entscheidend von den Kleinen
selbst abhdngen, ob und wie sie sich positionieren. Als Spezialisten, als gute Berater
und als duBerst kundenorientierte flexible kleine Einheiten. So konnten sie auch in
Zukunft manchem GroRen zeigen, wie es geht.

Ein erster Schritt dazu sollte sein, dass alle Services, die das PSI bietet, kiinftig
intensiv genutzt werden. Oft stelle ich fest, dass gerade die, die diese Services am
ehesten brauchen konnten, weder Product Finder noch Product Sourcing einsetzen.
Ein verhdngnisvoller Fehler im Wettbewerb. Manch einer sagt gar mit gewissem
,Stolz”, er sei schon seit Jahren auf keiner PSI Messe mehr gewesen. Wie soll man
da im Wettbewerb bestehen?

Dabei hat das PSI viele Services auch, manche sogar besonders fiir kleine Unter-
nehmen entwickelt. Machen Sie also Gebrauch davon. Die GroRen tun es langst.

In diesem Sinne

b Ml

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
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PRUFSIEGEL UNTER DER LUPE 8

Zur Orientierung im immer uniiberschaubarer wer-
denden Produktangebot verlassen sich Verbraucher zu-
nehmend auf Priifsiegel wie das GS- und CE-Zeichen.
Dies sind die einzigen gesetzlich geregelten Siegel in
Europa fiir Produktsicherheit. Alle anderen Zeichen wie
ENEC, TUV, BG sind private Zeichen von einzelnen Priif-
oder Zertifizierungsstellen oder Vereinbarungen zwi-
schen Priifhdusern. Was leisten die Siegel wirklich und
was miissen Lieferanten und Handler beachten?

82

Am 9. und 10. Juli hatte Troika einen dreifachen Grund
zum Feiern: 25 Jahre Firmenjubildum, 10 Jahre Headquar-
terund der 50. Geburtstag von Liudger Boll waren Anlass
zu einem grof3en, rundum gelungenen Event am Firmen-
sitzin Miischenbach. Bereits am Nachmittag trafen die
Gaste ein: Familie, Kunden, Nachbarn aus der Region so-
wie Geschaftspartner feierten gemeinsam ein ereignis-
reiches Fest, bei dem, bis hin zum angenehmen Sommer-
wetter, einfach alles stimmte.

ERFOLG BRAUCHT KONZEPTE 90

Die micx—mediain concept gmbh & co. kg zahlt zu den
grof3en unabhdngigen Konzept- und Produktionsagen-
turen fiir Music und Media Special Products. Innur 10
Jahren hat sich das Unternehmen im deutschsprachigen
Raum zu einem der Marktfiihrer fiir digitale Werbetréa-
ger fiir Marketing, Promotion und Verkaufsférderung
entwickelt.

ZWEI AUF GLEICHEM KURS 96

Geschaftsfiihrer Alexander Czech und Prokurist Stefan
Fleischmann Sanders haben Imagetools als kompe-
tenten Hersteller hochwertiger Produkte aus den Be-
reichen Getranke, Wellness und Hygiene am Werbearti-
kelmarkt positioniert. Das innovative Produktspektrum
und das klare Bekenntnis zu Qualitat und Produktsi-
cherheit haben gleichermafien zum Unternehmenser-
folg beigetragen. Ein Portrait des partnerschaftlichen
Fiihrungsteams.
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Korsch Verlag GmbH & Co. KG
PSINr.: 40786
www.korsch-verlag.de

Brisa Entertainment GmbH

PSINr.:47749
www.brisa.com

UNTERWEGS IN DEN SCHONSTEN
STADTEN DER WELT

Wer bei Sommerurlaub automatisch an Strand
und Palmen denkt, irrt: Trotz sommerlicher
Temperaturen zieht es deutsche Reisende
auch in den Sommermonaten in die Stadt.
Metropolen in Europa und den USA sind in
diesem Jahr besonders gefragt. Das hat eine
Analyse der Buchungszahlen des Online-Rei-
seportals Expedia.de fiir die Monate Juni, Juli
und August ergeben. Demnach belegen Ber-
Troika Germany GmbH lin, London und New York bei Hotelbuchungen
3 et die vordersten Plitze. Hoch im Kurs stehen
VERmENeOer A aberauch die Metropolen Hamburg, Paris, Las
Vegas und Rom. Das grof3e Interesse an die-
Mainrer | sen Stidten ist nicht verwunderlich, schlieB-
lich iberzeugen sie allesamt durch ein reiches
Kulturangebot, ein reges Nachtleben und vor
allem durch eine ganz eigene Note. Fiir alle,
die in diesem Jahr nicht verreisen kénnen, holt
die Werbeartikelbranche schone Stadteim-
pressionenin die eigenen vier Wande.

Karlsrifie

Wor Berliner
&
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micx—mediain concept gmbh & co. Kg
PSINr.: 45899
www.micx-media.de
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Wir sehen uns bei Mid Ocean Brands

Entdecken Sie unsere exclusive Kollektion auf
www.midoceanbrands.com/hellokitty

Mid Ocean Brands ist ein internationales Unternehmen mit mehr als 40 Jahren Erfahrung in der Werbeartikelbranche. Wir sind einer der fuhrenden Importeure fir Werbegeschenke und Pramien, mit
mehr als 3.000 verschiedenen Werbe-und Geschenkartikeln. Das Unternehmen ist in ganz Europa vertreten. Wir verfugben tber 8 regionale Verkaufsbiros und 3 strategisch glnstig gelegene Logistik- und
Distributionszentren in den Niederlanden, Polen und Spanien. Mid Ocean Brands veredelt ebenfalls Ihre Werbeartikel mit lhrem Firmenlogo. Unser Experten-Team in ganz Europa zeigt lhnen die besten
Maoglichkeiten einer Personalisierung.
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THERMOBECHER BUBBLE-SAFE
IPV Inheidener Produktions- und

Vertriebsges. mbH
PSINr.: 44211
www.ipv-hungen.de

SIEBENTEILIGES
ABENTEUER-KOMBISET
Macma Werbeartikel oHG
PSINr.: 40909
www.macma.de
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WETTER- UND REISSFESTE
FREIZEITKARTEN

Publicpress Publikationsgesellschaft mbH
PSINr.: 48027

www.publicpress.de

MULTIFUNKTIONSJACKE MIT
HYDRADRI-TECHNOLOGIE
Result Clothing Ltd.

PSINr.: 47065
www.resultclothing.com

WANDERN - SPASS UND ABENTEUER
IN DER NATUR

Ob Bergwandern in den Alpen oder Pilgern auf
dem Jakobsweg - die Deutschen hat die Wander-
lust gepackt. Fast 40 Millionen Aktive schniiren
gerne die Wanderschuhe, um die Bergwelt mit
ihren Seen, Lichtungen und Hochplateaus zu
genieflen. Warum sich so viele fiir den aktiven
Naturgenuss entscheiden, erkldrt eine représen-
tative Studie des Deutschen Wanderverbandes.
Inihr gaben die Outdoor-Fans an, dass sie sich
nach ihren Touren zu 9o Prozent ,,insgesamt
besser“, zu 82,7 Prozent ,,gliicklich und zufrie-
den“und zu 73,8 Prozent ,,seelisch ausgegli-
chener“fiihlen. Wandern scheint fiir viele der
perfekte Weg zu sein, um Korper und Seele im
Gleichschritt zu formen. Allerdings benétigt man
flir die Touren durch Berg und Tal die richtige
Ausriis-tung. Langst muss diese nicht nur funk-
tionell, sondern auch modisch sein. Dass die
Branche hier eine Menge attraktiver Produkte zu
bieten hat, zeigt unsere Auswahl an trendigem
Outdoor-Equipment.
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INSTRUMENTE DER QUALITATSSICHERUNG (TEIL 3): GS-ZEICHEN UND CE-KENNZEICHNUNG

PRUFSIEGEL UNTER DER LUPE

Zur Orientierung im immer uniiberschaubarer werdenden Produktangebot verlassen sich Ver-
braucherzunehmend auf Priifsiegel wie das GS-Zeichen und die CE-Kennzeichnung. Dies sind
die einzigen gesetzlich geregelten Siegel in Europa fiir Produktsicherheit. Alle anderen Zei-
chenwie ENEC, VDE, OVE, TUV, BG sind private Zeichen von einzelnen Priif- oder Zertifizie-
rungsstellen oderVereinbarungen zwischen Priifhdusern. Was leisten die Siegel wirklich und
was miissen Lieferanten und Handler beachten?
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PSl Servicepartner Intertek fiihrt alle notwendigen Priifungen durch, die fiir GS-Zeichen und CE-Kennzeichnung in Frage kommen.

w enn ein Produkt das GS-Zeichen
¥ ¥ {ragt, dannist es ein qualitativ hoch-
wertiges Produkt, das ist die allgemeine
Meinung des Endverbrauchers zu dem seit
1977 existierenden Siegel. Auch in der
Werbeartikelbranche ist diese Auffassung
weit verbreitet. Dass das GS-Zeichen aber
nichts mit besonderer Qualitat und Benut-
zerfreundlichkeit zu tun hat, wissen nur
die Wenigsten. Es zeigt aber, dass das Priif-
siegel marketing-technisch wunderbar
funktioniert. Deswegen bestehen 95 Pro-
zent der Hersteller, Importeure und GroR-
handler auf GS-zertifizierten Produkten,
da es der Endkunde mittlerweile so ver-
langt. Und da der Empfanger eines Wer-
beartikels auf der Stufe des Endkunden
steht, ist das GS-Zeichen durchaus auch
ein Thema fiir die Werbeartikelwirtschaft.
Ein kritischer, l10sungsorientierter Blick
in Zusammenarbeit mit PSI Servicepart-
ner Intertek.

WAS VERBIRGT SICH HINTER DEM

GS-SIEGEL?
Das Siegel Gepriifte Sicherheit (GS-Zei-
chen) bescheinigt nur, dass ein Produkt
den Anforderungen des Gerate- und Pro-
duktsicherheitsgesetzes (GPSG) entspricht.
Die Zertifizierung soll den Benutzer und
Dritte bei bestimmungsgemaRer Verwen-
dung, aber auch bei vorhersehbarer Fehlan-
wendung vor Schaden sichern.

Das GS-Zeichen bescheinigt nur, dass ein Pro-

dukt den Anforderungen des Geréte- und Pro-
duktsicherheitsgesetzes (GPSG) entspricht.
Es ist kein Muss, aber auch kein Qualitatssie-
gelim eigentlichen Sinne.

Auch fiir Werbeartikel gilt: Die Bedienungs-
anleitung ist ein Produktbestandteil, das
heiflt, ohne Bedienungsanleitung ist das
Produkt unvollstdndig. Funktionspriifungen
gehoren beim GS-Zeichen nur soweit zum
Priifumfang, wie es fiir die Priifung der Si-
cherheit erforderlich ist. Das GS-Zeichen
ist somit kein allgemeines Qualititszeichen.
Die Qualitatsmerkmale im einzelnen, wie
etwa die Lebensdauer eines Produktes,
werden nicht gepriift. Das GS-Zeichen be-
deutet, dass eine vom deutschen Staat au-
torisierte Priifstelle das Produkt tiberpriift
hat und Anderungen an dem Produkt mel-
depflichtig sind.

In der Regel greifen Hersteller aus Mar-
ketinggriinden auf das GS-Zeichen zurtick,
wenn es sich um Produkte fiir den End-
verbraucher handelt, um dem Verbraucher
die Gewissheit zu geben, dass das Pro-
dukt sicher im Sinne des GPSG ist. Das
GS-Zeichen kann fiir technische Arbeits-
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mittel und fir verwendungsfertige Ver-
braucherprodukte zuerkannt werden wie
zum Beispiel Maschinen, Handwerkzeuge,
Spielzeuge, Elektrogerate, Leuchten, Haus-
haltsgerate oder Mobel.

Nicht GS-zertifiziert werden zum Bei-
spiel medizinische Produkte, welche un-
ter die 93/42/EWQG fallen, da diese nicht
vom GPSG abgedeckt sind. Ausgenommen
sind auch Produkte fiir militarische Zwe-
cke, Fahrzeuge und offentliche Verkehrs-
mittel.

GESETZLICHE ENTWICKLUNG
Die EU-Kommission hatte am 14. Februar
2007 ein Legislativpaket vorgeschlagen,
wonach Deutschland das GS-Zeichen ab-

schaffen miisste. In dem Vorschlag fiir ei-
nen Beschluss des Europaparlaments und
des Rates tiber einen gemeinsamen Rechts-
rahmen fiir die Vermarktung von Produkten
heif3t es in Artikel 16 (2):

,Die CE-Kennzeichnung ist die einzige
Kennzeichnung, die die Konformitét des
Produkts mit den geltenden Anforderungen
bescheinigt. Hinsichtlich der Ubereinstim-
mung mit den Bestimmungen tiber die CE-
Kennzeichnung in den Rechtsvorschriften
sehen die Mitgliedstaaten davon ab, eine
Bezugnahme auf eine andere Konformi-
tatskennzeichnung als die CE-Kennzeich-
nung in ihre nationalen Regelungen auf-
zunehmen, oder streichen eine solche.”

VERGLEICH CE-KENNZEICHNUNG — GS-ZEICHEN

Name CE

Rechtsgrundlage
in nationales Recht

Produktbereiche

Priifung durch un-
abhangige Stelle

Europdische Richtlinien und Umsetzungen

Vielzahlvon Industrieerzeugnissen

Priifung ist nur dann verpflichtend,
wenn sie in einer Richtlinie fiir

GS

bestimmte Produkte vorgesehen
ist. Am Kennzeichen ist nicht erkennbar,

Die Mitgliedstaaten und das Européische
Parlament haben diesen Vorschlag der EU-
Kommission jedoch nicht iibernommen. In
Art. 30 der Verordnungen iiber Vorschriften
fiir die Akkreditierung und Marktiiberwa-
chung heift es nun in Ziffer 5:

,Das Anbringen von Kennzeichnungen,
Zeichen oder Aufschriften, deren Bedeu-
tung oder Gestalt von Dritten mit der Be-
deutung oder Gestalt der CE-Kennzeich-
nung verwechselt werden kann, ist unter-
sagt. Jede andere Kennzeichnung darf auf
Produkten angebracht werden, sofern sie
Sichtbarkeit, Lesbarkeit und Bedeutung
der CE-Kennzeichnung nicht beeintrach-
tigt.”

Da das GS-Zeichen schon immer eine
andere Bedeutung hat als die CE-Kenn-
zeichnung, ist die Anbringung ohne An-
derungen wie bisher moglich.

GS-ZEICHEN: DIE RECHTLICHE SEITE
Um das GS-Zeichen anbringen zu diirfen
und ein produktbezogenes Zertifikat zu er-
halten, muss der Hersteller sein Produkt
von einer zugelassenen Priifstelle (GS-Stel-
le, zum Beispiel Intertek) einer Baumuster-
prifung unterziehen. Zur Aufrechterhal-
tung des Zertifikates fithrt die GS-Stelle

Gerate- und Produktsicherheitsgesetz (GPSG)

Technische Arbeitsmittel und verwendungsfertige Gebrauchsgegenstande

Priifung ist Voraussetzung, um das GS-Zeichen zuerkannt zu bekommen

Kontrollma-
nahmen durch eine
Priif- und Zertifizie-
rungsstelle

Verwendung der
Kennzeichnung /
des Zeichens

Vergabe

Quelle: Intertek

ob eine Produkt-Priifung durchgefiihrt wur-
de (z. B. MED, R&TTE, MAS)

Kontrollmanahmen nur dann, wennin der

Richtlinie vorgesehen. Bei Maschinen: Kon-

trollmanahmen sind nicht vorgesehen

Obligatorisch, wenn das Produkt von einer
entsprechenden Richtlinie erfasst wird.
Anbringen durch Hersteller in eigener Ver-
antwortung

CE-Kennzeichnung wird vom Hersteller
angebracht

Durch Kontrollma3nahmen stellt die Priif- und Zertifizierungsstelle sicher, dass
nur dem gepriiften Baumuster entsprechende Arbeitsmittel, verwendungsfertige
Gebrauchsgegenstande in Verkehr gebracht werden (§7 GPSG). Bei neuen Kunden
wird vor der Zeichenzuerkennung eine Werksbesichtigung durchgefiihrt

Freiwilliges Priifzeichen

Das GS-Zeichen wird von einer der hierfiir zugelassenen Priif- und Zertifizierungs-
stellen zuerkannt
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Kontrollmalknahmen durch, wie zum Bei-
spiel die jahrliche Uberwachung der Fer-
tigungsstatte. Bei den Kontrollmalnahmen
wird tberpriift, ob das hergestellte Pro-
dukt noch dem gepriiften Baumuster ent-
spricht oder Anderungen vorgenommen
wurden. Diese Fertigungsstattenbesichti-
gung beinhaltet auch eine Uberpriifung
des Qualitatswesens. Bei relevanten Ver-
anderungen an dem Produkt muss der Her-
steller die GS-Stelle informieren. Relevante
Anderungen sind alle Anderungen, die die
Konformitat mit dem GPSG beeintrachti-
gen konnten und vor allem Abweichungen
zu dem von der Priifstelle erstellten Priif-
bericht bedeuten. Die Priifstelle muss kon-
trollieren, ob die vorgenommenen Ande-
rungen eine Nachpriifung erfordern.
VERGLEICH MIT DER
CE-KENNZEICHNUNG

Das GS-Zeichen ist im Gegensatz zur CE-
Kennzeichnung freiwillig. Die CE-Kenn-
zeichnung ist ein Zeichen, das den frei-
en Warenverkehr in Europa regelt und
vom Hersteller in Eigenverantwortung
angebracht wird. Hersteller sind zur An-
bringung einer CE-Kennzeichnung ver-
pflichtet und stellen damit die Konformi-
tat ihrer Produkte mit den geltenden EG-
Richtlinien sicher. Damit sind sie auch
die Verantwortlichen fiir diese Produkte.
Falls der Firmensitz des Herstellers (Fir-
menname auf dem Typenschild) nicht in
der EU liegt, ist der erste Inverkehrbrin-
ger (Importeur) der Verantwortliche. CE
als auch GS signalisieren, dass das Pro-

VORTEILE DER GS-OEM-ZERTIFIZIERUNG

dukt, auf dem es angebracht ist, ,,sicher®
fur die Benutzung im Sinne der europa-
ischen Rechtsprechung ist.
ZEICHENMISSBRAUCH WEIT
VERBREITET

Aus Griinden der Kostenersparnis und teil-
weise auch aus Unwissenheit stehen man-
che Firmen immer wieder im Fokus der
Marktaufsichtsbehorden, weil sie GS-Priif-
siegel auf ihren Produkten anbringen, ohne
dass ein giiltiges Zertifikat fiir den jewei-
ligen Artikel existiert. Das ist ein klassischer
Zeichenmissbrauch und wird entsprechend
geahndet. Die Liste der Vertragsstrafen ist
lang und geht bis zu einem Verkaufsver-
bot. Von dem entstandenen Image-Scha-
den ganz zu schweigen. Um sich aus der
Missbrauchsanklage herauszureden, sind
viele Hersteller bei Argumenten und Aus-
reden auBerordentlich kreativ.

e Man erhdlt ein vollwertiges GS-Zertifikat auf Grundlage eines Originalzertifikates.
e Die Ausstellung basiert auf einer Dokumentenpriifung und somit fallen keine zusatzlichen Priif-

kosten an.

e Es ist definitiv eine kostengiinstige Variante, ein GS-Zertifikat zu erhalten.

e Um bei Verkaufs- und Vertragsverhandlungen seinen Hersteller nicht sofort preisgeben zu miis-
sen, kann die Fertigungsstatte auf Wunsch kodiert werden.

¢ In regelmaRigen Abstinden wird iiber normative Anderungen informiert.

e Die Ausstellung des OEM-Zertifikates dauert nur etwa drei Arbeitstage.

¢ Sollte es Probleme mit Marktaufsichtsbehdrden oder NGOs (Non-Governmental Organisations
wie z. B. Stiftung Warentest, Oko Test etc.) geben, bietet Intertek durch sein professionelles
Complaint-Management-Team volle Unterstiitzung.

WAS MUSS DER IMPORTEUR

BEACHTEN?
Eine haufige Fragestellung: Der Herstel-
ler hat ein giiltiges Zertifikat —braucht der
Importeur dennoch eine weitere Zeichen-
genehmigung? Mochte der Inverkehrbrin-
ger seinen eigenen Markennamen oder
auch seine Modellbezeichnung auf dem
bereits GS-zertifizierten Produkt anbrin-
gen, kann er dies problemlos mit einem
gultigen OEM-Zertifikat tun (OEM = Ori-
ginal Equipment Manufacturer). Denn in
den wenigsten Fallen gibt der Importeur
seinen Hersteller auf dem Typenschild preis
und verwendet die identischen Artikelnum-
mern und Markennamen. <

WEITERE INFORMATIONEN

Intertek Holding Deutschland GmbH
Stangenstrafie 1
70771 Leinfelden-Echterdingen

Nicole Braun

Global Project Coordinator
Tel.: +49 71127311192
Hotline: 0800 5855888
E-Mail: retail@intertek.com

Martin Muendlein

Director Global Project & Service
Management
customer.care@intertek.com
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VERTRAUEN INS INTERNET
ASTHETIK GEWINNT

D er durchschnittliche Internetnutzer hat
2 heute zwanzig Prozent mehr Vertrauen
ins Internet als noch vor fiinf Jahren.

Anders als erwartet, spielen dabei optische
Eindriicke der Internetseite eine gréflere
Rolle als Sicherheitsvorkehrungen. Dieses
Ergebnis ergab eine Studie der Faculty of

Business and Economics der University of
Melbourne in Australien. Ob ein Nutzer
einem Online-Shopping-Portal vertraut,
hangt dabei mafigeblich von der Seitenge-
staltung ab. So vertrauen Internetuser laut
Studie dsthetischen Seiten eher als einer
unansehnlichen Homepage. <

STUDIE
LUXUSGUTERBRANCHE BLUHT AUF

I-uxus boomt — diesen Schluss ziehen die
Unternehmensberatung Bain & Company
und der italienische Verband der Lusxusgii-
terhersteller Altagamma aus ihrer Studie
»Luxury Goods Worldwide Market 2011“.
Demnach sind die Umsdtze im Luxuswaren-
segment im Jahr 2010 um 14 Prozent im
Vergleich zum Vorjahr gestiegen. Fiir 2011
sagen die Experten einen weiteren Anstieg
von etwa acht Prozent voraus. Besonders ge-
fragt seien Uhren, Schmuck, Lederwaren und
Accessoires. Befliigelt wird der internationa-
le Markt laut Studie durch ein anhaltendes
Wachstum in China und anderen schnell
wachsenden Luxusmadrkten wie Russland
oder Brasilien. Bis 2014 sei mit einem
jahrlichen Umsatzanstieg von rund fiinf
Prozent zu rechnen. Dies wird nicht spurlos
an der Werbeartikelbranche vorbeigehen.
Nach geringen Umsatzen 2007 und 2008
kann wieder durchgeatmet werden. <

INTERNATIONALE MARKTE
WERBEAUSGABEN GERINGER ALS ERWARTET

M edia-Agenturen erwarten ein Wachstum der internationalen Werbeausgaben fiir

das Jahr 2011 von drei bis fiinf Prozent. Das ist weniger, als urspriinglich ange-
nommen. Wahrend die Agenturen ZenithOptimedia und GroupM schon im Juli ihre
Prognosen senkten, zog nun auch die Mediaholding Londoner Warc nach und revi-
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dierte ihre Ausblicke. Griinde fir ein geringeres Wachstum seien die unsichere Wirt-
schaftslage in manchen Industriestaaten, die hohen Rohstoffpreise und die Erdbeben-
katastrophe in Japan. 2012 sollen die globalen Ausgaben fiir Werbung jedoch wieder
steigen. Vor allem im Internet erwartet die Agentur ZenithOptimedia zwischen 2011
und 2013 ein Wachstum von rund 14 Prozent jahrlich. <

UNTERNEHMER-MARKEN
MARKENMANAGEMENT IST CHEFSACHE

I nhabermarken wie Otto, Fielmann oder Brandt sind eng mit sozialen und gesell-
¥ schaftlichen Aspekten in der Offentlichkeit verkniipft. Deshalb haben die meisten
Unternehmen Markenmanagement zur Chefsache erklart. Die Miinchner Unterneh-
mensberatung Dr. Wieselhuber & Partner (W&P) befragte 75 Familienunternehmen
hinsichtlich der Ziele in der Markenfithrung und Markenstrategie ihres Unternehmens.
Uber 80 Prozent der Befragten gaben dabei an, dass sie einen engen Zusammenhang
zwischen der Marke und ihrem Geschiftserfolg
sehen und dass sich eine Markenbeschadigung
direkt auf den Ruf des Unternehmers auswirke.
Sobald es um Entscheidungen rund um die Mar-
ke geht, sind die Namens- oder Markengeber
laut Studie zu 100 Prozent mit eingebunden. Prof.
Dr. Wieselhuber, Initiator der Studie, rat daher
den Unternehmern als Markengeber, dass sich
die eigenen Werte und Ziele in der Markenge-
staltung und Markenfiihrung niederschlagen sol-
len. Wieselhuber stuft das Ergebnis, dass tiber
70 Prozent der Unternehmer sich jedoch nicht
iiber den monetaren Wert der Marke im Klaren
sind, als problematisch ein: Denn erst durch die
Auseinandersetzung mit dem eigenen Marken-
wert lieBe sich die betriebswirtschaftliche Di-
mension der Marke richtig erschlieBen.
www. wieselhuber.de <




Haute Couture zum kleinen Preis
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Das neue EB-30 von TOM.

Elektronica SM-Handels GmbH
Mergenthaler Str, 29 - 31

®
D-48268 Greven Fon: +49 (0) 2571 / 57890-0 E-Mail: info@elektronica.de ’t' ('
German y / Allemagne Fax: +49 (0) 2571 / 57890-15 Internet: www.elektronica.de ‘ S Ml’ “mt'o



14

JOURNAL

PSI Journal 9/2011

www.psi-network.de

WIRTSCHAFTLICHE ENTWICKLUNG
ZUGPFERD ASIEN

A sien fiihrt dank seines stabilen

& ® Wirtschaftswachstums von rund acht
Prozent den weltweiten Wirtschaftsauf-
schwung an. Dies berichtet das Wirt-
schaftsmagazin ,,China Contact“ und beruft
sich auf Angaben der Asiatischen Entwick-
lungsbank (ADBY). Als zusatzlichen Faktor
fiir den weltweiten Aufschwung nennt die
ADB im Anfang April veroffentlichten
»Asian Development Outlook 2011 die
verstdrkten Siid-Siid-Verbindungen. Diese
machten sich im Siid-Siid-Handel und in

FRBRaIC

den Investitionen in den aufstrebenden
Landern Asiens, Lateinamerikas, Afrikas
und im Mittleren Osten bemerkbar.
Verstdrkt habe diese Entwicklung vor allem
das ,,Factoring Asia“, die Komplettierung
von Halbfabrikaten in China und anderen
asiatischen Landern, so die ADB.

China prognostiziert die ADB in den
kommenden Jahren ein langsameres
Wachstum. Dank starker Exporte und einer
Steigerung von Investitionen konnten im
Jahr 2010 10,3 Prozent Wachstum erreicht
werden. Fiir 2011 prognostiziert die ADB
ein Wachstum von 9,6 Prozent und von 9,2
Prozent fiir das Jahr 2012. Die ADB forderte
die chinesische Regierung auf, das
nachhaltige Wachstum mit Investitionen in
den offentlichen Sektor, den Finanzsektor
und durch die Anpassung ihrer Politik zu
unterstiitzen. <

HANDBUCH LANDERRISIKEN 2011
MARKTE AUF EINEN BLICK

T ber Mairkte, Handel und Branchen infor-
¥ miert das neue Handbuch , Landerrisiken
2011 - Auslandsmaérkte auf einen Blick® vom
Forderungsdienstleister Coface und dem F.A.Z.-
Institut. Das Buch liefert Orientierungshilfen fir
Unternehmen, die im Ausland investieren moch-
ten. Insgesamt wurden 156 Staaten weltweit
unter die Lupe genommen. Besondere Aufmerk-
samkeit galt dabei der Euro-Zone, Japan, und
Nordafrika. Wer als Werbeartikelhandler in
diese Regionen investieren mochte, kann in in
dem Handbuch Basisinformationen, Branchen-
analysen und Details zu Zahlungsmodalitaten
und Zahlungssicherheiten finden.,,Handbuch
Landerrisiken 2011 — Auslandsmaérkte auf ei-
nen Blick®, Coface Deutschland, F.A.Z.-Institut,
Mai 2011, 448 Seiten, Paperback. <

SUCHMASCHINEN IM WEB

AUF DER SUCHE NACH NEUKUNDEN

D as Internet bietet viele Chancen vor allem fur kleine und mittelstandische Unter-
2 nehmen. Wie eine Studie des KMU-Trendmonitor nun ergab, konnen kleinere Un-
ternehmen vor allem im Internet Neukunden gewinnen. 65 Prozent aller befragten
Kleinunternehmer gaben an, dass Suchmaschinenwerbung die effizienteste Werbe-
malnahme ist, um neue Auftrdge an Land zu ziehen. An zweiter Stelle folgt das Schal-
ten von Anzeigen in Zeitungen oder Zeitschriften. Nur 14 Prozent der Studienteilneh-
mer gaben an, dass sie auf Werbung in Branchenbiichern setzen. Der groRe Vorteil des
World Wide Webs sei, dass die Unternehmen dort mit vielen verschiedenen Begriffen
gefunden werden konnen, so Arne Kahlke, Geschaftsfiihrer der DMIT Deutsche Medi-
en und IT GmbH. Wohingegen die Kunden in Branchenbtichern gezielt suchen miissten.

Wer im Internet gefun-
den werde, konne in der
Regel auch Neukunden
gewinnen, erklarte
Kahlke weiter. Deshalb
konne es sich kein Un-
ternehmen mehr leisten
im Netz nicht gefunden
zu werden. Fiir die Stu-
die von KMU-Trendmo-
nitor wurden {ber
100 000 Internetnutzer,
darunter 1126 Kleinun-
ternehmer, befragt. <




PLASTORIA

THE POWER OF BRANDS

cacharel NINA RICC]I CERRUTI 188l ungaro CHARLES JOURDAN JEAN-LOUIS SCHERRER

A gift is about making someone feel valued by giving them something valuable. Plastoria understands this. With our collec-
tions, you can offer your client luxurious gifts by renowned fashion brands, at an affordable price. The quality of our products,
combined with speedy deliveries and excellent client service, make Plastoria the right choice for all your high-end gift needs.

www.plastoria.be
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DAS AUGE WIRBT MIT

Unser Titelthema steckt diesmal ein ideales Umfeld fiir dauerhaft wirkende Werbemittel ab:
Nirgends erlangt der Genuss mehr Bedeutung als in der Kiiche —und selten erreichen
schone wie niitzliche Produkte grofiere Aufmerksamkeit als in diesem behaglichen, taglich

betretenen Umfeld.

N ur an wenigen Stellen kommen Werbeartikel besser zur Geltung als im Dunstkreis
2 ® der Kiiche oder am gedeckten Tisch. Ob es sich nun um niitzliche Gebrauchsge-
genstande, dekorative Accessoires oder Produkte handelt, die beides in sich vereinen:
Hier sind sie stindig in Hinden oder kommen tiglich ins Blickfeld, sodass ihnen nicht
nur hohe, sondern vor allem auch dauerhafte Aufmerksamkeit sicher sein kann. Die
auf den folgenden Seiten gezeigte Auswahl zum Themenkreis offenbart, dass Geschmack
nicht nur eine Frage von Nase und Zunge, sondern in diesem bestimmten Fall auch
der visuellen Wahrnehmung ist. Isst das Auge der bekannten Redewendung zufolge ja
mit, wenn es ums Kulinarische geht, so nimmt es auch die mit schonem Geschirr und
auffallenden Kiichenhelfern transportierte Werbebotschaft umso genussreicher zur
Kenntnis. Was auch hier in diesem synasthetischen, ja sinn-vollen Zusammenhang nicht
fehlen darf, ist die taktile Fahigkeit unserer Hande: Wenn sich das Produkt namlich
auch noch gut anfiihlt, hat der Werbeartikel seine Schuldigkeit mehr als getan. <
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ERST SCHNEIDEN, DANN KLAPPEN

M it einer sehr praktischen Innovation wartet Koziol auf. Im neuen Angebot

der Odenwdélder findet sich ein pfiffiges Schneidbrett, das TV-Koch Mirko
Reeh bereits fiir sich entdeckt hat. Kein Wunder, denn nach dem Motto ,,Erst
schneiden, dann klappen® leistet es niitzliche Dienste. Durch einen mittig
integrierten Falz lasst sich das Brett anwinkeln und das geschnittene Gut rutscht
sicher in Topf oder Salatschiissel. Der Einklappwinkel hat eine Arretierfunktion
zur leichteren Handhabung.

47406 * koziol » ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 6040
incentives@koziol.de ® www.koziol-incentives.de

GAUMENFREUDEN SELBST GEMACHT

M it dem neuen Priasent der Firma Romer Prasente gelingt auch ein besonderer
Nachtisch: Créme brulée. Zu Hause selbst machen ist mit diesem Set kein
Problem. Es enthilt einen Brenner und vier klassisch-weille ovale Schélchen, dazu
ein Tltchen mit braunem Zucker. Die Lieferung erfolgt inklusive Anleitung und
Rezept in einem schwarzen Geschenkkarton mit rotem Sizzle. Das Flissiggas fiir den
Brenner ist nicht enthalten.

43892 * Romer Wein und Sekt GmbH e Tel +49 6541 81290

info@roemer-praesente.de e www.roemer-praesente.de

S

VICTORINOX

CeramiclLine

Victorinox AG

CH-6438 Ibach-Schwyz, Switzerland
T+41418181211,F+41418181511
info@victorinox.ch, www.victorinox.com

MAKERS OF THE ORIGINAL SWISS ARMY KNIVES
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BAKER’S MIX

w er auf frische Brotchen und Brezeln
steht, kommt durch Troika auch ohne
den Gang zum Backer auf seine Kosten.
Denn der Werbemittelspezialist hat einen
Schliisselanhdnger im Angebot, der auf den
Namen Baker’s Mix getauft wurde. Am Ring
befinden sich drei Anhinger: Brezel,
Béckermiitze und Plakette mit Ahre. Als
Material wurde Metallguss eingesetzt, die
Oberflache ist glanzend verchromt.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110

d.roether@troika.de e www.business.troika.de

KEIN KALTER KAFFEE

w er frith aufstehen muss, braucht erst mal einen
heien Kaffee. Da leistet der Trinkbecher To go von
Inspirion gute Dienste, denn er hat ein Fassungsvermo-
gen von etwa 400 Millilitern und halt das kostliche
Getrank dank einer Doppelwand mit isolierender Luft-
schicht richtig lange warm. Damit unterwegs nichts
verschiittet wird, gibt es einen praktischen Deckel mit
Schraubverschluss, in den eine Trinkoffnung eingelassen
wurde. AuBen befindet sich eine gummierte Manschette,
die beste Griffigkeit verspricht. Fir Werbeanbringungen
steht sehr viel Platz zur Verfiigung.
42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 42152270

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu

AUSSEN BLECH - INNEN SCHOKOLADE

D ie Situation kennt jeder: Man mochte sich bedanken, gratulie-
2 ren oder gute Wiinsche tibermitteln und hat nicht so die
ziindende Idee. Schokolade kommt immer gut an, vor allem, wenn
man sie in einer stilvollen Verpackung iiberreicht, wie sie von
Troika angeboten wird. Die Schokobox aus Weilblech kann mit
verschiedenen Motiven geordert werden und sieht einfach toll
aus. Das Beste kommt aber nach dem Genuss des Inhalts, denn
nun konnen in der Box so manche Kleinigkeiten wie Schreibuten-
silien, Briefmarken, Fotos oder Biiroklammern verstaut werden.
Der Werbeeffekt bleibt dadurch sehr lange erhalten.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110

d.roether@troika.de ® www.business.troika.de
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S TRADING IDEAS

Wussten Sie schon, ...

dass im Mittelalter die Mdnner in den Stddten das Brot
gebacken haben. Wenn sie fertig waren, bliesen sie ins +
Horn, um zu signalisieren, dass jetzt frisches Brot zu - -
kaufen war. Im Kinderlied ,,Backe backe Kuchen‘ geht es N
genau darum, wenn es heifgit ,,Der Bdcker hat gerufen!*.

Es beschreibt, dass nun die Frauen an der Reihe waren,

ihren Kuchen im noch warmen Ofen auszubacken. Tasty| 034 0022

Noisette| 030 1048

To Go| 030 4114

Fascination| 030 4120

Bei Inspirion gibt es fiir jeden Geschmack den passenden Werbeartikel.
Uberzeugen Sie sich selbst in unseren aktuellen Katalogen!

Jetzt bestellen! Tel.: +49 421-5227-0, Fax: +49 421-5227-403
Oder unter www.promotiontops.com anfordern!

Inspirion GmbH, Zum Panrepel 39, D-28307 Bremen
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AUF’S GRAMM GENAU

I n jeder guten Kiiche gehort eine Waage zur unverzichtbaren Grundaus-
2 stattung. Mit dem Modell KW100 prasentiert Technotrade eine digitale
Kiichenwaage mit einem besonderen Clou: eine integrierte Quarz-(Wand-)
Uhr. Das Modell gehort zur Marke technoline, ist ultradiinn und kann
Platz sparend an die Wand gehangt werden. Das Display ist gut ablesbar
und liefert auf das Gramm genaue Angaben von Gewichten bis zu drei
Kilogramm. Die Wiegeflache ist aus Sicherheitsglas und lasst sich perfekt
reinigen, wodurch fiir ein Hochstmall an Hygiene gesorgt ist.

43817 * Technotrade Import-Export GmbH e Tel +49 3375 216050

info@technotrade-berlin.de e www.technotrade-berlin.de

1 ¥

STANDHAFT UND KOMPAKT

Z um Angebot von Lehoff gehoren auch Kiichenartikel wie zum Beispiel
&= der Moulinex Standmixer und Zerkleinerer. Das Multitalent ist |

vielseitig einsetzbar: Mixen von Shakes, Cocktails, Smoothies, Saucen

oder Suppen oder zum Zerkleinern von Zwiebeln, Krautern, Niissen oder

Friichten. Dank seiner kompakten Form lisst sich der Standmixer Platz

sparend aufbewahren. Als Material wurde hochwertiger Edelstahl einge- x

setzt, das Design wirkt durch das Metallic Rot besonders edel. Mit 350 . .
Watt bietet der Motor eine ansprechende Leistung. Der Mixbehalter hat I
ein Fassungsvermogen von 600 bis 800 Milliliter, der Zerkleinerer kann
400 Milliliter aufnehmen.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

PROFESSIONELLER AUFTRITT

E ine Servicekraft in der Gastronomie ist wie ein Aushange-
= schild fur das Lokal und sollte bereits durch ein anspre-
chendes Outfit Kompetenz und Professionalitdt ausstrahlen.
Die Krefelder Firma Gidutex ist Spezialist fiir Bestickung,
Bedruckung und Sonderanfertigungen von Corporate Fashion
und Arbeitskleidung. Zu den Starken des Unternehmens
gehort die Beratung von Gastronomen bei der Auswahl, der
Qualitat sowie der Gestaltung der Kleidung der Mitarbeiter.
Zum Beispiel ist ein einheitlicher Unternehmensauftritt ganz
einfach schon dann gegeben, wenn alle Servicekrafte mit einer
Kombination aus langer Bistroschiirze und Polohemd in der
passenden Farbe ausgestattet sind.

13360 ® Gidutex International GmbH e Tel +49 21515690800
info@gidutex.de e www.gidutex.de
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BAMBUSFLAIR FUR DIE KUCHE

D as hochwertig verarbeitete Menagen-Set Bambus
2 aus dem Hause elasto form ist der ideale Helfer in
der Kiiche. Das Ensemble aus Essig- und Olspender
sowie Salz- und Pfefferstreuer aus weiem Steingut im
formschonen Stinder aus Bambusholz ist definitiv ein
Eyecatcher. Die beiden Spender sind mit je einer
Kunststoffkappe verschlielbar. Passend dazu gibt es
den Korkenzieher Bambus, der in keiner Kiiche fehlen e Schoko-Weithnachtsmann
darf. Praktisch fiir jedermann mit Griffen aus Bambus- JIndividuell”

holz, integriertem Kapselheber und Sommeliermesser,
elegant verpackt in einer Bambus-Geschenkbox mit

. Deutsche

Schokoladen-Hohlfigur, 409,
in Alufolie einzeln gewickelt,

Schaumstoffeinlage. Beide Artikel lassen sich per Sieb- wahlweise in Edelvolimilch- oder ]
druck nach Kundenwunsch veredeln. in Zartbitterschokolade. .'
41369 © elasto form KG e Tel +49 9661 8900 Format: 130 x 50 x 30 mm. @

mail@elasto-form.de ® www.elasto-form.de

Wir informieren Sie gerne!
Vertriebs-Hotline: 07643/801-25, -26, -479, -550

Alle Verpackungen erhalten Sie individuell bedruckt oder mit Standardmotiven.
Vertrieb Gber Werbemittelfachhandel.

W/\V) Quadlitét + Wirkung

www.kalfany-suesse-werbung.de
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ERSTKLASSIGE ASSISTENTEN

M id Ocean Brands hat in seinem Sortiment ein breites
Angebot an praktischen Kiichenhelfern, wie zum Beispiel
Messer in verschiedenen Ausfithrungen. Da wire in erster
Linie das Set KC 6841 zu nennen, das aus drei Messern im
japanischen Stil besteht. Die Klingen sind aus bestem rost-
freien Stahl, die Griffe aus Holz gefertigt. Verpackt ist das Trio
in einer schwarzen Geschenkschachtel. Das ist auch beim
Keramik-Messer MO 7360 der Fall. Dieser Artikel besticht
durch seine extreme Scharfe, die auch bei taglicher Nutzung
sehr lange anhalt. Formschon und praktisch zugleich ist auch
das Kasemesser-Set, das aus zwei Messern in Edelstahlausfiih-
rung besteht. Aulerdem im Angebot von Mid Ocean: ein
modern geformtes Salatbesteck, eine Kochloffelhalterung und
eine Silikon-Eisform fiir sechs Fisstiele.
46280 ° Mid Ocean Brands B.V. ¢ Tel +31342 426842

info@midoceanbrands.com ¢ www.midoceanbrands.com

WUNDER IN DER TEEKANNE

E in auBergewohnlicher Blickfang und eine Werbebotschaft,
2= die ins Staunen versetzt, kommt von der emotion factory
GmbH. Im Inneren einer Teekugel (weiler Tee mit natiirlichen
Bliiten) befindet sich eine kunstvoll eingebundene exotische
Bliite. Ihr Geheimnis entfaltet sich aber erst, wenn sie in ein
Gefall mit kochend heilem Wasser gegeben wird. Sie beginnt
sich langsam zu o6ffnen und bringt nach etwa zehn Minuten die
eingebettete Bliite der Ringelblume hervor, die farbenprachtig
emporsteigt. Und jetzt kann auch der Tee getrunken werden.
Auf der individuellen Werbebox wird eine Werbebotschaft
gekonnt in Szene gesetzt.

45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

GLASERNE KRAUTERFEE

M ultiflower ist durch seine auBergewohnlichen Ge-

schenkideen langst zu einer festen Grofe auf dem
Werbemittelmarkt geworden. Zu einer der neuesten
Kreationen gehort das Reagenzglas mit Salatkrautern. Der
Inhalt besteht aus fiinf Gramm der Mischung ,,Altdeutsche
Art“. Eine Werbebotschaft ist als Druck auf dem Standard-
motiv des Anhangefahnchens moglich. Ab 250 Stiick
realisiert Multiflower kundeneigene Ideen.

45974 © Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
info@multiflower.de e www.multiflower.de



Lippenpflege von hochster Qualitat
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ABSOLUT KEIMFREI

M it dem SaniStick liefert die KHK GmbH einen Artikel,
der in GroRkiichen, im Haushalt, auf Reisen, beim
Wandern oder nach der sportlichen Betatigung fiir hygie-
nische Verhaltnisse sorgt. Gefiillt ist der Stick mit dem
originalen Handdesinfektionsspray von KHK. Die Substanz
ist laut Attest sehr gut hautvertraglich. Zur Verfiigung
stehen etwa 200 PumpstoRe feinsten Sprithnebels. Der
SaniStick wird mit einem Rundum-Etikett im 4C-Digital-
druck mit Werbebotschaften versehen. Das Spray ist
bereits ab 250 Stiick bestellbar, die Lieferzeit gibt KHK mit
etwa drei Wochen an.
46131 * KHK GmbH e Tel +49 221 9854730
info@khkgmbh.com e www.khkgmbh.com

HAPPCHENWEISE

E inen GruB aus der Kiiche gibt es nicht mehr nur in der

2= gehobenen Gastronomie: Mit den Happchenloffeln von
Westmark kann jetzt jeder seine Gaste auch zu Hause mit einer
kleinen kulinarischen Kostlichkeit stilvoll iiberraschen. Diese
wird mit den hochwertigen, sehr dekorativen Loffeln aus
bestem Edelstahl mundgerecht serviert, die Finger bleiben
sauber. Die Reinigung der Loffel kann anschlieBend ganz
bequem in der Geschirrspiilmaschine vorgenommen werden.
42981 ® Famos-Westmark GmbH e Tel +49 2721 92580

info@westmark.de e www.westmark.de

OHNE KRATZER

B ei elxact sind Untersetzer aus Metall zu haben, die

¥ entweder einzeln oder in einer Metallbox zu vier oder
sechs Stiick bestellt werden konnen. Alle Einzelteile lassen
sich in Fotoqualitdt nach individuellen Wiinschen gestalten.
Die Riickseite besteht aus Kork, daher ist der Glasunterset-
zer nicht nur rutschfest, er hinterlasst auch keine hasslichen
Kratzer auf empfindlichen Tischoberflichen.

44457 * elxact Internationale Werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175
psi@e-xact.de e www.e-xact.de
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KOCHLOFFEL, SCHNEEBESEN & CO

leich mehrere Sets, bestehend aus praktischen Kii-
¥ chenutensilien, bietet Mid Ocean Brands an. Unter
anderem kann das dreiteilige Silikon-Kiichenset MO 7359
geordert werden, das aus Schneebesen, Zange und Kochlof-
fel besteht. Die Kiichenhelfer sind von bester Qualitat und
werden in einer Geschenkschachtel verpackt. Sehr praktisch
ist auch das farbige Messerset MO 7282, zusammengestellt
aus funf Kiichenmessern und einer Schere. Werbebot-
schaften lassen sich sehr gut auf dem Plastikstander
positionieren. Gute Dienste leisten auch das Silikon-Set KC
7105, das aus einem Pinsel und einem Pfannenwender
besteht, sowie das Obstset MO 7573, das Messer, Schiler,
Entkerner und einen Loffel enthalt.
46280 ® Mid Ocean Brands B.V. ¢ Tel +31 342 426842
info@midoceanbrands.com e www.midoceanbrands.com

MOON —

Der neue uma
Hauptkatalog
2011/2012 ist da!

www.uma-pen.com/hauptkatalog

MOON
0-9470
uma Schreibgerate
Ullmann GmbH
Jetzt Muster anfordern unter Fritz-Ullmann-Weg 3

D-77716 Fischerbach
www.uma-pen.com/moon!
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NONCHALANTE REMINISZENZEN
w er die neuen elektrischen Wasserkocher namens Klarstein von
Ceotra zum ersten Mal sieht, fiihlt sich an Zeiten erinnert, als
der gute alte Pfeifkessel noch auf dem Herd stand. Mit dem liebens-
wirdigen Design sollen ganz bewusst nonchalante Reminiszenzen
geweckt werden. Die lebenslustigen Kocher sind aus Edelstahl
gefertigt, wurden mit einer Leistung von 2200 Watt ausgeriistet und
haben ein Fassungsvermogen von 1,8 Litern. Damit sich niemand die
Finger verbrennt, ist der Griff als Cool-Touch konzipiert worden.

Klarstein ist in Silber, Rot, Schwarz oder Creme zu haben.
47689 © Ceotra Vertriebs- & Handels GmbH ¢ Tel +49 3036424914

vertrieb@ceotra.de e www.ceotra.de

-Anzeige-

1.600 FREUNDE AUF
EINER PARTY!

Feiern Sie mit uns das Networking- und Party-
Event in der Diisseldorfer Nachtresidenz!
Mit freiem Eintritt fiir Aussteller und Besucher,
gratis PSI Cocktails, Live-Band und weiteren Highlights!

PSI-Nig.
11.01,203;‘:' t
21.00 Uy

www.psi-messe.com/psinight
Telefon: +49(0) 211-90191 230

DER PERFEKTE SCHNITT

D as Classico-ceramic-Messer der Richartz GmbH ist durch
2 seine extreme Scharfe, die erstklassige Verarbeitung und
das zeitlose Design das perfekte und unentbehrliche Werkzeug
in jeder Kiiche. Die diamantgeschliffene Klinge aus hochwer-
tiger, besonders harter Keramik (nur Diamant ist noch harter)
bleibt tiber viele Jahre scharf und garantiert so mitheloses und
prazises Schneiden. Der perfekt geformte Griff aus rutsch-
festem Material lasst die Messer gut in der Hand liegen.
Angeboten werden zwei Klingen: als Universalmesser mit 8
Zentimetern und als Kochmesser mit 16 Zentimetern Lange.
Individualisierungen werden auf der Klinge per Lasergravur
vorgenommen.

40884 © Richartz GmbH e Tel +49 212 232310

info@richartz.com e www.richartz.com
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= EXTRAVAGANTE KUCHENHELFER

D er Qualitatsproduzent Framsohn Frottier begeistert nun
B auller mit seinen Handtuchkollektionen auch mit auRerge-
wohnlichen Kiichenhelfern, die in keiner Kiiche fehlen sollten.
Zu haben sind Geschirrticher in den Qualitatsvarianten
Frottier und Waffelpiqué, mit denen Glas, Porzellan, Pfannen,
Topfe und Bestecke perfekt abgetrocknet werden konnen.
Erhaltlich sind die Tiicher mit Sublimationsdruck und Einwe-
bung, wobei Kunden die Auswahl aus der aktuellen Kollektion
haben oder individuelle Designs umsetzen konnen.

47628 * Framsohn Frottier GmbH e Tel +43 2862 52455320

isabella.zeller@framsohn.at e www.framsohn.at

DESIGN AM GRILL

hr Grillbesteck lassen sich Hausherren und Freizeitko-
2 che nur ungern aus der Hand nehmen. Meist geht es
dann an die Kiichenschubladen, um die notwendigen
Utensilien zusammenzusuchen. Mit der trendigen Box
Reflects-Valbom von LM Accessoires hat die Sucherei
ein Ende. Das edle Grill-Accessoire besticht durch das
auBBergewohnliche Design und erfreut das Herz jeden
BBQ-Freundes. Bratenwender, Grillgabel und -zange aus
Edelstahl lassen sich darin - fertig fiir den Einsatz -
platzsparend verstauen und bei Bedarf gesammelt
hervorholen. Das moderne und pfiffige Stecksystem der
Box macht es moglich.
42487 ° LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 99000

info@lm-accessoires.com e www.lm-accessoires.com

RIESIGE WERBEFLACHE

. D ie bulgarische Firma Ralevi ist als Hersteller fiir Kiichen-
2 =7 utensilien und Geschirr bekannt und bietet in diesem
- Segment ein breites Sortiment an. Darin finden sich auch
Tabletts, die sich bestens als Werbetrdger eignen. Angeboten
- wird zum Beispiel ein kleineres Kunststofftablett mit der Grofle
- 35,5 x 23,0 Zentimeter, das zum Servieren von Snacks oder
Drinks gedacht ist und bei jeder Promotionaktion eine gute
Figur macht. Das eingesetzte Material und die Oberfliche
halten auch starke Belastungen aus. Auch die Geschirrsptilma-
schine oder die Mikrowelle hinterlassen keinerlei Spuren.
47629 © Ralevi Ltd  Tel +359 29 507760

ralevi@ralevi.com e www.ralevi.com
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ECHT KARLSBADER

mmer dann, wenn es beim Einsatz von Werbetragern um
¥ Preiswiirdigkeit, einen hohen Gebrauchswert, optimale
Gestaltungsmoglichkeiten, Universalitit beim Einsatz, Niitz-
lichkeit und hohe Qualitat geht, empfiehlt die Firma HNC eine
einfache Losung: Kaffeebecher und Kaffeetassen. Angeboten
werden vom traditionellen Becher in Zylinderform bis hin zur
eleganten Tasse mit passender Untertasse verschiedene
Formen und Ausfiihrungen, natiirlich aus echt Karlsbader
HNC-AG-Porzellan und exklusiv nur bei HNC. Zwei sehr
formschone und ausgefallene neue Tassenmodelle runden das
Gesamtkonzept ab. Auch die Neuen lassen sich nach Wiin-
schen des Kunden individuell gestalten.
43891 * HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 96138160

info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

HAUTE CUISINE IN DER DOSE

G uten Appetit wiinscht Brisa und schmiickt seinen neuesten
¥ Werbetrager, die Brisa MyClockTM, standardmafig mit
leckeren Kiichenmotiven: Pasta, Limone, Tomate, Krauter der
Provence und andere Designs, die neu im Angebot sind. Ab 48
Stuick lassen sich Ziffernblatt und Banderole auch individuell
gestalten. Dazu wird die Uhr einfach von hinten gedffnet, ein
individuelles Ziffernblatt eingelegt und die Uhr wieder verschlos-
sen. Der AufreiRdeckel bleibt dabei unversehrt und der Uberra-
schungseffekt garantiert. Mit dem Blick auf die Uhr bleiben Logo
und Werbebotschaft stets in Erinnerung.

47749 © Brisa Entertainment GmbH e Tel +49 8122 972739

promotional@brisa.com ¢ www.brisa.com

-Anzeige-

GROSSES

HALLEI3

Eine Halle voller Erfinder!

www.halle13.net
Telefon: +49(0) 211-90191161
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Das Salz in der Werbung. 5;\'[1 LV\L/5®
Saltini»ssind |ang|ebig, SALZMANUFAKTUR SIEGSDORF

hochwertig, nitzlich und
schon - alles, was man
sich fur einen perfekten ..
Werbeartikel wiinscht. www.saltinis.de
Landkaufhaus Mayer GmbH
Vachendorfer Str. 3 - 83313 Siegsdorf

Telefon: 08662 / 4934-0
Das Allerbeste aber — Fax: 08662 / 4934-30

Und dazu noch modern,
aromatisch, gesund, frisch ...

sie schmecken phantastisch. Email: info@landkaufhausmayer.de

FELIX
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GERMENY SOLINGEN CUTLERY GERMANY

NATURLICH NACHHALTIG - HOLZSTOFF

Made in Solingen, Germany

100% recyclebar und spiilmaschinengeeignet
Von Hand gescharft

GroBe Werbefldche auf der Klinge

Kurze Lieferzeit

SPRECHEN SIE UNS AN!

FELIX SOLICUT GmbH - An den Eichen 6 - 42699 Solingen - Tel: +49-(0)212-6589-300 - Fax: +49-(0)212-6589-700 - holzstoff@felix-solicut.de - www.felix-solicut.de
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,Naturland*
e Sockeye Wildlachs MSC

Lachs & Meer Sea Pearl
Handelsgesellschaft mb )achs.de

Gustavstrafie 5 - 25469 Halstenbek
Tel. 04101 / 40 94 00 - Fax 40 31 59 aChS.de
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DESIGNSTARKES ORGANISATIONSTALENT

D ie Glas-Magnetboards artverum von Sigel sind ein gelungenes Raum-
Accessoire in jeder Kiiche. Die Boards sind magnetisch und beschrift-
bar und setzen so Rezepte, Einkaufslisten und Termine gekonnt in Szene.
Der Artikel punktet als designstarkes Organisationstalent an der Wand und
hilft bei der Alltagsorganisation. Die gldnzenden Glas-Magnetboards
bestehen aus farbigem Tempered Glas und tiberzeugen durch ihre geradli-
nige Formgebung. Mit einer Individualisierung wird jeder Blick zum Board
zum Blick auf ein Kundenlogo, Slogan oder Firmennamen.
47962 * Sigel GmbH ¢ Tel +49 9078 81304

nermin.tubic@sigel.de e www.sigel.de

SCHLICHTE ELEGANZ

D er Flaschenkiihler Pure ist ein weiteres Designstiick aus dem Hause Helios. Die
2 Klare, aber dennoch sanfte Linienfihrung verleiht dem Artikel seine aulerge-
wohnliche Ausstrahlung. Er wird somit vollig automatisch zum Blickfang eines jeden
Besprechungstisches. Es besteht die Moglichkeit, sechs Konferenzgetrankeflaschen
von 0,2 bis 0,33 Liter (maximal 0,5 Liter) einzustellen. Das innen liegende Kiihlakku-
Element sorgt fir sehr gute Kithlung. Vorgekiihlte Getranke bleiben bis zu sechs
Stunden frisch und wohltemperiert. Zu haben sind vier edle Farben: Chrom/Schwarz,
Chrom/Weil3, Schwarz und Weil.

41877 * Helios Dr. Bulle GmbH & Co. KG  Tel +49 9342 9619-0

info@helios-wertheim.com e www.helios-wertheim.com

AUF DEM WEG ZUM PERFEKTEN DINNER

G eschmackvoll arrangiert und mit feinsten Zutaten aufgetragen, das klingt nach
2 einem perfektem Dinner. Zutreffender konnten die Inhalte der neuen Media-Sets
von micx media kaum sein. Zum einen sorgen die edlen und praktischen Kiichenhel-
fer fiir gut abgestimmte Zutaten, mit denen die Profi-Kiichenmeister aufspiefen,
schneiden und l6ffeln konnen. Zum anderen bilden die neuen Dinner-Music-Alben
der Medienprofis einen harmonisch instrumentalen Hintergrund zum perfekten
Dinner. Neben der Rosmarin-Lounge und der festlichen Christmas-Lounge zum
Weihnachts-Dinner, steht die Set-Edition auch fiir weitere geschmackvolle Varianten
bereit. Zudem iiberraschen die Sets die Empfanger auch mit personalisiertem GruR.
Geschmackvolle und variantenreiche Arrangements gibt es jetzt auch im neuen
micx-Katalog oder unter mediasets.de.

45899 ® micx—media in concept—gmbH & co. kg © Tel +49 5205 99100

info@micx-media.de e www.micx-media.de
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FRISCHER KASEGENUSS

F risch geriebener Kése ist nicht nur zum

X Uberbacken die erste Wahl: Auch als aromati-
sierende Beilage zu frischen Salaten ist er nicht zu
iibertreffen. Besonders einfach zuzubereiten ist der
Kése mit der Kasekurbelreibe Le Bourget aus
Kunststoff von Easy Gifts. Quasi im Handumdrehen
wird aus dem Kasestiick ein leicht zu verarbeiten-
der Reibekdse. Die scharfe Edelstahlreibe im
Innern ist selbst fiir den harten Parmesankase
geeignet und lasst sich zudem leicht und sauber
reinigen. Die Kasekurbelreibe wird im Karton
verpackt geliefert, eine Werbeanbringung ist per
Druck auf dem Griff des Kiichenhelfers moglich.
47300 © Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111
info@easygifts.de e www.easygifts.de

Finden Sie sich noch
zurecht im Marketing-
Dschungel?
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HYGIENISCH NASCHEN

D er PopSome von Vacu Vin ist ein praktischer und besonders schoner
¥ Spender flir Snacks wie Niisse, Gummibarchen oder andere Siiwaren.
Der frohlich-bunte Deckel und das patentierte Oxiloc-SchlieBsystem wurden
eigens zur Abdichtung der Schale und Frischhaltung entwickelt. Sobald der
flexible Deckel mit einem Ruck hochgezogen wird, so Anbieter JHI, kann der
[ % Inhalt leicht dosiert durch die Offnung flieRen. Die Finger beriihren den Inhalt
dabei nicht. Nach der Entnahme lasst sich der Deckel wieder luftdicht
verschlieBen. Der Nuss- und Siikigkeitenspender ist perfekt fiir Partys, da er
die hygienische Entnahme der Snacks durch viele Personen gewahrleistet. Der

F L. :
1 PopSome ist auch zum sicheren Aufbewahren, gegen Um- oder Herunterfallen
entwickelt worden. Der Behilter mit einem Durchmesser von 13,6 und einer
Hohe von 8,3 Zentimetern ist in verschiedenen aktuellen Farben erhaltlich,
., spilmaschinengeeignet und kann mit einem Logo bedruckt werden.

48291 ¢ JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 6217481466
info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com

KOCHEN MIT DURCHBLICK

-Anzeige-
D amit das perfekte Diner auch fiir Hobbykoche zum Erlebnis
=¥ wird und die Gaste begeistert, bietet macma einen Koch-
buchstander mit Pfiff an. Die Stiitze fiir jegliche Art von Koch-

biichern besteht aus Bambus und verfligt zudem tiber eine

WERDEN SI E ”D ER PATE“! verstellbare Halterung, die es ermoglicht, das Rezept praktisch

. in jeder Lage deutlich zu lesen. Damit im Fifer des (Kuchen-)

Ubernehmen ,Sie die Pateqschaft fur e!ne Produkt- Gefechtes das wertvolle Buch keine Fettspritzer oder ungeliebte
Weltneuheit auf der Erfindermesse iENA vom . . o . .

27.-30. Oktober in Niirnberg! Wir helfen Ihnen dabei, sich Fingerabdriicke abbekommt, ist die Oberseite durch eine

exklusiv eine Werbeartikel-Innovation zu sichern! Glasscheibe geschiitzt. Diese Glasscheibe kann auf Wunsch
auch mit einem Kundenlogo oder einer Werbebotschaft per

Lasergravur versehen werden.

40909 ®* Macma Werbeartikel oHG e Tel +49 9119818133

verkauf@macma.de e www.macma.de

> PSH

www.halle13.net/produktpatenschaft
Telefon: +49(0) 211-90191161




www.psi-network.de PSI Journal 9/2011

KASE AUS DER BOX

N atuirliches Eichenholz als edlen Blickfang hat

¥ ¥ Nestler-matho beim Design seiner neuen Kése-
reibe fiir anspruchsvolle Kiichenfans gewahlt. Die
eigentliche Reibe besteht hier nattirlich aus hochwer-
tigem Edelstahl, aus Eichenholz ist die Auffangbox mit
dem praktischen Schiebedeckel gefertigt. Dieser Deckel
dient gleichzeitig als Schutz vor Verletzungen, wenn die
Reibe im Schrank steht oder als Blickfang die Kiiche
veredelt. Ganz gleich, ob klassischer Parmesan oder
anderer Hartkdse: Das scharfe Schnittwerk der Reibe
wird mit jeder Kasesorte spielend fertig und lasst das
Kochen und Uberbacken zum Erlebnis werden. Auf
dem Deckel ist eine individuelle Werbeanbringung als
Druck oder per Lasergravur moglich. Die Kasereibe
kommt in einer Einzelverpackung zum Empfanger.
41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG © Tel +49 7221 21540
info@nestler-matho.de e www.nestler-matho.de

Wir fiihren Sie sicher ans Ziel!
Mit Losungen jeder Art.

]
a
VERIDA 48"
SICHERT IHREN VORSPRUNG

Zeller StraRe 14
D-77781 Biberach/Baden
Telefon: +49 (7835) 782 180
Telefax: +49 (7835) 782 181
4 info@verida.de
[ \‘ www.verida.de
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BACKEN MIT BAMBUS

M it einem kompletten Backset von macma gelingen leckere
Auflaufe und andere schmackhafte Gerichte auch dem
ungeiibten Kiichenmeister. Das durchdachte Set besteht aus einer
groRen Auflaufform im Format 33 x 25 x 7 Zentimeter, einem
Silikon-Schneebesen mit dekorativem Bambusgriff sowie zwei
schiitzenden Topflappen aus Baumwolle. Mit dieser Grundausstat-
tung lassen sich eine Menge einfacher Gerichte realisieren.
Geliefert wird das Set in einer transparenten Verpackung, die
zusatzlich auf Kundenwunsch noch mit einem individuell bedruck-
ten Etikett auf der Oberseite individualisiert werden kann.

40909 ®* Macma Werbeartikel oHG e Tel +49 9119818133

verkauf@macma.de e www.macma.de

WURZIGER KUCHENHELFER

lles fest im Griff haben Hobbykoche mit dem neuen Gewtirzdo-
& B senstander Pescia von Easy Gifts. Die vier dekorativen Metalldo-
sen haben im Boden jeweils einen integrierten Magneten, der sie
fast schwerelos am Metallstdnder haften 1dsst. Das groBe Sichtfens-
ter in den Dosen ermdglicht einen stets aktuellen Uberblick iiber
den Fllstand und Inhalt der einzelnem Gewiirzarten. Damit schlieR-
lich auch das Dosieren nicht zum Gliicksspiel gerit, verfiigen sie
tiber zwei verschiedene Streudffnungen, die sich durch einfaches
Drehen auf den Inhalt und Verwendungszweck einstellen und
verschlieBen lassen. Eine individuelle Werbebotschaft kann auf
Wunsch oben am Gewlirzstander eingraviert werden. Das Set wird
einzeln verpackt im Karton geliefert.
47300 © Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111
info@easygifts.de e www.easygifts.de

-Anzeige-

SATTE FORDERUNG VOM STAAT!

PSl ist die einzige deutsche Werbeartikel-Messe mit Forderung durch das Bundesministerium fiir Wirtschaft
und Technologie! Newcomer kdnnen sich daher bis zu 80 % der Messe-Kosten erstatten lassen!

) PS ' www.halle13.net/bmwi
Telefon: +49(0) 211-90191184




Ihr Spezialist fiir D
Reinigungsmittel

als Werbetréager Clean

Promotion

Personalisierte Autopflegeprodukte
und Reinigungsmittel
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o e b

lean Promoti __Phong: © +49 (0) 2382 - 76 04 007
BunsenstraRe 19 i*Fa)i:ns'; - +49.(0) 2382 -'76 04 006
59229 Ahlen E-mail: info@cleanpromotion.de

Internet: www.cleanpromotion.de

SICHERHEIT
FUR ALLE FALLE

Die Multifunktions-Bekleidung von Brecht
Profashion, Bretten, ist aus Coolmax®
Extreme mit freshFX™ und sorgt
fur hochsten Tragekomfort und
lang anhaltende Frische — mit
UV-Schutz bis 40+! Alle Sicher-
heitsprodukte sind natirlich
auch zertifiziert zB. gemaf
DIN EN1149 fir antistatische
ESD-Bekleidung oder EN471
fir Warnschutzbekleidung.

(COOL[Ryse™

VR perfornance
it st Tochnologio

ThermoCool:

mit fresh PRO Technologie

breent:

| PROFASHION

Infos unter Telefon 07252/79 00 oder unter www.brecht-profashion.de
brecht GmbH | Alte Wilhelmstr. 17 | 75015 Bretten | info@brecht-profashion.de
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for retail & promotion fits all sport events - different hell shapes

Wir erfiillen
Ihre Verpackungswiunsche!

UBERDENKEN - UMDENKEN - NEU DENKEN

Kalthofer Feld 9  D-58640 Iserlohn

Telefon: +49 2371/94950  Telefax: +49 2371/9495 44
E-Mail: info@beutler.de « www.beutler.de [l
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HAUSER GMBH
DER HAUSER KOMMT

N eulich haben wir in Niirnberg den Hauser getroffen. Natiirlich hat er uns von sei-
2 ¥ nen neuen Stiften erzahlt, doch gleich kam er auf sein Lieblingsthema zu spre-
chen: sein neues Werbe- und Kommunikationskonzept und ganz besonders den neu-
en Katalog 2012, den er sich in den letzten Wochen ausgedacht hat. Dass der so vollig
anders ist als alles, was man so im Schreibgerédtebereich kennt (und wir miissen ein-
gestehen: So etwas haben wir iiberhaupt noch nicht gesehen), war reine Selbsthilfe.

Denn nach 80 Jahren hatte
er einfach keine Lust mehr
dazu, auf 40 Seiten Stift an
Stift zu reihen, wie es eben
so gemacht wird. Und nach
der ganzen Arbeit werden
seine Stifte am Ende doch
wieder mit denen der Firma
,, Wir sind die Besten® oder
,Nein, Wirl“ verwechselt.
Nein, damit ist jetzt Schluss,
freut sich der Hauser, und
hat uns gleich sein Werk ge-
zeigt, das Mitte August ver-
schickt worden ist. Es ist ge-
nau so selbstbewusst, pfif-
fig und erfrischend wie der
Hauser selbst: sozusagen ein
Natur-erlebnis, in dem sich
der Hauser verwirklicht. Er
doziert nicht iber Strategien
und Philosophien, sondern
er macht sich Gedanken
iiber das Leben und iiber al-
les, was ihm so unterkommt.
Natiirlich auch iiber Stifte
und ihr Innenleben, und da-
von hat er nun wirklich Ah-
nung. Wer mit dem Katalog

arbeiten will, sollte allerdings genauso intelligent und zielstrebig sein wie der Hauser
selbst. Denn er macht es einem nicht ganz leicht, weil man einfach nicht so schnell um-

blattern, tiberblattern und wegblattern kann, wie man
das gewohnt ist. Das Auge und der Geist bleiben stan-
dig irgendwo hingen, weil es etwas Neues zu entde-
cken gibt, was man lesen will, wortiber man nachden-
ken kann oder schmunzeln muss. Ja, das ist schon
ziemlich anstrengend, meint der Hauser ein klein we-
nig bissig, aber wer die ersten Seiten geschafft hat,
wird mit viel SpaR belohnt. Stifte und Ideen gibt’s in-
klusive. Wir werden auf jeden Fall beobachten, was
aus dem Hauser und seinen Projekten wird. Scheint
noch spannend zu werden. <

KONTAKT

Hauser GmbH

B? Business Park
Bartholomdusstrafie 26 D
D-90489 Niirnberg

Tel. +49 911 956496-0

Fax +49 911 956496-29
info@hauser-writing.com
www.hauser-writing.com

JUNG BONBONFABRIK
SABRINA BONO NEUE
VERTRIEBSMITARBEITERIN

B eim Vaihinger SiiBwarenspezialisten
¥ Jung Bonbonfabrik erganzt nach
intensiver Einarbeitungszeit Sabrina Bono
als neue Vertriebsmitarbeiterin das
Beratungsteam. Sie
hat seit Mitte Mai die
Verantwortung fiir
Postleitzahlen-Teil-
gebiete in Siid- und
Ostdeutschland
sowie Gebiete in
Skandinavien und im
Baltikum tibernom-

Sabrina Bono men. www.jung-eu-
rope.de <
MAPROM
WOLFGANG WOLF IM VEREIN

FUR PERSONALENTWICKLUNG

w olfgang Wolf, Personalleiter des
Werbetextilproduzenten und
GroB3handlers Maprom mit Firmensitz in
Hoxter, wurde in den Vorstand des Vereins
fiir Personalentwicklung im Hochstift
(PEPP) gewahlt. Insgesamt 19 mittelstan-
dische Unternehmen mit rund 2200
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern aus dem
Kreis Ostwestfalen-Lippe sind Mitglied bei
PEPP. Bereits seit 2006 ist Maprom
Mitglied im Verein fiir Personalentwick-
lung. PEPP beschaftigt sich mit der
Planung und Durchfiihrung bedarfsorien-
tierter und qualifizierter Schulungs- und
Weiterbildungsmaf-
nahmen fiir mittel-
standische Unter-
nehmen. Dariiber
hinaus begleitet
PEPP Unternehmen
| bei der Suche und
Auswabhl geeigneter
Wolfgang Wolf Mitarbeiter im
Zusammenhang mit
Neueinstellungen. Wolfgang Wolf, seit
2010 bei der Maprom GmbH in Hoxter, freut
sich auf die Arbeit bei PEPP.
www.maprom.de <
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SIGIKID
ANJA DERONI UBERNIMMT
CB-LEITUNG

D as Traditionsunternehmen sigikid baut
¥ seine Aktivitdten im Bereich Werbear-
tikel weiter aus. Anja Deroni hat die Leitung
der neuen Abteilung ,,Corporate Business*
(CB) iibernommen. Starkes Design und
hohe Qualitdtsstandards — dafiir steht die
Marke sigikid seit mehr als 4o Jahren. ,,Die
kuscheligen sigikid-Produkte wecken
starke Gefiihle bei Menschen aller
Generationen®, weif3 Anja Deroni. Erfolg-
reiche Kooperationen mit der Industrie gab
es in der Vergangenheit bereits. Doch das
Konzept ,,Erfolg mit Emotion“ sei ausbaufa-
hig, ist die neue CB-Leiterin sicher und will
mit vielfaltigen Ideen Unternehmen
unterschiedlichster Branchen ansprechen.
Vom kuscheligen Kundengeschenk zu
attraktiven Konditionen iiber Pliischtiere
mit individuellem
Branding bis hin
zum exklusiv
entwickelten
Werbebotschafter
reicht das Portfolio.
Mit diesem Angebot
i wird sich sigikid
erstmals auch auf
einschldgigen
Messen, u. a. auf
den AHA - Internationale Werbeartikeltage
Anfang September in Leipzig, prasentieren.
Nahere Informationen:
anja.deroni@sigikid.de

Tel. +49 9201 70129.

www.sigikid.de <

Anja Deroni

20 JAHRE HAT’S COMPANY
JUBILAUMSFEST IN ALBSTADT

wei Jahrzehnte Caps heilt es in
&= diesem Jahrin Albstadt. Und das
wurde ausgiebig gefeiert. Andrea
Lutz von Hat's Company lud Freunde,
Mitarbeiter und Geschéftspartner in
das kleine Ortchen auf der Schwi-
bischen Alb ein, um die 20 Jahre ge-
meinsam zu feiern. 40 Giste waren
geladen und auch der Oberbiirger-
meister Jirgen Gneveckow liel es
sich nicht nehmen zu gratulieren. Mit
bunter Unterhaltung, Zauberei und
gutem Essen wurde das Jubildum in
besonderem Ambiente gefeiert. An-
drea Lutz und ihr Mann Jochen Lutz
griindeten 1991 in der einstigen Textil-Hochburg Albstadt das Unternehmen Hat’s Com-
pany. Seitdem dreht sich in dem sympathischen Unternehmen fast alles rund um Caps.
Neben dem Kerngeschift, der Veredelung von Caps, vertreibt das Ehepaar Lutz seit ei-
nigen Jahren die Marke James & Nicholson des Nachbarunternehmens Daiber mit T-
Shirts, Polo-Shirts, Jacken und Westen. Hat's Company hat mehrere Dependancen in
der Schweiz, Italien, China und den USA und fiir die nachsten 20 Jahre ist auch schon
einiges in Planung. www. hats-company.de <

Andrea und Jochen Lutz stof3en mit dem Oberbiirger-

meister von Albstadt, Jiirgen Gneveckow, auf weitere
20 Jahre Hat’s Company an.

KANDINSKY DEUTSCHLAND
VERTRIEB DER BODYFLAGS UBERNOMMEN

D ie Kandinsky Deutschland GmbH hat die Herstellung sowie die exklusiven und eu-
= ropaweiten Vertriebsrechte der geschiitzten Bodyflags tibernommen. Die trendige
Armel-Flagge zum Umhingen ermdglicht durch ihr Design ein freihiindiges und be-
quemes Tragen. Dabei wird der Riicken des Tragers automatisch zu einer grofen und
auffilligen Werbeflache, die sich vollig individuell gestalten ldsst. Gleichzeitig schiit-
zen die Bodyflags, aufgrund des hochwertigen Polyester-Materials, vor schlechtem
Wetter und konnen dadurch ganzjahrig und bei jedem Wetter eingesetzt werden. Des-
halb eignen sich die Bodyflags ideal fiir Sport- und Fanveranstaltungen jeglicher Art.
Der europaweite Vertrieb der ge-
schiitzten Lizenzartikel erfolgt iiber die
autorisierten Werbeartikelhandler des
PSI Netzwerkes. ,,Unsere Bodyflag ist
der ideale  Merchandisingartikel
2011/2012 und kann bereits ab 500 Stiick
vollig individuell gestaltet werden. Wir
sind uns sicher, dass die Bodyflags er-
folgreich sein werden und spatestens
zur EM 2012 in keinem Stadion mehr
fehlen werden®, so Kim Kohler, Ge-
schaftsfiihrer der Kandinsky Unterneh-
mensgruppe. www.kandinsky.de <
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WECHSEL BEI XINDAO
HELMERS GEHT, ACHHAMMER KOMMT

org-Peter Helmers hat nach viereinhalb Jahren engagierter Tatigkeit beim nieder-
l landischen Werbemittellieferanten Xindao GmbH beschlossen, das Unternehmen zu
verlassen. Helmers bleibt jedoch auf selbststindiger Basis weiterhin in der Werbemit-
telbranche. Diederik van Styrum, Managing Director bei Xindao, dankt Helmers fiir sei-
nen grofen Einsatz: ,Jorg hat mit sei-
nem Einsatz einen wesentlichen Beitrag
zum Erfolg der vergangenen Jahre und
zum stetigen Aufwind des Unternehmens
geleistet. Wir haben alle sehr gerne mit
Jorg zusammengearbeitet und werden
ihn als Kollegen vermissen. Aber natir-
lich respektieren wir seine Entscheidung
fiir einen Richtungswechsel in seinem
Leben und wiinschen ihm fiir seine
Selbststindigkeit nur das Allerbeste.”
Jorg Helmers: ,,Ich habe immer sehr ger-
ne fiir Xindao gearbeitet. Obwohl ich es
natiirlich bedaure, Xindao zu verlassen,
so steht doch mein Entschluss fest,
meinem Leben eine andere Richtung zu
geben. Ich bin aber vollstens tiberzeugt,
dass die strategische Richtung, die das
Unternehmen einschlégt, die richtige ist und dass Xindao mehr und mehr bei den fih-
renden Namen in der Branche mitspielen wird.“ Als neuer Mitarbeiter im Vertrieb fiir
den deutschen Markt ist ab 1. September Christof Achhammer (Tel. +49 170 8127812)
bei der Xindao GmbH titig. Achhammer hat seinerseits langjihrige Erfahrung in der
Werbemittelbranche. www.xindao.n/ <

XINDAO

Christof Achhammer folgt Jorg-Peter Helmers (v. L.).

GIVING EUROPE
ELLEN VAN WESSEL NEUE MARKETINGLEITERIN

D er niederlandische Werbeartikellieferant Giving Europe hat El-
= len van Wessel (37) als neue Marketingleiterin eingesetzt. Sie
ist in der Hauptniederlassung in Tiel in den Niederlanden tatig.
Nach ihrem Studium der Internationalen Wirtschaftskommunika-
tion 1997 stieg Ellen van Wessel in der deutschen Abteilung des
Vertriebsbiiros der KCF Promotional Products B.V. (Barneveld) ein.
Mehrere Jahre war sie bei KCF fiir besondere Auftrige zustandig.
2004 wurde sie Werbeleiterin der zentralen Marketingabteilung
von Mid Ocean Brands, Niederlande. Anfang 2007 griindete sie in
Barneveld, Niederlande ihre eigene Firma MP Marketing Promo-
tions, die auf den Vertrieb von Werbeprodukten spezialisiert war.
Nach vier Jahren entschied sie sich, im GroShandel tatig zu wer-
den. Seit Mai ist sie jetzt fiir Giving Europe titig. ellen.vanwessel@givingeurope.nl, Tel.
+31 0344 640580. www.givingeurope.nl <

Ellenvan Wessel

CD-LUX ADVENTSKALENDER GMBH
ADVENTSKALENDER MIT HERZ

A uch in diesem Jahr prasentiert die

& 8 CD-Lux Adventskalender GmbH ein

grof3es Spektrum an hochwertigen

Weihnachtsprésenten fiir Firmenkunden.

Das umfangreiche Programm der Advents-

kalender-Experten tiberzeugt aufs Neue
ab sofort ein

mit Klassikern und
x zahlreichen Neu-
= . heiten. Das Grafik-
ﬁ Team von CD-Lux bie-
" tetdazu einen
~#  kostenlosen Service
— fiir Layoutvorschla-

ge. Fiir Handler steht
kostenloser
Blatter-Katalog zur Verfiigung, welcher mit
Logo, Adresse und Hotline individualisiert
wird und dann in die eigene Homepage
oder in das ndchste Mailing integriert
werden kann. Muster und neutrale
Handlerkataloge unter: www.cd-lux.de <

INSPIRION
ALLES IM FESTLICHEN RAHMEN

R entier Rudolph, das Weihnachtsmas-
H W kottchen von Inspirion, prasentiert
den neuen Christmas-Special-Katalog 2011.
Auf 8o Seiten zeigen
die Bremer rund 350
attraktive Prasenti-
deen und verspre-
chen ein Fest fiir alle
Sinne. Der neue
Weihnachtskatalog
von Inspirion
{iberzeugt mit
warmen Farbtdnen. Florale Tapetenmuster
mit einem Hauch von Nostalgie laden zum
Verweilen ein und erzeugen eine Gemiit-
lichkeit wie im eigenen Wohnzimmer.
Schmuckvolle Bilderrahmen — wie auch auf
dem Titel — setzen die Produkte in einen
festlichen Rahmen. Mit dem Christmas
Special sind Kunden perfekt auf die
Wintersaison vorbereitet. Der Katalog ist in
mehreren Sprachen verfiigbar.
www.inspirion.eu <
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ZERTIFIZIERT
USB-FLASHDRIVE.CO.UK IST
JETZT CO2-FREI

SB-FlashDrive.co.uk ist seit Kurzem
M ein zertifiziertes CO2-freies Unterneh-
men. Neil Harris, Marketingleiter des
britischen Datenspeicher-Lieferanten,
kommentiert: ,,Unser Unternehmen
unternimmt grof3e Anstrengungen, um den
CO2-Ausstof3 zu vermindern. Jedoch gibt es
unvermeidbare CO2-Emissionen, die jedes
Unternehmen im Normalbetrieb in Umlauf
setzt. Deshalb haben wir proaktive
Mafnahmen ergriffen und einen angese-
henen Anbieter mit dem CO2-Ausgleich
beauftragt, der uns bei der Messung,
Bewertung und dem Ausgleich unserer
CO2-Emissionen unterstiitzt. Dies ge-
schieht durch internationale Projekte zur

JICIRE.

Reduzierung des CO2-Ausstof3es. Unsere
Kunden kdnnen von nun an ganz sicher
sein, dass unsere CO2-Emissionen immer
ausgeglichen werden. Dies wirkt sich auch
positiv auf die CO2-Emissionen unserer
Kunden aus, da unsere bereitgestellten
Leistungen teilweise auch die unserer
Kunden sind. In diesem Zusammenhang
mdochten wir auflerdem mitteilen, dass wir
uns fiir UPS als Lieferanten fiir unsere
Produkte entschieden haben, da auch UPS
einen Ausgleich von CO2-Emissionen
anbietet. Seit Beginn des Emissionshan-
dels nehmen wir unsere Umweltpolitik
ernst und sind stets auf der Suche nach
neuen Moglichkeiten zur Reduzierung
unserer CO2-Emissionen. Hierzu ermutigen
wir auch unsere Kunden, indem wir
umweltfreundliche Produkte und Verpa-
ckungen zu ermaBigten Preisen anbieten.*
www.USB-FlashDrive.co.uk <

USB-FlashDrive.co.uk
The Original Memory Suppliers

RASTAL: FLORALE SCHONHEIT MIT INDUSTRIELLER PRODUKTION
BUGA-LOGO ALS GLASKUNSTWERK

N ormalerweise ist das passende Trinkglas Markenbotschafter eines Getranks. Bei
¥ ¥ der Bundesgartenschau 2011 in Koblenz wurde das Trinkglas auf Initiative der
Glasexperten des Unternehmens Rastal zum Markenbotschafter dieses internationa-
len Garten- und Kulturevents. Ge-
nauer gesagt: 13 624 Trinkglaser in
drei Grofe und Formen arrangier-
ten die Experten fiir Trinkglasver-
edelung aus Hohr-Grenzhausen zu
einem rotierenden, gldsernen Bun-
desgartenschau-Logo von zehn Me-
tern Durchmesser. Unterstiitzt wur-
den sie dabei von den Studieren-
den des Institutes fiir Kiinstlerische
Keramik und Glas der Fachhoch-
schule Koblenz in Hohr-Grenzhausen. Anlésslich der Ausstellung ,,Keramische Welten*
in der Festung Ehrenbreitstein erganzte Rastal mit diesem Glaskaleidoskop die drei As-
pekte des Logo-Kaleidoskops der BUGA 2011 — Architektur, Blume und Notenschliis-
sel —um einen vierten Aspekt des modernen Lebens: die ,umweltfreundliche industri-
elle Produktion. Die Partner aus der Glas- und Keramikstadt bringen damit ihren An-
satz zu umweltfreundlichem und funktionalen Design in das BUGA-Gesamtkonzept ein.
Die notwendige UV-Dekortechnologie wurde erst vor wenigen Jahren von Rastal selbst
fiir seine umweltbewussten Kunden aus der Getrankeindustrie entwickelt. Das Glas-
kunstwerk war vom oberen Wall aus zu sehen. www.rastal.com <

GIVING EUROPE
LAGER ERWEITERT

D as Lager des Werbeartikellieferanten Giving Europe im niederlidndischen Tiel wur-
¥ dein den letzten Monaten erheblich erweitert. Ziel war es, den Kunden in der kom-
menden Hochsaison eine bessere Betreuung bieten zu konnen. Durch das groRere La-
gervolumen ist Giving Europe jetzt in der Lage, Bestellungen noch zeitsparender aus-
zuliefern. Stef van der Velde, Geschéftsfithrer von Giving Europe: ,,Das Umsatzwachs-
tum der letzten Jahre hat uns eindeutig gezeigt, dass wir unsere Lagerkapazitaten er-
weitern missen. Um das hohe Niveau unseres Lieferservices fiir unsere Kunden und
das kontinuierliche Wachstum der
Bestellmengen aufrechterhalten
zu kOnnen, mussten wir ein
schnelleres und effizienteres La-
ger schaffen. Die 3500 zusitz-
lichen Palettenplatze und unser
neues hochmodernes Forderband
gewahrleisten einen konstanten
Auftragsfluss, durch den ein bes-
serer Uberblick iiber die bereits
abgeschlossenen und noch zu er-
ledigenden Auftrige moglich
wird.” www.givingeurope.nl <

41



42

BRANCHE

PSI Journal 9/2011 www.psi-network.de

KAAI-KALENDER-,,EXPRESS-SERVICE“
VERSPROCHEN IST VERSPROCHEN

w ie auf der letzten PSI versprochen, wird KAAI Kalender GmbH fiir alle Standard-
Produkte, welche im Verlagsprogramm zu finden sind, die Lieferzeit vereinheit-
lichen — und zwar auf vier Wochen nach Druckreifeerteilung. ,,Das haben wir unseren
Kunden und den Besuchern auf der PSI dieses Jahr versprochen. Dazu stehen wir und
wir werden sogar noch einen obendrauf setzen®, verriet die Vertriebsleiterin Ute Schil-
ling. Wie im ver-
gangenen Jahr will
KAAI Kalender in der
heiBen Phase im
Herbst zusétzlich ei-
nen ,Express-ser-
vice® fiir bestimmte
Kalendermodelle be-
reithalten. Das Be-
sondere daran wird
sein, dass die Liefer-
zeit nochmals um
eine Woche verkirzt
wird. Somit kdnnen
sich die Besteller
iber drei Wochen
Lieferzeit nach Druckreifeerteilung freuen. , Diesen besonderen Service wissen auch
die Endanwender zu schitzen, da die Disposition der Werbemittel bedarfsgerecht er-
folgen kann. Unsere Kunden entlasten wir an dieser Stelle enorm, da langfristige Pla-
nungen iberflissig werden und die Vorgange komprimiert abgewickelt werden kon-
nen®, so Ute Schilling weiter. Dies gilt auch fiir die erst in diesem Jahr auf der PSI vor-
. gestellten, neu im Produktportfolio

sem Jahr einem Relaunch unterzo-

gen wurde, prasentiert sich KAAI Ka-

verrat Ute Schilling lachend und augenzwinkernd. Ansprechpartner: Ute Schilling,
Tel. +49 711 5306080, Fax +49 711 53060829, info@kaai-werbekalender.de.

befindlichen Buch- und Taschenka-
lender zunehmend kundenorientiert.
www.kaai-werbekalender.de <

o

Vertriebsleiterin Ute Schilling.

lender. ,,Gerade hier sind die Bedarfer
solche Lieferzeiten nicht gewohnt.
Wir versprechen uns nachhaltiges In-
teresse aus dem Markt. Die Produkte
kamen auf der PSI zudem sehr gut

an“, wie Ute Schilling weiR.
Nachdem die Homepage in die-
Einfach, schnell und klar strukturiert konnen die Werbemittelhandler ihren Kunden die
Kalenderwelt nahebringen. Mittels eigener CI auf der KAAI-Seite kauft der Kunde so-
mit die Produkte von ,,seinem” Partner des Vertrauens. Garniert mit den schnellen Lie-
ferzeiten von KAAI Kalender ist somit die perfekte Kundenbindung vorprogrammiert.
,Und wenn mal was vergessen wurde, dann peitschen wir in Ausnahmeféllen einen
Auftrag auch in 10 bis 12 Arbeitstagen durch den Produktionsprozess, ... aber lassen
sie das nicht unsere Dispo horen, sonst kann ich mich da nicht mehr sehen lassen®,

MICHAEL MUHLEN
FUR MAXIMEX UND
MULTIFLOWER UNTERWEGS

M ichael Miihlen, renommierter
Branchenprofi mit langjdhriger
Erfahrung, wird ab sofort fiir die Unterneh-
men Maximex, Solingen, und Multiflower,

Bammental,
unterwegs sein.
Miihlen, bislang im
Auf3endienst fiir Fare
und Halfar tatig, wird
nun fiir Maximex und
Multiflower exklusiv
die Vertriebsregi-
onen Nord-, Ost- und
Westdeutschland ( PLZ-Gebiete o0-5)
betreuen. Mit diesem Schritt intensivieren
die beiden Firmen ihre Au3endienstaktivi-
taten, um ihre Kunden noch intensiver als
bisher vor Ort betreuen zu kdnnen.
michaelmuehlen@t-online.de.
www.maximex.de— www.multiflower.de <

Michael Miihlen

KARLOWSKY FASHION
EX-JOCKEY VERSTARKT TEAM

M arc Timpelan verstdrkt das Team der
Karlowsky Fashion GmbH. Schon
wahrend seiner erfolgreichen Karriere als
Jockey war er immer einen Sprung voraus.
Mit 13 Jahren startete er das erste Mal in
Bad Harzburg. Als Amateur-Rennreiter
stand er 1993 das erste Mal auf dem
Siegerpodest. Ab 1995 wurde er zum
Berufsrennreiter ausgebildet und war mit
17 Jahren der jiingste Jockey in Deutsch-
land. In seiner Erfolgskarriere gewann er
insgesamt 521 Rennen mit einer Gewinn-
summe von iber drei Millionen Euro. Mit
seinen Leitsdtzen ,,Man muss sich jede
Woche neu durchbeiBen und ,,Fiir das
Konnen gibt es nur
einen Beweis: das
Tun“ passt er perfekt
zum Unternehmen.
Marc Timpelan wird
die Exportkunden in
Portugal betreuen.
www.karlowsky.de <

MarcTimpelan




f\\q
/ 4

O Seit 25 Jahren gemeinsam .
@ fiir den Werbeartikel h

Mit vielen Vorteilen von A bis £

T wie TREND

Eine inihrer Form einmalige Veranstaltung, zu
der sich Handler, Lieferanten und deren Mitarbeiter
treffen —in diesem Jahr zum 25sten Mal!

Gemeinsam erreichen wir mehr.
Fordern Sie unsere Broschiire mit allen Servicevorteilen fiir Mitglieder an.

4
£

y \w’ d
1986-2011 | . ~
Bundesverband der
@ @ Werbemittel-Berater
und -GroBhdndler e V.

bwg-Geschiftsstelle - Jasminweg 4 - 41468 Neuss - Tel. 021 31 /22 25 60 - Fax 0 21 31 /22 26 60 - www.bwg-verband.de - info@bwg-verband.de



44

BRANCHE

PSI Journal 9/2011 www.psi-network.de

Viel zu entdecken gab’s wéhrend der siebenstiindigen Prasentation von
Werbeartikeln und dreidimensionalen Marketingkonzepten.

Gruppenbild mit PromoFritz: (v. l.) Alexander Lange (Eurostyle), Simone

Brodmann (Troika), Oliver Kuntze (Meterex), Lutz Albercht (Fare), Angelika

Fitterling (Klio-Eterna) und Beat Nolze (Cadolino) freuen sich iiber die gldn-
zenden PromoFritz-Skulpturen.

PROMO SWISS FORUM LUZERN

MIT ALLEN SINNEN WERBEN

Am 19. Mai 2011 fand im traditionsreichen Hotel Schweizerhof am Ufer des Vierwaldstatter-
sees in Luzern das flinfte Promo Swiss Forum statt. Die Messe avancierte mitihrer Verleihung
des PromoFritzzum Jahres-Hohepunkt der Schweizer Werbeartikelindustrie.

D ie Organisatoren von Promoswiss, dem
¥ Verband der schweizerischen Werbe-
artikelindustrie, luden anlasslich der fiinf-
ten Auflage des Promo Swiss Forums erst-
mals nach Luzern ein. Mit dem Hotel

Veranstaltungsort mit Tradition und Charme.

Der Schweizerhof am Seeufer in Luzern.

Schweizerhof fanden sie hier einen eben-
so traditionsreichen wie attraktiven Ver-
anstaltungsort direkt am Ufer des Vier-
waldstattersees. Knapp 60 Aussteller hat-
ten sich angemeldet, um dem zahlreich
erschienenen Fachpublikum aus eidgenos-
sischen Werbeartikelhandlern und -bera-
tern nicht nur ihre neuesten Produkte vor-
zustellen, sondern vielmehr auch die da-
mit verbundenen Werbemaoglichkeiten
formlich be-,greifbar zu machen. ,Fiir
jeden, der in der Schweizer Werbeartikel-
branche aktiv ist, ist der Besuch des PSF-
Forums ein absolutes Muss*®, unterstreicht
Promoswiss-Prasident Marcel Spiess die
Bedeutung der Veranstaltung und erganzt:
»Wer sich in diesem spannenden, dyna-
mischen Wettbewerbsumfeld beweisen

mochte, muss heute wissen, welche Neu-
heiten und Trends morgen gefragt sind.
Und genau dazu haben wir diese Fach-
messe geschaffen. Hier treffen die wich-
tigsten europaischen Produzenten und Lie-
feranten mit dem schweizerischen Wer-
beartikel-Fachhandel zusammen.*
KONZENTRATION AUFS WESENTLICHE

Im groRen Saal des Schweizerhofs be-
schrankten sich die ausstellenden Liefe-
rantenpartner des Promoswiss bei ihrer
Prasentation jeweils auf einen schlichten,
weill gedeckten Tisch — geniigend Platz
jedoch, um die wichtigsten und originellsten
,»Verkaufsforderungsartikel darauf zu plat-
zieren. So galten Konzentration und Auf-
merksamkeit ganzlich den Neuheiten und
deren Werbepotenzial. Keine aufwendigen



www.psi-network.de PSI Journal 9/2011

Reprdsentativ und sehr gut frequentiert: Der Ausstellungssaal mit

den neuen Produkten.

Standbauten lenkten vom Wesentlichen ab
und so gelang es den Veranstaltern, den
Raum fir sieben kurzweilige Stunden in
eine gleichsam kompakte, wie auRerst le-
bendige Drehscheibe der Branche zu ver-
wandeln, auf der sich viele neue frucht-
bare Kontakte anbahnen konnten.

VERKAUFEN MIT ,,HERZ, HIRN

UND HAND*
Damit war der Nutzen des kommunika-
tiven Produktevents aber noch lange nicht
erschopft. Zweimal an diesem Tag bot Pro-
moswiss seinen Gasten zusatzlich die Mog-
lichkeit zur Weiterbildung: Der Kolner Buch-
autor, Erfinder und Trainer Karl Werner
Schmitz gab in seinem Referat zum The-
ma , Haptisches Verkaufen - 5 Sinne ver-
kaufen mehr* Einblick in die ,,andere Welt
des Verkaufens“. Anhand von zahlreichen
Beispielen unterstrich er die elementare
Bedeutung des Tastsinns bei der erfolg-
reichen Vermarktung von Produkten und
propagierte ein Verkaufen mit ,,Herz, Hirn
und Hand“.

DAS BESTE ZUM SCHLUSS
Zum Abschluss eines gelungenen Tages
trafen sich Veranstalter, Aussteller und Gas-
te noch einmal in geloster Runde zum abend-
lichen Dinner. Das festliche Ambiente bil-

dete denn auch den idealen Rahmen fiir
die Verleihung des PromoFritz, des Schwei-
zer Awards fiir den Werbeartikel des Jah-
res. Der Preis, der diesmal zum dritten Mal
vergeben wurde, soll laut Promoswiss ,ei-
nerseits den Qualititswettbewerb in der
Werbeartikelbranche fordern, andererseits
das Image der Branche in der Marketing-
und Kommunikationswelt verbessern®. Mi-
chael Matzener, im Promoswiss-Vorstand
fiir das Ressort Marketing zustandig, hier-
zu: ,,Ausgezeichnete Werbeartikel zeigen
exemplarisch, dass sie ein erfolgreicher,
integraler Bestandteil eines Kommunika-
tionskonzeptes sind.” Damit sind auch die
wichtigsten Voraussetzungen fiir die No-
minierung zum PromoFritz benannt, bei
der auch diesmal mehr als 30 eingereichte
Artikel von einer Fachjury nach den Krite-
rien Originalitat, Neuartigkeit, Umsetzung
der Werbebotschaft, kommunikative Nach-
haltigkeit, Funktionalitdt und Gebrauchs-
wert beurteilt wurden.
GLUCKLICHE GEWINNER

Uber die Auszeichnung in der neu geschaf-
fenen Kategorie ,,Kampagne des Jahres*,
welche die Rolle des Werbeartikels als
ernstzunehmendes Kommunikationsmit-
tel im Marketing® férdern soll, durfte sich

Oliver Kuntze, Geschiftsfiihrer von Meterex,

als stiller Genie3er zusammen mit dem
PromoFritz in Gold, den es fiir einen duBerst
niitzlichen Ma3stab mit Magnet gab.

die Firma Cadolino mit ihrer einfallsreichen
Produktkombination zum Thema ,,Sicher-
heit“ freuen. Die weiteren Awards in Form
einer elegant geschwungenen, 30 Zenti-
meter hohen Statue gingen an die Unter-
nehmen Meterex (PromoFritz Gold), Fare
(PromoFritz Silber), Klio-Eterna (PromoFritz
Bronze), Troika (PromoFritz Design) und
Eurostyle (PromoFritz Innovation).
WWW.Promoswiss.ch
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Abends beim festlichen Dinner.

Marcel Spiess (r.), Prisident des Promoswiss-Verbandes,

beim ,,Apero“ mit Gdsten.

MICHAEL MATZENER, VORSTANDS-
MITGLIED DES PROMOSWISS, ZUM
PSFFORUM

Wie war Ihr Eindruck vom diesjdhrigen PSF-
Forum?

Wir sind hochzufrieden mit der Resonanz und
der Frequenz. Im Vergleich zur letztjdhrigen
Messe, die schon sehr gut angenommen wur-
de, konnten wir diesmal sogar noch ein wenig
zulegen. Letztlich zeigten insgesamt 59 aus-
stellende Firmen im groBen Veranstaltungssaal
des Schweizerhofs ihr Werbepotenzial. Als
Besucher waren 190 Personen von 92 Firmen
zu Gast.

B &

Michael Mitzener

Kénnen Sie Produkttrends erkennen?

Die Produkttrends sind nicht deutlich erkenn-
bar, da der Werbeartikelmarkt auch nicht
produktbezogen, sondern einsatzbezogen
funktioniert. Natirlich sind Qualitat und Funk-
tionalitatimmer noch wichtige Eigenschaften.

Wie schdtzen Sie die derzeitige Lage des
Schweizer Werbeartikelmarktes ein?

Der Werbeartikelmarkt in der Schweiz zeigt
eine positive Entwicklung. Haptische Werbung
hat an Bedeutung gewonnen. Den Vorteil, die
Unternehmenswerte in einer Kampagne oder
einem Produkt {iber Werbeartikel zu trans-
portieren, haben viele erkannt und nutzen ihn
immer haufiger.

Wie ist die Stimmung auf Seiten der Industrie-
kunden?

Kommt auf die Branche an ... Es gibt immer und
tiberall Optimisten und Pessimisten, aber als
Exportland ist die Schweiz sicher auch vom

schwachen Euro und Dollar sehr betroffen.

Haben Sie mit Ihrem Verband konkrete Pldne
oder Ideen, die Sie in diesem Jahr (oder kiinf-
tig) umsetzen mochten?

Der Promoswiss-Verband will vor allem die
Wichtigkeit und die Bedeutung des Werbear-
tikels innerhalb des Kommunikations-Mixes
permanent aufzeigen. Durch die erstmalige
Verleihung des PromoFritz Awards fiir die beste
Werbeartikel-Kampagne in diesem Jahr wurde
einmal mehr bewiesen, dass der richtige Ein-
satz eines kreativen Werbeartikels den Erfolg
einer Kampagne mafigeblich unterstiitzt und
fordert. Zudem wird der Promoswiss-Verband
auch in Sachen Aus- und Weiterbildung in die-
sem und in den kommenden Jahren weiterhin
Angebote prdsentieren, die fiir die gesamte
Branche von Bedeutung sein werden. Nur wer
sich regelmaBig weiterbildet, wird auch in Zu-
kunft die anspruchsvollen Aufgaben der Kund-
schaft erfiillen konnen. In diesem Sinne auch
unser Leitmotivin diesem Jahr: ,,Wer aufhort
sich zu verbessern, hat aufgehdrt gut zu sein!“
Und natiirlich sind wir auch in diesem Jahr
sehr gespannt, wie sich die Umsatzzahlen der
Mitglieder 2010 entwickelt haben. Hat der
Werbeartikel im letzten Jahr wieder Boden gut
gemacht? Anfang Oktober werden wir die kon-
kreten Zahlen présentieren kdnnen.
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20 JAHRE VOW

VOW FEIERT IN KITZBUHEL

Die Sportstadt Kitzbiihel bot dem Verband Osterreichischer Werbemittelhéndler (VOW) im
20. Jahr seines Bestehens einen wiirdigen Rahmen als Austragungsort fiir sein alljdahrliches
Sommermeeting. Geboten wurde eine spektakuldre Mischung aus Lieferantenausstellung,
Bootsregatta, Wellness und Hiittenzauber.
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Ski-Legende: Franz Klammer (3. v.r.), Olympiasieger von Innsbruck 1976 in der Abfahrt, durfte sich iiber einen Scheck in Hohe von 5000 Euro fiir seine
wobhltitige Stiftung freuen. Mitihm freuen sich die Vorstandsmitglieder des VOW und ihr Ehrenprisident Fritz Bauer (2. v.r.).

Imposante Kulisse: Ins mondédne Hotel Schloss Lebenberg mit einzigartigem Blick iiber die

Kitzbiiheler Alpen lud der VOW seine Mitglieder zum diesjdhrigen Sommermeeting.

D er Einladung des VOW zum dreiti-
= gigen Branchenereignis im Funf-
Sterne-Hotel Schloss Lebenberg waren
150 Lieferanten- und Handlermitglieder
gefolgt. Die Teilnehmer erwartete nicht
nur eine tolle Mischung an werbewirk-
samen Produkten, sondern auch ein
buntes, geselliges Rahmenprogramm. Zu-
nichst rief der langjihrige VOW-Prisident
Fritz Bauer die 32 Handlerfirmen, die mit

65 Personen angereist waren, sowie die
mit 77 Verkaufsprofis erschienenen 43 Lie-
ferantenpartner des Verbandes zu sport-
licher Betiatigung auf: Auf dem idyllisch
zwischen Wildem Kaiser und Kitzbiiheler
Horn gelegenen Schwarzsee, dem
wiarmsten Moorsee Tirols, sollte eine
Bootsregatta stattfinden. Im Mittelpunkt
der Veranstaltung jedoch stand das Ge-
schaft mit dem Werbeartikel und die Mog-

lichkeit, neben der Prasentation aktueller
Neuheiten auch bestehende Geschéiftsbe-
ziehungen zu vertiefen und neue Kontakte
zu kntipfen.

MARKEN ZIEHEN MARKEN AN
Top-Designer und -Labels in Kombination
mit der mondanen Umgebung ziehen viele
internationale Géste an, wie auch die grofle
Dichte an Fiinf-Sterne-Hotels belegt. Idea-
ler Ndhrboden also fiir die ausstellenden
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Im Zentrum der Aufmerksamkeit: Die Neuheiten-Prdsentation.

Werbeartikellieferanten, den Handlern die
grofe Vielfalt ihres Angebots an dreidi-
mensionalen Werbetragern zu prasentie-
ren. Im K3-Kongress-Zentrum im Herzen
von Kitzbiihel legten sich die Werbeprofis
hierbei machtig ins Zeug. Am Abend nach
dem siebenstiindigen Messegeschéft ging’s
weiter bergauf: zur hoch tber Kitzbiihel
gelegenen In-Location ,,Rosi’s Sonnbergstu-
ben®, wo die Giste einen auBergewshn-
lichen Gala-Abend mit Vier-Gange-Meni
genieBen durften. Und nicht wenige wa-
ren dem Aufruf der Organisatoren gefolgt
und im feschen Trachtenlook erschienen.
EIN OLYMPIASIEGER ALS STARGAST
Hohepunkt neben den musikalischen Dar-
bietungen der ,2 Sterntaler” aus Vorarl-

berg und der singenden Gastwirtin Rosi
Schipflinger war der Auftritt von Stargast
Franz Klammer: 1976 Olympiasieger von
Innsbruck in der Abfahrt und mit 25 Ab-
fahrtssiegen sowie dem fiinfmaligen Ge-
winn des Abfahrtsweltcups ist er der er-
folgreichste Rennldufer dieser Disziplin in
der Skiweltcup-Geschichte. Der Skikaiser
erzdhlte Anekdoten aus seiner aktiven Renn-
fahrerzeit und lie dabei natirlich auch
den Olympia-Sieg und seinen letzten Tri-
umph beim legendaren Hahnenkamm-Ren-
nen auf der Kitzbiiheler Streif im Jahr 1985
Revue passieren. Klammer hat 1998 eine
eigene Stiftung gegriindet, die mit dem
Geld vor allem jungen verletzten Sportlern
hilft. Anlass daftir war die Querschnittlah-

mung seines Bruders, der nach schwerem
Sturz nur auf Kulanzbasis der Versiche-
rung seines Vaters eine Rehabilitation hat-
te machen konnen. Der Stargast durfte sich
am Abend {iber Spendeneinnahmen in Hohe
von insgesamt 15000 Euro freuen. Jeweils
5000 Euro zahlten der VOW, der einen ent-
sprechend dotierten Scheck tuberreichte,
sowie der Bundesverband der Werbearti-
kel-Lieferanten, BWL, vertreten durch Pa-
trick Politze und Ralf Samuel, und last but
not least Gunther Langenberg von WIL Lan-
genberg, die bei der Versteigerung eines
von Klammer handsignierten Paar Ski den
Zuschlag erhielten. ,,Wir wollten dem VOW
anldsslich seines Jubilaums unsere Wert-
schatzung zum Ausdruck bringen, die so-
eben beschlossene Kooperation wiirdigen
und dartiber hinaus natiirlich auch die Stif-
tung unterstiitzen®, erlduterte Patrick Po-
litze. Abschliefend erhielt jeder Gast ein
von Klammer mit personlicher Widmung
handsigniertes Exemplar seines autobio-
graphischen Buches.
BAUER EHRENPRASIDENT
AUF LEBENSZEIT

Nattirlich gab auch die singende Wirtin
Rosi Schipflinger einige Lieder zum Bes-
ten, ehe Fritz Bauer, der an diesem Tag of-
fiziell als Prasident zuriicktrat, die Ehren-
prisidentschaft des VOW auf Lebenszeit
verliehen bekam. Bauer, der bereits 1962
seine Karriere als Werbemittelhdndler star-
tete, zeigte sich nach der Laudatio von VOW-
Vorstand Konrad Godec sichtlich geriihrt.
Bei der Feier mit dabei waren unter vielen
anderen auch die 60er-Jahre-Ski-Legende
Hias Leitner und die beiden neuen VOW-
Vorstidnde Giinter Seybold und Wolfgang
Kohout. Fiir den Bayreuther Lederwaren-
spezialisten Eurostyle wurde der Abend
mit der Verleihung des Titels ,Lieferant
des Jahres“ gekrént. Wohin der VOW sei-
ne Lieferanten- und Handlerpartner im
nachsten Jahr einladen wird, ist noch nicht
bekannt. Klar diirfte aber schon jetzt sein,
dass die Erfolgsgeschichte der Events, die
in der Branche ldngst Kultstatus erreicht
haben, weiter fortgeschrieben wird. <
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VIERING PROMOTION DAYS

TIERISCH KREATIV

Fiir zwei Tage war beim Full-Service-Werbeartikelspezialisten
Viering Familientag angesagt: Schlief3lich luden die Westfa-
lenihre Kunden zu den Viering Promotion Days in den Allwet-
ter-Zoo nach Miinster ein. Ein Konzept, das Kundenndhe
schaffte und besten Response versprach.

G ut gebrtllt, Lowe: Mark-Oliver Schra-
M derund sein Team hatten gemeinsam
mit 42 namhaften Lieferantenpartnern die
Kundschaft der Sendener Viering GmbH
iber ein dreistufiges Mailing zu den zwei-
tdgigen Viering Promotion Days in den
herrlich angelegten Allwetter-Zoo nach
Miinster eingeladen. Und rund 500 von
2500 Personen waren dem Ruf zur mitt-
lerweile 16. Auflage der Messe gefolgt.
Geboten wurde ein bunter Querschnitt an
Werbemitteln und -konzepten — und das
im Westfalischen Pferdemuseum des Tier-
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Werbeartikel zum Schauen und Erleben: Die Aus-

steller der Viering Promotion Days waren in ihrem

Element. Und alle hatten Spaf3.

parks. Mancher nutzte erwartungsgemal
die Gelegenheit, nach erledigtem Business
noch mit Kind und Kegel durch das scho-
ne, weitlaufige Gehege zu streifen, um viel-
leicht auch einen langen Hals zu machen
beim Blick auf das erst wenige Wochen
vor dem Event geborene Giraffen-Baby.
Die Ahnen des jungen Vierbeiners zierten
denn auch das Aullenmotiv der vielen von
WIL umgesetzten Trolley-Modelle, die je-
der Gast beim Check-in erhielt. Ein tiber-
aus werbewirksamer Eyecatcher, der fir
reichlich Gesprachsstoff und viele neugie-

rige Blicke unter den tibrigen Zoo-Besu-
chern sorgte.

BARENSTARKE WERBEBOTSCHAFTER
Die Werbeprofis aus dem minsterldndischen
Senden bieten seit jeher mit Beratung, Ide-
enfindung, Konzeption, Designentwick-
lung, Konfektionierung, Lagerung, Verpa-
ckung sowie Versand das komplette Spek-
trum eines Full-Service-Dienstleisters. Wer
sich an den beiden Tagen im Juli seinen
Weg durch den Dschungel der vielen Mog-
lichkeiten in der Welt der Werbeartikel
bahnte, bekam, wie bei Viering gewohnt,

viel geboten. Ob etwa die hochwertige Wer-
be-Krawatte oder die Porzellantasse im Mit-
telpunkt des Interesses stand oder etwa
Artikel aus den Segmenten Textilien, Schreib-
gerate oder Elektronik — die Besucher hat-
ten einmal mehr die Qual der Wahl. Der
mottogemale CreativZoo by Viering stand
fiir barenstarke Werbeargumente, und die
Pirsch durch das rund 800 Quadratmeter
groe Werbegehege mit fur alle Ausstel-
ler gleich groBen Standen bescherte man-
chem Interessenten elefantenschwere Bei-
ne und einem knurrenden Magen. Bei ei-
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Messelocation und Ausflugs-

' ziel fiir die ganze Familie: Der

. Allwetter-Zoo, Miinster, Schau-
platz der diesjdhrigen Viering
Promotion Days.

ner Pause mit einer Tasse des vor den Au-
gen des GenieBers von drei afrikanischen
Schonheiten traditionell gerdsteten dthio-
pischen Hochlandkaffees wurden selbst
miide Geister wieder munter. Hungrige
Migen wurden in der Mittagspause mit
kostlichem Catering besanftigt. Am 14. Sep-
tember ist wieder Open Day angesagt bei
Viering - die eintdgige Hausmesse am Fir-
mensitz in Senden. <

| Mark-Oliver Schrader

MARK-OLIVER SCHRADER IM GESPRACH

Die Viering Promotion Days stehen seit je-
her unter einem bestimmten Motto.

Wie entwickeln Sie das?

Zunachst wird nach einer geeigneten
Location gesucht. Zur Umgebung der
Ausstellung werden in der Folge ein
passendes Messelogo sowie ein Motto
kreiert, beides schlagt sich auch in un-
seren mehrstufigen Einladungsmailings
nieder, die schlieflich Lust machen sol-
len, vorbeizukommen.

Wie ist die Gemiitslage bei ihren Liefe-
rantenpartnern?

Die Stimmung hat deutlich angezogen:
Wir messen das an unserem Geschft.
Wir durften feststellen, dass viele neue
Kunden tiber Empfehlung an uns gera-
ten sind und freuen uns, ihnen hier vor
Ort unseren Service personlich vorstel-
len zu konnen.

Wie beurteilen Sie die aktuelle Situation bei
Viering und der Branche insgesamt?

Wir merken einen deutlichen Aufschwung
beim Umsatz. Wir haben 2010 die Ver-
luste aus der Wirtschaftskrise anndhernd
kompensiert und hoffen, 2011 noch eine
Schippe drauflegen zu konnen. Die Pro-
gnose basiert auf unseren Planungen
und grofem Engagement.

Wie steht es um die Lieferzeiten fiir
Produkte aus Fernost?

Durch das gestiegene Selbstbewusst-
sein der Chinesen hat sich vieles dort
verandert, die Produkte haben sich ver-
teuert. Auch die Container wurden teurer
und Frachtkosten stiegen. Durch Ein-
sparung von Treibstoff auf dem Seeweg
verlangern sich aber die Lieferzeiten,
was wieder deutlich schneller verfiig-
bare Produkte made in Germany attrak-
tiv macht. Dabei haben auch geringere
Auflagen ihre Chancen. In Sachen Ver-
edelung von Standardprodukten geht
der Trend nach Polen oder Tschechien.
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Das Dino-Team nach getaner (Uberzeugungs-)Arbeit.

DINO GMBH

1001 WERBEIDEEN

Am 9. Juni 2011 lud das Team der Dino GmbH zum zweiten Mal
zur Hausmesse. Dem Ambiente der Location entsprechend -
der Orient Lounge des Hotels ,,Freizeit Inn*“ in Gottingen —pra-
sentierte man geschatzte ,,1001 Werbeideen®, die ihre bezau-
bernde Wirkung auch nicht verfehlten.

F unf Jahre nach der ersten Hausmesse
=_war es wieder an der Zeit: Die Werbe-
mittelprofis der Gottinger Dino GmbH
baten Kunden und solche, die es werden
sollten, zur Prasentation. Im morgenlan-
dischen Ambiente der Orient Lounge des
(verkehrsgiinstig gelegenen) ,,Freizeit Inn“
zeigten 14 ausgewahlte Lieferantenpart-
ner die wichtigsten Neuheiten aus der Welt
der ,Werbung zum Anfassen® — wie es im

Untertitel des Firmennamens in treffender
Weise auch hei8t. Das Interesse, aktuelle
Produkttrends und deren individuelle Ein-
satzmoglichkeiten ganz unmittelbar zu be-
gutachten, war enorm.
EINLADUNG VIA FACEBOOK

Zur Einladung nutzten die ,Dinos“ dies-
mal nicht nur die konventionellen Wege,
sondern richteten eigens auf Facebook eine
Seite ein, tiber die zahlreiche Neu-Freunde

den Weg zum Werbeartikelevent fanden.
Letztlich konnten die Dino-Mitarbeiter 170
Gaste aus liber 100 Unternehmen von den
Vorteilen dreidimensionaler Produktideen
iiberzeugen. Ein Gewinnspiel, bei dem es
galt, an den mit verschiedenen, der Um-
gebung angepassten Namen versehenen
Standen Fragen zu beantworten, schuf zu-
satzlichen Anreiz, iiberall einmal vorbei-
zuschauen. Der Intention, erneuerbare Ener-
gien besonders zu promoten, trugen ver-
schiedene mit dem Etikett ,,Eco-Line* ver-
sehene Artikel aus dem Sortiment der Lie-
feranten Rechnung.
»VIELHERZBLUT“
Aussteller und Dino-Team trugen einheit-
lich weille Hemden mit dem vielsagenden
Aufdruck ,,Es bleibt alles anders*, ein Mot-
to, das auch auf die vielen aktuellen Ver-
anderungen im Unternehmen selbst Be-
zug nahm. ,Neben einer vor Kurzem on-
line gegangenen neuen Homepage wer-
den wir ab September auch unseren neu-
en Internet-Shop préasentieren. Besonders
stolz sind wir auf die Einrichtung eines 200
Quadratmeter groBen Showrooms im ei-
genen Firmengebaude, der die Vielfalt des
Angebots in unterschiedliche Themenin-
seln gliedert. Damit bieten wir unseren Kun-
den gewissermalien eine ,tagliche Haus-
messe’ an, die unser Portfolio zu einem
runden Ganzen komplettiert”, erklart Dino
Wolter, Geschiftsfiihrer und Namensge-
ber der Dino GmbH und ergéanzt: ,,Hier wie
auch bei unserem heutigen Event haben
wir uns viel Gedanken gemacht, um ein
schliissiges Konzept zu liefern, dem man
aber auch anmerken soll, wie viel Herzblut
darin steckt.”
RUNDE SACHE

Erganzt wurde die Hausmesse durch den
sich unmittelbar anschliefenden ,,Mobili-
titstalk“, zu dem sich die Mitglieder eines
regionalen Unternehmer-Netzwerks tra-
fen, um unter anderem tiber kiinftige Mar-
ketingtrends zu diskutieren. Ein ziinftiges
Barbecue fiir alle Teilnehmer (fiir das tags-
iber bereits Grillschiirzen mit der firmen-
eigenen Stickmaschine personalisiert wur-
den) rundete die Veranstaltung schlieflich
ab. www.dino-werbeartikel.de <
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Wir sind gespannt auf Ihre Kampagnen und freuen uns, Ihr Unternehmen zu den Teilnehmern der
PSI— Campaign of the Year zu zdhlen!

I C}F S| | CAMPAIGN OF THE YEAR

lhr Kontakt:

( ? el S s PSI NL der Reed Exhibitions Deutschland GmbH | V6lklinger Strafie 4 | 40219 Diisseldorf | GERMANY ) PS '
Eva-Maria Geef | Tel.: +49 (0) 211-9019 12 90 | Email: EvaMaria.Geef@reedexpo.de | www.psi-network.de/award
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Baubeginn auf dem Sprintis-Grundstiick.

Neugeschaffene Biirordaume im 1. Stock.

NEUE LAGERHALLE - GROSSERES SORTIMENT

SPRINTIS SCHENK
WACHST WEITER

Die Sprintis Schenk GmbH & Co. KG aus Wiirzburg vergrofiert
sich. Nach erfolgreicher Teilnahme an der Leitmesse fiir den
Biirofachhandel Paperworld in Frankfurt begann man mit der

Erweiterung der Lagerflachen.

Damit die Lagerhalle rechtzeitig zur Ka-
= lendersaison 2012 fertig ist, begann
man bereits Mitte April 2011 mit dem Bau.
Mittlerweile ist die aus Stahl- und Sand-
wich-Elementen errichtete Halle bezugs-
fertig. ,,Fiir unser Ziel - die Marktfithrer-
schaft im Bereich der Konfektionierungs-
artikel — brauchen wir Platz. Der Neubau
einer Lagerhalle war deshalb die logische
Konsequenz®, erklirt Geschiftsfiihrer
Christian Schenk die Investition. ,,Als so-

lide wirtschaftendes Familienunterneh-
men haben wir die Anschaffung der Im-
mobilie inklusive Grundstiick vor fiinf Jah-
ren bereits langfristig geplant und kon-
nen nun, auf schon vorhandener Flache,
direkt neben unserer bestehenden Lager-
halle weiterwachsen®, so der Jungunter-
nehmer weiter.
SCHNELLER WARENFLUSS

Die neue Lagerhalle umfasst eine Fliche
von rund 1200 Quadratmetern und bietet

Platz flr tiber 1500 Europaletten. Um ei-
nen schnellen Warenfluss zu gewéhrleis-
ten, gibt es eine moderne Uberladeram-
pe. Die aktuellen Investitionen beschrian-
ken sich nach Aussage von Christian Schenk
aber nicht nur auf den Hallenneubau: ,,Auch
interne Abldaufe werden neu iiberdacht, so
wurde beispielsweise ein neues Scanner-
system installiert, das die kommissionierte
Ware mit der bestellten abgleicht. Dies mi-
nimiert die Fehlerquote.”

ENERGIE SPAREN
Auch Umweltaspekte werden bei Sprintis
nicht auller Acht gelassen: So ist die neue
Lagerhalle in Sachen Warmeddmmung nach
den neuesten Richtlinien erbaut. Installiert
ist auch eine Photovoltaikanlage auf den
Dachern des Neubaus und der Bestands-
halle. Beim ersten Bauabschnitt wurde das
bestehende Biirogebaude samt angren-
zender Lagerhalle mit neuen Fenstern, Dach
und einem Warmeddmmverbundsystem auf
Neubauniveau gebracht. Man verspricht
sich, so eine betrdchtliche Menge an En-
ergie einzusparen. Auerdem wurden durch
den Ausbau des bestehenden Stockwerkes,
das Mitte April bezogen wurde, Platz fiir
15 neue Arbeitsplatze geschaffen.

EXPANSION VORPROGRAMMIERT
»Betrachtet man die News auf unserer Fir-
menhomepage, scheint der Platz auch drin-
gend notig. Nahezu wochentlich werden
dort Erweiterungen im Produktsortiment
bekannt gegeben. Wir legen jedoch nicht
nur in der Breite unseres Sortiments zu,
sondern vor allem stiickzahlmaRig bei den
Lagerartikeln®, so Christian Schenk. Sprin-
tis erwartet bereits nach Fertigstellung der
Halle zwei volle Lkw-Ladungen Drahtbin-
despulen, die bei Partnern in Produktion
gegeben wurden. Auch personell setzt Sprin-
tis weiter auf Wachstum. Buchhaltung und
Marketing sind bereits durch Neueinstel-
lungen verstarkt worden. Um auch den ho-
hen Anspruch in der Kundenbetreuung
wahrend der Hochsaison im Kalenderge-
schift sicherzustellen, wird auch in Kiirze
dieser Bereich verstarkt.
Wwww.sprintis.de <



ICOWORLD'

|deas for excellence

Man nehme eine Prise Einzigartigkeit
und etwas Raffinesse - Genuss pur!

Das Leben genielRen bedeutet fiir uns von PICOWORLD nicht, ein Luxusauto zu fahren oder
viermal im Jahr zu verreisen. Genuss fangt vielmehr bei den kleinen Dingen an.
Gemeinsam mit Freunden kochen zum Beispiel oder sonntags ausschlafen und danach
lange und ausgedehnt friihstiicken. Sich eben einfach ab und zu etwas zu goénnen.

\_ J
0300615 - SALT N'PEPPER

Elektrische Salz- und Pfeffermihle
mit hochwertigem Keramikmahlwerk

0300609 - KAAS

) Die kase-formige Box ist aus hoch-
\_ _/ wertigem Bambusholz gefertigt und
0300627 - VINUM yert?irgtz Kés_emesser un.d _eine Gabel
Design-Objekt und Flaschenhalter . in sich. PrakUSCh_Und pfiffig: _der
aus hochglanzpoliertem Edelstahl drehbare VerschlieBmechanismus.
Lieferung in schwarzer Box.

Jetzt bestellen! WW\I\".tOpiCO.de -

TOPICO Handels-GmbH & Co. KG - Zum Panrepel 39 - D-28307 Bremen T 4N ¥ : =" rel T
Telefon: 0421 / 69 65 470 - sales@topico.de - www.topico.de A =
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EINE REICHE ERNTE

Wenn die Friichte reifen und die Silos sich fiillen, sind auch die Kreativen der Werbemittel-
branche dabei, ihre reiche Ernte einzufahren. Wir haben uns auf einen Streifzug durch
ihre Ideengarten gemacht und prasentieren lhnen einen bunten Straufl Herbstneuheiten.

s chnell war sie wieder da, die dritte Jahreszeit — und mit ihr die Hoffnungen auf ei-
& nen fruchtbaren Ertrag. Die Werbeartikelwirtschaft macht in dieser Hinsicht na-
tirlich keine Ausnahme. Jetzt, wo das Jahr wieder auf sein Ende hinsteuert, sichten die
werbenden Unternehmen ihre Budgets im Hinblick auf aussichtsreiche Potenzial. Da
Werbeartikel erwiesenermaRen einen bedeutenden Faktor im schlagkraftigen Marke-
ting-Mix erfolgreicher Firmen darstellen, 6ffnet die Branche gerade auch in dieser Zeit
wieder ihre Fillhorner reifer Produktideen fiir eine werbewirksame Ernte. Dabei um-
fassen die neuen Kollektionen der PSIMitglieder Innovationen fiir alle erdenklichen Ar-
ten von Werbezwecken. Natiirlich kommt es fiir den Werbenden nicht nur darauf an,
lediglich mit neuen Artikeln Aufmerksamkeit zu wecken. Erst durch die sinnvolle Kom-
bination verschiedener Werbetrager lassen sich Marketingmalnahmen noch gezielter
biindeln und deren Wirkung potenzieren. Hierbei stehen die im PSIHandlerpool gelis-
teten Werbeartikelberater mit ihrem groBen Erfahrungsschatz hilfreich zur Seite. <
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VIELFLIEGER BONUS

T roika nimmt die Service-Qualitat vom Flugzeug
2 mit ins Office und prasentiert mit seinem Mini
Trolley einen detailgetreuen Flugzeugtrolley fiir die
Aufbewahrung von Schreibgeraten. Der Stifteko-
cher im Design eines klassischen Flugzeugtrolleys
ist aus Metall gefertigt, glinzend verchromt, seitlich
mit Weltkarten-Motiv bedruckt und mit beweglichen
Réadern ausgestattet. Mini Trolley symbolisiert das
global vernetzte Business und ist eine praktische
Hilfe fiir den Alltag.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0

- d.roether@troika.de e www.troika.de

« ¢

HOT WHEELS

N eu von Kandinsky ist der praktische
2 ¥ Reifenmarker identiTire aus PET-Lami-
nat, ein unverwechselbarer, patentierter
Werbetrdger, der im ganz personlichen
Kundendesign gestaltet werden kann. Durch
die Befestigung am Luftventil des Autorei-
fens vereinfacht der identiTire die Einlage-
rung und neuerliche Montage der Zweitrei-
fen. IdentiTire ist praktisch, individuell
bedruckbar, einfach in der Anwendung und
eignet sich zudem als aufmerksamkeits-
starker Werbetrager. Die Lieferzeit betragt
ab zwei Wochen.

46232 * Kandinsky Deutschland GmbH

Tel +49 211 770577-216
caroline.plath@kandinsky.de e www.kandinsky.de

VERFUHRERISCHE LEKTURE

M it seiner bereits in geringer Stiickzahl
verfiigharen Buchdose bietet ADV PAX Lutec
eine kreative Alternative, um feinen Inhalt wie
Pralinen oder Kekse attraktiv zu prasentieren und
dem Interessenten an der Lektilire einen zusatz-
lichen Kaufanreiz zu bieten. Denn auch nach dem
Verzehr des Inhalts bleibt die Dose attraktiv und
avanciert zum Schmuckstiick und Aufbewahrungs-
ort fiir vielerlei Utensilien im Haushalt. Ab 2000
Stiick konnen die Dosen individuell im Offset-
druckverfahren bedruckt werden. Auch Pragungen
sind moglich, dies bereits ab 1000 Stuck.
46850 ® ADV PAX Lutec GmbH e Tel +49 7123 725925
info@adv-pax.de e www.adv-pax.de

Unser kompetentes Team
freut sich auf Siel
Inselkammerstr. 10

82008 Unferhaching

Tel: 089 /4448979-17
Fax: 089 /4448%979-29
sales@digipromo.de

www.digipromo.de

' 10% Rabatt -

auf Ihre Ersthestellung
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FUNKTIONALE POLO-OUTFITS

w ie abwechslungsreich das Design fuir Polo-Shirts sein kann, beweist die

Kategorie Polo im Katalog Compilation 2011 von James & Nicholson aus
dem Hause Daiber. Zu den peppigen Modellen gehoren neben dem Polo Tipping
fiir Damen und Herren mit auffilligen Kontraststreifen am Kragen und an den
Armbiindchen auch das Classic Polo, das fiir Ladys und Kids in feiner Piqué-Qua-
litat und in 32 Farben erhiltlich ist. In der Kategorie Safety & Work gibt es Polos
fiir unterschiedlichste Einsatzzwecke, darunter das klassische Men’s Polo mit
aufgesteppter Brusttasche oder das Safety Polo aus Polyester in Signalfarben. Fir
Sportler hilt James & Nicholson die hochwertige, atmungsaktive Polo-Linie High
Performance bereit.

42819 * Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 7016-800
info@daiber.de e www.daiber.de

WEIHNACHTLICHE SCHOKO-BOX

M it sechs Gubor-Schokoladentéfelchen im silbernen Tiefziehteil
fiir das Weihnachtsgeschéft bestiickt ist die beliebte Premium-
Box von Jung. Neben den bestehenden Druck- und Pragevarianten
wird die Dose ab sofort auch zusatzlich mit einer auffalligen und vor
allem haptisch Aufmerksamkeit erregenden Beflockung angeboten.
Neben individuellen Moglichkeiten hat Jung zudem auch zwei
weihnachtliche Standard-Motive mit Flock. Die hochwertige
Anmutung von Flock in Kombination mit einer Bedruckung
macht die Dose zu einem iiberaus langfristig wirkenden
Werbetrdger, der leer und spiter zweckentfremdet aulerdem
iber viele verschiedene Moglichkeiten im Zweitnutzen verfugt.
41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG © Tel +49 7042 907-0
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

GLASKLARE WERBEARGUMENTE

D ie britische Listawood offeriert neben vielen anderen Artikeln

2 qualitativ hochwertige Brillenputztiicher, die individuell mit einem
Kundenlogo oder Werbeslogan bedruckt werden konnen. Die Bedru-
ckung erfolgt im Werk in England und erreicht Fotoqualitat. Die Tiicher
eignen sich ideal zur Reinigung von Kameralinsen, Brillenglasern oder
hochempfindlichen Handy-Touchscreen-Displays. Bereits ab 100 Stiick
realisiert Listawood, das auf seiner Homepage unter www.listawood.com
die komplette Produktpalette prasentiert, kundenindividuelle Ausfiih-
rungen, die nur fiinf Tage nach Druckfreigabe versandfertig sind.

47965 * AT Promotions Ltd trading as Listawood ® Tel +44 1485 529100
sales@listawood.com ® www.listawood.com
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Form und Funktion - unsere neuen
Hoody Softshell Jackets vereinen
die besten Outdooreigenschaften:
atmungsaktives- wind- und wasser-
dichtes Material (Atmungsaktiv
1.500 g/gm/24h, Wassersaule
1.500 mm), modisch sportliche
Schnitte, wasserdichte Reifverschlisse
sowie reflektierende Pull Tabs. Ganz-
jahrig und besonders im Frihling wie
Herbst fur alle Aktivitaten unter freiem
Himmel bestens geeignet.

Weitere Baumwoll-, Fleece- und
Outdoor-Jackets zeigen wir unter

www.promodoro.de.

promodoro - Funktion in Topform.

® TJdoro

Corporate Fashion
since 1989.

.e;‘ .
Hotline 0211. 9090090
www.promodoro.de
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GEFILZTES GEFALLT

leich sechs derzeit voll im Werbetrend liegende Polyesterfilz-Ar-
2P tikel in sieben tollen Farben hat MBW in die eigene Filzprodukt-
palette eingefiihrt. Zu den Highlights gehoren sicher auch die
Filztaschen fiir iPhone, iPad oder den Laptop. Passend zu diesen
Filzprodukten gibt es griffige Schliisselanhdanger und -bander,
Letztere in den Langen 14 sowie 18 Zentimeter. Da alle sechs Artikel
dauerhaft ab Lager verfiigbar sind, konnen auch kleine Mengen in
kiirzester Zeit geliefert werden. Zum Beispiel 500 Stiick, individuali-
siert im 1c-Druck, beim Kunden in rund zwei bis drei Wochen.
42020 ®* MBW Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 9402-0

info@mbw.sh e www.mbw.sh

PRAKTISCHE BUROHELFER

M it den praktischen Biiro-Accessoires von Reisenthel macht das
Aufraumen und Ordnunghalten richtig SpaR. Mit seinen vielen
elastischen Bandern zum Fixieren von wichtigen Notizen ist das
ribbonboard eine unerldssliche Organisationshilfe. Fiir stapelweise
Farbenfreude sorgen die drawerboxen, stabile, beliebig hoch zu
stapelnde Boxen zur Aufbewahrung von Dokumenten und Biirozu-
behor. Binbox schlieflich sieht aus wie eine grofe Papiertiite, ist
eigentlich aber ein schicker Abfallbehilter, der sich alternativ als
Schirmstander oder praktische Vase eignet. In kleiner Version als
binbox xs erhéltlich, bietet sie Platz fiir Stifte oder erweist sich als
perfekte Halterung beim Aufladen des Mobiltelefons.
47182 © Reisenthel Accessoires © Tel +49 8105 77292240

promotion@reisenthel.de e www.reisenthel.com

STETS WOHLTEMPERIERT

s peziell fir wechselhafte Klimabedingungen geeignete Kleidung hat
&7 Brecht Profashion im Repertoire. Thermo®Cool PRO mit fresh Technolo-
gie ist eine multifunktionale Weiterentwicklung des Hightech-Stoffes
Coolmax, der mehrere positive Eigenschaften in sich vereint: Er bietet
seinen Tragern dank intelligenter Fasertechnologie die perfekt an den
jeweiligen Temperatur- und Aktivitdtsgrad angepasste Korperwarme. Bei
hoheren AuRentemperaturen und verstarkter Aktivitit entsteht eine komfor-
table Verdunstungskiihlung, bei geringer Aktivitat und niedrigen Tempera-
turen ein schiitzender Thermo-Isolationseffekt. So passt sich Thermo©°Cool
immer den Bedingungen an.

48274 * Brecht Profashion GmbH e Tel +49 7252 7900

info@brecht-profashion.de e www.brecht-profashion.de
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SUSSE WERBEBOTSCHAFTEN

D er mit Schokoladenbuchstaben gefiillte Adventskalender
2 von Chocolissimo verfithrt nicht nur zum Vernaschen des
Inhalts, sondern auch zum Mitmachen: Der Besteller tiberlegt
sich einen Text, der maximal 24 Buchstaben enthalten darf, wo-
raufhin der Hersteller die Buchstaben hinter den Tiirchen
versteckt. Wenn der Beschenkte dann Tiirchen fir Turchen
offnet, entdeckt und vervollstandigt er sukzessive die zu Tage
tretende Botschaft. Die Spannung wird bis zum letzten Tag
aufrechterhalten, ein sympathischer Gag, der noch lange in
Erinnerung bleibt. Beim Genuss der belgischen Schokolade
werden die Buchstaben auf dem Umschlag des Adventskalen-
ders notiert. Durch den individuell gestaltbaren Umschlag wird
der Adventskalender bereits ab 100 Stiick zu einem werbewirk-
samen Weihnachtsprodukt.

48316 ¢ Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH

Tel +49 69 25427127
rafael.kladzinski@chocolissimo.de ® www.chocolissimo.de

NACHHALTIGE BASTELEIEN

G anz spielerisch und doch mit technischem Tiefgang erlernen
¥ Anwender des neuen Solar-Kits von Jamara den Umgang

mit der Solarenergie. Das Thema erneuerbare Energie nimmt

auch auf dem Werbemittelmarkt einen hohen Stellenwert ein.

Mit dem Solar-Kit stellt der Anbieter ein Produkt mit Nachhal-
tigkeit vor. Durch den Einsatz innovativer Solarenergie wird so

auch der Zeitgeist angesprochen. Eine individuelle Werbean-
bringung ist natiirlich moglich. Mit dem Kit lassen sich immer
wieder neue Modelle gestalten. Die breite Palette der Anwen-
dungsmaoglichkeiten reicht dabei vom klassischen Windrad im
Mini-Format iiber den Schreibtischventilator, ein Solar-Boot, &
einen Roboter und das flotte Solar-Mobil bis hin zum Solar-

Kreisel. Langeweile ist also hier ausgeschlossen.

47696 ° Jamara e. K. ¢ Tel +49 7565 9412717

a.wein@jamara.de ® www.jamara.de

KOMPAKTES KLANGWUNDER

N 7 - D en weltweit kleinsten 2.1-Lautsprecher firs Handy gibt es bei
dynaTRON Electronics. Damit kann das Mobiltelefon als Musikanla-
ge genutzt werden. Klein, leicht und mobil ist das Musiksystem Sound-
5 n... You Micro nicht nur fiir zu Hause geeignet, sondern auch fiirs Biiro oder
(™

-
-
g

e
L

unterwegs. Als Master hinter dieser neuen Audiolinie verbirgt sich mit
Stardesigner Hartmut Esslinger der Schopfer von Produkten der Marken

- Apple, Disney, Louis Vuitton und Microsoft. Das Produkt nutzt den
Effekt der Acoustic Wave Ripple Technology, die wie ein Wellenfithrer
funktioniert: Effizient wird ein kleiner Input von Luft in einen groRen

\ g Output von Sound transformiert, sogar ohne den klaren Klang durch
Verzerrungen zu storen.

46241 * dynaTRON Electronics GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2161 9958-0

info@dynatron.de e www.dynatron.de
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SCHNEESICHERER WERBETRAGER

w er es auch im Sommer oder im heimischen Wohnzimmer mal schneien lassen mochte,
muss nicht auf ein Wunder warten: Schlielich findet der Winterfreund bei Hirsch ideas
aus Osterreich kundenindividuelle Schneekugeln aus Glas in Durchmessern von 45 bis 150
Millimeter oder aus Acryl mit Durchmessern von 45 bis 90 Millimeter. Beide Produktarten
konnen individuell gestaltet werden: Das Innenleben kann also exakt auf das vom Kunden
gewunschte Design abgestimmt werden. Die ab 150 Stiick erhéltlichen Snowglobes von Hirsch
eignen sich ideal im Rahmen von Weihnachtspromotionen und dienen gleichzeitig als Sammel-
objekt. Die Produktionszeit belduft sich auf zwei bis drei Monate. Eine frithzeitige Order fiirs
Weihnachtsgeschift ist daher sinnvoll.

47225 ¢ Hirsch Liquid Ideas GmbH, Michael Hirsch ¢ Tel +43 463 218700

michael@liquidideas.eu ® www.promodrinks.eu
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-Anzeige-
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PUNKTGENAUER SEITENFINDER

S nappy heiflt das neue Lesezeichenband von Same Same
&F But Different, das dabei hilft, den Anschluss nicht zu
verlieren, wenn der Leser aus einer spannenden Lektiire

EI N SH U'ITLE gerissen und dabei die zuletzt gelesene Stelle aus den Augen

verloren hat. Snappy wird einfach um das Buch geschnallt,

Vo I_I_E R KU N D E N ! wobei das individuell gestaltete Icon auf die zuletzt gelesene

. . W . Zeile der entsprechenden Seite gesetzt wird — und schon
Geniefien S.'e als ,The Wall -A.usstell.er ersfklasygen weild der Nutzer auf einen Blick, wo es beim nachsten
Service: PSI Hostessen informieren iiber

Ihr Produkt — und das ,The Wall-Autoshuttle® bringt Aufschlagen des Buches weitergeht. Weiterer Vorteil: Snappy
Interessenten bequem zu Ihrem Stand! ist elastisch, damit fiir verschiedene Buchgrofen und

-umfange verwendbar und verhindert zudem durch seine

straffe Spannung unschone Eselsohren.

48319 * Same Same But Different GmbH ¢ Tel +49 30 85719537

mail@differentsames.de e www.samesamebut-different.de

> PSI

www.halle13.net/thewall
Telefon: +49(0)211-90191184
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Gustav Selter GmbH & Co. KG

Hauptstrafe 13-15 » 58762 Altena/Germany

Tel.: +49 (0)2352 9781-0 * Fax: +49 (0)2352 75571
E-Mail: zentrale@selter.com ¢ Internet: www.selter.com

Lock & Lock
Boroseal, bis
400° ofenfest!

Lock & Lock Boroseal:

Unterteile aus hitzebestandigem Glas.

Fir Eisschrank, Mikrowelle und Ofen!
Aromafest, luft- und wasserdicht.
Millionenfach bewahrt:
Silikon-Doppelkammerdichtung!

Ckp
O CKE? @
HOGCKS

www.lockandlock.info

Distributeur Deutschland: iSi Deutschland GmbH e Solingen, (02 12) 397-0
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STANDHAFT UND UBERZEUGEND

M it der Limuwa-Schuhkralle von Puttkammer rutschen Winterfans
auch auf vereisten und schneeglatten Flichen nicht mehr aus. Die
Schuhkralle diirfte damit zu den niitzlichsten Werbeartikeln im Winter-
geschaft gehoren. Wer mit maximaler Sicherheit die schonen Seiten des
Winters genieSen mochte, kommt beim Weg durch die weille Pracht
nicht an der Limuwa-Schuhkralle vorbei. Eine Werbeanbringung erfolgt
auf dem Verpackungseinleger, der vollstindig nach den Winschen des
Kunden personalisiert werden kann.
47997 © Puttkammer Handels GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 4461 965219

kontakt@limuwa.de e www.limuwa.de

WEIHNACHTLICHE TEEZEIT

E inen Weihnachtskalender mit 24 verschiedenen Teesorten hat AS Advertising
= Support im Sortiment. Er kann mit dem vorhandenen Motiv oder bei Abnahme
von mindestens 100 Stiick individuell bedruckt werden. Die Briefchen des Kalen-
ders konnen zudem neu befillt werden. Neben diesen und Sightseeing-Kalendern
groRerer Stadte beinhaltet das Sortiment von AS Advertising Support auch
Oko-Teebriefchen, Oko-Ziindholzbriefchen sowie Ziindholzschachteln, Pflaster-
oder Kondombriefchen.

42676 * AS Advertising Support Werbetrager Vertriebs GmbH e Tel +49 4154 81061
info@as-advertising.de ® www.as-advertising.de

-Anzeige-

KOMMT GROSSE

DIE ERSCHLIESSUNG NEUER MARKTE!

Wir bauen das Ausstellerangebot massiv aus: Mit den Segmenten Sportartikel, SiiBigkeiten,
Spielwaren und Wellness eroffnen sich vielfdltige neue Absatzmarkte fiir Hersteller und Handler!

) PS ' www.psi-messe.com/neuesegmente
Telefon: +49(0) 211-90191 600
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For all information please
check our re-newed website
www.bottlepromotions.com

Bottle

@ Promotions joy@tacx.nl
e T+31(0)705121773

Werbung die pragt!

www.poellath.de
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Behrhoteraese 16 - 1] - B Gohimbenhagsey
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E.K.V.

EuraClean
Kompetenz

Vertrauen

..... ,denn reinigende Werbung
ist eine saubere Sache!

Telefon: 024 24/202800
E-Mail: info@e-k-v.de

EKV GmbH
Kirchstr. 12 a - 52391 VettweiB - Kelz

LOVE ME. UNIKUS

Er ist der unwiderstehliche Sympathietrager fur lhre Werbung:
UNIKUS, der einzigartige Rundwurfel. Zum Spielen, Verschen-
ken, als Mailing, Give-away und und
und. Die Maéglichkeiten sind so viel-
faltig wie seine Farbauswahl. Mit
Logoaufdruck zeigt UNIKUS immer
seine beste Seite. Ein echter runder
Liebling.

Mehr Infos unter
www.creas.de

CRINS

CREAS Vertriebs-GmbH, Von-Humboldt-Str. 2a, D-64646 Heppenheim,
Telefon: +49 (0) 6252.96672-0, Telefax: +49 (0) 6252.96672-21
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? BERUHREND SCHREIBEN

> D er Designartikel-Spezialist Nestler-matho aus Baden-Baden
f.r'" 2 hat einen 2-in-1-Touchpen neu im Sortiment, der das

: Navigieren und Schreiben auf Touchpads ohne listige Fingerab-
; g P g g
- > driicke ermoglicht. Der in edlem Weill gehaltene Touchpen mit
r ,-""".' - " Clip bietet gleich zwei Funktionen: einen Touchpen mit Spezial-
H.__.;:‘//r:ﬂx . m aufsatz aus hochwertigem Silikon sowie einen schwarzen
- e Kugelschreiber mit austauschbarer Kugelschreibermine. Auf

dem Schaft des in einer feinen Geschenkverpackung gelieferten

eleganten Stifts lasst sich eine Logoveredelung mittels Lasergra-
vur umsetzen.

41816 © Nestler-matho GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7221 2154-0

kay.eichenberger@nestler-matho.de e www.nestler-matho.com

WERBUNG, DIE ZIEHT

E ine Werbebotschaft, die sprichwortlich zieht, verspricht der gepresste,
2= aromatische und entkoffeinierte Grine Tee von emotion factory. Geliefert
wird der aus natiirlichen Bliiten bestehende, als Stern oder Baum geformte
und drei Jahre haltbare Tee vakuumverpackt zusammen mit einem Teefilter.
Somit braucht der Empfanger lediglich noch eine Tasse nebst kochendem
Wasser, um in den Genuss dieser heillen Botschaft zu kommen. Mit individu-
ellem Werbereiter auf dem transparenten Beutel versehen, lassen sich auch

individuelle Teeformen, etwa in Form eines Logos, ab 5000 Stiick realisieren.
45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

FILZ FEHLT’S AN NICHTS

D ie attraktive Filztaschenserie von Pro Factory bedient sich

zlinftig bayrischer Stilelemente und iiberzeugt durch hohe
Funktionalitit. Die Kombination des eher konservativ anmu-
tenden Materials mit farbigen Webbédndern und -borten macht
diese Taschen zu einem besonders ungewohnlichen Blickfang.
Der engmaschige Stick macht vielgestaltige Abbildungen in
sehr feiner Ausfiihrung moglich, auch nostalgische Serifen-
schriften. Auch sind das Aufbringen fotorealistischer Digital-
drucke auf das Trendmaterial Lkw-Plane und die nachtragliche
Anbringung auf der Filztasche in jedweder Form umsetzbar.
47836 * Pro Factory Werbemittel GmbH & Co. KG © Tel +49 40 83987281
info@pro-factory.de e www.pro-factory.de
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GELDREGEN AUS SCHOKOLADE

E ine umfangreiche Auswahl an Schokotalern, wahlweise mit Standard-
= pragung oder individueller Pragung, gibt es im Angebot von Stereo
Holland aus Wegberg. Als besondere Gabe zu Weihnachten oder im
Rahmen von Jubilden eignet sich zum Beispiel der groRe Schokotaler mit
100 Millimetern Durchmesser und einem Gewicht von 58 Gramm,
bestehend aus Schokolade und versehen mit individueller Pragung.
Neuerdings ist hierfiir auch eine individuell gestaltbare Schachtelverpa-
ckung verfiigbar.

45341 * Stereo Holland Gebaeck GmbH & Co. KG © Tel +49 24315094
info@stereo-holland-gebaeck.de e www.stereo-holland-gebaeck.de

MARKIGER PENDLER

Z um 40. Geburtstag des beliebten Klassikers
&= Stabilo Boss Original {iberrascht Stabilo mit dem
originellen Retro-Pendel Stabilo Boss tumbler, das
einen faszinierenden Spieltrieb auslost und damit als E
Aufmerksamkeitsmagnet zum idealen Werbebotschaf- . 5
ter aufsteigt. Der Stabilo Boss Original iiberzeugt seit g
1971 durch seine Leuchtkraft und das unvergleichlich <)
flache Design mit ausreichend Platz fiir individuelle —
Werbebotschaften. Kunden beschéftigen sich spielend @ '

e —

f

mit Marke und Werbebotschaft, womit bleibende
Eindriicke geschaffen werden.

43287 * Schwan-Stabilo ¢ Tel +49 911 5673420
service@stabilo-promotion.com ® www.stabilo-promotion.com

VERFUHRERISCHE WEIHNACHTSZEIT

D-LUX prasentiert fiir das Weihnachtsgeschift verschiedenste
= Adventskalender, mit denen sich WeihnachtsgriBe perfekt inszenieren
lassen. Mit seiner besonderen Form weckt etwa der mit hochfeiner
Schokoladenfiillung bestiickte Adventskalender Cube die Neugierde und
bietet {iberdies auf fiinf Seiten reichlich Werbefldche. Weiters verfiigt
CD-LUX {iber verschiedene Tisch- und Wand-Adventskalender, bestiickt
mit Lindt-, Sarotti- oder Milka-Schokolade, Bahlsen-Gebéack oder MeRmer-
Tee. Die Kundschaft kann zudem aus neuen attraktiven Standard-Formen
auswahlen und sich die ausgewahlten Versionen ab 100 Stiick individuell
nach den eigenen Vorstellungen bedrucken lassen. Auf Wunsch kann sich
der Kunde auch von der Konzeption bis zum fertigen Adventskalender,
von der Motivauswahl iiber modernste Drucktechniken bis hin zum
professionellen Einzelversand in Full-Service-Manier betreuen lassen.
45452 ° CD-LUX Adventskalender GmbH e Tel +49 9971 8571-0
info@cd-lux.de e www.cd-lux.de
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WARM UMS HERZ

F ir die kleine Teezeit gibt es bei Topico das Teeset Tea & Heart.
¥ _Bereits beim Anblick des kleinen Ensembles wird Teetrinkern
warm ums Herz. Das herzformige Tee-Ei aus rostfreiem Edelstahl
lasst sich leicht befiillen und geht anschlieBend elegant in der

& Teetasse oder -kanne auf Tauchstation. Und wenn das Ei nach
individueller Einwirkzeit entnommen wird, kann es auf der dekora-
tiven, herzformigen Keramikschale zum Abtropfen abgelegt werden.
44327 * Topico  Tel +49 421 696547-0

sales@topico.de e www.topico.de

LEUCHTENDES VORBILD

w enn besonders strahlungskriftige Werbeargumente gesucht werden,

kommt die kleine, handliche LED-Taschenlampe Reflects-Saint Jérome
ganz grol heraus. Die schlank gestaltete Taschenlampe wird {iber die
zentrale Feder eingeschaltet. Das hochwertige Design spricht fiir sich und
wertet jedes Logo auf dem Korpus noch einmal zuséatzlich auf. Dank LED-
Technik kommt die Lampe mit wenig Energie aus und ist perfekt einsetzbar
im Haushalt, im Auto oder als kleines Notfallutensil auf der Wanderung.
42487 ° LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 9900-0

info@lm-accessoires.com e www.lm-accessoires.com

-Anzeige-

GROSSES

ZUM WOHL VON HAUT UND SEELE

Z u den Herbst-Neuheiten von Sanders Imagetools gehoren
&= unter anderem verfiihrerisch duftende Badetab-Kompositi-
onen, wie sie auch auf dem Gebiet der Aromatherapie verwendet
> - werden. Die FuBBbadetabs etwa sind in niedlicher FiiRchenform
TREN DS FU H I-EN KON N EN! gestaltet und verwohnen die beanspruchten Fiile des Anwenders
auf angenehmste Art. Prickelnde Handbader garantieren die
verfiihrerisch sprudelnden Badetabs in Hindchenform, die die
Hénde mit wertvollem Mandelol verwohnen. Last but not least
empfiehlt Sanders Imagetools neben vielen weiteren Wellness-
Produkten seine klassischen Badetabs, die in den vier verschie-
denen Duft- und Wirkstoffvarianten Orange-Minze, Granatapfel,
Honig sowie Vanille zu haben sind.
46551 * Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 60798-0

Setzen Sie mit ,,The Wall“ Ihr Produkt ,,greifbar in
Szene! Mit spektakuldren Prasentationsfenstern,
Haptik-Stationen, QR-Code-Verlinkung und vielem mehr!

welcome@imagetools.com e www.imagetools.com

> PSI

www.halle13.net/thewall
Telefon: +49(0)211-90191184
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SYMPATHIETRAGER

z u den Hits im Angebot von Halfar gehoren nach
&= wie vor die in der Branche bewahrten und in
Europa produzierten Lkw-Plantaschen LorryBag
sowie das Baukastensystem CorporateBags. In
Sachen LorryBags haben die Kunden die Qual der
Wahl, stehen ihnen doch nicht weniger als 37
Planenfarben zur Auswahl. Zudem kann aus Extras
wie eingendhtem Laptopfach oder Schulterpolster
ausgewdahlt werden. Noch individueller ist das
Baukastensystem der CorporateBags mit einer
Vielzahl aus frei wihlbaren Kombinationen aus
Korpus, Materialien und Veredelungstechniken.
45666 © Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com e www.halfar.com

-Anzeige-

ALLES FEST IM GRIFF

er Moneyclip wurde entwickelt aus der

Notwendigkeit des Gebrauchs. Es gibt keinen Besseren.
Der Clip ist aus einem Material das dauerhaft federt und klemmt
und den Magnetstreifen bei den Kreditkarten
weder beschédigt noch entwertet, klemmféhig bis 10 mm.
In verschiedenen Oberfldchenausfithrungen erhiltlich,
Wer b g I .D.g 0 gelasert oder im Tampondruck mit entsprechendem Logo eignet
sich die Klammer als dauerhafter Gebrauchswerbetriager.
Mit ihrem PDF-, Tiff-, Eps- oder AI-Format erhalten Sie einen
kostenlosen Entwurf. Der genehmigte Entwurf wird
kurzfristig mit Musterschutz und Kundenschutz angefertigt.

48219 - Memory-Clip world wide GmbH & Co. KG - Tel+49 7082 414094
info@memory-clip.com - www.memory-clip.com

—

-

'

CIMART

EI C www.teifoc.com

Ihre Kunden
werden sich

. wie zu Hause

fihlen !
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NATURLICHE BEWEGUNG

M assive Holzmaterialien und der exakt arbeitende Drehmechanis-
mus machen den Drehbleistift Move von e+m Holzprodukte zum
Handschmeichler. Der handgearbeitete Korpus des in puristischem
Design gehaltenen Schreibers ist wahlweise gefertigt aus massivem
Zebranoholz, das durch die lebhafte Maserung auffillt, oder aus dun-
klem Nussbaumholz, das fiir Eleganz steht. Die Drehmechanik steckt in
der matt vernickelten Spitze. Move ist mit einer klassischen 1,18-Millime-
ter-Graphitmine ausgestattet und wird in einer schwarzen, mit Kunden-
logo personalisierten Geschenkbox geliefert.
42200 ° e+m Holzprodukte GmbH e Tel +49 9181 2975-75
info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de

HARTER ALS STAHL

D ie Bit-Checks von Wera aus Wuppertal schaffen einen raschen Uberblick iiber
2 die vorhandenen Werkzeuge. Benotigte Bits werden sofort erkannt, bereits
benutzte einfach ins Sortiment zuriickgesteckt und gehen somit nicht verloren. Die
Sortierung nach Abtrieben und Groen ermdglicht einen schnellen Zugriff auf die
Bits. Die Bit-Entnahme ist bei Bit-Checks mit dem einhdndig zu bedienenden
Offnungsmechanismus AuRerst komfortabel: Durch Betitigen des Schiebeschalters
offnet sich der Check automatisch. Die diamantisierten Bits enthalten winzige
Diamantpartikel auf der Werkzeugspitze, die sich beim Schrauben formlich in der
Schraube festbeiflen, ohne diese zu beschadigen. Dies sorgt fiir sicheren Sitz und
vermeidet argerliche Ausrutscher aus der Schraube. Dieser Bit-Check ldsst sich
bequem in der Hosentasche transportieren.

48078 » Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de

FUR JEDESSSSSS WETTER

z ur aktuellen Orderphase steht bei Promodoro Fashion die hochwertige Softshell-
= Jacke fiir Sie und Ihn im Mittelpunkt. Ihre funktionale Oberschicht macht das in
vielen GroRen erhaltliche Kleidungsstiick winddicht, wasserfest und atmungsaktiv. Es
kann auerdem attraktiv veredelt werden. Die mit Fleece gebondete Innenseite sorgt
fiir ein angenehmes Tragegefithl und warmt atmungsaktiv. Und dank sportlichem
Schnitt und bi-elastischem Softshell macht das Jacket nicht nur in der Freizeit,
sondern auch im Bereich Promotionwear und Corporate Fashion eine gute Figur. Die
Jacke tiberzeugt neben durchgehendem, wasserdichtem Reillverschluss und reflek-
tierendem Zipper mit Kinnschutz zudem mit regulierbarer Kapuze mit elastischem
Tunnelzug. Zwei groRe Einschubtaschen mit wasserdichtem Reilverschluss warmen
die Hiande des Tragers oder halten Handy und Geldborse trocken. Der Riickenbe-
reich ist extra verldngert, damit auch bei intensiven korperlichen Bewegungen
Riicken und Taille immer geschiitzt sind. Das Hoody Softshell-Jacket ist auch im
Partner-Look erhéltlich, entweder in Schwarz oder in Light Grey.

45471 ° Promodoro Fashion GmbH e Tel +49 211 9090015

info@promodoro.de e www.promodoro.de
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-Anzeige-

DESSOUS FUR LECKEREIEN

w as bisher nur als schmiickende Verpackung edler Pralinen
wahrgenommen wurde, findet jetzt auch Einzug in den Food-Be-
reich. Bei Mank Tissue + Paper Products umhdillen die zarten ,,Dessous
fiir Leckereien”, so Geschiéftsfiihrer Lothar Hiimmerich, nun auch Sushi,
Fingerfood & Co. Bis zum TK-Produkt reicht die breite Anwendungspa-
lette der feinen Kapseln. Sie umhiillen alles, was appetitlich und sauber
zum Probieren angeboten werden kann. Ovale Formen oder Sondergro-
Ren nach Kundenvorgabe sorgen ebenso fiir eine perfekte Prasentation
wie individuelle Farbstellungen oder Eindrucke. Die zarte Verpackung
besteht wahlweise aus Pergamyn oder Pergamentersatz und ist in
Standardgrofen, -formen und -farben fiir spezielle Anforderungen
verflighar. Die randscharf bedruckten und nach Kundenwunsch gestal-
teten Papierkapseln tragen wesentlich zur Steigerung des Wiedererken-
nungswertes bei.
43707 ® Mank GmbH - Tissue + Paper Products ¢ Tel +49 2689 9415-0

info@mank.de e www.mank.de

Lederfalbrik Garnier
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MUSIK AUS DER DESIGNERDOSE

timmungsvolle Kldnge, Lounge-Musik fiir die After-Work-Party, roman-
&7 tische Klange zur Begleitung des perfekten Dinners oder eingangige
Melodien zum Wohlfithlen: Die Brisa-Musik-CD in der Designerdose ist ein
aussagekraftiges Prasent mit besonderem Flair. Zu fast jedem Thema findet
sich bei Brisa eine grofle Auswahl an Musiktiteln, schlieflich gibt es
unzdhlige Moglichkeiten, stimmungsvolle Botschaften modern und trendy in
Szene zu setzen. Wer also auf der Suche nach einem nachhaltigen Werbetra-
ger fiir alle Anldsse ist, bekommt mit der Brisa-Musik-CD in besonders
ansprechender und hochwertiger Designverpackung das richtige Werbemit-
tel an die Hand.
47749 © Brisa Entertainment GmbH e Tel +49 8122 972739

promotional@brisa.com ® www.brisa.com

AUF DER SICHEREN SEITE

E in neuer Star unter den Produkten von Biihring sind Geldborsen, die mit
== dem hochwertigen Abschirmmaterial Cryptalloy versehen sind, wodurch
Angriffe per Funk auf personliche Daten effektiv verhindert werden. Die
Spezialfolie wird an mehreren Stellen in das Produkt eingebaut, sodass die
elektronischen Ausweise, Papiere und Karten in den entsprechenden Fachern
geschiitzt sind vor RFID-Angriffen. Das gewahlte Produkt, wie etwa die Kombi-
borse 3 in 1 Exclusive-E oder auch eine Sonderanfertigung, kann diesbeziiglich
gepriift und mit Zertifikat geliefert werden. Zur Individualisierung der Geldborse
empfiehlt Biihring eine Blindpragung. Der Clou bei der Kombiborse 3 in 1
Exclusive-E ist die mit Druckknopf befestigte, herausnehmbare Mini-Borse mit
Hartgeld- und Scheinfach sowie zwei Kartenfachern und separat nutzbarem
dreiteiligen Ausweis- und Kartenetui.

40807 © Biihring GmbH ¢ Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com ¢ www.buehring-shop.com

-Anzeige-

GROSSES

EINE WELT, DIE UNS FOLGT!

Wir vernetzen die Werbeartikel-Welt iiber Twitter, Facebook, YouTube, Blogs und
weitere Plattformen. Folgen Sie uns und werden Sie Teil der Community!

) P S ' www.psi-messe.com/socialmedia
Telefon: +49(0) 211-90191 230
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SPORTLICHE LEISTUNG

D ie HNC AG in Weiden, Spezialistin in Sachen LED-Lichttechnik, hat mit
2 ihren aus hochwertigem Flugzeugaluminium hergestellten Photonen-Wal-
king-Sticks mit im Griff integrierter, extrem heller LED-Photonenlampe eine
exklusive Weltneuheit im Programm. Gerade im Frithjahr und im Herbst, wo es
schon sehr bald dunkel wird, leuchten die stufenlos verstellbaren LEDs den Weg
taghell aus. Durch die spezielle Positionierung in den Griffen bleibt das Licht
trotz Bewegungen immer auf den Weg gerichtet, eine auch in puncto Sicherheit
bei Dammerung und Dunkelheit unentbehrliche Eigenschaft. Die zudem tiber
einen Kompass verfiigenden Walking-Stocke sind stufenlos von 80 bis 135
Zentimeter verstellbar, eingebaute Stokddmpfer sorgen fiir eine ermiidungs-
und erschiitterungsfreie Bewegung der Arme. Im Lieferumfang enthalten ist
auflerdem noch ein Paar Rosetten, womit die paarweise in einer praktischen
Nylontasche verpackten Stocke sogar im Winter bei Schnee als Langlaufskisto-
cke genutzt werden konnen.

43891 ¢ HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 9613816-0

info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

BEWEGTER WEG ZUM KUNDEN

w ie vielseitig innovative Medienformate die Kommunikation beflii-

geln, zeigen aktuell viele Print-Specials mit integriertem Mini-TV.
Die Medienprofis von micx media haben diesen Trend erkannt und
bestuicken innerhalb dieser Produktrange die unterschiedlichsten
Printformate mit Audiochips, besprechbaren Modulen und Leuchtfolien.
Als neues Medium fiir audiovisuelle Werbebotschaften sprechen diese
Business-Video-Specials ihre Empfanger personlicher und direkter denn
je an. Die Ubermittlung besonderer Wertigkeit und der Anspruch auf
auBBergewohnliche Marketingwege hinterlassen einen hohen Erinne-
rungswert. Ausfiithrliche Informationen dazu gibt es auch unter der
micx-Hotline +49 5205 99100 oder auf der Website des Unternehmens.
45899 ® micx—media in concept—gmbH & co. kg ® Tel +49 5205 99100

info@micx-media.de e www.micx-media.de

NEUE DIMENSION IN GLAS

P razision und Innovation bei der Gestaltung von Glasinnengravuren stehen
2 bei In-Crystal schon seit rund vier Jahren im Mittelpunkt. Dabei wird mit
Préazision bis ins kleinste Detail die Idee des Kunden in ein dreidimensionales
Modell umgesetzt und schlieRlich mit modernster Lasertechnologie ins Glas
eingebracht. ,,Wir sehen unsere Aufgabe darin, den Kunden aufzuzeigen, was
mit der Glasgravur alles moglich ist“, erldutert die Geschéftsfiihrerin Sandra
Vavelidis. Von der Prasentation des neuesten Produktes als dreidimensionale
Darstellung im Glas bis zum echten 3D-Foto des Mitarbeiters mit Namen und
Firmenlogo ist praktisch jeder Wunsch realisierbar. Vom Pokal tiber Glaswiir-
fel und -platten bis hin zum Schliisselanhianger reicht die Vielfalt des Ange-
botes an Glasformen.

48038 * In-Crystal, Sandra Vavelidis ® Tel +49 7044 377412

info@in-crystal.com e www.in-crystal.com
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TROIKA

VIELFLIEGER-
BONUS

Vom Flieger ins Office - MINI TROLLEY.

TAG'U N D'NACHT'G I.EICH E Flugzeugtrolley mit beweglichen Radern.

D ie bei Lehoff erhaltlichen Daylite-Taschenlampen mit der
2 patentierten TrueBeam-Optik, die LED-Technologie mit

Darf ich Ihnen noch etwas anbieten? TROIKA nimmt die
Service-Qualitdt vom Flugzeug mit ins Office. Und pra-

Prazisionsfokussierlinsen kombinieren, liefern ein ultrahelles, sentiert MINI TROLLEY, den detailgetreuen Flugzeug-
gleichmaRiges, weiles Licht ohne dunkle Punkte. Durch das trolley. Aus Metall, mit beweglichen Radern. Bringt alle
hochfeste Aluminium-Gehéuse sind diese Lampen stabil, leicht Buroaccessoires dahin, wo man sie benétigt. Und sieht

und spritzwassergeschiitzt. Das Modell Daylite Tough etwa echt kultig aus! MINI TROLLEY Symb‘?liSien O_las 9_|_°ba|
vernetzte Business und ist eine praktische Hilfe fur je-

sorgt fiir ein Licht, das zehnmal heller ist als bei Taschenlam- den Tag. Denn: Dienst-Leistung ist eben auch Leistung!
pen mit Standard-LEDs in der Grofe von funf Millimetern. In diesem Sinne bringt MINI TROLLEY Ihren Erfolg ins
Zudem ist Daylight Tough mit rutschfesten Gummigriffen Rollen.

ausgestattet. Alle Modelle verfligen tiber einen Tactical Switch.
Im Lieferumfang enthalten sind vier AA-Mignon-Batterien der

Marke Duracell.
MINI TROLLEY

PHOO01/WH + PHO02/BK
Stiftekdcher im Design eines
Flugzeugtrolleys

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0
info@lehoff.de e www.lehoff.de

PHO02/BK

TOASTBROT FUR ALLE

D en familienfreundlichen Vier-Scheiben-Toaster Klarstein
¥ 1650W von Ceotra gibt es in Silber, Rot und Schwarz. Das
Rostgerat verfligt tiber eine Auftau-, eine Bagel- sowie iiber
eine Aufwarmfunktion und ist in attraktivem Design mit
gelungenen Retro-Anleihen gestaltet. Der Klarstein TK-BT-
211-B ist ein emsig toastender Zeremonienmeister, der den
Rostbrotbedarf verwandt- oder freundschaftlich verbundener
GroRBgruppen spielerisch leicht sicherstellt.

47689 * Ceotra Vertriebs- und Handels GmbH ¢ Tel +49 3036424914

PHOO1/WH

thomas.faisst@ceotra.de e www.ceotra.de
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WIDER DEN TECHNIK-HYPE

(LI
£ =F

] ol D ie Stiarke von John’s Phone, einem als Premium-Geschenk einsetzbares
(4 . ¥ Kult-Handy im Vertrieb von EckArt design werbemittel, liegt in seiner auf
Einfachheit beschrankten Machart. Die vollige Abwesenheit von allem, was ein
-1 I modernes Handy oder Smartphone ausmacht, wird zu seiner Starke: Die Idee,
| g die Kontaktliste als kleinen Notizblock inklusive Stift im Gehause unterzubrin-
A gen, zeigt allen weltweit vernetzten Kontakt-Junkies mit einem tiberheblich-
T E ) miiden Licheln, dass es auch anders geht. John’s Phone sollte weder als
Kinder- noch als Seniorenhandy missverstanden werden, sondern als augen-
¥ % (1108 zwinkernde Persiflage auf den aktuellen Smartphone-Wahn.
] m y 11281 ¢ EckArt design werbemittel GmbH e Tel +49 80243076-44
]

info@eckart-design.de e www.eckart-design.de

-Anzeige-

SO RICHTIG WICHTIG GEWACHSENE PARTNERSCHAFT
BEH AN DEI_T WERD EN ! wei kleine Terrakotta-Topfchen nebst zwei Untersetzern,

&= Erdtabletten und Pflanzensamen liefert Multiflower in

Zum Jubildum schenken wir jedem Aussteller fiinf einer kompakten, werbewirksamen Tragebox. Die Samen-

VIP-Tickets fiir Top-Kunden aus dem PSI Netzwerk. d Basilik AT ind auch wihlb
Freier Eintritt, keine Warteschlangen, Zutritt zur VIP Lounge sorten, darunter basilikum und Tomate, sind auch wanipar

inkl. Catering, Ticket fiir die PSI Night! nach Jahreszeit und Aktionsthema. Fiir den Werbeaufdruck
kann der Platz im Standardmotiv auf der Banderole genutzt
werden. Eine eigene Gestaltung ist ab 250 Stiick moglich.
45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

> PSI

www.halle13.net/vip
Telefon: +49(0) 211-90191 210
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GRIFFIGER TRINKBECHER

m modischen US-Style erscheint der neue Thermobecher
= Mobilo von Plastolan. Hergestellt aus doppelwandigem
Kunststoff, hilt der ideal fiir die Nutzung unterwegs geeignete,
350 Milliliter Inhalt fassende Coffee to go-Becher Kaffee warm
und Erfrischungsgetrinke kiihl. BPA-frei, spiilmaschinenfest
und mikrowellengeeignet, tiberzeugt der in Weil erhaltliche
Becher zudem iiber eine griffige, haptisch angenehme
Gummimanschette, die in Rot, Blau, Schwarz und Beige zu
bekommen ist.

45727 © Plastolan GmbH e Tel +49 2941 988-0
mail@plastolan.de e www.plastolan.de

PRAKTISCHER DATENSPEICHER

E ine gelungene Mischung aus Funktionalitit und modernem
= Erscheinungsbild kombiniert Goodram Flex von Wilk
Elektronik aus Polen. Extrem kompakt gehalten, ist dennoch
genug Werbefliche zur Bedruckung mit einem Logo oder
einem Werbeslogan des Kunden auf dem Datenspeicher
vorhanden. Das Design verzichtet auf eine Verschlusskappe
des USB-Sticks, der mittels Schieber nach Gebrauch einfach
wieder im Gehduse versenkt werden kann. Zur Individualisie-
rung empfiehlt der Hersteller eine Lasergravur.

47688 * Wilk Elektronik SA ¢ Tel +48 327369000

sales@wilk.com.pl e www.goodram.com

&7

'NOTES

ldeas that stick

Werbung der Extraklasse -
mit neuen Bookcover Trends

Effektkarton fleece, weil3

Bookcover Kombi-Set VII b fleece
mit 4c Druck auf weiBem Effektkarton
(Haftnotizen nachfiillbar)

S ender
Blatt Kalendarium
~_____(Haftnotizen nachfiillbar)

CAure

NOTES GmbH & Co KG Sl .
Phone +49(0)4106-76580

Fax +49(0)4106-765858 e FSC
info@notes-international.com Fecrotouz Sense
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Liudger Boll (1.) und sein Partner Dr. Frank
Oehmke hief3en die Gaste willkommen und r {
stimmten sie mit Fakten und Anekdoten aus der ‘_'

Firmengeschichte auf den Event ein. ' i

TROIKA GERMANY GMBH: 25-10-50-EVENT

RAUSCHENDES FEST MIT FAMILIE,
PARTNERN UND FREUNDEN

Am 9. und 10. Juli hatte Troika einen dreifachen Grund zum Feiern: 25 Jahre Firmenjubildum,
10 Jahre Headquarter und der 50. Geburtstag von Liudger Boll waren Anlass zu einem grof3en,
rundum gelungenen Event am Firmensitz in Miischenbach.
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Rund 220 Gdste genossen das Fest, das im Hof und Foyer des Firmengebdudes stattfand.

B ereits am Nachmittag trafen die Gaste
2 ein: Familie, Kunden, Nachbarn aus der
Region sowie Geschiftspartner feierten ge-
meinsam ein Fest, bei dem — bis hin zum
angenehmen Sommerwetter — einfach al-
les stimmte. ,, Wir feiern heute, dass wir so
viel Gliick hatten: Ich hatte das Gliick, 50
Jahre alt zu werden bei guter Gesundheit
und mit einer wunderbaren Familie. Und
auch die 25 Jahre Troika waren insgesamt
gliickliche Jahre, mit einer tollen Crew und
treuen Kunden, die auch in schwierigen
Zeiten zu uns gehalten haben. Und nicht
zuletzt die 10 Jahre in diesem schonen Ge-
baude mitten in der Natur — dies sind Griin-
de genug, heute mit Ihnen allen ein groRes
Fest zu feiern“, sagte Gastgeber Liudger
Boll, der zusammen mit seinem Partner Dr.
Frank Oehmke die Gaste bergriiSte. Mit
witzigen Anekdoten aus der 25-jahrigen
Firmengeschichte brachte er gleich zu An-
fang die Gaste zum Lachen.
ABWECHSLUNGSREICHES FEST

Schauplatz des Ereignisses war das nach
den Gesetzen des Feng Shui erbaute Fir-

mengebaude, das mit parkahnlicher Au-
Renanlage und toller Aussicht seinesglei-
chen sucht. Obwohl riesig, wirkt der licht-
durchflutete Komplex durch viele Glaswan-
de offen und leicht. Nach dem ofiziellen
Teil hatten die rund 220 geladenen Gaste
Gelegenheit, sich in dem eindrucksvollen
Bau, auf dem Geldnde und im Lager um-
zuschauen und sich bei Spiel und Spal§ die
Zeit zu vertreiben. Da lieferten sich Alt und
Jung an der Carrerabahn heile Rennen
oder steuerten Segways durch einen Par-
cours. Im ,Museum® konnte man sich, al-
leine oder unterstiitzt durch seine Kunden-
berater, iber das Leistunsgsspektrum von
Troika informieren, Produkte anschauen
oder sich bei Filmen tiber verschiedenste
Ereignisse der Firmengeschichte amiisie-
ren. Bei all diesen Beschiftigungen lernten
sich die Gaste untereinander und auch
Troika besser kennen und so manches Ge-
sprach entspann sich auch auflerhalb der
gewohnten Bekanntenkreise. So verging
die Zeit bis zum Dinner wie im Fluge. Nach
einem hervorragenden Essen wurde bei

sehr angenehmer, stimmungsvoller Live-
Musik in den eigentlichen Geburtstag hi-
neingefeiert. Der Event klang am Folgetag
mit einem gemeinsamen Brunch aus.

Beim Fest bot Troika auch die Gelegenheit,

sichim Gebdude umzusehen. Hier erklart
Gastgeber Boll einem Kunden, worauf es bei
einem Produkt ankommt.
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Unterhaltung
fiiralle: Seg-

way-Rallye und

Carrerabahn-
Rennen.

UNTERNEHMEN MIT STILUND KOMPETENZ
1992 kaufte Liudger Boll das 1972 von Pe-
ter Osborne in London gegriindete Unter-
nehmen, das hochwertige Geschenkarti-
kel aus Metall herstellte, und brachte es
nach Deutschland. Nach zehn Jahren ra-
santer Entwicklung war 2003 eine Neu-
ausrichtung unumgénglich. Er nahm sei-
nen heutigen Partner und Freund Dr. Frank
Oehmke mit ins Boot und ergriff die Chan-
ce, den Neuanfang fiir eine Verschlankung
und Neupositionierung zu nutzen. Durch
die Besinnung auf die Kernkompetenzen
Produktentwicklung und Innovation ist es
gelungen, Troika als international aner-
kannte Marke fiir einzigartige und origi-
nelle Werbe- und Geschenkartikel zu po-
sitionieren. Renommierte Designpreise,
darunter IF, red dot oder Good Design
Award, zeigen, dass die eingeschlagene
Richtung stimmt. Heute vertreibt Troika
weltweit erfolgreich Geschenke fiir den
Mann und Niitzliches fiir Reise und Schreib-
tisch. Einzelhandel und Werbeartikelhan-
del starken sich gegenseitig beim Aufbau
der Marke. Heute ist Troika auch aner-
kannter Spezialist fiir innovative und hoch-
wertige Schlisselanhanger. <

Anspruchsvolle Live-Musik von fetzig bis stimmungsvoll
umrahmte den Abend. Im Hintergrund erkennt man die spek-
takuldre Aussicht, die der Troika-Firmensitz bietet.

LIUDGER BOLL IM GESPRACH

Herr Béll, in ein paar Stunden stof3en wir alle mit Ihnen auf den 50. an. Wel-
che Gedanken haben Sie so in diesen Tagen?

Man tiberlegt immer ofter, was wirklich wichtig ist. Das sind ganz
klar meine Frau und die vier Kinder, denen es allen gut geht. Mir
wird bewusst, dass man Prioritaten setzen und delegieren muss.
Heute kann ich mich auch mal zuriicklehnen. Doch das ist nicht ganz einfach.

Heute feiern wir ja auch das Jubildum von Troika....

Ja, auch was die Firma betrifft, ist es wichtig, genau zu wissen, wo man hinwill. Das
Ziel ist ganz klar: Die Marke weiter auszubauen und den Bekanntheitsgrad zu star-
ken, auch im Ausland. Deshalb muss man die Markte kennen, eine Nische finden
und sich genau positionieren. Das tun wir bereits und es funktioniert ausgezeichnet.
Was ich auch noch gelernt habe: wie wichtig ein gutes Team ist. Es gibt kein wert-
volleres Kapital als langjdhrige Mitarbeiter, denn sie stehen fiir Vertrauen und Kun-
denbindung.

Wie sieht es zurzeit im Werbeartikelmarkt aus?

Wir haben in Deutschland klar zugelegt, und auch in den européischen Kernmérk-
ten lauft das Geschaft sehr gut. Unsere Produkte punkten durch Design und Quali-
tat und auch die Preisklasse wird akzeptiert. Ich bin sehr zufrieden.
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Encuentros Profesionales AIMFAP
Road Shows 2011 5610 PARA PROFESIONALES

Notable éxito de participacion en los Road Shows de AIMFAP celebrados
en marzo de 2011 en Espafia y Portugal.

PROXIMA CONVOCATORIA
MADRID SEPTIEMBRE 2011

AIMFAP CONVOCA EL PROXIMO ROAD SHOW
LOS DIAS 6Y 7 DE SEPTIEMBRE EN MADRID
DENTRO DE LA FERIA
EXPORECLAMXMAS - PABELLON 14.1 FERIA DE MADRID

Feliz ERXma!.“"‘E
2011

Fera intemaciccal del Regelc Fromocenal y Publiciian:

Porgque nos encanta la Navidad

i VISITANOS!!

Aimfap ha celebrado tres road shows durante el mes de marzo de 2011:

m En Lisboa, Barcelona y Valencia.
m Con una media de 45 asociados expositores en cada edicion.
m Se han recibido en total mas de 200 visitas de clientes reclamistas.

Ya hemos celebrado road shows en Barcelona, Valencia, Sevilla, Vitoria, Vigo
y Lisboa y queremos llegar donde tU estés!!

Nuevas convocatorias después de verano, no dejes pasar esta oportunidad,
apuntate y visitanos de forma gratuita y en tu propia ciudad!!!

SI QUIERES EXPONER HAZTE SOCIO Y CONTACTA CON AIMFAP, TE SORPRENDERAN LOS BENEFICIOS QUE
REPORTA SER MIEMBRO: ENVIAMOS TU PUBLICIDAD A LA BASE DE DATOS DERECLAMISTAS DE AIMFAP (4600
RECLAMISTAS), SERVICIO DE CENTRAL DE PEDIDOS Y PRESUPUESTOS, PUBLICIDAD DE TU EMPRESA EN
MEDIOS SECTORIALES, HERRAMIENTAS DE MARKETING A BAJO COSTE, BOLETIN SELECCION AIMFAP EN
VERSION IMPRESA, CATALOGOS VIRUALES, ROAD SHOWS Y PABELLONES EN FERIAS SECTORIALES, SERVICIO
DE CONTROL DE LA MOROSIDAD ETC...

LAS 100 EMPERSAS MAS PRESTIGIOSAS DE ESTE SECTOR YA FORMAN PARTE DE AIMFAP, SOLO FALTAS TU!!

PARA MAS INFORMACION CONTACTAR CON NUESTRA GESTORA - Tk
Beatriz Sanz en el 913013400, 0 a través de: aimfap@aimfap.com

consulta nuestra web: ww.aimfap.com

ARBOLEDA, 14 - LOCAL 41 « 28031 MADRID
TELF./FAX: 91 301 34 00 « www.aimfap.com ¢ aimfap@aimfap.com

85



86

PSI Journal 9/2011 www.psi-network.de

I"'ﬁl o

In der Kunststofffertigung: Geschéftsfiihrer Xavier Canton ist mit der

Qualitét der Einzelteile offensichtlich einverstanden.

Der Produktionsstandort von burger pen in St. Antoni.

BURGER SWISS PEN

»WELCOME TO QUALITY*

St. Antoniim Schweizer Kanton Fribourg ist Heimat und Produktionsstatte von burger swiss
pen, einer Schreibgerdatemarke des traditionsreichen Unternehmens burger pen AG. Die noch
junge Marke verbindetin den Produkten ihrer Kollektion innovatives Design und hochste

Schweizer Qualitat.

U nweit der Kantonshauptstadt Fribourg
¥ an der Grenze zur franzosischspra-
chigen Schweiz liegt St. Antoni, eingebettet
in eine idyllische, von der Landwirtschaft
gepragten Gegend. Eigentlich wiirde man
hier alles andere vermuten als den Ferti-
gungsstandort eines Schreibgerateherstel-
lers. Doch die burger pen AG, sozusagen
die ,Mutter” der jungen Schreibgerite-
marke burger swiss pen, hat sich bestens

hier eingepasst. Seit 2001 befindet sich
ihr Hauptsitz an diesem Ort, wo rund 80
Mitarbeiter an der Entwicklung und Pro-
duktion von innovativen, qualititsbe-
wussten Schreibern arbeiten.
KNOW-HOW, TECHNIK UND
ZUVERLASSIGKEIT
Tradition ist eine der Starken der burger
pen AG, eines Glieds der Burger Gruppe
CH. Bereits seit 1949 stellt das Unterneh-

men Schreibgerdte aus Kunststoff her.
Seitdem wurden bis heute etwa 2,7 Mil-
liarden Schreibgerate produziert und ver-
kauft. Derzeit belduft sich das Produkti-
onsvolumen auf rund 50 Millionen pro
Jahr. Die Schreibgeratemarke burger swiss
pen wurde eigens flir die Werbeartikel-
branche entwickelt und konzipiert. Seit
vier Jahren auf dem Markt vereinigt bur-
ger swiss pen Schweizer Know-how, Tech-
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Das erfolgreiche Modell Beo gibt es in zahl-
reichen Varianten.

nik und Zuverladssigkeit. Dies spiegelt sich
in einer neuartigen und hochwertigen Pro-
duktpalette wider.
GARANTIERT ,,SWISS MADE*“

Jedes ,,echte” Schweizer Produkt wird nur
aus echten Schweizer Rohstoffen herge-
stellt. ,,So ist es auch bei unseren Schreib-
geriten®, so burger-pen-Geschéftsfithrer
Xavier Canton. Und dies hat man sich ei-
gens zertifizieren lassen. Burger pen und
somit auch die Marke burger swiss pen ist
Mitglied bei ,,Swiss Label®, der Gesellschaft
zur Promotion von Schweizer Produkten
und Dienstleistungen, deren geschiitztes
Zeichen mit der Armbrust fiir die Echtheit
des ,,Swiss Made“ biirgt. ,,Dieses traditio-
nelle Symbol steht fiir Werte, welche un-
ser Land seit Jahrhunderten reprasentiet,
namlich Prazision, Zuverldssigkeit, Flexi-
bilitdt, Anpassungsfihigkeit, Innovation
und Dienstbereitschaft. Diese Werte zih-
len im Hause burger pen mehr denn je*,
bekraftigt Canton und fiihrt weiter aus: ,,Die
Voraussetzungen fiir die Verwendung dieses
Schweizer Ursprungszeichens sind Pro-
dukte und eben Rohstoffe, die hier erzeugt
werden. Auch die Schweizer Tochterfirmen

_,_.-—""_—

—

der Burger Gruppe CH sind mehrfach zer-
tifiziert und gewahrleisten in der Rohstoff-
herstellung sowie im Bereich Fertigung
hochste Zuverldssigkeit.“ Die prézisen,
hochqualitativen Modelle werden alle aus-
schlielich mit schadstofffreiem Schwei-
zer Kunststoffmaterial gefertigt, welches
den aktuellen Schadstoffrichtlinien der EU
entspricht. ,Dabei ist die burger pen AG
der einzige Schreibgerateproduzent in der
Schweiz mit eigener Kunststofffertigung®,
stellt Geschéftsleiter Harald Waeber eine
weitere Starke des Herstellers heraus.
DESIGN: LIEBE ZUM DETAIL

Die echt Schweizer Herkunft ist indes nur
ein Teil dieser durch und durch authen-
tischen Marke. Was die Modelle von bur-
ger swiss pen so unverwechselbar macht,
ist das Zusammenspiel von Qualitét, Inno-
vation und Design, fiir das das Unterneh-
men schon zahlreiche international renom-
mierte Designpreise erhielt. Federfithrend
in Sachen Gestaltung ist die Ideenschmiede
der Designagentur ,knauf x knauf®, mit
der burger pen schon seit rund 30 Jahren
eng zusammenarbeitet. ,,Das Design von
Schreibgeraten erfordert viel Liebe zum

Das neueste Modell Delta hat das Potenzial

zum begehrten Designobjekt.

Detail. Oft entscheiden wenige Millimeter,
ob eine Form ausgewogen und harmonisch
oder unproportioniert wirkt. Diese starken
Charaktere braucht es, um nicht im Meer
der Beliebigkeit unterzugehen®, weist Vol-
ker Knauf von knauf x knauf auf die sen-
sible Nuancierung hin, die bei der Gestal-
tung erfolgreicher Schreibgerate eine ent-
scheidende Rolle spielen.

Das geschiitzte Zeichen von Swiss Label
biirgt fiir die Echtheit der Schweizer Herkunft.
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Die burger-swiss-pen-Modelle sind standigen strengen Kontrollen

unterworfen.

Harald Waeber.

Eine starke Crew (v. .): Xavier Canton, Michael Koch, Volker Knauf und

Hochwertige Werkzeuge garantieren eine entsprechende Qualitat fiir

anspruchsvolle Schreibkultur.

getestet.

Hier werden die Schreibgeréte auf ihre Schreibeigenschaften hin

HOCHWERTIGE SCHREIBKULTUR

Mit der design- und qualitdtsorientierten
Philosophie, welche die Entwicklung von
der Idee bis zum letzten Detail und die Pro-
duktion im eigenen Werk umschlief3t, legt
burger pen den Schwerpunkt ganz bewusst
auf hochwertige Schreibkultur. ,Wir set-
zen die Anspriiche an unsere Produkte auch
deshalb so hoch, weil wir den Kugelschrei-
ber eben nicht als Streuartikel, sondern als
nachhaltiges Kommunikationsinstrument
sehen, auf dem der Kunde mit seinem Na-
men guten Gewissens werben kann®, un-
terstreicht Sales Manager Michael Koch
die Bedeutung eines wahren Qualitatsla-
bels wie burger swiss pen. Besonders dicke
Wandungen geben den Schreibgeréten die-
ser Marke ein hohes Eigengewicht, was
zusammen mit einer hochwertigen GroiS-
raummine (blau oder schwarz schreibend)
mit Edelstahlspitze und einer TCM-Kugel
hochsten und langlebigen Schreibkomfort
(bis zu 6000 Meter) garantiert.

ZUGPFERD ,,BEO*
Die Schreibgerate aus dem Hause burger
pen AG sind in vielfdltigen Varianten er-
haltlich. Ob in Vollfarbe matt, transparent
frozen oder poliert, mit Metall- oder Kunst-
stoffspitze, alle tragen den Namen ,,Swiss
made® zu Recht und mit Stolz. Als ,,Zug-
pferd” der Marke burger swiss pen hat sich
das formschone Modell Beo herauskristal-
lisiert, das in zehn Varianten erhaltlich ist
und schon ab 500 Stiick mit individueller
Farbauswahl geliefert wird. ,,Mit finf Mil-
lionen verkauften Exemplaren im Jahr 2010
und der enormen Wiederbestellungsquo-
te von 83 Prozent liefert es dem Handel
beste Argumente fiir die Vermarktung. Und
der Zenit von Beo ist noch langst nicht er-
reicht®, prognostiziert Xavier Canton wei-
tere Erfolge. Mit den ersten vier Jahren
seit Einflihrung der burger-swiss-pen-Kol-
lektion ist der Geschaftsfithrer ,sehr zu-
frieden. Und er kann zuversichtlich nach
vorn blicken: ,,Wir haben vom sogenannten

wirtschaftlichen ,Crash’ Gott sei Dank nichts
gespiirt und konnten auch in der Krisenzeit
weiter wachsen. Mittlerweile haben wir so-
gar eine Zuwachrate von 50 Prozent.*
OBERKLASSENMODELL ,,DELTA“

Neuestes hoffnungsvolles Mitglied in der
burger-swiss-pen-Familie ist das Modell Del-
ta, das burger pen nach zweijdhriger Ent-
wicklungszeit erstmals auf der PSI Messe
2011 vorgestellt hat. Als Schreibobjekt der
,,Oberklasse“ hat Delta durch seine klare
und ausgewogene Erscheinung durchaus
das Potenzial zum begehrten Designobjekt.
Dricker und Spitze sind aus massivem Me-
tall gedreht. ,Das mattchrome Finish har-
moniert mit den seidenmatten Oberflachen.
Der hochglanzpolierte Clip ist extrabreit und
stabil: Eine XXL-Flache fiir Werbezwecke®,
umschreibt Canton die Merkmale seines
~Neuen®, der wie alle weiteren Exemplare
von burger swiss pen das Motto der Mar-
ke anschaulich unterstreicht: ,, Welcome to
Quality“. www.burgerswisspen.com <
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Mit der Seminar-Allianz zum
nachhaltigen Messeerfolg

Was macht moderne Messeplanung aus? Wie beeinflusst Social Media
Messemarketing? Welche Trends setzten sich im Standbau durch? Wie kénnen
Aussteller ihren Erfolg noch besser kontrollierene Diese und weitere Fragen
beantworten |hnen unsere Experten im Rahmen von Seminaren in ganz
Deutschland.

Seminarangebot 2011:

Professionelle Messeplanung
Steigern Sie lhren Messe-Erfolg durch professionelle Planung und Durchfihrung!

Erfolgskontrolle Messe

So bekommen Sie die Kosten und |hr Return on Messe-nvestment in den Griff!

Crashkurs: Standbau und -design
Losen Sie den Spagat zwischen Design, Kreativitat und Kostendruck!

Messe als Marketing- und Vertriebsinstrument
Anders als die anderen: So nutzen Sie das Instrument Messe erfolgreich!

Presse- und Medienarbeit zur Messe
lernen Sie die Werkzeuge der professionellen Pressearbeit kennen!

Das professionelle Messegespréch
Gehen Sie bei der BesucherAnsprache methodisch und konsequent vorl

Das gesamtes Seminarangebot finden Sie zum Download unter:
www.psi-network.de/Seminar_Allianz

Ihr Ansprechpartner:
Annkathrin Lange | Tel.: +49 (0)211 / 901 91-178 | Annkathrin.Llange@reedexpo.de
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ERFOLG BRAUCHT

KONZEPTE

Die micx—mediain concept—gmbh & co. kg zahlt zu den
groRen unabhangigen Konzept- und Produktionsagenturen
flir Music und Media Special Products. In nur 10)ahren hat
sich das Unternehmen im deutschsprachigen Raum zu einem
der Marktfiihrer digitaler Werbetrager fiir Marketing, Promo-
tion und Verkaufsforderung entwickelt.

M it Entertainment, Edutainment und
2 ¥¥ Infotainment sorgen seit nunmehr
10 erfolgreichen Jahren die kreativen Me-
dienprofis der micx fiir beste Unterhal-
tung. Stimmungsvolle und werbewirksame
Sympathietrager fiir Werbung und Pro-

motion, das ist die Leidenschaft der Biele-
felder, wobei man besonders auf die bun-
te Medienvielfalt in und auf allen Formaten
setzt. Das Produktspektrum reicht von den
bewahrten CD- und DVD-Silberscheiben,
tuiber USB-Audio- und Music-Sticks, MP3-

Playern, MEDIAcards bis hin zu den jiingst
erfolgreich gestarteten MEDIAsets. Doch
langst finden sich die attraktiven Konzepte
der Bielefelder mit Musik-, Hérbuch- Film-
Game- oder Softwarelizenzen auch in wer-
beaktiven App- und Download-Aktionen
wieder.
PERFEKTE BRANCHENKENNTNISSE

Es war nicht gerade wirtschaftliche Bliite-
zeit, als am 1. September 2001 Ingo Kaem-
per und Klaus Génsel, in einem kleinen an-
gemieteten Biiro an einem Schreibtisch
sich gegentibersitzend, die selbst gestell-
te Aufgabe angingen, das Spielfeld der ge-
genstandlichen Werbung zu beackern. Nur
10 Tage spater wurde die Welt und damit
auch die Weltwirtschaft durch die Anschla-
ge vom 11. September in New York dra-
matisch erschittert. Die Folgen hatten die
Welt verandert, ebenso die Weltkonjunk-
tur. Dennoch gelang es den micx-Griin-
dern, durch ihr Wissen um die richtige Kon-
zeption und Gestaltung von werbewirk-
samen Sympathietragern mit Medieninhal-
ten bereits frithzeitig einen erfolgreichen
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Kurs einzuschlagen. Hilfreich waren da-
bei besonders auch perfekt justierte Bran-
chenkenntnisse, denn schlieBlich schnup-
perten die beiden Herren viele Jahre zu-
vor die Luft der groRen weiten Giiterslo-
her Medienwelt.
~HAPTISCHE MEDIENSPEZIALITATEN“

Bereits nach vier Jahren konnte das auf
zwischenzeitlich 14 Mitarbeiter herange-
wachsene Team das neu erworbene Ge-
werbeeigentum beziehen. In attraktiven
und groziigigen Raumlichkeiten werden
heute auf einem 4000 Quadratmeter groi$-
en Betriebsgelande neue Zukunftsthemen
fiir ,haptische Medienspezialititen“ auf
dem Werbemittelsektor entwickelt und er-
folgreich vermarktet. Partnerschaft und das
gemeinsame Erreichen von Zielen werden
bei micx-media groRgeschrieben, denn
Vertrauen ist aus Sicht der Bielefelder das
wichtigste Fundament. Zahlreiche Werbe-
mittelspezialisten aus dem Agenturen- und
Handelsbereich bauen auf die leistungs-
starken Servicequalitaten der Bielefelder
und deren 10-jahrige Erfahrung. Nach dem
Motto ,,Alles aus einer Hand mit effizienter
Kompetenz®* entstehen bei micx beacht-
liche wie erfolgreiche Projekte. Da ist es
kein Wunder, wenn das Who's who der

HITS

Ingo Kaemper und Klaus Génsel (v.l.).

Werbeerfolg mit medienwirksamen Produkten und Konzepten: Die micx-Firmengriinder

Branchen- und Markenspezialisten die Re-
ferenzliste des Unternehmens ziert.
GEFEIERT WIR ERST NACHSTES JAHR
Gefeiert wird allerdings erst im kommen-
den 11. Jahr, denn dies wurde bereits vor
neun Jahren auf der , Einjahresfeier” be-
schlossen, die heute noch so manchem
treuen Lieferanten- und Handelspartner in
bester Erinnerung sein diirfte. Hier schwingt
indes kein Aberglaube mit, denn schon da-
mals waren Klaus Gansel und Ingo Kaem-
per sich einig, ,,anders als andere“ aufge-
stellt sein zu wollen, nur eben nicht ge-
wohnlich. Dass das gesamte Team nichts-
destotrotz noch in diesem Jahr die Sekt-
korken knallen lassen wird, davon ist al-
lerdings auszugehen: Schon jetzt ist klar,
dass das 10. Jahr den Bielefeldern ein sattes
zweistelliges Umsatzplus bescheren wird.
(Und im Auftragseingang werden weitere
iiberdurchschnittliche Pluszahlen im Ver-
gleich zum Vorjahr verzeichnet.)
AUSBILDUNG DES EIGENEN
NACHWUCHSES
Die Zukunft heift Ausbau des Teams, denn
im Produktprogramm der micx haben sich
einige neue und neu entwickelte ,,Wachs-
tumstreiber” eingestellt, die bestens be-
treut werden wollen. Zwar zufillig, aber

passend haben mit dem 10. Jubilaumsjahr
insgesamt 10 Auszubildende bei micx ihre
Karriere gestartet. Ausbildung steht wei-
terhin im Vordergrund, denn bei micx ist
man bestrebt, den eigenen Nachwuchs he-
ranzubilden.
ERFOLGSAUSSICHTEN: BESTENS

So segelt die micx-Crew mit Wachstums-
dynamik voran und erwartet auch im kom-
menden Jahr wieder ein zweistelliges Plus
auf der Messlatte. ,,Mit Konzentration auf
Zukunftsthemen und Produkten, die Kre-
ativitiat, Kommunikation, Vielfalt und Kom-
plexitat fiir die werbetreibenden Endkun-
den bereitstellen, wird micx-media erfolg-
reich ins 11. Jahr einsteigen.” Dessen sind
sich Klaus Gansel, Ingo Kaemper und ihr
Team jedenfalls sicher. ,Natiirlich mit bes-
ter Unterhaltung auf allen werbeaktiven
Medienformaten sowie mit Vorfreude auf
die Feierlichkeiten zum 11. Jubildumsjahr*,
heilit es aus Bielefeld. <

MICX - MEDIAIN CONCEPT-GMBH &
CO. KG

Hansestr. 1, Gebdude C

D-33689 Bielefeld

www.micx-media.de
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Klassiker seit 40 Jahren: Der Stabilo Boss.

SCHWAN-STABILO PROMOTION PRODUCTS: LEUCHTMARKIERER STABILO BOSS WIRD 40

DER BELIEBTESTE BOSS DER WELT

Im Jahre 1971 kam der erste Leuchtmarkierer auf den Markt. Mit dem neongelben Stabilo
Boss erweiterte Schwan-Stabilo das Arbeitsarsenal von Studenten bis zu Managern um
ein duBerst hilfreiches Mittel. Bis heute wurden weltweit mehr als 1,8 Milliarden Stiick des

cleveren Markers verkauft.

M it der Entwicklung fluoreszierender

Tinte — ibrigens entgegen aller Vor-
urteile immer schon vollig ungiftig - ge-
lang Giinter Schwanhauller, dem Vater des
Boss, 1971 der groBe Coup: Der erste neon-
gelbe Leuchtmarkierer Stabilo Boss kam
auf den Markt. Einfaches Uberstreichen
statt exaktes Unterstreichen erleichterte
das Arbeiten mit Texten so sehr, dass es

bald zur Gewohnheit wurde. Ob Student
oder Manager — der Stift zum Lesen war
bald in aller Hinde. Und noch immer ist
der Stabilo Boss die Nummer eins in
Europa —fiir alle, die sich beim Lesen aufs
Wesentliche konzentrieren miissen. Heu-
te liegt die gestiitzte Markenbekanntheit
beirund 83 Prozent - fast doppelt so hoch
wie bei Wettbewerbs-Produkten: eine

leuchtende Karriere, die nun schon vier
Jahrzehnte anhalt.
BEEINDRUCKENDE ZAHLEN

Seither wurden mehr als 1,8 Milliarden
Stiick des Markers in alle Welt verkauft.
Aktuell sind das weltweit zwei pro Sekun-
de, 400000 pro Tag und tiber 60 Millionen
Exemplare im Jahr. Alle Stifte aneinander-
gereiht wiirden die Strecke eineinhalb um
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Ein Werbeblatt aus Flower-Power-Zeiten.

die Erde ergeben. Bislang wurden 108 Mil-
lionen Liter Tinte verbraucht. Das reicht,
um 675 Millionen Kilometer mit Stabilo
Boss zum Leuchten zu bringen — anderes
gesagt, um viereinhalb Mal den Weg von
der Erde zu Sonne zu markieren. Giinter
Schwanhéuler wird fiir seine Kreation in
der Reihe der 100 bedeutendsten Erfinder
des 20. Jahrhunderts genannt. 2009 war
die Erfolgsgeschichte des Stabilo Boss Ori-
ginal sogar Teil der renommierten Ausstel-
lung ,Meisterstiicke und Massenware".
EIN KURZER BLICK ZURUCK
Der Boss, Markenzeichen flache Keilform,
ist bis heute Vorbild fiir Generationen von
Nachahmerprodukten. Dabei war seine
Stift-untypische Form - flach und geome-
trisch — doch rein zufillig entstanden: Der
Industriedesigner drechselte und knetete,
entwarf und verwarf eckige, runde, kurze
dicke, lange flache Formen. Ein konischer
Zylinder aus Knetmasse war zwar schon
vielversprechend, aber noch immer nichts
Revolutiondres. Genervt schlug der Desi-
gner mit der flachen Hand auf seine Knet-
masse. Da war sie, die markante Form.
EIN BOSS FUR DIE BOSSE

Genauso unkonventionell und erfolgreich
war die Entscheidung, diesen neuen Stift

Boss zu nennen, ohne irgendeine Artikel-
nummer. Kurz, knapp und auf der ganzen
Welt verstandlich. Zur Markteinfithrung
1971 richtete sich Glinter Schwanhauer
mit einem Brief gezielt an 1000 Fuhrungs-
personlichkeiten aus Politik und Wirtschatt.
Sie erhielten den Boss zur Begutachtung.
Danach bekamen im zweiten Schritt Se-
kretariate und Einkaufer potenzieller Gro&-
abnehmer Probeexemplare zugeschickt.
Die Resonanz war tiberwaltigend und er-
fahrene Marktforscher staunten: Bei kaum
einem anderen Produkt waren die Kun-
den auf Anhieb so von der Funktion tiber-
zeugt und flhlten sich gleichzeitig emo-
tional angesprochen. Dennoch: Die Eigen-
schaften und Nutzen des Produkts waren
in Europa vollig unbekannt. Deswegen gab
man sogar eine psychologische Studie bei
Wissenschaftlern in Auftrag. Man wollte
herausfinden, ob der Boss iiberhaupt an-
kommt. Zwar fanden einige Studienteil-
nehmer damals, dass die ungewohnte
Leucht-Tinte unangenehm hell fiir die Au-
gen sei. Doch die Mehrheit stellte fest:
,Der Stift zum Lesen erleichtert meine
Arbeit.“ Und so wurde der Stabilo Boss
ohne groBes Werbebudget zum absolu-
ten Verkaufsschlager.
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Der Stabilo Boss tumbler: ein eigens zum 4o.
Geburtstag kreiertes Retro-Pendel.

Stabilo Boss: Ex-Bundeskanzler Helmut

Kohlund Schauspieler Giinter Strack warben
fiir den Marker.

VERLASSLICHE MARKENQUALITAT
Der bis heute anhaltende Erfolg hat gute
Grinde: seine verlassliche Markenquali-
tit. Als einzigen Highlighter gibt es ihn in-
zwischen in neun aktuellen Leuchtfarben,
nachfiillbar und mit wasserbasierter Tin-
te fiir Paper, Copy und Fax. Eine stabile
Strichfiihrung in zwei Starken sowie die
hohe Offenlagerfahigkeit bei langerem Ge-
brauch machen ihn nach wie vor zu einem
professionellen Partner fiir Schule, Uni und
Beruf. Kurz: Mit diesem BOSS arbeitet je-
der gern.
IT’S PARTYTIME

Zum 40. Geburtstag des beliebten Klassi-
kers Stabilo Boss Original tiberrascht Sta-
bilo Promotion Products mit dem origi-
nellen Retro-Pendel Stabilo Boss tumbler.
Das Pendel-Set 16st einen faszinierenden
Spieltrieb aus und ist somit als Aufmerk-
samkeitsmagnet das ideale Werbemittel.
Das ist ein BOSS, den alle wollen. Sein 40.
Geburtstag will gefeiert sein.
www.Stabilo-promotion.com <
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SALZMANUFAKTUR SIEGSDORF

Man sollte selbst Genief3er sein, um genuss-
reiche Produkte zu entwickeln. Bei Paul Ma-
yer ist das so. Das Foto zeigt den Inhaber der
Salzmanufaktur Siegsdorf gemeinsam mit
seinem Vertriebsmann, Nikolaus Schwenn
(links), bei einem Probekochen.

Klein aber fein: Saltini’s
gibt es auchin einer klei-
nen SondergroBe fiir noch
mehr Vielfalt auf dem
Tisch.

F l.j

NATURSALZ IN SEINER
SCHONSTEN FORM

Die Salzmanufaktur Siegsdorf, ein Unternehmensbereich des
PSI Mitglieds Landkaufhaus Mayer, liegt malerisch inmitten
Oberbayerns. Dort ist man standig auf der Suche nach ge-
schmackvollen Kreationen aus Salz. Die neueste darunter:
Saltini’s, aromatisiertes Natursalz in Bioqualitat.

D er Chiemgau ist eine der schonsten
27 Regionen Deutschlands. Berge, Al-
men, Seen und Fliisse bilden die Natur-
kulisse fiir hohe Lebensqualitat. Eine Re-
gion wie gemacht fiir natiirliches und ge-
sundes Geniellen. Mitten in diesem ober-
bayerischen Idyll liegt wenige Kilometer
sudlich von Traunstein die Salzmanufak-

tur Siegsdorf. Der inhabergefiihrte Betrieb
ist Spezialist fiir Natursalz und iiberzeugt
mit einer neuen Idee: Natiirlich aromati-
siertes Natursalz in Bioqualitat auf jeden
Tisch zu bringen. ,,Salz ist nicht gleich Salz.
Und natiirliches Salz ist fiir uns das beste
Salz“ - dieser Uberzeugung ist Paul Ma-
yer stets treu geblieben. Es ist seine Phi-

losophie, nur Natursalze aus schonenden
Abbaumethoden zu verwenden, die nicht
raffiniert wurden und keine kiinstlichen
Zusatzstoffe wie Jod, Fluor oder Rieselhil-
fen enthalten. Mit seinem Unternehmen,
der Salzmanufaktur Siegsdorf, hat er sich
zu einem der fiihrenden Spezialisten fir
Natursalz entwickelt. Und das bereits zu
einer Zeit, als natiirliches Salzen noch nicht
S0 en vogue war wie heute.
AROMATRAGER ERSTMALS IN SALZ
GEBUNDEN

Doch eine Frage hat ihn lange Zeit beschaf-
tigt: das Aromatisieren von Natursalz, und
das ganz natiirlich. Ol und Zucker kann
man wunderbar aromatisieren. Bei Salz ist
das anders. Doch das hat sich jetzt gedn-
dert: Der Salzmanufaktur Siegsdorf ist es
erstmalig gelungen, natiirlich aromatisier-
tes Natursalz mit Krautern und Gewiirzen
in Form von Salzflocken herzustellen, die
unter dem geschiitzten Markennamen
Saltini’s vermarktet werden. Das Herstel-
lungsverfahren bedient sich der Hygrosko-
pie von Salz, also der Eigenschaft, Feuch-
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Bei der Entwicklung der Saltini’s wurde mit

-
s
Chefkdchen wie Bernd Trum zusammengear-

beitet. Hier im Bild mit einer Mitarbeiterin der
Salzmanufaktur Siegsdorf.

tigkeit zu binden. Dadurch konnen die Ar-
momatrager aus den Krautern und Gewiir-
zen im Salz gebunden werden.
GESCHMACKSSENSATIONEN
In einem aufwendigen Manufaktur-Verfah-
ren werden wertvolle und unbehandelte
Natursalze zu Natursalzflocken geformt,
die in jeder Salzmiihle verwendet werden
konnen und sich besonders fein vermah-
len lassen. Durch die Verbindung mit ed-
len Krautern und Gewiirzen in Bio-Quali-
tat wird eine geschmackliche Vielfalt er-
reicht, die so bisher nicht mdglich war.
Saltini’s sind nicht einfach nur Salz mit
Krautern und Gewiirzen — Saltini’s sind
mehr: Im Herstellungsverfahren werden
die Krduter und Gewlrze in die Natursalz-
flocken eingeschlossen. Wie in einem Tre-
sor werden die wertvollen Aromen bewahrt
und geben ihre Geschmackssensation erst
dann frei, wenn sie in der Salzmiihle ver-
mahlen werden.
VOLLIG NEUE AKZENTE

Und so hat sich Paul Mayer ganz der Pas-
sion flir erstklassiges Salzen und Wiirzen

So schon kann Produktentwicklung sein: Paul Mayer mit Mitarbeitern und Freunden
bei einer Verkostung der Saltini’s auf dem Hochberg bei Traunstein.

g

bei Tisch verschrieben: , Perfektes Wiir-
zen ist eine Kunst. Und Spitzenkoche wis-
sen seit Langem, dass Natursalz fantas-
tisch mild schmeckt und den Eigenge-
schmack der Speisen betont.“ Mit seinen
Saltini’s bringt der Chiemgauer jetzt das
Geheimnis der Gourmets als Finishsalz auf
den Tisch und setzt vollig neue Akzente.
Denn Saltini’s sind nicht nur sagenhaft gut,
sie sind auch schon. Und dorthin geht auch
der Trend, ist sich Paul Mayer sicher: ,,Gutes
Essen, besonderes Ambiente, ausgesuchte
Weine, schones Porzellan, edle Glaser und
gepflegte Tischkultur schaffen eine Wohl-
fithl-Atmosphare, der sich kaum jemand
entziehen kann.” Soviel Einsatz ist nicht
verwunderlich, ist doch der Unternehmer
selbst iiberzeugter GenieRer. ,,Nur wer ganz
und gar hinter seinem Produkt steht*, so
Paul Mayer, ,.kann Erfolg haben.*
KREATIVE VIELFALT

Saltini’s gibt es in den Sorten Bio-Rosma-
rin, Bio-Krauter, Bio-Oregano, Curry Jai-
pur, Bio-Chili, Chilifaden, Bio-Pfeffer, Berg-
kern, Typ Himalaya, Gourmet, Bio-Zitro-

L —__ | [

Das Salz in der Werbung: Saltini’s
sind Werbeartikel mit Langlebig-
keit, hohem Nutzen und perfekter
visueller Wirkung. Auf dem Tisch
standig prasent, transportieren
sie perfekt das Image eines Unter-

nehmens.

nengras und Bio-Knoblauch. Durch das be-
sondere Manufaktur-Herstellungsverfah-
ren konnen Special Editions in kleineren
Stiickzahlen angefertigt werden — perfekt
abgestimmt auf die Bedurfnisse der Kun-
den von heute. Saltini’s bieten eine Viel-
falt an individuellen, kreativen Ideen. Mog-
lichkeiten, die auch jedem Event die be-
sondere Wiirze geben konnen. Ob ein Event
mit Rosen zu dem Rosensalz passen wiir-
de? Oder Sudfrankreich ist das Motto und
Lavendelsalz wire optisch wie sensorisch
die gelungene Mischung? Oder fiir ein ba-
yerisches Event wire Natursalz in Weili-
Blau die emotionale Erganzung? Oder es
wird ein exklusives Gastgeschenk in den
Firmenfarben eines Unternehmens ge-
wiinscht? Kein Problem: Mit Saltini’s sind
ganz spezielle kulinarische und dsthetische
Highlights mdglich. Und die besondere As-
thetik und optimale sensorische Qualitat
iberzeugen anspruchsvolle GenieRer vol-
lig. Ein Produkt, das perfekt zum Werbe-
artikel geschaffen ist.

www.saltinis.de <
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ALEXANDER CZECH UND STEFAN FLEISCHMANN

[T
w8 B

ZWEI AUF GLEICHEM KURS

Geschaftsfiihrer Alexander Czech und Prokurist Stefan Fleischmann haben Sanders Image-
tools als Hersteller hochwertiger, kreativer Produkte in den Bereichen Getranke, Wellness und
Hygiene positioniert. Das innovative Produktspektrum, das klare Bekenntnis zu Qualitat und
Produktsicherheit sowie das Know-how des erfahrenen Teams haben gleichermafen zum Un-
ternehmenserfolg beigetragen. Ein Portrait des partnerschaftlichen Fiihrungsteams.

b auf Messen oder Hausmessen, mit
¥ Katalogen oder im Internet: Sanders
Imagetools ist im Werbeartikelmarkt pra-
sent. Gerade in den letzten drei Jahren hat
der Regensburger Hersteller aufmerksam-
keitsstarker Produkte rund um Getrianke,
Wellness und Hygiene seine Kommunika-
tion ausgebaut und unterstiitzt den Han-

del noch systematischer und schneller mit
Infos und Services, die ihm das Verkau-
fen erleichtern. Das kommt an und zeigt
Wirkung: ,,Bereits eineinhalb Wochen nach
der PSI Messe waren alle Muster verschickt
—und das waren rund zwei Drittel mehr
als im Vorjahr®, freut sich Alexander Czech,
der sich klar fiir die Branche entschieden

und das Unternehmen inzwischen ganz
auf die Bedurfnisse des Werbeartikelhan-
dels ausgerichtet hat. Die in den letzten
zwei Jahren speziell fiir die Anforderungen
des Unternehmens entwickelte Software
ist Kernstiick der EDV-unterstiitzten Neu-
organisation und hat sicherlich zu diesem
Fortschritt beigetragen. Fiir Czech ist die
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Verbesserung aller Vertriebsplattformen
ein kontinuierlicher Prozess und damit eine
Aufgabe, an der stindig weitergearbeitet
wird — mit dem Ziel, auf hochstem Quali-
titsniveau zu beraten und mit dem Kun-
den zu kommunizieren. Im Gesprach mit
Alexander Czech und Stefan Fleischmann
warfen wir einen Blick auf die Anfange des
Unternehmens und die Kompetenzen, die
Sanders auf diesem Weg voranbringen.
INNOVATIV VON ANFANG AN

Der Chemie-Ingenieur Alexander Czech
war nach seiner Ausbildung bei Fresenius
12 Jahre in unterschiedlichen Positionen
in der Chemie- und Markenartikelindustrie
tatig. In seiner Zeit bei einem Produzenten
und Abfiiller fiir Kosmetik- und Korperpfle-
geprodukte fiir die Markenindustrie reifte
der Gedanke, sich selbststindig zu machen:
Die starren Konzernstrukturen empfand er
als einengend und er wollte mehr eigene
Ideen umsetzen. 1997 tat er diesen Schritt
und entwickelte originelle Produkte fiir den
damals boomenden Convenience-Markt.
Das waren Produkte, die einen gewissen
Spakfaktor hatten, Neugier weckten und
prinzipiell auch als Geschenk tauglich wa-
ren. Auch Dosen waren damals schon im
Sortiment, die Erfahrung reicht also weit
zuriick. Und schon zu jener Zeit lebte die
Firma von ihrer Innovationskraft und das
ist bis heute so geblieben. Mit den Jahren
wurde es jedoch immer schwieriger, Pro-
dukte im Handel zu platzieren, und so wen-
dete man sich 2005 dem Werbeartikelmarkt
zu. 2007 kam folgerichtig die Umbenen-
nung in Sanders Imagetools. Es gelang, sich
das Vertrauen des Handels zu erarbeiten
und sich als serioser, kompetenter und qua-
litdtsorientierter Hersteller zu positionie-

ren. ,,.Die Branche ist einfach schon, au-
thentisch und sympathisch, der personliche
Kontakt ist jedoch aulerst wichtig. Deshalb
lege ich viel Wert auf Marketingaktivitaten,
PR, Angebote und Aktionen. So bleiben wir
im Gesprach mit dem Kunden und konnen
informieren®, erklart Czech. ,,Auch die PSI
ist wichtig flir die kontinuierliche Kunden-
betreuung, denn sie ist eine etablierte Platt-
form fiir fachliche Gesprache auf Augen-
hohe.“ Sanders bedient grundsatzlich je-
den PSI Handler, unabhédngig von Firmen-
groe und Bestellmenge, und leitet Indus-
trieanfragen an zustandige Handler weiter.
ZENTRAL: QUALITAT UND SICHERHEIT
Qualitat und Sicherheit sind die zentralen
Themen fiir Sanders Imagetools, das mit
Getranken und Korperpflegeartikeln gleich
zwei hochsensible Produktgruppen im Sor-
timent hat. Denn sowohl fiir Lebensmittel
wie auch fiir Kosmetika gelten sehr stren-
ge Gesetze, und das zu Recht, denn allzu
groB kann der Schaden sein, wenn wirk-
lich einmal etwas passiert. Von Allergien
und Unvertrdglichkeiten bis hin zu echten
Gesundheitsschaden reicht da das Spek-
trum. Deswegen hat ein akribisches Qua-
litatsmanagement auch fiir Alexander Czech
und Stefan Fleischmann hochste Prioritat.
Sie nehmen ihre Verantwortung als Her-
steller sehr ernst und fithren selbstverstand-
lich alle Tests durch, deklarieren gesetzes-
konform alle Inhaltsstoffe und nehmen ihre
Produzenten genauestens unter die Lupe.
Produziert wird nur in auditierten Unter-
nehmen, die sorgfaltig ausgewahlt werden.
Czech geht sogar soweit, dass er seine Pro-
duzenten in einen Ehrenkodex einbindet,
der sie zur hochsten Sorgfalt verpflichtet.
Kompromisse gibt es nicht, auch dann nicht,

wenn der Sicherheitsanspruch auf den Preis
schlagt: ,,Wir spielen nicht wegen ein paar
Cent mit dem Feuer, das lohnt sich nicht.
Sondern wir tun alles, um schon im Vor-
feld Fehler auszuschlieBen und einwand-
freie Ware zu liefern. Dazu gehort auch die
Dokumentation, in der alle Chargen von
der Produktion bis zur Verpackung nach
ISO 9001 kontrolliert, getestet und erfasst
werden. Der gesamte Produktionsprozess
ist einheitlich geregelt.”

QUALITAT MADE IN EUROPE
Wie muss man sich nun den Ablauf der
Produktion vorstellen? Sanders entwickelt
die Produktidee und liefert sie komplett mit
der Rezeptur an den Produktionsbetrieb.
Der Lohnfiiller arbeitet genau nach Anwei-
sung und gemal der definierten Qualitats-
standards. Sanders Imagetools ist jedoch
der Hersteller. ,, Wegen unseres strikten und
kontinuierlichen Qualitaitsmanagements
fiihlen wir uns als Markenartikler, der Sorg-
falt in allen Produktionsstufen, Kontinuitat
und VerlaRBlichkeit {iber den Preis stellt,
fassen die beiden Unternehmer zusammen.
Alle Produkte inklusive der Verpackungs-
materialien werden in Europa hergestellt,
vorwiegend in Deutschland, Osterreich und
der Schweiz. 20 Prozent der Auftrage sind
Sonderanfertigungen nach Kundenwunsch.
Dafiir steht ein hoch qualifizierter Herstel-
lerpool zur Verfiigung, der je nach Aufga-
benstellung beauftragt wird.

SCHNELLER SERVICE, KOMPETENTE

MITARBEITER
Optimierte Datenbankanbindungen, Mus-
terversand noch am selben Tag, detaillierte
Ausarbeitung von Gestaltungsvarianten
samt Druckmaglichkeiten inklusive 3D-Vi-
sualisierung zur Weiterleitung an den In-
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ALEXANDER CZECH
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Fitnessstudio — Schweinehund —
Fitnessstudio — Schweinehund.

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn alle in meinem familiaren, freundschaftlichen und
beruflichen Umfeld gesund und munter geblieben sind.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Familie und Freunde.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Manchmal auch die Familie und Freunde.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Handwerklich eine absolute Null zu sein.

Wie kénnen Sie die Zeit vergessen?
Beim Kochen.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?
Road Trip in die USA.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir Qualitat.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Ja ... gerne sogar.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er die Werbebotschaft unterstiitzt und dadurch beim
Empfanger die Kampagne in Erinnerung bleibt.

Der beste, den Sie je bekommen haben?

Zwei Golfballe einer deutschen Bank. Mit dem einen habe
ich beim ersten Schlag die Heckscheibe einer Nobelkarosse
auf dem Parkplatz eingeschossen. Und mit dem anderen
habe ich einer meiner besten Runden des Lebens gespielt.
Diese zwei Ereignisse bleiben mir immer in Erinnerung!

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn die Qualitat nicht stimmt.
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dustriekunden und nattirlich Sortimentschulung vor Ort - das al-
les und noch weit mehr gehort zum Servicepaket. Daftir wurden
nach und nach Ressourcen aufgebaut und erst kiirzlich der Ver-
triebsinnendienst und die Bemusterungsabteilung verstarkt. Denn
die Branche ist schnell, und eine schnelle Branche muss auch
schnell bedient werden, davon sind Czech und Fleischmann fest
iberzeugt. Seine inzwischen 11 erfahrenen und mit dem Unter-
nehmen ,,mitgewachsenen Mitarbeiter sind fiir Alexander Czech
das grofSte Kapital, das er sorgfaltig weiterentwickelt. Aus seiner
Konzernerfahrung weil§ er, dass ausgepragte Hierarchien kontra-
produktiv sind, die Identifikation des Personals mit Unternehmen
und Produkten dagegen ein Erfolgsfaktor. Deshalb haben alle eine
gewisse Freiheit, aber auch klare Aufgaben, in deren Erfiilllung
sie sich gegenseitig mit Know-how, Infos, Rat und Tat unterstiit-
zen. Monatliche Vertriebsmeetings fordern das freundschaftliche
Miteinander. Und sie sind kundenorientiert und immer nah am
Kunden, denn das ist besonders wichtig, da die Produkte erkla-
rungsbedirftig sind — auch wenn sie an sich schon eine Message
mitbringen. So steht Handcreme beispielsweise fiir Schutz und
Pflege, Energy-Drinks transportieren Frische und Power. , Arbeit
ist ein so groRer Teil des Lebens, dass man sich dabei auch wohl-
fithlen soll. Deshalb muss sie menschlich bleiben®, umreift Czech
seine Philosophie. Sanders iibernimmt auch soziale Verantwor-
tung, denn bereits seit 14 Jahren arbeitet man erfolgreich mit ei-
ner Behindertenwerkstatt zusammen, in die auch investiert wur-
de. Eine Win-win-Situation also, in der sich beide Partner weiter-
entwickelt haben.
INS UNTERNEHMEN HINEINGEWACHSEN

Auch Stefan Fleischmann kommt aus einem Konzern, in dem er
eine kaufmannische Ausbildung absolvierte. Sein Interesse ging
in Richtung Beratung und Management, und da tat sich bei San-
ders eine Moglichkeit auf. Er startete 1999 im Bereich Auftrags-
bearbeitung, tibernahm dann aber immer mehr Aufgaben, die
ihm Spall machten. Zum Beispiel die Produktentwicklung, in der
er eng mit Alexander Czech zusammenarbeitete. Der erkannte
und schatzte das Engagement des jungen Mannes, der sich in-
zwischen berufsbegleitend zum Handelsfachwirt weitergebildet
hatte. Er forderte ihn und tibertrug ihm nach und nach mehr Ver-
antwortung, zuletzt 2007 die Prokura. So entstand das heutige
Fithrungsteam, das hervorragend funktioniert. Beide arbeiten part-
nerschaftlich und fair zusammen und haben eine freundschaft-
liche, vertrauensvolle Beziehung. Thre Kompetenzen setzen sie
gebiindelt fiir die Entwicklung des Unternehmens ein, wobei sich
Fleischmann vorwiegend um das operative Tagesgeschift, die in-
ternen Prozesse, Produktion, Katalog und Qualitaitsmangement
kiimmert - alles in enger Abstimmung mit Czech. ,Ich bin sehr
zufrieden, denn ich kann Ideen umsetzen und dabei lernen und
wachsen. Gemeinsam arbeiten wir an unseren Zielen, wie etwa
der weiteren Internationalisierung und der Festigung unserer Po-
sition im deutschen Markt“, restimiert Fleischmann. <
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

MAUS DENKT MIT

Fﬁr einen aufgeraumten Arbeitsplatz und wenig Kabelgewirr auf dem
=2 Schreibtisch sorgt die PC-Maus mit intelligentem Kabelmanagement
von Intraco. Hinter dieser Marke verbirgt sich bekanntermaRen der
renommierte Hersteller Phillips, der iiber diesen Weg insbesondere das
Werbemittelsegment mit technisch hochentwickelten Produkten bedient.
Die PC-Maus verfiigt {iber eine leistungsstarke LED-Optik, deren optischer
Sensor mit einer Genauigkeit von 1200 dpi arbeitet. Eine integrierte
Kabelaufwicklung werden besonders Notebook-Anwender zu schitzen
wissen. Die besondere Haptik des Zeigegerates ermoglicht zudem ein
ermildungsfreies Arbeiten auch tiber Stunden hinweg. Geliefert wird die
Maus in einem praktischen Beutel fiir den Einsatz unterwegs.

43540 © Intraco Trading bv ¢ Tel +31 756475420

info@intraco.nl e www.intraco.nl

1

PANAMA AUF REISEN “;é

Der klassische Panamahut erlebt derzeit ein ausgesprochenes Comeback und
B wird wieder zur angesagten Kopfbedeckung in der Freizeit. Die Vorziige der

attraktiven Form dieses Hutes vereinigt das aktuelle Panama-Modell von Brecht » =
Profashion mit weiteren Details, die nicht alltaglich sind. So kann der Hut fiir die
Reise einfach zusammengefaltet werden und er nimmt im Reisegepack nur wenig
Platz ein. Am Ziel angekommen, entfaltet er sich wieder zur urspriinglichen Form.
Ein Sonnenschutzfaktor von UPF 50+ sowie die breite Krempe fiir besten Sicht-
und Blendschutz machen den Hut zum eleganten Sommerbegleiter. Dazu stehen
verschiedene Hutbandfarben zur Verfiigung, die individuell nach Kundenwiinschen

mit einem Logo oder anderen Werbebotschaften bestickt werden konnen.
48274 * Brecht Profashion GmbH e Tel +49 7252 7900

S

KULTOBJEKT ZUM SAMMELN

D er detailgetreue VW-Kafer aus Metall von Jamara ist nicht nur ein
27 dekoratives Die-Cast-Sammlermodell, sondern gleichzeitig auch
ein funkfernsteuerbares RC-Fahrzeug. Das Automodell ist rund 23
Zentimeter lang und besonders detailgetreu nachgebildet. Mit der
beiliegenden Funkfernsteuerung kann der flotte Kéfer vorwarts,
rickwarts, nach rechts und links gesteuert werden. Tlren, Motorhau-
be und Kofferraum lassen sich 6ffnen und vermitteln einen besonders
authentischen Eindruck von einem der beliebtesten Automodelle der
Welt. Mit seinen Abmessungen von rund 230 x 85 x 74 Millimetern
und einem Gewicht von zirka 535 Gramm ist es sowohl in der Vitrine
und auf dem Schreibtisch wie auch beim Fahrbetrieb in- und (bei
trockenem Wetter) outdoor ein Hingucker.

47696 © Jamara e. K. ¢ Tel +49 7565 9412717

info@brecht-profashion.de e www.brecht-profashion.de

=
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a.wein@jamara.de ® www.jamara.de
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X=) BARCHEN FUR XXL-FANS

F ir himmlisch-gute Werbeerfolge sorgen die neuen GroBen Baren von Kalfany
2 _SiiBe Werbung. Im XXL-Format mit 20 Gramm kommen die tierischen Na-
mensverwandten des berithmten Sternbildes durchaus iippig und gewichtig daher.
Funkelnd-bunt gemischt im glasklaren oder alternativ weien Werbetiitchen
verbreiten die Fruchtgummibaren gute Laune bei jedem Bissen. Mit einem
Fruchtanteil von zehn Prozent und einem Verpackungsformat von 100 x 95
Millimetern sind sie hervorragend fiir irdische Werbeideen geeignet, verspricht
der Hersteller. Die extra groRen Fruchtgummibaren sind in einer Mindestbestell-
menge von 5000 Einheiten lieferbar.

42706 * Kalfany Siifle Werbung GmbH e Tel +49 7643 8010

info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

ADVENT IM GROSSEN STIL

N ach der erfolgreichen Einfiihrung des kleinsten Adventskalenders der Welt von
2 ¥ Kalfany StiRe Werbung stellt das Unternehmen jetzt das Gegenteil vor: Der
Premium-Adventskalender im XXL-Format besticht durch eine GroBe von stolzen
580x380x37 Millimetern. Der geschmackvolle Markeninhalt wird hinter 24 einzel-
nen Tiirchen mit stabilem Kunststofftiefziehteil separiert. Dort erwarten den Kunden
wahlweise Liibecker Marzipansterne, Ferrero Rocher, Ferrero Rondnoir oder
hauseigenes, IFS-zertifiziertes Kalfany-Fruchtgummi im XXL-Weihnachtsdesign. Das
kann zudem in den einzelnen Werbeflowpacks noch bis zu vierfarbig individualisiert
werden. GroRe und Befiillung transportieren eine besondere Wertigkeit dieses
Kalenders, der in der Vorweihnachtszeit auf Beachtung stoRt. Er ist ab 1008 Stiick
mit eigenem Vierfarbdesign vollflichig bedruckt lieferbar.

42706 © Kalfany Siife Werbung GmbH e Tel +49 7643 8010

info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

DIE TASSE MIT DEM NIPPEL

D as ausgefallene Design des neuen Tassenmodells Auris von Senator hat nicht
NYC A’E 2 nur optische Reize, sondern erfiillt gleichzeitig einen besonderen Zweck. Der
dekorative Nippel am kreisrunden Design-Henkel bewahrt die haltende Hand vor

einer moglicherweise schmerzhaften Begegnung mit der heillen Tasse. Ansonsten

ist die zylindrische Form der Tasse ganz auf die Anforderungen von Hotellerie,
Gastronomie und anderen professionellen Nutzern abgestimmt. Sie lasst sich
platzsparend stapeln und vermittelt gleichzeitig pure Asthetik. Eine Werbeanbrin-
gung ist sowohl auen als auch innen moglich. Fiir eine besonders exklusive und
spurbare Werbewirkung empfiehlt der Hersteller das Logo4U-Verfahren. Dabei
wird das Logo direkt per Sandstrahl auf die Tasse gebracht und sorgt fiir ein
NYC A | R optisches wie haptisches Highlight.

41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 801-0

info@senatorpromotion.com ¢ www.senatorpromotion.com
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FREIZEIT GENIESSEN

D ie aktuelle Outdoor- und Trekking-Kollektion von Daiber ist
2 maRgenau auf die Anspriche all derer zugeschnitten, die
einen Ausflug ins Griine, einen Angeltag oder ein Wanderwochen-
ende mit Freunden so richtig genielen wollen. Die hochwertige
Funktionskleidung ist pflegeleicht, unempfindlich und teilweise
sogar mit einer Anti-UV-Beschichtung versehen. Gut behiitet sind
Naturfreunde bei Sonne und Regen zudem mit der Legionars-Cap
oder dem Waterproof Heat von Myrtle Beach. Besondere High-
lights innerhalb dieser Kollektion sind unter anderem das Men’s
bzw. Ladies’ Trekking Shirt aus pflegeleichtem Funktionspolyes-
ter. Das Material ist feuchtigkeitsregulierend, atmungsaktiv und
trocknet nach einem kurzen Regenschauer enorm schnell. Viel
verstauen lasst sich in der winddichten Trekking Vest, die fir
Damen und Herren angeboten wird. Eine Teflon-Ausriistung sorgt
fiir wasser- und schmutzabweisende Eigenschaften.

42819 ¢ Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de

AUFFALLEND FARBENFROH

M it seiner neuen Modellserie Dart Basic bringt Senator
in diesem Jahr Schreibgeriate zum Leuchten. Die
komplett opaken Stifte ziehen dank ihrer Neonfarben sofort

alle Blicke auf sich und stechen aus der Masse hervor.
Sowohl der schwebende Clip als auch der gleichfarbig
schlanke Schaft konnen zusatzlich im Siebdruckverfah-

ren veredelt werden. Zum perfekten Allrounder wird

der Dart Basic nicht zuletzt durch das schlichte und
dennoch moderne Design mit abgeschragtem Driicker. Der
Druckkugelschreiber ist in den Neonfarben Leuchtgelb,
Gelb, Orange, Rot, Leuchtpink, Griin, Leuchtgriin, Blau und
Leuchtblau lieferbar.

41838 ¢ Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 801-0

info@senatorpromotion.com ® www.senatorpromotion.com

WERBEKONTAKT BEIM ERSTEN BLICK

E in Blick in die Augen des Gegeniibers wird beim Einsatz der
= neuen Pappbrille von mister ad schon automatisch zum ersten
Werbekontakt. Die pfiffige Werbeidee von MyPappbrille hat ihre
ersten Auftritte im TV, bei Konzerten und anderen Events wie auch
auf Messen und Partys bereits erfolgreich hinter sich gebracht. Als
besonders ausgefallenes Give-away oder als Mailingverstarker bei
Einladungen ist die Brille einsetzbar und steht fiir einen trendigen
Aulftritt. Sie 1asst sich bereits mit kleinem Budget beidseitig mit
Logos oder anderen Werbebotschaften individuell bedrucken und
transportiert diese Nachricht dann Blick fiir Blick zum Empfanger.
45258 * mister ad Werbeproduktion, Andreas van Bernum ¢ Tel +49 2363 56790
info@mister-ad.de e www.mister-ad.de
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50. PSI, 11. BIS 13. JANUAR 2012

JETZT ZUR PSI

ANMELDEN

Wie immer um diese Zeit bereitet sich die Werbeartikel-
branche aufihre Leitmesse in Diisseldorf vor. Besucher kon-
nen bei der Messeplanung auf die attraktiven PSI Besucher-

services zuriickgreifen.

m 11. Januar ist es wieder soweit: Die

& B PSI 6ffnet ihre Pforten. Wer die Mes-
se besuchen mochte, sollte sich am bes-
ten schon jetzt anmelden. Ab September
konnen PSI Mitglieder ihre Tickets fiir die
50. PSI 2012 bestellen.

MIT DEM SPECIAL DER DEUTSCHEN

BAHN ZUR PSI
Wer sich zeitgleich auch um die Reisepla-
nung kiimmern will, sollte zwei Angebote
des PSIim Hinterkopf behalten. Damit Mes-
sebesucher giinstig zur Jubiliumsmesse
anreisen konnen, hat das PSI in Zusam-
menarbeit mit der Deutschen Bahn giins-

tige Konditionen fiir Bahnfahrer ausgehan-
delt. Wer sich fir das , Veranstaltungs-
ticket DB“ entscheidet, kann gegeniiber
dem Normalpreis bis zu 159 Euro sparen.
Diese Reise-Variante konnen Sie unter der
Service-Nummer +49 1805 311153 unter
Angabe des Stichwortes ,,PSI* buchen. Wei-
tere Informationen rund um das Reisean-
gebot erhalten Sie unter: www.psi-messe.
com/veranstaltungsticket.

KOSTENFREIE HOTEL-UBERNACH-

TUNGEN IN DUSSELDORF
Das zweite Angebot richtet sich an neue
internationale Handler und jene, die die

Messe seit mehreren Jahren nicht mehr
besucht haben. Fiir sie halt PSI ein Kon-
tingent an kostenfreien Hotel-Ubernach-
tungen bereit. Die Hotels befinden sich in
Diisseldorf und Umgebung. Da dieses An-
gebot limitiert ist, ist eine frithzeitige An-
meldung erforderlich. Bei Interesse wen-
den Sie sich bitte an Sabine Tomscheit,
Tel. +49 211 90191-281; E-Mail: hotel@
psi-messe.com. Sie ist auch Ansprechpart-
nerin fiir requlare Hotelbuchungen.

GUT BERATEN DURCH THEMATISCHE

MESSERUNDGANGE
Auch auf der Messe selbst finden Besu-
cher hilfreiche Unterstiitzung. Wer etwa
eine Alternative zum eigenen Messerund-
gang sucht, den ladt das PSI Team zu den
Guided Tours ein. Die gefithrten Messerund-
gange variieren thematisch und geleiten
Besucher zu den wichtigsten Ausstellern
und Sonderflachen. Kurze Live-Prasenta-
tionen und der personliche Dialog mit dem
Aussteller verhelfen den Teilnehmern der
Guided Tours zu einem raschen wie kom-
pakten Uberblick iiber Trends und Produkt-
innovationen. Eine Anmeldung ist ab Ok-
tober moglich. Weitere Informationen zu
den Guided Tours erhalten Sie bei Nina
Schiffhauer, Tel. 0211 90191-212; E-Mail:
Nina.Schiffhauer@reedexpo.de. Neben den
Guided Tours sorgen zudem mehrsprachige
Info-Hostessen fiir eine leichte Orientie-
rung auf der Messe. Besucher finden das
Service-Personal an den Info-Stationen, die
an den Hallentibergangen eingerichtet sind.

AKTIONEN AM PSI STAND IN HALLE13
Seit Jahren bekannte Anlaufstelle ist der
PSI Stand, der in HALLE13 untergebracht
ist. Dort erwartet Messebesucher und Aus-
steller eine Sourcing-, Online-, Rebooking-,
Lounge- und Catering-Area. Bei kosten-
freiem Kaffee werden Informationen rund
um die PSI Services geboten. Zum Jubila-
um hat PSI zudem eine ,,50 Jahre PSI Mes-
se Cocktail Happy Hour* ins Leben geru-
fen. In entspannter Atmosphdre konnen
Besucher und Aussteller den spannenden
Messetag Revue passieren lassen sowie
Kontakte kniipfen und pflegen. Ein Gewinn-
spiel mit tollen Preisen wie iPad oder iPod
rundet das Angebot am PSI Stand ab. <
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JUBILAUMSMESSE

50. PSI1 2012 - MIT
SPANNUNG ERWARTET

Tradition und gleichzeitig Dynamik —das kennzeichnet die
PSI Messe seit ihren Anfangen. Auch das Jubildums-Event wird
wieder eine gelungene Mischung aus Bewahrtem und Neuem.

Z um Jubildum prasentiert sich die PSI
&= Messe mehr denn je als professionelle
Plattform der europdischen Werbeartikel-
wirtschaft. Sie ist zugleich Schaufenster
fiir neue Produktideen und Trends der
Branche sowie lebendiges Forum vielfal-
tiger Messeaktivitaten. Seien Sie als Aus-
steller mit dabei. Werben Sie auf der Ju-
bilaumsmesse fiir Ihr Unternehmen, stel-
len Sie Ihre Produkte und Neuheiten vor
und nutzen Sie die Moglichkeit, neue Kun-
den zu akquirieren und bestehende Kun-
denkontakte zu pflegen.

HALLE 13 MIT NEUEM GESICHT
Neben individuellen Standflachen
in den Hallen 9 bis 12 besteht auch
die Moglichkeit, Produkte in der
HALLE13 mit ihrem innovativen
Gesamtkonzept zu prasentieren.
Hier tummeln sich zirka 91 Start-
up-Unternehmen, Innovatoren und
Erfinder auf einem Areal von rund
2000 Quadratmetern. Zu den HAL-
LE-13-Highlights gehoren:

« Die Priasentation der gesamten

ge mit umfangreichen PSI Marketing-Mal-
nahmen buchen.
TECHNOLOGY FORUM IN HALLE 9

Eine attraktive Plattform fiir Aussteller, die
sich auf Technologien der Werbeanbrin-
gung spezialisiert haben, ist das Technolo-
gy Forum in der Halle 9. Auf dem Areal wird
technisches und praktisches Know-how un-
ter anderem in den Bereichen Druck-, Stick-
und Gravurverfahren vermittelt. Zirka 20
Aussteller prasentieren im Technology Fo-
rum die Technik-Highlights des Jahres 2012.

Standmodell ,,Forum junger innovativer Unternehmen“

Wertschopfungskette eines Wer-
beartikels

+ ,Meet & Greet“ von Experten fiir Experten
 Kooperationen mit Design-Akademien,
dem PSI Design-Team sowie weiteren re-
nommierten Partnern

 Téglich ,,50 Jahre PSI Messe Cocktail
Happy Hour® mit Lounge Musik/DJ

Wer in diesem attraktiven Umfeld dabei
sein mochte, kann ein HALLE-13-Packa-

BMWI-FORDERUNG FUR JUNGE INNO-

VATIVE UNTERNEHMEN
Auch fiir junge und innovative Unterneh-
men hat das PSI etwas zu bieten. Bereits
zum vierten Mal nimmt die PSI Messe am
Forderprogramm des Bundesministeriums
fir Wirtschaft und Technologie (BMWi) teil.
Dieses Forderprogramm ermoglicht es jun-
gen, innovativen Unternehmen zu giinstigen

Konditionen auf der internationalen Leit-
messe der Werbeartikelwirtschaft auszu-
stellen. Einen Forderantrag zu stellen lohnt
sich, denn Aussteller konnen so bis zu 80
Prozent der Messekosten sparen. Aufgrund
der groen Nachfrage ist das ,,Forum jun-
ger innovativer Unternehmen* zurzeit aus-
gebucht. Die Interessenten warten derzeit
auf die Fordergenehmigungen seitens des
BAFA. Interessierte Unternehmen konnen
sich daher ab sofort auf eine Warteliste set-
zen lassen. Wegen der groen Nachfrage
wird der BMWi-Pavilion gegebenenfalls
noch einmal vergrofert.
EXKLUSIVER BLICKFANG FUR IHRE
PRODUKTE

Zur Jubilaumsmesse hat das PSI Team auch
die Werbemoglichkeiten fiir Aussteller er-
weitert. In HALLE13 ist mit ,, The Wall* etwa
eine komplett neuartige Moglichkeit der
individuellen Produktprasentation geschaf-
fen worden. Aussteller konnen sich von
nun an fiir einen Platz in der Neuheiten-
Show bewerben. Gefragt sind innovative
Neuheiten aus der Branche. Uber die Aus-
wahl entscheidet eine unabhangige Jury.
Bei der innovativen Neuheitenprasentati-
on handelt es sich um eine 100 Meter lan-
ge Wand, in der Aussteller verschiedenar-
tige Boxen buchen konnen, um ihre Pro-
dukte optimal in Szene zu setzen. Fir Ar-
tikel, die vor allem durch ihre besondere
Haptik wirken, gibt es ,,Fiihlstationen®. Sie
ermoglichen den Besuchern, die Exponate
mit allen Sinnen zu erfassen. Rund um die
aufmerksamkeitsstarke Sonderwerbefla-
che werden folgende Services geboten:

« Jedem Werbeartikel ist ein QR-Code zu-
geordnet, der ab dem ersten Messetag um-
fassende Informationen zu den ausgestell-
ten Produkten liefert

+ Auf der Neuheitenshow stehen mehr-
sprachige Hostessen bereit, die tiber die
Produkte informieren und die Besucher der
Neuheitenshow bei Bedarf direkt mit dem
,»The Wall“-Shuttle zu den entsprechenden
Ausstellern begleiten

+ Dateniibertragung der Kunden, die sich
fiir Thr Produkt interessieren

« Ubersicht aller Produkte auf

www.halle13.net. <
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DAS PSI LIEFERANTEN-VERZEICHNIS
DATENAKTUALISIERUNG FUR DEN SUPPLIER FINDER VORNEHMEN

S ie sind PSI Lieferant? Ja! Dann denken Sie bitte an Thre Datenaktualisierung fiir die zweite Ausgabe des PSI Supplier Finder
&F 2011, das Verzeichnis aller PSI Lieferanten. Bis zum 10. Oktober 2011 haben Sie die Moglichkeit, Ihr Unternehmensprofil im
Lieferantenverzeichnis zu aktualisieren.

Das PSI bietet hierzu folgendende Inklusivleistungen:

« Eine Zeile 4 50 Zeichen (inkl. Leerschritte) Print-Firmenbeschreibung

+ 1000 Zeichen (inkl. Leerschritte) Online-Firmenbeschreibung

« Zwei Listungen von Warengruppen print + online

« Listung Threr Marken

« Optional: Zusatzleistungen wie Logos, Anzeigen etc.

Der Eintragsschluss ist der 10. Oktober 2011. Bitte loggen Sie sich unter
www.psi-network.de/supplierfindermit IThren PSI Zugangsdaten ein, um das
Online-Formular zu bearbeiten. Sie haben keine Zeit? Dann lassen Sie uns
kurz wissen, ob Sie die Daten aus Ausgabe 1/2011 wiederholen mochten.
Eine E-Mail an uns gentigt und wir nehmen Ihnen die Arbeit ab! Bei Riick-
fragen steht Ihnen das Verlags-Team gern zu Ihrer Verfiigung:

Tel.: +49 211 90191-321, E-Mail: verlag@psi-network.de. <

PS| AUSSTELLER-SERVICE-PAVILLONS IN GROSSBRITANNIEN UND ITALIEN

JETZT BETEILIGEN

E rneut bietet das PSI interessierten Ausstellern die Moglichkeit, auf zwei der wichtigsten europaischen Werbeartikelmessen im
= Rahmen der PSI Pavillons ihr Unternehmen und dessen innovative Produkte zu prasentieren:
» Auf der PTE Milano vom 18. bis 20. Januar 2012 in Mailand, [talien

BUCHEN SIE JETZT IHR STANDPAKET ZU DEN » Und/oder auf der Trade Only National Show vom 25. bis 26. Janu-
FOLGENDEN VORZUGSPREISEN: ar 2012 in Coventry, GroRbritannien
PTE Milano Das PSI unterstiitzt die Mit-Aussteller dabei, ihr Unternehmen europa-
9 m*Standpaket: 2599,- Euro* weit bekannt zu machen und ihre Produkte aktiv auf diesen beiden be-
12 m? Standpaket: 3399,- Euro* deutsamen nationalen Markten aufmerksamkeitsstark in Szene zu set-
Trade Only National Show: zen. Dazu bietet das PSI ein Rundum-sorglos-Paket (Standflache, Ka-
6 m* Standpaket: 2299,- Euro* talogeintrag, Teppich, Mobel, Strom etc.), das Planung und Vorberei-
7,5 m? Standpaket: 2699,- Euro* tung deutlich erleichtert. Bei Interesse oder Standbuchung steht Nina
9 m*Standpaket: 3199,- Euro* Schiffhauer vom PSI Messe- Team unter Tel. +49 211 90191-212 oder
12 m*Standpaket: 3999,- Euro* per E-Mail unter Nina.Schiffhauer@reedexpo.de zur Verfiigung. Wei-
*Die Steuerschuld geht auf den Leistungsempfanger iiber. tere Informationen zu den PSI Pavillons finden Sie hier: www. psi-mes-
se.convpavillons <

DAS PSI GRATULIERT HERZLICHST ZUR HOCHZEIT
AUS FRAU ENGEL IST FRAU MENZEL GEWORDEN

s enija Menzel hat am 22. Juli 2011 ihrem Stephan das Ja-Wort gegeben. Wir — das ganze PSI Team
&7 und die Redaktion des PSI Journals — freuen uns mit dem frischgebackenen Ehepaar und wiinschen
fiir die Zukunft nur das Allerbeste, vor allem Gesundheit und eine harmonische Zweisamkeit! <
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KATALOGEINTRAG ZUR 50. PSI MESSE 2012 _
PSI INKLUSIVLEISTUNGEN FUR AUSSTELLER - JETZT EINTRAGEN

R P T Pl JEEE Dt S eit dem 21. Juli 2011 lauft die Eintragserfassung fiir den offi-
} F 5 ' R &F ziellen Katalogeintrag zur 50. PSI Messe 2012. Aussteller der
I RS WP S SUSP S, 50. PSI Messe 2012 konnen sich unter www.psi-network.de/Ka-
talogeintrag mit ihren PSI Zugangsdaten einloggen und ihren Ka-
talogeintrag vornehmen.
Die PSI Inklusivleistungen beinhalten:
* Drei Zeilen 4 50 Zeichen (inkl. Leerschritte) Print-Firmenbeschrei-
AT MR L B L] bung

+ 3000 Zeichen (inkl. Leerschritte) Online-Firmenbeschreibung

« Vier Listungen von Warengruppen print und online
4 LRI ST Damit Thr Unternehmen moglichst schnell in der Ausstellersuche
gefunden werden kann, sollten Sie Thren Eintrag schnellstmoglich

iR " Aarinn, Tl FENT [}

LTS oy [TaEHC o] LT R

c o BB D

ey il bearbeiten, spétestens aber bis zum Eintragsschluss am 7. Okto-
ber 2011.
B OG0 AR BERTIH
Bei Riickfragen steht [hnen das Verlags-Team gern zur Verfiigung:
o Tel.: +49 211 90191-321, E-Mail: verlag@psi-network.de <

=
E
E
:

50. PSI 2012

ERFINDER PRASENTIEREN IHRE NEUESTEN ENTWICKLUNGEN

P unktlich zur Jubildaumsmesse hat PSI eine Kooperation mit den Veranstaltern der renommierten internationalen Erfindermesse
¥ iENA geschlossen. Fiir die Besucher der 50. PSI, die vom 11. bis 13. Januar 2012 stattfindet, bringt das ein Mehr an innovativen
Produkten und Neuheiten. Etwa 50 Erfinder werden in der Halle13 des Diisseldorfer Messegelandes ihre Ideen und Produkte an
speziellen Erfinder-Countern prasentieren. Die Kooperation bringt aber nicht nur fiir PSI Besucher Vorteile mit sich. Fur PSI Her-
steller liegen kostenfreie Messetickets fiir
die 63. iENA bereit, die vom 27. bis 30.
Oktober 2011 auf dem Messegelande Nurn-
berg stattfindet. Dort werden zirka 800 Er-
findungen und Neuheiten vorgestellt. Die
iENA bietet PSI Herstellern die Chance,
als , Trendscouts® attraktive Produktneu-
heiten zu entdecken und eine Produktpa-
tenschaft zu ibernehmen. Weitere Infor-
mationen zur Internationale Leitmesse fiir
Ideen-Erfindungen-Neuheiten erhalten In-
teressierte unter: www.iena.de. <

NEUER AWARD PRAMIERT DAS
INNOVATIVSTE PRODUKT DER PSI

PSl sucht das innovativste Produkt der Ju-
bildumsmesse. Natiirlich muss es sich als
Werbeartikel eignen. Den Gewinner erwartet
der neue,,PS| Genius Award 2012%.

107



108

MEINUNG

PSI Journal 9/2011 www.psi-network.de

KONJUNKTUR....

E in ernstes Thema: die Konjunktur und
2 die Finanzkrise. Das eine davon wird
oft als virtuell bezeichnet. Interessante
Sichtweise, wenn Milliarden unserer
Gelder verbrannt werden. Die Zeiten wer-
den nicht nur unruhiger, sondern die Un-
bestiandigkeit wird zur Normalitat. Noch
2010 straubte sich die deutsche Kanzle-
rin Merkel dagegen, den hoch verschul-
deten Euro-Landern zu helfen. Dann wollte
sie ein bisschen helfen und einen kleinen
Rettungsschirm zur Verfigung stellen.
Wird es jetzt wirklich keine Eurobonds
geben? Die Politik ist offenbar weder in
der Lage noch willens, verniinftig zu han-
deln und Entscheidungen zu treffen. Of-
fenbar sind wir doch iiberall schon wie-
der im Wahlkampf.

In Griechenland wurde auch durch den
Rettungsschirm nichts gerettet, der grie-
chische Staat ist pleite. Dabei gibt es nichts
schon zu reden. Irland, Portugal und Spa-
nien liegen am Boden. Wohin geht Ita-
lien? Was ist mit den starken Nationen?
Auch die Grande Nation schwachelt be-
reits: Der Staatsapparat in Frankreich ist
aufgeblaht, die Arbeitslosigkeit ist hoch
und die Wettbewerbsfahigkeit sinkt. Die
zweitgroBte Volkswirtschaft der Eurozo-
ne ist im zweiten Quartal nicht mehr ge-
wachsen. Auch im Konigreich sieht es dii-
ster aus, denn dort ist die wirtschaftliche
Schwiche mit nicht ignorierbaren sozi-
alen Unterschieden verbunden. Deutsch-
land verkiindet ebenfalls, dass der Kon-
junkturaufschwung zu Ende ist. Die Auf-
tragsbiicher werden auch in Deutschland
bis 2012 leerer werden.

Die Werbeartikelbranche spiegelt das
Gesamtbild in Europa wider: Siideuropa
hat es derzeit am schwersten. Moderates
Wachstum war im ersten Halbjahr in
Deutschland zu verzeichnen. Ansonsten
Stagnation in Europa. Es zeigt sich aber
auch deutlich, dass diejenigen Unterneh-
men einer konjunkturellen Schwache am
besten trotzen, die proaktiv, innovativ und
vertrieblich stark engagiert sind. Die eng-

» Mit gemeinsamen
Aktivitaten versuchen

die Unternehmen des PSI,
die Branche starker

Zu einen. «

lische Werbeartikelbranche kampft, aber
die Unternehmen schlagen sich wacker
und sind auch in der Kombination mit dem
PSI sehr aktiv, was Marketingaktivititen
angeht. Gleiches gilt fiir die Niederlande
und auch Deutschland. Die Indikatoren
aus Asien miissen unsere Branche skep-
tisch stimmen. Viele Containerschiffe fahren
wieder leer, die Frachtpreise sinken.

Umso interessanter ist die Beobach-
tung, dass die Unternehmen im PSI wie-
der starker zusammenrtcken und versu-
chen, die Branche mit gemeinsamen Ak-
tivitaten starker zu einen. Das wird deut-
lich sichtbar bei Workshops und Treffen
zu Themen wie COC, Qualifikation, Stan-
dards und Marketingplattformen. Gemein-
same Strategien zu entwickeln und nach
vorne zu gehen ist wichtiger denn je - und
eine groRe Chance.

Es griillrSt Sie

-"-:.: .-l"r g
i, L’ F:

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfiihrer PSI
michael.freter@psionline.de
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DAS INTERNATIONALE NETZWERK DER WERBEARTIKELBRANCHE

Einfach Herrn Flif3 kontaktieren -

UND PLOTZLICH
FINDET SIE

JEDER GUT!

Tobias Flif:

Ihr persénlicher
Betreuer fiir
unsere neuen
Online Services.

Wettbewerbsvorteil sichern? Anruf geniigt!
Sie sind Werbeartikel-Hersteller und bieten
attraktive Produkte an? Aber warum finden
die Handler Sie dann nicht?

Mit unseren neuen Online Services werden

Sie mit lhrem Angebot direkt fiir lhre Kunden
sichtbar. Und das Beste —ab sofort bedeutet das

fiir Sie: Minimaler Aufwand. Maximaler Erfolg!

Jetzt unverbindlich Tobias Flif3 anrufen
unter: +49 (0) 211 90 191 - 315 oder

E-Mail senden an: Tobias.Fliss@reedexpo.de
und wir erledigen fiir Sie den Rest!

AB INS NETZ!

Weitere Infos zu unseren neuen Online Services
Q Reed Exhibitions finden Sie unter: www.psi-network.de
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Feria Internacional del Regalo Promocional y Publicitario

Porque nos encanta la Navidad
PROXIMA EDICION. 5-7 SEPTIEMBRE 2011. FERIA DE MADRID

roantzacion: Reed Exhibitions Iberia, S.A.
e syge ® Diputacid, 119, 08015 Barcelona, Spain
Q Reed Exhibitions’ 1 3:934520722+ F +34 93451 66 37 + exporeclam@reediberia.com
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&““EM")Q IDEE-AGENT/IN FUR KREATIVE
by ", MISSIONEN GESUCHT!
Unser junges Team sucht ab sofort
kompetente Verstarkung!

o

(deedahent

Sie haben eine kaufménnische Ausbildung oder ein Studium im Bereich Marketing und bereits
mehrere Jahre Berufserfahrung im Einkauf/Verkauf oder Direktimport von Werbeartikeln?
Wenn Sie dann auch noch sicher in der Anwendung des MS-Office-Paketes, sowie der
Branchensoftware CDH sind, kénnte dieses Jobangebot fiir Sie interessant sein.

Ihre Aufgaben:

+ Neukundenakquise

+ Betreuung und Beratung von Bestands- und GroRkunden
+ Preisverhandlungen mit Lieferanten

+ Einkauf/Direktimport von Werbeartikeln

+ Angebotserstellung und deren Kalkulation

+ Auftragsabwicklung bis hin zur Rechnungsstellung

+ Kunden- und Projektbezogene Ideenfi ndung und deren Prasentation
+ Terminiiberwachung

« Artikel-/Marktrecherchen

* Messebesuche

+ Allg. Stammdatenpfl ege

« Ausstellen von LZL-Erklarungen/Ursprungszeugnissen

Ihr Profil:

+ kaufmannische Ausbildung/Studium im Bereich Marketing
« mehrere Jahre Berufserfahrung im Vertrieb / Direktimport von Werbeartikeln
« verhandlungssicher
+ kontaktfreudig
« teamfahig
« kritikfahigkeit
« eigenverantwortliches Handeln
+ Wille zur Verantwortung
« unternehmerisches Denken und Eigenmotivation
+ Englischkenntnisse sicher in Wort und Schrift
« anwendungssicher im MS Offi cepaket und der Branchesoftware CDH
+ gute Kenntnisse in den gangigsten Grafikprogrammen
(Photoshop, Corel Draw, etc.)

Wir bieten lhnen eine interessante und abwechslungsreiche Tatigkeit in einem

jungen Team kreativer Képfe.

Bitte senden Sie uns Ihre aussagekraftige Bewerbung unter Angabe des frithestméglichen
Eintrittstermins und lhrer Gehaltsvorstellung an unten angegebene Adresse.

Tel: 066 21 -7 94 33 - 000
Fax: 066 21 -7 94 33 - 009
e-mail: sabrina@idee-agent.de
Internet: www.idee-agent.de

z.Hd. Geschéftsleitung persénlich
Idee-Agent GmbH
WerbemittelgroRhandel
Europaallee 2 + 36251 Bad Hersfeld

Als Spezialist fiir den Import und Vertrieb von Give-Aways an Werbemittelhéndler
suchen wir:

Verkaufer (m/w)

Sie verfiigen diber Erfahrung im Vertrieb und Einkauf von Werbemitteln, sind verhandlungs-
sicher mit Kunden sowie Lieferanten - idealerweise in Fernost — und haben Kenntnisse der
verschiedenen Veredelungstechniken.

Verkaufsleitung (m/w)

Sie haben sich im Verkauf von Werbemitteln bewdhrt, eine kaufménnische Ausbildung
abgeschlossen, mdchten mehr Verantwortung iibernehmen und nun die ndchste Stufe der
Karriereleiter erklimmen bzw. haben bereits in leitender Funktion agiert. Neben der
Verkaufstétigkeit entwickeln Sie zusammen mit der Geschdftsleitung strategisch und
operativ die Ausrichtung des Unternehmens im Bereich Marketing und Vertrieb.

Sehr gute Englisch- und PC-Kenntnisse setzen wir jeweils voraus. Es erwartet Sie ein junges
Verkaufsteam mit kurzen Entscheidungswegen.

Interesse? Dann richten Sie Ihre aussageféhige Bewerbung mit Gehaltsvorstellung an:

Asia Pins Direct GmbH, z. Hd. Stefan Kurek,
Teltower Damm 281-283, 14167 Berlin, 030/720 200-200
stefan.kurek@apd-gmbh.de, www.asiapinsdirect.eu
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ZEITLOSE HINGUCKER

hren - fiir die einen sind sie unentbehrliche Zeitanzeiger, fiir die anderen Presti-
¥ geobjekt. Der Werbeartikelbranche dienen sie zudem als aufmerksamkeitsstarke
Werbetrager. Taglich im Blickfeld des Tragers, garantieren die Zeitmesser zahlreiche
Werbekontakte. In der Oktober-Ausgabe prasentieren wir Ihnen eine Auswahl der hoch-
geschatzten Accessoires. Zudem stellen wir Thnen Neuheiten und Klassiker aus den
Produktgruppen ,,Digitale Speichermedien und Audio sowie Premiums* vor.
Bitte denken Sie an unser Titelthema der November-Ausgabe ,,Mailingverstarker und Streuartikel*“ sowie
»Werbeartikel fiir Sie, lhn und Best Ager* und senden Sie Ihre Produktvorstellungen bis spatestens
16. September an: Edit Line GmbH, Dekan-Laist-StraBe 17, 55129 Mainz, hoechemer@edit-line.de. <

INSPIRATIONEN FUR INDIVIDUELLE WERBUNG

w ie man Kunden zielgerichtet und wirkungsvoll ansprechen kann, erfihrt man

auf den Internationalen Werbeartikeltagen Leipzig. Rund 60 Aussteller unter-
breiten am 4. und 5. September 2011 im Congress Center Leipzig (CCL) ein breit ge-
fachertes Angebot an individuellen, originellen und innovativen Produkten, die fiir
Werbezwecke einsetzbar sind. Wir sind fiir Sie vor Ort, um Eindriicke der Messe fiir

Sie festzuhalten.

DER SELFMADEMAN

<

E r hat es gewagt — mit nur 23 Jahren entschied sich Volker Riedle fiir die Selbststan-
2 digkeit. Sein Mut zum Risiko hat sich gelohnt. Der Grunder und Geschaftsfuhrer
der Firma Bags by Riedle steht heute fiir exklusive Tragetaschen mit auergewohn-

licher Qualitat.
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SCHOKOLADEN - MUNZEN

— als Standard-Euro-Artikel oder als
Spezialanfertigung fiir die Werbung

— fiir jeden Anlass der passende Werbetréager

Holland Gebick GmbH u. Co. KG
Robert-Bosch-Stralle 14

41844 Wegberg

Telefon 0049 - 2431 - 5094
Telefax 0049 - 2431 -72765
www.stereo-holland-gebaeck.de
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Creating New Worlds of Light

Design ist fur uns eine
untrennbare Einheit von
Funktion und Form

L=DL=NS=R (@ K2L

Klein und fiur ihre GrofBe geradezu unverschamt hell:

Die K2L hat es in sich! Mit dieser Lampe sehen Sie und werden gesehen. .

18 Gramm schwer und 60 mm lang, kaum gréBer als ein Streichholz und doch Lange: 14 mm
von frappierender Helligkeit. Der Leuchtring verleiht der Lampe zudem einen Hohe: 2,5 mm

ganz besonderen Charme. Exklusiv-Artikel fiir Werbemittelhandler, nicht im Handel erhiltlich.
Verkauf nur mit Werbeanbringung.

WERBEANBRINGUNG (mit Lasergravur)
Gravurplatte (ab 50 Stk.)

Art.-Nr. 8202-L

ZWEIBRUDER"OPTOELECTRONICS

Zweibriider Optoelectronics GmbH & Co. KG « Germany * 42699 Solingen ¢ Kronenstr. 5-7 « Tel. +49 212/5948-0 « Fax +49 212/5948-200 « www.zweibrueder.com ¢ info@zweibrueder.com



