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WORT GEHALTEN

,vergessen Sie, was gestern war. Das PSI prasentiert auf der PSI 2011 einen vollig
neuen Product Finder 2.0. Und warum ist das alles so neu, so anders, so viel besser?
Weil das PSI sich im IT-Bereich vollig neu aufgestellt hat. Neue Ideen, neue Visionen,
neues Wissen und vor allen Dingen neue Kompetenz durch neue und kluge Kopfe.
Euphorische Tone, die man nicht unbedingt von mir gewohnt ist.*

Das habe ich vor genau einem Jahr an dieser Stelle geschrieben. PSI hat Wort
gehalten, kann ich heute nur sagen. Und besonders gut ist, Sie als Mitglieder haben
dies bemerkt und die neue Chance genutzt. Eine Chance, die nicht nur modern,
sondern vorrangig qualitatssteigernd ist. Wer namlich gute und wirksame Werbearti-
kel fiir seine Kunden schnell finden kann, der genielSt auch
dessen Kompetenz-Anerkennung. Und nur diese Form der - N
Anerkennung bringt Thnen drauen neue und zufriedene
Kunden. Wir als PSI-ler miissen Dinge konnen, die andere
nicht konnen oder so nicht konnen. Nur das schafft mehr
Umsatz. Die 3000 Mitglieder, die in der vergangenen
Woche Produkte im Product-Finder 2.0 gesucht und
gefunden haben, die wissen das. Der Vorganger 1.0
brachte es kaum auf 700 Suchen pro Woche. 700 zu 3000,
da ist was passiert und - Wort gehalten. Suchen andere
Internet-Seiten die Verweildauer der User zu steigern, so
ist es beim Product Finder genau umgekehrt. Je schneller
eine Suche abgeschlossen ist, um so schneller wurde ein
Produkt gefunden. Auch hier hat eine schier unglaubliche
Entwicklung stattgefunden. Von knapp 30 Minuten pro
Suche ist die Verweildauer beim 2.0 auf 5 bis 10 Minuten gesunken — auch da: Wort
gehalten. Und dieses Jahr zur PSI gibt es wieder ein Versprechen: Das neue Tool
,Product Finder Mobile* wird sich vorstellen. Demnachst konnen Sie auf Ihrem iPad
oder auf Threm Smart-Phone beim Kunden eine erste Produkt-Suche durchfithren -
und sei es nur, um Ihren Kunden zu beeindrucken. Der ,,Product Finder Mobile“ wird
also wieder ein neues Tool sein, das PSI Mitgliedern einen fiihlbaren Vorsprung vor
ihrem Wettbewerb verschafft. Genau das brauchen wir in Zeiten, die nicht so leicht
sind, wie es die Wachstumszahlen der Wirtschaft glauben machen wollen. Um so
mehr miissen wir jeden Vorteil nutzen, der unsere Chancen gegeniiber dem Wettbe-
werb verbessert. Ansonsten freue ich mich auf eine PSI 2012, freue mich, viele von
Thnen wieder zu sehen. Ich mochte Thnen aber jetzt schon danken. Danken fiir die
Unterstiitzung wahrend des Jahres und fiir das Vertrauen, das Sie uns immer
geschenkt haben. Thnen wiinsche ich ein erholsames und schones Weihnachtsfest
und einen guten Rutsch ins neue Jahr — und bleiben sie gesund.

]
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Manfred Schlésser

In diesem Sinne
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Manfred Schlosser
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Die neuen CS8 Block und CS8 Ring

Personalisierbar und mit dem Stift

lhrer Wahl fur einen ausdrucksstarken
Auftritt — die neuen Prodir Pen-Books
sind einfach eine Klasse fir sich. Der
vergroBerte Buchdeckel des CS8 Block
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11.-13. Januar, DUsseldorf
Hall 10, C74-E75

Prodir GmbH | An der Molkerei 8 | D-56288 Kastellaun
Hotline +49 (6762) 1051

Prodir S.A. | Zona Industriale 1/2 | CH-6802 Rivera
Tel. +41(91) 9 35 55 55
www.prodir.com

. [
e prodir.



Spranz GmbH

DESIGNARTIKEL OHNE DESIGNZUSCHLAG
design items without design surcharge

NEUHEITENLIVE

NOVELTIESLIVE / NOUVEAUTESLIVE
NOVEDADESLIVE / NOWOSCILIVE

REMA DAYS EUROPE NURNBERG
09.01. - 11.01.2012
Halle 1, C16

PSI DUSSELDORF
11.01. - 13.01.2012
Halle 10, EO3/EQ7

PTE MILANO

18.01. - 20.01.2012
Fieramilanocity -
Pavilion 3, Stand F45

REMA DAYS WARSZAWA \
01.02. - 03.02.2012

Hala Nr. 1, Stoisko 1K22

CTCO LYON

07.02. - 09.02.2012

Hall 06, Stand C36 - 38

Top Marken fiir
Qualitdat & Innovation
Big Brands for Quality & Innovations
e ]| [

i

www.spranz.de

INHALT

PSI Journal 12/2011

TRENDS UND KLASSIKER

www.psi-network.de

26

Die Branche lebt von Klassikern und innovativen Werbeartikel-ldeen. Nur eine Mischung aus beiden
»Produktspezies* sorgt fiir ein ausgewogenes und attraktives Angebot. In unserem aktuellen Titel-
thema stellen wir Ihnen eine Auswahl an Trendprodukten sowie Werbeartikeln mit Kult-Status vor. Sie
werden durch Werkzeuge und Produkte aus der Kategorie ,,Do-it-yourself“ erganzt.

TRENDS & BRANDS

Vertraumte Winter-Momente

Besondere Geschmackserlebnisse

PSI MESSE AKTUELL Neueste Nachrichten zur Jubildumsmesse 10
FOKUS Social Media: Dabei sein ist nicht alles 14
JOURNAL Nachrichten aus Wirtschaft, Politik und Business 24
TRENDS & KLASSIKER  Aus Bewdhrtem entspringt Neues 26
BRANCHE Unternehmen, Ereignisse, Mdrkte 58
VKF Renzel GmbH: Glanzende Aussichten 62
inMedias Werbefachmesse 2011: Bezaubernde Blickpunkte 64
WERKZEUG UND
DO-IT-YOURSELF Werben mit Werkeln 66
UNTERNEHMEN heri Gerate-Produktions GmbH: Die Welt des hochwertigen
Stempelns und Schreibens 84
brandbook.de: Brandbook —ein Name, der Bande spricht 88
LTP Litschka Toys & Premiums GmbH & Co. KG:
Kunden binden mit Prazisionsmodellen 92
PORTRAIT Bo Willumsen: Ein Ddne mit Wiener Charme 94
NEU AM MARKT Werbeartikel-Innovationen 98
MY PSI Ausstellerliste der 50. PS1 2012 106
Informationen fiir PSI Mitglieder 116
MEINUNG 118
IMPRESSUM 120



www.psi-network.de PSI Journal 12/2011

SOCIAL MEDIA: DABEI SEIN IST NICHT ALLES 14

- )

Waren Facebook & Co. zundchst nur private Kommuni-
kationsplattformen, so sind inzwischen auch Unterneh-
men im Social Web angekommen. Allzu leicht scheinen
sich Kontakte zu aktuellen und potenziellen Kunden an-
bahnen und vertiefen zu lassen. Doch um einen nach-
haltig positiven Effekt zu erzielen, muss auch der Auf-
trittim Social Web gut geplant und sorgfaltig realisiert
werden. Lesen Sie, wie das funktioniert und wie
Branchen-Kollegen damit umgehen.

DIEWELT HOCHWERTIGEN STEMPELNS UND SCHREIBENS 84

Das Schwarzwdlder Traditionsunternehmen heri kannin
diesem Jahrauf stolze 50 Jahre Stabilitat zuriickblicken.

Was 1961 als Ein-Mann-Betrieb in einem zweckentfrem-

deten Hiihnerstall begann, beschaftigt heute hoch moti-
vierte Mitarbeiter und ist als Marke rund um den Globus
bekannt.

BRANDBOOK - EIN NAME, DER BANDE SPRICHT 88

| "‘t

Das Frankfurter Unternehmen Brandbook hat sich auf die
Herstellung von hochwertigen Notizbiichern speziali-
siert, die individuell auf die Marke des Kunden zuge-
schnitten sind. Ein Portrait der innovativen ,,Buch-
schmiede*.

BO WILLUMSEN: EIN DANE MIT WIENER CHARME 94

1 e el
= Bo Willumsen, seit rund 30 )Jahren Inhaber der Poul Wil-

lumsen A/S in Farum nahe Kopenhagen, hat sich als spe-
zialisierter Hersteller von Spardosen, Miinzsortierern und
Schliisselanh@ngern einen Namen gemacht. Invielen
Landern Europas und sogar in den USA vertreibt der Wer-
beartikelhandel seine frohlichen, bestens verarbeiteten
Kunststoff-Produkte designed in Denmark an Banken so-
wie Kunden aus vielen Branchen. Der Vater der bunten
Figurenwelt im Portrdit.

www.jamara.com

lhr Spezialist fiir
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MODELLBAU
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DE-88317 Aichstetten
Tel. +49(0) 75 65/94 12-0
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STECKFIGUREN-KARTEN MIT
FILZ- UND HOLZFIGUREN
emotion factory GmbH

PSINr.: 45997
www.emotion-factory.com

TRADITIONELLE BAYRISCHE
WEIHNACHTSLIEDER

,.*- Brisa Entertainment GmbH
" PSINr.: 47749

WEIHNACHTLICHE PLATZCHENDOSEN 5 5 .
www.brisa.com

ADV PAX Lutec Vertriebs GmbH

PSINr.: 46850 ™
www.adv-pax.de

FORMSCHONER NUSSKNACKER
»RUDOLPH*

reeko design gmbH & co. kg
PSINr.: 46261
www.reeko.com

VERTRAUMTE WINTERMOMENTE
Sanfter Wind, heftige Stiirme, Gewitter und Schnee-
treiben —jede Jahreszeit bietet so das lhre. Besonders
aufmerksam hat das Antonio Vivaldi beobachtet und in
seinem imposanten Werk ,,Die vier Jahreszeiten“ fest-
gehalten. Speziell die Wintermonate gibt der Komponist
in seinem Violinkonzert treffend wieder. Dissonante
Staccato-Akkorde charakterisieren die klirrende Kalte,
andere Passagen transportieren die Behaglichkeit und
Warme in den eigenen vier Wanden. Was Vivaldi nicht mit
seiner Musik ausdriicken konnte, ist das besondere Flair,
das im Dezember seinen Hohepunkt erreicht. Festlich
geschmiickte Baume, der Duft nach frisch gebackenen
Platzchen und das behagliche Kaminfeuer hinterlassen
ECHTE . . . . .
i WEIHNACHTSBAUMCHEN einen Zauber, dem sich kaum jemand entziehen kann. Fiir
| Multiflower GmbH die schénsten Stunden im Jahr bietet die Branche eine
,|. PSINI.: 45974 bre‘lt gefacrjerte AUS\'Nahlan Produkten. Ein Bl!ck aufdie
www.multiflower.de weihnachtlichen ,,Stimmungsmacher lohnt sich. <



Die gro
Weilhnachts- on

Die grofte Weihnachts-Kollektion wurde durch die Einfiihr
Palette von End of Year Produkten mit innov: rodukdtli
Nordic Style Collection, Hello Kitty ® etc. noch weile

i

Chocolendar. cxi1337

| g ordte Weitnachts-Kollektion auf
‘midoces jumuJJ.,JJnMnuJ

ST T

Mid Ocean Brands ist ein internationales Unternehmen mit mehr als 40 Jahren Erfahrung in der Werbeartikelbranche. Wir sind einer der fihrenden Importeure fiir Werbegeschenke und Prémien, mit
mehr als 3.000 verschiedenen Werbe-und Geschenkartikeln. Das Unternehmen ist in ganz Europa vertreten. Wir verfiigen tber 8 regionale Verkaufsbiros und 3 strategisch gunstig gelegene Logistik-und
Distributionszentren in den Niederlanden, Polen und Spanien. Mid Ocean Brands veredelt ebenfalls Ihre Werbeartikel mit Ihrem Firmenlogo. Unser Experten-Team in ganz Europa zeigt Ihnen die besten
Maoglichkeiten einer Personalisierung.

]
sales.deutschland@midoceanbrands.com www.midoceanbrands.com midoceanbrands
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ITALIENISCHE GOURMETKISTE

Romer Wein und Sekt GmbH
PSINr.: 43892
www.roemer-praesente.de

TRINKSCHOKOLADE FUR
DIE KALTE JAHRESZEIT
MAGNA sweets GmbH
PSINr.: 41617
www.magna-sweets.de

HERZHAFTE
WEIHNACHTSMANN-SALAMI
Romer Wein und Sekt GmbH
PSINr.: 43892
www.roemer-praesente.de

BESONDERE GESCHMACKSERLEBNISSE

Kulinarische Prasente stehen auch heute
noch, wo sich fast jeder hin und wieder eine
Delikatesse leisten kann, fiir Freundschaft
und Anerkennung. Diesen Effekt macht sich
die Branche zunutze. Gerne setzt man edle
Tropfen, siifle Leckereien oder feinste Spe-
zialitdten aus der internationalen Kiiche als
Werbebotschafter ein. Wir sprachen mit
Jiirgen Romer, Spezialist fiir kulinarische
Prasente, iiber Trends in der Branche.

Jiirgen Romer

PSl Journal: In diesem Jahr brachte eine Studie des Online-Marktfor-
schungsinstituts Marketagent.com interessante Ergebnisse zum Essver-
halten der Deutschen aufden Tisch. Danach bevorzugen sie mediterrane
Gerichte. Spiegelt sich diese Vorliebe auch im Angebot der Branche
wider?

Ja, ganz sicher und das nicht nur in letzter Zeit. Unsere starksten
Artikel seit vielen Jahren sind italienische Sets der unterschied-
lichsten Zusammensetzungen. Ob italienische Weine mit CDs mit
italienischer Musik oder die schon klassischen Pasta-Sugo-Sets
mit italienischem Rotwein. Das geht immer noch vor traditionell
franzosischen Kulinaria. Aber auch klassisch deutsche Artikel
wie Salami und Schinken holen auf.

PSI jJournal: In der Werbeartikelbranche ist ja die richtige Prdsentation
der Spezialitdten das A und O. Gibt es neue oder bevorzugte Individuali-
sierungsmaglichkeiten bei Verpackungen?

Viele insbesondere der hoherwertigen Sets werden bewusst ohne
Werbeanbringung geordert. Wenn Werbung, dann hochwertig.
Die Kunden greifen hier auf unsere vielfaltigen Moglichkeiten
der Veredlung im eigenen Haus zurtick. Ob Lasergravur auf Mes-
singschildern, Sandstrahlung auf den Flaschen, Einbrennung in
Holzkisten oder Blindpragung in Offene-Welle-Kartonagen. Edel
und dezent ist hier die Maxime.

PSI Journal: Was wird Ihrer Meinung nach zum Weihnachtsfest 2011 be-
sonders gefragt sein?

Wenn es nur um Food geht, sicher wieder italienische Sets oder
weihnachtliche Siilkwaren wie Christstollen, Pralinen, Baumku-
chen oder Panettone. Aber auch hochwertiger Lachs, am besten
mit passenden Weinen oder Champagner, ist weiter im Trend.
Ansonsten sollte neben dem Kulinarischen immer auch gerne et-
was Bleibendes dabei sein: Windlichter, Weinaccessoires, Kii-
chenzubehor, Bronzefiguren, Nussknacker, CDs oder Biicher. <
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all you need.

* 100% Baumwolle
* Amerikanische Grofen von 5 Jahren fiir Kinder
bis 2XL fiir Damen und bis 4XL fiir Herren

* 180 g/m? schwere Baumwolle
* 5 Farben: WH, BK, DR, DL, NY /i\ ° é
* Tagless® I \K 0
* Comfort fit

S * Unglaublich giinstig!




UNVERSCHAMT
GUNSTIG!

Liberl ™ und T—Easaﬂ", die neuen Hanes® T-Shirts, bieten ein
wahnsinnig gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis!

Erweitern Sie Ihr Angebot beliebter Hanes®-Artikel um diese groflartigen Neuheiten!
Styles fur die ganze Familie und fur jedes Alter.

www.hanes.eu

100% Baumwolle

Amerikanische Grofien von

S bis 3XL fiir Herren

155 g/m? mittelschwere Baumwolle
5 Farben: WH, BK, DR, DL, NY
Tagless®

Comfort fit

Unglaublich giinstig!

Deep Red Deep Royal
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GEZIELT FUR DEN EIGENEN MESSEAUFTRITT WERBEN
JETZT SMART SERVICES BUCHEN

F iir eine erfolgreiche Messeteilnahme reicht es nicht aus, nur auf die Werbung

& des Veranstalters zu bauen. Jeder einzelne Aussteller sollte deshalb auch zu- SO WIRKEN SMART SERVICES:
sitzlich potenzielle Interessenten fiir einen gezielten Besuch an seinem Stand e Erhohung lhres Bekanntheitsgrades
motivieren. Die Smart Services des PSI bieten attraktive Moglichkeiten, die Be- o Gezielte Besucherfiihrung zu lhrem Stand
sucher vor, nach und wahrend der Messe anzusprechen. Ob Promotion Teams, e Individualisierung Ihres Messeauftritts

Footsteps zu Ihrem Stand, Banner auf www.psi-network.de, Beilage in der Mes- e Abgrenzung von lhren Wettbewerbern
setasche oder Anzeigen im PSI Journal — PSI stellt viele effektive Werbemaoglich- e Intensive Kommunikation lhres Logos und
keiten bereit. Nutzen Sie diese PSI Angebote, denn zielgerichtete Werbung er- Ihrer Standnummer

hoht den Messeerfolg.

Kontakt: Messe-Team, Tel.: 0211 90191 600, E-Mail: sales@psi-messe.com <

50. PSI 2012

JETZT ZUGREIFEN: NUR NOCH WENIGE STANDFLACHEN FREI

v om 11. bis 13. Januar 2012 offnet die 50. PSI ihre Tore. Wer auf der Jubilaumsmesse mit dabei sein mochte, muss sich beeilen.
_¥_Fir Aussteller stehen nur noch wenige Platze zur Verfligung. Freie Standflachen gibt es etwa noch in HALLE13. Hier prasen-
tieren Erfinder, Start-ups und innovative Unternehmen frische Ideen, faszinierende Erfindungen und serienreife Neuprodukte. Fr
Erstaussteller, die dieses hochwertige Umfeld fiir sich nutzen mochten, bietet PSI ein besonders glinstiges HALLE13-Jubilaums-
Package fiir nur 1795 Euro (zzgl. MwSt.) an. Es enthilt einen Prasentations-Counter mit Hocker, Teppich, Stromanschluss sowie al-
len Nebenkosten. Auch ein Ausstellerausweis, das PSI Marketing- und Presse-Paket und vieles mehr sind inklusive. Neben den Plat-
zen in HALLE13 sind noch weitere attraktive Standflichen auf der 50. PSI 2012 zu vergeben. Seien Sie auch mit von der Partie,
wenn sich Europas Werbeartikelbranche zum Jahresbeginn in Diisseldorf trifft.

Kontakt: Messe-Team, Tel.: 0211 90191 600, E-Mail: sales@psi-messe.com <

HALLE13
BEWERBEN SIE SICH FUR EIN FENSTER IN THE WALL

I n HALLE13 gibt es zur Jubilaumsmesse eine komplett neuartige Moglichkeit der individuellen Produktprasentation. THE WALL
2 heiflt eine rund 80 Meter lange Wand, in der Aussteller verschiedenartige Vitrinenboxen buchen konnen, um herausragende Pro-
dukte optimal in Szene zu setzen. Hier kann der Besucher Neuheiten sehen, fiihlen und erleben. Nutzen Sie diese aullergewohn-
lich aufmerksamkeitsstarke Prasentationsfliche und bewerben Sie sich fiir ein Fenster in THE WALL - eine Fachjury bestimmt bis
zu 50 innovative Werbeartikel fiir die Prasentation. Unter anderem werden folgende Lieferanten Neuheiten in THE WALL vorstel-
len: Prodir S.A., Spranz GmbH, Gustav Daiber GmbH, Stilolinea Srl., Troika Germany GmbH, Ritter Pen GmbH, koziol-Ideas for
friends GmbH, Brisa Entertainment GmbH und Ballograf A. B. <

INDIVIDUELLE NEUHEITENPRASENTATION

e Wdhlen Sie einindividuelles Prasentationsfenster fiir Inre Innovation

e In Haptik-Stationen konnen Ihre Kunden das Produkt auch ,erfiihlen*

e [hr Produkt erhélt einen QR-Code, der zu detaillierten Online-
Produktinformationen fiihrt

¢ Alle Exponate werden auch unter www. hallez3.net vorgestellt

¢ PS| Hostessen geben den Besuchern detaillierte Informationen
zu lhrem Exponat

e Zudem scannen PSI Hostessen die Tickets der Besucher und bringen sie mit
dem THE WALL - Autoshuttle bequem zu Ihrem Stand




PEN Ssenacor.
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Der neue VERVE
Atemberaubend
vielfaltig!

Unglaublich: Uber 111.000 Farbvariationen
Individuell: Vielfaltige Bedruckungsmaoglichkeiten
Innovativ: Neue Prazisionsdrehmechanik
Unverwechselbar: Geschutztes Design
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Sie suchen Klasse statt Masse? Mit unserem neuen Verve halten Sie Innovation aus Form, Funktion und Farbe in lhrer
Hand! Kombiniert aus Gber 111.000 Farbmoglichkeiten und Ihrem Branding wird dieses Schreibgerat alle Blicke auf
sich ziehen. 100% versprochen — 100% Qualitat!

realize the possibilities / www.senatorpromotion.com
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11. BIS 13. JANUAR 2012

VORHANG AUF FUR DIE 50. PSI 2012

D ie 50. PSI 2012 steht unter guten Vorzeichen. Mit 93 Prozent der Flache sind die Messehallen der Jubiliumsmesse nahezu aus-
B gebucht. Bislang haben rund 820 Aussteller ihre Teilnahme an Europas groter Werbeartikelmesse zugesagt. Zur kommenden
PSI werden 19000 Besucher erwartet. Denken Sie schon jetzt an die Reservierung der Standflachen fiir die 51. PSI 2013. Mehr In-
formationen zum Rebooking erhalten Sie auf Seite 116. <

SONDERFLACHEN UND AKTIONEN AUF DER PSI MESSE
50. PS| 2012 - INFOS UND TIPPS ZUM MESSEBESUCH

z um Jubilaum prasentiert sich die europaische Leitmesse der Werbeartikelbranche mit neuen Ideen, Aktionen und Services. Wir
&= geben einen ersten Ausblick:

HALLE13
Wer auf der Suche nach Neuentwicklungen ist, fiir den ist die HALLE13 eine der zentralen Anlaufstellen. Auf einem weitldufigen
Areal von rund 2000 Quadratmetern stellen sich Start-up-Unternehmen, kreative Firmen und Erfinder vor. Die Bandbreite der Pro-
dukte der innovationsfreudigen Aussteller reicht von ,noch nie dagewesen® bis ,einfach ganz anders“. Erginzt wird das Angebot
in HALLE13 durch die neue Novelty Show THE WALL. Hier kann der Besucher Neuheiten sehen, fiihlen und erleben. In HALLE13
geht es aber nicht allein um Produkte. Auch die Vermittlung von Fachwissen steht im Fokus. So wird im Rahmen des Meet & Greet-
Forums die gesamte Wertschopfungskette prasentiert. Die Vortrage finden taglich von 12 bis 14 Uhr statt.

FORUM JUNGER INNOVATIVER UNTERNEHMEN
In HALLE13 ist zudem das ,,Forum junger innovativer Unternehmen® anzutreffen. Auf dem Gemeinschaftsstand, der vom Bundes-
ministerium fiir Wirtschaft und Technologie (BMWi) gefordert wird, bieten zwanzig junge, innovative Unternehmen Produkte
,made in Germany*.

ERWEITERTER PSI STAND
Seit Jahren bekannte Anlaufstelle ist der PSI Stand. Hier erwartet Messebesucher und Aussteller eine Sourcing-, Online-, Rebooking-,
Lounge- und Catering-Area. Bei kostenfreiem Kaffee werden Informationen rund um die PSI Services geboten. Zum Jubilaum hat PSI
zudem eine ,,50 Jahre PSI Messe Cocktail Happy Hour® ins Leben gerufen. In entspannter Atmosphére kénnen Besucher und Aus-
steller den spannenden Messetag Revue passieren lassen sowie Kontakte kniipfen und pflegen. Ein Gewinnspiel mit tollen Gewinnen
wie etwa einem iPad rundet das Angebot am PSI Stand ab. Sie finden den PSI Stand in HALLE13 (13D05/12E22).

PSI TECHNOLOGY FORUM
Auch in diesem Jahr wird es auf der PSI Messe einen eigenen Bereich geben, wo sich ausschlieRlich Aussteller prasentieren, die auf
Technologien der Werbeanbringung spezialisiert sind. Im PSI Technology Forum in Halle 9 informieren ausgewahlte Spezialisten
iiber Neuheiten zum Thema Druck- und Veredelungstechniken.

PSI NIGHT
Wie gewohnt 1ddt PSIT am ersten Messeabend zur PSI Night. In der Diisseldorfer Nachtresidenz feiern ab 21 Uhr rund 1600 Bran-
chenteilnehmer was das Zeug halt. Der Eintritt ist kostenfrei, aufgrund des Platzangebots ist die Teilnehmerzahl aber begrenzt. Eine
vorherige Anmeldung ist daher fiir Besucher tiber den Ticketshop und Aussteller iber das PSI Service Center erforderlich. <
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Wetterfester Ladies’ Parka (JN 1038) mit
abnehmbarer Kapuze mit Webpelz. Dank
robustem Oxford Gewebe ist die Jacke
atmungsaktiv, wind- und wasserdicht

und somit der ideale Begleiter bei Wind
und Wetter. Mehr in unserem Katalog
Compilation 2011 ab Seite 128.

Besuchen Sie uns
in Dlisseldorf!

Power for Professionals

11. bis 13. Januar 2012 Halle 12, Stand D14/G25
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A brand of ﬁ) Hotline: +49 7432 7016-800 | www.daiber.de
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SOCIAL MEDIA

DABEI SEIN IST
NICHT ALLES

Waren Facebook & Co. zundchst nur private Kommunikati-
onsplattformen, so sind inzwischen auch Unternehmen im
Social Web angekommen. Allzu leicht scheinen sich Kontakte
zu aktuellen und potenziellen Kunden anbahnen und vertie-
fenzulassen. Doch um einen nachhaltig positiven Effekt zu
erzielen, muss auch der Auftritt im Social Web gut geplant
und sorgfaltig realisiert werden. Lesen Sie, wie das funktio-
niert und wie Branchen-Kollegen damit umgehen.

Vierzig Millionen Deutsche sind Mit-
¥ glied in sozialen Netzwerken, das ent-
spricht drei Vierteln aller Internetnutzer.
Bei unter 30-Jahrigen sind es sogar fast
hundert Prozent. 2010 waren es erst 30
Millionen, also sind innerhalb eines Jah-
res 10 Millionen hinzugekommen. Die meis-
ten Mitglieder (73 Prozent) pflegen Freund-

schaften und informieren sich iiber Veran-
staltungen und Treffen (50 Prozent). Sie-
ben Prozent der Community-Nutzer konn-
ten dariiber berufliche Kontakte kniipfen,
elf Prozent haben ihre Allgemeinbildung
verbessert. Dies ergab die reprasentative
Studie ,,Soziale Netzwerke“ des Meinungs-
forschungsinstituts Forsa im Auftrag des

Hightech-Verbands Bitkom, fiir die deutsch-
landweit 1000 deutschsprachige Internet-
nutzer ab 14 Jahren befragt wurden.
KEIN NISCHENPHANOMEN MEHR
Damit haben sich Web 2.0-Anwendungen
wie beispielsweise soziale Netzwerke, Blogs
und Chat-Foren in kiirzester Zeit von einem
Nischenphdanomen zum Internet-Standard
entwickelt. Die Studie ergab weiterhin,
dass die Mitglieder im Durchschnitt in 2,4
Communities angemeldet sind. Sie unter-
halten dort im Mittel insgesamt 133 Kon-
takte, wobei jlingere Nutzer dabei kon-
taktfreudiger sind. Fast jeder Dritte unter
30 Jahren hat tiber 200 Personen in sei-
ner Kontaktliste, Nutzer ab 50 Jahre hin-
gegen haben oft weniger als 30 Freunde.
Die meisten Befragten machen ausschlief3-
lich gute Erfahrungen in den Netzwerken,
nur jeder Dritte beschwert sich tber Ne-
gatives. Am storendsten werden unange-
nehme Kontaktanfragen empfunden, wo-
von Frauen haufiger betroffen sind, so die
weiteren Ergebnisse der Studie.
MEDIENMACHT DER VERBRAUCHER

Verbraucher nutzen also verstarkt soziale
Netzwerke und dadurch nehmen sie indi-
rekt Einfluss auf Unternehmen. Denn sie
nutzen diese Medienmacht, um Meinungen
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zu Produkten, Marken und Dienstleistungen
zu streuen. ,Digitale Mundpropaganda“
nennt dies Mike Friedrichsen, Experte fir
Media Business und Media Innovation an
der Hochschule der Medien in Stuttgart,
auf dessen Veroffentlichungen wir uns im
Folgenden tiberwiegend beziehen. Da diese
Mundpropaganda kaum zu beeinflussen
ist, kann sie Unternehmen auch schaden
—allerdings nur, wenn das entsprechende
Unternehmen keine klare Stellungnahme
zu Verbraucher-Urteilen abgibt. Unterneh-
men kommen also kaum umhin, selbst im
Social Web aktiv zu werden, um sich zu
positionieren und negativen Meinungsstro-
mungen entgegenzuwirken. Die vorran-
gige Erwartungshaltung vor allem kleiner
und mittlerer Unternehmen (KMU) ist, dass
sie sich von kostenlosen Facebook-Accounts
Umsatzsteigerung, die Moglichkeit zur Neu-
kundengewinnung sowie die Pflege von
Kundenbeziehungen erhoffen.

SOCIAL MEDIA WERDEN FUR

UNTERNEHMEN WICHTIGER
Seit einigen Jahren gewinnen Social Me-
dia auch fir die Unternehmenskommu-
nikation an Bedeutung. Hier konnen wir
auf eine aktuelle Studie des Bundesver-
bands Digitale Wirtschaft e.V. (BVDW) ,,So-

UNTERNEHMEN IM SOCIALWEB

Profilin sozialen Netzwerken

Microblogging (z.B. Twitter)
Videoplattformen/Video Seeding

Eigener Blog des Unternehmens (Corporate Blogs)
Mobile Apps

Kommentieren fremder Blogs

Virales Marketing/virale Gewinnspiele und Aktionen

cial Media in Unternehmen* zuriickgrei-
fen, die einen grundlegenden Uberblick
iiber die aktuelle Nutzung gibt sowie die
zukiinftigen Potenziale von Social Media
in Unternehmen untersucht. Die zentra-
len Punkte liefern Erkenntnisse zur Be-
deutung von Social Media im Geschafts-
alltag, der spezifischen Budgetentwick-
lung und dem generellen Erfolgspotenzi-
al von Social Media. Als eindeutiges Er-
gebnis stellt der BVDW fest, dass rund 85
Prozent der Unternehmen Social Media
kiinftig eine sehr hohe Bedeutung zuspre-

Quelle: BVDW, 2011

chen. Von den 186 befragten Unterneh-
men setzen 80 Prozent auf Profile in so-
zialen Netzwerken als zentrale Prasenz
und 62 Prozent nutzen Microblogs oder
Twitter zur Kommunikation.
AKTIVITATEN LOHNEN SICH

Allerdings betreiben nur 40 Prozent einen
eigenen Channel auf Videoportalen und 38
Prozent pflegen ein eigenes Corporate Blog.
Mobile Apps bieten 29 Prozent der Befragten
im Kommunikationsmix an. Auf virales Mar-
keting oder virale Gewinnspiele vertrauen
29 Prozent aller befragten Unternehmen.

15
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Insgesamt betreiben laut der BVDW-Stu-
die 72 Prozent der Unternehmen eigene
Social-Media-Malknahmen. Zudem rech-
nen drei Viertel der Firmen mit hoheren
Social-Media-Budgets. Insgesamt verspre-
chen sich Unternehmen von ihren Social-
Media-Aktivitaten einen Erfolg. Rund 83
Prozent der Unternehmen registrierten im
Riickblick auf die bisherigen Social-Media-
Aktivitaten keinerlei Misserfolge. 61 Pro-
zent gaben an, dass sich die bisherigen Ak-
tivitaten in Social Media fiir das Unterneh-
men gelohnt haben.
GROSSUNTERNEHMEN SIND AKTIVER

Damit haben sich Social Media als wesent-
licher Bestandteil im Media- und Marke-
tingmix der werbungtreibenden Unterneh-
men in Deutschland fest etabliert. Eine in-

telligent genutzte Social-Media-Prasenz
tragt makgeblich zum gesamten Erfolg des
Unternehmens, seiner Marken, Produkte
und Dienstleistungsangebote bei. Auch fiir
die klare Positionierung direkt innerhalb
der anvisierten Zielgruppe ist Social Me-
dia inzwischen unverzichtbar, folgert der
Verband aus den Ergebnissen. Der Stutt-
garter Wissenschaftler Mike Friedrichsen
meint dagegen, dass in der Unternehmens-
kommunikation die Chance, die soziale
Netzwerke bieten, noch zu selten genutzt
wird. Zwar gibe es auch Firmen, die Fa-
cebook aktiv und erfolgreich in ihr Marke-
tingkonzept einbinden, insgesamt verhielten
sich deutsche Unternehmen jedoch eher
zuriickhaltend. GroRere Unternehmen sind
allerdings weitaus aktiver als KMU. Zeit-

und Personalmangel, aber auch die feh-
lende Bereitschaft von Konzernen, sich in
die Karten schauen zu lassen, verhinder-
ten allerdings den Dialog mit der Offent-
lichkeit in sozialen Netzwerken. Eine Stu-
die des internationalen PR-Agentur-Netz-
werks Burson-Marsteller bestétigte, dass
die 100 groBten Unternehmen der Welt
den Einsatz der sozialen Medien kraftig
ausgebaut haben. Dabei rangiert Twitter
vor Facebook, Youtube und Unternehmens-
blogs. Demnach hat vor allem die Twitter-
Nutzung im vergangenen Jahr um 18 Pro-
zent zugenommen, sodass jetzt 77 Prozent
der untersuchten GroSunternehmen den
Kurznachrichtendienst einsetzen. Diese
Zahlen legen nahe, dass die Social-Media-
Priasenz auch ein Thema fiir die Werbear-
tikelbranche sein konnte und sollte. Wie
es im B2B-Bereich aussieht, betrachten wir
im nachsten Abschnitt.

ZUNEHMEND B2B-ENTSCHEIDER IM

SOCIAL WEB
Das Social Web bietet also neue, weit rei-
chende Moglichkeiten, sofern es den Un-
ternehmen gelingt, die Internetnutzer als
Ideengeber, Meinungsmacher, Multiplika-
toren und Markenbotschafter zu gewinnen.
Wie funktioniert das? Auch hierfiir haben
wir Experten herangezogen. Prof. Dr. Tho-
mas Pleil und sein Team vom Institut fir
Kommunikation und Medien der Hochschu-
le Darmstadt haben zu diesem Thema grund-
legende Uberlegungen angestellt, in de-
nen es vor allem um die B2B-Kommunika-
tion geht. Demnach verbringen B2B-Ent-
scheider taglich zwei Stunden im Web (ohne
Mailbearbeitung). Uber 90 Prozent aller
Kaufentscheider nutzen das Internet fiir die
vorbereitende Informationsbeschaffung und
85 Prozent haben einen spateren Lieferanten
iiber das Internet gefunden. 40 Prozent der
B2B-Entscheider nutzen regelmaRig Inter-
net-Foren fiir berufliche Zwecke und 28
Prozent davon beteiligen sich aktiv an den
Dialogen.

INFORMATION JA - WERBUNG NEIN
Die Darmstidter Arbeitsgruppe stellt Par-
allelen fest zwischen Unternehmenskul-
tur und Social Media, sodass Werte wie
Glaubwirdigkeit, Respekt, Stolz, Fairness
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und Teamorientierung zum Tragen kom-
men sollten. Der Fokus liegt auf Zuhoren,
Lernen und Kommunizieren, fir Forde-
rungen und Kontrolle dagegen ist kein Platz.
Die Chancen von Unternehmensprisenzen
in Social Media liegen dementsprechend
im Aufbau eines positiven Images, sie schaf-
fen Vertrauen, tragen zur Vernetzung der
B2B-Entscheider bei, dienen dem Austausch
von Fachwissen, ermoglichen Empfeh-
lungen und unterstiitzen damit die als Netz-
werk verstandene Organisation. Wichtig
dabei ist, dass Unternehmen eigene Kom-
munikationsziele formulieren und umset-
zen, nicht nur auf Postings reagieren. Die
verschiedenen Social-Media-Tools konnen
und miissen sinnvoll erganzt werden: Das
Blog ist Dreh- und Angelpunkt der Social-
Media-Strategie, denn es erganzt den klas-
sischen Kommunikationsmix aus Websei-
te und Pressemitteilungen. Twitter dage-
gen verweist hdufig auf das Blog, und ge-
neriert so zusatzliche Leser. Wichtig ist ein
breitgefachertes Themenspektrum, zu dem
Mitarbeiter aus allen Abteilungen Beitra-
ge beisteuern. Nutzen schaffen hei8t die
Devise, zum Beispiel wenn sich zwischen
Fachkunden und Vertriebsmitarbeitern ein
Dialog ergibt, von dem auch andere Teil-

nehmer des Netzwerks profitieren. Aktu-
elles erreicht so auf nicht-klassischem Weg
eine groRe Zahl an Interessierten. Wer-
bung, Absatzforderung und Ich-Botschaften
haben jedoch nichts im Social-Web-Auf-
tritt von Unternehmen zu suchen, Infor-
mation und Branchennews dagegen ma-
chen Sinn.

KEINE ANGST VOR KONTROLLVERLUST
Einleuchtende Empfehlungen fiir die Ge-
staltung von Social-Media-Aktivitdten im
B2B-Umfeld gibt auch Angélique Werner
im Online-Marketing-Magazin Adzine, auf
deren Ausfithrungen wir uns im Folgenden
beziehen. Gerade Unternehmen im B2B-
Bereich stehen den Social-Media-Tools
noch eher skeptisch gegeniiber, weill die
Expertin aus der Praxis, vor allem, weil sie
Kontrollverlust befiirchten. Offene Inter-
aktion, Echtzeit und Schnelllebigkeit bie-
ten jedoch mehr Chancen als Risiken und
eroffnen interessante Moglichkeiten fir
den Austausch mit den Kernzielgruppen,
und zwar jedem Unternehmen, unabhan-
gig von der GroRe.

DABEI SEIN REICHT NICHT
Engagement in sozialen Netzwerken setzt
Offenheit gegeniiber Kunden, Mitarbeitern
und dem Wettbewerber voraus. Dann stellt

CHECKLISTE FUR UNTERNEHMEN ZUM
EINSATZVON SOCIAL MEDIA

> > Strategie

Priifen Sie, in welchen Geschafts- und
Funktionsbereichen Social Media lhnen einen
Mehrwert bietet.

> > Ziele

Definieren Sie konkrete Ziele, die Sie mit
Social Media im jeweiligen Geschdftsbereich
erreichen wollen.

> > Organisation

Legen Sie fest, wer in Ihrem Unternehmen fiir
Social Media verantwortlich ist und wer die
Social-Media-Aktivitaten steuert.

> > Zielgruppe

Finden Sie heraus, auf welchen Social-Media-
Plattformen sich Ihre Zielgruppen bewegen
und welche davon Sie fiir Ihre Ziele nutzen
wollen.

> > Inhalte

Priifen Sie, ob Sie relevante Inhalte im
entsprechenden Format fiir diese Plattformen
haben oder ob Sie diese generieren konnen.

> > Aufwand

Kalkulieren Sie den finanziellen und perso-
nellen Aufwand fiir die Social-Media-Aktivi-
taten.

> > Erfolgsmessung
Messen Sie den Erfolg der Social-Media-
Aktivitdten Ihres Unternehmens.

> > Monitoring

Beobachten Sie, was in Social Media tiber lhr
Unternehmen und das Unternehmensumfeld
kommuniziert wird.

Quelle: Bundesverband Informationswirtschaft,
Telekommunikation und neue Mediene. V.
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NUTZEN VON SOCIAL MEDIA AKTIVITATEN

2,4%

sich zwingend die Frage, wo und wie ein
Unternehmen seine Kernzielgruppen in so-
zialen Netzwerken erreicht. Welche Bot-
schaften sollen dort von wem kommuniziert
werden? Was sind die kurzfristigen und was
die langfristigen Ziele? Die Antworten han-

,unsere Social-Media-Aktivitdaten
haben sich bisher ...

M iiberhaupt nicht gelohnt

M eher nicht gelohnt

I mittelmaBig gelohnt

M eher gelohnt

vollund ganz gelohnt

Quelle: BVDW, 2011

gen von der jeweiligen Branche und deren
Themen-Umfeld ab. Geht es um Fachthe-
men fiir potenzielle Geschéftspartner, dann
informieren sich die relevanten Entschei-
der zunehmend in Blogs, Foren, Commu-
nities oder in Business-Netzwerken.

DER WEG ZUR ZIELGRUPPE

Am Anfang jeder Strategie steht eine Ziel-
gruppenanalyse mittels Social Media Mo-
nitoring: Man fragt Kunden, Partner und
Mitarbeiter, welche Netzwerke sie bevor-
zugt nutzen und legt dann die Kommuni-
kationskanale fiir die jeweiligen Zielgrup-
pen fest. Dabei sollte man sich bewusst
sein, dass es mehr als Facebook gibt. Es
kann gut sein, dass ein kleiner, aber spe-
zialisierter Blog eher das Kommunikati-
onsziel erreicht als Facebook. Wichtig ist
auch, dass eine Community eine Mindest-
grole erreicht. Erst ab etwa 100 Mitglie-
dern findet nach der Erfahrung der Auto-
rin bei einer Gruppe ein wirklicher Aus-
tausch statt. Bei mehr als 3000 Mitglie-
dern sollte man auch reale Treffen organi-
sieren. Ob Get-together oder Seminar, Vor-
trag oder Meeting - alle Veranstaltungen
sind geeignet, Themen und Kontakte zu
vertiefen. Sicher erfordert der Aufbau von
Expertengruppen Pionierarbeit und regel-
maRige Pflege, doch dieser Aufwand lohnt
sich. Wichtig ist es, die Social-Media-Ak-
tivitaten auch tiber andere Kommunikati-
onskanale wie die Website, interne Kom-
munikation oder Pressearbeit bekannt zu
machen.
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DEN KOMMUNIKATIONSPROZESS

STEUERN
Verbindliche Regeln, die Social Media Gui-
delines, legen fest, wie sich ein Unterneh-
men in den verschiedenen Kanalen dar-
stellt und wer welche Inhalte in welchen
Kanalen publizieren darf. Alles, was im Na-
men des Unternehmens in Blogs oder Fo-
ren gesagt wird, muss iiber den Tisch des
verantwortlichen Marketing- oder Corpo-
rate-Communications-Managers gehen,
der den Kommunikationsprozess steuert.
Die Verzahnung mit PR-MaRnahmen ist
sinnvoll.

INTERESSANTER CONTENT

MUSS SEIN
Garant fiir kontinuierliche Interaktion im
Web ist ein professioneller Content, der
von den Fachabteilungen bereitgestellt wer-
den muss. Insidertipps, Praxisbeispiele und
Diskussionsrunden eignen sich gut, um ei-
nen Dialog mit der Zielgruppe zu initiie-
ren. Diese Inhalte konnen auch fiir ande-
re Kandle genutzt werden, zum Beispiel
fiir Newsletter, Kundenmagazine, Mailings
usw. Die Themen miissen auf jeden Fall
geplant werden und dem User einen Mehr-
wert bringen. Dieser wiederum motiviert
ihn, sich weiterhin zu beteiligen. Es lohnt
sich, auch einmal unkonventionelle und
witzige Ideen auszuprobieren, um dem User
Anreize zu bieten. Im besten Falle entsteht
eine Eigendynamik, im Rahmen derer die
Mitglieder selbst Content schaffen und ver-
starkt Meinungen austauschen. Wichtig ist
es, individuelle Interessen des Kunden zu
berticksichtigen und seine Meinungen und
Wiinsche ernst zu nehmen.

KRITIK KONSTRUKTIV BEGEGNEN
Das Social Web bietet Unternehmen die
einzigartige Chance, direkt mit Kritikern
in Kontakt zu treten und deren Einstellung
zu ergriilnden. Deswegen sollten Unterneh-
men immer beobachten, welche Meinungen
im Umlauf sind. Dieses Social Monitoring
spiirt Negativ-AuRerungen auf, sodass man
von Unternehmensseite darauf angemes-
sen reagieren kann. Diese Feedbacks miis-
sen auf jeden Fall sachlich bleiben. <

REGELN FUR EFFEKTIVE PR IM SOCIAL WEB

Social-Media-Tools erweisen sich als wirkungsvolle Plattformen fiir PR. Deswegen schmélern viele
Unternehmen bereits ihre klassischen PR-Etats und investieren direkt in den Dialog mit moglichen
Kunden im Internet. Doch fiir die PR-Arbeit im Social Web gelten eigene Regeln. Die wichtigsten
sind: Keine EinbahnstraBenkommunikation und keine Werbung, sondern sachliche Information
und fachlich angemessene Darstellung von Argumenten. So funktioniert es:

> > Spiiren Sie gezielt Fragen auf

Grof3e Unternehmen beschaftigen dafiir Monitoring-Teams. Kleinere konnen diese Aufgabe selbst
bewaltigen. Mit einer Google-Suche spiiren Sie die meisten Themen auf, die Ihr Unternehmen
betreffen. Durchsuchen Sie dafiir nicht das Web insgesamt, sondern nutzen Sie die gezielte Mog-
lichkeit ,,Diskussionen* und ,,Blogs“ zu durchsuchen.

> > Mischen Sie sich ein

Beantworten Sie auftauchende Fragen in Foren. Ganz einfach, indem Sie niitzliche Antworten ge-
ben. Lesen Sie sich zuvor allerdings die Forumsregeln durch, die Ihnen wichtige Hinweise geben,
die Sie in der Kommunikation beachten sollten. (Zum Beispiel ist es in vielen Foren verboten, Links
auf Webseiten zu setzen.)

> > Arbeiten Sie offen und transparent

Sagen Sie, wer Sie sind und in wessen Auftrag Sie arbeiten, von welchem Unternehmen Sie sind.
Spielen Sie nicht mit offenen Karten, werden Sie friiher oder spater enttarnt und richten grofien
Imageschaden fiir Ihr Unternehmen an. Undercover-Aktivitaten gelten {ibrigens als unlautere Wer-
bung, die in Deutschland verboten ist.

> > Informieren Sie sachlich

Foren sind nicht der Platz, um sich iberschwanglich selbst zu loben. Auch Werbetexte sollten Sie
nicht wiedergeben. Stattdessen sollten Sie individuelle Fragestellungen aufgreifen und darauf mit
sachlicher und niitzlicher Information reagieren. Vermeiden Sie Superlative. Setzen Sie nicht nur
weiterfiihrende Links auf Ihre eigene Website. Wenn moglich, verweisen Sie auch auf Fachinfor-
mationen von Drittanbietern oder unabhdngigen Instituten.

> > Nichts iiber die Konkurrenz erzdhlen

Vermeiden Sie es, Konkurrenzprodukte der Wettbewerber zu erwahnen oder schlecht zu machen.
Erstens wirft das kein gutes Licht auf Sie und untergrébt ihre Glaubwiirdigkeit. Zweitens riskieren
Sie auch juristische Attacken lhrer Mitbewerber.

> > Belehren Sie nicht

Vermeiden Sie auf alle Falle belehrenden Tonfall. Sehen Sie sich als Tippgeber, als niitzlichen
Helfer. Ob die Forumsmitglieder lhre Ratschldage annehmen oder nicht, sollte Sie nicht weiter kiim-
mern. Das Schlimmste ware, wenn Sie nun besserwisserisch oder arrogant auftreten wiirden.

> > Lassen Sie sich nicht provozieren

Es kommt hdufig vor, dass Forumsmitglieder sich untereinander angreifen. Die sogenannten
Trolle, die alles mies und jeden fertig machen wollen, gibt es in jedem Forum. Legen Sie sich mit
ihnen nicht an, bleiben Sie ruhig und héflich. Das Ergebnis: Andere Forumsmitglieder werden Ihre
Hoflichkeit und Sachlichkeit umso mehr zu schdtzen wissen.

> > Fazit

Mehr und mehr wird PR nicht nur iiber Massenmedien, sondern auch tiber Social Media gefiihrt.
Dort bedeutet sie aber Dialog mit jedem einzelnen Verbraucher. Forumsbeitrdge werden auch von
Hunderten oder Tausenden schweigsamer Mitglieder gelesen. So erreichen Sie schnell eine grofie
Offentlichkeitswirkung. Wie alle Inhalte im Internet bleiben sie jahrelang auffindbar und kénnen
damit nachhaltig fiir Ihr Unternehmen werben - oder auch Schaden anrichten. Deshalb ist bei der
PR-Arbeit im Social Web allergréfite Sorgfalt geboten.

Quelle: VNR Verlag fiir die Deutsche Wirtschaft AG
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Jorg Dennig, Jung Bonbonfabrik
,Man mussimmer iiber-
wachen, was sich im Netz tut.

20

w ir nutzen zurzeit Facebook, Twitter
und Youtube, vor allem, um im B2B-
Bereich iiber Neuheiten zu informieren
oder zusitzliche Infos zu unseren Pro-
dukten zu streuen. Zum Beispiel mit Pro-
duktfilmen. Facebook dient bei uns eher
dazu, Imagepflege zu betreiben und un-
ser Unternehmen personlich und sympa-
thisch darzustellen. Die Erstellung von
suchmaschinenrelevantem Content spielt
dabei natiirlich auch eine Rolle.
CONTENT: INFOS, AKTIVITATEN,
ANGEBOTE
Im B2B-Bereich ist es erfahrungsgemal§
nicht so einfach, eine groe Zahl an Fans
zu gewinnen, zudem missen wir auch im-
mer darauf achten, mit unseren Infos un-
seren Handlern nicht vor den Kopf zu sto-
Ren. Im B2C-Bereich (Gummi-Baren-Land)
konnen wir aus unserer Erfahrung die Fans
wesentlich besser und zuverlassiger errei-
chen als beispielsweise durch Newsletter
oder Mailings, zudem konnen wir hier di-
rekt auf unseren Online-Shop verlinken und
konkrete Kaufimpulse setzen. Was den Con-
tent betrifft, so kommunizieren wir im We-
sentlichen Produktneuheiten, Messeakti-
vitdten, Angebote und Produktfilme.

POSITIVE ERFAHRUNGEN
Unsere Erfahrungen sind iilberwiegend po-
sitiv: Unser Youtube-Kanal mit den Pro-
duktvideos wird gut genutzt und bringt den
Héndlern und Kunden mit Sicherheit ei-
nen Zusatznutzen. Facebook sehen wir im
B2B-Bereich eher als Zusatzinstrument,
das aber nicht die klassischen Marketing-
instrumente wie Mailings oder Newsletter
ersetzen kann.

JE MEHR FANS, DESTO MEHR ZEIT

BRAUCHT MAN
Unternehmen, die in die Social Media neu
einsteigen mochten, sollten unbedingt je-
mand an die Maus setzen, der dieses Ka-
nale auch privat regelmaRig nutzt und des-
halb einfach im Gefiihl hat, was sich gera-
de tut und welche Auswirkungen Posts ha-
ben konnen. Natiirlich muss die Person
auch mit der Firmenpolitik, den Zustan-
digkeiten und Ablaufen gut vertraut sein,
um schnell auf Fragen antworten zu kon-
nen oder entsprechend schnell Antworten
,besorgen® zu kénnen. Ganz wichtig ist:
Immer iiberwachen, was sich auf dem Pro-
fil tut. Und man muss berticksichtigen, je
mehr Fans man hat, desto zeitintensiver
wird das Ganze. <
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Elvira Treutler, Promarketing

,Ein Muss: Unternehme-
risches strikt von Privatem
trennen.*

w ir sind schon seit einigen Jahren im

Social Web aktiv, und zwar nutzen
wir Xing, Linkedin, Facebook, Twitter,
Google+, aber auch Online-Presseportale
sowie Blogs. So erreichen wir unsere Kun-
den auf jeden Fall besser und zielgerich-
teter. Wir gehen dabei strategisch vor und
iberlegen genau, wen wir auf welcher
Plattform ansprechen wollen.

PRASENZ ZEIGEN UND INFORMIEREN
Die Zielsetzung ist ganz klar: Prasenz zei-
gen und informieren. Die oben genannten
Kommunikationskanaile sind zum Beispiel
hervorragend geeignet, um schneller und
flexibler iber Neuheiten oder auch aktu-
elle Themen zu informieren. Zum Content
kann ich sagen: Werbeartikel-Neuheiten,
Pressemeldungen, Veranstaltungen, Mes-
setermine und Aktuelles.

KOMMUNIKATIONSSTRATEGIE

ANPASSEN
Meine Empfehlung fiir Neu-Einsteiger ist,
zunachst mit nur einer Plattform zu starten,
um Erfahrungen zu sammeln. Wichtig ist
es, von Anfang an darauf zu achten, dass
nicht Privates mit unternehmerischen The-
men vermischt wird. Das ist eine Gefahr,
der man begegnen muss. Wer im Social
Web unterwegs sein will, muss seine Kom-
munikationsstrategie so liberarbeiten, dass
diese neuen Kommunikationskanéle beriick-
sichtigt werden. Es geniigt meines Erach-
tens nicht, die altbekannten Maknahmen
1:1 zu tibertragen und dann auf den diversen
Plattformen langweilige Produktbeschrei-
bungen und trockene News zu posten. <




www.psi-network.de PSI Journal 12/2011

Rainer Klitsch, Parzellers Werbemittel
»Ein gutes Netzwerk
aufzubauen, ist zeitintensiv.“

w ir nutzen Xing, Facebook und Twit-
ter. Wir wollen dabei sein und glau-

ben, dass sich das mittelfristig lohnt. Ge-
rade das Empfehlungsmarketing mit sei-
nen ,,Gefallt mir“-Schneeballeffekten kann
groRe Wirkung erzielen. Natiirlich muss
man sich ein gutes Netzwerk aufbauen,
was sehr zeitintensiv ist.

VOM NUTZEN UBERZEUGT
Die Kommunikationstools helfen uns da-
bei, Aktionen breiter zu streuen, den Be-
kanntheitsgrad zu erhohen oder Neukun-
den zu finden. Bisher konnen wir noch nicht
sagen, ob wir damit unsere Kunden bes-
ser, schneller und zielgerichteter erreichen.
Unser Netz ist dazu noch nicht genug aus-
gebaut. Mit unseren Inhalten und Dialog-
angeboten kommunizieren wir News aus
dem Unternehmen oder beispielsweise Ak-
tionsangebote. Vom Nutzen der Social Me-
dia sind wir iiberzeugt, denn unser Dabei-
sein hat sich bereits gelohnt.

MAN BRAUCHT DIE RICHTIGE

EINSTELLUNG
Wir haben aus diesem Bereich bereits ers-
te interessante Anfragen bekommen, die
auch schon zu Auftragen geworden sind.
Wer neu bei diesen Portalen einsteigt,
braucht in jedem Fall die richtige Einstel-
lung dazu, Interesse, Zeit und langen Atem.
Am besten sollten junge Mitarbeiter mit
Affinitat zu diesen Medien diesen Bereich
auch pflegen. <

unsvoran.“

F iur die Markenkommunikation von
¥ Mahlwerck Porzellan haben wir in Zu-
sammenarbeit mit unserem Kommunika-
tionsberater Ingo Moeller ein strategisches
Fundament entwickelt, das sich den je-
weiligen Gegebenheiten sehr gut anpas-
sen kann. Digitale KommunikationsmaR-
nahmen spielen dabei eine sehr grofSe Rol-
le, jedoch miissen wir sehr genau beo-
bachten, was auch wirklich von unseren
Partnern und Besuchern benutzt wird.

WEBSITE ALS BASIS
Wir setzen die Mahlwerck-Website als ,,Base-
camp” fiir alle unsere Aktivitaten ein. Wir
wollen, dass unsere Partner und Kunden
mit der Website arbeiten konnen, daher
haben wir dort alle Produkte versammelt,
erklaren die einzelnen Veredelungen und
versuchen, relevante Informationen schnell
weiterzugeben. Der User Experience wird
ein groRer Stellenwert eingerdumt, daher
gibt es keinen Stillstand in der Entwicklung
der Website, sie ist quasi niemals fertig.

RELEVANTE THEMEN ABDECKEN
Die neueste Errungenschaft dabei ist, dass
wir unser Magazin ebenfalls in Web-kom-
patibler Form veroffentlichen. Nicht nur
mit Blitterkatalogen oder ahnlichen, ei-
gentlich nicht fiir das Internet geeigneten
Gadgets, sondern als durchsuchbarer HT-
ML-Inhalt. So bringen wir gut recherchierten,
unterhaltsamen und informativen Inhalt
auf unsere Website, der relevante Themen
abdeckt.

AUF DEN CONTENT KOMMT ES AN
Natiirlich gab es die Uberlegung, ein nor-
males Blog zu installieren. Auch das hilft,
bei Suchmaschinen ganz oben zu landen.
Die Frage ist nur, ob man gentigend rele-
vanten Inhalt generieren kann, damit un-
sere Besucher auch etwas davon haben ...
Denn eine Nummer-1-Platzierung hilft we-
nig, wenn fiir den Besucher kein nutzbarer

Tobias Kockert, Mahlwerck Porzellan

»Experten-Inhalte bringen

Inhalt dabei herauskommt. Mit einem nur
fiir die Suchmaschine lesbarem (Schrott-)
Text in dem nur die Keywords dauernd
wiederholt werden, kann er nichts anfan-
gen. Er klickt weg und verschwindet wie-
der. Social Media ist als Funktion im Web
bereits schon immer eingebaut. Was heu-
te passiert, ist nur ein Anfang dessen, was
wir in Zukunft sehen werden. Die Vernet-
zungspunkte werden allgegenwdrtig sein,
aber weniger auffallen. Deutschland ist da-
bei international gesehen etwas hinterher,
aber die Entwicklung ist rasant.

TAKTISCHE MASSNAHMEN
Um neue Inhalte auf der Website bekannt
zu geben, benutzen wir Twitter. Und da
wir wissen, dass wir von vielen gemocht
werden, haben wir erstmal auf eine Face-
book-Fanpage verzichtet, die alle ,,Likes*
verzeichnet. Denn um Facebook richtig zu
betreiben, miisste man sehr viele Ressour-
cen einsetzen. Das ist der vollig unter-
schatzte Faktor, wenn es um Sozial Media
geht! Wir sammeln einfache Fotos von uns
auf Flickr. Hier erhalt man einen unpra-
tentiosen Eindruck davon, wer wir sind und
wie es bei uns aussieht. Gerade bei Flickr
steckt noch viel Potenzial. Im nichsten Jahr
kommt da noch was von uns.

SOCIAL MEDIA NIE ISOLIERT

BETRACHTEN
Wenn Sie neu in die Social Media einstei-
gen mochten, betrachten Sie diesen Bereich
nicht isoliert. Bringen Sie zuerst Ihre Web-
site auf Spur. Gehen Sie bei allen MaRnah-
men von den Inhalten aus. Beschaftigen Sie
sich mit Content-Strategie. Es gibt keine
»Social-Media-Experten“! Eine Facebook-
Seite konnen Sie selbst auch einrichten.
Aber es gibt Experten fiir Inhalte. Achten
Sie auf Relevanz. Genau aus diesem Grund
sind Social Media nicht kostenlos. <
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Claus Roeting, Crimex

S eit 2008 ist Crimex im Social Web ak-
&F tivvertreten: Twitter, Flickr, Facebook,
Youtube, Xing usw. Bereits 2007 starteten
wir mit dem Werbemittel-Blog. Um die
verschiedenen Social-Media-Kanale zu
biindeln, wurde fiir die Aktivitaten im So-
cial Web ein Social Media Newsroom ent-
wickelt. Der Newsroom vereint die klas-
sische Pressearbeit mit der Kommunika-
tion im Social Web. Zudem sind fiir den
interessierten Leser alle Kanale von Cri-
mex mit einem Blick erfassbar und voll-
standig als RSS-Feed abonnierbar.
WISSENSPOOL AUCH FUR
MITARBEITER
Mittlerweile setzt Crimex in den Social Me-
dia auf Strategie und Konzeption. So wird
im Moment z. B. daran gearbeitet, dass

»,Wir setzen auf Strategie
und Konzeption.“

alle weiteren Social-Media-Aktivitaiten
zukiinftig komplett durch ein firmeneige-
nes Wiki begleitet werden, in dem alle wich-
tigen Daten und Informationen (Projekt-
definitionen, Kommunikationskonzept, PR-
Konzept) hinterlegt werden. Dadurch wird
ein wichtiger Wissenspool fiir alle beteilig-
ten Mitarbeiter aufgebaut, um effektiv mit
und in den sozialen Medien zu arbeiten.
STABILE PLATZIERUNG, KLARE POSI-
TIONIERUNG, IMAGEAUFBAU
Unser Ziel ist es, Crimex ganzheitlich als
Marke fiir Werbemittel weiter zu starken
und im Internet gut sichtbar zu positionie-
ren. Mit einer einheitlichen und strate-
gischen Positionierung im Internet sollen
die Bekanntheit gefordert, das Image po-
sitiv gesteigert und eine optimale Online-

Reputation aufgebaut werden. Sowohl In-
fluencer als auch Stakeholder sollen Cri-
mex zu einem gesteigerten Bekanntheits-
grad verhelfen. Auch Kundenbindung und
Kundengewinnung gehoren zu den Ziel-
setzungen, die wir aktiv verfolgen.
BEKANNTHEITSGRAD WIRD ERHOHT
Durch eine kontinuierliche Prasenz in den
sozialen Medien steigert sich der Bekannt-
heitsgrad des Unternehmens. Das hat ei-
nen positiven Einfluss auf die Sichtbarkeit
von Crimex im Internet. Kunden und Ge-
schéiftspartner, die uns in den Social Me-
dia folgen oder sich mit uns befreunden,
erhalten somit tiber die verschiedenen Ka-
nile schnell und unkompliziert neue Infor-
mationen zu unseren Produkten und Akti-
onen. Unser Content: Neue Blogbeitrage,
Branchennews, Unternehmensinformati-
onen, Presseinformationen, Infos zu Akti-
onen, Kampagnen, Tipps und Ratgeberar-
tikel, Fundstiicke.
SOCIAL-MEDIA-NUTZUNG
INZWISCHEN UNVERZICHTBAR
Social-Media-Plattformen haben den Vor-
teil, dass die verschiedenen Kommunika-
tionskanale zielgerichtet gebtindelt und mit-
einander verkniipft werden konnen. So ent-
steht ein weites Netz, mit dem man auf den
unterschiedlichsten Wegen die Zielgrup-
pe und Kunden erreicht. Im Bezug auf die
Sichtbarkeit und Positionierung im Inter-
net sowie zur Verbesserung der Suchma-
schinenergebnisse ist fiir Crimex die Nut-
zung der sozialen Medien unverzichtbar.
KONTINUITAT IST UNERLASSLICH
Es darf nicht unterschatzt werden, dass
die sozialen Medien regelméRige Pflege
benotigen. Der Einsatz in den Social Me-
dia sollte auf jeden Fall kontinuierlich er-
folgen. Es muss Zeit investiert werden, um
Kunden und Interessenten zufriedenzustel-
len. Und nicht zuletzt sollte sich jeder der
potenziellen Gefahr bewusst sein, dass jede
offentliche AuRerung einer riesigen Inter-
netgemeinde zur Verfiigung steht. Dem-
entsprechend sind ein klares Kommunika-
tionskonzept sowie ein stetes Web-Moni-
toring auf jeden Fall angebracht.
http.s/newsroom. crimex.de <
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Immer wenn es bei lhnen um
wahre Werte geht ...

... bieten Salt Nuggets einen Uberzeugenden
Mehrwert.

Fir die exklusiven Kunden von Banken,
Versicherungen, Immobilienmaklern und
allen, die mit Vermogen zu tun haben, sind
Salt Nuggets das ideale Geschenk.

Die Natursalzflocken fur
lhre Werbung.

Saltini’s sind langlebig, hochwertig, nutzlich und schon,
alles was man sich fir einen perfekten Werbeartikel winscht.

Und dazu noch modern, aromatisch, gesund, frisch....
\\Das Allerbeste aber — sie schmecken phantastisch.

Demnachst:
.auch insilber!

Besuchen Sie uns!

Auf der 50. PSI Messe:
Halle 12, Stand A14

www.saltinis.de

Landkaufhaus Mayer GmbH
Vachendorfer Str. 3 - 83313 Siegsdorf

Telefon: 08662 / 4934-0 - Fax: 08662 / 4934-30

Email: info@landkaufhausmayer.de
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REGELN FUR DAS SOCIALWEB

SOCIAL-MEDIA-GUIDELINES
IM KOMMEN

I n Social Media ist Berufliches und
X Privates schwer trennbar. Deshalb
entscheiden sich immer mehr Unterneh-
men, Mitarbeitern klare Regeln zur
Kommunikation im Social Web an die Hand
zu geben. Allein in den Jahren 2010 und
2011 wurden jeweils mehr als doppelt so
viele Richtlinien tiber den Umgang mit dem
Web 2.0 verdffentlicht als noch 2009. Der
Berliner Kommunikationsdienstleister
Ausschnitt Medienbeobachtung hat 55
offentlich verfiighare Social-Media-Guide-
lines auf der Basis einer klassischen
Inhaltsanalyse untersucht. Einen Teil der
Ergebnisse im Uberblick:
* 53 Prozent der Unternehmen nutzen
Social-Media-Guidelines nicht nur, um

Rahmenbedingungen fiir die Kommunika-

tion in Social Media festzulegen, sondern
auch, um eindeutige Inhaltsempfeh-
lungen zu geben.

e Unternehmen wiinschen sich Angestellte,
die im Social Web ,,ehrlich, ,,authen-
tisch“, ,,respektvoll“, ,,hoflich* und
»transparent* auftreten.

e Arbeitgeber fordern Verbindlichkeit. Fast
zwei Drittel aller von Ausschnitt Medien-
beobachtung untersuchten Social-Media-
Guidelines sind fiir Mitarbeiter bindend.

® 62 Prozent der Arbeitgeber bitten um
Identifikation der Arbeitnehmer im Netz.

e Ein Drittel aller Arbeitgeber droht bei
Nichtbeachtung der Social-Media-Guide-
lines mit Konsequenzen. Diese kénnen
von der Loschung der Beitrdge bis hin zur
Kiindigung des Arbeitsverhdltnisses
reichen.

Weitere Studienergebnisse hat Ausschnitt

Medienbeobachtung auf seiner Website

veroffentlicht unter www.ausschnitt.de/

socialmediaguidelines. <

BRIC-STAATEN
»MADE IN GERMANY* IST HOCH ANGESEHEN

D eutsche Marken sind in Brasilien, Russland, Indien und China hoch geschitzt. Das
¥ ist das Ergebnis einer reprasentativen Studie der Unternehmensberatung globe-
one. Fur die Untersuchung befragten fiihrende Marktforschungsinstitute tiber 4000
Konsumenten in den 20 wichtigsten Stadten der BRIC-Staaten. Die Studie belegt ein-
drucksvoll die Stirke deutscher Marken und des Siegels ,Made in Germany*: 72 Pro-
zent der Konsumenten konnten auf Anhieb eine oder mehrere deutsche Marken aus
dem Gedachtnis nennen. Die Konsumenten in den neu-
en Wachstumsmarkten schitzen und vertrauen deutschen
Marken insbesondere wegen ihrer Qualitat, Zuverldssig-
keit und Leistungsstirke. Auch in puncto Kundennihe,
Prestigetrachtigkeit und Lebensdauer werden deutsche
Marken als fiihrend wahrgenommen. Trotz der iiberra-
genden Praferenz fiir deutsche Produkte fehlt es in vie-
len Markten an relevanten Angeboten und Einstiegspro-
dukten. ,,Gerade deutsche Unternehmen tun sich besonders schwer damit, ihre Ge-
schiftskonzepte und Positionierungen an die Kaufkraft und spezifischen Bediirfnisse
der schnell wachsenden Mittelklasse anzupassen und die Konsumenten schon frithzei-
tig an sich zu binden. Hier wird mitunter nur ein Teil des vorhandenen Marktpotenzi-
als genutzt“, so Dr. Niklas Schaffmeister, Group Managing Director von globeone. <

Made In
Germany

FACHPUBLIKATION MEDIENBEOBACHTUNG
EFFEKTIVES SOCIAL MEDIA MONITORING

D er Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e. V. hat eine neue Fachpublikation
2 mit Praxistipps und Checklisten fiir die Medienbeobachtung in Social Media ver-
offentlicht. Auf iiber 30 Seiten liefert der aktuelle Leitfaden ,Social Media Monitoring*
detaillierte Grundlagen und Losungsansatze, wie Social Media Monitoring die Kom-
munikation von Unternehmen, Organisationen und Einzelpersonen unterstiitzen kann.
Mit seinem Kriterienkatalog zur Auswahl professioneller Monitoring-Anbieter richtet
sich die Fachpublikation an Verantwortliche und Entscheider, die das Internet als trans-
parente Kommunikationspartner aktiv nutzen mochten und ihre Kommunikation nach-
haltig starken wollen. Der Leitfaden aus der Fachgruppe Social Media im BVDW ist fiir
24,90 Euro im BVDW-Online-Shop erhaltlich www.bvdw-shop.org. <
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Wussten Sie schon, ...

... dass in den USA jeweils am 21. Dezember der ,,National
Flashlight Day‘“ begangen wird? Nicht ohne Grund wdhlte man
wohl den kiirzesten Tag des Jahres, um der 1898 von Joshua
Lionel Cowen erfundenen Taschenlampe Tribut zu zollen.
Helle Kopfchen nehmen den Tag zum Anlass, sich wenigstens
einmal im Jahr zZu vergewissern, wo ihre Taschenlampe
tiberhaupt ist und ob sie noch funktioniert. Denn schliefilich
kann man nie wissen, wann man sie das nédchste Mal braucht.

LITTLE LIGHTENING | 069 9901
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Besuchen Sie uns auf d?r
PSl-Messe D'usseldorf.
11.-13. Januar 2012, :
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DARK NIGHT| 040 3096

Freuen Sie sich schon jetzt auf den neuen Promotion Tops Katalog
mit vielen attraktiven Neuheiten - ab Januar 2012 verfiigbar!

Jetzt bestellen! Tel.: +49 421-5227-0, Fax: +49 421-5227-403
Oder unter www.promotiontops.com anfordern!
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AUS BEWAHRTEM ENTSPRINGT NEUES

Die folgenden Seiten umfassen ausgewahlte Produkte aus unterschiedlichen Bereichen der
groRen Werbeartikelfamilie. Sie zeigen exemplarisch, dass sich sogenannte Produkt-Klassi-
ker und innovative Produkttrends nicht reiben, sondern sich vielmehr gegenseitig erganzen.

B unt und gleichberechtigt tummeln sich in dieser Rubrik Beispiele fiir sogenannte
¥ Werbeartikel-Klassiker und neuen Werbeideen nebeneinander. Darunter befinden
sich Produkte, die bereits Kult-Status besitzen und solche, die das Potenzial in sich tra-
gen, innovative Akzente zu setzen und vielleicht sogar Keimzelle neuer Trends zu sein
- mit anderen Worten: potenztielle Klassiker im Anfangsstadium. Wie man sieht, be-
steht zwischen den beiden Begriffen und den dahinterstehenden Werbetragern ,,nur*
ein zeitlicher Unterschied; wobei die Trendschopfungen noch einige Zeit bendtigen,
um womoglich zum zeitlosen ,,Klassiker” zu reifen. Nun gibt es auf dem weiten Feld
gegenstandlicher Werbung aber auch Fille, in denen , Klassiker” Pate standen fiir neue
Produkte und daraus erwachsende , Trends“; andererseits auch geniigend Beispiele,
die zeigen, wie aus bewéhrten Artikeln mittels kleiner, stetiger Veranderungen Neues
entstehen kann. Wieder andere Erzeugnisse verschwinden und entstehen doch immer
wieder in iberraschenden Varianten oder Neuinterpretationen. All diese Prozesse sind
nichts weniger als Aufweise fiir die stete Kreativitit der Branche. <
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SICHER AN JEDES ZIEL

D ieses neue Navi mit der Bezeichnung TomTom Start 20 Europe Traffic setzt neue
=¥ Malstabe. Das grofe 4,3-Zoll-Display (11 Zentimeter) ist dank des benutzerfreund-
lichen Touchscreens kinderleicht zu bedienen. Mit ausgezeichnetem Kartenmaterial von
45 europdischen Landern (inklusive Griechenland und Tiirkei) und einer Garantie fiir
die neueste Kartenversion kommt man immer sicher an jedes Ziel. Die Routenfithrung
erfolgt durch die intelligente Software IQ Routes, die Strafennamen werden gespro-
chen. AuBerdem sorgen ein Fahrspurassistent und ein TMC-Empfanger fiir entspannte
Fahrten. Ein Parkassistent und Eco-Routes fiir Kraftstoff sparende Routenfithrungen
T runden das Gerat ab. Bestellungen nimmt die Firma Lehoff entgegen.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

TOP-KLEIDUNG FUR TOP-TEAMS

M it dem Teamsport-Angebot von Daiber macht das Training
H%® immer SpaR, auch wenn es mal kalt drauRen ist. Das Sortiment
umfasst Textilien, die nicht nur funktional und auf die Anforde-
rungen der jeweiligen Sportart abgestimmt sind, sondern auch sehr
gut aussehen. Polyesterfasern wie Topcool nehmen durch ihre
spezielle Oberfldche Feuchtigkeit sehr gut auf und geben diese rasch
wieder nach aulen weiter, wo sie dann verdunsten kann. Bei dem
grollen Angebot von Daiber finden Sportvereine und Mannschaften
alles, was sie brauchen: Shirts, Trikots, Hosen, Trainingsanziige,
Polos, Miitzen und viele Accessoires. Und um das alles gut zu
verstauen, gibt es eine breite Auswahl an Sporttaschen.

42819 ¢ Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160

info@jamesandnicholson.de e www.jamesandnicholson.de

SHOBTY

MADE IN GERMANY
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SUSSE PRASENTIDEEN

w eihnachten ist immer der richtige Zeitpunkt, um mit kleinen Auf-
merksamkeiten positive Emotionen bei Kunden und Geschaftspart-
nern auszulosen. StiRe Verfithrung in der Werbung verspricht das neue
Schoko-Prasent namens Business von CD-Lux. Diese Neuheit kann
inklusive Porto- und Adresseindruck komplett personalisiert werden.
Werbung mit Kultstatus ist dagegen der original Schoko-Weihnachtsmann
von Lindt & Spriingli, den CD-Lux in einer exklusiven, personalisierbaren
Priasentverpackung liefert. Und fiir alle, die nach einem preiswerten
Last-Minute-Prasent suchen, gibt es leckere Mini-Elisen-Lebkuchen.
45452 © CD-Lux GmbH e Tel +49 9971 85710
info@cd-lux.de e www.cd-lux.de

GUT GESCHUTZT

D ie extrem robuste Kunststofthiille von Pat Says Now ist fiir das iPhone 4S

=¥ konzipiert und bietet sehr guten Schutz gegen duere Einfliisse wie Kratzer,
StoRe, Erschiitterungen, Staub, Fingerabdriicke oder Schmutz. Aulerdem stellen die
in verschiedenen Styles erhéltlichen Hiillen eine individuelle Aufwertung des
iPhones dar. Die Riickseiten der Cases sind mit einem Soft-Touch-Lack iberzogen,
was fir sehr gute Griffigkeit und ein angenehmes Handgefiihl sorgt. Durch das
dinne Material und die hohe Passgenauigkeit wird das iPhone 4S kaum wahrnehm-
bar dicker, alle Anschliisse und Sensoren sind ungehindert nutzbar.

45924 » Pat Says Now GmbH & Co. KG  Tel +49 20413728100

info@pat-says-now.com ® www.pat-says-now.com

KLASSIKER ZUR WINTERZEIT

B esonders zur kalten Jahreszeit bieten sich in der Werbung Ziindholzschach-
2P teln an, die mit Langholzern bestiickt sind. Denn hiermit lassen sich Kerzen,
Kamine, Adventskrianze oder Weihnachtsbaume am besten anziinden. AS Adverti-
sing flihrt ein breites Angebot an solchen Produkten im Sortiment, zum Beispiel
solche mit 7,5, 10 oder 17,5 Zentimetern. Die individuell bedruckbaren Briefchen,
Pappdosen und Schachteln haben einen unverwechselbaren und lang anhal-
tenden Gebrauchswert. Die Mindestabnahmemenge betragt 1000 Stiick.

42676 * AS Advertising Support Werbetrdger Vertriebs GmbH e Tel +49 4104 9198356
info@as-advertising.de e www.as-advertising.de
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TopLuxe/3D

Kleiner Trick, groBe Wirkung

Bieten Sie lhren Kunden was Neues! Mit dem rau
Kordeltragetasche geht voll aus sich raus. Und auch
Klebung, doppelt verstarktes Revers und supersofte Té
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ICH GLAUB’, MICH KNUTSCHT EIN ELCH

ber den Tellerrand zu schauen, hat sich so manches Mal gelohnt.
¥ Aber tber den Tassenrand? Auch das kann sinnvoll und praktisch
sein, auerdem ist es originell. Der kleine Elch namens Rudolf (wie
sollte er auch anders heien?) von koziol wertet jeden Tassenrand
nicht nur optisch auf, er ist auch prima dazu geeignet, Kekse, Kaffee-
milch, Zuckerwiirfel, StBstoff oder Teebeutel gekonnt zu servieren.
Und dank verschiedener Farben wird nie wieder eine Tasse ver-
tauscht. Das witzige Utensil wird so zum Tassenmerker auf Festen
oder im Biiro.
47406 © koziol —ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 6040

incentives@koziol.de e www.koziol-incentives.de
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ZUNDENDE ADVENTSIDEE

B ei Tengler hatte man eine im wahrsten Sinn des Wortes ziindende
B Tdee fiir die Adventszeit. Das Produkt Duo 24 ist namlich ein
Streichholzbriefchen mit 24 Holzern, das den Beschenkten durch die
Adventszeit bis zum Heiligabend begleiten soll. Sinnbildlich wird an
jedem Tag eine Kerze entztuindet. Das Streichholzbriefchen wird so zum
idealen Give-away in vorweihnachtlichen Werbekampagnen. Die Streich-
holzer selbst sind bedruckbar, mit Text oder auch mit einem Foto oder
einer Text-Foto-Kombination. Eine Spielwiese fiir Kreative!

41647 * Tengler Match® eine Abteilung der Tengler Druck GmbH e Tel +49 841954 7713
match@tengler.de e www.tengler.de

IMMER ZUR STELLE

D er praktische Serviettenspender james von contento ist
27 immer zur Stelle, wenn er gebraucht wird. Direkt auf dem
Tisch macht der kleine Helfer im Retrodesign eine gute Figur.
Die passenden Servietten von contento lassen sich schnell und
einfach nachfiillen, 50 davon gehoren zum Lieferumfang. Sehr
augenfallig ist auch die Zuckerdose bobby. Mit ihrem farbigen
Klappdeckel halt sie nicht nur Zucker, Bonbons oder Konfekt
bereit, sondern stellt auch ein originelles Accessoire auf jedem
Tisch dar. Der Korpus der Dose ist aus bestem Edelstahl
gefertigt, wobei der Deckel in acht verschiedenen Farben
lackiert werden kann.

45280 ° Stiefelmayer-Contento GmbH & Co. KG * Tel +49 9342 96150
info@contento.com ¢ www.contento.com
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WEIHNACHTEN AUF DER FENSTERBANK

A uch im diesjahrigen Weihnachtsangebot von Multiflower
& 8 findet sich das traditionelle Weichnachtsbaumchen fiir die
Fensterbank oder den Schreibtisch. Das kleine Schmuckstiick
ist mit fiinf blauen Kiigelchen und einer gleichfarbigen
Schleife wunderschon geschmiickt. Der Artikel kann unter der
Nummer 41091 geordert werden, einen separaten Schuber
gibt es mit der Artikelnummer 41998.

45974 © Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

NOBILIS -

Schonschrift deluxe!

/

NOBILIS NOBILIS B
0-8900 0-8907 B
uma Schreibgeréte
Ullmann GmbH
Jetzt Muster anfordern unter rizsUlimann=Wegd

nobilis@uma-pen.com! D776 Fischerbach
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BLEIBENDE WERTE

D er Parker IM vereint klassisches Design und ausgereifte

2 Technik: Hochwertig glanzender Lack und Chromteile sowie
technisch fortschrittliche Herstellungsprozesse sorgen fir hochste
Qualitét des in acht Oberflichen erhaltlichen Druckkugelschrei-
bers. Die Modellvariante Parker IM Premium aus hochwertigem
Metall zeigt auBerdem, wie kunstvoll Parker Form und Farbe zu
kombinieren weil. Die von der italienischen Designerin Beatrice
Fontana kreierte moderne Version des Parker IM besticht insbeson-
dere durch ihre geschmackvollen Oberflichen. Bestellungen nimmt
die Firma Newell Rubbermaid entgegen.

42878 * Newell Rubbermaid - Sanford GmbH e Tel +49 40 85550
werbeartikel@sanford-europe.com e www.newellb2b.de

IMMER PRASENT

w enn es um Professionalitit bei Prasentationen geht, sollte
der Prasenter von Spranz nicht fehlen. Mit Infrarot-Con-
troler, Page-up-/down-Funktion fiir Powerpoint-Prasentati-
onen, optischer Maus (gleichzeitig Receiver fiir den Stift) und
schwarz schreibendem Kugelschreiber werden alle Wiinsche
an ein funktionales und handliches Gerat erfiillt. Die Lieferung
erfolgt in einem schwarzem Design-Karton, Batterien sind
enthalten. Spranz bietet auch fiir dieses Produkt seinen
Fullservice aus einer Hand, das heift Beratung, Bemusterung,
Artikel ab Lager Koblenz, Druckvorstufe, Bedruckung und
Versand im Kundennamen.
41462 ° Spranz GmbH e Tel +49 261 984880

info@spranz.de e www.spranz.de

EIN TRAKTOR FURS BURO

A uf den Namen Landscaper haben die Designer von Troika ihr
originelles Schreibtisch-Accessoire getauft, das zum aktuellen
Angebot des Werbemittelspezialisten gehort. Egal ob als Briefbe-
schwerer oder als Aufbewahrer fiir Biiroklammern genutzt, der
kleine Traktor ist auf jeden Fall ein Eyecatcher. Man(n) kann sogar
damit spielen, denn ein Riickziehmotor sorgt fiir Bewegung. Die
Lieferung erfolgt inklusive finf Biiroklammern in einer geschmack-
vollen Einzelverpackung.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110

d.roether@troika.de ® www.business.troika.de

32



PSI| - Messe Dusseldorf
Stand Nr.: 11F20

Natirlich weiche Frottierwaren
Made in Austria

Natur die beriihrt / www.framsﬂhn‘at!



WERBEARTIKEL-GUIDE PSI Journal 12/2011 www.psi-network.de

LAST MINUTE SWEETS

F ir alle, die im Trubel des zu Ende gehenden Jahres noch kein

2 Weihnachtsprasent haben, empfiehlt die Jung Bonbonfabrik ihre
siilBen Dosen mit der edlen Standard-Pragung ,,Frohliche Weihnach-
ten“. So lasst sich noch schnell ein edles Geschenk fiir die Zielgruppe
zaubern. Fiir die Premium-Variante (blank) sind etliche Fiilllmoglich-
keiten wie Ritter-Sport-Schokolade, Gubor-Tafelchen oder Schoko-
Weihnachtsmanner lieferbar. Die nostalgische Efa-Dose steht in Weil§
oder blank mit dem weihnachtlich glanzenden Inhalt Glanzlilliput-
Bonbons zur Verfiigung. Jung verspricht ganz kurze Lieferzeiten,
sodass die Dosen noch rechtzeitig vor dem Fest ankommen sollten.
41545 * Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG e Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

FEUERZEUG ALS DAUERBRENNER

S eit Jahrzehnten werden Feuerzeuge, am besten der

& Marken GO, Zorr und LUX, als Streuartikel eingesetzt.
Kein anderer Artikel wirbt so oft und effektiv wie ein bedruck-
tes Feuerzeug, was ihn im wahrsten Sinn des Wortes zum (‘
Dauerbrenner unter den Streuartikeln werden lie. KP-Plattner

bietet als Feuerzeugimporteur mit nahezu vierzigjahriger
Erfahrung qualitativ gute Feuerzeuge an. Diese konnen sofort
in der hauseigenen Druckerei (Kapazitat 300 000 Drucke
taglich) bedruckt und direkt zum Kunden geliefert werden.
Kostenlose Kataloge werden zur Verfiigung gestellt.

41565 © KP Plattner GmbH e Tel +43 512 2640 64

office@kp-plattner.at e www.kp-plattner.at

WERBUNG MIT GESCHMACK

I n die groRe und facettenreiche Welt des Tees begibt sich
8 das Traditionshaus Henosa/Plantanas mit seiner Aktion
»~Werben mit Tee“. Ein Kunde wiinscht einen Oolong, einen
Darjeeling, Yin Zhen oder etwas Passendes zu seiner aktuellen
Verkaufsaktion? Die Fragezeichen, die sich hier auftun,
werden von einer ganzen Riege an Fachleuten bearbeitet. Egal
welche Aktion eine Firma plant, der passende Tee wird immer
gefunden, ob fiir eine Autoreifenfabrik oder eine Bank. Tee
kann eben einfach alles.

47992 © Plantanas Group GmbH e Tel +49 7306 926230

info@plantanas.de e www.werben-mit-tee.de
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ALLES FEST IM GRIFF

er Moneyclip, unsere Universalklammer, wurde entwickelt aus der
Notwendigkeit des Gebrauchs. Es gibt keinen Besseren.
Der Clip ist aus einem Material das dauerhaft federt und klemmt
und den Magnetstreifen bei den Kreditkarten
weder beschédigt noch entwertet, klemmféahig bis 10 mm.
In verschiedenen Oberflachenausfithrungen erhéltlich,
gelasert oder im Tampondruck mit entsprechendem Logo
eignet sich die Klammer als dauerhafter Gebrauchswerbetriger.
Mit ihrem PDF-, Tiff-, Eps- oder AI-Format erhalten Sie einen
kostenlosen Entwurf. Der genehmigte Entwurf wird
kurzfristig mit Musterschutz und Kundenschutz angefertigt.

48219 - Memory-Clip world wide GmbH & Co. KG - Tel+49 7082 414094
info@memory-dlip.com - www.memory-clip.com

Lesezeichen

)

Member No. 48297

Nachhaltiges Merchandising auf 12 Millimetern  ggiiss
Die kleinste & effektivste Werbefldche der Welt

Kleine Premiums
mit groBer Wirkung

Geduldspiele
' Holzartikel
. Buttons
Frisbees
Pfeifen Lanyards
Tattoos Ostern

e nutos
Flugzeuge Kreisel Ba I Ie

www.lit

LTP Litschka Toys & Premiums GmbH &t Co. KG
‘w1 "8 Am Bruch 5 | D-42857 Remscheid
! E-Mail: info@litschka.de | Tel.: +49-2191-71033

0153 LTP
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DRAHTSEILAKT

l A . D en klangvollen Namen Jumper haben die Designer von Troika ihrem witzigen

Augenfallig daran ist die kleine Metallfigur, die sich jedes Mal vor Freude tiber-

) 2 Keyring gegeben, der zu den Klassikern des Werbemittelspezialisten gehort.

schlagt, wenn man ihr einen neuen Schliissel anvertraut. Der Korpus besteht aus

Aluminium, die integrierte Drahtschlaufe sorgt fiir sicheren Halt der Schliissel. Die

VIELSEITIGER BERT

H err Bert hat viel vor. Jetzt erobert sich der kleine Sympa-
2 ¥® thietrager von mbw ein ganz neues Materialgebiet. Die
Keramikfigur zeigt sich mal als Goldjunge, mal als Visitenkar-
tenhalter in verschiedenen Ausfithrungen. Die Version in
hochgldnzender Goldfarbe ldsst sich zum Beispiel mit einer

Widmung auf dem Sockel als strahlende Trophée tiberreichen.

Um ein echter Goldjunge zu sein, dient der Prachtkerl gleich-
zeitig als Spardose. Auch als Visitenkartenhalter verbreitet
Herr Bert gute Laune und halt dariiber hinaus wichtige
Informationen oder das Familienfoto immer im Blickfeld.
Eine Werbeanbringung auf der Figur ist mdoglich.

42020 ® mbw Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh e www.mbw.sh

Lieferung erfolgt in einem transparenten Schuber.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110
d.roether@troika.de ® www.business.troika.de

SCHARFE SACHE

D as tolle Tranchierbesteck namens Passau der Easy Gifts
B¥ GmbH ist etwas Besonderes, denn es ist nicht nur extra
scharf, sondern aullerdem sehr formschon gestylt. Egal ob der
Sonntagsbraten oder die Weihnachtsgans zerlegt werden soll,
das Duo sorgt fiir sicheren Halt und miiheloses Schneiden.
Durch die schone schwarze Holzbox ist das Set immer gut
verwahrt. Werbung bringt der Lieferant mittels Tampondruck
vorzugsweise in Silber auf dem Deckel der Box an.

47300 © Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de



@VABENE@D

DESIGN & MORE

Genuss zum :
Verschenken! dacques

GOLF & MORE'!

Grillkoffer
«Fairway»

63100
Trinkflasche Aluminium
«Fairway»

200 + 201 + 202
Designfiguren
«Fairway»

Design Becher
«Golf Buggy»

40025
Sekt-/Champagnerglas
«Fairway»

Grill-Golfbag
«Birdie»

i

827 + 828
Verschluss
«Fairway weif}»

1156 + 1157
Golfbagtuch
«Fairway»

61903
Espresso Set
«Fairway»

4055
Glas
«Fairway»

Fordern Sie unsere Verkaufsunterlagen an!

VABENE GmbH
Andernacher Strafle 31 » 90411 Nirnberg
Telefon: +49 (911) 59 83 29-24
Telefax: +49 (911) 52 28 77
E-Mail: info@vabene-design.com

www.vabene-design.com

s NP

¥y

d

Sportswear

erweitert die
Produktpalette!

Ab 2012

fiihren wir auch die Marke

Illllll’l?@{

Unser Lieferprogramm:
SNAP Sportswear

B&C, Promodoro
PUMA

SNAP Sportswear GmbH
Auf der Trift 4-6 D-56584 Ruischeid
Tel.: +49 (0)2639-93160 Fax:+49 (0)2639-931620
snap@snap-sportswear.de www.snap-sportswear.de

Der Prdsentservice von
Jacques’ Wein-Depot:

Geschenke von klein bis grof

Mit Weinen und Feinkost bietet

Jacques’ Wein-Depot die vielfaltigs-

ten Moglichkeiten fiir Themen

wie Kundenbindung oder Mit-

arbeiterzufriedenheit.

Gepriifte Qualitit direkt

vom Winzer

Die liickenlose Qualitidtssicherung

reicht von der Rebe bis zur Flasche.

Individuelle Beratung

Wir helfen Thnen gerne, das

richtige Pridsent zu finden —

in uber 270 Wein-Depots, per

E-Mail (firmenkunden®@jacques.de)

und am Telefon (0211 39002-120)

Mo. bis Fr. von 9 bis 17 Uhr.

Die Adressen und individuellen

Offnungszeiten der Depots finden

Sie unter: www.jacques.de
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WARME OHREN

M it der Ferraghini-Fellmiitze aus Echtleder
von Macma steht ein Werbegeschenk zur
Verfligung, das Stil hat. Aus hochwertigem
Echtleder mit weichem Kunstfell gefertigt, warmt
die Miitze an kalten Wintertagen und ist ein
echtes Trend-Accessoire. Der Schnellverschluss
an den Ohrenklappen sorgt, dafiir, dass auch bei
Wind die Ohren warm gehalten werden. Eine
Werbebotschaft druckt Macma auf die freie
Lederfliche der Riickseite.
40909 ®* Macma Werbeartikel oHG ¢Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de e www.macma.de

BELIEBTER KLASSIKER

F ur jede Situation: Seifenblasen gehoren nach wie vor zu den

2 beliebtesten Vergniigungen fir GroR und Klein. Dabei ist der
unverwiistliche Pustefix, geliefert von Success, ein absoluter Sympa-
thietrager. Ob als Mailingverstarker oder Streuartikel, der Pustefix
kommt iiberall gut an. Die Seifenblasen wecken hohe Aufmerksamkeit
und durch die verschiedenfarbigen Werbemoglichkeiten wird auch
das Logo des werbenden Unternehmens zum ,Mehrfach-Hingucker®.
Fir die Gestaltung des Kultklassikers Pustefix stehen heute — abhan-
gig von Auflage und Motiv — neben dem Rundum-Druck auch der

Ein- oder Zweifarb-Tampondruck und die Etikettierung zur Verfiigung.
43053 ® Success Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7071 791005
seifenblasen@pustefix.de e www.pustefix.de/success

—

ENTSPANNUNG SCHENKEN

w er seinen Kunden eine ganz besondere Wertschitzung
zeigen mochte, sollte das Badeset Ravenna von Easy Gifts
verschenken. Enthalten sind ein Duschgel (235 Milliliter), eine
Bodylotion (120 Milliliter) und ein Badezusatz (235 Milliliter),
alles nach aromatischer Vanille duftend. Dazu gesellt sich ein
flauschig weicher Waschlappen. Verpackt ist das Set in einem
hiibschen Geschenkkarton mit Schleife. Werbung bringt Easy
Gifts mittels Etikett auen auf dem Geschenkkarton an.
47300 © Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de
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WERDEN SIE { gz
»DER PATE*! &~

Ubernehmen Sie die Patenschaft fiir eine Produkt-
Weltneuheit auf der Erfindermesse iENA vom
27.—30. Oktober in Niirnberg! Wir helfen lhnen dabei, sich
exklusiv eine Werbeartikel-Innovation zu sichern!

www.halle13.net/produktpatenschaft
Telefon: +49(0) 211-90191161

EINLADUNG ZUM KUSCHELN

E ine Luxusdecke, fein verarbeitet und riesengrol3, gehort
= zum Sortiment von Macma. Die buchstabliche Einladung
zum Kuscheln zeigt sich auf der einen Seite in edler Nerzoptik,
auf der anderen in warmem Fleece. Lieferbar sind verschie-
dene Farben. Falls eine Werbebotschaft gewlinscht ist, wird
diese per Etikett auf den Polybeutel gedruckt, in den die Decke
einzeln verpackt ist. Die Druckausfithrung kann in bis zu vier
Farben erfolgen.

40909 * Macma Werbeartikel oHG ¢Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de e www.macma.de

AUSGEZEICHNETES DESIGN

B ei der Eurostyle — Emil Kreher GmbH kann eine Schreib-
=¥ mappe geordert werden, die aufgrund ihrer hervorra-
genden Funktionalitat und der exzellenten Verarbeitung mit
dem PromokFritz-Award ausgezeichnet wurde. Das ist kein
Wunder, denn die aus der Campo-Serie stammende Mappe
kommt einem mobilen Office schon ziemlich nahe, was an
einer cleveren Idee liegt. Im Innenbereich wurde namlich ein
mit einem Magneten versehenes aufstellbares Fach inte-
griert, das wie auf dem Schreibtisch zur Unterbringung des
Handys und der Biiroutensilien dient. Der ausgezeichnete
Artikel vereint eine durchdachte Materialinnovation mit
ausgereiftem Design.

41857  Eurostyle — Emil Kreher GmbH & Co. * Tel +49 921789520
info@eurostyle.eu ® www.eurostyle.eu



NEAMEDIA:
ihre Werbeartikel in 3D und
zu 100% nach dem Image ihrer Marken

Neamedia, Spezialist fiir zu 100% personalisierte 3D Objekte,
begleitet seine Kunden bei der Realisation von aufergewdhnlichen
Marketingobjekten, von der Konzeption bis hin zur Lieferung.

Zu seinen Referenzen zahlt das Unternehmen unter anderem
Marken wie Chanel, Unilever, Microsoft, Martini, die Europaische
Kommission, Brother...

Sie trdumen von einem Werbeobjekt in 3D, das zu 100% den
Vorstellungen ihrer Kunden entspricht und dazu noch jeden Tag
natzlich ist auf ihrem Schreibtisch? Neamedia prasentiert, exklusiv
auf der PSI Messe 2012, eine Serie von Designobjekten, die von
selbstverstandlich ihren Platz neben dem Computer finden wer-
den.

Das Team von Neamedia empfangt Sie sehr gerne
auf der Messe am Stand 11B61.

48164 - NEAMEDIA SARL - Tel +33 142 08 70 16
info@neamedia.fr - www.neamedia.fr

HI-TECH & FASHION

« Atmungsaktiv

« Temperaturausgleichend
+ Hautvertréaglich
- Antiallergisch

» MaBgeschneiderte
Pakete fir lhren Auftritt

——
il I
.H"-_ i LS II ]
Thermo®Cool™ ist ein eingetragenes
Warenzeichen von ADVANSA

Coolmax® ist ein eingetragenes
Warenzeichen von Invista,
unter Lizenz von ADVANSA

FASHION

breent:

Alte Wilhelmstr. 17 « 75015 Bretten
Tel. 07252/79 00 - www.brecht-profashion.de

O

remarkable

eco-friendly trade
* ¥ %k

* gco X

o made in e &

* BV 5
LA
200+

£co promotional products
made in the EU from EU waste

all your eco products at
www.psiproductfinder.de
www.remarkabletrade.de

+44 1905 769 999
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Suitable for 8 bottles 500 and 750cc
High Quality platic

Full print bottle visible

Logo on crate from 10 pcs. onwards
Made in Holland

Stackable

StarLight
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THE BAG IS BACK

v iele Artikel, die in fritheren Zeiten schon einmal Trendset-
¥ _ter waren, sind wieder in. So auch das als Bowling-Tasche
bekannte Modell der SL Lederwaren BV. Die Tasche wurde in
dieser Ausfithrung bereits 1973 hergestellt und erlebt nun
ihren zweiten Friihling. Lieferbar sind zahlreiche Farben, auch
Vereins- oder Firmen-Identities sind moglich. Selbstverstand-
lich appliziert der Lieferant auch Kundenlogos und/oder
-slogans auf der Aullenhaut, die aus hochwertigem und
dadurch unverwiistlichem Vinyl-Leder besteht. Lieferbar sind
zwei GroKen: Junior und Senior. Die Mindestbestellmenge
betragt 48 Stiick, die Lieferzeit gibt der Hersteller mit nur fiinf
bis sechs Wochen an.

48221 ¢ SL Lederwaren BV ¢ Tel +31 575 510077

info@sl-bv.com e www.sl-bv.com
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DOPPELT WIRKSAM

leich zwei Moglichkeiten der Individualisierung und damit,
¥ Werbung in Szene zu setzen, bietet der Lippenpflegestift Lipcare
Doming der KHK GmbH Koéln. Zuséatzlich zum Aufdruck auf der Kappe
erscheint das Firmenlogo in 4c und das in brillanter Fotoqualitdt unter
einer Kunstharzlinse. Der Stift kann mit sechs verschiedenen Rezepturen
bestellt werden, unter anderem auch mit der Naturkosmetik LipNature
mit Inhaltsstoffen aus kontrolliert biologischem Anbau. Die Pflegepro-
dukte von KHK werden unter Einhaltung aller relevanten Richtlinien der
Kosmetikindustrie hergestellt.
46131 * KHK GmbH Koln e Tel +49 221 9854730
sales@khkgmbh.com ¢ www.khkgmbh.com

VOM FACH
M odisches Outfit, elegantes Erscheinungsbild und ein Hochst-
maR an Funktionalitat — und dies zu einem unschlagbaren
Preis — das bietet die Serie Techno Two von Eurostyle. Beste
Beispiele: die Schreibmappe im A4-Format mit Lasche, Steck- und
Kartenfachern, Klarsichtsteckfach, Stiftschlaufe, inklusive Block
oder die Schreibmappe A4 mit Reilverschluss, Kartenfachern,
Einsteckfach, Stiftekdcher und ebenfalls einem Block. Beide
Ausfithrungen sind wahre Platzgenies und wurden aus robustem
Polyestermaterial mit textiler Struktur hergestellt. Zur Individuali-
sierung empfiehlt Eurostyle bei der Serie Techno Two eine Blind-
oder Farbpragung.
41857 * Eurostyle — Emil Kreher GmbH & Co. * Tel +49 921789520

info@eurostyle.eu e www.eurostyle.eu



muse = gine newe Marke der Unterholt ungselek tronik
stelt sich wor

Auch mit Artlkeln der Unterhaliungselektranik kann
geworben werden, sehr gut sogar

Aus ciesem Grund hat sich in diesem lahre die A5, GmbH
aus Mannhaim dem PS5l angeschlossen

Die AS, GmbH ist Mamensrechteinhaber der franzosischen
Marke muse und veranbwortlich fur den deutschen und
osterreichischen Verkauf sraum

Das Sortiment zeigt sind trendig vielfaltig wnd farbenfroh,
Ab solort and Radios, Musikcenter, Uhrenradsos, traghane
DVD-Player und Dockingstations flr ifod, iPhone wund

sait kurzem auch fur das iFad lieferbar.

i,

Weitere Informationen Gber Sortiment und Com pany
finden Sie unter www.muse-eu pe.com.

Dias Team der A5 GrmbH freut sich auf Anfragen der
P5I=pAitgheder. Sethr |
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in Baumwoll-Aromatichern
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AUS ENGLAND .-#' i _
Aktiver Morgen Entspannter
° Abend

Bachbliiten gehdren zu den wirksamsten
Heilpflanzen der Naturmedizin.

Qualitatsprodukte aus dem Hause

Coelike
Sie finden uns auf der PSI

11.-13.01.2012 | Halle 9 | E31

Coolike Regnery GmbH - D-64625 Bensheim - info@coolike.de - www.coolike.de

MERKEL GMBH
TEXTILHANDEL & STICKEREI
ARBACHTALSTRASSE 9
72800 ENINGEN U.A.
INFD@ETIEKEREIMERKEL.DE
WWW.STICKEREIMERKEL.DE
TEL.: 07121-699 26 70
FAX: O7121- 699 26 99

MERKEL

J_ . /
7’)/7*/11(‘—{1}‘—/117/ 7{211’/1

b
MERKEL GMBH ﬁ
Tragbare Werbung an und fiir den Menschen, sind unsere Profession. Kre-
ativitat und Wissen verbinden wir mit Ideen. Zwanzig Jahre Erfahrung in
der ganzheitlichen Betreuung von kleinen und grofRen Werbekunden tber
alle Stufen der gegenstandlichen Werbung ermdéglichen einen besonde-
ren Service, auch Prominente Kunden wie der Superstar Smudo, mit
seinem BioConncept-Car Mustang. Sichern Sie sich einen erfolgreichen
Auftritt, setzen Sie konsequent auf Professional Outfit. Ob bei Messen,
Ausstellungen, Promotion, Empfangen usw, Wir stehen ihn gerne zu Seite.
Bei uns wird die Ware im Haus produziert (veredelt) wo auch der Kunde die
Méglichkeit hat bei Veredeln zu zuschauen.

Besuchen Sie uns auf der PSI 2012 Stand 9DO01

~ ~Lr Ly P
J;’. ﬁ (ot ulieren PSI Zum 50, Gebu"stz} ﬁ

it 9 9.

AMIGO

Spiel + Freizeit GmbH
WaldstraBe 23-D5
D-63128 Dietzenbach

info@amigo-spiele.de
www.amigo-spiele.de

Tel. 0049 (0) 6074-3755-615
Fax 0049 (0) 6074-3755-3365
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LOLLI FOREVER

N icht nur Klassiker im Bereich der stifen Werbeideen — wie

2 ¥ Bonbons und Fruchtgummis im Werbetiitchen - bietet die
Firma Magna sweets, auch Neuheiten wie der Mini Chupa Chups
im Werbeflowpack finden sich im Programm. Wer kennt ihn
nicht, den leckeren und tiiberall beliebten Lolli. Erhéltlich in den
Geschmacksrichtungen Erdbeere, Cola, Apfel oder Orange konnen
die Lollis sortenrein oder gemischt bestellt werden. Die Verpa-
ckung erfolgt einzeln im Flowpack, das individuell bedruckt wird.
Die Mindestbestellmenge betragt 5000 Stiick.

41617 * Magna sweets GmbH e Tel Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de

AUFREGEND ANREGEND

K affee stellt den Gourmet wie kaum ein anderes Getrank vor

2 ® die Qual der Wahl: Welches ist das richtige Trinkgefal fur
Cappuccino, Espresso, Latte Macchiato, Café frappé, Irish Coffee, D
Café au Lait oder Moccaccino? Fiir all diese Kostlichkeiten bietet
Rastal die perfekt dazu passenden Tassen, Glaser und Becher. Von
grol’ bis klein, von dick bis diinn, ob aus Glas oder feinstem
Porzellan — die Rastal-Kollektionen beinhalten von der Espresso-
tasse bis zum Maxibecher jede individuelle Losung. Brandneu
sind die Modelle Sion (Bone-China-Tasse in eleganter Diinnwand-
ausfiihrung), Kuba (die niedrige Tasse mit breit gefachertem
Henkel), Como (die bauchige Tasse) sowie Sion (die konisch
geformte Tasse).

41829 * Rastal GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2624 160
werbeartikel-service@rastal.com e www.rastal.com

-Anzeige-

SATTE FORDERUNG VOM STAAT!

PSl ist die einzige deutsche Werbeartikel-Messe mit Forderung durch das Bundesministerium fiir Wirtschaft
und Technologie! Newcomer kdnnen sich daher bis zu 80 % der Messe-Kosten erstatten lassen!

) P S ' www.halle13.net/bmwi
Telefon: +49(0) 211-90191184




rottiertucher fur Werbung und Promotion

Besonders schnell

Geringe Mindestmengen

Osterreichisches Qualitatsprodukt

Alle Veredelungsoptionen und
Produktionsschritte aus einer Hand

Messeaktion fiir Erstbesteller:
KEINE Programmkosten

attier 7 HERKA GmbH
Herkaweg 1
3851 Kautzen

Tel.: +43 2864 2317 oder 2219
info@herka-frottier.at
www.herka-frottier.at

myrtie
heach

HEADGEAR

FASHION TUNES

SPORTS &
FUNCTION

Brandneue Powercap™ 3-way lighting MB (6556)
mit drei praktischen LED Dioden — garantiert gute
Lichtverhaltnisse und freie Hande. Weitere

Sports & Function-Produkte in unserem Katalog
Compilation 2011 ab Seite 32.
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) P S Besuchen Sie uns
in Diisseldorf!

Power for Professionals

11. bis 13. Januar 2012
Halle 12, Stand D14/G25

Y&
Brands of d@r

Hotline: +49 7432 7016-800
www.daiber.de
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FILZ ALS TRENDSETTER

S o richtig verschwunden ist Filz als Material
& fur viele Produkte eigentlich nie, aber in
jungster Vergangenheit erlebt der Werkstoff
geradezu eine Renaissance. Das beweisen auch
die Notizbiicher Conceptum design von Sigel,
die jetzt zusatzlich mit weichem Filzeinband zu
haben sind. Uberhaupt hat Sigel mit dieser
Serie den zeitlosen Klassiker Notizbuch neu
erfunden. Dazu wurden neben Filz zahlreiche
neue Cover und hochwertige Veredelungen wie
Lackierungen oder Pragungen realisiert.
Conceptum design bietet viele clevere Funkti-
onen, so ist jedes Buch unter anderem mit
Gummibandverschluss, Stifteschlaufe und zwei
Zeichenbandern ausgestattet.

47962  Sigel GmbH ¢ Tel +49 9078 81317

dirk.mueller@sigel.de e www.sigel.de

JETZT AUCH MIT GROSSER LEUCHTE

B isher gab es nur die handlich kleinen Mag-Lite-Modelle
2 im Set mit einem echten Schweizer Messer von Victo-
rinox. Bei der Firma Siegfried Hintz gibt es jetzt auch Sets
mit den klassischen groen Stableuchten fiir zwei bezie-
hungsweise drei Mono- oder auch zwei beziehungsweise drei
Babyzellen. Wahlweise als LED-Leuchte oder mit herkdmm-
lichen Glithlampen werden diese kombiniert mit einem
Schweizer Victorinox-Messer mit vielen Funktionen. Gemein-
sam im reprasentativen Geschenketui konnen verschiedene
Farbkombinationen (Lampe/Messer) geordert werden.

42919 * Siegfried Hintz » Tel +49 611186890

info@s-hintz.de e www.s-hintz.de

SHOBTY

MADE IN GERMANY
46
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TEAFORTWO

B einahe nichts ist so entspannend wie eine Tasse Tee. Da
=¥ kommt das formschone Set Reflects-Tynemouth von LM
Accessoires gerade recht. Das hiibsche Design in frischem
Grin zieht die Blicke auf sich, die beiden Teesiebe eignen
sich daher auch sehr gut als Dekoration fiir eine geschmack-
voll gestaltete Teetafel. Die Siebe sind mit einer praktischen
Halterung ausgestattet, mit der das Eintauchen und Entfer-
nen aus der Tasse problemlos maoglich ist. AuBerdem werden
zwei Abtropfschilchen mitgeliefert. Das Set ist aus einer
hochwertigen Edelstahl-Silikon-Kombination gefertigt und
wird in einer transparenten Klarsichtbox geliefert.

42487 ° LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 99000
info@lm-accessoires.com e www.lm-accessoires.com

BITTE NICHT OFFNEN

O riginelle System-Marketingkonzepte gehoren zur Angebot-
¥ spalette der Werbeagentur es&pe mediendesign. Ein
Klassiker des Unternehmens ist LaMiZu, abgeleitet von , Lass
mich zu“. Dahinter verbirgt sich eine Rubbel-Los-Aktion, bei
der das werbende Unternehmen in einer schmalen Getrankedo-
se jeweils ein Gewinnlos an die Zielgruppe ausgibt. Der Clou:
Die Dose darf nicht vom Kunden selbst geoffnet werden, dies
geschieht zu festgeschriebenen Anldssen wie Events, Messen
oder zum Tag der offenen Tiir im Geschaft selbst. Die originelle
Aktion begeistert mit iiberragenden Riicklaufen. Zur Verfiigung
stehen preiswerte Komplettpakete, die bereits fertige Designs
enthalten, als auch attraktive Angebote fiir Wiederverkaufer.
Aber nicht nur Lose passen in die Dose. Verschlossen wird auf
Wunsch alles, was durch die Offnung passt.

48346 * es&pe mediendesign © Tel +49 61198829200

info@esundpe.de e www.esundpe.de

=N

& Pins & mehr

E GmbH & Co. KG
Lechstrasse 10.8

I 86415 Mering | Germany

m Fon: +49-8233-79312-0
Fax: +49-8233-79312- 29

www.pinsundmehr.de

REACh

Registrierung, Evaluierung (Bewertung) und Autorisierung von Chemikalien

» RegelmaBige Prifung
auf REACh SVHC

MAGNETLESEZEICHEN
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KNIFFELIGE WURFELEI

D er bekannte Rubik’s Cube, der schon vor Jahren die Fans

2 kniffliger Spielereien zur Verzweiflung brachte, erlebt derzeit ein
Comeback. Insbesondere fiir den Werbemittelmarkt ist hier die
Variante von elxact — Internationale Werbemittel besonders attraktiv.
Ab sofort ist der Standard-Rubik’s-Cube mit 3x3 Feldern pro Seite
und einer Kantenlange von 57 Millimetern auf einer Seite nachtrag-
lich im Digitaldruckverfahren nach Euroskala gestaltbar. Der kniffe-
lige Wiirfel besteht aus den Farben Gelb, Griin, Blau, Orange und
Rot, die sechste weille Seite wird durch das kundeneigene Design im
Digitaldruck ersetzt. Selbst bei kleinen Stiickzahlen ist dieses
Verfahren anwendbar und mit einer Lieferzeit von 7 bis 10 Tagen
nach Auftragsklarheit ist der Wiirfel auch kurzfristig verftigbar.

44457 © elxact - Internationale Werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175
service@e-xact.de e www.e-xact.de

-Anzeige-

1.600 FREUNDE AUF
EINER PARTY!

Feiern Sie mit uns das Networking- und Party-
Event in der Diisseldorfer Nachtresidenz!
Mit freiem Eintritt fiir Aussteller und Besucher,
gratis PSI Cocktails, Live-Band und weiteren Highlights!

PSI-Nig.
11.01,2(55' t
21.00 Uy

www.psi-messe.com/psinight
Telefon: +49(0) 211-90191 230

KAFFEEBECHER OHNE GRENZEN

N eben der traditionellen Zylinderform gibt es heute

2 ¥ praktisch kaum noch Tassen- oder Becherformen, die man
bei HNC nicht nach Kundenwunsch realisieren kann. Bei der
Form des TrinkgefdRes lassen sich die Spezialisten gerne auch
vom Logo des Unternehmens, einem Produkt oder gar der
Silhouette des Firmengebdudes inspirieren. Das zum Einsatz
kommende Karlsbader HNC-Porzellan steht dabei fiir die hohe
Qualitat der Produkte. Die spiegelt sich in der anschlieSenden
Weiterverarbeitung, also der Veredlung und Bedruckung,
ebenfalls wider. Vom Rundumdruck bis zum Fotodruck ist alles
moglich. Hier sind den Vorstellungen des Kunden keine
Grenzen gesetzt. Einzelnamenbedruckung ist ebenso moglich
wie eine Randdekorierung in Echtgold oder Platin.

43891 * HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 96138160
info@hnc-ag.de e www.hnc.ag
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PIKO

MODELLBAHNEN
ALS WERBEARTIKEL -
so individuell wie begehrt...

promotion@piko.de

www.piko.de

A b E g - TR

team-d
Import - Export Warenvertrisbs GmbH

Erlenwiesen 10-12  Fon:07181/989600
D-73614 Schorndorf  Fax:07181/989601

www.team-d.de
psi@team-d.de

established since 1999

for all your cosmetic concepts and promotional incentives

Complies with
BS EN 1500
Entspricht

BSEN 1500 sl

Antibacterial
Waterless

Hand Sanitisers
Antibakerische
Wasserfreie

t Hand

+ Disinfektirer

f o

=il

All products
made in the UK

P Available in
a range of stock colours
;_-LH Vorrétig in unterschiedlichen farben

Come and vjsjt
ys at PS| 2012
11 to 130 January

BPMA Payilio
Hall 12 "

*%* POLYCLEAN

selbsthaftendes

Display-Reinigungspad

e schon ab 500 Sttick lieferbar
« diverse Formate und Designs lieferbar
« bitte fordern Sie ein Muster DRP-ISP an

POLYCLEAN International GmbH
Dieselstrasse 10 | 48683 Ahaus
Tel. +49 2561 86558-0 | Fax +49 2561-86558-29

www.polyclean.com | info@polyclean.com
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VIDEO PER MAILING

D er direkte Weg zum Kunden fiihrt heute mehr denn je iiber Infotainment,
2% Edutainment und Entertainment. Mit den unterschiedlichsten Medienfor-
maten und Medientragern werden Business-News auf direktem Wege als
Businessfilm tibermittelt. Ein effektvolles Instrument dafiir ist die neue
Videocard von micx-media. Diese innovative audiovisuelle Kommunikations-
form beinhaltet Videodisplays in einer Klappkarte, die beim Offnen automa-
tisch starten. Die Printformate und Videodisplays sind in verschiedenen
GroRen erhaltlich, tiberdies sind mit weiteren Meniibuttons bis zu sieben
verschiedene Filminhalte individuell anwahlbar. Hierzu eigenen sich beson-
ders Klappkarten im Hochformat. Von 128 MB bis 8 GB konnen die inte-
grierten Videoboards mit eingebautem Lautsprecher und USB-An-

schluss eingerichtet werden. Damit konnen dem Empfanger Businessbot-
schaften zu erklarungsbediirftigen Produkten und Dienstleistungen individu-
ell bis hin zu personalisierten Ansprache vorgestellt werden.

45899 ® micx—media in concept gmbH & co. kg ¢ Tel +49 5205 99100

info@micx-media.de e www.micx-media.de

SCHONSCHRIFT IM CARBON-LOOK

s owohl der Nobilis-Carbonfaser-Drehkugelschreiber als auch der Carbonfaser-
&7 Drehbleistift im edlen Set von uma beeindrucken mit gefedertem, glanzver-
chromten Metallclip, Metallzierringen, Metallspitze sowie farbiger Griffzone. Diese
ist ab einer Bestellmenge von 2000 Stiick in allen Pantone-Tonen erhaltlich. Die
ebenfalls im exklusiven Carbon-Look gestaltete Geschenkverpackung rundet
das Nobilis-Set perfekt ab. Die Carbonfaser-Schreibgerate konnen auf
dem Schaft oder auf der Kappe individuell bedruckt werden. Der
Drehkugelschreiber ist ausgestattet mit einer blau schreibenden
Metall-Groraummine inklusive Edelstahl-Schreibspitze, Wolfram-
Karbid-Kugel mit einem Millimeter Durchmesser sowie Schreibpaste
nach ISO-Norm. Die Schreibleistung betragt etwa 5000 Meter.

41848 * UMA Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 70740

info@uma-pen.com e www.uma-pen.com

SICHER TROCKEN NACH HAUSE

w erben mit integriertem Sicherheitsaspekt verspricht Fare mit
seinen neuen Safebrella-Schirmen. Diese Schirme sind die
perfekten Begleiter bei Dunkelheit und Regen. Alle Safebrella-Modelle
sind mit reflektierendem 3M-Scotchlite-Material an allen Keilecken
ausgestattet, sodass die Trager von Autofahrern schnell erkannt
werden. Der Safebrella-LED-Automatik-Mini-Taschenschirm verfiigt
zudem tber eine LED-Leuchte. Der dreh- und schwenkbare Leuchtkopf
ist im Griff integriert. Durch einfaches Eindriicken der Leuchte 1dsst
sich schnell mal Licht machen. Ob zum Wegweisen oder um das
Tirschloss zu finden: Der Schirm ist dank Leuchte eine echte Hilfe in
so manchen dunklen Situationen und ldsst sich platzsparend im Auto
verstauen. Werbeanbringungen sind per Druck auf dem Keil, SchlieB-
band und Futteral, aber auch als Doming oder Lasersticker moglich.
43144 © FARE — Guenther Fassbender GmbH e Tel +49 2191 609150

info@fare.de ® www.fare.de
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HANDYSTROM UNTERWEGS

D er externe Energietank Power Tube 2200 von Low Energy Systems
27 erlaubt problemlos und tberall, sein Telefon oder Navigationsgerat
schnell und unkompliziert nachzuladen. Der hochwertige Li-lonen-Akku mit
einer Kapazitat von 2200 mAh wird von einem robusten Metallmantel
geschiitzt. So ist er der perfekte Begleiter als Reservetank fur fast alle
Gerate, wie Smartphones, Navigationssysteme oder MP3-Player. Im
Lieferumfang des Power Tube 2200 befinden sich zehn verschiedene
Anschlussadapter fiir iPod/iPhone, Blackberry, HTC, Motorola, LG, Sony
Ericsson, Samsung, PSP, NOKIA , Nintendo DSL/DSi/3DS, PSP sowie fiir
eine weitere Vielzahl moderner Gerdte mit Micro- oder Mini-USB-An-
schluss. Der Akku kann 300 mal {iber die USB-Schnittstelle oder das
optionale Netzteil geladen werden, ist in modischen Farben erhéltlich und
wird bereits ab einer Auflage von 100 Stiick individuell bedruckt.

47113 * Low Energy Systems e. K. ¢ Tel +49 2181 2135966

info@loew-energy.de e www.loew-energy.de

SNACKS IM FRISCHE-CONTAINER

D ie trendigen und praktischen Snack-Boxen von dom Polymer-
=¥ Technik sind gleichzeitig ein idealer Werbetrager und attrak-
tive Food-Verpackung flir alles, was lber einen ldngeren Zeitraum
frisch und appetitlich bleiben soll. Die Boxen verfiigen aulerdem
iber eine Innen-Unterteilung, um zum Beispiel Obst und das
Pausenbrot getrennt voneinander zu transportieren. Eine Verede-
lung in brillanter Fotoqualitit kann durch In-Mould-Labelling
realisiert werden. Die Snack-Boxen sind spiilmaschinengeeignet
und 100 Prozent recycelbar. Auf eine umweltbewusste sowie
ressourcen- und energieschonende Produktion ,,made in Germany'*
legt man bei dom hochsten Wert.

40723 * DOM Polymer-Technik GmbH e Tel +49 9552 92260

¢

info@dom-pt.com e www.dom-pt.com

-Anzeige-
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HALLEI3

Eine Halle voller Erfinder!

www.halle13.net
Telefon: +49(0) 211-90191161
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FLIESSENDE AKZENTE

I nspiration beim Entwurf der aktuellen Aqua-Kol-
X lektion von Profino gab das Element Wasser,
welches in seiner einzigartigen Bewegung im Design
festgehalten wurde. Durch die dynamische und
gleichzeitig harmonische Formgebung setzen die
Produkte aus dieser Kollektion auf jedem Tisch
Akzente. Eine schwungvolle Karaffe fiihrt die
farbenfrohe Kollektion an und beweist das Know-
how in der Kunststoffverarbeitung. Das Design und
die Verwendung von erstklassigen Materialien
verleihen den Karaffen eine flieRende Wirkung. Der
abnehmbare Deckel mit Eiswiirfelgitter macht das
Produkt zu einem wahren Must-have. Fiir eine
lebhafte Tischkultur sorgen schlieBlich die ge-
schwungenen Glaser der Serie, die in zwei verschie-
denen GroRen erhaltlich sind.

47807 * Profino GmbH & Co. KG © Tel +49 212 64564895

info@profino.net e www.profino.net

We have protected our products with international patents. www.burgerswisspen.com

SWISS

Eine Marke der BURGERGRUPPE

\\ - \dorf 2012
\ pS| Dusse
Ha\\e 9 I D52

welcome to quality:

Beolino.

Souverdn durch sein bestechendes Design, ausgeriistet
mit der qualitativ hochwertigen burger swiss pen
GroBraummine. Die XXL-Werbeflache auf dem breiten
Clip ist bereit fiir Inre Werbebotschaft. Solide Schweizer
Qualitatsarbeit macht Beolino zu einem langlebigen
Begleiter und idealen Werbetrager.
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TRENDS AUS MEISTERHAND

D ie Krawatte ist ein wichtiger Bestandteil gepflegter Mannergarderoben und ein
=¥ Muss im Geschaftsalltag. Bekannt fiir das gewisse Etwas, sorgt Club Crawatte
Crefeld mit seiner Kollektion hochwertiger Seidenkrawatten und -tiicher fiir ein
geschmackvolles, stimmiges Erscheinungsbild und einen professionellen Auftritt.
Spezialisiert auf textile Accessoires zur Festigung des Firmen-CI bietet das Traditi-
onsunternehmen mit individualisierten Krawatten, Ttiichern und Schals maRge-
schneiderte Sonderanfertigungen im Corporate Design. Die Produktion der exklusi-
ven Stiicke erfolgt iiberwiegend in Krefeld, in einer der modernsten Jacquard-Webe-
reien Europas. Mit firmeneigenem Designatelier und innovativen Veredelungstech-
niken werden individuelle Konzepte meisterhaft umgesetzt und werbenden Unter-
nehmen geradezu auf den Leib geschneidert.

43606 ° Club Crawatte Crefeld ® Tel +49 2151 7812990

service@club-crawatte.de e www.club-crawatte.de

RUNDUM GUT AUFGESTELLT

R undum gut aufgestellt zeigen sich Werbebotschaften mit Hilfe der
28 Bookcoveraufsteller aus dem Hause Notes. Die hochwertigen
Aufsteller ,made in Germany* beinhalten je 50 Blatt der niitzlichen
adNotes-Haftnotizen in den Formaten 100x72 sowie 50x72 Millimeter
einschlieflich eines Filmmarker-Sets mit 5 Streifen zu je 20 Blatt im
Format 12x45 Millimeter. Damit hat der Anwender alles griffbereit,
was zur Bearbeitung von Unterlagen und flir rasche Notizen benotigt
wird. Der Aufsteller 1dsst sich ideal gestalten und bietet jeder Werbe-
botschaft ausreichend Platz. Gehiillt in einen vierfarbig bedruckbaren,
glanzfolienkaschierten Bookcover-Einband, zeigen sie sich rundherum
von ihrer besten Seite. Der solide Umschlag, der durch Design und
Wertigkeit tiberzeugt, steht fur bestandige Stabilitat.

44879 © Notes GmbH & Co KG © Tel +49 4106 76580

info@notes-international.com ¢ www.notes.sh

TRUMPFE FUR FEINSCHMECKER

M ehr als zwei Jahrzehnte Erfahrung im Bereich kreative Werbung mit Stifwaren
sowie ein breites Leistungsspektrum sind nur einige der Triimpfe, mit denen
i.p.a. Sweets im Werbemittelmarkt punktet. Dabei stehen malgeschneiderte Kost-
lichkeiten fiir den Apothekenbereich ebenso auf dem Programm wie aufmerksam-
keitsstarke Appetizer fiir die Kundenansprache und diverse Verpackungsvarianten
und Individualisierungsoptionen. Zur Weihnachtszeit prasentiert das Unternehmen
mit der Cover-Card und der Service-Card zwei Eyecatcher. Beide Varianten verfiigen
iiber eine Halterung fiir die mit siilBen Genussen oder auch edlen Gewiirzen befillten
Reagenzglaser. Die Karten konnen mit einem ein- bis vierfarbigen Aufdruck versehen
werden. Die Kunststoff-Reagenzglaser in den Cards verbinden aromatischen Wohlge-
schmack mit einer guten Prise Werbewirkung. Natiirlich kénnen auch die Reagenz-
glaser individuell veredelt werden.
45893 ¢ i.p.a. Sweets GmbH ¢ Tel +49 4242 961200

info@ipasweets.de ® www.ipasweets.de
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TATTOOS JUST IN TIME

D as ist ja mal richtig cool: Wahrend normalerweise Tattoos eine
=¥ ziemlich hohe Lebenserwartung haben, sind Zungen-Tattoos von
JHI Hackel nach relativ kurzer Zeit wieder verschwunden. Zungen-
Tattoos werden mit einem Logo oder Schriftzug des werbenden
Unternehmens bedruckt, auf die herausgestreckte Zunge gelegt,
angedrtickt und prasentieren dann dem Gegeniiber die Werbebot-
schaft. Die Zungen-Tattoos sind runde Esspapier-Oblaten in verschie-
denen Farben und Geschmacksrichtungen. Bedruckt werden sie mit
einem oder mehreren schwarzen Motiven aus Malzextrakt und
Pflanzenkohle. Die Oblate wird nach der Ubertragung des Motivs auf
die Zunge einfach aufgegessen.

48291 ¢ JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 6217481466

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com

-Anzeige-

ORDNEN WIE IM BUCH

D ie Vorzuge eines Buches verkniipft der neue Prasenta-
2 tions- und Ringordner Ergo von Novo in beeindruckender
Weise mit der Funktionalitdt eines herkommlichen Ordners.
Ergo ist aus umweltvertraglichem PP-Kunststoff gefertigt,
wiegt etwa 500 Gramm und ist recycelbar. Seine Mechanik

EI N SH U.ITI_E erlaubt das Blattern wie in einem Buch. Er kann an jeder Stelle

geoffnet und geschlossen werden, ohne den gesamten Inhalt

VOI_I_ER KU N D EN ! vor- oder zuriickzubléttern. Ideal fiir Handbiicher oder

. . B . Kongressunterlagen. Der Prisentationsordner ist absolut
Geniefien Sie als ,,The Wall“-Aussteller erstklassigen langlebig, formstabil und mit einer Garantie von fiinf Jahren
Service: PSI Hostessen informieren iiber

Ihr Produkt — und das ,The Wall-Autoshuttle® bringt ausgestattet. Er ist mit Werbebotschaften bedruckbar und in
Interessenten bequem zu Ihrem Stand! 13 Farben mit zwei unterschiedlichen Mechaniken und als

A4- oder A5-Ordner erhiltlich. Die maximale Fiillhohe von 50

Millimetern reicht fiir 400 Blatt oder 100 Sichthiillen.

45592 © Novo Organisationsmittel GmbH ¢ Tel +49 228 989840

info@novo.de ® www.novo.de
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www.halle13.net/thewall
Telefon: +49(0)211-90191184
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HEINZ TROBER GMBH & CO. KG
TROBER EROFFNET NEUE PROMOTION WORLD

D er Hamburger Importeur Heinz Trober GmbH & Co. KG, bekannt als langjahriger
B Spezialist fiir Feuerzeuge und klassische Metallartikel, hat sein Angebots- und Leis-
tungsspektrum erheblich erweitert. Mit der neuen Trober Promotion World eroffnet
Trober eine vollig neue Welt der Werbeartikel, die ,in ihrer Dimension alle Vorstel-
lungen und Wiinsche iibertreffen soll“, wie es aus Hamburg heift. Uber 5000 neue Ar-

Hier wird gerade ein Kundenauftrag konfektioniert.

tikel konnen ab sofort in groBen Stiickzahlen direkt ab Lager werblich gestaltet und ge-
liefert werden. Moglich wird dies durch eine Logistik-Allianz mit einem groRen euro-
paischen Partner-Importeur. ,Durch die Nutzung von gemeinsamen Ressourcen ha-
ben wir die Moglichkeit, zusatzlich zu unserer Trober Collection die komplette Vielfalt
aus unserer Promotion World anzubieten und zeitnah zu liefern® so Reza Etehad, ge-
schaftsfiihrender Gesellschafter. ,Die enormen Stiickzahlen, die wir dabei bewegen,
ermoglichen uns eine fiir unsere Kunden duRerst interessante Preisgestaltung.”

Zu der neuen Trober Promotion World gehoren u.a. Artikel aus den Produktbe-
reichen Technologie, USB, Textilien, Schreibgerite, Schirme, Koffer und Taschen, Caps,
okologische Artikel, Kosmetikartikel, Geschenkartikel, Sommer- und Partyartikel so-
wie Lampen und Werkzeuge. Was die werbliche Gestaltung angeht, so stehen hausei-
gene Tampon- und Siebdruckmaschinen sowie Laser, Transfer und eine Stickproduk-
tion zur Verfiigung. Auch hier will Trober ein erhebliches ,Mehr* an Serviceleistungen
anbieten. Wer sich von der enormen Bandbreite der Trober Promotion World selbst ein
Bild machen will, kann dies tun unter: www.troeber.com. <

CARL MERTENS BESTECKFABRIK
CLAUDIA GOLASZEWSKI NEUE
VERTRIEBSLEITERIN

laudia Golaszewski hat die Gesamtver-
_® triebsleitung bei der Carl Mertens
Besteckfabrik GmbH in Solingen tibernom-
men. Die
31-jdhrige
Diplomdkonomin
ist bereits seit
April 2008 fiir
Carl Mertens
tatig. Bisher
leitete sie den
internationalen
Vertrieb. Jetzt
verantwortet sie
die Optimierung bestehender Vertriebska-
ndle und die ErschliefSung neuer Absatz-
wege im In- und Ausland. Die Carl Mertens
Besteckfabrik GmbH ist renommierter
Hersteller fiir Design-Bestecke und
Premium-Wohnaccessoires aus Edelstahl.
www.carl-mertens.com <

Claudia Golaszewski

ABSATZPLUSE.K.
ANDREA SWOBODA IM TEAM

A ndrea Swoboda ist die neue Kunden-
& 8 hetreuerin beim Werbemittel-Spezia-
listen absatzplus in K6ln. Neben der
telefonischen Beratung, der Angebotser-
stellung und der Auftragsbearbeitung
kiimmert sie sich aufgrund ihrer sehr
guten Englischkenntnisse verstarkt um
den Import. Die
gelernte
Automobilkauf-
frau hat bereits
langjdhrige
Erfahrung in der
Werbeartikel-
branche. Uber
die Trends im
Online-Marke-
ting ist die
kompetente Beraterin im Bilde. Die
29-Jdhrige mit der sympathischen
Stimme ist erst vor kurzer Zeit vom
Ruhrgebiet nach K&ln gezogen.
www.absatzplus.com <

Andrea Swoboda
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FLORINGO GMBH
WERBETEAM VERGROSSERT

D ie Floringo GmbH freut sich tiber

¥ Verstarkung im Werbemittelteam. Julia
Prihoda hat im Sommer ihre dreijahrige
Lehre als Grof3- und Aufienhandels
Kauffrau beim Frottierspezialisten aus dem
bayerischen Obersdchering mit Auszeich-
nung abgeschlossen und ist seit 1. August
zusammen mit Angela FaBmann und Dr.
Ludwig Schreiner
festes Mitglied
im Team
Werbemittel.
Zum Aufgaben-
gebiet von Julia
Prihoda gehort
unter anderem
die Beratung,
Angebotserstel-
lung und
Auftragsabwicklung. Zusdtzlich ist sie fiir
das Qualitatsmanagement beim Warenein-
gang beziehungsweise beim Versand von
Sonderanfertigungen zustandig. lhre
Kontaktfreudigkeit, ihr Organisationstalent
und ihre Kreativitat entsprechen optimal
dem Anspruchsprofil. www.floringo.de <

=

Julia Prihoda

N&B DESIGN
STARKES TEAM NOCH STARKER

E ntwicklung und Fertigung textiler Artikel
= im Corporate Design mit liber 20-jah-
riger Branchenerfah-
rung gepaart mit
Kreativitdt und
Kompetenz - dafiir
steht N&B Design im
Allgemeinen und die
neue ,,Verstarkung*
des N&B-Teams im
Besonderen. Harald
Thiele ist der neue
Mann im Bereich
Gestaltung. ,,Entwurfsstark und Trends
erkennend“ sind die Eigenschaften von
Harald Thiele, der zudem langjdhrige
Erfahrungen in Grafik und Textilveredelung
(ehemals Grevo) besitzt.
www.nundbdesign.de <

Harald Thiele

GWW WERBEWIRKUNGSSTUDIE
ERSTE ERGEBNISSE

m Auftrag des Gesamtverbandes der Werbeartikelwirtschaft (GWW) hat das Markt-
X forschungsinstitut DIMA die Werbewirkung von 28 typischen Werbeartikeln genau
untersucht. Die Ergebnisse der Studie werden im Rahmen der Pressekonferenz zur 50.
PSI Messe in Diisseldorf am 11. Januar 2012 vorgestellt.

WERBEARTIKEL ALS EFFEKTIVER WERBETRAGER
Vorab lasst sich bereits so viel sagen: Die Ergebnisse dieser Untersuchung, die auf Ba-
sis einer reprasentativen Stichprobe von tiber 2000 Befragten erfolgte, sprechen fiir den
Werbeartikel als effektiven Werbetrager. Immerhin gaben mehr als 90 Prozent der In-
terviewpartner an, zumindest einen Werbeartikel in ihrem Besitz zu haben.

DEUTLICH HOHERE WERTE ALS BEI TV, PRINT UND RADIO
Dariiber hinaus zeigen die Resultate: Werbeartikel werden gerne und haufig benutzt.
Im Durchschnitt lag die Nutzung — und somit die Werbekontaktchance —bei einmal tig-

D. A W GWW

Recall von Werbeartikeln im Benchmark

Erinnene mich an den Marken- brw. Uniemanmensnamean

des warbanden Unlarmehmans
“Werbairikol 5%
-y ot
R adio | o

lich. Die Testpersonen erinnerten sich dabei auch an Werbeartikel, die sie bereits fiinf
Jahre und langer im Besitz hatten. Solche ,, Advertising Touchrates® findet man bei den
klassischen Werbeformen wie TV, Print und Radio kaum. Auch beim ,Recall®, der Er-
innerung an das werbende Unternehmen, liegt der Werbeartikel vorne: Mehr als 50 Pro-
zent der Testpersonen konnten sich an den Marken- bzw. Unternehmensnamen erin-
nern. Untersuchungen bei anderen Werbetragern kommen hier lediglich zu einem Brand
Recall von 28 Prozent bei TV (Quelle: ARF) oder 25 bis 38 Prozent bei Radio (Quelle:
RMS).
ENORMES WIRKUNGSPOTENZIAL

Auf die Ergebnisse der Studie und ihre Details darf man sehr gespannt sein. Nie zuvor
wurde eine derart umfangreiche und wissenschaftlich fundierte Studie zur Wirkung von
Werbeartikeln initiiert. Die ersten Resultate lassen bereits jetzt erkennen, dass von einer
grundsatzlichen Neupositionierung des Werbeartikels ausgegangen werden muss. Das
Ergebnis der Studie ist ein weiterer Beleg fiir das enorme Wirkungspotenzial des Werbe-
artikels. ,,Die Werbewirkungsstudie hat es an den Tag gebracht, dass Werbeartikel zu den
kosteneffizientesten Werbemedien {iberhaupt gehoren. Wird der Werbeartikel richtig ein-
gesetzt, ist er anderen Werbeformen hinsichtlich zentraler Wirkungsgrofen wie Recall,
Likeability oder dem Imagetransfer weit {iberlegen®, so Patrick Politze, Vorsitzender des
GWW: , Endlich verfligt die Branche iiber aussagefahige Mediadaten. Von dem Ergebnis
darf die Branche weitere positive Signale erwarten.” www.gww.de <
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ALBENE GMBH
20 JAHRE ZUFRIEDENE KUNDEN

I n diesem Jahr feierte das Unternehmen Albene sein 20-jdhriges Bestehen. Als Her-
¥ steller und Importeur von handgenihten Lederballen, Sport- und Werbeartikeln hat
sich das Unternehmen im Laufe der Jahre einen guten Namen gemacht. ,,Der Kunde
soll zufrieden sein und wiederkommen. Dazu gehoren abso-
lute Zuverldssigkeit mit einem hohen Qualititsanspruch

sowie kompetente Beratung des Kunden®, fasst Wolf
F. Riidiger, Inhaber und Griinder der Firma Al-
bene, die Firmenphilosophie zusammen. 1991
begann er mit dem Import von Lederbeklei-
dung aus New Delhi, Madras, Karachi und
Lahore. Ein Jahr spater fiihrten ihn seine
Geschafte nach Sialkot, der Welthauptstadt

der Ballmacher. In der pakistanischen Stadt

hat die Herstellung handgenéhter Lederbal-

le Tradition, die auf die Englander in den Zwan-
ziger Jahren des 20. Jahrhunderts zuriickgeht. Da-
raufhin erweiterte das Munchner Unternehmen sein

Angebot um Sporthandschuhe sowie hochwertige, handgear-

beitete Balle — ein Bereich, der sich auch fiir den Werbeartikelmarkt als aufSerst
interessant herausstellte. 1997 war Albene deshalb erstmals auf der PSI Messe prasent
und ist seither jedes Jahr in Diisseldorf dabei. Auf der Jubilaums PSI ist das Unterneh-
men am Stand mit der Nummer 10A13 vertreten. www.albene.de <

BATTENSCHLAG AG
ERSTE HAUSMESSE ,,EIN VOLLER ERFOLG*

m Oktober veranstaltete das Unternehmen Battenschlag aus Kirchheim unter Teck
¥ seine erste Hausmesse. Als Prasentationsort hatten die Experten fiir Textilien, Ar-
beitsbekleidung und Werbemittel den Ausstellungsraum der ,,Fabrik am Miihlbach®
gewahlt, in dessen Mitte sich
ein historisches Wasserrad aus
dem 19.Jahrhundert dreht. Die
Premiere war ,,ein voller Er-
folg“. Namhafte Kunden konn-
ten ein ,,wunderbar gepflegtes
Sortiment von ausgesuchten
Herstellern“ begutachten, te-
sten und mithilfe der kompe-
tenten Beratung des Batten-
berg-Teams die fur die Wer-
bezwecke ihres Unternehmens
passenden Produkte auswahlen. Geschéftsfithrerin Karin Battenschlag: ,,Wir haben so
viele hervorragende Riickmeldungen bekommen, die uns zeigen, dass wir auf dem rich-
tigen Weg sind. Wir freuen uns, dass wir unseren Kunden erstmals ganz unmittelbar
unsere spezifischen Dienstleistungen demonstrieren konnten.“ Eine Fotogalerie auf
der Homepage des Unternehmens vermittelt einen lebhaften Eindruck von dieser ge-
lungenen Premiere. www.battenschiag.de <

FARE - GUENTHER FASSBENDER GMBH
MAIKE BURMESTER NEUE
VERTRIEBSMITARBEITERIN

D ie Fare — Guenther Fassbender GmbH
¥ aus Remscheid hat Maike Burmester
als neue Vertriebsmitarbeiterin gewinnen
konnen. Sie ist 25 Jahre jung und ein
,waschechtes Kiistenkind“ aus Nie-
dersachsen. Seit
eineinhalb Jahren
lebt Maike
Burmesterim
Westen der
Republik und hat
nach ihrem Abitur
als Bankkauffrau
gearbeitet. ,,Mit
ihrer offenen Art
und der Freude am
Kontakt mit Kunden unterstiitzt sie ab
sofort das Vertriebsteam Siid bei Fare und
freut sich auf neue Herausforderungen und
spannende Aufgaben in der Werbemittel-
branche*, heiit es beim Schirmspezia-
listen aus Remscheid. www.fare.de <

Maike Burmester

SEPTEMBER-FEST MUNCHEN
TRAGERAGENTUREN
GEMEINSAM ERFOLGREICH

E rgdanzend zu unserem Bericht in der
= November-Ausgabe weisen wir darauf
hin, dass die oben genannte Messe, die am
14. September in der Alten Kongresshalle
Miinchen stattfand, von den drei Werbemit-

telagenturen Admixx, CD Werbemittel und
Distribution Service Hagemann gemeinsam
veranstaltet wurde. <
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KHK GMBH
CHRISTINA STEINBACH
BETREUT DEUTSCHE KUNDEN

m Oktober 2011 hat Christina Steinbach
2 die Betreuung der deutschen Kunden
beim Lippenpflegespezialisten KHK GmbH
in Koln tibernom-
men. Nach ihrem
BWL Studium hat
sie bei KHK
bereits ab 2004
im internationa-
len Vertrieb
gearbeitet und
ist nach ihrer
Elternzeit
zuriickgekehrt.
Sie tritt die Nachfolge von Jennifer Lutz an,
die sich beruflich umorientieren méchte
und ein Studium aufgenommen hat.
www.khkgmbh.com <

Christina Steinbach

PROMODORO FASHION GMBH
BEWAHRTES TEAM WIEDER
ZUSAMMEN

S eit Juli 2011 ist Elke Bobek nach vier
&% Jahren Absenz wieder fiir die Promodo-
ro Fashion GmbH im
Einsatz. Nach ihrer
Tatigkeit fiir die
Marke Switcher
unterstiitzt sie nun
mit neuen Erfah-
rungen den Vertrieb
der Marke promodo-
ro. Als Key Account
Manager wird sie
zusammen mit Vertriebsleiterin Melanie
Schuster den Verkauf ausbauen und den
Kundenservice optimieren. Aktuelles
Thema wird die Intensivierung des
Kundenservices auf allen Ebenen sein.
Dazu gehdren eine intensive Beratung vor
Ort, informative Produktschulungen und
direkte Unterstiitzung bei Hausmessen und
anderen Verkaufsaktionen. Mit Elke Bobek

Elke Bobek

ist eine Kollegin zuriick, die mit einem grof3-

en Teil des promodoro-Teams bereits
erfolgreich zusammengearbeitet hat.
www.promodoro.de <

NEW WAVE GMBH
LASERBRANDING BEI TEXTILIEN

E ine der innovativsten Varianten der Textilveredelung ist die sogenannte Laserbran-
= ding-Technologie, die eine neue Alternative zu Druck und Stick darstellt und nun
von der New Wave GmbH angeboten
wird. Dieses Verfahren ermoglicht die
optimale Umsetzung von abstrakten Lo-
gos und Schriftziigen. Sogar Fotovorla-
gen konnen realistisch umgesetzt wer-
den. Grolle Motive werden dezent dar-
gestellt und kleine Motive setzen attrak-
tive Akzente. Beim Laserbranding wird
die oberste Schicht des Stoffes verbrannt.
Diese ,,Verbrennung“ reicht lediglich bis
zu einer Tiefe von wenigen Nanometern, wodurch der Stoff darunter keinen Schaden
nimmt, sondern ein Relief-Effekt entsteht, der mit Abbildungen im Graustufenbereich
verglichen werden kann.

Dieses Verfahren kann bei allen Fleece-, Microfaser- und Softshellartikeln aus dem
New-Wave-Sortiment angewandt werden und ist durch den geringen Herstellungsauf-
wand bereits ab kleinen Auflagen machbar. Es fallen keine zusatzlichen Werkzeugkos-
ten an. Ein weiterer Vorteil ist die Tatsache, dass der Stoff beim Laserbranding frei liegt
und durch die beriihrungslose Applikation keine Glanzstellen, Abdriicke und andere
unerwiinschte Nebeneffekte entstehen, da hier keine Spann- und Klemmvorrichtungen
notwendig sind. Natiirlich kann das Laserbranding auch mit anderen Veredelungs-
techniken wie Direktdruck, Siebdruck, Stick, Beflockung, Transfer und Sublimation
kombiniert und damit edle ,,Hingucker® kreiert werden.
www.newwave-germany.de <

MBW VERTRIEBSGES. MBH
WICHTELN TUT SO GUT

D ie mbw Vertriebsges. mbH unterstiitzt die Deut-
¥ sche Kinderhospizstiftung. Von nun an wird das
Unternehmen aus Wanderup bei Flensburg fiir jeden
verkauften Weihnachtswichtel 15 Prozent des jewei-
ligen Abgabepreises an die Deutsche Kinderhospiz-
stiftung weiterleiten. Dieses Geld kommt dann der Ar-
beit von bundesweit 17 ambulanten Kinderhospiz-
diensten und der Deutschen Kinderhospizakademie
zugute. Der Werbemittel-Spezialist mbw setzt bereits
seit geraumer Zeit auf karitatives Engagement. So wird
der freche Wanderuper Weihnachtswichtel etwa jedes
Jahr zugunsten der Kinderhospizdienste in Flensburg
und Schleswig-Holstein gegen eine Spende auf dem
Adventsmarkt ,, Weihnachtsdorf Wanderup“ abgege-
ben. Der Weihnachtsmarkt mit karitativen Hintergrund
findet in diesem Jahr vom 25. bis 27. November statt.
www.mbw.sh; www.weihnachtsdorf-wanderup.de;
www.deutsche-kinderhospizstiftung.de <

Der neue Wichtel Bert 2011.
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Ein Fest fiir Oldtimer-Fans: Die Classic Remise des Diisseldorfer Meilenwerks war Schauplatz der

Hausmesse der VKF Renzel GmbH.

Die nédchste Europameisterschaft war ein
Thema fiir die Verkaufsforderung.

VKF RENZEL GMBH

LAUTER GLANZENDE
AUSSICHTEN

Gelungener Start ins Jahresendgeschaft: In 75 verglasten Ein-
stellboxen der Classic Remise des Diisseldorfer Meilenwerks
bildeten chromblitzende Automobil-Klassiker aus sechs Jahr-
zehnten am 29. September 2011 die attraktive Kulisse fiir die

nunmehr flinfte Hausmesse der VKF Renzel GmbH.

F okussiert auf das Weihnachtsgeschaft
2 sowie auch bereits auf die Fukball-Eu-
ropameisterschaft im nachsten Jahr in Po-
len und der Ukraine, nutzten die Isselbur-
ger gemeinsam mit 33 Lieferantenpartnern
das Meilenwerk bereits zum zweiten Mal
als Biihne fiir die Prasentation der neues-
ten und kreativsten dreidimensionalen Wer-
betriger. In dieser aullergewohnlichen Lo-

cation stellen sowohl Privatleute als auch
Prominente ihre hochglanzpolierten Old-
und Youngtimer aus, damit Besucher die-
se dort bestaunen konnen.
UBERRASCHUNGEN INKLUSIVE

Wihrend die Classic Remise mit der Aus-
stellung hochwertiger und seltener Old-
und Youngtimer flir Alfa-Tierchen, Ster-
nengucker und Felgenfiichse auf museale

Raritaten setzt, iben die Verkaufsforderer
und Werbeprofis rund um Geschaftsfiih-
rer Joachim Ostendorf ihrerseits bereits
den Blick in die Zukunft: ,, Wir versuchen,
unseren Kunden immer wieder iiberra-
schende und neue Formen von Promoti-
on-Artikeln zu prisentieren®, so Ostendorf.
Seine Erwartungen erfiillten sich voll und
ganz: Das Team freute sich iiber den Be-
such von rund 200 Gasten von 94 Firmen
und damit {iber eine gute Resonanz auf die
verschickten Einladungen. Die Geschafts-
kunden wurden nicht enttduscht: Neben
klassischen Streuartikeln wie Kugelschrei-
bern oder Feuerzeugen und SiiBigkeiten
sorgten auch Kalender, Tassen und edle
Premiums im Taschen- und Lederwaren-
bereich fiir groRes Interesse.
KLASSISCHER VERKAUF VOR
ONLINE-VERTRIEB

Seit 26 Jahren liegt der Schwerpunkt der
VKF Renzel GmbH aus Isselburg in der Ver-
kaufsforderung. 1985 von Geschiftsfiihrer
Heinz Renzel gegriindet, beschaftigt das
in 12 Landern titige Familienunternehmen
heute 550 Mitarbeiter und verzeichnet nach
eigenen Angaben einen jahrlichen Umsatz
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33 Lieferanten prasentierten Ideen fiir Werbung und Verkaufsforderung. Die Gastgeber waren

duBerst zufrieden mit der Resonanz auf die Hausmesse.

von 70 Millionen Euro. Das vielseitige Pro-
duktportfolio umfasst neben Werbemitteln
auch die Bereiche Acrylglas und Spritzguss,

INTERVIEW MIT J. OSTENDORF

Welches Produktsegment verkauft
sichim Jahresriickblick bislang am
besten - und welche Produktgruppen
miissen hingegen im Hinblick auf das
Jahresendgeschiift stdrker beworben
werden?

Neben den Klassikern wie Kugel-
schreiber und Schliisselanhdnger
verkaufen sich in diesem Jahr Textilien und
USB-Artikel sehr gut. Zu Weihnachten ste-
hen Premiums sowie Kalender im Fokus.
Ausbaufahig hingegen ist zum Beispiel der
Uhren-Bereich.

Das letzte Quartal ist in der Regel auf das Weih-
nachtsgeschdft ausgerichtet. Bremst die ak-
tuell wieder leicht riickldufige Wirtschaftslage
auch dieses Geschdift?

Die Werbebranche, und das gilt auch fiir
unsere Werbeartikel, verhalt sich da eher

Y

J. Ostendorf

Displays, Rahmen- und Prasentationssys-
teme, technische Profile, Fachteilersysteme,
elektronische Verkaufsforderung, Waren-

antizyklisch: Wir beobachten,
dass viele Unternehmen iiber
Werbung nachdenken, wenn
es der Wirtschaft schlechter
geht. Saisonale Schwankungen
betreffen uns weniger.

Welche sind Ihre Hauptvertriebs-
kandle?

Wir unterscheiden in unserem
Geschift zwischen dem personengebun-
denen Verkauf iiber unsere Mitarbeiter im
Innen- und AuRendienst und dem Verkauf
iiber den Katalog. Auf beiden Ebenen sind
wir sehr erfolgreich tatig. Ergidnzend dazu
gibt es das Online-Geschaft, welches noch
Potenzial hat.

Anschlussfrage: Mit rund 70 Millionen Euro
Jahresumsatz gehort VKF Renzel schon zu den
Grof3en. Wie hoch ist etwa der Umsatz-Anteil,
der iiber den Online-Shop

sicherung sowie Messesysteme und Wer-
betechnik: ,,Dank eigener Produktion kon-
nen wir Kundenwiinsche individuell um-
setzen und dies oft auf kurzem Wege, schnell
und flexibel“, erkldrt Ostendorf. Auch klei-
ne Auflagen realisiert der Verkaufsforde-
rer und bietet samtliche Arbeitsschritte von
der Produktkonzeption bis hin zur Verede-
lung aus einer Hand. Zum Kundenkreis zih-
len sowohl Einkaufszentren und Handels-
ketten als auch Einzelhandler sowie grolie
Industrieunternehmen. Produziert wird in
Deutschland, den Niederlanden, Osterrei-
ch und Polen. Der Hauptkatalog des Ver-
kaufsforderers erscheint in 14 Landern, wei-
tere Kataloge werden speziell fiir bestimmte
Branchen aufbereitet. Der Vertrieb erfolgt
iiber Verkaufsberater sowie tiber einen On-
line-Shop. ,,Wir besuchen zudem jahrlich
weltweit rund 50 Messen, davon in diesem
Jahr 16 in Deutschland, was die VKF-Grup-
pe angeht®, schlieRt Ostendorf. Zwar han-
dele es sich dabei vor allem um Industrie-
Ausstellungen, doch auf nahezu jeder Mes-
se prasentiere man immer auch das weite
Feld der Werbeartikel. <

realisiert wird —im Verhdltnis zum klassischen
Beratungsgeschiift?

Der Absatz tiber den Online-Shop macht
aktuell fiinf Prozent unseres Geschafts aus,
wobei die Katalogumsatze dabei nicht be-
riicksichtig werden. Wir setzen den weit
groBeren Teil unseres Geschafts in erster
Linie Giber die klassische Beratung unserer
Kunden um, aber auch die Bewerbung un-
serer Produkte auf zahlreichen Messen ist
von Bedeutung.

Zum Shop-System von VKF Renzel: Realisieren
Sie neben dem Shop mit Vollsortiment fiir den
Endkunden auch personalisierte Shops fiir
Kunden?

Ja. Wir haben beispielsweise auch Kun-
den, die vollstandig iiber den bei uns pro-
grammierten Online-Shop verkaufen. Je-
der der Mitarbeiter dieser Kunden arbei-
tet mit personalisiertem System, eigenem
Zugang und eigenem Budget. <
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INMEDIAS WERBEFACHMESSE 2011

BEZAUBERNDE
BLICKPUNKTE

Mit seiner Werbefachmesse ,,Blickpunkte 2011“ bewies das
Unternehmen inMedias Werbemittel aus Eggolsheim einmal
mehr seine auBerordentlichen Kompetenzen auf dem Gebiet
gegenstandlicher Werbung. Veranstalter, Kunden und Aus-
stellerzogen eine durchweg positive Bilanz.

z um dritten Mal —nach 2006 und 2008
&= prasentierte sich der Werbemittelspe-
zialist inMedias mit einer eigenen Veran-
staltung, der Werbefachmesse ,Blick-
punkte 2011%, am 22. September seinem
Kundenkreis. Unter dem Motto ,,inMedi-
as verzaubert” lud man in die verkehrs-
giinstig gelegene Eggerbachhalle im ober-
frankischen Eggolsheim, unweit von Niirn-
berg. Auf 500 Quadratmetern Ausstellungs-
flache zeigten 20 Lieferantenpartner aus

ganz Deutschland Neuheiten mit unter-
schiedlichen Artikel-Schwerpunkten und
deckten damit einen breiten Teil des groR-
en Werbeartikelspektrums ab. Mit tiber
200 Besuchern aus Industrie, Gewerbe und
Vereinen wurden die Blickpunkte 2011 ih-
rem Ruf als wohl einzigartigem Event die-
ser Art in der Region gerecht.
UNTERHALTSAMES PROGRAMM

Das inMedias-Team hatte auch diesmal ein
Konzept entwickelt, das allseits auf gro3e

Ganz auf zauberhafte Momente durften sich
die Besucher derinMedias Werbefachmesse
einstellen (oben).

Allzeit bereit: Das inMedias-Team (unten).

Zustimmung stief. Dem Motto entspre-
chend gestaltete man das Ambiente der
Halle rund um das Thema Varieté. Ein
Drehorgelspieler begriiite die Gaste am
Eingang, wahrend ein Magier den Ausstel-
lungstag tiber mit trickreichen Darbietungen
zu be-zaubern wusste. Highlights waren
aber zwei Showacts: eine Zauberrevue des
Kiinstlers Magnus André sowie eine artis-
tische Darbietung der Akrobatengruppe
Eggolsheim/Kersbach.

PROFUNDE BETREUUNG
Natiirlich gab es auch fachspezifische Pro-
grammpunkte: So konnten sich die Besu-
cher mittels Lasermaschine ein Lesezei-
chen personalisieren oder per Transfer-
presse einen modischen Schal mit den ge-
wiunschten Initialen bedrucken lassen. Die
inMedias-Mitarbeiter begleiteten ihre Gas-
te in selbst gestaltetem Outfit von Stand
zu Stand, wo es inspirierende Details iiber
den wirksamen Einsatz der ausgestellten
Produkte — vor allem im Hinblick auf das
bevorstehende Weihnachtsfest —zu erfah-
ren gab. Weitere Anreize setzte ein Ge-
winnspiel, bei dem ein E-Book, ein digi-
taler Bilderrahmen, eine digitale Waage
sowie Warengutscheine verlost wurden.

KREATIVES GESAMTPAKET
Inhaberin Heidi Martin, die inMedias 1997
griindete, freute sich mit Kunden und Aus-
stellern tiber eine rundum positive Reso-
nanz, die nicht von ungefahr riihrt: ,,Mit
iiber 15 Jahren Erfahrung bietet das 15-kop-
fige inMedias-Team seinen Kunden nicht
nur intensive Beratung, Service, Qualitit
und Flexibilitat, sondern ein kreatives Ge-
samtpaket: eine eigene Grafikabteilung und
Druckerei im Haus, Showroom mit iiber
1000 Werbemitteln zum Anfassen, Full Ser-
vice mit Lagerhaltung und Logistik und
vieles mehr, umreift Heidi Martin die Star-
ken ihres Unternehmens.
www.in-medias.de <



Weitere Informationen unter www.psi-network.de/award.
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WERBEN MIT WERKELN

Die Entwicklung der Werkzeuge geht einher mit der Entwicklung des Menschen zum vernunft-
begabten Wesen. In der heutigen Arbeits- und Freizeitwelt haben Werkzeuge jeglicher Art ih-
ren unverzichtbaren Platz. Stets in Gebrauch, sind sie duf3erst einpragsame Werbetrager.

N ur gute Werbeartikel sind auch dauerhafte Werbeartikel. Das gilt insbesondere fiir
2 ¥ die Gruppe der Werkzeuge als Werbetrager. Vor allem hier zeigt sich der Trend
hin zum qualitativ hochwertigen Artikel, der gerne einiges mehr kosten darf, jedoch
sein Preis wert ist — und damit auch die Wertschitzung des Uberbringers glaubhafter
zu vermitteln weil. Derlei gute Werkzeuge werden gerne wie oft benutzt und halten
somit die Erinnerung an das damit werbende Unternehmen lange aufrecht. Dies schafft
Sympathie und Vertrauen, vermittelt Werte wie Bestindigkeit und Zuverlassigkeit, Din-
ge eben, auf die man bauen kann und mit denen es sich im wahrsten Sinne des Wortes
gut werkeln lasst. Gerade im bereits seit einiger Zeit unvermindert anhaltenden Do-it-
Yourself- und Heimwerkerboom eroffnen sich der Branche hier groRe Potenziale, die
sie auch zu nutzen versteht. Die folgenden Seiten, die neueste Instrumente der seit
etwa 2,4 Millionen Jahre andauernden Geschichte der Werkzeugnutzung vorstellen,
zeigen dies deutlich. <
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VICTORINOX

KEINE SCHNITTE FUR SCHWERGEWICHTE

s ichere Schneidlosungen fiir die verschiedensten Anwendungen und Materialien,
&F wie zum Beispiel Papier, Kartonagen oder Folien, entwickelt Martor aus Solin-
gen. Neueste Produktentwicklung der Klingenstadter ist das Profi Light mit federbe-
lasteter Klinge. Der TUV-gepriifte Neuling verfiigt iiber einen Kunststoffgriff und
iber Platz fiir einen Werbeaufdruck auf der Innenflache. Besonders handlich und
leicht, kann Profi Light werblich zudem mittels Lasergravur individualisiert werden.
Zum Produkt des Jahres 2011 avancierte Profi Light in den Kategorien Innovation,
Design und Funktionalitit bei der Wahl durch pro-K, Industrieverband fiir Halbzeuge
und Konsumprodukte aus Kunststoff.

40111  Martor KG ¢ Tel +49 212 25805-0

info@martor.de e www.martor.de

PrafiDrill - installation

BLEIBENDER EINDRUCK

peziell fur Bohr- und Montagearbeiten entwickelt, darf der neue Bohr- TOO | S
& Marker von Bleispitz als universeller Problemloser bezeichnet werden. i i
Uberall dort, wo handelsiibliche Bleistifte und Marker an ihre Grenzen stoRen, W I t h a | a St' n g

kommt der Bohr-Marker zum Einsatz: Dies gilt insbesondere flir schwierig
zugangliche Stellen und Bohrlocher. Die Markierung ist wasserfest und
lichtbestdndig auf nahezu allen Materialien. Ab 1000 Stiick ist eine individu-
elle Rundum-Bedruckung mit dem Kundenlogo maglich.

45453 © Bleispitz GmbH ¢ Tel +49 89 450816890

Impression

info@bleispitz.de e www.bleispitz.de
Victorinox AG

CH-6438 |Ibach-Schwyz, Switzerland

T +41 41 81 81 211, F +41 41 81 81 511
261@victorinox.ch, www.victorinox.com

MAKERS OF THE ORIGINAL SWISS ARMY KNIFE
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METERWEISE QUALITAT AUS SCHWEDEN

D er patentgeschiitzte Schwedenmeter ist das Aushangeschild unter
27 den Produkten der Firma Hultafors. Die positiven Rickmeldungen
aus der Handwerkerszene bestatigen laut Hersteller immer wieder die
herausragende Produktqualitiat der GliedermaRstabe von Hultafors. Mit
Erfahrung entwickelt, sorgen die richtige Wahl des Materials, zumeist
Glasbirke oder aus Glasfaser verstarktes Polyamid sowie eloxiertes
Aluminium, und hochste Magenauigkeit sowie die Herstellung nach
hohen QualitdtsmaBstaben fiir beste Figenschaften beim Ausmessen.
Alle Holz-, Glasfaser- und AluminiummalRstibe von Hultafors werden
mit groRter Sorgfalt skaliert und entsprechen den Anforderungen der
EU-Genauigkeitsklasse III.

46478 © Hultafors Group Germany GmbH e Tel +49 5228 9570
info@hultaforsgroups.de e www.hultaforsgroup.de

D er formschone Eiskratzer namens ,,Bibber” in Gestalt eines
¥ Bibers im Sortiment von koziol ist ein Schnee- und Eisfreund.
Der Griff des Eiskratzers mit herausragender Hebelwirkung liegt
gut in der Hand, die breite Klinge befreit die vereiste Windschutz-
scheibe im Nu vom gefrorenen Niederschlag und sorgt damit
zugig fur freie Sicht und damit sichere Fahrt.

47406 * koziol - ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 604289
incentives@koziol.de e www.koziol.de

NACHHALTIGER SCHWEIZER

D as EvoWood-Taschenmesser des Schweizer

27 Herstellers Wenger bietet eine Mischung aus
gelungenem Design und hoher Produktqualitit. Die
Schalung ist aus nachhaltig gewachsenem Schweizer
Nussbaumholz. Die unterschiedliche Maserung macht
aus jedem der Messer ein Unikat. Die Kollektion
besteht aus vier Modellen, die neben der Hauptklinge
mit unterschiedlichen Funktionen wie Holzsage,
Schere, Zange, Schraubendreher sowie Flaschenoffner
ausgestattet sind. Mittels einer Lasergravur lassen sich
die Holzschalen individuell gestalten.

41898 * Wenger SA ¢ Tel +41 32 4213900

info@wenger.ch e www.wenger.ch
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HANDLICHER BLITZABLEITER

M it dem elektronischen Multitester MT 6S2 von Brennenstuhl findet der Anwen-
der bertihrungslos Leitungen mit Wechselspannung. Auch Auenleiter,
Neutralleiter und Schutzleiter an Steckdosen konnen liberpriift werden. Die Durch-
gangsprifung etwa von Sicherungen oder Glithlampen sowie die Priifung der
Polaritédt bei Batterien werden tber LEDs angezeigt. Die sehr helle LED ermoglicht
auch den Einsatz des Priifers als effektiv ausleuchtende Taschenlampe, deren Hiille
zudem werblich individualisierbar ist. Im Lieferumfang sind tiberdies drei austausch-
bare Knopfzellen enthalten.

41141 * Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7071 8801186

werbemittel@brennenstuhl.de e www.brennenstuhl.com

-Anzeige-

HANDWERKLICHE VOLLAUSSTATTUNG

I. ehoff prasentiert eine praktische Reilverschluss-College-

== Mappe, gefiillt mit 20 verschiedenen Werkzeugen: Neben je
drei Schlitz- und Kreuzschlitzschraubendrehern sowie Feinme-
chaniker-Schraubendrehern gehoren je ein BandmaR, Rollgabel-
schliissel, ein 200-Gramm-Hammer, Strompriifer sowie je eine
Rolle Klebeband, Kombizange, Wasserpumpenzange und
Haushaltssdge zum Lieferumfang. Damit kann Handwerkern
kaum noch etwas schiefgehen.

TRENDS FUHLEN KONNEN!

Setzen Sie mit ,,The Wall“ Ihr Produkt ,,greifbar in 41259  Lehoff Im- und Export GmbH » Tel +49 40 520607-0

Szene! Mit spektakuldren Prasentationsfenstern,

Haptik-Stationen, QR-Code-Verlinkung und vielem mehr! info@lehoff.de  www.lehoff.de

www.halle13.net/thewall
Telefon: +49(0)211-90191184
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VISIT US AT THE 50™ PSI !
Hall 11, 11C41 11-13 January 2012

Besuchen Sie uns auf der 50" PSI !
Halle 11, 11C41 11-13 Januar 2012
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PERFEKTER DREH

E in kraftvolles, personalisierbares Set, bestehend aus Fallminenstift und
Spitzer, gibt es bei e+m Holzprodukte. Der lange und elegant gestaltete

-I Fallminenschreiber aus FSC-zertifiziertem, in Natur und Schwarz erhalt-
! lichem Buchenholz hat eine samtige Oberflache und liegt perfekt in der
f Hand. Die enthaltene 5,5-Millimeter-Graphitmine des Schreibgerats lasst

sich jederzeit mit dem Wiirfelspitzer namens Cube wieder schreibbereit
machen. Neben vielen Sonderfarben stehen als Zubehor verschiedene
Ersatzminen wie zum Beispiel trockene Textmarkerminen sowie eine
Kugelschreibermine zur Verfiigung. Gebettet ist das attraktive Duo auf
Holzwolle in einer edlen Geschenkverpackung.

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de

—. ’I 42200 ° e+m Holzprodukte GmbH ¢ Tel +49 9181 2975-75

XXL-POWER

M it dem Kraftform XXL-Satz von
Wera erhalt der Anwender die
wichtigsten Schraubendreher fiir seine
Hobbywerkstatt, bestehend aus zwei
Schraubendrehern, zwei bei 10000
Volt stlickgepriifte VDE-Schraubendre-
hern und einem Spannungspriifer. Die
auch zum Meilleln, Stemmen oder Schlagen nutzbaren Schraubmeifel sowie die
Schraubendreher verfiigen tiber den Kraftform-Griff, der durch die optimale Kombi-
nation aus Hart- und Weichzonen fiir hohe Ergonomie bei gleichzeitig hoher
Arbeitsgeschwindigkeit auch im langerfristigen Einsatz sorgt. Zum Lieferumfang
gehoren zudem zwei Racks fiir eine ordentliche Aufbewahrung.

48078 * Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de
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WELCOME BACK

F rusterlebnisse wie das Verschwinden kleiner Schraubchen im vermeint-

2 _lichen Nirgendwo gehoren mit der Pick-up-Lampe Genius von team-d der
Vergangenheit an. Das LED-Licht mit ausziehbarem Teleskoparm hat einen
starken Magneten am Kopf, der die verlorene Schraube auch aus dem
untersten Bereich eines Motors zuriickholt. Vermisste metallische Gegenstin-
de hinter und unter Mobeln lassen sich auch in entlegenen Ecken ausleuch-
ten und aufspiiren. Die auf dem Kopf werblich individualisierbare Lampe wird
nebst Knopfzelle fiir den LED-Betrieb im Einzelkarton verpackt geliefert.
44186  team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH e Tel +49 7181 989600

psi@team-d.de e www.team-d.de
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GESTATTEN: BOB

B ob4 im DIN-A4-Format sowie Bob5, eine Nummer kleiner, heiflen
2 die beiden bei Biihring erhiltlichen Handwerkermappen, deren
Ausfithrungen vom Kunden auch bereits bei kleineren Stiickzahlen
individuell abgewandelt werden konnen. Im Standard werden die
praktischen, handlichen Kunstledermappen in Schwarz respektive
Standardfarben in Deutschland gefertigt. Die Bestiickung kann neutral
oder mit vom Kunden gestellten Inhalten erfolgen. Eine Werbeanbrin-
gung kann abhangig vom Logo als Prigung oder Druck erfolgen.
40807 * Biihring GmbH e Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com e www.buehring-shop.com

UNZERTRENNLICHE WINTERHELFER

H orst und Yeti sind die besten Freunde: Gemeinsam verpackt, landen
2 ¥ die aus Kunststoff gefertigten beiden Winterhelfer von koziol gerade-
wegs im Zentrum der Aufmerksamkeit des Beschenkten. Mini-Yeti ent-
puppt sich als Spezialist bei der Befreiung von Eis und Schnee auf dem
AuRenspiegel des PKW, und fiir festen Halt sorgt Horst mit gleich zwei
Handchen fir die korrekte Profiltiefe.

47406 © koziol — ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 604289

incentives@koziol.de e www.koziol.de

r' zum attraktiven Preis 2

%@@ﬂ@gﬂi :

Uhren aus Naturschiefer

.. Made in Germany %

50. PS| Trade Fair

Disseldorf, 11.-13.01.2012
Halle 9 - Stand 9M50

Im Zeichen der Zeit

- individuell ;
- personlich
- schnell

Made in Germany
- Das besondere Werbegeschenk

Vaerst Uhren

Inderlllekatte 58339 Breckerfeld | Germany
Telefon: +49 (0)23 38 9168-0

Telefox. 449 (0) 2338 91 68 - 40

www.vaerst.de | e-mail:info@vaerst.de

o
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HANDWERKLICHE ,,LEKTURE*

D as Werkzeugset Organizer von elasto form besteht
2 aus Cuttermesser, Metermal$ (ein Meter), griffiger
Zange, neun Bits, vier Steckeinsatzen sowie verschie-
denen Standardschraubendrehern. Durch die Vielfalt an
Werkzeugen konnen kleine Reparaturen sofort ausge-
fithrt werden. Die Einzelteile sind in einer schwarzen
Mappe sortiert, wodurch stundenlanges Suchen nach
dem passenden Werkzeug der Vergangenheit angehort.
Die Buchoptik der Mappe macht einen hochwertigen Ein-
druck.

41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890-0

Fiiwrash
'rquraff.hi

l_l-E

info@elasto-form.de e www.elasto-form.de

UNTER DRUCK

M it dem Luftdruckmessgerat Under Pressure von Topico lasst sich
nicht nur der Reifendruck am Auto kontrollieren. Zudem weist
bei Dunkelheit die integrierte LED-Taschenlampe den Weg zum
Ventil. Das Messgerat zeigt tiber die beleuchtete Display-Digitalanzei-
ge wenige Sekunden, nachdem es ans Reifenventil gehalten wurde,
die exakten Messwerte in den Einheiten BAR, KPA und PSI an. Das
kleine Multitalent verfiigt auferdem noch tiber ein rotes Arbeitslamp-
chen, einen Notfallhammer und weitere funf Werkzeuge, die sich bei
Bedarf ausklappen lassen.

44327 * Topico ° Tel +49 421 6965470-0

sales@topico.de e www.topico.de

-Anzeige-

KOMMT GROSSES

DIE ERSCHLIESSUNG NEUER MARKTE!

Wir bauen das Ausstellerangebot massiv aus: Mit den Segmenten Sportartikel, SiiBigkeiten,
Spielwaren und Wellness eroffnen sich vielfdltige neue Absatzmarkte fiir Hersteller und Handler!

) PS ' www.psi-messe.com/neuesegmente
Telefon: +49(0) 211-90191 600




HIRSCH Liquid Ideas GmbH

[astal

Hirsch freut sich den brandneuen
Katalog 2012 zu prasentieren.

Der Fokus liegt auf der Zusammenstellung von verschie-
denen Produkten, zu Liquid Sets.

Diese Sets geben den Kunden die Mdglichkeit sein

Logo in vielen verschiedenen Bereichen zu prasentieren. i

Es kdnnen Sets fur den Schreibtisch zusammengestellt —

werden (z. Bsp. Klebebandabroller, Klammermaschine lhr Spe2|a||st

und Stiftehalter), Computersets (z. Bsp. Mouse, Mouse- im Direktd ruck!
pads und USB), Badelinie (Seifenspender, Biirste,

Spiegel), Getrankeset (Wasserbecher groB, Wasser- Artikelpreis 0,99 €
becher klein, Flaschenoffner) und viele weitere Kombi- 1c Druckpreis* 0,49 €
nationen. Ebenfalls kédnnen die verschiedenen Artikel

individuell als IHR Set gestaltet werden. Gesamtpreis 1 48
Ebenso méchten wir in unserem neuen Katalog unsere *bei 500 St. [ 4 €
Liquid Badeserie STANDART etwas hervorheben.

Naturlich sind unsere Bestseller wie Liquid Kugel-

schreiber, Schneekugeln, Aquamause und Liquid USB

Memorysticks ausfuhrlich gezeigt und beschrieben.

Bestellen Sie lhren Katalog fiir 2012
noch heute. KOSTENLOS.

Starkes Design.
Starke Preise.

Neu: Porzellantasse Kuba — als individueller
Werbetrager kostengunstig realisiert von
Ihrem Direktdruck-Spezialisten RASTAL.

HIRSCH Liquid Ideas hat sich entschieden auf der PSI Live in Dasseldorf: ) P s '
EXPO 2012 dieses Jahr nicht auszustellen, sondern die

Kosten in den neuen Katalog, intensivere Werbung Halle 11

in Magazinen, personliche Betreuung und Internet zu Stand E64
investieren.

AUF EINE GUTE ZUSAMMENARBEIT

www.rastal.com

IN 2012 FREUT SICH IHR HIRSCH TEAM
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GEFILZTER WEIHNACHTSGRUSS

Is Karte oder Give-away tuberbrachte Werbebotschaften zu
¥ B Weihnachten werden zum noch liebevolleren Weihnachtsgrufl
durch Dekoration mit einer Steckfigur von emotion factory. Liegt
der Weihnachtsbaum aus Acryl und Filz plano in der transpa-
renten Hiille, dekoriert er nicht nur die individuell und beidseitig
bedruckte Werbekarte, sondern 1dsst die Empfanger gleich tatig
werden: Mit einem Handgriff sind die beiden Teile zu einem
dekorativen Baumchen zusammengesteckt und verschonern
stimmungsvoll jeden Schreibtisch.
45997 * emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

g ) 8
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HARTE ARBEIT mp—

B ei Spranz findet sich mit dem reichhaltig bestiickten
¥ Aluminiumkoffer Hard Work eine geradezu ideal
passende Werbeidee zum Thema Werkzeug: Der hochwer-
tige Alu-Koffer enthilt neben Hammer, MaBBband, Cutter-
messer, Schraubendreher mit zehnteiligem Bitsatz auch
eine Zange mit Drahtschneider sowie eine Universalsche-
re. Verpackt ist Hard Work im Designkarton. Mehr zu
diesem Themenfeld oder vielen weiteren Artikeln der
Spranz-Kollektion ist im aktuellen Katalog zu finden.

41462 * Spranz GmbH e Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de

FUHRUNGSANSPRUCH

D er funktional durchdachte Kompass Smart Guide von
2 Troika gehort in die Hinde von Mannern, die immer

" wissen, wo es langgehen soll. Smart Guide ist im wahrsten

] Wortsinne ein richtungweisender Werbeartikel. Der robuste

Kompass aus Metallguss weist dem Anwender mit seinem

i Peilspiegel stets den rechten Weg. Geliefert wird das gute
Stuck in schiitzendem Microfaser-Etui und Geschenkbox.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0
d.roether@troika.de e www.troika.de
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Die bisherigen Vorteile der verbindlichen
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STETS AUF BETRIEBSTEMPERATUR

H andlich, prazise und modern préisentiert sich das neue Infrarot-Thermometer
2 ¥ Slim Flash von TFA Dostmann, das in Sekundenschnelle Temperaturangaben
aufs Display zaubert. Kurzes Anpeilen der zu messenden Umgebung gentigt,
wodurch ein direkter Kontakt iiberfliissig wird. Die Skala reicht von minus 33 Grad
Celsius bis plus 199 Grad Celsius. Mit Slim Flash lassen sich Kaltebriicken etwa im
Bereich von undichten Fenstern oder auch Warmebriicken aufspiiren. Der SHK-Spe-
zialist kann damit Anlagen problemlos kontrollieren, der Elektroniker findet fehler-
hafte Relais und der Kfz-Techniker kann damit unter anderem das Bremssystem
kontrollieren. Auch Nahrungsmittel wie Wein oder Babynahrung konnen mit Hilfe
dieses Thermometers exakt auf die Temperatur hin tiberpriift werden.

41875 © TFA Dostmann GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9342 308-0

info@tfa-dostmann.de e www.tfa-dostmann.de

-Anzeige-

HANDWERKLICHES MULTITALENT

D as handliche Werkzeug Multitask von Inspirion vereint
27 gleich drei Funktionen und fungiert somit als Schrau-

SO RICHTIG WICHTIG bendreher, Nivellierhilfe und Taschenlampe. Dieser Experte

flir Schraubarbeiten liefert keinen Grund, durchzudrehen,
BEH AN DEI_T WERD EN ! schlieBlich finden sich unter der Verschlusskappe zwei Bits,
mit denen der richtige Dreh schnell herausgefunden ist. Bei
VIP-Tickets fiir Top-Kunden aus dem PSI Netzwerk. Sf:hwachen LlchtverhaltmsseI.l hllft Q1e 11.1tegrlerte LED, und
Freier Eintritt, keine Warteschlangen, Zutritt zur VIP Lounge fir die entsprechende Geradlinigkeit beim Messen sorgt
inkl. Catering, Ticket fiir die PSI Night! die integrierte Wasserwaage. Dank Clip an der Ver-
schlusskappe lasst sich Multitask bequem an Kleidung oder
Gurtel befestigen.
42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

Zum Jubildum schenken wir jedem Aussteller fiinf

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu

> PSI

www.halle13.net/vip
Telefon: +49(0) 211-90191 210
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MESSEN WIE DIE PROFIS

Is absolutes ,,Muss* fiir jeden Werkzeugkasten
¥ B beschreibt Anbieter Meterex das Qualitats-BandmaR
Maximeter. Das gummierte Gehduse ist schlag- und
bruchfest und liegt rutschfest in der Hand. Besonders
bedienerfreundlich wird es durch die neue Autostop-Tech-
nik. Im Gegensatz zu herkommlichen BandmaRen bleibt
das Stahlband an jedem Punkt stehen, ohne den Stopper
betétigen zu mussen. Das ermoglicht ein schnelles und
komfortables Messen. AuBerdem tiberzeugt das Maxime-
ter, das mit wahlweise drei, finf oder acht Metern Band
bestiickt ist, mit zwei starken Punktmagneten am Bandan-
fangswinkel, die an Metall haften. Dadurch wird keine
zweite Person benotigt, um bei der Messung zu helfen. Die
Stahlbédnder besitzen durch eine Nylonbeschichtung
hochwertigsten Schutz vor Abrieb und Korrosion. Die
Werbung kommt als Druck oder Lasergravur auf der
Edelstahlplakette ideal zur Geltung.
41836 * meterex  Karl Kuntze GmbH & Co.  Tel +49 2173 9988690
kuntze@meterex.com e www.meterex.com

Sonderanfertigung leicht gemacht

Zeigen Sie lhren guten Namen...

Made in Germany 0)95°¢
IN-MOULD-LABELLING - Ihr 4-c Logo in brillanter Fotoqualitat! ooy oot com

psl 2012

: 1
Besuchen Sie uns:

Halle: 9
Stand: 9L52

dom Polymer-Technik GmbH
Industriestr. 12

96132 Schlisselfeld / Germany
Tel. +49 (0) 95 52 92 26-0

Fax +49 (0) 95 52 92 26-60
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LEUCHTENDER SCHRAUBKULI

E inen elegant gestalteten Tool-Stift mit LED-Frontbe-
= Jeuchtung gibt es bei Nestler-matho. Das Kleinwerk-
zeug mit geschiitztem Design verfiigt iber sechs
verschiedene Werkzeugaufsitze, darunter verschieden
groBe Schlitz- und Kreuzschlitzschraubendreher, die
allesamt im Stiftkorper verstaut werden konnen. Die
Kundenwerbung wird per Lasergravur auf dem Schaft
des rund 13 Zentimeter langen Metallstifts angebracht.
41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG e Tel +49 7221 2154-0
kay.eichenberger@nestler-matho.de e www.nestler-matho.com

MOBILE MINI-WERKSTATT

M it 42 verschiedenen Teilen tiberaus iippig ausge-
stattet, gehort das Werkzeugset von Macma aus
Niirnberg ganz sicher in die Kategorie, die Mannerher-
zen hoher schlagen lasst. In dem praktischen, hand-
lichen Werkzeugkoffer findet sich alles, was Heimwer-
ker benotigen. Die Werbebotschaft wird mittels Gravur
an der Aullenseite seitlich vom Griff angebracht.
Nattrlich hat Macma noch weitere handwerklich
wirksame Werbe-Highlights auf Lager.
40909 ® Macma Werbeartikel oHG ¢ Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de e www.macma.de

ROBUSTE ARBEITSJACKE

M it der ultimativen Gore-Tex-Arbeitsjacke von Hultafors aus
Schweden konnen sich alle Handwerker auf die nasse und
kalte Saison vorbereiten. Die in den verschiedensten GroRen
erhiltliche XTR-Gore-Tex-Allwetterjacke von Snickers Workwear
wurde fiir raues Wetter entwickelt und ist sowohl wasserdicht als
auch atmungsaktiv. Damit fiihlt sich der Trager auch nach einer
langen Schicht noch wohl, warm und trocken. Die Jacke liberzeugt
auller mit modernem Design vor allem durch herausragende
Eigenschaften beim Tragekomfort. Im Vergleich zum Sportbereich
muss Gore-Tex im Segment der Arbeitsbekleidung mit hoherem
Wasserdruck, harteren Waschmaschinentests und nicht zuletzt
wesentlich strengeren Anforderungen an Funktionalitat und Haltbar-
keit weit hartere Testbedingungen erfiillen.

46478 © Hultafors Group Germany GmbH e Tel +49 5228 9570
info@hultaforsgroups.de e www.hultaforsgroup.de
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HOCHFLIEGENDER RIESE

D ie auffallend groen Koaxial-Helikopter von Jamara
2 messen stattliche 74 Zentimeter Lange und sind
genauso einfach zu fliegen wie die bekannten kleinen
Helikopter. Die sogenannte Gyrotechnik sowie eine
Turbo-Taste erlauben dem Anwender, tolle Manover zu
Hause oder im Biiro auszufithren. Der mit Beleuchtung
ausgestattete Helikopter verfiligt iiber flexible Rotorblat-
ter, drei Motoren und ein robustes Aluminium-Kunst-
stoffchassis und wird zusammen mit einer Fernsteue-
rung, einem Ladegerat, Ersatzrotorbldttern, einem
Flugakku sowie einer Bedienungsanleitung geliefert.
47696 ¢ Jamara e.K. ¢ Tel +49 7565 9412717

a.wein@jamara.de ® www.jamara.de

MULTIFUNKTION AM GURTEL

E infach zu bedienen, robust und vielseitig: Das sind die
= Starken des praktischen Herbertz-Multitool. Allerdings
bietet das Werkzeug nicht nur Funktion, sondern auch jede
Menge fiirs Auge. Die Griffeinlagen aus Pakkaholz und das
Glrteletui aus Leder, das ebenfalls zum Lieferumfang
gehort, ziehen schnell bewundernde Blicke auf sich. Neben
einer Zange bietet das Modell acht praktische Werkzeuge,
wie die AISI-420-Klinge, Schraubendreher, einen Bitadapter
mit kompletter Bitsammlung und eine Sage. Der Leichtme-
tall-Griff mit Holzeinlage liegt mit 284 Gramm perfekt in der
Hand. Eine Werbeanbringung ist per Atzung oder Lasergra-
vur auf der Klinge sowie mittels Lasergravur auf dem
Lederetui moglich.

41275 ¢ C. Jul. Herbertz GmbH e Tel +49 212 206300

info@herbertz-solingen.de e www.herbertz-messerclub.de

-Anzeige-

GROSSES

EINE WELT, DIE UNS FOLGT!

Wir vernetzen die Werbeartikel-Welt iiber Twitter, Facebook, YouTube, Blogs und
weitere Plattformen. Folgen Sie uns und werden Sie Teil der Community!

) P S ' www.psi-messe.com/socialmedia
Telefon: +49(0) 211-90191 230
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ANZIEHENDE WERBEWERKZEUGE

D ie neuen magnetischen Werkzeugkésten von Goudsmit
=¥ Magnetic Design aus den Niederlanden halten
Schrauben, Muttern, Schraubenschliissel und Schrauben-
zieher klemmsicher bereit. Sie konnen sowohl in horizonta-
ler und vertikaler Stellung als auch umgekehrt gebraucht
werden — dank des magnetischen Gehéuses, das sich auf
fast allen Metallflichen eigenstandig verankert. Die
Werkzeugkasten haben zwei starke Magnete mit einem
groen magnetischen Wirkungsfeld und eine Gummiman-
schette, die verhindert, dass auf der Haltefliche Kratzer
entstehen. Ein praktisches Werbegeschenk fur alle Monteu-
re, Klempner oder Heimwerker, das mit Hilfe einer Gravur
oder eines Stickers mit einem Logogramm oder einer
werblichen Botschaft versehen werden kann.

43808 * Goudsmit Magnetic Design B.V. ¢ Tel +31 40 2212475
design@goudsmit-magnetics.nl e www.goudsmit-design.com

/!
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50 JAHRE HERI

Switch write & stamp

DIE WELT DES HOCHWERTIGEN
STEMPELNS UND SCHREIBENS

Das Traditionsunternehmen heri kann in diesem Jahr auf stolze 5o Jahre Stabilitat zurilick-
blicken. Was 1961 als Ein-Mann-Betrieb in einem zweckentfremdeten Hiihnerstall begann,
beschaftigt heute hoch motivierte Mitarbeiter und ist als Marke rund um den Globus bekannt.

v or einem halben Jahrhundert war der
¥ _Schwarzwald der Schmelztiegel der
deutschen Uhrenindustrie. Viele Uhren-
hersteller und unzihlige kleine Zuliefer-
firmen pragten die Region. So war es auch
die Intension des Firmengriinders Herbert
Rigoni, sich in diesem Bereich selbststan-
dig zu machen und Prazisionsteile fiir
Uhren herzustellen. Die guten Anfange der
kleinen Firma wurden jedoch sehr schnell
durch die abrupt eintretende Uhrenkrise
unterbrochen. Es gab plotzlich keine Auf-

trage mehr fiir Zulieferbetriebe. Und so
wurde die Krise zur Chance.

TUFTLER MIT GUTEN IDEEN
Als Tuftler mit guten Ideen war Herbert
Rigoni in seinen Kreisen schon bekannt.
Also musste schnell ein alternatives Pro-
dukt entwickelt und produziert werden.
Kurz darauf im Jahr 1963 meldete er den
neu entwickelten Stempelkugelschreiber
als Gebrauchsmuster an. Mit den aus heu-
tiger Sicht anfanglich geringen Fertigungs-
mengen konnte eine neue Richtung ein-

geschlagen werden. Ein weiterer Meilen-
stein der Firmenhistorie war die Einfiih-
rung des Stempelgutscheins im Jahre 1969.
Mit der genialen Idee des Stempelservices
kam der groe Durchbruch: Kunden aus
allen Landern der Welt konnen damit ihre
personliche Stempelplatte bestellen. Die-
ser Kundenservice hat sich bis heute be-
wahrt und mittels Internet an Schnellig-
keit und Flexibilitdt gewonnen. Das Kon-
zept wurde sogar noch um ein aktives Mar-
keting-Instrument fiir den Kunden erwei-



www.psi-network.de PSI Journal 12/2011

Die heri-Mitarbeiter und drei Generationen der Inhaberfamilie Rigoni.

tert. Mit dem Tool www.Stempelservice-
Online-Marketing.com wird eine enge Bin-
dung zwischen dem werbetreibenden Un-
ternehmen und seinen Geschaftspartnern
erreicht.
ERFAHRUNG UND
FINGERSPITZENGEFUHL

Innovation und Fleif als Garant fiir einen
erfolgreichen Weg sind bis heute Wesens-
merkmale des Familienunternehmens, das
von Armin und Michael Rigoni in der zwei-
ten Generation geleitet wird. , Natiirlich hat
sich in den vergangenen 50 Jahren auch
bei heri viel verandert. Standige Neuinves-
titionen im Produktionssektor waren not-
wendig, um immer up-to-date zu sein. Die
hohen Anspriiche an Qualitit und Wirt-
schaftlichkeit setzen heute voraus, dass in
der heri-Produktion fast nur noch hoch-
prazise CNC-Technologie zum Einsatz
kommt. In der Verfahrenstechnik werden
taglich komplizierte Werkzeuge aus- und
eingebaut®, so Armin Rigoni. Neuste Soft-
ware fiir die Prozesssteuerungen garan-
tieren immer gleichbleibende optimale Pro-
duktqualitat. Entsprechend qualifizierte
Mitarbeiter bedienen die hochwertigen Pro-
duktionsmittel. Ob in der Montage, am CAD
oder in der Produktion — gut ausgebildetes

und motiviertes Personal ist bei heri selbst-
verstandlich. ,Gerade bei der aufwendigen
Handmontage der hochwertigen Stempel-
kugelschreiber ist neben Fingerspitzenge-
fithl auch viel Erfahrung notwendig. Ver-
schiedene kleine, mechanisch gefertigte
Prézisionsteile werden zu einer Funktions-
einheit passgenau zusammengefugt. Fir
diese diffizilen Arbeitsgidnge gibt es bis
heute keine automatisierte Alternative®,
betont der Geschéftsfiihrer.
KONTINUIERLICHE
WEITERENTWICKLUNG

Parallel wurden auch die Produkte konti-
nuierlich weiterentwickelt und mit einer
Vielzahl von neuen, ansprechenden Desi-
gns versehen, die auch internationale Fach-
kreise zur Nominierung und Preisvergabe
veranlasst haben. Das Produktportfolio mit
integrierten Stempeln erstreckt sich vom
klassischen Fillfederhalter tiber Kugel-
schreiber, praktische Taschenstempel bis
hin zu Sonderanfertigungen. Die Wertig-
keit aller heri-Produkte erkennt man nicht
nur durch die gute Verarbeitung, sondern
schon an der Verwendung bester Materi-
alien. Die Hochwertigkeit der Schreibge-
rate sticht besonders bei den Produktrei-
hen new promesa und styling classic ins

Komponenten fiir Stempelkugelschreiber.

e ——

T —— el

Styling classic mit ,,Silver- Effect”,
Gravur made by CO2-Laser.

Auge. Heri setzt hier auf Ganzmetallge-
hause, die sich durch verschiedene Ober-
flichenveredelungen, wie Hartvergoldung,
Hartverchromung oder Mattlackierung, un-
terscheiden. Auch beim Einsatz von Kunst-
stoff fiir die Schreibgeriategehiuse gibt es
qualitativ keinen Kompromiss, was die Se-
rie classic light beweist. Durch die matte
Oberflachenstruktur kommen die verschie-
denen Farbvarianten elegant zur Geltung
und unterstreichen die Wertigkeit auf gan-
zer Linie.
VIELSEITIGE KOLLEKTION

Akribisch wird bei heri auch darauf geach-
tet, dass fur jede Zielgruppe entsprechende
Designs angeboten werden. Mit moder-
nen Farben prisentieren sich erfolgreich
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Die heri-Stempelwelt.
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die coole Serie switch und die frechen mes-
sage stamps, die eigens fiir die jiingere
Generation kreiert wurden. Auch fiir den
Office-Bereich und fiir den Geschaftsge-
brauch bietet heri den idealen Stempel.
Mit den Stempelautomaten printer 20, Mi-
croban und Green Line und den klassischen
Holzstempeln ist die Firma auf diesem Sek-
tor gut aufgestellt. Dabei wurden neben
den Promo-Aspekten, wie die grole Wer-
beflache am Stempelgehause und das dy-
namische Design, auch funktionelle An-
spriiche technisch gelost. So bietet der Mi-
croban antibakteriellen Schutz — ideal fiir
den Einsatz im Gesundheitswesen und dort,

Recyclingbox E5 aus recyclebarem Material.

wo ein groRerer Personenkreis Zugriff auf
den Stempel hat. Okologische Aspekte be-
dient die Green Line, hergestellt aus min-
destens 80 Prozent Recyclingkunststoff und
ausgestattet mit einer Gummistempelplat-
te aus Naturkautschuk. Als Langzeitwer-
betrager konnen alle heri-Produkte mit dem
Kunden-Logo individualisiert werden. Da-
bei setzt heri bei der Beschriftung neben
dem herkommlichen Tampondruck heute
immer mehr den hochprazisen Laser ein.
Aufwendige Logo-Konturen gilt es immer
ofter, in minimaler GroBe z. B. auf den Clip
oder Top aufzubringen. Dies bedeutet fiir
den Kunden immense Vorteile, da hier sei-

Vielfdltige Werbeanbringung individuali-
siert jeden Stift.

ner Kreativitat nahezu keine Grenzen gesetzt
werden.

UMWELTGEDANKE IM VORDERGRUND
Ein wichtiger Punkt im Hause heri, der in
den letzten 50 Jahren immer mehr in den
Vordergrund gertuickt ist, ist der Umwelt-
gedanke. ,Nur eine gesunde Umwelt ga-
rantiert uns eine gesunde Zukunft“ steht
in der Firmenphilosophie. Nach dieser Pra-
misse werden heute bei heri Rohstoffe in
Form von Kunststoff und Kautschuk ver-
wendet, die groRtenteils recyclebar und
damit umweltfreundlich sind.

GERADLINIG UND ZUVERLASSIG
Aber um 50 Jahre erfolgreich am Markt zu
agieren, braucht es auch treue Kunden.
»Mit Geradlinigkeit und Zuverldssigkeit in
der Kundenorientierung hat es heri ge-
schafft, sich weltweit einen verlasslichen
Kundenstamm aufzubauen. Da gibt es so-
gar noch Kunden der ersten Stunde. Das
will etwas heien in der heute schnellle-
bigen Zeit. So ist es bei heri seit 1970, der
ersten Beteiligung an der Internationalen
Frankfurter Herbstmesse, selbstverstand-
lich, auf internationalen Messen auszustel-
len®, erklart Armin Rigoni. ,,Waren es an-
finglich eine Messe in Deutschland und
den USA, so sind in den letzten Jahren
Messen in Russland, Bulgarien, Kanada,
Hongkong, Dubai, Belgien, Frankreich, Spa-
nien, Holland, Italien, Portugal, der Turkei,
England, der Schweiz und allen skandina-
vischen Landern dazugekommen. Weltweit
verkaufen bedeutet auch, weltweit prasent
zu sein. Das ist ein wichtiges Kriterium in
der heri-Verkaufs- und Marketing-Strate-
gie®, betont Armin Rigoni, der auf ein so-
lide gewachsenes und durchgéngiges Fir-
menkonzept verweisen kann, ,,das voll und
ganz aufgeht. 50 erfolgreiche Jahre, auf
die das Unternehmen heri stolz sein kann!*
Das Jubilaumsmodell, die neue Serie Dia-
gonal Wave, prasentiert heri zur 50. PSI
Messe in weiteren interessanten Farben.
Ein Besuch auf dem Messestand G14 in
Halle 12 lohnt sich alle mal, denn es wer-
den dort fiinf Goldbarren verlost.
www.heri.de
WWW.Iigoni. com
www.stempelservice.com <
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BRANDBOOK - EIN NAME,
DER BANDE SPRICHT

Das Frankfurter Unternehmen Brandbook hat sich auf die Herstellung von hochwertigen
Notizbiichern spezialisiert, die individuell auf die Marke des Kunden zugeschnitten sind.
Ein Portrat der innovativen ,Buchschmiede®.

m Frankfurter Stadtteil Sachsenhausen,
2 rund um die Briickenstrae, sind die
kreativen Kopfe zu Hause. Boutiquen mit
Designartikeln, Wohnaccessoires oder Klei-
dungstiicken aus eigener Fertigung ha-
ben sich hier angesiedelt. Ein Ort, der zu
dem jungen Unternehmen Brandbook und
seinen originellen Produkten bestens passt.
Auf die Idee, Notizbiicher nach Kunden-
wunsch zu fertigen, kam Brandbook-Ge-
schéftsfithrer Bernd Griese im Jahr 1998.

DER REIZ AM EIGENEN PROJEKT
,Damals, als wir noch Designagentur wa-
ren, machte ich mich auf die Suche nach

einem Notizbuch fir unsere Mitarbeiter”,
erklart Griese. ,, Tatsdchlich konnte ich aber
nur monotone Time-Planer- und Filofax-
Varianten ausfindig machen. Also haben
wir ein eigenes Notizbuch produziert. Und
so nahm die Sache ihren Lauf.“ Mit dem
langgehegten Wunsch, eigene Produkte zu
entwerfen und zu produzieren, begann
Brandbook ausgefallene Notizbticher zu
fertigen. Etwa zeitgleich verbreitete sich
in den USA ein starker Trend hin zu hoch-
wertigen Printmedien als Gegenbewegung
zur zunehmenden Digitalisierung. ,,Viele
Menschen verlangten wieder nach Notiz-

biichern zur Aufzeichnung ihrer Ideen, Ter-
mine und Projekte. Die Back-to-Paper-Be-
wegung schwappte dann auch nach Deutsch-
land iiber.“ Millionen von Notizbiichern hat
Brandbook in den vergangenen zwolf Jah-
ren hergestellt. Eine Erfolgsgeschichte, die
vor allem durch die im Team geteilte Be-
geisterung fiir das Produkt und qualitativ
hochwertiges Handwerk getragen wird.
NOTIZBUCHER IN ALLEN VARIANTEN

Im Hause Brandbook wird das Notizbuch
immer wieder neu erfunden. ,,Unsere No-
tizbiicher sind 100 Prozent customized.
Das betrifft Format, Material, Verarbeitung,
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Veredelung und die Erweiterbarkeit der
Biicher.” Was das im Klartext heift, zeigt
uns der firmeneigene Showroom, der durch
eine unglaubliche Vielfalt beeindruckt. Hier
werden nicht nur Muster der Notizbiicher
prasentiert, die fiir Top-Brands wie zum
Beispiel Adidas, BMW, Nespresso, Mercedes
oder Google hergestellt wurden, sondern
auch eine groRe Auswahl der Materialien,
die fiir die Cover- und Innenlebengestal-
tung zur Verfligung stehen. Von exklusi-
ven Papieren aus Japan iiber edle Leinen-
und Samtstoffe bis hin zu recycelten Warn-
westen. In der Protoypen-Werkstatt von
Brandbook wird stindig mit neuen Mate-
rialien experimentiert. Nichts scheint un-
moglich zu sein. ,,Im Moment produzieren
wir gerade ein Notizbuch fiir Tempo“, er-
zahlt der Geschaftsfiihrer. ,,Wir haben da
schon ein Umschlagpapier im Auge, das
dem weichen Charakter des Taschentuchs
sehr nahe kommt.*
BRANDBOOKS — EFFEKTVOLLE
WERBETRAGER

Nicht nur die Nahe zur Marke des wer-
benden Unternehmens macht Notizbiicher
zu wirksamen Werbemitteln. Besonders
raffiniert wird es, wenn Kunden ihre eige-
nen Produkte in die Notizbiicher integrie-
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ren. Bernd Griese erklart: ,, Wir haben zum
Beispiel mal ein Notizbuch im Auftrag eines
bekannten Tapetenherstellers produziert.
Zur Covergestaltung griffen wir auf eine
Stofftapete aus der aktuellen Kollektion zu-
riick. Ideal fiir alle Firmen aus der Stoff-
und Textilbranche.“ Ohne Frage erfiillen
Brandbooks alle wichtigen Voraussetzungen
fiir ein aufmerksamkeitsstarkes Kunden-
geschenk, wie etwa Mehrwert, Qualitat und
eine groe Werbeflache — und zwar nicht
nur auf dem Cover. Die Brandbooks kon-
nen um einen Imageteil und damit um zu-
sitzlichen Werberaum erweitert werden.
Werbeartikel-Empfiangern bietet das No-
tizbuch so nicht nur Schreibfliche, son-
dern auch interessant aufgemachte Unter-
nehmens-Informationen wie etwa Firmen-
Geschichte oder Produktauskiinfte.
NOTIZBUCHER ,,MADE IN GERMANY*

Seine Notizbiicher produziert Brandbook
entgegen dem Branchentrend zu 100 Pro-
zent in Deutschland. ,,Wir lieben die Ar-
beit an unseren Produkten®, so Bernd Grie-
se. ,,Wiirden wir die Notizbiicher lediglich
in Asien bestellen, konnten wir nicht mehr
unserer eigentlichen Leidenschaft nach-
gehen — der Entwicklung und Produktion.
Nicht zuletzt aus Qualitats- und Umwelt-

i i A

Individuelle Notizbiicher fiir nationale und
internationale Top-Brands ,,made in Germany*.

Im Hause Brandbook wird das Notizbuch

immer wieder neu erfunden.

Unter anderem fiir das ,,Drehbuch“ ist Brand-

book mit dem red dot design award 2011 aus-
gezeichnet worden.
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Das Swop Book ist insbesondere fiir krea-

tive Kopfe gedacht. Das Notizbuch ist kein
Blanko-Notizbuch, sondern ein Bilderbuch
mit viel WeiBraum in den Bildern. Und der
will gefiillt werden — mit Zeichnungen, Texten
oder entspannenden Krackeleien.

grinden kommt das China-Geschift des-
halb nicht fiir uns in Frage.“ Seine Produk-
tionsstiatten hat Brandbook ortsnah im
Rhein-Main-Gebiet angesiedelt und greift
in Spezialfallen zusatzlich auf das Know-
how einzelner Experten zurtck. ,,Wir bie-
ten eine grolke Palette an Veredelungsver-
fahren an, die von traditionellen Techniken
wie Prigung und Siebdruck bis hin zu ak-
tuellen Trends wie Farbschnitt, 3D-Appli-
kationen und Effektfolien reichen. Wollten
wir alle Techniken professionell in Eigen-
regie abdecken, brauchten wir ein Team
von mehr als 400 Mitarbeitern. Daher ar-
beiten wir mit einem Netzwerk von Meis-
tern ihres Handwerks zusammen.“ Die Fer-
tigung im Herzen der ,,Buchstadt Frank-
furt“ ermdoglicht dem Unternehmen Flexi-
bilitdt und selbst bei einer komplett indi-
viduellen Produktion kurze Lieferzeiten von
nur drei bis vier Wochen. Wer eine per-
sonliche Notizbuch-Kollektion im Bauka-
sten-System zusammenstellen mochte, dem
bietet Brandbook die Moglichkeit, Bucher
online zu konfigurieren. Daneben gibt es
Brandbook-Editionen fiir alle, die schnell

und kostengunstig eine kleine Auflage (ab
10 Stiick) bendtigen. Dabei handelt es sich
um Vorproduktionen besonders beliebter
Notizbiicher, die mit dem Kundenlogo oder
einem Werbeslogan versehen werden kon-
nen und bereits in wenigen Tagen zur Aus-
lieferung bereitstehen.
NEUESTE TRENDS IM FOKUS

Neben der Produktion in Deutschland ist
auch der Umweltschutz fester Bestandteil
der Brandbook- Philosophie. ,,Bei der Aus-
wabhl der Papiere steht fiir uns ein bewusster
und effizienter Einsatz des Rohstoffes im
Vordergrund®, erklart Bernd Griese. ,,Auch
spenden wir fiir jeden Auftrag automatisch
zwei Baume fiir das Bergwaldprojekt e. V.
Die Baume werden zur Aufforstung und
zum naturnahen Waldumbau in verschie-
denen Regionen Deutschlands eingesetzt.*
Aber nicht nur in Sachen nachhaltiger Pro-
duktion ist Brandbook trendweisend, das
Team ist zudem fortlaufend auf der Suche
nach aulergewohnlichen (Einband-)Mate-
rialien und angesagten Veredelungstech-
niken. ,,Viele Impulse bekommen wir von
befreundeten Designern und Kunden®, er-
klart Bernd Griese. ,,Zusétzlich spiiren Trend-
Scouts in Metropolen wie London, New
York oder Tokio die neusten Innovationen
auf.” Klar ist, dass Brandbook auch in Zu-
kunft mit exklusiven Notizbuch-Neuheiten
auf sich aufmerksam machen wird. Aktu-
ell konnen wir uns aber erst einmal auf die
kommende PSI freuen, die vom 11. bis 13.
Januar 2012 auf dem Diisseldorfer Messe-
geldnde stattfindet. Denn hier wird das
Frankfurter Unternehmen erstmals mit
einem eigenen Stand und ausgewdahlten
Notizbiichern vor Ort sein. Das Brandbook-
Team freut sich auf Ihren Besuch am Stand
51 in Halle 11. www.brandbook.de <
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2in1 Solar LED Leuchte.

Elegante Zettelbox.

LTP LITSCHKA TOYS & PREMIUMS GMBH & CO. KG

KUNDEN BINDEN MIT
PRAZISIONSMODELLEN

Das Remscheider Unternehmen LTP Litschka Toys & Premi-
ums GmbH & Co. KG beliefert seit liber 20 Jahren als Herstel-
ler von Miniaturspielzeugen weltweit Kunden aus der Lebens-
mittel- und Konsumgiiterindustrie. Seit einiger Zeit setzt man
auch aufdie Werbeartikelbranche als Partner.

N eben seinem Kerngeschaft nutzt das
2 ¥ Unternehmen LTP Litschka Toys &
Premiums Erfahrungen aus dem Modell-
bau und der Fertigung fiir einen weiteren
Unternehmenszweig: Maschinen und In-
dustrieanlagen sowie Gebaudekomplexe
und Containerschiffe werden hochwer-
tig, in kleinen Auflagen als Miniaturmo-
delle produziert und somit (be)greifbar ge-
macht. Diese sogenannten ,,Wertobjekte

werden beispielsweise als Business-Gabe
oder als Verkaufshilfe fiir den Aulendienst
eingesetzt.
LIEBE ZUM DETAIL

Mehr als 60 Millionen Figuren und Klein-
spielzeuge produziert das Unternehmen
jahrlich in China und Taiwan. Die Liebe
zum Detail, das Spielen mit verschiedensten
Materialien und eine Leidenschaft zur Tech-
nik brachten Stefan B. Litschka auf eine

neue Geschaftsidee: ,,GroRinvestitionen
und Anlagewerte wie Gebdudekomplexe,
Frachtschiffe und Flugzeuge, Maschinen
und Industrieanlagen verlangen eine sen-
sible Verkaufsunterstiitzung®, erklart der
Geschiftsfiihrer.
,HOCHSTE BEZIEHUNGSWERTE“

Ein Kunde aus der Bankenbranche ent-
fachte das Feuer fiir den Miniatur-Modell-
bau. Wahrend eines Meetings wurde der
Unternehmer gefragt, ob er nicht auch et-
was Hochwertiges fertigen konne. Stefan
B. Litschka stellte sich der Herausforde-
rung, nutzte sein Know-how und produ-
zierte das erste ,Wertobjekt“. Heute weif§
er, dass sich Emotionen weitaus besser ver-
kaufen als Argumente: ,,Wer die Faszina-
tion des (an)fassbaren Objekts nutzt, schafft
hochste Beziehungswerte, was die beste
Investition in langfristige Kundenbindung
ist“, so der Unternehmer. Die Modelle, die
fiir das Bankinstitut produziert wurden,
gingen an Kunden, die Anteile an diesem
bestimmten Objekt erwarben. ,,Betrachtet
der Anteilseigner sein Modell, weil er, dass
ihm ein Stiick davon gehort®, beschreibt
Stefan B. Litschka den Effekt der Gabe.
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Solardach.

Visitenkartenbox.

HAPTISCHE WERBEMITTEL

, Tell me and I hear, show me and I see, let
me feel and I will understand!“, so um-
reilft Stefan B. Litschka Sinn und Nutzen
haptischer Werbemittel, die sein Unterneh-
men nun produziert. Dem ersten folgten
die unterschiedlichsten ,,Wertobjekte® nach.
Um den Vertrieb von erklarungsbediirftigen
Produkten zu vereinfachen, hat das Unter-
nehmen beispielsweise einen Fliissigkeits-
container und eine Maschine gefertigt. Am
Modell konnen AuBendienstmitarbeiter die
Beschaffenheit und Eigenschaften ihres
Verkaufsobjekts begreiflicher machen.

SOLAR WERTOBJEKTE
Ein sehr reprasentatives Portfolio stellen
mittlerweile die Solar-Wertobjekte dar. In
Anlehnung an einen Solarpark in Spanien
wurde beispielsweise ein Miniaturmodell
entwickelt, das mit vollfunktionsfahigen
Solarzellen ausgestattet ist, die eine klei-
ne Lampe zum Leuchten bringen, einen
Mini-Ventilator antreiben oder die gangigen
Mobiltelefone aufladen. Das Sortiment um-
fasst Modelle, LED-Leuchten, Solar-Schreib-
tisch-Utensilien und viele weitere Artikel,
die mit Solarzellen bestuckt sind. Photo-
voltaik-Hersteller sind begeistert von die-

Christine Schlelein ist die direkte Ansprech-

partnerin fiir PSI-Mitglieder.

sen Produkten, weil sie auf Anhieb das The-
ma erneuerbare Energien demonstrieren.
Bei Investitionen iiberzeugt das, was man
anfassen kann. LTP Litschka stellt seine
Produkte auf der 50. PSI Messe in der Hal-
le 9 am Stand E45 vor.

Kontakt: Christine Schlelein, schlelein@
litschka.de — www.litschka.de <
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BO WILLUMSEN

EIN DANE MIT WIENER CHARME

Bo Willumsen, seit rund 30 Jahren Inhaber der Poul Willumsen A/S in Farum nahe Kopenhagen,
hat sich als spezialisierter Hersteller von Spardosen, Miinzsortierern und Schliisselanhdngern
einen Namen gemacht. In allen Landern Europas und sogar in den USA vertreibt der Werbearti-
kelhandel seine frohlichen, bestens verarbeiteten Kunststoff-Produkte designed in Denmark
an Banken sowie Kunden aus vielen Branchen. Der Vater der bunten Figurenwelt im Portrat.

M an muss nicht unbedingt nach Da-

nemark fahren, um Bo Willumsen
zu treffen. Denn er ist aulerhalb Dane-
marks ebenso zu Hause wie in seiner Hei-
mat, die mit rund fiinf Millionen Menschen
gerade einmal so viele Einwohner zahlt
wie Madrid — und etwa halb so viele wie
Paris. ,,Wer in unserem kleinen Land et-
was verkaufen will, der muss einfach iiber
die Grenze gehen®, sagt der riihrige Un-
ternehmer, der deshalb auch aktives Mit-
glied im BWL ist und seit einigen Jahren
bei der Roadshow ausstellt. Diese Kon-

takte mochte er nicht missen und natiir-
lich nutzt er auch die PSI Messe als Mar-
ketinginstrument, und das seit 20 Jahren
mit gutem Erfolg. Dass Willumsen als Ge-
schaftsmann im Deutschen fit ist, erstaunt
uns nicht. Aber hort man da nicht hin und
wieder einen eindeutig Osterreichischen
Tonfall heraus? Nein, wir haben uns nicht
verhort, und das klingt auBerst charmant,
vielleicht gerade deshalb, weil es so un-
erwartet ist. Oder auch nicht, wenn man
weil3, dass seine Frau Christa Willumsen,
die im Vertrieb des Unternehmens arbei-

tet, Osterreicherin ist. Entsprechend gut
sind auch die dinisch-osterreichischen
Branchenbeziehungen und der Kontakt in
den Markt der Alpenrepublik. Eine inte-
ressante Geschichte also, fiir die wir na-
tirlich doch nach Kopenhagen gereist sind.
ALLES IN EINER HAND
Vom Flughafen aus fahren wir direkt zum
Firmenstandort Farum. Dort liegt in einem
Gewerbegebiet der moderne Verwaltungs-
Rundbau von ansehnlicher GrofSe nebst se-
paraten Produktionsstatten und Lagerhal-
len. Das Gebédude besticht durch den au-
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Rergewohnlichen Grundriss und klare For-
men. Innen ist alles da, was ein Biirohaus
braucht, und man erkennt Sorgfalt in der
Ausstattung, die Annehmlichkeiten fiir die
Mitarbeiter bietet. Stot man dann bis ins
Innere des Firmensitzes bis zum runden
Patio vor, steht man im liebevoll gepflegten
japanischen Garten, der Liebhaberei von
Bo Willumsen. Hier lasst es sich arbeiten,
ist der Gedanke, der sich bei diesem An-
blick aufdriangt. Beim Rundgang durch Bii-
ros, Produktion und Lager wird deutlich,
dass hier alles in einer Hand liegt — von
der Produktentwicklung iiber Produktion,
Veredlung, Verkauf bis zum Versand.
DEM STRUKTURWANDEL
EFFEKTIV BEGEGNET

Poul Willumsen griindete das Unterneh-
men nach dem Krieg und produzierte an
verschiedenen Standorten in Kopenhagen
Bauteile fiir elektronische Gerite und Spiel-
zeug im Kunststoff-Spritzguss-Verfahren.
Damit war er sehr erfolgreich, zumal er
als erster Hersteller im Land in der Lage
war, Kunststoff mit Aluminium zu bedamp-
fen und mit Chrom zu galvanisieren. Die-
se Verfahren ermoglichen die Gestaltung
metallisch glinzender Oberflichen. 120
Mitarbeiter hatte die Firma bereits, als sie
vor etwa 40 Jahren, wie tiberall in Euro-
pa, vom beginnenden Strukturwandel ge-
troffen wurde: Elektronik wie auch Spiel-
zeug wurde, wie viele andere Produktgrup-
pen auch, in immer geringerem Umfang
in Europa produziert und statt dessen zu-
nehmend aus Fernost importiert. Das Un-
ternehmen hatte sich darauf einzustellen.
Doch dies geschah anfangs nur schlep-
pend — hatte Willumsen senior zu dieser

Zeit doch bereits die 60 uiberschritten. In
dieser Situation trat Bo Willumsen, noch
Student, als Angestellter ins Unternehmen
ein und entwickelte ein Konzept, um die
Produktion an die veranderten Marktbe-
dingungen anzupassen.

SPARDOSEN DESIGNED IN DENMARK
In den Folgejahren erneuerte Bo Willum-
sen das Unternehmen von Grund auf. Sich
auf die Herstellung von Sparschweinen zu
spezialisieren, ist zwar eine originelle, aber
nicht unbedingt naheliegende Idee. Doch
gerade diese Idee hatte Erfolg. Wie kam es
dazu? ,,Mein Vater hatte eine Bank als Kun-
den, fiir die er einmal ein Sparschwein pro-
duziert hatte. Das kam so gut an, dass wir
diese Idee aufgriffen und weiterfiihrten. Es
gab so viele unschone Sparboxen, und so
setzte ich mir zum Ziel, Spardosen und Spar-
schweine in gutem Design und bester Qua-
litdt anzubieten. Wir hatten ja von Anfang
an mit den Spritzguss-Maschinen die Mog-
lichkeit, Produkte nach Kundenwunsch zu
fertigen.” Fiir die englische Lloyd’s Bank
wurden wenig spater die ersten Miinzsor-
tierer-Spardosen entwickelt und produziert
—auch sie sind bis heute ein begehrtes Ni-
schen-Produkt, das inzwischen von vielen
Kunden in aller Herren Lander geschétzt
wird. Er ,,entdeckte das Unternehmertum®,
wie er sagt, und musste lernen, alle damit
verbundenen Anforderungen zu erfiillen. Er
begann damit, die vier bereits in die Jahre
gekommenen Maschinen optimal zu nut-
zen und investierte in Werkzeuge. ,,Die Werk-
zeuge sind das Herz der Firma, denn sie
stehen fur das eigene, unverwechselbare
Design, und je besser sie sind, desto hoch-
wertiger ist auch die Produktqualitit. Lei-

der ist die Werkzeugherstellung heute in
Danemark so teuer, dass wir nicht mehr alle
Werkzeuge hier fertigen konnen.“ Alle Werk-
zeuge sind Eigentum des Unternehmens.
QUALITAT IN JEDER BEZIEHUNG

Die Produktentwiirfe entstehen allesamt in
Danemark in Zusammenarbeit mit Indus-
triedesignern, sodass die gesamte Produkt-
palette das Label ,Designed in Denmark®
zu Recht tragt. Die Realisierung von Son-
deranfertigungen gehort noch heute zu den
Starken des Unternehmens. Auch der hohe
Qualitatsanspruch in Bezug auf Design, Ma-
terial und Verarbeitung ist bis heute geblie-
ben und wird in Farum taglich in die Tat um-
gesetzt. Das gilt auch fiir die Werbeanbrin-
gung in allen gdngigen Veredlungstechniken.
Die Sparboxen liefen zwar bestens, doch
hat Bo Willumsen Ende der 1990er-Jahre
die Produktpalette ausgeweitet, um weni-
ger von der Bankenbranche abhangig zu
sein. Er entschied sich fiir die klassischen
Streuartikel Schliisselanhdnger, die problem-
los mit den vorhandenen Maschinen produ-
ziert werden konnten. Gleichzeitig orientierte
man sich auf den Werbeartikelhandel, der
mit Erfolg die nunmehr erweiterte Product
Range in ganz Europa vertreibt. Die Diver-
sifizierung ist gelungen, denn nun machen
Banken nur noch die Hélfte der Kunden aus.
Dass wir 15 Jahre spater eine Bankenkrise
haben wiirden, hat damals natiirlich noch
niemand geahnt. Tatsachlich hat sich diese
Krise in sinkenden Werbebudgets der Ban-
ken niedergeschlagen. Uberhaupt hat er den
Eindruck, dass der Markt enger geworden
ist: ,,Die Krise haben wir schon gesptirt und
man muss heute mehr verkaufen, um die
Gewinne halten zu konnen.*

95



PORTRAIT

BO WILLUMSEN
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Wie konnen wir unser Business heute besser
machen als gestern?

Wann war lhr Tag ein guter Tag?

Wenn ein Kunde anruft, um uns fiir Produkt und
Service zu danken oder sagt, dass er mit unseren
Produkten grofien Erfolg hatte.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Ich freue mich riesig, wenn mir ein Mitarbeiter erzahlt,
dass wir wieder eine neue grofe Bestellung erhalten haben.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Wenn Firmen Produkte kopieren oder Designs nachmachen.
Man betriigt einen anderen um den Arbeitseinsatz und das
finde ich mehr als unsympathisch.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Fehler, die durch Zufall entstanden sind.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?

Ich wiirde vier Teile daraus machen: Eine Woche Segeltdrn in
danischen Gewassern, eine Woche im wunderschonen
Cornwall oder Wales, eine Woche auf Langkawi in Malaysien
und eine Wochentour zur Weinverkostung in der Steiermark
und im Burgenland.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir gutes Design und gute Qualitat.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Verfilhren nicht — eher nutze ich sie manchmal
als Inspirationsquelle.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?

Wenn das Design passt und er etwas Sinn fiir Humor hat.
Er soll lange funktionieren, ordentliche Qualitat und einen
angemessenen Preis haben und eine gute Verbindung

zu dem beworbenen Produkt herstellen.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Schlechte Qualitat, bei der nur der Preis ausschlaggebend
war. Wer sich keine richtigen Werbeartikel leisten kann,
sollte lieber gar nichts investieren oder nur ein kleines,
aber ordentliches Produkt wahlen.

PSI Journal 12/2011 www.psi-network.de

PRODUKTION IN FARUM UND CHINA
Produziert wird in Farum, in modernen, hellen Fabrikraumen mit
Mitarbeitern, die teilweise schon iiber 30 Jahre dem Unterneh-
men angehoren. Kontinuitdt heit auch hier die Maxime, denn
Bo Willumsen nimmt seine Verantwortung als Arbeitgeber ernst,
finanziert beispielsweise eine private Zusatzkrankenversiche-
rung fiir seine Mitarbeiter. Obwohl es inzwischen immer teurer
wird, in Danemark zu produzieren: ,,In diesem kleinen Land, wo
es vorwiegend kleine und mittlere Unternehmen gibt, haben wir
sehr hohe Lohnnebenkosten und Steuern, beispielsweise be-
tragt der Mehrwertsteuersatz 25 Prozent.“ Auch Willumsen muss
sein unternehmerisches Handeln an diese Umstande anpassen
und produziert seit etwa zehn Jahren rund 30 Prozent seiner
Produkte in China, wohin er zwei Mal im Jahr reist. Mit der Pro-
duktqualitat ist er mittlerweile zufrieden, aber bis es soweit war,
mussten teilweise dicke Bretter gebohrt werden. , Inzwischen
wissen die Produzenten, dass sie kein Geld bekommen, wenn
die Ware nicht perfekt ist.”
SPEZIALISIERUNG HAT SICH GELOHNT

Im Rickblick hat sich die klare Positionierung als Spezialist fiir
Sparboxen aller Art und Schliisselanhdnger sowie die Konzentra-
tion auf den Werbeartikelhandel als richtig erwiesen. In diesen
Produktgruppen findet der Kunde bei Willumsen eine riesige Aus-
wahl, hervorragendes Design, hohe Verarbeitungsqualitat sowie
das uber Jahrzehnte stindig ausgebaute Know-how des Kunst-
stoff-Spritzguss-Herstellers. Die Herstellerkompetenz kommt ins-
besondere bei der Realisierung von Sonderanfertigungen zum
Tragen und hat sich inzwischen bei den Kunden herumgespro-
chen. Der Werbeartikelhandel hat damit ein iberzeugendes Ver-
kaufsargument an der Hand, und das macht sich in Zahlen be-
merkbar: So machen Sonderanfertigungen heute rund die Half-
te der Produktion aus. Fiir den Bereich Sonderproduktionen hat
sich Bo Willumsen ein interessantes Geschaftsmodell ausgedacht,
das zunehmend Resonanz findet: ,,Wir geben dem Kunden die
Moglichkeit, sich zu einem Teil an den Werkzeugkosten zu betei-
ligen. Dafiir hat er das Alleinverkaufsrecht fiir dieses Produkt in
Deutschland, wir vermarkten es dann in anderen Landern.” Der
Schwerpunkt liegt ganz klar im Export: 95 Prozent der Produkti-
on werden aullerhalb Danemarks abgesetzt. Auch zu amerika-
nischen Importeuren bestehen fruchtbare Kontakte, sogar nach
Japan wird geliefert. Der Export funktioniert also, denn das Un-
ternehmen hat sich im Vertrieb sehr gut aufgestellt. Die offene,
freundliche und gewinnende Art von Bo und Christa Willumsen
geben den Kontakten sicherlich zusatzlichen Schwung. <
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Promote yourself

Want to get the most out of
your charms? Find everything
you need to succeed

in Expo Reclam. From the 14th to the 16th of
= . February 2012, find out how

to impress in Hall 4 at
Feria de Madrid.

The most original ideas, the latest
innovations, a wide variety of
products, and much more in a
unique gathering that brings
together the most important
companies of the sector.

Follow Expo Reclam’s
minute hy minute updates
on our Twitter account!
@Exporeclam
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

STANDHAFT UND UBERZEUGEND

M it der Limuwa-Schuhkralle von Puttkammer rutschen Winterfans auch auf
vereisten und schneeglatten Flachen nicht mehr aus. Die Schuhkralle
dirfte damit zu den niitzlichsten Werbeartikeln im Wintergeschaft gehoren.
Wer mit maximaler Sicherheit die schonen Seiten des Winters genieRen
mochte, kommt beim Weg durch die weille Pracht nicht an der Limuwa-Schuh-
kralle vorbei. Eine Werbeanbringung erfolgt auf dem Verpackungseinleger, der
vollstandig nach den Wiinschen des Kunden personalisiert werden kann.
47997 © Puttkammer Handels GmbH & Co. KG e Tel +49 4461 965219

kontakt@limuwa.de e www.limuwa.de

NEUE FARBENVIELFALT

F iir die neue Saison bietet Senator den Druckkugelschreiber Sunny erstmalig in
= _einer komplett farbigen Variante an. Der Stift ist in den Standardfarben Gelb,
Orange, Rot, Griin, Blau und Violett erhéltlich. Die moderne Kombination des opaken
Gehauses mit dem dazu passenden transparenten Clip in ahnlichem Farbton verleiht
dem Kugelschreiber nicht nur einen Hauch von Raffinesse, sondern 1dsst auch mehr
Gestaltungsspielraum zu. Werbeanbringungen kénnen per Siebdruck auffillig auf
dem Schaft oder dezenter auf dem breiten Clip aufgebracht werden. Einen strah-
lenden Auftritt in jeder Hinsicht legt das Modell Sunny Basic durch die Kombination
von knalligen Farben, frischem Design und einem attraktiven Preis bei Absender und
Empfinger hin.

41838 ¢ Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 8010

info@senatorpromotion.com ® www.senatorpromotion.com

MOBILE WERBETRAGER

D ie nidchste Messe kommt bestimmt — und damit die hohe Zeit stabiler Messeta-
B schen, die als weithin sichtbarer Werbetrdger im wahrsten Sinne des Wortes
agieren. Zur Steigerung des Werbeerfolges tragen auch die bedruckbaren Messeta-
schen von eco-promo aus dem biologisch abbaubaren Rohstoff Jute bei. Qualitat und
bestmoglicher Umweltschutz vereinen sich in dieser Tasche mit dem Transport der
Werbebotschaft. Die unbeschichteten Taschen mit stabilen, komfortablen Baumwoll-
kordel-Griffen sind dank ihrer Robustheit und der praktischen GroBe von 36x42
Zentimetern attraktive Imagetrager. Auch tiber den Zeitraum der Messe hinaus
bleiben diese Taschen sicher gerne im Gebrauch, versichert der Hersteller.

47503 © eco-promo GmbH e Tel +49 9369 9835910

sales@eco-promo.eu ® www.eco-promo.eu
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RENNGESCHEHEN AUF DEM FLUR

A uf dem Hinterrad tiber die Tischplatte, ein Race in der groen Pause oder
ein Langstreckenrennen im Hausflur: Alles kein Problem mit den neuen
Racer Bikes von Jamara. Wenn der integrierte Rollmotor erst einmal auf Touren

gebracht wurde, gibt es fiir die kleinen Flitzer kein Halten mehr. Mit etwas
Ubung schafft man Distanzen von iiber zehn Metern. Das Minimotorrad hat
eine selbststabilisierende Fahrlage, einen echten kleinen ausklappbaren
Hauptstander und schafft mit seinem coolen Racing-Design die spektakularsten
Stunts. Die Modelle selbst sind 40x10x30 Millimeter grofl und wiegen rund
zehn Gramm. Damit es gleich losgehen kann, ist eine Anleitung beigefiigt.

47696 ° Jamara e. K. * Tel +49 7565 9412717
a.wein@jamara.de e www.jamara.de

SUSSE NACHRICHTEN

M it personalisierten Marshmallow-Spieen kommt eine kurze Weihnachts-
botschaft gleich doppelt ,,siiR“ beim Kunden an, versichert Anbieter

C & CH. Auf einem HolzspieB konnen einzelne Buchstaben nach Kunden-

wunsch sowie die Zahlen von 1 bis 20 aufgesteckt werden. Bildmotive, die auf

die Marshmallows gedruckt werden, sind ebenfalls moglich. Die stilen Bot-

schaften konnen in Griin, Orange, Blau, Gelb, Pink, Weil und Grau bedruckt

werden. Jeder einzelne SpieR wird in Klarsichtfolie verpackt und mit einem

individuell wahlbaren farbigen Band versehen.

44273 ® C & CH, Mas que un caramelo, S. L. ® Tel +34 913834040

export@c-ch.com e www.c-ch.com
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SCHAFT MIT SCHWUNG

ptischer Schwung macht hier Lust aufs Schreiben: Der Bi-color-
¥ Aluminiumschaft des neuen Pellworm-Metall-Druckkugelschreibers
von Penko writing & promotion verleiht dem eleganten Schreibgerat ein
gleichermalen schwungvolles und kreatives Design. Der auffallige
Metallic-Schweif ist durch ein spezielles 2-Color-Anodisierungsverfah-
ren auf der Schaftoberfliche nahtlos integriert. Bei den inneren Werten
des Stiftes tiberzeugt eine Metall-GroSraummine mit Dokumental-Paste.
Eine TC-Kugel ist schlieflich fur fliissiges und angenehmes Schreibver-
halten iiber einen langen Zeitraum hinweg verantwortlich. Das Plinkt-
chen auf dem i bringt zudem eine Individualisierung per Lasergravur
oder Siebdruck.
46550 © Penko GmbH e Tel +49 6127 967215
info@penko.net e www.penko.net

MIT ENGELCHEN BEZAUBERN

A us einer Kooperation mit der Regensburger Kunstlerin Sabine Fischer
entstand bei Sanders Imagetools die Kiinstleredition Angioletto Engel-
chen mit verschiedensten Produkten fiir himmlische Momente. Die Kiinstle-
rin interpretiert die Welt der Engel neu und transportiert die beiden
Angioletto-Charaktere mit besonderer Leichtigkeit vom Althergebrachten in
einen jungen, zeitgemaRen Auftritt. Zur Auswahl stehen unter anderem ein
Piccolo Riesling mit vollflichig hochwertiger [llustration. Die Flasche ist
zusitzlich mit einem aufklappbaren Angioletto-Kommunikationskartchen fiir
personliche Widmungen ausgestattet. Die italienische Variante Vino
Frizzante ist als 200 Milliliter fassende Alu-Slimline-Dose mit Angioletto-
Parchen erhaltlich. Noch exklusiver sind die Dosen als Zweier-Set in einer
Prasenthiilse mit Metallboden und -deckel inklusive zweier Trinkhalmen
erhdltlich. Alle Angioletto-Produkte sind bereits ab 24 bzw. 48 Stiick
erhaltlich und auch als Last-Minute-Prasent geeignet.
46551 * Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 607980

welcome@imagetools.com e www.imagetools.com
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FLAGGE ZEIGEN

M it der WinWinFlag, einer Flaggen-Fensterhalterung von ants &
friends, ist das angesagte Flaggezeigen nicht nur zu Zeiten laufender
FuBball-Events kein Problem mehr. Die Halterung halt ohne Montage oder
Verschraubung am Fenster. Dafiir sorgt die straffe Federspannung. Sie ist
immer wieder an- und abbaubar und hinterldsst keine Spuren am Mauer-
werk oder am Fensterrahmen. Durch die flexible Anpassung an Fensterlai-
bungen von etwa 90 bis 140 Zentimetern kann die Halterung auch von
einem zum anderen Fenster gewechselt werden. Die WinWinFlag wird in
einer attraktiven Blisterverpackung geliefert, die Flagge selbst in der GroRe
150 x 90 Zentimeter ist auf Wunsch auch individuell gestaltbar.
11492 © ants & friends GmbH e Tel +49 421 6436990

info@antsandfriends.com ¢ www.antsandfriends.com
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The company JAGUAR Tomasz Chwilowicz -

European Leather Goods Stock

awarded as “Producer of the year 2011” by the advertising branch, owner of
the brands: Persona, Franco Firenze, City Life, Druga Skora

is looking for distributors and business partners in Europe.

Jaguar has been operating on the market for three generations as a family enterprise, established in 1933 by Stefan
Chwilowicz to manufacture horse harnesses. Currently we produce and sell elegant leather gifts, hand made by professional
craftsmen. We prepare designs suited to our clients’ requirements, introducing modifications as individually requested.
Simultaneously, we keep on searching for new solutions and try to surprise. While open to new trends in business, we offer
our clients both classic and unique items which attract attention with original appearance. We sell our products mainly on
the market of leather fancy goods, but also for promotional and advertising branch for which we perform hot-stamping
product branding. We have been awarded as ,Producer of the Year” in the advertising branch for several times, and our
products have been selected as “Products of the Year”. Our company is certified with a Solid Work in Business certificate
and we are a member of PSl and PIAP.

Our products are manufactured in our factory in Poland as well as in factories in Asia which we supervise. Before marketing,
all our products are subject to detail quality control. Our headquarters is situated in central Poland and it covers 15,000 m’
of which 3,500 m’is occupied by production department and warehouses and 800 m’ by offices. Our stock includes more
than 200,000 products made of leather and artificial leather, and it is updated on a current basis.

We supply small batches of products, up to 1000 pieces, to importers, wholesalers and advertising agencies for whom such
import is troublesome. The benefit of the European Leather Goods Stock is prompt delivery and eliminating the risk of poor
quality as isthe case with imported products.

We provide our partners with advanced internet tools enabling to check stock levels and purchase history in real time.
Furthermore, our website www.jaguargift.com shows current prices of a logged user, makes it possible to develop
customized offers and search for products with specified criteria. Registered users receive regular emails about our current
promotions. Distributors can use the “no name" website catalogue at www.leathergift.net which also allows to develop a
personalized page to present pricesand company data - www.company_name.leathergift.net.

If you are interested in cooperating as a distributor or a business partner, please
send us your application with a brief description of your company or a list of your
previous jobs and skills to the following email address:
distributors@jaguargift.com.

JAGUAR Tomasz Chwitowicz s
Dworcowa 62 : |
62-400 Stupca [ m—
POLAND -

tel.:
email: | o

AR, Sruch rersona ¥ City Life
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261@victorinox.ch e www.victorinox.ch

EINE SAUBERE SACHE

N ach getaner Arbeit gilt es, die Hinde griindlich zu reinigen. Dank des

2 ¥ antibakteriellen Handreinigungsgels von Francos sind dazu jetzt weder
Wasser, Seife noch Handtuch vonnoten. Das Reinigungsgel sagt Keimen und
Viren den Kampf an. Einfach eine geringe Menge auf die Handflachen geben,
verreiben, bis der Alkohol verdunstet ist, und 99,9 Prozent der Bakterien werden
abgetotet. Gleichzeitig pflegen feuchtigkeitsspendende Substanzen die Haut. Das
antibakterielle Handgel gelangt in einer transparenten 240-Milliliter- oder wahl-
weise 300-Milliliter-Flasche mit Pumpspender zum Empfanger. Beide konnen mit
einem vierfarbig gestalteten Etikett individualisiert werden. Das Handgel ist
ebenfalls transparent, kann auf Wunsch aber auch eingefarbt werden. Standard-
maRig wird die Duftrichtung Ocean-Breeze geliefert, auf Anfrage sind weitere
Duftrichtungen verfiighar. Wie bei Francos iiblich, tragt auch das Handreinigungs-
gel das Giitesiegel ,Made in Germany“ und ist dermatologisch getestet.

47463 © Francos GmbH Image-Cosmetics & More © Tel +49 2521 8255112

info@francos-gmbh.de e www.francos-gmbh.de

GLANZEND GEPFLEGT

SHOWER s

info@i-p-a.de e www.i-p-a.de

SCHWEIZER GARDE MIT NIPPON-EINSCHLAG

w enn Schweizer Messerschmiede-Know-how auf simples, aber durch-
dachtes Design aus der Trend-Hauptstadt Tokio trifft, entsteht Neues
und Einzigartiges. Die Eckdaten lassen aufthorchen: 58 Millimeter kurz und
22 Gramm leicht bietet das neue Mini-Tool Victorinox Tomo fiinf Funktionen
und sieben Farben. Funktionalistisches Design gepaart mit bewahrten
Komponenten aus der Victorinox-Classic-Serie, wie Klinge, Schere und
Anhangering sowie Nagelfeile mit Nagelreiniger, machen Tomo zum
unverzichtbaren Begleiter und absoluten Fashion-Statement. Logo-Auf-
drucke und Veredelungen von einer bis sechs Farben individualisieren die
Produkte zusatzlich. Die Verpackung aus recyceltem und wieder recycel-
barem Zellstoff ist zu 100 Prozent biologisch abbaubar.
44281 * Victorinox AG e Tel +41 41 8181211

A M it hochwertigen Pflegeprodukten verwandelt i.p.a. cosmetics das heimische

Badezimmer in eine Wohlftihloase und bietet werbenden Unternehmen die
' Maoglichkeit zur sptrbaren Kundenpflege mit Verwohnkomfort. Von Badesalz tiber
Duschgel und -schaum, Bodylotion und Handcreme bis hin zu Sun Spray und

] I I / } Taschentiichern sorgt der Kosmetikspezialist von Kopf bis FuR fiir das leibliche Wohl.
Ty . Wellness pur versprechen Badesalz und Jelly-Duschgel, die nach einem stressigen

- __...t""l Tag, nach korperlicher und geistiger Anstrengung ganz im Dienste wohltuender
- ' . Entspannung stehen. Hochwertige Inhaltsstoffe machen die Haut glatt und ge-
schmeidig und sorgen fiir ein strafferes, vitaleres Hautgefiihl. Die neueste Kreation,
das i.p.a. Kissen-Spray, setzt jetzt auch duftende Akzente fiir einen ruhigen, erhol-
samen Schlaf. Das Spray ist in dem attraktiven 7-Milliliter-Spray-Stick oder der
100-Milliliter-Flasche mit Sprithkopf in den Duftnoten Lavendel und Menthol
erhéltlich. Die Werbeanbringung erfolgt mittels vierfarbig bedruckbarem Etikett.
42567 ¢ i.p.a. Kosmetik und Handels GmbH e Tel +49 2521 83000



Magnet-Tafeln in vielen verschiedenen Ausfiihrungen lieferbar

Magnettafel
mit Kunststoffrahmen

<\ Trade Fail
) P S ‘\ Ss)d:seldorf, 111301 2012

. Kreide-Schreibtafel
Blocktafel in silber magnethaftend

.l_';.L — Illl

In unserem Katalog finden Sie auch ein breites Sortiment an Standard-Magneten.
Darlberhinaus produzieren wir Sonderform-Magnete nach Ihren Wiinschen.
Gerne senden wir Ihnen kostenlos unseren Katalog zu.

adamo aesign®, .

Bundesstr. 13c « D-32694 Dérentrup « Tel. +49 (0) 52 65/ 74 74 « www.adamodesign.de * info @ adamodesign.de
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KUSCHELWARME BOTSCHAFT

N och weit effektiver als warme Gedanken allein transportiert
2 ¥ die neue Mini-Warmflasche der emotion factory mentales
und korperliches Wohlbefinden. Gerade in der kalten Jahreszeit
braucht niemand mehr frieren und auch bei pfleglich zu behan-
delnden Businesskontakten lasst die Mini-Warmflasche im
lassigen Rollkragenpullover-Look schnell das Eis schmelzen.
Bereits ab 150 Stiick ist die Warmflasche individualisierbar, eine
Werbebotschaft wird auf der angehefteten Karte platziert. Die
Bestickung der Warmflasche ist auf Anfrage ebenfalls moglich.
45997 * emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

KLASSISCH ODER MODERN

S owohl fiir Freunde klassischer wie auch moderner Schreibge-
&7 rate hat Viva-Plus jetzt interessante Neuheiten in sein Pro-
gramm aufgenommen. Die Kollektion Prestige wurde um das Modell
Noa erweitert. Hier harmoniert der silberne Clip mit einem glan-
zenden Aluschaft und ebenfalls silberfarbigen Ringen. Das Modell
ist in Blau, Griin, Orange, Graphit oder Lila lieferbar. Schlicht und
modern kommt hingegen der Metallkugelschreiber Xeno daher. Der
graphitfarbene Aluschaft wirkt durch die Kombination mit zwei
glinzenden, farbigen Ringen besonders elegant. Bei diesem
Schreibgerat konnen die Farben Blau, Griin, Rot, Orange, Schwarz,
Rosa und Lila gewahlt werden. Als Branding-Option bietet sich bei
Xeno und Noa die Lasergravur an, schlagt der Hersteller vor.

46622  Viva-Plus * Tel +48 323868086

west@vivaplus.pl e www.vivaplus.pl
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GLITZERNDES BRANDING

B ekannt durch ihre Innovationen im Bereich des Bedruckens und

¥ Veredelns von Porzellan, lassen die Entwickler von Mahlwerck Porzel-
lan nicht locker: Sparkly heift die neue Veredelungsart, die erstmals einen
echten Metallic-Effekt auf Porzellan bietet. Die meisten Pantonefarben
konnen verwendet werden — und das allein ist schon bemerkenswert. Der
starke Metallic-Effekt verfremdet die Farbe allerdings etwas. Fiir Puristen
empfiehlt sich daher die bewahrte Hydroglasur. Wer jedoch auffallige
Werbebecher und -tassen bendtigt, ist hier genau richtig. Perfekt wirkt
Sparkly schlieflich in Verbindung mit einer individuellen Logogravur.
44833 * Mahlwerck Porzellan GmbH e Tel +49 8031 27470

info@mahlwerck.de e www.mahlwerck.de
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Gemeinsam erreichen wir mehr.
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VORLAUFIGES AUSSTELLERVERZEICHNIS DER 50. PSI MESSE 2012

VOM 11. - 13. JANUAR 2012 IN DUSSSELDORF

N eben einer Vielzahl von langjahrigen Ausstellern prasentieren tiber 100 Firmen zum ersten Mal ihre Produktsegmente auf der
¥® PSI Messe.

blau = Neuaussteller
pink = PSI Technology Forum

PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR. PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR.

2FPCO Fédération Francaise des Professionnels 659712 AVIRSU Pavilion, Association of Manufacturers

de la Communication par 1'Objet 11K43/11K52 and Importers of promotional gifts Ukraine 12G46
47761 3T-Transfers Technologies for Textile 9K03 TF 46204 Axpol Trading Sp. z o.0. Sp.k. 12K10
44226 52 Orange GmbH 11E74 46781 AXXEL Sp. Z.0.0. 9013
47670 Abanicos Jose Blay S.A. 9E03 47716 AYFLY SARL 9D35
44655 Abanicos Aparisi, S.L. 9E41 48133 BAD BOYZ SOCCER e k.
47187 Abanicos Aldaia Internacional Inh. Judith Weber 9A28/9B27

Manuel Guerrero Del Moral 9035 47411 badge4u Wojciech Pawlowski 9B41
47670 Abanicos Jose Blay S.A. 9E03 45371 badgepoint Namensschilder Systeme GmbH 9H40
48359 ABC Promotion s.r.l. 9039 48060 Badgetec GmbH 9H38
48055 ACARGRUP Pazarlama Dis. Ticaret A.S. 12G48 48141 Bagstage Inh. Philipp Zimmermann 13A14
45561 achilles concept GmbH & Co. KG 10C16/10C20 48049 Bahar Tekstil San. Ve Tic A.S. 9127
40604 Ackermann Kunstverlag 47779 Ballograf AB 12B16

Merkur Marketing Services GmbH 11A58 47156 Ballonservice Jungk VKF GmbH 13D06
42299 adamo design GmbH 10D10 48407 Balloonia® Hispanica de Globos S.L. 11G35
46559 AdHoc Entwicklung und Vertrieb GmbH 9E14 48350 Barbara Hofmann Cosmetic-Pinsel GmbH 11142
44329 aditan GmbH Werbe- und Organisationsmittel 12E30 45434 Bartl GmbH 9F07
43999 ADOMA GmbH 48302 Batuplast Matbaacilik ve Promosyon

Kunststoff- und Metallverarbeitung 9L38 San. Tic. Ltd. Sti 9K22
48300 ADORNOS S.L. 9IN03 45934 bb med. product GmbH 9C32
46850 ADV PAX Lutec Vertriebs GmbH 12B37 45235 B&C - The Cotton Group S.A/N.V 10B04/10C13
44897 AERO d.d. Celje 9IM18 47717 Becker GmbH 11B13
45448 Atzkunst GmbH & Co. KG 9C14 46491 Bella Inc. 10E53/10E61
46059 Afkim Ltd. 10F03 47646 BergHOFF Worldwide N.V. 11H54

47453 Beta Plastik Sanayii ve. Tic. As
Mr Davit Ozmizrahi 9E10

47680 Aktikem Sarl 9B18 48159 Beutler Verpackungssysteme GmbH 12139
50077 AKW Arbeitskreis Werbemittel e.V. 11H44 48418 BF Promotion Bartlomiej Farjaszewski 11K38
44533 Albene GmbH Marketing Handel 10A13 47943 Biltur Basim Yayin Vehizmet AS 9L50/9M49
48201 Alfa Beta Promosyon TEKSTIL ve 47547 Binninger Fanartikel und

DIS TICARET LTD. STI. 10F09 Vereinsbedarf GmbH 9C10
47800 ALFA Promosyon Tekstil 40774 blomus GmbH 10G73a

Pazarlama San. Ve. Tic. Ltd. Sti 11H42/11K41 40861 BMI BAYERISCHE MASSINDUSTRIE
45590 aloga gmbh 9B42 A. Keller GmbH 10K73
41542 Althans GmbH & Co. KG Pliischtierfabrik 10C10
47399 AMIGO Spiel + Freizeit GmbH 12145 41435 Bockling GmbH & Co. KG 9B14/9C13
44355 A.M.P. SR.L. 11A45 47566 BOLA GEMA- PAKISTAN 9K04
42333 AMPERCELL - Vertriebsges. fiir 48401 Bon Goft Eli Katzenstein 11G41

elektrotechnische Erzeugnisse mbH 11B17 48043 Boogaard Textiles B.V. 9K31
45753 Anda Present Ltd. 11H22/11H30 42811 BOOMERANG S.A. 12A01
48454 Angels Business Center SL 12K54 41855 BOSCHAGROUP GmbH & Co. KG 11G44/11H43
42762 R&JP International Limited 9E39 47770 BOSS Promosyon Uriinleri San. Ve Tic. Ltd. Sti 9N13
48443 Annaburg Porzellan GmbH 11K66 45767 Bottle Promotions a Tacx International Company 9K32
46521 Anvil GmbH 10E16/10E20 50178 BPMA Pavilion, British Promotional
44291 Araco International B.V. 11L23/11L29 Merchandise Association Ltd. 12M04/12N11
48360 ARCIERI s.r.I. 11G13 42476 Brabantia Asten B.V. 9F31
46920 ARENA PROMOSYON ve Erfinder BrainMind Ltd. 13F11a

OTOMOTIV URUNSLERI SAN. 10D18 40585 Brain Promotion GmbH & Co. KG 12M30/12N29
46726 Ari International Trading GmbH 11B30/9A50 48423 BRAINSTREAM GmbH 13C06
45456 Aristos International GmbH 12B13 46432 brandbook.de NEXT
48309 Manufacturas Arpe, S.L. ARPE, design+produktion GmbH 11H51

TUVA Towel & Gamuzas con Imagen 11C63 46304 The Brand Company, S.L. 9G31
45615 ars Design GmbH 10F16/10G15 48389 BrandedRides HK Ltd. 9NO1
46316 Artar tekstil Ins. San ve Tic.LTD.STI 11F65 46116 Brand Promotion CZ s.r.o. 12D40
45895 Artihove Regina B.V 10H64 46905 Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG ehemals
46951 ART OF TIME Innovative Products GmbH 11IM11 Krebs & Sohn Vertriebs GmbH & Co. KG 9A25
47506 ASHA INT. 13A06 48274 Brecht Profashion GmbH 10B31
46856 Asia Incentives Ltd. 9N32/9031 43076 Joh. Brendow & Sohn Grafischer GroBbetrieb
45428 Asia Pins Direct GmbH 9L51 und Verlag GmbH & Co. KG 11L33
47525 A-Solar B.V. 11G33 41141 Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG 11H20
41169 Spielkartenfabrik Altenburg GmbH 47468 Brennerei Betz GmbH 9D18

ASS Altenburger Spielkarten 11K01 47749 BRISA Entertainment GmbH 12140
46196 AS system GmbH 10B41 Erfinder BRUKER-TECHNIK Rohr-Stahl-Maschinenbau 13C03a
47330 Atlas Design GmbH 9D41 47769 Brumley Tex Inh. Uwe Brumley e.k. 9G28 TF
47965 AT Promotions Ltd. 11L63 40567 BRUNNEN
46148 ATUT & PRIMAR s.c Golab, Rackiewicz 11A63 Baier & Schneider GmbH & Co. KG 11E34/11F41
47995 AUTHENTICS GmbH 11M42 Erfinder Bruno Gruber Techn. Entwicklungsb. 13A12

106
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18383
48045
47672
40710
45956
46531
41446
47952
49043

50069

47469
48052

46643
46402
47676
42482
Erfinder
47753
43811
47456

47689
44668
47791
47514
46694
48316

44950
48438
46851

46153
40511
45619
48345

48344
46789
41490

46124
45280
48456
41421
45500
45939
48440

48368
45106
48445
47701
Erfinder
47722
44920
42819
50062
48136
44487
46660
48449
41826
47107
48392
42562
47712
41734

46535

Erfinder
47097

46519

40723
44722
43461
41752
46897
45720

48061

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
BSC SRL 12B25
B-TOKEN BVBA 12H24
Bulb-Bottles-Jkaplast AG 11G51
BULLYLAND GmbH 9B52
burger pen AG 9D52
Businessball B.V. 10G39
Buttonboss B.V. 10G37
Biiyiiksoy Bayrak Ve Semsiye San. Tic. AS. 12H47
bwg Bundesverband der

Werbemittel-Berater und -Groghéndler e.V. 11H52
BWL Bundesverband

Werbeartikel-Lieferanten e. V. 11H44
Calendars & Diaries International B.V. 10A54
CANTATURK Kandemir Deri ve Tekstil

Uriinleri Ambalaj San Tic. Pazarlama 11D62
Caramelos Cerdan S.L. 9F14/9G13
Care Concepts BV 10G21
CARL MERTENS Besteckfabrik GmbH 11L22
Cartamundi Turnhout NV 11K01a
CARTENOUVEAU 13C03
Seidel GmbH + Co.KG Marke Carus 9N21
CDH Computer Division Heinemann GmbH 9A32/9B31
Cemertas Textiles Turkey

Textiles Promotional Products 9K02
CEOTRA Vertriebs- & Handels GmbH 12B38
R. Cermak - Penlights (Made in Germany) 12M47
CHILI CONCEPT SARL 9C41
Chips and More Computer GmbH IM11
Chocolat Schonenberger AG 11C51
Chocolissimo by MM Brown

Deutschland GmbH 12C48
CILFRA, S.L. 12125
Cilio Tisch Accessoires GmbH 13C23
Classic Line Warenhandels GmbH 9017
Clipper A/S 10A22
Clipper B.V. 11A66/11B73
CLIPY Artur Begin, S.L. 9F39
CMA Global Inh. Young Sun Kim 11K54
Color Print Ltd. 9L06
CoMo Europe B.V. IM52
COMPAKT-WERBUNG GMBH

Ronny Friedrich 12B39/12B45
Concept Sp. z. 0. 0. 9L17
Stiefelmayer-Contento GmbH & Co. KG 9G27
Contop Sp. z. 0. 0. IM25
COOLIKE Regnery GmbH 9E31
Coriolis Baladeo SARL 10H26/10K27
Corthogreen bv Greengifts & Seedpromotion 12A04
Crazy Bags Ltd. 11M73
Crocus Gottfried Beck e.K. 12N45
CROWn‘CROW GmbH & Co. KG 12A38
CTP SpA 12B58
Culto GmbH 12M45
Cumulus53 LTD. 13B16a
Cup Concept Mehrwegsysteme GmbH 12G39
CURLY &§ SMOOTH Handels GmbH 12B48/12B54
Gustav Daiber GmbH 12D14/12G25b
dedica Dr. Harnisch Verlagsgesellschaft mbH 9004
Deheck Destillerie & Likérmanufaktur GbR 12B21
Demapen srl. 9L18
DEONET GmbH 9G40/9H39
Der Zuckerbacker GmbH 13H07
Deumer GmbH 11D51
Diarpell s.r.l INTEMPO 10K44
Die Olive - und mehr GmbH & Co. KG 13B06
dietronic Computer-Service Ralf Dietrich 10D14
di-media C. Daum e.K. 9E32
Giuseppe Di Natale S.p.A.

Arti Grafiche Cartotecnica 11G34/11H33
DIPLOMAT Eine Marke der helit

innovative Biiroprodukte GmbH 10F74
Dirk Miiller-Conrady 13D11
EMBALAJES PUBLICITARIOS NT

Disefio y Aplic. del NT, S.L. 12D19
DNS Designteam Neth Schéflein GbR
waterbelt/nautiloop/mykii/bandua 11F14
DOM POLYMER-TECHNIK GMBH 9L52
donkey products PROMOTION PETS GmbH 11A13/11A18
DOPAN S.A. 11C53
doppler H. Wiirflingsdobler GmbH 12A44
Dosenspezialist GmbH 9041
DreamPen, Polish Ball-Point Pens Producer

Inh. Darjusz Libera 11G66/11F73
Drechslerei Kuhnert GmbH

Erzgebirgische Holzkunst 9F28

PSI NR.

44886

47414
48122
46947

47313
46313
46391
41430
47503
48395
48453
41870
48339
41387
48023

41369
44127
45340
47985
42625
42200
45997
47403
47737
50180

Erfinder
42480
48003
41768

40684
47057
47128
46030
41137
41857

45339
46537
48186
50145
46163
47750

48399
42720

43144

47960
47973
47123
48433
46874
47391
48372
47964
41002
48315
48158
44389
47628
47348
47463
41853
47595

48408
42743

48355

47699
47833
47147
41615
48400
47324
46306
45737
46847

48303
43242

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
DreiMeister Spezialititen

Hans Schroder GmbH & Co. KG 9C51
Driinn Ltd. 11A30
Dubi‘s Promotionartikel Service 11C65
DVN Druck- & Verlagshaus

Neckartailfingen GmbH 13B05
Eagle Products Textil GmbH 11M52
ear bag GmbH 9K08
EASY - Haushaltsprodukte Inh. Jochen Petereit IN46
Eckenfelder GmbH & Co. KG 11D24/11E29
eco-promo GmbH 12L12/12M11
ECUMENICUS di Secchi Sergio 11F15
Edco Eindhoven BV 12D56
edding International GmbH 11G39
Efbe Elektrogerate GmbH 12L54
EHRENBERG GmbH 9F04a
Eichsfelder Technik eitech GmbH 9IM41
elasto form KG 11F54/11G73
Elektronica SM-Handels GmbH 12H02/12K01
Elliot GmbH 12M48
Ellipse Cz s.r.0. 11E52
EMBAGS Hamburg GmbH 9IN49
e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG 11A54
emotion factory GmbH 12B30
Ender Tekstil Sanayi Ve Ticaret Ltd STI 9D28
ENDULZARTE, S.L. 11K68
eppa - European Promotional

Products Association 11K43/11K51
Erfinderbiiro Merdowig 13C11
ERGA Srl 10C02
ESBIT Compagnie GmbH 11G37

ESC - Europa-Siebdruckmaschinen

Centrum GmbH & CO. KG 9G04/9H03 TF

ESKESEN A/S 11G14
ETITECNIC. 11L64
E.T. Technologies Deutschland GmbH 10C49
European Sourcing SARL 10K64
Europe Match GmbH 9A04/9B03
EUROSTYLE- Emil Kreher GmbH & Co.KG

Lederwarenfabrik 11C34/11D41
Everts Pol Sp.z.0.0. 9E27
Exner Fashion GmbH Mode mit System 10A04
Expand International Deutschland GmbH 9E10
Expo Reclam 12122
ExpoGraf CardKeep International AB 9D03
Fabryka Zapalek Czechowice S.A. 10D61
Faktor zwei Computer+Systeme GmbH 12N44

Falk & Ross Group Europe GmbH
10B64/10C73, 10C53/10C61
FARE - GUENTHER FASSBENDER GmbH

12D14/12G25a
Feniks Sp. z.0.0. 9IN38
Ferdinand Bethduser GmbH & Co. KG 11M03
Fides Druck und Medien Inh. Peter Krammel 13C01
Fifty fre s.r.o. 9045
Cokoladovny Fikar s.r.o. 9L14
File Sp. z. 0. o. 11L05
fine Swiss Metals AG 13C05
First Editions Ltd. 10A03
Alfred Fischer 9E18
fischertechnik GmbH 9A35
Flameclub Europe BV 12B47
Floringo GmbH 10C22
Framsohn Frottier GmbH 11F20
Maurizio Franco 11B42
Francos GmbH Image-Cosmetics & More 12G02
Frank Biirsten GmbH Biirstenfabrik IN42
freie-produktioner Miinster/
Osnabriick GmbH & Co.KG 11K44
Ernst Freihoff Papierwarenvertriebsges. mbH 13B14
Fruit of the Loom / Russell Europe 10D44/10E43

FYVAR-Asociacion Nacional de Fabricantes y

Vendedores de Articulos de Reclamo 11K43/11K51
GAMA PROMOSYON URUNLERI IMALAT

SAN. ve TIC. LTD.STI 9E07
Garlando GmbH 11E46
Gecko Europe S.A. 10K50
Gehring GmbH 12K46
Geiger Aktiengesellschaft 11C54/11D63
germanmade. GmbH 13C07
Get Impressed srl 11F34
GEZI Druck GmbH 9001
Giving Europe B.V. 12F30/12G37
Gizben Advertising and Publicity

Veritas Printing Center 9B32
GLOBOS FESTIVAL, S.A. 9L33
Gockener GmbH 10D27
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MY PSI

PSI NR.

40969
44530

44615
48429
47707
46517
46895
43808
48266

47197
47265
48410
48277

42134
42972
43990

48446
41048
46944

49072

43116
45107
45666

Erfinder
43628
46496
45383
48397
42765
44954
46932

42688

47570
48028
41756
Erfinder
48313
47511

41877
48419
44145

41583

46706
41275
41016

45918
45053
48183
45818
42919

47225
48407
43891
41118
45973
44372
43576
47614
47476
47801
46953

44346
47349
48297
45302
48090
48229
45054
46028
47996
44740

44531

PSl 12/2011

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
Jakob Goéschl GmbH 10K22
Frottierweberei W.E. Gozze GmbH
Produktion Werk IT Werbemittel-Vertrieb 11K42/11L41
Golfball Bussjager Hans Bussjager 10G53
Gollnow Creations 13B23
Goprom Handelsgesellschaft mbH 9D50/9E49
Gorenler A.S. 9D02
Gottschalk V.O.F. 11B52
Goudsmit Magnetic Design B.V. 10K63
Gourmet Leon Feinkostmanufaktur
Christian Hjort 9H42
GPE A. Ardenghi srl 9H04 TF
GRASPO CZ, a.s. 11G04
GRAUPNER GmbH & Co. KG 12C51
Green Earth Products Inh. Helga Nederhoed

11A42/11B41
GREVO Imagetextilien GmbH IM36
Griiner Laser Products GmbH & Co. KG 11M53
Guidetti Carlo Ombrellificio di
Eredi Guidetti S.N.C. 9F18/9G17
GUTENBERG GmbH 11L53
Gutter GmbH & Co. KG 9D32
Gutting Pfalznudel GmbH Entwicklung und
Herstellung von Logonudeln 9A27
GWW Gesamtverband der Werbeartikel-
Wirtschaft e.V. Diisseldorf 11H44
Karl Habmann GmbH 10F13
Franz Hagemann GmbH & Co. KG 10A69
Halfar System GmbH Rucksicke und
Taschen 12D14/12G25
Hallbauer Spieleverlag 13B15
HAMA GmbH & Co. KG 10G62
HAN-Biirogerate GmbH & Co. KG 9C22
Hanesbrands Europe GmbH 10D24/10E27
HanSen Kunsthandwerk GmbH 13B02
HAPPY bvba 11A14
happyROSS GmbH 11F43
HASGUL TEKSTIL PROMOSYON URUNLERI
SAN. VE DIS. TIC. LTD. STI. 11G20/11H29
HAT"s Company GmbH & Co.
Warenvertriebs KG 9A42
Hauser GmbH 9A31
Haveco BV 12M25
HAWECO Import GmbH 11A34/11B33
h.b.s. Hebetechnik GmbH 13D11a
Headwear PL Sp. z.0.0. Sp. J. 11C73
Hegenberg Trendcenter
Inh. Carsten Hegenberg IM17
Helios Dr. Bulle GmbH & Co. KG 12H46
Helmut Niemeyer GmbH 13B10
helo ® Heckelmann Holz und Kunststoff
GmbH + Co. KG 9K21
HEPLA-Kunststofftechnik
GmbH & Co KG 11A02/11D01
Herbalind GmbH 13A02
C. Jul. Herbertz GmbH 10H41
Heri Gerite-Produktions GmbH 12G14/12G26a
Herzog Products GmbH 10H61
Hesas Hediyelik Esya San. Ve Tic. A.S. 11C76
High Profile Plastic Parts Ltd. 9IMO09
Golfvertrieb Hilbrand 10H20

Siegfried Hintz - MAG-LITE Generalimporteur &

Alleinvertrieb Deutschland 11D44/11F51
Hirsch Liquid Ideas GmbH 9F13
Hispanica de Globos 11G35
HNC Import-Export + Vertriebs AG 11H66
HOECHSTMASS Balzer GmbH 11A61
Horsteler Interior Design GmbH 9K14
HOGRI Honer & Grimm GmbH & Co. KG 12B19
HOLTSCH Medizinprodukte GmbH 10D53
Hong Fang CZ Group S.R.O. 10A14
Horizonte UG 12113
House of Kids s.p.r.l. FLASHMAT 9049
H&S KOZMETIK SABUN TEKSTIL TURIZM

SAN. TIC. LTD. STI. 9B45
Hummel Germany GmbH 9IN24
Hypon BV 12C55
iClaw Innovations- & Vertriebs GmbH 13A10
ICO JSC 9D39
Idepa - Industria de Passamanarias, Lda. 12H26
IF Solutions Ltd. 12B53a
ISTANBUL KALEM LTD. 9E09
IMAGE GmbH 12D47
iMi Partner A.S. 10A28
Impliva B.V. 10C75
INDEXA GmbH 11B21

PSI NR.

46793
44659

44898
46271
Erfinder

48193
43515
46924
42907
41727
44894
43540
48403
46999
45893
42567
46848
47410
44613
48347
47446
47696
47258

46742
48143
46672
41990
41170
41545
47998
48245
48180
46091
48358
42706
46232
Erfinder
48425
48037
47464
40043
44401
Erfinder
48148
47413
47270
48417
46131
43737
47903
43358
40823

48108
41614

41794

47607
41119
44071
42087
47639
43572
47941

47406
48455
46770
46591
47203
48437
45352
41027

48152
46922
45736
47953

46523
44323

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
Info Tekstil Promosyon Urunleri San. Ve.

Dis Tic. Ltd STI 9HO02
INFOPLUS Blindow Namensschilder GmbH

& Co. KG 10F16/10G15a
Jaan Ingel AB 9F12
InnoCard International GmbH 12L30/12M37
Innovations-Gesellschaft Eifel e.V.

Gefordert durch das SIGNO-Projekt des BMWi 13E10
INOITULOS S.L. 10H19
Inplastor Graohische Produkte GmbH 12H11/12H13
INPRO SOLAR SYSTEMS Inh. Georg Huber 9003
Inspirion GmbH 11D04/11F21
INTERALL GROUP B.V. 9G02
Intermed Asia Ltd. 10K02
Intraco Trading bv 12G04/12G12
INVITALIS GmbH 11L68

IN-YO Promosyon Ve Reklam DIS TIC. LTD. STI 9007

i.p.a. Sweets GmbH 11D02/11F01
i.p.a. cosmetics GmbH 11D02/11F01a
Ipeknur Textile Clothing Co. Ltd. 9E02
Ipekyolu Kagit San. Tic. A.S. 10E09/10E13
ISSUETISSUE ® / Consuma-Issuetissue BV 12A13
IT2U GmbH 11F44/11F52
IVM SignTex GmbH 10A74/10B73
Jamara e.K. 12D05
JASANI (LLC) 11A67
JHK Trader S.L. 9A52
JOMORANI GmbH 12K01
Joy Investment S.A. 12K26
Joytex GmbH & Co. KG 11F04
JUSCHA GmbH 9F50/9G49
JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG 12D29/12D37
Jute statt Plastik Rohwedder GbR IM27
JUTEKO GmbH 10D20
Jute Trading Limited 10K70
Kaai Kalender GmbH 11H76
KALEA GmbH 12H11/12H15
Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG 11D34/11E33
Kandinsky Deutschland GmbH 10C21/10C27
Kambiz Rostami 13G14a
Kambukka BVBA 11G19
Karcher Industrial Products Horst Karcher 11E66
Karlowsky Fashion GmbH 12D30
KASPER & RICHTER GmbH & Co. KG 10H74
Georg Kayser 12N47/12N53
Kaysymoon 13F11
KeepMe Promotions Ltd. 12D11
Kelnet 9E28
Kerler GmbH 10A73
Keya Europe BVBA 10K31
KHK GmbH 12G47
Kimetec GmbH 12M53
Kimpeks Tekstil San. ve. Tic. Ldt. 11M13
Kleen-Tex Industries GmbH 11L67
Klio-Eterna Schreibgerate

GmbH & Co KG 10G64/10H73, 10G76
KMS KAFITZ MEDIENSERVICE GMBH 13A08
KM ZUNDHOLZ INTERNATIONAL

Karl Miiller GmbH 9D27
Karl Knauer KG Verpackungen-

Werbemittel 10E64/10F71
Knirps Media GmbH 12A40
Knops Acryltec 9027
Konitz Porzellan GmbH 10C04/10C08
Kossinger AG 9A18/9B17
Koksal Canta ve Saraciye San. Tic. Ltd. Sti 9G42/9H41
KORE S.P.A. 11C17
KOSMOS Franckh-Kosmos

Verlags-GmbH & Co. KG 9D09
koziol » ideas for friends « GmbH 11G54/11H63
Krebs Glas Lauscha GmbH 13C12
KREITER GmbH 9N35
Kreutz GmbH 12B14
Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH 9K28
Kiichenprofi GmbH 13C19
Kiimmel & Co. GmbH 10B27
KUM GmbH & Co. KG 9N14
Landkaufhaus Mayer GmbH

Salzmanufaktur Siegsdorf 11G33a
Istanbul Tekstil ve Promosyon

Uriinleri San. Tic. Ltd. Sti. 9N28
L.A. Larsen A/S L.A. Larsen AS 10B21
Laurel Klammern GmbH 9M13
The Leather Business John R.P. Thorp 9D23
Leatherman Zweibriider

Optoelectronics GmbH & Co. KG 10K41

www.psi-messe.de
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PSI NR.

44473
42438
44323

47073
47977
41248
44742
46175

45457
44862

48452
48388
47850
43551
47684
42487

47113
43208
46104
47400
48428
48100
48310
46095
44678
47814
46414
40974

47002
48040
45919
49054
41617
44833
43473

48283
48441
47808
46913
42884
40755
47735
47455
41661
46766
45721
45014
47938
47648
47428
46457
46736

47810
43332
47483
42020

46460
48018
47662
48405
47700
47238

41009
46865
43570
46578
48219
46786
47158
45861
41836
41680
Erfinder
Erfinder
41581
45899
43444
47780
47582

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
Lecce Pen Company S.p.a. 9E17
Lediberg GmbH 11C14/11D29
LED LENSER® Zweibriider

Optoelectronics GmbH & Co. KG 10K41
LENIAR 9N34
Leopold Vienna GmbH 12L04a
Leser GmbH 9INO7
Les Parfumables 11A39
LEUCHTTURM ALBENVERLAG

GMBH & CO. KG 11H13
Lexon S.A. 10C01

Licefa Kunstoffverarbeitung GmbH & Co.

Kommanditgesellschaft 10D13
liebeskummerpillen 13B22
lifestyle + promo it Inh. Oliver Henfling 13B07
LIIX Radfieber - Inh. Marcel Jansen 10E08
Linden International AB 10F68
LITEX Promo Sp. z 0.0. 11L19
LM ACCESSOIRES, WERBEMITTEL &
EXCLUSIVANFERTIGUNGEN GmbH 12B01/12C11
Low Energy System e.K. 13G08
Logolf Line B.V. 10G41
logolini Priasente Backhaus Fickenscher 9C42
LTP Litschka Toys & Premiums GmbH & Co. KG 9E45
Lucky Diamond 9K34
Lufi Expressz Kft. 12C56
Luminaria Products Europe Ltd. 12D55
Lumitoys - GmbH 9E42
L&D Aromaticos, S.A.U. 9F41
Lupenmaxx GmbH 11B29
Lynka Sp. z.0.0. 10D54/10D62
LYRA Johann Froescheis Lyra - Bleistift -

Fabrik GmbH & Co. KG 9K33
MacCookie 9A17
Macseis Corporate Services Ltd. 10D63
MAGIC PYRAMID Briicher & Partner KG 10F66
Mag Instrument, Inc. 11D44/11F51a
MAGNA sweets GmbH 12G45
Mahlwerck Porzellan GmbH 11H03/11H11
MAICA GmbH Textile Werbetrdager &

Sonderanfertigungen 12D13
Maikii s.r.1. 9L13
MainzAir Inh. Wolfganz Mainzer 13C17
Perfecto Candle Experts 10E74/10F73
MALGRADO fashion & promotion GmbH 10K15a
M.A.P.S. GmbH Mach Art Promotion Service 11A19
Marbo-Werbung Norbert Bokel GmbH 9G03
MARELL - Marek Jindra 11M41
Marines d.o.o. 10C28
Markclip International BV 10G45
Marsanam BV 11M19
MASAS METAL AMBALAJ San. Ve. Tic. A.S. 11G03
Master Italia SPA 10E54/10F61
Matchpoint-Etronics GmbH Elite Technology 13G06
Mattina Display + Werbung GmbH 9134
maxchoice gmbh & co kg 11C27
MAXEMA Srl. 10C64
maximplus mugs, cup & more

Inh. Dipl.-Ing. Ilona Wentzlaff 12K53
Maximex GmbH & Co. KG 10A57
Maximex Import - Export GmbH 11M30
MAXX Promotion Inh. Dagmar Kornhaas 10E04
MBW Vertriebsges. mbH fiir Werbeartikel

und Spielwaren 12D48
ME AND MY GmbH 9B50
MEDEURAS GmbH 13G19
medienkraftwerk GmbH 9L03
Medikana Reklam Ve Promosyon Ltd. Sti. IN11
MEDIR.ES - Disponible Publicidad, s.1. 9K27
Mega Promosyon Ve Hediyelik Esya San.

Ve. Tic. Ltd. Sti. 9011
Mellert SLT GmbH & Co. KG 10B18
Memon Finland OY 11C41
MEMORY K., S.L. 9D17
Memorysolution GmbH 9IM46
Memory-Clip world wide GmbH & Co KG 12K21
Merkel GmbH 9D01
Merkur Promotion GmbH 13G09
Messiaen NV 9E22
meterex - Karl Kuntze (GmbH + Co.) 10G63
METRICA SPA 9N45
Meye Light 13G01a
Michael Griindel MiG. design 13G14
michel-toys Handels-GmbH 9G50/9H49
micx-media in concept gmbh & co. kg 10G73
EDWIN MIEG OHG 9C18
Mimaki Europe B.V. 9H27 TF
Mindtwister AB 9D09a

PSI NR.

48422
48364

44940
47798

48035
40661

47995
47988
48393
48112
46708
41143
47776

47925
41702
47774

47528

45974
44983
47673
Erfinder
45109
48432
46486
47956
48164
48058
48124
48294
47443
41816
45411
42878
47736
46376
47254
45981

45393
41859

46249
48387

46403
44879

48055
42719
48365
46731
47034
43341
46997
46990
48451
48431
42655
49990
47101
48396
48177
50955
46305
48402
48203

46763
47984
47816
45288
47226
48381
50301
45999

48111

47678
48288

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
Miriam Pelleterie sas IM22
MIYO MENDIL VE GIDA SANAYI DIS

TICARET LTD STI 12H48
MK-Haushaltswaren - RICOLOR Thomas

Mayr-Kiessling 9F27
MKM media Verlags- und Medien-

produktionsges. mbH & Co. KG 11G17
Mébius + Ruppert KG 9M42
Mohn media Kalender &

Promotion Service GmbH 11G42
MOLESKINE® AUTHENTICS GmbH 11M42
Moosmayr Import Export GmbH 12K48
More Kagit San. Ve Tic. Ltd. Sti. 11K67
MOVA Europe 9K25
moynd GmbH 12K13
MSA Miinchinger GmbH 12N55
MSW Lasertechnik GmbH

Inh. Mario P. Schlosser 9H14 TF
mt products GmbH IN50
MUBOPLAST Miiller GmbH 9H50
Miiller Werbemittel GbR

Andreas & Matthias Miiller 12H18
Minsterlander Marzipanmanufaktur

Inh. Wolfgang Koster-Oberbeck IM14
Multiflower GmbH 10G61
Murat Tekstil 10B22/10B28
myfitmix GmbH - Gesunde Werbung 12N39
My Kiafer GmbH 13G01
F.X. Nachtmann Bleikristallwerke GmbH 10C43
NAR SAGLIK HIZEMETLERI LTD. STI. 9L02/13C16
Nath 2004 S.L. 10C15/10C19
NAV Enterprise LLC Cosmos Exports 9C36
NEAMEDIA 11B61
Nemox International s.r.1. 9L04
NEOFLEX Ltd. + Co. KG IM31
NESA Tekstil San Ve Tic A.S. 10D16
Nestler GmbH Feinkartonagen 9IMO08
Nestler-matho GmbH & Co. KG 12D02/12G01
Neutral.com Fun Tex Clothing Co. ApS 10F07
Newell Rubbermaid EMEA 10H54/10K61
Newline A/S 9N17
J.G. Niederegger GmbH & Co. KG 10D03/10D07

Nimbus Nordic A/S
NOEX spolka z ograniczona
odpowiedzialnoscia sp.k. 9IN08

10B53, 10B61

Nordiska Etikettbolaget AB 9K03a TF
Norwood Europe -

Bic Graphic Europe S.A 11F20/11G29
Nostalgic Art Merchandising GmbH 9K38
Not-Al Yapiskanli Kagit Baski Ve Prom.

Urunleri San. ve Tic. Ltd. Sti. 11D66
NOTEDECO K. Frasunkiewicz-Jankowiak,

P. Jankowiak Sp. j. 11M29
NOTES GmbH & CO. KG -

Niederlassung Quickborn - 10G20
Note Eco ACAR BASIM VE CILT SAN TIC. A.S 11C41
Niirnberger-Spielkarten Verlag GmbH 9B28
Oakthrift Corporation Limited 12M04/12N25 13 BPMA
Offene Systeme Software! Thomas Brecht 11Me61
OFFICE COLLECTION SP. Z 0.0. 11G52
Editions OLEFFE S.A. Oleffe Kalender Verlag 12M55
OLE Sports 10A41
OM-AR Tekstil Promosyon TIC. LTD. STI. 11D54
Onteks Tekstil Makina Gida San. Ve. Tic. Ltd. Sti ~ 12M03
Open Experience GmbH 13C13
Oppenhejm & Jansson A/S 9IMO03
PTE Pavilion, O.P.S. srl 12K29/12K37
Orcas Customized Products GmbH & Co. KG 11D66a
Orient & Ornament Inh. Tobias Perlick 13B09
Orientgift Polska Sp. z.0.0. 11L54
Original Icecup 9E04
ORIGINAL LANYARDS sdi publicidade lda 9E08
OTTO STRIESSNIG Volkmat Strie8nig 13B11
Ozgec Reklam Promosyon Malzemeleri

Imalat Ltd. Sti. 9K53
P & A products BVBA 10H16
Pack Art Sp. z.0.0. 11B65
PackshotCreator Sysnext SARL 12K25
Pacor - Pamero BV 10D04/10D08
PAD’S World S.L. 9F40/9G39
Pamir Havlu Pazarlama San Ve Tic LTD Sti 11G11
PARKER 10H54/10K61
PASSATGUMMI Schreven

GmbH & Co. KG 12L30/12M37b
PATENT-LIZENZ Patent-Verwertungs

Gesellschaft m.b.H. 12H11/12H15

Paul Stricker, SA 11D75
PB ADVERTISING AND PRINTING CO. LTD. 9M38/9N37
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MY PSI

PSI NR.

46454
47418
44176

40972
43540
47732
47667
45291
48070

45595
41394
48026
45727
40637
41565
42233

43425
48127
46070
46557
45970
47573
48421
47577
48126
46254
42332
46679
47740

47360

46355
50957
43550
48042
42547
43614
48075
44722
43775
43952

50218
49056

50297
50216
50298
50296
45582
42073
48340
46992
41980
42109
48056
47458
41829
44741
46434
48415
47831
46051
46261
42487
47032
42130
47182

48295
45612
41976
47065
48273
44411
47620
41818
42084

41211
48322
44508
47232

PSl 12/2011
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AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
PDC Europe SPRL 12C54
Peel Appeal GmbH 11B19
The Peppermint Company 10G31
PF Concept International B.V. 10G01/10K13
PHILLIPS Intraco Trading bv 12G04/12G12
P.H.U. KODER Waldemar Sikora 9C28
Piel Urbana, S.L. 9D31
PIKO Spielwaren GmbH IN04
PIM TEKSTIL SANAYI VE

PROMOSYON LTD 10H44/10K49
PIXIKA SAS 10H26/10K27a
PLANET Schreibgerdte GmbH 12M40
Plantaplast GmbH 12H
Plastolan GmbH 11A76
Plastoria S.A. 10D32/10E41
KP Plattner GmbH 11A52/11B51
Carl Poellath GmbH & Co. KG

Miinz- und Pragewerk 12K40
Poligrafica San Faustino S.p.A. 9E13
Polyflame Europe S.A. 10K14
Zaklad Produkcyjny POLY Malgorzata Dorosz 9IM32
Power Brands BV 10G49
Present Time B.V. 10K75
Pressio BV 11M04m
Prime Print Group Ltd. 12M04/12N11 16 BPMA
Printfactory GmbH 11L66
Printfield Sp. z.0.0. 10B16
ProCreative 11L14
prodir S.A. 10C74/10E75
Pro Feet GmbH 12148
X-Tra Projects International Marketing &

Foreign Trade Ltd.CO. 9F03

PROMAKS CHEMICAL COSMETIC CLEANING
HEALTH PRODUCTS INDUSTRY AND TRADE CO. LTD.12K02

Promidata 13D02
Promocatering 9E40
Promoclip International BV IM28
THE PROMOLAND s.r.1 11L43
PROMO SEEDS 9L37
PROMO SERPENTIGRAFF, S.A. 9N12
PROMOTION4U 12C04
PROMOTION PETS GmbH 11A13/11A18
promo-watch GmbH 12114
PSI NL der Reed Exhibitions

Deutschland GmbH 13D05/13E22
PSI Design-Service H13
PSI 3D-Produktvisualisierung

Open New Media GmbH 12A55
PSI Ruhezone / PSI Relaxing Zone 12A30
PSI Media Lounge 9004
PSI Versandstation 9052
PSI VIP Lounge Food Plaza H 10
PSL Europe B.V. 10G44/10H49
Pulma Lederwarenvertriebs GmbH 12A39
Purple Zebra Products Ltd. 11K71
Quatrieme Dimension s.a. 10A63
quatron design GmbH 12K30/12L37
Quickbutton Badges AB 9L28
Ral Tekstil Ltd. Sti. 10K76
Volker Rasehorn GmbH & Co. 9C52
Rastal GmbH & Co. KG 11E64
RASTER 9D10/9G51/9L32
Raxy Line Srl 11F12
Re-Bag/U3 ApS 12A25
Recasens 9IN25
Reda a.s. 11E20/11F29
reeko design gmbH & co. kg 10E63
REFLECTS 12B01/12C11
Regatta Professional 10B54/10B62
Regine GmbH 12D01
Reisenthel Accessoires

Inh. Peter Reisenthel 11D42/11E41
Relags GmbH 10G19
Remarkable Eco-Friendly trade 11A44/11B43
RESPONSOR Srl 11F63
RESULT CLOTHING 10D31/10D41
Retap ApS 10A43
REXHOLM A/S 10C44/10D43
Rheingold - Comet - Sports GmbH IMO04
Herbert Richter GmbH & Co. 12K55
Gerhard Riegraf GmbH + Co. KG

Tresor Verlag 12H40/12K39
rio Ballfabrik e. K. Inh. Gunnar Fuchs 9F04
Risi snc 12M39
Ritter-Pen GmbH 11D65/11D73
Ritzer Beteiligungsgesellschaft mbH

magic logo 11E65/11E73

PSI NR.

47783
41821
48426
47847
48104
48130
47729
47430

48386

42743
44170
47489
48319
48107
48341
43756

46551
47967
48125
46525
48017
47763
47541
47901
47061
43416
48326
45805
48140
46097
46013
43799

41650
40529
41838
48404
45069
47743
47803

47972
48384
44885

47962
48311
Erfinder
45300

46994
43807
46405
Erfinder
48080
47466
46325
45567
47767
47752
47760
43917
47104
48323

46518
48284
44472

41288
47677
46493
Erfinder
47019
48361
41462
47608
47909
42932

44488

43836
43287

41108

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
RMS Kerst- en Thermapakketten BV 11M04a,b,c
Karl Rodewohld KG (GmbH & Co.) 10E02
ROSLE GmbH & Co. KG 10F01
Rosler Ceramtec GmbH 9B49
Rossler Papier GmbH & Co. KG 9M37
Roland DG Benelux NV 9G18 TF
Roll-Over sp. z 0.0. 9IN02
RO-WE SNC DI Brusaterra Roberto &
C. Produzione e vendita articoli pubblicitari 9D14
Royal VKB Koninklijke van Kempen &
Begeer BV 11K56
Russell Europe Ltd. 10D15/10D19
Sachsen Fahnen GmbH & Co. KG 9C50/9D49
Safe Pocket® 9H32
same same but Different GmbH 12C49
Sampiyon Sport San ve Tic Ltd Sti 9G32/9H31
Sampro P.P.H.U. Wojciech Samolyk 10D09
SAMSONITE René Hausser e.K.

10E76/10G75/10G54
Sanders Imagetools GmbH & Co. KG 12G56
Sanders Magnet Service 12A03
SANIMAR ic ve Dis Tic. Ltd Sti 9B39
Sanjuan Hermanos, S.A. 10F20
Scandinavian Stainless Steel AS 12126
Scandinavian Unit Inh. Bettina Berg 12K14
Rudolf Schaffer Collection GmbH & Co.KG 9A14
SchiBo GmbH 9D08
August Schmelzer & Sohn GmbH 12A02
SCHNEIDER Schreibgeridte GmbH 12G14/12G26
Schoffel & Kujan GmbH 10A07
DropStop® Schur Pack Denmark a/s 10C21/10C27a
Screentex International SA 11L04
José Albero Puerto, S.L. - Secaneta 11H19
Secil Baski Ltd. 11C44
SEDESMA Manufacturas Metalicas
Publicitarias, S.A. 12L02
Selecta Signé B.V. 10K28
Gustav Selter GmbH & Co. KG 9B01
SENATOR GmbH & Co. KGaA 10E24
Senz Umbrellas BV 11C13
Seripafer, S.L. 9B13
SERMA & DNT S.L. 10B03
Expo Box / Messe Trolley Sevdenur
Reklam Ltd. bti. 9IMO02
SHEN ZHOU International Textile GmbH 10A10
Shtox Production UG 11H64
Heinrich Sieber + Co. GmbH + Co. KG
Taschenfabrik 10B32
SIGEL GmbH 12G14/12G26b
sigikid H. Scharrer & koch GmbH & Co. KG 9D22

simply’show Digitale Werbe- & Informationssysteme 13C14a

SINANGIN PRINTING & PACKING

LIMITED COMPANY 11D74
Sinterteknik AB 9A41
SIPEC S.PA. 12K04/12L03
SIPLAST Siegerldnder Plastik GmbH 9D42
SIT BOX 13C14
Skanbo GmbH 12H11/12H13
SKINCOM AG 9G01
Slodkie Upominki 12B20
SND PorzellanManufaktur GmbH 11D43
SNIPS SRL 11F51
SOCCER FIRST Inh. Axel Fraunholz 10K73a
SORTEKS Dis Ticaret Paz. Ltd. Sti. 10K15
Sofrie S.A. ADDEX design 10F54
Softreflector LLC 9L42
Software Partner Datenmedien-Service

und Vertriebs GmbH 13B18
SOLARES Tth. Thr. San ve Tic Ltd. Sti. 11F53
Felix Solicut GmbH 10A20

SOL'S SOLOINVEST S.A.S.

10C31/10C41, 10C32/10D42

Sompex GmbH & Co. KG 11B54
Sopp Industrie GmbH 9IN41
Sphere Time s.a 9C49
Spiele Gilde 13F13
SPOLNOTA - Drzewna Spdilzielnia Pracy 12H53
Spotz Global Sourcing VOF 10B19
Spranz GmbH 10E03/10E07
S-print NV 9F42/9G41
SPRINTIS Schenk GmbH & Co. KG 11K34

SPS (EU) Ldt t/a Supreme and Product
Source Select
S. R. Brothers ¢/o M & N Group

12M04/12N25 8 BPMA

Sushil M. Motwani 11M40
STABILA Messgerdte Gustav Ullrich GmbH 10B13
Schwan-STABILO Promotion

Products GmbH & Co. KG 9K50/9L49
STAEDTLER MARS GmbH & Co. KG 12D46



THIRST
FOR
SUCCESS

©® 20+ hottle styles to choose from.

@ Multiple bottle/top colour
combinations.

@ Sizes from 300cc to 1000cc.

@ Customised printing from 50 pieces.

@ 48 hour express service available.

© BPA free.

@ Bio-degradable hottles available:

Tel: +44 (0)121 706 7630
Email: sales@firsteditionsltd.com
Web: www.firsteditionsitd.com

First Editions Ltd Unit 5, Weston Lane Industrial Estate, Weston Lane,
Birmingham, West Midlands B11 3RR, UK

l:
F
»

Stand No.A03, Hall 10 f £

SIE SUCHEN Giveaways in groflen Mengen cder speziells Arikel
Wik FIMDEN und beschalfen ihnen mit Hille unseres Bdros in
Fermosl nahezu fasi alle Artikel urd erbeiciviern hinsn samit e
Arbeit. Wir garantieren ihnen sinen redhungslosen Abkauf von
Grlang an bis hin rur Aoslisferung an ihren Kunden, Profitienen
Sip von unserey Erfahrung im impart won Werbsardikeln

e Vortelbs:
- deuische Ansprochpartner
a gewohnie Zahhungshedingungen
- devische Garanbie
Service bis vor die Hauwstir

o, P51 Messs 2083
D@sseldort, 11. - 13. Jampar 3013
WL s - E S S LD

Textildruck Hafen GmbH

Siebdruck - Transferduck - Textil Grosshandel
www.textildruck-hafen.de

Die Speziallisten fur Sieb- und
Transferdruck auf Textilien.
3000 Textilien und Werbeartikel von 82 Markenanbietern werden
direkt aus dem Dortmunder Hafen zu Textil GroRhandel Preisen

angeboten. Besuchen Sie jetzt unseren online Shop.

PSI Mitglieder erhalten Sonderkonditionen!

Mail: info@textildruck-hafen.de anfordern.

Angebot direkt unter Tel: +49 (0)231 530 874 50 oder >

Werben mit
TUV-gepriften
Messern

MARTOR

Solin‘og1

Die Experten fir sicheres Schneiden

Messer fur Ihren Werbeaufdruck
Werben Sie mit Qualitatsmessern aus Solingen

Handy

Smartcut

a O

——

———

B Sicherheits-Kartonéffner mit federbelastetem Klingenriickzug
B Messerkdrper kann mit Werbedruck versehen werden

m TUV-gepriift
www.martor.delwerbeartikel

MARTOR KG - D - 42648 Solingen
Tel.: +49 212 25805-15 - Fax: -55 - info@martor.de - www.martor.de
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PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR. PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
42183 STANDARDGRAPH Zeichentechnik GmbH 9C27 50289 TVP Textilveredlung & Promotion
48131 Staro International B.V. 11A26 Verlagshaus Gruber GmbH 9N24
45383 Stedman Hanesbrands Europe GmbH 10D24/10E27 45550 Walter Twistel GmbH & Co. KG 10D32/10E41a
47007 Stefania Zaklad Galanterii Skorzanej 9D40 47795 UC United Competence GmbH 9K42/9L41
47785 Margarete Steiff GmbH 9F32 Erfinder Ulrike Bittenbinder / plan-B-office 13A12a
44393 Steiner GmbH Spielwarenfabrik 9A40 41848 uma Schreibgerdte Ullmann GmbH 12B22/12D25
48328 mentec GmbH STEINHORST® 12M38/12N37 48084 The Umbrella Company Ltd. 10F72a
47341 Stelton A/S 11B20/11C19 47548 Uniform Accessoires Bohemia, s.r.o. 9D13
45341 Stereo Holland-Gebdck GmbH & Co. KG 43856 Unilight B.V. 11F02/11H01
Schokomiinzen 9D04 48391 United Animals Trade 13B17
47583 Stickerei Tyburski GmbH & Co. KG 13B21 45036 United International B.V. 12B29
46816 Stieber Stempelwaren 11B66 47935 United Laboratory Group GmbH 13B09
43567 Stiefel Eurocart GmbH 9G14 TF 44597 UNIVERSAL S.p.A. 9C31
48227 Stilema srl Alessandro Borelli 11L65 46365 Uretici Plastik Ltd Sti. 11F76
45328 Stilolinea Srl 9B04/9C03 46257 Usar Dis Ticaret Ltd. Sti. - Info United - 10H15
45204 Stormtech Europe Ltd. 10A44/10B49 46516 USB-FlashDrive.com Product Expectations Ltd. IN27
44974 Storm Textil Niels Storm 10E14 47527 Erich Utsch AG Kennzeichnungs- und
47268 Stressplanet - Division of Biblio Products Ltd. 12B53 Registrierungs-Systeme 12N46
48081 Styx Naturcosmetic GmbH 12H11/12H14 42161 VAERST UHREN Inh. Marc Vaerst e.K. IM50
43053 SUCCESS - Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG 46964 Van der Basch BV 11G12
Pustefix - Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG 9C17 47725 Van der Meulen 11B64
48447 Suit Suit International BV 11K14 47000 VELA Promotion GmbH & Co. KG 11M43
Erfinder Superdragon 13H15a 42941 Venceremos GmbH Hersteller von
Papierartikeln 11B34/11C33
41032 Suthor Papierverarbeitung GmbH & Co KG 48434 Venta Sport GmbH 13B20
12L30/12M37a 47448 Vermod K.H. Schieber 9N31
47912 SWAROVSKI (DEUTSCHLAND) GMBH 42570 Viborg Ballon A/S 9D05
Consumer Goods Business 11H72 41801 Paul A. Henckels Nachf. GmbH & Co. KG
46111 Sweet Concepts 9H34 VICTORINOX 11A04/11C11a
44998 Sweetware GmbH & Co. KG 11H75 44281 VICTORINOX AG 11A04/11C11
43648 SWITCHER Textil Vertriebs GmbH 43672 Village Cosmetics GmbH & Co KG
10B42/10B44/10B50 Abt. Sonderproduktion 9L31
47733 SYMPATHIE COMPANY GmbH Porzellan, 47724 Villeroy + Boch AG Promotions + Incentives
Glas und Emaille 12L53 11H34/11K33
44574 Take 2 Designagentur GmbH & Co. KG 12M46 47555 Vim Solution GmbH 9C23
48378 T-Banner S.A. 10F64 47869 VINYA NV 11M65
44186 team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH 10C14 47241 Viola Folienverarbeitung GmbH 9IN18
41207 Teca-Print AG 9H28 viscom NL der Reed Exhibitions Deutschland GmbH 9K09 TF
43817 TechnoTrade Import-Export GmbH 9K41/9K49 48435 VISIT-WORLD GmbH 13A22
48329 Atmosphere brand of Tecnodidattica SpA 11L15 46622 Viva-Plus Joanna Kowalczyk 9F17
48409 TEDEXPERT 13A20 48196 VKF Spritzgusstechnik GmbH 11L52
45668 Tee Jays A/S 10C54/10C62 48450 VULKANUS Harald Stallegger Schirftechnik 12H
48370 Teksan Teneke Kutu Ambalaj San ve tic Koll Sti. 9F35 44685 WAGUS GmbH 9A43
47695 TEKSPA TICARET Inh. Hakan Cakir 11F18 43820 Walomo SAS 9G52
48308 Teks Pro Promosyon Tekstil Uriin Leri San 40753 WALTER Medien GmbH Kalenderverlag 11L75
Ve Tic Ltd Sti 10F19 41594 Walz GmbH & Co.KG 12B40
41831 teNeues Verlag GmbH + Co. KG 40588 Weidner GmbH 11H16
Abt. Verkauf Industrie 11C66/11C74 44546 KV&H Verlag GmbH Harenberg - Heye -
41647 Tengler Match, eine Abteilung Weingarten 12D54
der Tengler Druck GmbH 10H53 42104 Wellness-Promotion GmbH & Co. KG 12D45
42735 TEN-PACK GmbH 11B74 41898 Wenger S.A. Messerfabrik 10G42
46683 Tetribérica, S.A. 9IM33 48293 Wen Global Solutions 12146
48095 TEXmarket GmbH/Srl 11M23 48078 Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG 10B15
41875 TFA DOSTMANN GMBH & CO. KG 10K34 47968 Werbekonfekt GmbH 9C40
48076 The Emotion Company SPRL 11G43 50971 WERTOBJEKTE.COM LTP Litschka Toys &
48207 The Gift Groothandel B.V. 12A27 Premiums GmbH & Co. KG 9E45
47194 The Glasshouse BV 13B01 48373 Westland GmbH 11E54
46120 The Pen Warehouse A division fo Tancia Ltd. 9C04 48375 Wieneke LASERGRAVUR GmbH 11M63
46991 Thermopatch Deutschland GmbH 9H18 TF 41253 Wild design GmbH 12A09
47957 The Specialists 10G21/10G49 40450 E. Wilhelm GmbH 10D21
48137 Thoolen Bloembollengeschenken B.V. 12B56 47688 WILK ELEKTRONIK S.A. 11K63
50096 TIPP-KICK EDWIN MIEG OHG 9C18 42955 WIL Langenberg GmbH 11H04/11H12
45780 TITAN GmbH 11K15 40653 Michael Wills 9037
47186 TLN Trade Company GmbH 13A16 42713 Poul Willumsen A/S 9E50/9F49
48118 TMS Tailor-made studios International BV 11A22 48066 WIN BENELUX BV MAKITO 11H02
44104 TM Trend Moden GmbH 10E15/10E19 47936 Winning Moves Deutschland GmbH 11K20
41783 TOKAI EUROPE GMBH 11L32 50954 Wirtschaftskammer Osterreich 12H11/12H13
44327 TOPICO Handels-GmbH & Co. KG 11C04/11D11 42394 WORTHER GmbH Manufactur
46918 TOPKAPI TESSUTI S.r.l 10E10 von Schreibgeréten 10A45
Erfinder Tordinex Medical AG 13E10a Erfinder WOLF Innovative Produkte 13B15a
46818 Trade only Ltd. 12M04/12N11 BPMA 46914 WORLDCONNECT AG 12H14
47802 Transporting-Ideas GmbH 13HO05 48342 WPERRE srl 10B63
46832 K.Z.W.P. Trefl-Krakéw Sp. z 0.0. 9B40 48382 Wunschhonig e.K. Robert Schuder 13B18
48336 TRENDBAGZ GmbH 11K16 42772 XINDAO B.V. 12D04/12G11
44970 TRIGON Deutschland GmbH 48187 Yob Golf Limited Company 10F72
(ehemals SEMO Deutschland GmbH) 12G40 48439 Zassenhaus International GmbH 13C21
47228 Trigon Tekstil San.Ve Dis Ticaret Ltd.Sti. 9C02 41823 Zettler Kalender GmbH 11L51
48334 TrinnoQ Europe Marcus Buijssen 13A24 43702 Zilverstad Holland B.V. 12104
47969 Trivtec GmbH 13B08 44066 Zippo GmbH 10K04
40846 Heinz Trober GmbH & Co. KG 10E01 47457 German'‘s Best Werbezucker und
46311 TROIKA Germany GmbH 11D76/11F75 mehr GmbH Zuckermaier 12D53
46615 Arnaud Bizac S.A. La Truffe Cendrée 10H26/10K27b 44323 Zweibriider Optoelectronics GmbH & Co. KG 10K41
48398 Tryumf Sp. z.0.0. 13B13
46265 TS COM‘PACK 11B44/11C43
47501 T-SHIRTS 4U s.r.o. 10A62 Stand: 7. November 2011
43722 TURMAK Makina Sanayi ve Ticaret A.S. 9K17
47600 Turkuaz Medikal Kozmetik ve Dis
Ticaret Ltd. Sti. 11F73
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Barbarna Fofmann {0y

THE BEAUTY TOOLS COMPANY

Kosmetikpinsel der Extraklasse
und Beauty-Accessoires

bei der Barbara Hofmann GmbH
finden Sie alles fUr Schonheit
und Pflege.

Speziallisiert auf Private Label
und Kosmetikartikel mit
Werbeanbringung

Barbara Hofmann
Cosmetic Pinsel GmbH
Kautz 50

D-36103 Flieden

PSI Nr. 48350 Messe Stand: 11242 11 -13.01.2012

B

Ein Bild sagt mehr als 1.000 Worte

Traditionelle Glanzbilder als Werbetrdger
www.ef-glanzbilder.de

Halle 13 / Stand 13C24

Ernst Freihoff GmbH
Erlenweg 93
48653 Coesfeld

EUR@\’LE

Leather & more. Since 1899.

DAS BESONDERE LIEGT
IM EINZIGARTIGEN.

-
.. PROMOTIONAL GIFT
AWARD 2011
N4

Emil Kreher GmbH & Co. KG Lederwaren - Dieselstrale 5 - D-95448 Bayreuth
Tel. (+49) 921/7 89 52-0 - www.eurostyle.eu - info@eurostyle.eu

DER NEUE FALTBARE
ELEKTRO-ROLLER

EGRET IST VIELSEITIG ALS WERBEMITTEL EINSETZBAR!
AUF MESSEN, BEI EVENTS & PROMOTIONS ODER ALS PRAMIE

WWW.EGRET.DE
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PSI TECHNOLOGY FORUM HALLE 9

Aller guten Dinge sind DREI:

Stick, Digitaldruck und jetzt der Siebdruck!

Als zusétzliche Veredelungsform bietet Brumley Tex seit kurzem auch den Siebdruck an.

Brumley Tex | Inh. Uwe Brumley e.K.
Spatzenweg 62 | D-48282 Emsdetten

Tel 02572 94301-0 | Fax 02572 94301-39
info@brumley-tex.de | www.brumley-tex.de

‘ Wir produzieren den ersten Eindruck k

Nordiska Etikettbolaget AB
www.etikettbolaget.se
Tel. +46 33 488 990

Sagagatan 19
SE-506 35
BORAS
SWEDEN

11.-13.01.2012
Halle 9,

Stand Gog/Ho3

——

Moderne, erstklassige
Maschinenkonzepte fir den
Sieb- und Digitaldruck.

ESC Europa-Siebdruckmaschinen-Centrum GmbH & Co. KG
Heldmanstrasse 30 phene: +49-(0)5222-8090 www.esc-online.de
D-32108 Bad Salzuflen fax: +49-(0)5222-81070  mail: info@esc-online.de
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KREATIVE WERBETRAGER A LA CARTE

< Raum fur lhre Werbung »

Alle Produkte mit lhrem
Firmeneindruck méglich!

Alle Karten und Planer sind durch
Laminierung beschreib- und abwischbar!

* Wandkarten
* Jahresplaner
* Motivtaschen
* Schreibunterlagen

und vieles mehr

Besuchen Sie unseren Web-Shop:
www.stiefel-online.de

STIEFEL . (084156924302

eur&carT info@stiefel-online.de

oo
)
\‘. )

Treffen wir uns!
pS| Messe 2012
Halle 9 | Stand G 14TF

9G14
9G04/9H03 OH13
9H09
H Technology
9H04 oH14
9K03 9K09 9K13

Charlie Taublieb
Taublieb Consulting

Specializing in technical
consulting for textile
screen printers.

- PS| Show

s Booth 9H09/9H18 TF
Charlie’s Corner

Tel +303-290-8009
Skype drprint2001

mew-tasenechni Obesa Mohie 15 074506 Bondald
Ted, +49 (0) 7066 9118360 Fax +49 (0] 7056 9116370
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) lecaPrint

Everybody needs pad printing

Druckvorstufe
Drucktampons
\ Schulungen
Maschinen
Farben
Klischees
Zubehor

www.teca-print.com

Flexible UV ink
Hard UV ink
Auto primer
White + clear ink

MMimaki

www.mimakieurope.com

9G18 9G24 9G28

9H17 9H27

Forum

9H18 9H28

9K17 9K21 | 9K25 | 9K27

GPE Ardenghi manufacturer of screen printing machines for writing instruments
and promotional items in general since more than 50 years.
We will be present at Hall 9 Booth 9H04.

ES A

s —
cmrm o m

COMPANY WITH
MANAGEMENT SYSTEM
CERTIFIED BY DNV
=1S0 9001=
=180 14001=
=OHSAS 18001=

Professional,
Ecology friendly
Heat transfers

Ha"9

mrs experience
- L

A KRiKR

|nh@
06

Kennzeichnung
o fir jedes Textil und
jeden Verwendungszweck

. . sales@thermopatch.de
e robust und industriell waschbar @thermop

¢ mangelbar und tberbugelbar
o reflektierend

(0] E i
e

o

< steag

(8]

- . Kl

(] Thr Motiv auf Textilien —

Y . P .

M individuell, dauerhaft, wirkungsvoll

=] Transfers fiir jeden Bedarf Thermopatch

M freiin Gestaltung, Form und Farbe o Arbeitskleidung Deutschland GmbH
ol stretchfahig ¢ Promotionartikel Griinteweg 33

B reflektierend oder o in allen GroBen 26127 Oldenburg

) flammhemmend * gestochen scharfe Farben el : 0441-38021-0
B Embleme o textile Identifikation und  Fax: 0441-38021-21
3

3

3

:l':;': Thermopaftch

Since 1934

Drucken und Gravieren auf Geschenken und Werbeartikeln

=

VersallJV

LEF-12

A

o 2
[

Halle 9 - Stand 9G18

www.rolanddg.de

Imagine. EJRoland’
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REBOOKING FUR DIE 51. PSI 2013

JETZT SCHON STANDFLACHE FUR 2013 RESERVIEREN

b man nun seinen bisherigen Stand behalten oder sich eine neue Standfliche sichern mochte: Frithzeitiges Rebooking
¥ gibt Planungssicherheit. Deswegen empfiehlt PSI allen Ausstellern, schon jetzt an die Reservierung der Standflachen
fur die 51. PSI 2013 zu denken. Fiir das Rebookingverfahren gelten folgende Konditionen: Die unverbindliche Reservierung
einer Standflache ist ab sofort moglich. Bis zum 12. Januar 2012 kann die aktuelle Standflache vom jetzigen Standinhaber
garantiert zuriickgebucht werden. Alle Standflachen, die bis zu diesem Zeitpunkt nicht zurtickgebucht wurden, gehen ab
13. Januar 2012 in den freien Verkauf. Bei Buchung bis zum 31. Januar 2012 profitieren Aussteller auerdem von super-
gunstigen Frithbucher-Konditionen. Diese Sonderkonditionen gelten nicht fur das HALLE13-Jubilaumspackage. Anlaufstel-
le fiir Standflachen-Beratung und Rebooking ist der PSI Stand in HALLE13. <

INTERNATIONALE MESSE, INTERNATIONALE WEBSITE

PSI BAUT SPRACHANGEBOT IM ONLINE-BEREICH AUS

Deutsch, Englisch, Franzosisch, Spanisch, Italienisch und Turkisch: In diesen Sprachen konnen sich die Mitglieder des
¥ PSI kiunftig auf der Website des Werbeartikelnetzwerks informieren. Hier gibt es taglich aktualisierte Nachrichten aus
der Branche, Neuigkeiten zur PSI Messe in Duisseldorf, den PSI Talks und weiteren Services rund um das PSI. Auch der Pro-
duct Finder 2.0 steht in sechs Sprachen zur Verfiigung. Ziel ist es, den Hindlern und Herstellern, die an das PSI angeschlos-
sen sind, die zentralen Dienstleistungen leichter zuganglich zu machen. , Fiir unsere Mitglieder sollen die Moglichkeiten,
die wir ihnen bieten, auch im Internet auf den ersten Blick ersichtlich sein®, so PSI Geschéaftsfihrer Michael Freter. ,, Daftir
ist es zwingend notwendig, bestehende Sprachbarrieren zu minimieren.“ Die Ausweitung des Sprachangebots auf der Web-
site des PSI ist Teil der Strategie, das Netzwerk und die Messe noch starker zu internationalisieren. Denn die Absatzmarkte
von Handlern und Herstellern sind traditionell vielfach international. Die Internationalitit machte sich auch auf der ver-
gangenen PSI im Januar 2011 bemerkbar: Uber die Hilfte der Fachbesucher und auch knapp 50 Prozent der Aussteller ka-
men aus dem Ausland. www.psi-network.de <

ERFINDERMESSE IENA
PSI INFORMIERTE UBER HALLE13-PROJEKT

In diesem Jahr haben PSI und die renommierte Erfinder-Messe iENA eine Kooperation geschlossen. Ziel dieser vom PSI
Zinitiierten Zusammenarbeit ist es, ungewohnliche und kreative Produktneuheiten und Erfindungen fiir die anspruchs-
volle und schnelllebige Werbebranche auf den Weg in den Markt zu fordern. Mit der iENA, die vom 27. bis 30. Oktober
2011 stattfand, ging das Kooperationsprojekt in seine erste Phase. Auf der Erfindermesse informierten sich Fachbesu-
cher aus 41 Liandern sowie PSI Hersteller nicht nur tiber Produktneuheiten und Erfindungen, sondern auch tber das Pi-
lotprojekt ,Erfinder stellen auf der PSI Messe 2012 aus®. Eigens dafiir hatte PSI einen Informationsstand auf der Erfin-
dermesse eingerichtet. Hier prasentierte das PSI Team die Vorteile der Zusammenarbeit zwischen PSI und der iENA Nirn-
berg. Dank der Kooperation konnen Erfinder auf der kommenden PSI ihre Ideen an Prasentationscountern in HALLE13
vorstellen. Das Zusammentreffen zwischen Erfindern und PSI Herstellern ist ein Win-win-Modell: Fiir die Erfinder kann
die Prasenz in HALLE13 des Diisseldorfer Messegelandes eine echte Chance bedeuten, ihre Ideen zu marktfahigen Pro-
dukten zu entwickeln. Auch PSI Hersteller profitieren, indem sie sich ein am Markt einzigartiges Produkt sichern. PSI Ge-
schaftsfuhrer Michael Freter nutzte die Pressekonferenz zur Eroffnung der iENA, um das PSI vorzustellen und die Vor-
teile des HALLE13-Projektes zu erlautern. Nach den Erfahrungen auf der diesjahrigen Erfindermesse zog Volker Schnaars,
Marketing Manager Reed Exhibitions Deutschland GmbH, fir PSI ein positives Fazit: ,,Der erste Projekt-Milestone wur-
de dank perfekter Zusammenarbeit mit den iENA-Veranstaltern mit Bravour bestanden. Jetzt freuen wir uns auf den ent-
scheidenden zweiten Meilenstein: die PSI Messe vom 11. bis 13. Januar in Diisseldorf voller Neuheiten und brillanter
Werbeartikel-Erfindungen, die in der ,Innovation Hall‘ in HALLE13 vorgestellt werden.“ Mehr Informationen zum HAL-
LE13-Projekt und zur Kooperation zwischen PSI und der Erfinder-Messe iENA erhalten Sie unter www.psi-network.de
und www.psi-messe.com. <



UBER UNS:

Die IT2U GmbH zeichnen mehr als zehn Jahre Know-how im Distributions- und Logistikbereich fir
Mobilfunk, Navigation, Haushalts- und Unterhaltungselektronik aus. Mit unserer mehr als zehnjahri-

gen Markterfahrung im Bereich A-Markenelektronik entwickeln wir im Projektgeschaft Pramien- und
Incentive-Programme. Diese setzen wir erfolgreich in den Bereichen Print-, Unternehmens- und Online-
incentivierung mit Hilfe der BONUS2U als eingetragene Marke der IT2U GmbH um. An unserem Firmen-
sitz in Leipzig und in den Niederlassungen in Hannover und Osnabriick arbeitet ein Team von mehr als 30
Mitarbeitern am wirtschaftlichen Erfolg.

Zum nachstmadglichen Termin suchen wir zur weiteren Verstarkung unseres Teams am Standort Hannover:

KEY ACCOUNT MANAGER PRAMIEN- UND INCENTIVEPRO

BONUS2U

RAMME (M/W)

IHRE AUFGABEN:

¢ Neukundengewinnung, Ausbau und Betreuung
bestehender Kunden- und Lieferanten-
beziehungen

e |dentifikation, Akquisition und Aufbau nachhal-
tiger Kontakte auf Entscheiderebene

* Entwicklung von Vertriebsstrategien und Pro-
duktmanagement in Abstimmung mit flexiblen
Teams

¢ Projekt- und absatzorientierte Beratung,
souverane Fithrung von Akquise- und Verhand-
lungsgesprachen

e Sicherstellung einer strukturierten und ziel-
orientierten Arbeitsweise

e Verantwortung fir regelmafBiges Reporting und
eigenstandige Steuerung der Vertriebsprozesse

UNSERE ANFORDERUNGEN:

¢ Abgeschlossenes wirtschaftswissenschaftliches
Studium (FH/Uni) oder eine vergleichbare fundier-
te Berufsausbildung mit Praxiserfahrung sowie
gute betriebswirtschaftliche Kenntnisse

e Langjahrige Berufserfahrung und nachweisbare
Verkaufserfolge im Vertrieb von (erkldrungsbe-
dirftigen) Dienstleistungen

e |dealerweise vertraut mit der Entscheiderebene
in Marketing und Vertrieb in mittleren und groflen
Unternehmen

e Unternehmerisches Denken und sehr gut ausge-
pragte Fiihrungseigenschaften

e Hohes Maf} an Performance-Orientierung

e Spaf an kreativen, pragmatischen aber auch
analytischen Lésungsansdtzen

e Sie passen in unser hochmotiviertes Team, wenn
Sie Spaf3 am Vertrieb von A-Markenelektronik
haben und bereit sind, mit Ideenreichtum neue
und unkonventionelle Wege zu gehen.

e Als zielorientierte Vertriebspersonlichkeit
verbinden Sie Ausstrahlung, Eloquenz und ein
ausgepragtes Verhandlungs- und Uberzeugungs-
geschick

* Die notwendige Reisebereitschaft fir die
ErschlieBung nationaler und internationaler
Marktpotentiale bringen Sie mit

¢ Sehr gute Englischkenntnisse in Wort und
Schrift, weitere Fremdsprachenkenntnisse sind
hilfreich

» Sehr gute MS-Office Kenntnisse (Word, Excel,
Outlook, Powerpoint)

e Ein sehr gutes Zeit- und Selbstmanagement,
Teamfahigkeit und Zuverlassigkeit runden lhr
Profil ab

Haben wir lhr Interesse geweckt? Dann freuen
wir uns liber die Zusendung Ihrer Bewerbungs-
unterlagen unter Angabe des mdoglichen Eintritts-
termins und lhren Gehaltswiinschen per E-Mail
an bewerbung(it2u.de.

giifits

Die ganze Welt der Werbeartikel

Sind Sie Vertriebsprofi (m/w)? wir natten einen Stuni fiir Sie freit

Wir suchen zum néchstmdéglichen Termin ein Verkaufstalent (m/w) fur unser Biro in Hamburg. Als das Unternehmen mit der gréten Onlinereichweite der Werbe-
artikelbranche suchen wir einen Mitarbeiter oder eine Mitarbeiterin, der / die durch Kommunikationsstéarke, Freundlichkeit und nicht zuletzt kompetentes Auftreten
Uberzeugt. Wichtig ist uns, dass Sie mit Leidenschaft verkaufen und dadurch unsere gemeinsamen Ziele starken. Im Gegenzug bieten wir einen offenen Umgang

miteinander, freundliche Kollegen und eine angemessene Bezahlung, die sich auch durch lhre Leistungen gestaltet.

lhre Aufgaben:

Bei uns haben Sie die Gelegenheit, sich nach dem Prinzip One-Face-to-the-Customer von der kompetenten Beratung tiber die Angebotserstellung bis hin zur
Fakturierung als Vertriebsexperte zu beweisen. Das Erreichen der Umsatzziele spornt Sie nur noch weiter an. Sie haben keine Scheu selbstandig zu arbeiten, aus
Interessenten langfristige Geschéaftspartner zu machen und bauen mit viel Engagement und Freude einen eigenen Kundenkreis auf. Wir als einer der groRten

deutschen Werbeartikelhéndler liefern Ihnen dazu die Marketingpower.

lIhre Eigenschaften:

« abgeschlossene Ausbildung, kaufménnische Richtung wére von Vorteil
« mehrjéhrige Vertriebserfahrung, idealerweise im Bereich Werbeartikel
« Uberzeugungskraft und freundliches Auftreten

* Kommunikationsstérke und Redegewandtheit

» Gute Kenntnisse in Warenwirtschaftssystemen

» Gute Kenntnisse aller bekannten Office-Programme

Sagt Ihnen die Stellenausschreibung zu? Dann senden Sie uns doch |lhre Bewerbungsunterlagen per E-Mail oder Post zu.
Bitte nennen Sie uns auch lhren friihesten Eintrittstermin sowie lhre Gehaltsvorstellung. Wir freuen uns auf Sie! Weitere

Informationen finden Sie auch unter http://lwww.giffits.de/jobs.

Kontakt
Giffits GmbH « Herrn Marcus Schulz « WeidestralRe 122 b « 22083 Hamburg « jobs@giffits.de
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DIE BRANCHE IST IN BEWEGUNG

D ie Branche bewegt sich. Vielleicht liegt

2 es an den europdischen Hiobsbot-
schaften oder an der Gesamtsituation auf
unserem Globus. Nichts hat mehr Bestand,
man weill nicht mehr, was man glauben
soll, die Risiken steigen. Es liegt aber auch
daran, dass unsere Branche sich struktu-
rell verandert hat und gleichzeitig erwach-
sener geworden ist.

Also, was dndert sich eigentlich? Zum
Beispiel die gute Kommunikation unter-
einander. Der Austausch ist so intensiv wie
nie zuvor. Das ist zum einen gut, bedeu-
tet aber auf der anderen Seite auch Trans-
parenz, Transparenz von Asien bis Euro-
pa. Das gefallt natiirlich nicht jedem. Man
rickt naher zusammen. Das ist eine wei-
tere Folge der in Gang gekommenen Kom-
munikation und der aktuellen Rahmenbe-
dingungen. Die positive Entwicklung ist

hier die Besinnung auf gemeinsame Ziele.
Sie zeigt sich insbesondere an den Dis-
kussionen iiber die Qualitatsanforderungen
an unsere Branche und die aktuell erzielten
Ergebnisse. Nachdem der deutsche GWW
mit seinem Werbeartikelmonitor mittler-
weile jedes Jahr die Branchenumsatze des
vergangenen Jahres fortschreibt, werden
nun auch zunehmend qualitative Studien
initiiert. Der britische Verband BPMA hat
gerade eine Studie tiber die Wirkung von
Werbeartikeln vorgestellt. Zur PSI wird
vom GWW die erste deutsche Werbewir-
kungsstudie prasentiert. Gute und wich-
tige Schritte, die die Qualitat des Werbe-
artikels als Werbetrager belegen.

Aber es tut sich noch mehr in Sachen
Qualitatsdiskussion. Im GWW wurde im
November ein gemeinsamer Ehrenkodex
fiir die Branche in Deutschland verabschie-

» Wir miissen noch inten-
siver kommunizieren und
alle Eitelkeiten tiber Bord
werfen. «

det. Ein erster Schritt in Richtung eines
echten ,,Code of Conduct”. Der GWW hat
weitere Initiativen beschlossen, unter an-
derem auch eine Initiative zur Zahlung der
Handler in Deutschland. Diese Initiativen
sollen und miussen aber tiber Deutschland
hinausgehen. Auf europaischer Ebene wird
im EPPA an einer Imagekampagne und
ebenfalls an einem Regelwerk fiir die Bran-
che gearbeitet. Bei aller gelobten Kom-
munikation wird dennoch, wie in der Ver-
gangenheit, vieles parallel entwickelt. Das
darf nicht sein! Derzeit besteht moglicher-
weise eine historische Chance, europaweit
Qualitatskriterien fiir die Werbeartikelbran-
che zu entwickeln. Dazu miissen wir noch
intensiver kommunizieren und alle Eitel-
keiten Uber Bord werfen. Wir als PSI un-
terstiitzen diese Initiativen! Und alle, die
in unserer Branche professionell arbeiten,
miissen sie ebenfalls unterstiitzen. Wenn
das keine guten Aussichten fiir das Jahr
2012 sind... In diesem Sinne wiinsche ich
Thnen und Ihren Familien ein gliickliches
und gesundes Neues Jahr und einen er-
folgreichen Jahresauftakt auf der 50. PSI
in Diisseldorf. <

Es griilSt Sie
ff‘

.-" .-""-_.-"":r‘ff-_f.-"'

' Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschéftsfihrer PSI
michael.freter@psionline.de
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EXPONATE IN ATEMBERAUBENDER VIELFALT

I n der Januar-Ausgabe geben wir Thnen einen Uberblick iiber die Messeneuheiten
& der PSI Aussteller. Sie offenbaren sich in diesem Jahr als besonders innovativ und
originell. Der anschauliche Exponate-Fiihrer soll Anreize schaffen und IThnen gleich-
zeitig helfen, sich schnell auf der Leitmesse der Werbeartikelindustrie zu orientieren.
Wir wiinschen viel Spa8 beim Stobern und Lesen.

Bitte denken Sie schon jetzt an unser Titelthema der Madrz-Ausgabe 2012 ,,Textilien und Caps sowie
Tools zur Verkaufsforderung® und senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spétestens
20. Januar 2011 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, Dekan-Laist-Strafle 17, 55129 Mainz,
E-Mail: hoechemer@edit-line.de. <

DIE PSI MESSE STEHT VOR DER TUR

D ie PSI Diisseldorf geniel3t in Europa und weit dariiber hinaus den Ruf einer Messe,
27 die man als Werbeartikelprofi nicht versaumen darf. Denn nur hier erhélt man gleich
zu Jahresbeginn einen vollstindigen Uberblick iiber die aktuellen Trends und Innovati-
onen der Branche. Fiir Aussteller und Besucher, die vom 171. bis 13. Januar 2012 an der
50. PSI teilnehmen, hat das PSI Team viele neue Angebote geschaffen. So werden un-
ter anderem Erfinder das innovative Potenzial der PSI steigern. Zahlreiche Sonderfla-
chen biindeln das umfangreiche Angebot an Werbeartikeln. Freuen Sie sich auf ein Mes-

se-Highlight, das Besuchern und Ausstellern noch groSeren Nutzen bietet. <

QUALITAT, DIE EINDRUCK HINTERLASST

E s gibt Produkte, die eine Ara kennzeichnen und manchmal unversehens zu einer

Legende werden. So zum Beispiel der erfolgreiche ,,Mirage®, ein Kugelschreiber

von Stilolinea. Das vor vierzig Jahren gegriindete Unternehmen produziert heute na-
hezu fiinfzig unterschiedliche Werbekugelschreiber. Wir stellen Thnen das Traditions-
unternehmen in der Januar-Ausgabe 2012 vor. <
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Motivation. Kundenbindung. Mehrwert.

BONUS2U® ist eine eingetragene Marke der IT2U GmbH.
Basierend auf der mehr als zehnjahrigen Distributions- und
Logistikerfahrung im Bereich hochwertiger Markenelektronik,
entwickeln wir gemeinsam mit unseren Partnern ldeen fiir
moderne Pramien- und Incentive-Konzepte. Damit Sie lhre

®
Zielvorstellungen in den Bereichen Motivation, Kundenbidung
und Mehrwert erreichen konnen, erstellen wir mit lhnen fun-

dierte Bedarfsanalysen und idividuelle Programme.

Unsere Kernkompetenzen.

Mehr als 10 Jahre
Distributionserfahrung,

eigene Logistik,
beste Marktkenntnis,

direkte Kontakte zu den
Herstellern,

schnelle Umsetzung und
unkomplizierte Abwicklung,

schliisselfertige Losungen,

Top-Referenzen.

Unsere Leistungen.

- Wir bieten Ihnen zweimal pro Jahr
eine LineUp-Prasentation mit aktuellen Markttrends und einem
Top-Marken-Portfolio.

- Wir treten in Vorleistung gegeniiber Her-
stellern und verhandeln fiir lhren Bestpreis mit unseren Liefe-
ranten.

fiir die Laufzeit einer Aktion auf Basis unserer
eigenen hochleistungsfahigen Logistik.

, Versand sowie Rechnungs-
legung, Direktversand zum Endkunden, versicherter Versand,
Tracking-Nummer, auf Wunsch lhre Cl auf der Verpackung,
Nachnahmeversand, Fulfillment, Service, Reparatur, Tausch,
Gewahrleistung, Beilagen in der Versandverpackung.

50. PSI Messe 2012 Besuchun Sie uns! psif@bonus2u.de
Diisseldorf, 11.-13. Januar 2012 Halle: 11 Stand: 11F44/11F52 www.bonus2u.de
WWW.psi-messe.com




Die bessere Art,

sich Ostern durch den Kopf gehen zu lassen.

Das nachste Fest im Blick: tolle Ideen, wie Werbende an Ostern 2012 aufmerksam-
keitsstark auftreten, finden Sie schon jetzt in unserem geschmackvollen Ideen-
Sortiment. So bleibt noch Zeit fir die Kundenprasentation und die Entwicklung

starker Konzepte. Ein gutes Beispiel mit starker Marke: der Gubor-Osterhase im

Gubor

Display-Nest. Individuell schon ab 532 Stiick - mehr Infos auf www.jung-europe.de
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