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GOODBYE INTERNATIONALITAT?

D ie ersten Jahre des neuen Jahrhunderts standen extrem im Zeichen der Globali-
= sierung. China bediente mehr und mehr die Welt. Schwellenldnder wie Brasilien
drangten nach vorne. Der Euro suchte seinen Platz unter den Leitwdhrungen und
wer nicht international unterwegs war, dem haftete irgendwie etwas Altertiimliches
an. Auch die Akteure in der Werbeartikelwirtschaft waren in Europa, viele sogar in
der Welt unterwegs.

Die Krise des Euros und der dramatische Niedergang einiger europaischer
Wirtschaften scheinen dem ein Ende gesetzt zu haben. Sicher suchen Importeure
auch heute noch in Asien nach Neuem. Was bleibt ihnen auch anderes iibrig? Aber
mehr und mehr riicken nationale und regionale
Angebote wieder auf die Wunschlisten der Endkun-
den. Sind die Menschen etwa miide geworden,
immer dem Neuesten und sicher auch dem Preis-
wertesten hinterherzujagen? Letzteres ware ja nicht
schlecht. Aber ist die Besinnung auf das Made in
,Zuhause” nicht auch ein Stiick Suche nach
Sicherheit, nach einer Sicherheit, von der es in so
unsicheren Zeiten nicht genug geben kann? Warum
Experimente machen, wenn Bewihrtes vor der
Haustiire zu finden ist? Mag sein und erklarbar ist
es. Fur eine kreative Branche wie die Werbeartikel-
wirtschaft miindet eine solche Entwicklung aber
schnell in Langeweile. Wir miissen doch raus. Wir Manfred Schlésser

miissen Kreativitit tanken, damit wir sie an unsere
Kunden abgeben konnen. Was gibt es Schoneres, als mal in Madrid zu schauen, was
der spanische Markt so zu bieten hat - in Istanbul, in Mailand oder in Coventry?
Unverzichtbar auch das internationalste Schaufender, die PSI. Wer in einem schwa-
chen Markt, wie etwa in Spanien, aus der Masse erfolgreich hervorstechen will — fiir
sich und seine Kunden —, der muss das Besondere suchen — das, was nicht bei ihm
um die Ecke zu finden ist. Groe und internationale Lieferanten argumentieren, dass
man alles aus ihrer Hand beziehen kann. Kann man sicher, denn diese Hauser
machen einen guten Job. Aber ist es nicht wichtig, seinem eigenen Unternehmen
auch den eigenen Stempel aufzudriicken? Das heilt aber auch, Produkte und
Sonderanfertigungen zu haben, die Alleinstellung am Markt schaffen. Nutzen wir
also Bewdhrtes und machen wir uns aber gleichzeitig wieder mehr auf den Weg zu
mehr Europa. Zu mehr Reisen und mehr Erfahrungsaustausch. Wir konnen in
Europa alle voneinander lernen, dazu miissen wir uns aber begegnen. Das PSI wird
attraktive Angebote kreieren, die Lieferanten, Hindler und Berater international
wieder mehr in ,Bewegung” bringen. Machen Sie sich mit auf den Weg.
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RISIKOANALYSE: QUALITAT VON ANFANG AN 8

Qualitat ist langst kein Luxus mehr, sie wird immer mehr
zur Notwendigkeit. Denn der Druck auf die Lieferanten

und Hersteller wéchst: Verscharfte Vorschriften und er-

weiterte Strafen auf der einen Seite, aber auch das ho- m d e e m
here Qualitdts- und Gesundheitsbewusstsein der Ver-

braucher, die sichere Produkte fordern, zwingen zum m@ P lf .‘. i > h '
Handeln. Daher ist das Thema Risikoanalyse ein Dauer- u s C ! ®

brenner-auch in der Werbeartikelwirtschaft.

Pluischtierwelt

75JAHRE DREIMONATSKALENDER 82

Vor 75 Jahren entstand der Kalender und Werbetrager,
der heute aus keinem Biiro mehr wegzudenken ist: Der
Dreimonatswandplaner erblickte das Licht der Welt. An-
lass war ein Auftrag der Unterweser Reederei AG an die
Bremer Druckerei B. C. Heye & Co., die heutige terminic
GmbH.

TRADITION IST GELEBTE INNOVATION 86

2012 feiert der Promotionwear-Spezialist Daiber sein
100-jdhriges Bestehen und damit auch 100 Jahre textile
Kompetenz. Am 1. Februar 1912 schlug die Geburtsstunde
des heute global agierenden Unternehmens aus dem
schwabischen Albstadt. Wir lassen ein Jahrhundert Fir-
mengeschichte Revue passieren.

VOM FUHRPARKZURTEXTILEN ELEGANZ 92

Seit mehrals 40 Jahren steht Club Crawatte Crefeld, kurz
CCC, firmafigeschneidertes Corporate Design. Einer, der
denWeg des Unternehmens zu einem der fiihrenden Her-
steller textiler Accessoires mitgestaltet hat, ist Bernd
Koch. Seit 1998 agiert der gelernte Speditionskaufmann
bei CCC, davon seit 10 Jahren als Geschéftsfiihrer. Mit viel
Gespiir fiir aktuelle Trends und unternehmerischem Weit-
blick halt er die Geschicke der Firma in sicheren Handen.

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 02162-53008-0 - Fax 021 62-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de
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KAFFEE-AUTOMAT LATTE
SELECT VON SENSEO
Lehoff Im- und Export GmbH
PSINr.: 41259
www.lehoff.de

KAFFEE FUR UBERALL

PSINr.: 47406

PRAKTISCHES UND
SCHONES KAFFEE-SET
Mid Ocean Brands B. V.
PSINr.: 40641
www.midoceanbrands.com

‘ 8
HERZHAFTER KAFFEEGENUSS
Inspirion GmbH
PSINr.: 42907
www.promotiontops.eu
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koziol » ideas for friends GmbH

www.koziol-incentives.de
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FEINSTES MARZIPAN

J. G. Niederegger GmbH & Co. KG
PSINr.: 46376
www.hiederegger.de

KAFFEEPAUSE

Wer kennt das Bild nicht? Schick geklei-
dete Leute auf dem Weg zur Arbeit —in
der Hand einen Cappuccino ,,to go“. Der
schnelle Kaffee zwischendurch liegt
vollim Trend. Seit einiger Zeit erfreut

sich das Traditionsgetrank besonderer
Beliebtheit. 160 Liter Kaffee trinkt der
Durchschnittsdeutsche jahrlich. Und

das, obwohl Kaffee doch als ungesunder
Wachmacher verschrien ist. So sollen die
sattbraunen, duftenden Bohnen etwa das
Herz schdadigen und dem Korper Wasser
entziehen. Immer mehr Studien widerle-
gen nun allerdings die Mdrvom schad-
lichen Heif3getrank. Wie die Zeitung ,,Die
Welt“jiingst in einem Artikel aufzeigte,
soll Kaffee sogar eine positive Wirkung
haben und vor chronischen Erkrankungen
wie Diabetes und Parkinson schiitzen.
Gesunde Menschen kdnnen also ohne
Bedenken zur Kaffeetasse greifen, so-
lange sich der Konsum in Maf3en halt. Fiir
alle Liebhaber von kraftigem Espresso,
schaumigem Latte Macchiato und aroma-
tischem Cappuccino bietet die Branche
eine Reihe an niitzlichen und schonen
Produkten. Lassen Sie sich von einer Aus-
wahlinspirieren.
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HOCHWERTIGER WAND-
KALENDER MIT MOTIVEN DES
MALERS EUGEN STROSS
Korsch Verlag GmbH & Co. KG
PSINr.: 40786

www.korsch-verlag.de
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QUALITATIVER

Kaai Kalender GmbH
PSINr.: 46091

PRAKTISCHER BUCHKALENDER
Geiger Aktiengesellschaft

PSINr.: 41615

www.geiger.ag

KALENDER - KONTINUIERLICH SYMPATHISCH

Die Kalendersaison 2013 ist er6ffnet. Neue
humorvolle Geburtstagskalender, prak-
tische Timer und malerische Kunst- und Fo-
tokalender laufen somit aktuell wieder iiber
die Produktionsstraf3en der ,,Kalender-
Schmieden*. Wir haben bei Corinna Reum
vom Korsch Verlag nachgefragt, welche
Kalendermodelle den Zeitgeist treffen.

Droht Kalendern eine Verdrdngung durch die
elektronischen Medien?

Der Bildkalender ist den elektronischen Kalen-
dern gegeniiber resistent. Denn er dient nicht
primdr Organisationszwecken, sondern wird als
Wandschmuck oder Dekorationsartikel einge-
setzt. Anders ist es bei Termin- bzw. Buchkalen-
dern, die vornehmlich als Organisations- und
Planungsmittel Verwendung finden. Meiner

Ansicht nach gibt es in diesem Bereich eine
Verdrangung zu Gunsten der elektronischen
Medien. Gleichzeitigist gerade in diesem Seg-
ment auch eine Art Gegenbewegung zu hoch-
wertigen, schonen Notizbiichern und Terminka-
lendern festzustellen. Die Freude am Schreiben
mit edlen Stiften auf wertigen Kalendern und
Notizblocks scheint zuzunehmen.

Der Korsch Verlag bietet stets ein vielfiltiges
und abwechslungsreiches Kalenderprogramm.
Wie spiiren Sie Jahr fiir Jahr die Trends der neu-
en Kalendersaison auf?

Der Korsch Verlag ist mit seinem Kalenderpro-
gramm sowohlim Fachhandelsbereich als auch
im B2B-Bereich vertreten. Kalendertrends spiirt
man hautnah im Fachhandel an den Abverkau-
fen. Hier zeigt uns natiirlich ganz klar der Endver-

DREIMONATSKALENDER

www.kaai-werbekalender.de

Oauingeniewne

Archilekten

www freitag-emst.

braucher, wo die Reise hingeht. Zudem fiihren
wirsowohlim Fachhandel als auch im Wer-
bemittelbereich regelmaBige grof3 angelegte
Befragungen durch. Die Impulse fiir Neuheiten
kommen daher iberwiegend vom Kunden selbst
—welche dann von unseren kreativen Profis im
Haus professionell umgesetzt werden.

Kdnnen Sie uns schon jetzt einen kleinen Tipp
geben: Wie sieht die ,,Kalendermode 2013“ aus?
Das Kalenderprogramm 2013 ist ja bereits fertig
und die Kalender liegen schon zu 8o Prozent
auslieferbereit auf Lager. Soviel kénnen wir
bereits verraten: Tolle Drucktechniken sowie
exquisite Bildauswahl sorgen dafiir, dass die
neuen Korsch-Bildkalender ein wahrer Augen-
schmaus sind. Lassen Sie sich tiberraschen und
fordern Sie unseren Katalog an.
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Die Bewertung der Risiken entlang der Lieferkette ist ein

Balanceakt zwischen Verantwortung und Wirtschaftlich-
keit. Die Qualitdt bleibt dabei allzu oft auf der Strecke.

RISIKOANALYSE ENTLANG DER LIEFERKETTE

QUALITAT VON ANFANG AN

Qualitatist langst kein Luxus mehr, sie wird immer mehr zur Notwendigkeit. Denn der Druck
aufdie Lieferanten und Hersteller wachst: Verscharfte Vorschriften und erweiterte Strafen auf
der einen Seite, aber auch das hohere Qualitats- und Gesundheitsbewusstsein der Verbrau-
cher, die sichere Produkte fordern, zwingen zum Handeln. Daher ist das Thema Risikoanalyse
ein Dauerbrenner—auch in der Werbeartikelwirtschaft.

E s gibt kaum ein Gesprach in der Bran-
= che, ob mit Lieferanten oder Hand-
lern, in dem nicht irgendwann das Thema
Qualitat auf den Tisch kommt. Meist im
Zusammenhang mit aktuellem oder gera-
de iiberstandenem Arger mit Fernost-Her-
stellern oder gar eigenen Lieferanten aus
der Branche. Den vielleicht wirkungsvolls-
ten Anstol’ zu verantwortungsvollerer Pro-
duktion gibt die latente Angst vor dem

GAU, der da heilSt: Durch fehlerhafte Pro-
dukte kommen Menschen in groRem Stil
zu Schaden. Blaudugigkeit gibt es noch,
aber die Angst vor den Konsequenzen
steigt, denn es ist die berechtigte Angst
vor dem Aus. ,, Wenn wirklich mal was pas-
siert ...“ — diese Verantwortung mochten
immer weniger Firmen tibernehmen, zu-
mal viele diesen Fall wirtschaftlich nicht
uiberleben wiirden. Ein ernstes Thema, lei-

der immer wieder und immer noch. Und
ein Grund, uns noch einmal die wichtigsten
Risikofaktoren entlang der Wertschop-
fungskette bewusst zu machen, in der Hoff-
nung, sie friher oder spater eliminieren
zu konnen. Dabei betrachten wir nicht nur
die Sicherheitsrisiken, sondern auch wirt-
schaftlich relevante Risikofaktoren. Nur
wer weil}, auf was er achten muss, kann
Fehler wirkungsvoll vermeiden.
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RISIKOANALYSE: UBERSICHT

RISIKOANALYSE PRODUKT

Zielvorgabe

¢ |dentifizierung unsicherer/sicherer Produkte

¢ |dentifizierung gesetzlicher/optionaler
Vorgaben

¢ Implementierung geeigneter Qualitats-
sicherungsmaf3nahmen

Risikofaktoren

¢ Produktgruppe

¢ Design

* Materialien

¢ Bestimmungsgemafier Gebrauch,
vorhersehbare Fehlanwendung

RISIKOANALYSE HERSTELLER,

LIEFERANT

Zielvorgabe

o |dentifizierung von Haupt- und
Nebenlieferanten

e [dentifizierung kritischer und
unkritischer Lieferanten

RISIKEN DEFINIEREN
Wer sich mit Mitarbeitern von Priifinsti-
tuten und Zertifizierungsunternehmen un-
terhalt, dem wird schnell klar, dass auch
Risiken kein Schicksal sind, sondern dass
sich Produktgruppen und Materialien in
Wahrscheinlichkeitsklassen zusammenfas-
sen lassen, die bereits auf ein erhohtes Ri-
siko hinweisen. Dabei kann grob gelten:
Je naher das Produkt dem Korper kommt,
desto hoher das potenzielle Risiko, das von
ihm ausgehen kann. Auch die Materialien
konnen nach Gefahrlichkeit eingeordnet
werden: Hier stehen Chemikalien und de-
ren Zubereitungen am oberen Ende der
Skala (s. Abb. S.10)

VOR DER PRODUKTION BEGINNEN
Viele Risiken kann ein Hersteller von vorn-
herein ausschliefen, wenn er das Produkt
von einem professionellen Produktdesigner
entwerfen lasst. Denn der Designer sorgt
bereits im Designprozess dafiir, dass alle
Auflagen in Bezug auf Sicherheit und Kon-
formitat erfiillt sind. Design macht aus ei-

¢ Reduzierung der Geschaftstatigkeit mit
kritischen Lieferanten

e Schulung und Aufbau kritischer Lieferanten

e Ausbau der Geschaftstdtigkeit mit
unkritischen Lieferanten

Risikofaktoren

¢ Geographische Herkunft

¢ Rohstoffmanagement

¢ Maschinenpark, Herstellungsprozess

o Mitarbeiter, Ausbildung, Kinderarbeit,
Umweltschutz

RISIKOANALYSE VORGABEN

Zielvorgabe

e |dentifizierung gesetzlicher Vorgaben

e Export- und Importbestimmungen

¢ |dentifizierung Kundenvorgaben,
offentliche Meinung

¢ Implementierung geeigneter Qualitats-
sicherungsmafinahmen

ner Idee ein marktfahiges Produkt und ist
der wesentliche Faktor bei der emotionalen
Kaufentscheidung. Gutes Design schafft
daher Alleinstellungsmerkmale und ist zu-
dem ein wichtiger Schritt auf dem Weg zu
sicheren Produkten. Jeder Designer und
Hersteller sollte schon bei der Produktent-
wicklung iiberlegen, ob das Produkt nur
in der vorgesehenen Art und Weise be-
nutzt oder eingesetzt werden kann. Voraus-
sehbare Fehlanwendungen miissen aus-
geschlossen werden, nicht zuletzt muss der
bestimmungsgemale Gebrauch mit einer
Bedienungsanleitung oder einem Pro-
duktblatt sichergestellt werden. Dass ein
Produkt den gesetzlichen Vorgaben sowie
der vorab mit dem Kunden festgelegten
Qualitat entsprechen muss, sollte selbst-
verstandlich sein. Referenzmuster aus die-
ser Phase dienen der spateren Absiche-
rung. Ebenso miissen die in dieser Phase
wichtigen Dokumente auf ihre Giiltigkeit,
Echtheit und Vollstandigkeit hin iiberpriift
werden. Schon bevor die Produktion be-

Risikofaktoren

® Gesetzliche Vorgaben
¢ Kundenvorgaben

* NGOs / Offentlichkeit
e Produktqualitat

RISIKOANALYSE ZEIT

Zielvorgabe

e |dentifizierung der zur Verfiigung
stehenden Zeit

Risikofaktoren

e Vertragliche Absprachen
e Werbung

¢ Mitbewerber

Quelle: Intertek Holding Deutschland, www.intertek.com

ginnt, muss der Hersteller unter die Lupe
genommen werden. Ist der dem Auftrag
gewachsen und hat er ausreichend Erfah-
rung und Know-how vorzuweisen? Oft las-
sen schon Produktionsstandort und -um-
feld, der Umgang mit Arbeitskréften, Roh-
stoffen und Nachhaltigkeitsaspekten da-
rauf schliefen, was man von dem Produ-
zenten zu erwarten hat in puncto Qualitat,
Zuverlissigkeit und Lieferfahigkeit. Des-
wegen ist zu hinterfragen, ob die Kapazi-
taten ausreichen — auch dann noch, wenn
groBere Stiickzahlen geordert werden
und eine kirzere Lieferzeit zugesagt
worden ist.

PRODUKTIONSRISIKEN MINIMIEREN
Risiken wahrend der Produktion ergeben
sich schon von Anfang an. Fragen, die in
dieser Phase anstehen: Sind die Termine
und Mengen eindeutig festgelegt, hat man
einvernehmlich einen verbindlichen Qua-
litatsstandard definiert? Welche chemischen,
elektrischen oder mechanischen Risiken
ergeben sich moglicherweise aus den Pro-
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RISIKOANALYSE PRODUKT

Risiko hoch

HERKUNFT PRODUKTGRUPPE

C Lebensmittel
Nicht-EU-Lander Lebensmittelkontakt

Korperkontakt

Spielwaren
EU-Lander Elektro

A Zubehor

MATERIAL

Chemikalien, Zubereitungen

Kunststoff, weich / hart
Silikon, Gummi, Latex
Textilien, Leder

Glas, Keramik

Metall

Messing, Kupfer,
Aluminium, Chrom
Edelstahl

Risiko gering

Quelle: Intertek Holding Deutschland, www.intertek.com

RISIKOANALYSE PRODUKTGRUPPEN

Risiko hoch

PRODUKTGRUPPE

Lebensmittel, Futtermittel
Farben, Lacke, Klebstoff
C Kosmetik, Kérperpflege, Zubereitungen
Gebrauchsgegenstande mit Lebensmittelkontakt, elektrisch
Gebrauchsgegenstdnde mit Lebensmittelkontakt, nicht elektrisch

Gegenstidnde mit langer andauerndem Hautkontakt
Spielwaren, Textilien, Schuhe

Haushaltsartikel, Heimwerkerbedarf, elektrisch
Haushaltsartikel, Heimwerkerbedarf, nicht elektrisch
EDV-Zubehor, Video-, Audiozubehor, batteriebetriebene Geréte

Sport-, Camping-, Freizeitartikel, Gartenartikel, nicht elektrisch
A Mobel, Gartenmobel

Risiko gering Schreibwaren, Taschen, Koffer, Rucksacke, Schirme

Quelle: Intertek Holding Deutschland, www.intertek.com
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Gefahren lauern in allen Stadien der Wertschopfungskette, vor allem,
wenn in Drittweltldndern produziert wird: Fehlerhafte Maschinen, unsichere
Arbeitsbedingungen, Kinderarbeit, aber auch der unverantwortliche
Umgang mit Schadstoffen und Chemikalien.

dukten selbst, welche entstehen im Laufe
des Produktionsprozesses und wie kann
man sie in den Griff bekommen? Entschei-
dend ist hierbei unter anderem der Zu-
stand des Maschinenparks — die Anlagen
sollten sauber und funktionsfiahig daste-
hen. Auch was uns selbstverstandlich er-
scheint, ist es nicht immer und so sollte
geklart werden, ob auch ausreichend En-
ergie zur Verfigung steht. Ein groRes Ri-
siko geht von den Arbeitskraften aus. Ge-
rade in Billiglohnldndern oder dort, wo
groRe Fluktuation am Arbeitsmarkt herrscht,
sind die Menschen den anstehenden Auf-
gaben oftmals nur unzureichend gewach-
sen, da sie nicht iiber eine geeignete Aus-
bildung verfiigen. Auch die sozialen Be-
dingungen konnen sich auf die Produkte
auswirken. Ausgebeutete, tiberlastete und
kranke Arbeiter in einem ungesunden Um-
feld werden sich schlecht konzentrieren
konnen und entsprechende Arbeit ablie-
fern. Im gesamten Produktionsprozess muis-
sen Auftraggeber die Produktqualitat, das
Vorhandensein oder den Umgang mit Schad-
stoffen sowie Sicherheitsaspekte im Auge
behalten. Und wie steht es mit REACH und
RoHS?

RISIKEN NACH DER PRODUKTION
Ist der Auftrag abgewickelt, zeigt sich, ob
alle Vorgaben hinsichtlich Menge und Qua-
litdt erfiillt worden sind. Nun mussen die
Waren verpackt, korrekt gekennzeichnet,
ggf. richtig gelagert und fiir den Transport
vorbereitet werden. Die Priifung der Doku-
mente nimmt hier einen groBen Raum ein.
Fiir die Weiterverarbeitung gelten die glei-
chen Risiken wie fiir die Produktion. Beim
Transport muss auf schonende und genaue
Verladung in geeignete Transportmittel ge-
achtet werden. Die Ware muss gut gesi-
chert sein und darf wihrend des Transports
nicht verunreinigt oder feucht werden. Und
nicht zuletzt: Kommt die Ware unbescha-
digt, vollstdndig und rechtzeitig am Zielort
an? Dort muss sie wieder ordentlich entla-
den, gelagert und gegen Diebstahl und Ver-
unreinigung gesichert werden.
RISIKOANALYSE IM ZIELMARKT

Ist die Ware in der EU angekommen, kommt
ein ganzes Biindel an Aufgaben auf den
Inverkehrbringer zu, die sich erst kiirzlich
mit dem neuen Produktsicherheitsgesetz
nochmals verschérft haben. Hier muss der
Inverkehrbringer die Verantwortung dafiir
ibernehmen, dass seine Produkte den ge-

setzlichen Anforderungen und den Krite-
rien der Produktsicherheit entsprechen.
Auch die Entsorgung muss geregelt wer-
den. Kommt er seinen Pflichten nicht nach,
tragt er das volle Haftungsrisiko. Im Falle,
dass er fiir Mangel, Umwelt- oder Gesund-
heitsschaden in Haftung genommen wird,
muss unter Umstidnden die Wirtschaftlich-
keit des ganzen Projekts infrage gestellt
werden. Um die neuen Bestimmungen der
Produktkennzeichnung umzusetzen, kann
es in dieser Phase bereits zu spat sein. Ge-
rade bei kleinen und komplizierten Pro-
dukten sollten die Moglichkeiten der Kenn-
zeichnung bereits in der Entwicklungspha-
se mit bedacht werden. <

WEITERE INFORMATIONEN
Intertek Holding Deutschland GmbH
Stangenstrafie 1

D-70771 Leinfelden-Echterdingen

Martin Muendlein

Director Global Project & Service
Management
martin.muendlein@intertek.com
Tel.: +49 71127311255
www.intertek.com
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ECHA LAUNCHT C&LINVENTORY

HILFE BEI DER EINSTUFUNG
CHEMISCHER STOFFE

D ie Europdische Chemikalienagentur
¥ (ECHA) hat das neue Einstufungs- und
Kennzeichnungsverzeichnis (C&L Invento-
ry) verdffentlicht. In der Datenbank sind
Informationen zu mehr als 100000
chemischen Stoffen enthalten. Aus den

Angaben wird klar ersichtlich, ob ein Stoff
oder ein Gemisch gefahrlich ist und

Gesundheits- oder Umweltschaden
hervorrufen kann. Damit ist es nun
insbesondere auch Kleinunternehmen
moglich, Stoffe und Gemische leichter
einzustufen und zu kennzeichnen. Das
Einstufungs- und Kennzeichnungsverzeich-
nis ist iber die Internetseite der ECHA
abzurufen: Attp://echa.europa.eu <

ARBEITSZEIT
FLEISSIGE DEUTSCHE

D as Klischee vom fleif3igen Deutschen
¥ ist offenbar nicht aus der Luft
gegriffen: Die Arbeitnehmer in Deutschland
arbeiten deutlich langer als ihre Kollegen
in den meisten anderen EU-Landern. Das
meldet der Nachrichtensender n-tv und
bezieht sich dabei auf eine Untersuchung
des Pariser Wirtschaftsforschungsinstituts
Coe-Rexecode. Demnach verbrachten die
Deutschen im Jahr 2010 durchschnittlich
1904 Stunden am Arbeitsplatz. Franzo-
sische Angestellte und Arbeiter kamen im
Vergleich dazu beispielsweise nur auf 1679
Stunden. Auch andere EU-Staaten wie
Grof3britannien, Spanien oder Italien liegen
bei der durchschnittlichen Arbeitszeit
hinter Deutschland. Erheblich mehr
gearbeitet wird in Ldndern wie Ruménien
(2095 Stunden), Ungarn (2021) und
Griechenland (1971 Stunden). <

MARKETING
GESCHLECHTSSPEZIFISCHE ONLINE-WERBUNG

F ir die Unternehmen der Werbeartikelbranche, die auf Online-Werbung setzen, bie-
¥ _tet eine Studie der InteractiveMedia niitzliche Erkenntnisse. Die Untersuchung des
Telekom-Vermarkters hat klare Unterschiede bei der geschlechtsspezifischen Wahr-
nehmung und Wirkung von Online-Werbung festgestellt und damit die Voraussetzungen
fiir eine noch erfolgversprechendere Gestaltung der Formate geschaffen. Laut Interac-
tiveMedia legen Frauen groBen Wert auf dsthetisch gestaltete, ganzheitliche Werbe-
konzepte mit emotionaler Komponente. Daher empfiehlt der Vermarkter, Display Ads,
die sich an weibliche Internetnutzer richten, visuell besonders ansprechend und stim-
mig zu gestalten. Der mann-
lichen Zielgruppe ist bei On-
line-Werbung die Abgrenzung
von Content und Werbeinhal-
ten besonders wichtig. Zudem
bewerten sie ihre personliche
Entscheidungsfreiheit  bei-
spielsweise bei Contentiiberla-
gerungen hoher als Frauen. Da-
her sollten klassische Display-
Werbeformate fiir mannliche
Zielgruppen klare Werbebot-
schaften enthalten und trans-
parente Steuerungsmoglich-
keiten bieten, so die Empfeh-
lung von InteractiveMedia. <

UNTERNEHMENSGRUNDUNGEN IN DEN G-20-STAATEN
SCHLECHTE BEDINGUNGEN IN DEUTSCHLAND

D ie Startbedingungen fiir Unternehmensgriinder sind in Deutschland viel schwie-
2 riger als in anderen G-20-Landern. Das geht aus der aktuellen Ernst-§-Young-Stu-
die ,.Entrepreneurs speak out — A call to action for G20 governments® hervor. In der
Untersuchung gaben 22 Prozent der befragten deutschen Unternehmer an, im eige-
nen Land die besten Bedingungen fiir ihren Start ins Unternehmertum zu finden. Im
G-20-Durchschnitt liegt der Anteil bei 35 Prozent. Ein Grund fiir die skeptische Einstel-
lung deutscher Unternehmer sei die hohe steuerliche Belastung der Start-ups. Hier
biete Deutschland im internationalen Vergleich unterdurchschnittliche Bedingungen -
und landete entsprechend auf Rang 13 der Umfrage. In Deutschland seien zudem die
,Start-up-Kosten“ hoch: Mit neun Verwaltungsvorgangen, die zur Griindung eines neu-
en Unternehmens notwendig sind, liege Deutschland im Vergleich zu anderen Indus-
trielandern weit iber dem Durchschnitt, der bei 5,7 liege. Insgesamt bietet Kanada mit
deutlichem Abstand die besten Rahmenbedingungen fiir Entrepreneure. Das zeigt sich
laut Studie unter anderem an der Zahl der tatsachlichen Unternehmensgriindungen.
So sei der Anteil der Griindungen in Kanada und GroBbritannien rund neun Mal so
hoch wie in Deutschland. Nur in einigen Schwellenldndern wie zum Beispiel in Mexi-
ko und in Argentinien sei die Zahl neu gegriindeter Unternehmen noch geringer als in
Deutschland. An der Studie ,,Entrepreneurs speak out — A call to action for G20 govern-
ments* beteiligten sich 1001 Jungunternehmer aus allen G-20-Léandern. <
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WIR BIETEN FOLGENDE DREI
DOMING TECHNOLOGIEN AN:
WE USE THREE DIFFERENT TECHNOLOGIES:

1. POLYURETHAN (AB 2.000 STUCK/PIECES)
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3. DOMING AUF ROLLE/DOMING ON ROLL (AB 10.000 STUCK/PIECES)
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MARKETING-MIX

MESSEN WICHTIG IN DER

B2B-KOMMUNIKATION

m Marketing-Mix von Unternehmen
¥ spielen Messen eine grofe Rolle. Laut
dem aktuellen Messetrend des Ausstel-
lungs- und Messeausschusses der
Deutschen Wirtschaft e. V. (AUMA) haben
Messen fiir Unternehmen sogar eine
groflere Bedeutung als der Aufiendienst. In
der B2B-Kommunikation stehen sie nach
der Homepage an zweiter Stelle. Laut
Umfrage mdchte knapp ein Drittel der
befragten Unternehmen in diesem Jahr
mehr Geld in den eigenen Messeauftritt
investieren. Attraktivitdat und Qualitat des
Messestands spielen hierbei eine grofie
Rolle. Alle weiteren Ergebnisse des
AUMA-Messetrends gibt es unter

www.auma.de

WIRTSCHAFTSWACHSTUM
CHEFS PESSIMISTISCH

D ie Vorstandschefs der weltweit

B groBten Unternehmen haben wenig
Hoffnung auf ein allgemeines Wirtschafts-
wachstum. Das geht aus einer aktuellen
Studie der Wirtschaftspriifungs- und
Beratungsgesellschaft Pricewaterhouse-
Coopers (PwC) hervor. Demnach rechnet
fast jeder Zweite der 1258 befragten
Top-Manager in den kommenden zwolf

Monaten mit einer Eintriibung des
globalen Konjunkturklimas. Nur 15 Prozent
erwarten eine freundlichere Wirtschafts-
entwicklung. Die Perspektiven fiir das
eigene Unternehmen schitzt die globale
Wirtschaftselite dagegen iiberraschend
optimistisch ein: Immerhin knapp vier von
zehn Befragten gehen von steigenden

Erlosen im Jahr 2012 aus.

PROGNOSE FUR 2012
EIN GUTES JAHR FUR DIE WELTWERBEBRANCHE

D er globale Werbemarkt soll in diesem Jahr weiter an Fahrt gewinnen. Das meldet
B das Portal fiir Marketing, Werbung und Medien horizont.net und bezieht sich da-
bei auf eine Prognose des amerikanischen Beratungsunternehmens Strategy Analytics.
Demnach sollen die weltweiten Werbeausgaben bis 2012 um 4,9 Prozent auf 465,5 Mil-
liarden US-Dollar wachsen. Bei einem Blick auf die Mediengattungen zeigt sich ein
Hoffnungsschimmer  fiir
Print. Laut der Prognose sol-
len die Printausgaben welt-
weit um ein halbes Prozent
ansteigen. Fir TV hingegen
prognostizieren die Experten
einen globalen Anstieg der
Spendings um 5 Prozent. An-
dere traditionelle Formate
wie Kino, AuBenwerbung und
Radio steigen um vier Pro-
zent. Die weltweite Online-
Werbung steigt im Jahr 2012
um 12,8 Prozent auf 83,2 Mil-
liarden US-Dollar, was 18
Prozent der Gesamtausgaben
ausmacht. Online-Werbung
werde weiterhin stark wach-
sen, nicht zuletzt deshalb,
weil die Emerging Markets
mehr Geld fiir Werbung in
sozialen Netzwerken und On-
line-Videos bereitstellten, so
die Einschatzung von Ed
Barton, Direktor fiir Digitale
Medien-Strategien bei Stra-
tegy Analytics. <

WETTBEWERBSFAHIGKEIT IN DEUTSCHLAND
LOHNSTUCKKOSTEN WEITERHIN SEHR HOCH

D as Lohnniveau im deutschen verarbeitenden Gewerbe ist seit 1999 nicht gestie-
B gen. Trotzdem weist der Standort im internationalen Vergleich das fiinfhochste
Lohnstuckkostenniveau auf. Das zeigen aktuelle Berechnungen des Instituts der Deut-
schen Wirtschaft IW). Demnach sind mit GroBbritannien, Frankreich und Italien zwar
gerade die anderen groRen europdischen Volkswirtschaften teurer als Deutschland.
Doch weitere wichtige Lieferanten von Industriegiitern haben deutlich niedrigere Lohn-
stiickkosten. In den USA und Japan etwa betragt der Abstand zur deutschen Industrie
jeweils rund ein Viertel. Insgesamt habe die ausldndische Konkurrenz einen Lohnstiick-
kostenvorteil von 12 Prozent, heifSt es. Die Lohnstiickkosten driicken aus, wie viel Lohn
- einschlieflich der Lohnnebenkosten — fiir ein Produkt oder eine Dienstleistungsein-
heit bezahlt werden muss. <
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winner 2012
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CENTRIX.
GERMAN INNOVATION.

Ein Schreibgerat, auf dem lhre Marke zum strahlenden Sieger wird.
Wie das moglich ist? Ganz einfach: Mit erstklassiger Qualitat, modernen
Proportionen und prominenten Bedruckungsflachen.

Mehr unter: www.senatorglobal.com designed to brand
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EDEL UND GUT

Schon langst zahlen Markenprodukte zum unverzichtbaren Bestandteil dreidimensionaler
Werbung —und dies mit wachsendem Erfolg. Denn renommierte Labels signalisieren Qualitat,
Vertrauen und Akzeptanz —allesamt Eigenschaften, die der Werbebotschaft Dauer verleihen.

E rlauben Sie uns, dieser Prasentationsstrecke ein bekanntes, wenn auch leicht ab-
2= gewandeltes Zitat des Dichters Goethe voranzustellen: , Hilfreich sei der Werbear-
tikel, edel und gut.“ So zumindest der Idealfall, dem sich die Realitdt indes immer wei-
ter annihert. Denn die Erkenntnis, dass gute Verarbeitung, Nutzen und schones Au-
Reres eines Produkts weit besser und langer werben als anspruchslose Billigware,
spricht sich in Entscheiderkreisen des Marketings immer mehr herum. Wenn hinter
der Qualitat eines Produkts auch noch der Name eines bekannten Labels steht, kann
die damit transportierte Werbebotschaft nur gewinnen. Heute sind hochwertige Wer-
beartikel mehr denn je gefragt. Und oft stehen dahinter auch starke Marken. Dass sich
deren Produkte auch hervorragend als Werbetrager eignen, hat die Branche schon frith
erkannt. Einer seiner Verbande, der Arbeitskreis Werbemittel (AKW) widmet sich ganz
speziell dieser Aufgabe. Wie viel Chancen Markenprodukte als Werbeartikel eroffnen,
wie viel Mehrwert sie bieten und wie vielfaltig sie sind, flihren wir in den folgenden
Seiten vor Augen. <
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SICHTBARE ANERKENNUNG

w er seine Mitarbeiter motivieren oder ihnen eine Anerkennung zukommen
lassen will, muss nicht immer tief in die Finanzkiste greifen. Oftmals sind

es die kleinen Dinge, die wohltuende Akzente setzen, wie zum Beispiel der
Motivations-Spiegel von team-d. Der hochwertige Designartikel mit dem
Aufdruck ,Life is too short to be scared® ist nicht nur auRergewohnlich,
sondern spornt dazu an, Unsicherheiten im Alltag zu bewdltigen. Die Grofse
des Spiegels gibt team-d mit 45 x 25 Zentimetern an. Der magnetische
Turmspringer lasst sich auf der Metallablage beliebig platzieren.
44186 * team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH e Tel +49 7181989600

~ info@team-d.de e www.team-d.de

HART ODER WEICH?

N eue und vor allem interessante Artikel hat die Bredemeijer Group in den Katalog
B ¥ 2012 aufgenommen, unter anderem eine Eieruhr, mit der die Frage ,,Hart oder
weich gekocht?“ sicher beantwortet werden kann. Der Korpus der Uhr ist aus rost-
freiem Edelstahl gefertigt und hat auf beiden Seiten eine Minutenanzeige sowie
rutschfeste Noppen. Als Clou ist die Sandfarbe ab einer bestimmten Stiickzahl sogar
frei wahlbar. Der Artikel eignet sich bestens fiir die Anbringung eines Logos durch
verschiedene Verfahren wie Druck oder Gravur, was auch fiir die anderen neuen
Produkte der Marken Bredemeijer, Leopold und Zilverstad gilt, die von der Bre-
demeijer Group angeboten werden. Leopold Vienna steht fiir alle Produkte rund um
Bar, Wein, Kiiche, Grill, Kaffee und Tee. Zilverstad liefert versilberte Geschenkartikel in
den Bereichen Bilderrahmen, Kinderartikel und gedeckter Tisch. Die Firma Bre-
demeijer ist dagegen auf die Lieferung hochwertiger Tee-Accessoires sowie trendige
For-Life-Konzepte spezialisiert. Das Sortiment der Gruppe stellt daher eine gelungene
Kombination zur Erfillung verschiedener Kundenanforderungen dar.

43702 ° Bredemeijer Group ° Tel +49 491 45417915

info@bredemeijergroup.com e www.bredemeijergroup.de

INDIVIDUALITAT ALS TRUMPF

B ei B6C setzt man 2012 voll auf die neue Rebel Collection,
¥ die durch freche, individuelle Schnitte, frische Farben und
stylishe Outfits aus dem Rahmen fallt. Aulerdem hat man bei
B&C dafiir gesorgt, dass die Kleidungsstiicke fiir beide Ge-
schlechter gleichermalen zu haben sind. Die Schnitte zeichnen
sich durch ihre moderne, figurbetonte Linie aus. Eine sorgfal-
tige Auswahl der Stoffe und die hervorragende Verarbeitung
sorgen fiir Pflegeleichtigkeit und ein langes Leben der Artikel.
45235 * B&C-The Cotton Group S.A/N.V ¢ Tel +32 235 21100
info@bc-collection.eu e www.bc-collection.eu

-Anzeige-

PHILIPS

Philips Promotional Range

WWW.INTRACO.NL
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DER KALTE GETROTZT

I n der kalten Jahreszeit kann der Besuch eines Fullballspiels fiir den Fan
schon mal zu einer ungemtitlichen Angelegenheit werden, wenn der Sitz
eiskalt ist. Abhilfe schaffen da die hochwertigen, patentierten Superhotpad-
Thermo-Kissen von Boschagroup. Die freie Gestaltbarkeit der Tasche mit
aufwendigem Logo-Stick macht sie zum idealen Werbetrager fiir Sponsoren
und Vereine. Dabei vereint das Superhotpad den Nutzen fiir den Anwender
mit den Anforderungen an ein wirkungsvolles Werbemittel in idealer Weise.
Ab einer Bestellmenge von 250 Stiick kann der Artikel mit Wunschlogo und

-farbe geliefert werden.

41855 * Boschagroup GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9222 600
service@boschagroup.com e www.boschagroup.com
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HOCHWERTIG UND SICHER

D ie Firma Gimex sieht sich als kompetenter Ansprechpartner,
2 wenn es um hochwertige Produkte aus 100 Prozent
Melamin-Kunststoff, Polycarbonat oder anderen Kunststoffen
geht. Die Produkte werden auf eigenen Werkzeugen gefertigt,
wobei Sonderproduktionen nach Kundenwiinschen zu den
Starken des Unternehmens gehoren. Kunden werden von der
Produktidee bis zum fertigen Produkt von fachkundigen
Mitarbeitern begleitet. Gimex-Produkte entsprechen den
aktuellen Richtlinien der EU-Kommission. Zusétzlich belegen
Zertifikate bekannter Instanzen wie TUV oder SGS die hohe
Sicherheit aller Artikel. Die Firma Gimex ist Mitglied der IHK
und des Fachverbandes pro-K.

47578 ® Gimex Melamin plus GmbH e Tel +49 2204 402922
gimex@gimex.de ® www.gimex.de

BEREIT FUR DIE EM

D as Jahr 2012 steht flr alle Fulballfans ganz im Zeichen der Europa-
2 meisterschaft, die in Polen und der Ukraine ausgetragen wird. Da
heilt es, Flagge zeigen fiir das eigene oder favorisierte Team, beispiels-
weise mit den Pen Drives der Marke Goodram. Zu haben sind verschie-
dene Modelle der Wilk-Hausmarke, alle mit Fukballmotiven und wenn
gewiinscht mit einem Kundenlogo bedruckt. Auch der populare Twister
kann ab sofort mit dem offiziellen Emblem der EM und einer Werbebot-
schaft geliefert werden. Bei der Gestaltung hilft das erfahrende Design-
team von Wilk sehr gerne.

47688  Wilk Elektronik SA » Tel +48 32 7369000

sales@wilk.com.pl e www.goodram.com

-Anzeige-




Neu und mutig.

Halt dich an soliden Dingen fest. ES2, der erste Kugelschreiber
mit Metallclip, besticht durchtransparente Neonfarben.

ES2

Prodir GmbH An der Molkerei 8 | D-56288 Kastellaun | Hotline +49 (6762) 1051 Personality pens

Prodir S.A. Zona Industriale 1/2 | CH-6802 Rivera | T +41 (91) 9 355555
www.prodir.com

Swiss made.

prodir.
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FARBIGE AKZENTE

w er sagt, dass Arbeitskleidung einen altbackenen Alltagslook haben muss? Die

46478 © Hultafors Group Germany GmbH e Tel +49 5228 9570
info@hultaforsgroup.de e www.hultaforsgroup.de

-Anzeige-

\El
HALFAR

Starke Taschen.

Designer von Hultafors jedenfalls nicht, denn mit der Workwear der Marke
Snickers hat man ordentlich Farbe ins Spiel gebracht. Handwerker haben ab sofort die
Moglichkeit, ihre Kleidung in Chilli, Ozean oder Olive zu tragen. Aber nicht nur an
modische Farbnuancen haben die kreativen Kopfe gedacht, auch in Sachen Funktiona-
litat lassen die Hosen, Jacken, Sweat- und T-Shirts nichts zu wiinschen tibrig. Einmal
mehr beweist Snickers Workwear, dass man zu den absoluten Trendsettern gehort.

DOPPELWIRKUNG

S orgfiltig ausgewahlte Kundengeschenke sind ein Zeichen
&F grolkter Wertschatzung. Geschenk-Spezialitdten aus dem
Schweizer Traditionsunternehmen Lackerli Huus sind deshalb
die ideale Wahl, sich bei Kunden und Geschaftspartnern in
Erinnerung zu bringen oder einfach nur Danke zu sagen. Die
sympathischen Werbetrdger transportieren die Botschaft iiber
die Sinne in das Bewusstsein, sozusagen Werbung mit
Doppelwirkung. Ob bei Events, Messen oder Mitarbeiteranlas-
sen, die Kostlichkeiten von Lackerli Huus sorgen dafiir, dass
das werbende Unternehmen in aller Munde bleibt.

48595 ¢ Lackerli Huus AG ¢ Tel +41 61 26423

info@laeckerli-huus.ch e www.laeckerli-huus.ch
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ZEHN NEUE DESIGNS

leich zehn neue Designs finden sich im aktuellen Angebot von BagBase,
=¥ Hausmarke von Beechfield Brands. Drei davon weisen vollig neue Verarbei-
tungsmerkmale auf, darunter einfach zu bedruckende Styles in PU-Verarbeitung.
Die farbenfrohe Taschenlinie fithrt auBerdem das neue Key-Colours-Konzept ein,
das einen Teil des groen Produktprogramms fiir das Jahr 2012 ausmacht. Mit
im Sortiment sind auch wieder Artikel im Retro-Style (wie zum Beispiel Repor-
tertaschen) oder Reisetaschen im zeitlosen Outfit.
46002 * Beechfield Brands Limited ® Tel +44 161 7629444
sales@beechfield.com e www.beechfield.com e www.bagbase.com

KUHLES BLONDES GEFALLIG?

E s dauert nicht mehr lange und die ersten Garten-, Grill- und Balkonfeiern
= stehen an. Da ist es gut, wenn man seinen Gasten ein gut gekuhltes Bier aus
dem Partyfass anbieten kann. Die neue Isolierbox Freez XS der ants & friends
GmbH leistet dabei mit ihren hervorragenden Isolierwerten gute Dienste. Ein
vorgekiihltes Fiinf-Liter-Fass ldsst sich lange Zeit auf optimaler Temperatur
halten, so zum Beispiel fiinf Stunden bei einer Au8entemperatur von 25 Grad
Celsius. Als Material wurde der Kunststoff EPP gewahlt, der wasserfest, leicht zu
reinigen und lebensmittelvertraglich ist. Die Box kann per Doming individuali-
siert werden, auch die Farbe ldsst sich Kundenwiinschen anpassen.

48545 ¢ ants & friends GmbH ¢ Tel +49 421 64369919

lambertz@antsandfriends.com e www.antsandfriends.com

-Anzeige-
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Philips Promotional Range
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Pliischtierwelt

Erischefldeen
intPlisch!

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 02162-53008-0 - Fax 02162-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de
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ERFOLGREICHER KUCHENASSISTENT

B ei Lehoff ist eine Kiichenhilfe zu haben, mit der ein duftender Kuchen oder
= das leckere Dessert garantiert gelingen. Das Gerat mit dem Namen
KitchenAid Classic ist aufgrund seiner Vielseitigkeit, der exzellenten Verarbei-
tung und dem markanten Design langst zum Verkaufsschlager geworden. Es
besitzt einen Knethaken, einen Flachriihrer und einen Schneebesen, ist also fiir
alle Aufgaben bestens ausgertistet. Fiir absolut hygienische Verhaltnisse — da
pflegeleicht und 100 Prozent rostfrei — sorgt die Edelstahlschiissel mit einem
Fassungsvermogen von 4,3 Liter. Die MaRe gibt Lehoff mit 35,2 x 35,7 x 22,1
Zentimetern an.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070
info@lehoff.de e www.lehoff.de

HAPPY TORTCHEN

M it Stil und Wertschatzung Kundenkontakte herstellen und
pflegen: Der feine Kuchenriegel von Kalfany Siie Werbung
mit gaumenschmeichelnder Schoko- oder Caramel-Cremefillung,
lippenzartem Schokoladeniiberzug sowie integrierter Festtagskerze
ist ein perfektes Medium fiir aktive Kundenakquise und erfolg-
reiche Kundenbindungsprogramme. Lieferbar sind die person-
lichen Happy Tortchen (a 32 Gramm) mit integrierter Kerze in
sechs verschiedenen Farben und werden dem Kunden in einer indi-
viduell gestalteten Werbekombipackung der Groe 92 x 27 x 41
Millimeter iiberreicht.
42706 * Kalfany Siife Werbung GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7643 8010

info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

EDLES FLEISCH ALS EXKLUSIVE GABE

G eschenkpakete von Gourmetfleisch.de zeugen von Fantasie und Aufge-
¥ schlossenheit. Hierbei geht es um ein exklusives Sortiment edler, frischer
Fleischspezialititen aus aller Welt, die hochwertig verpackt direkt zum Kunden
verschickt werden. Spezielle Verpackungen mit aktiver Kithlung garantieren
eine durchgangige Kihlkette. Die Anlieferung erfolgt binnen 48 Stunden, bei
Expressversand sogar innerhalb 24 Stunden. Mit den wertigen Prasenten von
Gourmetfleisch ist Schluss mit langweiligen konventionellen Give-aways.
Gourmetfleisch.de ist allen wichtigen Zertifizierungs- sowie Qualititssiche-
rungssystemen in Deutschland angeschlossen (ISF International Food Standard,
DLG Deutsche Landwirtschaftsgesellschaft) und gewahrleistet somit allerhdchs-
te Fleischqualitat.

48469 * Gourmetfleisch.de © Tel +49 2166 968649

ml@gourmetfleisch.de e www.gourmetfleisch.de

-Anzeige-

Custom Made Paper Bags

Bereits ab 1000 Stiick!
LF
Kafid
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FLORALE DEKORE

D ie Luxembourg-Serie der aktuellen Cacharel-Kollektion von Plastoria
2P bezieht ihren besonderen Reiz aus floralen Dekoren fiir verschiedenste
Produkte, inspiriert durch die berithmten Pariser Luxembourg-Garten. Zu
den Highlights gehoren zweifellos die Kopfhorer in hoher technischer
Qualitat und attraktivem Design. Die auch mit weiteren Accessoires von
Plastoria gut zu kombinierenden Produkte, die fiir optimale Klangerlebnisse
stehen, werden in einer edlen Cacharel-Geschenkbox geliefert.

40637 ® Plastoria S.A. ¢ Tel +32 25219782

info@plastoria.be ® www.plastoria.be

STILVOLLER GENUSS

w ellnuss-Premium-Snacks sind ein Garant fiir knackige
Niisse, fruchtiges Trockenobst und verfithrerische
Schokolade. Pur oder raffiniert kombiniert iberzeugen alle
18 Sorten mit Premium-Qualitat und stilvollem Genuss. Die
Verpackung erfolgt in edlen Beuteln mit Sichtfenster und
diese wiederum sind in einer hochwertigen Box aus Birken-
holz verstaut. Spitznamen wie ,,Gliicksbringer®, ,,Energie-
spender” oder ,Seelenmasseur” sorgen fiir zusatzliche
Sympathiepunkte. Ein Kundenlogo kann wunschgemal$ in
den Deckel der Birkenholzbox eingebrannt werden.
48508 * wellnuss Premium Snacks GmbH e Tel +49 40 18073158

kontakt@wellnuss.de ® www.wellnuss.de

IDEALE BEGLEITUNG

B ei der Nachtwanderung, auf dem Heimweg oder bei der Gartenparty, eine leistungs-
2P fahige Leuchte muss dabei sein, sollte aber durch ihr Gewicht nicht zur Belastung
werden. Mit lediglich 300 Gramm ist das Leichtgewicht namens Rainbow von Ampercell
der ideale Begleiter. Doch die robuste Lampe, die auch auf dem Gartentisch fiir ausge-
sprochen gutes Licht sorgt, kann mehr. Mit ihren sechs weien LEDs gibt sie nicht nur
angenehm sanftes Outdoor-Licht, es kann auch ein laufender Farbwechsel eingestellt
werden. In gleitendem Ubergang wechseln die Farben iiber die ganze Skala des Regen-
bogens und das bis zu 65 Stunden lang.

42333 * Ampercell Vertriebsges. fiir elektrotechnische Erzeugnisse mbH e Tel +49 6171704 10
info@ampercell.com e www.ampercell.com

-Anzeige-

PHILIPS

Philips Promotional Range

WWW.INTRACO.NL
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EXKLUSIVE EYECATCHER

I n Folge der Zusammenarbeit der Firma The Box mit dem italienischen Unter-
® nehmen Nuova sind sechs neue, exklusive Dosen-Serien von berithmten
Designern ins aktuelle Angebot aufgenommen worden, die man zu Recht als
wahre Eyecatcher bezeichnen kann. Die Dosen in Designs von Maitres Chocola-
tiers, Coffee, Les Fruits Botaniques, Route des Thes, Paris und Tea Company
schliefen nahtlos an die bestehende Nuova-Palette R2S an, das heilit, sie passen
perfekt zu Teetassen, Bechern, Schalen und anderen Produkten dieser Serie.
46429 * The Box B.V. ¢ Tel +31 55 3603851

info@theboxnl.com e www.theboxnl.com

EINMAL PRINZ SEIN...

K ekse der Marke Prinzenrolle haben ihren Siegeslauf schon vor langer Zeit

=2 ® angetreten und sind heute zur festen GroRRe geworden. Magna sweets bietet die
original Mini-Prinzenrolle ab sofort in einer sechseckigen Werbekartonage an. Fiinf
der leckeren Kekse befinden sich in der Originalverpackung und werden in einer
Zusatzkartonage verpackt, die mit einer Werbebotschaft wunschgemaR bedruckt
werden kann.

41617 » Magna sweets GmbH e Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de

S

VICTORINOX

Tools
with a lasting
Impression

Victorinox AG

CH-6438 Ibach-Schwyz, Switzerland
T+41 418181211, F +41 41 81 81 511
261@victorinox.ch, www.victorinox.com

MAKERS OF THE ORIGINAL SWISS ARMY KNIFE
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WENN EINE EINE REISE TUT...

D ie Odyssée-Collection von Nina Ricci, erhaltlich bei Plastoria aus Belgien, 1dsst Frauenherzen hoher

2 schlagen. Die prestigetrachtige Gepackstuck-Serie ist vollstindig aus Leder gefertigt und iiberzeugt durch
klassisches Design. Die Dokumenten-Mappe eignet sich etwa zum stilvollen Transport von Tablet-Computern
und Kleinaccessoires. Fiir den Laptop steht eine etwas groere Variante zur Verfuigung. Vervollstandigt wird
das Trio mit der gerdiumigen Reisetasche. Alle Taschen sind mit einem Reilverschluss sowie einem extra
Frontfach flir kleinformatige Dokumente ausgestattet.

40637 * Plastoria S.A.  Tel +32 2 5219782

info@plastoria.be ® www.plastoria.be

OPTIMAL AUSGELEUCHTET

w er gut sieht, kann besser und ergonomischer arbeiten. Das findet auch Topico
und prasentiert eine LED-Schreibtischlampe namens Illumination, die den

Arbeitsplatz optimal ausleuchtet. Fiir eine ausgezeichnete Leuchtkraft sorgen 25

weille Leuchtdioden. Zudem macht der flexible Leuchtarm da Licht, wo es gebraucht

wird. Auch die Lichtintensitat lasst sich dank der integrierten Dimmfunktion den

Bediirfnissen anpassen. Die Lampe reagiert auf Berithrung am Standfufl und wird

per Fingertipp an- und ausgeschaltet.

44327 * Topico Handels-GmbH & Co. KG e Tel +49 421 6965470

sales@topico.de e www.topico.de

LECKERER BROTGENUSS

w er liebt ihn nicht, den Duft von frisch gebackenem Brot?
Mit dem Prasent-Set von Romer kann dieser jetzt ganz
einfach ins Haus geholt werden, denn darin findet sich eine
wunderschon verpackte Backmischung (500 Gramm) fiir das
selbst gebackene Brot. Dazu gibt es Gewilirze, ein Glas Oliven,
ein hochwertiges Brotschneidebrett aus Buchenholz inklusive
Gittereinsatz und ein Rezept. Im schwarzen Geschenkkarton
verpackt, wird das Set zum echten Hingucker.
43892 ® Romer Wein und Sekt GmbH e Tel +49 6541 81290

=

FIPIII.;-!'Hr

info@roemer-praesente.de e www.roemer-praesente.de

-Anzeige-
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KALENDARIUM NACH WUNSCH

u nter der Marke iName It konnen bei der Prime Print Group
Tagebiicher bestellt werden, die den Kundenwiinschen ange-
passt sind. So kann gewahlt werden, wann der Startmonat oder das
Startdatum sein soll, was bei vom Kalenderjahr abweichenden
Geschaftsjahren ganz praktisch ist. Frei wihlbar sind auch die
Gestaltung der Kalenderseiten, die eingetragenen Fixdaten oder die
Sprache des Kalendariums. Alle Kalender lassen sich mit Kundenlo-

gos personalisieren.

FILIGRANES SCHRIFTBILD

mmer wenn es auf ein filigranes Schriftbild ankommt, leisten die triplus fineliner
¥ von Staedtler gute Dienste. In der praktischen triplus blackbox zum Aufstellen sind
vier Schreibgerate in den Farben Schwarz, Blau, Rot und Griin vereint. Dank 20
verfugbaren Tintenfarben kann das Set aber auch individuell nach Kundenwunsch
befiillt werden. Die Fineliner haben eine superfeine Spitze (0,3 Millimeter Strichbrei-
te) mit Metallfassung und sorgen aufgrund des ergonomischen, dreikantigen Schaftes
fiir ein leichtes und absolut ermudungsfreies Schreiben. Auch wenn sie tagelang
offen liegen, trocknen sie nicht aus. Die Tinte ist aus den meisten Textilien auswasch-
bar. Werbung kann per Etikett auf die Box oder direkt auf die Stifte gedruckt werden.
41108 ° Staedtler Mars GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 911 9365514
info@staedtler-promotional.de e www.staedtler-promotional.de

48421 * Prime Print Group Ltd. » Tel +44 1623 499949 i

sales@primegroup.co.uk ® www.primegroup.co.uk

JOX METMAXX

P

B
¥
%

ERHELLENDE BOTSCHAFTEN

b sofort bei Spranz erhiltlich ist eine hochwertige LED-Lampe von
¥ ® Metmaxx, eine europaweit exklusive Marke und Serie, die fiir
souverane Formensprache, exklusive Verpackungen, verlassliche Qualitat
und ein optimales Preis-/Leistungsverhaltnis steht. Optische Kiihlrippen,
eine geschiitzte Werbeflache und eine Cree® 3 Watt Marken-LED machen
aus der kompakten, unter der Artikelnummer 655 gefithrten Lampe ein
Top-Produkt. Sie ist ausgestattet mit optischer Fokussierlinse sowie
stufenloser Lichtbtindelung und drei Betriebsarten: 100 Prozent, 50
Prozent sowie Warnlicht/Strobo. Dabei leuchtet die mit einem vor Spritz-
wasser geschiitzten Flugzeugaluminiumkorpus ausgestattete, mit Giirtele-
tui und Batterien gelieferte Lampe auch rundherum seitlich.
41462 ° Spranz GmbH e Tel +49 261 98488-0
info@spranz.de e www.spranz.de



Leather & more. Since 1899.

MADE IN GERMANY
I 0

Emil Kreher GmbH & Co. KG Lederwarenfabrik
Dieselstra8e 5 - D-95448 Bayreuth - Tel. (+49) 921/789 52-0 - www.eurostyle.eu

SOCKEN

INDIVIDUELL

Ob Logos oder Schriftziige -

wir fertigen nach lhren Vorgaben und
sorgen so flr den einheitlichen Look -

jetzt auch am FuB.
Ideal fiir Corporate Fashion,

Merchandising und Werbeaktionen!

Rapid Air

SOCKEN
MITLOGO

breent.

Socke
Thermo Air"

‘ PROFASHION

Wenn Sie Fragen haben, stehen wir lhnen gerne zur Verfiigung
Alte Wilhelmstr. 17 - 75015 Bretten - Tel. 07252/79 00
www.brecht-profashion.de « info@brecht-profashion.de

Mehr dazu!

Top-Can®

E Werbedose mit
atemerfrischendem Inhalt.

Rundum 4-c individuell schon
7 ab kleinen Mengen gestaltbar.

kY
Uhlandstr. 36 ¢ 71665 Vaihingen/Enz ¢ Germany e Tel.: +497042/907-0 ¢ www.jung-europe.de Im._uu.....q

Die “fallt-auf-wie-verruckt-weil-sie-einfach-klasse-
und-innovativ-aussieht”-Werbe-Giveaway-ldee.
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DAS AUGE ISST MIT

S ule Leckereien wie etwa eine Nougat-Torte mit Bildmotiv und
&F andere kleinere, essbare Prasente mit Logo, allesamt liebevoll
verpackt, gibt es bei Ben Robertsens. Die essbaren Fotos bezieht
Firmeninhaber und Konditor Christian Sens bei ,,Sugar-Art — Tor-
te, Bild und Worte“, einem Spezialisten fiir essbare Drucke in
allen Formen und GroRen. Die besondere Spezialitat der Kuchen-
backer aus Sachsen ist eine baumkuchenahnliche, in Schichten
gebackene Torte, die drei Monate lang ohne Kiithlung haltbar ist
und auch am letzten Tag noch wunderbar schmecken soll.
Kostproben gibt es unter www.ben-robertsens.de.

48543 * Ben Robertsens Deutschland e. K. ¢ Tel +49 37601 3355
info@ben-robertsens.de e www.ben-robertsens.de

NEUES FAMILIENMITGLIED

N eben den burger swiss pen Erfolgsmodellen Beo und Delta stellt die
2% burger pen AG einen weiteren Drehkugelschreiber der Markenfamilie
,»Swiss pen® vor, ndmlich den ,,Beolino®. Dieses neue Modell mit Kunst-
stoffspitze wird in einem attraktiven Preissegment angeboten und verkor-
pert alle bekannten Starken der burger swiss pen Produkte, wie zum
Beispiel die Langlebigkeit der Mine mit einer Schreiblange von 6000
Meter. Der Beolino ist in zwei opaken und sieben attraktiven Farben mit
auf Hochglanz polierter Oberflache zu haben. Druck auf Clip und Schaft
garantieren einen grofflichigen Transport der Werbebotschaft.

45956 © burger pen AG *Tel +41 26 4959470
info@burgerpen.com e www.burgerswisspen.com

KLASSIKER MIT KULTSTATUS

A uf der ganzen Welt haben Kinder nachhaltig Spa8 an und mit Seifenblasen aus
& ® Deutschland - sie spielen mit Pustefix von Success, ldngst das moderne
Synonym fiir ein komplettes Genre. Der seifenblasende gelbe Bar auf blauem
Grund ist seit 1948 eine Kult-Marke, die zu jedem Zeitgeist passt. Pustefix ist
dartber hinaus einer der gro8ten deutschen Export-Schlager, wie das TV-Magazin
»Abenteuer Leben® attestiert. Griinde fiir den weiterhin wachsenden Erfolg sind
schnell gefunden: hohe Sympathiewerte, herausragende Qualitit, gepriifte
Sicherheit und die hohe Flexibilitat bei der Produkt-Diversifikation, ohne den
Markenkern zu verwassern.

43053 © Success Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG © Tel 49 707178898

seifenblasen@pustefix.de e www.pustefix.de/success

-Anzeige-

Customized Boxes
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Individuelle Fertigung

Meinzer GmbH ¢ An der Leitn 15 « D-92339 Beilngries
Tel. +49 (0)8461-70233 ¢« Fax +49 (0)8461-7470
e-mail: info@ambiente-meinzer.de
www.ambiente-meinzer.de

mbies,,

Country Life

uma Schreibgerate
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www.uma-pen.com/magic-duo!




34

WERBEARTIKEL-GUIDE

PSI Journal 4/2012 www.psi-network.de

MAGISCHE WIRKUNG

teine sollen heilende Wirkungen haben, behaupten jedenfalls
&F viele Naturheilkundler. Einer, der eigentlich gar keiner ist,
sondern Millionen Jahre altes Harz von Baumen, iibt schon immer
magische Krafte aus: Bernstein. Da ist es nicht weiter verwunder-
lich, dass die Geldborsen von Jaguar mit solchen urzeitlichen
Zeugen verziert werden. Die Artikel selbst sind aus bestem Leder
gefertigt. Applikationen aus echtem Sterling-Silber unterstreichen

deren Wertigkeit zusatzlich.
48154 * Jaguar * Tel +48 63 2743211
sprzedaz@jaguargift.com ¢ www.jaguargift.com

NEUE GRAVURTECHNIK

E ine neue Personalisierungstechnik stellt Deonet vor: DeoChrome.
= Dies ist eine einzigartige Gravurtechnik, die der Gravur einen
metallischen Effekt gibt. Das Ergebnis ist ein schones, reflektierendes
Firmenlogo, eine Website oder jede mogliche andere Personalisierung.
Das erste Deonet-Produkt, das mit dieser neuen Technik personalisiert
wird, ist der Deonet Superior Pen. Dies ist ein zeitgemaRer schwarzer
Kugelschreiber, welcher in zwei Varianten erhaltlich ist: Standard und
Mini. Durch die gummierte Oberflache liegt dieser luxuriose Metallku-
gelschreiber gut in der Hand.

46660 * Deonet Benelux B.V. ¢ Tel +31 40 2554414

sales@deonet.com ® www.deonet.com

DURCHBLICK IM RETRO-LOOK

E ine grole Auswahl an Schutzbrillen im Retro-Look bietet die Kasper & Richter GmbH. Die stylishen

Brillen sollten unter anderem bei Oldtimerfans guten Anklang finden, denn die Modelle Aviator C und

Road RG erinnern stark an die Zeiten der Manner mit den fliegenden und fahrenden Kisten. Andere
Modelle wie die Brille Glacier C sind dagegen den Bergpionieren gewidmet. Durch den hohen Anteil an
Handarbeit werden die historischen Brillen allen Qualitidtsanspriichen gerecht, wobei Look & Style vor
Funktionalitat gehen. Das heiflt, die Modelle sind nicht fiir den professionellen Arbeitseinsatz gedacht.
40043 ° Kasper & Richter GmbH & Co. KG e Tel +49 9131 506550

info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.com
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Druckkugelschreiber
Technische Ausgaben: Kunststoff ABS ® Zusdatze DOKUMENTAL Tinte IS0 12757-2 BLAU

STILOLINEA e Via Toscana, 26 e 10099 San Mauro t.se (TO) ITALY
Ph +39 011 2236350 ¢ Fax +39 011 2236337 » info@stilolinea.it ® www.stilolinea.it
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46131 * KHK GmbH Koln e Tel +49 221 9854730
| r sales@khkgmbh.com e www.khkgmbh.com

PURER LUXUS IN HOCHSTER PERFEKTION

D er Ulmer Spezialschirmhersteller Eberhard Gobel, der sich in zweiter

2 Generation der Weiterentwicklung des Schirmhandwerks verpflichtet fiihlt,
produziert dem aktuellen Trend folgend absolut hochwertige Schirme, wie sie
bisher noch nie hergestellt wurden. Es handelt sich dabei um Luxus-Artikel in
perfekter Ausfithrung bis in die Schirmspitze. Die Erfolgsstory der Brillant-Lu-
xusschirme ist schnell erzihlt, denn der Hersteller verwendet nur wertvolle und
edle Rohmaterialien. Diese verbindet er mit Funktionsteilen, die mit Hilfe
innovativer Produktionsmethoden, wie unter anderem CNC-Technik, perfekt
verarbeitet sind. So sind die Holzstocke aus einem Stiick gefertigt. Die Zusam-
menfithrung dieser Komponenten wird durch Schirmmacher vollbracht, die ihr
Handwerk noch von Grund auf beherrschen. Die einzelnen Modelle der Brillant-
Luxusschirme gibt es fiir Damen und Herren. Bei allen Schirmen besteht zusatzlich
die Moglichkeit der Individualisierung durch Gravur oder Laserung.

43420 © Eberhard Gobel GmbH + Co. ¢ Tel +49 731140130

info@euroschirm.com ¢ www.euroschirm.com

FASZINIERENDE OPTIK

| EXQUISITE LIPPENPFLEGE

lanzvolle Erweiterung der Premium-Linie bei KHK ist der elegante Lippenpflege-

W stift Lipcare Deluxe in einer hochglanzenden Metallhiille. Hochwertig veredelt mit

' einer Gravur, werden mit diesem Produkt in erster Linie die Wiinsche anspruchsvoller
Kunden erfiillt. Verfiigbar sind die Farben Gold und Silber gldnzend beziehungsweise

Silber matt. Wie alle anderen KHK-Artikel auch, unterliegt der Lipcare Deluxe strengs-

wl ten Priifungen hinsichtlich Inhaltsstoffen und Qualitat.

E ine elegante und auBergewohnliche Optik bietet der hochwer-
tige Flaschenkiihler aus dem Hause Adoma. Veredelt mit
einem Ring aus gebiirstetem Edelstahl und dem besonderen
Crushed-Ice-Effekt in der Kiihlsohle wird jeder Flaschenkiihler
zum Designobjekt. Durch Schiitteln erhélt man immer wieder
neue Formationen der Fiilllung - einfach faszinierend. Das

Medium im Inneren des Kithlers wirkt zusétzlich als Isolierung,
was zu einem proaktiven Kiihleffekt fithrt. Eine Werbeaussage
wird auf den Mantel gelasert oder aufgedruckt.

43999 * Adoma GmbH Kunststoff- und Metallverarbeitung e Tel +49 75 22 971 60
info@adoma.de e www.adoma.de

-Anzeige-
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EINFACH SPIELEN

S ofort losspielen durch schnell verstindliche Regeln: Die neue
&F Spiele-Serie von Ravensburger ,,Einfach spielen® setzt einen
neuen Trend. Ein Wiirfelspiel und zwei Legespiele werben mit der
Botschaft: ,Lass uns einfach mal wieder spielen!” Ob mit der Familie
oder mit Freunden: Schon geht’s los, ohne groBen Zeitaufwand. Fiir
zwei bis fiinf Spieler ab acht Jahren gedacht ist ,Der GroRe Wurf*.
,Kreuz & Quer” fiir einen bis vier sowie ,,5 vor 12“ fiir zwei bis vier
Mitspieler sind die aktuellen Highlights der Schwaben, die fiir
Abwechslung und sinnvollen Zeitvertreib sorgen.

46563 * Ravensburger Spieleverlag GmbH ¢ Tel +49 751 861722

michaela.magin@ravensburger.de e www.ravensburger.de

-Anzeige-
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ATTRAKTIV UND FUNKTIONAL

truktura hei3t das vielseitige Taschenwerkzeug unter den Classic Tools
&% von Richartz. Die Edelstahlgriffe mit den markanten Gumminoppen
umschlieBen eine Vielzahl von niitzlichen Funktionen. Neben einer gegos-
senen Profizange, einer Klinge, einer Sdge und vielem mehr wurden zwei
neue Funktionen entwickelt: der Notfall-Glasbrecher mit einzigartiger
Verriegelungstechnik, der gleichzeitig als Aufnahme eines Bitadapters fiir
neun verschiedene Bits dient. Neu ist zudem ein Cutter mit auswechselbarer,
extrem scharfer Solinger Klinge.
40884 ® Richartz GmbH e Tel +49 212 23231-0

info@richartz.com e www.richartz.com

KUNSTVOLLE LEUCHTMITTEL

M it den kunstvoll gestalteten Leuchtmitteln Light Shadows
prasentiert Texet erstmals und nur fir kurze Zeit fiir das
Werbeartikel-Premium-Segment seine mit modernster Lichttechnik

ausgertisteten Leuchtkorper der schwedischen Glasmanufaktur
Orrefors. Acht Motive zieren die von Hand geschliffenen, iiberdi-
mensionalen Glaskorper, in denen sich eine umweltfreundliche 18
Watt Halogen-Lampe befindet. Alle Leuchtmittel des traditionellen
Hoflieferanten des schwedischen Konigshauses passen in jeden
E27-Anschluss. Jedes Objekt spielt harmonisch mit Licht und
Schatten und ist durch die kunstvolle Handarbeit ein Unikat.

46329 * Texet GmbH e Tel +49 4262 95984-0

guido.deppen@texeteurope.com ® www.texeteurope.com

JETZT AUCH MIT GROSSER LEUCHTE

w er eine Mag-Lite Stableuchte im Etui mit Batterien oder im
Set mit einem Schweizer Victorinox-Messer verschenken
wollte, konnte bisher nur auf die handlichen kleinen Modelle
zugreifen. Seit Kurzem bietet die Firma Siegfried Hintz auch
attraktive Sets mit den klassischen groen Stableuchten mit
zwei beziehungsweise drei Babyzellen an, wahlweise mit LED
oder herkommlicher Gliihlampe. Das Baukastenprinzip macht es
moglich, wunschgemalle Kombinationen zusammenzustellen.
42919 * Siegfried Hintz ¢ Tel +49 611186890

info@s-hintz.de e www.s-hintz.de




LIPCARE
DELUXE

LIPCARE DELUXE
Eleganter Lippenpflegestift in edler Metallhlle.
Farben: Gold oder Silber glanzend, Silber matt.

LIPCARE GLOSS

Transparent schimmerndes Gloss in zwei Farben.

Kappe in den Farben: Gold glanzend, Silber matt,
schwarz und weif3.

HEISSFOLIENPRAGUNG

Rundum-Veredelung fur Lippenpflegestifte mit
hochglanzender Folie. Folienfarben: Gold, Silber,
schwarz, wei3, rot-metallic, blau-metallic.

LIPCARE ORIGINAL
HEISSFOLIENPRAGUNG

LIPCARE
GLOSS

LIPPENPFLEGE VON HOCHSTER QUALITAT
Nachlhren Wiinschen kombiniert und bedruckt
Produziert von KHKinKéln

KHK GMBH

Ringstrasse 9-11, D-50996 Kadln
Tel. +49221 98 54 73-0
info@lipcare.de, www.lipcare.de

=
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LIPCARE BY KHK
NEWS 2012

LIPCARE BY KHK
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SCHLICHTES DESIGN - HERVORRAGENDE TECHNIK

D ie Marke Philips steht nicht nur fiir hervorragende Leistungen, sondern auch fiir stylishe Designs
2 und das zu angemessenen Preisen. Erneuter Beweis dafir ist der 19 Zoll LCD Fernseher, der zum
Angebot der Firma Lehoff gehort. Mit seinem schlichten, aber wirkungsvollen Design und seiner Technik
sowie den benutzerfreundlichen Anschliissen liefert das HD Ready-Gerat digitales Fernsehen in beste-
chender Crystal Clear Bildqualitat. Dazu verfligt der Fernseher iiber das Clear Sound System, mit dem
jedes Wort verstanden werden kann. Die Malle sind 462,8 x 297,4 x 149,3 Millimeter.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

PERFEKT UND PREISWERT

D ie neue Arbeitsleuchte aus der e-quip-Serie von HNC tiberzeugt mit
2 einem hervorragenden Preis-Leistungs-Verhaltnis. Das robuste
Gehause, gefertigt aus bestem Flugzeug-Aluminium, halt so einiges aus.
In den Lampenkopf sind sieben superhelle LED integriert, die Arbeits-
leuchte weist sogar 18 weille LED auf. Im Bedarfsfall konnen die fiinf
roten LED der eingebauten Warnleuchte eingeschaltet werden. Der
praktische Gummigriff wird nicht nur beim Einsatz in der Kalte als sehr
angenehm empfunden. Am Lampenende ist ein Magnet integriert, so
hat man beispielsweise bei einer Autopanne die Hande frei.

43891 ® HNC Import-Export & Vertriebs AG © Tel +49 96138160

info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

SCHARFE SACHEN

v ictorinox steht fiir wertvolle Qualitdtsprodukte mit praktischem
¥ Nutzen, inspiriert von der Vielseitigkeit des original Swiss Army
Knife. Ob Taschenmesser, Kleinwerkzeuge, Uhren, Gepack, Bekleidung
oder Diifte — sie alle besitzen die seit 1884 unveridnderte DNA des
Urtools und tragen so zum Erfolg von Victorinox in mehr als 125
Landern der Erde bei.

44281 © Victorinox AG © Tel +41 41 8181211

261@victorinox.ch ® www.victorinox.com
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HEITER BIS WOLKIG

M it seiner hochwertigen Wetterstation WS6600 aus
der Premium Collection bringt technoline neuen
Glanz in das bewdéhrte Sortiment. Die Quarzuhr mit
wahlweise 12-oder 24-Stunden-Anzeige verfiigt tiber
Datums- und Wochentagsanzeige, Weckalarm mit
Schlummerfunktion sowie die Vorhersage von Wettersitu-
ationen. Letztere werden in Form von in Glas gelaserten
3D-Wettersymbolen angezeigt und je nach aufkom-
mender Wettersituation mit weiem LED-Licht ange-
strahlt: Dargestellt wird dabei neben der Innen- und
AuRentemperatur auch der Grad der Luftfeuchtigkeit.
43817 * Technotrade Import-Export GmbH e Tel +49 3375 216050
info@technotrade-berlin.de e www.technotrade-berlin.

-Anzeige-

'I- Schon als wir die Ersien waren,
wollien wir die Besien sein...

l ” KoIIektlon |'

www.dieErsien.eu
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CHARAKTERVOLLER HANDSCHMEICHLER
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AUSGEFEILTE WERBEIDEEN

D ie im Markt bewéhrten Saphirfeilen von Hermann
¥ Florke sind ab sofort auch in neuen, frischen Formen
erhdltlich. Die Feilflichen gehoren in die Kategorie der
original Solinger Qualititsstahlwaren. Die Griffe lassen
sich individuell im vierfarbigen Druck veredeln. Florke
gilt seit 35 Jahren als Traditionshersteller fiir Profi- und
Saphirfeilen sowie Manner- und Klappfeilen.

44294 * Hermann Florke GmbH e Tel +49 6104 73373

info@floerke.de ® www.floerke.de

' E ines muss man der neuen Porzellantasse Solid von Senator lassen: Sie ist in
| = Sachen Design und Nutzen bestens aufgestellt. Aufgrund ihres geschiitzten
Designs beweist die Tasse markante Eigenstandigkeit und bietet so ideale
Voraussetzungen fiir Veredelungen. Als charaktervoller Handschmeichler weill
sie genau, worauf es ankommt: unendliche Vielfalt bei aulerordentlicher
Individualisierbarkeit, woftir Senator alle modernen Technologien bereit halt.
41838 *Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 8010
info@senatorglobal.com ¢ www.senatorglobal.com

|
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PERFEKT DOSIERT

N eu im Sortiment der Jung Bonbonfabrik GmbH, das unter dem
H¥¥ Slogan ,,Werbung trifft Geschmack 2012 lauft, ist die innovative
Bonbon-Dose Top-Can. Diese handliche und praktische Verpackung
wird in zwei Grolen und sechs Inhaltsvarianten angeboten. Rundum
gestaltet wird der Behalter durch einen edlen Full-Body-Sleeve
(Folienschrumpftechnik), der die Dose einschlieRlich Werbeanbrin-
gung in individuellem Glanz erscheinen ldsst. Als Inhalt stehen
beispielsweise Mentos-Kaugummis, Starmint-Pastillen, Premium-Pfef-
ferminz, Solvens oder Fruchtmix-Bonbons zur Auswahl.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG e Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de
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KLEINES AUS SOHO

M oderne Kunst und bemerkenswertes Design: Der im New

Yorker Stadtteil Soho gelegene MoMA Design Store
wartet mit zahlreichen Leckerbissen auf. Seit mehr als 50

Jahren produziert und vertreibt das dem Museum of Modern

Art angegliederte Geschaft ausgesuchte Dekor- und Ge-

brauchsgegenstande. Wer nicht extra nach New York reisen
mochte, kann es auch einfacher haben, wie ein Blick in den

Katalog der timedesign GmbH beweist. Das in Mannheim
ansassige Unternehmen bietet zahlreiche Artikel fiir den
europdischen Markt an, die aus dem MoMA Design Store
stammen, wie zum Beispiel Satellite Bowl. Ins Deutsche
iibersetzt bedeutet Satellite Bowl ,,Satellitenschale“. Eine

Schale ist das Wohnaccessoire, das gut als Kunstwerk durch-
gehen konnte, im eigentlichen Sinne aber nicht, eher ein Korb.
Auf jeden Fall setzt Satellite Bowl simples Tischgut dramatisch
in Szene. Auch andere Artikel aus dem timedesign-Angebot
wie die Chalkboard Vase, der Perpetual Calender oder der Sky

Umbrella stellen perfekte Botschafter aus Soho dar.
45399 © timedesign GmbH e Tel +49 621709058

info@timedesign-ad.de e www.timedesign-ad.de

-Anzeige-

SHORTY

MADE IN GERMANY

UBERZEUGENDER SCHREIBKOMFORT

P rofessionelle Viel-Schreiber mit hohem Design- und Komfort-An-
2 spruch werden von den neuen Schreibgraten der COM4-Linie von
Schwan-Stabilo begeistert sein. Der stylishe Zwei-Komponenten-Look
und die Funktionalitit sind von der Sport-Industrie inspiriert. Die
ergonomisch geformte Griffzone ermoglicht eine komfortable Handhal-
tung und ermiildungsfreies Schreiben. Das rutschfeste Material der
Schreiber bietet sicheren und entspannten Halt. Zur neuen COM4-Rei-
he gehoren ein Kugelschreiber und ein Gel-Rollerball, beide mit
Druckmechanik und in vier Schreibfarben zu haben.

43287 * Schwan-Stabilo Promotion Products GmbH & Co. KG  Tel +49 9115673455

service@stabilo-promotion.com e www.stabilo-promotion.com
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DICKENS ZU EHREN

m 7. Februar 1812 wurde einer von Englands beriihmtesten
¥ B Schriftstellern geboren: Charles Dickens. Piinktlich zum 200.
Jubilaum dieses Geburtstages hat die Firma Giving Europe einen edlen
Kugelschreiber kreiert, der den Namen Charles Dickens auf dem Clip
und dem Metallring im Schaft eingraviert hat. Der Schreiber kann in
Schwarz oder Weild bestellt werden, auch die Mine ist wahlbar (schwar-
ze oder blaue Tinte). Abgerundet wird das auergewohnliche Prasent
durch die hochwertige schwarze PU-Box.
45737 © Giving Europe B.V. ¢ Tel +31 344 640500

contact@givingeurope.nl e www.givingeurope.nl

GLASKLARER SIEG

tiefelmayer Contento fiihrt ab Lager ein breites Sortiment an handge-
&F schliffenen und -polierten Trophden, Pokalen und weiteren Glas-Ob-
jekten fiir die Wiirdigung besonderer Leistungen. In Glas lassen sich tiber
die vielseitige Technik der Laser-Innengravur die verschiedensten Logos
oder Objekte zu aufmerksamkeitsstarken Kundenprasenten umsetzen. Die
edlen Accessoires kommen insbesondere im Rahmen von Wettbewerben,
Firmenveranstaltungen, Jubilden oder Praimierungen zum Einsatz.
45280 * Stiefelmayer Contento GmbH & Co. KG ° Tel +49 9342 9615-0

info@contento.com ® www.contento.com

HIGHTECH-WINZLING

P erfekt fur alle, die oft unterwegs sind, ob beim Sport, auf einer Wande-
2 _rung, am Strand oder auch beim Stadtbummel: das stylishe Minihandy
S40 von Seecode passt in jede Tasche. Dabei bietet der Hightech-Winzling
alles, was man von einem modernen Multimedia-Handy erwartet: Volltastatur,
Recorder/Player fiir Audio/Video, FM-Radio, Internetbrowser, Facebook
Client, zwei Kameras und alle anderen Zusatzfunktionen, die zum Standard
G eines modernen Handys gehoren. Das nach Aussage des Herstellers wohl
I 55558 ¥ kleinste Multimedia-Handy mit Volltastatur der Welt kann mit zwei tiblichen
3 B ﬂ-'ﬁﬂ"m" o SIM-Karten gleichzeitig betrieben werden.

o i H- ﬂ ﬂ w“ .;. 47983 * Seecode Technology e Tel +49 221 9895237

b '—" se@seecode.de e www.seecode.de

-Anzeige-

your partner in

IntracoTrading

www.intraco.nl
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ROBUSTER TRANSPORTER

K atapultiert Kundenlogos ganz nach vorne: die Tasche
¥ ® Moonraker von Halfar. Bei dieser Neuheit kommt die
Lkw-Plane als verwendetes Material ihrer eigentlichen
Bestimmung wieder ganz nahe: Sie schiitzt und transportiert
Waren. Auch wenn der Lkw-Planen-Shopper seine Fracht
zugegebenermalen eher in Kilos als in Tonnen auf die Stralle
bringt, ist seine praktische Seite doch unumstritten. Im
gerdaumigen Hauptfach mit Reiverschluss finden groRere
Einkaufe oder selbst ein Laptop Platz. Im hingenden Organizer
lasst sich Personliches und Wertvolles sicher verstauen. Und
die breiten Handgriffe sowie der Schultergurt sorgen dafir,
dass alles bequem zu Hause ankommt. Zum echten Statement
wird Moonraker in den Versionen mit weier Front und
schwarzen Seitenteilen und Gurten oder komplett in Schwarz.
Per Siebdruck, Stick oder Doming finden Logos hier zudem
einen echten Bithnenplatz.

45666 © Halfar System GmbH ¢ Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com e www.halfar.com

www.t I ic.eu

Jetzt mit Kalenderkonfigurator.

75JahreDreimonatskalender.de
'1“&%:5‘5#}1*‘; .

Januar January 2013 Janvner Enero
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Februar February 2013 Fevrler Febrero
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...und 75 Jahre spater -
unser Anspruch: Best in Class!
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SENATOR GMBH & CO. KGAA
FERTIGUNG GANZ NACH DEUTSCHLAND VERLEGT

D ie Senator GmbH & Co. KGaA schlieft ihren Produktionsstandort Polen und ver-
27 legt ihre Fertigung vollstdndig nach Deutschland. Mit diesem Schritt folgt das Un-
ternehmen seinem Leitsatz ,Innovation made in Germany“ und realisiert einen wich-
tigen Meilenstein in der Optimierung der Supply Chain. ,,Durch die Konzentration der
Produktion konnen wir un-
sere Investitionen lokal zen- i
trieren und so die Innovati-
onskraft unserer Produkte
und Leistungsangebote
schlagkriftig ausbauen®, so
Michael Nick, Geschaftsfiih-
rer von Senator. ,Die Pro-
zesse werden effizient ver-
schlankt, und die Auslastung
am Stammsitz in GroR-Bie-
berau kann weiter erhoht
werden.“ Dort verfiigt Sena-
tor iber eine eigene, hoch
spezialisierte Produktion fiir Kunststoffschreibgerate. Von der Konstruktion tiber die
Produktion, Montage, Druck bis hin zur Logistik bildet Senator die gesamte Wertschop-
fungskette im eigenen Haus ab. In den vergangenen Monaten hat das Unternehmen
den Logistikprozess optimiert und eine hocheffiziente Supply Chain geschaffen. Damit
ist Senator in der Lage, flexibel und in kiirzester Zeit die weltweiten Markte aus Deutsch-
land heraus zu bedienen. Die Tochtergesellschaft in Polen bleibt als Vertriebsstandort
bestehen. Dazu habe man sich entschlossen, da der polnische Markt und angrenzende
Lander bereits seit Jahren erfolgreich aus Polen betreut werden, heift es aus dem Un-
ternehmen. www.senatorglobal.com <

Bl

DOPPELTES GLUCK BEI JUNG
SILKE UND SILKE

B eim Vaihinger SiilSwarenspezialisten Jung Bonbonfabrik ergibt sich im Vertrieb fiir
¥ das PLZ-Teilgebiet 8 sowie fir die Lander BE, PL, HU, RO, GR, RUS, SL sowie
Asien und Afrika eine personelle Veranderung: Nach iiber zehn Jahren beispielhafter
Mitarbeit bricht ein neuer Lebensabschnitt
fiir Silke Hinger an - sie wird sich fortan ih-
rer Mutterrolle widmen. Zum 13. Februar
iibergab sie deshalb ihr Verantwortungsge-
biet an Silke Gutjahr, die nach verkiirzter,
zweieinhalbjdhriger Ausbildungszeit bei
Jung und intensiver Einarbeitung in der Ver-
triebsabteilung gut geriistet ist. Die Kon-
r"r.- taktdaten verandern sich nur beim Namen
und damit bei der E-Mail-Adresse (s.gutjahr@
jung-europe.de), Telefon- und Faxnummer
ubernimmt Silke Gutjahr von Silke Hinger.
www,jung-europe.de <

| —
Silke Hinger (r.) iibergibt an Silke Gutjahr.

SWIWA UND SWIPRO
ROMANA PRAEL IST NEUE
MARKETINGLEITERIN

ls neue
& ® Marketingleite-
rin engagiert sich
seit Jahresanfang
2012 Romana Praél
bei der Swiwa-Grup-
pe, Miinchen.
Romana Praél
verfiigt iber eine
langjdhrige
Erfahrung im
Bereich Marketing und Vertrieb und war zu-
letzt in verantwortlichen Positionen
internationaler Unternehmen tétig. Bei
Swiwa ist Romana Praél fiir die strate-
gische Entwicklung neuer Produkte und
innovatives Design mitverantwortlich.
Gleichzeitig soll sie die Marktposition des
Unternehmens, insbesondere in Ost-Euro-
pa, ausbauen.
www.swiwa.de — www.swipro.de <

Romana Praél

HERZOG PRODUCTS GMBH
JORG-PETER HELMERS
VERTRITT ZOGlI

Helmers vom

l org-Peter

Handelsunterneh-
men Brand-IDcom-
pany iibernimmt ab
sofort die Handels-
vertretung des
Unternehmens
Herzog Products
GmbH und dessen
Eigenmarke ZOGI.
Z0GlI steht fiir trendige Produkte im
Elektronikbereich, Multimedia und vieles
mehr - bis hin zu made in Germany. Uber
interessante Produkt-Konzepte bis zum
,hormalen“ Stick findet der Werbemittel-
handel hier zahlreiche Anregungen fiir die
erfolgreiche Promotionsaktionen.

Kontakt: Mobil: +49 160 90685574

Tel.: +49 2841 8814233

E-Mail: helmers.brand-id@email.de
www.herzog-products.de <

Jorg-Peter Helmers
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KOSSINGER AG
OLIVER WEFERS NEUER
BETRIEBSLEITER

liver Wefers ist neuer Vertriebsleiter
¥ der Kossinger AG aus Schierling. Das
neue Mitglied des Fiihrungsteams kommt
aus dem Losungsgeschaft und verantwor-
tete dort den Bereich Vertrieb und
Marketing. Er verfiigt iiber eine langjahrige
und von nachhaltigem Erfolg gepragte
Vertriebserfahrung. ,,.Der Ausbau von
effizienten Struk-
turen sowie hdchste
Kundenzufrieden-
heit mit zahlreichen
Mehrwerten fiir den
Handler in Deutsch-
land, Osterreich, der
Schweiz und im

gesamten europd- . .
ischen Ausland
stehen auf meiner Oliver Wefers

Agenda an erster
Stelle“, so Oliver Wefers. In seiner Position
als Vertriebsleiter PSI hat er zum 1. Februar
2012 die Leitung samtlicher Vertriebsaktivi-
tdten von seinem Vorganger Hans-Georg
Nientiedt tibernommen.
www.koessinger.de <

KMS KAFITZ MEDIENSERVICE GMBH
NEUER PROFI BEI KMS

hahin Imani ist
&F bei KMS Kafitz
Medienservice der
neue Ansprechpart-
ner fiir die Werbear-
tikelbranche. Der
35-jdhrige Key
Account Manager
konnte sich seit J
1996 in vielen Shahin Imani
Ausbildungs- und
Berufsjahren ein umfangreiches Wissen im
betriebswirtschaftlichen Bereich aneignen.
,,Bei der KMS handelt es sich um ein
Familienunternehmen. Dieser Umstand
und das personliche Gesprach mit der Ge-
schaftsleitung war ausschlaggebend fiir
mein Engagement®, so Imani. www.kms.eu <

ERFOLGREICHE SPENDENAKTION
HILFE FUR KINDER MIT SCHWERSTBEHINDERUNG

L obenswert, wenn Unternehmen mit
= jhrem Engagement gesellschaftliche
Verantwortung wahrnehmen und etwas
vom eigenen Erfolg weitergeben: Ins-
gesamt 2000 Euro tiberreichten die Fir-
men Club Crawatte Crefeld, easy Gifts,
elasto form, Eurostyle, Kalfany Stise Wer-
bung, Macma sowie World of Textiles
im Anschluss an ihre erfolgreiche Spen-
denaktion dem Verein Elternhilfe fiir Kin-
der mit Rett-Syndrom in Deutschland
e.V. Das Rett-Syndrom ist eine gene-
tisch bedingte geistige und korperliche
Schwerstbehinderung. Die sieben Un-
ternehmen, die Ende 2011 im Rahmen ihrer Roadshow an insgesamt acht Standorten
in Deutschland, Osterreich und Tschechien dem Werbemittelhandel Einblicke in ihr
Portfolio gewahrten, hatten sich kurzerhand zu dieser Spendenaktion bereiterklart und
mit Hilfe der vielen Besucher tiber 1600 Euro zusammengetragen. Anschliefend grif-
fen alle Beteiligten noch einmal ins eigene Portemonnaie und rundeten den Spenden-
betrag auf glatte 2000 Euro auf, die anschliefend an die Verantwortlichen des gemein-
niitzigen Vereins weitergeleitet wurden. Das gesammelte Geld kommt zu 100 Prozent
den Familien mit am Rett-Syndrom erkrankten Kindern zugute. <

WELCOME HOME 2012
TERMINE STEHEN FEST

D ie neuen Termine fiir die Eventserie Welcome Home stehen fest. 2012 geht die er-
=7 folgreiche Veranstaltung fiir Werbemittel-Enthusiasten bereits ins dritte Jahr. Er-
neut laden acht renommierte Werbeartikellieferanten zu sich nach Hause ein. An fiinf
Firmenstandorten sowie in Hamburg und Miinchen halten die Welcome-Home-Part-
ner eine Vielzahl an spannenden Angeboten bereit. Schon vor der PSI Messe haben In-
teressierte die Moglichkeit, Neuheiten des

kommenden Jahres zu begutachten, beiaus-  TERMINE UND STANDORTE

fithrlichen Fiihrungen Hintergrundinforma-  04.12.2012  Senator GmbH & Co. KGaA,
tionen iiber die Partnerfirmen zu sammeln GroR-Bieberau

und neue Produktionstechniken zu bestau-  05.12.2012  Miinchen, Eventlocation

nen. Bei Leckereien aus der Region konnen — 06.12.2012  Jung Bonbonfabrik GmbH & Co

in entspannter und personlicher Atmospha- KG, Vaihingen/Enz

re intensive Gesprache gefiihrt und Kon-  10.12.2012  Hamburg, Eventlocation
takte belebt werden. Besucher der Welcome- Edelfettwerk
Home-Events profitieren auerdem vom 11.12.2012  Senator GmbH & Co. KGaA,
1100-Euro-Bonus, der auf alle gezeigten Lemgo

Neuheiten angewendet werden kann. Das  12.12.2012 LM Accessoires GmH, K6ln
exklusive Bonusangebot gilt jetzt sogar bis  13.12.2012  Geiger Aktiengesellschaft,

zum 15. September 2013, und dies fiir je- Wiesbaden
den einzelnen Besucher. Die Veranstaltungen beginnen um 12 Uhr.
www.welcome-home-2012.de <
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Produkta, Trends, Innovatonen 2012

180E 12 ‘dWan
2ODBE Liss

v om 3. bis 15. Mai 2012 machen sich rund 90 Lieferanten anlasslich der 10. News-
¥ week des Bundesverbandes Werbeartikel-Lieferanten (BWL) auf den Weg zu einer
Deutschland-Tournee, um Werbeartikelhandler und deren Kunden iiber aktuelle Trends
und innovative Produkte zu informieren. Am 19. und 20. Juni 2012 folgen dann erst-
mals auch zwei Osterreich-Auftritte. An insgesamt zehn Orten éffnen sich fiir die Gis-
te jeweils von 10 bis 18 Uhr ausnahmslos attraktive, verkehrsgiinstig gelegene Loca-
tions. Den Beginn der Newsweek-Tournee markiert der Handelstag, der im Frankfur-
ter The Squaire stattfindet, dem neuen Bau tiber dem Fernbahnhof am Frankfurter Flug-
hafen. Hier gibt es ausreichend Zeit zur Vorabinformation, sei es um einen Uberblick
iber Produktneuheiten zu gewinnen, die Gelegenheit zu Gesprachen mit den Liefe-
ranten zu nutzen oder als Partneragentur die Besuche mit den Kunden detailliert vor-
bereiten zu konnen.
WACHSENDE RESONANZ

Das Konzept der Newsweek stofSt von Jahr zu Jahr auf eine immer grofere Resonanz.
Jeder zweite der teilnehmenden Handelspartner nutzt die Newsweek inzwischen erfolg-
reich zur Neukundenakquise. Als Veranstalter ibernimmt der BWL die gesamte Orga-
nisation und unterstiitzt die Handelspartner in allen Belangen. Den Teilnehmern stehen
ein zweistufiges individualisiertes Mailing, ein Gastemanagement, eine Produktdaten-
bank und zahlreiche weitere Werbemanahmen zur Verfiigung. Des Weiteren sorgt der
BWL fiir einen individualisierten Messestand. Die Hohe des Kostenbeitrages bestim-
men die teilnehmenden Handler selbst: Sie haben die Wahl, ob sie gegen Zahlung ei-
ner Pauschale oder aber iiber den Kauf von zumindest drei Eintrittskarten an der News-
week teilnehmen und Industriekunden in ihrem Namen einladen. Die Zahlung einer
Pauschale beinhaltet ein Kontingent von mindestens 50 Eintrittskarten, personalisierte
Mailings, individuell gestaltete Empfangscounter und weiteres Equipment. Diejenigen,
die die Veranstaltung lediglich mit einigen wenigen Kunden besuchen méchten, haben
die Moglichkeit, eine beliebige Anzahl an Eintrittskarten — zumindest jedoch drei zum
Paketpreis von 120 Euro - fir sich und ihre Kunden zu kaufen. Jede weitere Eintritts-
karte kostet 40 Euro. Kontakt: info@bwl-lieferanten.de. www.bw/-lieferanten.de <

BARTENBACH MARKETING SERVICES
ZWEI NEUZUGANGE

D er Werbemittelgrohandel Bartenbach
¥ Marketing Services aus Mainz
bekommt Vertriebs-Verstarkung durch
Burkhard Bordiehn und Michaela Oesterle.
Der 33-jdhrige Burkhard Bordiehn steigt
als Sales Manager fiir den Bereich

| &

Burkhard Bordiehn

Beratung und Vertrieb ein und blickt auf
eine Karriere bei einem Werbemittelgrof3-
handler im Innen- und Auf3endienst sowie
Erfahrungen im Anzeigenmarketing der
Rhein-Main-Presse zuriick. Bei der
Bartenbach Marketing Services wird er
Key-Account-Kunden iibernehmen und sich
um das Neugeschaft kiimmern. Michaela
Oesterle unterstiitzt das Team als Projekt-
managerin und im Innendienst. Nach

Michaela Oesterle

Tédtigkeiten als Printproduktionerin und
Sachbearbeiterin in Druckereien in
Frankfurt fungierte die 43-Jdhrige zuletzt
als Projekt-Managerin Werbemittel bei der
Dewekon GmbH, dem Deutschen Werbe-
mittelkontor in Schlangenbad.
www.bartenbach.de <
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GIVING EUROPE
OSCAR CABANELAS GONZALES
VERTRIEBSLEITER IN SPANIEN

D er europaweit tatige Werbeartikelliefe-
2P rant Giving Europe mit Hauptsitz in
Tiel, Niederlande, hat den 33-jdhrigen
Oscar Cabanelas Gonzales zum Vertriebs-
leiter seiner spanischen Niederlassung
Giving Iberia in Barcelona ernannt.
Cabanelas Gonzales blickt auf zehn Jahre
Erfahrung in der Werbeartikelbranche
zuriick. Er war bereits fiir Antalis und BIC
Graphic in verantwortlichen Positionen
tatig und dabei unter anderem zusténdig
fiir GroBbritannien, Skandinavien, Benelux

&

Oscar Cabanelas Gonzales

und Osteuropa. Die vergangenen beiden
Jahre betreute er dort den spanischen und
portugiesischen Markt.

Cabanelas Gonzales ist in den Niederlan-
den aufgewachsen, spricht flieBend
Spanisch und ist bestens mit der siideuro-
pdischen Kultur und Mentalitat vertraut.
»Aufgrund seiner umfassenden Bran-
chenerfahrung und der Begeisterung fiir
seine neue Aufgabe bin ich {iberzeugt,
dass er die richtige Person ist, Giving Iberia
in Zusammenarbeit mit dessen erfahrenem
Team weiter erfolgreich voranzubringen.
Trotz der momentan schwierigen wirt-
schaftlichen Situation stellt Giving Iberia
seine Legitimation in Spanien und Portugal
weiterhin unter Beweis. Die Niederlassung
geht nun ins zehnte Jahr ihres Bestehens®,
sagt Stef van der Velde, Geschaftsfiihrer
von Giving Europe. www.givingeurope.nl <

NEUE BRANCHEN-AWARDS
AUSZEICHNUNGEN FUR MEHR QUALITAT
R eed Exhibitions Iberia und Veredictas Interna- @ &

H W cional haben einen neuen Award fiir die Wer-

bebranche sowie die Werbeartikel-Industrie ins Le- y
ben gerufen. Die Recordia Awards stehen fur inter- RECORDIA

ETEAS LT AL v i R

nationale Anerkennung herausragender Ideen und
Werbemittel in Europa. Die neuen Awards sollen
Auszeichnung sein fiir den hohen Qualititsstandard
in der europdischen Werbemittelindustrie. Aus die-
sem Grund haben die Expo Reclam als wichtige
Plattform der Werbemittelbranche in Stideuropa und
Veredictas Internacional, eine fiihrende Agentur im
Bereich der Qualitats-Zertifizierung, ein gemein-
sames Projekt gestartet, das der Branche ein inter-
nationales Symbol fiir beste Produktqualitat und -Be-
ratung bietet. Die Bezeichnung Recordia entstammt
der Idee, die Begriffe ,recall” und ,,being remem-
bered” zusammenzufiihren, Begriffe, die fiir Wiedererkennungswert und Nachhaltig-
keit stehen. Das Logo ist eine Hommage an eine historische Werbekampagne der Mar-
ke Cinzano aus dem Jahr 1960. Ziel der Recordia Awards ist, nicht allein die Vorziige
eines Werbeprodukts als solches herauszustellen, sondern zudem die wechselseitigen
Beziehungen zwischen Produkt und Werbeaussage, Innovation, Einbindung von Wer-
bemitteln in eine Kampagne sowie weiterer strategischer Aspekte zu berticksichtigen.
Die Recordia Awards werden daher in zwolf Kategorien vergeben, die verschiedene
Arten der Werbung und Werbeartikel wiirdigen. Die Auszeichnungen werden erstmals
im Rahmen der Expo Reclam 2013 vergeben. www.exporeclam.es <

Fra=san a4 Tagada P imed- v

[RAIC I
recordia.info

MANUFACTURAS ARPE S.L.
HOHER BESUCH BEI ARPE

m Februar dieses Jahres durfte sich die Geschaftsfiihrung von Arpe sl, im spanischen
2 Arenys de Munt beheimateter Spezialist fir die Herstellung von personalisierten Le-
der- und Mikrofaserreinigungstiichern, itber hohen Besuch freuen: Jordi Pujol, der ehe-
malige Prasident und Gouverneur der Region Katalonien, suchte in Begleitung seiner
Gattin, Marta Ferrusola, das Unternehmen auf, um sich vor Ort ein Bild vom Unterneh-
men und der Produktpalette zu machen. Pujol, in den Jahren von 1980 bis 2003 Ober-
haupt des Unternehmens, nahm insbesondere die auf Qualitat und Innovation ausge-
richtete Fertigung mit grolem
Interesse in Augenschein. Vor
dem Hintergrund der in Spa-
nien herrschenden Wirtschafts-
krise zeigte sich das promi-
nente Paar erfreut iiber die
hohe Motivation, mit der die
bei Arpe Beschaftigten und die
(V.L.n.r.): Joan Pera, Montse Pera, Jordi Pujol, Magdalena Geschaftsfiihrung des Unter-
Gallemi, Marta Ferrusola sowie Joan Pera. nehmens die kiinftigen Aufga-
ben angehen. www.arpe.es <
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50. PS1 MESSE
T-SHIRTS FUR EINEN GUTEN ZWECK

w er die 50. PSI Messe - —— .-:-;

iiber den Nordeingang -
betreten wollte, kam auf dem
Weg zur Halle 9 unweiger-
lich an einem Stand vorbei,
an dem reges Treiben
herrschte. Hier wurde nam-
lich gedruckt und zwar das
PSIT-Shirt 2012. Fiir nur fiinf
Euro konnte ein bedrucktes
Shirt in allen Grofen fiir Kin-
der und Erwachsene erstan-
den werden. Die Einnahmen
sind fiir das Kinderhospiz Regenbogenland in Diisseldorf gedacht. Diese Einrichtung
ist ein Haus fiir Kinder, die wegen einer unheilbaren Erkrankung oder einer schweren
Behinderung nur eine eingeschrankte Lebenserwartung haben. Die Kinder sagen schon
jetzt allen Beteiligten herzlichen Dank, denn die Charity-Aktion war ein Gemeinschafts-
werk mehrerer Sponsoren. Angefangen von den Druckmaschinen uber das Personal
und die Shirts bis hin zu den Farben - alles wurde von verschiedenen Firmen kosten-
los zur Verfiigung gestellt. <

PSI MEDIA LOUNGE
INFORMIEREN, KOMMUNIZIEREN, RELAXEN

A uch in diesem Jahr wurde die PSI Media Lounge wieder von Mahlwerck Porzellan
& ® unterstiitzt, erstmals in einem etwas groReren Rahmen. Wer eine kurze Pause vom
Messetrubel benotigte, konnte am gemeinsamen Stand von PSI und dem Spezialisten
fiir Werbeporzellan in der Halle 9 Platz nehmen und wurde mit einer kostenlosen Tas-
se Kaffee verwohnt. AuBerdem waren hier die die wichtigsten internationalen Fachma-
gazine der Werbeartikelindustrie wie z.B.

RS H uﬁﬂm Counselor, dedica, display, PSI Journal,
Flmy Regal Difussyo oder TVP zu haben. Ser-

] viert wurde der Kaffee in einem hochwer-

- tigen Porzellan- oder Coffee2Go-Becher

_J von Mahlwerck, fiir den finf Euro Pfand

: erhoben wurden. Da nicht alle Becher zu-
riickkamen, konnte sich Ingo Moller, Cre-

253, ative Director und Brand Strategist von
Mahlwerck, freuen, dem Verein fiir Men-
schen in Niirnberg wieder etwas Geld zur
Verfiigung stellen zu konnen. Aber nicht
nur Kaffee und Informationsmaterial gab
es, den Besuchern war es auch moglich,
an kleinen Tischen Platz zu nehmen und
in aller Ruhe ihre Mails zu checken. PSI
hatte hierftir einen kostenlosen WLAN-
Anschluss bereitgestellt. <

MICX~MEDIA IN CONCEPT - GMBH & CO. KG
HANDELSPARTNER 2011 GEKURT

T raditionell im Rahmen der PSI Messe
_® hat die micx—media in concept — gmbh
& co. kg ihren ,,Handelspartner des Jahres*
gekiirt. Diesmal ging die Auszeichnung an
das Team der Gunnar Sprinkmann GmbH
aus Bad Soden. ,,Die Wiirdigung kenn-
zeichnet herausragende Leistungen in der
Zusammenarbeit“, so Ingo Kaemper, der
geschaftsfiihrende Gesellschafter von
micx. ,,Dabei bemessen unsere Bewer-
tungskriterien zur Preiswiirdigung nicht
nur allein Umsatzvolumen, sondern
gewichten auch die konzeptionelle und
projektbezogene Beratungskompetenz
unserer Handelspartner.“ Um so erfreu-
licher, dass Uwe Konig, als projektbetreu-
ender Kundenberater der Gunnar Sprink-
mann GmbH, die Trophde in beiden Katego-

Ingo Kaemper (r.) iiberreicht den Preis an

Uwe Konig.

rien entgegennehmen konnte und damit
gleichzeitig auf die Piste zum micx-Ski-
Event 2012 eingeladen wird. ,,Wir freuen
uns iiber diese Auszeichnung, denn sie ist
Bestdtigung unserer konzeptionellen
Leistung und unterstreicht unsere erfolg-
reiche Beratungskompetenz“, so Uwe
Konig. www.micx-media.de <
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LENSEN TOPPOINT

MOBILER MESSESTAND

M it einem auBergewohn-
lichen ,,Messestand® war-
tete Lensen Toppoint auf der dies-
jahrigen PSI Messe auf. Auf dem
AuRengelinde neben der Halle
12 stand ein blau-weiller Truck,
der tiber einen Vorraum betreten
werden konnte. Innen entpupp-
te sich das Ganze als einladender
AuBen Truck, innen Messestand: Der Lensen Toppoint-Truck.  Prasentationsraum, in dem alle
aktuellen Toppoint-Artikel pra-
sentiert wurden. Der Toppoint-
Truck fahrt ansonsten durch ganz
Europa, um diese Produkte zu zei-
gen, wobei ausgewahlte Halte-
punkte wie Messen, Hotels oder
auch groRere Kunden angefahren
werden. So entstand die Idee zu
diesem mobilen Messestand: Die
Marketingexperten von Toppoint
hatten festgestellt, dass es Kunden oft nicht moglich ist, in den Firmensitz nach Hol-
land zu kommen, und somit fahrt eben Toppoint zu seinen Kunden. Der Produktions-
prozess wird auf Monitoren gezeigt und es gibt auBerdem Moglichkeiten, mit dem Top-
point Extranet zu arbeiten. Ein besonderer Gag: Wer den Truck irgendwo in Europa
sieht und ein Foto davon einschickt, nimmt an einer Verlosung teil und kann einen at-
traktiven Preis gewinnen. <

KMS KAFITZ MEDIENSERVICE GMBH
ZEHN GLUCKLICHE GEWINNER AUF DER PSI

D rei intensive Tage, zehn Gewinner: So lau-
27 tetdie vorlaufige Bilanz der KMS-Messe-
prasenz auf der PSIin Diisseldorf. An den ers-
ten beiden Tagen zog die ,,KMS-Gliicksfee* je
fiinf Gewinner. ,,Zwei Gliickpilzen haben wir
noch am Stand den Gewinn iiberreichen kon-
nen®, freute sich Shahin Imani, der neue Key
Account Manager fiir die Werbemittelbranche.
Und dieser Gewinn konnte sich im wahren
Sinne des Wortes sehen und horen lassen: Das
KMS-Messeteam lobte insgesamt zehn design-
und formschone Bluetooth-Boxen aus, die in
den Diisseldorfer Messehallen ein wahrer Blick-
fang waren. Alle Gewinner, die nicht mehr di-  Ulrike Sistig von KMS iiberreicht dem
rekt am Stand von ihrem Gliick erfahren ha-  gliicklichen Gewinner Frank Szepan von id
ben, bekommen ihren Gewinn nun per Post  werbung den Gewinn.

zugestellt. www.kms.eu <

TECHNOLOGY FORUM IN HALLE 9
WIE KOMMT DAS FOTO
AUF’S SHIRT?

m Technology Forum in der Halle 9 der
X 5o. PSI prasentierten verschiedene
Aussteller aktuelle Techniken, Anwen-
dungsbeispiele und Einsatzméglichkeiten
im Werbeartikelbereich, zum Beispiel zum
Thema Siebdruck. Special Guest war
erstmals der US-Amerikaner Charlie

Taublieb, seit {iber 20 Jahren Experte und
Autor im Bereich des Siebdrucks. In
»Charlie’s Corner bot er Vorfiihrungen und
Vortrage und zeigte Moglichkeiten der
Werbeanbringung auf. Als besonderes
Highlight durften Besucher unter den
Augen des weltweit anerkannten Experten
ein eigenes T-Shirt bedrucken. Doch nicht
nur Drucktechniken standen im Fokus des
Technology Forums. Im Bereich der
Pragung, Bestickung, Beflockung, Gravur
oder auch Laserbeschriftung informierten
ausstellende Firmen an ihren Standen iiber
neue Verfahren fiir dauerhafte und
hochwertige Ergebnisse.
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Gemeinsam mit 35 Ausstellern servierte Rohrs

Werbe-Service beim 14. Kdnguru WerbeTag seinen

Kunden einen Beutel voller Ideen.

54

ROHRS WERBE-SERVICE GMBH

MARKEN MIT
SPRUNGKRAFT

Qualifizierte Beratung rund um starke Marken —mit diesem
Konzeptinszenierten Horst Holzschneider und sein Team von
der Ratinger Rohrs Werbe-Service GmbH 2012 den nunmehr
14. KanguruWerbeTag in bewdhrter Umgebungin Diisseldorf.

s einen Kunden ideenreich auf die
&F Springe zu helfen, ist seit jeher Mot-
to von Horst Holzschneider, Geschéftsfiih-
rer der in Ratingen nahe Diisseldorf be-
heimateten Rohrs Werbe-Service GmbH.
Als Location fiir die traditionsgemal} zu
Jahresbeginn initiierte Hausmesse war be-

reits zum funften Mal nach 2008 das kom-
plette dritte Stockwerk des modernen Ge-
baudes der Stadtsparkasse Diisseldorf am
Saum der mondinen Konigsallee erste
Wahl. Doch mit dem 14. KanguruWerbe-
Tags 2012 endet diese Win-win-Beziehung:
,Es ist an der Zeit, im nachsten Jahr et-

was Neues zu machen”, so Holzschnei-
der, der sich indes nicht entlocken lieR3,
wo die 15. Auflage seiner Erfolgsveran-
staltung dann residieren wird.
GUTE RESPONSE

Nachdem im Vorfeld rund 2000 Einladungs-
Mailings an die Kunden gegangen waren,
hatten sich schlielich 125 Firmen mit knapp
doppelt so vielen Personen angesagt. Wie
in den Vorjahren zogen wieder 35 Ausstel-
ler alles aus dem Beutel des pinkfarbenen
Kéngurus, was die Branche an Bewahrtem,
Originellem und Neuem zu bieten hat. Ein
variantenreiches Angebot, das den Fach-
beratern rund um das Thema Werbearti-
kel an den Ausstellerstainden schon am Vor-
mittag den gewiinschten Zulauf bescher-
te. GroRe Nachfrage gab es also allenthal-
ben, besonders stark gefragt bleiben laut
Holzschneider aber neben Dauerbrennern
wie Taschen aus Lkw-Plane oder Notiz-
und Kalenderprodukten etwa auch die Seg-
mente Elektronikartikel, hochwertige Schreib-
gerate und Textilien. Produkte zur FuRSball-
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EM standen indes nicht im Mittelpunkt:
Polen und die Ukraine sind einfach zu
weit weg, das funktioniert nur, wenn eine
EM oder WM im eigenen Land stattfindet
wie 2006, so Horst Holzschneider. Manch
einer verteilte seine Interessen auf meh-
rere Felder: ,,Wir investieren in Produkte
rund um die Schwerpunkte Freizeit, Tech-
nik und Berufsausbildung®, verriet Tho-
mas Skambraks, seines Zeichens Haupt-
mann bei der Gruppe Personalgewinnung
im Personalamt der Bundeswehr in Koln.
SchlieBlich werden jahrlich immer noch
rund 17 000 junge Menschen fiir den Dienst
bei der Bundeswehr rekrutiert.
POSITIV INS JAHR

Dass sich die Kundschaft in Sachen Wer-
bebudget zuriickhalten werde, wie vielfach
etwa im Rahmen der PSI vermutet wurde,
konnte Holzschneider fiir seine Veranstal-
tung nicht bestatigen: ,,Die Firmen machen
immer noch genug Geld locker”, so der
Geschaftsfiihrer. ,,Das Orderverhalten hat
sich, wie in den Jahren zuvor auch schon,
leicht verandert, sodass statt 100 000 Schrei-
bern vielleicht nur noch 30 000 sofort ge-
ordert werden, weitere Mengen folgen dann
jedoch spater im Jahresverlauf.“ Ganz gleich
also, wonach gesucht wurde, bei Rohrs
wurde Konig Kunde fiindig, kompetent be-
raten und wie gewohnt mit feinem Cate-

ring verwohnt. So traten am Abend etliche Reges Interesse der Kunden: In der Stadt-
Kunden nach qualifizierter Beratung mit sparkasse Diisseldorf hatten die Aussteller
dem richtigen Partner im Gepack die Heim- alle Hande voll zu tun.

reise an. <

HORST HOLZSCHNEIDER IM GESPRACH

Herr Holzschneider, wie schdtzen Sie zu Jahresbeginn die
Stimmung beim Industriekunden ein?

Sehr positiv. Die Leute machen ihr Geld locker und investieren wieder
in Werbeprodukte. Man kommt zwar von den Gromengen etwas ab,
ordert dafiir aber mehrfach im Jahr.

Eine gute Marktlage aktuell also, an die sie hohe Erwartungen
fiir das Geschdftsjahr 2012 kniipfen? Horst Holzschneider
So kann man das nicht unbedingt sagen, schlielich wissen wir alle
natiirlich noch nicht, was sich wirtschaftlich in diesem Jahr noch ereig-
nen wird. Ich personlich aber, das ist richtig, bin positiv gestimmt und
hoffe, dass wirim Vergleich zu 2011 etwas zulegen werden.




56

PLAN CONCEPT DR. LICHTENBERG GMBH

In der Umgebung des Essener Colosseum-
Theaters trifft Alt auf Neu — ebenso wie im

imposanten Innenraum der Event-Location.

GESCHAFTIGES BUSINESS IN
HISTORISCHEM AMBIENTE

Wenn die Planervon Plan Concept Dr. Lichtenberg etwas planen, kommt zumeist etwas
GrofBes dabei heraus. So wie zuletzt im historischen Bau des Essener Colosseum-Theaters mit
einer spektakuldren Werbeartikel-Hausmesse, die sich iber 500 Industriekunden nicht ent-

gehen lassen wollten.

M it dem Colosseum-Theater in Essen
fiel die Wahl fiir die traditionelle, ein-
tdgige Hausmesse der Plan Concept Dr.
Lichtenberg diesmal auf einen Ort, der die
Kunden in eine atemberaubende Welt der
Industrieromantik entfiihrte. Uber 500 Kun-
den von rund 340 Firmen hatten ihr Kom-
men zugesagt. Das groRziigig bemessene
Foyer bot den 46 Ausstellern die perfekte
Plattform fiir eine motivierte Prasentation
der Neuheiten im Sektor. Professionalitat

auf hohem Niveau, in einer der schonsten
Locations in Nordrhein-Westfalen. Moder-
ne und Vergangenheit verschmelzen hier
stilistisch zu einem atemberaubenden
Raumeindruck- kiihle Stahlkonstruktion
und warmes Ambiente bilden die perfekte
Symbiose aus bestaunenswerter Grofe
und gleichzeitiger Behaglichkeit.
GESCHAFTIGES TREIBEN

Vom Start weg pulsierte das Geschafts-
leben im Bauch des Gebaudes, in dem

die Veranstaltung diesmal keines Mottos
bedurfte: ,,Dieser Standort steht und spricht
fiir sich und ist bereits fur die nichsten
drei Jahre fest gebucht — mit Option fir
weitere zwei Jahre®, so Christoph Ruhr-
mann, gemeinsam mit Stephan Speck-
bruck Leiter der Geschicke des Werbe-
artikelspezialisten. Lingst ist die Pro-
duktschau der Essener und ihrer Liefe-
rantenpartner fest im Markt etabliert. Das
Konzept: Ndhe zum Kunden schaffen iiber
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ein breites Angebot an angesagten, ori-
ginellen Werbemitteln und eine umfas-
sende, kompetente Beratung im Full-Ser-
vice. Gleich, ob die Kundschaft auf der
Suche nach Standards wie Schreibgera-
ten oder Haftnotizen war oder sich eher
auf das Angebot an Textilien, Elektronik-
artikeln oder StuiBwaren fokussiert hatte,
das Angebot liel} keine Wiinsche offen.
Fiir besonderes Interesse sorgten inno-
vative Priasente, die mittels Lasertechnik
komplexe Motive wie Stddteansichten,
Sportarten oder den Wald als kulissenar-
tig hintereinander angeordnete Einzel-
motive darstellen und diese so zu dreidi-
mensionalen Bildkompositionen werden
lieBen. Und im Rahmen einer Priasenta-
tion modernster Drucktechnik bekam Ko-
nig Kunde dartiber hinaus einen Einblick
in das, was an werblicher Individualisie-
rung heute maoglich ist. Ein erstklassiges
Catering rundete schlieflich einen in je-
der Hinsicht vielversprechenden Messe-
tag ab.
MOTIVIERT UND OPTIMISTISCH

Mit entsprechender Lagerhaltung, Full-
Service, Dependancen in Stuttgart fir den
stiddeutschen sowie Miinster/Osnabriick
fiir den norddeutschen Raum und Ritzen-
hoff als Industrie-Vertretung ist die ,,Speck-
bruck-Ruhrmann-schaft“ bestens aufge-
stellt. Positiv fiir das Geschaftsjahr stimmt
die hohe Zahl an Streckenkunden mit
durchlaufenden Posten, mit denen Plan
Concept Dr. Lichtenberg seit Jahren gute
Umsatze verzeichnet: ,Ich bin sehr opti-
mistisch fir dieses Jahr, was vor allem
mit dem Team zu tun hat, das mit Lust
an der Arbeit an die Sache herangeht und
mich richtig stolz auf den Laden macht®,
blickt Stephan Speckbruck bereits voraus.
Nicht zuletzt iibertreffe auch der erst vor
sechs Monaten ins Leben gerufene On-
line-Shop die in dieses Geschaft gesetz-
ten Erwartungen. Im nachsten Jahr fei-
ert das Unternehmen 20-jahriges Beste-
hen. Man darf gespannt sein und sich da-
rauf freuen, was Ruhrmann, Speckbruck
und Co. dann wieder aus dem Hut zau-
bern werden.

www. werbeartikel.tv <

Grof3e Produktvielfalt und kompetente Bera-
tung: Die 46 Aussteller hatten viel zu tun.

CHRISTOPH RUHRMANN UND STEPHAN
SPECKBRUCK IM GESPRACH

Wie schdtzen Sie derzeit die Stimmung beim
Industriekunden ein?

Christoph Ruhrmann: Gut, lauft alles normal.
Nach vorangegangenen Krisen wie 2008 stumpft
der Mensch ab und begegnet neuen Krisen mit
Langmut. Wir sind natiirlich auf einen starken
Binnenmarkt angewiesen, der das eigene Ge-
schaft mit Werbung ankurbeln muss.

Die Macher von Plan Concept Dr.

In welchem Produktsegment gab es riickblickend
auf2011 besonders starke Zuwdchse?

Stephan Speckbruck: Sii8igkeiten. Das war pra-
gnant. Wir hatten hier signifikant starkere Umsatze, auch hinsichtlich Sonderanfer-
tigungen. Und diese nicht nur zum Weihnachtsgeschaf.

Lichtenberg: Christoph Ruhrmann
(L.) und Stephan Speckbruck.

Beim Vergleich zwischen Produkten ,,made in Germany“und der Asien-Produktion - Asien

ist preisbewusster geworden, ergo teurer-sind deutsche Produkte im Aufwdrtstrend?
Christoph Ruhrmann: Ich wiirde eher sagen, dass europaische Produkte im Aufwarts-
trend liegen, nicht allein deutsche. Aber auch in Osteuropa sind die Lohnkosten ge-
stiegen, dhnlich wie in Asien, wo die deutlich gewachsene Nachfrage im Binnenmarkt
sich nachteilig auf das Exportgeschaft ausgewirkt hat, mit hoheren Preisen und ver-
schlechterten Lieferbedingungen.

Ihre Erwartungen fiir das Geschdftsjahr 2012?
Stephan Speckbruck: Ich bin da sehr optimistisch. Das hat mit der Lust an der Arbeit
und unserem Team zu tun. Wir sind sehr stolz auf den Laden.
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PSI Journal 4/2012 www.psi-network.de

FRISCHER START INS
JUBILAUMSJAHR

Mit Displays fing alles an. Und diese erinnern im Firmenna-
men noch an die Anfange. Im Verlauf des vergangenen Vier-
teljahrhunderts hat sich das Hamburger Unternehmen top
display indes ldangst zum renommierten Werbemittelspezia-
listen gemausert. Mit,,SpringView* startete man nun erfolg-

reichinsJubildaumsjahr.

N och groRer als auf den zurticklie-
2 ® genden Hausmessen waren Andrang
und Interesse bei der jiingsten Veranstal-
tung in den eigenen Raumlichkeiten. 150
Kunden aus 102 Unternehmen haben die
16 top-display-Werbeartikelhersteller und
zehn Mitarbeiter von morgens bis abends

gefordert. Auch diesmal setzte das Team
von top display auf typisch hanseatisches
Understatement. Konzeption und Ausfiih-
rung kommen ohne vordergriindige Effekte
oder im Trend liegende Stilelemente aus
und finden vielleicht gerade deswegen so
grolles Echo bei den Geschéftspartnern.

LIEBE ZUM DETAIL
Stilvoll und mit viel Liebe zum Detail hat-
te man zum ,,SpringView 2012 - frische
Ideen & neue Produkte“ Biiros und Pra-
sentationsflichen am Firmensitz im Win-
terhuder Weg 82 in attraktive Ausstellungs-
riume verwandelt. Uberall prangte dezent,
doch wohl platziert dem Motto entspre-
chend bunter Flor vor dessen Hintergrund
die kooperierenden Lieferanten ihre bli-
tenfrischen Neuheiten zeigten und erlau-
terten. Auch diesmal gab es Stationen, an
denen die Besucher mit den Herstellungs-
wie Individualisierungstechniken der Pro-
dukte vertraut gemacht wurden. So erfuhr
man zum Beispiel, dass ein ,,gewohnlicher”
Schirm aus immerhin 200 Einzelteilen zu-
sammengesetzt ist, die in einer Vitrine an-
schaulich nebeneinander platziert waren.
Einheitlich auf das Flower-Power-Ambien-
te abgestimmte Give-aways rundeten den
stimmigen Gesamteindruck ab.

UNMITTELBARER KUNDENKONTAKT
Die Art und Weise der speziellen top-dis-
play-Prasentation hat Methode und kommt
an — und zwar bei Ausstellern wie Besu-
chern. ,Wir sind der Uberzeugung und er-
fahren es auf unseren Veranstaltungen stets
aufs Neue, dass der personliche Kontakt
mit unseren Kunden hier im vertrauten Ar-
beitsumfeld viel unmittelbarer, ja unkom-
plizierter verlduft als in einer externen Lo-
cation. Die Atmosphdre ist spiirbar lockerer,
geloster als in fremder Umgebung®, so Gor-
den Daub, der mit Beginn des Jubilaums-
jahres die Geschaftsfiihrung von seinem
Vater Hans Daub tibernommen hat.

STIMMIGES KONZEPT
Erfolg und Stimmung bestitigen die Ein-
schitzung des neuen top-display-
,Steuermanns®: , Zwar haben wir im Vor-
feld schon ordentlich ,getrommelt’, aber
der enorme Zuspruch hat uns dann doch
iiberrascht. Bereits am frithen Nachmittag
hatten wir die gesamte Gastezahl unserer
Hausmesse vom letzten Herbst tiberschrit-
ten. Trotzdem bleibt geniigend Zeit, uns
mit den Kunden zielgerichtet tiber neuste
Produkte, Trends und Werbekonzepte aus-
zutauschen.” Ideen, Anregungen und An-
reize dazu gab es jedenfalls genug auf der
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top-display-Griinder Hans Daub (Mitte)
mit seinem Nachfolger. Gorden Daub
weif3 auch schon genau, wo’s langgeht.

,SpringView"”. Ein Gewinnspiel, bei dem
es die Anzahl der Dekoblumen zu schat-
zen galt, versprach attraktive Preise. Und
eine ,Katalogkarte®, auf der die Géste ihre
Favoriten markieren konnten, erleichterte
den Umlauf im wahren Wortsinn, denn die
gewiinschten Produktregister wurden so
erst bei der Verabschiedung in die Tasche
gepackt.
VERLASSLICHER PARTNER

,Erstmalig in der noch jungen Geschich-
te unserer Hausveranstaltungen haben Kun-
den auf der Veranstaltung erste Auftrage
platziert®, freut sich Geschéftsfiihrerin Bar-
bara Sohngen. Von Ausstellerseite war die
Bewertung der Hausveranstaltung einstim-
mig: Die Vielzahl interessierter Kunden und
die Qualitat der Beratungsgesprache be-
stitigen aus ihrer Sicht das Konzept der
»top display Hausveranstaltungen®. Fiir das
neue Geschaftsfiihrungsteam Gorden Daub
und Barbara Sohngen war es ein gelun-
gener Start ins Jubildumsjahr, das noch ei-

Das Jubildumsteam
von top display
zusammen mit den
Lieferantenpartnern.

niges erwarten lasst. ,,Mit frischem Wind
werden wir im Jubildumsjahr weitere Uber-
raschungen prisentieren®, so Gorden Daub.
yZunachst jedoch steht die Bearbeitung
der platzierten Auftrage und der Vielzahl
von Anfragen und Angebotserstellungen
von der Veranstaltung im Vordergrund. Mit
unserer Beratungskompetenz, kundenori-
entiertem Denken und Kreativitat werden
wir unser Leistungsangebot kontinuierlich
ausbauen. Wir wollen nicht nur weiterhin
fiir unsere Kunden und Hersteller ein ver-
lasslicher Partner sein, sondern zukunfts-
orientiert neue Kunden gewinnen und er-
folgversprechende Geschaftsfelder erschlie-
Ren®, erklart Gorden Daub seine mittelfris-
tige Zielsetzung fiir die Entwicklung von
top display. Am Ende des Jahres soll eine
weitere Veranstaltung mit dem Thema ,,top
display —unerwartet & anders* folgen und
einen wiirdigen Abschluss des Jubildums-
jahres bilden. Man darf gespannt sein.

www.top-display.de <

Hans Daub iiberreichte seinem Sohn Gorden
Daub zur Ubernahme der Geschiftsfiihrung
symbolisch einen ,,Guardian dog*.

Getreu dem Mot-
to prangte iiberall
Blumendekor.



60

BRANCHE

PSI Journal 4/2012 www.psi-network.de

Per Scanner werden alle Stickdaten
direkt in die Maschine iibertragen.

ZIPON: STICKXPRESS FUR WERBEARTIKEL-AGENTUREN

SAP KANN JETZT
AUCH STICKEN

Die Textilveredelungs-Spezialisten von zipOn aus Castrop-
Rauxel haben ein vollig neues Tool mit dem Namen stick-
Xpress flir den Stickbereich entwickelt. Es passt optimal zu
Full-Service-Werbeartikelagenturen, die fiir ihre Kunden eine
online unterstiitze Bestellung anbieten.

M it stickXpress bietet zipOn fiir seine

Kunden ein Shopsystem mit mog-
lichen Schnittstellen zu SAP oder SAP-ahn-
lichen Warenwirtschaftsystemen an, also
zu solchen Programmen, die von den meis-
ten grolen Industriekunden einsetzt wer-
den. Dabei wird stickXpress an das ge-
wiinschte Shopdesign, neutral oder im Kun-
dendesign, angepasst. Der Full-Service-
Kunde kann so mit wenigen Mouseklicks
seine definierten, zu bestickenden Texti-
lien bestellen — ohne Mindestbestellmen-
ge. Idealerweise liegen die Textilien bei
zipOn schon am Lager oder werden uber
das Modul direkt bei Standardtextilliefe-

ranten wie Hakro, New Wave, ID, Texet,
Falk & Ross bei Auftragserteilung bestellt.
Das bedeutet niedrige Lagerbestinde,
hochste Flexibilitat und damit geringe Ko-
sten fiir den Full-Service-Anbieter und sei-
ne Kunden.

IDEAL FUR NAMENSBESTICKUNG
yldeal ist das stickXpress-Angebot unter
anderem fiir die Einzelnamensbestickung
von Arbeitskleidung oder dies in Kombi-
nation mit einem zu stickenden Logo. Der
Name des Mitarbeiters oder das Logo des
Kunden wird bei Eingabe in die entspre-
chenden Shopfelder automatisch als Stick-
datei zum Auftrag angelegt und tiber den

stick press.de

Barcode verkniipft. An der Maschine tref-
fen sich Textil und Name wieder und wer-
den ,verheiratet’. Die Maschinen laufen
iber eine Scannereinrichtung, welche die
Barcodes bzw. RFID-Chips auf den Texti-
lien liest und die Stickprogramme automa-
tisch mit entsprechender Farbzuweisung
in die Maschine lad. Eine Verwechselung
der Textilien oder Buchstaben und Logo
durch menschliche Ubertragungsfehler ist
nicht mehr moglich. Dies alles gibt es in
bewdahrter zipOn-Qualitat bei extrem schnel-
ler Lieferung®, erlautert Geschaftsfiihrer
Mark Busche.
NEUE MASSSTABE

Bei zipOn ist man von der Effizienz des
neuen Systems tiberzeugt. Thomas Drees,
ebenfalls Geschiftsfiihrer: ,,stickXpress
setzt MaR3stidbe, die bisher in keiner Sti-
ckerei in Deutschland und Europa zum Ein-
satz kommen. Dies zu entwickeln, war lang-
wierig, zeitaufwandig, personalintensiv und
damit sehr kostenintensiv. Wir sehen es
jedoch als Investition in die Zukunft, um
auch weiterhin unseren Kunden Leistun-
gen und Service
auf extrem hohen
Niveau bieten zu
konnen.“ Mark
Busche erganzt:
,Durch die en-
orme Arbeitser-
leichterung und
Zeitersparnis auf
allen Seiten —bei
zipOn, Werbear-
tikelhdndlern und
Industriekunden
—spielt der Preis  Box.
der Stickerei nur
noch eine untergeordnete Rolle. Wer das
System verstanden hat, realisiert, dass die
Ersparnisse aufseiten der entsprechenden
Kostenstellen das relevante Thema ist.“ Das
Internet ist in der Stickerei angekommen
- zumindest bei zipOn.

WWW.ZIp-0n.Com <

T —y

Die neue stickXpress-




Ein gldnzendes Outfit!

Verfiihrerische Verpackungen
aus/WeiBblech mit 100% Mehrwert.

Machen Sie lhr Produkt noch begehrenswerter und
noch einzigartiger. Entdecken Sie unsere grenzenlosen
Méglichkeiten in der Entwicklung lhrer individuellen

Verpackung oder profitieren Sie von unserem viel-

fdltigen Dosensortiment. Wir sind Ihr kompetenter,
innovativer und zuverldssiger Partner im Metall-
verpackungsbereich. Schon ab 2000 Exemplaren
erhalten Sie lhre individuelle Dose.

Fordern Sie uns heraus. Wir freuen uns darauf.

A Dv ADV Pax Lutec GmbH Telefon +49(0)7123 | 38007-0
P L u tec Paul-Lechler-Straf3e 5 Telefax +49(0)7123|38007-50

72581 Dettingen an der Erms  E-Mail: info@adv-pax.de

www.adv-pax.de | www.adv-dosenshop.de
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»SESSION BY IMPRESSION“-TOUR

ERFOLGREICHE

PREMIERE

Vom 30. Januar bis 9. Februar tourten die vier Werbemittel-
spezialisten Giving Europe, reisenthel, Nestler-matho und
Hausser Europe erstmals gemeinsam durch acht Stadte, im
Gepdck die Neuheiten fiir das laufende Jahr. Ein Premiere, die

grof3en Anklang fand.

R oadshows gibt es in der Branche mitt-
H 8 Jerweile viele. Aber keine findet An-
fang des Jahres, also direkt nach der PSI,
statt. Eine Liicke, die nun die vier Liefe-
ranten Giving Europe, reisenthel, Nestler-
matho und Hausser Europe geschlossen
haben. Zusammen machten sie sich auf
den Weg, um Kunden in ganz Deutsch-
land und Osterreich zu besuchen. Prisen-
tiert wurden die neuesten werbestarken
Produkte des Jahres. ,,Nicht selten besteht
nach der PSI Messe weiterer Informati-
onsbedarf zu den dort vorgestellten Neu-
heiten. Das haben wir erkannt und mit der

,Session by Impression‘-Tour Abhilfe ge-
schaffen”, erklart Bernd Schidlich von der
Hausser Europe OHG.
FRUCHTBARE GESPRACHE

Als Biithne fiir die Prasentation der Neu-
heiten 2012 hatten sich die Roadshow-Part-
ner fiir zentral gelegene Hotels in Wien,
Miinchen, Stuttgart, Frankfurt, Neuss, Biele-
feld-Rietberg, Leipzig und Hamburg ent-
schieden. Hier boten die Lieferanten ihren
Kunden einige inspirierende und ange-
nehme Stunden. Unter der fachlich kom-
petenten Beratung der Aussteller lieRen
sich die Roadshow-Besucher ausfiihrlich

iber die dreidimensionalen Werbetrager
informieren. Damit war der Nutzen der
kommunikativen Veranstaltung aber noch
nicht erschopft. ,,Wir prasentieren dem
Werbeartikelhandel nicht nur die neues-
ten Produktideen sowie Trends direkt ,vor
der Haustiir‘. Auch der intensive und per-
sonliche Austausch steht bei der Roadshow
im Mittelpunkt®, so Schadlich. Dass die in-
tensiven Gesprache gut und gerne ange-
nommen wurden, zeigte die zum Teil lan-
ge Verweildauer der Besucher an den
Standen.
POSITIVE BILANZ

Das Konzept der Roadshow stiel§ allseits
auf Zustimmung. So erklarte beispielswei-
se Roadshow-Besucher Jiirgen C. Neubert,
Inhaber der Jirgen Neubert Handelsver-
tretungen CDH: ,,Fiir mich hat sich der Be-
such der Roadshow insbesondere deshalb
gelohnt, weil ich in diesem Jahr nicht auf
der PSI war. Auf der Veranstaltung habe
ich neue Produkte gesehen und kennen-
gelernt.“ Auch die Aussteller zogen bereits
auf der vierten Station der Roadshow eine
positive Zwischenbilanz: ,,Wir sind mit der

Premiere sehr zufrieden®, so Stefan Miil-
ler von der Giving Europe GmbH. ,Mehr
als 200 Zusagen sind fiir unsere erste Road-
show eingegangen, das entspricht circa
350 Personen. Ein schoner Zulauf, der un-
sere Vorstellungen weit iibertroffen hat.“
Aufgrund der guten Resonanz soll die Tour
im nachsten Jahr fortgesetzt werden. Fur
die zweite Auflage der Roadshow will das
,Griinderteam® dann sogar weitere Part-
ner mit ins Boot holen. <
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MIT REINEM GEWISSEN

Verantwortlich handeln heift, die Lebensgrundlagen des Menschen zu erhalten. Dies setzt
den Schutz der Natur voraus. Mit Hilfe alternativer Konzepte wie der Energieerzeugung aus
erneuerbaren Quellen werden neue Wege beschritten. Auch die Branche bietet Produkte fiir
eine Werbung mit reinem Gewissen.

w as der Mensch im Umgang mit seiner Umwelt oft vergisst: Er ist selbst ein Teil

der ihn umgebenden Natur und tragt die Verantwortung zum Erhalt einer lebens-
werten Umgebung. Die zuletzt beherrschenden konjunkturellen Themen haben die Sor-
ge um diese Umwelt ein wenig in den Hintergrund gedrangt. Doch auch die Wirtschaft
ist eng verzahnt mit der Natur. War und ist es bislang in vielen Teilen der Erde noch
immer so, dass die Wirtschaft auf Kosten der Natur agiert, so setzen andere Krafte im
Zuge globaler Erwdrmung auf nachhaltiges Wirtschaften mit der Natur. Dass es sich
auch auf diese Weise erfolgreich wirtschaften lasst, zeigen zahllose Beispiele auf regi-
onaler und lokaler Ebene. Die Ausbeutung der Ressourcen und somit einen Kollaps des
globalen Okosystems wie die damit verbundene Zerstérung der Lebensgrundlagen zu
stoppen, wird eine der groRen Aufgaben dieses Jahrhunderts sein. Kleine, in ihrer Sum-
me jedoch auch (werbe)wirksame Beispiele, die einen Beitrag dazu leisten, stellen wir
Thnen auf den nachsten Seiten vor. <
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GRUNE PRODUKTE -
INDIVIDUELL, FAIR
UND NACHHALTIG

Y G riine Produkte
; & gind  Trend,
Hype, Bekenntnis -
und wirkungsstarke
Werbeartikel. Wer
sie produziert und
einsetzt, zeigt 0ko-
logische und soziale
Verantwortung. Wir
sprachen mit Kai
Reimers von Neu-
tral.com Aps iber
die ,,griine Welle®“. Der dédnische Textilher-
steller produziert hochwertige Produkte
nach dem hochstmoglichen ethischen und
okologischen Standard.

Nachhaltige Produkte standen die letzten Jah-
re hoch im Kurs. Wie ist die Akzeptanz aktuell?
Die Akzeptanz steigt stetig. Vor allem ha-
ben nachhaltige Produkte den Weg raus
aus der ,Miisli-Ecke* gefunden — hin zum
sogenannten ,griinen Lifestyle“, der von
gutverdienenden, fiir die Industrie sehr in-
teressanten Konsumenten gelebt wird. Es
gehort mittlerweile fast schon zum Selbst-
verstandnis, Produktionsbedingungen, Her-
kunft und Langlebigkeit eines Produktes
zu hinterfragen. Wobei wir in Deutschland
da noch nicht so weit sind wie GroRbritan-
nien, wo weit mehr Produkte bspw. das
,Fairtrade“-Siegel tragen.

Was passiert, wenn Anwender von Werbear-
tikeln auf Produkte setzen, die lediglich ein
griines Mdntelchen tragen? Also nicht so griin
sind, wie man behauptet.

Entdeckt der Endverbraucher unter dem
grinen Maintelchen einen nicht-griinen
Werbeartikel, ist der Imageschaden des
Schenkenden immens — besser, er hitte

Kai Reimers

kein oder ein konventionelles Werbemit-
tel eingesetzt. Der Kunde hat ein Recht da-
rauf, nicht in die Irre gefiihrt zu werden.
Er guckt heute — Gott sei Dank - sehr ge-
nau, ob sich unter dem griinen Mantel-
chen auch ein griines Produkt versteckt.
Dies ist aber oft nicht so einfach zu erken-
nen. Der Begriff ,Bio“ ist beispielsweise
im sehr sensiblen Textilbereich eben nicht
so klar definiert und abgegrenzt wie im Le-
bensmittelbereich. Daher vertrauen Kun-
den heute zu Recht auf Zertifikate und Sie-
gel wie ,Fairtrade’, ,GOTS", um wirklich si-
cher gehen zu konnen, fiir den Mehrpreis
auch einen wirklichen, nachvollziehbaren
Mehrwert zu erhalten.

Gibt es bevorzugte Einsatzgebiete fiir nachhal-
tige Produkte?

Bevorzugt nachgefragt werden solche Pro-
dukte sicherlich immer dort, wo ein Pro-
dukt nah am Menschen ist wie Lebenmit-
tel, Textil, Kosmetik. Aber auch in ande-
ren Bereichen sind sie natiirlich auf dem
Vormarsch. Die Kunden schreckt manch-
mal ein vermeintlicher Mehrpreis ab. Be-
trachtet man die Langlebigkeit, die gerin-
geren Auswirkungen auf Natur und Mensch
—haben nachhaltige Produkte sogar oft ein
besseres Preis-Leistungs-Verhéltnis!
Muss man nachhaltige Produkte im Portfolio
haben, um im Wettbewerb dabei zu sein?
Nein, man muss sie sicherlich nicht zwin-
gend im Sortiment haben. Aber man sollte
vorbereitet sein —immer mehr Kunden for-
dern Nachhaltigkeit. GroRe Konzerne set-
zenin den letzten Jahren verstarkt auf Nach-
haltigkeit und Corporate Social Responsi-
bility (CSR). Hier sind wir als Werbemit-
tel-Branche in der Kundenkommunikati-
on gefordert. Oftmals denken Kunden auch
gar nicht daran, dass sie auch —und gera-
de — durch ihre Werbemittel ihre Positio-
nierung zu Nachhaltigkeit glaubhaft trans-
portieren konnen. <

Die Oko-Dose!

HPL823
— -
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OKOTEST ™ -

RICHTIG GUT LEBEN

|-

Lock & Lock Frischhaltedose :"‘_'_-..,,. .
HPL823, 870 ml e

sehr gut &=

Ausgabe 09/2011

Inhaltsstoffe: sehr gut!
Haltbarkeit: sehr gut!
Gesamturteil: sehr gut!

Getestet wurden 15 Frischhaltedosen,
davon erhielten 2 die Note ,,sehr gut”.
, Oko-Test"-Sonderdruck anfordern:
katja.clauberg@isi.at

www.lockandlock.info

Distributeur: iSi Deutschland GmbH
Solingen, (02 12) 397-0
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LANGLEBIG UND UMWELTBEWUSST
| E co-promo, Spezialist fiir innovative und zugleich okologische
2= Werbeartikel, prasentiert mit seinen vorbedruckten Baumwoll-
taschen mit dem Fairtrade-Siegel, gefertigt aus 100 Prozent
2 ungebleichter Baumwolle, eine attraktive Kollektion langlebiger
: = Einkaufshelfer. Die stilvollen Alternativen zur Plastiktiite sehen

HEISS AUF NATURPRODUKTE

w er sagt, dass Zundholzer unbedingt namensgemaR aus Holz sein
2 W miissen? Dass dem nicht so ist, beweisen die Ziindprodukte von
AS Advertising, die sich ideal als Mailing-Verstarker oder auch als
aufmerksamkeitsstarke Streuartikel eignen. Dem gestiegenen Umwelt-
bewusstsein entsprechend werden die Feuerspender aus dem Sorti-
ment der Norddeutschen aus Karton und Ziindspanen aus 100 Prozent
Altpapier hergestellt. Dennoch wird eine hohe Druckqualitat garantiert.
Die Ziindkopfe gibt es entweder dem Oko-Look konform in Griin oder
aber in einigen anderen Farben.

42676 * AS Advertising Support Werbetrager Vertriebs GmbH e Tel +49 4154 81061
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info@as-advertising.de ® www.as-advertising.de

besser aus und schlagen ihr weniger umweltfreundliches Pendant
um Lingen. Neben den langen, farbigen Henkeln fallt der
aufgedruckte Umweltschutzgedanke unmittelbar ins Auge: Drei
Designs sind erhaltlich, mit Betonung auf den unterschiedlichen
Materialqualitaten und der Moglichkeit, iiber eine entsprechende
Werbeanbringung fiir eine aufmerksamkeitsstarke Erganzung
sorgen zu konnen.

I N " 47503 © eco-promo GmbH e Tel +49 9369 9835910
sales@eco-promo.de e www.eco-promo.de

1:0 FUR DIE NATUR

U nter dem Motto ,,Natiirlich, biologisch, griin“ bringt Holz-Fichtner einen
2 vollstandig aus Holz gefertigten Aktenkoffer fir den Werbemittelbereich
auf den Markt. Das neue Produkt ist etwas flir Fuball-Fans: Von aullen ein
Koffer, erinnert das Innenleben des Gepackstiicks an das FuBBballjahr 1954.
SchlieRlich verfiigt es innen iiber eine rasengriine Ausstattung mit Spielfeld
und ein Extrafach unter dem Kofferdeckel, das als typisches Trikot im
Retro-Design gestaltet ist. Wahlweise ist der Koffer in Vogelaugenahorn-,
Nusswurzelmaser- und Mahgony-Ausfithrung lieferbar.

41782  Reiner Fichtner ¢ Tel +49 921789510

info@holz-fichtner.de e www.holz-fichtner.de

-Anzeige-

— EXTRANET —

Ihr eigenes Angebot innerhalb von wenigen
Minuten mit Ihren Konditionen, welches Sie
direkt an Ihren Kunden weiterschicken konnen
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G reen Coin ist eine Produktidee von e+m Holzprodukte und ,' >
passt in alle gangigen Einkaufswagen. Der Clou: die Wahl E
des Materials, FSC-zertifiziertes Holz. Die Vorderseite ist auf a
Wunsch mit dem Kundenlogo bedruckbar, die Riickseite mit g
dem FSC-Logo gelasert. Erhaltlich ist sowohl eine glatte s
Variante als auch eine mit einem Loch fiir die Befestigung am e
Karabinerhaken. Geliefert wird Green Coin in einer bedruck- =
baren Einzelverpackung oder lose ab 500 Stiick. x ,’
42200 © e+m Holzprodukte GmbH e Tel +49 9181 2975-75 = I
info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de o "
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SCHLAGENDE ARGUMENTE v
M it seiner neuen Green Series setzt Donic-Schildkrot, im
- Werbeartlkelber.elch im Yertneb bei MTS Sportart.lkel e e A e
erhaltlich, als erster Tischtennis-Hersteller auf nachhaltige Aus heimischen Weichhélzern.
Produktion. Die neue Linie startet mit Schlagern verschiedener
Level-Stufen, produziert ausschlieflich unter Verwendung von L ]
FSC-zertifiziertem Holz, und drei 1-Sterne-Béllen in einer
praktischen Tragetasche. Durch das FSC-Label zeigt Donic- ‘
Schildkrot Verantwortung fir die globalen Waldressourcen. ‘
48527 * MTS Sportartikel Vertriebs GmbH e Tel +49 8171 431825 " "1"’- -
ak@mts-sport.de e www.mts-sport.de '!"-F- "
gy =9 r'-F" SV ;
e S At
www.ritter-pen.de
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OKOLOGISCHE KOSMETIK-SETS

K osmetikartikel in hoher Verantwortung gegentiber Umweltressourcen stellt
X ® Bio Laboratories aus GroRbritannien fiir den Werbeartikelsektor her. Die
Produktpalette enthalt neben Lippen- und Hautpflegeprodukten viele weitere
Kosmetika, die als Geschenksets in umweltfreundlichen Verpackungen erhalt-
lich sind. Die aus europdischer Produktion stammenden Inhalte werden in
PET-Flaschen sowie solchen aus recycelfdhigem Aluminium aus Europa verfiillt.
Das Verpackungsmaterial fiir die ab Lager in England erhaltlichen Kosmetik-
Sets ist aus Ethylene-Vinyl-Acetat, einer umweltfreundlichen Alternative zu
PVC, sowie aus Hemp hergestellt, einem natiirlichen Material, aus dem auch
Taschen und Kleidung hergestellt werden.

46839 * Bio Laboratories Ltd.  Tel +44 161 9039520

sales@bio-labs.co.uk e www.bio-labs.co.uk

KLIMAFREUNDLICHER FLASCHENTRANSPORT

E ine Kombination aus Einkaufs- und Flaschentasche aus Jute hat Green
= Earth Products im Angebot. Sie ist mit einem faltbaren Flaschenhalter
ausgestattet und kann somit gleichermaRen fiir den Transport von Einkau-
fen von maximal sechs Flaschen verwendet werden. Die luxuriosen,
wattierten Baumwollgriffe sorgen fir hohen Tragekomfort. Die Taschen
sind ab Lager erhiltlich.

48277 * Green Earth Products ¢ Tel +31 800 3332220

info@greenearthproducts.eu e www.greenearthproducts.eu

LASS BLUMEN SPRECHEN

lant-It heil3t die neue Papier-Idee von Oakthrift aus GroRbri-
¥ tannien, bei der jeder Gartenfreund ins Staunen kommt: Das
bedruckbare Papier wird aus recyceltem Papier hergestellt und
beinhaltet organische Pigmente und Pflanzensamen, die — wenn
in Erde eingegraben und regelmaRig mit Licht und Feuchtigkeit
versorgt — ein kleines Blumenmeer hervorbringen. Ideal geeig-
net fiir alle, die eine verantwortungsvolle Haltung zur Umwelt
kommunizieren méchten, sind auBerdem die vielen innovativen
Ideen aus dem Segment Home & Garden Division von Oakthrift.
48365 © Oakthrift Corporation Ltd. e Tel +44 20 83270222
sales@oakthrift.com e www.oakthrift.com
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MASSGESCHNEIDERTE HAUTSCHMEICHLER

E ine qualitativ hochwertige Bio-Handtuchserie, hergestellt aus Garn aus
kontrolliert biologischem Anbau, gibt es bei Floringo aus Bayern. Die
okologischen Hautschmeichler werden im umweltschonenden Herstel-
lungsverfahren nach Global Organic Textile Standard (GOTS) hergestellt.
Das Naturprodukt ist in Weil3, Sand, Ozeanblau und Zitrone als Hand- oder
Duschtuch zu haben, auch in Form von Sonderanfertigungen nach Mak.

44389 © Floringo GmbH ¢ Tel +49 8847 6907-0
info@floringo.de e www.floringo.de

-Anzeige-

SHORTY

MADE IN GERMANY

OKOLOGISCHER DATENTRANSFER

D er britische, auf elektronische Medien spezialisierte Werbemittelhersteller

=¥ USB-FlashDrive.com lanciert verschiedene auf USB-Technik basierende Neu-
heiten in dem Markt. Die Englander versprechen, gebrandete Qualitits-Sticks in den
verschiedensten Ausfithrungen in weniger als sieben Tagen liefern zu konnen. Diese
extrem kurze Lieferzeit beinhaltet die Mischung der Pantone-Farben fiir den Druck,
die Individualisierung und die versandfertige Verpackung. Alle ab einer Speicherkapa-
zitat von 16 GB und mehr erhiltlichen USB-Modelle werden durch die Herstellung aus
recycletem Material zu Umweltbewusstsein transportierenden Werbebotschaftern.
46516 ® USB-FlashDrive.com ¢ Tel +44 1753 491470

sales@usb-flashdrive.com ¢ www.usb-flashdrive.co.uk

www,woerther.de
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EDELPLATZ FUR BIOMULL

D ie Mini-Biotonne bio buddy von Stiefelmayer Contento im American
2 Style kann sich in jeder Kiche sehen lassen. Der kleine Helfer
sammelt dort bis zu vier Liter organische Abfalle, die erst nach einigen
Tagen auf dem Gartenkompost oder in der Biotonne entsorgt werden
miissen. Austauschbare Aktivkohlefilter im Edelstahldeckel halten
Gertiche zurtick und sorgen fiir die notwendige Sauerstoffzufuhr. Der
Deckel besteht aus Edelstahl, der Behilter aus pulverbeschichtetem Stahl.
45280 © Stiefelmayer Contento GmbH & Co. KG ° Tel +49 9342 9615-0
info@contento.com ¢ www.contento.com

NACHHALTIGE NATURSCHONHEIT

D ie emotion factory setzt mit der Innovation Pflanz-Holz ganz auf
2 Natur: Das Topfchen aus echtem Ahornholz wird direkt mit dem
beigefiigten Sonnenblumensamen und der Torftablette bepflanzt und
lasst ein aufregendes Naturschauspiel auf dem Schreibtisch folgen. Die
Werbebotschaft findet auf der umliegenden Banderole Platz, und auch
eine zusatzliche Laserung des Wiirfels mit Logo oder Botschaft ist
moglich. Ab einer Abnahmemenge von 250 Stiick ist das Topfchen
auch vierfarbig bedruckt lieferbar.

45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

GUTE JUTE

D ie Messetasche aus Jute von Green Earth Products aus den Niederlanden
27 ist genau im richtigen Format hergestellt, um darin Broschiiren und Flyer
unterzubringen. Das aufgedruckte Logo macht sie zum aufmerksamkeits-
starken Eyecatcher auf Messen und Events. Die stabile Jute-Tasche ist
strapazierfihiger als seine Pendants aus Baumwolle, Papier oder Plastik.
Lange, wattierte Trageriemen aus Baumwolle sorgen fiir Tragekomfort und
eine luxuriose Ausstrahlung.

48277 * Green Earth Products ¢ Tel +31 800 3332220

info@greenearthproducts.eu e www.greenearthproducts.eu

-Anzeige-
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" Etn Voyeé ﬁuf die Bewiisserung
als praktisches Design-Gefifs '*’

Ei//fadv mit Wasser Mau und, die Q‘la/ou ist versorgt.
Vogel aus Kunststoff mit Tonfufs in der Geschenkrolle.

---% GRATIS! KATALOG 2012 anfordern unter info@multiflower.de
Multiflower GmbH, Industriestrasse 88, D-69245 Bammental ¢ info@multiflower.de
Telefon (+49) 6223 86 65 60 ® FAX. (+49) 6223 86 65 6-10 www.multiflower.de

Die LUWOR-Taschenschere

100% Swiss Made

Schere aus der Tasche auseinander ziehen aufklappen und schneiden

LUWOR AG » Schirmattstrasse 2 ¢ CH-6289 Miswangen e Tel. +41 (0] 41 917 19 55 o Mail: luwor.agch@bluewin.ch ¢ www.luwor.ch

CHARGER

GIB DEINEM SOMMER ENERGIE, DURCH DAS "SOLAR CHARGER TOWEL"!

_ES IST PRAKTISH,
OKOLOGISCH UND AMiiSANT!

PATENT
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TOSKANISCHE TRAUME

M it einem Wellness-Set in Form eines prall gefiillten Olivenkorbs
entfiihrt Kundepflege seine Kunden in einen Entspannungsur-
laub flir die Sinne: Die Ingredienzien des Olivenkorbs, je 370 Milliliter
Duschgel und Schaumbad, dazu je 50 Milliliter Bodylotion und
Korper-Peeling, 100 Gramm Badesalz sowie ein 20 Gramm leichter
Mesh-Schwamm, sorgen fur entspannende Momente. Mit dem
Olivenduft der Badezusatze halt das Flair der Toskana Einzug ins Bad.
Die Verpackung der Artikel, ein dekorativer griiner Korb, macht das
Ensemble zu einem unvergesslichen Geschenk.
46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG e Tel +49 6541 812950
info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de

GARANTIERTES WACHSTUM

D er Logo-Topf aus dem Angebot der emotion factory, ausgestattet mit
¥ Torftablette und Pflanzensamen in den Lackfarben Rot, Blau, Weill sowie
Teracotta, verspricht glanzende Wachstumschancen. Erhiltlich als Topfinhalt
sind verschiedene Samensorten, darunter Sonnenblumen, Gartenkresse oder
Basilikum. Die Individualisierung erfolgt vierfarbig auf dem Karton sowie auf
dem Rand oder der Seite des Topfchens, dort im einfarbigen Druck.

45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

Pl el

RELAXON AIR

D as trendige Lounge-Sitzkissen von HappyBubble aus
=¥ den Niederlanden ist nicht etwa mit Bohnen gefiillt, son-
dern zu 100 Prozent mit Luft: Dadurch lasst sich das
komfortable Sitzmobel spielend-leicht transportieren und
Platz sparend lagern. Aufgeblasen in rund zehn Minuten, ist
es rund 110 Zentimeter breit und bietet reichlich Platz zum
Relaxen. Das fiir den Einsatz im Garten, am Strand, in den
Ferien sowie im Rahmen von Events oder Festivals sowie
sogar auf dem Wasser geeignete, wasserdichte Sitzkissen
kann individuell veredelt werden und ist in sechs Farben
erhaltlich. Geliefert wird es in einer schicken Tasche mit
Schultergurt.

48616 * HappyBubble BV ¢ Tel +31 6 55836383
maurice@happybubble.nl e www.happybubble.nl

-Anzeige-

Taschen
Non Woven




And the winner
IS ... you?

Bewerben Sie
sich jetzt!

Der PSI — Campaign of the Year Award pramiert
den erfolgreichen Einsatz eines Werbeartikels
im Rahmen einer Kampagne.

Reichen auch Sie Ihre Kampagne(n) ein!!
Alle Nominierten erhalten im Rahmen der
PSI 2013 eine umfassende Prdsentations-
moglichkeit zur Vorstellung ihrer Kampagne.

Alle Informationen zur Anmeldung finden Sie auf unserer Website unter www.psi-network.de/award.
Der Anmeldeschluss ist der o1. September 2012 (Datum des Poststempels bzw. Eingang der
Unterlagen per E-Mail).

Wir sind gespannt auf lhre Kampagnen und freuen uns, Ihr Unternehmen zu den Teilnehmern der

PSI - Campaign of the Year zu zdhlen!

_ C pP S| CAMPAIGN OF THE YEAR I
Ihr Kontakt:
( ? B IE T e PSI NL d.er Reed Exhibitions Deutschland GmbH | Vf)lkllngerS.trafSe 41 40219 Disseldorf | GI—;RMANY ) P S '
Eva-Maria Geef | Tel.: +49 (0) 211-9019 12 90 | Email: EvaMaria.Geef@reedexpo.de | www.psi-network.de/award
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GOLDGELBE ZEITEN

mpfianger des Kunststoff-Wachstumstopfchens nebst Erdtablette
2= sowie Zitronengras-Samen von Multiflower sorgen mit regelma-
Rigem GieRen fiir ein aufregendes Naturschauspiel. Und mit dem
weillen, attraktiven Keramiktopf liefern die Bammentaler das Argument
fiir einen exponierten Platz des Neuankommlings auf dem Biiroschreib-
tisch gleich mit. Direkt auf dem Ubertopf lisst sich ein Logo im Tampon-
druck platzieren. Auch das Standardmotiv auf der umlaufenden Bandero-
le bietet gentugend Platz fiir die Werbebotschaft. Ab 250 Stiick ist eine
eigene Gestaltung moglich.
45974 © Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

TIEF DURCHATMEN

I- ufterfrischer fiir die Anwendung im Auto oder Biiro gehoren
= traditionell zu den starksten Marketing- und Werbetools.
Durch niedrige Preise und hohe Flexibilitat in der Produktion
werden die in vielen verschiedenen Darstellungsformen vom
tschechischen Hersteller Jees prasentierten, aus Papier gefertig-
ten Lufterfrischer zum populiren Give-away. Uber Druck-Design
und Formgebung sowie sogar iiber manche Duftmischung lasst
sich die Kundenbotschaft auf effektivste und nachhaltigste Weise
transportieren. Die Duftstoffe stammen aus europaischer Produk-
tion und gentigen dem REACH-Standard.

48579 © Jees s.r.0. ® Tel +420326 903818

jees@jees.cz e www.powerair.eu

1 T EIGENE BIO-TEEKREATIONEN

B ei Sanders Imagetools gibt es nicht nur die frisch etablierten Bio
= TeaSticks sowie acht standardisierte Teemischungen, die Bayern
ermoglichen zudem die Entwicklung von ganz individuellen Bio-Teemi-
schungen fiir den Werbeartikelhandel frei nach Kundenwunsch. An-
schauliches Beispiel ist eine eng auf das Image des Schweizer Berglan-
des zugeschnittene Bio-Teemischung mit frischen Alpenkrdutern aus
kontrolliert naturbelassener Wildsammlung im Schweizer Bergland. Wie
viele andere ist auch diese Mischung frei von kiinstlichen Aromen und
Konservierungsstoffen und unterstreicht das gewiinschte Image der
Bio-Kultur. Eine individuelle Bio-Teemischung in Flowpack-Verpackung
ist ab einer Mindestbestellmenge von 20000 Stiick moglich.

46551 ° Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 60798-0

welcome®@imagetools.com e www.imagetools.com
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BLITZGESCHEITE HULLE

w er auf Okologie und Nachhaltigkeit setzt und dabei nicht
auf Elektronikartikel verzichten will, ist mit den USB-
Sticks im Naturgewand aus dem Angebot von KMS Kafitz gut
beraten: Schlieflich basiert die besonders fiir Individualisten
gedachte Idee auf USB-Sticks, deren Hiille aus Holz oder
Bambus besteht — und damit aus schnell wachsendem,
Ressourcen schonenden Rohstoffen. Jedes Stiick ist ein Unikat
und besticht durch schlichte Eleganz. Der Holzmantel ist
zudem haptisch angenehm und bildet eine perfekte Erganzung
zur modernen Technik im Inneren der Sticks.
48108 ¢ KMS Kafitz Medienservice GmbH ¢ Tel +49 2234 9908545

info@kms.eu e www.kms.eu

g i

LED KONTRA GLUHBIRNE

P enlights, die Qualitatsmarke von Richard Cermak, ver-
& gspricht seit jeher Qualitat. Zu den bewéhrten Leuch-
ten gehoren insbesondere die mit LED ausgestatteten
Penlights, die per Lasergravur oder Druck individualisiert
werden konnen. Im Vergleich zu einem Penlight mit
Gliihbirne erweist sich die Bestiickung mit LED, die eine
Leuchtkapazitat von 100 Stunden mit einem Batteriesatz
erreicht, als sehr viel umweltfreundlicher. Denn der
Verbrauch einer Glithbirne liegt mit rund vier Stunden bei
einem Batteriesatz vergleichsweise deutlich hoher.

44668 © Richard Cermak Penlights (Made in Germany)

Tel +49 7231106105 * info@richard-cermak.de e www.penlights.de
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WACHSENDE AUFMERKSAMKEIT

S ie ist so flach, dass sie sich sogar fiir den Briefversand eignet: die kleine

&F Pflanzsteckbox von Multiflower, deren Einzelteile sich in Windeseile miihelos
zusammenstecken lassen. So hat sich der Beschenkte kurzerhand ein Pflanzkist-
chen aus Birkenholz gebastelt, um dort hinein die fiir die Zucht des Pflainzchens
mitgelieferte Erdtablette nebst Inhalt des Samentiitchens zu betten. Die praktische
Handhabung findet sich auf der Riickseite der Packung. Auf dem Standardmotiv
des Schubers ist {iberdies viel Platz fiir den Werbeaufdruck. Eigene Designs sind
ab 250 Stiick moglich.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

OKOLOGISCH MIT DESIGN-FAKTOR

Is besonders umweltfreundliche Designer-Alternative zu herkommlichen ’
& B Kunststoffverpackungen und -tiiten stellt Kymm Bags seine aktuelle
Kollektion vor. Sdmtliche angebotenen Taschen bestehen wahlweise aus
natiirlichem Bambus, recycelten PET-Flaschen (RPET) und anderen Recycling-
stoffen und Materialien. Fir High-End-Werbetaschen verwendet das Unterneh- K\{]\/I\A
men weltweit erstmals ein biologisch abbaubares Leder. Die Bambus- und
RPET-Taschen sind ab Lager lieferbar. Alle Artikel konnen individuell bedruckt R R N TN
werden, wobei ebenfalls der Oko-Gedanke im Vordergrund steht: Es finden nur
Farben auf Wasserbasis Verwendung.

42480 * KYMM Bags by SL Lederwaren b.v. ¢ Tel +31 575 515455
info@kymmbags.com ¢ www.kymmbags.com

TOPMODISCHER BIO-STYLE

M antis World aus England, branchenweit bekannt fiir fair hergestellte Textilien,
legt groSten Wert auf umweltschonende Herstellung und menschenwiirdige
Arbeitsbedingungen in den Partnerfabriken. Auf diesem Credo basieren die Produktli-
nien Mantis fiir Erwachsene, Humbugz fiir Kinder sowie Babybugz fiir Babys, allesamt
Oko-Tex-zertifiziert. Die Bio-Kollektion mit Mode fiir alle Altersklassen ist zudem mit
dem GOTS-Zertifikat ausgestattet. Dabei bleiben auch die Kosten wettbewerbsfahig.
In die neuen Styles des Jahres 2012 hat Mantis etliche neue, frische Farben eingefiihrt.
Kobaltblau und Fuchsie etwa sind neue Alternativen zu klassischen Farben der
Baby-Bekleidung. Und auch hinsichtlich der Textilien fiir Erwachsene hat Mantis eine
Fiille neuer Modelle modernsten Zuschnitts ins Sortiment integriert.
44978 * Mantis World Ltd. ¢ Tel +44 207 2248991

info@mantisworld.com ¢ www.mantisworld.com

-Anzeige-
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Hat Ihr Kunde ein originelles Logo
ader ein Produkt mit dem
sich das Unternehmen identifizieran

méchte? ﬁ (ID
Dann empfehlen wir einen e -Jhr Logo

Machbau des Logos bzw.

Produkts im Idee!
Silikongussverfahren in +
Kombination mit einem

USE Stick schon ab 100 Stick. -
Senden Sie uns ganz einfach ﬂ @

das Logo oder Wunschmotiv

@ SCHILDKROT I
FUN <SPS fsm}

zu und wir erstellen lhnen - DESig“
ginen ganz individuellen auf A
das Unternehmen bezogensn -—

UsB Stick.
Das Herstellungsverfahren ﬂ
der Silikon USB Sticks ist

:;;::I;Iﬂ'mlu:hm backen End produ kt

MARKENIMAGE FUR
IHRE PROMOTION

Sportartikel
h Vertriebs GmbH WW.MTS-SPORH
5 ‘ e

BELLE LOGO

DiE MARKENVERSTEHER

Wir liefern exklusiv
Produkte fiir die

Produktportfolio mit tber %, ~ Europameisterschaft

600 hochwertigen Marken. 2012!

Eine Auswahl unserer Lieferanten

PoLL

Belle Logo GmbH D-34131 Kassel +49 (0)561 - 45 09 34 73 (Telefon) info@logoartikel.de
Wilhelmshoher Allee 273a Deutschland +49 (0)561 - 45 09 34 99 (Fax) www.bellelogo.com
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FRISCHE GAUMENBRISE

B ereits ab 1000 Stiick konnen bei der Peppermint Company aus
2P den Niederlanden die bekannten rechteckigen Pfefferminzriegel
und -Packchen bestellt werden. Die Pfefferminz-Verpackung lasst
sich auf verschiedenste Weise mit Logos oder Werbebotschaften im
vierfarbigen Digitaldruck veredeln. Ab 5000 Stiick werden auch
Pantone-Farben per Druck umgesetzt. Die Packen sind mit Pfeffer-
minz-Spezialititen hochster Gute gefillt, schlieBlich basiert die
Erfrischung auf eine alte Rezeptur aus eigener Produktion.

€ 44176 * The Peppermint Company e Tel +31 53 4750430

info@peppermint.nl e www.peppermint.nl

UBERZEUGENDE VERKAUFSHELFER

E ine konsequente Umsetzung beim Thema Werbetrager hinsichtlich

= Nachhaltigkeit und sozialer Verantwortung verspricht Neutral.com -
ApS aus Berlin. SchlieRlich ist die Kleidung aus dem Angebot von

Neutral hochwertige, tragbare Ware, die zudem liickenlos nach BSCI,

GOTS und Fairtrade zertifiziert ist. Neben den hochwertigen Produkten

liefert Kai Reimers, erster Ansprechpartner bei den Hauptstiadtern,

iberzeugende Verkaufshelfer fir das Kundengesprach nebst Beschrei-

bungen der Zertifikate in Form von Bild- und Textmaterial.

45411 © Neutral.com ApS ¢ Tel +49 30 69536881

reimers@neutral.com ® www.neutral.com

GREEN AND BLUE

I n der Vielzahl der Oko-Siegel den Uberblick zu behalten, ist gar nicht so

2 einfach. Eines aber kennt jeder: Der Blaue Engel ist das dlteste, bekannteste
und strengste Umweltsiegel der Welt. Und mit diesem Blauen Engel ldsst der
Kalenderhersteller Geiger aus Mainz-Kastel nun eine Reihe seiner Produkte
auszeichnen. Nicht nur die Recycling-Papier- und -Kartonmaterialien sind mit
diesem Siegel versehen, sondern auch die Produkte selbst tragen das bekannte
Symbol. Monatsplaner, Tisch-Querkalender, Wochentimer und Notizbiicher
bietet Geiger unter dem neuen Label ,Green+Blue® an. ,,Wir bieten die
Green+Blue-Produkte zu demselben Preis an wie konventionelle Artikel — das
sollte vielen Kunden die Entscheidung leicht machen, etwas fiir die Umwelt zu
tun, ohne das Budget zusitzlich zu belasten.”

41615 * Geiger Aktiengesellschaft » Tel +49 6134 188-0

info@geiger.ag e www.geiger.ag
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HAFTNOTIZEN IN FORM

D ank der neuen Smart-Cut-Technologie bietet Notes jetzt
= perfekt geschnittene adNotes an. Mit dieser neuen
Stanztechnologie ist nahezu jede beliebige Gestaltung mog-
lich. Im Unterschied zu den klassischen Haftnotizstanzungen,
die mit einer sogenannten Durchdriickstanze erfolgen, konnen
mit dem neuen Smart-Cut-Verfahren sehr feine Details in der
Stanzform realisiert werden. Eine weitere Besonderheit dieser
Technik sind die inneren Ausstanzungen, bei denen beliebige
Formen und Figuren im Block selbst ausgestanzt werden.
Damit lassen sich aufmerksamkeitsstarke Effekte erzielen, da
die so geschaffenen Freiraume im Block entsprechend befiillt
werden konnen. Wird beispielsweise eine Ausstanzung in der
Kontur eines Produktes vorgenommen, kann das betreffende
Produkt im Original an dieser Stelle eingelegt werden. Auch
fiir die im Smart-Cut-Verfahren gefertigten Haftnotizen bietet
Notes zahlreiche weitere Sondervarianten wie Motivwechsel,
Ausfiihrungen in FSC- oder PEFC-Qualitaten aus recyceltem
oder farbigem Papier an.

44879 © Notes GmbH & Co KG * Tel +49 4106 76580
info@notes-international.com ¢ www.notes.sh

-Anzeige-
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ROBUSTER SCHUTZ

D ie Lkw-Plane verleiht herkommlichen Turnbeuteln eine moderne Optik
2 und schiitzt zudem perfekt vor Schmutz und Nasse. Der widerstandsfa-
hige Beutel Truckz Gym von Trendbagz fungiert praktischerweise auch als
Schuhbeutel. Schmutz und Nasse werden sowohl von auen als auch von
innen abgewiesen. Fiir die Veredelung steht Siebdruck oder Stick zur Wahl.
48336 ° Trendbagz GmbH e Tel +49 201 8993650

info@trendbagz.com e www.trendbagz.com

SCHICK MIT GUTEM GEWISSEN

z u 100 Prozent aus nachhaltiger Produktion stammende [

&= T-Shirts, phthalatfrei bedruckt, sind bei Promart Promoti- 5 \
on aus der Turkei erhaltlich. Das Shirt ist aus reiner Baum-

wolle hergestellt und frei von naturbelastenden Giftstoffen.

Es ist vollstandig biologisch abbaubar und liefert dem

werbenden Unternehmen die passenden Argumente fiir eine
umweltfreundliche und gesunde Ausrichtung.

48354 * Promart Promotion © Tel +90 21 63309094

info@promart-promotion.com © www.promart-promotion.com

QUALITAT AUS ABFALLHOLZ

D ie auerordentlich erfolgreiche EvoWood-Taschenmesser-Familie von Wenger mit dem
2 Griff aus Schweizer Walnussholz hat Zuwachs bekommen: mit Hauptklinge, Nagelfeile,
mikroverzahnter Schere, Pinzette und Zahnstocher bietet das Evowood 81 die Grundausstat-
tung eines Taschenmessers fiir Sie und Thn zu einem giinstigen Preis. Das 65 Millimeter
kleine Modell wird schnell unentbehrlich und passt in jede noch so kleine Tasche oder ist
am Schliisselbund zu befestigen. Ein Logo kann problemlos mittels Laser aufgebracht
werden. Wenger nutzt Abfallholz aus Schweizer Mobelproduktion und setzt damit auf
Umweltbewusstsein und Nachhaltigkeit.

41898 * Wenger Deutschland GmbH / Wenger S.A. ¢ Tel +49 212 6454-100 (D) * Tel +4132 4213900

(Int) kontakt.de@wenger.ch e www.wenger.ch

—— -Anzeige-

WWW.TOPPOINT.COM
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Die Kalenderziffern auf der Produktionshalle

sind schon von Weitem erkennbar.

TERMINIC GMBH

" Biszus o000 Kalenderin der Stunde werden

hier produziert.

75 JAHRE DREIMONATSKALENDER

Vor 75 Jahren entstand der Kalender und Werbetrager, der heute aus keinem Biiro mehr weg-
zudenken ist: Der Dreimonatswandplaner erblickte das Licht der Welt. Anlass war ein Auftrag
der Unterweser Reederei AG an die Bremer Druckerei B. C. Heye & Co.

D ie Reederei wiinschte sich eine neue
¥ ArtKalender, der den besonderen An-
forderungen der Schifffahrt gerecht wird
- er sollte die Befrachter bei der langfris-
tigen Planung unterstiitzen, die durch die
langen Reisezeiten der Schiffe erforder-
lich war. Der Kalender musste unkompli-
ziert und schnell zu handhaben sein und
sollte zudem Platz fiir die ,,illustrierte Re-
klame* des Unternehmens bieten. Der 1937
von B. C. Heye entwickelte , Schiffahrts-
kalender” ist der weltweit allererste Drei-
monatswandplaner: drei Monate auf ei-

nen Blick und mit allen wichtigen Infor-
mationen versehen, einfach an der Wand
zu befestigen und gut lesbar — auch aus
groRerer Entfernung. Und mit der illus-
trierten Reklame im Kopfteil stellt er ein
perfektes Werbemittel dar.
ENTWICKLUNG ZUM GESCHATZTEN
WERBEMITTEL
Durch den Zweiten Weltkrieg wurde die
Produktion unterbrochen, aber nach dem
Krieg wieder aufgenommen und der ,,Schiff-
fahrtskalender” zunichst vorwiegend an
Reedereien und schifffahrtsbezogene Un-

ternehmen geliefert. Bald entdeckten auch
andere Unternehmen, z. B. Speditionen,
den Nutzen des Wandplaners und der prak-
tische Kalender mit grokformatiger Wer-
bebotschaft wurde fiir weitere Industrie-
zweige interessant. In den 1960er-Jahren
ist dann aus dem bremischen Schifffahrts-
kalender langst ein weltweit geschatztes
Planungs- und Werbemittel geworden. Und
der Anfang der 1960er-Jahre eingefiihrte
Produktname terminic hat sich zu einem
Synonym fiir hochwertige Dreimonatswand-
planer entwickelt, terminic wird als inter-



www.psi-network.de PSl Journal 4/2012

Das Team terminic présentiert den Jubildumskalender.

nationale Schutzmarke eintragen. Im Jahr
2000 erfolgte dann die Umbenennung des
Unternehmens B. C. Heye & Co. in termi-
nic, das Unternehmen heilt seit diesem
Zeitpunkt wie seine Produkte.

WOLFGANG ROLLA DU ROSEY

FOLGT ROLF ILG
Entscheidenden Anteil am Erfolg des Drei-
monatskalenders hatte dabei der langjah-
rige Geschiftsfuhrer und Inhaber des Un-
ternehmens, Rolf Ilg. Er erkannte bereits
Anfang der 1950er Jahre das groRe Poten-
zial des neuen Werbetragers und baute den
Dreimonatswandplaner zum Kernprodukt
des Unternehmens auf. Seinem Nachfol-
ger Wolfgang Rolla du Rosey blieb er auch
im Ruhehestand als Partner, Ratgeber und
Freund verbunden. 2009 ist Rolf Ilg ver-
storben.

ERFOLG BEDINGT WACHSTUM
Dem Unternehmen war es mittlerweile in
den alten Raumlichkeiten langst zu eng ge-
worden. Nach einem ldngeren Aufenthalt
im Bremer Umland kehrte das Unterneh-
men 2008 nach Bremen zuriick, in neu er-

richtete, in einem Architekturwettbewerb
preisgekronte Firmengebaude. Bereits weit-
hin, schon von der Autobahn A1, sind die
groformatigen Kalenderziffern auf den Au-
Renwénden sichtbar. Um das Volumen von
mehreren Millionen Kalendern pro Jahr zu
schaffen, sind auf 6 000 Quadratmetern be-
bauter Flache alle Bereiche, von der Wa-
renanlieferung, der Produktion und Wei-
terverarbeitung bis hin zum Fertigwaren-

DER KOPF DES UNTERNEHMENS

Von der Ausbildung her Bankkaufmann und
Jurist, kennt Wolfgang Rolla du Rosey das
Geschdft mit hochwertigen Wandplanern
seit mehrals 25 Jahren. 1985 startete der
gebiirtige Hamburger und bekennende
HSV-Anhanger bei terminic im Verkaufsin-
nendienst und {ibernahm vor rund 15 Jahren
die Geschiftsleitung von seinem Schwieger-
vater RolfIlg. Als geschaftsfiihrender Gesell-
schafter des Unternehmens tragt er seither
die Verantwortung fiir den weltweiten Erfolg
der terminic-Wandplaner.

Wolfgang Rolla du Rosey
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Das neue Firmengebaude: 6 ooo Quadratmeter,
modern und funktional.

lager, optimal auf die innerbetrieblichen
Prozesse abgestimmt. Auf mehreren Pro-
duktionsstraen konnen bis zu 5000 kom-
plette Kalender in der Stunde gefertigt wer-
den, aufgeblockt, mit umgelegter Tagesmar-
kierung und auf Wunsch einzeln verpackt
—in der Saison in mehreren Schichten.
FERTIGUNGSPROZESSE OPTIMIERT

Mit der Entwicklung des allerersten Drei-
monatswandkalenders hat terminic die
Grundlage flir einen Markt geschaffen, in
dem heute Wandplaner in den unterschied-
lichsten Ausfithrungen, Formaten und Qua-
litdten angeboten werden. Die eigenen Wand-
planer hat terminic in den vergangenen 75
Jahren mit vielen Details und technologischen
Innovationen zu hochqualitativen Planungs-
instrumenten und Werbetragern perfekti-
oniert. Ebenso wurden die Fertigungspro-
zesse kontinuierlich weiterentwickelt. Als
erster reiner Kalenderhersteller iberhaupt
hat sich das Unternehmen nach dem Pro-
zess-Standard Offsetdruck (PSO) zertifizie-
ren lassen - fiir den besonders anspruchs-
vollen Druck auf Kartonage, in Vollfarbe/4c

Das erste Firmengebdude.

im 100er Raster auf 380g/qm-Karton. Fir
das gesamte Sortiment werden ausschlie3-
lich Papiere und Kartonagen aus nachhal-
tiger Forstwirtschaft verwendet. Hierflr ist
terminic nach dem Forest Stewardship Coun-
cil (FSC) zertifiziert.
WAHRE KUNDENTREUE

Was 1937 mit dem Auftrag einer Bremer
Reederei begann, hat einen Siegeszug um
die ganze Welt angetreten. terminic liefert
in jedem Jahr Wandplaner in Millionen-
auflage in nahezu alle Lander der Welt, mit
Kalendarien in einer Auswahl von mehr
als 30 Sprachen im Standard. Und die Un-
terweser Reederei AG, das Unternehmen
mit dem vor 75 Jahren alles begann, be-
zieht weiterhin jedes Jahr die Wandplaner
bei terminic — heute allerdings als Viermo-
natswandplaner. Auf diese langjahrige Ge-
schiftsbeziehung ist man bei terminic zu
Recht besonders stolz. www. ferminic.eu -
www.competence-in-calendars.com <

Der friihere Geschdftsfiihrer und Inhaber des

Unternehmens, Rolf Ilg, auf der PSI-Messe.
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Erleben Sie eine App, die Sie
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sondern ganz bequem und
kostenlos tber Ihren Browser
beziehen kdnnen:
www.psiproductfinder.mobi
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dem Relevanz-Ranking und von R
der semantischen Suche. <

Preise und Live-Lagerbestdnde
auch auf lhrem mobilen

e
Endgerdt als Echtzeitdaten.

Product Finder 2.0 — Jederzeit und iiberall Werbeartikel finden.

Der beste Product Finder, den es je gab, jetzt auch in der mobilen Version fiir iPads und Smartphones wie
iPhone, BlackBerry und viele weitere Android-basierten Systeme. Unabhangigkeit von Zeit und Raum — wer
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Walter Daiber iibernahm
das Geschift 1950.

Gustav Daiber, der Firmengriinder.

Das Gebdude in der Poststrafie war in den
1950er-Jahren Heimstatt der Firma.

1912

1950

100 JAHRE DAIBER

E in ganzes Jahrhundert Erfolgsge-
2 schichte sind fiir die Gustav Daiber
D R E I G E N E RATI O N E N : GmbH und auch fiir Geschaftsfithrer Rolf
Daiber aber kein Grund zu rasten: ,,Wir
sehen das Jubildaum als Meilenstein der
T RA D ITI o N I ST Firmengeschichte, die den zukiinftigen
Generationen als Vorbild fiir mutige, aber
fundiert getroffene Unternehmensent-

GELEBTE INNOVATION =i
GUMMILITZEN, NAHFADEN

UND KNOPFE
2012 feiert der Promotionwear-Spezialist Daiber sein 100- Am 1. Februar 1912 griindete Gustav Daiber
jahriges Bestehen und damit auch 100 Jahre textile Kompe- eine Handelsvertretung fir Textilzutaten in

. Ebingen auf der Zollernalb und legte damit
tenz. Am 1. Februar 1912 schlug die Geburtsstunde des heute ., rundstein fiir das heutige Unterneh-

global agierenden Unternehmens aus dem schwabischen men. In den ersten Jahren der Firmenge-
Albstadt. Wir lassen ein Jahrhundert Firmengeschichte Revue  schichte handelte er erfolgreich mit Gum-
passieren militzen, Nahfiden und Knopfen. Bereits

1928 war Gustav Daiber ein erfolgreicher
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Inden ersten Jahren der
Firmengeschichte handelte
man erfolgreich mit Gummi-
litzen (im Bild), Ndhfdden
und Knopfen.

Rolf Daiber fiihrt das Un-
ternehmen seit 1974.

1976 griindete Rolf Daiber die Stickerei, wo
man heute auf der Hohe der Zeit arbeitet.

Bereits seit 1984 brachte Daiber erstmals fotorealistische
Motive im Off-Set-Druck auf T-Shirts. Im Bild: Moderne Offset-
druckmaschinen.

1962

1974

1976

1984

und moderner Handelsvertreter, der die Tex-
tilunternehmen in der gesamten Albregion
mit seinen Produkten belieferte.
STETIGES WACHSTUM
Im Jahr 1950 tibernahm Walter Daiber
in zweiter Generation die Geschafte und
hielt das Unternehmen weiter auf Erfolgs-
kurs. So folgte bald der Umzug in ein
neues, groeres Firmengebaude. Walter
Daiber erkannte schnell, dass der Erfolg
in der eigenen Produktion liegt und das
Unternehmen begann mit der Herstel-
lung von Schleifchen fiir die lokale Mie-
derindustrie. 1962 feierte das Unterneh-
men bereits sein 50-jahriges Jubildum.
In diesem Jahr wurde auch eine neue Ge-
schiftsidee geboren: der Import von elas-
tischer Raschelspitze aus Frankreich und
Schleifchen aus Italien.

ERFOLGSREZEPT: TRANSFERMOTIVE
Ein weiterer, wichtiger Meilenstein der Fir-
mengeschichte ist das Jahr 1974. Rolf Daiber
ibernahm mit nur 20 Jahren die Geschéfts-
fiihrung von seinem Vater. Sein erstes ei-
genes Projekt war eine Reise nach Taiwan,
um dort Produzenten zu gewinnen. Eine
neue Entwicklung revolutionierte Mitte der
1970er-Jahre die Branche der Textilvere-
delung - Transfermotive. Daiber sicherte
sich die Alleinvertretung des ersten Her-
stellers von Transfermotiven in ganz Deutsch-
land und war somit wieder einmal seiner
Zeit voraus.

MIT STICK UND DRUCK

BIS NACH ASIEN
Wihrend sich das Unternehmen weiterhin
auf Wachstumskurs befand, griindete Rolf
Daiber 1976 die Stickerei. Vier Stickauto-

maten wurden gekauft und neue Mitarbei-
ter eingestellt. Die Mode der 1980er setzte
den Boom fort — Millionen von T-Shirts mit
Glittermotiven wurden bestickt und be-
druckt. Rolf Daiber reagierte schnell und
baute so seine Marktfiihrerschaft aus. 1984
dann die Weltneuheit: Daiber brachte erst-
mals fotorealistische Motive im Offset-Druck
auf T-Shirts — die Nachfrage war gigan-
tisch. Und so wurde Ende der 1980er-Jah-
re mitten in Hongkong Central Daiber Far
East gegriindet. Bis heute vertreibt Daiber
erfolgreich Transfermotive in Asien.
SIEGESZUG DER CAPS

Auch in den 1990er-Jahren setzte sich die
Erfolgsgeschichte des Unternehmens mit
der Grindung einer Transferdruckerei in
Irland fort. Die alles verdndernde Idee hat-
te Rolf Daiber Mitte der 1990er-Jahre. Eine
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Idee, die sich als ein historischer Moment
herausstellte: Caps. In Hongkong nahm er
zwei chinesische Cap-Produzenten unter
Vertrag und am 30. Mai 1996 wurden die
ersten Container mit 154000 Caps ver-
schifft. In kiirzester Zeit wurde die Firma
Daiber zu einem der groRten Cap-Liefe-
ranten in Europa und zur Nummer eins in
Deutschland. Mit Daiber Caps entstand
1998 die erste Eigenmarke.

Smart, funktional und
zeitgemaf prasentie-
ren sich Prasentations-
und Biirordume am
Firmensitz des Unter-
nehmens in Albstadt.

1996

2001

TRENDIGE EIGENKOLLEKTIONEN
Mit dem neuen Jahrtausend begann fiir
Daiber eine neue Ara: die der erfolgreichen
Eigenkollektionen. Myrtle Beach wird die
heute erfolgreichste Marke fiir Caps in Eu-
ropa. Auch die trendige Eigenmarke James
& Nicholson lieR nicht lange auf sich war-
ten. 2001 fiel der Startschuss fiir hochwer-
tige Werbe- und Funktionsbekleidung. 2012
ist das Jubildumsjahr der Firma Daiber. Als

PSI Journal 4/2012

www.psi-network.de

2012

Hersteller der Marken Myrtle Beach und
James & Nicholson bietet das Unterneh-
men heute ein umfangreiches wie enorm
breites Sortiment fir modische und textile
Werbeartikel europaweit an — Promotion
at its best.

www.daiber.de <
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Wiarmedusche gefillig? Die PSI Messebesucher zeigten
sich vom Ceotra-Produktangebot sichtlich angetan.
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CEOTRA VERTRIEBS- & HANDELS GMBH

AUFREGEND JUNGE
ELEKTRONIK

Seit Mitte des Jahres 2009 zahlt die in Berlin beheimatete
Ceotra Vertriebs- & Handels GmbH unter der Nummer 47689
zur Gruppe der PSI Herstellermitglieder. In dieser Zeit konn-
ten die Anbieter hochwertiger elektronischer Gerdte das Ver-
trauen zahlreicher Werbemittelhdndler gewinnen.

I n unserer Vorstellung mochten wir das
2 Berliner Unternehmen mit internatio-
nalem Renommee etwas niaher beleuch-
ten. Als Ceotra Vertriebs- & Handels GmbH
haben sich die B2B-Profis bereits seit ei-
nigen Jahren erfolgreich im Markt plat-
ziert. Im vergangenen Januar prasentierte
sich Ceotra mit seinen Produkten und Leis-

tungen nun auch erstmals auf der PSI Ju-
bildumsmesse. Geschaftsfihrer Andreas
Hebestreit und Thomas Faisst, als Verkaufs-
leiter auch direkter Ansprechpartner fiir
die PST Handlerschaft, zeigten sich begeis-
tert von Zuspruch und konkretem Interes-
se der Besucher. ,,Die Resonanz war wun-
derbar. Nach den positiven Eindriicken

» -

und Ergebnissen unserer Messeteilnah-
me haben wir uns bereits fiir die kommen-
de PSI Messe einen Standplatz gesichert®,
so Andreas Hebestreit.
MODERNSTE LOGISTIK

Das groRe Interesse auf der Messe verwun-
dert kaum, bietet Ceotra dem Werbearti-
kelhandel doch zahlreiche attraktive wie
trendige Produkte aus dem vornehmlich
elektronischen Sektor der Branche. Und
hier offeriert das Unternehmen eine erstaun-
liche Bandbreite beeindruckender Artikel.
Zunachst legt man aber Wert darauf zu be-
tonen, dass ,,die Vermarktung unserer Pro-
dukte ausschlieflich an Wiederverkaufer
erfolgt”, wie Thomas Faisst bemerkt. ,,Un-
ser Sortiment besteht aus tiber 900 Lager-
artikeln in groeren Stiickzahlen bis hin zu
solchen auf Containerbasis®, fiihrt der Ver-
kaufsleiter weiter aus und erganzt: ,Wir
beliefern unsere Kunden europaweit mit
groRtenteils Eigenimporten aus der ganzen
Welt.“ Dies geschieht vom modernen La-
ger des Ceotra-Logistikzentrums bei Hermes
Warehouse Services (HSW) in Lohne aus.
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Das Auna Musio ist ein neuartiges Sound-
system.

T

Immer nah beim Kunden: (1.) Andreas Hebe-
streit (Geschiftsfiihrer), Franziska Petschow
(Controlling) und Thomas Faisst (Verkaufs-
leiter).

BREITES PRODUKTSPEKTRUM
Das Produktspektrum des Unternehmens
umfasst die Segmente Elektronik (unter an-
derem Car-Multimedia, DJ-Equipment, DVD-
Player und Micro-Stereoanlagen, Heimki-
no-Leinwande), elektrische Haushaltsklein-

Der Elektronikstar
Scooter mit extra
breiter Trittfliche
und ldssig ge-
wolbtem Tail.

Grof3es Interesse am PSI Messestand des Unternehmens.

gerate, Gastronomie-Event-Technik sowie
die Bereiche Heimwerker und Spielzeuge.
(Die Abbildungen auf diesen Seiten zeigen
eine kleine Auswahl.) Hinzu kommen ,,ak-
tuellste Sortimente und Produktinnovati-
onen namhafter Markenhersteller sowie
deren absolute Highlights®, wie Andreas
Hebestreit es ausdriickt. Der Geschaftsfiih-
rer weiter: , Ein weiteres Plus von Ceotra
und dessen Team ist die fachliche wie pro-
fessionelle Kernkompetenz was den jah-
relangen Kontakt zu europaweiten Resel-
lermarkten betrifft, hier vor allem zum na-
tionalen und internationalen Grofk-, Fach-
handel sowie den PSI Mitgliedern.*
KUNDEN GENIESSEN
OBERSTE PRIORITAT

Was den Service von Ceotra betrifft, ge-
nieft der Kunde stets oberste Prioritit. Die
Geschiftspartner werden online standig
auf dem Laufenden gehalten: ,,Unsere Kun-
den erhalten von uns per Newsletter wo-
chentlich proaktive Vorschlage mit Pro-
dukt-Highlights fiir kontinuierliche wie best-
mogliche Werbeerfolge. Auch versenden

| g

ceotra

wir gerne Musterartikel. Die Preise hier-
fiir erfahren Interessenten per Anruf. Zu-
dem finden sich auf unserer Homepage
jetzt auch auf der Startseite unter der Ru-
brik Produkte alle Artikel differenziert nach
Kategorie und diese konnen wie auch der
Gesamtkatalog mit Preisen nach Abnah-
memenge mit tiber 700 Artikeln als PDF
direkt heruntergeladen werden®, so Tho-
mas Faisst. <

KONTAKT

Ceotra Vertriebs- & Handels GmbH
Thomas Faisst

Klarenbachstr. 2

D-10553 Berlin

Tel: +49 3036424914

Fax +49 30 69088812
vertrieb@ceotra.de
www.ceotra.de
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BERND KOCH

VOM FUHRPARK ZUR
TEXTILEN ELEGANZ

Seit mehrals 40 )ahren steht Club Crawatte Crefeld, kurz CCC,
flirmaBgeschneidertes Corporate Design. Einer, der den Weg
des Unternehmens zu einem der flihrenden Hersteller textiler
Accessoires mitgestaltet hat, ist Bernd Koch. Seit 1998 agiert
der gelernte Speditionskaufmann bei CCC, davon seit 10 Jah-
ren als Geschaftsfiihrer. Mit viel Gespiir fiir aktuelle Trends
und unternehmerischem Weitblick halt er die Geschicke der
Firmain sicheren Handen.

D ass er einmal im textilen Gewerbe lan-
B den wiirde, hat sich Bernd Koch zu
Beginn seiner unternehmerischen Lauf-
bahn sicherlich nicht traumen lassen. Dass
es doch und wie es dazu kam, ist eine Ge-
schichte, die es zu erzidhlen allemal lohnt.
Wir treffen den sympathischen Mittvierzi-
gerin Krefeld, der Samt- und Seidenstadt.
Zwar sind die ganz groen Zeiten der zahl-
reichen Seidenwebereien, die der Stadt ih-
ren Beinamen gaben, mittlerweile Vergan-
genheit, doch verweisen der Sitz des Deut-
schen Textilmuseums und auch heute noch
zahlreiche textile Betriebe auf die ganz spe-
zielle gewerbliche Physiognomie der Stadt.

RENOMMIERTES LABEL
Dass es in Zeiten global offener Markte zu-
nehmend schwieriger wird — zumal auf
einem so speziellen Gebiet wie der der Sei-
denproduktion und -verarbeitung -, sich
gegen Billiglohnlander durchzusetzen, hat
man auch in Krefeld gespiirt. Bernd Koch
und seinem Team ist es jedoch bislang ge-
lungen, das Unternehmensschiff sicher
durch alle konjunkturellen Unwetter zu
steuern. Dies hat, wie er uns berichtet, auch
mit dem auf hoher Qualitét, erstklassiger
Verarbeitung und kundenorientiertem Ser-
vice fuRendem Renommee des Labels Club
Crawatte Crefeld zu tun. (Die Schreibwei-
se mit C ruhrt iibrigens von der fritheren
Schreibweise des Ortsnamens her.) Seit
iiber 40 Jahren steht CCC fir maBgeschnei-
dertes Corporate Design im Bereich ele-
ganter textiler Accessoires wie Krawatten,
Ticher und Schals fir Wiederverkaufer.
Zu Beginn noch eigenstandig wurde CCC
als Markenname fiir kundenindividuell ge-
staltete textile Werbemittel bekannt. Dann
kam es Anfang der 1990er-Jahre zu einer
Zusammenarbeit mit dem Marktfithrer Am-
biance, eine willkommene Allianz mit einem
potenten Produktionsbetrieb, welcher der-
zeit selbst mehr als eine Million Seidenac-
cessoires jahrlich in Deutschland herstellt.

BEGINN IN DER

ELTERLICHEN SPEDITION
Doch zurlick zu Bernd Koch und seinem
etwas verwinkeltem Weg zu Krawatte und
Co (die ihm, nebenbei, bestens zu Gesicht
stehen). Denn wie erwahnt wandelte er be-



www.psi-network.de PSI Journal 4/2012

ruflich zunachst auf ganz anderen Pfaden,
denn er war Spross der dritten Generati-
on einer Speditionskaufmannsfamilie aus
Diisseldorf. In diesem Umfeld wuchs er
auf und hinein, spielte als Kind mit seinen
Freunden auf dem ,,Abenteuerhof” des el-
terlichen Fuhrparks, lernte schon bald das
Gabelstaplerfahren und durfte schon friih
auflangere Auftragsfahrten mit, die bis zu
den Hafen des Mittelmeers fiihrten. So war
es kaum verwunderlich, dass er schliei-
lich bei einer grofen Spedition eine Leh-
re zum Speditionskaufmann absolvierte,
was ihm aufgrund der Erfahrungen aus
dem Familienunternehmen auch nicht son-
derlich schwerfiel. Das Metier war ihm
schlieflich ,,von der Pike auf* vertraut. Sein
weiterer Weg schien klar: Wahrend er fir
sein Ausbildungsunternehmen arbeitete,
dort auch rasch Verantwortung iilbernahm,
fithrte er zudem zusammen mit seinem Va-
ter den elterlichen Betrieb weiter, der teil-
weise auch Auftrage von Kochs erstem Ar-
beitgeber tibernahm.
VERSCHLUNGENE PFADE

Die heimische Spedition mit immerhin
110-jahriger Tradition lief zufriedenstel-
lend. Aber auch fiir die mittelstindischen
Fuhrbetriebe brachen mit der wirtschaft-
lichen Neuordnung Europas nach dem Fall
des ,,eisernen Vorhangs® harte Zeiten an.
Zwar schweren Herzens, doch aus betriebs-
wirtschaftlich nachvollziehbaren Griinden
entschloss man sich im Hause Koch schliel8-
lich, die eigene Speditionsfirma zu verau-
Rern. ,Es war eine schwierige Entschei-
dung, die wir im Nachhinein aber nicht
bereut haben®, sagt Koch. Doch das Spe-
ditionswesen sollte ihm weiterhin Gliick
bescheren. Mittlerweile zehn Jahre hatte
er fiir seinen ersten Arbeitgeber gearbei-
tet, da war es eine ihm aus diesem Betrieb
bekannte und sehr sympathische Kollegin,
die zu einem anderen Transportunterneh-
men wechselte und ihn dazu bewog, eben-
falls die Seiten zu wechseln — diesmal in-
des noch innerhalb seiner Profession. Ei-
nige Jahre spater war es wieder die Fiir-
sprache seiner heutigen Frau, die Bernd
Koch nach Krefeld fiihrte. Diesmal wech-
selte er jedoch auch das Berufshild und

heuerte in einem Textilunternehmen na-
mens Club Crawatte Crefeld an. Zunachst
konnte sich Bernd Koch (,,Ich hatte gera-
de mal eine Lederkrawatte im Schrank®)
nicht vorstellen, das Metier zu tauschen.
Spannende erste Eindriicke lieBen seine
anfianglichen Vorbehalte allerdings schnell
schwinden und er wagte den Schritt des
Wandels.
DIE ,VERWANDLUNG*
Nach einer Woche Probearbeit war Koch
vom neuen beruflichen Umfeld und des-
sen Aussichten iiberzeugt. So begann er
im Mai 1998 seine Karriere bei CCC in Kre-
feld. Hand in Hand mit seinem damaligen
Chef und jetzigen Mentor Giinter Jaust ent-
wickelte er mehr und mehr Gespiir und
Leidenschaft fiir die textilen Accessoires.
Eine groRe Hilfe dabei waren ihm die er-
fahrenen Verkaufer des Unternehmens, bei
denen er wihrend seiner ersten beiden Jah-
re dreimal pro Woche ,,in Unterricht“ ging.
Beharrlichkeit, FleiR und Uberzeugungs-
kraft brachten Bernd Koch in seinem neu-
en Ambiente rasch voran. Im April 2000
avancierte er zum stellvertretenden, knapp
zwei weitere Jahre spater im Januar 2002
bereits zum Geschiftsfiihrer von Club Cra-
watte Crefeld. Giinter Jaust, Begriinder des
Unternehmens Ambiance, ist mindestens
wochentlich Ansprechpartner fiir aktuelle
Vorgange, Entwicklungen, Projekte und
Ausschreibungen. ,,Er steht mir noch im-
mer mit Rat und Tat zur Seite, was ich sehr
schitze. In der Zeit meines Wechsels war
er es, der mir mit seiner besonnenen, tiber-
legten und ruhigen Art die Eigenheiten der
neuen Branche nahebrachte und mir durch
sein Vertrauen den FEinstieg erleichterte.
Ich konnte sehr viel von ihm lernen und
bin ihm fiir seinen stetigen Beistand bis
heute dankbar®, ist Bernd Koch voll des
Lobes fiir seinen ,,Ziehvater*.
KONTINUIERLICHE ENTWICKLUNG

In den 14 Jahren seines Wirken hat Bernd
Koch das Unternehmen ,,dank der Zusam-
menarbeit eines super Teams" kontinuier-
lich weiterentwickelt. CCC ist bereits seit
1993 Mitglied beim Branchennetzwerk PSI,
dessen Messe dem Spezialisten fiir mo-
dische Accessoires ein breites Feld inter-

nationaler Kontakte offnete. Als weiteren
wichtigen Schritt auf seinem Unterneh-
mensweg beschreibt Bernd Koch den Ein-
tritt in den Bundesverband Werbeartikel-
Lieferanten (BWL) und die damit verbun-
denen zusitzlichen Messeauftritte, die ein
groBes Potenzial an Handlerpartnerschaf-
ten erschlielen halfen und den Bekannt-
heitsgrad der Marke CCC weiter vergro-
Rerten. Beim BWL schitzt man schnell
Bernd Kochs zupackende und geradlinige
Art. Nach kurzer Zeit iibernahm er hier als
Vorstandsmitglied Verantwortung, weil es
ihm wichtig war, durch die Verbandsarbeit
das Bewusstsein um den Werbeartikel als
wirkungsvolle Werbeform weiter zu starken.
GROSSE FLEXIBILITAT
Sein Ansinnen, ,,das Unternehmen behut-
sam zu modernisieren und den jeweiligen
Zeitverhaltnissen anzupassen und stabil im
Markt zu positionieren®, konnte Bernd Koch,
bislang erfolgreich realisieren. ,,Moglich
ist das nur mit einem Gesellschafter, der
Vertrauen hat und mir immer wieder Frei-
rdaume fur Innovationen 1aRt“, betont er.
Als einer der ersten Textilaccessoireanbie-
ter hatte CCC einen eigenen ansprechenden
Internetauftritt. Pro Jahr bringt man jeweils
eine neue Kollektion und einen dazugeho-
rigen Prospekt heraus. Ein eingespieltes
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PORTRAIT

BERND KOCH

IN PERSON .

Was war heute lhr erster Gedanke?
Meine To-dos.

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn ich samtliche Herausforderungen
meistern konnte und noch Zeit fiir
Privates bleibt.

Was bringt Sie in Hochstimmung?

Geschaftlich, ein gut ausgehandelter Auftragsabschluss.
Privat, wichtige Punkte fiir Fortuna Diisseldorf auf dem
Weg in die erste Bundesliga.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Unzuverlassigkeit und Unpiinktlichkeit.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Meine Ungeduld.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
An der Seite meiner Frau.

Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s?
Zwei Wochen in die Sonne und zwei Wochen in den Schnee.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir alles, was SpafR macht, was schnell ist, und was
schmeckt.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Ja, insbesondere wenn sie gut gemacht ist.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?

Wenn er qualitativ hochwertig ist, dadurch lange in
Gebrauch und seine Werbebotschaft entsprechend lange
libermittelt.

Den besten, den Sie je bekommen haben?

Kann ich nicht mit einem benennen, das ist z. B. der
Kugelschreiber genauso wie die Taschenlampe im Auto oder
die gepragte Lederhiille fiir mein iPhone, so wie der
personifizierte Kalender und natiirlich die Krawatte. Alles
Gegenstande, die ich taglich nutze oder schon Jahre besitze.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Minderwertige Kopien.
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Team garantiert Kontinuitdt im unternehme-
rischen Tun. Noch immer produziert man in
Deutschland, was dem Unternehmen grof3e
Flexibilitat verleiht. Vertrieb und Designbii-
ro sind am Firmensitz vereinigt, Konfektions-
abteilung und Weberei sind ganz in der Nahe
angesiedelt, sodass man bei CCC den gesam-
ten Vertriebsprozess von der Bestellung bis
zur Auslieferung unmittelbar begleiten kann.
Auch die aktuelle Entwicklung macht Mut.
,Die ersten beiden Monate in diesem Jahr
liefen gut®, freut sich Bernd Koch. Ein eige-
nes Lager mit rund 25000 Teilen Bestand er-
hoht die Flexibilitat zusatzlich.
STILVOLLE DESSINS
So présentiert sich CCC heute als ganz auf die Bediirfnisse der
Kunden zugeschnittenes Unternehmen, das erfolgreiche Werbung
mit edlen textilen Accessoires zelebriert. ,,In unserem professio-
nellen und mit modernster Technik ausgestatteten Atelier entwi-
ckeln wir gemeinsam mit unseren Partnern aus dem Werbemit-
telhandel stilvolle Dessins fiir das Corporate Design der Endkun-
den. Erstklassige Materialien, beste Verarbeitung und natiirlich die
individuellen Anspriiche sind dabei unser MaBstab“, betont Bernd
Koch, dem der Wandel vom Transportmann zum Spezialisten fir
kleidsame Accessoires offensichtlich perfekt gelungen ist.
DER SONNE NACH
Und der Privatmann? Der setzt sich gerne mal auf das Motorrad
und fahrt ,,der Sonne nach”. Und wenn das Wetter fiir zwei Rader
nicht geeignet ist, wechselt er, gemeinsam mit seiner Frau, auf ein
Paar Ski und wedelt die Piste hinab. Wetterunabhangig dagegen
ist sei drittes Hobby, denn das Stadiondach seines favorisierten
Vereins Fortuna Diisseldorf kann je nach Witterung auch einfach
geschlossen werden. Wohl fiihlen sich Claudia und Bernd Koch
aber auch in den eigenen vier Wanden, die sich - zufillig (?) - in
einer denkmalgeschiitzten alten Seidenweberei befinden. <
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WERBEARTIKEL-INNOVATIONEN

ZURUCK ZU DEN WURZELN

M it einer Riickbesinnung auf traditionelle Werte und handwerkliches
Konnen kehrt Eurostyle Emil Kreher bei der Serie Germany wieder zuriick
zu den Wurzeln. Die Artikel dieser Serie werden komplett in Deutschland
handgefertigt. Die Bestandteile sind neben Kombiborse und Geldscheintasche
auch ein Notizbuch, zwei Notizblocketuis, eine Buchhiille, zwei Schreibmappen
und ganz neu die formschonen Etuis fiir iPhone und iPad. Bei der Fertigung,
die auf Wunsch auch nach den Farbangaben der Kunden erfolgen kann, kommt
hochwertiges Anilinleder mit Rugatonarben zum Einsatz. Geliefert wird in
exklusiven papierbezogenen Stiilpdeckelkartons. Als Ergédnzung zu dieser Serie
gibt es die Serie Torri mit einer gepragten Carbon-Optik auf Rindleder.
41857 © Eurostyle Emil Kreher GmbH & Co. Lederwarenfabrik ® Tel +49 921789520

info@eurostyle-lederwaren.de e www.eurostyle-lederwaren.de

AUSSERE WERTE IM BLICKPUNKT

D ass neben dem eigentlichen Produkt auch das daulere Erscheinungsbild zahlt,
27 jist nicht neu. Die Produktverpackung hat eine nicht zu unterschatzende
Bedeutung, weill Notes und wiirdigt das mit seiner jiingsten Produktserie, einem
Sortiment spezieller adBox-Geschenkboxen. Schon auf den ersten Blick machen
die Boxen neugierig auf den Inhalt. Befiillt mit individuell gestaltbaren adNotes-
Haftnotizen sowie einem Mini-Kugelschreiber zeigen sich die adBox-Geschenk-

boxen von ihrer besten Seite und bestétigen, dass der Inhalt das halt, was die [
Verpackung verspricht. Zusétzlich kann die Box auch mit individuellen Inhalten “}:
bestiickt werden, beispielsweise einem USB-Stick. Verfligbar ist sie in zwei Go f

Varianten: dem angenehm griffigen, im Kontakt sanft textilartigen Fleece oder
dem individuell bedruckbaren Karton fiir ein ganz personliches Erscheinungsbild.
44879 © Notes GmbH & Co KG ° Tel +49 4106 76580

info@notes-international.com ¢ www.notes.sh

STIFTE IM NEUEN KLEID

D ie innovative Transferdruck-Technologie von Erga ermoglicht selbst auf so
¥ kleinen Objekten wie einem Kugelschreiber, kleinste Details und Farben
originalgetreu abzubilden. Die digital bedruckte Folie schlieRt sich wie eine
zweite Haut um den Stift und sorgt so fiir den dauerhaften Transport emotionaler
Werbebotschaften bis ins kleinste Detail. Fotorealistische Darstellungen sind kein
Problem mehr, sagt der Anbieter. Die nahtlose Individualisierung des Kugel-
schreibers sorgt damit fiir eine neue Positionierung dieses beliebten Werbemit-
tels und beweist, dass auch mit relativ geringen Budgets aufmerksamkeitsstarke
Auftritte beim Kunden realisiert werden konnen. Erga bietet diese Veredlung ab
einer Auflage von 500 Stiick in einer Produktionszeit von zwei Wochen an.

42480 © Erga Srl » Tel +39 11 2733032

info@ergaonline.com ® www.ergaonline.com
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ERFRISCHENDE VISITENKARTE

w ie eine klassische Visitenkarte auch einmal als
erfrischender Werbegrul$ auftreten kann, zeigt
Magna sweets mit der neuen B2Box. Die schlanke
Scharnierdeckeldose ist nur 8,5 Millimeter hoch und
kommt im Format herkommlicher Visitenkarten daher.
Sie ist mit leckeren Businessmints gefiillt und bietet
dem Anwender die Moglichkeit, die eigene Visitenkarte
auf der Oberseite zu befestigen. Nachdem der Vorrat an
Mints erschopft ist, findet die B2Box eine sinnvolle
Zweitverwendung als Visitenkartenetui. Zudem kann
der Deckel der Box mit einem Tampondruck veredelt
werden. Die nachhaltige Box aus Weifblech ist in
Silbermatt lieferbar, ab Mitte des Jahres sollen Variati-
onen in Weillmatt und Schwarzmatt folgen.
41617 * Magna sweets GmbH e Tel +49 8146 99660
info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de

'NOTES

ldeas that stick

ENored in Geschenkbox
kreativ und stilvoll verpackt

Fleece Effektkarton
mit Textilstruktur

Karton mit
4c Digitaldruck

Mehr Infos im Online Shop unter www.notes.sh

E\ored Made in Germany by NOTES
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MINENWECHSEL IM HANDUMDREHEN

— M it einer neuartigen Doppelfunktion, die sich im wahrsten Sinne des Wortes im
Handumdrehen nutzen lasst, ist das neue Modell Magic Duo von uma ausge-
1Y stattet. Im Gegensatz zu allen anderen bislang bekannten Multi-Minen-Modellen
h macht der uma Magic Duo die herkommlichen Dreh- oder Driickerbewegungen
iberfliissig: Durch einfaches Umdrehen des Stiftes riickt die zweite Mine im Driicker
in Schreibstellung und bietet damit eine wohl einzigartige Komfortfunktion. Der
— | patentierte Minen-Arretierungsmechanismus sorgt fiir diesen Effekt. Hinzu kommt
! als optisches Feature, dass es fiur den Betrachter unabhangig von der jeweilig

/,, r / benutzten Mine so aussieht, als stiinde der Stift auf dem Kopf. Individuell optimale

4 § Kugelschreibervarianten von uma lassen sich tibrigens auch direkt online mit dem

; komfortablen Produktkonfigurator zusammenstellen.
il 41848 * UMA Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 70740

info@uma-pen.com ¢ www.uma-pen.com

ORDNUNG AM OHR 2 -

hrhorer am MP3-Player oder Smartphone haben den groBen Nachteil, dass
¥ sie sich stdndig verheddern und aullerdem selten zum eigenen Outfit
passen. Das frustrierte auch den Gadget-Designer Mieke Boogert, der mit
seiner Erfindung namens Zipplug im Auftrag von Intraco Abhilfe schuf. Jeder
Zipplug kann individuell nach Wunsch des Kunden angepasst und individuali-
siert werden. Er wird damit nicht nur zum CI-Botschafter, sondern beendet
gleichzeitig das lastige Verheddern der diinnen Kabel am Ohrhorer. Durch die
exklusive Handfertigung sind die Individualisierungsmoglichkeiten besonders
grol3, berichtet Intraco. Detaillierte Infos dazu gibt es gerne auf Anfrage.

43540 © Intraco Trading bv e Tel +31 756475420

info@intraco.nl e www.intraco.nl

RIESIGE AUSWAHL

B ei der Textildruck Hafen GmbH steht eine riesige Auswahl an
¥ bedruckten oder neutralen Shirts, Taschen, Jacken, Schirmen,
Caps und vieles mehr zu GroShandelspreisen zur Verfiigung.
Insgesamt werden tiber 3000 Textilien von etwa 80 Anbietern
gefithrt. Erfahrene Druckerei-Facharbeiter gewahrleisten eine
Qualitat, die auch hohen Anspriichen geniigt — alles aus einer Hand.
Wie es beim Anbieter heif8t, lassen sich auch groBe Stiickzahlen in
kiirzester Zeit realisieren, wobei PSI Mitgliedern Sonderkonditionen
eingeraumt werden.

44147 © Textildruck Hafen GmbH e Tel +49 2315334330

info@textildruck-hafen.de ¢ www.textildruck-hafen.de
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OUTDOOR IN HELLEM LICHT

G anz gleich, ob zur Pokerrunde auf der Terras-
¥ se, beim nichtlichen Picknick im Griinen oder
beim Camping: Mit der robusten Outdoor-Leuchte
Adria im klassischen Design von Ampercell setzt
die Dunkelheit dem Vergniigen kein Ende. Zwolf
weille LEDs sorgen fiir geniigend Licht bei allen
moglichen Aktivititen und wenn es etwas
schummriger sein soll, ist per Knopfdruck die
halbe Leistung verfligbar. Der verspiegelte
Reflektor-Kegel streut das Licht gleichmaRig und
blendfrei rundum. Ein weiterer Schalterdruck setzt
den Nachtmodus in Gang. Die weilSen LEDs
verloschen und eine einzige rote LED gibt ein
sanftes Orientierungslicht. Dank dieser Funktion
hilft die Adria auch dann, wenn Helligkeit nur stort
—beim Nachtangeln zum Beispiel.

42333 * Ampercell GmbH e Tel +49 6171 70410
info@ampercell.com e www.ampercell.com

SELCASE
Art. Nr. 5862-2

COLOURTOOL
Art. Nr. 2020-2

TRAVELLER
Art. Nr. 3146-2

Gustav Selter GmbH & Co. KG

Hauptstrafe 13-15 » 58762 Altena/Germany

Tel.: +49 (0)2352 9781-0 « Fax: +49 (0)2352 75571
E-Mail: zentrale@selter.com ¢ Internet: www.selter.com
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SUSSES AUS DEM EI GEPELLT

M it einem Klick offnet sich der Weg zu leckeren Schokolinsen:
Einfach und genial schnell geben die Snap-Master-Dosen von
Kalfany Siike Werbung ihren Inhalt preis. Die attraktive ovale Dose ist
besonders zur Osterzeit ein willkommenes Give-away nicht nur fiir
Schokolinsen, sondern auch fiir viele weitere Fiilllmoglichkeiten. Zucker-
freie Pfefferminzpastillen, tic tac Fresh Mints oder Fresh Orange, Pulmoll-
Halsbonbons oder zuckerfreie Kaugummis bieten fiir jeden Anlass und
alle Zielgruppen eine passende Losung. Entsprechend individualisiert
bleibt die Dose sicher auch nach dem Verzehr ein gern genutzter
Aufbewahrungsbehilter fiir die kleinen Dinge des Lebens.
42706 * Kalfany Siifie Werbung GmbH ¢ Tel +49 7643 8010

info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

LUXUSFEELING UNTERWEGS

D ie brandneue Dock-Serie gehort zu den High-
2 lights der aktuellen Cerruti-1881-Kollektion von
Plastoria. Die hochwertig anmutende Gepack-Linie
besteht aus einer Reisetasche, einer Einkaufstasche,
einer Laptoptasche sowie einer Dokumententasche.
Besonders augenfillig bei dieser Serie ist das verwen-
dete Material. Das besondere Kunstleder bietet
optisch wie haptisch ein Echtleder-Feeling und wirkt
daher ausgesprochen edel. Das groRe Cerruti-1881-
Logo strahlt Luxus aus. Passend zu dieser Serie bietet
Plastoria auBerdem Kleinlederwaren, Schreibmappen,
Stifte und weiteres Zubehor an.

40637 * Plastoria S.A. ¢ Tel +32 2 5219782

info@plastoria.be e www.plastoria.be

AUF REISEN UNENTBEHRLICH

S ie sind klein, handlich und doch eines der wichtigsten Gepéckstiicke auf Reisen.
&7 Kaum eine Tasche nimmt man o6fter in die Hand als die Kulturtasche. Da die Anfor-
derungen an diese Tasche so unterschiedlich sind wie die Reise selbst, hat Halfar jetzt
gleich drei verschiedene Modelle in sein Promotion-Programm aufgenommen. Als Teil
der eleganten JET-Taschenserie bietet die Kulturtasche drei Reiverschlussfacher, von
denen eines als Netztasche im Innern des Hauptfaches liegt. Eine Alternative dazu ist
das Modell Business. Sie kann aufgestellt oder gehangt werden und prasentiert vom
Shampoo bis zum Rasierer alles auf einen Blick. Farbe ins Spiel bringt die Kulturtasche
Sport als reine Hangetasche. Der sportliche Look wird durch die Kombination aus
schwarzem Nylon mit einer zweiten Farbe gepragt. Alle drei Modelle konnen per Sieb-
oder Transferdruck sowie Stickerei veredelt werden. Bei den Modellen JET und Business
ist auch die Anbringung eines Domings moglich.

45666 © Halfar System GmbH ¢ Tel +49 521 982440

info@halfar.com e www.halfar.com
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SUSSE HINGUCKER

{ [
E r M allgeschneiderte Kostlichkeiten fiir den Apothekenbereich stehen bei
P i.p.a. sweets ebenso auf dem Programm wie aufmerksamkeitsstarke

| Appetizer fiir die Kundenansprache. Diverse Verpackungsvarianten und
Individualisierungsoptionen runden das Leistungsspektrum appetitlich ab. Die
designstarken Reagenzglaser beispielsweise konnen mit Werbesiiligkeiten aller
Art gefiillt werden. Ob Mint-Pastillen, Salmiak-Splitter oder Traubenzucker-Pa-

o on stillen, Schoko-Linsen in Blau, Braun, Gelb, Griin, Schwarz, Weil}, Tiirkis,
Orange, Lila, Rot oder Pink — die Kunststoff-Reagenzglaser verleihen den siifen
Kostlichkeiten eine starke Verpackung. Eine individuelle Veredlung erfolgt ab

il einer Abnahmemenge von 500 Stiick im Tampondruck, ab 3000 Stiick sind
auch Werbeanbringungen im Siebdruck realisierbar.
45893 ®i.p.a. Sweets GmbH e Tel +49 4242 961200
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|
[ -
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5,

info@ipasweets.de e www.ipasweets.de

FASZINIERENDE BAUWERKE

S pannender Puzzlespall von Ravensburger hat mit der Einfiih-
& rung der 3D-Puzzles schon vor Jahren eine neue Dimension
erreicht. Nach dem groRen Erfolg von Eiffelturm, Big Ben, Empire
State Building und einem Nordsee-Leuchtturm legt das Unterneh-
men jetzt nach und stellt einige weitere faszinierende Bauwerke
vor. Mit dabei sind der Schiefe Turm von Pisa, Taipei 101 und die
Tower Bridge. Ein Puzzle des Brandenburger Tores erscheint nach
Ankiindigung des Herstellers im September. Alle 3D-Puzzles
bestehen aus 216 oder 324 knickbaren, flachen oder gewolbten
Puzzleteilen, die durch ihre Form und Anordnung absolut stabil
zusammenhalten. Ein Klebstoff wird beim Puzzlen nicht verwendet.
46563 * Ravensburger Spieleverlag GmbH e Tel +49 751 861722
gisela.horn@ravensburger.de e www.ravensburger.de

LOUNGE MUSIC MIT GESCHMACK

D ie ersten warmen Sonnenstrahlen locken wieder auf die Terrasse und laden zu
2 kulinarischen Outdooraktivititen ein. Passend dazu bietet micx die neuen
Dinner- und Grill-Prasente-Sets aus der Media-Set Kollektion jetzt mit Natursalz-
flocken fiir die moderne Gourmetkiiche an. Die Sets bieten somit nicht nur
geschmackvolle Chill oder Lounge Music, die iibrigens auch Indoor ihre Wirkung
entfaltet, sondern zusitzlich edle Flockensalze zur stilvollen Menii-Verfeinerung
aus Natursalzmiihlen. Saltini’s Naturflocken mit edlen Krautern und Gewiirzen
geben den Gerichten einen einzigartigen wie natiirlichen Geschmack. Einzigartig
sind auch die Sommeliermesser in den Sets. Uber weitere Arrangements fiir
Werbebotschaften von micx informiert auch die Internetseite mediasets.de.

45899 ® micx—media in concept—gmbH & co. kg © Tel +49 5205 99100

info@micx-media.de ® www.micx-media.de
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besten Werbe-ldeen!

Werbeartikel gesamt: 88 %

\/ Radio: 79%
\
1 8

Reichweite Werbeartikel

Profitieren auch Sie von den Vorziigen
der NEWSWEEK und prasentieren
Ihren Kunden eine Auswahl der
leistungsstarksten \Werbetrager.

Deutschland:
07.05.12 Wuppertal
08.05.12 Offenbach
09.05.12 Ludwigsburg
10.05.12 Nirnberg

11.05.12
14.05.12 Hamburg
15.05.12

Einhundert der fihrenden
Lieferantenteams halten auf der
NEWSWEEK fir Sie und Ihre
Geschéaftspartner rund 1.000
der heiBesten Medaillen-Anwarter
in Sachen dreidimensionaler
Werbung bereit.

Moinchen

Quelle: Werbewirkungsstudie des

Berlin GWW 2012

NEU
Osterreich:

19.06.12 Wien
20.06.12 Linz

Lassen Sie lhre Kunden teilhaben an der Jetzt einfach weitere Informationen

Olympiade der besten Werbe-Ideen. Die hier oder Tickets anfordern unter

gezeigten \Werbetrager, der einzigartige Teamgeist der Tel: + 49 (0) 221 9541358 oder
teilnehmenden Lieferanten und Werbemittelberater sowie per mail: info@bwi-lieferanten.de
deren geballte Fachkompetenz sind die Erfolgsfaktoren fir

rekordverdachtige Werbekampagnen und Spitzenergebnisse. F -

i
. . ~ Nicht verpassen:
Besuchen Sie auch den kostenlosen Handelstag am 03.Mai. und

gewinnen Sie mit etwas Fortune eine echte KRUGERRAND-GOLDMUNZE.

Exklusiver Handelstag

am 03.05.12

in Frankfurt

B W L Venloer StralBe 396, 50825 Kaln, Tel. +49 (0] 221 9541358
Bundesverband Werbeartikel-Lieferanten e.V. E'mail: info@bWI'Iieferanten.de, Inter‘net: WWW.le'liefer'anten.de
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DIE GANZE EM AUF EINEN BLICK

F ir die Stiefel Eurocart GmbH, den Spezialisten fiir Werbemittel mit kartogra-
2 fischem Inhalt, gibt es 2012 gleich zwei Anlasse zu feiern. Zum einen das
30-jahrige Firmenjubildum, zum anderen die FuSball-EM in Polen. Das Poster
im Format 66 x 99 Zentimeter kombiniert geografische Karteninformationen mit
dem kompletten Spielplan und vielen weiteren wichtigen Zusatzinformationen
zum Turnier. Alle Spielorte sind in einer physischen Landkarte Polens und der
Ukraine markiert. Hinzu kommt ein tibersichtlicher Spielplan, in den die
Ergebnisse eingetragen werden konnen. Eine politische Europakarte mit den
Standorten aller Teilnehmerlander sowie ein Infoteil mit Daten zu Turnierrekor-
den und Gewinnern fritherer Meisterschaften komplettieren dieses Poster.
Angeboten wird der Planer mit Logoeindruck nach Wunsch zum Jubilaumspreis
in Deutsch und Englisch.

43567 © Stiefel Digitalprint GmbH e Tel +49 8456 924300
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3 Tt info@stiefel-online.de e www.stiefel-online.de

INNOVATIVER MATERIALMIX

D ie Kombination der Materialien Metall und Kristallglas beim Design des
2 neuen 3D-Crysral-USB-drive von cocos Promotion hebt diesen Stick
deutlich von der Vielzahl der am Markt erhaltlichen Speichersticks ab. Der
Metallteil des Sticks ist in den Farben Silber hochglanz, Gold hochglanz und
Silber matt lieferbar. Das eigentliche Highlight ist aber der angesetzte
Kristallglas-Block. In diesen konnen je nach Kundenwunsch Logos, Wortmar-
ken oder andere Motive eingelasert werden. Um dieser Laserveredelung noch
mehr Gewicht zu verleihen, ist eine farbig leuchtende LED integriert, die nach
dem Aktivieren des Sticks am PC das Logo wirkungsvoll beleuchtet. Der
Metalldeckel kann auf Wunsch zusatzlich graviert werden. Den USB-Speicher
im edlen Ledermappchen gibt es mit Kapazitaten von 2 bis 32 Gigabyte.
46662 * cocos-promotions GmbH e Tel +49 7131 649380

info@cocos-promotions.de e www.cocos-promotions.de

WERBENDER MUNTERMACHER

b zu Hause, unterwegs, im Biiro oder in der Freizeit: Latte Macchiato in der
¥ pfandfreien Alu-Dose von Jung ist der ideale Kick fiir zwischendurch. Der
trinkfertige Kaffee-Mix iiberzeugt mit 75 Prozent Milchanteil und dem feinen
Aroma ausgewdhlter Kaffeebohnen. Eine Kiithlkette ist bei diesem Produkt nicht
notwendig. So offnen sich dem trendigen Italiener auch alle Wege bei Messen,
Seminaren, Events oder als Give-away fiir den AuBendienst. Jung individualisiert
die Alu-Dose im Digitaldruck und im innovativen Sleeve-Verfahren. Ein- bis
vierfarbige Bildmotive werden auf Schlauchfolie gedruckt und dann hauteng um
die Dose gelegt. So glanzt der Muntermacher nicht nur durch seinen Inhalt,
sondern auch mit einem edlen optischen Auftritt.

41545 © Jung Bonbonfabrik e Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de
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KLASSISCH MIT GRIFF

D er neue Rodos-Druckkugelschreiber
= von Penko writing & promotion ist ein
klassisches Schreibgerat mit ausgewo-
genen Farbakzenten und Glanzeffekten.
Auf dem groRflachigen, hochglidnzend-
weillen ABS-Schaft mit schmalem
Metallklipp kommen auch grofere Werbe-

aufdrucke besonders zur Geltung. Der farbige

KARTEN IN SICHERHEIT

D as patentierte Kartenetui von acm europe bietet einen sicheren Platz fiir die
2 wichtigsten Kreditkarten, EC-Karten, Kundenkarten oder den Personalaus-
weis. Das Etui schiitzt gegen Entmagnetisierung, illegales RFID-Scanning
(Datenspionage), Kratzer und Bruchstellen sowie Umwelteinfliisse. In die sechs
Karteneinschiibe passen alle Karten nach ISO-Standard. Neben einem verlass-
lichen Schutz der wertvollen Datentrager unterwegs, beim Sport oder im Urlaub
bietet das Etui noch einen weiteren Vorteil. Die Karten sind jederzeit auf Knopf-
druck erreichbar, umstandliches Suchen in der Brieftasche ist Vergangenheit.
47288 * acm europe Gmbh e Tel +49 7661 907705

info@my-acm.eu e www.my-acm.eu
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Driickeraufsatz auf dem Metalldriicker passt exakt zur griffigen Gummimanschette
optional in sechs Farben. Die matte Gummimanschette ist glanzvoll eingebettet vom
Metallring und der Spitze. Die Kunststoff-GroRraummine mit Dokumental-Paste und
TC-Kugel macht das Schreiben zum federleichten Vergniigen.

46550 * Penko GmbH e Tel +49 6127 967215
info@penko.net e www.penko.net

P -

PURISMUS MIT INNOVATION

P urismus ist das richtige Stichwort, um das Wesen der Porzellantasse
2 Vertic von Senator zu beschreiben. Augenfillig ist bei dieser Innovati-
on zundchst der neu gestaltete, doppelt geknickte Design-Henkel. Die
sinnvolle Konsequenz: Aufgebrachte Logos kommen auf der zusatzlichen
Werbeflache in Griffndhe noch markanter zur Geltung. Natiirlich lassen
sich dezente Werbebotschaften durch Rundum-Aufdrucke auch auf dem
Tassenkorpus anbringen. Die breite Range der Individualisierungsmog-
lichkeiten ist ein weiteres Argument fiir die Vertic. Direkt- und Transfer-
druck sind ebenso maoglich wie All-over-Print, der Tiefen- und Strukturef-
fekt Logo 4U und die komplette Einfarbung mittels Colour 4U. Dank der
zylindrischen Form lasst sich die Tasse zudem platzsparend stapeln.
41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 8010

info@senatorglobal.com ¢ www.senatorglobal.com
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PSI SUPPLIER FINDER

EINTRAG JETZT AKTUALISIEREN

D er Countdown lauft, denn Anfang Juni 2012 erscheint der neue PSI Sup-
=¥ plier Finder. Unter www.psi-network.de/supplierfinder konnen Liefe-
ranten alle ihre Daten aktualisieren. Schlussdatum fur den Eintrag ist der
27. April 2012. Der Grundeintrag ist in der PSI Mitgliedschaft enthalten. Das
Nachschlagewerk wird in neuem Design erscheinen. Neben altbewahrten
Vorteilen hat der Supplier Finder viele Neuheiten zu bieten: Durch die QR-
Code Verlinkung zum Product Finder 2.0 wird etwa eine erhchte Reichwei-
te der Leserschaft (PSI-Héandler) erzielt.
www.psi-nelwork.de/supplierfinder < KONTAKT:

| PSIVerlagsteam

1/2012

Supplier Finder

Tel.: 49 21190191-321
publishing@psi-network.de

SEMINARE FUR AUSSTELLER

NEUES PROGRAMM FUR 2012

D ie Bewertungen waren durchweg positiv: ,,Sehr informativ und verstand-

¥ lich®, ,angenehmer Vortragsstil“, ,praxisrelevante Inhalte mit grofem
Potenzial zur Umsetzung®. Bei den Teilnehmern der ersten Seminare zum
Thema ,,Professionelle Messeplanung* in diesem Jahr stieBen die Vortrage
bereits auf breite Zustimmung. Sie gehoren zum neu aufgelegten Programm
der Seminar-Allianz 2012. Das Netzwerk vereint die wichtigsten Messege-
sellschaften und -veranstalter Deutschlands, Osterreichs und der Schweiz.
Aussteller der PSI konnen von diesem Experten-Wissen profitieren.

Das Seminar ,,Professionelle Messeplanung® bietet Ausstellern Know-
how fiir den Planungsprozess der Messe — vom Kommunikationskonzept
iber den Standbau, dialog- und verkaufsfordernde Gesprachsfithrung bis
hin zur Messe-Nachbereitung. Weitere Seminare, die allesamt deutschland-
weit angeboten werden, sind ,,Erfolgskontrolle Messe“ und ,,Crashkurs: Standbau und -design®. Zudem bietet die Seminar-Allianz
individuelle Messe-Coachings an, die speziell auf das eigene Unternehmen zugeschnitten sind. Weitere Informationen zu Angebot
und Anmeldung unter www.psi-messe.comy/seminare_fuer_aussteller 300.html. <

PSI MESSE 2013

RECHTZEITIG PLANEN

|'. l'-

bereitungen fiir den Branchentreff in Diisseldorf laufen schon jetzt auf
Hochtouren, um auch im nichsten Jahr eine spannende Produktschau mit vie-
len Neuheiten zu bieten. In Halle 11 soll im kommenden Jahr mit der , Inter-
national Association Area“ unter anderem ein internationaler Treffpunkt ge-
schaffen werden. Hier kann man die PSI Partnerverbiande aus aller Welt mit
zahlreichen internationalen Ausstellern treffen, Kontakte kniipfen und sich da-
ritber informieren, was die internationale Branche Neues zu bieten hat. Alles
Wissenswerte zur kommenden Messe sowie zu den Stand-Buchungen gibt es
auf der PSI Homepage unter www.psi-messe.com. <

_ v om 9. bis 11. Januar 2013 offnet die 51. PSI Messe ihre Pforten. Die Vor-



@ STABILO

Promotion Products

wwwistabilo-promotion.com

Die Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG ist Teil der
Schwan-STABILO Unternehmensgruppe und Partner der nationalen und
internationalen Werbemittelbranche. Fir den Vertrieb von anspruchsvollen
Werbeprodukten im Bereich Schreiben und Markieren suchen wir Sie als

Vertriebsmitarbeiter/-in
fir den Bereich Europa mit Reisetatigkeit

Ihre Aufgabenschwerpunkte:

Betreuen und Beraten unserer europaischen Kunden aus den
Bereichen Industrie und Handel

Verantwortung fur die Umsetzung der Vertriebsstrategie sowie
den Ausbau und die Weiterentwicklung der bestehenden
Vertriebsstrukturen in unseren Kernmarkten

Akquisition von neuen Vertriebspartnern und Kunden
Gestaltung und Durchfiihrung von Marketingaktivitaten

lhre Qualifikation:
o Betriebswirtschaftliches Studium oder kaufméannische Ausbildung
o Mehrjahrige Berufserfahrung im internationalen Vertrieb/Export
e \Verhandlungssichere Franzésisch- und Spanischkenntnisse
e Kommunikationsstarke, Durchsetzungsvermdgen und
Verhandlungsgeschick

Vertrieb ist Ihre Leidenschaft und Sie verstehen es, andere fur unsere Produkte
zu begeistern? Sind Sie kontaktstark, arbeiten gerne im Team und bewegen sich
sicher auf dem internationalen Parkett? Reisebereitschaft gehort fur Sie ebenso
zu einer spannenden Vertriebsposition, wie eine leistungsorientierte Arbeits-
weise? Dann koénnten wir gut zueinander passen. Wir freuen uns auf lhre
ausfuhrlichen Bewerbungsunterlagen, einschlieBlich Gehaltsvorstellung und
fruhestem Eintritt.

Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG - Human Resources
Silke Horn - Schwanweg 1 - 90562 Heroldsberg - E-Mail: jobs.de@stabilo.com

Informationen zu Schwan-STABILO Promotion Products finden Sie unter
www.stabilo-promotion.com

~ absatz

Agentur fiir Werbeartikel

Haben Sie das Plus?
absatzplus (ksln)

sucht ab sofort einen

Kundenbetreuer (w/m)

in Vollzeit

absatzplus ist einer der fiihrenden deutschen Werbeartikelhdndler.
Seit tiber 20 Jahren liberzeugen wir unsere Kunden durch unser Service-Plus:
schnell, kompetent, zuverlassig. Wir punkten nicht nur mit der Qualitat unserer
Produkte, sondern auch mit der freundlichen und persénlichen Betreuung
durch unser Verkaufsteam.

Fiir unser Biiro in Koln suchen wir ab sofort einen Kundenbetreuer (w/m) fiir den
Telefon- und Mailkontakt (inbound). Sie sind die erste Stimme unseres
Unternehmens und sorgen durch lhre professionelle und freundliche Art dafiir,
dass sich unsere Kunden sofort wohlfiihlen. Ihre Hauptaufgabengebiete:
Annahme von Telefonaten, Bearbeitung des zentralen Maileingangs,
Erstberatung von Kunden.

Sie wissen, dass der erste Kontakt entscheidend alle weiteren
Geschéaftsbeziehungen pragt, sind freundlich, flexibel, routiniert im Umgang mit
Kunden und haben eine angenehme Telefonstimme. Sie treten lhren
Gesprachspartnern gegentiiber stets freundlich und selbstsicher auf und behalten
auch in herausfordernden Situationen das Service-Plus im Blick.

Der sichere Umgang mit den gangigen Office-Programmen sowie idealerweise
Vorerfahrung in der Werbeartikelbranche runden Ihr Profil ab.

Wenn Sie sich in dieser Beschreibung wiederfinden und Lust
auf eine neue Herausforderung haben,
begeistern Sie uns unter

bewerbung@absatzplus.com.

Wir freuen uns darauf, Sie kennen zu lernen!

PRESENT
¥ PERFECT

H o w T O w 1 N I E N D S !

Kundenorientierter Vertriebsprofi gesucht!

Die PRESENT PERFECT Gruppe ist seit Uber 20 Jahren erfolgreich
als Spezialagentur fir dreidimensionale Werbung (Werbeartikel und
Handelsmarketing) tatig. Unsere Teams in den Biros Berlin und
Hamburg betreuen ausgewahlte namenhafte Unternehmen.

Unsere groBe Stérke liegt in der individuellen Betreuung unserer
GroBkunden. Nicht die GréBe der Kundenkartei ist uns wichtig,
sondern der intensive Kontakt mit einer Auswahl von Kunden —
kurz gesagt Klasse statt Masse!

Fiir unser Werbeartikelteam in Berlin suchen wir einen
kundenorientierten Vertriebsprofi als Mitarbeiter (m/w)
im Innendienst. Sie betreuen eigenstidndig einen festen
Kundenstamm. Die Aufgabe umfasst die komplette Angebots-
und Auftragsbearbeitung bis zur Vorbereitung der Fakturierung
der Auftrage.

Wenn Sie kundenorientiertes- und strukturiertes Arbeiten als |hre
Starke ansehen und bereits erfolgreich als Kundenberater in einer
Werbe- oder Werbeartikelagentur gearbeitet haben, freut sich
Nader Rayan auf lhre schriftiche Bewerbung (am liebsten per
Maill). Wir bieten lhnen ein angemessenes Einkommen und einen
Arbeitsplatz im Herzen von Berlin-Kreuzberg in direkter Spreelage.

PRESENT PERFECT Products GmbH
Nader Rayan

Schlesische StraBe 28

10997 Berlin
bewerbung@berlin.present-perfect.de
www.present-perfect.de

Jack Nadel International Ltd, an American owned com-
pany with offices opening across Europe, www.nadel.com:

3 career opportunities

in London & Europe

1. New Business Sales Executive (£18-23K, OTE £30-£35K
uncapped). An exciting opportunity exists for a Sales Exe-
cutive who will be responsible for selling to new accounts
and developing existing accounts. The successful ap-
plicant will have a track record in cold calling, setting up
client meetings and a proven ability to hit a monthly sales
target. Knowledge of the branded promotional business is
a bonus. Self-starter who is hungry for success would
find this an incredible opportunity.

2. Account coordinator (£20-23,500 depending on expe-
rience). Organised person, with great attention to detail,
highly skilled at prioritising! This role involves sourcing
promotional items, placing the orders, liaising with sup-
pliers & clients to ensure the customer receives top quality
service. Experience in the promotional merchandise busi-
ness essential. Knowledge of Sage a bonus, fast typing is
important.

These jobs are based in our Notting Hill London office with a
small hard working friendly team in a fast paced environment!

3. Interested in becoming an Agent for JNI in Europe?
Please email info@nadel.uk.com. Excellent and long term
experience in the promotional gift business is prerequisite.
Please send your proposal.
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IMPORT, IMPORT...

N icht alle tun es, aber immer mehr. Im-
2% mer mehr Handler tun es. Sie tun es
im Zweifel tiber Umwege. Asiaten freut
das. Es wird scheinbar auch immer ein-
facher. Offenbar boomt der Import von
Werbeartikeln. Kann das sein? Bei all den
Hiirden, die einem das Leben immer
schwerer machen — von CSR und Pro-
duktqualitat, von Einfuhrbestimmungen
iiber Produktsicherheit bis hin zur Logis-
tik. Risiken tiber Risiken fiir unsere Bran-
che, der es aktuell nicht schlecht geht,
aber auch nicht gut. Euphorie ist hier fehl
am Platz.

Faktist, dass der Import aus Asien zwar
den altbekannten Lieferwegen folgt, aber
durch Faktoren wie Vorfinanzierung, Lie-
ferprobleme und sich verandernde Rah-

menbedingungen immer schwerer kalku-
lierbar wird. Was mit weiteren Preiserho-
hungen verbunden ist. Aktuelles Thema
sind mal wieder die Frachtraten. Die Ra-
ten fiir Transporte aus Fernost haben sich
im Marz um mehr als 100 Prozent erhoht!
Konnte man als ,normaler Verlader” im
Februar mit gut 800 US-Dollar per 20° Con-
tainer einkaufen, so zahlt man heute schnell
mal 1500 US-Dollar oder mehr.
Angebote, die von den Reedereien noch
im Februar gemacht wurden, werden jetzt
gerne ignoriert und nach oben korrigiert.
Ohne Beziehungen konnen sich die Kos-
ten leicht verdoppeln. Verzogert sich die
Produktion und damit die Verladung, hat
man kaum eine Chance auf die alten Kon-
ditionen. Es gibt bereits Anzeichen dafir,

» Aktuelles Thema sind mal
wieder die Frachtraten. Die
Raten flir Transporte aus

Fernost haben sichim Marz
um mehr als 100 Prozent er-
hoht. «

dass sich ab April die Raten weiter verteu-
ern werden. Die Preisspirale dreht sich
also weiter nach oben.

Was passiert dort? Das Ubliche: An-
gebot und Nachfrage. Es ist zurzeit kaum
Platz auf den Schiffen zu bekommen. Ge-
nau das Gegenteil zu vor zwei Jahren, als
viele Schiffe vor Anker liegen mussten.
Die Situationen dndern sich schnell. Dies
ist allerdings kaum ein Indikator dafiir, dass
es bei den Reedereien boomt. Diese Er-
klarung ware in der heutigen Zeit zu ein-
fach. Die Reedereien sind durch die ex-
trem schlechte Auslastung in Verbindung
mit Dumpingraten in den letzten Jahren
in eine missliche Situation geraten. Im-
porteure bekommen das auch empfind-
lich zu sptiren.

In unserer Branche sind es die gro-
Ren Importeure von Werbeartikeln, die mit
steigenden Preisen und sinkenden Mar-
gen zu kdmpfen haben. Sie werden der-
zeit am meisten gebeutelt. Und da wol-
len immer noch mehr Handler selbst im-
portieren? Ich kann nur sagen: Schuster
bleib bei deinen Leisten.

Es grﬁlét Sie
A
_.-" ;-I"; ,,5-:
f'_-"; L/ :I s
Michael Fréter
Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfiihrer PSI

michael.freter@psionline.de
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FIT UND GESUND IN DEN SOMMER

w enn die Sonnenstrahlen locken, treibt es immer mehr Menschen in die Natur und
kaum etwas fiihlt sich besser an, als wieder in Bewegung zu sein. Der Trend in
Deutschland zu bewusster Erndhrung und viel Bewegung setzt sich fort. Vor allem im
Alter spielt das Gesundheitsbewusstsein eine immer groere Rolle, wie eine Studie der
Deutschen Krankenversicherung (DKV) bestatigte. Vom Wellness-Shampoo bis hin zum
Fitness-Drink — die Produkte sind gefragt. In der Mai-Ausgabe des PSI Journals pra-
sentieren wir Ihnen eine vielfaltige Auswahl an Werbeartikeln rund um Fitness und Ge-
sundheit. In einer weiteren Themenrubrik stellen wir Ihnen die neuesten Kreationen
aus den Bereichen, Taschen, Leder, Reise vor.
Bitte denken Sie schon jetzt an unser Titelthema der Juni-Ausgabe ,,Schreiben und Biiro*

sowie ,,Elektronische und digitale Produkte* und senden Sie Ihre Produktvorstellungen
(Bild und Text) bis spéitestens 18. April 2012 an Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
Dekan-Laist-Strale 17, 55129 Mainz, E-Mail: hoechemer@edit-line.de. <

DIE BESONDERE NOTE

D ie mt products GmbH hat sich neben dem klassischen Werbeartikel auf die
2 Lieferung malgeschneideter Sonderanfertigungen aus Fernost spezialisiert. Das
junge, innovative Unternehmen aus Bargteheide bei Hamburg zeigt, wie fernostliche
Importware, Qualitat und individuelle Anfertigungen miteinander in Einklang gebracht

werden.

KUNST FUR JEDEN TAG

<

D en Alltag ein wenig verschonern — das hat sich das franzosische Unternehmen
27 Lexon zum Ziel gesetzt. Klare Formen und Asthetik spielen dabei eine grofe Rol-
le. Dank seiner hochkaratigen Designer schafft es Lexon, aus alltagsgebrauchlichen
Gegenstanden Kunst fiir jeden Tag zu machen. <
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