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TAG DES WERBEARTIKELS

S chon lange nicht mehr hat das PSI so viele Reaktionen auf
& ein an sich vergleichsweise kleines Vorhaben bekommen.
Man will einen Versuch starten, um die PSI Messe weiterzu-
entwickeln, damit der Werbeartikel noch mehr Prominenz
erfahrt. Begleitet wird der Versuch, mehr Markt zu machen, von einem Institut fiir
Marktforschung. Auch die Branchenverbande sind eingeladen, den Prozess kritisch
und konstruktiv zu begleiten. So soll das Ganze aussehen: Am letzten Tag der
kommenden PSI Messe, also am Freitag, will man rund 50 GroShéandlern die Mog-
lichkeit einraumen, sich von einem Industriekunden begleiten zu lassen und ihm
diese tolle Messe zu zeigen. Nach der PSI 2013 wird der Versuch ausgewertet. Wie
war die Reaktion der Industriekunden? Wie gut funktionierte der kontrollierte Besuch
in der Praxis wirklich? Wurden Bemusterung und Order gestort? Waren die neuen
Besucher von der Produkt-Vielfalt iberrascht und begeistert? Hat der Besuch zu
neuen Umsidtzen motiviert? Die Antworten auf diese und noch viel mehr Fragen
werden dann auf dem Priifstand stehen. Mit welchem Ziel? Allein mit dem Ziel, neues
Wissen zu erlangen. Ware dem nicht so, man konnte sich einen ergebnisoffenen
Versuch sparen. Die Bandbreite der anschlielenden Malknahmen geht dann auch
von: den Versuch endgiiltig einstampfen bis hin zur Uberlegung, ob und wie weit
man diesen begleiteten Messebesuch ausweiten kann. Damit das ganz klar und
fiinfmal unterstrichen ist: Eine unkontrollierte Offnung fiir Industriekunden wird es
mit dem PSI nicht geben — weil das dem Kern des Mitgliedersystems und dem
Kernauftrag des PSI diametral entgegensteht. Und — weil die PSI Fiihrung das schon
mehrfach und unmissverstindlich seit tiber 50 Jahren sagt und bewiesen hat. Deshalb
sind auch alle Vergleiche mit Messen und Messeversuchen, in die jeder Tankstellen-
mensch, Kioskbesitzer und Garagenhandler reinkommt, schlichtweg falsch.

Und trotzdem wird so viel gemailt, gepostet und per Brief geschrieben wie schon
lange nicht mehr. Das geht von: ,,Die Aktion ,Tag des Werbeartikels* werden wir auf
keinen Fall unterstiitzen. Wenn dieser tatsachlich stattfindet, werden wir sofort aus
dem PSI austreten”, bis hin zu: ,,Wir wiirden gern einen Mitarbeiter eines GroRkunden
mit auf die Messe nehmen. Er gehort zu der Generation ,Internetwerbung‘ — wir
versuchen schon langer, ihm die Vielfalt des Werbeartikels aufzuzeigen. Wie konnen
wir uns bewerben?” Dazwischen natiirlich noch einige Unterstellungen, Beleidigungen
und Vorwiirfe. Aber auch mutige und weitsichtige Anmerkungen wie die von Thomas
Selter: ,,Kurz, der Markt ist in Bewegung und wir alle miissen aufpassen, dass wir nicht
auf einmal ein Erfolgsmodell zu Tode bewahren. Wir sind als Firma Selter handlertreu
und sehen eher Chancen als Risiken fiir unsere Handler in einer solchen Aktion.”

Erlauben Sie mir an dieser Stelle eine Bitte, was den weiteren Verlauf der
Diskussion angeht. Wir sollten mit Respekt vor dem guten Willen des Gegentibers an
die Sache gehen. Lassen Sie uns diesen Versuch als Chance sehen, als Chance, auf
jeden Fall danach schlauer zu sein. Aber auch als Chance, dem Werbeartikel zu mehr
Popularitat und IThnen zu mehr Geschift zu verhelfen. Und — es geht um einen
sinnvollen, marktgerechten und kontrollierten Versuch, der uns allen neue Erkennt-
nisse bringen soll — um nicht mehr, aber auch um nicht weniger. <

Manfred Schlosser

In diesem Sinne
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Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
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steller wiinscht sich das nicht? Doch allein mit guten Pro-
dukten und einem spektakuldren Stand ist das kaum zu
machen. Vielmehr sind es viele Einzelfaktoren, die zum
Gelingen einer Messe beitragen. Von der Planung {iber
die Konzeption bis hin zur Nachbearbeitung muss alles
stimmen. Daher haben Aussteller der 51. PSI Messe 2013
schon jetzt alle Hande voll zu tun.

Die Newsweek des Bundesverbandes der Werbeartikel-
Lieferantene.V. (BWL) gehort schon langst zum Kanon
derwichtigen Branchenevents. Mit der 10. Veranstaltung
beging man diesmal ein kleines Jubildum und setzte pas-
send dazu neue Bestmarken.

PRODUKTKENNZEICHNUNG: VERBANDE AKTIV 52

Die Herstellerkennzeichnung muss im Einzelfall nicht un-
bedingt auf dem Produkt selbst angebracht werden—so
derjiingste Beschluss des ,,Arbeitsausschusses Markt-
iberwachung*. Fiir Hersteller und Importeure von Wer-
beartikeln sowie sonstigen Verbraucherproduktenist di-
es ein Erfolg verprechendes Ergebnis.

RALF STEGMANN: AUF UMWEGEN ZUM ZIEL 84

Fiir Ralf Stegmann ist Ausruhen ein Fremdwort. Voller Ta-
tendrang und mit ganz viel Herzblut stiirzt sich der xme-

dia-Geschiftsfiihrerinimmer wieder neue Aufgaben. Im
Gesprach mit dem PSI Journal erzahlt ervon der Frishee-
Weltmeisterschaft, dem Heilbronner Open-Air-Kino, wa-
rum Elektronik sein Steckenpferd ist und was all dies mit

* Foto und Videofunktion

¢ Eingebautes Mikrofon -7

. * Videoformat: AVI 720 x 480 (30min)
derWerbeartikelbranche zu tun hat. « Fotoformat: JPG 1280 x 1024 (300 Bilder)
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GRILLSPASS IM SOMMER
KUHLBOX MIT RADIO Kaum stehen die ersten schonen
Inspirion GmbH Sommerndchte vor der Tiir, liegt ein
PSINr.:42907 herrlicher Duft von wiirzigem Fleisch

www.promotiontops.eu und Holzkohle in der Luft. Das lasst
L] unschwer erkennen: Die Grillsaison
hat begonnen. Sie zahlt fiir viele
zu den Highlights des Jahres. Kein
Wunder, schlie3lich sorgen die Grill-
Events in freier Natur nicht nur fiir
kulinarische Hohepunkte. Sie sind
zugleich kommunikativer Treffpunkt.
Zusammen wird geredet, gefeiert und
gelacht. Die positive Grundstimmung
bereitet einen fruchtbaren Boden, auf
dem Werbung bestens wirken kann.
Deshalb setzt auch die Branche auf
die beliebten Sommer-Events und
bietet ein breites Sortiment an wer-
MIT BESTECK bestarken ,,Grill-Produkten“. Machen
koziol —ideas for friends GmbH Sie sich selbst ein Bild von den be-
PSINr.: 47406 gehrten und niitzlichen Klassikern.
www.koziol.de

PEPPIGE SALATSCHALE
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FOKUS

MESSE KNOW-HOW

MESSEN GEKONNT MEISTERN

Einenvollen Messestand rund um die Uhr. Welcher Aussteller wiinscht sich das nicht? Doch
allein mit guten Produkten und einem spektakuldren Stand ist das kaum zu machen. Vielmehr
sind es viele Einzelfaktoren, die zum Gelingen einer Messe beitragen. Von der Planung iiber
die Konzeption bis hin zur Nachbearbeitung muss alles stimmen. Daher haben Aussteller der
51. PSI Messe 2013 schon jetzt alle Hande voll zu tun.

M essen sind und bleiben fiir Unter-
nehmen unverzichtbar. Denn an kei-
nem anderen Ort kann man so schnell und
leicht Kontakte kniipfen, mit nationalen
und internationalen Kunden ins Gesprach
kommen und Produkte mit allen Sinnen
erlebbar machen. Um das Potenzial der
Messebeteiligung voll ausschopfen zu kon-
nen, sollten Unternehmen auf einen sys-

tematischen Managementprozess setzen.
Er erstreckt sich iiber einen Zeitraum von
circa einem Jahr. Wir geben ein paar wert-
volle Tipps rund um die Messeplanung,
Organisation sowie das Messemarketing
und Controlling.
MESSEN GEZIELT PLANEN

Gut geplant ist halb gewonnen - die Grund-
lage fiir eine erfolgreiche Messe legen Aus-

steller bereits Monate vor der Veranstal-
tung. Doch noch immer werden in der Pha-
se der Messevorbereitung bis zu 60 Pro-
zent des Erfolgspotenzials verschenkt. Ein
Grund, hier ndher hinzuschauen. Zu einer
strategischen Messevorbereitung zdhlt in
erster Linie eine klare Definition der Mes-
seziele. Solche konnen beispielsweise sein:
»Wir gewinnen neue Kunden” oder ,,Wir



www.psi-network.de PSI Journal 7/2012

bringen unser neues Produkt X in den
Markt.“ Nur wer weill, wohin er will, kann
auch den richtigen Weg einschlagen. Erst
jetzt kann die Hauptarbeit beginnen: die
konkrete Messevorbereitung, die circa 12
Monate beansprucht. Neben der Konzep-
tion des Messestandes, dem Versand der
Einladungen sowie der Auswahl der Ex-
ponate (weitere Meilensteine finden Sie
auf Seite 13) zahlt die Schulung des Mes-
seteams zu den wichtigsten Punkten auf
der To-do-Liste. Denn das Standpersonal
ist das Herzstiick einer erfolgreichen Mes-
se. Hiufig haben Mitarbeiter, vor allem
wenn Innendienstler ins Standteam beru-
fen werden, im Umgang mit Messebesu-
chern nur wenig Erfahrung. Daher muss
die Messe-Crew fiir diesen Anlass gezielt
trainiert werden. Experten empfehlen eine
individuelle Vorbereitung jedes einzelnen
Mitarbeiters mit Beachtung personlicher
Starken und Schwichen. Grundregeln gibt
es allerdings fiir Korpersprache, Kontakt-
aufnahme und Gesprachsfihrung.
DER ERSTE EINDRUCK ZAHLT
Ein Licheln entwaffnet und macht sympa-
thisch —insbesondere am Messestand spielt
die nonverbale Kommunikation eine wich-
tige Rolle. Uber Mimik, Gestik, Haltung und
Kleidung des Standpersonals machen sich
Besucher meist in wenigen Sekunden ein
Bild vom ausstellenden Unternehmen und
entscheiden, ob sich die Kontaktaufnahme
lohnt oder nicht. Fiir Sympathien kann der
Reprisentant beispielsweise mit einer of-
fenen Korperhaltung, einer hoflichen Ge-
ste und einem Lacheln auf den Lippen sor-
gen. Dagegen signalisiert ein Mitarbeiter,
der dem Augenkontakt des Messebesuchers
ausweicht: ,,Sprich mich nicht an!“ Ein Faux-
pas in puncto ,Messe-Korpersprache® sind
zum Beispiel verschrankte Arme, wippende
Beine und Arbeiten am Laptop, dem Han-
dy oder dem Smartphone. Da man bereits
mit der nonverbale Kommunikation punk-
ten kann, gilt: Fiir das Messeteam kann ein
kleiner ,,Sprachkurs® fiir FiiSe, Hinde und
Augen nicht schaden.
BESUCHER GEKONNT ,,EINFANGEN*

Noch entscheidender als die richtige Kor-
perhaltung ist die gekonnte Kontaktauf-

nahme mit dem Messebesucher. Sie ist ein
wahres Kunststiick. Denn nicht in jeder Si-
tuation mochte der Messebesucher ange-
sprochen werden. Es gilt, den richtigen
Moment abzuwarten und mit Bedacht die
passenden Worte zu finden. Schlendert ein
Besucher beispielsweise tiber den Messe-
stand, ist eine schnelle Ansprache wenig
zielfiihrend. Profis suchen den Augenkon-
takt, schenken dem Interessenten ein La-
cheln und steuern dann langsam auf ihn
zu. ,,Willkommen bei ...“ oder ,,Kennen Sie
unser Unternehmen?* sind mdgliche Ge-
sprachsaufmacher. Anders ist die Situati-
on, wenn sich ein Besucher auf dem Mes-
segang nahert. Wie weckt man das Inte-
resse eines noch gleichgiiltigen Messebe-
suchers? Geschulte Mitarbeiter suchen den
Blickkontakt, licheln den ,,Neuling“ an und
halten ihm einen Prospekt oder anderes
Informationsmaterial entgegen. Nun ist die
Kontaktmoglichkeit gegeben. Mit Formu-
lierungen wie ,,Beschiftigen Sie sich mit
dem Thema ...?* oder ,, Kennen Sie schon
...?“zieht man das Interesse des Messebe-
suchers auf sich. Im giinstigsten Falle schaut
ein Messebesucher bereits interessiert nach
vereinzelten Exponaten. In dieser Situati-
on ist der Gesprachseinstieg fiir Messe-
profis am leichtesten. Sie warten auf den
ersten Blickkontakt und eroffnen dann den
Dialog: ,Ich sehe, Sie schauen sich den

ANFORDERUNGEN AN
DAS STANDPERSONAL

- Gewandt und sicher auftreten

- Kontaktfreudig und aufgeschlossen sein

- Kompetent beraten

- Gut zuhoren und einfiihlsam sein

- Ehrlichkeit an den Tag legen

- Teamgeist zeigen, begeisterungsfahig sein

- Improvisationsfahigkeit zeigen, stress-
resistent sein

Artikel XY an. In welchem Bereich wiirden
Sie den denn einsetzen?“
ZIELGERICHTET PRASENTIEREN

Ist das Eis gebrochen, kann das Gesprach
beginnen. Bevor Produkte und Leistungen
vorgestellt werden, ermitteln Profis erst
einmal den Bedarf, um spater individuelle
Losungen anbieten zu konnen. Dafiir sind
gezielte Fragen wie etwa ,,Fiir welches Pro-
jekt suchen Sie zurzeit eine Losung?“ hilf-
reich. Bei den nun folgenden Antworten
heillt es, gut zuzuhoren. Durch Blickkon-
takt und Kopfnicken zeigt der Standmitar-
beiter, dass er aktiv am Gesprich teilnimmt.
Kennen Profis die Wiinsche und die Nut-
zenerwartung des Kunden, beginnen sie
mit der auf den Kunden abgestimmten Pra-
sentation. Da Messebesucher meist nur
wenig Zeit haben, ist es wichtig, nur die
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BEKANNTE FEHLER, DIE BEI DER

PRODUKTPRASENTATION GERNE

UNTERLAUFEN

-Zu langes Reden

- Zurasches Vorfiihren

- Zu technische Ausdrucksweise

- Dauerreden wahrend der Prasentation

-Vermischung von Demonstrieren und
Instruieren

- Fehlende Beobachtung des Kunden

- Nichtabstimmung der Vorfiihrung auf den
Fall des Kunden

Quelle: Scheitlin,Victor: Messe. Checklisten
fiir Aussteller und Besucher: Vorbereiten —
Durchfiihren — Auswerten.

wesentlichen Eigenschaften eines Expo-
nates aufzuzeigen. Detailinformationen ge-
héren nicht in ein Messegesprach. Zudem
ist es fiir den Aussteller Pflicht, Produkt
und Leistungen einfach und verstiandlich
zu formulieren. Unverstandliches Fachchi-
nesisch sorgt fiir Verwirrung und schafft

Barrieren. Ist das Gesprach rund verlau-
fen, bedarf es nur noch einer konkreten
Vereinbarung. Legen Sie beispielsweise ei-
nen Termin fiir ein erneutes Gesprach oder
ein Telefonat fest. Zu schnell ist man sonst
wieder in Vergessenheit geraten. Und -
last but not least — gehort eine freundliche
Verabschiedung zum guten Ton. Profis be-
gleiten ihr Gegeniiber nicht selten bis zum
Gang, halten dabei noch ein Gesprach auf
personlicher Ebene und wiinschen dem
Interessenten viel Erfolg auf der Messe.
KUNDENKONTAKTE NACHBEARBEITEN

Haben sich die Messetore geschlossen,
muss unverzuglich mit der Nachbereitung
begonnen werden. Denn auch und beson-
ders fiir Geschiftskontakte, die wahrend
einer Messe entstanden sind, gilt: Man
muss das Eisen schmieden, solange es heify
ist. Wer sich erst Wochen spéter bei sei-
nem Kunden meldet, ist langst in Verges-
senheit geraten und durch Mitbewerber
ersetzt worden. Experten empfehlen, in-
nerhalb von sieben Tagen ein Dankes-Mai-
ling und ein Angebot herauszuschicken so-
wie eine telefonische Kontaktaufnahme vor-

zunehmen. Fur das Nachfassen hat sich
das Gesprachsprotokoll, das direkt nach
dem Kontakt auf der Messe angefertigt wer-
den sollte, als Grundlage etabliert. Es ent-
halt neben der Adresse und dem klar for-
mulierten Bedarf auch die Winsche und
Anforderungen des Besuchers. Auch wenn
nach der Messe haufig die Luft raus ist -
fiir die Nachbereitung sollten noch einmal
alle Krifte mobilisiert werden. Denn der
Verkaufsprozess beginnt erst nach der Ver-
anstaltung. Studien zeigen, dass 93 Pro-
zent der Abschliisse nach der Messe ge-
tatigt werden.
MESSE-ERFOLG ERMITTELN

Den Abschluss des Messe-Management-
prozesses bildet die Erfolgskontrolle. Sie
ist noch immer vernachldssigtes ,,Stief-
kind“. Dabei ist es von besonderer Bedeu-
tung, das Kosten-Nutzen-Verhaltnis einer
Messebeteiligung zu ermitteln. Wichtigstes
und hilfreichstes Instrument dieser Phase
ist der Messe-Abschlussbericht. Diesen be-
trachten viele kleine Unternehmen leider
immer noch als unnotigen Aufwand. Um
zu erfahren, ob das Unternehmensziel auf
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der Ausstellung erreicht wurde, ist der Be-
richt aber unverzichtbar. Doch keine Sor-
ge, hier ist nicht die Rede von einer Ab-
handlung in epischer Breite. Vielmehr geht
es darum, wichtige Fakten zu ermitteln.
Etwa welche der vor der Messe kontak-
tierten Kunden und Interessenten der Ein-
ladung gefolgt sind, wie viele Neukontgkte
erzielt wurden oder welche Bediirfnisse
bei Kunden und Interessenten bestehen.
AuRerdem lisst sich der Messe-Abschluss-
bericht auch als eine Art Manoverkritik nut-
zen. Erfahrungen, Vorschldge und Kritiken
aller auf der Messe tatigen Mitarbeit?r
sollten sich darin wiederfinden und in c?1e
Uberlegungen der nichsten Messe einflie-

<
Ben.

Muster: Dankeschon-Brief

Max Mustermann
MusterstraRe 5
33555 Musterstadt

Musterstadt, den 13. Juni 2012

Sehr geehrter Herr Mustermann,

die Messe YX ist vorbei und wir méchten uns ganz herzlich fiir
Thren Besuch an unserem Messestand bedanken.

Sie zeigten groRes Interesse an unseren Produkten. Deshalb

senden wir Ihnen heute nochmals einen kurzen Uberblick iber
unsere Produkte und Preige ZU.

WunschgemiB werden wir Thnen im Laufe der néchsten Wochen
ein ausfiihrliches Angebot zukommen lassen.

Oder

WunschgemiB werden wir Sie in den nichsten Tagen nochmals

telefonisch kontaktieren, um mit Thnen einen Termin zu vereinba-
ren.

Bis dahin wiinschen wir Thnen alles Gute und weiterhin viel Erfolg
in Ihrem Geschift.

Mit freundlichen GriiRen

Max Mustermann

11
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WAS TUN WENN ...

Gerade Mitarbeiter mit wenig Messeerfahrung fahren hdufig mit einem mulmigen Gefiihlin
der Magengegend zur Produktschau. Der Grund: Auf Messen treten immer wieder schwierige
und unerwartete Situation auf. Unternehmensberater Armin Marks gibt hilfreiche Tipps.

Wie reagiert man, wenn ein Besucher zu einem
Gesprdch hinzukommt?

Viele Reprasentanten kennen diese Situa-
tion. Man ist am Messestand in ein Ge-
sprach verwickelt und ein neuer Interes-
sent kommt hinzu. Was tun? Ist der Besu-
cher bekannt, reicht meist ein kurzes Ni-
cken. So signalisiert der Standmitarbeiter,
dass er den Ankommling wahrgenommen
hat. Ist der Kunde neu, sollte eine Reakti-
on erfolgen, die wie folgt aussehen konnte:
Wir bitten den Besucher, mit dem wir ge-
rade im Gesprach sind, um Verstiandnis fiir
eine kurze Unterbrechung. Dann begri-
Ren wir den neuen Interessenten und bit-
ten ihn um ein paar Minuten Geduld. Wir
bieten ihm an, an der Getranke-Bar Platz
zu nehmen und setzen das Gesprach fort.

Wie beschdftigen wir Besucher, die aufihren
Ansprechpartner warten?

In Phasen grofen Andrangs ist es nicht
immer moglich, dem Besucher sofort ei-
nen Gesprachspartner zuzuteilen. Er sollte
sich dennoch gut behandelt fithlen. Mit ei-
ner Tasse Kaffee oder Tee und einem zwang-
losen Gesprach lasst sich Zeit gewinnen.
Kommt der Termin unter keinen Umstan-
den zustande, nimmt das Personal die Kon-
taktdaten des Interessenten entgegen und

-
% 4
=

nennt seinerseits Namen, Telefonnummer
und E-Mail-Adresse des Ansprechpartners.
Am besten wird ein Termin fiir die Zeit
nach der Messe vereinbart.

Was ist zu tun, wenn der Besucher nach einem
Mitbewerber-Feature fragt?

Héufig horen Aussteller von Messebesu-
chern den folgenden Satz: ,,Das Produkt
der Konkurrenz kann aber ...“ Eine Situa-
tion, die viel Feingefiihl verlangt. Schlief8-
lich wollen wir den Kunden fiir uns gewin-
nen. Erst einmal sollte der Hintergrund er-
fragt werden. ,,Wozu glauben Sie, dieses
spezifische Feature brauchen zu konnen
oder zu miissen?“ Es kommt also darauf
an, die Wiinsche des Gesprachspartners
oder die Ziele seiner Abteilung kennenzu-
lernen, um ihm dann dazu eine Losung
des eigenen Unternehmens aufzuzeigen.

Wie gehe ich mit Einwdnden um?

Nicht selten ist ein Messegesprach gut ver-
laufen und zum Ende kommt dann doch
noch die unbeliebte ,Ja aber“-Formulie-
rung. Hier ist erstes Gebot: Auf keinen Fall
dagegen argumentieren. Geschickter ist
es, den Einwand zu hinterfragen. Nur so
konnen Aussteller ihr Gegentiber verste-
hen und gezielt gegensteuern. Handelt es

-

ARMIN MARKS

Armin Marks ist seit iiber 25 Jahren als Be-
rater, Moderator, Trainer und systemischer
Coachin einer Vielzahlvon Branchen der
Investitionsgiiter- und Dienstleistungsindus-
trie tatig. Seine Themenschwerpunkte sind
dabei Vertrieb im Auf3en- und Innendienst,
Kundenorientierung fiir alle Mitarbeiter mit
Kundenkontakt, Fiihrung, Kommunikation
und Kooperation, Moderation von Info-
Markten und GroBgruppen, Begleitung von
Verdnderungsprozessen und individuelle Ent-
wicklung von Mitarbeitern und Fiihrungskraf-
ten. Er arbeitet in seinen Projekten mit einer
Vielzahlvon aktuellen effizienten Ansdtzen
und Methoden der Psychologie. Sein Motto:
Lésungen suchen statt Probleme analysieren.
Kontakt: Tel: +49 6126 953271 ® armin-
marks@t-online.de ® www.armin-marks.de

sich tatsidchlich um einen Nachteil auf un-
serer Seite, zu dem wir auch keine Losung
anbieten konnen, sollte ein ausgleichender
Nutzen betont werden. <

o
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CHECKLISTE FUR DIE MESSEVORBEREITUNG

a /18 MONATE VORHER
- Messeziele festlegen

€ /8 MONATE VORHER
- Standgrofie festlegen
- Anmeldung und Zuteilung der Messegesellschaft
-Versicherungen fiir Aussteller
- Schriftliche Zimmerreservierung fiir Mitarbeiter

d /7 MONATE VORHER
- Exponate auswahlen
-Standplanung

e 6 MONATE VORHER
- Auswahl Messebaufirma
- AuBBenwerbung

h ' 3 MONATE VORHER i /2 MONATE VORHER
- Katalog und Prospekte in - Mailings an Kunden und rele-
Auftrag geben vante Kontakte, Einladungen
- Kommunikationsleis- - Schulung Mitarbeiterteam
tungen, Strom und -Namensschilder

Wasser anfordern - Einweisung der Hostessen und
- Standbesetzung festlegen externen Mitarbeiter
- Grafik - Aussteller-Ausweis

- Umsetzung von Presseaktivitaten

|l  STANDBETRIEB
- Tagliches Briefing der Mitarbeiter
(morgens und abends)
- Besucherbefragung
- Tagliche kurze Erfolgskontrolle
- Beobachtung der Mitbewerber
-»24 0der 48 Stunden?“: Strategie
festlegen, mit welchen Mitteln
potenzielle Kunden so schnell wie
moglich informiert werden, sollte
noch kein Termin vereinbart sein

24 KiEhwoch

m, 1 TAG DANACH

- Geordneter Abbau und Riicktransport

- Analyse und Beteiligung

- Unternehmensziel erreicht?

- Nachbearbeitung der Kundenkontakte mit
Vereinbarung von Folgeterminen

- Festhalten von Verbesserungsvorschlagen

- Briefing der Messebau-

- Einladungen nachtelefo-

- Professionelles Messe-

|

MESSE /11

b '9—12 MONATE VORHER

- Sorgféltige Auswahl des Messestandplatzes
- Realistische Budgetplanung: Nebenkosten fiir Hotels, Events,

Strom etc. einplanen. Einsparungspotenziale durch den Einsatz
von mobilen und modularen Messestanden priifen

f /5 MONATE VORHER

firma

- Beauftragung des Stand-

bauers oder Bestellung
eines mobilen, modularen
Messesystems

-Sind neue Produkte und Dienstleistungen rechtzeitig einsatzbereit?
- Kostenerwartungen, Return of Investment

- Absatzmoglichkeiten und Distribution priifen

- Messeunterlagen anfordern
- Budgetfreigabe

- Projektleitung und Messeteam aufstellen
- Interne Koordinierung

g 4 MONATE VORHER

- Eintrag im Messekatalog
- Begleitende Werbemafinahmen

erarbeiten

- Externe Mitarbeiter, Hostessen

auswahlen

-Kleiderfrage, Uniform

- An- und Abreise des Messe-

j /1 MONATVORHER

nieren

- Terminvereinbarung mit

Kunden

training mit allen an der
Messe beteiligten Mitar-
beitern

personals

- Transportplanung
- Planung der Presseaktivitaten

k 1 WOCHE VORHER

- Messeunterlagen mitnehmen,

z.B. Anmeldungen, Standplane,
Bestellungen von Strom und
Wasser

-Werbemedien, Give-aways,

n 2 MONATE DANACH

- Erfassung der definitiven Kosten

und Soll-Ist-Vergleich

- Konsequenzen fiir die Zukunft
- Berechnung des Messenutzens

Quelle: Das 1x1 des erfolgreichen Messeauftritts, Expo Display Service GmbH, Januar 2011.

Biiromaterial
Stand-Ubergabe von Messe-
baufirma

0 /3 MONATE DANACH
- Entscheidung tiber die
ndchste Messeprasenz,
Standgrofie
- Abschlussbericht, Doku-
mentation

13
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TAG DES WERBEARTIKELS

Das PSl unternimmt zur Messe 2013 einen begrenzten, kontrollierten und begleiteten Ver-
such. 5o Industriekunden will man die gro3e und bunte Welt des Werbeartikels auf der PSI
zeigen. Sie sollen noch mehr fiir diese Werbeform begeistert werden und ihn verstarkt einset-
zen. Dies wird Hand in Hand mit Werbeartikelgro3hdndlern konzipiert und in die Praxis umge-
setzt. Auch die Verbande sind herzlich eingeladen, diesen Prozess kritisch, aber auch gestal-
tend zu begleiten. Weil viele Geriichte und teilweise aberwitzige Unterstellungen am Markt
kursierten, hat das PSl seine Haltung in folgendem Schreiben an die Mitglieder prazisiert.

A us gegebenem Anlass mochten wir an
& 8 dieser Stelle fiir Klarheit in der Frage
»Tag des Werbeartikels” auf der PSI sor-
gen. Es tut uns sehr leid, dass hier Irrita-
tionen aufgetreten sind, die vielleicht auch
Sie verunsichert haben. Maoglich, dass un-
sere Kommunikation in dieser Sache nicht
perfekt war. Das darf aber nicht dazu fiith-
ren, dass einzelne Mitglieder bewusst Fal-
sches in die Welt setzen und mit abwe-
gigen Unterstellungen letztlich uns allen
Schaden zuftigen. Deshalb hier die Fak-
ten.
FAKTEN ZUM ,,TAG DES
WERBEARTIKELS” AUF DER PSI

1. Grundsatzliches: Das PSI mochte die
Messe und den Markt weiter entwickeln.
Das Marktforschungsinstitut, das mit un-
serer Branche seit Jahren zusammenar-
beitet, sagt uns, dass rund eine Milliarde
Euro Umsatzpotenzial bei kleinen und mitt-
leren Unternehmen nicht genutzt wird. Das
sind Ihre Umsatze, die wir gerne fiir Sie,

fiir Handler, Hersteller und Importeure,
aktivieren wiirden.

2. Tag des Werbeartikels: Wir moch-
ten fiir die PSI, jeweils am Freitag, einen
»Tag des Werbeartikels” entwickeln. Die-
ser soll dem Werbeartikel auf vielen Ebe-
nen neue Chancen generieren. Wir wer-
den an diesem Tag vielfiltige Maknahmen
ergreifen, um den Werbeartikel und sei-
ne Wirkung in die Offentlichkeit zu tra-
gen. Ein Mittel ist, gezielt und sehr be-
grenzt einen Versuch zu starten, Indus-
triekunden diese Welt zu zeigen. 50 Grol3-
handelsunternehmen sollen jeweils einen
ihrer Top-Kunden mitbringen durfen, um
diese Kundenbeziehung zu festigen und
dem Kunden auch zu zeigen, wie wichtig
die Beratungskompetenz bei dieser Viel-
faltist. Diese Unternehmen sollen den Ver-
such auch permanent begleiten. Weiter
werden wir ein Marktforschungsinstitut,
das die Branche schon lange unterstiitzt,
beratend hinzuziehen, damit Reprasentanz

und Objektivitat in Auswahl und Ergebnis
gesichert ist.

3. Versuch: Dieser Versuch, dem Wer-
beartikel groRere Akzeptanz zu eroffnen,
wird vollig ergebnisoffen gestaltet. Nach
der PSI 2013 werden die begleitenden Un-
ternehmen und das Marktforschungsin-
stitut ihre Erfahrungen mit dem PSI aus-
tauschen. Zu diesem begleitenden Prozess
laden wir auch alle Verbande ein. Wenn
dieser begrenzte Versuch fiir die Markt-
teilnehmer, speziell fiir den Werbeartikel-
GroBhandel, kein iiberzeugendes, posi-
tives Ergebnis hat, wird dieser Versuch
damit beendet.

4. Konsequenz: Hat dieser begrenzte
und begleitete Versuch ein positives Er-
gebnis, so wird das PSI mit Mitgliedern
und Verbanden die weitere Vorgehenswei-
se diskutieren. Ziel kann allenfalls eine be-
grenzte und von Hindlern begleitete Off-
nung sein. Das PSI hat auf keinen Fall eine
generelle Offnung der Messe zum Ziel,
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das wiirde auch allen Wiinschen aus der
Branche und dem Kern des Mitgliedersys-
tems widersprechen. Warum sollte das PSI
das also tun?

5. Tickets: Es wurde von einzelnen
Marktteilnehmern voreilig und o6ffentlich
unterstellt, das PSI suche neue Geschafts-
felder und wolle durch eine Offnung mehr
Eintrittsgelder generieren. Es wird hier
versichert, dass der Eintritt fiir die beglei-
teten Industriekunden vollig kostenfrei ist.
Zu glauben, das PSI konne sich durch eine
wie auch immer geartete Offnung an Ein-
trittsgeldern bereichern, verkennt vollig
die Gegebenheiten. Eine faire und kon-
struktive Diskussion sollte nicht auf die-
sem Niveau gefiihrt werden. Der Griff zum
einfachen Taschenrechner kann hier fir
Aufklarung sorgen.

6. Zielsetzung: Dem PSI geht es ein-
zig und allein um eine zeitgerechte und
zukunftsorientierte Entwicklung der PSI
Messe. Wir mochten in Threm Sinn und
Auftrag daran arbeiten, damit die Messe
nicht irgendwann ver-, schleckert” und ihre
Daseinsberechtigung geschmalert wird.
Wir werden nicht in die Zukunft gehen
und die wichtigen Entscheider iiber un-
sere Budgets vollig auBen vor lassen kon-
nen. Diesen Fehler haben schon andere
Branchen bitter bezahlen miissen. Aus die-
sem Grund suchen wir nach Wegen, die-
se Industrie-Entscheider mehr und mehr
vom Werbeartikel zu iberzeugen. Der Ver-
such einer begrenzten Offnung fiir beglei-
tete Industriekunden - etwas anderes ist
fiir das PSI auch undenkbar - soll uns wich-
tige Erkenntnisse fiir eine Fortentwicklung
der Messe liefern. Und noch mal: Wir la-
den Verbinde und Mitglieder ein, an die-
sem Prozess kritisch und konstruktiv mit-
zuwirken.

7. Gefahr: Das PSI empfindet es auch
als Aufgabe, die PSI Messe in eine Zukunft
zu fiithren, die den groftmoglichen Nut-
zen fiir alle Mitglieder bringt. Fakt ist, dass
viele Industriekunden heute schon ver-
starkt Messen im Ausland besuchen, um
sich direkt zu informieren. Uber 50 Haus-

messen alleinin Deutschland stellen eben-
falls einen informellen Kontakt zwischen
Lieferanten und Industriekunden her. Road-
shows haben sich ebenfalls kontrolliert und
bewdhrt geoffnet. Unzdhlige Marketingleu-
te der Hannover Messe finden seit Jahren
direkten und sogar unkontrollierten Zu-
tritt zur Promotion World. Und selbst auf
der PSI werden immer wieder Industrie-
kunden ,hereingeschmuggelt”. Der , Tag
des Werbeartikels” soll uns Hinweise lie-
fern, wie wir diesen allgemeinen Prozess
steuern und kanalisieren konnen. Verges-
sen wir nicht das Internet. Wir miissen
eine Antwort auf die Frage finden, wie wir
die Entscheider tiber die Budgets einbin-
den und an uns binden konnen. Es geht

darum, bestehende Strukturen aktiv zu
starken, statt sie zu schwachen. Zu Letz-
terem hat meist das ewig Gestrige gefiihrt.
Wir brauchen hier den positiven Blick nach
vorne.

8. Chancen: Wir mochten alle Mitglie-
der motivieren, in ,,Chancen” und nicht -
wie so einige — immer in ,,Gefahren” zu
denken. Die Welt bleibt nicht stehen. Und
deshalb setzen wir uns ganz bewusst der
derzeitigen Diskussion aus. Wir haben sie
kommen sehen und das Thema trotzdem
angestoRen, denn es geht uns um kein ge-
ringeres Ziel als um die Weiterentwick-
lung der Branche. Wir verstehen auch, dass
es Mitglieder gibt, die diesen Versuch kri-
tisch sehen. Warum aber einige Mitglie-
der bei einem ergebnisoffenen Versuch
von 50 begleiteten Industriekunden zum
sheiligen Krieg” aufrufen, das verstehen
wir nicht.

9. Konzept: Am ,,Tag des Werbearti-
kels” werden die Industriekunden (50) deut-
lich erkennbar ein besonderes Namens-
schild tragen. In einem gesonderten Dia-
log wird das PSI die ausstellenden Unter-
nehmen auf diese Tatsache hinweisen und
abgestimmte Handlungsanleitungen vor-
geben. Ein Konzept zum praktischen Ab-
lauf wird derzeit erstellt. Bekannte Model-
le werden gepriift und auch hierzu sind
die Verbande herzlich eingeladen. Verges-
sen wir nicht: Jeder Industriekunde wird
von einem Héndler begleitet. Und Hand-
ler werden natiirlich nur Kunden einladen,
denen sie vertrauen. Das wird als Reakti-
on auch das Vertrauen dieser Industrie-
kunden zu ihren Handlern starken.

10. Zusammenfassung: Das PSI hat ei-
nen Versuch gestartet, um herauszufin-
den, ob ein begrenzter und begleiteter Ein-
tritt fir Industriekunden an einem Tag eine
Mafnahme ist, die der Branche mehr Ak-
zeptanz, Anerkennung und in der Folge
mehr Budget bringt. Das PSI wird finan-
ziell von dieser MaBnahme nicht profitie-
ren. Es wird durch die flankierenden Mali-
nahmen vielmehr deutlich steigende Kos-
ten haben. Das Ergebnis dieses Versuchs
ist vollig offen. Wir tun nichts anderes als
das, was heute jedes Unternehmen tut,
um Entscheidungen zu optimieren und ab-
zusichern. Das PSI1adt Verbande und Mit-
glieder ein, diesen interessanten Versuch
neben einem Institut fiir Marktforschung
konstruktiv zu begleiten. Grolhandler kon-
nen sich bewerben, um dabei mitzuma-
chen und den Prozess mitzugestalten. Mel-
den sich mehr als 50 Mitglieder, so zieht

15
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das Marktforschungsinstitut eine entspre-
chende Stichprobe.

11. Individueller Ausblick: Als GroR-
handler wiirde ich mich gern an diesem
Versuch beteiligen. Ich wiirde einen Kun-
den zum Diisseldorf-Besuch einladen, der
gerade dabei ist, den Werbeartikel als tol-
les Werbetool zu entdecken. Oder einen,
dem ich schon immer etwas Gutes tun
wollte. ]hm wiirde ich die Messe zeigen,
ihn zu guten und vertrauten Lieferanten
fithren und ihm auch im Technik-Bereich

»Der>Tag des Werbeartikels«
bietet dem Handler die ideale
Moglichkeit, sich als >Scout«

und Berater zu positionieren«
Kim Kohler, Kandinsky Deutschland GmbH

,,Die PSI Messe ist DIE Leitmesse der Branche,
dies wissen auch viele Industriekunden. Da

es kein vergleichbares Angebot fiir Indus-
triekunden gibt, ist die Neugier grof3 und das
Interesse, diese Messe sehen zu konnen, auch.
Die Recherchierbarkeit von 85 bis 9o Prozent
der gezeigten Produkte ist durch das Internet
heute sowieso gegeben. Aber die Bandbreite
der Moglichkeiten einmal live erleben zu kon-
nen, ist etwas Besonderes. Jedem Besucher
erschlieft sich auf einen Blick die Vielfalt und
Professionalitdt unserer Branche und die ge-
zeigten Innovationen beleben die Nachfrage
und den Umsatz mit Werbeartikeln. Jeder Hand-
ler, der hier gezielt seinen Kunden die Moglich-
keit eines personlichen Besuchs in Begleitung
des Kundenbetreuers bietet, positioniert sich
als Turoffner zur Vielfalt unseres Marktes. Der
,Tag des Werbeartikels bietet dem Handler zu-
dem die ideale Moglichkeit, sich als ,Scout‘ und
Berater zu positionieren, der sich in der Fiille
von Lieferanten und Produkten auskennt und
weif, welches Produkt und welcher Lieferant
zum Anforderungsprofil seines Kunden passen.
Der gemeinsame Besuch beim Hersteller ist
eine Chance, zusammen neue Projekte und Pro-
dukte zu entwickeln und dem Kunden den Wert
des Werbeartikelhandels erlebbar vor Augen
zu fithren.“

wie etwa beim Druck mein Konnen zei-
gen. Ein Gang durch die Hallen wiirde ihn
von der Vielfalt werblicher Moglichkeiten
mit unserem Werbetrdger mehr denn je
iberzeugen. Ich bin mir auch sicher, dass
dieser Messerundgang meinen Kunden
neu motivieren wiirde. Und ich bin mir si-
cher, dass er meine Kompetenz noch ho-
her einschitzen wird, als das bisher schon
der Fall war. Ich wiirde mit ihm noch in-
teressante Workshops zum Thema Wer-
bewirkung besuchen und andere Angebote

»Aufder PSI konnen wir ein-
drucksvoll zeigen, wie innovativ
und unverzichtbar unsere Pro-
dukte im Marketing-Mix sind «

Oliver Dietze, quatron design GmbH

»Auf den ersten Blick konnte man PS| unterstel-
len, es verfolge als privatrechtliche Institution
mit diesem vorsichtigen Versuch kommerzielle
Interessen. Weil eben viele Ideen in der Ver-
gangenheit eher der Bereicherung dienten.
Vielleicht kommt daher auch das allgemeine
Misstrauen? Auf der anderen Seite hat sich die
PSI Messe zu einer sehr professionellen Platt-
form entwickelt. Warum nicht dieses représen-
tative Foyer zum Wohle der gesamten Branche
nutzen? Gerade unsere Branche hat es nach wie
vor bitter notig, ernst genommen zu werden.
Und auf dieser Messe kdnnen wir eindrucksvoll
zeigen, wie innovativ und unverzichtbar unsere
Produkte im Marketing-Mix sind. Ob allerdings
50 selektierte Entscheider an das Handchen
genommen werden kénnen, mdchte ich be-
zweifeln. Wesentliche entscheidende Person-
lichkeiten lassen sich bestimmt nicht gangeln
und werden weiterhin den ,inoffiziellen‘ Weg
bevorzugen. Bei den vielen Hausmessen, Road-
shows und auch bei der Promotion World ist es
doch geiibte Praxis, direkten Kontakt zu dem
Endkunden zu haben, ohne den Handler zu um-
gehen. Warum soll es dann auf der PSI Messe
nicht auch funktionieren? Wenn eine offene und
auch partnerschaftliche Geschéftsbeziehung
zwischen dem Endkunden und Héndler und
zwischen dem Handler und Aussteller besteht,
seheich iberhaupt keine Probleme beim ,Tag
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am ,, Tag des Werbeartikels” nutzen. Dann
wiirde ich ihn zu einem schonen Abend-
essen einladen. Ein toller Tag fiir ihn, fiir
uns und letztlich fiir die Branche. Denken
wir in Chancen - genau deshalb haben wir
diesen Versuch so offen diskutiert.

12. Noch ein Wort: Wenn Sie Zustim-
mung, Bedenken oder gar deutliche Kri-
tik an diesem Versuch duBlern mochten,
sprechen Sie mit uns direkt. Wir freuen
uns auf einen ausfithrlichen, ehrlichen und
offenen Dialog. <

des Werbeartikels‘. Unsere Kunden wissen es
seit Jahrzehnten: Wir sind absolut hdndlertreu
und werden es auch in der Zukunft sein. Das
schlieft aber nicht aus, gemeinsam mit dem
Handel neue Wege auszuprobieren. Wir stellen
uns neuen Aufgaben und dem sicher harter
werdenden Wettbewerb.“

»Wir stehen der Diskussion

offen gegeniiber«
Marcus Schulz, Giffits GmbH

»Der Diskussion stehen wir offen gegeniiber
und lehnen den,Tag des Werbeartikels‘ nicht
prinzipiell ab. Die Herstellertransparenz ist kein
neues Thema und um mit dieser Marktentwick-
lung Schritt zu halten, sollten Unternehmen
und der Verband neue Marketingideen entwi-
ckeln. Begleitet ein Kunde den Handler auf die
Messe, kann er ungefiltert die riesige Auswahl
sehen, die der Markt bietet. Daraus konnen
sich neue Beratungsansatze fiir den Einsatz von
Werbeartikeln entwickeln.“

»Grundsatzlich halte ich von
der Offnung der Messe fiir

Endkunden nichts«
Christoph Ruhrmann,
Plan Concept Dr. Lichtenberg GmbH

»Grundsitzlich halte ich von der Offnung der
Messe fiir Endkunden nichts, da ich nicht glau-
be, dass es in der Breite kontrollierbar ware,
Endkunden mitzubringen. Die von uns drei Wo-
chen spédter ausgerichtete Hausmesse wiirde
wahrscheinlich an Kunden und dadurch auch
an Kompetenz verlieren, somit wiirde uns eine
Offnung eher schaden als niitzen.“
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Vielfalt neu definiert!

Die europdische Leitmesse der Werbeartikelindustrie

lhre Nr.1 liegt in Diisseldorf! Prasentieren Sie vom 09.-11.01.2013 Ihre Produkte auf
Europas Leitmesse und nutzen Sie das grofite Netzwerk der Werbeartikelindustrie.
Nur hier:

e treffen Sie 20.000 Kontakte fiir Ihr Business

¢ sind Sie Teil der gro3ten europdischen Produktschau der Branche

e st Ihr Messemarketing auf iiber 68.000m2 Messeflache wirklich effizient

Melden Sie sich jetzt an und wachsen Sie mit der grof3ten Business-Plattform Europas!

Mehr Informationen unter:
g ene www.psi-messe.com/fuer-aussteller oder
Q\ Reed Exhibitions Tel.: +49 (0)211- 90191 600
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Ihre Werbelaiste: 245 x4 0em

GEDULDIGE WERBUNG

Die Zeitist einer der wesentlichen Faktoren der Werbung. Denn wirklich effiziente Werbebot-
schaften sind solche, die moglichst lange wirken. Kalender und Papierprodukte sind Werbe-
trager, die geduldig sind und Dauer verleihen. Wir stellen lhnen eine feine Auswahl davon vor.

D er Kalender dient der Ubersicht iiber die Tage, Wochen und Monate im Jahr. Auch
27 im Zeitalter digitaler Kalender, wie wir sie auf jedem Rechner oder Smartphone
finden, verzichten wir nicht gerne auf die traditionelle Form dieser Ubersichten. Uber-
all hangen, stehen oder liegen sie, in allen GroRen, Ausfiihrungen und Gestaltungs-
arten, im beruflichen Umfeld und privaten Ambiente. Sie helfen uns, die Ubersicht zu
behalten und meist mehrmals taglich schweift unser Blick dariiber. Dies allein schon
macht sie zu einem der wertvollsten weil wirkungsstarksten Werbemittel. Ob eher niich-
tern oder aufwindig gestaltet, ob mit Inhalt oder anderen Features, der Kalender wirbt
geduldig — Jahr fiir Jahr. Geduldig ist auch Papier, wie der Volksmund sagt. Und Pa-
pier, die ,,Kultur aus Natur®, kommt ebenfalls nicht aus der Mode, solange notiert wird.
Wer mit Kugelschreibern wirbt, der liegt auch mit papiernen Werbeartikeln nicht falsch.
Auch hier bietet die Branche eine groRe Anzahl trefflicher wie schéner Produkte. Uber-
zeugen Sie sich und blattern Sie weiter ... <

18
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PERFEKTE ABKUHLUNG

w enn es einmal heil8 hergeht, sorgen die Facher von Trends 21 fiir
perfekte Abkihlung. Die Artikel in Bambus/Papier, Holz/Stoff oder als
Stabfacher ausgefiihrt sind echte Highlights auf jeder Veranstaltung, da sie
vollflichig in allen gidngigen Farben bedruckt werden konnen. Als einzige
Facher sind die Trends 21-Produkte zweiseitig bedruckbar, zusatzlich sind
die Bambusstabe in der gewiinschten Farbe eingefarbt. Angeboten werden
Standardformen, Sonderanfertigungen sind aber maglich.
46993 ® Trends 21 GmbH ¢ Tel 49 89 54035054

info@trends21.de e www.trends21.de

SCHNELL NOTIERT

w er unterwegs ist und mal eben etwas notieren mochte,

steht oft ohne Kugelschreiber und Notizzettel da. Das
geht auch anders, wenn namlich der kleine Notizblock von
Lainas im Format 10,0 x 7,0 Zentimeter aus der Tasche geholt
werden kann. Innen befinden sich 50 Blatt Haftnotizen und ein Fach
fiir Kredit- oder Visitenkarten. AuBerdem ist ein kleiner Bleistift unterge-
bracht, um die Ideen auch festzuhalten. Das Ganze ist in einem Semi-
Hardcover-Umschlag integriert, der wunschgemafd mit Werbeaussagen
bedruckt werden kann.

47361 ¢ D. Lainas & Co. S.A. ¢ Tel +30 210 2510115

dimitris@lainasprinting.gr e www.lainasprinting.gr

DIE WOCHE IM BLICK

w elche Kalenderwoche haben wir doch gerade? Vor dieser Frage stehen nicht
nur Geschaftsleute oftmals und finden die Antwort nur durch einen Blick auf
einen Kalender. Mit der Armbanduhr Weekly von Hummel geht es auch schneller,
denn auf dem Zifferblatt zeigt ein kleiner Zeiger die Kalenderwoche an. Auerdem
werden das Datum und die Wochentage angezeigt. Wahlweise kann die Uhr mit
oder ohne Mondphase bezogen werden. Das Uhrgehause besteht aus hochwer-
tigem Edelstahl und ist mit einem feinen Lederarmband ausgestattet.

44346 e Hummel Germany GmbH e Tel +49 7231 20960

info@hummel-uhren.de e www.hummel-uhren.de

-Anzeige-

Bargain
Auslaufartikel zu
super glinstigen
Preisen!
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TRADITION IN DIE HAND NEHMEN

D er Tintenroller namens O Deer von Troika zeigt sich
¥ nicht nur mit traditionellen Motiven, sondern im
modernen Outfit, unterstiitzt durch eine klare Linienfiih-
rung. Der Korpus ist aus bestem Metall gefertigt, was eine
lange Lebensdauer garantiert. Innen sorgt eine schwarze
Mine (Made in Germany) fiir ein gutes Schriftbild in
Schwarz. Geliefert wird O Deer in einer schwarzen Metall-

box inklusive Metallmine.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110

d.roether@troika.de e www.troika.org

NEUES OUTFIT

U nter dem Motto ,,Kalenderkompetenz made in Germany* fertigt
Zettler seit Generationen hochwertige Biiro- und Werbekalen-

der auf hohem technischem Niveau. Dabei bilden Nachhaltigkeit

und Innovation die Grundpfeiler der Firmenphilosophie, was unter POLTS)
anderem durch den Einsatz von FSC-zertifiziertem Papier unterstri- o iy e
chen wird. Das ist auch beim neuen Dreimonatskalender 961 der M= = . ———
Fall, der ein innovatives Outfit bekommen hat. Der Neue iiberzeugt =~—= 3 =
durch seine klare und ansprechende Gestaltung und sein frisches 'i. [ : :
Design. Interessant fiir das Hotel- und Gastgewerbe ist das neu ins ..' ;: 1': ;:- | LT

B 7 g 0

Programm aufgenommene Reservierungsbuch 846 im DIN A4-For-
mat. Das Konzept ist perfekt abgestimmt auf die Wiinsche und i 3 = 2
iR
W ey e
L] 1. 3
13 ..: & 2 It 13 ..
B H on Evw
o 13 a3 34 n h Fi
M 39 L £

Anforderungen der Gastronomie.
ECHT ANZIEHEND

41823 ¢ Zettler Kalender GmbH e Tel +49 8232 961332
werbekalender@zettler.de e www.zettler.de
E in handliches, praktisches und populares Hilfsmittel fiir Notizen oder die
= Einkaufsliste sind die magnetischen Schreibblocke von Goudsmit. Durch die

magnetische Riickseite, die nach Wunsch formgestanzt werden kann, haftet der
kleine Block auf jeder ferromagnetischen Oberfliche. Funktionell prasentiert sich
auch das Faltbuch im Kreditkartenformat (83 x 54 Millimeter) mit Magnetver-
schluss. Man kann es fiir verschiedene Zwecke nutzen, zum Beispiel als Telefon-
buch oder Adressverzeichnis. Der Clou: Es kann farbenfreudig bedruckt werden.

43808 * Goudsmit Magnetic Design B.V. ¢ Tel +31 40 2212475
design@goudsmit-magnetics.nl e www.goudsmit-design.com




www.psi-network.de

PSl Journal7/2012

ABHEBEN VON DER MASSE

D as Lanybook von Lediberg ist das etwas andere

= Notizbuch und bietet die Chance, einzigartig, span-
nend und atemberaubend zu sein, sich von der Masse
abzuheben und das Notieren zum Erlebnis zu machen. Es
bietet die einmalige Gelegenheit, sich mit Design und
Funktionalitdt gleichermaRen zu beschiftigen. Wahlweise
gibt es das Lanybook in fiinf verschiedenen Groen und je
nach Wunsch als Notizbuch oder als Kalender. Alle Variati-
onen des Lanybooks sind geschiitzt. Dies fangt beim
Namen an, der als Marke angemeldet ist, geht tiber den
Lanybutton und endet bei der Druckformel des Lany-
bandes. Jedes Buch ist ein Unikat.

42438 * Lediberg GmbH ¢ Tel +49 5261 6060

info@lediberg.de ® www.lediberg.de

-Anzeige-

Stellen Sie uns Aufgaben.
Wir geben Ihnen die Losungen...

..von lhrem fachhandelstreuen Partner fur Textilveredelungen.

Mehr zu innovativen Produkten, individuellen Losungen &
modernen Konzepten unter www.assystem.de/psi

TYisystem

AS system GmbH
Fon +49 (0)4154 - 8598 - 0

Werbekalender 2013
kaai

ERKALENDER

Fiir einfach gute Geschafte!

2012
a8
29. 3 4 5 6 7 8 9
50. 10 11 12 13 14 15 16

51. 17 18 19 20 21 22 23
52. % 25:26°27 28 29 30

Freitag & Ernst

Januar

7 8 910 11 12
14 15 16 17 18 19
21 22 23 24 25 26
28 29 30 31 B

Bauingenieure

Kalenderblock fiir
personliche Notizen
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www.freitag-ernst.eu

A 3-Monatsplaner mit Notizblock
»Chart“ (A65)

Kaai Kalender GmbH
Senefelderstr. 8
73760 Ostfildern

Fon: +49 (0)711 530608-0
Fax: +49 (0)711 530608-29

Unsere Produkte

Monatsplaner
Tischaufsteller
Schreibunterlagen
Posterkalender
Buchkalender
Taschenkalender
Tischquerkalender
Notizbiicher

info@kaai-werbekalender.de
www.kaai-werbekalender.de
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SCHLICHTE ELEGANZ

D ieser Fotorahmen mit Allzeitkalender von Bredemeijer sollte auf keinem
2 Schreibtisch fehlen. Der versilberte anlaufgeschutzte Rahmen ist schlicht
und matt gehalten und wirkt durch seinen hochglanzpolierten Rand sehr edel.
Die Riickseite ist mit schwarzem Samtstoff bezogen. Die Gesamtgrole betragt
19 x 21 Zentimeter, wobei er im oberen Bereich fiir ein 10 x 15 Zentimeter
groles Bild Platz bietet. Sehr schon kommt eine Gravur an der Oberseite des
Rahmens zur Geltung. Der Rahmen kann sowohl aufgehangt als auch auf den
Tisch gestellt werden.

43702 * Bredemeijer Group © Tel +49 491 45417915

info@bredemeijergroup.com e www.bredemeijergroup.de

ELEGANTES DUO

w er nach einem Notizbuch sucht, das nicht nur praktisch ist,
sondern durch seinen Charme aus dem Rahmen fallt, wird
bei Erga flindig. Der italienische Anbieter hat eine Kombination
aus Notizbuch und Schreibgerat entwickelt, die in jede Tasche
passt. Das Papier ist FSC-zertifiziert und besteht aus recyceltem
Material. Erga ist in der Lage, Schreibgerat und Notizbuch in
bestechender Qualitdt mit Werbeaussagen zu bedrucken und
das zu akzeptablen Preisen und bei sehr kurzen Lieferzeiten.
42480 © Erga Srl » Tel +39 11 2733032

info@ergaonline.com e www.ergaonline.com

PERFEKTE MARKENKOMMUNIKATION

M it der Kollektion Arwey prasentiert Acar Europe ein einzigartiges Sortiment an
2 ¥®® hochwertigen Notizblichern. Sie bestechen durch klares Design, durchdachte
Funktionalitdt und ausschlieBliche Verwendung von FSC-zertifiziertem Papier. Das
Notizbuch Baer der Kollektion bietet 256 edle, elfenbeinfarbige Seiten mit 16
perforierten Seiten zum leichten Heraustrennen von Notizen. Erhaltlich ist es liniert,
kariert, blanko oder als Kalender. Eine Innentasche mit Dehnfach fiir eigene Notizen
und ein Lesezeichenband helfen bei der Organisation. Unterschiedliche Informati-
onsseiten bieten Raum fiir vielfaltige Features wie Jahresplaner, Telefonnummern
und E-Mail-Kontakte und einen Reiseplaner mit farbiger Weltkarte. Logos und
Motive konnen per Sieb- und Foliendruck mehrfarbig auf den Einband gedruckt
werden. Erhaltlich in den sechs Standard-Farben.

48055 ¢ Acar Europe GmbH e Tel +49 6172 1710710

info@acar-europe.de e www.acar-europe.de

-Anzeige-

snnn'” — www, woerther.de

MADE IN GERMANY



Thermometer  madein Germany*

Hochwertige all-round-Thermometer mit grosser Werbefldche
fdr eine Langzeitwerbung uber viele Jahre!

Art. 1211

adamo aesign®,.

Bundesstr. 13c « D-32694 Dérentrup « Tel. +49 (0) 52 65/ 74 74 « www.adamodesign.de ¢ info @adamodesign.de
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BIERKULTUR MAL ANDERS

G efiillt mit 24 unterschiedlichen, ,bierigen“ Uberraschun-
M gen schldgt bei diesem Adventskalender von Kalea jedes
(Manner)Herz hoher. Der Bier-Kalender zeigt einen Quer-
schnitt der deutschen Brauereiszene und beinhaltet vor allem
Bierspezialitaten, die nur regional erhaltlich sind. Von der
osterreichischen Fachzeitschrift Regal wurde er sogar kurzlich
mit dem Innovationspreis 2012 ausgezeichnet. Die Kalender
werden von Hand bestiickt und konnen mit einem Firmenlogo
bereits ab Kleinstmengen bedruckt werden.

48358 ¢ Kalea GmbH ¢ Tel +43 662 820474

info@kalea.at e www.kalea.at

FESTLICHE INNOVATIONEN Merry Serta s

T olle Neuheiten fiir eine erfolgreiche Werbe-Weihnacht
= prasentiert die JUNG Bonbonfabrik. Neu im Kalender-
sortiment findet sich der Design-Wand-Adventskalender
sowie eine kleinere Variante mit praktischem Tischaufsteller.
Das vollflachig gestaltbare Kalenderdeckblatt auf der
Vollkartonage mit 24 edlen Schokoladen-Werbekontakten
von Gubor bietet tiber 50 Gestaltungsvorlagen, in die der
Kunde nur noch sein Logo einzubauen braucht. Natiirlich ist
auch jedes individuelle Motiv zu verwirklichen. Durch das
Kartonhiillen-Deckblatt-System kann ab 100 Stiick individua-
lisiert geliefert werden.

41545 * Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG e Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

PAPIER AUS STEIN

D ie neue Generation von Papier kommt von JHI Hackel, gefertigt
2 aus einem revolutiondren Material: aus Stein! Die besonderen
Vorteile des Materials sind die umweltschonende Herstellung und die
sehr hochwertig anmutende Oberflache. Kalkstein und Harz sind die
Ausgangsstoffe fiir das patentierte Produkt. Es ist von Natur aus
wasserdicht und reifest. Die negativen Umwelteffekte bei der
Produktion herkommlichen Papiers bleiben bei diesem Material aus.
Im Gegenteil: Beim Einsatz von Papier aus Stein lassen sich Umwelt-
belastungen stark reduzieren. Baume, Trinkwasser, Emissionen und
Energien werden gespart. Es ist sehr gut zu bedrucken und knickfest.
AuRer Tragetaschen gibt es viele andere Einsatzgebiete fiir dieses
okologische Papier.

48291 ¢ JHI Hackel » Tel +49 6217481466

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com

Maandenlangs Elos|
Crnigeuaalin voor schimmelziekirs
ih Aagen Klaurmcgdrisn
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ALEA IACTA EST

A n diesen lateinischen Ausspruch fiihlt man sich erinnert, wenn man die
T ® neueste Werbeidee von elxact zum ersten Mal in den Handen hélt. Der
Mailingwiirfel kann mit einer Botschaft versehen sehr gut zum Beispiel als
Beilage per Post verschickt werden, da er nur ganze neun Gramm wiegt.
Lieferbar sind zwei verschiedene Formate, wobei die Werbung eingestanzt
und/oder aufgedruckt wird. Die Lieferung erfolgt plan.

44457 © elxact Internationale Werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175

psi@e-xact.de ® www.e-xact.de

g”¥¥2@w:
R
j,ﬁ‘ﬁ' Farrons

i 2o
picanerts i Beocoolate

POSTGEHEIMNIS

N ein, dieses Mal flattert keine Rechnung oder ein Brief vom Finanzamt ins
BN Haus, es ist eine siike Uberraschung in Form einer 100 Gramm Tafel
feinster Zartbitter-Schokolade mit Mandeln. Verstaut ist das Ganze in einem
stilvollen Umschlag mit Siegel, den der Lieferant, die Kellermeister Manns
GmbH, liebevoll nach Kundenwiinschen gestaltet.

45384 © Kellermeister Manns GmbH e Tel +49 2045 960477

info@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de

-Anzeige-
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ERLEBNISWELT DER DUFTE

M it den Duftkalendern von Walter Medien beweist man im wahrsten
Sinn des Wortes den richtigen Riecher in Sachen Werbung. Durch
Reiben an den Kalenderblattern entfaltet sich jeden Monat ein neuer
Duft. Dazu finden sich auf jedem Monatsblatt wertvolle Informationen
zu den abgebildeten Friichten, Krautern und Pflanzen sowie ein
praktisches Notiz-Kalendarium mit viel Platz fiir Termine. Die Kalender
sind in zwei verschiedenen Formaten erhaltlich.
40753 ® Walter Medien GmbH e Tel +49 7135 10 40

info@walter.de e www.walter.de

STYLING FURS RAMPENLICHT

g
D ie neue Smart Cut Stanztechnologie aus dem Hause Notes erlaubt feine o
=¥ Konturen und ausgestanzte Formen fiir Haftnotizen in neuer Dimension. Ir'1 ﬂ"'
Im Unterschied zu den klassischen Haftnotizstanzungen, die mit einer
sogenannten Durchdriickstanze erfolgen, konnen mit dem neuen Verfahren,
das fiir Haftnotizen bislang nicht zu Verfiigung stand, sehr feine Details in
der Stanzform realisiert werden. Smart Cut I erlaubt detaillierte Schriftzug-
stanzungen am unteren Rand des Blockes. Bei der Smart Cut II Stanz-
technologie wird eine Stanzform innerhalb des Blockes ausgestanzt. -
44879 * Notes GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 4106 76580 -

info@notes-international.com e www.notes-international.com

IMMER EINSATZBEREIT

P apier, das auch bei Regen einsatzfihig seinen Dienst

¥ leistet, ist normalerweise beschichtet. Bei Allwrite gibt es
aber nun ein Produkt, das ohne Beschichtung auskommt und
obendrein zu 100 Prozent holzfrei ist. Es kann auch unter
Wasser eingesetzt werden, dann idealerweise mit dem Fisher
Space Pen. Die Herstellung des Papiers erfolgt unter umwelt-
vertraglichen Bedingungen, die zertifiziert sind.

| 46129 © Allwrite B.V. ¢ Tel +3130 6569601

J info@allwrite.nl e www.allwrite.nl

-Anzeige-
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MADE IN GERMANY
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DESIGN TRIFFT FUNKTIONALITAT

D ie Kombination aus Design und Funktionalitat macht aus
27 dem gewohnten Notizquader einen einzigartigen und
unverwechselbaren Design-Zettelblock. Mit diesem Werbear-
tikel — exklusiv erhaltlich nur bei Knauer — konnen Werbebot-
schaften eindrucksvoll und nachhaltig kommuniziert werden.
Ob eigene Gestaltung oder Standardmotive, erganzt durch
ein Kunden-Logo: Die besondere Verleimung an der Riicksei-
te ermaglicht es, aus dem Design-Zettelblock immer wieder
neue, individuelle Skulpturen zu formen. Ein Produkt fiir
kreative Kopfe und Individualisten.

41794 © Karl Knauer KG Verpackungen-Werbemittel » Tel +49 7835 782300
werbemittel@karlknauer.de e www.karlknauer.de

-Anzeige-
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UNENTBEHRLICHER KLASSIKER

D er Radiergummi der Hermann Florke GmbH ist nicht nur ein
1}' 2 guter Freund von Schiilern und Studenten, sondern auch ein

{"u. ’ ﬂ-\:l._ Biiro-Accessoire, das immer noch unentbehrlich fiir das Loschen
“5' chool i3 = von Grafit- und Bleistiftspuren ist. Eine beliebte Form ist das
Qﬂ Fiillchen, das in der Standardfarbe Weil zu haben ist. Ab 2 000
'} V Stiick sind die FuSchen jedoch auch in verschiedenen Farben
o erhiltlich. Der Werbeanbringung erfolgt im vierfarbigen Digital-
L druck ab einer Abnahmemenge von nur 200 Stiick. Die Hermann
% Florke GmbH realisiert gerne individuelle Radiergummiformen
i (o fiir Werbekampagnen.
1":"’ 44294 * Hermann Florke GmbH o Tel +49 6104 73373

info@floerke.de e www.floerke.de

TUCHER MIT GUTEM GEWISSEN

T issue-Boxen und Tissue Packs der Marke Issuetissue eignen sich hervor-
_® ragend fiir Werbeaktivitaten. Bei diesen Produkten — die jeder gerne
benutzt - ist es wichtig, die soziale Verantwortung sowie die Verantwortung
fiir unsere Umwelt hervorzuheben. Daher sind die Tiicher aus FSC-zertifi-
ziertem Material und damit besonders umweltfreundlich. Dem Konsumenten
wird somit Sicherheit und eine hohe Qualitat geboten, da bei FSC-zertifi-
zierten Tlichern die Gewinnung der angewandten Grundstoffe zur Erhaltung
der Natur beriicksichtigt wird.

44613 © Issuetissue® ¢ Tel +31703630918

info@issuetissue.com e www.issuetissue.com

WEISHEITEN FUR JEDEN TAG

w ende dein Gesicht der Sonne zu — dies ist
nur einer von 365 Gedanken fiir jeden Tag
aus dem stilvollen Geschenkset der Marke
Romer. Damit wird man fiir einen Moment aus
dem Alltag entfiihrt und kann fiir jeden Tag einen
neuen Gedanken aus dem Kalender mitnehmen.
Eine Flasche Cabernet Sauvignon (0,375 Liter)
mit passendem Etikett rundet das Set im
schwarzen Geschenkkarton perfekt ab.
43892 ® Romer Wein und Sekt GmbH e Tel +49 6541 81290
info@roemer-praesente.de e www.roemer-praesente.de
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Pliischtierwelt

Erischefldeen
intPlisch!

FUR DIE GROSSE NOTIZ

U nter ihrem eingetragenen Markenzeichen Europenote bietet die Gutter
¥ GmbH das reprasentative Schreibboard Scribent A5 in Acryl-Optik an.
Zweihundert Blatt holzfreies weilles Schreibpapier im Format A5 mit
Karodruck und Trennperforation werden von einem etwa fiinf Millimeter
starkem Aufleger aus kristallklarem Polystyrol gehalten. Einmal in Gebrauch,
mochte der Nutzer diesen wertigen und handlichen Schreibtischbegleiter
nicht mehr missen. Papiernachfiillungen sind stets vorratig und im Handum-
drehen einzulegen. Herstellung, Konfektion sowie Werbeanbringung erfolgt
im Hause als Siebdruck auf dem Aufleger oder als Digitaldruck auf einem
Einschubblatt zwischen Aufleger und Papierfiillung.

41048 * Gutter GmbH & Co. KG ° Tel +49 2104 31048

info@gutter.de e www.gutter.de
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SPORTLICHE AMBITIONEN

N ur noch ein paar Wochen und die Jagd nach olympischem Edelmetall wird
2 ¥ beginnen. Dann namlich wird das olympische Feuer in London entfacht
und Sportler aus aller Welt treffen sich zum Wettkampf. Plinktlich zu diesem
Ereignis bietet ASS Altenburger mit dem Pocket Quiz coole Spiel-ideen rund um
die Sommer- und Winterspiele. Mit einem aus bis zu 150 Fragen bestehenden
Quizspiel wird das Wissen zur Geschichte der Olympischen Spiele iiberpriift,
wobei auch kuriose Begebenheiten zur Debatte stehen. Fiir individuelle Werbe-
aktionen konnen die Fragen auch wunschgemall zusammengestellt und die
Verpackung nach Kundenvorgaben gestaltet werden.

44629 * ASS Spielkartenfabrik Altenburg GmbH e Tel +49 3447 5820

info@spielkarten.com ¢ www.spielkarten.com

-Anzeige-
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- ab 300 Stiick TRIGON Deutschland GmbH
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ITALIENISCHES FLAIR

w er die stylishen Notizbiicher und Kalender von Diarpell zum
ersten Mal sieht, denkt sofort an Italien mit seinen quirligen
GroRstadten Rom, Mailand oder Turin. Hervorstechende Merkmale
sind der geprigte Einband aus Leder und die Applikation in Form
von drei Vespas in den italienischen Landesfarben. Das Buch wird
von einem praktischen Gummiband zusammengehalten, das auch
ein Schreibgerat halten kann. Wichtig zu wissen ist die Tatsache,
dass das Innenleben aus FSC-zertifiziertem Papier besteht. Das
Kalendarium steht in den Sprachen Italienisch, Deutsch, Englisch,
Spanisch und Franzosisch zur Verfiigung.
47107 * Diarpells.r.l. ¢ Tel+39 55 318167
info@diarpell.it e www.diarpell.it

INDIVIDUELLER ADVENT

b Gebaude, Fahrzeug, Produktionsmaschine, Firmenlogo oder
¥ Produktneuheit — die Kontur der Vorderseite des Adventskalenders
der Werbekonfekt GmbH wird jeder Form angepasst und verstarkt
somit den Werbeeffekt, der den ganzen Dezember tiber anhalt. Der
Kalender wird bereits ab einer Auflage von 500 Stiick individuell fiir
jeden Kunden angefertigt und mit guter, deutscher Qualitatsschokola-
de gefillt. Kontur ist der Adventskalender des Jahres 2012.

47968 * Werbekonfekt GmbH e Tel +49 871 9721950
zentrale@werbekonfekt.com e www.werbekonfekt.com

UMWELTVERTRAGLICHER TRIOPLANER

: 6 7 ;li- N eu von der Kaai Kalender GmbH ist der Trioplaner Oko B 20. Da in der nahen
b3 ;‘1 :1 ,:'_iz 35 2 ¥ Vergangenheit FSC-zertifizierte Produkte vermehrt nachgefragt wurden, hat der
BRI R KL F Kalenderspezialist schnell auf diesen Trend reagiert. Der neue Dreimonatskalender
= 24 nwn entspricht den aktuellen Wiinschen vieler Kunden und steht den Vertriebspartnern
EL von Kaai ab sofort zur Verfiigung. Der Druck des Kalendariums erfolgt auf Papier mit
l-l;- 3“'“ B FSC-Zertifikat, wobei der 0kologische Gedanke auch bei der Wahl des Formates (nur
1 2.3 45 20 Zentimeter Breite) beriicksichtigt wurde. Der Oko B 20 kommt ohne Schnick-
i 718 %r}ﬁ]a % Schnack aus, zeigt sich in klarer Optik und kann sogar in einem C4-Umschlag
: g :E 732425 % versendet werden. Auf Wunsch liefert Kaai den Kalender in Einzel-Versandtaschen
28 29 30 3 verpackt. Es kann auch ein Einzelversand direkt an den Werbeempfanger oder an
einen Verteilerversand nach Liste des Werbemittelhandlers gebucht werden.
Februar 2013 B 46091 * Kaai Kalender GmbH e Tel +49 711 5306080
e A FU 1 2 info@kaai-werbekalender.de e www.kaai-werbekalender.de
- 4 %5 67889
SR BUIEE
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ENDLICH MIT SCHREIBGERAT

w er den klassischen Dreimonatskalender nicht nur
zur Info tiber das reine Kalendarium braucht,
kann ab sofort die groRe Ubersicht mit viel Raum fiir
Wochen- und Tagesnotizen von Sonnen einsetzen.
Dabei wurde besonderer Wert auf einen datenunabhén-
gigen Wochen-Notizblock gelegt. Als besondere
Neuheit wird ein dazu passender Kugelschreiber
angeboten, der selbstklebend auf dem Wochennotiz-
block haftet. Der Kalender ist in zwei Groflen zu haben,
auch mit Rundkopf ausgestattet.
42062 * Sonnen Kalender-Verlag GmbH e Tel +49 211 241044

info@sonnenkalender.de e www.sonnenkalender.de
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PHILIPS

Philips Promotional Range

WWW.INTRACO.NL

CANDY Sl CANDY M SI
0-0124 Sl 0-0124 M-SI

Jetzt Muster anfordern unter
www.uma-pen.com/candy!

uma Schreibgerate
Ullmann GmbH

Fritz-Ullmann-Weg 3
D-77716 Fischerbach
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Wer fucht, kommt in die Hollal 2003 Heresberg

Wer flucht,
kommt in
die Holle!

. :n':"-'_' rE Elﬂu‘..:tﬁ

STARKE KALENDER

D er KV&H Verlag bietet ein schier unerschopfliches Sortiment an Kalendern, das keine Wiinsche
2 offen lassen sollte. Technikfreaks kommen zum Beispiel mit den Themen ,,Starke Bagger“ oder
,Feurige Dampfloks“ auf ihre Kosten. Wer eher die Natur mag, kann sich an den Kalendern ,,Die Farben
der Natur” oder ,,Wunder der Natur® erfreuen. Erotisch wird es bei ,Men vertical + Women vertical®, ein
Kalender mit wunderschonen, dsthetischen Aufnahmen. Fotokunst vom Feinsten zeigt der Kalender
»,Red“, der eine Hommage an die Farbe Rot und die Liebe darstellt und Kraft und Leidenschaft aus-
strahlt. Originelle Schimpfworter zum Lachen und Staunen, kreative Fliiche, Beschimpfungen aus aller
Welt in Originalsprache und Ubersetzung sowie regionale Schimpfworter prisentiert dagegen der
witzige Tischkalender ,,Wer flucht, kommt in die Holle®, der als Tagesabreifblock konzipiert wurde.
44546 © KV&H Verlag GmbH ¢ Tel +49 89 665329258

frank.reidenbach@kvh-verlag.de e www.kvh-promotion.de

AUF EINEN BLICK

E in guter Uberblick ist alles. Der zeitgemiR-digitale Tischkalen-
2= der von Technotrade bringt Struktur in den Alltag und erleich-
tert die Organisation. Neben der automatisch fortlaufenden
Monatsanzeige einschlielich Kalenderwochen und Tagesmarkie-
rung sind auch die Funkuhrzeit sowie die aktuellen Innentempera-
tur- und -luftfeuchtewerte tibersichtlich dargestellt und schnell zu
erfassen. Als zusdtzliches Feature bietet der batteriebetriebene
Kalender zwei Weckalarme mit Schlummerfunktion. Das prak-
tische Format und das elegante Design machen den Tischkalender
zu einem absoluten Blickfang, der vielseitig platzierbare Werbe-
aufdrucke immer Up-To-Date in Szene setzt.

43817 ¢ Technotrade Import-Export GmbH e Tel +49 3375 216050
info@technotrade-berlin.de e www.technotrade-berlin.de

-Anzeige-

— EXTRANET ——

Ihr eigenes Angebot innerhalb von wenigen
Minuten mit Ihren Konditionen, welches Sie
direkt an Ihren Kunden weiterschicken kdnnen
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NACHRUF
ZUM TODE VON MAX LIEBHABER

M ax Liebhaber, Seniorchef der Liha-Werbung
Max Liebhaber GmbH & Co. KG, ist am 30.
April 2012 plotzlich und unerwartet verstorben. Ge-
boren am 29. August 1928 in Heidenheim, absol-
vierte er nach dem Krieg eine Ausbildung zum Kauf-
mann bei der Firma Waldenmaier und arbeitete dort
25 Jahre im Vertrieb, bevor er den Grundstein fiir
das Unternehmen Liha-Werbung legte. Der Famili-
enbetrieb wird heute von seinen S6hnen Giinther
und Jurgen Liebhaber geleitet. Max Liebhabers be-
sondere Leidenschaft galt den Uhren. Diese waren
fiir ihn keine bloBen Zeitmesser, sondern jedes Stiick
Max Liebhaber fiir sich einzigartig. Mit der Grindung einer kleinen
Uhrenmanufaktur, der Tochtergesellschaft LIHA-
Uhren in Pforzheim, erfiillte er sich 1983 einen Lebenstraum. Viele Spenden-Uhren
von historischen Kirchengebauden wie zum Beispiel dem Ulmer und Freiburger
Miinster stammen aus der Uhrenschmiede. Aber nicht nur sein Unternehmergeist
zeichnete ihn aus, auch in der Freizeit war er vielseitig ,,beschiftigt”. In seiner Hei-
matstadt Heidenheim engagierte er sich fiir viele kulturelle Einrichtungen wie zum
Beispiel die Opernfestspiele. Seine Verbundenheit mit dem christlichen Glauben
und der evangelischen Kirche zeigte sich unter anderem in der langjahrigen Mit-
gliedschaft im Kirchenchor. Als Fan und Sponsor des 1. FC Heidenheim 1846 ver-
folgte er mit groRer Begeisterung die Entwicklung des Vereins. Dariiber hinaus
liebte er das Reisen mit seiner Ehefrau Jutta, mit der er 59 Jahre eine gliickliche
Ehe fuhrte. Bis zuletzt widmete Max Liebhaber sich unermiidlich den Betrieben der
Liha-Gruppe und war der fiirsorgliche Mittelpunkt seiner Familie. Das PSI sowie
die Redaktion des PSIJournals sprechen Familie und Wegbegleitern von Max Lieb-
haber ihre Anteilnahme aus. <

GEWINSPIEL
TRENDBAGZ VERLOST HANGEMATTEN

P assend zur Sommerzeit verlost die Trendbagz GmbH aus Essen drei Hingematten
2 inklusive Gestell. Um am Gewinnspiel teilnehmen zu konnen, ist es notig, sich im
Héndlerverzeichnis auf www. trendbagz.com einzutragen. Alle Handler, die am 16. Juli
2012 im Handlerverzeichnis der Trendbagz GmbH registriert sind, nehmen automa-
tisch am Gewinnspiel teil. Der
Rechtsweg ist ausgeschlossen.
Die Trendbagz GmbH vertreibt
trendige Werbetaschen aus-
schlieflich tiber den qualifi-
zierten Werbemittelhandel. Po-
tenzielle Industriekunden kon-
nen Handler in ihrer Nahe tiber
das Handlerverzeichnis finden.
www. lrendbagz.com <

F

HALFAR VEREDELT TASCHEN
STICKEN, DRUCKEN, LASERN

S ie ist das entscheidende Detail, das
&F eine Tasche zu einem individuellen
Werbemittel macht: die Veredelung. Ein
Grund, warum der Werbetaschenexperte
Halfar System GmbH vor allem auch ein
Veredelungsexperte ist. Aktuell stellt das
Bielefelder Unternehmen iiber zwolf
verschiedene Techniken, viele davon im

3-D-Label

eigenen Haus, zur Verfiigung, um Logos
und Botschaften auf oder an die Tasche zu
bringen. Neu ist die Lasergravur fiir
Taschen aus synthetischem Filz. Dabei
werden Logos in das Material einge-
brannt. Eine vergleichbar hochwertige
Anmutung — die auch auf vielen anderen
Oberflachen moglich ist — erzielt eine
Stickerei. Die meisten Logos und Motive
lassen sich in ein Stickprogramm {iberset-
zen und an den hochmodernen Stickauto-
maten bei Halfar in bis zu 15 Farben
realisieren. Wer es etwas plastischer mag,
setzt auf
3-D-Label oder
Metallembleme.
Wiéhrend das
3-D-Label per
Hologramm
verbliiffende und
spielerische
Effekte erzielt,
verleiht das Digitaldrucklabel
Metallemblem
der Tasche eher einen klassischen
Charakter. Der Vorteil beider Labels: Die
Veredelung ldsst sich unabhdngig vom
Taschenmaterial umsetzen und auch auf
bereits fertig verndhte Taschen oder
schwer zugangliche Stellen, wie Gurte,
aufbringen. www.halfar.com <
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INTERNATIONALE EXPANSION
ACAR EUROPE WACHST WEITER

13 |
T

D ie Acar Europe GmbH hat im Zuge ihrer
¥ internationalen Expansion eine
Exklusivvereinbarung fiir den Vertrieb in
Polen und den baltischen Landern mit der
Firma Zejmo & Siatecki, Zielona Gora,
geschlossen. Die Distribution auf dem
osteuropdischen Markt wird dadurch
deutlich verstarkt. Zejmo & Siatecki
vertreibt ab sofort neben den Marken der
Acar Europe GmbH, Arwey und NoteEco,
auch das Produktportfolio von Toppoint in
Polen. Zejmo & Siatecki ist ein neu
gegriindetes Unternehmen, dessen beide
Gesellschafter bereits seit vielen Jahren
erfolgreich in der polnischen Werbemittel-
branche tatig sind. Wahrend der letzten
Monate wurden neben einem starken
Fokus auf die Markte Deutschland,

E n@
MEUI’DDE

Osterreich und Schweiz weitere internatio-
nale Kooperationen mit Vertriebspartnern
in Zentral- und Osteuropa sowie im
Mittleren Osten geschlossen. Premiere
feierte die Kollektion Arwey auch in China
im Rahmen der ,,Shenzhen Gifts & Home
Show“. Die Acar-Gruppe mit Hauptsitz in
Istanbul und der Vertriebs- und Marketing-
gesellschaft Acar Europe GmbH in Bad
Homburg ist seit {iber 30 Jahren Produzent
von Papier- und Lederwaren. Mit den
Marken Arwey und NoteEco sowie einem
breiten Sortiment an kundenindividuellen
Produktlésungen und vielen Individualisie-
rungsoptionen bietet Acar Europe eine
grofRe Kollektion von hochwertigen,
innovativen Notizbiichern und Kalendern.
www.acar-europe.de <

| -

MAXIMPLUS MUGS, CUP & MORE
UMZUG INS EIGENE DOMIZIL

D er Spezialist fiir werbewirksame Keramik- und Glasprodukte maximplus zieht um.
=¥ Was im Jahre 2003 in angemieteten Raumen als Genereralvertretung des polnischen
Werbemittelveredlers Maxim begann, hat sich mit Erweiterung der Geschiftsbezie-
hungen zu mehreren renommierten Herstellen wie Veredlern in GroRbritannien und
Polen und dem damit verbundenen kontinuierlichen Wachstum soweit entwickelt, dass
der Umzug in ein eigenes Domizil nun unumganglich war. Um dies zu realisieren, er-
warb die Inhaberin von maximplus [lona Wentzlaff die brachliegende Sattlerei des im
Zweiten Weltkrieg
zerstorten Blanken-
felder Schlosses, die
nun in den vergan-
genen Monaten zum
Unternehmenssitz
ausgebaut wurde. Ab
Ende Mai 2012 wer-
den dort die derzeit
sechs  Mitarbeiter
des beratungs-
starken Teams ihren
Arbeitsplatz inmitten
des Ortzentrums und
unweit des Haupt-
stadt-Flughafens BER einnehmen. Die nach wie vor kurzen Wege zu den Produktions-
statten in GroRbritannien und Polen gewahrleisten, die Wiinsche der Handelspartner
durch die bekannte hohe Servicequalitit zu erfiillen, heillt es aus Blankenfelde: ,Die
liickenlose Umsetzung der EU-Rechtsvorschriften ist davon nur ein Teil“, so Ilona Wentz-
laff, die erganzt: ,Gemeinsam mit den Fachpartnern des Werbemittelhandels wird die
erarbeitete Position von maximplus im Bereich der Veredlung von Keramik- und Glas-
artikeln, auch im Hinblick auf das im kommenden Jahr stattfindende 10-jahrige Bran-
chenjubilaum, an dem neuen Standort weiter ausgebaut.“ Die neue Adresse: maxim-
plus mugs, cup & more, Dorfstralle 30, D-15827 Blankenfelde, Tel. +49 3379 2023-26,
Fax +49 3379 2023-27, info@maximplus.eu, www.maximplus.eu <

Lydia Blaschczok, Versand, Aldona Ini-Kéhler, Beratung, Innendienst-

leitung, Ilona Wentzlaff, The Boss, Medieningenieur, Grafik, Terminpla-
nung, Stefan Koschke, Beratung, Marketing, Innendienst (v.r.).

NEU BEI PSI
SPORTSTERNE STARTET DURCH

portlich geht es bei Sportsterne zu. Das Unternehmen ist seit
&7 letztem Jahr PSI Mitglied und hat sich auf sportive Werbearti-
kel spezialisiert. Vom bestickbaren Schweillband iiber bunte Fris-
bees bis hin zum Nordic-Walking-Set bietet das junge Unternehmen
so ziemlich alles, was das Sportlerherz begehrt. Aber auch klassische
Werbeartikel wie Schliisselanhdnger oder Kugelschreiber fehlen nicht
im Sortiment von Sportsterne. Im September 2011 griindete Oliver
Rommer das Unternehmen in Obertshausen bei Frankfurt. Der Wer-
beartikelhandler erhielt das Zertifikat ,, GWW-Ehrenkodex* und ver-
pflichtet sich damit, nach den Verhaltensregeln des Gesamtverbandes
der Werbeartikel-Wirtschaft zu handeln. www.sportsterne.de <

Oliver Rommer
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KLIO-ETERNA SCHREIBGERATE GMBH & CO KG
NEUE PRODUKTRANGE: KLIO+

D er Schwarzwalder
B Schreibgeraitespe-
zialist Klio-Eterna wird
seinem Ruf als Ideen-
schmiede einmal mehr
gerecht und lanciert un-
ter der Marke klio+ eine
brandneue Produkt-
range an elektronischen
Speichermedien. , Klio+
bietet unseren Kunden
die Moglichkeit, zwei
der wichtigsten Werbe-

mittel aus einer Hand Die Kollektion klio+ integriert elektronische Speichermedien. Hier die

zu beziehen“, be- Modelle Rodeo und Twista.

schreibt  Marketing-
und Vertriebsleiter Alexander Slemp die Intention der Schwarz-
waélder. Die Gehdusekomponenten werden in der hauseigenen

Kunststofffertigung produziert. ,,Die Synergien sind enorm. Wir |

verwenden die gleichen Materialien, Farben und Herstellungs-
techniken, deshalb konnen wir unseren Kunden optisch optimal
aufeinander abgestimmte Werbetriger anbieten®, ergénzt Slemp.
Die Ansprechpartner fiir klio+ sind identisch mit denen der Klio-
Eterna-Schreibgerate. Zusatzlich wurde mit Timo Klittich ein Bran-
chenprofi und Experte im Segment USB gewonnen. Er wird als
Category Sales Manager die Marke klio+ etablieren und weiter-
entwickeln. Informationen und Angebote iiber das Klio+ Sorti-
ment gibt es unter: www.klioplus.com. <

Timo Klittich

HEIKE CRUSIUS 10 JAHRE IM VERTRIEB BEI E&H
IMMER NOCH MIT SPASS DABEI

Heike Crusius

s eit mittlerweile zehn Jahren ist Heike Crusius bei dem Kunst-
&7 stofftiefzieher E & H Design aus Worrstadt fiir den Vertrieb zu-
stindig. Der Schwerpunkt der gebiirtigen Wuppertalerin liegt hier-
bei auf der Betreuung vieler Stammkunden sowie der Neukun-
denakquise. Thre Erfahrung und Branchenkenntnis im Tiefzieh-
und Werbeartikelbereich, die sie sich in dieser Zeit angeeignet
hat, helfen der 55-Jahrigen nicht nur bei der Betreuung und An-
sprache von Kunden, sondern auch bei der Entwicklung einiger
Produktideen fiir E&GH Design. ,,Meine Arbeit macht mir jeden
Tag SpaR. Dies liegt nicht nur daran, dass kein Tag wie der ande-
re ist. Auch die Herausforderungen, die der Job mit sich bringt,

und die Verbundenheit mit E&H Design machen meine Arbeit einzigartig“, so Crusi-
us, die das Biiro von ihrer Heimatstadt aus leitet. Auch zukiinftig will sie E & H Design
zu Wachstum und Fortschritt verhelfen, frei nach ihrem Motto ,,Stillstand ist Riick-
schritt“. Wir wiinschen ihr hierbei viel Freude und Erfolg. www.eh-design.de <

FUR KUNDEN IN ZENTRALEUROPA
LISTAWOOD VERSTARKT
BUSINESS-DEVELOPMENT -TEAM

D er britische Hersteller Listawood
2 begriifit Astrid Adams in seinem
Business-Development-Team. Adams wird
kiinftig Kunden in Siiddeutschland,
Osterreich und der Schweiz sowie in
Luxemburg und dem Elsass/Frankreich
betreuen. Als Business Development
Manager soll sie
dabei zur Absatzfor-
derung des Produkt-
portfolios von
Listawood in Europa
beitragen. Astrid
Adams hat Erfahrung
in der Werbeartikel-
branche und war
zuletzt als Area Sales
Manager fiir Klio
Pens in Frankreich tatig. Sie arbeitet in der
Nahe von Offenburg, von wo aus sie
Kunden besucht und mit dem Produktport-
folio des Herstellers unterstiitzt. ,,Wir
freuen uns sehr, dass Astrid Adams in einer
so spannenden Zeit zu uns kommt. Dieses
Jahr bringen wir viele neue und innovative
Produkte auf den Markt“, kommentiert
Sales Director Sim Shalom. ,,Wir denken,
dass wir uns durch die Investition in
weitere Mitarbeiter auf unsere Mdrkte auf
dem europdischen Festland konzentrieren
konnen, die sehr wichtig fiir uns sind.
Unsere Business-Development-Teams
werden von einem Customer-Service-Team
unterstiitzt, das sich ausschlielich aus
Muttersprachlern zusammensetzt“, so Sim
Shalom weiter. ,,Ich freue mich auf meine
neue Aufgabe bei Listawood. Ich bin
begeistert von der Technologie, die in der
Produktion von Listawood zum Einsatz
kommt und gespannt darauf, meinen
Kunden die umfangreiche Produktkollekti-
on zu prasentieren, die Listawood in
Grof3britannien herstellt”, sagt Astrid
Adams. Listawood beschéftigt rund 150
Mitarbeiter in den britischen Fertigungsbe-
trieben mit einer Flache von insgesamt
20000 Quadratmetern.
www.listawood.com <

')

Astrid Adams
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MTS SPORTARTIKELVERTRIEBS GMBH
SEBASTIAN FREY WIRD
GESCHAFTSFUHRER

D ie MTS Sportar-
2P tikel Vertriebs

GmbH bekommt
einen zweiten
Geschaftsfiihrer. Ab
sofort iibernimmt
Sebastian Frey
neben Jean-Marc von
Keller die Unterneh-
mensleitung des Racket- und Funsportspe-
zialisten MTS. Als Vertriebsleiter verant-
wortete Frey bisher die Bereiche Aufien-
dienst und Verkauf und betreute dariiber
diverse Gro3kunden. Der 36-jdhrige
Diplom-Kaufmann ist bereits seit iber zehn
Jahren bei MTS tatig und in seiner bishe-
rigen leitenden Position maf3geblich am
starken Umsatzwachstum des Unterneh-
mens beteiligt. www.mts-sport.de <

Sebastian Frey

KARLOWSKY FASHION
CREW VERGROSSERT

D ie Abteilung
2 Design- und
Produktentwicklung
der Karlowsky Fashion
GmbH bekommt mit
Alessandra Remitschka
weitere Unterstiitzung.
Nach ihrer Ausbildung
zur staatlich aner-
kannten Modedesigne-
rin und Damenmafschneiderin absolvierte
sie mehrere Praktika im In- und Ausland.
Auch Josephine Ulrich wird das Team des
Unternehmens verstdrken. Als ausgebil-
dete Gestalterin fiir Print- und Digitalmedi-
en ist sie fiir den
Bereich Werbeartikel
zustdndig. Dazu
gehoren die Betreuung
und Beratung des
bestehenden Kunden-
stammes innerhalb
des Unternehmens und
auf Messen.
www.karlowsky.de <

Alessandra

Remitschka

Josephine Ulrich

DEUTSCHES TRADITIONSUNTERNEHMEN GERETTET
BOFA VON DOUBLET UBERNOMMEN

M it ,,groRer Erleichterung® verkiindet die Bonner Fahnenfab-
rik (kurz: Bofa) die Ubernahme durch die franzésische Un-
ternehmensgruppe Doublet. In dem traditionsreichen Familien-
unternehmen bleiben dadurch mehr als 80 Prozent der Arbeits-
platze erhalten. Das Geschaftsmodell der Bofa war bisher auf eine
schmale Produktpalette ausgerichtet und benotigte permanent
Working Capital. Nach wirtschaftlichen Schwankungen war das
Unternehmen Ende 2011 gezwungen, Insolvenz anzumelden. Bei
Gesprachen mit mehreren aus- und inldndischen Interessenten
hat das Konzept der Doublet-Gruppe am meisten tiberzeugt. Fort-
an firmiert die Bofa unter Bofa-Doublet GmbH.

Die Leitung der neu

gegriindeten Bofa-

SYNERGIE BOFA - DOUBLET Doublet GmbH
Die Bonner Fahnenfabrik wurde 1866 von Josef Meyer mit Sitzin  iibernimmt Jean-
Bonn gegriindet und ist auf die Herstellung von Fahnen flir den  Bernard Doublet.

Innen- und AuBenbereich sowie die Bedruckung von vielfiltigen
textilen Werbemitteln spezialisiert. Das Unternehmen beliefert einen renommierten Kun-
denkreis. Doublet kiindigte bereits bei der Ubernahme an, die deutschen Aktivititen
kiinftig in Bonn zu biindeln, seine neue Niederlassung mit der breiten Doublet-Produkt-
palette zu bereichern und auch die Modernisierung der vorhandenen Produktion zu un-
terstiitzen. Durch diesen nachhaltigen Ansatz konnen 80 Prozent der Bofa-Mitarbeiter
weiterbeschaftigt werden. Auch die Familientradition in der Doublet-Gruppe bleibt er-
halten: Die Leitung der neu gegriindeten Bofa-Doublet GmbH iibernimmt Jean-Bernard
Doublet, Sohn von Luc Doublet, der bis 2008 mehr als 30 Jahre die Gruppe als Geschéfts-
fithrer leitete.

UBER DOUBLET
Das 1832 in Nordfrankreich gegriindete Familienunternehmen wird zum heutigen Zeit-
punkt von den drei Kindern von Luc Doublet (heute Aufsichtsratsvorsitzender) geleitet.
Die Gruppe Doublet bietet eine breite Produkt- und Servicepalette in vier Tatigkeitsbe-
reiche an: Ausstattung (Beflaggung, Moblierung, Plakatierung), Empfang (Tribiinen, Po-
dien), Branding (Innen- und Aufenkommunikation) und Events (Eventlogistik von Sport-
und Kulturveranstaltungen). Doublet ist unter anderem Lieferant fiir die Olympischen
Spiele in London 2012, die Tour de France, die 24 Stunden von LeMans, Auchan oder
Michelin. Schon immer war die Grup- S
pe aktiv bei der internationalen Ent- - ‘
wicklung und ist heute in sieben ). ‘
Landern rund um den Globus ver-
treten: Frankreich, GroRbritannien, ¥l
Deutschland, Spanien, Portugal, Po-
len und den USA. Im vergangenen
Jahr erzielte die Gruppe mit 300 Be-
schiftigten einem Umsatz von 42
Millionen Euro. Durch die Ubernah-
me der Bonner Fahnenfabrik wird
die Gruppe Marktfithrer in Europa
aufihrem Gebiet, heilt es aus Bonn.
Kontakt : Lisa Pias, Tel. +49 228
6834-193, Ipias@bofa-doublet.de -
www.fahnen.eu <
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VERTRIEBSMANNSCHAFT ERWEITERT
PROMOTURK POWERED BY PSI MAHLWERCK BEGRUSST

WERBESAISON IN ISTANBUL UWE RITTER AN BORD

D er Porzellanher-
2P steller aus
Kolbermoor, die
Mahlwerck Porzellan
GmbH, hat seine
Vertriebsmannschaft
erweitert und freut
sich, den langjah-
rigen Branchenprofi
Uwe Ritter in seinem Uwe Ritter
Team zu begriiBen.
Damit ist die Neuorganisation des Vertriebs
bei Mahlwerck abgeschlossen. Steffen
Hock und Uwe Ritter betreuen mit je einem
eigenen Team aus Sachbearbeitern und
Grafikern die Kunden aus Deutschland.
Martin Hauer hat das Ressort Marketing
und Messen in seiner Verantwortung und
betreut dartiber hinaus alle Kunden aus
Osterreich und der Schweiz.

www.mahlwerck.de <
; “« 3 . . MAGNA SWEETS
ie ,Promoturk powered by PSI”, die vom 20. bis 23. September in Istanbul auf dem P
CNR-Expo-Geldnde stattfindet, entwickelt sich zu einem der wichtigsten Treffen ZWEI ,,NEUE™IM
o ’ VERTRIEBSTEAM

der Branche im Jahr. Die tiirkische Wirtschaft hat sie in den Bereichen Marketing und
Kommunikation konsolidiert, weshalb sich ihre positive Entwicklung trotz der europa-
ischen Rezession in den vergangenen Jahren fortsetzen konnte. Die Promoturk 2012
ist deshalb ein idealer Treffpunkt, um neue Geschaftsideen und Marktchancen in un-
terschiedlichen Kooperationen zu realisieren. Auf der Messe, auf der die tiirkische Wer-
bemittelbranche und internationale Teilnehmer zusammenkommen, sind Werbeartikel ‘

leich zwei neue
P Mitarbeiter hat
Magna sweets fiir ihr
Vertriebsteam
Deutschland

-

jeder Kategorie erhaltlich, von breit eingesetzten Werbemitteln bis hin zu kundenspe- gewonnen. Julien
zifischen Losungen, von Glas bis Porzellan, Leder bis Textil, Briefpapier bis Kosmetik Maillard ist Franzose
und Armbanduhren bis Elektrogeraten. Das Besucherprofil der Promoturk zeigt von Julien Maillard und war zuvor in der
Jahr zu Jahr eine groRere Vielfalt. So ldsst sich am Besucherprofil 2011 ablesen, dass IT-Branche tétig. Mit
Vertreter fast aller Wirtschaftsbereiche an der Messe teilnehmen: die Telekommunika-  Julian Pufe steigt ein Branchenkenner bei
tions- und Automobilbranche, Pharmaunternehmen und Banken, die lebensmittelver- Magna sweets ein. Pufe war zuletzt im
arbeitende Industrie und Hersteller von WeiBwaren sowie der Tourismus- und der Ge-  Auflendienst fiir die Firma WIL Langenberg
sundheitssektor. GmbH tatig und wird
MIT IDEEN KOMMEN — MIT NEUEN PARTNERSCHAFTEN ZURUCKKEHREN das Vertriebsteam
Seit letztem Jahr ist die Messe, die mit der Unterstiitzung des PSI und seinem grofen  zusammen mit Julien
Mitgliedernetzwerk in ganz Europa erheblich an Dynamik gewonnen hat, durch die geo- ~ Maillard unterstiit-
grafische Lage der Tiirkei und ihre Ndhe zu allen dort vertretenen Markten und Leistun- ~ zen, um die Kunden
gen stark gewachsen. Sie verbindet an der Schnittstelle zwischen den Kontinenten die  in Zukunft noch
Markte von Europa, Asien, Nahost und Nordafrika, bietet neue Perspektiven und beste schneller und
Gelegenheit, den tlirkischen Unternehmensgeist und die magische Atmosphare Istan-  serviceorientierter
buls kennenzulernen. Das Booking zur ,,Promoturk powered By PSI* lduft. zu betreuen. www. Julian Pufe
WWWw.ite-promo.com < magna-sweets.de <




Gemeinsam erreichen wir mehr!

Highlight 1m Herbst

bwg-TREND

14. - 15. September 2012

Die Messe fiir den Werbeartikel-Handel im Euromoda/Neuss

Treffen Sie iber 100
Werbeartikel-Lieferanten
in entspannter Atmosphare
und entdecken Sie
zahlreiche Neuheiten fiir
das Jahres-Endgeschift.

Als bwg-Mitglied erhalten Sie

TREND 2012 bis zu fiinf kostenlose Tickets!
Warum Mitglied werden?
Attraktive Rahmenvertrage Netzwerk mit Kollegen
Unterstiitzung bei Inkasso Lobbyarbeit fiir den Werbeartikel

bwg Geschéftsstelle - Heinrich-Briining-Str. 1a - 50969 KélIn - info@bwg-verband.de
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BWG-FORUM 2012

4

A

Praxisanteil und sicherten den Transfer in den

Gruppeniibungen sorgten fiir einen hohen

L -' Arbeitsalltag.

WISSEN VON PROFIS FUR PROFIS

Wie ein Audi A8 hergestellt wird, die Produktion bei Baier & Schneider vonstattengeht und si-
tuationsgerechtes Marketing in Zeiten von Mediendiversifikation und Social Media funktio-
niert—dies und vieles mehr erfuhren die Teilnehmervom 3. bis 5. Mai auf dem bwg-Forumiin
Heilbronn. Eine gelungene Veranstaltung, die auf hohem fachlichem Niveau informierte.

m Bereich der Fort- und Weiterbildung
2 gibtes viele Angebote. Wer sich flir das
bwg-Forum entscheidet, sucht jedoch weit
mehr als informative Vortrage und hilf-
reiche Seminare. Er setzt auf branchen-
spezifisches Know-how, aktuelles Fach-
wissen und den Gedankenaustausch mit
Kollegen. Mehr als 70 Wissbegierige der
Branche fanden sich in diesem Jahr zu den
beliebten Seminar- und Kommunikations-
tagen des Bundesverbandes der Werbe-

mittel-Berater und GroShédndler e. V. ein.
Sie bekamen ein praxisorientiertes und fa-
cettenreiches Programm geboten.
PRODUKTION HAUTNAH ERLEBEN

Fiir einen gelungenen Start in das infor-
mative Wochenende sorgte eine Betriebs-
fiilhrung bei dem Kalender-, Papeterie- und
Schulartikelspezialisten Baier & Schneider
GmbH & Co. KG. Das Traditionsunterneh-
men, das vor allem fiir seine Kernmarke
Brunnen bekannt ist, besteht bereits seit

135 Jahren. Somit haben schon Generati-
onen von Schiilern ihre Hausaufgaben in
Hefte aus dem Hause Baier & Schneider
eingetragen. Lebendige Erinnerungen, die
auch bei vielen Teilnehmern des bwg-Forums
hochkamen, wihrend sie einen Blick hin-
ter die Kulissen der Schulheft- und Notiz-
biicherproduktion warfen. Ganz im Zeichen
der Praxis stand auch der Abend des ers-
ten Programmtages. Nach einem exquisi-
ten Abendessen im Audi-Forum freuten
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Das bwg-Forum fand in Heilbronn,

Einen Blick hinter die Kulissen erhielten die
Teilnehmer beim Kalender-, Papeterie- und
Schulartikelspezialisten Baier & Schneider.

der Stadt des Weins, statt.

Ein Abendessen im Audi Forum mit anschlieBender Nachtbesichtigung

der Audi-A8-Produktion stand am ersten Abend auf dem Programm.

sich die Teilnehmer auf eine Nachtbesich-
tigung beim Autobauer Audi aus Neckar-
sulm. Hier konnten sie die Hightech-Pro-
duktion des Audi A8 hautnah miterleben.
Fur Erstaunen und Begeisterung sorgte
unter anderem die beeindruckende Arbeit
der Schweilroboter im Karosseriebau und
die ,Hochzeit“, die Zusammenfiihrung von
Antriebsplattform und Karosserie in der
Endmontage. Faszinierende Einblicke, die
bis zum nédchsten Tag nachwirkten.

NOCH MEHR PROFESSIONALITAT

IM BUSINESS
Gut gelaunt starteten die Teilnehmer am
Freitag in das abwechslungsreiche Semi-
narprogramm. Zu den spannenden Vor-
tragen des ersten Seminartages zahlte ein
gut frequentiertes Seminar von Branchen-
kenner Bernd Steinbrecher, geschaftsfiih-
render Gesellschafter der Aachener Po-
wer + Radach werbeagentur. Engagiert und
mit ansteckender Begeisterung stellte er

seinen Zuhorern neue Ansitze zur Weiter-
entwicklung des eigenen Marketings vor.
Dabei holte Steinbrecher die Seminarteil-
nehmer mit ins Boot: In Praxisiibungen
lieR er sie die Positionierung sowie die Al-
leinstellungsmerkmale des eigenen Unter-
nehmens herausarbeiten. Das Ziel: Diese
anschliefend gewinnbringend in die Kom-
munikation zu integrieren. Nach der in-
tensiven Beschaftigung mit der Thematik
lieR sich fiir viele Seminarteilnehmer die
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- Frage ,,Welche Kommunikationskandle kann
ich sinnvoll fir mein Unternehmen nut-
zen?* schliissig beantworten. Auch bei dem
Seminar zum Thema Service und Qualitat
stand der Praxisbezug im Mittelpunkt. In
unterschiedlichsten Ubungen sensibilisier-
te Kommunikationstrainerin Ursula Zabel
die Teilnehmer fiir ihre ganz personliche
Verantwortung fiir den Unternehmenser-
folg. Neben den exemplarisch genannten
Vortragen erhielten die Teilnehmer des bwg-
Forums zudem Einblicke in die weite Welt
der Social Media und einen Ausblick auf
die ,,Branchen-EDV in zehn Jahren®.
NETWORKING AT ITS BEST

Da beim bwg-Forum immer auch der in-
formelle Erfahrungsaustausch zwischen
Kollegen im Mittelpunkt steht, hatte der
bwg am ersten Seminartag zu einem ge-
selligen Abend in einer der regionalen Be-
senwirtschaften Heilbronns geladen. Im
Weingut Fischer lieRen sich in entspann-
ter Atmosphire zwanglos Kontakte kniip-
fen, Fragen klaren, Informationen und Er-
fahrungen austauschen. Somit war auch
dieses bwg-Forum wieder eine Veranstal-
tung, die rundum ihren Zweck erfiillte. Das
Fazit der Organisatoren und Teilnehmer
fiel daher auch rundum positiv aus. Stell-
vertretend fiir viele Seminarteilnehmer er-
klarte Dirk Henrichs von der gleichnamigen
Handelsvertretung: ,,Ich habe das erste Mal
am bwg-Forum teilgenommen. Positiv iiber-
rascht war ich von den informativen Vor-
tragen, die besonders lebhaft ausfielen. Das
lag unter anderem daran, dass die Dozenten
stets offen waren fiir Fragen aus dem Pu-
blikum und so interessante Diskussionen
zustande kamen. Ein Highlight der Semi-
nar- und Kommunikationstage war sicher-
lich die Abendveranstaltung bei Audi in-
klusive Werksfiihrung. Ich kann das bwg-
Forum nur empfehlen. Wenn es nichstes
Jahr zeitlich passen sollte, komme ich ger-
ne wieder.“ <

Das bwg-Forum bietet vielfaltige Moglich-
keiten zum fachlichen Austausch und zum
Networking.

r il

Die Moglichkeiten, Unternehmens-

kommunikation zu betreiben, sind

heute groBer denn je. Branchenken- Trainerin Ursula Zabel machte unter anderem
ner Bernd Steinbrecher zeigte die deutlich, worin sich Qualitdt und Service-
vielseitigen Varianten auf. mentalitdt eines Unternehmens spiegeln.
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Diversity redefined!

The leading European trade show of the promotional products industry

Your number one is in Diisseldorf! Present your products from 9 to 11 January 2013 at
Europe’s leading trade show and take advantage of the largest network of the promotional
products industry. The only place:

e to meet 20,000 contacts for your business
e to be part of the industry’s biggest European product show

e where your trade show marketing will be genuinely efficient on an exhibition
area of more than 68,000m?

Register now and grow with Europe’s biggest business platform!

For more information please visit:

o eae www.psi-messe.com/for-visitors
Q\ Reed Exhibitions or phone +49 (0)211-90 191600
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Immer gut zu finden waren die einzelnen Sta-
tionen der diesjdhrigen Newsweek. Hier der
Eingang zur Hamburger Location.

BWL NEWSWEEK 2012

PSI Journal7/2012 www.psi-network.de

Die teilnehmenden Handler hatten —wie hier im Foyer der Dressur-
halle des Tierparks Hagenbeck — beste Moglichkeiten, in aller Ruhe
mit ihren Kunden neue Projekte zu besprechen.

I &
LT

WEITER AUF WACHSTUMSKURS

Die Newsweek des Bundesverbandes der Werbeartikel-Lieferanten e.V. (BWL) gehort schon
langst zum Kanon der wichtigen Branchenevents. Mit der 10. Veranstaltung beging man dies-
mal ein kleines Jubildum und setzte passend dazu neue Bestmarken.

D ie Newsweek, so die einhellige Mei-
¥ nung, hat sich als feste Institution in
der Branche etabliert. Als ,,mobile Haus-
messe” genielt sie schon fast den Status
eines Markenzeichens. Mehr als 2800 Be-
sucher verzeichnete die Newsweek im ver-
gangenen Jahr. Mit der diesjahrigen Ver-
anstaltung konnte der BWL diese Zahlen
erneut Ubertreffen. ,, Sieht man von saiso-

nalen Schwankungen an einzelnen ,Gast-
spielorten’ ab, weisen die Besuchertrends
auch in diesem Jahr weiter nach oben. Das
liegt fraglos an der ungebrochen zuneh-
menden Attraktivitdt der Veranstaltung,
die sich nach zehn Jahren weit herumge-
sprochen hat“, so die Einschitzung des
BWL-Geschaftsfithrers Ralf Samuel, der
sich zusammen mit den rund 100 ausstel-

lenden Lieferanten tiber insgesamt 3255
Besucher freuen durfte.
NEUN STATIONEN

Ab dem 7. Mai hatten Handler mit ihren
Kunden die Moglichkeit, die Messe in sie-
ben verschiedenen deutschen Stadten zu
besuchen. Auf dem Besuchsprogramm stan-
den Wuppertal, Offenbach, Ludwigsburg,
Nirnberg, Miinchen, Hamburg und Ber-
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lin. Uberall nuzten professionelle Werbe-
mittelberater und -hdndler die Gelegen-
heit, ihren Kundenkreis mithilfe der aus-
stellenden Lieferanten kompetent vor Ort
zu beraten und die Neuheiten der zweiten
Jahreshalfte kennen wie schitzen zu ler-
nen. Am 19. und 20. Juni machte die Tour
auch erstmals Halt in Osterreich. Wien und
Linz hielen die Stationen. Wie sich die Er-
folgsstory der Newsweek dort fortsetzte,
wird eines der Themen im kommenden
PSI Journal sein.
STARKER AUFTAKT

Der Handlertag in Frankfurt bildete den
Auftakt der diesjahrigen Newsweek des
BWL. Im imposanten Kongressgebdude
des Frankfurter Flughafens prasentierten
die Werbeartikel-Hersteller ihre Produkte.
,Insbesondere der Handelstag wird mehr
und mehr zum Branchentreff und damit
auch zur Neuigkeitenborse, an der nicht
nur neue Produkte und Services, sondern
auch Branchen- und Marktinformationen
ausgetauscht werden. Auch das gehort mit
zum Treibstoff des Alltagsgeschaftes. Und
das dabei erstmals genutzte Squaire-Con-

ference Center erwies sich vom Ambiente
als Volltreffer, so Ralf Samuel. Die Stim-
mung zum Auftakt war bestens. 300 Fach-
besucher von Handelsagenturen nutzten
die Chance, um sich vorab iiber das Pro-
dukt-Spektrum der Lieferanten zu infor-
mieren und intensive Beratungsgesprache
zu fithren. Fiir die gleiche Zahl bendétigte
der Verband im vergangenen Jahr noch
zwei Tage.
BESTENS ORGANISIERT

Mit dem Konzept, eine Messe fiir Hindler
und deren Kunden zu bieten, sto3t der Ver-
band auf weiter zunehmende Resonanz.
So zeigt sich die Newsweek als modulare,
erganzende Hausmesse fiir den Handel,
welche die gesamte Bandbreite des Wer-
beartikels abbildet. Jeder zweite der teil-
nehmenden Handelspartner nutzt die News-

week inzwischen erfolgreich zur Neukun-
denakquise. Intensive Werbemalnahmen
des Veranstalters im Vorfeld und die er-
fahrene, professionelle Organisation vor
Ort ermoglichen dem Berater die volle Auf-
merksamkeit fiir seine Kunden. Als Veran-
stalter tibernimmt der BWL die gesamte
Organisation und unterstiitzt die Handels-
partner in allen Belangen. Den Teilneh-
mern werden zum Beispiel ein zweistu-
figes individualisiertes Mailing fiir die ge-
zielte Kundenansprache und weitere Ser-
vices zur Verfiigung gestellt. AuRerdem
sorgt der BWL fiir das gesamte Equipment
im CI des Teilnehmers. So haben Handler
auch einen Zugang zu einer Produktda-
tenbank mit Informationen zu samtlichen
Exponaten. Die umfassende Unterstiitzung
seitens des BWL zeigt Wirkung.
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ERFREULICHE ZAHLEN
In Wuppertal kamen trotz einiger Haus-
messen in NRW im zeitlichen Vorfeld 380
Interessierte in die Stadthalle, die Besu-
cherquote von 2011 wurde damit knapp
unterschritten. Doch das Gros der Ausstel-
ler und die BWL- Partneragenturen zeigten
sich mit Zuspruch und Ergebnis zufrieden.
Offenbach wiederholte mit 543 Besuchern
das starke Vorjahresniveau. Auch Ludwigs-
burg erreichte mit 297 Besuchern nahezu
den Vorjahreswert. Niirnberg tiberzeugte
mit einer Spitzenquote von 546 Besuchern,
die deutlich tiber dem Vorjahr lag. In Miin-

46

chen begriiBten die Veranstalter 383 Kun-
den. ,Das entspricht einer weiteren satten
Steigerung gegeniiber 2011 und markierte
fiir nicht wenige BWLer den Hohepunkt
der diesjahrigen Tour®, kommentiert Sa-
muel. Die Termine in Deutschlands Nord-
halfte wiederholten in etwa die guten Zah-
len aus dem Vorjahr: Sowohl Hamburg mit
345 als auch Berlin mit 441 Gasten konn-
ten den positiven Erwartungen entspre-
chen.

»HERAUSRAGENDE KONSTANTE“
Insgesamt erwies sich das Kommunikati-
onsinstrument BWL-Newsweek von Kon-
zept und Umsetzung her einmal mehr als
effizient, praxis- und branchentauglich.
,Nach zehn Jahren hat sich die BWL-News-
week in den Kopfen und Herzen der Bran-
chenprofis fest verankert. In Zeiten vieler
Veranderungen ist die Messeinitiative der
BWL-Lieferanten eine herausragende Kon-
stante geworden. Die BWL-Handelspart-
ner vor Ort und deren Industriekunden wis-
sen das zu schétzen, wie nicht nur die vie-
len Nachfragen nach den Terminen fiir 2013
signalisieren®, resiimiert Ralf Samuel.
Kontakt unter: www.bwi-lieferanten.de <

BWL-NEWSWEEK BESUCHERSTATISTIK
Besucher gesamt 3255 (2011: 2811)

Wuppertal 380 (2011: 413)

Offenbach 543 (2011: 566)

Ludwigsburg 297 (2011: 355)

Miinchen 383 (2011: 289)

Niirnberg 546 (2011: 388)

Hamburg 345 (2011: 384)

Berlin 441 (2011:416)

Frankfurt (Handelstag) 300 (2011: 306 an zwei Tagen)



And the winner
IS ... you?

Bewerben Sie
sich jetzt!

Der PSI — Campaign of the Year Award pramiert
den erfolgreichen Einsatz eines Werbeartikels
im Rahmen einer Kampagne.

Reichen auch Sie Ihre Kampagne(n) ein!!
Alle Nominierten erhalten im Rahmen der
PSI 2013 eine umfassende Prasentations-
moglichkeit zur Vorstellung ihrer Kampagne.

Alle Informationen zur Anmeldung finden Sie auf unserer Website unter www.psi-network.de/award.
Der Anmeldeschluss ist der 01. September 2012 (Datum des Poststempels bzw. Eingang der
Unterlagen per E-Mail).

Wir sind gespannt auf lhre Kampagnen und freuen uns, Ihr Unternehmen zu den Teilnehmern der

PSI - Campaign of the Year zu zdhlen!

Ihr Kontakt:
( ? Reed Exhibitions PSI NL de.r Reed Exhibitions Deutschland GmbH IVijlkl.ingerStra&.e 41 40219 Diisseldorf | GERMANY. ) P S '
Verena Hilgendorff | Tel.: +49 (0) 211—9019 12 90 | Email: Verena.Hilgendorff@reedexpo.de | www.psi-network.de/award
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Werbeartikel in historischem Ambiente: Der Schweizerhof in Luzern am Vierwaldstdtter See. | ‘E_E - = Tuw =
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PSF FORUM LUZERN

NEUE REKORDMARKEN

Zum zweiten Mal nacheinander gastierte das PSF Forum, die schweizerische Fachmesse fiir
Werbeartikel und -textilien, im Hotel Schweizerhof in Luzern. Die Veranstalter, der Schweizer
Werbeartikelverband Promoswiss, konnte sich dabei tiber neue Rekordmarken freuen.

N ach der iiberaus positiven Resonanz
2 ¥ im vergangenen Jahr hatten sich die
Verantwortlichen von Promoswiss, dem
Verband der Schweizerischen Werbear-
tikelindustrie, erneut fir das traditions-
reiche Hotel Schweizerhof an den Ufern
des Vierwaldstétter Sees in Luzern als Ver-
anstaltungsort fiir ihr PSF Forum entschie-
den. Als Treffpunkt der Schweizer Wer-
beartikelhandler hat sich die Veranstal-
tung nach bislang sechs Auflagen mittler-

weile zum unverzichtbaren Muss der eid-
genossischen Branche entwickelt. Dies
belegen allein schon die nackten Messe-
kennzahlen. Bei seiner sechsten Auflage
verzeichnete das PSF Forum einen neu-
en Besucherrekord: 102 Handlerunterneh-
men mit zusammen 209 Besuchern sorgten
fiir durchgangigen Betrieb bei den Liefe-
rantenpartnern. Auch hier konnte Promo-
swiss mit 62 Ausstellern eine neue Hochst-
marke notieren.

PLATTFORM UND

DREHSCHEIBE ZUGLEICH
Das PSF Forum ist —nomen est omen — weit
mehr als nur eine ,,einfache” Messe, die Pro-
dukte zur Schau stellt. Es ist Plattform und
Drehscheibe zugleich, zeigt neue Trends auf,
liefert Ideen fiir erfolgreiche Kampagnen,
gibt Anregungen fiir innovative Werbekon-
zepte, vermittelt wertvolles Wissen iiber die
Wirkungsweise haptischer Werbung und
hilft, neue Kontakte zu kniipfen. Der Schwei-
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Hereinspaziert!
Das PSF Forum

kann beginnen.

% Saal zeigten die Aussteller ihre
j: Neuheiten.

zerhof, zentral im Herzen der Schweiz ge-
legen, bietet hierfiir ein nahezu ideales Am-
biente. Im historischen Zeug-Saal mit sei-
nem beeindruckenden Dekor reihten sich
die Tische der Aussteller namhafter Wer-
beartikellieferanten und -hersteller. Die
Spezialisten aus dem Bereich der Promo-
tionstextilien und Textilveredler waren im
anschlieBenden Wintergarten versammelt.
Konzentriert auf einen Messetag erschloss
sich den Besuchern so ein weites Spek-
trum der vielfaltigen Moglichkeiten gegen-
standlicher Werbung. Trotzdem blieb da-
bei gentigend Zeit fiir detaillierte wie ziel-
gerichtete Gesprache.
MULTISENSORISCHE SIGNALE

Da es dem Verband Promoswiss ein wich-
tiges Anliegen ist, das Potenzial des Wer-
beartikels in seiner ganzen Bandbreite kon-
tinuierlich zu fordern und das Bewusstsein
fir dessen immense Leistungsfahigkeit wei-
ter zu sensibilisieren, lud man auch dies-
mal einen ausgewiesenen Experten zu einem
Fachvortrag ein. Olaf Hartmann, Grindungs-

Multisensoriker Olaf Hartmann referierte
iiber ,,The Power of Touch* und hatte ein auf-
merksames Publikum.

Marcel Spiess, dem Prasidenten von Promoswiss.

Silke Frank (r.) und Nina Schiffhauer vom PSI im Gesprach mit

gesellschafter und Geschéftsfiihrer des Mul-
tisense Instituts und selbst Griinder wie
Inhaber der Werbemittelagentur Touch-
more, referierte zum Thema ,, The Power
of Touch — Haptische Verkaufsforderung
im multisensorischen Marketing“. Dabei
verwies er auf die langst noch nicht ausge-
schopften Moglichkeiten be-greifbarer Wer-
bemedien: ,,Durch den Effekt der multisen-
sorischen Verstarkung verzehnfacht sich die
Wirkung von sinnvoll miteinander verkniipf-
ten sensorischen Signalen. Deshalb nutzen
die erfolgreichsten Marken und Verkaufer

der Welt multisensorische Signale, um ihre
Botschaft effizient und tiberzeugend zu ver-
mitteln.“ Anhand von Studien und verbliif-
fenden Beispielen aus der Praxis vermit-
telte Hartmann seine Inhalte ebenso an-
schaulich wie unterhaltsam.

PROMOFRITZ MAL SECHS
Unterhaltsam, schmackhaft und fiir einen
bestimmten Kreis der Gaste besonders er-
freulich gestaltete sich das festliche Din-
ner zum Tagesabschluss. Denn zwischen
guten Gesprachen und kulinarischen Spit-
zen nutzte Promoswiss das Podium im Gol-
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Klaudia Bohmer und Walter Kretz

freuten sich iiber den Promofritz
in Gold.

denen Saal zur Verleihung des PromoFritz
Awards. Der bereits zum vierten Mal aus-
geschriebene Preis wurde in sechs Aus-
fihrungen vergeben. 30 Anwarter hatten
ihre Produkte eingereicht. Die Beurteilung
ibernahm eine unabhangige Fachjury mit
sechs Vertretern aus Marketing, Werbung,
der Medienbranche und aus dem Werbe-
artikelumfeld. Sie bewertete die Eingaben
nach den Kriterien Originalitat, Neuartig-
keit, Umsetzung der Werbebotschaft, kom-
munikative Nachhaltigkeit, Funktionalitat
und Gebrauchswert.
GOLD FUR ,,CONNECTOR*“

Die goldene PromoFritz-Trophde ging an
Faber Castell fiir seinen vielseitigen Mal-
kasten ,,Connector®. Silber errang der ,,App
Keyring®“ aus der Troika-Ideenschmiede,

PSI Journal7/2012 www.psi-network.de

ein Schliisselanhanger im trendigen App-
Look. Uber Bronze konnte sich die Firma
Herzog Products GmbH freuen, deren ,,USB
Concept“-Stick die Jury iiberzeugte. Einen
originellen Akzent in puncto Gestaltung
setzte LiteXpress Schweiz GmbH mit ih-
rem ,,Isosteel Colorline“-Trinkbecher, der
den PromoFritz Design errang. Das Kom-
biband von DNS Design erhielt den Inno-
vationspreis. In der Kategorie ,Kampagne
des Jahres* verdiente sich die Cadolino by
comTeam AG aus Schlieren den PromoFritz
Award. Das Mitglied von Promoswiss ent-
wickelte fiir das Biotechnologieunterneh-
men Bachem AG einen FuBball und einen
Zauberwiirfel, mit denen Aminosduren spie-
lerisch prasentiert werden.

WWW.promoswiss.ch <

2 UL

Die Gdste in Erwartung des festlichen
Abendessens.

Beat Nolze bedankt sich fiir den Preis
fiir die ,,Kampagne des Jahres™.

Schone Skulpturen fiir gelungene
Produkte: Die Ausfiihrungen des
PromofFritz.
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MICHAEL MATZENER, MARKETINGVER-
ANTWORTLICHER IM VORSTAND DER
PROMOSWISS, IM GESPRACH:

ﬁ

Michael Mitzener

Sind Sie mit dem Verlauf des diesjdhrigen
PSF Forums zufrieden?

Aber ja! Es war ein durch und durch gelun-
gener Event, der gezeigt hat, dass sich das
PSF Forum bei Ausstellern wie Besuchern

Am Vorabend
des PSF Forums
lud Promoswiss
die Aussteller
zur Schiffstour
iiber den Vier-
waldstatter
See ein, wo sich
nicht nur beim
Grillen pitto-
reske Ausblicke
boten.

etabliert hat.

Wie war das Feedback auf Seite der Lieferanten,
wie auf Seite der besuchenden Hindler?

Es gab viele zufriedene Riickmeldungen auf
beiden Seiten. Die positive Einstellung auf
Lieferanten- wie Handlerseite bestatigt die
Wichtigkeit und gestiegene Bedeutung der Ver-
anstaltung im Schweizer Werbeartikelmarkt.

Wird die Location beibehalten werden?
Ja. Wir werden diesen schmucken Austragungs-
ort auf jeden Fall nochmals reservieren.

Was ist das Besondere am PSF Forum - viel-
leicht auch im Unterschied zu anderen Werbe-
artikelmessen?

Das Forum ist—wie der Name schon sagt—eine
Plattform, um Trends, Neuheiten, Wissen rund
um den Werbeartikel auszutauschen und bietet
Gelegenheit, neue Kontakte zu kniipfen. Wei-
terhin bildet das PSF Forum eine Community
mit dem Ziel, den Werbeartikel zu positionieren

und dariiber zu sprechen, wie die Zukunft der
Branche sich entwickeln kann. Es ist keine
»,Messe“im herkommlichen Sinn, welche
lediglich die Produkte und Neuheiten in den
Vordergrund stellt.

Sind Stimmungen oder konkrete Tendenzen
erkennbar, was die weitere Entwicklung im
(Schweizer) Werbeartikelmarkt betrifft?

Der Markt kampft derzeit mit vielen unquali-
fizierten auslandischen Handlern! Der starke
Franken schlagt auf die Exportwirtschaft und
den Tourismus, was sich letztlich auch in un-
serer Branche bemerkbar macht.

Gibt es speziell schweizerische Merkmale der
Werbemittelbranche?

Der Schweizer Werbeartikelmarkt ist ein
verhaltnismaBig kleiner Markt mit allerdings
groflem Potenzial. Die Qualitat steht vor der
Quantitat. ,,Sehranspruchsvoll* und ,,Swiss-
ness“sind nach wie vor gefragt.
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KENNZEICHNUNGSPFLICHT GEMASS § 6 PRODSG

VERBANDE

ZUVERSICHTLICH

Die Herstellerkennzeichnung muss im Einzelfall nicht unbe-
dingt auf dem Produkt selbst angebracht werden—so der
jlingste Beschluss des ,,Arbeitsausschusses Marktiiberwa-
chung®. Fiir Hersteller und Importeure von Werbeartikeln so-
wie sonstigen Verbraucherprodukten ist dies ein Erfolgver-

sprechendes Ergebnis.

m 19. April 2012 trafen in Minchen
& B der GWW-und BWL-Vorstandsvorsit-
zende Patrick Politze, BWL-Geschéftsfiih-
rer Ralf Samuel sowie Rechtsanwalt Dr.
Arun Kapoor, der die Branchenverbande
berat und unterstiitzt, mit Hans-Georg Nie-
dermeyer vom bayerischen Ministerium
fiir Arbeit und Soziales zusammen, um auf
die aus der Kennzeichnungspflicht resul-
tierenden Probleme fiir die gesamte Wer-
beartikelbranche hinzuweisen. Das Ergeb-
nis der Diskussionsrunde kann als Erfolg
versprechend fiir die Branche gewertet
werden. Denn in der Sitzung des ,, Arbeits-
ausschusses Marktiiberwachung“ (AAM{i)
am 23. Mai in Erfurt stand das Anliegen
der Werbeartikelbranche zum Thema Her-
stellerkennzeichnung noch einmal auf der
Tagesordnung. Niedermeyer, unter ande-
rem Mitglied des 16-kopfigen AAM{, hat-

te als Reprasentant fiir Bayern im Vorfeld
der Sitzung beim AAMi angeregt, dass
bei der Herstellerkennzeichnung eines
Produktes nicht nur die GroRe des Pro-
duktes oder die technische Machbarkeit
beachtet werden miissten, sondern auch
auf die ,,UnverhaltnisméaRigkeit“ eingegan-
gen werden sollte. Dr. Kapoor hatte im
Verlauf der Sitzung Gelegenheit, zu die-
sem Tagesordnungspunkt Stellung zu be-
ziehen und mit Hilfe einiger Produktmus-
ter die spezifischen Probleme der Werbe-
mittelindustrie beim Umgang mit der ver-
scharften Rechtslage aufzuzeigen.
KENNZEICHNUNG KUNFTIG NICHT
UNBEDINGT BINDEND

Nach intensiver Diskussion mit den Lan-
dervertretern der Marktitberwachungsbe-
horden hat der Arbeitsausschuss Markt-
iberwachung erfreulicherweise den Be-

Beim Gespréch in Miinchen: (v. l.) Hans-Georg
Niedermeyer, Dr. Arun Kapoor, Patrick Politze.

schluss gefasst, dem Antrag Niedermeyers
zu folgen. Da der Beschluss unter den Lan-
dervertretern einstimmig erfolgte, ist er als
bindend im Sinne einer sogenannten Selbst-
bindung der Verwaltung einzustufen. Im Er-
gebnis bedeutet diese Beschlussfassung,
dass die Hersteller und Importeure von Wer-
beartikeln sowie sonstiger Verbraucherpro-
dukte die Herstellerkennzeichnung kiinftig
im Einzelfall nicht unbedingt auf dem Pro-
dukt selbst anbringen missen, sondern bei-
spielsweise auf der Verpackung, obwohl die
Anbringung auf dem Produkt selbst tech-
nisch moglich ware. In diesem Fall muissen
die betroffenen Wirtschaftsakteure allerdings
belegen konnen, dass eine Kennzeichnung
des Produkts selbst mit entsprechend schwer-
wiegenden Nachteilen, wie unverhaltnisma-
Big hohen Kosten, Unvereinbarkeit mit dem
Produktdesign etc., verbunden ware.
POSITIVES ERGEBNIS

Eine weitere Konkretisierung der Frage, wann
das Absehen von jeglicher Kennzeichnung
sowohl auf dem Produkt als auch auf der
Verpackung als ,,unverhéltnismaRig*“ einge-
stuft werden kann, wurde vom AAMii nicht
vorgenommen. Dies soll kiinftig gegebenen-
falls in den sogenannten ,Leitlinien zum
ProdSG* erfolgen, die derzeit von einer Bund-
Lander-Arbeitsgruppe ausgearbeitet wer-
den. Die von Dr. Kapoor im Auftrag des GWW
vorgetragenen Konkretisierungsvorschlage
wurden der Bund-Lander-Arbeitsgruppe zur
Verfilgung gestellt, um diese in den Leitli-
nienentwurf einarbeiten zu konnen. ,Der
vom AAMii getroffene Beschluss ist das po-
sitive Ergebnis der Bemiihungen der Wer-
beartikelverbande, eine flexible Handhabung
der Kennzeichnungspflicht im Rahmen des
behordlichen Vollzugs zu erreichen®, resii-
miert Patrick Politze. ,,Es bleibt nunmehr
abzuwarten, wie die deutschen Marktiiber-
wachungsbehorden mit diesem Beschluss
konkret umgehen und ob es kiinftig iiber-
haupt zu Beanstandungen nicht auf dem Pro-
dukt selbst gekennzeichneter Werbemittel
kommen wird.“ www.gww.de <
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Avrupa Reklam Malzemeleri sektoriiniin lider fuari

1 numaraniz Diisseldorf’ta! 09.—11.01.2013 giinlerinde driinlerinizi Avrupa’nin lider

fuarinda sergileyin ve reklam malzemeleri sektdriiniin en biiyiik agindan yararlanin.
Sadece burada:

e jslerinizi¢in tam 20.000 irtibat bulabilirsiniz.
e sektdriin Avrupa’daki en biyik triin fuarinin bir pargasi olursunuz.
e fuar pazarlamaniz 68.000 m?’den fazla alanda gergek etkisini gosterir.

Simdi kayit olun ve Avrupa’nin en biiyiik is platformuyla birlikte biiyiiyiin!

Daha fazla bilgi icin:

g ene www.psi-messe.com/fuer-aussteller ya da
Q\ Reed Exhibitions Tel.: +49 (0)211- 90191 600
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DAS WIRKT SICHER - UBERALL

Auf den folgenden Seiten beschaftigen wir uns mit Produkten aus den Themenbereichen
Sicherheit und Mobilitat —zwei weite Felder, auf denen die Kreativen der Werbeartikelbranche
sehrfruchtbar agieren. Lassen Sie sich anregen von den neusten Ideen fiir garantiert ziel-

sichere Werbung.

B evor wir uns jedoch den konkreten Produkten dieser Rubrik zuwenden, sei ein
2P kurzer Ausflug in die Etymologie gestattet. Wie viele unserer Begriffe geht auch
jener der ,,Sicherheit“ auf lateinische Urspriinge zuriick. Die ,Securitas® (wie sie noch
in einer bekanten Versicherungsgruppe anklingt) ist in der romischen Mythologie die
Personifikation der Sicherheit des (romischen) Volkes. Sie erscheint vor allem auf Miin-
zen. Anders als im angloamerikanischen Sprachraum wird im Deutschen normaler-
weise nicht zwischen den beiden Themen Security (,,Angriffssicherheit®) und Safety
(,,Betriebssicherheit“) unterschieden. Auch die ,Mobilitat* (englisch: mobility) ist la-
teinischer Herkunft und kommt vom Wort , Mobilitas“. Im Allgemeinen bezeichnet
Mobilitat die Beweglichkeit, also die Eigenschaft, bewegt werden zu konnen. Im tiber-
tragenen wie auch im handfesten Sinne trifft dies auch auf gute Werbeartikel zu, die
sich dadurch auszeichnen, dass sie beweglich bewegen. Besondere Beispiele, die die-
se Eigenschaften nicht nur versprechen, sondern sicherlich auch erfiillen, finden Sie
auf den Folgeseiten. <
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SCHONE AUSSICHTEN

D ie Trager der neuen Qualitatsschutzbrille von Kasper &

27 Richter gehen mit klarem Blick frisch ans Werk, denn sie
ist extrem komfortabel zu tragen und dariiber hinaus optimal
anpassungsfahig: SchlieBlich lassen sich die Biigel der in zwei
Ausfithrungen erhéltlichen Brille in Lange und Neigung verstel-
len. Die Brillenfassung ist auen weich und innen hart. Schutz
vor mechanischen Risiken sowie vor Stoken, ein Sonnenschutz-
Filter UV400 sowie Kontrastverbesserung gehoren zu den .'-._
Top-Features der wahlweise mit klaren Scheiben und in Silber '
verspiegelt erhaltlichen Brille.

40043 © Kasper & Richter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9131 50655-0

info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.de

MISTER ELEGANT

A us der Designwerkstatt von Troika kommt ein attraktiver
Schlisselanhanger mit Manschettenknopf darauf das Motiv

eines QR-Codes. Der Anhanger besteht aus einer schwarzen

Lederschlaufe mit Metallring fiir Schliissel sowie dem Manschetten-

knopf, der als Schliee dient. Damit hat der Manschettenknopf nicht

nur das Herrenhemd, sondern den Schliisselanhdnger erobert.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0

a.bauer@troika.de e www.troika.org

REGENSCHUTZ FUR HANDYS

G eeignet fiir den professionellen und privaten Einsatz ist
¥ Aqua Pouch von dynaTRON Electronics, eine in
verschiedenen Farben erhaltliche Hiille fiir Handys, die
[Px8-zertifiziert ist: Das bedeutet, dass sie bis 30 Meter
wasserdicht ist und damit etwa geeignet fiir Unterwasserauf-
nahmen mit einer eingeschlossenen Digitalkamera. Zudem
schiitzt die Hiille vor Sand am Strand, vor Spritzwasser und
vielen weiteren unliebsamen Begleiterscheinungen. Wer

zum Beispiel im Regen telefonieren mochte, braucht das
Smartphone nicht aus der Hiille zu nehmen. Die Hiille kann ,
oben am Clip mit einem Logo bedruckt werden. Ein wasser-
festes, justierbares Lanyard wird auBerdem mitgeliefert.

46241 » dynaTRON Electronics GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2161 9958-0
info@dynatron.de e www.dynatron.de

-Anzeige-
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PUTZIGE SICHERHEITSPRODUKTE

D ie kuscheligen und praktischen Tier-Reflektoren von
2 elasto form sorgen fiir optimalen Schutz bei Damme-
rung und Dunkelheit. Der weiche Anhanger besteht aus
reflektierendem Material und wurde nach europaischer
Norm EN 71 zur Sicherheit von Spielzeug hergestellt. Ein
Metall-Schliisselring mit Kordel sorgt fiir die ideale Befesti-
gung an Rucksack oder Schultasche. Wahlweise erhiltlich
sind die dreidimensionalen Reflektoren als Hase mit gelbem
Kapuzenpullover, Elch mit rot-weill gestreiftem Schal oder
Nilpferd mit weiler Kordel. Veredelt wird im Tampondruck.
41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890-0

mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de

VIELSEITIGE HELFER

E rstaunliche 38 Teile umfasst ein
2= neues kompaktes Werkzeug-Set
auf allerkleinstem Raum. Das Set
enthalt eine ergonomische Bit-Rat-
sche in auffalligem Produktdesign,
einen , Rapidaptor® Bit-Halter fiir
sehr schnelle Werkzeugwechsel
sowie insgesamt 28 Bits, sieben
Niisse und einen Nuss-Adapter. Mit der Bit-Ratsche lassen sich Bits und Niisse
betitigen. Der ,Rapidaptor” dient auch als Verlingerung. Alle Werkzeuge sind
iibersichtlich und sicher in einer robusten Kunststoff-Box verstaut. Trotz der
umfassenden Ausstattung misst der Wera ,,Tool-Check* lediglich 15 x 8 Zentime-
ter: Eine ideale Gabe fiir alle, die Wert auf hohe Werkzeugqualitat legen.

48078 * Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de

-Anzeige-

PHILIPS

Philips Promotional Range
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FIX N GO’

duocare

Fresh. Cold. Hot.

Zwel sich erganzende Sprays
werden in einem leichten,
handlichen Dosierspender
miteinander kombiniert.

In 2 Sekunden bin ich L
31312gZ1eSUId JI9P3IM ¢

FIX NGO HELP schutzt bei
Schurfwunden mit einer

“zweiten Haut”. Erst Hautreinigung,
dann Sprihpflaster auftragen.

... dann Spruhpflaster
> schnell trocknend

Erst Hautreinigung ...
[> mit neutralem Duft
> angenehm erfrischend > wasserfest

> brennt nicht auf der Haut D> atmungsaktiv

Dermatologisch getestet - Parfamfrei - FCKW-frei - Nachftllbar
Bis zu 40 Anwendungen je Spray.

Fiir brandheiBe und
megacoole Werbeaufdrucke!

%L 416 GmbH, Ernst-Abbe-Str. 14, 97877 Wertheim
E_ Tel.: 09342/877-0, contact@alfi.de, www.alfi.de
Weitere Informationen erhalten Sie unter www.fix-n-go.de

E- Fahrspaf3 mit mobilem Zeitgeist:

Eg ret One - der neue Elektroroller
im Rucksackformat

II““I“®

Umweltfreundlicher FahrspaB aus dem Rucksack:
Der neue Egret One Elektroroller bietet Elektromobilitat,
viele Extras, besonders viel Flexibilitdt und perfektes Design

Lizenzpmdukt von Bayer 04

Raus aus der Tasche, rein ins Vergniigen — den Fahrtwind im Gesicht spiiren,
schnell von A nach B gelangen und dabei auch noch die Umwelt schonen

- beim neuen Egret One kann man das Motto wortlich nehmen.

Elektromobilitat liegt im Trend. L . .‘ BRINEL LT X

Der Egret One verspricht puren Fahrspal3.
Moderner und flexibler kann man sich kaum fortbewegen.

Der schnittige Roller
lasst keine Wiinsche offen.

Der E-Roller erreicht dank des starken 250 Watt Motors eine Hichstgeschwindigkeit von 20 Km/h P
und ist damit der perfekte Weggefahrte fiir den Sommer. Der angenehme Fahrtwind und das
Freiheitsgefiih! sind im Preis inbegriffen. Der Elektroroller besticht durch Flexibilitat und perfektes Design. . .
Einen sicheren Platz, an dem man das trendbewusste Geféhrt abstellen kann, muss man auch gar nicht Der Elektroroller ist aber nicht das ‘I\/I ’
erst suchen: Am Zielort angekommen lésst sich der Egret One mit zwei unkomplizierten Handgriffen . . . .
zusammenklappen und in der schwarzen, optionalen Umhangetasche verstauen. einzige, was Markenreich zu bieten hat. Q
Durch den leichten Aluminiumrahmen wiegt der Elektroflitzer nur 15 Kilo und kann (beral! .
mit hingenommen werden. Ob auf einer Messe, auf dem Firmengelénde, bei Events, auf dem Im momentanen lleferpl‘ogl‘amm.
Golf- und Campingplatz, Flughafen oder als Werbemittel — mit dem Egret One ziehen trendbewusste Fahrer .
garantiert alle Blicke auf sich. Eine StraBenzulassung hat der E-Roller nicht. [\ [31((4 Marken kommen dazu,
Die Ausstattung des Egret One begeistert Technik-Fans mit einem LCD-Tacho mit Ladezyklenzahler, .
einem Radnabenmotor und einer Bremse mit Energieriickgewinnung fiir den idealen FahrspaB. sind ferner Teamsport Produkte von Puma und Hummel
Der Lithium-lonen-Akku sorgt dafiir, dass der Fahrspaf3 langeanhélt. Eine Ladung (4,5 Stunden Ladezeit) . .
reicht fiir eine Strecke von etwa 23 Kilometern. Der Elektroroller tiberzeugt zudem durch und die elegante Taschenlampenserle BRAVELIGHT.
einen 48 Stunden-Service. Auf den Akku gibt's ein Jahr Garantie, auf den EGRET sogar zwei Jahre.

Zudem sind individuelle Brandings mdglich. Und dann kann es eigentlich auch schon losgehen:
Aufladen, ausklappen, FahrspalB8 genieBen.

Markenreich GmbH - Léhdorfer Strasse 156 — 176 - 42699 Solingen - Tel. (0049) 2175 15797-0 - Fax (0049) 2175 15797 99 - info@markenreich.de

® MARKENREICH ©
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SMARTER ENERGIESPENDER

D er USB-Car-Charger von Lumitoys ist ein fiir den Betrieb
=¥ am Zigarettenanziinder im Auto gedachtes Ladegerat
mit groBer Druckflache fiir individuelle Kundenlogos. Diese
Flache wird beim Ladevorgang beleuchtet. Dabei wird nicht
nur das Logo hervorgehoben, sondern auch der Ladezustand
des angeschlossenen Gerats angezeigt. Eine integrierte
Power-LED-Lampe, deren Akku ebenfalls iiber den Zigaret-
tenanziinder geladen wird, sorgt auch in dunklen Nischen
fiir erhellende Momente.

46095 ° Lumitoys GmbH e Tel +49 2331377545-0

info@lumitoys.de ¢ www.lumitoys.de

AUFBEWAHRUNGS-CHAMPION

Z ur sicheren Unterbringung von Smartphones hat team-d
&= seine neue Armtasche namens Champion vorgesehen.
Sie ist mit einem Klettverschluss ausgestattet und lasst sich
am Oberarm oder Handgelenk ebenso miihelos anbringen
wie am Giirtel oder Rucksackgurt. Reflektierende Streifen
und eine Kabeloffnung fiir die Kopfhorer sowie eine Mog-
lichkeit, auch die Digitalkamera zu transportieren, sind
weitere praktische Features. Eine Werbeanbringung erfolgt
auf der Vorderseite von Champion.

44186  team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH ¢ Tel +49 7181 989600
psi@team-d.de e www.team-d.de

STECKDOSE FUR UNTERWEGS

M it Mipow Power Tube Shake it von Low Energy Systems kommen entladene
iPhones und iPads schnell wieder zu Kréften. Das kleine, mobile und 2600 mAh
starke Kraftpaket basiert auf neuester Li-Polymer-Tech-
nologie welche eine sehr geringe Selbstentladung und
eine Stand-By-Zeit von Uber einem Jahr gewahrleistet.
Mit dem mitgelieferten Anschlusskabel konnen Nutzer
ihr mobiles Gerat ziigig wieder einsatzfahig machen. Ist
die Energie der Power Tube einmal erschopft, lasst sie
sich am Computer oder Laptop wieder aufladen. Ab 100
Stiick wird personalisiert, ab 500 Stiick bietet der
Hersteller eine kundenindividuelle Verpackung.
47113 * Low Energy System e.K. ¢ Tel +49 2181 2135966

info@loew-energy.de e www.loew-energy.de
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Platz fur

lhre
- Werbung

WETTERFEST STIEFELN

S chuh-Depot Bockstiegel setzt beim Thema Mobilitat auf seine klas-

&F sischen Regenstiefel, die bei zahlreichen Freizeitaktivitaiten oder auch in
manchem Beruf unerlisslich sind. Ob im Garten, auf Reisen oder auch beim
alltaglichen Spaziergang mit dem Hund ist der Regenstiefel nicht nur bei
Schmuddelwetter fiir viele ein Muss. Versehen mit dem richtigen Logo,
avanciert der Stiefel zum idealen Werbetrager mit Langzeiteffekt.

47439 ® Schuh-Depot Bockstiegel - die Service GmbH e Tel +49 4941 967200
info@schuhdepot.de ¢ www.schuhdepot.de

-Anzeige-

Fiir jede Aufgabe die perfekte Losung!

Transferdruck ® Digitaldruck ® Direktdruck ® Beflockung
3D Stick e Direkteinstickungen ® Stickembleme
Textilkennzeichnung ® Lasergravur & Laserschnitt
Kombination aus Direkteinstickung & Lasergravur
Lohndruck ® Wirmepressen ® Reflektierendes
Grossformatdruck e Schneideplotter ® Plotterfolien

Spezialmedien ® Textilien

AS system GmbH
. i S'."Stem Fon +49 (0)4154 - 8598 - 0

www.assystem.de/psi

und Blusen
zum Jubilaumspreis B

¥

Wir felern 120 Jahre
Jubilaum - 12 Monate,

10% Rabatt - jeden Monat auf
ausgewahite Artikel! Im Juli
auf Hemden und Blusen.




WERBEARTIKEL-GUIDE PSI Journal7/2012 www.psi-network.de

VERDECKTER DATENTRANSPORT

u nauffalliger als an einem Schliisselbund lassen sich in einem

2 Speichermedium wohlbehiitete Geheimnisse nicht transportieren:
USB SW-P032, der silberne USB 2.0-Stick in Schliisselform von lifestyle,
ist die perfekte Tarnung fiir den verdeckten Datentransport. Wer verlasst
schon ohne Schliissel die Wohnung? Somit bleiben personliche Daten
stets parat, unauffillig zwischen den anderen Schliisseln mit sich
getragen. Erhiltlich sind Speicherkapazititen von einem bis zu 32 GB.
48388 ¢ lifestyle + promo it ® Tel +49 2181 2135966

henfling@lifestyle-promo-it.de e www.lifestyle-promo-it.de

s USB
5% W@ ep

i
s H;'. i '\- e

VIER FUR ALLE FALLE

w er viel unterwegs ist, hat oftmals neben seinem Handy auch
weitere Kleingerate mit USB-Anschluss im Gepack. Wohl dem
der dann zudem 3116 Spider, ein nutzliches Utensil von Intraco aus
den Niederlanden, bei sich hat. Bei Spider handelt es sich um einen
praktischen All-in-one-USB-Adapter fiir iPhone und Co., ausgestattet
mit Micro- und Mini-USB-Anschliissen, die fiir nahezu alle gangigen
USB-Kleingerate verwendet werden konnen. Die Kabel sind einge-
bettet in eine Box aus weichem Silikon.
43540 © Intraco Trading bv e Tel +31 75 6475420

info@d-vice.info e www.intraco.nl

ERSTE HILFE

K undenpflege hat eine clevere und schnelle Hilfe fiir
2 ® unterwegs im Programm: das First Aid Kit. Es ist in
drei verschiedenen Farben erhiltlich und auf einer
Seite bereits mit dem Aufdruck , Erste Hilfe/First Aid“
bedruckt. Zusatzlich ist ein Siebdruck des Kundenlogos
auf der Vorderseite moglich. Der Inhalt umfasst zwei
verschiedene Sorten an Pflastern, Desinfektionstiicher,
Mullbinden, Watteballchen, Wattestabchen, eine
Schere, eine Rolle Fixierpflaster, ein Dreieckstuch und
eine Pinzette. Somit steht einem sicheren Ausflug mit
der ganzen Familie nichts mehr im Wege — dabei stets
gewappnet fiir jedes Wehwehchen.

46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG

Tel +49 6541 812950

info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de

-Anzeige-

1 Stark im
& ‘% 4 Digitaldruck

Ein einzigartiges Full Colour
Bild direkt auf
- Ihrem ausgewdhliten
—_ Artikel gedruckt
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VERPACKUNGSSYSTEME

R,
RE:THINK

UBERDENKEN - UMDENKEN - NEU DENKEN 1 Bedruckung

o Bestickung

BEUTLER VERPACKUNGSSYSTEME GMBH 4 J,u

Kalthofer Feld 9 < D-58640 Iserlohn Sicherheit durch ' Qualitat %‘/
Telefon: +49 2371/9495 0  Telefax: +49 2371/9495 44 i

E-Mail: info@beutler.de « www.beutler.de [l VOSS-HELME GmbH & Co. KG
KokenhorststraBBe 24 - 30938 Burgwedel - www.VOSS-HELME.de

3102-3 2 FOR YOU

Praktisches Biketool: 5 Profi-Bits
im Ratschen-Schraubendreher,
dazu der elegante ,Skeleton“
mit 6 Sechskant-Stiftschliissein.

Gustav Selter GmbH & Co. KG
HauptstraBe 13-15 » 58762 Altena/Germany

Tel.: +49 (0)2352 9781-0 » Fax: +49 (0)2352 75571
E-Mail: zentrale@selter.com ¢ Internet: www.selter.com

selter

ppirkt o
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ENERGIEGELADENER POWERPILZ

ttraktiv und kompakt — so prasentiert sich das kleine Ladegerat von Intraco,
& B das unter der Artikelbezeichnung 3109 mushroom charger zu bestellen ist.
Es lasst sich einfach in die Steckdose an der Wand einstecken. Per USB-Verbin-
dung ladt es das Handy oder andere kleine Elektro-Geréte. Zum Einschalten
wird einfach auf den zentralen Knopf gedriickt. Ist die Ladung vollstindig
abgeschlossen, schaltet das Ladegerat von selbst ab, womit es das angeschlos-
sene Gerit vor dem Uberladen schiitzt.
43540 * Intraco Trading bv ¢ Tel +31 75 6475420

info@d-vice.info e www.intraco.nl

JEDE SEKUNDE ZAHLT

I n Uber fiinfjahriger Zusammenarbeit mit Rettungs- und Sicherheits-
= diensten hat die Schweizer Victorinox ihr RescueTool mit gelb nach-
leuchtenden Griffschalen entwickelt und perfektioniert. Sekundenschnell
lassen sich die wichtigsten Funktionen 6ffnen und das Tool ist sofort
einsatzbereit. Vielfach erprobt sind auch Scheibenzertrimmerer und
Frontscheibensige, zwei wesentliche Teile bei MaRlnahmen fiir die Erste
Hilfe. Auerdem verfligt es Uiber abgerundete Gurtschneider, Einhandklin-
ge und einen starken Schraubendreher. Alle fiir den Einsatz wichtigen
Werkzeuge sind mit Handschuhen zu 6ffnen und fiir Rechts- und Links-
hander geeignet. Zum Lieferumfang gehort auch ein Nylon-Etui mit
breiter Giirtelschlaufe.

44281 * Victorinox AG © Tel +41 41 8181211

261@victorinox.ch e www.victorinox.ch

HALTBARER ZUSTAND

u nter der Artikelbezeichnung 0031 smartphone grip fithrt
¥ Intraco aus den Niederlanden seine clever konzipierte
Produktidee fiir Smartphones: Dabei handelt es sich um eine
spezielle Halterung, die sogar schmaler ausfillt als eine Kredit-
karte. Das ideal fiir Reisen geeignete Produkt, mit dem sich das
Handy in Zug oder Flugzeug befestigen oder aufstellen lasst, ist
binnen weniger Sekunden einsatzbereit.

43540 © Intraco Trading bv © Tel +31 75 6475420

info@d-vice.info e www.intraco.nl
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STACHELIGER WERBEHELFER

D er kleine Werbehelm von Frank Biirsten fungiert sowohl als Kleider-
2 burste zum Selbstgebrauch als auch als Werkzeug fiir individuelle
Werbebotschaften. Zur Verkiindung werblicher Botschaften steht genii-
gend Flache auf dem Helm zur Verfiigung. Er vereint ZweckmaRigkeit und
ein unwiderstehliches Design und eignet sich optimal als Werbegeschenk
vor allem fiir Baufirmen, Architekturbiiros, Baustoffhandler und ahnliche
Einrichtungen. Die Helmbiirste, bei Frank Biirsten gefiihrt unter Artikel-
nummer 1090, ist in Weil, Gelb, Orange, Rot, Blau und Griin erhaltlich.
41853 © Frank Biirsten GmbH e Tel +49 7673 88865-0

info@frank-brushes.de e www.frank-brushes.de

I".I'L:i,l" :h\i‘. a2 \ L“i ) j‘- -, et 3 -.;"

ST
‘* ‘*’.‘*ﬁ e
LR

1950ER-JAHRE GOLDEN FIFTIES

Is Tribut an die 1950er-Jahre hat Reisenthel Accessoires ein neues Dekor

& B kreiert, das sicher auch Audrey Hepburn oder Grace Kelly gefallen hatte.
Stilvoll prasentieren sich bewéhrte Produkte wie der allrounder oder das
beautyduo im fifties black Design. Fiir Reise oder Shopping-Tour hat Reisenthel
verschiedene Taschen und Trolleys. Neben bekannten Modellen erscheinen
zwel brandneue Produkte im fifties black Design: allrounder plus und allroun-
der wheely, die sich besonders als Reisebegleiter fiir Stadtetrips oder auch
einen ldngeren Urlaub empfehlen.

47182 * Reisenthel Accessoires © Tel +49 8105 77292240

promotion@reisenthel.de ® www.reisenthel.com

-Anzeige-

CALL US!

www.intraco.nl

> ' IntracoTrading

63



64

WERBEARTIKEL-GUIDE

PSI Journal7/2012 www.psi-network.de

ERFRISCHENDE ERFAHRUNG

D ie Lufterfrischer, erhaltlich bei L&D Aromaticos aus Spanien,

gibt es in den zwei Duftrichtungen Erdbeere und Zitrone.
Little Box Vent, so die Produktbezeichnung, ist laut Hersteller
mit einem speziellen Luftstromungssystem ausgestattet wodurch
der frische Duft im Vergleich zu den meisten anderen Produkten
dieses Segments starker im Raum verteilt werden soll. Dazu wird
keine Flussigkeit benotigt, sodass auch kein Austreten oder
Tropfen moglich sein soll. Der Duftspender soll eine Lebensdau-
er von rund zwei Monaten haben und ist mit einem Langzeit-

Duftkonzentrat befiillt.

44678 © L&D Aromaticos ° Tel +34 950 624460
ld-aromaticos@ld-aromaticos.com ¢ www.LD-aromaticos.com

KEINE ANGST IM DUNKELN

D as Philips convenience guidelight white — fiir die Branche exklusiv
27 angeboten bei Intraco — ist der perfekte Begleiter fur Kinder beim
Zubettgehen und in der Nacht. Das sanfte Licht des Lampchens sorgt
fiir eine Sicherheit und Geborgenheit vermittelnde Atmosphére. Steht
das Kind im Dunkeln auf oder bewegt sich in der Nihe der kleinen
Lichtquelle, geht diese in Betrieb. Das Licht kann mitgenommen
werden, sodass sich Kinder ihren Weg ausleuchten konnen.

43540 © Intraco Trading bv e Tel +31 75 6475420

info@d-vice.info e www.intraco.nl

GLANZENDE SCHNITTE

S chon und praktisch prasentiert sich Struktura iLove mini von

&F Richartz. In den aktuellen Farben Schwarz, Rot und Blau sind die
glanzenden Oberflichen dieses Messers gehalten, das genau in die
iPod-Welt von heute passt. Die angenehm weichen Noppen und die
Kombination niitzlicher Funktionen machen es zu einem aulerge-
wohnlichen Qualitdtsinstrument. Struktura iLove mini kann per Gravur
auf der Klinge oder Druck auf die Schale veredelt werden. Ab 1000
Stiick sind auch andere Farbgebungen moglich.

40884 * Richartz GmbH e Tel +49 212 23231-0

info@richartz.com e www.richartz.com

-Anzeige-

Stark in foilprint

Full Colour Qualitat fiir
zylindrisch geformten Artikel




Party Lights ‘
Changing Light-effects on the wall. s W .
Logsflt?g:]tﬂleg Shining-mode can be changed manually.

4 LED-Lights illuminates the wall in changing colours,  To be fixed

on the wall.

L & 9P

\I surface for

{ advertising % . ' % .
___Iimprints!r__"ﬁ o - r" ' ‘
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JParty Lights” can easily be fixed on walls
or other undergrounds using screws.

The LED-lights shines in up to 16 different
functions.

b — d * You can manually change the shining-
o mode. The LEDs will also switch the
~  Diameter: 74 x 34 mm; works with 1 AA-battery % L colours while shining.

LED-Partybulbs
Beautiful colourful lights.

Luminous advertisings.

. -
. Comes with a
¥ -

- remote control.
Sizes: 50, 60, 70 and 90 mm ="

Available in many different colours . .
and in matt or shiny. [ ]

Works with 2 coin cells.

i
Bagqgy Lights® "~ “~— »

Brightens up the bag
with LED when a hand

The easy-to-use automatic handbag-lights.  aperoscres.
Puts an end to the endless search in the dark!

Illuminates the bag automatically
for 5 seconds.

|

. i}
g Optimal b After 5 seconds
., surface for /

advertlsmg ,Baggy Light ™" tums itself off.

_ |mpr|nts| . )
e Diameters: 46 x 25mm
‘ Industrial property rights.
Infringements will be prosecuted!

DL

Please contact: rrobucts up

More infos:

ji e abledn many colours: www.idl-products.com EMail: idl.Itd@hotmail.com

* white * golden e pink © purple © silver
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FUR SCHATZSUCHER

D er Metalldetektor von Klarstein im Angebot von Ceotra verfugt tiber eine

¥ wasserdichte, 16,5 Zentimeter Suchspule mit Goldsuchfunktion und einstell-
barer Empfindlichkeit. Das Gerit ist optimal flir Schatzsucher, Strandsucher und
Wasserwanderer. Im Inneren der Erde verbergen sich tausende Geheimnisse, die
an die Luft geholt werden wollen. Der Detektor passt ins Freizeit- und Reisegepack
und spiirt in bis zu 1,5 Meter Tiefe sowohl eisenhaltige als auch edle Metalle auf, je
nach Einstellung des Gerats. Per Lautsprecher mit regelbarer Lautstarke meldet
das batteriebetriebene Geriat mogliche Funde. Eine deutschsprachige Bedienungs-

anleitung liegt bei.
47689 © Ceotra Vertriebs- und Handels GmbH ¢ Tel +49 3036424914
vertrieb@ceotra.de e www.ceotra.de

NOTFALL-HELFER

S pranz hat eine kompakte LED-Lampe im Angebot, die
&% dank des eingebauten Ni-Mh-Akkus auch iiber den
Zigarettenanzinder im Auto geladen werden kann. Der
Ladezustand wird tiber eine separate LED angezeigt. Neben
dem weilen Licht sind drei rot blinkende Warn-LEDs inte-
griert, um im Notfall auf eine Gefahrenquelle aufmerksam zu
machen. Die in den Ausfiihrungen Schwarz sowie Titan
erhaltliche Lampe ist mit einem Magnetful ausgestattet,
mittels dessen sie direkt zum Beispiel am Auto befestigt
werden kann. Geliefert wird im Magnetdesignkarton.

41462 ° Spranz GmbH e Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de
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PLAKATIVE WERBEBOTSCHAFTER

S onnenblenden, die das Wageninnere vor starker

&F Sonneneinstrahlung schiitzen und dartiber hinaus auch
noch tiberaus attraktiv gestaltbar sind, finden sich bei Clipy:
Als Bestseller hat sich laut dem Anbieter aus Spanien die
iiber die gesamte Frontscheibenbreite eines Kompaktautos
reichende Sonnenblende vom Typ Maxi 500 erwiesen. Sie
verfligt iiber eine riesige Werbeflache, die vollfarbig oder
beispielsweise auch in Metallic hochwertig bedruckt werden
kann. Die Blende eignet sich iiberdies auch zum Schutz vor
Schnee: Schlieflich ist sie einerseits mit Aluminium,
andererseits mit Nylon oder statischem Material auf der
Fensterseite beschichtet.

45619 © Clipy Artur Begin, S.L. ® Tel +34 915238206 ) A i
clipy@clipy.com ¢ www.clipy.com : TEMA T C

SV-IEhmagicies ¢ Iffarmae ID

LEUCHTENDES BEISPIEL

S icherheit und Komfort gehoren zu den Eigenschaften von Safe2Go-
&% Compact, einer patentierten 12er-LED Profi-Taschenlampe aus
dem Hause Spranz. Sie verfiigt iber einen hintergrundbeleuchteten
An- und Ausschalter, der zudem fluoreszierend ist: Damit ist die Lampe
auch im Dunkeln leicht aufzufinden. Zur Ausstattung gehoren ein
spritzwassergeschiitztes Aluminiumgehause sowie erstklassige LEDs
und Bauteile. Im Lieferumfang enthalten sind drei Qualititsbatterien,
ein Giirteletui und eine schwarze Designkartonage.

41462 ¢ Spranz GmbH e Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de

SICHERER TRANSPORT

w enn der Einkauf im Mobelhaus mal groRer ausfallen sollte, als der
Kofferraum Platz bietet, kommt die Kofferraumsicherung Trunk Ex-
tender von Topico zum Einsatz: die Losung fiir den Transport von sperrigen,
grofen Teilen in kleinen Autos. Die Kofferraumsicherung schafft eine optimale
Verbindung zwischen Kofferraum und offener Kofferraumklappe. Das Stahlseil
lasst sich stufenlos ausziehen und mit einem Karabinerhaken befestigen. So
ist das Transportgut wiahrend der Fahrt bestens gesichert und kann nicht aus
dem Auto fallen. Zusatzliche Sicherheit bringt die Signalleuchte, die nachfol-
gende Verkehrsteilnehmer Abstand zu halten gebietet. Zudem verfugt die
Kofferraumsicherung iiber ein integriertes Mini-Cuttermesser, das spater beim
Auspacken der Mobelkartons niitzlich sein kann.
44327 * Topico ° Tel +49 421 6965470-0

sales@topico.de ® www.topico.

-Anzeige-
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SICHERE WERBUNG FUR DEN KOPF

v oss-Helme, Hersteller von Schutzhelmen und AnstoBkappen, hat
normkonforme Schutzhelme in exklusivem Design im Angebot: die
Folienhelme ProStyle. Durch ein patentiertes Verfahren
der mehrschichtigen Oberflichenveredelung erhilt der
Helm sein Aussehen. Eine aufwendige Lackierung macht
den Helm dartiber hinaus besonders witterungsbestindig
und kratzfest. Die ProStyle-Helme sind in funf verschie-
denen Designs erhaltlich und lassen sich durch ergéan-
zende Logoaufbringung an das Erscheinungsbild eines

Unternehmens anpassen.

48682 ¢ Voss-Helme GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 5139 959530
info@voss-helme.de ® www.voss-helme.de

LET THE MUSIC PLAY

M it Magic Base No. 960 hat Nestler-matho ein kompaktes und zugleich
schickes FM-Radio mit Alarm-Uhr auf einer Basisstation mit Lautsprecher
im Repertoire. An die Station konnen auch diverse Smartphones und MP3-Pla-
yer angeschlossen werden. Zur Ausstattung gehoren neben einem Kopfhorer
auch Line-in- und USB-Kabel. Das aus ABS-Kunststoff gefertigte Gerat wird mit
zwei AA-Batterien in einer Einzelverpackung geliefert. Die Werbeanbringung
auf dem 74 Gramm leichten Radio erfolgt per Druck mittig auf den Korper des
handlichen Music-Allrounders in einer Groe von 30 x 25 Millimetern.
41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7221 2154-0

info@nestler-matho.de * www.nestler-matho.de

MESSERSCHARFE WERBEARGUMENTE

erak von Martor aus Solingen ist ein handlicher Alleskonner fiir prazises und
miiheloses Schneiden. Es ist TUV-gepriift und mit vollautomatischem Klingen-

rickzug ausgestattet, ein Messer, das sich zum Schneiden nahezu aller Verpackungs-
materialien eignet. Die Konstruktion aus hochwertigem Kunststoff in einer handlichen
ergonomischen Form ist der Schliissel zum effizienten, ermiidungsarmen Arbeiten,
womit die Produktivitit deutlich erhoht wird. Dariiber hinaus lasst sich auf der Innen-
flache von Merak ein maximal 34 x 4,5 Millimeter groRer Werbeaufdruck realisieren.
40111 * Martor KG e Tel +49 212 25805-0

info@martor.de e www.martor.de
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SICHER UND DEKORATIV

lipper Corporate Wear aus Danemark hat einen
_®® patentgeschiitzten Sicherheitsschal aus Strick im
Angebot, gefertigt zu je 50 Prozent aus Milano-Strickwolle
und Acryl. Der Schal lasst sich passend zu vielen verschie-
denen Dresses einsetzen. Und dies ohne Gefahr zu laufen,
sich gefahrlichen Verletzungen etwa durch Strangulation
oder anderweitige gewaltsame Einwirkungen auszuset-
zen. SchlieBlich wird die in Navy und Dunkelgrau erhalt-
liche Strickware durch einen verdeckten Klettverschluss
gehalten, der sich bei starker Druckeinwirkung offnet.
46153 * Clipper A/S  Tel +45 9626 3200
clipper@clipper.dk e www.clippercorporatewear.dk

-Anzeige-

Barbara Fofmann 1==®

THE BEAUTY TOOLS COMPANY

Werbeartikel die begeistern;
Kosmetikpinsel und Beauty Accessoires
von Barbara Hofmann, der Kosmetikpinsel Spezialist.

e Privat Label
e Verpackung
e Enfwicklung

www.barbarahofmann.de
info@barbarahofmann.com

- The Clllection
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ALL INCLUSIVE

Is Nutzungsbeispiel zeigt die nebenstehende Abbildung eine
& B Sicherheitsbefullung mit zum Beispiel zwei oder vier Warnwe-
sten fiir alle Insassen und Pannenspray, erhaltlich bei artLine
Manufacture. Easy Pack ist ideal geeignet im Fahrzeug, bei Wande-
rungen, Spiel, Sport und Freizeit. Das Package ist aus modernem
und robustem Polyester und in beliebiger Grofe und Formgebung
herstellbar. Das weiche Material verhindert im Gegensatz zu
Hartschalenkoffern Verletzungsgefahren.
48642 * artLine Manufacture GmbH e Tel +49 7771 916474
info@artline-gmbh.de e www.artline-gmbh.de

GETRAGENE SICHERHEIT

B recht Profashion produziert nach Oko-Tex Standard 100, der Chemikalienver-
2 ordnung Reach, dem Fairtrade-Siegel und dem Ehrenkodex des Werbemittel-
verbands GWW. Sicher und wohl konnen sich daher die Trager der Arbeits- und
Warnschutzbekleidung von Brecht Profashion fiihlen, denn die lasst den Nutzer
auch modisch nicht im Stich. Erhaltlich sind Funktions-T- und Sweatshirts der
Klassen 1 und 2, die auch tber einen UPF Sonnenschutz verfiigen und der Norm
EN471 entsprechen. Der Kunde kann zudem zwischen verschiedenen Reflexstrei-
fen aus dem Hause 3M wihlen. Die ESD-Schutztextilien mit hoher elektrostatischer
Ableitfahigkeit von Texet verhindern hochenergetische, textile Ladungskonzentrati-
onen und sind damit ein bestandiger Beistand in riskanten Arbeitssituationen.
48274 * Brecht Profashion GmbH e Tel +49 7252 7900

info@brecht-profashion.de e www.brecht-profashion.de,

-Anzeige-

Stark in
Schreibgeraten:
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KEINE CHANCE FUR BAKTERIEN

M it der Oberflachenveredelung Bacterlon ist es
gelungen, eine Moglichkeit zu entwickeln, gefahr-
liche Krankheitserreger und Keime auf glatten Oberfla-
chen zu reduzieren. Die A&M kreativfabrik bietet die
handlichen Tiicher zur einfachen Anwendung einzeln
verpackt als optimale Reisebegleiter an. Die Sachets
konnen individuell nach Kundenwunsch gestaltet und
bedruckt werden und eignen sich optimal als Mailingver-
starker und Streuartikel. Einmal aufgetragen, halt die
Bacterlon-Wirkung mindestens 30 Tage. Das hat sich
besonders im Kranken- und Pflegebereich zur Reduzie-
rung von Mikroorganismen bewahrt. Die hervorragende
keimreduzierende Wirkung wurde von anerkannten
Forschungslaboratorien gepriift und mit zahlreichen
Zertifikaten belegt. Uberall dort, wo Oberflichen mit
vielen Menschen in Verbindung kommen, schiitzt die
Veredelung vor Keimen, wie zum Beispiel im Biiro,
Haushalt, Kindergarten oder auf Reisen.
15636 * A& M Kreativfabrik GmbH e Tel +43 664 88658187
m.liebe@kreativ-fabrik.at e www.kreativ-fabrik.at

Fordern Sie
unseren Katalog
und Kalender-
muster an.

Kunden begeistern.
Tag fir Tag.

tiber

250 Bildkalender,
tiber 100 Planer,
individuelle
Firmenkalender
u.v.m.

Kalender 2013

wa|ter ® WALTER Medien GmbH

Kalenderverlag

RaiffeisenstraBe 49-55 - 74336 Brackenheim
T 07135/104-100 - FAX 07135/104-159
kalender@walter.de - www.walter.de
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SCHWELGEN UND GENIESSEN

K ellermeister Manns zeigt mit Classic Wheels beim Thema Mobilitdt Flagge und
2 ® Liebe zum Detail: Das Motiv des klassischen Automobildesigns der 1950er-Jah-
re, fiir das in diesem Beispiel die Stil-Tkone 300 SL von Mercedes-Benz in hinrei-
Render Weise Pate steht, lasst vermutlich nicht nur Mannerherzen hoher schlagen.
Auch die Damen kommen hierbei ganz sicher auf ihre Kosten, spatestens dann,
wenn die mit 250 Gramm Utippig bestlickte Packung ihren kostlichen Inhalt preisgibt:
Belgian Milk Truffles, sensationelle belgische Triiffel mit Vollmilch-Schokolade.
45384 © Kellermeister Manns GmbH e Tel +49 2045 960477
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info@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de

= pegd

ATTRAKTIVE SICHERHEITSJACKE

D ass Warnschutzkleidung auch cool aussehen kann, beweist die in
2 Schwarz erhéltliche, gefiitterte Jacke 5411 von ProJob im Vertrieb
von Texet. Sie ist ausgestattet mit Fleece-Kragen, ergonomisch
geformten Armeln und vielen Taschen innen wie auBen. Sie sieht
nicht nur schick aus, sondern hilt auch an kalten Tagen warm. Das
fluoreszierende Obermaterial auf den Schultern hat Sicherheit
ausstrahlende Signalwirkung. Das Futter kann fiir die nachtragliche
Veredelung mit Stick oder Druck geoffnet werden.

46329 * Texet GmbH e Tel +49 4262 95984-0

stefan.lobert@texeteurope.com e www.texeteurope.com

MOBILES BURO

B ei Bithring finden sich Produkte und niitzliche Helfer fiir den abwechs-
2@ lungsreichen Alltag im mobilen Biiro. Das mobile Biiro wird durch die
Bander der Taschenmappe sowie den Gurt auf dem Beifahrersitz sicher
befestigt. Mobiltelefon oder Smartphone, iPad oder Tablet-PC und Notebook
finden neben Visitenkarten, Broschiiren, Schreibgeraten und Notizblock
Platz im mobilen Biiro und sind griffbereit im Stau oder in der Pause. Das
Modell kann individuell zusammengestellt werden. Die Anfertigung erfolgt
projektbezogen. Eine Werbeanbringung kann im Siebdruckverfahren
umgesetzt werden.

40807 * Biihring GmbH e Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com e www.buehring-shop.com
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GEMESSEN FEIERN

E ine Kombination aus einer 375 Milliliter Flasche
== wohlschmeckendem, ausgewogenem Bordeaux Les
Gauries sowie ein digitales Reifendruckmessgerit hat
Kellermeister Manns im Lieferprogramm. Der Rotwein
iberzeugt durch viel Substanz und ist etwas fiir Genie-
Rer. Fiir die sichere Reise vor dem Weingenuss sorgt das
digitale Reifendruckmessgerat mit Angabe in PSI, BAR
oder kPa. Es ist ausgestattet mit einer niitzlichen
LED-Lampe, die auch in der Dammerung die Ablesbar-
keit bei der Kontrolle des gewiinschten Reifendrucks
gewahrleistet.

45384 © Kellermeister Manns GmbH e Tel +49 2045 960477
info@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de

-Anzeige-

REGENSCHIRME

A

Elch-Leder am
Griff und am Etui

.

.w

Ihr Logo

EBERHARD GOBEL GMBH+CO
Im Lehrer Feld 44 . 89081 Ulm
Fon +49 (0)731-140130 « Fax +49 (0)731-1401310

info@euroschirm.com ® www.euroschirm.com

Werben mit
TUV-gepriften
Messern

MARTOR

Solingl

........ ‘ Die Experten fir sicheres Schneiden

.........

Messer fur Ihren Werbeaufdruck
Werben Sie mit Qualitatsmessern aus Solingen

Handy

B Sicherheits-Kartonéffner mit federbelastetem Klingenriickzug
B Messerkdrper kann mit Werbedruck versehen werden

m TUV-gepriift
www.martor.delwerbeartikel

MARTOR KG - D - 42648 Solingen
Tel.: +49 212 25805-15 - Fax: -55 - info@martor.de - www.martor.de
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KLEINER GANZ GROSS

M agnum 8 heilst das hochwertige Arbeitsmesser von Richartz mit Edel-
stahlschale, eloxierten Aluminiumeinlagen, feststellbarer Klinge und
vielen extra groen und soliden Funktionsteilen fiir sicheres und professio-

nelles Arbeiten. Das Tool fiir Mdnner kann werblich per Lasergravur und

Druck individualisiert werden. Ab 3000 Stiick ist es in Rot, Orange und Blau
zu haben. Das Taschenmesser verfugt neben diversen Messerklingen auch
iber Schere, Sage und Korkenzieher sowie weitere ntitzliche Funktionen.

40884 * Richartz GmbH e Tel +49 212 23231-0
info@richartz.com e www.richartz.com

'i SAUBER FUR ALLE FALLE

b unterwegs oder zu Hause: Der mit zehn Millilitern hygienischem

TIFTUNG
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SONNENBAD MIT SICHERHEIT

D amit das Sonnenbad trotz steigender Ozonbelastung nicht in

2 einem Desaster endet, stellt Francos Image Cosmetics & More sei-
ne Sonnenlotion mit Lichtschutzfaktor 30 fiir hochste Sicherheit vor.
Als Bestandteile der Lotion sorgen Vitamin E und Panthenol fiir ein
zusatzliches Argument fiir diesen Schutz. Der Produktklassiker fiir den
Sommer ist ,Made in Germany* und wird in einer 50-Milliliter-Tube
mit praktischem Klappscharnierverschluss fiir besonders einfaches
Handling abgefiillt. Fotomotive auf den Tuben sind bereits ab einer
Auflage von 1000 Stiick bei einer Lieferzeit von vier Wochen realisier-
bar. Alternativ gibt es die Lotion in der kleinen 25-Milliliter-Tube.
47463 * Francos GmbH Image-Cosmetics & More © Tel +49 2521 8255112
info@francos-gmbh.de e www.francos-gmbh.de

-Anzeige-

EVERGREEN

L

> ' IntracoTrading

www.intraco.nl

¥ Handdesinfektionsspray befiillte kleine Spray-Stick von Clean
Promotion sorgt stets flir die schnelle Reinigung und Desinfektion der
Hande. Der praktische Stick passt dank seiner kompakten MaRe in fast
jede Tasche. Er wird mit einem Rundum-Etikett im vierfarbigen Digital-
druck veredelt. Die Mindestbestellmenge liegt bei 250 Stiick. Clean
Promotion hat zudem noch viele andere Fiillungen fiir verschiedenste
Anwendungsbereiche im Angebot, darunter etwa Bildschirmreiniger,
Raumspray, Brillenputzspray, Tastaturreiniger, Mobelpflegespray,
Insektenabwehr- oder Erfrischungsspray.

48047 * Clean Promotion UG ¢ Tel +49 2382 7604007

info@cleanpromotion.de e www.cleanpromotion.de

MENARINI
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DER &) PS1 WEBSHOP

lhr neuer Service.

In wenigen Schritten zum eigenen Webshop!
Telefon +49 211 90191-352

Kein Shop auf lhrer Internetseite? Kein Problem!

Wir bieten Ihnen die Anbindung an eine Datenbank mit aktuell iiber 90.000 Werbeartikeln.

Der Webshop wird in Ihre Internetseite eingebunden und nach Ihren Wiinschen und Besuchen Sie
optischen Vorgaben angepasst. lhre Vielfalt im Internet neu definiert. uns auf:

Gehen Sie mit uns neue Wege im Internet:
Kontaktieren Sie Alexandra Wust zu
einem unverbindlichen Beratungsgesprach unter

T Tel.: +49 211 90191-352 oder per E-Mail an:
Q\ Reed Exhibitions webshop@psi-network.de

*plus einmalige Einrichtungsgebiihr von 49,— EUR, alle Preise zzgl. MwSt. Mindestlaufzeit 12 Monate.
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PRAKTISCHER DATEN-SAFE

C ard Guard hei8t das attraktive wie praktische Kartenetui von reeko: Das
= aus PU und Polyester gefertigte Etui bietet nicht nur Platz fiir Visitenkar-
ten, es schiitzt auch Chipkarten vor einem Informationsdiebstahl von auen:
SchlieBlich verhindert das innen mit spezieller RFID-Abschirmfolie verstirkte
Material das unerwiinschte Auslesen der personlichen Daten. Ausgeliefert
wird es verpackt im Einzelkarton.

46261 * reeko design GmbH & co. kg ® Tel +49 4106 766-0

info@reeko.com ® www.reeko.com

KOMPAKTER RETTUNGSHELFER

R esQMe aus dem Angebot der US-amerikanischen NOV8promo
¥ 8 jst die neueste Errungenschaft in Bezug auf handliche, au8er-
gewohnlich kompakte Rettungswerkzeuge fiir den Einsatz im Auto.
Mit dem in den USA hergestellten, patentierten und als Handels-
marke geschiitzten ResQMe konnen verklemmte Sicherheitsgurte
durchtrennt und nicht mehr funktionierende Seitenfenster oder
Heckscheiben zertriimmert werden. Als perfektes Werbegeschenk
dient es Unternehmen in vielerlei Hinsicht, etwa indem es Botschaf-
ten wie Verbundenheit und Weitsicht reflektiert.

46314 * NOV8 (promo) ° Tel +1 805 5680227

info@nov8promo.com ¢ www.nov8promo.com

ELEGANT UNTERWEGS

D ie neue Multifunktionstasche aus robustem Polyester 1680D
2 von Jaguar aus Polen {iberzeugt durch Vielseitigkeit und gute
Verarbeitung. Sie eignet sich vor allem fiir den sicheren Transport
eines Notebooks, fiir das ein speziell gepolstertes Fach zur Verfii-
gung steht. In vielen weiteren Reilverschlussfachern konnen
zudem ein Smartphone, Schreibutensilien und Visitenkarten sowie
viele weitere Dinge transportiert werden. Mittels Schultergurt lasst
sich die Tasche komfortabel umhangen. Eine werbliche Individuali-
sierung erfolgt mittels Lasergravur oder Bedruckung auf das
Okoleder-Insert auf der Vorderseite.

48154 © Jaguar » Tel +48 63 2743211

sales@jaguargift.com e www.jaguargift.com

-Anzeige-

WWW.TOPPOINT.COM
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iUna nueva definicion para
diversidad!

La feria principal del sector de articulos publicitarios en Europa

iSu ndmero 1 se encuentra en Diisseldorf! Presente su productos del 9 al 11 de enero de 2013

en la principal feria de Europa y utilice la red mas grande del sector de articulos publicitarios.
Unicamente aqur:

e encontrara 20000 contactos para su negocio
e formara parte de la mayor exposicion de productos del sector

e su marketing ferial sera realmente eficaz en una superficie de feria de mas de 68 000m?

Inscrivez-vous maintenant et évoluez avec la plus grande plate-forme professionnelle en Europe!

Mas informacion:

el eye www.psi-messe.com/for-visitors o por
Q\ Reed Exhibitions teléfono: +49 (0)211- 90191600
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Erga verfiigt iiber einen modernen Maschinenpark, der eine qualitativ

hochstehende Fertigung in kurzer Frist ermoglicht.

ERGA SRL

»IHRE VORSTELLUNG -
WIR SETZEN SIE UM*

stellungsprozesses. ,,Die Flexibilitat des Un-

78

Erga, einer der dltesten italienischen Schreibgeratehersteller,
gibt seinen Kunden das Versprechen, mit seinem Service al-
len Wiinschen gerecht zu werden. Wir stellen das Unterneh-

men an dieser Stelle vor.

T ber 40 Jahre Forschung und Entwick-
¥ lung bilden die Starken von Erga. Das
1968 gegriindete Unternehmen mit Sitz
in Turin bietet unter den Pramissen von
Professionalitdt und Know-how maRBge-
schneiderte Losungen. Der gesamte Her-
stellungsprozess vom Design bis zur indi-
viduellen Anpassung an die Winsche des
Kunden wird dabei genauestens iiber-
wacht, um zu gewdhrleisten, dass jeder
einzelne Artikel einzigartig wird.

QUALITAT UND FLEXIBILITAT
Die Geschwister Paola und Andrea Mori
sind die Inhaber von Erga. Paola Mori ist

als Leiterin des grafischen und technischen
Teams fiir die Entwicklung des Designs der
Kugelschreiber von Erga zustindig und
empfiehlt ,eine gezielte grafische Losung
fiir eine effektivere und nachhaltige Kom-
munikation.“ Das Streben nach Perfektion
ist fiir ein Unternehmen, das sich kontinu-
ierlich weiterentwickelt, unabdingbar. An-
drea Mori leitet ein Team, dem es gelun-
gen ist, den Wunsch nach kontinuierlicher
Weiterentwicklung umzusetzen, beginnend
mit der Erforschung des innovativsten Ma-
terials bis hin zum Erreichen einer 100-pro-
zentigen Qualitit in jeder Phase des Her-

ternehmens wird zum taglicher Vorteil fiir
die Kunden, die sehen, dass ihr Wunsch
nach Zuverldssigkeit und Schnelligkeit er-
fullt wird“, so Andrea Mori.
DIGITALDRUCK RUNDUM

Erga verfligt seit iiber 20 Jahren iiber eine
eigene Druckabteilung, um den Kunden
einen umfassenden Service bieten zu kon-
nen. Dank kontinuierlicher Forschung und
langjihriger Erfahrung seines sachkun-
digen Techniker- und Produktionsteams
bietet das Unternehmen hochauflosenden
Digitaldruck mit 360-Grad-Rundumdruck,
was eine individuelle fotorealistische Wie-
dergabe des gewlinschten Motivs rund um
den Schaft des Kugelschreibers ermog-
licht. Nattirlich sind auch traditionelle Ver-
fahren wie UV-Siebdruck, herkommlicher
Siebdruck und Tampondruck verfiighar.
Die moderne Betriebsanlage garantiert
qualitativ anspruchsvolle Ergebnisse bei
allen Artikeln der Erga-Kollektion — und
dies in kurzen Zeitraumen und zu kosten-
glnstigen Preisen.
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WELTWEITER SERVICE
Die Vertriebsmitarbeiter, denen Paola und
Andrea Mori , Leidenschaft und Engage-
ment” attestieren, helfen den Kunden da-
bei, das fiir den Endnutzer am besten pas-
sende Produkt zu finden. Mithilfe einer vir-
tuellen Drucksimulation unterstiitzt das
Team von Erga seine Kunden bei der Aus-
wahl der besten Grafik- und Farblosung
fiir wirksame Prisentationen. Uber www.
ergaonline.comhat jeder Kunde rund um
die Uhr Zugang zum virtuellen E-Shop, wo
er seine Preise visualisieren und seine ei-
genen Angebote im Nu berechnen kann.
Durch einen Klick wird dann aus dem An-
gebot auch eine Bestellung. Zudem erspart
die Option einer direkten Lieferung an den
Endnutzer weitere Zeit und Kosten.
UMFASSENDE UNTERSTUTZUNG

Erga offeriert seinen Kunden auBerdem
auch schlisselfertige Marketinginstrumente.
,Unsere Zeitschrift ,Italians’ unterstiitzt
Endnutzer bei der Wahl des richtigen Pro-
dukts und weist auf die Bedeutung von Qua-
litat und Sicherheit hin. Die Zeitschrift kann
individuell an die Kundendaten angepasst

Die Geschwister Andrea und Paola Mori sind gleichbe-
rechtigte Inhaber und Geschéftsfiihrer.

[ e N a  — Y

Hier werden die
einzelnen Phasen

des Rundumdrucks
gezeigt.

werden und enthalt keine Kontaktinforma-
tionen von Erga. Fur unsere Kunden liegt
eine Sendung aus HTML-Seiten bereit, die
mit Logo und den Kundendaten persona-
lisiert sind. Diese konnen direkt an den End-
kunden geschickt werden und fiihren ihn
in einem leicht verstandlichen Prozess durch
die Welt der Produkte und Services. Eine
schliisselfertige, neutrale und kundenfreund-
liche Internetseite ermoglicht es, Kunden
die gesamte Erga-Kollektion ohne die Um-
stande eigener Wartung oder Updates zu
prasentieren. Des Weiteren bieten wir eine
aufklappbare handliche Prasentationsbox,
die Handler ihren Kunden mitbringen kon-
nen oder die im eigenen Showroom aufge-
stellt werden kann®, erldutert Paola Mori.
,In einem sich konstant und schnell wei-
terentwickelnden Markt, in welchem das
Produkt nur ein Teil des vom Kunden ver-
langten Services ist, bemiiht sich Erga kon-
tinuierlich darum, der Schreibgerateher-
steller zu sein, der bekannt ist fiir seine Zu-
verldssigkeit, Flexibilitdt und Schnelligkeit*,
resiimiert Andrea Mori.

www.ergaonline.com <

Die Modelle Macra, Pura und Thera (v. L.),
individualisiert im Digitaldruck.
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MARGARETE STEIFF GMBH
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KUSCHELIGE KULTOBJEKTE
FUR DIE BRANCHE

Wer an Teddybdren denkt, dem kommt sofort ein Name in den Sinn: Steiff. Das Traditionsunter-
nehmen, das Weltkriege und Wirtschaftsflauten tiber mehrals ein Jahrhundert iiberstand, wur-
de von derauBergewdhnlichen Unternehmerin Margarete Steiff gegriindet. Sie ndahte 1880 das
erste Steiff-Tier, dessen ,,Nachkommen* heute auch die Werbeartikelbranche bereichern.

teiff ist ein Synonym flir Kuscheltiere
&% von hochster Qualitat. Und weil das
jeder weil}, verkauft die Margarete Steiff
GmbH jahrlich unzihlige der beliebten
Klassiker an Jung und Alt. Auch in der
Werbeartikelbranche hat der schwibische
Pliischtierhersteller einen Absatzmarkt er-
schliefen konnen. Das wundert nicht, kon-
nen Unternehmen doch mithilfe der hoch-

wertigen Produkte die Wertschatzung fur
Partner und Kunden besonders gut zum
Ausdruck bringen. Fiir jeden Anlass halt
die Margarete Steiff GmbH individuelle
Botschafter bereit. Sie werden aus besten
Materialien, nach naturgetreuem Design
und mit traditioneller Handarbeit gefer-
tigt. Damit setzt das Unternehmen auf
Traditionen und Werte, die schon bei

Margarete Steiff eine groBe Rolle spielten.
Die auergewohnliche Firmengriinderin
schaffte es trotz vieler Widerstande, ein
weltweit erfolgreiches Unternehmen auf-
zubauen.

DIE MUTTER DER STEIFF-TIERE
Margarete Steiff wird am 24. Juli 1847 im
schwibischen Stadtchen Giengen an der
Brenz geboren. Bereits mit 18 Monaten
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trifft sie ein harter Schicksalsschlag. Das
kleine Madchen erkrankt an Kinderlahmung
und ist fortan an den Rollstuhl gefesselt.
Statt sich jedoch von ihrer Krankheit ent-
mutigen zu lassen, lasst sich die lebenslus-
tige Margarete Steiff zur Schneiderin aus-
bilden und griindet 1877 ein Filzkonfekti-
onsgeschaft. Hier naht sie ihr erstes Stoff-
tier, einen kleinen Filzelefanten, der eigent-
lich als Nadelkissen hétte Verwendung fin-
den sollte. Doch schon bald lasst das wei-
che Spielzeug nur noch Kinderherzen schnel-
ler schlagen. Zu dem , Elefintle® gesellen
sich schon bald andere Kuscheltiere. Mit
ihnen trigt die Firmengriinderin dazu beti,
dass Tausende von Kindern Ende des 19.
Jahrhunderts endlich ein kindgerechtes
Spielzeug bekommen.
STEIFF AUF EXPANSIONSKURS

Bald entsteht ein gut gehender Versand-
handel fur Stofftiere, den Margarete Steiff
zunachst im Hause ihrer Eltern fiihrt. 1890
zieht sie dann in ihre ersten eigenen Ge-
schaftsrdume mit Verkaufsraum in der Miihl-
stralBe. Die Expansion des Betriebes geht
mit Riesenschritten voran. Bereits 1899 lie-
fert die Unternehmerin Produkte nach Eng-
land, danach folgen Italien und Holland.

Im Jahr 1901 umfasst die Preisliste stolze
38 Seiten, ist in den Sprachen Deutsch,
Englisch und Franzosisch erschienen und
beinhaltet fast 500 Spieltiere. Fiir das ste-
tig wachsende Unternehmen tragt Marga-
rete Steiff die volle Verantwortung. Aller-
dings erhdlt sie von engen Familienmit-
gliedern, die sie in Schliisselpositionen un-
terbringt, tatkraftige Unterstiitzung. Von
ihren drei altesten Neffen Richard, Paul
und Franz, die bald zu tragenden Saulen
des Unternehmens werden, tut sich vor
allem einer hervor: Richard Steiff.
DER ERSTE STEIFF-BAR ENTSTEHT

Er hat im Jahr 1902 eine ziindende Idee.
Nach zahlreichen Studien entwirft Richard
Steiff den weltweit ersten Pliilschbdren mit
beweglichen Armen und Beinen. Auf der
Leipziger Spielmesse prasentiert er das in-
novative Spielzeug erstmals der Offentlich-
keit. Doch das deutsche Publikum zeigt
kaum Interesse. Erst am letzten Messetag

begeistert sich ein amerikanischer Kauf-
hausbesitzer fiir den beweglichen Béren
und gibt eine Bestellung von 3000 Stiick
in Auftrag. Damit nimmt der Welterfolg des
Steiff-Teddybaren seinen Lauf. Bereits vier
Jahre spater verkauft Steiff 973999 der Ku-
scheltiere. Schon bald verlangt die welt-
weite Nachfrage nach den Baren eine Er-
weiterung der Fabrikation. Und so begann
1903 der Neubau der Spielwarenfabrik, die
bis heute auf dem Areal des Firmenstamm-
sitzes der Margarete Steiff GmbH steht.
DER KNOPF IM OHR

Neben Richard hinterldsst auch Franz Steiff
Spuren im Unternehmen. Um die Kuschel-
tiere seiner Tante unverwechselbar zu ma-
chen und sie vor Imitation zu schiitzen,
entwickelt er 1904 das weltweit bekannte
Markenzeichen: den ,,Steiff-Knopfim Ohr*.
Auch das metallene Pradikatsmerkmal tragt
dazu bei, dass die Margarete Steiff GmbH
1907 ein Rekordjahr verzeichnen kann. 400
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UNTERNEHMEN

Mitarbeiter und 1800 Heimarbeiter ferti-
gen in dem besagten Jahr allein 973999
Teddybaren und insgesamt etwa 1700000
Spielartikel. Ein Riesenerfolg, den Marga-
rete Steiff noch miterleben darf. Sie stirbt
am 9. Mai 1909 in Alter von 61 Jahren.
Noch heute tragt das Traditionsunterneh-
men, das in der Folge Weltkriege und Wirt-
schaftsflauten tibersteht, die Handschrift
der Griinderin. Die Philosophie ,,Fir Kin-
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der ist nur das Beste gut genug”, die sie
ihr Leben lang verfolgte, hat im Hause Steiff
bis in die Gegenwart ihre Giiltigkeit.
DIE STEIFF-TIER-PRODUKTION

Heute hat das Unternehmen Steiff, das kom-
plett in Familienbesitz ist, tiber 700 Stoff-
tiere in seiner Kollektion. Wie die beliebten
»Wegbegleiter” genau hergestellt werden,
bleibt natiirlich Betriebsgeheimnis. Aber
so viel wird im Hause Steiff verraten: Fir
das Design der Tiere beschiftigen sich die
Designer detailliert mit den Vorbildern in
der Natur. Das Ergebnis dieser Studien sind
Kreationen, die den lebendigen Tieren tau-
schend echt nachempfunden sind. Herge-
stellt werden die Kuscheltiere noch immer
in traditioneller Handarbeit. Fir ihre Ar-
beit brauchen die erfahrenen Naherinnen
der Margarete Steiff GmbH vor allem drei
Dinge: gute Materialien, ein kreatives Schnitt-
muster und zwei gelibte Hande. Fir die
Steiff-Tiere verwendet das Unternehmen
tiberwiegend natiirliche Materialien, wie
etwa Mohair, Alpaca oder Webpliisch. Auf
die Riickseite dieser Materialien iibertra-
gen die Naherinnen das Schnittmuster der
Tierreihe. Aus den einzelnen Teilen ferti-
gen sie anschlieBend eine Korperhiille, die
nun mit Holzwolle oder synthetischem Ma-

®
g

PSl Journal7/2012 www.psi-network.de

= .
-L‘:., &L,
-
el

T

e

= L
L
L.
-eﬂl L)

terial gefiillt wird. Seinen wahren Charak-
ter erhalt das Stoff-Tier aber erst, wenn
beide Knopfaugen angebracht sind. Ist das
Kuscheltier bis ins Detail perfektioniert,
fehlt nur noch eins: der ,,Knopf im Ohr*.
STEIFF-TIERE ALS BOTSCHAFTER

Mit einem breiten Angebot an individu-
ellen Sonderanfertigungen und individu-
alisierten Artikeln aus dem Standardsorti-
ment hat sich die Margarete Steiff GmbH
auch auf dem Werbeartikelmarkt als leis-
tungsfahiger Lieferant positioniert. Vor
allem im Bereich Sonderanfertigungen sind
der Fantasie keine Grenzen gesetzt. Steiff
entwickelt fiir jedes Unternehmen ein Mas-
kottchen, das nach genauen Vorgaben und
Anforderungen umgesetzt wird. Als Vor-
lage dienen ein Foto oder eine Zeichnung
sowie Angaben zur gewiinschten GroRe.
Die Entwicklungskosten fiir Sonderanfer-
tigungen betragen 1500 Euro und entfal-
len im Falle einer Auftragserteilung. Son-
derartikel aus Pliisch konnen ab einer Auf-
lage von 3000 Stiick gefertigt werden, Ar-
tikel aus edlem Mohair oder Alpaca ab ei-
ner Auflage von 1000 Stiick. Die Preise
werden auf Anfrage kalkuliert; die Liefer-
zeit betrdagt ab Auftragseingang etwa vier
Monate.




www.psi-network.de PSl Journal7/2012

PLUSCHTIERE MIT
INDIVIDUELLER AUSSTATTUNG
Neben den Sonderanfertigungen gibt es
die Moglichkeit, Steiff-Tiere aus dem Stan-
dardsortiment mit Logo oder Schriftzug zu
individualisieren. Tiere und Teddybaren
gibt es entweder aus Pliisch oder in der
luxuriosen Variante mit einem Fell aus Mo-
hair. Sie konnen mit Accessoires wie etwa
Halsmarken, Schals, Halstiichern oder
Schleifen ausgestattet werden. Auf allen
»Schmuckstiicken“ kommt das Firmenlo-
go gut zur Geltung. Als besonderes High-
light kann die FuBsohle der Steiff-Tiere
auch mit einem Logo bestickt werden.
KUSCHELIGE UNIKATE FUR
RENOMMIERTE UNTERNEHMEN
Die Margarete Steiff GmbH hat bereits fiir
viele renommierte Unternehmen individu-
elle Steiff-Werbeartikel hergestellt. Darun-
ter etwa fiir den Schweizer Schokoladen-
hersteller Lindt, mit dem Steiff bereits seit
zwei Jahrzehnten zusammenarbeitet. Aus

dieser Kooperation ist etwa ein pliischiger
Lindt-Hase aus weichem Mohair entstan-
den. Mit einem gestickten Logo versehen,
erfreut er die groRen und kleinen Fans der
zarten Schokolade. Auch Tchibo wollte auf
einen eigenen Teddybaren mit ,,Knopf im
Ohr* nicht verzichten. Nach einer Zeich-
nung des Kaffeeherstellers wurde in der
Steiff-Naherei eine individuelle Kleidung
fir den Tchibo-Baren gefertigt. Seitdem
dient er als vielfiltig einsetzbarer Botschaf-
ter des traditionsreichen Unternehmens. <
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RALF STEGMANN

AUF UMWEGEN ZUM ZIEL

Fiir Ralf Stegmann ist Ausruhen ein Fremdwort. Voller Tatendrang und mit ganz viel Herzblut

stiirzt sich der xmedia-Geschaftsfiihrer inimmer wieder neue Aufgaben. Im Gesprach mit dem
PSlJournal erzdhlt ervon der Frisbee-Weltmeisterschaft, dem Heilbronner Open-Air-Kino, wa-
rum Elektronik sein Steckenpferd ist und was all dies mit der Werbeartikelbranche zu tun hat.
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m Norden Baden-Wiirttembergs besu-
2 chen wir Ralf Stegmann. Die Stadt Heil-
bronn mit rund 130000 Einwohnern hat
es dem Geschaftsfithrer der Werbeagen-
tur xmedia angetan. Sie hat er zu seiner
Wahlheimat erkoren und auch als Firmen-
sitz ausgewdhlt. Anfang der 1980er-Jah-
re entschloss sich der gebirtige Pfélzer
mit Beginn seines Studiums, der Schuh-
stadt Pirmasens den Riicken zu zu keh-
ren, um sich fortan in der Stadt des Weines
ein neues Leben aufzubauen. Hier lernte
er seine Frau kennen, griindete eine Fa-
milie und spater die Werbeagentur xme-
dia. Mittlerweile beherrscht Ralf Stegmann
das Schwabische fast ebenso gut wie den
Pfalzer Dialekt und er fiihlt sich wohl in
dem wiirttembergischen Stadtchen. 1988
schloss er sein Wirtschaftsstudium mit
Schwerpunkt Marketing ab und begann
im selben Jahr als Trainee bei der Han-
delskette Lidl im benachbarten Neckar-
sulm. Wie man vom Lebensmittel-Discoun-
ter zur eigenen Werbeagentur kommt?
Ganz klar: iber Umwege. Wege, die Ralf
Stegmann gepragt haben und die er kei-
nesfalls missen mochte, denn all dies hat
ihn zu dem Menschen gemacht, der er
heute ist, beruflich und privat. Nach einer
sechsmonatigen Ausbildung bei Lidl, wah-
rend derer er simtliche Bereiche des Dis-
counters durchlief, wurde er iibernommen
und war fortan in der Einkaufs- und Mar-
ketingabteilung tatig. Auf seine Zeit bei
dem Lebensmitteldiscounter mochte Steg-
mann keinesfalls verzichten. Zwar muss-
te auch er die Erfahrung machen, dass
Lehrjahre keine Herrenjahre sind, aber er
hat fiirs Leben gelernt und aus dieser Zeit
Konsequenzen fiir seine heutige Selbstan-
digkeit gezogen.

VERNETZUNG ALS SERVICE
Fast zwei Jahre blieb Stegmann bei Lidl.
Danach entschloss er sich, beruflich neue
Pfade zu beschreiten und wechselte in die
Marketing- und Kommunikationsabteilung
des US-amerikanischen Elektronikkonzerns
Amphenol. Zehn Jahre lang arbeitete er in
der Unternehmenskommunikation und im
PR-Bereich des Elektronikkonzerns, bevor
er 1998 mit einem Geschaftspartner und

Freund die Werbeagentur xmedia griinde-
te. Den Gedanken, sein eigener Chef zu
sein, trug der gebiirtige Pfalzer schon lan-
gere Zeit mit sich herum. Als der passende
Partner dann erst einmal gefunden war,
zogerte Stegmann nicht lange. Die beiden
Geschaftspartner griindeten eine Agentur
und spezialisierten sich auf Dienstleistungen
rund ums Marketing. Auch heute noch be-
raten Stegmann und sein Team Unterneh-
men. Sie konzeptionieren und produzie-
ren Kataloge, Broschiiren und Kundenzeit-
schriften. Auch Anzeigengestaltung, Me-
diaplanung, Messebeteiligungen sowie PR-
und Pressearbeit gehoren zum Leistungs-
spektrum der fiinf Leute starken Agentur.
Ein wesentliches Konzept, auf dem die
Grundung des Unternehmens beruht, ist
der Gedanke, dem Kunden einen Service
zu bieten, der Kommunikation tiber ver-
schiedene Medien vernetzt. Noch heute
verweist der Name xmedia auf diese In-
halte, obwohl Ende der 1990er-Jahre der
Begriff Crossmedia ein noch weitestgehend
unbekannter Begriff war.
KAMPFEN LOHNT SICH
Die ersten Schritte in der Selbstandigkeit
verliefen gut, auch dank der jahrelangen
Erfahrung, die Stegmann im Marketing-
und PR-Bereich sammeln konnte. Inner-
halb eines halben Jahres wuchs die Agen-
tur auf acht Mitarbeiter an. Die Geschafte
florierten, doch nur zwei Jahre nach der
Griindung verstarb Stegmanns Partner.
Dies war nicht nur ein herber beruflicher
Ruckschlag, sondern auch ein gro8er per-
sonlicher Verlust, wie Stegmann im Ge-
sprach deutlich anzumerken ist. Einen Er-
satz zu finden, war wohl auch deshalb ein
Ding der Unmaglichkeit. Also entschloss
sich der PR-Profi, das Geschaft alleine wei-
terzufuhren. Fine Herausforderung, die
so manchen in die Knie gezwungen hat-
te, nicht so den umtriebigen Geschafts-
mann. Wer Ralf Stegmann kennt, weil§
dass er seine Ziele klar vor Augen hat und
dafiir kimpft.
VOM ZUFALL PROFITIERT

Auf der Suche nach immer wieder neu-
en Aufgaben kam er eher zufillig in Kon-
takt mit der Werbeartikelbranche. ,,Mich

haben Werbeartikel schon immer faszi-
niert. Es sind Produkte, die jeder gerne
haben mochte®, so Stegmann. Kein Wun-
der also, dass er 2003 die Chance wahr-
nahm, die Kunden eines Geschéiftsfreun-
des zu iibernehmen, der sich damals zur
Ruhe setzte. Auch wenn die Werbearti-
kelbranche mittlerweile einen Grofteil sei-
ner Geschaftstatigkeit bestimmt, erstaunt
ein Blick auf die Homepage des kleinen
Unternehmens, dessen Leistungsspek-
trum noch weit mehr als Werbeartikel und
Marketing-Dienstleistungen umfasst. ,,Ob
mein Tatendrang aus der Werbebranche
heraus resultiert? Ich weil3 es nicht, aber
ich stelle mich sowohl privat als auch be-
ruflich gerne neuen Herausforderungen
und Aufgaben®, erzdhlt der 51-jahrige.
Die Frage wie er denn zum Veranstalter
des einzigen Open-Air-Kinos Heilbronns
wurde, beantwortet Stegmann mit einem
Lacheln. ,,Das war wieder so ein Zufall.
xmedia iibernahm 1997 die Media- und
Marketingbetreuung der Weltmeisterschaft
im Frisbee, die im Jahr 2000 in Heilbronn
stattfand. Ja, auch so etwas gibt es”, er-
zahlt Stegmann schmunzelnd. Drei Jah-
re lang bereiteten Stegmann und sein Team
dieses Event als Marketingpartner vor.
25000 Besucher aus aller Welt kamen zu
diesem Spektakel nach Heilbronn. ,,Drei
Jahre haben die Vorbereitungen gedau-
ert und nach einer Woche war der ganze
Spall vorbei. Also haben wir uns etwas
Neues iiberlegt”, berichtet Stegmann. Ge-
meinsam mit verschiedenen Geschafts-
partnern und Sponsoren sturzte sich Ralf
Stegmann also ins nachste Projekt. Ein
Open-Air-Kino sollte ab sofort im Som-
mer den Heilbronnern die Zeit vertrei-
ben. Zwei Jahre spater stand das Projekt
und wurde 2010 von den Lesern der Heil-
bronner Stimme zum beliebtesten Kunst-
und Kulturevent der Stadt gewahlt. Die-
sen Sommer findet das Open-Air-Kino be-
reits zum 11. Mal statt. Neben der Orga-
nisation fiir das Event ist Stegmann auch
nicht unwesentlich an der Auswahl der
Filme beteiligt. 17 Filme werden in der
Heilbronner Genossenschaftskellerei ge-
zeigt, Rahmenprogramm inklusive.
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RALF STEGMANN
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Das wird ein spannender Tag ...

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn ich das Gefiihl habe, etwas bewegt oder erreicht
zu haben.

Was bringt Sie in Hochstimmung?

Eine umfangreiche Aufgabe erfolgreich erledigt zu haben; ein
gutes Essen und eine gute Flasche Wein; eine schone Feier
mit Freunden und es gibt noch viel mehr ...

Und was bringt Sie auf die Palme?
Unprofessionalitdt, Schludrigkeit.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Einen faulen Tag am Wochenende, auch wenn ich geniigend
Arbeit habe.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?

Bei einem spannenden Fuf3ballspiel. Vor allem bei meinem
Lieblingsverein 1. FC Kaiserslautern, wenn auch zugegebener-
mafien das in der vergangenen Saison mehr als selten war.

Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s?
Korsika: Sonne, Meer, Berge, interessante Kiiche.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Schuhe! Ich betone, ich bin ein Mann!

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?

Ja, gerne. Dabei kommt es nicht unbedingt auf das Produkt
an, sondern eher, wie es riibergebracht wird, die Idee, die
Inszenierung.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er dem oder der Beschenkten Freude macht.

Der beste, den Sie je bekommen haben?

Ein ganz kleines Taschenmesser, das ich iiber Jahre in meiner
Aktentasche mitgenommen habe, bis es mir aufgrund der
neuen Sicherheitsbestimmungen am Flughafen abgenommen

wurde. Ich war fast in der Versuchung, das Mini-Messer nach-

traglich einzuchecken ...

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn er zu nichts zu gebrauchen ist, nicht mal fiir Erheite-
rung sorgt, also auch kein Gag ist.
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VOLLER TATENDRANG
Doch so viel Umtriebigkeit fordert manchmal auch ihren Tribut.
Vor knapp einem Jahr bekam auch der Heilbronner dies zu spii-
ren. Nach ersten deutlichen korperlichen Warnsignalen kam der
Zusammenbruch. ,,Pl6tzlich ging erstmal gar nichts mehr.” Steg-
mann zog sich zeitweise aus dem Unternehmen zurtick und stand
hauptsachlich nur noch beratend zur Verfigung. Eine schwie-
rige Erfahrung fiir den Geschéftsmann von 200 auf 80 Prozent
herunterzufahren. Heute achtet Ralf Stegmann auf sich und sei-
ne Gesundheit: Zwei Mal die Woche sucht er den Ausgleich zum
Job im FuBballspiel und halt sich mit Joggen fit. 14-Stunden-Ar-
beitstage sind die Ausnahme geworden, auch seinen zwei Kin-
dern und seiner Frau zu Liebe, die unter dem plotzlich Ausfall
des Vaters und Mannes ebenfalls sehr litten. ,,Nur wenn ich mit
meinen Geschiftspartnern aus den USA telefonieren muss, blei-
be ich wegen der Zeitverschiebung langer im Biiro®, erklart Steg-
mann. Seit etwa vier Jahren ist xmedia das ,, Sprachrohr* fiir die
US-amerikanische PR-Agentur Techwire International und mit
einer Teilhaberschaft dem Unternehmen verbunden. Trotz Ver-
kleinerung der Agentur von acht auf fiinf Mitarbeiter widmet sich
Stegmann seit einem Jahr zusatzlich zu dem Handel mit Saeco
Kaffeeautomaten, dem Kosmetik- und Kiichenutensilienbereich
und vertreibt die Marken Babyliss und Cuisinart. Die Suche nach
neuen Herausforderungen und Aufgaben bestimmen das beruf-
liche und auch das private Leben des Heilbronners. Die Erfah-
rung plotzlich auszufallen macht nachdenklich, vieles wird in
Frage, das bisherige Leben auf den Priifstand gestellt. ,,Ich be-
reue eigentlich nichts. Natiirlich bin ich aus der ein oder ande-
ren Erfahrung kliiger geworden, aber grundsatzlich wiirde ich
viele Dinge noch einmal genauso machen®, sagt Ralf Stegmann
rickblickend. Auch wenn sich der Geschiftsmann fest vorge-
nommen hat etwas kiirzer zu treten, kann vom Aufhoren noch
lange nicht die Rede sein, denn das nachste Projekt steht schon
vor der Tur: Ein Musikevent im groBen Stil soll in Zukunft fiir
noch mehr Kultur in Heilbronn sorgen. <
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

OFFICE GARDEN AUS DER TUTE

ffice Garden nennt die emotion factory ihr Pflanzkonzept aus der Tiite. Es bringt die
= Natur schnell und einfach ins Biiro oder auf die Fensterbank. Die Handhabung ist
dabei denkbar einfach und auch von Empfiangern ohne den berithmten grilnen Daumen
leicht nachvollziehbar. Beutel 6ffnen, aufrichten, Einleger herausnehmen, die innen
liegende Plant-Tab - eine Pflanztablette mit Sonnenblumensamen - gielen und schon
kann der Natur ihren freien Lauf gelassen werden. Der in 4/0c-Euroskala bedruckbare
Einleger entpuppt sich als idealer Werbetrdger und transportiert tiber einen langen
Zeitraum mit sympathischem Charakter Emotionen ins Blickfeld der Zielgruppe. Ein
weiteres Plus: Der Office Garden passt als ein Zentimeter flacher Mailingverstarker in
nahezu jeden Briefumschlag und wertet die Sendung deutlich auf.
45997 ® emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

MODERNER KLASSIKER

z u einem modernen Klassiker hat sich in den vergangenen Jahren die
&= Lkw-Plantasche von Trendbagz entwickelt. Das robuste Material, das
als Umhéngetasche mit besonders groRer Werbeflache jetzt ein zweites
Leben erhalt, kombiniert einen hohen praktischen Nutzwert mit coolem
Design. Als Lagerware ist die Tasche beim Hersteller kurzfristig in fiinf
verschiedenen Farben verfiigbar. Eine Individualisierung kann per Sieb-
druck oder Stick erfolgen. Weitere Informationen zu den Taschen selbst
und den damit verbundenen Werbemoglichkeiten konnen im Internet
unter www.trendbagz.com eingesehen werden.

48336 * Trendbagz GmbH ¢ Tel +49 2018993650

info@trendbagz.com e www.trendbagz.com

T-SHIRT ALS LEBENSGEFUHL

K aum ein anderes Kleidungsstiick verrat mehr tiber seinen Trager als das T-Shirt.
2 ® [Lebenseinstellung und Stil vermitteln daher auch die Shirts von B & C dank der
breiten Produktvielfalt. Allein 45 verschiedene Styles in 69 Farben sprechen eine
deutliche Sprache. Auergewohnlich bei B & C-T-Shirts ist das neue Duo-Konzept.
Hierbei berticksichtigt der Hersteller die anatomischen Anspriiche von Damen und
Herren auch bei ansonsten gleichen Shirts. Mittlerweile werden schon 17 Duos
angeboten. Highlights sind hierbei die Modelle der Rebell Collection. Sowohl das
Instinct men/women als auch das Modell Soul men/women gibt es als Duo, wobei die
Passform konkret auf ,,Sie“ und ,,Ihn“ abgestimmt ist.

45235 © B& C-The Cotton Group S.A/N.V  Tel +32 71 870100

info@bc-collection.eu e www.bc-collection.eu
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NEUAUFLAGE ZEITLOSER ELEGANZ

w enn gradliniges Design auf ausgesuchte farbliche
Vielfalt trifft, dann ist das Resultat oft zeitlose Eleganz.
Mit der Neuauflage des Klassikers Candy SI hat uma das
erneut unter Beweis gestellt. Den neuen Candy M SI gibt es
jetzt auch mit hochwertigem Metallclip. Moderne Trendfar-
ben, wie Aubergine, Petrol, Magenta oder Braun, machen
den Druckkugelschreiber zu einem Hingucker, der fiir alle
Branchen passt. Dazu gehort der schnorkellose Korpus mit
seiner ippigen Werbefliche ebenso wie der Driicker, die
Spitze und der Clip aus Metall. Zur Verfigung stehen drei
Gehiuse in den Varianten gedeckt, transparent oder silbern.
Die ,uma Tech-Refill Europiische Kunststoff“-GroSraummi-
ne der Candy-Modelle sorgt dank einer Neusilberspitze mit
Wolfram-Karbid-Kugel und Schreibpaste nach ISO-Norm fiir
eine Schreibleistung von iiber 4000 Metern. Individuell
optimal abgestimmte Kugelschreiber lassen sich auch online
unter www.uma-pen-konfigurator.com zusammenstellen.

41848 * UMA Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 70740
| | info@uma-pen.com e www.uma-pen.com

LECKEREIEN IM OLFASS

Is Erginzung zu den bekannten Olfissern aus Weiblech stellt ADV PAX
¥ 8 Lutec jetzt ein weiteres Fass in kleinerer Form vor. Damit stehen als innova-
tive und aufmerksamkeitsstarke Verpackung nun drei verschiedene GroRen zur
Verfilgung. Die Fasser konnen ab einer Auflage von 2000 Stiick in Unterneh-
mensfarben sowie mit einem Logo im Offset-Verfahren bedruckt werden. Sie
eignen sich als ,,Hiille” fiir alle leckeren Knabbereien, wie Pfefferminz, Bonbons,
Fruchtgummis oder Schokoladen. Nach dem Verzehr des Inhalts kann das Fass
mit dem Eindrickdeckel einer neuen Verwendung als Stiftekocher oder Behalt-
nis flir die vielen kleinen Dinge des Alltags dienen. Alternativ gibt es einen
Schlitzdeckel, der aus dem Olfass eine pfiffige Spardose macht.
46850 ® ADV PAX Lutec GmbH e Tel +49 7123 725925
info@adv-pax.de ® www.adv-pax.de

@Gastro-Cool®

www.Gastro-Cool.com
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FITNESS IN BEWEGUNG

TN D ie aktuelle XD Collection von Xindao verfiigt iiber ein besonders breites Portfolio von gesund-
2 heitsbezogenen Produkten. Zwei Highlights in der Collection sind Boxen, die speziell auf die
Bediirfnisse gesundheitsorientierter und aktiver Empfanger zugeschnitten sind. Das Jogging-Set
enthalt ein UKW-Radio mit Headset, Schrittzdhler und Pulsmesser mit genauer drahtloser Pulsmes-
sung und einer visuellen und akustischen Warnfunktion. Eingestellt werden kann zudem ein Benut-
zerprofil mit Geschlecht, Gewicht, Trainingsintensitdt und Herzfrequenz. Eine Alternative dazu ist das
zweite Set P417.073, zu dem ein BMI-MaBband zur Ermittlung des Body-MaR-Index, ein Schrittzah-
ler und ein Springseil in einer luxuriosen Geschenkbox gehoren. Beide Produkte konnen auf
Kundenwunsch mit Logo oder motivierender Werbebotschaft bedruckt werden.

42772 * Xindao B.V. ¢ Tel +31 703199900
h.vanhouten@xindao.nl e www.xindao.nl

VIDEO VON DER SCHECKKARTE

E ine Scheckkarte mit integriertem 2,4-Zoll-TFT-Monitor von Matchpoint-Et-
= ronics bringt jetzt Videos, Kataloge, Bilder und sogar den entsprechenden
Sound im handlichen Format zum Empfanger. Die neue Video-Scheckkarte VC  © &
120 ist mit 88x 64x5 Millimetern unwesentlich grofer als eine herkommliche o
Visitenkarte, bietet dafiir aber einen offenen, zwei Gigabyte groen Speicher,
der per beiliegendem Micro-USB-Adapter individuell geladen werden kann.
90 Minuten AVI-Videos passen auf die Karte, die ihren Strom aus einem
aufladbaren LI-Akku bezieht. Selbstverstandlich kann die VC 120 auch mit
Fotos, Sounds im MP3-Format oder Software bespielt werden. Das PVC-Cover
der Karte ist beidseitig bedruckbar. Alternativ kann die Karte auch in einem
individuellen hochwertigen Booklet im Format DIN A6 bezogen werden. F.
47938 ® Matchpoint-Etronics GmbH e Tel +49 30 4911762

info@matchpoint-etronics.de e www.matchpoint-etronics.de

RUCKKEHR DES PRESIDENT

A uch im Computerzeitalter gilt: Wer etwas wirklich Wichtiges zu (unter-)schreiben
& 8 hat, greift zum Fiillfederhalter. Da wird es nicht nur Kenner erfreuen, dass
Senator seinen legendaren Kolbenfillhalter President wieder ins aktuelle Programm
aufgenommen hat. Die Replik des Originals aus den 1950er-Jahren besticht auch
heute mit handwerklicher Prazision und schmeichelnder Haptik. Senator bietet das
zeitlos schone Schreibgerit in zwei Varianten an: als Kolbenfiillhalter mit groRer, fein
ziselierter und platinveredelter Schreibfeder aus 18-karatigem Gold sowie alternativ
mit Bicolor-Schreibfeder aus Edelstahl mit Iridiumspitze. Das iiberwiegend in
Handarbeit gefertigte Tintenleitsystem und die ergonomische Griffzone sind die
Gewdbhr fur flussiges Schreiben und ein ansprechendes Schriftbild.

41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 8010

info@senatorglobal.com ® www.senatorglobal.com
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La diversité sous de nouvelles
formes!

Le salon leader européen de l’industrie des articles publicitaires

Votre no.1 se trouve a Diisseldorf! Présentez du 9 au 11.01.2013 vos produits sur le salon leader
européen et profitez du plus grand réseau de l'industrie des articles publicitaires. Uniquement
sur ce salon,

e vous rencontrerez 20.000 contacts pour votre activité
e vous serez membre de la plus grande exposition de produits du secteur

e votre marketing sur le salon est vraiment efficace avec une surface de salon de plus
de 68.000m?2

Inscrivez-vous maintenant et évoluez avec la plus grande plate-forme professionnelle en Europe!

Plus d’informations sur :

el eye www.psi-messe.com/for-visitors ou
Q\ Reed Exhibitions tél.: +49 (0)211- 90191 600
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SPIELERISCH MIT TECHNIK LERNEN

M it den Baukasten der Basic-Line setzt fischertechnik den Anspruch auf spielerisches Heran-
fithren an technische Ablaufe um. Die Einsteigersets Basic Bikes und Basic Carts wenden
sich an die Zielgruppe der Kinder ab sieben Jahren und versprechen Spielspal8 pur. Aus 50
Bauteilen lassen sich mit dem Bikes-Bausatz drei verschiedene Motorrader konstruieren, wiahrend
das Carts-Set die Basis fiir drei vierrdderige Fahrzeuge bildet. Vom Knicklenker fiir kleine Trans-
porte tber das ATV bis hin zum beliebten Quad reicht die Palette der Moglichkeiten. Der eigenen
Fantasie der Kids sind natiirlich auch hier, wie bei allen fischertechnik-Sets, keine Grenzen gesetzt.
48315 * fischertechnik GmbH e Tel +49 711 248922-169
info@fischertechnik.de e www.fischertechnik.de

FESTLICH LECKERIN 3D

E ine Menge Neuheiten fiir eine erfolgreiche Werbeweihnacht 2012
= prasentiert die Jung Bonbonfabrik im aktuellen Weihnachtskatalog.
Neu im Sortiment: die Christstollen-Box mit 3D-Effekt und einem
40-Gramm-Stollen. Die Karton-Box kann so produziert werden, dass ein
integrierter Weihnachtsbaum oder ein individuelles Display tiber die
Perforierung herausgebrochen und aufgestellt werden kann. Die Werk-
zeuge sind im Standard-Sortiment bereits vorhanden. So kommt zum
leckeren Stollen auch noch Kreativitat und Spielwitz hinzu, die dem
Give-away einen bleibenden Eindruck als festliche Deko einraumt.

41545 © Jung Bonbonfabrik e Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

EISKALT UND INDIVIDUELL

D ass Eiswiirfelformen und Backformen nicht unbedingt eintonig

27 quadratisch oder rund sein miissen, beweist Trends21 mit seinen
neuen, individuell angepassten Silikonformen. Fiir die Herstellung von
Eiswiirfeln lassen sich sowohl Schriftziige als auch Logos nach Kunden-
wunsch in Lebensmittelsilikon umsetzen. Zusatzlich kann das Firmenlo-
go, eine Werbeaussage oder Internetadresse per Tiefpragung aufge-
bracht werden. Samtliche Pantone-Farben stehen fiir die Formen zur
Verfugung und auch bei der GroRe steht Individualitat im Vordergrund.
Hier dominieren die GroBen 10x20 oder 15x15 Zentimeter. Sowohl die
Eiswiirfel- als auch die Backformen lassen sich wie konventionelle
Formen handhaben und nach dem Gebrauch platzsparend lagern.
46993 * Trends21 GmbH e Tel +49 89 54035054

info@trends21.de e www.trends21.de
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FOTOREALISTISCH UND KUSCHELWEICH

F otorealistische Motive sind bei Frottiertextilien voll im Trend. Das Best-Print-
2 Sortiment der Floringo GmbH wird den hohen Anspriichen gerecht und kann ab
sofort in einem deutlich erweiterten Farb- und GroBensortiment als Standardware
bestellt werden. Piratenschwarz, Tomatenrot, Echtblau, Rasengriin, Lemon und
Taubengrau heien diese neuen Farben. Die glatte Polyesterbordiire der Best-Print-
Serie eignet sich nicht nur bestens flir die farbbestindige Bedruckung, sondern
eroffnet auch fiir die Bestickung neue Moglichkeiten. Filigrane Stickereien lassen
sich ideal realisieren. Die Tuchserie ist besonders fiir Textilveredler gedacht, die
damit eine verldssliche und universell einsetzbare Tuchserie in breiter Groken- und
Farbauswahl als Standard anbieten konnen. Auf Wunsch kann der Frottierhersteller
die Veredelung auch selbst iibernehmen, wobei zwischen Sublimationsdruck und
Bestickung gewahlt werden kann. Alle Farben und GroBen sind ohne Mindestmenge
ab Lager lieferbar. Zur Markteinfithrung erhalten Interessenten kostenlos einen
Musterbiigel mit drei Ttiichern, Produktinformationen und Farbkarte.

44389 * Floringo GmbH e Tel +49 8847 69070

info@floringo.de ® www.floringo.com

NUTZLICHE SCHREIBTISCH-FEUERWEHR

w enn’s auf dem Schreibtisch mal wieder brennt, kommt die grofe
Stunde des Firefighters von Troika. Der Feuerwehrwagen mit seinen
vielfachen Funktionen dient zunachst als Briefbeschwerer. Seine wahren
Starken beweist das formschone Modell aus der Troika-Designwerkstatt
dann allerdings schnell auch als magnetischer Biiroklammerhalter inklusi-
ve der mitgelieferten Klammern und als Linealtrager. Damit aber nicht
genug, denn sogar ein Geheimfach fiir kleine Accessoires bringt die
Feuerwehr mit an den Arbeitsplatz. Fiir den kleinen Spielspal zwischen-
durch sorgt schlieBlich der kraftige Riickzugsmotor des Fahrzeuges.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110

a.bauer@troika.de e www.troika.org

VERPACKUNG ALS MAGNET

ttraktive Verpackungen als besonderer Eyecatcher bietet der Kosmetikspezialist
¥ B ip.a. cosmetics fiir eine Reihe seiner Produkte an. Ob tauschend echt wirkende
Kanister im Miniaturformat oder die ausgefallene Ballkollektion — die gelungenen
Duplikate versprechen auch fernab von Hebebiihne oder Sportplatz erfrischende
Erlebnisse. Befillt sind sie mit 200 Millilitern hochwertigem Body-&-Hair-Duschgel
oder revitalisierendem Aloe-Vera-Duschgel. Bei den pflegenden Praparaten gelangen
ausschlieBlich Inhaltsstoffe hochster Qualitat zum Einsatz, die permanenten Kontrol-
len unterliegen und strengste Anforderungen tibertreffen. Kanister wie Bille lassen
sich mit einem bis zu vierfarbigen Logo bedrucken und sind universell einsetzbar.
42567 * i.p.a. Kosmetik und Handels GmbH e Tel +49 2521 83000

info@i-p-a.de e www.i-p-a.de
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HOCHPROZENTIGE BOTSCHAFTEN

v isitenkarten miissen nicht immer flach sein: Das beweist Erlebnisreich Besi mit
seinen Minis im individuellen Design. Die kleinen Flaschchen sind mit 20
Millilitern selbst gebrannten Likoren oder Schnapsen gefiillt und sorgen so fiir
besondere Aufmerksamkeit beim Empfianger. Das Etikett der Minis entpuppt sich
schnell als Visitenkarte, ist es doch schon ab einer Auflage von zehn Stiick nach
Kundenvorgabe gestaltbar. Fir alle, die etwas mehr wollen, sind die Minis ab sofort
auch als Pet-Flaschen mit 30 Millilitern Inhalt verfiigbar. Hier sollte die Lieferzeit
individuell angefragt werden.

47359 © Erlebnisreich Besi— Abteilung myminis, Inh. Jiirgen Belthle ¢ Tel +49 7570 550

info@myminis.de e www.myminis.de

SPORTLICH BUNT IM SOMMER

G anz besonders fiir den Einsatz im Sport- und Freizeit-
= bereich ist das neue T-Shirt Dry Skin von Vardenod
konzipiert. Mit seiner 170-Gramm-Qualitit bietet es zudem
eine optimale Grundlage fiir Individualisierungen. Diese
werden durch die breite Farbpalette von mehr als acht
Grundfarben unterstiitzt. Angeboten wird das T-Shirt
wahlweise mit oder ohne Armel, sodass es bei nahezu
allen Sportarten eingesetzt werden kann.

48534 * Vardenod Asociados © Tel +34 93 6645299

info@vardenod.es e www.vardenod.es

»

w ie vielseitig die preisgekronte Produktrange der micx-Medienprofis aufgestellt ist, zeigen die neuen und
innovativen micx-media-Produkt- und -Pramien-Specials auf. Fir Kundenkommunikation, die aus dem
Rahmen fallt, bietet der Hersteller seine zwischenzeitlich auch auf POS-Displays, Katalog-Cases sowie werbewirk-

same Printsonderformate ausgeweitete Videocard-Produkte mit neuen TFT-BildschirmgroRen an. Ein weiteres
s~Wunder der Technik® schlieRt sich mit den neuen Vibro-Beatboxen an, die es auch mit Bluetooth-Funktion gibt.
Die handlichen Soundwunder {iberraschen dank ausgefeilter Vibrations-Technologie mit {iberragendem Tonvolu-
men. Diese Soundtechnik gibt es in verschiedenen Farben und Individualisierungsmoglichkeiten.

45899 ® micx—media in concept—gmbH & co. kg © Tel +49 5205 99100

info@micx-media.de e www.micx-media.de
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SPORTLICH ODER KLASSISCH IM POLO

P oloshirts von Daiber sind wahre Allrounder mit einem besonderen Chic. Sowohl in der

2 Freizeit, als auch beim Sport oder im beruflichen Alltag lassen die Shirts der Eigenmarke
James & Nicholson ihre Trager immer gut aussehen. Der typische Ripp-Kragen, verschiedenste
Styles und Schnitte sowie noch mehr aktuelle und klassische Farben finden sich im breiten
Sortiment. Als Must-have der Saison bezeichnet Daiber insbesondere das Men'’s Flag Polo in
sportlich zweifarbiger Optik, das es auch fiir Damen gibt. Dazu passt das Sixpanel College Cap
mit seinen kontrastreichen Ziernahten. Neu im Sortiment ist das Polo Piqué Long Sleeved.
Dieses Herren Langarm Polohemd aus feinstrukturiertem Piqué mit aufgesetzter Brusttasche ist
ideal fiir etwas kiihlere Tage.

42819 ¢ Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de

SONNIGE VIELFALT IM MINIFORMAT

leich drei Alternativen fiir sonnige WerbegriiRe bietet Multiflow-
¥ er fiir die bevorstehende Sommerzeit an. Die Natursets mit
jeweils einem Tontopfchen, einem Untersetzer, einer Erdtablette und
dem passenden Samen gibt es in einer Mini- und der Maxi-Ausfiih-
rung. In beiden Fallen konnen auf dem Schreibtisch Zwergsonnen-
blumen geziichtet werden. Beim Maxi-Set ist auch die Bestickung
mit Blumenzwiebeln moglich. Natur pur verspricht Version drei der
bliihenden Uberraschungen. Hierbei ist ein Terrakotta-Tontopfchen W
mit Erdtablette, Samen und Pflegeanleitung in einer Kartonage o
verpackt, die entweder mit einem Standardmotiv und individuellem
Eindruck oder ab 250 Stiick auch komplett nach Kundenvorgabe £

L

bedruckt werden kann.
45974 ©® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
services@multiflower.de e www.multiflower.de

e e

SCHERE OHNE ECKEN UND KANTEN

S chweizer Qualitat und hochwertige Verarbeitung zeichnen die Taschenschere von Luwor aus.
&7 Klingen und Griffe bestehen aus rostfreiem Stahl und lassen sich fiir den Transport platzsparend
zusammenklappen. So passt die nur 8,5 Zentimeter kleine Schere ohne Spitzen, Ecken und scharfe
Kanten in jede Tasche, ohne hier beim Transport Locher zu hinterlassen. Trotzdem schneidet sie
zuverlassig durch dick und diinn, verspricht der Hersteller. Eine Individualisierung ist dauerhaft per
Lasergravur oder durch ein aufgeklebtes rundes Logo-Etikett moglich.

48504 ® Luwor AG  Tel +41 41 9171955

luwor.agch@bluewin.ch e www.luwor.ch
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AUSSTELLER-PAKETE
HALLE13 WIEDER ANZIEHUNGSPUNKT FUR KREATIVE KOPFE

A uch wahrend der 51. PSI Messe avanciert die HAL-
¥ B LE13 wieder zum internationalen Zentrum der kre-
ativen Kopfe. Erfinder, Jungunternehmer und Erstaus-
steller prasentieren hier wieder eine geballte Ladung
an aulergewohnlichen Produktideen, die dem profes-
sionellen Werbeartikelhandel anregende wie wirksame
Promotionsimpulse liefern. Den Erfolg wahrend der
50. PSI Messe sehen die Veranstalter als Ermutigung
und Auftrag, am innovativen Konzept der HALLE13
festzuhalten. Dazu bietet das PSI fiir jede Zielgruppe
in HALLE13 maRgeschneiderte Rundum-Pakete mit
zahlreichen attraktiven Marketing-Manahmen. Wir
stellen Ihnen die verschiedenen Angebote im Folgenden
vor. Alle Infos zur HALLE13 gibt es auch auf einen Blick
unter www.halle13.net. <

DAS ERSTAUSSTELLER-PAKET - DIE LEISTUNGEN IM UBERBLICK:

¢ Hochwertiger Prdsentations-Counter e Listung im PSI Supplier Finder KONTAKT

¢ Auslegestrahler e Nutzung aller PSI Sourcing Services Sabine Porrmann

e 1Sideboard (inkl. 360°-produkt im Product Finder 2.0) Tel: +49 211 90191-304

* 1Hocker o Erhalt des PS| Journals E-Mail: Sabine.Porrmann@
¢ Teppich © PS| Marketing-, Presse-Paket reedexpo.de

¢ 3,3-kW-Stromanschluss o Auflistung unter www. hallez3.net

* Nebenkosten (AUMA, TOV, Grundeintrag) * Magalog-Eintrag

e 2 Ausstellerausweise e Listung als Aussteller auf www.psi-messe.com

 PS| Mitgliedschaft (1. Oktober 2012 bis 30. Juni 2013) e Listung im Hallenfaltplan

Die Kosten fiir das All-inklusive-Angebot fiir Erstaussteller belaufen sich auf 1999 Euro zzgl. MwSt. Die Anzahl der Pldtze ist begrenzt. Die Vergabe
erfolgt nach Eingang der Anmeldung beim PSI. Das Anmeldeformular finden Sie unter: www.psi-messe.com/ausstellerpaket.

DAS ZWEITAUSSTELLER-PAKET - DIE LEISTUNGEN IM UBERBLICK:

¢ Hochwertiger Prdsentations-Counter e Listung im PSI Supplier Finder KONTAKT

¢ Auslegestrahler * Nutzung aller PSI Sourcing Services PS|Sales

e 1Sideboard (inkl. 360°-produkt im Product Finder 2.0) Tel: +49 211 90191-600

* 2 Hocker e Erhalt des PSl Journals E-Mail: sales@psi-network.de
e Teppich ® PS| Marketing-, Presse-Paket

¢ 3,3 kW Stromanschluss o Auflistung unter www. halle1z.net

¢ Nebenkosten (AUMA, TUV, Grundeintrag) ¢ Magalog-Eintrag

e 4 Ausstellerausweise e Listung als Aussteller auf www.psi-messe.com

¢ PS| Mitgliedschaft (1. Juli 2012 bis 30. Juni 2013) e Listung im Hallenfaltplan

Die Kosten fiir das All-inklusive-Angebot fiir Zweitaussteller belaufen sich auf 2795 Euro zzgl. MwSt. Die Anzahl der Pldtze ist begrenzt. Die Vergabe
erfolgt nach Eingang der Anmeldung beim PSI. Das Anmeldeformular finden Sie unter: www.psi-messe.com/ausstellerpaket.
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DAS ERFINDER-PAKET - DIE LEISTUNGEN IM UBERBLICK:

¢ 1 hochwertiger Counter, 1 Hocker, Teppich e Einbindung in die Marketing- und PR-Aktivi- KONTAKT
¢ 3,3-kW-Strom-Anschluss taten des PSI (PSI Journal, PSI Netzwerk-Web- Armin Cyrus
e 1 Aussteller-Ausweis seite, HALLE13-Website, PS| Messe-Website, Tel: +49 211 90191-161
¢ Je ein Garderoben-Voucher pro Tag Business Newsletter, Besucherbroschiire etc.) E-Mail: Armin.Cyrus@reedexpo.de
o Listung als Erfinder-Aussteller auf www.halle13.net e Erwdhnung der Erfinder-Ausstellerim Rahmen
e Listung als Erfinder auf einer Sammelseite inner- der PSI Social-Media-Kommunikation
halb des PSI Magalogs ¢ Teilnahme am PSI Genius Award fiir die innovativste
e Listung als Erfinder auf derim PSI Journal verdffent- Werbeartikelerfindung, dotiert mit einem Férder-
lichten Ausstellerliste in der Dezember-Ausgabe preis von 2000 Euro

2012 (bei Anmeldung bis zum 1. November 2012)

Die Kosten fiir das Erfinder-Paket belaufen sich auf 792 Euro zzgl. MwSt. Die Anzahl der Pldtze ist begrenzt. Die Vergabe erfolgt nach Eingang der
Anmeldung beim PSI. Das Anmeldeformular finden Sie unter:
www.psi-messe.com/ausstellerpaket.

DAS PAKET FORUM JUNGER INNOVATIVER UNTERNEHMEN:

Ist lhr Unternehmen innovativ und entwickelt neue Produkte oder Verfahren? Ist Ihr Unternehmen KONTAKT + RUCKFRAGEN
rechtlich selbststandig? Sind lhr Unternehmen und dessen Geschaftsbetrieb in der Bundesrepublik Kerstin Gebel
Deutschland ansdssig? Ist Ihr Unternehmen jiinger als 10 Jahre und hat eine Jahreshilanzsumme/- Tel: +49 21190191-184

umsatz von hichstens 10 Millionen Euro? Dann bewerben Sie sich jetzt fiir die HALLE13 und buchen E-Mail: Kerstin.Gebel@reedexpo.de

das Komplett-Paket mit folgenden Leistungen:

¢ 16 m* Standflache im ,,Forum junger, e Catering-Gutschein e 4 Ausstellerausweise
innovativer Unternehmen* in HALLE13 e Versicherung e Standbewachung- und Reinigung

o Standbau inklusive M6bel, Stromanschluss ® Bewerbung durch das PSI| Marketing- ¢ Telefon- und PC-Nutzung (inkl. Internet)
und Logo und Pressepaket

Die Kosten fiir das Komplett-Paktet belaufen sich auf nur 1619,20 € zzgl. MwSt. (bei 16 m* und maximaler Forderung von 8o Prozent). Weitere Infor-
mationen und Anmeldeformular unter: www.psi-messe.com/bmwi,

51. PS1 MESSE - 9. BIS 11. JANUAR 2013

MEHR BESUCHER AUF DER PSI

m kommenden Jahr will das PSI die Besucherzahl auf der Messe noch einmal steigern. Insbesondere der Anteil an qualifizierten
2 Handlern soll erhoht werden. Dazu arbeitet das PSI an verschiedenen Konzepten. Eines davon ist die gro8 angelegte europdische
Qualifizierungsoffensive. Was steckt dahinter? Neben der Initiative des PSIim deutschen GWW mit validen Branchenzahlen und den
ersten generischen Daten zur Werbewirkung des Werbeartikels steht die Entwicklung eines Code of Conduct auf der Agenda. Erster
Schritt zu diesem Regelwerk, das europaweit verbindliche Standards fiir die gesamte Branche enthalten soll, ist der GWW-Ehrenko-
dex. Er definiert ein gemeinsames Grundverstandnis verantwortlich ausgerichteter Unternehmensfiihrung in 6konomischer, tech-
nologischer, sozialer und okologischer Hinsicht. Eine weitere Initiative auf europaischer Ebene ist der ,,European Directory of Veri-
fied Distributors®, ein Service, den das PSI zurzeit aufbaut. Ziel ist die Erfassung aller qualifizierten, im europaischen Werbeartikel-
markt aktiven Handler in einer Online-Datenbank. 2013 soll die Datenbank auch erstmals Friichte fiir die PSI Messe und ihre Teil-
nehmer tragen. So konnen verifizierte internationale European-Directory-Nutzer an der 51. PSI Messe teilnehmen. Das bedeutet fiir
die Messe ein Plus an qualifizierten Fachbesuchern. Diese werden auch durch die internationalen Verbdnde angezogen, die erst-
mals gebtindelt auf der International Associations Area ihre Leistungen prasentieren. Das neue Areal in Halle 11 ist Homebase fiir
internationale Aussteller und Besucher. Kontakt: Alexandra Wust, Tel: +49 211 90191-352, E-Mail: Alexandra.Wust@reedexpo.de.<
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51. PS| MESSE, 9. BIS 11. JANUAR 2013
JETZT ZUR PSI MESSE ANMELDEN

w ie immer um diese Zeit bereitet sich die Branche auf ihre Leitmesse in Dus-

seldorf vor, die im kommenden Jahr vom 9. bis 11. Januar stattfinden wird.
Wer die Fachmesse besuchen mochte, kann bereits ab Anfang Juli 2012 die Ein-
trittskarten im Ticket-Shop erwerben. Eine gute Sache fiir alle, die am ersten Mes-
setag keine Zeit an der Kasse verschwenden wollen und von attraktiven Preisvor-
teilen profitieren mochten. Noch bis zum 30. September 2012 erhalten Online-
Kaufer ihr Besucherticket zum Frithbucher-Preis von 57 Euro. In dem Betrag ist
ein Freiticket je Registrierung enthalten. Nach dem Stichtag fallen fiir ein Besu-
cherticket 67 Euro an, auf der Messe selbst zahlen Besucher 77 Euro. Alle Preise
bleiben im Vergleich zum Vorjahr stabil und sind inklusive Mehrwertsteuer und
Magalog. Der Ticketkauf erfolgt bequem und zuverlassig iiber die Messe-Website
www.psi-messe.conv/'tickets. Dort konnen zugleich Tickets fur die PSI Night bestellt werden. Da auch diesmal die Anzahl der ver-
fiigbaren Tickets begrenzt ist, sollten Sie gleich zugreifen. Das beliebte Networking-Event findet am 9. Januar 2013 statt und ver-
spricht, mit guter Musik und der Verleihung der PSI Awards wieder zu einem Hohepunkt der Messe zu werden. Der Ticketverkauf
erfolgt bequem und zuverlassig, erstmals auch in sechs Sprachen (Deutsch, Englisch, Franzosisch, Spanisch, Italienisch, Tiirkisch)
iber die Messe-Website: www.psi-messe.comtickets. <

TECHNOLOGY FORUM AUF DER 51. PSI MESSE
WIE KOMMT DIE WERBUNG AUFS PRODUKT?

B ekannt und bewahrt hat sich das Technology Forum, ein spezieller Platz inmitten der PSI Messe, wo in anschaulicher Form ver-
¥ mittelt wird, wie und wodurch die Werbebotschaft aufs Produkt kommt. Die attraktive Plattform fiir Aussteller, die sich auf Tech-
nologien der Werbeanbringung und der Verpackung spezialisiert haben, wird auf der kommenden 51. PSI Messe erstmals in Halle
12 ihren angemessenen Raum auf einem rund 800 Quadratmeter groen Areal finden. Als beliebter Zielpunkt von Einkaufern von
Maschinen, Kunden, die auf der Suche nach Anbietern von Textilveredelungsleistungen sind, wie Dienstleistern aus den Bereichen
Veredelung und Personalisierung von Werbeartikeln wird das Technology Forum auch diesmal enorme Anziehungskraft austiben.
Wieder dabei sein wird auch der Siebdruck-Experte Charlie , Dr. Print“ Taublieb. Fiir interessierte Aussteller hat das PSI diesmal
ein erweitertes Marketing- und Pressepaket geschnirt.

DAS MARKETING- UND PRESSEPAKET FUR AUSSTELLER DES TECHNOLOGY FORUMS
+ 1 Anzeige (1/8 Seite 4c¢ quer) in der Dezember-Ausgabe des PSI Journals im Rahmen

der Messevorberichterstattung und Prasentation des Technology Forums
« Zusitzliche Listung Ihres Unternehmens auf einer Sammelseite im Magalog
» Hervorhebung Thres Unternehmens auf der im PSI Journal veroffentlichten Ausstellerliste

(Vormesse-Ausgabe) im Dezember

« Einbindung in die PR und Berichterstattung tiber das PSI Technology Forum KONTAKT + RUCKFRAGEN

in den PSI Medien (Journal, Website, Newsletter, Social Media etc.) ?”1"0" Kibat
T . . el: +49 21190191-192

Hinweis aqf d.as Te?hnol.ggy Forum im Hallenfaltplan E-Mail: simon.kibat@reedexpo.de
« Vortragsmoglichkeiten fiir Aussteller <



www.psi-network.de PSI Journal 7/2012

PROMOTU.I.!K, 20. BIS 23. SEPTEMBER 2012
VON GUNSTIGEN AUSSTELLERPAKETEN PROFITIEREN

SI Mitglieder, die ihre Prasenz auf dem tiirkischen

#®  Werbeartikelmarkt starken wollen, konnen auch in
diesem Jahr wieder an der ,,Promoturk powered by PSI“
teilnehmen. Vom 20. bis 23. September 2012 findet die
tirkische Werbeartikelmesse mit Unterstlitzung der Welt-
marke PSIim Messezentrum CNR Expo in Istanbul statt.
PSI Mitglieder konnen als Aussteller von attraktiven Kon-
ditionen profitieren: Der Preis fiir eine Standflache von
mindestens 12 Quadratmetern betragt 150 Euro pro Qua-
dratmeter (reguldr: 175 Euro pro Quadratmeter). Im Preis
sind die Fliache, die Gangreinigung und die Hallenbewa-
chung enthalten. Aussteller, die sich fiir eine Standflache
mit Standbau entscheiden, zahlen 170 Euro pro Quadrat-
meter (reguldr: 195 Euro pro Quadratmeter) und erhalten einen Stand mit Riick- und Seitenwanden, Teppich, einer Steckdose und
einem Spot je 3 Quadratmeter Standfliche sowie einer Blende mit Firmennamen. Zudem sind die Gangreinigung und Hallenbewa-
chung im Preis inklusive. Die erste unter der Lizenz durchgefiihrte Messe ,,Promoturk powered by PSI“ ging im vergangenen Jahr
erfolgreich tiber die Biihne. 137 Aussteller zeigten auf der Messe, was die

Wer einen Stand auf der ,,Promoturk powered by PSI* aufstrebende Wirtschaftsnation an Werbeartikeln zu bieten hat. Von dem An-
buchen mdchte, kann sich unter Angabe seiner PSI Num- gebot lieRen sich 9219 Besucher uberzeugen. Zur kommenden Fachmesse
mer gerne an Pinar Celik unter +90 212 2918310 oder per werden 13000 Fachbesucher erwartet. PSI Handler, die die Messe besuchen
E-Mail unter pinar.celik@ite-turkey.com wenden. mochten, konnen sich unter www.ite-promo.com mit dem ,,Online Invitati-
on Form* kostenfrei registrieren. <

PSI TRAVEL CENTER

REISEPLANUNG LEICHT GEMACHT

Kurz vor den grolen Messen sind Hotelzimmer rar und Flige ausge-
= ® bucht. Daher ist eine frithzeitige Reisevorbereitung fiir die 51. PSI Mes-
se 2013 ratsam. PSI leistet dabei Unterstitzung. Im PSI Travel Center fin-
den Besucher und Aussteller alles, was fiir eine schnelle und kostengiins-
tige Anreise sowie einen komfortablen Aufenthalt in Diisseldorf benotigt
wird. So konnen PSI Mitglieder unter www.psi-messe.conviravelcenter bei-
spielsweise ihren Hotelaufenthalt in ausgewahlten Partnerhotels fiir die Mes-
se organisieren sowie ihre Anreise mit dem Flugzeug oder dem Nahverkehr
planen. Auch fiir die PSI Messe 2013 wird es wieder Sonderkonditionen fiir |
die Anreise mit der Deutsche Bahn AG geben. Fiir nahere Informationen
steht Thnen Ina Stolle unter Tel.: +49 211 90191-158 oder per E-Mail unter
hotel@psi-messe.com zur Verfligung. < h——- .

PSI SUPPLIER FINDER 2012

NEUES DESIGN UND NOCH MEHR SERVICE

H aufig liegt es in der Griffweite des Telefons der Werbeartikel Handler — das Lieferantenverzeichnis PSI Supplier Finder. Das un-
2 ¥ verzichtbare Nachschlagewerk ist jiingst tiberarbeitet worden und erscheint nun im neuen Gewand und mit einem optimierten
Konzept. Nur soviel sei bereits verraten: Der Supplier Finder wird noch tibersichtlicher, benutzerfreundlicher und crossmedial. Aus-
fiihrliche Informationen unter: www.psi-network.de. <
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KOSSINGER .

Wir sind der groBte Glas & Porzellan Veredler der Industrie
und suchen zur Unterstiitzung unserer Vorstandschaft einen

VERTRIEBSLEITER

Wir erwarten von lhnen wichtige Impulse zur weiteren
strategischen Ausrichtung.

Als Vertriebsleiter fihren Sie dieser Funktion mit einem ausgewo-
genen Mix an Branchen Kenntnis und Berufserfahrung sowie einer
hohen Leistungs-/Ergebnisorientierung das Team der Innendienst-
Vertriebsmitarbeiter. In diesem Rahmen werden Sie neben der
Marktbeobachtung notwendige branchenspezifische Konzepte zur
Neukundengewinnung und Kundenbindung erstellen und um-
setzen. Eine nachhaltige Sicherstellung der Mitarbeiterentwick-
lung gewadhrleistet das gemeinsame Erreichen der gesteckten
Ziele. Personlich betreuen Sie wichtige ausgewadhlte Key Accounts.
Sie tragen die volle Umsatzverantwortung und erarbeiten selbst-
standig Verkaufsstrategien und setzen diese ergebniswirksam in
die Praxis um.

Fir diese verantwortungsvolle Aufgabe bringen Sie neben Fih-
rungs- auch die Vertriebserfahrung der Werbemittelindustrie mit.
Auch selbstbewusste Quereinsteiger werden erfolgreich bewer-
tet. Mit Ihrer selbstbewussten, besonnenen Personlichkeit sind
Sie ein Vorbild durch l8sungs- und kostenbewusstes Handeln. Als
Manager mit hoher Vertriebskompetenz sind Sie in der Lage auch
schwierige Geschaftspartner oder Mitarbeiter zielgerichtet und
effizient zu fUhren.

Sie sind ein Vorbild und kénnen lhr Team fir ein gemeinsames Ziel
begeistern. Reizt es Sie, Ihre Vertriebserfolge zukunftsorientiert zu
nutzen? Dann sollten wir uns kennenlernen. Bitte senden Sie lhre
aussagefahigen Bewerbungsunterlagen mit Gehaltsangabe an:

Késsinger AG - Der Vorstand
Fruehaufstralle 21 - 84069 Schierling

www.koessinger.de
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* das gilt auch fur Manner

IHR PARTNER FUR WERBEMITTEL UND WERBEARTIKEL

CRIMEX

CRIMEX gehort zu den Marktfihrern mit Standorten in ganz
Deutschland und hat sich in den letzten Jahren vor allem durch die
Optimierung der zieladdquaten Werbewirkung durch geeignete
Werbeartikel ausgezeichnet. Von der Planung bis zum finalen
Entwickeln innovativer Produktldsungen liefern wir so bestmdg-
liche Ergebnisse aus einer Hand.

Zur Verstarkung unseres Teams suchen wir fiir die Standorte
Osnabriick, Dusseldorf, Miinchen, Hamburg und Berlin

eine(n) Kundenbetreuer(in).

Sie sind kreativ, kommunikationsstark, konnen Ideen vermitteln,
sind in hohem Mal3e engagiert und organisationsstark?

Sie besitzen idealerweise langjdhrige Berufserfahrung, kénnen

selbststandig im Team arbeiten und wollen sich positiv verandern?

Dann bewerben Sie sich jetzt.

CRIMEX GmbH Telefon  +49 541 35082-0
Grosshandelsring 4a Telefax ~ +49 541 35082-100
49084 Osnabriick E-Mail bewerbung@crimex.de
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CHANCEN SEHEN...

D ie PSI 2012 hat eindriicklich gezeigt,
= welche Chancen der Werbeartikel in
Zukunft haben wird. Wir haben die Mes-
se in puncto Innovationskraft und Leis-
tungsfahigkeit deutlich ausgebaut. Das tun
wir auch in Zukunft, denn es ist zwingend,
dass wir uns in einem sich verdandernden
Markt weiterentwickeln. Das gilt auch fir
die gesamte Branche. Dies ist ein nach-
vollziehbarer Grund, der dazu gefiihrt hat,
dass wir 2013 das Pilotprojekt ,, Tag des
Werbeartikels“ am Messe-Freitag ins Le-
ben rufen wollen. Trotzdem wurde iiber
die Motive spekuliert und vieles unterstellt.

Es war von vornherein klar, dass es Dis-
kussionen geben wird. Es wire ein Ein-
faches gewesen, nichts zu tun. Ich hatte
mir all den Arger und die Unterstellungen
ersparen konnen. Aber es geht uns um die
qualitative Weiterentwicklung der Messe,
die es auch noch in 50 Jahren geben soll.
Und es wird sie nur geben, wenn es wei-
terhin eine Partnerschaft von PSI, Grol-
handel und Lieferanten gibt, eingebettet
in eine Mitgliedschaft. Was das angeht, bin
ich ganz konservativ und Traditionalist.
Aber die Welt dreht sich auch weiter und
Markte bewegen sich. Wir wollen und miis-
sen einfach austesten, wie wir dem Wer-
beartikel eine noch grofere Akzeptanz und

damit Zukunft verschaffen konnen. Denn
auch das hangt sehr mit dem Fortbestand
der Messe und der Branche zusammen.

Wir haben uns nun zu einem begrenz-
ten, kontrollierten und begleiteten Versuch
entschlossen. Gemeinsam mit dem GroR-
handel und den Verbanden wollen wir ei-
nen Weg finden, wie wir die dritte Kraft
des Marktes, namlich die Entscheider iiber
die Budgets, stiarker einbinden und moti-
vieren konnen. Die teilweise harsche Re-
aktion auf diese MaRRnahme des PSI zeigt,
dass viele Handler Existenzangste haben.
Das kann und darf man nicht wegdisku-
tieren. Aber es gibt auch Zuspruch. Viele
sind an unserer Seite, wenn es darum geht,
neue Wege zu finden, die aber die Basis
unserer Partnerschaft nie verlassen diir-
fen. Ich denke, dies hat das PSI in den
iiber 50 Jahren seines Bestehens eindrucks-
voll gezeigt. Da hatten sich andere eher
etwas vorzuwerfen. Gerade in den vergan-
genen Jahren haben wir gezeigt, dass wir
das PSIimmer stédrker professionalisieren.

Die PSI Messe wird sich 2013 auch in
anderer Hinsicht weiterentwickeln. Neben
der Innovationshalle 13 wird insbesonde-
re das Thema ,,Innovative Technologien®
einen weiteren Schwerpunkt bilden. Auch
neue Produktionstechnologien werden zei-
gen, dass Bedrohung und Chance eng bei-
einander liegen. Bestellung und Verede-
lung ,,on demand* automatisch aus Inter-
netauftragen abzuwickeln, ist bald mdg-
lich. Auch diese Entwicklung kann man
nicht stoppen.

» Die Diskussion umden
yTag des Werbeartikels«ist
wichtig, damit wir das Rich-
tige fiir die Branche tun, um
sie weiterzuentwickeln und
ihre Chancen zu nutzen. «

Und die Transparenz des Marktes? Sie ist
doch bereits gegeben. Und spatestens mit
Gesetzen wie dem deutschen Produktsi-
cherheitsgesetz wird sie bei 100 Prozent
liegen.

Aber sind das wirklich alles Bedro-
hungen? In erster Linie sind es Verande-
rungen, die real sind und auf die wir uns
alle zwingend einstellen mussen. Mit den
Instrumenten, die der Werbeartikelhan-
del heute in der Hand hélt, kann die Bran-
che positiv in die Zukunft blicken. Wie ein
Kollege in der Diskussion treffend formu-
liert hat: ,Ich glaube, dass unsere Hand-
lerpartner viel selbstbewusster auftreten
konnen, ohne dauernd von Existenziangs-
ten geplagt zu werden. (...) Kurz, der Markt
ist in Bewegung und wir alle miissen auf-
passen, dass wir nicht auf einmal ein Er-
folgsmodell wie Schlecker, Kodak, Alta Vis-
ta—um nur ein paar aktuellere zu nennen
- zu Tode bewahren.“

Will der Endkunde heute einen Her-
steller finden, dann wird er ihn finden. Egal
wo. Habe ich als Handler zu diesem Kun-
den kein Vertrauen, dann wiirde ich ihn
auch nicht auf eine Messe mitnehmen!

Die Diskussion um den ,, Tag des Wer-
beartikels* ist wichtig, damit wir das Rich-
tige fiir die Branche tun, um sie weiterzu-
entwickeln und ihre Chancen zu nutzen.
Denn wenn wir es nicht tun, werden es
andere tun. Und das sind erfahrungsge-
mal neue Marktteilnehmer, die nicht nach
bestehenden Regeln fragen. <

Es grﬁl&t Sie

'.___.:'.' P, ._.-’;:
LS AT
Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfiihrer PSI

michael.freter@psionline.de
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Fiera PSI 2013
La nuova definizione della varieta!

La principale fiera europea del settore degli articoli pubblicitari

La vostra n.1 é a Diisseldorf! Presentate anche voi dal 9 all’11 gennaio 2013 i vostri prodotti
alla principale fiera europea del settore e sfruttate il pit grande network nel campo degli
articoli pubblicitari. Solo qui

e avete la possibilita di allacciare 20.000 contatti per la vostra attivita;

e prendete parte alla maggiore esposizione europea di prodotti del settore;

¢ ilvostro marketing fieristico, su oltre 68.000 m2 di superficie, & veramente efficiente.
Iscrivetevi adesso e crescete assieme alla pil grande piattaforma commerciale dell’Europa!

Per ulteriori informazioni consultate il sito:
www.psi-messe.com/for-visitors o chiamateci
al numero: +49 (0)211-90 191 600

Q\ Reed Exhibitions
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SCHENKEN MACHT FREUDE

A uch wenn im Sommer keiner so richtig an Weihnachten denken mochte — wer freut
¥ ®sich nicht auf die gemiitliche Zeit, auf den Geruch nach frischen Pldtzchen und Tan-
nengriin? Fiir die Branche ist es genau der richtige Zeitpunkt, sich Gedanken um die
Zeit des Schenkens zu machen: In unserer Doppelausgabe August/September verfiih-
ren wir Sie mit inspirierenden Ideen und kreativen Neuheiten rund um die Weihnachts-
zeit. AuBerdem steht kulinarisches Genieen im Fokus des kommenden PSI Journals.
Bitte denken Sie schon jetzt an unser Titelthema der Oktober-Ausgabe ,,Feuer und Licht* sowie ,,Alles
fiir den Winter“ und senden Sie lhre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spatestens 17. August
2012 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, Dekan-Laist-Strafe 17, 55129 Mainz, E-Mail:
hoechemer@edit-line.de. <

20 JAHRE HOCHSTE ANSPRUCHE

m Jahr 2012 wird das Unternehmen Werbemittel Riippner 20 Jahre alt und feiert da-
2 mit ein ganz besonderes Jubilaum. Zu diesem Anlass veranstaltete der Werbemittel-
spezialist im Winzerstddtchen Freyburg an der Unstrut eine Jubiliumsmesse und ein
Kundenevent der besonderen Art. Eine Fithrung mit anschlieRender Sektverkostung in
der traditionsreichen Rotkappchen-Sektkellerei, eine Kutschfahrt durch das Unstrut-
Tal sowie eine Produktshow im imposanten Lichthof der Sektkellerei zahlten zu den
Highlights der Veranstaltung. Mehr erfahren Sie in der kommenden Ausgabe. <

FUR MEHR FREUDE: ,,CORPORATE NASCHEN*

D as junge Unternehmen Der Zuckerbédcker hat sich zum Ziel gesetzt, mehr Freude
2 in die Welt zu tragen. Und wie bekommt man das hin? Mit einer gehorigen Porti-
on Nostalgie und jeder Menge StiRigkeiten! Im Internet laden die Heilbronner zu einer
Reise in die Welt des Tante- Emma-Ladens ein. Schleckerméauler konnen sich beim Zu-
ckerbacker ihre Lieblingsstifigkeiten selbst zusammenstellen und im Online-Shop so
manche Leckerei entdecken, die der ein oder andere schon lidngst ,,ausgestorben®
glaubte. <
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