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WAS WICHTIG IST

D ie meisten werden jetzt wieder an ihre Schreibtische zurtickgekehrt sein. Die
¥ Wellen, die das Vorhaben ,Marktforschung auf der PSI” geschlagen hat, sind
inzwischen ausgelaufen. Schade, dass es mit dieser Marktforschung nicht geklappt
hat, sage ich. Schade, dass man in der Zeit der Aufrequng Dinge lesen musste, die
beleidigend und vollig aus der Luft gegriffen waren. Bei manchen gar war die
egoistische Absicht mehr als durchscheinend. Sicher, es gab auch Nachdenkens-
wertes und Konstruktives. Schade trotzdem, dass jetzt erst mal wieder Stillstand an
dieser ,Front” herrscht. SchlieRlich ging es nur darum, mehr Wissen zu erhalten und
es dann in die Praxis umzusetzen. Nicht allein, sondern
mit den Marktteilnehmern, denn das PSI kann immer nur
Plattform, nie Akteur sein. Es ging um Marktforschung,
derer sich heute jedes Unternehmen bedient, wenn es
mit der Zeit gehen, moglichst ihr voraus sein will.
Vielleicht habe ich aber auch eine andere Sicht der Dinge
als mancher Zeitgenosse, weil ich das PSI so intensiv
kenne. Schon von Walter Jung, dem PSI Griinder, bekam
ich meinen ersten Berater-Vertrag und spater den
Redaktionsauftrag fiir das PSI Journal. Und wer den Geist
dieses Unternehmens, seine Lenker und Mitarbeiter
kennt, der weil3, dass Handler, Berater und Lieferanten
die innere Substanz, quasi das Herz des Ganzen sind.

Um sie dreht sich das tagliche Handeln der PSI Menschen

Manfred Schlésser

und ausschlieflich um ,,Sie”.

Gott sei Dank ist es durch diesen Prozess und Dialog wenigstens gelungen, zu
einer einheitlichen Lesart von Verbanden und PSI zu finden. Gemeinsam ist man der
Auffassung, dass Marktforschung dringend Not tut, allerdings nicht auf der PSI. Es
werden sich andere und vielleicht sogar modernere Methoden finden als die person-
liche Befragung auf einer Messe. Aber wir kommen nicht weiter, wenn wir nicht
endlich wissen, was unsere Endkunden von uns wollen. Wie wir besser werden
konnen, wie wir groere Potenziale heben konnen und wie wir den Werbeartikel vom
Ende der Schlange in die vordere Reihe der Werbetools bringen konnen.

Das PSI hat seinen Teil dazu beigetragen und gezielt investiert: in die Messe, was
zu einer Rekord-Veranstaltung Anfang des Jahres flihrte. Seit 2009 massiv in Online-
Bereiche und entsprechende Mitarbeiter. Der Product Finder ist zur intelligenten
Suchmaschine geworden. Rund 1300 Lieferanten haben dort 98000 Artikel gelistet.
Monatlich haben sich die Zugriffe verdoppelt und bewegen sich iber dem zwanzig-
tausender Niveau. Der Online-Supplier-Finder hat, seit er neu ist, iiber 6 000 Zugriffe
im Monat. Uber 13000 Mitglieder und deren Mitarbeiter informierten sich im
gleichen Zeitraum im News-Bereich des PSI Portals. Da ist viel gemacht worden, was
die meisten Mitglieder eifrig nutzen und auf das sie vertrauen — was auch Neuge-
schafte erleichtert und generiert hat. Moge also das Vertrauen wachsen, das Misstrau-
en sich in Luft auflosen und das gemeinsame Ziel wieder ganz in den Fokus riicken. <

In diesem Sinne wiinsche ich einen guten
Start in den Jahres-Endspurt.

b1

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal

Die Grenze
zwischen Arbeit
und Privatleben
ist hauchdiinn.
Manchmal so
diinn wie ein Blatt
Papier.

Was durch den Alltag getrennt wird, findet
hier einen geordneten Rahmen fiir ein
friedliches Zusammenleben. Arbeitsnotizen
und personliche Aufzeichnungen treffen
einander endlich in einem Produkt, das aus
mehreren Heften zusammen gesetzt ist.
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EIN FEST FUR DIE BRANCHE

18

Das schonste Fest des Jahres ist auch das wichtigste der Branche. Denn eng verbunden mit Weihnach-
tenund der die Feiertage einldutenden Adventszeit ist das sogenannte Jahresendgeschdft. Wer da mit
hiibschen wie niitzlichen Dingen tiberzeugt, dem winkt eine wirklich schone Bescherung. Neben Pro-
dukten rund um das Fest informieren wir Sie iiber Neuheiten aus den Bereichen Kochen und Siifles -
lassen Sie sich inspirieren von den neuesten Ideen fiir garantiert zielsichere Werbung.
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GELANGENSBESTATIGUNG: RECHTSLAGE BLEIBT UNKLAR 8

Die neu eingefiihrte sogenannte ,,Gelangensbestati-
gung®, die kiinftig als einziger Nachweis fiir eine innerge-
meinschaftliche Lieferung gelten soll, hatin Deutschland
inden letzten Monaten viel Staub aufgewirbelt. Inzwi-
schenist das Bundesfinanzministerium den Forderungen
der Wirtschaft teilweise entgegengekommen, halt aber
im Grundsatz an der Gelangensbestatigung fest. Ein Be-
richt zur aktuellen Rechtslage sowie Informationen zur
bisherigen Entwicklung.

VOW-SOMMERMEETING: NEUES SPIEL, NEUES GLUCK 8o

Werbewirksame Produkte einerseits, aber auch ein
buntes, geselliges Rahmenprogramm andererseits sind
seit jeher die Zutaten des bereits zum Kult gewordenen
VOW-Sommermeetings. Auch in diesem Jahr iiberzeugte
das Event durch eine informative Lieferantenausstellung
und eine launige Wikinger-Schifffahrt auf der Donau so-
wie ein Stadl-Fest. Lesen Sie ab Seite 80 mehr {iber eine
Veranstaltung, die grofien Anklang fand.

DAIBER ERWEITERT ONLINE-SERVICES 130

Ab sofort bietet Daiber seinen Online-Kunden noch mehr
Transparenz und Benutzerfreundlichkeit. Neue Medien
sind die Zukunft des Vertriebs, deshalb baut Daiber
schon jetzt die Basis mit innovativen Vertriebstechnolo-
gien auf. Der neue Geschaftsfiihrer Kai Gminder hat den
Ausbau der zukunftsweisenden Online-Services maR-
geblich vorangetrieben.

MARCEL SPIESS: IMMER ZWEI ZUGE VORAUS 134

Erist Griinder und Leiter zweier namhafter Schweizer Full-
Service-Dienstleister der Werbemittelbranche, cadolino
und Lacoray, die beide bestens aufgestellt sind. Seit 2005
steht er dem Schweizer Werbeartikelverband Promo-
swiss als Prdsident vor und hat mit seinen Kollegenim
Vorstand bislang vieles bewegt und erreicht. Nun trat
Marcel Spiess von diesem Posten zuriick, absolvierte eine
Ausbildung zum Sportékonom und wendet sich womog-
lich zuriick zu seinen Wurzeln: dem Sport.
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TRICKREICHES METERMASS
koziol -ideas for friends GmbH

PSINr.: 47406
www.koziol.de
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NOTIZBUCH IM
JEANS-LOOK
brandbook.de
PSINr.: 46432
www.brandbook.de

MAGISCHER TEE
emotion factory GmbH

PSINr.: 45997

www.emotion-factory.com

ORIGINELLE VASE
timedesign GmbH

PSINr.: 45399
www.timedesign-ad.de

IT’S MAGIC

Unmengen an Daunen flogen im April vor dem Brandenbur-
gerTor in die Luft —mehrere Hundert Menschen hatte sich
am Wahrzeichen der Stadt Berlin zu einer Riesenkissen-
schlacht verabredet. Und zwar tiber die sozialen Medien,
ganz stillund leise. Sogenannte Flashmobs, bei denen sich
Menschen zu einer scheinbar spontanen Aktion treffen,
erfreuen sich seit Jahren grof3er Beliebtheit. Sie leben

vom Uberraschungseffekt. Nicht eingeweihte Passanten
lacheln, sind amiisiert, ja sogar begeistert. Diese Faszina-
tion machen sich mittlerweile auch Marketing-Experten
zunutze. Geschickt verpacken sie ihre Werbebotschaft in
den Uberraschungsmomenten. Ein Mittel, dem sich auch
die Branche bedient. Viele Produkte setzen den Anwender
durch besondere Features und pfiffige Losungen oder
Designs in Erstaunen. Ihr besonderer Charme ist Garant fiir
einen optimalen Werbeerfolg.
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Welcome to our Print and Wear® textile collection. We offer a strong, balanced range, supported by a complete
and professional decoration service. Promotional clothing is about printing, quality and service. Our experienced
and highly professional printing operation will decorate the garments from internationally respected brands.
Purchasing promotional textiles has never been easier... We Print them and You wear them.

New P&W Catalogue 2012.
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WELLNESS A LA ITALIANA
Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG

PSI Nr.: 46887
www.kunden-pflege.de

FRISCHES GRUN FUR
DIE FENSTERBANK
Multiflower GmbH
PSINr.: 45974
www.multiflower.de

ITALIENISCHE GOURMET-KISTE
Romer Wein und Sekt GmbH

PSINr.: 43892
www.roemer-praesente.de
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NUDEL-RENNER FUR PASTA-ABENDE
Gutting Pfalznudel GmbH

PSINr.: 46944

www.pfalznudel.de
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FACKELN FUR SUD-
LANDISCHES FLAIR
blomus GmbH
PSINr.: 40774 ’
www.blomus.com

DOLCE-VITA-MOMENTE

La dolce Vita—die italienische Lebenskunst ist sprichwartlich.
Kaum eine andere Nation wird so eng mit Leidenschaft, Genuss
und Leichtigkeit in Verbindung gebracht. Der Ruf, der den Itali-
enern voraus eilt, ist gerechtfertigt. Das weif3 jeder, der einmal
im Land der Zypressen, Pinien, Oliven und Weinreben Urlaub
gemacht hat. Hier erleben Touristen Momente seelischer Balan-
ce und absoluter innerer Ausgeglichenheit. Zu gerne wiirden wir
diese aus dem Urlaub mitbringen und gegen Stress und Unruhe
im Alltag eintauschen. Das ist nicht leicht, aber machtbar. Zum
Beispiel mit Produkten, die an den Urlaub erinnern. Ob itali-
enischer Delikatessenkorb, stimmungsvolle Musik oder exo-
tische Diifte — sie alle nehmen uns mit auf eine Erinnerungsreise
und zaubern ein wenig mediterrane Atmosphdre in die eigenen
vier Wande.
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NEUES ZUR GELANGENSBESTATIGUNG

RECHTSLAGE WEITER UNKLAR

Im Zuge der Neuregelung des § 17a Umsatzsteuerdurchfiihrungsverordnung (UStDV) wurden
die Nachweisvorschriften fiir steuerfreie innergemeinschaftliche Lieferungen geandert. Die
neu eingefiihrte sogenannte ,,Gelangensbestatigung®, die kiinftig als einziger Nachweis fiir
eine innergemeinschaftliche Lieferung gelten soll, hat in Deutschland in den letzten Monaten
viel Staub aufgewirbelt. Inzwischen ist das Bundesfinanzministerium den Forderungen der
Wirtschaft teilweise entgegengekommen, halt aberim Grundsatz an der Gelangensbestati-
gung fest. Ein Bericht zur aktuellen Rechtslage sowie Hintergrundinformationen zur bishe-
rigen Entwicklung.
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w ieder einmal hat Deutschland mit

einem Gesetz von sich reden ge-
macht, das es nur in diesem Land gibt.
Die gesetzlich vorgesehenen strengen An-
forderungen im Rahmen der Neuregelung
des § 17a UStDV sind auf breiter Front auf
den Widerstand der Wirtschaft gestoen.
Die vielfache Kritik bezog sich vor allem
auf die praktischen Probleme: Denn die
Gelangensbestatigung verpflichtet auslan-
dische Unternehmen zur Mitwirkung an
deutschen Vorschriften, die sie nicht ken-
nen und verstehen. Die Gefahr ist also grol,
dass deutsche Lieferanten von ihren Ab-
nehmern in der EU diese Bestatigung nicht
bekommen und daher die Umsatzsteuer-
befreiung nicht geltend machen konnen.
Dies wiirde einen Wettbewerbsnachteil im
Vergleich zu anderen europaischen Lan-
dern bedeuten. Gerade kleinere und mitt-
lere Unternehmen waren durch die Ver-
fahrenserschwernis besonders benachtei-
ligt. Der europdische Verband , Lifestyle®,
der eine Unterschriftenaktion gegen die
Einfiihrung der Vorschrift eingeleitet hat,
bezeichnet das rein deutsche Gesetz so-
gar als ,,Todesurteil” fiir eine Exportnati-
on. Betroffen von der Gelangensbestati-
gung sind naturlich auch Werbeartikelun-

ternehmen, die Kunden im europdischen
Ausland haben. Aufgrund massiver Pro-
teste soll die Vorschrift erneut gedndert
werden, im Grundsatz halt das Bundesfi-
nanzministerium aber an der Gelangens-
bestitigung fest.

STRENGE AUFLAGEN

BEHINDERN DEN HANDEL
Im Rahmen der Eurokrise betonen euro-
paische und vor allem auch deutsche Po-
litiker immer wieder die Vorteile des Euro
und des freien Handels im europdischen
Wirtschaftsraum. Anstatt jedoch die Vor-
gaben der europdischen Vertrage konse-
quent umzusetzen und weiterzuentwickeln,
wird der Handel zwischen EU-Staaten im-
mer weiter mit Auflagen erschwert. Aktu-
elles Argernis ist weiterhin die Neurege-
lung des § 17a Umsatzsteuerdurchfiihrungs-
verordnung, durch die urspriinglich zum
1. Januar 2012 fiir deutsche Lieferanten
als Belegnachweis der innergemeinschaft-
lichen Lieferung die sogenannte , Gelan-
gensbestitigung® eingefiihrt worden ist.

INNEREUROPAISCHE LIEFERUNGEN

UMSATZSTEUERFREI
Hintergrund ist, dass im Geschaftsverkehr
alle innergemeinschaftlichen Warenliefe-
rungen umsatzsteuerfrei sind, wenn der

Liefergegenstand von einem Mitgliedsstaat
der EU in einen anderen gelangt. Die in
diesem Bereich bislang geltende Unter-
scheidung zwischen Beforderungen, bei
denen der Lieferer oder Abnehmer die Ware
selbst transportiert, und solchen Versen-
dungen, bei denen ein selbststandiger Trans-
porteur beauftragt wird, wurde aufgege-
ben. Stattdessen wurde neben einem Dop-
pel der Rechnung als einheitliches Nach-
weisdokument die Gelangensbestatigung
eingefithrt. Was die Gelangensbestatigung
im Einzelnen enthalten muss, lesen Sie im
untenstehenden Kasten:

OBLIGATORISCHER INHALT
DER GELANGENSBESTATIGUNG

¢ Namen und Anschrift des Abnehmers

e Anzahl der Gegenstdnde/Menge des
Gegenstands der Lieferung und ihre
handelsiibliche Bezeichnung

¢ Ort und Tag der Ablieferung des
Gegenstands im EU-Ausland

e Ausstellungsdatum der Bescheinigung

e Unterschrift des Empfangers/Abnehmers

Bei der Versendung durch Kurier-
dienste soll kiinftig der Kurierauftrag
mit Lieferprotokoll und Zahlungsbeleg

die Gelangensbestdtigung ersetzen.
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Die Gelangensbestdtigung ist
auf heftige Kritik der Wirtschafts-
verbande gestof3en. Auch die
Branche sieht in der strengen
Vorschrift eine Behinderung des
innereuropdischen Handels.

NACHWEISPFLICHT FUR JEDE

EINZELNE LIEFERUNG
Die Vorlage einer Speditionsbe-
scheinigung nebst Rechnung und
Zahlungseingang sollte nunmehr ausdriick-
lich nicht mehr fiir den Nachweis der Aus-
fuhr in einen anderen EU-Mitgliedsstaat
ausreichend sein. In der urspriinglichen
Fassung der Gelangensbestitigung, die
zum 1. Januar 2012 in Kraft getreten ist,
mussten sich — um die Umsatzsteuerfrei-
heit in Anspruch nehmen zu konnen - alle
Angaben aus einem einzigen Dokument
ergeben, welches fiir jede einzelne Liefe-
rung erstellt werden und vom umsatzsteu-
erlichen Abnehmer/Besteller ausgestellt
sein musste. Ein in der Praxis sehr auf-
wendiges Procedere!

UBERGANGSFRIST VERLANGERT
Massiver Protest von Wirtschafts- und In-
teressenverbanden hat dazu gefiihrt, dass
das Bundesfinanzministerium in einem ers-
ten Schritt die Ubergangsfrist, nach der es
ausreichend ist, den Nachweis tber die
Ausfuhr nach den bis zum 31. Dezember
2011 giiltigen Regelungen zu erbringen,
bis zu einer erneuten Neuregelung verlan-
gert hat. Mit dieser Neuregelung ist frii-
hestens Ende 2012/Anfang 2013 zu rech-
nen. Weiterhin hat das Bundesfinanzmini-
sterium einige Einwande der Wirtschaft
aufgegriffen und angekiindigt, im Rahmen
der Neuregelung Erleichterungen einzu-

fithren. Da es sich hierbei aber um Erleich-
terungen von den zuvor eingefiihrten Er-
schwernissen handelt, wird es weiterhin
zu einer Belastung der exportierenden Un-
ternehmen kommen, immer verbunden mit
dem Risiko, dass bei einer Nichtanerken-
nung der vorgelegten Unterlagen eine in
den meisten Fallen nicht unerhebliche Um-
satzsteuernachzahlung droht. Aus diesen
Griinden muss die weitere Entwicklung der
Gelangensbestatigung genau verfolgt wer-
den.
MASSIVE KRITIK BEWIRKT
ERLEICHTERUNGEN

Folgende Erleichterungen, die nunmehr
aufgrund der Kritik der Wirtschafts- und
Interessenverbande umgesetzt werden sol-
len, sind geplant: Die Gelangensbestati-
gung muss sich nicht zwingend aus einem
einzigen Beleg ergeben, sondern kann auch
aus mehreren Dokumenten bestehen, aus
denen sich die erforderlichen Angaben ins-
gesamt ergeben. Weiterhin muss die Ge-
langensbestatigung nach den neuen Pla-
nen des Bundesfinanzministeriums auch
nicht mehr fiir jede einzelne Lieferung se-
parat erstellt werden, sondern kann auch
im Rahmen von Sammelbestitigungen, die
monatsweise, maximal quartalweise erklart
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werden, abgegeben werden. Dies

erleichtert die Abwicklung im Rah-

men von Dauerlieferungsverhalt-

nissen bereits etwas. Entspre-
chendes gilt fiir die Tatsache, dass die Ge-
langensbestatigung nicht zwingend nach
dem amtlichen Vordruck, der als Anlage
dem Umsatzsteuer-Anwendungserlass bei-
gefligt ist, erbracht werden muss. So be-
steht theoretisch auch die Moglichkeit, den
Inhalt der Gelangensbestitigung als zu-
sitzlichen Bestatigungstext auf einer Ko-
pie der Rechnung und/oder des Liefer-
scheins aufzunehmen. Erfolgt dies, so kann
die so erteilte Gelangensbestitigung nach
den neuen Anderungsplinen des Bundes-
finanzministeriums auch elektronisch iiber-
mittelt werden, in diesen Fallen ist eine
Unterschrift nicht erforderlich. Abgertckt
ist das Bundesfinanzministerium auch von
den bisherigen Pldnen, dass die Gelangens-
bestatigung zwingend vom Besteller/Ver-
tragspartner unterzeichnet werden muss:
Nunmehr soll auch die Unterschrift eines
Dritten in vielen Fallen ausreichend sein.

SINNVOLLE VEREINFACHUNGEN

Gerade dies letztgenannte Anderung ist im
Hinblick auf unmittelbare Lieferungen an
den Kunden des Bestellers auch zwingend
notwendig. Die Besonderheiten bei Ver-
sendungsgeschiften sollen zukiinftig eben-
falls derart Berticksichtigung finden, dass
die Gelangensbestatigung auch ein Ver-
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sendungsbeleg sein kann, aus dem sich
die Entgegennahme der Ware ergibt (z. B.
CMR-Frachtbrief). In Fallen der Versen-
dung durch Kurierdienste ersetzt der Ku-
rierauftrag mit entsprechendem Lieferpro-
tokoll und Zahlungsbeleg die Gelangens-
bestitigung. Auch wenn diese letzteren An-
derungen zu begriiRen sind, verlagern sie
das Problem des Nachweises letztendlich
nur auf das Vertragsverhaltnis zwischen
Versender und Spediteur/Kurierdienst.
VERUNSICHERTE VERTRAGSPARTNER
AUFKLAREN

Es bleibt aber auch trotz der nunmehr ge-
planten Erleichterungen dabei, dass das
Erfordernis der Erklarung der Gelangens-
bestitigung zu erheblichen Irritationen
beim Empfanger und/oder Besteller fithrt.
Denn aufgrund der Tatsache, dass diese
Art der Erklarung ausschlieflich vom deut-
schen Finanzamt eingefordert wird, beste-
hen hinsichtlich des Inhalts und der Wir-
kung der abzugebenden Erklarung Unklar-
heiten und Unsicherheiten. Unternehmen,
die die Gelangensbestitigung bereits An-
fang 2012 eingefordert haben, berichten
von erheblichem Erklarungs- und Diskus-
sionsbedarf: Besteller haben oftmals die
Befiirchtung, durch Abgabe der Gelangens-
bestatigung unter Umstidnden auf Gewahr-
leistungsrechte wie Méngelrigen etc. zu
verzichten. Die Tatsache, dass ausgerech-
net der deutsche Fiskus noch gesonderte

w—_

Der Protest seitens der Wirtschaft hat bewirkt, dass einige der Ein-
wande in einem neuen Entwurf beriicksichtigt werden sollen. Auch die
Ubergangsfrist wurde bis zur erneuten Neuregelung verldngert.

Erklarungen des Empfangers einfordert,
ist schwerlich erklarbar und verstandlich.
Jedenfalls behindern solche Erklarungen
den Warenverkehr und fiihren zu Verun-
sicherungen der auslandischen Handels-
partner.

GEFAHR VON

STEUERNACHZAHLUNGEN
Diese Verunsicherung wird auch zukiinf-
tig trotz der jetzt geplanten Erleichterungen
bestehen bleiben. Ebenso bleibt der Auf-
klarungsbedarf seitens der Vertragspart-
ner im EU-Ausland eine wichtige Aufga-
be. Das Risiko, dass die Vertragspartner
aufgrund der Unkenntnis tiber die Trag-
weite der von ihnen eingeforderten Erkla-
rung vor dieser zuriickschrecken, bleibt
daher weiterhin hoch. Dies bedeutet zu-
gleich fiir den hiesigen Unternehmer fol-
gende Gefahr: Wenn mangels Vorliegen
einer den gesetzlichen Voraussetzungen
entsprechenden Gelangensbestitigung der
Nachweis der Ausfuhr der Waren in einen
anderen EU-Mitgliedsstaat nicht erbracht
werden kann und das Finanzamt im Rah-
men einer Betriebspriifung die Umsatz-
steuerfreiheit hinsichtlich dieser Waren-
lieferung nicht anerkennt, wird nachtrag-
lich noch Umsatzsteuer erhoben.

ENTWICKLUNG IM AUGE BEHALTEN
Aus diesem Grund muss die weitere Ent-
wicklung der nicht gelungenen Gelangens-
bestitigung weiter verfolgt werden. Noch

ist die Rechtslage unsicher, der Ausgang
der Diskussionen ungewiss. Die Wirtschaft
wie auch die Werbeartikelbranche hoffen
also weiterhin auf eine Riickbesinnung der
Politik auf die Grundsatze des freien Wa-
renverkehrs innerhalb der EU. <

Kai Koschorreck ist Rechtsanwalt in Kéln
und Partner der Sozietat Rohrbach Rechts-
anwalte. Er berdt seine Mandantenin allen
relevanten Rechtsfragen des gewerblichen
Rechtsschutzes (Marken-/Designschutz,
Urheber-/Wettbewerbsrecht) sowie des Ge-
sellschaftsrechts.

Rohrbach Rechtsanwalte

RA Kai Koschorreck
www.rohrbach-rechtsanwaelte.de
koschorreck@rohrbach-rechtsanwaelte.de

Weitere Quellen:
www.hannover.ihk.de
www.ihk-koblenz.de

www.hza-seminare.de
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E-MAIL-MARKETING

MEHR RECHTSSICHERHEIT IN
ONLINE-SHOPS

F lir viele kleine und mittelstandische

& _Unternehmen ist E-Mail-Marketing ein
Buch mit sieben Siegeln. Fiir Online-Shop-
Betreiber, die sich im Dschungel des
Marketing-Rechts besser zurechtfinden
wollen, halt Trusted Shops ein kostenloses
Whitepaper zur Verfiigung. Es informiert
tiber die Gesetze und Vorschriften, die
Shop-Betreiber beim Versand von E-Mail-
Werbung kennen
sollten. Das
Whitepaper steht
auf der Website von
Trusted Shops
kostenlos zur
Verfiigung — Voraus-
setzung fiir den
Download ist jedoch
die Registrierung fiir den Trusted-Shops-
Newsletter.

www.trustedshops.de <

WERBEAKTIVITATEN

WELTWEITE WERBEAUSGABEN
GESTIEGEN

« & DREE

T rotz der Schuldenkrise in Europa sind
_®_die weltweiten Werbeausgaben im
ersten Quartal 2012 weiter gestiegen. Das

berichtet das Medien- und Marktforschungs-

unternehmen Nielsen in seinem aktuellen
»Nielsen Global AdView Pulse“-Report.
Insgesamt investierte die werbetreibende
Wirtschaft 128 Milliarden US-Dollar. Das
entspricht einem Zuwachs von 3,1 Prozent
gegeniiber dem Vorjahresquartal. Angetrie-
ben wurde das Ausgabenplus vom Handel
und der Telekommunikationsbranche. Laut
Nielsen wuchsen in allen Regionen,
ausgenommen Europa, die Spendings. Zu
den Boomregionen gehoren Afrika, der

Mittlere Osten und Lateinamerika. <

IDEENMANAGEMENT
MITARBEITERIDEEN SIND GOLD WERT

D ie Mitarbeiter deutscher Unternehmen sprithen nur so vor ziindenden Ideen. 1,4
=¥ Millionen Verbesserungsvorschlage landeten im vergangenen Jahr auf den Schreib-
tischen der Vorgesetzten. Damit erreichte die Anzahl der Mitarbeiter-Vorschlage einen
neuen Hochststand (2010: 1,2 Millionen). Das berichtet das Mittelstandsportal mittel-
standdirekt und bezieht sich dabei auf den aktuellen dib-Report des Deutschen Insti-
tuts fiir Betriebswirtschaft (DIB). Er zeigt, dass die Mitarbeiterideen Gold wert sind.
1,46 Milliarden Euro haben Unternehmen mit der Verwirklichung der Ideen einge-
spart. Das zeigt erneut: Mitarbeiterideen sind die wertvollste 0konomische Ressource
der deutschen Wirtschaft. Auch Unternehmen der Branche sollten auf das Potenzial ih-
rer Mitarbeiter setzen. Fur den dib-Report wurden bundesweit 163 Unternehmen und
offentliche Korperschaften mit rund 1,8 Millionen Beschaftigen befragt. <

ONLINE-SHOP-BETREIBER AUFGEPASST
KENNZEICHNUNGSPFLICHT FUR BESTELLBUTTONS

B uttons, die die Kunden in Online-Shops zum Kauf fithren, miissen eindeutig be-
2 schriftet sein. Andernfalls kann der Anspruch des Online-Shop-Betreibers auf
Zahlung entfallen. Dies geht aus einer Gesetzesanderung hervor, die am 1. August
2012 in Kraft getreten ist. Mit dieser Regelung beabsichtigt der Gesetzgeber, Ver-
braucher vor Kosten- oder sogenannten Abo-Fallen im Internet zu schiitzen. But-
tons, mit denen der Kaufer eine Bestellung bestatigt und sich zur Zahlung verpflich-
tet, miissen nun eindeutig darauf hinweisen. Unternehmer, die die Buttons ihres
Online-Shops zum Stichtag nicht ausreichend gekennzeichnet haben, verlieren den
gesetzlichen Anspruch auf Vergiitung ihrer Leistung. Denn laut Gesetz kommt ohne
eindeutige Beschriftung kein Vertrag zwischen Kau-
fer und Verkdufer zustande. Der Unternehmer ist
dariiber hinaus verpflichtet, den Verbraucher vor
Vertragsschluss tiber die ,wesentlichen Informa-
tionen zu einem Vertrag im elektronischen Ge-
schaftsverkehr — insbesondere den Gesamtpreis
der Ware oder Dienstleistung und gegebenenfalls
anfallende Liefer- und Versandkosten® aufzukla-
ren (§ 312b BGB). <
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OKO-LEBENSMITTEL
EU-BIO-SIEGEL JETZT PFLICHT

S eit dem 1. Juli miissen Bio-Produkte
&F das EU-Bio-Logo tragen. Die Regelung
gilt fiir samtliche vorverpackte Bio-Lebens-
mittel, die in

einem EU-Mit- N
i e e g W
gliedstaat = ot TR
erzeugt wurden el L ]
und die PRl e it
B ke o W

Oko-Standards | .= gL S

der EU erfiillen. -

Durch die

einheitliche Kennzeichnung sollen
Verbraucher in ganz Europa die Oko-Le-
bensmittel auf den ersten Blick erkennen
konnen. Zusétzlich zum verpflichtenden
EU-Bio-Logo konnen Hersteller ihre
Bio-Waren auch weiterhin mit dem
anerkannten deutschen Bio-Siegel sowie
privatwirtschaftlichen Logos, wie denen
der deutschen Anbauverbdnde, kennzeich-
nen. Auch die Werbeartikelbranche bietet
in sdmtlichen Sparten ,,griine Produkte®
an. Sie signalisieren Verantwortung und
werben im doppelten Sinne nachhaltig. <

UNFALLVERSICHERUNG

FAHRRADFAHRER AUF DEM
ARBEITSWEG VERSICHERT

I n der warmen Jahreszeit fahren

¥ Arbeitnehmer gerne mit dem Fahrrad
zur Arbeit. Auf dem Weg von oder zur
Arbeitsstatte stehen sie unter dem Schutz
der gesetzlichen Unfallversicherung. Das
gilt auch, wenn sie sich aus Sicherheits-
griinden fiir einen langeren als den
direkten Weg zum Job entscheiden.
Darauf weist die Deutsche Gesetzliche
Unfallversicherung (DGUV) hin. Auf ihrer
Website hat die
Institution eine
Broschiire mit
Informationen tiber
die gesetzlichen
Anforderungen
sowie Sicherheits-
tipps zusammenge-
stellt.

www.dguv.de <

MARKETING
UNTERNEHMEN FEHLT DESIGNSTRATEGIE

bwohl das Design ein wesentlicher Bestandteil erfolgreicher Markenfithrung ist,
M fehlt es vielen deutschen Unternehmen an einer markentypischen Designsprache.
Das geht aus einer aktuellen Untersuchung des Rats fiir Formgebung und der GMK
Markenberatung hervor. Wie die Zeitschrift absatzwirtschaft berichtet, existiert bei 42
Prozent der untersuchten Unternehmen weder eine markentypische Designsprache
noch ein Designleitbild fiir das eigene Produktportfolio. Bei B-to-B-Unternehmen ist
dies sogar bei fast 60 Prozent der Fall.
Trotz dieses Defizits wissen die Befragten
um die Bedeutung des Produktdesigns:
So zahlt es fur 73 Prozent der Befragten
zu den wichtigsten Instrumenten der Mar-
kenfiihrung — neben dem Corporate De-
sign (77 Prozent) und der Produktplanung
(79 Prozent). Auch in der Branche schlum-
mern in puncto Design noch viele Poten-
ziale. Eine Chance, die die Marktteilneh-
mer wahrnehmen sollten. Denn ein pfif-
figes und wertiges Produktdesign ist ein
starkes Kaufargument und zugleich eine
gute Moglichkeit, sich vom Wettbewerb
abzuheben. <

PRODUKT- UND MARKENPIRATERIE
LAGE UNVERANDERT KRITISCH

D ie Produkt- und Markenpirate-
2 rie ist weiter auf dem Vor-
marsch. Das meldet das Online-Por-
tal horizont und bezieht sich dabei
auf die aktuelle EU-Zollstatistik. Da-
nach haben die Grenzbeamten im
vergangenen Jahr 115 Millionen ge-
falschte Produkte mit einem Waren-
wert von 1,3 Milliarden Euro aus dem
Verkehr gezogen. Das ist gegeniiber
2010 ein Plus von 15 Prozent. Be-
sonders alarmierend: An der Spitze
der EU-Zollstatistik stehen gefalsch-
te Medikamente. 27 Millionen Arznei-Falschungen zog der Zoll im vergangenen Jahr
aus dem Verkehr. Auf Platz zwei und drei der ,Hitliste“ stehen Verpackungsmaterialien
(21 Prozent) sowie Zigaretten (18 Prozent). Den Lowenanteil machten nach wie vor
Einfuhren aus China aus. Von dort kamen laut EU 73 Prozent der gefalschten Produkte.
Aufgrund der aktuellen EU-Zollstatistik forderte der Markenverband erneut die Einfiih-
rung einer Mindeststrafe fiir Produkt- und Markenpiraterie. Betroffen von der organi-
sierten Wirtschaftskriminalitat ist auch die Branche. Immer wieder miissen sich PSI
Mitglieder gegen Falscher wehren. Ein aufwendiger Prozess, der sich aber bei konse-
quentem Vorgehen absolut lohnt. <



MACHT MARKEN
ZU HELDEN.
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reddot design award
winner 2012

DER NEUE senqacor.
CENTRIX COLOUR MIX.
GERMAN INNOVATION.

Ab sofort gibt es noch mehr Moglichkeiten, |hre Marke zum strahlenden Sieger
zu machen: Mit pramiertem Design, erstklassiger Qualitat und prominenten
Bedruckungsflachen - jetzt auch mit transparentem Driicker und Clip.

Mehr unter: www.senatorglobal.com designed to brand
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EIN FEST FUR DIE BRANCHE

Das schonste Fest des Jahres ist auch das wichtigste der Branche. Denn eng verbunden mit
Weihnachten und der die Feiertage einldutenden Adventszeit ist das sogenannte Jahresend-
geschaft. Wer da mit hiibschen wie niitzlichen Dingen {iberzeugt, dem winkt eine wirklich

schone Bescherung.

w eihnachtszeit — Geschenkezeit. Aber auch die ideale Zeit fiir Unternehmen, sich

und ihre Leistungen nochmals mit kleinen oder groeren Aufmerksamkeiten in
Erinnerung zu rufen. Zwar fallt manchen der werbenden Unternehmen erst relativ spat
ein, dass sich die Zeit der festlichen Gaben nihert (,Ja ist denn schon Weihnacht?“),
doch kluge Firmen bauen vor — oder sie haben einen klugen Berater aus dem profes-
sionellen Werbeartikelhandel an der Seite, der sie rechtzeitig mit schonen wie niitz-
lichen Erzeugnissen versorgt und der um die Kundenstruktur seiner Partner weils. An-
regungen jedenfalls bieten die findigen Lieferanten der Branche genug. Und wer schon
einmal miterlebt hat, wie auch die Augen selbst niichternster Geschaftsmanner (oder
-frauen) beim Anblick so vielfiltiger wie vielfaltig wandlungsfahiger Werbeartikel zu
funkeln beginnen, der kennt auch die immer aufs Neue anziehende Wirkung und Fas-
zination solcher Produkte. Denn ein guter Werbeartikel spricht alle Sinne an. Und wann
sind diese wohl empfanglicher und sensibilisierter als zur Weihnachtszeit?! <
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FESTLICHER FILZ - PFIFFIGES PLUSCH

E ine weihnachtliche Tasche von Halfar kann als Werbemittel Verpa-
2= ckung, Geschenk oder Pramie zugleich sein. Moderne Weihnachts-
manner (und -frauen) freuen sich sicher tiber den praktischen Einkaufs-
korb Basket, der in weihnachtlichem Rot sowie in Royalblau, Hellgriin,
Marine, Schilf, Schwarz, Anthrazit sowie den Mustern Blattgrin, Safari-
braun und Rattan erhaltlich ist. Besonders festlich prasentiert sich Basket
mit dem weilen Extra-Plischrand. Und da Weihnachten immer so
plotzlich kommt, bietet Halfar den modernen Klassiker auch als Express-
bag, der in nur fiinf Tagen fertig veredelt auf jedem Gabentisch stehen
kann. Ubrigens gibt es den Basket mit dem weihnachtlichen Pliisch auch
als Mini-Version. Festlich wirken auch Taschen aus Filz. So etwa die
Shopper NewClassic und ModernClassic — oder eine andere der zahl-
reichen neuen Filztaschen aus dem Sortiment. Eine Veredelung per Stick
unterstiitzt die stilvolle Erscheinung. Zur perfekten Pramie wird die
Tasche in einer passenden Verpackung.

45666 © Halfar System GmbH ¢ Tel +49 521 982440

info@halfar.com e www.halfar.com

-Anzeige-

Fortgeschrittene 360° Drucktechniken
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Umsatzfest mit

Die Multifunktions-Dose

Aromafest, luft- und wasserdicht!

Lock & Lock ist ideal fiir die
Aufbewahrung von Lebensmitteln,
StRigkeiten, Geback und vielen
anderen Dingen aus Haushalt,
Hobby und Beruf.

www.lockandlock.info

Distributeur: iSi Deutschland GmbH
Solingen, (02 12) 397-0
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FESTLICHE INNOVATIONEN

E in ideales Give-away in der Vorweihnachtszeit ist der neue Fruchtgummi-Weih-
2= nachtsmann des Herstellers Jung Bonbonfabrik in transparenter oder weiler
Folie. Der leckere Botschafter in Premium-Qualitiat und mit zehn Prozent Frucht-
saftanteil besticht durch seine weihnachtliche rote Farbe und seine fein herausge-
arbeitete Konturen. Es sind auch individuelle Sonderformen derselben Groe mit
zwoOlf Gramm und eine XL-Variante mit 50 Gramm Fruchtgummi-Form in verschie-
denen Farben erhaltlich.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG © Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

ECHTER KLASSIKER

mmer wieder schon anzusehen ist das klassische Weih-
¥ nachtsbaumchen im roten Ubertopf aus bruchsicherem
Kunststoff von Multiflower. Diese Zuckerhutfichte ist mit fiinf
festlichen Schleifen in Blau oder Rot geschmiickt und in der
Weihnachtszeit eine wahre Bereicherung fiir jeden Raum.
Der Werbedruck erfolgt auf einer separaten Grulkarte. Eine
eigene Beilage kann auf Wunsch ermoglicht werden. Der
Schuber ist ebenfalls separat erhaltlich.
45974 © Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
info@multiflower.de e www.multiflower.de

KNALLROTES RAUMWUNDER

D ie knallrote Polyesterfilztasche der Marke mbw ist mit ihren Maen
=¥ 30 x 10 x 25 Zentimeter ein treuer Begleiter auf Einkaufstouren
und ein wahres Raumwunder. Das Material ist besonders strapazierfa-
hig, der Inhalt wird dadurch sicher transportiert. Die Veredlung erfolgt
je nach Wunsch im Siebdrucktransfer oder per Laser in bestechender
Qualitat. Selbstverstindlich gehdren auch andere Taschenmodelle zum
Angebot von mbw.

42020 * mbw Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh e www.mbw.sh
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Prepare for
Xmas

Weihnachtliches Flair zaubern die originellen Xmas Ideen von
Myrtle Beach. Ausgefallene Geschenkverpackungen und flippige
Kopfbedeckungen machen schon jetzt Lust auf die schonste Zeit
des Jahres. Mit dem dekorativen Advent Calendar (MB 9537)
macht das Warten auf Weihnachten so richtig Spal. Super Geschenk-
ideen und weitere Accessoires im neuen Winterkatalog 2012.

,

ST MPyeis

- a’@e/‘ e, Hotline: +49 7432/7016-800

www.daiber.de
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BLICKFANG AUF JEDEM SCHREIBTISCH

D er flexibel verformbare Design-Zettelblock der Designerin Joanna
¥ Morani, exklusiv erhaltlich bei der Karl Knauer KG, ist eine

o gelungene Kombination aus Funktionalitat und modernem Design. Mit

ey diesem Werbeartikel konnen Werbebotschaften eindrucksvoll und

nachhaltig kommuniziert werden. Ob eigene Gestaltung durch den

. Kunden oder Standardmotive erganzt durch ein Kundenlogo - die

4137 besondere Verleimung an der Ruckseite ermoglicht es, aus dem

] :_ Design-Zettelblock immer wieder neue, individuelle Skulpturen zu

4 formen. Ein Produkt fiir kreative Kopfe!

41794 © Karl Knauer KG Verpackungen-Werbemittel ¢ Tel +49 7835 782300

werbemittel@karlknauer.de e www.karlknauer.de

EINMAL EINEN SLS STEUERN ... ‘n

D ieser Traum kann mit dem maRstabsgetreuen Modellau-
= to Mercedes SLS (MaBstab 1:24) in Erfullung gehen.
Der zum Sortiment von Lehoff gehdrende kleine Flitzer wird m

mit einer handlichen Fernsteuerung gelenkt und sorgt nicht -
nur bei kleinen Autofreaks fiir pures Vergniigen. Zum
Lieferumfang gehort eine umfangreiche Anleitung. Die
MafRe des Modells sind 195 x 80 x 55 Millimeter, das
Gewicht betragt 180 Gramm.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070
info@lehoff.de e www.lehoff.de

PROFI-FEILEN IM SET

D as Weihnachts-Special von Hermann Florke besteht dieses Jahr aus einem
= Nagelfeilenset mit drei hochwertigen Profi-Feilen. Diese sind verpackt in
einer Klapp-Box aus widerstandsfahigem Kunststoff. Dank der grofziigigen
Druckoberfliche finden neben kreativen Weihnachtsmotiven auch weitere
Werbebotschaften sowohl auf der Feile als auch auf dem Case ihren Platz.
Erhaltlich schon ab einer Menge von 200 Stiick.

44294 ® Hermann Florke GmbH e Tel +49 6104 73373

info@floerke.de e www.floerke.de

-Anzeige-

SHORTY

MADE IN GERMANY
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DER CHARME DES SILBERS

w er an Datenspeicher denkt, hat oft einen mehr oder weniger langwei- #
ligen Stick vor Augen, von dessen Inneren auf geheimnisvolle Weise

Fotos, Videos oder Dokumente abgerufen werden konnen. Es gibt aber

auch sehr edle Exemplare, wie die Goodram Modelle von Wilk beweisen.

Deren Gehause bestehen aus 14 Gramm reinem Silber und lassen sich

obendrein noch mit einer Bernstein- oder Zirkonapplikation verzieren.

Bernstein, bekannt als ,,Gold der Ostsee®, verleiht den USB-Sticks einen

ganz individuellen Charakter, da kein Stein dem anderen gleicht.

47688 * Wilk Elektronik SA » Tel +48 327369000

sales@wilk.com.pl e www.goodram.com

— @

WINTERLICHER FEUERGRUSS

B ald ist es wieder soweit und der Winter steht vor der Tiir. Speziell in
=P dieser eisigen Jahreszeit stehen Feuerzeuge als ideales Give-away :
im Rampenlicht. KP Plattner empfiehlt aus diesem Grund ihre speziellen U-"
BBQ-Feuerzeuge, da diese sich hervorragend zum Kerzen- oder Kamin-
anzunden eignen. Nattrlich konnen diese qualitativ hochwertigen
Feuerzeuge nach eigenen Wiinschen bedruckt oder graviert werden.
41565 © KP Plattner GmbH e Tel +43 512 2640 64

ART. 82 100 Twinx

office@kp-plattner.at e www.kp-plattner.at

quatron design GmbH

D-70563 Stuttgart | Germany

Tel +49 (0)711/93 49 40-0
info@quatron.de | www.quatron.de
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DURCHBLICK IM RETRO-LOOK

w er auf der Suche nach einem passenden
Prasent flir die kommende Weihnachtskampa-
gne sein sollte, wird sicher im Sortiment an Schutz-
brillen im Retro-Look von Kasper & Richter etwas
finden. Die stylishen Brillen sollten unter anderem
bei Oldtimerfans guten Anklang finden, denn die
Modelle Aviator C und Road RG erinnern stark an die
Zeiten der Manner mit den fliegenden und fahrenden
Kisten. Andere Modelle wie die Brille Glacier C sind

READY FOR TAKE OFF

M it dem neuen Indoor-Helikopter von Scharfer Werben wird
der Traum vom Fliegen wahr. Wendig und schnell reicht der
28 Zentimeter kleine und auf bis zu zehn Meter Entfernung
kontrollierbare Hubschrauber fiir einen kleinen Ausflug in das
Nachbarbiiro oder das Wohnzimmer. AuRRerdem ldsst sich der
Helikopter nicht nur mit der Wirtouch steuern. Mit dem einfachen
Herunterladen der entsprechenden App nimmt der Benutzer
selbst im virtuellen Cockpit Platz. Auch mit vielen anderen
Fernbedienungen kann der Hubschrauber gesteuert werden, da er
das Legacy-IR-System unterstiitzt. Durch die robuste Konstruktion
vertragt er sogar die ein oder andere Bruchlandung. Aufgeladen
wird der Hubschrauber bereits innerhalb einer Stunde mit dem
mitgelieferten USB-Kabel. Die individuelle Bedruckung der
grolen Rotorblatter ist ab 200 Stiick moglich.
47514 ® Schéarfer Werben GmbH e Tel +49 7664 5057217

werbemittel@cnmemory.de e www.schaerfer-werben.de

dagegen den Bergpionieren gewidmet. Durch den hohen Anteil an Handarbeit werden die
historischen Brillen allen Qualititsanspriichen gerecht, wobei Look & Style vor Funktionalitéit
gehen. Das heift, die Modelle sind nicht fiir den professionellen Arbeitseinsatz gedacht.

40043 ° Kasper & Richter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9131 506550
info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.com

ZUM AUFBLASEN

H ier kommt die Idee fur den nachsten Weihnachtsbaum-
2 ¥ schmuck: die aufblasbare Kugel von Interall namens
Blowball. Mit einem Durchmesser von sage und schreibe 18
Zentimetern und mit einem beidseitig aufdruckbaren Werbe-
slogan wird diese runde Sache zur Attraktion an jedem
Weihnachtsbaum. Die freie Gestaltung ist ab einer Bestellmen-
ge von 1000 Stiick moglich. Der Blowball ist aus dem super-
leichten Materialmix PE/Nylon gefertigt.

41727 © Interall Group B.V. ¢ Tel +31 20 5203850

info@interall.nl e www.interallgroup.com
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NUTZLICHE UND STRAHLENDE FESTBOTEN

P raktischen Nutzen bringt gerade in der bevorstehenden Adventszeit der
¥ Kerzenloscher Reflects-Délemont von LM Accessoires. Durch einen
ausziehbaren Teleskoparm konnen mit ihm auch Kerzen geloscht werden,
~ die aulerhalb der normalen Reichweite zum Beispiel am hohen Weih-
nachtsbaum erstrahlen. Fiir nostalgische Vorfreude sorgen aulerdem die
klingenden Kugeln Reflects-Dewsbury mit ihrem ansprechenden Weih-
|| | nachtsdekor. Festliches fiir Tisch und Tafel, Lichtes und Leichtes aus der

Designwerkstatt und vieles mehr findet man zudem im neuen Specials-Ka-
talog von Reflects.
42487 ° LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 99000

info@lm-accessoires.com e www.lm-accessoires.com

BESONDERES FLAIR

D ie neuartigen, individuell bedruckbaren Werbekerzen aus Wachs

2 eignen sich perfekt fir Jubilden, ein spezielles Dankeschon, als e ..
Tischdekoration, Einladung oder hochwertiges Give-away. Durch die s e b
flache Form verspriithen bereits die Kerzen ein besonderes Flair der S e Pt
Wirme und des Vertrauens. Zusammen mit der speziell aufgedruckten —

Botschaft und den zwei Dochten lassen sich hochemotionelle und ey I
sympathische Werbetrdger generieren. Wie der Lieferant, die Beropur L : e o
AG, angibt, sind bei einer Bestellmenge von 50 Stiick Werbeapplikati- Pre—

onen im Digitaldruck und ab 250 Stiick auch im Tampondruck moglich .-:
und das mehrfarbig. Der Clou: Auch der Stander kann zusatzlich :
bedruckt werden. =

48678 * Beropur AG © Tel +4171 9662666 |

e oy Vil Yom T d

mbeerli@traumkerzen.com e www.traumkerzen.com

WEIHNACHTSWERKSTATT GEOFFNET

D ie Weihnachtswerkstatt ist dieses Jahr auch bei Magna sweets
= schon wieder geoffnet, denn neben den Klassikern wie Advents-
kalendern, Mini-Stollen und Weihnachtsfruchtgummi hat Magna
ihre Bahlsen-Linie um zwei Produkte erweitert. Das kleine Lebku-
chenmiannchen hat eine Unterseite aus Schokolade und ist mit
Zuckerguss Uberzogen. Geliefert werden kann der leckere Weih-
nachtsbotschafter in vier verschiedenen Motiven im individuellen
Flowpack. Fiir alle Weihnachtsnostalgiker hat Magna sweets
auBerdem ein Glas mit Bligelverschluss im Sortiment, das sowohl
mit Weihnachtsfruchtgummis als auch mit den beliebten Zimt-
Mandeln befiillt werden kann.

41617 ® Magna sweets GmbH ¢ Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de
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MIT ESPRIT UND KREATIVITAT

D ie Weihnachtskalender-Spezialisten von CD-Lux
2 haben mit viel Esprit und Kreativitat itber 20
Neuheiten fiir das kommende Weihnachtsgeschaft
entwickelt. Dabei darf wie immer Qualitat auf
Top-Niveau in einem optimalen Preis-Leistungs-Ver-
haltnis erwartet werden. Hochste Anspriiche in Form
und Genuss erfiillt beispielsweise der neue Advents-
kalender-Weihnachtsbaum mit dem Namen Select
Edition. Mit feinster Schokolade von Lindt & Spriingli
wird dieser Kalender zum Spitzenmodell. Damit
kommt der Hersteller dem Wunsch der Kunden nach
besonderen Formen in stabiler Ausfithrung, verbun-
den mit Premium-Markenschokolade, nach. Oder wie
ware es mit einem Trend-Werbeartikel mit Charme?
Hier kommt der neue Wand-Adventskalender
Gourmet Edition ins Spiel. Diese Neuheit begeistert
mit einer Mischung aus unendlich zartschmelzender
Lindt-Schokolade, dem original Lindt-Schoko-Weih-
nachtsmann und dem Lindt-Schokoladen-Barchen.
Ab sofort sind alle CD-Lux-Kalender mit FSC-Zertifi-
zierung lieferbar.

45452 © CD-Lux GmbH ¢ Tel +49 9971 85710

info@cd-lux.de e www.cd-lux.de

-Anzeige-

@/ IntracoTrading”

CHECK WWW.INTRACO.NL
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T

1 T .
= INNOVATIVE OPTIK

F unktionalitat gepaart mit stilvollem Design, so sollte ein Geschenk immer sein.

L — 2_Die neue Flaschenkiihlerserie Crushed Ice aus dem Hause Adoma sorgt fur
' " eine einzigartige und noch nicht gekannte Optik. Dadurch wird jeder Flaschen-
El kiihler an sich zum Designobjekt. Durch das Medium im Inneren der Doppel-
i wandausfithrung wird Kalteenergie wesentlich besser aufgenommen als im
. ungefillten Zustand. Dadurch ergibt sich ein proaktives Kiithlverhalten, das auch
‘l noch nicht vorgekiihlte Inhalte auf Trinktemperatur bringt. Zudem interessant:
| Durch Schiitteln des Kiihlers erhilt man immer wieder neue Formationen der
B L - ¥ Fillung - faszinierend! Zur Auswahl stehen verschiedene Modelle.

..-"-:" ' 43999 ® Adoma GmbH Kunststoff- und Metallverarbeitung ¢ Tel +49 75 22 971 60

. — —."'# info@adoma.de e www.adoma.de

LIPPENPFLEGE IM PREMIUMBEREICH

E ine glanzvolle Erweiterung der Premium-Linie bei KHK ist der elegante

= Lippenpflegestift Lipcare Deluxe in einer hochgldanzenden oder matten Metall-
hiille. Hochwertig mit einer Gravur veredelt, werden mit Lipcare Deluxe in erster
Linie die Wiinsche anspruchsvoller Kunden erfiillt. Verfligbar sind die Farben Gold
und Silber glanzend sowie Silber matt. Speziell zu Weihnachten macht eine
individuelle Namens-Gravur den Lippenpflegestift zu einem ganz personlichen
Geschenk. Lippenpflegeprodukte von KHK unterliegen strengen Priifungen, wie
zum Beispiel durch das Institut Fresenius. Sie werden ausschliefRlich in Koln/EU
nach Kosmetik-GMP sowie Kosmetik-Richtlinie 76/768/EWG hergestellt.

46131 * KHK GmbH Koln » Tel +49 221 9854730

sales@khkgmbh.com ¢ www.khkgmbh.com

HIER KANN KEINE NUSS WIDERSTEHEN

M it einem wohldosierten Schwinger knackt der Nussknacker Lucky Punch von
Take2 auch die harteste Schale und legt den schmackhaften Kern frei. So wird

aus dem herkommlichen Niisseknacken ein echtes Erlebnis. Mit einer schwung-

vollen, wohldosierten, nach unten gerichteten Schwenk- oder Schiittelbewegung

lasst der Anwender den an einer Feder aufgehangten St6Rel auf die Nuss prallen und

kommt so schnell, miihelos und ohne Kriimelei an die geknackte Nuss. Das Design

des schlagkraftigen Champions, bei dem jeder Schlag zum Treffer wird, stammt von

Take2 Germany und Hermann Staudinger.

44574  Take2 Designagentur GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 8031233970

info@take2-design.de e www.take2-design.de
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Technische Ausgaben: Kunststoff ABS e Zusdatze DOKUMENTAL Tinte 1S0 12757-2 BLAU

STILOLINEA e Via Toscana, 26 ® 10099 San Mauro t.se (TO) ITALY
Ph +39 011 2236350 ® Fax +39 011 2236337 ¢ info@stilolinea.it ® www.stilolinea.it
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MIT RENTIEREN IN DEN WINTER

w interliche Home- und Living-Accessoires fiir nahezu jeden Anlass dominie-

ren das aktuelle Programm von PF Concept. Im Mittelpunkt steht dabei die
traditionelle Farbkombination Weil-Rot und das Rentier als weihnachtlicher
Botschafter. Die breite Palette der schmiickenden und hilfreichen Produkte
reicht von dekorativen Weihnachtskugeln und dem Servietten-Set im Schneeflo-
cken-Design tuber innovative Glas-Marker, mit denen jeder Gast sein Getranke-
glas direkt wiederfindet, bis hin zum Schneeball-Macher fiir die ,,Schlacht® im
Freien oder das warmende Winter-Set mit Warmflasche und Glithweintassen im
passenden Outfit. Damit die weihnachtliche Stimmung auch beim Aufenthalt vor
der Tiir erhalten bleibt, runden die kuschelige Winterdecke aus weichem Fleece
und eine Isolierkanne im Rentier- und Schneeflockendesign das Angebot ab.
40972 * PF Concept International B.V. ¢ Tel +31713328911

weborders@nl.pfconcept.com e www.pfconcept.com

WARMENDE BOTSCHAFTEN

G erade in der kalten Jahreszeit muss nun keiner mehr
M frieren, denn die Mini-Warmflasche im ldssigen
Rollkragen-Pullover von emotion factory lasst auch bei
Bussiness-Kontakten schon mal das Eis schmelzen.
Zusitzlich lasst sich eine erwarmende Botschaft auf der
angehefteten Karte platzieren. Bereits ab 150 Stiick ist
die Warmflasche individualisierbar.

45997  emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

SANTA CLAUS’ GLANZENDER AUFTRITT

M it einer modernen Version des klassischen Teelichtes bringt Nestler-matho in
diesem Jahr den Shining Santa Claus auf den Tisch. Der Acryl-Weihnachtsmann
steht auf einem weilen Sockel aus ABS-Kunststoff, in den eine LED-Beleuchtung mit
automatischem Farbwechsel integriert ist. Diese LED sorgt dafiir, dass Santa Claus
seinen glanzenden Auftritt in Rot, Griin und Blau bekommt. Eine entsprechende Batterie
ist im Lieferumfang enthalten. Eine Werbeanbringung ist auf dem Sockel per Aufdruck
in der GroBe von 15 x 10 Millimetern moglich. Geliefert wird der leuchtende Weih-
nachtsmann in einer dekorativen Einzelverpackung.
41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG e Tel +49 7221 21540

info@nestler-matho.de e www.nestler-matho.de
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seit iiber 80 Jahren steht Groh fiir hochwertige Geschenke
mit personlicher Ansprache. Nutzen Sie unsere heliebten
Publikationen fiir lhr Marketing!

In 2 Sekunden bin ich
212 2ZIeSUID ISPIAIM

FIX N GO HELP schutzt bei
Schirfwunden mit einer

“zweiten Haut”. Erst Hautreinigung,
dann Sprihpflaster auftragen.

Wéhlen Sie aus unserem vielfaltigen Produkt- und Themenspektrum:

Erst Hautreinigung ... ... dann Spruhpflaster
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e Geschenkartikel e Garten & Natur Bis 2u 40 Anwendungen je Spray.

und vieles mehr...

Wir erstellen lhnen gerne ein persdnliches Angehot!

Groh Verlag GmbH Kleinfeldstr. 4 82110 Germering GROH
Tel. 089/622 336-0 www.groh.de b2b@groh.de

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.fix-n-go.de
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TWIN twin@twinproduction.net | www.twinproduction.net
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FESTLICHE BOTSCHAFT KOMMT AN

M it der Vielzahl weihnachtlicher Prasentideen aus dem Portfolio
des Geschenkbuch-Spezialisten Groh landen WeihnachtsgriiRe
da, wo sie hin sollen: in den Herzen und im Gedachtnis der Empfan-
ger. Angefangen vom Mini-Biichlein mit 16 Seiten und integrierter
weihnachtlicher Botschaft bis hin zum stimmungsvollen Tisch-Ad-
ventskalender mit 24 kleinen Adventswiinschen reicht die Palette.
Aufmerksamkeitsstarke Werbeideen transportieren emotionale
Botschaften auf besonders herzliche Weise und bleiben garantiert
langer in Erinnerung als die herkommliche GruBkarte. Firmenlogos
und individuelle Eindrucke konnen nach Wunsch platziert werden.
48625 © Groh Verlag GmbH e Tel +49 89 62233627
R tuttas.judith@groh.de e www.groh.de

RUND UM DIE UHR IM BLICKFELD

D as neueste Mitglied der Brisa-Familie, die MyClock L (Iarge), zeigt wahre
2 GroRe: Mit einem Durchmesse von 13 Zentimetern bietet die Uhr in der
Dose noch mehr Platz fir Werbebotschaften oder Firmenlogo. Erhaltlich ist sie
mit drei witzigen Standardmotiven oder ab 48 Stiick mit individuellem Design.
Die kleine Schwester mit acht Zentimetern Durchmesser gibt es mit unter-
schiedlichen Standard-Designs zu vielen Themen und natiirlich auch weih-
nachtlich geschmiickt. Die Uhren in der Dose bieten einen Uberraschungsef-
fekt, der Werbebotschaften im Gedachtnis der Empfanger bleiben ldsst. Die
Uhren lassen sich von hinten o0ffnen, mit individuellem Ziffernblatt bestiicken
und wieder verschlieBen. Der Aufreifdeckel bleibt dabei geschlossen, die
Uberraschung ist garantiert. Ob am Magnetboard, auf dem Schreibtisch oder
als Blickfang an der Wand, die MyClock wirbt iiberall und rund um die Uhr.
47749 © Brisa Entertainment GmbH e Tel +49 8122 972739

promotional@brisa.com ¢ www.brisa.com

KONIG DER WALDER MAL ANDERS

m Schwarzwald gehort der Hirsch als Konig der Walder zum tiglichen Bild.
2 Dort ist auch designimdorf zu Hause und produziert hier seine gesamte
Kollektion. Dazu gehort jetzt auch der neueste Vertreter der Hirschfamilie Deer
Up, ein Flaschenoffner aus Edelstahl mit rotem Lederband. Als unentbehrlicher
Helfer, nicht nur in Feld, Wald und Flur, sondern auch ganz handzahm in Haus
und Garten, ist er nicht nur willkommenes Accessoire, sondern nach Gebrauch
ein echter Eyecatcher. Eine Lasergravur macht Deer Up zum individuellen
Uberbringer einer Prise Wildnis in den urbanen Alltag.

45562 * designimdorf, Stefan Spitz GmbH & Co. KG e Tel +49 7675 923838
did25@designimdorf.de e www.designimdorf.de

-Anzeige-

100% Garantie,
ansonsten kostenlos!

gilt nur fiir ausgewiesene Artikel
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Althans GmbH & Co. KG - Horber Str. 4 » D-96465 Neustadt-Birkig « Tel: +49 (95 68) 92 26-0 » Fax: +49 (95 68) 92 26-50 » promotion@althans.de + www.althans.de

Kulinavische Geschenkideen
i die Winter- und,
Wechnachtszedt

Gratis, den neuen Weihnachtskatalog jetzt anfordern unter info@multiflower.de

Multiflower GmbH, Industriestrasse 88, D-69245 Bammental ¢ info@multiflower.de
Telefon (+49) 6223 86 65 60 ® FAX. (+49) 6223 86 65 6-10 www.multiflower.de

GroBe Auswahl - kleine Preise!

Werbeartikel von HEPLA - Kompetenz seit Uber 39 Jahren. Eigene deutsche Produktion und Druckerei sowie Import.

HEPLA-Katalog?
6 81/99 66

keinen

HEPLA GMBH & Co. KG

Kunststofftechnils

ie haben noch
::fen sie an: Tel: +49 (0) 5

Fax: +49 (015681 /99 68 00

l info@hepla.de I Voo 202

Solar-Rechner
Art.Nr. 7687

Im HEPLA-Katalog auf S. 48
oder unter www.hepla.de

Fabrik - Import - Druckerei

HEPLA-Kunststofftechnik

GmbH & Co. KG
Ludwig-Erhard-Str. 2

34576 Homberg (Efze), Germany

Tel. +49 (0) 56 81 /99 66
Fax +49 (0) 56 81 / 99 68 00
E-Mail: info@hepla.de
Internet: www.hepla.de

Fabrication - Import - Imprimerie |
HEPLA en France l I )

25, rue de Saules
21490 Varois et Chaignot, France

Tél. +33(0) 3 80 32 99 56

Fax +33(0) 3 80 32 99 52
E-Mail: rouget.katja@hepla.com
Internet: www.hepla.com

Fabrica - Importacién - Imprenta

HEPLA en Espana
Riera Figuera Major 49
08304 Mataré, Espana

TIf. +3493/937 411132
Fax +34 93 /937 4111 32
E-Mail: info@hepla.es
Internet: www.hepla.es

Designer-Zettelspeicher
mit integriertem Kécher
Art.Nr. 8268 PC

Im HEPLA-Katalog auf S. 57
oder unter www.hepla.de

\

Tisch-/Drehkalender
Art.Nr 8122

Im HEPLA-Katalog auf S. 15
oder unter www.hepla.de

Eisschaber und Eisbrecher
Art.Nr. 7090

Im HEPLA-Katalog auf S. 146
oder unter www.hepla.de

Shower-Bath-Set

Art.Nr. 7998
Im HEPLA-Katalog auf S. 120
oder unter www.hepla.de
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GENUSS MIT ALLEN SINNEN

M it einer neuen edlen Geschenkverpackung macht DreiMeister
Lust auf Genuss zu Weihnachten. Wahlweise ist die Box entwe-
der mit drei Tafeln Schokolade zu je 50 Gramm in den Sorten Voll-
milch, Zartbitter und Weil oder auf Wunsch mit einer 160-Gramm-Mi-
schung aus handwerklich hergestellten DreiMeister-Pralinen gefiillt.
Die dekorative griine Banderole kann auf Wunsch mit einem Logo
versehen werden. Ebenfalls fiir silen Genuss sorgen die Sweet Hot
Sticks, eine Trinkschokolade am Stiel. Diese Leckereien sind in den
Sorten Zartbitter, Zimt, Amaretto und Chili lieferbar und eignen sich
ideal als Erganzung zu einer Prasent-Tasse. Die Zubereitung ist
kinderleicht: In 150 Milliliter heiRe Milch kommt die Trinkschokolade
am Stiel, umriihren und fertig ist der stile Genuss.

44886 * DreiMeister Spezialitdten ® Hans Schroder GmbH & Co. KG

Tel +49 2922 87730 ¢ info@dreimeister.de e www.dreimeister.de

GENIESSEN ALL’ITALIANA

K ulinarische Weihnachtsgaben erfreuen sich

2 & zeitloser Beliebtheit. Das Unternehmen Die Olive
bietet ein Geschenkset, das aus leckeren Cantuccini aus
der Toscana und einem edlen Vin-Santo-Likorwein zum
Dippen besteht, beides wunderschon verpackt. Das
Unternehmen legt viel Wert auf Qualitat und liefert nur
hochwertige Delikatessen.

48392 © Die Olive —und mehr GmbH & Co. KG | ! : |
Tel +49 6721185300 ° olive@olive.de ® www.olive.de | | A . | .!'='

HANDSCHMEICHLER AUS NATURMATERIAL

G anz im Trend und durch und durch aus massiven Holzern gefertigt 1adt
¥ der neue Drehbleistift Move von e+m Holzprodukte zum schonen
Schreiben ein. Das puristische Design und die auBergewohnlichen Naturma-
terialien Zebrano sowie Walnuss in Kombination mit der Drehmechanik
machen aus Move einen wunderbaren Handschmeichler. Verpackt in einer
schwarzen Geschenkbox wird der Drehbleistift zu einem individuellen
Geschenk. Baugleich ist Move auch als Kugelschreiber erhaltlich.

42200 © e+m Holzprodukte GmbH ¢ Tel +49 9181 297575

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de
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BALMAIN

PARIS

An outstanding figure in Parisian Couture, Pierre Balmain’s work manifested in everything from Hollywood movies to airline uniforms,
perfume and fashion that defined the 50s era. Known for its classic, luxurious designs under Pierre Balmain, Mortensen and de
la Renta, a more modern, edgier feel has been introduced in recent years by Christophe Decarnin followed by Olivier Rousteing.

Under exclusive license from Balmain Paris for B2B, we are pleased to offer a highly desirable range of writing instruments,
business and leisure bags and luggage.

FOR MORE DETAILS, PLEASE CONTACT YOUR LOCAL DISTRIBUTOR.
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SCHIRM AUS DER ROHRE

D er kleinste Schirm der Firma Brain Promotion, der den Namen Tube tragt,

= wurde speziell fur Werbung entwickelt. Das Besondere des Produktes wird erst
im geschlossenen Zustand deutlich, denn die elegante kleine Rohre sieht nicht im
Geringsten aus wie ein Schirm. Dieser entfaltet sich erst, wenn er gebraucht wird,
mit nur einem Handgriff zu seiner vollen GroRe. Die Rohre wird dabei zum stabilen
Schirmgriff. Die gesamte Tube dient als zusatzliche Werbefliche und kann im

Sieb- oder Rundumdruckverfahren mit Werbung und Motiven versehen werden.
Eine Laserung ist bereits ab einem Stiick moglich.

40585 ¢ Brain Promotion GmbH & Co. KG * Tel +49 212 2801555

info@brain-promotion.de e www.brain-promotion.de

HITVERDACHTIGES MINI-FORMAT

Is hitverdachtigstes Werbemittel zur Vorweihnachtszeit bezeichnet
& B Kalfany SiiBe Werbung den neuen Taschen-Adventskalender im
Mini-Format. So klein wie er ist, so attraktiv und smart ist er in jeder
Hinsicht. In diesem Jahr enthalt er erstmalig mit Stevia gestiSte Pulmoll-
Bonbons in den Geschmacksrichtungen Zitrone, Orange und Holunder.
Der kleine Renner im Blisterformat mit Aromaschutz macht aber auch
mit Schokolinsen gemischt oder sortenrein und Pulmoll-Hustenbonbons
Milch-Honig allerbesten Eindruck. Dazu besticht er aulerdem durch
seine Eignung zum Mailingversand sowie sein portogiinstiges Format
und Gewicht. Der Kalender ist individuell bedruckbar oder mit Unter-
nehmenswerbung auf einem der Standardmotive lieferbar.
42706 * Kalfany Siifie Werbung GmbH e Tel +49 76438010
info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

GESPENSTERJAGD IST JAHRESSIEGER FUR KIDS

D ie Gespensterjagd im Spukhaus mit dem magischen Kompass hat die Jury
2 begeistert: Das Kinderspiel Schnappt Hubi! aus dem Haus Ravensburger ist
Kinderspiel des Jahres 2012. Es tiberzeugte die Jury durch die Kombination von
ersten taktischen Uberlegungen, sinnvollen Absprachen und der Schulung des
guten Hinhorens. ,,Damit wird das Spiel fiir die ganze Familie jedes Mal anders®,
begriindeten die Spielexperten ihre Entscheidung. Schnappt Hubi gehort zur
Ravensburger-Serie der elektronischen Brettspiele und eignet sich schon fir
Kinder ab funf Jahren. Durch die Horspiel-Elemente und die Anweisungen des
Kompasses konnen die Kleinen in eine faszinierende interaktive Gespensterge-
schichte eintauchen. Fiir Spiele-Autor Dr. Steffen Bogen aus Konstanz am Boden-
see gehe mit der jlingsten Auszeichnung ,ein Traum in Erfiillung®, sagte er nach
der Preisverleihung in Hamburg.

46563 * Ravensburger Spieleverlag GmbH e Tel +49 751 861722

gisela.horn@ravensburger.de e www.ravensburger.de
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RUDOLF ALS UNIVERSALGENIE

D as vorweihnachtliche Portfolio bei koziol hat

2 einen neuen Superhelden. Rudolf, das Rentier,
prasentiert sich als Universalgenie und kommt in den
verschiedensten ,, Verkleidungen® daher. Von der
Ausstechform iiber das Servierbrett, den Streichloffel
und den Untersetzer bis hin zum Tassenutensilo fiir
den Keks, Zucker, Kaffeesahne und alles, was zur
Tasse Kaffee gehort, reicht Rudolfs Einsatzgebiet.
SchlieRlich bietet er noch seine Dienste als Teesieb
fiir die Tasse an, bevor er sich schlieglich nach
getaner Arbeit auch als Lesezeichen verdingt. Damit
iibersteigt das sympathische Ren die sonst bei seinen
Artgenossen eher typische Grenze vorweihnacht-
licher Aktivitaten: Rudolf wird ganzjahrestauglich.
47406 © koziol ideas for friends GmbH ¢ Tel +49 6062 604215
incentives@koziol.de ® www.koziol.de

-Anzeige-
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STIMMUNGSVOLLES SCHNEEGESTOBER

E ine Garantie fiir leise rieselnden Schnee zur Weihnachtszeit bietet
= casy gifts mit der Schneekugel Kumla. Die Kugel aus Polyresin mit
dem niedlichen Weihnachtsmann verleiht jeder Werbebotschaft zum
Jahresende den besonderen Touch und sorgt fiir einen emotionalen
Transport der besten Wiinsche zum Fest. Eine individuelle Nachricht
kann per Aufkleber direkt auf der Einzelverpackung des stimmungs-
vollen Schneegestobers angebracht werden.

47300 © Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111

" MERRY °
CHRISTMAS

info@easygifts.de e www.easygifts.de

RUNDUM MIT FOTOQUALITAT PUNKTEN

s chreibgerate in Top-Qualitdt von Erga erleben durch einen

&% rundum verfiigharen Digitaldruck in Fotoqualitit noch eine
deutliche Aufwertung. Die besonders groRRe 360-Grad-Werbeflache
bietet aulergewohnliche Gestaltungsmoglichkeiten. Die Werbewir-
kung dieses Macra-Digltaly-Stiftes kommt in der Kombination mit
dem Notizblock GreeNotes noch zusatzlich zur Geltung. Das Design
des Blocks kann dem Schreibgerat angepasst werden, sodass beide
Produkte eine sich ergidnzende Botschaft ergeben. Gerade in der
Vorweihnachtszeit lassen sich mit diesem Set anstehende Weih-
nachtsgriile ausgesprochen emotional vermitteln.

42480 * Erga Srl » Tel +39 11 2733032

info@ergaonline.com e www.ergaonline.com

KLINGENDE KARTENGRUSSE PER POST

F iir Abwechslung bei der Weihnachtspost und eine Extra-Uberra-

2 schung aus dem Briefkasten sorgt die postcard 2.0 von concise media
production. Standardkarten und Langeweile gehoren damit der Vergan-
genheit an, unterstreicht der Anbieter dieser stylishen Kombination von
Postkarte und Musik-CD. Abwechslung und Innovation transportiert die
Postkarte, in die eine CD mit GEMA-freier Weihnachtsmusik eingebettet
ist. Die Karte selbst fallt durch stimmungsvolle Weihnachtsdesigns ins
Auge. Selbstverstandlich konnen die postcards auch komplett individuell
gestaltet und die CDs oder DVDs mit eigenen Inhalten bestiickt werden.
Damit wird die Karte auch aulerhalb der Weihnachtszeit zum optimalen
Opener fiir jeden Kundenkontakt.

Friilaie Vlenmaitas 48546 * concise media production GmbH e Tel +49 201 85796570

mail@cm-production.de e www.postcard2o.de
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SIE SUCHEN DOMING-ETIKETTEN?
YOU LOOK FOR DOMING LABELS?

WIR BIETEN FOLGENDE DREI
DOMING TECHNOLOGIEN AN:
WE USE THREE DIFFERENT TECHNOLOGIES:

1. POLYURETHAN (AB 2.000 STUCK/PIECES)
2. UV-BASIS (AB 1.000 STUCK/PIECES)
3. DOMING AUF ROLLE/DOMING ON ROLL (AB 10.000 STUCK/PIECES)

KREUTZ GMBH

OVERATHER STR. 22 W ©
51109 COLOGNE

GERMANY

TEL.: [+49]1 (0) 221-690 65 8 O

FAX: [+49] (0) 221-690 65 8 20

EMAIL: INFO@KREUTZ-ONLINE.DE ﬁne DeSign
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FLAUSCHIGE WARME NACH MASS

w er auch in der kalten Winterzeit nicht auf individuelle Warmespen-
der verzichten will, ist bei Malgrado genau an der richtigen Adresse.
Das Unternehmen produziert kuschelig-weiche Fleecedecken individuell
nach Kundenwunsch bereits ab einer Auflage von 300 Stiick. Verwendet
wird dabei wahlweise Micro-, Polar-, oder Coralfleece. Individualitit steht
auch bei den Groken im Vordergrund: Sonderformate und -groen sind
ohne Probleme moglich. Die Decken konnen komplett bedruckt oder mit
dem Kundenlogo bestickt werden.
46913 * Malgrado fashion & promotion GmbH e Tel +49 2207 704090

office@malgrado.de e www.malgrado.de

ZARTE GAUMENSCHMEICHLER

D as Geschenkset von Romer Prasente tragt den Namen
=¥ Weichnachts-Pasteten und beinhaltet folgerichtig
feinste weihnachtlichen Spezialititen. Das Set umfasst drei
verschiedene Gaumenschmeichler: die Terrine de Lapin, die
Terrine Rustique und Mousse de Foie (je 90 Gramm pro
Glas), direkt aus Frankreich importiert und kombiniert mit
einem speziell dafiir ausgewahlten chilenischen Merlot/
Cabernet Sauvignon. Geliefert wird das Set im weihnacht-
lichen Geschenkkarton mit blauem Sizzle.

43892 ® Romer Wein und Sekt GmbH e Tel +49 6541 81290

info@roemer-praesente.de e www.roemer-praesente.de

MODE FUR MANNERHERZEN

I- angst ist Mode kein reines Frauenthema mehr, denn immer mehr Manner
2= achten heutzutage auf ihr AuBeres und auf das, was sie tragen. Daiber bietet
mit seinen Eigenmarken James & Nicholson und Myrtle Beach vom ldssigen
Shirt iiber klassische Pullover und Cardigans bis hin zu coolen Caps alles, was
das Manner-Fashion-Herz begehrt. Viele trendy Neuheiten bietet zum Beispiel
der Men’s V-Neck Cardigan aus der Category Business. Diese zeitlose Strickja-
cke ist ideal zum Driiberziehen und Kombinieren. Das Modell ist auch als
klassischer V-Neck-Pullover oder als Pullunder erhaltlich. Auch fiir sportliche
Typen bietet das umfassende Daiber-Sortiment das Passende, wie das lassige
Men’s Henley Shirt Long-Sleeved beweist. Das Fashion-Shirt mit V-Ausschnitt
und Knopfleiste iiberzeugt durch die coole Doppeloptik und bequeme Single-
Jersey-Qualitit. Abgerundet wird der sportliche Auftritt durch ein Cap der
Marke Myrtle Beach, zum Beispiel dem neuen Badge Cap MB 6553.

42819 * Gustav Daiber GmbH ¢ Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de




FANCY-Kundenform-Magnete

FANCY special-shape magnets in plastic

'ﬂmn.rm

Riickseite auch mit starken
Neodym-Magneten maoglich.

Back also with a strong
Neodym-magnet possible.

Rickseite mit Ferrit-Magnet.

Back with ferrit-magnet.

Sonderform-Magnete aus Kunststoff fir lhre individuelle Werbung!
Special-shape magnets of plastic for your individual advertisement!

Qualitat ,MADE IN GERMANY*“ bereits ab 2.500 Stiick

Jetzt Muster und Katalog kostenlos ordern!
Order samples and catalogue free of charge!

adamo aesIgN®sm

Konzeption und Herstellung von Kunststoff- und Metallwaren

Bundesstr. 13c « D-32694 Dorentrup » Tel. 0 52 65/ 74 74
Postfach 1251 « D-32691 Doérentrup « Fax 0 52 65 / 80 21
www.adamodesign.de ¢ info@adamodesign.de
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NATUR SCHUTZT HIGH-TECH

D ass eine schutzende Hulle fiir das iPhone nicht immer aus Kunststoff
27 bestehen muss, beweist Holz Fichtner mit seiner edlen und handge-
fertigten Alternative. Holzhiillen aus dem natiirlichen Rohstoff Nussbaum
oder Buche schiitzen das wertvolle iPhone gegen dullere mechanische
Einwirkungen, wobei die Touchscreen-Steuerung und sdmtliche iibrigen
Funktionen komplett erhalten bleiben. Durch die individuelle Maserung
des verwendeten Holzes ist zudem jede Hiille ein unverwechselbares
Unikat. Fiir Werbeanbringungen empfiehlt der Hersteller die besonders
elegant wirkende Lasertechnik.

41782 © Reiner Fichtner ¢ Tel +49 921789510

% info@holz-fichtner.de e www.holz-fichtner.de

LUXUS FUR GENUSSMENSCHEN

E inen Gaumenkitzel flir ausgesprochene Genussmenschen hat

= Kellermeister Manns mit einem Set der Extraklasse zusammenge-
stellt. Die Kombination hochwertiger Lindor-Schokoladen von Lindt mit
einer Flasche Charles de Fere, Chardonnay Tradition, brut entspricht
schon den Anforderungen der besonderen Art. Bei der Schokoladenmi-
schung handelt es sich um edle Milch-, Edelbitter- und weille Schokola-
denkreationen mit zartschmelzenden Filllungen im Gesamtgewicht von
348 Gramm. Dazu kommt der edle Tropfen mit wunderschoner Perlage,
einer herausragenden Struktur und seinen sehr schonen Fruchtaromen.
45384 * Kellermeister Manns GmbH e Tel +49 2045 960477
m.manns@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de

SCHWEIZER QUALITAT IM SET

D ie Geschenksets von Hausser sind eine perfekte Symbiose fir
B den alltaglichen Gebrauch, denn darin sind Design und Funktio-
nalitit perfekt vereint. Und fiir Qualitat sorgt die Marke Wenger,
sozusagen ein Inbegriff fir Zuverlassigkeit und exquisite Verarbei-
tung. Hochwertige Rindleder in Schwarz und Braun machen die
Wenger-Geldborsen zu echten Highlights. Perfekt neben der Borse in
der Geschenkbox eingebettet befindet sich ein original Schweizer
Taschenmesser. Hiusser realisiert Werbeanbringungen in der
hauseigenen Druckerei.

43756 ® Hausser Europe oHG ¢ Tel +49 618136420

bz2b@haeusser.eu e www.haeusser.eu
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Die fur unter 1 € statt
Weihnachtskarte 24 sul3e
Kontakte bietende
Werbe-Giveaway-ldee.

Xmas-

FLAUSCHIGE WERBUNG

w er nach einer Werbeidee im Bereich Wellness,

Hotellerie, Freizeit oder Gesundheit sucht, wird
mit groBer Wahrscheinlichkeit beim italienischen
Unternehmen Emmebiesse fiindig. Seit fast 45 Jahren
liefert der Spezialist fiir Frotteewaren flauschige
WerbegriiRe in den verschiedensten Varianten,
Macharten und Farben. Alle Artikel sind von hoher
Qualitat, pflegeleicht und versprechen eine lange
Lebensdauer. Werbebotschaften lassen sich auf
verschiedene Art aufbringen, zum Beispiel durch
Sticken, Drucken oder Aufndhen. Durch eine aulSerst
flexible Produktion ist Emmebiesse in der Lage, auch
groRere Bestellmengen in kiirzester Zeit zu realisieren
und das zu annehmbaren Preisen.

45079 ® Emmebiesse S.P.A. ¢ Tel +39 0142 74391
info@emmebiesse.it e www.emmebiesse.com

-Anzeige-
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GEHEIME VERSCHLUSSSACHE

D as Thema Datensicherheit ist allgegenwartig, auch was Datensticks betrifft.
27 Dabei macht der neue und einzigartige PocketSafe PS 2012 von Matchpoint-
Etronics eine besonders gute Figur. Schon die duflere Form bietet Sicherheit, da
der Inhalt nicht sofort erkennbar ist. Der einzigartige Verbindungsmechanismus
begeistert nicht nur Techniker: Mit einem kleinen Dreh von nur 20 Grad ist ein
fester Verschluss erreicht, ganz ohne Gewinde. Im Inneren ist ein USB-Daten-
speicher verborgen, auch mit integrierter micrSD Karte plus Adapter: fur Handys,
Digitalkameras, Notebooks, Webbooks oder Tablet-PCs. Der PocketSafe kann
optional auch mit Verschlisselungssoftware geliefert werden.

47938 ® Matchpoint-Etronics GmbH e Tel +49 30 4911762

info@matchpoint-etronics.de e www.matchpoint-etronics.de

WEIHNACHTLICH DUFTENDE GRUSSE

v on jeher ist das Weihnachtsfest mit duftenden Erinnerungen verkniipft. Was
¥ _liegt also ndher, als diesen Duft zum Fest in dem stimmungsvollen Duftset
Leticia von Easy Gifts zu transportieren? Als optische Botschafter dienen dabei
wahlweise ein Tannenbaum oder ein Schneemann, die beide mit Duftstibchen
mit herrlichem Zimtduft bestiickt sind. Durch die Kapillarwirkung der Stabchen
entfaltet sich innerhalb kiirzester Zeit der Weihnachtsduft unserer Erinnerung
im Zimmer. Durch einen individuell gestaltbaren Aufkleber auf der Einzelverpa-
ckung erhalt dieser Duftspender eine ganz eigene Note.

47300 © Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de

AUS DEM SCHORNSTEIN DUFTET ES

D ie Alternative zum typischen Raucherméannchen entstand bei ADV
= PAX Lutec aus Freude an kreativer und kiinstlerischer Gestaltung.
Die so entwickelten Metallhduschen bestehen aus einer eckigen
Grundform mit ausgestanzten Fenstern und Tiiren sowie einem
abnehmbaren Dach mit Haltebtigel, aus dessen Schornstein Rauch ent-
weichen kann. Die Raucherhduschen gibt es in verschiedenen Grofen.
Sie konnen wahlweise mit Raucherkerzen- oder Teelichthalterungen
ausgestattet werden. Zur Weihnachtszeit bietet der Hersteller eine
stimmungsvolle Bedruckung im 4c-Offsetdruck an. Die Hiuschen
konnen alternativ nattirlich auch als Behaltnisse fiir andere sii8e
Weihnachtsiiberraschungen dienen.

46850 ® ADV PAX Lutec GmbH e Tel +49 7123 725925

info@adv-pax.de e www.adv-pax.de
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| WEIHNACHTSGRUSS AUS EDELSTAHL

3 2 D ie neue WeihnachtsgruBkarte von Multiflower mit Weih-
!l\ e ¥ nachtsbaum aus Edelstahl zum Aufstellen lasst sich tiberall
' r#‘- - dekorativ einsetzen und stimmt jedes Jahr wieder neu auf die
r__.*-:' s ; ; 7 ‘} Weihnachtszeit ein. Der Werbeeindruck erfolgt auf dem Standard-
#" Lk '::t"r ) motiv. Eine individuelle Gestaltung der Karte ist bereits ab 250
E Stiick moglich. Wer mochte, kann das Kuvert separat bestellen.
45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
info@multiflower.de e www.multiflower.de

ANHANGLICHE BOTSCHAFTER

leine, sympathische Botschafter, wie sie zum Sortiment von
2 ® Pruner gehoren, stimmen jeden Kunden auf die Weihnachtszeit
ein. Sie unterstiitzen die Kundenpflege ideal, denn kleine Geschenke
erhalten die Treue, ob als Schliisselanhdnger oder Haftmagnet: Nahezu
jedes Motiv ist moglich, zum Beispiel ein Firmenprodukt im Kleinfor-
mat, detailgetreu und in leuchtenden Farben. Ideal zur dunkleren
Jahreszeit: Schliisselanhanger mit integriertem LED-Licht. Kein Weg
oder Schliisselloch bleibt im Dunkeln. Oder ganz speziell: Anhdnger
mit Melodie - ob eine Weihnachts- oder die ganz personliche Lieb-
lingsmelodie, einmal auf den Knopf gedriickt und schon erklingt sie.
42634 * Pruner Werbemittel ¢ Tel +49 7644 1063

pruner-werbemittel@t-online.de e www.pruner-werbemittel.de

ey Y kann. Verschlossen wird Virgo mit einem speziellen System, das absolut dicht
[ >, (i und trotzdem einfach in der Anwendung und Reinigung ist. Werbeaussagen
e o "“ '-n bringt Koncept nach Kundenwunsch per Druck auf.

Koncept d.o.o. ® Tel 386 12561185
info@koncept.si e www.koncept.si

MARKANTE GESTALT

A uf den klangvollen Namen Virgo haben die Designer von Koncept eine

¥ B Trinkflasche getauft, die durch ihre markante Silhouette sofort ins Auge
fallt. Und nicht nur das, auch die qualitativen Eigenschaften machen den
Artikel zum Premium-Produkt. Das Material ist hochfestes Eastman Tritan,
absolut glasklar, geschmacksneutral und frei von chemischen Absonderungen.
Die Reinigung ist kein Problem, Virgo ist sogar splilmaschinentauglich. In die
Flasche passen 650 Milliliter Flissigkeit, die bis zu 100 Grad Celsius heil§ sein
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HD-VIDEO IM TASCHENFORMAT

M it nur einem Knopfdruck ldsst sich der neue
Philips-HD-Camcorder von Intraco steuern. Das
Hightech-Gerét wurde speziell fiir eine besonders ein-
fache und selbsterkldrende Bedienung konzipiert und
eignet sich so in besonderer Weise fir den Werbemit-
telmarkt. Als hochwertiges Incentive vermittelt der
Camcorder eine besondere Wertigkeit. Auch bei der
Qualitat macht das Gerit keine Kompromisse, denn
scharfe Aufnahmen in Full-HD sprechen eine deut-
liche Sprache. Durch die integrierte USB-Schnittstelle
lassen sich die so entstandenen Filme blitzschnell auf
den PC oder Mac iibertragen.
43540 © Intraco Trading bv e Tel +31 756475420

info@intraco.nl e www.intraco.nl

-Anzeige-

Biiro und
Geschift

Stylus
2-in-1
Kugelschreiber

We have protected our products with international patents. www.burgerswisspen.com

SWISS

Eine Marke der BURGERGRUPPE

welcome to quality:

Beolino.

Souverdn durch sein bestechendes Design, ausgeriistet
mit der qualitativ hochwertigen burger swiss pen
GroBraummine. Die XXL-Werbeflache auf dem breiten

Clip ist bereit fiir Inre Werbebotschaft. Solide Schweizer

Qualitatsarbeit macht Beolino zu einem langlebigen
Begleiter und idealen Werbetrager.
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SKANDINAVISCH-KLARE WEIHNACHTEN

M it neuen, skandinavisch-klaren Ideen geht die schwedische Geschenkartikel-
marke Sagaform von Texet in die Vorweihnachtszeit. Ganz besonders hebt
sich in diesem Jahr das Design der Serie Pixie aus der Menge ab. Die Kollektion
besteht aus verschiedenen Utensilien, die nicht nur den Gabentisch verschonern,
sondern auch viel Freude beim Verschenken bereiten. Neben Keramik-, Servier-
und Gabentellern sowie Teebechern mit Untertassen wird Pixie durch dekorative
Glasstovchen und eine Karaffe aus mundgeblasenem Glas komplettiert. Alle Teile
der Kollektion kommen im schwedischen Weihnachtsdesign und in einer stilvollen
Geschenkverpackung daher. Mehr Neuheiten zeigt der Weihnachtskatalog 2012,
der ab sofort vorbestellt werden kann.
46329 * Texet GmbH e Tel +49 4262 959840
andre.stemmermann@texeteurope.com ® www.texeteurope.com

MIT DEKO-EFFEKT

Is erstes Produkt der neuen Design-Marke Be & Liv stellt Sulattamo einen
& B auBergewohnlichen Adventskalender im Stil eines Weihnachtsbaumes
vor. Tree24 kombiniert zwei Traditionen der Weihnachtszeit in einem Design-
Produkt. Es ist gleichermalien zeitgenossischer Weihnachtsbaum mit Orna-
menten, also ein dekoratives Objekt fiir jede Umgebung, wie auch ein
klassischer Adventskalender. Die einzelnen Ornamente bieten Platz fur
SiiBigkeiten oder andere kleine Uberraschungen nach Wahl. Der moderne
und immer wieder verwendbare Adventskalender, der manches Weihnachten
iiberdauern sollte, kommt in einer funktionalen Aufbewahrungsbox und ist in
einer Acrylversion oder alternativ als Holzrahmen mit Ornamenten aus Zinn
lieferbar. Mit einer Hohe von 56 Zentimetern und einem Kugeldurchmesser
von funf Zentimetern wird aus den Tree24 ein imposantes Schmuckstiick.
48525 * Sulattamo Oy  Tel +35 840 7235114
antti@sulattamo.fi e www.sulattamo.fi

MODERNER RENTIER-LOOK

M it der neuen Wintertime Serie, die ab September bis zum
Jahresende lieferbar ist, bereitet Emsa den Tisch fiir eine
stimmungsvolle Advents- und Vorweihnachtszeit. Passend zu Winter
und Weihnachten gibt es die Accessoires in modern interpretiertem
Rentier-Look in trendigem Brombeer oder im klassisch weihnacht-
lichen Landhaus-Style in Rot-WeiR. Von der Samba-Isolierkanne mit
Rentier-Dekor, dem entsprechenden Tablett sowie Brettchen gleich
in zwei Dekoren bis zu Servierschalen, Tellern und Dipschalchen sind
die Artikel in den tollen Winterfarben ideal fiir die Zeit der Weih-
nachtsvorbereitungen.

42692 ® Emsa GmbH e Tel +49 2572130

info@emsa.de e www.emsa.com




Werbeversand
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Ihr Partner fur
nationale
Verteilerversande!

Werbeversand Geasn
Eappeler Swake 143 = 40500 Disgekior
Tal: 0211 P6T553 » Fax: 0211 TET21T
E-Mal kontakt@reerbeversand-gesen de

% POLYCLEAN"

SmartKosi™

selbsthaftender Mini-Display-Cleaner

e schon ab 500 Stlick lieferbar

» made in Germany

« diverse Formate und Designs lieferbar
« bitte fordern Sie kostenlose Muster an

POLYCLEAN International GmbH
Dieselstrasse 10 | 48683 Ahaus
Tel. +49 2561 86558-0 | Fax +49 2561-86558-29

www.polyclean.com | info@polyclean.com

Mehr Infos unter:

UNIKUS

www.creas.de
Unser einzigartiger Rundwiirfel zum
Spielen, Schenken, als Mailing oder
Give-away — die Moglichkeiten sind

Q.
& -
so vielfdltig wie seine Farbauswahl.
Mit oder ohne individuellem Logodruck
ist er der absolute Sympathietrager! ‘ m

CREAS Vertriebs-GmbH | Von-Humboldt-Str.2a | DE 64646 Heppenheim
Tel +49(0)6252-96672-0 | Fax +49(0)6252-96672-21 | office@creas.de

fischertechnk =

]

fischertechnik GmbH ¢ Weinhalde 14-18 ¢ D-72178 Waldachtal
Tel. +49 74 43/12-42 93 ¢ Fax +49 74 43/12-45 91
E-Mail: info@fischertechnik.de ® www. fischertechnik.de
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LECKEREIEN IM HANDUMDREHEN

D ie Zaubernuss ZN 3.1 von efbe Elektrogerate ist nicht nur in der

2 Vorweihnachtszeit der ideale Party- und Unterhaltungsspal fir Gro
und Klein. Mit dem handlichen Gerat wird das Backen von leckeren Waffeln
in verschiedenen Motiven zum Kinderspiel. Mit kraftvollen 700 Watt backt
die Zaubernuss leckere belgische Waffeln, Waffelnusshailften oder Platz-
chen mit Weihnachtsmotiven. Diese konnen dann mit Nussnougatcreme,
Quarkspeise, Pudding, Frischkidse und vielem mehr nach eigenem Ge-
schmack befiillt werden. Eine Reihe leckerer Rezeptideen wird auf der
Verpackung gleich mitgeliefert. Durch die hochwertige Antihaftbeschich-
tung der wechselbaren Backplatten 1dsst sich das Gerat schlieRlich nach
Gebrauch auch kinderleicht reinigen.

48339 ¢ efbe Elektrogerdte GmbH e Tel +49 2301 946980
thorsten_arnold@efbe-schott.de e www.efbe-schott.de

GENUSSVOLLE WEIHNACHTSPOST

w eihnachtskarten mit genussvollem Inhalt bietet Sanders Imagetools mit dem neuen TeaMail easy an.
Bestuickt mit einem oder zwei Bio-TeaSticks gibt es die individuelle Weihnachtskarte versandfertig konfekti-
oniert und adressiert schon ab 200 Stiick. Die Karte ist beidseitig individuell gestaltbar, der Bio-TeaStick wird
nach Wunsch positioniert. Bei acht frei wiahlbaren Sorten wird das Ganze ein Mailing nach jedem personlichen
Geschmack: Krauter, Energy, Caramel, Griiner Tee, Ingwer-Zitrone, Assam, Chai — Spicy Masala, Earl Grey oder
Friichtetee stehen zur Wahl. Alle Zutaten stammen aus kontrolliert biologischem Anbau. Das neue TeaMail easy
eignet sich natiirlich nicht nur fir Weihnachtsaktionen: Auch als klassisches Mailing oder Messeeinladung trifft
es jeden Geschmack. Auf Wunsch konnen auch die Bio-TeaSticks individuell gestaltet werden.
46551 * Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 607980

welcome@imagetools.com e www.imagetools.com

FUR DEN GEPFLEGTEN AUFTRITT

D ie noble Schuhpflegekiste aus aromatischem Zedernholz von Frank

¥ Biirsten verhilft nicht nur in der Vorweihnachtszeit zu einem im wahrs-
ten Sinne gepflegten Auftritt. Mit dem integrierten Schuhaufsteller vermittelt
das Set eine besondere Wertigkeit. Die Pflegekiste enthalt zwei exklusive
Glanzbiirsten mit hochwertigem Rosshaar und zwei formschone Cremebiirs-
ten, ebenfalls mit Rosshaar bestiickt. Zwei Glastiegel mit Schuhcreme
(neutral und schwarz), ein weiches Poliertuch und eine detaillierte Pflegean-
leitung runden das Set ab. Natiirlich kann die Schuhpflegekiste auch direkt
beim Hersteller mit Logo oder Werbeaussage veredelt werden.

41853 © Frank Biirsten GmbH ¢ Tel +49 7673 888650

info@frank-brushes.de e www.frank-brushes.de




www.psi-network.de PSI Journal 8-9/2012

KNOPF IM OHR

Is Premiumhersteller hochwertiger Pliisch- und
¥ B Sammlerfiguren ist die Margarete Steiff GmbH seit
iber 130 Jahren eine feste GrofSe. Dieses Image konnen
jetzt auch werbende Unternehmen fiir sich nutzen und
den beriihmten Knopf im Ohr bei eigenen Maskottchen
oder Figuren als emotionale Markendarstellung einset-
zen. Wer erinnert sich nicht an den Moment seiner
Kindheit, als das erste Steifftier mit leuchtenden Augen
in Empfang genommen werden durfte. Genau diesen
Glicksmoment will man bei Steiff jetzt fiir Mitarbeiter
oder Kunden zum Leben erwecken. Das Unternehmen
fertigt individuelle, auf Vorstellungen des Kunden
zugeschnittene Produkte in original Steiff-Qualitat an.
Dabei stehen zwei Varianten zur Verfiigung. Moglich
sind entweder komplette Sonderanfertigungen, bei
denen firmeneigene Maskottchen liebevoll umgesetzt
werden, oder eine Individualisierung, bei der auf Artikel
aus dem Standardsortiment zuriickgegriffen wird. Diese
Figuren konnen dann durch Schleifen, Halsmarken,
Kleidung, Schals oder andere Accessoires dem Corpo-
rate Design des Kunden angepasst werden.
47785 * Margarete Steiff GmbH ¢ Tel +49 178 3009401
josephine.neumann@steiff.de e www.steiff.de

-Anzeige-

NEW "% belkin

CHECK WWW.INTRACO.NL

FIREFIGHTER

GAPO5/RD

Feuerwehrwagen, Briefbeschwerer mit
Lineal, Geheimfach und Riickziehmotor

WENN'S IM JOB MAL
WIEDER BRENNT...

ist der signalrote Feuerwehrwagen FIREFIGHTER mit
Ruckziehmotor schon vor Ort. Lineal-Leiter anlegen,
Biroklammern magnetisch sichern - der FIREFIGHTER
ist fir jeden Einsatz gerlstet. Und wenn’s mal richtig
brenzlig wird... gibt's ein Geheimfach fiur ganz heiBe
Dingel!

Weitere Informationen finden Sie hier
WwWw www.troika.org/firefighter
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AUDIOGRUSSE MIT DEM RICHTIGEN DREH

D ie gute alte Vinyl-Disc erlebt jetzt bei den Medienprofis von micx ein
27 einzigartiges Comeback. Die Finger-Disc im Printformat entpuppt
sich als Scheibe mit dem richtigen Dreh. Das sogenannte Fingergrammo
lasst sich mit einer leichten Fingerdrehung auf der Vinylscheibe in Betrieb
nehmen und iiberrascht den Zuhorer ganz ohne Strom, Musikanlage und
aufwendige Technik mit individuellen akustischen Werbebotschaften oder
GriBen. In der mailingfahigen Printklappkarte konnen auf die Vinyl-Disc
Audiotracks ganz nach Wunsch aufgebracht werden. Ob es sich dabei um
Musik, Gerduschkulissen oder gesprochene Texte handelt, entscheidet der
Kunde. Mit dem Aufklappen der Karte beginnt der Spielspal3, denn es will
gelibt sein, die Scheibe mit der richtigen Geschwindigkeit in Umlauf zu
bringen. Nach ein paar Versuchen hat der Empfanger aber mit Sicherheit
den Dreh raus.

45899 ® micx—media in concept—gmbH & co. kg © Tel +49 5205 99100
info@micx-media.de e www.micx-media.de

e

GRUNE AKZENTE

w er nicht nur bei der nachsten Weihnachtsaktion zeigen

mochte, dass ihm das Thema Umwelt am Herzen liegt, und
dabei zusatzlich Wert auf eine elegante Ausstrahlung legt, sollte
zum Taschenmodell EcoJute von Green Earth Products greifen.
Darin kann beispielsweise eine Weinflasche verstaut werden, die
durch das integrierte Sichtfenster gesehen werden kann. Wer
gerne zwei Flaschen verschenken mochte, findet bei Green Earth
ebenfalls eine passende Tasche. Wie die kleine Schwester kommt
auch dieses Modell in einer Kombination zweier Farben daher.
48277 * Green Earth Products ¢ Tel +31 800 3332220

info@greenearthproducts.eu e www.greenearthproducts.eu

FLAUSCHIGE UBERRASCHUNGEN

M it der passenden Verpackung erhohen sich Wert und Aufmerksamkeit eines

guten Werbemittels noch einmal deutlich. Bei Floringo weill man das natiirlich
auch und spendiert den flauschigen Frottier-Produkten wahlweise gleich drei
attraktive Verpackungen. Hochwertiges Floringo-Frottier kann jetzt in den Varianten
Geschenkkarton, Bonbon oder Banderole verpackt und ausgeliefert werden. Alle drei
Varianten sind nicht nur besonders attraktiv und steigern die Wertigkeit des Pro-
duktes, sondern haben auch viel Praktisches gemeinsam: Sie eignen sich fiir alle
GroRen, fiir jede Menge ab zehn Stiick und sind ideal fiir Schnellschiisse. Maglich
sind der Geschenkkarton auf Wunsch mit Schleife und Gliickwunschkarte, die
Banderole, auf Wunsch mit Firmenaufkleber oder die transparente Bonbonverpa-
ckung, bei der die Farbe der Schleifen und/oder ein Aufkleber kombinierbar ist.
44389 © Floringo GmbH e Tel +49 8847 69070

info@floringo.de e www.floringo.com
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IMAGEPFLEGE AUF HOCHSTEM NIVEAU

F ir alle, denen eine Imagepflege auf besonders hohem Niveau am Herzen
J liegt, stellt der Premium-Wunsch-Adventskalender von Kalfany ein beson-
deres interessantes Medium aus dem StiBe-Werbung-Portfolio dar. Nicht allein
sein stattliches Format von etwa 580 x 380 x 37 Millimetern beeindruckt,
sondern auch seine Fillvariationen mit vier verschiedenen Markenprodukten.
Wahlweise wird der Kalender mit hauseigenem Qualitats-Fruchtgummi, Ferrero
Rocher, Ferrero Rondnoir (jeweils sortenrein) sowie seit diesem Jahr erstmalig
auch mit einer leckeren Marzipanmischung des renommierten Herstellers
Carstens Liibeck (Classic, Caramel, Cappucino) bestiickt. Mit diesem Werbemit-
tel konnen Unternehmen auf eine maximale Werbeflache zuriickgreifen, die ab
einer Auflage von 1008 Stiick individuell nach Kundenwunsch gestaltet wird.
42706 © Kalfany Siife Werbung GmbH e Tel +49 76438010

info@kalfany-suesse-werbung.de ® www.kalfany-suesse-werbung.de

WEIHNACHTSGRUSS MIT 3D-EFFEKT

T olle Neuheiten fiir eine erfolgreiche Werbeweihnacht 2012 prasen-
= _tiert die Jung Bonbonfabrik im aktuellen Weihnachtskatalog. Ganz
frisch im Sortiment gilt es, die Christstollen-Box mit 3D-Effekt mit
einem 40- oder 80-Gramm-Stollen zu entdecken. Hier kann die Karton-
Box nicht nur individuell bedruckt, sondern auch so hergestellt werden,
dass ein integrierter Weihnachtsbaum und ein Display tiber die Perfo-
rierung herausgebrochen und aufgestellt werden konnen. Die Werk-
zeuge dazu sind im Standard-Sortiment bereits vorhanden, aber auch
individuelle Konturen lassen sich entwickeln. Der leckere Stollen in der
Box in transparenter Folie verpackt lasst sich ebenso nach Kunden-
wunsch individualisieren.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

STIMMUNGSVOLLES, SANFTES LICHT

T eelichthiillen aus einer stabilen PVC-Folie konnen weit mehr, als eine behag-
= liche Stimmung in die kalte Jahreszeit zaubern. JHI Hackel zeigt mit seinen
Teelichthiillen, wie aus diesen Emotionskiinstlern schnell Werbebotschafter fir
das eigene Unternehmen oder fiir besondere Produkte werden. Die Besonderheit
der Hiillen ist, dass sich bei der Bedruckung auch Fotomotive (bis zu 6 Motive
sind inklusive) verwenden lassen. Das Firmengeldnde oder neue Produkte
erstrahlen so in einem sanften Licht. Da die Teelichthtillen nicht gerollt geliefert
werden, sind sie besonders fiir weihnachtliche Mailings oder als Einleger in
Weihnachtskarten geeignet. Das Format betragt 16,3 x 27,8 Zentimeter, wobei die
kurze Seite gerollt und zusammengesteckt tiber ein Teelicht gestiilpt werden
kann. Die Mindestmenge betragt 600 Stiick.

48291 ¢ JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 6217481466

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com
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LEUCHTENDE AUGEN

dventskalender haben eine lange Tradition
& 8 — Grund genug fiir den Schraubwerkzeugspe-
zialisten Wera, einen Adventskalender anzubieten,
der 24 vollig kalorienfreie Artikel enthalt. Hoch-
wertiges Profi-Werkzeug, das dem Hand- und . D er neue uma

Heimwerker — oder dem, der es mal werden will H a U ptkata | Og

- zeigt, wie viel Spall das Schrauben machen

kann, wenn man echtes Profi-Werkzeug verwen- : [
det. Im Kalender finden sich die besonders 201 2/ 201 3 ISt da'
widerstandsfihigen Impaktor-Bits, eine Bit-Rat- www.uma-pen.com/hauptkatalog

sche samt kurzen Bits, ein Werkstatt- und ein
Elektro-Schraubendreher, Micro-Schraubendre-
her und eine Schraubkralle. AuBerdem der kultige
Flaschenoéffner mit echtem , Kraftform*“-Griff. Da
leuchten die Augen nicht nur der mannlichen
Heimwerker.

48078 * Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG

Tel +49 202 4045144 ® matuschek@wera.de e www.wera.de

| 2in1 grip SET

2in1 grip 0-2632 SET
0-2632 grip
-Anzeige-
uma Schreibgerate
- Ullmann GmbH
Bestellung online Jetzt Muster anfordern unter Fritz-Ullmann-Weg 3

2% Rabatt http://www.uma-pen.com/2inl-grip! 7 Fischerbach
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BESINNLICHE STIMMUNG IM PAKET

M it dem Geschenkset Winterwonderland von koziol ist der
Schritt in eine stimmungsvoll-besinnliche Vorweihnachtszeit
schnell getan. Das heimelige Winterlicht leuchtet noch viel be-
schaulicher im Kerzenleuchter Star, der ebenfalls in diesem Set
enthalten ist. Zusammen mit der Fensterdeko Flake und zwei
dekorativen Baumanhangern ldsst der Empfianger seine Umwelt stil-
voll an besinnlicher Weihnachtsstimmung teilhaben.
47406 * koziol ideas for friends GmbH ¢ Tel +49 6062 604215

incentives@koziol.de ® www.koziol.de

SCHMUCKENDE WINTERWELTEN

S chneeflocken mit glitzernden Eiskristallen faszinieren im Winter sowohl in der
&% Natur als jetzt auch in Form einer exklusiven Winterschmuckserie Snow von Gubo
Schmuck. Das Set besteht aus einer Kette mit Anhdnger, einem Ring und einem Paar
Ohrstecker. Alle Teile sind matt versilbert, auf Wunsch aber auch vergoldet lieferbar. In
jedem Fall sind die Schmuckstiicke immer nickelfrei und anlaufgeschiitzt. Mit handge-
arbeiteten Glassteinen und Glitzerkristallen, die wahlweise in iiber 30 Farben erhaltlich
sind, wird aus dem Winterschmuck ein individuelles Werbemittel. Alle Teile des Sets
sind tibrigens auch einzeln bestellbar. Die Ringe sind groRenverstellbar und damit
universell passend. Das Set wird in Deutschland handgefertigt.

48687 * Gubo & Sohn GBR * Tel +49 8341 62158

info@gubonet.de e www.gubonet.de

ENGEL BRINGEN LICHTERGLANZ

leich mit einem ganzen Set von sechs wunderschénen Royal-Zilverstad-Engels-
¥ figuren bringt der Lieferant Bredemeijer Group Glanz und einen besonderen
Schimmer auf den festlich gedeckten Tisch. Die Kerzenstecker-Engel sind jeweils
drei Zentimeter gro und haben auf der Ruckseite einen Pin, mit dem sie direkt an
der Kerze befestigt werden konnen. So entsteht der Eindruck, die Himmelsboten
wiirden auf ihrem Weg durch den Raum gerade einmal eine Pause einlegen. Fiir
den perfekten Glanz bestehen die Engel aus versilbertem Messing und sind zudem
anlaufgeschiitzt. Die sechs verschiedenen Dekore und die hochwertige Verarbei-
tung sorgen fiir ein glanzvolles Highlight in der Advents- und Weihnachtszeit.
43702 ° Bredemeijer Group ° Tel +49 491 45417915
info@bredemeijergroup.com e www.bredemeijergroup.de
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CHRISTBAUM MAL ANDERS

D ie Lumitoys GmbH présentiert individuelle Weihnachtskugeln mit

27 Leucht-Effekt. Diese Kugeln lassen Werbebotschaften oder Logos durch
Glasfaserpunkte in festlichem Glanz erstrahlen, alternativ konnen integrierte
LEDs punktuelle Akzente setzen. Auch stimmungsvolle Farbwechsel sind auf
Wunsch moglich. Zusatzlich konnen die Kugeln per Druck individuell
gestaltet werden. Eigene Schmuckverpackungen sind ebenfalls moglich.
46095 © Lumitoys-GmbH e Tel +49 23313775450

info@lumitoys.de e www.lumitoys.de

MULTIMEDIA IM FLACHEN DESIGN

Is flaches und besonders leistungsfihiges Instrument fiir die
¥ B Wiedergabe von Multimediainhalten stellt Milacotech seinen
Tablet-PC PPC ES901 vor. Das Gerit lauft unter einem Android-4.0-Be-
triebssystem und verfiligt von Haus aus sowohl iiber WLan-Funktionali-
tdt als auch einen Bewegungssensor, einen HDMI-Ausgang, einen
Mini-USB-Slot sowie optional 16-Gigabyte-Flash-Speicher. Ein 3G-Mo-
dul kann zudem nachgeriistet werden, um das Tablet auch unterwegs
zum Kommunikationswerkzeug zu machen. Nahezu samtliche gangigen
Multimedia-Datentypen lassen sich wiedergeben und das 9,7-Zoll-TFT-
Display mit Touch-Funktionalitat sorgt mit einer Auflosung von 1024 x
768 Pixeln im 4:3-Format fiir storungs- und flimmerfreien Foto- und
Filmgenuss. Abgerundet wird die Ausstattung durch je eine Front- und
Back-Kamera mit Autofokus und 0,3 bzw. 2 Megapixeln Auflosung.
48652 * Milacotech digital company S.L. ¢ Tel +34 955 137774

info@p-p-c.es ® www.p-p-c.es

GEDIEGEN UND ANHANGLICH

G anz zum reprasentativen Ambiente in der Advents- und
¥ Weihnachtszeit im Biiro passen die Reflects-Geschenksets
aus der Gunmetal-Serie von LM Accessoires. Das Reflects-Cor-
naredo-Set beinhaltet einen Koffer- und einen Schlusselanhan-
ger aus gediegenem Kunstleder und Metall. Die auffilligen
Werbeflachen mit ihrer Gunmetal-Plattierung bieten sich fiir
eine hochwertige Lasergravur geradezu an. So wird schon in
der Vorweihnachtszeit der erste Hinweis auf unbeschwerte
Ferienerlebnisse gesetzt.

42487 ® LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 99000
info@lm-accessoires.com ® www.lm-accessoires.com
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AUDIO-DOLMETSCHER MIT GEDACHTNIS

D ie neue Auna DS-2 von Ceotra ist eine mehrsprachige Stereoanlage, die
B in flieRendem MP3 zwischen Audioquellen aller Art und USB- und
SD-Datentragern dolmetscht. Dazu bedient sich die Kompaktanlage frontsei-
tiger USB- und SD-Anschliisse, die entsprechende Datentrager wie USB-
Sticks und MP3-Player aufnehmen. Ohne PC zeichnet die Anlage das
Tonsignal von Platten, CDs, AUX-Gerdten und auch das Radioprogramm per
Knopfdruck auf. Ideal, um auf einfachste Weise Platten oder CDs digital zu
archivieren. Der laufruhige Riemenantrieb des Plattenspielers sichert eine
gute Aufnahmequalitit. Uber den Line-Ausgang stellt das Gerit eine Verbin-
dung zu einem externen HiFi-Verstirker her, um gegebenenfalls klanglich
nachzuriisten. Sinnvoll abgerundet wird das Funktionspaket der Kompaktan-
lage durch ein integrierte Uhr mit Weckfunktion.

47689 © Ceotra Vertriebs- & Handels GmbH ¢ Tel +49 3036424914

vertrieb@ceotra.de e www.ceotra.de

EDLE APPLIKATIONEN

D ie Firma Jaguar bietet Lederwaren
= an, die mit besonderen Applikati-
onen verziert sind: Stripped Flintstone.
Dieser Stein (auch der polnischer
Diamant oder Stein des Optimismus
genannt) ist seltener als Diamant und
kommt nur an einem Platz in der Welt
vor: namlich in der Umgebung des
kleinen Ortes Prodborze in Polen. Durch
die einmalige Maserung der Steine wird
jede Ledertasche oder Geldborse zu
einem Unikat. Die Steine werden in
echtem 925-Silber gefasst.

48154 * Jaguar ® Tel +48 63 2743211
sprzedaz@jaguargift.com e www.jaguargift.com
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Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 02162-53008-0 - Fax 02162-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de
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ERINNERUNGEN AN KINDERTAGE

K alte Wintertage und lange Abende in der dunklen Jahreszeit lassen
eine Erinnerung an Kindertage immer wieder aufkommen, der
sich wohl niemand entziehen kann. Der heille Bratapfel mit seiner
leckeren Rosinenfiillung ist untrennbar mit dieser Zeit verbunden. Sein
Comeback feiert die stiRe, warme und leckere Zauberei jetzt in einem
Set von Kellermeister Manns. Das komplette Bratapfel-Paket enthalt
neben einem knackig-roten Apfel auch alle Zutaten fiir den gelungenen
Bratapfel: Je ein Beutelchen Mandelsplitter, Rosinen und Vanillezucker
sind ebenso enthalten wie ein Flischchen Rum-Aroma und natiirlich
eine Anleitung fiir den perfekten Wintergenuss.
45384 © Kellermeister Manns GmbH e Tel +49 2045 960477
m.manns@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de
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HERZENSWARME ZUM FEST

D a wird dem Empfanger garantiert warm ums Herz, versichert
27 Kundenpflege Wellness & Care bei seinem aktuellen Weihnachtsan-
gebot. Das Wellness-Set Herzenswarme beinhaltet ein Kirschkernkis-
sen, zwei Badetriiffel und eine Seife — alles verpackt in einem dekora-
tiven Geschenkkarton. Das Kirschkernkissen fordert durch die ange-
nehme Temperatur die Entspannung der gesamten Muskulatur und
steigert somit das allgemeine Wohlbefinden. Die Badepralinen zergehen im warmen
Badewasser und verwohnen durch die hochwertigen Zusatze von Shea- und Kakao-
butter sowie Jojobadl. Die ebenfalls enthaltenen dtherischen Ole tragen zusétzlich
zur Entspannung bei. Die Seifenscheibe mit Rosenduft sorgt garantiert fiir einen
erfrischenden Start in den Tag.
43892 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG * Tel +49 6541 812950
info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de

DIE PERFEKTE ROLLE

D urch die Profino GmbH wird das revolutionire Konzept der spanischen Marke

¥ MYdrap erstmals im deutschsprachigen Raum vertrieben: abreibare Servietten aus
Stoff von der Rolle. Es sind die ersten Servietten aus Stoff mit perforierter Risskante auf
der Rolle, die bequem abzureifen sind. Dank der patentierten Technologie ist das Tuch
bis zu sechs Mal waschbar und lasst sich problemlos nach dem Gebrauch biigeln. Das
edle Baumwollmaterial wird aus dem Besten der Pflanze gewonnen, ist recyclingfahig
sowie biologisch abbaubar. Ganz nach Geschmack und Anlass lasst sich aus einem
breiten Sortiment die richtige Serviette oder das geeignete Tischset wihlen, ob stilvoll
elegant oder farbenfroh verspielt.

47807 © Profino GmbH & Co. KG * Tel +49 212 64564895

info@profino.net e www.profino.net
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STILVOLL FUR ALLE SINNE

z um Fest der Feste darf es gerne etwas Besonderes sein. Das trifft auf die
&= attraktiven micx-media-Sets mit ihren farbigen Schubern zu. Ob sich der
Kunde nun fiir das stilvolle DVD-Set ,,Dinner for One* in einer Special-Edition
oder festliche Klassik im Audio-Nussknacker-Set mit den beriihmtesten Stu-
cken von Peter Iljitsch Tschaikowsky entscheidet, ist reine Geschmackssache.
Ein Erlebnis fiir alle Sinne bieten beide. Bei der Auswahl weihnachtlicher
Set-Konzepte harmonieren stets stimmungsvolle Medientrager mit stilvollen
Inhalten. Diese sind dem Anlass entsprechend kombiniert und selbstverstand-
lich auch ganz individuell nach Kundenwunsch realisierbar. Uberdies iiberra-
schen die Sets ihre Empfanger auch gern mit einem personalisierten Gruf.
Weitere variantenreiche Set-Ideen finden sich jetzt aktuell im neuen micx-
Katalog oder auf der Homepage des Anbieters.

45899 ® micx—media in concept—gmbH & co. kg ® Tel +49 5205 99100

info@micx-media.de e www.micx-media.de

FUHRENDE MARKEN GARANTIEREN QUALITAT

M it fihrenden Markenprodukten von Philips, Odoyo und neuerdings auch
Belkin und Valenta bietet Intraco eine breite Palette eindrucksvoller
Klasse-A-Werbemittel. Dazu gehort gerade in der bevorstehenden Vorweih-
nachtszeit die auergewohnliche Philips-LivingColors-Leuchtenserie. Zum
Aufhellen der dunklen Dezembertage eignen sich LivingColors oder die Serien
Lumiware und Imageo ganz besonders. Stimmungsvolle Lampen, Weinkiihler
oder Candlelights vermitteln einen Hauch von festlicher Atmosphare.

43540 © Intraco Trading bv e Tel +31 756475420

info@intraco.nl e www.intraco.nl

Kommt nur einmal im Jahr!

Squeezies® Herr Bert® - Antistressartikel
aus Polyurethan, zum Knautschen und
Driicken - nicht nur in der stressigen
Vorweihnachtszeit. Weitere Weihnachts-
artikel finden Sie in der xmas-Line.

mbw

meine beliebten Werbetrager

www.mbw.sh
mbw Vertriebsges. mbH | Tel. 04606 / 9402 - 0
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HILFREICHES FUR SMARTPHONE UND CO.

S chutz und Individualisierung zugleich bieten die bedruckten

&7 Kunststoffhiillen fiir iPhone 4/4S, Samsung Galaxy Note oder iPad
von importplus. Der vollflichige Druck nach CMYK-Farbskala auf
gldnzender Oberflache oder nach Pantonefarben auf matter Oberfliche
mit samtartiger Haptik ist bereits fiir kleine Sttickzahlen moglich. Zu
allen Gerédten mit Ohrhorer-Eingang passen die Touch Screen Pens. Sie
erleichtern mit ihrer weichen Gummispitze die Dateneingabe und sind
in Schwarz ab 100 Stiick lieferbar. Sonderfarben gibt es ab 3000 Stiick.
Die neuen Touch-Screen-Handschuhe schlieflich machen Schluss mit
kalten Handen bei der Benutzung des Smartphones oder Tablet-PCs.
Sie sind in zwei Qualitats- und Preisstufen lieferbar.

46966 ° import+ twe e. K. ® Tel+49 2131 4065716

info@importplus.de e www.importplus.de

DESIGN IN ALTEM STEIN

M it der Kombination von jahrtausendealtem Naturschiefer und

modernen Swarovski-Elementen hat der Uhrenspezialist Vaerst
jetzt eine Desktopuhr vorgestellt, die sich nahtlos jedem Schreibtisch-
design anpasst. Bei der formschonen funkgesteuerten Uhr aus dem
beliebten Naturmaterial hat man hier auf besondere Art Design und
Funktionalitidt zusammengefiigt. Perfekt abzulesen, formschon und
elegant prasentiert sich jede Uhr als ein Unikat. Wie alle Produkte von
Vaerst Uhren wird auch diese Desktopuhr zu 100 Prozent in Deutsch-
land gefertigt. Das gilt gleichermallen auch fiir die individuellen
Uhrenmodelle, die nach Kundenwunsch produziert werden konnen.
42161 ¢ Vaerst Uhren  Marc Vaerst e. K.  Tel +49 2338 91680

info@vaerst.de e www.vaerst.de

WEIHNACHTSGRUSS AM TASSENRAND

D uftender Tee in der Vorweihnachtszeit transportiert festliche Griile

= besonders emotional. Wenn dann dieser Gru8 noch so originell wie beim
Santa Tee aus der Ideenschmiede Usables beim Empfanger ankommt, lasst
der Werbeerfolg nicht lange auf sich warten. Die Weihnachtskarte, der
Umschlag und schlieRlich die Teefigur selbst werden liebevoll und individuell
miteinander kombiniert. Vor dem Genuss sticht die am Tassenrand befestigte
und bedruckte Teefiguren dann natiirlich besonders ins Auge. Santa Tee gibt
es in vielen kostlichen Varianten. Die Karten und Teefiguren bietet Usables als
fertige Motive und mit individuellen Bedruckungen nach Kundenwunsch an.
48557 ® Usables GmbH e Tel +49 211 68819525

info@Qusables.de e www.usables.de




Ravensburger Werbemittel

www.ravensburger-werbemittel.de
Mit uns hinterlassen Sie spielerisch einen bleibenden Eindruck!

Wir fertigen individuelle Produkte in den
Bereichen Spiel, Puzzle und Buch.
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Gerne beraten wir Sie bei der Auswahl und Umsetzung
lhres individuellen Werbemittels!

SPIEL UND PUZZLE BUCH

Barbara Hermoneit Mathias Schneider

Telefon +49 (0) 751 86-1653 Telefon +49 (0) 751 86-1443

E-Mail barbara.hermoneit@ravensburger.de E-Mail mathias.schneider@ravensburger.de
Gisela Horn

Telefon +49 (0) 751 86-1722
E-Mail gisela.horn@ravensburger.de

Sonja Gaiser
Telefon +49 (0) 751 86-1616
E-Mail sonja.gaiser@ravensburger.de www.ravensburger-werbemittel.de
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STIEFEL MIT INDIVIDUELLEM POTENZIAL

P iinktlich zur Vorweihnachtszeit hat Der Zuckerbacker fiir den Nikolaus

2 wieder seinen roten Stiefel aus dem Schrank geholt. Der Geschenkstiefel ist
mit einer 300-Gramm-Tiite gefiillt und transportiert verschiedenste bekannte
Markensiiligkeiten. Eine Individualisierung per Logo oder Werbebotschaft kann
sowohl auf dem Stiefel selbst, als auch auf der SiiBigkeitentiite angebracht
werden. Aullerdem bietet Der Zuckerbidcker an, die SiiRigkeiten im 16 Zentime-
ter hohen Stiefel farblich an das CI des werbenden Unternehmens anzupassen.
Der Hersteller verwendet ausschlieBlich MarkenstiBigkeiten und stellt die
leckeren Werbemittel bis hin zum Binden des Schleifchens von Hand zusammen.
48449 * Der Zuckerbdcker GmbH e Tel +49 7131 8996146

erika@der-zuckerbaecker.de e www.derzuckerbaecker.de

AM LAUFENDEN BAND

D ie Pecotex Bergenthal GmbH ist auf die Fertigung von
=¥ individuell gestalteten Geschenkbandern und Schleifen
spezialisiert. Alle Produkte werden im eigenen Betrieb made
in Germany hergestellt und konnen in kleiner oder groRer
Auflage fiir Jubilaen, Events, Geschenkaktionen oder Promo-
tion-Kampagnen mit personlichen Aufdrucken versehen
werden. Aus diesen Geschenkbandern produziert Pecotex
auch fertige Schleifen in verschiedensten Ausfiihrungen mit
hochwertigem Prasentcharakter. Dabei wird das zu bewer-
bende Produkt oder die Art des Geschenks beriicksichtigt,
zum Beispiel wenn es um Weihnachtsprasente geht.

43108 ° Pecotex Bergenthal GmbH e Tel +49 219150779

info@pecotex.de e www.pecotex.de

SCHLUSS MIT DER ZETTELWIRTSCHAFT

E ine kurze Info hier, eine Telefonnummer dort und schon entsteht auf
2= dem Schreibtisch ein Sammelsurium verschiedenster Zettel, von denen
die wichtigen letztlich niemand mehr findet. Impuls Marketing macht jetzt
Schluss mit diesem wilden Durcheinander und bringt mit seinen Replika-
Notizzettelhaltern Ordnung auf den Tisch. Die Designer des Unternehmens
entwickeln auf Wunsch gemeinsam mit dem Kunden eine originalgetreue
Miniaturisierung eines Produktes oder des Unternehmenslogos. In Verbin-
dung mit einer stabilen Notizklemme, die per flexiblem Stahldraht an dieser
Miniatur befestigt ist, entsteht ein Ordnungselement, das gleichzeitig das
werbende Unternehmen permanent ins Blickfeld riickt.

47162 * Impuls Marketing, Roland Meissner ¢ Tel +49 7231562718
kontakt@werbemittelagentur.de e www.werbemittelagentur.de
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SICHERHEIT IN HELLEM LICHT

B ei der neuen Arbeitsleuchte aus der e-quip-Serie von HNC tiberzeugen
¥ neben dem Preis-Leistungs-Verhaltnis die Verarbeitungsqualitat und die
universelle Verwendbarkeit. Das robuste Gehause aus Aluminium halt so
einiges aus und schiitzt den Lampenkopf mit seinen sieben hellen LEDs. Die
Arbeitsleuchte verfiigt sogar tiber 18 weille LEDs und die ebenfalls integrierte
Warnleuchte leuchtet im Bedarfsfall mit fiinf roten LEDs. Der praktische
Gummigriff des e-quip-Stabs LED Profi wird nicht nur bei kalter Witterung als
sehr angenehmen empfunden. Damit die Lampe auch unterwegs zum
praktischen Helfer wird, ist am Lampenende ein kraftiger Magnet integriert.
43891 * HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 96138160

info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

CLEVERE WETTERSTATION

N ach einem heilen Friihling und einem

2 ¥ verregneten Sommer stehen griine Weihnach-
ten ins Haus. Das Wetter wird von Jahr zu Jahr
undurchschaubarer. Immer auf dem Laufenden
halt dabei jetzt die neue Wetterstation WS9215-1T
von technoline. Neben Funkuhrzeit und der
aktuellen Innen- und AuBentemperatur zeigt sie
mittels Wettersymbolen und Wettertendenz-Icons
die Entwicklung der Wetterverhdltnisse in den
kommenden zwolf Stunden an. Das klare Design,
eingefasst in einen transparenten Rahmen, und
der ganz personliche Nutzwert machen die
Wetterstation zu einem stets prasenten und
idealen Werbeartikel fiir alle, die sich vom Wetter
nicht mehr tiberraschen lassen wollen.

43817 ¢ Technotrade Import-Export GmbH

Tel +49 3375 216050 © info@technotrade-berlin.de
www.technotrade-berlin.de
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GEPRUFTE QUALITAT

D ie Marke sigikid legt ihren Fokus — neben dem Design - traditio-
2 nell sehr stark auf den Bereich Qualitatssicherung und greift dabei
auf die Unterstiitzung unabhingiger Priifinstitute wie TUV Rheinland
oder TUV Siid zuriick. Das ist bei allen 120 neuen Produkten der Fall,
die allein fiir diese Saison entwickelt wurden. Ein gutes Beispiel ist die
Organic Kuh: supersiff und ganz naturlich. Die freundliche Spiel- und
Schmusekuh ist aus 100 Prozent kbA-Baumwolle und schon fiir Babys
geeignet. Die Fiilllung besteht aus reiner Schafwolle. Der Artikel kann
sogar bei 30 Grad Celsius gewaschen werden.

48311 ¢ sigikid * Tel +49 920170129

anja.deroni@sigikid.de e www.sigikid.com

RETROISTIN

D ie Sporttaschen von SL Lederwaren erinnern sofort an gute
27 alte Zeiten, als zum Beispiel Uwe Seeler noch Tore am
Fliekband schoss oder Max Schmeling um die Krone im Boxsport
kampfte. Die neuen Taschen vereinen Retrodesign mit hervorra-
gender Verarbeitung und dem Einsatz von PU-Leder, das fur
Langlebigkeit und Pflegeleichtigkeit steht. Lieferbar sind verschie-
dene Farben, eine Werbeanbringung erfolgt per Aufdruck oder
Pragung. Die Taschen von SL Lederwaren sind ein perfektes
Geschenk fiir die bevorstehende Weihnachts-Werbekampagne.
48221 ¢ SL Lederwaren BV ¢ Tel +31 575 510077

info@sl-bv.com e www.sl-bv.com

PROFESSIONELLER AUFTRITT

L angst bekannt fiir das gewisse Etwas, sorgt Club Crawatte Crefeld mit seiner

== Kollektion hochwertiger Seidenkrawatten und -tiicher fiir ein geschmackvolles,
stimmiges Erscheinungsbild und einen professionellen Auftritt. Das auf textile Acces-
soires spezialisierte Traditionsunternehmen bietet mit individualisierten Krawatten,
Tiichern und Schals maRgeschneiderte Sonderanfertigungen im Corporate Design. Mit
firmeneigenem Designatelier und innovativen Veredelungstechniken wie Jacquad-We-
ben, Textildruck und Besticken werden individuelle Konzepte meisterhaft umgesetzt.
Die professionelle Beratung, kreative Ideen und partnerschaftliche Zusammenarbeit
mit den werbenden Unternehmen sind hierbei natiirlich inklusive.

43606 ° Club Crawatte Crefeld ° Tel +49 2151 7812990

service@club-crawatte.de e www.club-crawatte.de
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ELASTO FORM DRUCKSEMINAR
PROFITIEREN VON DER PRAXIS

D ie elasto form KG bot Mitte Juni den
=7 Mitgliedern des Bundesverbands
Werbemittel-Berater & -GroBhéandler e. V.
(bwg) ein zweitagiges Druckseminar an.
An zwei verschiedenen Terminen wurde
den Teilnehmern sowohl die Theorie des
Druckens vermittelt als auch ein Einblick
in die Druckpraxis gegeben sowie ver-
schiedene Veredelungstechniken vorge-
stellt. Dazu gehorten sowohl Sieb-, Tam-
pon- und Transferdruck als auch Pragung,
IMould, TexHeat, Lasergravur und Do-
ming. Die Teilnehmer konnten sogar selbst
Hand an die Maschinen legen. Begleitet
wurden die Seminarteilnehmer von Manfred Gallenz, Druckseminarleiter elasto form,
Marco Steger, Marketingleiter elasto form, und den bwg-Vorstandsbeiraten Tom Hip-
per und Simon Eckert. Jeder Teilnehmer erhielt nach Abschluss der Schulung ein Zer-
tifikat, gemeinsam ausgestellt und tiberreicht vom bwg und der elasto form KG. , Die
Druckseminare hier im Haus kamen bisher bei den Teilnehmern und beim bwg immer
sehr gut an. Und auch wir laden die Handler gerne zu uns ein, um ihnen Einblicke in
die Herstellung und Veredelung zu gewahren. Schlieflich profitieren nicht nur unsere
Kunden von dem Erlernten. Je mehr die Berater und Verkaufer der Werbeartikelbran-
che tiber den Ablauf und die Mdglichkeiten wissen, desto reibungsloser kann alles von-
stattengehen. Der Kunde ist zufriedener und zufriedene Kunden kommen ja bekannt-
lich wieder, so Marco Steger. www.elasto-shop.de <

gy

Learning by doing: Die Seminarteilnehmer
setzten an einer Siebdruckmaschine die
erlernte Theorie in die Praxis um.

HAPPYROSS GMBH
ZWEIFACHER GRUND ZUM FEIERN

leich zweifachen Grund zum Feiern
¥ hat der Werbemittel-Importeur hap-
pyROSS aus Elmenhorst bei Hamburg: Bei-
de Auszubildende schlossen ihre bereits
auf zwei Jahre verkiirzte Lehrzeit zeitgleich
mit der Bestnote eins ab. Doppelt freut sich
da auch Firmenchef Peter Ross: ,,Es ist nicht
nur der Stolz, denn ein solch hervorra-
gendes Ergebnis spiegelt ja auch ein we-
nig die Qualitdt der Ausbildung wider.
Wichtiger ist die Tatsache, dass Sara Ma-
ger und Ann-Kathrin Piefke beide dem Un-
ternehmen und unseren Kunden erhalten
bleiben.“ ,Hier fithlen wir uns wohl, und wir freuen uns auf die kommenden Aufga-
ben”, lautet dann auch der einstimmige Kommentar der beiden. Sara Mager wird ei-
nen eigenen Kundenstamm von der Anfrage bis zur Auftragsabwicklung betreuen, und
Ann-Kathrin Piefke befasst sich mit der Realisierung eines bereits wahrend der Ausbil-
dung begonnenen neuen Geschenkartikel-Vertriebsprojektes. www.happyross.de <

Die Neuen im Team: (v.l.) Sara Mager und
Ann-Kathrin Piefke.

FALK & ROSS GMBH
SALES-TEAM VERGROSSERT

S eit August
verstarkt Astrid

Panagiotopoulou das
AuBendienst-Team von
Falk & Ross. Als Area
Sales Manager wird sie
das Einsatzgebiet
Bayern betreuen und

fiir die Postleitzahlen- Astrid Panagio-
bereiche 8o bis 87und  topoulou
90 bis 94 zustdndig

sein. Die diplomierte Betriebswirtin und
gelernte Grof3- und AuRenhandelskauffrau
bringt liber sechs Jahre Berufserfahrung in
e W leitender Position aus
der Werbeartikelbran-
che und im Auf3en-
dienst mit. Bernhard
Heck wird zukiinftig
tiberwiegend fiir das
Einsatzgebiet Baden-
Wiirttemberg zustan-
dig sein und die
Postleitzahlengebiete
64,68,69,7 sowie 88 und 89 betreuen.
www.falk-ross.eu <

Bernhard Heck

MOYND GMBH
WEITER AUF WACHTUMSKURS

H aftnotiz-Spezialist
2 ¥ Moynd GmbH ist
weiter auf Wachstums-
kurs. Das Unterneh-
men hat eine neue,
firmeneigene Produk-
tionshalle mit
Verwaltungstrakt
verkehrsgiinstig in
Wolfenbiittel bezogen.
Neben dem Maschinenpark, der fiir noch
bessere Produktqualitdt und schnelle
Lieferzeiten sorgen wird, wurde auch das
Vertriebsteam erweitert: Sven Wiistfeld
verfiigt tiber mehrere Jahre Erfahrung im
Vertrieb von Notizwerbemitteln und wird
zukiinftig vornehmlich internationale
Kunden aus Skandinavien, Benelux und
Osteuropa betreuen. www.moynd.de <

Sven Wiistfeld
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NEUE FIRMIERUNG
HANESBRANDS EUROPE WIRD
SMARTWARES PRINTABLES

b sofort firmiert die Hanesbrands
& ® Europe GmbH, eines der fithrenden
europdischen Unternehmen fiir Werbetexti-
lien, unter dem neuen Namen Smartwares
Printables GmbH. Das britische Unterneh-
men Hanesbrands UK Ltd. tragt zukiinftig
den Namen Smartwares Printables Ltd. Die
Namensinderung erfolgt im Zuge der Uber-
nahme durch die Smartwares Holding. Die
Angleichung der Firmennamen ist die

smartwares
<’ printables

logische Konsequenz aus der kiirzlich
erfolgten Ubernahme aller Unternehmens-
anteile durch den niederlandischen
Konzern Smartwares Holding. Wie Thomas
Schweigert, Managing Director von
Smartwares Printables, anldsslich des
Eigentiimerwechsels am 29. Mai 2012
unterstrich, sei die Ubernahme durch
Smartwares eine hervorragende Chance,
den ,erfolgreichen Weg fortzusetzen und
weiteres Umsatzwachstum zu generieren®.
Fiir die Kunden der bisherigen Hanes-
brands Europe GmbH und Hanesbrands UK
Ltd. andert sich durch die Umfirmierung
nichts. Alle bestehenden Vertrage behalten
ihre Giiltigkeit; alle Produkte und Services
stehen unverdndert in gewohnter und
bewahrter Qualitat zur Verfiigung.

UBER SMARTWARES PRINTABLES
Smartwares Printables zahlt mit den
erfolgreichen Marken Hanes und Stedman
und einem breiten Portfolio an bedruck-
baren T-Shirts, Sweatshirts, Polos und
weiterer Freizeitkleidung zu den fiinf
grofiten Anbietern hochwertiger Werbetex-
tilien in Europa. Mit Hauptsitz in Aachen
und Lager in Gent profitiert das Unterneh-
men von einer starken Marktprdsenzin 34
Landern. Smartwares Printables ist ein
Unternehmen der Smartwares Holding mit
Hauptsitz in Duiven, Niederlande.
www.hanes.eu — www.stedman.eu <

POLYCONCEPT

ZENTRALE JETZT IN PITTSBURGH/USA

P olyconcept, ein in den Nieder-
¥ landen ansdssiger und global
tatiger Werbeartikellieferant, hat
seine Hauptverwaltung verlegt und
einen neuen Chief Financial Officer

rF Concept

(CFO) ernannt. Die derzeitige Hauptverwaltung von Polyconcept in Paris, Frankreich,
wird nach Pittsburgh, Pennsylvania (USA), verlegt. Ziel ist die bessere Koordinierung
des Unternehmens mit dem Management-Kernteam. Im Zuge dieses Wechsels wurde
Yann Leca, Polyconcepts Chief Financial Officer, durch Richard Heyse ersetzt.

Leca war viele Jahre lang Mitglied der Geschaftsleitung und wurde 2011 von der Zeit-

schrift The Counselor zur einflussreichsten Person des
Industriezweigs gewahlt. , Ich stehe voll hinter der Ent-
scheidung, die Hauptverwaltung zu verlegen, da der
Schwerpunkt des Unternehmens mehr und mehr nach
Nordamerika verlagert wurde®, so Leca. ,Ich habe aus
personlichen Grinden entschieden, dass ich nicht nach
Pittsburgh ziehen werde. Ich werde jedoch in den kom-
menden Monaten eng mit Richard Heyse und den zu-
stindigen Mitarbeitern
in Polyconcepts neu-
er Hauptverwaltung
zusammenarbeiten,
um diesen Ubergang
so reibungslos wie
moglich zu gestalten.

Yann Leca

Leca wird bis zum Jahresende eine beratende Funkti-
on iilbernehmen. Heyse, vormals CFO von Wesco Inter-
national Inc., bringt langjahrige Erfahrung in offentli-
chen und privaten Fithrungsaufgaben in das Unterneh-
men ein. ,,Ich bin begeistert, Mitglied eines so starken

F1 Teams zu sein und freue
mich, in den kommen-
denJahren zum Wachs-
tum von Polyconcept beitragen zu konnen®, so Heyse.
,Dies gibt mir die Moglichkeit, meine Erfahrung im fi-
nanziellen wie im operativen Bereich einzusetzen und
meinen Beitrag zu leisten, um das Unternehmen auf
die nédchsthéhere Ebene zu bringen.“ Michael Bern-
stein, der neue Vorsitzende und CEO von Polyconcept,
kommentiert: ,,Diese neueste Anderung vervollstandi-
gt den Prozess, der vor einigen Monaten begonnen
wurde. Wenn wir unser Team in Pittsburgh angesiedelt
haben, werden wir bei der Umsetzung der Strategie,
die in den kommenden Jahren zu weiterem Wachstum
fiihren wird, enger zusammenarbeiten.“ Bernstein fiigte

Richard Heyse

Michael Bernstein

hinzu: ,,Ich mochte Yann personlich danken fiir die Unterstiitzung und die Dienste, die
er uns in der vergangenen sieben Jahren geleistet hat, und wiinsche ihm fiir die Zukunft

viel Erfolg.” www.polyconcept.com

<
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JUNG BONBONFABRIK GMBH & CO. KG
LARS LEPPERT FOLGT RALF UWE SCHNEIDER

L ars Leppert heifst der neue Vertriebslei-
= ter der Jung Bonbonfabrik. Der neue
Mann an der Spitze des Vertriebsteams kennt
den Stullwarenhersteller bestens, blickt er
doch auf eine langjahrige intensive Zusam-
menarbeit mit Jung und der Branche zu-
riick. Fir eine umfassende und erfolgreiche
Einarbeitungszeit sorgt Ralf Uwe Schnei-
der, der nach langjahriger Vertriebsleiter-
tatigkeit das Unternehmen aus familidren
Grunden verlassen wird. Er bleibt der Bran-
che bei einem etablierten, namhaften Her-
steller im Non-Food-Bereich erhalten. Uwe
Schneider wird seinen Nachfolger einarbei-
ten, damit ein reibungsloser Ubergang ge-
wahrleistet ist. www,jung-europe.de <

Lars Leppert

NEUE HERAUSFORDERUNGEN
GIFFITS SUCHT VERSTARKUNG

S ie haben stetig neue Tools im Shop, auf dem Markt positionieren sie sich interna-
&7 tional und auch die Mitarbeiteranforderungen sind hoch. Der Online-Shop-Betrei-
ber Giffits sieht neue Herausforderungen auf dem Markt und setzt dies entsprechend
um. Mit der Er6ffnung der Online-Shops in Osterreich, der Schweiz, Polen, Ruminien
und Ungarn geht die Giffits GmbH europaweit neue Wege. ,,Wir miissen uns klarma-
chen, dass Europa nicht draulSen ist, sondern schon
langst mitten unter uns®, so Marcus Schulz, Ge-
schéftsfithrer von Giffits. ,Das zeigt sich auch bei
unseren Kunden, die wir als Handler betreuen wol-
len und nicht nur bedienen.” Diesen Anspruch sieht
man auch in der aktuellen Stellenausschreibung fiir
neue Vertriebsmitarbeiter, wo nur ,,die Besten“ ge-
sucht werden. ,Fiir uns sind die Besten jene, die
Leidenschaft fiir Werbeartikel mitbringen®, fiihrt
Schulz aus. ,,Unsere Kunden erwarten, dass wir uns
in ihre Wiinsche hineinversetzen konnen und das
geht nur, wenn der Kundenbetreuer die Leidenschaft
fiir Werbeartikel mitbringt.” Der Geschiftsfiihrer ist
der Ansicht, dass sich die Anspriiche an einen Hiand-
ler verandert haben. Ihm zufolge erwarten die Kun-
den Entscheidungshilfen bei vollkommener Entschei-
dungsfreiheit, die perfekte Umsetzung ihrer Wiin-
sche und diverse Zusatzleistungen fiir die individuellen Wiinsche der Kunden. ,,Unse-
re Kunden wollen Lésungen fiir ihre Bediirfnisse und die zu erfiillen ist unser Job“. Der
Erfolg scheint ihnen Recht zu geben, denn trotz der Vertriebsverstarkungen in diesem
und im letztem Jahr, wird auch weiterhin nach neuen Vertriebsmitarbeitern gesucht.
Kontakt: Marcus Schulz, Weidestrale 122b, 22083 Hamburg, jobs@giffits.de. <

Marcus Schulz

KAAI KALENDER GMBH
KAAI BACKT AUCH
»KLEINE BROTCHEN*

G rof3e Kunden, machtige Etats und
¥ umfangreiche Werbebudgets sind
zugegebenermafen attraktiv. Dagegen
werden immer hdufiger kleine und mittlere
Auflagen und Auftrage vernachldssigt.
Mindestbestellwert oder Zuschlag fiir
Mindermenge sind Herstellerma3nahmen,
die fast schon an Auftragsablehnung
grenzen. Fiir Kaai Werbekalender zdhlen
andere Pramissen: ,,Jeder Kunde und
dessen Kunden werden bedient. Ganz
gleich, welches Produkt gewiinscht wird,
Kaai Werbekalender liefert Kalender ab
einem Stiick - entweder in neutraler
Version oder auch mit Werbeeindruck. Die
Lieferung erfolgt dann im Namen des
Bestellers und mit allem Komfort, den sich
ein Werbemittelhandler eben wiinscht®,
unterstreicht Kaai-Vertriebsleiterin Ute
Schilling und erganzt: ,,Gerade diese
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Auftrdge sind bei vielen Herstellern ein Pro-
blem: Der Auftrag rechnet sich nicht. Der
Workflow bei Kaai Werbekalender ist so
optimiert, dass selbst bei Kleinstauflagen
der Preis keine ,Eintagsfliege’ ist, sondern
nachhaltig wirkt.“ Das kompetente Team
bei Kaai Werbekalender steht dabei ,,stets
freundlich mit Rat und Tat* zur Verfiigung.
Ute Schilling: ,,Kurze Lieferzeiten und
hochste Flexibilitat runden auch das
,kleinste Brotchen’ optimal ab.“ Kontakt:
Ute Schilling, Tel. +49 711 5306080,
info@kaai-werbekalender.de.
www.kaai-werbekalender.de <
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75 JAHRE DREIMONATSWANDPLANER
GAUTSCHFEIER BEI TERMINIC

v or 75 Jahren entstand der Kalender
_¥_und Werbetrdger, der heute aus
keinem Biiro mehr wegzudenken ist: Der
1937 von terminic (damals B.C. Heye & Co.)
entwickelte ,,Schiffahrtskalender* ist der

Eine feuchtfrohliche Angelegenheit:

Das Gautschen.

weltweit allererste Dreimonatswandplaner.
Im Jubildumsjahr wurde beim Bremer
Kalenderhersteller terminic jetzt eine alte
Tradition des Druckerhandwerks wieder
praktiziert - das ,,Gautschen®. Das
Gautschen ist ein bis ins 16. Jahrhundert
zuriickzuverfolgender Brauch, bei dem ein
Druckerlehrling nach bestandener
Abschlusspriifung im Rahmen einer
Freisprechungszeremonie in einem Bottich
mit Wasser untergetaucht wird. Damit
wurden symbolisch die schlechten
Gewohnheiten und die Druckerschwdrze
der Lehrzeit abgewaschen. Bei terminic
unterzogen sich im Rahmen eines Betriebs-
festes gleich zwei ,,Gautschlinge* dieser
Zeremonie. Als ,,Gautschmeister* fungierte
dabei der Meister des Druckhandwerks
Rolf Kupfer (82), der dafiir extra aus
Hamburg angereist war. lhm zur Seite
standen ,,Packer“ und ,,Schwammbhalter.
Nachdem die Gautschlinge den Eid
abgelegt hatten, kiinftig ,,ein tugendhaftes
Leben zu fithren“, wurden sie von den
Packern in dem bereitstehenden Bottich
untergetaucht. www.terminic.eu <

SUPER-LEAGUE-FUSSBALLE FUR RAIFFEISEN
FAIRTRADE-PRODUKTION DANK ADCOM MOTION

aiffeisen Schweiz ist Hauptspon-
¥ 8 sorder Raiffeisen Super League.
Fiir Promotionen im Umfeld dieses
Engagements wurden FuSbélle pro-
duziert. Die Adcom Motion AG aus
der Schweiz beschafft die Balle un-
ter dem Giitesiegel , Fairtrade Max
Havelaar“. Rund 75 Prozent der welt-
weit verwendeten Sportballe stam-
men aus Pakistan, dem grofiten
Sportball-Hersteller und -Exporteur
der Welt. Immer wieder steht die Pro-
duktion von Sportballen aufgrund
der schwierigen Arbeitsbedingungen in Pakistan in der Kritik. Die fiir Raiffeisen pro-
duzierten FuRbdlle tragen dank Adcom Motion das Giitesiegel von Fairtrade Max Ha-
velaar, das durch eine unabhingige Stelle kontrolliert und zertifiziert wird. Die Produk-
tion von Fairtrade Max Havelaar garantiert nicht nur eine hohe Qualitat der Herstel-
lung, sondern leistet auch einen bedeutenden Beitrag zu einer gerechteren Welt mit
fairen Arbeitsbedingungen. Die Adcom Motion AG mit Sitz in Baar ist die erste Promo-
tionsmittel-Agentur in der Schweiz, welche fiir die Produktion von Fairtrade-Artikeln
lizenziert wurde. AuBerdem ist Adcom Motion Mitglied der Business Social Compli-
ance Initiative (BSCI) und misst der Qualitat und der Sicherheit ihrer Produkte und
Dienstleistungen erste Prioritdt zu. www.adcom.ch <

Aus der Produktion der Raiffeisen-FuB3bélle.

WEITER AUF ERFOLGSKURS
MAPROM ERWIRBT NEUE NUTZFLACHEN

D ie Maprom GmbH mit Firmensitz in Hoxter hat das ehemalige Gelinde der Gas-
2 und Wasserversorgung Hoxter gekauft. Auf dem tber 10000 Quadratmeter grof8-
en Grundstiick befinden sich Gebdude mit insgesamt 4200 Quadratmeter Nutzflache.
»Lch freue mich, dass Maprom seinen
Standort festigen und die bisher gute
Entwicklung weiterhin fortsetzen
kann®, so Hans-Josef Welling, Ge-
schaftsfuhrer der Gas- und Wasser-
versorgung Hoxter. Der positiven Un-
ternehmensentwicklung folgend, war
es nun dringend notwendig, die Biiro-
und Produktionsstatte zu erweitern.
So werden nun einzelne Fachabtei-
lungen und die Stickerei zeitnah in
die neu erworbenen Gebaude umzie-
hen. , Diese Erweiterung versetzt mein Unternehmen in die Lage, den Anforderungen
und gesteigerten Kapazititen, die der Markt an uns stellt, auch zukiinftig folgen zu kon-
nen und stattet uns mit der notwendigen Flexibilitat aus. Dariiber hinaus haben wir die
Maoglichkeit, einen Erweiterungs- bzw. Neubau auf dem Geldnde umzusetzen®, so
Maprom-Geschaftsfiihrer Henner Marquardt. www.maprom.de <

Hans-Josef Welling, Henner Marquardt (r.)
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E&H DESIGN ETABLIERT MARKETINGABTEILUNG
NEUE WEGE GEHEN

D as Worrstadter Unternehmen EGH
2 Design setzt zukiinftig verstarkt auf
das Marketing. Im November 2011 be-
setzte der Kunststofftiefzieher die neu-
geschaffene Stelle einer Referentin fiir
Online- und Offline-Marketing. Judith
Drewke ist seitdem fiir die Betreuung
der beiden Online-Shops EH-Heimspiel
und EH-Acrylshop zustandig, die Acryl-
produkte und Sportartikel vertreiben.
Die 25-Jahrige betreut ebenfalls die
Homepage des Unternehmens und ist
als Leiterin und kreative Unterstiitzung
des Vertriebs auch fiir MarketingmaR-
nahmen im ,,Offline“-Bereich zustandig.
Mit ihrem Studium in den Bereichen Me-
dienmanagement und Kommunikationswissenschaft ist Judith Drewke gut fur die kom-
menden Aufgaben geriistet und freut sich auf neue Herausforderungen: ,,In der Zeit,
die ich bis heute bei E & H verbracht habe, konnte ich mich in meinen neuen Job schon
gut einarbeiten. Besonders begeistert mich die Abwechslung, die die Arbeit mit sich
bringt. Ich arbeite in verschiedenen Bereichen und kann meine Kenntnisse hier gezielt
einsetzen und erweitern®, so Drewke. Durch wissenschaftliche und praktische Arbei-
ten qualifizierte sich die gebiirtige Hagenerin vor allem in den Bereichen Online-Mar-
keting und Customer Relationship Management. www.eh-design.de <

Gemeinsam mit neuer Power nach vorne: Geschifts-

fiihrer Sigurd Emt mit Heike Crusius (Vertrieb; L.)
und Judith Drewke (Marketing; r.).

GROSSTES GRILL-EVENT
MIT KARLOWSKY FASHION ZUM WELTREKORD

m 19. August fand in Biichenberg (Eichenzell bei Ful-
¥ B da) das grofite Grill-Event des Jahres statt. Anlass-
lich der groRen 1000-Jahr-Feier realisierten Biichenberg
und die Swiss Titan AG einen neuen spektakuldren Welt-
rekord: der ldngste Grill-Drehspiell der Welt. Das Mag-
deburger Traditionsunternehmen Karlowsky Fashion un-
terstiitzte als starker Partner dieses gigantische Vorha-
ben. Mit einer Lange von tiber 60 Metern und einem Ge-
wicht von iiber 2700 Kilogramm tbertraf dieser Dreh-
spiel den bisherigen Rekord um das Zehnfache. Nach
der Uberwachung und Dokumentation des Weltrekordes
durch den offiziellen Guinness-World-Records-Schieds-
richter wurden um Punkt 13 Uhr 1000 Kilogramm Fleisch
von prominenten Gisten angeschnitten. Da aullergewohn-
liche Vorhaben ein ebensolches Outfit erfordern, stattete Karlowsky Fashion die Teil-
nehmer mit der begehrten Rock-Chef-Kochjacke aus. Gemacht fiir ein anspruchsvolles
Arbeitsumfeld, in dem es auf Hochstleistungen ankommt, war die Kochjacke der per-
fekte Begleiter auf dem Weg zum Guinness-Weltrekord. Weitere Informationen gibt es
auf Facebook oder unter: www.karlowsky.de <

Etwas fiir Fleischliebhaber:
der Drehspief3-Weltrekord.

ZWEI ZUGANGE
NEUE KRAFTE BEI ECO-PROMO

D ie eco-promo GmbH, bekannter

2 Spezialist fiir innovative Werbeartikel
mit 6kologischem Anspruch, verstdrkt ihr
Team mit zwei Neuzugdngen. Die gelernte
Kauffrau fiir Gro3- und AuBenhandel Lisa
Ondrasch ist ab sofort als Mitarbeiterin im
Vertriebsinnendienst fiir die Betreuung der
Kunden zustandig. Bereits seit Anfang Juni
unterstiitzt der medientechnisch versierte
Ulli Hantke die Abteilung Grafik, um den
Partnern einen noch besseren Kundenser-
vice bieten zu kénnen.

www.eco-promo.de <

Ulli Hantke und Lisa Ondrasch.

VERSTARKUNG BEI INSPIRION
OETKEN UBERNIMMT PROJEKT-
UND RETAILBEREICH

lexander Oetken
& 8 {ibernimmt bei der
Bremer Inspirion
GmbH die Leitung des
Projekt- und Retailbe-
reiches. Der studierte
Betriebswirt bringt
sehr gute Pro-
duktkenntnisse aus
den Bereichen
Haushalts- und Geschenkartikel mit.
Zudem kann der 44-)ahrige auf mehrjah-
rige Erfahrung als Einkdufer in Asien
zuriickblicken. In seiner neuen Funktion bei
Inspirion wird er den Bereich Projekt und
Retail weiter ausbauen und fiir die
Neukundenakquise zustandig sein. Den
ersten Kontakt mit Inspirion-Chef Sénke
Hinrichs und der Werbemittelbranche hatte
Oetken bereits 1991, als er seine Ausbil-
dung innerhalb der Melchers-Gruppe,
Bremen, absolvierte. www.inspirion.eu <

7
Sed

Alexander Oetken
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Das Riippner-Team erntete fiir die familidre und freundliche

Atmosphdre der Veranstaltung viel Lob und Anerkennung.

WERBEMITTEL RUPPNER GMBH & CO. KG

20 JAHRE HOCHSTE ANSPRUCHE

Die Werbemittel Riippner GmbH & Co. KG hat in diesem Jahr allen Grund zu feiern. Denn das
Traditionsunternehmen kann zum Jubildum auf 20 erfolgreiche Geschaftsjahre zuriickblicken.
Dies nahm das Unternehmen zum Anlass, um mit Partnern, Kunden und Freunden anzustof3en.

riine Flusswiesen, romantische Burgen
¥ sowie gepflegte Rebhdnge — im Her-
zen des schonen Saale-Unstrut-Gebiets liegt
das vertraumte Stadtchen Freyburg. Die
Perle der Region verbindet Tradition und
Moderne und erschien damit wie geschaf-
fen fiir die Jubilaumsveranstaltung des Wer-
bemittelspezialisten Riippner. Seit 20 Jah-
ren steht das Unternehmen fiir kompetente
Beratung, Zuverlassigkeit und hohe Flexi-
bilitat. Werte, die Partner und Kunden
schatzen. Sie kamen Anfang Juni gerne zum

Jubildumsevent der Riippner GmbH & Co.
KG. Mit einem abwechslungsreichen Ver-
anstaltungsprogramm sowie einer Jubila-
umsmesse bedankte sich das Team um die
Geschaftsfuhrer Jirgen Ruppner und Stef-
fen Thorhold fur die gute und partnerschaft-
liche Zusammenarbeit.
»PRICKELNDE“ STUNDEN

Los ging das Event am Messevortag mit
einer Fliihrung durch die Freyburger Rot-
kippchen-Sektkellerei. Von Wolfgang Wie-
gand, der bereits jahrzehntelang mit dem

Traditionsbetrieb verbunden ist, erfuhren
die Gaste alles iiber die abwechslungsreiche
Geschichte des Hauses sowie die Geheim-
nisse der Sektherstellung. Dass der kom-
plexe handwerkliche Prozess beste Ergeb-
nisse erzielt, zeigte eine Sektverkostung.
Bei humorvollen Anekdoten und bester
Stimmung genossen die Besucher die gu-
ten Tropfen des Hauses. Auch mit dem Mit-
tagsprogramm zeigte das Riuppner-Team
Gespiir fiir das Besondere. Bei einer nos-
talgischen Kutschfahrt entdeckten die Gas-
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Eine Kellerfiihrung mit anschlieBender Sektprobe in der traditionsreichen
Freyburger Rotkdppchen-Sektkellerei sorgte fiir prickelnde Unterhaltung.

te die malerischen Weinberge und Fluss-
taler des reizvollen Saale-Unstrut-Gebiets.
FEIERLICHE ABENDVERANSTALTUNG
Dem intensiven Tag schloss sich eine Abend-
veranstaltung mit Diner an. Hoch tber
Freyburg, im Berghotel zum Edelacker,
feierte das Ruppner-Team mit Lieferanten
und Kunden das 20-jahrige Bestehen der
Erfolgsfirma. Wahrend der Feierlichkeiten
freute sich Jiirgen Riippner iiber eines be-
sonders, wie er uns erzahlt: , Fiir mich war
es sehr schon, Kunden und Lieferanten zu
sehen, die uns fast die gesamte Zeit be-
gleitet haben. Auf unsere langjahrigen Part-
nerschaften sind wir stolz. Das zeigt doch,
dass wir vieles richtig gemacht haben.*
UNTERNEHMEN MIT TRADITION

Jurgen Ruppner und Steffen Thorhold hat-
ten das Unternehmen 1992 als einen der
ersten Werbemittelbetriebe in den neuen
Bundeslandern aus der Taufe gehoben.
Von Anfang an stellten sie die individuelle
Beratung und personliche Betreuung in
den Vordergrund. Ein Konzept, das auf-
ging. Das Unternehmen wuchs gesund und
kontinuierlich. Im Jahr 1999 eroffnete man
neben dem Stammsitz in Braunsbedra in

Ein guter Trop-

fen direkt unter
Deutschlands grof3-
ten Cuveé-Fass aus
Holz: Das machte
Laune.

Sachsen-Anhalt eine Niederlassung in Neu-
minster, im Herzen von Schleswig-Hol-
stein. Zum Erfolgskonzept des Unterneh-
mens erklart Jirgen Rippner: ,Fir uns
steht der Kunde immer an erster Stelle und
dadurch im Mittelpunkt all unserer Aktivi-
taten.“ Auch zukiinftig will das 7-kopfige
Riippner-Team den erfolgreichen Weg wei-
ter beschreiten. Dabei gilt es, keine Trends
zu verpassen und diese erfolgreich zu in-
tegrieren, erklart Riippner.
»PROMOTION POWER*

Gut gefiillte Gdnge und Andrang an den
Standen — das war das Bild, das die Jubi-
laumsmesse am Folgetag kennzeichnete.
Im besonderen Ambiente der Rotkdppchen-
Sektkellerei prasentierten 25 Lieferanten-
partner einen gelungenen Querschnitt aus
allem, was die Branche an effektvollen und

Jiirgen Riippner hieB die Gaste willkommen
und bedankte sich bei seinen Kunden,
Lieferanten und Mitarbeitern fiir die lang-
jahrige, gute Zusammenarbeit.

Bei einer Kutschfahrt genossen die Gaste

den herrlichen Ausblick ins Unstruttal.
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Ein Erlebnis fiir sich: Das
Abendevent im Berghotel
zum Edelacker.

aussagekraftigen dreidimensionalen Wer-
betrdgern zu bieten hat. Vom gtinstigen
Streuartikel uiber die hochwertige Pramie
bis hin zur exklusiven Sonderanfertigung
— fiir jeden Geschmack und jedes Budget
war etwas dabei. Als Erganzung zur Pro-
duktschau bot Mental- und Kommunika-
tions-Trainer Albrecht Henze interessante
Fachvortrage zum Thema ,,Mental-Training
im Management und im Profi-Sport®. Das
Interesse am Angebot der Messe war grof:

Uber 100 Personen fanden den Weg in den
Jugenstilhof der Sektkellerei. Eine Response,
mit der die Aussteller der Messe sehr gut
leben konnten: ,,Die Messe war umtriebig
und gut besucht®, lobte Gabriele Metzger
von der Geiger AG. ,Ich finde es klasse,
was das Team von Werbemittel Riippner
in Bewegung setzt. Das Gesamtpaket, das
man hier geboten bekommt, ist beeindru-
ckend: Produktschau und Abendprogramm
heben sich von anderen Veranstaltungen
ab und bleiben ganz sicher in Erinnerung.
Ein schones Event, hinter dem viel Enga-
gement steckt.”
DER LOHN DER MUHE

Auch bei den Besuchern der Messe, die
unter anderem aus Sachsen-Anhalt, Thii-
ringen, Mecklenburg-Vorpommern und

>
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An den Standen der 25
Aussteller der Riippner-
Jubildumsmesse gab es
vieles zu bestaunen, zu

tasten und zu begreifen.

Berlin angereist waren, stiely die Veran-
staltung auf groen Anklang. Stellvertre-
tend fiir viele Messebesucher erklarte An-
drea Bartels von der Union Rostock eG:
,Ich habe gerne den weiten Weg auf mich
genommen. Die Messe hat mir viele An-
regungen geliefert. Schon, dass man mal
alle Produkte in die Hand nehmen konn-
te. Das ist schon was anderes, als einen
Katalog zu wilzen. Messe und Programm
waren bestens organisiert.“ Jiirgen Riipp-
ner selbst aulerte sich zu dem Jubilaums-
event kurz und knapp, aber sehr treffend:
,Unsere Kunden sind zufrieden, unsere
Lieferanten auch — dann sind wir es eben-
falls.“ Alles in allem eine Veranstaltung,
die zum Rippner-Team passt: Ein Event
mit Herz und personlicher Note. <
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Freude iiber den gelungenen Event: Karin

Dicke und Mitarbeiter Oliver Rentzsch.

DICKE & PARTNER GMBH

PRALL GEFULLTE
IDEENBORSE

40 )ahre Dicke & Partner GmbH, das sind vier Jahrzehnte Erfolg
beim Geschaft mit dem Werbeartikel. Im Rahmen ihrer Haus-
messe zeigte Firmenchefin Karin Dicke gemeinsam mit elf
starken Lieferantenpartnern, wie vielseitig sich dreidimensio-
nale Werbetrager einsetzen lassen.

D ortmund steht fiir Maloche. ,,Mach
¥ wat®, heilit die Maxime des Ruhrge-
biets, Armel hoch, anpacken und etwas
auf die Beine stellen. Einerseits. Ander-
seits ist Dortmund IT-Stadt — modern, kre-
ativ, international. Beides passt, trifft bin-
dig zu auf das Dortmunder Werbeartikel-

Unternehmen Dicke & Partner. Wer zu-
packt, bekommt zumeist auch etwas zu
fassen, vor allem dann, wenn der Hand-
lung eine ziindende Idee zugrunde liegt.
So wie stets bei Karin Dicke, der Vollblut-
Unternehmerin, die mit der Dicke & Part-
ner GmbH bereits seit 40 Jahren zwar im

PSIl Journal 8-9/2012 www.psi-network.de

Herzen des Ruhrgebiets zu Hause ist, aber
seit jeher immer auch das internationale
Geschift im Auge hat. Im Jubilaumsjahr
war es nach dreijahriger Pause wieder Zeit
fiir eine Hausmesse. Kiinftiger Turnus?
Wieder alle zwei Jahre, wie stets gehabt.

ORIGINELLE GESTALTUNG UND

KREATIVE IDEEN
Der erste Eindruck vor der Tiir: Vormittag,
noch alles ruhig. Die Ruhe ist triigerisch:
Drinnen tobt der Sturm. Das Auge sucht
nach der Licke in der Menge. Man schei-
tert zundchst bei dem Versuch, einzelne
Kausalzusammenhénge aus den Gespra-
chen an den Produktstinden herauszufil-
tern. Hoch-Zeit vor der Mittagsstunde, die
Flut ebbt dann aber langsam etwas ab, um
am Nachmittag wieder aufzubranden. Uber
zu wenig Zuspruch also brauchte niemand
zu klagen: Das war zwar sicher auch dem
Kommen der treuen Stammkundschaft ge-
schuldet, aber eben auch der direkten An-
sprache der Initiatoren, die im Vorfeld 720
Einladungen verschickt hatten. 150 Per-
sonen sollten sich schlieBlich einfinden,
um zu Produktklassikern, etwa aus den Seg-
menten Textilien, Schreibgerate oder Elek-
tronikartikel, aufs Beste beraten zu wer-
den. Unterdessen zeichnete sich Cartoo-
nist Michael Hiiter, wiederholt Gast bei Ver-
anstaltungen von Dicke & Partner, die Fin-
ger wund. Frohliche Menschen nahmen
auf Planentaschen verewigte Wunschmo-
tive mit nach Hause.

VIER JAHRZEHNTE AM MARKT
40 Jahre im Geschaft - eine stolze Leistung.
,Leistung?“, Karin Dicke wiegelt ab: , Exis-
tenz allein ist noch keine Leistung, finde
ich, ebenso wenig das Alterwerden — das
ist Gliickssache®, so die Geschéftsfithre-
rin. ,,Wichtig sind Ideen und Gestaltung,
etwas Besonderes, Individuelles zu schaf-
fen®, setzt sie dagegen. Eine eigene EDV
und Grafikabteilung helfen bei der Umset-
zung. Karin Dicke steht an der Spitze ei-
ner schlagkraftigen, mittlerweile 30-kop-
figen Truppe, aus der bestiandig die Ideen
sprudeln. Es ist immer wieder beeindru-
ckend zu sehen, welche pfiffigen, maRge-
schneiderten Werbeartikel-Kollektionen
Karin Dicke und ihr Team bereits hervor-
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Cartoonist Michael Hiiter sorgte mit seinem Kénnen fiir gute Laune.

Elf Lieferantenpartner présentierten

und erlduterten ihre Produkte.

gebracht haben. ,Werbeartikel miissen Ge-
schichten erzahlen“, sagt Karin Dicke. ,,Am
Anfang steht die Idee, wie die Botschaft
umgesetzt werden kann. Daraus entwickeln
wir zuerst die optische Linie, das Design.
Die Produkte auszuwahlen, das ist der letz-
te Schritt. Ein Erfolgskonzept, das mit Si-
cherheit zukunftstauglich ist.

CATERING NACH BERLINER ART
,Hunger? Dann komma mit!“ Wer zuviel
Platz im Bauchraum verspirte, ging kur-
zerhand vor die Tiir: Drauen wartete das
rote, kultige Italo-Mobil. Der Curry-Flitzer,
der fiir die Dicke-Kundschaft am Messe-
tag Station vor dem Geschaftsgebaude ge-
macht hatte, bot nicht nur original Curry-
Wurst aus Berlin. ,Mantaschale®, ,Pommes-
Schranke“ und ,,Curry scharf“ sind tradi-
tionell langst fest verankert im Mittagska-

lender des Ruhrgebiets. ,,Normal oder scharf,
mit WeiBbrot oder Pommes?“, schallte es
bei der Auftragsannahme — sympathisch,
locker, eben mitten aus dem Leben: ein ge-
lungener Konter aus der Stadt des schwarz-
gelben FuRballmeisters gegen die vielen
Shrimps- und Lachsfraktionen. Der Clou:
Nur, wer sich — ausgestattet mit klassischen
Spriichen im Ruhrgebiets-Jargon auf ma-
gnetischem Edelstahl-Gabelchen am Re-
vers — zur mobilen Pommes-Schmiede
begab, bekam den Tisch gedeckt. Ein ge-
lungenes Detail mit Remember-Effekt, na-
tiirlich ersonnen von der nimmermiiden
Kreativ-Abteilung des Veranstalters.
AUTHENTISCH UND SYMPATHISCH
Werbeartikel-Klassiker fur das internatio-
nale Geschaft sind das eine, Merchandi-
sing das andere Standbein bei Dicke & Part-

ner. Der unter Ruhrsachen.de im Internet
erreichbare Online-Shop bildet ein breites
Spektrum an originellen Produkten aus der
Region ab. Ein Angebot fiir den Endkun-
den, vollig losgelost vom Werbeartikelhan-
del, in dem sich auch komplett im Eigende-
sign gestaltete Produkte finden. Fazit: Kre-
ativitat war an allen Ecken und Enden zu
spiiren und dies beeindruckte die Besu-
cher sichtlich. Sie bekamen eine prall mit
Authentizitidt und Lokalkolorit gefiillte Ide-
enborse an die Hand. Konkret bestehend
aus originellen und passgenau auf das Un-
ternehmen zugeschnittenen Werbemitteln.
Und das alles aus einer Hand, im Full Ser-
vice — auf Wunsch vom Erstentwurf tiber
die Logistik bis zum Versand an den Emp-
fanger.

www.dickenet.com <
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Macma-Geschiftsfiihrer Christian Huff (4.v.1.)
freute sich iiber die Ehrung zum ,,VOW-Liefe-
ranten des Jahres“ durch den VOW-Vorstand.

VOW-SOMMERMEETING 2012

Am Anreisetag unternahmen die VOW-Mitglieder bei Kaiserwetter

eine launige Wikinger-Schifffahrt auf der schénen Donau.

NEUES SPIEL, NEUES GLUCK

Nach der letztjahrigen Jubildumsveranstaltung des traditionellen Sommermeetings in Kitzbii-
helwarauch die jingste Zusammenkunft des Verbands dsterreichischer Werbemittelhandler
(VOW) wieder eine gelungene Mischung aus Lieferantenausstellung und Feier.

D ie Ara nach Fritz Bauer, im letzten Jahr
¥ als VOW-Prasident verabschiedet und
zum Ehrenprasidenten des Branchenver-
bands auf Lebenszeit ernannt, ist ange-
brochen. Indessen lieR es sich Fritz Bau-
er natiirlich nicht nehmen, auch diesmal
dabei zu sein. Und der Gentleman aus Wien
wurde Zeuge einer gelungenen Premie-
re, die sein Nachfolger und aktueller VOW-
Prasident Konrad Godec samt Vorstand
vom 21. bis 23. Juni im Hotel Donau-

schlinge in Schlogen feierten. Schlieflich
darf sich der Vorstand unter der Fithrung
von Konrad Godec auf die Fahne schrei-
ben, eine gekonnte Mischung aus Liefe-
rantenausstellung, launiger Donau-Fahrt
auf einem Wikinger-Schiff und Stadl-Fest
in der Tenne inszeniert zu haben.

IDEALE BEDINGUNGEN
Werbewirksame Produkte einerseits, aber
auch ein buntes Rahmenprogramm sind
seit jeher die Zutaten des jahrlich stattfin-

denden VOW-Sommermeetings. So auch
diesmal bei der nunmehr 21. Auflage mit
42 Ausstellern, die den Mitgliedern der 22
Handlerfirmen die neuesten Trends der
Branche prasentierten. Die Stinde im gro-
Ben Restaurant sowie teils auch auf der
sonnendurchfluteten AuBenterrasse des
Hotels boten ideale Bedingungen, aktuelle
Neuheiten zu zeigen, bestehende Geschafts-
beziehungen zu vertiefen und neue Kon-
takte zu kniipfen.
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Die Ausstellung der VOW-Lieferantenmitglieder brachte viel
Neues und geniigend Zeit fiir gute Beratungsgesprache.

Nach dem Messetag stieg die Stimmung der
Werbeartikelspezialisten beim Stadl-Fest in
derTenne.

WENIGER IST MEHR
Von Krise war zwar kaum etwas zu spii-
ren, wenn auch ,,die Umsatze mit den klei-
neren Kunden etwas zuriickgegangen sind*,
kommentierte Konrad Godec. Man habe
in Osterreich teilweise ,,das Problem, dass
viel fiir moglichst wenig Geld kommen soll®,
sagte der Verbandschef. Das zeigt sich etwa
beim schwiachelnden Trend zu Bio-Pro-
dukten: ,,Alle wollen Bio haben, doch dies
ist vielen dann doch zu teuer®, so der Ge-
schéftsfithrer der Kolibri Handelsgesell-
schaft mbH aus Ebreichsdorf zur aktuellen
Lage. Fiir viele ist iberdies weniger mehr:
Das Trendbarometer fiir Osterreich im Sek-
tor weise klar zu hoherer Produktqualitat,
dies jedoch bei zugleich geringeren Stiick-
zahlen. Auch fiir die Zukunft des dsterrei-
chischen Werbeartikelhandels hat Godec
bereits Plane — in Gestalt einer Qualitats-
Offensive. Fur groRere gesellschaftliche
Anerkennung soll eine WeiterbildungsmaR-
nahme sorgen, wie sie etwa in Deutsch-
land mit der Ausbildung zum Werbearti-
kelberater mit Zertifikat der Industrie- und
Handelskammer seit zwei Jahren erfolg-
reich praktiziert wird. ,Ziel ist es, Mehr-
wert durch Bildung zu schaffen, schlief8-

lich schlummert in der Branche ein rie-
siges Wissen®, so Godec.

AUF DIE PFLICHT FOLGT DIE KUR
Sieben Stunden Messebetrieb lieferten ge-
niigend Zeit fiir individuelle Beratungsge-
sprache am Stand. Die sich bietenden Pau-
sen wurden zur Einkehr am reichhaltigen
Buffet genutzt. Der Abend gehorte dann
ganz dem Vergniigen: Mit dem Bus ging’s
zur nahe gelegenen Tenne in Pupping. Viele
waren in Trachten erschienen. Das viel ge-
buchte Musikanten-Duo Max und Hans,
iiberregional bekannt als ,Zillertaler Ca-
sanovas®, bat spiter zu Polonaise und aus-
gelassenem Schwoof. Auch fiir die vielen
FuBball-Freunde aus dem Nachbarland war
mit einem Beamer nebst Leinwand bestens

&

VOW-Prisident Konrad Godec sieht
fiir den osterreichischen Werbearti-
kelmarkt noch reichlich Potenzial.

gesorgt. Bis zum Schlusspfiff des EM-Vier-
telfinals zwischen Deutschland und Grie-
chenland leistete sich die TV-Ubertragungs-
leitung im Innenhof manch kleinere Aus-
setzer. Mobile Telefone sicherten aber den
Fortlauf der Information. In der Festscheu-
ne liefen die Casanovas unterdessen zur
Hochstform auf. Gute Laune gab es dann
vor allem auch bei Macma: Schlieflich durf-
te sich der Vollsortimenter aus Niirnberg
tiber die Auszeichnung zum , Lieferanten
des Jahres* freuen. Wo die VOW-Karawa-
ne dann im nachsten Jahr ihre Zelte auf-
schlagt, ist noch ungewiss. Aber eines ist
jetzt bereits sicher: Der VOW-Vorstand wird
wieder eine kreative Idee aus dem Hut zau-
bern. www.werbemittelhaendler.at <
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BWL NEWSWEEK FEIERT OSTERREICH-PREMIERE

WERBEARTIKEL-OLYMPIADE
IN WIEN UND LINZ

In diesem Jahr erfuhr die Newsweek des BWL, fest in der Branche etablierter mobiler Werbear-
tikel-Event, ihre zehnte Auflage. Im Rahmen der diesjahrigen Lieferanten-Initiative prasen-
tierten rund 75 Ausstellerim Anschluss an eine erfolgreiche Deutschland-Tournee ihren Kun-
den erstmals auch in Osterreich wichtige Trends und werbewirksame Neuheiten.

N achdem die Newsweek des Bundes-
2 ¥ verbands der Werbeartikel-Lieferanten
(BWL) an insgesamt zwolf Tagen quer
durch Deutschland getourt war und mit
iiber 90 Lieferanten aller Produktgattungen
in acht Stadten Station gemacht hatte, fei-
erte das bewahrte Messekonzept Premie-
re in Osterreich. Die groRe Mehrheit der
Lieferantenpartner hatte sich bereits im
Vorfeld der Planungen fir die Roadshow

fiir die beiden Osterreichischen Standorte
Wien und Linz entschieden, erlauterte
BWL-Geschaftsfiihrer Ralf Samuel. Schon
als die Idee im Rahmen des letztjahrigen
Sommermeetings der im Osterreichischen
Werbemittelverband VOW zusammenge-
schlossenen Lieferanten und Héndler in
Kitzbiihel vorgestellt wurde, gab es viel-
versprechendes Feedback: ,,Wir waren po-
sitiv iberrascht und diirfen uns heute be-

statigt fihlen durch die gute Resonanz auf
den Event. Lieferanten wie Agenturen ha-
ben mit hoher Motivation und grolem En-
gagement zum Erfolg der Veranstaltung
beigetragen®, fasst Initiator Ralf Samuel
zusammen.
BEACHTLICHE PREMIERE

Die Auftritte in Osterreich hatte Samuel
deckungsgleich zur in Deutschland seit Jah-
ren etablierten Lieferanten-Initiative kon-



www.psi-network.de PSl Journal 8-9/2012

zipiert. Ein Achtungserfolg, wie sich trotz
punktueller Absagen wegen der groRen
Sommerhitze oder Terminintoleranzen he-
rausstellen sollte. Rund 75 professionelle
Werbemittelberater und -agenturen legten
sich entsprechend ins Zeug, sodass die bei-
den Veranstaltungen im Wiener Congress
Center sowie im Design Center Linz ohne
die tibliche Hektik groRer Messen tiber die
Biihne gingen. Es ist ihnen gelungen, Be-
standskunden wie potenziellen Neukun-
den den Nutzen und die Nachhaltigkeit
dreidimensionaler Werbung ausfiihrlich
darzustellen. Mit den attraktiven Locations
in der osterreichischen Metropole Wien
sowie in Linz an der Donau traf der Ver-
anstalter ins Schwarze.
KONZENTRATION AUF
DAS WESENTLICHE

In angenehmem Ambiente mit Konzentra-
tion auf das Wesentliche stellten die Pro-
fis interessante Werbeartikel-Neuheiten
vor, boten auf die Vorstellungen der Kun-
den maRgeschneiderten Service und Lo-
sungen zu Fragen des Marketings und der
Kommunikation. Mit durchschnittlich mehr

Bereits am Vormittag hatte das Gros der kontaktierten Kun-
den das Team von Giinter H. Seybold (links), Geschiftsfiih-
rer Seybold Handelsgesellschaft mbH, am Stand besucht.

als 300 Kunden wurden die Erwartungen
dabei tibertroffen: ,,Man darf nicht verges-
sen, dass es sich um eine Premiere hier in
Osterreich handelt — ich kann schon jetzt
bilanzieren, dass das Konzept Bestand ha-
ben wird“, so Samuel, dem gegeniiber ei-
nige der Aussteller ihr Kommen fiir das
nachste Jahr bereits fest zugesagt haben.
,Ich hatte 320 Kunden informiert, 80 ha-
ben ihr Kommen angekiindigt — und be-
reits vor dem frithen Nachmittag war das
Gros von ihnen hier am Stand“, so Giinter
H. Seybold, Geschaftsfithrer Seybold Han-
delsgesellschaft mbH. ,Dennoch hatten wir
viel Zeit fiir die Beratung, ohne Gedrange,
weniger ist eben oft mehr“, so das VOW-
Vorstandsmitglied weiter. Anerkennung
gab es aber vor allem auch fiir die Durch-
filhrung beider Veranstaltungstage: , Der
Event war extrem gut organisiert mit einem

Mit rund 300 Besuchern fei-
erte die BWL-Newsweek in
Linz ein gelungenes Debiit.

tollen Standsystem, das am Abend nach
einer halben Stunde in Gitterboxen ver-
staut und von einer Spedition abgeholt wur-
de — klasse®, freute sich Anja Neumann
von Haberkorn-Kalender.
GUT ANGEKOMMEN IM
NACHBARLAND

Die im zehnten Jahr etablierte BWL-News-
week deckt das komplette Leistungsspek-
trum des Werbeartikels ab und fithrt mit
Lieferanten, Werbemittelberatern und End-
kunden alle Marktteilnehmer zusammen.
Die auf die eigene Fahne geschriebene Auf-
gabe, eine Plattform zu installieren, die
Trends im Markt erkennt, aufgreift und zu
erfolgreichen Werbeideen und erlebbaren
Produktinnovationen weiterentwickelt, ist
jetzt auch im ambitionierten oOsterreichi-
schen Markt angekommen.
www.bwi-lieferanten.de <
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MBW UNTERSTUTZT DIE DEUTSCHE KINDERHOSPIZSTIFTUNG

WICHTELN TUT SO GUT

Alle Jahre wieder gibt es einen neuen ,,WanderuperWeih-
nachtsWichtel“. Mit viel Liebe und Freude wird er vom Unter-
nehmen mbw entworfen und noch mehr davon bringt erin die
Welt. Der Wichtel 2012 ist erstmals eine ,Sie‘: die Wichteline.

D as im duBersten Norden Deutschlands
2 ansassige Unternehmen mbw hat sich
zum Ziel gesetzt, den ,, WanderuperWeih-
nachtsWichtel“ weit in die Welt hinauszu-
tragen, damit er auch iiber die Grenzen
des Bundeslands Schleswig-Holstein hi-
naus Freude bringen kann. ,,Unser Mas-
kottchen hat in den vergangenen Jahren
die Arbeit der Kinderhospizdienste in
Schleswig-Holstein sehr unterstiitzen kon-
nen”, sagt Walter Both, Geschiftsfiihrer
mbw und Vorsitzender des Vereins ,,Weih-
nachtsdorf Wanderup e.V.“ ,Wir wiinschen
uns, mit der Hilfe des WanderuperWeih-

nachtsWichtels zukiinftig die Deutsche Kin-
derhospizstiftung unterstiitzen zu konnen,
um auf diese Weise deren wichtige Arbeit
zu honorieren.” Die Deutsche Kinderhos-
pizstiftung unterstiitzt die Kinderhospiz-
arbeit in Deutschland, insbesondere die
Arbeit des Deutschen Kinderhospizvereins
e.V. ,Nach ausfithrlichen Gesprachen mit
dem Vorstand der Deutschen Kinderhos-
pizstiftung, Dr. Wolfgang Beer, sind wir
iibereingekommen, dass mbw auch dieses
Jahr wieder fiir jeden verkauften Wichtel
15 Prozent des jeweiligen Abgabepreises
an die Deutsche Kinderhospizstiftung wei-

Die Wichtel werden als wahrhafte ,,Engels-

gabe*im Weihnachtsdorfes Wanderup an-
geboten.

terleiten wird. Dieses Geld kommt dann
der Arbeit von bundesweit 17 ambulanten
Kinderhospizdiensten und der Deutschen
Kinderhospizakademie zugute®, so Wal-
ter Both weiter.

BEGEHRTE SAMMLERSTUCKE
Der Ur-Wichtel wurde 2008 von Schiilern
der Grundschule Wanderup im Rahmen
einer Projektarbeit kreiert und von mbw
als Anhidnger aus Kunststoff umgesetzt.
Der WanderuperWeihnachtsWichtel ent-
wickelte sich zum Markenzeichen des ,,Weih-
nachtsdorfes Wanderup®, einem ur-gemiit-
lichen Adventsmarkt mit caritativem Hin-
tergrund. Nach dem Motto ,Ein ganzes
Dorf als Gastgeber® laden seit 2006 die
Landfrauen, weitere Vereine, Privatper-
sonen und Firmen am ersten Adventswo-
chenende nach Wanderup ein. Dieses eh-
renamtliche Engagement wurde am 5. Juni
2008 als einer der Preistrager des bundes-
weiten Wettbewerbes ,,365 Orte im Land
der Ideen® von dem damaligen Bundes-
prasidenten, Horst Kohler, ausgezeichnet.
Uberall an der Weihnachtsmeile und in den
Geschiften wird der freche Wanderuper-
WeihnachtsWichtel zugunsten der Kinder-
hospizdienste in Flensburg und Schleswig-
Holstein gegen eine Spende abgegeben.
Die lustigen Gesellen haben sich zu heif§
begehrten Sammlerstiicken gemausert. Mit
der Unterstiitzung der Deutschen Kinder-
hospizstiftung werden sie nun auch bun-
desweit wirksam werden.
www.mbw.sh
www.deutsche-kinderhospizstiftung. de
www.weilhnachtsdort-wanderup.de <
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UNWIDERSTEHLICH WERBEN

Zwar geht Liebe bekanntermaBen durch den Magen —aber gute Werbung tut es auch. Zumin-
dest solche, die schmeckt. Und davon hat die Branche viel zu bieten. Genau wie Ideen, Acces-
soires und Gaumenschmeichelndes rund ums Thema Kochen. Blattern Sie weiter und {iber-

zeugen Sie sich selbst.

D ass sich mit feinen StiBigkeiten allemal gut werben ldsst, ist bekannt. Immer wie-
2 der beeindruckend jedoch ist, wie vielfaltig die siilBen Werbebotschaften daher-
kommen. Die folgenden Seiten geben ein Bild von der Variationsbreite unterschied-
licher Werbemoglichkeiten dieser Geschmacksrichtung. Enorm im Trend ist indes auch
das Thema Kochen und Werbung. Galt vor nicht allzu langer Zeit die Kiiche und alles,
was damit zusammenhangt, als eher weiblich gepragte Doméne, so hat sich das Bild
langst grundlegend gewandelt. Eine Vielzahl kulinarisch ambitionierter Manner dran-
gelt sich mittlerweile im Dunstkreis des Herdes. Kochkurse aller Art, Degustationsse-
minare, kreatives Backen, Braten a point, magenfreundliches Schmoren, Krauterkun-
de und weitere Angebote fiir ambitionierte Freizeitkoche und solche, die es werden
wollen, florieren. Ein Ende des kulinarischen Booms ist noch lange nicht abzusehen.
Auch die lukullischen Spezialisten der Werbeartikelbranche haben sich viele neue di-
rekt oder indirekt den Gaumen betreffende Neuheiten einfallen lassen. Wir stellen Ih-
nen eine Auswahl davon vor. <



www.psi-network.de PSl Journal 8-9/2012

FRUCHTIGES DUETT

P artnerschaft, Teamwork und Zusammenarbeit lassen sich durch ein neues
2 Produkt-Highlight von Jung ab sofort auf besonders leckere Art kommuni-
zieren. Die neue Einzel-Verpackung mit den Handchen haltenden Team-Baren
eignet sich in diesem Zusammenhang als ideales Give-away. Alternativ gibt es
auch zwei Stiick der beliebten Vitaminfruchtgummis als Fiillvariante. Beide
Inhalte in Fruchtsaftqualitit made in Germany bestechen durch ihren unver-
gleichbaren Geschmack.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG © Tel +49 7042 907-0

o
=

|
4

-

E

5 zentrale@jung-europe.de ® www.jung-europe.de

FRUCHTIG-FRISCHE KONTAKTE

I n seinem brandneuen Trendbook prasentiert CD-LUX sein groRes

=2 Spektrum mit vielen Neuheiten zum Thema siilSe Werbemittel. Zu den
vielseitigen Produkten gehoren die Bonbon-Cubes mit funf Werbeflachen,
die viel Platz fur kreative Gestaltung bieten und ideal zur Platzierung
markanter Werbebotschaften geeignet sind. Die leckeren Bonbons im
peppigen Nostalgie-Look sorgen fiir fruchtig-frische Werbekontakte.
Ebenfalls neu im Sortiment: Mini-Schokotafelchen von Lindt, die mit
bedruckter Banderole individualisiert werden konnen. Der Service fir
Héndler umfasst die Konzeption bis zum fertigen Produkt, inklusive
Motivauswahl, modernster Drucktechnik und professionellem Einzelver-
sand zum Kunden. Musteranfragen an info@cd-lux.de.

45452 © CD-LUX GmbH e Tel +49 9971 8571-0

info@cd-lux.de e www.cd-lux.de

KULINARISCHE VISITENKARTE

D ie Wine-Card von Publiplast ist eine ebenso einfache wie clevere Aus-
B gieRhilfe fiir Flaschen: eine kleine, ovale Scheibe aus lebensmittelechter
Kunststofffolie, die zusammengerollt und einfach in die Flaschenoffnung
gesteckt wird. Der Clou: Die Wine-Card wird direkt am Produkt angebracht,
hygienisch integriert in Anhanger oder Etikett. So dient sie zusatzlich als vier-
farbig bedruckbarer Werbetrager und Visitenkarte mit Gebrauchswert. Als
patentiertes Etikett ist sie direkt in ein Selbstklebeetikett integriert und wird
durch eine ReiBverschlusslosung herausgelost. Als Anhanger lasst sie sich
leicht am Flaschenhals befestigen und bei Bedarf abtrennen.

41280 © Publiplast Werbemittel GmbH e Tel +49 7545 9422-0

info@publiplast.de e www.publiplast.de
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EDLE MANDELAROMEN

E ine leckere Nascherei zum Kaffee oder fiir zwischendurch sind die
= Mandeln, einzeln verpackt im Werbetiitchen von Magna sweets.
‘ Vier verschiedene Sorten stehen zur Auswahl. Die Mandelmischung

schokolade. Weitere Highlights sind die Zimt-Mandeln, die sich
wunderbar fiir die Weihnachtszeit eignen, sowie Sahne-Kakao-Man-
deln als Klassiker oder auch die Kokos-Mandeln fiir alle Tropic-
Freunde. Auerdem zu haben: echte Arabica-Kaffeebohnen in Edelka-
kao-Vollmilchschokolade. Weitere Infos bei Magna sweets.

41617 » Magna sweets GmbH ¢ Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de

' besteht aus Mandeln, umbhiillt mit Vollmilch-, weier oder Edelbitter-

'ACTI FREAESH

RUNDE SACHE ’

D ie neuen Acti Fresh Drops von Kalfany sind mehr als nur Bonbons, schlief8- o

lich schmecken sie unverwechselbar fruchtig, intensiv, frisch oder herb und i
ACTI FRESH

sind dank der StiBe aus Fruchtsaftkonzentrat natiirlich im Geschmack. Sie sind
zuckerfrei, zahnfreundlich, kalorienreduziert und angereichert mit
Vitamin C und Zink. Auch optisch konnen sich die neuen Acti
Fresh Drops in der schwarzen Designerdose sehen lassen. Es gibt
sie in den vier Sorten Crazy Berry, Active Spearmint, Bitter Lemon
sowie Sunny Orange. Eine Dose enthilt 50 Gramm Bonbons.
42706 * Kalfany Siifle Werbung GmbH & Co KG © Tel +49 7643 801-0
info@ksw24.com ¢ www.ksw24.com

GENUSS FUR PROFIS

A us der Werkstatt flir innovative Ideen bei Troika kommt mit
Wine Tool ein Korkenzieher mit Ratschenfunktion. Das aus
der Materialkombination Metall und Kunststoff gefertigte
Werkzeug sieht nicht nur schick aus, sondern ist iiberdies vor
allem aulerst funktional: Der Korkenzieher mit Ratschen-Mecha-
nik offnet und schliet gute Tropfen auf einfache Weise. Denn
was Schrauben anzieht, bekommt auch Korken in den Griff. Mit
Schutzhiille wird er zum luftdichten Flaschenverschluss.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0

a.bauer@troika.de ® www.troika.org
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Isolierbecher MOCCA | 030 4122

Der Winter
wird griin!

Attraktive Werbemittel fiir die zweite Jahreshalfte
finden Sie im neuen Weihnachtskatalog Christmas
Special 2012 - mit der eingebundenen Picoworld
Christmas Selection. Ab sofort verfiigbar!

NEU

Jetzt bestellen! Tel.: +49 421-5227-0
Fax: +49 421-5227-403
Oder unter www.promotiontops.com anfordern!

Inspirion GmbH, Zum Panrepel 39, D-28307 Bremen
Taschenlampe DARK NIGHT | 040 3102
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OHNE STREUVERLUSTE

A irflow von Troika heien die zwei Weinausgieller aus lebensmittel-
& B echter Kunststofffolie, die jeden guten Tropfen mit frischer Luft
versorgen. Erst mit Sauerstoff entfaltet Wein sein volles Aroma. Der
WeinausgieBer Airflow mischt diesen bereits beim tropfenfreien
Einschenken bei: Kleine Luftdiisen ersetzen langes Dekantieren. Und
die guten Tropfchen gehen ohne Streuverluste ins Glas.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0

a.bauer@troika.de e www.troika.org

STEINERNE KUCHENKLASSIKER

D as neue Steinzeug-Sortiment in Sommerfarben von Le Creuset umfasst neben den

27 beliebten franzosischen Auflaufformen in klassischem Oval auch groRe und kleine Becher
im Ocean-Look sowie je ein groBes Aufbewahrungsgefal§, Formchen-Set, Mini-Cocotte und
einen Topf fir Kochutensilien. Auer mit dem dekorativen Effekt punkten die Poterie-Pro-
dukte mit den bewéhrten Produkteigenschaften. Ofenfestes Steinzeug ist besonders robust
und bleibt dauerhaft schon. Zudem sind sie saureresistent, bestindig gegen Verfarbungen,
geruchs- und geschmacksneutral sowie kratz- und schnittfest.
42959 © Le Creuset GmbH ¢ Tel +49 7071 974922

geschenkideen@lecreuset.de e www.lecreuset.de

-Anzeige-

SHORTY

MADE IN GERMANY
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KULINARISCHER AUGENSCHMAUS

M it dem Cuisipro Cupcake Dekorations-Set von Profino konnen
kreative Backfans Tortchen, Kuchen oder kostlichen Muffins
verzieren und zudem im Handumdrehen individuell befillen. Das prak-
tische Set enthalt neben zwei flexiblen Ziehharmonika-Flaschen mit feiner
Tille und einer Stern-Tiille zum Befiillen und Dekorieren auch einen
patentierten Ausstecher, der im Nu formschone Hohlraume zaubert.
AuBerdem gehort eine flexible Streichpalette dazu, die sich hervorragend
zum kunstvollen Glasieren der kleinen Gaumenfreuden eignet. Ob Zucker-
guss, Karamell oder Schokolade - der Fantasie ist hinsichtlich der Filllung
keine Grenze gesetzt. Die griffigen Spritzflaschen sind leicht zu befiillen
und verfiigen tiber die Kapazitat von etwa einem viertel Liter.

47807 * Profino GmbH & Co. KG © Tel +49 212 64564895
info@profino.net e www.profino.net

-Anzeige-

Stark in
Schreib-

FASZINATION

NoTIz-
WERBEMITTEL
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SPIRALE:

DESIGN-
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KARLKNAUER

Beeindruckend anders

D-77781 Biberach/Baden
Tel. +49 (7835) 782 300

Fax + 49 (7835) 782 349
www.karlknauer.de
werbemittel@karlknauer.de
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PRAKTISCHE TEEBEUTELZANGE

D ie praktische Zange von elxact ist der ideale Begleiter fiir Tee-
2 trinker: Mit Hilfe dieses Werkzeugs ldsst sich der Teebeutel
ganz einfach ausdriicken und verhindert zudem das sonst tibliche
Tropfen. Der Teebeutelgreifer lasst sich immer wieder verwenden.
Mit einem Doming inklusive vierfarbigem Offset-Druck wird die
Werbebotschaft des Kunden zum exklusiven Gadget.

44457 * elxact Internationale Werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175

service@e-xact.de e www.e-xact.de

KNUSPRIGE ERINNERUNGEN

T raditionen verschonern seit jeher das feierliche Weih-

_® nachtsfest und was liegt da naher, als auf Omas Backform
zuriickzugreifen? Bei der emotion factory sind ab sofort
sternformige Backformen aus Wei8blech zu haben, mit denen
sich herrliche Schokoladenkuchen im Backofen zaubern
lassen. Und weil Oma fast dieselbe hatte, werden die schons-
ten Erinnerungen an frither geweckt. Im Inneren der Form
findet sich ein Beutel mit der fertigen Backmischung. Die
Werbeanbringung erfolgt im vierfarbigen Druck auf der
Banderole, ab 250 Stiick auch als individuelle Variationen.
45997  emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

GESCHMACKVOLLE NEUHEITEN

Is franzosischer Premiumhersteller von gusseisernem Kochgeschirr
¥ B hat Le Creuset mit der neuen Signature-Serie in Marseille bleu
sowie Mandarin orange geschmackvolle Neuheiten im Programm. Die
Produkte iiberraschen mit Details, die ein Plus an Funktionalitat, Design
und Verarbeitung versprechen. Aus hochwertigem, bis 250 Grad Celsius
hitzeresistentem Kunststoff ist der Deckel gefertigt. Das gusseiserne
Kochgeschirr selbst ist mit vergroerten Tragegriffen ausgestattet, mit
denen es sich mittels Ofenhandschuh komfortabel und sicher greifen
lasst. An bestes Handling hat Le Creuset auch etwa bei der Brat- und
Servierpfanne mit praktischem Gegengriff gedacht. Verfiigbar ist ein
ausgewdhltes Sortiment an Topsellern, darunter runde und ovale Bréter,
ein Gourmet-Profitopf sowie eine Bratpfanne mit Holzgriff.

42951 ® Le Creuset GmbH e Tel +49 7071 974922

geschenkideen@lecreuset.de e www.lecreuset.de

92



SCHOKOLADEN - MUNZEN

— als Standard-Euro-Artikel oder als
Spezialanfertigung fiir die Werbung

— fiir jeden Anlass der passende Werbetriger

Holland Gebick GmbH u. Co. KG
Robert-Bosch-Stralle 14

41844 Wegberg

Telefon 0049 - 2431 - 5094
Telefax 0049 - 2431 -72765
www.stereo-holland-gebaeck.de
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KNALLENDE KORKEN

E xklusive Lifestyle-Accessoires in Sachen Wein hat Le Creuset im Angebot.
= Bei GS-300 etwa handelt es sich um einen klassischen Korkenzieher-All-
rounder mit Kapselabschneider als Standmodell. Mit dem Aktiv-Weinkiihler
WA-126 lassen sich Weiweine stets in gewiinscht kiihler Trinktemperatur
halten. Bewahrtes Modell der Screwpull-Familie bleibt WL-300, ein kom-
pakter, praktischer Hebelkorkenzieher, der einfachste Handhabung und
optimalen Nutzen auf hohem Niveau verbindet.

42951 ® Le Creuset GmbH e Tel +49 7071 974922

geschenkideen@lecreuset.de e www.lecreuset.de

MISTER ELEGANT

w er gerne und gut kocht, wird entsprechend als Asthet geoutet und
achtet auch andernorts auf feine Details. Kochen und Kochfreunden
wird daher der neue, schicke Manschettenknopf-Schliisselanhanger von
Troika gefallen: Mr. Elegant, so der viel versprechende Name des Anhén-
gers, ist mit einer schwarzen Lederschlaufe mit Metallring fiir Schliissel
sowie einem Manschettenknopf als SchlieBe ausgestattet. Das liebevoll ge-
staltete Motiv auf der Lederschlaufe zeigt eine Kochmiitze nebst Kochlof-
fel. Uber das smarte Utensil wiirden sich auRer echten Gourmets sicher
auch Vielflieger, Rockstars und Golfer freuen.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0

a.bauer@troika.de e www.troika.org

ENERGIESPENDER UND GLUCKSBRINGER

B ei der Zusammenstellung der Priasentbox von wellnuss Premium
2 Snacks hat der Kunde die Qual der Wahl. Schlieflich gibt es 14
Kompositionen mit knackigen Nissen, fruchtigem Trockenobst und
verfithrerischer Schokolade. Alle Zutaten sind frei von Konservierungs-
stoffen, kiinstlichen Farbstoffen und Aromen. Jeder Snack verdient sich
somit seinen Spitznamen ,,Energiespender® oder ,,Gliicksbringer® auf
dem Etikett, mit dem zusatzliche Sympathiepunkte gewonnen werden
konnen. In den Deckel der Birkenholzbox ldsst sich das Logo oder
Wunschmotiv des Kunden einbrennen. Zum Weihnachtsgeschaft bietet
wellnuss fiir alle drei verfiigharen Boxengrolen die passende Versand-
verpackung an.

48508 ¢ wellnuss Premium Snacks GmbH e Tel +49 40 18073158
kontakt@wellnuss.de e www.wellnuss.de
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PRAKTISCHER KUCHENHELFER

D er Braun Multiquick 3 MR 300 Curry, den es bei Lehoff
27 gibt, ist ein praktisches Werkzeug fiir den tidglichen
Kiicheneinsatz und bestens geeignet zur zugigen Zuberei-
tung gesunder Gerichte. Ausgestattet mit abnehmbarem
Mixstab, zwei Geschwindigkeitsstufen und Spritzschutz
sowie Mix- und Messbecher mit luftdichtem Deckel 1dsst
das in Weill und Blau gehaltene Gerat keine Wiinsche
offen. Es ist einfach und intuitiv zu handhaben, leicht
zusammenzusetzen und zu zerlegen und lasst sich miithelos
reinigen. Alle Elemente aufler Motor- und Getriebeteile
sind spiilmaschinengeeignet. Zum Angebot von Lehoff
gehort das komplette Dienstleistungspaket inklusive
Beratung, Einkauf und Auslieferung an den Endkunden.
41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0
info@lehoff.de e www.lehoff.de

-Anzeige-

PHILIPS

Philips Promotional Range

e 9@

WWW.INTRACO.NL
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T@ C@[ Lccfuc\n

C— 91798 51261
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JUTE EINKAUFSIDEE

D ie sowohl fiir den Einkauf als auch fiir den Transport von

¥ Flaschen nutzbare Tragetasche aus Jute von Green Earth
Products aus den Niederlanden ist mit einem faltbaren Flaschenhal-
ter ausgestattet. Damit lassen sich verschiedene Konsumgtiter aus
dem Warenregal, aber auch bis zu sechs Flaschen in der Flasche
unterbringen. Lange, wattierte Trageriemen aus Baumwolle sorgen
fiir Tragekomfort und ein luxurioses Erscheinungbild.

48277 * Green Earth Products ¢ Tel +31 8003332220

info@greenearthproducts.eu e www.greenearthproducts.eu

SUSSE ANSPRACHE

S iiRer lisst sich ein ,,Frohes Fest“ kaum wiinschen als mit der Uberreichung des gleichnamigen
&7 Geschenksets von Romer Prasente aus Traben-Trarbach. Ganz ohne Worte weist bereits der
Slogan — Frohes Fest — auf die Feierlichkeiten hin, anlasslich derer der Schenkende seine Gabe auf
den Weg zum Adressaten bringt. Insgesamt 30 Pralinen und Triiffel warten, optisch attraktiv in eine
Klarsichtverpackung gehiillt, auf den Moment, in dem sich der Beschenkte mit einem strahlenden
Lacheln fiir die insgesamt 375 Gramm schwere Kostlichkeit bedankt.

43892 * Romer Wein & Sekt GmbH e Tel +49 6541 8129-0

info@roemer-praesente.de e www.roemerwein.de




VIELFALTIGER GENUSS FUR
DIE WEIHNACHTSZEIT!

SOUND TOASTER®

Neben dem Brennlogo auf der Toast-
scheibe erklingt nach jedem Toastvor-
gang Ihr frei wihlbares akustisches Si-
gnal und macht den Benutzer dadurch
aufmerksam, dass die frisch gerostete
Toastscheibe fertig zum Verzehr ist.
Schon ab 300 Stiick kann der SOUND
TOASTER® frei nach Wunsch gestaltet
werden. Ein Genuss fur alle Sinne !

LOGO® TOASTER

Unser Logo® Toaster ist einer der be-
liebtesten Geschenke fur alle Anlasse,
ob Weihnachten, Geburtstage, Firmen-
jubilium oder auch als Merchandising-
artikel. Ab einer Bestellmenge von 100
Stiick konnen Sie das Gehause, den
Boden, den Korpus, Hebel und Stufen-
regelung farblich individuell gestalten
und nattrlich Thr Logo (1 oder 2 ver-
schiedene Motive) auf die Toastschei-
ben rosten lassen. Unsere hochwertige
Qualitit und die Zuverlassigkeit unse-
rer Logo® Toaster wird Sie tiberzeugen!

WAFFELEISEN

Was passt besser zur Weihnachtszeit als
selbst gebackene Waffeln. Sie bekom-
men Ihr Logo bis ins kleinste Detail
auf beiden Seiten Threr Waffeln. Ne-
ben der Waffelplatte kann auch das
Gehause schon ab 200 Stiick vollstin-
dig individuell hergestellt werden.

SANDWICHMAKER

Nicht nur zur Weihnachtszeit ein Hit!
Inzwischen ein ,Must have“ bei je-
der Veranstaltung, bei jedem Treffen
oder bei jeder Party. Uberraschen Sie
mit Threm detaillierten Logo auf dem
Sandwich, hier sind unterschiedliche
Motive auf beiden Seiten moglich. Das

Gehiuse kann schon ab 200 Stiick voll-

stindig individuell hergestellt werden.

HHHS @ Wir konnen natiirlich alle Verpackun-
l en vollstandig, individuell und weih-
COMPLAANT / c £ Ad, g &

nachtlich fir Sie bedrucken.

4

r 2 Jahre Garantie auf alle Gerite.
¥ WEEE-Reg.-Nr.: DE 75664972

*.

: Pins
Badeschuhe Drachen '
e Vagusi, e TR nopens
v

ari international ariinternational Trading GmbH - Hallerstrasse 2 - 20146 Hamburg

Weitere Produkte unter: www.ari-international.com - kontakt@ari-international.com
Tel (0 40) 27 85 90-0 - Fax (0 40) 27 90 00-7
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WILLKOMMENE GLUT

E ine willkommene kulinarische Idee fiir die kalte Jahreszeit und gesellige
2= Abende mit Familie und Freunden hat das niederlindische Unternehmen
Xindao mit seinem Glithwein-Set im Lieferprogramm. Zum Lieferumfang
gehoren neben einer attraktiven Glaskaraffe ein Teelicht sowie zwei doppel-
wandige, hitzefeste Glaser. Und alle, die keinen Glithwein mogen, konnen das
Set kurzerhand auch zum Tee-Set umfunktionieren.

42772 * Xindao B.V. ¢ Tel +3170319990-0

deutschland@xindao.nl e www.xindao.com
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FEUER UND FLAMME

M it dem Edelstahl-Flambierbrenner mit dem verheiSungsvollen Namen
Créme brulée speisen Topico-Kunden wie Gott in Frankreich. Die
Zubereitung der franzosischen Siilispeise aus Eigelb, Sahne, Milch und
Zucker stellt damit auch fiir Hobbykoche keine Hiirde mehr dar. Dank des (

Gasbrenners lassen sich Desserts spielend leicht karamellisieren und die
Créme brulée erhélt ihre leckere Karamellkruste. Der Brenner ist mit Gas
gefiillt und lasst sich leicht nachfiillen. Fiir eine angenehme Handhabung
sorgt die Griffzone mit Rillenprofil. Eine Bedienungsanleitung ist beigelegt. i
Weitere interessante Prasentideen sind im aktuellen Christmas Special 2012

mit darin enthaltener Picoworld Christmas Selection zu finden.

44327 * Topico ° Tel +49 421 6965470-0

sales@topico.de e www.topico.de

SCHNEIDIGE KUCHENHILFE

w eltweit bekannt geworden ist die Schweizer Messerschmiede Victo-
rinox durch ihre original Schweizer Offiziersmesser, die in iitber 100
verschiedenen Varianten erhaltlich sind. Und auch fiir den Haushalt haben
die Eidgenossen eine Reihe von Qualitdts-Schneidwaren. Fiir diesen
Bereich bietet Victorinox nicht weniger als 400 verschiedene Modelle an
und deckt damit praktisch jeden Einsatzzweck und jedes Werbebudget ab.
Die richtige Klingenharte und der lasergepriifte Schnittwinkel garantieren
eine hohe Schnitthaltigkeit. Ergonomische Griffe und die Spiilmaschinen-
tauglichkeit machen sie zu unverzichtbaren Helfern in der Kiiche. Durch
Veredelungen mittels Atzung auf der Klinge entstehen erfolgreiche Werbe-
artikel mit Langzeitwirkung.
44281 * Victorinox AG e Tel +41 41 8181211

261@victorinox.ch e www.victorinox.ch
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XS-KALENDER

D er Kleinste von Jung schlagt die groSten Wellen: Mit
¥ dem XS Adventskalender, der mit 24 Brandt-Knusper-
kugeln oder auch mit ebenso vielen gemischten Knusper-
kugeln aus weilSer Schokolade oder Zartbitterschokolade
von Gubor befiillt wird, kann fiir grofe Aufmerksamkeit
gesorgt werden. Der handliche Count-downer in Vollkar-
tonhiille zum Preis von unter einem Euro wird vierfarbig
im Digitaldruck schon ab 330 Stiick angeboten. Mit den
beiden starken Marken Brandt und Gubor als Inhalt
schafft der Werbende zudem Vertrauen und Sympathie.
Der Adventsbegleiter lasst sich iibrigens auch als Mailing-
Verstarker effektvoll inszenieren.

41545  Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG e Tel +49 7042 907-0
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

-Anzeige-

Top Business-Kollektion

Wir freuen uns
auf lhre Anfrage:
(02624 16-362

UV Direktdruck

FUr andere Neuland —
bei RASTAL angewandte Praxis:

= sehr genaue Farbwiedergabe nahezu aller
Pantonefarben moglich

= Sonderfarben (z.B. Magenta) moglich
= brillante Farbwirkung

= hervorragende Farbdeckung
auf dunklen Keramikfarben

= pesonders umweltfreundlich

= quf Keramik und Glas einsetzbar
im Direktdruck ab 500 Stiick Connect

i . to the future!
Weitere Informationen: i

uv-direktdruck@rastal.com

www.rastal.com
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KLASSIKER FUR SCHLECKERMAULER

etzt erhaltlich bei i.p.a. Sweets, bekannt fiir seine sympathischen Kostlichkeiten,
l ist mit den fruchtigen Schleckmuscheln der Klassiker aus den Siebzigern schlecht-
hin: Die Schleckmuscheln begeistern Kinder und natiirlich auch die Eltern, die sich
iiber den Genuss der stifen Leckereien in ihre Kinderzeit zuriickversetzt fithlen. Die
StiBigkeit ist verfligbar in den frischen Geschmacksrichtungen Apfel, Ananas,
Erdbeere, Himbeere, Kirsche, Orange oder Zitrone. Die Schleckereien in den
poppigen Herzmuscheln sind einzeln im 100 Millimeter fassenden, weillen oder
transparenten Werbebeutel verpackt. Die Beutel konnen im Flexodruckverfahren bis
zu fiinffarbig mit frohlichen Werbebotschaften versehen werden.
45893 ¢ i.p.a. sweets GmbH ¢ Tel +49 4242 961200
info@ipasweets.de e www.ipasweets.de

ERFRISCHENDES SIXPACK

D er Mentos Sixpack von Jung macht bei allen Zielgruppen eine gute
2 Figur: Sechs sommerlich-frische Kaugummis der starken Marke
Mentos kommen jetzt gerade recht, um fiir launige Werbebotschaften zu
sorgen. Verpackt im rundum gestaltbaren Promotion-Briefchen sind sie
ideal als Begleiter bei der Reise, auf Events oder als kleine Erfrischung am
P.0.S. Individualisierungen sind im 4-c-Digitaldruck schon in kleinen,
glinstigen Auflagen moglich. So kommt kein Werbebudget ins Schwitzen.
Alle Produktinformationen mit Industriepreisen gibt es auf einem neu-
tralen PDF, das der Werbemittelhandel schnell an seine Kunden als
Newsletter weiterleiten kann.

41545 * Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG e Tel +49 7042 907-0

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

© % 7% " ZUM NIPPEN UND DIPPEN

D ie Firma artLine Manufacture hat mit nip & dip eine
2 Schale aus lebensmittelneutralem Kunststoff im
Angebot. Die Schale lasst sich individuell an die Kunden-
wiinsche anpassen. Mit einem stattlichen Aulendurch-
messer von 260 Millimetern bietet sie zudem viel Platz fiir
verlockende Leckereien wie Obst oder Friichte oder

Grill- und Fonduebeilagen und SoBen. Auch als Kaseplatte
oder gefiillt mit Knabbereien zu jeder Jahreszeit 1dsst sich
nip &dip bestens einsetzen. Eine Werbebotschaft lasst sich
rundum im Tampondruckverfahren oder als Etikett im
Mittelteil realisieren.

48642 ¢ artLine Manufacture GmbH e Tel +49 7771916474
info@artline-gmbh.de e www.artline-gmbh.de
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7-Monatskalender _ _Terminkalender
Machen Sie keine
Sonderkalender halben Sachen!

SEPTEM
Werbemittel aus Papier ®*%.Y"2" Bildkalender

ECCENFELDER/

QR-him Kalender und mehr...,

www.eckenfelder.de
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BUNTE MISCHUNG

D ie myColours Kiichenhelfer-Serie von
=¥ Emsa gibt es in den Trendfarben Rot,
Gelb, Aquamarin, Hellgriin, Hellviolett und
Brombeer: Mit Suppenkellen, Koch- oder
Spaghettiloffel wird die bestehende myCo-
lours-Serie mit sieben farbenfrohen Pro-
dukten erginzt. Zusammen mit den prak-
tischen Schalen, Seihern oder Riithrschiisseln
bietet Emsa ein aufmerksamkeitsstarkes
Konzept, das sich nicht nur im Regal, sondern auch am POS bestens macht. Das hochwertige
Polyamid mit zusatzlicher Glasfaserverstairkung macht die spiilmaschinenfeste Serie extrem
robust und erhalt selbst bei 210 Grad Celsius Form und Funktion.

42692 * Emsa GmbH e Tel +49 2572 130

info@emsa.de ® www.emsa.com

SCHARFER PASSAUER

E xtra scharf kommt das Tranchierbesteck Passau von Easy Gifts daher.
= Mit dem extrascharfen Messer und der Gabel, die fiir sicheren Halt
sorgt, lassen sich miihelos Sonntagsbraten anschneiden oder Festtags-
ganse tranchieren. Stilvoll aufbewahrt ist das attraktive Set in einer
schonen schwarzen Holzbox. Die individuelle Werbebotschaft bringt Easy
Gifts mittels Tampondruck, vorzugsweise in Silber, auf dem Deckel der
Box an. Die Lieferung erfolgt einzeln im Karton verpackt.

47300 © Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de

MUSIK AUS DER DESIGNERDOSE

timmungsvolle Kldnge, Lounge Musik fur die After-Work-Par-
&7 ty, romantische Klange zur Begleitung des perfekten Dinners
oder eingangige Melodien zum Wohlfithlen: Die Brisa-Musik-CD
in der Designerdose ist ein aussagekraftiges Prasent mit besonde-
rem Flair. Die Brisa-CD-Kollektion music & cooking prasentiert
sich von asiatisch kiihl bis exotisch heil}, womit fiir ein Kochver-
gnugen der besonderen Art gesorgt sein diirfte. Es gibt sie
inklusive Booklet mit Rezeptvorschldgen — in Kooperation mit GU,
dem Graefe & Unzer Verlag. Fur individuelle Menii-Zusammen-
stellungen bieten sich mehrere Moglichkeiten: vom Logo zum
Aufkleben, dem direkten Logoaufdruck tiber den Labeldruck auf
der CD bis hin zum Einlegen eines eigenen Rezeptvorschlages
oder der Produktion einer komplett personalisierten Dose.
47749 © Brisa Entertainment GmbH ¢ Tel +49 8122 972739
promotional@brisa.com ¢ www.brisa.com

102



Motivation. Kundenbindung. Mehrwert.

BONUS2U® ist eine eingetragene Marke der IT2U GmbH.
Basierend auf der mehr als zehnjahrigen Distributions- und
Logistikerfahrung im Bereich hochwertiger Markenelektronik,
entwickeln wir gemeinsam mit unseren Partnern ldeen fir
moderne Pramien- und Incentive-Konzepte. Damit Sie |hre

®
Zielvorstellungen in den Bereichen Motivation, Kundenbidung
und Mehrwert erreichen konnen, erstellen wir mit lhnen fun-

dierte Bedarfsanalysen und idividuelle Programme.

Unsere Kernkompetenzen.

Mehr als 10 Jahre
Distributionserfahrung,

eigene Logistik,
beste Marktkenntnis,

direkte Kontakte zu den
Herstellern,

schnelle Umsetzung und
unkomplizierte Abwicklung,

schliisselfertige Losungen,

Top-Referenzen.

Unsere Leistungen.

- Wir bieten Ilhnen zweimal pro Jahr
eine LineUp-Prasentation mit aktuellen Markttrends und einem
Top-Marken-Portfolio.

- Wir treten in Vorleistung gegeniiber Her-
stellern und verhandeln fiir Ihren Bestpreis mit unseren Liefe-
ranten.

fur die Laufzeit einer Aktion auf Basis unserer
eigenen hochleistungsfahigen Logistik.

, Versand sowie Rechnungs-
legung, Direktversand zum Endkunden, versicherter Versand,
Tracking-Nummer, auf Wunsch lhre Cl auf der Verpackung,
Nachnahmeversand, Fulfillment, Service, Reparatur, Tausch,
Gewahrleistung, Beilagen in der Versandverpackung.

51. PSI Messe 2013 psildbonus2u.de
Disseldorf, 09. - 11. Januar 2013 Besuchen Sie uns! www.bonus2u.de
WWW.psi-messe.com
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4 DEKORATIONSSTIFTE FUR PROFIS

D ie spiilmaschinenfesten Cuisipro-Dekorationsstifte von

=¥ Profino lassen sich je nach Einsatzgebiet suf} oder pikant
befiillen und jederzeit prazise fihren. Wie mit einem Schreibgerat
lassen sich so nicht nur Servierteller, Salate oder Backwaren
miihelos in kleine Meisterwerke verwandeln, auch auf Kakao oder
Kaffeespezialititen setzt dieses clevere Kiichenaccessoire farbige
Akzente. Verschonert werden kann mit dickflissiger Schokolade
wie Kuvertiire oder Zuckerguss und Konfitiire genauso wie mit
Crema di Balsamico und vielen weiteren Inhalten. Der Kreativitat
sind beim effektvollen Dekorieren keine Grenzen gesetzt und so
bereitet der Dekorationsstift auch den Kleinen ein groes Vergnii-
gen. In der Weihnachtszeit, wenn Mamas selbstgebackene
Platzchen nach den eigenen Vorstellungen bemalt werden, haben
kleine Backer schnell sichtbare Erfolgserlebnisse.

47807  Profino GmbH & Co. KG ° Tel +49 212 64564895

info@profino.net e www.profino.net

VON HERZEN SUSS

D ie weihnachtlichen Schokotafelchen und -herzen fungieren stilsicher wie kaum
2P ein anderes Give-away als kleine Werbeerinnerung zugunsten der Marke des
Kunden. Diese kleinen leckeren Werbemedien in bester Qualitat und aus zertifi-
zierter Herstellung gibt es wahlweise als Alpenmilch-Schokolade von Kraft Foods
oder als Zartbitter-Version in bester regionaler Confiserie-Qualitat. Die Téafelchen
sind dabei einzeln in weille Folie eingeschlagen, die Herzen flachliegend und
ebenfalls einzeln in Alufolie gewickelt. Als Standardmotive fiir die Alpenmilchherzen
stehen die Designs rote Schleife, Weihnachtsmann und Schneemann zur Auswahl.
42706 * Kalfany Siifle Werbung GmbH & Co KG © Tel +49 7643 801-0

info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

N

FUR DEN CHEF AM HERD

M algrado halt mit seiner Latzschiirze eine elegant-
schiitzende Losung gegen Speisespritzer in der Kiiche
und einen Stimmungsmacher fiir die weihnachtliche Zeit
bereit. Die Latzschiirzen werden individuell gefertigt im CI
des Kunden. Sie konnen in jedem gewlinschten Material,
Format und Design ausgefiihrt werden. Dabei reicht das
Spektrum an Sonderproduktionen vom Basismodell bis zur
Ausfiihrung fiir Profis. Die Mindestmenge liegt bei 500 Stiick.
46913 * Malgrado fashion & promotion GmbH e Tel +49 2207 704090

office@malgrado.de e www.malgrado.de
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SCHONE HERRIN DER KUCHE

D ie Klarstein Bella Argentea ist eine bei Ceotra erhaltliche Kiichen-
2 maschine, die mit 1200-Watt-starken Pirouetten auf den Kiichen-
biihnen dieser Welt tanzt. Uber ein Schnellspannsystem lisst sich die
Kiichenmaschine wahlweise mit einem Knet- oder Riihrhaken oder
einem Schneebesen ausstatten. Als Tanzparkett dient dem mit sechs
Geschwindigkeitsstufen ausgestatteten Gerét eine funf Liter groRe
Schiissel aus rostfreiem Edelstahl, in der beispielsweise zwei Liter Teig
Platz finden. Optisch schwimmt sich die Klarstein-Kiichenmaschine mit
ausgreifenden Ziigen von schmucklosen, funktionalistisch verbitterten
Designtraditionen frei und findet dabei ohne Miihe eine kaum kartogra-
fierte Insel, auf der Funktionalitat ebenso wie eine aparte Formenspra-
che zu Hause sind.

47689 * Ceotra Vertriebs- und Handels GmbH ¢ Tel +49 3036424914
vertrieb@ceotra.de ® www.ceotra.de

PANDORO UND PANETTONE

I n bella Italia finden sich in der Weihnachtszeit auf jedem Tisch Panetto-
2 ne und Pandoro, leckere italienische Kuchen, die auch in Deutschland
immer mehr Liebhaber finden. Die mit guter Butter gebackenen Panettone
und Pandoro werden mal in relativ schlichten Verpackungen, mal auch
wieder sehr aufwendig verpackt, etwa in Verbindung mit einer kleinen
Laterne. Weitere Informationen dazu beim Anbieter aus Bingen.

48392 ¢ Die Olive —und mehr GmbH & Co. KG ° Tel +49 6721185300

olive@olive.de e www.olive.de

SUSSER WEIHNACHTSMANN

K aum zu fassen, aber wahr: Das Weihnachtsgeschaft fir die
=2 B Werbeartikelbranche steht unmittelbar bevor und der
Weihnachtsmann und seine Rentiere sind schon unterwegs nach
Deutschland. Ein elegantes Set namens Santas Sleigh aus
kostlicher belgischer Vollmilchschokolade in einer attraktiv
gestalteten Schachtel von Chocolissimo by MM Brown Deutsch-
land lockt den GenieRer. Die Weihnachtszeit kann also kommen.
Das Nettogewicht des werbewirksamen Weihnachtsprodukts
betrdgt 166 Gramm.

48316 * Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH e Tel +49 69 25427127

rafael.kladzinski@chocolissimo.de e www.chocolissimo.de

% PHILIPS

Philips Promotional Range

WWW.INTRACO.NL

105



L\

106

WERBEARTIKEL-GUIDE

PSIl Journal 8-9/2012 www.psi-network.de

CLEVERER KUCHENHELFER

B ratipfel sind nicht nur gesund und lecker, sie lassen sich mit dem
praktischen Cuisipro-Apfelkern-Ausstecher von Profino auch schnell
und einfach zubereiten: Dank der verzahnten Prazisionsschneide und eines
ergonomisch geformten Griffes gentigt schon ein sanfter Druck, um den
Entkerner durch den Apfel zu driicken. Sein optimierter Durchmesser
sorgt aullerdem dafiir, dass sich das Kerngehduse mittels einer leichten
Drehbewegung miihelos 10sen lasst — ohne lastiges Nachstechen. Mit dem
cleveren Kiichenhelfer von Cuisipro konnen auch Kinder absolut gefahrlos
in der Kiiche mithelfen, denn es besteht keinerlei Verletzungsrisiko beim

Entnehmen des Strunks.

info@profino.net e www.profino.net

NUTZLICHE BACKACCESSOIRES

K ochen und Backen zdhlen fiir viele zu den groen Leidenschaften, die mit

2 ® hochstem Genuss einhergehen. Werbeartikel aus dem Kiichenbereich erfreuen
sich daher grofter Beliebtheit. Kleine Besonderheiten zum Thema sind im diesjdh-
rigen Specials-Katalog von LM Accessoires gelistet, wie zum Beispiel das Backset
Reflects Guildford, das aus je zwei Backpinseln und Teigschabern in verschiedenen
GroRen besteht. Die aus Silikon gefertigten, farbenfrohen Utensilien sind in einer
transparenten Geschenkbox verpackt und lassen sich bedrucken.

42487 ° LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 9900-0

info@lm-accessoires.com ¢ www.lm-accessoires.com

FUR DESIGN-FANS

41462 * Spranz GmbH e Tel +49 261 98488-0
info@spranz.de e www.spranz.de

47807 * Profino GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 212 64564895

H ightech fur die Kiiche bietet das schicke Set CaramicDuo von Spranz,

2 8 pestehend aus einem professionellen Messerblock aus schwarzem Holz mit
je einem keramischen Schil- und Fleischmesser sowie einem Sparschaler. Die
schwarzen Klingen konnen mit einer edlen Lasergravur versehen werden.
Keramik ist nicht nur superscharf und wird niemals stumpf, sondern ist auch
noch absolut hygienisch und darf somit in keinem Haushalt fehlen. Das groRe
Keramikmesser mit edlem Black-Keramik-Finish und langlebiger scharfer Klinge
aus Zirkoniakeramik ist geruchs- und geschmacksneutral, hygienisch, unemp-
findlich gegeniiber Kiichensiuren, -6len und -salzen und rostfrei. Die Klingenldn-
ge belauft sich auf 155 Millimeter. Geliefert wird im Designkarton.



NINA RICCI

PLASTORIA

THE POWER OF BRANDS

cacharel NINA RICCI CERRUTI 188l ungaro CHARLES JOURDAN JEAN-LOUIS SCHERRER

A gift is about making someone feel valued by giving them something valuable. Plastoria understands this. With our collec-
tions, you can offer your client luxurious gifts by renowned fashion brands, at an affordable price. The quality of our products,
combined with fast deliveries and outstanding client service, make Plastoria the right choice for your high-end gifts needs.

www.plastoria.be
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KARLSBADER PORZELLAN

/.

J mﬁls ¢ NC bietet exklusiv echt Karlsbader Porzellan fiir den Werbemittelbe-
2 ¥ reich, darunter Kaffeebecher und -tassen vom traditionellen Becher in
Zylinderform bis hin zur eleganten Tasse mit passender Untertasse. Einige
Modelle sind auch in vielen Standardfarben zu haben. Die Farben werden in

\ Inglasurtechnik gespritzt und sind somit spiilmaschinenfest. Die Dekoration
der Becher lasst sich nach den Wiinschen des Kunden von der Rundum-Be-
druckung bis zum Fotodruck individuell gestalten. Neue Druckverfahren in

' Offsetqualitat garantieren optimale, splilmaschinenfeste Ergebnisse. Einzel-
namenbedruckung ist ebenso moglich wie Randdekorierung in Echtgold

oder Platin. Auch ein Volldekor, vom oberen Rand bis zum unteren Rand
iiber den kompletten Becher, oder ein Innendruck setzen die Werbeartikel-
spezialisten aus Weiden um.

43891 ¢ HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 9613816-0

info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

SUDAMERIKANISCHE WEINGEISTER

D amit Kunden nicht auf dem Trockenen sitzen, prasentiert Inspirion
27 argentinische Qualititsweine im aktuellen Weihnachtskatalog
Christmas Special 2012. Der Kunde kann zwischen drei ausgesuchten
Rebsorten wihlen. Bei den Rotweinen hat er die Wahl zwischen Malbec
und Cabernet Sauvignon. Abgerundet wird das Angebot durch einen
spritzigen Weilwein der Sorte Torrontés. Die Qualititsweine, Jahrgang
2011, versprechen zu jeder Gelegenheit einen vollkommenen Trinkge-
nuss. Die Weine werden in der Bodega Valentin Bianchi kreiert. Das
Weingut befindet sich in der Provinz Mendoza, dem grofiten und
wichtigsten Weinanbaugebiet Argentiniens. Es besteht auch die
Maoglichkeit, sortenrein oder von jedem Wein eine Flasche zu bestellen.
Geliefert werden die Weine in einem hochwertigen Prasentkarton.
42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu

FESTLICHE PLATZCHEN

D ie Zeit vor Weihnachten ist eine Zeit der

¥ Vorfreude. Und mit leckeren Pliatzchen, die sich
vortrefflich mit dem Platzchenausstecher-Set Tasty
von elasto form herstellen lassen, wird das Warten
erleichtert. Der Satz besteht aus sechs weihnacht-
lichen Edelstahlformen, darunter Stern mit Schweif,
Glocke, Schneemann, Engel, Christbaum sowie
Lebkuchenmann, zum Ausstechen. Verpackt sind
diese in einer edlen Metallbox mit Sichtfenster. Die
Box lasst sich im Tampondruckverfahren individua-
lisieren oder auch per Lasergravur sowie vollflichig
im fotorealistischen UV-Digitaldruck.

41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890-0
mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de
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GriiRen Sie lhre Kunden auf himmlische Weise — z. B. mit unserer leckeren Weihnachtsmandeln

oder vielen anderen festlichen siif’en Botschaften. Mit lhrer personlichen Weihnachtsbotschaft
himmlisch verpackt und hochwertig bedruckt. Bestellung jetzt auch auf Erden bei:
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MAGNA sweets GmbH ¢ Gewerbering 5 / 6 ® 82272 Moorenweis
Telefon 0 81 46-9 9 66 0 ® Fax 0 81 46-9 9 66 111 ® info@magna-sweets .de
d MAGNA
www.magna-sweets.de
s % - Sweets aud mmore



WERBEARTIKEL-GUIDE PSl Journal 8-9/2012 www.psi-network.de

SUSS EINGEMACHT

D ie nostalgischen Einmachglaser von Zuckerbacker werden
¥ nach Wunsch mit Fruchtgummi in den Unternehmensfar-
ben gefiillt. Dafiir kann aus tiber 200 Fruchtgummi-, Lakritz-
und Bonbonspezialitaten bekannter Markenhersteller ausge-
wahlt werden. Das Firmenlogo lasst sich als Etikett auf Vorder-
seite und Deckel anbringen. Dariiber hinaus kann der Kunde
aus zwolf verschiedenen Deckchenfarben das Passende auswah-
len. Der Zuckerbacker steht flir sympathische Gaben, die sich in
gute Laune schaffenden Werbegeschenken niederschlagen.
48499 © Der Zuckerbdcker GmbH e Tel +49 7131 8996146
psi@der-zuckerbaecker.de e www.der-zuckerbaecker.de

VINHO VERDE UND FLOR DE SAL

D er Vinomaxx Wein Vinho Verde Covo ist eine erfrischende Weilweinlegende aus Portugal im
2 Vertrieb von Spranz. Leicht moussierend, trocken und schon kalt zu genieRen, passt dieser
frische Wein zu allen leichten Fisch-, Meeresfriichte-, Gemiise- und Pastagerichten mit leichten
SoRen. Ein unbeschwerter Genuss mit Anklangen von Pfirsich und Birne. Aulerdem bei Spranz:
250 Gramm Flor de Sal, so etwas wie die Konigin der Meeressalze, da dieses 100 Prozent natur-
belassene Premium-Meersalz ohne jegliche Zugabe chemischer Zusatzstoffe auskommt und von
Hand geschopft wird. Es ist natriumarm und enthalt viele wertvolle Spurenelemente und Mine-
ralien wie Kalzium, Magnesium und Kalium. Daher ist es bei Spitzenkdchen wie Feinschmeckern
zum Verfeinern fiir alle kalten und warmen Speisen hoch geschatzt.

41462 © Spranz GmbH e Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de
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PSI| Messe 2013
Vielfalt neu definiert!

Die internationale Leitmesse der Werbeartikelindustrie.

lhre Nr.1 liegt in Diisseldorf! Besuchen Sie vom 09.-11.01.2013 die internationale

Leitmesse und nutzen Sie das grote Netzwerk der Werbeartikelindustrie.
Nur hier:

> Treffen Sie 20.000 Kontakte fiir Ihr Business!
» Sind Sie Teil der grof3ten internationalen Produktschau der Branche!

> Ist Ihr Messemarketing auf iiber 68.000 m2 Ausstellungsflache wirklich effizient!

Melden Sie sich jetzt an und wachsen Sie mit der
groften internationalen Business-Plattform!

Besuchen Sie

Q\ Reed Exhibitions

Mehr Informationen unter:
www.psi-messe.com/fuer-aussteller oder
Tel.: +49 211 90191-600
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PROGINRMKISTE SCHMUCKE REGIONALE KOSTLICHKEITEN

S chmelzer verpackt in seine Pro-BIR-Kiste kulinarische Kostlichkeiten
&F aus der Region. Besondere Zugabe: ein kleiner Edelstein aus dem
Land der Edelsteine rund um Idar-Oberstein im Landkreis Birkenfeld. Die
Kiste kann mit den besten Produkten heimischer Erzeuger bestiickt
werden. Das dulere Erscheinungsbild der bei Schmelzer vorrangig aus
Vollpappe gefertigten Verpackung lehnt sich an die landlich gepragte
Umgebung an. Der Druck erfolgt im Offsetverfahren auf Kaschierliner,
der anschliefend auf eine starke Welle aufkaschiert wird. Im Angebot
finden sich auch Thekendisplays.

47061 ¢ August Schmelzer & Sohn GmbH e Tel +49 6781566100
info@schmelzer-verpackung.de e www.schmelzer-verpackung.de

MEISTERLICHE SCHOKOBOTSCHAFTEN

B ei den kulinarischen Kostlichkeiten von DreiMeister Spezialitiaten lauft den Kunden
¥ schon beim Anblick das Wasser im Mund zusammen. Weet-Hot-Sticks, die leckere
DreiMeister-Trinkschokolade am Stiel, gibt es in den vier verschiedenen Sorten
Zartbitter, Zimt, Amaretto und Chili. Sie eignen sich ideal als Erganzung zu einer
Priasent-Tasse. Die Zubereitung ist kinderleicht: In 150 Milliliter heie Milch mit einer
Temperatur von mindestens 75 Grad Celsius die Trinkschokolade am Stiel geben und
umrthren - fertig ist die Trinkschokolade, ein besonderer Genuss mit allen Sinnen.
44886 * DreiMeister Spezialitdten Hans Schroder GmbH & Co. KG

Tel +49 2922 87730 ¢ info@dreimeister.de e www.dreimeister.de

BREAD & DIP

F risch gebackenes Brot ist der perfekte Start und auch Erganzung zu vielen Gerichten.
2 _Mit Bread & Dip von JHI lassen sich zum fertigen Servieren alle Zutaten auf niitzliche
und zugleich schone Art und Weise prasentieren. Auf dem Bambusschneidebrett werden
Baguette, Brot und Brotchen geschnitten und die Stiicke in die groBe Servierschale gelegt.
Die Keramikschalen lassen sich fiir verschiedene Dips und Aufstriche verwenden. Das
Schneidebrett kann auch als Abdeckung des Brotes und der Dips genutzt werden, was sich
als sehr praktisch erweist fiir den Gebrauch im AuBenbereich oder wihrend man auf Gaste
wartet. Eine Werbeanbringung ist moglich auf der Servierschale oder dem Bambusbrett.
48291 ¢ JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 62174814-66

info@j-h-i.com e www.j-h-i.com
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CHARMANTER WIENER

D as pfiffige Cappuccinostreuer-Set von Leopold Vienna im

27 Vertrieb der Bredemeijer Group besteht aus einem Dekostreu-
er mit fiinf verschiedenen Schablonen fiir die Dekoration von
Cappuccinos oder anderen Gerichten und siiBen Speisen. Die
Schablonen sind sehr leicht auswechselbar. Auch das Auf- oder
Umfillen ist schnell erledigt. Der Streuer ist aus Edelstahl und
67x67x110 Millimeter groR.

47977 © Leopold Vienna/Bredemeijer Group B.V. ¢ Tel +49 491 45417915
fischer@bredemeijergroup.com e www.bredemeijergroup.com

CHAMPAGNER, SCHOKOLADE UND KAFFEE

D a stromt das Wasser im Munde zusammen und wird zum reienden
B Fluss: Mit seinem kostlichen 70 Gramm schweren Tiramisu, der
wohl bekanntesten italienischen Nachspeise, seiner Dessert-Pastete,
bestehend aus kostlichen Schichten aus Kaffeetriiffel und Mascarpone-
Créme zwischen Zartbitterkuvertiire, hat Kellermeister Manns den
perfekten Nachtisch in petto. Auch die iibrigen kulinarischen Klassiker
lassen Ménner- wie Frauenherzen gleichermallen hoher schlagen:
Classic Wheels etwa, eine 250-Gramm-Packung Belgian Milk Truffles,
sensationelle belgische Triiffel mit Vollmilch-Schokolade, oder die
Champagnerflasche Happy New Year aus 120 Gramm feinster bel-
gischer Schokolade. Weitere Schritte zum Gliicklichsein liefert mogli-
cherweise die Packung mit echtem tiirkischem Mocca mit Kardamom.
Hier ldsst sich vortrefflich im Kaffeesatz lesen, was die Zukunft bringt.
Nach dem Genuss des edlen Mokkas findet sich die Wahrheit auf dem
Grunde der Tasse. Frei nach dem Motto: Hinweg mit der tritben
Glaskugel - die Zukunft steckt im Kaffeesatz.

45384  Kellermeister Manns GmbH e Tel +49 2045 960477
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L\
| — EDLE SALATBOX

w as begleitet das Thema Kochen passender als ein
knackiger Salat nach klassischer italienischer Zuberei-

tung? Mit der SmartBox Salad, die unter der Artikelnummer
m 4 40637 bei Kellermeister Manns zu haben ist, lasst sich Salat
aufs Feinste kredenzen. Zum Lieferumfang gehoren neben
einem hochwertigen Salatbesteck auch ein Flaschchen
Balsamico-Essig mit 100 Millilitern Filllung sowie eine Portion
kostlicher Salatkronung. Buon appetito!

45384  Kellermeister Manns GmbH e Tel +49 2045 960477

info@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de

GLASERNES BRATERLEBNIS

I nnovative Eleganz und zeitlose Design in einem Gerat:
= Das R-8-Design-Glasraclette von efbe Elektrogerate
verfiihrt bis zu acht Personen mit formvollendetem
Glasdesign und besticht dabei durch seine Leistungsfa-
higkeit. Kraftvolle 900 Watt sorgen fiir eine gleichmaRige
Warmeverteilung und optimalen Garungsprozess. Zwei
Heizebenen bieten gentigend Platz fiir die acht mitgelie-
ferten, antihaftbeschichteten Raclette-Pfannchen, welche
sich spielend leicht reinigen lassen. Die integrierte
Parkebene ist bestens fiir heie wie auch fiir unbenutzte
Pfannchen geeignet.

48339 * efbe Elektrogerdte GmbH ¢ Tel +49 2301946980

thorsten_arnhold@efbe-schott.de e www.efbe-schott.de

O
AUFS GRAMM GEEICHTE GENAUIGKEIT

I n vielen Rezepten finden sich kleinste Mengenangaben, beispielsweise 20

2 Gramm Salz oder noch weniger. Mit der Loffelwaage KW120 bietet technoline
hierfiir ein ideales Kiichen-Accessoire. Sie ermdglicht priazises Abwiegen
kleinster Mengen an Pulvern, Kriautern, Gewliirzen & Co - direkt aus der Packung
und bis auf 0,1 Gramm genau. Die gut lesbare Digital-Anzeige ist von Gramm auf
Unze umschaltbar und durch ihre automatische Abschaltung nach einer Minute
besonders Strom sparend. Dank der praktischen Loffelform lassen sich die
abgewogenen Mengen leicht in Topf, Pfanne oder Schiissel geben. Die Waage ist
leicht zu reinigen und kann nach dem Gebrauch einfach im Besteckkasten
verstaut oder mittels einer Ose am Stiel-Ende aufgehiingt werden.

43817 * TechnoTrade Import-Export GmbH e Tel +49 3375 216050

20,

info@technotrade-berlin.de e www.technotrade-berlin.de
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SR Technology Forum in Halle 12!

Buchen Sie schon jetzt Ihre Eintrittskarten fiir die
o internationale Leitmesse der Werbartikelindustrie
Q\ Reed Exhibitions und sparen Sie € 10,- auf den reguliren Ticket-Preis!

LOOK AT OUR
NEWS WEBSITE!

PoLAND, 04-481 WARSAW, BELLONY STREET 18
TEL.: +48 (22) 673 54 75, +48 (22) 611 95 86,
FAX.: +48 (22) 816 00 08
E-MAIL: INFO@SLODKIEUPOMINKI.PL

Member
Nr 46325 j WWW.SLODKIEUPOMINKI.PL WWW.SLODKIE.COM
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MEINE KUCHE

C ucina mia, erhaltlich bei idea-company, ist ein handliches

= Kochbuch, das speziell zum praktischen Gebrauch in der
Kiiche konzipiert wurde. Zu den Rezepten, die aus verschiedenen
Regionen Italiens kommen, gesellen sich auferdem kleine
unterhaltsame Geschichten. Material, Ausfiihrung und die
Auswahl der Rezepte entsprechen einem hohen praktischen
Nutzen. Zu den Produktqualititen zdhlt neben der Spiralbindung
auch das dicke drucklackversiegelte Papier und die handliche
GroRe sowie natiirlich die einfach umzusetzenden Rezepte. Zum
Werbemittel wird es durch Logodruck auf der Umschlag-Riicksei-
te oder Eindruck auf der ersten oder letzten Innenseite jeweils im
Sieb- oder Tampondruck. Zusatzlich konnen die erste Innenseite
sowie ein zusatzlicher Umschlag im ein- bis vierfarbigen Offset-
druck veredelt werden. Optional kommt das Buch auch als Set in
einer Geschenkverpackung mit Schiirze und Spaghettis oder in
anderer Zusammenstellung nach Kundenwunsch.

44746 © idea-company Promotional Products + Design © Tel +49 7824 660763
service@idea-company.de e www.idea-company.de

GESCHMACKVOLLE PRASENTATION

D er erste Eindruck zahlt: Ganz gleich, ob am Buffet oder auf dem
2 Tisch - die Drehplatten von Holz Fichtner bringen siiSe wie
herzhafte Kostlichkeiten gleichermaen ansprechend zur Geltung. Die
runden, 35 Zentimeter groBen Drehplatten sind in verschiedenen
Varianten lieferbar. Wahlweise konnen die handgefertigten Drehteller
in Schiefer, Granit und Kunstschiefer geordert werden.

41782  Reiner Fichtner ¢ Tel +49 921789510

info@holz-fichtner.de e www.holz-fichtner.de

STANDHAFTER KUCHENFREUND

K oziol hat sich mit seinem Kiichentool-Stander Meeting-Point ein

= B Dreamteam fiir die Kiiche ausgedacht: Das flinfteilige Koch-Set lasst
keine Wiinsche offen und bringt dank dem praktischen Halter alle benotig-
ten Utensilien auch stets in Reichweite. Die Produkte namens Donna,
Turner und Oliver sind aus hitzebestdndigem Material gefertigt, das sie bis
maximal 220 Grad Celsius auch ofenbestandig macht und zu den absoluten
Stars am Herd avancieren lasst.

47406 * koziol — ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 604273

Katrin.bode@koziol.de e www.koziol.de

116




www.psi-network.de PSI Journal 8-9/2012

HEER
VETERAN

LOUNGE & CHILL FUR DINNER & GRILL

D ie Dinner- und Grill-Prasentsets aus der Media-Set-Collection von
= micx-media enthalten ab sofort Natursalzflocken fiir die moderne
Gourmetkiiche. Die Prasentsets verwohnen den Beschenkten also
nicht nur mit geschmackvoller Chill oder Lounge Music, sondern auch
mit edlen Flockensalzen aus erstklassigen Natursalzmiihlen zur
stilvollen Menii-Verfeinerung. Die exklusiven Saltini’s-Naturflocken,
mit edlen Krautern und Gewiirzen verfeinert, geben den Gerichten
einen einzigartigen und nattirlichen Geschmack. Stilvolle Sommelier-
messer in den Sets und ausgesuchte Music-Tracks runden das
Spektrum der variantenreichen Prasent-Arrangements fiir aussage-
kraftige Werbebotschaften von micx-media ab.

45899 * micx — media in concept gmbh & co. kg © Tel +49 5205 9910-0

info@micx-media.de e www.micx-media.de

-Anzeige-

NIKE GRIND

-
-

E inen einzigartigen Oldtimer-Bierwagen, den Framo
2= 901 aus dem Jahr 1950, hat das tschechische
Unternehmen Jees voll funktional neu gestaltet als
Schankwagen, der sich besonders fiir den Einsatz in der
Gastronomie-Szene oder auf grolen Events als besonde-
rer Hingucker eignet. Auch auf Weihnachtsmarkten oder
im Rahmen von Brauerei-Werbeaktionen, Politik-Kam-
pagnen sowie Messen oder Hochzeiten macht das
originelle Vehikel eine gute Figur. Das Fahrzeug ist
zusammen mit geschultem Dienstpersonal zu mieten.
Weitere Infos unter www.powerair.eu.

48579 © Jees s.r.o. ® Tel +420326 903818

jees@jees.cz e www.powerair.eu
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DAS AUGE ISST MIT

T ber den Online-Shop bietet ADV PAX Lutec aktuell einen
M peutralen Streuer aus Weillblech mit Sechs-Loch-Streuein-
satz und Stiilpdeckel je Verpackungseinheit a 180 Stiick an. Fein
gerebelte Krauter, rieselfahige Gewiirze und Streudekore
erhalten damit einen lichtundurchliassigen Aufbewahrungsort,
bei dem Farbe, Geschmack und Geruch lange erhalten bleiben.
Auch in kleinen Stiickzahlen kann der Streuer individuell und

S

i i -
J zum Dekorieren und schnellen Streuen genauso wie zum

verkaufsfordernd gestaltet werden. Das Behaltnis eignet sich

Bestreuen von Gebick und Backwaren.
46850 ® ADV PAX Lutec GmbH e Tel +49 7123 38007-0
info@adv-pax.de e www.adv-pax.de

GROSSE KUCHENLIEBE

D ass Liebe bekanntlich durch den Magen geht, lasst auch das
2 Geschenkset mit dem viel versprechenden italienischen
Namen Amore Mio von koziol vermuten: Hunger ist noch schlim-
mer als Heimweh und mit Gina und Kasimir wollen zwei kleine
Italiener am liebsten zu Hause sein, dort, wo sie sich eben wie eine
italienische Mama um knurrende Magen kiimmern konnen. Zum
Inhalt gehoren neben Pastaheber Gina und Kasereibe Kasimir
auch 250 Gramm Spaghetti sowie ein Rezept von Mirko Reeh.
47406 * koziol - ideas for friends GmbH ¢ Tel +49 6062 604273

Katrin.bode@koziol.de ® www.koziol.de

KUHL KALKULIERT

leichermaRen fiir die kiihle als auch fiir die warme Jahreszeit eignet sich der
¥ Eiswiirfelbereiter Reflects-Borlange von LM Accessoires, der einer Computertas-
tatur nachempfunden ist. Viel beschéftigte Computerfreunde freuen sich genauso
iber die originellen Eiswiirfel wie iiber die Schokoladenstiickchen, die sich damit
fertigen lassen. Wer die Schokoladenversion vorzieht, erhitzt die Kuvertiire einfach in
einem Topf und fiillt sie zum Ausharten in die Form.
42487 ° LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 9900-0

info@lm-accessoires.com e www.lm-accessoires.com
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ALLESKONNER

D ie Serie Neocountry von Carl Mertens ist ein echter Alleskonner fiir
27 drinnen und draufen. Damit bieten die Solinger Besteckspezialisten
erstmals eine komplette Accessoire-Linie fiir den gedeckten Tisch im
Freien. Die Besteckeinzelteile aus bestem Edelstahl werden als Set in
einem Holzblock mit praktischem Tragegriff geliefert. Ergidnzend gibt es
den hitbschen Utensilienkorb, in dem Dressings und Barbecue-Soen
edel verstaut zu Tisch gebracht werden konnen. Formschon und funktio-
nal zugleich zeigt sich das Neocountry-Servierbrett zum Anrichten von
Grillgut, Kase und Bot.

47676 * Carl Mertens Besteckfabrik GmbH e Tel +49 212 2422517

info@carl-mertens.com ¢ www.carl-mertens.com

SCHNEIDEN MIT SPASS

D ie Schneidbox von Ideenreich ist mehr als nur ein

B DbloRes Schneidbrett. Das ,,Geheimnis* sind die
integrierten Schubladen, die in zwei Ebenen unter der
Arbeitsfliche untergebracht sind. Somit steht ein platzspa-
rendes System zur Verfiigung, das in der Kiiche ebenso
zum Einsatz kommt wie beim Grillen. Das stabile, dreilagig
gearbeitete Bambus-Schneidbrett ist beidseitig nutzbar, mit
oder ohne Saftrille. Das Schubladensystem ist aus Edel-
stahl. Das patentierte Produkt wurde unter anderem mit
dem BBQ Award ausgezeichnet.

48502  Ideenreich ¢ Tel +49 2542 95465349

info@schneidbox.de ¢ www.schneidbox.de

NOSTALGIE PUR

D rei Koryphéen setzten sich zusammen und tiiftelten: Der
=¥ geniale bretonische Sternekoch und Gewiirzspezialist Olivier
Roellinger, die Industrie-Designerin Sylvie Amar und Peugeot,
Marktfithrer in Sachen Gewiirzmiihlen. Heraus kam eine kleine,
aber feine Pfeffermiihle namens Le Moulin d’Olivier Roellinger. Das
Outfit erinnert an Omas Kaffeemiihle, der Korpus ist aber nur 13
Zentimeter hoch. Im Inneren beherbergt er das perfekt abge-
stimmte Mahlwerk von Peugeot mit dem Markenzeichen des
Lowen. Damit lassen sich fast alle Gewiirze prazise mahlen.
Lieferant ist die PSP Deutschland GmbH.

48500 ® PSP Deutschland GmbH e Tel +49 2556 902110
pspdeutschland@psp-peugeot.com ¢ www.psp-peugeot.de
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FEUER UND FLAMME

deal geeignet als Brenner fiir die Zubereitung der legendédren Créme brulées ist
= Micro Torch MT-80, erhaltlich bei Flameclub Europe. Ausgestattet ist das kleine,
heile Gerat wahlweise mit einem Griff aus Aluminium oder Kunststoff. Die kleine
Flamme dirfte zum heiesten Argument im Werbeartikelsektor gehoren. Auf dem
rund 13,5 Zentimeter groRen Gerat ist Platz fiir eine kleine Werbebotschaft.
48158 * Flameclub Europe BV ¢ Tel +49 2432 933963

info@flameclub.nl e www.flameclub.nl

GENUSSVOLL WERBEN

Is Dankeschon und Weihnachts- sowie Neu-
& B jahrsgruf an Geschaftspartner oder eigene
Mitarbeiter ideal geeignet sind die festlichen
Premium-Geschenkspezialititen des Schweizer
Traditionsunternehmens Lackerli Huus. Sie bringen
die besondere Personlichkeit der Firma und die
gewunschte Botschaft perfekt zur Geltung und
heben das Unternehmen auf genussvolle Weise von
tausendfach kopierten und austauschbaren Kunden-
geschenken ab. Beraten von Lackerli Huus lassen
sich auch ganz ausgefallene Wiinsche oder Ideen fiir
geschmackvolle Weihnachtsgeschenke realisieren.
48595 © Lackerli Huus AG ¢ Tel +41 61 2642364

btob@laeckerli-huus.ch e www.laeckerli-huus.ch

SUSSER SCHREIBTISCH-ADVENT

D er sympathische A5-Schoko-Adventskalender im Querformat mit stabilem
=¥ Tiefziehteil und schokoladegefiillten Tiirchen sorgt fiir die direkte
Kundenansprache. Schlieflich bleibt er stets in Sichtweite. Zudem wird durch
die Rundum-Bedruckung, fir die kein Aufpreis berechnet wird, eine beson-
ders grole Werbefldache fiir maximale Aufmerksamkeit geschaffen. Damit
\ . erhalt der Adressat 24 Tage Kundenbindung vom Feinsten. Fir die Ausgestal-
,I—_ﬁn e Fg e tung kann bei StiBe Werbung aus zahlreichen und attraktiven Business-Motiv-
= = o Vorlagen ausgewahlt werden. Im Anschluss erstellt der Lieferant gemal den
. Kunden-Angaben ein individuelles Motiv ohne viel Aufwand oder Vorkosten.
Erhaltlich bereits ab 500 Stiick im portoglinstigen GroSbriefformat.
42706 * Kalfany Siife Werbung GmbH & Co KG e Tel +49 7643 801-0

RUS

*

info@kalfany-suesse-werbung.de ® www.kalfany-suesse-werbung.de

120



Besuchen Sie uns auf der
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Halle 13 H09. * T,
Geférdert durch :,.“.;'_,'."'__

InEpiration
s
Aufrichtige Geschenke.

Fir Kunden und Mitarbeiter.

Individualisierbar.
Und handmade in G&many.
Und trotzdem gunstig!

Produktauswahl: r"-l B &. -__ﬂ
] WIS IN D D 1 .
=r' MUOGTITT

X hl"l"hl:'.

Wir sind die Moglichmacher!

- Geschafft'[{

Das Team ist bunt! Vor dem Erfolg steht d|e Arbeit!

Querdenkenl

Bestellen Sie unverbindlich unseren Onlinekatalog unter thinking@invocem.com

Frottier erleben

umfangreiches Lagersortiment

-

zertifizierte Qualitat

FLORINGO kompetente Beratung
Floringo GmbH Tel.: 08847 - 6907-0
AuBere Kreuzécker 2 E-Mail: info@floringo.de
82395 Obersochering www.floringo.de

Enamel & Tin Metal

Advertising signs

Since 1983 we deliver high
quality enamel and tin
metal signs throughout
the European market.

For info and inquiries:
+31 297 524040 | sales@willemsclassics.nl

Free sample?

www.willemsclassics.com/sample

Werben mit Emotionen

deer up

Flaschenoffner
bottle opener

designimdorf
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GRUNER UND SUSSER ADVENT

lle bei CD-LUX erhaltlichen Adventskalender sind ab sofort auch aus
& 8 FSC-zertifiziertem Material aus kontrollierter Forstwirtschaft
lieferbar. Das vielfaltige Adventskalender-Programm fiir jedes Budget
wird schon ab 100 Stiick individuell bedruckt. Auch in diesem Jahr
erweitern die Adventskalender-Experten ihr Sortiment mit innovativen
Neuheiten, etwa mit dem Adventskalender-Baum Exklusiv Edition,
gefillt mit Premium-Schokolade von Ferrero. Mit Kiisschen, Raffaelo und
Rocher in einem Kalender werden die Kunden verwohnt. Den beliebten
Tisch-Adventskalender Gourmet Edition mit zart schmelzenden Lindt &
Spriingli Minis gibt es nun auch als Wandkalender im Hochformat.
Spitzenmodell unter den Adventskalendern ist Cube mit finf Werbefla-
chen auf dem Wiirfel fiir maximale Werbebotschaften. Fiir hochste
Qualitat und ein gutes Preis-Leistungs-Verhiltnis biirgen ausschlieBlich
in Premium-Qualitat von namhaften Markenherstellern wie Lindt, Sarotti,
Milka und Bahlsen stammende Fiillungen.Handlern bietet CD-LUX von
der Konzeption bis zum fertigen Adventskalender, von der Motivauswahl
iiber modernste Drucktechniken bis hin zum professionellen Einzelver-
sand an den Kunden eine Full-Service-Abwicklung.
45452 © CD-LUX GmbH e Tel +49 9971 8571-0
info@cd-lux.de e www.cd-lux.de

-Anzeige-

PER EXPRESS ZUM GENIESSER

z u den vielen Neuheiten im noch druckfrischen

&= Trendbook 2012 von CD-LUX gehoren unter
anderem die frischen Fruchtgummi-Briefchen, die sich
bestens als Streuartikel oder werbewirksame Beilage
fiir Mailings eignen. Die hochwertigen Marken-Gum-
mibarchen versprechen erfolgreiche Werbekontakte.
Fir dieses und viele andere Produkte bietet der
Hersteller einen Express-Service, der eine Lieferung
schon nach funf Arbeitstagen garantiert. Zum umfang-
reichen Angebot fiir Handler zahlt auch die Full-Ser-
vice-Option, die neben der Konzeption und Motivaus-
wahl sowie modernster Drucktechnik auch den
professionellen Einzelversand zum Kunden einschlieft.
Muster unter info@cd-lux.de.

45452 * CD-LUX Adventskalender GmbH e Tel +49 9971 8571-0
info@cd-lux.de e www.cd-lux.de

WWW.TOPPOINT.COM
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Résler CeramTec GmbH
Langenauer Str. 2

96355 Tettau Schauberg
info@roesler-ceramtec.de
www.roesler-ceramtec.de

Mit allen Sinnen geniessen - werben Sie mit unseren exklusiven Geschirrserien bei lhren Kunden!

roesler - ceramtec.de

Gib’ Gummi

Kondombriefchen/Schachteln mit Werbung und Geschmack
Alles was das Herz begehrt bietet AS Advertising Support.

N

Kondome in vielen Farben
und in verschiedenen
Geschmacksrichtungen
und AusfUhrungen,

z.B. Erdbeer, Schoko,
Spearmint, Tufti Frutti,
Banane, Orange,

Cherry, Cola, Zitrone.
Genoppt-gerippt, extra-groR.

Wir helfen Ihnen gern weiter!

AS Advertising Support
Werbetrager Vertriebs GmbH
Meyersweg 13 b - 21521 Dassendorf
Tel.: 04104/919 83 56
Fax: 04104/919 83 58
E-mail: inffo@as-advertising.de
www.as-advertising.de

www.kondombriefchen.de
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DER ZUCKERBACKER GMBH
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Christopher Pfahl, Corinna Lenz und Anastasios Palia-
koudis (v.1.) laden in ihrem Tante-Emma-Laden 2.0 auf
eine nostalgische Reise in die Welt der Siif}igkeiten ein.

TANTE-EMMA-LADEN 2.0

Mehr Freude mochten die drei Jungunternehmervon Der Zuckerbacker in die Welt bringen.
Das gelingt—mit ihrem Tante-Emma-Laden 2.0 sorgen sie fiir nostalgische Gefiihle. Ein Be-
such des Online-Shops kommt einer kleinen Reise in die Vergangenheit gleich—als der Kiosk
nebenan tagliche Anlaufstelle und Zuckerstangen oder Brauselollis in aller Munde waren.

hristopher Pfahl, Anastasios Paliakou-
* dis und Corinna Lenz stehen hinter
dem jungen Unternehmen Der Zuckerba-
cker. Besucht man die Betreiber des On-
line-Shops in Heilbronn, ist die Versuchung
groR —riesige Glaser gefiillt mit Lutschern,
Brause und Bonbons; Naschtiiten mit Sii-
Rigkeiten in allen Formen und Farben er-
innern an einen fast schon vergessenen
Streifzug durch den Kiosk an der Ecke.
Liebevoll dekorierte Einmachgldser und
Papiertiiten voller Naschzeug zieren die

Vitrinen aus Grofmutters Zeiten in den
Biiroraumen. Ein Hauch Nostalgie hangt
in jedem Raum des mittlerweile 12 Mann
starken Unternehmens. Mit ihrem Ange-
bot an Cola-Schniiren, sauren Zungen oder
blauen Schliimpfen mochten die drei Jung-
unternehmer ihren Kunden mehr als nur
Stikigkeiten bieten: Sie erfiillen individu-
elle Wiinsche und laden ihre Shopbesu-
cher auf eine nostalgische Reise durch die
Vergangenheit ein. Wer sich darauf ein-
lasst, wird tiberrascht, denn der Shop bie-

tet so manche Leckerei, die schon fast als
»ausgestorben® galt. Mit ihrem charmanten
Internetauftritt konnten die drei nun auch
die Werbeartikelbranche erobern. Das ist
nicht verwunderlich, denn iiber kleine nos-
talgische Aufmerksamkeiten freut sich je-
der, vor allem, wenn sie so gut schmecken.
GLUCKSMOMENTE IM RETRO-STIL
Seit der flinften Klasse kennen sich die bei-
den Geschaftsfithrer Pfahl und Paliakou-
dis. Der urspriingliche Plan war, eine Un-
ternehmensberatung aufzubauen, mit ihr
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wollten sich die beiden 26-Jdhrigen auf In-
ternet- und Homepage-Beratung speziali-
sieren. Dass alles anders kam, lag ausschlag-
gebend an Christopher Pfahl, der sich im-
mer wieder gerne an seine Besuche bei
der GroBmutter erinnerte, an die kindlichen
Gliicksmomente, hervorgerufen durch die
vielen leckeren Siiigkeiten. Herausgekom-
men ist letztendlich ein Siifigkeiten-On-
line-Shop. Aber kein gewohnlicher, son-
dern ein Shop, in dem man gerne verweilt,
weil alleine die Corporate Identity im Re-
tro-Stil schon etwas Besonderes ist. Im Ok-

tober 2010 gingen Pfahl und Paliakoudis
mit Der Zuckerbacker online, gemeinsam
mit ihrer Studienfreundin Corinna Lenz,
die sich hauptsachlich um den Marketing-
bereich des jungen Unternehmens kiim-
mert. Innerhalb von zwei Jahren vergro-
Rerten die Jungunternehmer ihre Firma auf
insgesamt zwolf Mitarbeiter und von ur-
spriinglich 60 Quadratmetern auf 700. Doch
dahinter steckt weniger der sogenannte
amerikanische Traum, sondern harte Ar-
beit, eine ordentliche Portion Weltvertrau-
en und vor allem eine gute Idee.

CHARME UND INDIVIDUALITAT
Etwa 250 verschiedene Siiigkeiten bietet
das Sortiment des Zuckerbackers mit Wachs-
tumspotenzial, denn jeden Kundenwunsch
—und sei er noch so ausgefallen - versu-
chen die drei Jungunternehmer zu erfiil-
len. Das Wichtigste fiir sie, so Pfahl und
Paliakoudis, sei die Individualitét. Sie moch-
ten nicht Mainstream sein, sondern den
Charme, der ein groRer Bestandteil der Fir-
menphilosophie ist, beibehalten. Um dem
gerecht zu werden, wird nicht nur jeder
Kundenwunsch, wenn moglich, umgesetzt,
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sondern auch der Individualitdt Rechnung
getragen. Und dies bedeutet, dass alle Be-
stellungen handverpackt werden. Der Pro-
duktionsraum des Heilbronner Unterneh-
mens beherbergt ein ausgekliigeltes Sys-
tem an Verpackungstischen, die so ange-
ordnet sind, dass schnell und effektiv ver-
packt werden kann. In der Vorweihnachts-
zeit brummt der Laden, dann stehen alle,
die Geschaftsfiihrer eingeschlossen, min-
destens 12 Stunden pro Tag im Produkti-
onsraum und verpacken Naschtiiten, be-
fullen Einmachgldser und dekorieren je-
des Produkt liebevoll im Grofmutter-Stil.

Eine Tiite voll mit Leckereien.
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CORPORATE NASCHEN
Durch Unternehmensanfragen gelang es
Pfahl und Paliakoudis, auch einen Absatz-
markt in der Werbeartikelbranche zu er-
schliefen. Im Januar 2012 stellte das jun-
gen Unternehmen das erste Mal auf der
PSI Messe aus. Danach hat sich in diesem
Bereich fiir die Heilbronner einiges veran-
dert: Der Katalog wurde umstrukturiert,
die Anfragen aus der Branche verstarkten
sich und das ,,Corporate Naschen“ macht
nun 50 Prozent des Umsatzes aus. <

Im charmanten Retro-Stil verpackt, bietet der
Zuckerbdcker allerlei SiiBigkeiten.

DER ZUCKERBACKER GMBH
Tel. +49 7131899 6146

Fax+49 7131899 6148
team@der-zuckerbaecker.de
www.der-zuckerbaecker.de
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Werbeartikel in aller Vielfalt.

Trendige Streuartikel und Custom Made Products:
Starten Sie lhre Umsatzoffensive
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Halt jeder witterungsbedingten
Unpdsslichkeit stand: Der sturm- a
1 sichere Werbeschirm von senz°.

WETTER- UND WINDFEST

Unzahlige Regenschirme werden jedes Jahr weggeworfen. Schlichtweg weil sie bei Wind nicht
funktionieren. Nicht nur beim niederlandischen Unternehmen senz® aus Delft, seit Kurzem
Mitglied beim PSI, ist man der Meinung, dass eine solche Ressourcenverschwendung nicht

sein muss.

w ir glauben, dass ein Regenschirm

viel mehr sein kann als ein Wegwerf-
produkt. Wir glauben, dass ein Regen-
schirm ein Statement sein kann. Ein State-
ment gegen eine verschmutzte Welt und
ein Statement filir verantwortungsvolles
Handeln®, betont senz°-Geschéftsfithrer
Gerwin Hoogendoorn und sagt weiter: , Die
Fans von senz® auf der ganzen Welt leben

nach diesem Statement. Sie haben ver-
standen, dass es kliiger ist, in ein langle-
biges Qualitatsprodukt zu investieren, an-
statt jedes Jahr Unmengen an minderwer-
tigen Regenschirmen zu kaufen.*
EINE GENIALE IDEE

Die Geschichte von senz® beginnt mit drei
Freunden an der Technischen Universitat
im niederldndischen Delft, die aus purer

Frustration tber herkommliche Regen-
schirme beschlieRen, die Welt von allen be-
kannten Regenschirmproblemen zu erlo-
sen. [hr Entschluss brachte den senz°®-Ori-
ginal-Regenschirm hervor, der jederzeit von
selbst die beste Position im Wind findet,
sich nicht umstiilpt und bis zu 100 Stun-
denkilometern Windgeschwindigkeit sturm-
sicher ist. ,,Unsere Designs haben alle be-
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deutenden internationalen Designpreise
gewonnen und wurden von zahlreichen In-
novatoren auf der ganzen Welt begeistert
aufgenommen®, so Hoogendoorn.

EINE MARKE — ZWEI PRODUKTLINIEN

— EIN TRAUM
SJunser Traum ist es, die Welt ein bisschen
besser zu machen und die Art und Weise
zu verandern, wie Regenschirme wahrge-
nommen werden. Unsere spannende Mis-

F

sion begann mit der aullerst beliebten Kol-
lektion senz® original, einer eleganten, hoch-
wertigen Regenschirmkollektion fiir Men-
schen, fiir die nur das Beste vom Besten
in Frage kommt. AuBerdem haben wir vor
Kurzem die modische Kollektion senz°® smart
fiir Menschen auf den Markt gebracht, die
einfach das beste Preis-Leistungs-Verhalt-
nis wollen. Lernen Sie unser Sortiment ken-
nen und genieBen Sie das Wetter®, meint
der Geschaftsfiihrer. Die senz® smart line
besteht aus einem langen Modell (smart)
und einer zusammenklappbaren Variante
(smart s), die bis zu 80 km/h resp. 60 km/h
windbestandig sind. Beide Varianten sind
in diversen Farben und Aufdruckmustern
erhaltlich. Hoogendoorn: ,,Die senz® smart
line wird zunachst in den Benelux-Landern
und in England auf den Markt gebracht.
Danach wird sich der Vertrieb in den Rest
der Welt ausbreiten. Wir freuen uns, dass
wir auch in stiirmischen Zeiten zeigen kon-
nen durchgehend innovativ zu sein. Letz-
ten Endes sollte man nicht warten, bis der
Sturm vorbei ist, sondern lernen, im Re-
gen zu tanzen.”
EINE PERFEKTE WERBEGABE

Die sturmsicheren Regenschirme von senz®
sind als Werbegeschenk perfekt geeignet,
um den innovativen und nachhaltigen Cha-
rakter eines Top-Unternehmens zu unter-
streichen. Mit der neuen smart-Kollektion
sind die original sturmsicheren Regen-

Auch auf der PSI Messe konnten sich

die Besucher von der Wirksamkeit des
Schirms iiberzeugen.

schirme fiir gewerbliche Kunden zu einem
,sensationell giinstigen Preis“ erhiltlich,
heilt es aus dem Unternehmen. Werbear-
tikelhandler konnten sich von der Qualitat
des sturmfesten Schirmes nun erstmals auf
der PSI Jubildumsmesse iiberzeugen. Die
Hauptniederlassung von senz°® befindet sich
in Delft (Niederlande), beschiftigt 20 Mit-
arbeiter und ist als Unternehmen geschaft-
lich in mehr als 50 Landern in Europa, Asien,
Nord- und Stidamerika titig. Nach lang-
jahriger guter Zusammenarbeit mit PF Con-
cept arbeitet senz® seit Anfang 2012 direkt
und selbststaindig mit der Werbeartikel-
branche zusammen. Das Unternehmen lie-
fert direkt an Werbe-Vertriebspartner in
Danemark, Norwegen, Schweden, Italien,
Frankreich, Deutschland, Osterreich, der
Schweiz und Griechenland, wo die senz°-
Schirme {iber die dortigen Vertriebspart-
ner an Fachhédndler verkauft werden. <

KONTAKT

senz® umbrellas bv

Tel. +3115 2855022
businessgifts@senzumbrellas.com
www.senzumbrellas.com
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weulrake personatitieo e Soae mit Handbe Lonn und Konlakidaien

Daiber wartet mit neuen zukunftswei-
senden Services im Online-Bereich auf.

GUSTAV DAIBER GMBH

ERWEITERTE ONLINE-SERVICES
FUR ALLE VERTRIEBSEBENEN

Ab sofort bietet Daiber seinen Online-Kunden noch mehr Transparenz und Benutzerfreund-
lichkeit. Neue Medien sind die Zukunft des Vertriebs, deshalb baut Daiber schon jetzt die Ba-
sis mitinnovativen Vertriebstechnologien auf. Der neue Geschaftsfiihrer Kai Gminder hat den
Ausbau der zukunftsweisenden Online-Services maBgeblich vorangetrieben.
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Ab sofort konnen auch Logos hochgeladen werden. In dem zusatz- -

lichen Kommentarfeld kénnen Angaben zur Positionierung, Abbil- -

dungsgrofie, Farbe oder andere Bemerkungen gemacht werden.

D aiber stellt die neutralen, ,, unperson-
B lichen“ Webseiten nun personalisiert
fiir Handler bereit. Auf www.daiber.de ha-
ben Online-Kunden ab sofort die Moglich-
keit, ihr Firmenlogo und ihre Anschrift,
die aus den Daiber-Stammdaten generiert
werden, fiir die neutralen Seiten zu hin-
terlegen. Sobald sich ein bestehender In-
dustriekunde mit einem Gastzugang, den
er von seinem Handler erhalten hat, auf
einer der neutralen Seiten anmeldet, ste-

hen von nun an das Logo und die Kontakt-
daten des Handlers im Header. Das macht
ihn sofort als qualifizierten Daiber-Hand-
ler fiir Myrtle Beach und James & Nichol-
son klar erkennbar und ansprechbar. Hier-
durch hat der Handler einen besseren Wie-
dererkennungswert bei seinen Kunden.
NEUTRALE PERSONALISIERTE
WEBSEITEN MIT LOGOANSICHT
Die Webseiten sind unterteilt in jene mit
der Endung .de und und in die mit der En-

dung .com. Je nachdem, auf welchen Sei-
ten sich die Industriekunden befinden, er-
halten sie Angaben zu Preisen und Lager-
bestanden. Auf den Seiten mit Endung .de
kann der Industriekunde die Artikel, die
ihn interessieren, ganz einfach iiber die
Merkliste direkt an seinen Handler sen-
den. Passend zur jeweiligen Vertriebsstu-
fe sind die entsprechenden Verkaufspreise
hinterlegt — auf den Seiten mit .de-Endung
wird beispielsweise der Industrie-Basis-
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Der Handler behélt durch die Anzeige des jeweiligen
Status jederzeit den Uberblick iiber den Bearbei-
tungsstand der bei ihm eingegangenen Anfragen.
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preis inklusive 50 Prozent Aufschlag an-
gezeigt. Auf den Seiten mit Endung .com
konnen Industriekunden mit Gastzugang
auch den Lagerbestand der Artikel abfra-
gen. Produktanfragen sowie Preisangaben
sind auf diesen Seiten nicht moglich. Da-
mit der Handler sich anschauen kann, wie
das Logo und die Kontaktadresse auf den
neutralen Seiten dargestellt werden, hat
Daiber einen Test-Gastzugang fur die neu-
tralen Seiten angelegt (siehe Kasten).
AKQUISE-TOOL SCHNELL
UND EINFACH

Durch die Handlersuche sind auch Anfra-
gen von Neukunden ganz einfach. Uber
die neutralen .de-Seiten mit den Namen
fashion-tunes.de und american-style-caps.
de konnen Interessenten, die beispielswei-
se durch die Suche im Web auf diese Sei-
ten aufmerksam geworden sind, ihre Wunsch-
artikel ebenfalls einfach auf die Merkliste
setzen. Durch die Abfrage der personlichen
Postleitzahl wird dem Interessenten eine
Liste mit Handlern in seiner direkten Um-
gebung angezeigt, anhand derer er selbst
entscheiden kann, welchem dieser Hand-
ler er seine Anfrage senden mochte. Der
ausgewahlte Handler wird dann sowohl per
E-Mail uber die neu eingegangene Anfra-
ge informiert, sieht diese aber auch in der

ppfEniN THNEY

sAnfrageverwaltung®“ seines Zugangs auf
www.daiber.de. Auf dieser Vertriebsebe-
ne wird dem Nutzer der Endverbraucher-
preis inkl. Mehrwertsteuer angezeigt. Auf
den .com Seiten bietet Daiber eine kom-
plett neutrale Produktinformation, ohne
Preise und Handlersuche.
ANFRAGEMANAGEMENT BIETET
ERHOHTE TRANSPARENZ
Zur Bearbeitung der eingehenden Indus-
triekunden-Anfragen steht dem Handler
auf www.daiber.de der neue Meniipunkt
LAnfrageverwaltung® zur Verfligung. Hier
stellt Daiber alle Anfragen, die ein Hand-
ler von bestehenden Industriekunden oder
von Potenzial-Kunden erhalt, tibersichtlich
zur Verfilgung. Durch das Setzen des Sta-
tus, wie etwa ,,in Bearbeitung® oder ,er-
ledigt®, behélt der Handler jederzeit den
Uberblick iiber den Bearbeitungsstand der
bei ihm eingegangenen Anfragen.
ANFRAGE MIT LOGO-UPLOAD
EXKLUSIV FUR HANDLER
Ein weiteres Highlight und Novum fiir
Daiber-Handler ist die Logoanfrage im On-
line-Shop unter www.daiber.de. Uber die
Merkliste konnen zum Produkt ab sofort
auch Logos hochgeladen werden. Diese
werden bei Daiber direkt auf dem Webser-
ver abgelegt und stehen zusammen mit

Kai Gminder, Geschaftsfiihrer
Gustav Daiber GmbH:

,Handlertreue ist mir ein
sehrwichtiges Anliegen.
Mit den neuen Funktionen
im Online-Bereich bieten
wir optimalen Service auf
allen Vertriebsebenen.

der Handler-Anfrage dem Daiber-Sachbe-
arbeiter jederzeit zur Verfiigung. Dies be-
schleunigt den Ablauf der Prozesse. Zu-
sdtzlich stellt Daiber seinen Handlern ein
Kommentarfeld zur Verfiigung, in dem Wiin-
sche zur Positionierung, Abbildungsgro-
Re, Farbe oder andere Bemerkungen ge-
macht werden kénnen. Damit aber noch
nicht genug: Der Bearbeitungsstand sei-
ner Logoanfragen bei Daiber ist fir den
Handler zusatzlich jederzeit tiber die An-
frageverwaltung sichtbar. Mit diesem neu-
en Service schafft Daiber noch mehr Trans-
parenz gegeniiber seinen Handlern. Mit
diesen zukunftsweisenden Vertriebstools
unterstiitzt Daiber seine Handler direkt am
Point of Sale. <

EINFACH AUSPROBIEREN

Auf den Seiten www.fashion-tunes.de oder
www.american-style-caps.com kdnnen
Héndler iiber den Gastzugang sehen, wie
das Logo und die Kontaktadresse auf den
neutralen Seiten dargestellt wird.

Das geht ganz einfach!

Benutzer: 400

Passwort: Test
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MARCEL SPIESS

IMMER ZWEI ZUGE VORAUS

Erist Griinder und Leiter zweier namhafter Schweizer Full-Service-Dienstleister der Werbemit-
telbranche, cadolino und Lacoray, die beide bestens aufgestellt sind. Seit 2005 steht erdem
Schweizer Werbeartikelverband Promoswiss als Prasident vor und hat mit seinen Kollegen im
Vorstand bislang vieles bewegt und erreicht. Nun trat Marcel Spiess von diesem Posten zu-
riick, absolvierte eine Ausbildung zum Sportékonom und wendet sich womdglich wieder sei-
nenWurzeln zu: dem Sport.

w ir treffen Marcel Spiess im dekorge-

schmiickten Foyer des altehrwiir-
digen Schweizerhofs am Rande des PSF
Forums, der schweizerischen Fachmesse
flir Werbeartikel und -textilien. Er weilt
hier in der Funktion als Prasident des eid-
genossischen Werbeartikelverbands Pro-
moswiss, des Veranstalters der Messe. Wo-
von wir uns spater selbst iiberzeugen kon-
nen, ist, dass PSF Forum keine Messe im
herkommlichen Sinn ist, welche lediglich
die Produkte und Neuheiten in den Vor-
dergrund stellt, sondern vielmehr eine
,Community mit dem Ziel, den Werbear-
tikel zu positionieren und dariiber zu spre-
chen, wie die Zukunft der Branche sich
entwickeln kann“. So umschreibt es Mi-
chael Mitzener, der Marketingverantwort-
liche im Vorstand des Promoswiss, Kolle-
ge und gleichzeitig guter Freund von Mar-
cel Spiess. Die erstaunliche Entwicklung
des Verbandes und seiner Kontaktplatt-
form, des PSF Forums, ist auch das Ver-
dienst von Marcel Spiess, der Promoswiss
seit 2005 vorsteht — obgleich er betont,
dass diese Entwicklung nur in Teamarbeit
zustande kommen konnte. Im Verlauf des
Gesprachs werden wir nochmals auf die
Person des Verbandsprisidenten Marcel
Spiess zuriickkommen.

IM ANFANG WAR DER FUSSBALL
Zunachst aber bleiben wir beim Begriff
, Teamarbeit®, denn der ist auch ein Schliis-
selwort im Leben und Werdegang von Mar-
cel Spiess, verweist er doch auch auf sei-
ne beruflichen Wurzeln, den Teamsport
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Fulball. Wie viele seiner Altersgenossen
in jugendlichen Jahren hatte der in Ziirich
aufgewachsene Marcel Spiess namlich den
Wunsch, FuSballer zu werden. Er hatte Ta-
lent und das Gliick, entdeckt zu werden.
So begann er in der Nachwuchsmannschaft
der Grashoppers Zirich eine Spielerlauf-
bahn. Da ihm allerdings schon damals klar
war, dass es nur eine relativ kleine Aus-
wahl schaffen kann, den Lebensunterhalt
als Berufsfullballer zu bestreiten oder gar
als erfolgreicher Starspieler zu retssieren,
war er auf das Ende seiner Kickerkarriere
vorbereitet und absolvierte schon wahrend
seiner Zeit beim Fuballernachwuchs eine
berufliche Weiterbildung an der Handels-
schule mit Maturaabschluss.
RATIO UND INTUITION

Schon in dieser Lebensphase wird deut-
lich, was den spéteren Unternehmer Mar-
cel Spiess kennzeichnet: ,, Ich habe von mei-
nen Eltern gelernt, mit beiden Beinen auf
dem Boden zu stehen.” Diese Pragung er-
moglicht es Marcel Spiess, Dinge oder Si-
tuationen niichtern zu betrachten und mit
Vernunft zu beurteilen. ,,Ich bin ein ratio-
nal denkender Mensch®, sagt er von sich,
jedoch ohne intuitive Momente zu vernach-
lassigen. Beides kam auch dem FuBballer
Marcel Spiess auf dem Spielfeld zugute.
Auf seiner Position im zentralen Mittelfeld
war er gefordert, das Spiel klug zu lenken,
Spielziige zu antizipieren und doch auf
spontane Ideen zu setzen. Die rationale
Natur seines Schiitzlings erkannte auch
sein damaliger Trainer. , Er hat einmal zu
mir gesagt: Du bist wie ein Schachspieler.
Du versuchst immer, zwei Ziige voraus zu
denken — was konnte passieren, was ist
moglich®, erinnert sich Spiess. Trotz sei-
nes Ausscheidens aus der Profilaufbahn
ist Marcel Spiess eine sportliche Natur ge-
blieben — auch im tibertragenen Sinne. Au-
Rerdem hat ihn der FuBball bestens auf
seine berufliche Laufbahn vorbereitet: ,, Auf
dem Platz und wahrend des Spiels habe
ich gemerkt, was es heiflt, Mut zu haben
und Verantwortung zu tibernehmen. Hier
schldgt sich eine Briicke zum Geschafts-
leben, wo Verantwortung, Uberzeugung
und Mut gefragt sind; Mut, gewisse Ent-

scheidungen zu fillen und diese auch zu
tragen.” In diesem Zusammenhang ver-
weist Spiess auch auf die Bedeutung des
Teamgedankens im Fulball und dessen
Parallelen in der Unternehmens- wie Ver-
bandsarbeit: ,,Das Team muss als Ganzes
funktionieren, um erfolgreiche Ergebnisse
zu erzielen. Alle sollten sich dabei bewusst
sein, am gleichen Strang zu ziehen. Zwar
sind hier auch die individuellen Fahigkei-
ten gefragt, doch miissen diese zum Team-
konzept passen und in die Teamarbeit ein-
gebunden sein.*
VON DER WERBUNG ZUM
WERBEARTIKEL

Diese Erfahrungen und Erkenntnisse be-
gleiteten Marcel Spiess auf seinem weite-
ren Weg, der ihn zunachst in eine klas-
sische Werbeagentur fiihrte, wo er als Mit-
arbeiter erste berufliche Erfahrungen sammel-
te. ,,Die Arbeit hat mir Spal gemacht, doch
habe ich bald bemerkt, dass ich ein Typ
bin, der selbst etwas bewegen muss.“ Und
so dauerte es nicht mehr lange, bis Mar-
cel Spiess seinen ganz personlichen Weg
als Jungunternehmer betrat. Er war gera-
de mal Mitte 20, als er anno 1991 in Zii-
rich seine eigene Firma griindete, die den
erwahnten Teamgedanken mit im Namen
fithrt: Die comTeam AG befasste sich in
den ersten Jahren mit Kommunikations-
dienstleistungen aller Art. Im Trend waren
damals die Telefontaxkarten sowie Pins.
Ein groRer Auftrag der Schweizer Post im
Jahre 1994 bedeutete dann den ersten gro-
Ren wie direkten Schritt in den Werbemit-
telbereich. Durch den Erfolg motiviert, lan-
cierten Spiess und sein Team die Marke
»cadolino“ speziell fiir den Werbeartikel-
markt. Fortan befasste man sich unter der
Firmierung cadolino by comTeam AG mit
dem Thema Werbe- und Promotionsarti-
kel. Recht rasch wurde der griffige Name
,,cadolino“ zum bekannten Schweizer La-
bel fiir professionellen Komplett-Service
rund um die gegenstandliche Werbung.
,Wir haben uns in dieser Zeit ein riesiges
Know-how als Werbeartikelberater in der
bedurfnisgerechten Kundenberatung und
Artikelbeschaffung angeeignet. Wir wis-
sen ganz genau, was unsere Kunden un-

ter einer perfekten Dienstleistung und un-
ter Service verstehen®, so Spiess.
WEITERES WACHSTUM
Unter der Agide des vorausschauend pla-
nenden Marcel Spiess entwickelte sich ca-
dolino stetig weiter. 2002 tibernahm man
die Schweizer Filiale des deutschen Wer-
bemittelversenders Hach, der Insolvenz an-
gemeldet hatte. Zu dieser Zeit war Hach
Schweiz der grofte eidgendssische Ver-
sandhandler. Spiess gelang es, Hach Schweiz
~wieder auf die Uberholspur zu bringen*
und er konnte die Firma 2007 mit Vortei-
len auf beiden Seiten wieder weiterverkau-
fen. Da der Werbemittelsektor prosperierte,
erhielt comTeam 2005 weiteren Zuwachs:
die 1968 in Genf gegriindete Lacoray SA.
Die Namensgebung ,.La“ fiir Laine (Wol-
le), ,,co® fiir Coton (Baumwolle) und ,,ray*
fiir Rayon (Viskose) passte ideal zum da-
maligen Hauptzweck der Firma, der Tex-
tilbeschaffung und dessen Verkauf. Nach
kurzer Zeit wurde der Textilbereich um die
damals aufkommenden Werbeartikel er-
ganzt. In den 1980er-Jahren wechselte das
Domizil in die Deutschschweiz, zuerst nach
Diibendorf und anschlieBend nach Ziirich.
Damit wechselte auch der Name in Laco-
ray AG Promotion. Im Jahr 2005 verkauf-
te der damalige Inhaber aus Altersgriin-
den die Firma. Fortan hief sie Lacoray Wer-
beartikel GmbH und hat ihren Sitz in Schlie-
ren. Zum 1. Januar 2011 wurde Lacoray
dann in die comTeam AG integriert und ist
seitdem als Lacoray by comTeam AG ta-
tig. ,,Die beiden Firmen sind fast wie mei-
ne Kinder®, sagt Spiess, der selbst gerne
den direkten Kundenkontakt sucht.
DER OPTIMALE WERBEARTIKEL

,Beide Firmenteile bieten als Full-Service-
Agentur den Kunden ein umfangreiches
Leistungspaket von der Lagerhaltung tiber
die Adresserfassung bis hin zur Postauf-
gabe an. Um fiir unsere Kunden den oder
die optimalen Werbeartikel als Teil eines
gelungenen Marketing-Mixes zu finden,
holen wir ein umfassendes Briefing ein,
bei dem die Rahmenbedingungen geklart
werden. Unsere Grafikabteilung entwickelt
auf Wunsch auch ein ganz auf die Bediirf-
nisse der Kunden abgestimmtes eigenes
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Design eines Werbeartikels. Die Entwiirfe
werden dem Kunden schrittweise prasentiert,
I N P E RS 0 N bis es zur Produktion kommt®, umreif3t Spiess

das Angebotsspektrum seiner Firma. Wah-
rend sich cadolino einem breiten Feld unter-
Was war heute Morgen lhr erster Gedanke? schiedlicher Kunden zuwendet, hat sich La-
Joggen oder weiterschlafen? " coray auf GroRkunden spezialisiert.

VERBANDSARBEIT MIT FRUCHTEN
Seine Tatigkeit als Prasident von Promoswiss

MARCEL SPIESS

Wann war lhr Tag ein guter Tag?

Wenn ich mich fiir Ersteres entschieden habe. i of iibernahm Marcel Spiess 2005. Damals hat-
~ " te der Verband 24 Mitgliedsunternehmen.
Was bringt Sie in Hochstimmung? Nun sind es 54. Promoswiss hat sich finanziell konsolidiert. Das
Das Duschen nach dem Joggen. PSF Forum wurde aus der Taufe gehoben, wuchs und erzielte in
diesem Jahr ein Rekordergebnis. Ein starkes Aus- und Weiterbil-
Und was bringt Sie auf die Palme? dungsprogramm wurde initiiert, das Schulungen zum Werbear-
Arroganz und Unehrlichkeit, sonst nur Kokosniisse. tikelberater mit einschliefSt. ,, Wir haben mit unserer Vorstandar-
beit vieles bewegt. Wir haben eine Verbandsstatistik ins Leben
Was verzeihen Sie sich am ehesten? gerufen, die dokumentiert, wie viel Potenzial im Schweizer Wer-
Wenn ich am Morgen doch weitergeschlafen habe. bemittelmarkt steckt. Seit zwei Jahren haben wir eine eigene Pres-
seabteilung und es geschafft, in der ganzen Schweiz wahrgenom-
Wie konnen Sie die Zeit vergessen? men zu werden. Darauf 14sst sich aufbauen®, betont Spiess. Grund
Bei einer schonen Runde Golf, bei der auch gezockt wird. fiir seinen Riickzug: ,,Ich versuche derzeit, mein berufliches Le-
ben neu zu organisieren. Deshalb ist auch jetzt der richtige Zeit-
Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s? punkt, Platz zu machen fiir einen kreativen Nachfolger. Die Au-
Kanada oder Schweden, je nach dem, ob ich alleine reise tobahn ist ausgerollt. Er kann nun richtig Gas geben®, meint Mar-
oder nicht ;-) cel Spiess, der vor Kurzem eine Ausbildung zum Sportokonom
mit FH-Abschluss absolvierte.
Wofiir geben Sie gern Geld aus? ZURUCK ZU DEN WURZELN?
Leider fiir einen neuen Golfschldger, mit dem ich noch Zuriick zu den sportlichen Wurzeln also? ,,Die Welt ist rund und
weiter und noch gerader schlagen kann/sollte ... dreht sich®, sagt Marcel Spiess. Und so kénnte sich der Kreis im
Leben von Marcel Spiess wieder schlieBen. Die comTeam-Fir-
Lassen Sie sich von Werbung verfiihren? mengruppe ist bestens aufgestellt, Spiess weill das operative Ge-
Ja natiirlich, spatestens wenn die neue Golfsaison schéft bereits in guten Handen, sodass sich der ehemalige FuR-
beginnt ... baller wieder seiner ,alten” und immer wieder jungen Professi-
on, dem Fullball, zuwenden konnte — sei es ,,in der Vereins- oder
Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel? Verbandsarbeit, der Spielervermarktung, dem Stadionmanage-
Wenn die Botschaft mit dem Werbeartikel punktgenau ment. Doch sehe ich meine berufliche Zukunft nicht nur auf den
kommuniziert wird. FuBball beschrankt, sondern bin interessiert am gesamten Be-
reich des Sports. Vieles ist moglich®, ldchelt Spiess, der seinen
Den besten, den Sie je bekommen haben? selbst geschaffenen Freiraum in der weiteren Lebensgestaltung
Ich hoffe den bekomme ich noch ... Sonst der Kugel- ,braucht und genief3t“. Die private Zeit, die ihm sein Unterneh-
schreiber, mit dem ich meinen ersten Vertrag als Fufbal- mertum lasst, verbringt er gelegentlich beim Altherrenkick, viel-
ler unterschrieben habe. mehr aber noch als ,,leidenschaftlicher Golfer mit dem Handicap
5% Golf gibt ihm den ,,Ausgleich zum Berufsleben®, ist fiir ihn
Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbe- aber auch ,eine enorme Lebensschule®. ,Spielen wir eine Run-
artikel? de Golf und ich weiR, was fiir ein Typ Mensch du bist“, sagt Spiess.
Wenn dieser ohne Liebe und Hingebung ausgewahlt Der Vater einer 14-jahrigen Tochter, dem unter anderem Freund-
wurde und dann noch véllig unpersonlich tiberreicht schaften sehr wichtig sind, verrat uns noch eine weitere Passion:
wird. ,Ich bin Genussmensch.* Auch auf diesem Gebiet scheut er nichts

Neues. Man sieht ihm an, dass ihn so schnell nichts aus der Bahn
werfen kann. Wir sind gespannt auf seine nichsten Ziige. <



And the winner
IS ... you?

Bewerben Sie
sich jetzt!

Der PSI — Campaign of the Year Award pramiert
den erfolgreichen Einsatz eines Werbeartikels
im Rahmen einer Kampagne.

Reichen auch Sie Ihre Kampagne(n) ein!!
Alle Nominierten erhalten im Rahmen der
PSI 2013 eine umfassende Prasentations-
moglichkeit zur Vorstellung ihrer Kampagne.

Alle Informationen zur Anmeldung finden Sie auf unserer Website unter www.psi-network.de/award.
Der Anmeldeschluss ist der 01. September 2012 (Datum des Poststempels bzw. Eingang der
Unterlagen per E-Mail).

Wir sind gespannt auf lhre Kampagnen und freuen uns, Ihr Unternehmen zu den Teilnehmern der

PSI - Campaign of the Year zu zdhlen!

Ihr Kontakt:
( ? Reed Exhibitions PSI NL de.r Reed Exhibitions Deutschland GmbH IV‘Olkl.ingerStrafSc.e 41 40219 Disseldorf | GERMANY. ) P S '
Verena Hilgendorff | Tel.: +49 (0) 211—9019 12 90 | Email: Verena.Hilgendorff@reedexpo.de | www.psi-network.de/award
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

PRASENTATIONS-CENTER FURS IPAD

z u einer kompletten Priasentationsplattform wird das iPad durch den

&= neuen Aventura iPad Organizer von Aristos. Die formschone Mappe mit
deutlichem Mehrwert ist zunachst ein Etui fiir das wertvolle Tablet, spielt ihre
Starken aber dann schnell und offenkundig aus. Das iPad lasst sich im
Organizer aufrichten, um dem Gesprachspartner Inhalte vorzustellen und
gleichzeitig Notizen auf dem integrierten Schreibblock festzuhalten. iPad und
Block sind fiir Rechts- oder Linkshander passend drehbar. Abgerundet wird
der Mehrfachnutzen des Organizers durch praktische Facher fiir Visitenkar-
ten, Schreibgerate und eine Vielzahl von Zubehorteilen, die zu einer professi-
onellen Prasentation gehoren.

45456 * Aristos GmbH e Tel +41 41 7432047

info@aristos.ch e www.aristos.ch

CREMIGER SCHAUM IN BAD UND KUCHE

M it einem optimierten Pumpwerk zaubert auch die zweite Generation des
Seifenschaumspenders von Cuisipro im Vertrieb von Profino einen cremigen
Schaum aus Wasser, Luft und fliissiger Seife. Fir die Anwendung in der Kiiche kann
der Spender natiirlich auch mit fliissigem Spilmittel befiillt werden. In beiden Fallen
steht neben der bequemen Anwendung der Spareffekt und der okologische Nutzen
im Vordergrund. Bis zu 75 Prozent des bisherigen Seifenverbrauches spart der
Schaumspender ein, bestitigt der Anbieter. Das praktische und formschone Acces-
soire fiir Bad und Kiiche gibt es jetzt in den Sommerfarben Pink, Griin, Orange und
Rot sowie im klassischen Schwarz. Alternativ ist eine Version im Chrome-Outfit
lieferbar. Alle Varianten haben ein Fillvolumen von 390 Millilitern.
47807 * Profino GmbH & Co. KG © Tel +49 212 64564895
info@profino.net e www.profino.net

W GROSSE MODE FUR KLEINE LEUTE

A uch in Sachen Mode mochten die Kleinen natiirlich den Erwachsenen in nichts
nachstehen. Fiir Daiber und seine Eigenmarke James & Nicholson Grund genug,
das Sortiment an Sport- und Freizeitbekleidung gerade fiir diese Zielgruppe beson-
ders im Blick zu halten. Coole Looks vom T-Shirt {iber das klassische Sweatshirt bis
hin zu ldssigen Softshelljacken und Funktionsbekleidung pragen das aktuelle Bild.
Die passenden Caps und Mitzen kommen dazu schlieflich aus dem Myrtle-Beach-
Programm by Daiber. Da es besonders bei Sportbekleidung fiir Kids auf Tragekom-
fort und hochwertige Materialien ankommt, stehen atmungsaktive Fasern, wie das
funktionelle Topcool, in Kombination mit hautfreundlichen Flachndhten im Fokus.
Zusammen mit reflektierenden Transfers und Pipings wird aus dem Running-T
Junior eine Sicherheitsreserve auch bei schlechten Sichtverhaltnissen.
42819 * Gustav Daiber GmbH ¢ Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de
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BEWAHRTES GANZ NEU

M it dem neuen Druckkugelschreiber
Candy M SI hat uma Schreibgerate
sein Erfolgsmodell Candy SI weiterentwi-
ckelt. Gradliniges Design und eine ausge-
suchte farbliche Vielfalt waren Ziele dieses
Updates. Das neue Modell macht daher nicht
nur Laune, sondern auch in jeder Variation
eine gute Figur — nicht zuletzt durch die jetzt
auch erhiltliche Version mit hochwertigem
Metallclip. Moderne Trendfarben wie
Aubergine, Petrol, Magenta oder Braun
machen das Modell zum Highlight. Mit
Metallspitze, Metalldriicker und Metallclip
wirkt der Candy M SI auch optisch beson-
ders ansprechend. Erhaltlich ist das Schreib-
gerat in den Varianten gedeckt glanzend,
transparent glanzend und silberglanzend.
41848 * UMA Schreibgerdte Ullmann GmbH
Tel +49 7832 70740 © info@uma-pen.com

www.uma-pen.com

KLEINE MAUS SAGT DANKE SCHON

S ie passt in jede Tasche und wird unterwegs schnell zum
unentbehrlichen Begleiter: Die Pocket-Maus von Intraco ist
in der Luxus-Geschenkbox inklusive ED-Laufwerk nicht nur
zu Weihnachten das ideale Werbemittel, um ,,danke*
zu sagen. Sowohl die Maus als auch das Lauf-
werk konnen vollflichig individuell bedruckt
werden und kommen dank des
preisgekronten LED-Lichtes, mit
dem das Logo besonders hervorge-
hoben wird, besonders zur Geltung.
43540 ° Intraco Trading bv
Tel +31 756475420
info@intraco.nl e www.intraco.nl

Ihr Spezialist fur

- Direktimport
- Sonderanfertigungen*®
« Termingerechte Lieferung

Mikrofaser Produkte

~N

5

J

Filz Produkte

Weitere Artikel und Informationen
finden Sie unter:

¥

DroBmar & Heger GbR
Neuer Wall 2-4 | Im Wallzentrum
47441 Moers

fon: +49 (0) 28 41 - 880 815 2
fax: +49 (0) 28 41-8808149

e-mail: info@cpd-promotion.de

*auch in Kleinauflagen.
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DONUTS FURS GEHOR

H ama hat mit seinen Donut-Kopfhorern Modelle in leuchtend-
2 ¥ frischen Designs fiir Modebewusste entwickelt. Zur Grundfar-
be Weil3 gesellen sich bunte, kreisformige Elemente, die den
Kopfhorern die Farbnamen Lichipink. Poppygrau, Plumlila,
Brambleblau, Cherryrot, Blueberryhellblau, Papayaorange,
Pineapplegelb, Kiwigriin sowie Minttiirkis geben. Mit In-Ear-,
On-Ear- sowie Over-Ear-Kopfhorern ist fiir jede Tragevorliebe
gesorgt. Dank einseitiger Kabelfiihrung nebst praktischer,
automatischer Kabelaufwicklung wird ein Kabelchaos verhindert.
43628 * Hama GmbH & Co. KG © Tel +49 9091502766
christine.gawanda@hama.de e www.hama.de

POWER UND SOUND AUF REISEN

Is einzigartige Kombination von Ladegerat und Lautsprecher
& B stellt Xindao das neue Modell Sonus aus der XD-Design-Serie
vor. Sonus besteht aus einem Solarpanel, das an einen integrierten
800-Milliampere-Lithium-Akku gekoppelt ist, sowie einem leis-
tungsfahigen 2-Watt-Lautsprecher. Auf dem Schreibtisch und
unterwegs auf Reisen wird so aus dem Sonus eine komplette
Power-und-Sound-Station. Per 3,5-Millimeter-Audio-Eingang oder
Mini-USB-Connect (Kabel im Lieferumfang enthalten) konnen
Handy oder MP3-Player zur Musikwiedergabe und zum gleichzei-
tigen Aufladen der Gerdte angeschlossen werden.
42772 * Xindao B.V. ¢ Tel +31 70 3199900
h.vanhouten@xindao.nl e www.xindao.nl

TREND-TASCHE AUCH AUS NYLON

N eben einer umfangreichen und modernen Auswahl an Lkw-
2 ¥ Plantaschen bietet Trendbagz jetzt auch eine stylishe Umhén-
getasche aus Nylon an. Die stindig ab Lager verfigbare Tasche
bietet einen hohen praktischen Nutzen und eignet sich unter
anderem als Messetasche oder aufmerksamkeitsstarke Promo-Bag.
Eine Veredelung der plakativen Werbeflache ist per Siebdruck oder
Bestickung moglich. Auf Anfrage kann eine Individualisierung auch
im Digitaldruck erfolgen, bietet der Hersteller an.

48336 * Trendbagz GmbH e Tel +49 2018993650

info@trendbagz.com ¢ www.trendbagz.com
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SI AUN NO ERES MIEMBRO DE AIMFAP
ESTAS PERDIENDO

f

If you are not a member of Aimfap yet, you are losing competitive advantage

Pabellon Aimfap en ferias europeas
(Expo Reclam Madrid y CTCO Lyon)

aim

w2012

TR R | A [ s |

Aimfap pavilion in european trade fairs (Expo Reclam Madrid and CTCO Lyon)
Pavillon Aimfap dans des salons européens (Expo Reclam Madrid et CTCO Lyon)

Road shows itinerantes
por Espafia y Portugal gratuitos

Free travelling road shows in Spain and Portugal | Road shows itinérants gratuits en Espagne et Portugal

Beneficiate de la base de datos de Y muchos mas servicios a bajo coste
4800 clientes reclamistas ~ Contacta con Aimfap

And much more low cost
services for members.

For more information contact
with Aimfap.

Et de beaucoup d'autres
services a faible codt. Pour plus
d'informations contactez Aimfap

Use the 4800 assotiation’s
clients database

Profitez de la base de données
de 4800 clients revendeurs

PERSONA DE CONTACTO (CONTACT PERSON)
Tel. 0034 912975448 | Mdvil 0034 671684744
aimfap@aimfap.com | www.aimfap.com

Paseo de la Castellana, 135 - 52 Planta oficina 506 28046 MADRID (SPAIN)
-CIImeIIO TEL: 0034 91 297 54 48 FAX: 91 297 55 03 « aimfap@aimfap.com

ASOCIACION DE IMPORTADORES, MAYORISTAS Y FABRICANTES DE ARTICULOS PROMOCIONALES
Association of Importers, Wholesalers and Manufacturers of Promotional Goods
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WUNSCHUHREN MADE IN GERMANY

A uf die individuelle Herstellung von Wanduhren hat man sich neben dem

& B Vertrieb der erfolgreichen Smartlite-Lampenserie bei HNC spezialisiert.
Kunden haben die freie Wahl bei Material oder Art des Uhrwerkes, bei Formen
oder Farben und selbst bei der Bedruckung des Ziffernblattes. Wunschuhren
entstehen schon ab kleinsten Auflagen in kiirzester Zeit, verspricht HNC. Die
komplette Fertigung im eigenen Unternehmen macht HNC so flexibel. Dank des
modernen Maschinenparkes mit Laserschneidegerdten kann jedes Wunschformat
sofort umgesetzt werden. Besonders schnell liefert man natiirlich aus einem groR-
en Angebot von Standardgehausen im Durchmesser von 25 bis 40 Zentimetern in
vielen Standardfarben.

43891 * HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 96138160

info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

BUNTE DATENSPEICHER FUR UNTERWEGS

S chnell und mit 320 und 500 Gigabyte Kapazitit auch besonders universell
&F cinsetzbar sind die neuen 2,5-Zoll-Metall-Festplatten von Deonet. Das moder-
ne Modell erginzt die Produktpalette neben der bekannten PU-Leder Festplatte.
Die Festplatte ist nicht groRer als ein Smartphone und verfiigt tiber einen schnel-
len USB-3.0-Datenbus, der mit USB 2.0 kompatibel ist. Fotos, Filme, Kataloge
und Prasentationen konnen so tiberall hin mitgenommen werden. Die Festplatte
kann auf beiden Seiten mit einem fotorealistischen Vollfarbdruck personalisiert
werden. Individuelle Personalisierungen mit Einzelnamen sind ebenfalls

moglich. Das Metallgehause ist in Schwarz, Weil3, Rot und Blau erhaltlich.

46660 ® Deonet B.V. ¢ Tel +31 40 2554414

info@deonet.nl e www.deonet.nl

STILVOLLE T-SHIRTS MIT KONZEPT

L ebenseinstellung und Stil vermitteln die T-Shirts von B & C dank der breiten
== Produktvielfalt. Allein 45 verschiedene Styles in 69 Farben sprechen eine
deutliche Sprache. Besonders ins Auge féllt dabei die Exact Line: Hier sind
aullergewohnliche T-Shirts in acht verschiedenen Styles und insgesamt 37
Farben zusammengefasst. Allen gemeinsam ist die hohe Verarbeitungsqualitit,
die Verwendung von hochwertigem Ringgarn und Elastan. Diese Kombination
ist der Schliissel sowohl fiir einen hohen Tragekomfort als auch fiir eine gute
Bedruckbarkeit des Materials beim Branding. Flaggschiff der Linie ist die
B-&-C-Exact-150-Reihe mit 37 verschiedenen Farben und verfiigbaren Grolen
von S bis XXXL.

45235 © B& C-The Cotton Group S.A/N.V ¢ Tel +32 71 870100

info@bc-collection.eu e www.bc-collection.eu




INSPIRION

& CHECK.IN

Kosmetikkoffer LONDON | 224 0503

Cabin Case LONDON | 220 2503

Mit LONDON verreisen
- rund um die Welt

Bei Inspirion finden Sie attraktives Reisegepack

in vielen frischen Farben. Und: Unseren Trolley

"London" konnen Sie einzeln (in 4 Farben) oder
als Set (in 10 Farben) bestellen.

Mehr im Premium-Katalog CHECK.IN!

Jetzt bestellen! Tel.: +49 421-5227-0
Fax: +49 421-5227-403
Oder unter www.promotiontops.com anfordern!

Inspirion GmbH
Zum Panrepel 39, D-28307 Bremen Trolley-Set LONDON | 221 0513
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HANDLICHER MULTI-HELFER

P erfekten Service und die intelligente Losung eines alten
2 __Problems verspricht der Multifunktionsoffner nach Dr.
Beller. Das handliche Teil verhindert Schnittverletzungen und
Verunreinigungen beim Offnen von Brechampullen aller
GroRen. Damit gehort es, so der Anbieter A& M Kreativfabrik,
in jede Ampullenpackung. Fir Anwender im medizinischen
und kosmetischen Bereich leistet das praktische Tool aller-
dings noch wesentlich mehr: Neben der Funktion des Ampul-
lenbrechens konnen mit ihm auerdem Kapseln geoffnet und
Tabletten gebrochen werden.

15636 * A& M Kreativfabrik GmbH e Tel +43 664 88658187
m.liebe@kreativ-fabrik.at e www.kreativ-fabrik.at

SPRICHT FUR SICH

E ine Visitenkarte, die gleichzeitig in Bild, Film und Ton als multimedialer
= Botschafter des werbenden Unternehmens daherkommt, ist keine Vision
mehr. Die i look innovations GmbH hat sich auf Hightech-Werbemittel fiir
audiovisuelle Priasentationen spezialisiert und stellt mit der Video Business
Card eine Visitenkarte der neuen Generation vor. Ein integriertes 2,4-Zoll-
TFT-Display, ein Lautsprecher und zwei Gigabyte Speicherplatz machen aus
der handlichen Karte einen ansprechenden Werbebotschafter mit Raum fiir
rund 90 informative Film-Minuten. Wie eine ,richtige“ Visitenkarte ldsst sich
die Video Business Card mit den klassischen Kontaktdaten bedrucken und
wer anstelle eines Videoclips im Speicher lieber eine Bedienungsanleitung,
einen Katalog oder andere Infos unterbringen mochte, kann das mittels der
integrierten USB-Schnittstelle einfach bewerkstelligen. Uber diesen USB-
Port wird iibrigens auch die integrierte Batterie wieder aufgeladen.

48684 ¢ i look innovations GmbH e Tel +49 2372 552540

me@i-look-innovations.de ® www.i-look-innovations.de

GRENZENLOSE SPEICHERVIELFALT

B ei der Suche nach Formen und Farben fiir den ganz personlichen
=¥ USB-Speicherstick sind den Kunden von MemoriasUSB praktisch
keine Grenzen gesetzt. Das Unternehmen setzt jedes Design und jede
Farbe bei der Produktion individueller USB-Speicher in Weich-PVC um.
Dabei spielt es keine Rolle, ob es sich um eine Produktabbildung, ein
Firmenlogo, die Darstellung einer Zielgruppe oder ein anderes fiktives
Motiv handelt. Von der ersten Designstudie bis zum fertigen Produkt reicht die Beratung und Betreuung beim Kunden. Hier wird
selbstverstandlich auch die Kapazitit des Speichers, die zwischen 1 und 32 Gigabyte liegen kann, festgelegt. Wenn es gewiinscht
wird, kiimmert sich der Hersteller nach der Produktion auch um eine ansprechende Verpackung sowie weiteres niitzliches
Zubehor fiir Prasentation und Anwendung. Um seinen Kunden schon bei den Design-Ideen unter die Arme zu greifen, hat
MemoriasUSB ein Online-Tool entwickelt, um bestimmte Berufe in die Form eines Flash-Laufwerkes zu konvertieren. Auf der
Website des Unternehmens kann zum Beispiel das Geschlecht, der Beruf, die Haarfarbe oder die Augenfarbe gewahlt werden.
Sogar Gegenstinde, die die Charaktere in ihren Handen halten sollen, lassen sich bestimmen. Ob es sich dabei um Feuerwehrleu-
te, Koche, Fachkrafte aus dem Gesundheitswesen, Polizisten oder Fotografen handelt, spielt keine Rolle.

48554 ® MemoriasUSB S.L. ¢ Tel +34 91 7875857 ® marketing@memoriasusb.com e www.memoriasusb.com
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DURCHBLICK UND WERTSTEIGERUNG

E in sauberes und schlierenfreies Display bei Handy, MP3-Player
2 und Co. sorgt nicht nur fiir einen tollen optischen Eindruck,
sondern halt auch den Wert des Gerates hoch. Fiir diesen glanzenden
Eindruck sorgen jetzt auch unterwegs die neuen Miniwipes und
Mobile-Sticker von Kandinsky. Das trendige Handyzubehor gibt es
sowohl als auffillige Displayreinigungskissen als auch in Form
praktischer Aufkleber. Beide Versionen entfernen storende Fingerab-
driicke und Staub vom Display des Handys oder der Digitalkamera
und riicken gleichsam nebenbei eine individuelle Werbebotschaft ins
Blickfeld des Anwenders. Miniwipes gibt es ab 500 Stiick wahlweise
mit Stoff- oder Mikrofaserbespannung inklusive einer Befestigungs-
schlaufe. Die selbstklebenden Mobile-Sticker mit Mikrofaserbeschich-
tung sind ab 1000 Stiick lieferbar.

46232 * Kandinsky Deutschland GmbH e Tel +49 211 7705770

info@kandinsky.de e www.kandinsky.de

DAS GANZE JAHR IM BLICK

K aum ein Werbeartikel steht an jedem einzelnen Tag des Jahres so im Fokus des
2 ® Kunden wie der Kalender. Damit der Blick auf die aktuelle Datumsanzeige nicht
langweilig wird, bietet Notes eine Vielzahl unterschiedlichster Kalendertypen fiir
verschiedene Einsatzmoglichkeiten an. So zieren Aufstellkalender mit Haftnotizen
den Arbeitsplatz, Wandkalender das Mauerwerk und Taschenkalender sind in der
Aktenmappe stets priasent. Fiir das ,,Made in Germany“-Kalenderprogramm bei
Notes gilt hinsichtlich Ausfiihrung, Qualitat, Werbeanbringung und Lieferzeit ein
hohes MaR an Flexibilitat. Durch den Einsatz moderner Digitaldrucktechniken
konnen zudem kleine Auflagen bei individueller Gestaltung kurzfristig realisiert
werden. Neben einsprachigen Kalendern bietet der Hersteller auch internationale,
bis zu fiinfsprachige Kalender an.

44879 © Notes GmbH & Co KG © Tel +49 4106 76580

info@notes-international.com ¢ www.notes.sh

STEMPELN MIT GRUNEM GEWISSEN

mweltbewusstsein und Weitsicht stellt der Schwarzwalder Stempelspezialist Heri
¥ auch mit der innovativen Printer-Generation Green Line unter Beweis. In
nachhaltiger und umweltfreundlicher Produktion wird diese Serie aus mindestens 80
Prozent Recyclingkunststoff nach DIN ISO 14001 hergestellt. Dariiber hinaus werden
auch die bis zu vier Zeilen des Stempels in der Groe von 38 x 14 Millimetern
umweltgerecht aus regenerativem Naturkautschuk gefertigt. Das Stempelkissen ist
austauschbar. Mit ihren griin-schwarzen Gehausen bieten die Stempel auf der
Vorderseite die gewohnt umfangreiche Werbeflache. Der bewahrte Stempelservice,
bei dem der Kunde per Online-Code seinen individuellen Stempeltext bestellen kann,
gilt natiirlich auch uneingeschrankt fiir die Green Line.
41016 * heri Gerdte-Produktions GmbH e Tel +49 7725-939312

mail@heri.de e www.heri.de ® www.rigoni.com
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SOMMERFARBEN FUR SPEICHERSTICKS

S onnige Strande und saftige Friichte als vorherrschende Trends des Sommers
&7 haben die Designer bei Wilk Elektronik inspiriert, als die neue Speicherserie
Goodram Colour entstand. Die Kombination aus leuchtenden Farben und
fortschrittlicher Technologie zieht sich durch die komplette Serie der neuen
USB-Speichersticks. Als Flaggschiff der Reihe fungiert hier das Modell Twister
mit seinem rotierenden Gehause. Samtliche Goodram-colour-Speichersticks
lassen sich sowohl farblich als auch durch individuelles Branding Kundenwiin-
schen anpassen. Uber die Mdglichkeiten und die zur Verfiigung stehenden
Kapazititen der Sticks informiert ein Blick auf die Website des Unternehmens.
47688 » Wilk Elektronik S.A. ¢ Tel +48 32 7369000

sales@wilk.com.pl e www.goodram.com

FESTER RAHMEN FUR STARKE AUFTRITTE

F iir Notizen, die einen angemessenen Rahmen brauchen, bietet die
Karl Knauer KG die universell einsetzbaren Gedachtnisstiitzen mit
einem robusten Hardcover an. Sie machen schon von Haus aus eine
gute Figur und sind schnell der unentbehrliche Helfer in Meetings, bei
Recherchearbeiten, unterwegs oder zu Hause. Hardcover-Produkte sind
jederzeit und tiberall einsetzbar. Der feste Einband macht die Hardco-
ver-Produkte zu verlasslichen Begleitern in nahezu allen Lebenslagen.
Verfiigbar sind sie in mehreren attraktiven Varianten: im Taschenformat
ausgestattet mit Haftblocks fur Notizen und Neonmarker-Streifen, als
Spiral-Collegeblock mit viel Platz fiir wichtige Informationen oder auf
dem Schreibtisch aufstellbar als Box mit losen Zetteln fiir schnelle
Skizzen. Mit individuellem Druck und veredelt durch Folienkaschierung
oder -pragung transportieren sie langanhaltende Werbebotschaften.

41794 © Karl Knauer KG ¢ Tel +49 7835 782300
werbemittel@karlknauer.de e www.karlknauer.de

FAST ZU SCHON FURS TRAINING

R affinierte Schnitte und freche Farben machen aus der aktuellen Running

28 Collection von Daiber echte Hingucker. In diesen Outfits, die fast schon zu
schade sind, um ,,nur” beim Training getragen zu werden, machen auch Tanzgrup-
pen oder Cheerleader eine gute Figur. Im Freien, im Fitnessstudio oder in der Halle
sind modebewusste Sportlerinnen so perfekt gestylt. Kontrastfarbige Nahte und
Kordeln verleihen den Ladies Sport Shirts den Extrapepp, der durch Kangurutasche,
V-Ausschnitt und Kapuze weiter unterstrichen wird. Perfekte Performance liefern
Sportlerinnen mit dem Bratop und dem Ladies Running Shirt ab: Der Sport-Bra
iiberzeugt mit vorgeformten Cups, Ringerriicken mit Mesheinsatzen und Reflex-
druck. Thre Abrundung findet die Collection in den passenden Kopfbedeckungen von
Myrtle Beach by Daiber.

42819 * Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de
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WERBEN GANZ NAH AM SMARTPHONE

-
D er Stabilo Smartball hat bereits eine ansehnliche Fangemein-
2 de: Der Druckkugelschreiber mit Touchscreen-Funktion

erhilt zudem eine Auszeichnung nach der anderen. Exklusiv fir
den Werbemittelmarkt gibt es jetzt dazu eine smarte Erganzung.
Das Stabilo Smartcase als passende Hiille fiir fast alle gangigen
Smartphones mit der cleveren Halterung fiir den Smartball bietet
technologiebegeisterten Besitzern von Smartphones und
Tablet-PCs einen neuartigen Doppelnutzen. Mit Touchscreen- und Kugelschreiber-Funktion ist er der ideale Stift fiir die Digital
Natives. Die technisch anspruchsvolle Touchscreen-Spitze macht Schluss mit unansehnlichen Fingerabdriicken. Fiir praktische
handschriftliche Notizen ist im Handumdrehen die Kugelschreibermine in Strichstiarke 0,5 Millimeter zur Stelle. Das Stiftdesign
gibt es in fiinf trendigen Farbkombinationen. Die Werbeanbringung findet Platz auf dem 360 Grad rotierbaren Clip des Smartball
und mit einer edlen Prigung auf dem Smartcase punktet jede Werbebotschaft.

43287 * Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 911 56734-55 (Sales Germany) ¢ Tel +49 911 56734-65 (International Sales)
service@stabilo-promotion.com (D) ¢ info@stabilo-promotion.com (International) e www.stabilo-promotion.com

DOPPELTER SCHUTZ MIT EINEM STREICH

H andlich, praktisch, stylish: So stellen sich die Produkte aus der
H ¥ Fix-n‘-Go-Serie von DUO-Care dar. In der Kategorie ,niitzliche
Helfer bei Outdoor-Aktivitdten® konnen sich die Multi-Tools mit den
Doppelnutzen durchaus sehen lassen. Mit ihrem modernen reddot-De-
sign punkten sie beim Empfianger noch zusétzlich. Fix n’ Go schiitzt in
vielen Lebenslagen gleich zweifach. Die ergonomische Produktgestal-
tung garantiert einfachste Bedienung mit nur einer Hand. Beim
weltweit patentierten Multi-Spray-System sind zwei sich erganzende
Sprays im handlichen Gehause miteinander kombiniert. Die Palette
umfasst die Produkte Help (Hautreinigung plus Spriithpflaster), Travel/
Hygiene (Desinfektion plus Handlotion), Insect (Insektenschutz plus
After-Bite), Sun (Sunblocker plus After Sun) und Sport (Kiltespray
plus Muskelbalsam).

48677 * DUO-Care GmbH & Co. KG © Tel +49 2357 90850

info@fix-n-go.de e www.fix-n-go.de

-Anzeige-

— A
ro g a I UV kb wiPk]rtEL)Jﬂnt—m oven gloves

Herb20

Royal VKB Zilverstraat 40 2718 RK :
self watering flower pot

Zoetermeer The Netherlands
t.+31 793680500 f +31793680572
b2b@royalvkb.com www.royalukb.com
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INDIVIDUALITAT AUS DER VIELFALT

M it einer Vielzahl verschiedener Moglichkeiten werden Werbekalender von Kaai zum
individuellen Transporteur aussagekraftiger Werbung direkt im Zentrum des
Kundeninteresses. Bereits ab einer kleinen Auflage von 50 Kalendern ist eine spezielle
Kundenansprache realisierbar. Der Tisch-Wand-Kalender Idea DT1 ist eine Kombination
aus Tisch- und Wandkalender, der mit 12 Monatsblattern als Tischaufsteller oder als
Wandkalender genutzt werden kann. Eine weie Wire-O-Bindung, Abstandshalter und
ein Aufhidngebtigel machen die unterschiedliche Verwendung moglich. Als Modell fir
Individualisten zeigt sich der Tischkalender Tavola Primus DT12P. Kaai bietet hier die
freie Gestaltung des Kalenders bei Kalendarium, Fullleiste oder Deckblatt an. Eine
Alternative dazu ist der praktische Tischkalender Table TK. Er prasentiert die Werbung
direkt auf dem Schreibtisch des Kunden. Der klassische Dreimonatskalender bietet eine
Werbefliche auf dem kompletten Karton-Aufsteller am Kalenderkopf, der FuRleiste und
der Riickseite. Den Firmeneindruck gibt es ohne Aufpreis.

46091 * Kaai Kalender GmbH e Tel +49 711 5306080

info@kaai-werbekalender.de e www.kaai-werbekalender.de

FUR EINEN GLUCKLICHEN JAHRESWECHSEL

lick kann man eigentlich nie genug haben und insbesondere zum
¥ Jahreswechsel gibt es immer einen Grund, Gliick zu wiinschen. Bei
Multiflower hat man jetzt das Gliick in einem Set zusammengefasst und
bietet damit quasi ein ,,Rundum-gliicklich-Paket® an. Die dekorative
Holzkiste beinhaltet zundchst einmal ein Biichlein mit weisen Worten rund
ums Thema Gliick. Unterstrichen wird diese Werbebotschaft durch eine
kleine Buddhafigur, eine Kerze mit fiinf Raucherkerzen und schlieBlich ein
Gliicksklee-Topfchen, aus dem im Laufe der Wochen der Gliicksbringer fiir
das nachste Jahr erwachsen kann. Eine Werbefliche steht auf der beilie-
genden GruBkarte zur Verfiigung.
45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
services@multiflower.de e www.multiflower.de

GETRAGENE SICHERHEIT

B recht Profashion produziert nach Oké-Tex-Standard 100, der Chemikalienver-
= ordnung Reach, dem Fairtrade-Siegel und dem Ehrenkodex des Werbemittel-
verbands GWW. Sicher und wohl konnen sich daher die Trager der Arbeits- und
Warnschutzbekleidung von Brecht Profashion fiihlen, denn die lasst den Nutzer
auch modisch nicht im Stich. Erhéltlich sind Funktions-T- und Sweatshirts der
Klassen 1 und 2, die auch iiber einen UPF-Sonnenschutz verfigen und der Norm
EN471 entsprechen. Der Kunde kann zudem zwischen verschiedenen Reflexstrei-
fen aus dem Hause 3M wahlen. Die ESD-Schutztextilien mit hoher elektrostatischer
Ableitfahigkeit von Brecht verhindern hochenergetische, textile Ladungskonzentra-
tionen und sind damit ein bestindiger Beistand in riskanten Arbeitssituationen.
48274 * Brecht Profashion GmbH e Tel +49 7252 7900

info@brecht-profashion.de e www.brecht-profashion.de
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GEMEINSAME ERKLARUNG
TAG DES WERBEARTIKELS FINDET NICHT STATT

-l A m die Leistung des Werbeartikels als effektives Marketinginstrument mit
¥ Daten zu untermauern, hatte das PSI eine kontrollierte und gefiihrte Markt-
forschung unter Einbeziehung weniger Endkunden im Rahmen der 51. PSI Messe
vorgeschlagen. Dieser Vorschlag hat zu einem kontroversen Dialog innerhalb der
deutschen und europaischen Werbeartikelbranche gefiihrt. Dabei regten sich
zum Teil deutliche Widerstiande gegen die Planungen des PSI. Im weiteren, kon-
struktiven Austausch zwischen PSI, BWL, bwg und EPPA wurde zwar die Not-
wendigkeit betont, der Industrie den hohen kommunikativen Nutzen des Wer-
beartikels aufzuzeigen, allerdings sei die PSI Messe nicht die geeignete Plattform
fiir Marktforschungsinitiativen unter Einbindung von Endkunden. Manahmen,
die dazu beitragen konnen, der Werbeartikelbranche zusatzliche Umsatzpoten-
ziale zu erschlieBen, seien noch zu entwickeln. Es wurde klargestellt, dass an der
PSI Messe wie bisher ausschlieBlich PSI Mitgliedsunternehmen teilnehmen kon-
nen. Die von PSI und den Verbinden verabschiedete gemeinsame Erklarung im
Wortlaut:

,Die deutschen Verbdande der Werbeartikelwirtschaft, EPPA und das PSI sind ge-
meinsam der Auffassung, dass der Werbeartikel besser positioniert werden muss.
Es besteht Einigkeit, dass dazu weitere Initiativen notig sind, die noch starker auf
das Potenzial und die Werbewirkung des Werbeartikels hinweisen. Hierzu miis-
sen kiinftig weitere Marktforschungsaktivitaten angestrengt werden, um verlass-
liche Daten und Erkenntnisse zu gewinnen. Nach eingehendem Austausch der
Verbande der Werbeartikelwirtschaft und des PSI wurde ebenfalls der Konsens erzielt, dass die PSI als Leitmesse der Werbeartikel-
branche im Januar nicht die geeignete Plattform fiir die beabsichtigte Marktforschung bietet und der Januar-Termin in seiner Besu-
cherstruktur unangetastet bleiben soll. Gemeinsam mochte man geeignete Instrumente und Plattformen konzipieren, die den End-
kunden einbeziehen, um dem Werbeartikel die ihm gebiihrende Bedeutung und Anerkennung zu verschaffen. <

LIMITIERTES KONTINGENT
TICKETS FUR DIE PSI NIGHT JETZT BESTELLEN

v on jeher gehort zur PSI Messe eine groRBe Party zum Networken und Feiern. Auch im Rahmen der 51. PSI wird es wieder ei-
¥ _nen glanzvollen Abendevent geben: Am ersten Messetag, dem 9. Januar 2013 ab 21 Uhr, startet in der Diisseldorfer Nachtre-
sidenz die schon legendare PSI Party. Mitreifende Musik, Drinks und Talk, aber auch die Verleihung des PSI Campaign of the Year
Awards und des Genius Awards sind die Zutaten flir eine ereignisreiche, spannende Party-Nacht. Wer die PSI Night miterleben
mochte, sollte schon jetzt seine kostenfreien Tickets bestellen. Dies erledigt man zuverlassig und bequem tiber den PSI Online Ti-
cket Shop. Da die Anzahl der verfiigbaren Tickets begrenzt ist, sollte man mit der Bestellung nicht zogern und gleich zugreifen. Aus-
steller erhalten ihre Tickets fiir die PSI Night ab 15. August im PSI Service Center. Auch fiir sie gilt: First come, first serve. Ob Aus-
steller oder Besucher — alle Messeteilnehmer diirfen sich wieder auf einen hochkaratigen Event freuen. <




> PSIi

DER @) PS1 WEBSHOP

lhr neuer Service.

In wenigen Schritten zum eigenen Webshop!
Telefon +49 211 90191-352

Kein Shop auf lhrer Internetseite? Kein Problem!

Wir bieten Ihnen die Anbindung an eine Datenbank mit aktuell iiber 90.000 Werbeartikeln.

Der Webshop wird in Ihre Internetseite eingebunden und nach lhren Wiinschen und Besuchen Sie
optischen Vorgaben angepasst. lhre Vielfalt im Internet neu definiert. uns auf:

Gehen Sie mit uns neue Wege im Internet:
Kontaktieren Sie Alexandra Wust zu
einem unverbindlichen Beratungsgesprach unter

Tigng Tel.: +49 211 90191-352 oder per E-Mail an:
Q\ Reed Exhibitions webshop@psi-network.de

*plus einmalige Einrichtungsgebiihr von 49,— EUR, alle Preise zzgl. MwSt. Mindestlaufzeit 12 Monate.




152

PREISE DER PSI-MESSE BLEIBEN STABIL

TICKETS JETZT ZU FRUHBUCHERKONDITIONEN ORDERN

S eit dieser Woche konnen PSI Mitglieder ihre Tickets fiir die 51. PSI zu attraktiven Frithbucherkonditionen bestellen. Das Beste
&F dabei: Die Eintrittskarten sind zu den gleichen Preisen wie im vergangenen Jahr erhaltlich. Wer also am ersten Messetag seine
kostbare Zeit nicht am Messeeingang verschwenden maochte, sollte sein Badge tiber den PSI Online Ticket Shop ordern. Diese kom-
fortable Plattform ist erstmals sogar in sechs Sprachen (Deutsch, Englisch, Franzosisch, Spanisch, Italienisch und Turkisch) verfiig-
bar. Bereits in der ersten Woche wurde der praktische Online Ticket Shop intensiv genutzt. Die giinstigen Frihbucherkonditionen
gelten noch bis zum 30. September 2012. Wer sich bis dahin online registriert, erhalt sein Besucherticket inklusive Magalog zum
Preis von 57 Euro. In diesem Betrag ist zudem ein Freiticket je Registrierung enthalten. Tickets und alle weiteren Informationen zu
den Frithbucherkonditionen gibt es unter: www.psi-messe.comv/tickets. <

E-COMMERCE-PLATTFORM FUR DEN WERBEARTIKELHANDEL

DER PSI WEBSHOP IST NUN VERFUGBAR

0 nline-Vertriebswege gewinnen in der Werbeartikelbranche immer mehr an
¥ Bedeutung. Deshalb hat das PSI sein Portfolio an losungsorientierten On-
line-Services um einen PSI Handler-Webshop erweitert. Mit dem Webshop stellt
der Héindler seinen Kunden ein komfortables Tool zur Verfiigung, in dem diese
bequem nach geeigneten Werbeartikeln recherchieren und diese direkt bestel-
len konnen. Dabei haben sie die Moglichkeit, niitzliche Informationen wie Preis,
Lieferstatus und Lagerbestand iiber die gewiinschten Artikel einzuholen und so
verschiedene Produkte miteinander zu vergleichen. Der PSI Handler-Webshop,
der auf die gleiche Produktdatenbank wie
der Product Finder 2.0 zugreift, verfiigt
iber einen kontinuierlich gepflegten
Datenpool von tiber 90 000 Werbeartikeln

N e

ROADSHOW ZUM PSI WEBSHOP:
JETZT ANMELDEN
Um den PSI Mitgliedern den PS1Web-

und stellt viele niitzliche Services bereit:
So pflegt das Tool beispielsweise Anderungen der Artikeldaten automatisch in das System
ein. Zudem verfiigt der PSI Webshop tiber eine eigene Kunden- und Auftragsverwaltung.
Die verschiedenen Positionen eingegangener Bestellungen werden systemintern auf die ein-
zelnen PSI Lieferanten aufgeteilt, sodass Handler mit einem Blick sehen konnen, welche
Lieferanten fiir die Auftragsbearbeitung zu kontaktieren sind. Nutzern stehen zudem aus-
sagekraftige Auswertungen zur Verfiigung, die wertvolle Informationen zu den Webshop-
Besuchern preisgeben. So konnen Handler beispielsweise verfolgen, welche Werbeartikel
am haufigsten angesehen werden und welche Produkte zu den Verkaufsschlagern gehoren.
Dementsprechend kann das Sortiment neu ausgerichtet oder auch der Themenschwerpunkt
erfolgsorientiert verlagert werden. Der PSI Handler-Webshop kann leicht in die Internet-
seite des Handlers eingebunden und nach eigenen Wiinschen und optischen Vorgaben an-
gepasst werden. Der PSI Webshop kostet monatlich 29 Euro. Bei jeder Bestellung entsteht
eine einmalige Einrichtungsgebiihr von 49 Euro. PSI Mitglieder, die weitere Informationen
zum PSI Webshop erhalten mochten, konnen sich gerne an das Webshop-Team wenden.
Tel.: +49 211 90191352 oder per E-Mail an: Alexandra.Wust@reedexpo.de. <

shop ndher zu bringen, bietet PSI Infor-
mationsveranstaltungen in folgenden
Stadtenan:

12, September 2012, Madrid

13. September 2012, Madrid

18. September 2012, Barcelona

24. September 2012, Briissel

25. September 2012, Paris

25, September 2012, Ziirich

26. September 2012, Wien

26. September 2012, Marseille

10. Oktober 2012, Rom

Eine Anmeldung ist unter dem folgenden
Link méglich: psi-network.de/
roadshow_anmeldung
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VISCOM 2012, 25. BIS 27. OKTOBER IN FRANKFURT
PSI MITGLIEDER KONNEN DIE VISCOM KOSTENLOS BESUCHEN

D igitale Druckverfahren revolutionieren auch den Werbeartikelmarkt. Einfach
¥ und kostengiinstig versprechen sie individuelle Losungen fiir die Branche.
Denn bedrucken lassen sich heute Materialien jeder Art, sei es Holz, Glas, Stoff
oder Plastik. PSI Mitglieder, die sich in puncto Veredelungstechniken auf den neu-
esten Stand bringen wollen, konnen in diesem Jahr kostenfrei die viscom besuchen.
Die Internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation, Technik und Design
zeigt vom 25. bis 27. Oktober in Frankfurt eine grofe Auswahl an Anwendungs-
: beispielen und die dazugehorigen Techniken. Seit iiber zwanzig Jahren fiihrt sie

! die Bereiche der visuellen Kommunikation zusammen: Maschinen, Komponen-
> ten, Materialien und Services fiir Digitaldruck und Industrial Inkjet Printing, Gra-
vur, Lichtwerbung, Digital Signage, Textilveredelung, Prasentationstechnologien

fiir den PoS, AuBenwerbung und Ambient Media. Wer das kostenfreie Angebot nutzen mochte, kann sich ganz einfach auf der vis-
com-Website unter www. viscom-messe.de/ticket registrieren. Hier konnen PSI Mitglieder die Rubrik ,,Gutschein einlosen anklick-
en, sich anschliefend registrieren und den Gutschein-Code 22iw-qcbm-cemb-6sm5 einlosen. Daraufhin kann die kostenfreie vis-
com-Eintrittskarte ausgedruckt werden. <

MITGLIEDERVORTEILE NUTZEN

EXKLUSIVE RABATTE AUF APPLE-PRODUKTE UND zU BEHOR

D as PSI bietet seinen Mitgliedern ausgewahlte Dauer-Rabatte bei iiber 500 renommierten
¥ Markenpartnern. Aufs Rabatte-Portal von PSI kommen Mitglieder schnell: Einfach auf die
Seite www.psi.mitgliedervorteile.com gehen und dort mit PSI und dem Password ,,vorteile® ein-
loggen. Dann steht dem Einkaufsbummel nichts mehr im Wege.
GRAVIS BIETET BIS ZU 30 PROZENT RABATT

Neuestes Highlight aus dieser erlesenen ,,Welt der Vorteile“ sind exklusive Angebote bei Gravis.
Deutschlands fiihrender Apple-Handler bietet [hnen exklusive Rabatte auf Apple-Produkte und % 1"'\“
Zubehor. Wer schon ldnger mit dem Gedanken spielt, sich ein Apple-Gerat zuzulegen oder von ! )

der hervorragenden Qualitit dieser Produkte gehort hat und sich schon immer von dieser tiber-
zeugen wollte, sollte nun seine Vorteile als PSI Mitglied nutzen. Gravis und mitgliedervorteile.
com unterbreiten hierzu ein exklusives Angebot: Egal ob bei Notebook, Standrechner, iPod, iPad
oder Zubehor — Gravis bietet bis zu 8 Prozent Rabatt auf alle Apple-Produkte — und bis zu 30 Pro-
zent Rabatt auf Zubehor von namhaften Herstellern wie zum Beispiel Logitech, Sennheiser, Samsung
oder HP. www.psi.mitgliedervorteile.com <

" LIEFERANTEN SCHNELL UND EINFACH FINDEN
SUPP“gder PSI1 SUPPLIER FINDER JETZT AUCH ONLINE

F ur viele Handler ist der PSI Supplier Finder seit Jahren ein unverzichtbares Nach-
= _schlagewerk. Denn schon ein kurzer Blick in das Verzeichnis offenbart dem Handler
wichtige Informationen iiber die Lieferanten im PSI Netzwerk. Um das Verzeichnis
noch benutzerfreundlicher zu machen, ist der Supplier Finder iiberarbeitet worden.
Der im Juli erschienene PSI Supplier Finder 2012 prasentiert sich in neuem Gewand
und mit einem optimierten Konzept — noch tibersichtlicher, benutzerfreundlicher und
crossmedial: Den Leitfaden durch die Welt der PSI Lieferanten gibt es nun auch in der
extrem ,,handlichen® Online-Version. Eingeloggte Mitglieder finden die brandneue Aus-
gabe als Blatter-Version unter: www.psi-network.de/supplieroniine. <
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ZUSAMMENARBEIT

PSI, AS1 UND SOURCING CITY BILDEN INTERNATIONALE ALLIANZ

M it der PromoAlliance haben das PSI, das Advertis-

ing Specialty Institute (ASI) und Sourcing City eine
neue internationale Allianz fiir die Werbeartikelindustrie
gegriindet. Zusammen will man an der Identifizierung
und Einfiihrung von Best-Practice- und Marktentwick-
lungskonzepten fiir den US-amerikanischen, britischen
und europdischen Markt arbeiten.

Ziel der Allianz ist somit unter anderem die Einfithrung
von globalen Qualititsstandards, die Entwicklung neuer
Marktkonzepte, die Verbindung zu neuen Markten und
Forderung der Aus- und Fortbildung. Alle PromoAlliance-
Griindungsmitglieder verpflichten sich dem effizienten und
bewahrten mehrstufigen Vertriebsmodell: vom Hersteller I:) R O M O A I_ |_ I A N C E
an den Handler an den Endkunden.

,,Die neue PromoAlliance bietet zahlreiche Vorteile und ASI SOURCING CITY PS
Chancen fiir den Handel“, sagt Alistair Mylchreest, CEO
von Sourcing City. ,,Wenn drei bedeutende Akteure zu-
sammenarbeiten, Ideen austauschen und neue Konzepte
entwickeln, eroffnen sich hochinteressante Moglichkeiten  Mit PromoAlliance beginnt fiir die Werbeartikelbranche eine neue, globale Ara.
fiir alle unsere Kunden. Wir sind hocherfreut, Griindungs-
mitglied einer Organisation zu sein, die in Zukunft fiir den
globalen Werbeartikelmarkt groBe Bedeutung erlangen wird.“ Laut Timothy M. Andrews, Priasident und Geschéftsfiihrer des ASI,
wird die PromoAlliance die Stéirke aller drei Organisationen wirksam einsetzen und gleichzeitig neue Zugédnge zu bisher ungenutzten
Mairkten ermoglichen. ,,Wir sind mittlerweile in einer globalen Wirtschaft titig, daher gibt es keinen besseren Zeitpunkt fiir die Bil-
dung einer strategischen Allianz mit respektablen globalen Partnern, um den Werbeartikelmarkt zu entwickeln und auszubauen®,
sagt Andrews. ,,Wir sind sicher, dass unsere Handler und Lieferanten von der verstarkten Kommunikation, Ausbildung und Verstan-
digung hohen Nutzen haben werden und freuen uns darauf, eine vielversprechende neue Ara in unserer Branche einzuleiten. “
»,Neue Ideen, Inspirationen und Marktchancen, auf europaischer Ebene und dariiber hinaus in einem transatlantischen Biindnis — mit
der PromoAlliance ist ein iberaus hoher Nutzen fiir unsere Mitglieder gegeben®, so PSI Geschiftsfiihrer Michael Freter. ,,Die Hand-
ler und Hersteller des PSI erhalten nun Zugang zu weiteren Markten mit hohem Potenzial und internationalen Informationsquellen.
Zudem belegt die Anerkennung der PSI Mitgliedschaft in den USA und dem UK den hohen Qualitdtsstandard in unserem Netzwerk.
Sourcing City, ASI und das PSI sind in Gesprachen mit weiteren potenziellen PromoAlliance-Partnern und werden weitere Entwick-
lungen der PromoAlliance zu gegebener Zeit bekannt geben. Weitere Informationen zur PromoAlliance finden Sie auf

www.promoalliance.com. <
UBERASI UBER SOURCING CITY
Das Advertising Specialty Institute ist die grofite Medien-, Marketing- und Aus- Sourcing City ist fithrender Spezialanbieter von Online-
und Fortbildungsorganisation der Werbeartikelindustrie mit einem Netz von mehr und mobilen Dienstleistungen sowie Networking-Events
als 27000 Handlern und Lieferanten in ganz Nordamerika. Das ASl ist Industrie- fiir die Werbeartikelindustrie. Gegriindet im November
fithrer bei Technologielosungen, Cloud-basiertem E-Commerce, Warenwirtschafts- 2002, hat Sourcing City kontinuierlich einzigartige und bis
software (ERP) und Kundenmanagementsoftware (CRM). ESP Web ist das fiihrende dahinin der britischen Werbeartikelbranche unbekannte
Branchentool fiir die Beschaffung von Hunderttausenden von Produkten. Das 1962 Online- und mobile Dienste und Events entwickelt und auf
gegriindetes Familienunternehmen bietet zudem Online-Recherche, Marketing, den Markt gebracht. Mittlerweile umfasst das Portfolio
Werbemoglichkeiten, Messen, Aus- und Fortbildung, preisgekronte Magazine, des Unternehmens fiihrende und etablierte Marken zur
Newsletter, kundenspezifische Websites und Kataloge, um seine Mitglieder bei Unterstiitzung der Handler und Werbung fiir die Produkte
Verkauf, Marketing und Werbung fiir ihre Produkte zu unterstiitzen. der Lieferanten.
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PSI| Trade Show 2013
Diversity redefined!

The leading international trade show of the promotional product industry.

Your number one is in Diisseldorf! Present your products from 9t to 11" January 2013
and take advantage of the largest network of the promotional products industry.

The only place:

) to meet 20,000 contacts for your business!

> to be part of the industry’s most extensive international product show!

» where your trade show marketing will be genuinely efficient on an exhibition

area of more than 68,000 sqm! Visit ;{SI;IHE .
Register now and grow with the biggest international business platform! Linked [
O[S40
For more information please visit: |z o
Spie: www.psi-messe.com/for-exhibitors
G\ Reed Exhibitions or phone +49 211 90191-600 [[Z##
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44127 Elektronica SM-Handels GmbH 015 46563 Ravensburger Spieleverlag GmbH 063
42480 ERGA Srl 002 47182 Reisenthel Accessoires Inh. Peter Reisenthel 027
48315 fischertechnik GmbH 049 Reed Exhibitions Deutschland GmbH 077,127
44389 Floringo GmbH 121 47847 Rosler Ceramtec GmbH 123
46415 Giffits GmbH 157 48386 Royal VKB Koninklijke van Kempen & Begeer BV 147
48625 Groh Verlag GmbH 031 41838 SENATOR Gmt?H %CO. KGaA 017
41048 Gutter GmbH & Co. KG 065 46325 Slodkie Upominki 115
41583 HEPLA GmbH 033 45341 Stereo Holland-Gebdck GmbH 093

8 H Products GmbH u 45328 Stilolinea Srl 029
222;7 Inir;i(:igonrgmtchs " 089 113 44970 TRIGON Deutschland GmbH (ehemals SEMO Deutschland GmbH) 059
43540 Intraco Trading bv 027, 043, 051, 095, 105, 117 46311 TROIKA GoermgnyonbH 051
48713 invocem Dr. Rolf Schumacher 121 46381 TWIN PRODU TI., Ns.ro. 031
44212 iSi Deutschland GmbH 019 41848 uma Schreibgerate Ullmann GmbH 055
48347 IT2U GmbH 103 48654 Werbeversand Giesen e.K. Inh. Gert-Rigo Richrath 049
47696 Jamara e.K 003 48708 Willems Classics BV 121
41545 JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG 043,Uz 42394 WORTHER GmbH 022,090
42706 Kalfany StiRe Werbung GmbH & Co. KG 025

8 Kambukka BVBA
2822? KaAr;A‘FlExi r.o. ?31 Beil / Inserts (*Teilauflage / *Part of Circulation)
6. Karlowsky Fashion GmbH
22?314 K;rKo(\gv;b\:-‘ asmionsm gg; 48316 Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH
Karl K KG Ve Kk “Werbemittel 42480 ERGA Srl
7o arrnauer erpackungen-Terbemite 09t 40823 Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co KG
48447 SUITSUIT International BV

%0043J0U paul] &3as

OUBL PATE WERDEN - LEBEN RETTEN
YO U R Mix it up! www.worldvision.de
®®®® www.ciak.fiit
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i1Fits

Die ganze Welt der Werbeartikel

WIR WOLLEN DIE BESTEN

Frisches Denken, eine hohe Kundenorientierung, eine kompetente Beratung und
wirtschaftliches Handeln — dafiir steht die Giffits GmbH. In unserem Onlineshop
finden Firmenkunden von USB-Sticks und Taschen Uber Sportartikel bis hin zu
Adventskalendern ein breites Sortiment. Mit mehr als 35.000 Kunden und tber
50.000 Produkten sind wir einer der erfolgreichsten Werbeartikel-Berater in Europa.
Fir unser Biro in Hamburg suchen wir zum nachstmdéglichen Termin einen

Vertriebsprofi (m/w)

Sie sind erfahren, aufgeschlossen fir Neues und arbeiten gern eigenverantwortlich?
Das Erreichen der Umsatzziele spornt Sie an, Sie wissen, wie man aus Interessenten
langfristige Geschaftspartner macht und verkaufen den gtinstigen Kugelschreiber mit der
gleichen Leidenschaft wie das hochwertige Markenprasent? Kurzum: Sie gehdren
zu den Besten? Dann mochten wir Sie kennenlernen.

lhr Profil:

* abgeschlossene Ausbildung, kaufmannische Richtung ware von Vorteil

* mehrjéhrige Vertriebserfahrung, idealerweise in der Werbeartikel-Branche
» Uberzeugungskraft und freundliches Auftreten

e Kommunikationsstarke und Redegewandtheit

¢ gute Kenntnisse in Warenwirtschaftsystemen

* gute Kenntnisse der gangigen Office-Programme

www.giffits.de/jobs

Ihre Aufgaben:

e Vertrieb, nach dem Prinzip ,One-Face-to-the-Customer”
¢ umfassende telefonische Kundenberatung und -betreuung
* Angebotskalkulation und -erstellung

e Fakturierung

¢ Aufbau eines eigenen Kundenkreises

* Ausbau bestehender Kundenbeziehungen

Unser Angebot:
Es erwarten Sie ein erfahrenes, freundliches Team mit flachen Hierarchien und
eine angemessene Bezahlung, die sich auch durch lhre Leistung gestaltet.

Ihre Bewerbung:

Bitte senden Sie uns lhre vollstandigen Bewerbungsunterlagen inklusive
friihestmdglichem Eintrittstermin und Gehaltsvorstellung per Email oder Post zu.
Wir freuen uns auf Sie!

Weitere Informationen zu unserem Unternehmen finden Sie unter: www.giffits.de.

Ansprechperson
Giffits GmbH - Herrn Marcus Schulz - Weidestr. 122 b - 22083 Hamburg - jobs@ygjiffits.de

WAS SIE BE] g

" EM BE
SESPRACH ANZIgHEy 1y g - O

EHEN IST UNs £gy, *

* das gilt auch fir Mé@nner

IHR PARTNER FUR WERBEMITTEL UND WERBEARTIKEL

CRIMEX

CRIMEX gehort zu den Marktfihrern mit Standorten in ganz
Deutschland und hat sich in den letzten Jahren vor allem durch die
Optimierung der zieladdquaten Werbewirkung durch geeignete
Werbeartikel ausgezeichnet. Von der Planung bis zum finalen
Entwickeln innovativer Produktlésungen liefern wir so bestmog-
liche Ergebnisse aus einer Hand.

Zur Verstarkung unseres Teams suchen wir fur die Standorte
Osnabriick, Disseldorf, Miinchen, Hamburg und Berlin

eine(n) Kundenbetreuer(in).

Sie sind kreativ, kommunikationsstark, konnen Ideen vermitteln,
sind in hohem Maf3e engagiert und organisationsstark?

Sie besitzen idealerweise langjahrige Berufserfahrung, konnen

selbststandig im Team arbeiten und wollen sich positiv verdndern?

Dann bewerben Sie sich jetzt.

CRIMEX GmbH Telefon  +49 541 35082-0
Grosshandelsring 4a Telefax ~ +49 541 35082-100
49084 Osnabriick E-Mail bewerbung@crimex.de
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KLINKEN PUTZEN...

E uropa befindet sich in einer Finanzkri-
2 se. Aber das ist es nicht alleine. Eu-
ropa befindet sich auch in einer Sinnkri-
se. Der europaische Gedanke droht den
einzelstaatlichen Interessen zum Opfer zu
fallen. Tritt das wirklich ein und kommt es
zu einem Ausstieg Griechenlands, sind Eu-
ropa und seine Wahrung gescheitert. Die
Vorzeichen stehen derzeit alles andere als
glinstig. Die Krisen in Spanien und Italien
verscharfen sich zusehends. Mario Dra-
ghis Initiative, alles zu tun, um den Euro
zu stabilisieren, kommt nicht gut an. Staats-
anleihen der Krisenlander aufzukaufen,
kann nicht die Losung sein. Das verstrickt

uns noch tiefer in die Schulden. Frau Mer-
kel wehrt sich noch vehement dagegen.
Wie lange wird sie das durchhalten? Aber:
Es gibt kein Zurtick fiir Europa! Wenn die
Wihrung scheitert, wird Europa noch
schneller an Bedeutung verlieren, als es
ohnehin schon der Fall ist. Die einzige
Chance ist ein gemeinsamer Binnenmarkt.

Die groRen, international tatigen Lie-
feranten der Branche spiiren die Krise an
den Bestelleingdngen in den jeweiligen
Landern seit langerer Zeit deutlich. Nur
Deutschland und Skandinavien sind noch
stabil. Die Finanzkrise wird auch hier noch
ihre Opfer fordern.

»Neben dem wichtiger wer-
denden Vertriebskanal Internet
bleibt der personliche Besuch
ein dufderst effektives Mittel der
Kundenpflege und Akquise.«

Fur den Werbeartikelhandler stellt sich
wieder einmal die Frage nach der rich-
tigen Kundenansprache. Neben dem wich-
tiger werdenden Vertriebskanal Internet
istam Ende doch wieder der gute alte Be-
such von Kunden und potenziellen Neu-
kunden der beste Weg, um den Umsatz
zu fordern. Frither nannte man das etwas
despektierlich , Klinken putzen®. Aber es
hat funktioniert! <

Es grﬁﬁt Sie

A _.
/ .'.___.:'::'I':,.- 'rf__;_,":.r"
4 ._._-". rd :' o =

Michael Freter

Herausgeber PSI Journal

Geschiftsfiihrer PSI

michael.freter@psionline.de



Marksman is an original, intriguing brand where cutting edge creativity and contemporary design come together in innovative
applications. Cleverly designed writing instruments, watches, travel and business items and other men’s accessories are made from
top grade materials and presented in cool finishes. For practical, quality gifts with a unigue twist, Marksman leads the way.

FOR MORE DETAILS, PLEASE CONTACT YOUR LOCAL DISTRIBUTOR.
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ALLES FUR DEN WINTER

Ile Jahre wieder kommt nicht nur das Christuskind, sondern auch der Winter. Und
¥ B er bringt Schnee, Frost und kalte Temperaturen mit sich. Kuschelige Wolldecken,
warme Schals sowie dicke Pullis helfen, die kalte Jahreszeit ohne Erkaltung zu tiber-
stehen. Alles fiir den Winter finden Sie im Product-Guide der Oktober-Ausgabe. Freu-
en Sie sich dariiber hinaus auf facettenreiche Helfer aus der Kategorie Feuer und Licht.
Bitte denken Sie schon jetzt an unser Titelthema der November-Ausgabe ,,Lifestyle, Ambiente und
Wohnen“ sowie ,,Spielwaren und Spiele“ und senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text)
bis spatestens 14. September 2012 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, Dekan-Laist-Straie 17,
55129 Mainz, E-Mail: hoechemer@edit-line.de. <

150 JAHRE IM DIENSTE DER QUALITAT

I n diesem Jahr begeht das Unternehmen Stroetmann sein 150-jdhriges Bestehen.
= Seit jeher hat der traditionsreiche Textillieferant konsequent auf zwei Erfolgsga-
ranten gesetzt: die enge Orientierung an den Bediirfnissen der Kunden und einen ho-
hen Qualitatsanspruch. Das hat sich ausgezahlt. 1862 als ,,Weberei, Farberei und Ap-
pretur-Anstalt” gegriindet gelang es dem Unternehmen iiber anderthalb Jahrhunderte,
seine textile Tradition auch durch schwierige Zeiten hindurch zu bewahren und sich
gleichzeitig schrittweise zu erneuern. Wir stellen Thnen die Stroetmann Frottier GmbH
in der Oktober-Ausgabe vor. <

AUFMERKSAMKEITSSTARKE PRODUKTE

D ie Rubrik ,Trends & Brands“ haben wir fiir auBergewdhnliche Werbeartikel der
=¥ PSI Mitglieder reserviert. Die geschmackvoll gestalteten Themenseiten prasentie-
ren Innovationen und Bestseller und bieten einen schnellen Uberblick iiber aktuelle
Trends. Angereichert mit Interviews und Studien, liefern die Produktseiten zudem Hin-
tergrundinformationen und Fakten zum behandelten Schwerpunktthema. Seien Sie
schon jetzt gespannt auf die Produkt-Auswahl im Oktober. <
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Sti, Tel. +90 212 2758283

Gestaltung: Edit Line GmbH, Mainz

Postleitzahlen: 1,2,9 / Regionen: Asien, Ozeanien,
Siidostasien, Osterreich:
Simon Kibat, Tel.: +49 211 90191-192

Postleitzahlen: o, 3, 4, 5 / Regionen: Naher und Mittlerer
Osten, Irland, Baltikum, Finnland, Afrika:

Senija Menzel, Tel.: +49 211 90191-114

Sandra Rienow, Tel.: +49 211 90191-258

Postleitzahlen: 6 / Regionen: Balkan,

Osteuropa, Nord- und Siidamerika, Skandinavien,
Benelux, Portugal, Polen, Russland:

Claudia Zernhoff, Tel.: +49 211 90191-150
Karolina Mosdorf, Tel.: +49 211 90191-102

Postleitzahlen: 7, 8 / Regionen: Zypern, Griechenland,
Schweiz:
Armin Cyrus, Tel.: +49 211 90191-161

Spanien: Olga Pons, GPE S.L.
Tel.: +34 93 4244000

Italien: Arianna Carini, Reed Exhibitions ISG Ital S.r.1
Tel. +39 2 43517048

UK: Charlie Pace, Reed Exhibitions UK
Tel. +44 20 89107748

Frankreich: Marie-Rose Michel
Reed Exhibitions France, Tel. +33 1 41904667

im Auftrag von PSI Promotional Product Service Institute
Niederlassung der Reed Exhibitions
Deutschland GmbH

Art-Direction: Stephan Weil, Miriam Walter

Fotos: Ursula Geppert, Martin Hochemer, Lars Behrendt
u.a. Titelmotiv und redaktionelle Beitrige teilweise unter
Verwendung von Fotos von www.fotolia.de
Ubersetzungen: Translanguage, D-40885 Ratingen
Druck: Kossinger AG

D-84069 Schierling

Gilltig ist die Anzeigenpreisliste Nr. 44 vom 1. Oktober 2011.
ISSN-Nummer 1436-6193

Die mit Namen gekennzeichneten Beitrige geben nur die
Auffassung des Verfassers wieder. Fiir unverlangt eingesandte
Manuskripte, Fotos und andere Unterlagen iibernimmt der Verlag
keine Haftung. Riicksendung erfolgt nur bei Riickporto (ebenfalls
keine Haftung).

Fiir Mitglieder des PSIist der Bezugspreis im Mitgliedsbeitrag
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System-Adventskalender

Das auf lhre Werbe-ldee
zugeschnittene und 24
leckere Kontakte bietende
Weihnachts-Giveaway.

Mehr dazu!
[ Kalender in individueller Form,
gefiillt mit 24 Schokostiickchen von Gubor.
I » 4-cindividuell gestaltbar.
. [ ]

[ J
Uhlandstr. 36 ¢ 71665 Vaihingen/Enz ¢ Germany e Tel.: +497042/907-0 * www.jung-europe.de IBLONBOANFAB!,K£§



