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VERTRIEB IM WANDEL

E iner der ersten Werbeartikel-Berater, die ich vor iiber 12 Jahren in dieser

= Branche kennenlernte, war ein gestandener Unternehmer, der fast eine
Generation lang Exklusiv-Lieferant eines groRen Autoherstellers war. Gratulation,
so was ist heute seltener als sechs Richtige im Lotto. Grund dafiir ist, dass der
ganze Vertrieb, egal in welcher Branche, einen starken Wandel durchmacht. Der
Losungsverkaufer, der mit dem Argument arbeitet: ,,Wir haben das Richtige fiir
Ihr Problem”, hat weitgehend ausgedient. Chancen hat er noch in festgefahrenen
Unternehmen, die keinem starken Wandel unterliegen. Denn heute erarbeiten
sich viele Unternehmen ihre Losungen selbst. Beweis hierfiir sind auch die vielen
Angebotsanfragen, die heute jedem groeren Werbeartikel-Handler taglich auf
den Tisch flattern. In all diesen Féllen haben die potenziellen Kunden ihr Werbe-
artikel-Thema selbst gelost — oder meinen es zumindest. Sie verfiigen iiber
Kreativ-Abteilungen und kompetente Einkaufsspezialisten. Wer nur noch versucht,
uber den Preis zum Beschaffer dieser Unternehmen

zu werden, dessen Chancen stehen mittel- bis langfri- ] "

stig schlecht, denn zu den Unternehmen selbst und

den Menschen darin entwickelt sich keine Beziehung JM?
—also kann keine Anerkennung entstehen. Die ist aber

unbedingt notig, um iiberhaupt die Chance wahren,

als bevorzugter Lieferant und Berater einen Ful in die
Tir zu kriegen.
Denn diese Chance bietet sich heute immer seltener
iiber den berithmten guten Kontaktmann, der einem die
Wege im Unternehmen des Kunden ebnet. Erfolgreiche

Verkaufer setzen nicht mehr auf ihn. Heute ist eher der

Manager Zielperson des Vertrieblers, der etwas bewe-

gen, sprich verandern, will. hm muss man zeigen, dass Manfred Schlésser

man provozierend und kreativ denken kann — dass man
eher selbst ein ,,Beweger” denn ein ,Beharrer” ist. Dieser Manager-Typ macht auch
mehr Umsatze, denn er erkampft sich Budgets. Aber diesen Kunden kann man nicht
mit Losungen fiir Ziele kommen, die sie selbst noch nicht einmal definiert haben. Es
ist vielmehr wichtig, im Prozess dabei zu sein und zu zeigen, dass man unkonventi-
onelle und kreative Ideen hat — dass man ein guter Weggefahrte im Wandel ist. Nut-
zen Sie also lieber eine Angebotsanfrage, die oft nur Begleitmusik eines eh schon
vergebenen Auftrags ist, um einen provozierenden, kreativen Gegenvorschlag zu ma-
chen. Wenn auf der anderen Seite ein ,,Beweger” sitzt, so wird er aufmerksam wer-

den und Sie nicht aus dem Auge verlieren. Kein schlechter Grundstein fiir eine lang-
fristige und profitable Beziehung. <

In diesem Sinne

b i

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal

Vergnugen
fur
die Sinne.

Neue Ausdruckskraft fiir DS3.1
Erleben Sie den tiberraschend
sanften Klang des geschmeidigen
Drehmechanismus,

die stilvolle Impression durch
die neue gefrostete Oberfliche
und eine unglaublich flieRende
Schreiberfahrung.

DS3.1 Frosted

i prodir.

Prodir GmbH
An der Molkerei 8 | D-56288 Kastellaun | Hotline +49 (6762) 1051

Prodir S.A.
Zona Industriale 1/2 | CH-6802 Rivera | Telefon +41 (91) 9 35 55 55
www.prodir.com
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ZWISCHENBILANZ: DAS WERBEARTIKELJAHR 2012 8

Im Herbst, wenn die Branche ihre Kréfte mobilisiert und
sichaufden Jahresendspurt vorbereitet, haben wir Wer-
beartikelunternehmer gefragt, wie sie das zuriicklie-
gende Jahr bisher beurteilen. Wie haben sich die Markte
entwickelt, was beschéftigte die Branche? Sind sie ihren
Zielen naher gekommen? Wie haben sie sich auf das
Weihnachtsgeschift eingestellt? Eine Zwischenbilanz
des Werbeartikeljahrs 2012 —mit einem Blick nach vorne.

Einenim wahrsten Sinne ,fiirstlichen* Auftritt hatte das
Team der bk besteck + kappel GmbH, das seine Werbe-
mittel-Show in unmittelbarer Ndhe zur fiirstlichen Som-
merresidenz Schloss Wilhelmshdhe veranstaltete. Eine
Ideenbdrse, die {iberzeugte.

Kommt nur einmal im Jahr!

ER: 150 JAHRE QUALITAT 88

Indiesem Jahr begeht das Unternehmen Stroetmann sein
150-jahriges Bestehen. Seit jeher hat der traditionsreiche
Textillieferant konsequent auf zwei Erfolgsgaranten ge-
setzt: die enge Orientierung an den Bediirfnissen der
Kunden und einen hohen Qualitdtsanspruch.

Squeezies® Herr Bert® - Antistressartikel
aus Polyurethan, zum Knautschen und
Driicken - nicht nur in der stressigen

MOLESKINE: KOMMUNIKATIONSSTARKE KULTOBJEKTE 92 | Vorweihnachtszeit. Weitere Weihnachts-

artikel finden Sie in der xmas-Line.

Italienisches Design —kreativ, zeitlos, vielseitig: Dafiir
steht Moleskine, Mailander Spezialist in Sachen Schreib-
waren. Produkt-Highlights des PSI Neulings sind Retro-
Notizbuchklassiker, die sich perfekt mit digitalen Medien
ergdnzen. Jetzt wagen die Italiener den Vorstof3 inden
deutschen Werbeartikelmarkt.

mbw

meine beliebten Werbetrager

www.mbw.sh
mbw Vertriebsges. mbH | Tel. 04606 / 9402 - O
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GHOST LOLLIPOP,
GRUSELIGE TAFELCHEN
AUS LECKERER VOLL-
MILCHSCHOKOLADE
Chocolissimo by MM Brown
Deutschland GmbH
PSINr.: 48316
www.chocolissimo.de

NOSTALGISCHE SUSSIGKEITEN
Der Zuckerbacker GmbH

PSINr.: 48449
www.derzuckerbaecker.de

VITAMINFRUCHTGUMMIS
FUR SCHLECKERMAULCHEN
Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG
PSINr.: 41545
www.jung-europe.de

KURBISSE, SUSSIGKEITEN UND CO.

Und Geister gibt es doch —zumindest in der Nacht vom

31. Oktober auf den 1. November. Zu Halloween schliip-

fenimmer mehr Kinder aller Herren Lander in schaurige
HALLOWEEN-DOSE GEFULLT MIT Kostiime. Das Fest der Vampire, Hexen und Gespenster
LECKEREIEN, REZEPTKARTE UND erfreut sich steigender Beliebtheit. Die einen schiitteln
AUSSTECHFORMCHEN dariiber den Kopf, halten sie es doch fiir unsinnige
Multiflower GmbH Geschaftemacherei. Andere bejahen den Grusel-Kult,
PSINL: 45974 pflegen sie damit doch uralte Traditionen. So geht der
www.multiflower.de " - o

Brauch, von Tiir zu Tiir zu wandern und Sii3es zu verlan-
gen, auf eine friihe christliche Tradition aus dem Irland
des 11. Jahrhunderts zuriick. Am Allerseelentag wurden
damals kleine Brote mit Johannisbeeren an Bettler
verteilt, die dafiir versprachen, fiir die Seelen von Ver-
storbenen zu beten. Auch wenn sich iiber Halloween die
Geister scheiden —die Werbeartikelbranche pflegt mit
schonen Produkten rund um das Fest eine Tradition und
bietet mit SiiBem, Kiirbis und Co die ,,richtige Ausstat-
tung* fiir einen spafligen und gruseligen Abend.
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over 1200 promotional gifts in our "

New Cataloglie XMAS 2012. ¢

Mid Ocean Brands is an international company with more than 40 years of experience in our industry. We are a leading importer and wholesaler of business gifts and premiums, supplying a product range
of approximately 3,000 different promotional gift items. The company is present all over Europe with 8 regional sales offices and 3 strategically located logistics and distribution centres in the Netherlands,
Spain and Poland. Mid Ocean Brands can also personalize your promotional items with your company logo. A team of experts, offering printing services across several countries, will advise you on the best

way to personalize your gift.

midoceanbrands

www.midoceanbrands.com info@midoceanbrands.com
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KUSCHELIGE KLASSIKER
Margarete Steiff GmbH
PSINr.: 47785

www.steiff.de

UNVERWECHSELBARE DESIGN-IKONEN
= 3 e DasiPad von Apple, Méntel von

Burberry und Wagen von Porsche —
es gibt Produkte, die erkennt man
aufden ersten Blick. lhren Wieder-
erkennungseffekt verdanken sie
ihrer besonderen Formensprache.
Auch in der Branche gibt es Un-
ternehmen, die mit einer unver-

wechselbaren Design-Handschrift punkten. Zu ihnen gehort koziol, das

seit 1927 erfolgreich Lifestyle-Produkte fiir den Haushalt entwirft und

produziert. Wir sprachen mit koziol-Geschaftsfiihrer Stephan Koziol iber

die Faszination Produktdesign.

Was ist zeitgenossisches Produktdesign fiir Sie?
Die Marke macht das Design. Bei koziol steht ein gelungenes Produkt-
design nie fiir sich alleine, sondern immer in Verbindung mit der Marke

PRAKTISCHE
EINKAUFSTASCHE
Reisenthel Accessoires
PsiNr.: 47182
www.reisenthel.com

PEPPIGE KUCHENHELFER
koziol » ideas for friends GmbH
PSI-Nr.: 47406
www.koziol.de

L A

TOPFE AUS ROBUSTEM STEINZEUG
Le Creuset GmbH
PSINr.: 42959
www.lecreuset.de

und dem Herstellungsprozess. Design-Qualitdt bedeutet: Das Design ist
genial, iberraschend, sympathisch und immer mit einem Herstellungs-
prozess verbunden, der mit gutem Gewissen umsetzbar ist.

Welche Vorteile bringt eine unverwechselbare Design-Handschrift?
Eine personliche Handschrift ist einzigartig und nicht kopierbar. Sie kom-
muniziert die Werte der Marke, unterstiitzt deren Ideale und weckt die
richtigen Assoziationen. In unserem Fallist ein Lacheln garantiert.

Warum ist eine individuelle Formensprache auch

fiir Werbeartikel so wichtig?

Die Wirkung eines Werbeartikels soll nachhaltig sein und Markenwerte
vermitteln. Der umworbene Kunde spiirt den Respekt, den man ihm ent-
gegenbringt. Ein koziol-Produkt ist gutes Design mit gutem Gewissen:
Man assoziiert es mit sympathischem und intelligentem Luxus. Das
tibertragt sich natiirlich auch auf den Werbekunden, dessen Botschaft
kommuniziert wird.
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FASHION TUNES

Aufgepasst! Die New Arrivals von Myrtle Beach ziehen
alle Blicke auf sich. Die trendy Beanie with Fake-Fur Pompon (MB7956)
ist ein wahres Allround-Talent und passt zu jeder Jacke, wie dem warmen
Ladies’ Parka (JN1038) oder der funktionellen Two-In-One Jacket (JN170).
Auch der gestrickte Loop Scarf (MB 7953) zum Reinkuscheln lasst sich perfekt
dazu kombinieren - nicht nur an verschneiten Wintertagen. Noch mehr neue
Accessoires sowie kuschelige Winterwear fir Damen, Herren und Kids gibt es
ab sofort im neuen Katalog Winter 12/13.
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ZWISCHENBILANZ

DAS WERBEARTIKELJAHR 2012

Das letzte Viertel des Jahres ist angebrochen. Die Herbstmessen haben den Ideenpool noch-
mals aufgefrischt, die Asienmessen in diesem Monat werden noch das Ihrige dazu beitragen.
Die umsatzstarkste Zeit liegt jedoch noch vor uns und bietet die Chance, noch einmal richtig
Gas zu geben, um eventuelle Verluste aufzuholen oder einfach noch besser zu werden. In die-
serJahreszeit, in der die Branche ihre Krafte mobilisiert und sich auf den Jahresendspurt vor-
bereitet, haben wir Werbeartikelunternehmer gefragt, wie sie das zuriickliegende Jahr bisher
beurteilen. Wie haben sich die Markte entwickelt, was beschaftigte die Branche? Welche Ten-
denzen und Trends haben sie kommen oder auch gehen sehen? Welche eigene Ziele hatten
sieim Visier und sind sie diesen ein Stiick ndaher gekommen? Wie haben sie sich auf das Weih-
nachtsgeschaft eingestellt? Zeichnet sich unter Umstanden mittelfristig eine Entzerrung des
stark saisonal gepragten Geschafts mit Werbeartikeln ab? Fragen, die Sinn machen, denn sie
helfen, sich dariiber klar zu werden, wo man steht und wo man noch hin méchte. Eine Zwi-
schenbilanz des Werbeartikeljahrs 2012 —mit einem Blick nach vorne.
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»Wir spiiren einen Abwartstrend,
aber die Werbemittelbranche wird
im ndchsten Jahr wieder wachsen.«

D ieses Jahr ist gepragt von den vielen
& negativen Meldungen und der Uber-
raschung, dass dennoch weitgehend alles
so verlauft wie zuvor. Sicherlich werden
wir — der Markt, Europa und die einzel-
nen Firmen - auch die Konjunkturdelle
bekommen und diese auch im Werbear-
tikelmarkt spiiren, aber das hatten wir
2009 ja auch bereits. Umsatzsteigerungen
erwarten wir in diesem Jahr nicht und wa-
ren mit einer Konsolidierung eigentlich
zufrieden.
LANGERFRISTIG ANGELEGTE ZIELE

Die Stimmung in der Branche ist unter-
schiedlich und auch stark gepragt von den
Produktgruppen und den Preissegmenten
der jeweiligen Artikel. National sind wir
zufrieden, international konnen wir es nicht
sein, denn ohne unser Zutun, also durch
externe Faktoren, sind die einen oder an-
deren Markte formlich zusammengebro-
chen. Die Binnenkonjunktur aber stimmt
derzeit noch. Die Ziele, die wir anvisiert
haben, sind langerfristig angelegt. Bis heu-
te haben wir viele dieser Vorgaben erreicht,
ohne jedoch damit zufrieden zu sein. Denn
auch hier merken wir, wie schnelllebig die
Zeitist: Dinge, die gestern noch unabding-
bar waren, sind schon heute zu hinterfra-
gen. Die Dynamik unserer Branche hat zu-
genommen.

Helmut Hor, HNC AG

»Die Dynamik
unserer Branche
hat zugenommen.«

Jorg Dennig, Jung Bonbonfabrik

TENDENZ: MEHR INDIVIDUALITAT

UND KURZERE LIEFERZEITEN
Trends in nur einem Halbjahr zu erken-
nen, ist fast unmoglich. Wir sind Herstel-
ler von klassischen Streuartikeln und des-
wegen auch Trends nicht so sehr unter-
worfen. Trends haben im Lebensmittelbe-
reich eine deutlich langere Anlaufphase
und halten sich dann meist auch einige
Jahre. Die Tendenz zu mehr Individualitat
im Produkt und immer kiirzeren Liefer-
fristen sind ein Ergebnis unserer neuen
Kommunikationstechnik. Das sind Heraus-
forderungen, denen wir uns gerne stellen.

WEIHNACHTEN: IMMER

NOCH WICHTIGSTE ZEIT
Als ,,zwischenzeitlicher” Saisonhersteller
haben wir uns nattirlich schon seit Anfang
des Jahres auf die Weihnachtssaison ein-
gestellt. Die Konzentration darauf wird eher
noch zunehmen. Durch neue Drucktech-
niken hat man jedoch heute weit mehr Mog-
lichkeiten, schnell zu reagieren, was aber
natiirlich auch im Rest der Weiterproduk-
tion realisiert werden muss. Haufig geht
man, gerade im Weihnachtsgeschaft, an die
Grenzen, denn es ist sicherlich die wich-
tigste Zeit fur unsere Branche. Aber wir sollten
nicht klagen. Denn wer am 24. Dezember
zufrieden ist, fiir den war es sicher ein er-
folgreiches Jahr. <

D ie Geschafts- und Marktentwicklung fiir
¥ dieses Jahrist auf alle Falle im Verhalt-
nis zum Vorjahr riicklaufig. Nach einem
starken ersten Quartal folgte ein extrem
schwaches zweites Quartal, und das wird
wahrscheinlich im dritten und vierten Quar-
tal nicht mehr wett zu machen sein. Auch
im Moment ist es im Vergleich zum Vor-
jahr noch etwas ruhiger.

KUNDEN WOLLEN TOP-PRODUKTE
Auch im gesamten europaischen Raum ist
ein Abwirtstrend festzustellen. Da bekom-
men wir die Euro-Krise deutlich zu spiiren.
So haben wir extrem schwache Geschifte
in Italien, Frankreich und Spanien, der skan-
dinavische Raum und die Schweiz machen
jedoch eine Ausnahme. Entgegen der Ent-
wicklung der allgemeinen Wirtschaftslage
bin ich aber davon iiberzeugt, dass die
Werbemittelbranche im kommenden Jahr
leichte Wachstumsraten verzeichnen wird.
Allerdings werden die Kunden immer kri-
tischer, es zdhlen also nur Top-Produkte
und Top-Service.

IMPORTARTIKEL SIND EINGEBROCHEN
Was wir speziell beobachten: Kunden grei-
fen zunehmend auf hochwertige Qualitat
zuriick und setzen verstarkt auf Produkte
»,made in Germany“. So sind die Auftrige
im Uhrenbau, bei den Schreibplatten und
den Smartlite-Lampen im Verhaltnis zum
Vorjahr gestiegen, wahrend allgemein die
einfachen Importartikel massiv eingebro-
chen sind. Fiir uns bedeutet dies, dass wir
aufgrund dessen noch mehr Artikel bei uns
im Hause fertigen lassen werden.

WEIHNACHTSGESCHAFT SPATER
Setzt sich der Trend vom Vorjahr durch, so
rickt die Hauptphase des Jahresendge-
schafts weiter nach hinten. So erwarten wir,
dass sich das Weihnachtsgeschaft auf Ok-
tober, November und Anfang Dezember ver-
lagert — mit sehr kurzfristigen Liefertermi-
nen. Darauf haben wir uns eingestellt, da-
mit wir auch bei Artikeln mit Druck inner-
halb von zwei Arbeitstagen und bei Tassen
mit Druck innerhalb einer Woche liefern
konnen, wenn es darauf ankommt. <
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N ach einem guten Jahr 2011 stellt sich
2 ® das laufende Jahr duRerst spannend
dar. Wir konnen insgesamt einen ordent-
lichen Erfolg verzeichnen, allerdings hat
sich das Jahr bisher mit Hohen und Tie-
fen gezeigt. Grund dafiir sind die unsi-
cheren wirtschaftlichen und politischen
Rahmenbedingungen, die zudem sehr
schwer einzuschatzen sind und auch die
eigenen Planungen erschweren.
WIRTSCHAFTLICHE RAHMEN-
BEDINGUNGEN VERUNSICHERN

Die Mirkte zeigen sich verunsichert durch
die Entwicklung der Dollar- und Euro-Kur-
se, die Herabstufung von immer mehr Lan-
dern durch die Rating-Agenturen und die
standig steigenden Anforderungen durch
die gesetzlichen Vorgaben, wie jingst das
Produktsicherheitsgesetz. In Deutschland
schauen wir mit Spannung auf die Bun-
destagswahl im nachsten Jahr und hoffen,
dass sie nicht noch mehr Verhaltensunsi-
cherheit bringt, beispielsweise in Bezug
auf die steuerrechtliche Situation. Wir wiir-
den uns endlich die volle steuerrechtliche
Gleichstellung des Werbeartikels mit an-
deren Werbeformen wiinschen, fiir die sich
die Branche seit Jahren einsetzt. Auch die
Verteuerung der Frachtraten durch die
kiinstliche Verknappung der Frachtkapa-
zitaiten macht sich bemerkbar. Insgesamt

»Wir sehen das
bisherige Jahr positiv
— trotz seiner Hohen
und Tiefen.«

Lorne Spranz, Spranz GmbH

ist der europdische Markt sehr zersplittert,
wobei Deutschland noch eine aulerge-
wohnlich stabile Wirtschaft hat, was sicher-
lich auf dem hohen Exportiiberschuss be-
ruht. Wir sind erst am Rande einer Krise,
noch wird Geld ausgegeben, doch wie lan-
ge wird das noch so bleiben?
BEWAHRTES MARKENKONZEPT
All dem setzen wir unsere eigene Strate-
gie entgegen: Wir setzen auf die vertrau-
ensvolle und partnerschaftliche Zusam-
menarbeit mit dem Handel, unser bewéhrtes
Markenkonzept mit vielen Innovationen
und Eigenkreationen. Gute Artikel, die kon-
sequente Umsetzung aller Compliance-Vor-
gaben und zuvorkommender Service sind
das Handwerkszeug, mit dem wir uns gut
gertustet fiihlen - fiir das kommende Weih-
nachtsgeschaft und auch dartiber hinaus.
HERAUSFORDERUNG ANGENOMMEN

Hinsichtlich des Jahresendgeschafts kann
ich sagen: Das saisonale Muster bleibt zwar
erhalten, aber wir sehen doch inzwischen
eine stirkere Verteilung des Auftragsauf-
kommens im Jahresverlauf. Wir stellen au-
Rerdem fest, dass die Kunden anspruchs-
voller geworden sind, aber darauf haben
wir uns eingestellt. Alles in allem sehe ich
die Situation positiv und als Herausforde-
rung, die wir gerne annehmen. <

»Handler legen
wieder verstarkt
Wert auf Qualitat.«

Xavier Canton, Burgerpen

D ie Geschifts- und Marktentwicklung
2 in diesem Jahr beurteile ich als sehr
gut, denn unser Swiss Label ist im flinf-
ten Jahr — und nach wie vor im Wachsen
begriffen. Demgegeniiber ist die Stimmung
in der Branche nicht ganz so optimistisch:
Sie beklagt eine Abkiihlung — vor allem in
Deutschland. Dies konnen wir jedoch nicht
bestatigen. Wir haben in diesem Jahr po-
sitive Tendenzen festgestellt, beispielswei-
se legen Handler wieder verstarkt Wert
auf Qualitat. Das kommt uns sehr entge-
gen. Wir haben uns vorgenommen, wei-
terhin mit unserem Swiss Label zu wach-
sen und das gelingt zurzeit hervorragend.
SAISONGESCHAFT BEREITS
VOR JAHREN ENTZERRT
Das Weihnachtsgeschift steht vor der Ttr,
und das ist immer anstrengend: Der No-
vember ist immer chaotisch, da hier jeder
noch versucht, sein Budget loszuwerden.
Aber ansonsten haben wir festgestellt, dass
eine Entzerrung des saisonalen Geschafts
bereits vor Jahren stattgefunden hat. Der
Monat August wird zum Beispiel genauso
gut sein wie der April. <
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I nsgesamt sehen wir eine starke Verbin-
2 dung zwischen der politischen und ge-
sellschaftlichen Gesamtlage und der Ge-
schaftsentwicklung im Werbemittelmarkt.
So findet die Euro-Krise zunehmend ih-
ren Niederschlag im Werbemittelgeschaft.
Deutlich wird das in massiven Umsatz-
einbriichen in Siideuropa. Der DACH-Markt
zeigte sich zu Beginn des Jahres vergleichs-
weise stabil, gerat aber ebenfalls unter
Druck. Die Syrienkrise macht sich bemerk-
bar mit einem deutlich verhaltenen Invest-
ment im gesamten Mittleren Osten. Chan-
cenfelder liegen aktuell in Stidamerika und
Asien, Osteuropa zeigt eine stabile Ent-
wicklung.
WERBEARTIKELBRANCHE GREIFT
TRENDS IMMER SCHNELLER AUF

Trendthemen aus Publikumspresse, Desi-
gnindustrie und Modebranche werden im-
mer schneller von der Werbeartikelbran-
che aufgegriffen. Beispielsweise wird der
Trendstoff Filz haufig genutzt, gerade fir
Weihnachtsartikel. Ob sich dieses Materi-
al im Markt langfristig etablieren kann,
bleibt abzuwarten. In puncto Farbtrends
liegt die Werbeartikelbranche noch weit
hinter der Modebranche - eine deutliche
Vernetzung sehen wir zwischen beiden Be-
reichen noch nicht. Trotzdem zeigt sich
ein Trend von den Standardfarben Blau,
Rot und Weil hin zu starkeren Farbak-
zenten.

NACHHALTIGE PRODUKTION,
RETROTREND UND MADE IN EUROPE
Ungebrochen ist der Trend zu 6kologisch
orientierten Produkten mit nachhaltigen

e

»Wir beobachten
enorm steigende
Kundenanforderungen.«

Michael Nick, Senator

Produktionstechnologien, der sich auch in-
ternational durchsetzt. Bestes Beispiel hier-
fiir ist die in allen Markten steigende Nach-
frage nach dem Nature Plus von Senator
aus biologisch abbaubarem Biokunststoff,
der seit 2012 auch in Limonengriin und
Orange angeboten wird. Daneben erleben
auch etablierte Produkte ein Revival: Un-
seren Point beispielsweise gibt es seit 25
Jahren und er erfihrt derzeit neue Wachs-
tumsimpulse. Seine klassische Formen-
sprache lasst die derzeit aktuellen Retroa-
spekte erkennen. Insgesamt sehen wir ei-
nen Trend hin zur europiischen Produk-
tion. Dies liegt an den hohen, enorm stei-
genden Kundenanforderungen in Bezug
auf Qualitat, Individualitat in Farbe und De-
sign sowie den verkiirzten Vorgaben fiir
Lieferzeiten.
ZIEL: UNVERWECHSELBARKEIT
IM WETTBEWERBSUMFELD

Senator ist und bleibt ein Hersteller aus
Deutschland und investiert weiterhin in den
Standort GroR-Bieberau. Damit erreichen
wir eine sehr hohe Kundennahe - fiir ganz
Europa. Eines der erklirten strategischen
Ziele von Senator ist Unverwechselbarkeit
im Wettbewerbsumfeld. Dieses Ziel steht
damit auch als Leitidee tiber der Entwick-
lung neuer Produkte. Ein erfolgreiches Bei-
spiel fiir ein differenzierendes Neuprodukt
ist der im Januar 2012 gelaunchte Centrix,
der die Markenbotschaft zentriert. Unse-
re Kunden nutzen das klare, einzigartige
Design, um den Centrix im Sinne sehr mo-
derner Marken- und Kommunikationskon-
zepte zu inszenieren.

WEIHNACHTSGESCHAFT
FRUHZEITIG ANSTOSSEN
Weihnachten ist Geschenkezeit — und das
weltweit. Allein deswegen wird das Weih-
nachtsgeschaft auch zukiinftig den Wer-
bemittelmarkt beeinflussen. So erlebt un-
ser Tassensortiment Mugs by roubill in
Vorbereitung auf das Weihnachtsgeschaft
einen deutlichen Nachfrageschub. Insbe-
sondere unsere Weihnachtsmotive kom-
men sehr gut im Markt an. Auch Senator-
Metallschreibgerate werden schon jetzt als
Weihnachtsgeschenk geordert. Auf durch-
gangig hohem Niveau mit geringerem sai-
sonalen Peak ist die Entwicklung bei den
Senator-Kunststoff-Schreibgeraten. Diese
orientieren sich stiarker an den zeitlichen
Schwerpunkten von Werbekampagnen und
zeigen zwei Nachfrage-Peaks im Frihjahr
und im Herbst. Trotzdem verzeichnen auch
Themenprodukte, wie unser Weihnachts-
akzento, eine sehr gute Nachfrage. Fiir alle
Weihnachtsartikel gilt: Friihzeitig den Wer-
bemittelhandel einbinden, damit dieser sei-
ne Industriekunden rechtzeitig informie-
ren kann. Senator beginnt daher mit den
Weihnachtsaktivitaten bereits zur Jahres-
mitte. <
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D as Geschaft hat sich fir uns auch in
2 diesem Jahr recht positiv gestaltet. Wir
freuen uns tber die vertrauensvolle Zu-
sammenarbeit mit dem Werbemittelhan-
del. In diesem Jahr konnten wir gemein-
sam bereits einige interessante Projekte
fiir namhafte Endkunden realisieren. Die
Umsatzentwicklung ist zufriedenstellend,
jedoch haben auch 2012 die gestiegenen
Einkaufspreise in Fernost, die Dollarent-
wicklung und die Erhohung der Frachtra-
ten unser gewiinschtes Ergebnis etwas be-
lastet, da wir die Abgabepreise fiir unse-
re Kunden stabil halten wollten.
STIMMUNG IN DER BRANCHE IM
ALLGEMEINEN POSITIV

Soweit wir das beurteilen konnen, ist die
Stimmung in der Branche im Allgemeinen
positiv und wir freuen uns auf einen er-
folgreichen Jahresendspurt und eine hof-
fentlich gut besuchte PSI 2013. Mit der
Entwicklung unserer Vertretungen in den

»Der Bedarf an qualitativ
hochwertigen Produkten steigt
— auch international.«

Jan Breuer, mbw

Landern FR, GB, CZ, PL, FIN, NO, SE, DK, IT
und BE sind wir ebenfalls zufrieden. Es
zeigt sich auch im internationalen Geschift,
dass der Bedarf an qualitativ hochwertigen
Produkten steigt.

QUALITAT UND SICHERHEIT

SIND TRUMPF
Ein klarer Trend: Billig war gestern! Un-
sere Kunden erwarten von uns einwand-
freie, verkehrssichere Ware zu einem ak-
zeptablen Preis, die ohne Bedenken in den
Verkehr gebracht werden kann. Seit Juli
2012 hat MBW einen eigenen Qualitats-
manager an Bord, der sich ausschlieflich
um die Qualitat der angebotenen Produkte
kiimmert. Themen wie REACH und ProdSG
sind allgegenwartig und werden ebenfalls
von unserem QM betreut.

STARK DURCH ZERTIFIZIERUNGEN
Seit 2008 bieten wir in unserer plushline
Oko-Tex-100-zertifzierte Pliischartikel an.
Die Produktpalette wurde iiber die Jahre
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stetig erweitert. Wir konnten gemeinsam
mit unserer chinesischen Mitarbeiterin in
Shanghai viele Erfahrungen sammeln. Es
ist fir uns mittlerweile keine Herausforde-
rung mehr, Oko-Tex-100-zertifzierte Son-
deranfertigungen in Fernost zu realisieren.
Wir kennen alle Quellen — vom Nahgarn
iber das AuBenmaterial bis hin zur Fil-
lung und zum angenahten Label. Das macht
uns stark.

KEIN STRESS IM DEZEMBER
Das Weihnachtsgeschaft spielt bei uns kei-
ne bedeutende Rolle. Wir haben in unserer
xmas-Line einige sympathische Werbetra-
ger im Sortiment, die sich groBer Beliebt-
heit erfreuen. Diese sind ganzjahrig liefer-
bar, sodass im Dezember kein Stress auf-
kommt. Witzigerweise fallt vielen Kunden
erst Anfang Dezember ein, dass bald Hei-
ligabend vor der Tir steht. Auf solche
»Schnellschiisse® sind wir eingestellt. <
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w ir sind genau auf dem festgelegten
Kurs. Dank unserem vor vier Jahren
eingefiihrten ERP-System, das dem SAP-
System vergleichbare Leistungen bietet,
sind wir in der Lage, alle Prozesse klar ab-
zubilden, alle Parameter genau zu erfas-
sen, zu bewerten und damit zu planen -
das ist sehr hilfreich. Deswegen kann ich
sagen: Wir haben unsere Ziele voll erreicht
oder steuern geradewegs darauf zu.

HOHERER AUFWAND PRO AUFTRAG
Wir hatten Anfang des Jahres auf der PSI
Messe unser neues Bio-Teastick-Konzept
vorgestellt, das sofort dullerst positiv an-
genommen wurde und noch ein groRes Po-
tenzial hat. Ich bin mit der Entwicklung
sehr zufrieden. Allerdings haben wir fest-
gestellt, dass wir seit etwa zwei Jahren fiir
einen Auftrag rund 25 Prozent mehr Auf-
wand betreiben miissen als in den Jahren
zuvor. Auch dazu liefert das System ge-
naue Daten, denn es zeigt auf, wo und wie
wir effizienter werden konnen, um den stan-
dig anspruchsvolleren Marktbedingungen
auch zukunftig gerecht zu werden.

STABILE PARTNERSCHAFTEN

MIT DEM HANDEL
Die Branchendiskussionen der letzten Zeit
haben mir wieder gezeigt, wie sensibel die
Stimmung doch ist. Wir werden — wie die
letzten 15 Jahre schon — auch kunftig wei-
ter daran arbeiten, mit dem Handel stabi-
le Partnerschaften aufzubauen. Je partner-
schaftlicher und professioneller Handler
und Hersteller zusammenarbeiten, umso
stabiler wird man sich langfristig dem Wett-
bewerb stellen konnen. Ich meine, wer sei-
ne Positionierung und Partnerstruktur klar
definiert hat und diese Struktur auch lebt,
der muss sich doch tiberhaupt keine Sor-
gen machen - ob er nun Lieferant ist oder
Héndler. <
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»Die Marktbedingungen sind
anspruchsvoller geworden.«

Alexander Czech, Sanders Imagetools

»Der Markt pendelt sich
wieder auf ein normales

Niveau ein.«

Thorsten Schmidt, Giffits

N ach den vergangenen turbulenten Jah-
2 ¥ ren des wirtschaftlichen Auf und Abs
pendelt sich der Markt wieder auf ein nor-
males Niveau ein. Das ist gut, denn da-
durch kann sich die Branche wieder um
die Weiterentwicklung und Professionali-
sierung kiimmern: Markte erschlieRen,
Glaubwiirdigkeit steigern und die Kunden-
betreuung auf ein neues Level heben.

BRANCHENSTIMMUNG IN EUROPA

SEHR UNTERSCHIEDLICH
Die Stimmungslage geht in allen Landern
mit der Wirtschaftslage rauf und runter, da
macht gerade die Werbeartikelbranche kei-
ne Ausnahme. Wahrend wir in Deutsch-
land nicht viel von der zweiten Wirtschafts-
krise mitbekommen haben, sieht es in an-
deren europdischen Liandern nicht so ro-
sig aus. Entsprechend ist die Stimmung in
der Branche auch von Land zu Land ver-
schieden. Ein Trend in der Branche, der
unsere Arbeit immer mehr beeinflusst, ist
die Vielzahl der Normierungen, die uns be-
trifft. Angefangen von der Kennzeichnungs-
pflicht {iber die Anhebung der ZPU-Gebiih-
ren bis hin zur anstehenden Umsatzsteu-
er-Reform. Wie tief diese Anderungen in
unsere Arbeit eingreifen, konnte wohl nie-
mand vorher absehen.

STEIGENDER ANSPRUCH AN SERVICE
Ein sich fortsetzender Trend ist der stei-
gende Anspruch der Kunden an unsere Ar-

beit, der vorhersehbar war. Allen voran
wachst die Sensibilisierung fiir Herkunft
und Umweltvertraglichkeit von Werbear-
tikeln sowie fiir Qualitdtsstandards bei Pro-
duktion und Verarbeitung. Diese Entwick-
lung begriiBen wir sehr und fordern sie
entsprechend. Wir sind dieses Jahr u.a. mit
dem Bio-Siegel zertifiziert worden und ha-
ben den Ehrenkodex der Branche unter-
zeichnet. Weiterhin wachsen die Anforde-
rungen an den Kundenservice. Vor diesem
Hintergrund konnten wir Erklarvideos ent-
wickeln, unser Team erweitern und unse-
re Social-Media-Aktivititen ausbauen. Wir
sind auf das Weihnachtsgeschaft vorberei-
tet, wie all die anderen Jahre zuvor auch.
Noch stehen die am starksten auf den Weih-
nachtsmarkt gerichteten Monate uns be-
vor. Wir warten mal ab, ob es eine Entzer-
rung geben wird und danach sehen wir
weiter.

INTERNATIONALISIERUNG GELUNGEN
Wir hatten uns vorgenommen, in diesem
Jahr internationaler zu werden und das ha-
ben wir auch geschafft. Nachdem wir in
drei osteuropaischen Lindern - in Ruma-
nien, Ungarn und Polen - Fuf fassen konn-
ten, ist jetzt im Sommer noch Spanien da-
zugekommen. Die viele Arbeit hat sich ge-
lohnt. Mittlerweile haben wir in sieben Lan-
dern einen Online-Shop und behaupten uns
auf dem Markt. <
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D ieses Jahr hat stark begonnen und sich
27 auf gleichbleibendem Niveau fortge-
setzt. Aus vielen interessanten Anfragen
wurden Auftrage. Die Kunden sind nicht
so verhalten wie in den letzten drei Jah-
ren und wir hoffen natirlich, dass es da-
bei bleibt. Die Stimmung ist aus unserer
Sicht gut. Viele, auch internationale Part-
ner und Agenturen, mit denen wir zusam-
menarbeiten, haben in diesem Jahr einen
Aufschwung erlebt. Unsere Erfahrung mit
bestimmten Trendartikeln ist, dass diese
von Discountern oft aufgegriffen werden.

»yHoffnunge ist der
richtige Ausdruck fiir die
derzeitige Stimmung in

der Branche.«

Barbara Sohngen, top display International

w ir sind mit der Geschaftsentwicklung
in diesem Jahr bisher sehr zufrie-
den. In einem weiterhin schwierigen wirt-
schaftlichen Marktumfeld in Deutschland
und trotz allgemein negativer Medienbe-
richte hat top display seine positive Ent-
wicklung mit unterschiedlichen Marke-
tingaktivitaten (u.a. Veranstaltungen mit
Themenschwerpunkten, Newsletter-Akti-
onen) und einer intensiven Kundenorien-
tierung erfolgreich fortgesetzt. Nach Be-
richten unserer Lieferantenpartner tiber
Gesprache auf Hausmessen und bei Hand-
lerbesuchen ist ,Hoffnung“ der richtige
Ausdruck fir die derzeitige Stimmung in
der Branche.

»Die Kunden, auch
internationale, sind nicht
mehr so verhalten.«

Joachim Hackel, JHI Hackel Industrievertretung

Dann allerdings sind sie als Werbeartikel
schnell nicht mehr interessant, weil der
Markt tiberfiillt ist. Das Produkt wird qua-
si verramscht und ist deswegen schneller
wieder out, als man Qualitat und Preise
vergleichen kann. Ein Beispiel dafiir sind
die bunten Mode-Uhren, die Anfang des
Jahres erst sehr gefragt waren und jetzt
bereits ein alter Hut sind. Oko-Artikel sind
nach wie vor gefragt und verkaufen sich
sehr gut. Die Nachfrage nach unseren En-
ergiesparthermometern und dem holzfreien
Papier aus Stein ist zurzeit enorm. Der Um-

TREND ZU KLEINEREN

VERANSTALTUNGEN
In den letzten Jahren ist der Markt wesent-
lich schneller geworden, Anbieter sind durch
das Internet vergleichbarer geworden, der
Preisdruck ist gestiegen, Handler haben
auf immer groRere Hausmessen gesetzt.
Heute geht der Trend zurtick zu kleineren
Veranstaltungen wie unseren Events, sehr
effizient und kundenorientiert fiir alle Be-
teiligten.

PERSONLICHER KONTAKT

WIEDER WICHTIGER
Der personliche Kontakt gewinnt wieder
zunehmend an Bedeutung. Kunden suchen
verstarkt qualifizierte Beratung und Pro-

weltaspekt steht bei vielen unserer Kun-
den im Vordergrund.

EIGENENTWICKLUNG MIT SINN
Eines unserer grofen Projekte in diesem
Jahr war die Entwicklung eines Werbemit-
tels fiir eine Energie-Agentur, mit dem man
kostengiinstig Kéltebriicken, etwa an Wan-
den und Fenstern, messen kann. Ziel ist
es, die Kunden zum Nachdenken zu brin-
gen, sodass sie evtentuell in energiespa-
rende neue Fenster oder Wandisolationen
investieren. Mit der Thermocard haben wir
dieses Ziel erreicht.

WEIHNACHTEN ALS ZUSATZGESCHAFT
Das Weihnachtsgeschaft ist fiir uns ein Zu-
satzgeschaft ebenso wie die Zeit um groRe
Sportereignisse. Aber in diesem Jahr ha-
ben wir auch in den sonst ruhigeren Som-
mermonaten viele interessante Auftrage
rund um die FuBball-EM erhalten. Jede Sai-
son hat ihre eigenen Werbeartikel. <

dukte, die sich wohltuend von der breiten
Masse abheben und Alleinstellungsmerk-
male schaffen — ohne dabei den Preis aus
den Augen zu verlieren. Unser vorrangi-
ges Ziel ist die Intensivierung des person-
lichen Kundenkontaktes. Durch Beratungs-
kompetenz, kundenorientiertes Denken
und Kreativitat haben wir uns auch im Ju-
bilaumsjahr erfolgreich entwickelt.
WIR ARBEITEN AN DER ENTZERRUNG
DES SAISONGESCHAFTS

Wir haben uns sehr frithzeitig auf das Weih-
nachtsgeschift eingestellt und unsere Kun-
den zu dem Thema umfassend informiert.
Reine Xmas-Prasente sind sicher ein The-
ma, allerdings haben wir auch die Erfah-
rung gemacht, dass wertige Produkte in
nicht allzu groBer Auflage kurzfristig lie-
ferbar sein miissen, je nachdem, ob ein
Etat zur Verfilgung gestellt wird. Wir ha-
ben schon in den letzten Jahren aktiv und
erfolgreich daran gearbeitet, die saisona-
le Pragung des Geschafts schrittweise und
gemeinsam mit unseren Kunden zu ent-
zerren. <
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B islang sind wir mit dem Geschftsjahr
= zufrieden. Die Nachfrage nach sinn-
vollen und nachhaltigen Werbeartikeln aus
den Bereichen Sport und Fitness steigt
standig an, ehemalige Nischenprodukte
wie beispielsweise das Fitnessband aus
hundert Prozent Natur-Latex entwickeln
sich zu echten Klassikern. Die Euro-Krise
macht sich bei uns momentan noch nicht
bemerkbar. Zu unseren Kunden pflegen
wir einen sehr personlichen und intensiven
Geschaftskontakt und haben dadurch die
Moglichkeit, schnell und flexibel auf ihre
Anspriiche und Wiinsche einzugehen. Das
ist gerade im Hinblick auf etwas unruhigere
wirtschaftliche Zeiten sehr wichtig.

JETZT MIT KOMPETENZ

UND RUHE AGIEREN
Die Stimmung in der Branche ist (noch)
positiv, aber Unsicherheiten, insbesonde-
re wegen der Euro-Krise, sind nicht zu leug-
nen. Hier gilt es, mit Kompetenz und Ruhe
zu agieren, um sich von den Negativ-Sze-
narien bewusst abzusetzen und in Zusam-
menarbeit mit dem Kunden effektive und
sinnvolle Strategien zur Verkaufsforderung
zu erarbeiten.

TREND ZUM GEPRUFTEN UND SINN-

VOLLEN WERBEARTIKEL
Der Trend geht hin zum gepriiften, nach-
haltigen und sinnvollen Werbeartikel.
Custom-made-Produkte sind eine Selbst-
verstandlichkeit, und die dementsprechend
etwas langeren Lieferzeiten werden dafiir

»Umfassender Service,
kompetente Beratung und ein
attraktives Produktspektrum
zu fairen Preisen sind
Grundpfeiler fiir langfristige
Beziehungen.«

Astrid de Boer, Riverside

gerne in Kauf genommen. Ein umfassender
Service verbunden mit einer kompetenten
Beratung und einem attraktiven Produktspek-
trum zu fairen Preisen sind mehr denn je
die Grundpfeiler fiir die heutigen Geschafts-
beziehungen. Unsere Kunden schitzen es
sehr, von uns ausfiihrlich iiber die vielfal-
tigen Einsatzmoglichkeiten der Sport- und
Fitnessartikel informiert zu werden. Die-
ses fundierte Wissen und die damit ver-
bundene Beratungskompetenz konnen sie
dann wiederum bei den Endkunden ein-
setzen, um eine Basis flir gesunde und lang-
fristige Kooperationen herzustellen.
WERBEARTIKEL SOLLEN
WIRKLICHEN NUTZEN BRINGEN

Unser Ziel ist es, Werbemittel anzubieten,
die wirklichen Nutzen bringen, und zwar
durch Forderung von Gesundheit und Wohl-
empfinden. Wir halten es fiir sinnvoll, dass
Werbemittel nachhaltig wirken und etwas
bewirken und die Menschen dabei unter-
stiitzen, gesund und ausgeglichen durchs
Leben zu gehen. Werbemittel aus dem
Sport- und Fitness-Bereich haben sich mitt-
lerweile fest am Markt etabliert. Die Nach-
frage ist enorm gestiegen, und wir sind
sehr froh und dankbar, den Markt mit die-
sen und sinnvollen, nutzbringenden Arti-
keln beliefern zu konnen. Das Weihnachts-
geschaft spielt fir uns keine spezifische
Rolle, weil unsere Artikel keine Saisonar-
tikel sind. <
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OFFENTLICHKEITSARBEIT
TIPPS FUR ERFOLGREICHE PR

P resse- und Offentlichkeitsarbeit ist
2 unverzichtbar fiir jedes Unternehmen.
Daher loht es sich eventuell auch fiir PSI
Mitglieder, den Leitfaden Online-PR einmal
zur Hand zu nehmen. Die Broschiire zeigt
praxisnah,
welche
Instrumente
und Methoden
flir eine
erfolgreiche
Online-PR
gebraucht
werden. Der
Autor Werner
Bogula geht auf
4 aktuelle
Entwicklungen
des Web 2.0 ein
und untersucht die Auswirkungen von RSS,
Spam und Blogging auf die Online-PR.
Checklisten, Beispiele und Kurz-Interviews
mit erfahrenen PR-Experten bieten
Anleitung und Orientierung fiir die
erfolgreiche Presse- und Offentlichkeitsar-
beit im Internet. Die Broschiire kostet
24,99 Euro und kann unter anderem im
DJV-Shop im Internet unter www.djv.de
bestellt werden. <

Leitfaden
Online-PR

EMPFEHLUNGEN FUR ONLINE-HANDLER

WHITEPAPER INFORMIERT
UBER,,BUTTON-LOSUNG*

m 1. August ist das Gesetz zur soge-
& ® pannten ,,Button-Losung* in Kraft
getreten. Somit miissen Online-Shop-Be-
treiber ihre Kunden fortan vor Abschluss
eines Internetgeschafts uniibersehbar tiber
den Gesamtpreis informieren. Uber diese
und weitere Pflichten informiert der (BVDW)
Bundesverband Digitale Wirtschaft e.V. in
einem kostenlosen Whitepaper. Die
Broschiire liefert konkrete Handlungsemp-
fehlungen zur richtigen Anwendung der
»Button-Losung* in Online-Shops und auf
E-Commerce-Plattformen. Der Leitfaden
kann auf der BVDW-Website www.bvdw.org
heruntergeladen werden. <

KOMMUNIKATIONSKANALE
DIE RICHTIGE MISCHUNG MACHT’S

S ocial Media kann den personlichen Kon-
&7 takt nicht ersetzen. Diese Erfahrung ha-
ben wohl viele Marketing-Profis in letzter
Zeit machen miissen und setzen nun wie-
der auf eine breit aufgestellte Kommunika-
tionsstrategie. Das geht aus einer aktuellen
Meldung der Nachrichtenagentur presse-
text hervor, die Expertin Ewa Ming zu die-
sem Thema befragte. Nach Ansicht der Ge-
schéftsfithrerin der Marketingmesse ,,Suis-
seEMEX* sind soziale Medien fiir die Pfle-
ge von Kundenstammen nach wie vor wich-
tig. Nachhaltige Beziehungen entstinden
aber nur durch den personlichen Kontakt.
Wer Erfolg haben mochte, miisse den pas-
senden Kommunikationskanal fiir die ent-

sprechenden Aufgaben finden. ,Die hohe
.._ml I:: “) S.chule des:. Marketing ist, c%‘ie gesa.mte Kla-

viatur bedienen zu konnen”, so Ming. ,,So-
cial Media sind fiir gewisse Bereiche unerlasslich. Online kann eine Nachricht schnell
an einen grofen Rezipientenkreis vermittelt werden, allerdings ist die Nachhaltigkeit
eher gering. Ein Brief oder eine edle Einladung per Post haben hier Vorteile.“ <

ARBEITSRECHT
ATTEST SCHON AB DEM ERSTEN TAG

A rbeitgeber diirfen jetzt schon ab dem ersten Tag der Krankmeldung ein Attest ver-
& ®langen. Eine Begriindung dafiir muss der Arbeitgeber nicht angeben. Das meldet
das Mittelstandsportal ,,mittelstanddirekt und bezieht sich dabei auf ein aktuelles Ur-
teil des Landgerichts Koln. In dem konkreten Fall hatte eine Redakteurin eine Dienst-
reise beantragt, die vom Arbeitgeber abgelehnt wurde. Genau fiir diesen Tag meldete
sich die Mitarbeiterin krank. Daraufthin verlangte der Chef kiinftig immer sofort eine
arztliche Bescheinigung von seiner Angestellten. Die Arbeitnehmerin hielt dies fur un-
gerechtfertigt und zog vor Gericht. Bislang musste ein Mitarbeiter nach spétestens drei
Kalendertagen eine arztliche Krankschreibung vorlegen. Der Arbeitgeber konnte die-
ses zwar auch schon bei weniger Fehltagen verlangen. Bis dato war es jedoch juristisch

umstritten, ob er dafiir einen besonderen Grund braucht. <
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DIALOGMARKETING-STUDIE

GEDRUCKTE INFORMATIONEN
WIRKEN NACHHALTIGER

lyer, Plakate oder Kataloge bleiben
2 langerin Erinnerung als Infos, die nur
am Bildschirm dargestellt werden. Das ist
die Kernaussage einer neuen Studie, die
das Siegfried Vogele Institut (SVI) zusam-
men mit dem Bonner Institut Life & Brain an
der Universitdtsklinik Bonn durchgefiihrt
hat. Demnach aktivieren papiergebundene
Werbesendungen wie Mailings, Kataloge
und Broschiiren
mehr Hirnareale
als nuram
Bildschirm
erfasste
Informationen.
Dieses Ergebnis
gewannen die
Forscher im
Rahmen einer
Untersuchung,
bei der die Probanden 100 bekannte und
unbekannte Kombinationen aus Logos und
Slogans ,,lernen* sollten, davon 50 auf
Papier und 50 am Bildschirm. Im Anschluss
tberpriiften die Experten den Lernerfolg
mit einer Befragung im Magnet-Resonanz-
Tomographen. Wahrend der Befragung
wurde die Aktivierung verschiedener
Hirnareale gemessen. Es zeigte sich, dass
bei der Erinnerung an auf Papier prasen-
tierte Logos Gehirnareale aktiviert werden,
die beim Ertasten und Anfassen eine Rolle
spielen. Dies unterstiitzt die Geddchtnislei-
stung. Die Studie zeigt damit, dass
gedruckte Informationen nachhaltiger
wirken als Informationen, die nur auf dem
Bildschirm dargestellt werden. Ingo
Bohlken, Chief Marketing Officer der
Deutschen Post und mafigeblicher Initiator
der SVI-Griindung, unterstreicht die
Bedeutung des klassischen Print-Mailings:
»Wer erfolgreich werben und von seinen
Zielgruppen wahrgenommen werden
mochte, kommt an papiergebundener
Werbung nicht vorbei“, so Ingo Bohlken.
Die neue SVI-Studie kann unter der
E-Mail-Adresse k.wilsberg@sv-institut.de
bestellt werden. <

KONSUM
JUNGE VERBRAUCHER SETZEN AUF QUALITAT

o = D ie junge Genera-

| == ®¥ tion in Deutsch-
land setzt gerne auf
Qualitatsprodukte
aus nachhaltiger Pro-
duktion. Das geht aus
einer aktuellen Stu-
die der Gesellschaft
fir Konsumfor-
schung (GfK) hervor.
Demnach sehen sich
die unter 30-Jahrigen
sowohl privat als
auch beruflich immer
hoheren Anforderun-
gen ausgesetzt. Diesen Druck versucht die junge Generation unter anderem durch den
Konsum von frischen, natiirlichen, regionalen und qualitativ hochwertigen Produkten
zu kompensieren. Nach Einschatzung der Marktforscher zeigen sich die Youngster
auch wieder markenbewusster. So stimmen rund ein Viertel der Aussage zu, lieber
teurere Markenartikel zu kaufen, um von einer besseren Qualitit zu profitieren. Noch
2006 stimmten dieser Aussage nur 15 Prozent der jungen Verbraucher zu. Fir die
Markte ergeben sich aus dem veranderten Konsumverhalten neue Wachstumschan-
cen. Allerdings miussten Hersteller und Handler passende Angebote schaffen, so die
Auffassung der Konsumexperten. Dazu gehorten unter anderem VerpackungsgrofSen,
die auf Single- und Zwei-Personen-Haushalte zugeschnitten sind. <

FINANZIERUNG
KREDITHURDE ERNEUT GESTIEGEN

D er Zugang von Unternehmen zu Bankkrediten hat sich erneut verschlechtert. Wie
2 das Miinchener Institut fiir Wirtschaftsforschung (ifo) jiingst mitteilte, ist die Kre-
dithiirde fiir die gewerbliche Wirtschaft Deutschlands im Juli gestiegen. Bewerten 21,2
Prozent der befragten Unternehmen bewerten die Kreditvergabepolitik der Banken als
restriktiv. Das sind 1,3 Prozent- -

punkte mehr als im Juni. Trotz der 4 ﬁ
verstirkten Probleme im Rahmen

der Eurokrise seien die Finanzie-
rungsbedingungen fiir die deut-
sche Wirtschaft aber noch immer
~extrem giinstig®, betonte das Ifo-
Institut. Die Kreditvergabepolitik
der Banken gilt als wichtiger In- = .=
dikator fiir die Wirtschaftsentwick-
lung. So ist es in Krisenzeiten fiir
Unternehmen schwieriger, an Kre-
dite zu kommen, weil die Banken
mogliche Ausfille fiirchten. <




MACHT MARKEN
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reddot design award
winner 2012

DER NEUE senqacor.
CENTRIX COLOUR MIX.
GERMAN INNOVATION.

Ab sofort gibt es noch mehr Moglichkeiten, |hre Marke zum strahlenden Sieger
zu machen: Mit pramiertem Design, erstklassiger Qualitat und prominenten
Bedruckungsflachen - jetzt auch mit transparentem Driicker und Clip.

Mehr unter: www.senatorglobal.com designed to brand
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FEUER UND LICHT
LEUCHTENDE BEISPIELE

Diesmal dreht sich unser Produktthema um nicht mehr und nicht weniger als um eines der
Grundelemente, aus denen sich die Welt zusammensetzt: das Feuer. Die Beherrschung des-
selben kam einer Initialziindung in der Entwicklung der Menschheit gleich. Und heute ldasst es

sich damit auch prima werben.

I n der Reihe der Vier-Elemente-Lehre wird das Feuer meist zuerst vor Wasser, Erde
2 und Luft genannt. Diese Idee kam—wie so vieles andere, auf dem unsere westliche
Zivilisation aufbaut—von den sogenannten ,,alten Griechen®. Zwischen dem 6. und 5.
Jahrhundert vor Christus wurde unter den Philosophen lediglich gestritten, welcher
von den vieren der Urstoff wire. Der durch das ,,Alles flieRt“-Zitat bekannte Heraklit
kam letztlich zu dem Schluss, dass ,,das sich stets wandelnde und verandernde Feuer
der Urstoff sein musse, da sich im Universum alles wandelt“. Die These des im 5. vor-
christlichen Jahrhundert lebenden Empedokles kam den modernen Wissenschaften ge-
danklich dann schon ziemlich nahe. Er nahm an, die vier Elemente wiren ewig existie-
rende und unverdnderliche Grundsubstanzen, die durch Mischung die Vielfalt der Stoffe
bilden: mithin also Eigenarten, die unserem heutigen Periodensystem der Elemente
entsprechen. Auch das zweite Produkthema, das Licht, steht gewissermallen am An-
fang, zumindest an dem der biblischen Schopfungsgeschichte. Soweit unser kleiner
Exkurs ins Elementare. Wenden wir uns nun den ebenfalls interessanten mit Feuer und
Licht in Verbindung stehenden Werbeneuheiten zu. <
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VERLOCKENDE BRATAPFELDUFTE

w er liebt ihn nicht, den aromatischen und verlockenden Duft eines
Bratapfels, besonders wenn es drauflen stiirmt und schneit und man es
sich drinnen gemitlich machen mochte. Die Multiflower GmbH bietet ein
Set an, das alles zum Gelingen der Kostlichkeit enthalt: einen Apfelbrater aus
Ton, sieben Walniisse, einen Apfelausstecher aus Edelstahl, zwei Stiick
Bratapfel-Konfekt und Rezeptkirtchen. Eine Werbeflache (100 x 20 Millime-
ter) steht auf dem Standardmotiv der Verpackung zur Verfiigung. Bereits ab
250 Stuck kann das Etikett nach eigenen Wiinschen gestaltet werden.
45974 © Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

WENN LICHT DURCH HOLZ SCHEINT

m Hause Kuhnert wird Furnier nach einem patentierten Verfahren so
X bearbeitet, dass es sowohl bruchfest als auch wasserabweisend und schwer
entflammbar ist. Dennoch ist es so diinn, dass Kerzenlicht hindurch scheinen
kann. Ob mit Logo, GriiBen oder Produkten — jede der drei Seiten der Furnier-
Leuchten kann mit individuellen Motiven gestaltet werden.
48061 * Drechslerei Kuhnert GmbH Erzgebirgische Holzkunst ® Tel +49 3746 2636410

frank@kuhnert-gmbh.de e www.furnierlabel.com

-Anzeige-
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EUROPE MATCH

passion for fire

Advents- und
Weihnachtside

Ziindholzschachtel
mit Kaminholzern
und GruBkarte

Ziindholzschachtel
mit Kaminholzern
und Kerzen

Ziindholzschachtel
mit t
Kaminhdlzern

iy

Ziindholzschachtel
mit Kaminholzern, Ke
und Windlicht

Verpackung =
fir
Einzelversand N
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FEUER AUF DER ZUNGE

D reiMeister Spezialitaten bietet auch fiir die Weihnachtssaison puren
¥ Genuss. Die Trinkschokolade, deren Name Sweet-Hot-Stick schon auf
heil-wiirzige Momente hindeutet, gibt es in vier Sorten: ob feurig mit
Chili, weihnachtlich mit Zimt, kraftig mit Amaretto oder herb mit Zartbit-
terschokolade, fiir jeden Geschmack ist etwas dabei. Handwerklich
hergestellte Schokolade mit edlen Ingredienzien, die in erhitzter Milch
zart schmilzt und jedem einen kostlichen Genuss bereitet.

44886 * DreiMeister Spezialitdten Hans Schroder GmbH & Co. KG © Tel +49 2922 87730

gondro@dreimeister.de e www.dreimeister.de

WOHLFUHLMOMENTE

E ine Massagekerze, wie sie zum Angebot von Kundenpflege gehort, ist Duftkerze
= und Massagedl in einem. Das Wachs verfliissigt sich nach wenigen Minuten, wird
angenehm warm und lasst sich leicht in die Haut einmassieren. Dank der besonde-
ren Duftkombinationen und der rein pflanzlichen Inhaltsstoffe sind Entspannung und
Wohlfiihlen garantiert. Angeboten werden drei verschiedene Duftnoten und Formen.
Ein tolles Geschenk fiir kalte Winterabende!

46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG e Tel +49 6541 812950

info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de

ADVENT, ADVENT ...

B ei dieser neuen Idee von Europe Match brennen nicht nur vier Kerzen,
¥ sondern zusatzlich viele Werbekontakte, denn die Werbebotschaft ist
lange im Blickfeld der Empfanger. Das Produkt eignet sich auch fiir andere
Anlasse, wie z. B. Jubilden und Geburtstage. Die Advents-Ziindholzbox im
Format 110 x 64 x 19,5 Millimeter kann individuell bedruckt und veredelt
werden. Sie enthalt zehn Kaminholzer, vier Kerzenhalter und acht Kerzen.
Lieferbar ist diese neue Produktidee bereits ab 500 Schachteln. Neben
dieser Advents-Zundholzbox halt Europe Match weitere Ideen zur Advents-
und Weihnachtssaison bereit.

41137 © Europe Match GmbH e Tel +49 5161788850

info@europematch.eu e www.europematch.eu
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SANFT GEWECKT

D as Wake-up Light der Firma Lehoff macht ab sofort das Aufwa-
27 chen zu einem angenehmen Erlebnis. Die Halogenlampe sorgt
durch schrittweise heller werdendes Licht fiir ein sanftes Wecken.
Die Lichtintensitat von bis zu 250 Lux und die Auswahl von zwei
angenehmen Wecktonen garantieren ein natiirliches Aufwachen und
ein angenehmeres Einschlafen. Des Weiteren ist ein digitales

UKW-Radio integriert.
41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070
info@lehoff.de e www.lehoff.de

11 =

ZUNDENDE IDEE

D as Stabfeuerzeug Firestarter von Topico hat sich den Hals der
B Giraffe zum Vorbild gemacht. Der circa 29 Zentimeter lange
Hals sorgt dafiir, dass die Finger nicht in die Flammen geraten.
Das Feuerzeug ist mit Fliissiggas gefiillt und kann leicht nachge-
fillt werden. Zudem lasst sich die Gaszufuhr durch ein Regulie-
rungsradchen stufenlos einstellen. Zum Schutz von Kleinkindern
ist das Edelstahl-Feuerzeug mit einer Sicherung ausgestattet.
Dank eines Aufhdngehakens ist Firestarter immer griffbereit.

44327 * Topico Handels-GmbH & Co. KG * Tel +49 421 6965470

sales@topico.de e www.topico.de
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. - — | STIMMUNGSVOLLES FUR DEN TISCH

R omantik pur verspricht der Philippi-Tischkamin von HNC,
28 der mit seinen MaRen 36 x 16 x 22 Zentimetern nicht nur
wenig Platz einnimmt, sondern auch noch stylish aussieht. Der
Grundkorper ist aus bestem Aluminium gefertigt. Die Flamme,
die mit Bio-Ethanol erzeugt wird, brennt stimmungsvoll hinter
Glasscheiben. Auf der Homepage des Anbieters finden sich
Informationen tiber das Anbringen von Werbeslogans und ein
breites Sortiment an Pramien- und Werbeartikeln.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

NEUER STAR IM TEAM

D er Weidener Importeur HNC AG sorgt mit seinen neuen Entwicklungen
= wieder mal fiir Aufsehen im Lampenbereich. Die Smartlite Mini Star ist die
wahrscheinlich kleinste Taschenlampe mit einer 1-Watt-Hochleistungs-Cree-
LED, die aus extrem robusten und dabei superleichtem Flugzeugaluminium
gefertigt ist. Betrieben wird das technische Meisterwerk von einer einfachen
AAA-Batterie, die dank der Strom sparenden modernen LED-Technik fiir sage
und schreibe 48 Stunden Energie liefert. Ein weiteres neues und bereits sehr
erfolgreiches Produkt ist due Smartlite Retro LED, eine Lampe fiir hochste
Anspriiche. Die eingebaute Hochleistungs-LED sowie modernste Kollimatortech-
nologie sorgen fiir taghelles Licht bei einem extrem niedrigen Stromverbrauch.
43891 * HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 96138160

info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

treichholzer werden immer gebraucht und gehoren daher zu den
&7 Klassikern der Werbebranche. Passend zur nicht mehr allzu fernen
dunklen Jahreszeit bietet die Firma AS Advertising Support die gesamte
Ziindholzpalette an, angefangen mit Werbeziindholzschachteln tiber Ziind-
holzbriefchen bis hin zu extravaganten Kaminholzschachteln. Der Lieferant
steht bei der Gestaltung einer Werbeaussage mit Rat und Tat bereit.
42676 * AS Advertising Support Werbetrdger Vertriebs GmbH e Tel +49 4104 9198356
info@as-advertising.de ® www.as-advertising.de

-Anzeige-
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patented

SIE SUCHEN DOMING-ETIKETTEN?
YOU LOOK FOR DOMING LABELS?

WIR BIETEN FOLGENDE DREI
DOMING TECHNOLOGIEN AN:
WE USE THREE DIFFERENT TECHNOLOGIES:

1. POLYURETHAN (AB 2.000 STUCK/PIECES)
2. UV-BASIS (AB 1.000 STUCK/PIECES)
3. DOMING AUF ROLLE/DOMING ON ROLL (AB 10.000 STUCK/PIECES)

KREUTZ GMBH

OVERATHER STR. 22 W ©
51109 COLOGNE

GERMANY

TEL.: [+49]1 (0) 221-690 65 8 O

FAX: [+49] (0) 221-690 65 8 20

EMAIL: INFO@KREUTZ-ONLINE.DE ﬁne DeSign
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KLIMAFREUNDLICH

D ie HNC AG setzt als Spezialist in Sachen LED-Licht und Lichttech-
¥ nik auch im Umweltschutz Zeichen. Beweis dafiir sind ,,CO2
Climate friendly“-Produkte wie zum Beispiel die Dynamo-Notfall-Leuch-
te, die mit einer Kurbel ausgestattet ist. Der Strom wird durch einfaches
Drehen erzeugt, Batterien sind nicht erforderlich. Ausgestattet ist die
Lampe mit drei hellen LEDs, einem Gurtschneider und einem Notfall-
hammer, was sie als Zubehor beim Autofahren geradezu pradestiniert.
Ein weiteres Produkt aus der klimafreundlichen Serie ist die e-quip
Dynamo Star, ein kleines Wunderding mit einer beindruckenden
Leistung. Diese Lampe kann iiber ein integriertes Solarfeld oder tiber
die eingebaute Kurbel aufgeladen werden.

43891 * HNC Import-Export & Vertriebs AG ¢ Tel +49 96138160

info@hnc-ag.de e www.hnc.ag

FROHLICHES ADVENTSGEKNUSPER

D ie ADV PAX Lutec GmbH prasentiert viele neue Dosen-

=7 formen mit weihnachtlichen Motiven. Speziell fiir Backe-
reien und Lebkiichnereien werden clevere Verpackungslosungen
angeboten, die Lebkuchen und Kleingebécke hervorragend in
Szene setzen. Ein absoluter Blickfang ist die Teelichtdose in
Gold oder Blau. Der Clou daran: Das Licht einer Kerze scheint in
Form von Sternen, erzeugt durch Ausstanzungen am Rumpf. Die
Dose dient hierbei zunachst als Verpackung fiir Gebacke, danach
als weihnachtliches Teelicht.

46850 ® ADV PAX Lutec Vertriebs GmbH e Tel +49 7123 380070
info@adv-pax.de e www.adv-pax.de

UNENDLICHKEIT ENTDECKEN

D as Geschenkset Lichterspiegel von Romer Prasente erzeugt
=¥ mit einem integrierten Spiegel und drei Teelichtern die Illusion
der Unendlichkeit. Die Kombination des Lichterspiegels mit der
groBen kuscheligen Fleecedecke 1adt geradezu zum Traumen ein.
Verpackt in einer Holzkiste mit groer Dekoschleife

wird sie zum Préisent, das niemand vergisst.

43892 * Romer Wein und Sekt GmbH e Tel +49 6541 81290
info@roemer-praesente.de e www.roemer-praesente.de
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Pluischtierwelt

Erischefldeen
intPlisch!

FREUDE SCHENKEN

w enn die Tage wieder kiirzer werden, sorgen die exklusiven

Prasente-Sets von micx-media fiir stimmungsvolle Momente mit
ausgesuchten Klangen. Zusammen mit kreativen Kerzenarrangements
und anderen hochwertigen Beigaben, wie zum Beispiel dem Teleskop-
Kerzenloscherfeuerzeug Flame, machen sie jedes Geschenkset zu einem
einzigartigen Erlebnis. Werbung bleibt damit sehr lange in Erinnerung.
45899 ® micx—media in concept—gmbh & co. kg ¢ Tel +49 5205 99100
info@micx-media.de e www.micx-media.de

-Anzeige-

SHORTY

MADE IN GERMANY

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 02162-53008-0 - Fax 02162-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de
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COOLE SACHE

U rspriinglich als klassischer Flaschenkiihler konzipiert, verzaubert der
¥ 0,5-Liter-Flaschenkiihler aus dem Hause Adoma im Winter als Windlicht
mit einzigartiger Optik und warmen Lichtreflexen. Befiillt mit Sand, Granulat
oder anderen Dekorationen und mit einer Kerze oder einem Teelicht be-
stiickt, wird er durch den Crushed-Ice-Effekt ein Hingucker im Winter und
im Sommer. Ist die kalte Jahreszeit vorbei, iiberzeugt er durch sein proak-
tives Kiithlverhalten, das auch nicht vorgekiihlte Inhalte auf Trinktemperatur
bringt. Besonders faszinierend sind auch die immer wieder neuen Formati-
onen der Fillung, die durch das Schiitteln des Kiihlers entstehen.

43999 ®* Adoma GmbH Kunststoff- und Metallverarbeitung ¢ Tel +49 7522 97160
info@adoma.de e www.adoma.de

IMMER ZUR HAND

m Angebot von Cermak — Spezialist fiir Mini-Taschenlam-
= pen - findet sich ein neues Produkt, das sich als Werbe-
trager uiberall dort bewéhren sollte, wo eine Lichtquelle
schnell und zuverlassig zur Hand sein muss. Das patentierte
Penlight mit der integrierten superhellen LED verfiigt neben
der iiblichen Momentschaltung zusatzlich {iber eine Dauer-
kontaktfunktion, die durch leichtes Drehen des Kopfes nach
links oder rechts geschaltet wird. Das Gehause der Mini- E
Taschenlampe besteht aus robustem Aluminium. Werbung
wird mittels Gravur oder Druck aufgebracht.

44668 ¢ R. Cermak Penlights (Made in Germany) e Tel +49 7231106105
info@richard-cermak.de e www.richard-cermak.de

PORTABLES GRILLVERGNUGEN

E in ganz besonderer Outdoor-Artikel gehort zum Sortiment von

2= Matchpoint Etronics. Dabei handelt es sich um einen tragbaren
Thai-Grill fur Holzkohle, der mit seinen Abmessungen von 19 x 19 x 14
Zentimetern sogar in den Wanderrucksack passt. Wahlweise erfolgt die
Lieferung mit oder ohne Rost, wobei dieser in der Regel aus Edelstahl
besteht, es sind aber auch Roste aus ,,normalem* Stahl lieferbar. Auf
Wunsch kann ein Kundenlogo in den Ton eingebrannt werden.

47938 ° Matchpoint Etronics GmbH e Tel +49 30 4911762
info@matchpoint-etronics.de e www.matchpoint-etronics.de

-Anzeige-
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P HeifRgetrankebecher

P Kaltgetrankebecher
P Popcornbecher*

== D individuelle Gestaltung
- -ﬁk P schon ab 1.000 Stiick
P Extrem schnell lieferbar

D alle gingigen Groflen

*ab 5.000 Stiick

INNOVA SUPPLY & SERVICES GMBH
Niirnberger Strafie 113
34123 Kassel

Telefon: 0561 4759639-6
Fax: 0561 4759639-9
Mail: info@cup2go4u.com

Web: www.cup2godu.com cCUP2G0O4U

lhr Spezialist
fur

STRAX bietet als fihrender
europaischer Spezialist fur
Zubehor Uber 2.000 Produkte
aller bekannten Marken und
Lizenz-Premium-Brands wie
HUGO BOSS, DIESEL, Coca Cola
und xqisit.

STRATEGIC
ACCESSORIES
SOLUTIONS

- - h as
Eigenartig SCNNONE
-
Dlnge “" gute NELHERTINELE
. WARENHAUS
™ P,
Geschafte:

DINGE VON WOLPERTINGERS WARENHAUS SIND AUSGEFALLEN UND
HOCHWERTIG, VIELFACH AUSGEZEICHNET, SCHON ZUM VERSCHENKEN
UND BESTENS ZU INDIVIDUALISIEREN!

MADE IN
GERMANY
!

Lobkartchen® - spulfeste Kochbticher - Spirituosen in Dosen - Formulare fur
die Liebe, den Einkauf, FuRball etc. - Orakelkartchen®, Freundschafts-
anfragekartchen - Type-Shirts - GeschenkgrulR- und Ceschenkschutzpapiere
Lebensfreudebicher usw.

sier guken: WWW.WOIpertingerswarenhaus.de
oder unseren Katalog bestellen unter KaUfich@wolpertingerswarenhaus.de

oder telefonieren (0211) 6999088-0 bzw. faxen: ...-0

Erlenwiesen 10 - 12 Fon: 07181 / 989600
D-73614 Schorndorf Fax: 07181 / 989601

Import - Export Warenvertriebs GmbH

psi@team-d.de www.team-d.de
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ZUVERLASSIGER BEGLEITER

D ie Stirnlampe Tikkina2 von Petzl ist fiir nahezu alle Anforderungen im
27 tdglichen Leben geeignet. Die Lampe verfugt uiber zwei Leuchtstufen,
Maximal und Economic, um die Leuchtstarke der jeweiligen Aktivitat
anzupassen. Des Weiteren ist sie mit neuen, leistungsstarken LEDs und
einem Schalter mit Drucktaste ausgestattet. Eine Werbeanbringung kann
auf dem Lampengehduse platziert werden. Mit einer Leuchtdauer von bis
zu 190 Stunden sorgt die Tikkina? fiir Zuverlassigkeit und Sicherheit.
46900 ® Christoph & Markus Krah GmbH Petzl Deutschlandvertrieb ¢ Tel +49 8821 93230

Info@petzl.de e www.petzl.de

MAGISCHE KUGELN

E ine originelle Idee, Werbung geschickt in Szene zu setzen, kommt von
= R&JP International Limited. In einer Kugel aus TPC-Gummi sind zwei
LEDs untergebracht, die beim Anstoen ihre Farbe von Blau nach Rot
wechseln. Das macht nicht nur SpaR, sondern bringt ein aufgedrucktes
Logo voll zur Geltung. Das Material ist unbedenklich und lasst sich perfekt
recyceln. Zur Auswahl stehen drei Farben: Rot, Weifl und Blau. Die
Mindestbestellmenge betragt 50 Stiick, die Lieferzeit nur fiinf bis zehn
Werktage ab Auftragseingang.

42762 * R&JP International Limited e Tel +44 1296 436565

sales@rjpint.com e www.rjpint.com

& STIMMUNGSVOLLE MOMENTE

row o & e s
R omantik pur versprechen die individuell und vollflachig
¥ 8 hedruckbaren Windlichter von presentissima. Das Produkt
aus starker PP-Folie wird plano geliefert und kann einfach
zusammengesteckt werden. Das transluzente Folienmaterial
lasst sich brillant bedrucken, sorgt fiir schummrig-wohliges
Licht und ganz nebenbei erscheint die CI des Werbenden in
bestem Licht. Der Artikel wird in zwei GroRen hergestellt, ist
abwaschbar, beliebig oft wiederverwendbar und kann ab 50
Stiick mit individuellem Druck geliefert werden.

15007 © presentissima e Tel+49 8274 691560
info@presentissima.de e www.presentissima.de
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VULKANISCHE INSPIRATIONSQUELLE

F euerspeiende Berge sind fantastische Naturphanomene und iiben eine magische
¥ Faszination aus. Kein Wunder also, dass ein Vulkan die Inspiration fiir die
Tischleuchte Mood von koziol lieferte. Durch ihr sanftes Licht wird eine besondere
Stimmung erzeugt, wobei sich je nach Farbe warme oder kiihle Emotionen einstel-
len. Die Lamellenstruktur im Inneren sorgt fiir reizvolle Muster auf der satinierten
Oberflache. Die Dreipunkteauflage macht Fiie uberfliissig und verleiht der Leuchte
ihren dekorativen Charakter.

47406 * koziol » ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 6040

incentives@koziol.de e www.koziol-incentives.de

VERLANGERTER ARM m

D as kennt jeder: Da ist die Schraube eh schon so klein, fallt auch noch herunter und rollt
27 dann natiirlich in die finsterste Ecke oder unter den Schrank. Fiir solche und ahnliche
Zwecke gibt es bei team-d eine praktische Hilfe: die Pick-up-Lampe Genius. Die LED-Lampe
mit ausziehbarem Teleskoparm bringt nicht nur Licht ins Dunkle, sie hat auch einen starken
Magnetkopf, mit dem die verlorene Schraube oder andere metallische Gegenstande wieder
zutage befordert werden konnen. Die Energie wird von einer zum Lieferumfang gehorenden
Knopfzelle geliefert. Eine Werbeanbringung kann auf dem Kopf der Lampe erfolgen.

44186 * team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH ¢ Tel +49 7181 989600

info@team-d.de e www.team-d.de

SCHLUSSELLOCH GEFUNDEN

w er noch auf der Suche nach einem passenden Mailingverstarker oder
Give-away ist, sollte im Katalog von Pruner nachschlagen. Hier findet
sich ein sympathischer Schliisselanhanger aus gepolsterter PVC-Folie mit
integriertem LED. So bleibt kein Schliisselloch oder Klingelschild mehr im
Dunkeln. Das Besondere: Die individuelle Sonderstanzung und hochauflosende
Bedruckung auf beiden Seiten machen den Anhanger unverwechselbar. Egal
ob in Form eines Produktes oder Firmenlogos, ein einhundertprozentiger
Wiedererkennungswert ist garantiert. Aufgrund ihrer geringen Stiarke von nur
vier Millimetern eignen sich die Anhinger als perfekte Mailingverstarker.
42634 © Pruner Werbemittel  Tel +49 7644 1063

pruner-werbemittel@t-online.de e www.pruner-werbemittel.de

-Anzeige-
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- traditionell dev immer wieder verwendbare Pocket-Adventskranz
mit ¢ Kerzen

+ Gratis, den neuen Weihnachtskatalog jetzt anfordern unter info@multiflower.de

Multiflower GmbH, Industriestrasse 88, D-69245 Bammental ¢ info@multiflower.de
Telefon (+49) 6223 86 65 60 ® FAX. (+49) 6223 86 65 6-10 www.multiflower.de
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b2b@royalvkb.com www.royalukb.com
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ENERGIE IM HANDUMDREHEN

D iese Taschenlampe sollte in keinem Wanderrucksack, keinem
¥ Zelt und in keinem Auto fehlen: die Lakas von Schwarzwolf,
lieferbar von iMi. Bei diesem Modell wird der Strom mit einem
Kurbelkonduktor erzeugt, daher steht immer Energie zur Verfii-
gung. Aber das ist nicht alles, denn auch das Handy kann aufgela-
den werden, das notwendige USB-Kabel wird von iMi gleich
mitgeliefert. Die Lampe wiegt nur ganze 108 Gramm und hat die
Abmessung 12 x 5,3 x 3,2 Zentimeter. Die Auslieferung erfolgt in
einer geschmackvollen Geschenkbox von Schwarzwolf.

47996 ¢ iMi Partner A.S. ¢ Tel +420 545425411

sekretariat@imi.cz e www.imi.cz e www.schwarzwolf.com

STARKER AUFTRITT

N icht nur bei Rauchern sollte das stylishe Feuerzeug aus der
2 ® 1881-Serie fir Furore sorgen. Das starke Design mit dem
edlen Schwarz-Silber-Kontrast hebt dieses Produkt deutlich von
anderen Feuerspendern ab und setzt maskuline Akzente. Durch
einen dezenten Hinweis in Form eines Cerruti-1881-Logos wird das
Feuerzeug zusatzlich aufgewertet. Eigene Logos werden durch den
Lieferanten, die Firma Plastoria, wunschgemal aufgebracht.

40637 ° Plastoria S.A. » Tel +32 2 5219782

info@plastoria.be ® www.plastoria.be

Werbew, BESONDERES FLAIR

D ie neuartigen, individuell bedruckbaren Werbekerzen aus Wachs eignen sich
PFILILE 2 perfekt fiir Jubilaen, ein spezielles Dankeschon, als Tischdekoration, Einla-
dung oder hochwertiges Give-away. Schon durch ihre flache Form verspriihen die
i (41 Kerzen ein besonderes Flair der Warme und des Vertrauens. Zusammen mit der
_' iy speziell aufgedruckten Botschaft und den zwei Dochten lassen sich hochemotio-
o b ey s nelle und sympathische Werbetrager generieren. Wie der Lieferant, die Beropur
AG, angibt, sind bei einer Bestellmenge von 50 Stiick Werbeapplikationen im

(FE Y
a

T LY
e ; Digitaldruck und ab 250 Stiick auch im Tampondruck moglich und das mehrfarbig.
Smrpa E Der Clou: Auch der Stander kann zusétzlich bedruckt werden.
ij # " " . 48678 * Beropur AG ¢ Tel +4171 9662666
-t . - A mbeerli@traumkerzen.com e www.traumkerzen.com
oLik
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»VIERSEITIG* EINSETZBAR

D ie Firma Elektronica SM-Handels GmbH, namhafter europaweiter Anbieter von
2 Feuerzeugen, produziert und importiert seit mehr als 25 Jahren unter der
eingetragenen Marke TOM alle Arten von Feuerzeugen. Dabei wird kompromisslos
auf Qualitat und Funktion in Verbindung mit Innovation und Sicherheit gesetzt. Mit
dem EB-055 bietet Elektronica in ihrem umfangreichen Portfolio an Elektronikfeu-
erzeugen nun auch ein vollwertiges Metallfeuerzeug mit Turboflamme. Innovativ in
Form und Design bietet es erstmals ,,Vierseitigkeit“ — das Ganze zu einem hervor-
ragenden Preis-Leistungsverhaltnis. Komplett in Metallic-Silber, mit Farbvariation
des Driickers in Rot, Blau, Grin oder Schwarz, bedruckt oder lasergraviert, bildet
es die perfekte Basis einer dauerhaften Werbebotschaft sowie eines nachhaltig
positiven Imagetransfers. Wie alle Elektronica-Produkte ist das EB-055 hergestellt
nach den hochsten Qualitiatsstandards und mit [SO-Zertifizierung. Kostenlose
Muster konnen direkt beim Unternehmen angefordert werden.

44127 * Elektronica SM-Handels GmbH e Tel. +49 2571578900

info@elektronica.de e www.elektronica.de

INS RECHTE LICHT GERUCKT

E ine originelle Idee, Werbung ins rechte Licht zu riicken,

kommt von JHI Hackel. Dabei geht es um ein Windlicht, das .
aus einem bedruckten Innenglas, einem gefrosteten AulSenglas ' ‘

und einem Teelicht besteht. Ein Kundenlogo oder eine Werbe-
botschaft wird transparent mit einem farbigen Hintergrund

nach Kundenwunsch auf das Innenglas gedruckt. Sobald das
Teelicht brennt, erscheint das Motiv in einem stimmungsvollen H

Licht. Die Mindestbestellmenge betragt 150 Stiick.

48291 ¢ JHI Hackel » Tel +49 6217481466
info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com

LICHTWUNDER IM MINIFORMAT

E rstaunlich vielseitig einsetzbar und leistungsstark zeigt sich
== die kleine LED-Lampe von team-d. Egal ob im Auto, zu
Hause oder am Fahrrad, das Lichtwunder im Miniformat leistet
iiberall gute Dienste. Das starke LED-Licht wird von vier
Knopfzellen betrieben, die zum Lieferumfang gehoren. Eben-
falls mitgeliefert wird eine praktische Halterung, die obendrein
magnetisch ist. Die Verpackung der 7 x 2 Zentimeter groflen
Lampe erfolgt im Einzelkarton.

44186 * team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH e Tel +49 7181989600
info@team-d.de e www.team-d.de
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HINGUCKER IM MAXIFORMAT

E in heiler Hingucker aus dem bekannten Metmaxx-
= Sortiment ist das BurniXXL-BBQ, das zum aktuellen
Angebot von Spranz gehort. Das gesetzlich geschiitzte,
trendige Feuerzeug im Maxiformat kann mit dem fle-
xiblen Schwanenhals Windlichter, Grills, grole Kerzen,
den Kamin oder die Weihnachtsbaumbeleuchtung
spielend leicht entziinden, ohne dass die Finger mit
anbrennen. Die groBe Werbeflache, der gigantische
Gastank und die integrierte LED-Lampe runden diesen
Artikel perfekt ab. Selbstverstandlich ist die Flamme
regulierbar und der Tank nachfillbar. Das Produkt erftllt
alle Sicherheitsanforderungen nach ISO-Normen.

41462 ¢ Spranz GmbH ¢ Tel +49 261 984880

info@spranz.de e www.spranz.de

-Anzeige-
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FEURIGE WERBETRAGER

& Bsich nach wie vor Feuerzeuge in allen Variationen an. KP
Plattner bietet eine vielfaltige Auswahl, die von Einweg- bis zu
hochwertigen BBQ-Feuerzeugen alles beinhaltet. Direkt in der
hauseigenen Druckerei konnen die Feuerzeuge durch Druck
oder Gravur veredelt werden. Kostenlose Kataloge werden mit
Freude zur Verfiigung gestellt, heiSt es bei KP Plattner.

41565 © KP Plattner GmbH e Tel +43 512 2640 64

office@kp-plattner.at e www.kp-plattner.at

GEGEN PANNEN GEWAPPNET

A utopannen haben die unangenehme Eigenschaft, nicht nur unverhofft,
sondern meist in unpassenden Momenten, wie zum Beispiel bei Kélte oder

im stromenden Regen, zu passieren. Da ist es gut, wenn man das Ducati Car

Emergency Kit von BSC an Bord hat. Es besteht aus einem Regenschirm, einem

Paar Wollhandschuhen und einer leistungsfahigen Taschenlampe. Das Set ist in

einem praktischen Beutel mit Klettverschluss verstaut.

48383 * BSCSRL * Tel +39 0541 811511

corporate@bscincentive.com e www.thegiftcollection.net

Is ideales Give-away mit individueller Werbebotschaft bieten 6 |
-
-

FLAMMHEMMEND

E insatzkrafte wie Feuerwehr oder Polizei sind fir die Sicherheit
2 anderer Menschen verantwortlich und miissen daher selbst
auch sicher angezogen sein. Das trifft auch flir andere Bereiche
beispielsweise fiir Personal auf Bohrinseln zu. Es wird eine
Bekleidung benotigt, die nicht nur warm und angenehm funktio-
nell zu tragen ist, sie soll auch flammhemmend ausgestattet sein.
Die Brecht Profashion GmbH hat ein ganzes Sortiment an flamm-
hemmender, funktioneller Unterwésche. Es gibt verschiedene
Qualitatsausfiihrungen je nach Einsatzbereich.

48274 * Brecht Profashion GmbH ¢ Tel +49 7252 7900
info@brecht-profashion.de e www.brecht-profashion.de
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FEUERTEUFELSWERK

M it einer wieder mal pfiffigen Idee wartet das Team von Take 2
auf: dem Feuerteufel. Der Artikel hat ein Paar (postversand-
flache) Edelstahlschenkel. Gegeneinander gedriickt und ineinander
verschrankt lagern sich diese Zangen ganz von selbst in das hitze-
feste TrinkgefaR. Ein paar alkoholgetriankte Zuckerstiicke ins
frischgemachte Zangennest, anztiinden — und schon lodert das
Hollenfeuerchen auf der siiBen Schmelze. Verfiigbar sind verschie-
dene Varianten von der einfachen Karte im DIN-Format bis hin zu
einem reprasentativen Geschenkset.
44571 * Take 2 Designagentur GmbH & Co. KG e Tel +49 8031233970
info@take2-design.de e www.take2-design.de

DOLCE VITA

I- eckeres Essen in geselliger Runde: Schoner kann ein Sommertag im Freien nicht ausklingen. Wenn dazu selbst
= gemachte Pizza gereicht wird, ist der Abend vollkommen. Das besondere Lebensgefithl des Dolce Vita bringen
original italienische Holzbackofen jetzt auch auf deutsche Terrassen und in deutsche Kiichen, geliefert von der Firma La
Bottega Toscana. Dabei ist nicht nur jedes Stiickchen Pizza ein Genuss, auch das besondere Flair der Zubereitung mit
dem natiirlichen Brennstoff Holz spricht fiir den neuen Trend zum gesundheitsbewussten Genuss. Die Ofen werden von
traditionellen italienischen Firmen wie Vesuvio Valoriani oder Fontana Forni hergestellt.

44035 © La Bottega Toscana ¢ Tel +49 6051 67777

info@labottegatoscana.de e www.labottegatoscana.de
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SICHERHEIT GEHT VOR

w enn es um das Thema Licht geht, spielen manchmal
auch Sicherheitsaspekte eine grolle Rolle. Diese
Anforderungen sind in der PowerProSecurity-Lampe aus
der aktuellen Metmaxx Collection von Spranz perfekt
umgesetzt. Neben der sehr leistungsstarken Hochleistungs-
LED aus dem Hause 3Watt Cree LED (vorfokussiert fir
enorme Leuchtreichweiten) hat die Lampe einen zuschalt-
baren seitlichen Sicherheitsblinker. Dadurch macht die
Lampe den Trager nicht nur nach vorne, sondern auch
seitlich sichtbar. Zudem kann die Lampe an der Hand-
schlaufe getragen werden und blinkt im 360-Grad-Radius
(ohne dass das Hauptlicht eingeschaltet sein muss), was
zusitzliche Sicherheit garantiert.
41462 * Spranz GmbH ¢ Tel +49 261 984880

info@spranz.de e www.spranz.de

-Anzeige-
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AB DEM HERBST 2012
INTRACO SCHLIESST NEUE PARTNERSCHAFTEN

I ntraco Trading BV, Spezialanbieter von elektronischen Geraten fiir den europaischen
¥ Werbeartikelmarkt, vermeldet neue Handelspartnerschaften. Der Geschaftsfiihrer
der niederlandischen Zentrale Oscar van der Spruit: ,,Wir sind stolz darauf, unsere neu-
en Produktpartnerschaften mit Belkin, PowerTraveller, eego und Valenta bekannt ge-
ben zu konnen. Wir sind davon iiberzeugt, dass diese Marken im Herbst groRes Inte-
resse bei unseren Partnern aus dem Handel wecken und sich im dritten und vierten

:* belkin

® o0 ©
[ X )
o o
Quartal 2012 positiv auf das Marketing ihrer Kunden auswirken werden.“ Belkin ist ein
international renommiertes Unternehmen im Bereich Verbrauchertechnologie, das Ver-
netzungsmaoglichkeiten fiir elektronische Gerdte bietet. Der Fokus des Produktange-
botes liegt dabei auf iPads, iPhones, Netbooks und der nachsten Generation der Ultra-
books. Damit baut Intraco sein Produktportfolio weiter aus, das bereits Philips, Odoyo,
Xoopar und die eigene original D-vice-Designpalette umfasst. Einen Uberblick iiber
die innovativen Geréte ist unter www.d-vice.info zu finden. Fiir weitere Fragen steht
das Intraco-Vertriebsteam unter Telefon +31 75 64754-20 zu Verfiigung. <

NIKE GRIND

IN OSTERREICH AM START
KRASSLER IMPRINT FUSIONIERT MIT L-SHOP

D as osterreichische Traditionsunternehmen Krassler/Imprint fusionierte am 1. Sep-
27 tember mit der L-Shop-Team GmbH aus Dortmund und ging damit in einen der
groRten WerbetextilgroRhindler Osterreichs, der L-Shop-Team Austria GmbH & Co.
KG, auf. Das neu entstandene Unternehmen startet mit dem bekannten breiten L-Shop-
Sortiment von 80 Marken. Der
Firmensitz bleibt unverandert
in Tumeltsham bestehen. Eben-
so wird der bestehende Mitar-
beiterstamm tibernommen. Pro-
kurist des neuen L-Shop-Teams
Austria ist Alexander Krassler.
Damit ist ein reibungsloser
Ubergang und maximale Kon-
tinuitit gewahrleistet. Seit Sep-
tember werden die osterreichi-
schen Kunden der Dortmunder
L-Shop-Team GmbH von der
neuen osterreichischen Gesell-
schaft betreut. Zugleich haben alle Kunden, die schon bisher von Alexander Krassler
und seinen Mitarbeitern betreut wurden, nun vollen Zugriff auf alle Artikel und Mar-
ken aus dem L-Shop-Katalog Wahlbuch 2012. Wie in Deutschland werden auch in Os-
terreich alle im Online-Shop erteilten Auftrage ab einem Netto-Warenwert von 100 Euro
frei Haus geliefert. www./-shop-team.at <

SPRINTIS SCHENK GMBH & CO. KG
VERTRIEBSTEAM VERGROSSERT

M arina Speyer und Christian Keller
unterstiitzen seit Kurzem das
Vertriebsteam der Sprintis Schenk GmbH &

N2

Christian Keller und Marina Speyer

Co. KG. Der Wiirzburger Grof3handel fiir
Konfektionierungsartikel setzt damit
seinen Wachstumskurs fort. Die ausgebil-
dete Medienfachwirtin Marina Speyer wird
das Vertriebsteam als Kundenberaterin fiir
Sonderanfertigungen unterstiitzen.
Christian Keller wechselt von einem
Kunststoff verarbeitenden Betrieb zu
Sprintis. Als technischer Fachwirt mit
sieben Jahren Berufserfahrung in der
Branche bringt er die besten Vorausset-
zungen fiir eine weitere Verbesserung der
Beratungsqualitdt im Familienunternehmen
mit. Sprintis bietet eine Vielzahl von
Kunststoffartikeln. www.sprintis.de <

CRIMEX GMBH
NEUE MITARBEITERIN IN
BERLIN

I n der Filiale

2 Berlin verstar-
ken die Werbemit-
telexperten der
Crimex GmbH ihr
Team mit Susanne
Miihler als
Mitarbeiterin im
Einkauf und
Vertrieb. In der
Werbeartikelbran-
che ist sie bereits
seit elf Jahren tdtig und betreute neben
dem Handel ein Full-Service-Programm.
www.crimex.de <

Susanne Miihler
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ROHRS WERBE-SERVICE GMBH

VERSTARKUNG FUR

DEN AUSSENDIENST
D ie Ratinger
¥ Werbemittel-
Agentur Rohrs
Werbe-Service
GmbH meldet

Verstdrkung im
Auf3endienst. Dirk
Stange mit
langjdhrigen
Erfahrungen in der
Werbemittel-Bran-
che, zuletzt bei Pro-
fipresent, wird das
Team um den Geschaftsfiihrer Horst
Holzschneider im Aufiendienst unterstiit-
zen. Dirk Stange wird weiterhin vom
Homeoffice seine Kunden betreuen und ist
ab sofort unter der E-Mail-Adresse
ds@roehrs-kaenguru.de zu erreichen.
www.roehrs-kaenguru.de <

Dirk Stange

UNIT,,KREATIVE-WERBEARTIKEL*
LOUNGEs BEKOMMT
VERTRIEBSVERSTARKUNG
D ie Berliner
¥ Kommunikati-
onsagentur
lounges bekommt
Verstarkung durch
Heiko Schwarze.
Der gebiirtige
Berliner ist bereits
seit 2006 in der
Werbeartikel-Bran-
che tatig und arbei-
tet kiinftig in der
lounges-Unit
,,Kreative-Werbear-
tikel* im Bereich Beratung/Vertrieb. Zuvor
hatte Heiko Schwarze umfangreiche
Erfahrungen als Einkdufer sammeln
konnen. Zu den Kernkompetenzen der
inhabergefiihrten Kommunikationsagentur
zdhlt auch die Unit ,,Kreative-Werbearti-
kel“, die u.a. zustandig ist fiir die Konzepti-
on, Produktion und Distribution von
Werbeartikeln. www.lounges.com <

Heiko Schwarze

120 JAHRE KARLOWSKY FASHION
SCHMACKHAFTES JUBILAUMSFEST

E in Erfolgsname mit Tradition
= —und eine Marke im Bereich
Berufsmode mit einem Team aus
Spezialisten, die Visionen umset-
zen. 120 Jahre Karlowsky wurde
vom Karlowsky-Team nun mit ei-
ner Jubildumsveranstaltung in der
Magdeburger Villa Bockelmann
entsprechend gefeiert: Nach dem
Opening durch Geschaftsfithrer
Thomas Karlowsky iibernahm
Spitzenkoch Stefan Marquard, der
., Freibeuter der Kiiche*, das Kom-
mando. Der Kochstar loste ein
Wettversprechen ein und ,,rockte”
mit Thomas Karlowsky und seinem Team die Kiiche. Der Jubilaumsschmaus wurde ein
Feuerwerk fir Augen, Nase, Zunge und Magen. Der Umstand, dass Karlowsky Fashion
in diesem Jahr mit seiner professionellen Unterstutzung und modischen Ausstattung
der Mitarbeiter vom Deutschen Haus in London auch ,,Olympiateilnehmer* war, lief§
es zeitlich nicht zu, dieses Jahr mit den Karlowsky-Partnern zu feiern. Fiir das Jahr
2013 aber plant das Karlowsky-Fashion-Team wieder eine Uberraschung. ,,Es soll ein
Riickblick fiir alle Partner von Karlowsky Fashion werden, damit der Erfolg gemeinsam
gefeiert wird“, so Thomas Karlowsky. www.karlowsky.de <

—
- =
—

Ein Hoch auf 120 Jahre Karlowsky.

GEIGER AG
DER KLICK FUR MEHR FARBE

P asst das Smartbook mit dem modernen Future-Einband in Anthrazit und dem roten
2 Gummiband-Verschluss zum Corporate Design meines Kunden? Oder sollte es
nicht doch besser das edle Santos-Material sein? Durch den neuen Notizbuch-Konfi-
gurator von Geiger konnen Vertriebspartner ihre Kunden bei dieser Entscheidung nun
noch besser unterstiitzen. Mit wenigen Klicks lassen sich die verschiedenen Varianten
durchspielen, anschauen und als Bild herunterladen. So konnen Geiger-Partner ab so-
fort Kundenwiinsche perfekt visuali-
sieren und die optimale Beratung fir =~ = _— =
jedes CI bieten. Zur Auswahl stehen -
dabei neun Produkte vom klassischen re
Notizbuch mit spitzen Ecken bis zum -—
praktischen Roundback-Einband. Fiir
sie stehen bis zu zehn verschiedene
Einbandmaterialien in insgesamt fast fem ]
50 Farben sowie eine breite Farbpa-
lette an Gummibandern, Lesebandern
und Bindungen zur Verfiigung. Weit e
mehr als 10 Millionen verschiedene =—EEE mENS NN
. ) . = gEE NENE EN
Konfigurationen sind damit moglich. —— EEEE EEE ¥
www.nk.geiger.ag < ' 2t B

H
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KATEGORIE ,,STARTUP/PRODUKT/INNOVATION*¢
MAXX ERHALT ,,MITTELSTANDS-LOWEN*

D as Unternehmen Maxx Promotion ist fiir
2P seine Leistungen mit einem ,Mittel-
stands-Lowen* ausgezeichnet worden. Die
Werbemittelexperten aus Hof in Bayern er-
hielten den Preis in der Kategorie ,,Startup/
Produkt/Innovation®. Die Ehrung fand im Sel-
ber Porzellanikon vor 200 Gasten aus Wirt-
schaft, Politik, Kultur und Verwaltung statt.
Bundesinnenminister Dr. Hans-Peter Fried-
rich, der die Auszeichnungen tberreichte,
bezeichnete die mittelstdndischen Unterneh-
men in seiner Festrede als ,,Seele der Wirt-
schaft“. Der Minister und Hofer Bundes-
tagsabgeordnete war Schirmherr des von der
Sparkasse Hochfranken, der Frankenpost und
der Industrie- und Handelskammer (IHK) fiir Oberfranken ausgerichteten Wettbewerbs.
Die Mittelstands-Lowen wurden bereits zum sechsten Mal verliehen. Fiir den Hauptpreis
in jeder Kategorie gibt es einen hochwertigen Porzellanlowen der Marke Hutschenreuther,
ein Preisgeld in Hohe von 2000 Euro, sowie einen Anzeigengutschein der Frankenpost
im Wert von 3000 Euro sowie eine Urkunde. www.maxx-promotion.de <

Dagmar Kornhaas, Inhaberin von Maxx Pro-

motion, nimmt den Preis aus den Hinden von
Minister Dr. Hans-Peter Friedrich entgegen.

MULTIGATE OPTIMIERT UNTERNEHMENSLEITUNG
DANIEL KELTSCHA NEUER GESCHAFTSFUHRER
dieses Jahres iibernahm er zunichst die As-

D ie Multigate GmbH, renommiertes Wer-
B beartikelunternehmen aus Wien, hat seit
Ende Juni die Unternehmensfiihrung ver-
starkt: Daniel Keltscha wurde zum Geschafts-
fiihrer ernannt. Er teilt sich die Geschafts-
filhrungsagenden mit seinem Vater und Un-

ternehmensgriinder Werner Keltscha. Da-

niel Keltscha (24) arbeitet bereits seit 2009

sistenz der Geschéftsleitung. Sein unterneh-
merisches Denken und die erfolgreichen Verhandlungen im komplexen Beschaffungs-
markt China bestarkten Werner Keltscha, ab nun die Last der Unternehmensfithrung mit
seinem Sohn zu teilen. Daniel Keltscha leitet nun den Verkauf und steuert den Vertrieb,
Werner Keltscha ist fiir die Beschaffung in China, Human Ressource Management, Key
Accounting, und alle , Nicht-Sales-Mitarbeiter” verantwortlich. Multigate wurde 2002 von
Werner und Gregor Keltscha gegriindet. Mit Bescheinigungen wie dem Nachhaltigkeits-
bericht und dem ,,Child Labour Certificate” werden Sicherheit und ethische Unbedenk-

- schon wahrend seines Studiums zum Ba-
chelor in Unternehmensfiihrung und Entre-
lichkeit der Produkte garantiert. 2011 wurde Multigate im Wettbewerb ,, Taten statt Worte*
ausgezeichnet. www.multigate.at <

Neues Fiihrungsduo bei Multigate: preneurship an der FH Wien —bei Multigate

Werner und Daniel Keltscha (v.L.). mit. Mit Abschluss des Studiums im Juni

CLIPPER FORCIERTVERTRIEB
NEUER MANAGER DEUTSCHLAND

m 1. August hat
& % Daniel Boza
Lamers als neuer
Manager fiir den
Werbeartikelliefe-
ranten Clipper
begonnen. Er ist
zustandig fiir die
Kunden in Deutsch-
land und Osterreich.
Seit Mitte des Jahres
2011 hat die Clipper
GmbH ihren Sitz in Deutschland. Das
Unternehmen kann seinen deutschen und
osterreichischen Kunden so noch besseren
Service bieten. Daniel Boza Lamers
berichtet direkt an Ron Boer, den Chief
Commercial Officer von Clipper. ,,Mit dieser
Verdnderung und der Einstellung von zwei
weiteren Mitarbeitern im Verkauf ist
Clipper fiir die ndchsten Schritte bereit“,
heif3t es aus dem Unternehmen.
www.clippergifts.de <

Daniel Boza Lamers

FARE - GUENTHER FASSBENDER GMBH
FRISCHER WIND IM VERTRIEB

D ie FARE — Guenther Fassbender GmbH
¥ aus Remscheid stellt Bianca Altena als
neue Kollegin vor. Die 29-jdhrige Grof3- und
Auf3enhandelskauffrau war zuletzt im
internationalen Vertrieb tatig und wird ab
sofort das
Vertriebsteam
Nord unterstiit-
zen. Bereits in
ihrer schulischen
Laufbahn und
wahrend ihrer
beruflichen
Tatigkeit nutzte
sie Auslandsauf-
enthalte und
Intensiv-Sprach-
kurse, um ihre
Kenntnisse in Spanisch und Englisch zu
perfektionieren. Sie freut sich nun auf neue
Herausforderungen in der Werbeartikel-
branche. www.fare.de <

Bianca Altena
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DIE6 PROMOTION SERVICE GMBH
WERBEARTIKEL ALS
STRATEGISCHE KOMPONENTE

D ie Wirksamkeit des Werbeartikels ist
2 durch die in diesem Jahr veroffentlich-
te DIMA-Studie deutlich bewiesen worden.
Doch noch zu viele Marketing-Entscheider
verschenken das Potenzial. Die in der DIE6
Promotion Service GmbH zusammenge-
schlossenen Werbeartikelhdndler haben
sich diesem Thema gewidmet und weisen
auch in ihrer neuesten DIE6-Herbstkatalog-
Ausgabe mit einer separaten Broschiire

1rster!
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explizit auf die Moglichkeiten hin. Denn die
Werbemittelspezialisten haben langst
realisiert, dass der Werbeartikel mehr ist
als nur ein profanes Give-away. Entspre-
chend konsequent setzt man aufgrund
dieser Erkenntnisse bei DIE6 auf ein
ausgewogenes Produktsortiment. Der
aktuelle Werbemittelkatalog liefert eine
grof3e Anzahl an Ideen, die mit Blick auf
Innovation, Qualitat, Funktionalitdt oder
Praktikabilitdat auch dem preisbewussten
Einkdufer vielféltigste Moglichkeiten
bietet. Im Katalog selbst informiert man
zusatzlich tiber wesentliche Ergebnisse der
Marktuntersuchung. Reinschauen lohnt
sich also auch im Herbst 2012 auf jeden
Fall: entweder online blattern, unter
www.dieé6.de oder in der aktuellen Printver-
sion, die sich einfach per Mausklick
anfordern lasst. <

SCHWAN-STABILO PROMOTION PRODUCTS
INTERNATIONAL SALES TEAM WACHST

m August 2012 erhielt das International Sales Team bei Stabilo Promotion Products
¥ im Headquarter des internationalen Schreibgerateherstellers Schwan-Stabilo in He-
roldsberg gleich dreifachen Zuwachs. Sandra Heyn ist Betriebswirtin fiir AuBenwirt-
schaft und bringt langjahrige Vertriebs-
und Marketingerfahrung mit. Die
36-Jahrige war zuletzt fiir ein namhaftes
Spielwarenunternehmen als stellver-
tretende Exportleiterin tatig. Mit ihren
Sprachkenntnissen in Englisch und
Spanisch betreut Sandra Heyn als Re-
gional Sales Manager Spanien, Latein-
amerika, UK, Osterreich sowie Skan-
dinavien. Hélene Guillerm kommt aus
Paris, wo sie ihr Studium 2003 mit dem
Master in International Business ab-
geschlossen hat. Die 35-Jahrige ist
zweisprachig aufgewachsen und be-
herrscht neben den Muttersprachen
Franzosisch und Deutsch auch Englisch. Sie hat langjahrige Vertriebserfahrung auf
dem franzosischen Markt und war zuletzt als Account Manager fiir einen Anbieter von
Kommunikationssystemen titig. Bei Stabilo betreut sie als Regional Sales Manager ne-
ben Frankreich auch die Benelux-Staaten sowie die osteuropaischen Markte. Romina
Sauer hat 2012 ihre duale Abiturientenausbildung als Eurokauffrau abgeschlossen. Den
Praxisteil ihrer Ausbildung absolvierte die 22-Jahrige bei einem betonverarbeitenden
Betrieb im Bereich Einkauf, Logistik und internationaler Vertrieb. Die Industriekauf-
frau und Fremdsprachenkorrespondentin unterstiitzt mit ihren Sprachkenntnissen in
Englisch, Spanisch und Franzosisch als Sales Coordinator das Backoffice bei der Ab-
wicklung internationaler Auftrage. Mit der Verstarkung des internationalen Vertriebs
setzt Stabilo Promotion Products einen klaren Fokus auf die Weiterentwicklung des Eu-
ropa-Geschafts. www.stabilo-promotion.com <

Sandra Heyn, Romina Sauer und Héléne Guillerm (v.L.).

GLOBAL INNOVATIONS
NEUE ANSCHRIFT

D ie Global Innovations Germany GmbH & Co. KG, Partner fiir innovative Werbemit-
27 tel und individuelle Sonderanfertigungen im Direktimport, ist in groRere Biiro-
raume mit separatem Kommissionierungslager umgezogen. Zudem wurde das Team
um ein eigenes ,Innovationsteam® mit vier neuen Mitarbeitern erweitert, die zur Be-
treuung der Patente und Lizenzen sowie zur Entwicklung neuer, nach Kundenwunsch
gestalteter Produkte eingesetzt werden. <

.
|

#

DIENEUE ADRESSE:

Global Innovations Germany GmbH & Co. KG

Im Paesch 11

D-54340 Longuich

Tel. +49 6502 93086-0 ® Fax +49 6502 93086-29
info@globalinnovations.de ¢ www.globalinnovations.de
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SCHNEIDER SCHREIBGERATE GMBH
E-BIKE-FUHRPARK FUR MITARBEITER

S chneider Schreibgeréte ist in
&% den beiden letzten Jahren
iberproportional gewachsen. Da-
mit wurden auch neue Arbeitsplat-
ze geschaffen und die Belegschaft
um rund 10 Prozent (40 Personen)
aufgestockt. Natiirlich brauchen
diese ihren Platz — und nicht nur
sie selbst, sondern auch ihr liebs-
tes Vehikel, das Auto. Geschafts-
fuhrer Roland Schneider wollte den
Firmenparkplatz jedoch nicht er-
weitern. ,Unsere Natur ist zu
schon, um sie mit Parkpldtzen zu
verbauen®, hat er schon vor Jahren bemerkt und in Konsequenz zu den Hauptarbeits-
zeiten einen kostenlosen Firmenbus fiir seine Mitarbeiter installiert. Seit vergangenem
Jahr ist er selbst begeisterter E-Bike-Fahrer und hat aus dieser Leidenschaft eine neue
Aktion ins Leben gerufen. Die Firma schafft sich einen E-Bike-Fuhrpark an und leiht
sie an interessierte Beschaftigte aus. Eine Leihgebiihr wird nicht verlangt, sondern le-
diglich die Verpflichtung, mindestens 80 mal im Jahr den Weg zur Arbeit mit dem E-
Bike zurtickzulegen. Die Mitarbeiter diirfen ihre elektrischen Fahrrader natiirlich auch
aulerhalb der Arbeit zu Hause und in ihrer Freizeit verwenden, was im bergigen Schwarz-
wald echte Freude bringt. Die Aktion kommt bei den Mitarbeitern sehr gut an. So ist
der E-Bike-Park schon 18 Fahrzeuge groR. Deutlich iiber 10000 Auto-Kilometer wer-
den damit pro Jahr eingespart. Die E-Bike-Aktion ist als Umweltziel in der aktuellen
Umwelterkldrung von Schneider eingetragen und lingerfristig sollen mindestens 20 000
Auto-Kilometer vermieden werden. Die Erfiillung wird bei der nachsten EMAS-Validie-
rung durch einen unabhangigen Gutachter gepriift. www.schneiderpen.com <

n“ll’ll ¥R

Schneider-Mitarbeiter mit ihren nagelneuen E-Bikes
vor dem Schneider-Hauptwerk in Tennenbronn.

LM ACCESSOIRES GMBH
NEUE AUSSENDIENSTCREW

lexander Derosas kehrt als Auendienstler zu LM Accessoires GmbH zuriick und
& % wird die Kunden des Werbemittellieferanten im Norden und der Mitte Deutschlands
betreuen. Alexander Derosas ist schon seit vielen Jahren in der Werbemittelbranche ta-
tig und kennt die LM-Klientel bereits aus
vergangenen Tagen. Er freut sich auf die
Auffrischung guter, freundschaftlicher
Kontakte und die Bereitschaft zum Feed-
back. Um die Kunden im Westen kiim-
mert sich nun Michael Sauer, der seit
2010 fiir LM Accessoires im Aulendienst
tatig ist. Er 1ost im Siiden Deutschlands
Uwe Wagenknecht ab, der sich aus dem
AuRendienst zuriickzieht und neuen Auf-
gaben zuwendet.

B=

Alexander Derosas, Frank Kriiger (Vertriebsleiter
Deutschland), Michael Sauer (v..).

www.lm-accessoires.com <

CLUB CRAWATTE CREFELD
SOZIALES ENGAGEMENT

S oziales Engagement und ein grofies
&% Herz zeigte das Traditionsunternehmen
Club Crawatte Crefeld auch im Rahmen des
sechsten ,,RETT-Benefiztages“. Wahrend
sich in diesem Jahr auf dem Rasen an der
Roomersheide die rewirpower-Traditions-
mannschaft des VfL Bochum und das
RETT-Dream-Team zugunsten der am
RETT-Syndrom erkrankten Kinder gegenii-
berstanden und ihr Bestes gaben, legte sich
Sponsor Bernd Koch, Geschéftsfiihrer von
Club Crawatte Crefeld, gemeinsam mit
anderen Wohltdtern abseits des Platzes

Abends bei der RETT-Benefizgala iibergaben
die Sponsoren ihre Spenden.

machtig ins Zeug, um die ,,Elternhilfe fiir
Kinder mit RETT-Syndrom in Deutschland
e.V.“ nach Kraften zu unterstiitzen. Abends
zur RETT-Gala tiberreichte Bernd Koch einen
Scheck in Hohe von mehreren tausend Euro,
um so seinen Teil zur Férderung des
karitativen Gedankens beizutragen. Mit
seinem Engagement mochte das Unterneh-
men aus Krefeld noch mehr soziale
Verantwortung ibernehmen und einen
Beitrag leisten, erkrankten Kindern zu
helfen und die Arbeit gegen diese Krankheit
zu unterstiitzen. Dankbar fiir den eigenen
Erfolg, ist soziales Engagement fiir Bernd
Koch selbstverstandlich und Teil seiner
Unternehmensphilosophie. Das RETT-Syn-
drom ist eine genetisch bedingte, geistige
und korperliche Schwerstbehinderung, die
fast ausschlieflich bei Madchen vorkommt.
Die betroffenen Madchen sind pflegebediirf-
tig und rund um die Uhr auf Hilfe angewie-
sen. wwwi.club-crawatte.de <
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Vorteile 1 m Fokus
"Wir sind Mitglied im bwyg...

.. welil er der einzige Verband ist,
der die Interessen der

Werbeartikel-Handler vertritt.

Eine gemeinsame Positionierung

filhrt zur Stdarkung der Branche

¢

und zum Erhalt threr Strukturen.”

Ralf Hesse

m.e.s. Marketingservices GmbH
bwg-Mitglied seit 1992

Warum Mitglied werden?

Lobbyarbeit zum Erhalt der Branchenstrukturen
Netzwerk mit Kollegen und attraktive Rahmenvertrage

Kostenlose Rechtsberatung und Aufklarung iiber Gesetze

bwg Geschéftsstelle - Heinrich-Briining-Str. 1a - 50969 Kéln - info@bwg-verband.de
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VISCOM 2012, 25. BIS 27. OKTOBER IN FRANKFURT
PSI MITGLIEDER HABEN KOSTENLOS ZUTRITT

SI Mitglieder, die sich in punc-
2 to Veredelungstechniken auf
den neuesten Stand bringen wollen,
konnen in diesem Jahr kostenfrei die
viscom besuchen. Die Internationa-
le Fachmesse fiir visuelle Kommu-
nikation, Technik und Design zeigt
vom 25. bis 27. Oktober in Frankfurt
eine groBe Auswahl an Anwen-
dungsbeispielen und die dazugeho-
rigen Techniken. Seit tiber zwanzig
Jahren fuhrt sie die Bereiche der vi-
suellen Kommunikation zusammen: Maschinen, Komponenten, Materialien und Ser-
vices fiir Digitaldruck und Industrial Inkjet Printing, Gravur, Lichtwerbung, Digital Si-
gnage, Textilveredelung, Prasentationstechnologien fiir den PoS, AuBenwerbung und
Ambient Media. Wer das kostenfreie Angebot nutzen mochte, kann sich ganz einfach
auf der viscom-Website unter www.viscom-messe.de/ticket registrieren. Hier konnen
PSI Mitglieder die Rubrik ,,Gutschein einlosen® anklicken, sich anschlieRend registrie-
ren und den Gutschein-Code 22iw-qcbm-cem5-6smb einlosen. Darauthin kann die kos-
tenfreie viscom-Eintrittskarte ausgedruckt werden. <

EMPEROR
EUROPAISCHE FILIALE IN NI1ZZA EROFFNET

D as Unternehmen Emperor, auf USB-Artikel spezialisierter Werbeartikellieferant aus
2 den USA, hat vor Kurzem ein europdisches Vertriebsbiiro im stidfranzosischen
Nizza eroffnet, um die steigende Nachfrage tiber das Netzwerk des PSI in Europa bes-
ser bedienen zu konnen. Dieser be-
reits vierte Standort weltweit doku-
mentiert das starke Wachstum der
Vertriebsaktivititen von Emperor.
Stephen Peters, President des Un-
ternehmens, hat fiir die Niederlas-
sung den Franzosen Harrison Porte
und Wouter Savelkoul aus den Nie-
derlanden gewinnen konnen. Mit
dem neuen Biiro moéchte Emperor
eine solide Plattform fiir die kiinftige Entwicklung der Emperor-Aktivititen in Europa
schaffen. Sowohl Porte als auch Savelkoul haben Erfahrung im internationalen Handel,
verfligen Uber profunde Marktkenntnis und ein groes Kontaktnetz zum europaischen
Werbeartikelhandel. Ein GroRteil des urspriinglichen Emperor-Managements wechsel-
te kiirzlich nach Shenzhen, China. Dort eroffnete Emperor eine Niederlassung und er-
warb Anteile einer USB-Produktionsstatte, um seine amerikanischen und europaischen
Kunden noch direkter versorgen zu konnen. ,,Diese Entscheidung soll unseren Kunden
qualitativ noch hochwertigere Produkte garantieren. Dies gewahrleisten wir durch eine
direkte Kontrolle vor Ort“, so Stephen Peters. Weitere Informationen und Kontakt un-
ter: wsavelkoul@emperormktg.com — www.emperormkig.com. <

BUNDESWEITER WETTBEWERB
MAPROM AZUBI-SMART
BRAUCHT NEUES GESICHT

I n einem deutschlandweiten Wettbewerb
X fiir Auszubildende wird ein neues
Erscheinungsbild des Maprom-Azubi-
Smart-Cabriolets gesucht. Die Maprom
GmbH aus Hoxter, spezialisiert auf

@ maprom-*

Westietextilien 10r Frezeit und Beruf

Herstellung sowie Bedruckung und
Bestickung von Werbetextilien, wahlt alle
vier Wochen den Auszubildenden des
Monats, der tiberdurchschnittliche
Leistungen im taglichen Arbeitsprozess
gezeigt hat und als Belohnung einen
Monat lang kostenlos das Azubi-Smart-Ca-
briolet fahren darf. Nun soll der Azubi-
Smart ein neues Gesicht bekommen. Unter
dem Leitsatz ,,Alles, aufier gewdhnlich
und dem Bewusstsein, dass die Férderung
und Motivation von Auszubildenden ein
sehr wichtiger Bestandteil fiir Unterneh-
men sind, wurde die Idee fiir diesen
Wettbewerb entwickelt. Alle kreativen
Azubis aus Deutschland sind herzlich zur
Teilnahme an diesem Wettbewerb eingela-
den. Die oder der Gewinner des mit 500
Euro dotierten Wettbewerbs werden
personlich zur Preistibergabe nach Hoxter
eingeladen. Maprom bildet derzeit 12
Auszubildende aus. Der Einsendeschluss
fiir die Teilnahme ist der 31. Oktober 2012.
Ein Gestaltungsvorschlag (aller vier
Fahrzeugseiten: Front, Heck, Fahrer- und
Beifahrerseite, ausgenommen das
Cabrioletfaltdach) mit vollstandigem
Namen und der Adresse des Absenders
sowie ein gestalteter Entwurf soll an
folgende E-Mail-Adresse gesendet werden:
azubiwettbewerb@maprom.de. Weitere
Informationen zum Unternehmen und das
Teilnahmeformular gibt es unter:
www.maprom.de <
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" Die Location fiir die Produktshow liegt im Bergpark,
direkt neben dem Schloss Wilhelmshéhe.

WERBEMITTEL-SHOW BK BESTECK + KAPPEL GMBH

PROMOTION-POWER
AUF DER WILHELMSHOHE

Einenim wahrsten Sinne fiirstlichen“ Auftritt hatte das Team der bk besteck + kappel GmbH,
das seine Werbemittel-Show in unmittelbarer Ndhe zur fiirstlichen Sommerresidenz Schloss

Wilhelmshdohe veranstaltete. Eine Ideenbdorse, die liberzeugte.

E r steht hoch iiber Kassel: der Herkules,
= das Wahrzeichen der nordhessischen
Metropole. Fir die Bewohner der Stadt
ist der kupfergriine Riese mitsamt dem
Bergpark Wilhelmshohe etwas Einzigar-
tiges, etwas, was man mit Stolz den Be-
suchern der documenta-Stadt prasentie-
ren kann. Das dachte sich wohl auch das
Team der bk besteck + kappel GmbH, das
am 23. August zu seiner Werbemittel-Show
in das nahe gelegene Schlosshotel Kassel
geladen hatte. In Wohlftihl-Atmosphére

lieferte das Team seinen Gasten ein paar
,werbestarke Stunden®.
AUCH EINE ,,ABSCHIEDSMESSE*

Fiir Geschiftsfithrer Klaus Kappel sollte die
Veranstaltung etwas ganz Besonderes wer-
den. Schlieflich steht fiir ihn Ende des Jah-
res der Abschied vom Berufsleben, seiner
Firma und seinen Partner und Kunden an.
Zum 31. Dezember 2012 mochte sich der
agile Geschaftsmann aus dem operativen
Geschaft zuriickziehen und die bk besteck
+ kappel GmbH in jiingere Hande legen.

Ein Grund mehr, das Event in vollen Zi-
gen zu genieRen. Und das tat er. Mit be-
sonders viel Herzblut widmete er sich sei-
nen Kunden und Lieferantenpartnern. Pro-
fessionelle Unterstitzung erhielt er dabei
von seinem Team und seinem Mitgesell-
schafter und Nachfolger Holger Falk.
VIELE KUNDEN DER ERSTEN STUNDE

Zusammen mit 33 Lieferantenpartnern pra-
sentierten die Berater der bk besteck + kap-
pel GmbH, was die Branche an Bewihrtem,
Originellem und Neuem zu bieten hat. Rund
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Die angenehme und lockere Atmosphdre forderte
die fruchtbaren und konstruktiven Gesprache.

Das Unternehmen bk besteck + kappel GmbH hat
viele langjdhrige Kunden, auf die Klaus Kappel
besonders stolz ist.

150 Kunden lieRen sich diese Gelegenheit
nicht entgehen und tiberzeugten sich von
der Produktfiille und deren vielféltigen wer-
bestarken Einsatzmoglichkeiten. Was Klaus
Kappel besonders freute: Viele Kunden der
ersten Stunde waren zur Werbemittel-Show
angereist. Sie erinnerten an die Geburts-
stunde der bk besteck + kappel GmbH.
DIE GEBURTSSTUNDE DER BK
BESTECK + KAPPEL GMBH
Im Jahr 1997 war Klaus Kappel zum ersten
Mal mit dem Werbeartikelhandel Besteck
GmbH in Kontakt gekommen. Als Vertriebs-
leiter stieg er in das Traditionsunterneh-
men ein, das heute auf eine 60-jahrige Ge-
schichte zuriickblicken kann. Hier bot sich

Klaus Kappel, der das Unterneh-
men vor 14 Jahren neu griindete,
steht der bk besteck + kappel
GmbH ab kommenden Jahr nur
noch beratend zur Seite.

ihm eine einmalige Gelegenheit. Fur nur
eine D-Mark bot ihm die damalige Ge-
schéftsfithrung der Firma Horst Besteck
GmbH nach sechs Monaten Zugehorigkeit
das Unternehmen zum Kauf an. Doch nach
einer intensiven, juristischen Beratung ent-
schied er sich fiir einen Neustart mit an-
fanglich harten Lieferantenvorgaben. Mit
viel Herzblut baute er eine Full-Service-
Werbemittel-Agentur auf, die heute in der
Branche fiir besten Service, hochste Qua-
litdt und Zuverldssigkeit steht. Einem Ruf,
dem auch die Messe gerecht werden sollte.
EIN GELUNGENES EVENT
Fiir seine Veranstaltung erhielt das Team
der bk besteck + kappel GmbH viel posi-

tives Feedback. So lobten Aussteller die
fruchtbaren und konstruktiven Gesprache,
die gute Frequenz sowie die angenehme
und herzliche Atmosphire. Besucher zeigten
sich mit dem Aussteller-Mix und dem Ser-
vice von bk Promotionservice rundum zu-
frieden. Sehr zu Freuden von Klaus Kap-
pel, der die Veranstaltung lachelnd bilan-
zierte: ,Location, Lieferanten und Besu-
cher waren ein stimmiger Mix. Die Veran-
staltung war erfolgreich fiir alle Beteiligten
und verlangt in den ndchsten zwei bis drei
Jahren eine Wiederholung.* <
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KOLIBRI HANDELSGESELLSCHAFT MBH

WERBUNG TRIFFT GESCHICHTE

Breites Angebot und volle Notizbiicher: Der zweite ,,Info Day“ der Kolibri Handelsgesellschaft
mbH aus Ebreichsdorfin Osterreich ldsst Geschiftsfiihrer Konrad Godec auf einen guten Jah-
resendspurt hoffen. Rund 400 Kunden waren der Einladung zur Werbeartikel-Hausmesse im
Wiener Schloss Schénbrunn gefolgt. Entsprechend motiviert zeigten 35 Lieferantenpartner

ihr Kbnnen.

F ur Spannung hatte Konrad Godec bei
=_seinen Kunden schon vor Beginn der
zweiten Hausmesse gesorgt: Denn kaum
war bekannt geworden, dass die Pro-
duktschau im Apothekertrakt des be-
rithmten Schlosses Schonbrunn stattfin-
den wiirde, fragte sich mancher Geladene
mit Vorfreude und etwas Neugier, wie es
dem Gastgeber denn gelungen sein mag,
in einer solch geschichtstrachtigen Loca-

tion eine Werbeartikelausstellung zu ini-
tileren. Offenbar war das kein Problem fiir
die Mannschaft des Full-Service-Werbe-
artikelspezialisten. Das Team bewies Kre-
ativitat und Organisationstalent bei der Pla-
nung und Umsetzung seines Vorhabens.
Im Ergebnis gelang eine perfekt inszenierte
Produktschau in barockem Ambiente un-
ter dem Motto: ,,Werbung trifft Geschich-
te“ ,,Ein schones Ergebnis, dem ein Jahr

Vorbereitung vorausging, davon drei Mo-
nate Vollzeit-Arbeitsleistung einer Mitar-
beiterin®, weist Godec auf den groBen Auf-
wand bei der Vorbereitung hin.
WINTERKLASSIKER IN
BAROCKEM AMBIENTE
Unter lppigen, stilvollen Kronleuchtern
zeigten 35 Lieferantenpartner, grofSten-
teils aus Deutschland und den Niederlan-
den, auf welche Trends sich jene 395 Kun-
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Beratung ist die Basis, auf der gute Konzepte
entstehen: Die Lieferanten auf der Kolibri-
Hausmesse gaben ihr Bestes.

den von 310 Firmen einstellen diirfen, die
ihr Kommen fest zugesagt hatten: , Wir
haben den Zeitpunkt bewusst auf Ende
August gelegt, um unseren Lieferanten-
partnern geniigend Zeit fiir die Organisa-
tion der zu erwartenden Order zu geben®,
erklarte Konrad Godec. Den Schwerpunkt
hat der umtriebige Geschaftsmann ge-
meinsam mit seinen gemaf den Firmen-
farben einheitlich in Lila gekleideten Mit-

arbeitern auf die bevorstehende Winter-
saison gelegt. So stand eine Vielzahl an
Weihnachtsartikeln in den verschiedensten
Formen zur Auswahl, darunter etwa auch
eine Kollektion an warmender Bekleidung.
Aber auch Schreibgerite, Kalenderpro-
dukte, diverse Sortimente aus dem unge-
brochen stark nachgefragten Segment der
Elektronikartikel und eine Reihe von Gi-
ve-aways, die saisonunabhingig einsetz-

bar sind, stiefen auf groes Interesse bei
den Besuchern.
BUNTES RAHMENPROGRAMM

Wer sich eine Pause gonnen wollte, hatte
die Moglichkeit, sich bei strahlendem Son-
nenschein im Palmengarten beim reich-
haltigen Catering zu stdrken. Drinnen sorgte
unterdessen eine in geheimnisvolles Schwarz
gehtllte Magierin auf riesenhaften Stel-
zenbeinen fiir Auflockerung, und wer ein-
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gangs am riesigen Gliicksrad gedreht hat-
te, bekam im Fall eines Gewinns schone
Accessoires wie ein Wellness-Set, eine hoch-
wertige Handtasche, Sonnenbrille, ein
Kulturbeutelchen oder einen der vielen
anderen attraktiven Preise iiberreicht. Am
Ende des Tages durfte sich die Kolibri-Crew
bereits auf die Fahne schreiben, eine Um-
sitze versprechende Prasentation mit ho-
her Besucher-Akzeptanz und -Nachfrage
auf die Beine gestellt zu haben. Schlief3-
lich hatte das Gros der Lieferanten reich-
lich Kontakte gemacht und die interessier-
ten Besucher intensiv beraten. ,,Die gute
Stimmung unter meinen Mitstreitern hat
sich schon am Vorabend angekiindigt®,
verriet Godec. Schlieflich hatten sich die
Kolibris gemeinsam mit den teilnehmenden
Lieferanten in einem angesagten Heuri-
gen im Herzen von Wien einem launigen
Abend auf einen guten Messetag einge-
stimmt. www.kolibri.eu <




WIE SIEHT DAS “OBERTEIL”

der Frauen und Mdnner

DES 21. JAHRHUNDERTS AUS?

Kleider machen Leute: Wir vertrauen instinktiv eher den Menschen, die gut gekleidet sind, als denen die es nicht sind.
Aber ein guter Look kann fiir noch viel mehr sorgen, denn wenn wir uns attraktiv fithlen, dann fiihlen wir uns selbstsicher
und sind ,,Herr der Lage”. Fiir dieses Feeling miissen viele Details beim Tragen von Hemd oder Bluse stimmen.
»The Shirt Culture® von B&C ist aus dieser Idee geboren. Entdecken Sie unsere Kollektion von 20 qualitativen Hemden fiir
Mann und Frau auf unserer neuen Webseite. Be inspired.

WWW. BC-THESHIRTCULTURE.COM // B&C COLLECTION, BE INSPIRED
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VEREINFACHUNG IM STEUERRECHT

GWW LEGT PETITIONS-ANTRAG VOR

Durch zahlreiche Rechtsanderungen ist das Steuerrechtimmer komplizierter geworden und
damit auch fiir Steuerrechtsexperten immer weniger durchschaubar. Ein starkes Signal fiir ei-
ne mittelstandsfreundliche Vereinfachung im Steuerrecht setzt der Gesamtverband der Wer-
beartikel-Wirtschaft e. V. (GWW) im Schulterschluss mit dem Bundesverband Gro3handel,
Aufienhandel, Dienstleistungen e. V. (BGA). Mit dem Petitionsantrag streben GWW und BGA
eine wirksame Reduzierung steuerlicher Vorschriften und Regulierungen an.

P atrick Politze, Vorsitzender des GWW,
2 betont: ,Mit der Eingabe dieses Fiinf-
Punkte-Programms fiir eine mittelstands-
freundliche Vereinfachung im Steuerrecht
unterstreichen wir in aller Deutlichkeit un-
sere Forderung nach einem Abbau steu-
erlicher Vorschriften und Regulierungen.
Unternehmen miissen immer hoheren Ver-
waltungsaufwand betreiben, um das Steu-
eraufkommen des Staates sicherzustellen.
Belastend wirkt dies vor allem fiir die vie-
len kleinen und mittleren Unternehmen.“
Um ein klares Signal zu setzen, miis-
sen aus Sicht von GWW und BGA folgende
finf wesentliche Vereinfachungen auf den
Gesetzgebungsweg gebracht werden:
H Die Aufbewahrungsfristen im Handels-
und Steuerrecht miissen wieder auf zu-
mindest sechs Jahre verkiirzt und verein-
heitlicht werden.
m Die steuerlichen Nachweispflichten be-
diirfen einer dringenden Uberpriifung und
Vereinfachung. Das Beispiel der Einfiih-
rung der Gelangensbestatigung als ein-
zigem Nachweis der Steuerfreiheit fiir in-
nergemeinschaftliche Lieferungen bei zu-
gleich verscharften Anforderungen unter-
streicht die erhebliche Verunsicherung, die
von missgliickten, auf Misstrauen gegen-
iiber den vielen steuerehrlichen Unterneh-
men basierenden Malknahmen von Politik
und Finanzverwaltung ausgehen.
® Durch die Betriebspriifung entstehen den
Unternehmen hohe Belastungen durch lan-
ge und haufige, teilweise stdndige Betrieb-

spriifungen, die vielfach weit in die Ver-
gangenheit reichende Zeitraume und nicht
selten auch tiberholte steuerliche Rege-
lungen betreffen. Unternehmen sollten Ge-
wissheit haben, dass Betriebspriifungen
entsprechend den Aufbewahrungsfristen

B GWW

oW W Desamitverband der
Werbeartikel-Wirtschaft e.%

in einem Zeitraum von maximal sechs Jah-
ren nach Abgabe der Steuererklirung durch
den Steuerpflichtigen abgeschlossen sind.
H Die lohnsteuerliche Behandlung von Rei-
sekosten ist fiir Unternehmen unpraktika-
bel und fiihrt zu erheblichem Verwaltungs-
aufwand bei den Unternehmen. Die stei-
gende Anzahl an Rechtsurteilen zeigt die
erhebliche Komplexitit und die Notwen-
digkeit zur Vereinfachung.

m Dringend erforderlich ist auch die Ver-
einfachung der Besteuerung von Werbe-
artikeln. Gemal$ § 4 Abs. 5 Nr. 1 des EStG
sind diese nur dann als Betriebsausgabe
absetzbar, wenn sie 35 Euro pro Empfin-
ger im Kalenderjahr nicht iibersteigen.
Sachzuwendungen des Arbeitgebers an Ar-
beitnehmer aus bestimmten Anlassen sind
dagegen bis zu einem Betrag von 40 Euro
als Aufmerksamkeiten steuerfrei. Dartiber
hinaus ist noch die monatliche Freigrenze
von 44 Euro zu beriicksichtigen, bis zu der
dem Arbeitnehmer vom Arbeitgeber Sach-
zuwendungen im Sinne von § 8 Abs. 2 des
EStG zugewendet werden konnen.

Diese Regelungen fiihren zu enormen
biirokratischen Aufwand. Insbesondere
wenn Unternehmen fiir Zuwendungen an
Geschaftspartner und Arbeitnehmer die
Pauschalierungsregelung nach § 37b des
EStG wahlen. Hierbei unterliegen Zuwen-
dungen bis zu einem Betrag von 10 Euro
als Streuwerbeartikel nicht der Besteue-
rung. Diese unterschiedlichen Regelungen
haben zugleich Auswirkung auf die Auf-
zeichnungspflichten. Die Geringfigigkeits-
grenze in § 37b EStG bei der pauschalen
Besteuerung sollte mit den anderen Frei-
grenzen vereinheitlicht und auf 44 Euro,
zumindest aber analog der entsprechenden
Regelung nach § 4 Abs. 5 Nr. 1 auf 35 Euro
angehoben werden. Dadurch konnte die
Anzahl der zu berticksichtigenden Gren-
zen und damit die Zahl der Fallkonstella-
tionen verringert werden. <



And the winner
IS ... you?

Bewerben Sie
sich jetzt!

Der PSI — Campaign of the Year Award pramiert
den erfolgreichen Einsatz eines Werbeartikels
im Rahmen einer Kampagne.

Reichen auch Sie Ihre Kampagne(n) ein!!
Alle Nominierten erhalten im Rahmen der
PSI 2013 eine umfassende Prasentations-
moglichkeit zur Vorstellung ihrer Kampagne.

Alle Informationen zur Anmeldung finden Sie auf unserer Website unter www.psi-network.de/award.

Wir sind gespannt auf lhre Kampagnen und freuen uns, Ihr Unternehmen zu den Teilnehmern der
PSI - Campaign of the Year zu zdhlen!

_ C} PS || CAMPAIGN OF THE YEAR |
Ihr Kontakt:

( ? Reed Exhibitions PSI NL der Reed Exhibitions Deutschland GmbH | Vlklinger StraBe 4 | 40219 Diisseldorf | GERMANY ) P S '

Verena Hilgendorff | Tel.: +49 (0) 211—9019 12 90 | Email: Verena.Hilgendorff@reedexpo.de | www.psi-network.de/award
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BESTENS GEWAPPNET

Der Winter kommt auchin diesem Jahr wieder schneller als geahnt. Kalendarisch am 21., me-
teorologisch bereits am 1. Dezember—und in Zeiten des Klimawandels noch etwas ungefahrer.
Aber dass er kommt, ist klar. Die Werbemittelbranche indes istin jedem Falle geriistet.

A uch wenn die witterungsbedingte Sachlage zunehmend diffuser und die Ubergin-
& B ge oft sprunghafter werden, die gemaRigten Klimazonen sind immer noch bestimmt
vom munteren Wechsel der Jahreszeiten. Jetzt zu Beginn des Oktobers beherrschen
noch die kraftigen Herbstfarben das Land, aber die dickeren Jacken hdngen schon wie-
der an der Garderobe. Manch einer denkt beim gelegentlich auftauchenden Morgen-
reif auch schon an den bevorstehenden Reifenwechsel. Er wird also auch diesmal kom-
men, der Winter. Das Wort stammt {ibrigens vom althochdeutschen ,Wintar* ab, das
»feucht” bedeutet und die ,nasse Jahreszeit“ bezeichnet — was ja auch nicht verkehrt
ist angesichts des heute vielerorts winterbestimmenden Schmuddelwetters. Jedoch
egal, ob hart oder milde, verregnet oder vereist, der Mensch trotzt den Unbilden und
weill den angenehmen Seiten dieser Jahreszeit auch entsprechend Schones abzuge-
winnen. Bestens gewappnet fiir alle Facetten des Winters zeigt sich auch die Werbe-
mittelbranche. Dies beweisen die folgenden Seiten. Zum Winter gehort natiirlich auch
Weihnachten. Deshalb haben wir hier ebenfalls noch einige in diese Festzeit passende
Artikel berticksichtigt. <
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FUTTERPLATZ FUR VIELFLIEGER

edes Jahr im Winter werden sie wieder gebraucht, die Futterstati-
l onen fiir die Vogel. Mit der aus Terrakotta gefertigten Winterfutter-
kammer hat Multiflower unter der Artikelnummer 4403 eine solche im
Angebot: Sie lasst sich schnell an einem Ast oder einer Stange
befestigen. Die Station wird geschiitzt verpackt im Jutesack ohne
Meisenknodel geliefert und verfiigt {iber eine beigelegte Hanfschnur
und Anhangekartchen, auf dem eine kleine Werbefliche auf Standard-
motiv zur Verfiigung steht. Alternativ ist eine eigene Gestaltung auf
der Karte ab 250 Stiick moglich.
45974 © Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
info@multiflower.de e www.multiflower.de

-Anzeige-
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. WELLNESS FUR DAHEIM

F rancos Image Cosmetics & More macht das eigene Badezimmer
2 zum Wellness-Tempel: Mit ihrem hochwertigen, dermatologisch
getesteten Kosmetikprodukten garantiert die Firma Kunden- und
Imagepflege vom Feinsten. Zum Angebot gehoren in der EU handge-
fertigte Massageseifen auf Basis natiirlicher Inhaltsstoffe, die frei von
tierischen Fetten und Konservierungsmitteln vollstandig aus natiir-
lichen Olen hergestellt werden. Lieferbar sind die Varianten Ziegen-
milch fiir empfindliche Haut, Hafer-Milch-Honig fiir alle Hauttypen
sowie die fruchtigen Duftrichtungen Grapefruit und Kirsche. Fiir ein
besonders sinnliches Dufterlebnis steht zudem die Variante Schoko-
lade. Noch edler wirken die ansprechenden Massageseifen in den
ebenfalls einfarbig bedruckbaren Kartonagen mit Sichtfenster.

47463 © Francos Image — Cosmetics & More! ¢ Tel +49 2521 8255112
info@francos-gmbh.de e www.francos-gmbh.de

STETS PASSEND GEKLEIDET

G eeignet fiir alle Wetter sind die Jacken und
¥ Westen von James & Nicholson fiir Damen,
Herren und Kids. Die Palette reicht von der
kuscheligen Fleece-Jacke tiber funktionale
Softshell-Jacken bis hin zum wetterfesten Parka
in vielen verschiedenen Farben und Schnitten.
Die funktionalen und praktischen Jacken sowie
viele neue Herbst- und Winter-Produkte sind im
neuen Winterkatalog und im Compendium 2012
bei Daiber gelistet. Alle Artikel konnen durch Be-
drucken oder Besticken individualisiert werden.
Echte Allround-Talente sind die praktischen
Softshell-Jacken, wie die Men’s und Ladies’
Hooded Softshell Jackets (JN 1043/JN 1042).
Auch fiir extreme Witterungsbedingungen gibt
es das passende Modell, etwa die Men’s und
Ladies’ Outer Jackets (JN 1010/JN 1011). Die
funktionalen Kleidungsstiicke sind die perfekten
Begleiter fur Camping-Ausflige oder Wande-
rungen in den Bergen.

42819 * Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 7016-800
info@daiber.de e www.daiber.de

-Anzeige-

SHORTY

MADE IN GERMANY

www, woerther.de
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MOLLIG WARME FUSSE

U nter der Artikelnummer 4027 fithrt Multiflower seine
¥ Mollig-Socks ins weite Feld der Winter-Werbeartikel. Die
Schafswollsocken wiarmen kalte Fii8e an den langen Winter-
abenden und sind somit in jedem Kleiderschrank unverzicht-
bar. Zum Lieferumfang gehoren eine transparente Uber-
reichbox, eine eingerollte GruRRkarte mit Geschichte und
Weihnachtswiinschen sowie ein Paar Wollsocken. Im
Standard steht eine Werbefldche von 70 x 50 Millimetern auf
Standardmotiv bereit. Alternativ ist auf einer Flache von

240 x 240 Millimetern eine eigene Gestaltung auf der
Grufkarte moglich, die Multiflower jenen Kunden anbietet,
die ab 250 Stiick aufwarts ordern.

45974 © Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de
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WERBUNG MIT KOPFCHEN

E ine neue, farbenfrohe und vielseitig individualisierbare Werbemittel-
2= Idee fir den Winter gibt es mit Coveritup bei Industriewerbung
Promotia. Die attraktive wie zugleich praktische Skihelm-Hiille aus dem
Angebot der Osterreicher eignet sich ideal zur Steigerung der werblichen
Aufmerksamkeit als Eyecatcher fiir Skihelme. Das schiitzende und
werbende Helm-Cover ldsst sich einfach iiber den Helm tiberstilpen und
wird durch vierfarbige Bedruckung zu wirksamer Winter-Werbung.

45569 © Industriewerbung Promotia GmbH ¢ Tel +43 1 4068851

www.promotia.at e www.hotshop.at

EISKALT GEGEN DEN WINTER

w interzeit ist Eiskratzzeit und fiir Autofahrer oft ein
Graus. Der Eiskratzer Crystal mit Handschuh von
elasto form schafft effektive Abhilfe gegen das hartnidckige
Eis an den Scheiben. Der gefuitterte Handschuh mit
Gummizug und weicher Fleece-Innenseite sorgt dafiir,
dass kalte Finger der Vergangenheit angehoren und die
Hénde vor Kalte und dem abgekratzten Eis geschiitzt sind.
Der herausnehmbare Kratzer mit Griff ist mit einer glatten
Kratzkante ausgestattet. Veredelt wird mehrfarbig im Tam-
pon- und Transferdruck.
41369 © elasto form KG e Tel +49 9661890 0

mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de

EISKALTER OKOKRATZER

M it seinem stabilen Eiskratzer im handlichen Scheckkartenformat vereint

eco-promo Niitzlichkeit mit héchstem Anspruch an Okologie und Quali-
tat. Der praktische Begleiter bei Autofahrten in der kalten Jahreszeit wird in
Europa aus recycelten CD-Hiillen hergestellt. Der Mini-Eiskratzer passt in jede
Tasche oder jedes Fach und lisst sich an der praktischen Lochung nach
Wunsch auch am Schliisselbund oder Autospiegel authangen. Die glatten
Schabeflachen und scharfen Zacken garantieren bei Frost und Schnee vor dem
Durchstarten vollen Durchblick. Das Produkt ist in mehreren attraktiven Farben
erhaltlich und mit dem Logo des Kunden bedruckbar.

47503 ® eco-promo GmbH e Tel +49 9369 9835910

sales@eco-promo.de e www.eco-promo.de

-Anzeige-
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Philips Promotional Range

e 9@
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SCHOKOLADEN - MUNZEN

— als Standard-Euro-Artikel oder als
Spezialanfertigung fiir die Werbung

— fiir jeden Anlass der passende Werbetriger

Holland Gebick GmbH u. Co. KG
Robert-Bosch-Stralle 14

41844 Wegberg

Telefon 0049 - 2431 - 5094
Telefax 0049 - 2431 -72765
www.stereo-holland-gebaeck.de
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WEIHNACHTLICHER TRINKGENUSS

v orweihnachtliche Grii8e sendet Easy Gifts allen, die ihre Kunden mit der siifen
_¥ Weihnachtstasse namens Halmstad mit einem Fiillvolumen von 350 Millilitern
begliicken mochten. Die unter der Artikelnummer 8977 gefiihrte Tasse sorgt sofort
bei ihrem Anblick fiir weihnachtliche Stimmung. Der erhabene Weihnachtsmann auf
der Vorderseite zieht die Aufmerksamkeit des Betrachters unmittelbar auf sich. Die
gewlnschte Werbebotschaft bringt Easy Gifts mittels eines Aufklebers auf der
Einzelverpackung an. Geliefert wird einzeln verpackt im weifSen Karton.

47300 © Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de

ROTER BOBBY BOB

D er Big-Bobby-Bob ist der ideale Lenkschlitten fiir alle Ski- und Rodelpisten, denn der biffelstarke
2 Schneerutscher fiir Kinder besitzt alle spielstarken Designelemente des Big-Bobby-Car. Die Federung
in der Lenkachse gleicht spielend Unebenheiten aus. Fiir zusatzliche Sicherheit sorgt die integrierte Hupe
im ergonomischen Profillenker. Hochwertige Metallkufen schiitzen zudem vor Abnutzung und sorgen fiir
eine lange Haltbarkeit des Schlittens. Wie sein Vorbild auf vier Radern besitzt der Lenkschlitten eine
Kniemulde, die neben der normalen Sitzstellung beim Abfahren auch andere Fahrfiguren ermaglicht.
Lehoff bietet das komplette Dienstleistungs-Paket von der Beratung iiber den Einkauf bis zur Auslieferung
an den Endkunden. Weitere Infos auf der Homepage im Internet unter www.lehoff.de.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0

info@lehoff.de e www.lehoff.de
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Edelstahl-Feuerzeug VULCANO | o41 101

NEU

LED-Licht SMALL GLINT |'090 2325 ! : '&T’*'\

LED=Licht BIG GLINT | 0902324 ¥ Kerzenstdnder DALA |090 2330
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‘NEU =

Fest der Lichter § —

Ziindende Prasentideen gibt es im aktuellen

N Weihnachtskatalog Christmas Special 2012.
Lassen Sie sich auch von der eingebundenen

Picoworld Christmas Selection inspirieren.

Jetzt bestellen! Tel.: +49 421-5227-0
Fax: +49 421-5227-403
Oder unter www.promotiontops.com anfordern!

Inspirion GmbH, Zum Panrepel 39, D-28307 Bremen
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WEGWEISER DER EXTREME

M it seiner zerkniillfihigen, wetterfesten Karte fiir den
Einsatz bei Wanderung oder Fahrradtour lanciert
JHI Hackel eine Outdoor-Weltneuheit, mittels der sich
vortrefflich auf verschiedenste Outdoor-Aktivititen
aufmerksam machen liasst. TY-MAP ist ein Werbemittel
von Dauernutzen im Format DIN A2 oder DIN A3,
zeitgemall gefertigt aus Tyvek-Material, das sich vierfar-
big einseitig bedrucken und handlich falten lasst. Das
starke Material fiir Karten ist auch unter Extrembedin-
gungen noch gut in Form, ldsst es sich schlieBlich
zerkniillen, ohne dadurch dauerhaft seine Form zu
verlieren. Es ist wasserfest, Schmutz abweisend, antibak-
teriell, zu 100 Prozent recyclebar und mit umweltfreund-
licher Tinte bedruckt. Weitere Infos bei JHI Hackel.
48291 ¢ JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 621 74814-66

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com

PSI Journal 10/2012 www.psi-network.de

EISKALTE KOMBINATION

F ir den richtigen Durchblick im Winter sorgt Frank Biirsten mit dem in Blau, Rot
2 und Weil erhéltlichen Snow & Ice Boy, mittels dessen Autos grundlich von
Schnee und Eis befreit werden konnen. Mit dem Schneebesen kann der Schnee im
Handumdrehen von Dach und Scheiben gewischt werden. Mit dem Eiskratzer,
bestehend aus einem zackigen und einem glatten Teil, 14sst sich das Eis griindlich
und ohne groBeren Kraftaufwand entfernen. Der Aufdruck eines individuellen
Werbelogos vervollstandigt die Kombination zu einem interessanten Werbegeschenk
fiir die Wintermonate.

41853 © Frank Biirsten GmbH e Tel +49 7673 88865-0

info@frank-brushes.de e www.frank-brushes.de

FESTLICH DEKORIEREN

D as passende Accessoire fiir gemiitliche Kochabende in der
= kalten Jahreszeit ist bereit fiir den bevorzugten Platz im
Kiichenschrank: Dabei handelt es sich um den vielseitig einsetz-
baren Profi-Dekostift von Cuisipro, der sii8e oder herzhafte Deko-
Applikationen auf Suppen, Cupcakes und viele weitere Kostlich-
keiten zaubert. Durch leichten Druck auf die Seiten des Silikonkor-
pers lisst sich der Feinheitsgrad der Dekorationslinien leicht
dosieren. Das richtige Kiichenwerkzeug zum Wenden des Festtags-
bratens ist das ,,Roast & Serve Roasting“-Gestell, das ein einfaches
Anheben und Servieren des Festtagsbratens sicherstellt.

47807 * Profino GmbH & Co. KG * Tel +49 212 64564895

info@profino.net e www.profino.net
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LUPENREIN HELL

leich mit 3-facher LED-Beleuchtung und hochwertiger konkaver
¥ Acryllinse punktet die neue X-Wide-Lupe von Kasper und Richter. Durch
diese Eigenschaften lasst sie viele Konkurrenten blass aussehen. Das Produkt
vergrofert zweifach, ganz gleich, ob mit oder ohne Beleuchtung. Das Licht
lasst sich durch einfache Hebelverstellung ein- und ausschalten. X-Wide ist
in ein schones Stoffetui eingebettet und somit oft in Handtasche & Co. mit
von der Partie. Durch das elegante und hochwertige Design wird sie sowohl
von Frauen als auch von Mannern verwendet. Fur die Werbebotschaft des
Kunden steht eine Flache von 50 x 22 Millimetern zur Verfilgung.
40043 * Kasper und Richter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9131 50655-0
info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.de

UNGETRUBTER DURCHBLICK

D er Winter mit Eis und Schnee kommt manchmal schneller, als man denkt. Damit
2 Autofahrer immer den vollen Durchblick haben, gibt es bei Topico den Eiskratzer
Artic mit integriertem Schneefeger und komfortabler Griffzone. Die scharfe Schabekante
des werblich individualisierbaren Eiskratzers sorgt rundum fiir eisfreie Scheiben und
gute Sicht auf die Strale. AuBerdem besitzt der Eiskratzer einen Schneefeger mit einem
ausziehbaren Teleskopsystem: So mussen die Benutzer sich nicht iberméRig strecken
und konnen das Autodach bequem von der Schneelast befreien.

44327 * Topico ° Tel +49 421 6965470-0

sales@topico.de e www.topico.de

HEISSES WIDER DIE KALTE

M it dem Isolierbecher Crema von Inspirion konnen Kunden ihr Lieblingsgetrank
iiberallhin mitnehmen. HeiRgetranke wie Kaffee oder Tee halt der doppelwan-
dige Edelstahl-Becher mit isolierender Luftschicht lange warm. Und bei einer
Fillmenge von rund 400 Millilitern lasst sich einiges wegbechern. Damit unterwegs
nichts daneben geht, ist der Deckel mit Schraubverschluss und Dichtungsring
abgesichert. Fir ein gentissliches Trinkvergniigen sorgt die im Kunststoff-Deckel
eingelassene farbige Trinkoffnung, die sich leicht aufklappen lasst. Farbige Akzente
setzt auch die gummierte Manschette oberhalb des Bechers. Einen sicheren Halt auf
glatten Flachen verspricht der gummierte rutschfeste Boden. Den mobilen Edelstahl-
Isolierbecher gibt es in vier Farben im aktuellen Christmas Special 2012.
42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0
info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu
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FESTLICH DINIEREN

F estliches Ambiente zaubern die Stoffservietten der Marke
2 MYdrap von Profino auf den Tisch. Das findige Konzept im
Accessoire-Bereich offenbart sich in Form der ersten wasch-
baren Servietten aus Stoff mit praktischer Risskante. MYdrap
gibt es in vielen verschiedenen Farben, Mustern und GroRen.
Sie sind bis zu sechsmal waschbar und garantiert biologisch
abbaubar. Zu den Neuheiten zahlen neben Cocktail-Servietten
im MaR 11 x 11 Zentimeter mit 50 Stiick pro Rolle zudem die
Lunch-Servietten in der Grofle 20 x 20 Zentimeter mit 25 Stiick
pro Rolle sowie die Premium-Dinner-Servietten, von denen es
je Rolle 12 Stiick im Mall von 40 x 40 Zentimetern gibt.

47807 © Profino GmbH & Co. KG * Tel +49 212 64564895

info@profino.net e www.profino.net

OPTIMAL FUR JEDEN ANSPRUCH -f? E

D er Herbst ruckt naher und mit ihm das unberechenbare
2 Wetter. So unterschiedlich wie die Witterungsverhalt-
nisse sein konnen, so vielfiltig ist die Auswahl an Softshell-
Jacken im Sortiment der Falk&Ross Group Europe GmbH.
Im Bereich Softshell stehen die Verarbeitung der Materialien
und deren Eigenschaften im Vordergrund. Von windabwei-
send zu winddicht oder von wasserabweisend zu wasser-
dicht bis hin zu atmungsaktiv — es ist fiir jeden die passende
Softshell dabei. Die Palette reicht von den Preiskniiller-Mo-
dellen SG43 aus dreilagigem Softshell-Material sowie Result
R209X aus atmungsaktivem und winddichtem Textil iiber
eine grofle Auswahl an Klassikern im mittleren Preisseg-
ment bis hin zu Modellen der High-Performance-Marke
Stormtech: Mit der wasserdichten und atmungsaktiven
Epsilon H2EXTREME Softshell (HS-1) etwa findet sich ein
Top-Produkt, das fiir jede Witterung geeignet ist. Last but
not least bietet etwa die extrem leistungsfahige Stormtech
Expedition Softshell fiir Herren (XB-2) und Damen (XB-2W)
durch das Polyester-Elasthan-Mischgewebe aul3en, die
TPU-Membran in die Mitte und der geburstete Innenseite
ein angenehmes und leichtes Tragegefiihl. Ausfiithrliche
Infos zu den Kollektionen gibt es unter www.falk-ross.eu.
42720 * Falk & Ross Group Europe GmbH ¢ Tel +49 6303 800-100

info@falk-ross.de e www.falk-ross.eu
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LIPPENSCHUTZ GEGEN DIE KALTE

B esonders bei rauerem Wind und Wetter spielt gute Lippenpflege ihre Trumpfe
=¥ aus. Vor trockenen, rissigen Lippen schiitzen die hochwertigen Pflegestifte von
Spezialist KHK GmbH. Die Lippenpflege Planty, hergestellt ohne mineralische Ole
und Wachse, halt Minder auch bei Regen und Kélte geschmeidig. Fiir besonders
anspruchsvolle Kunden gibt es LipNature, eine Rezeptur mit Inhaltsstoffen aus
natiirlichem Anbau. Lippenpflegestifte mit Lichtschutzfaktor 20 oder sogar 30 eignen
sich fiir Alpin- und Wassersportler. Die gepriften Qualitatsprodukte von KHK werden
ausschlielich in der EU nach Kosmetik-GMP sowie Kosmetik-Richtlinie 76/768/EWG
hergestellt und sind in 14 Standardfarben sowie mit vielen Features erhaltlich.

46131 KHK GmbH e Tel +49 221 9854730

info@khkgmbh.com ¢ www.khkgmbh.com

HEISSE PACKUNG

D ie Hotpacks oder Taschen-
= warmer von A.LD.A setzen
fir rund eine halbe Stunde
wohltuende Warme frei.
Aktiviert wird der Warmepro-
zess, indem die Fliissigkeit im
Inneren durch das Biegen
eines Metallclips aktiviert wird.
Danach wird das kleine Kissen
in kochendes Wasser gelegt,
wodurch es wieder aufgeladen wird und damit wieder bereit ist, die Warme bei
Bedarf abzugeben. Hotpacks sind nahezu beliebig oft wiederverwendbar. Das
Unternehmen aus dem Ruhrgebiet liefert Hotpacks in vielen Standardformen mit
individuellem Druck. Auch Sonderanfertigungen, wie zum Beispiel in der Form eines
speziellen Kunden-Produkts, sind realisierbar. Fiir die Weihnachtszeit gibt es aktuell
viele passende Motive wie Weihnachtsmanner, Tannenbaume oder Schneemanner.
45917 A.l.D.AGmbH e Tel +49 234 298770

info@aidagmbh.de e www.aidagmbh.de
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STIMMUNGSVOLLE WERBENEUHEIT

m Trend von Tablet-PCs oder iPads erobern auch E-Books immer
2 mehr Marktanteile und haben den Literaturbereich mafgeblich
verandert. Die Medienspezialisten von micx—media in concept
haben eine ausgewihlte E-Book-Bibliothek fiir den werbewirk-
samen Auftritt zusammengestellt und integrieren auf Wunsch auch
interaktive individuelle Kundenwiinsche. Auf Download-Cards oder
attraktiven USB-Cards werden Werbebotschaften sprichwortlich
~auf dem Tablet serviert”“. Uberzeugende Gestaltungsvielfalt und
iberraschende Effekte garantiert zudem das neue E-Book-Special-
Packaging mit dem micx-CardSlider. Besonderes Highlight: das
micx-Wintermarchen, bekannt als Weihnachtsgeschichte von
Charles Dickens und erhaltlich als E-Book fiir ein interaktives
Lesevergniigen oder als stimmungsvolles Horbuch.

45899 ® micx—media in concept — gmbh & co. kg ® Tel +49 5205 9910-0

info@micx-media.de e www.micx-media.de

WOHLTUEND WARME HANDE

x -tra BooX hat eine neue Generation von Handwarmern aufgelegt, die
&8 stets weich und anschmiegsam bleiben. Damit gehoren die Gel-Kis-
sen, deren innen liegende Metallblattchen geknackt werden und worauf-
hin wohltuende Warme ausgestrahlt wird, der Vergangenheit an: Die
haben namlich den Nachteil, hart wie ein Stein zu werden und lediglich in
der Lage zu sein, immer nur die Vorder- oder Riickseite der Hand erwar-
men zu konnen. Die neue Generation dieser Warmer hingegen lasst sich
wahrend der gesamten Warmeperiode kneten und bespielen. Damit hat
der Kunde kein ,,Brett“ in der Tasche, sondern einen warmenden Anti-
stress-Ball, der die Hinde durchblutet und die Finger wirklich wirmt. Die
neue Generation ist in allen bekannten Formen verfiigbar.

48101 © X-tra BooX GmbH e Tel +49 6181 945910

Hand- + Taschenwirmear
B B i

ey N seeme AL

xtra@xtraboox.de ® www.xtraboox.de

EISKRATZEN MIT STIL

D er Design-Eiskratzer 2K, bei Promowolsch gefiihrt unter der Artikel-
B nummer 413, ist ein formschones Produkt ,made in Germany*, das
um farbige Applikationen erweitert wurde. Ab 5000 Stiick kann der Kunde
eine der zwei verfligharen Zusatzfarben wiahlen, bei Abnahme der dop-
pelten Menge an Eiskratzern, an deren Produktion auch die Lebenshilfe
beteiligt ist, sogar beide Farben. Die Kratzfliche vorn ist leicht gewolbt
und passt sich den Autoscheiben damit weitgehend an, womit Kratzer auf
dem Verbundglas so gut wie ausgeschlossen sind. In der Variante mit
Messingklinge eignet sich der 2K etwa in den Alpen-Landern auch als
Vignetten-Schieber.

44724 * Promowolsch —the customer factory e Tel +49 2942 570201

info@promowolsch.de e www.promowolsch.de
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MIT SICHERHEIT BEGLUCKEND

D ie Nachte werden wieder linger und wenn es friher
27 dunkel wird, gehen viele entsprechend frither ins Bett.
Und alle, die dies nicht alleine tun, begliickt AS Advertising
Support Werbetrager mit Kondombriefchen: Damit keine
Wiinsche offen bleiben, bieten die Norddeutschen die Kon-
dome in verschiedenen Ausfithrungen und Geschmacksrich-
tungen an. Die Briefchen lassen sich individuell nach den
Wiinschen der Kunden im Offset-Druckverfahren bedrucken.
42676 * AS Advertising Support Werbetrdger Vertriebs GmbH

Tel +49 4104 9198356

info@as-advertising.de ® www.as-advertising.de

D ieser Biber bevorzugt Schnee und Eis: Schlieflich handelt
B es sich bei diesem emsigen Gefahrten um einen funktio-
nalen Eiskratzer mit hervorragender Hebelwirkung von koziol.
Der Griff liegt gut in der Hand und mit seiner breiten Klinge
kratzt er die Windschutzscheibe im Nu frei. Damit ist fur freie
Sicht und sichere Fahrt gesorgt.

47406 ¢ koziol » ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 604273
Katrin.bode@koziol.de ® www.koziol.de
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TREKKING PERFEKT

M odernes Design gepaart mit hochster Funktionalitdt kennzeichnen die
Mode-Accessoires fiir den Freizeitbereich von Schwarzwolf. Hohen
Mehrwert fiir Biker, Wanderer, Kletterer, Camper und weitere Freizeiten-
thusiasten bietet etwa der wasserdichte Beinschutz Schwarzwolf Siera: Das
Produkt aus Nylon und Polyester ist &uBerst robust und mit Reiverschluss
sowie elastischen Bandern fiir hohe Anpassungsflexibilitit an die Beine des
Nutzers ausgestattet. Geliefert werden die Beinschiitzer einzeln verpackt im
Nylon-Beutel. Die werbliche Individualisierung erfolgt im Siebdruck.

47996 ¢ iMi Partner A.S. ¢ Tel +420 545 4254-31

tomas.kaderka@imi.cz e www.imi.cz e www.schwarzwolf.com

LEUCHTENDES SICHERHEITSVORBILD

D er Realflex-Arm der Firma Regine ist ein einzigartiges
B Reflex-Accessoire, das die Norm fiir die reflektierende
Mindestflaiche um mehr als das 50-fache tUbertrifft. Zertifiziert
nach EN 13356 und mit maximaler Rundum-Sichtbarkeit in
Kombination mit geschmeidigem Reflexstoff bietet er bei
hochster Sicherheit grofStem Tragekomfort. Der Realflex-Arm, der
kiirzlich Thema in einem offentlich-rechtlichen Fernsehbeitrag
war, passt iiber Pullover- oder Jackendarmel und ist in einer
Ausfiihrung fiir Kinder und Erwachsene sowie in einer extra-wei-
ten Biker-Ausfiihrung fiir Motorradfahrer erhaltlich. Der Realflex-
Arm kann mit mehrfarbigem Strichdruck ausgertistet werden.
42130 * Regine GmbH e Tel +49 7432 907110

info@reginegmbh.com e www.reginegmbh.com

WARME FUSSCHEN

v erfiihrerische Wellness- und Kosmetik-Kom-
_¥ positionen in Form von Fulbadetabs in der
Blister-Karte in gepresster Fuilchenform, einsetz-
bar als kithlendes FuBbad gegen die Sommerhitze
oder wohltuend warmend gegen die Winterkalte,
gehoren zu den vielen Werbemittelklassikern von
Sanders Imagetools. Ab sofort ist mit Limette und
Minze dariiber hinaus eine ganz neue und smarte
Verpackungsmoglichkeit fur die Fulbadetabs zu
haben. Die Doppeleinheit FuBbadetabs ist in einer
transparenten Sachetverpackung erhaltlich, die mit einer kundenindividuellen und hochwertigen Papierban-
derole mit vierfarbiger CMYK-Bedruckung ausgestattet wird. Mindestabnahmemenge sind hier 200 Stiick.
Dank kompakter Abmessungen eignen sie sich perfekt als handliches Give-away und Prasent fiir verschie-
denste Anldsse zur Unterstiitzung unterschiedlichster Kommunikationsstrategien. Kleinere Mengen sind
schon zwei Wochen nach Bestellung beim Kunden.

46551 ° Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 60798-0

welcome@imagetools.com e www.imagetools.com
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FARBENFROHER WEIHNACHTSFILZ

A nlasslich des Fests der Liebe sind schmiickende Accessoires beliebte
& B Give-aways. Verschiedene Standardfarben des blitzschnell verfiig-
baren MaxiXpress-Sortiments aus Synthetikfilz von Maximex werden bei
kleineren Auflagen in der fernostlichen Produktion in rund drei Wochen
zu attraktiven Weihnachtsprasenten. Verfiighar sind beispielsweise
mailingfahige Weihnachtsbaume zum Zusammenstecken fiir einen Platz
auf dem Schreibtisch oder auch als Christbaumschmuck. Viele Motive
gehoren zum Standardsortiment, aber auch Eigenkreationen sind kurzfri-
stig moglich. Auf Kurzentschlossene warten ebenso wie auf weit voraus-
blickende Friihbucher oder Grolabnehmer attraktive Spezial-Angebote.
43332 ® Maximex Import - Export GmbH e Tel +49 212 23065-0

info@maximex.de e www.maximex.de

WEITREICHENDER ABRAUMER

v orbereitet auf den nachsten harten Winter ist,
¥ _wer die praktische Schneeschaufel von Xindao
ins werbliche Repertoire aufnimmt. Zu Hause oder
unterwegs ist die Teleskop-Schneeschaufel, die unter
der Artikelbezeichnung P239.271 erhaltlich ist, ein
idealer Helfer gegen niedergegangene Schneemas-
sen. Geliefert wird konfektioniert in einer praktischen
Hiille. Dieses und viele weitere Winter-Produkte
finden sich auch auf der Unternehmenswebsite im
Internet unter www.xindao.com.

42772 * Xindao B.V. ¢ Tel +3170319990-0

deutschland@xindao.nl e www.xindao.com

ATTRAKTIVE SONNENBLENDE

w er sich in der bei Alpinsportlern beliebten Jahres-
zeit wieder auf die rasante Abfahrt tiber die weill
glitzernden Bergpisten freut, bekommt mit der vielsei-
tigen und tiberaus preisgiinstigen Skibrille von Hardwork
das passende Accessoire vor die Augen. Die Brillenglaser
sind aus blau beschichtetem Polycarbonat gefertigt.
Gestell und Biigel sind ebenfalls aus Kunststoff herge-
stellt. Die Mindestbestellmenge betragt 5000 Stiick.
48569 * Hardwork International Ltd. ¢ Tel +34 670 466894
info@hardwork-ltd.com ¢ www.hardwork-ltd.com
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La feria PSI 2013

Una nueva definicion
para diversidad!

9 al 11 de enero de 2013, Diisseldorf

iSu ndmero 1 se encuentra en Diisseldorf!

e Visitenos del 9 al 11 de enero de 2013 en la
,,ud‘ﬂd . - principal feria internacional y utilice la mayor
:‘Ed m';u'n?-‘% red del sector de articulos publicitarios.
a e s Fet‘a Unicamente aqui:
by Soluciones --
"l Ope e Hetworking C"e ) Encontrara la mayor exposicion internacional
=T FE-S:;";"?,I“ IVRNTONES s i de productos del sector con mas de
N HE ViSlon g\ﬂb&\ \ 1.000 fabricantes e importadores de articulos
e 5,91.:1 u-ulu'h-ll Made in Germ publicitarios de mas de 30 paises!
}:-‘" Marc: [I'l]:- Funa P‘“'"'- rna
o fm_amm duﬂut n e ) Habra una presentacién Gnica de 150 empresas
“antg Pla'ta innovadorasy las dltimas ideas de producto
RESERVE AHORA . c de aproximadamente 40 inventores interna-
SU PASE DE VISITANTEA aCI( cionales en el HALLE13!
zl\é;F[ElﬁlCoLRl\Ellll)-\léi\IEOOG] EN: LlahE » Encontrara asociaciones internacionales del
’ : : fos Amculﬁi sector en los casi 1.000 m2 de la nueva
www. psi-messe.com/tickets ‘mﬁu International Associations Area del pabellon 11!
Catd ) Recibira informacién interesante sobre
cados det del acabado y embalaje en nuestro
feria M« cados el tema de y j
EUPE"h“EFgﬁE.,., c lldad parque de maquinaria de 800 m2,
Comerciantes 2 0 mobile Unicamente especialistas — en el ampliado
product Findet LL Technology Forum en el pabellén 12!
informacion
cimetogie ot
SR

Reserve ahora su pase de visitante por la feria
principal internacional del sector de articulos
publicitarios en www.psi-messe.com/tickets -
ahorre €10,- y ahdrrese colas en la feria!

Escannee aqui! Visitenos en:
2
- A XING
Q\ Reed Exhibitions Linked [T
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MODISCHE WINTERKLASSIKER

w er seine Kunden in der kalten Jahreszeit mal so richtig verwohnen
mochte, erweist sich mit dem schicken Schal aus 100 Prozent Wolle
als Gabe als echter Gentleman. Zu den Neuheiten im Sortiment der Belgier
gehoren verschiedene modische Varianten, die nicht nur die Blicke auf sich
ziehen, sondern gerade im Winter ihre vorziiglichen Eigenschaften
ausspielen. Aus der Jean-Louis Scherrer’s Collection sind neben Giirteln
und Schals tibrigens auch Sonnenbrillen und sogar Kopfhorer erhaltlich,
sorgfaltig verpackt in einer eleganten Scherrer-Schal-Box.
40637 * Plastoria S.A. * Tel +32 2 5219782

info@plastoria.be ® www.plastoria.be

ALL-IN-ONE-AKTION

M it dem ,Nilton’s Fleece All-in-One“-Winterangebot von Araco kommt die
Kundschaft warm durch den Winter. Diese Aktion beinhaltet den Stick auf
ausgewahlten Fleece-Artikeln mit einer maximalen Grofle von 10x5 Zentime-
tern an einer Position und umfasst verschiedene Varianten. Uber eine rumi-
nische Unternehmenstochter konnen die Produkte zu attraktiven Preisen mit
einer kurzen Lieferzeit von drei bis vier Wochen realisiert werden. Araco-Kun-
den haben die Moglichkeit, zum Kennenlernen des Angebots einen neutralen
PDF-Flyer unter www.araco.nl im Internet herunterzuladen.

44291 © Araco International B.V. ¢ Tel +31 53 4305255

info@araco.nl e www.araco.nl

STIMMUNGSVOLLE WEIHNACHTS-TOPSELLER

P unktlich fiir das Weihnachtsgeschaft hat Emsa impulsstarke Produkte fiir den
& gedeckten Tisch und das Platzchenbacken im Angebot, so wie die Wintertime
Promotion 2012, die gleich in zwei neuen Designs am POS fiir Festtagsstimmung
sorgt: Liebhaber der klassischen Weihnachtsfarben Rot und WeiR finden bei Land-
haus Idylle ihre Lieblingsstiicke. Trendsetter greifen beim brombeerfarbenen
Modern Style mit starken Rentier- und Karo-Dekoren zu. Und um die Sammelleiden-
schaft der Kunden zu wecken, sind alle Artikel natiirlich perfekt aufeinander abge-
stimmt. Wintertime macht den POS zum Gabentisch — mit starken Bestsellern fiir
den Adventskaffee oder das winterliche Friihstlick zu zweit. Erhaltlich sind unter
anderem festliche Servierplatten, Teller und Dipschalchen sowie Tabletts, die ebenso
kratzfest sind wie die Brettchen, die es in je zwei Dekor-Varianten gibt. Erhiltlich
sind diese und viele weitere Bestseller bis Dezember 2012.

42692  Emsa GmbH ¢ Tel +49 2572130

info@emsa.de ¢ www.emsa.com
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FANCY-Kundenform-Magnete

FANCY special-shape magnets in plastic

'ﬂmn.rm

Riickseite auch mit starken
Neodym-Magneten maoglich.

Back also with a strong
Neodym-magnet possible.

Rickseite mit Ferrit-Magnet.

Back with ferrit-magnet.

Sonderform-Magnete aus Kunststoff fir lhre individuelle Werbung!
Special-shape magnets of plastic for your individual advertisement!

Qualitat ,MADE IN GERMANY*“ bereits ab 2.500 Stiick

Jetzt Muster und Katalog kostenlos ordern!
Order samples and catalogue free of charge!

adamo aesIgN®sm

Konzeption und Herstellung von Kunststoff- und Metallwaren

Bundesstr. 13c « D-32694 Dorentrup » Tel. 0 52 65/ 74 74
Postfach 1251 « D-32691 Doérentrup « Fax 0 52 65 / 80 21
www.adamodesign.de ¢ info@adamodesign.de
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FUR ADVENTSZUCKERSUCHTIGE

z uckersucht aus Bayern gehort zu den Trendsettern fiir
&= SilBes im Werbeartikelhandel und fertigt alle Produkte

vollstdndig in der hauseigenen, modernen Produktionsstitte.

Originelle Gaben bleiben lang im Gedachtnis, so wie die
verschiedenen mit bester belgischer Edelschokolade
befiillten Kalenderprodukte. Die einzelnen Schokoladen-Du-
os werden mit Lebensmittelfarbe vierfarbig bedruckt. Es
konnen hierbei 24 verschiedene Motive realisiert werden.
Dazu wird auch der Karton vierfarbig bedruckt. Neu ist ein
Kollegen-Adventskalender fiirs Biiro mit ,,24 Turchen fiir
mich® und ,,24 Tiirchen fiir die lieben Kollegen®. Jedes
Tirchen kann individuell bedruckt werden.

47517  Zuckersucht GmbH e Tel +49 89 32195541
post@zuckersucht.de e www.zuckersucht.de

L

clipy@clipy.com ¢ www.clipy.com

D ie spanische Firma Clipy ist bekannt fiir die Herstellung von Sonnenblen-
27 den fir Fahrzeuge, die das Wageninnere vor starker Sonneneinstrahlung
schiitzen und dartiber hinaus auch noch tiberaus attraktiv gestaltbar sind.
Jetzt gibt es bei Clipy zudem den iiber die gesamte Frontscheibenbreite eines
Kompaktautos reichenden Winterschild, der dank spezieller Laminierung vor
Frost und Eis schiitzt und zugleich in der Sommerzeit als Schutz vor Hitze
und Sonne dient. Die Blende bietet auf einer groen Flache von 130 x 70
Zentimetern optimale Moglichkeiten zur individuellen Bedruckung und wird
so zum Uberaus aufmerksamkeitsstarken Werbemittel.

45619 © Clipy Artur Begin, S.L. ® Tel +34 915238206
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Euc:’é

il

,--""

LECKERE SCHOKOSTABCHEN

M it einer Tasse kostlicher, heier Schokolade vor dem prasselnden Kaminfeu-
er lassen sich kalte Winterabende geniellen. Fiir diesen Fall bietet Chocolis-

AL L,

simo originelle ChocoSticks in den Varianten Zimt und Bio-Christmas. Die
Zimt-Serie aus zartschmelzender Vollmilchschokolade verwandelt sich in heiler
Milch in ein wunderbares Heilgetrank mit wiirzig-leckerem Zimtgeschmack. Wer
die ChocoSticks Bio-Christmas aus weiller Bio-Schokolade in heifle Milch taucht,
erhalt ein himmlisches Schokoladengetrank mit Vanillegeschmack und feiner
Zimtnote. Das Nettogewicht betragt 35 Gramm.

48316 © Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH e Tel +49 69 25427127
info@chocolissimo.de ¢ www.chocolissimo.de
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KAFFEE FUR UNTERWEGS

D ie Erfolgskollektion Aroma aus praktischen und form-
2 schonen Thermobechern mit Deckel von koziol ist nun
auch in unzerbrechlicher Version fiir den beliebten Coffee to
go erhaltlich. Dank flexiblem Verschlussring sitzt der Deckel
wie angegossen auf der Tasse und ermoglicht besten
Trinkgenuss. Der handschmeichelnde Becher aus isolie-
rendem Material bringt dank seiner vielen Vorziige guten
Stil und noch bessere Laune auf die Strae. Und auch der
freundliche Barista um die Ecke wird sich liber ein weiteres
Lacheln am Morgen freuen.

47406 * koziol » ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 604273
Katrin.bode@koziol.de e www.koziol.de
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KLEINE WEIHNACHTSFREUNDE

z um Fest der Liebe hat MyMinis seine klassischen Minis als Tannenbaum verkleidet und mit
&= einer kleinen, individuellen Werbeflache ausgestattet. Ohne Druckvorkosten gestaltet der
Anbieter den fiir das Firmenlogo oder einen weihnachtlichen Grul§ verfiigharen Platz. Aber nicht
nur der Tannenbaum, auch die kleinen dazugehorigen 20-Milliliter-Flaschchen konnen mit einem
individuellen Corporate Design versehen werden. Und wer mochte, hat unter den 47 verfiigharen
verschiedenen Likor- und Edelbrandsorten die Moglichkeit, weihnachtliche Geschmacksrichtun-
gen wie Apfel-Zimt oder Weihnachtsbrand auszuwahlen. Mit einer Lieferzeit von circa zwei
Wochen und einer Mindestabnahmemenge von 50 Stiick sind die Minis auch fiir kleine und
spontane Firmen geeignet. Der Tannenbaum ist beidseitig und vierfarbig digital bedruckbar und
fasst jeweils zwei der kleinen Minis.

47359 © Erlebnisreich-Besi Abteilung myminis ¢ Tel +49 7570 550

info@myminis.de e www.myminis.de

WARMER HANDEDRUCK

N ie wieder kalte Hande" lautet das Motto von Easy Gifts im

2 ¥ Hinblick auf seinen htiibschen Handwarmer namens Charlston:
Der kuschelige Strickiiberzug spendet ein wenig Warme in der kalten
Jahreszeit. Die aulergewohnliche Optik erhalt das Produkt durch die
Warmflaschenform. Die Kundenwerbung bringen die Niirnberger
mittels eines Aufklebers auf der Einzelverpackung an. Ein Digital-
transfer auf der Strickhiille ist auf Anfrage moglich. Der Handwarmer
kommt einzeln verpackt in einer transparenten Box beim Kunden an.

47300 ° Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111
info@easygifts.de e www.easygifts.de

EIN KORB VOLLER GABEN

E inen groen Prasentkorb voller winterlicher Accessoires
= bringt das niederlandische Unternehmen RMS Kerst- en
Thermopakketten auf den Gabentisch. Das Dekor des
wollenen Kragens fur den Korb ist in Blau und Weil§
gehalten. Enthalten sind eine Flasche Glithwein, eine Tiite
Tortilla-Chips, eine Dose gesalzene Erdniisse, eine Schach-
tel mit Milchschokoladen-Sachets, Schlagsahne, Marshmal-
lows sowie zwei Winterdekor-Becher und ein Eiskratzer mit
Handschuh. Abgerundet wird das Ensemble mit einem
stylishen Accessoire von Jack Frost in einer Muschel.

47738 © RMS Kerst- en Thermapakketten B.V. ¢ Tel +31 71 4034866
oscar@rmskerstpakketten.nl ¢ www.kerstpakkettenweb.n
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B&C KOLLEKTION HERBST-WINTER
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B&C KOLLEKTION
HERBST-WINTER

In dieser Saison dreht
sich bei uns alles um das
Mehrschichtprinzip.

Von Bodywarmern bis
hin zu Daunenjacken,
von 3-in-1- bis hin zu
Softshell-Jacken -

mit 42 verschiedenen
Styles sorgen wir daftir,
dass Sie modisch
gekleidet und gut gewarmt
den Winter lberstehen.

Hier werden prasentiert:
das B&C Hooded Softshell
Duo - noch immer fiihrend
mit 4-Way Stretch,

3 Materialschichten

und extra Kapuze.

B&C-Collection
Be inspired

Entdecken Sie weiterhin,
wie wir flir den
Unterschied sorgen:

WWW.BC-COLLECTION.EU
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KOPFSCHUTZ AUS DER ROHRE

I n der hochwertigen Design-Verpackung von Brain Promotion versteckt sich der
= Kleinste Schirm des Sortiments der Solinger, der ganz ohne lastige Schirmhiille
geliefert wird und speziell fiir die Werbung entwickelt wurde. Der McRain // TUBE
AT ist ein Design-Objekt, entwickelt, um die Werbung des Kunden in die Welt zu
tragen: und das bei jedem Wetter. Die coole Aluminium-Rdéhre ist zugleich stabiler
Schirmgriff, auf dem eine Werbung in Form modernsten Digital-Direktdrucks oder
einer Lasergravur dauerhaft und wetterunabhédngig aufgebracht werden kann. So
bleibt die Kundenbotschaft auch dann sichtbar, wenn es nicht regnet. Der Schirm
kommt iibrigens erst zum Vorschein, wenn er gebraucht wird: Mittels eines ein-
fachen Handgriffs entfaltet er sich zu seiner vollen Groe und die Dose, bedruckbar
im Sieb- oder Rundumdruck, wird zum praktischen Handgriff. Unter mcrain.de/
werbung ldsst sich TUBE A1 mit Hilfe eines ,,TUBE Design-Tools* gestalten — indivi-
duelle Beratung inklusive.

40585 ® Brain Promotion GmbH & Co. KG * Tel +49 212393-0

info@brain-promotion.de e www.brain-promotion.de

WOLLIG WARM

B ithring realisiert winterliche Dekorationsartikel aus kuscheligem
2 Wollfilz made in Germany. Die Anhdnger namens Hang On mit
Garnschlinge sind gestanzt und konnen in den vorhandenen Standard-
formen oder auch in individuellen Formen nach Kundenwunsch hergestellt
werden. Die Farbauswahl reicht von harmonisch-natiirlichen bis hin zu
frohlich-bunten Farben. Eine Werbeanbringung ist optimal im Siebdruck-
transfer aufzubringen. Zu den erhaltlichen Formen gehoren neben Glocke,
Schaukelpferd, Tanne und Sternschnuppe auch Stern, Eiskristall oder Herz.
Die Verpackung erfolgt einzeln im Polybeutel.

40807 * Biihring GmbH e Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com ¢ www.buehring-shop.com

FUNKTIONSWASCHE MIT PERFEKTER PASSFORM

M it der Unterwésche von Brecht Profashion aus Thermolite, einem Hightech-
Polyesterstoff mit besten Isolierungseigenschaften, wird der Korper trocken
gehalten, da der Stoff 20 Prozent rascher als andere Isolierstoffe und sogar doppelt
so schnell wie Baumwolle trocknet. Eventuell auftretende Korperfeuchtigkeit wird
dank der hervorragenden Transporteigenschaften der Faser schnell an die Oberfla-
che des Stoffes gebracht, wo sie rasch und geruchsneutral verdunstet. Dank seines
leichten Gewichts ist Thermolite der ideale, weiche, atmungsaktive und angenehm
zu tragende Funktionsstoff fiir kiltere Tage.
48274 * Brecht Profashion GmbH ¢ Tel +49 7252 7900

info@brecht-profashion.de e www.brecht-profashion.de
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WIDER DEN KALTESCHOCK

M it dem Einsatz der praktischen Winter-Sets im moder-
H%E® nen Kunststoff-Schalenkoffer aus der Baccara-EL-Serie
von artLine hat der Winter keine Chance. Die Inhalte
bestimmt der Kunde selbst: Erhéltlich sind neben Arbeits-
handschuhen, Warnweste und Rettungsdecke auch fiir den
winterlichen Spontangebrauch wichtige Utensilien wie
Eiskratzer, Frostschutzmittel und Scheibenenteiser sowie
viele weitere Niitzlichkeiten. Die Winter-Accessoires im
modernen Kunststoff-Schalenkoffer gibt es auf Anfrage in
unterschiedlichen Grofen, Farben und Kombinationen.
48642 ¢ artLine Manufacture GmbH e Tel +49 7771 916474
info@artline-gmbh.de ® www.artline-gmbh.de
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2032-2 B-WORK

So macht Heimwerken

Spai: 32-teilige

=

Bitbox (52 HRC),
farblich sortiert.
Druckflache

65 mm x 35 mm.

2020-2 COLOURTOOL
Nicht nur fiir Elektriker:

20-teiliges Elektronik-Schrauben-
dreher-Set in einer Box, farblich
sortiert. Druckflache 65 mm x 40 mm.

selter

opirkt <o

Gustav Selter GmbH & Co. KG

HauptstraBe 13-15 » 58762 Altena/Germany

Tel.: +49 (0)2352 9781-0 * Fax: +49 (0)2352 75571
zentrale@selter.com * www.selter.com
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HYGIENISCHE NASENSCHMEICHLER

D ie Taschentiicher von Kosmetikspezialist i.p.a. cosmetics gibt es in der prak-
2 tischen Minivariante mit acht Tuchern pro Packung sowie auch als bewahrte
Classic-Variante mit zehn Taschentiichern. Die Verpackungen gewahrleisten, dass
die vierlagigen Zellulose-Tiicher hinreichend geschiitzt und sauber bleiben und

‘q‘_.'f nichts von ihrer Wirkungskraft und ihrem Wohlgeruch verlieren. Die Packchen
n;;ﬂ“n konnen im Flexodruck in 3¢ sowie in Weill bedruckt werden. Im Tampondruck sind
o \{ bis zu Zwei-Farben-Drucke moglich. Alternativ steht eine Individualisierung mittels
¥ 4c-Digital-Etikett auf der Riickseite zur Auswahl. Weitere Informationen iiber weitere

Produkte mit Verwohnkomfort telefonisch oder im Internet unter www.i-p-a.de.
42567 ¢ i.p.a. cosmetics GmbH e Tel +49 2521 83000
info@ipacosmetics.de e www.i-p-a.de

HEISSES HANDCHEN

D er 2-in-1-Handwarmer im Vertrieb der JHI Hackel Industrievertretung
2 macht Schluss mit kalten Hianden: Der praktische Helfer fiir den
Winter im edlen Aluminiumlook wird ab einer Mindestbestellmenge von
500 Stiick mit dem Logo des Kunden graviert und in bunter Textil-Socke
geliefert. Durch einen Mini-USB-Port kann der Handwarmer bis zu 500
mal aufgeladen werden. In zwei bis vier Stunden wird Warme von circa 40
bis 45 Grad Celsius abgegeben. Das 45 Gramm leichte Gerat wird per
On-off-Funktion einfach ein- beziehungsweise wieder ausgeschaltet und
ist standardmaRig in Schwarz, Silber, Grin, Pink, Orange sowie Blau
erhaltlich. Auch Sonderfarben nach Pantone sind bei Abnahme ab 1000
Stiick moglich. Die Mindestmenge mit Gravur betragt 500 Stiick.

48291 ¢ JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 621 74814-66

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com

IM ZENTRUM DER AUFMERKSAMKEIT

m die Hande in der kalten Jahreszeit weich und geschmeidig zu
¥ halten und sie vor vorzeitiger Hautalterung zu schiitzen, bietet
Francos — Image Cosmetics & More! Soft-Handcremes auf Basis von
Aloe Vera sowie Olivenol an. Die Aloe-Vera-Soft-Handcreme und die
Oliven-Soft-Handcreme versorgen die Haut in ausgewogenem Verhalt-
nis mit Fett und Feuchtigkeit und schiitzen sie so vor Trockenheit und
Rissbildung. Die hochwertigen, dermatologisch getesteten Pflegepro-
dukte von Francos werden nach GMP-Richtlinien in Deutschland
hergestellt und abgefiillt. Die kleine 25-Milliliter-Tube ist standardma-
Rig in Weil§ oder transparent ab einer Abnahmemenge von 2000 Stiick
mit individuellem Etikett verfiigbar, Sonderfarben und -gro8en werden
ab 5000 Stiick realisiert.

47463 © FranCos Image — Cosmetics & More! ® Tel +49 2521 8255112
info@francos-gmbh.de e www.francos-gmbh.de
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SALON PSI 2013
La diversité sous de

nouvelles formes!
Du 9 au 11 janvier 2013, Diisseldorf

- Votre No. 1 se trouve a Diisseldorf!
: S Assistez du 9 au 11 janvier 2013 au salon leader
é b international et profitez du plus grand réseau de

mﬂm_‘:‘nm-ﬂzﬁu Pindustrie des articles publicitaires.

5 n’tulmns I'.‘:: t Sur ce salon uniquement :
r;mul:.'_:““'“‘ \‘E& \

w0 imcbuntrie [nuentemﬁ » Vous trouverez la plus grande exposition

i y Whad Lermarn, . . .

" acta Crbathih Tiwau. Made s h internationale du secteur avec 1.000 fabricants
....... "E‘E EV e d E“SETT\ - et importateurs d’articles publicitaires de plus
n-ea-‘--ai Dt St ﬂ“‘*‘*“ " de 30 pays !

“"" st wﬂ&uﬂ.dhmﬁ‘ . ) . ) _
\falueihﬂi“ ,l ) Vous découvrirez une présentation unique
uT‘S P‘E‘tﬁ' de 150 entreprises innovatrices et d’idées
RESERVEZ DES MAINTENANT g ® nouvelles de produits exposées par quelque
DES BILLETS POUR VISITEURS Va 40 inventeurs internationaux dans le HALLE13 !
AUTARIF EN LIGNE ) Vous rencontrez les fédérations internationales
€ 67,- [MAGALOG INCL.] SUR: g du secteur sur quelque 1.000m? dans le
www. psi-messe.com/tickets pabouth nouveau International Associations Area
du hall11!
prvnie e QT . .
u salon Lamesa pan atioh ) Vous obtiendrez dans notre parc de machines
smhhr‘_‘:ﬂeﬂ'tjés dela ﬁd"’““ﬂ et ue d’une surface de 800m? des informations
M“‘*"“‘“‘cgde d Ethfq intéressantes sur le théme de la finition
TH e et des emballages. Des experts entre eux -
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Das ehemalige Fabrikgebdude der Firma Stroet-

mann schloss 1986 seine Pforten. Auf dem Geldnde

hat ein soziokulturelles Zentrum Platz gefunden.

STROETMANN FROTTIER GMBH

150 JAHRE IM
DIENSTE DER QUALITAT

In diesem Jahr begeht das Unternehmen Stroetmann sein 150-jahriges Bestehen. Seit jeher
hat der traditionsreiche Textillieferant konsequent auf zwei Erfolgsgaranten gesetzt: die enge
Orientierung an den Bediirfnissen der Kunden und einen hohen Qualitatsanspruch.

w ie nur wenige Betriebe der Werbe-

mittelbranche reprasentiert die Fir-
ma Stroetmann Frottier eine lange Ge-
schichte. 1862 als ,,Weberei, Farberei und
Appretur-Anstalt gegriindet, gelang es
dem Unternehmen iiber anderthalb Jahr-
hunderte, seine textile Tradition auch durch
schwierige Zeiten hindurch zu bewahren
und sich gleichzeitig schrittweise zu er-

neuern. Nach 150 Jahren befindet sich
Stroetmann mit seinen Produkten noch
immer auf der Hohe der Zeit.
WIE ES ZUR GRUNDUNG KAM

Historie und Griindung des Unternehmens
sind eng verbunden mit der Entwicklung
der Weberei im Miinsterland, die ihren Ur-
sprung im friihen 19. Jahrhundert hatte.
Bereits in vorindustrieller Zeit wurde die

hausliche Leinenweberei neben der Korb-
und Wannenmacherei zu einem der wich-
tigsten Berufe in Emsdetten. Kunden wa-
ren Endverbraucher oder Handler, so zum
Beispiel der Kaufmann Bernhard Wilhelm
Stroetmann, dessen Familie schon seit Jahr-
hunderten in Emsdetten ansassig war. Der
Hiandler oder ,,Verleger* lieferte dem Pro-
duzenten die Rohstoffe und iibernahm auch



www.psi-network.de PSl Journal10/2012

FleifBige Ndherinnen bei ihrer Arbeit
-ein Bild aus den 1950er-Jahren.

selbst die gesamte Absatzfunktion. Die Ein-
richtung der Eisenbahn und der damit ver-
bundene Zugang zu den Rohstoffmarkten
brachte die Baumwolle ins Spiel und ver-
lieh der Entwicklung der Textilindustrie ei-
nen zusatzlichen Schub. Der urspriingliche
Leinenhéndler Stroetmann arbeitete mit
seinem Sohn Friedrich Wilhelm nun auf
die Einrichtung einer eigenen Produkti-
onsstatte fiir die Weber hin. Die Erteilung
der Prokura an den Sohn am 21. Septem-
ber 1862 markiert dann auch als frithestes
Zeugnis den Grindungstag der Firma B.
W. Stroetmann, einer der ersten und er-
folgreichsten Industriebetriebe der Stadt.
UBER DIE WELTKRIEGE HINWEG
In der ersten Bliitezeit bis zum Ersten Welt-
krieg fabrizierte das Unternehmen rohes
und gebleichtes Leinen und Halbleinen,
Handtuch-Gebildgewebe, Grauleinen, Wat-
tierleinen, Packleinen, Matratzen-Leinen,
Feudel-Leinen, Segeltuch, Sack-Leinen und
Sacke. Diesem Sortiment ist der Betrieb
lange treu geblieben. Allerdings wurde die
Juteverarbeitung aufgegeben und eine Frot-
tierweberei angegliedert. Nach den schwe-
ren wirtschaftlichen Zeiten zwischen den

Ein Blick ins Stofflager
der1960er-Jahre.

Lange noch - bis in die 1980er-Jahre —waren
die robusten alten Webmaschinen in Betrieb.

Weltkriegen, in denen das Unternehmen
den Krisen durch Ausbauten, Modernisie-
rungen und Investitionen zu trotzen ver-
stand, iibernahm 1951 mit Wilhelm und
Walter Stroetmann die bereits vierte Ge-
neration den Betrieb. Das Schwergewicht
des Angebots verlagerte sich jetzt auf Frot-
tiergewebe, flir dessen Qualitat Stroetmann
noch bis dato geschatzt wird. Unter dem
noch heute im Briefpapier der Stroetmann
Frottier GmbH verankerten Markenzeichen
»Weberkrone“ eroberte das Unternehmen
neue Kundenkreise, darunter auch die Wer-
bemittelbranche. Aufgrund der Entwick-
lung auf den internationalen Textilmark-
ten schloss die Firma B. W. Stroetmann
1986 ihre Pforten. Auf dem Gelinde der
ehemaligen Produktionsstatte hat ein so-
ziokulturelles Zentrum Platz gefunden, das
den Namen der traditionsreichen Firma
auch an dieser Stelle lebendig erhalt: Es
heiRt ,Stroetmanns Fabrik®.
ERFOLGREICH IN DER
WERBEMITTELBRANCHE

Franz-Albert Koorsen und Jiirgen Rust tiber-
nahmen die Firma und behielten den tra-
ditionsreichen Namen bei. Der nun als
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Stroetmann GmbH firmierende Fertigungs-
betrieb siedelte um an den heutigen Sitz,
die Jahnstralle 20 in Emsdetten. Die neu-
en Inhaber flihlten sich der Tradition ver-
pflichtet. Sie waren es auch, die neben dem
Vertrieb im Einzelhandel die Geschaftskon-
takte zum Werbemittelhandel forcierten.
Stroetmann wurde Mitglied beim PSI, stell-
te auf der Messe aus und entwickelte sich
rasch zur namhaften Lieferanten in dieser
Branche. Im Jahre 2010 gaben Koorsen
und Rust die Firmenleitung aus Altersgriin-
den ab und fanden mit Helmut Stegemann
einen Nachfolger. Der Textilbetriebswirt
pflegte bereits seit vielen Jahren geschaft-
liche Verbindungen zur Firma und war fir
Stroetmann auch als Handelsvertreter ta-
tig. Somit kannte er sich im Metier bestens
aus, als er das Unternehmen durch Neu-
griindung als ,,Stroetmann Frottier GmbH"
mitsamt dem erfahrenen Mitarbeiter-Team
sowie dem Kundenstamm tibernahm. ,,Da-
mit war ein nahtloser Ubergang gewihr-
leistet”, erklirt Stegemann. Der Schwer-
punkt der Produktion und der Veredelung
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Stroetmann Frottier bietet eine
grof3e Auswahl an Veredelungs-
, techniken: All-Over-Einwebung,
‘ Bortenwebung, Hoch-Tief-
Webung, Reaktivdruck, Stickerei
und Sublimationsdruck.

hatte sich mit der Umstrukturierung der
Textilmarkte nach Fernost, Portugal und
in die Tiirkei verlagert. Kleine Auflagen
konnen aber auch kurzfristig vor Ort indi-
vidualisiert werden. Ein GrofSteil der Kon-
fektionierung erfolgt ebenfalls direkt in
Emsdetten.
FLAUSCHIG-GROSSE AUSWAHL

,,Bis heute wird das Selbstverstindnis des
Unternehmens durch seine aus einer gro-
Ren textilen Vergangenheit resultierende
Kontinuitit geprigt”, sagt Helmut Stege-
mann. ,,Seit jeher hat die Firma Stroetmann
konsequent auf zwei Erfolgsgaranten ge-
setzt: die enge Orientierung an den Be-
diirfnissen der Kunden und einen hohen
Qualitdtsanspruch®, betont der Geschiifts-
fithrer und erganzt: ,,So beweist der Weg
von ,B. W. Stroetmann’ zu ,Stroetmann Frot-
tier’ die Harmonie aus Flexibilitit gegen-
iiber den Erfordernissen der Zeit und der
Treue zu den eigenen Wurzeln. Dies zeigt
auch das Angebotsspektrum des neuesten
Katalogs. Die flauschig-schone Welt des
Stroetmann‘schen Frottiers umfasst eine

groRe Vielfalt: Handtiicher in allen Varia-
tionen, Bademaintel in groBer Auswahl,
Wohndecken aber auch Themen-Sets fiir
den Wellness- oder Sport-Bereich, die Frot-
tierwaren kombinieren mit feiner Kosme-
tik und passenden Accessoires — allesamt
Produkte, die edel individualisiert jedem
Unternehmen zur Ehre gereichen und Lo-
gos oder andere Werbebotschaften opti-
mal zur Geltung bringen. Dazu bietet
Stroetmann Frottier eine groe Auswahl
an Grammaturen und Veredelungstech-
niken. Der tibersichtlich gegliederte Kata-
log kann direkt bei Stroetmann Frottier an-
gefordert werden. <

KONTAKT

Stroetmann Frottier GmbH
Jahnstrafie 20

D-48282 Emsdetten

Tel.: +49 2572 93300
info@stroetmann-frottier.de
www.stroetmann-frottier.de
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MOLESKINE SRL

KOMMUNIKATIONSSTARKE
KULTOBJEKTE

Italienisches Design —kreativ, zeitlos, vielseitig: Dafiir steht Moleskine, Maildnder Spezialist
in Sachen Schreibwaren. Produkt-Highlights des PSI Neulings sind Retro-Notizbuchklassiker,
die sich perfekt mit digitalen Medien ergdnzen. Jetzt wagen die Italiener den Vorstof3 in den

deutschen Werbeartikelmarkt.

D ie Marke Moleskine, die es seit 1997
27 gibt, legt legendare Notizbiicher von
Kiinstlern und Intellektuellen der letzten
zwei Jahrhunderte neu auf, von Vincent
Van Gogh bis Pablo Picasso, von Ernest
Hemingway bis Bruce Chatwin: Der ver-
traute Reisebegleiter im Taschenformat,

das anonyme schwarze Notizbuch, enthielt
einst Skizzen, Notizen, Geschichten und
Ideen, bevor diese zu berithmten Bildern
oder Seiten gefragter Biicher wurden.
,JHeute steht der Name Moleskine fiir eine
ganze Familie von Objekten, die typisch
fiir unser heutiges nomadenhaftes Leben

sind: Notizbticher, Tagebticher, Skizzen-
biicher, Taschen, Schreibgerdte und Le-
sezubehor, die ganz an unseren mobilen
Lebensstil angepasst sind“, erldutert Gio-
vanni Pesce, PR- und Eventmanager des
Unternehmens mit Hauptsitz im italie-
nischen Mailand. Als unverzichtbare Be-
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gleiter der kreativen Berufe und zeitiiber-
greifender Vorstellungskraft sind die hap-
tischen Gedankenspeicher eng mit der di-
gitalen Welt verbunden.
INTERNATIONALE IDEENSCHMIEDE

Seit dem 1. Januar 2007 ist Moleskine nicht
mehr allein eine Marke, sondern auch der
Name des Unternehmens: einer Ideen-
schmiede, welche die weltweiten Rechte
am Warenzeichen der Marke besitzt.
Moleskine srl entwirft, produziert und lie-
fert aber nicht nur das bekannte Notizbuch
und seine vielen Nachfahren, sondern auch
eine ganze Reihe von Objekten fiir krea-
tive Nomaden von heute. Entstanden aus
der Erfahrung von Modo & Modo, einem
kleinen Mailander Verlag, der 1997 die
Marke Moleskine schuf und damit eine au-
Rergewohnliche Tradition wiederentdeckte
und erneuerte. Im Herbst 2006 wurde Modo
& Modo spa von SGCapital Europe tiber-
nommen, mit dem Ziel, die Moglichkeiten
der Marke Moleskine voll auszuschopfen.
Seither befindet sich Moleskine srl, das
kleine, kreative Unternehmen im Herzen
Norditaliens mit seinen rund 50 Angestell-

Museen, die gesamte
Kunst- und Kulturszene,
aber auch Institutionen und
Unternehmen schitzen
Moleskine-Produkte als
Markenbotschafter und
Kommunikationstools.

ten, in stindigem Wachstum. Zur Firma
zahlt heute ein verzweigtes Netz von Part-
nern und Mitarbeitern. Neben dem Haupt-
sitz in Mailand unterhilt der Schreibwa-
ren-Spezialist eine amerikanische Filiale,
Moleskine America Inc. mit Sitz in New
York, die Anfang 2008 ihre Geschaftstétig-
keit aufnahm.
STILVOLL, KREATIV UND
UNENTBEHRLICH

Was vor vielen Jahren in Mailand mit einem
schwarzen Objekt in TaschenbuchgrofRe
begann, hat sich fiir Moleskine rasch als
Erfolgsstory erwiesen. Kaum ein anderes
Produkt verkorpert schlieRlich Begriffe wie
Kultur, Tradition, Vorstellungskraft, Erin-
nerungen, Reise und personliche Identitat
treffender als das klassische Notizbuch.
Das Moleskine-Notizbuch tritt zweifellos
das Erbe legendarer Notizbiicher von Kiinst-
lern und Denkern der vergangenen zwei
Jahrhunderte an, darunter Pablo Picasso,
Ernest Hemingway und Bruce Chatwin. Ein
einfaches, schwarzes Biichlein mit gerun-
deten Ecken, elastischem Seitenhalter und
praktischem Innenfach. Namenloses Ob-

jekt, das in perfekter Schlichtheit fiir sich
selbst spricht und dem Eigner die Mog-
lichkeit schenkt, eigene Gedanken und Er-
lebnisse in jeder Situation in eine Form zu
gieRen, auf welche das Vergessen keinen
Zugriff hat. Fiir mehr als ein Jahrhundert
wurde der begehrte Klassiker einzig von
einem kleinen franzosischen Buchbinder
produziert. Uber lange Zeit kaufte die li-
terarische und kiinstlerische Avantgarde
der ganzen Welt das gesuchte Notizbuch
allein in Paris, um darin spater unvergess-
liche Schitze in Form von Sketchen, Ge-
schichten, Ideen, Skizzen oder Bildern zu
hinterlassen, die eines Tages zu bertihmten
Gemalden oder Buchseiten wurden. Charles
Bruce Chatwin, britischer Schriftsteller des
20. Jahrhunderts, verwendete auf seinen
zahlreichen Reisen stets Notizbiicher, die
er als ,,carnets moleskines“ bezeichnete.
Dieser Tatsache verdankt das Unterneh-
men Moleskine schlieflich seinen Namen.
Chatwin wird unter anderem auch dahin-
gehend zitiert, dass das Verlieren seines
Reisepasses eine Trivialitit sei gegeniiber
dem katastrophalen Verlust seiner Notiz-
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Auch Reiseschriftsteller Bruce
Chatwin hat Moleskine-Notiz-

biicher beriihmt gemacht.

biicher: ,, To lose a passport was the least
of one’s worries: to lose a notebook was a
catastrophe.” Bei der Leserschaft wurde
Chatwin durch seine plastischen Beschrei-
bungen fremd wirkender Umgebungen po-
puldr. Er hielt sich selbst fiir einen Noma-
den und faszinierte seine Leser mit gro-
Rer, mit kulturkritischer Tendenz geauBerter
Begeisterung fur das Nomadentum
FUR ANSPRUCHSVOLLE
GLOBETROTTER

Flir Moleskine ist das Notizbuch stets et-
was Besonderes geblieben. In ihm lasst
sich Vergangenes, lasst sich die individu-
elle Realitit des Einzelnen festhalten, las-
sen sich Erlebnisse und Erfahrungen spei-
chern. Das Moleskine-Notizbuch wird da-
mit im IT-Zeitalter von PC und Mobiltele-
fon zum wohltuenden Schalter, mit dem
sich die rasanten Schritte rasch fiir wert-
volle Ruhemomente abschalten lassen. Es
wird zur papiernen Batterie, die Ideen und
Gefiihle speichert und mit personlichem
Stil durch die Zeit tragt. Doch bei Moleskine
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BETHE Gl T

besteht die Welt nicht allein aus Notizbii-
chern. Die Marke Moleskine, die sowohl
in der realen als auch der digitalen Welt
fiir personliche Identitét, Fantasie und Kul-
tur steht, beinhaltet zudem verschiedenste
Diaries, Taschen, Schreibgerate und Bi-
cher sowie Lesebrillen. All diese sehr per-
sonlichen Produkte in verschiedensten Aus-
fithrungen sind der mobilen Gesellschaft
gewidmet, denn es sind Dinge, die den
Nutzer tiberallhin begleiten. Moleskine-
Produkte werden somit zu Partnern krea-
tiver Menschen, die sich ein stiickweit als
Nomaden verstehen und sich iiberall auf
der Welt gleichermaRen zu Hause fiihlen.
AUSGEFALLENES DESIGN
Seit jeher tragen das unverwechselbare
Moleskine-Produktdesign und die hohe
Produktqualitit entscheidend zum Erfolg
des Unternehmens bei. Das Design ist ge-
kennzeichnet durch eine feine Mischung
aus zeitgemaler Form und Retro-Elementen.
Zu den aparten, markanten und charakte-
ristischen Merkmalen der Notizbuch-Klas-

CEURSF TH aF

At

[

Dynamischer Marken-

stratege: CEO Arrigo Berni.

siker gehoren neben gerundeten Ecken das
schwarze Hardcover, das elastische Gum-
miband zum VerschlieRen, elfenbeinfar-
benes Papier, die Innenfacher sowie die
nach dem Aufblittern flach liegenden Sei-
ten — als Ergebnis einer besonderen Qua-
litatsbindung. Seinen guten Ruf verdankt
Moleskine vor allem auch den vielen Son-
dereditionen fiir besondere Kunden. So
zahlen namhafte Unternehmen aus den Be-
reichen Reise, Hotellerie und Kultur sowie
Industrie und Wirtschaft zu den Kunden,
fiir die spezielle Markenprodukte mit Kult-
charakter entstanden sind. Kunden wie
Fairmont Hotels & Resorts, Leading Ho-
tels of the World, Shangri La Hotels oder
die National Gallery London, MoMa New
York, die Berlinale aus dem Kulturbereich
sowie eine Reihe hoch notierter Blue-Chip-
Aktiengesellschaften, darunter Banken und
Telekommunikationsunternehmen, spre-
chen fiir die Vielseitigkeit der Kundschaft
und Einsatzbereiche des Produktportfolios.
Ein breites Spektrum an Ideen und Erfah-
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rungen, die auch die Werbeartikelbranche
fir sich nutzen kann.

ANALOG UND DIGITAL

ERGANZT SICH BESTENS
Moleskine sieht sich nicht im direkten Wett-
bewerb mit Herstellern aus dem Bereich
digitaler Gerite. Im Gegenteil kann Moleskine
auf Unternehmen wie Apple oder Acrobat
als wichtige Kunden aus diesem Umfeld
verweisen. Erfahrungen als Veranstalter
von Detour-Events, wobei Detour fiir ,,Um-
leitung® steht, bestirkt das Unternehmen
als Reprisentanten eines analogen Icons
in digitaler Umgebung. Schlieflich betei-
ligen sich bekannte Schriftsteller, Illustra-
toren, Kiinstler, Architekten sowie Desi-
gner in der Ara von AutoCAD und Photo-
shop an der Idee, sich tiber die Benutzung
haptischer Medien mit weillen Papiersei-
ten zeitweilig aus dem digitalen Alltag aus-
zuloggen: ,Je mehr wir uns mit digitalen
Inhalten befassen, umso mehr benotigen
wir auch analoge Tools, um uns wenig-
stens zeitweilig auszuklinken aus dem tber-
bordenden Informationsfluss®, sagt Gio-
vanni Pesce. ,Ergebnisse unserer Markt-
forschung haben auBerdem ergeben, dass
unsere Kundschaft weit mehr als der Durch-
schnitt durchaus zu digitalen Produkten
neigt, was zeigt, dass sich digitale und ana-
loge Produkte in perfekter Weise ergan-
zen“, so Pesce weiter.

PSI BEITRITT MIT

DEUTSCHLAND-PERSPEKTIVE
Nach 15 Jahren im Markt mit ausgewie-
sener Expertise in Sachen kreative Schreib-
waren entwickelt sich Moleskine stetig wei-
ter. Zwangslaufig haben die Italiener mit
dem jungst vollzogenen PSI Beitritt den
Weg in das viel versprechende Segment
der Werbemittelbranche eingeschlagen und
in diesem Jahr eigens fiir den deutschen
Markt einen neuen Key Account Manager
eingestellt. Die Premiere im Werbeartikel-
Sektor mit eigenem Stand auf der PSI 2013
ist bereits fest gebucht. ,Diese Entschei-
dung ist die Konsequenz unserer strate-
gischen Ausrichtung, die vorsieht, unsere
Marke dem deutschen Werbeartikelmarkt
zuganglich zu machen®, so Giovanni Pesce.
Fiir deutsche Handler gibt es ab sofort eine

Bei Sonderanfer-
tigungen nach
Kundenwunsch ist
noch viel Handar-
beit dabei.

sE

auf den Werbeartikelhandel zugeschnitte-
ne Preisliste. Als offiziellen Partner hat
Moleskine das Unternehmen Exclusive Gifts
mit Sitz im Raum Hamburg ins Boot ge-
holt. Es ist damit exklusiv berechtigter An-
sprechpartner und Beschaffungsadresse
fiir den B2B-Vertrieb der Produktpalette
an Werbeartikelhdndler. Interessant zu wis-
sen: Individualisierte Moleskine-Produkte
sind ab einer Kleinauflage von zehn Stiick
aufwarts innerhalb kiirzester Zeit realisier-

e &

bar. Damit steht der Name Moleskine fiir
weitaus mehr als fiir das legendare Notiz-
buch. Denn durch den FEinsatz im Werbe-
artikelbereich wird das Notizbuch von
Moleskine zum herausragenden Kommu-
nikationsmittel, ein zuverlassiger Reisebe-
gleiter fiir Markenzeichen und dessen Wer-
te. Ein flexibles und doch einfaches Werk-
zeug, mit dem Unternehmen auf originelle
und kreative Weise die eigene Botschaft
kommunizieren. www.moleskine.com <
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DORLING KINDERSLEY VERLAG GMBH

DAS BUCH ALS
IDEALES WERBEMITTEL

Die Dorling Kindersley Verlag GmbH ist die deutsche Tochter des renommierten Penguin Ver-
lags in London. Das Verlagsprogramm umfasst ein breites Spektrum an hochwertigen Lexika
und Ratgebern zu den unterschiedlichsten Themen, das nun auch dem Werbemittelhandel zur

Verfligung steht.

w as legt das Christkind Jahr fiir Jahr

als liebstes Weihnachtsgeschenk un-
ter den Baum? Es ist ... das Buch! Allen
Unkenrufen zum Trotz, das gedruckte Buch
sei dem Tode geweiht, halt es sich wacker
auf Platz eins der Wunschlisten. Als Ge-
schenk innerhalb der Familie, unter Freun-

den, Kollegen und Geschaftspartnern — Bi-
cher werden gerne verschenkt, denn sie
haben ein positives Image und es gibt sie
in geradezu unzahligen Varianten: vom
preiswerten Heftchen bis zur Prachtaus-
gabe Schweinsleder oder mit anderen be-
sonderen Effekten. Es gibt sie in dick, diinn,

grol, klein, fir Kinder, fir Erwachsene
und in einer schier unermesslichen The-
menvielfalt—namlich schlichtweg zu allem,
was uns Menschen begeistert.

GROSSE THEMENVIELFALT
Diese ganze Themenvielfalt, die Faszina-
tion des Lebens und aller Dinge, die uns
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Der Verlag gibt auch zwei Mal pro Jahr ein Kochmagazin, eine Kinderzeitschrift so-

wie einmal jdhrlich einen Gartenkalender heraus: Fiir den Buchhandel konzipierte,

redaktionell aufbereitete und nach Wunsch personalisierte Werbemittel.

umgeben, findet sich wieder in den auRler-
gewohnlichen Sachbiichern des Miinch-
ner Verlags Dorling Kindersley (DK), einer
Tochter des renommierten Penguin Ver-
lags in London. Und sicher hat jeder bei
sich im Biicherregal mindestens ein Buch
von DK: Ein Kochbuch von Jamie Oliver?
Reisen mit den Vis-a-Vis-Bianden? Lego-
Biicher oder die Disney-Filmbiicher? All
dies ist DK. Der Dorling Kindersley Verlag
ist zwolf Jahre nach seiner Griindung stol-
zer Kochbuchverlag Nummer zwei in Deutsch-
land und einer der beliebtesten Kinder-
sachbuchverlage. Stilpragend sind die bil-
derreichen Enzyklopadien des Verlags, die
ausfiihrlichen Step-by-Step-Anleitungen,
wenn es um die Vermittlung von Wissen
geht, und die immer fachkundigen Texte
auf hochstem Niveau. Die DK-Biicher er-
halten regelmiRig Auszeichnungen, so die
World Cookbook Awards, Preise der Gas-
tronomischen Akademie Deutschlands, von
Bild der Wissenschaft und den Preis der
Internationalen Tourismus-Borse Berlin,
ITB. 2012 ist eines der Kinderbiicher fiir

den Deutschen Jugendliteraturpreis nomi-
niert und das ganze DK-Team driickt die
Daumen fiir die Preisverleihung auf der
Frankfurter Buchmesse jetzt im Oktober.
IDEALE ERGANZUNG VON
TEXT UND BILD

Der Dorling Kindersley Verlag wurde in
den 1970er-Jahren in London gegriindet
—die beiden Verleger Christopher Dorling
und Peter Kindersley entwickelten hierbei
ein revolutionares Konzept, in dem Text
und Bild eine ideale Erganzung eingehen,
die Lexigraphics. Dieses basierte auf den
damals brandneuen Erkenntnissen aus der
Gehirnforschung tiber das Gedachtnis und
seine Funktionsweise. Mit groem Auf-
wand wurden die ersten Bilder fiir die cha-
rakteristischen Freisteller produziert und
dafiir auch schon mal ein Elefant quer durch
die britische Hauptstadt ins Fotostudio ge-
trieben. Schon bald nach der Griindung
des Verlags verkaufte DK tiberaus erfolg-
reich Lizenzen, weltweit, aber vor allem
fir den deutschen Markt. Der nachste
Schritt war also nicht verwunderlich: Eine

Das Buch ist nach wie vor die beliebteste
Weihnachtsgabe.

Das Team bei der konzeptionellen Arbeit.

deutsche Dependance sollte es sein und
nachdem ein Verlagsleiter gefunden war,
stand auch schnell der Sitz fest — eine um-
gebaute Scheune bei Penzberg in Ober-
bayern beherbergte den Verlag in seiner
Griindungsphase.
DER SCHEUNE ENTWACHSEN

Bereits 2000 stellte der junge, deutsche
Verlag sein erstes Programm auf der Frank-
furter Buchmesse vor. Eine erstaunliche
Leistung, wenn man berucksichtigt, dass
ein Jahr zuvor die Scheune noch leer und
weder Personal noch eine technische Grund-
ausstattung vorhanden waren. Doch ein
kleines, engagiertes Management-Team
aus vier Profis hatte die Grindung von An-
fang an hochmotiviert begleitet —und den
Verlagsaufbau mit Schwung vorangetrie-
ben. Das Management-Team arbeitet auch
heute noch in dieser Form zusammen -
lange schon aber ist der Verlag seiner Scheu-
ne entwachsen, 2007 kam der Umzug nach
Miinchen. Der Verlag beschiftigt heute
iber 50 Mitarbeiter. Das Programm setzt
sich nicht mehr nur aus Ubersetzungen
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Wer kennt sie nicht? Populdre
Titel von Dorling Kindersley.

aus dem britischen Mutterhaus zusammen,
sondern konnte behutsam ausgebaut wer-
den. So kam zum Beispiel 2002 der damals
blutjunge und unbekannte Koch Jamie Oliver
zu DK. Der Erfolg zog andere grofe Mar-
ken an und so veroffentlicht der Miinch-
ner Verlag neben den Reise-, Sach- und
Kinderbiichern heute nicht nur zahlreiche
Disney- und Star-Wars-Biicher, sondern
hat auch eine tiberaus erfolgreiche Koo-
peration mit Lego, die jedes Jahr einige
Bestseller hervorbringt.

MEHR ALS ,,NUR BUCH*
Selbstverstandlich gibt es auch bei Dor-
ling Kindersley E-Books, Apps und Co.
Doch DK kann mehr als ,,nur Buch®: so
gibt der Verlag zwei Mal pro Jahr ein
Kochmagazin, eine Kinderzeitschrift so-
wie einmal jahrlich einen Gartenkalen-
der heraus. Alle drei sind fiir den Buch-
handel konzipierte, redaktionell aufbe-
reitete und nach Wunsch personalisier-
te Werbemittel. Sie erfreuen sich gro-
Rer Beliebtheit im Handel und die Zahl
der interessierten Privatpersonen, die die-

L

se Erzeugnisse direkt beim Verlag be-
stellen wollen, wichst stetig.
ZAHLREICHE IDEEN REALISIERBAR

DK setzt zudem auf das B2B-Geschift, ei-
nen Zweig, den der Verlag mit Hilfe einer
eigenen Special-Sales-Abteilung stetig aus-
baut. Das Team unter Special Sales Mana-
ger Oliver Rehme bietet fiir den Werbemit-
telvertreiber als Zwischenhéndler eine hoch-
attraktive Mischung fiir alle Budgets: vom
Kleinauftrag mit handgeschriebener Karte
zum liebevoll verpackten Buch bis zu Full-
Service-Angeboten wie dem individuell auf
Kundenwunsch erstellten Buch inklusive
Konzeption, Redaktion, Produktion und Dis-
tribution ist hier alles moglich. Herstelle-
risch stehen Kunden die unterschiedlichs-
ten Moglichkeiten offen, seien es nun Le-
sezeichen oder -bandchen, Banderolen mit
einem firmenspezifischen Aufdruck oder
Aufkleber, individualisierte Umschlage an-
gepasst an das Corporate Design des Kun-
den oder Veranderungen in Format und
Layout — hier kann durch die Inhouse-Pro-
duktionsabteilung fast jeder Kundenwunsch

abgebildet werden. Ein weiterer Vorteil fir
DK-Kunden ist die schier unermessliche
Themenbandbreite, die kaum ein anderer
Verlag abdeckt und mit der von der kleins-
ten On-Pack-Broschiire bis zum Premium-
Bildband fast jedes Produkt mit Leben ge-
fillt werden kann. So gut wie jede Bran-
che findet bei dieser Thementfiille etwas fiir
die individuellen Anforderungen, mit viel
Liebe zum Detail gestaltet: Wie wire es
zum Beispiel mit einer Windelpackung fir
Neugeborene, der ein Rezeptbuch inklusi-
ve Ubungen zur Riickbildung fiir frischge-
backene Miitter beiliegt? Weitere Ideen:
ein in mattem Lackpapier verpackter Pracht-
band tiber Autos zusammen mit einem Mo-
dell des Autoherstellers als Weihnachtsge-
schenk flir Topfirmenkunden oder ein Rei-
sefiihrer zu allen Stiadten, in welchen die
werbende Firma eine Zweigstelle hat fiir
Mitarbeiter und Geschaftspartner.
INDIVIDUELLE PROJEKTE —
OPTIMALE LOSUNGEN

Und noch einen Vorteil bietet DK seinen
Businesskunden: Jedes Projekt wird ganz
individuell betrachtet, betreut und beglei-
tet. In enger Abstimmung wird herausge-
arbeitet, welches die optimale Losung fiir
den Kunden ist, damit am Ende Form und
Umfang exakt auf Ziele und Budgets des
Kunden zugeschnitten sind. So kann es
beispielsweise sein, dass ein komplettes
Buch iibernommen und nurmehr indivi-
dualisiert wird, so geschehen fiir ein Hun-
defutter fiir betagte Vierbeiner von Nes-
tlé Purina. Auch andere starke Marken
konnte Rehmes Team bereits iiberzeugen
und so kann sich DK bereits tiber einen
recht beachtlichen Kundenstamm freuen.
Die Breite, die DK abdeckt, gepaart mit
der Kreativitat eines international arbei-
tenden Teams sowie mit den Individuali-
sierungsmoglichkeiten - das ist es, was
den Miinchner Verlag und sein Team so
interessant fiir Businesskunden macht. Wer
neugierig geworden ist, kann sich selbst
ein Bild der Welt von Dorling Kindersley
machen — ganz einfach auf der nachsten
PSI, Halle 13, wo DK wieder als Ausstel-
ler dabei sein wird. www.dkcontent.biz
und www.dorlingkindersley.de <
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Visitate dal 09 all’11/01/2013 la principale fiera
internazionale del settore e sfruttate il pit grande
network dell’industria degli articoli pubblicitari.

Solo qui:

) trovate la piu grande esposizione inter-
nazionale di prodotti del settore con
1.000 produttori e importatori di articoli
pubblicitari provenienti da oltre 30 paesi!
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trovate nel HALLE13 una presentazione,
unica nel suo genere, di 150 imprese
innovative e di prodotti di nuovissima
creazione ideati da circa 40 inventori
internazionali!

) incontrate associazioni internazionali
del settore su una superficie di circa
1.000 m2 nella nuova International
Associations Area nel padiglione 11!

) otterrete nel nostro parco macchine
di 800m2 interessanti informazioni
sull’argomento sublimazione e imballi.
Specialisti tra loro — nell’ampliato
Technology Forum nel padiglione 12!
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Prenota ora il tuo biglietto d’ingresso per la fiera
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ROMER WEIN UND SEKT GMBH

DAS OHR AM PULS DER ZEIT

An der Mosel als Region mit der weltweit grof3ten Rieslinganbaufldache dreht sich vieles um
Wein. Auf dem Mont Royalin Traben-Trarbach jedoch dreht sich die Welt fast ausschlieBlich
um den Werbeartikel. Mit Romer Prasente, Kundenpflege und Promotiondrinks hat sich Jiir-
gen Romer gleich mehrere Standbeine geschaffen und versorgt seit 1985 seine Kundschaft
mit kulinarischen Aufmerksamkeiten und seit einigen Jahren auch mit Wellness-Produkten.

w er an Romer Prasente denkt, dem
kommt automatisch edler Wein in
den Sinn. Das ist gar nicht weit gefehlt.
SchlieRlich sitzt Romer Prasente in
einem der wichtigsten Weinanbaugebiete
Deutschlands —an der Mosel. Und tatsich-
lich hat Unternehmensgriinder Jiirgen Ro-
mer seine Wurzeln im Weinanbau: Mit sei-
nem Bruder und seiner Frau griindete er
vor fast 30 Jahren das Weingut Romerhof
in Traben-Trarbach. Parallel dazu entstand

die Romer Wein und Sekt GmbH, die sich
vor allem auf den Export hochwertiger
Weine und die Veredelung von Flaschen
und Etiketten spezialisierte. Als mit der
Wiedervereinigung der Handel mit der
DDR als ein wichtiges Standbein des Un-
ternehmens wegbrach, belieferten Marti-
na und Jirgen Romer groRe Hotelgrup-
pen in ganz Deutschland mit hochwertigen
Weinen, die unter anderem auch an be-
sondere Gaste verschenkt wurden. Im
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Mit Wein und kulinarischen Feinheiten startete Jiirgen Romer. Im Laufe

der Jahre hat er sein Sortiment mit Kundenpflege und Promotionsdrinks

um Wellness-Produkte und Trendgetranke erweitert.

Laufe der Zeit entstand daraus der Han-
del mit kulinarischen Prasenten, der sich
zu einem florierenden Geschaft entwi-
ckelte. Neben hochwertigen Weinen, un-
ter anderem aus eigener Herstellung, ver-
treiben die Romers mit Romer Prasente
mittlerweile kulinarische Feinheiten jeg-
licher Art. Dartiber hinaus haben die bei-
den studierten Lehrer ihre Produktpalet-
te um dazu passende Accessoires erwei-
tert. Doch die Kulinarik-Schiene ist star-
ker noch als die gesamte Werbeartikel-
branche enorm saisonabhingig. Der groi-
te Teil des Jahresumsatzes wird mit dem
Weihnachtsgeschift erzielt. Um sich da-
von zu losen, bietet Jlirgen Romer neben

kulinarischen Prasenten mit seinem Un-
ternehmen Kundenpflege Niitzliches zum
Thema Wellness an: vom Streuartikel tiber
Frotteeartikel bis hin zum geschmackvoll
verpackten Pflege-Set. Auch ein drittes Un-
ternehmen unter dem Dach ,,R6mer* griin-
dete der Moselaner, um sich vom Weih-
nachtsgeschaft unabhdngiger zu machen.
Promotiondrinks bietet eine breite Palet-
te an Trendgetrdnken: Cocktails in der an-
gesagten Slimline-Dose, Energydrinks,
Secco to go mit in der Flasche integrier-
tem Strohhalm und Sekt, der einem im
wahrsten Sinne den Tag vergoldet. Romer
bietet die gesamte Leistungspalette vom
Produkt uber die Veredelung bis hin zur

Die Nussknacker der Marke Rominox

erscheinen in Kiirze in verschiedenen
Designs. Weitere Produkte innerhalb dieser
neuen Linie sind ebenfalls in Planung.

Verpackung. Auf rund 8000 Quadratme-
tern dreht sich in Traben-Trarbach die Welt
rund um Prasente und aufmerksamkeits-
starke Werbeartikel.
STILLSTAND GLEICH RUCKSTAND

Wer denkt, mit drei Unternehmen und einem
staindig anwachsenden Produktsortiment
seiJurgen Romer ausgelastet, der hat sich
getauscht. Nebenbei hat er in den vergan-
genen Jahren unter dem Namen ,,Adven-
tureforest” drei Kletterparks erdffnet. Auf
seinem Weingut bietet er auRer Weinpro-
ben Weinlese-Events, Wein- und Senso-
rik-Seminare sowie Wein-Erlebnisfiilhrungen
an. An Kreativitat fehlt es dem Unterneh-
mer nicht: Vor ein paar Monaten waren
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Auf 8 000 Quadratmetern bietet Jiirgen Romer
die gesamte Leistungspalette vom Produkt
tiber die Veredelung bis hin zur Verpackung.

Romer und sein Team wegen einer auller-
gewohnlichen Weinprobe in den Schlag-
zeilen. Unter Wasser konnte getestet wer-
den, wie unterschiedlich ein und derselbe
Wein in einem anderen Element und unter
Nutzung verschiedener Sinne schmeckt.
Jirgen Romer mochte seinen Kunden gu-
ten Service bieten. Dazu gehort auch, dass
das Produktsortiment der Unternehmen
standig erweitert wird: So werden in Kiir-
ze unter der Marke Rominox Nussknacker
in Form eines Eichhornchens und eines
Hasens erscheinen. Weitere Produkte in-
nerhalb dieser neuen Linie sind ebenfalls
in Planung. Auch mochte Juirgen Romer
seine Produktpalette noch starker um ganz-
jahrige Produkte erweitern. Vor allem steht
jedoch fir ihn der ganzheitliche Kunden-
service im Vordergrund.
NEUE WEGE BESCHREITEN

Auf seiner Serviceseite bietet er Hindlern
die Moglichkeit, sich mit dem ,,White la-
bel shop* zu verlinken. Handler konnen so
das Romer‘sche Produktsortiment in ihre

Homepage einbinden und damit stets ak-
tualisierte Angebote der drei Produktlinien
Romer Prasente, Kundenpflege und Pro-
motiondrinks anbieten. Der Handler kann
den Shop individuell an seine Bediirfnisse
anpassen und selbst mit den eigenen Da-
ten und der eigenen Corporate Identity ver-
sehen. Weitere Services sind etwa der neu-
trale Online-Blatterkatalog sowie der jahr-
lich erscheinende Produktkatalog als Print-
version oder im PDF-Format. Auch geo-
grafisch gesehen mochten Martina und Jiir-
gen Romer sich verandern. Geplant ist der
Export von guten Mosel-Weinen nach Chi-
na. Generell sollen die schon bestehenden
Beziehungen zu chinesischen Lieferanten
weiter ausgebaut werden. Die jiingste Idee
von Jiirgen Romer: Die eigene Import-Ab-
teilung unter der Leitung des chinesischen
Mitarbeiters Lei Zhang ibernimmt auch
fiir andere Unternehmen den Import aus
China. Seit 1994 ist Jirgen Romer mit Ro-
mer Prasente PSI Mitglied. In dieser Zeit
hat das Unternehmen einige Verdnderungen

durchgemacht und entwickelt sich stetig
fort. Die saison- und auch krisenbedingten
Umsatzschwankungen in der Branche ha-
ben Jirgen Romer nicht untergekriegt. Er
hat sich umgeschaut, nach neuen Wegen
gesucht und hat auch heute noch das Ohr
stets am Puls der Zeit —mit Erfolg, wie sich
zeigt. www.roemer-praesente.de <
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Mit seinem Mitarbeiter Lei Zhang
(L) mochte Jiirgen Romer (r.) die
eigene Import-Abteilung weiter
ausbauen.

UNABHANGIGKEIT VOM JAHRESENDGESCHAFT SCHAFFEN

In den vergangenen Jahren hat sich die Bedeu-
tung von Weihnachten in unserer Gesellschaft
verandert. Handelte es ich vor Kurzem noch
ausschlieBlich um ein Familienfest, bei dem sich
mehrere Generationen unter einem Dach ver-
sammelten, haben mittlerweile Reiseanbieter
exotischer Urlaubsziele um die Weihnachtszeit
Hochkonjunktur. Der Wert des christlichen
Weihnachtsfestes hat sich verdandert und damit
ebenso die Bedeutung des Schenkens. Viele Un-
ternehmen haben sich entschieden, anstelle von
»Prasentenfiir treue Kunden eine bestimmte
Summe an karitative Einrichtungen zu spenden.
Dies sind Entwicklungen, die die Werbearti-
kelbranche deutlich zu spiiren bekommt. Im
Gesprdch mit dem PSI Journal berichtet Jiirgen
Romer, welche Chancen sich der Branche bieten.

Die Werbeatrtikelbranche ist stark saisonab-
hdngig. Das gilt ganz besonders fiir Sie als
Spezialisten fiir hoherwertige Prdsente. Wie
bekommen Sie das Saisongeschiift in den Griff?
In mehr als zwanzig Jahren Erfahrung mit dem
Saisongeschdft haben wir eine ausgekliigelte
Logistik entwickelt. Wir beginnen bereits im
Februar mit dem Packchenpacken und haben
jederzeit eine fast beliebige Menge der einzel-

nen Prasente zur Versendung von einem auf
den anderen Tag vorratig. Jeden Abend machen
wir Inventur und legen die Mengen fest, die am
folgenden Tag zu packen sind, um den Vorrat
wieder aufzufiillen. Dank unserer eigenen Kiihl-
hauser kdnnen wir auch gréfiere Mengen von
sensiblen Produkten bevorraten.

Allerdings ist die Bedeutung von Weihnachten
im Wandel begriffen. Spiiren Sie etwas davon?
Ja natiirlich. Wir konnen dies kompensieren,
indem wir versuchen, uns breiter aufzustellen.
Das macht uns unabhéngiger vom Saisonge-
schéft. Auch bemerken wir Krisen als Erste, weil
dann auf Weihnachtsprasente verzichtet wird.
Aber der massive Riickgang an Weihnachtsge-
schenken ist auch eine Chance fiir die Handler,
ihren Kunden klar zu machen, dass man mit
Weihnachtsprasenten wieder auffallt. Gingen
frither Prasente oft unter oder wanderten in die
Tombola, hat man heute durch das Uberreichen
von Weihnachtsprasenten manchmal sogar ein
Alleinstellungsmerkmal.

Wie gehen Sie damit um?
Wir kdonnen am gesellschaftlichen Wandel
des Weihnachtsfestes sicher nichts @ndern.

Daher miissen wirimmer noch besser werden.
Wir bieten einen umfassenden Service, beste
Verkaufsunterstiitzung, kreative Produkte

und eine unschlagbare Lieferzuverldssigkeit.
AuBBerdem haben wir mit ,,Kundenpflege®,
»Promotiondrinks*“ und ,,Exclusive Weine &
Spirituosen” weitere Standbeine kreiert, sodass
wir mittlerweile viele Ganzjahresprodukte auch
im Streubereich haben.

Der Trend zur Entzerrung des Saisongeschiifts
ist ja durchaus wiinschenswert. Wie kann sich
die Branche darauf einstellen?

Wir miissen dem Endkunden weitere Ideen fiir
unterjdhrige Geschenkanldsse bieten. Wir bie-
ten beispielsweise tiber die Werbeartikelhand-
ler einen ganzjdhrigen Geburtstagsversand

an. Das Gleiche gilt fiir Messen, Produktein-
filhrungen, Verkaufsaktionen, Jubilden oder
Ahnliches. Allerdings plédiere ich intensiv dafiir,
den Kunden immer wieder ins Bewusstsein zu
rufen, dass die Anzahl der Aufmerksamkeiten
zuWeihnachten, die ein Kunde bekommt, schon
so stark zuriickgegangen ist, dass man sich mit
Weihnachtsprasenten durchaus positivvom
Wettbewerb abheben kann.
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KNOW-HOW UND ETWAS GLUCK

Produktmanager, Marketing-Profi, Geschaftsfiihrer— Patrick Doring kletterte die Karriereleiter
stetig nach oben. Seit einem Jahr leitet er das Unternehmen Acar Europe, das dem Werbearti-
kelmarkt funktionale, individuell gestaltbare Notizbiicher und Kalender in klarem Design und

vielen Farben bietet.

P atrick Doring weil3, wie man verkauft
2 und seine Produkte effektiv in Szene
setzt. Seit Ende 2011 stellt er seine Kom-
petenzen in den Dienst der tiirkischen Acar
Group, die schon nach wenigen Monaten
in der Werbeartikelbranche zum festen Be-
griff geworden ist. Wie hat er es geschafft,
dass die hochwertigen Notizbiicher und

Kalender der Marke Arwey bereits so be-
kannt geworden sind? Ein Aspekt ist si-
cherlich das Produktportfolio selbst, das
ausgesprochen attraktiv daherkommt und
allein schon durch sein modernes Design
und die groRe Farbenvielfalt auffallt:
,Klares Design, innovative Produktgestal-
tung und durchdachte Funktionalitat zeich-

nen unsere Produkte aus. Und das breite
Farbspektrum von modernen, frischen Far-
ben bis hin zu eher klassischen, ruhigen
Farben bietet viele Moglichkeiten der In-
dividualisierung®, erklart Déring. Schon
an dieser Stelle spiirt man die Begeiste-
rung des Geschaftsfiihrers flir seine Pro-
dukte und das, was er tut: ,,Wir haben
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hochste Anspriiche an Qualitat und Ver-
arbeitung. Ein entsprechend hohes, lau-
fend kontrolliertes Qualitdtsniveau sorgt
dafiir, dass der Kunde lange Freude an un-
seren Biichern und Kalendern hat. In Ver-
bindung mit den vielfaltigen und flexiblen
Individualisierungsmoglichkeiten werden
unsere Artikel zu hochwirksamen, person-
lichen Werbemitteln.*

»STATE OF THE ART“-PRODUKTION
Patrick Doring legt groBen Wert darauf,
zunachst das Produktportfolio und seine
kommunikativen Leistungen zu erklaren,
bevor er auf seine Person zu sprechen
kommt. Denn die stetige Erweiterung und
Verfeinerung des Angebots und dessen
Prasentation ist die Basis, auf der er sich
nun seit einem Jahr bewegt. Das Unter-
nehmen hat mehrere Millionen in die ,,State
of the Art“-Produktion® investiert. Déring
hat neben der Belieferung des Fachhan-
dels eine klare Marktausrichtung auf den
Werbeartikelhandel geschaffen und damit
Acar Europe einen weiteren Vertriebsweg
eroffnet. Hier kennt sich der Marketing-
Profi bestens aus und die neue Herausfor-
derung scheint ihm ungeheure Energie zu
verleihen. ,,Unsere Arwey-Biicher beste-
hen innen aus hochwertigem, FSC-zerti-
fiziertem Papier und auen aus einem PU-
Canvas-Mix. Dieser ist aullerst robust, hat
einen angenehmen Griff und kann nahe-
zu auf jede Art veredelt werden. Auch No-
teEco, unsere Notizbiicher aus Recycling-
papier, sind wahre Verwandlungskiinst-
ler, deren Umschlage vorne und hinten
komplett nach Kundenwunsch gestaltbar
sind. Viele interessante Kombinationsmog-
lichkeiten machen die umweltbewusst her-
gestellten Hefte aus Recyclingpapier zum
idealen Kommunikationsinstrument, das
zudem Verantwortungsbewusstsein trans-
portiert.*

ATTRAKTIVE KOLLEKTIONEN
Was macht die Kollektion so einzigartig?,
wollten wir wissen. Auch darauf hat Do-
ring eine schnelle und klare Antwort pa-
rat: ,Die professionelle und sehr hohe Qua-
litat der Bindung und der funktionale Auf-
bau. Dank unserer speziellen Bindetech-
nologie bleibt das aufgeschlagene Buch

ganz flach liegen. Auch bei hdaufigem Ge-
brauch und Druck auf den aufgeschlagenen
Bund bleibt es stabil und lange haltbar.“
Diese Profiqualitat zusammen mit klarem,
ehrlichem Design, vielen durchdachten De-
tails wie verdeckten Verschlussmagneten,
integrierten Stiften, Taschen oder Infosei-
ten und unzihligen Variationsmoglichkeiten
- das macht das Besondere des Acar-Sor-
timents aus. ,,Mix § Match® heift hier die
Devise, und das muss einfach Spall ma-
chen. Was Acar in die Lage versetzt, einen
solch attraktiven Produktbaukasten zu lie-
fern, das verrét uns Doring spater noch.
IN DIE PRAXIS HINEINGEWACHSEN
Patrick Doring ist nahe Fulda geboren und
aufgewachsen, und dort ist er auch heu-
te noch zu Hause. Wahrend seiner Schul-
zeit traumte der begeisterte Tennisspieler
von einer eigenen Tennisschule, doch nach
dem Abitur bestand sein Vater erst einmal
auf einer Ausbildung als Industriekauf-
mann. Schon wahrend dieser Lehrjahre,
die ja bekanntlich keine Herrenjahre sind,
hatte er,,das erste Mal Glick”. Glickliche
Zufille stellten sich auch spater schein-
bar immer dann ein, wenn sie gebraucht
wurden. Sie zeigten sich zunachst darin,
dass dem Auszubildenden aufgrund einer
internen Umstrukturierung und wegen sei-
nes Engagements besondere Verantwor-
tung in einer Abteilung libertragen wur-
de. Noch bevor er ein BWL-Studium be-
ginnen konnte, schickte ihm der Zufall wie-
der die passende Herausforderung und er
blieb der Praxis treu, an der er Gefallen
gefunden hatte: Ein Unternehmen fiir Gar-
tenbautechnik suchte einen Mitarbeiter im
Produktmanagement. Was als Wartezeit
gedacht war, wurde eine volle Stelle mit
umfassender Verantwortung, die er erst
nach zwei Jahren wieder verlie — wieder
reicher an Erfahrung, dieses Mal in Pro-
duktmanagement und Export.
CHANCEN GENUTZT

Danach ging Patrick Doring zu einem Un-
ternehmen, das Lizenznehmer und Her-
steller von Camel-Reisegepack und Klein-
lederwaren war. Dort leitete er den Export
und war verantwortlich fir das Marketing
sowie die Koordination mit den Lizenzge-

bern — ein hochinteressantes Feld also,
das ihn unter anderem auch zu Produkti-
onsstatten nach China fiihrte. In diesen
zwei Jahren, die er im Lizenzmanagement
tatig war, erwarb er unverzichtbares Hand-
werkszeug fur die weitere Karriere. Aus
heutiger Sicht fast das wichtigste Ereig-
nis dieser Zeit: Er lernte auf einer Messe
Can Haak kennen und legte den Grund-
stein fiir die Freundschaft und Geschéfts-
partnerschaft, die die beiden heute ver-
bindet. In einer ndchsten beruflichen Sta-
tion eignete er sich in einer Werbemittel-
agentur wertvolles Werbe- und Produkt-
wissen an. Anschliefend fiihrte ihn sein
Weg zu Senator. Dort war er zunachst zwei
Jahre fiir den Vertrieb zum Fachhandel,
anschliefend als Vice President fiir Ver-
trieb und Marketing verantwortlich. Nach
insgesamt sechs Jahren verliel Doring Se-
nator Mitte 2011.
FREUNDSCHAFT TRAGT FRUCHTE

Als 2011 die Trennung von Senator be-
reits beschlossen war, meldete sich piinkt-
lich der gliickliche Zufall zuriick: ,,Mein
Freund Can Haak, der Anfang 2011 Acar
Europe gegriindet hatte, rief mich an, da
er fiir ein Projekt Kugelschreiber brauch-
te. Wir kannten uns nun schon iiber zehn
Jahre und verstanden uns gut. Ich brach-
te ihn auf den neuesten Stand und wir ver-
schoben unser Treffen.“ Als Can Haak we-
nig spater Doring die Acar Group und de-
ren Produkte vor-
stellte, dachte Do-
ring spontan: ,,Das
sind tolle Werbe-
artikel!“ und er-
arbeitete einen
Business-Plan, in
den er seine Er-
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PORTRAIT

PATRICK DORING
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Prima, die Sonne scheint! Dann mal los ...

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn alles besser lief, als man es sich vorgenommen
hat. Privat: Ein Tag mit meinem Sohn.

Was bringt Sie in Hochstimmung?

Ein Projekt oder Vorhaben, das ich erfolgreich
umgesetzt habe. Und ganz besonders: zufriedene
Kunden, die sich bedanken.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Unzuverldssigkeit und Faulheit.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Einen Fehler, der versehentlich passiert ist. Da bin ich
auch anderen gegeniiber nachsichtig.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Unter Wasser und auf dem Snowboard.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?

Ganz einfach: zwei Wochen in den Monashees im
Tiefschnee snowboarden und dann zwei Wochen
tauchen — zum Zeitvergessen. Und dazwischen: ein
Wochenende zu Hause auf der Terrasse.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fur alles, was mich reizt!

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Von guter Werbung auf jeden Fall.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er authentisch und qualitativ hochwertig ist und
einen Nutzen bietet.

Der beste, den Sie je bekommen haben?
Das sind viele — den ,,Einen* gibt es nicht.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit
einem Werbeartikel?
Einfallslose und lieblos gemachte Werbeartikel.

PSl Journal 10/2012 www.psi-network.de

fahrungen aus Industrie, Vertrieb und Marketing einarbeitete. Bei
einem Meeting in Istanbul, dem Hauptsitz des Unternehmens und
Produktionsstandort, wurde der Plan einen ganzen Tag lang mit
der Griinderfamilie und den Gesellschaftern der Acar Group be-
sprochen. Am Ende des Tages wurde er in die ,Familie“ aufgenom-
men und die Ausweitung der Acar Europe GmbH beschlossen.
IMMER IN KUNDENNAHE
Die Acar Europe GmbH, die heute fiir den internationalen Ver-
trieb und das Marketing verantwortlich ist, hat ihren Sitz im Zen-
trum von Bad Homburg in modernen, hellen und geschmackvoll
ausgestatteten Raumen. Hier betreut ein kleines, eingespieltes
Team seine Kunden intensiv und individuell und kann dabei auf
das gesamte Leistungsportfolio der Mutterfirma zuriickgreifen.
,Es war und ist total spannend, etwas Neues aufzubauen. Hier
bin ich voll ins Tagesgeschift eingebunden und immer nah am
Kunden. Das gefillt mir sehr, sagt Doring, der trotz hohen Ar-
beitsaufwands gelassen und aufgeraumt wirkt. Das Geheimnis:
Er hat sich einen Gestaltungsspielraum geschaffen, den er opti-
mal fiir die Unternehmensziele nutzt, und der gleichzeitig eine
ausgewogene Work-Life-Balance ermdglicht. Sein Flihrungsstil
erlaubt daher auch den Mitarbeitern viel Flexibilitat. Dies fordert
unter dem Strich Motivation wie Umsatze. Dynamisches Arbei-
ten abseits der ausgetretenen Pfade, immer im Schulterschluss
mit dem Kunden, der schnell und individuell beraten und bedient
wird — das ist sein Erfolgsrezept fiir Acar Europe, das offenbar
funktioniert: ,,Die PSI 2012 war ein groRer Erfolg, wir hatten viele
gute Kontakte, die inzwischen zu Auftrdgen und Vertriebspart-
nerschaften gefithrt haben. Fiir nachstes Jahr haben wir unsere
Standflache bereits deutlich vergroRert. Fiir 2013 haben wir uns
viel vorgenommen und kommen mit einigen Uberraschungen
zur PSL.*
MAXIMUM AN SERVICE UND INDIVIDUALITAT

Dass Acar dem Werbeartikel- wie dem Fachhandel so viel bieten
kann, hangt mit der Struktur der 1980 in Istanbul als Druckerei
und Buchbinderei gegriindeten Acar Group zusammen. Das Un-
ternehmen, das inzwischen rund 200 Mitarbeiter beschéftigt und
in 35 Lander exportiert, hat neben der deutschen Tochter wei-
tere Niederlassungen in Moskau und Almati. Begonnen hat Acar
mit der Produktion von Biichern fiir Verlage. Daher kommt die
Kernkompetenz der eigenen professionellen und hochwertigen
Bindetechnik, die auch in den anderen Produktionsbereichen
eingesetzt wird: Acar ist aulerdem Hersteller einiger namhafter
Markenartikler. Der Hauptfokus liegt jedoch auf den eigenen
Marken Arwey und NoteEco. Hier sind individuelle Sonderpro-
duktionen in vielen Material-Farb-Kombinationen maoglich, die
schon in sehr kleinen Stiickzahlen realisiert werden konnen. Al-
len Produkten ist die kompromisslose Qualitat gemeinsam. ,, Wir
sind nicht die Billigsten und das wollen wir auch nicht sein. Denn
wir bieten unseren Kunden ein Maximum an Moglichkeiten, Ser-
vice, Flexibilitat und Individualitat zu einem hervorragenden Preis-
Leistungs-Verhaltnis.“ <
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

“=5" WEE= GLANZENDER LOOK FALLT AUF

b sofort veredelt die als Spezialist fiir Haftnotizen bekannte moynd
¥ B GmbH alle Softcover-Umschlage in Verbindung mit Haftnotizen
kostenlos mit einer Glanz- oder Mattfolienkaschierung. Die Umschlidge
erhalten damit eine besonders hochwertige Optik, verbunden mit
zusatzlicher Kratzfestigkeit und einer edel anmutenden Haptik. Insbe-
sondere die Werbebotschaft auf den Umschlidgen sticht durch die
Veredelung besonders ins Auge und macht aus den Haftnotizen mit
praktischem Nutzen einen echten Hingucker auf dem Schreibtisch.
46708 ® moynd GmbH e Tel +49 5315808030

info@moynd.de e www.moynd.de

o0 o0 Ly s
GUTE LAUNE ZUM FRUHSTUCK Toh Bab Dial... et etssess)
E ine Portion guter Laune verbreiten individuell gestaltete Friihstiicks- 5 Ekb ke
= brettchen aus Melamin von Global Innovations schon am frithen
Morgen. Die groke Werbeflache ist schon beim Start in den Tag prasent
und bleibt dauerhaft im Gedachtnis. Selbstverstandlich sind die Brettchen
LFGB-konform, druckfest, saure- und hitzebestindig, lebensmittelecht
und fiir die Sptlmaschine geeignet. Auf der Rickseite konnen per
Aufkleber zusatzliche Informationen iiber das werbende Unternehmen
oder bestimmte Aktionen angebracht werden. Der Hersteller bietet
zudem die Moglichkeit, im Rahmen einer Bestellung unterschiedliche
Designs umzusetzen, sodass die Bewerbung mehrerer Filialen oder
Unternehmensbereiche gleichzeitig abgedeckt ist. Neben den Standard-
groen konnen auch kundenspezifische Formen realisiert werden.
46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG  Tel +49 6502 930860
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info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de

KLEINER DANK FUR JEDEN ANLASS

z u den bevorstehenden Festtagen bieten die Adventskalender-Spezialisten
&= von CD-LUX neben einem breiten Adventskalendersortiment auch viele
Neuheiten im aktuellen Saisonkatalog. Als universell einsetzbar stellt das
Unternehmen jetzt den Kleinen Dank von Lindt & Spriingli vor. Zarte Pralinés
in einer individuellen Geschenkverpackung, die nach Kundenwunsch gestal-
tet und bedruckt werden kann, lassen den Empfanger dahinschmelzen. Bei
den Fullungen der Dankeschon Packungen setzt CD-LUX ausschlieRlich auf
Premium-Qualitat bekannter Markenhersteller wie Lindt, Sarotti, Milka oder
Bahlsen. Zudem konnen Héndler hier, wie auch bei den Adventskalendern,
auf einen Full Service von der Motivauswahl iiber die Bedruckung bis hin
zum professionellen Einzelversand zdhlen.

45452  CD-LUX GmbH ¢ Tel +49 9971 85710

info@cd-lux.de e www.cd-lux.de
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ADVENTSGRUSS FUR BIO-FREUNDE

D er neue Mini-Adventskalender mit leckerer Fruchtgummi-Bestiickung von

=¥ Kalfany Sue Werbung ist jetzt auch alternativ zur herkommlichen Fruchtgum-
mi-Weihnachtsmischung mit einem Bio-Fruchtgummi erhaltlich. Es besteht aus
kontrolliert biologischen Zutaten und ist ebenfalls farblich und geschmacklich bunt
gemischt. Diese Bio-Fruchtgummis stammen tibrigens aus der hauseigenen Herstel-
lung. Der Mini-Tischkalender ist mit seinen MaBen von 130x130x15 Millimetern so
groll wie eine herkommliche CD und kann kostensparend per GroRbrief versandt
werden. Es gibt den pfiffigen Corporate-Botschafter sowohl in der komplett individu-
ell gestalteten Version und jetzt auch auf Basis einer vom Hersteller gelieferten
Business-Vorlage, die mit einem Kundenmotiv individualisiert werden kann.

42706 * Kalfany Siifie Werbung GmbH e Tel +49 7643 - 8010
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info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

DAS T-SHIRT ALS LEBENSGEFUHL

w ohl kaum ein Kleidungsstiick sagt soviel tiber den Trager
aus wie das T-Shirt. Grund genug fiir B& C, dieses modische
Teil in nahezu unbegrenzter Variationsvielfalt anzubieten. 45
aktuelle Styles mit 69 Farben sorgen dafiir, dass hier wirklich
jeder sein ganz personliches T-Shirt findet, das zudem noch
individuell bedruckt werden kann. Hinzu kommt das von B&C
entwickelte Duo-Konzept, das auf die unterschiedlichen anato-
mischen Anforderungen bei Frauen und Mannern eingeht und
T-Shirts besonders passgenau macht. Mit der neuen Only-Line
geht der Hersteller ganz besonders auf die weiblichen T-Shirt-
Fans ein. Angefangen von besonders weiblichen Farbstellungen
bei Women-Only {iber feminine Schnitte bei Women-Only Tattoo
bis hin zu den gerafften Armeln bei Women-Only Magic reichen
die Anpassungen.
45235 © B & C-The Cotton Group S.A/N.V ¢ Tel +32 71 870100

info@bc-collection.eu e www.bc-collection.eu
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WARM UND TROCKEN WOHLFUHLEN

D iese trockene Alternative zur klassischen Warmflasche eignet sich ganz besonders,
2 wenn es darum geht, dem Empfanger sein Wohlwollen zu zeigen: Das Kornerkissen
von Multiflower steckt in einer flauschigen und waschbaren Hiille. Es kann in der
Mikrowelle in wenigen Minuten erhitzt werden und warmt dann genau dort, wo die
winterliche Kilte zuschlagt. Fiile, Nacken, Knie oder Hande profitieren von der lang
anhaltenden Warmeabgabe. Die Warmflasche der besonderen Art steckt in einer
geschmackvollen Uberreichbox, die mit einem Werbeeindruck auf der Standardfliche
oder auch mit einer komplett selbst gestalteten Grulkarte individualisiert werden kann.
Ubrigens ist die trockene Wirmflasche nicht nur in der kalten Jahreszeit eine gute Wahl,
sondern kann standig als wohltuende Warmequelle eingesetzt werden.

45974 © Multiflower GmbH o Tel +49 6223 866560

services@multiflower.de e www.multiflower.de

KOCHJACKEN FUR HOCHSTLEISTUNGEN

M it hochwertiger, individueller Berufsmode setzt Karlowsky
Fashion Trends in der Welt der Berufsbekleidung. Zum
umfangreichen Sortiment gehoren auch Kochjacken, die nicht nur in
Schnitt, Farbvielfalt und Qualitdt, sondern auch durch auergewohn-
liches Design kombiniert mit hoher Funktionalitat iberzeugen. Das
gilt gleichermaRen fiir Kochjacken aus dem Basic sortiment fiir
Einsteiger, Premiummodelle oder die Rock-Chef-Kochjacke, die in
Zusammenarbeit mit TV-Koch Stefan Marquard entwickelt wurde.
Alle Modelle sind perfekt auf die Bedirfnisse und Anforderungen der
Kunden abgestimmt. Ob als Bekleidung des Personals im Deutschen
Haus bei den Olympischen Spielen in London oder als ldssiges Outfit
beim GrillspieBweltrekordversuch: Die Produkte des Familienunter-
nehmens sind perfekte Imagetrager.
47464 * Karlowsky Fashion GmbH e Tel +49 39204 - 91280

info@karlowsky.de e www.karlowsky.de

KRAFTVOLLER DREH MIT KOMFORT

P razises und gleichzeitig kraftvolles Arbeiten erlaubt der Schrauben-
® dreher von Wera Kraftform Kompakt Vario RA mit Ratschenfunkti-
on. Der geringe Riickschwenkwinkel von nur acht Grad ermoglicht mit
diesem Werkzeug auch das Arbeiten auf engstem Raum. Fiir eine
aullergewohnliche Belastbarkeit steht der Drehmoment von bis zu 50
Newtonmetern. Geschwindigkeit und Schraubkomfort standen bei der
Entwicklung des Gerates an erster Stelle. Das Vario-Set enthalt sechs
Doppelklingen mit zwolf verschiedenen Abmessungen sowie einen
ergonomischen Kraftform-Griff.

48078 ® Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co KG ¢ Tel +49 202 4045144
matuschek@wera.de e www.wera.de
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NEUE MATERIALIEN FUR TOLLE TASCHEN

D ie Spezialisten fiir Werbetaschen aus LKW-Planen, die Firma

=¥ Trendbagz, hat fiir die kommenden Monate eine sukzessive Erweite-
rung ihrer breiten Produktpalette angekiindigt. Die positive Marktreso-
nanz auf das bestehende Sortiment und das erfolgreiche erste Halbjahr
2012 hat das Unternehmen dazu veranlasst, jetzt auch Taschen aus
anderen Materialien wie zum Beispiel Nylon oder den Naturwerkstoff
Filz in sein Sortiment mit aufzunehmen. In der Planung sind hier unter
anderem modische Umhéngetaschen, Rucksicke, Sporttaschen und
innovative Einkaufstaschen.

48336 * Trendbagz GmbH ¢ Tel +49 2018993650

info@trendbagz.com e www.trendbagz.com

PERFEKTER MIX MIT EXTRA-GRIP

A us dem ,,perfekten Mix“ wird jetzt der ,absolut perfekte Mix“: uma Schreibge-

& B rate spendiert dem bekannten 2-in-1-Metall-Drehkugelschreiber mit integriertem
Textmarker zusatzlich eine schwarze Gummigriffzone fiir den noch besseren Grip.
Diese Zone bietet eine ganz neue Haptik und sorgt zudem fiir erhchte Haftung und
verhindert das Abrutschen der Hand. Der Aluminium-Kugelschreiber verfiigt nach
wie vor iiber den herausdrehbaren Textmarker und ist in den Farben Schwarz, WeiR,
Silber, Rot, Blau und Anthrazit erhaltlich. Die feine neue Metallic-Lackierung verleiht
dem uma-Modell eine besonders hochwertige Optik. AuBerdem ist der 2-in-1 auch
als Set erhaltlich: Dazu gehoren neben dem Drehkugelschreiber eine Ersatz-Text-
markerpatrone in Gelb sowie eine schwarz schreibende D1-Mine. Verpackt ist das
Set in einem praktischen Etui mit transparentem Kunststoffschuber.

41848 * uma Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 70740

info@uma-pen.com e www.uma-pen.com

SMARTE TECHNIK ATTRAKTIV GESCHUTZT

martphone-Hiillen sind nicht nur schiitzende Verpackungen, sondern
&7 konnen auch zu echten Hinguckern werden, wie bei den neuen Modellen
der Lederfabrik Garnier. Die hochwertigen Hiillen, die samtlich in Deutschland
gefertigt werden, sind damit weit mehr als ein Ort der Aufbewahrung. Ob
farbenfroh oder in gedeckten Tonen, aus echtem Leder oder Lederersatz-
stoffen, exklusiv oder sehr preisgiinstig: Fur jeden Anwender und jedes
Telefonmodell ist das richtige Outfit dabei. Auf Wunsch fertigt Garnier als
nachhaltiger Fabrikant auch alle Produkte aus 6kologischem Leder, das rein
pflanzlich gegerbt wird. Werbewirksame Veredelungen mittels Pragung oder
Druck sind ebenfalls mdglich und werden ganz auf die individuellen Wiinsche
des Kunden abgestimmt.
42592 * Lederfabrik Garnier GmbH e Tel +49 6172 75126
info@lederfabrik-garnier.de e www.lederfabrik-garnier.de
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Pappbilderbiicher fuir Babys und alles tiber LEGO®, Star Wars™ fiir Kinder. Hochwertige Sachbiicher und Ratgeber zu
Themen wie Wellness, Sport, Garten, Erotik, Hobby fiir Erwachsene. Kochen mit Stars wie Jamie Oliver und Steffen
Henssler oder die weltweit erfolgreichsten Reisefiihrer — die Blicher von DK sind immer ein wertvolles und passen-
des Geschenk fiir jede Zielgruppe.

Ganz individuell nach Ihren Vorgaben zu Einsatz und Budget entwickeln wir Werbemittel von der kleinen Broschiire
als Streuartikel fiir Promotions bis zum exklusiven Premiumartikel fiir Key Accounts. Wir setzen lhre Ideen von der
Konzeption bis zur Geschenkverpackung und Versand perfekt in Szene. So bringen Sie lhre Kunden und deren Mar-

ken nachhaltig in beste Erinnerung. Denn Biicher begleiten Menschen — oft ein Leben lang.

Neugierig geworden? Dann besuchen Sie uns auf der PSI 2013 in Diisseldorf oder Do rI i n g Ki n d ers I ey
kontaktieren Sie unseren Sondervertrieb. Wir beraten Sie unverbindlich und individuell:

Dorling Kindersley Verlag GmbH, Tel.: +49(0)89 / 44 23 26-221, E-Mail: sondervertrieb@dk-germany.de www.dorlingkindersley.de
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SPEICHER FUR FESTLICHE GRUSSE

N icht nur die Griife zum bevorstehenden Weihnachtsfest, sondern auch eine Menge

2 ¥ weiterer Informationen, Nachrichten, Fotos, Videos und Kataloge lassen sich werbewirk-
sam auf den USB-Speichersticks von lifestyle + promo it transportieren. Ipi bietet eine
Vielzahl an hochwertigen und auergewohnlichen USB-Sticks mit Kapazitaten von einem bis
zu 64 Gigabyte, die sich von der Masse gekonnt abheben. Bedruckt mit dem Firmenlogo wird
jeder einzelne Stick zu einer inhaltsschweren Visitenkarte des Unternehmens. Individuelle
Sticks, die natirlich auch weit nach Weihnachten noch als willkommenes Give-away wirken,
gibt es bereits ab einer Auflage von 100 Stiick.

48388 ¢ lifestyle + promo it ® Tel +49 7633 925220

henfling@lifestyle-promo-it.de e www.lifestyle-promo-it.de

KULT AUS ALTEN SCHUHEN

Ite, abgenutzte Sportschuhe von Nike erhalten jetzt ein neues Leben auf dem
& 8 Schreibtisch. Bei Intraco entstehen aus diesen Schuhen, ganz gleich aus
welcher Serie, stylishe und trotzdem okologisch wertvolle Accessoires fiir den
taglichen Biiroalltag. Die Schuhe werden komplett recycelt und zu Nike Grind
verarbeitet. Aus diesem Granulat entstehen dann unter anderem Mousepads,
Stifthalter und andere Helfer fiir den ganz normalen Arbeitsalltag. Die Produkt
range aus Nike Grind wird kontinuierlich ausgebaut und weitere Accessoires sollen
folgen. So kann die Affinitdt zur Sportmarke auch im Job beibehalten werden. Eine
Individualisierung ist natiirlich per Aufdruck moglich.
43540 © Intraco Trading bv e Tel +31 756475420

info@intraco.nl e www.intraco.nl

KRAWATTE IM AUFWIND

H eute gehort sie wieder sowohl im Business als auch in der Freizeit zum
2 ¥ guten Ton: Trendsetter und Idole der Unterhaltungsbranche bekennen
sich zur Krawatte und auch die Freizeitmode wird wieder von der Krawatte
bestimmt. Das Traditionsunternehmen Club Crawatte Crefeld stimmt im
firmeneigenen Designatelier Krawatten und Accessoires exakt auf die
jeweiligen Anspriiche der Kunden und deren Modewiinsche ab. Durch den
Einsatz modernster Verarbeitungstechniken kann auf jeden Trend schnell
reagiert werden. Insbesondere Kundenwiinsche setzt man bei CCC aussage-
fahig um. Im klassischen Bereich der Herrenmode sind Stil und Eleganz
angesagt. Entsprechend beherrschen die Farbtone Grau, Anthrazit und
Schwarz mit puristischen Schnitten die Saison. Modische Akzente werden
mit der Krawatte und Einstecktiichern gesetzt.

43606 ¢ Club Crawatte Crefeld e Tel +49 21517812990

service@club-crawatte.de e www.club-crawatte.de
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SMARTPHONE IMMER IM FOKUS

b Smartphone, iPod oder MP3-Player—mit dem neuen, portablen
¥ Handyaufsteller Flippy-Handyhalter oder dem adNotes-Handy-Set
aus Polypropylen aus dem Hause Notes bleiben die Displays auf dem
Schreibtisch permanent im Blickfeld. Statt in der Akten-, Hemden- oder
Jackentasche verweilen zu miissen, konnen die Gerite in direkter
Reich- und Sichtweite platziert werden. Videos und Fotos lassen sich so
ideal betrachten und machen aus jedem Smartphone voriibergehend
einen digitalen Bilderrahmen. Durch die dulerst schlanke und flache
Form ist der Transport kein Problem. Selbst im Hotel auf dem Nachttisch
ersetzt das Smart Phone samt Handyhalter den Wecker. Bei Bedarf bieten
der hochwertige Mini-Kugelschreiber samt 100 adNotes-Haftnotizen im
Format 100 x 62 Millimeter geniigend Raum fur ausreichend Notizen.
44879 © Notes GmbH & Co KG © Tel +49 4106 76580
info@notes-international.com ¢ www.notes.sh

NATURLICH VERHULLT

F eingenarbtes und weiches Leder strahlt Exklusivitat aus
2 _und macht aus alltdglichen Gegenstanden edle
Schmuckstiicke. Bei den Werbemitteln von Eurostyle gilt
das fiir Geldborsen ebenso wie fiir iPad- und iPhone-Hiillen
sowie viele weitere Lederprodukte. Besonders ins Auge
fallt die in diesem Jahr neu erschienene Serie Torri. Hier
beeindruckt die Carbonoptik aus feinstem Rindleder. Die
Hillen fur iPhone und iPad im Rahmen dieser Serie
werden in Deutschland gefertigt. Fiir alle Produkte bei
Eurostyle gilt, dass individuelle Pragungen, Bedruckungen
oder die Anbringung von Emblemen die Werbewirksamkeit unterstreichen. Das Unternehmen
bietet diese Individualisierungen nicht nur fiir die Serien der laufenden Produktion an: Auf
Wunsch werden eigenstandige Designs speziell fiir den jeweiligen Kunden entworfen und gefertigt.
41857  Eurostyle Emil Kreher GmbH & Co. Lederwarenfabrik  Tel +49 921789520

info@eurostyle-lederwaren.de e www.eurostyle-lederwaren.de

GLAS MIT FROST-EFFEKT

u nter der Bezeichnung ColourCoat stellt Listawood eine neue
_W¥ Reihe ausgefallener Glaser vor, die mit einem stilvollen
Frosted-Effekt versehen werden. Die Spezialglasur auf der
AuBenseite der Glaser kann vollstandig dem Corporate Design des
Unternehmens angepasst werden. Damit geht die kontinuierliche
Entwicklung neuer und innovativer Produkte bei Listawood in eine
neue Runde, betont Geschéftsfiithrer Alex Turner. Das wohl in
dieser Art einzigartige Produkt kann bereits individuell in einer
Auflage ab 288 Stiick gefertigt werden. ColourCoat-Glaser konnen
zudem per Siebdruck, Lack oder Atzung gebrandet werden.
Neben diesem neuen Glas bietet das Unternehmen die Glas-Pho-
toMug an, die sogar auf Wunsch mit fotorealistischen Motiven ab
einer Startauflage von 96 Stiick bedruckt werden kann.

43765 * Listawood Ltd. ¢ Tel +44 1485 529100

magic@listawood.com e www.listawood.com
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de 4800 clients revendeurs

PERSONA DE CONTACTO (CONTACT PERSON)
Tel. 0034 912975448 | Mdvil 0034 671684744
aimfap@aimfap.com | www.aimfap.com

Paseo de la Castellana, 135 - 52 Planta oficina 506 28046 MADRID (SPAIN)
.CIImeIIO TEL: 0034 91 297 54 48 FAX: 91 297 55 03 « aimfap@aimfap.com

ASOCIACION DE IMPORTADORES, MAYORISTAS Y FABRICANTES DE ARTICULOS PROMOCIONALES
Association of Importers, Wholesalers and Manufacturers of Promotional Goods
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GESCHUTZT VERPACKT UNTERWEGS

trukturpolyester 1680D heifSt der Stoff, aus dem die Taschenserie
&F Molina von Eurostyle gefertigt ist. Der Werkstoff bietet neben
seiner besonderen Optik auch Leichtigkeit und Strapazierfahigkeit.
Die Serie besteht aus vier Modellen und wird in Schwarz und Café
angeboten. Der Business-Trolley bietet ausreichend Platz fiir Laptop,
sowie diverse Office-Artikel und hat zusatzlichen Stauraum fur
Accessoires und Kleidung fiir eine Ubernachtung. Laptop-, Umhén-
ge- und Aktentasche nehmen ebenfalls das Laptop geschiitzt auf und
verfiigen iiber eine iibersichtliche Organizer-Einteilung. Die Akten-
und Laptoptasche konnen durch den vorhandenen Smart Sleeve
ohne Probleme auf dem Trolley transportiert werden. Das kontrast-
farbige Innenfutter unterstiitzt den besseren Uberblick im sorgfiltig

strukturierten Innenbereich der Taschen.

41857  Eurostyle Emil Kreher GmbH & Co. Lederwarenfabrik ¢ Tel +49 921789520
info@eurostyle-lederwaren.de e www.eurostyle-lederwaren.de
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DRITTE DIMENSION ZUM FEST

N eben den bekannten Spiel- oder Memo-Karten und Puzzles bietet ASS

2 ¥ Altenburger jetzt individuelle Steckfiguren in der dritten Dimension als
personliche Werbebotschafter an. Die Figuren, die mit Logo oder Werbebot-
schaft bedruckt werden, konnen einem bestehenden Pool entnommen oder nach
Kundenwunsch gestaltet werden. Ob es sich dabei um einen Weihnachtsengel,
den Weihnachtsbaum, das Halloween-Gespenst oder den Osterhasen handelt,
bestimmt der Kunde. Geliefert werden die 3D-Steckfiguren plan als Papier- oder
Kartonkarte. So konnen die Figuren kostengiinstig auch als Mailingverstarker
verschickt werden und bieten dem Empfanger neben der Werbebotschaft auch
noch den Spall des Zusammenbauens. Mehr Infos dazu gibt es auch unter
www.werbespielkarten.de/stanzformen.

41169 * Spielkartenfabrik Altenburg GmbH e Tel +49 34475820

info@spielkartenfabrik.de e www.spielkartenfabrik.de

HANS BRINGT PLATZCHENDUFT

H ans und die Sterne nennt koziol sein Geschenkset ,,Kleine Weihnachts-
B ¥ bickerei“. Das Set besteht aus zwei sternformigen Ausstechern und
einem Teigschaber, eben dem besagten ,Hans“. Verpackt ist es in einer
Klarsichtbox mit einem Rezept fiir leckere Butterplatzchen, damit es zu
Hause in der Kiiche gleich losgehen kann. Mit wenig Aufwand und ohne
groBe Vorkenntnisse lasst sich so der aus Kindertagen vertraute vorweih-
nachtliche Platzchenduft ins Haus holen.—Das sind pure Emotionen!

47406 * koziol » ideas for friends GmbH ¢ Tel +49 6062 604215

incentives@koziol.de e www.koziol.de
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DIESE BOX GEHORT EINFACH DAZU

D ie klassische Lunch-Box aus Aluminium ist seit jeher ein
=¥ praktischer und ansehnlicher Gebrauchsgegenstand, der
jetzt von Troika in neuem Design wieder auf den Tisch
gebracht wird. Passend dazu der Name This belongs to me

- sie gehort einfach dazu. Die von Anne Rieck gestaltete Box
hat einen praktischen Biigelverschluss erhalten, der auch fur
die Frische des Inhalts mit verantwortlich ist. Aber anstatt wie
damals ,,nur” das Frithstiicksbrot damit zu transportieren,
bietet die Lunch-Box heute eine Reihe weiterer Einsatzmog-
lichkeiten. Als Aufbewahrungsort fur Nahutensilien, Werk-
zeug, Kleingeld oder Schrauben ist sie ebenso geeignet wie
auch flr eine vorweihnachtliche Fillung mit leckerem Geback.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110

a.bauer@troika.de e www.troika.org
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Lindivid&ellen Marketing-Service
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von der Einlagerung iiber die Kommissionierung bis hin zur Auslieferung welt- WestpreuBenstrale 4, 47809 Krefeld, Tel.: +49 2151 - 529 - 200
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Sun Spray (5T 13 ERFRISCHEND DUFTIGER NEBEL

- E in erfrischender Spriihnebel gefallig? Oder lieber doch wohlriechendes

2= Lavendel-Spray oder eine entspannende Kuhlung fir die FuRe? Der neue
Spray-Stick von i.p.a. cosmetics mit einem Fassungsvermogen von sieben Millili-
tern kann wahlweise mit den niitzlichsten Inhalten befiillt werden. Dazu gehoren
unter anderem Sonnenschutz mit Lichtschutzfaktor 15, ein Handreinigungs- oder
ein Anti-Insektenspray. Zu jeder Zeit gefragt ist auch das Brillenreinigungs- oder
Bildschirmspray, wiahrend in den kalten Wintermonaten das Enteisungsspray als
Favorit gilt. Das Etikett auf dem Spray-Stick kann vierfarbig bedruckt werden,
alternativ bietet der Hersteller dazu ein Card-Cover an, bei dem die Moglichkeit
der Werbeanbringung ungleich groBer ist. Die Spray-Sticks ,,made in Germany*
garantieren Inhaltsstoffe in gepriifter, hochster Qualitat.
42567 ¢ i.p.a. Kosmetik und Handels GmbH e Tel +49 2521 83000
info@i-p-a.de e www.i-p-a.de

WERBEBOTSCHAFTEN MIT PROFIL

legant und trotzdem cool prasentiert sich die Schreibgerateserie Stabilo
= Profile fiir moderne, professionelle Verwender. Zu dieser eleganten
Serie im schlanken Design gehoren neben dem Fiiller auch ein Drehkugel-
schreiber, ein Drehbleistift und ein Rollerball. Alle vier Stifte sind in den
Farben Anthrazit und Silber satiniert erhiltlich. Uberreicht werden sie m
individuell kombiniert und stilecht in einer attraktiven Verpackung. Die
Schreibgerate selbst konnen bedruckt oder graviert werden. Die Verpa-
ckungen bieten weiteren Raum fiir individuelle Werbebotschaften.
43287 ® Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG

Tel +49 911 56734-55 (Sales Germany)  Tel +49 911 56734-65 (International Sales)
service@stabilo-promotion.com (D) ¢ info@stabilo-promotion.com (International)

www.stabilo-promotion.com

SPIELSPASS MIT NOTIZEN

v iel mehr als nur ein Trager fur die schnelle Nachricht sind die neuen

¥ _Haftnotizen von Slinky. Sie verleiten vielmehr zum Spielen mit Formen und
Farben. Die patentierte Klebetechnik der Notizzettel erlaubt es, die Blocke auf
dem Schreibtisch zu den verschiedensten Objekten zu formen. Durch die
Federwirkung dieser Klebetechnik sind diese kleinen Kunstwerke eigentlich
viel zu schade zum Benutzen, meint der Hersteller. Erhaltlich sind die
Slinky-brand-Haftnotizen in den Standardformen Rund, Quadratisch, Herz,
Haus und T-Shirt mit verschiedenen Randgestaltungen. Kundenspezifische
Formen sind ebenfalls moglich. Die Pads konnen als Blocke mit wahlweise 50,
100 oder 250 Blatt geordert werden.

48706 * Slinky Note Ltd. ® Tel +44 1322 282028

danm@slinkynote.com ¢ www.slinkynote.com
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VORLAUFIGES AUSSTELLERVERZEICHNIS DER 51. PSI MESSE 2013

VOM 9. - 11. JANUAR 2013 IN DUSSSELDORF

w ir freuen uns, dass sich folgende neue Unternehmen sich fiir eine Teilnahme an der 51. PSI Messe 2013 entschieden haben:

blau = International Associations Area
pink = PSI Technology Forum

PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR. PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
48722 365 srl 11K33 44367 New Wave GmbH 10D32/10E41
42298 Novia Designs ApS 10A07
48669 Nunet Ltd. 9H38
48751 AFISA Asoc. Fabric. Import SA 9IM46 48673 Original Buff, S.A. 10F75
48702 PELKOTEX Textilhandels GmbH 12B33 TF
48737 AMEWI Trade e.K. Inh. Melitta Widerspan 12H46
48725 Anejo Producciones S.A. 9045 48745 Pernod Ricard Deutschland GmbH 10E21
46819 PES d.o.o. 12G51
42676 AS Advertising Support Werbetrager Vertriebs GmbH 10H35
48738 AuRa Textil GmbH 10F68 45437 PILOT PEN (Deutschland) GmbH 9K38
48731 BesedaAdrian Bereszynski 10A45 48576 P&K Marketing&Promotion Stickerei GmbH 10A54
48652 Milacotech digital company S.L. PPC Computers 9B42
48718 BOHEMIA SPORT LION, spol. s.r.o. 9N03 48685 PR Tryck AB 9G14
48727 Promedya Tanitim Matbaacilik Montaj
San. ve Tic. Ith/Ihr. Ltd. Sti. 9F17
48719 Camilo Vilas, S.L. 11M22f 48660 Promod Promosyon Reklam
48732 CARAN D'ACHE S.A. 10F09 Hediyelik Esya San. Ve Tic. A.S. 9IM36
48658 CiTRON btl Magdalena Owczarska 9D09 45471 Promodoro Fashion GmbH 10G04
48743 Columb EU Sp. z.0.0. 11A71 48752 Reclamo del Noroeste S.L. 11M22h
48726 Confiserie Heilemann GmbH 10A20
48735 Revell GmbH & Co. KG 12M25
45019 Textilhandel-cotton-n-more GmbH 10K49 47630 Shevimpex Ing. Peter Sevec 10D09
48706 Slinky Note Ltd. 11M77f
48505 CreCon Spiel und Hobbyartikel GmbH 9N12 48634 SM DOKUMA KONFEKSIYON SAN.TIC.LTD.STI. 9IM13
48723 Crystal Impressions Iberia S.L. 11M22b
48715 Die neue Linie GmbH 12148 42932 SPS (EU) Ltd t/a Supreme and
Product Source Select 11H46
48729 Suki Gifts International Ltd. 11M77¢g
47581 Encender y Escribir S.L. 10B31 47930 SUNKID GmbH 10E60
47307 Exito Group M. Malczynski, R. Badowski s.c. IN17 48568 Tastimage.com S.A.S. 12C04
48749 EXTRAGOODS Handelsagentur Horst Ballé 12A12 46329 TEXET GmbH 10D32/10E41
44294 Hermann Flérke GmbH 12N47 46050 that’s eli merchandising GmbH 11C44
48662 The Royaltex Balloon Company S.L. 10F07
48689 Frontini snc di Gianmarco e Fabio Frontini 9H28
47578 Gimex melamine plus GmbH 9N49
47804 Trotec Laser GmbH 12B45
48717 Turrones y Caramelos de Hellin, S.L. 11M22a
48704 Giindogdu Makina Sanayii Ve Ticaret Ltd. Sti. 9K03 48606 V. Fraas GmbH 10B50
48688 Weber & Weber Sp. z.0.0. 13B15
48654 Werbeversand Giesen e.K. Inh. Gert-Rigo Richrath 9039
47160 Hauff Schreibgerdte GmbH 9E10
48672 IKO - Import Klaus Otte GmbH 12E30
48692 Industrial Wear srl 10G03 48603 YCH YONCAHES PAPER PRODUCTS &
LUXURY BOXES 11C41
Stand: 10. September 2012
48639 Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co. KG 10G20a
48698 Kroll Verpackung GmbH 12N27
48683 LACUNA d.o.0. 10B32
48748 Lederwarenfabriek A. Willemen B.V. 9IM31
48747 Mameks Tekstil San. Paz. Ltd. Sti. 9H18
48696 Mario Peche Fernandez (Iron) 9N38
48670 Markenreich GmbH 12G26
46503 MAXIM Ceramics GmbH 9B13
48690 Maxima Sports B.V. 9IN48
48710 Modulstudio 6 srl 9K10
42478 MOHABA GmbH & Co. KG 12M39
48679 Moleskine SRL 11F51
48646 M&S Textilhandel e.K. Inh. Sohail Mushtaq 10B15

122
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VORLAUFIGES AUSSTELLERVERZEICHNIS DER 51. PS| MESSE 2013

VOM 9. - 11. JANUAR 2013 IN DUSSSELDORF

w ir danken unseren langjahrigen Ausstellern fur ihre Treue! Folgende Unternehmen sind erneut auf der PSI Messe vertreten:

blau = International Associations Area
pink = PSI Technology Forum

PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
47761 3T-Transfers Technologies for Textile 12A35 TF
44226 52 Orange GmbH 11E74
47670 Abanicos Jose Blay S.A. 9E03
44655 Abanicos Aparisi, S.L. 9E41
48359 ABC Promotion s.r.l. 9K25
48055 Acar Europe GmbH 11F41
45561 achilles concept GmbH & Co. KG 10C16/10C20
40604 Ackermann Kunstverlag

Merkur Marketing Services GmbH 11A58
42299 adamo design GmbH 10D10
44329 aditan Werbe- und Organisationsmittel GmbH 12K29/12K37
43999 ADOMA GmbH Kunststoff-

und Metallverarbeitung 9L38
46850 ADV PAX Lutec Vertriebs GmbH 9E32
44897 AERO d.d. Celje kemicna, graficna

in papirna industrija IM18
PSI Verband aimfap - Asociacion de Importadores, Mayoristas y

Fabricantes de Articulos Promocionales 11M76
45448 Atzkunst GmbH & Co. KG 9C14
46059 Afkim Ltd. 10F03
PSI Verband AKW Arbeitskreis Werbemittel e.V. 11M70
44533 Albene GmbH Marketing Handel 10A13
47800 ALFA TEKSTIL PROMOSYON PAZ.

SAN. VE TIC.LTD.STI. MAPPA IS MERKEZI 11H42
45590 aloga gmbh 11C27
PSI Partner alpexx GmbH 9052
41542 Althans GmbH & Co. KG Pliischtierfabrik 10C10
44355 AM.P. SR.L. 11A45
45753 Anda Present Ltd. 11H22
48454 Angels Business Center SL 10D15
48443 Annaburg Porzellan GmbH 11E66
46521 Anvil GmbH 10E16/10E20
44291 Araco International B.V. 11F24/11G29
48360 ARCIERI s.r.l. 9L41
46920 ARENA PROMOSYON

ve OTOMOTIV URUNLERI SAN. 10D18
45615 ars Design GmbH 11E65
45895 Artihove Regina B.V 10H64
45428 Asia Pins Direct GmbH 9L51
47525 A-Solar B.V. 11G33
41169 ASS, Spielkartenfabrik Altenburg GmbH

ASS Altenburger Spielkarten 11F65
48571 ASSMANN Electronic GmbH 11C29
PSI Verband ASSOPROM c/o Confindustria Federvarie 11M33
47330 Atlas Design GmbH 9D41
46148 ATUT & PRIMAR s.c Golab, Rackiewicz 11A63
PSI Verband AVIRSU Association of Manufacturers and Importers

of promotional gifts Ukraine 11M38
46204 Axpol Trading Sp. z.0.0. Sp.k. 12K10
46781 AXXEL Sp. Z.0.0. 9D18
47716 AYFLY SARL 9D35
47411 badge4u Wojciech Pawlowski 9B41
45371 badgepoint Namensschilder Systeme GmbH 9E14
41338 Béren-Luftballons GmbH 9H22
48049 Bahar Tekstil San. Ve Tic A.S. 9L27
47779 Ballograf AB 11E52
48006 BAM BAMS LLC 12147
48350 Barbara Hofmann Cosmetic-Pinsel GmbH 9K14
45434 Bartl GmbH 9F07
48503 BASICS WEAR AY.A.

International Trade & Investments Ltd. 10D27
45934 bb med. product GmbH 9C32
47646 BergHOFF Worldwide N.V. 11H54
47453 Beta Plastik Sanayii ve. Tic. As Mr Davit Ozmizrahi 9F09
48159 Beutler Verpackungssysteme GmbH 12126

PSI NR.

48494
47943
46839
48466
40774
40861
41435
47566
48401
48043
41855
47770
45767
PSI Verband

40585
46304
46116
46432
48361
46905

43076

41141
47769
40567
48383
48045
47672
40710
45956
47952
PSI Verband

PSI Verband
48052

46643
42482
43811
47456

47689

44668
46125
47791
48316

42811
46851
48047
46153
40511
48345
46789
41490
46835
48456
41421
45500
45939
48440
48445
47701

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
BHS Binkert GmbH 11C52
Biltur Basim Yayin Vehizmet AS 9L50/9M49
Bio Laboratories Ltd. 9F28
Bite Promotions 9F28a
blomus GmbH 10G73a
BMI BAYERISCHE MASSINDUSTRIE A. Keller GmbH  10K73
Bockling GmbH & Co. KG 9B14/9C13
BOLA GEMA 9K04
Bon Goft Eli Katzenstein 11K63
Boogaard Textiles B.V. 10K64
BOSCHAGROUP GmbH & Co. KG 11G44/11H43
Boss Promosyon Uriinleri San. ve Tic. Ltd. Sti. 11K52
Bottle Promotions a Tacx International Company 9K32
BPMA

British Promotional Merchandise Association Ltd. 11M77
BRAIN PROMOTION GmbH & Co. KG 12G14
The Brand Company, S.L. 9G31
Brand Promotion CZ s.r.o. 12D40
brandbook.de NEXT design+produktion GmbH 11H51
BrandCharger Europe VOF 10B19

Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG
ehemals Krebs & Sohn Vertriebs GmbH & Co. KG 9A25
Joh. Brendow & Sohn Grafischer Gro8betrieb

und Verlag GmbH & Co. KG 11L33
Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG 11H20
Brumley Tex Inh. Uwe Brumley e.K. 10A78
BRUNNEN Baier & Schneider GmbH & Co. KG 11D03
BSC SRL 9D08
B-TOKEN BVBA 12H24
Bulb-Bottles-Jkaplast AG 11E54
BULLYLAND GmbH 9B52
burger pen AG 9D52
Biiyiliksoy Bayrak Ve Semsiye San. Tic. A.S. 9G02
bwg Bundesverband der Werbemittel-Berater

und -GroRBhéndler e.V. 11M74
BWL Bundesverband Werbeartikel-

Lieferanten e. V. 11M70
CANTATURK Kandemir Deri ve Tekstil

Uriinleri Ambalaj San Tic. Pazarlama 11D54
Caramelos Cerdéan S.L. 9F14
Cartamundi Turnhout NV 11F65a

CDH Computer Division Heinemann GmbH 9A32/9B31
CEMERTAS TEKSTIL PROMOSYON INDUSTRIAL

AND FOREING TRADE COMPANY LTD 9B01
Thomas Faisst

C/0 CEOTRA Vertriebs- & Handels GmbH 9A04
R. Cermak - Penlights (Made in Germany) 12M47
CG International GmbH 9G52
CHILI CONCEPT SARL 9C41
Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH 9L14
CITIZEN GREEN BOOMERANG S.A. 12G46
Classic Line Warenhandels GmbH 9017
Clean Promotion UG 9F35
Clipper A/S 10A22
Clipper B.V. 11A66/11B73
CMA Global Inh. Young Sun Kim 11K44
CoMo Europe B.V. 9IM52
COMPAKT-WERBUNG GMBH 12C54
Concert-Merchandising GmbH 11K15
Contop Sp. z 0.0. IM25
COOLIKE Regnery GmbH 9E31
Coriolis Baladeo SARL 10H26/10K27
Corthogreen bv Greengifts & Seedpromotion 12A04
Crazy Bags Ltd. 11B44
CTP SpA 12B58
Culto GmbH 12M45
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MY PSI

PSI NR.

47722
42819
45676
PSI Partner
44487
46660

41826
41734

47107
42562
46535

48471
47097

48615
46519

40723
43461

41752

46897
45720

48061
44886

47414
48122
48467
46391
48594
41430
46994
47503
48395
48339
41387
48023

41369
44127
44736
45340
42200
45997
42692
46834
47403
PSI Verband
42480
48529
41768

40684
47128
47057
41857

45339
46537
PSI Partner
46163
47558

43144
47960
47973

46874
47391
47964
41002
48315
48158
44389
42743
47628
47348
47463
41853
47595

PSl 10/2012

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
Cup Concept Mehrwegsysteme GmbH 12G39
Gustav Daiber GmbH 12D14/12G25b
Dan Way Design Lizenz GmbH 12119
dedica Dr. Harnisch Verlagsgesellschaft mbH 9004
Demapen srl. 9C31
DEONET GmbH 9G04
Deumer GmbH 11D51
Giuseppe Di Natale S.p.A.

Arti Grafiche Cartotecnica 11G34/11H33
Diarpell S.p.A. 10K44
dietronic Computer-Service Ralf Dietrich 10D14
DIPLOMAT Eine Marke der helit

innovative Biiroprodukte GmbH 10F74
disc on demand GmbH 11A54
EMBALAJES PUBLICITARIOS NT

Disefo y Aplic. del NT, S.L. 12D19
DIZAYN ETIKET San. ve Tic. A.S. 9IM37
DNS Designteam Neth Schéflein GbR

waterbelt / nautiloop / mykii / banduo 11F14
DOM POLYMER-TECHNIK GMBH 9L52
DOPAN S.A. 11C53
doppler H. Wiirflingsdobler GmbH 11E41
Dosenspezialist GmbH 11G37
DreamPen, Polish Ball-Point Pens Producer

Inh. Dariusz Libera 11G66/11H73

Drechslerei Kuhnert GmbH Erzgebirgische Holzkunst 9E39
DreiMeister Spezialitdten

Hans Schroder GmbH & Co. KG 9C51
BOBINO B.V. 11A30
Dubi‘s Promotionartikel Service 9D32
Dunelm Glass Limited 9H39
EASY - Haushaltsprodukte Inh. Jochen Petereit 9IN46
EBERLE & OSTERRIED GMBH 10G75
Eckenfelder GmbH & Co. KG 11D24/11E29

ECO Keyrings Hubbes Verkstad AB 9A41

eco-promo GmbH 12112
ECUMENICUS di Secchi Sergio 11G31
efbe Elektrogerdte GmbH 12154
EHRENBERG GmbH 9F04a
Eichsfelder Technik eitech GmbH IM41
elasto form KG 11F54/11G73
Elektronica SM-Handels GmbH 12H02/12K11

ELITE Srl 9L04

Elliot GmbH 12M48
e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG 11A19
emotion factory GmbH 12B30
EMSA GmbH 11G17
Emzed Promotions IM14
Ender Tekstil Sanayi Ve Ticaret Ltd STI 9D28

eppa - European Promotional Products Association 11L23
ERGA Srl 10C02
Erteks Kadife Tekstil San. Ve Tic. Ltd. Sti. 9IM28
ESC - Europa-Siebdruckmaschinen

Centrum GmbH & CO. KG 12B13 TF
ESKESEN A/S 11B61
E.T. Technologies Deutschland GmbH 10C49
ETITECNIC. 9K13
EUROSTYLE - Emil Kreher GmbH & Co. KG
Lederwarenfabrik 11C34/11D41
Everts Pol Sp.z.0.0. 9E27
Exner Fashion GmbH Mode mit System 10K70
Expo Reclam Reed Exhibitions Iberia, S.A.

ExpoGraf CardKeep International AB 9D03
E-Z UP Europe B.V. 9IM42
FARE - Guenther Fassbender GmbH 12D14/12G25
Feniks Sp. z.0.0. 9IN25
Ferdinand Bethduser GmbH & Co. KG 9049
Cokoladovny Fikar s.r.o. 9B04
File Sp. z.0.0. 11E46
First Editions Ltd. 10A03
Alfred Fischer 9E18
fischertechnik GmbH 9A35
Flameclub Europe BV 12B14
Floringo GmbH 10C22
FOL International GmbH 10C73
Framsohn Frottier GmbH 11F20
Maurizio Franco 9031
Francos GmbH Image-Cosmetics & More 12G02
Frank Biirsten GmbH Biirstenfabrik 9IN42
freie-produktioner Miinster/

Osnabriick GmbH & Co.KG 9G18

PSI NR.

PSI Verband

47833
41615
47324
46306
45737
46847
43242
40969
44530

44615
47707
46517
46895
43808
48266
47197
47265
48410
48277
43990

46944
PSI Verband

43116
45107
45666
43628
46496
45383

42765
44954
46932

47570

48028
41756
48313
46712
48419
44145

41583

41275
41016

45918
48183
45818
42919

48407
43891
41118
45973
41690
43576
47614
47476
44346
47349
45302
48090

48229
46028
48513
47996
44740
43000

44659
44898
46271
48193
46924
42907
44894
43540

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.

FYVAR - Asociaciéon Nacional de Fabricantes y

Vendedores de Articulos de Reclamo 11M22
Gecko Europe S.A. PENTAGRAM Polska sp. z 0.0.  10K50
Geiger Aktiengesellschaft 11C54/11D63
Get Impressed srl 11F34
GEZI Druck GmbH 9N13
Giving Europe B.V. 12F30/12G37
Gizben Promoting & Advertising / Printing 9B32
Gdckener GmbH IM17
Jakob Goschl GmbH 10K22
Frottierweberei W.F. G6zze GmbH

Produktion Werk II Werbemittel-Vertrieb 11K42/11L41
Golfball Bussjager Florian Bussjdger 10G53
Goprom Handelsgesellschaft mbH 9D50/9E49

Gorenler A.S. 9D02

Gottschalk V.0O.F. 11B52
Goudsmit Magnetic Design B.V. 10K63
Gourmet Leon Feinkostmanufaktur 9H42
GPE A. Ardenghi srl 9H04
GRASPO CZ, a.s. 11G04
GRAUPNER GmbH & Co. KG 11D75

Green Earth Products Inh. Helga Nederhoed 11A42/11B41
Guidetti Carlo Ombrellificio di

Eredi Guidetti S.N.C.

Gutting Pfalznudel GmbH Entwicklung und
Herstellung von Logonudeln 9A27
GWW Gesamtverband der Werbeartikel-

9F18/9G17

Wirtschaft e.V. Diisseldorf 11M70
Karl Habmann GmbH 10F13
Franz Hagemann GmbH & Co. KG 10A59

Halfar System GmbH Rucksdcke und Taschen 12D14/12G25
HAMA GmbH & Co. KG 10G62
HAN-Biirogerdate GmbH & Co. KG 9C22
Smartwares Printables GmbH

(formerly Hanesbrands Europe GmbH) 10D31
HAPPY bvba 11A14
happyROSS GmbH 11F43
HASGUL TEKSTIL PROMOSYON URUNLERI

SAN. VE DIS. TIC. LTD. STI. 11G20/11H29
Hauser GmbH 9A31
Haveco BV 12125
HAWECO Import GmbH 11A34/11B33
Headwear PL Sp. z.0.0. Sp. J. 11C73
Heibro International BV 12K21
Helmut Niemeyer GmbH 12G26a

helo ® Heckelmann Holz und
Kunststoff GmbH + Co. KG 9K21

HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG =~ 11A02/11D01
C. Jul. Herbertz GmbH 11L53
Heri Gerite-Produktions GmbH 10G40a
Herzog Products GmbH 11E34

High Profile Plastic Parts Ltd. 9IMO9

Golfvertrieb Hilbrand 10H20
Siegfried Hintz - MAG-LITE Generalimporteur &
Alleinvertrieb Deutschland 11D44/11F51
Hispanica de Globos S.L. 11K34
HNC Import-Export + Vertriebs AG 11H66
HOECHSTMASS Balzer GmbH 11A61
Horsteler Interior Design GmbH 10B63
Philipp Holle KG Papierverarbeitung Werbeartikel ~11F01
HOLTSCH Medizinprodukte GmbH 10D53
Hong Fang ,,CZ*“ Group S.R.O. 10A14
Horizonte UG 12K54
Hummel Germany GmbH IN24
Hypon BV 12C55
ICO JSC 9D39
Idepa - Industria de Passamanarias, Lda. 12H26
IF Solutions Ltd. 9G40
IMAGE GmbH

Image Kompagniet APS 10B18
iMi Partner A.S. 10A28
Impliva B.V. 10C75
IMTC Manufacturing & Trade GmbH

The Pad Company 10A53
Infoplus Namensschilder GmbH & Co. KG 11E65a

Jaan Ingel AB 9K28
InnoCard International GmbH 12L30/12M37
INOITULOS S.L. 10G17
INPRO SOLAR SYSTEMS Inh. Georg Huber 9003

Inspirion GmbH 11D04/11F21
Intermed Asia Ltd. 10K02
Intraco Trading bv 11D62

Www.psi-messe.com
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PSI NR.

46999
45893
42567
46848
47410
PSI Verband
44613
46922

48347
48357
47446
47696
47258
46742
46672
41990
41170
41545
47998
48180
46091
42706
48425
46232
48037
47464
40043
44401
48148
47413
47270
48417
46131
43737
47903
43358
40823

41614

41794
47607
41119
47732
44071
42087
47639
47941
47406
46770
47203
45352
41027

45736
44678
46523
44473
42438
47073

44742
41248
46175
48484
45457
44862

47965
47684
42487

46104
47400
48100
48310
46095

46414
40974

47002
48040
49054
45919

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
IN-YO Promosyon Ve Reklam DIS TIC. LTD. STI 9007
i.p.a. Sweets GmbH 11D02
i.p.a. cosmetics GmbH 11D02a
Ipeknur Textile Clothing Co. Ltd. 9E02

Ipekyolu Kagit San. Tic. A.S. 10E09/10E13
IPSA Institute of Professionals in Specialty Advertising 11M42

ISSUETISSUE ® / Consuma-Issuetissue BV 12A13
Istanbul Tekstilve Promosyon Uriinlerl,

SanTic.Ltd.Sti 9N28
IT2U GmbH 11F44/11G51
IVB TransferDruckSysteme Norbert Koch 9B27
IVM SignTex GmbH 10A74/10B73
Jamara e.K. 12D05
Jasani LLC 11A67
JHK Trader S.L. 9A52
Joy Investment S.A. 11A26
Joytex GmbH & Co. KG 11F04
JUSCHA GmbH 9F50/9G49
JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG 12D29
Jute statt Plastik Rohwedder GbR 9F31
Jute Trading Limited 9K31
Kaai Kalender GmbH 11H76
Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG 11D34/11E33
Kambukka BVBA 11G19
Kandinsky Deutschland GmbH 10C21/10C27
Karcher Industrial Products Horst Karcher 12G48
Karlowsky Fashion GmbH 12D30
KASPER & RICHTER GmbH & Co. KG 10H74
Georg Kayser 12N53
KeepMe Promotions Ltd. 12D11
Kelnet 9E28
Kerler GmbH 10A73
Keya Europe BVBA by Kamp Europe BVBA 10K31
KHK GmbH 12G47
Kimetec GmbH 12M53
Kimpeks Tekstil San. ve. Tic. Ltd. 9H13
Kleen-Tex Industries GmbH 11L67

Klio-Eterna Schreibgerite GmbH & Co KG
B 10G64/10H73, 10G76
KM ZUNDHOLZ INTERNATIONAL

Karl Miiller GmbH 9L13
Karl Knauer KG Verpackungen-Werbemittel 10E64/10F71
Knirps Media GmbH 11D42
Knops Acryltec 9041
P.H.U. KODER Waldemar Sikora 9C28
Konitz Porzellan GmbH 10C04/10C08
Koéssinger AG 9A18/9B17
Koksal Canta ve Saraciye San. Tic. Ltd. Sti 10B16

KOSMOS Franckh-Kosmos Verlags-GmbH & Co. KG 9E07a

koziol »ideas for friends« GmbH 10E53/10E61
KREITER GmbH 9N34
Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH 12K26
Kiimmel & Co. GmbH 10B27
KUM GmbH & Co. KG 9N14
L.A. Larsen A/S 10B21
L&D Aromaticos, S.A.U. 9F41
The Leather Business John R.P. Thorp 9D23
Lecce Pen Company S.p.a. 9E17
Lediberg GmbH 11C14/11D29

Leniar Sp. Jawna WYTWORNIA SZABLONOW

KRESLARSKICH 9K08
3e Degré SAS - Les Parfumables 11A39
Leser GmbH 9INO7
LEUCHTTURM ALBENVERLAG GMBH & CO. KG  11H13
LE COLOR Levent Ofset AS 11H32
Lexon S.A. 10C01
Licefa Kunstoffverarbeitung GmbH &

Co. Kommanditgesellschaft 10F16
Listawood AT Promotions Ltd. 10K03
LITEX Promo Sp. z.0.0. 11D66
LM ACCESSOIRES WERBEMITTEL & EXCLUSIV-
ANFERTIGUNGEN GmbH 12B01/12C11
logolini Prasente Backhaus Fickenscher 9C42
LTP Litschka Toys & Premiums GmbH & Co. KG 9E45
Lufi Expressz Kft. 12C56
Luminaria Products Europe Ltd. 12D55
Lumitoys - GmbH 9E42
Lynka Sp. z.0.0. 10D54/10D62
LYRA Johann Froescheis

Lyra - Bleistift - Fabrik GmbH & Co. KG 9K33
MaCookie 9A17
Macseis Corporate Services Ltd. 10A42
Mag Instrument, Inc. 11D44/11F51a
MAGIC PYRAMID Briicher & Partner KG 11K20

PSI NR.

41617
44833
48283
47808
48309
40755
47455
46766
45721
43478
48485
45014
47648
46457
46736

43332
47483
42020

46460
48018
47238

41009
43570
48219
46786
45861
41836
41680
41581
45899
43444
47780
47582
47665
48364

44940
47798

48035
40661
48393
46708
47776

41702
47774
45974
44983
47673
45109
48432
46486
47956
48124
48294
40608
41816
45411
46376
47254
45981
45393
48387

46403

44879
42719
46731
43341
46990
48451
42655
46305
46305
48203
47984
47816
45288
47226
48381
45999
48538

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
MAGNA sweets GmbH 12G45
Mahlwerck Porzellan GmbH 11H03/11H11
Maikii s.r.l. 9B18
Perfecto Candle Experts 10E74
Manufacturas Arpe, S.L. ARPE 11C63
Marbo-Werbung Norbert Bokel GmbH 9G03
Marines d.o.o. 10C28
Marsanam BV 9G41
MASAS METAL AMBALAJ San. Ve. Tic. A.S. 11G03
Masguant, S.L. 9F12
MASTER Gartenhandgerite und Zubehér GmbH ~ 12K14
Master Italia SPA 10E54
Mattina Display + Werbung GmbH 9L34
MAXEMA Srl. 10C64
maximplus mugs, cup & more

Inh. Dipl.-Ing. Ilona Wentzlaff 12K53
Maximex Import - Export GmbH 10A16
MAXX Promotion Inh. Dagmar Kornhaas 10E04
MBW Vertriebsges. mbH fiir Werbeartikel

und Spielwaren 12D48
ME AND MY GmbH 9B50
MEDEURAS GmbH 12M26
Mega Promosyon Ve Hediyelik Esya San.

Ve. Tic. Ltd. Sti. 9013
Mellert SLT GmbH & Co. KG 10A32
MEMORY K., S.L. 9N04
Memory-Clip world wide GmbH & Co KG 9D27
Merkel GmbH 9D01
Messiaen NV 9E22
meterex - Karl Kuntze (GmbH + Co.) 10G63
METRICA SPA 9N45
michel-toys Handels-GmbH 9G50/9H49
micx-media in concept gmbh & co. kg 10G73
EDWIN MIEG OHG 9C18
Mimaki Europe B.V. 12B55 TF
Mindtwister AB 9E07
Miraplast Kunststoffverarbeitungs GmbH 9011
MIYO MENDIL VE GIDA SANAYI DIS

TICARET LTD STI 12H48
MK-Haushaltswaren - RICOLOR

Thomas Mayr-Kiessling 9F27
MKM media Verlags- und Medien-

produktionsges. mbH & Co. KG 11C51
Mobius + Ruppert KG 11G39
Mohn media Kalender & Promotion Service GmbH 11F42
More Kagit San. Ve Tic. Ltd. Sti. 11K67
moynd GmbH 12K13
MSW Lasertechnik GmbH 12B57 TF
MUBOPLAST Miiller GmbH 9H50
Miiller Werbemittel GbR Andreas & Matthias Miiller 12N46
Multiflower GmbH 10G61
Murat Tekstil 10B22/10B28
myfitmix GmbH - Gesunde Werbung 11G13
F.X. NachtmannmBleikristallwerke GmbH 10C43
NAR SAGLIK HIZMETLERI LTD. STI. 9L02
Nath 2004 S.L. 10C15/10C19
NAV Enterprise LLC Cosmos Exports 9C36
NEOFLEX Ltd. + Co. KG 12B31 TF
NESA Tekstil San Ve Tic A.S. 10D16
MAX NESTELE GMBH & CO. KG ,NESPEN* 11G35
Nestler-matho GmbH & Co. KG 12D02/12G01
Neutral.com Fun Tex Clothing Co. ApS 10E08
J.G. Niederegger GmbH & Co. KG 10D03/10D07
Nimbus Nordic A/S 10B53/10B61

NOEX spolka z ograniczona odpowiedzialnoscia sp.k.9N08

Nordiska Etikettbolaget AB 10H16
Not-Al Self Stick Paper Printing &

Promotional Items Limited Company 11D66
NOTEDECO K. Frasunkiewicz-Jankowiak,

P. Jankowiak Sp. j. 11H72
NOTES GmbH & CO. KG - Niederlassung Quickborn 10G20
Niirnberger-Spielkarten Verlag GmbH 9B28
Offene Systeme Software! Thomas Brecht 11F16
Editions OLEFFE S.A. Oleffe Kalender Verlag 12M55
OM-AR Tekstil Promosyon TIC. LTD. STIL. 10F60
Onteks Tekstil Makina Gida San. Ve. Tic. Ltd. Sti ~ 12M03
Oppenhejm & Jansson A/S 9MO03
Original Icecup 9E04
ORIGINAL LANYARDS sdi publicidade Ida 9E08
0zgec Reklam Promosyon Malzemeleri Imalat Ltd. Sti. 9K53
Pack Art Bags sp z 0.0. spélka komandytowa 11B65
PackshotCreator Sysnext SARL 12K25
Pacor - Pamero BV 10D04/10D08
PAD'S World S.L. 9F40/9G39
Pamir Havlu Pazarlama San Ve Tic LTD Sti 11G11
PASSATGUMMI Schreven GmbH & Co. KG 12L.30/12M37
Passion Coton 12M46
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MY PSI

PSI NR.

47678
48288
46454
46550

47667
45291
48070
45595

41394
40637
41565

46070

47573
46679
42332
47360

46355
42547
43550
48042
46124
43614
44722
48075
43775
PSI Verband

PSI Partner

48500
PSI Partner
42073
48340
41980
42109
42762
48056
47458
44741
46434
46051
46261
42130
47182
48510
48295
45612
41976
48273
44411
47620
40884
42084
41211
44508
47232
41821
47847
47729
48426
47430

48386
42743
44170
47489

PSl 10/2012

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.

Paul Stricker, SA 11F02/11H01

PB ADVERTISING AND PRINTING CO.LTD. 9M38/9N37
PDC Europe SPRL 12146
PENKO GmbH 9K02
Piel Urbana, S.L. 9D31
PIKO Spielwaren GmbH 10A69
PIM TEKSTIL SANAYI VE PROMOSYON LTD 10K45
PIXIKA SAS 10H26/10K27a
PLANET Schreibgerdte GmbH 12M40
Plastoria S.A. 10B04/10C13
KP Plattner GmbH 11A52/11B51

Zaklad Produkcyjny ,,POLY* Malgorzata Dorosz 9IM32

Pressio BV 11L04
Pro Feet Functional Wear GmbH 12140
prodir S.A. 10C74/10E75

PROMAKS CHEMICAL COSMETIC CLEANING HEALTH

PRODUCTS INDUSTRY AND TRADE CO. LTD. 12K02
Promidata Deutschland 12K40
PROMO SEEDS 9L37
Promoclip International BV IM27
THE PROMOLAND s.r.1 10F76
PromoNotes Sp. z.0.0. 9L17
PROMO SERPENTIGRAFF, S.A. 9H32
PROMOTION PETS GmbH 11A13, 11A18
PROMOTION4U 12G54
promo-watch GmbH 12114
PROMOTURK Promotional Products Suppliers &

Distributors Associazion 11M52

PromZ Het Portaal Uitgevers B.V. 11M02, 9004
PSI Bar powered by Pernod Ricard Deutschland GmbH 10E27

PSI International Associations Area 11K01/11M76

PSI Journal 9004
PSI Rebooking 9042
PSI Sourcing Services 9002
PSI Media Lounge powered by Mahlwerck 9004

PSI Technology Forum 12A14/12B57
PSI Teelounge powered by Plantanas Group GmbH 12H39
PSI THE WALL 12D56/12N53
PSI THE WALL Kaffeebar powered by Mahlwerck

12D56/12N53
PSI Versandstation powered by alpexx GmbH 9052
PSI VIP Lounge Food Plaza Halle 10
PSI Webshop 12B52
PSP Deutschland GmbH 10F01a
PTE Trade Show, O.P.S. srl 11M33

Pulma Lederwarenvertriebs GmbH 9L06

Purple Zebra Products Ltd. 11K71
quatron design GmbH 12K30/12L37
Quickbutton Badges AB 9128
R&JP International Limited 9E40
Ral Tekstil Ltd. Sti. 10K76
Volker Rasehorn GmbH & Co. 9C52
RASTER 9D10, 9G51, 9L32
Raxy Line Srl 11F12
Reda a.s. 11E20/11F29
reeko design gmbH & co. kg 10E63
Regine GmbH 12D01

Reisenthel Accessoires Inh. Peter Reisenthel 11G54/11H63
Reiter Polska Sp. z. 0.0. 9A28

Relags GmbH 10G19
Remarkable Ltd The Remarkable Eco Factory 11A44
RESPONSOR Srl 11F63
Retap ApS 10A43
REXHOLM A/S ID® Identity 10C44/10D43
Rheingold - Comet - Sports GmbH IM04
Richartz GmbH 11B42
Gerhard Riegraf GmbH + Co. KG Tresor Verlag 12K39

rio Ballfabrik e. K. Inh. Gunnar Fuchs 9F04
Ritter-Pen GmbH 11D65/11D73

Ritzer Beteiligungsgesellschaft mbH magic logo 11F75
Karl Rodewohld KG (GmbH & Co.) 10E02
Rosler Ceramtec GmbH 9B49
Roll-Over sp. z 0.0. 9027
ROSLE GmbH & Co. KG 10F01

RO-WE SNC DI Brusaterra Roberto & C. Produzione e
vendita articoli pubblicitari 9D14

Royal VKB Koninklijke van Kempen & Begeer BV~ 11B54
Russell Europe Ltd. 10C53
Sachsen Fahnen GmbH & Co. KG 9C50/9D49
Safe Pocket® Ad-corner S.A. 11K66

PSI NR.

48152
48319
48107
43756
47967
48125
46525
47541
47514
47061
43416
45805
43287

48140
46097
43799
47753
41650
40529
41838
47593
48404
48384
44885
48311
45300

43807
46405
47466
46325
45567
47752
47760
43917
47104
46518
44472
47677
46493
47019
41462
44488
43836
41108
42183
47007
47785
44393
45341
46816
43567
45280
44974
45204
47268
48081

43053

48447
41032
46111
44998
43648
47733

PSI Partner
41831

44186
41207
43817
48329
48418

45668
48308

47695
41647

42735
48095
41875
48207

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.

Saltini\'s Salzmanufaktur Landkaufhaus Mayer GmbH 9A50

same same but Different GmbH 10B75
Sampiyon Sport San ve Tic Ltd Sti 9G32/9H31
SAMSONITE Héusser Europe OHG  10D44/10E43, 10E76
Sanders Magneet Service 11B13
SANIMAR ic ve Dis Tic. Ltd Sti 9B39
Sanjuan Hermanos, S.A. 10F20
Rudolf Schaffer Collection GmbH & Co.KG 9A14
Schérfer Werben GmbH IM11
August Schmelzer & Sohn GmbH 9L33
Schneider Schreibgerdte GmbH 10G40
DropStop® Schur Pack Denmark a/s 10C21/10C27a
Schwan-STABILO Promotion Products

GmbH & Co. KG 9K50/91.49
Screentex International SA 11G41
José Albero Puerto, S.L. - Secaneta 11H19
SEDESMA INYECTADOS 12102
Seidel GmbH + Co. KG Marke Carus IN21
Selecta Signé B.V. 10K28
Gustav Selter GmbH & Co. KG 9A42
SENATOR GmbH & Co. KGaA 10E24
Sensel Workwear and Textile Promotion 9F39
senz°® umbrellas bv 11C13
Shtox Production UG 11H64
Heinrich Sieber + Co. GmbH + Co. KG Taschenfabrik 9103
sigikid H. Scharrer & Koch GmbH & Co. KG 9D22
SINANGIN PRINTING & PACKING

LIMITED COMPANY 11D74
SIPEC S.PA. 12K04
SIPLAST Siegerlander Plastik GmbH 9D42
SKINCOM AG 9G01
Slodkie Upominki 12B20
SND PorzellanManufaktur GmbH 11D43
SOCCER FIRST Inh. Axel Fraunholz 10K73a
SORTEKS Dis Ticaret Paz. Ltd. Sti. 10K15
Sofrie S.A. ADDEX design 10F54

Softreflector LLC 9142

SOLARES Ith. ve Ihr. San. Tic. A.S. 11F53
SOL'S SOLOINVEST S.A.S. 10C31/10D42
Sopp Industrie GmbH 9IN41
Sphere Time s.a 9C49
SPOLNOTA - Drzewna Spdilzielnia Pracy 12H53
Spranz GmbH 10E03/10E07

S. R. Brothers ¢/o M & N Group Sushil M. Motwani 9MO01

STABILA Messgerdte Gustav Ullrich GmbH 10B13
STAEDTLER MARS GmbH & Co. KG 12D46
STANDARDGRAPH Zeichentechnik GmbH 9C27
Stefania Zaklad Galanterii Skorzanej 9D40
Margarete Steiff GmbH 9F32
Steiner GmbH Spielwarenfabrik 9A40
Stereo Holland-Gebdck GmbH & Co. KG 9D04
Stieber Stempelwaren 11B66
Stiefel Eurocart GmbH 12B39 TF

Stiefelmayer-Contento GmbH & Co. KG 9G27

Storm Textil Niels Storm 10E14
Stormtech Europe Ltd. 10A44/10B49
Stressplanet - Division of Biblio Products Ltd. 9G40a
Styx Naturcosmetic GmbH Taste & Beauty

Manfukatur GmbH 10A41
SUCCESS - Dr. Rolf Hein GmbH

Pustefix - Dr. Rolf Hein GmbH 9C17
SUITSUIT International BV 11K14
Suthor Papierverarbeitung GmbH & Co KG  12L.30/12M37a

Sweet Concepts 9H34

Sweetware GmbH & Co. KG 11H75
SWITCHER Textil Vertriebs GmbH 10G01
SYMPATHIE COMPANY GmbH

Porzellan, Glas und Emaille 12153
Taublieb Consulting 12B49 TF
teNeues Verlag GmbH + Co. KG

Abt. Verkauf Industrie 11C66/11C74
team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH 10C14
Teca-Print AG 12B35 TF

TechnoTrade Import-Export GmbH 9K49

Atmosphere brand of Tecnodidattica S.p.A. 11G14
Ted Gifted Lanyards BF Promotion,

Bartlomiej Farjaszewski 9B45
Tee Jays A/S 10C54/10C62
Teks Pro Promosyon Tekstil Uriin Leri

San Ve Tic Ltd Sti 10F19
TEKSPA TICARET Inh. Hakan Cakir 11F18
Tengler Match, eine Abteilung der

Tengler Druck GmbH 10H53
TEN-PACK GmbH 11B74
TEXmarket GmbH/Srl 9051
TFA DOSTMANN GMBH & CO. KG 10K34
The Gift Groothandel B.V. 12D54

Www.psi-messe.com
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PSI NR.

46120
46991
48137
44104
48118
41783
46918
46108
46832
48336
44970

47228
48334
40846
46311
46615
46265
47501
43722
47600
45550
46365
41848
47548
43856
48506
45036
47935
46257
42161
46964
47725
47000
42941
47448
42570
44281
41801

43672

47555
47869
47241
46622
48196
44685
41594
40588
42104
48078
47968
42955
41253
40450
47688
42713
48066
46914
48382

47740

48187
45102
47817
41823
43702
47457

48535
44323

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
The Pen Warehouse A division fo Tancia Ltd. 9C04
Thermopatch Deutschland GmbH 10B44
Thoolen Bloembollengeschenken B.V. 12B56
TM Trend Moden GmbH 10E15/10E19
TMS Tailor-made studios International BV 11A22
TOKAI EUROPE GMBH 11L15
TOPKAPI TESSUTI S.r.l 10E10
travelite GmbH + Co. KG 12F53
K.Z.W.P. Trefl-Krakéw Sp. z o.0. 9B40
TRENDBAGZ GmbH 12G30
TRIGON Deutschland GmbH

(ehemals SEMO Deutschland GmbH) 12G40
TRIGON Tekstil San.Ve Dis Ticaret Ltd.Sti. 9C02
IrinnoQ Europe Marcus Buijssen 13K01
Heinz Trober GmbH & Co. KG 10E01
TROIKA Germany GmbH 11D76
Truffe Cendrée (La) Arnaud BIZAC S.A. 10H26/10K27b
TS COM‘PACK 9118
T-SHIRTS 4U s.r.o. 10A62
TURMAK Makina Sanayi ve Ticaret A.S. 9K17
Turkuaz Medikal Kozmetik ve Dis Ticaret Ltd. Sti. =~ 11F73
Walter Twistel GmbH & Co. KG 10B04/10C13a
Uretici Plastik Ltd Sti. 11F76
uma Schreibgerite Ullmann GmbH 12B22/12D25
Uniform Accessoires Bohemia, s.r.0. 9D13
Unilight B.V. 10G54
UNIONTEX INDUSTRIES INC LTD 11B30
United International B.V. 12K01
United Laboratory Group GmbH 13B14
Usar Dis Ticaret Ltd. Sti. - Info United - 10B03
VAERST UHREN Inh. Marc Vaerst e.K. IM50
Van der Basch BV 11G12
Van der Meulen Sneek BV 11B64
VELA Promotion GmbH & Co. KG 11L65
Venceremos GmbH Hersteller von Papierartikeln ~ 11B34
Vermod K.H. Schieber 9N31
Viborg Ballon A/S 9D05
VICTORINOX AG 11A04/11C11
Paul A. Henckels Nachf. GmbH & Co. KG

VICTORINOX 11A04/11C11a
Village Cosmetics GmbH & Co KG

Abt. Sonderproduktion 9L31
Vim Solution GmbH 12D13
VINYA NV 11C65
Viola Folienverarbeitung GmbH 9N18
Viva-Plus Joanna Kowalczyk 9G28
VKF Spritzgusstechnik GmbH 10H27
WAGUS GmbH 9A43
Walz GmbH & Co.KG 12B40
Weidner GmbH 11H16
Wellness-Promotion GmbH & Co. KG 12D45
Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG 13D08
Werbekonfekt GmbH 9C40
WIL Langenberg GmbH 11H04/11H12
Wild design GmbH 12A09
E. Wilhelm GmbH 10D21
WILK ELEKTRONIK S.A. 10F64
Poul Willumsen A/S 9E50/9F49
WIN BENELUX BV MAKITO BENELUX 11HO02
WORLDCONNECT AG 12H14
Wunschhonig e.K. Inh. Robert Schuder 13D13
X-Tra Projects International Marketing &

Foreign Trade Ltd.CO. 9F03
Yob Golf Limited Company 10F72
Zaanlandia-Bekkers Blik B.V. 11143
ZANI DEL FRA" SRL 12C47
Zettler Kalender GmbH 11L51
Zilverstad Holland B.V. 12L04

German's Best Werbezucker und

mehr GmbH Zuckermaier

Zustell-, Transport- und Vertriebsgesellschaft

mbH & Co. KG 9D17
Zweibriider Optoelectronics GmbH & Co. KG 10K41

Stand: 10. September 2012

* E-Bikes

Lampen

Uhren

L]

Ideas

Liquid

HIRSCH ideas GmbH
Domgasse 81

8020 Klagenfurt am Warthersee
T: +43 463/ 321 32
info@hirschideas.com

www.hirschideas.com
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LUNCH & LEARN AUF DER 51. PSI MESSE

VEREDELUNGSTECHNIKEN IM FOKUS

N eu im exklusiven Serviceangebot zur 51. PSI Messe ist das Lunch-&-Learn-Paket im Rahmen des Technology Forums in Halle
¥ ¥ 12. Wer gerne in einer kleinen Gruppe Themen zur Veredelung von Werbeartikeln diskutieren oder sich mit Besuchern tiber
Neuheiten und Bediirfnisse der Kunden in einer entspannten Atmosphire bei kleinem Snack austauschen mochte, ist hier genau
richtig. Das Lunch-&-Learn-Paket beinhaltet folgende Leistungen:

« Taglich: an drei Tagen von 12 bis 13 Uhr im Technology Forum in Halle 12

« Kleine Gruppen: pro Vortrag bis zu zehn Teilnehmer

« Kein Mehraufwand: Die Besucher melden sich vorab fiir nur 10,00 Euro (inkl. Lunchpaket) beim PSI an

« Sie erhalten im Vorfeld die Teilnehmerdaten per E-Mail

« Ausfiihrliche Einbindung der Lunch-&-Learn-Vortrage in das PSI Besuchermarketing

« Markenkommunikation: Gestaltung des Wandelements mit Logo etc. im Lunch & Learn Forum

» Und das Highlight: Als Aussteller im Technology Forum ist dieses Exklusiv-Angebot gratis. (Die Anzahl der Platze ist begrenzt. Die
Einteilung erfolgt nach Eingang der Anmeldung.)

Individuelle Vortragstermine im Technology Forum konnen ab sofort und kostenlos gebucht werden. Nihere Informationen und
herunterladbare Anmeldeformulare finden Sie unter: www.psi-messe.de/technology _forum_292.html. Ansprechpartnerin ist Isabel
Stiiber, Tel. +49 211 90191-210, E-Mail: isabel.stueber@reedexpo.de. <

AUSSTELLER-SERVICES

KUNDEN WERBEWIRKSAM EINLADEN

B ereits im Vorfeld der Messe konnen Aussteller eine Menge dazu tun, damit die PSI ein Erfolg wird. Hierzu gehort es, bestehende
2 und potenzielle Kunden rechtzeitig einzuladen und auf Messe-Angebote neugierig zu machen. Dazu konnen Aussteller die werbe-
wirksamen Marketing-Tools von PSI nutzen, wie beispielsweise das Bonus Voucher, ein neues Angebot, mit dem sie auf ihren Messe-
stand aufmerksam machen konnen. Viele Smart Services wie etwa Werbeflichen in den Hallen, Onlinebanner auf den PSI Webseiten,
Besucherbroschiiren, Briefaufkleber oder die Verteilung von Give-aways kann man tiber die PSI Website buchen. In Halle 12 bietet THE
WALL zusatzlich effiziente Moglichkeiten der Produktprasentation. Beratung und Informationen zu diesen und weiteren Marketing-Tools
und Werbemaoglichkeiten bekommt man bei Kerstin Gebel, Tel. +49 211 90191-184, kerstin.gebel@reedexpo.de. Um die technische Sei-
te des Messeauftritts zu organisieren, sollten Aussteller das PSI Service Center unter www.psi-messe.com/psi-service-center nutzen.
Hier gibt es zahlreiche Dienstleistungen und Hilfen rund um die Standplanung und Messevorbereitung. <

BONUS VOUCHER i
RABATTE FUR BESUCHER UND MARKETINGTOOL FUR AUSSTELLER

M it dem Bonus Voucher hat PSI ein neuartiges Konzept entwickelt, mit dem teilneh-
mende Lieferanten Messebesuchern Sonderkonditionen und Rabatte einraumen kon-
nen. So funktioniert das: Eine limitierte Anzahl Aussteller kann in einem Voucher-Heft Ra-
batte und besondere Messe-Angebote als Coupon hinterlegen. Dieses Voucher-Heft wird
am Eingang Nord und Eingang Nord-Ost mit dem Hallenplan an alle Besucher verteilt. Wer
sich fiir ein Angebot interessiert, geht mit dem Bonus-Voucher direkt zum jeweiligen Mes-
sestand, wo er sich tiber Produkte und Sonderkonditionen informieren kann. So haben Be-
sucher die Moglichkeit, glinstiger zu ordern — und so lohnt sich der Messebesuch ganz
besonders. Das Voucher-Konzept ist ein interessantes Modell, nicht nur fiir Besucher, son-
dern auch fiir Aussteller: Mit attraktiven Preisen und Angeboten konnen sie Besucher auf
ihre Messestande aufmerksam machen und somit Besucherzahlen und Umsatze steigern.
Da nur 10 Aussteller pro Halle teilnehmen konnen, sollten sich Interessenten am besten
sofort bei PSI anmelden. Die Listung im Bonus Voucher ist fiir Aussteller kostenpflichtig.
Kontakt: Kerstin Gebel, Tel. +49 211 90191-184, kerstin.gebel@reedexpo.de. <
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PSI ONLINE TICKET SHOP
TICKETS FUR MESSE UND PSI NIGHT JETZT ORDERN

L ; '\ D ie 51. PSI riickt ndher und damit wird es Zeit, sich um Tickets zu kimmern.
' ™ Die Frist fiir die attraktiven Friihbucherkonditionen ist zwar bereits abgelau-
fen, dennoch sollte man nicht mehr zogern, seine Messekarten im PSI Online Ti-
cket Shop zu bestellen. Denn wer ein E-Ticket erwirbt, zahlt fiir die Eintrittskar-
te nur 67 Euro statt 77 Euro vor Ort auf der Messe. In diesen Preisen ist auch der
PSI Magalog enthalten. Wichtig fiir alle Partyganger: Nicht nur die Besucherti-
ckets konnen online geordert werden, sondern auch die kostenfreien Eintritts-
karten fiir die PSI Night. Hierzu nutzt man das Online Service Center (OSC). Re-
servieren Sie sich also schnell Thr Ticket fiir die legendére PSI Night, denn das
Kartenkontingent ist begrenzt und es gibt keine andere Moglichkeit, die Karten
zu kaufen. Nutzen Sie also den Online Ticket Shop unter www.psi-messe.com/
tickets fir Thre Kartenreservierung. <

SUPPLIER FINDER 2/2012

JETZT AKTUALISIEREN UND ZERTIFIZIERUNG ANGEBEN

F ur viele Handler ist der Supplier Finder ein unverzichtbares Nachschlagewerk. Denn schon ein kurzer Blick in das Verzeichnis
2 offenbart dem Handler wichtige Informationen iiber die Lieferanten im PSI Netzwerk. Seitdem der Supplier Finder tiberarbeitet
worden ist, konnen sich PSI Mitglieder noch umfassender in dem Nachschlagewerk prasentieren: Neu ist unter anderem das PSI
Zertifizierungszeichen, mit dessen Hilfe Lieferanten
verdeutlichen konnen, dass sie sich bei Professio-
nalitat und Kundenbetreuung hochsten Anspriichen
verpflichtet sehen. Das PSI Zertifizierungszeichen
ist nicht nur ein Giitesiegel fuir Lieferanten, sondern
auch ein niitzlicher Service fiir Hindler bei der Su-
che nach besonders qualifizierten Lieferanten. Eben-
falls neu sind QR-Code-Verlinkungen zum Product == fep—
Finder 2.0 und damit zu den gelisteten Produkten. ﬂ
Lieferanten konnen noch bis zum 19. Oktober 2012 . ey

ihre Kontakt- und Produktdaten im Supplier Finder — — i
2/2012 aktualisieren unter www.psi-network.de/sup-
plierfinder. Lieferanten, die ein aktives Qualitéts-

management betreiben, sollten die Moglichkeit nut- . ..Ef"m ,=-
zen, ihre Kompetenz durch das PSI Zertifizierungs-

zeichen sichtbar zu machen. < i =
PSI| WEBSHOP

PREMIEREN-ROADSHOW MIT GROSSER RESONANZ

D ie Premieren-Roadshow durch Europa, in deren Rahmen der neue PSI Webshop vorgestellt wurde, war sehr gut besucht. Von
=¥ Madrid bis Istanbul fand der neue, digitale Service groRen Zuspruch seitens des Handels. Das hat guten Grund: Fiir den Wel-
come-Preis von 29 Euro monatlich bietet der PSI Webshop ein glinstiges Basis-System mit integrierter Artikelpflege. Damit ist er
fiir viele Handler der preisgiinstigste Helfer fiir eine vollig neue und stets aktuelle Kundenansprache — 24 Stunden taglich, und das
sieben Tage die Woche. Eine Demo-Version des Shop-Moduls und der Administrations-Ebene ist unter www.psi-network.de/
webshop international verfuigbar. Personliche Beratung fiir Mitglieder gibt es unter +49 211 90191-352 oder unter webshop@psi-
network.de. <
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WERBEARTIKEL 3.0

0 nline-Shopping boomt. Das weil§ mitt-
X lerweile jedes kleine Kind. Ob bei za-
lando, bei Amazon oder im iTunes store,
nahezu jeder vernetzte Haushalt hat schon
mal online gekauft — Tendenz stark stei-
gend. In den letzten fiinf Jahren stieg der
Online-Umsatzanteil von Unternehmen
von funf Prozent im Jahr 2007 auf 17 Pro-
zent in diesem Jahr. Eine beeindruckende
Steigerung.

Diese Erfahrungen im privaten Bereich
und der rezessionsbedingte Druck fiihren
auch zu einer steigenden Akzeptanz bei
der Online-Beschaffung im B2B-Segment.
Studien belegen, dass neben der Fokus-

sierung auf den Direktverkauf Unterneh-
men immer stirker in E-Commerce-Lo-
sungen investieren.

Diese Beobachtung machen wir seit
zweil Jahren auch in der Werbeartikelbran-
che. Die Zahl der Webauftritte steigt ge-
nauso wie die Qualitat der Angebote. Was
wir im Web finden, ist nicht nur der ,,Show-
room”, es sind mittlerweile professionelle
Shop-Systeme mit einer Vielzahl von Fea-
tures bis hin zur Online-Bestellung der Ver-
edelung. Der Online-Kanal funktioniert!

Damit befinden wir uns mit der Ein-
fiihrung eines solchen Systems fiir den
Werbeartikelhandel auf dem richtigen Weg.

» Der Online-Umsatzanteil
von Unternehmen stiegvon
flinf Prozentim Jahr 2007 auf
17 ProzentimJahr 2012. «

In europaweiten Prasentationsveranstal-
tungen wurde das PSI Webshop-System
vorgestellt und mit dem Handel diskutiert.
Zusatzliche Anforderungen und Feedbacks
flossen in die Weiterentwicklung mit ein.
Auf diese Weise ist eine professionelle und
kostengiinstige Webshop-Losung fiir den
Handel entstanden, die die Katalogdaten
gleich mitliefert. Kunden, die den Nutzen
erkannt haben, setzen gleich mehrere the-
matische Shops nebeneinander ein. Wer-
beartikel 3.0 ist im Kommen! <

Es grii8t Sie
Fa

"._.-f'f ¥, :. g
Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfiihrer PSI
michael.freter@psionline.de
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Messen | Trade Fairs 2013

Die internationale Leitmesse der Werbeartikelbranche
The Leading International Trade Show of the Promotional Product Industry
WWW.psi-messe.com

Weltmesse des Pferdesports
Equestrian Sports World Fair
www.equitana.com

Internationale Leitmesse fiir Fitness, Wellness & Gesundheit
The Leading International Trade Show for Fitness, Wellness & Health

www.fibo.de

Europas grof3ter Treffpunkt der Bodybuildung- und Kraftsport-Szene
Europe's biggest meeting point for Bodybuilding and Weight Training Community
www.fibo-power.de

The Leading Exhibition for Aluminium Products, Technologies & Investments in the Middle East
www.aluminium-middleeast.com

16. Internationale Fachmesse und Kongress fiir Theater, Film und Event
16th International Trade Show and Conference for Theatre, Film and Event
www.showtech.de

Asia’s leading Trade Fair & Conference
www.aluminiumchina.com

Chinese Trade Fair and Forum for Advanced Composites and Technologies
www.composites-china.cn

4th International tradeshow
www.aluminium-india.com

8. Europdische Fachmesse & Forum fiir Verbundwerkstoffe, Technologie und Anwendungen
8th European Trade Fair & Forum for Composites, Technology and Applications

www.composites-europe.com

Internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation, Technik und Design
International trade fair for visual communication, technology and design
www.viscom-messe.com

17. Fachmesse und Kongress
www.moderner-staat.com

Reed Exhibiti Reed Exhibitions Deutschland GmbH | Vélklinger Straf3e 4 | D-40219 Diisseldorf
ee xhibrtions Tel: +49 211 90191-0 | Fax: +49 211 90191-123 | Internet: www.reedexpo.de
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Adamo Design GmbH

Atzkunst GmbH & Co. KG

AIMFAP

Araco International B.V.

Beropur AG

Bottle Promotions a Tacx International Company
bwg e.V.

CD-LUX GmbH
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Dorling Kindersley Verlag GmbH
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uma Schreibgerate Ullmann GmbH

viscom - Reed Exhibitions Deutschland GmbH
WORTHER GmbH

Zustell-, Transport- und Vertriebsgesellschaft mbH & Co. KG
Zweibriider Optoelectronics GmbH

Beilagen / Inserts (*Teilauflage / *Part of Circulation)

fischertechnik GmbH
Kindler Etui- und Werbeartikelvertriebs GmbH
uma Schreibgerate Ullmann GmbH

Seite / Page

079
075

117
130+131
069
075
047

Ug

017
055, 083
135
007
069

135

135

113

039
002
069
029

127
029
065
023, 028, 037, 062, 071, 078
061

023
031

025
021, 024, 032, 041, 058, 066, 073, 076, 081, 085
041, 073
039
003
005
107

033
081

121

075
001

115
035, 057, 067, 077, 087, 091, 099, 111
071

133

033
085

019

033
063
029
021

029
059
027

109

037
049
027, 060
119
U2+U3




Dobler Werbeartikel: MafRgeschneiderte und klassische Werbeartikel fiir alle Branchen.

VERTRIEBSMITARBEITER (IN) in volizeit

Thre Aufgaben:

Neukundenakquise

Bestandskundenpflege

Personliche und telefonische Beratung unserer Kunden

Selbststandige Projektbetreuung
(Ideenfindung/Konzeptionierung/Angebotserstellung/Rechnungslegung)

Ihr Profil:

Vertriebserfahrung

Verhandlungssicheres Auftreten

Abgeschlossene kfm. Ausbildung

Kreatives Denken - l6sungsorientiertes Handeln
Kommunikationsstark

Idealerweise Berufserfahrung in der Werbeartikelbranche

Dobler Werbeartikel

Inhabergefiihrtes, alteingesessenes Unternehmen im Hamburger Umland bietet Ihnen
eine leistungsgerechte Vergiitung, selbststdndiges Arbeiten in einem kleinen Team und
die Moglichkeit, Ihre Starken im Auféen- und Innendienst zu kombinieren.

Aussagekriftige Bewerbungen mit Gehaltsvorstellung und moéglichem Eintrittstermin
per E-Mail an: bewerbung@doebler-wa.de

www.doebler-wa.de

Well-known Italian firm operating for over
40 years in paper processing industry,
specialized in production of promotional
tems and leather goods exclusively made
in ltaly, search;

agents, representatives
with experience in the field.
The candidate should have strong inter-
personal skills and determination to self-
employment and the achievement of

objectives.

Paid commissions to the achievement, real
and concrete career opportunities.

Send CV to: diarpell@diarpellit
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IHR PARTNER FUR WERBEMITTEL UND WERBEARTIKEL

CRIMEX

CRIMEX gehort zu den Marktfiihrern mit Standorten in ganz
Deutschland und hat sich in den letzten Jahren vor allem durch die
Optimierung der zieladdquaten Werbewirkung durch geeignete
Werbeartikel ausgezeichnet. Von der Planung bis zum finalen
Entwickeln innovativer Produktlésungen liefern wir so bestmdog-
liche Ergebnisse aus einer Hand.

Zur Verstarkung unseres Teams suchen wir fiir die Standorte
Osnabriick, Dusseldorf, Miinchen, Hamburg und Berlin

eine(n) Kundenbetreuer(in).

Sie sind kreativ, kommunikationsstark, konnen Ideen vermitteln,
sind in hohem Mafe engagiert und organisationsstark?

Sie besitzen idealerweise langjahrige Berufserfahrung, kénnen

selbststandig im Team arbeiten und wollen sich positiv verdndern?

Dann bewerben Sie sich jetzt.

CRIMEX GmbH Telefon  +49 541 35082-0
Grosshandelsring 4a Telefax ~ +49 541 35082-100
49084 Osnabriick E-Mail bewerbung@crimex.de
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Leave nothing undone:

NEU IM ZWEIBRUDER®
SORTIMENT

Sidekick®

FEATURES

Edelstahlkorpus

Anhangedse

Abnehmbarer Befestigungsclip

" WERKZEUGE
D a S h a n d | I C h e Spitzzange mit Federbetatigung
Normale Zange mit Federbetatigung
x Drahtschneider
Multi-Tool, das alles
! 420HC Wellenschliffmesser
Sage
hat was man braucht
Lineal (2.54 cm/1 Zoll)
Kleiner Schraubendreher
GroRer Schraubendreher
Kreuzschlitzschraubendreher
Kapselheber
Dosenoffner
Abisolierklinge
Karabiner/Kapselheber als Zubehor

Lénge (geschlossen): 97 mm
Klingenlange: 66 mm
Gewicht: 1984 g

—

e

Werbeanbringung ist moglich! _— Etui und Zubehor

ZWEIBRUDER® OPTOELECTRONICS

Zweibriider Optoelectronics GmbH & Co. KG ® Germany ¢ 42699 Solingen ® Kronenstr. 5-7 © Tel.+ 49 212/5948-0 ® Fax+49 212/5948-200 e www.zweibrueder.com ¢ info@zweibrueder.com
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