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EIN SCHONER TAG

N icht alle Biirger Europas fanden es gut, dass das norwegische Komitee den

2 ¥ Friedensnobelpreis 2012 an die europdische Staatengemeinschaft vergeben hat.
Fiir mich war es ein schoner Tag. Oft genug bin ich als Schiiler von Trier aus durch
die Schlachtfelder Verduns nach Paris gefahren. Oft genug hat mein Vater mir vom
Wahnsinn des Krieges erzihlt. Oft genug sitzen mein bester Freund, ein Franzose,
und ich irgendwo auf der Welt zusammen und wir erinnern uns ganz bewusst daran,
dass unsere Vater noch aufeinander geschossen haben. 60 Jahre Frieden auf einem
Kontinent, auf dem tiber Jahrhunderte immer irgendwo blutige Schlachten geschla-
gen wurden. Ja, fiir viele Menschen in Europa ist diese Staatengemeinschaft immer
noch eher ein Tummelplatz der Eliten. Derjeni-
gen, die mehrere Sprachen sprechen und
Geschafte miteinander machen. An den Stamm-
tischen ist Europa immer noch nicht so recht
angekommen.

Aber was hat das alles mit der europdischen
Werbeartikelwirtschaft zu tun? Wo gibt es sie
iberhaupt, diese europdische Werbeartikelwirt-
schaft? Eine Zeit lang sah es so aus, als ginge der
Zug in Richtung Europa, zumindest habe ich das
so gesehen. Es war die Zeit der PSI Paris. Viele
Unternehmen machten sich damals auf, Europa
zu entdecken. Nicht nur als Messegéste und auf
der Suche nach Produkten. Nein, damals suchte

Manfred Schlésser

man Beziehungen, neue Geschéftspartner, neue
Chancen. Inzwischen haben sich manche irgenwo in Europa blutige Nasen geholt.
Nicht, weil ihr Engagement falsch war, sondern weil die Markte kurze Zeit danach
vielfach zusammenbrachen. Ist Europa also fiir die Werbeartikelwirtschaft heute eine
[lusion? Einzig das PSI ist heute tiberall durch seine Mitglieder vertreten und konnte
eine Klammer oder gar ein Netzwerk bilden. Aber kann das gelingen? Was konnen
wir tun, damit diese Branche auch wirtschaftlich mehr vom Geist Europas profitiert
und die kreative Vielfalt von Nationen und Regionen besser inhaliert?

Jetzt ist die Tiirkei Partnerland fiir die kommende PSI. Kein direktes EU-Land,
aber ein sehr enger Freund, der uns vielleicht zeigt, wie man Werbeartikel im Land
am Bosporus herstellt, prasentiert und wirkungsvoll einsetzt. So wie wir hoffentlich
davon profitieren werden, sollten wir in Zukunft von allen Landern und Regionen in
Europa lernen. Dazu brauchen wir viel Transparenz, viel Aufeinander-Zugehen, viel
Verstandnis fiireinander und eine Plattform, die das noch starker fordert. Die PSI
2013 will und wird in diese Richtung motivieren. Wenn uns das mit unseren tiir-

kischen Freunden gelingt, dann werden wir sogar drei schone Tage haben. <

In diesem Sinne

b fdlse

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
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DEN KUNDEN IN DEN MITTELPUNKT STELLEN 6

Der Kunde ist anspruchsvoller geworden, nicht nurin Be-
zug auf Qualitat und Lieferfahigkeit, sondern er méchte
auch zunehmend kompetent und individuell beraten
werden. Das war eines der zentralen Ergebnisse unserer
»Zwischenbilanz 2012“. Dies bedeutet zusatzliche He-
rausforderungen fiir Lieferanten wie fiir Handler. Grund
genug flir uns, sie dabei zu unterstiitzen: Ein kleiner Kurs
in,,Kundenorientierung®, Fortsetzung nicht ausge-
schlossen.

40-64

Mit Beginn des Herbstes neigt sich die Hausmessen-Zeit
dem Ende zu und die Werbeartikelbranche macht sich fiir
den Jahresendspurt, das Weihnachtsgeschift bereit. Wir
waren fiir Sie unterwegs auf Hausmessen und der Trend
in Neuss und haben tolle Neuheiten und interessante
Neuigkeiten mitgebracht.

PROMOTURK 2012: TREFFEN DER KONTINENTE 46

Vom 20. bis 23. September fand in Istanbul die 27. Aufla-
ge dertiirkischen Werbeartikelmesse Promotiirk statt—
bereits zum zweiten Mal ,,powered by PSI“. Zu Beginn der
erfolgreichen Veranstaltung gab das PSI bekannt, die
Tiirkei zum ersten offiziellen Partnerland der PSI Messe
2013 zu kiiren.

Seit Juni 2011 ist das renommierte Markenunternehmen
fischertechnik Mitglied im PSI Netzwerk. Mit dem Namen
verbinden viele, vor allem mannliche Menschen ange-
nehme Erinnerungen an eine spielerische Jugend. Wir
stellen die Unternehmensgruppe an dieser Stelle
ausfiihrlichervor.
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INDEN TIEFEN DER TASCHE

Der Frauen liebster Begleiter ist wohl die
Handtasche. Ihre Anfdnge findet die Tasche im
Mittelalter, denn schon damals erkannte man
ihren praktischen Nutzen und transportierte
alltdgliche Dinge im Beutel am Giirtel befestigt.
Im 15. und 16. Jahrhundert war es Mode, sich
die Taschen im Inneren der Kleidung festndahen
zu lassen, erreichbar durch einen Schlitzim
Kleid. Erst als die Kleidung enger und figurbe-
tonter wurde, bekam auch die Handtasche eine
neue Funktion - sie wurde zum beliebten Mo-
deaccessoire. Die erste Handtaschen-Studie
der Welt, die im Auftrag der Zeitschrift Petra
ausgefiihrt wurde, zeigt, dass rund 95 Prozent
der Frauen in den Industriestaaten zwischen
zwei und zwanzig Handtaschen besitzen. Kaum
eine Frau verzichtet auf das praktische Aufbe-
wahrungstool, wenn sie das Haus verldsst. Laut
der Studie ,,Bag Stories*“ verbringen Frauen
durchschnittlich 76 Tage ihres Lebens damit, in
ihren Handtaschen etwas zu suchen. Wir stel-
len Ihnen eine kleine Auswahl an praktischen
und stylishen Produkten vor, die fiir Ordnung
sorgen und die man unterwegs nicht missen
mochte.
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DAS LAGERFEUER FUR ZU HAUSE
blomus GmbH
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" GEMUTLICHE WERBUNG

Der Winter kommt in grof3en Schritten. Die Tage
werden kiirzer und die Kleidung dicker. Doch
auch dann, wenn der eine oder andere die lauen
KUSCHELIGE STUNDEN s sch . ird bi d
Husemann Textil GmbH ommerndchte vermissen wird, so bietet der
PSINK.: 41034 Winter etwas ihm ganz Eigenes: das Gemiitliche.
www.husemann-merchandising.de Keine andere Jahreszeit weckt so viele Assoziati-
onen mit dieser Emotion. Doch was ist eigentlich
gemlitlich? Der eine verbindet frischen Platz-
chenduft mit dem Wort. Fiir den anderen ist ein

GEMEINSAM KOCHEN Abend im Kreise seiner Lieben der Inbegriff von
Le Creuset GmbH Gemiitlichkeit. In kaum einer anderen Sprache
LR existiert ein Wort, das der deutschen Gemiitlich-

Al t.d . . . . -
www.lecreuset.de keit gleichkommt. Mdchte ein Franzose ausdrii-

cken, dass er etwas gemiitlich findet, muss er es
umschreiben und auch im Englischen fehlt eine
direkte Entsprechung. Wir haben uns auf die
Suche begeben und aus dem unerschopflichen
Fundus an Werbeartikeln einige herausgesucht,
die garantiert die Assoziation ,,gemiitlich* her-
vorrufen.
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Kundenorientierung bedeutet fiir den Berater, dem Kunden
genau zuzuhoren und sich in seine Situation zu versetzen.
Nur so kann man auf seine Wiinsche wirklich eingehen.

-

DEN KUNDEN IN DEN
MITTELPUNKT STELLEN

Der Kunde ist anspruchsvoller geworden, nicht nurin Bezug auf Qualitat und Lieferfahigkeit,
sondern er mochte auch zunehmend kompetent und individuell beraten werden. Das war eines
der zentralen Ergebnisse unserer ,,Zwischenbilanz 2012“, die Sie im Vormonat an dieser Stelle
lesen konnten. Dies bedeutet zusatzliche Herausforderungen fiir Lieferanten wie fiir Handler,
denn beide wollen ihren Kundenkreis bestens bedienen. Grund genug fiir uns, sie dabei zu un-
terstiitzen: Ein kleiner Kurs in ,,Kundenorientierung®, Fortsetzung nicht ausgeschlossen.

K undenorientierung hei$t der Grund-
H R satz, derin vielen Unternehmensleit-
bildern als eine der wichtigsten Zielset-
zungen formuliert ist. Kundenorientierung
ist eine Kunst: Die Kunst des Umgangs
mit Kunden. Ein Profi versteht es, auch in
schwierigen Situationen positive, konstruk-

tive und losungsorientierte Gesprache zu
fiihren, die seine Kunden zufriedenstellen
und die Beziehung zu ihnen festigen. Die
Neurowissenschaften bestatigen mit ver-
schiedensten Forschungsergebnissen, was
schon seit Jahrzehnten von Verkaufspro-
fis behauptet wird: (Kauf-)Entscheidungen

werden zu 90 Prozent auf emotionaler Ebe-
ne getroffen. Ebenso interessant: Infor-
mationen werden immer zusammen mit
Emotionen im Gehirn gespeichert. Und
das Wesentliche bei der Kommunikation
geschieht zu 80 Prozent auf der nonver-
balen Ebene. Unsere Kommunikation funk-
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VERBOTENE WORTE UND WENDUNGEN
Oft und selbstverstandlich verwendet, aber
wenig positiv und iiberzeugend sind die
folgenden Begriffe. Da sie den Eindruck von
Unsicherheit vermitteln, sollten sie im Kun-
dengesprach vermieden werden.

- miisste - leider

- konnte - nicht

- diirfte -wahrscheinlich
- darf -vielleicht

-ich glaube -ichversuche

Also Wendungen wie ,,Ich kdnnte mal nachse-
hen...“ ersetzen durch,,Ich schaue nach ...“.

tioniert zu 7 Prozent iiber Worte, zu 38
Prozent iiber die Stimme und zu mehr als
55 Prozent tiber die Korpersprache. Da-
mit ist die Beziehung zum Kunden héu-
figer entscheidend als etwa der Preis des
Produkts. Daher ist es fiir Unternehmen
unerlasslich, die Instrumente der Kunden-
orientierung zu beherrschen. Das gilt ins-
besondere fiir Mitarbeiter mit Kundenkon-
takt, sei es im Verkauf, Verkaufsinnen-
dienst, Service oder der Kundenberatung,
Auftragsbearbeitung und Buchhaltung.
GUTE PRODUKTE SIND NICHT ALLES

Das leuchtet ein — doch wie sieht die Pra-
xis aus? Noch immer konzentrieren sich
viele Lieferanten zu sehr auf das Produkt.
Sie halten an der iiberholten Uberzeugung
fest, dass ein gutes Produkt, das stetig ver-
bessert wird, der zentrale Erfolgsfaktor sei.
Es ist die Basis des Erfolgs, aber es kom-

men weitere Faktoren hinzu, die den Un-
ternehmenserfolg bstimmen. Auch ein per-
fekt organisierter Vertrieb muss nicht un-
bedingt erfolgreich sein, wenn den soge-
nannten Soft Skills zu wenig Aufmerksam-
keit gewidmet wird. So wird gerade in Zeiten
drastischer Ausgabenkiirzungen zu wenig
Wert auf Ausbildung und Verhaltenstrai-
ning des Sales-Personals fiir den Umgang
mit Kunden gelegt. Ein Versdaumnis, das
manches Unternehmen teuer zu stehen
kommt. Denn ein einmal durch unpassende
Auﬁemngen, Unaufmerksamkeit, Unfreund-
lichkeit und Schlampigkeit verprellter Kun-
de ist meist dauerhaft verloren. Erneut ein
Vertrauensverhiltnis aufzubauen, erfordert
viel Aufwand und gelingt dennoch selten.
Damit es nicht soweit kommt, haben wir
zusammen mit Armin Marks, unserem er-
fahrenen Experten auf dem Gebiet der Kun-
denorientierung und Kommunikation, eine
Fiille konkreter, praxisbewahrter Techniken,
Verhaltensweisen und Methoden zusam-
mengestellt - fiir all die Situationen, die
Mitarbeiter jeder Abteilung im Kunden-
kontakt erleben.
NEGATIVE BOTSCHAFTEN,
NEGATIVE WIRKUNG

,Nein, das geht nicht. Das weil3 ich nicht.
Der Kollege ist nur bis 15 Uhr da, rufen
Sie morgen noch einmal an. Das ist aus-
verkauft. Sie miissen schon wissen, was
Sie wollen. Da miissen Sie schon mal sel-
ber schauen.” Das kommt uns bekannt vor,
das haben wir alle schon im Laden an der
Ecke, aber ebenso von Verkaufern, Bera-
tern oder gar auf Messen zu horen bekom-
men. Jeder kennt solche Antworten zur Ge-

Freundlichkeit und Entge-
genkommen 6ffnen auch
am Telefon die Tiir zum
Kunden, denn Stimmungen
spiirt man auch dann, wenn
man seinen Gesprachs-
partner nicht sieht.

o

7

niige — und die Gefiihle, die sie auslosen.
Den Mitarbeitern, die solche Antworten ge-
ben, ist scheinbar tiberhaupt nicht bewusst,
welche Wirkung sie auf ihre Kunden ha-
ben und welche Konsequenzen das fiir die
Geschaftsbeziehung hat. Selbst der Anruf-
beantworter ist auf Kundenabwehr pro-
grammiert: ,,Sie rufen aullerhalb unserer
Geschiftszeit an.“ Das klingt wie ein Vor-
wurf. Wer so kommuniziert, wertschatzt
den Kunden nicht wirklich und hat kon-
kreten Handlungsbedarf, dies schnellst-
moglich zu andern.

UNBEWUSSTE ABWEHRREAKTIONEN
Die Liste der Negativ-Beispiele ist noch
viel langer. Warum wir so viele davon nen-
nen? Sie konnen uns vor Augen fithren,
welche kontraproduktiven Auerungen wir
alle gelegentlich von uns geben, oftmals
unbewusst und dennoch fatal in der Wir-
kung. ,,Schnell geht so was gar nicht. Da
konnen wir gar nichts machen. Das kann
nicht sein. Da miissen Sie sich schon ge-
dulden. Das hatten Sie uns aber mitteilen
miissen. Das hatten wir noch nie.“ AuRe-
rungen der Abwehr auf der ganzen Linie
und keine Spur von ,,Kunde im Mittelpunkt*.
Geschweige denn ein Gespiir dafiir, wie
man eine Beziehung zum Anrufer aufbaut
und aufrecht erhalt. Aber manch einer hat
noch drastischere Kunden-Abwehr-Reak-
tionen erlebt.
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SCHADEN FUR MARKE UND IMAGE

,,Sie missen schon wissen, was Sie wol-
len. Jetzt beruhigen Sie sich doch mal.

Das habe ich Ihnen doch schon erklart. Ja,
so was weill man doch, das ist doch be-
kannt. Thr Vorgang ist im Moment nicht
auffindbar. Wie kommen Sie denn darauf?*“
Die verheerenden Auswirkungen auf die
Stimmung des Kunden und damit auf sein
Kaufverhalten und seine Kaufbereitschaft
werden oft selbst von Vorgesetzten und Ge-
schaftsfiihrern nicht wahrgenommen. Nicht
selten sind auch Stress und Uberforderung
der Ausloser flir iiberzogenes Verhalten.
Aber auch ungiinstige Umstande entschul-
digen unangemessene Reaktionen nicht.
Haufen sich die negativen Botschaften und
wird unter Kunden oder in der Offentlich-
keit dariiber gesprochen, kann sogar das
Image des Unternehmens oder einer Mar-
ke Schaden nehmen. Beim Lesen solcher
Antworten konnte man zu der Einschat-
zung gelangen, dass es sehr aggressive
Kunden oder Interessenten gewesen sein
miissen, die diese heftigen Reaktionen aus-
gelost haben. Doch das ist sehr selten der
Fall: Wie die Praxis zeigt, geht es meistens

um ganz gewohnliche Fragen oder Anfra-
gen im Tagesgeschift wie zum Beispiel:
, Was kostet denn bei Ihnen ...? Haben Sie
auch ein ... im Angebot? Ich hab da ein Pro-
blem, was kann ich denn machen? Wie ma-
che ich denn am besten ...? Wo finde ich
denn ...? Konnen Sie mal Thren AuRendienst-
mitarbeiter vorbeischicken ...? Sie haben
mir eine falsche Rechnung geschickt. Thre
Lieferung ist unvollstandig. Wo bleibt mei-
ne Sendung? Warum informieren Sie mich
nicht iiber ...7 Ihr Kollege hatte mir zuge-
sagt, dass ...?“ Einfache Fragen von Kun-
den, die zumindest hofliche Antworten er-
warten diirfen. Wichtig ist, dass der Kun-
de in jedem Fall Servicebereitschaft und
Entgegenkommen spurt.
PERSPEKTIVE DES
KUNDEN EINNEHMEN

Wie stellen wir nun also den Kunden in
den Mittelpunkt? Dazu miissen wir uns zu-
nachst in seine Situation versetzen. Dann
werden wir besser verstehen, wie wir ihn
zufriedenstellen konnen. So werden wir
oft feststellen, dass es mit einer einfachen,
freundlichen und sachlichen Information
schon getan ist. Abwehr resultiert oftmals

Hier ist die Stimmung angespannt, wie der Gesichtsausdruck der

Kundenberaterin signalisiert. Wenn man bedenkt, dass 9o Prozent

der Kaufentscheidungen auf emotionaler Ebene getroffen werden,

dann stehen hier die Chancen fiir einen Abschluss nicht gut.

auch aus der Angst, zusatzlich etwas Auf-
wandiges oder Kompliziertes leisten zu
missen, dem wir uns zeitlich oder sach-
lich nicht gewachsen fiihlen. Doch statt
Abwehrreaktionen ablaufen zu lassen, blei-
ben wir am besten zunachst einmal freund-
lich und finden in Ruhe heraus, was wirk-
lich von uns erwartet wird. Dann kénnen
wir die Situation besser einschitzen und
es geht uns alles viel einfacher von der
Hand. Diese Haltung konnen wir tiben, in-
dem wir immer ofter ,,Sie“ und ,Ihre / Ih-
ren” als ,Ich“ verwenden. Auch die sim-
ple Frage ,,Wie mochte ich selbst denn an-
gesprochen werden?“ hilft in diesem Kon-
text weiter.
KOMMUNIKATIONSKOMPETENZ
AUFBAUEN

Im Umgang mit Kunden brauchen wir also
neben der Fachkompetenz auch Kommu-
nikationskompetenz. Fakten und Informa-
tionen miissen so ,iibertragen” werden,
dass sie mit positiven Emotionen verkniipft
beim Empfanger ankommen. Wenn wir uns
in Erinnerung rufen, dass Kommunikation
nur zu sieben Prozent iiber die Inhalte er-
folgt, ist klar: Eine positive Einstellung und

IMMER VOM POSITIVEN SPRECHEN
Wir sollten vermeiden, davon zu sprechen,
was nicht moglichist:

- weif} ich nicht
- kannich nicht

- geht nicht
-ist nicht moglich

Dagegen sollten wir betonen, was im Moment
moglich oder fiir’s Erste machbar ist:

-ich kiimmere mich
darum

-ich erkundige mich
und rufe Sie dann
gleichan

- das kdnnen wir tun

- das ist machbar

- das kdnnen wir ver-
anlassen

Wir lehnen nicht ab, sondern geben eine posi-
tive Antwort. So konnen wir abmildern, dass
wir etwas —zumindest im Moment - nicht
leisten konnen und signalisieren, dass wir in
jedem Falle helfen wollen.
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Freundlichkeit bilden die ,,Ndhrlosung® fiir
Kundenorientierung. Dass gerade hier ,,der
Ton die Musik macht®, ist nachvollziehbar:
Durch die vielfaltig variierbareTonlage, Be-
tonung, Dynamik, Intensitit und Lautstar-
ke ist die Stimme ein wichtiges Instrument,
mit dem tatsdchlich ,,Stimmung gemacht*
werden kann. Erfahrene Kommunikatoren
verstehen es, Kunden auf der Beziehungs-
ebene zu erreichen und zu iiberzeugen,
wobei Sachargumente ganz in den Hinter-
grund treten.

MIKROTOOLS DER

KUNDENORIENTIERUNG
Ein Blick in die Kundenorientierungs-Tool-
box zeigt, mit welch einfachen und wir-
kungsvollen Instrumenten Beziehungen zu
pflegen sind. Manchmal sind es schon kleins-
te Nuancen in der Formulierung, die eine
positive oder negative Grundstimmung aus-
l6sen konnen.

Fach 1: Freundlichkeit
,Hallo, Herr ... Schon, dass Sie anrufen.
Schon, dass Sie bei uns anfragen. Ja, ger-
ne. Ist doch iberhaupt kein Problem. Dan-
ke fiir IThre Geduld. Ich rufe Sie gerne zu-
riick. Ich helfe Thnen gerne weiter. Scho-
nen Tag noch und ein schones Wochen-
ende.“ Negative Gefithle kommen da gar
nicht erst auf.

Fach 2: Losungen
Es geht darum, Losungen und Wege anzu-
bieten, statt Probleme und Schwierigkeiten
zu nennen, warum etwas nicht geht:
,lch erkundige mich und sage Thnen Be-
scheid. Ich schaue mal, was ich fiir Sie tun
kann. Wir werden eine Losung fiir Sie fin-
den. Das kriegen wir schon irgendwie hin.
Da finden wir eine Losung. Was ich in die-
sem Fall fiir Sie tun kann ist ... Ich werde
das Notwendige veranlassen.
Was aber nun, wenn der Kunde mit falschen
Behauptungen, Vorwiirfen oder Aggressi-
on kommt? Dafiir gibt es die Tools in Fach
3: Erst einmal fragen, um die Situation und
das Anliegen des Anrufers sowie die Hin-
tergrinde zu verstehen. Damit bringt man
ihm den erwarteten Respekt entgegen und
zeigt, dass man sein Anliegen ernst nimmt.
Noch viel wichtiger: Damit macht man ihn
bereit, sich kooperativ zu verhalten.

%
™/
F

N ;
_||
5 Ein freundliches Gesprach, "'f
bei dem sich alle Beteili-
gten wohlfiihlen, endet
1 meist mit einem einverneh-
menlichen Handedruck. f

Wer so auseinandergeht,

hat alles richtig gemacht.

Fach 3: Der Sache auf den Grund gehen
»Was ist der Hintergrund Ihrer Frage? Wie
meinen Sie das? Wie sehen Sie die Situa-
tion? Warum meinen Sie, dass das so pas-
siert sein muss? Was ist der Hintergrund
fiir Thren Zweifel? Was hat Sie dazu veran-
lasst? Konnen Sie mir das genauer erkla-
ren? Was wollen Sie damit sagen?

Alle Mitarbeiter mit Kundenkontakt sollten

ARMIN MARKS

Armin Marks ist seit iiber 25 Jahren als Berater, Moderator, Trainer
und systemischer Coach in einer Vielzahlvon Branchen der Inve-
stitionsgiiter- und Dienstleistungsindustrie tétig. Seine Themen-
schwerpunkte sind dabei Vertrieb im AuRen- und Innendienst,
Kundenorientierung fiir alle Mitarbeiter mit Kundenkontakt,
Fiihrung, Kommunikation und Kooperation sowie Begleitung

von Veranderungsprozessen und individuelle Entwicklung von
Mitarbeitern und Fiihrungskréften. Er arbeitet in seinen Projekten

diese Mikrotools beherrschen und sich lau-
fend darin verbessern. Denn es geht um
permanente Qualitatsverbesserung — et-
was, das fiir Produkte als selbstverstand-
lich gilt =, um immer einen Tick besser zu
sein als der Mitbewerber. In einer der kom-
menden Ausgaben vertiefen wir die The-
men Kundenorientierung und Kommuni-
kation mit vielen weiteren Beispielen. <

mit einer Vielzahlvon aktuellen effizienten Ansdtzen und Methoden der Psychologie. Sein Motto:

Losungen suchen statt Probleme analysieren.

Kontakt: Armin Marks | Tel. +49 6120 9798398 | armin-marks@t-online.de | www.armin-marks.de

11



12

WERBEARTIKEL-GUIDE

PSI Journal 11/2012 www.psi-network.de

BEHAGLICHES WERBEFEELING

Mit den drei Schlagworten Lifestyle, Ambiente und Wohnen umschreiben wir ein Produktseg-
ment, mit dem sich vor allem die kreativen Krafte der Werbemittelbranche beschaftigen. Wir
zeigen lhnen aufden folgenden Seiten, was diese Neues und Schénes zur Themengruppe

ausgeheckt haben.

u nterkunft ist neben der Nahrungsaufnahme und der Kleidung nicht nur eines der
¥ Existenzbediirfnisse des Menschen, sondern in seiner (heutigen) Form als Woh-
nen auch eine der Haupttatigkeiten des Daseins. Eine groRe Zeit des Lebens verbringt
man im eigenen (oder gemieteten) Heim, dessen Stellenwert zum Beispiel auch im eng-
lischen Leitspruch ,,My home is my castle® sehr deutlich zum Ausdruck kommt. Der
Raum des Wohnens umschlieBt den kostbaren Bereich des Privaten. Hier gehen wir,
losgelost von den Notwendigkeiten des Berufslebens, unseren ganz individuellen Nei-
gungen nach. Nicht von ungefihr werden ,Wohnen* und , Arbeiten” als Gegensétze
genannt. Wenn wir wohnen, dann auch maoglichst ,wohnlich“. Deshalb auch gestalten
wir dieses Umfeld nach unseren Vorstellungen von Wohnlichkeit, zeigen im eigenen
,Ambiente® (schlieRlich nur ein anderes Wort fiir Umfeld) unseren individuellen ,,Life-
style®. In diesem idealerweise entspannten Umfeld sind wir offen, auch fiir dezente An-
reize eines schonen und guten Werbeartikels, sofern er die Behaglichkeit unseres Heims
erhoht. Viele Produkte dieser Art stellen wir IThnen auf den nachsten Seiten vor. <
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FESTLICHE INSZENIERUNG

M it dem weihnachtlichen Bilderrahmen Scenery von Inspirion
lassen sich Fotos festlich in Szene setzen. Der runde Rahmen
mit Weihnachtsmotiv und Hingeband verschonert jede Wand und
sorgt fiir eine weihnachtliche Stimmung. Auch als Schmuckelement
am Weihnachtsbaum wird der Bilderrahmen zum Blickfang.
Werbeaussagen werden auf Wunsch integriert.

42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 42152270

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu

VOLLE BADEFREUDEN

B ei Multiflower kommen nun auch Fans duftender Vollbader
B auf ihre Kosten. In einer kleinen Giekanne namens Camilla
sind namlich 20 hochwertige Schafmilchseifen untergebracht,
die himmlisch nach Granatapfel duften. Damit lasst es sich nicht
nur in der Winter- und Weihnachtszeit so richtig relaxen. Und £

wenn alle Sterne aufgebraucht sind, lassen sich in der GieRkan- ._____:_
ne diverse Utensilien verstauen. Camilla ist in Weil3, Pink, Griin
oder Gelb zu haben. Werbeeindrucke lassen sich auf der
Banderole oder direkt auf dem Gielkdnnchen platzieren.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

ZWEI IN EINS

S chon nach wenigen Minuten in der Mikrowelle oder im Backofen wird
&7 das Kornkissen von mbw zu einem okologischen Warmespender. Ideal
fur Ricken, Bauch oder kalte Fii8e, strahlt es eine wohlige, lang anhaltende
Warme aus. Nach einer kurzen Zeit in der Kithltruhe oder im Eisfach wird
das kleine, rechteckige oder herzformige Kornkissen ebenso zu einem
erstklassigen Kiihlkissen. Durch die lockere Getreidefiillung schmiegt es sich
gut an den Korper an. Die Werbeanbringung erfolgt auf dem Baumwollstoff
des Kissens, das in sieben Farben erhéltlich ist.

42020 ® mbw Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh e www.mbw.sh

13



WERBEARTIKEL-GUIDE PSI Journal 11/2012 www.psi-network.de

MOBILE ESSKULTUR

M it Snack2Go bringt Mahlwerck Esskultur in die moderne mobile
Welt zuriick, denn auch unterwegs sollte es moglich sein, stilvoll
aus Porzellan zu speisen. Zusatzlich ist es den Designern gelungen,
einen Beitrag zum 0kologischen Gedanken zu leisten. Die Vorteile von
Snack2Go liegen auf der Hand: umweltfreundliche Alternative zu
Plastik- und Wegwerfgeschirr, geschmackvolles Design aus hochwer-
tigem Porzellan, zu 100 Prozent dicht verschlieBbarer Deckel sowie ein
ausreichendes Fassungsvermdogen von 600 Millilitern. Der Artikel ist als
Kleinauflage mit finf Standardmotiven lieferbar, ab 60 Stiick kann eine
Personalisierung per Gravur geordert werden.
44833 * Mahlwerck Porzellan ¢ Tel +49 8031 27470
info@mahlwerck.de e www.mahlwerck.de

SCHLUSSELERLEBNISSE

w enn ein Manschettenknopf auf eine Lederschlaufe trifft und dann noch
ein Metallring dazukommt, machen kreative Designer ein ungewohn-
liches Produkt daraus: den Schliisselanhanger Mr. Elegant von Troika. Zehn
Motive sind zu haben, unter anderem das Modell Cook fiir alle, die mit Kochen
zu tun haben oder in der Gastronomie zu Hause sind. Die Anhanger wurden
fiir Individualisten kreiert, die ihrem Lebensgefiihl Ausdruck verleihen wollen.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110
d.roether@troika.de e www.troika.org

EASY STREET STYLES

b als coole Streetwear, zum Auspannen nach dem Sport oder um
¥ cinfach mal vom stressigen Alltag zu relaxen: Die vielseitigen
Sweat-Produkte von James & Nicholson (Hausmarke der Daiber
GmbH) in vielen verschiedenen Farben, Formen und Styles sind im
Herbst gern getragene Klassiker. Das breite Sortiment von iiber 30
Sweat-Artikeln fiir Damen, Herren und Kinder reicht von lassigen
Jogging Pants iiber praktische Sweatshirts mit oder ohne Kapuze oder
dem klassischen Polo Sweat bis hin zum trendy College-Style Baseball
Jacket und das in bis zu 18 verschiedenen Trendfarben.

42819 * Gustav Daiber GmbH ¢ Tel +49 7432 70160
info@jamesandnicholson.de e www.jamesandnicholson.de

-Anzeige-
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reddot design award
winner 2012

DER NEUE senacor.
CENTRIX COLOUR MiIX.
GERMAN INNOVATION.

Ab sofort gibt es noch mehr Moglichkeiten, |hre Marke zum strahlenden Sieger
zu machen: Mit pramiertem Design, erstklassiger Qualitat und prominenten
Bedruckungsflachen - jetzt auch mit transparentem Driicker und Clip.

Mehr unter: www.senatorglobal.com designed to brand
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POSITIVE ENERGIEN

D as neue Energy+-Armband aus dem attraktiven Lifestyle- und Wellness-
=& Bereich von Riverside ist ideal fiir den Einsatz im Alltag und beim Sport.
Trager der Armbander berichten von vielen positiven Effekten wie Steigerung
des allgemeinen Wohlbefindens, einem vitaleren Lebensgefiihl, einem erhol-
sameren Schlaf oder einem verminderten Schmerzempfinden. Die Minus-
Ionen-Armbénder bieten einen angenehmen Tragekomfort und sind aus extrem
widerstandsfahigem und hochwertigem Silikon hergestellt. Das Band ist ab
1000 Stiick individualisierbar und wird auf Wunsch in einer attraktiven Verpa-
ckung in Form eines Reagenzglases geliefert.

44438 ¢ Riverside GmbH & Co. KG  Tel +49 5922 7766690

info@riverside-web.com ¢ www.riverside-web.com

MASSIG PLATZ FUR NOTIZEN & CO.

D er Notizspender Triset von Gutter beeindruckt auf jedem Schreibtisch zu-
2 nichst optisch, dann aber durch sein grofles Aufnahmevermogen. Er besteht
aus kristallklarem Polystyrol mit lichtreflektierenden Kanten und bietet Platz fiir
zweimal 150 Blatt Schreibpapier in den Formaten 10x10 und 10,5x14,8 Zentime-
tern. AuBerdem lassen sich darin Visitenkarten sowie das Schreibgerit dekorativ
unterbringen. Die Vorder- und Riickseite des Standers konnen per Siebdruck
individualisiert werden. Zusatzlich bietet der Hersteller auch das Bedrucken der
Notizzettel im Offset-Verfahren an. Herstellung, Konfektionierung und Werbean-
bringung erfolgen direkt inhouse beim Anbieter.

41048 * Gutter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2104 31048

info@gutter.de e www.gutter.de

SIT AND CHILL OUT

D ieser Sitzsack der Firma Lehoff mit dem Namen Sitting Bull
27 bietet erstklassigen Komfort in allen Sitz- und Liegepositi-
onen. Besonders nach einem harten Tag lasst es sich in diesem
roten Sitzsack aus wasserabweisendem, atmungsaktivem
Polyestergewebe in aller Ruhe abschalten. Sitting Bull findet
sowohl als Sessel als auch als Liege oder Gastebett Verwen-
dung. Die Fiillung besteht aus besonders kleinen Eps-Perlen in
der besten erhaltlichen Qualitat. Die UV- und alterungsbestan-
dige Dreifachnaht sorgt fiir besonders sichere Rei8festigkeit.
41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de
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TAUSENDE BUCHER IMMER DABEI

pannende Lektiire wo immer man gerade ist: Kein
& Wunschtraum mehr, sondern im Zeitalter der eBooks
preiswerte Realitdt. Nach Aussage des Lieferanten Global
Player Marketing ,,zu teuflisch guten Preisen mit Sonderkondi-
tionen fiir PSI-Mitglieder” wird der eBook Reader Pyrus
derzeit angeboten und 6ffnet ein neues Kapitel der TrekStor
eBook Reader. Das papierahnliche Display mit Digital Ink
Technologie stellt die Lieblingslektiire ab sofort auch unter
direkter Sonneneinstrahlung gestochen scharf dar — und das
flimmerfrei in jeder Position. Dartiber hinaus ermoglicht die
innovative Technologie dank intelligentem Stromsparmanage-
ment eine Akkulaufzeit von mehreren Wochen. Mit einer
internen Speicherkapazitat von vier Gigabyte passen bis zu
4000 Biicher auf den eBook Reader Pyrus. Mithilfe einer
microSD- oder microSDHC-Speicherkarte kann dieser Spei-
cher noch um maximal 32 Gigabyte erweitert werden. Der
eBook Reader gibt alle gangigen Formate wie ePub und PDF
wieder und dank freier Shopwahl konnen eBooks tiberall
gekauft werden. Features wie Lesezeichen, Suchfunktion und
die Moglichkeit, zwischen Hoch- und Querformat umzuschal-
ten, garantieren hochsten Lesekomfort und eine einfache
Bedienung. Diverse Auszeichnungen, wie beispielsweise als
~Preis-/Leistungssieger” beim Computer - Magazin fiir die
Praxis unterstreichen das.
47272 * Global Player Marketing Ltd. ¢ Tel +49 6161 807238
sales@global-player-marketing.com e www.global-player-marketing.com
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M ~ LEUCHTENDES MEISTERSTUCK

v ollendete Formsprache und eine durchdachte Funktion - das
¥ _bietet die Tischleuchte im Bauhausstil der Firma Lehoff. Diese
Leuchte wurde bereits 1924 von Wilhelm Wagenfeld designed. Noch
heute iiberzeugt sie in der einzigen autorisierten Re-Edition. Mit
Metall vernickelt, Klarglas und Opalglas, Einzelnummerierung und
Echtheitssiegel ist die Tischleuchte ein wahres Meisterstiick.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

LICHTGESTALT

E in vollig neu entwickelter Stick, der durch sein edles Design
2 und die hochwertige Verarbeitung besticht, kann bei der
Firma In-Crystal geordert werden. Der Clou ist ein Glaskorper,
welcher mittels modernster Lasertechnologie — made in Germany
—wunschgemaR graviert wird. Nahezu jede Vorlage kann dabei in
ein dreidimensionales Modell umgewandelt werden. Der 3D-Effekt
verstarkt sich noch durch die Beleuchtung der Gravur. Sobald der
Stick mit einem USB-Port verbunden wird, wird das Motiv mittels
einer besonders starken LED beleuchtet. Zusatzlich ist noch eine
weitere Werbeanbringung auf dem Deckel des Sticks moglich.

48038 ¢ In-Crystal  Tel +49 7044 9168160
info@in-crystal.com e www.in-crystal.de

DESIGN MACHT DEN UNTERSCHIED

E in Schirm muss nicht immer aussehen, wie man es von einem
2= Schirm erwartet. Das meinen jedenfalls die Designer des McRain
Tube A1, der zum aktuellen Angebot der Brain Promotion GmbH
gehort. Mit diesem Artikel steigt der Anspruch an eine auergewohn-
liche Produktwerbung, indem der Kunde die coole Aluminium-Dose
in seinem Corporate Design selbst gestaltet. In Kiirze setzt die Firma
Brain Promotion neben Siebdruck und Lasergravur zusatzlich auf ein
innovatives Digital-Direktdruck-Verfahren und kann so jedes Logo in
noch nie gesehener Qualitat drucken.

40585 © Brain Promotion GmbH & Co. KG © Tel +49 212 2801555
info@brain-promotion.de e www.brain-promotion.de
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patented

SIE SUCHEN DOMING-ETIKETTEN?
YOU LOOK FOR DOMING LABELS?

WIR BIETEN FOLGENDE DREI
DOMING TECHNOLOGIEN AN:
WE USE THREE DIFFERENT TECHNOLOGIES:

1. POLYURETHAN (AB 2.000 STUCK/PIECES)
2. UV-BASIS (AB 1.000 STUCK/PIECES)
3. DOMING AUF ROLLE/DOMING ON ROLL (AB 10.000 STUCK/PIECES)

KREUTZ GMBH

OVERATHER STR. 22 W ©
51109 COLOGNE

GERMANY

TEL.: [+49]1 (0) 221-690 65 8 O

FAX: [+49] (0) 221-690 65 8 20

EMAIL: INFO@KREUTZ-ONLINE.DE ﬁne DeSign
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LEDER IN SEINEN SCHONSTEN FORMEN

u nter der Marke Eurostyle sind Werbeartikel aus hochwertigem Leder bekannt,
¥ die auch den etwas anspruchsvolleren Geschmack treffen. Im schier unend-
lichen Angebot findet man beispielsweise klassische Artikel, die exquisit verarbei-
tet sind und oft durch kleine Details einen edlen Charakter erhalten. Von den
Bereichen Business bis Fashion — bei Eurostyle ist fiir jeden etwas dabei. Dariiber
hinaus werden die vom Kunden ausgewdhlten Lederartikel mit Pragungen,
Emblemen oder Druckveredelungen personalisiert.

41857 © Eurostyle-Emil Kreher GmbH & Co. ¢ Tel +49 921 789520

info@eurostyle.eu e www.eurostyle.eu

[} -

FUR ZWISCHENDURCH

D iese praktische Scheintasche von Jutamo in lassigem, schwarzem
2 Nappaleder besitzt eine kleine Schwester, die man durch einen
Druckknopf schnell und einfach von der groRen l6sen kann. Egal ob
grol oder klein - jede der beiden bietet geniigend Platz flir Scheine,
Miinzen, Kreditkarten oder Ausweise. Mit dieser Tasche gehort miih-
sames Umstecken oder sogar vollstindiges Herausnehmen der Vergan-
genheit an. Werbung findet auf der Innen- oder AuBenseite Platz.
45651 ° Jutamo GmbH e Tel +49 6108 799380

info@jutamo.de e www.jutamo.de

ORANGENDUFT LIEGT IN DER LUFT

D as Geschenkset Orange Flavour von Kundenpflege besteht aus einer

2 dekorativen Keramikskulptur mit drei Kugeln sowie aus 10 Millilitern
Duftél in der Duftrichtung Orange. Wird die Skulptur mit dem Ol betriu-

felt, gibt sie dezent den Duft an die ganze Umgebung ab.
46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG ® Tel +49 6541 812950
info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de
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WERBUNG MIT KUSCHELFAKTOR

w er nach einer Werbeidee im Bereich Wellness, Hotellerie, Freizeit oder
Gesundheit sucht, wird mit groBer Wahrscheinlichkeit beim italienischen
Unternehmen Emmebiesse flindig. Seit tiber 45 Jahren liefert der Spezialist fiir
Frotteewaren flauschige WerbegriiSe in den verschiedensten Varianten, Mach-
arten und Farben. Alle Artikel sind von hoher Qualitat, pflegeleicht und verspre-
chen eine lange Lebensdauer. Werbebotschaften lassen sich auf verschiedene Art
aufbringen, zum Beispiel durch Sticken, Drucken oder Aufndhen. Durch eine
auferst flexible Produktion ist Emmebiesse in der Lage, auch grofere Bestell-
mengen in kiirzester Zeit zu realisieren und das zu annehmbaren Preisen.
45079 * Emmebiesse S.P.A. ¢ Tel +39 0142 74391

info@emmebiesse.it e www.emmebiesse.com

ZWEI IN EINS

D er neue Kugelschreiber Clic Clac Opener
2= von LM Accessoires bietet eine prak-
tische Doppelnutzung, die ihn zum perfekten
Werbemittel fiir die Gastronomie macht: In
das originelle Highlight-Produkt ist ein
Kapselheber integriert. Erhaltlich ist der Clic
Clac Opener in drei verschiedenen Designs.

42487 ® LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 99000
info@lm-accessoires.com e www.lm-accessoires.com i \
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IT’S TEATIME

T eetrinker legen meist allergroten Wert auf exklusive Acces-
2 _soires, wie zum Beispiel Kannen mit bestimmten Formen und
Eigenschaften. Das macht es ,Laien® nicht einfach, ein passendes
Geschenk fiir Liebhaber des edlen Getrdanks zu finden. Mit dem Set
Vanilla Season Manipur von iMi kann man nichts falsch machen,
denn es bietet auch etwas fiir das Auge. Dafiir sorgt der Material-
mix aus Porzellan, Bambus und Edelstahl. Das Ganze ist in einer
exquisiten Vanilla-Season-Geschenkbox verstaut.

47996 ¢ iMi Partner A.S. ¢ Tel +420 545 4254-31

tomas.kaderka@imi.cz e www.imi.cz

KNACKT AUCH DIE HARTESTE NUSS

w enn Design auf Funktionalitat trifft, sollte ein auBergewohnlicher Ge-
brauchsgegenstand herauskommen. Das ist beim Nussknacker-Set von
Nestler-matho hundertprozentig gelungen. Das Set besteht aus Nussknacker und
zwei Schalen: eine fiir Niisse und eine weitere fiir deren Schalen. Als Material
haben die Designer eine hochwertige Edelstahllegierung und schlagfestes ABS
ausgewahlt. Eine Werbung bringt der Hersteller per Laser auf dem Griff an.
41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7221 21540

info@nestler-matho.de ¢ www.nestler-matho.de

i

ECHT KARLSBADER

E in gegenstandlicher Werbetrager muss viele Anforderungen
= erfiillen: Preiswiirdigkeit, hoher Gebrauchswert, optimale
Gestaltungsmaoglichkeiten, universeller Einsatz, gute Qualitdt und
hohe Wertanmutung. Wer meint, das alles zu verwirklichen sei
schwierig, sollte sich die Kollektion an Kaffeetassen von HNC
ansehen. Vom traditionellen Becher in Zylinderform bis hin zur
eleganten Tasse mit passender Untertasse — natiirlich aus echt
Karlsbader Porzellan - findet sich fiir jeden Geschmack und An-
spruch der passende Artikel. Die Farben werden in Inglasurtechnik
gespritzt und sind somit spiilmaschinenfest.

43891 ® HNC Import-Export & Vertriebs AG e Tel +49 96138160
info@hnc-ag.de e www.hnc.ag
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PLASTORIA

THE POWER OF BRANDS

cacharel NINA RICCI CERRUTI 1881 ungaro CHARLES JOURDAN JEAN-LOUIS SCHERRER

A gift is about making someone feel valued by giving them something valuable. Plastoria understands this. With our collec-
tions, you can offer your client luxurious gifts by renowned fashion brands, at an affordable price. The quality of our products,
combined with fast deliveries and outstanding client service, make Plastoria the right choice for your high-end gifts needs.

www.plastoria.be
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LIEBLINGSMUSIK PER TELEFON

M it einer Innovation fiir den Schreibtisch oder zu Hause wartet die Spranz
GmbH auf: die Design-Soundstation mit gutem, abgeschirmtem
Lautsprecher (kein ,Knacken® bei aktivem Telefon) und Telefonhorer fiir
eingehende Anrufe (vermindert die Strahlenbelastung fiir den Kopf - effektiv
und gesundheitsfordernd). Die Station bietet einen einfachen Anschluss per
Klinkenstecker mit Durchlasskanal fiir den Handynetzanschluss, geeignet fir
alle gidngigen Smartphones und MP3-Player.

41462 * Spranz GmbH ¢ Tel +49 261 984880

info@spranz.de e www.spranz.de

ZEIT FUR ERINNERUNGEN

D ie formschone Drehuhr namens Circle von Topico gibt mehr als
27 nur die Zeit an und ist mit drei ausklappbaren Plattformen
ausgestattet. Zeit fiir Erinnerungen bietet der integrierte Bilderrah-
men. Die dritte Plattform dient als Druck- und Gravurflache fur eine
individuelle Werbeanbringung. Zudem lésst sich die hiibsche Tischuhr
mit Bilderrahmen individuell aufstellen und macht stehend oder
liegend immer eine gute Figur. Und wer gerne bei offenem Fenster
arbeitet, kann die Uhr auch als Briefbeschwerer einsetzen.

44327 * Topico Handels-GmbH & Co. KG * Tel +49 421 6965470

sales@topico.de e www.topico.de

il =
QUADRATISCH, PRAKTISCH, BEQUEM
D ie groBe und quadratische Sitzfliche des Hockers Briq von
27 koziol sorgt dafiir, dass das Sitzmdbel nicht nur aulerst
bequem ist, sondern auch sehr standfest und stabil. Briq ist fur
In- und Outdoor gleichermalen gut geeignet und lasst sich
sicher stapeln. Zu haben sind verschiedene Farben.

47406 * koziol » ideas for friends GmbH ¢ Tel +49 6062 6040

incentives@koziol.de ® www.koziol-incentives.de
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HART WIE DIAMANT

D ie Messermacher von Victorinox erweitern ihre erfolgreiche

27 Produktpalette von weien Keramikmessern mit einer auerge-
wohnlichen Serie, die ganz in Schwarz gehalten ist. Sie iiberzeugt die
Designliebhaber mit ihrer Formgebung und in der Anwendung mit
ihren Werten. Ein Anteil von fast 100 Prozent hochreinem Zirkon
macht die Messerklinge diamanthart und hat Sie iiber lange Zeit

scharf. In Verbindung mit der guten Gewichts-Ausbalancierung und
AL - dem ergonomischen Griff aus Polyamid ergibt sich eine tiberragende
Schneidqualitat. Die weiteren Eigenschaften wie leicht, geschmacks-

und geruchsneutral, hygienisch, antiallergisch, lebensmittelecht,
einfach zu reinigen und rostfrei sprechen zusétzlich fiir Keramikmes-
ser. Das Sortiment umfasst verschiedene Messerarten.

44281 ¢ Victorinox AG e Tel +41 418181211

261@victorinox.ch ® www.victorinox.com

GRILLSPASS OHNE RAUCHBELASTIGUNG

lobal Innovations vertreibt exklusiv einen digitalen Infrarotgrill.
M Dieser bietet gemitliches Beisammensitzen ohne Geruchsbelasti-
gung bei gesundheitsbewusster Zubereitung der Nahrungsmittel. Das
Grillgut wird von innen heraus per Infrarot gewarmt und von auflen
knusprig braun. Ideal geeignet, um in der Wohnung oder auf dem
Balkon zu grillen, unabhdngig von Wetter und Jahreszeit. Der Artikel ist
in zwei Versionen sofort lieferbar und wird bereits bei mehreren
GroRkunden als hochwertige Pramie eingesetzt.
46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 651 99849950
info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de

DESIGN MIT SPASSFAKTOR

D ie Wanduhr Reflects-Horley von LM Accessoires ist mit ihrer GroRe von 60
=¥ Zentimetern ein Blickfang fiir jedes Biiro oder Zuhause. Der schlichte, groffla-
chige Korpus lasst sich ideal per Lasergravur oder Tampondruck mit einem Logo
veredeln. Der Clou an der originellen Uhr ist der kleine Specht, der lautlos im
Sekundentakt zum Lauf der Zeit nickt.

42487 ® LM Accessoires GmbH ¢ Tel +49 2234 99000

info@lm-accessoires.com ® www.lm-accessoires.com

-Anzeige-
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KOMBINIEREN ERWUNSCHT

leich zehn attraktive Farben stehen beim innovativen Teelichthal-
WP ter CandleChain 4 line der KHK GmbH zum Kombinieren von
Ober- und Unterteilen zur Verfiigung. Das Besondere ist die Werbe-
anbringung auf den Teelichtern, deren Aufdruck fiir die gesamte
Brenndauer erhalten bleibt. Vom Logoaufdruck bis zu dekorativen
Designs, fiir viele Branchen lassen sich passende Motive und
Kombinationen umsetzen. Geliefert wird der komplett in Deutschland
produzierte CandleChain 4 line in einer PET-Box und ist bereits ab
250 Stiick bestellbar. Die Lieferzeit betragt etwa drei Wochen,
Muster und Infomaterial sind ab sofort erhaltlich.
46131 * KHK GmbH Koln © Tel +49 221 9854730
sales@khkgmbh.com ¢ www.khkgmbh.com

BEQUEM UND WERBEWIRKSAM

D er neue Sitzwiirfel von Malgrado komplettiert die Corporate Identity
27 jedes Unternehmens und tragt die eigene Werbebotschaft auf pfiffige
Art und Weise zu den Geschiftspartnern. Der Hersteller fertigt die Cubes
aus Mikrofaser-Velours individuell nach Kundenwunsch (ab 100 Stiick).
Die Wiirfel zeichnen sich durch hohe Qualitit und extreme Festigkeit aus.
Mit MaRen von 50 x 50 x 40 Zentimetern bieten diese Sitzwiirfel einen
hervorragenden Platz fiir jede Werbebotschaft.

46913 * Malgrado fashion & promotion GmbH e Tel +49 2207 704090

office@malgrado.de e www.malgrado.de

NIE MEHR OHNE ENERGIE

S einen neuartigen 12/24-Volt-Premium-USB-Car-Charger fiir
&7 KFZ aller Art bietet die Firma Low Energy System an. Einer-
seits lassen sich nahezu alle Mipow Powertubes auch im Fahrzeug
mit Energie versorgen, andererseits eignet sich der Bolt Car
Charger auch dazu, wahrend der Fahrt Smartphones, Tablets,
Navi-Gerate, MP3-Player und portable Spielkonsolen aufzuladen.
Der Clou an Bolt: er hat einen zusatzlichen 2,5-Millimeter-Klinken-
anschluss, der es ermoglicht, gleichzeitig ein zweites Gerat
anzuschlieRen. Der Anbieter personalisiert die Premium-Charger
bereits ab 100 Stiick im Laserverfahren.

47113 © Low Energy System e.K. ¢ Tel +49 2181 2135966

info@loew-energy.de e www.loew-energy.de



Werben mit Emotionen

deer up

Frottier erleben

umfangreiches Lagersortiment

i

U N I KU S Mehr Infos unter:
www.creas.de

Unser einzigartiger Rundwiirfel zum

Spielen, Schenken, als Mailing oder

Give-away — die Moglichkeiten sind
so vielfdltig wie seine Farbauswahl.

Mit oder ohne individuellem Logodruck
ist er der absolute Sympathietrager! ‘ m
L

CREAS Vertriebs-GmbH | Von-Humboldt-Str. 2a | DE 64646 Heppenheim
Tel +49(0)6252-96672-0 | Fax +49(0)6252-96672-21 | office@creas.de

zertifizierte Qualitat

designimdorf

kompetente Beratung

Floringo GmbH Tel.: 08847 - 6907-0
AuBere Kreuzécker 2 E-Mail: info@floringo.de
82395 Obersochering www.floringo.de
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Import - Export Warenvertriebs GmbH

Erlenwiesen 10-12 Fon:07181/989600 www.team-d.de
D-73614 Schorndorf  Fax:07181/989601 psi@team-d.de
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ZEITLOSES FUR DEN SCHREIBTISCH

D ie Stiftebox aus Nussbaum der Firma Holz-Fichtner besticht durch ihre

¥ schlichte, schone Form, ihre warme Farbe und ihre individuelle Walnussbaum-
Maserung. Die etwa zehn Zentimeter hohe Box ist ein Blickfang auf jedem
Schreibtisch. Aulerdem gehen durch den magnetischen Zettelhalter auf der
Riickseite auch keine wichtigen Infos mehr verloren. Eine Werbeanbringung mit
Lasergravur ist selbstverstandlich maoglich.

41782  Reiner Fichtner ¢ Tel +49 921789510

Info@holz-fichtner.de e www.holz-fichtner.de

HIMMLISCHE GENUSSE

D er Blickfang in jeder Wohnung: Per Celo Etagere Grande vom
=¥ Schokospezialisten Chocolissimo - eine edle, zweistockige
Etagere aus hochwertigem Porzellan, bestiickt mit 30 handgefertig-
ten und aullergewohnlichen Pralinenkreationen. Wem dieses
kostliche Luxusobjekt mit einzigartigem Geschmackserlebnis
gegonnt wird, der erinnert sich garantiert genussvoll an den Geber.
Das Nettogewicht betragt 360 Gramm. Aller weiteren Informatio-
nen gibt’s direkt bei Chocolissimo.

48316 © Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH e Tel +49 69 25427127
rafael.kladzinski@chocolissimo.de e www.chocolissimo.de

EXOTISCHE DUFTE

D er moderne Duftspender von BSC macht Schluss mit unange-
2 nehmen Geriichen. Dazu sieht der Markenartikel (Borbonese)
auch noch gut aus und verschont das Ambiente zu Hause oder im
Biiro zusitzlich. Als Duftvarianten stehen zur Auswahl: Ultramarine,
Safari und Filicudi island. Das Geschenkset besteht aus einem
200-Milliliter- Parfumflakon und zehn Holzstabchen.

48383 * BSCSRL * Tel +39 0541 811511

corporate@bscincentive.com ¢ www.bscincentive.com

-Anzeige-
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UND SIE DREHEN SICH DOCH...

D ie ersten ,halbautomatischen® Spaghetti-Gabeln
= konnen ab sofort bei der Kellermeister Manns
GmbH bestellt werden. Bei der Abwartsbewegung
entlang der Windung dreht sich die Gabel automatisch
und wickelt die Spaghetti wie von selbst auf. Dazu gibt
es zwei hochwertige Gourmet-Nudelteller, deren
quadratische Form ein echter Hingucker ist. Abgerun-
det wird das Ganze durch eine Packung original
italienische Spaghetti. Die Verpackung erfolgt in einer
geschmackvollen Geschenkbox, die mit Werbung
versehen werden kann.

45384 © Kellermeister Manns GmbH e Tel +49 2045 960477
info@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de

WIRKUNGSVOLLES EINZELSTUCK

M it dem neuen Fotohalter Maximo von e+m Holzprodukte behdlt man das

schonste Urlaubsfoto immer im Blick. Das Neue an der Gestaltung: Das Bild
klemmt in einer eingearbeiteten Fiihrungsnut und wird mit einer wertigen Edelstahl-
kugel gehalten. Der massive Holzkorpus ist in markantem Zebrano oder in heller
deutscher Eiche erhaltlich. Logos finden durch Druck oder Lasergravur ihren Platz.
42200 © e+m Holzprodukte GmbH ¢ Tel +49 9181 297575

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de

-Anzeige-
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VIP-ABSTELLPLATZE AUS LEDER

I- ederuntersetzer als stylishes Accessoire diirfen in keinem modernen

2 Haushalt fehlen. Ob klein oder gro8, fiir Trinkgefae, als Topfuntersetzer,
als Tischset oder Schreibtischunterlage — die niitzlichen Modelle von Garnier
sind echte Hingucker. Farbenfroh oder in gedeckten Tonen, aus echtem
Leder oder Kunstleder, exklusiv oder sehr preisgiinstig, rund oder eckig, mit
individueller Pragung oder natura: Fir jeden Geschmack ist das Richtige
dabei. Auf Wunsch fertigt Garnier auch alle Produkte aus okologischem
Leder - rein pflanzlich gegerbt oder aus Recycling-Leder. Werbewirksame
Veredelungen mittels Pragung oder Druck werden ganz auf die individuellen
Wiinsche des Kunden abgestimmt.

42592 * Lederfabrik Garnier GmbH e Tel +49 6175 7982710

info@ lederfabrik-garnier.de e www.lederfabrik-garnier.de

VOLLENDETE SYMBIOSE

D as moderne Taschenmesser Struktura classic von Richartz

2 verbindet moderne Technik, perfekte Funktionen und ausgezeich-
netes Design zu einer vollendeten Symbiose. Die hochwertigen
Edelstahlgriffe sind mit einer markanten, rutschsicheren Noppenstruk-
tur versehen. Die Ausstattung kann sich sehen lassen: groBe Klinge,
kleine Klinge, Schere, Kapselheber-Schraubendreher-Kombination,
Dosenoffner, Lederbohrer, Korkenzieher, Pinzette, Zahnstocher, Ring.
Werbung kann per Lasergravur oder Druck aufgebracht werden.
40884 ® Richartz GmbH e Tel +49 212 232310

info@richartz.com ¢ www.richartz.com

KOMMT EIN UNWETTER?

M it dem ersten bundesweiten Unwetterwarndienst fir zu Hause
prasentiert TFA Dostmann in diesem Jahr eine ganz besondere
Produktinnovation. Dem Wetter- und Messgerate-Experten ist es mit
dem Twister 300 erstmals gelungen, Unwetterwarnungen regional und
zeitnah auf eine Wetterstation fiir jeden Haushalt auszusenden. Die
hochprazise Unwettervorhersage wird moglich durch die satellitenge-
stuitzte WetterDirekt-Technologie, mit der TFA bereits erfolgreich am
Markt etabliert ist. So gelangen die Wetterwarnungen des Deutschen
Wetterdienstes (DWD) iiber Satellit und ein Funknetz als Lauftext direkt
aufs Display des Twister 300.
41875 © TFA Dostmann GmbH & Co. KG  Tel +49 93423080

info@tfa-dostmann.de e www.tfa-dostmann.de
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> Gratis, den neuen Weihnachtskatalog jetzt anfordern unter info@multiflower.de

Multiflower GmbH, Industriestrasse 88, D-69245 Bammental ¢ info@muiltiflower.de
Telefon (+49) 6223 86 65 60 ® FAX. (+49) 6223 86 65 6-10 www.multiflower.de
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FUR EIN GESUNDES WOHNKLIMA

D urch die Kontrolle von Innentemperatur und Luftfeuchtigkeit — wie es mit dem
27 Style Thermo-Hygrometer von TFA Dostmann miithelos gelingt — und ge-
zieltes Heizen und Liiften erreicht man nicht nur ein behagliches und gesundes
Wohnklima, man kann sogar Heizkosten sparen. Die hochgldnzende rote Oberfla-
che mit trendigem floralem Dekor macht das niitzliche Gerat gleichzeitig noch zu
einem schonen Wohnaccessoire. Wahlweise wird die Temperatur oder die
Luftfeuchtigkeit im GroRformat gezeigt, tiber ein ideales Wohlfiihlklima freut sich
ein Smiley. Erganzend konnen die Hochst- und Tiefstwerte abgerufen werden.
41875 * TFA Dostmann GmbH & Co. KG  Tel +49 93423080

info@tfa-dostmann.de e www.tfa-dostmann.de

GEMUTLICHES FLAIR

K erzenlicht hat nach wie vor etwas geradezu Magisches an sich.

2 ® Kaum eine andere Lichtquelle verbreitet so viel Behaglichkeit und
vermittelt eine gemiitlichere Atmosphare. Die Firma The Gift hat fur alle
Liebhaber solcher Momente ein aus drei Stone-Kerzen bestehendes Set
in das Liefersortiment aufgenommen. Die Kerzen haben drei verschie-
dene GroBen: 17x8,5x9,10x 8,5 x9 und 7 x 8,5 x 9 Zentimeter.
48207 * The Gift Groothandel B.V. » Tel +31 226 381010

info@thegift.nl e www.thegift.nl

MIT DEKO-EFFEKT

Is erstes Produkt der neuen Design-Marke Be & Liv stellt Sulattamo
¥ 8 cinen auBergewohnlichen Adventskalender im Stil eines Weihnachts-
baumes vor. Tree24 kombiniert zwei Traditionen der Weihnachtszeit in
einem Design-Produkt. Er ist gleichermaRen zeitgenossischer Weih-
nachtsbaum mit Ornamenten, also ein dekoratives Objekt fiir jede Umge-
bung, wie auch ein klassischer Adventskalender. Die einzelnen Ornamente
bieten Platz fiir SiiRigkeiten oder andere kleine Uberraschungen nach
Wahl. Der moderne und immer wieder verwendbare Adventskalender, der
manches Weihnachten iiberdauern sollte, kommt in einer funktionalen
Aufbewahrungsbox und ist in einer Acrylversion oder alternativ als
Holzrahmen mit Ornamenten aus Zinn lieferbar. Mit einer Hohe von 56
Zentimetern und einem Kugeldurchmesser von fiinf Zentimetern wird aus
dem Tree24 ein imposantes Schmuckstiick.
48525 ¢ Sulattamo Oy e Tel +35 840 7235114
antti@sulattamo.fi e www.sulattamo.fi e www.beandliv.com
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RUNDE SACHE

B ithring hat eine Neuheit im Programm, die als

¥ farbenfrohes Lifestyle-Accessoire beliebt ist. Die
Filztasche namens Runde Sache ist schlicht gestaltet mit
einem Durchmesser von 38 Zentimetern und einem
Boden von 11 Zentimetern. Die Tasche ist vielseitig
einsetzbar als Shopper, als Begleiter zur Arbeit oder in
der Freizeit. Die Produktion aus Wollfilz nach Oeko-Tex-
Standard 100 erfolgt in Deutschland. Die Farbauswahl
reicht von harmonisch-natiirlichen bis hin zu frohlich-
bunten Farben. Eine Werbeanbringung ist optimal im

Flocktransfer, Siebdrucktransfer oder Stick aufzubringen.

40807 * Biihring © Tel +49 4154 795400
vertrieb@buehring-shop.com e www.buehring-shop.com

-Anzeige-
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www.DasperfekteWerbegeschenk.de

Federleicht mit nur 24 Gramm

MaBe: 30mm x 52mm x 26mm ( BxHxT )
Echte HD Auflésung mit 1920 x 1080 pixel
Eine Fotoauflésung von 2048 x 1536 pixel
Bildwiederholungsrate von 30 Bildern

Einen Weitwinkel von 120 Grad

Micro SD von 2 Bis 32 GB ( ab class 6 )
Ca. 2 Stunden Aufnahmen mit einer Ladung
Individuelles Logo Design auf der HD CAM
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£ KOLLEKTION FUR ANSPRUCHSVOLLE

= D ie Serie Supreme von Floringo tiberrascht selbst anspruchsvolle
~ X Kunden. Der Erfolgsfaktor diirfte die nahezu unerreichte Flauschig-
keit dieser Tiicher und das ebenso umfassende wie exklusive Sortiment
sein. Die Tiicher sind aus gekammter Baumwolle und besitzen durch ein
spezielles Finishing eine ganz besondere Weichheit. Die anhaltend hohe
Saugfihigkeit und eine dekorative, aber dennoch unproblematische
Zierbordiire empfehlen diese Tiicher fir den Dauergebrauch — und
bringen taglich flauschige Behaglichkeit. Mit 16 Farben und teilweise
exklusiven Grofen bis zu 100 x 200 Zentimetern im Standardsortiment
bietet diese Frottierserie reichlich Stoff fiir vielseitige Geschenkideen.
44389 © Floringo GmbH e Tel +49 8847 69070

info@floringo.de e www.floringo.de

BECHER MIT WUNSCHINHALT

N a gut, Thermobecher mit heifem Kaffee kann Coga (noch)
2 ® nicht liefern, daftir aber andere Wunschinhalte. Speziell fiir
die anstehenden Weihnachtsfeiern gibt es nun die heifbeliebten
Thermobecher mit 14 verschiedenen Fiillvarianten, zum Beispiel
100-Gramm-Beutel mit Schoko-Nikoldusen oder 100 Gramm
gebrannte Niisse. Schon ab 24 Stiick werden Werbeeinleger und
Fillvarianten individuell geliefert.

47389 ¢ Coga-Werbung ¢ Tel +49 89 89357969

psi@coga-werbung.de e www.coga-werbung.de

-
UNENTBEHRLICHER REISEBEGLEITER

D ie innovative Toolkarte von Richartz ist ein unentbehrlicher

2 Reisebegleiter: neun klassische Nothelfer, wie beispielsweise
Schere, Klinge, Nagelfeile oder Kugelschreiber, in einer perfekt
gestalteten Box. Und dabei nicht groer als eine Scheckkarte! Die
handgestrahlte matte Edelstahloberfliche macht Multi Tec zum
aullergewohnlich schonen, unentbehrlichen Alleskonner. Ein moder-
nes Accessoire in vier Farbkombinationen: Griin, Rot, Blau, Schwarz.
40884 ® Richartz GmbH ¢ Tel +49 212 232310

info@richartz.com ¢ www.richartz.com

-Anzeige-
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ADVENTSZEIT GLEICH TEEZEIT

dventskalender mussen nicht immer mit den jahrelang gleichen
¥ B Utensilien wie Schokolade oder Gummibarchen gefiillt sein. Das
meinen jedenfalls die Teespezialisten von Plantanas. Sie bieten einen
Kalender an, der an den 24 Tagen des Advents Teepyramiden a drei
Gramm verschiedener Teesorten enthélt. Die Mindestbestellmenge
betragt 250 Stiick, wobei die individuelle Gestaltung im vierfarbigen
Digitaldruck erfolgen kann. Die MaRe sind 325 x 235 x 35 Millimeter.
47992 * Plantanas Group GmbH e Tel +49 7306 926230
info@plantanas.de e www.werben-mit-tee.de

WECKEN BEI SONNENAUFGANG

M it dem Beurer Lichtwecker von Bonus2U, dem Label fur hochwertige
Markenprodukte des Multi-Channel-Anbieters IT2U, fallt das Aufste-
hen auch an dunklen Tagen leicht. Durch die Simulation eines Sonnenauf-
gangs wird der Schlafer auf natiirliche Weise geweckt, die Dauer und
Intensitat ist selbstverstidndlich individuell einstellbar. Eine Lieblingsmusik
im Radio, ein Weckton oder vier verschiedene Naturklange (Vogelgezwit-
scher, Frosche, Schauer und Wind) sind die perfekten Begleiter beim
Aufwachen. Die Displayhelligkeit ist in drei Stufen einstellbar, ebenso wie
die Displayfarbe, die in Blau und Orange verfiigbar ist. Der Lichtwecker ist
aullerdem auch als Nachttischlampe einsetzbar und die Einschlaffunktion
- mit dunkler werdendem Licht - sorgt fiir einen erholsamen Schlaf. Z
48347 * IT2U GmbH e Tel +49 511 64688516 —~———

g —

stefan.oberschelp@bonus2u.de e www.bonus2u.de

MOBILE ENERGIESPENDER

T echnische Gerate wie Smartphones oder Tablets, die jederzeit Informa-
_® tions- und Medienkonsum ermdglichen, sind langst feste Bestandteile
des modernen Lebens geworden. Werbemittel, die in diesem Umfeld
eingesetzt werden, sind besonders erfolgreich, denn so findet die Marke
beziehungsweise Werbebotschaft den direkten Weg in den Alltag der
Zielgruppe. Dazu zahlen auf jeden Fall die mobilen Ladegerate, wie sie von
der TRIK GmbH geliefert werden. Kompakt, leicht und in jede Tasche
passend kommen sie immer dann zum Einsatz, wenn bei Laptops oder PCs
der Akku nicht ausreicht. Die externen Akkus sind in verschieden groen
Kapazititsstufen von 2600 bis hin zu 10 000 Milliamperestunden lieferbar.
45741 © TRIK Produktionsmanagement GmbH ¢ Tel +49 30 81456320

info@trik.de e www.trik.de
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PSI Messe 2013
Vielfalt neu definiert!

09. - 11. Januar 2013, Diisseldorf

Ihre Nr. 1 liegt in Diisseldorf!

’kzn e Besuchen Sie vom 09. — 11. Januar 2013 die
;ht internationale Leitmesse und nutzen Sie das
t st g groBte Netzwerk der Werbeartikelindustrie.
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Nur hier:

) finden Sie die grofite internationale
Produktschau der Branche mit
1.000 Werbeartikel-Herstellern und
-Importeuren aus iiber 30 Landern!
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Gibt es eine einmalige Prasentation
150 innovativer Unternehmen und
brandneuer Produktideen von rund

40 internationalen Erfindern in HALLE13!

) Treffen Sie internationale Branchenverbande
aufrund 1.000mz2 in der neuen International
Associations Area in Halle 11!

) Erhalten Sie in unserem 800m2 grof3en
Maschinenpark interessante Informationen
rund um das Thema Veredelung und
Verpackungen. Spezialisten unter sich —
im erweiterten Technology Forum in Halle 12!

Buchen Sie schon jetzt lhre Eintrittskarten fiir
die internationale Leitmesse der Werbeartikel-
industrie und sparen Sie €10,- auf den reguldren
Ticket-Preis!

Hier scannen!
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Besuchen Sie uns auf:
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GLAMOUROSE AUFTRITTE

D ie neuen Tassen von Senator bieten durch das neue Polylux-

2 Colour-4U-Verfahren eine Farbvielfalt, wie sie bislang im kera-
mischen Druck unerreichbar war. Durch Glittereffekte werden die
Tassen zu wahren Glanzstiicken, die auf jedem Schreibtisch fiir einen
aufmerksamkeitsstarken Farbtupfer sorgen. Neben warmen Gold- und
dezenten Silbertonen verwandelt eine breite Palette von schimmernden
Farbtonen jede Tasse in ein besonderes Schmuckstiick. Dartiber hinaus
lassen sich die eingefarbten Tassen zusitzlich durch Werbedrucke
ein- oder mehrfarbig veredeln.

41838 *Senator GmbH & Co. KGaA e Tel +49 6162 8010
info@senatorglobal.com ¢ www.senatorglobal.com

OHNE KALTE HANDE

w er im Winter ein Smartphone oder einen Tablet-PC bedienen mochte,

muss die Handschuhe ausziehen. Es geht auch anders, wenn namlich
die neuen Touchscreen-Handschuhe der importplus GmbH zur Verfiigung
stehen, die in zwei Qualitdts- und Preisstufen lieferbar sind. Die Werbean-
bringung erfolgt durch Bestickung, Siebdruck oder Transferdruck, je nach
Motiv und Position. Ab Lager erfolgt die Lieferung in Schwarz mit schwarzen
Fingerspitzen, ab 500 Stiick in vielen Materialfarben mit grauen Fingerspit-
zen und ab 3000 Paar mit Einfirbung nach Pantone.

46966 ® importplus GmbH ¢ Tel +49 38754 289867
info@importplus.de e www.importplus.de

SCHWEDISCHE GLASKUNST

A nldsslich der Markteinfiihrung der beiden Glasserien namens Eko und Klone des
& B neuen Orrefors-Designers Karim Rashid bietet die Texet GmbH die schwedische
Glaskunst auch im gehobenen Werbemittelmarkt an. Der amerikanische Star-Desi-
gner Karim Rashid gilt als der Popstar unter den Designern und zahlt zu den
angesagtesten Kiinstlern. Die beiden neuen, von Karim entworfenen Serien erwei-
tern nicht nur das Sortiment der weltberithmten Glasmanufaktur, sie setzen zugleich
neue Zeichen in der Kunst der Glasverarbeitung.

46329 * Texet GmbH ¢ Tel +49 4262 959840

holger.hoffmann@texeteurope.com e www.texeteurope.com
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CGASA is a trade association
representing the promotional gifts

industry within SADEC (Southern
African Development Community).

www.cgasd.com

Democratic Republic of Congo

‘ Seychelles

Madagascar

Southern Africa is home to in excess of 3600 | :'L :;
Distributors generating revenue exceeding R6
billion. South Africa contributes 35% - over one
third - to the combined gross domestic product
of sub-Saharan Africa’s 48 states.

CGASA and its Members
Your gateway into Africa

CONTACT CGASA:

Bryan Peach: +27 82 455 4368 Email:  bryanp@cgasa.com
Bert Prevoo: +27 82 829 1377 Email: bertp@cgasa.com
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10. WERBEMITTELTAG HEILBRONN
POSITIV IN DEN JAHRESENDSPURT

M itdem 10. Werbemitteltag in Heil-
bronn feierte xmedia ein kleines
Jubilaum und leitete gleichzeitig den
Jahresendspurt ein. Im Autohaus Frei-
er prasentierten 60 Lieferanten ihre
neuen Produkte und tauschten sich mit
den rund 80 Besuchern aus Industrie,
Handel und Handwerk tiber Neuig-
keiten aus der Branche aus. Einge-
stimmt auf den Werbemitteltag wur-

den die Aussteller am Vorabend
wie auch schon in den vergan-
genen Jahren mit einem traditi-
onell schwibischen Besenabend
mit Wein und herzhaften Spezi-
alitdten. Aber auch die Besucher
der Hausmesse kamen in den
kulinarischen Genuss herbst-
licher Leckereien.

www.x-media.net <

SENATOR GMBH & CO. KGAA

NEUE VERTRIEBSLEITUNG

— fg_.;,.

Das neu aufgestellte Senator-Au3endienst-

Team (v.l.): vordere Reihe Ralf Uwe Schneider,
Luisa Porges; hintere Reihe Jens Averwerser,
Walter Kortenjann, Claus Schmidt.

D er Werbeartikelspezialist Senator aus
2 GroR-Bieberau stellt sein Vertriebsteam
neu auf. Ralf Uwe Schneider verantwortet
seit dem 1. September 2012 in seiner Funk-
tion als Director Sales den Bereich Deutsch-
land, Osterreich und die Schweiz. Er war
zuletzt als Vertriebsleiter fur die Jung Bon-
bonfabrik titig und bringt einen grofen Er-
fahrungsschatz aus der Branche mit. Un-
terstiitzt bei seiner neuen Aufgabe wird er
durch ein vierkopfiges AuBendienst-Team.
Jens Averwerser tibernahm bereits Anfang
2011 das Gebiet Nord- und Ostdeutschland
und wird seine Tatigkeit hier weiter inten-
sivieren. Walter Kortenjann bleibt unveran-
dert der langjahrige Ansprechpartner fur
die Kunden in Westdeutschland. Das Ge-
biet Stiddeutschland und Osterreich verant-
wortet Claus Schmidt, der das Team seit

Mitte April verstarkt. Neu im Team ist Luisa Porges. Sie war zuletzt im Bereich Sales
Innendienst fiir Senator zustandig und wird sich jetzt im AuBendienst auf das Gebiet
Stiddeutschland und die Schweiz konzentrieren. www.senatorglobal. com <

VERTICAS GMBH
VERSTARKUNG IM VERTRIEB

s eit August
&F 2012

verstadrkt Saskia
Knausenberger
das Key- Account
Team der
Wiesbadener
Full-Service-
Agentur Verticas
als Projektmana-
gerin im Bereich
Werbeartikel.
Knausenberger, die zuvor bei der Agentur
Change Communication in Frankfurt
erfolgreich fiir Kunden aus dem Bereich
Software & Finance tdtig war, wird ein
weltweit tdtiges Unternehmen der
Finanzdienstleistungsbranche betreuen.
Die 30-Jahrige wird zukiinftig die Planung
und Steuerung des Sortiments sowie die
Koordination der multilingualen E-Shop-
Systeme, an die weltweit mehrere verteilte
Lagerstandorte angebunden sind,
tibernehmen. Verticas baut damit sein
internationales Geschaft im Bereich
professioneller Full-Service-Losungen fiir
Werbeartikel weiter aus. Die Verticas
GmbH wurde 1990 als Gesellschaft fiir
verkaufsfoérdernde Produkte und Produkti-
on mit Sitz in Wiesbaden gegriindet.

Saskia Knausenberger

wwwi.verticas.de <

CRIMEX GMBH

NEUE PROKURISTIN
C rimex hat
= Klaudija
Butum zur
Prokuristin

ernannt. Zehn
Jahre arbeitete
Butum im Einkauf
und im Vertrieb
des Werbemittel-
spezialisten. Die
Kundenbetreu-
ung wird Klaudija
Butum auch weiterhin unterstiitzen.
www.crimex.de <

Klaudija Butum




www.psi-network.de PSI Journal 11/2012

TIPGMBH
GESCHAFTSFUHRERWECHSEL
UND NEUE ZWEIGSTELLE

N ach langjahriger Tatigkeit als Ge-
HW schéftsfiihrer der TIP GmbH hat
Unternehmensgriinder J6rg Franke seine
Position an seinen Sohn Claus-Jorg Franke
ibergeben. Der 40-jdhrige Schwabe hat
nach einem Studium der Betriebswirt-
schaftslehre 13 Jahre Erfahrungen in
leitenden Positionen in Industrie und
Handel sammeln kénnen ,,Nachdem ich
viele Jahre auf der anderen Seite als
Marketing-Entscheider tatig war, weif3 ich
sehr genau, welche Bediirfnisse auf
Kundenseite bestehen und welche
Kriterien fiir einen leistungsfahigen
Werbemittelhandler angesetzt werden.
Jetzt geht es fiir mich darum, die TIP
weiterhin in eine
gesicherte
Zukunft zu
fiihren“, so
Claus-Jorg
Franke. Zeit-
gleich mit der
Bestellung der
neuen Geschafts-
fithrung wurde
der Hauptsitz
nach Geisenfeld
in Bayern
verlegt. Jorg
Franke, der dem Unternehmen auch in
Zukunft beratend zur Seite steht, betont
jedoch: ,,Der ehemalige Stammsitz der TIP
in Eschach in Baden-Wiirttemberg bleibt
unverandert mit allen Strukturen bestehen.
Geisenfeld ist hauptsdchlich als Vertriebs-
biiro aktiv und steuert den mittlerweile
sieben Mann starken Auendienst.” Die
von Claus-Jorg Franke angestof3ene
Expansion der vertrieblichen Tatigkeit in
Deutschland, Osterreich und Benelux
bleibt ein strategischer Schwerpunkt der
Unternehmensfiihrung. Ihr 40-jdhriges
Bestehen feierte die TIP GmbH zweifach:
Sportlich wahrend dem Formel Masters
Weekend im Rahmen des Sponsorships
»Maxi Glinther* und ziinftig auf dem
Oktoberfest. www.tipgmbh.de <

Claus-)org Franke

MID OCEAN BRANDS

RUTGER DE PLANQUE IST NEUER CEO

S eit dem 1. Oktober ist Rutger de Planque neuer CEO beim
&F niederlandischen Werbeartikellieferanten Mid Ocean Brands.
Er 10st damit Willem van Walt Meijer ab, der seit 2008 fiir das
Unternehmen arbeitete. Rutger de Planque bringt mehr als 20
Jahre Erfahrung in der Werbeartikelbranche mit. Von 1990 bis
2010 war in der Geschaftsfithrung von PF Concept titig. De
Planque ist aktiver Partner von Avedon Capital Partners. ,,In Rut-
ger de Planque haben wird eine Fithrungskraft mit exzellentem
Fachwissen gewonnen, die das Unternehmen in die ndchsten
Phase fithren wird“, so Rob Schipper, Chairman des Aufsichts-

rates von Mid Ocean Brands. Des Weiteren bedankte sich Schip-

per bei Willem van Walt Meijer fiir die gute Zusammenarbeit in
den vergangenen Jahren. www.midoceanbrands.com <

Rutger de Planque

STRATEGISCHE PARTNERSCHAFT

DELFINA BUNDELT KOMPETENZEN

Axel Weimar, Vertriebschef Delfina, und Hans-

Werner Grof3, Geschiftsfiihrender Gesellschafter
Wischekrone, freuen sich auf die zukiinftige Zu-
sammenarbeit. Foto: Waschekrone

D er Frottierwaren-Spezialist Delfina
B biindelt seine Aktivititen und hat
mit dem Hotelwasche-Profi Waschekro-
ne eine strategische Partnerschaft ge-
schlossen. Gemeinsam mochten die bei-
den Unternehmen ihre Kollektionen
deutlich ausbauen. Seit mehr als acht-
zig Jahren vertreibt und veredelt Delfi-
na exklusive Frottierwaren. Von Laichin-
gen aus mochte Delfina nun die gemein-
samen Infrastrukturen mit Waschekro-
ne nutzen, um seine Kunden noch effi-
zienter bedienen zu konnen.

www.delfina.de <

XINDAO BV

LIEFERANT DES JAHRES IN DEN NIEDERLANDEN

B ereits zum dritten Mal ist der Werbeartikelspe-
¥ 7zialist Xindao zum Lieferanten des Jahres in den
Niederlanden gekiirt worden. Xindao errang den pres-
tigetrachtigen Preis zuvor auch in den Jahren 2004
und 2008. In diesem Jahr wurde das Unternehmen
von einer grofen Anzahl an Werbeartikelhdndlern

l"< e

2

. the Year 201

Supplier of v
e

4))(‘

aufgrund seiner innovativen Kollektion, seines ho-

hen Servicelevels und seiner herausragenden Vertriebsunterstiitzung geehrt. Die Aus-
zeichnung ist eine Initiative der hollindischen Werbeartikelzeitschriften PromZ Maga-
zine und PromZ Vak in Kooperation mit dem hollandischen Werbeartikelverband PPP.
www.xindao.nl <
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BERUFSBEKLEIDUNG MIT OKOTEX-SIEGEL
CG WORKWEAR UND CG FASHION ZERTIFIZIERT

Is Hersteller fiir Berufsbekleidung ist die
¥ B CG International GmbH jetzt mit ihrem
Sortiment nach Okotex 100 zertifiziert. Die-
ses weltweit anerkannte Prifsiegel beschei-
nigt die gesundheitliche Unbedenklichkeit
von Textilien. Gerade bei Berufsbekleidung,
die acht Stunden und mehr teilweise direkt
auf der Haut getragen wird, ist der gesund-
heitliche Aspekt ein wichtiges Entscheidungs-
kriterium. ,,Mit dem Okotex—Siegel bekennen
wir uns zu unserer Verantwortung und ge-
ben unseren Kunden die notige Sicherheit
bei ihrer Kaufentscheidung®, so Geschifts-
fithrer Cengiz Giirec. Die Zertifizierung sei
ein weiterer Schritt, um das Vertrauen in die

Marken CG Workwear und CG Fashion zu starken. Die modernen Gewebe bieten eine
perfekte Kombination aus Funktionalitit, Strapazierfahigkeit und Tragekomfort. Beson-
ders hautfreundliche Materialien wie Tencel, Bio-Baumwolle oder bio-aktive Fasern
sorgen dafiir, dass man sich auch wahrend eines langen Arbeitstages immer wohlfiihlt.
Sichtbarer Ausdruck des ausgeprigten Qualititsdenkens ist neben Okotex auch das Gii-
tesiegel ,Made in Germany“. Alle Artikel von CG Workwear werden in Deutschland her-
gestellt. Das bedeutet kontrollierte Fertigung nach hohen Standards und ein gesicher-
tes, gleichbleibendes Qualititsniveau. Von Schiirzen tiber Westen und Hosen bis zur
Kochbekleidung sind alle Gastronomietextilien bei 95 Grad Celsius waschbar, knitter-
arm, farbecht sowie industriewasche- und finishertauglich. www.cgworkwear.com <

JUBILAUM

15 JAHRE IN MEDIAS GEFEIERT

M it einer Spendenaktion feierte das

Eggolsheimer Unternehmen in Me-
dias sein 15-jahriges Bestehen. Anlass-
lich des Jubildums rief Geschaftsfithre-
rin Heidi Martin eine Spendenaktion ins
Leben und spendete von Juli bis Sep-
tember pro Auftrag eine bestimmte Sum-
me, so kamen insgesamt 2000 Euro dem
,Jungen Theater Forchheim® zugute. Mit
der Spende mochte in Medias den Er-
halt des Theaters sichern und das kul-
turelle Leben in der Region fordern. Hei-
di Martin grindete die Full-Service-
Agentur in Medias 1997. 2005 zog man
in groere Biirogebaude und verfiigt nun

Das In-Medias-Team bei der Jubildumsfeierin

Eggolsheim.

uber eine eigene Grafikabteilung, eine Druckerei und Lagerraume im Haus. Seit 2006
veranstaltet in Medias einmal im Jahr ein Hausmesse, bei der mehr als 20 Aussteller
iiber Neuheiten aus der Werbeartikelbranche informieren. www.in-medias.de <

PAPPNASE & CO.
NEUER HANDLER-ONLINE-SHOP
GELAUNCHT

N ach intensiver Arbeit prasentiert der
2™ Hamburger Spezialist fiir Artistik- und
Jonglierartikel Pappnase & Co. seinen
neuen Handler-Online-Shop. Er erscheint in
erfrischendem Design und mit vielen neuen
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Funktionen, die das Stébern und Bestellen
noch angenehmer machen. Neu ist etwa
ein Ampelsystem, mit dem der aktuelle
Lagerbestand der gewiinschten Produkte
in Echtzeit angezeigt wird. So kann der
Kunde jederzeit sehen, ob der gewiinschte
Artikel gerade lieferbar ist beziehungswei-
se wann er voraussichtlich wieder ins Lager
kommen wird. Unter dem Begriff ,,Themen-
welten* finden Online-Shop-Besucher
kreative Kollektionen zu ausgewahlten
Themen. Dariiber hinaus ist es nun auch
maoglich, einen Merkzettel anzulegen, zu
verwalten und mit Kommentaren zu
versehen. Dieser kann anschliefend direkt
in den Warenkorb verschoben werden, in
dem nun auch mehrere Lieferadressen
angelegt und ausgewahlt werden kénnen.
In einem Fenster auf der linken Seite
werden Kunden {iber aktuelle Messeter-
mine und Veranstaltungen informiert. Sie
bieten die Moglichkeit, Pappnase & Co
personlich kennenzulernen und die Artikel
einmal in die Hand zu nehmen. Momentan
ist der Online-Shop in den Sprachen
Englisch und Deutsch abrufbar, in Kiirze
wird er auch in einer spanischen Version
zur Verfiigung stehen. Hier geht’s zum
Webshop: www.pappnase.com <
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MARKEN ARWEY UND ZOGlI
PREMO UBERNIMMT EXKLUSIV
VERTRIEB IN BENELUX

P remo

®  Benelux hat
mit der Herzog
Products GmbH
und der Acar
Europe GmbH
eine Vertriebsko-
operation
geschlossen. Ab
sofort tibernimmt
Premo Benelux
den exklusiven Vertrieb der Herzog-Pro-
ducts-Marke ,,zogi* und der Acar-Europe-
Marke Arwey in den Niederlanden, Belgien
und in Luxemburg. Zogi steht unter
anderem fiir trendige Produkte im Elektro-
nik- und Multimedia-Bereich, Arwey fiir
hochwertige Notizbiicher und Kalender.
Durch die Zusammenarbeit konnen alle drei
Unternehmen von Synergien profitieren: So
wird die Distributionskraft von Premo durch
die innovativen Sortimente von Herzog und
Acar weiter ausgebaut. Im Gegenzug bietet
Premo seinen Kunden kompetente
Beratung und Produktkompetenz.
www.acar-europe.de — www.zogi.biz <

HERZOG PRODUCTS GMBH
RALPH KNAPICH NEUER
VERTRIEBSLEITER
S eit dem 1.
& August ist

Ralph Knapich
neuer Vertriebs-
leiter bei Herzog
Products,
Keltern. Knapichs
Aufgabengebiet
umfasst den
Gesamtvertrieb
sowie das
Product Purcha-
sing. Er arbeitet
Hand in Hand mit Zogi-Geschaftsfiihrer Jorg
Herzog. Seine Kontaktdaten lauten: Tel.
+49 7236 98286-24; r.knapich@zogi.biz.
www.zogi,biz <

Ralph Knapich

RUNDUMSERVICE BEI DER HAUSMESSE VON DKPROMOTION
PRUFEN, PROBIEREN, NETZWERKEN

w erbeartikel zum Anfassen bot Ende

September die Hausmesse des fran-
kischen Werbemittelhdndlers dkpromotion,
der in Nurnberg 36 Top-Lieferanten und rund
240 Gaste zu einer ganztagigen Werbemit-
telschau begriifte. Neun Stunden lang konn-
ten die geladenen Fachbesucher Neuheiten,
Trends und Klassiker begutachten. Vom
Streuartikel wie Pflasterboxen oder Kugel-
schreiber liber Give-aways wie Filztaschen,
Haftnotizen oder Lederetuis bis hin zu hoch-
wertigen Priasenten wie beispielsweise
Kunstgegenstinden war die ganze Band-
breite der Werbemittel-Bereiche vertreten.
Das Expertenteam des Veranstalters dkpro-
motion und die Hersteller standen den Be-
suchern der Hausmesse mit Rat und Tat zur
Seite. Ein zwanzigminiitiges Seminar informierte zusatzlich mit praktischen Beispie-
len tiber Veredelungstechniken wie Druck, Stickerei und Lasergravur. Das moderne,
lichtdurchflutete Ambiente der In-Location Poolhouse Niirnberg lud zum Flanieren, In-
formieren und Netzwerken in entspannter Wohlfiihlatmosphare ein: eine ideale Gele-
genheit, sich iiber die neuesten Ideen und Trends fiir das Weihnachtsgeschift zu in-
formieren und das groe Angebot in exklusiver Atmosphére zu priifen, zu vergleichen
und auszuprobieren. Dieter Probst, Geschaftsfiihrer von dkpromotion, freut sich iiber
die gelungene Veranstaltung: ,,Wir sind sehr zufrieden mit dem Verlauf unserer Haus-
messe. Die Besucher konnten individuell betreut werden, alles genau in Augenschein
nehmen und den Rundgang bei leckerem Catering ausklingen lassen. Auch von den
Ausstellern, die das Fachpublikum ausfiihrlich informieren konnten, haben wir viele
positive Riickmeldungen bekommen. Es war alles in allem ein rundes Ereignis, getreu

unserem Motto — ,dkpromotion ... iberraschend anders‘.” www.dkpromotion.de — <

Im modernen Poolhouse Niirnberg zeigten 36

Lieferantenpartner den Gasten der dkpromo-
tion werbestarke Neuheiten und Klassiker.

HERI GERATE-PRODUKTIONS GMBH
UMFIRMIERUNG ZUR HERI-RIGONI GMBH

D ie Heri Gerate-Produktions GmbH,
2 bekannter Hersteller von Schreib-
gerdaten mit Stempeln aus Fischbach, ist
am 1. Oktober 2012 zur Heri-Rigoni
GmbH geworden. Mit viel Herzblut und Liebe zum Detail wird das Schwarzwélder Tra-
ditionsunternehmen in der zweiten Generation als klassischer Familienbetrieb gefiihrt.
yJeder kannte die Zusammensetzung und Herbert Rigoni als Firmeninhaber. In der
heutigen Geschaftswelt hat sich das geandert. Daher wird der Familienname des Griin-
ders und der jetzigen Inhaber Rigoni in der Firmierung fest verankert”, kommentiert
Armin Rigoni die Umfirmierung. Auler dem Firmennamen und dem geringfiigig mo-
difizierten Logo dndert sich nichts. Die Produkte werden weiterhin unter der registrier-
ten Marke ,heri“ verkauft. Vertrige, Abkommen, Vereinbarungen etc. mit Kunden,
Lieferanten und Mitarbeitern bleiben unbertihrt. www.Aeri de <
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BLUNT-SCHIRME
FARE SICHERT SICH DEN EXKLUSIV-VERTRIEB

D ie Fare Guenther Fassbender GmbH, Remscheid, hat sich den Exklusiv-Werbemit-
B tel-Vertrieb der Blunt-Schirme fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz gesi-
chert. Nachdem die Firma Innports B.V. Anfang 2012 nach geeigneten Vertriebspart-
nern im Werbeartikelmarkt suchte und Kontakt
zum Fare-Team aufnahm, zogerte Geschifts-
fithrer Volker Griesel nicht lange: ,,Die Blunt-
Modelle sind nicht nur eine tolle Produktidee,
sondern auch hervorragend verarbeitet und au-
Rerst langlebig.” Selbst den extremsten Wet-
terbedingungen widerstehen die sturmsicheren
Produkte. Auf Qualitit und Haltbarkeit wird bei
Fare-Schirmwerk sehr viel Wert gelegt, sodass
sich das aktuelle Fare-Programm durch die Auf-
nahme der Blunt-Modelle perfekt um weitere
Highlight-Produkte erganzen lasst. Der gemein-

B L U N T same Vertrieb ermdoglicht zudem positive Sy-
nergieeffekte. Blunt war es wichtig, die Schirme

auch in geringen Stiickzahlen vertreiben zu kon-

nen. Der Blunt-Original-Stockschirm ist ein qualitativ hochwertiger Designschirm und
wird bedruckt sofort ab dem Fare-Lager lieferbar sein. Alle weiteren Blunt-Modelle sind
ebenfalls als Werbemittel und in Teilen des Versandhandels ausschlieBlich {iber das
Remscheider Unternehmen fiir die Vertriebsgebiete Deutschland, Osterreich und die
Schweiz erhaltlich. www.fare.de/blunt <

GEIGER AG
DER KLICK FUR MEHR FARBE

— — - - P asst das Smartbook mit dem mo-
- = -- & dernen Future-Einband in Anthra-

zit und dem roten Gummiband-Ver-
schluss zum Corporate Design meines

i

Kunden? Oder sollte es nicht doch
¥ besser das edle Santos-Material sein?
Durch den neuen Notizbuch-Konfi-
gurator von Geiger konnen Vertriebs-
partner ihre Kunden bei dieser Ent-
scheidung nun noch besser unterstiit-
zen. Mit wenigen Klicks lassen sich
die verschiedenen Varianten durch-
spielen, anschauen und als Bild her-
unterladen. So konnen Geiger-Part-
ner ab sofort Kundenwiinsche perfekt visualisieren und die optimale Beratung fir je-
des CI bieten. Zur Auswahl stehen dabei neun Produkte vom klassischen Notizbuch
mit spitzen Ecken bis zum praktischen Roundback-Einband. Fiir sie stehen bis zu zehn
verschiedene Einbandmaterialien in insgesamt fast 50 Farben sowie eine breite Farb-
palette an Gummibandern, Lesebandern und Bindungen zur Verfiigung. Weit mehr als
10 Millionen verschiedene Konfigurationen sind damit moglich. www.nk.geiger.ag <
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PRO-AD

VERSTARKUNG FURS

SALES TEAM
D er Werbeartikel-
B handler Pro-Ad

il

Neale McDermott

Antonia Edwards

begriit zwei neue
Junior Account
Manager in seinem
Sales Team. Antonia
Edwards konnte
bereits Erfahrungen in
einer PR-Agentur
sammeln bevor sie zu
Pro-Ad stief3. Neale
McDermott war zuvor
im Sales-Bereich
eines Verlags tatig
und arbeitete als
Football-Agent.
Unternehmensgriin-
der Carlo Nardini freut
sich {iber die Verstar-
kung im Team. 1982
griindete Nardini

Pro-Ad in Morpeth, im Nordwesten
Englands. Das Unternehmen feiert in
diesem Jahr sein 30-jdhriges Jublaum.

www.proad.co.uk

MAXIM CERAMICS

TEAMVERSTARKUNG

Agathe Asbar

M axim
Ceramics,
Michelstadt, hat
einen Neuzugang
zu vermelden.
Seit Mitte August
verstarkt Agathe
Asbar (25) als
Account Manager
D-A-CH den
Bereich Kunden-
beratung und

sorgt zusammen

mit ihren Kollegen fiir eine kundennahe
Prasenz des Unternehmens. Die gelernte
Kauffrau fiir Birokommunikation war zuvor
mehrere Jahre im Bereich Vertrieb bei
einem namhaften Reifenhersteller tatig.
WWW.maxim.com.de <
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Vorteile 1 m Fokus

"Wir sind Mitglied im bwyg...
.. well er unsere Belange als
Werbeartikel-Handler klar

positioniert und so die

Markt-Strukturen erhalt.

Da wir alle die gleichen
Branchen-Interessen verfolgen,

handeln wir durch den Verband

als starke Geweinschaft.«

Martin Leipold

Lachmund GmbH
bwg-Mitglied seit 1989

Warum Mitglied werden?
Interessen-Vertretung der Werbeartikel-Handler
Austausch mit Kollegen und praxisnahe Fachseminare

Lobbyarbeit fiir Werbeartikel und Handels-Strukturen

bwg Geschéftsstelle - Heinrich-Briining-Str. 1a - 50969 Kéln - info@bwg-verband.de
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PROMOTURK POWERED BY PSI 2012
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Reges Interesse
zeigten die Fach-
besucheran

der Erdffnungs-
veranstaltung.

TREFFEN DER
KONTINENTE

Vom 20. bis 23. September fand in Istanbul die 27. Auflage
dertiirkischen Werbeartikelmesse Promotiirk statt — bereits
zum zweiten Mal ,,powered by PSI“. Zu Beginn der erfolg-
reichen Veranstaltung gab das PSI bekannt, die Tiirkei zum
ersten offiziellen Partnerland der PSI Messe 2013 zu kiiren.

D ass es sich bei der Werbeartikelmes-
¥ se Promotiirk um einen fest im Markt
der tiirkischen Werbeartikelbranche ver-
ankerten Event handelt, dokumentiert al-
lein schon die bereits 27. Folge dieser Ver-
anstaltung. Sie ist langst nicht mehr nur
bloRe Schau neuer Produkte, sondern im
Zuge der aktuellen Entwicklung moderne
Prasentation innovativer Promotionsarti-
kel und dazugehoriger Werbekonzepte.
Die Promotiirk bietet praktikable wie ef-
fektive Losungen fiir Erfolg versprechendes
Werbeartikelmarketing. Am Bosporus geo-
strategisch giinstig gelegen, bildet sie die
Briicke zwischen den Markten von Euro-
pa und Asien. So trifft sich die Branche
dort, wo sich die Kontinente treffen.
MEHR POWER DANK PSI

Die spezifischen Eigenschaften und Leis-
tungen der Promotiirk haben auch die Ver-



antwortlichen des PSI erkannt und wiirdi-
gen diese mit der Unterstiitzung durch ihr
globales Werbeartikelnetzwerk. Zum zwei-
ten Mal in Folge erhielt die Promotiirk des-
halb als weiteres Pradikatszeichen den Na-
menszusatz ,powered by PSI“. Damit kann
sich die vom Verband tiirkischer Werbe-
artikelhersteller und -hiandler, der Promo-
turk Association, sowie von ITE Group Plc.,
der turkischen Niederlassung von EUF In-
ternational Trade Fairs, organisierte Ver-
anstaltung in den Hallen 1 und 3 des Istan-
bul Expo Center/CNR Expo nun auf die ein
halbes Jahrhundert starken Erfahrungen
des PSI stiitzen.
FRISCHE IDEEN

Auch die jlingste Promotiirk wurde ihrem
Ruf gerecht und setzte zahlreiche neue Pro-
motionsimpulse. Parallel zu einer im Auf-
schwung befindlichen tiirkischen Wirtschaft
demonstrierte die Promotiirk ihre Starken
mit frischen Ideen und vielfiltigen Inno-
vationen. Mehr als 150 Aussteller zeigten
mit hochwertigen Produkten aus Porzel-
lan, Glas, Leder, Kunststoff bis hin zu Tex-

tilien, Biiro-, Kosmetikartikeln, elektro-
nischen Geriten aber auch kunsthandwerk-
lichen Erzeugnissen das gesamte, bunt
schillernde Spektrum der tirkischen Wer-
bemittelbranche. Ebenfalls im Fokus stan-
den diesmal auch okolgisch nachhaltig er-
zeugte Artikel. Kamen im vergangenen Jahr
noch 9213 internationale Fachbesucher,
so rechneten die Organisatoren diesmal
mit 12000 Gasten — darunter zahlreiche
Vertreter aus der Telekommunikations-,
Automobil-, Tourismus-, Pharma- und Nah-
rungsmittelindustrie, aus dem Gesundheits-
wesen, der Banken sowie der Haushalts-
artikelproduzenten. (Die endgiiltige Besu-
cherzahl stand bei Redaktionsschluss noch
nicht fest.)

FASZINIERENDER MESSESTANDORT
Vier volle Ausstellungstage boten in be-
tont gastfreundlichem Ambiente und auf
teilweise groRziigig gestalteten, eleganten
Standbauten gentigend Raum und Zeit fur
intensive, zielfihrende Gespriche. Viele
Messebesucher aus Asien, Europa, aber
auch Nahost sowie Nordafrika nutzten den

Aufenthalt bei der Promotiirk powered by
PSI gleichzeitig zu einer Visite der Metro-
pole Istanbul. Schon immer war sie ein be-
deutendes Messezentrum und hier verbin-
det sich das grolSe historische Erbe mit der
prosperierenden Gegenwart zu einem ein-
zigartigen Schmelztiegel von Zeiten und
Kulturen.
TURKE!I PARTNERLAND
DER PSI MESSE

Die weiterhin wachsende Rolle des Mes-
sestandorts am Schnittpunkt internationa-
ler Mirkte betonte auch Esad Ahmet Oz-
dem, Prasident der Promoturk Associations,
in seiner Ansprache zur Eroffnung der Pro-
motirk. Als Vertreterin des PSI wiinschte
PSI Messeleiterin Silke Frank der Veran-
staltung allen Erfolg und gab gleichzeitig
bekannt, dass die Tiirkei erstes offizielles
Partnerland der PSI Messe werden wird.
Nach Deutschland und den Niederlanden
gehort die Tirkei zu den Top-Aussteller-
Nationen auf der PSI Messe. , Die Tiirkei
ist mit jahrlich tiber 60 Ausstellern nicht
nur die zweitgroRte internationale Ausstel-
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Promoturk President Esad Ahmet Ozdem
und PSI-Chef Michael Freter in Feierlaune
wahrend der abendlichen Promotiirk-
Bootsfahrt, umrahmt von Mitarbeite-
rinnen der Promoturk Association.

lergruppe auf der PSI, sondern auch ein
wichtiger Partner fiir die gesamte Branche
direkt am Tor zu Asien. Generell pflegen
Deutschland und die Tiirkei sehr gute bi-
laterale Handelsbeziehungen. Deutschland
ist dabei schon traditionell der wichtigste
Handelspartner. Fast zehn Prozent des tiir-
kischen AuRenhandels werden mit Deutsch-
land getatigt. Die Messe Promotiirk po-
wered by PSI reflektiert in ihrem Wachs-
tum der vergangenen Jahre den ebenfalls
aufstrebenden tirkischen Werbeartikel-
markt”, kommentierte Silke Frank die Ent-
scheidung. PSI Chef Michael Freter, eben-
falls Gast auf der Promotiirk, erklirte wei-
ter: ,,Die Idee eines offiziellen Partnerlandes
zur Messe haben wir entwickelt, um die
Internationalitat der PSI zu unterstreichen
und durch verschiedene Aktionen zu stiit-
zen. Gerne haben wir uns zur Premiere mit

PSI Journal 11/2012 www.psi-network.de

Faszinierende Atmosphéare wahrend des offiziellen
Promotiirk-Bootstrips auf dem Bosporus zwischen den

Kontinenten Europa und Asien.

der Tirkei fiir einen unserer wichtigsten
Partner entschieden und freuen uns auf
die weitere enge Zusammenarbeit.“
ENGE ZUSAMMENARBEIT

Als Zeichen der guten Partnerschaft pra-
sentierte sich das PSI auf der Promotiirk
an einem eigenen Stand, unter anderem
mit seinem neuen Marketing- und Service-
Tool, dem PSI Webshop. Auf der PSI im
Januar in Disseldorf ist die Promotiirk in
der International Associations Area in der
Halle 11 wieder mit einem eigenen Stand
vertreten. Hier konnen sich interessierte
Aussteller und Fachbesucher aus erster
Hand iiber die Vorteile einer Teilnahme an
der ndchsten Promoturk powered by PSI
informieren, die vom 19. bis 22. Septem-
ber 2013 wieder an gleicher Stelle in Istan-
bul stattfinden wird. www.promoturk.org
— Www.ile-promo.com <

Typisch tiirkische Akzente |

setze die Vorfiihrung eines

\

klassischen Bauchtanzes.
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»DIESE REISE
GEHT WEITER*

ANLASSLICH DER PROMOTURK SPRA-
CHEN WIR MIT ESAD AHMET OZDEM,
DEM PRASIDENTEN VON PROMOTURK
ASSOCIATIONS.

Herr Ozdem, zundichst eine Frage zur gerade zu
Ende gegangenen 27. Auflage der Messe ,, Pro-
motiirk - powered by PSI“: Sind Sie mit dem
Verlauf der drei Messetage zufrieden?

Der tiirkische Werbeartikelverband Pro-
motiirk organisiert seit tiber 27 Jahren Fach-
messen in der Tirkei. In den letzten zwei
Jahren konnten wir durch die Unterstiit-
zung von PSI unsere internationale Pra-
senz starken. Wir freuen uns, dass zahl-
reiche nationale und internationale Besu-
cher unsere 4-tagige Messe trotz der Wirt-
schaftskrise besucht haben. 2011 kamen
480 internationale Besucher und 2012 wa-
ren es bereits 765. Ich hoffe, dass die An-
zahl der Besucher in den kommenden Jah-
ren weiterhin zunehmen wird.

Wie schdtzen Sie die derzeitige Lage des Wer-
beartikelmarktes in der Tiirkei ein?

In der Werbeartikelbranche sind Innova-
tionen und Kreativitat wichtig, um den in-
landischen Markt lebendig zu halten. Des-
halb veranstalten wir Designwettbewerbe
an Universitaten. Wir sind sehr aktiv und
tragen so zur Dynamik der Branche bei.

Seit 2011 findet die Promotiirk powered by PSI
gestiitzt durch einen Lizenzvertrag von PSl und
dem ITE/EUF, Veranstalter der Promotiirk, statt.
Wie macht sich diese Kooperation bemerkbar
und gibt es lhrerseits weitere Erwartungen
oder Wiinsche an diese Zusammenarbeit?

Die Partnerschaft mit PSI und ITE-EUF ist
ein Ergebnis unseres Engagements. Ob-
wohl diese Marken Mitbewerber und bei-
de bekannt auf dem internationalen Markt
sind, hat es Promotiirk geschafft, alle an
einen Tisch zu bringen. Nach intensiver
Planung haben wir brauchbare Ergebnisse
erzielt, mit denen alle drei Partner zufrie-
den sind. Deutschland, England und die
Tiirkei — drei Lander mit unterschiedlichen

Kulturen arbeiten jetzt zusam-
men, da sie auf Promotiirk und
die Tiirkei vertraut haben. Glei-
chermaRen vertrauen wir auch
auf die Kraft von PSI, um eine
bessere Darstellung von Turkei
und der Promotiirk zu ermog-
lichen. Wir werden weiterhin
mit PSI zusammenarbeiten,
um gemeinsam noch groRe-
re Ziele zu erreichen. Es gibt
keine Probleme bei diesen
Partnerschaften, wenn sich
alle Parteien an ihre Verspre-
chen halten. Derzeit gibt es
iiberhaupt keine Probleme.
Ich weild nicht, wie es sich weiterentwi-
ckeln wird, aber wir werden alle notwen-
digen Schritte unternehmen, um zu ge-
wabhrleisten, dass diese Reise weitergeht.

Was ist in Ihren Augen das Besondere an

der Promotiirk?

Abgesehen von PSl ist die Promotiirk die
am besten verankerte und wichtigste Ver-
anstaltung der Branche. 27 Jahre sind al-
les andere als eine kurze Zeit. Wir haben
in unserem Land professionelle Herstel-
ler, deren Erfahrung, deren marktgerechte
Preise und deren Qualitatsleistungen al-
len Bediirfnissen gerecht werden. Wich-
tig ist auch, dass wir ein européisches Nach-
barland sind. Die Tiirkei ist die Tiir Euro-
pas zu Asien. Wir sind auch ein Nachbar-
land von Russland, dem Mittleren Osten
und den Balkanlandern. Das Allerwich-
tigste jedoch ist, dass es keine Probleme
hinsichtlich der Visa fiir Geschaftsleute
gibt.

Zur Erdffnung der Promotiirk gab PSI Messe-
leiterin Silke Frank bekannt, dass die Tiirkei
erstes Partnerland der europdischen Leitmesse
fiir Werbeartikel wird. Wie beurteilen Sie die-
sen Schritt?

In den letzten drei Jahren ist die Zahl der
tirkischen Aussteller auf der PSI Messe in
Diisseldorf deutlich gestiegen. Promotiirk
hat beachtliche Anstrengungen unternom-
men. Infolgedessen hat die Tiirkei gleich
nach Deutschland die grofte Anzahl an

Ausstellern auf dieser Messe stellen kon-
nen, was naturlich auch vom PSI Manage-
ment nicht unbemerkt blieb. Fir mich war
es keine Uberraschung, sondern eine gute
Entscheidung. In den letzten drei Jahren
haben wir zusammen mit Michael Freter
wichtige Vereinbarungen geschlossen. Wir
tun alles dafiir, damit es erfolgreich lauft.

Wie sehen Sie die kiinftige Entwicklung dieser
Partnerschaft—auch im Umfeld der aktuellen
wirtschaftlichen Entwicklungen?

Ich bin davon {iberzeugt, dass diese Part-
nerschaft in Zukunft zu noch besseren Er-
gebnissen fithren wird. Ich rate unseren
europdischen Freunden, aus folgenden
Griinden in der Tirkei zu kaufen: 1. Wir
sind in der Néhe. 2. Die schnelle Herstel-
lung kleiner Mengen zu einem angemes-
sen Preis ist moglich. 3. Bestellungen aus
Fernost brauchen 90 Tage bis zur Liefe-
rung, was von der Tiirkei aus in gerade
mal 30 Tagen moglich ware. Momentan
erleben wir in vielen Bereichen eine in-
ternationale Bereitschaft zur Zusammen-
arbeit. Unser Land ist davon positiv be-
eindruckt. Es liegt uns viel daran, dass
unsere europaischen Investorkollegen er-
folgreich sind und diesen Erfolg mit uns
teilen.

Herr Ozdem, vielen Dank fiir das Gespriich.

Ich bedanke mich auch. Es hat mich sehr
gefreut, Sie in meinem Land begriifen zu
diirfen.

49



50

BRANCHE

Y ‘_- !\-
*"1
-

Relaxen, networken und feiern —auch das gehort zur Trend. .=

TREND 2012

PSI Journal 11/2012

www.psi-network.de

bwg-Vorsitzender Joachim Schulz begriifite
die Gdste zur ersten Trend in seiner Amtszeit.

AR Y

UNVERMINDERT ATTRAKTIVER
BRANCHENTREFF

Am 14. und 15. September hatte der bwg seine Mitglieder wieder zur jahrlichen Produktschau
ins Euromoda nach Neuss geladen. Mit nochmals mehr Ausstellern und Besuchern bleibt der
Branchenevent so attraktiv wie eh und je. Kein Wunder, denn rund um die Messe bietet die
Trend viel Gelegenheit zum Austausch unter Kollegen und natiirlich auch zum Feiern.

D ie Trend ist nun schon seit einigen Jah-
2 renim Mode-Grofhandelszentrum Eu-
romoda in Neuss zu Gast. Trotzdem ist jede
Veranstaltung anders, immer wieder gibt
es Neues zu entdecken, auch fiir diejeni-
gen, die sich eigentlich gut informiert fiih-
len. Genau dies ist der Sinn der bwg-Pro-
duktschau: Bevor es ins Weihnachtsgeschaft
geht, eine Plattform zu schaffen, auf der
sich der Handel noch einmal inspirieren

lassen und mit den Lieferanten konkrete
Fragen klaren kann. 111 Aussteller waren
es dieses Jahr, rund 700 Besucher von 300
Handlerunternehmen hatten den Weg nach
Neuss gefunden. Insgesamt waren mehr
als 1000 Personen dabei. Damit ist die Trend
sowohl auf Aussteller- wie auch auch auf
Besucherseite gegeniiber dem Vorjahr ge-
wachsen. Wiederum kam der weitaus gro-
Rere Teil der Besucher nicht aus den Rei-

hen der bwg-Handler. Ein weites Feld also
fiir den Vorstand, den ,,Externen” die Leis-
tungen des Verbandes nahezubringen, um
Mitglieder zu gewinnen. Insofern bietet sich
die Trend auch als Akquiseplattform fiir den
Verband an.

PREMIERE FUR DEN

NEUEN VORSTAND
Die erste Trend des neuen bwg-Vorstands
kann man also als Erfolg werten. Fiir Joa-
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Die gelungene, gut besuchte Trend im
Euromoda bot viele Anregungen und Ideen.

chim Schulz, der im Januar dieses Jahres
Hans-Joachim Evers als Vorsitzenden ab-
gelost hat, war die Trend 2012 eine Pre-
miere. ,Bisher kannte ich die Trend nur
als Besucher. Doch erst dann, wenn man
mitten in der Organisation steckt, spiirt
man, wie anspruchsvoll das Ganze ist®, so
Schulz in seiner BegriiSungsansprache zum
Auftakt der Abendveranstaltung. Er dank-
te dem Organisationsteam, der Geschéfts-
stellenleiterin Beradette Feck und Vorstands-
mitglied Carsten Lenz, die tatkriftig von
Klaus Beyer, Dietmar Mundt und vom Eh-
renvorsitzenden Evers unterstiitzt wurden.
Fiir jeden, der etwas zum ersten Mal an-
packt, ist es wichtig, aus dem Know-how
und der Erfahrung der Vorgédnger schop-
fen zu konnen. In gemeinsamer Arbeit ist

jedenfalls eine schone Messe gelungen.
Dass der Rundlauf in den Rdumen des Eu-

romoda manchmal etwas untbersichtlich
ist und man gelegentlich nach Verlassen
eines Raumes in die falsche Richtung ab-
biegt, das hat die Location nun mal so in
sich. Wichtiger war, dass ein breites Pro-
duktportfolio mit einigen Uberraschungen
zu sehen war und jeder, der Augen hatte,
das Gewtinschte finden konnte. Wie schon
haufig der Fall, war auch in diesem Jahr
der Freitag der weitaus starkere Tag in Be-
zug auf die Besucherzahl.

EIN SCHONER UND LANGER ABEND
Was ware die Trend ohne das Get-toge-
ther am ersten Tag? Die Abendveranstal-
tung fand wie im Vorjahr im Diisseldorfer
»Theater der Traume® statt, einer umge-

widmeten Industriehalle in Hafennihe. In
diesem besonderen Flair wurden die Ga-
ste zundchst einmal mit einem wirklich le-
ckeren, aus frischen Zutaten bereiteten Buf-
fet bewirtet, das sehr gelobt wurde. Eini-
ge Aussteller waren in diesen Tagen sehr
im Stress, denn sie kamen direkt aus Os-
terreich von anderen Veranstaltungen. Da
kam der gleichzeitig festliche wie famili-
are Abend gerade recht. In ungezwungener
Atmosphare verging im Gesprach mit Kol-
legen oder beim Abtanzen die Zeit wie im
Flug. Mit Livemusik, brasilianischer Sam-
bashow und so manchem Cocktail wurde
es wieder einmal ein langer und schoner
Abend. <
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Als Andenken an die WerbeWiesn konnte sich jeder

Besucher ein Lebkuchenherz vor Ort verzieren lassen.

WERBEWIESN 2012

STILECHTES EVENT
IN MUNCHEN

Knapp eine Woche vor dem offiziellen Oktoberfest-Beginn
nutzten EIDEX und CD Werbemittel die Vorfreude und lduteten
das bevorstehende Event mit der WerbeWiesn in der alten Kon-
gresshalle in Miinchen ein. Eine hochkaratige Veranstaltung,
die bei Herstellern und Besuchern zu den Highlights unter den

Hausmessen zahlt.

tilecht ging es in der alten Kongress-
&F halle in Miinchen zu, denn die Besu-
cher wurden in Ledertracht und Dirndl
von den Veranstaltern und Ausstellern be-
griflt. Dass dabei natiirlich weder das Leb-
kuchenherz noch der legendare Bieran-
stich fehlen diirfen, ist fast schon selbst-
verstandlich. Seit nunmehr vier Jahren
heit es auf der WerbeWiesn: ,,0zapft is!“
Die beiden Full-Service-Agenturen EIDEX
und CD Werbemittel empfingen tiber 500

Kunden in herzlich bayerischer Atmospha-
re. Das Konzept der Messe scheint ein Er-
folgsfaktor zu sein: Neben ausfithrlichen
Beratungsgesprachen weckten spannende
Vortrige das Interesse der Besucher. Au-
Rerst informativ prasentierte Kirstin Wolf
von Purple Consulting, wie beruflicher Er-
folg mit Empathie und Menschenkennt-
nis zusammenhangt. Die erfahrene Trai-
nerin coacht Manager und Marketing-Ent-
scheider und zeigt in Vortridgen Wege zum

beruflichen Erfolg auf. Die zweite Prasen-
tation liel§ selbst erfahrene Branchenmit-
glieder staunen. In seinem Vortrag ,,Wer-
bemittel und Hirnforschung® sprach Di-
plom-Ingenieur Jirgen Wieser von Lim-
bio Business tiber die Wirkung von Wer-
beartikeln auf verschiedene Hirnregionen,
dariiber, welche Areale fiir Kaufentschei-
dungen zustiandig sind und welche Rolle
Emotionen spielen.
UMFASSENDER SERVICE

Einer der Hohepunkte war die Verleihung
des Best of Bestseller Awards. Jedes Jahr
wird auf der WerbeWiesn der Werbearti-
kel-Bestseller in den Kategorien Streuar-
tikel, Medium Range und VIP-Geschenke
gekirt. Promtec konnte sich mit seinem
Fix-it Cleaner, einem Display-Reiniger, den
ersten Platz in der Kategorie Streuartikel
sichern. Das Bierbandl von Weil & Zito GbR
,» ..mei MaR!“, mit dem Bierkriige gekenn-
zeichnet werden konnen, belegte Platz eins
in der Kategorie Medium Range. Bei den
VIP-Geschenken erhielt der Bluetooth-Laut-
sprecher von Octogone den Award. Mit
dem anschlieBenden obligatorischen Bier-
anstich und dem guten bayerisch-deftigen
Essen sorgten die Veranstalter einmal mehr
fiir ein rundum gelungenes Event. <
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Dr. Robert Stahl

Zum ersten Mal gehorte in diesem Jahr CD
Werbemittel zu den Organisatoren der Wer-
beWiesn. Das Unternehmen wurde 1983 von
Christine Stahl in Germering gegriindet. Ge-
meinsam mit ihrem Mann und mittlerweile
23 Mitarbeitern bietet Christine Stahl mit
CD Werbemittel von der Produktion iiber die
Lagerung bis hin zur Abwicklung einen kom-
pletten Service im Werbeartikelsegment an.
Das PSl Journal im Gesprach mit Dr. Robert
Stahl:

Christian Kaul, CD Werbemittel, Christine
Stahl, Geschéftsfiihrerin CD Werbemittel,
Thomas Gottschall, Geschiftsfiihrer EIDEX,
Robert Stahl, Geschiftsfiihrer CD Werbemittel
und Patrick Haendly, Geschiftsfiihrer EIDEX
(v.L.), stieBen nach dem Bieranstich gemein-
sam auf eine gelungene Veranstaltung an.

Wie schdtzen Sie derzeit die Stimmung beim
Industriekunden ein?

Die Stimmung unserer Kunden ist optimis-
tisch und investitionsfreudig, trotz gewisser
Umbruchsanzeichen durch Politik und Markt.
Viele unserer Kunden sind bereit, unsere
Kernkompetenz mit allen externen Dienst-
leistungen in Anspruch zu nehmen, um im
Unternehmen selbst mehr Zeit fiir die Kern-
aufgaben und fiirs Business zu haben.

In welchem Produktsegment gab es im vergan-
genen Jahr besonders starken Zuwachs?
Im Segment Textilien und deren Sonderan-
fertigungen mit Okotex-Zertifizierung,
gleich danach gab es Zuwachs im IT-Be-
reich und bei technischen Artikeln.

Aufwelche Neuheiten darf sich der Kunde in
Zukunft freuen?

Es werden sicher mehr Neuheiten im Be-
reich Biiro- und IT-Bedarf zu erwarten sein.
Kunden konnen sich darauf freuen, dass
wegen der starken Verbreitung der ,,i-
Produkte von Apple diesen auch im Wer-
beartikel-Bereich mehr und mehr Rech-

nung getragen wird.

Wie spiiren Sie die Auswirkungen des stark sai-
sonal geprdgten Geschdfts mit Werbeartikeln?
Wir haben seit Jahren ein lebhaftes Jah-
resendgeschaft, ohne dass sich die ver-
kauften Artikel explizit auf Weihnachten
beziehen. Es werden vorhandene Pro-
gramme aufgefiillt und Restbudgets ge-
nutzt.
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An Schléssern ist ja in Osterreich bekanntlich
kein Mangel. Das Kulturschloss in Traun war
als Location fiir den Info Day 2012 von Kneiko
eine hervorragende Wahl.

KNEIKO HANDELS GMBH: INFO DAY 2012

WERBUNG TRIFFT KULTUR

Mit dem Kulturschloss im oberdsterreichischen Traun als Location fiir den Info Day 2012 traf
Veranstalter Kneiko ins Schwarze. 32 Aussteller deckten dort bei der gelungenen zweiten
Hausmesse des Full-Service-Werbemittelhdndlers aus Horsching ein breites Produktspek-
trum aus der Welt der Werbeartikel ab.

w erbung trifft Kultur” — ein treffende-

res Motto fiir die Neuauflage seines
Info Days aus dem Vorjahr hatte Wolfgang
Kohout, Geschiftsfiihrer der nahe Linz be-
heimateten Kneiko Handels GmbH, kaum
finden konnen: SchlieBlich gastierte der
Werbeartikelspezialist aus Oberdoster-
reich mit seiner Produktschau im repra-
sentativen Schloss Traun. 32 Lieferanten-

partner, uberwiegend aus Deutschland und
Osterreich sowie aus den Niederlanden,
Polen und Tschechien, prasentierten Neu-
heiten und Klassiker der Saison. Die ur-
spriingliche Wehranlage in Traun existiert
gesicherten geschichtlichen Daten zufol-
ge seit Beginn des 12. Jahrhunderts. Mit
dem Umbau der Burg vier Jahrhunderte
spater entstand ein Wasserschloss mit gro-

Rer Ausdehnung sowie spater ein Herren-
haus aus der Renaissancezeit, ein recht-
eckiger Bau mit vier Ecktiirmen und drei
Stockwerken. Ein idealer Platz auch fir
Werbe- und Beratungsveranstaltungen,
wie Kohout erkannt hat: ,,Die Schlossan-
lage wird heute flir Kulturveranstaltungen
genutzt, aulerdem befindet sich ein Hei-
matkundemuseum im Gebdude und auch
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Das qualifizierte Publikum lieB sich ausfiihr-
lich beraten und nahm viele Werbeideen mit
nach Hause.

fiir unseren Event fanden wir ideale Be-
dingungen vor®, berichtet Kohout von den
ersten organisatorischen Vorbereitungen.
FRUCHTE DER ARBEIT
Die Produktschau logierte auf mehreren
Ebenen im eleganten Herrenhaus: nicht
zu eng, sondern mit etwas Platz zwischen
den Stinden, sodass sich auch in Gruppen
angereiste Kunden ohne Gedrange am Stand
beraten lassen konnten. Nach zunachst ru-
higem Beginn am Vormittag zog die Be-
sucherfrequenz dann noch vor der Mittags-
stunde deutlich an, sodass die Lieferanten
ordentlich gefordert wurden. Bei der Be-
ratung der insgesamt 275 Kunden von rund
200 Firmen, die sich in schoner Atmospha-
re iiber die neuesten Werbeartikeltrends
informierten, stellten die Profis ihre rhe-
torischen Qualitdten unter Beweis. Mit Win-
tertextilien, Kalenderprodukten und wei-
teren Klassikern setzt eman vor allem auf
dreidimensionale Werbetrager fiir das be-
vorstehende Weihnachtsgeschaft. Aber
auch andere, jahreszeitlich ungebundene
Werbe-Specials wie Schreibgerate, Leder-
waren oder verschiedenste Give-aways
buhlten um die Gunst der Kundschaft: ,, Wir

Die 32 Lieferantenpartner hatten den
ganzen Tag iiber viel zu tun.

haben traditionell auch Produkte wie etwa
Rollmessgerite oder HolzmaRstabe fiir die
Baubranche sowie verschiedenste Produkte
fiir die werbliche AuBendarstellung von
Versicherungen oder Banken im Programm®,
so Wolfgang Kohout, der bei Kaiserwetter
wie seine Mannschaft mit leuchtend rotem
T-Shirt fiir beste Stimmung sorgte.
HOHE KUNDEN-QUALITAT

Nach der Stiarkung beim kostlichen Cate-
ring brachte auch der Nachmittag ange-
sichts der hohen Beratungsintensitat die
Erkenntnis, dass sich der groBe Versen-
dungsaufwand von rund 5000 Einladungen
im Vorfeld des Events gelohnt hat. Schliel$-
lich war auch eine beachtliche Anzahl Ent-
scheidungstrager unter den Kunden, so-
dass viele Eintrage in den Notizbtichern
der Aussteller sicherlich eine gute Chan-
ce haben, zu Auftragen zu werden. Ein ge-

l L
:
.M, -

lungenes Aus-
stellungskonzept
mit breitem An-
gebot an Werbe-
mitteln fiir nahe-
zu jeden Einsatz-
zweck —also eine
Mixtur, die sich
verdientermal3en
einer groRen
Nachfrage er-
freuen durfte. So
ist die Kneiko

Handelsgesell-  Wolfgang Kohout,
schaftmbH nach  Kneiko-Geschiéftsfiihrer
erfolgreicher

zweiter Hausmesse auf dem besten Weg,
sich im Nachbarland in den kiinftigen Ver-
anstaltungskalendern der Branche fest zu
etablieren. <
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VKF RENZEL GMBH

Die Location der VKF Renzel Hausmesse war das Wunder-

land Kalkar. Der in der Nachnutzung des 1985 fertigge-
stellten, aber nie in Betrieb genommenen Kernkraftwerks
Kalkar entstandene Vergniigungspark beherbergt diverse
Freizeiteinrichtungen, ein Hotel und ein Kongresszentrum.

WERBEARTIKEL-TRENDS
IM WUNDERLAND

Das Jahresendgeschaft gehtin die Zielgerade und VKF Renzel gibt machtig Gas: Im Wunder-
land Kalkar nahe der hollédndischen Grenze prdsentierte das Team seinen Kunden die Werbe-
mitteltrends fiir das letzte Quartal des Jahres.

B ereits im Vorjahr hat sich die Erwar-
2 tung der Geschaftsfithrung von VKF
Renzel in Bezug auf die Produktschau er-
fiillt. Und auch die Hausmesse 2012 war
wieder ein Erfolg, vor allem hinsichtlich
der Kundenfrequenz: Mit 250 Personen
von 120 Unternehmen konnte die Besu-
cherzahl gegeniiber den Vorjahren noch-
mals gesteigert werden. Zufriedene Ge-
sichter allenthalben, denn den 37 Liefe-

ranten sowie 4 Abteilungsleitern von VKF
Renzel war wieder eine ansprechende Pro-
duktschau in attraktiver Location gelun-
gen. Schauplatz war das Wunderland
Kalkar nahe der hollindischen Grenze, ein
Freizeitzentrum, das 1995 auf dem Areal
des niemals in Betrieb gegangenen schnel-
len Briiters errichtet wurde. Teil der An-
lage ist ein Kongresszentrum und der Fa-
milien-Freizeitpark Kernie’s Familienpark.

BREITES PORTFOLIO

IN ATTRAKTIVER LOCATION
Neben klassischen Streuartikeln wie etwa
Kugelschreibern jeder Couleur, Feuerzeu-
gen oder StuRigkeiten sorgten auch Ka-
lender, Tassen und edle Premiums im Ta-
schen- und Lederwarenbereich fiir groes
Interesse. Aber auch im Bereich Displays
und werbliche Ausstattung fiir den POS
hatten die Initiatoren einiges zu bieten.
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An den Sténden der 37 Lieferanten wurde

intensiv informiert, probiert und beraten.

Dem Team der VKF Renzel ist eine gut besuchte Messe gelungen:
Guido Kiippers, Abteilungsleiter Werbemittel, Ina Tebbe, Leitung
Marketing, Joachim Ostendorf, Geschiftsfiihrer (v. L.).

SchlieRlich gehoren Displays sowie Rah-
men- und Prasentationssysteme, Produkte
aus Acrylglas und Spritzguss ebenso zum
umfangreichen Angebot von VKF Renzel
wie auch technische Profile, Fachteilersys-
teme, elektronische Verkaufsforderungstools,
Warensicherung sowie Messesysteme und
Werbetechnik. Zu den besonderen Star-
ken des Werbemittel-Geschaftszweigs ge-
hort auch die Veredelung: ,,Gerade im Be-
reich Textilien sind wir extrem flexibel®,
so Guido Kiippers, Abteilungsleiter Wer-
beartikel. ,,SchlieBlich haben wir im Haus

ein eigenes Textilkarussell, Veredelungen
konnen also sofort nach Erhalt der bestell-
ten Ware am Standort Isselburg umgesetzt
werden“. Auch kleine Auflagen realisiert
der Verkaufsforderer schnell und perfekt
und bietet samtliche Arbeitsschritte von
der Produktkonzeption bis hin zur Vere-
delung aus einer Hand.
WEITERES WACHSTUM IM BLICK

Um den Kundenkreis, zu dem aktuell so-
wohl Einkaufszentren und Handelsketten
als auch Einzelhandler sowie groRe Indus-
trieunternehmen zahlen, zu erweitern, fo-

kussiert sich der Verkaufsforderer aktuell
auch auf das nur wenige Kilometer vom
Standort in Isselburg entfernte Nachbar-
land: ,,Wir mochten uns nicht nur regional
noch stirker positionieren, sondern auch
das grolle Kundenpotenzial in den Nieder-
landen weiter erschlieRen®, so Joachim Os-
tendorf, neben Heinz Renzel und Ansgar
Hiigging einer von drei Geschaftsfithrern
bei VKF Renzel. Ein Ziel, das nicht zuletzt
auch iiber die Aktivitaten der hauseigenen
Filiale im niederldndischen Dinxperlo an-
gegangen wird. <
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Ziinftig und fesch erwarteten Herstellerpartner

und das top-display-Team ihre Gaste.

25 JAHRE TOP DISPLAY

PSI Journal 11/2012 www.psi-network.de

ZUNFTIGE ,,KREATIV-WIES’N*

Mit der zweiten Hausmesse in ihrem silbernen Jubilaumsjahr trafen die Werbemittelspezia-
listen des Unternehmens top display einmal mehrins Schwarze. Denn erneut hatten sich die
Hamburger ein besonderes Motto fiirihren Kundenevent in den eigenen Raumen einfallen

lassen.

w ie immer aulerst einfallsreich, je-

doch diesmal besonders ziinftig ging
es zu auf der , KreativWies'n 2012, mit
der das top-display-Team ein zwar ver-
friihtes, dafiir umso gelungeneres und bes-
tens tuiberschaubares Oktoberfest im bay-
rischen Flair an die Alster verpflanzte. Da-
bei bestimmten Sommer, Sonne und die
neuesten Trends, Produkte und Konzepte

rund um den Werbeartikel das Geschehen
in den weilk-blau dekorierten Raumlich-
keiten am Winterhuder Weg. 15 Herstel-
lerpartner prasentierten gemeinsam mit
den Beraterinnen und Beratern von top
display in kernigen Krachledernen und fe-
schen Dirndln innovative Ideen, vom klas-
sischen Streuartikel bis hin zu pfiffigen
Weihnachtsartikeln. Dazu gab’s dem Am-

biente entsprechende schmackhafte
Schmankerl und erfrischende Getranke.
KUNDENORIENTIERTE PRASENTATION
Rund 120 Kunden aus knapp 80 Unterneh-
men lieBen sich diese Gelegenheit nicht
entgehen und iiberzeugten sich auf einer
Gesamtflache von 360 Quadratmetern in
den Biiros sowie dem groen Showroom
anhand praktischer Produktanwendungen
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und beispielhafter Einsatzbereiche von den
Qualitaten wie vielfiltigen Einsatzmoglich-
keiten ausgewdhlter Produkte. ,Die einge-
ladenen Kunden haben diese effiziente und
kundenorientierte Prasentation begeistert
aufgegriffen®, sagt Geschéftsfiihrerin Bar-
bara Sohngen. ,,Sie konnten zielgerichtet
ihre Wiinsche diskutieren und in gemein-
samen Beratungsgesprachen zu einem an-
gebotsfahigen Abschluss bringen.*
»UNERWARTET & ANDERS*“

Fiir die Aussteller war die Veranstaltung
,KreativWies'n 2012 in zweierlei Hinsicht
erfolgreich: Die Vielzahl interessierter Kun-
den und die Qualitit der Beratungsge- In stilechtem Oktoberfest-Ambiente erlduterten Herstellerpartner und
sprache bestétigen aus ihrer Sicht das Kon- das top-display-Team die Vorteile ausgewihlte Produktinnovationen.
zept der top-display-Hausveranstaltungen.
Der intensive und personliche Kontakt al-
ler Mitarbeiter zu ihren Kunden ist ein ent-
scheidender Erfolgsfaktor dieser Events.
,Alle Herstellerpartner unterstiitzen diese
Top-Leistung in Beratung und Qualitat und
tragen damit aktiv zum gemeinsamen Er-
folg bei“, betont Senior-Berater Hans Daub.
So fand auch diese neue Folge der ,,uner-
wartet & anders“-Reihe von top display all-
seits positiven Anklang. Man darf also ge-
spannt sein, wie die Serie fortgesetzt wird.
www.lop-display.de <

Der erste Preis des KreativWies’n-Gewinn-
spiels: Eine Woche und 1000 Freikilometer
mit einem flotten Wagen.
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Top-display-Geschiftsfiihrer Gorden
Daub zusammen mit zwei Gasten beim
Bummeliiber die ,,KreativWies’n 2012“.

PSI Journal 11/2012
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TOP-DISPLAY-GESCHAFTSFUHRER
GORDEN DAUB IM GESPRACH

Herr Daub, wie sind Sie mit dem Verlauf Ihrer
»KreativWies’n“zufrieden?

Mit dem gesamten Verlauf des Veranstaltungs-

tages sind wir mehr als zufrieden. Wir hatten
tolle und engagierte Lieferantenpartner, durch
die Bank gut gelaunte und interessierte Kun-
den-und damit eine super Stimmung! Unsere
Gaste haben sich viel Zeit genommen und
waren aufihren Besuch vorbereitet. Daraus
haben sich viele gute Gesprache entwickelt.
Unser gesamtes Team hatte nur sehr wenig
Verschnaufpausen —aber es hat allen richtig

viel Spaft gemacht. Ich konnte wieder mal fest-

stellen, was fiir ein grandioses Team wir sind.
Ganz dickes Lob an unsere Mannschaft!

Wie sind die ersten Reaktionen der Aussteller,
wie die der Gdste?

Unsere Aussteller hatten inhaltlich gute und
qualifizierte Gesprache und viele konkrete

Anfragen. Es gab viel Lob zur Atmosphare und
tiber unsere Kunden. Wir saBen teilweise noch
bis in den spateren Abend zusammen. Die
Gdste waren begeistert von der Idee und Um-
setzung der KreativWies’n, wie auch von der
Auswahl der Produkte und unseren zusatz-
lichen Produktideen. Unsere Hausevents schei-
nen bei unseren Kunden immer fest eingeplant
zu sein —sie kommen mit grofSen Erwartungen
und sind immer bestens eingestimmt.

Wie sieht die bisherige Bilanz des Jubildums-
jahrs von top display aus?

Durch Beratungskompetenz, kundenorien-
tiertes Denken und Kreativitat fiir unsere
Kunden und mit unseren Lieferantenpartnern,
haben wir uns auch im Jubilaumsjahr weiter-
entwickelt. Der bisherige Geschdftsverlaufim
Jubildumsjahr stimmt uns weiter optimistisch.
Die tolle Resonanz unserer Kunden, nicht nur
aufunsere Hausevents, macht Lust auf mehr
und motiviert unser Team natiirlich zusétzlich.

Werden Sie Ihrem Konzept der themengebun-
denen Kundenveranstaltungen in den eigenen
Rdumen treu bleiben?

Unsere Vorgabe fiir diese Veranstaltung hief3
»unerwartet & anders“. Das ist uns mit der

KreativWies’n wieder eindrucksvoll gelungen.
Auch unsere vorangegangenen themenge-
bundenen Veranstaltungen waren erfolgreich
und haben uns und allen Beteiligten viel Spafl
gemacht. Das ist auch wichtig. An [deen man-
gelt es uns da nicht. Wobei die Themen nur
dasi-Tiipfelchen sind. Inhalte, Produkte und
Ideen, die wir unseren Kunden prasentieren,
sind maf3geblich.

Gibt es bereits weitere Pldne fiir kiinftige
Events?
Nach dem Event ist vor dem Event.

Und noch eine recht persénliche Frage:

Wie ist das ,,Feeling“im ersten Jahr als
Geschdftsfiihrer?

Top display ist 25 Jahre ,,alt“ und ich person-
lich bin seit iiber 15 Jahren aktiv mit dabei.
Mein Vater und Barbara Sohngen haben mich
in dieser Zeitimmer viel Einfluss nehmen
lassen und ich hatte fiir vieles freie Hand. Nun
ist noch ein Stiickchen Verantwortung dazuge-
kommen und das nehme ich gern an. Ich habe
ein tolles Team und tolle Partner an meiner
Seite —das nenne ich ,,good feeling®.



»P

Si

PSI Trade Show 2013

Diversity redefi

ned!

9t to 11" January 2013, Diisseldorf

Your number one is in Diisseldorf!

1 : ke i
1o Visit the 515t PSI Trade Show from 9" to 1™ January
J mﬁm 2013 and take advantage of the largest network of
.ﬂm.wm the promotional products industry.
i \utmnﬁ-y — “"""'"’““" .
= 5"-" A The only place:
iy E{'}:'r'i;':'r-_w ‘“"’ﬂﬁ?ﬁ w[mlL Made mar » tofind the industry’s largest international
d w product presentation with 1,000 promotional
- .
G Gmﬂw - " products manufacturers and importers from
.-,,_:-_-g- mksul I“;‘;ﬁ.,.: Saeih more than 30 countries!
== 1) erm
Value Chain ® 8 8/ 5I ) that offers a unique presentation of
ftors Bu 150 innovative companies and brand-new
BOOKYOUR VISITOR product ideas from about 40 international
TICKET AT THE ONLINE RATE inventors in HALLE13!
ﬁgc\,/—ilTlflCL. MAGALOG] ) to meetinternational industry associations
: on an area of app. 1,000sgm at the new
www.psi-messe.com/tickets International Associations Area in Hall 11!
) va ) ) to gain interesting information about
Exhibition area piversified produrt 0 the subject of finishing and packaging in
Distributons g g SuUPBLET _how our machinery section on 800sqm.
Kn tion From experts for experts —in the enlarged
informa L Technology Forum in Hall 12!
¢ Finder 2.0
CSR

Book your ticket to the leading international trade
show of the promotional product industry now at

WWW.psi

-messe.com/tickets — save €10,- and

avoid waiting time onsite!

Scan here!

Q\ Reed Exhibitions '

Visit us on:

}
f vt




62

BRANCHE

VIERING GMBH
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OPENDAYS MIT
NEUEM KONZEPT

In Sachen Hausmesse ist die Viering GmbH langst eine bun-
desweit bekannte Grof3e. Neu: Bei den dritten OpenDays pra-
sentierten neben den Lieferanten auch ausgewahlte Sachbe-
arbeiter des Werbemittelspezialisten an drei Tagen die Pro-
dukttrends fiir das Jahresendgeschaft.

m Rahmen der dritten Auflage seiner
® OpenDays begriiSte das Team der Vie-
ring GmbH am Firmenstandort in Senden
nahe Miinster seine Kunden, um diese zu
den neuesten Produkttrends zu beraten —
kompetent, professionell und in bester At-
mosphare. Und einmal mehr reichte die
Bandbreite der Kunden vom Familienbe-
trieb tiber mittelstdndische Unternehmen
bis hin zu GroRkonzernen. Doch das, was
die 145 Personen von 95 Firmen an den
drei September-Tagen jeweils von 10 bis
18 Uhr vor Ort erwartete, war diesmal an-
ders: SchlieBlich hat Viering abweichend
von der klassischen Hausmesse zum jiings-
ten OpenDay ein geandertes Konzept um-
gesetzt.

NEUE BERATER-MISCHUNG
,, Wir wollten etwas Neues, noch Personli-
cheres anbieten®, erldutert Viering-Ge-
schaftsfiihrer Mark-Oliver Schrader zum al-
ternativen, abgewandelten Konzept zu frii-
heren Events: ,,Wir haben uns fiir die indi-
viduelle Betreuung der Besucher durch de-
ren Viering-Sachbearbeiter entschieden,
was prima funktioniert hat®, ergénzt der
Firmen-Leader. SchlieBlich kennen die Vie-
ring-Mitarbeiter die Wiinsche, Bediirfnisse
und Anspriiche der Kunden in Bezug auf
deren Marketingaktionen genau, basierend
auf teilweise jahrelanger Zusammenarbeit.
Dabei lernten Neukunden ihren Berater per-
sonlich kennen, wurden durch die Artikel-
vielfalt iiberzeugt und erfuhren individu-

elle Beratung gemaf ihren Anforderungen.
Die Kreativitat des Viering-Teams und des-
sen Wissen dariiber, was machbar ist, wie-
sen den Besuchern schon die ersten Schrit-
te in Richtung der Verwirklichung ihrer Mar-
ketingaktionen. Im Viering-Showroom be-
findet sich auf 300 Quadratmetern die per-
manente Ausstellung des Produktportfolios
von rund 46 Lieferanten. Wahrend der Open-
Days waren diesmal aber nur die Fachbe-
rater einiger dieser Lieferanten vor Ort, na-
mentlich von Geiger, Pollyflame, Doctime,
AltaSeta, CODE-No.com, Faber-Castell, WIL
und ASS.

MEHRSTUFIGE EINLADUNG

UND VIELE AKTIONEN
Per E-Mail mit einem Video nach eigenem
Drehbuch an rund 2500 Empfanger hatte
Viering die Kundschaft eingeladen. Ein E-
Mail-Reminder drei Werktage vor dem Event
sowie Anrufe bei rund 100 Kunden taten
ein Ubriges, um auch die jiingste Veran-
staltung zum Erfolg zu fithren. Dass die
Kunden bei Viering den Heimweg nicht
nur gut beraten antreten, hat Tradition:
SchlieBlich tiberreichte man den Besuchern
zahlreiche mit Viering-Logo versehene
Highlights verschiedener Lieferanten, da-
runter ein personalisiertes Geiger-Smart-
Book sowie im Nachgang eine Uhr im Ice-
Watch-Design mit Gravur der Initialen. Die
prasentierte Produktvielfalt spiegelte sich
auch im Catering wider: Hawaiianerin und
Engelchen verwohnten die Besucher mit
Snacks und Getranken.

KONZEPT-WIEDERHOLUNG

PROGRAMMIERT
Dieser Betreuungs-Mix resultierte aus dem
Anspruch des Viering-Teams, das Gewe-
sene zu andern, zu verbessern und neue
Wege zu gehen. Die Resonanz der Kun-
den war laut Veranstalter durchweg posi-
tiv. Viering verriet bereits, sowohl dieses
Konzept als auch die klassische Hausmes-
se weiter zu optimieren, um den Wiinschen
der Kunden so gerecht wie nur moglich zu
werden. Beim niachsten Event im Méarz 2013
werden die Vertreter anderer Lieferanten
wieder dabei sein: Die klassische Haus-
messe, bei Viering ,,Promotion Days* ge-
nannt, wird es also weiterhin geben. <
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MARKE[DING] IN WELS UND WIEN

ZWEI STANDORTE,
DIE ES IN SICH HABEN

Nach einer gelungenen Premiere im vergangenen Jahr hat
sich Wien einmal mehr als weiterer Messestandort der
Marke[ding] 2012 etabliert. In den prachtigen Raumlichkeiten
der Wiener Hofburg trafen sich Aussteller und Besucher und
tauschten sich iber Trends und Neuheiten der Branche aus.
Fiirdas kommende Jahrist die Marke[ding] ebenfalls an zwei

Standorten fest eingeplant.

Z um zweiten Mal 6ffnete die Markelding]
&= in der Wiener Hofburg ihre Pforten.
In Wels erlebte die osterreichische Wer-
beartikelmesse ihre siebte Auflage. Nach
erfolgreichem Start im vergangenen Jahr

hat sich das neue Messekonzept auch 2012
mehr als bestatigt, so Martin Zettl, Ge-
schaftsfiihrer der Forum Werbegeschenke
GmbH und Mitveranstalter der Markelding].
Mehr als 1300 Besucher informierten sich

in der Wiener Hofburg bei iiber 100 Aus-
stellern aus acht verschiedenen Nationen
iber die neuesten Werbeartikeltrends. Ins-
gesamt kamen an beiden Standorten rund
2400 Besucher vorbei. Den Vorteil von zwei
Standorten sieht Zettl eindeutig in dem
breiten Besucherspektrum. Eine gewisse
Regionalitdt sei an beiden Standorten fest-
zustellen gewesen. Jedes Jahr richtet Zettl
gemeinsam mit verschiedenen Handler-
partnern die Markelding] aus. Die Zusam-
menarbeit der Werbeartikelhandler hat sich
als erfolgreiche Symbiose erwiesen. Als
offene Informationsplattform konzipiert,
soll die Beteiligung von Handlerpartnern
auch 2013 weiterhin forciert werden, so
die Veranstalter. <
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SPIELERISCH WERBEN

Zeit zum Spielen sollte sich jede und jeder nehmen. Spielerisch entdecken Kinder die Welt,
lernen zwangslos sich darin zurechtzufinden. In unbeschwerter Manier gehen Dinge viel
leichtervon der Hand —und wenn sie dabei auch noch durch die Hand gehen, haben sie das
Zeug zum guten Werbeartikel.

S chon viele kluge Kopfe haben sich iiber den Sinn, das Wesen und den Wert des
&F Spielens geauRert. ,,Spielen ist eine Tatigkeit, die man nicht ernst genug nehmen
kann“, meinte der Naturforscher Jacques-Yves Cousteau. Der niederldndische Kultur-
historiker Joan Huizinga lieferte eine theoretische Definition: ,,Spiel ist eine freiwillige
Handlung oder Beschiftigung, die innerhalb gewisser festgesetzter Grenzen von Zeit
und Raum nach freiwillig angenommenen, aber unbedingt bindenden Regeln verrich-
tet wird, ihr Ziel in sich selber hat und begleitet wird von dem Gefiihl der Spannung
und Freude und einem Bewusstsein des Andersseins als das gewohnliche Leben.“ Mehr
auf die Praxis zielt das Bonmot von Monty Pythons John Cleese: ,,Sie wollen kreative
Mitarbeiter? Geben Sie ihnen genug Zeit zum Spielen.” Die Wirksamkeit des Werbe-
artikels beruht auf einem Zusammen-Spiel von sensorischen Reizen, bei denen die
Haptik an erster Stelle steht. Auf den Folgeseiten haben wir eine ganze Reihe von Pro-
dukten zusammengestellt, die diese Bedingungen erfiillen und den Aspekt des spiele-
rischen Werbens in den Mittelpunkt stellen. Das Spiel damit kann also beginnen ... <
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TANZ MIT DER WERBEBRISE

D em Werbeklassiker Pustefix verpasst Success aus Tiibingen immer wieder
2 neue Features, die noch groReren Wiedererkennungseffekt des Seifenbla-
senspiels versprechen: Nicht nur die Pustefix-Dose wird durch Aufdruck zum
Markenbotschafter, sondern inzwischen auch der Blasring, der sich als Logo,
Slogan oder Werbefigur gestalten ldsst. Einzige Voraussetzung fur bunte und
—unabhangig von der Blasring-Form — immer runde Seifenblasen ist eine
geschlossene Auenlinie des Blasrings. War dieser bei der Markteinfiihrung
des Pustefix 1948 noch aus Federdraht, wurden mit dem Einsatz von Kunst-
stoff flir die Fertigung des Blasrings zwolf Jahre spater vollig neue Moglich-
keiten eroffnet. Ab einer Mindestabnahmemenge von 10000 Stiick kann
neben der Form auch die eigene Wunschfarbe gewéhlt werden.

43053 * Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG —Success ¢ Tel +49 707178898
info@success-werbung.de ® www.success-werbung.de

SPIELFREUDE FUR JEDE JAHRESZEIT

z u Hause, in der Schule oder im Kindergarten garantieren die

&= Farbstifte von Staedtler den Kindern SpaRl am Malen und an der
Entdeckung der eigenen Kreativitit. Die Farbstift-Etuis enthalten sechs
kurze oder lange Buntstifte im klassischen Sechskantprofil. Die weichen
und farbintensiven Minen sind zusatzlich mit einem weilen Schutz-
mantel ausgestattet, der die Bruchfestigkeit der Minen erhoht. Die
Farbstifte werden in Deutschland aus zertifizierten Holzern hergestellt
und erfiillen die Anforderungen der EN 71. Dank der Digitaldrucktech-
nik bietet Staedtler die Farbstift-Etuis individualisiert ab 250 Sttick an.
41108 * Staedtler Mars GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 911 9365514
info@staedtler-promotional.de e www.staedtler-promotional.de

-Anzeige-

EVERYWHEREFOREVERYONE®

i & TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 02162-53008-0 - Fax 02162-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de
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LEUCHTENDES BEISPIEL

F ull Service aus einer Hand mit Beratung, Bemusterung, Artikel ab Lager
2 _Koblenz, Druckvorstufe, Bedruckung und Versand im Kundennamen: Dafiir
steht Spranz. Um fiir mehr Sicherheit beim Spielen auf der Strae zu sorgen,

wartet Spranz mit der Basic9Bike auf, einer schwarz gummierten Taschenlampe,
die tiber neun extrem helle und energiesparende LEDs sowie tiber eine Universal-
Fahrradhalterung verfiigt. Damit haben die Koblenzer einmal mehr nicht nur etwas
ungemein Praktisches, sondern auch qualitativ Hochwertiges im Lieferprogramm.

Die Batterien werden mitgeliefert. Im schicken schwarzen Designkarton verpackt,
ist diese Taschenlampe nicht nur ein formschones Produkt, sondern auch vielseitig
einsetzbar und damit von hohem praktischen Nutzen. Mehr Artikel zu diesem oder
vielen anderen Themen sind im Katalog zur aktuellen Spranz-Kollektion gelistet.

41462 * Spranz GmbH e Tel +49 261 98488-0
info@spranz.de e www.spranz.de

FLIEGEN MIT DEM SMARTPHONE

D ie Fernsteuerung in der Hosentasche und somit immer dabei
2 hat, wer diesen Helikopter von Jamara zu seinem Werbetrager

ALEA ELASTICUS IACTA EST

Z usammengebaut gleicht der Elastic Cube von elxakt fast dem
&= bekannten Zauberwirfel. Allerdings lasst sich Elastic Cube
auseinanderziehen — mit Hilfe eines elastischen Bandes, das die
Wiirfel-Elemente zusammenhélt. Diese miissen nun wieder
zusammengesetzt werden. Die Bedruckung erfolgt auch hier im
Offset-Verfahren. Versehen mit einer Werbebotschaft in Foto-Qua-
litat verspricht das Produkt einen hohen Wiedererkennungswert.
44457 © elxact Internationale werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175
service@e-xact.de e www.e-xact.de

macht. Denn das Fluggerit, das unter anderem tiber flexible Rotor-
blatter, Vorwarts-, Riickwarts- sowie Links- und Rechtssteuerung
verfligt, wird mit dem Smartphone navigiert. Ob i0S oder Android,
ob Phone oder Tablet: An diesem Trend kommt keiner vorbei. Eine
eigens dafiir entwickelte Applikation macht es jedem einfach, tolle
Flugmanover zu fliegen. Das Fluggerat kann wahlweise manuell oder
iber den Gravity-Sensor gesteuert werden, womit der Helikopter auf
die Bewegungen mit dem Smartphone anspricht. So kommt ein
echtes Piloten-Feeling auf. Die App ist kostenlos erhéltlich und
funktioniert mit allen gangigen Systemen. Weitere Infos auch auf
der Website unter www.neuershop.jamara.com/Mobilecopter.
47696 © Jamara e.K. ® Tel +49 7565 9412717

a.wein@jamara.de e www.jamara.de
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ATTRAKTIVE [PI:P]-SHOW

E in Baum macht noch keinen Wald - aber aus mehreren Schmuckbaumen lasst
= sich durchaus ein Schmuckatelier zaubern: Die Schmuckbdume [pi:p] M und
[pi:pl L von koziol lassen im transparenten Gedst Ringe, Ohrschmuck und Armreifen
mit den glanzenden Blattern um die Wette funkeln. Und in der praktischen Schale
findet auch kleineres Geschmeide seinen dekorativen Platz. In diesem Wald setzt
[pi:p]l L besonders langere Ketten wiirdig in Szene. In der integrierten, wohlge-
formten Schale unter dem Geést von [pi:p] M finden Mobiltelefon, Lesebrille,
Armbanduhr und Schlissel ihren Platz. Alle kleinen und groRen Schatze sind hier
ibersichtlich und dekorativ geordnet.

47406 ¢ koziol - ideas for friends GmbH ¢ Tel +49 6062 604273

Katrin.bode@koziol.de e www.koziol.de

NOSTALGISCHE WEIHNACHTSKLANGE 7

M ehr Nostalgie als mit den bei Kindern so beliebten, kleinen Drehorgeln
kann mit einem Werbeartikel kaum transportiert werden. Die bei Presen-
tissima erhaltlichen Klangkorper sind in zwei Ausfithrungen erhéltlich: in
komplett vollflachig bedruckbarer Faltschachtel mit auf malgeschneidertem
Buchenholzbrettchen aufgeschraubter Drehorgel, womit fiir eine optimale
Akustik gesorgt ist. Oder in der Blechdose, bei der die Werbebotschaft in 4c
auf die Folienbanderole aufgebracht wird. Beim Betatigen der Kurbel erklingen
Weihnachtsmelodien wie Feliz Navidad, Jingle Bells, Rudolph the Red-Nosed
Reindeer und Stille Nacht. Die vollflichig bedruckbaren Musikinstrumente
setzen die CI des Werbenden in der Weihnachtszeit professionell in Szene und
nehmen dem Beschenkten fiir einige Augenblicke die Hektik des Alltags.
15007 ® Presentissima, Inh. Martina Schiffelholz ¢ Tel +49 8274 691560

info@presentissima.de e www.presentissima.de

BACKSPASS FUR DIE KLEINEN

w eil Backen und Kochen mit dem richtigen Handwerkszeug gleich viel leichter

von der Hand geht, hat Le Creuset ein neues Kinder-Backsortiment kreiert:
Junior. Es besticht durch eine formschone Optik und garantiert nebenbei gutes
Gelingen. In Rosa und Blau erhaltlich, prasentiert sich eine muntere Truppe an
Kiichenhelfern, die auf die ergonomischen Erfordernisse kleiner Kinderhande
abgestimmt sind. Dazu gehoren neben Riihrschiissel, Tarte-Form, rechteckiger
Auflaufform und Mini-Cocotte auch Becher, Teller, Eierbecher, Miislischiissel,
Mini-Spachtel und Kochloffel sowie ein Set mit sechs Muffin-Férmchen aus Silikon.
Passend dazu gibt es runde Silikon-Untersetzer sowie eine Junior-Kiichenchefschiirze.
42951 ¢ Le Creuset GmbH e Tel +49 7071 974922

geschenkideen@lecreuset.de e www.lecreuset.de

-Anzeige-
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LUXUSWURFEL AUS BUFFELHORN

u nter der Artikelnummer HK0862 fiihrt die italienische Firma
¥ BSC ein erlesenes Wiirfelset der Marke Akakuro. Wiirfelspiele
gehen in der asiatischen Kultur zuriick auf eine 5000 Jahre alte
Tradition und sind weltweit seit jeher Teil gesellschaftlichen Lebens.
Die Luxus-Edition der Italiener ist handgefertigt aus Biiffelhorn und
wird geliefert in einer eleganten Holz-Geschenkbox mit einem in
exklusivem, fernostlichem Design gestalteten Inneren.

48383 * BSC SRL ¢ Tel +39 0541 811511

corporate@bscincentive.com e www.thegiftcollection.net

SPIELERISCHE WERBETRUMPFE

K osmos, bekannt fiir Klassiker wie Die Siedler von Catan,
M W Der Radiomann oder Die drei ???, steht fiir Produkte von
hoher Qualitat, Ideenreichtum und Originalitat. Diese Pro-
duktvielfalt steht allen zur Verfligung, die ihr Unternehmen mit
einem geeigneten Werbemittel ins Gesprach bringen wollen.
Ein bereits in der Branche bekanntes Spiel ist Pentago: Auf
dem speziell entwickelten Soft-Case konnen problemlos
Firmenlogos oder andere kundenspezifische Merkmale
aufgedruckt werden. Neben Pentago sind aulSerdem viele
weitere gebrandete Kosmos-Klassiker oder etwa ein Bierde-
ckelspiel bei den Stuttgartern bestellbar.

47941 © Franckh-Kosmos Verlags GmbH & Co. KG e Tel +49 711 2191414

i.campbell@kosmos.de e www.kosmos.de

KUSCHELN MIT LARS

.
W i
! - .. o

D er Pliisch-Eisbdr namens Lars von Inspirion sammelt bei
2 Kindern wie Erwachsenen gleichermaRen viele Sympa-
thien: Mit seinem flauschigen Fell 1adt das Schmusetier in der
kalten Jahreszeit zum Kuscheln und Knuddeln ein. Zudem
tragt der Eisbar einen roten Schal, der in attraktivem Kontrast
zum weilen Pelz steht. Der Schal wird separat gepackt und
kann mit einer Werbeanbringung versehen werden. Weitere
bérenstarke Werbebotschafter sind im aktuellen Weihnachts-
katalog Christmas Special 2012 bei Inspirion gelistet.

42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu
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VIELFLIEGER-BONUS

m Flugzeug bewdhrt, hilt der Mini-Trolley — die
2 Miniaturversion des Flugzeugtrolleys aus dem
Hause Troika — jetzt als praktischer und zugleich
schicker Stiftekocher Einzug ins Office. Der
Stiftekdcher im Design eines Flugzeugtrolleys ist
aus matt verchromtem Metall, die Seiten bedruckt
mit einem Weltkarten-Motiv.

46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0
a.bauer@troika.de e www.troika.org
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PROST AUF KONIG FUSSBALL

B ottleball steht in den Startlochern zur nichsten WM. Fiir alle, die die absatzstark-
2P ste Zeit fiir Werbemittel mit FuRBballbezug schon ins Visier nehmen, gibt es
bottleball: Diese Fullball-Trinkflasche mit 0,33 Litern Inhalt aus Polypropylen ist
spillmaschinengeeignet bis zu zirka 85 Grad Celsius und erfreut besonders Kinder.
Denn bottleball ist neu, bunt und robust, ein Behaltnis sowohl fiir Getrdnke als auch
fiir Snacks, das praktisch mit einem Lanyard tiber der Schulter getragen werden
kann. Mit seiner verlangerten Trinkoffnung und der Moglichkeit eines Verschlusses
mit Hilfe eines praktischen Schnapp- oder Schraubdeckels ist der bottleball insbe-
sondere fiir den mobilen Einsatz geeignet. Viele Farben, der bedruckbare Hals und
andere individuelle Gestaltungsmoglichkeiten betonen die Idee der Individualitat und
machen ihn auch fiir jeden anderen FuBballevent zum starken Partner bei Promotion
und Merchandising. Mehr unter www.bottleball.de.

47792 © bottleball GmbH ¢ Tel +49 228 96698521

stefanie.appel@bottleball.de e www.bottleball.de

O TANNENBAUM ...

E in besonderer WeihnachtsgruR, der als Karte oder Give-away eine stilvolle Werbebotschaft
= {iberbringt, ist Plano, der Weihnachtsbaum aus transparentem Acryl und weichem, griinem
Filz als Steckfigur von emotion factory. In der transparenten Hiille liegend, dekoriert Plano nicht
nur die individuell und beidseitig bedruckbare Werbekarte, sondern lasst die Empfinger gleich
tatig werden: Mit einem Handgriff sind die beiden Teile zu einem dekorativen Baumchen
zusammengesteckt — eine Verschonerung jedes Schreibtischs.
45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

MAKE °‘N‘ BREAK PARTY

A uf die Klotze, fertig, los: Bei den Aufgabenstellungen von Make ‘n’
¥ B Break Party aus dem Hause Ravensburger geht es garantiert lustig
zu. Denn einer der Spieler muss aus Bauklotzen etwas bauen, das ihm
beschrieben wird, ohne dass er den Bauplan sieht. Oder er muss die
Kl6tzchen blind zusammenfiigen oder die verriicktesten Begriffe
nachbauen, verkleidet mit einer Maske, und dies so lange, bis sein Team
errat, was er da bastelt. Und gleichzeitig tickt die Uhr. Das Spiel ist
ausgelegt fiir bis zu neun Spielern ab zehn Jahren, sorgt aber auch unter
Erwachsenen fiir Abwechslung und SpaSR.

46563 * Ravensburger Spieleverlag GmbH e Tel +49 751 861722
gisela.horn@ravensburger.de e www.ravensburger.de
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GRUNER DREH

mmer mehr riicken auch bei Werbeartikeln Werte wie Nachhaltigkeit, Umwelt- und Sozialvertraglichkeit in
¥ den Vordergrund. Ein sympathischer Werbetrdger fiir die umweltbewusste Kommunikation ist der Holzkreisel,
den eco-promo im ausschlieflich nachhaltig ausgerichteten Sortiment fithrt: Das zur Herstellung der Kreisel
verwendete Buchenholz stammt aus FSC-zertifizierter Forstwirtschaft. Das Kiirzel FSC steht fiir Forest Steward-
ship Council, ein Gltesiegel, mit dem aus vorbildlich bewirtschafteten Waldern stammende Holzprodukte
ausgezeichnet werden. Der mit Werbebotschaften bis zu einer GroRe von 24 Millimetern bedruckbare Kreisel ist
ein kleines Give-away, das Verantwortungsbewusstsein und eine positive Einstellung zur Umwelt vermittelt.
47503 ® eco-promo GmbH e Tel +49 9369 980423
sales@eco-promo.de e www.eco-promo.de

SPROSSE FUR SPROSSE AUFWARTS

E in dekorativer Wandschmuck zum Entdecken und Staunen und ein

= riesengrofSer Spiel-Spal fiir die ganze Familie ist der grofe Leiterspielka-
lender 2013 aus dem Sortiment der Ackermann Kunstverlag Merkur Marke-
ting Service GmbH. Der bekannte Kinderbuch-Illustrator Christian Kampf
begeistert hier durch seine frohlichen Wimmelbilder mit unzahligen liebe-
vollen Details. Der besondere Clou des 50 x 45 Zentimeter groen Kalen-
ders: Das aus sechs Blattern mit je zwei Monaten bestehende, deutschspra-
chige Kalendarium ist gleichzeitig Spielfeld fiir das bertihmte Leiterspiel. Es
wird einfach losgewiirfelt und geschaut, wer zuerst ins Ziel kommt.

40604 * Ackermann Kunstverlag Merkur Marketing Service GmbH e Tel +49 89 4512549273
info@ackermann-kalender.de e www.ackermann-kalender.de

WERBLICHE OKO-TOOLS

E ine ganze Reihe von Produkten fiir den Werbeartikelbereich, die dem

= sensiblen Umgang mit den Ressourcen der Natur Rechnung tragen, hat
Rubens No. 55 aus Polen im Sortiment. Die Artikel, darunter verschiedenste
individuelle Schliisselanhanger, sind aus FSC-zertifiziertem Holz gefertigt. Der
Kunde hat die Moglichkeit, den Produktionsprozess vollstandig zu begleiten,
angefangen mit dem ersten Entwurf iiber ein in Zusammenarbeit mit Rubens
entwickeltes Konzept bis hin zum gewiinschten Endprodukt. Neben Holzarti-
keln sind bei Rubens zudem viele interessante Acryl-Produkte zu haben.
Nahere Infos zum Produktportfolio im Internet unter www.rubensdesign.pl.
46790 ° Rubens No. 55, Robert Nowak © Tel +48 58 6603221

bjuro@rubensdesign.pl ¢ www.rubensdesign.pl
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wissen? Sie planen eine kurzfristige Marketing-Aktion, die Manpower, Flexi-

bilitdat und Schnelligkeit erfordert? Wir sind Ihr Partner. info@ztv-logistik.de - www.ztv-logistik.de
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FLAUSCHN FUR JEDERMANN

lauschn hei8t der Freund in allen Lebenslagen, der Kontakte
2 kntupfen hilft und verbindet, Freude und Sorgen teilt und
einen positiven Umgang miteinander symbolisiert. Flauschn ist
ein flauschiges, rundes und weiches Produkt von Culto, das
allenthalben flir Heiterkeit, Entspannung, Optimismus und
Geborgenheit sorgt. Ein Produkt, das in uns Erinnerungen an
Warme, Liebe, Freude und Geborgenheit der Kindheit wachruft
und uns das Herz offnet. Weitere Infos zu diesem sympathischen
Werbetrdger im Internet unter www.culto.com.
47701 © Culto GmbH e Tel +49 9682 9214-0

info@culto.com e www.culto.com

it der Wii Family Edition, erhaltlich fiir den Werbemittelbereich
bei Lehoff, wird das Wohnzimmer zum Spielplatz fiir Gro und

Klein. Mit Wii Party halten tiber 80 Minispiele ins Familienleben Einzug

und sorgen ebenso wie die mit fiinf Sportdisziplinen ausgestattete Wii
Sports fur reichlich Spal, bei dem Ehrgeiz geweckt und Bewegung zur
Bedingung wird. Ausgestattet ist das tippige Wii-Paket mit Disc-
Schacht, SD-Card-Steckplatz, einem auf 32 GB erweiterbaren, 512 MB
groRen, internen Speicher sowie zwei USB-2.0-Anschliissen. Ein
Multi-AV-Ausgang, Sensorleistenanschluss, Netzteilanschluss und eine
Nintendo GameCube mit vier Wii-Controller-Anschlussbuchsen sowie
zwei Memory-Card-Steckpldtze komplettieren das Ausstattungspaket.
41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0

info@lehoff.de e www.lehoff.de

GEDULDSPIEL FUR KUHLE RECHNER

K ithle Rechner kennen und lieben ihre Zahlen, und sie verwandeln Chaos in

2 ® Ordnung: Was liegt da naher, als ihnen den Solartaschenrechner Reflects-Bou-
dry von LM Accessoires an die Hand zu geben? Er ist der perfekte Begleiter fir
Reisende, denn er kann all das, was auch die GroRen konnen, und ist mit energiespa-
render Solartechnik ausgestattet. Die kleinen Assistenten zur Beherrschung von
Fakturen und Bilanzen helfen zudem, die Zeit mit dem Geduldspiel auf der Riickseite
zu vertreiben, wenn man dann doch mal langer auf den Gesprachspartner warten
muss. Veredelt werden kann der Rechner in edlem Weill per Tampondruck.

42487 * LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 9900-0

info@lm-accessoires.com e www.lm-accessoires.com
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Atriangle’

EINGEDOSTE RESERVE

Is neue Werbegeschenk-Idee fiir Weihnachten prasentieren
&8 Pappnase & Co. ihre Spardosen ,,made in Hamburg®, die individu-
ell mit Firmenlogo, -spruch oder eigenem Design angefertigt werden
konnen. Einziger Haken: Um an das Geld heranzukommen, muss die
Spardose mit einem Dosenoffner geoffnet werden. Wer sein kleines
Vermogen in Euro-Krisenzeiten lieber anderweitig verwenden mochte, FUNKTIONALITAT
anstatt es von den Kreditinstituten auffressen zu lassen, kann es in der
Dose verschenken, versehen mit einem witzigen Spruch und langem
Haltbarkeitsdatum. Auch Kinder kommen dabei auf ihre Kosten, lernen
sie mit Hilfe der Spardose auf spielerische Weise den verantwortungs-
vollen Umgang mit ihrem Zahlungsmittel. Die Werbemittelidee eignet
sich besonders fiir Kunden aus dem Finanzwesen, Konserven- oder
Dosenoffner-Hersteller und viele weitere Zielgruppen nach Wahl.
43185 * Pappnase & Co. GmbH ¢ Tel +49 40 209444-0

office@pappnase.com ® www.pappnase.com

NACHHALTIGKEIT

-Anzeige-

Antriangle’
triangle GmbH - Friedenstrafie 98 - 42699 Solingen / Germany
Phone +4921222115-0 + Fax +49 212 22115-11

MADE IN GERMANY WWW.TRIANGLE-TOOLS.DE
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ZEIT FUR SPIELE

D as umfangreiche Handelssortiment von ASS Altenburger beinhaltet fiir jede
=¥ Zielgruppe neben Familienspielen in kleiner Stiilpschachtel und Kinderspielen in
hochwertigen Metalldosen auch Pokersets und aktuelle Lizenzthemen sowie Spiel-
sammlungen. Diese konnen unverdndert oder mit Werbebotschaft, individueller
Verpackung oder gebrandetem Spielinhalt als Weihnachtsgeschenke eingesetzt
werden. Mit einem Weihnachtsquartett werden auch die Kleinsten an den Spieltisch
gelockt. Erhaltlich sind dariiber hinaus auch Rezepttipps, Geschenkanhdnger und
Adventskalender fiir die Vorweihnachtszeit. Beim Adventskalender auf Karten wird
jeden Tag ein neues Kartentiirchen geoffnet. Dort verstecken sich kleine Ratsel,
Spielideen, Rezepte und viele niitzliche Deko-Tipps. Einem brandneuen Promotion-
Konzept entsprungen sind zudem Steckfiguren, die komplett individuell gestaltet
werden konnen und als Deko-Figur lang anhaltende Verwendung finden.

41169 ° ASS Spielkartenfabrik Altenburg GmbH e Tel +49 34475820

info@spielkarten.com e www.werbespielkarten.de

UBERRASCHUNGSKOFFER

DV PAX Lutec, Spezialist fiir hochwertige, dekorative Metalldosen,
& B offeriert eine originelle Deko-Dose in Form eines Reisekoffers, erhaltlich in
verschiedenen Groflen und mit viel Liebe zum Detail gefertigt. Der Inhalt
reicht von Reisespielen oder Biichern bis hin zu Lebensmitteln. All diese
Inhalte lassen sich in den Koffern auf witzige Art und Weise inszenieren. Die
Weillblechbehaltnisse sind stabil und sorgen optisch durch eine individuelle
Pragung oder Druck fiir Aufmerksamkeit. Spezielle Weihnachtsgrufle, Weih-
nachtsbiicher, Geschenke oder Sets konnen auch in der beim Hersteller aus
Dettingen erhaltlichen fiinfzackigen Sterndose attraktiv prasentiert werden.
46850 ® ADV PAX Lutec GmbH ¢ Tel +49 7123 725925
info@adv-pax.de e www.adv-pax.de

DEKORATIVER NATIONEN-CUP

M ulty-Flag heift die neue Produktentwicklung von Specials Fun, ein attraktives und
patentiertes Sommer-Gadget. Dabei dreht es sich um einen multifunktionalen
Getrankehalter, bestehend aus drei Teilen, der sich an 90 Prozent aller Sonnenliegen der

Welt montieren lasst. Ein Riesenspal fiir Kinder, die durch ihre Linderfahne ihre
Herkunft anzeigen und so im Urlaub schnell gleichsprachigen Kontakt finden. Die
patentierte Halterung erlaubt die gerade Ausrichtung der Getranke an allen schragen
Ebenen. Das Produkt wird auch als Handybox angeboten. Ab einer bestimmten Bestell-
menge konnen Fahnen, Werbeaufdrucke, Farben und Verpackungen frei gewahlt werden.
48716 * SpecialsgFun GmbH & Co. KG * Tel +49 4963 914560

info@wagner-architekturbuero.de e www.specials4fun.com

-Anzeige-
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ULTIMATIVER RENNSPASS

Itimativen Rennspall auf hochstem Niveau im MaRstab 1:43 fiir Kids ab
2P 6 Jahren verspricht Lehoff mit Carrera Go Touring Action, einer aufge-
baut 229 x 75 Zentimeter grofen Rennbahn mit einer Streckenlange von
immerhin 6,2 Metern. Zum Verpackungsinhalt zdhlen neben Audi A4 und
Mercedes C-Klasse im Gewand der bei den Deutschen Tourenwagen-Meis-
terschaften 2010 eingesetzten Rennversionen ein Transformator, zwei
Geschwindigkeitsregler, Rundenzahler, Geraden, Kurven, Anschlussschiene,
zwei Loopings, Steilkurve, Engstelle, Leitplanken und Stiitzen.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0
info@lehoff.de e www.lehoff.de

FUR KLEINE FEUERWEHRMANNER

u nter der Artikel-Nummer 032350 fiihrt Jamara seinen Firefigh-
¥ ter Helikopter: ein Spielzeug, auf das viele Koaxial-Fans
gewartet haben. Der kann nicht einfach nur herumfliegen, sondern
echte Missionen erfliegen. Ausgestattet mit echtem Wassertank,
fernsteuerbarer Wasserspritze und einem Suchscheinwerfer werden
die Nutzer zu echten Rettungspiloten. Mit ein wenig Ubung kénnen
diese mit Hilfe des Spalgerats problemlos die kleine Flamme einer
Kerze loschen, den Birokollegen nass machen oder die eigene
Praxis im Geschicklichkeitsfliegen verbessern.

47696 ¢ Jamara e.K. ¢ Tel +49 7565 9412717

a.wein@jamara.de e www.jamara.de

IDEE ZUM ZUNGESCHNALZEN

E ine zeitgemaR-coole Idee hat JHI Hackel in Form seiner mit Logo oder
2= Schriftzug bedruckten Zungen-Tattoos im Portfolio. Die Anwendung
ist denkbar einfach: Zunge herausstrecken und das Tattoo darauflegen.
Die Zungen-Tattoos von JHI sind runde Esspapier-Oblaten, die in ver-
schiedenen Farben und Geschmacksrichtungen erhaltlich sind. Bedruckt
mit einem oder mehreren schwarzen Motiven aus Malzextrakt und
Pflanzenkohle, werden sie auf die herausgestreckte Zunge gelegt, kurz an-
gedriickt und wieder heruntergenommen. Auf der Zunge erkennt der
Betrachter in der Folge fiir kurze Zeit das entsprechende Motiv, Logo oder
den Slogan. Die Oblate wird anschliefend einfach aufgegessen. Eine
pfiffige Idee fiir nahezu jede Zielgruppe und jeden Einsatzzweck.

48291 © JHI Hackel Industrievertretung GmbH e Tel +49 621 74814-66

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com
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LUXUS-EDITION FUR POKERFACES

F ur alle, die gerne pokern und Kunden eine besondere Freude
2 machen mochten, gibt es bei der spanischen Piel Urbana ein
elegant designtes Pokerset: Es besteht aus einer mit synthe-
tischem Leder ausgeschlagenen Holzbox, die ebenso wie ihr
Inhalt vollstandig in Spanien gefertigt wird. Zum Lieferumfang
gehoren neben dem fiir das Pokern obligatorischen Kartenspiel
auch Wiirfel sowie vier Satze Poker-Chips. Die MaRe des Kast-
chens: 30 x 12 x 5,5 Zentimeter.

47667 ¢ Piel Urbana S.L. ¢ Tel +34 609 385317

info@pielurbana.es ® www.pielurbana.es

FLOTTES TRIO

M erle, Matti und Marco sind rund 14 Zentimeter hoch

und aus schmuseweichem Plisch gefertigt. Die drei
Knuddelbaren sind auf Herz und Nieren getestet und
verfiigen iiber das Okotex-Zertifikat. Die Werbeanbringung
erfolgt standardméaRig auf den passenden Accessoires. Bei
groReren Stiickzahlen sind auch individuelle Web-Label
eine edle Alternative. Auer dem barigen Trio gibt es noch
weitere 30 verschiedene, Okotex-zertifizierte Modelle an
Plischtieren bei mbw. Die Prifberichte und Zertifikate —
auch von Artikeln aus den anderen Lines - sind auf der
Homepage unter www.mbw.sh gelistet.

42020 * MBW Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 9402-0

info@mbw.sh e www.mbw.sh

SCHUTZENGEL FUR JEDEN TAG

.gF*' D ieser kleine Schutzengel aus dem Hause Spranz ist ein idealer Mailing-Ver-

J B stirker, der an Schulranzen, Rucksack oder Jacke befestigt werden kann. Der
graue Korper des Schutzengels ist aus hoch reflektierendem Material gefertigt,
der Kopf des Piippchens aus Mikrofaser, sodass der Besitzer noch einen zweiten
Nutzen hat: die Reinigung der Brille oder aber auch des Handydisplays. Die
kleine Anhangerkordel ist abnehmbar. Spranz bietet Full Service aus einer Hand:
Dabei sind Beratung, Bemusterung, Artikel ab Lager Koblenz, Druckvorstufe,
Bedruckung und Versand im Kundennamen komplett inklusive.

41462 * Spranz GmbH e Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de
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EIN ELCH ZUM KNUTSCHEN

lirrende Kalte, knisterndes Kaminfeuer, Tannengriin und
=2 ® knusprige Platzchen - fiir den knuddeligen Elch Thore
Tannenzweig von sigikid konnte immer Adventszeit sein. Am
Heiligen Abend geboren, haben ihn Kerzenschein und Tannen-
duft fir immer in den Bann gezogen. Im zarten Alter von funf
Jahren gewann Thore ein Strohsternewettbasteln im schwe-
dischen Uppsala. Heute prasentiert sich das sympathische
Pliischtier, das nicht im Fachhandel erhaltlich ist, unter der
Artikelnummer 52017 in einem Mix verschiedener Stoffe: Cord,
Wollstoff, Synthetik und Pliisch. Auf Anfrage ist eine Individuali-
sierung des 46 Zentimeter grolen Freundes moglich.
48311 ¢ sigikid H. Scharrer & Koch GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 920170129
anja.deroni@sigikid.de ® www.sigikid.com
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PLUSCHIGE UNIKATE

B ei TR!K haben Kunden die Moglichkeit, ein einzigartiges Pliisch-Werbemittel zu schaffen, das

genau auf die avisierte Zielgruppe, den Einsatzzweck und das eigene Corporate Design

ausgerichtet ist. Insbesondere beim Thema Pliisch raten die Experten von TR!K, Produkte von
Grund auf zu entwickeln. Von der Gestaltung iiber die Materialauswahl bis hin zur Losung tech-
nischer Details wird eine Sonderanfertigung aus Pliisch zu einem unverwechselbaren Werbemittel,
einem Eyecatcher, der bei groBen und kleinen Leuten sehr beliebt ist und in Erinnerung bleibt.

45741 © TRIK Produktionsmanagement GmbH e Tel +49 30 8145632-0
info@trik.de e www.trik.de

FUR KREATIV-TECHNIKER

D ie Produkte von fischertechnik und fischer TiP werden ausschlieflich in

2 Deutschland hergestellt und konfektioniert. Kartoffeln, Rohstoff fiir die bunten
fischer TiPs, wachsen auf heimischen Ackern, und auch bei den Inhaltsstoffen fiir
seine Bausteine verpflichtet sich fischertechnik hochsten Qualitdts- und Sicher-
heitskriterien. Der Einstieg in die fischertechnik-Welt beginnt mit der Junior-Linie .
fiir Kinder ab fiinf Jahren. Besonders geeignet als Werbeartikel sind die Einsteiger- '_h
Baukasten Junior Little Starter, Basic Carts, Bikes, Fun Cars und Aircraft. Und mit h
dem Kreativmaterial fischer TiP kann gebastelt, geklebt, gebaut und gemalt
werden. Nur mit Wasser befeuchtet und zusammengedriickt, entstehen daraus
bunte Figuren, Blumen, Ketten, ganze Landschaften oder Szenen. Als kosten-
glinstiges Werbemittel mit hohem Sympathiewert sind besonders die fischer TiP
Boxen S und M sowie die Eimer 100 und 250 zu empfehlen.

48315 e fischertechnik GmbH e Tel +49 7443 12-4395

info@fischertechnik.de e www.fischertechnik.de

SPUK IM ORTCHEN

Is Spezialist fiir Sonderanfertigungen im Direktimport entwickelt Global Innovations
N 9 ¥ B fortlaufend neue Artikel fiir den Handel und die Werbemittelbranche. Aktuell wird der
sprechende WC-Geist namens Spuk, bis 2003 bereits iiber eine Million Mal verkauft, neu
aufgelegt: Hier kann der Kunde entweder auf die bewahrte Form zurtiickgreifen oder auf
\‘1"""’ Wunsch auch eigene Designs fertigen lassen. Durch den Spuk soll der Toilettennutzer dazu
angeregt werden, sich beim Wasserlassen hinzusetzen. Das Produkt wird einfach unter die

Toilettenbrille geklebt und durch das Hochklappen aktiviert. Im Folgenden ertént ein lustiger,
aber eindeutiger Hinweis, der in verschiedenen Sprachen verfligbar ist, und der dazu auffor-
dert, sich zu setzen. Insgesamt kann Global Innovations mittlerweile auf nahezu 100 Schutz-
rechte zurtickgreifen, die schrittweise in den Markt Einzug halten sollen.

46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 6502 93086-0

info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de
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GOURMETFLEISCH.DE

Das Auge isst mit: Ein
saftiges Rib-Eye-Steak.

GAUMENFREUDEN
FUR GENIESSER

Neu im Kreise der PSI Mitglieder ist Gourmetfleisch.de. Der fiir den professionellen Werbearti-
kelhandel bislang wohl einzigartige Anbieter prasentiert ein Sortiment edler, frischer Fleisch-
spezialitdaten aus aller Welt: eine exklusive Werbegabe, die bisher nur der Spitzengastronomie

vorbehalten blieb.

B ei Feinschmeckern in ganz Deutsch-
2@ land ist Gourmetfleisch.de aus Mon-
chengladbach als Experte fiir hochwertige
Fleischprodukte bekannt. Seit dem Jahr
2008 bietet das Traditionsunternehmen sei-
ne frischen, hochwertigen Fleischspezia-
litdten tber das Internet an — mit wachsen-
dem Erfolg. Nun gehen die Gourmetex-

perten einen Schritt weiter —mit ihrem neu-
en Prisent-Service ,,Gaumenfreuden®, des-
sen Erzeugnisse ein im Werbemittelhan-
del neues Feld bedienen und zugeschnit-
ten sind auf die Wiinsche anspruchsvoller
Hobbykoche und Liebhaber von Premium-
fleisch. ,,Wir sind tiberzeugt, dass die Kun-
den des Werbeartikelhandels zukiinftig ih-

ren Geschaftspartnern mit unseren Pro-
dukten eine exklusive kulinarische Freu-
de bereiten konnen, denn sie stellen als
perfekte Verbindung von Genuss und gutem
Geschmack eine originelle Werbegeschenk-
idee dar®, so Mariusz Licbarski, der als An-
sprechpartner fiir die personliche Beratung
bei Gourmetfleisch.de fungiert.
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Neu im Sortiment ist auch Fisch:
Sockeye-Wildlachs.

Fiir weitere ausfiihrliche Informationen
stand uns Burkhard Schulte im person-
lichen Gespréch zur Verfiigung. Er folgte
seinem Vater Wilhelm Schulte, einem ge-
lernten Metzgermeister, als Geschéftsfiih-
rer nach. Wilhelm Schulte iibernahm 1967
in dritter Generation das Unternehmen.
Der Diplom-Betriebswirt Burkhard Schulte
brachte ab 1985 neue Ideen, Konzepte und
Marketingideen ins Unternehmen mit ein.

Herr Schulte, wie kamen Sie auf den
(Steak-)Geschmack?

Guten Geschmack haben wir bereits seit
iiber 100 Jahren und sind sehr stolz auf un-
sere Familientradition. Im Vordergrund
stand und steht bis heute die Steakquali-
tat. Im Laufe der Jahre haben unsere er-
fahrenen Metzgermeister immer neue Re-
zepte und Zuschnitte entwickelt und sie
von Generation zu Generation weitergege-
ben. In den 1950er- und 1960er-Jahren wur-
den noch hauptsachlich Kunden im regio-

i

o

-

Alle Steaks werden bei Gourmetfleisch.de ’

stets frisch und von Hand geschnitten.

So sah es in der Metzgerei anno 1950 aus.

nalen Bereich um
Monchengladbach
mit unseren Steaks
beliefert, ab den
1980er-Jahren ge-
horten Spitzenre-
staurants im
ganzen Bundes-
gebiet zu unseren
zufriedenen Kun-
den. Durch einen
Besuch in Ameri-
ka kam uns die

T
19 Iﬁ
Burkhard Schulte steht
dem Traditionsunter-

nehmen seit1985als
Geschéftsfiihrer vor.

Idee, eine beson-
dere Steakqualitat auch fiir zu Hause an-
zubieten. Mit einem Online-Shop konnten
wir unsere Idee in die Tat umsetzen — die
Geburtsstunde von www.gourmetfleisch.
de. Noch heute arbeiten wir nach einem
ganz einfachen Prinzip: Qualitat ist der be-
ste Koch! Alle Steaks werden bei uns stets
frisch und von Hand geschnitten. Die indi-
viduellen Wiinsche unserer Kunden kon-

nen so problemlos berticksichtigt werden
und jedes Steaks ganz nach ihren Vorga-
ben zugeschnitten werden.

Und wie kam der Link zur Steakmanufaktur
zustande?

In der Spitzengastronomie werden nur die
besten Rohstoffe verarbeitet. Eine auller-
gewohnliche Fleischqualitat gehort dazu
und war der Spitzengastronomie lange Zeit
vorbehalten. Mit dem Online-Shop www.
gourmetfleisch.de bieten wir dieses Gour-
metfleisch nun auch unseren Privatkun-
den, zu denen nun auch die Kunden aus
dem Werbemittelhandel zahlen, an. Die
Verfuigbarkeit der Domain war in diesem
Zusammenhang ein echter Glicksfall. Nach
der unglaublichen Idee im Frithjahr 2008,
saftige Steaks {iber das Internet zu verkau-
fen, ist Gourmetfleisch.de heute breit ver-
netzt und der Steakkauf fiir jeden Hobby-
koch und Feinschmecker zum Genuss ge-
worden. Heute bestellen bereits tiber 13000
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Privatkunden ihr Gourmetfleisch online
iber die exklusivste Online-Fleischtheke
Deutschlands.

Wie sieht die Philosophie von Gourmetfleisch
aus und was ist das Besondere daran?

Wir mochten allen Feinschmeckern und
Steakliebhabern in Deutschland eine au-
Rergewohnliche Steakqualitat fiir zu Hau-
se anbieten. Unsere Kunden wiinschen
eine hohe Fleischqualitat, Transparenz und
Sicherheit. Eine gute Fleischqualitit re-
sultiert aus der richtigen und artgerechten
Tierhaltung, einer optimalen Aufzucht und
der natiirlichen Fiitterung der Rinder. Eben-
so entscheidend fiir eine hervorragende
Fleischqualitat ist die optimale Reifung der
Steaks. Mit dem Know-how, gewonnen aus
unserer iiber 100-jdhrigen Firmengeschich-
te, konnen wir unvergesslichen Steakge-
nuss garantieren. Wir versprechen die be-
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Spezielle Verpackungen mit ak-
tiver Kiihlung garantieren eine
durchgidngige Kiihlkette; die
Anlieferung erfolgt innerhalb
von 48 Stunden, auf Wunsch
auch per Expressversand bin-
nen 24 Stunden.

ste Steakqualitit, dafiir stehen wir mit un-
serer 100-Prozent-Gourmetfleisch-Garan-
tie. Standige strenge interne und externe
Qualitatskontrollen erlauben es uns, die-
se Genussgarantie zu geben. Alle Gour-
metpakete werden bequem und unkom-
pliziert online bestellt und spatestens 48
Stunden nach Bestelleingang frisch und
gekiihlt an die Haustiire geliefert. Durch
das ,,CoolFreshPack” kann der Kunde je-
derzeit sicher sein, dass die Ware ausrei-
chend gekiihlt ankommt. Alle Steaks wer-
den frisch und nicht tiefgekiihlt versen-
det. Gourmetfleisch.de bietet somit stress-
freien Einkauf ganz ohne ,Tutenschlep-
pen“ und ohne Risiko. Mit jeder Lieferung
erhalten die Kunden eine 100-Prozent-
Gourmetfleisch-Garantie. Fiir Unterneh-
men bietet das B2B-Konzept ,,Gaumen-
freuden® eine wundervolle neue Méglich-
keit, die Geschaftspartner, Mitarbeiter oder

Freunde mit einer kulinarischen Geschenk-
idee zu verwohnen und damit einen blei-
benden Eindruck zu hinterlassen.

Mit welchen Argumenten machen Sie dem
Werbemittelhandel Appetit auf Ihre Produkte?
Unsere Kunden aus dem Werbemittelhan-
del wiinschen kreative und originelle Wer-
bemittelideen. Das Gaumenfreuden-Kon-
zept erfiillt diese Kriterien zweifelsfrei und
erganzt es um einen weiteren und wich-
tigen Aspekt: den Genussfaktor. Unsere pro-
fessionelle Zubereitungsempfehlung run-
det zusitzlich das besondere Home-Coo-
king-Erlebnis ab. Unsere Partner punkten
dadurch mit Originalitat, hoher Aufmerk-
samkeit, Einzigartigkeit und einer kreativen
Umsetzung. Ein Prisent, an das sich die
Beschenkten noch lange erinnern werden.

Gdbe es denn noch weitere (gaumenfreudige)
Ideen nach lhrem Gusto?

In den vergangenen Jahren wurden bereits
viele interessante und kulinarische Projekte
verwirklicht, mit iiberragenden Resultaten.
Mit Gourmetfleisch haben wir eine echte
kulinarische Marke entwickelt. Das Gau-
menfreuden-Konzept bietet in diesem Zu-
sammenhang viele Ansitze fiir gaumenfreu-
dige Kooperationen und Ideen. Neben den
kulinarischen Geschenkpaketen fiir Ge-
schaftspartner zur Grillsaison oder insbe-
sondere zu Weihnachten konnen das auch
Gewinnspiele sein: Premium-Steaks als op-
timale Erganzung zum eigenen Sortiment,
zum Beispiel fur Hersteller von hochwer-
tigem Servierbesteck, Premium-Grillherstel-
ler oder auch fiir Bierbrauereien und Wein-
versender. Es besteht eine Vielzahl von Mog-
lichkeiten, fiir die wir stets offen sind. <

KONTAKT

Gourmetfleisch.de

c/o Schulte+Sohn Fleischw. GmbH & Co. KG
Ansprechpartner: Mariusz Licbarski
Marie-Bernays-Ring 40

D-41199 Mdnchengladbach

Tel. +49 2166 968628
mariusz.licbarski@gourmetfleisch.de
www.gourmetfleisch.de
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Das Team von Paul Stricker am Hauptgeschifts-

sitz des Unternehmens in Murtede, Portugal.

VON DER VERGANGENHEIT
IN DIE ZUKUNFT

Angefangen hat alles mit der Reparatur von Fiillfederhaltern. Heute entwirft und vertreibt das
portugiesische Unternehmen Paul Stricker Werbeartikel fiir mehr als 3000 Kunden und kann
aufeine erfolgreiche Entwicklung zuriickblicken.

D ie Geschichte des Unternehmens be-
2 ginnt 1944, als Paul Stricker die gleich-
namige Firma in Portugal griindet. Zu-
nachst war man auf die Reparatur von Fiill-
federhaltern und den Vertrieb von Schreib-
waren spezialisiert. In einer Zeit der sozi-
alen und kulturellen Entwicklung der por-
tugiesischen Gesellschaft und der Revo-
lution von 1974 wird Stricker durch die

Erweiterung des Geschaftsbereichs um
Werbeartikel zum Marktfithrer in Portu-
gal. In den 1980er-Jahren iibernimmt Ri-
cardo Stricker, der Sohn des Unterneh-
mensgriinders, die Leitung des Unterneh-
mens. Heute liegt die Leitung der wich-
tigsten Bereiche des Unternehmens in den
Hénden der dritten Generation der Fami-
lie. 2003 wird der Hauptgeschaftssitz des

Unternehmens nach Murtede verlegt. Eine
gute Verkehrsanbindung ermoglicht den
taglichen Versand und eine Erhchung der
Lagerkapazititen. Dadurch kann das Un-
ternehmen Paul Stricker endgiiltig seine
Stellung festigen. 2009 wird eine Ge-
schiftsstelle in Shanghai er6ffnet, um die
Kommunikation mit den Lieferanten zu
starken und die direkten Qualitatskontrol-



www.psi-network.de PSI Journal 11/2012

len bei den Produktionseinheiten zu erho-
hen. Im Zuge des boomenden Geschafts-
jahres 2010 werden weitere Geschaftsstel-
len in Barcelona und im niederlindischen
Alkmaar eroffnet.

STRATEGIE DER

INTERNATIONALISIERUNG
Aufgrund dieser Internationalisierungs-
strategie macht das Exportgeschaft mitt-
lerweile 50 Prozent des Gesamtumsatzes
aus (zum Vergleich: 5 Prozent im Jahre
2009). Bei allen Kunden handelt es sich
ausschlieRlich um Wiederverkaufer, da
Stricker nach der Richtlinie verfahrt, nie
an Endabnehmer zu liefern. Auch der
Markt, auf den sich das Unternehmen kon-
zentriert, ist gewachsen. Geschaftspart-
ner kommen aus ganz Europa und nun
kniipft Stricker auch erste Kontakte in Afri-
ka und Siidamerika. Stricker rechnet 2012
mit einer Umsatzsteigerung um 30 Pro-
zent auf 10 Millionen Euro. ,,Die seit 2009
vorangetriebene Internationalisierung hat
dem Unternehmen rekordverdachtige
Wachstumsraten beschert — und dies in
einer Zeit des Konjunktureinbruchs®, so
CEO Ricardo Stricker.

BALANCE ZWISCHEN

JUNG UND ERFAHREN
Fragt man Paulo Stricker, den Leiter Ge-
schiftsentwicklung, nach dem entschei-
denden Erfolgsfaktor, lautet seine Antwort
kurz: ,Das Team.” Fiir das Unternehmen
ist es wichtig, sich weiterzuentwickeln und
mit den Marktentwicklungen mitzuhalten.
In den vergangenen drei Jahren hat Stri-
cker deshalb viel in Personal investiert. Zur-
zeit arbeiten liber 70 Mitarbeiter in ver-
schiedenen Landern. In allen Bereichen
stellt Stricker seine Teams so zusammen,
dass das Verhaltnis von Mitarbeitern mit
Markterfahrung und neuen Mitarbeitern
mit Ambitionen und Teamgeist ausgegli-
chenist. Stricker hat das Team durch friihere
Mitarbeiter europadischer GroBhandlern
verstiarkt und so deren wertvolles Know-
how in das Unternehmen geholt.

LANGFRISTIGE BEZIEHUNGEN
Fiir Stricker ist jeder Kunde ,,einzigartig*.
Durch seine Geschaftspolitik konnte das
Unternehmen bereits verschiedene Part-

nerschaften auf dem ganzen Kontinent auf-
bauen. Laut Ricardo Stricker ist ,,das Wachs-
tum des Unternehmens auf die Unterstiit-
zung aller Teammitglieder zuriickzufiih-
ren, die dem Ziel dient, Stricker zu einem
Marktfiihrer der Branche zu machen.” Heu-
te arbeitet Stricker mit iiber 3000 Kunden
zusammen, auf deren Bediirfnisse man ef-
fizient und angemessen zu reagieren ver-
sucht. ,Das Geheimnis des Erfolgs sind
drei entscheidende Faktoren: eine klar de-
finierte Strategie, die schnelle und effizi-
ente Umsetzung der Strategie sowie die
Ausfiihrung der taglichen Arbeit nach hochs-

Einige der Kataloge von Paul Stricker.

g

i

Verkaufsraum am

Hauptgeschiftssitz.

ten professionellen Standards“, so COO
Ligia Jorge.
NAHE ZUM KUNDEN

Ein 10000 Quadratmeter groRes Lager, ein
professionelles Callcenter, Online-Plattformen
und die Ausstellung auf internationalen Mes-
sen sind nur einige Beispiele fiir Investiti-
onen, mit denen das Unternehmen besser
auf die Entwicklungen des Markts reagie-
ren mochte. Im Callcenter steht das Ver-
triebsteam von 8 bis 18 Uhr (WEZ) zur Ver-
figung. Die Online-Plattform hat sich als
sehr wichtig fiir die Geschiftsstrategie er-
wiesen. Kunden haben in fiinf verschiedenen
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Das Leitungsteam von Stricker: (v.l.) Catarina Stricker,

Ricardo Stricker, Ligia Jorge, Paulo Stricker.

Paul Stricker, der Griin-
der des Unternehmens.

Sprachen auf ihrer privaten Seite Zugang
zu allen Informationen iiber Kataloge, Pro-
dukte und Abrechnung und konnen so auch
Auftrige erteilen und verfolgen. Seit 2007
ist Stricker auf bekannten internationalen
Branchenmessen prasent. Zunachst stellte
Stricker auf der Expo Reclam in Madrid aus
und hat seitdem sein Angebot um Messen
wie die PSI in Disseldorf, CTCO in Lyon
und Premium Sourcing in Paris erweitert.
2013 wird Stricker auf mindestens acht in-
ternationalen Messen ausstellen.
FOKUS KUNDENSERVICE

Gabriel Moese, Geschiftsfiihrer der spa-
nischen Stricker-Einheit und Prasident des
spanisch-portugiesischen Branchenver-
bands FYVAR: , Die Unternehmensgrup-
pe Paul Stricker vereinigt in ihrer ,DNA’

die Dynamik eines europaweit tatigen Un-
ternehmens.“ Hierbei bemiiht sich Stri-
cker verstarkt, einen schnellen und effi-
zienten Service von hoher Qualitit anbie-
ten zu konnen. Mit mehr als 2200 Arti-
keln auf Lager bietet das Unternehmen
auch verschiedene Arten des Brandings.
Die hohe Qualitat der Druckleistungen von
Stricker hat sich bereits in ganz Europa
herumgesprochen. Das Angebot umfasst
dabei Techniken wie Laser-, Tampon-,
Sieb-, Transfer-, Textil- und Sublimations-
druck sowie Stickarbeiten. Um eine hohe
Kundenzufriedenheit gewahrleisten zu
konnen, liefert Stricker in viele Lander (wie
z.B. nach Frankreich, Deutschland, in die
Niederlande, nach Italien und Belgien) in-
nerhalb von 48 bis 72 Stunden und in die

restlichen Lander Europas innerhalb von
4 bis 5 Tagen. AuBerdem bietet das Un-
ternehmen eine individuelle Verpackung
von Auftragen und gewdahrleistet kunden-
spezifische und kundenoptimierte Formate
sowie reduzierte Transportkosten.

VON BESTSELLERN ZU EXKLUSIVEN

PRODUKTEN
Neben dem auf der PSI Messe im Januar
vorgestellten Jahreskatalog versucht man
in den verschiedenen Zusatzbeilagen, die
Stricker wahrend des Jahres auf den Markt
bringt, sowohl die traditionellen Bestsel-
ler als auch eigene exklusive Designs in
das Produktsortiment aufzunehmen. Pro-
duktmanagerin Catarina Stricker: ,Das Un-
ternehmen hat zurzeit ein internes Team,
das sich ausschlieBlich der Entwicklung
von innovativen und unterschiedlichen Pro-
dukten widmet.“ Fiir 2013 hat das Unter-
nehmen eine umfassende Anderung des
Jahreskatalogs geplant mit einem noch gro-
Reren Produktsortiment.

AMBITIONIERT IN DIE ZUKUNFT
Auf der Grundlage aktueller Ergebnisse
rechnet Stricker bereits fur die unmittel-
bare und langfristige Zukunft mit konti-
nuierlichem Wachstums, das aber, wie
Paulo Stricker betont ,,stets auf der Basis
von Nachhaltigkeit und finanzieller Sicher-
heit beruht.“ Ende des Jahres wird eine
neue Geschaftsstelle in Sdo Paulo eroff-
net und im Januar 2013 werden Einheiten
in Paris und Warschau eingegliedert. Fir
das nichste Jahrist die Einfithrung eines
neuen Unternehmensimages und die Er-
weiterung des Warenbestands in Vorbe-
reitung. Damit prasentiert sich Stricker
offiziell auf der PSI Messe in Diisseldorf
an einem 120 Quadratmeter groen Stand
(11F02/11HO01) mit 20 Mitarbeitern. Mit-
telfristig plant man Stricker eine Erweite-
rung seiner Einrichtungen, die Festigung
auf dem europaischen Markt, die Erho-
hung von kundenspezifischen Dienstleis-
tungen und eine Verkiirzung von Liefer-
fristen. Paul Stricker mischt so die not-
wendigen Zutaten fiir das Erfolgsrezept
eines Projekts, das vor fast siebzig Jahren
seinen Anfang nahm.
www.stricker-europe.com <
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FISCHERTECHNIK GMBH

NACHHALTIGER SPIELSPASS

SeitJuni 2011 ist das renommierte Markenunternehmen fischertechnik Mitglied im PSI Netz-
werk. Mit dem Namen verbinden viele, vor allem mannliche Menschen angenehme Erinne-
rungen an eine spielerische Jugend. Wir stellen die Unternehmensgruppe an dieser Stelle

ausfiihrlichervor.

D ie fischertechnik GmbH ist ein Ge-
B schaftsbereich der Unternehmens-
gruppe fischer. Der Name fischer steht
nicht nur fiir Konstruktionsspielzeug und
kreative Spielideen. Das weltweit agieren-
de Unternehmen besteht aus vier Ge-
schiftsbereichen: Befestigungssysteme,
automotive systems, fischertechnik und
Prozessberatung. Vom schwabischen
Werkstattbetrieb zum international agie-
renden Konzern - auf diesen Nenner lasst
sich die Entwicklung der Unternehmens-
gruppe fischer seit ihrer Grindung im Jah-
re 1948 bringen. Unter der Fithrung von

Prof. E. h. Senator E. h. mult. Dipl.-Ing.
(FH) Klaus Fischer entstand in den ver-
gangenen 32 Jahren ein weltweites Ver-
triebs- und Produktionsnetz. Gleichwohl
ist sich das Familienunternehmen seiner
Wurzeln bewusst: Die Unternehmenszen-
trale liegt unverandert in Waldachtal-Tum-
lingen, rund 60 Kilometer stidwestlich von
Stuttgart.
PATENTIERTE KREATIVITAT

Die Unternehmensgruppe fischer umfasst
43 Landesgesellschaften mit Produktions-
standorten in Argentinien, Brasilien, Chi-
na, Deutschland, Italien, Tschechien und

den USA. 2011 erwirtschafteten weltweit
3900 Mitarbeiter einen Umsatz von 606
Millionen Euro. Die Produkte werden in
100 Landern vertrieben. Die weltweit 2043
Schutzrechte sind Ausdruck der Innovati-
onsflihrerschaft der Unternehmensgrup-
pe fischer in den Geschaftsbereichen. Jahr-
lich werden 13,2 Patente pro 1000 Mitar-
beitern angemeldet. Der Durchschnitt liegt
in Deutschland im Industriebereich bei
0,54. Bezogen auf die Zahl der Mitarbei-
ter, meldet fischer mehr Patente an als je-
der der zehn aktivsten Anmelder in Deutsch-
land.
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Das Familienunternehmen fischertechnik §
setzt auf den Standort Deutschland und
auf nachhaltige Produktion. Hier der

Hauptsitz der Unternehmensgruppe im
schwabischen Waldachtal-Tumlingen.
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PERMANENTE VERBESSERUNG
Um auch in Zukunft die internationale Wett-
bewerbsfahigkeit sowie die Standorte der
Unternehmensgruppe fischer zu sichern,
strebt das Unternehmen mit dem fischer-
ProzessSystem (fPS) nach permanenter
Verbesserung. Klaus Fischer: ,,Unser Ziel
ist ein flexibles und schlankes, moglichst
verschwendungsfreies und vom Kunden
gezogenes Unternehmen. Das heif’t nichts
anderes, als nur das zu produzieren, was
bestellt wurde.

MADE IN GERMANY
,Fischertechnik und fischer TiP sind Pre-
miummarken. Diesem Anspruch und die-
ser Verantwortung werden wir unseren

Besonders geeignet als Werbeartikel sind die Einsteiger-Baukédsten

Dirk Haizmann, Leiter Ver-
trieb Deutschland, ist der
Ansprechpartner fiir weitere
Informationen und individu-

elle Anfragen.

Junior Little Starter, Basic Carts, Bikes, Fun Cars und Aircraft.

Kunden und Mitarbeitern gegeniiber auch
bei der Produktion und Konfektionierung
gerecht“, so Marcus Keller, Geschéftsfiih-
rer der fischertechnik GmbH. , Die Ent-
scheidung fiir ,made in Germany’ folgt der
Uberzeugung, dass wir nirgendwo quali-
tativ hochwertiger und effizienter produ-
zieren konnen als bei uns im Waldachtal.
Die Kunden wissen es sehr zu schitzen,
dass das Spielzeug nicht an einem fiir sie
unbekannten Ort hergestellt wird“, betont
Marcus Keller.

OKOLOGISCH VERANTWORTLICH
Fischertechnik fertigt die Bauelemente
iberwiegend aus thermoplastischen Kunst-
stoffen (ABS, PA, POM und TPE). Die Kunst-

stoffe und die beigemengten Farbpigmente
entsprechen den gesetzlichen Anforderun-
gen und europaischen Normen fiir Spiel-
waren. Die fischertechnik-Bauelemente
werden zudem von unabhédngigen Priifin-
stituten regelméaRig iiberpriift. Das Krea-
tivmaterial fischer TiP besteht lediglich aus
Kartoffelstiarke von Kartoffeln, die auf hei-
mischen Ackern wachsen, und bunten Le-
bensmittelfarben. Die von Oko-Test mit
»sehr gut“ bewerteten bunten fischer TiPs
werden in Deutschland hergestellt und im
Waldachtal in die verschiedenen Verpa-
ckungsgroBen geftillt. Auch bei den Inhalts-
stoffen fuir die fischertechnik-Bausteine ver-
pflichtet sich fischertechnik hochsten Qua-
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litdts- und Sicherheitskriterien. Fischer-
technik und fischer TiP verfolgen die Nach-
haltigkeit iiber die Produktion hinaus. El-
tern und Pddagogen loben besonders den
hohen Spielwert der Produkte.
HOCH QUALITATIV -
FLEXIBEL — EXKLUSIV

Neben der Produktsicherheit sind fiir die
Verantwortlichen weitere Kriterien fiir den
Standort Deutschland entscheidend. Die
hohe Qualitit und die groRe Flexibilitat der
Fertigung bei fischer und den wenigen aus-
gesuchten Partnern garantieren dem Han-
del die schnelle und mangelfreie Verfilig-
barkeit des Produkts. Das fischer-Prozess-
System (fPS) zielt darauf ab, alle Prozesse
entlang der gesamten Wertschopfungsket-
te schlank und effizient zu gestalten. Der
Produktionsstandort in Deutschland und
die flexible Produktion ermoglichen es,
dass auch kurzfristig eingegangene Bestel-
lungen zeitnah ausgeliefert werden. Hart-
mut Knecht, Leiter Produktion und Ent-
wicklung fischertechnik, erklart: ,,Wir sind
einer der ganz wenigen Hersteller, die ei-
nen Tag vor Heiligabend noch liefern kon-
nen. Aber nicht, weil wir hohe Lagerbe-
stande haben, sondern weil wir innerhalb
von wenigen Minuten unsere Fertigung
den Marktanforderungen anpassen kon-
nen.“ Das flexible Produktionssystem er-
moglicht es zudem, fiir fischertechnik und
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fischer TiP auch exklusive Editionen oder
individuelle Verpackungen in vergleichswei-
se geringen Stiickzahlen zu produzieren.
ZAHLREICHE AUSZEICHNUNGEN
Fischertechnik und fischer TiP sprechen
vor allem die Zielgruppe an, die sich be-
wusst filir ein hochwertiges Werbegeschenk
entscheidet. Zunehmend mehr Kunden ach-
ten vor allem bei Spielwaren darauf, dass
die Produkte den Aspekten der Nachhal-
tigkeit entsprechen. ,,Fischertechnik und
fischer TiP machen einfach Spall —und da-
mit lernen Kinder beim Spielen®, sagt Mar-
cus Keller. Zahlreiche Auszeichnungen und
Nominierungen wie jiingst mit den Spiel-
zeugpreisen ,Das Goldene Schaukelpferd*
und ,,TOP 10“ unterstreichen dies. Basis
des Erfolgs bei fischertechnik ist der seit
mehr als 40 Jahren unveranderte Grund-
baustein, der an allen sechs Seiten ange-
baut werden kann und heute natiirlich viel
mehr Moglichkeiten schafft, die Welt der
Technik mit den eigenen Handen und Ideen
zu entdecken. Derzeit bietet fischertechnik
mehr als 40 verschiedene Baukasten an.
EINSTIEG IN DIE
FISCHERTECHNIK-WELT
Der Einstieg in die fischertechnik-Welt be-
ginnt mit der Junior-Linie fiir Kinder ab 5
Jahren. Fir Kinder ab 7 Jahren werden die
Baukasten der Basic-Linie und der Advan-
ced-Linie empfohlen. Spielend lernen ist

bei den Baukasten der Profi- und der Com-
puting-Linie (beide ab 8 Jahren) angesagt.
Neben der umfangreichen Bauanleitung
fithrt ein didaktisches Begleitheft in die
Themen ein. Spielerisch konnen Kinder mit
der grafischen Software Robo Pro ohne
Programmierkenntnisse selbst Programme
erstellen und die fischertechnik-Modelle
mit dem Computer steuern. Zudem hat die
fischertechnik GmbH das Kreativmaterial
fischer TiP im Sortiment. Basteln, kleben,
bauen und malen - all das steckt in die-
sem nur aus Kartoffelstarke und Lebens-
mittelfarben hergestellten kreativen Spiel-
spall. Nur mit Wasser befeuchtet und zu-
sammengedriickt, entstehen daraus bun-
te Figuren, Blumen, Ketten, ganze Land-
schaften oder Szenen. Die fischerTiP-Bo-
xen S, M, XM, L und Premium XL sowie
die Princess und Pirate Box werden in einem
neuen Verpackungsdesign angeboten. <

KONTAKT

Dirk Haizmann

Leiter Vertrieb Deutschland

Tel.: +49 7443 12-4395

E-Mail: dirk.haizmann@fischer.de
www.fischertip.de
www.fischertechnik.de
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La vostra n.1 e a Diisseldorf!

Visitate dal 09 all’11/01/2013 la principale fiera
internazionale del settore e sfruttate il pit grande
network dell’industria degli articoli pubblicitari.

Solo qui:

) trovate la piu grande esposizione inter-
nazionale di prodotti del settore con
1.000 produttori e importatori di articoli
pubblicitari provenienti da oltre 30 paesi!

A 4

trovate nel HALLE13 una presentazione,
unica nel suo genere, di 150 imprese
innovative e di prodotti di nuovissima
creazione ideati da circa 40 inventori
internazionali!

) incontrate associazioni internazionali
del settore su una superficie di circa
1.000 m2 nella nuova International
Associations Area nel padiglione 11!

) otterrete nel nostro parco macchine
di 800m2 interessanti informazioni
sull’argomento sublimazione e imballi.
Specialisti tra loro — nell’ampliato
Technology Forum nel padiglione 12!

Q\ Reed Exhibitions

Prenota ora il tuo biglietto d’ingresso per la fiera
internazionale leader nel settore dell’articolo
promozionale al link www.psi-messe.com/tickets —
risparmi 10 € e salti la coda in fiera!

Scopri come! Venite a trovarci su:
2
» XING
Linked [T}
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TORSTEN MUNICH

LEIDENSCHAFT ALS
TRIEBFEDER

Beiihm gibt es nichts von der Stange. Denn Sonderanferti-
gungen sind nicht nur das Geschaft, sondern auch die Leiden-
schaft von Torsten Miinich. Mit seinem 2001 gegriindeten Un-
ternehmen Global Innovations aus Trier entwickelt und pro-
duziert er mit einem international tatigen Team individuelle
Werbeartikel mit hochstem Qualitatsanspruch. Dass er damit
schon als Student begonnen hat, wissen nur wenige. Eines ist
sicher: Das Unternehmertum scheintihmin die Wiege gelegt
und ist zur Berufung geworden.

w ir besuchen Torsten Miinich in sei-
ner Firma in Longuich an der Mo-
sel. Wir treffen einen lebhaften, selbstsi-
cheren und charmanten jungen Mann, der
trotz seines frithen Erfolgs natiirlich und
unkompliziert wirkt. Im Laufe unseres Ge-
sprachs bestatigt sich dieser Eindruck. Vol-
ler Ideen und Tatkraft packt er seine Vor-
haben an und zieht sie durch. Das war
schon wahrend des Studiums so, einer Zeit,
in der viele junge Menschen noch nicht
recht erwachsen sind und endlos Zeit ver-
bummeln. Hort man die Geschichte des
erst 36-Jahrigen, denkt man unwillkirlich:
Um all dies zu leisten, brauchen viele die
doppelte Zeit. Lesen Sie also sein Por-
trait, das eindeutig widerlegt, dass erst ab
einem gewissen Alter —wir bleiben da ab-
sichtlich unkonkret — spannende Lebens-
geschichten zu erwarten sind.
AKTIV VON JUGEND AN
Aktiv war Torsten Miinich schon immer.
Schon von Jugend an leistete er mehr als
das Geforderte und machte immer minde-
stens zwei Dinge gleichzeitig. Wahrend der
Schulzeit jobbte er in einer Backerei und
war zudem mafgeblich am Aufbau der ka-
ritativen Jugendorganisation ,,Schiiler Hel-
fen Leben® beteiligt. Daneben war er sehr
aktiv bei der Wasserwacht und brachte es
dort bis zum Rheinland-Pfalz-Meister DRK
im Schwimmen. Nach dem Abitur folgte
eine Ausbildung zum Industriekaufmann
bei RWE, wo er sich als Jugendbetriebsrat
engagierte. Nach der Ausbildung hitte ihn
RWE tibernommen, aber er entschloss sich
doch zum Studium der Wirtschaftswissen-
schaften in Bochum. Dort blieb ihm noch
Zeit, um parallel zum Studium in der Mar-
ketingabteilung von RWE zu arbeiten. Dort
hatte er ein eigenes Projekt, das er verant-
wortlich betreute. Daneben zog er das
Grundstudium in drei Semestern durch,
um anschlieBend fiir sieben Monate nach
Australien zu reisen. Ziel war es, nach drei
Monaten Rundreise dort auch zu arbeiten,
um maglichst viel Erfahrung im Vertrieb
und Marketing zu sammeln. Auch hier wie-
der volles Programm. Teilweise gleichzei-
tig nahm er verschiedene Jobs an: Er er-
stellte ein Marketingkonzept fiir einen In-
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ternet-Restaurantfiihrer und baute ein Di-
rektvertriebsteam dafiir auf, zudem sammel-
te er Spenden flir eine Hilfsorganisation.
Daneben verkaufte er im Auftrag eines Im-
porteurs Geschenkartikel an den GroShan-
del — mit Rekordumsatz. Hier kam er zum
ersten Mal mit Produkten in Berithrung,
die das Zeug zum Werbeartikel haben, und
entdeckte seine Leidenschaft dafiir.
EINE FIRMA IN DER UNI

Eine unglaubliche Entwicklung nahm ih-
ren Anfang: ,,Mein australischer Auftrag-
geber Global Innovations Australia war mit
meiner Verkaufsleistung so zufrieden, dass
mir dessen Chef anbot, einen Vertrieb in
Deutschland aufzubauen. Als Startkapital
bekam ich drei Produkte im Wert von 30000
Dollar: Weltzeitrechner, Einwegkameras
und Personenschutzalarme. Ich nahm die
Herausforderung an und griindete 2001
mit Global Innovations Germany eine ei-
gene Firma“, erzahlt Torsten Miinich. In-
zwischen wieder in Deutschland, begann
er mit dem Vertrieb und war nun gleich-
zeitig Unternehmer und Student. Zunéchst
arbeitete er auch noch am Restaurantfiih-
rerprojekt, dann konzentrierte er sich je-
doch voll auf Global Innovations. Das klingt
abenteuerlich und vor allem anstrengend,
denn nun kam zum Studium und dem Job
bei RWE noch die eigene Firma dazu. Wie
hat das alles nebeneinander funktioniert?
,lch habe mit dem Handy von der Uni,
meinem Studentenzimmer oder von meinem
Biiro bei RWE die Firma gefiihrt. Deswe-
gen safl ich in Seminaren immer in der
Nihe der Tiir, um schnell mal rausgehen
zu konnen, wenn ein Anruf kam. Zum Gliick
gab es den Computerrraum, von dort hat-
te ich Zugang zu Mail und Internet. Kei-
ner meiner Kunden wusste, dass ich alles
von der Uni aus managte.” Trotzdem zog
er sein Studium in kiirzester Zeit durch.
Inzwischen hatte er bereits mehrere Grof-
auftrage realisiert, sodass er 2003 die Aus-
tralier auszahlen konnte und nun komplett
auf eigenen Fiilen stand. In seiner Diplom-
arbeit beschaftigte er sich mit dem Aufbau
eines Grohandelsunternehmens. Die Er-
gebnisse der dafiir erarbeiteten Marktstu-
dien flossen ins Firmenkonzept ein. Sie wa-

ren auch Bestandteil einer der ersten Markt-
studien der Werbeartikelbranche, die un-
ter der Leitung seines Marketingprofes-
sors Peter Hammann erstellt wurde. Man-
cher Leser erinnert sich sicherlich daran,
denn die Studie konnte man damals iiber
PSI erwerben.
MUT ZUR SELBSTSTANDIGKEIT
Nach dem Abschluss des Studiums wollte
ihn RWE iibernehmen, doch er entschied
sich fiir die Selbststindigkeit. Nun star-
tete er mit Power durch. Das erste Biro
war noch in der eigenen Wohnung. Bald
schon konnte eine Teilzeitkraft eingestellt
werden, dann eine Vollzeitkraft aus der
Werbebranche, die Fachwissen und Erfah-
rung einbrachte. Zu Anfang wurden noch
Werbe- und Geschenkartikel als Lagerwa-
re verkauft, zunehmend aber auch Son-
deranfertigungen umgesetzt. Kein einfaches
Unterfangen fiir einen Newcomer, sollte
man meinen. Torsten Minich dazu: ,Ich
hatte die Kontakte der Produzenten in Asien
von meinem australischen Partner bekom-
men und konnte damit auf vertrauenswiir-
dige Firmen zuriickgreifen. Damit hatte ich
die Basis, um mich immer mehr auf Son-
deranfertigungen zu spezialisieren.” Die
junge Firma arbeitete 16sungs- und ser-
viceorientiert und war schnell — und das
sprach sich rasch in der Branche herum.
Der gute Name sorgte dafiir, dass der Kun-
denstamm weiter wuchs.
PATENTE OFFNEN TUREN

2006 wurde die GmbH & Co. KG gegrin-
det und Munich wagte den Umzug in ei-
gene Biiroraume in Trier. Nun konnte wei-
teres Personal sowie Auszubildende ein-
gestellt werden. Damit waren die Voraus-
setzungen geschaffen, um das Geschaft mit
Sonderproduktionen voranzutreiben. Die
Kooperation mit einem Patentvermarkter
eroffnete 2007 den Zugang zu einer gro-
RBen Zahl origineller Artikelideen, die in
Fernost bis zur Produktionsreife weiterent-
wickelt und dann produziert wurden. Spa-
ter beteiligte sich Global Innovations an
dem Patentunternehmen und hat nun Zu-
griff auf rund 90 Patente. Mit diesem rie-
sigen Portfolio an innovativen Artikeln ha-
ben interessierte Handler eine unschlag-

bare Auswahl, die sie ihren Kunden vor-
stellen konnen. Oftmals sind die lizensier-
ten Produkte Tiiroffner, die als Basis und
Inspiration fiir individuelle Sonderproduk-
tionen nach Kundenwunsch dienen.
SICHERHEIT UND TRANSPARENZ
Dass entlang der gesamten Lieferkette samt-
liche Anforderungen an Konformitit und
Sicherheit erfillt werden, ist fiir Torsten
Miinich selbstverstandlich. Eigenes Per-
sonal kontrolliert vor Ort die Materialien,
Produktionsstatten und-prozesse und sorgt
fir interne und externe Qualitatstests. Alle
Testberichte werden dem Kunden ausge-
handigt, auch zusatzliche Zertifizierungen
renommierter Qualitdtssicherungsunter-
nehmen konnen auf Wunsch in Auftrag ge-
geben werden. Gerade in puncto Quali-
tatssicherung ist Torsten Miinich mehr als
genau, denn er will kein Risiko eingehen
und ruhig schlafen konnen: ,,Ich lege groR-
ten Wert darauf, dass jedes Podukt perfekt
ist, und dazu gehort zwingend, dass an al-
les gedacht wird, was im Zusammenhang
mit Qualitdt und Produktsicherheit steht.
Dazu gehoren besonders die regelméRigen
Inspektionen durch hauptamtliche Fach-
leute. Damit wir immer auf dem neusten
Stand sind, macht auch das hiesige Team
regelmaRig Schulungen bei der IHK oder
Gewerbeaufsicht.“ Der Kunde kann sich
jederzeit von dem hohen Standard der Pro-
duktion iiberzeugen, er kann mit in die Fa-
brik kommen und sich alles ansehen. ,, Trans-
parenz und Ehrlichkeit sind mir ganz wich-
tig, denn so entsteht Vertrauen®, erklart
Miinich. Ein tiber viele Jahre gewachsenes
Vertrauensverhaltnis verbindet den Unter-
nehmer auch mit seinen Produzenten in
China. In den Anfangsjahren war er jedes
Jahr mehrere Wochen vor Ort, oftmals in
Begleitung eines Ingenieurs, der die Pro-
duktion iiberwachte und optimierte. ,,Wir
sind wie eine groRe Familie, die gegensei-
tig auch an den privaten Ereignissen wie
Hochzeiten und Geburten Anteil nimmt.*
KOOPERATIONEN MIT UNIS

Ab 2010 hat Torsten Miinich Kooperati-
onen mit mehreren Universititen aufge-
baut, die zu neuen und unverwechselbaren
Produkten fiihren sollen. Im Jahre 2012
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TORSTEN MUNICH
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Tolles Wetter! Heute Abend mache ich eine Radtour mit meinem
neuen Mountainbike.

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn ein Handler seinen Kunden von einem unserer Exklusiv-
produkte Uiberzeugen konnte.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Wenn Kunden uns fiir unsere Kreativitat loben. Aber natiirlich
auch ein schoner Fufiballabend mit Freunden.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Unpiinktlichkeit und Unehrlichkeit.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Im Urlaub mal ein paar Tage (oder Stunden) nicht an die
Firma zu denken.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Bei der Arbeit an Innovationen.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?
Australien! Sydney und Ayers Rock, dann Tauchen und
in den Regenwald.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir Reisen, gutes Essen und alles, was Spafl macht.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?

Ja, klar. Bei guten Produktvorfiihrungen auf Messen muss
mich meine Frau manchmal zuriickhalten, damit ich nicht
gleich zuschlage ...

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?

Wenn er taglich zum Einsatz kommt, weil er begeistert — wie unser

singender und leuchtender Zahnputzbecher fiir Kinder.

Der beste, den Sie je bekommen haben?

Ein sehr hochwertiger Einkaufswagenchip. Ich habe ihn spdter
auf unser Unternehmen abgestimmt und verschenke ihn schon
seit sechs Jahren an Kunden.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn versucht wird, Plagiate unserer Patente auf den Markt
zu bringen. Das bedeutet immer Arger und Umsatzverlust.
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wurde sogar ein hauseigenes Innovationsteam ins Leben
gerufen.Erste Erfolge zeichnen sich bereits ab: Mit der
Uni Trier kooperiert er im Bereich Marketing, mit Prof.
Franz Hinrichsmeyer aus Magdeburg im Bereich Design.
Die mit Abstand bedeutendste Innovation entstammt je-
doch einer Zusammenarbeit mit der Universitat Miinster.
Mit Hilfe eines neuartigen Verfahrens der Nanotechno-
logie wurde ein sogenannter Gewinnspielprozessor ent-
wickelt. Die Idee dahinter ist, dass ein aus verschiedenen
hauchdiinnen Schichten bestehendes Feld nach einem
zuvor definierten Zeitraum die Gewinn- oder Werbebot-
schaft sichtbar werden lasst. So werden Gewinnmarken
langer aufbewahrt und der Kunde wird dazu animiert,
noch einmal wiederzukommen, um seinen Gewinn ein-
zulosen. Polytaksys kann in vielen Marketing-Kontexten
kreativ eingesetzt werden, um Botschaften zeitlich do-
siert zu offenbaren. Es wird gegen Ende dieses Jahres
auch fiir die Werbeartikelwirtschaft verfiigbar sein.
EXKLUSIVE VERTRIEBSPARTNERSCHAFTEN
DENKBAR

Global Innovations ist also nicht nur Direktimporteur,
Produktentwickler und -produzent, sondern auch an
innovativen Forschungsvorhaben beteiligt, deren Um-
setzung gerade dem Werbeartikelhandel zukunftswei-
sende Produkte mit weit reichenden Alleinstellungs-
merkmalen liefern kann. Fiir den Okonom Miinich sind
alternative Vertriebsmodelle denkbar, die fiir den Wer-
beartikelhandel interessant sind: ,,Ich kann mir vorstel-
len, Vertriebslizenzen fiir bestimmte Patente, Markte
oder Regionen zu vergeben, auch im Ausland. Im Rah-
men dieser Partnerschaft kann ein Handler die betref-
fenden Produkte exklusiv vertreiben und dabei auf un-
ser Know-how und unsere Kapazitiaten zuriickgreifen.
Unser Part bleibt die Produktentwicklung bis zur Marktrei-
fe und die Produktion. So konnen sich beide Seiten voll
auf ihr Kerngeschift konzentrieren.“ Mit diesem An-
satz bewegt sich der umsichtige Unternehmer in die
Richtung seines Ziels, mit Global Innovations nicht mehr
weiterzuwachsen, sondern nur noch besser zu werden.
In 2012 wurden vier weitere Vollzeitkrafte eingestellt.
Besonders stolz ist Torsten Miinich darauf, dass zwei
Studenten, die wahrend ihres Studiums als Werkstu-
denten titig waren, ebenfalls ibernommen werden
konnten. ,Ich habe schon viel erreicht, und damit bin
ich zufrieden. Jetzt stehen die Zeichen auf Konsolidie-
rung und Perfektionierung. Denn ich mochte mir die
Begeisterung, die ich fiir meine Projekte habe, weiter-
hin erhalten und mich mit dem Kunden iiber jedes ge-
lungene Produkt freuen. Und das geht ab einer ge-
wissen GroRenordnung nicht mehr.“ <




And the winner
IS ... you?

Bewerben Sie
sich jetzt!

Der PSI — Campaign of the Year Award pramiert
den erfolgreichen Einsatz eines Werbeartikels
im Rahmen einer Kampagne.

Reichen auch Sie Ihre Kampagne(n) ein!!
Alle Nominierten erhalten im Rahmen der
PSI 2013 eine umfassende Prasentations-
moglichkeit zur Vorstellung ihrer Kampagne.

Alle Informationen zur Anmeldung finden Sie auf unserer Website unter www.psi-network.de/award.

Wir sind gespannt auf lhre Kampagnen und freuen uns, Ihr Unternehmen zu den Teilnehmern der
PSI - Campaign of the Year zu zdhlen!

_ C} PS || CAMPAIGN OF THE YEAR |
Ihr Kontakt:

( ? Reed Exhibitions PSI NL der Reed Exhibitions Deutschland GmbH | Vlklinger StraBe 4 | 40219 Diisseldorf | GERMANY ) P S '

Verena Hilgendorff | Tel.: +49 (0) 211—9019 12 90 | Email: Verena.Hilgendorff@reedexpo.de | www.psi-network.de/award
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

KREATIVE USB-STICKS

D em Wunsch nach leicht von einem Rechner zum anderen zu transportierenden
=¥ Daten kommen USB-Speicher zunehmend nach. USB-FlashDrive hat sich auf
diese Speicher fir den Einsatz im Werbemittelsegment spezialisiert und bietet
speziell zu Weihnachten eine Reihe ausgefallener Formen und umweltfreundlicher
Materialien. Neben diesen Standardformen lassen sich aber auch nahezu alle
Wunschformen des Kunden realisieren: Produkte, Logos, Gebdude und sogar Men-
schen konnen dargestellt werden. Alle Modelle lassen sich einfach branden und
per Druck oder Gravur individualisieren. Jedes Speichermodell ist zudem mit einer
Befestigungsmoglichkeit flir ein Lanyard oder einen Schliisselring ausgestattet.
Auf Wunsch kann auch eine individuell bedruckte Box geordert werden.

46516 * USB-FlashDrive.com Product Expectations Ltd. ¢ Tel +44 1753 491470
sales@USB-FlashDrive.co.uk e www.USB-FlashDrive.co.uk

ZEITLOS KLASSISCHE SCHONHEITEN

F ir ein zeitloses, klassisches Design stehen die beiden neuen Top-Modelle Vista
¥ und Vitan von uma. Die Kugelschreiber iiberzeugen durch ihre gradlinige
Form, eine trendige Farbenvielfalt und schlieRlich durch ihren Schreibkomfort.
Dariiber hinaus garantiert das Qualitaitsmerkmal made in Germany kurze Liefer-
wege und beste Materialeigenschaften. Von Pink iiber Turkis bis hin zu Blau, Gelb
und Rot sind beide Modelle mit einem gedeckt glanzenden oder transparent
gefrosteten Gehduse sowie wahlweise mit oder ohne vernickeltem Metallbiegeclip
erhiltlich. Auch beim Vista und Vitan hat man bei uma fiir eine besonders grofie
und auffillige Werbefldche gesorgt. Weitere Neuheiten finden sich tibrigens im ge-
rade erschienenen Hauptkatalog sowie auf der Internetseite des Unternehmens.
41848 * uma Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 70740

info@uma-pen.com ® www.uma-pen.com

IM AUTO DEN KAFFEE IM GRIFF

w eil erfahrungsgemaR auch unterwegs der Kaffeebecher mit Henkel der
Version ohne klar vorgezogen wird, hat Kambukka eine neue Reihe von
handlichen Contigo-Bechern ,,to go“ entwickelt. Die Randolph Reise-Becher mit
Autoseal-System im Griff bringen den Komfort eines normalen Contigo-Bechers
mit einem noch stilvolleren Design. Der patentierte Autoseal-Deckel ist dicht und
auslaufsicher, verfiligt tiber ein spezielles Reservoir zum Schliirfen des Heil3ge-
trankes und ist fiir eine leichte Reinigung ausgelegt. Den Inhalt von 470 Millili-
tern halt der Becher fiir vier Stunden heil§ oder alternativ fiir zwolf Stunden kalt.
Er passt dabei in die meisten gangigen Auto-Becherhalter.
48425 Kambukka BVBA ¢ Tel +32 11373001

stijn.lowette@mycontigo.com ¢ www.mycontigo.com
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KLEINE LECKEREIEN ZUM FEST
o auch immer es in der Vorweihnachtszeit zu Kundenkontak-

w ten kommt, ist ein wohlschmeckendes Give-away willkommen.
Die Jung Bonbonfabrik hat sich auf diese Anforderungen eingestellt
und speziell fiir die bevorstehende Zeit einige besondere Schman-
kerl im Programm. Markenprodukte bilden dabei natiirlich die erste
Wahl: Mini-Lebkuchen und Zimtstern von Bahlsen, gefiillte Herz-
Lebkuchen von Weiss oder Dominosteine und Christstollen vermit-
teln dem Empfinger eine besondere Wertigkeit. Eine ,heife®
Kontaktidee in der kalten Jahreszeit ist auch der Premium-Tee mit
einem auffalligen Werbe-Reiter. Sechs leckere Sorten stehen hier zur
Verfligung, wobei der weihnachtliche Chai mit orientalischen
Gewlirzen und Zimt sicher als Geheimtipp gehandelt werden darf.
41545 © Jung Bonbonfabrik ¢ Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

-Anzeigen-

Pocket pack tissues
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TWIN twin@twinproduction.net | www.twinproduction.net

production s.r.0.

ﬂ BADEMANTEL

FROTTEETUCHER
STICKEREI }
SUBLIMATIONSDRUCK

kapatex

KAPATEX s.r.o.
TEXTILE PROMOTION

Vazska 845, 196 00 Praha 9
TSCHECHISCHE REPUBLIK
TEL.: +420 283 934 289
TEL.: +49 176 840 35 444
e-mail: info@kapatex.de

WWW.KAPATEX.DE

ECO PARTHERS

Trim Pl o s Pl il
SUPPLIER 558236

SUPPLIER 48758

Ecoﬁkua ®
ECOLOGICAL PROMOTIONAL PRODUCT

GREEN TECHNOLOGY / NONTOXIC / BIODEGRADABLE
{nhovative green techhology patented in Switzerland.

Tl MixM0miofsl | e i mE

e

-

One envelope contains a dose for a plant. Each dose contains powder
that changes to gel when water is apelied. {t absorbs water, nutrients
and fertilizers. This Product releases water to the root systemn of the
plants or hature providing a slow but steady surely of moisture.

For plants, flowers and gardens.

Benefits : Plants & Flowers, Hydrated while you g0 on vacations !
Optitnises the use of water
Reduces hydric stress of the nature
Used as reservoir of water

The brand of the comeany or of your client visible in :
» the envelope containing Ecoakua ®

» the mug or in the cup where EcoAkua ® is mixed with water
= accesories

' Ecaakva® o

FRkdE-lol=

kontakt@ecoakua.info www.ecoakua.info
Tel: + 41 41 710 03 84

Tel : 001 (786) 999 86 40 Tel USA : (786) 999 86 40
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VORLAUFIGES AUSSTELLERVERZEICHNIS DER 51. PSI MESSE 2013

VOM 9. - 11. JANUAR 2013 IN DUSSSELDORF

F olgende Start-Up Unternehmen und Innovatoren priasentieren
¥ Thnen in HALLE13 die neuesten Werbeartikel-Trends:

PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR. PSI NR. AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
48638 3FREUNDE 3f fulfilment AG 13A14 Forum junge innovative Unternehmen
48714 acris Sportpokal GmbH 13F12 Innovation made in Germany 13F06/13K13
48695 ADVERT ANT. Studio Reklamy 13B01 48675 RedCypress GmbH 13G18
47976 AGB Promotion Productions GmbH 13HO07 48298 Silva Trade s.r.o. 13C10
48686 Air Creative GmbH 13A13 48716 specials4fun GmbH & Co. KG 13G14
48693 A&M Kreativfabrik GmbH 13B13 48488 SUNNYTRADE GmbH 13E02
48734 anna wand® Corinna Berghoff 13G13 47194 The Glasshouse BV 13C18
47506 Condom Message ASHA INTERNATIONAL 13B02 48730 Thiiringer Baumschmuck SAICO GmbH 13A17
48761 Augenwiese Hamburg Inh. Heiko Ammann 13G11 48697 Triangle GmbH 13F01
47698 BOFA-DOUBLET GmbH 13D05 48334 TrinnoQ Europe Marcus Buijssen 13K01
48423 BRAINSTREAM GmbH 13E05 47935 United Laboratory Group GmbH 13B14
48740 brinell gmbh 13F18 48651 Venter-Glocken GmbH 13A09
48348 Christophorus Verlag GmbH & Co. KG 13F10 48688 Weber & Weber Sp. z.0.0. 13A24
48666 Confiseur Laderach Deutschland GmbH & Co. KG =~ 13A22 48078 Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG 13D08
48136 Creano GmbH 13A02 47353 Werner Dorsch GmbH 13D02
48744 CRISBISS GmbH 13G15 48637 Wolpertingers Warenhaus ©
48449 Der Zuckerbacker GmbH 13G10 Eine Marke der Gute Gesellschaft mbH 13A10
PSI Partner Deutsches Patent- und Markenamt 13D12 48382 Wunschhonig e.K. Inh. Robert Schuder 13D13
48259 Dopper Merjin Everaarts 13K04 48742 Yoomig KG 13H13
48489 Dorling Kindersley Verlag GmbH 13C14
48677 DUO-Care GmbH & Co. KG 13C06 Stand: 9. Oktober 2012
47301 edv-werbeartikel.de GmbH 13B05
48318 EKV GmbH 13F08
48764 Electronic Wall Inh. Dipl.-Kfm. Dr. Josef Stufler 13B21
48762 Essential Elements AG 13D09
48521 F&F Verpakkingen Foppen Grafische Bedijven BV~ 13B06
47123 Fides Druck und Medien 13C01
48668 Formula Cycling BVBA 13D14
47893 GK Handelsplan GmbH 13A11
48687 Gubo & Sohn GBR 13C02
48600 Happy Brands GbR Marek Lackorzynski &

Martin Wedekind 13K13
48616 Happy Bubble BV 13A06
PSI Partner Hauptzollamt Diisseldorf Presse -

und Offentlichkeitsarbeit 13D12
46706 Herbalind GmbH 13B10
48699 HERGO Creation GmbH 13C08
48362 HERSOL Willy Herbertz e.K.. 13G07
PSI Partner iENA Messe AFAG Messe und Ausstellungen GmbH 13F02
48038 In-Crystal Sandra Vavelidis 13G09
48703 IN-SPIRIT GmbH 13E06
48713 invocem 13H09
48709 Jaeger Accessoires Inh. Thomas Jaeger 13E01
48667 JBS Highlights Frau Jeannette Bieger 13B07
46887 Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG 13F06
48388 lifestyle + promo it Inh. Oliver Henfling 13C09
48548 Lilalu - Aachen Inh. Imke Buchholz 13C13
47113 Low Energy System e.K. 13G01
47814 Lupenmaxx GmbH 13H14
48728 Mathilda Kuchen im Glas

Inh. Martina Sulzmann-Schilling 13B09
48527 MTS Sportartikel Vertriebs GmbH 13B08
47749 MyClock by BRISA Entertainment GmbH 13F05
47706 NonvisioN Werbeproduktion 13D07
48495 PAUNER 0Y (Ltd.) 13A15
48650 pemmiproducts Bettina Hennecken 13A08
48371 Pfaff - Die Masken Manufactur / Nasenpfeifen

Inh. Bernd Kaltenbach 13C07
PSI Partner Museum Plagiarius Aktion ,Plagiarius“ 13D12
48564 PLUS Europe GmbH 13D06
48556 PP high tech 13C05
PSI Partner PSI Design Forum 13D12
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VORLAUFIGES AUSSTELLERVERZEICHNIS DER 51. PSI MESSE 2013

VOM 9. - 11. JANUAR 2013 IN DUSSSELDORF

S chon nahezu 800 Austeller freuen sich auf Ihren Besuch in den Hallen 9 - 12:

blau = International Associations Area
pink = PSI Technology Forum

PSI NR.

48722
47761
44226
47670
44655
48359
48055
45561
40604

42299
44329
43999

46850
44897

45448
48751
46059
PSI Verband

PSI Verband
44533
47800

45590
41542
48737
44355
45753
48725
48454
48443
46521
44291
48360
46920

45615
45895
42676
45428
47525
41169

48571
PSI Verband
47330
46148
48738
PSI Verband

46204
46781
47716
47411
45371
41338
48049
47779
48407
48006
48350
45434
48503

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
365 srl 11K33
3T-Transfers Technologies for Textile 12A35 TF
52 Orange GmbH 11E74
Abanicos Jose Blay S.A. 9E03
Abanicos Aparisi, S.L. 9E41
ABC Promotion s.r.l. 9K25
Acar Europe GmbH 11F41
achilles concept GmbH & Co. KG 10C16/10C20
Ackermann Kunstverlag

Merkur Marketing Services GmbH 11A58
adamo design GmbH 10D10

aditan Werbe- und Organisationsmittel GmbH  12K29/12K37
ADOMA GmbH Kunststoff- und

Metallverarbeitung 9138
ADV PAX Lutec Vertriebs GmbH 9E32
AERO d.d. Celje kemicna,

graficna in papirna industrija IM18
Aetzkunst GmbH & Co. KG 9C14
AFISA Asoc. Fabric. Import SA 9IM46
Afkim Ltd. 10F03
aimfap - Asociacion de Importadores, Mayoristas y
Fabricantes de Articulos Promocionales 11M76
AKW Arbeitskreis Werbemittel e.V. 11M70
Albene GmbH Marketing Handel 10A13
ALFA TEKSTIL PROMOSYON PAZ. SAN. VE

TIC.LTD.STI. MAPPA IS MERKEZI 11H42
aloga gmbh 11C27
Althans GmbH & Co. KG Pliischtierfabrik 10C10
AMEWI Trade e.K. Inh. Melitta Widerspan 12H46
A.M.P. SR.L. 11A45
Anda Present Ltd. 11H22
Anejo Producciones S.A. 9045
Angels Business Center SL 10D20
Annaburg Porzellan GmbH 11E66
Anvil GmbH 10E16/10E20
Araco International B.V. 11F24/11G29
ARCIERI s.r.1. 9141
ARENA PROMOSYON ve OTOMOTIV

URUNLERI SAN. 10D18
ars Design GmbH 11E65
Artihove Regina B.V 10H64
AS Advertising Support Werbetridger Vertriebs GmbH 10H35
Asia Pins Direct GmbH 9L51
A-Solar B.V. 11G33
ASS, Spielkartenfabrik Altenburg GmbH

ASS Altenburger Spielkarten 11F65
ASSMANN Electronic GmbH 11C29
ASSOPROM C/o Confindustria Federvarie 11M33
Atlas Design GmbH 9D41
ATUT & PRIMAR s.c Golab, Rackiewicz 11A63
AuRa Textil GmbH 10F68
AVIRSU Association of Manufacturers and

Importers of promotional gifts Ukraine 11M38
Axpol Trading Sp. z.0.0. Sp.k. 12K10
AXXEL Sp. Z.0.0. 9D18
AYFLY SARL 9D35
badge4u Wojciech Pawlowski 9B41
badgepoint Namensschilder Systeme GmbH 9E14
Biaren-Luftballons GmbH 9H22
Bahar Tekstil San. Ve Tic A.S. 9127
Ballograf AB 11E52
Hispanica de Globos S.L. BALLOONIA 11K34
BAM BAMS LLC 12147
Barbara Hofmann Cosmetic-Pinsel GmbH 9K14
Bartl GmbH 9F07
BASICS WEAR AY.A. International Trade &

Investments Ltd. 10D27

PSI NR.

45934
47646
48731
47453
48159
48494
47943
46839
48466
40774
40861
41435
48718
47566
48401
48043
41855
47770
45767
PSI Verband

40585
46304
46116
46432
48361
46905

43702
43076

41141
47769
40567
48383
48721
48045
47672
40710
45956
45286
47952
PSI Verband

PSI Verband
47469
48719
48052

46643
48732
42482
43811
47456

47689
44668
46125
PSI Partner
47791
48760
48316
42811
48658
46851
48748

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
bb med. product GmbH 9C32
BergHOFF Worldwide N.V. 11H54
Beseda Adrian Bereszynski 10A45
Beta Plastik Sanayii ve. Tic. As Mr Davit Ozmizrahi 9F09
Beutler Verpackungssysteme GmbH 12126
BHS Binkert GmbH 10G23
Biltur Basim Yayin Vehizmet AS 9L50/9M49
Bio Laboratories Ltd. 9F28
Bite Promotions 9F28a
blomus GmbH 10G73a

BMI BAYERISCHE MASSINDUSTRIE A. Keller GmbH 10K73

Bockling GmbH & Co. KG 9B14/9C13
BOHEMIA SPORT LION, spol. s.r.0. 9N03
BOLA GEMA 9K04
Bon Goft Eli Katzenstein 11K63
Boogaard Textiles B.V. 10K64
BOSCHAGROUP GmbH & Co. KG 11G44/11H43
Boss Promosyon Uriinleri San. ve Tic. Ltd. Sti. 11K52
Bottle Promotions a Tacx International Company 9K32
BPMA British Promotional Merchandise

Association Ltd. 11M77
Prisenta Promotion International GmbH 12G14
The Brand Company, S.L. 9G31
Brand Promotion CZ s.r.0. 10G26
brandbook.de NEXT design+produktion GmbH 11H51
BrandCharger Europe VOF 10B19

Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG
ehemals Krebs & Sohn Vertriebs GmbH & Co. KG 9A25
Bredemeijer Group B.V. Leopold - Zilverstad -

Bredemeijer 12104
Joh. Brendow & Sohn Grafischer Gro8betrieb

und Verlag GmbH & Co. KG 11L33
Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG 11H20
Brumley Tex Inh. Uwe Brumley e.K. 10A78
BRUNNEN Baier & Schneider GmbH & Co. KG 11D03
BSC SRL 9D08
BtoGift SARL 11K16
B-TOKEN BVBA 12H24
Bulb-Bottles-Jkaplast AG 11E54
BULLYLAND GmbH 9B52
burger pen AG 9D52
Business European Publicity, S.L. 10HO03
Biiyiiksoy Bayrak Ve Semsiye San. Tic. A.S. 9G02
bwg Bundesverband der Werbemittel-Berater

und -GroBhéndler e.V. 11M74
BWL Bundesverband Werbeartikel-Lieferanten e. V.11M70
Calendars & Diaries International B.V. 10A64
Camilo Vilas, S.L. 11IM22f
CANTATURK Kandemir Deri ve Tekstil Uriinleri

Ambalaj San Tic. Pazarlama 11D54
Caramelos Cerdan S.L. 9F14
CARAN D‘ACHE S.A. 10D24
Cartamundi Turnhout NV 11F65a
CDH Computer Division Heinemann GmbH 9A32/9B31

CEMERTAS TEXTILE PROMOTIONAL INDUSTRIAL
AND FOREING TRADE COMPANY LTD 9B01
CEOTRA Vertriebs- & Handels GmbHThomas Faisst 9A04

R. Cermak - Penlights (Made in Germany) 12M47
CG International GmbH 9G52
Taublieb Consulting 12B49
CHILI CONCEPT SARL 9C41
Chocolats Camille Bloch SA 12D40
Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH 9L14
CITIZEN GREEN BOOMERANG S.A. 12G46
CiTRON btl Magdalena Owczarska 9D09
Classic Line Warenhandels GmbH 9017
Claymore Willemen Koffers B.V. 9IM31
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PSI NR.

48047
46153
40511
43606
48345
48344
48743
46789
41490
46835
48726
41421
45500
45939
45019
48440
48505
48723
48445
47701
47722
47361
42819
45676
PSI Partner
44487
46660
41826
41734

47107
48715
42562
46535

48471
47097

48615
46519

40723
43461
41752
46897
45720

48061
44886

47414
48122
48467
46391
48594
41430
48758
46994
47503
48395
48339
41387
48023
48759
41369
44127
44736
45340
42200
45997
42692
46834
47581
47403
PSI Verband
42480
48529
41768

40684
47128
47057
41857

45339
47307
46537
PSI Partner

PSl 11/2012

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
Clean Promotion UG 9F35
Clipper A/S 10A22
Clipper B.V. 11A66/11B73
Club Crawatte Crefeld 11C34/11D41a
CMA Global Inh. Young Sun Kim 11K44
Color Print Ltd. 10H11
Columb EU Sp. z.0.0. 11A71
CoMo Europe B.V. IM52
COMPAKT-WERBUNG GMBH 12C54
Concert-Merchandising GmbH 11K15
Confiserie Heilemann GmbH 10A20

COOLIKE Regnery GmbH 9E31

Coriolis Baladeo SARL 10H26/10K27
Corthogreen bv Greengifts & Seedpromotion 12A04
Textilhandel-cotton-n-more GmbH 10K49
Crazy Bags Ltd. 11B44
CreCon Spiel und Hobbyartikel GmbH IN12
Crystal Impressions Iberia S.L. 11M22b
CTP SpA 12B58
Culto GmbH 12M45
Cup Concept Mehrwegsysteme GmbH 12G39
D. Lainas & Co. S.A. Printing Company 10D20
Gustav Daiber GmbH 12D14/12G25b
Dan Way Design Lizenz GmbH 12119
dedica Dr. Harnisch Verlagsgesellschaft mbH 9004
Demapen srl. 9C31
DEONET GmbH 9G04
Deumer GmbH 11D51
Giuseppe Di Natale S.p.A.

Arti Grafiche Cartotecnica 11G34/11H33
Diarpell S.p.A. 10K44
Die neue Linie GmbH 12148
dietronic Computer-Service Ralf Dietrich 10D14
DIPLOMAT Eine Marke der helit innovative

Biiroprodukte GmbH 10F74
disc on demand GmbH 11A54
EMBALAJES PUBLICITARIOS NT

Disefo y Aplic. del NT, S.L. 12D19
DIZAYN ETIKET San. ve Tic. A.S. 9IM37

DNS Designteam Neth Schaflein GbR waterbelt /

nautiloop / mykii / banduo / schnappt shorty 11F14
DOM POLYMER-TECHNIK GMBH 9L52
DOPAN S.A. 11C53
doppler H. Wiirflingsdobler GmbH 11E41
Dosenspezialist GmbH 11G37
DreamPen, Polish Ball-Point Pens Producer

Inh. Dariusz Libera 11G66/11H73

Drechslerei Kuhnert GmbH Erzgebirgische Holzkunst 9E39
DreiMeister Spezialitdten

Hans Schroder GmbH & Co. KG 9C51
BOBINO B.V. 11A30
Dubi‘s Promotionartikel Service 9D32
Dunelm Glass Limited 9H39
EASY - Haushaltsprodukte Inh. Jochen Petereit 9IN46
EBERLE & OSTERRIED GMBH 10G75
Eckenfelder GmbH & Co. KG 11D24/11E29
Eco Partners Corporation AG 9K01
ECO Keyrings Hubbes Verkstad AB 9A41
eco-promo GmbH 12112
ECUMENICUS di Secchi Sergio 11G31
efbe Elektrogerdte GmbH 12154
EHRENBERG GmbH 9F04a

Eichsfelder Technik eitech GmbH 9IM41

Ekologiczna Unia Europejska Tomasz Wozniak 12H18
elasto form KG 11F54/11G73
Elektronica SM-Handels GmbH 12H02/12K11

ELITE Srl 9L04

Elliot GmbH 12M48
e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG 11A19
emotion factory GmbH 12B30
EMSA GmbH 11G17
Emzed Promotions IM14
Encender y Escribir S.L. 10B31

Ender Tekstil Sanayi Ve Ticaret Ltd STI 9D28
eppa - European Promotional Products Association 11L23
ERGA Srl 10C02
Erteks Kadife Tekstil San. Ve Tic. Ltd. Sti. 9IM28
ESC - Europa-Siebdruckmaschinen

Centrum GmbH & CO. KG 12B13 TF
ESKESEN A/S 11B61
E.T. Technologies Deutschland GmbH 10C49
ETITECNIC. 9K13
EUROSTYLE - Emil Kreher GmbH & Co. KG

Lederwarenfabrik 11C34/11D41
Everts Pol Sp.z.0.0. 9E27
Exito Group M. Malczynski, R. Badowski s.c. 9IN17
Exner Fashion GmbH Mode mit System 10K70

Expo Reclam Reed Exhibitions Iberia, S.A.

PSI NR.

46163
48749
47558
43144
47960
47973
46874
47391
47964
41002
48315
48158
44294
44389
42743
47628
47348
47463
41853
47595

48689
PSI Verband

47833
41615
47324
46306
47578
45737
46847
43242
40969
44530

44615
47707
46517
46895
43808
48266
45468
47197
47265
48410
48277
43990

48704
48446
46944

PSI Verband

43116
45107
45666
43628
46496
45383

42765
44954
48569
46932

47160
47570
48028
41756
48313
46712
48419
44145

41583
41275
41016
46235
45918
48183
45818
42919

43891
41118
45973
41690

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
ExpoGraf CardKeep International AB 9D03
EXTRAGOODS Handelsagentur Horst Ballé 12A12
E-Z UP Europe B.V. 9IM42
FARE - Guenther Fassbender GmbH 12D14/12G25
Feniks Sp. z.0.0. IN25
Ferdinand Bethduser GmbH & Co. KG 9049
Cokoladovny Fikar s.r.o. 9B04
File Sp. z.0.0. 11E46
First Editions Ltd. 10A03
Alfred Fischer 9E18
fischertechnik GmbH 9A35
Flameclub Europe BV 12B14
Hermann Flérke GmbH 12N47
Floringo GmbH 10C22
FOL International GmbH 10C73
Framsohn Frottier GmbH 11F20
Maurizio Franco 9031
Francos GmbH Image-Cosmetics & More 12G02
Frank Biirsten GmbH Biirstenfabrik 9IN42
freie-produktioner Miinster/

Osnabriick GmbH & Co.KG 9G18
Frontini snc di Gianmarco e Fabio Frontini 9H28
FYVAR - Asociaciéon Nacional de Fabricantes y

Vendedores de Articulos de Reclamo 11M22
Gecko Europe S.A. PENTAGRAM Polska sp. z 0.0.  10K50
Geiger Aktiengesellschaft 11C54/11D63
Get Impressed srl 11F34
GEZI Druck GmbH 9N13
Gimex melamine plus GmbH 9IN49
Giving Europe B.V. 12F30/12G37
Gizben Promoting & Advertising / Printing 9B32
Gockener GmbH IM17
Jakob Goéschl GmbH 10K22
Frottierweberei W.F. G6zze GmbH Produktion

Werk IT Werbemittel-Vertrieb 11K42/11L41
Golfball Bussjager Florian Bussjdger 10G53
Goprom Handelsgesellschaft mbH 9D50/9E49

Gorenler A.S. 9D02

Gottschalk V.O.F. 11B52
Goudsmit Magnetic Design B.V. 10K63
Gourmet Leon Feinkostmanufaktur 9H42
Goya Importaciones y Distribuciones, S.L. 9C10
GPE A. Ardenghi srl 9H04
GRASPO CZ, a.s. 11G04
GRAUPNER GmbH & Co. KG 11D75

Green Earth Products Inh. Helga Nederhoed 11A42/11B41
Guidetti Carlo Ombrellificio di Eredi

Guidetti S.N.C. 9F18/9G17
Giindogdu Makina Sanayii Ve Ticaret Ltd. Sti. 9K03
GUTENBERG GmbH 10K11
Gutting Pfalznudel GmbH Entwicklung und

Herstellung von Logonudeln 9A27
GWW Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft e.V.

Diisseldorf 11M70
Karl Habmann GmbH 10F13
Franz Hagemann GmbH & Co. KG 10A59

Halfar System GmbH Rucksédcke und Taschen 12D14/12G25
HAMA GmbH & Co. KG 10G62
HAN-Biirogerate GmbH & Co. KG 9C22
Smartwares Printables GmbH

(formerly Hanesbrands Europe GmbH) 10D31
HAPPY bvba 11A14
happyROSS GmbH 11F43
Hardwork International 10H33
HASGUL TEKSTIL PROMOSYON URUNLERI

SAN. VE DIS. TIC. LTD. STI. 11G20/11H29
Hauff Schreibgerdte GmbH 9E10
Hauser GmbH 9A31
Haveco BV 12125
HAWECO Import GmbH 11A34/11B33
Headwear PL Sp. z.0.0. Sp. J. 11C73
Heibro International BV 12K21
Helmut Niemeyer GmbH 12G26a

helo ® Heckelmann Holz und
Kunststoff GmbH + Co. KG 9K21

HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG ~ 11A02/11D01
C. Jul. Herbertz GmbH 11L53
Heri-Rigoni GmbH 10G40a
HERKA GmbH 11K68
Herzog Products GmbH 11E34
High Profile Plastic Parts Ltd. 9IMO09
Golfvertrieb Hilbrand 10H20

Siegfried Hintz - MAG-LITE Generalimporteur &

Alleinvertrieb Deutschland 11D44/11F51
HNC Import-Export + Vertriebs AG 11H66
HOECHSTMASS Balzer GmbH 11A61
Horsteler Interior Design GmbH 10B63

Philipp Holle KG Papierverarbeitung Werbeartikel ~11F01

Www.psi-messe.com
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PSI NR.

43576
47614
47476
44346
47349
45302
48090
48229
48672
46028
48513
47996
44740
43000

48692
44659
44898
46271
48193
46924
42907
44894
43540
46999
45893
42567
46848
47410
PSI Verband

PSI Verband

44613
46922

48347
48357
47446
47696
47258
46742
46672
41990
41170
41545
47998
48180
46091
48639
42706
48425
46232
48037
47464
40043
44401
48148
47413
47270
48417
46131
43737
47903
43358
40823

41614

41794
47607
41119
47732
44071
42087
47639
47941
47406
46770
48698
47203
45352
41027
48683
45736
44678
46523
44473

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
HOLTSCH Medizinprodukte GmbH 10D53
Hong Fang ,,CZ*“ Group S.R.O. 10A14
Horizonte UG 12K54
Hummel Germany GmbH IN24
Hypon BV 12C55
ICO JSC 9D39
Idepa - Industria de Passamanarias, Lda. 12H26
IF Solutions Ltd. 9G40
IKO - Import Klaus Otte GmbH 12E30
IMAGE GmbH 12D47
Image Kompagniet APS 10B18
iMi Partner A.S. 10G16
Impliva B.V. 10C75
IMTC Manufacturing & Trade GmbH

The Pad Company 10A53
Industrial Wear srl 10G03
Infoplus Namensschilder GmbH & Co. KG 11E65a
Jaan Ingel AB 9K28
InnoCard International GmbH 12L.30/12M37
INOITULOS S.L. 10G17
INPRO SOLAR SYSTEMS Inh. Georg Huber 9003
Inspirion GmbH 11D04/11F21
Intermed Asia Ltd. 10K02
Intraco Trading bv 11D62
IN-YO Promosyon Ve Reklam DIS TIC. LTD. STI 9007
i.p.a. Sweets GmbH 11D02
i.p.a. cosmetics GmbH 11D02a
Ipeknur Textile Clothing Co. Ltd. 9E02
Ipekyolu Kagit San. Tic. A.S. 10E09/10E13
IPPAG Cooperative International Partnership

For Premiums And Gifts 11M52
IPSA Institute of Professionals in

Specialty Advertising 11M42
ISSUETISSUE © / Consuma-Issuetissue BV 12A13
Istanbul Tekstil ve Promosyon Uriinler,

SanTic.Ltd.Sti 9N28
IT2U GmbH 11F44/11G51
IVB TransferDruckSysteme Norbert Koch 9B27
IVM SignTex GmbH 10A74/10B73
Jamara e.K. 12D05
Jasani LLC 11A67
JHK Trader S.L. 9A52
Joy Investment S.A. 11A26
Joytex GmbH & Co. KG 11F04
JUSCHA GmbH 9F50/9G49
JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG 12D29
Jute statt Plastik Rohwedder GbR 9F31
Jute Trading Limited 9K31
Kaai Kalender GmbH 11H76
Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co. KG 10G20a
Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG 11D34/11E33
Kambukka BVBA 11G19
Kandinsky Deutschland GmbH 10C21/10C27
Karcher Industrial Products Horst Karcher 12G48
Karlowsky Fashion GmbH 12D30
KASPER & RICHTER GmbH & Co. KG 10H74
Georg Kayser 12N53
KeepMe Promotions Ltd. 12D11
Kelnet 9E28
Kerler GmbH 10A73
Keya Europe BVBA by Kamp Europe BVBA 10K31
KHK GmbH 12G47
Kimetec GmbH 12M53
Kimpeks Tekstil San. ve. Tic. Ltd. 9H13
Kleen-Tex Industries GmbH 11L67

Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co KG
B 10G64/10H73, 10G76
KM ZUNDHOLZ INTERNATIONAL

Karl Miiller GmbH 9L13
Karl Knauer KG Verpackungen-Werbemittel 10E64/10F71
Knirps Media GmbH 11D42
Knops Acryltec 9041
P.H.U. KODER Waldemar Sikora 9C28
Konitz Porzellan GmbH 10C04/10C08
Késsinger AG 9A18/9B17
Koksal Canta ve Saraciye San. Tic. Ltd. Sti 10B16

KOSMOS Franckh-Kosmos Verlags-GmbH & Co. KG 9E07a

koziol » ideas for friends GmbH 10E53/10E61
KREITER GmbH 9N34
Kroll Verpackung GmbH 12N27
Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH 12K26
Kiimmel & Co. GmbH 10B27
KUM GmbH & Co. KG 9N14
LACUNA d.o.o0. 10B32
L.A. Larsen A/S 10B21
L&D Aromaticos, S.A.U. 9F41
The Leather Business John R.P. Thorp 9D23
Lecce Pen Company S.p.a. 9E17

PSI NR.

42438
47073

44742
41248
46175
48484
45457
44862

47965
47684
42487

46104
47400
48100
48310
46095
48754
46414
40974

47002
48040
49054
45919
41617
44833
48283
47808
48747
48309
40755
47455
48696
48670
46766
45721
43478
48485
45014
47648
46457
46736

46503
48690
43332
47483
42020

46460
48018
47238

41009
43570
48219
46786
45861
41836
41680
41581
45899
43444
47780
47582
47665
46992
48364

44940
47798

48710
48035
42478
48679
48393
46708
48646
41143
47776
41702
47774
45974

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.

Lediberg GmbH 11C14/11D29
Leniar Sp. Jawna WYTWORNIA SZABLONOW

KRESLARSKICH 9K08
3e Degré SAS - Les Parfumables 11A39
Leser GmbH 9NO7
LEUCHTTURM ALBENVERLAG GMBH & CO. KG 11H13
LE COLOR Levent Ofset AS 11H32
Lexon S.A. 10C01
Licefa Kunstoffverarbeitung GmbH & Co.

Kommanditgesellschaft 10F16
Listawood AT Promotions Ltd. 10K03
LITEX Promo Sp. z.0.0. 11D66

LM ACCESSOIRES WERBEMITTEL & EXCLUSIV-

ANFERTIGUNGEN GmbH 12B01/12C11
logolini Priasente Backhaus Fickenscher 9C42
LTP Litschka Toys & Premiums GmbH & Co. KG 9E45
Lufi Expressz Kft. 12C56
Luminaria Products Europe Ltd. 12D55
Lumitoys - GmbH 9E42
Lutuf Inanc Textile Ltd. 9L24
Lynka Sp. z.0.0. 10D54/10D62
LYRA Johann Froescheis

Lyra - Bleistift - Fabrik GmbH & Co. KG 9K33
MacCookie 9A17
Macseis Corporate Services Ltd. 10A42
Mag Instrument, Inc. 11D44/11F51a
MAGIC PYRAMID Briicher & Partner KG 11K20
MAGNA sweets GmbH 12G45
Mahlwerck Porzellan GmbH 11H03/11H11
Maikii s.r.l. 9B18
Perfecto Candle Experts 10E74
Mameks Tekstil San. Paz. Ltd. Sti. 9H18
Manufacturas Arpe, S.L. ARPE 11C63
Marbo-Werbung Norbert Bokel GmbH 9G03
Marines d.o.o. 10C28
Mario Peche Fernandez (Iron) 9N38
Markenreich GmbH 12G26
Marsanam BV 9G41
MASAS METAL AMBALAJ San. Ve. Tic. A.S. 11G03
Masguant, S.L. 9F12
MASTER Gartenhandgerite und Zubehér GmbH  12K14
Master Italia SPA 10E54
Mattina Display + Werbung GmbH 9L34
MAXEMA Srl. 10C64
maximplus mugs, cup & more

Inh. Dipl.-Ing. Ilona Wentzlaff 12K53
MAXIM Ceramics GmbH 9B13
Maxima Sports B.V. 9N48
Maximex Import - Export GmbH 10A16
MAXX Promotion Inh. Dagmar Kornhaas 10E04
MBW Vertriebsges. mbH fiir Werbeartikel
und Spielwaren 12D48
ME AND MY GmbH 9B50
MEDEURAS GmbH 12M26
Mega Promosyon Ve Hediyelik Esya San.

Ve. Tic. Ltd. Sti. 9013
Mellert SLT GmbH & Co. KG 10A32
MEMORY K., S.L. 9IN04
Memory-Clip world wide GmbH & Co KG 9D27
Merkel GmbH 9D01
Messiaen NV 9E22
meterex - Karl Kuntze (GmbH + Co.) 10G63
METRICA SPA 9N45
michel-toys Handels-GmbH 9G50/9H49
micx-media in concept gmbh & co. kg 10G73
EDWIN MIEG OHG 9C18
Mimaki Europe B.V. 12B55 TF
Mindtwister AB 9E07
Miraplast Kunststoffverarbeitungs GmbH 9011
Mister Transfer.com Quatrieme Dimension s.a. 11B7
MIYO MENDIL VE GIDA SANAYI DIS

TICARET LTD STI 12H48
MK-Haushaltswaren - RICOLOR

Thomas Mayr-Kiessling 9F27
MKM media Verlags- und Medienproduktionsges.

mbH & Co. KG 11C51
Modulstudio 6 srl 9K10
Mobius + Ruppert KG 11G39
MOHABA GmbH & Co. KG 12M39
Moleskine SRL 11F51
More Kagit San. Ve Tic. Ltd. Sti. 11K67
moynd GmbH 12K13
M&S Textilhandel e.K. Inh. Sohail Mushtaq 10B15
MSA Miinchinger GmbH 12H45
MSW Lasertechnik GmbH 12B57 TF
MUBOPLAST Miiller GmbH 9H50
Miiller Werbemittel GbR Andreas & Matthias Miiller 12N46
Multiflower GmbH 10G61
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PSI NR.

47959
44983
47673
45109
48432
46486
47956
48124
48294
40608
41816
45411
44367
46376
47254
45981
45393
46403

44879

42298
42719
48669
46731
47034
43341
46990
48451
42655
PSI Partner
48673
46305
46305
48203
47984
47816
45288
47226
48381
45999
48538
47678
48288
46454
48702
46550
48745
46819
47667
45291
45437
48070
45595
48576
41394
40637
41565
46070
48652
48685
47573
46679
42332
47360

48727

46355
42547
43550
48660

45471
48042
46124
43614

PSI Partner
44722
48075

PSI Verband

43775
PSI Partner

PSl 11/2012

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
MULTITEC Distribution GmbH 10G05
Murat Tekstil 10B22/10B28
myfitmix GmbH - Gesunde Werbung 11G13
F.X. Nachtmann Bleikristallwerke GmbH 10C43
NAR SAGLIK HIZMETLERI LTD. STI. 9L02
Nath 2004 S.L. 10C15/10C19
NAV Enterprise LLC Cosmos Exports 9C36
NEOFLEX Ltd. + Co. KG 12B31 TF
NESA Tekstil San Ve Tic A.S. 10D16
MAX NESTELE GMBH & CO. KG ,NESPEN* 11G35
Nestler-matho GmbH & Co. KG 12D02/12G01
Neutral.com Fun Tex Clothing Co. ApS 10E08
New Wave GmbH 10D32/10E41
J.G. Niederegger GmbH & Co. KG 10D03/10D07
Nimbus Nordic A/S 10B53/10B61

NOEX spolka z ograniczona odpowiedzialnoscia sp.k. 9NO8

Nordiska Etikettbolaget AB 10H16
NOTEDECO K. Frasunkiewicz-Jankowiak,

P. Jankowiak Sp. j. 11H72
NOTES GmbH & CO. KG

- Niederlassung Quickborn - 10G20
Novia Designs ApS 10A07
Niirnberger-Spielkarten Verlag GmbH 9B28
Nunet Ltd. 9H38
Offene Systeme Software! Thomas Brecht 11F16
OFFICE COLLECTION SP. Z 0.0. 11G52
Editions OLEFFE S.A. Oleffe Kalender Verlag 12HO01
OM-AR Tekstil Promosyon TIC. LTD. STI. 10F60
Onteks Tekstil Makina Gida San. Ve. Tic. Ltd. Sti ~ 12M03
Oppenhejm & Jansson A/S 9IMO03
PTE Trade Show O.P.S. srl 11M33
Original Buff, S.A. 10F75
Original Icecup 9E04
ORIGINAL LANYARDS sdi publicidade lda 9E08
Ozgec Reklam Promosyon Malzemeleri Imalat Ltd. Sti. 9K53
Pack Art Bags sp z 0.0. spolka komandytowa 11B65
PackshotCreator Sysnext SARL 12K25
Pacor - Pamero BV 10D04/10D08
PAD'S World S.L. 9F40/9G39

Pamir Havlu Pazarlama San Ve Tic LTD Sti 11G11
PASSATGUMMI Schreven GmbH & Co. KG 121.30/12M37b

Passion Coton 12M46
Paul Stricker, SA 11F02/11HO1
PB ADVERTISING AND PRINTING CO.LTD. 9M38/9N37
PDC Europe SPRL 12146
PELKOTEX Textilhandels GmbH 12B33 TF
PENKO GmbH 9K02
Pernod Ricard Deutschland GmbH 10E21
PES d.o.o. 12G51
Piel Urbana, S.L. 9D31
PIKO Spielwaren GmbH 10A69
PILOT PEN (Deutschland) GmbH 9K38
PIM TEKSTIL SANAYI VE PROMOSYON LTD 10K45
PIXIKA SAS 10H26/10K27a
P&K Marketing&Promotion Stickerei GmbH 10A54
PLANET Schreibgerdte GmbH 12M40
Plastoria S.A. 10B04/10C13
KP Plattner GmbH 11A52/11B51

Zaklad Produkcyjny ,,POLY* Malgorzata Dorosz 9IM32
Milacotech digital company S.L. PPC Computers 9B42

PR Tryck AB 9G14
Pressio BV 11L04
Pro Feet Functional Wear GmbH 12140
prodir S.A. 10C74/10E75
PROMAKS CHEMICAL COSMETIC CLEANING HEALTH
PRODUCTS INDUSTRY AND TRADE CO. LTD. 12K02
Promedya Tanitim Matbaacilik Montaj

San. ve Tic. Ith/Ihr. Ltd. Sti. 9F17
Promidata Deutschland 12K40
PROMO SEEDS 9L37
Promoclip International BV IM27
Promod Promosyon Reklam

Hediyelik Esya San. Ve Tic. A.S. 9IM36
Promodoro Fashion GmbH 10G04
THE PROMOLAND s.r.1 10F76
PromoNotes Sp. z.0.0. 9L17
PROMO SERPENTIGRAFF, S.A. 9H32
Promotion Magazine by O.P.S. srl 9004
PROMOTION PETS GmbH 11A18, 11A13

PROMOTION4U 12G54
PROMOTURK Promotional Products Suppliers &
Distributors Association 11M52
promo-watch GmbH 12114
PromZ Het Portaal Uitgevers B.V. 11M02, 9004
PSI Versandstation / PSI Parcel Service

powered by alpexx GmbH 9002
PSI VIP Lounge Food Plaza Halle 10
PSI Bar powered by Pernod Ricard Deutschland GmbH 10E27

PSI NR.

48500
42073
48340
41980
42109
42762
48056
47458
44741
46434
48752
46051
46261
42130
47182
48510
48295
45612
41976
48273
48735
44411
47620
40884
42084
41211
44508
47232
41821
47847
47729
48426
47430

48386
42743
44170
47489
48152
48319
48107
43756
47967
48125
46525
47541
47514
47061
43416
45805
48140
46097
43799
47753
41650
40529
41838
47593
48404
47630
48384
44885
48311
45300

43807
46405
47466
48706
46325
48634
45567
47752
47760
43917
47104
46518
44472
47677

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
PSI International Associations Area 11K01/11M76
PSI Journal 9004
PSI Rebooking 9042
PSI Sourcing Services 9052
PSI Media Lounge powered by Mahlwerck 9004
PSI Technology Forum 12A14/12B57

PSI Teelounge powered by Plantanas Group GmbH 12H39

PSI Webshop 12B38
PSI The Wall 12D56/12N53
PSP Deutschland GmbH 10F01a
Pulma Lederwarenvertriebs GmbH 9L06
Purple Zebra Products Ltd. 11K71
quatron design GmbH 12K30/12L37
Quickbutton Badges AB 9L28
R&JP International Limited 9E40
Ral Tekstil Ltd. Sti. 10K76
Volker Rasehorn GmbH & Co. 9C52
RASTER 9D10, 9G51, 9L32
Raxy Line Srl 11F12
Reclamo del Noroeste S.L. 11M22h
Reda a.s. 11E20/11F29
reeko design gmbH & co. kg 10E63
Regine GmbH 12D01
Reisenthel Accessoires Inh. Peter Reisenthel 11G54/11H63
Reiter Polska Sp. z. 0.0. 9A28
Relags GmbH 10G19
Remarkable Ltd The Remarkable Eco Factory 11A44
RESPONSOR Srl 11F63
Retap ApS 10A43
Revell GmbH & Co. KG 12M25
REXHOLM A/S ID® Identity 10C44/10D43
Rheingold - Comet - Sports GmbH 9IM04
Richartz GmbH 11B42
Gerhard Riegraf GmbH + Co. KG Tresor Verlag 12K39
rio Ballfabrik e. K. Inh. Gunnar Fuchs 9F04
Ritter-Pen GmbH 11D65/11D73

Ritzer Beteiligungsgesellschaft mbH magic logo 11F75

Karl Rodewohld KG (GmbH & Co.) 10E02
Rosler Ceramtec GmbH 9B49
Roll-Over sp. z 0.0. 9027
ROSLE GmbH & Co. KG 10F01
RO-WE SNC DI Brusaterra Roberto & C.

Produzione e vendita articoli pubblicitari 9D14
Royal VKB Koninklijke van Kempen & Begeer BV~ 11B54
Russell Europe Ltd. 10C53
Sachsen Fahnen GmbH & Co. KG 9C50/9D49
Safe Pocket® Ad-corner S.A. 11K66
Saltini\'s Salzmanufaktur Landkaufhaus Mayer GmbH 9A50
same same but Different GmbH 10B75

9G32/9H31
10D44/10E43, 10E76

Sampiyon Sport San ve Tic Ltd Sti
Hausser Europe OHG

Sanders Magneet Service 11B13
SANIMAR ic ve Dis Tic. Ltd Sti 9B39
Sanjuan Hermanos, S.A. 10F20
Rudolf Schaffer Collection GmbH & Co.KG 9A14
Scharfer Werben GmbH IM11
August Schmelzer & Sohn GmbH 9L33
Schneider Schreibgerdte GmbH 10G40
DropStop® Schur Pack Denmark a/s 10C21/10C27a
Screentex International SA 11G41
José Albero Puerto, S.L. - Secaneta 11H19
SEDESMA INYECTADOS S.L. 12L02
Seidel GmbH + Co. KG Marke Carus 9IN21
Selecta Signé B.V. 10K28
Gustav Selter GmbH & Co. KG 9A42
SENATOR GmbH & Co. KGaA 10E24
Sensel Workwear and Textile Promotion 9F39
senz® umbrellas bv 11C13
Shevimpex Ing. Peter Sevec 10D09
Shtox Production UG 11H64
Heinrich Sieber + Co. GmbH + Co. KG Taschenfabrik 9103
sigikid H. Scharrer & Koch GmbH & Co. KG 9D22
SINANGIN PRINTING & PACKING

LIMITED COMPANY 11D74
SIPEC S.PA. 12K04
SIPLAST Siegerlander Plastik GmbH 9D42
SKINCOM AG 9G01
Slinky Note Ltd. 11M77f
Slodkie Upominki 12B20
SM DOKUMA KONFEKSIYON SAN.TIC.LTD.STI. IM13
SND PorzellanManufaktur GmbH 11D43
SOCCER FIRST Inh. Axel Fraunholz 10K73a
SORTEKS Dis Ticaret Paz. Ltd. Sti. 10K15
Sofrie S.A. ADDEX design 10F54
Softreflector LLC 9142
SOLARES Ith. ve Ihr. San. Tic. A.S. 11F53
SOL'S SOLOINVEST S.A.S. 10C31/10D42
Sopp Industrie GmbH 9IN41

Www.psi-messe.com



www.psi-messe.com

PSl11/2012

PSI NR.

46493
47019
41576
41462
42932
44488
43836
43287

41108
42183
47007
47785
44393
45341
46816
43567
45280
44974
45204
47268
48081

43053

48447
48729
47930
41032
46111
44998
43648
47733

48568
41831

44186
41207
43817
48329
48418

45668
48308

47695
41647

42735
48755
46329
48095
41875
46050
48207
46120
48662
46991
48137
45780
44104
48118
41783
46918
48763
PSI Partner
46108
46832
48336
41941
41941
44970

47228
40846
46311
47804
46265
47501
43722
47600
48717
45550
46365
41848
47548
43856

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
Sphere Time s.a 9C49
SPOLNOTA - Drzewna Spéilzielnia Pracy 12H53
Spontex Industrieprodukte - MAPA GmbH 12H25
Spranz GmbH 10E03/10E07

SPS (EU) Ltd t/a Supreme and Product Source Select 11H46
S. R. Brothers ¢/o M & N Group Sushil M. Motwani 9MO01
STABILA Messgerdte Gustav Ullrich GmbH 10B13
Schwan-STABILO Promotion

Products GmbH & Co. KG 9K50/91.49
STAEDTLER MARS GmbH & Co. KG 12D46
STANDARDGRAPH Zeichentechnik GmbH 9C27
Stefania Zaklad Galanterii Skorzanej 9D40
Margarete Steiff GmbH 9F32
Steiner GmbH Spielwarenfabrik 9A40
Stereo Holland-Gebdck GmbH & Co. KG 9D04
Stieber Stempelwaren 11B66
Stiefel Eurocart GmbH 12B39 TF
Stiefelmayer-Contento GmbH & Co. KG 9G27
Storm Textil Niels Storm 10E14
Stormtech Europe Ltd. 10A44/10B49
Stressplanet - Division of Biblio Products Ltd. 9G40a
Styx Naturcosmetic GmbH Taste &

Beauty Manfukatur GmbH 10A41
SUCCESS - Dr. Rolf Hein GmbH

Pustefix - Dr. Rolf Hein GmbH 9C17
SUITSUIT International BV 11K14
Suki Gifts International Ltd. 11M77g
SUNKID GmbH 10E60
Suthor Papierverarbeitung GmbH & Co KG 12L30/12M37a
Sweet Concepts 9H34
Sweetware GmbH & Co. KG 11H75
SWITCHER Textil Vertriebs GmbH 10G01
SYMPATHIE COMPANY GmbH Porzellan,

Glas und Emaille 12153
Tastimage.com S.A.S. 12C04
teNeues Verlag GmbH + Co. KG

Abt. Verkauf Industrie 11C66/11C74
team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH 10C14
Teca-Print AG 12B35 TF
TechnoTrade Import-Export GmbH 9K49
Atmosphere brand of Tecnodidattica S.p.A. 11G14
Ted Gifted Lanyards BF Promotion,

Bartlomiej Farjaszewski 9B45
Tee Jays A/S . 10C54/10C62
Teks Pro Promosyon Tekstil Uriin

Leri San Ve Tic Ltd Sti 10F19
TEKSPA TICARET Inh. Hakan Cakir 11F18
Tengler Match, eine Abteilung der

Tengler Druck GmbH 10H53
TEN-PACK GmbH 11B74
Tepro Garten GmbH 12M08
TEXET GmbH 10D32/10E41
TEXmarket GmbH/Srl 9051
TFA DOSTMANN GMBH & CO. KG 10K34
that’s eli merchandising GmbH 11C44
The Gift Groothandel B.V. 12D54
The Pen Warehouse A division fo Tancia Ltd. 9C04
The Royaltex Balloon Company S.L. 10F07
Thermopatch Deutschland GmbH 10B44
Thoolen Bloembollengeschenken B.V. 12B56
TITAN HAMBURG GmbH 10D22a
TM Trend Moden GmbH 10E15/10E19
TMS Tailor-made studios International BV 11A22
TOKAI EUROPE GMBH 11L15
TOPKAPI TESSUTI S.r.1 10E10
Touch of Ginger Ltd. 11M77d
Trade Only Ltd. 9H40
travelite GmbH + Co. KG 10D22
K.Z.W.P. Trefl-Krakéw Sp. z o.0. 9B40
TRENDBAGZ GmbH 12G30
TailorTies Trendfactory B.V. 11K19
TailorTies Trendfactory B.V. 11M05
TRIGON Deutschland GmbH

(ehemals SEMO Deutschland GmbH) 12G40
TRIGON Tekstil San.Ve Dis Ticaret Ltd.Sti. 9C02
Heinz Trober GmbH & Co. KG 10E01
TROIKA Germany GmbH 11D76
Trotec Laser GmbH 12B45 TF
TS COM'PACK 9L18
T-SHIRTS 4U s.r.0. 10A62
TURMAK Makina Sanayi ve Ticaret A.S. 9K17
Turkuaz Medikal Kozmetik ve Dis Ticaret Ltd. Sti. = 11F73
Turrones y Caramelos de Hellin, S.L. 11M22a
Walter Twistel GmbH & Co. KG 10B04/10C13a
Uretici Plastik Ltd Sti. 11F76
uma Schreibgerite Ullmann GmbH 12B22/12D25
Uniform Accessoires Bohemia, s.r.o. 9D13
Unilight B.V. 10G54

PSI NR.

48506
45036
44597
46257
48606
42161
46964
47000
42941
47448
42570
44281
41801

43672

47555
47869
47241
46622
48196
44685
41594
40588
42104
47968
48654
46762
42955
41253
40450
47688
42713
48066
46914
42772
47740

48603
48187
45102
47817
41823
47457
48535

44323

AUSSTELLER HALLE/STANDNR.
UNIONTEX INDUSTRIES INC LTD 11B30
United International B.V. 12K01
UNIVERSAL S.p.A. 9K27
Usar Dis Ticaret Ltd. Sti. - Info United - 10B03
V. Fraas GmbH 10B50
VAERST UHREN Inh. Marc Vaerst e.K. IM50
Van der Basch BV 11G12
VELA Promotion GmbH & Co. KG 11L65
Venceremos GmbH Hersteller von Papierartikeln ~ 11B34
Vermod K.H. Schieber 9IN31
Viborg Ballon A/S 9D05
VICTORINOX AG 11A04/11C11
Paul A. Henckels Nachf. GmbH & Co. KG

VICTORINOX 11A04/11C11a
Village Cosmetics GmbH & Co KG

Abt. Sonderproduktion 9L31
Vim Solution GmbH 12D13
VINYA NV 11C65
Viola Folienverarbeitung GmbH 9N18
Viva-Plus Joanna Kowalczyk 9G28
VKF Spritzgusstechnik GmbH 10H27
WAGUS GmbH 9A43
Walz GmbH & Co.KG 12B40
Weidner GmbH 11H16
Wellness-Promotion GmbH & Co. KG 12D45
Werbekonfekt GmbH 9C40

Werbeversand Giesen e.K. Inh. Gert-Rigo Richrath 9039

WHB Markiersysteme GmbH 12A37 TF
WIL Langenberg GmbH 11H04/11H12
Wild design GmbH 12A09
E. Wilhelm GmbH 10D21
WILK ELEKTRONIK S.A. 10F64
Poul Willumsen A/S 9E50/9F49
WIN BENELUX BV MAKITO BENELUX 11H02
WORLDCONNECT AG 12H14
XINDAO B.V. 12D04/12G11
X-Tra Projects International Marketing &

Foreign Trade Ltd.CO. 9F03
YCH YONCAHES PAPER PRODUCTS &

LUXURY BOXES 11C41
Yob Golf Limited Company 10F72
Zaanlandia-Bekkers Blik B.V. 11143
ZANI DEL FRA™ SRL 12C47
Zettler Kalender GmbH 11L51
German's Best Werbezucker und

mehr GmbH Zuckermaier 12D53
Zustell-, Transport- und Vertriebs-

gesellschaft mbH & Co. KG 9D17
Zweibriider Optoelectronics GmbH & Co. KG 10K41

Stand: 9. Oktober 2012
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BRANCHENVERBANDE AUF DER 51. PSI

INTERNATIONALES FLAIR IN HALLE 11

“““‘E‘ I nternational, jung und innovativ zeigt sich die

8 PSI auch 2013. In der neuen ,,International As-
sociations Area“ prasentieren sich in Halle 11 auf
rund 1000 Quadratmetern internationale Branchen-
| verbande und ihnen angeschlossene Lieferanten.
Dort stehen Ansprechpartner verschiedener Nati-
onen bereit, um Fragen der Messebesucher zu be-
antworten. Flir das leibliche Wohl ist ebenfalls ge-
sorgt, denn wer die Area besucht, erhilt einen Gut-
schein fiir leckere bayerische Spezialititen am ela-
sto-form-Stand (11F54/11G73). <

DEUTSCHES PATENT- UND MARKENAMT

INFORMATIONEN ZU SCHUTZRECHTEN IN HALLE13

A uch 2013 ist das Deutsche Patent- und Markenamt (DPMA) wieder mit einem Stand in HAL-
¥ B LE13 vertreten und steht Messebesuchern fiir Fragen und Infos zur Verfigung (Stand 13D12).
Dr. Johannes Freudenreich und Tanja Stichlmair vom DPMA werden vor Ort einen Vortrag zum
Thema ,,Geschiitzte Vielfalt — Das Deutsche Patent- und Markenamt“ halten. Darin werden die
Schutzrechte, die Hersteller iiber das DPMA erwerben konnen, beschrieben. Aullerdem soll ein
praxisnahes Beispiel zeigen, welche Moglichkeiten es gibt, Produkte zu schiitzen und was da-
bei beachtet werden muss. Weitere Informationen folgen in Kiirze. <

NEUES GESICHT BEI PSI i
GULTEN CIHANTIMUR UBERNIMMT VERTRIEBSLEITUNG

G iillten Cihantimur wird neue PSI Vertriebsleiterin. Sie iibernahm am zum 1. Oktober die Nachfol-
=¥ ge von Philipp Briick, der das Unternehmen verlasst und sich neuen beruflichen Herausforde-
rungen stellt. Giilten Cihantimur bringt eine fast 20-jahrige Vertriebserfahrung mit. Zuletzt leitete sie
die Anzeigenabteilung bei einem Werbe- und Verlagsunternehmen und fiihrte ein Mitarbeiterteam im
Innen- und AuBendienst; zuvor war sie Teamleiterin eines namhaften IT-Unternehmens. Auch ihre be-
ruflichen Wurzeln liegen im kundennahen Sales und Service. ,,Aktiver Vertrieb und kundennaher Ser-
vice: Dafiir steht Giilten Cihantimur. Mit ihr will das PSI den Vertrieb innovativer Produkte weiter aus-
bauen®, so PSI Chef Michael Freter. Kontakt: guelten.cihantimur@reedexpo.de <

HOCHZEIT IM PSI TEAM

AUS KOWALK WIRD SCHULTHEISS

m 13. Oktober 2012 haben sich PSI Mitarbeiterin Noemi Schultheild
& 8 (geb. Kowalk) und Patrick Schultheif im Schloss Blumenfeld (Stadt
Tengen) standesamtlich das Ja-Wort gegeben. Das gesamte PSI Team und
die Redaktion des PSI Journals gratulieren den beiden herzlichst und wiin-
schen alles Gute fiir die gemeinsame Zukunft. <
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AUSSTELLERSERVICE 51. PS1 MESSE

ONLINE SERVICE CENTER ERLEICHTERT MESSEORGANISATION

A ussteller der PSI Messe, die sich auf das Wesentliche, sprich ihre Kun-  ====2== — - .
&8 den, konzentrieren wollen, sollten von den vielfaltigen Hilfen des PSI ~ Fies w
Online Service Centers (OSC) Gebrauch machen: Bestellungen rund um Mar- T

keting, Organisation, Parken und Logistik, Technik und Standbau; all dies
kann bequem tiber den Online Service Center unter www.psi-messe.com/

servicecentererledigt werden. L—'__ Tl T
« Wichtig fiir Aussteller: Bestellen Sie bis zum 1. Dezember Ihren Strom und —— e

Thre Ausstellerausweise. — == e
« Sie haben noch keinen Standbau? Uber den PSI Standbau-Partner knnen Sie

die Systemstande BASIC und AVANT und zudem ein kostengtinstiges Tech-
nikpaket inkl. Stromanschluss, Stromverbrauch, Standreinigung etc. buchen.

« Im Online Service Center erhalten Sie weitere interessante wie wichtige Formulare fiir Ihre Standgestaltung und Organisation: Da-
mit konnen Sie Barcode-Scanner zum Scannen der Besucher an Ihrem Stand, Parkkarten fiir die Laufzeit der Messe, Hostessen zur
Unterstiitzung an [hrem Stand, Blumen zur Dekoration, Beschilderung und Logos zur Standgestaltung und vieles mehr bestellen.

» Marketingleistungen fiir Ihr Besuchermarketing konnen ebenfalls im OSC gebucht werden, wie z.B. Briefaufkleber mit [hrer Stand-
nummer (kostenfrei), Besucherbroschiiren zum Versand an Ihre Kunden (in 6 Sprachen, kostenfrei) oder Logoplatzierung im On-
line- und Print-Hallenplan.

Fragen zum OSC beantwortete gerne: Alexander Kahl, Tel. +49 211 90191-230, alexander.kahl@reedexpo.de — www.psi-messe.com/

servicecenter <

ATTRAKTIVES ANGEBOT

JETZT THE WALL UND BONUS-VOUCHER BUCHEN

A ussteller haben eine weitere bemerkenswerte Option, die Besucherfrequenz ihres Stan-
& 8 des zu steigern: Die Buchung eines Prasentationsplatzes in THE WALL und eines Bo-
nus-Voucher (+ Logo Bonus-Voucher) erhohen die Aufmerksamkeit auf den eigenen Stand
signifikant.

Die beliebte THE WALL setzt Ihr innovativstes Produkt auf einer spektakularen Pra-
sentationsflache greifbar in Szene: Jetzt neu in Halle 12 als Tor zur Innovationenschau
HALLE13. Kontakt bei Interesse und Fragen: Kerstin Gebel, Tel. +49 211 90191-184,
kerstin.gebel@reedexpo.de.

Mit dem Bonus-Voucher locken Aussteller besonders viele Besucher an ihren Stand und gewahren damit ihren Kunden zudem
besondere Rabatte, Musterpakete oder Ahnliches. Das PSI Messe-Team informiert ausfiihrlich iiber diesen Service und bietet zu-
dem eine personliche Beratung an Threm Messestand. Weitere Infos unter: www.psi-messe.comv/psi_bonus_voucher_768.html <

REBOOKING-VORTEILE NUTZEN

JETZT SCHON STANDFLACHE FUR DIE 52. PS| MESSE 2014 BUCHEN

D er kluge Aussteller baut vor: Das Rebooking der Standfliche fiir die 52. PSI Messe 2014 ist auch
27 jetzt schon moglich. Sichern Sie sich Ihre aktuelle Standflache. Mit Ihrem Rebooking bis zum
10. Januar 2013 profitieren Sie von giinstigen Rebooking-Preisen und sparen 5 Euro je Quadrat-
meter — und dies ohne Risiko: Das PSI versendet erst am 15. Marz 2013 die Anmeldebestiatigungen.
Bis Ende Marz haben Sie dann noch die Chance, kostenfrei von Threm Vertrag zurtickzutreten.

Ab dem 11. Januar 2013 gehen alle nicht zuriickgebuchten Flachen wieder in den freien Ver-
kauf. Somit besteht ab diesem Zeitpunkt die Moglichkeit, im Rebooking-Biiro in Halle 9, Stand 9042
neue Wunschflachen zu buchen. <
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IN MARKETINGKATEGORIEN DENKEN

D er Branche geht es schlecht. Bei den
2 groBen Unternehmen haufen sich die
Managementwechsel. PF Concept be-
kommt jetzt den vierten CEO in vier Jah-
ren, zahlt man das Interimsmanagement
mit. Investitionen, die getatigt wurden, zah-
len sich nicht aus. Die Konjunktur ist
schlecht. Unternehmen werden verkauft
oder verschmelzen.

Was tun die Unternehmen, um in die-
sen Zeiten Wachstum zu erzielen? Zumin-
dest eines nicht: Marketing! Das klingt selt-
sam, ist die Branche doch Teil des Mar-
ketings und das grolie Ziel ist es doch, den
Werbeartikel im Marketingmix zu etablie-
ren. Die Branche ist aber selbst nicht in
der Lage, in Marketingkategorien zu den-
ken. Wie sieht denn die Realitdt heute aus?

Kosteneinsparungen iiber alles auf der ei-
nen Seite, kurzfristige Umsatzmaximie-
rung auf der anderen. Die Unternehmen
sind rein verkaufsgetrieben. Alle wollen
nur noch Full-Service-Kunden, alle kimp-
fen um die Coca-Cola-Budgets dieser Welt.
Die Verkaufer vor Ort bieten ihre Dienste
wie Sauerbier an und geben sich die Klin-
ke in die Hand. Heraus kommt im besten
Fall eine Preisverhandlung. Die Stirke ih-
rer Produkte kennen die wenigsten.
Welche Marketingbotschaft wird dem
Handel und in Richtung Endkunde kom-
muniziert? Wie wird tiberhaupt kommu-
niziert? In Relation zur GroRe der Werbe-
artikelbranche sehr wenig. Marketing be-
deutet in unserer Branche, einen Katalog
zu machen, eine Roadshow durchzufiih-

»Die Kommunikation
der Botschaften und
Markeninhalte sind zen-
trale Erfolgsfaktoren. «

ren. Es werden auch immer weniger Pro-
dukte auf Veranstaltungen verteilt — eigent-
lich das Aushangeschild der Branche.
Eine aktuelle Analyse des PSI zeigt,
dass die Hersteller und Importeure die klas-
sischen Marketinginstrumente wenig bis
gar nicht nutzen. Das ist unfassbar. Selbst
Marken werden nicht kommuniziert. An-
fragen im Rahmen der PSI Analyse zeigten,
dass Marketingplanung und Kampagnen-
management nicht stattfinden. Dabei gibt
es fantastische Marken, die im Handel kaum
prasent sind. Hier wird Umsatz verschenkt.
Verkauf geht ohne Marketing nicht. Die
Kommunikation der Botschaften und Mar-
keninhalte sind zentrale Erfolgsfaktoren.
Die Hersteller und Importeure sollten da-
ritber nachdenken. Standige Reorganisa-
tion ist wenig zielfiihrend. Richten wir den
Fokus daher neben dem Vertrieb vor allem
auch auf kreatives Marketing. <

Es grii8t Sie

A/
F iy
FLAN Ay

F
Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfiihrer PSI

michael.freter@psionline.de
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Dobler Werbeartikel: MafRgeschneiderte und klassische Werbeartikel fiir alle Branchen.

VERTRIEBSMITARBEITER (IN) in volizeit

Ihre Aufgaben:

Neukundenakquise

Bestandskundenpflege

Personliche und telefonische Beratung unserer Kunden

Selbststandige Projektbetreuung
(Ideenfindung/Konzeptionierung/Angebotserstellung/Rechnungslegung)

Thr Profil:

Vertriebserfahrung

Verhandlungssicheres Auftreten

Abgeschlossene kfm. Ausbildung

Kreatives Denken - l6sungsorientiertes Handeln
Kommunikationsstark

Idealerweise Berufserfahrung in der Werbeartikelbranche

Dobler Werbeartikel

Inhabergefiihrtes, alteingesessenes Unternehmen im Hamburger Umland bietet Ihnen
eine leistungsgerechte Vergiitung, selbststdndiges Arbeiten in einem kleinen Team und
die Moglichkeit, Ihre Starken im Auféen- und Innendienst zu kombinieren.

Aussagekriftige Bewerbungen mit Gehaltsvorstellung und moglichem Eintrittstermin
per E-Mail an: bewerbung@doebler-wa.de

www.doebler-wa.de

Well-known Italian firm operating for over
40 years in paper processing industry,
specialized in production of promotional
tems and leather goods exclusively made
in Italy, search:

agents, representatives
with experience in the field.
The candidate should have strong inter-
personal skills and determination to self-
employment and the achievement of

objectives.

Paid commissions to the achievement, real
and concrete career opportunities.

Send CV to: diarpell@diarpellit

WAS siE NACH FEIERABEND
TREIBEN, |57 UNS EGaL *

IHR PARTNER FUR WERBEMITTEL UND WERBEARTIKEL

CRIMEX

CRIMEX gehort zu den Marktfihrern mit Standorten in ganz
Deutschland und hat sich in den letzten Jahren vor allem durch die
Optimierung der zieladdquaten Werbewirkung durch geeignete
Werbeartikel ausgezeichnet. Von der Planung bis zum finalen
Entwickeln innovativer Produktlésungen liefern wir so bestmog-
liche Ergebnisse aus einer Hand.

Zur Verstarkung unseres Teams suchen wir flr die Standorte
Osnabriick, Disseldorf, Miinchen, Hamburg und Berlin

eine(n) Kundenbetreuer(in).

Sie sind kreativ, kommunikationsstark, konnen Ideen vermitteln,
sind in hohem Maf3e engagiert und organisationsstark?

Sie besitzen idealerweise langjahrige Berufserfahrung, kénnen

selbststandig im Team arbeiten und wollen sich positiv verdndern?

Dann bewerben Sie sich jetzt.

CRIMEX GmbH Telefon  +49 541 35082-0
Grosshandelsring 4a Telefax  +49 541 35082-100
49084 Osnabriick E-Mail bewerbung@crimex.de
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UHREN, ACCESSOIRES UND KLASSIKER

D ie Nachfrage nach Luxusgtitern ist nach wie vor ungetriibt. Dies ergab eine
=¥ Studie der Beratungsgesellschaft Bain & Company. So konnen Hersteller von
Uhren, Schmuck und Modeaccessoires 2012 mit einem zweistelligen Umsatzwachs-
tum rechnen. Eine Auswahl an echten Schmuckstiicken stellen wir [hnen in der
kommenden Ausgabe des PSI Journals vor. Trendige und stylishe Werbeartikel
diirfen in diesem Zusammenhang natiirlich auch nicht fehlen: Kreative Neuheiten

gibt es in der Dezember-Ausgabe.

Bitte denken Sie schon jetzt an das Titelthema der Januar-Ausgabe ,,Messeneuheiten 2013 und sen-

den Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spétestens 7. November 2012 an: Edit Line GmbH,

Redaktion PSI Journal, Dekan-Laist-StraBBe 17, 55129 Mainz, E-Mail: hoechemer@edit-line.de. <

MAKE THE PAPER TALK

u nter dem Motto ,Make the paper talk!“ produziert das polnische Unternehmen
¥ PromoNotes individuell gestaltete Haftnotizen und viele artverwandte Produkte.
Auf den Grundlagen von Qualitit, Innovation und Flexibilitat prasentiert sich
PromoNotes dem Werbeartikelhandel als idealer Partner. <

ES GRUNT SO GRUN ...

E s gibt sie klein, grol3, einfarbig griin und bunt — kaum ein Werbeartikel prasen-
= tiert sich so vielseitig wie die Werbepflanzen von emotion factory. Doch das ist
nicht ihr einziger Pluspunkt: Sie sind fiir die Branche wie geschaffen, schlieflich
wachst mit der Pflege der Sprosslinge die Beziehung zum Produkt und zum wer-
benden Unternehmen. Seit 10 Jahren sind Pflanzen die treibende Kraft hinter dem

Erfolg des Vaihinger Unternehmens.
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EARBANG

Stylische In-Ear-Ohrhorer aus Kunststoff in Weils.
10mm Treiber. Frequenz: 20-20.000 Hz. Impedanz: 16 Ohm
30 mW maximaler Input. Kabelldnge 1,2 m. 3,5mm Klinke.

HEADBANG

Stylischer Stereo-Kopfhorer
mit Lautstarkeregler.
Ein echter Blickfang.

G ——— -

BLUETOOTH TOWER l J

GenieRen Sie klaren HiFi Sound direkt von lhrem iPhone/iPod mit dem iTower Speaker &
Heim-Audiosystem. Built-in-Docking-Station fir die einfache Plug-and-Play-Bedienung,
benotigt keine Verkabelung oder zusatzliche Audio-Komponenten.
Video-Out-Unterstiitzung fiir die Wiedergabe von Filmen auf Ihrem Fernseher.

Das 60-Watt-System liefert iber vier separate Lautsprecher und einen integrierten
Subwoofer vollen und satten Klang. AUX-Buchse und Funkfernbedienung.
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