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,Wir alle stehen vor grofSen Herausforderungen im Umgang
mit knappen Ressourcen, der Bekdmpfung des Klimawan-
dels und der Schaffung von Entwicklungsméglichkeiten fiir
alle. Umweltschutz und Nachhaltigkeit sind daher wichtige
Themen. terminic liefert seinen Beitrag durch soziales
Bewusstsein, technologische Innovationen und intelligente
Losungen, die Herausforderungen unserer Zeit anzugehen.*
terminic Geschdftsfiihrer Wolfgang Rolla du Rosey, Januar 2013
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Ein wichtiger Schritt in Richtung Nachhaltigkeit und auch
Umweltschutz ist die CO;-klimaneutrale Produktion.

CO:»- oder klimaneutrale Produktion bedeutet, dass entweder
Produktions- und Arbeitsprozesse wirklich emissionsfrei sind
(dies durfte kaum erreichbar sein) oder die entstande-
nen Treibhausgasemissionen an anderer Stelle eingespart
werden, so dass unter dem Strich das CO,-Gleichgewicht der
Atmosphare nicht verandert wird.

terminic hat das entsprechende Zertifizierungsverfahren
erfolgreich abgeschlossen.

Ab sofort konnen wir lhnen fiir Ihre Kalender anbieten, durch
den Ankauf von Zertifikaten entsprechender Klimaschutz-
projekte, Ihre terminic Wandplaner klimaneutral zu stellen.
In Zusammenarbeit mit first “werden so z.B. Windparks
in Indien oder Wasserkraftwerke in Guatemala gefordert.

Fragen Sie uns nach den Bedingungen und begleiten Sie uns
auf diesem Weg zu mehr aktiven Klimaschutz.
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RAN AN DEN SPECK...

D er Markt fiir Werbeartikel ist in keinem guten Zustand. In einigen Landern

= Europas, besonders im Stiden, sind die Markte in die Knie gegangen. Beson-
ders hart fiir Handler, die ihre Geschéafte mit wenigen Kunden gemacht haben. Hart
aber auch fiir international agierende Importeure. IThnen laufen die Kosten davon und
Produkte stapeln sich auf Halde. Da wird die Luft diinn. Geriichte von Ubernahmen
machen die Runde, Insolvenzangst macht sich breit, allgemeine Verunsicherung ist
die Folge. Keine gute Voraussetzung, um strategische Konzepte zu erarbeiten und in
die Tat umzusetzen. Dabei ware genau das notig. Aber in Krisenzeiten herrscht
Aktionismus, was zu verstehen ist. Zeitungsmenschen und Verleger konnen ein Lied
davon singen. Wenn ganze Geschaftsmodelle ins Wanken geraten und neue noch
nicht gefunden sind, dann liasst sich nur schwer tiber Zukunft reden.

In solchen Situationen hilft nach meiner Erfahrung nur
eins: sich auf bestehende Starken zu konzentrieren und
diese Starken weiter auszubauen. Und eine Starke der Wer-
beartikelwirtschaft ist der direkte und personliche Draht
zum Kunden. Thn zu pflegen und zu beleben, das muss zur
Zeit oberstes Ziel sein. Nicht ganz einfach, wie beispiels-
weise auch Hausmessen immer wieder zeigen. Ausstel-
lende Unternehmen bekritteln schon lange den inflatio-
naren Charakter dieser Veranstaltungen. Es kann aber auch
sein, dass man Kunden nicht genug umworben hat. Heu-
te muss man eben mehr tun, als man es aus guten Zeiten
gewohnt war. Moglich ist auch, dass eine Kombination aus
beiden Umstidnden schuld am nachlassenden Interesse ist.

Wie dem auch sei, ganz sicher ist es wichtig, den di-
rekten und personlichen Draht zum Kunden verstirkt zu
beleben. Sicher lasst sich das leicht sagen und noch leichter schreiben. Aber glauben
Sie mir, es ist noch Potenzial da. Wenn ich mich bei Freunden und Bekannten umhore,
dann weil mir kaum jemand einen Werbeartikel-Berater seines Vertrauens zu nennen.
Bei anderen Berufsfeldern hat man da viel groBere Trefferquoten. Da ist also noch viel
zu tun. Was fehlt, ist Werbung, was fehlt, ist Marketing. Nicht iiberall, das ist klar. Wei-
te Teile der Branche scheinen aber diesbeziiglich sehr enthaltsam zu sein. Dabei sollten
wir uns vor Augen fithren, dass bei Kleinstunternehmen 59 Prozent, bei Kleinunterneh-
men 35 Prozent und bei Mittelunternehmen immerhin noch 20 Prozent tiberhaupt kei-
ne Werbeartikel einsetzen (GWW-Studie). Das ist doch ein Potenzial, das Mut machen
sollte — und zu Taten befliigeln.

Manfred Schlosser

In diesem Sinne

b Ml

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
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FiihIbare Werbung
made by STAEDTLER

DIE MACHT DER SINNE NUTZEN 8

Die Hiirden fiir erfolgreiches Marketing liegen hoher
dennje, neue Konzepte sind gefragt. Multisensorisches
Marketing als die praktische Umsetzung der Erkennt-
nisse aus dem Neuromarketing will dem Wirkungsverlust
tradierter Werbemethoden entgegenwirken. Und zwar in-
dem der Mensch, der mit allen Sinnen wahrnimmt, wie-
derinden Mittelpunkt gestellt wird. Eine Einfithrungin
ein spannendes Marketingthema.

\

P AETAEOTLER

VERANTWORTUNG SCHAFFT ZUKUNFT 36

DreiJahre war die EPPA mit der Erarbeitung des europa-
ischen Verhaltenskodex fiir die Werbeartikelbranche be-
schaftigt. Nun hat CEO Hans Poulis das dreistufig aufge-
baute Programm am Rande der PSlvorgestellt. Kern der
Zertifizierungsinitiative: Die Branche muss professio-
nellerwerden, umauch in Zukunft glaubwiirdig und er-
folgreich zu sein. Das PSl Journal sprach mit Hans Poulis
tiber die konkrete Ausgestaltung und Umsetzung des
CSR-Programms.

WERBEFLACHEN, DIE EINLEUCHTEN 62
n A 2012 hat ein neuartiges Lampenschirm-System das Licht
""fi ql‘i d‘erWelterPlickt. Corinna Berghoff hat die verbliiffend .
.-'.,;Af_ — f ! einfache wie clevere Idee entwickelt und umgesetzt. Mit
- "'-" L 4 ] lampvertising bietet sie diese wahrhaft einleuchtende In-
f ! novation nun auch speziell fiir die Werbemittelbranche
an.
MEINHARD MOMBAUER:,,ICHWURDE ESWIEDERTUN* 68 Soft-Touch:

Noch als Student hat Meinhard Mombauer 1988 zusam- Samtweiche Oberfléche und
edel in der Erscheinung: Die neue

men mit einem Partner LM Accessoires gegriindet und in- STAEDTLER soft Kollektion
nerhalb von 25 Jahren zu einem der bedeutendsten Wer- _liegt spiirbar angenehm
beartikellieferanten aufgebaut. ,,Man muss ein Unterneh- ein e;nfgsgrl-ll :Ir;ﬁti':]dszﬂ;atj:;r
men immer wieder neu erfinden”, sagt der Unternehmer

helfte. Dass ihm dies hervorragend .gelung(.en ist, daran . é) STA E DTL E R®
bleibt nach unserem Gesprach am Firmensitzin Kdlnkein | PROMOTIONAL PRODUCTS
Zweifel. Die Geschichte von LM und dem Mann dahinter,
derim Jubildumsjahrresiimiert: ,,Ich wiirde es wieder ge-
nauso machen.”

adresse STAEDTLER Mars GmbH & Co. KG - MooséckerstraBe 3 - 90427 Niirnberg
telefon +499119365-514 fax +499119365-218
e-mail info@staedtler-promotionalde internet www.staedtler-promotional.de
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SICHER VERSTAUT
Leather for Business

PSINr.: 46523
www.leather-business.co.uk

ELEGANTES DESIGN
Plastoria S. A.
PSINr.: 40637
www.plastoria.com
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HANDLICH UND SCHICK
Biihring

PSINr.: 40807
www.buehring-shop.com

MADE IN GERMANY

EuroStyle — Emil Kreher GmbH & Co. KG
PSINr.: 41857

www.eurostyle.eu

LEDER

Schon die Gletschermumie Otzi trug es an
Fii3en, Kopf und Kérper - Leder. Der erste
»Lederfund“ist jedoch noch um einiges dl-
ter: 2008 entdeckte man in Armenien einen
Lederhandschuh, der sich auf 3630 bis 3380
v. Chr. datieren ldsst und auch die pflanz-
liche Gerbung wurde zu dieser Zeit im alten

Agypten schon angewendet. Auch heute
noch gehort Leder aufgrund seiner zahl-
reichen Eigenschaften zu den beliebtesten
Materialien. Leder ist geschmeidig, reiffest
und zah. Wir stellen Ihnen im Folgenden ei-
nige Produkte vor, die zeigen, wie vielseitig
das beliebte Material sein kann.
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133 TEILE
Lehoff Im- und Export GmbH
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www.lehoff.de
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Richartz GmbH
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www.richartz.com

KOMPAKT VERPACKT
Victorinox AG
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ZEUG ZUM WERKEN

»Do it yourself* kam spdtestens wieder in Mode, als eine Heimwerker-Do-
kusoap die ndchste im Fernsehen jagte und jeder sich berufen fiihlte, einmal
selbst Hand anzulegen. Dass das Basteln und Heimwerken den Menschen
sozusagen im Blut liegt, zeigen auch erste Werkzeugfunde aus der Steinzeit.
KRAFTVOLLANS WERK Schon friih bauten Menschen aus allen moglichen Gegenstdnden Hilfsmittel,
Wera Werk Hermann Werner GmbH & KG die bestimmte Tétigkeiten erst mdglich machten oder andere wiederum stark
PSINr.: 48078 vereinfachten. Mit der Kupferzeit kamen dann auch erste Werkzeuge aus metal-
www.wera.de lischen Materialien auf. Ob man sich das Leben nun vereinfachen mochte oder
mit Werkzeug seinem Hobby front, wir haben Produkte herausgesucht, auf die
kein gut sortierter Heimwerker verzichten sollte.
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MULTISENSORISCHES MARKETING

DIE MACHT DER
SINNE NUTZEN

Die Hiirden fiir erfolgreiches Marketing liegen hoher denn je,
neue Konzepte sind gefragt. Multisensorisches Marketing als
die praktische Umsetzung der Erkenntnisse aus dem Neuro-
marketing will dem Wirkungsverlust tradierter Werbemetho-
den entgegenwirken. Und zwarindem der Mensch, der mit al-
len Sinnen wahrnimmt, wieder in den Mittelpunkt gestellt
wird.

M ultisensorisches Marketing beschaf-
2¥E tigt sich mit der Optimierung aller
sensorischen Signale — vom Produktde-
sign tiber die sensorischen Signale der Me-
dien, mit denen die Markenkommunika-
tion betrieben wird, bis hin zu den senso-
rischen Signalen, die im Verkaufsprozess
relevant sind. Das Schaffen von kraftvollen
multisensorischen Marken involviert also
den Gesamtprozess des Marketings. Der
Ansatz, iiber verschiedene Sinneskanéile
zu kommunizieren, ist nicht neu, die wis-
senschaftliche Grundlage schon: Statt auf-
grund von Bauchgefiihl und Geschmack
die Sinne des Konsumenten anzuspielen,
bieten neurowissenschaftliche Erkennt-
nisse die Basis, um Sehen, Horen, Fiih-
len, Riechen/Schmecken zielgerichtet und
markenaffin ins Marketing zu integrieren.
Statt vorrangig den visuellen und in zwei-
ter Linie den auditiven Sinn zu bedienen,
umfasst multisensorisches Marketing alle
Sinne.
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KOMMUNIKATION UBER ALLE SINNESKANALE

Das PSlJournal sprach mit Dr. Klaus Stallbaum, zusammen mit Olaf Hartmann Mitbegriinder des Multisense
Institiuts, das als verbindendes Dach der vielfaltigen multisensorischen Szene gilt und neurowissenschaft-
liches Wissen fiir die Anwendung im Marketing iibersetzt.

Herr Dr. Stallbaum, welchen Stellenwert
haben multisensorische Ansdtze im Mar-
keting?

Je hoher die Streuverluste in der 2D-ori-
entierten Werbekommunikation geworden
sind, desto starker ist Marketing fiir und
mit allen Sinnen erneut in den Fokus ge-
riickt. Die zunehmende Hinwendung zu
multisensorischem Marketing ist allerdings
mehr als ein Wiederaufguss, denn inzwi-
schen belegen zahlreiche neurowissen-
schaftliche Studien, dass der Mensch pri-
mar von seinen sinnlichen Wahrnehmungen
beeinflusst wird — der Homo oeconomic-
us als Basis wirtschaftlicher Uberleqgungen
ist ein Auslaufmodell. Multisensorisches
Marketing ist kein Trendthema, sondern
nunmehr Pflichtwissen und -beschaftigung
fiir alle heutigen und kiinftigen Marketer.
Multisensorische Marken vermitteln ihre
Informationen kongruent auf verschiedenen
sensorischen Kandlen.

Wie wirkt multisensorisches Marketing?

Die hohe Wirksamkeit der multisensorischen
Ansprache ist wissenschaftlich unterfiit-
tert: Man geht von Wirkungssteigerungen
bis zum Zehnfachen aus, wenn verschie-
dene Sinneskanale kongruent bespielt wer-
den, auch die Erforschung der einzelnen
Sinne und ihres Zusammenspiels schrei-
tet voran. Geschmackspraferenzen und
Bauchgefiihl werden zusehends von ob-
jektivierbaren Kriterien abgelost, Marke-
ting wird wissenschaftlich fundiert. Moto-
rik und Tastsinn spielen dabei eine hdufig
unterschatzte Rolle. Denn haptische Codes
konnen unbewusst mentale Konzepte ak-
tivieren, die unsere Wahrnehmung, unse-
re Werturteile und unsere Kaufbereitschaft
nachhaltig beeinflussen. Und natiirlich
kommt der haptischen Kommunikation eine
entscheidende Funktion zu, um Qualitat

authentisch begreifbar zu machen und, wie
Studien belegen, die Kaufentscheidung po-
sitiv zu beeinflussen. Eine Erkenntnis, die
auch fiir immaterielle Produkte gilt — ob
Dienstleistung oder Fundraising.

Wie steht es mit der Akzeptanz seitens der
werbetreibenden Industrie?

Als bislang hinderlich fiir eine rasche, un-
komplizierte Aufnahme des Themas durch
die Markenindustrie erwies sich eine ge-
wisse Anbindungslosigkeit der einzelnen
multisensorischen Disziplinen: wenig Brii-
ckenschldge, wenig Synthese. Das andert
sich inzwischen, und zwar durchaus signi-
fikant. Markenmultis wie etwa Henkel ha-
ben ihre gesamte Produktpalette nach den
Erkenntnissen des Neuromarketings durch-
codiert. Samtliche Marketingmanahmen
sind darauf abgestimmt. Der Mehrwert von
Synthese und Transparenz ist inzwischen
kein exotisches Wissen mehr, er gehort
eher zum Grundriistzeug von Marketern.
Davon profitiert auch das haptische Bran-
ding, das den , fithlbaren“ Unterschied ei-
ner Marke im Vergleich zum Wettbewerb
definiert: einpragsame Berithrungs- und
Handhabungseigenschaften, die der Mar-
ke feste, greifbare Konturen geben. Der
Einsatzradius reicht vom Produkt selbst bis
zu seiner Vermarktung. Haptisches Design
verbreitet sich vor allem im Autobau, in
der Telekommunikation und Informations-
technologie, Mode- und Kosmetikbranche,
Nahrungsmittel- und Papierindustrie so-
wie im Dialogmarketing.

Was leisten multisensorische Konzepte
beispielsweise im Hinblick auf Kaufent-
scheidungen am POS, Kundenbindung oder
Produktimage?

Das Produkterlebnis ist der zentrale Trei-
ber von Kaufentscheidungen bei Konsum-

giitern. No emotions —no Sales, no money!
Es gibt keine Entscheidung, die nicht iiber
unsere Sinneswahrnehmungen emotiona-
lisiert wurde, und die meisten Kaufentschei-
dungen fallen spontan am POS. Aus der
Hirnforschung wissen wir, dass Kaufent-
scheidungen generell zu 95 Prozent auf
emotionaler Basis getroffen werden. Um
sich erfolgreich vom Wettbewerb abzuhe-
ben, besteht eine der Hauptaufgaben der
Hersteller und des Handels nunmehr da-
rin, dem Kunden ein ganzheitliches Mar-
kenerlebnis zu verschaffen und ihm die
grundlegenden Markenwerte emotional und
iiberzeugend zu vermitteln. Hierbei nimmt
die erlebnisbetonte Kommunikation eine
zunehmend wichtigere Stellung im Rah-
men der Markenkommunikation ein. Das
schlieRt natirlich auch alle Sonderwerbe-
formen mit ein. Sie miissen und konnen
bei der Umsetzung von Idee und Produkt
in konkrete, sinnlich erfahrbare und vor
allem wirksame KommunikationsmaSnahmen,
also bei dem Transfer von der Strategie in
die Marketing-Praxis akzentuiert helfen.

Um das Image eines Produktes aufzuwerten,
sind auf jeden Fall Qualitat und Markttaug-
lichkeit unabdingbar. Multisensorisch ver-
netzt zahlen dann gerade auergewohn-
liche WerbemaBnahmen auf das individu-
elle Produkterlebnis ein und damit auch
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auf das Produktimage. Bei fehlender Pro-
duktqualitdt kann man allerdings auf Dau-
er auch kein positives Image aufbauen.

Wann machen Werbeformen mit multisen-
sorischem Ansatz Sinn? Welche Ziele kon-
nen werbetreibende Unternehmen damit
erreichen?

Zunachst muss ein Unternehmer entschei-
den, ob sein Produkt iberhaupt relevant
ist. Das muss er schon selber wissen. Die
Zahl der Quellen, die er zur Beantwortung
anzapfen kann, sind Legion: Monitoring
von Markttrends, Umsatzzahlen, Vergleich
mit Wettbewerbsprodukten, Markt- und
Zielgruppenkenntnis, Produktionskosten,
Pricing etc. Fallt die Antwort positiv aus,
lassen sich aus den ,,Kennzahlen® des Pro-
duktes zielgenaue Sonderwerbeformen un-
ter MaRgabe des multisensorischen Mar-
ketings destillieren, nicht zuletzt natiirlich
auch haptische Kommunikationsformen.
Die Zielsetzung des Unternehmers kann
durchaus unterschiedlich sein — Produktein-
fithrung oder Steigerung des Abverkaufs,
Image-MaBnahmen, Marktpositionierung,
Einladungsverstarker zu Events oder Mes-
seauftritten etc. Das klart ein Briefing. Die
Konzeption und der Einsatz von Sonder-
werbeformen werden addquat auf diese
destillierten Informationen heruntergebro-
chen. Nicht jedes Kommunikationsinstru-
ment taugt fiir jede Aufgabenstellung. Glei-
ches gilt fiir das Produktdesign: form fol-
lows function.

Noch einmal zur Effizienz multisensorischer
Konzepte: Kénnen sie zur Identifizierung
mit der Marke beitragen und das Unterneh-
mensimage positiv aufladen?

Zweifellos. Der Weg dahin ist ja transpa-
rent: Wie erreicht man iiber den Einsatz
des multisensorischen Marketings entschei-
dende Wettbewerbsvorteile? Beispielswei-
se wenn man den inneren Wert von Pro-
dukten steigert, indem man funktionale,
distinktive, mythische und magische Emo-
tionsverstarker anspielt. Oder die Macht
der Sinne fiir die Prasentation der Produkte
nutzt: Farben, Gerausche, Duft- und Ge-
schmacksnoten, haptische Erlebnisse. Mit
jedem zusatzlichen Sinneseindruck, der
den Kunden tiberzeugend anspricht, stei-
gen Zuwendung, Commitment und Brand
Loyalty. Das sind die Ergebnisse einer Stu-
die, die bereits 2005 von Millward Brown
durchgefithrt wurde. Multisensorisch wie-
dererkennbare Marken kamen auf doppelt
so hohe Wiederkaufsraten wie normale
Marken. Das hei$t, dieser Weg ist nach-
haltiger.

Im Dialogmarketing miissten sich multi-
sensorische Kommunikationsformen her-
vorragend umsetzen lassen. Kénnen etwa
Mailings, die ja schon so oft totgesagt
wurden, mithilfe dieses Ansatzes opti-
miert werden?

Dialogmarketing ist pradestiniert fiir die
Ansprache von Konsumenten und Kun-
den auf verschiedenen Sinneskanélen,
denn die Zielgruppen werden direkt, per-
sonlich und interaktiv angespro-
chen. Je mehr Sinne dabei po-
sitiv in ihrer Wahrnehmung
beeinflusst werden, desto
stirker sind Aufmerksam-
keit, emotionale Bindung
und damit auch die Nach-
haltigkeit.

Die haptische, also
dem Tastsinn zugeord-
nete Wahrnehmung ist
von elementarer Bedeu-
tung fiir den Erfolg von
Mailings. Die Bedeutung
der Haptik fiir unsere

Wahrnehmung, unsere Werturteile sowie
unsere Erinnerung ist elementar und weist
auf ihr Wirkpotenzial im Dialogmarketing
hin. Haptische Sensorik und Kommunika-
tion sind entschieden dialogaffin. Jede Be-
rithrung zahlt, jeder Handgriff vermittelt
Informationen. Die Eindriicke des Tast-
sinns sind entscheidend fir die Gesamt-
bewertung beispielsweise eines Mailings
oder eines gegenstandlichen Werbetra-
gers. Daher ist die haptische Optimierung
von Mailings entscheidend fir die Erho-
hung von Verstiandnis, Response und Kauf-
bereitschaft.

Insofern gilt es, stets Vortiberlegungen
anzustellen: Welche iibertragenen Bedeu-
tungen werden der Zielgruppe in die Han-
de gespielt? Welche Emotionen und As-
soziationen losen Materialeigenschaften
aus? Wie kann man die Vorziige eines Pro-
duktes oder einer Dienstleistung greifbar
machen? Die Antworten auf diese Fragen
zeigen den Weg zur Gestaltung eines Mai-
lings. <
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DIE FUNF SINNE IN DER KOMMUNIKATION

Der Einsatz von multisensorischem Marketing
tibersetzt sich auch betriebswirtschaftlich posi-
tiv. Mit jedem zusdtzlichen Sinn, der beim Kun-
den {iberzeugend angesprochen wird, steigen
Zuwendung, Commitment und Brand Loyalty.
Multisensorisch wiedererkennbare Marken
kommen auf doppelt so hohe Wiederkaufsraten
wie normale Marken. Das heif3t, dieser Weg ist
nachhaltiger. Eine Ubersicht, wie die fiinf Sinne
funktionieren und wie sie sich ins Marketing
einbinden lassen.

VISUALITAT

Bis zu 80 Prozent unserer Wahrnehmungen
erreichen uns iiber den Sehsinn, der als domi-
nanter Sinn unserer Zeit betrachtet wird. Nach
Angaben des internationalen Marketingexper-
ten Martin Lindstrom adressieren 83 Prozent
der werblichen Aktivitaten die Augen.
KONZENTRATION AUF DEN SEHSINN
Die massive Konzentration auf den Sehsinn

zeitigt entsprechende Inflationserscheinungen.

Der emotionale Charakter zum Beispiel von An-
zeigen wird immer wieder als wichtige Voraus-
setzung betont, allerdings ist die reine Darstel-
lung von Emotionen (lachende Gesichter, sexy
Augenaufschlag) nur bedingt zielfiihrend, weil
meist schon zu Klischees geronnen. Wichtiger
ist das Assoziationsfeld, das visuell aufgebaut
wird, bzw. die Geschichte, die das Bild erzahlt.
Wir sehen mit dem Gehirn und nur das, was wir
sehen konnen oder kennen. Insofern ist unsere
Sicht der Welt abhangig von individueller und
kultureller Pragung, Erfahrungen, Erinne-
rungen, aktuellem emotionalem Zustand usw.

VISUELLES BRANDING
Das Feld fiir visuelles Branding ist weit und
vielfdltig, es wird groB3teils vom CD, auch von
der Clabgedeckt, die wiederum auf Marken-
werten basieren. Alle mit den Augen erfassbare
Elemente und Dimensionen zdhlen dazu: Lo-
gos, Key Visuals, Eyecatcher, Layouts, Farben,
Designs, architektonische Gestaltung vom
Unternehmenssitz bis zum POS, Interieurs, Cor-
porate Dresscode etc.

HAPTIK

Eine Sinnesdimension mit ausschlaggebender
Funktion bei der Kaufentscheidung: Das zu-
ndchstvisuell erfasste Produkt muss seine
Qualitat beim ,,Fiihl-Test“ unter Beweis stellen.
DIE HAUT ALS ERSTES
SENSORISCHES ORGAN
Die Haptik wird den Hautsinnen zugeordnet,
die das grofite und erste sensorische Organ des
Menschen bilden. Die Haut ist ibersdt mitin
oder nahe der Haut liegenden Rezeptoren, die
auf unterschiedliche Empfindungen speziali-
siert sind. Die Decodierung der Nervenimpulse
wird von den jeweils zustdndigen Gehirnre-
gionen iibernommen. Der haptische Sinn be-
zeichnet die aktive Komponente der Hautsinne
und das Beriihren, (Er-)Fiihlen, Tasten, (Be-)
Greifen der materiellen Dingwelt. Dabei werden
Informationen wie Form, Oberflachenstruktur,
Umfang oder Gewicht vermittelt.
HAPTISCHES BRANDING
Der ,fiihlbare“ Unterschied einer Marke zum
Wettbewerb wird via haptischem Branding de-
finiert. Hierbei dienen CI/CD als Blaupause, die

haptischen Eigenschaften miissen im Verbund
mit weiteren Sinneskomponenten der Marke

ein stimmiges Gesamtbild ergeben. Das Beson-

dere an der haptischen Dimension ist, dass sie
der Marke bzw. den Markenwerten feste, (be)
greifbare Konturen gibt, indem einpragsame
Beriihrungs- und Handhabungseigenschaften

entwickelt und festgelegt werden, die die inten-

dierten Assoziationen vermitteln. Neben dem
Produkt selbst bietet insbesondere die Kom-
munikation viele Ansatzpunkte fiir haptische
Erlebnisse, von Verpackungen iiber Mailings
bis hin zu Werbeartikeln. Haptisches Produkt-
design verbreitet sich vor allem im Autobau, in
der Telekommunikation und Informationstech-
nologie, Mode- und Kosmetikbranche, Nah-
rungsmittel- und Papierindustrie.

AKUSTIK

Nach Schatzungen werden bisher tiber 30 Pro-
zent der Markenkommunikation tiber Akustik
gefiihrt. Einschlagige Studien kommen zu dem
Ergebnis, dass positiver Sound zu 65 Prozent
die Stimmung hebt, beispielsweise beim Ein-

kauf-ein Bereich, in dem ebenfalls noch Poten-

ziale brachliegen, wie auch in der Synchronisa-
tion verschiedener akustischer Touchpoints.
AUDIO BRANDING
Akustisches bzw. Audio Branding umfasst die
Kreation und Etablierung einer unverwechsel-
baren Klangidentitat, basierend auf Marken-
image/Cl und orchestriert mit den anderen
von der Marke genutzten Sinneskanalen. Ein
ganzheitlicher Prozess, der alle internen und
externen akustischen Beriihrungspunkte

11
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durchkomponiert: vom PC-Signal iiber die Me-
lodie der Telefonwarteschleife bis zu Jingles,
Website-Klangen und Hintergrundmusik fiir
Messestdnde. Alle zugeordneten akustischen
Elemente wie Klang, Musik und Sprache verbin-
densich zu einer Audio C.

AKUSTISCHES PRODUKTDESIGN
Akustisches Produktdesign bezeichnet die
Kreation eines charakteristischen Klangs fiir
Industrieprodukte oder Waren wie etwa Fahr-
zeuge, Telefone, PCs, Haushaltsgerate oder
Lebensmittel: Gerdusche beim Verzehr wie zum
Beispiel der typische Knacksound von Keksen
oder Chips, oder auch Geriusche, die beim Off-
nen von Flaschen und Verpackungen entstehen.
Klange, Melodien und Rhythmen wirken sowohl
emotional als auch assoziativ, pragen sichim
Idealfall ein und konnen auch kulturelle Gren-
zen iiberwinden.

OLFAKTORIK

Diifte spielen eine herausragende Rolle in der
Gefiihlswelt. Nach einer breit angelegten in-
ternationalen Studie von Millward Brown und
Martin Lindstrom (1999 — 2004) werden 75 Pro-
zent unserer Emotionen im Alltag von Geriichen
beeinflusst. Aufgrund der direkten Verbindung
des Geruchssinnes mit den Geddchtnisregi-
onen des limbischen Systems wecken Diifte
und Geriiche unmittelbar Erinnerungen und
Assoziationen. Dabei wirken Geriiche auch in
subtilen Dosierungen, natiirlichanmutende
Geruchserlebnisse werden sogar besonders
positivaufgenommen.

OLFAKTORISCHES BRANDING
Olfaktorisches Branding bietet noch viel Poten-
zial. Es reicht vom Eigenduft der Produkte {iber
Duftnoten fiir das Personal bis zur Beduftung
des POS, von Verpackungen bis hin zu Werbe-
mitteln, die mit Duftspuren locken. Entschei-
dend ist, dass Produkt, Dienstleistung oder
Marke ein charakteristischer Duft bzw. Geruch
zugeordnet wird, der konsistent bleibt und mit
anderen sinnlichen Elementen zu synchronisie-
renist. Die Komposition muss grundsatzlich auf
Markenwerte/-image abgestimmt sein. Zwi-
schen Duft- und Aromadesign gibt es flieRende
Ubergénge, denn Aromen sprechen sowohl die
Geschmackssensoren als auch die Geruchs-
rezeptoren an. Diese chemischen Sinne be-
einflussen sich gegenseitig, verstarken sich in
ihrer Wirkung. Das Gehirn decodiert die Signale
beider Sinne als gemeinsamen Eindruck.

GUSTATORIK

Dem spezifischen Geschmack eines Produktes
oder einer Marke zugeordnete gustatorische
Erlebnisse sind die Domédne des gustatorischen
Brandings, das sich wiederum an den defi-
nierten Markenwerte orientiert. Haufig wird
der spezifische Markengeschmack mit eigenen
Rezepturen kreiert.
GESCHMACKS-BRANDING
Spezialisten fiir das Design eines Kunst-
Geschmacks, sogenannte Flavoristen, arbeiten
mit Tausenden von Aromastoffen (teils natiir-
lich, teils naturidentisch oder synthetisch), um
Nahrungsmittel geschmacklich zu optimieren.
Food-Designer beschéftigen sich dariiber
hinaus mit kompletten Rezepturen, auch Neu-
kreationen (z. B. Functional Food) sowie der
visuellen Gestaltung von Nahrungsmitteln.
Neben den fiinf wissenschaftlich gesicherten
Geschmacksrichtungen siif3, sauer, salzig,
bitter sowie umami (japanisch; an Fleisch und
Briihe erinnernder Geschmack) werden weitere
Geschmacksrichtungen vermutet, sie sind Ge-
genstand aktueller Forschungen. Geschmacks-
Branding spielt in erster Linie bei Lebensmit-
teln, Hygieneartikeln, Pharmaprodukten und
Genussmitteln eine Rolle. Alternative Mog-
lichkeiten fiir gustatorische Markenerlebnisse
bieten z. B. Cateringanldsse und entsprechende
Werbeartikel. <

Klaus Stallbaum (re.) und

Olaf Hartmann, Griinder und
Acting Partner des Multisense
Instituts, formulieren ein
ganzheitliches Konzept zu mul-
tisensorischem Marketing, das
Forschung und Marketingpraxis
verkniipft. Die Aktivitaten des
Institutes und die Formate des
multisense-Forums bilden eine
interdisziplindre Plattform fiir
multisensorisches Marketing.
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VERTRAUENSWURDIGE PRODUKTE

In modernen Markten, die sichimmer schneller verandern, bieten Marken wichtige Orientie-
rung und Entscheidungssicherheit. Sie ermdglichen die Identifikation mit den Angeboten
oder Leistungen des Unternehmens und haben die Kraft, langfristigen Unternehmenserfolg

zu generieren.

M arken kennzeichnen Produkte und Dienstleistungen eines Unternehmens. Sie
konnen fiir die Qualitdt eines Unternehmens stehen. Starke Marken stellen einen
Vermogenswert dar und schaffen stabile Beziehungen zwischen Anbietern und Kun-
den. Taglich beeinflussen sie unsere Kaufentscheidungen: Marken geben Impulse, we-
cken Gefiihle, besetzen Positionen. Sie schaffen klare Unterscheidungsmerkmale. Als
Werbetrager in Wort und Bild, Form und Ton geben sie uns wertvolle Orientierung in
der unendlichen Flut der Kommunikationsbotschaften. Erst eine Marke macht aus ano-
nymen Produkten einen unverwechselbaren Artikel — und manchmal werden ein paar
Buchstaben oder ein Zeichen gar zum Mythos. Jede Marke ist ein Versprechen: in die
zuverlassige Herkunft und die gleich bleibende Qualitit eines Produkts, einer Dienst-
leistung oder eines Unternehmens. Marken sprechen Wiinsche an, vermitteln uns Wer-
te und Vorstellungen und lassen dadurch glaubwiirdige Identitdten entstehen, die Ver-
trauen aufbauen und dauerhafte Kundenbeziehungen ermaglichen. <
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FUR WAHRE TRENDSETTER

K eine Frage: Notizbiicher (,Brandbooks*) sind (wieder) voll
¥ ® angesagt, Tablet und Smartphone zum Trotz. Senator hat
dies erkannt und bietet mit Skuba Mybook den perfekten
Umschlag fiir die nttzlichen Organisationshelfer. Die stylishe
Innovation im Werbemittelmarkt ist ein Must-have fiir echte
Trendsetter, veredelt sie doch jedes Hardcover-Notizbuch im
DIN-A4-Format. Ein modernes Design in den frischen,
kraftigen Farben Orange, Rot, Royalblau, Lime, Grau und
Schwarz runden das Skuba Mybook ab und empfehlen es als
wirkungsvolles und langlebiges Werbemittel.

41838 *Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 8010
info@senatorglobal.com ¢ www.senatorglobal.com

/

-
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UMWELTBEWUSST

M it der neuen Griffserie Greengrip bietet das Solinger Traditions-
Unternehmen triangle dem zunehmend umweltbewussten
Kunden erstmals ein besonders ressourcenschonendes Sortiment an
hochwertigen Kiichenhelfern an. Die Greengrip-Produkte sind zu 100
Prozent aus nachwachsenden Rohstoffen gefertigt und zu 100 Prozent
biologisch abbaubar. Dazu iiberzeugt die Serie durch ihren frischen
Griinton und die hohe Verarbeitungsqualitat. Ein Werbeschriftzug
kann wunschgeméaR angebracht werden.
48697 * Triangle GmbH e Tel +49 212 2211532

m.forestier@triangle-tools.de e www.triangle-tools.de

H

VICTORINOX

COMPANION FOR LIFE

PROMOTIONAL PRODUCTS
THAT LEAVE A LASTING IMPRESSION

Victorinox AG

CH-6438 Ibach-Schwyz, Switzerland
T+41 418181 211
www.victorinox.com

MAKERS OF THE ORIGINAL SWISS ARMY KNIFE
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MIT NEUEM GLANZ

Is Werbetrager tiberzeugt Pustefix seit jeher durch vielfaltige Gestal-
T ® tungsmoglichkeiten. Mit dem Angebot von Shrink Sleeves macht der
Hersteller die Seifenblasen in der beliebten Kleinpackung jetzt noch
attraktiver. Die hohe Farbbrillanz des sogenannten CMYK-Foliendrucks
lasst besonders Fotomotive erstrahlen. Und auerdem gewinnt die Haptik,
da die Banderole sich unter Warme passgenau anschmiegt und einfach
angenehm in der Hand liegt. Weitere Zusatzeffekte kann man in Kombinati-
on mit einer transparenten Kleinpackung erzielen, die den Blick auf Inhalt
und Werbebotschaften fokussiert. Shrink Sleeves konnen bereits ab einer
Auflage von 800 Stiick eingesetzt werden.
43053 ® Success Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG ¢ Tel 49 707178898
seifenblasen@pustefix.de e www.pustefix.de/success

BRILLANTE FARBEN

0 riginal Zippo-flip-top-Feuerzeuge — made in USA, 30 Jahre Garantie —
M versieht die Stiefelmayer-Contento GmbH mit brillanten Farbdrucken
nach Kundenwiinschen. Erhaltlich sind zwei Ausfithrungen: Zippo Edelstahl
gebiirstet mit Farbdruck oder Zippo weil8 beschichtet mit Farbdruck. Die
Lieferung erfolgt in der schwarzen Zippo-Box. Die Feuerzeuge haben die
Abmessung 3,8 x 5,5 x 1,2 Zentimeter. Eine weitere Moglichkeit fiir Werbebot-
schaften besteht in der Oberflachengravur auf einem polierten Chrom-Zippo.
45280 ° Stiefelmayer-Contento GmbH & Co. KG ° Tel +49 9342 96150

info@contento.com ¢ www.contento.com

DIE MARKENWELT VON DAIBER

M it seinen mehr als 800 Produkten in tiber 17 000 Varianten ist Daiber nach
eigener Aussage einer der groSten Anbieter fiir textile Werbeartikel und
Promotionwear in Europa. Uber seine Eigenmarken James & Nicholson und Myrtle

Beach bietet der Textilspezialist ein Komplettsortiment fiir jeden Bedarf und jede
Gelegenheit — eine einzigartige Sortimentstiefe und -breite. Fiir Sport, Business,
Freizeit oder Handwerk liefert Daiber funktionelle und hochwertige Werbetextilien
und Arbeitsbekleidung fiir Damen, Herren und Kinder, die ihresgleichen suchen. Der
aktuelle Katalog 2select 2013 zeigt mehr als 100 Neuheiten in aktuellen Farben und
Formen und ladt auch auf der Website des Unternehmens zum Blattern ein.

42819 * Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160

info@jamesandnicholson.de e www.jamesandnicholson.de
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Trendige Ripstop-Jacke mit Netzfutter. 3-farbige Reipverschliisse vorne und

an der Armeltasche. 100% Nylon Ripstop mit PU-Beschichtung und Netzfutter.
Exklusiv erhdltlich bei:

T3 | Premium-T NewIhoe.

Single-Jersey T-Shirt mit verstarktem Kragen und Nackenband.

Keine Seitenndhte. 100% Baumwolle. info@newwave-germany.de
Tel.: +49(0)8033 979 120

Je als Herren- und Damenschnitt erhaltlich. www.newwave-germany.de
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ZAHNPFLEGE FUR UNTERWEGS

D er zuckerfreie Zahnpflegekaugummi Sweet Image Gum von i.p.a.

= Sweets reinigt die Zahne nach dem Essen auch ohne Zahnbiirste und
sorgt fiir einen frischen Atem. Durch das Kauen wird der Speichelfluss
stimuliert, die Zahnoberflichen gereinigt und die Zahnbeldge durch den
Speichel formlich abgewaschen. Der Sweet Image Gum passt im prak-
tischen flachen Format mit seinen gut dosierbaren Dragees in jede Jacken-
oder Hosentasche. Platz fiir Werbung findet sich entweder auf dem
bedruckten Schuber oder direkt auf dem 12er-Blister.

45893 *i.p.a. Sweets GmbH e Tel +49 4242 961200

info@ipaswets.de e www.ipasweets.de

HOCHWERTIGE WERBEANBRINGUNG

E ine der Innovationen, mit der die Jung Bonbonfabrik GmbH ins Jahr 2013
B=m gestartet ist, stellt die Sleeve-Technik dar. Dabei wird zunachst eine Folie
im Flexo- oder Digitaldruck gestaltet und bedruckt. Diese Folie wird anschlie-
Rend als Schlauch geklebt, je nach ProduktgroRe zugeschnitten und dann liber
das Produkt gestiilpt. Durch thermische Schrumpfung entsteht eine hautenge
Werbefolie, die das Werbemittel hochwertig und professionell wirken lasst.
Neben der im letzten Jahr eingefiihrten Bonbon- und Kaugummi-Dose Top-Can
ist die Sleevetechnik nun auch bei den Produkten Mint-Stick, Candy-Can XS
und Candy Can Slim Edition sowie bei der Snack Roll einsetzbar.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG * Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

PLANE IN PERFEKTION

S ie ist langst legendar: die LorryBag Original. Vor mehr als
&F einem Jahrzehnt revolutionierte der Taschenhersteller
Halfar mit dieser ersten Planentasche als Werbeartikel die
Branche — und begeistert sie bis heute. Jetzt haben sich die
Bielefelder an eine Uberarbeitung ihres Planensortiments
gemacht. Herausgekommen ist eine LorryBag-Familie mit

S LN g i a55RR neuen Funktionen und markanten Designs. Als Erstes hat der
B Klassiker selbst eine Frischzellenkur erfahren: mit der Lorry-
EMPIRE Bag Original 2 bietet Halfar jetzt eine Alternative zur be-

wahrten Original-Tasche. Alle neuen Modelle und Farben
finden sich auf der Website des Planenspezialisten.

45666 © Halfar System GmbH e Tel +49 521 982440

info@halfar.com e www.halfar.com
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F .},‘ Hochstleistung! Eine gigantische Auswahl an Uber
120 Sporttextilien fur Vereins- und Freizeitsportler
findet sich im neuen Sportkatalog von Daiber.
- t i = Funktionelle Teamwear fur Fuball, Volleyball und
/ 5 Handball, Shirts und Tights fir Mountainbiker und
Rennradfahrer, farbenfrohe Tops und Pants fir Jogging, Nordic Walking oder
Fitnessstudio. Sportunterwasche, Socken und eine funktionelle Cap oder
Bandana von Myrtle Beach erganzen das Qutfit. Erleben Sie die Sportwelt
von James & Nicholson im neuen Sportkatalog oder unter www.daiber.de.

Bands of AR =- Hotline: +49 7432/7016-800 www.daiber.de
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QUALITAT SETZT SICH DURCH

B ei der Eurostyle — Emil Kreher GmbH & Co. ist die Entscheidung, wieder in

= Deutschland zu produzieren und die Marke Eurostyle am Markt noch starker zu
forcieren, langst gefallen. Im vergangenen Jahr gab es noch eine Entscheidung,
namlich die Serien Germany, Torri und Club in der neuen Kollektion 2013/14 um eine
Vielzahl von in Deutschland gefertigten Produkten zu erweitern. So gibt es neben
den bekannten Produkten der Germany-Serie aus Anilin-Rindleder (unter anderem
iPad-Etuis, Schliisselanhianger, Geldborsen) nun auch Artikel aus handschuhweichem
genarbtem Donato-Rindleder. Ein weiteres Beispiel der Produkterweiterung sind die
neuen Smartphone-Etuis und Schliisselanhdnger der Torri-Serie.

41857  Eurostyle — Emil Kreher GmbH & Co. ¢ Tel +49 921789520

info@eurostyle.eu e www.eurostyle.eu

KOMPLETTES ANGEBOT

D ie Maprom GmbH, Werbetextilproduzent mit Firmensitz in Hoxter, hat im Jahr
¥ 2009 die weltweiten Rechte der Marke JT’s erworben und ebenfalls den Vertrieb
des gesamten JT’s Produktsortiments iibernommen. Es umfasst T-Shirts, Polo-Shirts,
Sweatshirts, Caps, Taschen, sowie Hemden und Blusen, die erst im letzten Jahr in die
JT’s-Collection aufgenommen wurden und sich — wie alle JT’s-Produkte — durch eine
hervorragende Qualitat und sehr gute Veredelungseigenschaften auszeichnen. Und
nicht zu vergessen: Auch das Preis-Leistungs-Verhaltnis ist exzellent. Ob elegant-
sportive Kurzarm-Blusen oder zeitlos klassische Langarm-Hemden, die JT’s-Qualitat
der neuen Produkt-Reihe besticht in jeder Schnitt- und Design-Variation.

47372 ® Maprom GmbH e Tel +49 5271 97190

info@maprom.de e www.maprom.de
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KNAUTSCHFIDEL

D ie mbw-Figur Herr Bert hat sich mit einer dicken Portion guter

2P Laune langst einen festen Platz in allen Herzen geschaffen. Gemein-
sam mit Berta demonstriert er gerne seine Vielseitigkeit. Urspriinglich als
Squeezies entwickelt, verspritht er mittlerweile tiberall seinen Charme:
zum Knautschen, Schmusen, Erinnern. Sogar in animierten Clips und im
Daumenkino hatten Herr Bert und seine Berta schon gelungene Auftritte.
Sie sind echte Allroundtalente und freuen sich schon auf ihren Einsatz in
individuellen, crossmedialen Konzepten neuer Kunden.

42020 ® mbw Vertriebsges. mbH ¢ Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh e www.mbw.sh

STETS GEPFLEGTE LIPPEN

D er Lippenpflegestift Lipsoft mit LSF 20 von Kundenpflege enthalt
¥ hochwirksame pflanzliche Ole, Fette und Wachse. Durch hochwer-
tige Sheabutter und Vitamin E wirkt er feuchtigkeitsspendend, riickfet-
tend und schiitzt somit die Lippen vor Sonne, Kalte und Wind. Dazu ist
er frei von Paraffin, Mineralolen und Konservierungsstoffen. Die
Lipsoft-Lippenpflege ist in verschiedenen Varianten erhaltlich, zum
Beispiel als Basic, Sport oder sogar mit LED. Durch die unterschied-
lichen Gehdusefarben ist die Lipsoft-Serie ein idealer Werbeartikel.
46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG © Tel +49 6541 812950 info@
kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de
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\ DAS ZIEL IM VISIER

'-hl B randneu brachte Kasper & Richter zur Jahresauftakt 2013 den Travel
=¥ Companion ins Gesprach, einen Allrounder unter den Kompassen. Der
praktische Taschenspiegelkompass ist fiir jede Outdoor-Aktivitat optimal

st geeignet. Die herausnehmbare Lupe und das Lineal (Zentimeter/Inch)
il leisten bei der Routenfestlegung unschitzbare Dienste. Zusatzlich hat der

Travel Companion eine integrierte LED, sodass auch nachts die Orientierung

moglich ist. Insgesamt ist der Kompass ein hochwertiges Produkt mit

-
F“L’l . - —— Fluidkapsel, das heift bei stark differierenden Wéarme- und Kéltebereichen

e . . . .
) - e HH passt sich die Kapsel an und bildet so keine Luftblasen.
- 40043 ° Kasper & Richter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9131 506550

5 R
Q \i‘;"—-‘:’%, info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.com

SALATSCHLEUDER MIT TURBO

K nackig-frischer Salat ist ohne Frage ein Klassiker der gesunden

X ® Kiiche. Und damit die Zubereitung noch leichter wird, hat Emsa
nun die ersten Salatschleudern mit Turbo auf den Markt gebracht.
Durch ihre 50 Prozent hohere Drehgeschwindigkeit sind diese deutlich
effizienter als herkommliche Schleudern. Erhaltlich sind drei Modelle,
gedacht fir unterschiedliche Zielgruppen. Besonders attraktiv prasen-
tiert sich die Schleuder aus Edelstahl, in der die Salatkreationen gleich
stilvoll serviert werden konnen. Tischfein ist auch die Variante aus
glasklarem Kunststoff. Und wer einen Platzsparer fiir kleine Kiichen
sucht, wird von der Falt-Salat-Schleuder begeistert sein.

42692 * Emsa GmbH e Tel +49 2572 13218

werbeartikel@emsa.de e www.emsa.de

STARKER FARBMIX

D ie manuelle Pfeffermiihle Moléne von Peugeot bringt Farbe in jede
27 Kiiche. Besonders elegant wirkt das Zusammenspiel der Transparenz
von Acryl und der Tiefe des farbigen Materials. Dabei lassen sich die
Farben ganz nach Geschmack in attraktiven Zweiersets kombinieren. Der
transparente Korpus der Miihle ermdglicht das schnelle Erkennen des
Inhalts und der Fullmenge. Der Mahlgrad lasst sich mit einem Verstell-
knopf am Kopf der Miihle stufenlos einstellen. Da die Pfefferkorner mit
den scharfen Zahnen des Mahlwerks geschnitten und nicht gequetscht
werden, konnen die feinen Aromen der Wiirzung bewahrt werden. Die
Miihle ist kompakte 14 Zentimeter hoch und liegt durch ihre ergono-
mische Form ausgezeichnet in der Hand. Auf dieses Mahlwerk gibt es
eine lebenslange (25 Jahre) Garantie des Herstellers.

48500 © Peugeot — PSP Deutschland GmbH e Tel +49 2556 902110
pspdeutschland@psp-peugeot.com e www.psp-peugeot.de
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Dynamix
Grip

Neu

im Internet:

Pen-
Configurator

Made in Germany

Kugelschreiber Dynamix Grip Unsere
Markenqualitat fur Ihre Qualitatsmarke.
Anfragen an: viw@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com
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FUR JEDEN FALL GERUSTET

ft entscheidet sich erst wahrend der Arbeit, welches Werk-
M 7eug benotigt wird. Der Kraftform Kompakt 10 von Wera wird
den verschiedensten Anforderungen gerecht. Das Produkt besitzt
einen ergonomischen Kraftform-Griff und verschiedene Schrau-
bendreher-Bits: Schlitz, Kreuzschlitz, Phillips, Kreuzschlitz
Pozidriv und Torx. Die Bit-Zufiihrung und -Entnahme erfolgt dank
Schnellwechselhalter Rapidaptor blitzschnell.
48078 » Wera Werk eTel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de

VIELSEITIGE LICHTQUELLE

D ie handliche LED-Lampe von Lichtkraft stellt in vielerlei Hinsicht ein

2 nitzliches Utensil dar. Aufgrund ihrer zwei Schalt-Funktionen kann sie
als normale Lampe genutzt werden oder aber Blinksignale absetzen.
AuBerdem besitzt sie einen Aufthdngebiigel, an dem man sie zur Beleuchtung
befestigen kann. Versenkt man die batteriebetriebene, etwa zehn Zentimeter
lange Lampe im Schaft und verschraubt diesen, kann sie sogar als Taschen-
lampe genutzt werden. Die Batterien sind im Lieferumfang enthalten.

47203 ° Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH e Tel +49 40 73102180
info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de
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EIN KIWI ZUM TRAUMEN

F ur Beasts-Fans gibt es seit Kurzem ein neues Highlight:
2 den Kiwi Kiki von Sigikid. Schon als kleines Kiiken trdumte
Kiki vom Fliegen. Da konnten ihm seine Artgenossen noch so
oft predigen, er sei ein Laufvogel. Einmal stlirzte er sich
todesmutig vom Dach einer Schaffarm und flatterte wie wild
mit seinen Stummeln. Das Ergebnis: Desillusionierung plus
Beinbruch. Vielleicht gelingt es dem neuen Besitzer des
Pliischtiers, ihm mit seiner Liebe wieder Selbstvertrauen zu
geben. Kiwi hat die GroBe von 21 Zentimetern und ist innen
mit Polyesterwatte gefiillt. Ab sofort gibt es auch tolle Zusatz-
artikel, wie Geschirr, Kissen und Notizbiicher.

48311 ¢ sigikid ¢ Tel +49 9201 70129

anja.deroni@sigikid.de e www.sigikid.com

WX METMAXX

STARKE MARKEN AUS EINER HAND

B ei der Spranz GmbH setzt man seit 1965 auf verlassliche
¥ Qualitit, Zuverlassigkeit, hohe Innovationskraft und echte
Designorientierung. Das Sortiment unterteilt sich in vier
attraktive Hauptlinien, unterstiitzt von ebenso vielen Marken:
Metmaxx — edle Metall- und Elektronikartikel; Blackmaxx

— innovative Taschen und Borsen mit hohem Gebrauchswert
und attraktiven Designs; Thanxx — auBergewohnliche Promoti-
on-, Mailing- und Streuartikel; Creativ Design — umfangreiches
Kfz-Sortiment und praktische Accessoires. Dazu bietet Spranz
eine intensive Kundenberatung und Unterstiitzung an jedem
Punkt der Verkaufskette.

41462 © Spranz GmbH e Tel +49 261 984880

info@spranz.de e www.spranz.de

Bauen Sie
auf Vertrauen

... denn lhre Kunden bauen auf Sie! Sie
wissen: Kunden erwarten proaktives En-
gagement, wenn es um Themen wie
Sicherheit und Gesetzestreue geht. Wie
beweisen Sie |hr verantwortungsvolles
Handeln? Wie starken Sie das Vertrauen
und den Wert lhrer Produkte?

Die European Promotional Products As-
sociation (EPPA) offeriert ein zuverlassi-
ges Qualitatssiegel fur Firmen, die sich
zu hochqualifiziertem, sozial vertragli-
chem Handeln und sicheren Werbear-
tikeln bekennen. Machen Sie es zu lh-
rem! Sie wollen mehr wissen? Besuchen
Sie uns auf www.eppa-org.eu.

€0Pd

european promotional
products association
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<lEGO & | weRBEN MIT STARKEN MARKEN

= (- -] B auen mit den bertihmten Lego-Steinen fordert die Kreativitit, schult
: [ — ¥ technisches Konnen und macht jede Menge Spali. Das Lego-Ideen-Buch
I D B E N ™ von Dorling Kindersley bietet mit iiber 500 originellen Modellen aus allen
— ES Themenbereichen fiir jedes Alter eine unvergleichlich reiche Inspirationsquelle.
Bau dir deine eigene Welt! Ob mit wenigen oder ganz vielen Steinen, jeder kann nach Lust und Laune

selbst entscheiden, wie das neue Bauwerk aussehen soll. Doch nicht nur zu
dieser erfolgreichen Marke gibt es begleitendes Buchmaterial, das sich auf
Wunsch mit Kundenlogo auf dem Cover individualisieren lasst. Weitere bekann-
te Namen wie Star Wars oder Jamie Oliver begeistern bei Dorling Kindersley in
Buchform und konnen ebenfalls als Werbemittel eingesetzt werden.

48489 ¢ Dorling Kindersley Verlag GmbH ¢ Tel +49 89 442326220

oliver.rehme@dkgermany.de e www.dorlingkindersley.de

ECHTE HANDARBEIT

D ie Kasereibe Kasimir von koziol stellt ihre Stacheln auf und reibt Parmesan,
¥ Gouda und Co. in feine Streifen fiir leckere Pizza, Nudelgerichte oder
Gratins. Der kleine Igel ist die perfekte Symbiose aus Design, Funktion und
Emotion und ein kleines Schmuckstiick fiir Tisch und Kiiche. Das ideale
Accessoire fiir alle, die gerne selbst kochen und frische Zutaten lieben. Kasimir
liegt angenehm in der Hand und macht das Kasereiben zum Vergnugen.

47406 © koziol » ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 6040

incentives@koziol.de ® www.koziol-incentives.de

Cool-PDRI®

FUR DEN AKTIVEN MANN

E ines der 2013-Highlights von Hanes ist das Cool-DRI Athletic Track-T, das

= speziell fiir aktive Médnner entwickelt wurde: egal ob als begeisterter Freizeit-
sportler oder anspruchsvoller Profi. Das zum Sortiment der Smartwares Printables
GmbH gehorende Shirt ist in drei Farben (Schwarz, Weill und Rot) in den GroRen S
bis 2XL erhaltlich. Das Rundhals-T-Shirt in der Qualitdt 200 Gramm pro Quadrat-
meter mit Raglanarmeln hat graue seitliche Kontraststreifen und bietet dank des
Stretchmaterials (92 Prozent Polyester, 8 Prozent Elasthan) maximale Bewegungs-
freiheit bei zahlreichen Aktivititen. Hanes Cool-DRI-Stoffe aus Polyester eignen
sich durch ihr spezielles Herstellungsverfahren optimal, um ein exzellentes Finish
sowohl beim Thermotransferdruck als auch bei Tinte zu erzielen.

45383 Smartwares Printables GmbH e Tel +49 241 705020

printables.support@smartwares.eu e www.smartwares-printables.eu
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PIT & PAT

u nter diesen Namen sind bei der WIL Langenberg GmbH trendige
¥ Kunststoffuhren der Marke Longhill zu haben, jeweils in elf aufre-
genden Farben: Rot, Gelb, Orange, Pink, Purple, Blau, Hellblau, Griin,
Schwarz, Weill und Grau. Die Gehauseboden der modernen, 14 Millime-
ter hohen Zeitmesser bestehen aus Edelstahl, die Armbander aus
robustem, pflegeleichtem Silikon. Fiir Werbezwecke steht eine Flache
mit einem Durchmesser von 30 Millimetern zur Verfiigung. Die Firma
Longhill blickt auf eine Erfahrung von mehr als 22 Jahren bei der
Herstellung von Qualitdtsuhren zuriick und gewahrleitstet drei Jahre
Garantie. MaRanfertigungen nach Kundenwunsch sind moglich.

42955 ° WIL Langenberg GmbH e Tel +49 2192 92190

info@go2wil.de e www.go2wil.de

-Anzeigen-

Artikel 1306

z.B. mit Zwerj—fomwnblumemak
wachsende Geschenk-Tasche , Sonnige grh'/ie“,
Sonmnen-Dose odev Plant Bag Sonne.

[ ]

Artikel 1320

"  Artikel 1132
B

» Unschlagbar*

HALFAR® Promotiontaschen.
Treffen ins Schwarze.

www.quick-goerlich.de

\gmp’/
L

HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb liber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany Lorrybag® Original 2
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com Motiv Siebdruck auf LKW-Plane
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MARKEN AUS DEM HAUS DER GLASER

D ie Marke ist ein Zusammenspiel von Form und Farbe mit emotionalem Wert.

2 Immer den exakten Ton zu treffen, fordert gerade beim Bedrucken von Glas und
Porzellan langjahriges Know-how und ausgereifte Technik. Als Glasspezialist verfligt
Rastal tiber zahlreiche Moglichkeiten, dem CI-Konzept entsprechende Vorgaben auf
Glaser und Tassen zu adaptieren. Bekannt aus der internationalen Getrankeindustrie
entwickelt das Unternehmen firmenspezifisches Design und Dekoration von Trinkge-
faRen fiir namhafte Biermarken und Getrankehersteller. Das farbgenaue Firmen-CI und
auffallige Werbebotschaften werden auf Produkten des taglichen Gebrauchs umge-
setzt. Anspruchsvolles Design trifft bei Rastal-Werbeartikel-Konzepten auf funktionalen
Zusatznutzen. Eine Spezialitat von Rastal ist die UV-TEC-Farbdrucktechnik. 70 Millio-
nen bedruckte Artikel seit Einfiihrung 2009 sprechen eine deutliche Sprache.

41829 * Rastal GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2624 160

werbeartikel-service@rastal.com e www.rastal.com

FUNF NEUE DESIGNS

B eechfield bietet mit der Marke BagBase Rucksacke und Taschen an, die
2 nicht nur funktionell sind, sondern aufgrund ihres auffilligen Designs aus
dem Rahmen fallen. Das aktuelle Angebot wurde gerade um weiter fiinf neue
Designs erweitert — modisch, mitreiend und doch preiswert. Ab sofort ist
beispielsweise der BG825 Heritage Backpack und der BG865 Heritage Messen-
ger (Umhangetasche) zu haben, beide als Retro-Modelle konzipiert, hergestellt
aus modernen Materialien in vielen Farbvariationen. Sie bestehen aus 600D-
Polyester und bestechen durch ihre Details. Auerdem finden sich die Modelle
BG255 Metro Digital Backpack, BG5 Budget Gymsac im Matchbeutel-Stil und
die BG673 Canvas Day Bag im neuen Sortiment von Beechfield.

46002 * Beechfield Brands Limited ® Tel +44 1617629444

sales@beechfield.com e www.beechfield.com

ECHTE ZAUBERKUNSTLER

etzt bringt die Unold AG richtig Bewegung in die Kiiche, denn der ESGE-
l Zauberstab M 200 hat mit einem zweistufigen 200-Watt-AC-Motor Kraft fiir
alle Aufgaben, die beim Kochen oder Backen anfallen. Er schafft wahlweise
12 000 oder 17 000 Umdrehungen pro Minute. Begleitet wird der Zaubermei-
ster von seinen Assistenten: Schlagscheibe, Multifunktionsmesser und
Quirlscheibe, alles Mitglieder der ESGE-Familie. Dazu kommen mit dem
Zerkleinerer und der Zauberette von ESGE noch zwei echte Zauberkiinstler
hinzu. Die Zutaten konnen im mitgelieferten Becherset ,,zwischengelagert*
werden. On top gibt es dazu ,,Das grofe ESGE Koch- und Zauberbuch®.
45598 * Unold AG » Tel +49 6205 94180
info@unold.de « www.unold.de

Koch. yoe 57
erduch |
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EDLE SCHUTZHULLEN

D ie Acar Europe GmbH bietet mit der Marke Arway
2 hochwertige Artikel an, die im Berufsalltag gute
Dienste leisten. Neben den bekannten Arway-Notizbi-
chern gibt es nun auch iPhone- und iPad-Hiillen, die sich
auf Anfrage auch je nach Geritetyp modifizieren lassen.
Das Material besteht aus besonders hochwertigem PU, das
in den neun bekannten Arway-Farben eingefarbt werden
kann. Die innovative Konstruktion der Hiillen ermdglicht
das sehr schnelle Herausnehmen der Gerate mittels
Ausziehband. Die Mindestbestellmenge betragt 100 Stiick.
48055 © Acar Europe GmbH e Tel +49 6172 1710710
info@acar-europe.de e www.acar-europe.de

MIT TISCHKULTUR NIVEAU

M issen GefiRe zur Aufbewahrung und Prisentation
von Lebensmitteln und Alltagsutensilien bunt und
aus Kunststoff sein? Mitnichten! Edle Schalen mit pas-
sendem Deckel hat Sebastian Herkner, einer der derzeit
wohl gefragtesten deutschen Nachwuchsdesigner, fiir Carl
Mertens gestaltet. Hauptmerkmal der auf den Namen Safi
getauften Serie ist der elegante Materialmix aus Glas und
Edelstahl. Das Glas ist mundgeblasen; der Edelstahl ist
»made in Solingen“ und wurde auf Hochglanz poliert.
Tischkultur und Design auf hochstem Niveau.
47676 * Carl Mertens Besteckfabrik GmbH e Tel +49 212 2422517

info@carl-mertens.com e www.carl-mertens.com

New product:
-nestbasket

. LETTHE
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reisenthel.

KEEP IT EASY.

www.reisenthel.com
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GUTE REISE

w er viel auf Reisen ist, sollte in das Angebot von Macma schauen,
denn hier findet sich die groe Ferraghini-Reisetasche mit zwei
Tragehenkeln, zwei Gurtriemen aus Kunstleder und einem Metall-
schloss mit zwei Schliisseln. Das besondere Diamond-Ripstop-Polyester
gibt dieser Tasche eine ganz besonders elegante Oberfliche. Werbung
druckt Macma einfarbig auf einen Riemen. Praktisch und unentbehrlich
ist auch der Suit Carrier — ein Kleidersack, in dem Anziige beziehungs-
weise Kostiime richtig aufgehoben sind. Und nicht nur das, denn durch
den zusatzlichen Stauraum ist ausreichend Platz fiir die komplette
Kurzreise. Die Werbebotschaft wird innen auf das mittige Reillver-
schlussfach aufgedruckt. Mehrfarbiger Druck auf Anfrage.
40909 ® Macma Werbeartikel oHG e Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de e www.macma.de

SOUND MIT MARKENQUALITAT

D as Blaupunkt-Stereo-Uhrenradio in Wei8 mit dreifach dimmbarem
=7 Display synchronisiert automatisch die Uhrzeit vom iPhone oder iPod
touch. Der Alarm kann tiber Buzzer, UKW-Radio oder iPhone ausgelost
werden. Der Lieblingssender lasst sich in einer der 20 Stationstasten
einspeichern. Das Geréat hat eine Sleep-Funktion zur automatischen
Abschaltung beziehungsweise eine Snooze-Taste zur Weckwiederholung.
Der MP3-Link garantiert die Musikwiedergabe vom MP3-Player mit
einem integrierten Stereo-Lautsprecher. Lieferant ist die Lehoff GmbH.
41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

DIE ERSTE IHRER ART

tylish und in edlen Farben halt jetzt die erste elektrische Muskatmiihle, Alaska
& von Peugeot, Einzug in die Kiichen. Fast magisch mahlt die batteriebetriebene
Miihle die groRen, harten Muskatniisse per Knopfdruck und verteilt die Wiirze ganz
nach Wunsch tiber die Speisen. Eine Lichtquelle beleuchtet wahrenddessen den
unteren Miihlenbereich. Die geschwungene Form und der darin integrierte runde
Druckknopf verleihen ihr ein schlichtes, aber modernes Aussehen. Die 16 Zentimeter
hohe Miihle ist mit einem Peugeot-Motorblock ausgestattet und wird mit sechs
AAA-Batterien geliefert. Der Hersteller gewahrt eine lebenslange (25 Jahre) Garantie
auf das Mahlwerk, auf den Rest der Miihle eine zweijahrige Garantie ab Kaufdatum.
48500 © Peugeot — PSP Deutschland GmbH e Tel +49 2556 902110
pspdeutschland@psp-peugeot.com e www.psp-peugeot.de




Ganz schnell!
Ganz bunt!
Ganz einzigartig!

aditan

Sonnenbrillen piinktlich zum Frihling

30 Modelle direkt ab Lager lieferbar
Ideal fiir kurzfristige Events oder kleinere Stiickzahlen

Druckmuster und Kleinserien innerhalb von 48 h lieferbar

Service-Hotline 02234/ 4312 -0
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US-WERBEARTIKELBRANCHE 2012
WACHSTUM UM 5,2 PROZENT

B (ASD hat seine jahrliche Umsatz-
analyse der Werbeartikelhdndler in
den USA veroffentlicht. 19,4 Milliar-
den USDollar Gesamtumsatz der US-
Werbeartikelbranche 2012 entspre-
chen einer Steigerung von 5,2 Pro-
zent gegeniiber dem Vorjahr. Den Um- %,

as Advertising Specialty Institute

frageergebnissen des US-Branchen-

dienstleisters ASI zufolge stieg der Umsatz seit 12 Quartalen in Folge, mit einem Wachs-
tum von 5,1 Prozent im vierten Quartal 2012. Dies ist die hochste Quartalssteigerung
im Jahresvergleich seit dem ersten Quartal. ,,Der Umsatz der Werbeartikelbranche
konnte eine Steigerung erreichen, die mehr als doppelt so hoch war wie die Wachs-
tumsrate der gesamten US-Wirtschaft. Diese erfreuliche Quote kann direkt auf die das
Engagement der Unternehmer und Innovatoren der Branche zuriickgefiihrt werden®,
so Timothy M. Andrews, President und CEO von ASI. ,,Marketingfachleute setzen wei-
terhin auf Werbeartikel, da sie die kostengiinstigsten Losungen zur Vermittlung von
Werbebotschaften bieten — egal, ob es sich um den kleinen Friseurladen um die Ecke

oder ein groRes multinationales Fortune-50-Unternehmen handelt.*

DIE WICHTIGSTEN PUNKTE DER ASI-UMSATZANALYSE AUF EINEN BLICK:

Je groRer das Unternehmen, desto groSer der Umsatz: 73 Prozent der groSeren
Héndler (mit einem Jahreseinkommen von tiber 1 Million US-Dollar) meldeten
eine Umsatzsteigerung im Jahr 2012. Die Steigerungsrate bei allen Handlern lag
dazu im Vergleich bei 66 Prozent.

Das vierte Quartal 2012 war besser als das vierte Quartal 2011: 51 Prozent aller
Handler gaben eine Umsatzsteigerung im vierten Quartal an, wobei Handler mit
einem Jahreseinkommen von mindestens 250000 US-Dollar grofere prozentua-
le Umsatzsteigerungen verzeichneten.

Je kleiner das Unternehmen, desto kleiner die Umsatzsteigerung: Handler mit
einem Einkommen unter 250 000 US-Dollar gaben eine Umsatzsteigerung von 1,8
Prozent im vierten Quartal an. Dabei handelt es sich um den geringsten Anstieg
aller Gruppen.

Anhaltender Optimismus: 67,1 Prozent aller Handler sagten voraus, dass der Um-
satz 2013 hoher sein werde als 2012. Im Jahr zuvor waren noch 77,1 Prozent die-
ser Ansicht. Die groSten Handler gaben sich am optimistischsten. 72,1 Prozent
von ihnen rechnen 2013 mit einer Umsatzsteigerung.

Weitere Informationen finden Sie unter: www.asicentral.com

ISSUETISSUE
TISSUE-BOX ONLINE
ENTWERFEN

D as niederlandische Unternehmen
2 |ssueTissue bietet auf seiner Website
seit Neustem die Moglichkeit, eine
Tissue-Box ohne speziale Software zu
entwerfen. Ronald van den Bosch,

Geschaftsfiihrer von IssueTissue, erldutert:
,»Wir wissen, dass unsere Kunden standig
auf der Suche sind nach innovativen
Produkten mit einer kleinen Auflage, die
moglichst kurzfristig eingesetzt werden
kdnnen. Die Entwurfsphase ist ein
Hindernis fiir die Schnelligkeit einer
Lieferung. Mit unseren ,design online’-Sei-
ten auf der Website ist es moglich, in
einigen Minuten eine Tissue-Box zu
entwerfen. Umgehend senden wir diesen
Entwurf per E-Mail mit einem spezifizierten
Angebot fiir die gefragte Anzahl zuriick.
Durch die Straffung des Druckprozesses
kann die auf diese Weise entworfene
Tissue-Box bereits nach zehn Arbeitstagen
an den Kunden verschickt werden. Ebenso
einzigartig ist, dass diese Easytissue-Box
schon ab 225 Stiick lieferbar ist und
vielfaltige Verwendung findet.” Wie alle
IssueTissue-Produkte wrd diese Tissue-Box
mit FSC-zertifizierten Tiichern fiir verant-
wortbare Forstwirtschaft geliefert.
easytissue.de/eigenontwerpbedrijven

- www./ssuetissue.com <
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REMADAYS WARSCHAU
LOG WIRD ZUR,,TOP-IDEA*

A uf der RemaDays Messe, die vom

& ® 6. bis 8. Februar 2013 in Warschau
stattfand, wurde das USB-Notizbuch LOG
in der Kategorie ,,Top Idea“ mit dem

2. Platz ausgezeichnet. Die Verleihung fand
im Rahmen einer Ehrung am letzten
Messetag statt. Erstmalig wurde das
gesamte Sortiment von Acar Europe auf der
Messe vorgestellt. Im Fokus stand das LOG
von Arwey, eine gelungene und hochwer-
tige Kombination aus Notizbuch und
USB-Stick — ein Gemeinschaftsprodukt der
Acar Europe GmbH und der Zogi Herzog
Products GmbH. Der Vertrieb in Polen
sowie in den baltischen Landern erfolgt
seit Mitte 2012 in enger und sehr erfolg-
reicher Partnerschaft mit dem Unterneh-

O THE YEAR

2013

GLELS

men Zejmo & Siatecki s.c., das exklusiv die
Sortimente von Acar Europe und Zogi
Herzog Products vertritt. Patrick Doring,
Geschaftsfiihrer der Acar Europe GmbH mit
Sitz in Bad Homburg, zeigt sich sehr
gliicklich {iber diese Anerkennung und kiin-
digt fiir die Zukunft weitere Innovationen
an: ,,Das ist ein Erfolg der gesamten
Mannschaft, der Entwickler, der Kollegen in
der Produktion und im Verkauf. Bedanken
mochte ich mich auch bei Szczepan
Siatecki, Krzysztof Zejmo und Ula Migalska
—das Team von Zejmo & Siatecki Polen,
das den Artikel bei der Messe zur Wahl
eingereicht haben.*

www.acar-europe.de <

FYVAR BESTEHT 60 JAHRE
JUBILAUMSFEIER IN MADRID

yvar, der Verband iberischer Hersteller, Lieferanten und Handler von Werbearti-
2 _keln, feierte sein 60-jahriges Bestehen. Seit seiner Griindung am 22. Mai 1953 ist
es das vorrangige Ziel von Fyvar, den Branchensektor zu entwickeln, weiter zu profes-
sionalisieren und die Vorteile wie Services fiir Fyvar-Mitglieder zu vergroSern. Anlass-
lich des runden Geburtstages ver-
anstaltete Fyvar im Januar sein LX
General Meeting, verbunden mit
einer groRBen Jubildumsfeier. Die-
se fand statt in der reprasentativen
Location Shoko, wo sich Mitglie-
der, Freunde und wichtige Person-
lichkeiten der iberischen Werbe-
artikelbranche trafen und zusam-
men eine ereignisreiche Nacht mit
vielen Highlights verbrachten. Im
Rahmen der Feier wurden zum
sechsten Mal die Fyvar-Awards vergeben, welche die Leistungen einzelner Mitglieds-
unternehmen wiirdigen und die ethischen wie berufsstindischen Werte der Werbear-
tikelbranche in Spanien und Portugal stiarken mochten. Die diesjdhrigen Sieger sind:
Solera Award — Erfe Publicidad, S.L.; Solidaridad Award — Phoenix Publicidad, S.R.L.;
Innovacion Award — Gotas Garcés y Pardos, S.C.; Creatividad Award — New Wave Sport-
wear, S.A. und Amalia Lopez, S.L.; Gacela Award — Nath 2004, S.L.; Star — Mr. Arman-
do Galve. AuBerdem wurde das namhafte Fyvar-Vorstandsmitglied Josep Maria Pont
fiir seinen jahrzehntelangen selbstlosen Einsatz zum Wohle der Branche besonders ge-
ehrt. Wahrend des vorangegangenen auerordentlichen General Meeting verabschie-
deten die Mitglieder neue Statuten, interne Bestimmungen und einen Ethik-Kodex, um
den aktuellen Anforderungen der Zeit Rechnung zu tragen. www.fyvar.es <

AMERIKANISCHER MARKT
SENATOR FINDET STARKEN VERTRIEBSPARTNER

D er Werbeartikelspezialist Senator GmbH & Co. KGaA hat zum Jahresbeginn eine
= exklusive Vertriebsvereinbarung mit dem Werbeartikellieferanten Beacon Promo-
tions aus New Ulm, Minnesota, USA geschlossen. Beacon Promotions wird das Schreib-
geratesortiment von Senator in den USA vertreiben. Mit seinem neuen Senator-Pen-
Katalog 2013 wird Beacon Promotions mehr als 100 Kunststoff- und Metallschreibge-
rate und Farben aus dem Sortiment des deutschen Schreib-
gerdteherstellers anbieten. Das Unternehmen {ibernimmt
dabei das komplette Leistungsportfolio der Vermarktung.
Kundenbetreuung, Auftragsbearbeitung und Bedruckung
der Schreibgerate erfolgt dabei zentral am Firmensitz in
New Ulm. ,,Zum gut etablierten Sortiment von Beacon Pro-
motions zahlen bereits namhafte Qualitatshighlighter und
-marker. Das Senator-Sortiment bildet eine hervorragende
Erganzung. Wir sehen ausgezeichnete Synergieeffekte fiir
die Sortimente beider Unternehmen®, so Michael Nick, CEO
von Senator. www.senatorglobal.com <

| .y

Senator-CEO Michael Nick.
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JUBILAUM BEI REENALD KOCH
10 JAHRE NACH NEUSTART

R eenald Koch hat schon einige grofle Rader gedreht: Roder & Co fiihrte er ganz nach
28 oben, aufinternationaler Ebene agierte er bei Antalis, gleichzeitig war er Prasident
vom Kult-Club FC St. Pauli. Der Ex-FuRballer ist kein Mann fiirs Nichtstun. Deshalb
griindete er auch am 1. April 2003, als er von allen Vertragsverpflichtungen frei war,
wieder ein neues Unternehmen und belebte in Folge
auch seine Marke reeko Design neu. Schon nach we-
nigen Jahren gelang es ihm, reeko mit viel Einsatz er-
neut klare Konturen zu verschaffen. Was den Ham-
burger auszeichnet: Er findet immer wieder Produkte,
die ihm am Markt eine gewisse Alleinstellung ver-
schaffen. Seine langjihrigen Beziehungen zu Produ-
zenten rund um die Welt sorgen dafiir. Hinzu kommt
Erfahrung und eine offensichtlich gute Nase fiirs Neue.
Damit Kochs Kontakte nicht einschlafen, geht er mehr-
mals im Jahr auf groe Reise. Bald ist es wieder so
weit, China ruft. Wir sagen herzlichen Gliickwunsch
fir erneut zehn Jahre reeko und wiinschen dem Team
um Reenald Koch noch viele Innovationen und SpaR
an weiteren zehn Jahren. www.reeko.com <

Reenald Koch an seinem
Arbeitsplatz.

MARKEN DES JAHRHUNDERTS
RICHARTZ AUSGEZEICHNET

R ichartz zahlt zu den starksten Marken Deutschlands. Dies dokumentiert die Ent-
¥ 8 scheidung eines hochrangigen Beirats, die Marke Richartz in das bekannte Kom-
pendium ,,Marken des Jahrhunderts — Leuchttiirme auf dem Markenmeer* aufzuneh-
men und ihr den ,,Marken-
preis der Deutschen Stan-
dards“ zu verleihen. Der
,Markenpreis der Deut-
schen Standards“ wurde
Stefan und Brigitta Richartz
im Rahmen der groRen
Markengala vergangenen
November im Berliner Ad-
lon vom Herausgeber der
,2Marken des Jahrhun-
derts®, Dr. Florian Langen-
scheidt, personlich {iber-
reicht. Der Preis, eine
hochwertige, von der Por-
zellanmanufaktur Flirstenberg hergestellte Skulptur, wurde vom international renom-
mierten Designer Mike Meiré exklusiv fiir diese Preisverleihung entworfen. Mit der
Ubergabe des Preises gehort Richartz zum exklusiven Kreis von etwa 250 deutschen
Marken, die jeweils als Reprasentanten mit Alleinstellungsmerkmal fiir ihre Produktgat-
tung stehen. Richartz wurde von einem prominent besetzten Beirat aus hochrangigen
Markenexperten zur ,Marke des Jahrhunderts® gewéahlt. www.richartz.com <

TARKEN
IHUNDERTS

Freude iiber die hohe Auszeichnung (v. r.): Stefan und Brigitta

Richartz zusammen mit Dr. Florian Langenscheidt.

DNS DESIGNTEAM NETH SCHAFLEIN GBR
NAUTILOOP ERHALT ,,GIFTS OF
THE YEAR* AWARD

N autiloop - die aufrollbare Tasche —
29 wurde mit dem ,,Gifts of the Year”
Award 2013 in der Kategorie Impulspro-
dukte ausgezeichnet. Der Shopper hat von
den Messebesuchern der RemaDays 2013
in Warschau die meisten Stimmen erhalten
und wurde direkt auf der Messe pramiert.
Dies ist bereits die 5. Auszeichnung fiir die
nautiloop-Tasche. Die grofle Umhé&ngeta-
sche lasst sich aufgerollt in dem smarten
Gehduse im Handumdrehen verstauen, ist
immer und tiberall dabei und sicher
geschiitzt. Die Werbetasche wird gerne
eingesetzt als Messetasche, innovatives

Kundengeschenk und Pramie. Zuvor erhielt
das Produkt unter anderem den internatio-
nale Designpreis Focus Green 2008 in
Silber, den Design Plus Award 2009 und
wurde zum Designpreis der Bundesrepu-
blik Deutschland 2010 nominiert. Entwi-
ckelt und gestaltet wurde nautiloop von
den Designern Kai-Uwe Neth und Ralph
Schéflein und ihrem Team aus Stuttgart
und Berlin. Nautiloop ist ein geschiitztes
Designprodukt von DNS Design Stuttgart/
Berlin. www.dns-design.de <
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WERBEWAS
TEAMVERSTARKUNG IM
VERTRIEB

K atrin Thiesen
H & unterstiitzt seit
dem 1. Februar 2013
den Bereich Vertrieb
der Full-Service-Wer-
bemittelagentur
werbewas. Das
Viersener Unterneh-
men ist eine Unit der
Schiffer Vertriebs
GmbH und wurde
2010 mit dem Fokus
auf Werbemittelimport gegriindet. Die
ausgebildete Kauffrau fiir Marketingkom-
munikation arbeitete zuletzt ebenfalls in
der Werbemittelbranche und ist somit eine
fachkundige Unterstiitzung des Teams um
den Unit-Leiter Bjorn Wagener.
www.werbewas.de <

Katrin Thiesen

XINDAO
NEUES GESICHT BEIM
SALES-TEAM DEUTSCHLAND

Sebastian Tatzel

D as deutsche Sales-Team des europa-
2 ischen Werbeartikellieferanten Xindao
erhdlt ab sofort Verstarkung durch
Sebastian Tatzel. Zusammen mit Andre van
Offeren wird er fiir die Kunden der
Postleitzahlenregionen 3, 4, 5 und 6
zustandig sein. Xindao plant derzeit auch
sein Team fiir den Bereich Stiddeutschland
zu verstarken. Dadurch beabsichtigt
Xindao die weitere Verbesserung der
Servicequalitaten fiir deutsche Kunden.
Kontakt: Deutschland@xindao.nl

Tel. +31 70 3199956 <

DER UMWELT ZULIEBE
TERMINIC PRODUZIERT KLIMANEUTRAL

E in wichtiger Schritt in Richtung Nachhaltigkeit und Umweltschutz ist die CO2-
= neutrale Produktion. CO2- oder klimaneutrale Produktion bedeutet, dass entweder
Produktions- und Arbeitsprozesse wirklich emis-
sionsfrei sind oder dass die entstandenen Treib-
hausgasemissionen an anderer Stelle eingespart
werden, sodass unter dem Strich das COz-
Gleichgewicht der Atmosphére nicht verandert
wird. Unausweichlich entsteht auch bei jedem
Druckauftrag, durch die Papier- und Kartonher-
stellung in den Papierfabriken, durch Transport
und natirlich durch den Druck und die Verar-
beitung selbst CO2. Zur Herstellung einer Ton-
ne Papier wird z. B. die gleiche Menge Energie
benotigt wie zur Herstellung einer Tonne Stahl
—mit den entsprechenden CO2-Emissionen. Der
Bremer Kalenderhersteller terminic begegnet
dieser Umweltbelastung durch eine klimaneu-
trale Produktion und hat das entsprechende Zer-
tifizierungsverfahren erfolgreich abgeschlossen.
Ab sofort bietet terminic den Kunden des Un-
ternehmens an, durch den Ankauf von Zertifikaten entsprechender Klimaschutzpro-
jekte die terminic-Wandplaner klimaneutral stellen zu lassen. ,,Wir alle stehen vor groR-
en Herausforderungen in der Bekdmpfung des Klimawandels. Terminic liefert seinen
Beitrag durch technologische Innovationen und intelligente Losungen, diese Heraus-
forderungen unserer Zeit anzugehen — dazu gehért auch COz2-neutrale Produktion®, so
terminic-Geschaftsfiihrer Wolfgang Rolla du Rosey.
ZUSAMMENARBEIT MIT FIRST CLIMATE

Durch die Teilnahme an der Klimainitiative der Druck- und Medienverbande hat termi-
nic sich einerseits zur weitestmoglichen COz2-Vermeidung verpflichtet. Andererseits
kann terminic fiir jeden Kalenderauftrag den speziellen ,,CO2-Fulabdruck® ermitteln
und anbieten, diesen
durch den Ankaufvon
Zertifikaten entspre-
chender Klimaschutz-
projekte klimaneutral
zu stellen. In Zusam-
menarbeit mit First
Climate, einem Spe-
zialisten flir Emissi-
onshandel und Kli-
maneutralitat, werden
so z. B. Wiederauffor-
stungsprojekte in Athi-
opien und Panama
oder  Wasserkraft-
werke in Guatemala gefordert. Uber den Ausgleich der Emissionen, die zur Produktion
ihrer Kalender entstehen, erhalten die Kunden von terminic eine Urkunde von der First
Climate AG. www.terminic.eu — www.compelence-in-calendars.com <

Das Firmengebdude des Bremer Kalenderherstellers terminic.
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EPPA CSR CERTIFICATION PROGRAM

VERANTWORTUNG
SCHAFFT ZUKUNFT

Drei Jahre war EPPA mit der Erarbeitung des europdischen
Verhaltenskodex fiir die Werbeartikelbranche beschaftigt.
Nun hat CEO Hans Poulis das dreistufig aufgebaute Pro-
gramm am Rande der PS| vorgestellt. Kern der Zertifizierungs-
initiative: Die Branche muss professioneller werden, um auch
in Zukunft glaubwiirdig und erfolgreich zu sein. Das PSI Jour-
nal sprach mit Hans Poulis {iber die konkrete Ausgestaltung
und Umsetzung des CSR-Programms.

I n einer Zeit sich wandelnder Markte
2 wird das erfolgreiche Geschaft mit Wer-
beartikeln in der Zukunft davon abhan-
gen, inwieweit es gelingt, die Branche zu
professionalisieren und dadurch ihr Image
zu verbessern. In diesem Sinne professi-
onelle Unternehmen handeln entsprechend
der gesetzlichen Richtlinien, respektieren
die Menschenrechte sowie die Standards

der Internationalen Arbeitsorganisation
ILO - und das weltweit. Sie etablieren ein
liickenloses Qualititsmanagement entlang
der gesamten Lieferkette und bekennen
sich zu Transparenz und Offenheit gegen-
iiber Kunden und Partnern. Solche ver-
antwortungsbewusst handelnden Unter-
nehmen haben eindeutige Wettbewerbs-
vorteile: Sie konnen nicht nur zunehmend
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sichere und qualitativ bessere Produkte
anbieten, sie sind auch glaubwiirdiger in
allem, was sie tun und kommunizieren.
Das gilt zwar filir alle Unternehmen, fiir
die Werbeartikelbranche jedoch, die von
der kommunikativen und emotionalen Wir-
kung ihrer Produkte lebt, ist dies von be-
sonderer Bedeutung. Die Werbeartikel-
branche muss sich also wandeln, um zu-
kunftsfahig zu werden. Nachdem der Ge-
samtverband der Werbeartikel-Wirtschaft
(GWW) mit dem Ehrenkodex bereits eine
Initiative zur Professionalisierung der Bran-
che bietet, hat die European Promotional
Products Association (EPPA) auf der dies-
jahrigen PSI ein Zertifizierungsprogramm
fiir Corporate Social Responsibility (CSR)
vorgestellt, das im Laufe der letzten drei
Jahre erarbeitet wurde. Laut CEO Hans
Poulis soll das dreistufig aufgebaute Pro-
gramm europaweit Werbeartikelunterneh-
men im verantwortungsbewussten unter-
nehmerischen Handeln unterstiitzen, um
die eingangs genannten Ziele zu verwirk-
lichen. PSI und EPPA werden gemeinsam
eine Kommunikations- und Informations-
plattform schaffen, um innerhalb der Bran-
che fiir das CSR-Programm zu werben so-
wie dem Industriekunden die durch Stu-
dien belegte Wirkung von Werbeartikeln
aufzuzeigen.
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EPPA-CEO Hans Poulis erlduterte die Notwen-

digkeit einer europdischen Qualititsinitiative. m

VERANTWORTUNG IM DIENST DER BRANCHE

EPPA-CEO Hans Poulis zur Ausgestaltung und Umsetzung des CSR-Programmes.

Wer kann am CSR-Programm teilnehmen?
Das CSR-Programm wurde fur die gesamte
Branche entwickelt, d. h., an dem Programm
konnen sowohl Lieferanten als auch Hand-
ler teilnehmen.

Was muss ich zum Beispiel als Inhaber eines
mittelstdndischen Unternehmens konkret tun,
wenn ich mich an der Initiative beteiligen will?
Wer ist der erste Ansprechpartner?
Unternehmen, die an einer Teilnahme am
CSR-Programm interessiert sind, konnen
sich direkt an den europaischen Werbear-
tikelverband EPPA oder ihren Landesver-
band wenden. Sie erhalten dann Informa-
tionen tber das Programm sowie detail-
lierte Informationen dariiber, welche Schrit-
te zu unternehmen sind. Zuerst muss ein
Unternehmen eine kurze Beurteilung sei-
ner Situation vornehmen, um zu entschei-
den, welche Stufe des EPPA-Zertifizierungs-
programms sich eignet. Das CSR-Zertifi-

zierungsprogramm ist in drei Stufen un-
terteilt: Bronze, Silber und Gold. Diese Stu-
fen unterscheiden sich, je nachdem, wie
ein Unternehmen die Prinzipien im ope-
rativen Tagesgeschaft anwendet und iiber-
priift (Silber und Gold). Fiir die Teilnahme
an dem Programm muss ein Unternehmen
einen Hauptansprechpartner festlegen. Die-
se Person erstellt dann den Arbeitsplan und
sammelt die notwendigen Daten innerhalb
des Unternehmens (z. B. Unternehmens-
groRe, Bezugslander, wichtigste Produktka-
tegorien). Mit dem vorliegenden Arbeits-
plan gilt der Antrag auf Teilnahme am Pro-
gramm als offiziell und das EPPA-Team wird
sich regelmalig mit dem Hauptansprech-
partner zusammensetzen, zum Beispiel hin-
sichtlich Planung von Managementschu-
lungen, Mitarbeiterschulungen, Unterneh-
mensaudits und bei der Stufe Gold in Be-
zug auf Sozialaudits in der Lieferkette. Bei
Unternehmen, die ihre Prozesse angemes-

sen dokumentiert haben, nehmen die Au-
dits nicht mehr Zeit als die eigentliche Au-
ditzeit in Anspruch, d. h. bei grofen Un-
ternehmen etwa ein oder zwei Tage. Falls
ein Unternehmen seine Prozesse noch nicht
dokumentiert hat, kann dies unserer Er-
fahrung nach je nach GroRe des Unterneh-
mens einige Tage oder auch mehrere Wo-
chen dauern.

Muss ein Unternehmen bestimmte Vorausset-
zungen erfiillen, etwa die Professionalitdt im
Werbeartikelbusiness nachweisen?

Jedes Unternehmen, das Mitglied eines na-
tionalen Werbeartikelbranchenverbands
ist, der dem europiischen Werbeartikel-
verband EPPA angeschlossen ist, kann au-
tomatisch die Bronze-Stufe des Verhaltens-
kodex Code of Conduct erhalten. Je nach
Land muss ein Unternehmen bestimmte
Bedingungen erfiillen. In den Niederlan-
den zum Beispiel miissen einige Voraus-
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setzungen erfiillt sein, um Mitglied des nie-
derlandischen Branchenverbands PPP zu
werden. Unternehmen miissen die ande-
ren Stufen beantragen und dann beginnt
das Verfahren. Diese Stufen erfordern ei-
nen bestimmten Standard an Professiona-
litdt wie beispielsweise die Einhaltung von
Gesetzen und Vorschriften und eine klare
Auswahl der Lieferanten sowie Nachweis-
verfahren. Ob ein Unternehmen die Vo-
raussetzungen flir die Zertifizierung erfllt,
zeigt sich erst nach dem Unternehmens-
audit.

Verpflichten sich die Unterzeichner des Code of
Conduct automatisch, auch alle weiteren Stufen
zu durchlaufen? Oder kann man auch beispiels-
weise nach der ersten Stufe ,,aussteigen“?

Wir bestarken die Unternehmen darin auf-
zusteigen und wahrscheinlich werden auch
die Kunden danach fragen. Nach fiinf bis
sieben Jahren mussen die Unternehmen
eine Stufe aufsteigen und die Zertifizie-
rung der Silber-Stufe beantragen. Ange-
sichts des Trends zur okologischen und
sozialen Verantwortung rechnen wir da-
mit, dass die Unternehmen dann zu die-
sem Zeitpunkt fiir diesen Schritt bereit sind.
GleichermaBen ermutigen wir Unterneh-
men mit einer Zertifizierung fiir die Silber-
Stufe, zur Gold-Stufe aufzusteigen. Unter-
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nehmen, die Produktkategorien direkt aus
Landern mit hohem Risiko beziehen, sind
dazu verpflichtet, nach drei Jahren auf die
Gold-Stufe aufzusteigen.

Das CSR-Programm ist dreistufig angelegt.
Zum Bronze-Level: Die erste Stufe ist nach
unseren bisherigen Informationen eher eine
allgemeine Absichtserkldrung, die Gesetze und
die Menschenrechte zu respektieren. Das sollte
ohnehin die Grundlage jeglichen (wirtschaft-
lichen) Handelns sein! Oder beinhaltet der
Bronze-Level weitere Punkte?

Dies sehen wir genauso. Leider trifft dies
aber noch nicht auf alle Werbeartikelun-
ternehmen zu. Deshalb haben wir einen
Ansatz mit drei Stufen gewahlt, der den
Unternehmen zunachst ermoglicht zu zei-
gen, dass sie sich fiir diese Ziele engagie-
ren und dass sie ihre Lieferkette nach und
nach diesbeziiglich weiterentwickeln moch-
ten. In Bezug auf die Bronze-Stufe wissen
wir, dass die Integration einiger Elemente
des Kodex in die allgemeinen Geschéfts-
bedingungen und die Einfiihrung des Ko-
dex als Bestandteil der Arbeit der Supply-
Chain-Experten dazu beitragt, diesen The-
men zu hoherer Prioritit zu verhelfen. Bei
Unternehmen der Bronze-Stufe planen wir
stichprobenartige Uberpriifungen. Zudem
soll der Code of Conduct in den ndchsten

fiinf Jahren in Bezug auf Umweltschutz und
Abfallmanagement weiterentwickelt wer-
den.

Zum Silver-Level: Bitte beschreiben Sie genauer,
welche Anforderungen ein Unternehmen erfiil-
len muss, um zum Silver-Level aufzusteigen.
Das Unternehmen muss seine soziale Ver-
antwortung anerkennen und die Elemente
des Kodex in seinem taglichen operativen
Geschaft umsetzen. Dies bedeutet, dass
ein Unternehmen festlegt und dokumen-
tiert, welche Gesetze und Vorschriften fir
seine Geschéftstatigkeit sowie das Land,
mit dem es Geschafte betreibt, gelten. Dies
muss ein wesentlicher Bestandteil bei Be-
schaffung und Einkauf sein bzw. werden.
Auch das Vertriebspersonal muss die Pro-
duktrisiken kennen und wissen, wie die
Kollegen sicherstellen, dass die Produkte
fiir die Kunden und Endkunden sicher sind.
Die Einkaufer miissen sich auskennen in
Sachen Produktsicherheit, Umgang mit
Materialien und Produktqualitdt, zudem
miissen sie auch Kenntnisse von der Ar-
beits- und Menschenrechtssituation in den
Produktionslandern haben. EPPA fordert
von Unternehmen, dass sie eine Person in
ihrem Betrieb benennen, die dafiir zustan-
dig ist, dass diese wichtigen Informatio-
nen auf dem neuesten Stand gehalten wer-
den und dass Personen, die diese Informa-
tionen in ihrer Berufspraxis benotigen, Zu-
gang dazu haben. Diese Person fungiert
auch als Hauptkontaktperson in Bezug auf
das vorgeschriebene Unternehmensaudit.
Im Audit werden die oben genannten Fak-
toren Uberpriift.

In Bezug auf Social Compliance gibt es ja
bereits die BSCl-Initiative, in der viele verant-
wortungsbewusste Werbeartikelunternehmen
schon Mitglied sind. Welche Rolle spielt BSCI
im Rahmen des Stufenmodells der CSR-Initi-
ative?

BSCl ist ein sehr gut organisiertes Zertifi-
zierungsprogramm. Unternehmen, die
BSCI-Mitglied sind, qualifizieren sich fast
schon automatisch fiir die EPPA-Gold-Stu-
fe. BSCI hat aber seine eigenen Standards,
die Mitglieder sind hauptsachlich Hand-
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Auch Claire Teurlings informierte auf

der PSl iiber das neue CSR-Programm.

ler. Bei BSCI steht die soziale Verantwor-
tung der Hersteller im Fokus. BSCI hat ein
eigenes Audit-Team, das bei den Herstel-
lern vor Ort kontrolliert. BSCI tiberpriift
nicht die Einhaltung von Gesetzen und Vor-
schriften, sondern konzentriert sich aus-
schlieBlich auf die sozialen Standards am
Standort der Hersteller. Insofern sagt es
nichts iiber die Produktsicherheit oder an-
dere Elemente aus, die dem Ruf unserer
Kunden oder dem Ruf der gesamten Bran-
che moglicherweise schaden konnten. Da-
riiber hinaus ist das Programm ziemlich
teuer und ermoglicht keinen ,,Impuls® fiir
andere soziale Audits, die relativ ahnlich
sind, wie zum Beispiel WRAP.

Zum Gold-Level: Wie grenzt sich der Gold-Level
vom Silver-Level ab?

Das Unternehmen setzt den Kodex in sei-
nem taglichen operativen Geschéft im ge-
samten Unternehmen um und kontrolliert
die wichtigsten Beteiligten an seiner Lie-
ferkette bis hin zum Hersteller auf hochs-
ter Stufe. Dies bedeutet, dass ein Unter-
nehmen seine Lieferkette kontinuierlich
iberwacht und uiberprift. Dies ist der we-
sentliche Unterschied zur Silber-Stufe. Im
ersten Jahr muss nur bei einem kleinen

Anteil der Hersteller ein Audit durchge-
fithrt werden. EPPA legt den Fokus auf
hochriskante Produktkategorien an Stand-
orten mit hohem Risiko. Falls bei einem
Audit festgestellt wird, dass Hersteller be-
stimmte Kriterien nicht erfiillen, wird ih-
nen Zeit eingeraumt, um die Fehler zu be-
heben und die Mitgliedsunternehmen wer-
den dazu ermutigt, gemeinsam mit diesen
Herstellern an einer Losung der Probleme
zu arbeiten. Falls ein Hersteller bestimmte
Arbeits- oder Menschenrechtsprobleme
nicht 16sen mochte, sollte ein Mitglieds-
unternehmen den Bezug von Produkten
dieses Herstellers einstellen. Jedes Jahr er-
hoht sich die Anzahl an Audits als prozen-
tualer Anteil der Anzahl der Lieferanten,
mit denen das Mitgliedsunternehmen Ge-
schafte betreibt. Der fortlaufende Anteil
hangt von den beteiligten Risiken ab.

Gibt es einen Zeitrahmen, in dem ein Unterneh-
men die Stufen durchlaufen muss? Gibt es An-
reize seitens EPPA, sich fiir das CSR-Programm
als solches bzw. fiir die ndchst héhere Stufe zu
committen?

Wir ermutigen die Unternehmen, von ei-
ner Stufe zur anderen aufzusteigen und
wir erwarten, dass die Endkunden dies auch

unterstiitzen werden, sobald das Programm
bekannt genug ist.

Unterstiitzt EPPA die teilnehmenden Firmen
dabei, ihre Professionalitit und Compliance
gegeniiber dem Kunden zu kommunizieren?
Sind Vermarktungshilfen vorgesehen?

Ja, wir fordern und untersttitzen das. Die
Unternehmen, die am Programm teilneh-
men, erhalten Marketingmaterial und Un-
terstiitzung, wie sie dieses am besten ge-
geniiber ihren Kunden einsetzen konnen.
Ein Teil der Gebiihren wird fiir die enga-
gierte Kommunikation gegeniiber Endkun-
den verwendet. Des Weiteren werden die
Mitglieder davon profitieren, dass Orga-
nisationen, die die soziale Verantwortung
fordern, auch ihre Mitglieder dazu ermu-
tigen werden, Unternehmen mit EPPA-Zer-
tifizierung zu bevorzugen. Jedes Land hat
fiir diese Themen starke Netzwerke. Uns
ist bekannt, dass es in den Niederlanden
Ausschreibungen gibt, die auf Werbearti-
kelunternehmen begrenzt sind, die iiber
ein MVO-Zertifikat verfligen, der nieder-
landischen Entsprechung des CSR-Zerti-
fikats. <
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Nach zwei Jahren Pause, dafiir mit fiinf Lieferanten mehr, zog die

Session by Impression Roadshow 2013 durch acht Stddte —mit Erfolg.

SESSION BY IMPRESSION ROADSHOW 2013

frufve Ve
Sovnidarash

WERBEARTIKELPROFIS AUF TOUR

Neun Partner, acht Stationen, ein Ziel: Mit brandneuen Katalogen und frischen Eindriicken von der
PSI machte sich eine Gruppe renommierter Werbeartikellieferanten auf den Weg in die Regionen
ihrer Kunden—und profitierte von den logistischen Vorteilen der familidren Prasentationsform der

kurzen Wege.

G iving Europe, Hausser Europe, Rei-
=¥ senthel, Vossen, Maica, Mauthe, Mahl-
werck, Niederegger sowie Ritter-Pen ini-
tilerten Anfang des Jahres gemeinsam eine
Roadshow. Diese Gruppe von Werbearti-
kellieferanten nutzte die Chance, ihren ein-
geladenen Werbeartikelhandlern in den
Stadten Wien, Miinchen, Stuttgart, Mainz,
Sprockhovel nahe Wuppertal sowie Halle
in Westfalen, Leipzig und Hamburg nicht
nur die neuen Kataloge, sondern auch alle

Produktneuheiten der Branche zu prasen-
tieren. Es gab viele gute Argumente, die
fiir das schlissige Konzept der Initiative
sprachen, darunter insbesondere die Niahe
zu den Kunden und der Zeitpunkt kurz nach
dem wichtigsten, Takt gebenden Branchen-
GroRereignis PSI Messe: ,,Wir kommen zu
unseren Handlern, die im Umkreis von ma-
ximal 150 Kilometern der jeweiligen Etap-
pe sitzen, was ihnen zeitintensive Fahr-
strecken und Ubernachtungskosten spart*,

so Michael Puchtler, Geschaftsfiithrer von
Giving Europe. ,Eine ideale Moglichkeit,
damit sich die Kontaktpersonen im Tages-
geschaft einmal personlich kennen lernen,
die sonst auf den Messen keine Zeit ha-
ben®, ergianzt Puchtler.
FOKUS ALLEIN AUF NEUHEITEN

Nach zweijahriger Roadshow-Pause schwort
die Gruppe im neuerlichen Anlauf darauf,
den eingeladenen Werbeartikelhdndlern
in einer entspannten und angenehmen At-



PSI Journal 4/2013

www.psi-network.de

mosphire ausschlieflich die Neuheiten fiir
2013 zu prasentieren —und diese auch be-
reits liefern zu konnen. Ein Vorteil, der in
der Terminierung fiir die Roadshow, Ende
Januar bis Anfang Februar, begriindet ist:
,Nach ausfiihrlicher Produktvorstellung
konnen unsere Kunden direkt vor Ort ihre
Fragen an uns stellen oder bereits Muster
ordern”, so Bernd Schédlich, Vertriebslei-
ter von Hausser Europe. Nach dem letz-
ten Erfolg mit nur vier Lieferanten wurde
das Ensemble auf neun aufgestockt — dies
bewusst ohne Dopplung des Angebots: ,Da-
mit bieten wir eine weit groRere Vielfalt
an Produkten, allerdings ohne von einer
Warengruppe mehrere Anbieter im Boot
zu haben”, erklart Schadlich. Dass das Road-
show-Konzept gut angenommen wurde,

Michael Puchtler

Bernd Schéidlich

beweist die gute Resonanz auf die aktuelle
Initiative, die gegeniiber der vorigen Ver-
anstaltung tiber 30 Prozent mehr Voran-
meldungen einbrachte.

STARKE BESUCHERFREQUENZ
Traditionell fiel der Zuspruch aus der Mit-
te Deutschlands wieder einmal am grof-
ten aus: ,,Mainz und die Standorte in NRW
waren am starksten frequentiert, aber auch
Stuttgart hat mich sehr positiv tiberrascht
im Vergleich zu 2011%, so Michael Pu-
chtler. Leipzig erhielt als bereits bewahrter
Standort gegeniiber Berlin erneut den Zu-
schlag. Die Runde durch das Land nebst
dem Tour-Auftakt in Wien hat die Erwar-
tungen uUbertroffen: ,,Wir hatten an allen
Stationen einen tollen Zuspruch, daher
sind unter dem Strich 250 Handler mit

fast 400 Personen gezdhlt worden, ein
Ergebnis, das wir so nicht erwartet ha-
ben®, bilanziert Michael Puchtler. Dem-
entsprechend soll auch im nachsten Jahr
eine Neuauflage steigen, nicht zuletzt auch
der guten Stimmung unter den Handlern
geschuldet, die der Wirtschaft nach In-
formationen der Aussteller tiberwiegend
eine positive Prognose flir 2013 ausstel-
len. Und auch am Aktions-Zeitraum wird
nicht mehr gertttelt: Jahresbeginn kon-
tra Spatherbst, der allein die Perspektive
auf das Weihnachtsgeschift erlaubt. <
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Trotz morgendlichem Schnee und Eis entwickelte sich die Hausmesse im
Colosseum-Theater wieder zur gewohnt gut besuchten Veranstaltung.

PLAN CONCEPT DR. LICHTENBERG GMBH

Christoph Ruhrmann (L.) und Stephan Speck-
bruck (r.), hier zusammen mt Thomas Vogler
(Mitte), blomus, feiern in diesem Jahr mit
Plan Concept Dr. Lichtenberg 20-jadhriges
Firmenjubildum.

ZWEIGLEISIG: FOKUS AUF
BERATUNG UND ONLINE-SHOP

Seitjeher liegt der Fokus der Plan Concept Dr. Lichtenberg GmbH, in diesem Jahr 20 Jahre am
Markt, auf der Beratung. Fiir den anhaltenden Expansionskurs der Essener steht aber auch

der akribisch weiterentwickelte Online-Shop. Jlingst initiierte der Werbeartikelhandler seine
15. Hausmesse. Das PSI-Journal war dabei.

Is sich Christoph Ruhrmann am
& B 26.Juli 1993 einen Gewerbeschein be-
sorgt und damit seine unternehmerische
Selbststandigkeit begriindet, ahnt er nicht,
wie erfolgreich er und sein Kompagnon
Stephan Speckbruck als Werbeartikelhand-
ler in Essen einmal sein wiirden. In die-
sem Jahr feiert die Plan Concept Dr.

Lichtenberg GmbH ihr 20-jahriges Beste-
hen —und am Stichtag 26. Juli 2013 eine
groRe Party auf dem Firmengeliande in Es-
sen, mit geschaftlichen Weggefahrten der
ersten Stunde, Kunden, aber auch mit
Freunden und Familien. Das Jubilaums-
jahr ist Anlass fiir einen Besuch der Re-
daktion des PSI Journals in Essen, wo die

Doppelspitze unlangst die mittlerweile 15.
Hausmesse mit diesmal knapp 50 Ausstel-
lern initiierte, einmal mehr im bewahrten,
historischen Colosseum-Theater, einer der
ersten Adressen der Industrieromantik-Lo-
cations des Ruhrgebiets. Nach etwa 1000
verschickten Einladungen hatten rund 320
Firmen mit 450 Personen ihr Kommen fest
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eingeplant. Zum Veranstaltungsstart er-
lebten Macher und Besucher im Herzen
von Essen allerdings unfreiwillig zunachst
ein weilles Wunder.
WIDER WIDRIGE UMSTANDE

Anfangs schienen tiberraschende Wetter-
kapriolen mit Blitzeis und kréftigen Schnee-
fillen der Veranstaltung schon am Mor-
gen die Vorhiange zuzuziehen. Allein im
Bundesland Nordrhein-Westfalen kiinde-
ten die Morgennachrichten im Horfunk von
iiber 600 Kilometern Stau auf den Auto-
bahnen. In und um das Ruhrgebiet herum
ging phasenweise gar nichts. Wegen des
benotigten Standequipments aufs Auto an-
gewiesene Lieferanten benotigten fir den
Weg vom Hotel im Essener Stadtgebiet zur
drei Kilometer entfernten Ausstellung ge-
schlagene 90 Minuten. Nach Stillstand,
Rutschpartie und Schritttempo verlebten
die von Verspatung und Anreisestress ge-
beutelten Aussteller im Colosseum zunachst
einen recht ruhigen Vormittag. Doch be-
reits am frithen Nachmittag, nach dem Ge-
nuss des kostlichen Cateringangebots, sollte
sich die Situation allseits merklich entspan-
nen und die Besucherfrequenz entwickelte
sich deutlich nach oben. Die von Stephan
Speckbruck und Christoph Ruhrmann ein-
mal mehr bestens organisierte Veranstal-
tung brachte ein breites Angebot an ange-
sagten, originellen Werbemitteln und eine
umfassende, kompetente Beratung. Egal,
ob die Kundschaft auf der Suche nach Stan-

dards wie Schreibgerdten oder Haftnoti-
zen war oder sich eher auf das Angebot
an Textilien, Elektronikartikeln oder Siif-
waren fokussiert hatte, die Offerte lieR kei-
ne Wiinsche offen. Nach einer Live-De-
monstration des Siebdruckverfahrens am
Fare-Stand konnten sich die Kunden einen
Regenschirm personalisieren lassen und
mitnehmen. Ein Schnellzeichner verewigte
am Halfar-Stand Modell sitzende Besucher
auf der beim Einchecken ausgehiandigten
Werbetasche und ein Clown sorgte fiir kurz-
weilige Unterhaltung.
MIT VOLLDAMPF VORAUS
Mit dem Geschaftsjahr und der Entwick-
lung allgemein ist man zufrieden: ,,Mit dem
Ergebnis zur Halbzeit unseres Geschifts-
jahres konnen wie sehr gut leben,“ so Ruhr-
mann, der sich nicht zuletzt durch die Nach-
bereitung der Hausmesse auch fiir die kom-
menden fiinf Monate dhnlich gute Umsat-
ze ausrechnet. Zum Erfolg tragt zudem der
bereits sehr gut etablierte Online-Shop bei,
der bei Eingabe des Begriffs ,,Werbearti-
kel* etwa in die Internetsuchmaschine Goo-
gle unter den Top Five gelistet erscheint.
20 BUNTE JAHRE

Beim Riickblick auf die vergangenen zwei
Jahrzehnte lief zwar nicht immer alles glatt,
doch es ging stets bergauf und so manche
Anekdote sorgt noch heute fiir Heiterkeit
bei den beiden Chefs. Kurios etwa gestal-
tete sich die Reklamation einer Order von
iber 100000 Taschenrechnern aus Fern-

ost: ,,Die Tastatur wies zweimal die Zahl 7
aus, die 4 fehlte, funktionierte aber, erin-
nert sich Speckbruck. Bei einer Fahrrader-
Bestellung kamen aus China nicht die ge-
wiinschten und eigens aus Essen dorthin
geschickten gelben Aufkleber zur Verwen-
dung, sondern wurden in Fernost kurzer-
hand gegen orangefarbene getauscht. Dass
Flexibilitat und Kreativitat fiir die Essener
zu den obersten Geboten zahlen, beweist
eine nie am Zielort eingetroffene Charge
bedruckter T-Shirts: ,,Wir haben die ab-
handen gekommene Ware binnen zwei Ta-
gen beschafft, bedruckt und dann person-
lich nach Lanzarote gebracht“, berichten
Speckbruck und Ruhrmann, die bereits eine
Kklare Vorstellung vom Weg ins nachste Jahr-
zehnt mit Plan Concept Dr. Lichtenberg
haben: ,Die Anspriiche der Kunden wer-
den eher noch weiter wachsen und wir be-
gegnen diesen mit dem, was wir schon
konnen: mit Full Service und umfassender
Beratung®, so Christoph Ruhrmann. Ein
etabliertes Konzept, das sich zusammen
mit dem seit 20 Monaten laufenden und
stets erweiterten Online-Shop weiterhin
sehr positiv in der Bilanz niederschlagen
wird. www.werbeartikel.tv <
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Einen Beutel voller Ideen rund um den dreidi-

mensionalen Werbetrdger boten die ,,Kdngurus*

nebst 50 Lieferantenpartner.

40 JAHRE ROHRS WERBE-SERVICE GMBH

STETS SPRUNGBEREIT

In diesem Jahr jubelt R6hrs Werbe-Service iiber stolze 40 Jahre im Geschaft mit dem Werbear-
tikel. Vier Jahrzehnte am Markt, und noch kein bisschen miide. Zur 15. Auflage der wie stets
Ende Januarinitiierten eigenen Hausmesse, des Kanguru-Werbetags, hatten tiber 100 Firmen-

44

kunden ihr Kommen fest eingeplant.

H orst Holzschneider bleibt dran: Be-
H ¥ reits zum 15. Mal lud der Geschifts-
fithrer und Kopf der Firma mit dem pink-
farbenen Kanguru als Logo-Maskottchen
seine Kunden zur Hausmesse. Veranstal-
tungsort war in nunmehr siebter Auflage
hintereinander die Stadtsparkasse Diissel-
dorf: Im dritten Stock des weitldufigen Fi-
nanzkaufhauses an der Berliner Allee ldsst
sich eben vortrefflich prasentieren und so
zeigten die Veranstalter gemeinsam mit

39 Lieferantenpartnern einen grofen Beu-
tel voller Ideen an bewihrten, aber auch
brandneuen Werbeartikeln.
WISSEN, WAS GEFRAGT IST

Uber 2000 im Vorfeld verschickten Ein-
ladungen folgten immerhin etwas mehr
als 100 Firmen, die ihr Kommen mit min-
destens ein oder zwei Personen zugesagt
hatten. Mit schwungvollen Spriingen lan-
dete das Unternehmen aus Ratingen nahe
Diisseldorf auch dieses Mal mit seinem

Angebot in den Herzen der Kundschaft.
,Fur uns war und ist immer wichtig, dass
wir mit dem Trend gehen und unsere Kun-
den dahingehend beraten®, erklart Horst
Holzschneider eines seiner Erfolgsrezepte.
Der umtriebige Geschaftsmann braucht
sich nach eigenem Bekunden um den Er-
folg nicht zu sorgen, auch in wirtschaft-
lich schwierigen Zeiten nicht: ,,2012 war
fiir uns sehr, sehr gut und wenn sich der
gute Beginn in diesem Jahr fortsetzt, wird
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auch 2013 ein gutes Jahr®, so Holzschnei-
der zuversichtlich.

NEUHEITEN UND BEWAHRTES
Brandneu waren beispielsweise Schreib-
gerate von Staedtler, deren demontierbarer
Korpus vom Kunden selbst von Hand mit
Fimo-Knetmasse iiberzogen, somit indivi-
duell gestaltet und schlielich im Ofen hart
gebrannt werden kann. Auch die Herstel-
ler von Textilien, Kalendern und Notizbii-
chern, Elektronik sowie Streu- und weite-
ren Artikeln zeigten verschiedenste Vari-
anten zur Unterstiitzung von Werbekam-
pagnen rund um die Firmen- und Produkt-
prasentation. Ein kurzes Break mit lecke-
rem Catering sorgte mittags fiir Ruhe im
Magen, ehe der Nachmittag wieder der
Beratung rund um dreidimensionale Wer-
beargumente gehorte.

GESTIEGENES PREISBEWUSSTSEIN
Angesprochen auf das Kundenverhalten
im Wandel der Zeit, machte Horst Holz-
schneider deutliche Unterschiede zwi-
schen einst und heute aus: ,,Heute sind
viele Kunden eher auf preiswertere Arti-
kel fokussiert, jedoch ohne dabei auf Qua-
litdt zu verzichten®, so der Rohrs-Chef.
Dem gestiegenen Preisbewusstsein seien
allerdings in Sachen Umsatz keine Nach-
teile geschuldet: ,,Es wird zwar pro Or-
der eher weniger Menge eingekauft, doch
dafiir wird haufiger nachgeordert, womit
am Ende sich die Gesamtabnahmemen-
gen wieder sehen lassen konnen.“ Auf-
grund seiner groSen Markterfahrung und
seinem sicheren Instinkt weill Horst Holz-
schneider auch bereits, wo der Weg fir
sein Unternehmen in naher Zukunft hin-
fiihren wird — weiter nach oben: ,, Wie wol-
len unsere Beratungskompetenz ausbau-
en und noch niher am Kunden sein und
nattrlich immer mit auf dem Siegertrepp-
chen stehen, indem wir stets trendorien-
tiert bleiben und unsere Qualitdten in Sa-
chen Sonderanfertigungen in die Waag-
schale werfen®. Apropos Sonderanferti-
gung: In diesem Bereich verzeichnete
Rohrs im Riickblick den groRten Erfolg —
ein Sonderartikel fiir den Bordverkauf bei
LTU, heute Air Berlin, von dem mehr als
100000 Stiick abgesetzt werden konnten.

Der Chef und seine Crew: Auf sein Vertriebsteam

kann sich Horst Holzschneider immer verlassen.

-

.r

"-. -« BeiRohrs weif8 der Kunde, was er bekommt:

Einen breiten Querschnitt durch das riesige
Angebot an Werbemitteln und beste Beratung.

.IF‘ "

B

EHRENSACHE — EHRENKODEX

Im Rahmen der Hausmesse prasentierte
Horst Holzschneider auch den gerade un-
terzeichnneten GWW-Ehrenkodex, der Rohrs
Werbeservice als ein Unternehmen aus-
weist, das sich den Prinzipien des Ehren-
kodex des Gesamtverbandes der Werbear-
tikelwirtschaft (GWW) verpflichtet. Zu den
Anforderungen ziahlen unter anderem die
Einhaltung kaufménnischer Sitten, das wirt-
schaftliche Handeln entsprechend sozialer
Gesetzgebung wie auch die Berticksichti-
gung der Verordnungen hinsichtlich Sicher-
heit und Qualitat oder auch zur Vermei-
dung gefahrlicher Stoffe.

www.roehrs-kaenguru.de <
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WMM BEGEISTERT BESUCHER
WIE AUSSTELLER

Am 23.und 24. Januar 2013 erlebte die werbemittelmesse miinchen (wmm) ihre 15. Auflage.
Auch diesmal konnte die Veranstaltung fiir Industriekunden mit erfolgreichen Zahlen aufwar-
ten: 1500 Fachbesucher aus zum Teil namhaften mittelstandischen Unternehmen kamenins
MOC Miinchen und informierten sich an den Standen von iiber 9o Ausstellern {iber die neues-
ten Trends in Werbung, Marketing und Vertrieb.

D ie wmm ist etabliert und ist eine der
27 wichtigsten Plattformen im Bereich
Werbemittel. Wir haben bei Besuchern wie
auch Ausstellern den seit Jahren hohen
Standard erneut getoppt, das angestrebte
Besucherergebnis erreicht und freuen uns,

dass sich die wmm auch nach 15 Jahren
einer so grofen Beliebtheit erfreut”, sagt
Michael Hagemann, Veranstalter der wmm,
und erganzt: ,,Wir sind stolz, in einer aus-
gesprochen angenehmen Messeatmospha-
re einen schonen Rahmen fiir das Medi-

um geschaffen zu haben. Die Aussteller
unterstiitzten dies mit schonen Stinden
und freundlichem Personal und wir konn-
ten den Industriebesuchern zeigen, wie
vielseitig der Werbeartikel im Unterneh-
men eingesetzt werden kann.*
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KREATIVITAT UND
INNOVATIONSKRAFT

Durchweg positiv war auch das Feedback
der Fachbesucher: Vor allem die Kreati-
vitat und die Innovationskraft der Ausstel-
ler wurden gelobt. Auch das ausgewogene,
gut abgestimmte Portfolio der Warengrup-
pen wurde mehrfach hervorgehoben. Dass
auch die ausstellenden Produzenten Pro-
fis sind, zeigte der erste Messetag. Unan-
gekiindigt wurden die Plastikfolien und
Verpackungsmaterialien bei 21 Standen
durch drei Beamte vom Gewerbeauf-
sichtsamt kontrolliert. Die Messwerte er-
gaben ein hervorragendes Resultat: Alle
Produkte befanden sich weit unter den
zulassigen Grenzen fiir Schwermetalle wie
Cadmium, Brom und andere metallische
Verunreinigungen. Als weiterer Erfolg er-
wies sich das erneut eingesetzte digitale
Messeanfragesystem dMAS: In nur einer
Sekunde war der ankommende Besucher
»eingecheckt”. Die betreuende Agentur
wusste somit, dass der Kunde da ist, die
Anfragen (insgesamt iiber 30 000) konn-
ten von den Ausstellern erfasst werden
und die Trageragentur konnte nach dem
Rundgang des Kunden die Ergebnisse mit
diesen noch einmal besprechen.

'l kraft der Aussteller wurden gelobt.

~_# Vorallem die Kreativitdt und die Innovations-

HOCHKARATIGES

VORTRAGSPROGRAMM
Das mit hochkaratigen Referenten besetz-
te Vortragsprogramm mit praxisnahen und
anschaulichen Referaten wurde von den
Fachbesuchern ebenfalls begeistert ange-
nommen. Das Vortragsforum mit iiber 200
Sitzplatzen war durchweg sehr gut besucht.
Das schmackhafte Cateringangebot und
die Servicefreundlichkeit der veranstal-
tenden promo event GmbH taten ihr Ub-
riges zu der angenehmen Stimmung auf
der wmm.
www.werbemittelmesse-muenchen.de <

Durchweg sehr gut besucht war das

begleitende Vortragsprogramm.

Auch das leckere Catering trug

zum Gelingen bei.
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EWIG JUNGER KLASSIKER

Sind Schreibgerate nicht der Urtyp aller Werbeartikel? Und vielleicht stehen sie jaam Beginn
aller Promotionsprodukte. Wie dem auch sei, die beliebtesten und wirkungsvollsten sind sie
wohlnochimmer. Wandelbar und standig neu kreiert, zdhlen sie zu den ewig jungen Klassi-

kern der Branche.

D ie Erfindung der Schrift und damit auch der Schreibgerite war ein bedeutendes
27 Ereignis in der kulturellen Entwicklungsgeschichte der Menschheit. Die Babyloni-
er benutzten einen Griffel mit dreieckiger Spitze, mit dem sie die Schriftzeichen ihrer
Keilschrift in den noch weichen Ton von Tontafeln driickten. Vielerorts (wie beispiels-
weise im alten Agypten) wurde mit einem Schreibrohr aus Schilf geschrieben. Das mo-
derne arabische Wort fiir Stift ,,qalam® leitet sich vom lateinischen Wort ,,calamus® (fiir
Schilfrohr) ab. Die Romer selbst benutzten Griffel, mit denen sie auf Wachstafeln schrie-
ben. Aber auch Papyrus (dem unser Wort fiir Papier entstammt) aus Agypten wurde
verwendet. Spater wurden Federkiele benutzt. Kalligrafen schreiben noch heute damit.
Bleistifte wurden im 16. Jahrhundert entwickelt. Federstifte wurden ab dem 19. Jahr-
hundert zu Fullfederhaltern. Minenstifte, Filzstifte und Faserschreiber sind Innovati-
onen des 20. Jahrhunderts. Hier sei die Erfindung des Kugelschreibers des Ungarn
Laszl6 Jozsef Bird hervorgehoben. <
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HOCHST INDIVIDUELL

M it einem HochstmaR in puncto Individualisierung erfiillt Akzento

Colour Mix von Senator den Wunsch nach Kombination, gewahrleistet
durch das breite Spektrum an Clipfarben. In der Basisversion gibt es den
Clip in acht opaken Farben. In Matt-Transparent ist der Schaft in sieben
Farben erhiltlich, in Matt-Opakin gar in acht Farben. Das mit blau oder
schwarz schreibender GroRraummine ausgestattete Schreibgerit sorgt nicht
nur durch die vielen Farben und 15 im Standard erhaltlichen verschiedenen
Formen des Clips fiir eine auffallige Werbewirkung. Unterstiitzt werden
diese Details durch Veredelungen wie Digital-, Sieb- und Tampondruck.
Auch fotorealistische Motive sind umsetzbar. Weitere Infos auf Anfrage.
41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 801157

anke.niebel@senatorglobal.com ¢ www.senatorglobal.com

Made in Italy

Images are processed 60,000 times faster
than words and are directly stored in our

long-term  memory where they are
BESONDERE HAPTIK : pormanently hold,

D as Motto des neuen Kugelschreibers soft elance von

The digital printing technique Digltaly allows

2P Staedler lautet: fiihlbare Werbung made by Staedtler. you to reproduce photographic images
Die samtweiche Oberfliche verleiht ihm ein haptisch with the certainty of achieving perfectly
besonderes Schreibgefiihl. Zur Ausstattung gehort neben visible details.

Metallspitze und -clip eine MetallgroRraummine. Die drei Our pens, designed for Digitaly print,
verfligbaren Schaft-Farben Weil8, Schwarz und Champa- allows to achieve a strongly impacting

communication on a wrinting instrument

gner sind bis zu vierfarbig bedruckbar. In Kombination , ) -
that won’t certainly pass unnoticed.

mit dem neuen Druckbleistift graphite soft ergibt sich ein
elegantes und modernes Schreibgerate-Set.

41108 ° Staedtler Mars GmbH & Co. KG © Tel +49 911 9365514
info@staedtler-promotional.de ® www.staedtler-promotional.de

Promotional Pens
Torino - Iltaly
www.ergaonline.com % Bﬂ@P

editorial@ergaonline.com s 42480
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EXTRAVAGANTER SCHREIBER

D er schicke Kugelschreiber namens Ans, zu bestellen bei
B Easy Gifts, ist aus Kunststoff gefertigt und erhalt sein
aulergewohnliches Aussehen zum einen durch die gekonnt
geformte Griffzone sowie zum anderen durch die metallisch
matt glanzende Oberflache. Er ist mit einer in Blau schrei-
benden Kunststoffmine ausgestattet. Die individuelle Werbe-
botschaft des Kunden wird mittels Tampondruck auf dem
Schaft unterhalb des Clips angebracht.

47300 © Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de

MESSERSCHARFES SCHREIBEN

D ass ein Kugelschreiber auch vollig anders als erwartet aussehen kann, beweist
der innovative Schweizer Messerhersteller Victorinox mit seiner Signature
genannten Version. Das Schreibgerit ist schlieflich in die Schale eines nur 58
Millimeter langen Taschenwerkzeugs integriert. Im aufgeklappten Zustand wird
daraus ein vollwertiger Kugelschreiber, dessen gasdruckgefiillte Marken-Mine in
jeder Lage schreibt. Zusammen mit Schere, Nagelfeile mit Schraubenzieher, Klinge
und Pinzetten-Zahnstocher-Kombination wird Signature zum idealen und auerst
praktischen Schliisselanhanger. Es stehen insgesamt acht Schalenfarben zur Aus-
wahl, zwei davon in transparenter Ausfiihrung.
44281 ¢ Victorinox AG ¢ Tel +41 41 8181211

261@victorinox.ch e www.victorinox.ch

KLARES STATEMENT

E in Troika-Filler ist ein Statement in Zeiten von E-Mails
= ynd SMS: Ausgewahlte Dekore machen das im Design
What's New? gefasste Schreibgerit aus Metall zu etwas Be-
sonderem. What’s New? wird mit blauer Markenpatrone
inklusive Ersatzpatrone in schwarzer Metallbox geliefert.
Der pfiffig gestaltete Fiillfederhalter liegt sehr angenehm in
der Hand und ist leicht und robust.

46311 « Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 9511-0

a.bauer@troika.de ® www.troika.org



MACHT MARKEN
ZU HELDEN.

GroBe Auswahl:

Der Clip des
SIGNER LINER®
ist in 9 Farben
erhaltlich

Senator.

DER NEUE SIGNER LINER®
DESIGNED TO BRAND

Setzen Sie auf innovatives Design, 100% Made in Germany:

Mit seiner hochwertigen Materialkombination und einem
ausdrucksstarken Farbangebot bietet der SIGNER LINER® revolutionare
Moglichkeiten flir akzentstarke Markenkommunikation.

Mehr unter: www.senatorglobal.com designhed to brand
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MAXIMALE WERBEWIRKUNG

H och auflosende, 360 Grad rundum digital bedruckte Schreibgerite wie der brand-

2 ¥ neue e-Pen, zu haben bei Erga aus I[talien, versprechen den gewiinschten Transfer
der Werbeaussage des Kunden ins Langzeitgedachtnis. Bilder oder Fotografien lassen
sich erwiesenermalfien weit leichter abspeichern als Worte. Kombiniert der Werbende

gar beides miteinander und verewigt seine Botschaft auf einem Qualititsschreibgerit,

kann er sich der gewiinscht starken Werbewirkung seiner Gabe gewiss sein.

42480 ® Erga GmbH ¢ Tel +39 011 2733032

info@ergaonline.com e www.ergaonline.com

PRAKTISCHER MEHRFACHNUTZEN

M it gleich drei praktischen Features glinzt Stylo von Xindao. AuBerlich glaubt

der Anwender, es zundchst mit einem attraktiv gestalteten Schreibgerat zu tun
zu haben. Dies ist auch der Fall, schlieflich ist der Schreiber mit einer Metallmine
ausgestattet. Jedoch beherbergt die pfiffige Idee noch zwei weitere interessante
Details: einen Touch-Pen und einen 2 GB groRen USB-Speicherstick. Damit kombi-
niert Xindao traditionelles Schreiben mit der Technologie von morgen.
42772 * Xindao B.V. ¢ Tel +31 70 319990-0

e

deutschland@xindao.nl e www.xindao.com

ATTRAKTIVE HOCHGLANZ-OPTIK

D eonet hat seine DeoChrome-Gravurtechnik optimiert und ihr
= eine noch stylishere und brillanter glanzende Optik verliehen.
Diese Gravurtechnik, geeignet fiir die in zehn modernen Farben
erhaltlichen Kugelschreiber des Sortiments, lasst Logos durch eine
Handpolitur nach der Gravur in Chrome-Optik erscheinen. Der
Superior Pen ist als Standard- sowie als Mini-Modell zu haben.
Beide Schreiber haben eine gummierte Oberfliche und bieten
hohen Schreibkomfort. Weitere Infos auf Anfrage.

46660 ® Deonet GmbH e Tel +49 2824 955229

verkauf@deonet.de e www.deonet.de




ARWEY

FUNCTIONAL NOTEBOOKS

LOG

analog meets digital

integrated USB /
integrierter USB

frame fixed / expandable pocket /
fixiert im Rahmen tasche mit dehnfalte

c p@
ACeurope

Acar Europe GmbH

www.acar-europe.de
info@acar-europe.de

T: +49 (0) 6172 17107 10 » F: +49 (0) 6172 17107 29
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SCHWUNGVOLLES TANZCHEN

D er Silikon Swing Pen von elxact ist ein wahrer

2 Eyecatcher auf jedem Schreibtisch: Durch das
Andocken auf der Tischplatte bleibt das Schreibgerat fest
haften und ist damit immer sofort griffbereit in der Nahe.
Kultig ist zudem die Funktion, die den Silikon Swing Pen
durch leichtes Antippen hin- und herschwingen lasst.
Weitere Informationen auf Anfrage.

44457 © elxact Internationale werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175
service@e-xact.de e www.e-xact.de

RUNDUM GUTE WERBUNG

tabilo Promotion Products realisiert ab sofort 360-Grad-Foto-Druck auf Stabilo-
&7 Produkten. Mit der neuen Veredelungstechnik haben Werbungstreibende ganz
neue Moglichkeiten bei der Darstellung vollflachiger Bildmotive. Der bedruckte
Werbekugelschreiber wird so zum Designobjekt. Mit dem 360-Grad-Foto-Druck lasst
sich mit Bildmotiven besonders iiberzeugend und nachhaltig werben. Ob Key
Visuals oder Produktabbildungen — mit dem Rundum-Print ergeben sich vollig neue
Gestaltungsmaoglichkeiten. Printmotive werden nun auch auf Schreibgeraten
umgesetzt und das Werbemittel integriert sich so ideal in die Gesamt-Kommunikati-
on. Mit digitalem Folientransferdruck beeindruckt dieses neuartige Veredelungsver-
fahren durch Hochglanz-Optik auch den anspruchsvollsten Werbekunden. Stabilo
Promotion Products bietet den 360-Grad-Grad-Foto-Druck fiir die Kugelschreiber
Stabilo myclip, Stabilo prime und Stabilo free an.
43287 * Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG
Tel +49 911 56734-55 (Sales Germany) © Tel +49 911 56734-65 (International Sales)
service@stabilo-promotion.com (D) ¢ info@stabilo-promotion.com (International)
www.stabilo-promotion.com

PRAKTISCHE DOPPELFUNKTION

D er neue 2-in-1-Kugelschreiber Touch Pen von elasto form ist ein
¥ idealer Begleiter fiir Smartphones und Tablet-PCs. Der leitfahige
Eingabestift ermoglicht eine exakte Navigation auf allen Touchscreens.
Ein weicher Gummiaufsatz sorgt fiir das treffsichere Verfassen von
Nachrichten sowie das Scrollen ohne Fingerabdriicke auf dem Display.
Zudem fungiert Touch Pen auch als Kugelschreiber, aus Metall
gefertigt und ausgestattet mit Drehmechanik, blauer Mine und
praktischem Clip. Erhaltlich ist das seitlich im Tampondruck oder per
Lasergravur zu veredelnde Produkt in Schwarz und Weil.

41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661890 0

mail@elasto-form.de ® www.elasto-form.de
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METAMORPHOSE

E co-promo, Spezialist fiir 6kologisch durchdachte Produkte,
= prasentiert mit seinem Druckkugelschreiber Avon ein
Umweltbewusstsein und Funktionalitdt verbindendes Schreib-
gerat. Die blau gefrostete, transparente Optik lasst kaum
erahnen, dass bei der Herstellung gebrauchte, ressourcen-
schonende, recycelte PET-Flaschen Verwendung gefunden
haben. Ein Give-away fiir alle, die sich dem griinen Gedanken
verpflichtet fiihlen und gerne reinen Gewissens schreiben.
47503 ® eco-promo GmbH e Tel +49 9369 9835910

sales@eco-promo.eu ® www.eco-promo.de

SMART UND BERUHREND

D er in Blau schreibende Druckkugelschreiber Smart Touch
= von Inspirion macht nicht nur auf dem Papier eine gute
Figur. Am Ende des Schafts besitzt das Schreibgerat eine
Bedienhilfe fiir Smartphones und Tablet-PCs. Die weiche
Eingabespitze trifft zielgenau und hinterlasst keine uner-
wiinschten Fingerabdriicke auf dem Display. Optisch tiber-
zeugt der Stift im silberglanzenden Edelstahl-Gehduse mit
einer schlanken Silhouette und schon geschwungenem Clip.
42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu

SWISS

Eine Marke der BURGERGRUPPE

We have protected our products with international patents. www.burgerswisspen.com

welcome to quality:

Delta. |

Ein Schreibgerat der gehobenen

Oberklasse. Spitze und Driicker

massiv aus Metall - mattverchromt.

.Eine XXL-Flache fiir Inre Werbung.” Die GroBraummine
mit Edelstahlspitze bietet 6000 Meter Schreibldnge.
Wie immer ,original burgerswisspen-Qualitat."
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BLACK IS BEAUTIFUL

del, modern, schwarz: Beim neuen Black Book von
= Geiger dreht sich alles um diese Farbe. Das Notiz-
buch mit den runden Ecken punktet mit jeweils in
Schwarz ausgefiihrtem Future-Einband, Farbschnitt,
Vorsatz- und Nachsatzpapier, Gummiband-Verschluss
und Pen-Clip. Dabei hat es in den Formaten A4 und A5
die volle Ausstattung eines Premium-Notizbuchs mit
Memozettel und Einstecktasche sowie Notizseiten mit
Mikroperforation und Winkelkaro.
41615 * Geiger Aktiengesellschaft ¢ Tel +49 6134 188-0
info@geiger.ag e www.geiger.ag

SCHREIBER MIT GEDACHTNIS

A uf den ersten Blick wirkt das bei USB-FlashDrive

& 8 erhaltliche Produkt wie ein gewohnliches Schreibgerit.
Nahert man sich den optischen Details des Schreibers,
offenbart er ein weiteres, niitzliches Talent: Versteckt in der
Kappe nebst Clip, die sich einfach vom Rest des Korpers
abziehen lasst, befindet sich ein USB-Speicherstick. Die
verschiedenen Schreibgerdtemodelle mit Doppelfunktion
aus dem Sortiment der Briten lassen sich mit einem Logo
oder einer individuellen Werbebotschaft veredeln.

46516 * USB-FlashDrive.com e Tel +44 1753 491470
sales@usb-flashdrive.com ¢ www.usb-flashdrive.co.uk

EIN HAUCH VON SAN FRANCISCO

M it dem stilvollen Metallkugelschreiber Frisco zeigt der
Ubergeber seinen Kunden seine Wertschitzung. Eine
schwarz glanzende Kappe und der satinierte Schaft verleihen
diesem Schreibgerat seine exklusive Optik. Der einzeln verpackt
in einem schwarzen PU-Etui gelieferte Kugelschreiber ist mit
einer in Blau schreibenden MetallgroRraummine ausgestattet.
Die individuelle Kundenbotschaft wird auf die Kappe gelasert.
47300 © Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de




alementis

Keihe Sorge,
dermeue 2530

P R O M O T | O N A L P E N S

Spitzenqualitat ,Made in Italy” mit dem hohen Komfort ,Made by Stilolinea”: Der neue Promotional
Pen S30 hat Dank unserer exklusiven Produktionstechnologie auch einen innovativen Preis.
Treffen Sie eine sichere Wahl, um mit den wachsenden Anforderungen des Marktes

Schritt zu halten.

STILOLINEA e Via Toscana, 26 * 10099 San Mauro t.se (TO) ITALY
Ph +39 011 2236350 ¢ Fax +39 011 2236337 ¢ info@stilolinea.it * www.stilolinea.it
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GRENZENLOS INDIVIDUELLE CLIPGESTALTUNG

E ine neue, originelle Losung im Bereich der Schreibgerate halt der polnische

= Hersteller DreamPen bereit. Die Modelle Galaxy, Infinity, Optimus, Lotus und
Gladiator gibt es nicht nur mit verschiedenen Clips, sondern auch in verschiedenen
Ausfiihrungen hinsichtlich Schaft und Oberfliche. Der Clip ldsst sich etwa in der
gewunschten Form des Kunden gestalten, zum Beispiel als herausstechendes Logo.
Zudem avancieren die Schreibgerite zu aufmerksamkeitsstarken Werbemitteln durch
die dank 1440 dpi Auflosung hochsten Anspriichen gentigende Fotoqualitat der

Bedruckung. Weitere Informationen gibt es auf Anfrage.
45720 ® DreamPen ¢ Tel +48 68 4772230

dreampen@dreampen.pl e www.dreampen.com

B ENGELHARDT

EDLE HOLZAUSFUHRUNGEN

A ullergewohnliches Design, gepaart mit natirlichem

& ® Material und verarbeitet in Deutschland, lasst Werbege-
schenke entstehen, die nachhaltig sind und beim Kunden
einen lang anhaltenden Eindruck machen. So wie der Druck-
kugelschreiber Fellow von e+m Holzprodukte. Dieser masku-
line Kugelschreiber in klassischer Form mit Clip ist erhaltlich
in hellem oder dunklem Zebrano oder deutscher Eiche. Die
Oberflachen sind mit natiirlichen Wachsen bearbeitet. Ver-
packt sind alle Modelle in hochwertige, schwarze Geschenk-
verpackungen. Personalisiert mit Druck oder Lasergravur sind
die Schreibgerite Geschenke mit hohem Werbeeffekt.

42200 © e+m Holzprodukte GmbH ¢ Tel +49 9181 2975-75
info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de

JETZT NOCH VIELSEITIGER

v iele Marken bilden mit den soliden und bewihrten Kugelschreibern von

¥ Schneider schon ein dynamisches Werbeteam. Ein neues gummiertes
Griffprofil macht die Palette nun noch vielseitiger. Dieses Upgrade tragt den
Namen Dynamix Grip. Die komfortable und mit feinen geschwungenen Linien
strukturierte Umhiillung sorgt dafiir, dass Schreiben zum Erlebnis wird. Damit fallt
der Blick sofort auf das Wesentliche, nidmlich die Marke oder die Werbebotschaft.
Sie wird prominent auf dem Clip oder auf dem Schaft oder auf beidem prasentiert.
Der Dynamix Grip zeichnet sich durch eine hohe Produktqualitat zu einem

exzellenten Preis-Leitungsverhdltnis aus. Wie alle Schreibgerate von Schneider
wird er in Deutschland unter strengen Qualitats- und Umweltaspekten hergestellt.
9901115 ® Schneider Schreibgerdte GmbH ¢ Tel +49 7729888-118

Susanne.Eiermann@schneidermail.de e www.schneiderpen.de



Tischaufsteller
15 x 21cm im Querformat

Whiteboard-
Tischaufsteller
beschriftbar und
trocken abwischbar

Tischaufsteller
21 x 30cm im Hochformat
in silber

Infoboards aus Metall in verschiedenen Ausfiihrungen lieferbar.

Display-Aufsteller

Eg-" witz Off i liniy

Die Infoboards sind magnethaftend und werden
individuell nach Kundenwunsch bedruckt.
Weiteres Zubehor sowie ein breites Sortiment an
Standard- und Sonderform-Magneten finden Sie
in unserem Katalog.

adamo aesign®s..

Konzapbon und Harstellung von Kunststol- und Matallwanen

Bundesstrafle 13¢ - 32694 Dérentrup

Tel. +49 (0) 5265 7474 - Fax+49 (0) 5265 8021
info@adamo-design.de - www.adamo-design.de
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KLASSISCH UND PRAKTISCH

E in klassisches und zugleich praktisches Geschenkset hat Richartz
2 im Sortiment, bestehend aus dem Taschenwerkzeug Struktura
iLove mini 3 sowie dem Markenkugelschreiber Lamy logo. Struktura
iLove ist in den drei Farbvarianten Black, Summer Red und Ocean
Blue erhéltlich. Ab einer Auflage von 1000 Stiick kénnen, neben den
klassischen Veredelungsverfahren Druck und Lasergravur, auch die
charakteristischen Noppen farblich angepasst werden.

40884 © Richartz GmbH e Tel +49 212 232310

info@richartz.com ¢ www.richartz.com

GRUNE LINIE

D ie Stabilo GREENIine bietet nachhaltige Produkte zum Schreiben,
2 Malen und Textmarkieren. Dazu gehoren Schreibgerate aus FSC-
Holz, Bio-Kunststoff oder mit hohem Anteil an Recycling-Material und
Cradle-to-Cradle-Zertifikat. Das Sortiment wird stetig um umweltfreund-
liche Stifte erweitert. Der Stabilo pointball, ein Druckkugelschreiber im
bekannten orange-weiflen Point-88er-Streifen-Look, ist zum Beispiel zu
79 Prozent aus recyceltem Kunststoff hergestellt. Er tiberzeugt durch
sanftes Schreibgefiihl und komfortable Anti-Rutsch-Griffzone. Erhaltlich
ist der umweltfreundliche Werbetrdger in sechs beliebten Farben, auch
im attraktiven 4er-Set mit 4c-Einleger. Die Werbebotschaft findet Platz
auf den Stiften und der Verpackung. Ist die Mine leergeschrieben, kann
sie mit dem Stabilo Ballpoint Refill einfach und glinstig nachgeftllt
werden. Werbung mit Langzeitwirkung ist so garantiert.

43287 * Schwan-Stabilo Promotion Products GmbH & Co. KG  Tel +49 9115673455

FEC Y fgs
rlasgy - _”

service@stabilo-promotion.com ¢ www.stabilo-promotion.com

SCHREIBEN MIT KAFFEEAROMA

w er das betorende Aroma seines Kaffees schon vermisst,

sobald die Morgentasse leer getrunken ist, darf sich
uber die ungewohnliche Idee von Asgard freuen. Der
Schreibgeratehersteller aus Polen hat einen eleganten
Kugelschreiber aus verchromtem Stahl im Angebot, der die
Nitzlichkeit des Schreibens mit sinnlichem Genuss verbin-
det: Im Inneren des Schreibers hat Asgard ein kostliches
Kaffeearoma integriert, das die Umgebung mit einem
angenehmen Duft erfiillt. Auf dem in eine okologische
Jute-Hiille verpackten Stift 1dsst sich ein Logo eingravieren.
48457 * Asgard Sp. z.0.0. ® Tel +48 61 8400740

l.wagemann@asgard.pl ® www.asgard.pl
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& DreamPen’ Clip4You

Producer of ballpens ww,dreampen.com

o[ JarMar Letadverts work
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Producer of magnets as a magm’-‘t .
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Prisentierten die clevere Idee von lampvertising erstmals auf der PSI Messe:
Corinna Berghoff und lampvertising-Kundenberater Frederik von Ehrenstein.

WERBEFLACHEN,
DIE EINLEUCHTEN

2012 hat ein neuartiges Lampenschirm-System das Licht der
Welt erblickt. Corinna Berghoff hat die verbliiffend einfache
wie clevere |dee entwickelt und umgesetzt. Mit lampvertising
bietet sie diese wahrhaft einleuchtende Innovation nun auch
speziell fiir die Werbemittelbranche an.

w ie ware es, wenn Sie Designs auf
¥ W Lampenschirmen so flexibel wech-
seln konnten wie ein Plakat — passend zu
Threr Werbekampagne, Thren Angeboten,
Ihrer CI?“ Diese Frage stellt Corinna
Berghoff ihren potenziellen Kunden. Mit

der ebenso einfachen wie beeindruckenden
Antwort konnte sie auf der vergangenen
PSI Messe schon etliche Besucher ihres
Standes in der innovationsfreudigen HAL-
LE13 begeistern —und legte so den Grund-
stock fiir viel versprechende Geschifts-

partnerschaften in der Werbemittelbran-
che. Kreativitit ist ihre Passion und diese
hat sie in den vergangenen Jahren erfolg-
reich umsetzen konnen.

Als Griinderin und Inhaberin von anna
wand in Hamburg vertreibt Corinna Berghoff
bereits Wandsticker, selbstklebende Bor-
diiren und Wallpanel — eben alles, was Wan-
de individuell verschonern kann. 2012 war
die Zeit reif fir die Geburt eines neuen
Produkts aus ihrer [deenschmiede. Im Mai
dieses Jahres entwickelte sie ein System,
bei dem der Lampenschirm mit separaten
Basisringen klein gerollt versendet und
spater mit wenigen Handgriffen aufgebaut
werden kann. ,,Durch Spannung erhalten
die Schirme eine perfekte Stabilitat. Die
Verwendung einer matten PE-Lampen-
schirmfolie erzeugt schon bei Leuchtmit-
teln mit geringer Wattzahl eine gleichma-
Rige, harmonische Lichtstreuung. Und eine
herausragende Brillanz hinsichtlich Druck
und Farbe®, erldutert Corinna Berghoff die
geschiitzte Neuheit, deren Patent auch
schon in Anmeldung ist.
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Einfach online konfigurieren: Indi-
viduelle Lampenschirme mit 20, 40
oder 55 Zentimetern Durchmesser
und passendem Zubehor.

‘e

lhre Aktionan
i schignstan

ﬂ inkl. ¥ore harung,

In Zusammenarbeit mit Simon Pless, dem
Inhaber der renommierten Hamburger Di-
gitaldruck-Dienstleistungsfirma Erler +
Pless, setzte Corinna Berghoff diese Idee
mit eigener Designlinie unter dem Label
anna lampe fiir Endkunden um. Mit lamp-
vertising prasentiert sie diese lichte Inno-
vation nun fiir den kommerziellen Bereich,
speziell auch fiir die Promotionszwecke der
Werbemittelbranche. So konnen ab sofort
eigene Designs und Motive auf hochwer-
tige Lampenschirme iibertragen werden —
in groBen Auflagen und kundenfreund-
lichen Lieferzeiten. Bei jedem Lampen-

’ @_h

Ihre WErbt.rng
im schonsten

LY

DIE VORTEILE VON LAMPVERTISING

lhre Angebot
im schbnsten

Licht

100 % Prdsenz gewonnen - 80 % Kosten reduziert *
Mit dem vollig neuartigen Lampenschirm-System von lampvertising konnen die Schirmbahnen be-
liebig oft ausgetauscht werden. Genau abgestimmt auf die Werbekampagne, Fotos oder Designs.

*gegeniiber herkémmlich gefertigten Lampenschirmen

60% weniger Versandvolumen - 60% weniger Lagerflache *

Durch Zusammenrollen der Lampenschirme fiir Transport und Lagerung wird das Versandvolu-
men, das Transportrisiko, aber auch das Lagervolumen deutlich minimiert. Auch im Handel lassen
sich die Lampenschirme platzsparend auf den Regalflachen prasentieren.

*gegeniiber Versandvolumen/Lagerfléche nicht reversibler Lampenschirme

schirm besteht die Moglichkeit, die (recy-
clingfahigen) Schirmbahnen immer wie-
der nach Bedarf auszutauschen. Basisringe
und Aufhdngungen werden wiederverwen-
det. ,,Dies ist nicht nur ein grofRes Plus fiir
die Umwelt, sondern es ermoglicht auch
einen vielseitigen Einsatz als wechselnde
oder langfristige Werbe- und Kommuni-
kationsfliche. Zu einem Preis, bei dem man
einfach ,strahlen’ muss®, betont Corinna
Berghoff. Dank des neuen Systems von
lampvertising riicken die Botschaften auf-
merksamkeitsstark ins (im wahrsten Sinne
des Wortes) rechte und beste Licht - je-

weils passend zur Werbekampagne, den
Angeboten, dem Design und anderen Wiin-
schen des Kunden.

AROUND THE WORLD

UND UMWELTGERECHT
,Die serviceorientierte Produktionsstatte
von lampvertising mit Sitz in Hamburg ga-
rantiert eine erstklassige Organisation und
Kommunikation, reibungslose, umfassende
Ablaufe sowie kurze, termingerechte Lie-
ferzeiten. Und immer ein offenes Ohr fiir
unsere Kunden — weltweit versteht sich”,
versichert Corinna Berghoff, deren Her-
steller obendrein noch ,,griines Licht* fiir
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UNTERNEHMEN -
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Wabhre Licht(bei)spiele

in HALLE13 ...

Illuminierte Botschaften heben
das Image und werden positiv
wahrgenommen. Als Lampen-
schirm lassen sie sich harmo-
nisch integrieren, der Kreativitdt
sind keine Grenzen gesetzt.

PSl Journal 4/2013 www.psi-network.de
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die Umwelt garantiert. Denn Erler + Pless
ist ein Okoprofit-zertifiziertes Unterneh-
men. Jeder Lampenschirm ist vollstindig
recyclingfahig und wird - frei von Schad-
stoffen und Weichmachern - in Hamburg
hergestellt. Produziert wird nachhaltig un-
ter Nutzung regenerativer Energien, oko-
logischer Latextinte und wiederverwert-
baren Verpackungen.
EINFACH ONLINE BESTELLEN

Hinter dem Online-Konfigurator des Un-
ternehmens, mit dem eigene Vorlagen hoch-
geladen werden konnen, steckt ein ausge-
kliigeltes Web-to-Print-System der neues-
ten Generation. Vom Upload tiber die au-
tomatische Qualititssicherung bis hin zur

Bestellung: Der gesamte Workflow wird
Online abgewickelt. ,,Hinter dieser wun-
derbaren Technik wiederum stehen nattr-
lich echte Menschen, die jederzeit person-
lich fiir die Kunden da sind®, kommentiert
Corinna Berghoff und fiihrt weiter aus: ,,Die
Bestellmenge kann zwischen eins und un-
endlich variieren. Ganz egal, ob jemand
einen ausgefallen bedruckten Deckenlam-
penschirm fiir eine Modeboutique wiinscht,
eine besondere Kollektion Tischleuchten-
schirme passend zum Interieur eines Re-
staurants gestaltet werden soll — oder meh-
rere hundert Filialen eines Unternehmens
mit Logo-/Kampagnen-Lampenschirmen
ausgestattet werden sollen: Wir bringen

die Augen der Geschiftspartner unserer
Kunden zum Leuchten —und aufgrund un-
serer Qualitat sowie einem perfekten Hand-
ling natiirlich auch die Augen unserer Kun-
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. Geschiftsfiihrer Rolf Daiber ist
stolz auf die neue Kollektion.

DAIBER AUF DER PS1 MESSE 2013

100 NEUHEITEN AUS
DER MARKENWELT

Aufder Branchenleitmesse PSI 2013 beeindruckte Daiber sei-
ne Kunden und Besucher mit mehrals 100 Produkt-Neu-
heiten. Die Besucher drangten sich auf dem Messestand und
das Interesse an den trendy Modellen von Myrtle Beach und

James & Nicholson war enorm.

lle wichtigen europaischen Distribu-
& ® toren waren am Stand und sind be-
geistert von der neuen James-&-Nichol-
son-Kollektion“, so das positive Messe-Re-
siimee des Geschaftsfiihrers Rolf Daiber,

der sich iiber den Erfolg des Messeauf-
tritts auf der internationalen Leitmesse der
Werbeartikelbranche freut. Ein Auftritt, der
unter dem Leitwort ,textile Kompetenz*
jede Menge zu bieten hatte. Die Trend-

marken des Promotionstextilienspezialisten
prasentierten zahlreiche News aus den Be-
reichen Wintersport, Trekking, Young Life-
style, eine umfangreiche Business-Kollek-
tion sowie neue Accessoires wie modische
Caps, Miitzen, Hiite und Schals. Dabei ver-
zichtete man bei Daiber aber auch nicht
auf die bewahrten Klassiker, die auf kei-
nem Messestand fehlen dirfen. ,,Eine ein-
malige Auswahl, die die Grofhandler auf
der Fachmesse stark beeindruckte®, ist
sich Geschéftsfiihrer Kai Gminder sicher.

FUR JEDEN DAS PASSENDE
Die Markenwelt der Daiber-Eigenmarken
James & Nicholson sowie Myrtle Beach
spricht mittlerweile fiir sich: Egal, ob Friih-
ling, Sommer oder Winter, Freizeit oder
Business, sportlich oder elegant, trendy
oder klassisch — unter den mehr als 800
Produkten in mehr als 17000 Varianten
findet jeder das Passende. Nach dem Mot-
to ,,to select” ist munteres Kombinieren
von Beanies, Jacken, Shirts und Co. er-
laubt. Der neue Katalog 2select 2013 zeigt
eine enorme Sortimentsbreite und -tiefe,
die ihresgleichen sucht. Die hohe Funkti-
onalitiat der Produkte dank Softshell mit
TPU-Membranen oder stark isolierenden
Primaloft-Wattierungen garantiert Wetter-
festigkeit und optimale Rahmenbedingungen
fiir jede Gelegenheit.

NEUES ONLINE-TOOL
Um seinen Kunden in Zukunft noch mehr
Service zu bieten, wurde auf der Daiber-
Website ein neues Online-Tool eingefiihrt:
Ab sofort konnen viele Modelle der aktu-
ellen James-&-Nicholson- bzw. Myrtle-Be-
ach-Kollektionen unter www.daiber.de in
360-Grad-Ansichten betrachtet werden —
neueste Technik fiir einen ganzheitlichen
Produkteindruck, die — ohne Plug-in — auf
allen gangigen Systemen und Endgeraten
lauft.

»2SELECT 2013“ ZEIGT ALLES
Alle Neuheiten von James & Nicholson so-
wie Myrtle Beach sind im neuen Katalog
2select 2013 zu finden. Alle Artikel kon-
nen durch Bedrucken oder Besticken in-
dividualisiert werden. Fir Bestellungen,
Beratung und Fragen steht das Service-
Team zur Verfuigung. www.daiber.de <



Mit der Seminar-Allianz zum
nachhaltigen Messeerfolg

Was macht moderne Messeplanung aus? Welche Trends setzten sich im Stand-
bau durch? Wie kénnen Aussteller ihren Erfolg noch besser kontrollieren?
Diese und weitere Fragen beantworten lhnen unsere Experten im Rahmen von
Seminaren in ganz Deutschland.

Seminarangebot 2013:

1Fa

Professionelle Messeplanung
Steigern Sie lhren Messe-Erfolg durch professionelle Planung und Durchfihrung!

Erfolgskontrolle Messe

So bekommen Sie die Kosten und Ihr Return on Messenvestment in den Giriff!

Crashkurs: Standbau und -design

Losen Sie den Spagat zwischen Design, Kreativitat und Kostendruck!

Messetraining und Coaching
Lassen Sie sich ein ganzheitliches Messetraining und Coaching auf den Bedarf Ihres
Unfernehmens zuschneiden!

Besuchermarketing mit Social Media
Mit Facebook, Twitter, Linkedln, Blogs, Apps & Co. Zielgruppen erschlieen und

Mehrwert schaffen

Das perfekte Messegespréach

Gehen Sie bei der Besucher-Ansprache methodisch und konsequent vor!

Das gesamtes Seminarangebot finden Sie zum Download unter:
WWw.psi-messe.com/seminare

lhr Ansprechpartner:
Annkathrin Lange | Tel.: +49 211 90191-178 | Annkathrin.Lange@reedexpo.de



68

PORTRAIT

MEINHARD MOMBAUER

PSI Journal 4/2013 www.psi-network.de

»/CH WURDE ES WIEDER TUN*

Noch als Student hat Meinhard Mombauer 1988 zusammen mit einem Partner LM Accessoires
gegriindet und innerhalb von 25 Jahren zu einem der bedeutendsten Werbeartikellieferanten
aufgebaut. ,,Man muss ein Unternehmen immer wieder neu erfinden®, sagt der Unternehmer
heute. Dass ihm dies hervorragend gelungen ist, daran bleibt nach unserem Gesprach am Fir-
mensitz in Koln kein Zweifel. Die Geschichte von LM und dem Mann dahinter, der im Jubila-
umsjahr resiimiert: ,,Ich wiirde es wieder genauso machen.“

K urz nachdem der 22-jahrige Jurastu-
2 ® dent Meinhard Mombauer zusammen
mit einem Kommilitonen die Zwei-Mann-
Firma LM Modevertrieb gegriindet hatte,
empfahl man ihm den Abschluss einer Le-
bensversicherung, Auszahlung sollte wie
ublich mit 65 sein. Die rund 40 Jahre bis
dahin erschienen dem jungen Mann da-
mals so unvorstellbar lange, dass er die

Laufzeit auf den aus seiner Sicht eher
iiberschaubaren Zeitraum von rund 30
Jahren verkiirzte. ,Nun bleiben von die-
ser langen Laufzeit nur noch wenige Jah-
re und die Firma gibt es schon 25 Jah-
re!“ Die Zeit rast tatsdchlich davon — das
ist gleichzeitig Klischee und Wahrheit,
auch fiir Mombauer. Und manchmal be-
darf es dieser Erinnerungen, um sich be-

wusst zu machen, was man in den letz-
ten Jahrzehnten geleistet hat.
UNERWARTETE
ENTWICKLUNG ZUM PROFI
Die kleine Firma, die zundchst mit Mode-
accessoires, Krawattenspangen und ande-
ren Edelmetall-Artikeln handelte, sollte ur-
spriinglich nur die Finanzsituation der Stu-
denten verbessern und nach Beendigung
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des Studiums wieder verkauft werden. Doch
was als Experiment begonnen hatte, ent-
wickelte schon bald eine Eigendynamik,
die man so nicht erwartet hatte: Nicht nur,
dass das Unternehmen viel Spall machte,
es war auch noch tiberaus erfolgreich. Denn
schon nach einem halben Jahr stie man
auf einen Goldschmied, der Kontakte zu
GieRereien hatte und die Firma in die Lage
versetzte, eigene Produkte zu produzieren
und professionell zu werden. Bereits 1988
hatten Bekannte die Verbindung zum Wer-
beartikelhandel empfohlen — damals noch
kein Begriff flir Mombauer. Er kam auf der
Marketing Services in Frankfurt in Kontakt
mit Michael Hagemann, der ihm die Bran-
chenstruktur erkléarte, doch die schien au-
Rerst kompliziert und zundchst etwas
sstrange®. Dennoch wurde man PSI Mit-
glied und war schon bald in der Branche
zu Hause. Das Geschaft entwickelte sich
gut. Das sprach sich herum und ein Inte-
ressent machte ein so gutes Angebot, dass
die Firma 1991 mit Gewinn verkauft wur-
de. Es wurde eine Einarbeitungszeit von
drei Monaten vereinbart, Mombauer bot
man den Posten des Geschéftsfiihrers an.
Doch das konnte er sich nicht wirklich vor-
stellen. Im Gegenteil: Er kaufte die Firma
wieder zuriick, diesmal alleine, und nahm
zusammen mit einigen Aushilfen den wei-
teren Ausbau selbst in die Hand. Spate-
stens jetzt war klar, dass das Berufsziel
nicht mehr Jurist, sondern Unternehmer
hieR. Eine erfolgreiche Karriere begann.
KOMPETENZERWEITERUNG
UND MARKENAUFBAU

Inzwischen war ein Gebaude bezogen wor-
den, das ausreichend Platz fiir Biiro und
Lager bot, und iiber einen Partner wurden
erste Importe abgewickelt. Schon 1992 fand
Mombauer iiber Freunde Zugang zu Zu-
lieferern und Produzenten in Fernost, erste
Importe wurden selbst getétigt. Die damals
begonnene Zusammenarbeit mit einem tai-
wanesischen Lieferanten besteht bis heu-

te. Zu der Eigenproduktion von Edelme-
tall-Accessoires und dem Vertrieb zuge-
kaufter Accessoires und Pins kam nun das
Streckengeschéft mit Produkten aus Asien
hinzu. 1994 war das junge Unternehmen
zum ersten Mal Aussteller auf der PSI. Durch
die Ubernahme eines Mitbewerbers 1996
konnte LM nun auch Schliisselanhdnger
aus Sterlingsilber aus industrieller Ferti-
gung anbieten. Die ndchsten Jahre waren
wegweisend fiir die weitere Entwicklung:
Auf der PSI 1998 wurde die erste Stan-
dardkollektion von Schliisselanhangern aus
Sterlingsilber vorgestellt, erganzt durch ein
erweitertes Sortiment an Importartikeln.
Der nichste Schritt war die Kreation der
Marke Reflects, die schon vom Begriff her
den Produkten gerecht werden sollte: Sie
steht flir die Lichtreflexe auf den glanzenden,
wertigen Silbersachen, aber auch fiir das
Schenken selbst, das ja immer auch eine
Reaktion, einen Spiegeleffekt, hervorruft.
1999 wurde die erste kleine, aber feine
Kollektion an Standardartikeln prasentiert:
kleine Dinge mit groSem Wert fur Biiro,
Schreibtisch und Tafel sowie Sonderanfer-
tigungen. Die Kompetenzen fiir Sonderan-
fertigungen wurden ausgebaut, die ersten
neutralen Kataloge entstanden. Beispiele
erfolgreicher Produkte aus dieser Zeit sind
der cable keyring sowie der Eurorechner.
DER FIRMENSITZ: ASTHETISCH
UND FUNKTIONAL
Ein weiterer Meilenstein in der Firmenge-
schichte war der Neubau des heutigen Fir-
mensitzes ,,auf der grilnen Wiese“. Genii-
gend Platz fur alle Biiros und die eigene
GieBerei, ausreichend Lagerflichen und
die Option zur Erweiterung — das alles bot
die echte griine Wiese am Rande von Koln,
hervorragende Anbindung inklusive. In die-
sem Bau hat Meinhard Mombauer auch
seine personlichen Vorstellungen von einem
Biirogebdude und seinen individuellen Ge-
schmack verwirklicht. Ubersichtlich geglie-
dert und vor allem hell sollte das Gebau-

de innen sein, und tatsachlich gibt es kei-
ne engen Gange und dunklen Ecken, man
kann von nahezu jedem Raum aus ins Grii-
ne schauen. Das hebt die Stimmung, weil
Mombauer, und das wiinscht er all seinen
rund 100 Mitarbeitern, die, abgesehen vom
AuBendienst, in den drei Etagen prasent
sind. Besonders beeindruckt hat uns die
GieRerei, wo kleinere und mittlere Stiick-
zahlen und Sondermodelle aus Silber oder
Gold noch von Hand gegossen und bear-
beitet werden. Der Goldschmied der er-
sten Stunde ist noch immer dort beschaf-
tigt. In mehreren groen Riaumen ist die
Veredlung untergebracht mit einem um-
fangreichen Maschinenpark fiir Tampon-
und Digitaldruck, allein finf neuen CO2-
Lasern fiir Gravuren sowie einer Doming-
Maschine. Interessant: Aus der Logobear-
beitung fir Druck und Gravur hat sich eine
eigene Grafikabteilung entwickelt, die mit
inzwischen acht Grafikern als hauseigene
Agentur fungiert, die Kataloge und Wer-
bemalnahmen selbst konzipiert und um-
setzt. Das 2011 tibernommene Unterneh-
men aditan, unter anderem Spezialist fur
Sonnenbrillen und Namensschilder, nutzt
einen eigenen Bereich in dem gerdumigen
Gebaude.

DURCHDACHTES PRODUKTPORTFOLIO
Heute versteht sich LM als Vollsortimenter,
mit kleinen Einschrankungen. Das Sorti-
ment setzt sich zusammen aus Handels-
ware, exklusiven Produkten, aber auch Ar-
tikeln, die in Kooperation mit Lieferanten
in Fernost umgesetzt werden. In Zusam-
menarbeit mit eigenen sowie externen De-
signern entstehen zudem eigene Design-
produkte. Die Produktpalette umfasst un-
ter anderem Schliisselanhanger, Sonderan-
fertigungen im Edelmetallbereich, Nicht-
Edelmetallartikel, Caps, Lanyards und Tex-
tilien. Fur die Produktgruppen Pins, Lan-
yards und Uhren gibt iibersichtliche Bau-
kastensyteme, die dem Kunden die Pro-
dukte vordefiniert naherbringen. Diese so-
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Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Milchkaffee! Jetzt!

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn es den Milchkaffee gab und viele nette Mitarbeiter
viele nette Umsdtze getdtigt haben.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Ein Tag, an dem es mindestens einmal etwas zu lachen
gab und — natiirlich — gute Geschaftsabschliisse.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Fehlende Prazision und Nachldssigkeit.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Eine Tasse Milchkaffee zu viel.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Bei guten Gesprdachen und mit meiner Familie.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?

Vier Wochen! Sind Sie wahnsinnig? Trotzdem: die USA,
wahrscheinlich dorthin, wo es viel zu lernen und zu
sehen gibt.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir meine Familie.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Ja, natiirlich! Wer nicht?

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn folgende Eckdaten gegeben sind: gute Idee, also
groBartiges Design, grofRe Werbeflache, guter Preis.

Der beste, den Sie je bekommen haben?
Da gibt es nicht nur einen! Ich bin ein Fan von

Werbeartikeln! Das wissen Sie doch!

Was nervt Sie im Zusammenhang mit

PSI Journal 4/2013 www.psi-network.de

genannten Konzeptartikel lassen sich dank der Hintergrundin-
formationen fiir Schnellbesteller (easy order) besonders leicht in
Konzepte einbinden. Die interne Struktur von LM ermoglicht ei-
nen perfekt organisierten logistischen Workflow, sodass sich der
Kunde auf Zuverldssigkeit und Schnelligkeit in der Abwicklung
verlassen kann. Ein bis 14 Uhr bestelltes, bedrucktes Muster aus
der Reflects-Standardkollektion wird noch am gleichen Tag be-
druckt und versendet. Schnelle Entscheidungen, kurze Wege, In-
haberfithrung und eine gewisse Firmengrofe, jedoch ohne star-
re Konzernstrukturen — in diesen Faktoren sieht der Firmenchef
die Starken seines Unternehmens. Die inzwischen 25-jahrige Er-
fahrung und die erprobten Entscheidungsstrukturen stehen fir
Kontinuitat und Vertrauenswiirdigkeit.
CSR ALS AUFGABE DER ZUKUNFT

Das Thema Optimierung von Logistik und Service wird Meinhard
Mombauer weiterhin beschaftigen, denn er will seine Kunden
schnell und perfekt bedienen. Die Herausforderung in Sachen
Produktsicherheit, Qualitdt und Verantwortung hat er schon lan-
ge angenommen. Deswegen hat er auch die CSR-Initiative der
EPPA unterstitzt, denn ein europaweiter Ansatz scheint ihm un-
abdingbar, um das Image des Werbeartikels sowie der ganzen
Branche zu starken. Allerdings befiirchtet er, dass die vielen An-
forderungen, die an die Produkte gekniipft sind, die Werbetrei-
benden irgendwann abschrecken konnten, sodass sie sich an viele
Produkte gar nicht mehr herantrauten, vor allem, wenn es um
kleinere Stiickzahlen geht. Denn kleine Mengen zu testen, ist ein
enormer Kostenfaktor, der die Rentabilitat von Auftragen schnell
zunichte machen kann. Bei grofen Stiickzahlen dagegen, die be-
reits in den Produktionslandern gepriift werden, sieht es schon
besser aus. Ein erster gangbarer Schritt ware moglicherweise die
Reduzierung der Lieferanten oder sogar der Produkte, um lang-
fristig bezahlbare Sicherheit bieten zu konnen, sinniert Mombau-
er. Das Thema Sicherheit und CSR ist in seinen Augen die groR-
te Aufgabe, die in den nichsten Jahren bewdltigt werden muss.
In diesem Sinne gilt es also, das Unternehmen weiterzuentwi-
ckeln, um diesen und anderen Aufgaben der Zukunft gewachsen
zu sein —wie bisher mit Erfolg geschehen. Dabei empfindet Mom-
bauer weder Fiihrungsaufgaben noch Verantwortung als wirk-
liche Arbeit. Er konzipiert gerne und diskutiert anschliefend sei-
ne Ideen im Team. Ein tiberschaubares Fithrungsteam unterstiitzt,
berit und kritisiert ihn auch manchmal, aber das sieht er kon-
struktiv und nimmt es gerne an. <
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einem Werbeartikel? | HE
Wenn er mehr verspricht, als er halten kann. T .
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www.pcollection.de

Fon: ++49 52 22/94 20 0
Fax: ++49 52 22/94 20 22



NEU AM MARKT PSl Journal 4/2013 www.psi-network.de

WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

VERPACKUNG MIT HERZ

S ein erweitertes Herzdosen-Programm stellt der Spezialist fur innovative
&F Verpackungen aus Weillblech, ADV PAX Lutec, jetzt vor. Aktuell gibt es in
dieser Serie nun drei Groen mit jeweils besonders ansprechenden Rosen-
oder Nostalgie-Designs. Das kleinste Herz hat die GroRe 47x42x25 Millime-
ter, die mittlere Variante gibt es mit 95x90x29 Millimetern und ,,ganz viel
Herz“ beweist die groRe Dose mit 123x120x30 Millimetern. Alle Dosen
lassen sich sowohl im StiBwarenbereich als auch als Verpackung fiir alle
anderen wertvollen Kleinigkeiten nutzen. Abgerundet wird das Programm des
Anbieters durch eine Vielzahl weiterer Formen, Sonderformen und Deckelvari-
anten. Auch Scharnierdeckel- oder Stiilpdeckeldosen und Dosen in Marienka-
fer- oder Schmetterlingsform gehoren zum Angebot im Online-Shop.

46850 * ADV PAX Lutec Vertriebs GmbH ¢ Tel +49 7123 380070

info@adv-pax.de e www.adv-pax.de

DIGITAL WERBEN AUF LEDER

D ie Logos werbender Unternehmen werden zunehmend bunt und sollen auch
= auf anspruchsvollen Untergriinden so wiedergegeben werden. Fur The
Leather Business war das Grund genug, jetzt auch fiir seine Burlington-Soft-PU-
Reihe und gleichzeitig fiir Produkte aus glattem Malvern- und Warwick-Leder
mehrfarbige Digitaldrucke bei der Individualisierung anzubieten. Nach der groen
Resonanz wiahrend der ersten Messen des Jahres wird dieses Angebot nun
kontinuierlich ausgebaut. Derzeit konnen bereits flache, ebene Oberflichen, wie
beim DIN-A5-Buch, vollstandig bedruckt werden. Ebenfalls lassen sich einzelne
Namen oder Initialen individuell auf Lederuntergriinde aufbringen.

46523 * The Leather Business ¢ Tel +44 1299 252099

sales@leather-business.co.uk e www.leather-business.co.uk

INDIVIDUALITAT MIT SCHWUNG

E ine gelungene Verbindung von Eleganz und Modernitit mit hochstmoglichem
= Nutzen stellt Senator mit der neuen weillen Porzellantasse Sweep vor. Formschon
und eigenstandig verbindet die Tasse innovatives, geschiitztes Design mit einem
hohen Nutzeffekt als effektiver Werbetrdger. Die groRziigig bemessene Werbeflache
bietet wohl alle Moglichkeiten, aufmerksamkeitsstark seine Marke und sein Corporate
Design ins rechte Licht zu setzen. Der schwungvoll geformte Henkel schmiegt sich
dabei ideal an die gradlinige Form der Tasse an. Unterstrichen wird der Gesamtein-
druck von einem breiten Spektrum maglicher Veredelungen wie Direktdruck oder
Transferdruck. Vollflachigkeit 1dsst sich durch All-over-Print herstellen und das
Logo-4U-Verfahren erzeugt Tiefen- und Struktureffekte. Eine komplette Einfarbung
gelingt mit Color 4U. Ebenfalls moglich sind Henkel- und Innendruck.

41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 8010

info@senatorglobal.com ® www.senatorglobal.com
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KOMMUNIKATION BIS ZUR EGGSTASE

E in ausgesprochenes Highlight der Neuheiten beim StiBwaren- und Innova-
= tionsspezialisten Jung ist die transparente Dose EGGstasy mit 40 Gramm
Fruchtgummi-Schokoladen-Dragees in Eierform, die gleichzeitig der Na-
menspate fiir diese Werbebotschafter sind. Ein Fruchtgummikern mit Schokotui-
berzug und einer weillen Dagierung sorgt fiir das besondere Geschmackser-
lebnis. Damit eignet sich diese Dose nicht nur zu Ostern fiir allerlei aufféllige
Wortspiele mit Begriffen der Vorsilbe ,,Ex®. Als Beispiele fiir andere Anwen-
dungsbereiche nennt Jung unter anderem EGGstra, EGGsklusiv, EGGsperte,
EGGstrem und vieles mehr. Werblich veredelt wird die EGGstasy-Dose mit
einem 1- bis 4-farbig bedruckten Full-Body-Sleeve in transparenter Folie.
41545 © Jung Bonbonfabrik ¢ Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

VITAL BEIM KUNDEN PUNKTEN

E ine wertvolle kleine Zwischenmahlzeit, mit der der Absender beim
= Kunden Punkte sammelt, ist das neue Vital-Miisli von Kalfany StiRe
Werbung. Der extra hohe Fruchtanteil von 30 Prozent macht diese
Mischung so auBergewohnlich und schmackhaft. Der Inhalt des beidseitig
bedruckbaren transparenten oder weien Titchens wird durch die
Zugabe von Milch, Fruchtsaft oder vielleicht sogar weiteren frischen
Friichten zu einer willkommenen Zwischenmahlzeit, von der alle profitie-
ren. In den Tiitchen steckt jeweils 30 Gramm Miisli, eine individuelle
Bedruckung in 4c ist bereits ab einer Auflage von 5000 Stiick moglich.
42706 © Kalfany Siife Werbung GmbH e Tel +49 7643 8010
info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de
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SURFEN DIREKT PER KUGELSCHREIBER

M it einer crossmedialen Marketing-Idee iiberrascht Schreibgerate-Spe-
. g zialist uma. Der Surf-QR-Werbekugelschreiber bietet viel Freiraum
fiir spannende Moglichkeiten durch einen personalisierbaren QR-Code auf
dem Clip. Damit verbindet uma den Werbemittelklassiker mit den digitalen
r Medien. Sein Clip verfiigt iber einen QR-Code, mit dem unter anderem
. direkt auf eine Website verwiesen werden kann. Dank der quadratischen
E] E] Form des Clips ldsst sich der Code mit einem entsprechenden QR-Reader
!]1‘. ] spielend leicht auslesen. Das innovative Werbemedium lasst sich auch als
E' personalisiertes Akquise-Tool fiir den Vertrieb oder als digitale Visitenkarte
. i verwenden. Ein Link auf eine Microsite mit bestimmten Produkten oder
Events ist eine weitere Anwendungsmoglichkeit.
41848 * uma Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 70740

info@uma-pen.com e www.uma-pen.com

SO LEICHT GEHT ,,GARTNERN*

D as Geheimnis dieses neuen Fliegengewichtes aus dem Hause emotion factory
B heillt Styropor. Daraus ist das Topfchen geschnitten, aus dem verschiedenste
Pflanzen hervorwachsen. Uber die moglichen Samensorten informiert der
Anbieter gerne im direkten Gesprach, bei dem auch gleich ein passendes Muster & 28
angefordert werden kann. Viel Platz fiir eine Werbebotschaft bieten die fiinf
Seiten des umliegenden Kartonwiirfels, der komplett individuell gestaltbar ist. Das
,Gértnern” gelingt iibrigens auch Ungeiibten: einfach die Perforation des Deckels
aufreillen, die Torftablette wiassern und den beiliegenden Samen einarbeiten.
Schnell und leicht wichst so dann nicht nur die Begeisterung beim Empfanger.
45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

KARTE ERGANZT WERBEWIRKUNG

— D as sympathische Image und die lange Nutzungsdauer der Pflegeprodukte
2 von KHK werden durch die groBe Werbeflache der PocketCard jetzt perfekt
erganzt. Die Karte ist beidseitig in 4c bedruckbar, bietet dadurch eine besonders
groRe Werbewirkung und ist mit allen Pocket-Produkten kombinierbar. Zu
diesen Produkten zidhlen der Sanistick, die Pocketlotion Hand oder das Pocket-
spray Sun. Der Stick kommt mit einem Handdesinfektionsspray mit patentiertem
Click-Verschluss fiir eine schnelle und hygienische Reinigung der Hande
unterwegs zum Einsatz. Die Lotion erfiillt ihren Zweck mit pflegendem Hyaluron
und Sheabutter und das Spray schlieflich sorgt mit einem Lichtschutzfaktor 15
fir Sonnenschutz und Pflege gleichzeitig im handlichen Format.
46131 * KHK GmbH e Tel +49 221 9854730

SPORTCHANNEL 24/7

info@lipcare.de « www.lipcare.de
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ADGA 250 plan

Messen! Nicht schatzen...

Kennen Sie das Problem?

& ¥ ... ADGA 250 plan

Die neue Plan-Skala auf den

ersten 3 Gliedern der Innenseite
ermoglicht das ,plane” Auflegen
des Maf3stabes auf der Messflache.

Abbildungen zeigen Sonderausstattung: gelb hinterlegt

Qualitats-Malstabe www.adga.de
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GESUNDES LACHELN AUF REISEN

A uf eine siille Belohnung unterwegs muss kiinftig nicht mehr verzichtet

werden, nur weil die Moglichkeit zum anschlieBenden Zahneputzen fehlt.
Eine praktische Neuheit furr alle, die auch unterwegs auf eine Leckerei nicht
verzichten mochten oder nach dem Essen schnell die Zdhne putzen wollen,
kommt aus dem Hause Francos Image — Cosmetics & More. Die neue Reisezahn-
biirste ist mit der integrierten Zahncreme immer und tiberall sofort einsatzbereit
und damit ganz im Dienst der mobilen Zahnpflege. Das praktische 2-in-1-Putz-
werkzeug ist in den Standardfarben Weil}, Gelb, Blau, Rosa, Orange und Griin
erhaltlich und kann im 2c-Druck gebrandet werden. Die Anwendung ist denkbar
einfach: Nach dem Zurtickschieben des Zahnbiirstenkopfes kann es losgehen.
47463 * Francos GmbH Image — Cosmetics & More e Tel +49 2521 8255112

info@francos-gmbh.de e www.francos-gmbh.de

EDLES LICHT VON 1924

S ie spricht eine vollendete Formsprache und tiberzeugt durch ihre durchdachte

& Funktion: Die Wagenfeld Tischleuchte von Lehoff ist heute wie schon 1924, als sie
von Wilhelm Wagenfeld designt wurde, ein Lichtblick und Blickfinger im wahrsten
Sinne des Wortes. Die heute in der einzigen autorisierten Re-Edition wieder angebotene
Leuchte im Bauhausstil wird aus vernickeltem Metall mit Klarglas und Opalglas gefertigt
und kommt mit einer Einzelnummerierung und Echtheitssiegel zum Empfanger. Die
Firma Lehoff bietet dariiber hinaus das komplette Dienstleistungs-Paket von der Bera-
tung tiber den Einkauf bis zur Auslieferung an den Kunden an. Auf der Homepage des
Unternehmens findet sich ein breites Sortiment an Pramien- und Werbeartikeln.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

BUNT IN DEN FRUHLING

D as winterliche Grau-in-Grau verabschiedet sich und frische Farben stehen vor
B der Tir. Mit attraktiven und farbenfrohen Shirts, Polos und bunten Acces-
soires liefert die Daiber-Markenwelt die passenden Friihlings-Outfits. Neue, bunte
Shirt-Modelle in knalligen Farben bereiten dem Friihling den richtigen Empfang.
Die Ladies’ und Men’s Vintage-Ts im Used-Look machen eine gute Figur und
befliigeln die Stimmung. Insgesamt 55 Shirt-Modelle von James & Nicholson als
Kurzarm-, Langarm- und Armellos-Varianten in bis zu 30 Farben wecken Friih-
lingsgefiihle. Das ideale Accessoire und ein absolutes Muss fiir diesen Friihling
liefert Myrtle Beach gleich mit: sommerleichte Schals in frohlichen Farben und
attraktiven Applikationen. Mit ihren kleinen Quasten, eleganten Fransen und
aktuellen Mustern komplettieren Summer Breeze, Maxi Double Style Scarf und
Retro Tassel Scarf jedes Outfit und sind ein wahrer Augenschmaus. Alle Artikel
konnen durch Bedrucken oder Besticken individualisiert werden.

42819 * Gustav Daiber GmbH ¢ Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de
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SORGLOS UNTER FREIEM HIMMEL

S ommerfrischler und Sonnenanbeter sind auch in diesem
&F Jahr bei i.p.a. cosmetics in guten Handen, denn eine
ganze Reihe hochwertiger Pflegeprodukte sorgt dafiir, dass
der Aufenthalt unter freiem Himmel nicht im Desaster endet.
Mit Lichtschutzfaktor 15 und einer Kombination aus UVA- und
UVB-Bandbreitenfilter schiitzen Sonnenlotion und Sunspray
zuverldssig vor Sonnenbrand. Pflegende und feuchtigkeits-
spendende Komponenten beugen gleichzeitig der lichtbe-
dingten Hautalterung vor und sorgen fiir Wohlbefinden. Bei
samtlichen Verpackungsformen des Angebotes von i.p.a.
cosmetics stehen zahlreiche Individualisierungsoptionen zur
Verfiigung. AuBerdem demonstrieren die Produkte dem
Empfianger Fiirsorge und Verantwortungsbewusstsein.

42567 ¢ i.p.a. cosmetics GmbH e Tel +49 2521 83000

info@ipacosmetics.de ® www.i-p-a.de

UNVERGESSLICHE GRUSSE

A n diesen Frithlingsgrul$ erinnert sich der Empfinger gerne

& 8 und das nicht nur, weil aus dem formschonen Doschen nach
kurzer Wartezeit zartes Vergissmeinnicht wachst. Multiflower
stellt diese Pflanzdose jetzt vor und trifft damit wahrscheinlich den
Nerv vieler Blumenfreunde. Die Dose mit dem cleveren Klackver-
schluss beinhaltet neben der Erdtablette, die nur mit Wasser zum
Quellen gebracht werden muss, natiirlich den Vergissmeinnicht-
Samen sowie eine Pflegeanleitung. Als Werbeflache steht die
Eindruckmoglichkeit auf dem Standardmotiv zur Verfiigung.
Alternativ dazu kann das Deckel-Etikett ab einer Auflage von 250
Stiick auch komplett selbst gestaltet werden.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

MARTOR

Solin%l

Einfach. Sicher. Schneiden.

Endlich ein Give-away, mit dem Sie
wirklich ,aufschneiden* kénnen.

Begeistern Sie lhre Kunden —
mit dem SECUMAX 150.

B DAS Sicherheitsmesser zum Schneiden, Schaben und Ritzen
B GroRe Flache fur Ihren individuellen Werbeaufdruck
®m  TUV-gepriift und intuitiv bedienbar

[ www.martor.de/werbeartikel ]

MARTOR KG - D - 42648 Solingen
Tel.: +49 212 25805-15 - Fax: -55 - info@martor.de - www.martor.de
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EDLE SPEICHERHULLEN

E inzigartigkeit und Individualitit in Design und Haptik — Das
= war das Ziel der Entwicklung der Pendrive-USB-Speicher
von Rubens Design. Edle Materialien wie Silber, exotisches Holz
oder Swarovski-Kristalle sorgen fiir dieses auSergewohnliche
Finish der Produkte fiir Kunden, die etwas mehr als nur eine
Massenproduktion wiinschen. ,,Wir wissen aus eigener Erfah-
rung, dass der Markt nach individuellen, hochwertigen und
natiirlichen Materialien verlangt®, berichten die Anbieter. Mit
dem Ziel, die hochste Qualitiat zu gewahrleisten, werden alle
Produkte mit Hilfe modernster Technik von Hand gefertigt.
46790 ® Rubens Design ¢ Tel +48 58 6603221

biuro@rubensdesign.pl e www.rubensdesign.pl

ANHANGER MIT DIGITAL-PLUS

E inen Schliisselanhénger, der gleichzeitig noch als Verbindung zur

= digitalen Welt fungiert, stellt Troika mit dem Stylus Keyring vor. Am
stabilen Schliisselring ist per Klick-Verschluss ein Eingabestift fiir iPad,
iPhone oder andere Tablet-PCs mit Touchscreen angebracht. Der Schlis-
selanhdnger aus Metallguss mit glanzendem Chromeuberzug bietet so
einen Doppelnutzen, der gerade bei kleineren Displays und unterwegs eine
willkommene Hilfestellung bietet und eine deutlich hohere , Trefferquote®
als die herkommliche Fingerbedienung aufweist.

46311 * Troika Germany GmbH ¢ Tel +49 2662 95110

a.bauer@troika.de e www.troika.org

TRENDIG IM RETROLOOK

D ie trendige Umhéngetasche aus Lkw-Plane im Retrolook, die

=¥ Trendbagz jetzt vorstellt, erinnert an die 1960er und 1970er Jahre.
Neben der auffilligen Optik bietet die Tasche eine groziigige Werbefla-
che, die kaum zu iibersehen ist. Das robuste Material schiitzt den Inhalt,
wie schon die Plane in ihrem ,,ersten Leben“ die wertvolle Fracht auf der
Ladeflache geschiitzt hat. Als Lagerware ist sie kurzfristig in Schwarz
und Silber verfiighar und kann per Siebdruck oder Stick veredelt werden.
Weitere Informationen zu weiteren Varianten und Moglichkeiten gibt es
auf der Homepage des Anbieters.

48336 ° Trendbagz GmbH e Tel +49 201 8993650

info@trendbagz.com ¢ www.trendbagz.com
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DOPPELSEITIGE AUFMERKSAMKEIT

Is besonders elegant und werbestark bezeichnet Deonet
& 8 seine neu vorgestellten Schliisselanhanger der Reihe Verso.
Diese wertig wirkenden Anhdnger aus Chrom bieten gleich auf
beiden Seiten die Moglichkeit, Werbeaussagen per Doming im
Vollfarbendruck mit Acrylschutzschicht zu prasentieren. Das
Modell Verso gibt es in drei Varianten, die gleichermalen solide,
aber dennoch schlank wirken. Durch die Auswahl aus recht-
eckigen, quadratischen oder runden Formen bietet der Schliis-
selanhanger fiir nahezu alle Werbewtinsche die passende Basis.
Besonders ins Auge fallt bei allen Modellen die massive und
stabile Verbindung zum eigentlichen Schlusselring.
46660 ® Deonet GmbH ¢ Tel +49 2824 955229
verkauf@deonet.de e www.deonet.de

Frunfngimeize 213

@

FUREIN ,,BOMBIGES* WACHSTUM

lower-Balls aus der emotion factory machen es spielend
2 leicht, Samen auszubringen und die Umwelt damit ein
Stiick griiner oder bunter zu machen. Die kleinen Kugeln aus
Samen, Erde und Tonpulver brauchen nicht einmal unterge-
graben oder gepflanzt zu werden, denn sie wachsen dort an,
wo der ,Zufall” sie hinbringt. Sobald sie mit der Erde in
Bertihrung kommen, schlagen sie Wurzeln und gedeihen
prachtig. Ebenso einfach lasst sich auch die Werbebotschaft
mit diesen Kugeln streuen. Auf dem Reiter der Tiite mit drei
Kugeln Inhalt erfolgt die Individualisierung im Digitaldruck.
Wahlweise konnen die Kugeln mit Sommerblumen- oder
Wildblumensamen bestiickt werden. Weitere Verpackungsva-
rianten, mehr Infos oder Muster gibt es direkt beim Anbieter.
45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

spread

» f@ fhirt

Fullservice
e-commerce Plattform

vom personalisierbaren Merchandiseartikel
bis zur mallgeschneiderten
Marketingstrategie.

| 4

my Design

Neben dem On-Demand Druck bietet Spreadshirt:
« flexible Shopsysteme je nach Bedarf
« komplettes Fulfillment oder
nur einzelne Servicesleistungen
« personalisierbare Werbeartikel aber
auch GroRbestellungen
« Designservices und kreative
Kampagnen

3

Telefon +49 (0) 34159 400 5300
Telefax +49 (0) 34159 400 5499
aku@spreadshirt.net

Europdischer Marktfiihrer fir
Personalisierte Bekleidung

GielRerstralle 27
04229 Leipzig
Deutschland
www.spreadshirt.de

Werbe
= praxi
* flexibel
= unters
denn

nd
ist doch Geld..!

CO# - Computer Desitinn Hisnsmann GmbH
Bl Plaecneck-Sir 11 | 2477 Rades-oireynld
Tosrfiors (000105} BEAT -0 | Tabdhao [0 195) GB4TAT | waw i ieds | nhoFodh. de
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PROMOTURK POWERED BY PSI

SONDERRABATTE
FUR PSI HERSTELLER

v om 19. bis 22. September findet im
¥ _TIstanbul Expo Center/Cnr Expo die 28.
Auflage der Werbeartikelmesse Promotiirk
statt. Zum dritten Mal wird der fiihrende
tiirkische Branchenevent mit Unterstiit-
zung des PSI organisiert, was im Namens-
zusatz ,Promotiirk — powered by PST* zum
Ausdruck gelangt. Die traditionsreiche Ver-
anstaltung, die an der Grenze zweier Kon-
tinente die Werbeartikelmarkte Europas,
Asiens und der arabischen Welt verbin-
det, wird vom tiirkischen Werbeartikelver-
band Promoturk zusammen mit der welt-
weit tatigen Veranstaltungsorganisation
ITE Group Plc organisiert. Besucher kon-
nen sich unter www.ite-promo.com Kos-
tenfrei anmelden (bitte dem Link ,,Online
Invitation Form* folgen).

Fiir PSI Hersteller-Mitglieder gibt es wie-

der exklusive Sonderrabatte als Aussteller:

» Ohne Standbau: ab 155 Euro pro Qua-
dratmeter (regular: 180 Euro) plus 220
Euro Registrierung (zzgl. MwSt.)

« Inkl. Standbau (Wande, Teppich, 1 Strah-
ler je 3 Quadratmeter, 1 Steckdose, Blen-
denbeschriftung): ab 175 Euro pro Qua-
dratmeter (reguldr: 200 Euro) plus 220
Euro Registrierung (zzgl. MwSt.)

Interessenten melden sich bitte bei Nina

Schiffhauer unter

nina.schiffhauer@reedexpo.de

Tel. +49 211 90191-212. <

52. PS| MESSE

JETZT MESSESTAND
FUR 2014 BUCHEN

S eit iber einem halben Jahrhundert setzt
& die PSI Messe MaRstdbe in Sachen
Werbeartikel. Im Laufe der Jahre entwi-
ckelte sie sich zum fiihrenden Branchen-
ereignis internationaler Pragung. Traditi-
onell zu Beginn des Jahres zeigt die PSI
als Gradmesser der Werbeartikelwirtschaft
Produkte und Trends in einer Breite und
Vielfalt, die ihresgleichen in Europa su-
chen. Das internationale, professionelle
Besucherspektrum besteht zu rund 80 Pro-
zent aus Personen, die bei den Beschaf-
fungsentscheidungen ihres Unternehmens
ausschlaggebend oder mitverantwortlich
sind. Dies ist einer der zahlreichen Grin-
de fiir Aussteller, auf der PSI Messe zu
Jahresanfang ihre Innovationen zu prasen-
tieren. Die 52. Auflage der PSI Messe fin-
det vom 8. bis 10. Januar 2014 statt. Inte-
ressierte Aussteller sollten die Chance er-
greifen und jetzt ihren Messestand fiir 2014
buchen. Informationen hierzu sind zu fin-
den unter www.psi-messe.cony/
standbuchung_289.html.

Der Link zum Standkostenkalkulator: www.
psi-messe.cony/standkostenkalkulator.
AuBerdem sollten (potenzielle) Aussteller
auch schon jetzt an ihr Besuchermarketing
denken: Das PSI Team unterstiitzt hier ger-
ne mit den PSI Smart Services fiir die Be-
werbung des Ausstellerstandes vor, wah-
rend und nach der Messe. Infos dazu gibt’s
unter Tel. +49 211 90191-600
sales@psi-messe.com. <

PSI Journal 4/2013 www.psi-network.de

JETZT SCHON VORMERKEN

TICKETSHOP FUR
52. PSI MESSE AB
JUNI ONLINE

N ach der Messe ist vor der Messe. Denn
2% ein Werbeartikeljahr ist ereignisreich
—und kurz. Rund 1000 Aussteller, tolle In-
novationen und spannende Highlights sind
nur einige der Argumente fiir den Besuch
der nachsten PSI. Wer die Teilnahme an
der 52. PSI Messe vom 8. bis 10. Januar
2014 plant, ordert seine Messekarten am
besten bequem vorab im PSI Online Ti-
cket Shop. Das spart Zeit und vor allem
Geld beim Ticketkauf. Deshalb gilt es, sich
schon jetzt vorzumerken: Ab Anfang Juni
2013 geht der Ticketshop zur 52. PSI Mes-
se 2014 online. Hier konnen sich Besu-
cher den Early-Bird-Rabatt sichern. <




www.psi-network.de PSI Journal 4/2013

PSI SUPPLIER FINDER

EINTRAGE NOCH
BIS ZUM 10. APRIL
AKTUALISIEREN

N och bis zum 10. April 2013 konnen
2% Sie Ihre Eintrage im PSI Supplier Fin-
der 1/2013 aktualisieren. Nehmen Sie die
Chance wahr, Ihr Unternehmensprofil zauf
den neuesten Stand zu bringen, um so
besser von den PSI Handlern gefunden zu
werden. Dank des Relaunchs des PSI Sup-
plier Finders haben PSI Mitglieder nun
die Moglichkeit, sich noch umfassender
im Lieferantenverzeichnis zu prasentieren.
Mit den neuen QR-Codes konnen Hand-
ler das detaillierte Lieferanten-Angebot im
Product Finder abrufen. Dank des neuen
Zertifizierungssystems konnen Lieferanten
verdeutlichen, dass sie sich in Professio-
nalitit und Kundenbetreuung hochsten
Anspriichen verpflichtet sehen.

Bitte loggen Sie sich unter www.psi-
network.de/supplierfinder mit Ihren PSI
Zugangsdaten ein, um das Online-Formu-
lar zu bearbeiten. Fiir weitere Beratung und
Riickfragen steht [hnen Tobias Fliss gern
zur Verfugung: Tel.: +49 211 90191-321,
E-Mail: tobias.fliss@reedexpo.de <

PSI WEBSHOP
TERMINE FOUR
DIE FRUHJAHRS-
ROADSHOW

A ufgrund des Premieren-Erfolges im
& ¥ vergangenen Jahr wird das PSI den
PSI Webshop erneut zum Mittelpunkt ei-
ner weiteren Roadshow machen. Im April
2013 bieten sich den Mitgliedern des PSI
Netzwerks mehrere Gelegenheiten in ver-
schiedenen Regionen Deutschlands, sich

DIETERMINE IN DEUTSCHLAND:
15.4.2013, Miinster

16.4.2013, Bremen

17.4.2013, Berlin

18.4.2013, Niirnberg

19.4.2013, Stuttgart

mit den Qualitdten und der Funktionswei-
se des aullergewohnlichen Marketing- und
Verkaufs-Moduls vertraut zu machen. Teil-
nehmer erfahren alles iiber den Aufsetz-
prozess, die geringen Kosten und den Mo-
dus, wie die Daten durch das PSI gepflegt
werden.

Der PSI Webshop ist der neueste Bau-
stein in der Reihe der PSI Online Services
und basiert auf der innovativen Produkt-
datenbank des PSI Data Aggregation Sys-
tems (DAS). Er ist gleichzeitig auch Teil
der Integrierten PSI Product Sourcing Sui-
te, kann aber auch als einzelnes Produkt
bezogen und eingesetzt werden.

Am Ende jeder Veranstaltung ladt das PSI
die Teilnehmer jeweils noch zu einem ge-
selligen Beisammensein. Nahere Informa-
tionen werden kurzfristig im PSI Business
Newsletter bekannt gegeben. Interessier-
te Mitglieder sollten nicht zogern und sich
baldmdglichst anmelden unter:

www.psi-network. de/roadshow,_webshop<

L

BUREALU
[VERITAS |

BUREAU VERITAS
SEMINARE ZUM
THEMA SPIELZEUG
UND REACH

D er PSI Servicepartner Bureau Veritas,

57 eine der weltweit fihrenden Inspek-
tions-, Klassifikations- und Zertifizierungs-
gesellschaften, bietet PSI Mitgliedern kos-
tenlose Seminare zum Thema ,,Chemische
Anforderungen an Spielzeug®.

DIE SEMINARE IM UBERBLICK:
Kostenlose Kurzseminare: Chemische
Anforderungen an Spielzeug 2013

Alle Spielzeuge, die abJuli 2013 auf den

EU-Markt gebracht werden, miissen die

neuen und iiberarbeiteten chemischen An-

forderungen der EU-Richtlinie 2009/48/EG

{iber die Sicherheit von Spielzeug erfiillen.

Das Kurzseminar informiert iiber die neuen

chemischen Anforderungen und zeigt, wie

Unternehmen den Anforderungen gerecht

werden kdnnen.

SEMINARTHEMEN:

e Die neuen chemischen Anforderungen der
EU-Spielzeugrichtlinie kennenlernen und
verstehen

¢ Aufzeigen von verschiedenen Losungsan-
sdtzen, um den neuen chemischen Anfor-
derungen gerecht zu werden

e Inspektionen und Audits sinnvoll und ef-
fektiv einsetzen

TERMINE:

09.04.2013, Miinchen

16.04.2013, Niirnberg

17.04.2013, Hamburg

07.05.2013, Berlin

23.05.2013, Dresden

06.06.2013, Frankfurt

18.06.2013, Hannover

UHRZEIT:

11.00—14.00 Uhr

Weitere Informationen zu den Seminaren und
Anmeldeformulare unter:
marketing.cps@de.bureauveritas.com
www.bureauveritas.de/cps <
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TECHNOLOGIE UND ZUKUNFT

N irgendwo wird Innovation so deutlich
2 ¥ und so komprimiert dargestellt wie
auf Messen. So war im Marz wieder
CeBiT-Time, die groRte [T-Messe der Welt
die faszinierende Welt der Computer, der
Smartphones, der Netze, der Software, die
uns im taglichen Privat- und Geschaftsle-
ben auf Schritt und Tritt begleiten.

Es ist aber auch bedngstigend, mit wel-
cher Geschwindigkeit neue Produkte und
Begriffe auf uns einprasseln. Social Me-
dia gehort ja schon fast zum Alltag. Dass
es aber bald Systeme geben soll, die schon
wissen, dass wir krank werden, bevor wir
uns schlecht fiihlen, ruft ein komisches
Gefiihl hervor.

Die Veranderungen unserer Welt durch
Technologie kann heute keiner mehr leug-
nen. Blickt man auf die letzten zehn Jah-
re zuriick, wird das sehr deutlich. Metho-
den und Werkzeuge haben sich verandert.
Die tieferen Umbriiche stehen aber noch
bevor. Gerade im Geschaft mit gewerb-
lichen Kunden wird die Technologie Ver-
anderungen bei der Beratung, Dienstleis-
tung und sogar bei den Produkten hervor-
rufen.

Gab es auf der PSI Messe eine Viel-
zahl von Werbeartikel-Prototypen zu se-
hen, konnte man diese auf der CeBIT vor
Ort herstellen. 3D-Drucker gibt es bereits
seit einiger Zeit. Jetzt fallen die Preise aber

» In Zukunft wird auch in der
Werbeartikelbranche der Ein-
satzvonTechnologie den
Handel mafigeblich pragen.«

so dramatisch fiir diese Technologie, dass
schon Consumer als Absatzmarkt gese-
hen werden. Generiert der Endkunde in
Zukunft seinen Werbeartikel selber? Und
wie kauft er in Zukunft ein? Der E-Com-
merce-Park auf der CeBIT zeigte deutlich,
dass der Verkauf iiber das Internet neben
den schon beeindruckenden Zuwachsra-
ten eine neue Dimension erreichen wird.

Damit wird in Zukunft auch in der Wer-
beartikelbranche der Einsatz von Techno-
logie den Handel maRgeblich prigen. <

Es gruft Sie
s
-"I__/_,.-"-.l::. . ,.-"';.. :.- o
7
Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschiftsfiihrer PSI

michael.freter@psionline.de
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The names "powered by PSI" and "PSI" are part of the PSI family of Reed Exhibitions Deutschland GmbH. The trademark PSI and associated logo are used under licence from Reed Exhibitions Deutschland GmbH. EUF A.S. is
an independent business and a licencee of Reed Exhibitions Deutschland GmbH.

THIS FAIR IS ORGANIZED WITH THE PERMISSION OF THE UNION OF CHAMBERS AND COMMODITY EXCHANGES OF TURKEY IN ACCORDANCE WITH THE LAW NUMBER 5174
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Reed Exhibitions
Messen | Trade Fairs 2013

Die internationale Leitmesse der Werbeartikelbranche
The Leading International Trade Show of the Promotional Product Industry
WWW.psi-messe.com

Weltmesse des Pferdesports
Equestrian Sports World Fair
www.equitana.com

Internationale Leitmesse fiir Fitness, Wellness & Gesundheit
The Leading International Trade Show for Fitness, Wellness & Health

www.fibo.de

Europas grof3ter Treffpunkt der Bodybuildung- und Kraftsport-Szene
Europe's biggest meeting point for Bodybuilding and Weight Training Community
www.fibo-power.de

The Leading Exhibition for Aluminium Products, Technologies & Investments in the Middle East
www.aluminium-middleeast.com

16. Internationale Fachmesse und Kongress fiir Theater, Film und Event
16th International Trade Show and Conference for Theatre, Film and Event

www.showtech.de

Asia’s leading Trade Fair & Conference
www.aluminiumchina.com

Chinese Trade Fair and Forum for Advanced Composites and Technologies
www.composites-china.cn

4th International tradeshow
www.aluminium-india.com

8. Europdische Fachmesse & Forum fiir Verbundwerkstoffe, Technologie und Anwendungen
8th European Trade Fair & Forum for Composites, Technology and Applications
www.composites-europe.com

Internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation, Technik und Design
International trade fair for visual communication, technology and design
Wwww.viscom-messe.com

17. Fachmesse und Kongress
www.moderner-staat.com

Reed Exhibitions Deutschland GmbH | Vélklinger Straf3e 4 | D-40219 Disseldorf
Tel: +49 211 90191-0 | Fax: +49 211 90191-123 | Internet: www.reedexpo.de



Ausgezeichnet mit Triple A'A"A"

NEWSTEETE

Produkte, Trends, Innovationen 2013

N P =™ e
Die Werbeartikel-Borse mit garantiert hohen Renditen

Lassen Sie Ihre Kunden die Wirtschaftskrise Nutzen Sie die Werbepower der NEWSWEEK, Jetzt einfach weitere Informationen oder Tickets
vergessen: Einhundert der fiihrenden Lieferan- um aus Werbung eine krisensichere Investition anfordern unter Tel.: + 49 (0) 221 9541358 oder
tenteams halten auf der NEWSWEEK fiir zu machen und sichern sich obendrein die per mail:info@bwl-lieferanten.de

Sie und lhre Geschaftspartner rund 1.000 Chance fiir ein exklusives Neukunden-

Top-Anlagetipps in Sachen dreidimensionaler geschift.

Werbung bereit.

+ + + 05.06. Frankfurt/Main + + + 11.06. Wuppertal + + + 12.06. Hamburg + + +

+ + + 13.06. Berlin + + + 19.06. Ludwigsburg + + + 20.6. Niirnberg + + + 21.6. Miinchen + + +
Wir freuen uns auf lhren Besuch!

A'A"A" HANDELSTAG
Spektakular — Kreativ — Superlativ

Besuchen Sie den kostenlosen NEWSWEEK-Handelstag 2013 im THE SQUAIRE Conference
Center in der europdischen Finanzmetropole Frankfurt am Main am 04.06.2013. Diese spektakulare
Location am Flughafen — gut erreichbar mit Flugzeug, Bahn und Auto — bildet den passenden Rahmen
fur die Prasentation der erfolgreichsten Werbeform im Mediamix, dem VWerbeartikel. Melden Sie
sich noch heute zum Besuch des kostenlosen Handelstages an: www.newsweek-info.de/handelstag

L B W LVenIoer StraBe 396 « 50825 Kaln « Tel. +49 (0) 221-9 54 13 58 ¢ E-Mail: info @ bwl-lieferanten.de ¢ Internet: www.bwl-lieferanten.de

Bundesverband Werbeartikel-Lieferanten e.V.




Ent-
scheidend
fir Ent-

scheider!

Verlassliche Messedaten
tragen dieses Zeichen:

FKM

ZERTIFIZIERT

Entscheider stehen vor der Wahl:
Lohnt ein Messeauftritt? Bringt er

mir wertvolle Kundenkontakte? Oder
bin ich mit meinem Stand zur falschen
Zeit am falschen Ort? Wir liefern Daten,
die Klarheit bringen — zertifizierte
Messekennzahlen und fundierte
Besucherstrukturdaten fiir rund 300
Messen und Ausstellungen, mit

denen wir Entscheider entscheidend
weiterbringen.

www.fkm.de

Inserentenverzeichnis

PSI No. Inserent

48055 Acar Europe GmbH
42299 adamo design GmbH
42860 ADGA - Adolf Gampper GmbH
44329  aditan GmbH
Auma e.V.
45956 burger pen AG
BWLe. V.
43811 CDH - Computer Division Heinemann GmbH
9847 Crimex GmbH
42819 Gustav Daiber GmbH
45720 DreamPen, Polish Ball-Point Pens Producer
48122 Dubi‘s Promotionartikel Service GmbH
44127 Elektronica SM-Handels GmbH
EPPA - European Promotional Products Association
42480 ERGA Srl
FKM e.V.
45666 Halfar System GmbH
47464 Karlowsky Fashion GmbH
42438 Lediberg GmbH
42487 LM ACCESSOIRES, WERBEMITTEL & EXCLUSIVANFERTIGUNGEN GmbH
40111 MARTOR KG
45956 burger pen AG
40714 Karl Meisenbach GmbH & Co. KG
45974 Multiflower GmbH
44367 New Wave GmbH
42809 F. Pecher GmbH
42332 prodir S.A.
PROMOTURK
Reed Exhibitions Deutschland GmbH
47182 Reisenthel Accessoires
43416 Schneider Schreibgerdate GmbH
SEMINAR ALLIANZ c/o Reed Exhibitions Deutschland GmbH
41838 SENATOR GmbH & Co. KGaA
48779 sprd.net AG
41108 STAEDTLER MARS GmbH & Co. KG
45328 Stilolinea Srl
41308 terminic GmbH
41848 uma Schreibgeradte Ullmann GmbH
44281 VICTORINOX AG
50278 viscom - Reed Exhibitions Deutschland GmbH
44323 Zweibriider Optoelectronics GmbH

PSI Nr. Beilagen (*Teilauflage)

48677 DUO-Care GmbH & Co. KG
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Ausgesprochen erfolgreich.

www.erfolgmessen.de

since 1 880

HANDELSVERTRETER gesucht!

Die Karl Meisenbach GmbH & Co. KG ist ein mittelstandiges,
inhabergefiihrtes Unternehmen am Standort Fischbachtal/Oden-
wald, das Schreibgerate fiir den Schul- und Bulrobedarf sowie
den Werbemittelmarkt herstellt und weltweit vertreibt. Seit 1880
konnte sich die Firma in einem Nischenmarkt als Spezialmanu-
faktur flr Schreibgerate eine starke Marktposition erarbeiten.
Die Karl Meisenbach GmbH & Co. KG gilt u. a. als Erfinder des
Jnk-Liners”.

Durch vielféltige Fertigungsverfahren im SpritzguB, in der Druck-
technik und verschiedenster Veredlungen sind wir in der Lage,
auf individuelle Kundenwiinsche und Bedirfnisse einzugehen.
Kurze Entscheidungswege ermdéglichen schnelle Lieferzeiten.
Unser Ziel ist es, weiter im Werbemittelmarkt zu expandieren.

Zu diesem Zweck suchen wir auf Provisionsbasis erfahrene und
engagierte Handelsvertreter in Deutschland, Osterreich und der
Schweiz, die unsere Produkte bei Kunden und Werbemittelhand-
lern vorstellen, beraten und verkaufen. Wir haben umfangreiche
Neuentwicklungen angestoBen, um den Produktanforderungen
des Werbemittelmarktes gerecht zu werden. Ein umfassendes
Vermarktungspaket versetzt Sie in die Lage, attraktive Angebote
vor Ort zu machen.

Gerne erreicht uns lhre E-Mail unter
ohoffmann@meisenbach-pen.de

Fur Ruckfragen wenden Sie sich bitte an die
+ 49.6166.9305.24

CRIMEX

CRIMEX ist mit knapp 15 Mio. EUR Umsatz groBer als die
meisten ,flihrenden” Werbeartikelagenturen mit Standorten
in ganz Deutschland. Wir bieten eine groe Anzahl an kreati-
ven Produktlésungen bis hin zu einer FULLSERVICE Logistik
Betreuung mit dem Versand von 280.000 Paketen pro Jahr.

Zur Verstarkung unseres Vertriebsteams suchen wir furr die Stand-
orte Osnabriick, Diisseldorf, Miinchen, Hamburg und Berlin

eine(n) Kundenbetreuer(in)

Sie sind kreativ, kommunikationsstark, konnen ldeen vermitteln,
sind in hohem Maf3e engagiert und organisationsstark? Dazu be-
sitzen Sie idealerweise eine langjahrige Berufserfahrung, kdnnen

selbststandig im Team arbeiten und wollen sich positiv verandern?

Dann bewerben Sie sich jetzt.

CRIMEX GmbH Telefon  +49 541 35082-0
Grosshandelsring 4a Telefax ~ +49 541 35082-100
49084 Osnabriick E-Mail bewerbung@crimex.de
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VERTRAUEN SCHAFFEN

G utesiegel und Zertifikate schaffen Vertrauen. Sie zeigen Kunden und Geschafts-
¥ partnern, dass Geschaftsaktivititen durchdacht sind und stetig angepasst und ver-
bessert werden. Viele Unternehmen nehmen ihre Verantwortung sehr ernst und las-
sen sich ihre Produktionsverfahren zertifizieren. In der Mai-Ausgabe des PSI Journals
stellen wir [hnen zertifizierte Werbeartikel vor und prasentieren Thnen au8erdem Wer-
beartikelhigh-Lights aus den Bereichen Textilien und Leder.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Titelthemen der Juni-Ausgabe ,,Siies Leben“ sowie ,,Biiro, Compu-
ter, USB“ und senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spétestens 19. April 2013 an:
Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, Dekan-Laist-Straf3e 17, 55129 Mainz, E-Mail: hoechemer@edit-
line.de. <

QUALITAT, DIE SICH BEZAHLT MACHT

m beschaulichen Rutesheim in der Nahe von Stuttgart dreht sich alles um den durch-
2 sichtigen Werbeartikel. Was in Griechenland begann, wird seit drei Jahren in Deutsch-
land fortgefiihrt: Sandra und Andreas Vavelidis von In-Crystal haben sich der Produk-
tion hochwertiger Werbeartikel aus Glas verschrieben. Mehr {iber zwei Unternehmer,
die sich nicht so leicht unterkriegen lassen, lesen Sie in der Mai-Ausgabe. <

SCHOLZ PROMOTION SERVICE: WEMA 2013

E in kleines Jubilaum feierte Alexander Helm von Scholz Promotion in diesem Jahr
2 mit der Hausmesse WEMA. Zum 15. Mal prasentierten 34 Aussteller 346 Besu-
chern in Stuttgart im Romerkastell einen Mix aus bewéhrten und neuen Werbeartikeln.
Unter dem Motto ,,Die Macht der Ideen® organisierte Helm einmal mehr eine WEMA,
die Besucher und Aussteller begeisterte. Lesen Sie mehr dazu, in der kommenden Aus-

gabe des PSI Journals.
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Avoid routines.

Listen to yourself.

Dare to be different.

Ask questions.

Choose unusual perspectives.
Be courageous.

Be
pure.

product
design award
2013 |

Prodir GmbH | An der Molkerei 8 | D-56288 Kastellaun | Hotline +49 (6762) 1051
Prodir S.A. | Zona Industriale 1/2 | CH-6802 Rivera | +41(91) 9 35 55 55

www.prodir.com

prodir.



[T
»
>
AJ
J
|

IGEN S|

N
[ 1]

Die farbige Edition der LED LENSER® K1 Pink und
des LEATHERMAN® Keychain Tools STYLE® Pink.

© LEATHERMAN L=0L=NS=R @

ZWEIBRUDER® OPTOELECTRONICS GMBH & CO. KG

Germany ¢ 42699 Solingen « Kronenstr. 5-7 « Tel. +49 212/5948-0 « Fax -200 ¢ info@zweibrueder.com ¢« www.zweibrueder.com






