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SIE SIND BOTSCHAFTER!

D as Editorial des vergangenen Monats mit der Uberschrift ,,Pharmaindustrie will
¥ Werbeartikel verbieten® hat viele Unternehmerinnen und Unternehmer in der
Branche geschockt, gleichzeitig aber auch motiviert, aktiv zu werden. Selten habe
ich so viele Telefonate gefithrt wie in den Tagen und Wochen danach. Ebenso viele
Mails sind bei mir aufgeschlagen. Inzwischen hat sich der Sturm etwas gelegt, die
Aktivitaten, die Pharmaindustrie umzustimmen, hoffentlich nicht.

Eine Mail hat mich besonders beschiftigt. Da fragte ein Unternehmer, warum
man denn das alles mache: die ganze Wirkungsforschung, die Anstrengungen der
Branche, als hochwertiges Werbe-Tool anerkannt zu werden, die politischen Aktivi-

taten mit der gleichen StoRrichtung. Wobei ihn dabei
umtreibt, dass es trotz all der Anstrengungen zu - 9
solchen Ergebnissen wie aktuell im Fall der Pharma- ( 1
industrie kommt. Im Prinzip fragt er, warum man den M*,
ganzen Aufwand betreibt, wenn niemand davon weif§ [ £

Schon oft habe ich gehort, dass unsere Botschaft
drauBen beim Industriekunden nicht ankomme. Aber
wer soll sie denn dorthin tragen? Die Berater und
Handler — wer sonst? Das PSI und die Verbande
haben die Daten zur Marktforschung mit sehr viel
Aufwand wissenschaftlich erstellen lassen und dann
Netz zu finden, bei den Verbanden und beim PSI. Nun Manfred Schlésser
ist es doch an jedem Unternehmer, diese Daten
moglichst wirkungsvoll an die Industriekunden zu iibermitteln. Bei jeder Prasentati-
on miissen die Schliisselinformationen doch mit riibergebracht werden. Sie sind es
doch, die den direkten Kontakt zum Kunden haben.
begrenzt Einfluss. Wenn jedes der iiber 7000 PSI Mitglieder unsere Botschaften nur
an 50 Kunden weitertrdgt, dann sind das schon 350000 Unternehmen in Europa, die
wir erreichen. Viele Mitglieder haben aber viel mehr Kunden in ihrer Datei. Es sollte
also nicht schwer sein, eine halbe Million oder gar eine Million Unternehmen zu
erreichen. Ein gigantischer Erfolg.
festen Bestandteil Ihres eigenen Werbeauftritts beim Kunden zu machen. Wir
mussen das immer wieder runterbeten. Andere Werbetools sind uns da Meilen
voraus. Das miissen wir erkennen und dndern. Der Wettbewerb ist harter geworden.
Auch am Etat der Pharmaindustrie knabbern andere Konkurrenten aus dem Werbe-
markt. Sie haben es offensichtlich verstanden, sich ins rechte Licht zu setzen. Wir

und es folglich also auch keinen Nutzen hat. Ty "
in Mitgliederkreisen verbreitet. Sie sind tiberall im ‘
Sicher konnen auch die Medien dabei helfen. Aber darauf haben wir doch nur
Ich kann Sie alle nur bitten, die Zahlen und Fakten der Marktforschung zum
sollten also schnell umdenken.

In diesem Sinne

0 fdle

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
schloesser@edit-line.de
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Gute Werbeartikel iiberzeugen durch eine gelungene Kombination von Nutzen und Design. Wenn die
Mischung beider stimmt, vermitteln sie ihre Botschaft gezielt, direkt und nachhaltig. Umso intensiver

ist ihre Wirkung, wenn diese gleichsam spielend vermittelt wird. AuBerdem prasentieren wir Ihnen

viele bunte Geschaftsargumente — Werbeartikel fiir die Herbstsaison.
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HOCHSTE KUNDENGUNST-STARKSTE WERBEWIRKUNG 8

Liest man Studien, die vergleichen, wie hoch die Akzep-
tanz verschiedener Kommunikationsmedien in der Bevél-
kerung ist, landen Werbeartikel - sofern integriert —regel-
maRig und unangefochten auf Platz 1. Warum das soist,
wird gerne mit dem Geschenkcharakter begriindet. Gibst
du mir, so gebe ich dir—und sei es einen kostbaren Au-
genblick Aufmerksamkeit. Ein archaisch in unseren Ge-
hirnen verankerter Mechanismus, doch er st nicht der
einzige.

DIE NEUE PSI: EMOTIONAL, KREATIV, TRENDY

14

Die PSI Diisseldorf steht fiir Kompetenz und Professiona-
litat im Werbeartikelbusiness, und das seit iiber 50 Jah-
ren. Produkte und Innovationen werden im Mittelpunkt
der neuen, als Lifestyle-Messe inszenierten PSl stehen.
Spannende Projekte sind in der Entwicklung, die Lust ma-
chen, dabeizu sein. Injeder Halle gibt es viel Neues und
vor allem kreative Produktinszenierungen zu entdecken.
Seien Sie in Diisseldorf dabei und nutzen Sie die PSI fiir
Ihr Geschaft: ,,Style your Business!*
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CITRON: EUROPASICHES USB-STICK-LAGER

66

Das polnische Unternehmen Citron mit Sitzin Warschau
ist spezialisiert auf die Fertigung von USB-Sticks und mit
Schmuck verzierten Lanyards. Die Starken des Herstel-
lers liegen in einer qualitativ starken Produktion und ei-
ner flexiblen wie kurzfristigen Lieferzeit.

JURGEN RUPPNER: IM DIENSTE DES WERBEARTIKELS 70

L

Jurgen Riippner verleiht der Werbeartikellandschaft in
den neuen Bundeslandern seit der Wende standige fri-
sche Impulse. Zusammen mit seinem Partner Steffen
Thorhold hat er sein Unternehmen 1992 gegriindet. Nicht
lange danach startete mit der ersten Hausmesse eine Fol-
gevon Veranstaltungen, die bei Ausstellern wie Gasten
bestens ankommen. Diese Hausmessen sind es auch, die
Jiirgen Riippner als ideales Forum dienen, um Kunden,
Mitarbeiter und Lieferanten zu einem erfolgreichen Mitei-
nander zusammenzubringen. Hier setzt man die Akzente
flir gemeinsame Projekte im Dienste des Werbeartikels.
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BLUHENDER TEE
Plantanas Group GmbH
PSINr.: 47992
www.werben-mit-tee.de

BLUME INDERTUTE
Multiflower GmbH

PSINr.: 45974
www.multiflower.de

FLOWERBALLS
- emotion factory GmbH

PSINr.: 45997
www.emotion-factory.com

ES BLUHT SO SCHON

Die Niederlande sind der weltweit gréf3te Exporteur von
Schnittblumen. Allein im ersten Halbjahr 2012 exportierten
die Niederlande Blumen im Wert von 3,1 Milliarden Euro.
Schnittblumen wurden im Wert von 1,9 Milliarden Euro und

Topf- und Gartenpflanzen im Wert von 1,2 Milliarden Euro
exportiert. Hauptabnehmer ist Deutschland. Blumen im Wert
von 995 Millionen Euro {iberquerten im ersten Halbjahr 2012
die niederlandisch-deutsche Grenze. Auf den Platzen zwei
Thoolen Bloembollengeschenken B.V. und drei liegen England und Frankreich mit Exportwerten von

ELEGANTES DESIGN

PSINr.: 48137

438 Millionen Euro beziehungsweise 360 Millionen Euro.
www.thoolen.nl
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USB-STATION MEMORY CITY
koziol »ideas for friends GmbH
PSINr.: 47406

www.koziol.de

EINE FRAGE DER FARBE
LM Accessoires

PSINr.: 42487
www.lm-accessoires.com

DATEN STYLISH GESPEICHERT
elxact Internationale Werbemittel GmbH

PSINr.: 44457
www.e-xact.de

HAFTNOTIZEN IN ALLEN FARBEN
Giving Europe B.V.

PSINr.: 45737
www.givingeurope.nl

KREATIVES CHAOS

Ist Ordnung tatséchlich das halbe Leben? Die
Biiromarktkette Staples fiihrte eine Umfrage
unter Berufstatigen ab 20 Jahren durch, um
herauszufinden, welche Rolle Ordnungim
Biiro spielt. Und siehe da: 72 Prozent der
befragten Personen gaben an, dass Ordnung
am Arbeitsplatz zu den wichtigsten Faktoren
gehore, um effektiv arbeiten zu kdnnen.
Obwohl dies auch altersabhdngig zu sein
scheint, denn nur 69 Prozent der 20- bis
29-Jdhrigen legten Wert auf Ordnung, bei den
tiber 60-Jahrigen hingegen waren es iiber

80 Prozent. Laut Studie sind Frauen generell
ordentlicher am Arbeitsplatz, denn 68 Pro-
zent achten darauf. Bei den Madnnern legen
nur 53 Prozent Wert auf einen aufgerdaumten
Schreibtisch. Sie interessieren sich weit
mebhr fiir eine optimale technische Ausstat-
tung ihres Arbeitsplatzes. Damit lhr Schreib-
tisch zu einem Ort wird an dem Sie gerne
arbeiten, versorgen wir Sie mit Inspiration.
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FOKUS

Werbeartikel sprechen die Sinne an ldsen positive Emotionen

aus. Das multisensorische Potenzial von Werbeartikeln ist

das Geheimnis ihrer herausragenden Werbewirkung.
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WERBEARTIKEL ALS MULTISENSORISCHES KOMMUNIKATIONSINSTRUMENT

HOCHSTE KUNDENGUNST -
STARKSTE WERBEWIRKUNG

Liest man Studien, die vergleichen, wie hoch die Akzeptanz verschiedener Kommunikations-
medien in der Bevilkerung ist, landen Werbeartikel — sofern integriert —regelmafig und unan-
gefochten auf Platz 1. Warum das so ist, wird gerne mit dem Geschenkcharakter begriindet.
Gibst du mir, so gebe ich dir—und sei es einen kostbaren Augenblick Aufmerksamkeit. Ein ar-
chaischin unseren Gehirnen verankerter Mechanismus, doch erist nicht der einzige.

w er einen Werbeartikel einsetzt, wirbt

um die Gunst des Empfiangers. Um
dieses Ziel zu erreichen, muss der Wer-
beartikel relevant sein und positive Emo-
tionen wecken — der Konigsweg, um nicht
nur Aufmerksamkeit, sondern tiefer ge-
hendes Interesse zu erzeugen. In jeder Se-
kunde umschwirren uns Millionen Sinnes-

reize, darunter auch tiaglich Tausende von
Werbebotschaften. Doch nur, was relevant
fiir uns ist, also personliche Ziele, Bedirf-
nisse, Wiinsche bedient, dringt auch zu
uns durch. Nach Erkenntnissen der Neu-
rowissenschaft wirken sekiindlich rund 11
Millionen Bits Sinnesimpressionen auf uns
ein. Davon erreichen allerdings nur 40 Bits

unser Bewusstsein — das entspricht etwa
vier bis sechs Informationen. Die Relevanz-
Entscheidung basiert in erster Linie auf
einem impliziten Prozess. Anlandende
Reize werden intuitiv bzw. auf der Grund-
lage unseres unbewussten Erfahrungs-
schatzes bewertet. Als Ziinglein an der
Waage fungiert das ebenfalls dem Bewusst-
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Haptische Werbemedien, wie hier eine Endlosfaltkarte, konnen den

Endowment-Effekt zum Beispiel fiir abstrakte Produkte und Dienstleis-

tungen erzeugen und damit die Kaufbereitschaft messbar erhéhen.

sein vorgeschaltete limbische System. Das
Emotionszentrum unseres Gehirns hat
ebenfalls archaische Wurzeln und agiert
komplett unbewusst. Reize, die keine Ge-
fiihle auslosen, werden schlicht nicht wei-
terverarbeitet und verpuffen somit wir-
kungslos.
WERBEARTIKEL HABEN
SPITZEN-REICHWEITE

In der Werbewirkungsstudie des GWW von
2011 kam , konkrete Funktion/Gebrauchs-
nutzen“ als wichtigste Eigenschaft eines
Werbeartikels auf Platz 1, gefolgt von ein-
facher Handhabung und Hochwertigkeit.
Dies ist eines der Kernergebnisse aus 2002
Online-Interviews, die von der Dima Markt-
forschung im Auftrag des Gesamtverbandes
der Werbeartikel-Wirtschaft durchgefiihrt
wurden. 94 Prozent der Teilnehmer besa-
Ren einen der in die Befragung integrier-
ten Werbeartikel, die Kategorien wie z.B.
Biiro- und Schreibwaren, Haushaltsartikel,
Autoaccessoires und Kleidung reprasen-
tierten. 86 Prozent nutzten den Werbear-
tikel regelmaRig. Daraus ergibt sich eine
durchschnittliche Tagesreichweite von 88
Prozent der Bevolkerung ab 14 Jahren: ein
Spitzenwert. Radiowerbung landete mit 79

Prozent auf Platz 2, TV-Spots belegten mit
75 Prozent den dritten Platz.
WERBEARTIKEL LOSEN
WERBEVERSPRECHEN EIN

Im Gegensatz zu den nicht greifbaren Me-
dien spendieren Werbeartikel nicht nur ein
Versprechen, sondern sie konnen es auch
authentisch einlosen. Ein gravierender Un-
terschied. Wie kommt es dazu? Werbear-
tikel wirken im direkten Kontakt tiber ver-
schiedene sensorische Kanéile, mindestens
jedoch iiber zwei: den visuellen und den
haptischen Sinn. Betrachtet man das werb-
lich genutzte Produktspektrum, entfaltet
sich das gesamte multisensorische Poten-
zial der gegenstiandlichen Kommunikati-
onsinstrumente: Sie konnen ihre Zielgrup-
pe ebenso mit passenden Tonen und Klan-
gen iberzeugen, mit Diiften inspirieren
oder auf den Geschmack bringen. Kein an-
deres Werbemedium bietet so viel multi-
sensorisches Potenzial. Damit docken Wer-
beartikel authentisch und direkt an unse-
re primaren Wahrnehmungsinstrumente
an. Denn wir nehmen die Welt mit allen
Sinnen wahr. Nichts tiberzeugt uns mehr
als das eigene Erleben.

WERBEARTIKEL ALS SINNLICH
BEGREIFBARE REALITAT
Je mehr Sinne dabei die gleiche Botschaft
vermitteln, desto stiarker der Einfluss auf
unser Verhalten. Laut Hirnforschung kann
sich die Wirkung einer Botschaft pro zu-
satzlich angespieltem sensorischen Kanal
bis auf das 10-Fache erhohen - ein neuro-
nales Verstarkungsphanomen, das auf den
Begriff ,,multisensory Enhancement® ge-
tauft wurde. In der Werbepraxis heilst das:
mehr Aufmerksamkeit, intensivere Wirkung
und grokerer Erinnerungswert, sobald wir
unsere Zielgruppe tiber mehr als einen Sin-
neskanal ansprechen. Der USP des Wer-
beartikels: In einer Welt voller abstrakter
Werbeversprechen gibt er uns ein Stiick
sinnlich greifbare Realitat in die Hand. Denn
die haptische Dimension der Werbeartikel
schldgt eine Briicke zur Dingwelt, zur fass-
baren Wirklichkeit. Was wir (be)greifen
konnen, ist echt und wahr. So lernen wir
es von Kindesbeinen an. Wir erobern die
Dingwelt, indem wir lernen, sie zu begrei-
fen und zu manipulieren. Auch wenn un-
ser Gehirn ausgereift ist, lernen wir noch
besser, wenn unsere Hinde mit im Spiel
sind.
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SENSORISCHE REIZE LOSEN
ASSOZIATIONEN AUS

Darum riithrt jede Beriihrung und jede Be-
wegung an Assoziationswelten bzw. hap-
tische Muster, deren Grundstock im ent-
sprechenden Bereich unseres Gehirns be-
reits mit sieben Jahren angelegt ist. Zeit
unseres Lebens dienen sie als Vergleichs-
muster, werden erginzt und variiert. Was
verbinden Sie mit einer rauen, kiihlen oder
weichen Oberfliche? Welche Assoziationen
kommen in Thren Kopf, wenn Sie ausge-
streckte Arme sehen, eine vorgeschobene
Hand, eine Drehbewegung? Normalerwei-
se denken wir nicht iiber die Antworten
auf solche Fragen nach. Das miissen wir
auch nicht. Denn wir reagieren schon un-
bewusst auf haptische wie auch auf ande-
re sensorische Reize — wie bereits diverse
neurowissenschaftliche Undercover-Stu-
dien zur Sinnesforschung belegen. So wur-
den Testteilnehmern u. a. Bewerbungsun-
terlagen in die Hand gedriickt — Aufgabe:
die Kompetenz der Kandidaten einschat-
zen. Der haptische Reiz wurde eingeschmug-
gelt. Die Unterlagen wurden entweder auf
einem 340 Gramm leichten oder zwei Ki-
logramm schweren Klemmbrett gereicht.
Das hohere Gewicht wurde unbewusst mit
groRerer Kompetenz assoziiert; Die Bewer-
bungen auf dem schweren Klemmbrett
schnitten durchweg besser ab.

www.psi-network.de

o _

Der USP des Werbeartikels: In einer Welt voller
abstrakter Werbeversprechen gibt eruns ein
Stiick sinnlich greifbare Realitét in die Hand.

VERTRAUENSBILDENDER KONTAKT
Was wir beriihren, beriihrt uns und lasst
uns nicht mehr los. Zu Dingen, die Rele-
vanz flir uns haben und positive Emoti-
onen auslosen, entwickeln wir eine per-
sonliche Beziehung. Denn der haptische
Sinn definiert auch die Nahe zu Menschen
und Dingen. Wir mochten beriihren, was
wir mogen und halten wir es einmal in Han-
den, geben wir es so schnell nicht wieder
her. Laut GWW-Studie waren 75 Prozent
der Werbeartikel schon tiber ein halbes
Jahr im Besitz der Empfanger, darin ein-
geschlossen 37 Prozent, die bereits iiber
zwei Jahre genutzt wurden. Die Studie be-
statigt zudem, dass Werbeartikel die hochste
Werbewirkung erzielen: Wahrend sich 57
Prozent der Befragten aufgrund eines Wer-
beartikels an Marken- bzw. Unternehmens-
marken erinnerten, reduzierten sich die
Quoten bei TV-Spots auf 28 Prozent, bei
Radiowerbung auf 32
Prozent. Die Werbeer-
innerung stieg bis auf
76 Prozent, wenn der
Werbeartikel in vier Di-
mensionen  punkten
konnte: personliche Re-
levanz/gerne genutzt,
Qualitat, Originalitat
und Werbeaufdruck.
Selbst ein auffilliger
Werbeaufdruck fand

noch 34 Prozent Zustimmung. Zu den po-
sitiven Abstrahlungseffekten auf den Ab-
sender zdhlten mit tiber 40 Prozent Zu-
stimmung: kann man weiterempfehlen, ist
kundenorientiert, besonders sympathisch
und geschatzt.

HOCHST EFFEKTIVE

KOMMUNIKATIONSINSTRUMENTE
Neue wissenschaftliche Erkenntnisse, ins-
besondere der Neuroforscher, riicken auch
gegenstandliche Werbetriager in ein neues
Licht: Sie bilden zudem eine grundsolide
Argumentationsbasis flir die Verankerung
des Werbeartikels als hochst effektives Kom-
munikationsinstrument bei den Kunden -
von den KMUs bis zu den Markenkonzer-
nen. Strategisch eingesetzt, ist er in punc-
to Akzeptanz, Erinnerungswert, Kontakt-
starke und -dauer nicht zu toppen. <

Dr. Klaus Stallbaum,

Multisense Institut

Das Multisense Institut bereitet der-
zeit Workshops und Seminare zu dem
oben ausgefiihrtenThemenkomplex
speziell fiir Werbeartikelprofis vor.
Im Herbst 2013 féllt der Startschuss
—anmelden kdnnen Sie sich bereits
jetzt unter www.multisense.net.
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DAS MULTISENSORISCHE POTENZIAL DES WERBEARTIKELS

Im Gesprdch mit Olaf Hartmann, Geschaftsfiihrer Touchmore GmbH

Was macht einen Werbeartikel zum multi-
sensorischen Kommunikationsmedium?
Werbeartikel sind per definitionem multi-
sensorische Kommunikationsmedien, weil
sie bei jedem Kontakt mindestens zwei
Sinne ansprechen: die Optik und Haptik.
In den meisten Fillen kommt noch ein wei-
terer Sinn hinzu. Dies kann die Akustik,
die Olfaktorik (Geruchssinn) oder auch der
Geschmackssinn sein. Dadurch kann der
Werbeartikel vom Effekt der multisenso-
rischen Verstarkung profitieren, der die Ge-
hirnaktivitat um den Faktor 10 mit jedem
zusatzlich angesprochenen Sinn steigert
—mit entsprechend positiven Auswirkungen
auf Wahrnehmung und Erinnerung.

Eine besondere Rolle spielt dabei ja die
Haptik...

Ja, von allen Dingen ist es die Haptik, die
von allen Werbeartikeln angesprochen wird.
Deshalb sprechen wir auch von haptischer
Werbung. Um dem Anspruch eines multi-
sensorischen Kommunikationsmediums
gerecht zu werden, miissen alle sinnlichen
Dimensionen eines Werbeartikels auf die
Aussage abgestimmt sein. Die Haptik darf
beispielsweise der Optik nicht widerspre-
chen. Jeder kennt das enttduschende Ge-

fiihl, wenn man einen Werbeartikel, der
scheinbar aus Metall ist und Wertigkeit und
Stabilitat suggeriert, in die Hand nimmt
und feststellen muss, dass das Produkt nur
aus Plastik besteht. Hierbei entstehen ko-
gnitive Dissonanzen, die die Werbewirkung
zunichte machen. Die Magie eines wir-
kungsstarken Werbeartikels entsteht durch
die Kontrolle der sensorischen Details der
Prasentation, des Objekts, der Veredelung
und der Funktion.

Wie wertet diese Sichtweise den Werbearti-
kel und seine Werbewirkung auf?

Die Forschung der Neurowissenschaften
und der Verhaltenspsychologie haben in
den letzten Jahren gezeigt, wie wichtig die
Haptik fiir die Aufmerksamkeit, Erinnerung,
Wertschitzung, Differenzierung und Kauf-
bereitschaft ist. Das ist ein groRer Wert fir
die Industriekunden, die eigentlich keine
Werbeartikel suchen, sondern sich Instru-
mente wiinschen, um Kunden zu binden,
die Werbeeffizienz zu erhohen, Marken-
bildung zu unterstiitzen und mehr Erfolg
im Verkauf zu haben.

Anschauen, anfassen, riechen: Werbeartikel

sprechen die Sinne an.

Kénnen Sie ein Beispiel dafiir nennen, wie
die Haptik unsere Wahrnehmung beein-
flusst?

Haptik wirkt auf unsere Wahrnehmung un-
bewusst und auf teilweise verbliiffende Wei-
se. Viele psychologische Studien zeigen
zum Beispiel: Was wir in unseren Handen
halten, was wir beriihren, das wertschit-
zen wir mehr. In Experimenten zahlten Pro-
banden bis zu 30 Prozent mehr fiir eine
Tasse, wenn sie diese in ihren Handen
hielten. Die Probanden zahlten sogar 60
Prozent mehr, wenn sie die Tasse langer
- 30 statt nur 10 Sekunden - in ihren Han-
den hielten. Die Erklarung ist einfach: An-
fassen steigert das Besitzgefiihl. Was wir
besitzen, das werten wir auf und geben es
nur ungern wieder her. Fiir seine Forschung
- unter anderem iiber diesen sogenann-
ten Endowment-Effekt —wurde Daniel Kahne-
man 2002 als bisher einziger Psychologe
mit dem Nobelpreis fiir Wirtschaft ausge-
zeichnet.

Die Konsequenz daraus fiir den
Werbeatrtikel?

Haptische Werbemedien konnen diesen
Endowment-Effekt zum Beispiel fiir ab-
strakte Produkte und Dienstleistungen er-
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FOKUS

Viele Szenen an Messestdnden auf der PSI zeigen, dass Werbe-

artikel positive Emotionen wecken.

zeugen und so die Kaufbereitschaft erho-
hen. So steigerte Touchmore zum Beispiel
die Verkaufszahlen fiir Kreditkarten bei der
Berliner Sparkasse im letzten Jahr durch
den Einsatz haptischer Medien in nur drei
Monaten um 69 Prozent.

Wie kann der Handel das multisensorische
Potenzial von Werbeartikeln im Verkaufsge-
sprich nutzen?

Wenn der Handel Werbeartikel als multi-
sensorische Kommunikationsmedien be-
greift, dann ist er in der Lage, gegeniiber
dem Industriekunden besser fiir diese In-
vestition zu argumentieren. Gleichzeitig
hat er die Chance, sich mit aktuellem Wis-
sen aus dem Neuromarketing als wertvoller
Beratungspartner zu positionieren. Denn
er empfiehlt ein Instrument, das die Wir-
kung anderer Marketingmafnahmen stei-
gert und auch diese Investitionen effek-
tiver macht. Denn der Werbeartikel wirkt
nie als EinzelmaRlnahme. Er ist mit einer
Brausetablette vergleichbar, die auch eine
Fliissigkeit braucht, um ihre Wirkung zu
entfalten. So braucht ein guter Werbearti-
kel das Dialogmarketing, die Live-Kommu-
nikation, Werbung und Verkauf, um Wir-
kung zu entfalten.

Kdnnte der multisensorische Ansatz einen
Weg aus der Preisspirale aufzeigen?
Sicherlich, denn wenn mit diesem Selbst-
verstindnis Marketingprozesse unterstiitzt
werden, geht es nicht mehr darum, den
billigsten Artikel zu finden, sondern den,
bei dem das Verhiltnis zwischen Kosten
und Wirkung am giinstigsten ist. Die ver-
bliffenden Erkenntnisse der Gehirnfor-
schung, die zeigen, wie kleinste unbewuss-
te Signale die Gesamtwahrnehmung be-
einflussen, machen dabei auch die Argu-
mentation fiir qualitativ hochwertige Arti-
kel leichter. Wenn zwar die Kosten pro Kon-
takt bei einem Artikel hoher sind, dieser
aber die Markenwahrnehmung nachhal-
tig positiv pragt, den Produktnutzen lang-
fristig in Erinnerung halt oder in der Lage
ist, die Kaufbereitschaft zu erhohen, dann
ist dieser Artikel im Vergleich glinstig. Die
beste Grundlage, um diese Position bei sei-
nen Kunden zu erreichen, sind harte Fak-
ten und tiefes Wissen zur Werbewirkung
von Werbeartikeln. Dies existiert teilwei-
se in Form verschiedener Branchenstudien,
aber noch viel reichhaltiger in Bereichen
der Lerntheorie, der Kognitionswissen-
schaften, der Verhaltenspsychologie und
des Neuromarketings. Dieses Wissen muss

PSI Journal 7/2013

www.psi-network.de

der Handel fiir die Beratung und den Ver-
kauf nutzen, um sich aus der Preisdiskus-
sion zu verabschieden. Nehmen wir jedoch
die Wirkungsdimension aus dieser Betrach-
tung heraus, geht es nur noch um Artikel-
preis und Logistikkosten. <

Olaf Hartmann
kam aus der
internationalen
Werbung der Ba-
yerAG, griindete
1995 mit Touch-
more die erste
Spezialagentur
fiir haptische Ver-
kaufsforderungin
" Deutschland und
entwickelt seitdem unter Einbeziehung ver-
haltenspsychologischer und neurowissen-
schaftlicher Erkenntnisse haptische Medien,
die bereits vielfach ausgezeichnet wurden.
Hartmann war 1996 bis 2004 Referent am
Institut fiir Betriebswirtschaft der Universitéat
St. Gallen, ist Griindungsgesellschafter des
Multisense Instituts fiir multisensorisches
Marketing und Mitinitiator der Kongressreihe
»Multisense Forum*. www.touchmore.de
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Die freche Schlisselleuchte verbindet innovative
LED-Technik mit einer faszinierenden Eleganz, die
Blicke anzieht wie ein Magnet. Denn das kleine
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MESSE AKTUELL

DIE NEUE PSI

e

PSI ]ournﬁ/zog www.psi-network.de

k

Die Produkte stehen im Fokus:
Die PSl als Lifestyle-Messe.

EMOTIONAL, KREATIV, TRENDY

Die PSI Diisseldorf steht fiir Kompetenz und Professionalitat im Werbeartikelbusiness, und
das seit iber 5o Jahren. Zurzeit riistet sich die Leitmesse der europdischen Werbeartikelbran-
chefiir die Zukunft: Produkte und Innovationen werden im Mittelpunkt der neuen, als Life-
style-Messe inszenierten PSI stehen. Spannende Projekte sind in der Entwicklung, die Lust
machen, dabei zu sein. In jeder Halle gibt es viel Neues und vor allem kreative Produktinsze-
nierungen zu entdecken. Seien Sie in Diisseldorf dabei und nutzen Sie die PSI fiir Ihr Geschaft:

,»Style your Business!*

motional, kreativ und trendy — das sind
= die vielen tausend Produkte und Neu-
heiten, um die sich alles auf der PSI dreht,
und mit diesen Begriffen lasst sich auch
die lebendige, modebewusste und dyna-
mische Werbeartikelbranche bestens cha-

rakterisieren. Und genau so soll auch das
Erscheinungsbild der neuen PSI im kom-
menden Januar sein: jung, frisch und mit
vielen Ideen, um Exponate und Neuheiten
multisensorisch erlebbar zu machen. Die
Werbekampagne zur 52. PSI greift diese

neuen Themen auf und iibersetzt sie in
ungewohnliche und auffillige Key Visu-
als. Den selbstbewussten Mops, der in der
Ausstellerkommunikation auftritt, kennen
Sie sicher schon aus der Juni-Ausgabe.
Die rot gestylte Dame, deren Outfit kom-
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plett aus Werbeartikeln ,,geschneidert* ist,
visualisiert die Besucher-Infomationen fiir
die PSI 2014. Komplett anders, kithn und
peppig also auch der der neue Werbeauf-
tritt der PSI.
DIE NEUE MALL
Fiir den ersten ,, Wow-Effekt* der PSI 2014
sorgt schon die ,neue” Mall, der Eingangs-
bereich der PSI. Bislang wurde die gesamte
Eingangshalle, auf die man von den Trep-
pen und Rolltreppen hinunterblickt, nicht
fiir die PSI genutzt. Dies wird nun anders
werden: Die Mall wird nicht langer nur
Durchgangsbereich auf dem Weg zu den
Messehallen sein, sondern sie bekommt
ein eigenes Gesicht und wird selbst zum
Schauplatz fiir allerlei Ereignisse und Ak-
tivitdten, die die Messeatmosphdre spiir-
bar machen. Die Mall vor Halle 9 wird zur
schicken Lounge: Komplett mit Teppich
ausgelegt, mit passender Loungemusik im
Hintergrund, kostenfreiem Kaffee und Snacks
stimmt sie morgens die Besucher auf ei-
nen erfolgreichen Messetag ein. Das PSI
Team begriilt hier die Besucher und hilft
mit Informationen weiter. Ein moderner
Hofnarr vertreibt mit seinen Spafen die
Wartezeit an Kasse oder Garderobe auf wit-
zige Art. Der Messetag kann also locker
und mit guter Laune beginnen. Auch erste
Produkterlebnisse gibt es in der Mall. Schon
bevor man eine Messehalle betritt, geht
man bereits durch eine ,,Produktallee”. Dort
konnen Besucher besonders ausgefallene
Produktmuster begutachten und sogar
gleich mitnehmen. Die neue Messetasche,
die zum ersten Mal ausschlieflich mit Pro-
duktmustern gefiillt ist, wird ebenfalls in
der Mall verteilt. Messefeeling von Anfang
an! Gleich doppelt niitzlich ist der Taschen-
hallenplan, der in der Mall ausgegeben
wird, denn er weist nicht nur den schnells-
ten Weg zu den Standen, sondern enthalt
wieder den PSI Bonus Voucher mit Son-
deraktionen der Aussteller.
PSI AFTER WORK

In der Mall ist den ganzen Tag tuiber was
los, aber am Abend ab 17 Uhr wird sie zur
attraktiven Event-Location. Denn hier fin-
det am Mittwoch und Donnerstag das neue

Networking Event ,,PSI After Work*® statt,
das die bisherige PSI Night ersetzt. Nun
kann man sich mit Kunden direkt nach der
Messe treffen, Kontakte kniipfen oder ver-
tiefen und dabei den Tag entspannt aus-
klingen lassen. Die personlichen Kontakte,
die die Werbeartikelbranche von Anfang
an gepragt haben, sollen wieder verstarkt
im Mittelpunkt stehen. Mit PST After Work
in der Mall bekommt die Branchenplatt-
form PSI an zwei Tagen wieder einen Net-
working-Event direkt auf der Messe. Bei
angenehmer Musik und diversen Aktionen,

kostenfreien Getranken und Snacks, in der
Nahe der Pernod-Cocktailbar und der elas-
to-form-Bierbar, lasst es sich prima talken
und austauschen.
INSZENIERUNG VON ANFANG AN

Die kreative Inszenierung der PSI als Life-
style-Messe beginnt also schon am Ein-
gang und setzt sich durch alle Hallen fort.
Uberall werden Werbeartikel erlebbar. Be-
gleiten Sie uns auch in den Folgeausga-
ben des PSI Journals bei unserem Mes-
serundgang und lernen Sie die Attrakti-
onen der neuen PSI kennen! <
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SPIELEND WERBEN

Gute Werbeartikel Giberzeugen durch eine gelungene Kombination von Nutzen und Design.
Wenn die Mischung beider stimmt, vermitteln sie ihre Botschaft gezielt, direkt und nachhaltig.
Umso intensiverist ihre Wirkung, wenn diese gleichsam spielend vermittelt wird.

E xperten wie der Business-Coach und Organisationsberater Virgil Schmid wissen
2= um den Erfolgsfaktor Spiel im Bereich von Verkaufsstrategie und Marketing: ,,Wer
spielt, gewinnt — auch im Verkauf. Tausche Ware gegen Geld? So simpel ist es schon
lange nicht mehr. Im Wettbewerb hat heute die Nase vorn, wer positive Emotionen
weckt. Spiele ermoglichen neue Erfahrungen, risikoloses Ausprobieren neuer Hand-
lungsmoglichkeiten. Wer spielerisch verkauft, 1ddt Kunden zum Mitmachen ein.“ Die
Erzeugnisse der Werbemittelbranche aus den Bereichen Spiel und Hobby bieten hier-
fiir die besten Voraussetzungen. Ein Produkt, das auf originelle wie spielerische Wei-
se wirbt, tibermittelt Sympathien, punktet beim Kunden und erzeugt gute Gefiihle. Auch
wenn es sich ,,nur um eine Kleinigkeit handelt: Bereitet die Werbegabe Spal, so bleibt
sie in Erinnerung, da sich der Empfanger gerne mit ihr beschaftigt. Spiele und Hobbys
sind zumeist Tatigleiten, die man freiwillig und meist auch regelmaRig betreibt und die
der eigenen Zerstreuung oder Entspannung dienen. Genau dies ist der Wirkkreis der
Produkte, die wir Ihnen dieses Mal vorstellen. <
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SPIELSPASS IN ALLEN LAGEN

E gal ob zu Hause, auf Reisen oder in der Mittagspause, mit dem Spielset
= Royal von Giving Europe ist fiir Spa bei jeder Gelegenheit gesorgt. Kein
Wunder, denn es bietet neben den klassischen Brettspielen Schach, Dame,
Backgammon und Domino auch Wiirfel, ein Kartenspiel und ein Holzpuzzle.
Das Ganze ist verstaut in einem praktischen, leichten und gut verschliefbaren
Kunststoffkoffer. Eine Werbung bringt der Lieferant per Tampondruck auf.
45737 © Giving Europe B.V. ¢ Tel +31344 640500

contact@givingeurope.nl e www.givingeurope.nl

DOPPELT ZISCHT BESSER

m Rahmen eines Semesterprojekts an einer deutschen und einer chine-
¥ sischen Universitit hat Global Innovations eine Vielzahl von absoluten
Neuheiten entwickelt. Mittlerweile kann die Firma auf tiber 100 eingetragene
Schutzrechte zuriickgreifen und wird zukiinftig auf Wunsch auch spezielle
Entwicklungen fiir PSI Mitglieder vornehmen. Ein Artikel aus den Neuent-
wicklungen ist zum Beispiel der neue Doppelflaschenoffner, der bereits den
Akt des Offnens zu einem gemeinsamen Moment macht. Einfach gemeinsam
je eine Flasche ansetzen, mit dem Daumen von oben auf den Offner driicken
und schon sind die Flaschen geoffnet. Natiirlich lasst sich das Produkt auch
alleine benutzen. Produkte mit eingetragenen Schutzrechten konnen exklusiv
fiir bestimmte Lander oder Kunden an PSI Mitglieder vergeben werden.
46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG e Tel +49 651 99849950
info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de

- Pliischtierwelt

Exischelldeen

Birds!

Die schragen Vogel von SEMO -
originell, verriickt & liebenswert.

Sonder-
anfertigungen
fiir Promotion, Maskottchen etc.
- nach ihren Wiinschen!

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 02162-53008-0-Fax 02162-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de




WERBEARTIKEL-GUIDE PSI Journal7/2013 www.psi-network.de

»RASENDER* FUSSBALL

M it dem Fullball von Multiflower ldsst sich das Ballgefiihl in die Werbung
holen. Einfach den Deckel abnehmen, ansiden und wachsen lassen.
Bereits nach zehn bis vierzehn Tagen kann der erste Rasenschnitt vorgenom-
men werden. Der Ball mit einem Format von 90 Millimetern und einem
Gewicht von 85 Gramm bietet gentigend Flache fiir einen Logoaufdruck. Ab
100 Stiick ist auch ein Tampondruck in das weille Feld des Balls maoglich.
45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

KUSCHELN MIT QUALITAT

M it weit mehr als 200 Artikeln der Marke Minifeet ist die neue
Plushline von mbw die umfangreichste Produktgruppe der Firma.

Die Lagerware wird mit Liebe und Sorgfalt ausgewahlt, vom Qualitdtsma-

nagement eingehend tiberpriift und von unabhidngigen Instituten getestet.

Das orange Label ist an jedem Pliischtier angebracht und signalisiert,

dass es sich um sichere und hochwertige Werbetrager handelt. Neben

anderen neuen Tieren (Husky, Mammut, Kdnguru und Papageien) ist auch

der 20 Zentimeter hohe Koala Silas zur Plushline hinzugekommen.

42020 * mbw Vertriebsges. mbH ¢ Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh e www.mbw.sh

DAS ZIEL IM AUGE

S eit Anfang des Jahres gehort der hochmoderne Kompass mit der

&7 Bezeichnung Travel Companion zum Sortiment von Kasper & Richter.
Dabei handelt es sich um einen Allrounder unter den Kompassen. Der
praktische Taschenspiegelkompass ist fiir jede Outdoor-Aktivitat optimal
geeignet. Die herausnehmbare Lupe und das Lineal (Zentimeter/Inch)
leisten bei der Routenfestlegung unschétzbare Dienste. Zusatzlich hat der
Travel Companion eine integrierte LED, sodass auch nachts die Orientie-
rung moglich ist. Insgesamt ist der Kompass ein hochwertiges Produkt mit
Fluidkapsel, das heifit bei stark differierenden Warme- und Kéltebereichen
passt sich die Kapsel an und bildet so keine Luftblasen.

40043 © Kasper & Richter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9131 506550

& info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.com
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LIGHT ME UP

z um Highlight im wahrsten Sinn des Wortes wird das Jojo mit dem Namen

. L el b &= Light up von Giving Europe. Erhaltlich in den Farben Blau oder Rot

W, (Y ‘ A i '_ . . s .
.‘“ 2 i leuchtet es immer dann auf, wenn es abgerollt wird. Der traditionelle Spiel-

1t"l,.: " ﬁzﬂiﬂ’ spaB, der vor allem die Geschicklichkeit herausfordert, wird damit zum echten

‘Hi Hingucker. Der Korpus von Light up besteht aus robustem Kunststoff, was fiir

lange Lebensdauer sorgt. Auf Wunsch kann eine Werbebotschaft aufgedruckt

werden, vorzugsweise im Tampon- oder Digitaldruck.

45737 © Giving Europe B.V. ¢ Tel +31 344 640500

contact@givingeurope.nl e www.givingeurope.nl

AUF DER UBERHOLSPUR

D er ferngesteuerte Ferrari F248 F1 mit den Mallen 25 x 10
2 x 6 Zentimeter von Lehoff garantiert hochsten Fahrspall
fiir grole und kleine Kinder. Der MaRstab des Boliden betragt
1:18. Die Lieferung erfolgt in einem Geschenkkarton mit
Sichtfenster, worin auch die notwendigen Batterien enthalten
sind. Werbebotschaften lassen sich auf Anfrage realisieren.
41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

GELUNGENES COMEBACK

B eachminton heiflt die neue Marke im Sortiment der MTS

¥ Sportartikel Vertriebs GmbH. Zwar nicht neu, aber neu im
Programm: Das Power-Badminton im Freien und auf weichem
Sand wurde erstmals auf der ISPO 1998 vorgestellt und erlebt mit
dem Racketsport-Spezialisten MTS ein gelungenes Comeback.
Unter dem Dach der Marke Talbot-Torro entwickelte der Hersteller
brandneue Produkteigenschaften und machte aus der Indoor-
Beachmarke nun ein Allroundkonzept fiir tiberall und jedermann.
48527 * MTS Sportartikel Vertriebs GmbH e Tel +49 8171 43180
info@mts-sport.de e www.mts-sport.de
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RAUPE MACHT BABYS SCHLAU

s ie ist nicht nur kuschelweich und bringt Farbe ins Kinder-
&% zimmer: Die frohliche Raupe von Sigikid sorgt gleichzeitig
dafiir, dass sich schon Babys mit einfachen motorischen
Fahigkeiten beschaftigen konnen. Die schlaumachende Raupe
kann in ihre farbigen Elemente zerlegt werden. Die Kleinen
merken sich ganz einfach den Bauplan und setzen sie schnell
wieder zusammen. Dabei lauschen sie den Gerduschen von
Glockchen und Knisterfolie. Die Raupe ist 57 Zentimeter lang,
ihr Obermaterial besteht aus Baumwolle und Mikrofaserpliisch
mit einer Fiillung aus weicher Polyesterwatte.

48311 ¢ sigikid — H. Schnarrer & Koch GmbH & Co. KG © Tel +49 9201 70129
anja.deroni@sigikid.de e www.sigikid.com

KULTVERDACHTIG

D as 3D-UFO-Labyrinth von Kriiger & Gregoriades hat das
B Zeug, zum Kultobjekt zu werden. Denn wenn die kleine
Metallkugel losrollt, heiflt es im Kreis denken und die
Orientierung nicht verlieren. Immer dann, wenn die Bahn
verlassen wird, geht es von vorne los. Der Artikel ist nicht
nur eine spielerische Herausforderung fiir Jung und Alt,
sondern ein tolles Training fiir Geduld, Konzentration,
Fingerfertigkeit und Koordination. Aber Achtung: Einmal
begonnen, fesselt das Geduldsspiel fiir Stunden! Die
Lieferung erfolgt in einem Geschenkkarton.

47203 * Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH e Tel +49 40 73102180
info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de

ICON M-SI
0-0056 M-SI

ICON SI
0-0056 SI

- Www.uma-pen.com

uma Schreibgerate

Ullmann GmbH
Fritz-Ullmann-Weg 3
D-77716 Fischerbach

Mehr Informationen:
www.uma-pen.com/icon
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FASZINATION SEIFENBLASEN

F ir jede Situation: Seifenblasen gehoren nach wie vor zu den beliebtesten
2 Vergniigungen fiir Gro und Klein. Dabei ist der unverwiistliche Pustefix,
geliefert von Success, ein absoluter Sympathietrager. Ob als Mailingverstarker
oder Streuartikel, der Pustefix kommt iiberall gut an. Die Seifenblasen wecken
jede Menge Emotionen und garantieren maximale Aufmerksamkeit. Durch die
verschiedenfarbigen Werbemaoglichkeiten und weitere Moglichkeiten der
Individualisierung, zum Beispiel durch Sonderformen der Blasringe, wird auch
das Logo des werbenden Unternehmens zum ,,Mehrfach-Hingucker®.

43053 ® Success Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG ¢ Tel 49 7071 78898.
' seifenblasen@pustefix.de e www.pustefix.de/success

EINE LEGENDE KEHRT ZURUCK

z ugegebenermalien konnen sich Nobelkarossen wie den SLR

&= McLaren von Mercedes-Benz nur ganz Reiche leisten. Aulerdem
wurden von diesem Supersportwagen mit den charakteristischen
Fliigeltiiren nur 3 500 Stiick gebaut. Nun aber kehrt die Legende
zuriick und zwar als originalgetreues, ferngesteuertes Modell im
Malstab von 1:24. Das Auto verfiigt iber voll funktionsfahige Lichter
und wird komplett montiert geliefert — einfach auspacken und losbrau-
sen. Bestellungen nimmt der Lizenzlieferant Kriiger & Gregordiades
entgegen. Lieferbar sind die Farben Schwarz oder Silber.

47203 * Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH e Tel +49 40 73102180

info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de

GRENZENLOS UNTERWEGS

M it dem neuen Design-Kopfhorer mit FM-Radio, Micro-SD-Kartenein-
gang und integrierter Fernbedienung von Nestler-matho wird das
Musikhoren auch unterwegs zum perfekten Genuss. Unterstiitzt wird jede
gangige Micro-SD-Karte (TF-Karte) bis zu 32 Gigabyte. Das Musikformat
ist MP3 / WMA. Die Energie wird von einem leistungsfahigen Lithium-Poly-
mer-Akku geliefert, der in nur einer Stunde voll aufgeladen werden kann.
AnschlieRend steht Energie fiir eine Betriebsdauer von bis zu 5 Stunden
zur Verfiigung. Die Lieferung des nur 29 Gramm leichten Artikels (MaRe:
A 13,8 x 12,6 x 4,9 Zentimeter) erfolgt in einer Einzelverpackung.
il l
1

41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7221 21540
- info@nestler-matho.de e www.nestler-matho.de
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7 (‘“’A‘wa"”" &Wacp\, . rsnnnq‘

Patentiertes Warmekissen EEEQ'I

Moorsonne®

. i auch als
Hoc.hwert{ges I\/\~arke‘hprodukt Schnuffeltuch
- Speichert intensiv Warme und ab O Jahre

schmiegt sich flexibel dem Korper an

« Warmt wohltuend oder hilft bei kleinen Schmerzen,
auch zur Kaltetherapie

« Kuscheliger, hautangenehm weicher Bezug
- Ideal fur Babys und Kleinkinder geeignet
- Ohne Moorkissen auch als Schnuffeltuch nutzbar

Erhaltlich ab 6 Stiick | Individueller Hangtag auf Anfrage

b
b b € Wéhrmannstrale 15 Ihr Ansprechpartner: Jennifer Nellessen CE
H med, 47546 Kalkar (Germany) Tel: +49 2824 2083-26 « Fax: +49 2824 4877 ..
product GmbH Internet: www.beinio.com  Email: jennifer.nellessen@bb-kalkar.de Medlzmprodukt
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SPIELERISCH FUR GUTE LAUNE SORGEN

pielen und gute Laune passen eigentlich immer zusammen. Das
&7 weill man auch bei Toppoint und hat dazu ein umfangreiches
Sortiment verschiedenster Gadgets in allen Preislagen zusammenge-
stellt. Neben Wasserpistolen, StraBenkreide, Jojos oder Fingerfarben
bietet das Unternehmen nun auch ein Puzzle-Tablet an. Hier wird
neben dem Spielspall auch das strategische Denken gefordert. Beson-
ders interessant wird das Puzzle als Werbemittel, weil sich der Nutzer
dabei unentwegt mit der aufgedruckten Werbebotschaft oder dem
Logo des Unternehmens befassen muss. Der hochwertig aufgebrachte
Digitaldruck garantiert eine lang anhaltende Lesbarkeit.

42876 * Toppoint Deutschland GmbH e Tel +49 5921 819930
sales.de@toppoint.com e www.toppoint.com

BLITZE AM SOMMERHIMMEL

D as Wurfspiel namens Fliegender Blitz hat durch seinen Kopf aus festem
2 Polyschaum und seinen MaRen von 29 x 8 Zentimetern erstaunlich
gute Flugeigenschaften. Doch dieser Blitz birgt keine Gefahren, wenn er
trifft. Das Material ist trotz seiner Festigkeit weich, aulerdem schmutzun-
empfindlich und wasserabweisend. Die fliegenden Blitze sind bunt bemalt
und werden farblich sortiert geliefert. Die Werbung bringt der Lieferant, die
team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH, auf dem Kopf an.

44186  team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH e Tel +49 7181 989600
info@team-d.de e www.team-d.de

EINER FUR ALLES

D as Familienunternehmen Kerler hat sich neben dem Vertrieb textiler Produkte
2 auch auf personalisierte Taschen jeglicher Art spezialisiert. Mit dem Ba-
desack/Strandsack — dem neuesten Produkt im Kerler-Sortiment — sind Kunden fiir
jede Lebenslage richtig gewappnet. Bedruckt mit einer Werbeanbringung oder
einem Firmenlogo, eignet er sich ideal als Werbetrdger und ist auch bedingt
durch seine Grofe (Standardmal$ 55 x 66 Zentimeter mit 16 Zentimeter Bodenfal-
te) vielseitig einsetzbar, wie beispielsweise als Sport- und/oder Freizeittasche, als
Shoppingtasche, als Waschesack oder auch auf Messen. Der Artikel ist in ver-
schiedenen Materialien (Baumwolle, Bio-Baumwolle, Canvas und Kunstfaser)
erhaltlich und kann in jede gewiinschte Farbe eingefiarbt werden. SondergrofSen
sind auf Wunsch moglich, ebenso wie die Anbringung eines Reiverschlusses.
Den Badesack/Strandsack gibt es auch in runder und rechteckiger Form.

47270 © Kerler GmbH e Tel +49 7563 91000

post@kerler.de e www.kerler.de
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Eine Erfolgsstory
geht weiter...

ERST SPIELEN, DANN GENIESSEN

A us der Miinsterlinder Marzipanmanufaktur stammt ein neues Schokola-
¥ 8 den-Geschicklichkeitsspiel. Der Inhalt besteht aus 50 Gramm hochwer-
tiger Schokolade, das AuBere kann individuell und personlich nach Kunden-
idee mit Lebensmittelfarbe in bis zu vier Farben bedruckt werden. Die
Lieferung ist schon ab 350 Stiick moglich. Eine Geschenkidee fir grole und
kleine Spielexperten — und nach dem Spiel wird geschlemmt!

47528 * Miinsterlander Marzipanmanufaktur ¢ Tel +49 2507 570422

info@mmmok.de e www.mmmok.de

NOSTALGISCHE MOMENTE

D ie Zeiten ohne Flachbildfernseher brachten dieses
B wunderbare Spielzeug hervor und mittlerweile sind
sie Kult, die kleinen Gucki-Mini-Fernseher! Schaut man
durch eine kleine Offnung auf der Riickseite des Gucki,
kann man acht verschiedene Bilder sehen. Die Fotos
hierzu werden vom Kunden gestellt. Ein Kundenlogo kann
auf verschiedene Stellen des Gehduses gedruckt werden.
Lieferant ist die Firma JHI Hackel.

48291 ¢ JHI Hackel » Tel +49 6217481466

info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com
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SCHLUSS MIT LANGEWEILE!

|y

42487 * LM Accessoires GmbH ¢ Tel +49 2234 99000
info@lm-accessoires.com  www.lm-accessoires.com

UMWELTBEWUSST FIT

D as Springseil Jumping Jack von e+m Holzprodukte bietet einen schnellen

B gsportlichen Ausgleich fiir den Arbeitsplatz oder in der Freizeit und ist sowohl
fiir GroR als auch fiir Klein geeignet. Die Holzgriffe aus FSC-zertifizierter Buche
sind in Natur oder in verschiedenen Beiztonen erhéltlich, liegen sehr gut in der
Hand und bieten eine groe Druckflache. Ein mittig verstarktes Juteseil sorgt fiir
den notigen Schwung beim Springen. Auf Wunsch kann ein Kundenlogo jederzeit
aufgedruckt oder gelasert werden. Auch Sonderfarben sind auf Anfrage moglich.
42200 ° e+m Holzprodukte GmbH e Tel +49 9181 297575

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de

pielen fordert den Teamgeist und die Kommunikation, auBerdem kommt auf diese
&F Weise Langeweile gar nicht erst auf. Wer etwas verschenken mochte, das diese
Anspriiche voll erfillt, sollte im Angebot von LM Accessoires nachschauen. Denn mit dem
Minibasketballspiel Reflects-Torino wird Gemeinsamkeit und Gesprachskultur unterstiitzt.
Und nicht nur das, auch Logos und Slogans lassen sich treffsicher platzieren. Das hiibsche
Spiel kann flach zusammengeklappt und prima verstaut werden. Zur Veredelung per
Lasergravur oder Druck steht eine Fliche von 135 x 20 Millimetern zur Verfiigung.

VORSICHT AN DER BAHNSTEIGKANTE

dalibahn 1S3 fahig und konnen auf jeder HO-Modellbahnanlage mitfahren.

Fusks

promotionn@piko.de ¢ www.piko.de

E in individuell im Firmendesign gestaltetes Eisenbahnmodell vom

= traditionsreichen Hersteller Piko aus der Spielzeugstadt Sonneberg
hat schon viele groRe und kleine Eisenbahner auf den Geschmack des
Spielens mit der Modelleisenbahn gebracht. Durch die Verbindung von
Werbung und Hobby wird jede Werbung erfolgreich auf die emotionale
Schiene gesetzt. Aufgrund der individuellen Gestaltungsmoglichkeiten auf
den verschiedenen Loks und Waggons bieten die Piko-Modelle auerdem
eine langanhaltende Werbewirkung fir Unternehmen, egal, ob der
Beschenkte ,Laie“ oder aktiver Modelleisenbahner ist. Die Bedruckung
erfolgt im Tamponverfahren, was eine detailgetreue Umsetzung eines
Firmen-Cls gewahrleistet. Die detailreichen Modelle sind voll funktions-

45291 © Piko Spielwaren GmbH e Tel +49 3675 897228
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FLOTTE MASCHEN FUR JEDES ALTER

L angst greifen nicht nur fleikige Omis zu Wolle und Faden: Immer mehr
junge Leute entdecken Stricken als kreatives und trendiges Hobby. Von

o Schritt-fiir-Schritt-Anleitungen fur Anfanger bis zu aufwendigen Maschen-
arten fiir Fortgeschrittene bietet das Handarbeitsbuch ,,Stricken® von
r I c e n Dorling Kindersley alles Wissenswerte rund um Material und Techniken.

ALLE TECHNIKEN SCHAITT FOR SCHAITT Dazu gibt es eine Vielzahl passender Strickprojekte, um gleich loszulegen.

= Dieses Buch lasst sich auf Kundenwunsch individuell zusammenstellen und
als hochwertiges und nachhaltiges Werbemittel oder als Streuartikel
einsetzen. Mit dem Logo des Kunden auf dem Cover kann der Band
ebenfalls angepasst werden. Die vielfaltigen Strickideen begeistern langfri-
stig, vom ersten Paar Socken bis zur komplett selbst gestrickten Garderobe.

48489 * Dorling Kindersley Verlag GmbH e Tel +49 89 442326220
oliver.rehme@dkgermany.de e www.dorlingkindersley.de

-Anzeige-

Telefon 07071 - 78898
www.success-werbung.de
info@success-werbung.de

ASStrein!

Mehr spASSbeiderArbeit gibt’s jetzt online!

Ab sofort kdnnen Sie nicht nur stdbern und spielen, sondern
auch lhre Ideen auf Werbespielkarten online simulieren.
Ab sofort gibt es auch die App ,Meine Karte® — einfach
downloaden und SpASS haben!

www.spASSbeiderArbeit.com

E E Spielkartenfabrik Altenburg GmbH
} Leipziger StraBe 7 - 04600 Altenburg AS S
Tel.: +49 (0)3447 582-0
[=] 2 Fax: +49 (0)3447 582-109 ALTENBURGER .
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AUTOFANS LIEBEN ES KRUMELFREI

M ini-Autos faszinieren Liebhaber in jedem Alter, weill man auch in
der Frank Biirstenfabrik. In der Kindheit sind es meist die
Spielzeugautos, spater dann auch gern die oft originalgetreu nach-
empfundenen Modelle. Bei Frank hat man jetzt mit der Biirste auf vier
Radern einen Werbeartikel entwickelt, der diesem Phianomen ent-
spricht. In der Form eines kleinen Autos ist die Biirste das ultimative
Must-have fiir alle Autoliebhaber. Geeignet als Erste-Hilfe-Tool fur
Krimel oder Flecken auf Autositzen wird sie zum festen Bestandteil im
Handschuhfach eines jeden Autos. Sie ist in den Farben Weil,
Magenta, Saphirblau, Melonengelb, Rot und Silber erhéltlich. Auf
Wunsch kann auf dem Miniauto natiirlich auch ein individuelles Logo
oder eine Werbebotschaft per Aufdruck angebracht werden.

41853 © Frank Biirsten GmbH ¢ Tel +49 7673 888650

=

info@frank-brushes.de e www.frank-brushes.de

ABGEFAHREN UND SYMPATHISCH

E r ist klein, niedlich und er ist unwiderstehlich: Der neue Promoadster von Idee & Design zieht einfach
2= jeden Blick auf sich. Der Mini-Offroader weckt iiberall positive Reaktionen und eignet sich perfekt als
sympathischer Informationstriger fiir alle Arten von Events. Der Impuls zur Entwicklung des Mini-
Roadsters entsprang der Suche nach einem kompakten Funktionsfahrzeug. Schnell war die Idee gebo-
ren, ein Quad einzusetzen. Ein Quad hat jedoch Nachteile: Es ist wenig Platz fiir Zusatzfunktionen.
Zudem ist fur viele Modelle der Auto-Fithrerschein (EU-Klasse B oder BE) nicht ausreichend. Man
miisste einen Kleinlaster ,,schrumpfen® — quasi als ,,Promotion-Roadster”! Das Ergebnis ist der Idee-&-
Design-Promoadster: ein echter LKW mit Ladeflache. Dabei wirkt er mit nur 2,7 Metern Linge extrem
kompakt. Er erreicht eine Geschwindigkeit von 70 Kilometern pro Stunde. Der Modellname Grizzly nach
dem groBten amerikanischen Baren wurde mit dem entsprechenden Augenzwinkern gewdahlt. Mit einem
Preis unter 10 000 Euro wird er auch jedem Budgetverwalter sympathisch.

47022 * |dee & Design oHG e Tel +49 5231 9621312

Idee_design@t-online.de e www.idee-design.org

PROMOADSTI=R.

by Idee & Design
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HYGIENE MIT SYSTEM

E ine neue und bereits mehrfach pramierte Innovation im
= Sportflaschenbereich kommt aus dem Hause Adoma
GmbH. Ziel war die Entwicklung eines Trinksystems, das vor
allem mit geradlinigem Design aufwartet, einfach im
Handling ist und ohne zusatzlich zu betatigende Abdeckung/
Kappe auskommt. Das Ergebnis ist drinkclean, das hygie-
nische Trinksystem. Das Handling von drinkclean ist einfach:
Nur den drehbaren Trinkstutzen nach oben in die Trinkposi-
tion schwenken, danach wieder in die clean-Verschlussposi-
tion zuriickdrehen und der Trinkbereich bleibt frei von
Verkehrsstaub, Schmutzpartikeln oder Spritzern vom
Fahrradfahren in der Stadt oder durchs Gelande. Die neue
Sportflasche ist in verschiedenen Standardfarben erhaltlich
und kann individuell nach Wunsch bedruckt werden.

43999 ® Adoma GmbH Kunststoff- und Metallverarbeitung

Tel +49 7522 97160 ® info@adoma.de e www.adoma.de

NEOFLEX

PRINTER

per LED UV FB3338

Printer zum unschlagbaren Preis

16.000~ Euro

zzgl. MwSt.

inkl. Software, Schulung und
Verbrauchsmaterial

« Schnelle Einrichtung

- Sofortlieferung von Kleinauflagen

» Hervorragende Druckqualitidt und Zuverlassigkeit

* Platzsparendes, kompaktes Design

» Druckgeschwindigkeit (DIN A3 bei 1440dpi in 3min)
* Druckflache von 300 x 595 mm

+ Direktdruck auf Materialien mit bis zu 160 mm Starke
* 4c - weiB - 4c in einem Druckgang mdglich

* Nur eine weiBe Tinte fiir alle Materialien

- Offenes Tintensystem (keine teuren Tintenpatronen)
» Einfache Handhabung

* Ein teurer Wartungsvertrag ist unnotig

SN

SSSSN

2

Noch Fragen?
Setzen Sie sich mit uns in Verbindung

Neoflex Ltd. & Co. KG
Bernecker Strasse 2a
D-95448 Bayreuth

Tel.: +49(0)921-1 50 05 11
mail@neoflexprinter.eu
www.neoflexprinter.eu
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AUF ADENAUERS SPUREN SPIELEN

E iner der popularsten Vertreter des Boulespiels in Deutschland war
= cinst Altbundeskanzler Konrad Adenauer. Heute kennt man das
Spiel mit den Kugeln aus dem Urlaub in siidlichen Gefilden. Mit dem
Boule-Set Jacksonville von easy gifts kommt die Lust auf ein kleines
Spiel auch im heimischen Garten. Mit sechs Metallkugeln, einer
kleinen Holzkugel und dem Mafband vertreibt man sich die Zeit am
Strand und auf dem Rasen. Das Spiel wird in einer praktischen
Nylontragetasche, die auf Wunsch mit Logo oder Werbeaussage
bedruckt werden kann, geliefert. Die Kugeln sind durch die unter-
schiedliche Beringung zu unterscheiden. Damit ist das Boulespiel fiir
bis zu drei Personen geeignet.

A~
- 47300 ° easy gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111
info@easygifts.de e www.easygifts.de
il

IN DIE ALPEN MIT SPASS IM GEPACK

tabil, hoch belastbar und mit auRergewdéhnlicher Asthetik
&F prisentiert sich das Topmodell unter den Alpinrucksacken.
Der bei Bonus2U erhaltliche Pacy 35 EXP von Tatonka bietet
aullerdem kompromisslose Materialien, die speziell auf den
Einsatz in der Alpinregion abgestimmt sind. Das Padded-
Back-Tragesystem spielt seine Vorteile bei geringen Lasten aus
- mit der notwendigen Stabilitat durch einen ergonomisch
geformten Aluminiumstab am Riicken und den abnehmbaren
Hiiftgurt. Der Materialmix aus Cordura 700 DEN und Cordura
100 DEN Dobby sorgt fir eine hohe Belastbarkeit bei verhalt-
nismalig geringem Gewicht und einem Volumen von 35
Litern. Weitere praktische Details, wie der hohenverstellbare
Deckel mit Moglichkeit zur Materialbefestigung oder seitliche
Kompressionsriemen werten den Rucksack auf.
48347 © IT2U GmbH e Tel +49 511 64688516
stefan.oberschelp@bonus2u.de e www.bonus2u.de
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LASS LEUCHTEN!

K eine Sperrstunde mehr beim Crossboccia der MTS

= ® Sportartikel Vertriebs GmbH: Die neuen Night-Glow-
Kugeln machen es moglich! Die spezielle Farbe der Kugeln
leuchtet bei Dunkelheit zirka 30 Minuten. Durch die
hochwertige Verarbeitung sind die mit Granulat gefillten
Stoffsackchen besonders robust und halten Wurfen aus
extremen Hohen und Entfernungen problemlos stand.
Ebenfalls brandneu im Angebot von MTS sind die etwas
kleineren Minipacks, Rookies genannt. Durch die Sandfiil-
lung bleiben die Kugeln im dreidimensionalen Raum leicht
liegen und sind daher speziell fiir Kinder gut zu spielen.
48527 * MTS Sportartikel Vertriebs GmbH e Tel +49 8171 43180
info@mts-sport.de e www.mts-sport.de

-

EuroSCHIRM
EBERHARD GOBEL

wir stehen auf unser Produkt!

EBERHARD GOBEL GMBH+COKG

I_m Lehrer Feld 44 o 89081_ Ulm e Fon +49 (0)731-140130  Fax +49 (02731-1401310
info@euroschirm.com ¢ www.euroschirm.com

SEEMANN T fashion

GmbH

e Logos
e Symbole
e Slogans

e individuelle Designs

Accessoires nach lhren Wiinschen

Barbarastralie 3-9, Block 3+7 fon: +49 20; 2219764250
G-50735 Koln fax:  +49 (0) 221 9764270

www.seemann-fashion.com
info@seemann-fashion.com

31



32

BRANCHE

PSI Journal 7/2013 www.psi-network.de

SENATOR
MICHAEL NICK WECHSELT IN DEN AUFSICHTSRAT

I n der Geschiftsfiihrung der Senator GmbH & Co. KGaA, einem
X Tochterunternehmen der Merz-Gruppe, wird es Veranderungen
geben. Michael Nick, seit 2007 Geschaftsfiihrer des Unterneh-
mens, wechselt in dessen Aufsichtsrat als Vorsitzender. Neben
seiner Tatigkeit als Gesellschafter und Mitgeschaftsfiihrer der
Merz Holding wird Michael Nick damit die weitere Entwicklung
von Senator aktiv begleiten. Der Wechsel von Michael Nick aus
dem operativen Geschaft in den Aufsichtsrat ist seit Langem ge-
plant und der Zeitpunkt fiir den Wechsel ist gut gewahlt: In der
Senator-Gruppe sind die strategischen Weichen fiir einen nach-
haltigen Geschiftsausbau gestellt, die Umsetzung ist in vollem Gange. Michael Nick,
Merz-Gesellschafter aus der vierten Generation, wird aber noch so lange im Amt blei-
ben, bis ein neuer Geschiftsfiihrer fiir Senator gefunden ist.
KUNFTIGES WACHSTUM
Das Unternehmen mit Firmensitz in Gro-Bieberau bei Darmstadt wird auch kunftig ein
integraler Bestandteil der Merz-Gruppe bleiben. Mit erheblichen Investitionen in den
Produktionsstandort GroR-Bieberau und in die weitere Marktbearbeitung wird derzeit
die Grundlage fiir kiinftiges Wachstum geschaffen. Damit soll die internationale Positi-
on als Hersteller von Schreibgeraten und Tassen im Werbeartikel- und Retailmarkt wei-
ter gestarkt werden.
FUR KONTINUITAT GESORGT

Im Rahmen des vollzogenen Generationswechsels in den Gesellschafterfamilien von Merz
wird Nick wie bisher zusammen mit drei weiteren Gesellschaftern als Mitgeschéftsfiihrer
der Merz Holding die Interessen der Gesellschafter in der Merz-Gruppe vertreten. Hier
tragt Michael Nick die Verantwortung fiir Senator. Damit ist fiir Kontinuitat gesorgt. Mit
dem Wechsel in den Aufsichtsrat tragt Nick nicht nur der Tatsache Rechnung, dass die Auf-
gaben als Geschiftsfiihrer der Holding und von Senator zeitlich schwer zu vereinen sind.
Es wird auch ein Beschluss der Gesellschafter umgesetzt, demzufolge Gesellschafter nicht
mehr operativim Unternehmen tatig sein sollen. Michael Nick, Dipl.-Kaufmann und MBA,
ist der Urenkel des Firmengriinders Friedrich Merz und leitete die Geschafte von Senator
seit 2007. Zuvor verantwortete er bei Merz Pharma Marketing & Vertrieb Deutschland und
war bei Merck in der Geschaftsentwicklung titig. www.senatorglobal.com <

Michael Nick

JUNG BONBONFABRIK
DAVID DREIER NEU IM AUSSENDIENST

D avid Dreier hei8t der neue und alte AuRendienst-Mitarbeiter
2 der Jung Bonbonfabrik und ihrer Tochterfirma emotion facto-
ry. Erist zustandig fiir alle deutschen Vertriebsgebiete nordlich der
Mainlinie und Skandinavien. Bereits von 2010 bis 2012 in Diensten
des Vaihinger SiilBwarenspezialisten, kehrt er nach etwas mehr als
einjdhriger Pause zuriick ins Unternehmen. Der Branchenkenner
kam urspriinglich von LM Accessoires Koln, wo er als Beratungs-
partner und Gebietsleiter fiir Kunden im Werbeartikel-GroShandel
tatig war. Beim Hersteller Walter Henkels in Hiickelhoven starte er
1998 seine Werbeartikel-Laufbahn. Bei Jung betreut David Dreier kiinftig wieder aus-
schlieBlich die GroBhandelspartner des Unternehmens. www,jung-europe.de <

David Dreier

KERAMIK-ARTIKEL
ANTI-DUMPING-ZOLL GESENKT

D ie Anti-Dumping-Zolle auf Einfuhren
=¥ von Keramik- und Porzellan-Artikeln
aus China wurde von 58,8 auf 36,1 Prozent
des CIF-Preises gesenkt. Dies teilte der
europdische Dachverband EPPA mit. Seit
dem 16. November 2012 wurden auf
Keramik- und Porzellan-Artikel aus China
Anti-Dumping-Zblle von bis zu 58,8 Prozent

]

des CIF-Preises erhoben. Was dem Schutz
der europdischen Porzellanmanufakturen
dienen sollte, bedeutete fiir die Werbearti-
kelbranche hohe Einbuf3en. Bei mehreren
Treffen mit Vertretern der Europdischen
Union setzte sich der EPPA mit Erfolg
gegen die hohen Anti-Dumping-Zélle ein.
Ausgenommen von den Anti-Dumping-Zol-
len sind Keramik-Messer, Keramik-Gewiirz-
miihlen sowie Keramik-Mahlwerke,
Keramik-Schdlmesser, Messerscharfer aus
Keramik und Pizza-Steine bestehend aus
Cordierit und Keramik. Weitere Informatio-
nen zum Thema unter

www.eppa-org.eu <
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ELASTO FORM KG

BRANDTOBE IST NEUER
VERTRIEBSPARTNER

D er Werbemittelproduzent elasto form
¥ hat mit dem Unternehmen BrandtoBe
einen neuen Vertriebspartner in Italien
gefunden. Als am 2. Mai die Familie
Sperber zu BrandtoBe aufbrach, gab es
eigentlich keine Zweifel mehr: ,,Die passen
gut zu uns und werden unser Sortiment
und unser Image in Italien gut vertreten®,
so elasto-form-Chef Marcus Sperber. In den
offenen Gesprédchen konnten alle Fragen
ziigig geklart werden, sodass noch
geniigend Zeit blieb, sich tiber die Erfah-
rungen im Markt und die Chancen fiir
elasto form und BrandtoBe bei einer
kiinftigen Zusammenarbeit auszutauschen.

Gute Stimmung nach erfolgreich besiegelter

Kooperation (v.L.): Peter Kick, Stefano Zacca-
ria, Emanuele D’Arrigo, Erica Bellucci, Elena
Laghitelli, Marcus Sperber.

Beim erneuten Treffen Mitte Mai, diesmal
bei elasto form in Sulzbach-Rosenberg,
wurden die Vereinbarungen unter Dach
und Fach gebracht. Wahrend der ausge-
dehnten Betriebsfiihrung konnte sich
BrandtoBe umfassend iiber die Firma
elasto form und deren Produktions- und
Veredelungsmoglichkeiten informieren.
,»Wir freuen uns auf die Zusammenarbeit
mit BrandtoBe und hoffen auf einen
horizont- und markterweiternden Erfolg“,
erklarte Marcus Sperber.
www.elasto-form.de <

GEMACO GROUP
NETZWERK ERWEITERT

D ie Gemaco Group hat ihre Stellung in Euro-
2 pa durch Eingliederung von Aktivitaten der
ITC Sales Promotions und CCO Poulis in den Nie- G
derlanden und Aktivitaten von Viering in Deutsch- % E m acn
land gefestigt. Zur Starkung des Synergiepoten-
zials der Gruppe wird die deutsche Filiale der Ge-
maco Group von ,Noveltis“ in ,,Gemaco Deutschland” umbenannt. So entsteht ein Wer-
beartikelspezialist mit einem Umsatz von iiber 60 Millionen Euro, nach dem Eigenver-
standnis des Unternehmens ein ,,European Brand Promoter®.

GEMACO UND ITC
Die erste Akquisition von Gemaco 2013 war die Ubernahme von ITC Sales Promotion
im Januar. Uber Jahre hinweg hat sich diese Abteilung von ITC in Naarden in den Nie-
derlanden einen soliden Ruf im Bereich der Verkaufsforderungsaktivitaten fiir gro3e ,,A-
Marken* erworben. Durch die Ubernahme durch Gemaco kann das ITC-Team jetzt eine
noch bessere Lieferkette anbieten zusammen mit einem Footprint auf europaischer Ebe-
ne.

CCO POULIS
CCO Poulis ist ein bekannter Name im niederlandischen Werbeartikelmarkt. Trotz eines
hoheren Umsatzes 2012 und eines wachsenden internationalen Kundenportfolios ge-
riet CCO Poulis durch den gestiegenen Betriebskapitalbedarf in Finanzprobleme. Nach
der Insolvenz von CCO Poulis entschied sich Gemaco Nederland, einen Teil der Aktivi-
taten des Unternehmens zu ibernehmen.

GEMACO IN NAARDEN
Alle VerkaufsforderungsmaR-
nahmen von CCO Poulis wer-
den mit den Aktivitaten von ITC
in Naarden unter dem Namen
,,Gemaco Sales Promotion® zu-
sammengelegt. Naarden wird
zum neuen Gemaco Group Cen-
ter fiir die europaische und in-
ternationale Organisation von
Verkaufsforderungsmallnahmen
fiir fihrende Marken. Dadurch
wird das gesamte Know-how,
die Kreativitit und Kundenbe-
treuung gebiindelt.

VIERING WIRD TEIL VON

GEMACO DEUTSCHLAND
Anfang Mai iibernahm Gemaco die Aktivitiaten von Viering. Die Mitarbeiter von Viering
arbeiten weiterhin in den Biiros in Miinster, wo sie sich auf regionale Kunden konzen-
trieren. Die Fulfilment-Kunden werden von der deutschen Zentrale in Monchenglad-
bach bedient. Durch diese Ubernahme wird Gemaco zu einem der groRen Marktteilneh-
mer in Deutschland. Gleichzeitig wurde Noveltis in Gemaco Deutschland umbenannt.
Diese Namensanderung soll den Bekanntheitsgrad der Marke und die Stellung der Ge-
maco Group in Deutschland noch weiter starken. www.gemaco-group.com <

Die neue Leitung von Gemaco Deutschland (v. L.): Frithjof

Struye, Geschaftsfiihrer Gemaco Deutschland, Stefanie
Stratmann Leitung Vertriebsbiiro Hamburg; und Mark-Oliver
Schrader, Leiter Vertriebsbiiro Miinster.
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MULTISENSORISCHE MAILINGTAGE
TIPPS ZUR FORCIERUNG DES ABSATZES

M ultisensorisches Marketing riickte durch die Vortrage und Workshops von Olaf
Hartmann, Geschéftsfiihrer des Multisense Instituts und der Touchmore GmbH,
im Rahmen des multisense Specials 2012 in den Fokus der Aufmerksamkeit. Das Niirn-
berger Management der Mailingtage setzte am 19. und 20. Juni 2013 voll auf diese
Karte. Nicht unerwartet also war eines der beherrschenden Themen der Nirnberger
Mailingtage die Wissens- und Erlebnisvermittlung rund um Multisensorik und Neuro-
marketing.

Warum insbesondere die Einbindung einer haptischen Verkaufsforderung nachweislich
ein deutliches Absatzplus generieren kann, zeigt eine multisensorisch konzeptionierte
Case fiir die Berliner Sparkasse. Das Finanzinstitut hat mit seinem ,Reisepaket Gold*,
»Reisepaket” und seiner ,,Prepaid Card® drei Kreditkarten-Produkte, die das Girokonto
sinnvoll ergdnzen. Bislang entschied sich nur jeder fiinfte Kunde bei einer Kontoneuer-
offnung fiir die Vorteile einer Kreditkarte. 2012 tiberarbeiteten die Berliner deshalb mit
Hilfe der Haptik-Spezialisten von Touchmore die Verkaufslogik fiir Kreditkarten. 2000
Berater wurden zur jahrlichen Sommeraktion mit einer haptischen Verkaufshilfe ausge-
stattet. Die messbare Steigerungsrate ist verbliffend: Die Berliner Sparkassenberater
verkauften in den drei Monaten vorher durchschnittlich 4140 Kreditkarten. Nach der
Einfihrung der neuen Verkaufshilfe schnellte der durchschnittliche monatliche Absatz
um 69 Prozent auf 6983 Karten hoch. Gleichzeitig stieg die Quote der bei Kontoeroff-
nung verkauften Kreditkarten um 53 Prozent von 19 Prozent auf 29 Prozent. Kernstiick
des neuen Verkaufsansatzes ist eine wertige schwarze Kartenbox auf dem Schreibtisch
jedes Beraters. Haptik und Anmutung der Box verkorpern die Wertigkeit der Sparkas-
sen-Produkte. Videodokumentation dieses Projekts und weitere Informationen:

www.touchmore.de/referenzen <

BARTENBACH MARKETING SERVICES
JANA SCHWARZ NEUE SALES MANAGERIN

F est mit an Bord bei der Mainzer Bartenbach Marketing Ser-
2 _vices ist jetzt Jana Schwarz. Nach nur zweieinhalb Jahren
Ausbildung hatte die frischgebackene Sales Managerin Anfang
des Jahres erfolgreich ihre Abschlusspriifung bestanden, heu-
te kimmert sie sich bereits komplett um ihre ersten eigenen
Kunden. Jana Schwarz berat Unternehmen aus den verschie-
densten Branchen bei der Zusammenstellung markenaffiner,
zielgruppengerechter Marketingartikel, erstellt budgetgerechte
Angebote und wickelt die Auftrage schlieRlich auch selbst ab
- ,50, wie ich es in unserem Team gelernt habe, alles aus ei-
ner Hand, richtig kreativ und in enger Kooperation mit mei-
nen Kunden®, unterstreicht die sympathische Marketingexper-
tin. www.service-bartenbach.de <

Jana Schwarz

AUSSENDIENSTVERSTARKT

HELMUTH POENSGEN JETZT FUR
MAPROM TATIG

N ach iiber 20-jahriger Branchentatig-
H & keit mit Fiihrungsverantwortung — un-
ter anderem bei der Falk & Ross Group,
Sembach, ist Helmuth Poensgen seit dem
15. Mai 2013 fiir den Werbetextilgrof3-
handler und -Veredler Maprom GmbH in
Hoxter tatig. Als Alleinstellungsmerkmal in
seinem Segment nimmt Maprom fiir sich in
Anspruch, grofiter Full-Service-Anbieter
(WerbetextilgroBhandel und Bedruckung
sowie Bestickung im eigenen Haus) zu
sein. Helmuth Poensgen unterstiitzt das
aufinzwischen iiber 40 Mitarbeiter
angewachsene Beratungs- und Betreu-
ungsteam im Bereich des Auflendienstes.
,Uber die bisherige, aus meiner Sicht
tiberdurchschnittlich positive Unterneh-
mensentwicklung hinaus, hat Maprom im
Segment des WerbetextilgroBhandels und
der Textilverede-
lung ein hohes
Maf an Kompe-
tenz erreicht.
Mein Ziel ist es,
diesen Weg
gemeinsam mit
Maprom weiter
zu gehen, um
vorhandene
Kompetenzen zu
biindeln und
diese im
taglichen Arbeitsprozess einzusetzen®, so
Helmuth Poensgen. ,,Ich freue mich auf
meine neue Aufgabe und sehe bei der
Maprom GmbH grof3e Potenziale.“ Henner
Marquardt, Firmengriinder und Geschafts-
fiihrer der Maprom GmbH ist davon
tiberzeugt, dass Helmuth Poensgen in
seinem definierten Aufgabenbereich eine
optimale Ergdnzung des Maprom-Vertrieb-
steams darstellt. ,,Ich freue mich auf eine
Zusammenarbeit mit Helmuth Pdnsgen,
der seine Branchenkenntnisse nun gezielt
flir den weiteren Erfolg unseres Unterneh-
mens einsetzt“, so Marquardt abschlie-
Bend. www.maprom.de <

Helmuth Poensgen.
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BAGS BY RIEDLE
NEUE MITARBEITER

B ags by Riedle aus Langenbrettach hat
¥ sein Team verstdrkt. Seit April ist
Melanie Schonfeld neue Marketingleiterin
des Unternehmens und verantwortet den
gesamten Werbeauftritt des Taschenspezi-
alisten sowie die
Konzeption und
Umsetzung
verkaufsfor-
dernder Handler-
mafinahmen.
Melanie Schon-
feld war vorher
fiinf Jahre bei
dem Waiblinger
Werbeartikel-
handler kolibri
als Leiterin der Marketingabteilung unter
anderem fiir den Werbeauftritt, eigene
Hausmessen und Werbeaktionen zustén-
dig. Vorherige Karrierestationen war die
Werbeleitung fiir verschiedene Fachmes-
sen der Messe
Stuttgart sowie
die Kundenbe-
treuungin
verschiedenen
Werbeagenturen.
Bereits seit
Januar 2013 ist
Annika Haase als
Kundenbetreue-
rin im Auf3en-
dienst fiir Riedle
unterwegs.
Annika Haase verstdrkt insbesondere die
personliche Betreuung von Kunden im
Ruhrgebiet. Weiterhin ist sie fiir die
Produktprdsentation auf Messen zustan-
dig. Sie kommt von Texet, Visselhdvede, wo
sie fiinf Jahre lang als Leiterin ,,Innendienst
Fullservice“ tatig war. www.riedle.de <

Melanie Schonfeld

Annika Haase

DOCTIME
GUTE KUNDEN SIND GOLD WERT

G old fasziniert Menschen in der ganzen Welt seit Jahrtausenden: Es steht fiir Reich-
¥ tum und Macht, es schmiickt Herrscher und Wohlhabende und gilt als krisensi-
chere Wertanlage. Gold ist ein Sachwert und kann immer wieder zu Geld gemacht wer-
den. Wird Gold verschenkt, ist dies immer ein Zeichen groer Wertschatzung, denn
Gold ist auch ein ideeller Wert. Dieser Gedanke liegt der neuesten Werbeidee von Doc-
time zu Grunde, echtes Gold in Verbindung mit einem Werbetridger einzusetzen. Wie
kann man sich das vorstellen? ,In Zusammenarbeit mit
einem Partner, der ausschlieflich mit LBMA-zertifiziertem
Feingold handelt, haben wir eine Karte im Kreditkarten-
format entwickelt, in die reines Gold eingebracht wird.
Moglich sind Stiickelungen ab 0,5 Gramm, der Gegen-
wert der kleinsten Einheit liegt also noch innerhalb der
steuerlichen Absetzbarkeitsgrenze. Die stabile Plastikkar-
te kann im 4c-Fotodruck individuell gestaltet werden®, er-
klart Tewodros Demissie, Inhaber von Doctime. Mit der
Gold-Card bedankt man sich beispielsweise bei wichtigen
Geschaftspartnern, Mitarbeitern oder treuen Kunden nach
dem Motto ,,Sie sind uns Gold wert“. Die Gold-Card ist
als einmalige Pramie, als Incentive, aber auch als konti-
nuierliches Bonussystem einsetzbar. Denn auf Wunsch kann der Werbetreibende das
dahinter stehende Ansparsystem nutzen, in dem etwa langerfristig in ein ,,Gold-Abo*
eingezahlt wird, tiber das der Begiinstigte dann frei verfiigen oder noch weiter anspa-
ren kann. Ideal als langerfristige Kundenbindungsmanahme, die dem Begiinstigten
einen echten, kapitalisierbaren Wert bringt — der Punkt, der die Gold-Card von ande-
ren Werbeartikeln unterscheidet. Dank der bedruckten Card als Trigermedium ist der
Gold-Geber immer prasent. service@doctime.de, www.doctime.de <

£

Tewodros Demissie

AUSZEICHNUNG FUR KHK
NACHWUCHSFORDERUNG GEWURDIGT

D er KHK GmbH wurde von der Bundesagentur fiir Arbeit das offizielle Zertifikat fiir
=¥ Nachwuchsférderung 2012/13 verliehen. Mit dieser Auszeichnung wurde das Un-
ternehmen fiir das hervorragende Engagement in der Ausbildung ausgezeichnet. Zwei
[HK-Auszubildende und zwei duale Stu-
denten gehoren zum aktuellen Team von
KHK. Ausgebildet wird in den Berufen
Industriekauffrau/-mann, Gro&- und Au-
Renhandelskauffrau/ -mann, Medienge-
stalter/ -in, Burokauffrau/-mann sowie
Medientechnologe/ -in Siebdruck. In be-
sonderem MaRe setzt sich das Unter-
nehmen fiir Jugendliche mit Migrations-
hintergrund ein, indem regelmaRige Pra-
xistage zusammen mit dem BQN/IHK
angeboten werden. Hier erhalten die Ju-
gendlichen die Chance in den Arbeitsall-
tag zu schnuppern. www.lipcare.de <

Geschiftsfiihrer Dr. Thomas Kiepe (Mitte) nahm

die Auszeichnung entgegen.
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GWW INTERVENIERT

BEIM VFA

Der Gesamtverband der Werbeartikel Wirtschaft e.V. (GWW)
hatin Berlin beim Verband forschender Arzneimittelhersteller
e.V. (VfA) gegen den geplanten vollstéandigen Verzicht auf
Werbeartikelim Rahmen des geplanten Transparenzkodex
durch den europdischen Verband der Arzneimittelhersteller
European Federation of Pharmaceutical Industries and Asso-

ciations (EPPIA) interveniert.

E ine formale Entscheidung zu diesem
= Vorschlag war in der Mitgliederver-
sammlung der EFPIA am 24./25. Juni 2013
vorgesehen. (Die Ergebnisse hierzu lagen
bei Redaktionsschluss noch nicht vor.)
GEMEINSAMER APPELL

Der VfA, der Mitglied im EFPIA ist, emp-
fing eine Delegation des GWW unter Fiith-
rung des Gesamtverbandsvorsitzenden Pa-
trick Politze. Neben BWL-Geschaftsfihrer
Ralf Samuel, der die Vorgesprache gefiihrt
hat, haben Florian Mansard als Vertreter
der Werbemittel-Beratungsagenturen und
Michael Nick als Vertreter der WA-Liefe-
ranten und in seiner Eigenschaft als Ge-
sellschafter des Pharmaunternehmens Merz
teilgenommen. Zusammen appellierte man
an den VfA, seinen Einfluss geltend zu ma-
chen, um die bisherigen Regelungen des

FSA-Kodex (Freiwillige Selbstkontrolle fiir
die Arzneimittelindustrie e.V.) im Umgang
mit den sogenannten ,,geringwertigen Ge-
genstinden® zu erhalten und den Kommu-
nikations-Kahlschlag auf der fur die wer-
bende Pharmaindustrie kostengtinstigsten
Ebene zu verhindern. In diesem Zusam-
menhang verwies man auch auf die un-
langst vorgelegte Werbeartikel-Wirkungs-
studie des GWW, die valide belastbar den
Nachweis erbracht hat, dass Werbeartikel
von allen Werbeformen die mit Abstand
hochste Akzeptanz genieBen. ,,Nimmt man
den Pharmaunternehmen diese simplen,
aber effektiven Kommunikationsmedien
aus der Hand, sind sie gezwungen, dieses
gravierende Manko durch drastisch hohere
Budgets fiir Werbung und Kommunikati-
on zu kompensieren. Erhohte Werbeauf-

wendungen wiederum forcieren die Ko-
stenspirale, belasten das Gesundheitssy-
stem wie auch das Image der Pharmain-
dustrie®, so der GWW-Vorsitzende.
STARKE ARGUMENTE FUR
WERBEARTIKEL-EINSATZ
Auch der deutsche Fiskus verzichteti.d.R.
auf die Aufzeichnungspflicht im Zusam-
menhang mit den sogenannten Streuarti-
keln bei einem Wert bis zu 10 Euro. Die
Politik hegt gegentiber Zuwendungen ge-
ringfiigigen Werts keine Bedenken, weil
sie weilS, wie wichtig Werbeartikel als Kom-
munikationsbotschafter sind, nicht nur in
Wahlkampfzeiten. Einen Transparenzko-
dex wie der durch die EFPIA angestrebte,
der selbst die fiskalisch vorgegebene Trans-
parenz hinter sich lasst, halt der GWW fir
einen ,gefahrlichen Eingriff in unverzicht-
bare Grundstrukturen der Kommunikati-
on, auf die die angeschlossene heimische
Pharmaindustrie angewiesen ist.“
GWW PRUFT RECHTLICHE SCHRITTE
GEGEN EFPIA-PLANE
Trotz dieser Argumente fiir den Einsatz von
Werbeartikeln steht laut Aussagen der Ver-
treter von FSA und VfA die Entscheidung
fest, wonach der Einsatz von Werbearti-
keln aller Art fiir den Bereich ,,verschrei-
bungspflichtige Arzneimittel“ in 33 Lén-
dern Europas verboten wiirde. Eine Auf-
brauchfrist fiir bestehende Lagerbestinde
lauft demnach im Juni 2014 ab. OTC-Pro-
dukte sind nicht betroffen und auch nicht
Produkte ohne Werbeaufdruck, die z.B. bei
Tagungen oder Konferenzen eingesetzt
werden. Aus diesem Grund lasst der GWW
parallel auch rechtliche Schritte gegen die
EFPIA-Planen des Eingriffs ,,in die Werbe-
freiheit als zentralem Bestandteil einer wett-
bewerbsorientierten Wirtschafts- und Me-
dienordnung® priifen. Insbesondere das in
Europa harmonisierte Kartellrecht bietet
nach Aussagen der auf diesem Gebiet re-
nommierten Rechtsanwaltskanzlei durch-
aus Moglichkeiten, gegen diese Entschei-
dung vorzugehen, heiflt es auf GWW-Sei-
te. Auch das PSI als eines der Mitglieder
im GWW informiert und berat seine Mit-
glieder zum aktuellen Stand der Verbots-
plane. www.gww.de <
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Die spektakuldre Lasershow zum
Firmenjubidlum zeigte unter
anderem den Griindungstag des
Unternehmens am 23.7.1988.

Die Mannschaft von Jansen Verkaufsférderung mit ihrem

PSI Journal 7/2013 ~www.psi-network.de

Stargast TV-Moderator Harry Wijnvoordt (4. v. L.).

25 JAHRE JANSEN VERKAUFSFORDERUNG

GELUNGENE MISCHUNG AUS
AUSSTELLUNG UND PARTY

Jansen Verkaufsforderung blickt auf 25 Jahre in der Branche zuriick: Auf dem Firmengelande in
Miilheim an der Ruhrinszenierten die Geschaftsfiihrer Heiner und Torsten Jansen gemeinsam
mit 23 Lieferanten, mit Kunden, Freunden und Familie eine mit prominent besetzten Show-
Acts gespickte Jubildumsveranstaltung.

w enn Vater Heiner und Sohn Torsten

Jansen etwas auf die Beine stellen,
basiert die Aktion immer auf einer perfekt
inszenierten Idee. Wie im Falle seiner nun-
mehr zehnten Hausmesse: Anlasslich des
25-jahrigen Firmenjubilaums organisier-
te das Geschiftsfithrer-Duo von Jansen

Verkaufsforderung auf dem heimischen
Firmengelande im Gewerbegebiet Saale-
stralBe in Miithlheim kiirzlich eine tolle Mi-
schung aus Produktschau, Show-Act und
After-Fair-Party. 240 Personen von 117 Fir-
men waren der Einladung gefolgt und lie-
Ben sich von TV-Moderator Harry Wijn-

voordt im Stile seines bekannten Ratehits
,Der Preis ist heif“ in den Bann schlagen.
,Zu erraten waren auf der Biihne die Prei-
se von jeweils sieben verschiedenen Pro-
dukten und wer am nichsten dran war,
gewann die perfekt vorgestellten Werbe-
artikel, eine super Show*, freute sich Hei-
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ner Jansen tiber den mitreilBenden Einsatz
von Vollblutverkaufer Wijnvoordt, der laut
Sohn Torsten ,,absolut perfekt in unsere
Branche passt.*

GELUNGENE PRODUKTPRASENTATION
Doch nicht nur der ganztigig prasente und
viel bewunderte RTL-Moderator bewies
groBes Stehvermogen, auch die Werbe-
profis zeigten den Kunden an den Stan-
den, wie vielseitig sich der Werbeartikel
in Kampagnen und Firmenkommunikati-
on einbinden lasst. Beratung war Trumpf,
und so lieBen die Produktvorstellungen der
23 Lieferantenpartner zu dem seit jeher
starken Produktsegment Kalender, aber
auch zu ahnlich beliebten Evergreens wie
Schreibgeriten, Siillwaren, Textilien oder
Speichermedien sowie vielem mehr keine
Wiinsche offen. Dennoch weif Torsten Jan-

sen um den oft weiten Weg bis zur Auf-
tragserteilung: ,, Wir haben jede Menge An-
fragen erhalten und sind nun gefordert,
zundchst die vielen Angebote zu schrei-
ben, dann sehen wir weiter®, gab sich der
Junior-Chef entsprechend verhalten. Er be-
tonte aber zugleich, dass die Erwartungen
fiir dieses Jahr, wie im Vorjahr auch, auf-
grund der ordentlichen nationalen Wirt-
schaftsprognose entsprechend hoch ange-
setzt sind.

LASERSHOW UND PARTY-SAMBA
Nachdem sich die Kundschaft in traditio-
nell familidrer Atmosphére einmal mehr
davon hat iiberzeugen konnen, wie viele
Produktpreziosen die Branche zu bieten
hat, folgte das nachste Highlight: eine ge-
konnt und aufwendig auf die Firmenhisto-
rie zugeschnittene Lasershow, begleitet

vom iiberregional bekannten ,Solotrom-
peter” Lutz Kniep, der zudem einige sei-
ner bekanntesten Hits zu Gehor brachte.
Und auch damit noch nicht genug: Den in-
tensiven Verbindungen zur Miilheimer Kar-
nevalsszene sei Dank, holte Heiner Jansen
als Prasident des Hauptausschusses GroR-
Miilheimer-Karneval die Ruhrgarde aufs
Jubilaumsparkett. Im Stil rassiger brasili-
anischer Tanzerinnen legte das bunte En-
semble eine fantastische Bithnenshow hin
und riss das begeisterte Publikum mit. Ein
unvergesslicher Tag fiir alle Teilnehmer,
doch bereits tags darauf ging’s wieder mit
Business as usual weiter: dem erfolgreichen
Geschaft mit dem Werbeartikel, mit einer
gesunde Mischung aus hochster Beratungs-
kompetenz und Produktqualitat. <
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HAUSMESSE WERBEMITTEL RUPPNER
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UBERZEUGEND
DREIDIMENSIONAL

Auchim 21. Jahr seines Bestehens setzte das Unternehmen
Werbemittel Riippner aus Braunsbedra seine Tradition der
Hausmessen fort und prasentierte diesmalin den Raumlich-
keiten des Leonardo-Hotels in Weimar die neuesten Erzeug-
nisse und Trends bei dreidimensionalen Werbetragern.

m kunstsinnigen Dunstkreis von Wei-
2 mar, der Stadt vieler namhafter Literaten,
Musiker, bildender Kiinstler und Archi-
tekten, hatten die Werbemittelexperten von
Riippner ihre Kunden zum Stelldichein ak-
tueller Kreationen der Branche gebeten.
Der Einladung folgten insgesamt 145 Per-

sonen aus 79 Unternehmen. Um den vor-
wiegend aus der Region angereisten Gas-
ten die groe Bandbreite und Wirkungs-
kraft der Promotionsartikel zu demonstrie-
ren, hatte das Rippner-Team 23 Liefe-
rantenpartner versammelt, die Neuheiten
aus den verschiedenen Produktsegmenten

mitgebracht hatten. Die gezeigte Auswahl
vermittelte ein beredtes Bild von den viel-
filtigen wie Uberzeugenden Potenzialen
dreidimensionaler Werbung. Hand in Hand
mit den Beratern des Riippner-Teams er-
lauterten die anwesenden Hersteller die
unterschiedlichen (Kombinations-)Mog-
lichkeiten ihrer Sortimente und gaben wert-
volle Tipps und Anregungen fiir den wirk-
starken und nachhaltigen Einsatz der ein-
zelnen Erzeugnisse. Als kleine Aufmerk-
samkeit erhielten die Géste an jedem Stand
ein anschauliches Give-away mit auf den
Nachhauseweg. Jiirgen Riippner, Namens-
geber und zusammen mit Steffen Thorhold
Geschaftsfiihrer des Werbemittelunterneh-
mens, zeigte sich erfreut uber das einge-
hende Interesse an der Prasentation: ,,Die
Leute nehmen sich Zeit, die gezeigten Neu-
heiten in Ruhe zu begutachten und zu tes-
ten. Das gibt ihnen die Gelegenheit, sich
von der auRergewohnlichen Wirkung drei-
dimensionaler Werbung auch tiberzeugen
zu lassen.”
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Das Team von Werbemittel Riippner (v.L.): Jiirgen Riippner, Petra Riippner,
Manfred Habeck, Nicole Riihimann, Ines Thorhold, Steffen Thorhold.

»WICHTIGE MESSE FUR DIE REGION“
Aber nicht nur die Kunden zeigten sich an-
getan vom vielschichtigen Angebot und
der intensiven Beratung. Auch die Liefe-
rantenpartner fanden einmal mehr loben-
de Worte fiir das stimmige Arrangement
der Produktschau und die Qualitit der vor-
beischauenden Unternehmen. Ursula Will
von der Firma Lediberg bemerkte aner-
kennend: ,,Hausmesse bei Ruppner bedeu-
tet: ein Garant fir qualitativ hochwertige
Kundengespriache — die Entscheider aus
Industrie, Kommunen etc. kamen erneut
mit konkreten Vorstellungen und Anfra-
gen, was natiirlich fiir jeden Lieferant das
Nonplusultra am Messestand darstellt. Ein
absolut iiberzeugender Messeverlauf —nicht
zuletzt ein Verdienst der hervorragenden
Organisation, Planung und Durchfiihrung
des Teams." Bernd Berg, Vertreter der Jung
Bonbonfabrik, war mit dem Veranstaltungs-
verlauf ebenfalls sehr zufrieden: ,,Die Mes-
se in Weimar war trotz der kurzen Woche
sehr gut besucht. Gerade in diesen Wo-

Fiir humorvolle Unterhaltung wahrend des Lieferan-
tenabends sorgte das Comedy-Duo ,,Bareins in Action*.

chen nutzen viele diese Tage fiir einen Kurz-
urlaub. Die Kunden sind schon sehr friih
gekommen und haben sich auch viel Zeit
genommen, um doch alle Stande aufzusu-
chen. Auch die Anfragen waren sehr kon-
kret und interessant.” Und Julian Schiile
am Stand von Fare/Halfar konstatierte: ,,Es
war eine wichtige Messe fiir die Region.
Und vor Ort war ein freundliches und in-
teressiertes Publikum anzutreffen. Zudem
ergaben sich direkt einige konkrete Anfra-
gen.*
NEUE DIENSTLEISTUNG

Um seinen Kunden rund um den Werbe-
mittel ein stets zeitgemales Angebot zu
erhalten, bietet Riippner neuerdings durch
das Partnerunternehmen Diyou eine wei-
tere Dienstleistung an. Der Name Diyou
steht kurz fiir die digitallyours GmbH. Klas-
sische Markenbildung belebt Diyou durch
die Verbindung mit modernem Marketing
wie prozessorientiertem Service-Design
und technologischer Strategieberatung.
,Diese Strategien werden durch Diyou zu

emotionalen Erlebnissen, die Echtheit und
Nahe vermitteln. Der gezieltem Einsatz von
Digital Branding, Interactive Motion De-
sign, 3D-Visualisierung, Spiel und SpaR3 -
sogenannte Gamefication, Apps, Social Me-
dia sowie klassische Offline-Kommunika-
tion bewegen Marken und deren Zielgrup-
pen bestindig wie ebenso lebendig®, um-
reil$t Geschaftsfuhrer Arne Tetzlaff das Di-
you-Angebotsspektrum. An einem eigenen
Prasentationsstand der Hausmesse zeigte
Diyou nun Beispiele dieser neuen Gene-
ration von Marketing.
BUFFET UND COMEDY

Abends zuvor lud man wie tiblich bei Riipp-
ner zum geselligen Lieferantenabend. Das
launige Beisammensein wurde zwischen
den Giangen zum Buffet aufgelockert von
den humorvollen Darbietungen des Come-
dy-Duos ,,Bareins in Action“ aus Aschaf-
fenburg, dessen Akteure eine ,,Live-Sen-
dung® mit all ihren (un)mdglichen (Neben-)
Wirkungen gekonnt persiflierten.
www.rueppner.de <
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INNOVATIVE MARKETING-
INSTRUMENTE

Die diesjahrige Promotion World zeigte —eingebunden in den Rahmen der Hannover Messe —
mit rund 8o Ausstellern auf einer Gesamtflache von 2000 Quadratmetern originelle und inno-
vative Werbeartikel sowie Vermarktungsstrategien.

D ie Veranstalter registrierten rund
¥ 13500 Besucher, die sich iiber viel-
faltige Moglichkeiten informierten, wie mit
dem passenden Werbeartikel die Unter-
nehmens-Wahrnehmung optimiert wer-
den kann. Die Palette der Ausstellungs-
produkte umfasste nahezu alle Segmente
gegenstandlicher Werbung.
»VIELVERSPRECHENDE
GESCHAFTSKONTAKTE*

,Die Messe hat sich zur Plattform fiir wich-
tige Business-Kontakte zwischen Industrie
und Werbeartikelbranche entwickelt. Und
genau das ist wichtig, um der Industrie die
Wirksamkeit eines Werbeartikels zu ver-
deutlichen. Die Anbindung an die Hanno-
ver Messe hat der Promotion World viel
versprechende und interessante Geschéfts-
kontakte eingebracht®, sagt Arno Reich,
Projektleiter der Promotion World bei der
Deutschen Messe AG. Klaus Rosenberger,
Vorsitzender des Arbeitskreises Werbemit-

tel: ,Inzwischen kann man sagen, dass sich
die Promotion World fest an der Seite der
Hannover Messe etabliert hat. Immer mehr
Aussteller wissen, dass es uns gibt, und
sie steuern die Promotion World ganz be-
wusst an, um sich zu informieren und zu
schauen, was ihnen die Messe fiir den 6f-
fentlichen Auftritt ihres eigenen Unterneh-
mens bietet. Unsere Aussteller sind zufrie-
den mit der Qualitat der Fachbesucher. Das
Umfeld passt, am Konzept werden wir wei-
ter arbeiten, aber wir sind auf dem rich-
tigen Weg.“
»FIRST CHOICE AWARD*“
FEIERT PREMIERE

Erstmals wurde auf der Promotion World
2013 der ,,First Choice Award“ verliehen.
Uber den beliebtesten Werbeartikel stimm-
ten die Messebesucher selbststandig ab.
Von 30 eingereichten Produkten wurden
zehn pramiert. Fur weitere Aufmerksam-
keit sorgte das marketing forum hannover

— der B2B-Treffpunkt auf der Promotion
World fiir Know-how- und Wissenstrans-
fer. Dort trafen sich die Entscheider, um
sich iiber die verschiedenen Bereiche der
Werbung von haptischer Markenkommu-
nikation tiber Neuromarketing und Multi-
sensorik bis hin zu umweltschonenden Pro-
dukten und Nachhaltigkeit sowie dem The-
ma Social Media als Marketinginstrument
auszutauschen. Dr. Klaus Stallbaum, Or-
ganisator des marketing forums, dulSerte
sich zufrieden iiber die Qualitat der Ge-
sprache. Die Einbindung in die Hannover
Messe sei eine gute Entscheidung. Es wiir-
de ein Publikum angesprochen, dessen In-
teresse weit iiber den reinen Werbeartikel
hinausginge. Facebook, Xing, Twitter, Goo-
gle, YouTube - ldngst sei man auch im Mar-
keting in der digitalen Welt angekommen.
Die nichste Promotion World wird vom 7.
bis 11. April 2014 wieder parallel zur Han-
nover Messe ausgerichtet. <



L -

EUROPAS BREITESTES
ADVENTSKALENDER-PROGRAMM!

Bl |

o
M

T O W, E IR
Adventskalender Weihnachtsbaum Wand-Adventskalender & . Business-Mailing

,Cube” ,Business Exklusiv” mit Lindt Pralinés ,Schoko-Weihnachtsmann”

INNOVATIONEN FINDEN SIE BEI UNS:
PREMIUM-ADVENTSKALENDER FUR JEDES BUDGET!
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aus nachhaltiger Forstwirtschaft!

antactngsals G H

Hotline: 09971-85 71 0 info@cd-lux.de www.cd-lux.de Auch auf: nu DIE ADVENTSKALENDER EXPERTEN
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BUNTE GESCHAFTSARGUMENTE

Der Herbst ist die bunte Jahreszeit—und ebenso bunt wie abwechslungsreich sind die dazu
passenden Produkte der Branche. Sie liefern in Anmutung, Nutzen und Einsatzmoglichkeiten
starke Argumente fiir iberzeugende Werbekampagnen und nachhaltige Wirkungen in der

kommenden Geschaftsphase.

N och stecken wir mitten im Sommer, doch der Herbst und das sich anschliefende
2 ¥ Jahresendgeschaft sind nicht mehr weit. Fiir uns ein willkommener Anlass, aus
der Fiille der Produktneuheiten solche herauszugreifen, die besonders gut zu dieser
Saison passen. Sie sind ebenso bunt und vielfaltig wie die Jahreszeit selbst und kon-
nen wie diese - richtig angewandt — eine gute Ernte einbringen. Apropos ,,Ernte“: In-
teressant ist, dass das Wort Herbst sprachgeschichtlich denselben Ursprung wie das
englische harvest [Ernte(zeit)] hat. Es kommt von lateinisch carpere (pfliicken) und grie-
chisch karpos (Frucht, Ertrag) und hingt auch zusammen mit dem litauischen kirpti
(schneiden) und dem griechischen kropion (Sichel). Urspriinglich bedeutete das Wort
Herbst also ,,Erntezeit”. Diese landwirtschaftliche Bedeutung blieb im Englischen er-
halten, wahrend sie sich im Deutschen zur allgemeinen Bezeichnung der Jahreszeit
verschob. Das englische Wort fiir diese Jahreszeit, autumn, stammt wiederum vom la-
teinischen autumnus. Im stidwestdeutschen Sprachraum lebt die urspriingliche Wort-
bedeutung als Dialekt- bzw. Fachausdruck fir die Weinlese fort: Diese Tatigkeit wird
dort verbreitet als ,herbsten“ (englisch: to harvest grapes) bezeichnet. <
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DAS AUGE ISST MIT

S eine bewdhrte, praktische ServePouch-Bestecktasche bietet Kandinsky ab
& sofort im kundenindividuellen Wunschdesign inklusive zweilagiger
Papierserviette, wahlweise in einer der insgesamt 18 verschiedenen Standard-
farben. ServePouch ist ideal geeignet als Werbe- und Sponsoringartikel fiir die
Gastronomie oder Hotellerie sowie auch fiir den allgemeinen Catering-Be-
reich. Die Bestecktasche besteht aus 120 Gramm pro Quadratmeter schwe-
rem, FSC-zertifiziertem und holzfreiem Papier, das im vierfarbigen Offset-
Druck mit Spezialtinte fiir Lebensmittel-Verpackungen im Kundendesign
individualisiert wird. Weitere Infos im Internet unter www.servepouch.de.
46232 * Kandinsky Deutschland GmbH e Tel +49 211 770577-0

info@kandinsky.de e www.kandinsky.de

IMPULSE FURS GEWURZREGAL

u nkompliziert, handlich, mobil — die neuen Spice Sticks von Emsa sind ide-
¥ 4] fiir alle Kunden, die ihre Gewiirze immer und iiberall zur Hand haben
mochten. Thr Stift-Format macht sie einzigartig kompakt. Die clevere Losung
zum Wiirzen gibt’s in gleich zwei Varianten: in robustem Soft Case und in
einer dekorativen Kassette. Die Spice Sticks im Soft Case aus strapazierfa-
higem Rucksack-Material passen in jede Tasche. Salz, Pfeffer, Paprika und
Basilikum sind so bei der Mittagspause im Park oder dem Snack auf der
Wanderung stets griffbereit. Die Spice Sticks im Kassettenformat prasentieren
sich aufgeklappt dekorativ auf jedem Tisch oder in der Kiiche. AnschlieBend
lassen sie sich wieder Platz sparend in der Schublade verstauen. Aufkleber,
bedruckt und zum Selbstbeschriften, sind mit dabei. Jeder Stick enthalt vier
bis sechs deutsche Markengewiirze und ldsst sich miithelos wieder befillen.
42692 * Emsa GmbH e Tel +49 2572130

info@emsa.de e www.emsa.com
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THE FLEX FLEXIBLER GEDANKENSPEICHER

BYSTEM -2

FROM 100 PCS S chnell, flexibel und doch individuell ist das Flex-System von Lanybook,

— - &F powered by Lediberg. Ab einer Menge von 100 Stiick stehen 11 verschieden-
= I farbige Standardbander zur Verfiigung, darunter 7 einfarbige und 4 zweifarbige,
die je nach Kundenwunsch an das Lanybook angebracht werden konnen. Fir das
in den GroRen A6, A5 sowie Large erhiltliche und mit FSC-zertifiziertem Papier
gelieferte Notizbuch stehen acht Standardformen des hochwertigen Metallbuttons
zur Verfligung, die mit einer Lasergravur oder einem Tampondruck veredelt
werden konnen. Besonderes Highlight: Es gibt den Lanybutton auch in Form eines
4-GB-USB-Sticks. Zusatzlich zu Band und Button kann das Kundenlogo oder ein
Claim auf das Cover gepragt werden. Und Lanybook setzt auf Qualitat: Individuali-
tat gibt es bereits ab einer geringen Stiickzahl bei zugleich sehr kurzer Lieferzeit.
42438 * Lediberg GmbH ¢ Tel +49 5261 606-0

info@lediberg.de e www.b2b.lanybook.com

SICHERE HUNDERUNDE

F indet der Rundgang mit dem Hund, der schlieBlich bei Wind und
2 _Wetter vor die Tir muss und regelmaBigen Auslauf braucht, in
der einsetzenden Dammerung oder Dunkelheit statt, bieten die
Hundeleinen und -westen mit reflektierenden Elementen von Regine
ausreichend Schutz. Mit dem Hundeshirt in Neongelb oder Neon-
orange sind die Vierbeiner auch in diffusem Licht gut zu erkennen.
Fir zusitzliche Sicherheit sorgen reflektierende Werbeaufdrucke.
Auch das elastische Hundehalsband mit IQseen-Reflexstreifen,
erhaltlich in verschiedenen GrofSen, erhoht durch weitreichende
Sichtbarkeit die Sicherheit fiir Mensch und Tier.

42130 * Regine GmbH ¢ Tel +49 7432 907110

info@reginegmbh.com e www.reginegmbh.com

SICHERHEIT GUT VERPACKT

w er feuchten Regentagen mit Sicherheit trotzen will, erhalt bei Giving
Europe mit der Warnweste das passende Accessoire: Schlieflich
fungiert das Sicherheitsutensil zugleich als Regenschutz fiir Rucksicke. Es
lasst sich ganz einfach tiber den Rucksack stiilpen und kann nach der Befesti-
gung mit dem Zugband nicht verrutschen. Durch die neongelbe Farbgebung
und zwei Reflektorstreifen wird der Nutzer schon von Weitem gut erkennbar.
Eine Werbeanbringung realisiert Giving Europe per Transferdruck.
45737 © Giving Europe BV ¢ Tel +31 344 640500

contact@givingeurope.nl e www.givingeurope.nl
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DREIMEISTER SPEZIALITATEN

D reiMeister priasentiert aus besten Zutaten hergestellte Pralinen aus zart
2 schmelzender Schokolade und edle Triffel, die auf der Zunge zerge-
hen: Spezialititen, die das GenieRerherz hoher schlagen lassen. In bester
handwerklicher Meistertradition hergestellt, garantieren die Westfalen ein
Geschmackserlebnis, das echte Kenner zu schétzen wissen. In der Herbst-
mischung vereinen sich Klassik und Frucht mit den Sorten Rahm-Karamell,
Mandel-Amaretto, Schwarzwalder Kirsch, Pflaume, Espresso, Waldfrucht
und Sanddorn. Die stiBen Botschaften lassen sich natiirlich mit Logo oder
personlichem Gruf§ personalisieren, von Truhen und Talern bis hin zu
Holzkisten. Die Klarsichtpackung lasst sich tiber einen Einleger individuali-
sieren. Weitere Infos auch online im Katalog unter www.dreimeister.de.
44886 © DreiMeister Spezialitdten Hans Schroder GmbH & Co. KG

Tel +49 2922 87730 ¢ info@dreimeister.de e www.dreimeister.de

TIERISCH TRENDY

E urostyle veredelt nicht nur mit Pragungen, Stickereien, Gravuren
2 oder Domings, sondern kreiert ein individuelles Produkt nach den
Vorgaben des Kunden. Zu den derzeit angesagten Sonderanfertigungen
gehort beispielsweise eine iPad-Mappe aus cognacfarbenem Anilin-
Rindleder, bei der die AuBenseite aus einem Kuhfell gearbeitet ist.
Besonderer Clou: Das iPad-Fach der Mappe lasst sich in drei Stufen
variabel verstellen, sodass das Geriat immer in die gewiinschte Position
gebracht werden kann. Die Umsetzung dieser Sonderanfertigung von
der Skizze tliber die technische Zeichnung erfolgt in der hausinternen
Designabteilung. Durch die Fertigung in Deutschland bietet Eurostyle
beste Qualitdt, verkiirzte Lieferzeiten, geringe Mindestmengen und
hochste Umweltstandards. Unter den Sonderanfertigung finden sich
auch klassische Artikel wie Schreibtischaccessoires, wobei ebenfalls
flexibel aus Farben, Lederarten und Modellen ausgewahlt werden kann.
41857  Eurostyle - Emil Kreher GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 921789520

info@eurostyle.eu e www.eurostyle.eu

IT’S TEA TIME

D ie Tea Time hat nicht nur in England eine schone Tradition. Auch hierzulande
= konnen GenieRer ihre eigene Teetradition mit dem Teebecher Reflects-Nantwich
im Biiro zelebrieren. Der per Tampondruck veredelbare Glasbecher ist doppelwan-
dig, fasst 230 Milliliter und wird mit einem Silikondeckel mit Trinkoffnung verschlos-
sen. So bleibt das Lieblingsgetrank lange warm. Der Teebecher lisst sich zudem mit
Reflects-Beloeil kombinieren, dem per Lasergravur individualisierbaren, praktischen
Teesieb mit integriertem Loffel. Uber den Loffel wird der Tee sofort ins Sieb befor-
dert und muss dann nur noch in der Tasse platziert werden.

42487 ® LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 9900-0

info@lm-accessoires.com ® www.lm-accessoires.com
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WIDERSTAND ZWECKLOS

C racky heilt ein sehr ungewohnlicher Nussknacker, den es bei
*® (Odin aus Mannheim gibt. Doch das Wesentliche an einem
Nussknacker bleibt seine Funktionalitat: Crackys machtiges Gebiss,
das Niisse jeder Groe problemlos aufnehmen kann. Die eingebaute
Feder gewdhrleistet, dass seine Arme immer auseinandergezogen
werden und stets bereit sind, sich eine Nuss zu schnappen. Es gilt
dann nur noch, den Druck auf die Griffe zu erhohen, der sich sehr
gut kontrollieren lasst. Dabei werden die Niisse von der Schale
befreit, ohne sie dabei zu zertriimmern und sich dabei zu verletzen.
In der WDR-Sendung ,,Yvonne & Dieter testen wurde Cracky zum
Testsieger gekront. Einer von vielen Belegen fiir die hohe Qualitat,
die Cracky zum zuverlassigen Gast in der Nussservierschale macht.
43828 ¢ Odin GmbH e Tel +49 621 44008-0

info@odin-products.de e www.odin-products.de

-Anzeige-

TEE - GEWURZE - TROCKENFRUCHTE - NUSSE UND KERNE
SCHOKONUSSE - SCHOKOFRUCHTE - KRAUTER - ZUBEHOR

. PLANTANAS - HENOSA Group GmbH
Hﬂﬂ.ﬂ.‘l-.l Zur Hammerschmiede 21 - 89287 Bellenberg
Tel.: +49.(0)7306.926230 - Fax.: +49.(0)7306.926233

www_plantanas.com
DE-GKO-006 www.werben-mit-tee.de
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FARBENFROHE LICHTSPIELE

M it den Philips LivingColors, fiir den Werbeartikelhandel bei der
IT2U-Marke Bonus2u erhaltlich, halt Farbe Einzug ins Zuhause. Es ste-
hen 16 Millionen Farben zur Verfligung, um die Umgebung nach eigenen
Wiinschen und entsprechender Stimmung auszuleuchten. Mit nur einer
Fernbedienung konnen gleich mehrere LivingColors gesteuert werden. Bei
den sieben Hochleistungs-LEDs ldsst sich die Farbintensitit einstellen und
das Licht beliebig dimmen. Fiir Abwechslung sorgt die Moglichkeit, die
Geschwindigkeit fiir die automatische Farbidnderung einzustellen. Weitere
Informationen im Pramienshop im Internet unter shop.bonus2u.de.
48347 ¢ IT2U GmbH e Tel +49 511 64688516
stefan.oberschelp@bonus2u.de e www.bonus2u.de

GLANZENDE EFFEKTE

M it seiner speziellen keramischen Glasur fiir Werbebecher
macht Mahlwerck Farbe auf Porzellan dauerhaft und kratzfest.
Kombiniert mit neuen Methoden der Porzellanveredelung, lassen
sich hochinteressante Effekte fiir eine besondere Markenkommuni-
kation erzielen. Die extrem bestidndige Farbglasur ist lebensmittel-
echt und auch im Inneren des Werbebechers anwendbar. Sie betont
zudem die hochglanzende Oberfliche von Porzellan. Fiir die
Veredelung stehen verschiedene Moglichkeiten zur Verfiigung,
darunter Mehrfarbigkeit mit verschiedenen Farben flir innen und au-
Ren, eine Logogravur sowie ein im Material-Mix betonter, fiihlbarer
Unterschied zwischen matt und glanzend.

44833 © Mahlwerck Porzellan GmbH ¢ Tel +49 8031 274724

martin.hauer@mahlwerck.de e www.mahlwerck.de

PROMOTIONWEAR AUS BELCORO-GARN

F ruit of the Loom, mit groRer Auswahl an Sweatshirts und Hoodies, fertigt jetzt all

2 _seine hausinternen Sweatmodelle mit Belcoro-Garn und garantiert so verbesserte
Bedruckbarkeit, Haltbarkeit und Waschleistung. Damit sind die Kaiserslauterer bran-
chenweit die einzige Imprint-Marke in Europa, die Belcoro-zertifizierte Stoffe produziert.
Diese Zertifizierung wird hochwertigen Garnen verliehen, die auf Autocoro-Spinnma-
schinen gesponnen werden. Die Marke bietet Sweatmodelle in jeder Form an — von
Sweatshirts mit Raglandarmeln, Set-in-Sweatshirts und Kapuzensweatshirts tiber Sweatja-
cken und Jogginghosen bis hin zum brandneuen Unique Hoodie, jeweils produziert aus
Belcoro-Garn zu 80 Prozent Baumwolle und 20 Prozent Polyester in 280-g/m2-Qualitét.
Die Kleidungsstiicke sind in vielen verschiedenen Groen fiir Herren, Damen und Kinder
und einem wahren Regenbogen von Farben erhaltlich, sodass es fiir jeden Bedarf an
Promotion-, Berufs- oder Freizeitkleidung das passende Modell gibt.

42743 © FoL International GmbH e Tel +49 6313531-0

service@fotline.com ® www.fruitoftheloom.eu
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PRIME TIME

ENERGIE AUS DER TUTE

M it seiner Energy bag prasentiert i.p.a. Sweets, Spezialist fiir ge-
schmackvolle Werbeideen, einen Muntermacher, der miiden Menschen
mit Wildkirsch-Traubenzucker-Bonbons auf die Spriinge hilft. Neben dem
Inhalt {iberzeugt auch die vierfarbig bedruckbare Verpackung: Die fruchtigen
Energizer werden in einer attraktiven Kartonverpackung geliefert, die an
eine Schultiite erinnert. Damit ist Energy bag perfekt geeignet fir den
Einsatz bei Einschulung oder Schulanmeldung oder als Werbebotschafter fiir
Hochschulen, Nachhilfe-Institute und Sprach- oder Abendschulen sowie fiir
den Start ins Berufsleben. Weitere Infos auf Anfrage, auch zu anderen
Fiillungen oder zu den vielen werblichen Individualisierungsmoglichkeiten.
45893 ¢ i.p.a. Sweets GmbH ¢ Tel +49 4242 961200

info@ipasweets.de e www.ipasweets.de

DUFTENDER HERBSTZAUBER

w enn sich mit dem nahen Herbstbeginn die Blatter von Baumen und
Strauchern farben und vielfarbig in der Herbstsonne des Altweiber-
sommers leuchten, ist wieder Zeit und Stimmung fiir den kostlichen Friichte-
tee Herbstzauber, eine Komposition aus feinsten Friichten, Schokostiickchen
und Niissen, erhaltlich bei Plantanas. Der Herbstzauber-Tee ist das ideale
Entspannungsgetrank nach einem herbstlichen Spaziergang, zum Aufwar-
men und Abschalten. Verpackt wird der Tee in eine schone Dose, einen
Glanz- oder Polybeutel, versehen mit individuellem Etikett, das sich frei nach
dem Wunsch des Kunden gestalten lasst.
47992 © Plantanas Group GmbH e Tel +49 7306 926230
info@plantanas.de e www.werben-mit-tee.de

D er Wechsel von Classic Colour zu Prime Colour ist Senator dank einem
2 Plus an Attraktivitat gelungen: Schlieflich kann die nun moderner
interpretierte Porzellantasse ihre klassische Herkunft nicht verleugnen.
Prime Colour ist aus Steinzeug, erhaltlich in fiinf verschiedenen Farben
und ideal einsetzbar als preiswerter Werbebotschafter. Die extrem gerade
Formgebung erlaubt ein Hochstmall an Werbeflache. Individualisiert wird
im Direkt- sowie Transferdruck. Vollflichig wird im All-over-Print bedruckt.
Per Logo 4U werden zudem Tiefen- und Struktureffekte erzeugt. Auf
Anfrage kann auch die Methode All-over-Print Plus gewahlt werden, womit
die gesamte Flache des Tassenkorpus genutzt wird.
41838 ¢ Senator GmbH & Co. KGaA e Tel +49 6162 801-0
info@senatorglobal.com e www.senatorglobal.com
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FARBENFROHER REGENSCHUTZ

N eu im Sortiment von Giving Europe ist der Portierschirm namens Happy
2 ¥ Colour mit Schaft und Gestell aus Fiberglas, gehalten in der jeweiligen
Schirmfarbe. Der Regenschiitzer verfiigt iber einen zweifarbig in Schwarz und
Weil$ ausgefiihrten Griff aus EVA, der mit einem Handoffner ausgestattet ist.
Der Bezug ist aus festem 190T-Polyester. Erhaltlich ist der Schirm in Rot, Gelb,
Blau sowie Griin. Ein Werbeslogan oder Logo wird per Siebdruck aufgebracht.
45737 © Giving Europe BV ¢ Tel +31 344 640500

contact@givingeurope.nl e www.givingeurope.nl

GEWACHSENE KUNDENBEZIEHUNG

F ur wachsende Kundenbeziehungen hat Multiflower Camilla XS Sonne im
2_Angebot, eine attraktive Design-GieBkanne aus dem Hause koziol. Diese ist
versehen mit einem Topfchen, einer Erdtablette und Samen fiir die Anzucht
einer Zwergsonnenblume. Nach dem Umtopfen der gewachsenen Pflanze
kann das in Weil}, Griin, Pink sowie Gelb erhaltliche Behaltnis als Giellkanne
oder Blumenvase genutzt werden. Die umlaufende Banderole dient als
Werbetrdger mit Platz fiir den Werbeeindruck im Standardmotiv. Eine eigene
Gestaltung ist bereits ab 250 Stiick moglich.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de
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| Ihr Spezialist fiir textile
Sonderproduktionen!

Wir setzen die textilen Werbe -
wiinsche lhrer Kunden in die
Realitat um.

Egal ob Oberbekleidung, Socken,
Handtiicher, Miitzen, Schals,
Taschen, Fleecedecken und
vieles mehr. Es gibt kein textiles
Produkt was wir nicht
ermoglichen. Profitieren Sie
dabei von unseren Stirken:

ERFAHRUNG
KUNDENORIENTIERUNG
ZUVERLASSIGKEIT
PRODUKTSICHERHEIT
INTERNATIONALITAT
SYNERGIEEFFEKTE
SCHNELLIGKEIT

TERMINTREUE

Wir freuen uns bald auch fiir Sie

tatig werden zu diirfen!
www.malgrado.de
office@malgrado.de
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PERSONLICHE HAFTUNG

D ie farbigen Haftnotizen von Notes wecken an Haustiir oder Briefkasten
2 und vielen weiteren Orten Interesse und transportieren wichtige Infos.
Nach dem klassischen Einsatz in Biiro oder Haushalt halten die Haftnotizen
jetzt auch in den AuBenbereich Einzug. Notes hat seine neuen Wind und
Wetter trotzenden, groformatigen adNotes-Haftnotizen mit zwei bis drei
Klebespuren versehen. Trotz hoher Klebkraft lassen sie sich jedoch auch
leicht und rtickstandsfrei wieder vom Untergrund ablosen. Die Individuali-
sierung per Brillant-Print kommt ohne sichtbare Rasterung aus, womit fiir
ein gestochen scharfes und detailreiches Druckbild gesorgt ist.

42487 * Notes GmbH & Co. KG e Tel +49 4106 7658-0

info@notes-international.com ¢ www.notes.sh

MUT ZUR FARBE e ——

lle DS-Modelle des Schweizer Schreibgerateherstellers
& B Prodir gibt es jetzt mit Aufdrucken in vier starken =
Neon-Farben. Gerade jetzt, da sich das triste Wintergrau
verzogen hat, ist endlich wieder Zeit fiir frische Farben: Die
neonfarbenen Personalisierungen in den Trendfarben Pink,
Giftgrtin, Knallgelb und Signalorange sind echte Hingu-
cker. Prodir bietet sie fiir seine DS-Schreibgerate in
Kombination mit einem neutral in Weill gehaltenen
Gehduse an, damit sie und die leuchtende Werbebotschaft
elegant und effektvoll riiberkommen.
43417 © Prodir SA ¢ Tel +41 919355555
sales@prodir.ch e www.prodir.com

CORPORATE PFEFFERMINZ

D ie neuen Sweetprints von Magna sind zuckerfreie Pfefferminztabletten,
2 die ab einer Abnahmemenge von 200 Stick individuell mit einem bis zu
vierfarbigen Logo bedruckt werden konnen. Die Druckfarbe auf den Mints ist
lebensmittelecht und entspricht den européischen Richtlinien. Verpackt sind
die leckeren Frischmacher in einer Stiilpdeckeldose aus Weillblech. Wie die
Dose kann auch der mit einem Sichtfenster aus Kunststoff ausgestattete
Deckel mit einer Werbeanbringung versehen werden.

41617 ® Magna Sweets GmbH ¢ Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de
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Premium Marketing Instruments
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HERBSTLICHE KURBIS-DEKO

K reativ, funktional und solide: Mit dem triangle-Kiirbis-Schnitzset lassen sich
X | schnell und sicher kreative, individuelle Kiirbisgesichter und -ornamente als
Herbst-Dekoration herstellen. Der gescharfte Fruchtloffel wird zum Aushohlen
eingesetzt. Der dreieckige Frucht-Dekorierer dient zum Ausstanzen von eckigen
Formen wie gezackte Deckel oder Augen und die Kiirbissdge flir den individuellen
Schneid-Einsatz. Alle Werkzeuge sind solide, auB8erst funktional und ausgesprochen
langlebig. Ein Firmenschriftzug oder Logo kann auf Wunsch angebracht werden.
Der Artikel ist lose oder in einer attraktiven Verpackung erhaltlich und kann auf
Wunsch auch unterschiedlich kombiniert werden.

48697 © triangle GmbH e Tel +49 212 22115-28

i.stoevesand@triangle-tools.de e www.triangle-tools.de

&
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FRUCHTIGES IM SCHOKOMANTEL

N eben seinen bekannten Tees bietet Plantanas eine groBe

=¥ Auswahl an Trockenfriichten und Niissen. Sonnengereifte
Friichte und erlesene Nisse aus den besten Anbaugebieten der
Welt, veredelt mit feinster Schokolade, sorgen fiir hochsten Genuss.
Dazu verwendet werden nur beste Zutaten, darunter Allgauer
Markenbutter und Rahm sowie Plantagenkakao. Verpackt geliefert
wird in Dosen, im Glanz- oder Polybeutel sowie im Karton, individu-
ell nach Kundenwunsch gestaltet.

47992 © Plantanas Group GmbH e Tel +49 7306 926230

info@plantanas.de e www.werben-mit-tee.de

Ihr Logo

FUNKTION TRIFFT NATUR

w er sich mit James & Nicholson und Myrtle Beach auf den Weg in die Berge
macht, ist gegen Wind, Wetter und Sonne bestens geschiitzt. Mit Funktionsfa-
sern wie Cooldry, Ausriistungen wie coldblack und Teflon oder der neuen Primaloft
SPORT-Wattierung, iiberzeugen die Trekking-Modelle von Daiber jeden Outdoor-
Fan. Mit seinem Komplettsortiment aus mehr als 60 Artikeln lasst der neue Trekking-
Katalog ,,Destination: Adventure“ die Herzen von Wanderern und Tourengehern
hoher schlagen. Schicht fiir Schicht, Lage fiir Lage prasentiert die James-&-Nichol-
son-Kollektion die Must-haves fiir Wanderer und Bergtouristen. Erganzt wird das
funktionelle Outfit durch Caps, Hats und Bandanas von Myrtle Beach. Alle Artikel
konnen durch Bedrucken oder Besticken individualisiert werden.
42819 * Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160
info@daiber.de e www.daiber.de
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NEU VERPACKTE ADVENTSZEIT

m neuen Weihnachtskatalog 2013 von Jung finden sich interessante Neuheiten
= und werbende Leckereien. Zu den Highlights gehort der Tower-Adventskalen-
der mit 5 Werbeflachen, gefiillt mit 24 Ritter-Sport-Quadrettis, die aus allen 4
Seiten des vollflichig und individuell bedruckbaren Turms entnommen werden
konnen. Neben leckerer Markenschokolade und beeindruckendem Format ein
weiterer Produktvorteil mit der Option als Geschenkverpackung: In der Mitte des
Turmes ist ausreichend Platz, um der Zielgruppe ein weiteres Prasent oder ein
Gadget mit festlicher Botschaft ,add-on“ beizufiigen. Ob das eine Tasse ist, ein
Taschenrechner, eine Mini-Warmflasche oder ein Sparschwein: Fiir jede Branche
und jedes Unternehmen finden sich hier Ideen, um Weihnachtsgeschenke neu zu
verpacken und innovativ zu tiberraschen. Muster des Tower-Adventskalenders
sowie die auch in neutraler Version verfiigbaren neuen Verkaufsunterlagen sind

PSI Journal 7/2013 www.psi-network.de

HERBSTZEIT IST DRACHENZEIT

D er Taschendrachen namens Peewee von Inspirion muss nicht erst
2 aufwandig zusammengebaut werden, sondern ist sofort flugbe-
reit. An einer 40 Meter langen Leine fliegt der Drachen hoch hinaus.
Dank seiner strapazierfihigen Bespannung aus 190T-Polyester liegt
das Fluggerat gut und ausdauernd in der Luft. Zudem besitzt der
Uberflieger vier Luftkammern und einen bunten Schweif. Der
Drachen hat keine Stdbe und lasst sich daher leicht zusammenfalten.
| 42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu

ab sofort auf Anfrage beim Beraterteam von Jung erhaltlich.
41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG e Tel +49 7042 907-0

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

CORPORATE JACKETS

M it seinen personalisierbaren Windjacken vereint Spreadshirt Funktionalitdt und
Individualitidt und halt damit auch eine wetterfeste Alternative fiir herbstliche
Firmenevents bereit. Das einheitliche Farbangebot fiir Damen und Herren garantiert
einen gemeinsamen Teamauftritt. Qualitativ hochwertig gedruckte Firmenlogos oder
-slogans runden das Corporate Design ab. Neben personalisierbarer Kleidung bietet
das Sortiment der E-Commerce-Plattform zudem regentaugliche Accessoires,
darunter natiirlich auch beliebte Prasente wie Regenschirme fiir Mitarbeiter oder
Kunden. In verschiedenen GroBen und Farben verfiigbar, konnen auch sie mit
Wunschmotiven und Text individuell gestaltet werden.

48779 © sprd.net AG © Tel +49 341594005311

aku@spreadshirt.net e www.spreadshirt.de
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PFLEGE AUS GUTEM HAUSE

B ei allen Aktionen in Wind und Wetter ist schnelle, perfekte
=¥ Handpflege wichtig, um trockenen und sproden Handen
vorzubeugen. Die neue Pocketlotion Hand von KHK wird in
Deutschland produziert, enthalt 15 Milliliter Handlotion und ist
mit einem auslaufsicheren Klick-Verschluss versehen. Dank

‘ seiner handlichen GroRe passt der praktische Stick in jede kleine
Tasche und ist stets griffbereit. Mit Hyaluron und Sheabutter
angereichert, verwohnt die pflegende und schiitzende Handloti-
on die Hinde mit Nahrstoffen und Feuchtigkeit. So wird die
Handpflege von Mdnnern und Frauen gerne genutzt und als
personlicher Werbeartikel mit positivem Image wahrgenommen.
Pocketlotion Hand ist ab 250 Stiick bestellbar, die Lieferzeit
betrdgt zirka drei Wochen. Die Lotion wird mit einem Rundum-
Etikett im 4c-Digitaldruck personalisiert.

46131 KHK GmbH e Tel +49 221 9854730

sales@lipcare.de e www.lipcare.de

-Anzeige-

Wir drucken
lhre Kalender.

ce(clir LD:?

Kalender und mehr..

www.eckenfelder.de
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FUr Planer, die
nichts dem Zufall
uberlassen.

Verlassliche Messedaten tragen dieses Zeichen:;

4

ZERTIFIZIERT

Erklaren, was Daten im Klartext bedeuten. Das ist unsere Sprache. Denn auf Messen, die von uns zertifiziert wurden,
ist Verlass: Wieviele Besucher gab es? Welche berufliche Stellung haben sie? Wieviele treffen Einkaufsentscheidungen?
Wir liefern die Antworten. Prompt. Ubersichtlich. Genau. Fiir rund 300 Messen und Ausstellungen.

www.fkm.de
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PRAKTISCHER GARTENHELFER

I nnerhalb kiirzester Zeit sorgt der bei Lehoff erhiltliche Einhell-Elek-
¥ tro-Laubsauger im Garten sowie rund ums Haus fiir Sauberkeit. Per
Wahlschalter lassen sich die Funktionen Laubsaugen mit Hiackseln sowie
Geblase fiir das Zusammenfiihren von Laub einstellen. Volumindses
Weichmaterial wie Laub und Gras wird durch das eingebaute Hacksel-
werk auf etwa ein Zehntel seiner urspringlichen Ausmale zerkleinert.
Der Tragegurt und Zusatzhandgriff sorgen fiir ein ermtidungsfreies
Arbeiten. Und das verstopfungsfreie Saugrohr und der Fangsack
gewahrleisten eine stets sichere Handhabung.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0

info@lehoff.de e www.lehoff.de

HERBSTLICHES WINDLICHT

D as effektvolle Windlicht von Multiflower aus gefrostetem Aullenglas
2 in der Form eines Kiirbisses verfiigt iiber ein mit einem Herbstmotiv
bedrucktes Innenglas. Mit dem Teelichtheber lasst sich die Kerze
spielend leicht anziinden. Der Herbst-Licht-Kiirbis weckt die Vorfreude
auf die bunte Jahreszeit und zaubert sein warmes, leicht flackerndes
Licht in den Abendstunden auf den Terrassentisch. Geliefert wird das
Produkt in einer Einzelkartonage. Ab 500 Stiick kann der 85 mal 100
Millimeter groRe Schuber werblich individualisiert werden.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

TALENTIERTES LEICHTGEWICHT

F ir seinen Rucksack Prime verwendet Halfar mit PU-beschichtetem Nylon ein

2 _robustes und zugleich besonders leichtes Material. Prime glanzt zudem durch viele
feine Funktionen und durchdachte Details. Ein Reiverschluss-Einsteckfach bietet Platz
fiir einen MP3-Player und stellt mit einer Kopfhorer-Offnung eine praktische Verbin-
dung sicher. Weiterhin verfligt der Rucksack iiber ein geraumiges Hauptfach mit
Zwei-Wege-Reilverschluss und eine Reilverschluss-Vortasche mit Organizer-Ele-
menten sowie seitliche Netzfacher, die ideal fiir Trinkflaschen oder anderen Reisepro-
viant geeignet sind. Fiir den bequemen Transport sind Handgriff, Riickenteil und die
langenverstellbaren Trager noch einmal extra gepolstert. Auch das Bodenteil verfiigt
iiber Polsterung und Steppnaht. Wahrend Vorderteil und Gurte farblich wahlweise in
edlem Schwarz, klassischem Marine, dezentem Anthrazit, hellem Grau oder leuchten-
dem Rot zu haben sind, halt sich der Rest vornehm in Schwarz zuriick. Mehr iiber
Prime und die Halfar-Qualitat im aktuellen Katalog oder auf www.halfar.com.

45666 © Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com e www.halfar.com
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LOGENPLATZ FUR KONTAKTE

dle Visitenkartenetuis aus Schafnappa in verschiedenen Ausfiihrungen gibt
= es bei Biihring. Das Modell Vika-M ist mit einem verdeckten Magnetver-
schluss ausgestattet. Mit einem silberfarbenen, sichtbaren Magnetverschluss
ausgestattet ist Vika-MB. In der Version ohne Magnet ist das Visitenkartenetui
Vika-H fiir kleinere Budgets oder wenn kein Magnet gewtinscht wird. Das
Hauptfach bietet reichlich Platz fiir Visitenkarten. Im Vor- oder im Steckfach in
der Uberschlagklappe konnen die erhaltenen Visitenkarten wertschitzend
eingelegt werden. Das Lederetui kann, etwa fiir andere Inhalte oder kleine
Produkte, individuell beziiglich Form, GroRe und Ausstattung den Kundenwiin-
schen umgestaltet und angepasst werden. Als Werbeanbringung wird eine
Blindprdgung empfohlen. Die Musteranfertigung erfolgt in Indien innerhalb von
ein bis zwei Wochen. Die Lieferzeit der einzeln verpackten Ware betragt per

MESSGENAU UND MAILINGTAUGLICH

A nklang in der Bau- und Bankenwelt findet die nur finf Gramm leichte Thermo-
Card von JH Innovations, die Hausbesitzern ermdoglicht, den Sanierungsbedarf
ihrer Hauswénde oder Fenster wahrend der kalten Jahreszeit selbst zu ermessen.
Ebenso lisst sich mit der TUV-gepriiften Karte die fehlende Ddmmfihigkeit von
Dachfenstern wahrend des Sommers belegen. Ermoglicht wird dies durch ein
exaktes, hauchdiinnes und einfach ablesbares Folienthermometer, das auf der
Rickseite der Karte aufgebracht ist und dessen Temperaturanzeige durch eine
Fensterstanzung in der Karte einfach beobachtet werden kann. Auch Kalte- und
Warmebriicken macht die ThermoCard binnen Sekunden sichtbar. Die groRziigige,
frei gestaltbare Werbefliche und die iiberzeugende Botschaft fiir den Kunden
unterscheiden die ThermoCard dabei vom bloRen Werbegeschenk und machen sie
zum echten Akquise-Tool. Die Karte ist im klassischen Postkartenformat A6 oder in
verschiedenen DIN-lang- und Visitenkartenformaten zu haben.
48291 ¢ JH Innovations GmbH e Tel +49 62174814-66
info@j-h-i.com ¢ www.jh-innovations.de

Luftfracht zirka vier bis sechs Wochen nach Muster- und Logofreigabe.

40807 © Biihring GmbH e Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com ¢ www.buehring-shop.com

LEUCHTKRAFT VON LICHTKRAFT

lein, handlich, leuchtstark: So prasentiert sich die hochwertige
2 ® Aluminium-Taschenlampe von Kriger & Gregoriades aus Hamburg.
Sie ist mit neun Hochleistungs-LEDs von Lichtkraft ausgeriistet. Ein- so-
wie ausgeschaltet wird die fiir eine durchschnittliche Lebensdauer von
25000 Stunden gute, 25 Lumen starke Lampe mittels eines gummierten
Knopfs. Verpackt und geliefert wird das mit einer Handschlaufe ausge-
stattete Produkt inklusive Batterien in einer edlen Metalldose.
47203 ° Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH e Tel +49 40 731021-80
info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de
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INKOGNITO-STEMPEL

w ichtige und sensible Informationen auf Dokumenten, Briefen und sonstigen Schrift-

stlicken konnen mit dem Inkognito-Stempelautomaten von Heri-Rigoni zur volligen
Unkenntlichkeit iiberstempelt werden. Vertrauliche Absender-, Kunden- und Bankdaten
oder auch private Angaben konnen dann auch im Gegenlicht nicht mehr gelesen werden.
Dadurch lassen sich die meistens nur einseitig bedruckten Papiere bedenkenlos riickseitig
als Notiz- und Konzeptpapier verwenden. Hochwertige Verpackungsmaterialien wie
Polsterumschldge und Kartons sind damit problemlos mehrfach verwendbar. Das spart
Ressourcen, dient dem nachhaltigen Umweltschutz und ist aullerst wirtschaftlich. Zudem
wird der Umwelt zuliebe das greenline-Stempelgehiause nach Umwelt-ISO 14001 aus 80
Prozent Recyclingkunststoff hergestellt. Ausfiihrliche Informationen iiber ihre gesamte
Stempelwelt haben die Schwarzwélder auch im Internet unter www.heri.de veroffentlicht.
41016 © Heri-Rigoni GmbH e Tel +49 7725 9393-0
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vertrieb@heri.de e www.heri.de

WILLKOMMENE HERBSTSAISON

D ie Tage werden kiirzer und die Abende kalter: Passend zum nahen
=¥ Herbst kommt die warmende Decke von Kundenpflege Wellness &
Care gerade recht. Denn was gibt es Schoneres, als gemiitliche Abende
eingekuschelt auf der Couch oder in der frischen Abendluft zu genieen.
Die Fleecedecke Basic ist eine praktische Universaldecke im MaR von
150 mal 120 Zentimetern. Die in vier verschiedenen Standardfarben
erhaltliche Decke besteht vollstindig aus Mikrofaser in 180-Gramm-pro-

Quadratmeter-Qualitat. Sie ist rundum gekettelt und einzeln im Polybeu- .. i"
tel verpackt. Ein praktischer Kordelzugbeutel in Schwarz liegt bei. : ~
! ;2

Weitere Decken, Streuartikel und innovative Wellness-Sets sind auch
online unter www.kunden-pflege.de zu finden.
46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG © Tel +49 6541 812950 b

info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de hhh“-:.h_\

SHORTY ALS KULI

N eben dem bekannten Shorty-Fallminenstift von Worther aus Baden-Baden
2 ¥ gibt es Shorty ab sofort als Kugelschreiber. Wie der Fallminenstift besticht
er durch ein aullergewohnliches Design und ist in acht Standardfarben lieferbar.
Durch die ergonomische Sechskant-Form liegt das in Baden-Wiirttemberg
gefertigte deutsche Qualitatsprodukt gut in der Hand und durch seine kom-
pakten MaRe passt er in jede Tasche. Der neue Shorty-Kugelschreiber ist mit
einer handelsiiblichen blauen D1-Mine ausgestattet und wird in einem schwar-
zen Geschenkkarton geliefert. Ein Werbeaufdruck ist ab 50 Stiick auf dem Stift
und ab 200 Stiick auf der Geschenkverpackung moglich.

42394 * Worther GmbH e Tel +49 7221 63431

10

info@woerther.de e www.woerther.de
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EXKLUSIVE ADVENTSKALENDER

D ie CD-LUX GmbH bietet auch in diesem Jahr wieder
27 ein vielfaltiges Adventskalender-Programm. SiiRRe
Adventskalender werden schon ab 100 Stiick individuell
bedruckt. Dabei darf wie immer eine Qualitat auf
Top-Niveau zu einem optimalen Preis-Leistungs-Ver-
haltnis erwartet werden. Dem Kundenwunsch nach
besonderen Formen wird der Hersteller mit konturge-
stanzten Kalendern gerecht. Der Adventskalender-Weih-
nachtsbaum Select Edition zum Beispiel, gefiillt mit
feinster Marken-Schokolade von Lindt & Spriingli, bietet
mit seiner edlen Baumform viel Platz fiir die kundenin-
dividuelle Werbebotschaft. Ein echtes Unikat ist der
Adventskalender in individueller Kalenderform: Hier
kann nicht nur die leckere Fiillung, sondern auch die
Kontur des Kalenders bestimmt werden, ideal zur
Prasentation von Unternehmen, Marken oder Kunden-
produkten. Spitzenmodell ist indes der Adventskalender
Cube: Die fiinf Werbeflachen des Wiirfels bieten
maximale Fliche fiir kreative Werbung. Besonderen
Schokoladengenuss verspricht die hochwertige Fiillung
mit Lindt-&-Spriingli-Minis. Muster und neutrale
Handlerkataloge konnen unter www.cd-lux.de respekti-
ve info@cd-lux.de angefordert werden.

45452  CD-LUX Adventskalender GmbH e Tel +49 9971 8571-0
info@cd-lux.de e www.cd-lux.de

Bauen Sie
auf Vertrauen

... denn lhre Kunden bauen auf Sie! Sie
wissen: Kunden erwarten proaktives En-
gagement, wenn es um Themen wie
Sicherheit und Gesetzestreue geht. Wie
beweisen Sie Ihr verantwortungsvolles
Handeln? Wie starken Sie das Vertrauen
und den Wert |hrer Produkte?

Die European Promotional Products As-
sociation (EPPA) offeriert ein zuverldssi-
ges Qualitatssiegel fUr Firmen, die sich
zu hochqualifiziertem, sozial vertragli-
chem Handeln und sicheren Werbear-
tikeln bekennen. Machen Sie es zu |h-
rem! Sie wollen mehr wissen2 Besuchen
Sie uns auf www.eppa-org.eu.

€0Pd

european promotional
products association
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LIEBLINGSKAFFEE IM TASCHENFORMAT

N eu und erhaltlich bei Kolb Import & Export aus Hamburg ist das

29 StrainerThermosGlas, das erste doppelwandige Thermos-Glas to go fiir
Kalt- und HeiBgetrinke wie Milchshake, Tee oder Kaffee. Es ist handlich,
passt problemlos in Hand-, Computer- oder Sporttaschen und hat mit einer
Fiillkapazitat von einem achtel Liter die richtige City-GroRe. Ideal geeignet
also fir alle, die zu Besorgungen unterwegs sind oder beim Arzt und
anderswo warten mussen. Das bis 55 Grad Celsius spiilmaschinenfeste Glas
verfiigt iiber einen herausnehmbaren Lochsieb-Einsatz, den sogenannten
Strainer, der aus rostfreiem Stahl gefertigt ist. Gepackt wird einzeln in eine
Packung zu je 20 Stiick im Exportkarton. Praktischer Zusatznutzen: In die Einzelkartonage konnen Proben
oder viermal Logo-Eiswiirfel eingelegt werden. Das Glas kann entweder als Standard-Artikel mit einem
Drachensymbol bedruckt oder als mit Logo versehenes Produkt mit Standard-Deckelverschluss in einer
Hochglanz-Einzelverpackung geordert werden. Ab einer Abnahmemenge von 2000 Stiick 1asst sich die
Einzelkartonage im Kunden-Design fertigen. Weitere Infos auf Anfrage.

44062 * Kolb Import & Export ® Tel +49 40 2500048

kolb-imex@web.de ¢ www.kolb-imex-global.com

AUF REISEN MIT DER POCKET-BAG

mmer griffbereit, wenn schnell ein Beutel zur Hand sein muss, ist die
= Pocket-Bag der emotion factory. So lasst sich ein kleiner, aber feiner
Beitrag fiir eine saubere Umwelt leisten: Pocket-Bag eignet sich perfekt fiir
unterwegs zur Aufbewahrung von jeglichen Abfillen, aber auch die nasse
Badehose, Obst und vieles mehr finden darin Platz. Ob im Urlaub, im Auto,
bei der Fahrradtour oder Wanderung: Der Universal-Plastikschlauch ermogli-
cht flexible Beutel-GroBen, ganz nach Bedarf. Ab 250 Stiick konnen Kunden
die Pocket-Bag mit individuellem, vierfarbig bedrucktem Etikett ordern.
45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

SAMTWEICHE LIPPEN

F ir gepflegte, gesunde und samtweiche Lippen hat eco-promo einen

® geschmeidigen Balsam im Sortiment, der gerade nach Sommer, Sonne und
Urlaub genau richtig kommt, um empfindliche Lippenhaut mit viel Feuchtigkeit
zu verwohnen. Der Lippenbalsam auf Bienenwachs-Basis ist zum Schutz vor
schadlicher UV-Strahlung mit hochwirksamem Sonnenschutzfaktor 15 angerei-
chert. Das Aluminium-Doschen ist hiibsch, passt selbst in die kleinste Tasche
und tiberzeugt nicht zuletzt aus Sicht des Umweltschutzes: Ebenso wie alle
anderen Aluminiumartikel im Sortiment des Spezialisten fiir 6kologische
Werbeartikel besteht es aus bis zu 95 Prozent Recyclingaluminium.

j - 47503 © eco-promo GmbH e Tel +49 9369 9835910

sales@eco-promo.eu e www.eco-promo.de
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SCHOKOPILZSAISON

D ie Herbstsaison ist die ideale Zeit zum Pilzesammeln. Fiir alle,
27 die jedoch nicht gerne in den Wald gehen mochten oder keine
Pilze mogen, schafft Chocolissimo Abhilfe: Die acht kostlichen
Schokoladenpilze mit knusprigem Hut und fliissiger Karamellfiil-
lung sorgen gerade in stirmischen Herbstzeiten fiir ein besonderes
kulinarisches Vergniigen. Das einzigartige Geschmackserlebnis
kommt mit einem Nettogewicht von 150 Gramm zum Kunden.
48316 * Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH e Tel +49 69 25427127

rafael.kladzinski@chocolissimo.de e www.chocolissimo.de

HERBSTZEIT IST WEINZEIT

w ein ist ein edler Geschenke-Klassiker, der sich dauerhafter Beliebtheit
erfreut. Passend zur Weinflasche stellt die Drechslerei Kuhnert aus
dem erzgebirgischen Rothenkirchen Werbeartikel aus zertifizierten Holzern
her. Aus einem speziellen, mit einem patentierten Verfahren behandelten ;
Echtholzfurnier sind Motivleuchten, Flaschenlabels oder Flaschenanhénger, g ' [ -
Lesezeichen und Gliickwunschkarten erhaltlich. Das Furnier ist so diinn, -
dass sogar Licht hindurchscheinen kann. Aus dem natirlichen Rohstoff Holz
werden auch Teelichtkrinze und -hduser sowie Figuren gefertigt, wie zum
Beispiel Winzer. Alle Artikel konnen entweder mit individuellen Gravuren
versehen oder kundengerecht entworfen und umgesetzt werden. Weitere |
Infos und Beratung bei Drechslerei Kuhnert.

48061 © Drechslerei Kuhnert GmbH, Erzgebirgische Holzkunst ¢ Tel +49 37462 636410

verkauf@kuhnert-gmbh.de e www.kuhnert-gmbh.de

KUSCHELPROFI RADCLIFF

H eute schon gekuschelt? Falls nicht, wird es Zeit fiir die

® ¥ Bestellung von Radcliff, der neuen Fleecedecke von Easy
Gifts. Die kann nicht nur als kuschelige Decke genutzt werden,
sondern auch als anschmiegsames Kissen, zu dem sie in zusam-
mengefaltetem Zustand wird. Und bei der groRen, frohlichen
Farbauswahl findet sich sicher die passende Decke. Die
Werbung des Kunden wird per Stick auf dem Kissen ange-
bracht. Der warmende Herbst- und Winterartikel wird einzeln
verpackt im Polybeutel geliefert.

47300 © Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de
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Magdalena Owczarska und Artur Owczarski auf
dem CiTRON PSI Stand 2013 in Diisseldorf.

Artur Owczarski, Inhaber von CGiTRON Cam-
pany, nimmt den polnischen Preis ,,Masovian

Campany of the year 2008 entgegen.

EUROPAISCHES
USB-STICK-LAGER

Das polnische Unternehmen CiTRON mit Sitzin Warschau
ist spezialisiert auf die Fertigung von USB-Sticks und mit
Schmuck verzierten Lanyards. Die Starken des Herstellers
liegenin einer qualitativ starken Produktion und einer fle-
xiblen wie kurzfristigen Lieferzeit.

S ind Sie auf der Suche nach USB-Sticks
&F fiir Ihre Kunden? Benoétigen Sie eine
Stiickzahl von 1000 bedruckten USB-
Sticks, die in nur wenigen Tagen geliefert
werden? Nichts leichter als das!“ — So
weckt das Unternehmen CiTRON verhei-
Bungsvolle Erwartungen beim Werbemit-
telhandel. Genau um diese zu erfiillen, hat

der Lieferant, der seit 2005 auf dem eu-
ropdischen Markt USB-Sticks anbietet, sein
europaisches USB-Stick-Lager ins Leben
gerufen. Eine groe Anzahl der kleinen
Datenspeicher sind in verschiedensten Far-
ben und Formen mit Speicherkapazitaten
von 1 GB bis 16 GB stets ab Lager verfiig-
bar.

KURZFRISTIGE LIEFERZEITEN
USB-Sticks zdhlen neben Tassen, Kugel-
schreibern und Schliisselbandern zu den
beliebtesten Werbemitteln der Werbearti-
kelbranche. ,,Als wir 2005 mit dem Import
von USB-Sticks begannen, wussten viele
Leute nicht einmal, wofiir USB-Sticks gut
sind. Am weitesten verbreitet waren da-
mals USB-Sticks mit einer Speicherkapa-
zitat von 128 MB zu Kosten von mehr als
10 Euro. Auf dem Markt waren lediglich
rund 30 Modelle in verschiedenen Farben
erhiltlich. Kunden mussten mindestens
drei Wochen auf eine Bestellung warten
und die Anzahl an Fabriken war nicht aus-
reichend, um die wachsende Nachfrage
zu decken. Heutzutage ist eine Speicher-
kapazitat von 4 GB Standard und die Be-
stellung, Bedruckung und Lieferung an den
Kunden ist innerhalb von 24 bis 72 Stun-
den moglich, je nachdem, ob die Bestel-
lung in Polen abgewickelt wird oder ob wir
in andere Lander liefern missen®, so der
CiTRON-Inhaber Artur Owczarski.
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ANGEBOT KONTINUIERLICH

ERWEITERT
Das Angebot von CiTRON wurde in den
letzten Jahren mehrmals erweitert. Im re-
guldren Angebot sind mehr als 400 USB-
Stick-Modelle in allen moglichen Farben
erhaltlich. Durch die Entwicklung auf dem
USB-Speichermarkt konnte auch das An-
gebot des Unternehmens erweitert wer-
den. ,,CiTRON gehort zu den ersten An-
bietern in Europa, die kundenspezifische
USB-Sticks in ihr Angebot aufnahmen. Dies
bietet die Moglichkeit zur Herstellung von
einzigartigen Stiicken, die genau auf die
Ziele von Werbekampagnen abgestimmt
werden konnen®, erklart Owczarski. Dank
moderner Technologie konnen USB-Sticks
heute nicht nur in zweidimensionaler, son-
dern auch in dreidimensionaler Form her-
gestellt werden. So sind USB-Sticks in Form
von Produkt- bzw. Firmenlogos oder an-
dere kundenspezifische Anfertigungen mog-
lich. ,Im Lauf der Jahre haben wir unzih-
lige USB-Sticks hergestellt, die in groBen
Werbekampagnen verwendet wurden. Be-
stellungen schon ab 50 Stiick sind kein
Problem, sodass selbst kleinere Firmen mit
einem geringen Kapitaleinsatz ihr eigenes
Design kreieren kénnen®, so Owczarski
weiter. CiTRON bietet nicht nur Standard-
modelle aus Plastik und Metall, sondern
auch USB-Sticks aus Holz und Okomate-
rial sowie die beliebten USB-Sticks in Kre-
ditkartenform mit Vollfarbdruck und Mi-
ni-USB-Sticks. Fiir den anspruchsvolleren
Kunden gibt es elegante Metallmodelle,
teils mit Swarovski-Kristallen verziert und
sogar USB-Sticks aus Edelholz und Edel-
metall (Silber) mit Bernsteinverzierungen.

AUSGEZEICHNETE LEISTUNGEN
Artur Owczarski: ,,Die Bemithungen un-
seres Unternehmens, den Markterwar-
tungen immer einen Schritt voraus zu sein,
haben uns viele Auszeichnungen und Prei-
se eingebracht. Bereits 2006 erhielt unser
Unternehmen den Preis ,0ko Reklamy’
(Auge der Werbung) fiir die Einfithrung
von bedruckten USB-Sticks auf dem pol-
nischen Markt. Die Jury wiirdigte die Idee
fiir ein Werbegeschenk, das erwartungs-
gemiR ein Hit der letzten Jahre wurde.“

Bestseller USB-Sticks, in12
Farben ab Lager erhiltlich.

In den ndchsten Jahren erhielt das Unter-
nehmen mehr als zehn Auszeichnungen
und Preise in den Wettbewerben ,,Gifts of
the Year® auf den Messen RemaDays Po-
land und RemaDays Europe, konnte gleich
zweimal eine vordere Platzierung beim
Wetthewerb ,,Korony Reklamy* (Krone der
Werbung) erreichen und kam 2013 unter
die Top 6 der Werbeartikelimporteure in
Polen. ,Laut den polnischen Werbeagen-
turen zihlten wir zu den besten Impor-
teuren auf dem polnischen Markt. Unsere
Konkurrenten waren allgemein bekannte
Unternehmen der Werbeartikelbranche,
die auf ein umfassendes Angebot an Wer-
beartikeln vom Kugelschreiber bis hin zu
Premiumprodukten spezialisiert sind“, so
Magdalena Owczarska, Marketing/PR Di-
rector von CiTRON.
VERTRAUEN INS PSI NETZWERK

Das Unternehmen CiTRON erschlief3t kon-
tinuierlich neue Markte und weitet seine
Tatigkeiten auf andere europaische Lan-

der aus. ,,Zurzeit arbeiten wir mit Kunden
aus Lettland, Litauen, Estland, Danemark,
der Schweiz, Deutschland, Tschechien, Ru-
manien, Slowenien, Russland und vielen
anderen Landern zusammen. Wir waren
auf den Messen RemaDays Europe und
der PSI prasent. Als PSI Mitglied nutzen
wir die Moglichkeit, andere Mitglieder des
Netzwerkes zu erreichen und Beziehungen
zu Kunden aus ganz Europa aufbauen. Wir
laden jetzt schon zu einem Besuch an un-
serem Messestand auf der PSI 2014 ein®,
sagt Magdalena Owczarska mit Blick auf
den professionellen Werbemittelhandel. <

CITRON

ul. Reniferowa 65
03-289 Warszawa
Polen

Tel. +48 22 839 49 45
citron@citron.pl
www.citron.pl
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Mit einzigartigeArtikel.de bietet
die Agentur & Druckerei Murr

ihren Kunden die Méglichkeit,
Produkte individuell nach den ei-
genen Vorstellungen zu kreieren.

FEST IN FAMILIARER HAND

Die Agentur & Druckerei Murr kann nicht nur mit jahrelanger Erfahrung aufwarten, sie hat ih-
ren Kunden auch sonst einiges zu bieten. Denn Vater, Mutter und Sohn Véllinger leisten ge-
meinsam mit ihrem Team kreative Arbeit und setzen in dem Familienunternehmen auf Nach-

haltigkeit und Innovation.

B egonnen hat es 1929, als Adolf Murr
=¥ die damalige Buchdruckerei und den
Verlag Murr in Karlsruhe griindete. Der
heutige Geschiftsfithrer Ralf Vollinger
iibernahm 1987 die Druckerei. Unter sei-
ner Hand entwickelte sich das Unterneh-
men vom reinen Druckdienstleister zu ei-
ner Full-Service-Agentur. Nachdem sich
die Agentur zunachst raumlich vergroRSerte,
erweiterte Vollinger im Jahr 2000 eben-

falls das Portfolio des Unternehmens. Um
den Kunden einen Rundum-Service bie-
ten zu konnen, bot man ab sofort neben
Druckprodukten auch Werbeartikel an und
vergroRerte sein Dienstleistungsangebot.
Heute liegt der Hauptumsatz des badischen
Unternehmens in den Bereichen Grafik &
Design, Printprodukte und individualisier-
te Werbeartikel. In den vergangenen Jah-
ren verstirkte die Agentur & Druckerei

Murr mithilfe struktureller Anderungen
und zusétzlicher Mitarbeiter ihr Angebot
in den Bereichen Webseiten- und Online-
Marketing.
EINZIGARTIGEARTIKEL.DE

2012 ist Ralf Vollingers Sohn Benjamin als
zweiter geschaftsfiihrender Gesellschafter
ins Geschaft eingestiegen. Schon wahrend
seines Marketing-Studiums arbeitete Ben-
jamin Vollinger im Unternehmen des Va-
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RalfVéllinger (r.) leitet seit 1987 die Agentur & Druckerei
Murr. Im vergangenen Jahr wurde sein Sohn Benjamin (l.)

zweiter geschiftsfiihrender Gesellschafter.

ters. Er ist auch maBgeblich an der Ent-
stehung der Marke einzigartigeArtikel.de
beteiligt gewesen. Dahinter stecken indi-
vidualisierbare, speziell auf den Kunden
abgestimmte Produkte. Auf der dazugeho-
rigen Homepage kann sich der Kunde sein
Lieblingsprodukt heraussuchen und sei-
nen Individualisierungswunsch in Form
eines Firmenlogos, eines Bildes oder des
Namens an die Agentur & Druckerei Murr
schicken. Mit modernen Technologien wie
CO,-Lasern oder UV-Print setzen die Karls-
ruher Kundenwiinsche um. Neben Bera-
tung und Umsetzung bietet die Agentur &
Druckerei Murr aber auch an, gemeinsam
mit den Kunden deren Vorstellungen und
Ideen auszuarbeiten, um ein einzigartiges

Produkt zu entwerfen, das voll und ganz
den Anforderungen der Kunden entspricht.
ERFAHRUNG TRIFFT KREATIVITAT
Was die Agentur einzigartig macht? Da-
rauf wissen Benjamin und Ralf Vollinger
beide eine Antwort: Es ist die Zusammen-
arbeit von Jung und Alt. Hier trifft Kreati-
vitat auf Erfahrung. Eine Kombination, von
der die Kunden profitieren und aus der im-
mer wieder neue Visionen und Ideen ent-
stehen. Wie die Osteraktion Anfang des
Jahres bewies. Mit dem Slogan ,,Wir gra-
vieren Thre Eier” machte die Agentur &
Druckerei Murr mit einer besonderen Mar-
ketingaktion auf sich aufmerksam. Mit dem
hauseigenen CO,-Laser gravierte die Agen-
tur Ostereier mit dem Firmenlogo, -namen

oder einem beliebigen Wunschtext. Die
Ostereier waren echte Hingucker und Wer-
beartikel, die man sich sogar schmecken
lassen konnte. Fur die Zukunft sind viele
weitere solche Aktionen geplant, immer
mit dem Hintergedanken, dem Kunden et-
was Besonderes zu bieten. <

KONTAKT

Agentur & Druckerei Murr
Tel. +49 7215683000

Fax: +49 7215683009
info@agentur-murr.de
www.agentur-murr.de
www.einzigartigeartikel.de
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IM DIENSTE DES
WERBEARTIKELS

Das Portrait dieser Ausgabe beschreibt Jiirgen Riippner als ei-
nen Geschaftsmann, derzusammen mit seinem Unterneh-
men Werbemittel Rlippner der Werbeartikellandschaftin den
neuen Bundesldandern seit der Wende standige frische Im-
pulse verleiht. Zusammen mit seinem Partner Steffen Thor-
hold hat er sein Unternehmen 1992 aus der Taufe gehoben.
Nicht lange danach startete man mit der ersten Hausmesse
eine Folge von Kundenveranstaltungen, die bis zum heutigen
Tage bei Ausstellern wie Gasten bestens ankommen. Diese
Hausmessen sind es auch, die Jiirgen Rlippner und seinem
kompetenten Team als ideales Forum dienen, um Kunden,
Mitarbeiter und Lieferanten zu einem erfolgreichen Miteinan-
der zusammenzubringen. Hier setzt man die Akzente fiir ge-
meinsame Projekte im Dienste des Werbeartikels.

w ir treffen Jurgen Ruppner in der Lob-
by des Leonardo-Hotels der kunst-
sinnigen Stadt Weimar, Heimat und Wir-
kungsstatte zahlreicher bedeutender Li-
teraten, Musiker, bildender Kiinstler und
Architekten. Der Genius Loci des ge-
schichtstrachtigen Orts im Herzen Thi-
ringens fasziniert bis heute Unmengen von
Besuchern mit seiner groen Vergangen-
heit und seinem reichhaltigen aktuellen
Kulturleben. Doch auch als moderner Wirt-
schaftsstandort ist Weimar attraktiver An-
ziehungspunkt fiir viele Branchen. Stark
ausgepragt zeigt sich hier vor allem auch
die Kultur- und Kreativwirtschaft. Fur Jur-
gen Riippner und seinen Kompagnon Stef-
fen Thorhold war diese Melange aus Kul-
tur und Wirtschaft mit ein Grund, die ak-
tuelle Hausmesse der Werbemittel Riipp-
ner GmbH & Co. KG zum wiederholten
Male in Weimar auszurichten; zumal sie
mit ihrer Profession ,,im Grunde auch ein
Stick weit Kreativwirtschaft betreiben®,
wie Jiirgen Riippner anmerkt. Denn Kre-
ativitat ist ein signifikantes Merkmal der
Werbemittelbranche, deren Erfolg auf stan-
dig neuen Kreationen und innovativen
Ideen beruht. Und genau dies kann das
Unternehmen Riippner hier mit seiner Pra-
sentation demonstrativ veranschaulichen.
In den fiir Veranstaltungen verschiedenster
Art bestens ausgestatteten Raumlichkeiten
des Hotels finden Riippner, Thorhold und
ihr Team nahezu ideale Voraussetzungen
hierfir.
PRAKTIZIERTE KUNDENNAHE
Die traditionellen, nahezu jahrlich stattfin-
denden Hausmessen sind die standig wie-
derkehrenden Zeugnisse praktizierter Kun-
dennéhe. Ein GrofSteil des Kundenkreises
stammt aus den Bundesldndern Sachsen,
Sachen-Anhalt und Thiiringen und rekru-
tiert sich aus Unternehmen verschiedenster
Bereiche, darunter Vertreter der Pharma-
industrie, des Automobilsektors, der Fi-
nanzdienstleistungen, der Baubranche und
Zulieferindustrie, aber auch Stadtwerke
und verschiedene mittelstandische Firmen
— alles in allem ein ,gesunder Branchen-
mix“, wie Jiirgen Riippner betont, der es
seinem Unternehmen auch erlaubt, auf ge-
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sunden Fifen zu stehen. Aber auch im
Norden der Republik hat sich Werbemit-
tel Riippner im Laufe der Jahre einen be-
achtlichen Kundenstamm erarbeitet, da-
runter Firmen aus Berlin und Umgebung,
Mecklenburg-Vorpommern, Hamburg und
Schleswig-Holstein. Auch hier geht man
auf die Geschaftspartner zu und hat in der
Region (wie beispielsweise in Rostock)
ebenfalls schon einige Hausmessen ver-
anstaltet. Zudem hat Riippner schon 1999
eine Niederlassung in Neumiinster nord-
lich von Hamburg installiert, die von Man-
fred Habeck geleitet wird. Diesem ist Jiir-
gen Riippner auch schon seit Langem ver-
bunden und ihm hat er es gewissermafen
auch zu verdanken, dass er auf den Ge-
schmack von Werbemitteln gekommen ist.
ZUVERLASSIGKEIT UND FLEXIBILITAT
Habeck und Ruppner kamen iiber einen
Anfang der 1990er-Jahre noch in Neumtins-
ter anséssigen groBen Werbemittelversen-
der in Kontakt, fiir den Manfred Habeck
damals in verantwortlicher Position titig
war. Diese Anregungen lieBen bei ihm den
Entschluss reifen, in Sachen Werbemittel
selbststindig zu agieren, worauf sich Jiir-
gen Riippner mit seinem Freund Steffen
Thorhold zusammentat und 1992 die Fir-
ma Werbemittel Riippner als eines der er-
sten Werbemittelunternehmen in den neu-
en Bundeslandern aus der Taufe hob. Stamm-
sitz war (und ist) Braunsbedra am Geisel-
talsee im Saalekreis in Sachsen-Anhalt,
etwa 25 Kilometer von Halle und 35 Kilo-
meter von Leipzig entfernt. Gleich zu Be-
ginn erkannte man auch die Notwendig-
keit des Netzwerkens und schloss sich dem
Bundesverband der Werbemittel-Berater
und -GroRhandler (BWG) als Mitglied an.
Von Anfang an legte man den Schwerpunkt
auf ,,personliche wie kompetente Kunden-
betreuung, ehrlichen Umgang, Zuverlas-
sigkeit und Flexibilitit“, wie es Jiirgen Riipp-
ner formuliert. Mit diesem Konzept liefen
die Geschifte gut und das Unternehmen
wuchs kontinuierlich, nicht zuletzt dank
der Maxime, die den Kunden stets in den
Mittelpunkt aller Firmenaktivitdten stellt.

ZAHLREICHE HIGHLIGHTS
Hausmessen waren und sind zentraler Be-
standteil im Unternehmenskonzept der
Werbemittelprofis aus Braunsbedra. Die-
se Events sind es dann auch, die Jirgen
Riippner, Steffen Thorhold und ihr erfah-
renes Team als ideales Tool nutzen, um
den Kundenkontakt zu pflegen und zu in-
tensivieren. Mit entsprechend viel Sorgfalt
werden diese Veranstaltungen denn auch
vorbereitet und so tragen die Hausmessen
stets auch die individuellen Merkmale
Riippner’schen Unternehmensstils: Aus-
steller wie Gaste sollen sich in sympathi-
scher Atmosphire wohlfiihlen und mog-
lichst viel iiber die neuesten Werbeartikel
erfahren. Dass diese Art ankommt, darf
das Team von Riippner Werbemittel im-
mer wieder aufs Neue erfahren. Jirgen
Rippner erinnert sich gerne an die vielen
Highlights der vergangenen zwei Jahr-
zehnte, darunter das 10-jahrige Jubilaum,
als man zusammen mit Kunden und Lie-
feranten ein Wochenende auf Mallorca ver-
brachte, oder die Strandparty-Messe in
Warnemiinde anlasslich des 15-jdhrigen.
Zum 20-jahrigen Bestehen lud man im ver-
gangenen Jahr ins Ambiente der Rotkapp-
chen-Sektkellerei nach Freyburg.
PERSONLICHE BETREUUNG

Doch auch tber die Hausmessen hinaus
steht man bei Riippner in stindiger Ver-
bindung mit der Kundschaft. ,,Auch wenn
uns die neueren Medien vielfiltige Mog-
lichkeiten wie Erleichterungen im geschaft-
lichen Leben beschert haben, legen wir
nach wie vor sehr viel Wert auf die person-
liche Betreuung. Der personliche Kontakt
zu den Geschiftspartnern ist meiner Er-
fahrung nach sogar das Allerwichtigste®,
ist Jiirgen Riippner iiberzeugt und ergénzt:
, Vom GroRteil unserer Kunden ist das auch
so gewollt. Sie geben zuniachst Themen
und Werbeziele vor. Gemeinsam erarbei-
ten wir dann Ideen und Losungen, wie und
mit welchen Produkten sich entsprechende
Werbekampagnen am besten umsetzen las-
sen. Wahrend dieser Arbeitsphase bezie-
hen wir auch unsere Lieferantenpartner
als Produktexperten mit ein.“ So entsteht
ein stdndiger, meist fruchtbarer Austausch

zwischen Kunde, Handler und Lieferant —
gewissermalien das Fluidum, das die Mar-
ketingmaBnahmen des Kunden stringent
nach vorne zu treiben hilft. ,,Auf diese Wei-
se haben wir gemeinsam mit unseren Kun-
den schon schone Erfolge erzielen diirfen®,
sagt Jirgen Rippner.

ZUFRIEDENE KUNDEN
Die individuelle Beratung und Betreuung
sind das A und O der Geschéftsphiloso-
phie von Werbemittel Riippner. Dabei kann
sich Jurgen Ruppner auf ein erfahrenes
Team — darunter auch seine Ehefrau Petra
und Thorholds Gattin Ines sowie Nicole
Rithlmann und Manfred Habeck — verlas-
sen: , Die meisten unserer Mitarbeiter sind
schon lange Jahre bei uns und dadurch
unseren Kunden standige wie verlassliche
Ansprechpartner. Im Team machen wir uns
immer wieder bewusst, dass wir Dienst-
leister sind, uns aber auch gleichzeitig als
Partner der Kunden verstehen, um gemein-
sam mit diesen und unseren Lieferanten-
partnern das optimale Ergebnis zu errei-
chen. Erst wenn unsere Kunden zufrieden
sind, dann haben wir einen guten Job ge-
macht. Denn die Zufriedenheit unserer Kun-
den bedeutet auch wiederum zufriedene
Kunden auf deren Seite. Erst in diesem
Falle ist das Ziel unserer Zusammenarbeit
erreicht”, betont Jiirgen Riippner. Dass ihm
und seinem Team dies schon recht oft ge-
lungen ist, belegen die vielen treuen Kun-
den, die von den Services der Sachsen-An-
haltiner Werbemittelexperten profitieren
und Riippner ihrerseits auch gerne einmal
weiterempfehlen. ,Auch auf diese Weise
hat sich unser Kundenkreis schon oftmals
erweitert”, so Jiirgen Riippner weiter.

KREATIVITAT, QUALITAT,

TERMINTREUE
Dem Verstandnis als Dienstleister entspre-
chend umfassen die Services bei Riippner
alle Bereiche rund um den Einsatz von Wer-
bemitteln. ,,O0b im Bereich Streuartikel,
Messeeinladungsverstirker, Pramien oder
Sonderanfertigungen in verschiedenen Be-
reichen — fiir uns ist jede Aufgabe eine
neue Herausforderung®, erkliart Jirgen
Riippner, der mit seinem Team neben der
bereits erwdhnten Kreativitit auch auf Qua-
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PORTRAIT

JURGEN RUPPNER
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Wann wird es endlich wieder Sommer?

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn wir als Team unsere Kunden begeistert haben!

Was bringt Sie in Hochstimmung?

Wenn kreative und spannende Kundenprojekte, welche in
unseren Képfen entstanden sind, auch von uns umge-
setzt werden diirfen.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Unehrlichkeit und Heuchelei.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Kleine Fehler.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Bei einem spannenden FuBballspiel.

Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s?
Mit Familie und Freunden nach Florida.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir schone Geschenke fiir Familie und Freunde.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Natiirlich! Wenn sie ansprechend umgesetzt ist
und einen gewissen Charme hat.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn die Kunden unserer Kunden davon begeistert sind!

Den besten, den Sie je bekommen haben?
FuBball-Editions-Mafstab.

Was nervt Sie im Zusammenhang

mit einem Werbeartikel?

Wenn ein kreativer hochwertiger Artikel zu
Dumpingpreisen verschleudert wird!
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litdt und Termintreue setzt. Auf der
jungsten Hausmesse in Weimar pra-
sentierte man nun ein eine weitere
zukunftsweisende Form der Dienst-
leistung, die auf der Zusammenar-
beit mit dem Unternehmen Diyou be-
ruht. Es unterstitzt bei der Entwick-
lung und Gestaltung moderner digi-
taler Unternehmenskommunikation.
Dazu zahlen die Services Consulting,
Hybride Kommunikation, Interactive
Motion Design, 3D-Visualisierung,
Web- und Mobile-Development und Creative Commerce. Mit den
Leistungen von Diyou wollen Riippner und sein Team das Ser-
vicespektrum rund um den Werbeartikel mit zeitgemaflen Mar-
ketingimpulsen bereichern.
DEN WERBEARTIKEL STARKEN
Zentraler Punkt ist und bleibt jedoch das dreidimensionale Wer-
bemedium, flir das sich Jirgen Riippner auch engagiert einsetzt:
,Irotz aller bisheriger Bemiihungen auf Verbandsebene besitzt
die Werbeartikelbranche noch immer zu wenig Gewicht bei der
Politik und in der offentlichen Wahrnehmung im Vergleich zu
anderen Werbeformen wie TV oder Print. Deshalb sehe ich es
als dullerst wichtige Aufgabe, uns als Branche weiterhin gemein-
sam flr unsere Interessen stark zu machen und die Vielfalt wie
Wirksamkeit von Werbeartikeln noch starker ins Bewusstsein der
Offentlichkeit zu riicken. Auf unseren Hausmessen schaffen wir
es immerhin schon an der Basis, die Vorteile gegenstandlicher
Werbung erfolgreich zu vermitteln und so auch starke Argumente
fir deren Unverzichtbarkeit zu liefern. Die Aufgabe, dies auch
als Branche hinzubekommen, wird uns noch einige Jahre be-
schaftigen.”
SPORT AND LIFE
Die Geschiftsfiihrer und Freunde Jiirgen Riippner und Steffen
Thorhold lernten sich einst beim gemeinsamen Fulballspiel ken-
nen. Aus dieser sportlichen Leidenschaft und ihren Erfahrungen
damit entstand neben dem Werbemittelhandel ein weiteres er-
folgreiches Unternehmen: Unter dem Namen ,,sport and life“ bie-
ten die beiden Sport- und Lifecoaching an, das von professio-
nellen Mental-Trainern geleitet wird, die nach den neuesten Er-
kenntnissen der Denk- und Verhaltensforschung arbeiten. Stef-
fen Thorhold fiihrt dabei auch selber Coachings durch. Zusam-
men mit den Experten Evelyn und Albrecht Henze veranstaltet
sport and life auch Seminarevents auf Mallorca. Das Themenfeld
von sport and life kommt Jiirgen Rippner natiirlich auch bei sei-
ner Tatigkeit im Werbemittelhandel zugute. Wahrend Steffen Thor-
hold sich hauptsachlich um sport and life kimmert, liegt Jiirgen
Rippners Schwerpunkt in der Aufgabe, mit schonen wie nitz-
lichen Produkten im Dienste der Kunden ein Maximum an Wer-
bewirkung zu erzielen. Auf sein weiteres Wirken in diesem wei-
ten Feld darf man gespannt sein. <




Mit der Seminar-Allianz zum
nachhaltigen Messeerfolg

i

Was macht moderne Messeplanung aus? Welche Trends setzten sich im Stand-
bau durch? Wie kénnen Aussteller ihren Erfolg noch besser kontrollieren?
Diese und weitere Fragen beantworten lhnen unsere Experten im Rahmen von
Seminaren in ganz Deutschland.

Seminarangebot 2013:

=l

Professionelle Messeplanung
Steigern Sie lhren Messe-Erfolg durch professionelle Planung und Durchfihrung!

Erfolgskontrolle Messe

So bekommen Sie die Kosten und Ihr Return on Messe-nvestment in den Giriff!

Crashkurs: Standbau und -design

Lésen Sie den Spagat zwischen Design, Kreativitat und Kostendruck!

Messetraining und Coaching
lassen Sie sich ein ganzheitliches Messetraining und Coaching auf den Bedarf Ihres
Unfernehmens zuschneidenl

Besuchermarketing mit Social Media
Mit Facebook, Twitter, Linkedln, Blogs, Apps & Co. Zielgruppen erschlieen und
Mehrwert schaffen

Das perfekte Messegespréach

Gehen Sie bei der Besucher-Ansprache methodisch und konsequent vor!

Das gesamtes Seminarangebot finden Sie zum Download unter:
WWw.psi-messe.com/seminare

lhr Ansprechpartner:
Annkathrin Lange | Tel.: +49 211 90191-178 | Annkathrin.Lange@reedexpo.de
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

MULTIMEDIA IMMER IM BLICK

M ultimediainhalte auf dem Handy sind an der Tagesordnung und verdienen besondere
Aufmerksamkeit. Ob nun ein aktueller Film angeschaut oder Videoanrufe per Skype
entgegengenommen werden sollen: Das Smartphone bendtigt einen festen Stand. In einer
exklusiven Zusammenarbeit mit dem schwedischen Designer Thomas Gardner stellt jetzt
Bookmanpromotion den Smartphonestander Tilt vor. Der intelligente Standplatz fiir
moderne Handys ermoglicht das stress- und ermiidungsfreie Beobachten des Bildschir-
mes, ohne das Telefon in der Hand halten zu miissen. Durch aufféllige Individualisierungs-
maoglichkeiten bleibt bei Tilt schlieSlich auch das Logo des werbenden Unternehmens
immer im Blickfeld. Aulerdem kann er auch als Schliisselanhdnger dienen.
48778 * Bookman AB ¢ Tel +46 8 41068050

info@bookmanpromotion.com e www.bookmanpromotion.com

TEMPERATUREN EXAKT IM GRIFF

M it vier Thermometern in vier Farben von Rosle haben Gourmets am
Grill und an der Bratpfanne jetzt den Garpunkt ihrer Fleischspeziali-
titen fest im Griff. Die Thermometer kommen mit jeweils zwei Funktionen
daher: Einmal zum idealen Braten von Steaks sowie auch zum Garen einer
bestimmten Fleischsorte, wie Gefliigel, Rind-, Lamm- oder Schweine-
fleisch. Ein sehr gut ablesbares Display hilft auch bei hektischen Einsat-
zen, den Uberblick zu behalten. Alle Modelle eignen sich zur Verwendung
in der Pfanne, im Backofen und auf dem Grill und sind samtlich spiilma-
schinengeeignet. Individualisierungen sind per Lasergravur, Atzung,
Aufkleber, Banderole oder eigener Faltschachtel moglich.
48426 * Rosle GmbH & Co. KG © Tel +49 8342 9120

info@roesle.de e www.roesle.de

PERFEKTES Cl DURCH FARBVIELFALT

D ie trendigen Drehkugelschreiber-Modelle Icon SI und Icon M SI von uma

B verfiigen je nach Typ iiber ein transparentes oder ein gedeckt glinzendes
Gehause sowie eine silbern glinzende Spitze. Dank ihrer zahlreichen bedruck- und
veredelbaren Flachen und der Farbvielfalt haben die uma-Neuheiten besonderes
Werbepotenzial. Kunden konnen aus mehr als 20 Farben frei wéihlen und jedes
Modell gemaR den individuellen (CI-)Wiinschen anpassen. Die Icon-Modelle
verfiigen liber eine europiische Jumbo-Mine mit weilem Kunststoffrohr, groer
silberner Schreibspitze und einer Wolfram-Karbid-Kugel. Die Schreibpaste gemaR
ISO-Norm verfiigt iiber eine Schreibleistung von rund 2500 Metern.

41848 * uma Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 7070

info@uma-pen.com e www.uma-pen.com
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SONNENSCHUTZ MIT DURCHBLICK

N eben Patententwicklungen besticht Global Innovations auch durch

2 ¥ bhesondere Zertifizierungen, die auch iiber das gesetzliche Mal§
hinausgehen. Anfang des Jahres wurde die Sonnenschutzblende mit
einem eigenen Reach-Zertifikat ausgezeichnet. Die Sonnenschutzblende
fiir das Seitenfenster schiitzt vor allem die kleinen Mitfahrer im Auto
zuverldssig vor zu starker Sonneneinstrahlung und sorgt fir einen
angenehmen Schatten. Gleichzeitig ist sie optimal von auen sichtbar und
bietet eine groRe Werbeflache. Der Artikel ist fir jedes Auto geeignet und
lasst sich durch die mitgelieferten Saugnapfe einfach an der Fensterschei-
be befestigen. Das sichtdurchlassige Nylonnetz kann mit einem Transfer-
druck beliebig individualisiert werden.

46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG  Tel +49 6502 930860

info@globalinnovations.de ® www.globalinnovations.de

RECYCLING GANZ INNOVATIV

D ie Nachfrage nach umweltfreundlichen, recycelbaren Produkten _
2 wachst kontinuierlich und Bofa antwortet mit einer besonders s
innovativen Idee. Flagbackbag by Bofa heifit die Zweitverwendungsmaog-

lichkeit fiir gebrauchte Flaggen, Banner und Spannbander, die sonst in

den meisten Fallen einfach entsorgt werden. Dass es auch anders geht, -
zeigt das Unternehmen jetzt auch fiir den Werbemittelmarkt: Bofa fertigt

aus alten Flaggen, Bannern und Spannbandern praktische Taschen. Die

recycelten und recycelbaren Taschen sind in verschiedenen GroRen

erhaltlich und eignen sich sowohl als ausgefallenes Prasent, als Verpa-

ckung fiir Kataloge, Prospekte und Co. als auch fiir den Wiederverkauf.

Jeder Flagbackbag by Bofa ist naturgemaR ein echtes Unikat.

47698 ¢ Bofa-Doublet GmbH e Tel +49 228 6834169 i .
paula.vieth@bofa.de e www.bofa.de

BUCHER IM BLICKPUNKT

D ie perfekte Prasentation von offenen oder geschlossenen Biichern bietet
B der neue Aufsteller von E&H Design. Ganz gleich, ob ein Bildband, ein
antiquarisches Buch, die Unternehmenschronik oder ein anderes Produkt
wirkungsvoll prasentiert werden soll: Der transparente Aufsteller bleibt dezent
im Hintergrund und erfiillt seinen Zweck als stiller Helfer. Er prasentiert das
Buch optimal. Der Hersteller fertigt ihn aus drei Millimeter starkem Acryl und
bietet zusatzlich auf Wunsch auch einen individuellen Digitaldruck als Verede-
lung an. So wird aus dem Aufsteller ein Werbebotschafter mit Aussage.

47632 * E&H Design Kunststoffverarbeitungs GmbH e Tel +49 6732 93260

info@eh-design.de ® www.eh-design.de
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OKTOBERFEST AM ARM

M it der sechsteiligen special edition bavaria, die dem berithmten Oktoberfest in Miinchen Tribut zollt, bekennt
reisenthel Farbe. Verspielte Details, kreative Stickereien sowie hochwertige Applikationen machen die
unterschiedlichen Taschen zu auBergewohnlichen Begleitern und individuellen Accessoires. Besonders an der
bavaria-Edition ist die charmante Kombination aus Tradition und Trend: farbenfrohes Jahrmarkt-Flair, kombiniert
mit typischen bayerischen Symboliken und EdelweiR-Stickereien. Einen festen Stammplatz in der special edition
haben die praktischen Reisetaschen allrounder L und M, die neben einem grofziigigen Stauraum mit vielen
Innen-Stecktaschen iiberzeugen. Fir einen Ausflug in den Biergarten oder ein gemiitliches Picknick eignet sich
der reisenthel-Klassiker carrybag. Ebenso in Wies’'n-Tracht gekleidet, zeigt er sich von seiner besten Seite. Als
Wies’'n-Begleiter oder Shopping-Kompanion eignet sich zudem die shopper-Reihe perfekt.
47182 * Reisenthel Accessoires ¢ Tel +49 8105 77292240

promotion@reisenthel.com e www.reisenthel.com

NATURTALENT MIT WERBEKRAFT

D em Kokos-Wiirfel aus dem Hause emotion factory, einer Neuheit aus echten Kokos-
¥ fasern, sieht man seinen naturverbundenen Charakter auf den ersten Blick an. Der
Wiirfel aus Kokosfasern und Naturkautschuk mit einer Seitenldnge von vier Zentimetern
ist atmungsaktiv, leicht und sehr elastisch. Im Inneren befinden sich Samen, die nach
reichlichem Wassern sehr lebendig aus dem Wiirfel sprieBen. Einfach den Wiirfel in ein
mit Wasser gefiilltes Gefa8 legen, gelegentlich wenden und nach einigen Tagen keimen
die ersten Pflanzen. Mit der individuellen Banderole wird daraus ein attraktives und
natirliches Give-away, wenn es darum geht, eine Zielgruppe umweltbewusst anzuspre-
chen. Die Banderole bietet eine 4c-bedruckbare Werbefliche von 16x4 Zentimetern.
45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

SPORTLICH IM SOMMER

b beim Jogging, auf dem Bike oder auf dem FulRballplatz — mit den Funktionsmo-
¥ dellen von James & Nicholson macht der Sport gleich doppelt Spal8. Im neuen
Sportkatalog prasentiert Daiber das Passende fiir jede Sportart und jeden Geschmack
auf 56 Seiten. Die aktuelle Running-Kollektion liefert das richtige Outfit fiir Trainings-
einheiten bei jedem Wetter: kurze und lange Laufhosen, Lauf-Shirts und Tank Tops,
Funktionsjacken und — speziell fiir Frauen — knallbunte Ladies’ Running Skirts (JN 449)
sowie das Ladies’ Bratop (JN 448). Mit dem Ladies’ und Men’s Bike-T Half Zip (JN 451
/ 452) machen Radfahrer das Rennen. Das sportive Bike-Shirt wird aus CoolDry-Fasern
hergestellt, die die Korperfeuchtigkeit nach auflen transportieren. Auch Team-Player
finden bei James & Nicholson ihre komplette Ausriistung. Das atmungsaktive und
schnell trocknende V-Neck Team Shirt (JN 467) mit Polokragen passt optimal zur Team
Shorts (JN 468) mit ihren kontrastfarbigen Einsatzen. Der perfekte Dress fiir alle
Teamsportarten wie FuRball, Handball, Volleyball, Rugby oder Hockey.

42819 * Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160
info@daiber.de ¢ www.daiber.de
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ERFRISCHUNG STATT HITZEFREI

A uch wenn es in den Arbeitsriumen demnachst wieder knackig heil wird:

& B Hitzefrei gibt es nicht. Wer sich dennoch abkiihlen mochte, ist mit dem Erfri-
schungsspray aus dem Hause i.p.a. cosmetics gut gertstet. Fiir die kleine Gesichtser-
frischung zwischendurch sorgen die Inhaltsstoffe fiir Feuchtigkeit, Pflege und einen
angenehmen Duft. Der Teint wird verbessert und geklart, die Haut gestrafft. Der
sieben Milliliter Spray Stick kann iibrigens ebenso mit anderen niitzlichen Inhalten
befiillt werden. Beispielsweise mit Sonnenschutz LSF 15 oder mit antibakteriellem
Handreinigungsspray. Auch ein Anti-Insekten Spray, ein Brillen- und Bildschirmreini-
gungsspray, ein wohlriechendes Lavendel-Spray fiirs Kopfkissen und fiir die Winter-
monate ein Enteisungsspray sind realisierbar. Der hilfreiche Stick aus transparentem
Kunststoff passt in die Hosentasche, das vierfarbige Etikett kann im Digital- oder
Offsetverfahren bedruckt werden. Selbstverstandlich sind die Spray Sticks ,,made in
Germany“ und garantieren Inhaltsstoffe hochster Qualitét.

42567 * i.p.a. cosmetics GmbH e Tel +49 2521 83000

info@ipacosmetics.de e www.i-p-a.de

KALENDER-HIGHLIGHTS 2014 PLANEN

M it neuen Trendthemen und innovativen Produkten prasentiert der Wunc h [ {-J er We |:|_ 2014
Korsch-Verlag ein starkes Kalenderprogramm 2014. AuRergewohn-
liche Neuerscheinungen in den Bereichen Kunst, Fotokunst, Humor und Rl |
Taschenkalender in Premium-Qualitat versprechen ein Kalendergeschaft
mit Wachstumspotential. Im Foto-Kunstbereich erganzen zwei neue
Kalender im Panorama-Format das Portfolio: Pferdegliick und Samtpfoten
befassen sich mit den beliebten Haustieren. Herrliche Gipfel, idyllische
Seen und spektakuldre Stimmungen bietet der Alpen-Kalender und als
romantischer Jahresbegleiter bietet sich Land & Lust an. Der langjahrige
Bestseller im Korsch-Programm, Wunder der Welt, 1adt seine Betrachter
zu einer spannenden Fotoreise ein.
40786 * Korsch Verlag GmbH & Co. KG e Tel +49 81053763939

wiederverkaeufer@korsch-verlag.de e www.korsch-verlag.de

ROBUSTER SCHUTZ BEIM SPORT

N eu vom LKW Plantaschenspezialisten Trendbagz ist der klassische Turn-
2 ¥ beutel aus der robusten LKW Plane, die Truckz Gym. Sie verleiht dem
Turnbeutel nicht nur eine moderne Optik sondern schiitzt seinen Inhalt auch
zuverldssig vor Schmutz und Nésse. Das erweist sich naturgemaR insbesondere
bei der Verwendung als Schuhbeutel als sehr praktisch, betont der Hersteller.
Zudem bietet die Truckz Gym eine optimale und auffallige Werbeflache, welche
per Siebdruck veredelt werden kann. Der neue Turnbeutel ist, wie der GroRteil
der Promotiontaschen von Trendbagz, kurzfristig ab Lager verfugbar.

> 48336 * Trendbagz GmbH ¢ Tel +49 2018993650

. info@trendbagz.com e www.trendbagz.com
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GUMMIBARCHEN GANZ FIX

versandiertig in 3 Tagen! F ur Naschkatzen, die es nicht erwarten konnen oder auf Schnelligkeit angewiesen
2 _sind, bietet StiBwarenspezialist Jung ab sofort Express-Gummibarchen mit
schnellsten Lieferzeiten an. Drei Tage nach der Produktionsfreigabe durch den
Kunden geht die Sendung bereits in den Versand. Natiirlich mit individuellem
4c-Digitaldruck auf transparenter oder weier Folie in der gewohnt hochwertigen
Jung-Druckqualitét. Pro Tiite erwarten den Empfanger rund acht Gramm Marken-
gummibarchen von Trolli. So steht nun auch bei kurzfristigsten Kundenwiinschen,
zum Beispiel zur Messe oder fiir ein Event, ein leckerer Sympathietrager mit Eigen-
werbung schnell und qualitativ hochwertig zur Verfligung. Los geht’s bei der Bestell-
menge von 3000 Stiick. Bei einer Mindesthaltbarkeit von zwolf Monaten konnen auch
Kunden mit kleinerem Bedarf eine geschmackvolle Werbebotschaft streuen.
41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG ¢ Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

AUCH UNTERWEGS LA DOLCE VITA

w as zusammengehort, soll man nicht trennen. Nach diesem Motto bietet Sanders

Imagetools mit seinem Latte Macchiato in der 250 Milliliter fassenden Alu-Slimline-
Dose eine verfiihrerische Mischung aus Milch- und Kaffeegenuss an. Der Latte Macchiato
ist besonders vollmundig: Die angenehme Siie und der kraftige Kaffee runden den
Geschmack perfekt ab. Der unwiderstehliche Genuss fiir zwischendurch und unterwegs.
Gestaltet wird die Latte-Macchiato-Slimline-Dose kundenspezifisch, beginnend mit einem
glinstigen Smart Label als Preiseinstieg bis zu einem Premium Fullbody Label, das sogar in
den konischen Bereich der Dose hineinreicht und mit 4c-Druck in Fotoqualitat dekoriert
wird. War das Fullbody Label bisher nur mit einem glinzenden Finishing erhaltlich, kann
das Layout nun auch in trendig-matter Labeloberfliche umgesetzt werden. Und das bereits
bei einer Mindestmenge von 264 Einheiten in allen Dekorvarianten.
46551 ® Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 607980

welcome@imagetools.com ¢ www.imagetools.com

WIEDERBEFULLBARE WERBEKLASSIKER

| 1 E ine neue, originelle Losung in Form von Schreibgeraten mit individuellen
= (Clips gibt es bei DreamPen aus Polen. Die Clips der Modelle Galaxy, Lotus,

Gladiator, Infinity und Optimus konnen individuell geformt werden als Logo

\ oder in der Gestalt eines Produkts, womit die Aufmerksamkeit des Betrachters

- | T erheblich gesteigert wird. Brandneu kdnnen die Schreibgerite dank Wieder-
= *L‘?.‘h; befiillung mit der Schreibgel-Tinte unbegrenzt lang genutzt werden. Die

£ i, 'H‘_'L‘:.:-_h___,_h Farbintensitat ist jetzt noch grofer, die Tinte schmiert nicht, trocknet nicht aus
i " [ und ist zudem wasserfest. Eigenschaften, die das Schreiben noch leichter und

angenehmer von der Hand gehen lassen. Die Wiederbefiillungspatronen sind

mit einer kleinen Wachskappe vor dem Austrocknen geschiitzt. Bei einem

Aufpreis von vier Euro pro hundert Stiick erhilt der Kunde einen in Blau

schreibenden Gel-Refill-Schreiber, der fiir 500 Meter Schreibleistung gut ist.

45720 ® DreamPen e Tel +48 68 4772230

dreampen@dreampen.pl e www.clipgyou.pl e www.dreampen.com
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SURREALE AKZENTE

E s war das Jahr 1979, als in Mailand das Textilunternehmen Sipec gegriin-
= det wurde. Heute stehen in der italienischen Metropole 15000 Quadrat-
meter Lagerfliche zur Verfiigung und dank einer ausgefeilten Logistik
gelingt es, Kunden in aller Welt in kiirzester Zeit wunschgemaR zu beliefern.
AuRerdem zeigt Sipec in einem Showroom rund 1000 neue Produkte,
Verkaufsschlager und Trendsetter. Ende 2012 ist es dem Unternehmen
gelungen, einen Lizenzvertrag zur Herstellung und Vermarktung der Marke
Salvador Dali zu unterzeichnen. Bereits auf der 51. PSI Messe im Januar
2013 zeigten Besucher groRes Interesse an den neuen, vom spanischen
Kiinstler Dali inspirierten Artikeln. Inzwischen hat Sipec einen umfassenden
Katalog in sieben Sprachen an die Handler verschickt und auch auf der
Website lasst es sich nach Herzenslust im aktuellen Angebot stobern.

43807 * SipecS.p.A. ¢ Tel +39 02 48391153

barki@sipec.com e www.sipec.com

COOLES MIKROKLIMA AUF DER HAUT

D ie Sportwool-Kollektion von Clipper Corporate Wear hat mit einem neuen,
2 trendigen Polohemd Zuwachs bekommen. Das Sportwool-Material enthalt
ein fortschrittliches Temperatur- und Feuchtigkeits-Managementsystem, das
einen sehr hohen Komfort bietet. Es sorgt fiir ein trockeneres und kiihleres
Mikro-Klima zwischen der Haut und der Bekleidung, schnelle Trockenzeit und
einen auBerst wirkungsvollen Transport von Feuchtigkeit. AuSerdem bietet es
Geruchs- und UV-Schutz. Die neuen Sportwool-Polohemden gibt es in Schwarz
und Weil§ sowie in je einer Damen- und Herrenversion. Die Modelle sind Teil
des umfangreichen NOS-Programmes von Clipper Corporate Wear, das schnell
und flexibel direkt aus dem Lager in Ddnemark geliefert wird.

46135 © Clipper A/S e Tel +45 9626 3200

ccw@clipper.dk e www.clippercorporatewear.dk

SCHRAUBARBEITEN FEST IM GRIFF

E in Kompakt-Schaubwerkzeug mit verbliiffenden Features stellt der Werkzeugspezialist Wera

= jetzt vor. Durch einen einfachen Druck auf den Knopf im Griff des Kraftform-Kompakt-
20-Schraubendrehers o6ffnet sich das integrierte Magazin mit sechs Bits wie von Geisterhand. Ein
Druck auf den Ring am Griff-Ende und schon verwandelt sich der kurze in einen langen Schrauben-
dreher. Ein weiterer Druck auf den Ring und schon kann die Klinge enthommen und als Maschinen-
adapter verwendet werden. Der mehrkomponentige Kraftform-Griff liegt sicher in der Hand und
sorgt fiir eine optimale Kraftiibertragung. Fiir den sicheren Halt der einzelnen Bits steht die innova-
tive Rapidaptor-Schnellwechselhalter-Technologie, verspricht der Hersteller.

48078 » Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co KG e Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de
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Messe [er'folkrajc]

Wenn Jahr fur Jahr Gber 150.000 Aussteller auf 85 % aller
Entscheider der deutschen Wirtschaft treffen, sollten Sie nicht fehlen. Auf den deutschen
Messen. Wo wirklich Geschafte gemacht werden. Seien Sie dabei! Mit Unterstlitzung

von der Messeauswahl liber Fordermoglichkeiten bis zu erprobten Planungstools unter:

gRFOLG
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PRODUCT FINDER 2.0

ZERTIFIZIERTE PRODUKTE

SPIELEND FINDEN

w ie der Supplier Finder wurde auch
der Product Finder 2.0 um den Be-
reich Zertifikate erweitert. Mit einem Klick
konnen Produktesucher einsehen, welches
Zertifikat von wie vielen und welchen Her-
stellern gefiihrt wird (s. Bild). AuBerdem
haben die Mitglieder nun die Moglichkeit,
auf der Website in einer Suchpause ge-
wissermafBen zur Auflockerung ein Online-
Game zu spielen. Angelehnt an den Hit
,Bubble Shooter” miissen dabei immer
drei Zertifikate-Logos in eine Reihe ge-
bracht werden, bevor sie sich auflosen.

Uber den SpielspaR hinaus gibt es noch
einen weiteren Anreiz, hier mitzumachen:
denn monatlich wird der Inhaber des High
Scores ermittelt und mit einer Uberra-
schung belohnt. Und auf der PSI Messe
2014 erhalt der- oder diejenige mit dem
bis zum Zeitpunkt der Messe besten High
Score einen weiteren Preis.

Fiir Fragen steht Projekt-Manager

Astrid Cukelj zur Verfiigung:

Tel. +49 211 90191333

E-Mail: astrid.cukelj@reedexpo.de <
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PSI SUPPLIER FINDER 2/2013

EINTRAGE SCHON
JETZT AKTUALISIEREN

S chon jetzt konnen PSI Mitglieder ihre
&7 FEintrage in der zweiten Ausgabe des
PSI Supplier Finders 2013 sichern. Neh-
men Sie die Chance wahr, Ihr Unterneh-
mensprofil zu aktualisieren, um somit bes-
ser von den PSI Handlern gefunden zu wer-
den. Die Neuauflage des PSI Supplier Fin-
ders ermoglicht Mitgliedern eine umfas-
sende Prasentation. Lieferanten konnen
ihre Zertifikate angeben und damit zeigen,
dass sie sich in Professionalitdt und Kun-

denbetreuung hochsten Anspriichen ver-
pflichtet fithlen. Das umfangreiche Zerti-
fikatsverzeichnis findet sich ab Seite 340.
AuRerdem fithren tiber 900 QR-Codes die
Handler per Direktlink zum dynamischen
Lieferanten-Angebot im Product Finder
2.0. Loggen Sie sich einfach unter www.
psi-network.de/supplierfinder mit Ihren
PSI Zugangsdaten ein, um das Online-For-
mular zu bearbeiten. Fiir weitere Beratung
und Riickfragen steht Tobias Fliss gerne
zur Verfugung: Tel.: +49 211 90191-321,
E-Mail: tobias.fliss@reedexpo.de <
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PROMOTURK POWERED BY PSI:

SONDERRABATTE
FUR AUSSTELLER

v om 19. bis 22. September findet die
¥ 28. Auflage der Promotiirk statt—zum
dritten Mal mit Unterstiitzung des PSI. Das
internationale Branchenevent wird im

Istanbul Expo Center/CNR Expo veranstal-
tet. Die traditionsreiche Messe, die an der
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Grenze zweier Kontinente die Werbearti-
kelmarkte Europas, Asiens und der ara-
bischen Welt verbindet, wird vom tiir-
kischen Werbeartikelverband Promoturk
zusammen mit der weltweit tatigen Ver-

anstaltungsorganisation ITE Group Plc or-
ganisiert. Besucher konnen sich unter
www.ite-promo.com kostenfrei anmelden
(bitte dem Link ,,Online Invitation Form*
folgen). <

FUR PSI HERSTELLER-MITGLIEDER,
DIE AUF DER PROMOTURK AUSSTEL-
LEN MOCHTEN, GIBT ES EXKLUSIVE
SONDERRABATTE:

¢ Ohne Standbau: ab 155 Euro pro qm (re-
guldr: 180 Euro) + 220 Euro Registrierung
(zzgl. MwSt.)

¢ Inkl. Standbau (Wande, Teppich, 1 Strahler
je 3gm, 1 Steckdose, Blendenbeschrif-
tung): ab 175 Euro pro gm (reguldr: 200 Eu-
ro) + 220 Euro Registrierung (zzgl. MwSt.)
Interessenten melden sich bitte bei
Nina Schiffhauer unter
nina.schiffhauer@reedexpo.de oder
Tel. +49 211 90191-212.

.
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PSI ONLINE TICKET:
JETZT ORDERN

S eit Anfang Juni ist der PSI Online Ti-
&7 cket Shop aktiviert. Sichern Sie sich
schon jetzt Thr Ticket fiir die PSI 2014 und
sparen Sie bares Geld. Fiir alle Frithbucher
ist das eTicket bis zum 30. September 2013
fiir nur 57 Euro anstatt 77 Euro vor Ort er-
héltlich. Im kommenden Jahr prasentiert
sich die 52. PSI in ganz neuem Gewand.
Mit auBergewohnlichen Premieren und

vielen Highlights zeigt sich das internati-
onale Branchenevent innovativ und jung
wie selten zuvor. Lassen Sie sich das nicht
entgehen und ordern Sie Ihr Ticket heute
noch unter www.psi-messe.convtickets.<
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WERBUNG

hemen gibt es aktuell viele, die eine
_® Diskussion wert sind. Unnotig, iiber
das Werbeverbot der Pharmabranche zu
diskutieren. Hier wird nicht diskutiert, hier
kidmpfen wir. Die Pharmabranche will ein
Verbot von Werbeartikeln. Ist das nicht
ein Werbeverbot? Ja, ein Werbeverbot,
denn Werbeartikel sind Werbetrager. Also
am besten die Werbung komplett verbie-
ten. Die Motive der Unternehmen, die wirk-
lich dahinterstecken, sind angestoen vom
Werbeartikelverbot in der amerikanischen
Pharmabranche. Jetzt soll Gleichstand her-
gestellt werden in Europa! Dies zu verhin-
dern, wird schwierig werden. Aber wir las-
sen nichts unversucht. Der Druck, den die
Verbdnde und das PSI aufgebaut haben,
ist groB. Dazu gehoren auch juristische
Schritte!

In dieser Zeit darf die Frage gestellt wer-
den, wie es denn um die Werbung gene-
rell steht. Alleine in Deutschland bewer-
ben 5 Millionen Unternehmen ihre Pro-
dukte und Dienstleistungen. Der ZAW, Zen-
tralverband der deutschen Werbewirtschaft,
hat gerade die neue Marktstudie der deut-
schen Werbebranche herausgebracht. Mit
18,42 Milliarden Euro sanken die Werbe-
einnahmen 2012 um 600 Millionen Euro
oder 3,2 Prozent im Vergleich zum Vor-
jahr. Die Werbeartikelbranche in Deutsch-
land liegt mit 3,47 Milliarden Euro in etwa
auf dem gleichen Niveau wie 2011. Gewin-
ner ist die Online-Werbung mit jetzt iiber
einer Milliarde Euro. Klare Verlierer sind
die gedruckten Medien. Fur 2013 wird be-
stenfalls Stagnation prognostiziert.

» Wir lassen nichts unver-
sucht. Der Druck, den die
Verbande und das PSI auf-
gebaut haben, ist grof. «

Die positive Nachricht ist die Darstellung
des Werbeartikels in der ZAW-Studie. Da-
ten und Fakten des Werbeartikels werden
ausfiihrlich dargestellt. Und der ZAW be-
urteilt in der Einleitung der Studie auch
die steuerliche Situation des Werbeartikels:
,,Nach wie vor kritisch bewertet auch der
ZAW die mit 35 Euro begrenzte steuer-
liche Absetzbarkeit von Werbeartikeln —
ein Wert, der deutlich zu tief und lebens-
fremd angesetzt ist.“

Die Aufmerksamkeit ist da, auch wenn
sie immer wieder empfindlich gestort wird.
Um die Aufmerksamkeit fiir den reichwei-
tenstarksten Werbetrager weiter zu erho-
hen, haben wir weitere Initiativen geplant.
Eine davon sehen Sie in der seit Juni lau-
fenden neuen PSI Messekampagne, die
fiir die Innovationskraft der Branche und
ihre trendsetzenden Produkte steht.

Es gruft Sie
r

yy’s
i
FLS

¢

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfiihrer PSI
michael.freter@psionline.de
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WILRER

Die Werbemittelagentur Dr. Wilker steht seit Gber 60 Jahren fiir eine ideenreiche
und ganzheitliche Betreuung im Bereich Werbeartikel. Wir suchen zur
Verstarkung unseres kreativen (serviceorientierten) Teams ab sofort eine{n)

Kundenberater(in) fiir den Innendienst.

lhre Aufgaben sind u.a
- Selbststandige Kundebetreuung inkl. Angebotserstellung und aller
damit verbundenen Aufgaben
- Abwicklung von Sonderprojekten
- Kreative Ideen — und Konzeptentwicklung
- Ausbau ihres Kundenkreises

Ihr Profil:
- Sie verflgen Uber eine kaufmannische Ausbildung
- Sie konnten bereits Erfahrung im Vertrieb sammeln {idealer Weise
in der Werbeartikelbranche)
- Sie sind kommunikationsstark, engagiert und serviceorientiert
- Sie verfligen Uber gute MS-Office Kenntnisse {idealer Weise auch CDH}

Wir bieten lhnen eine abwechslungsreiche Tatigkeit in einem freundlichen Team,
gute Entwicklungsmoglichkeiten und eine leistungsgerechte Entlohnung.

Wir freuen uns auf Ihre aussagekraftigen Bewerbungsunterlagen mit
Angabe lhrer Gehaltsvorstellungen und dem friihesten Eintrittstermin
per Email an:
Werbemittelagentur Dr. Wilker GmbH & Co. KG » Heinrich-Hasemeier-Str. 5
49076 Osnabriick « Email: bewerbung@werbemittel-wilker.de

schneidbox|

A patented product for kitchen and BBQ
For information click: www.schneidbox.de

We are searching a Partner for the

Exclusive-
Representation

of NL, BE, LUX, CH, AT, FR, GB, FI, NO,
CA, USA, AU

Conditions: Field Service Representatives
and high quality products

ide:n ‘reich

Please contact us: info@schneidbox.de

IHR PARTNER FUR WERBEMITTEL UND WERBEARTIKEL

CRIMEX

CRIMEX ist mit knapp 15 Mio. EUR Umsatz groBer als die
meisten ,flihrenden” Werbeartikelagenturen mit Standorten
in ganz Deutschland. Wir bieten eine groBe Anzahl an kreati-
ven Produktlésungen bis hin zu einer FULLSERVICE Logistik
Betreuung mit dem Versand von 280.000 Paketen pro Jahr.

Zur Verstarkung unseres Vertriebsteams suchen wir fiir die Stand-
orte Osnabriick, Diisseldorf, Miinchen, Hamburg und Berlin

eine(n) Kundenbetreuer(in)

Sie sind kreativ, kommunikationsstark, konnen Ideen vermitteln,
sind in hohem Maf3e engagiert und organisationsstark? Dazu be-
sitzen Sie idealerweise eine langjahrige Berufserfahrung, kdnnen

selbststandig im Team arbeiten und wollen sich positiv verandern?

Dann bewerben Sie sich jetzt.

CRIMEX GmbH Telefon  +49 541 35082-0
Grosshandelsring 4a Telefax ~ +49 541 35082-100
49084 Osnabriick E-Mail bewerbung@crimex.de

* das gilt auch fir deine Kumpels
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GENERATION 2.0

I n der kommenden Doppelausgabe des PSI Journals widmen wir uns Innovationen.
¥ Generation 2.0 lautet eines unserer Titelthemen, in dem wir Ihnen zeitgemalke Wer-
beartikel aus den Bereichen der modernen Medienwelt prasentieren. Freuen Sie sich
auf inspirierende Produkte. AuBerdem weihnachtet es schon wieder sehr im PSI Jour-
nal. In unserem zweiten Titelthema in der August/September-Ausgabe dreht sich alles
um die Weihnachtszeit. Wir stellen Thnen viele schone Weihnachts-Produkte vor und
und stimmen Sie trotz sommerlicher Temperaturen schon mal auf das Weihnachtsge-
schaft ein.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Titelthemen der Oktober-Ausgabe ,,Alles fiir den Winter* sowie ,,De-
sign und Lifestyle“ und senden Sie lhre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spétestens 16. August

2013 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, Dekan-Laist-Stra3e 17, 55129 Mainz, E-Mail:

hoechemer@edit-line.de.

<

KROLL VERPACKUNG: FORMSCHONE HINGUCKER

D ie Kroll Verpackung GmbH beschaftigt sich schon in der dritten Generation mit
= Tragetaschen. Doch die Produkte des in Neuried bei Munchen beheimateten Un-
ternehmens sind weit mehr als nur nitzlich. Als individuell geformte Werbetridger ent-
wickeln sich die Taschen zu echten Hinguckern. <

PSF FORUM 2013: HAPTISCHE ERLEBNISWELT

m 16. Mai erlebte das PSF Forum, die Werbeartikelmesse des schweizerischen
¥ B Werbeartikelverbandes Promoswiss, eine weitere erfolgreiche Auflage. Das PSI
Journal berichtet in der August/September-Ausgabe tiber die Veranstaltung im histo-
rischen Zeugheersaal des Schweizerhofs in Luzern. <
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reeko design gmbh & co. kg

Max-Weber-StraBe 10a « D-25451 Quickborn
Telefon: + 49 (0) 4106 766 -0 « Fax: + 49 (0) 4106 766 - 111
e-mail: info@reeko.com
Internet: www.reeko.com




Weilhnachten
neu verpackt!

Auch als zusatzliche
Tower-Adventskalender F i Geschenkverpackung
. A

Prasentbox 6 Lebkuchenfigur Team
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Traubenzucker-Kalender

Erfolgreiche Geschafte zum Fest.

Egal, welche Zielgruppe Sie:zu Weihnachten mit Prasent-Ideen
tiberraschen:und begeistern'machten: tun Sie es geschmackvoll
und kreativ..Zum:Beispiel: mit den Neuheiten:aus unserem:soeben
erschienenen Weihnachtskatalog 2013. Ein ganz besonderes High-
lightin-diesem Jahr ist der Tower-Adventskalender mit 5 Werbe-

flachen, gefiillt mit 24 Ritter SPORT Quadretties. In seiner Mitte

findet sich:auch noch:genligend Platz, ein:Gadget mit festlicher
Botschaft , add-on" beizufligen. Aber auch Prasentbox, Lebkuchen-
Team:und:der Adventskalender mit Traubenzucker bieten innovative
Maglichkeiten, die frohe Botschaft zu verbreiten. ‘Gratiskataloge,
Muster und mehr Infos beim JUNG-Team und auf

www.jung-europe.de

UhlandstraBe 36 - 71665 Vaihingen/Enz - - ‘Germany - - Tel.:'+49:7042/907-0 - - www.jung-europe.de ””G

BONBONFABRIK





