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PHARMA SETZT AUF VERBOT

S ie sind alle dabei: von Abbott tiber Bayer und Boehringer, Merck und Novatis bis
&F hin zu Pfizer und UCB aus Briissel. Und was sie vorhaben, ist fiir die Werbeartikel-
wirtschaft schlichtweg eine Katastrophe. Der europaische Verband der Arzneimittelher-
steller European Federation of Pharmaceutical Industries and Associations (EFPIA) oder
vielmehr die Mitglieder, die diesen Verband tragen, wollen kiinftig den Werbeartikel als
Werbeinstrument fiir alle Mitglieder verbieten. Der europaischen Werbeartikelwirt-
schaft droht damit ein Umsatzriickgang von gut 20 Prozent. Manche Unternehmen wird
es sogar die Existenz kosten, wenn sie sich zu sehr auf Kundschaft aus diesem Bereich
spezialisiert haben.

Erstaunlich und erschreckend zugleich, dass keiner

der europaischen Verbinde davon frithzeitig Wind be- |‘IIr " 3
kommen hatte. Schon auf der kommenden Mitgliederver- | ]
sammlung (24. bis 25. Juni) der EFPIA soll der Beschluss 1; : , -;
im Rahmen eines Transparenzkodex tiber die Biihne ge- ¥ Sl
hen. Die Mitglieder des Verbandes wurden schon jetzt ¥ |

darauf hingewiesen, ihre Ordertatigkeit darauf abzustel- N >
len, dass ab dem 30. Juni 2014 das totale Verbot fiir Streu-
artikel mit Produktwerbung wirken soll.

Unglaublich, was da vor sich geht. Schon oft stand
die Pharmaindustrie in allen europaischen Lindern am
Medienpranger —noch nie wegen des Einsatzes von Streu-
artikeln wie Kugelschreibern, Blocken oder Schliisselan- ~ Manfred Schlésser
hangern mit Werbeaufdruck. Und jetzt will man gerade
dieses hochwirksame Werbeinstrument verbieten. Wie lacherlich ist denn das? Da liegt
der Verdacht nahe, dass man im Transparenzkodex von den Dingen ablenken mochte,
die nicht transparent sind und auch nicht verboten werden sollen.

Gibt man sich in diesen Verbandskreisen wirklich der Hoffnung hin, dass man so von
den luxuriosen ,Werbetools“ ablenken kann, die es laut Transparenzkodex {iberhaupt
nicht gibt? Nach dem Motto: Wir sind sauber, seht her, wir setzen keine Streuartikel ein.
Solche Ammenmairchen kann man vielleicht Journalisten in Turkmenistan erzihlen, aber
doch nicht hier in Europa. Und wie unklug ist das grundsatzlich? Da opfert man eine all-
seits anerkannte, von Wirkungsforschern hochgelobte und selbst von Steuerpriifern voll
akzeptierte Werbeform - ohne schliissige Begriindung. Und ganz Europa spielt mit.

Das PSI wird auf jeden Fall alle Hebel in Bewegung setzen, um eine Meinungsan-
derung herbeizufiihren. Gesprache miissen gefiihrt, Stellungnahmen geschrieben wer-
den. Die Verbande haben ebenfalls massiv mobil gemacht. Auch bei Ihnen? Helfen
auch Sie personlich, wo es nur geht — denn es geht um den Werbeartikel und damit
auch um uns.

In diesem Sinne

b fdlse

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
schloesser@edit-line.de
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52. PSI: GROSSER AUFTRITT FUR WERBEARTIKEL 8

Seit es die PSI Messe gibt, ist sie stetig professioneller
und anspruchsvoller geworden. Die 52. PSl wird ein
Meilenstein in der PSI Geschichte werden: Mit frischem
Erscheinungsbild und Inszenierung als Lifestyle-Event
werden verstdrkt neue, junge Besucherzielgruppen an-
gesprochen. Uberzeugend kommuniziert wird dieses
Konzept durch die Marketing-Kampagne 2014.

AHA 2013 : ZUM DRITTEN MAL ERFOLGREICH 30
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Gemeinsam mit den Branchenprofis Abakus und Hallbau-
erlud die Leipziger Messe Anfang Mdrz zur gro3ten Wer-
beartikel-Veranstaltung in Mitteldeutschland ein. Die
AHA-Internationale Werbeartikeltage Leipzig prasen-
tierten sich damit bereits zum dritten Mal einem interes-
sierten Fachpublikum.

STRIMAXX: DIE SCHONE WELT DER TEXTILIEN 50

200

Das Unternehmen Strimaxx & Friends bietet dem Werbe-
mittelhandel ein breites Spektrum schoner wie neuer tex-
tiler Promotionsprodukte. Es vereint langjahrige Bran-
chenkompetenz mit leistungsfahiger Vertriebsstdrke und
setzt auch auf qualitativer Seite beeindruckende Ak-
zente.

HEINERUND TORSTEN JANSEN: EINGESPIELTESDUO 54

Kriegskindheit und fast drei Jahrzehnte beim selben US-
amerikanischen Konzern: Geprdgt, gestahlt und beseelt
vom Willen zur Selbststandigkeit, griindet Heiner Jansen
1988 die Jansen Verkaufsforderung GmbH & Co. KG. Heu-
te mitan Bord und seit 1999 Co-Geschiftsfiihrer: Sohn
Torsten Jansen. Die Vater-Sohn-Beziehung ist auch im Ge-
schéftsleben bestimmt von Respekt, Freundschaft und
Optimismus.
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RETRO STYLE

Lehoff Im- und Export GmbH
PSINr.: 41259
www.lehoff.de

SICH ZEIT NEHMEN

Wir verlieren Zeit, wir gewinnen Zeit, wir
verschwenden Zeit oder wir sparen Zeit. Die
Zeitist ein elementarer Bestandteil unseres
Lebens. Dabei kann das Verstandnis von
Zeit je nach Kultur variieren. In monochro-
nen Kulturen ist die Zeit fast schon etwas
Materielles. Ein Gut, das knapp werden
kann. Piinktlichkeit wird in diesen Kulturen
grof3geschrieben und Tatigkeiten werden
nacheinander und zeitlich geregelt ausge-
fiihrt. In polychronen Gesellschaften leben
die Menschen in der Zeit, sie empfinden sie
als Element der Natur, das nicht beeinfluss-
bar ist. Piinktlichkeit im Sinne monochroner
Kulturen gibt es nicht. Menschen mit po-
lychronem Zeitverstandnis haben Zeit und
hetzen dieser nicht hinterher. Damit auch
Sie Zeit fiir die schonen Dinge im Leben ha-
ben, stellen wir lhnen im Folgenden zeitlos
schone Produkte vor.

CHIC MEETS DESIGN
Lexon S.A.

PSINr.: 45457
www.lexon-design.com

LET’ S ROCK

LM Accessoires

PSINr.: 42487
www.lm-accessoires.com

BLICKFANG
Sompex GmbH
PSINr.: 41288
www.sompex.de
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MUSIKZUM RELAXEN
Nestler-matho GmbH & Co. KG
PSINr.: 41816
www.nestler-matho.de

ALLES DABEI

Meinzer GmbH

PSINr.: 44643
www.ambiente-meinzer.de

PICKNICK
Linotex GmbH

PSINr.: 44455
www.linotex.com

DER LANGSTE TAG DES JAHRES

Die durchschnittliche jahrliche Sonnenschein-

dauer liegt in Deutschland je nach Ort zwischen
1300 und 1900 Stunden. Spitzenreiter in Europa
sind unter anderen die franzosische Stadt Digne-
les-Bains, Calvia auf Mallorca oder Kreta mit 300
Tagen Sonnenschein im Jahr. Am 22. Juni wird auf
der nordlichen Halbkugel die Sommersonnenwen-
de begangen. Uberall wird dann der lingste Tag

des Jahres gefeiert. Die Sonnenwendfeiern sind
urspriinglich ein heidnisches Fest und noch heute
wird vielerorts an den verschiedenen Brauchen
festgehalten. Der Sonne zu Ehren werden Feuer ent-
ziindet und Feuerkranze ins Tal gerollt. Im siidlichen
Mitteleuropa ldsst man auch nach wie vor bren-
nende Lichter Biche und Fliisse hinab- schwimmen.
Brduche wie das Ringelstechen, bei dem Reiter vom
Pferd aus aufgehdngte Ringe mit einer Lanze herun-
terholen und Vogelschief3en, bei dem mit einer Arm-
PRAKTISCH ZU brust auf einen hélzernen Vogel geschossen wird,
TRANSPORTIEREN werden auch heute noch gepflegt. Ganz gleich wie
Inspirion GmbH die Sommersonnenwende gefeiert wird: Der lidng-

PSINE: 42907 ste Tag des Jahres ladt zu Aktionen im Freien ein.
www.inspirion.eu
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MARKETING-KAMPAGNE ZUR 52. PSI

GROSSER AUFTRITT FUR
WERBEARTIKEL

Seit es die PSI Messe gibt, ist sie stetig professioneller und anspruchsvoller geworden—und
jedes Jahr ein wenig anders. Wandel und Entwicklung waren und sind erforderlich, um eine
Leitmesse immer wieder an die Bediirfnisse der Branche anzupassen. Die 52. PSI, die vom 8.
bis 10.Januar 2014 stattfindet, wird ein Meilenstein in der PSI Geschichte werden: Mit erneut
frischem Erscheinungsbild und der Inszenierung als Lifestyle-Event sollen verstarkt neue, jun-
ge Besucherzielgruppen angesprochen werden. Uberzeugend kommuniziert wird dieses Kon-
zept durch die Marketing-Kampagne 2014.
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S eit Monaten schon strickt das PSI Mes-
&7 seteam mit Unterstiitzung einer pro-
fessionellen Werbeagentur am Konzept fiir
die 52. PSI, das jetzt im Wesentlichen steht.
Ausgangspunkt fiir die Konzeption war
auch dieses Jahr zunachst die Analyse der
Situation: Auch die diesjahrige PSI war
wieder Branchentreffpunkt, Neuheiten-
und Informationsplattform, die durch Qua-
litat, Vielfalt und Internationalitat iiber-
zeugte. Diese europaweit einzigartigen
Vorteile sollen in der neuen Kampagne
noch starker als bisher herausgearbeitet
und kommuniziert werden. Die verschie-
denen Motive und Claims richten sich an
Aussteller respektive Besucher und lassen
in der Wahrnehmung aller Zielgruppen
ein ganzlich neues Bild der PSI entstehen:
das Bild einer Produktschau, in der sich
alles um die Exponate dreht, denn die Pro-
dukte in ihrer Vielfalt und Kreativitat sind
es, die die PSI zur bedeutendsten Werbe-
artikelmesse Europas machen. Zum Ein-
kaufsparadies der Branche, das Produkt-
trends nicht nur zeigt, sondern erlebbar
macht.
HAUPTDARSTELLER DER PSI:
DIE PRODUKTE

Die PSI, wie wir sie heute erleben, ist das
Ergebnis einer Entwicklung von mehr als
funf Jahrzehnten. Um der Branche auch
kiinftig eine Plattform fiir erfolgreiches
Business zu bieten, wird sie von PSI jedes
Jahr ein bisschen anders gedacht, nach
dem Motto: Was konnen wir noch besser
machen? Immer wieder ein spannender
Prozess. Zielfiihrend war in diesem Jahr

-

3 FRAGEN AN MICHAEL FRETER
Geschdftsfiihrer PSI

Was gefillt Ihnen am besten an der neuen PSI Kampagne?

Dass die Agentur die Kerngedanken unserer neuen Messestrategie so witzig und kreativ
umgesetzt hat! Wir waren von den Key Visuals nicht nur tiberzeugt, sondern begeistert.
Unser Ziel ist es, die PSI Messe als jungen, frischen, spannenden Event zu positionieren,
bei dem man einfach dabei sein muss, um up to date zu sein. Denn nirgendwo sonst in
Europa ist in drei Tagen eine solche Fiille an interessanten Produkten und Innovationen
zu sehen. Das macht bis heute die Einzigartigkeit der PSI Messe aus, und das mochten
wir betonen. Deswegen haben wir fiir die 52. PSI eine Marketing-Kampagne entwickelt,
die die Produkte selbst in den Fokus riickt.

Welche Botschaften soll die neue PSI Kampagne transportieren?

Die PSl ist ein Must-see-Event mit einem auf3erordentlich breiten und tiefen Angebot an
Produkten, die hdchsten Anspriichen an Design und Qualitdt geniigen. Sie ist Europas
wichtigste Plattform fiir Werbeartikel-Innovationen und Branchen-Networking. Diese
Kernbotschaft soll alle Besucher, insbesondere auch die Zielgruppe potenzieller, neuer
Besucher ansprechen, die die PSI noch nicht selbst erlebt haben. lhnen wollen wir die
Messe als Lifestyle-Event ndher bringen, in dessen Rahmen sie fiir Kunden aus allen
Bereichen trendige, werbewirksame Produkte finden kénnen.

Was ist neu an der 52. PSI?

Die Ideenvielfalt, die in der Messe steckt und die sich (iber alle Produktgruppen erstreckt,
soll erlebbar gemacht werden. Die Produkte sind die wirklichen Stars der Messe! Sie sind
nicht nur an den Standen zu sehen, sondern werden in jeder Halle in verschiedenen
Neuheitenshows mit speziellem Fokus inszeniert. Mehr wird noch nicht verraten, doch
soviel sei gesagt: Die 52. PSI wird ein neues, iberraschend anderes Erscheinungsbild
haben und noch mehr Services und Gelegenheiten zum Networken bieten.
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3 FRAGEN AN ALEXANDER DE VRIES

Geschdftsfiihrer reinstil, Agentur fiir Werbung und Ideen

Wie sah das Briefing fiir die Agentur aus?

Unsere Aufgabe war es, Ideen zu entwickeln fiir eine PSI Kampagne 2014, die sich
deutlich von den vorigen abhebt, die Zielgruppe auch emotional anspricht und den
Kern der PSI Messe, die Werbeartikel selbst, in den Mittelpunkt stellt. Auch der
Verjiingung der Marke PSI sollte Rechnung getragen werden.

Konnen Sie den Erkenntnisprozess kurz erldutern, der zu dem neuen

Werbekonzept gefiihrt hat?

Wir haben die PSI Messe einmal mit Distanz, sozusagen aus der Vogelperspektive,
betrachtet. Wenn man den Blickwinkel derart verandert, werden Zusammenhénge
deutlich, die zuvor nicht so offensichtlich waren. In diesem Fall war es die Erkenntnis,
dass die PSI eine grof3e Plattform fiir Mode ist: Ob Formgebung, Farben, Materialien,
Funktionen —jedes Jahr spiegelt die Messe die jlingsten modischen Trends wider. In
allen Produktgruppen gibt es Artikel, die so attraktiv sind, dass man sie am liebsten
gleich mitnehmen wiirde. Den sich daraus ergebenden Lifestyle-Charakter der PSI
mdéchten wir herausarbeiten. Richtungsweisend fiir das Design war, wie Werbeartikel
im PSI Journal dargestellt werden. Vor allem die Seiten ,,Trends & Brands® zeigen, wie
modern und , lifestylemaRig” Werbeartikel inszeniert werden kénnen. Daran wollten
wir ankniipfen.

Das erste Key Visual ist gewagt, ein echter Hingucker: Ein Mops prasentiert
Werbeartikel. Welche Idee steht dahinter?

Ja, der Mops soll wachriitteln, tiberraschen —der kleine, selbstbewusst in die Welt
guckende Kerl provoziert garantiert Emotionen der unterschiedlichsten Art! Ein Mops ist
nicht irgendein Hund — er ist stylish, absolut im Trend, und damit représentiert er perfekt
die Welt der Werbeartikel, mit denen er ausstaffiert ist. Die Auswahl seiner Werbeartikel-
LAccessoires” ist bunt und vielfaltig wie das riesige Produktangebot auf der PSI. Der
Claim ,,Time to surprise” verweist auf die PSI Messe, die mit Spannung erwarteten
Innovationen in Europas groBter Shopping Mall der Branche.

der Gedanke, die Produkte selbst in den
Fokus zu stellen und ihre Bedeutung als
Kern des Messegeschehens zu betonen.
Denn um der Produkte willen kommen Be-
sucher aus der ganzen Welt nach Diissel-
dorf, neugierig, was sie dort an Innovati-
onen, Variationen und Ideen erwartet. Tol-
le Stande, viele Gesprache, neue Kontakte
—auch dabei dreht sich alles um die Pro-
dukte. Um den Partner gut zu bedienen
und den Kunden zu begeistern, braucht
es die passenden Produkte. Die Klassiker
wie die Ausgefallenen, die Streuartikel wie
die Prasente, die Groflen wie die Kleinen
und auch diejenigen, die man noch nie
gesehen hat. Sie alle findet man auf der
PSI, prasentiert von tiber 900 Ausstellern,
in enormer Vielfalt. Trends kreieren oder
Trends fiir sein Business nutzen — es lohnt
sich, dabei zu sein, ob als Aussteller oder
als Besucher. Das ist die zentrale Message
der Marketing-Kampagne 2014.
DIE PSI SETZT MASSSTABE

,In unseren Uberlegungen sind wir im-
mer wieder darauf zurtickgekommen, dass
Werbeartikel nicht nur Kommunikations-
medien sind, sondern tatsachlich auch be-
gehrte Lifestyle-Produkte. Denn unsere
Branche orientiert sich an den Trends, die
Designer auf der ganzen Welt schaffen.
Unsere Lieferanten greifen diese mit un-
glaublicher Kreativitat auf und setzen sie
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in marktfahige Produkte um. Oder sie ha-
ben eigene Designer, die exklusiv fur sie
arbeiten. Insofern setzt die PSI selbst Trends,
denn sie vereint die angesagtesten Arti-
kel unter einem Dach®, erklart Michael Fre-
ter. Was liegt also ndher, als die 52. PSI
zur grofen Biihne fiir ihre Hauptdarstel-
ler, die Werbeartikel selbst, zu machen?
Diese Idee wird sich im Erscheinungsbild
und in der Messegestaltung en detail wi-
derspiegeln. Time to surprise!
LIFESTYLE TRIFFT WERBEARTIKEL

Die Produkte sind es also, um die sich auf
der PSI alles dreht, und diese Idee wur-
de in der der Werbelinie zur 52. PSI aus-

drucksstark umgesetzt. Die auffilligen und
bunten Key Visuals riitteln garantiert je-
den wach, der damit konfrontiert wird.
Denn da sind erstmals auf einem Messe-
plakat wirklich Werbeartikel zu sehen, und
zwar so witzig und originell prasentiert,
dass man bestimmt zwei Mal hinschaut:
Der Mops, Symbol eines modernen, ex-
travaganten Lebensstils, tragt sie stolz und
gelassen spazieren. Wie in einem Such-
bild vertieft sich der Betrachter in das Mo-
tiv und entdeckt die verschiedensten Pro-
dukte darin: ein kleiner Vorgeschmack auf
den Innovationspool PSI. Dabei sein ist
alles! <
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SINNLICHE ERFAHRUNGEN

Das Thema dieser Rubrik dreht sich nicht nur um die beliebten siiSen Streuartikel. Das ,,siif3e
Leben“ fassen wir hierin seinem weiteren Begriffssinn auf. Es umschlief3t all die Erzeugnisse,
die das Leben ein wenig angenehmer machen und damit auch noch eine treffliche Werbewir-

kung entfalten.

war wird man beim Schlagwort ,,Siikes Leben* als Werbemittelberater zunéchst an
&= die kleinen, wiewohl werbestarken Produkte aus Schokolade, Zucker oder anderen
leckeren Aromastoffen denken. Zu recht, denn auf diesem Sektor haben die Spezia-
listen der Branche ein umfangreiches wie vielfaltiges Programm zu bieten. Zum ,,st-
Ben Leben® zdhlen jedoch weit mehr Dinge. Das italienische ,,Dolce Vita“ bringt dies
vielleicht noch klarer zum Ausdruck. Es bezeichnet all jene Ingredienzien, die dem Da-
sein einen lebenswerten Inhalt verleihen. Dazu zahlt natiirlich weit mehr als nur ge-
schmacklich gefallige Momente. Es umfasst eben auch alle sinnlich erfahrbaren Reize,
welche entweder nur fiir sich oder in einer bestimmten Kombination positive Gedan-
ken, Gefiihle, Erinnerungen oder Assoziationen erzeugen. Beispiele fiir Produkte, die
in dieser Weise ,funktionieren®, gibt es auf dem Werbemittelsektor schier ohne Zahl.
Und diese beschiftigen unter dem Schlagwort ,Multisenorisches Marketing* seit ei-
niger Zeit auch schon die Wissenschaft. Wir konnen Ihnen hier ,leider” nur eine Aus-
wahl prasentieren. Die aber hat es in sich. <
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FULLUNG NACH WUNSCH

D ie Promo Bag der Firma Magna Sweets

¥ besteht aus einem Blockbodenbeutel, der
wahlweise mit der beliebten Mandelmischung,
Pfefferminzkissen mit Schokoladenfiillung oder
Goldniissen mit Schokoladenfiillung gefiillt ist. Die
Werbeanbringung erfolgt in Form eines Kartonein-
legers, der individuell nach Kundenwunsch im
lebensmittelechten Digitaldruck bedruckt wird.
41617  Magna Sweets GmbH e Tel +49 8146 99660
info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de

MOTIVAUFSTELLER ALS BLICKFANG

E s gibt viele Anldsse, um eine kleine Aufmerksamkeit zu verschenken. Mit
= dem Teebeutel de luxe in einem durchdacht gestalteten Motivaufsteller
bietet Green Light ProMotion Products passend zu vielen Anldssen eine grofe
Auswahl an Teevariationen. Zur Verfligung stehen 14 verschiedene Teesorten
der weltweit beliebtesten Kompositionen. Die extravaganten Nylonteebeutel
haben einen Header zum Anstecken an den Becherrand. Viel Werbeflache
bietet der individuell gestaltbare Motivaufsteller, der sich nicht nur bedrucken
lasst, sondern auch in Form gestanzt werden kann.

46307 © Green Light ProMotion Products e Tel +49 40 8195160

info@green-light.de e www.green-light.de

Besuchen Sie uns jetzt online
www.kaiserstuhl-chocolaterie.de

kaiserstuhl
chocolaterie

= Tel. +49 (0) 7642 90 00 90
info@kaiserstuhl-chocolaterie.de
www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
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NASCHKATZEN AUFGEPASST

w er gerne Schokolade isst, weill um deren vielfaltige positive Eigen-
schaften. Denn die sekundaren Pflanzenstoffe haben einen durchaus
gesunden Effekt. Gute Laune macht Schokolade ganz nebenbei, denn sie
regt die Serotoninproduktion an. Nun kann man ganz individuell und noch
dazu originell fiir die kleine Nascheinheit sorgen. Einfach Schokolade im
Topf schmelzen lassen, mit einem Loffel in die Aussparungen der Silikon-
tastatur Reflects-Borlinge einfiillen und hart werden lassen. Fertig ist die
eigene Biiroschokolade! Wer aber auf die Kalorien achten muss, der kann
die Form, die einer Computertastatur nachempfunden ist, auch zur
Herstellung von Eiswiirfeln benutzen.

42487 * LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 99000

info@lm-accessoires.com ¢ www.lm-accessoires.com

EISKALT SERVIERT

E in Trendartikel aus den USA sorgt jetzt auch in Europa fiir Furore: der
m Polar Pitcher, der ab sofort bei der Braun Handels GmbH bestellt werden
kann. Dabei geht es um einen Kunststoffkrug mit einem Fassungsvermogen
von 1,5 Litern und einem integrierten Kiihlzylinder. Die Besonderheit hierbei
ist, dass die Kithlung gleichméRig tiber die gesamte Hohe des Pitchers X
erfolgt und im Gegensatz zur herkommlichen Zugabe von Eiswiirfeln der

Geschmack der Getranke nicht verfalscht wird. Das Set besteht aus dem \
Pitcher mit Deckel, dem Bodenverschluss zur Befiillung des Zylinders mit
Eiswiirfeln und dem Glacier Pack (einschraubbarer, zylinderformiger
Kiihlakku). Werbung wird auf den Pitcher oder den Kiihlzylinder gedruckt.
16107 ® Braun Handels GmbH e Tel +49 9188 599407

p.braun@braun-handels.de e www.braun-handels.de T

SOMMERLICHE KRAFTRESERVE

U nterstiitzt von der geballten Power des Drei-Gramm-
M Traubenzuckers mit Vitamin C von Jung Bonbonfabrik
lassen sich Werbebotschaften wirklich giinstig an alle
Zielgruppen verbreiten, bei denen eine Zusatzportion
Energie immer willkommen ist. Der Traubenzucker ist in
einem Blister auf der Werbekarte fixiert. Ab 2000 Stiick lasst
sich diese im 4c-Digitaldruck vollflichig gestalten.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG e Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de
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MACHT MARKEN
ZU HELDEN.

GroBe Auswahl:
Der Clip des
SIGNER LINER®
| ist in 9 Farben

| erhaltlich

Z
reddot design award
winner 2013

Senator.

DER NEUE SIGNER LINER®
DESIGNED TO BRAND

Setzen Sie auf innovatives Design, 100% Made in Germany:

Mit seiner hochwertigen Materialkombination und einem
ausdrucksstarken Farbangebot bietet der SIGNER LINER® revolutionare
Moglichkeiten flir akzentstarke Markenkommunikation.

Mehr unter: www.senatorglobal.com designhed to brand
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UBERRASCHUNGEN OHNE KALORIEN

M it den Kuchenhandtiichern von Kundenpflege lassen sich
auf originelle und witzige Art verpackte Gastehandtiicher
verschenken. Die verschiedenen , Leckerbissen® werden aus
farbigen Gastehandtiichern gewickelt, gerollt oder gefaltet. Auf
die erstaunten Gesichter angesichts dieses fantasievollen
Geschenks kann man sich vor dem Uberreichen schon freuen.
Die Handticher bestehen aus 100 Prozent Baumwoll-Frottee
und sind jeweils mit einer magnetischen Frucht dekoriert.
Ubrigens hat Kundenpflege diese originelle Art von Gstetii-
chern auch als Weinflaschen.
46887 ¢ Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 6541 812950
info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de

RAFFINIERTES KUCHENACCESSOIRE

N icht nur Profikoche kommen auf immer raffiniertere Metho-
¥ ¥ den, den Speisen eine perfekte Abrundung zu geben. Dazu
benotigt man neben den richtigen Rezepten auch Geratschaften
und Kiichenaccessoires, die das Kochen zum Vergniigen werden
lassen. Zum Sortiment der Profino GmbH gehort unter anderem
die Cuisipro-Bratensaftdusche, die mit zwei austauschbaren
Aufsatzen geliefert wird. Das leichte Aufnehmen und Dosieren der
Fliissigkeit gelingt mit dem Pipetten-Effekt. Der Duschkopf-Auf-
satz verspriiht die Marinade gleichmaRig.

47807 © Profino GmbH & Co. KG * Tel +49 212 64564895

info@profino.net e www.profino.net

LECKERE SYMBIOSE

! S chmuck und Schokolade - eine verfiihrerische Verbindung! In

1 |I ol ey AARR LA &F einer eleganten und aufwendig bedruckten Schmuckschachtel
f'I-IJr.:;-i ix | ||; I|I TYYS von MM Brown findet der GenieRer acht handgefertigte und hoch-

i T i ::' 'II llll W wertige Pralinen in der Anordnung einer luxuriosen Halskette. Dazu

- gibt es natiirlich auch das passende Armband mit fiinf Pralinen in

hochwertiger Verpackung. Eine elegante und doch kreative Symbio-
se, die nicht nur den Gaumen, sondern auch das Auge verwohnt.
48316 * Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH e Tel +49 69 25427127
rafael.kladzinski@chocolissimo.de ® www.chocolissimo.de
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LEBENSFREUDE PUR

talien — das bedeutet Lifestyle und Lebensfreude pur. Genau diesem Hauch
2 von Dolce Vita hat sich die Fattoria San Vincenzo verschrieben: mit feinen,
handgemachten italienischen Spezialitaten, geliefert von der Frohlich GmbH.
Das Ganze wird liebevoll zusammengestellt und edel verpackt, wie beispielswei-
se das Paket namens Via Culinaria. Seite an Seite liegen darin handgemachte
Tagliatelle all* Uovo con Spinaci, Passata di Pomodoro al Basilico, Bondimento
Nero - ein dunkler, gehaltvoller Balsamico — und fruchtiges Olivenol. Umge-
rithrt wird stilecht mit dem Kochloffel aus Buchenholz. Fiir perfekten anschlie-
Renden Genuss sorgt der 2010er Cantina Tollo Colle Cavalieri Montepulcano.
45661 ¢ Frohlich GmbH e Tel +49 700 123123 30
mail@webfroehlich.de e www.webfroehlich.de

REIBE IN DER BOX

E ine aulerst praktische Kasereibe hat die Nestler-matho GmbH ins Sortiment
2= genommen. Der Korpus aus rostfreiem, pflegeleichtem Edelstahl ist namlich
in einer Box aus robustem Eichenholz untergebracht. Damit ist Schluss mit der
Kriimelei auf dem Tisch. Die Box hat die MaRle von 13 x 9,4 x 7,2 Zentimetern,
das Gewicht betragt 330 Gramm. Fiir eine Werbebotschaft steht auf dem Deckel
eine Flache von 50 x 30 Millimetern zur Verfugung.

41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG © Tel +49 7221 21540

info@nestler-matho.de e www.nestler-matho.de
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MAGNA sweets GmbH

Gewerbering 5/ 6
82272 Moorenweis
Fon +49 (0) 8146-99 66 0

info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de
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FUR SCHLECKERMAULER

A us dem farbenfrohen Eisbecherset Giaveno im Sortiment von
& B Easy Gifts zu finden — schmeckt das Eis gleich doppelt so gut.
Es besteht aus vier verschiedenfarbigen Kunststoffbechern mit
passenden Kunststoffloffeln und stellt eine perfekte Erganzung
zum Eisportionierer mit der Artikelnummer 2721 dar. Die ge-
wiinschte Werbung bringt Easy Gifts mittels eines Aufklebers auf
der Einzelverpackung an. Die Lieferung erfolgt als Set verpackt in
einer transparenten PVC-Box.

47300 © Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de

SUSSE MOMENTE ZU ZWEIT

S chokoladen-Fondues erfreuen sich nach wie vor groRer

&F Beliebtheit, aber fiir zwei Personen scheint der Aufwand

manchmal etwas zu grof zu sein. Da kommt das Geschenk-

set von Macma gerade recht, denn darin befindet sich ein
Keramik-Schokoladen-Fondue fiir zwei Personen inklusive

Teelicht und zwei Fonduegabeln. Eine Werbung druckt der -
Lieferant direkt auf die Fondueschiissel. Somit steht dem

siilfen Genuss in trauter Zweisamkeit nichts mehr im Weg.

40909 ®* Macma Werbeartikel oHG ¢Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de e www.macma.de

f BOTSCHAFT AUF DER SCHOKOLINSE

MARS b jetzt sind die beliebten M-&-Ms-Schokolinsen bei Kalfany auch mit

¥ B cigenem Bild oder Logo zu personalisieren. Damit beweisen neun
Zeichen mit je maximal zwei Zeilen auf der Linse Aufgeschlossenheit,
innovatives und kreatives Denken sowie ein feines Gefiihl fiir Details. Diese
M&Ms sind die ersten Werbetrdger ihrer Kategorie, bei denen Farbe, Slogan,

IHRE Bild und Logo direkt auf der SiiRigkeit vereint werden kénnen. Erhiltlich sind
WERBUNG die Linsen entweder im glasklaren, individuell bedruckbaren Werbetiitchen
oder in der wiederauffiillbaren weillen oder mattschwarzen Metalldose,
k einzeln gesleevt mit roter Aufreifhilfe. Des Weiteren kann der Kunde bis zu

drei Farben aus 16 verschiedenen Linsentonen wahlen. Erhéltlich ab einer
Stiickzahl von 5000 Werbettitchen oder 2500 Metalldosen.

42706 © Kalfany Siife Werbung GmbH & Co. KG * Tel +49 7643 8010
vertrieb@kalfany-suesse-werbung.de ® www.kalfany-suesse-werbung.de
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EIN STUCK NATUR IM BURO

D er elegante Keramiktopf von Multiflower dient als
B Klassischer Ubertopf fur die perfekte Pflege eines
kleinen Stuicks Natur im Biiro oder zu Hause. Darin
enthalten sind Erdtablette, Samen sowie ein Kunststoff-
Wachstumstopfchen fiir Zitronengras. Auf dem 8,5
Zentimeter hohen Topf ist der Aufdruck eines Werbe-
motives im Tampondruck moglich. Das Standardmotiv
der umlaufenden Banderole bietet der Werbung
gentigend Platz. Eine eigene Gestaltung der Banderole
ist bereits ab 250 Stiick moglich.

45974 © Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
info@multiflower.de e www.multiflower.de

SO SCHMECKT WERBUNG

D ie Bio-Fruchtgummis von eco promo bieten eine
B okologisch einwandfreie Alternative zu herkomm-
lichen Gummibarchen. Mit dem ausgepragt fruchtigen,
rein nattrlichen Erdbeer- und Himbeeraroma der
Fruchtgummis lassen sich sowohl groRe als auch kleine
Kunden gerne auf den Geschmack bringen. Die
Zutaten der gluten- und laktosefreien Nascherei
stammen aus kontrolliert biologischer Landwirtschaft.
Ein individuell gestaltetes Etikett verleiht den Tiitchen
aus dem Sortiment eine personliche Note.

47503 © eco-promo GmbHe Tel +49 9369 9835910
sales@eco-promo.eu ® www.eco-promo.de

hochwertig und innovativ
o - -

y

EuroSCHIRM
EBERHARD GOBEL

EBERHARD GOBEL GMBH+COKG
Im Lehrer Feld 44 . 89081 Ulm
Fon +49 (0)731-140130 « Fax +49 (0)731-1401310

info@euroschirm.com ¢ www.euroschirm.com

Werben mit
TUV-gepriiften

Messern Solin gen

el - = Einfach. Sicher. Schneiden.

Wie scharf darf Werbung sein?

Testen Sie selbst —
mit dem neuen SECUMAX 150.

B DAS Sicherheitsmesser zum Schneiden, Schaben und Ritzen
B Grolde Flache fiir lhren individuellen Werbeaufdruck
® TUV-gepriift und intuitiv bedienbar

[ www.martor.de/werbeartikel J

MARTOR KG - D - 42648 Solingen
T: +49 212 25805-15 - F: -55 - info@martor.de - www.martor.de
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KREATIVER TAGVERSUSSER

D er bunte Blumenstraull von A &M Kreativfabrik holt den Sommer
¥ ins Haus und ist immer ein schones Geschenk fiir Freunde und
Partner. Damit der Beschenkte linger Freude daran hat, wurde der
StrauR haltbar gemacht und in einen siiSen Genuss verwandelt. Mit
dem Bliitenkronchen aus der kreativen Kiiche lassen sich Milch-
schaum, Desserts, Torten und vieles mehr verfeinern. Die Standardmi-
schung besteht aus Zucker, Kornblumen, Sonnenblumen, Lavendel,
Vanille und Fruchtaroma. Ab 100 Dosen Lieferung im Eigenlabel
moglich, ab 250 Dosen wird eine eigene Blumenkreation realisiert.
15636 * A& M Kreativfabrik GmbH e Tel +43 664 88658187
m.liebe@kreativ-fabrik.at e www.kreativ-fabrik.at

RASPELWUNDER

N isse — hart zu knacken, schwer zu reiben. Auch manche

H™ Kasesorten und Schokolade haben es in sich, wenn sie fein

zerkleinert werden sollen. Doch jetzt gibt es Annecy von Peugeot.

Diese neue manuelle Qualitdtsmiihle schafft es mit ihren kraftigen

Zahnen, harten und halbharten Kase zu mahlen, aulerdem Koch-

schokolade, Walniisse, Haselntiisse und Mandeln. Ihr modernes i o _ -

Design in Weil macht sie zu einem Blickfang in jeder Kiiche. Zu

Annecy gehoren drei verschiedene Mahleinsatze: fiir grobes oder R
feines Mahlgut und zur Herstellung von Raspeln.
48500 ° Peugeot — PSP Deutschland GmbH ¢ Tel +49 2556 902110
pspdeutschland@psp-peugeot.com e www.psp-peugeot.de
G )

SEHR SCHNITTIG

D as triangle-Tortenmesser ist dullerst praktisch veranlagt und
=7 vereint gleich zwei Funktionen in einem Werkzeug: Torte
schneiden und Stiicke servieren. Und das auf duflerst schnittige
und stilvolle Weise. Sehr pfiffig: Eine Seite der Klinge ist gezahnt
und eine Seite ist glatt geschliffen. Damit konnen hartere Boden
als auch empfindlichste Auflagen und Crémes gleichermafen
einfach und sauber getrennt werden. Sehr griffig: Das triangle-
Tortenmesser ist gleich in zwei unterschiedlichen Griffvarianten
erhéltlich. Sehr werblich: Ein Firmenschriftzug oder -logo kann
auf Wunsch auf der Klinge angebracht werden.

48697 * triangle GmbH ¢ Tel +49 212 2211532

m.forestier@triangle-tools.de ® www.triangle-tools.de
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NATURLICHE PFLEGE

v on exklusiven Duschemulsionen Uiber pflegende

¥ Kaérperlotionen, Feuchtigkeit spendende Cremes,
Sonnenlotionen, Lippenbalsam mit UV-Schutz bis hin zu
edlen, handgefertigten Naturseifen reicht das Angebot von
Francos. Besondere Beachtung findet auch die Kollektion
hochwertiger, naturkosmetischer Produkte. So pflegt die
Handcreme Natura mit Inhaltsstoffen aus kontrolliert
biologischem Anbau die Hande auf natiirliche Weise.
Neben Sojacl, das Vitamin E und Lecithin mit wichtigen
Isoflavonen enthilt, beinhaltet Natura noch Vitamin-E-rei-
ches und somit hautpflegendes Sonnenblumendl sowie
Sheabutter, die die Haut pflegt, glattet und schiitzt.

47463 © Francos GmbH e Tel +49 2521 8255112

info@francos-gmbh.de e www.francos-gmbh.de

KUCHEN MACHT DEN FEIERTAG

w o immer es etwas zu feiern gibt, wird dieser edle
Kuchen in der Dose von emotion factory zum
wahren Gaumen- und Augenschmaus. Zusammen mit
der Mini-Wondercandle zaubert er den Empfangern ein
Lacheln ins Gesicht. Dabei lasst sich das Inlay oder der
rundum vierfarbige Werbesleeve mit eigenen Wiin-
schen und Botschaften gestalten.
45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

[astal

m Jetzt testen:

www.rastal-promotion.com

Die neue Online-Plattform mit
Informationen und Features rund *
um Prasente und Promotions.

Becher
Event 0,5 |

Think big!

Glaser im XL-Format: maximale Werbeflache
zum kleinen Preis — als , LitfaBsaule”auf dem
Schreibtisch dauerhaft wirksam. Von lhrem
Glas- und Direktdruckpartner RASTAL.

www.rastal-promotion.com
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-Anzeige-

GARANTIERT FRISCHER ATEM

D ie Pfefferminzbonbons Travel von Giving Europe sorgen
2 flr frischen Atem, egal wo und wann. Die kleine Metalldo-
se mit den zuckerfreien Frischegaranten ist in Weil}, Blau oder
Silber erhaltlich und ldsst sich leicht 6ffnen und wieder
verschlieBen. Eine Werbung wird im Tampondruck oder per

MORE INFORMATION:
WWW.psi-messe.com Lasergravur in bester Qualitit wunschgeméaR aufgebracht.

45737 © Giving Europe B.V. ¢ Tel +31 344 640500

contact@givingeurope.nl e www.givingeurope.nl

NOSTALGISCHE MUSCHELN

K ids von heute lieben sie noch genauso, wie die Sprosslinge sie

H ® frither schon anschmachteten: fruchtige Schleckmuscheln. Den
Klassiker aus den 1970er-Jahren empfiehlt i.p.a. Sweets in den frischen
Geschmacksrichtungen Apfel, Ananas, Erdbeere, Himbeere, Kirsche,
Orange oder Zitrone. Die Schleckereien in den poppigen Herzmuscheln
sind einzeln im 100-Millimeter-Werbebeutel verpackt. Die Beutel, weill
oder transparent, konnen im Flexodruckverfahren in bis zu fiinf Farben
mit frohlichen Werbebotschaften versehen werden.

45893 ¢ i.p.a. Sweets GmbH ¢ Tel +49 4242 961200

info@ipasweets.de e www.ipasweets.de

GROSSE BACKSCHULE

B acken macht Freude und liegt im Trend - ob klassische Torte, feiner
=¥ Rihrkuchen oder ganz moderne Leckereien, wie Cupcakes und Maca-
rons. Die groRe Backschule von Dorling zeigt, wie die Kostlichkeiten
SI‘::IH'H“ gelingen und bietet Anfingern und allen, die ihr Backrepertoire erweitern
- FibR SCHRITT wollen, genaue und ausfiihrliche Anleitungen zu den Rezepten. Als hoch-
.LJ = wertiges Geschenk oder Streuartikel kann das Buch individuell nach
x : ' ” Kundenwunsch zusammengestellt werden. Mit dem Logo des Kunden auf
i :[ mj dem Cover wird der Titel zu einem Geschenk mit ,,Langzeitwirkung®.
48489 * Dorling Kindersley Verlag GmbH e Tel +49 89 442326221
sondervertrieb@dk-germany.de e www.dorlingkindersley.de

MVT MEHR ALS 1500 FOTOS
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SWEDISH WORKWEAR
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Hochwertiges, feinmaschiges Pique-Poloshirt aus gekdmmter Baumwolle in kérper-
betonter Schnittfiihrung. 3-Loch-Knopfleiste (Damenpolo Alba: V-Ausschnitt-Optik mit
verkiirzter 2-Loch-Knopfleiste). Mit extra haltbar verndhten Kndpfen ,,Ton-in-Ton".
Doppelt geriegelte Seitenschlitze, optische Naht am Hals und den Schultern, Kragen
aus Rippenstrick und gewebtes Necklabel.

028216 Herrenpolo Gibson 028218 Damenpolo Alba
Gropen: XS-XXL Gropen: S-XL

Material: 100% Baumwolle, 190 g/m?
Diese Poloshirts sind in 16 Farben erhaltlich

. ® s

www.terme.(!

r**j**fi*fiiiiw
Projos RVR//N e )

[ | Gibson & Alba - unsere Poloshirt Bestseller fiir den Friihling!

Exklusiv erhaltlich bei:

NewIaoe.

info@newwave-germany.de
Tel.: +49(0)8033 979 120

www.newwave-germany.de
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GEIGER AG
PRIMA KLIMA

b 2013 Jahr haben alle Auftraggeber von
& 8 Kalendern und Notizbiichern aus dem
Hause Geiger die Moglichkeit, einen zusatz-
lichen Beitrag fiir den Umweltschutz zu le-
isten. Denn die Geiger AG aus Mainz-Kastel
bietet die Option, Kalender und Notizbiicher
klimaneutral zu stellen. Die Industriekunden
zahlen dafiir einen geringen Aufpreis, mit dem
Projekte im Klimaschutz in Deutschland, aber
auch in anderen Teilen der Welt unterstiitzt
werden. Dabei arbeitet Geiger mit dem Zer-
tifizierungs-Partner natureOffice zusammen,
der nicht nur die CO*-Bilanz genau berechnet, sondern auch fiir eine optimale Verwen-
dung der Gelder sorgt. ,,Nachhaltigkeit ist fiir uns ein wichtiges Thema“, so Geschifts-
fiihrer Jirgen Geiger. ,,Die Moglichkeit, ein Produkt als klimaneutral zu deklarieren und
damit zu werben, ist eine gute Ergdnzung zu unserem Green+Blue-Sortiment mit dem
Blauen Engel. Und wir denken natiirlich, dass Umweltschutz ein immer wichtigeres The-
ma fiir die werbetreibenden Unternehmen und damit auch ein entscheidendes Verkaufs-
argument wird.“ www.geiger.ag <

Alles im griinen Bereich: das Firmengeb&dude
der Geiger AG.

TERMINIC GMBH
NEUE HOCHLEISTUNGSSTANZE IN BETRIEB

B eim Kalenderproduzenten terminic
2% aus Bremen gewihrleisten mo-
dernste Anlagen in der Produktion, dass
ein Volumen von mehreren Millionen Ka-
lendern pro Jahr zu schaffen ist. Um die
weiterhin steigende Nachfrage nach hoch-
wertigen Wandplanern bedienen zu kon-
nen, hat terminic den Maschinenpark jetzt
um eine neue Hochleistungsstanze er-
ganzt. Die Stanze weist beeindruckende
Leistungsdaten auf: Wellpappe kann bis
zu einer Starke von 3,0 Millimeter, Kar-
ton bis zu 1,5 Millimeter verarbeitet wer-
den, der maximale Stanzdruck betrdgt dabei 300 Tonnen. Bis zu 8 500 Bogen konnen pro
Stunde verarbeitet werden. ,, Wir haben uns fiir eine Stanze des Spezialherstellers Iberi-
ca entschieden, da sie deutlich robuster gebaut ist als vergleichbar leistungsfahige Ma-
schinen, sie gehort zu den massivsten am Markt®, erklart terminic-Geschaftsfiihrer Wolf-
gang Rolla du Rosey. ,, Technik und Qualitat der Maschine gewéhrleisten beim Nuten und
Stanzen hochste Prazision und sichern einen grofen Durchsatz bei gleichzeitig hoher
Standzeit.“ Die Stanze wurde per Schwertransport direkt aus Barcelona angeliefert. We-
gen des Gesamtgewichtes von 23 Tonnen konnte die Stanze nur mithilfe eines Mobil-
krans entladen und mit Spezialequipment in die Produktionshalle transportiert werden.
Vor der Inbetriebnahme wurde sie dann noch in den terminic-Hausfarben lackiert.

www.terminic.eu — www.competence-in-calendars.com <

Das neue Gerdt wurde vor der Inbetriebnahme in

den terminic-Hausfarben lackiert.

KAISERSTUHL CHOCOLATERIE
NEUE LEITERIN MARKETING
UND VERTRIEB

S eit Februar 2013 verstarkt Petra

&% Dzialoschewski als Leiterin Marke-
ting und Vertrieb das Start-up-Unterneh-
men Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH &Co
KG in Endingen am Kaiserstuhl. Petra
Dzialoschewski ist durch ihre langjah-
rige Tatigkeit in der Branche Insiderin
auf Hersteller-
seite im siiBen
Werbemittelbe-
reich. Die
Aktivitdten der
Kaiserstuhl
Chocolaterie
konzentrieren
sich auf den
Werbemittel-
handel, der

auf- und
ausgebaut
werden soll.
Unter der
Fiihrung des
geschaftsfiih-
renden Gesell-
schafters Robert Vogels (,,Vogel’s Siisse
Werbeideen*) wurde im Jahre 2012 die
Kaiserstuhl Chocolaterie neu gegriindet
und hat sich auf die Herstellung und den
Vertrieb von feinsten Werbe-Schokola-
den spezialisiert. Das Unternehmen
arbeitet in eigener Regie. Lange Walz-
und Conchierzeiten im eigenen Haus
stehen fiir hdchste Qualitat. Die Rezep-
turen der drei Schokoladensorten
Vollmilch mit 35 Prozent Kakao, Edelvoll-
milch mit 41 Prozent Kakao und Zartbit-
ter mit 60 Prozent Kakao wurden
zusammen mit einem der namhaftesten
Schweizer Chocolatiers entwickelt und
werden in Kiirze mit einer Edelzartbitter
70 Prozent erweitert. Sonderanferti-
gungen in Form von Firmenlogos aus
Schokolade auch in Kleinmengen sind
nicht die einzige Spezialitat des neuen
Schokoladenherstellers am Werbe-Scho-
koladenhimmel.
www.kaiserstuhl-chocolaterie.de <

Petra Dzialoschewski
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VIERING GMBH
INSOLVENZVERFAHREN
BEANTRAGT

D er Full-Service-Dienstleister Viering
¥ GmbH mit Sitz in Senden-Bosensell
hat Mitte April die Er6ffnung des Insolvenz-
verfahrens beantragt. Negative Sonderfak-
toren im Full-Service-Geschéft waren laut
Angaben des Unternehmens Ausloser fiir
diesen Schritt. Die Viering GmbH soll
jedoch, wenn moglich, mit einem strate-
gischen Investor fortgefiihrt werden. Der
Insolvenzverwalter des Unternehmens
arbeitet momentan an einem Sanierungs-
plan. Die Viering GmbH wurde 1976 von
Peter Viering gegriindet. Seit 1980 hatte
das Unternehmen seinen Sitz in Senden-
Bosensell. 1996 tibernahm Mark-Oliver
Schrader die Leitung der Viering GmbH.
www.viering.de <

VICTORINOX
SCHWEIZER HERSTELLER
ERWEITERT SEIN TEAM

S eit April

&F unterstiitzt
Remo Schelbert das
Prepress-Team von
Victorinox. Mit Remo
Schelbert verstarken
die Schweizer ihre
Unternehmensbe-
reiche Text-,

Bild- und Grafikver-
arbeitung und riisten sich fiir den weiteren
Ausbau der B2B-Schiene. Als neue
Customer-Service-Mitarbeiterin unter-
stiitzt Andrea Speck ab sofort das
Sales-Team
Osterreich. Zusatz-
lich betreut sie
Kunden aus dem
deutschen Postleit-
zahlen-Gebiet 3
sowie Kunden aus
der Schweiz
(Postleitzahlen-Ge-
biete 3, 6, 7, 8) und
von der Iberischen Halbinsel.
www.victorinox.com <

Remo Schelbert

Andrea Speck

GESCHAFTSUBERNAHME
ELASTO FORM UBERNIMMT HNC

D ie elasto form KG hat am 19. April 2013 die HNC AG in Weiden iibernommen.
¥ Helmut Hor, der Griinder von HNC hatte die Firma aus privaten Griinden zum
Verkauf angeboten. Nach raschen und fairen Verhandlungen zwischen Hor und der
Familie Sperber wurde man sich schnell einig und ging freundschaftlich auseinander,
so die Information von elasto form. ,,Mein Betrieb ist mein Lebenswerk. Aber jetzt geht
das Leben vor®, erkliarte Helmut Hor. Gerade bei der Familie Sperber stoft dieser Ent-
schluss auf Verstindnis. So weill Gerhard Sperber, der vor 33 Jahren mit seiner Frau
Hertha die elasto form KG ins Leben rief, was es bedeutet, das Lebenswerk anderen
zu iiberlassen: Gerhard Sperber iibergab im Januar 2013 den S6hnen Marcus und
Frank die Geschiftsleitung. Die Zukunft von HNC liegt den neuen Inhabern sehr am
Herzen. Deshalb mochte die Familie Sperber die HNC AG auch zur alten Starke zu-
rickfithren und Sortiment und Aktivititen kontinuierlich erweitern. ,,Auch wenn die
Ubernahme so rasch iiber die Biihne ging, miissen sich weder Kunden noch Mitar-
beiter dngstigen, denn HNC wird auch weiterhin bestehen und alle Auftrage werden
termingerecht und zuverldssig bearbeitet”, erklarte Giinther Sperber, der Bruder von
Gerhard Sperber und ebenfalls Mitglied der Geschaftsleitung. Zwei Familienbetriebe
wurden also vereint und werden kinftig eng und synergetisch zusammenarbeiten,
zum Wohle beider Firmen. <

TEAM-D BETEILIGT SICH
AKTION ,,FAIR SPIELT*

D ie gesetzlichen Vorgaben der EU zur Produktsicherheit machen die Welt der Spiel-
2 waren immer sicherer. Doch nicht nur die Freude, die ankommt, ist wichtig, son-
dern auch die Entstehung der Produkte. Als Mitglied im Deutschen Spielwarenverband
beteiligt sich die team-d GmbH an der Aktion ,,fair spielt“, die sich zusammen mit Part-
nerorganisationen in Asien und Europa seit iilber zehn Jahren fiir die Verbesserung der
Arbeitsbedingungen in asiatischen Spielzeugfabriken einsetzt, unter anderem indem
sie Spielzeughersteller und -handel aufruft, wirksame MaRnahmen zu ergreifen, mit
denen die Einhaltung der nationalen Gesetze und international vereinbarter Sozialstan-
dards sichergestellt werden kann. Dabei geht es mehrheitlich um die Beteiligung am
sogenannten [CTI-CARE-Prozess, dem vom Weltverband der Spielzeugindustrie initi-
ierten Zertifizierungsprogramm fiir Spielzeugfabriken (vor allem in China) fiir faire Re-
geln in der Spielzeugproduktion. www.team-d.de <
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SENATOR GMBH & CO. KGAA
ROUBILL WIRD AN DEN STAMMSITZ VERLEGT

D ie Senator GmbH & Co. KGaA, Hersteller von individualisierten Werbemitteln, ver-
¥ lJagert ihren Standort fiir die Tassenveredelung von Lemgo an den Hauptsitz nach
GroR-Bieberau und zentralisiert damit die gesamte Produktion und Organisation in
Deutschland an einem Stand-
ort. Fir Kunden und Ge-
schaftspartner andert sich da-
durch nichts. Ein nicht ver-
langerbarer Mietvertrag so-
wie notwendige Investitionen
in einen neuen Standort ha-
ben Senator veranlasst, be-
stehende Flachen in GroR-
Bieberau fiir den Mug-Shop
zu nutzen. Zusatzlich will Se-
nator das Know-how im Be-
reich der Bedruckung und In-
dividualisierung an einem
Standort biindeln und Investitionen zentralisieren. Senator sei sich seiner sozialen Ver-
antwortung bewusst, heif$t es aus dem Unternehmen. Den Mitarbeitern wird ein Wech-
sel nach GroR-Bieberau angeboten. Die Kategorie ,,Drinkware” ist weiterhin ein zen-
traler Bestandteil des Senator-Sortiments. Der Anspruch von Senator, mit Innovations-
kraft und deutscher Qualitatsarbeit die Marktfithrerschaft in Europa auszubauen, gel-
te unverandert, so das Unternehmen weiter. Dazu werde auch zukiinftig in Fertigung,
Veredelung und die Qualifikation der eigenen Mitarbeiter investiert.

www.senatorglobal.com <

Der Senator-Hauptsitz in Grof3-Bieberau.

SEIT 75 JAHREN SCHNEIDER SCHREIBGERATE
QUALITAT MADE IN GERMANY

m Jahr 2013 feiert Schneider Schreibgerite sein 75-jahriges Bestehen. Riickblickend
¥ ist Schneider darauf stolz, dass sich die Grundidee iiber Jahrzehnte bewahrt hat: gute
Schreibgerite fiir jedermann herzustellen. Dass die Produktion fast ausschlieRlich in
Deutschland liegt, ist fiir Schneider deshalb eine Selbstverstandlichkeit. So garantiert
das Unternehmen die Einhaltung der anspruchs-
vollen deutschen okologischen und sozialen
Standards sowie hochste Produktqualitit. Im
neuen Katalog ,,MaRgeschneidert — Individu-
elle Promotion-Schreibgerite 2013/2014" fin-
den sich wieder interessante Neuheiten. So zum
Beispiel die Kugelschreiber Dynamix Grip, Hap-
tify und Evo Pro. Mit dem Pen Configurator un-
ter www.schneiderpen-promotion.com kann
man auch gleich probieren, wie das eigene Logo
darauf wirkt. Und wie immer: Nichts ist un-
moglich. Bei der Umsetzung individueller Ideen
und Anforderungen ist Schneider natiirlich ger-
ne behilflich. www.schneiderpen.com <

PARTNERSCHAFT INTRACO/PHILIPS
KOOPERATION JETZT AUCH
IN DACH

D ie Internationale Nachfrage nach

¥ Produkten von ,,A-Marken* wachst
rapide auf dem Werbe- und Pramienmarkt.
Philips, ein Marktfiihrer im Bereich Haus-
haltsgerate und Unterhaltungselektronik,
hat diesen Trend erkannt und in den eigenen
Fokus geriickt. Um den steigenden Anforde-
rungen im Loyality-&-Incentive-Markt
gerecht zu werden, wurde bereits in 2011 die
Partnerschaft mit Intraco Trading BV in den
Niederlanden ins Leben gerufen. Aufgrund
des Erfolges wurde nun beschlossen, diese
auch auf Deutschland, Osterreich und die
Schweiz (DACH) auszuweiten. Hierzu wurde
in Deutschland die Intraco Deutschland
GmbH gegriindet, um diesen Markt
bedienen zu kdnnen. Jens Bidlingmaier,

' IntracoTrading~

NewTave.

G R O U P

PHILIPS

Senior Director Sales DACH, Philips
Consumer Lifestyle: ,,Unsere Wahl, die
Beziehung mit Intraco zu intensivieren und
auch in Deutschland eine Partnerschaft
einzugehen, basiert auf einer erfolgreichen,
zweijahrigen Kooperation in dem Werbe-
und Pramienmarkt in Benelux. Intraco ist ein
angesehener Partner mit einem grof3en
Portfolio von komplementaren Marken, die
perfekt zu Philips passen.“ Oscar van der
Spruit, Director Intraco Trading Bv: ,,Wir sind
erfreut, unsere Beziehung mit Philips auf
dem deutschen Markt auszubauen und
denken, dass unsere Erfahrung in diesem
Markt es uns ermdglicht, den Mehrwert fiir
unsere Kunden auf verschiedene, kreative
Art zu erhéhen.

Intraco Deutschland GmbH

Jacques Nieuwkamp

Tel. +49 5921 81978-12

info@intraco.nl <
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MARKE[DING] PLUS
NEUE FACHMESSE IN
OSTERREICH

4 marke[ding] pius

~ Promotion | Event | Kommunikation

17. - 18. Sept 13

Messe Wels
www.markeding-plus.at

I n Weiterentwicklung der erfolgreichen
B Werbeartikelfachmesse marke[ding]
veranstaltet die Messe Wels am 17. und 18.
September 2013 im Messezentrum Wels
erstmals die Marketing-Fachmesse
marke[ding] plus. Neben Werbe- und
Promotionartikeln wird die Messe
Produkte und Dienstleistungen aus den
Bereichen Marketing und Kommunikation
sowie Event, Location und Live Communi-
cation bieten. Die neue Messe weist ein
umfassendes Konzept auf und baut auf
den bereits erfolgreichen Kern der
marke[ding] auf. Konzipiert wird die
marke[ding] plus als reine Fachmesse fiir
den Osterreichischen Markt. Dabei wird
nicht nur die Industrie mit Marketing-Ver-
antwortlichen sowie Agenturen angespro-
chen, sondern auch kleine und mittlere
Unternehmen, die zum Teil einen klaren
Informations- und Beschaffungsbedarf
haben. Neben dem Ausstellungsbereich
wird weiterhin Augenmerk auf ein
hochkaratiges Fachprogramm gerichtet,
das die Qualitdt und das Bewusstsein fiir
das Thema Marketing scharft und in Key
Notes und Workshops den Entscheidungs-
tragern der Marketinglandschaft ndher
bringt. Neben der klassischen Fachmesse
mit erwarteten 180 Ausstellern wird es
auch einen marke[ding] plus award und
eine marke[ding] plus Night geben. Mit der
marke[ding] plus haben sich die Veranstal-
ter zum Ziel gesetzt, die grofite B2B-Veran-
staltung im Marketingbereich in Osterreich
zu schaffen.

www.markeding-plus.at <

GIVING EUROPE
NEUE NIEDERLASSUNG IN ITALIEN

s eit dem 1. Mai 2013 beliefert Giving Europe den italienischen Markt nicht mehr
&% wie gehabt tiber den Agenten Giving Europe Italia srl, sondern nimmt die Distri-
bution der Werbeartikel selbst in die Hand. Nach einer fiinfjahrigen Zusammenarbeit
wurde der Vertrag aufgelost. Oscar Cabanelas, Manager fiir Stideuropa bei Giving
Europe, brachte diese Veranderung mit direkten Vorteilen fiir die italienischen Hand-
ler in Verbindung.
INTERNATIONALES SORTIMENT
Das ,neue” Giving Europe Italia srl wird sich zu 100 Prozent auf das Impression-Sor-
timent konzentrieren und zudem auch die ,,We take care“-Strategie anwenden. Mi-
chele Tantimonaco, welcher das Angebot von Giving annahm und zukiinftig als neu-
er Sales Manager fir Italien zu-
standig ist, erklart: ,,Giving Euro-
pe ist eine dynamische Gruppe,
die sich nicht auf kurze Geschafts-
beziehungen konzentriert, son-
dern versucht, lange und gute Part-
nerschaften mit ihren Partnern zu
pflegen. Giving Europe hat ein sehr
umfangreiches und internationa-
les Sortiment mit Artikeln in einer grofen Farbauswahl, einen Katalog mit einer ge-
wissen ,Atmosphére‘ und ist zudem noch intensiv in aktuelle Markt-Trends involviert.
Und genau diese Fakten haben mich personlich angesprochen und iiberzeugt.“ Ein
weiterer wichtiger Vorteil sei, dass die neu geschaffene Situation Giving Europe eine
neue Preisstrategie ermogliche und das Unternehmen dadurch vor allem als Liefe-
rantenpartner in Italien attraktiver werde, so Tantimonaco.
AUCH SPANIEN IM FOKUS

Zudem investiert Giving Europe momen-
tan in die wachsenden stideuropdischen
Markte. Eine neue Niederlassung wird
noch vor dem Sommer in Barcelona er-
offnet. Oscar Cabanelas hierzu: ,Diese
Niederlassung wird fiir die Kunden in Spa-
nien, Portugal und Italien verantwortlich
sein. Es wurden bereits zwei Verkaufs-
mitarbeiter eingestellt, die Italienisch als |
Muttersprache haben. Der Umstand, dass
das Backoffice fiir Italien in Barcelona |
ansissig ist, stellt kein Problem dar. Es
liegt im Zentrum von Stideuropa und es |
sind nur hoch qualifizierte Muttersprach-
ler angestellt.“
www.givingeurope.convit <

EUROPE

-Anzeige-

_ MORE INFORMATION:
WWW.psi-messe.com

 Reed Exhibitions
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KARLOWSKY FASHION GMBH
ROCK CHEF GEHT IN DIE NACHSTE RUNDE

v or drei Jahren wurde der unkonventionelle TV-Starkoch Stefan Marquard Imagetrager
¥ _fiir das Magdeburger Unternehmen Karlowsky Fashion GmbH. In enger Zusammenar-
beit wurde die erfolgreiche Kultmarke Rock Chef entwickelt und sorgt seitdem fiir ordent-
lichen Wirbel in der Kochsze-
ne. Im Februar 2013 wurden
im familidaren Ambiente die
Partnerschaft mit Stefan
Marquard verldangert und
zukiinftige Projekte fiir die
Marke Rock Chef diskutiert.
Das kreative Team erhélt
seitdem noch prominente
und tatkraftige Unterstiit-
zung durch Musikguru
Thomas M. Stein mit der
Musikmanagement- und
Marketingagentur

clowns & helden aus

Thomas M. Stein zusammen mit Geschéftsfiihrer Thomas

Karlowsky (vorne sitzend, v.1.) und dem Karlowsky-Team.

MTS SPORTARTIKEL VERTRIEBS GMBH
TEAM ERWEITERT

Mit einer doppelt so groRRen Biirofldche
und zwei neuen Mitarbeitern startet die
MTS Sportartikel Vertriebs GmbH in das
zweite Quartal. So bekommt das Team mit
Andrea Briick eine Assistentin der Ge-
schaftsleitung. Als zweiter Neuzugang ist
Jorg Nascimento als neuer Export-Manager
fiir den wachsenden Exportbereich des
Unternehmens zusténdig. ,,Mit dieser neu

Andrea Briick und Jorg Nascimento.

Osterreich. Denn auch der
bekannte Musikmanager wurde auf Rock Chef und die Karlowsky Fashion GmbH aufmerk-
sam und freut sich auf eine spannende Zusammenarbeit in einem Team mit auflergewdhn-
lichen Kopfen. Fiir das Jahr 2013 heifit es: ,,Die Magdeburger starten durch®. Rock Chef soll
zukiinftig nicht mehr nur die Kiiche in Stimmung bringen. Es ist ebenfalls ein kultverdach-
tiges Auftreten der Marke im Fashionbereich zu erwarten. Einen ersten Vorgeschmack wird
es auf der ModaVision 2013 mit prominenter Unterstiitzung zu sehen geben.
www.karlowsky.de <

LINOTEX GMBH
REINER HERBST NEUER GESCHAFTSFUHRER

R einer Herbst ist neuer Geschaftsfiihrer der Linotex
MW GmbH. Seit Januar 2013 hat Reiner Herbst die
strategische Geschiftsleitung des Unternehmens
tibernommen. Seine Kernaufgaben liegen in der
Weiterentwicklung der Handelsgeschafte und im steten
Ausbau neuer Kundenzufriedenheitsmerkmale und
QualitatssicherungsmaBnahmen. Reiner Herbst kommt
aus einem mittelstandischen Unternehmen und war dort
viele Jahre als Vertriebsleiter und Prokurist tatig. Seit
Mitte Marz steht den Handlerkunden des Unternehmens
ein neuer Online-Shop, zur Verfiigung. Der Shop bietet
detaillierte Produktbeschreibungen und Informationen
tiber Veredelungsmoglichkeiten. Alle Produktbilder
stehen in Farbe zum Download bereit. Die Preise sind an
individuelle Handlerkonditionen angepasst und alle
Lagerbestande werden taglich aktualisiert. Alle Neuheiten von Linotex sind ebenfalls im
neuen Katalog ,,Creative Produkte 2013“ zu finden. www.linotex.com <

Reiner Herbst

geschaffenen Position und der Vergrofie-
rung unseres Biiros werden wir uns einen
weiteren, grof3en Schritt nach vorne
entwickeln*, so Geschéftsfiihrer Sebastian
Frey. www.mts-sport.de <

STAEDTLER PROMOTIONAL PRODUCTS
WECHSEL IM INNENDIENST

Seit Kurzem verstarkt Eva Stocker den
Exportbereich bei Staedtler Promotional
Products. Sie
absolvierte ihre
Ausbildung zur
Industriekauffrau
im Jahr 2011 und
war anschlieRend
im Bereich
Produktmanage-
ment tatig. In ihrer
neuen Position
wird sie im
Innendienst

Siid- und Teile Mitteleuropas betreuen und
damit Nathalie Hirschmann ersetzen, die
zukiinftig im Fachhandelsbereich als Area
Sales Manager fiir Mittelamerika verant-
wortlich sein wird. www.staedtler.de <

'rq"t""h.

Eva Stocker
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INTERNATIONALE WERBEARTIKELTAGE LEIPZIG 2013

ZUM DRITTEN MAL ERFOLGREICH

Gemeinsam mit den Branchenprofis Abakus und Hallbauer lud die Leipziger Messe Anfang
Marz zur groBten Werbeartikel-Veranstaltung in Mitteldeutschland ein. Die AHA—Internatio-
nale Werbeartikeltage Leipzig prasentierten sich damit bereits zum dritten Mal einem interes-

sierten Fachpublikum.

twa 50 Aussteller zeigten im moder-
= nen Ambiente des Congress Centers
Leipzig — in direkter Nachbarschaft der
gleichzeitig stattfindenden Cadeaux —neu-
este Trends und Innovationen aus der Welt
dreidimensionaler Promotion. Darunter
befanden sich auch einige interessante
neue Anbieter, die auf den Hausmessen
der Branche sonst nicht anzutreffen sind.
Fir die Organisatoren, die Werbemittel-
spezialisten der Hallbauer Exklusivwer-

bung GmbH und die Abakus Riesa GmbH,
sowie die ausstellenden Hersteller und Lie-
feranten verlief auch die dritte Auflage der
AHA sehr erfreulich. Jirgen Hallbauer, Ge-
schaftsfithrer der Hallbauer Exklusivwer-
bung GmbH, sprach angesichts rund 400
Besucher aus 270 Unternehmen von einem
erneuten ,,groRen Erfolg*.
BUNTES SPEKTRUM

,Neben Markenunternehmen wie Faber
Castell und Lamy belebten weitere auler-

gewohnliche Lieferanten das Bild der AHA:
darunter Karlowsky Fashion mit trendigen
Kollektionen fiir Freizeit und Beruf, Hori-
zonte mit wasserresistenten Taschen aus
Steinmehl, KMS Medienservice mit inno-
vativen peripheren Geriten fiir Smart-
phones oder der regional agierende Sti-
warenanbieter Crisbiss. Erstmals vertre-
ten war auch IT2U mit ihrem Pramienla-
bel Bonus2U, die fiir Hallbauer groBere
Pramienauftrage realisieren®, gibt Jiirgen
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Die Internationa-
len Werbeartikel-
tage Leipzig 2013,
kurz AHA, haben
sich etabliert.

Jiirgen Hallbauer und Ludwig Schulze (v.1.)

bei der Begriiung der Gaste.

Hallbauer einen Querschnitt durchs bun-
te Spektrum der Aussteller.
WERBEWIRKSAME HIGHLIGHTS

Zahlreiche Marketingexperten, Einkiufer
und Werbefachleute aus Wirtschaft, Hand-
werk und dem offentlichen Leben nutzten
die Gelegenheit der parallel ausgetragenen
Messen zum Besuch der AHA und ihrer
werbewirksamen Highlights. Hallbauer
warb dort auch mit seinem Golfprodukte-
programm, das zu einem der umfangreichs-
ten in Deutschland gehort. Abakus demons-
trierte seine neue Digitaldruckmaschine
fiir Produktpersonalisierungen in Aktion.

Neu bei Hallbauer
ist Sophie Teich-
mann. Sie wird
sich speziell auf
den Vertrieb kon-

zentrieren.

Erste Sporen auf der Messe verdiente sich
die neue, junge Hallbauer-Mitarbeiterin
Sophie Teichmann, die sich speziell auf
den Vertrieb konzentrieren wird. Marie
Theres Kohler, die Enkeltochter Jirgen Hall-
bauers, die gemeinsam mit Prokurist Ste-
fan Hertranft nach Beendigung ihres BWL-
Internationales-Management-Studiums ab
September 2013 die Zukunft von Hallbau-
er Exklusivwerbung gestalten soll, schau-
te ebenfalls auf dieser AHA vorbei.
VIELVERSPRECHENDE KONTAKTE

Jurgen Hallbauer freute sich auler tiber
weitere viel versprechende Kontakte vor

Umrahmt wurde der Abend vor der Messe mit
klangvoller Livemusik.

allem tber die Gesprache mit den Vertre-
tern der Worlds Skills 2013, der Weltmeis-
terschaften von 45 unterschiedlichen Be-
rufen, fiir deren Veranstaltung im Juli in
Leipzig Hallbauer das gesamte Merchan-
dising und die Promotion tibernehmen soll.
Auch Abakus-Geschaftsfiihrer Ludwig Schul-
ze ist mit seinem Unternehmen in die Ver-
handlungen mit einbezogen.
www.hallbauer.de -
www.abakus-riesa.de —
www.werbeartikeltage.de <
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sprachen die Zielgruppe an.

Professionelle Promoter-Teams

DIE SLIDER-KAMPAGNE GEHT 2013 IN DIE ZWEITE RUNDE

SCHNEIDER ON THE ROAD AGAIN

Nach einer iiberaus erfolgreichen Produkteinfiihrungskampagne im vergangenen Jahr ging
die Schneider Schreibgerdte GmbH mit den Kugelsurfern erneut auf Tour. Mit der kreativen
cross-medialen ,,Slider-Kampagne 2013“ wurde deutschlandweit an den Erfolg des letzten

Jahres angekniipft.

D urch die Kampagne 2012 gehoren die
2 Produkte Slider Memo, Slider Edge
und Slider Rave zu den beliebtesten Schnei-
der-Artikeln und genielRen gesteigerte Auf-
merksamkeit im Handel und beim End-
verbraucher. Mit der Aktion und der flan-
kierenden Facebook-Kampagne mit wit-
zigem Gewinnspiel gewann Schneider viele
neue Freunde und Fans und steigerte den
Traffic auf der Webseite und der Facebook-
Seite. Die Roadshow 2013 diente der Ver-
tiefung des Wiedererkennungswerts und
der Kommunikation der Produkteigen-
schaften.
»SCHREIBEN IST GOLD“

»Schreiben ist Gold“ lautete das Motto der
Kampagne 2013 und dies basiert auf der
Uberzeugung, dass Schreiben etwas sehr
Wertvolles ist, was auch in Zeiten von Com-
putern, Smartphones und Tablets nicht an
Bedeutung verlieren wird. Passend zum
Leitgedanken ,Jeder Gedanke ist es wert,

aufgeschrieben zu werden® steuerte Schnei-
der von Mitte April bis Mitte Mai in Deutsch-
land 45 Universititen und Fachhochschu-
len sowie jeweils sieben Unis und FHs in
Osterreich und in der Schweiz an. Prota-
gonist der Kampagne war der Slider Edge,
welcher so in groRem Mae getestet wer-
den konnte. Beim Gewinnspiel gab es —
getreu dem Motto — Gold zu gewinnen.
Unterstiitzt wird die Aktion durch gebran-
dete Minis und GrofRflachen-Plakate im
stadtischen Umfeld auf stark frequentierten
Platzen. Witzige und attraktive Gewinn-
spiele trugen die Kampagne ins Internet
und iiber Facebook in den Social-Media-
Bereich.
ATTRAKTIVES GEWINNSPIEL

Fiir die Prasentation im Geschaft gab es
Displays und Deko-Material. An Teststati-
onen konnten sich Kunden vom auerge-
wohnlich leichten und gleitenden Schrei-
ben der Viscoglide-Technologie, die alle

Slider-Produkte gemeinsam haben, {iber-
zeugen. In den Teststationen waren Ge-
winnkarten enthalten, sodass auch Per-
sonen, die nicht bei der Roadshow dabei
sein konnten, ihre Chance auf den Haupt-
gewinn bekamen. Dort wird auch iiber
Schreibblocke auf das Online-Gewinnspiel
aufmerksam gemacht. Ein QR-Code leite-
te direkt auf eine mobile Version des Ge-
winnspiels. www.schneiderpen.de <

L L L L L
[ ————————

Attraktive Gewinne winkten.




Mit der Seminar-Allianz zum
nachhaltigen Messeerfolg

i

Was macht moderne Messeplanung aus? Welche Trends setzten sich im Stand-
bau durch? Wie kénnen Aussteller ihren Erfolg noch besser kontrollieren?
Diese und weitere Fragen beantworten lhnen unsere Experten im Rahmen von
Seminaren in ganz Deutschland.

Seminarangebot 2013:

=l

Professionelle Messeplanung
Steigern Sie lhren Messe-Erfolg durch professionelle Planung und Durchfihrung!

Erfolgskontrolle Messe

So bekommen Sie die Kosten und Ihr Return on Messe-nvestment in den Giriff!

Crashkurs: Standbau und -design

Lésen Sie den Spagat zwischen Design, Kreativitat und Kostendruck!

Messetraining und Coaching
lassen Sie sich ein ganzheitliches Messetraining und Coaching auf den Bedarf Ihres
Unfernehmens zuschneidenl

Besuchermarketing mit Social Media
Mit Facebook, Twitter, Linkedln, Blogs, Apps & Co. Zielgruppen erschlieen und
Mehrwert schaffen

Das perfekte Messegespréach

Gehen Sie bei der Besucher-Ansprache methodisch und konsequent vor!

Das gesamtes Seminarangebot finden Sie zum Download unter:
WWw.psi-messe.com/seminare

lhr Ansprechpartner:
Annkathrin Lange | Tel.: +49 211 90191-178 | Annkathrin.Lange@reedexpo.de
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DIGITALE WERBEHILFEN

Das Biiro ist heute zunehmend durch digitale Arbeitsmittel geprdgt. Hier haben Werbeartikel
schon lange ihren festen Platz. Ob als technische Hilfsmittel oder einfach als schmiickendes Ac-
cessoire: Im Biiro erreichen sie den Adressaten (mindestens) acht Stunden lang direkt.

D ie drei Schlagworte des Themas gehen vom Ganzen ins Detail: Umfeld der vorge-
2 stellten Produkte ist das Biiro. Computer- und USB-Artikel sind wohl die meistge-
nutzten Arbeitsmittel in diesem Bereich und aus der Geschaftswelt nicht mehr wegzu-
denken. Dabei ist es aber noch gar nicht so lange her, seit wir ohne die digitalen Hil-
fen der Computerwelt haben auskommen miissen. Wir finden, dies lohnt einen kleinen
Riickblick auf die Entstehung und Entwicklung des Computers, der in Deutschland oder
Frankreich ja auch als ,,Rechner® bezeichnet wird. Dies fithrt uns auch zum Ursprung
dieses Apparates, der Daten mithilfe einer programmierbaren Rechenvorschrift verar-
beiten kann. Schon 1837 entwarf der Englander Charles Babbage eine mechanische
Rechenmaschine, die als Vorldufer des Computers gilt. Untrennbar damit verbunden
ist seine enge Mitarbeiterin Ada Lovelace, die unter anderem die Programmierung der
Maschine in der Theorie beschrieb und daher als erste Programmiererin gilt (die Pro-
grammiersprache Ada wurde nach ihr benannt). Pioniere des modernen Computers
sind Konrad Zuse, John Presper Eckert und John William Mauchly, die im Laufe der
1940er-Jahre die ersten Apparate dieser Art bauten. <
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SCHIER UNENDLICHE AUSWAHL

D er Trend der Saison ist sicher alles, was mit iPad und iPhone zu tun hat.
= Eurostyle bietet in diesem Bereich eine groSe Auswahl an Hiillen und
Mappen in allen Materialien. In der Serie Techno Two beispielsweise gibt es
eine Mappe mit einer variablen Halterung fur Tablet PCs, die sich genau auf
die jeweilige GroRe einstellen lasst. Wer eine iPad-Schreibmappe A4 in
lederahnlichem Material sucht, wird ebenso fiindig. Die Serie Modena bietet
genau dieses Produkt mit einem herausnehmbarem iPad-Etui, Steckfachern,
Stiftschlaufe und einem Notizblock. Wenn das iPad mit Etui aufgestellt werden
soll, steht das iPad-Etui aus der Serie Cesano zur Verfilgung. Eurostyle bietet
aber auch funktionale iPhone-Etuis und iPad-Schreibmappen aus Leder in
seinen Serien Office, Ravenna, Club Special und Germany.

41857 * Eurostyle - Emil Kreher GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 921789520

info@eurostyle.eu e www.eurostyle.eu

PUNKTGENAUE PRASENTATION

N autic Touchpad Pen mit sinnvoller 2-in-1-Funktion
2 ¥ von Senator kombiniert Schreibgerit fiir Notizen
mit Bedienelement fiir Tablet und Smartphone. Der
elegante Look ist das eine, der praktische Nutzen das
andere, womit er punkten kann. Verschmierte Oberfla-
chen auf dem Display sind dank Nautic Touchpad Pen
passé und auch winters kann er miihelos mit Handschu-
hen eingesetzt werden. Die Veredelung erfolgt mittels
Metalldruck oder Laserdruck. Optional ist dariiber
hinaus die Atzung fiir Schaft und Clip realisierbar.
41838 * Senator GmbH & Co. KGaA ¢ Tel +49 6162 801157

anke.niebel@senatorglobal.com ¢ www.senatorglobal.com

Z0G|

www.zogi.biz
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EFFEKTVOLLER LUFTER

w enn es im Biiro heif3 her geht, sorgt der bei Inspirion erhaltliche
Ventilator namens Typhoon fiir frischen Wind. Die Stirke ldsst sich
per Drehzahl am Ein- und Ausschalter regulieren. Die Stromversorgung
erfolgt mittels mitgeliefertem USB-Kabel, das mit einer stattlichen Lange
von 103 Zentimetern aufwartet. Der kleine in Blau und Griin verfiighare
Frischluftmacher kann auch mit Batterie betrieben werden. Dank aus-
klappbarem Standful$ auf der Riickseite lasst sich der Ventilator auf dem
Schreibtisch optimal inszenieren. Eine Werbeanbringung wird per
Tampondruck auf der Vorderseite umgesetzt.
42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

e

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu

FOTOREALISTISCHER WERBEWURFEL

D er original Rubik’s Stiftekocher, den es bei e!xact Internationale Werbemit-
27 tel gibt, hat eine GroRe von 7x7x7 Zentimetern und ist auf allen Seiten wie
im Falle des bekannten Zauberwiirfels in Fotoqualitat bedruckt. Die drei
Wiirfelreihen lassen sich waagerecht drehen. Neben dem garantierten Spiel-
spal$ bleibt die praktische Eigenschaft als Stiftekocher vollstindig erhalten.
Weitere Informationen zu dem pfiffigen Produkt auf Anfrage.

44457 * elxact Internationale werbemittel GmbH e Tel +49 6126 951175

service@e-xact.de e www.e-xact.de

"
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INDIVIDUELLE UNTERNEHMENSPRASENTATION

e individueller ein Produkt, umso positiver und pragender ist es fur das
l Firmenimage. Ein ideales Medium fiir einpragsame Werbung sind die USB-
Speichersticks mit Kapazitdten von 1 GB bis 16 GB in den Ausfithrungen USB 2.0
sowie USB 3.0 von LM Accessoires. Die in den verschiedensten Farben und
Formen lieferbaren Speichermedien sind ein Must-have wie sonst wenige Werbe-
artikel. Wer aus ihnen ein noch begehrteres Werbemittel machen will, kann seinen
USB-Speicherstick Soft Rubber von Reflects in individueller Formgebung schon ab
200 Stiick produzieren lassen. Auch eine grole Anzahl von aussagekraftigen
Standardmodellen steht zur Auswahl.
42487 ® LM Accessoires GmbH e Tel +49 2234 9900-0

info@lm-accessoires.com ¢ www.lm-accessoires.com

&
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EXKLUSIV VON DER PSI 2013: HOCHWERTIGE HANDY-CASES MIT IHREM LOGO / DESIGN.
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EXPRESS & LOGISTICS

PLATZIEREN SIE IHRE
WERBUNG AUF DEN
SMARTPHONES IHRER
HUNDEN UND LASSEN

SIE SO FUR SICH WERBEN.

» PRAKTISCH, AUFFALLIG UND LANGLEBIG MIT HOHEM NUTZUNGSGRAD
% STILVOLLER SCHUTZ DES GERATES UND INDIVIDUELLE GESTALTUNG

» ULTRA SCHLANKES DESIGN UND ABSOLUT BESTE PASSFORM
KRATZFESTER UV-FARBDRUCK MIT FUHLBARER HAPTIK

% SCHNELLE LIEFERZEIT (8-10 TAGE NACH DRUCKFREIGABE)

FUR ALLE SMARTPHONES ERHALTLICH

LIFESTYLE + PROMO IT - FON: +49 7633 925220 - MAIL: HENFLINGELIFESTYLE-PROMO-IT.DE
ONLINE UNTER: WWW.LIFESTYLE-PROMO-IT.DE
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NOTIZBUCH FUR DIE BUSINESS-CLASS

D as handliche Notizbuch von Macma im praktischen und leicht zu
2 verstauenden A6-Format verfligt tiber linierte Seiten sowie iiber
einen edlen Umschlag aus weichem Echtleder. Da das Biichlein nur in
den Umschlag gesteckt ist, 1dsst es sich bei Bedarf problemlos
auswechseln. Zusatzlich wurden ein praktischer Magnetverschluss
und ein rotes Lesebdndchen eingearbeitet. Die Werbeanbringung
erfolgt auBen auf dem Uberschlag.

40909 ®* Macma Werbeartikel oHG e Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de e www.macma.de

WIEDER BEFULLBARE WERBEKLASSIKER

E ine neue, originelle Losung in Form von Schreibgeraten mit individu- ' ; .

= ellen Clips gibt es bei DreamPen aus Polen. Die Clips der Modelle ¥

Galaxy, Lotus, Gladiator, Infinity und Optimus konnen individuell geformt \ J

werden als Logo oder in der Gestalt eines Produkts, womit die Aufmerk- = | .

samkeit des Betrachters erheblich gesteigert wird. Brandneu konnen die b :9 !"'III'-

Schreibgerate dank Wiederbefiillung mit der Schreibgel-Tinte unbegrenzt e . L\

lang genutzt werden. Die Farbintensitit ist jetzt noch groRer, die Tinte
schmiert nicht, trocknet nicht aus und ist zudem wasserfest. Eigenschaf-
ten, die das Schreiben noch leichter und angenehmer von der Hand
gehen lassen. Die Wiederbefiillungspatronen sind mit einer kleinen
Wachskappe vor dem Austrocknen geschiitzt. Ab einem Auftrag von 100
Stiick und mehr erhalt der Kunde einen in Blau schreibenden Gel-Refill-
Schreiber, der fir 500 Meter Schreibleistung gut ist.

45720 ® DreamPen ¢ Tel +48 68 4772230

dreampen@dreampen.pl e www.clipgyou.pl e www.dreampen.com

MEHR POWER UND SPASS

E xklusiv in Deutschland und nur bei Bonus2U erhiltlich ist das
= Vonino Primus 94HD, der ideale Wegbegleiter fiir Entertainment
unterwegs. Ausgestattet ist es mit einem aufergewohnlich schnellem
1,6-GHz-DualCore-Prozessor, der durch das d-Betriebssystem
Android 4.1.1 Jelly Bean unterstiitzt wird. Das 9,4-Zoll-IPS-Display
hat eine sehr hohe Farbgenauigkeit und eine kraftige Farbdarstel-
lung. Die Farben werden absolut realititstreu dargestellt und die
Blickwinkelabhangigkeit ist sehr gering. Dank eines HDMI-Anschlus-
ses ist sogar eine Verbindung zum Fernseher moglich, um selbst
aufgenommene Videos spater in Groformat anzuschauen.

48347 ° IT2U GmbH ¢ Tel +49 511 64688516

stefan.oberschelp@bonus2u.de e www.bonus2u.de
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INDIVIDUELLE SPEICHERMEDIEN

b Lager beim polnischen Speichermedien-Spezialisten Citron erhéltlich sind
& B 19 verschiedene USB-Stick-Modelle mit Kapazitaten von 1 bis 16 GB. Fiir
jeden Geschmack und jedes Budget ist etwas dabei. Gefertigt wird aus den
verschiedensten Materialien, darunter Leder, Holz oder Metall. Zu haben sind
auch Marken-Pendrives von PQI und Transcend. Brandneu ab Lager hélt Citron
den Key Shape USB, einen pfiffigen Stick im Design eines Schliissels, in drei
verschiedenen Farben bereit. Die Individualisierung erfolgt binnen 24 Stunden
im Laserdruckverfahren. Weitere Infos im Web unter www.citron.pl.
48658 © Citron btl « Tel +48 22 8394945

citron@citron.pl e www.citron.pl

FIT IN DEN SOMMER

SB Activity 3D ist ein individualisierbarer, moderner Schritt- und Kalorien-
¥ zihler aus dem Angebot von Kasper und Richter. Das Qualititsgerdt kann
jedoch viel mehr als nur Schritte zahlen. Personliche Werte wie Trainingszeit,
gelaufene Kilometer und verbrauchte Kalorien lassen sich spielerisch einfach per
USB auf den Rechner iibertragen und auswerten. Das vor allem fiir Gesundheits-
und Praventionskampagnen geeignete Produkt verfiigt zudem tber einen
Sieben-Tage-Speicher, Uhrzeitanzeige, Unterdriickung unbeabsichtigter Bewe-
gungen, eine Target-Funktion, welche die Zielvorgabe der tiglichen Schritte
erfasst, sowie iiber ein stabiles Slim-line-Gehéuse.

40043 © Kasper und Richter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9131 50655-0
info@kasper-richter.de « www.kasper-richter.de

NEED TO SPEED

S charfer Werben begrifit gleich sieben Neuzugange in seinem umfangreichen
&7 Sortiment an Speichermedien. Die Freiburger prasentieren mit den USB-Sticks
Penpal, Terminator, Evolution, Evolution-S MK II, Evolution Lite, Evolution Lite S
sowie Spaceloop XL 3.0 ein Septett an Neuheiten mit superschneller USB-3.0-
Schnittstelle. Jedes Modell ist von 8 bis 32 GB erhiltlich und kann ab einer Abnah-
memenge von 100 Stiick individualisiert werden. Preisinformationen und Datenblat-
ter konnen unter info@schaerfer-werben.de angefordert werden.

47514 ® Scharfer Werben GmbH e Tel +49 7664 5057217

info@schaerfer-werben.de e www.schaerfer-werben.de

EINZIGARTIG IN
_ AUSSTATTUNG
_ QUALITAT

_ DESIGN

Lanybaook
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Lanybook”

powered by Lediberggroup

Lanybook®

powered by Lediberg GmbH
Alkenbrede 1

D - 32657 Lemgo

Email: info@lediberg.de
www.b2b.lanybook.com

2,
é "%l PromoTIONAL GIFT fu l

AWARD 2010 .
reddot design award - —
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WIESENFEST IM BURO

F ir ibernatirlich hohe Aufmerksamkeit soll der Memo Garden von
2 _emotion factory sorgen. In der Weilblechdose mit praktischem
Aufreildeckel befindet sich bereits eingesat der Samen eines schnell
wachsenden Spezialgrases. Nach regelmiRigem, vorsichtigem
GieRen und etwas Geduld ist nach wenigen Tagen bereits eine kleine
Wiese herangewachsen, die alle paar Tage mit der Schere geschnit-
ten werden kann. Da wird der Empfanger zum Greenkeeper, der
diesen Werbetriager stets gut im Auge behalt. Praktischerweise
finden dank mitgelieferter Krokodilklemmen Notizen einen guten
Platz auf dem Rasen. Ab 250 Stiick wird Memo Garden mit umlau-
fender, vierfarbig individualisierter Banderole geliefert.

45997 © emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

WERBESTARKES LANYBOOK

D er Einsatz von Notizbiichern und Kalendern liegt im Trend und bietet
=7 beste Chancen zur Prasentation der Firmen-CI. Lanybook aus dem
Lieferprogramm von Lediberg setzt in puncto Design neue MaRstibe. Ab einer
Menge von 300 Stiick kann das Lanyband des Buches mit jeder gewiinschten
Pantonefarbe eingefirbt und mit einem individuellen Silikondruck versehen
werden. Der hochwertige Silikondruck bildet Kundenlogos oder Claims in
3D-Optik auf dem Band ab und macht es zu einem tollen Werbe- und Image-
trager. Damit werden die Moglichkeiten eines Notizbuches werbewirksam um
ein Vielfaches erweitert. Jedes Lanybook wird mit FSC-zertifiziertem Papier
geliefert und steht fiir einen schonenden Umgang mit der Umwelt.

44186 © Lediberg » Tel +49 7181989600

psi@team-d.de e www.team-d.de

PRAKTISCHER SAUBERMANN

M it dem neuen Tastatursauger namens Brillant von elasto
form ist Schluss mit ldstigen kleinen Krimeln oder Staubp-
artikeln, die sich nach einiger Zeit in der Computer-Tastatur
sammeln. Der praktische USB-Sauger aus Kunststoff kann ganz
leicht an einem freien Port an Rechner oder Tastatur angeschlos-
sen werden. Geliefert wird der praktische Saubermann mit zwei
Aufsitzen, Biirste und Gummi, in einem schwarzen Einzelkarton.
Veredelt wird flinffarbig im Tampondruckverfahren.
41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890 0

mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de
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SCHREIBT UND BERUHRT

v iva-Plus aus Polen proudly presents seinen neuesten,

in mehreren Farben verfligharen Kugelschreiber in der
Viva-Pens-Kollektion. Sein Name: Esso. Das ist ein Kunststoff-
kugelschreiber, der in den zwei Versionen Esso Black sowie
Esso Silver erhaltlich ist. Das Schreibgerét ist vor allem
zweckmaRig. Es handelt sich nicht nur um einen typischen
Kugelschreiber, sondern dank seines Touchpoints aus Silikon
auch um ein Touchgerit fiir verschiedene Displays. Esso
verwendet den kleinstmoglichen Stiftkopf, der auf dem Display
hinterlassene Fingerabdriicke zuverldssig entfernt.
46622 ¢ Viva-Plus * Tel +48 323868086
biuro@vivaplus.pl e www.vivapens.eu NEU uma
Patronen-Rolle

Das uma Patronen-Rolle

ist die innovative Basis f
artige Tintenroller-Schreibge:
rate in Premium-Qualitat. Dank
seiner speziell entwickelten,
verschleiBarmen Kugelspitze
punktet das uma Patronen-

[ Roller-System mit einer bisher
unerreichten Langlebigkeit. Das
uma Patronen-Roller-System
arbeitet nach dem Prinzip des
Fiillhalters und kann mit Stan-
dard-Tintenpatronen nachge-
filillt werden. Die Schreibspitze
mit TC-Kugel (0,7 mm) wird also
immer wieder verwendet und
nicht weggeworfen. So sind,
mit dem uma Patronen-Roller-
System ausgestattete Schreib-
gerédte nicht nur sehr wirtschaft-

PRAKTISCH ES US B-REISE-SET lich, sondern auch in besonderem

MaRe umweltfreundlich.
E in sechsteiliges USB-Reise-Set hat Nestler-matho im
= Repertoire. Es besteht aus einem RJ-45-Kabel, LADY S PR LADY PR
USB-AM-Mini, 5P/M-Kabel, USB-A/M-A/F-Kabel sowie 0-9143 SPR _ 0-9143PR g g
Mikrofon und Kopfhorer fiir die Sprachkommunikation via
Internet. Zudem ist ein 1.1-Hub mit vier Anschliissen
sowie eine optische PC-Mini-Maus im Lieferumfang
enthalten. Die Werbung kann auf Hub und Maus ange-
bracht werden. Geliefert wird die im Reilverschluss-Etui
untergebrachte Ausstattung einzeln verpackt. Modell auch als Kugelschreiber
41816 © Nestler-matho GmbH & Co. KG © Tel +49 7221 2154-0 oder Rollerball erhiltlich. www.uma-pen.com
info@nestler-matho.de e www.nestler-matho.de

uma Schreibgerate

Ullmann GmbH

Fritz-Ullmann-Weg 3
Jetzt Muster anfordern unter 07716 Fant
www.uma-pen.com/lady!
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VIRTUELLE LASERSTEUERUNG

T rotec aus Osterreich hat die erste i0S-App zur Steuerung seines Flachbettlasers
2 entwickelt, kostenlos erhaltlich im AppStore. Sie ist kompatibel mit iPhone, iPod
touch und iPad ab iOS 6.0. Benotigt wird Wi-Fi, die Trotec-JobContro-X-Laser-Soft-
ware und ein kompatibles Trotec-Lasersystem. Mittels der neuen iOS-App lassen sich
die verbundenen Laser ferniiberwachen. Es wird angezeigt, ob der Laserplotter lauft
oder auf neue Jobs wartet. Zudem lasst sich der Laser bedienen. Auch laufende Jobs
lassen sich pausieren und die Trotec-Atmos-Absauganlage kann ein- und ausgeschal-
tet werden. Dank der App hat der Laser-User also stets den Uberblick iiber die
gesamte und verbleibende Bearbeitungszeit von Gravur oder Schnitt.
47804 * Trotec Produktions- und Vertriebs GmbH ¢ Tel +43 7242 239-0
trotec@trotec.net e www.troteclaser.com

GELUNGENER HATTRICK

D amit das Schreiben, Tippen und Zeichnen mit den Fingern auf Touch-
¥ screen-Geriten wie Smartphone oder Tablet-PC noch besser funktioniert,
hat Heri-Rigoni den Stamp & Smart Pen entwickelt. Entstanden ist ein multi-
funktionales, auch als Kuli verwendbares Schreibgerat, das Design und
Anwendung optimal vereint. Verfligbar sind die Versionen Classic mit Metall-
Korpus, vollstandig lackiert und in verschiedenen Farbvarianten erhaltlich,
sowie die Special Edition in zwei Farben im Ladys-Look. Integriert ist zudem
ein individueller Stempel, der auf Wunsch mit bis zu vier Zeilen Text versehen
werden kann. Der integrierte Mikroschaum-Stempel garantiert jahrelanges Sl € .
Stempeln ohne Stempelkissen. Wie alle anderen Stempelartikel der Stddeut- J_*" /I" : 4
schen wird der Stamp & Smart Pen auch mit einem Online-Gutschein mit === it ©
QR-Code zur kostenlosen Einlosung auf der Serviceseite www.Stempelservice.
com oder mit gleich bleibenden Stempeltexten und Motiven geliefert. Neben
Produktinformationen und Bildern stellt Heri-Rigoni seinen Wiederverkaufern
auch eine Flash-Animation fiir Webseiten und Webshops zur Verfiigung.

41016 © Heri-Rigoni GmbH e Tel +49 7725 9393-0

vertrieb@heri.de e www.heri.de

INDIVIDUELLE DISPLAYSCHUTZFOLIE

lipixX fiir Smartphones und Tablets ist eine pfiffig konzipierte
=_Displayschutzfolie aus dem Sortiment der Hubert Raase Werbemit-
tel-Agentur, die individuell mit bestehenden Motiven oder mit dem
Kundenlogo bedruckbar ist. Die FlipixX-Folie bietet laut Hersteller
optimalen Schutz gegen Kratzer und verwandelt das Kommunikationsge-
rat gleichzeitig zu einem effektiven, gut sichtbaren Werbetrager. Das
Anbringen von FlipixX ist sehr einfach, schlieRlich haftet die Folie ohne
Klebstoff auf der glatten Gerateoberfliche.
3557 ® Hubert Raase GmbH Werbemittel-Agentur ¢ Tel +43 7243 76360
info@raase.de e www.raase.de
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MEHR HALTUNG FUR DEN TABLET

T ablet PCs gehoren ohne Zweifel zu den niitzlichen und

_® praktischen Dingen des Biiroalltags. Und wenn der Tablet
nicht nur flach vor uns liegt, sondern schon Haltung annimmt,
ist die Prasentation perfekt. Zum Umklappen und Aufstellen
solcher Gerdte hat team-d eine attraktive Leder-Mappe im
DIN-A5-Format im Sortiment. Geliefert wird das praktische
Accessoire inklusive Metallplakette zur Veredelung, je einzeln
im schwarzen Geschenkkarton verpackt.

44186 * team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH e Tel +49 7181989600
psi@team-d.de e www.team-d.de

EIN BOARD FUR ALLE FALLE

&H Design erfindet sich und seine Produkte immer wieder
= peu: Vor allem der Acrylbereich wird stetig weiter ausge-
baut, um eine Vielzahl an Produkten aus diesem widerstands-
fahigen und praktischen Material anbieten zu konnen. Mit dem
Mediaboard gelingt dem Kunststoffverarbeiter ein neuer Clou:
Sowohl fir Manuskripte als auch fiir technische Gerate wie
Laptops und Notebooks ist das Board ideal. Informationen
werden gut sichtbar prasentiert, womit die Voraussetzung fiir
eine ansprechende und professionelle Prasentation erfiillt ist.
47632 * E&H Design ¢ Tel +49 6732 93260
info@eh-design.de e www.eh-design.de

Bauen Sie
auf Vertrauen

... denn lhre Kunden bauen auf Sie! Sie
wissen: Kunden erwarten proaktives En-
gagement, wenn es um Themen wie
Sicherheit und Gesetzestreue geht. Wie
beweisen Sie lhr verantwortungsvolles
Handeln? Wie starken Sie das Vertrauen
und den Wert |hrer Produkte?

Die European Promotional Products As-
sociation (EPPA) offeriert ein zuverlassi-
ges Qualitatssiegel fOr Firmen, die sich
zu hochquadlifiziertem, sozial vertragli-
chem Handeln und sicheren Werbear-
tikeln bekennen. Machen Sie es zu |h-
rem! Sie wollen mehr wissen¢ Besuchen
Sie uns auf www.eppa-org.eu.

€0Pd

european promotional
products association
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BUROUTENSILIEN IM DESIGNGEWAND

R ubens Design aus Polen liefert eine Reihe individueller Biiroprodukte, die mehr als alltdgliche
28 Dinge des Massengeschmacks bietet. Individualitat und Qualitdt haben bei Rubens Design
nach eigenen Angaben oberste Prioritat. Zu haben sind die unterschiedlichsten Ausfihrungen,
etwa in Mattsilber gehaltene Speichermedien von Patriot Memory, die allesamt handgefertigt
sind. Es gibt sie auch mit einem Korpus aus exotischem Holz oder im glamourose Eleganz
vermittelnden Gewand, gespickt mit edlen Swarovski-Kristallen. Weitere Infos auf Anfrage.

46790 ® Rubens Design © Tel +48 58 6603221

bjuro@rubensdesign.pl e www.rubensdesign.pl

NOTIEREN GEGEN DAS VERGESSEN

teht einmal geschrieben, was ansteht, hat Terminstress
&7 keine Chance. Notieren statt vergessen, lautet die Devise
dank des im handlichen A6-Format gehaltenen Notizbuches
namens Spektrum, erhaltlich bei Giving Europe. Enthalten im
kleinen Set ist auch der Kugelschreiber Rimini mit in Blau
schreibender Mine. 130 linierte Seiten in Spiralheftung umfasst
das in Rot, Blau und Grau erhiltliche Biichlein, das mit einer
Werbung im Tampondruck versehen werden kann.
45737 © Giving Europe BV ¢ Tel +31 344 640500
contact@givingeurope.nl e www.givingeurope.nl

EINWANDFREIES SCHRIFTBILD

tratos heiflt der in Deutschland hergestellte Druckkugelschreiber von
&F Ritter-Pen. Besonderes Merkmal dieses Schreibgerats ist die Wandstér-
ke des hochglidnzenden Schafts, den es in transparenten und gedeckten
Farben gibt. In Verbindung mit einer massiven Metallspitze wird ein
Gewicht erreicht, das Wertigkeit und groRe Stabilitat vermittelt. Auf dem
Schaft sowie auf dem eleganten Clipdriicker, der optional auch in Platin-
Optik verfligbar ist, ist Platz fiir individuelle Werbedrucke. Der Schaft kann
zudem mit einer 4-c-Digitalfolie veredelt werden, womit Bilddrucke in
Fotoqualitdt moglich sind. Geliefert wird Stratos mit der Qualitatsmine
Ultra, die langfristig fiir ein stets einwandfreies Schriftbild sorgt.
44508 * Ritter-Pen GmbH e Tel +49 6161 808150
info@ritter-pen.de ® www.ritter-pen.de
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TROIKA

PERFEKTE PERFORMANCE

D ie Kunstleder-Portfoliomappe New age von Topico ist
¥ wie gemacht fiir den Einsatz im Biiro, auf Messen oder
Konferenzen. Die praktische Ordnungshilfe mit Reilver-
schluss hat diverse Einsteckfacher fir Visitenkarten und
Dokumente. Zudem verfligt die Mappe tiber einen Steckplatz
fiir ein Schreibgerit sowie einen DIN-A4-Schreibblock. Dank
einer mit ausklappbarem Aufsteller ausgestatteten, heraus-
nehmbaren Schutzhiille, die iPads und Tablet-PCs im Format
24 x 17,7 Zentimeter Platz bietet, kann New age fiir Prasenta-
tionszwecke effektvoll inszeniert werden.

44327 * Topico Ideas for excellence ® Tel +49 421 5227-0

sales@topico.de e www.topico.de

STROMKONSERVE

Tragbarer Smartphone-Ersatzakku

Mobile Steckdose

Bevor unterwegs das Smartphone ausfallt, wird es mit
der STROMKONSERVE schnell wieder aufgeladen.
2.200 mAh Akku-Kapazitdt und der USB-Adapter fur
viele aktuelle Smartphones bringen Sie sicher durch
den Tag.

Und wenn die Nacht kommt...
verwandelt sich die STROMKONSERVE in eine LED-helle
Taschenlampe.

SAUBERER ARBEITSPLATZ

D ie Tastaturbiirste von Frank Biirsten, gefiihrt unter der
27 Artikelnummer 990, erscheint im klassischen Design
und halt, was sie verspricht. Mit ihren weichen Spezialbors-
ten fegt die Biirste allen Staub von der Tastatur. Durch die
besondere Anordnung der Borsten erreicht sie auch die
kleinsten Rillen und Ecken. Zudem iiberzeugt die Tastatur-
biirste als Werbetrager: Schlieflich 1dsst sie sich von Frank
Biirsten mit einem individuellen Werbelogo bedrucken.

Das praktische Werbegeschenk wird in Deutschland
hergestellt und sollte in keinem Biiro fehlen. Zus=tzfunktion
41853 © Frank Biirsten GmbH e Tel +49 7673 88865-0 lascnon amon
info@frank-brushes.de e www.frank-brushes.de Czrmonclcht

Mehr Informationen finden Sie unter
www.troika.org/stromkonserve
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ENTLASTUNG FUR KOPFARBEITER

D ie pfiffig konzipierte Borse von Jutamo bewahrt nicht nur die Finanzen

=¥ sicher auf, sondern hat obendrein noch Képfchen. Oft reicht im Alltag ein

einfacher Notizzettel nicht mehr aus fiir die unzihligen Datenmengen, die

spiter bearbeitet werden mussen. Im Zettelsalat gehen wichtige Daten und

Infos verloren. Damit ist jetzt Schluss, denn mit dem eingebauten Clip fiir den

zur Borse gehorigen USB-Stick lassen sich etwa auch Kundendaten einfach,

schnell und sicher abspeichern. Borse nebst Stick sind ein ideales Geschenk fiir

MORE INFORMATION: die Mitarbeiter, die vielleicht oft im AuBeneinsatz Daten ,,mitnehmen® miissen,
www.psi-messe.com eignen sich aber natiirlich auch einfach als Werbegeschenk.

45651 ° Jutamo GmbH e Tel +49 6108 799380

info@jutamo.de e www.jutamo.de

ATTRAKTIVE SPEICHERMEDIEN

D as mit edlem Body aus Holz gestaltete Modell ist neuestes Kind im
2 umfangreichen Sortiment von USB-FlashDrive, dem Spezialisten fur
USB-Speichermedien aus GroRbritannien. In Anlehnung an das populare
Modell Twister USB mit umlaufender Metalleinfassung nebst Ose fiir die
Befestigung am Schliisselbund diirfte auch der wahlweise mit hellem,
mittelhellem und dunklem Holzkorper erhéltliche Neuling zum Dauerbren-
ner werden. Der Metallclip des zeitlos geformten Speichers, den es mit
Kapazititen von 64 MB bis 32 GB und ab einer Mindestbestellmenge von
50 Stiick gibt, kann per Bedruckung oder Gravur individualisiert werden.
Auf all seine Modelle gewahrt USB eine lebenslange Garantie.

46516 * USB-FlashDrive.com e Tel +44 1753 491470

chris@usb-flashdrive.com ¢ www.usb-flashdrive.co.uk

NATURLICHES ORGANISATIONSTALENT

M it Brixxs von e+m Holzprodukte ist ab sofort Schluss mit der
Zettelwirtschaft: Die neuen, attraktiven Organizer sind ideal fir
den Gebrauch im Biiro oder fiir Zuhause. Ob mit Bohrungen oder
mit Schlitzen, Brixxs nehmen alle Utensilien auf, vom Lineal bis hin
zu personlichen Fotos. Die in einem umweltfreundlichen Papierschu-
ber verpackten Organizer sind aus massiver Braunesche gefertigt
und in zwei Varianten erhaltlich: Brixxs dots mit Bohrungen und
Brixxs cuts mit Trennschnitten. In den Farben Orange, Weifl und
Eisblau werden sie zu Eyecatchern in jedem Ambiente.
42200 ® e+m Holzprodukte GmbH e Tel +49 9181 2975-75

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de
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TINTE VON DER ROLLE

D as Patronen-Roller-System von uma Schreibgerate ist die
=¥ Basis fiir die neuen Tintenroller-Schreibgerate in Premi-
um-Qualitat. Das System punktet mit seiner speziell entwi-
ckelten, verschleiBarmen Kugelspitze, die laut Hersteller
iberdurchschnittlich langlebig ist. Das uma-Patronen-Roller-
System arbeitet nach dem Prinzip eines Fiillhalters und kann
mit Standard-Tintenpatronen nachgefiillt werden. Die Schreib-
spitze mit TC-Kugel wird also immer wieder verwendet und
nicht weggeworfen, was fiir die Wirtschaftlichkeit und hohe
Umweltfreundlichkeit des Produktes spricht. Das Modell ist
zudem als Kugelschreiber oder Rollerball erhaltlich.

41848 ° uma Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 707-0
info@uma-pen.com ® www.uma-pen.com

WACHSENDE BEGEISTERUNG

D er kleine Zink-Behalter von Multiflower, modern und in
= Metallic ausgefiihrt, ist gedacht fiir die Aufzucht kontinu-
ierlich wachsender GruBBbotschaften. Eingelegt in das
Wachstumskastchen sind eine Erdtablette und Samen. Die
umlaufende Banderole bietet ausreichend Platz fiir eine
individuelle Werbebotschaft. Ab einer Order von 250 Stiick
und mehr ist eine eigene Gestaltung der Banderole moglich.
45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

BABY

Wir sehen uns! Live
in der

013 unter
www.pcollection.de

F. Pecher GmbH - Fabrik fiir Schreibgerite
info@pcollection.de - www.pcollection.de
Fon: ++49 52 22/94 20 0 - Fax: ++49 52 22/94 20 22
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URBANER SPEICHERPLATZ

Is Lieferant pfiffiger Design-Produkte fiir Astheten hat sich koziol in der
¥ 8 Werbeartikelbranche einen Namen gemacht. In der Welt der Elektro-
nikartikel sticht die USB-Station Memory City mit ihren erfrischenden
Gestaltungsmerkmalen heraus. In Memory City bekommen Speicherkarten
und USB-Sticks den passenden Landeplatz und warten hier aufgeraumt auf
ihren ndchsten Einsatz. Die Datentrager komplettieren das spielerische
Motiv, das nicht nur Mannerherzen hoher schlagen lasst.

47406 * koziol — ideas for friends GmbH e Tel +49 6062 604-0

incentives@koziol.de ® www.koziol.de

ELEKTRONISCHE KLINGE

v ictorinox@work ist das Schweizer Taschenmesser von Victorinox, das die
digitale Gesellschaft im Berufsalltag und in der Freizeit begleitet. Der Clou:
Das Taschenmesser ist mit einer ,elektronischen Klinge® in Form eines USB-
Sticks ausgestattet. Nebst den praktischen Funktionen von Klinge, Schere,
Nagelfeile mit Schraubendreher, Pinzette und Kugelschreiber dient der kleine
Alleskonner jetzt auch als Speicher von Musikdateien, Bildern, Prisentationen
oder digitaler Post mit einem Gesamtvolumen von 8 respektive 16 Gigabite. Der
Schliisselanhdnger ist in acht verschiedenen Farben erhaltlich und kann ein- bis
sechsfarbig bedruckt sowie mit einer Klingenatzung veredelt werden.
44281 * Victorinox AG ° Tel +41 41 8181211

261@victorinox.ch e www.victorinox.ch

ATTRAKTIVER CHEF-PLATZ

E in heiBer Kandidat fiir den neuen Lieblingsplatz im Biiro ist der
= Klassische Chefsessel von Lehoff. Gefertigt aus echtem Leder,
verfiigt der komfortable Sessel iiber eine stufenlose Sitzhohenverstel-
lung mittels TUV-gepriifter Toplift-Mechanik sowie eine individuell auf
das Korpergewicht einstellbare Wippmechanik. Lehne und Sitz sind
gesteppt mit aufwendiger Polsterung in echtem Leder. Die Riickseite
und das Seitenteil sind in farbgleichem Kunstleder gehalten. In Schwarz
erscheinen die formschénen Armlehnen aus Kunststoff. Weitere
Features sind das stabile Kunststoff-FuBkreuz in Schwarz sowie die
lastabhédngig gebremsten Sicherheitsdoppelrollen. Wer bei Lehoff
ordert, darf das komplette Dienstleistungs-Paket erwarten, von der
Beratung iiber den Einkauf bis zur Auslieferung an den Endkunden.
41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0

info@lehoff.de e www.lehoff.de




Artikel 1134

Artikel 1324

als ,wachsendes Dankeschon”, als ,,wachendes Logo“
oder mit der SGritnen Oase-Dose”

Artikel 1337

ASStrein!

Mehr spASSbeiderArbeit gibt's jetzt online!
Ab sofort kbnnen Sie nicht nur stébern und spielen, sondern

auch Ihre Ideen auf Werbespielkarten online simulieren.
Ab sofort gibt es auch die App ,Meine Karte* — einfach
downloaden und SpASS haben!

www.spASSbeiderArbeit.com

m E Spielkartenfabrik Altenburg GmbH
3 Leipziger StraBe 7 - 04600 Altenburg AS S
Tel.: +49 (0)3447 582-0

= Fax: +49 (0)3447 582-109 ALTENBURGER —

Klassik(er) genieflen
| Werbemitte| & Give Aways

von Résler CeramTec

Tiflis

je uns -
Testen Sie U ‘
wir beraten Sie gerne: }

_ tec.de . e s
Katharina@roes LT Werbemittel mit individuellem Logodruck:
Odgj 09269/78122 auf qualitativ hochwertigem Hartporzellan
mikrowellen-, spiilmaschinen- u. backofengeeignet
mit hoher Farbgenauigkeit in der Umsetzung,
lebensmittelecht, blei- u. cadmiumfrei
schnell, flexibel, zuverlassig, permanent lieferfahig
schon ab 100 Teilen

~
R()SLER Rosler CeramTec GmbH Tel: 09269 / 78-122

Langenauer StraRe 2 Fax: 09269 / 78-190
96355 Tettau-Schauberg

www.roesler-ceramtec.de
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Auch bei den giinstigen Werbemitteln
achtet man bei Strimaxx auf Top-Qualitit.

Dr. Axel ). Stenger
Tel. +49 40739 2668-10

astenger@strimaxx.de

Uwe Nagel
Tel: +49 40739 2668-20
unagel@strimaxx.de

www.psi-network.de

PSl Journal 6/2013

l' T
Angelika Janke
Tel. +49 40739 2668-21

astenger@strimaxx.de

Die Strimaxx-Firmenzentrale hat ihren Sitzin Renchen, Baden-Wiirtemberg. #

STRIMAXX: SCHIRME, TASCHEN, RUCKSACKE, CAPS UND MEHR

DIE SCHONE WELT DER TEXTILIEN

Das Unternehmen Strimaxx & Friends bietet dem Werbemittelhandel ein breites Spektrum
schoner wie neuer textiler Promotionsprodukte. Es vereint langjahrige Branchenkompetenz mit
leistungsfahiger Vertriebsstarke und setzt auch auf qualitativer Seite beeindruckende Akzente.

Is Partner des Werbemittelhandels ist
& 8 die Strimaxx & Friends GmbH seit ver-
gangenem Jahr das jlingste Mitglied der
mittelstandisch gepragten RMJ-Unterneh-
mensgruppe aus Renchen, Baden-Wiirt-
temberg. Die Gruppe hat ihren Ursprung
als Zulieferer der regionalen Bekleidungs-
konfektionare in den 50er-Jahren des ver-
gangenen Jahrhunderts. Strimaxx &
Friends selbst ist spezialisiert auf die Ent-
wicklung, Produktion, den Vertrieb und
die Bedruckung von Schirmen, Baumwoll-
taschen, Non-Woven-Taschen, Sport- und
Freizeittaschen, Business- und Notebook-

Taschen, Rucksacken, Caps und gendhten
Spezialanfertigungen.
GROSSE VERTRIEBSERFAHRUNG

Der Vertrieb von Strimaxx wird gesteuert
vom Vertriebsbiiro in Hamburg. Das Biiro
befindet sich in einem schonen alten Ge-
baude aus der Griinderzeit im quirligen
Hamburger Stadtteil Bergedorf. Hier be-
gegnen wir ,,alten Hasen“ der Werbemit-
telbranche: Uwe Nagel und seine Kollegin
Angelika Jahnke sind im Innendienst fur
die Kundenbetreuung und Verkaufsbera-
tung zustandig. Beide haben langjahrige
Erfahrungen in der Branche, zuletzt bei

der Firma Getex aus Geesthacht, die An-
fang 2012 in Schwierigkeiten geriet und
schliefen musste. Die Leitung des Ham-
burger Biiros hat Dr. Axel J. Stenger, der
aus dem Vertrieb/Marketing international
tatiger Unternehmen kommt und sich in
den vergangenen Jahren schwerpunktma-
Rig mit der Sanierung und Restrukturie-
rung von Unternehmen beschaftigt hat.
BESTENS AUSGESTATTET

Logistik und Produktion von Strimaxx sind
am Hauptsitz im badischen Renchen kon-
zentriert. Insgesamt 25 Mitarbeiter kiim-
mern sich um Produktion, Versand und Be-
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druckung. Man unterhilt dort auch noch
eine eigene Naherei fiir Muster, Sonderan-
fertigungen, Eilauftrige und Kleinserien-
fertigung. Gedruckt wird in der eigenen
Siebdruckerei, einschlieflich Druckvorstu-
fe und Logobearbeitung. So kann man auch
Auftrage annehmen und abwickeln, die in
keine tibliche Kategorie passen.
SCHNELLIGKEIT UND FLEXIBILITAT
Strimaxx bietet ein sehr umfangreiches La-
gerprogramm an Schirmen, von Taschen-
schirmen iiber Stock- und Schulterschirme
bis zur XXL-GroRe. Lagerauftriage mit Be-
druckung konnen in der Regel in wenigen
Tagen ausgeliefert werden, ganz abgestimmt
auf die Wiinsche des Kunden. Lieferum-
fang und Service reichen vom Vollcontai-
ner bis zur Einzelanfertigung im Kurier-
dienst. Dies bezieht sich nattrlich ebenfalls
auf die Produktsegmente Baumwolltaschen,
PP-Non-Woven-Taschen, Rucksicke, Note-
book- und Konferenztaschen, Sport- und
Reisetaschen sowie Caps in verschiedenen
Varianten - alles in einer grofen Bandbrei-
te von Farben, schnell ab Lager Deutsch-
land und auch mit Druck verfligbar.
QUALITAT UND KNOW-HOW

Axel Stenger betont im Gesprach den Qua-
litdtsaspekt. ,,Unsere Wurzeln liegen in der
Produktion textiler Produkte und das in ei-
ner Gegend Deutschlands, die bekannt ist
fiir ihre Tuftler und die eine lange Traditi-
on hat in sorgfiltiger Qualititsarbeit. Wir
iibertragen dies auch auf die textilen Wer-
bemittel, die nach unseren technischen
Spezifikationen aus Kostengrtinden bei Ver-
tragslieferanten im Ausland gefertigt wer-
den. Wir sind und verstehen uns als Pro-
duzent. Das Know-how haben wir hier im

Hause®, sagt Stenger und erginzt: ,Auch
wir konnen Produkte, die als Streuartikel
eingesetzt werden, aus Kostengriinden nicht
mehr in Deutschland herstellen. Aber wir
konnen dafiir sorgen, dass die Qualitit
stimmt.*
SERVICE UND QUALITAT
Stenger ist iiberzeugt, dass Strimaxx sei-
nen Kunden ein optimales Paket anbieten
kann: ,,Wir verbinden hier eine schlanke,
schlagkraftige Vertriebsorganisation, die
iber ausgezeichnete Branchen- und Pro-
duktkenntnisse verfiigt, und dies mit den
Vorteilen einer etablierten Organisation.
Das vorhandene Know-how in textiler Pro-
duktion und Siebdruck nutzen wir und die
moglichen Skalenertrage der logistischen
Maoglichkeiten schopfen wir aus. Fiir un-
sere Kunden heiflt das: sehr guter Service,
anspruchsvolles Qualitatsniveau, auch und
gerade bei ,einfachen’ Artikeln — aber auch
ein sehr faires und attraktives Preisniveau.
NACHHALTIGE WERBEWIRKUNG

Auch bei Artikeln, die man lange kennt,
bemiiht sich Strimaxx darum, Details zu
verbessern, betont Stenger: ,,Unser Grund-
gedanke ist immer: Der Kunde unseres
Kunden verbindet seinen guten Namen mit
dem haptischen Werbeartikel von uns. Wir
miussen dafiir sorgen, dass die gewollte
Werbewirkung nachhaltig und positiv ist.”

Stenger gibt dazu zwei Beispiele: ,,Auch |

ein glinstiger Schirm ist bei Strimaxx mit
einer Polyester-Pongee-Bespannung aus-
gertlstet, die Endspeichen sind aus Fiber-
glas und die Handoffner mit einem Finger-
schutz ausgestattet.”
INNOVATIONEN

Dartiber hinaus wird Strimaxx den Wer-
bemittel-Handlern in den nachsten Mona-
ten noch viele weitere neue und interes-
sante Produkte vorstellen. Als weiteres Bei-
spiel nennt er den giinstigsten und ein-

fachsten Werbeartikel Uberhaupt: ,Neh-
men Sie einfach die Tragetasche aus PP-
Non-Woven. Oft wird hier nur der Preis als
einziges Entscheidungsmerkmal angefiihrt.
Aber auch bei den ganz giinstigen, ein-
fachen haptischen Werbemitteln achten
wir auf Top-Qualitat: saubere Verarbeitung,
geruchsneutrales, umweltfreundliches Ori-
ginal-Material ohne Beimischungen, ver-
schweillte Henkel fiir hohe Tragkraft so-
wie schone gerade Mafe und Drucke mit
ordentlicher Deckkraft.“
PSI MITGLIEDSCHAFT

Als Mitglied des PSI, des internationalen
Netzwerks der Werbemittelbranche, folgt
Strimaxx dem Verhaltens- und Leistungs-
versprechen des Gesamtverbandes der Wer-
beartikel-Wirtschaft und der dazugeho-
renden Mitgliedverbande. , Im Mittelpunkt
jedoch®, so Stenger, ,,steht die fiir Strimaxx
immer wichtigste Person: der Kunde.” <

KONTAKT

Strimaxx & Friends GmbH
Vertriebsbiiro Hamburg

Tel.: +49 40 739 2668-0
info@strimaxx.de ® www.strimaxx.de

-Anzeige-

3 A!lORE INFORMATION:

WWW.psi-messe.com
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Hochwertige Werbeanbringung

gehortzu den besonderen
Kompetenzen von Malgrado.

10 JAHRE MALGRADO FASHION & PROMOTION GMBH

www.psi-network.de

TRENDIGE WERBETEXTILIEN

2003 ging die Malgrado fashion & promotion GmbH, frither Manitobatex Deutschland GmbH,
an den Markt. Mit einem klaren Konzept: Auf Basis langjahriger Erfahrung in Sachen Textil-
Siebdruck sollte der Fokus auf hochwertig individualisierten Werbetextilien liegen, die aktu-

elle Trends aufgreifen.

S einen Anfang nahm Malgrado in den
&% 1990er-Jahren. Als zuverlassiger Han-
delspartner fiir den Retailbereich wurden
zunachst europaische Label mit veredelten
Textilien bedient. Produziert wurde am
Standort in Arad, Rumanien, in einer der
fithrenden Produktionsstatten fiir veredel-
te Textilien. Als vor zehn Jahren, 2003, in
Bergisch-Gladbach vor den Toren Kolns die
Manitobatex Deutschland an den Start ging,
gehorten bedruckte Textilien aus Baum-
wolle, Mischgewebe und auch Funktions-
gewebe bereits zum Produkt-Portfolio. Ei-

ner der Schwerpunkte lag dabei auf Sport-
textilien: ,Durch den Aufschwung zahl-
reicher Marathonveranstaltungen und der
Umstellung von Baumwollware auf Funk-
tionsfaser waren unsere Produkte von vie-
len Veranstaltern und Sponsoren aus der
Laufszene gefragt®, blickt Dirk Schmidt,
Geschaftsfithrer der Malgrado fashion &
promotion GmbH, zuriick. Europaweit wur-
den Topkunden wie Asics, Brooks, Ree-
bok und Saucony beliefert. ,,In dieser Zeit
kam es auch zur Zusammenarbeit mit
einem Werbemittelhandler, der fiir die Ver-

marktung der Fullball-WM in Deutschland
die Textilien fiir Coca-Cola liefern sollte®,
so Schmidt. Der Einstieg ins Werbearti-
kelgeschaft war geschafft. 2006 trat Mal-
grado dem PSI bei. Es sollte ein besonders
erfolgreiches Jahr werden — mit einem Re-
kord von 700000 produzierten, veredel-
ten Teilen am Standort Ruméanien.

ALLE LEISTUNGEN AUS EINER HAND
,Als Full-Service-Dienstleister konnten wir
alle Leistungen aus einer Hand anbieten®,
so Schmidt. Abgedeckt werden samtliche
Service-Bereiche mit Beratung, Artwork,
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Produktion, Druck sowie Dekoration, Ver-
packung nebst Kommissionierung, Quali-
tatskontrolle bis hin zur Auslieferung. Von
der engen Verbindung zum Einzelhandel
profitiert auch der Werbemittelbereich: Die
Kunden sind immer up to date hinsicht-
lich Trendfarben, neuen Stoffen, Schnit-
ten und innovativen Drucktechniken. Ne-
ben T-Shirts, Polos und Sweats erweiterte
Malgrado aufgrund verstiarkter Nachfrage
das Angebot um textile Sonderprodukti-
onen mit Caps, Lanyards, Taschen, Hand-
tichern sowie Socken.
UMORIENTIERUNG NACH DER KRISE

2009 verinderte sich die Situation: Das
Gros der Mutterkonzerne der Laufschuh-
hersteller stellte sich strategisch neu auf
und stiirzte sich auch auf den lukrativen
Werbeartikelbereich. Die Konsequenz: ,,Un-
sere Auftraggeber mussten dieses Geschaft
aus der Hand geben und wurden fortan
von den Headquarters der Marken selbst
beliefert, was zur Folge hatte, dass unse-
re Umsitze drastisch einbrachen®, so Sch-
midt. Es folgte eine interne Krisensitzung:
,2009 begann ,Malgrado reloaded®. Wir
hatten mittlerweile exzellente und verlass-
liche Kontakte zu Produzenten in diversen
Landern fiir textile Sonderproduktionen,
so dass die Basis stimmte®, erinnert sich
der Geschaftsfiihrer. Aus der Manitobatex
Deutschland GmbH wurde die Malgrado
fashion & promotion GmbH. Ein direkter
Zugang zu Industriekunden kam allerdings
nicht in Frage, da das Angebot zu speziell
war. Die Konzentration auf das Werbear-
tikelgeschaft fiihrte in der Folge zum in-
tensiveren Kontakt mit PSI: , Hier fanden
wir eine Moglichkeit, wieder Wachstum
zu generieren, wobei uns der Product Fin-
der und das PSI Sourcing-Team eine grofle
Hilfe waren, um auf unser Unternehmen
und unsere Produkte aufmerksam zu ma-
chen®, blickt Schmidt auf das PSI als ei-
nen der Schlissel fiir den neuen Schwung.
Als Ansprechpartner fiir textile Sonderpro-
duktionen fand Malgrado rasch Zugang zu
PSI Handlern. Bereits Anfang 2010 konn-
te eine Vielzahl verschiedener Produkte
realisiert werden, darunter gepresste Hand-
tiicher zur Eishockey-WM in Deutschland,

Geschiftsfiihrer Dirk Schmidt und Sales Managerin Sonja Riith haben iiber 20 Jahre Erfahrung im

Textilgeschift. Das macht sie zu idealen Partnern des Werbeartikelhandels, vor allem bei textilen

Sonderanfertigungen.

diverse Sockenproduktionen, Wink-Hén-
de und Caps fiir Fanparks der Fuball-WM
2010 sowie Handtiicher fiir Reisebiiros zur
Sommersaison 2011.
PRODUKTSICHERHEIT GANZ OBEN

2011 wuchs die Nachfrage nach zertifi-
zierten Qualitatsproduktionen sprungartig
und Malgrado erlebte jenes Jahr als Tri-
umph der Produktsicherheit. Dirk Schmidt:
SJmmer mehr Werbemittelhandler konn-
ten mit unseren Zertifikaten und konkreten
Produkttestings bei ihren Industriekunden
punkten.” Beispielsweise hatte Malgrado
die sozialen Standards der Produktion des
chinesischen Lieferantenpartners fiir Caps,
Schals, T-Shirts, Polos und Schiirzen von
einem unabhidngigen Unternehmen testen
lassen: ,,Es wurden Bestnoten vergeben
und noch heute arbeiten wir mit diesem
Lieferanten eng zusammen®, so Schmidt.
Es reiche jedoch nicht aus, lediglich stan-
dardisierte Zertifikate vorzuweisen, wie

zum Beispiel Oeko-Tex. Daher arbeitet Mal-
grado auf Kundenwunsch mit unabhangi-
gen Instituten zusammen, die im Auftrag
vor Ort in den Produktionsstitten eine Uber-
wachung jeder individuellen Order nach
AQL 2.5 tibernehmen, respektive exakte
Schadstoff-Testings durchfiihren. Die Uber-
nahme des Deutschlandvertriebs fiir einen
renommierten Handtuchproduzenten aus
der Tiirkei brachte Malgrado-Kunden wei-
tere Vorteile: Sie konnen sich nun noch di-
rekter iiber den Einsatz von Handtiichern
und deren vielfaltige Veredelungsmaoglich-
keiten informieren. Noch einmal Dirk Sch-
midt: ,,Preislich sind wir durch unsere ho-
hen Einkaufsvolumina sicherlich attrak-
tiver, als wenn der Kunde direkt beim Pro-
duzenten ordern wiirde. Und wenn mal et-
was schiefgeht, hat man mit uns immer
noch einen verldsslichen deutschen Ver-
tragspartner fiir die Suche nach gemein-
samen Losungen.” www.malgrado.de <

Dekorativ: Strandhandtuch im Reaktivdruck.
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HEINER UND TORSTEN JANSEN
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EINGESPIELTES DUO

Kriegskindheit und fast dreiJahrzehnte beim selben US-amerikanischen Konzern: Gepragt,
gestahlt und beseelt vom Willen zur Selbststandigkeit, griindet Heiner Jansen 1988 die Jansen
Verkaufsforderung GmbH & Co. KG. Heute mit an Bord und seit 1999 Co-Geschaftsfiihrer: Sohn
Torsten Jansen. Die Vater-Sohn-Beziehung ist auch im Geschaftsleben bestimmt von Respekt,

Freundschaft und Optimismus.

H einer Jansen liebt den Umgang mit
X ® Menschen. Eine seriose und char-
mante Erscheinung, zuvorkommend, se-
rios und freundlich, so begegnet er auch
seinen Mitmenschen. In entspannter, fa-
milidrer Atmosphare treffen wir den smar-
ten Geschaftsmann am groRziigig bemes-
senen Firmensitz in Miilheim an der Ruhr.
An seiner Seite Torsten Jansen, ebenso
kommunikativ wie der Vater, gesegnet mit
einem entspannten, humorvollen Gemtit.
Wir nehmen Platz am glasernen Verhand-

lungstisch im offenen Showroom und sind
umgeben von einer bunten Welt aus rund
5000 liebevoll dekorierten Werbeartikeln.
Wir lassen dem Alteren den Vortritt und
befragen zundchst Heiner Jansen zu sei-
nem Werdegang. Wie sich schnell heraus-
stellt, begegnen wir einem Menschen, der
viel erlebt hat und trotz vieler widriger Um-
stinde offenbar iiberwiegend zum rech-
ten Zeitpunkt am rechten Ort war. ,,Es war
natiirlich anfangs nicht leicht, ich bin kurz
vor Ausbruch des Zweiten Weltkriegs ge-

boren®, beginnt der Geschéftsmann, der
1938 in Miilheim zur Welt kam. Er halt
sich nicht lange mit dem Kapitel Schule
auf. Wichtiger ist das, was ihn sein gan-
zes Leben lang gepragt und zu dem ge-
macht hat, der er heute ist: das Verkaufs-
geschift. ,Vieles habe ich mir nach dem
Krieg auch in Abendschulen angeeignet
und dann die kaufmannische Richtung ein-
geschlagen®, berichtet er. 21jdhrig stiirzt
er sich vollends ins Berufsleben: ,,Dann
war ich 27 Jahre in einem renommierten
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amerikanischen Konzern, davon 25 Jahre
in Fiihrungspositionen®, so Jansen. In Kéln
lernt er das Geschaft von der Pike auf. Ver-
kauf'ist sein Ding. Er ist zustandig fiir den
Absatz von Markenprodukten im Kosme-
tikbereich. Schnell avanciert er zum kom-
munikativen Ausbilder und schult Vertre-
ter im Verkauf. ,,Ich hatte in Koln eine sehr
schone Zeit, 10 Jahre lang, und habe dort
mit tollen Menschen zu tun gehabt®, blickt
er zuriick. Er lernt 1962 seine Frau Chri-
stel kennen, 1967 und 1970 kommen die
Kinder Silke und Torsten in Bensberg zur
Welt. Bald darauf zieht die junge Familie
um nach Milheim. Durchsetzungsvermo-
gen und diplomatisches Geschick verhel-
fen ihm zu bestem Standing beim Kosme-
tikspezialisten: ,Wenn man fast drei Jahr-
zehnte im selben US-amerikanischen Un-
ternehmen bleiben kann, dann ist das fast
schon Weltrekord®, bilanziert Jansen in
Anspielung auf die amerikanische Hire-
and-fire-Mentalitat. Dann drangte der Self-
mademan in ihm zu neuen Aufgaben. Im
Mai 1988 verlisst er die Firma, um sich
bereits einen Monat spater als Werbemit-
telhdndler auf eigene Fii8e zu stellen: ,,Das
war schon immer mein Herzenswunsch®,
erklart er.
VOLLIG NEUE AUFGABE

Mit einer Teilzeitkraft in einem Zwei-Raum-
Biiro beginnend, erfindet sich der kommu-
nikative Gentleman vollig neu: ,Ich habe
keinen einzigen Kunden aus dem Kosme-
tikbereich mitgenommen, mir war wich-
tig, den Kopf frei zu haben und mich auf
eine vollig neue Aufgabe einzulassen, also
von null auf zu starten”, erinnert sich der
Mann, der viel Erfahrung mit Werbepro-
dukten und Verkaufsforderung mitbrachte.
Im Geschiftsleben will der Unternehmer
zuigig hoch hinaus und entwickelt ein klares
Konzept: ,Wenn man Erfolg haben will,
braucht man Mitarbeiter, Kunden, Umsatz,
Marge.“ 1990 folgt innerhalb der Heimat-
stadt der Firmenumzug in ein 400-Qua-
dratmeter-Biiro mit weiteren Mitarbeitern
und groRerer Ausstellung. Fiinf Jahre spa-
ter, nach Zukauf einer Firma fiir Werbean-
bringung, verfiigt er auch iiber Druck- und
Pragemaschinen fiir die Veredelung. ,,Seit-

her haben wir das Angebot unseres seit
jeher starken Produktsegments Buch-, Ta-
schen- und Querkalender, auch aus Leder
und Kunststoff, selbst bedruckt und ge-
prigt”, so Jansen zum nichsten Schritt.

EHRENAMT UND SPORT

ALS LEBENSELIXIER
Heiner Jansen baut sich seit jeher Netz-
werke auf, etwa tiber sein Engagement als
Président des Hauptausschusses GroR-Miil-
heimer-Karneval. Im Ehrenamt betreut er
als Prasident, Manager und Sponsor den
einstigen Tischtennis-Zweitbundesligisten
PSV Oberhausen. Mit Sport hilt er sich
auch stets selbst fit, neben Tischtennis er-
weist er sich als Racketvirtuose und wird
1995 mit seinem Tennis-Seniorenteam deut-
scher Meister. Heute beschaftigt sich Jan-
sen in seiner Freizeit vor allem mit dem
Golfsport — mit einem Handicap von 17.
Auch seine Familie hat er jenseits von Sport
und Geschift stets im Blick. Doch sehr viel
Zeit fir Privates hat er nicht, schlieflich
blickt er neben dem zeitintensiven Job auf
fast 50 Jahre ehrenamtliches Engagement
zuriick: ,,Das hat mir nattirlich sehr gehol-
fen beim Aufbau von Netzwerken fiir mei-
ne Firma. Viele Sportler etwa sind eben-
falls Firmeninhaber®, berichtet Jansen.

KREATIV, DYNAMISCH, VERLASSLICH
Mitte der 1990er-Jahre ist Heiner Jansen
langst nicht mehr der Einzelkampfer im
Unternehmen. Neue Mitarbeiter helfen mit,
gemeinsam wird weiter auf Expansions-
kurs gesteuert. Entscheidenden Anteil da-
ran tragt auch Torsten Jansen. Der Sohn
erweist sich als Volltreffer furs Unterneh-
men und bringt frischen Wind ins Tages-
geschaft: ,,Auf die Arbeit bezogen bin ich
der kreative Pol hier®, sagt er selbstbewusst.
Thm kommt zudem entgegen, dass ,ich gut
mit Menschen umgehen kann und sehr,
sehr gerne mit Kunden zu tun habe®, er-
ganzt er. Kein Widerspruch viterlicherseits,
im Gegenteil. Der Vater weil§, was er an
seinem Sohn hat. Die beiden ergianzen sich
offensichtlich perfekt und spielen sich in
wortlosen Gesten und Blicken die Balle zu.
Jede Miene ist Ausweis fur Vertrauen und
Beleg fiir blindes Verstandnis. Torsten Jan-
sen blickt auf einen geradlinigen Werde-

gang zuriick, angefangen mit einer vom
Abitur gekronten Schullaufbahn und ge-
folgt von einem Wirtschaftsstudium in Duis-
burg und Essen. ,, 1998 habe ich dann noch
ein Diplom als Event-Manager gemacht®,
so Jansen junior. Schon wahrend des Stu-
diums hilft er immer wieder in der vater-
lichen Firma mit. Lingst ist ihm klar, was
und wohin er will, und so ist die Ernen-
nung zum Co-Geschiftsfiihrer im Jahr 1999
logische Konsequenz. Doch neben dem Ge-
schéft ist der Vater zweier Tochter auch
Familienmensch. Dazu gehort neben Ehe-
frau Claudia auch Eddy: ,Er ist unser Se-
curity-Spezialist und oft mit in der Firma,
ruht sich aber auch gerne mal aus*®, so Tor-
sten Jansen iiber seinen geliebten Labra-
dor-Riiden. Und wie der Vater braucht auch
der Sohn den Sport als Ausgleich, um den
Kopf freizubekommen: ,,Ich spiele seit gut
zehn Jahren sehr gerne und leidenschaft-
lich Golf*, sagt der Golfer, der mit Stolz
auf ein Top-Handicap von 10,1 verweisen
kann. Zudem legt er grofSten Wert auf die
Pflege seiner Freundschaften: ,Mit den Fa-
milien meiner drei besten Freunde, die ich
schon seit meiner Jugend kenne, treffen
wir uns, um gemeinsam in guten Restau-
rants zu essen und wir fahren jedes Jahr
gemeinsam zum Wandern und Golfen weg®,
sagt Torsten Jansen, der sich seit Jugend-
tagen auch als passionierter und talentierter
Tennisspieler ausweist.
GEMEINSAM STARK

Gemeinsam bauen Jansen und Jansen Tag
fiir Tag am Erfolg der Firma. Das Duo be-
schiftigt aktuell neun Mitarbeiter. Was einst
mit Kalenderprodukten und allem, was dazu
gehort, begann, ist kontinuierlich zu einem
Vollsortimenter gewachsen: ,,Dabei war
uns immer extrem wichtig, mit einem sehr
engen, erlesenen Importeur- und Lieferan-
tenkreis zusammenzuarbeiten, auf den wir
uns hundertprozentig verlassen konnen®,
verweist Torsten Jansen auf den hohen Wert
verlasslicher Partner. Im Tagesgeschaft
steht stets die Kontakt- und Kundenpflege
im Vordergrund und wenn Heiner und Tor-
sten Jansen auBerdem alljahrlich zur Haus-
messe einladen, gibt sich die zahlreiche
Kundschaft auf dem Firmengelande erfah-
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TORSTEN JANSEN
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Wie schon, die Sonne scheint.

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn ich gute und erfolgreiche Gesprache mit unseren
Kunden gefiihrt habe.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Geschaftlich: ein guter Abschluss. Privat: ein Birdie auf dem
Golfplatz.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Geschiftlich: vermeidbare Fehler bei der Auftragsabwick-
lung. Privat: ein unnétig verschobener Putt.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Bei einem schonen Abend in einem guten Restaurant.

Vier Wochen Zwangsurlaub - wohin geht’s?
In den Siiden.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir die schonen Dinge des Lebens.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Von guter Werbung gerne.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn der Artikel eine nachhaltig positive Reaktion erzielt.

Der beste, den Sie je bekommen haben?
Da gab es in all den Jahren viele Beispiele.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Dass der Preis im tdaglichen Geschaft haufig wichtiger ist als
die Qualitat.
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rungsgemal die Klinke in die Hand. Niemand tritt die Heimreise
an, ohne im Rahmen des Ausstellungstages umfassend iiber das
breite Produktportfolio im Angebot von Jansen Verkaufsforde-
rung informiert worden zu sein.

ONLINE-SHOP MIT GUTEM START
Beim Tagesgeschaft liegt der Fokus nicht auf Full-Service-Abwick-
lung - aus gutem Grund: ,,Das konnen und machen wir auch, doch
wir forcieren es nicht“, so Torsten Jansen, der diese Philosophie
mit dem groBen unternehmerischen Risiko begriindet, das durch
hohe Lagerkosten und das diirftige Kosten-Marge-Verhiltnis ent-
steht. Dennoch sind stets zirka 500 verschiedene Standardpro-
dukte ab Lager zu haben, die iiber die hauseigene Druckerei und
Prigerei fertig individualisiert binnen drei bis vier Tagen beim
Kunden sind. Neben dem beratungsintensiven Verkauf tiber den
Direktkontakt zum Kunden hat die Jansen Verkaufsforderung GmbH
& Co. KG seit November 2012 einen eigenen, professionellen und
selbst gepflegten Online-Shop, laut Torsten Jansen ein Muss: ,,Als
Werbeartikelhandler einer gewissen Grofe mit groler Nachfrage
miissen wir ein Vollsortiment anbieten, wobei die Online-Abwick-
lung uns sehr helfen wird“, prognostiziert Torsten Jansen: ,,Es sind
iiber den Online-Shop schon tolle neue Kontakte entstanden, iiber-
raschenderweise haben wir sehr viele Bestellungen aus Ostdeutsch-
land, keine Ahnung, warum das so ist.“ Da bellt das Handy - Jan-
sen grinst, Hundegebell als Klingelton. Ein wichtiger Kunde. Kurz
darauf biegt unser Meeting auf die Zielgerade ein. Heiner Jansen
nimmt den gekappten Gesprachsfaden wieder auf. Er erweist sich
nicht nur als mitteilsamer, kompetenter Gesprachspartner, son-
dern auch als gldnzender Zuhorer.

DOPPELJUBLIAUM
In diesem Sommer feiert Heiner Jansen seinen 75. Geburtstag.
Wir merken ihm diese Lenze nicht ansatzweise an: Mit flinken
und dynamischen Bewegungen erhebt sich der Mann, der seine
Firma vor 25 Jahren griindete, plotzlich, knopft blitzschnell noch
das Sakko zu und geht einem gerade eingetroffenen Grokunden
entgegen, der spontan auf Stippvisite ist. Im lebendigen Dialog
ermitteln die beiden Médnner, was zum Bedarf des Kunden passt.
Keine fiinfzehn Minuten spater verlasst der Kunde den Show-
room, offensichtlich ist er vollauf zufrieden, bestens betreut von
versierten Profis. Der Auftrag ist in trockenen Tiichern. So macht
das Geschaft SpaR. Dann die Fortsetzung unseres Gesprachs mit
nahtlosem, elegantem Ubergang. Tagesgeschift und Presse, fiir
beides ist Zeit, die wie im Flug vergeht. Wir haben viel erfahren
dirfen iber zwei Manner, perfekte Berater im Geschaft mit dem
Werbeartikel einerseits, aber eben auch Freunde des Sports mit
Freude an Freundschaften und tiefem Sinn fur die Familie. Wir
verabschieden uns mit festem Handedruck von zwei Menschen,
bei denen man sich stets willkommen fiihlt.
www.werbeartikel-jansen. de <
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BEEINDRUCKENDER SHOPPINGGEFAHRTE

w eidenkorbe, Jutebeutel und Co. werden von den neuen Shoppingbegleitern
aus dem Hause Reisenthel jetzt locker in die Tasche gesteckt. Im wahrsten
Sinne des Wortes, denn beim flexiblen und lassigen Shoppingbasket, der mit viel
Stauraum iiberzeugt, werden die weichen, textilen Wande in der Bodenschale
zusammengelegt und ermoglichen das flache Verstauen im Kiichenschrank. Die
umgenahten Tragehenkel gewahrleisten hohen Tragekomfort, sodass sich die
Tasche auch als zuverldssiger Begleiter fiir den nachsten Einkaufsmarathon
eignet. Ein markanter, schmaler Kontraststreifen sorgt fiir einen erfrischenden
Farbtupfer. Erhiltlich ist der Shoppingbasket in sechs Farben.
47182 * Reisenthel Accessoires ® Tel +49 8105 77292240
promotion@reisenthel.com e www.reisenthel.com

WERBEARTIKEL-INNOVATIONE

/D

KOALA IST BAR DES JAHRES

E rist etwa 20 Zentimeter gro8 und neben seinen Kollegen Husky,

= Mammut, Kanguru und Papagei das jungste Mitglied der Plishline-Serie

von MBW. Der als ,,Bear of the year” ausgezeichnete kuschelige Koala ldsst

sich mit Schal, Dreiecktuch oder Doming schmiicken. Die Marke Minifeet /‘r;l.
steht laut Aussage von MBW fiir ,,Kuscheln mit Qualitdt“: Sdmtliche ‘
Lagerware wird mit Liebe und Sorgfalt ausgewahlt, vom eigenen Qualitéts- = @ :
management eingehend iiberpriift und von unabhdngigen Instituten \ ) 5
getestet. Das orangefarbene Label ist an jedem Pliischtier angebracht und \_h‘_‘__l_ﬂ:_ﬁ"
signalisiert, dass es sich um sichere und hochwertige Werbetrager handelt.
42020 * MBW Vertriebsges. mbH ¢ Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh e www.mbw.sh

BESTSELLER AUF EINEN BLICK

D ie beliebtesten Produkte von James & Nicholson und Myrtle Beach by Daiber
2P bietet der neue Two-in-one-Katalog Bestsellers selected auf einen Blick. Das
Round-T-Medium, das Ladies’ Basic-T und das Junior Basic-T sind Favoriten fiir
die ganze Familie. Die Komfort-T-Shirts aus strapazierfihigem Single-Jersey mit
Doppelnahten an Schultern, Hals- und Armausschnitt eignen sich fiir Transfer-
drucke und Stickereien und sind in 35 Farben erhiltlich. Weitere Evergreens sind
die Classic Polos in 30 verschiedenen Farben. Die feine Piqué-Qualitit und der
sportliche Schnitt zeichnen das Polohemd aus. Die Spitzenreiter von Myrtle Beach
erganzen das Bestseller-Sortiment mit Caps, Schals und Accessoires. Alle Artikel
il konnen durch Bedrucken oder Besticken individualisiert werden.

42819 * Gustav Daiber GmbH ¢ Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de
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DAUERHAFT DEN DREH IM GRIFF

D ie Heinrich Betz Werkzeugfabrik gehort zu den

B renommierten Herstellern von Schraubendrehern im
Premiumsegment. Seit tiber 50 Jahren fertigt das Familien-
unternehmen qualitativ hochwertige und ergonomische
Schraubwerkzeuge in GS-gepriifter Qualitit. Auf die
Herstellung von Private-Label-Schraubendrehern auch in
kleinen Auflagen hat sich das Unternehmen spezialisiert.
Dabei werden in eigener Herstellung Premium-Schrauben-
dreher in ausgereifter 2-K-Technologie mit individueller
Gestaltung nach Kundenwunsch hinsichtlich Farbe, Logo
oder Abmessungen mit eingespritztem Logo oder Namen
gefertigt. Diese Technik sorgt fiir einen dauerhaften und
bleibenden Eindruck beim Anwender — anders als bei
einem Aufdruck, der sich mit der Zeit abnutzt.

48787 © Heinrich Betz Werkzeugfabrik GmbH & Co. KG

Tel +49 2195 7833 ® info@heinrichbetz.de e www.heinrichbetz.de

DIE SOFTE BOX FUR ALLE FALLE

w eiche Tissue-Ticher als schnelle Helfer in der Kiiche
¥ W oder im Biiro bietet Aiaua in der praktischen
Spenderbox, die speziell fiir Kunden des Werbemittelseg-
mentes konzipiert ist, an. Die Box selbst ist vollfarbig
bedruckbar und kann ab einer Auflage von 250 Stiick dem
Kundenwunsch entsprechend gestaltet werden. Darin
befinden sich 70 weile, zweilagige Tissuetiicher in
besonders weicher und saugfahiger Qualitat. Damit ist der
,kleine Unfall* auf dem Konferenztisch ebenso
schnell behoben wie der Wasserrand der
Blumenvase auf dem Schreibtisch. Die
Produktion und Konfektionierung der
T-Box erfolgt in Portugal, sodass
o fir EU-Kunden auch keine
*”: Zollgebiihren anfallen.
48707 © Aiaua Empresa de Ideias
Unipessoal Lda. ¢ Tel +351210 996713
contacto@empresadeideias.pt
www.empresadeideias.pt

NOTE KT

/

Printed
adhesive
note pads
producer.

www.notesy.pl
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MIT WELTSTARS WERBEN

u nter dem Namen ,,Mit Weltstars werben® bietet die Squash Records
¥ & Tapes GmbH dem Werbeartikelhandel ein CD- und DVD- Trio der
Superlative. Die einzigartigen musikalischen Dokumentationen belegen
auf eindrucksvolle Weise das Schaffen von drei Weltstars, die Musikge-
schichte geschrieben haben und damit zur Legende wurden. Die Produk-
tionen tragen folgende Titel: Elvis Presley: The King Of Rock'n’Roll, Frank
Sinatra: The Voice - I Did It My Way, Dean Martin: Mr. Entertainer
Bonus, Bonus Track ,,The Rat Pack”. Das Neue und besonders Interes-
sante daran: Die Portraits der Kiinstler bestehen jeweils aus drei Teilen,
die sich gegenseitig erganzen und zusammen das musikalische Werk und
das Leben der Musiker visuell und akustisch erlebbar machen. Zu jedem
Portrait gehoren eine Audio-CD mit ausgewéhlten Erfolgstiteln und eine
weitere DVD mit legendaren Konzerten und Live-Auftritten. Vertieft wird
der Eindruck durch bewegend erzahlerisch dargestellte Biografien in
Form von CD-Horbiichern. Ein packendes und unterhaltsames Powerpa-
ket, das Kiinstler wiirdigt, die sich ihren Erfolg hart erkampfen mussten,
aber dabei unaufhaltsam ihren Weg gingen. Recherchiert und verfasst
wurden die Biografien von dem Journalisten und Autor Irwin Konrad,
gesprochen werden sie von Lutz Riedel und Helmut Kraus, den deut-
schen Stimmen von Richard Gere und Marlon Brando. Tontechnisch
umgesetzt werden sie vom Horbuch-Preistrager-Duo Peter Lueg und
Andy Matern. Solche originellen und professionell umgesetzten DVD-
Produktionen sind Werbemedien, die mit vielen Themen verkniift werden
konnen und eine breite Zielgruppe ansprechen. Sie kommen immer
wieder zum Einsatz, denn diese Kiinstler werden auch in den nichsten
Jahrzehnten unvergessen bleiben. Natlirlich konnen die Cover sowie die
CD/DVD individuell gestaltet werden.

43072 ¢ Squash Records & Tapes GmbH ¢ Tel +49 6046 940004

s.lang@squashrecords.de e www.squashrecords.de

KRAFTVOLLER SATZ FUR ALLE FALLE

M it dem XXL-Satz beantwortet Werkzeugspezialist Wera die
haufige Frage nach den wichtigsten Schraubendrehern, die
in der Werkstatt vorhanden sein sollten. Die Mischung aus zwei
Schraubmeilleln fiir hiartere Jobs, sieben Werkstatt-Schraubendre-
hern, zwei bei 10000 Volt stiickgepriiften VDE-Schraubendrehern
und einem Spannungspriifer macht aus diesem XXL-Satz ein
Sortiment, mit dem man fir die hdufigsten Anforderungen bestens
gewappnet ist. Die Schraubmeilel und Schraubendreher verfiigen
iber den Kraftform-Griff, der durch die optimale Kombination aus
Hart- und Weichzonen fiir unversehrte Hande bei gleichzeitig
hoher Arbeitsgeschwindigkeit auch im lingerfristigen Einsatz
sorgt. Praktischer Nebeneffekt: Die Schraubmeifel konnen auch
zum MeiBeln, Stemmen oder Schlagen genutzt werden.
48078 * Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co KG ¢ Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de
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CGASA is a trade association
representing the promotional gifts

industry within SADEC (Southern
African Development Community).

www.cgasd.com

Democratic Republic of Congo

‘ Seychelles

Madagascar

South Africa

Southern Africa is home to in excess of 3600 !
Distributors generating revenue exceeding R6
billion. South Africa contributes 35% - over one
third - to the combined gross domestic product
of sub-Saharan Africa’s 48 states.

CGASA and its Members
Your gateway into Africa

CONTACT CGASA:

Bryan Peach: +27 82 455 4368 Email:  bryanp@cgasa.com
Bert Prevoo: +27 82 829 1377 Email:  bertp@cgasa.com
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PROMOALLIANCE o

VORSICHT: Promodliance
GEFALSCHTE E-MAILS
IN UMLAUF

w ie in der Branche jetzt bekannt wur-

de, schreibt ein chinesisches Unter-
nehmen unter dem Namen PromoAlliance
per E-Mail Firmen aus der Werbeartikel-
branche an. In den Mails bietet das chi-
nesische Unternehmen an, fiir die Firmen
auf der eigenen Website zu werben. Im
Gegenzug soll ein Mitgliedsbeitrag von 88
Dollar entrichtet werden. Das chinesische
Unternehmen steht in keinerlei Zusam-
menhang mit der PromoAlliance, die 2012
von PSI, ASI und Sourcing City gegriin-
det wurde. PromoAlliance rat dringend da-
von ab den angeblichen Mitgliedsbeitrag
zu entrichten. Auf der Internetseite des
chinesischen Unternehmens wurden we-
der ein Logo noch eine Adresse gefunden.
Auch auf Twitter wurde das chinesische
Unternehmen unter dem Namen Promo-
Alliance bereits aktiv. <

SIEBDRUCK-SCHULUNG BEI PSI

NUTZLICHES
WISSEN FUR
SOURCING TEAM

v ollen Einsatz zeigte das PSI Sourcing
_¥_Team bei der Siebruck-Schulung in der
PSIZentrale in Diisseldorf. Norbert Frond
von Textildruck Europa schulte die PSI
Sourcing-Abteilung und informierte iiber
Technik, Einsatzbereiche und Maoglich-
keiten des Siebdrucks. Der umfassende
Einblick in die Siebdrucktechnik ermogli-
cht dem PSI Sourcing Team, fachliche In-
formationen auch an PSI Mitglieder weit-
erzugeben. Damit kann das Team nun noch
effektiver beraten, wenn es um Werbean-
bringung und Lieferantensuche geht.
Dariiber hinaus hat der Workshop allen
Teilnehmern viel Spal bereitet, wie von
PSI zu horen war. <

52. PSI MESSE 2014

BESUCHER-
MARKETING SCHON
JETZT PLANEN

S eit mehr als einem halben Jahrhundert
& beweist sich die PSI Messe als unver-
zichtbarer Gradmesser der Werbeartikel-
wirtschaft. Im Laufe der Jahre wuchs der
Schnittpunkt professioneller Spezialisten
gegenstandlicher Werbung zum fithrenden
internationalen Branchenevent. Traditionell
zu Beginn des Jahres besuchen die wich-
tigsten Handelsunternehmen der Branche
die PSI Messe, um neue Produkte, Trends

und Know-how fiir ihre Geschifte zu su-
chen, bestehende Kontakte zu pflegen und
neue Lieferanten kennenzulernen.

Das PSI unterstiitzt Aussteller gerne
mit seinen vielfaltigen Marketingmoglich-
keiten fiur die Bewerbung ihres Standes
vor, wahrend und nach der Messe.

Zum Beispiel

everschiedene Werbeflichen in den

Hallen und Eingangsbereichen
*Promo-Teams, die aktiv Produktmus-
ter oder Informationen an die Besu-
cher verteilen
+Online-Banner/Logos oder individu-
elle Sponsoringpakete auf Anfrage

NEUE MARKETING-TOOLS

¢ Neuheitentasche
e personliche Online-Einladung

Interessierte Aussteller erhalten ndhere
Informationen unter: sales@psi-messe.com
oderTel. +49 211 90191-600. <

PSI Journal 6/2013

www.psi-network.de

PSI WEBSHOP
ROADSHOW IN DEN
NIEDERLANDEN

N ach der erfolgreichen Deutschland-
2 ¥ Tour macht die PSI Webshop Road-
show nun auch das erste Mal in den Nie-
derlanden halt. Im personlichen Gesprach
konnen sich interessierte PSI Mitglieder
unverbindlich iiber den kostengiinstigen
PSI Online Service informieren und sich
mit Qualitdt und Funktionsweise des Mar-
keting- und Verkaufsmoduls vertraut
machen. Der PSI Webshop ist das neueste
Tool der PSI Online Services. Er basiert
auf der Produktdatenbank des PSI Data
Aggregation Systems (DAS) und ist Teil
der integrierten PSI Product Sourcing
Suite. Der PSI Webshop kann jedoch auch
als Einzelprodukt bezogen werden.
Unter  www.psi-network.de/roadshow _
anmeldung konnen Sie sich verbindlich
fiir die Roadshow anmelden.

ROADSHOW IN DEN NIEDERLANDEN

® 12, Juni
Mercure Utrecht Nieuwegein
Buizerdlaan 10
NL-3435 SB Nieuwegein

®13. Juni
Van der Valk Hotel Ridderkerk
Krommeweg 1
NL-2988 CB Ridderkerk <
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CYCLING-TOUR DER HOFFNUNG
PSI| RADELT

FUR DEN GUTEN
ZWECK

m April war es wieder so weit, die 6.
2 Cycling-Tour der Hoffnung ging an den
Start. Im Rahmen der Fibo, der internati-
onalen Messe fiir Fitness, Wellness und
Gesundheit, schwangen sich 18 Mitarbei-
ter von Reed Exhibitions auf die Fahrra-
der und radelten fiir den guten Zweck. Da-
runter auch zehn Mitarbeiter von PSI. Al-
len voran gaben PSI Chef Michael Freter,
Vertriebsleiterin Giilten Cihantimur und
Marketing-Manager Daniel Meffert ihr Be-
stes und traten fleifig in die Pedale. Bei
der Cycling-Tour der Hoffnung verbinden
jedes Jahr aufs Neue Unternehmen Ge-
sundheit mit dem guten Zweck. In diesem
Jahr erradelten die Teilnehmer insgesamt

8000 Euro. Das Geld geht an die Essener
Elterninitiative zur Unterstiitzung krebs-
kranker Kinder e.V. und an den Forder-
verein filir krebskranke Kinder e.V. Koln.
www.cycling-tour-der-hoffnung.de <

[RCER T

FINDEN II_F

> PSI

=ia DEHE N S5 8 Ey

NEUE FUNKTIONEN FUR PSI PRODUCT FINDER
EINFACH UNERSETZLICH

I n die PSI Produktdatenbank Product
2 Finder wurden neue Funktionen inte-
griert, die die Produktsuche noch ein-
facher und effektiver machen: Tagesak-
tuell werden auf der Startseite alle Lie-
feranten angezeigt, die Produkte im Pro-
duct Finder aktualisiert haben. Damit er-
halten die Nutzer einen noch besseren
Uberblick. In der Teaserbox auf der Start-
seite links findet sich ein neues Icon fiir
die 360-Grad-Ansicht. Klickt man dieses
[con an, werden alle Produkte angezeigt,
die in der 360-Grad-Ansicht vorliegen.
Produkte konnen so von allen Seiten und
Details noch besser angesehen werden.
Ein besonders nutzerfreundliches Tool
ist der neue Button auf der Startseite,
mit dem die Nutzer Zertifikate der Her-
steller einsehen konnen. Vor allem Mit-
glieder, die auf der Suche nach spezi-
ellen Werbeartikeln wie Fair-Trade-Pro-
dukten sind, profitieren von diesem Tool.
Der Product Finder bietet einen umfas-
senden Uberblick iiber die Produkte der
PSI Herstellerunternehmen und ist als
Unterstiitzung auf der Suche nach dem
passenden Werbeartikel unersetzlich.
Auf einen Blick konnen Nutzer erken-

nen, in welchen Sprachen die jeweilige Pro-
duktbeschreibung vorliegt, welche Produkte
neu sind und wie sie bewertet wurden. Schau-
en Sie mal in den Product Finder und pro-
bieren Sie es aus. Es lohnt sich.

www.psiproductfinder.de <

-Anzeige-

L

TO
RISE

" MORE INFORMATION:
Rt wv”.psi-messe.com
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ZEFIX NOCHA MOAL ...

D er Autor will nicht belehren, auch wenn
2 das manchmal so riitberkommt. Es gibt
einfach zu viel Schmarrn, der passiert. Jetzt
arbeiten wir mit Hochdruck an unserem
Messekonzept 2014 und der neuen Kam-
pagne, auf die wir uns alle freuen sollten,
denn es gibt eine Reihe von positiven Ver-
anderungen. Das sehen auch die Ausstel-
ler so, mit denen wir bisher gesprochen
haben. Es wird auch wieder viele Riick-
kehrer geben, was gutist. Gut fiir die Bran-
che und ihre grofte Plattform. Enthusias-

mus ist wieder da. Neue Produkte kom-
men, wir sprechen so viel miteinander wie
noch nie. Der richtige Weg!

Da brauchen wir doch nicht schon wie-
der Nachrichten iiber Insolvenzen, Un-
ternehmenskaufe und diese Meldung: Die
Pharmabranche will keine Werbeartikel
mehr einsetzen. Das ist eine ganz gefiahr-
liche Botschaft, die vor einigen Jahren in
Amerika zu einem Umsatzverlust von mehr
als 800000 Dollar gefiihrt hat. Einige, die
damals im US-Markt aktiv waren, werden

» Enthusiasmus ist wieder
da. Neue Produkte kommen,
wir sprechen so viel mitei-
nander wie noch nie. Der
richtige Weg! «

sich noch erinnern. Es mussten viele Nie-
derlassungen geschlossen werden.

Was hier aktuell passiert, muss erst
einmal analysiert werden. Es ist noch nicht
wirklich klar, was die wirkliche Intention
ist. Sind es moglicherweise ein paar Her-
steller, die Budgets umverteilen wollen?
Im Moment ist das Spekulation. Fakt ist
aber, dass wir etwas tun miissen. Wir alle!
Die Redaktion ist am Thema dran und wir
sind auch im EPPA und GWW aktiv! Wir
werden Sie regelmalig informieren.

Es griikt Sie

r

I
A /i
/L i

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschiftsfiihrer PSI
michael.freter@psionline.de
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DER &) PS1 WEBSHOP

lhr neuer Service.

VY

In wenigen Schritten zum eigenen Webshop!
Telefon +49 211 90191-279

Kein Shop auf Ihrer Internetseite? Kein Problem!

Wir bieten Ihnen die Anbindung an eine Datenbank mit mehreren tausend Werbeartikeln.

Der Webshop wird in lhre Internetseite eingebunden und nach lhren Wiinschen und Bodiichet off
optischen Vorgaben angepasst. lhre Vielfalt im Internet neu definiert. uns auf:

Gehen Sie mit uns neue Wege im Internet:
Kontaktieren Sie Walter PaBmann zu
einem unverbindlichen Beratungsgesprach unter

R Tel.: +49 211 90191-279 oder per E-Mail an:
Q\ Reed Exhibitions webshop@psi-network.de

*plus einmalige Einrichtungsgebiihr von 199,— EUR, alle Preise zzgl. MwSt.



Creative Propl &

Unser Unternehmen ist seit (iber 15 Jahren erfolgreich als Zulieferer fir den
europaischen WerbeartikelgroBhandel tétig.

Mit umfangreichem Know-how, solidem Background und starker Innovations-
kraft stellen wir uns den Herausforderungen des Marktes.

Zur Verstarkung unseres Teams suchen wir ab sofort einen

Vertriebsmitarbeiter im Innendienst (m/w)

Ihre Aufgaben:

- lhre ausgepragte Kommunikationsfahigkeit nutzen Sie erfolgreich bei der
Betreuung unserer Bestandskunden und Akguise von Neukunden.

+ Der Umgang mit Zahlen und Kalkulationen gehort zu Ihrem Tagesgeschéft.

- Sie organisieren das Team der Verkaufsunterstitzung/Abwicklung und entwi-
ckeln Ideen zu Einsatzmaéglichkeiten unserer Produkte.

Ihr Profil:

- Sie besitzen eine abgeschlossene kaufménnische Ausbildung
und Berufserfahrung im Vertrieb.

+ Ein freundliches Auftreten und Teamfahigkeit setzen wir voraus.
- Selbstorganisation, Flexibilitdt und Motivation zeichnen Sie aus.

- Eigenverantwortlich zu arbeiten, am Erfolg gemessen zu werden,
sind Attribute, die Sie in Ihrer taglichen Arbeit anspornen.

- Uberzeugen Sie uns, wir freuen uns darauf Sie kennen zu lernen.
+ lhre aussagekréftigen Bewerbungsunterlagen senden Sie bitte
schriftlich oder per E-Mail an: reiner.herbst@linotex.com

Linotex GmbH | Hermann-Weissbrod-StraBe 5 0\'*}
89555 Steinheim | Fon 07329.92 07-0 | www.linotex.com \\Q

Inserentenverzeichnis / Index of advertisers:

PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page
41169 ASS - Spielkartenfabrik Altenburg GmbH 049
CGASA Corporate Gifts Association of Soucthern Africa 061
9847 Crimex GmbH 067
44127 Elektronica SM-Handels GmbH U2
EPPA - European Promotional Products Association 043, U3
43420 EBERHARD GOBEL GMBH + CO o019
45918 Herzog Products GmbH 035
48502 Ideenreich 067
41545 JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG Uy
48639 Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co. KG 013
11924 Kandinsky GmbH 066
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42438 Lediberg GmbH 039
44455 LINOTEX GmbH 066
41617 MAGNA sweets GmbH o017
41661 Markclip International BV 037
40111 MARTOR KG 019
42020 MBW Vertriebsges. mbH 002
15013 Meredis Incentive GmbH 066
45974 Multiflower GmbH 049
44367 New Wave GmbH 023
46403 NOTEDECO 059
42809 F. Pecher GmbH 047
42332 prodir S.A. 001, 005
PROMOTURK Promotional Products Suppliers & Distributors Association 057
43952 PSI Niederlassung der Reed Exhibitions
Deutschland GmbH U1, 022, 027, 046, 051, 063, 065
41829 Rastal GmbH & Co. KG 021
47847 Rosler Ceramtec GmbH 049
SEMINAR ALLIANZ c/o Reed Exhibitions Deutschland GmbH 033
41838 SENATOR GmbH & Co. KGaA 015
45383 Smartwares Printables GmbH ehem. Hanesbrands 007
46311 TROIKA Germany GmbH 045
41848 uma Schreibgerate Ullmann GmbH 041
viscom NL der Reed Exhibitions Deutschland GmbH 029
2290 Dr. Wilker GmbH & Co. KG 067
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% MEREDISINGENTIVE

Die Meredis Incentive GmbH mit Sitz in Disseldorf versteht sich als
kreativer Ideengeber und kompetenter Werbemittelspezialist fir die
Industrie und den Handel.

Zur Verstarkung unseres Teams suchen wir eine/einen

Sachbearbeiter/in (Vollzeit/Teilzeit)
fiir die Auftragsabwicklung/Kundenbetreuung

lhre Aufgabe

Sie betreuen unsere Kunden von der Angebotsabgabe Uber die
Auftragsabwicklung bis hin zur Fakturierung. Sicheres Telefonieren,
selbststandiges und verantwortungsvolles Handeln ist lhre
Motivation.

lhr Profil

Sie haben eine abgeschlossene kaufmannische Ausbildung und nach
Moglichkeit Erfahrung im Vertriebsinnendienst - idealerweise von
Werbeartikeln.

Sie haben ein offenes Ohr fiir Inre Kunden und erkennen Vertriebs-
potentiale. Sie verfliigen liber gute EDV- und Englischkenntnisse.

Unser Angebot

Wir bieten lhnen eine abwechslungsreiche, verantwortungsvolle
Tatigkeit in einem expandierenden Unternehmen, mit sicherer
Zukunft.

Wir freuen uns auf Ihre aussagekraftige Bewerbung mit Gehalts-
vorstellung und friihestmdglichen Eintrittstermin.

lhre Bewerbung richten Sie bitte an:
MEREDIS INCENTIVE GmbH, Herrn Thomas Brandler,
Postfach 29 03 64, 40530 Diisseldorf - www.meredis.de

«j\,% KANDINSKY

BRANDED CREATIV

Ty

Die KANDINSKY DEUTSCHLAND GMBH konzipiert und

realisiert mit 45 Mitarbeitern an den Standorten Diisseldorf,

Hamburg, Paris und Hongkong Werbeartikelsortimente,
Zugabepromotions und Prémiensysteme fir Kunden aus
Handel und Industrie.

Wir suchen schnellstméglich Verstérkung in Form zusatzlicher

VERTRIEBSMITARBEITER / KUNDENBERATER

INNENDIENST
(Disseldorf)

Sie beraten und betreuen unsere bestehenden Kunden aus

Industrie und Handel bei der Abwicklung von Einzelprojekten

sowie Full Service-Vertragen.

Umsatzverantwortung ist fir Sie kein Fremdwort und Sie
bringen sowohl Beratungsstérke als auch Erfahrung im
Vertrieb von Werbeartikeln mit?

Dann freuen wir uns auf lhre Bewerbung! Wir bieten Ihnen
neben einer leistungsbezogenen, attraktiven Vergiitung
hervorragende Entwicklungsméglichkeiten in einem
jungen Team.

Ihre Bewerbung inklusive Gehaltsvorstellung
und méglichem Eintrittstermin senden Sie bitte an:

KANDINSKY DEUTSCHLAND GMBH
5 PERSONALABTEILUNG

KONIGSBERGER STR. 100 | 40231 DUSSELDORF
BEWERBUNG@KANDINSKY.DE
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WILKER

Die Werbemittelagentur Dr. Wilker steht seit Uber 60 lahren fiir eine ideenreiche
und ganzheitliche Betreuung im Bereich Werbeartikel. Wir suchen zur
Verstarkung unseres kreativen (serviceorientierten) Teams ab sofort eine(n)

Kundenberater{in) fiir den Innendienst.

lhre Aufgaben sind u.a
- Selbststandige Kundebetreuung inkl. Angebotserstellung und aller
damit verbundenen Aufgaben
- Abwicklung von Sonderprojekten
- Kreative Ideen — und Konzeptentwicklung
- Ausbau ihres Kundenkreises

Ihr Profil:
- Sie verfiigen Uber eine kaufménnische Ausbildung
- Sie konnten bereits Erfahrung im Vertrieb sammeln (idealer Weise
in der Werbeartikelbranche)
- Sie sind kommunikationsstark, engagiert und serviceorientiert
- Sie verfligen Uber gute MS-Office Kenntnisse (idealer Weise auch CDH)

Wir bieten lhnen eine abwechslungsreiche Tatigkeit in einem freundlichen Team,
gute Entwicklungsmaglichkeiten und eine leistungsgerechte Entlohnung.

Wir freuen uns auf Ihre aussagekréaftigen Bewerbungsunterlagen mit
Angabe lhrer Gehaltsvorstellungen und dem frithesten Eintrittstermin
per Email an:
Werbemittelagentur Dr. Wilker GmbH & Co. KG ¢ Heinrich-Hasemeier-Str. 5
48076 Osnabriick  Email: bewerbung@werbemittel-wilker.de

schneidbox|

A patented product for kitchen and BBQ
For information click: www.schneidbox.de

We are searching a Partner for the

Exclusive-
Representation

of NL, BE, LUX, CH, AT, FR, GB, FI, NO,
CA, USA, AU

Conditions: Field Service Representatives
and high quality products

ideen:reich

Please contact us: info@schneidbox.de

* und geh nicht mehr

CRIMEX

CRIMEX ist mit knapp 15 Mio. EUR Umsatz gréBer als die
meisten ,fuhrenden” Werbeartikelagenturen mit Standorten
in ganz Deutschland. Wir bieten eine gro3e Anzahl an kreati-
ven Produktlésungen bis hin zu einer FULLSERVICE Logistik
Betreuung mit dem Versand von 280.000 Paketen pro Jahr.

Zur Verstarkung unseres Vertriebsteams suchen wir fiir die Stand-
orte Osnabrick, Diisseldorf, Miinchen, Hamburg und Berlin

eine(n) Kundenbetreuer(in)

Sie sind kreativ, kommunikationsstark, konnen Ideen vermitteln,
sind in hohem Mafe engagiert und organisationsstark? Dazu be-
sitzen Sie idealerweise eine langjahrige Berufserfahrung, kénnen

selbststandig im Team arbeiten und wollen sich positiv verdndern?

Dann bewerben Sie sich jetzt.

CRIMEX GmbH Telefon  +49 541 35082-0
Grosshandelsring 4a Telefax ~ +49 541 35082-100
49084 Osnabriick E-Mail bewerbung@crimex.de
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FREIZEIT GENIESSEN

D er Deutschen liebste Freizeitbeschaftigung scheint Fernsehen zu sein. Zumindest
¥ ergab dies kiirzlich die Studie ,,Freizeit-Monitor“. Wenn es um innerhéusliche Ak-
tivitaten geht, liegen die Deutschen im europaischen Vergleich ganz vorne. Um zu zei-
gen, welche anderen Moglichkeiten es auch auflerhalb der eigenen vier Wande gibt,
stellen wir [hnen in der kommenden Ausgabe tolle Produkte aus den Bereichen Spiel
und Hobby vor. AuBerdem zeigen wir, welche Trends die Herbstsaison bietet.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Titelthemen der Doppelausgabe August-September
»Weihnachtswunderland“ sowie ,,Generation 2.0“ und senden Sie Ihre Produktvorstellun-
gen (Bild und Text) bis spétestens 26. Juni 2013 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
Dekan-Laist-Straf3e 17, 55129 Mainz, E-Mail: hoechemer@edit-line.de. <

CITRON: EUROPAISCHES USB-STICK-LAGER

D as polnische Unternehmen Citron mit Sitz in Warschau ist spezialisiert auf die
2 Fertigung von USB-Sticks und auf mit Schmuck verzierte Lanyards. Die Starken
des Herstellers liegen in einer qualitativ hochwertigen Produktion und einer eben-
so flexiblen wie kurzfristigen Lieferzeit. Seit 2005 bietet das polnische Unternehmen
schon USB-Sticks auf dem europdischen Markt an und erweitert sein Angebot kon-
tinuierlich. <

MURR GMBH: ERFAHRUNG MIT TRADITION

A uf beinahe 100 Jahre Erfahrung blickt die Agentur & Druckerei Murr zurtick. Was
& B 1929 mit einer Buchdruckerei begann, entwickelte sich im Laufe der Zeit zu einer
Full-Service-Agentur, die ihren Kunden ein breit gefachertes Leistungsspektrum bie-
tet. Seit nunmehr 13 Jahren gehort auch der Handel mit Werbeartikeln zum taglich Brot
des Karlsruher Familienunternehmens. <

Postleitzahlen: 1,2,9 / Regionen: Asien, Ozeanien,
Siidostasien, Osterreich:
Anna Vaccari, Tel.: +49 211 90191 -192

Postleitzahlen: o, 3, 4, 5 / Regionen: Naher und Mittlerer
Osten, Irland, Baltikum, Finnland, Afrika:
Senija Menzel, Tel.: +49 211 90191-114

Postleitzahlen: 6 / Regionen: Balkan,

Osteuropa, Nord- und Siidamerika, Skandinavien,
Benelux, Portugal, Polen, Russland:

Karolina Mosdorf, Tel.: +49 211 90191-102

Thomas Passenheim, Tel.: +49 211 90191-150
Postleitzahlen: 7, 8 / Regionen: Zypern, Griechenland,
Schweiz:

Armin Cyrus, Tel.: +49 211 90191-161
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EIN GUTEZEICHEN MIT ENORMEM WERT

DER EPPA-VERHALTENSKODEX FUR DIE SOZI-
ALE VERANTWORTUNG VON UNTERNEHMEN

Die Werbeartikelbranche hat jetzt ihren eigenen

europdischen Verhaltenskodex fur die soziale

Verantwortung von Unternehmen - den EPPA-

Verhaltenskodex. Durch die Darstellung des mit

diesem Kodex verbundenen Gutezeichens

zeigen Sie Inren Kunden, dass Sie die strengsten

Anforderungen an die Herstellung lhrer Produkte

erfullen und lhre Kunden daher guten Gewissens

Geschdafte mit einem Lieferanten machen

konnen, der seine Verantwortung ernst nimmt.
Ein Gefuhl der Sicherheit far Inre Kunden - und

vorteilhaft fur Sie.

Der Wert eines Geschenks: Unsere
Kunden mochten schone, wert-
volle Werbeartikel — Produkte, die ihre
Beziehungen zu ihren eigenen Kunden
starken. Naturlich stellen sie hochste
Anspriiche an uns, die Lieferanten die-
ser Produkte, und zwar nicht nur in
Bezug auf Qualitit und Sicherheit, son-
dern auch in Hinblick auf eine verant-
wortungsvolle Fertigung. In einer Welt,
in der Nachhaltigkeit zunehmend an
Bedeutung gewinnt, erwarten unsere
Kunden auch von uns Nachhaltigkeit.

In den vergangenen Jahren hat die
European Promotional Products Asso-
ciation (EPPA) intensiv an der Entwick-
lung eines europiischen Standards fir

TEILNAHME

Nachhaltigkeit
beitet.

gear-
Unsere Bran-
che zeigt damit, dass
wir groflen Wert auf
die soziale Verantwor-
tung der Unternehmen legen. Mit der
EPPA-Gltezeichens
dass Sie unsere Quali-

Darstellung  des
zeigen Sie,
titsanforderungen in Thren Geschifts-
prozessen unterstiitzen und dass Sie
Produkte vermarkten, die weder den
Menschen noch der Umwelt schaden.

Die Werbeartikelbranche nimmt Nach-
haltigkeit ernst. Machen Sie deutlich,
dass auch Sie Nachhaltigkeit ernst
nehmen — im Namen der Branche, aber
vor allem auch im eigenen Namen!

Als PSI-Mitglied konnen Sie sich dem EPPA-Verhaltenskodex fiir nur €125
(reguliire Gebiihr €175) anschlieBen und ihn unterstiitzen. Sie erhalten ein
personliches Zertifikat und werden berechtigt sein, das EPPA-Giitezeichen
in all Inrem Kommunikationsmaterial zu verwenden. Sie kdonnen sich unter
www.eppa-org.eu registrieren. Hier konnen Sie auch genau nachlesen, was

das EPPA-Giitezeichen beinhaltet.

VERHALTUNGSKODEX DER EPPA

Die EPPA veriritt mehr als 8.000

europdische Unternehmen. Das

EPPA-GUtezeichen zeigt, dass Sie

den Verhaltenskodex erfullen

und dass lhre Produkte nach

strengen Anforderungen herge-

stellt werden, die unter anderem

Folgendes beinhalten:

- Einhaltung der Gesetze und
Vorschriften

- keine Zwangsarbeit oder
Kinderarbeit

- gute Arbeitsbedingungen

- keine Ausbeutung/Diskriminie-
rung/Einschuchterung

- vertretbare Arbeitszeiten

Michael Freter, PSI-Netzwerk

“Ich freue mich sehr, dass wir mit
der EPPA zusammenarbeiten. Wir
beide mo6chten die Industrie so
professionell wie moglich machen.
Dieser Verhaltenskodex wund das

Giltezeichen sind ein wichtiger
Schritt zur Erreichung dieses Ziels.
Ich

Mitglieder den Kodex noch heute

empfehle, dass alle unsere

implementieren!”
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Ihre V.I.P.-Karte!

Giveaway-ldeen fur kreative Werbeaussagen.

mehr Infos auf www.jung-europe.de





