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VOLLTREFFER

1 ber der diesjahrigen PSI stand ein groRer Auftrag: Inszenierung. Und das heifSt
¥ nichts anderes als ,,in Szene setzen®. Das unterscheidet sich deutlich von der rei-
nen Ausstellung. Bei der Inszenierung schwingt das kiinstlerische, das kreative Ele-
ment sehr stark mit. ,,Schon ausgestellt” ist also weit weniger als ,,inszeniert®. Schone
Ausstellungen gab es bei der PSI schon viele. Dass aber ganz bewusst die Inszenie-
rung der Werbetrager so im Vordergrund stand, das ist eine absolute Novitdt. Das hat
auch sehr viel damit zu tun, dass der Werbeartikel endlich Einzug in die Welt der Wer-
bung finden muss. Sehr viel ist da in den vergangenen Jahren schon geschehen: Wir-
kungsforschung, Marktforschung, Integration von Erfindern und Designern. Jetzt hat-
te die PSI selbst die Losung ausgegeben: STYLE YOUR
BUSINESS, hieR der Auftrag. PSI FIRST war die nach-
ste Offensive. Endlich wurde die PSI wieder zur Pre-
miere, einer Premiere mit Catwalk — und allgemein
mehr Catwalk-Charakter. Die Botschaft ist also ver-
standen worden. Viel mehr Aussteller als sonst ha-
ben ihre Produkte zu Stars der Messe gemacht, an-
dere haben ihre Stinde vollig umgestaltet und sich
offen, freundlich und einladend prasentiert.

Selten hat es so viel Spall gemacht, einfach mal
durch die Gange zu gehen und diese wunderbare
Branche mit ihren unzahligen Moglichkeiten auf sich
wirken zu lassen. Viele Aussteller haben dazu ihren
Beitrag geleistet. Ganze sieben Mal habe ich mir auf

Manfred Schlésser

diesen Wegen eine Prasentation angesehen, die ohne
Frage den Kreativ-Vogel der Messe abgeschossen hatte: Die Digital-Dance-Performance
von LM Accessoires. Meinhard Mombauer hat mal wieder Zeichen gesetzt, die seinem
Unternehmen und der Messe sehr gut getan haben. Chapeau - ein groReres Kompli-
ment fallt mir dazu nicht ein. Tanzkunst so gefiihlvoll mit digitaler Animation zu ver-
binden, das erlebt man selten. Spontaner Beifall wie im Theater. Das alles kann der
Werbeartikel, wenn er so prasentiert wird, dass ihn auch die verstehen, die ihn zu Wer-
bezwecken einsetzen sollen. Ein Video dieser Prasentation musste die Branche an alle
Werbe- und Marketingleiter Europas schicken. Wahrscheinlich wiirde ihnen dann mehr
als ein Licht aufgehen.

Und das ist die Botschaft, die generell von der PSI ausging: Der Werbeartikel muss
in die Hande derjenigen, die ihn verstehen, seine Moglichkeiten sehen und dies Kun-
den auch vermitteln konnen. Wenn wir das in der Breite schaffen, dann muss man sich
um dieses Werbeinstrument keine Sorgen machen.
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PRODUKTE, DIETREFFEN 20

Eine alte Fulballweisheit besagt, ein Spiel dauere 9o Minuten. Die Wirkung eines gelungenen Werbe-
artikels tibersteigt diese Spanne bei weitem. Wir zeigen Ihnen ab Seite 20 treffsichere Produkte, die im
Umfeld der kommenden Fuf3ball-WM fiir Erfolge jenseits des Spielfelds sorgen. AuBerdem haben wir

ab Seite 56 einige bliitenfrische wie werbewirksame Produkte fiir Friihling und Sommer zusammen-
gestellt.
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PSI 2014: BESUCHERPLUS UND FRISCHER SCHWUNG 8

Junges Erscheinungsbild, Produktpremieren und neue
Présentations- und Networking-ldeen -—die 52. PSI
stand ganzim Zeichen des kreativen Aufbruchs. 852
Aussteller aus 33 Landern préasentierten ihre Trends
und Innovationen. Mit 16.228 Besuchern iiberfliigelte
die PSl 2014 die Vorjahresveranstaltung um fast 18 Pro-
zent und festigte damit erneut ihre Rolle als internatio-
nale Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft.
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GLOBE HOPE: AUS PRINZIP NACHHALTIG 74

Globe Hope ist ein innovatives Unternehmen aus Finn-
land, das 6kologisch korrekte Produkte aus recycelten
Materialien designt und herstellt. Das Besondere da-
bei: Globe Hope macht aus alten oder iibrig gebliebe-
nen Werkstoffen neue, einzigartige Kleidungsstiicke,
Taschen und Accessoires und leistet so einen Beitrag
zur Schonung und optimalen Verwendung wertvoller,
nur begrenzt verfiigharer Ressourcen.

MOLESKINE: TRAUMPFADE DER KOMMUNIKATION 78

Im Januar 2013 war Moleskine, italienischer Hersteller
derlegendaren Notizbiicher, erstmals auf der PSI Mes-
se. Der erfolgreiche Einstieg als effizienter Lieferant der
Werbemittelwirtschaft war auch dem Konzept des deut-
schen Partners Exclusive Gifts zu verdanken. Mittler-
weile ist der Markenname Moleskine auf dem besten
Wege, sich als Gattungsbegriff fiir das klassische Notiz-
buch schlechthin zu etablieren.
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PETER LESEBERG: TASCHEN ALS LEIDENSCHAFT 82

Wenn man in der Werbeartikelbranche iiber Taschen
spricht, kommt man um den Namen Halfar nicht herum.
Das von Armin Halfar gegriindete und von ihm sowie
seiner Frau Kathrin Stiihmeyer geleitete Unternehmen
hat sich kontinuierlich entwickelt und ist stetig gewach-
sen. Peter Leseberg trdgt als Vertriebs- und Marketing-
leiter der Geschdftseinheit Promotiontaschen dazu bei,
das Markenprofil weiter zu scharfen.
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PRUNER Werbemittel
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KASPER & RICHTER GmbH & Co. KG
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www.kasper-richter.de

REISEPROVIANT — MALANDERS
Rémer Wein und Sekt GmbH

PSINr.: 43892
www.roemer-praesente.de

AUF ACHSE

Unterwegs sein. Ein Zustand, der aus dem Business-Leben nicht
mehr wegzudenken ist. Ein Zustand, der aber auch von Musikern
besungen und von Dichtern beschrieben wurde. Am bekanntesten
sicherlich der Song ,,0n the Road again“von Willie Nelson und der
Roman ,,0n the Road“ von Jack Kerouac. Das eine Werk eine Coun-
try-Hymne, das andere einer der wichtigsten Texte der Beat Genera-
tion und Ideengeber fiir den Kultfilm ,,Easy Rider“. Wie auch immer.
Wer unterwegs ist, sollte nicht einfach nur seine Siebensachen
dabei haben, sondern vor allem das Wichtige und Richtige. Das ist
natiirlich relativ und je nach Geschmack verschieden. Fest steht:
Niitzliches fiir unterwegs muss nicht einfach nur praktisch, sondern
darfruhigauch ein echter Hingucker sein und tiberraschende Ak-
zente setzen - wie die ausgewdhlten Beispiele zeigen.
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SCHON BEIM GIESSEN
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DAS AUGE ISST MIT (-\
blomus GmbH

PSINr.: 40774

www.blomus.com

WAS DIE GROSSMUTTER
SCHON KANNTE

«# . Profino GmbH & Co. KG

- PSINr.: 47807
www.profino.net

ANDERE TISCHKULTUREN
Le Creuset GmbH

PSINr.: 42959
www.lecreuset.de 4

BRETTREIFE SZENE i
Nestler-matho GmbH & Co.KG
PSINr.: 41816

www.nestler-matho.de

TAFELRUNDE

Tischlein deck’ dich. Wer kennt nicht das Marchen der Gebriider Grimm. Klasse,
wenn es so einfach ware. Auch wenn sich ein hiibsch gedeckter Tisch im wahren
Leben nicht herbeizaubern ldsst, zauberhafte Moglichkeiten fiir die Tafel gibt
es trotzdem. Und das ist gut, denn der schon gedeckte Tisch gewinnt immer
mehr an Stellenwert. Das brachte eine Studie der GfK sprichwartlich auf den

Tisch. Die Deutschen decken gerne den Tisch—und gerne auch ansprechend.
Ubrigens: Der Trend des Jahres 2014 ist Farbe. Und: Es darf nach Belieben ge-
mischt werden. Ton in Ton gehort der Vergangenheit an. Ob stilvoll elegant oder
Omas Lieblingsstiicke neu interpretiert: 60 bis 8o Zentimeter ,,Gedeckflache*
pro Gast sollten es sein. SchlieBlich ist die gedeckte Tafel die Visitenkarte des
Gastgebers. Eine bunte Vielfalt fiir den Tisch findet sich hier.
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PS| 2014 IM NEUEN LOOK

BESUCHERPLUS UND
FRISCHER SCHWUNG

Junges Erscheinungsbild, Produktpremieren und neue Prédsen-
tations- und Networking- Ideen—die 52. PSIstand ganzim
Zeichen des kreativen Aufbruchs. 852 Aussteller aus 33 Lan-
dern prasentierten ihre Trends und Innovationen. Die PSI 2014
tberfliigelte mit 16 228 Besuchern die Vorjahresveranstaltung
um fast 18 Prozent und festigte damit erneut ihre Rolle als inter-
nationale Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft.

D ie erste Uberraschung der neu kon-
27 zipierten PSI erwartete die Messebe-
sucher schon im Eingangsbereich: Wer
vom Eingang Nord aus die Messe betrat,
kam im wahrsten Sinne des Wortes nicht
an dem aus der Werbung bekannten Mops
vorbei. Das aufféllige Motiv der neuen PSI-
Messekampagne mit dem Claim ,,Style your

Business* war in Form eines riesigen Tep-
pichs aufmerksamkeitsstark in Szene ge-
setzt — ein echter Hingucker und gleich-
zeitig Messemotto, das symbolisch fiir den
Imagewandel der Branche steht. Der Mops
wie auch die tibrigen Kampagnen-Motive
waren zudem auf grofformatigen Laufern
in den Messegangen sowie als Gestaltungs-

elemente der PSI-Stande und des PSI Cat-
walks in den Hallen immer wieder pra-
sent. Diese bunten, auffilligen Wiederer-
kennungseffekte verwiesen auf das kon-
sequent umgesetzte Gestaltungskonzept
der diesjahrigen PSI: Jung, frech und tren-
dy, ganz wie die Werbeartikel, die auf der
PSI prasentiert wurden. Auch die in auf-
filligen Farben neu gestaltete Mall mit lo-
cker darin verteilten Stehtischen und Sitz-
sacken sorgte fiir einen frischen Look. Der
frithere Durchgangsbereich war zur attrak-
tiven Location fiir den neuen PSI-Networ-
king-Event aufgewertet worden. PSI After
Work geriet am Mittwoch und Donners-
tag Abend zum frohlichen, gut besuchten
Insider-Treff. Fazit: Das neue Konzept wur-
de auch vor Ort seinem Anspruch voll und
ganz gerecht, die PSI als moderne Life-
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style-Messe zu kommunizieren und deren
einzigartige Produktvielfalt wirkungsvoll
Zu inszenieren.
DEUTLICHES BESUCHERPLUS

,Nach zuletzt zwei schwierigen Jahren auf
den internationalen Markten, die beson-
ders fiir Westeuropa von teils empfindlichen
Einbriichen gepragt waren, war der dies-
jahrige Messeverlauf von einer neuen Auf-
bruchsstimmung gekennzeichnet*, fasste
PSI-Chef Michael Freter seinen Eindruck
von der PSI 2014 zusammen. Das deut-
liche Besucherplus von 18 Prozent gegen-
iiber dem Vorjahr bestatigt nicht nur das
Konzept, sondern spiegelt auch die neue
Dynamik des internationalen Werbearti-
kelmarktes wider. Fast vom Start weg war
fast tiberall zu spiiren, dass die Hallen wie-
der belebter waren als im Vorjahr. Mit nur

vier statt vorher fiinf Hallen war die dies-
jahrige PSI kompakter als im Vorjahr. Dies
ermoglichte einen schnelleren Durchlauf
und effektiven Messebesuch. Mit dem Ver-
zicht auf Halle 13 hatte PSI dem Umstand
Rechnung getragen, dass einige Ausstel-
ler mit flichenintensivem Auftritt in die-
sem Jahr nicht dabei waren. Wie nach der

Messe in Branchenkreisen zu horen war,
gibt es allerdings Signale, dass diese Aus-
steller ihre Entscheidung neu iiberdenken
werden und eine erneute Prasenz auf der
PS12015 in Betracht ziehen. Immerhin lauft
jedes Unternehmen, das nicht ausstellt, Ge-
fahr, Kunden und Marktanteile an Mitbe-
werber zu verlieren. Diese Kunden dann
iiber das Jahr zuriickzuholen und verschenk-
te Potenziale neu zu aktivieren, ist ein schwie-
riges und auch teures Unterfangen. Da kann
die kontinuierliche Messepréasenz die bes-
sere Alternative sein. Auf jeden Fall haben
die kraftig gestiegenen Besucherzahlen,
die sich abzeichnende neue Dynamik des
Marktes sowie die ermutigenden Ergeb-
nisse der jiingsten Branchenerhebungen
die Rahmenbedingungen fir eine Messe-
teilnahme inzwischen positiv verdndert.
MEHRHEITLICH ZUFRIEDENE
AUSSTELLER

Die meisten Aussteller, mit denen wir spra-
chen, waren mit dem Messeverlauf zufrie-
den, sowohl mit dem Besucheraufkommen
als auch mit der Qualitat der gefithrten Ge-
sprache. Interessierte Erstbesucher sorgten
zudem fiir Belebung und Abwechslung. Sie
zu neuen Kunden zu machen, ist die He-
rausforderung, der man sich in der Nach-
bearbeitung stellen muss. Die Einschat-
zungen des Messegeschehens waren wie
immer so vielfaltig und individuell wie die
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Aussteller und ihre Produkte selbst. Denn
jeder Aussteller, aber auch jeder Besucher
sieht ,,seine“ PSI anders, je nachdem, wie
er seine Messeziele definiert hat. Entspre-
chend seines Angebots, seiner Positionie-
rung oder seines Bedarfs setzt er seine ei-
genen Prioritaten und hat daher ganz spe-
zifische Erwartungen an seinen Messeauf-
tritt. Sicherlich spielte auch die Stand-Plat-
zierung ein Rolle dabei, wie das Besucher-
aufkommen beurteilt wurde, aber das ist
auf jeder Messe so. Bei unseren Handler-
gesprachen kristallisierten sich zwei groRe
Strategien heraus, nach denen die Messe
bearbeitet wurde: Zum einen nutzte der
Handel die PSI als Instrument der Kontakt-
pflege mit bestehenden Lieferanten oder
man konzentrierte sich gezielt darauf, Neues
zu entdecken. Moglichkeiten hierzu gab
es mehr als genug: Erstaussteller, junge
innovative Unternehmen und Erfinder, aber
auch viele Spezialisten mit einem auf be-
stimmte Einsatzbereiche zugeschnittenen
Sortiment boten viele Gelegenheiten, auch
abseits der bekannten Adressen fiindig zu
werden. Neu: Die eigens fiir den PSI FIRST
Club gestalteten goldenen Teppiche mit
dem PSI FIRST Logo wiesen den Weg zu
denjenigen Stinden, an denen Produktin-
novationen garantiert zum ersten Mal zu
sehen waren.
INTERNATIONALER IDEENPOOL

Wo sonst, wenn nicht auf der PSI, trifft
man so viele verschiedene Ideengeber aus
der ganzen Welt an einem Ort? Messe lohnt
sich, denn sie birgt immer auch die Mog-
lichkeit der Uberraschung, des Unerwar-
teten, des Spontanen. Ob man nun in ei-

Jung, frisch, kreativ: Die PSIim neuen Look.

Ein Motiv aus der neuen Messekampagne
wurde sogar lebendig.

ner entlegenen Ecke zufillig ein tolles Pro-
dukt entdeckt oder eine Begegnung macht,
die weiterbringt — Messe ist Business in
Echtzeit und das macht sie so unersetz-
lich. Sie erweitert den Horizont auch au-
Rerhalb des Planbaren. Das ist ihr urei-
genster Vorteil, so viele moderne, alterna-
tive Beschaffungskanile es auch geben
mag. Die vielfaltigen neuen Prasentations-
formate und Erlebnisrdume zeigten, dass
sich die PSI immer wieder neu erfinden
kann, auch noch im 52. Jahr ihres Beste-
hens. Der PSI FIRST Club, in dem 50 Aus-
steller exklusive Weltneuheiten prasen-
tierten, der PSI Catwalk, die Erfinder-Area
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in Halle 12, das erweiterte Technology Fo-
rum und die vielen Prasentationszonen in-
nerhalb der Hallen schufen immer wieder
neue Blickwinkel auf die Produkte. Auch
die Aussteller trugen mit komplett neuen
oder auch erweiterten Standkonzepten das
Thrige zum frischen, erneuerten Erschei-
nungsbild bei. Hier seien nur einige Bei-
spiele genannt: Weithin auffallig war der
ganz auf Information ausgerichtete Stand
von Toppoint, der nach drei Jahren Mes-
seabwesenheit des niederlandischen Un-
ternehmens sehr gut besucht war. Geiger

e

Berichteten bei der PSI Eréffnungs-Pressekonferenz iiber positive Signale aus Branche und Markt: Michael Freter (PSI), Patrick Politze (GWW) und Man-

fred Parteina (ZAW) (v.l.), Designer Lutz Gathmann hielt die Laudatio fiir die Preistrager des ,,PSI Campaign of the year 2013“.
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trug mit seinem neu gestalteten Auftritt
seinem Zusammenschluss mit Notes Rech-
nung. Lediberg hatte den Wandel vom ge-
schlossenen zum offenen Standkonzept
vollzogen und prasentierte sich weitlaufig
und mit vielen Beratungsplatzen vor einer
ganzen Produktwand. Eindrucksvoll, kre-
ativ und edel - diese Begriffe treffen si-
cherlich auch auf diese drei Beispiele neu-
er Messeauftritte zu. Als zentraler Treff-
punkt der europaischen Werbeartikelbran-
che hat die PSI 2014 ihre Bedeutung als
Forum fiir Innovationen und Branchenleit-
messe Europas wieder einmal bestatigt.
STABILER BRANCHENUMSATZ AUF
HOHEM NIVEAU

Die PSI scheint also auf dem besten Weg,
zu ihrer fritheren Dynamik zurtickzufinden.
Den positiven Stimmungswandel spiegeln
auch die Ergebnisse der auf der Er6ffnungs-
Pressekonferenz vorgestellten Ergebnisse
des Werbeartikel-Monitors und der Fort-
schreibung der vor zwei Jahren aufgelegten
Werbewirkungstudie wider. Beide Instru-
mente liefern valide Daten zu Umsatzent-
wicklung, Werbeartikeleinsatz, Produkt-

praferenzen, Werbewirkung und Nutzer-
verhalten. Damit sind sie wichtige Planungs-
grundlagen fiir die Branche und gleichzei-
tig strategisch wichtige Tools, um das Image
der Werbeartikelwirtschaft aufzuwerten —
eine der wichtigsten Aufgaben, die die Bran-
che mit vereinten Kréften in Angriff neh-
men sollte, wie der GWW-Vorsitzende Pa-
trick Politze forderte. Die Branche habe im
abgelaufenen Jahr allen Widrigkeiten ge-
trotzt und mit 3,44 Milliarden Euro Um-
satz das zweitbeste Ergebnis seit Beginn
der Umsatzerhebungen erzielt.

NEUE DYNAMIK IM IN- UND AUSLAND
Die Befragungsergebnisse geben allen
Grund, dem neuen Jahr zuversichtlich ent-
gegenzublicken: Nach dem Stimmungstief
der beiden zuriickliegenden Jahre rechnet
inzwischen die Mehrheit der Befragten wie-
der mit einem deutlichen Anziehen der
Branchenkonjunktur. Insgesamt 90 Pro-
zent der befragten Unternehmen erwar-
ten gleichbleibende bis steigende Ausga-
ben fiir Werbeartikel, die also auch im kom-
menden Jahr eine wichtige Rolle unter den
Werbemedien spielen werden. Die Wer-
bewirkungsstudie stellt die kommunikative
Wirkung des Werbeartikels den Leistun-
gen anderer Werbeformen gegeniiber. Lan-
ge Nutzung und damit Werbewirkung, hohe
Reichweite und hoher Recall-Wert bele-
gen, dass sich Werbeartikel ganz und gar
nicht verstecken miissen. Im Gegenteil:
Werbeartikel sind eine der effektivsten Wer-

beformen tiberhaupt und haben damit eine
aussichtsreiche Zukunft vor sich. Dies gilt
es gegeniiber dem Kunden und in der Of-
fentlichkeit zu kommunizieren. In diesem
Sinne dulerte sich auch Manfred Partei-
na, Hauptgeschaftsfiihrer des ZAW (Zen-
tralverband der deutschen Werbewirtschaft),
dem das PSI seit 2009 angehort. Parteina
wies auf die Bedeutung des Werbeartikels
als Treiber der Marktkommunikation fiir
Unternehmen in Deutschland hin und sie-
delte ihn in der ,,Oberliga der deutschen
Kreativwirtschaft an. Fiir das kommende
Jahr geht der ZAW von splirbar hoheren
Investitionen der deutschen Wirtschaft in
Werbung aus. Gute Nachrichten gibt es
auch von den auslindischen Mirkten: Uber
die Halfte der befragten Werbeartikelhand-
ler aus dem Ausland erwartet eine stark
steigende oder zumindest steigende Ab-
satzsituation. Vor einem Jahr hatte dieser
Anteil bei lediglich 30 Prozent gelegen.
Demgegeniiber gehen derzeit gerade ein-
mal acht Prozent der internationalen Kun-
den von einer Abschwachung der Konjunk-
tur aus. Ein Stimmungsbild, mit dem die
Markte in West- und Osteuropa wieder zum
deutschen Werbeartikelmarkt aufschlie-
Ren. Insgesamt also stehen die Zeichen
gut fiir das kommende Jahr, sowohl bran-
chenintern wie -extern, national wie inter-
national = Chance und Herausforderung
zugleich fur eine sich immer mehr profes-
sionalisierende Branche. <
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»Toller Treffpunkt!«

PS| AFTER WORK

»Klasse Event direkt
nach der Messe!«

CHILLEN VOR ORT

KOMMT AN

Die PSl 2014 startete im Januar mit neuem Schwungins Wer-
beartikeljahr. Der Vielzahl erfrischender Werbeideen bereite-
te die europdische Leitmesse der Branche mit einem runder-
neuerten Veranstaltungskonzept den entsprechenden frucht-
baren Boden. Hierzu zahlt auch das neue PSI After Work.

M it einer ausgesprochen pfiffigen Kam-

pagne und zusatzlichen begleiten-
den Werbemalinahmen ist es den Machern
der PSI Messe gelungen, frische Impulse
zu setzen. AuReres Zeichen fiir die wie-
der gewachsene Attraktivitat der interna-
tionalen Leistungsschau war ein kraftiges
Besucherplus von knapp 18 Prozent. Aus-

steller wie Fachbesucher aus aller Welt
profitierten von zahlreichen Highlights, da-
runter der PSI Catwalk mit seiner profes-
sionellen Priasentation modischer Promo-
tiontextilien und schicken Werbeartikeln
oder der Gusto Stand, an dem Kulina-
risches multisenosorisch verkostet werden
konnte. Nicht zuletzt die Positionierung
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der PSI als echte Innovationsschau trug
zum auBergewohnlichen Charakter der
Messe mit bei. Erlebbar wurde dieser Mes-
se-Aspekt durch den PSI FIRST Club und
den neuen PSI FIRST Award.

ENTSPANNT KONTAKTEN
Ebenfalls neu war das Konzept des PSI After
Work Treffs. Abends direkt nach Messe-
schluss lud Gastgeber PSI in den neu und
schick gestalteten Bereich des Foyers Nord
zum Gedankenaustausch ein. Hier waren
—am ersten und zweiten Messeabend je-
weils ab 18 Uhr — Treffen, Reden und Fei-
ern angesagt. Dazu verwandelte sich der
Eingangsbereich in eine peppige Lounge-
und Partyzone, die sich an beiden Abenden
rasch mit entspannungswilligen Messeteil-
nehmern fillte. Bequeme Sitzsdcke luden
zum Relaxen und Wohlftihlen ein. Rund
um die Stehtische formierten sich grof3e-
re und kleinere Gruppen, in denen sich
Héndler und Lieferanten zum lockeren Chil-
len zusammenfanden.

ERFRISCHENDES CATERING
Schiumende wie sprudelnde Getrinke,
ziinftige Currywurst und andere kréftigende
Kleinigkeiten wurden kredenzt. Fiir fetzigen
Sound sorgte ein kundiger DJ. Die zum
zweiten Mal mit ihrer deutschen Tochter-
gesellschaft als Aussteller prasente Grup-
pe Pernod Ricard hatte eigens in der Mall
eine Havana Bar platziert, wo erfrischende
Cocktails gemixt wurden. Dort erhielten

die Gaste auch Taxi-Gutscheine im Wert
von 10 Euro vom Mobilitatspartner myta-
xi. Mit dieser Aktion unterstrich der welt-
weit zweitgroSte Spirituosen- und Wein-
konzern seine Verantwortung bei der Ver-
marktung von alkoholischen Getrdnken.
Fiir das neue After Work-Konzept gab es
von allen Seiten viel Lob. Die Zeichen ste-
hen gut, dass dieses Get-together nach der
PSI zu einem Networking-Event werden
wird, den man als Messeteilnehmer nicht
versaumen mochte. <
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Gruppenbild mit strahlenden Gewinnern: Im Rahmen der Eréffnung der PSI 2014 wurden die Preistrdager der ,,PSI Campaign of the Year 2013“ geehrt.

PREISVERLEIHUNGEN BEI DER MESSEEROFFNUNG

STRAHLENDE
GESICHTER UBERALL

Wenn Donald Duck auf Porsche trifft und ein herkémmlicher
Notizblock viaiPad sein digitales Innenleben enthiillt, ist es
wieder soweit: Die Gewinner der,,PSI Campaign of the Year*
werden gekiirt. Und die Bandbreite der Preistrager der ,,PSI
Campaign of the Year 2013 hatte gréBer nicht sein kénnen.

¢

m Rahmen der feierlichen Eroffnung  benen Award ausgezeichnet. Lutz Gath-
2 von Europas Leitmesse der Werbearti- ~ mann, Sprecher der Jury, betonte die un-
kelindustrie wurden die drei Werbekam-  endlichen kreativen Moglichkeiten beim Anschauliche Priisentation der
pagnen mit dem seit 2008 jahrlich verge-  Einsatz von Werbeartikeln. ,,Wenn Kam- siegreichen Kampagne.

14
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pagnen langst verklungen sind, ist es der
Werbeartikel, der die Erinnerung hoch-
halt“, brachte er die enorme Bedeutung
des Werbeartikels auf den Punkt.
UBERZEUGENDE IDEEN
Die Kampagne, die die meisten Stimmen
der Jury erhielt, hatte ganz zur Freude der
Juroren den Werbeartikel in den Mittel-
punkt gestellt: ,Das groBe Talersammeln®.
Im Rahmen der von der Gunnar Sprink-
mann GmbH eingereichten Kampagne wur-
den die Ehapa-/Disney-Titel wie Micky Maus
Magazin, Das Lustige Taschenbuch, Mi-
cky Maus Comics oder Donald Duck Son-
derhefte mit zahlreichen als Pramien ein-
gesetzten Werbeartikeln (zum Beispiel No-
tizbiicher von Baier & Schneider, Tassen
von Konitz Porzellan, Badetiicher von Wil-
ly Maisel, Umhéngetaschen von Halfar Sys-
tem, Armbanduhren von LM Accessoires
oder Zimmerhubschrauber) beworben. Die
Jury iiberzeugte, dass die durchgingig
hochwertigen Werbeartikel langlebige Wer-
betrdger und als Pramie zugleich Bestand-
teil einer Kundenbindungskampagne sind.
LANGLEBIGE WERBETRAGER

Platz 2 erreichte die von Karen Wiese (trend-
idee GmbH, Berlin) fiir Shire Deutschland
entwickelte Kampagne zur Einfiihrung des
Produktes Elvanse im pharmazeutischen
Bereich. An der Kampagne begeisterte die
Jury, dass ,,von klassisch bis digital und in-
teraktiv alles dabei” war — und nicht zu-
letzt, so die Begriindung weiter, die ,,schliis-
sige Idee, die jedwede ‘Protzigkeit’ ver-
missen lasst und deutlich macht, dass auch
die ‘Gotter in WeiR’ der nachhaltigen Uber-
zeugungskraft von dezenten Werbeartikeln
erliegen konnen.“ Zur Kampagne gehorten
diverse gebrandete Werbeartikel (u. a. von
Karl Knauer KG, Ritter Pen, Toppoint, Bock-
ling, Sweetware und Suthor). Ein Porsche
per Post fuhr den dritten Platz ein. Zwar
nicht ein ganzer Neuwagen, aber doch das
Mailing, das anlasslich der Vorstellung der
neuen Generation des Porsche 911 Turbo
und des Porsche 911 Turbo S Coupé ver-
sandt und durch ein Modell des neuen Por-
sche 911 Turbo S Coupé verstarkt wurde.
Die gesamte Kampagne wurde in Zusam-
menarbeit der Dr. Ing. h. c. F. Porsche AG,

!I‘H-I

e =T

]

lhre Premieren kamen am besten an und wurden mit dem ,,PSI FIRST Award“ ausgezeichnet:
Richartz GmbH (Stefan Richartz, L.), reeko design (Reenald Koch, r.). Nicht im Bild: Giving Europe.

Die mobile Espressomaschine

von Giving Europe iiberzeugte.

der Chromedia Dialogmarketing GmbH und
der TRIK GmbH realisiert. Besonders her-
vorgehoben wurde von der Jury, dass der
eigentliche Mailingverstarker dauerhaft sei-
nen Platz einnimmt und damit als langle-

biger Werbetrdger seine Wirkungskraft ent-
faltet. Ein Statement fiir ein faszinierendes
Produkt und ein klares Bekenntnis zum Ein-
satz hochwertiger Werbeartikel.
PREMIEREN UBER PREMIEREN

,Premieren sind das Thema auf der PSI*,
begann PSI-Chef Michael Freter die Ver-
leihung des PSI FIRST Award. Von den 50
Premieren, die die PSI FIRST Aussteller
mit zur PSIvom 8. bis 10. Januar gebracht
hatten, wurden drei mit dem erstmals aus-
gelobten PSI FIRST Award ausgezeichnet.
Nach Meinung der Fachjury hatten Giving
Europe, reeko design und Richartz die bes-
ten Ideen eingereicht. So iiberzeugte Gi-
ving Europe die Jury mit der ersten mobi-
len Lavazza Espressomaschine ,Espress-
go“, die an Steckdose oder Zigarettenan-
ziinder im Auto angeschlossen werden
kann, ebenso wie der von reeko design
vorgestellte Miniatur-Rollcontainer ,,Roll-
co” fir Stifte und andere Biroutensilien,
dem die Jury eine echte , Méchte-ich-haben®-
Qualitat attestierte. Richartz beeindruckte
mit dem hochwertigen Einklingenmesser
,GRIP K2 safety lock®, das durch sein mar-
kantes Design und einen hohen Sicher-
heitsstandard — dank einfahrbarer Klinge
- besticht. <
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GLANZENDE AUFTRITTE

PSI| CATWALK

Das Ambiente der groflen Modemessen hielt mit der Premiere
des Catwalk jetzt auch bei der PSI Messe in Diisseldorf Einzug
indie Welt der kleidsamen Werbemittel. Dreimal taglich
zeigten attraktive Models auf dem Laufstegin Halle 10, wie
modisch und doch praktisch Berufs- und Freizeitkleidung mit
individuellem Branding sein kann.

D as Catwalk-Programm ging aber noch
27 einen Schritt weiter und integrierte
neben der Bekleidung auch niitzliche und
ausgefallene Accessoires, wie Gepack oder
Sportgerate, in die Show. Fir die beteili-
gten Aussteller bot sich hier eine ganz neue
Moglichkeit, ihr Sortiment abseits des Mes-
sestandes quasi ,,in Aktion“ zu présentie-
ren. Dieses neue Angebot wurde reichlich
genutzt und ist sicher in Umfang und Pra-
sentation noch enorm ausbaufihig. Erste
Reaktionen der Besucher waren durchweg
positiv: ,,Vieles, was man nur aus dem Ka-

talog oder Regal beim Hersteller kennt,
wirkt live gleich doppelt gut!“, freute sich
Marinna Soltakis aus Tessaloniki iiber die-
se Neuheit. Besucher Herbert Scholl aus
Hannover hétte sich am Catwalk noch mehr
Infos gewiinscht: ,Eine Moderation mit
Vorstellung der Exponate sowie der be-
teiligten Unternehmen wiirde die Show
weiter abrunden”, erklart er uns. Beson-
deres Lob fand bei Ausstellern wie Besu-
chern die Choreografie der Auftritte, die
nach einer kurzen Anlaufphase schnell fiir
Zuschauerzustrom sorgte. <
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BEI RASTAL
PROMOSWISS LUD ZUM APERO

z um landestypischen ,,Apero“ luden die Mitglieder von Promoswiss, dem Verband
&= der Schweizerischen Werbeartikelindustrie, ihre Giaste am Nachmittag des zwei-
ten Messetages. Zahlreiche Lieferantenpartner und Handler waren der Einladung ge-
folgt und unterhielten sich bestens bei kleinen Kostlichkeiten und Wein aus der Alpen-
republik. In lockerer Runde parlierte man tiber Messe, neue Produkte und Plane, an-
zubahnende Geschifte oder auch entspannt iiber private Dinge. Christoph Zindel von
Rastal, bei Promoswiss fiir das Ressort Marketing zustiandig, hatte die Gastgeberrolle
am Stand des traditionsreichen Glasspezialisten aus dem Westerwald vermittelt und
zeigte sich zwischenzeitlich auch als gestandener Alphornblaser, dessen Instrument
die Messehalle in alpinem Sound erschallen lieR. www.promoswiss.ch <

Alpine Atmosphédre am Stand von Rastal: Zum Wohl! Daniel Lortscher und Promoswiss- Die Gdste des Empfangs wurden mit original
Christoph Zindel bldst ins Alphorn. Président Roger Riwar in bester Apero-Laune. Schweizer Spezialitdten verkostigt
PAPERMINTS S.A.

GROSSER ERFOLG FUR DIE ,,COOL CAPS*

D er belgische Lieferant wohlschmeckender Werbemittel fiir die Zun-
2 ge, Papermints, freut sich iiber eine erfolgreiche Messeteilnahme.
Das fidele dreikopfige Team stiely mit seinen Produkten auf reges Inte-
resse bei den Messebesuchern, besonders mit den ,,Cool caps®. Dabei
handelt es sich um einen idealen Frischelieferanten fiir angenehmen
Atem nach der Zigarette, dem Glas Wein zum Essen oder einem prote-
inreichen Gericht. Die doppelte Mint Perle ohne Zucker und ohne Kalo-
rien wird exklusiv in Europa angeboten und ist in einem stabilen Rohr-
chen, dass individuell gebrandet werden kann, verpackt. Die dullere Hul-
le der Coolcaps schmilzt sofort im Mund und bietet einen frischen und
angenehmen Atem. Der Inhalt gelangt direkt in den Magen und sorgt
iiber einen langen Zeitraum fiir ein erfrischendes Gefiihl. Das Standteam
verteilte wihrend der Messe iiber 500 Muster der ,,Cool caps® und sammel-
te rund 750 Firmenkontakte aus ganz Europa. www.papermints.be <

Schmilzt auf der Zunge und verleiht doppeltes Frischegefiihl:
die Mintperle ,,Cool caps*.

Standig Betrieb am Stand von Papermints, den Frische-Belgiern.
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PRODUKTE, DIE TREFFEN

Eine alte Fuf3ballweisheit besagt, ein Spiel dauere 9o Minuten. Die Wirkung eines gelungenen
Werbeartikels tibersteigt diese Spanne bei weitem. Wir zeigen lhnen auf den Folgeseiten treff-
sichere Produkte, die im Umfeld der kommenden Fufiball-WM fiir Erfolge jenseits des Spiel-
felds sorgen.

E s ist wieder einmal soweit: ,GroBe’ und weniger grofe FuRballnationen messen sich
2 im Sommer in Brasilien, um den neuen Weltmeister auszuspielen. Die FuRball-WM
bzw. in offizieller Claim-Terminologie FIFA World Cup ist neben den Olympischen Spie-
len nicht nur das global wichtigste Sportereignis, sondern langst auch ein gigantischer
Werbe- und Marketingevent. Wenn Millionen rund um den Erdball den Toren ihrer Na-
tionalteams entgegenfiebern, rollen die Gelder der Investoren, Sponsoren oder Medi-
enkonzerne mit. Und die lassen nicht nur die Kassen des ausrichtenden Fullballwelt-
verbandes und ihrer Funktionare klingeln. Mitverdienen am groRen Gebilde aus FuR-
ballbegeisterung und ihrer Begleitauswiichse diirfen aber auch viele andere Branchen-
zweige. Vor allem die Werbeartikelwirtschaft nutzt ihre kreativen Potenziale, um am
Hof von Konig FuB8ball eine gute Figur zu machen. Und dies gelingt ihr auch dieses
Mal, wie die Produkte dieser Rubrik aufs Schonste demonstrieren. Bis zum Anpfiff des
ersten Spiels gibt es noch viel zu werben. Bitte blattern Sie weiter ... <
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LAUTSTARKE PROMOTION

D ie Klapperhand Action von Giving Europe ist
2 der ideale Fanartikel, um bei Sport-Events
das Lieblingsteam lautstark anzufeuern. Drei
Handelemente aus robustem Kunststoff schlagen
dabei aneinander und erzeugen einen lauten
Sound. Die Klapperhand ist in sechs verschie-
denen Farben erhaltlich. Eine Werbeanbringung
erfolgt im Tampondruck.

45737 © Giving Europe GmbH ¢ Tel +49 421 5965970
kontakt@givingeurope.de e www.givingeurope.de

www.impression-catalogue.com

SHOPPING MIT FUSSBALLFIEBER

M it dem Shoppingfan bringt Ambassador piinktlich zum
Weltmeisterschaftsjahr 2014 einen neuen Schlisselanhan-
ger im Trikot-Design auf den Markt. Der Einkaufswagenchip kann
nach Kundenwunsch gestaltet werden. Auf dem Anhanger ist eine
Logoanbringung als Gravur oder Pragung mit Farbfiillung
maoglich. Auf diese Weise bleibt die Werbebotschaft lange in
Erinnerung, auch wenn die WM langst vorbei ist.
42192 * Ambassador International GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 24713218

info@ambass.de e www.ambass.de

Lanyhook
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Lanybook”

powered by Lediberggroup

Lanybook®
powered by Lediberggroup
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FUR WAHRE FANS

z u seiner bereits mehr als 100 Patente umfassenden Palette an Artikeln

&= verschiedenster Art hat Global Innovations ein weiteres Highlight hinzugefiigt:
die individuell gestaltbare Autospiegelfahne. Das Besondere daran sind zwei
Fahnenteile, die personlichen Wiinschen angepasst werden konnen, zum Beispiel
unten als Deutschlandfahne und oben mit dem Firmenlogo eines Kunden. Ob zur
kommenden FuBball-WM, Hochzeit oder sonstigen Anlassen, die neue Autospie-
gelfahne ist fiir viele verschiedene Events einsetzbar. Flexible Bander und
Halteklammern sorgen dafiir, dass die Spiegelfliche nicht verdeckt wird und
trotzdem fast alle Fahrzeugtypen , bestiickt“ werden konnen.

46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 6502 930860
info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de

ULTIMATIVE FANARTIKEL

N eben der altbewdhrten Gesichtsmalkreide und dem Fanstift
2 ¥ hat Kundenpflege in dieser Saison auch Fanpflaster und
Fanhandtiicher im Sortiment. Die Fanpflaster sind in einem nach
ISO-Normen zertifizierten Unternehmen hergestellt, wasserfest, -
hypoallergen sowie dermatologisch getestet. Damit werden sie zu ;"" M
einem originellen und zugleich niitzlichen Fanartikel fiir kleine
und grofe Fans. Das Fanhandtuch ist ein besonders langlebiger
Fanartikel, der mit vielfaltigen Veredlungsmoglichkeiten individu-
ell gestaltet werden kann.

46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 6541 812950 DEUTSCHLAMD
info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de
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201 5 KRAWATTE MIT SPASSFAKTOR

7th -3 9th JAN UARY b beim Karneval, bei der Fullball-Weltmeisterschaft
DUSSELDORF M oder beim Junggesellenabschied, die SpaRkrawatte
von Global Innovations sollte dabei nicht fehlen. Diese
ist individuell in mehrere Abschnitte unterteilt, welche
nach und nach abgeschnitten werden konnen. Jeder
Abschnitt kann eine Gummischlaufe enthalten, in der
sich frei wahlbare Gegenstinde deponieren lassen,
beispielsweise Flidschchen, Zettel mit Botschaften oder
StiBigkeiten. Die SpaRkrawatte ist der Gag bei jedem
FuBballspiel, speziell zur WM in Brasilien.
46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG
Tel +49 6502 930860

(=7

: e MORE INFORMATION:
.'@;R,ed'g__;m;g www.psi-messe.com

info@globalinnovations.de ® www.globalinnovations.de
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Fu3ball-Weltmeisterschaft
in Brasilien vom 12. Juni bis 13. Juli

Sowie:
Polyesterflaggen,
Krepppapier,
Autofahnen,
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Girlanden,
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D er sogenannte bottleball der D.Factum GmbH steht in den Startlochern
2 zur kommenden Weltmeisterschaft im FuBball. Es handelt sich um eine
“ FuBball-Trinkflasche (0,33 Liter, HDPE, spiilmaschinengeeignet), die beson-
ders Kinder erfreut. Der bottleball ist bunt und robust, ein Behaltnis sowohl
fiir Getrdanke als auch fiir Snacks. Er kann praktisch mit einem Lanyard iiber
die Schulter getragen werden. Mit seiner verldngerten Trinkoffnung und
einem praktischen Schraubdeckel ist der bottleball insbesondere fiir den
mobilen Einsatz hervorragend geeignet. Viele Farben, der bedruckbare Hals
und andere individuelle Gestaltungsmoglichkeiten betonen die Individualitat
und machen ihn zum ausdrucksstarken Werbetrager.

- 47792 * D.Factum GmbH ¢ Tel +49 228 96698521

L =T - kontakt@bottleball.de ® www.bottleball.de

L’k_) BUNT UND LEISE

VOLLTREFFER g

A uch nach zwolf Jahren bleibt der Ballspezialist Soccer First mit Innovati-
& ® onen und auBergewohnlichen Designideen erfolgreich am Ball. Unter
dem Motto ,,Wir sind bereit - Sie auch?“ kann der Fachhandel auch weiter-
hin hochwertige Veredelungen und zuverlassige Qualitdten ohne Weichma-
cher vom Niirnberger Ballproduzenten beziehen und damit Volltreffer fiir die
Marketing- und Promotionzwecke landen. Neu im Programm ist der Brasi-
lien-Ball. Der innovative thomb-Schnitt macht diesen besonderen FuRball
gerade durch die Individualisierungsmoglichkeit mit Firmenlogos im
Hinblick auf die Fullball-WM fiir alle diejenigen interessant, die jetzt noch
emotional positiv besetzte Werbemittel fiir 2014 suchen. Mit weiteren
gelungenen Ideen, wie beispielweise dem lustigen Zitateball, dem WM-
Gruppen-Ball mit Landerflaggen oder dem 3D-Gestaltungsservice iiberzeugt
Soccer First immer wieder seine langjahrigen Kunden.

47752 ® Soccer First e Tel +49 9113773390

info@soccerfirst.de e www.soccerfirst.de

ALLES AUS EINER HAND

D ie WM-Planer von in.takt sind ein idealer, langfri-
=¥ stiger Werbetrager zur Weltmeisterschaft im FuRball
2014. Diese Printprodukte gibt es fiir beinahe jeden
Einsatzzweck, vom grolen Wand- bis hin zum scheckkar-
tengroRe Z-Planer. Das Branding ist ganz individuell
moglich, zum Beispiel Logoeindruck, individuelle
Gestaltung der Umschliage oder Realisierung von ganz
eigenen Inhalten. Dazu kommen die professionellen
Service-Leistungen von in.takt. Gestaltung, Druck,
Biindelung, Konfektionierung, Einzelversand - alles
kommt kompetent und schnell aus einer Hand.

45228 * in.takt musik und media marketing GmbH

Tel +49 2381307030 ¢ info@intakt-media.de e www.intakt-media.de
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TROIKA

DAS EIDES

KOLUMBUS

begeistert nicht nur Entdecker!

Elnstellungssache

Auf dem Weg zu neuen Ufern gilt: Hinfallen ja,
Liegenbleiben nie und nimmer.

Stattdessen sich was einfallen lassen - das ist
das EI DES KOLUMBUS.

Der unermidliche Briefbeschwerer mit Magnet

NEUE DRUCKTECHNIK und 20 Blroklammern.

S itzkissen und Winkehande, unentbehrliche Utensili-
&F en fiir den Fulballfan, bedruckt BWS seit Kurzem im
Sublimationsverfahren. Die neue Technologie eignet sich P _-‘:h\“\
bestens fiir Bedruckungen von Polyester Textil, das mit ;“": p— S
verschiedenen Schaumgqualitaten eingesetzt wird. Die \
Oberflache fiihlt sich sehr geschmeidig an und verleiht
den Produkten einen deutlichen Mehrwert. Das Verfah-
ren kann bereits ab kleinen Stiickzahlen wirtschaftlich
angewendet werden, daher sind keine groen Bestell-
mengen erforderlich. Die BWS Artikel werden so zu
beliebten und sichtbaren Werbetrdgern bei Sportveran-
staltungen, Open-Air Konzerten, Freilichtbiihnen und vor
allem beim Public Viewing, wie es zur Fuball-WM im
Juni 2014 wieder zu erwarten ist.

44519  B.W.S. Sprl ¢ Tel +32 87660845

info@bws.be e www.bws.be

GAPQ8/CH
Ei, Schreibtisch-
Objekt mit
Stehaufmannchen-
Funktion, mit Magnet
fr Biroklammern, inkl.
20 Buroklammern, Edelstahl
hochglanzpoliert/Kunststoff
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FAN VON KOPF BIS FUSS

w ahre Fans denken schon jetzt an die Fulkball-WM in
Brasilien und vervollstindigen ihre Ausriistung. Da
kommen die Artikel der Gustav Daiber GmbH gerade recht,
denn die Hausmarken Myrtle Beach (Kopfbedeckungen) und
James & Nicholson (Textilien) bieten eine Reihe von Fanarti-
keln. Da ware zum Beispiel die Tournament- und Fan Caps
von Myrtle Beach, die individuell mit Landernamen und
-flaggen bestickt werden. Passend dazu bietet James &
Nicholson eine grofle Auswahl an T-Shirts und Linderflag-
gen in unterschiedlichen Designs an, um das Fan-Outfit zu
komplettieren. Auch Fan-Flyer mit den Flaggen aller
teilnehmenden Lander konnen bei Daiber geordert werden.
Alle Artikel lassen sich durch Bedrucken oder Besticken
wunschgemal individualisieren.
42819 ® Gustav Daiber GmbH e Tel +49 7432 70160

info@jamesandnicholson.de e www.jamesandnicholson.de

EIN PERFEKTES TEAMPAD

M it dem Teampad® von Multitec zeigt der Fuballfan auch im Auto Flagge
fiir sein Land bei der WM 2014 in Brasilien. Das Pad ist die perfekte
Unterlage, die auf dem Armaturenbrett ohne Klebstoff oder Magnet haftet und
nur durch Adhédsion Gegenstande festhalt, die man darauf ablegt, wie beispiel-

weise Handys, MP3-Player, Navigationsgerate, Brillen oder den Schliissel.
Auch bei dynamischer Fahrt fallt nichts herunter. Teampad® ist das ideale
Werbemittel und ein beliebter Streuartikel fiir alle Bereiche mit sportlichem
Ansatz, ob GroRereignis, der eigene Verein oder einfach als Ausdruck der
sportlichen Verbindung zum eigenen Unternehmen.

47959 © Multitec Distribution GmbH e Tel +49 2922 9122414

m.jankowski@spiderpad.com e www.spiderpad.com

SONNE, BRASILIEN UND FUSSBALL

P assend zum WM-Start 2014 prasentiert La Concept eine

2 auBergewohnliche Sonnenbrille. Die Rastersonnenbrille verleiht
eine ganz neue Sichtweise auf die Fuballspiele und ist ein idealer
Begleiter an sonnigen Tagen. Im Gegensatz zu einer klassischen
Sonnenbrille bestehen die Glaser aus schwarzen Plastikscheiben, die
in Form eines Gittermusters mit kleinen Lochern durchbohrt sind.
Dadurch kann die Brillenscheibe bedruckt werden, ohne die Sicht zu beschranken.
Mittels Siebdruck kann jedes gewiinschte Motiv angebracht werden, sodass die
Brille zu einem stylishen Accessoire wird. Zusammen mit den knalligen und auffal-
ligen Farben des Rahmens ist die Brille ein echter Hingucker wahrend der WM in
Brasilien — denn was ware schlieflich ein FuBBballoutfit ohne passende Sonnenbrille?
50739 © La Concept GmbH eTel + 49 221 6503270

info@la-concept.de e www.la-concept.de
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UNUBERSEHBAR

D er aufblasbare Fullball-Hut von team-d fiir den coolen Fan-Auf-
B tritt ist einfach nicht zu tibersehen. GroR, leicht, auffillig und
absolut ungefahrlich kénnen Fulball-Fans ihrer Leidenschaft
Ausdruck geben. Der Hut im Cowboy-Stil misst zirka 43 Zentimeter
im Durchmesser (entspricht der Hutgroe M/L) und leistet auch als
Schattenspender und Blendschutz gute Dienste.

44186 * team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH ¢ Tel +49 7181 989600
info@team-d.de e www.team-d.de

ES WERDE LICHT

D ie FuBBball-Weltmeisterschaft 2014 bedeutet nicht nur gemeinsam die Spiele
2 anzuschauen, sondern bieten auch wieder Gelegenheit, sich mit Freunden,
Geschaftspartnern, Kunden oder Bekannten zu treffen. Da konnte man beispiels-
weise einen gemitlichen Grillabend mit dem Spiel kombinieren. Und damit die
Terrasse oder der Garten perfekt erleuchtet ist, sollte der neue LED-Strahler von
Brennenstuhl eingeschaltet werden. Das Gerét ist mit 54 Hochleistungs-LED &
0,5 Watt ausgestattet und eignet sich aufgrund der Schutzklasse IP 44 auch zur
Aullenmontage. Wahlweise kann ein Infrarot Bewegungsmelder integriert
werden. Die Strahler lassen sich in verschiedene Richtungen drehen und
schwenken. Wahlweise ist die Frontscheibe glasklar oder milchig.

41141 © Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7071 8801186
werbemittel@brennenstuhl.de e www.brennenstuhl.de

-Anzeige-

Spielkartenfabrik Altenburg GmbH ASS
Leipziger Str. 7 - 04600 Altenburg

Tel.: 03447/582-0 - Fax: 03447/582-109 ALTENBURGER .
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HEISSE RHYTHMEN

w er seine Mannschaft im Stadion so richtig anfeuern will, sollte
das Sambahorn von Heibro mit dabei haben. Mit diesem kann
eine Gerauschkulisse erzeugt werden, die dem Gegner Angst und
Bange macht. Das Design, das an eine Sambarassel erinnert, pradesti-
niert diesen Artikel geradezu fiir die Fulball Weltmeisterschaft in
Brasilien. Der Kunde kann die Farbe ab einer Bestellmenge von 500
Stiick frei nach Pantone wahlen. Die GroRe ist 21 x 8,5 Zentimeter.
46712 * Heibro International BV ¢ Tel +31181 418488

kjo@heibro.nl e www.heibro.nl

-Anzeige-
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RASEN(D) SCHON

P assend zur kommenden Fullball-WM, aber auch als
adretter, sportlicher Hingucker in jedem Stadion prasen-

tiert sich die Rasentasche der Bielefelder Taschenspezialisten

Halfar System. Das formschone wie niitzliche Objekt ist auf

Basis der FlapBag mit Sonderiiberschlag aus Kunstrasen

gefertigt. Ab einer Mindestmenge von 50 Stiick produziert

Halfar diese Tasche mit individueller Veredelung. Digital-

drucklabel werden favorisiert als Veredelungsform.

45666 ¢ Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com ¢ www.halfar.com

FARBE BEKENNEN

I- anyards gibt es viele, aber nur wenige

= cignen sich als Artikel fiir echte FuRRball-

fans. Bei der Firma Original Lanyards ist das
anders, denn hier konnen mit dem Modell
Tube Lanyards in vielen Landes- und Vereins-
farben bestellt werden. Und nicht nur die
leuchtenden Farben lassen diese Artikel zum
perfekten Werbetrdger werden, auch
zusitzlich aufgebrachte Fimenlogos und
-embleme sorgen fiir den Transport der
gewiinschten Botschaft.

46305 ° Original Lanyards e Tel +351 214 351106
p.costa@solucoesdeimagem.pt
www.originallanyards.com



SCHOKOLADEN - TALER

Schokomiinzen und Medaillen
Spezialanfertigung fiir die Werbung
— fiir jeden Anlass der passende Werbetriger - ,

Stereo Holland Gebidck GmbH & Co.
Robert-Bosch-Strafie 14

41844 Wegberg

Telefon 0049 - 2431 -5094

Telefax 0049 - 2431 -72765
www.stereo-holland-gebaeck.de
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FUR JEDEN GESCHMACK

D as Hamburger Unternehmen Kriiger und Gregoriades
2P bietet zur FuRball-Weltmeisterschaft 2014 die
ultimativen Fanartikel im Deutschland-Design. Ob
Fahnen, Troten, Hiite oder Artikel fiirs Auto —im breit
gefacherten Sortiment ist fiir jeden Geschmack etwas
dabei. Alle Artikel sind ab Lager lieferbar.

47203 ° Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH

Tel +49 40 73102180 ¢ info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de

SPANNENDE ZEITEN

w er seinen Kunden und Geschaftspartnern etwas schenken
mochte, das zum FuBlballereignis des Jahres 2014 passt und
taglich im Blickfeld bleiben soll, wird bei der italienischen Firma
Intermedia Time garantiert fiindig. Denn mit den Fanuhren zur
Weltmeisterschaft ist es den Designern gelungen, italienischen Charme
mit der Prazision von Uhrwerken aus Japan und der Schweiz zu
vereinen. Herausgekommen sind stylishe Uhren, die dem jeweiligen
Teilnehmerland angepasst werden konnen. So kann der Fan sozusagen
am Handgelenk Flagge zeigen. Ein zusatzlich aufgebrachtes Kundenlo-
go riickt Werbung bei jedem Blick auf die Uhr in den Mittelpunkt.
47758 © Intermedia Time S.p.A. ¢ Tel +39 0421 492106
info@intermediatime.it e www.intermediatime.it

DAS TEAM IST DER STAR

D as FuRballfest des Jahres 2014 kann kommen! Mit den
2 kulinarischen Grillprasenten von Grillfreund kommen nicht
nur eingefleischte FuBballfans im wahrsten Sinn des Wortes auf
den Geschmack. Das BBQ-Set besteht aus einem perfekt
eingespielten Team: Im Tor hélt eine Dose Plochmann’s Senf
Chicago Fire Mustard den Kasten sauber, davor steht die
Vierer-Abwehrkette aus herzhaften Krakauer Rostbratwirsten.
Das Mittelfeld bilden vier edle Lummersteaks in Paprika-Pesto-
Marinade und im Sturm sorgen zwei zarte Hihnchenbrustfilets
in Curry-Marinade fiir gute Laune. Und fiir den zwolften Mann
gibt es noch eine Deutschlandfahne 90 x 150 Zentimeter.
Bestellungen nimmt die Frohlich GmbH an.

45661 © Frohlich GmbH e Tel +49 700 123123 30

mail@webfroehlich.de e www.webfroehlich.de
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DER SOUND MUSS STIMMEN

B eim Fulball fiebern auch die Lautsprecherboxen Sound2Go von
=¥ Mobiset mit! Zur Weltmeisterschaft 2014 bietet dieses Soundsys-
tem einen ultrakompakten und pfiffigen Mini-Lautsprecher im Design
eines WM-Balls. Mit den Farben Schwarz, Rot und Gold in Form vieler
kleiner Deutschland-Flaggen zeigt so der Fan, welches Team sein
Favorit ist. Einfach per Klinkenkabel an Laptop, Tablet oder Smart-
phone anschliefen und schon kann man die Reportage und Liveatmo-
sphare der aktuellen FuBballspiele auch unterwegs akustisch mit
seinen Freunden teilen. Sollte der integrierte Akku mal leer sein, ist
das auch kein Problem. Einfach den Speaker mit dem mitgelieferten
Ladekabel am USB-Anschluss des PCs oder Laptops anschlieBen und
schon wird der Akku wieder geladen.

47983 ® Mobiset GmbH ¢ Tel+49 221 989520

info@mobiset.de e www.mobiset.de

SYMPATHISCHE KOMBINATION

w ir stehen zu unserer Nationalmannschaft! Mit diesem Gedanken

sind die Designer von Spranz in das Jahr der FuBBball-WM gestartet
und haben eine starke, handliche Power-MiniEco-Watt-Taschenlampe
Metmaxx im Teamdesign der deutschen Nationalmannschaft entwickelt.
Der Artikel ist nicht nur funktionell, sondern zugleich ein elegantes
Statement zur Elf mit dem Bundesadler auf der Brust — eine sympathische
und praktische Kombination (auch ideal zum Beispiel fiir den Innenspiegel).
Das Gehause aus bestem Aluminium ist robust sowie spritzwassergeschiitzt
und weist eine Halte- und Aufhiangeschlaufe auf. Die Lieferung erfolgt
inklusive AA-Batterie im Designkarton.

41462 ° Spranz GmbH ¢ Tel +49 261984880

info@spranz.de e www.spranz.de

FANHUT ZUM SELBERFALTEN

M it einer echten Event-Neuheit wartet JHI auf: ein Falthut,
riesig, bedruckbar und gegen Sonne oder Regen schutz-
bietend. Denn das Material ist reifl- und wasserfest und leistet
bei jeder Veranstaltung gute Dienste, zum Beispiel im Sportsta-
dion oder beim Public Viewing im Juni, wenn in Brasilien der
FuBSball bei der WM rollt. Mit zwei Handgriffen lasst sich aus
der nur zwei Millimeter flachen Vorkonfektion ein groer
Cowboyhut falten. Ubrigens: Passend dazu wird die ebenfalls
mustergeschiitzte 120-Dezibel-Falttrote geliefert, die vom
Kunden frei gestaltet werden kann.
48291 © JH Innovations GmbH e Tel +49 6217481466

info@jh-innovations.de e www.jh-innovations.de
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FUSSBALLFIEBER AUF ALLEN WEGEN

D as Soccer Case von Embags ist ein Mini-FuRballspiel,

¥ verpackt in einem edlen Aluminiumkoffer, und somit ideal
fiir Reisen oder fiir das Biiro geeignet. Mit ein wenig Fingerspit-
zengefithl kann man im FuRBballfieber jederzeit und tiberall ein
wenig kicken, ein zweiter Mitspieler findet sich dabei sofort.
Eine Werbeanbringung oder ein Logo erfolgt auf dem Alumini-
umkoffer mit einem Druck oder einer Lasergravur. Ein hochwer-
tiger Werbebotschafter im Jahre der FuBball-WM 2014.

42625 * Embags Hamburg GmbH e Tel +49 40 7313318

info@embags.de e www.embags.de

WER HAT GEWONNEN?

M it der Fullball-WM-Tafel von adamo sind alle Resultate und Ereig-
nisse des World Cups 2014 schnell notiert. Es handelt sich dabei
um ein Whiteboard in der Abmessung 40 x 60 Zentimeter — ein optimales
Werbemittel. Auf die beschreibbare Tafel konnen die Flaggen der Lander
als Magnete gesetzt und die aktuellen Spielergebnisse kénnen per
Boardmarker eingetragen werden. Damit ist fiir Spannung und Spal im
Biiro oder in der Freizeit gesorgt. Der Lieferant adamo bietet auch gern
seine Dienste bei der Bedruckung mit einer Werbebotschaft an.
42299 ® adamo design GmbH e Tel +49 5265 7474

info@adamo-design ® dewww.adamo-design.de
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BEGEISTERUNG PUR

m Strand, im Schwimmbad, in der Sauna, beim Sport,
& 8 quf Reisen oder auch zu Hause im Bad - iiberall mochte
der FuRballfan seine Begeisterung fiir seinen Sport zeigen,
speziell wenn es um den Titel eines Weltmeisters geht.
Hierfiir leisten die Hand- und Badetiicher von Erteks gute
Dienste. Die flauschig weichen Artikel werden wunschge-
mal mit den Nationalfarben und Emblemen aller teilneh-
menden Nationalmannschaften bestickt und auch kurzfristig
ausgeliefert. Eine zusatzliche Werbebotschaft wird auf
Wunsch ebenfalls aufgebracht.
48529 © Erteks Kadife Tekstil San. Ve Tic. Ltd. Sti ¢ Tel +90 258 2691623
welcome@ertekstekstil.com e www.ertekstekstil.com

. alh : j; L BE L F
IR eree b t-—— i
e Bemo s T L . "
Thommr P 08 Deren e A

TEN-PACK GmbH

Taschentiicher
Feuchttiicher

Taschentuch-
Boxen

Alkohol-Tupfer

A

info@ten-pack.de * Tel. 09131/7905-50

Ten-Pack GmbH « Wetterkreuz 34-36 « 91058 Erlangen
www.ten-pack.de
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BAGS BY RIEDLE

Der Riedle.

Die Tragetasche.
Das Original.

www.riedle.dp

RIEDLE MACHT DEN UNTERSCHIED

Seit fast 20 Jahren steht der Name RIEDLE fir hochwertige Taschen im
Werbeartikelmarkt. Mit seinem Premiumprodukt ist Volker Riedle seit Jahren
nachhaltig erfolgreich — und kennt auch die Griinde dafir: ,Fir uns sind drei
Dinge exorbitant wichtig: Geschwindigkeit, Qualitat und absolute Berechen-

barkeit. Und genau das macht den Unterschied aus.”

SPITZENGESCHWINDIGKEIT
A LA RIEDLE

Mustersendungen innerhalb von
24 Stunden, eine Produktions-
kapazitit von 70.000 handgefer-
tigten Taschen pro Tag(!) sowie
Express-Lieferungen in gerade
mal 3 Tagen sind eine der zahl-
reichen Geschwindigkeitsfakto-
ren a la RIEDLE. Ein Garant dafir
ist die Herstellung in Deutsch-
land und der EU und dement-
sprechend kurze Transportwege.
Ein gravierender Unterschied
zu ,Billigprodukten® aus Asien.

DAMIT DIE TASCHE HALT, WAS
SIE VERSPRICHT

Tragetaschen von RIEDLE wer-
den gerne mehrmals genutzt —
auf der Strafle, im Shop, beim
Event oder auf dem Messegeldn-
de. Unumgédnglich also, dass eine
RIEDLE-Tasche viel aushalten
muss. Die ,Lieblingsstiicke® von
RIEDLE werden ausschliefilich
ausreififestenundstabilen Papier-
qualititen von 190 bis 240 g/qm
gefertigt. Fir den Tragekom-
fort kommen weiche und stabile
Tragekordeln zum Einsatz, die

in 170 verschiedenen Farben zur
Verfiigung stehen. Damit lasst
sich gédnzlich jeder Farbwunsch
aus der Pantone-Palette erfiillen.
Alle Taschen entstehen in Hand-
arbeit. Eine ultrafeste Pappver-
steifung verhindert ein Ausrei-
f3en der Kordeln unter Belastung.
Ergebnis: kein Einreifien, keine
Wellenbildung und keine stéren-
den Rillen. Die Bodenplatten der
Taschen sind zudem extra stark,
damit der Inhalt in der Tasche
und nicht darunter bleibt. Last but
not least sorgt der doppelte Rand-
umschlag fiir ein Top-Produkt.



DER UMWELT ZULIEBE:
KLIMANEUTRALE PRODUKTION

Papiertragetaschen sind im Gegen-
satz zu ihren ,Kollegen“ aus PVC,
Nonwoven oder Baumwolle bis
zu 100 Prozent recycelbar. Das
freut die Umwelt — und gibt den
Kunden ein gutes Gefithl. Ab
diesem Jahr gibt es die original
RIEDLE sogar in klimaneutra-
ler Herstellung. Beim klimaneu-
tralen Drucken wird genau die
Menge an CO2-Emissionen ausge-
glichen, die bei der Produktion
von Druckerzeugnissen entsteht.
Der Ausgleich erfolgt durch Un-
terstiitzung von Klimaschutzpro-
jekten - wie bspw. die Sicherung
von sauberem Trinkwasser oder
Erhaltung der heimischen Wilder.

RIEDLE QUALITATSMERKMAL
FSC ZERTIFIZIERTES PAPIER

Ein weiterer wichtiger Schritt fiir
mehr Umweltbewusstsein ist die
Papier-Zertifizierung nach FSC.
Dafiir muss nachgewiesen werden,

klimaneutral *

H gedruckt

o
D
.
.
.
. .
. natureOffice.com | DE-130-625933 o
.
.
. .
. .
. .
. .
. o
. o

Volker Riedle engagiert sich seit 20 Jahren fiir werbewirksame Papiertaschen

dass ein Holz- respektive Papier-
produkt komplett, also entlang
der gesamten Bearbeitungs- und
Lieferkette, aus okologisch und so-
zial verantwortungsvoller Forst-
wirtschaft stammt. Vergeben wird
die Zertifizierung vom Forest
Stewardship Council. RIEDLE be-
findet sich mitten im FSC Zerti-
fizierungsprozess.

JA ZUM EPPA-KODEX

RIEDLE stellt sich bei der
Herstellung aber nicht nur der

okologischen, sondern auch der
gesellschaftlichen Verantwortung.
Das Unternehmen hat sich kiirz-
lich EPPA (European Promo-
tional Products Association) ange-
schlossen. Der damit verbundene
Verhaltenskodex beinhaltet fairen
Handel ebenso wie sichere und
gesunde Arbeitsplidtze. Mindestens
ebenso wichtig ist die Kontrol-
le der Lieferanten, um Missstinde
wie inakzeptable Beschiftigungs-
verhiltnisse oder gar Kinderarbeit
wirksam ausschlieffen zu konnen.

Riedle ist die Marke fiir Marken.

BAGS BY RIEDLE | Bei der Leimengrube 17-18 | 74243 Langenbrettach | Telefon +49 7139 93152-0 | info@riedle.de | www.riedle.de
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FLAGGE ZEIGEN

D as Material, der Schnitt, die Verarbeitung — einfach alles an dieser neuen Autofahne

¥ von elasto form ist ein wenig extravaganter. Der lange Schal aus doppellagigem,

glinzendem Satin-Polyester-Gemisch in Schwarz-Rot-Gold mit weien Fransen am Ende
macht an jedem Auto so richtig was her und sorgt fiir den einen oder anderen neidischen
Blick. Die Anbringung dagegen ist genauso simpel wie bei jeder anderen Autofahne auch.
Die hochwertige weile Kunststofthalterung ist im Lieferumfang enthalten, eignet sich fiir
Fensterscheiben aller Fahrzeugmodelle, 1dsst sich ganz einfach befestigen und vor allem
auch wieder entfernen. Veredelt wird das gute Stiick im Transferdruck.

41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 8900

mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de

LAOLA MIT BOTSCHAFT

D er Laola-Handschuh von achilles ist ein idealer Fan- und zugleich
¥ Werbeartikel. Mit der Innenfliche wird die Mannschaft in den
Vereins- oder Landerfarben angefeuert. Die weille AuRenfldche des
Fan-Handschuhs hingegen kann individuell bedruckt werden, sodass
die Fangemeinde ringsum die Werbebotschaft iibermittelt bekommt.
45561 © achilles concept GmbH & Co. ® Tel +49 6102 597642
info@achilles-concept.de e www.achilles-concept.de
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. i don Pokats SCHONE BLECHKAMERADEN
m z Ao ones {!i*f: A nlédsslich der FuRball-WM in Brasilien prasentiert Nostalgic-Art

: 'r—w&ﬂ!h"ﬁ L= — zwei Blechschilder-Typen, welche im Design an jede Firma oder
== 2 il Marke angepasst werden konnen. Die Oberflache des Blechschildes

' namens WM Spielplan ist mit einem speziellen Memoboard-Lack
beschichtet, wodurch das Schild mit einem Whiteboard-Stift beschrie-
ben werden kann, zum Beispiel mit Tipps zum Spielausgang. Die
wiederverwendbare Magnettafel Fan-Schild aus extra starkem Stahl-
blech wird mit einem individuell bedruckten Papierspielplan und vier
runden FuBSball-Magneten geliefert. Und nach dem Endspiel in Brasi-
lien konnen die Schilder beliebig lange weiterverwendet werden.

1

-

-

-

A

e
i 1T

46249 * Nostalgic-Art Merchandising GmbH e Tel +49 3030647000

fertigung@nostalgic-art.de e www.nostalgic-art.de
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PFIFFIGER BEGLEITER

D er Kugelschreiber Soccer von Giving Europe ist ein pfiffiger Begleiter beim
2 nichsten FuBball-Event, speziell wenn es um die Krone bei der WM in
Brasilien geht. Oberhalb des Driickers befindet sich ein drehbarer Fulball, der
sich perfekt zum Stressabbau eignet. Er ist in den fiinf tollen Farbkombinati-
onen Blau, Rot, Gelb, Orange oder Hellgriin erhaltlich. Dabei besticht Soccer
auch durch den gelungenen Materialmix aus Kunststoff und den gefrosteten
Applikationen Eine Werbeanbringung erfolgt im Tampondruck.

45737 © Giving Europe GmbH ¢ Tel +49 4215965970 \\‘ ;\\
kontakt@givingeurope.de e www.givingeurope.de e www.impression-catalogue.com

IM TASCHENFORMAT

E in kleines Fanbanner, das sich auseinanderziehen
= ]3sst und zusammengerollt in jede Hosentasche
passt, bietet Macma piinktlich zur Fuball-WM an. Aber
auch bei anderen Veranstaltungen, ob sportlich,
geschiftlich oder privat, lasst sich das Fahnchen
bestens einsetzen. Die Gestaltung kann auf Anfrage
individuell mit Flaggen, Spriichen oder Motiven

. erfolgen. Die Mindestbestellmenge betragt 5000 Stiick.
— : ] 40909 * Macma Werbeartikel oHG eTel +49 911 9818133

verkauf@macma.de e www.macma.de
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TORWANDSCHIESSEN KOMPAKT

M it dem Geschicklichkeitsspiel Great Goal von Inspirion
konnen FuBballfans das TorwandschieRen wie im
Fernsehen tiben. Das Holzspiel im Miniaturformat besteht
aus einem Spielfeld mit grilnem Untergrund, einem Tor mit
fiinf Einschussléchern und einem Netz. Zum Spielen gibt es
auch noch einen kleinen FuB8ball dazu. Die bewegliche
Holzfigur steht auf einer drehbaren Schreibe und ldsst sich
somit in die optimale Schusslinie zum Ball bringen. Zur
Schussabgabe des Spielers wird der Full per Hebel bedient.
42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 42152270

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu

MIT SAMBA INS FINALE

F ullball und Samba, das gehort zu Brasilien und wird zur Weltmeisterschaft
2 _jeden Fan - und auch solche die es werden wollen - in seinen Bann
ziehen. Kein Wunder, dass die Macher der niederlandischen Firma Vrievorm
die Sambapfeife Samba Shirt Whistle® in ihr Sortiment genommen haben,
lasst es sich damit doch prima Stimmung machen. Dabei kann der Artikel in
beinahe jeder Farbvariante geliefert werden, ein- oder zweifarbig. Selbstver-
standlich kann Vrievorm auch die Trikotfarbe der Lieblingsmannschaft
kreieren. Ein Logo oder Firmenname komplettiert das Design.

Vrievorm e Tel. +31 6531 98134

info@vrievorm.com ¢ www.vrievorm.com

GUT GEFRUHSTUCKT IST HALB GEWONNEN

rithstiicksbrettchen, einer der beliebtesten Werbeartikel, liefert die
2 Gimex GmbH. Hergestellt aus hochwertigem Melamin-Kunststoff ist
der Artikel in verschiedenen GroRen erhéltlich, auf Wunsch mit Antirutsch
Fiikchen, die das Verrutschen auf dem Tisch oder der Arbeitsfliche
verhindern. Mit individuellem Druck auf der Oberfliche lassen sich die
hochglanzenden und spillmaschinenfesten Brettchen hervorragend fiir
Events oder als Fanartikel, zum Beispiel zur Fuball WM 2014, einsetzen.
Nicht zuletzt bietet der wunderbare Werbeartikel viel Platz fiir jede
Werbebotschaft. Die Aufbringung erfolgt im hochwertigen 4c-Druck.
47578 © Gimex melamine plus GmbH ¢ Tel +49 2204 402922

gimex@gimex.de e www.gimex.de
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GUT HOLZ!

D ieser Slogan stammt eigentlich aus dem Kegel-
= sport, passt aber auch sehr gut zum neuen
Aktenkoffer von Holz Fichtner. Und nicht nur das,
denn mit diesem Koffer kommt der echte Fullballfan
voll auf seine Kosten. Von au3en ein Koffer aus Holz,
von innen ein Spielfeld und eine Werbeflache. Die
rasengriine Innenausstattung ist wie ein Fuballfeld
gestaltet. Beim Ablagefach wurde an die 1954er
FuBball-WM angekniipft, denn die Gestaltung erfolgte
wie das damalige Trikot der deutschen Weltmeister-
mannschaft. Besondere Aufmerksamkeit verdient die
Ausfithrung des Griffes. Durch die eingearbeiteten
Rillen liegt er sehr angenehm in der Hand. Der Koffer
ist in verschiedenen Holzarten lieferbar.

41782 ¢ Reiner Fichtner ¢ Tel +49 921789510
Info@holz-fichtner.de e www.holz-fichtner.de

www.bottlepromotions.nl | joy@tacx.nl

Eine Auswahl:
- adidas original WM Ball

- DFB Trikots & DFB Textilien
- Nationaltrikots

- Landerballe e ——
und vieles mehr

Rhadngold Comed Sports Gmibk -
Mavissenstrale 52 i-: ™
dTROT Morefik il

WA TGl -CoHmi ] -Snosts e Mheingold
infafimangoidenet do Sport Products
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LAUTSTARKE MOTIVATIONSHILFE

b vor dem Fernseher oder im Stadion - mit der Pfeife Flute
¥ von Inspirion konnen Fulballfreunde ihr Team lautstark
unterstiitzen. Dank Schliisselring lisst sich die kleine Pfeife aus
Aluminium ganz praktisch am Schliisselbund tragen und ist so
jederzeit einsatzbereit, wenn es ums Anfeuern geht. Der pfiffige
Fanartikel ist in sieben tollen Farben erhaltlich.

42907 © Inspirion GmbH ¢ Tel +49 42152270
info@inspirion.eu e www.inspirion.eu

RUNDES SORTIMENT

S eit Anfang Dezember ist der neue adidas Ball brazuca, das neue
&7 Spielgerat fur die Fulball WM im Juni 2014, auf dem Markt. Fur
alle PSI Mitglieder bietet die Firma Rheingold-Comet-Sports GmbH
die Moglichkeit, unter anderem auf dieses Topp Marken Produkt
zuzugreifen und auf diesem Wege der Fulball Weltmeisterschaft
entgegenzufiebern. Vom Matchspiel- bis zum Miniball ist alles
verfilgbar. Der Lieferant weist darauf hin, dass eine rechtzeitige
Bestellung sinnvoll wire, denn Lieferengpasse in den letzten Wochen
vor der Weltmeisterschaft lieBen sich nicht ausschlielen. Neben
adidas, nike, Puma und Jako Produkten sind selbstverstandlich auch
die bekannten hauseigenen Ballprodukte im WM Design, mit und
ohne Kundenaufdruck, im Sortiment.

47620 ® Rheingold-Comet-Sports GmbH e Tel +49 2151 8775512

info@rheingoldsport.de e www.rheingold-comet-sports.de

DER SOUND BRASILIENS

Is brasilianische Antwort auf die siidafrikanischen Vuvuzelas der FuSball
& B WM 2010 gilt die Caxirola, die zum Sortiment der X-tra - BooX GmbH
gehort. Urspriinglich wurde das Instrument aus recyceltem Plastik hergestellt
und sieht aus wie eine Mischung aus einer Kalebasse mit Griffen und einer
Rassel. Sie ist geschlossen, mit Kieseln oder Samen gefiillt und wird im
Samba-Rhythmus geschiittelt oder es werden zwei rhythmisch aneinander
geschlagen. Es wird erwartet, dass die Caxirola das brasilianische Musikins-
trument wihrend der WM 2014 sein wird und auf allen Strafen und Plitzen
zum Einsatz kommt. Die Mindestbestellmenge betragt 1440 Stiick.
48101 * X-tra - BooX GmbH e Tel +49 6181 945910

xtra@xtraboox.de e www.xtraboox.de
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Patrick Politze - hier bei der Eroffnungspressekonferenz der PSI 2014 — wurde in seiner Funktion als

Vorsitzender des GWW bestatigt.

GWW — VORSTAND IM AMT BESTATIGT

STRUKTURWANDEL
EINGELEITET

Die Mitglieder des Gesamtverbandes der Werbeartikelwirt-
schaft (GWW e.V.) haben anldsslich der jahrlichen Mitglieder-
versammlung am 16. Dezember 2013 in Diisseldorf den am-
tierenden Vorstand einstimmig wiedergewabhlt.

N eben dem Vorsitzenden Patrick Po-
2 ¥ litze (BWL e. V., Koln) fungieren Hans-
Joachim Evers (bwg e. V., Neuss) und Mi-
chael Freter (PSI Reed Exhibitions Deutsch-
land GmbH) weiterhin als stellvertretende
Vorsitzende. Schatzmeister bleibt auch in
den kommenden zwei Jahren Klaus Ro-
senberger (AKW e.V., Biihl).

2013 ZWEITBESTES

UMSATZERGEBNIS
Im abgelaufenen Kalenderjahr konnte die
Werbeartikel-Branche den durch Regulie-
rungen von Politik und Industrie erschwer-
ten Marktbedingungen trotzen, heiflt es
beim GWW. Mit einem Umsatzvolumen von
ca. 3,4 Milliarden Euro wurde zwar ein leich-
tes Minus von 1,5 Prozent gegentiber dem
Vorjahr verzeichnet, aber gleichzeitig auch

das zweitbeste Ergebnis der Branche iiber-
haupt erreicht.

BESCHLUSS ZUR

VERBANDSSTRUKTUR
,Ein besonders erfreuliches Ergebnis der
Jahreshauptversammlung ist, dass Vorstand
und Mitgliedschaft einstimmig den Be-
schluss gefasst haben, MaRnahmen einzu-
leiten und zu priifen, ob und wie alle Ver-
bande und Unternehmen, die derzeit im
Dachverband organisiert sind (BWL, AKW,
BWG, PSD), in einem neuen Einheitsver-
band GWW zusammengefiihrt werden kon-
nen. Damit erfolgt eine Weichenstellung
fiir einen Strukturwandel in der Verbands-
landschaft der deutschen Werbeartikelwirt-
schaft, der es ermoglichen soll, einheit-
licher, effizienter und erfolgreicher fiir die

Belange unserer Branche einzutreten®, so
Patrick Politze. Fir den Prozess der Zu-
sammenfiihrung, der vom GWW geleitet
wird, geben sich Vorstand und Mitglied-
schaft ein Jahr Zeit. Bis Ende 2014 ent-
scheiden alle Einzelverbande, ob sie in den
bis dahin beschlossenen neuen Strukturen
eines Branchen-Einheitsverbandes aufge-
hen oder ob sie als Einzelverband beste-
hen bleiben. Bis dahin wird der GWW in
seiner bisherigen Organisation fungieren.
NEUE STUDIEN
,»Es ist uns ein besonderes Anliegen®, so
Politze, ,fiir eine gerechtere und vor allem
auch transparentere Steuergesetzgebung
sowie den Abbau willkiirlicher und hem-
mend wirkender Auslegungen seitens der
Finanzbehorden einzutreten. Dartiber hi-
naus mochten wir mit Hilfe von Studien
auf Seiten der Werbung treibenden Indus-
trie ein groeres Bewusstsein flir das au-
Rerordentliche Potenzial, die Vielseitigkeit
sowie die iiberzeugende Wirksamkeit die-
ses Werbemediums schaffen.“ Rechtzeitig
zur Jahrespressekonferenz liegen die Er-
gebnisse zweier wichtiger Studien der Bran-
che vor: der Werbeartikelmonitor 2014 und
ein Update der Werbewirkungsstudie zu
Werbeartikeln. ,,Beide Erhebungen bele-
gen wieder eindrucksvoll die besonderen
Vorteile und die hohe Effizienz beim Ein-
satz der von uns vertretenen Werbeform®,
kommentiert Patrick Politze die Ergebnisse
der Studien, die anlasslich der PSI 2014
vorgestellt wurden. www.gww.de <
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NEUZUGANG IM TEAM
»DER FURTMAYR® BESETZT
MARKETINGPOSITION

S eit 2. Januar 2014 verstarkt Marina
&F Speck das Team des Werbemittelspe-
zialisten ,,Der Furtmayr“ im Bereich
Marketing und Kommunikation. Sie wird
neben der strate-
gischen Markenfiih-
rung auch kiinftig fiir
frischen Wind bei der
Kundenansprache
sorgen. Marina
Speck war zuvor als
Marketing-Referen-
tin in der Energieb-
ranche tdtig. Die
28-Jdhrige verant-
wortete dort den Bereich fiir Privat- und
Gewerbekunden. ,,Wir méchten wieder
aktivam Markt wahrgenommen werden.
Gerade im Marketing ist es uns wichtig,
Kompetenz aufzubauen, um auch kiinftig
innovative Werbeartikel liefern zu kénnen
sowie die passenden Kommunikationskan-
dle zu bedienen®, so Geschaftsfiihrer
Stefan Furtmayr. www.furtmayr.com <

Marina Speck

E.T. TECHNOLOGIES
VERTRIEBSTEAM WACHST

D ie E.T. Technologies Deutschland
¥ GmbH, Spezialistin fiir elektronische
Werbeartikel aller Art, verstarkt ihr Team.
Seit Anfang Januar
2014 ist Arnd
Hartwig fiir den
AuBendienst des
Unternehmens aus
Monheim am Rhein
zustdndig. Hartwig
verfiigt tiber
langjahrige Erfah-
rung in der Werbe-
mittel-Branche und
{ibernimmt nun die
Vor-Ort-Betreuung fiir das gesamte
Bundesgebiet und Osterreich.

Kontakt: Tel. +49 + 171 7676760;
a.hartwig@et-tecs.de

www.et-tecs.de <

i
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Arnd Hartwig

BOFA
NEUE VERTRIEBSSTRUKTUR

D ie BOFA-Doublet GmbH hat seit dem 1. Januar 2014 den Vertrieb neu strukturiert,
2 um auf die immer komplexer werdenden Projekte ihrer Kunden noch gezielter ein-
gehen zu konnen. Die Neustrukturierung resultiert aus der Arbeit der letzten zwei Jah-
re, seit denen die ehemalige Bonner
Fahnenfabrik nun zur Unternehmens-
gruppe Doublet gehort. Durch das
breitere Produktportfolio stehen nun
nicht mehr nur die Fahnen im Mit-
telpunkt. Dort, wo der visuelle Ein-
druck zahlt, zum Beispiel bei Mes-
sen oder auf Veranstaltungen, un-
terstutzt die BOFA ihre Kunden mit
Service, Dienstleistung und qualita-
tiv hochwertigen Drucken und Wer-
betragern. Ein neu gegriindetes Pro-
jektteam kiimmert sich ab sofort um
den gelungenen AuSenauftritt. ,, Wir betrachten Ihr Projekt ganzheitlich von der Ideen-
findung iiber Planung und Produktion bis hin zur Realisierung vor Ort. Die jahrelange
Erfahrung der gesamten Unternehmensgruppe ist hier von grofem Vorteil“, verspricht
Teamleiter Stephan Baumgart. www.bofa.de <

Ein neu gegriindetes Projektteam kiimmert sich um

den gelungenen AuBBenauftritt (v..): Marcel Seiler,
Stephan Baumgart, Torsten Hoffmann.

CREATIVTEAM AUF EXPANSIONSKURS
DREI NEUE MITGLIEDER

M it den Werbemittelagenturen concept promotion aus Maintal, engel-werbung
2% ® Werner Huissel GmbH aus Stuttgart und K. Probst Promotion aus Seligenporten
haben sich drei weitere Partner der Kooperation Creativleam angeschlossen. ,,Mit die-
sen Neuzugidngen wird die Marktposi-
tion in Stiddeutschland deutlich verstar-
kt sie und bieten uns ausgezeichnete
Zukunftschancen fiir gemeinsame Mar-
keting- und Vertriebsaktivititen®, sagt
Andreas Ruda vom CreativIeam-Mitglied
Voepel Werbemittel. ,Dass Zusammen-
schliisse dieser Art nicht zum ,alten Ei-
sen’ gehoren, zeigen die vielen interes-
santen Anfragen von unseren Kollegen
zu einem Beitritt in das CreativTeam.
Deshalb werden wir uns sicherlich auch
in den nachsten Jahren noch weiter ver-
starken”, so Ruda weiter. Mit nun ins-
gesamt neun Partnerfirmen veranstaltete das CreativTeam Ende November sein jihr-
liches Lieferanten-Partnerforum. ,,Neben Beschliissen zum gemeinsamen Vorgehen im
neuen Geschiftsjahr 2014 ging es vor allem darum, mit den bestehenden Stammliefe-
ranten weiter zusammenzuriicken und Strategien zu entwickeln, um auch fiir die Zu-
kunft den immer groBer werdenden Herausforderungen des Marktes gewachsen zu
sein®, erklart Ruda. www. creativ-team.de <

Gruppenfoto der Teilnehmer nach dem jédhrlichen

Lieferanten-Partnerforum des CreativTeam.
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CITIZEN GREEN
REPRASENTANZ IN DEUTSCHLAND EROFFNET

C itizen Green, seit 25 Jahren renommierter Spezialist fiir nachhaltige Werbeartikel,
= eriffnet eine Reprasentanz in Uettingen, Deutschland. Die Maknahme ist ein wei-
teres Zeichen fir die internationale Ausrichtung von Citizen Green sowie das Engage-
ment des Unternehmens im deutschen Markt. , Lokale Prisenz
wie Kompetenz in einem Land, in dem wir wichtige Geschafts-
partnerschaften pflegen, ermoglichen uns nicht nur eine bes-
sere Betreuung unseres Kundenstamms, sondern starkten auch
gleichzeitig unsere Position im europdischen Werbeartikel-
markt“, so Rodolphe Jaquet, CEO von Citizen Green. Die neue
Geschiftsstelle wird mit sorgfaltig ausgewdhlten Handlern zu-
sammenarbeiten, die sich ebenso um den Nachhaltigkeitsa-
spekt von Werbeartikeln kimmern.

Citizen Green mit Sitz in Paris, Frankreich, wurde in 1987 ge-
griindet. Das Unternehmen hat iiber 500 ,,griine” Referenzpro-
dukte auf Lager und offeriert seinen Kunden einen internen
Druckservice sowie einen auf Nachhaltigkeit ausgelegten Ka-
talog. Dartiber hinaus hat das Unternehmen einen Verkauf mit der Bezeichnung Etike-
ko eingerichtet, der den Endkunden die umweltfreundlichen Eigenschaften des Pro-
duktsortiments von Citizen Green verdeutlicht.

Alexander Szirota

KONTAKT GESCHAFTSSTELLE DEUTSCHLAND
Alexander Szirota
aszirota@citizengreen.de

Tel. +49 9369 98499-74
www.citizengreen.de <

HERMANN FLORKE GMBH
WELLNESS FOR PROMO

U nter dem Namen ,,Wellness for Promo* lanciert die Hermann Florke GmbH einen
¥ neuen Brand, der speziell fiir Werbeartikelkunden gestaltet wurde. ,,Die neue Mar-
ke hat sich als Ergebnis der Marktentwick-

lung im Bereich der Werbeartikel im Rah- i v
men der sich immer feiner fragmentierenden ‘.

Kundenbediirfnisse und infolge der natiir- 9 ¥

lichen Entwicklung eines hierfiir speziali-

sierten Zweiges der Hermann Florke GmbH .
herauskristallisiert”, erklart Geschéftsfiih- g

rer Armin Florke und ergénzt: ,, Wellness for t o

Promo wird auf die Vermarktung von Wer- \ L
beartikeln im Wellness-Segment dieses

Marktes ausgerichtet sein und speziell an
die Marketingstrategien und Personlichkeit ~ Ein Wellness-Set aus der neuen Serie
dieser besonderen Kunden angepasst. Die
Vorteile sind eine langjahrige Erfahrung und
Know-how in der professionellen ,,Manicure & Pedicure-Produktion. Erweitern werden
werden wir unser Produktspektrum um natiirliche Health-&-Care-Artikel.* <

»Wellness for Promo*.

ERSTMALS IN DER BRANCHE
GIFFITS LAUNCHT
TV-COPY AUF N24

P ioniergeist beweist der auf E-Com-
X merce spezialisierte Werbeartikel-
héndler Giffits jetzt auch mit seiner ersten
TV-Copy, die Ende November auf N24
startete. Damit setzt das Hamburger
Unternehmen als erstes in der Branche auf
eine B2B-Kommunikation durch TV-Pra-
senz. Dass vor allem Wirtschaftspartner
angesprochen werden sollen, zeigt die
Auswahl des Senders, auf dem der
komplett inhouse produzierte 20-Sekiinder

ausgestrahlt wird. Giffits plant weiterhin
eine dauerhafte Nutzung des Mediums
Fernsehen. Der TV-Spot ist im Giffits-Blog
zu finden unter: Attp://blog. giffits.de/
licht-aus-spot-an-giffits-bringt-
werbeartikel-ins-tv. <

NEW WAVE
NEUE INTERNETPLATTFORM

C orporate Web Logistics (CWL) — mit

= dieser neuen Internetplattform hat der
Textil-GroBhdndler New Wave seine
Vertriebsstruktur optimiert. Der Vorteil fiir
Handler und Textilveredler: Die Plattform
ist leicht und ohne IT-Kenntnisse zu
bedienen. Bestellablaufe, Abwicklung und
Organisation sind voll automatisiert und
ermoglichen es Anwendern, Marketing-
und Vertriebsmainahmen direkt umzuset-
zen. Uber die Bereiche Marketing und
Vertrieb hinaus bietet die neue Internet-
plattform auch eine umfassende Infrastruk-
tur rund um Logistik, Produktbeschaffung
und Verwaltung. Ndhere Informationen zu
den Maglichkeiten von CWL gibt es unter
www.cwlweb.comund
www.newwave-germany.de. <
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MBW

JAN BREUER IST
GESCHAFTSFUHRER

Z um 1. Januar
&= 5014 hat die
mbw Vertriebsges.
mbH Jan Breuer
zum Geschiftsfiih-
rer berufen. Der
30-Jahrige bildet
damit gemeinsam
mit den Firmen-
griindern Monika
und Walter Both
die Fiihrungsspitze
des Unternehmens aus Norddeutschland.
Breuer, der bereits seit mehr als zehn
Jahren fiir mbw tatig ist, freut sich auf die
neuen Aufgaben und Herausforderungen.
www.mbw.sh <

Jan Breuer

MBW
TEAM WACHST WEITER

D ie mbw Vertriebsges. mbH wachst
B weiter. Seit Anfang Oktober 2013
verstarkt Michael
Muijsers das Team
des Unternehmens
aus Wanderup.
Michael Muijsers
hat nach erfolg-
reicher Ausbildung
zum Mediengestal-
ter fiir Digital- und
Printmedien im
Jahre 2008 seine
Kenntnisse im
Bereich Webdesign
und IT vertieft und schloss ein Studium der
Angewandten Informatik/Medieninforma-
tik an der Fachhochschule Flensburg
erfolgreich mit dem Bachelor ab. Bei mbw
ist er als Web- und Grafikdesigner im
Einsatz und unterstiitzt Marketing und
Vertrieb. www.mbw.sh <

Michael Muijsers

DIE6 WACHST WEITER
BIKA ALS NEUES MITGLIED BEGRUSST

E s ist fiir uns iiberaus erfreulich, dass die Wirtschaftsleistung der in unserem Ver-
= bund zusammengeschlossenen Unternehmen entgegen dem allgemeinen Trend im
Werbemittelsektor auch in diesem Jahr
weiter positiv verlaufen ist“, bilanzierte
der DIE6-Geschiftsfiihrer Holger Kapan-
ski auf der Gesellschafterversammlung
des Werbemittelverbunds Anfang De-
zember in Hagen das ablaufende Ge-
schaftsjahr 2013. Und er kann sich zu-
dem tber einen Neuzugang freuen: das
Unternehmen BiKa Birgit Schepp GmbH
aus Bad Soden gehort ab 1. Januar 2014
dem Verbund von Werbemittelspezia-
listen als 16. Gesellschafter an. Birgit
Schepp, Gesellschafterin und Geschifts-
fithrerin des hessischen Werbemittelun-
ternehmens: ,Ich freue mich, dass unser Unternehmen jetzt zum Verbund DIE6 gehort
und hoffe, dass wir mit unserem Know-how, unserer Leistungsfahigkeit und unserem
Willen zur positiven Verdanderung der Branche zusammen mit den anderen Partnerun-
ternehmen starke Impulse geben kénnen.“ Birgit Schepp kann auf eine jahrzehntelan-
ge Erfahrung im Werbemittelbereich zuriickblicken. 2006 fasste sie zusammen mit ih-
rem Ehemann Walter (mit dem sie bereits iiber 30 Jahre erfolgreich in der Werbearti-
kelbranche arbeitete) und Tochter Kathrin den Entschluss zur Unternehmensgriindung.
Die traditionellen Schwerpunkte von BiKa liegen mit tiber 90 Prozent Industriekunden
im Rhein-Main-Gebiet. www.dje6.de <

DIE6-Aufsichtsrat Heinrich Griibener, DIE6-Ge-
schéftsfiihrer Holger Kapanski, BiKa-Geschifts-
fiihrerin Birgit Schepp und Walter Schepp (v.1.).

CRIMEX GMBH
EXPANSION NACH RHEIN-MAIN

D er Werbeartikelanbieter Crimex vergrofert sein bundesweites Filialnetz. Neben
= dem Stammsitz in Osnabriick und Vertretungen in Hamburg, Berlin, Diisseldorf
und Miinchen hat das Unternehmen nun eine weitere Tochter in Frankfurt am Main er-
offnet. Seit Anfang November 2013 of-
ferieren im Frankfurter Stadtteil Hochst
Tom Hipper und Marita Juli in der Em-
merich-Josef-Strake 56 das umfang-
reiche Produkt- und Serviceangebot von
Crimex. Aufgrund des wachsenden Kun-
denstamms im GroRraum Hessen war
es das Ziel des Unternehmens, mit einem
regionalen Biiro vor Ort fiir seine Kun-
den und Interessenten personlich an-
sprechbar zu sein. Die neue Niederlassung entstand durch den Ankauf der Rhein-Main-
Werbeartikel GmbH, von der sowohl der bestehende Kundenkreis als auch das Know-
how der Mitarbeiter ibernommen werden konnte. Fiir die bestehenden Kunden soll
sich auch in Zukunft nichts andern. Kontakt: Tel. +49 69 30038531-0;

frankfurt@crimex.de; www. wa-shop.de <
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WELCOME HOME 2013

BESUCHERZAHLEN
MIT NEUEM REKORD

Bereits vertraut klingt das ,,Welcome Home“ auf der Agenda
des professionellen Werbemittelhandels. Zumvierten Male
nun luden renommierte Werbeartikellieferanten unter die-
sem Label zu sich nach Hause ein, umvor Ort direkt zu zeigen,
wie Ideen entstehen und Qualitdt gemacht wird.

D er erfolgreiche Welcome-Home-Kreis
2 hatte sich zur jlingsten Eventserie
Ende des Jahres 2013 in zweifacher Wei-
se erweitert: Denn diesmal starteten neun
statt bislang acht Branchenspezialisten mit
veritablen Neuheiten zu ihrer Welcome-
Home-Runde. Und auch den Radius hat-
ten die Unternehmen Daiber, Fare, Gei-

ger (hier schon vorab als Geiger-Notes AG
prasent und seit 1. Januar offiziell so fir-
mierend), Halfar, Jung, koziol, LM Acces-
soires, Senator und die neu hinzugewon-
nene MBW {iber Deutschlands Grenzen
hinaus nach Osterreich und in die Schweiz
vergrofert. Bereits Ende November star-
teten die Partner mit zwei Terminen in

Anfassen, ausprobieren und schmecken:
Uber3o00 Artikel ihrer neusten Sortimente
hatten die Welcome-Home-Gastgeber im
Gepdck.

Wien und Dietikon bei Ziirich, bevor die
kooperierenden Unternehmen im Dezem-
ber ihre Gaste aus dem Handel bei koziol
in Erbach, Daiber in Albstadt, Fare in Rem-
scheid und Halfar in Bielefeld zu Hause
willkommen hieen. Hier konnte die Ge-
nese erfolgreicher Werbeartikel direkt vor
Ort verfolgt werden.
EDUCATION PUR

Selten einmal haben die Mitarbeiter der
Werbemittelhdndler und -berater die Ge-
legenheit, so unmittelbar mitzuerleben, wie
werbestarke Produkte entwickelt, produ-
ziert und veredelt werden. Nicht zuletzt
auch um die Vermittlung dieses Wissens
geht es den Welcome-Home-Partnern: Wie
funktioniert eigentlich eine Stickmaschi-
ne? Wie kommt die Farbe auf die Tasse
oder das Logo auf den Schirm? Oder der
gute Geschmack in die Bonbons? Und wa-
rum sind Kalender viel mehr als nur be-
drucktes Papier? Was steckt hinter einem
qualitativ hochwertigen Werbeartikel? All
dies sind elementare Dinge, wenn es fiir
Werbeartikelhandler darum geht, dem End-
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kunden die Wertigkeit eines guten Promo-
tionsprodukts zu verdeutlichen und ihn zum
Einsatz dieses und keines anderen Produkts
zu bewegen. In dieser Hinsicht sind die
Einladungen der Welcome-Home-Gruppe
in ihre Unternehmen gar nicht genug zu
loben, denn sie geben die Begeisterung
fiir einen Werbeartikel direkt an den Han-
del weiter.
MEHR ALS 1000 BESUCHER

Doch auch auf den weiteren Stationen in
Wien, Zirich, Miinchen und Hamburg kam
man dem Werbemittelhandel unterstiitzend
entgegen. Mit tiber 300 Neuheiten im Ge-
pack konnten die Besucher schon anfas-
sen, ausprobieren und schmecken, was die
Sortimente der Gastgeber 2014 Interes-
santes zu bieten haben. So erfreut sich das
wahrlich auergewohnliche Konzept von
Welcome Home zu Recht steigender Be-
liebtheit, was sich nicht nur in den durch-
weg positiven Reaktionen der Gaste, son-
dern auch in den nackten Besucherzahlen
dokumentiert. Im vierten Jahr von Welcome
Home wurden die hochsten Teilnehmer-

entdecken.

In Ziirich gab es nun auch erstmals im Rahmen von Welcome
Home fiir den Schweizer Werbeartikelhandel viel Neues zu

zahlen registriert. ,,Wir hatten mehr als
1000 Besucher und haben an diese im Rah-
men unseres Welcome-Home-Bonuspro-
gramms Bonusgutscheine im Wert von iiber
einer Million Euro ausgegeben.

Unsere ersten Events in Osterreich und
der Schweiz sind sehr gut angenommen
worden, wir werden auch nédchstes Jahr
wieder in beiden Lindern ein Welcome-
Home-Event veranstalten®“, so das Resii-
mee von Christiane Brachthauser von LM
Accessoires. Die neuen Termine fiir jetzt
neun Welcome-Home-Events 2014 stehen
auch schon fest (siehe Kasten). <

WELCOME HOME 2014

25.11. Wien
27.11. Dietikon/Ziirich

02.12. (Di.) Senator
03.12. (Mi.) Jung
04.12. (Do.) Miinchen

08.12. (Mo.) Geiger-Notes
09.12. (Di.) LM Accessoires
10.12. (Mi.) Halfar

11.12. (Do.) Hamburg
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Treffen zum Jahresende: Entspannte Aussteller, interessierte Kunden

A&O ADVENTSTOUR 2013

PRODUKTSCHAU
PLUS EVENT

Vom 2. bis 12. Dezember hatten die 21 Lieferanten der A&O
Adventstour aninsgesamt acht Standorten ihre Kunden zur
Produktschau eingeladen. Wie gewohnt folgte dem Ausstel-
lungsnachmittag ein gemeinsames Gdanseessen am Abend,
mit lockerem Talk und viel Zeit zum Gedankenaustausch.

S ie ist schon fast eine Institution: Die
& A&0 Adventstour, die 2008 von 15 Lie-
feranten ins Leben gerufen wurde. Inner-
halb der letzten drei Jahre ist die Gruppe
auf 21 Aussteller angewachsen. Das ist
eine iberschaubare Grofle, auch im Hin-
blick auf die Locations sowie den Auf- und
Abbau. GroRer soll die , Karawane“, die

immer in besonders ausgefallenen Loca-
tions Halt macht, allerdings nicht werden
— dartiiber sind sich die Teilnehmer weit-
gehend einig. Denn dann konnte schnell
einer der wichtigsten Punkte auf der Po-
sitiv-Liste der Tour hinfallig werden: Dass
sich die vorhandenen Produktgruppen
nicht iiberschneiden, dafiir aber hervor-

ragend erganzen. Das wird schon an der
Ausstellerliste deutlich: Ars Design, Arti-
hove, Brennerei Betz, Boschagroup, Dyk-
hoff, Infoplus, Inspirion, Joytex, Maica,
Nestler-Matho, Niederegger, Octogone,
Orcas, Premo, Protrade, Ritter Pen, Ros-
le, Samsonite, Sigikid, Snap Sportswear,
SND, Xindao.
AUF HISTORISCHEM TERRAIN

Die Redaktion des PSI Journals war in Bad
Homburg sowie in Ahrensburg vor Ort.
,Landgasthof Saalburg® hiel§ unser Ziel bei
Bad Homburg. Bereits die Anfahrt entlang
der deutschen Limes-Stralle hinein in den
Hochtaunus liel§ ein leichtes Gefiihl von
Wochenendausflug aufkommen. In der Tat
ist das rekonstruierte Romerkastell Saal-
burg, von dem der nahe gelegene Gasthof
seinen Namen hat, eines der wichtigsten
archdologischen Ausflugsziele Hessens. Mit
dem einzigen wieder aufgebauten Romer-
kastell der Welt und dem zum Weltkultur-
erbe erhobenen Limes ist die Region also
sehr geschichtstrachtig — und das verdient
auch in einem Messebericht einmal Erwah-



www.psi-network.de PSI Journal 2/2014

Das abwechslungsreiche Produktangebot lieferte Werbeideen fiir jeden Anlass.

Kundenpflege wird groB3geschrieben.

nung. Das gilt ebenso fiir den Landgasthof
selbst, den Kaiser Wilhelm I. anno 1875
zur eigenen Nutzung und als Ausflugsziel
errichten lie. Auch Wilhelm II. war oft-
mals hier zu Gast. Der Festsaal geht auf
das Jahr 1907 zuriick und bildete eine be-
eindruckende Kulisse fiir die Messe. Das
ausgefallene, rustikale Flair der historischen
Raumlichkeiten hat sicherlich zur aufge-
schlossenen Stimmung von Ausstellern und
Kunden beigetragen. Wo es schon ist, da
fiihlt man sich einfach wohl und ist offen
fiir gute Gespriache und neue Ideen.
DIE TOP-NEUHEITEN IM GEPACK

,Wir haben unsere wichtigsten Innovati-
onen dabei, aber auf der PSI wird natiir-
lich noch viel mehr Neues zu sehen sein.
Es sind ja noch nicht alle Produkte ganz
fertig®, sagt Tina Mahler von Orcas auf die
Frage nach dem gezeigten Produktange-
bot. ,Hier wecken wir die Neugierde der
Besucher auf die PSI, wir laden sie per-
sonlich ein und eruieren ihren Bedarf. Da-
bei vertiefen sich die Kontakte wie von
selbst“. Dem stimmt auch Manfred Nieder

von Inspirion zu und erganzt: ,,Auf der Tour
haben wir viel mehr Zeit als auf groRen
Messen, um uns mit den Kunden zu be-
schaftigen. Wir beraten hier sehr ausfiihr-
lich, so dass auf der PSI mehr Zeit bleibt,
um uns um Neukunden und internationa-
le Besucher zu kiimmern. Roadshows ha-
ben sich sehr bewihrt, um die PSI vorzu-
bereiten, sie sie sind eine perfekte Ergan-
zung dazu.”
IDEAL ZUR KUNDENPFLEGE

Fir Joep Raanhuis, der fiir den Taschen-
lieferanten Joytex auf Tour ist, ist der Event-
charakter ein entscheidender Erfolgsfak-
tor der AGO Adventstour. Im Vordergrund
steht fiir ihn die Moglichkeit, den Kunden
besser kennenzulernen und sich locker
und freundschaftlich auszutauschen. ,,Die
Bindung zwischen Verkdufer und Kunde
ist wieder wichtiger geworden. Produktin-
formation und Beratung stehen natiirlich
an erster Stelle, aber ebenso wichtig ist
es, Beziehungen zu festigen und Vertrau-
en aufzubauen.” Dafiir ist das Konzept der
Tour ideal: iiberschaubarer Rahmen, ori-

ginelle Locations, ausreichend Zeit fiir den
Kunden und die Abendveranstaltung, auf
die sich Aussteller wie Handler jedes Mal
freuen. Nicht nur wegen des vorweihnacht-
lichen Ginseessens, sondern auch wegen
der zwanglosen Unterhaltung und der gu-
ten Stimmung. Man nimmt den Kunden
sozusagen an die Hand und geht nach
dem Ende der Produktschau gemeinsam
zum Essen. Nach dem Abendessen miis-
sen die Aussteller noch abbauen, um am
Morgen zur nachsten Station aufzubre-
chen. Zwei anstrengende Wochen, die sich
aber fiir alle lohnen und tiberdies Spal§
machen. Denn die Lieferantenvertreter
verstehen sich untereinander bestens und
sind zu einer richtig netten Gruppe zu-
sammengewachsen. SchlieRlich fithrt uns
Raanhuis einen weiteren interessanten
Punkt vor Augen: ,,Wir profitieren auch
voneinander, denn wir stellen uns gegen-
seitig die Kunden vor oder wir schicken
sie zu einem Kollegen, der ihnen weiter-
helfen kann. Aus solchen Tipps ist schon
manches Geschift entstanden. Die Kon-
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taktschiene ist also in jedem Fall enorm
wichtig.

PSI ALS LEITMESSE UNVERZICHTBAR
Auch Manfred Nieder betont noch einmal
den kommunikativen Aspekt: ,,Gerade zum
Jahresabschluss ist es schon, die Kunden
personlich zu treffen und ihnen ein frohes
Fest zu wiinschen. Zudem haben wir auch
iberzeugende Neukontakte gekniipft. Ich
bin also auch dieses Jahr wieder sehr zu-
frieden mit unserer Adventstour. Uber die
PSIsagt Nieder: ,,Wir brauchen die PSI als
Branchenleitmesse, um uns neuen und in-
ternationalen Besuchern vorzustellen. Fiir
uns ist die PSI der wichtigste Termin des
Jahres.*

GELUNGENER AUFTAKT
Begonnen hatte die etwas andere mobile
Werbeartikelschau in der ehemaligen Reit-
halle des Kulturzentrums Marstall am Schloss
Ahrensburg, dem Renaissance-Juwel des
gleichnamigen Stadtchens 30 Kilometer
vor den Toren Hamburgs. Reithalle und
Foyer sind multifunktional ausgerichtet und

In urigem Ambiente des Brauhauses ,,Dampfe* beschlossen Aussteller und Besucher

den Tourtag in Essen.

boten den idealen Rahmen fiir einen ge-
lungenen Tour-Auftakt. Schon hier hatten
sich mehr Besucher als im vorigen Jahr
eingefunden, um die zahlreichen Neuheiten
zu sichten und das Gansessen zu sichern
- nicht zuletzt ein wichtiges Element der
einzelnen Event-Stationen. Denn bei die-
sem gemiitlichen, kulinarisch akzentuier-
ten Beisammensein wurde so manche Ge-
schéftspartnerschaft gefestigt.
NEUE PRODUKTE
UND GUTE GESPRACHE

Uber ,,Casa Italiana“ in Berlin, wo ,,gute
Gespriche® (Joep Raanhuis) gefiihrt wur-
den, ging es weiter nach Lehrte in die ,,Fest-
sdle Fricke“, einer sehr schonen und zeit-
gemaRBen Location mit reichlich Parkplat-
zen, wo die Veranstaltung von einem aus-
gezeichneten Catering und freundlichen
Service abgerundet wurde. In urigem Am-
biente des Essener Brauhauses ,,Dampfe*
beschlossen Aussteller und Besucher die
erste Tourwoche. Die Location war auch
diesmal sehr gut besucht. ,Die Kunden

machten gerne an jedem Stand halt und
lieRen sich von den Lieferanten iiber die
Neuheiten informieren und inspirieren.
2014 steht im Zeichen der Fukball-Welt-
meisterschaft. Daher zeigten auch viele
Aussteller ihre WM-Specials®, so Joep Ra-
anhuis.
ARBEITEN UND FEIERN

Nach dem Auftakt zur zweiten Woche in
Bad Homburg ging es weiter zum ,,Werk-
café“ in Ludwigsburg. ,,Auch hier waren
wir von der Zahl der — auch nicht vorher
angemeldeten — Besucher positiv {iber-
rascht“, kommentiert Joep Raanhuis stell-
vertretend fiir seine Ausstellungspartner.
Die néchste Station, das ,,Zieglerbrau“-Ho-
tel in Dachau. ,,Die Rdumlichkeiten waren
zwar nicht so iippig bemessen wie in den
vorherigen Stationen, aber auch hier ha-
ben sich Kunde und Aussteller sehr wohl
gefiihlt — und das wiederum nicht nur der
Gans wegen®, so Raanhuis weiter. In Wie-
senthau bei Forchheim mit schonem Aus-
blick iiber die frankische Schweiz fand die
mehr als beschauliche Tour ihren Abschluss.
Und erneut gab es ,,vor und nach der Gans
nur zufriedene Gesichter. Besser kann der
Kontakt zum Kunden kaum sein: Arbeiten
und Feiern®, restimiert Raanhuis, der von
einem ,Riesenerfolg insgesamt® spricht:
,Es haben sich bereits Kunden bei einigen
Ausstellern gemeldet und sich fiir die po-
sitive Stimmung, das Engagement und die
Wahl der schonen Locations bedankt.” <
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ROADSHOW 2013

Die Roadshow war Plattform fiir Top-Neuheiten,
wie hier im Hotel Villa Kennedy in Frankfurt.

NEUHEITEN IN
EDLEM AMBIENTE

Auchinihrer neunten Auflage blieben die aktuell sieben Lie-
feranten der Roadshow ihrem Konzept treu, ihren Kunden
zum Jahresende etwas ganz Besonders zu bieten: einen
Nachmittag in exklusiver Umgebung mit ausfiihrlicher Vorab-
Prasentation derinteressantesten Neuheiten 2014.

U nter dem Motto ,,7 Partner, 8 Stadte,
¥ 5 Sterne-Hotels* waren Easy Gifts,
elasto form, Eurostyle, Kalfany StiRe Wer-
bung, Macma, Sanders Imagetools und
World of Textiles Ende 2013 unterwegs,
um ihren Kunden einen Vorgeschmack auf
die neuen Kollektionen zu geben. Neben
Frankfurt, Dusseldorf, Hamburg, Berlin,
Miinchen und Stuttgart fiihrte die Tour
2013 auch iiber die Osterreichische Gren-
ze nach Wien und Linz.
EXKLUSIVE LOCATIONS

Gleich zum Auftakt der Show beeindruck-
te das Hotel Villa Kennedy in Frankfurt
mit extravaganter Architektur und elegantem

Interieur. Wir waren gleich am ersten Tag
in Frankfurt dabei und beobachteten nach
einem ruhigen Anlauf, wie sich im Laufe
des Nachmittags immer mehr Kunden ein-
fanden, die die Veranstalter sowohl gemein-
sam als auch personlich eingeladen hat-
ten. Das Angebot deckte die wichtigsten
Produktgruppen weitgehend ab.
INFORMATIONSVORSPRUNG

Wer kam, verschaffte sich einen nicht un-
erheblichen Informationsvorsprung in Sa-
chen Neuheiten und Trends 2014 und legte
damit einen Grundstein fiir das neue Jahr.
Die Besucher bekamen nicht nur einen
Uberblick iiber die neuen Produkte, sie

konnten auch Vorab-Drucke der brandneu-
en Verkaufsunterlagen mit nach Hause neh-
men. Ein weiterer Vorteil: Die Show hat ei-
nen sehr personlichen Charakter, denn bei
nur sieben Lieferanten blieb viel Zeit, um
die ausgewahlten Neuheiten zu erklaren
und auf die Kunden einzugehen. ,,Fiir un-
sere Top-Neuheit, eine Alu-Flasche fiir Ge-
tranke, konnten wir uns keine bessere Ein-
fithrung vorstellen, denn sie ist bei der
Roadshow super angekommen®, so Stefan
Fleischmann von Sanders Imagetools. ,,Wir
promoten die Flasche intensiv, unter an-
derem sponsern wir 3000 Stiick fiir die
PSI. Inzwischen schreiben wir sogar schon
Auftridge dafiir.“ Diese Erfahrung steht stell-
vertretend fir die Erfahrungen anderer
Roadshow-Lieferanten, die immer wieder
betonen, dass sich mobile Produktshows
am Jahresende lohnen und gut zur Ergan-
zung der PSI eignen.
STIMMIGES KONZEPT

Insgesamt zeigten sich die Aussteller mit
dem Verlauf der Veranstaltung zufrieden.
, Wir sind jetzt im zweiten Jahr dabei und
haben damals die richtige Entscheidung
getroffen. Das Konzept stimmt, die Stim-
mung unter den Kollegen wahrend der
zweiwochigen Tour war gut. AuRerdem
ist die Roadshow eine ausgezeichnete
Plattform fiir Kundenpflege®, resiimierte
Fleischmann. <
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SEDEX

. %

DATENBANK SICHERT
SOZIALSTANDARDS

Das Gros der Werbeartikel stammt von asiatischen Zuliefe-
rern. Dass Arbeiter mit geringen Lohnen und tiberlangen Ar-
beitszeiten ausgebeutet wurden, ist nicht selten. Dem begeg-
net Sedex mit einer Datenbank, in der Audit-Ergebnisse von
Zulieferern nachgeschlagen werden kénnen.

S edex ist kein Kodex und auch kein So-
&F 7zial-Standard. ,,Die Abkiirzung steht
fiir Suppliers Ethical Data Exchange und
ist—vereinfacht gesagt — die Bezeichnung
fiir eine gemeinsame Datenbank von Un-
ternehmen, die sich gegenseitig Priifbe-
richte aus Sozial-Audits zuganglich ma-
chen mochten”, erldutert Ahmad Ansari,
Sustainability Manager bei der SGS-Grup-
pe Deutschland. Die Datenbank wurde von
der Ethical Trading Initiative (ETI) ins Le-
ben gerufen, um Lieferanten von Mehr-
fach-Auditierungen nach den ETI-Sozial-
standards zu entlasten.

ZIEL: BESSERE ARBEITSBEDINGUNGEN
,Die Besonderheit bei Auditierungen nach
sozial-ethischen Standards ist, dass bei ih-
nen gerade nicht Produkte oder die Qua-

litdt von Produkten im Fokus steht, son-
dern die Mitarbeiter von Unternehmen®,
so Ansari. Grundlage seien hdufig freiwil-
lige und anonyme Interviews mit Mitarbei-
tern. Verhindert werden sollen beispiels-
weise Kinder- und Zwangsarbeit, iiberlan-
ge Arbeitszeiten, Diskriminierung oder Ge-
sundheitsgefihrdungen am Arbeitsplatz.
NACHHALTIGKEIT AUF PRUFSTAND
Seit uber drei Jahren zahlt der Werbearti-
kel-Anbieter Global Brand Concepts aus
Worms zu den Sedex-Mitgliedern. Auslo-
ser fiir den Beitritt war der Wunsch eines
Kunden. ,Sedex ist eine sehr freiwillige
Organisation®, sagt Geschiftsfithrer Mi-
chael Weissenrieder. Es gebe keine ge-
nauen Pflichten: So sei etwa nicht festge-
legt, von welchem Anteil der Zulieferer Au-

Das Interesse an verantwortlich produzierten
Produkten wachst - auch in der Werbemit-
telbranche. Die Datenbank Sedex sammelt
Auditergebnisse von Herstellern, die Unter-
nehmen dort nachschlagen kénnen.

ditierungen vorgelegt werden mussten.
Verbreitet ist Sedex insbesondere in Gro&3-
britannien. In Deutschland und anderen
europdischen Lindern ist dagegen die Busi-
ness Social Compliance Initiative (BSCI)
wesentlich bekannter, die einen eigenen
Sozial-Standard und eine Datenbank der
auditierten Anbieter vorhalt. Seit diesem
Sommer ist Global Brand Concepts eben-
falls BSCI-Mitglied — weil diese Initiative
., verbindlicher, straffer, kritischer” sei, be-
richtet der Geschaftsfiihrer. Weissenrieder
beobachtet bei seinen Kunden ein wach-
sendes Interesse an verantwortlich produ-
zierten Produkten. Zugleich ist er skep-
tisch, was die Nachhaltigkeitsqualitdt der
Produkte mancher —insbesondere kleine-
rer — Mitbewerber betrifft. ,, Nachhaltigkeit
istin aller Munde, aber tiberpriifen tun das
viele noch nicht®, sagt Weissenrieder. Denn
aus eigener Einkaufs-Erfahrung weill der
Werbemittelfachmann: Wer in Asien nach
Sozial-Standards gefertigte Produkte or-
dert, zahlt gegeniiber ,irgendwie“ produ-
zierter Ware drauf.

SOZIAL-STANDARDS UNKLAR
Sedex und BSCI ist gemeinsam, dass sie
keine Produktlabel anbieten. ,Das liegt
auch daran, dass es bei der Einhaltung von
Sozial-Standards mehr um die Geschafts-
beziehungen zwischen den beteiligten Busi-
ness-Partnern geht als um Endkundenbe-
ziehungen®, so SGS-Experte Ansari. Sein
Unternehmen zertifiziert nach ETI- und BS-
CI-Standard ebenso wie nach Social Ac-
countability 8000 (SA8000). Die Zahl mog-
licher Sozial-Standards ist hoch und schwer
iiberschaubar: Ein Problem fiir Lieferanten,
die sich mehrfach zertifizieren miissen,
ebenso wie fir Kunden, die eine solche
Vielfalt kaum tiberblicken konnen.
Achim Halfmann, CSR News
Www.csr-news.net <
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Fir alle, die mit kleinen Budgets richtig viel rausholen wollen: Der NEW HIT, unser
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BLUTENFRISCHE WERBEBOTEN

Auchindiesen Jahr gilt: Der ndchste Sommer kommt bestimmt. Und auch der Friihling lasst
nicht mehrlange auf sich warten. Wir haben Ihnen fiir diese beiden Jahreszeiten einige bliiten-
frische wie werbewirksame Produkte gesammen gestellt, die Ihnen auf den nachsten Seiten
gleichsam entgegenduften.

A nfang Februar. Noch stecken wir mitten im Winter. Und bei allen schonen Seiten
¥ B dieser Jahreszeit iiberwiegen doch ihre negativen Eigenschaften. Und die sind es
auch, die uns am meisten storen und im Gedachtnis haften bleiben: Kilte, Glitte, ver-
eiste StraBen und Gehwege, dicke Kleidung, kurze, graue Tage und lange, dunkle Nach-
te. Das Leben zieht sich ins Innere zuriick. Wie wir in dieser Zeit das Licht und die Son-
ne wieder herbeisehnen, dokumentiert sich schon in alten Brauchen wie den Festen
zur Wintersonnwende oder dem christlichen Gedenktag ,Maria Lichtmess“, das auf
den 2. Februar fallt. Nicht ohne Grund, denn dieses Datum ist auch ein statistischer
,Lostag” des Wetters im Spatwinter, um den sich auch einige Bauernregeln ranken.
Am bekanntesten ist der Spruch ,,Wenn'’s zu Lichtmess stiirmt und schneit, ist das Friih-
jahr nimmer weit“. Wie dem auch sei, wir hoffen auf ein baldiges Aufbliihen der Na-
tur. Und natiirlich auf entsprechende Werbeerfolge mit den frisch ,,erblithten Pro-
dukten auf den Folgeseiten. <
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PROFISCHUTZ FUR GRILLMEISTER

M it der aus robustem 600 D Polyester produzierten Grillschiirze
von Inspirion avancieren ambitionierte Grillfreunde zum
Grillmeister: Der praktische Schutz ist mit niitzlichen Fachern
ausgestattet, die mit einer Grillzange, Schaber, Fleischgabel,
Grillhandschuh sowie Salz- und Pfefferstreuer gefiillt sind. Sie lasst
sich leicht zusammenfalten und dadurch problemlos verstauen.
Eine Werbeanbringung erfolgt laut Anbieter per Transferdruck.

42907 ¢ Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu

et )P Si
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FRISCHE BRISE FURS BURO

7th 3 9th JAN UARY w enn es im Buro oder zu Hause heifl hergeht, sorgt

der kraftvolle Metall-Ventilator ,,Get fresh” von
Topico fiir frischen Wind. Der Beliifter ist mit Aluminium-
fligeln ausgestattet und macht daher kaum Gerausche.
Der Neigungswinkel lasst sich individuell einstellen. Die
Stromversorgung erfolgt tiber ein USB-Kabel mit einer
Lange von 117 Zentimetern, das sich leicht am PC
anschliefen lasst. Der Ein- und Ausschalter des dank
gummierter FiiRe sicher stehenden Gerits befindet sich
auf der Riickseite des kleinen Frischluftspenders. Laut
Hersteller 1dsst sich eine Werbung auf der runden Mittel-
flache des Schutzgitters anbringen.

44327 * Topico ldeas for excellence ® Tel +49 421 5227-0

DUSSELDOR

MORE INFORMATION:
www.psi-messe.com

sales@topico.de e www.topico.de
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KOHLEGLUHN KOMPAKT

E inen klappbaren, flexiblen und mit Windschutz ausgestatteten

= Kohlegrill, der in drei Stufen verstellt werden kann, halt Esbit
Compagnie fiir den Werbemittelhandel bereit. Die extrakleine Grillbox
aus Edelstahl verstromt das Flair urspriinglicher Freiheit des Grillens
und ist eine einzigartige, sympathische Form, ein Unternehmen
gegentiber seinen Kunden zu prasentieren. Der in drei Stufen hohen-
verstellbare Grillrost erlaubt nach Angaben des Herstellers die
Zubereitung des Grillguts mit unterschiedlicher Hitzeeinwirkung. Das
geringe Packmall dieses Werbegeschenks mit personlicher Note
erlaubt einen einfachen Transport. Die Tragetasche verfligt ebenso
wie der Kohlebeutel aus Nylon iiber eine wasserfeste Innenbeschich-
tung. Und der schultergepolsterte Umhangegurt des mit Klettver-
schluss ausgestatteten Beutels lasst sich individuell verstellen.

48003 © Esbit Compagnie GmbH e Tel +49 40 85310631

esbit@esbit-marketingtools.de ¢ www.esbit-marketingtools.de

GRELLE STRASSEN-DEKO

E rstaunliche Effekte lassen sich mit der bei Kriiger & Gregoriades
== erhaltlichen 3D-Stralenkreide erschaffen: eine eigene dreidimensi-
onale Bilderwelt, die nicht nur Kinderherzen hoher schlagen lasst. Die
Kreide in sechs verschiedenen Farben wird zusammen mit einer
3D-Brille geliefert, verpackt in einer edlen Geschenkbox, so die
Information aus Hamburg. Im Verkaufsdisplay verpackt finden 14 Sets
ihren aufmerksamkeitsstarken Platz. Im breit gefacherten und stets
aktuellen Sortiment sind standig mehr als 900 Produkte lieferbar.
47203 © Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH e Tel +49 40 731021-80

info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de

TROPISCHER SCHATTENSPENDER

D er Garten- und Sonnenschirm ,,Hawaii“ von Inspirion erinnert an
=¥ Sonne, Stidsee und weille Sandstrande. Einen Platz in der Sonne
findet der Schattenspender aber auch im Garten, auf der hauseigenen
Terrasse oder im Biergarten eines Restaurants. Das Schirmdach hat
einen Durchmesser von 2,68 Metern und die Bespannung in Stroh-Op-
tik besteht aus wetterfesten Polyesterstreifen, die laut Hersteller
echtem Bast tduschend dhnlich sehen. So stellt der Schirm andere
Artgenossen in den Schatten. Dank praktischen Seilzugsystems lasst
sich der Sonnenschirm ohne grofe Kraftanstrengung 6ffnen und
schlieRen, heillt es aus Norddeutschland. Zudem ist der Neigungswin-
kel des Schirmdachs in drei Stufen verstellbar. Fiir Standfestigkeit
sorgt das stabile Holzgestinge mit zweiteiligem Holzstock. Den
passenden Standfuf3 hat Inspirion ebenfalls im Sortiment.

42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu




Leistungsstarker, besonders schlanker, mobiler Akku in stylischen
Trendfarben mit 3.000 mAh Kapazitat. Inkl. USB-Ladekabel.

wWww.zogi.biz
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BASISSET FUR EINSTEIGER

G ut gerlistet startet in die bevorstehende Grillsaison, wer mit
¥ dem Grillbesteckset ,Basic* von Inspirion ausgestattet wird.
Das Grillbesteck ist aus robustem Edelstahl gefertigt und
beinhaltet eine Zange, einen Schaber sowie eine Fleischgabel.
Das Etui ist aus Non-Woven-Material hergestellt und verfiigt
uber praktische Tragegriffe — ein interessantes Geschenk fir

angehende Grillmeister. Laut Hersteller 1dsst sich die gewtinsch-
te Werbebotschaft per Transferdruck aufbringen.

42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0
info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu

S
=

SONNIGE WERBEIDEEN

D er Sonnenzelt-Hersteller Skincom liefert
B sonnige Ideen fiir die Werbemittelbranche,
darunter kleine Sonnenzelte als Pramienge-
schenk und Give-away oder auch grolie
Allwetter-Zelte, wie sie deutschlandweit als
Wahlkampfzelt eingesetzt worden sind. Eines
haben alle Zelte der Luxemburger gemeinsam:
Dank groRziigiger Werbeflache strahlen die
Firmenlogos mit der Sonne um die Wette — und
sorgen damit fir bleibenden Eindruck. Neben
den kleinen Modellen vom Typ Easy bietet
Skincom ab sofort auch die groeren Familien-
zelte Premium, Easy for Two sowie das Allwet-
terzelt Comfort fiir den Werbemittelbereich an.
Weitere Infos auf Anfrage.

47466 © Skincom AG ¢ Tel +352 276133-0
info@skincom.com ¢ www.skincom.com

KUGELRUNDER GRILLSPASS
it dem Kugelgrill ,,Cookout® von Inspirion werden Grillmeister und FuRball-

M fans in diesem Sommer auf ihre Kosten kommen. Der tragbare kleine Grill
lasst sich dank des Holzgriffs iiberallhin mitnehmen. Fiir einen sicheren Trans-
port wird die Garhaube mit drei Schnappverschliissen am Metall-Korpus fixiert.
Am Grillplatz angelangt, kommt die Haube ab — und die Wirstchen kommen auf
den Rost. Der herausnehmbare Rost hat einen Durchmesser von 29 Zentimetern.
Beim Anfeuern helfen die Beliiftungslocher in Korpus und Garhaube. Drei
Metall-StandfiiBe machen das in drei Farben erhaltliche und in einer Geschenk-
box gelieferte Produkt stabil. Weitere Infos sowie weitere Highlights im brand-
neuen Katalog, der ab sofort bei Inspirion erhaltlich ist.

42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu
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-Anzeigen

GREENHOUSE BLUTENGENUSS

D as Greenhouse von Multiflower ist ein Mini-Garten fiir
2 die Kiiche: In diesem Gewichshaus konnen die
geschiitzt verstauten Samen der essbaren Blumen Tau-
sendschon, Hornveilchen und Kapuzinerkresse oder jene
der Kiichenkrauter Basilikum, Kresse und Zitronenmelisse
auf der Fensterbank angesat werden. Das kleine Gewéchs-
haus beinhaltet fiir jede essbare Bliite oder Krauterart zwei
kleine Kunststofftopfchen mit entsprechender Erdtablette.
Nach der Aussaat und dem Wachstum der Pflanzen stehen
die essbaren Blumen oder Krauter zur Verfligung. Der
Werbedruck erfolgt auf der Innenkarte, auf der ab einer
Abnahmemenge von 250 Stiick oder mehr eine eigene
Gestaltung umgesetzt werden kann.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

Gesehen auf der PSI!

WENKO-WENSELAAR GMBH & CO. KG
www.wenko.de

DIE BESSERE IDEE

E.l;_.:E5

Naturschutz ohne Grenzen

Sabine Giinther -
Telefon +49 (0) 7732/9272-17
sabine.guenther@euronatur.org e

www.euronatur.org EH
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FLIEGENDER BLICKFANG

D er bei Macma Werbeartikel erhéltliche Drachen aus ro-
27 bustem Nylon ist schnell zusammengebaut und bereitet
Kindern viel SpaR bei der Anwendung. Der Rahmen des wen-
digen Fluggerats ist aus extra leichtem Fiberglas gefertigt und
verfligt iiber eine Schnur von 30 Metern Lauflinge. Nach
Angaben des Herstellers ist der Drachen fiir Windstarken von
zwei bis filnf Beaufort geeignet. Die Werbung drucken die
Franken auf die durchsichtige Flache des Etuis.

40909 * Macma Werbeartikel oHG © Tel +49 911 9818133
verkauf@macma.de e www.macma.de

-Anzeige-

) PS' FUR WASSERRATTEN

2 01 5 z u den Klassikern unter den Spiel- und Sportgeraten im
&= Wasser gehort zweifellos auch die Poolnudel: GroRe und
7th -3 9th JAN UARY kleine Wasserratten konnen sich mit der stattlichen, bei team-d
DUSSELDORF Import-Export erhiltlichen und rund 165 mal 10 Zentimeter
: groRen Poolnudel austoben und sich sogar in Sachen Aquafit-
ness betdtigen. Unaufgeblasen passt das Spiel- und Trainings-
gerit in die Hosentasche und wartet auf den Einsatz in
Schwimmbad, Meer und See. Ab Lager lieferbar in Rot, Blau,
Gelb und Grun ohne Motiv gibt es die Poolnudel auch in Rot
und Blau bereits mit Sparkassen-,,S“ oder Volksbanken-, V*
individualisiert. Die Lieferung erfolgt jeweils verpackt in einem
Polybeutel inklusive Einleger mit Produktfoto. Ab 5000 Stiick
ist laut Hersteller eine Eigengestaltung moglich.
44186 © team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH e Tel +49 7181 989600

MORE INFORMATION: i
(2 Reed Exfibitio Www.psi-messe.com psi@team-d.de s www.team-d.de

62




www.psi-network.de PSI Journal 2/2014

FRISCHE FRUHLINGSOUTFITS

w er ein bisschen Frithling ins Geschaftsleben bringen mochte, kann aus der
stiickgefarbten Kollektion an Unternehmensstrickwaren von Clipper
Corporate Wear aus erfrischenden, neuen Farben auswahlen. Die Kollektion
beinhaltet Baumwoll-Pullover und Cardigans in Sonderfarben. Der Clou: Es
kann die Pantone-Textilfarbe gewahlt werden, die sich der Kunde wiinscht,
etwa genau jene, die zum Firmen-Logo passt. Oder einfach eine frische Farbe,
die etwas vom besonderen Frihlingsgefiihl in die Arbeit zu bringen vermag.
Die Mindestbestellmenge betrdagt 30 Stiick pro Farbe. Diese konnen beziiglich
Modell und Groen nach Bedarf zusammengestellt werden. Weitere Informatio-
nen im Internet unter www.clippercorporatewear.dk.
46153 * Clipper A/S » Tel +45 9626 3200
ccw@clipper.dk e www.clippercorporatewear.dk

BLUTENDUFT IM BURO

D as Bliitenduft-Garten-Trio mit den Samen der Duftpflanzen

¥ Duftwicke, Nachtviole und Wunderblume liefert Multiflower im
handlichen Format in einer Naturwelle verpackt. Enthalten sind drei
Tontopfchen mit Erdtabletten und Samen. Eine Anleitung zur Aussaat
ist laut dem Anbieter aus Bammental auf der Innenseite der Banderole
aufgedruckt. Die gewachsenen Pflanzen verbreiten einen betorenden
und intensiven Duft. Der Werbedruck erfolgt auf dem Standardmotiv
der Banderole. Ab einer Abnahmemenge von 250 Stiick und mehr ist
zudem eine eigene Gestaltung der Banderole moglich.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

SPORTLICHER DAUERBRENNER

S pielvergniigen fiir Jung und Alt verspricht das werbewirksame

&F Federballset, das Macma Werbeartikel im Sortiment hat. Es
besteht aus zwei Schldgern, gefertigt aus leichtem Aluminium, sowie
einem Federball aus Kunststoff. Gertistet fiir den passenden Aufschlag
ist der Kunde, nachdem Macma das gewlinschte Werbemotiv per
Digitaldruck auf ein Etikett aufgebracht hat, welches schlieBlich auflen
auf der angehangten Karte angebracht wird.

\

40909 * Macma Werbeartikel oHG © Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de * www.macma.de
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SOMMER AUF DER ZUNGE

T iefrot und prall laden die roten Kussmiinder von Kalfany Siie Werbung zum
2 Aufreien der Werbehtille und zum frohlichen Reinbeifen ein. Fiir dieses
fruchtige Sommererlebnis hat Kalfany eigens einen neuen intensiven Kirschge-
schmack entwickelt und zu dessen voller Entfaltung den frohlichen Kussmund
kreiert. IFS-zertifiziert gieRt der Hersteller das Fruchtgummi mit zehn Prozent
Fruchtgehalt aus Fruchtsaftkonzentrat und fairbenden Pflanzenausziigen zum
verlockenden Kirschmund. Wie der Kussmund verpackt werden soll, liegt ganz
in der Hand der Kunden. Ob durchsichtig oder dezent weill verhiillt — das
Design der 100 mal 95 Millimeter kleinen Tiitchen ist frei wéhlbar.

42706 * Kalfany Siife Werbung GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7643 801-0
info@kalfany-suesse-werbung.de ® www.kalfany-suesse-werbung.de

FIT AUF SCHRITT UND TRITT

L eicht, modern und kompakt ldsst sich der Schrittzdhler Fitty No. 1G von Kasper
= und Richter praktischerweise in der Hosen-, Brust- und Jackentasche sowie an
Lanyard, Schliisselbund oder an der Halskette tragen. Dank der fortschrittlichen
3D-Motion G-Sensor Technik ist es mit diesem Schrittzdhler laut Hersteller erstmals
moglich, unabhiangig von der Trageposition die Schritte seines Nutzers zuverlassig
zu erfassen. Die Trainings- und die Uhrzeit, die verbrauchten Kalorien sowie die
gelaufenen Kilometer lassen sich dabei weiterhin vom Display ablesen. Die person-
lichen Ergebnisse werden sieben Tage lang automatisch gespeichert. Auch mit USB
Activity 3D, einem individualisierbaren, modernen Schritt- und Kalorienzahler aus
dem Angebot von Kasper und Richter, kommt der Anwender fit in den Sommer. Das
Qualitatsgerat kann jedoch viel mehr als nur Schritte zahlen. Personliche Werte wie
Trainingszeit, gelaufene Kilometer und verbrauchte Kalorien lassen sich spielerisch
einfach per USB auf den Rechner iibertragen und auswerten.

40043 * Kasper und Richter GmbH & Co. KG © Tel +49 9131 50655-0

info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.de

WERBEUHREN A L’ITALIANA

I ntermedia Time, Uhrenspezialist aus Italien, bietet mehr
B als 200 verschiedene Modelle, die fiir den Werbeartikelbe-
reich personalisiert werden konnen. Die Italiener verweisen
dabei auf die Kombination von Schweizer Prazision und
japanischem Mechanismus, charmant gewandet in ein
stilvolles Erscheinungsbild italienischer Finesse. Immer am
Puls aktueller Modetrends, entstehen immer neue Uhren, die nicht nur attraktiv gestaltet sind,
sondern fiir deren Herstellung auch immer wieder neue Materialien Verwendung finden. Auf Kun-
denwunsch lassen sich tiberdies absolut eigenstandige Unikate fertigen. Ab einer Abnahmemen-
ge von 30 Stiick werden die Zeitmesser mit einem Kundenlogo versehen.

47758 © Intermedia Time S.p.a. ¢ Tel +39 0421 492111

cristina@intermediatime.it e www.intermediatime.it
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HOCHGLANZENDER WERBEEFFEKT

&_ s elbstklebende, wieder ablosbare Folie fiir den Innen- und Aullenbe-

- &F reich, individuell gestaltet, gibt es bei der JHI Hackel Industrievertre-

_,:; : tung. Zuverldssig, kompetent und fachmannisch produziert, unterschei-
—- det der Hersteller zwischen monomerer und polymerer Folie. Beide
Folienarten lassen sich gut verarbeiten. Durch eine besondere
Struktur der Klebefldche lassen sich die Blickfange auf jeder

Veranstaltung, Messe, Firmenfeier, in Kindergérten und Schulen
oder einfach zu Hause einfach wieder ablosen. Monomere

Folien eignen sich laut Anbieter besser fiir kurzzeitige
Events, polymere Folien fiir einen langerfristig angelegten

Zeitraum. Zum JHI-Service gehoren die Umsetzung der
Kunden-Wunschmotive per Bedruckung sowie auch
der Versand. Die gewerblichen Motive konnen aus

Logo, Slogan oder auch Key-Visuals oder Bild-

welten bestehen.
48291 ¢ JHI Hackel Industrievertretung GmbH
Tel +49 62174814-66
info@j-h-i.com ¢ www.j-h-i.com

Clure J,'oead/ Eastere Colloctiory. Joure clieri? eceds .s'o/fzeﬂa'zq .Wec/dé/

3D Easter Lamb
Choco Puzzle 110g

3D Easter Bunny
Choco Puzzle 110g

Nr 46325
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TRAUMEN UNTER LEICHTEM TUCH

F rottierdecken als leichte, saugfihige und 60 Grad waschbare
¥ Schlafdecken fiir den Sommer — wie das Modell PIA 2014 - hat
Herka im Angebot. Mdglich ist nach Angaben des Herstellers die
Bestickung oder Einwebung mit Namen oder Logo, mehrfarbig und
auf Wunsch auch selbst bei geringen Mindestmengen mit Bordiire
als Sonderanfertigung. Vollstindig made in Austria, langlebig und
zum Teil nach dem Global Organic Textile Standard (GOTS)
gefertigt, gibt es die Sommerdecken in verschiedenen GroRen
und Designs: von unifarben ohne Muster aus Walkfrottier iiber
Waffelpiqué bis hin zu unifarben mit Hoch-Tiefstreifenmuster.
Weitere Informationen personlich oder auch im Internet
unter www.herka-frottier.at oder sales@herka-frottier.at
46235 ® Herka GmbH e Tel +43 2864 2317
info@herka-frottier.at e www.herka-frottier.at

LACHELND DURCH DIE REGENZEIT

D er Sommer und die Events unter freiem Himmel, wie

B Fulball-WM, Open-Air-Konzerte oder Festspiele, stehen
vor der Tir. Fur den Fall, dass sich trotz bester Planung der
Veranstaltung der Sommerregen einstellt, bietet das Unterneh-
men Regenponchos.at praktische und werbewirksame Regen-
ponchos an. Dieses Trendprodukt ist laut der Osterreicher in
vielen Farben, GroSen, Materialien und Materialstarken,
individuell bedruckt oder unbedruckt lieferbar. Zahlreiche
unbedruckte Regenponchos sind zudem lagernd und sofort
versandbereit. Ob in Handtaschen, im Wanderrucksack oder
im Auto - der leichte und werbewirksame Regenponcho findet
immer einmal eine Gelegenheit, ausgepackt zu werden.

47799 * Regenponchos.at ¢ Tel +43 463 264688

office@regenponchos.at ® www.regenponchos.at
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SOMMERCOCKTAIL-SETS

Is urlaubsfrischer Begleiter auf Reisen bietet sich die neue
¥ 8 Glas-Geschenkidee Summerbreeze von Rastal an. Das
Sommercocktail-Set besteht aus zwei dekorierten Weinglasern
der Serie Harmony. Die Stielglasserie wurde speziell fir die
Verwendung in der Gastronomie konzipiert: Das Kristallglas
erfiillt alle spezifischen Anforderungen an Qualitat, Bruchfes-
tig- und Spiilmaschinentauglichkeit. Eine spezielle Technik
bringt die erfrischenden und farbechten Dekorationen umwelt-
schonend aufs Glas. Coole Cocktails lassen sich in den Brasilia-
Glasern einfach selbst mixen. Das geschenkverpackte Cocktail-
Set enthalt zwei originale Cocktailgldser mit je einem drittel
Liter Fiillvolumen plus die fiir den vollendeten Sommergenuss
unentbehrlichen Palm-Sticks. Und den Klassiker unter den
Cocktails, den Martini, serviert man stilecht in den beiden
Harmony Cocktail-Schalen. Und da ein Martini ohne Eis kein
Martini ist, gehort zu jedem Harmony Cocktail-Set ein sternfor-
miger Eiswiirfelbereiter aus Silikon mit dazu.

41829 * Rastal GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2624 16-0
werbeartikel-service@rastal.com e www.rastal.com

taktiker

Der Volltreffer 2014
TAKTIKER -
Das FuBballspiel!

Die einzigartige
Viererkette:

- exklusives Spielvergnugen

- individualisierbarer Imagetrager
- funktioneller Helfer

- und ein fantastisches Prasent

Das Spiel als Schreibtischunterlage

CREARTIV GmbH
WerrastraBe 29a, 45136 Essen

Tel. 0201.85 480 59-0
Fax 0201.85 480 59-9

taktiker@creartiv.de

www.taktiker-dasspiel.de
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— ,
- CC:IVI PACT o# PLAKATIVER BOTSCHAFTER

* e E iner der Bestseller aus dem Lieferprogramm von Clipy aus

5 : :._- ~- 4 = Spanien ist Compact, eine Sonnenblende aus okologischem

' L. Material fiir die Windschutzscheibe am Auto. Praktisch und niitzlich
ist die Eigenschaft, es problemlos auf kleines Format zusammenfalten
zu konnen. Eine aufmerksamkeitsstarke Werbebotschaft 1asst sich im
Offset-Druck aufbringen — sogar in Form qualitativ hochwertig
erscheinender Fotos. Praktischerweise hilt das Produkt die grofSte
Hitzeeinwirkung durch die Sonne auf das Wageninnere ab.

45619 * Clipy * Tel +34 9152382

na@clipy.com e www.clipy.com

Original & Foldable
Made of Ecological Cardboard

GRILLEN WIE EIN PROFI

M it dem De‘Longhi Tischgrill BQ78.BK, den es bei BONUS2U gibt,
kann das Wetter niemanden mehr vom Grillen abhalten. Ob drinnen

oder drau8en, die groRe Grillfliche ist ideal fiir ein leckeres Essen mit der
ganzen Familie oder Freunden. Durch den patentierten, beidseitig
verwendbaren Grillrost 1dsst sich das Grillgut auf dem Gerat einfach und
problemlos wenden. Die Hohe des Rosts ist auf zwei Stufen regulierbar
und dank des Doppelschalters kann die Grillfliche auch nur auf einer

-Anzeige- Seite erhitzt werden, um jedes Fleisch optimal zu grillen. Eine heraus-
nehmbare Abtropfschale kann fiir rauchfreies Zubereiten einfach mit
] , Wasser gefiillt werden. Fiir Sicherheit sorgen die Cool-Touch-Handgriffe
) P ' und bei nicht korrekt eingesetztem Heizelement wird der Grill automatisch
abgeschaltet, so die Information aus Niedersachsen.
2 O 1 5 48347 ¢ IT2U GmbH e Tel +49 511 64688516

stefan.oberschelp@bonus2u.de e www.bonus2u.de

7"—9™ JANUARY
DUSSELDORF

MORE INFORMATION:
(Zreed Bt www.psi-messe.com
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ERFRISCHENDER IMAGETRANSFER

D ie edle Metalldose von Kalfany Stife Werbung hat es in
2 sich: Mit einem leichten Daumendruck geht sie auf und
lasst frische Pfefferminz-Erfrischer frei. Im neuen dyna-
mischen Design mit silberfarbenem Dreieck steckt Energie-
potenzial, was die Fiillung aus wahlweise sechs oder neun
Gramm Pfefferminzpastillen unterstreicht. Zuckerfrei fiir
Frische, tic tac Fresh Mints oder Fresh Orange bringen
Marke und Pep in die Werbebotschaft, ebenso wie die neuen
Goldnuggets in Dreiecksform. Kalfany stellt die Frischma-
cher in eigener, IFS-zertifizierter Produktion her und 15
Arbeitstage nach Druckfreigabe der Vorlage ist das persona-
lisierte siiBe Werbemittel laut Hersteller bereit fiir die
angestrebte Kundengewinnungsaktion.

42706 © Kalfany Siie Werbung GmbH & Co. KG ° Tel +49 7643 801-0
info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

NGRS
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TEE ZU JEDER JAHRESZEIT

B ei Henosa-Plantanas gibt es auch zur Frithlings- und
=¥ Sommerzeit die passende Teesorte. Die kostlichen
ausschlieBlich mit natiirlichen Fruchtaromen aromatisierten
Tee-Spezialitaten, darunter die Sorten Friichtetee Friihlings-
zauber, Griintee Sommermischung, Ostertraum oder der
legendare Plantanas Eistee Aprikose/Pfirsich, werden in
Dosen, Packchen oder Polybeuteln verpackt und laut Hersteller
ganz nach Kundenwunsch komplett im Kundendesign gestal-
tet. Neu im Programm hat Henosa-Plantanas Klarsichtbecher
mit individueller Fiilllung, darunter loser Tee, Tee-Pyramiden,
Trockenfriichte, Niisse oder Gewiirze. Ab 100 Stiick werden
diese Werbemittel mit individuellem Etikett versehen.

47992 ® Henosa-Plantanas Group GmbH e Tel +49 7306 926230
info@plantanas.de e www.plantanas.com

Die einzigartigen Schokolinsen!

= - 1#\_ Fr' !
&% My M&M’s Metallbox -

B
9.

d ereits,.ab|
g - . 300 Stuc H

¢ |hr Bild
e lhr Logo
¢ lhre Botschaft

C© in 10 verschiedenen Dosenfarben
ge . '_T_::pi'r
G () (m ) (m ‘I e *2IFs

Wir informieren Sie gerne!
Vertriebs-Hotline: 076 43/801-555
Vertrieb Giiber Werbemittelfachhandel.

\
A

Qualitat + Wirkung

www.suesse-werbung.de
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COOLE SACHE

H artschalen-Kuhlboxen, perfekt fiir den Einsatz in Alltag oder
2 ¥ am Strand, gibt es bei The Gift Groothandel. Die solide
verarbeiteten Boxen halten das Picknick mit leckeren Naschereien
und Getranken stets eiskalt. Erhaltlich sind die Behaltnisse in zwei
verschiedenen Groen sowie in vier verschiedenen Farben:
Wihlbar ist die Box mit einem Fiillvolumen von 10 Litern in
Hellblau oder Limette oder in der Version mit 24 Liter Fassungs-
vermogen in Blau oder Grau, heifSt es aus den Niederlanden.
48207 * The Gift Groothandel B.V. ¢ Tel +31 226 381010

info@thegift.nl e www.thegift.nl

MOBILE SOUNDFABRIK

D er stollsichere Youga Lautsprecher Cologne, erhaltlich bei
2 La Concept, sorgt fur bis zu fiinf Stunden fiir klare Sounds
und fette Beats. Der Designlautsprecher ist kompatibel mit allen
Geraten, die einen Kopfthorer-Ausgang besitzen. Der unterhalt-
same Begleiter fiir urbane Stadtfiichse ist optimal fiir die
Nutzung im Freien und verfiigt tiber eine SD-/TF-Kartenunter-
stlitzung. Das markante Design ist nicht nur ein optischer
Blickfang, die Silikonhiille sorgt aulerdem fiir ein angenehmes
Handling und absorbiert laut Anbieter gleichzeitig etwaige
StoBeinwirkungen. Um die individuelle Werbebotschaft auf dem
runden Korpus anzubringen, wird ein Siebdruck verwendet.
Perfekt fiir unterwegs ist der Lautsprecher aufgrund seiner
GroRe von 700 mal 700 mal 800 Millimeter.

47335 ® La Concept GmbH e Tel +49 221 6503270

info@la-concept.de e www.la-concept.de

TEE FUR UNTERWEGS

T ea2Go basiert auf dem bekannten Mahlwerck Coffee2Go-Becher. Eine dicke Filzbanderole
2 sorgt laut Hersteller fiir effizienten Hitzeschutz bei nahezu gleich bleibendem Gewicht.
Der neu entwickelte Tea2Go-Deckel aus Kunststoff Elastomer, wie beim Coffee2Go ohne
Phtalate produziert, bietet neben der verschlieBbaren Trinkoffnung eine weitere Offnung mit
Verschlusslid, welche eine besondere Teetasche aufnehmen kann. Diesen T-Beutel, hergestellt
von Tea is for You, gibt es befiillt mit zehn hochwertigen Teesorten oder unbestiickt fiir
Teekenner, die ihre eigenen Teemischungen verwenden wollen. Der T-Beutel kann nach dem
Ziehen des Tees bequem entnommen werden und ist biologisch abbaubar.

44833 © Mahlwerck Porzellan GmbH ¢ Tel +49 8031 274724

martin.hauer@mahlwerck.de e www.mahlwerck.de
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ECHTE HINGUCKER

trimaxx prasentiert seine neue MAXX-Serie: Der RetroMAXX ist
&7 transparent und ermoglicht auch beim starksten Regenschauer den
freien Blick nach allen Seiten. Durch das tiefer gezogene Gestell kann
der Nutzer auch mit Kopfbedeckung aufrecht gehen. Fiir die Damen
wichtig: Die Frisur bleibt in Form. Wahrend der Regenpausen lasst sich
der Schirm elegant mit dem Schultergurt tragen. Ultraflach und
federleicht zeigt sich der kleine MAXX. Er passt in die kleine Abendta-
sche oder sogar in die Innentasche des Sakkos und tragt dabei nicht
starker auf als eine Brieftasche. Das 159 Gramm-Leichtgewicht ist
durch die Verwendung hochwertiger Materialien robust: Der Kleine
besteht aus Fiberglasendspeichen, stabilem Teleskop-Metallgestell und
ultraleichter Pongee-Spezialbespannung mit 87 Zentimetern Durchmes-
ser - einzigartig in der Kombination von Miniaturisierung, Gewicht und
Qualitat. Und beide Schirme sind echte Hingucker.
48720 ° Strimaxx & Friends GmbH e Tel +49 4073926680
info@strimaxx.de ® www.strimaxx.de

'y FROHLICHER FLATTERMANN

G eflihrt unter der Artikelnummer 49289, bezaubert der Aktiv-Schmetter-
M ling mit Rassel und Knisterfolie von sigikid die Kleinsten. Durch klare
Formen und frohliche Farben werden die Sinne von Babys angeregt. Das
kleine Spielzeug mit Obermaterial aus Baumwolle und Mikrofaserpliisch misst
rund 17 Zentimeter. Die Fiillung des bei 30 Grad Celsius waschbaren Schmet-
terlings besteht laut der Bayern aus Polyesterwatte.

45202 * sigikid H. Scharrer & Koch GmbH & Co. KG © Tel +49 920170129

anja.deroni@sigikid.com ¢ www.sigikid.com

(oA

COOL UNTERWEGS

T rend setzende, coole Kiihltaschen mit einem groRen Kiihlfach fiir den Einsatz
= auf dem Fahrrad hat The Gift Groothandel im Lieferprogramm. Die attraktiv
gestalteten Kiihltaschen verfiigen iiber Befestigungsschlaufen speziell fiir die
Fixierung am Fahrrad. Die Schlaufen sind verdeckt, wenn sie nicht benotigt
werden. Die GroRe der aus 600D Polyester gefertigten und in Rot, Blau, Schwarz
sowie Grau erhaltlichen Behaltnisse betrdgt 35 mal 25 mal 20 Zentimeter.

48207 * The Gift Groothandel B.V. » Tel +31 226 381010

info@thegift.nl e www.thegift.nl
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ORANGENHAUT ADE

M it dem CTD-Detektor, einem Gerat, das I.P.S. International Products & Services
fiir alle bereit hilt, die sich um ihre Hautspannung sorgen, ldsst sich innerhalb
nur weniger Sekunden ermitteln, wie weit die Cellulite fortgeschritten ist. Bei ersten
Anzeichen bereits erhélt der Nutzer des CTD-Detektors Informationen, wie sich die
Cellulite am besten behandeln lasst. Das Gerat, das auf der Kontakt-Thermographie-
Technologie basiert und insbesondere im weiten medizinischen Feld einsetzbar ist,
lasst sich kundenindividuell personalisieren, so die Information aus Italien.
43411 ¢ |.P.S. International Products & Services srl ¢ Tel +39 02 5279641

info@ips-srl.it e www.ips-srl.it

ECHTE SPORTSFREUNDE

M it dem Frithling kommt die Zeit, dem Sofa den Riicken zu kehren und raus ins
Freie zu gehen. Das passende Equipment fiir Aktive bietet der Werbetaschen-
experte Halfar mit seiner neuen Taschenserie Match. Friihlingsfrisches Rot, Blau,
Grau und Orange sorgen ebenso fiir gute Laune wie das Retro-Design. Match greift
den Stil aus den 80ern auf und interpretiert ihn neu. Dabei lassen die weien
Elemente die Farben strahlen und riicken die Werbeanbringung geschickt in den
Blickpunkt - je nach Tasche und eigenem Geschmack als gedrucktes oder gesticktes
Logo, Metallemblem, Digitaldrucklabel oder Doming. Mit Umhédngetasche, Rucksack,
Sport- sowie Reisetasche und Shopper prisentiert Match gleich vier charmante
Sportsfreunde aus besonders strapazierfahigen Polyester 600D. Mehr Werbetaschen
und Rucksidcke der Ostwestfalen sind im Web oder im brandneuen Katalog zu sehen.
45666 ¢ Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0
info@halfar.com e www.halfar.com
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AUS PRINZIP NACHHALTIG

Globe Hope ist ein innovatives Unternehmen aus Finnland, das 6kologisch korrekte Produkte
aus recycelten Materialien designt und herstellt. Globe Hope macht aus alten oder iibrig ge-
bliebenen Werkstoffen neue, einzigartige Kleidungsstiicke, Taschen und Accessoires.

D rei Kernwerte geben bei Globe Hope
27 den Takt vor: Asthetik, Okologie und
Ethik. Sowohl beim Entwurf als auch bei
der Produktion steht das Prinzip der Nach-
haltigkeit im Zentrum. Das Unternehmen
bietet eine umweltgerechte Alternative —
und einen Anreiz, sich naher mit dem The-
ma Umwelt zu beschiftigen. Die Kleidungs-
stiicke, Taschen und Accessoires von Glo-
be Hope leisten einen Beitrag zur Scho-
nung und optimalen Verwendung wert-
voller, nur begrenzt verfligharer Ressour-
cen. Zudem werden sie nach ethischen

Gesichtspunkten hergestellt. Globe Hope
will beides: verantwortungsvolles, nach-
haltig orientiertes Handeln — und asthe-
tische, praktische Produkte, die vor allem
von der Kreativitit der Design Teams le-
ben. Sitz von Globe Hope ist das finnische
Nummela, etwa 45 km von Helsinki ent-
fernt. Hier befinden sich unter anderem
die Designabteilung, das Marketing, die
Produktion-Koordination, die Prototypen-
fertigung, die Schmuckproduktion, die Ma-
teriallager und der Online-Store.

SO ENTSTAND GLOBE HOPE
Die Geschichte von Globe Hope begann
mit Seija Lukkala, der ,Seele® des Unter-
nehmens. Sie hatte 2001 die ziindende Ge-
schaftsidee. Zu diesem Zeitpunkt war Luk-
kala bereits 13 Jahre unternehmerisch in
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Seija Lukkala, Initiatorin und CEO von Globe
Hope, ist die ,,Seele* des Unternehmens.

der Textilbranche tatig. Immer starker wur-
de der Wunsch, mit der eigenen Aktivitit
eine nachhaltige Entwicklung insbesonde-
re im Hinblick auf den Ressourcenverbrauch
zu unterstiitzen. Die Geschaftsidee: Die
Kreation attraktiver und einzigartiger Klei-
dung moglichst ohne die Entwicklung bzw.
den Verbrauch neuer Materialien. Die erste
Upcycling-Kollektion kam 2003 unter der
Markenbezeichnung ,Hope* auf den Markt.
Die Kollektion richtete sich vor allem an
junge Trendsetter, die Wert auf Nachhal-
tigkeit und umweltgerechtes Verhalten le-
gen — und mit ihrer Kleidung ein State-
ment abgeben wollen. Die Kollektion wur-
de erstmals auf der Vateva-Messe im Rah-
men der Helsinki Fashion Week offentlich
gezeigt und wurde vom Publikum gerade-
zu enthusiastisch aufgenommen. Die Pres-
se interessierte sich fiir Hope — und auch
der japanische Markt stand der Unterneh-
merin plotzlich offen. Einige Jahre spater
wurde aus ,Hope‘ dann ,Globe Hope'.
PREISWURDIG

Seither haben Globe Hope und Seija Luk-
kala viele Preise und Auszeichnungen fiir
ihre Aktivitaiten im Bereich 6kologisch kor-
rekter Mode und Design erhalten, unter
anderem den Amnesty International Desi-
gner of the Year (2005) sowie den presti-
getrachtigen Suomi Palkinto (2006) fur au-

Rergewohnliche Leistungen im Bereich
Kunst und Kultur. Der Preis wird regelma-
Rig vom finnischen Ministerium fiir Kultur
verliehen. Seit Anfang 2008 diirfen die Pro-
dukte von Globe Hope offiziell das Avain-
lippu-Signet tragen. Das Giitesiegel steht
fiir hervorragende finnische Produkte und
Kompetenzen. Seit 2012 tragen die Erzeug-
nisse zusitzlich ein ,,Design from Finland*“-
Zeichen.
PRODUKTION

Globe Hope produziert in der Hauptsache
in Kooperation mit Zulieferern unterschied-
licher Groen. Dabei spielen ethische Ge-
sichtspunkte eine zentrale Rolle. So besu-
chen Vertreter von Globe Hope jede ein-
zelne Produktionsstitte. Um den Energie-
aufwand bei der Logistik moglichst gering
zu halten, befinden sich nahezu alle Pro-
duktionskapazititen in Finnland und Est-
land. Die meisten der Zulieferer sind auf
die Verarbeitung spezifischer Materialien
spezialisiert. So werden samtliche Produkte
aus Sicherheitsgurten in Mikkeli sowie alle
Erzeugnisse aus Banderolenmaterial in Zen-
tralfinnland hergestellt. Die jeweiligen Pro-
duzenten verfiigen dabei {iber teilweise
jahrzehntelange Erfahrung im Umgang mit
dem Material. Alle Taschen und Geldbor-
sen mit MetallschlieSen entstehen in No-
kia bei Tampere. Zwei Ausnahmen aller-

dings gibt es: Schuhe ldsst Globe Hope in
Portugal, T-Shirts aus organischer Baum-
wolle in der Tiirkei fertigen.
KOLLEKTIONEN

Globe Hope bietet zwei saisonal ausgerich-
tete Kollektionen sowie eine saisonunab-
hangige Standard-Kollektion mit allen Er-
folgsprodukten und Bestsellern. Die sai-
songebundenen Kollektionen (Herbst/Win-
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Die Kollektionen sind im weitesten Sinn klassisch — mit vielen
iiberraschenden Details, die konkrete Beziige zu den verwen-
deten Materialien und ihrer Geschichte aufweisen.
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ter und Friithjahr/Sommer) bestehen aus
Kleidung, Taschen und Accessoires fiir Da-
men und Herren. Beim Designprozess steht
jeweils ein Thema im Mittelpunkt, zum Bei-
spiel Freiheit oder Gliick. Die Kollektionen
sind im weitesten Sinn klassisch — mit vie-
len iiberraschenden Details, die konkrete
Beziige zu den verwendeten Materialien
und ihrer Geschichte aufweisen. Schon
beim Design gibt das Material viel vor. Die
Designerteams versuchen dabei immer,
moglichst viel der verwendeten Werkstoffe
und urspriinglichen Produkte zu integrie-
ren und dem neuen Produkt damit eine
ganz konkrete Identitat zu geben. Oft wer-
den auch verschiedene Materialien kom-
biniert — beispielsweise, wenn Taschen von
gebrauchten Minteln auf Beutel aus an-
deren Stoffen aufgendht werden. Auch Auf-
drucke, Siegel oder andere Hinweise auf

die frithere Verwendung sind wichtige De-
signmerkmale — und sie machen fast jedes
Stiick zu einem Unikat. Manche Materi-
alien sind sogar ausgesprochen alt. So wur-
den in Jacken der schwedischen Armee,
die als Ausgangsstoff dienten, Briefmar-
ken aus dem Jahr 1932 gefunden.
WERBEMITTEL

Zusitzlich zu den Kollektionen aus vere-
delten Recycling-Materialien entwickelt
Globe Hope auch in enger Abstimmung
mit Unternehmen oder anderen Organisa-
tionen spezielle Prasente und Give-aways.
Dabei kommt den Produkten zugute, dass
sie nicht nur dsthetisch und ckologisch kor-
rekt gefertigt, sondern auch sehr praktisch
sind. Beispiel dafiir sind unter anderem
spezielle Einkaufstaschen aus alter Dienst-
kleidung von Apothekern der Yliopiston
Apptekki-Kette sowie Vintage-Werbeban-

nern von Alko. Uber die verschiedenen
Maoglichkeiten der Personalisierung gibt
man bei Globe Hope gerne Auskunft.
AKTUELLER STAND
Im Mai 2011 erfiillte sich mit der Eroff-
nung des ersten Globe Hope Shops in Hel-
sinki ein lang gehegter Traum. Der Shop
ist komplett mit Mobeln aus recycelten Ma-
terialien ausgestattet. Schon beim Betre-
ten des Shops erschlief3t sich dem Besu-
cher so der Grundgedanke von Globe Hope.
Auch der Sommer 2010 bedeutete fiir das
Unternehmen einen wichtigen Zeitpunkt:
In diesem Jahr tibernahm man die Secco
Finland, einen anderen okologisch orien-
tierten Hersteller. Secco stellte hauptsach-
lich Gegenstande aus harten Materialien
wie zum Beispiel Computerplatinen, Lang-
spielplatten und Autoreifen her. Mit dem
Merger konnte Globe Hope sein eigenes
Angebot entscheidend erweitern und auch
Teile der ehemaligen Secco-Produktpalet-
te in das eigene Sortiment aufnehmen. Zu-
dem konnte Globe Hope nun auch eigene
Produkte aus Materialien wie den aufge-
fithrten entwickeln. Im Friithjahr 2011 er-
offnete Globe Hope den zweiten Store in
Helsinki — unmittelbar am Senatsplatz an
der Kiseleff Mall. Kiinftig will sich das Un-
ternehmen vor allem auf die europaischen
Markte konzentrieren. Dazu sucht Globe
Hope nun intensiv Vertriebspartner sowie
einen geeigneten Ort zur Eroffnung eines
Flagship Stores. Wer sich hier auf den neu-
esten Stand bringen will, findet die aktu-
ellsten Infos auf dem entsprechenden Blog.
GLOBE HOPE IN DEUTSCHLAND

Nach dem groRen Erfolg in Finnland will
sich Globe Hope auch auf dem deutschen
Markt etablieren. Im Januar 2013 war das
Unternehmen erstmals auf der PSI Messe
in Diisseldorf vertreten. Der Anbieter ist
standig auf der Suche nach neuen Part-
nern, die ihrerseits einen Beitrag zur Scho-
nung der Ressourcen und zur Nachhaltig-
keit leisten wollen. Spannendes Merchan-
dise lisst sich aus alten Werbebannern,
Militarausristung, Arbeitskleidung und vie-
len anderen Materialien fertigen. Kontakt:
www.globehope.com <
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MOLESKINE - EXCLUSIVE GIFTS

TRAUMPFADE DER
KOMMUNIKATION

Im Januar 2013 war Moleskine, italienischer Hersteller der le-
genddren Notizblicher, erstmals auf der PSI Messe vertreten.
Der erfolgreiche Einstieg von Moleskine als effizienter Liefe-
rant der Werbemittelwirtschaft war auch dem Konzept des
deutschen Moleskine-Partners Exclusive Gifts zu verdanken.

D er Markenname Moleskine ist auf dem
=¥ besten Wege, sich als Gattungsbegriff
fiir das klassische Notizbuch schlechthin
zu etablieren — so wie etwa Tempo fiir Pa-
piertaschentlicher oder Aspirin fir
Schmerztabletten. Hinter der geschiitzten
Bezeichnung Moleskine® steht das Erbe
des legendaren Notizbuchs von Kiinstlern
und Intellektuellen der vergangenen zwei
Jahrhunderte: von Vincent Van Gogh bis
Pablo Picasso, von Ernest Hemingway bis
Bruce Chatwin. Das Moleskine Notizbuch
war fiir sie alle ein treuer Reisegefahrte in

der Tasche fiir Skizzen, Notizen, Impres-
sionen und Geschichten, bevor sie zu be-
rithmten Bildern oder zu Seiten von Welt-
literatur werden sollten. So steht auch hin-
ter dem Namen Moleskine eine ganz be-
sondere Historie und Tradition, die sich
bis in unser digitales Zeitalter spannt und
sich erfolgreich fortsetzt.
DIE GESCHICHTE DAHINTER

In seinem Buch ,Traumpfade® erzihit
Bruce Chatwin die Geschichte des kleinen,
schwarzen Notizbuchs. 1986 stellt der Pro-
duzent, ein Familienunternehmen aus Tours,

den Betrieb ein. , Le vrai moleskine n’est
plus® (,,Das wahre Moleskine existiert nicht
mehr®) soll die Besitzerin ihm theatralisch
mitgeteilt haben. Dort ndmlich hatte er sich
fiir gewohnlich eingedeckt. Chatwin kauf-
te schlieRlich alle ,,Moleskines*, die er noch
auftreiben konnte, bevor er nach Australi-
en abreiste. Aber es waren nicht genug.
DIE WIEDERGEBURT
1998 jedoch lasst ein kleiner Maildnder Ver-
leger das legendare Notizbuch mit dem po-
etischen Namen wieder aufleben. Die au-
Rergewohnliche Tradition wird fortgefiihrt
und auf Chatwins Spuren geht Moleskine
als Must-Have erneut auf Reisen. Die Nach-
frage wuchs und mit ihr auch das Unterneh-
men aus Mailand, das seit 2006 unter dem
Namen des Notizbuchs firmiert. Als mittler-
weile global agierendes Unternehmen wird
Moleskine im Jahre 2012 zur Aktiengesell-
schaft und legt im Jahre 2013 einen viel be-
achteten, aulerst erfolgreichen Start an der
Mailander Borse hin.
STILBILDENDE MARKE

Heute ist Moleskine Synonym fiir Kultur,
Reisen, Erinnerungen, Vorstellungskraft
und personliche Identitit —in der realen
wie in der virtuellen Welt. Eine Marke,
die eine ganze Familie von Notizbiichern,
Heften, Kalendern umfasst, die ganz dem
mobilen Lebensstil unserer Zeit angepasst
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sind, und stilbildend ist. Produkte von
Moleskine sind Begleiter der kreativen,
einfallsreichen Berufe unserer Zeit. Sie
sind in der ganzen Welt ein Symbol des
heutigen Nomadentums, das eng mit der
digitalen Welt verbunden ist. So wird
Moleskine als Marke auch indirekt durch
zahlreiche Communitys unterstiitzt, die
in Moleskine-Notizbiichern schreiben,
skizzieren, malen und zeichnen.
EXCLUSIVE GIFTS WIRD
MOLESKINE DISTRIBUTOR

Da Moleskine sein Notizbuch und die vom
,Ur-Molekine* inspirierten Produkte in ih-
rer Funktion als auergewohnliche Kom-
munikationsmittel auch iiber den B2B-Be-
reich zu vermarkten begann, hier aber noch
professionelles Know-how benétigte, suchte
man nach einem erfahrenen Partner fiir
diesen Markt. Hierbei wurde man schlie3-
lich bei Exclusive Gifts aus Hamburg fiin-
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Handmade Promotion: Die Individualisierung geschieht bei Moleskine/Exclusive Gifts in

sorgfaltiger Handarbeit.

Die Moleskine Notizbiicher werden auf Wunsch einzeln mit Namen versehen, zum Beispiel durch

Prégung oder via Foliendruck.

dig. Die eigens auf den Vertrieb auslin-
discher Marken fiir Wiederverkaufer spe-
zialisierte Unternehmensgruppe konnte
Moleskine mit ihrer langjahrigen Branchen-
kenntnis und einem ausgereiften Konzept
fiir den Werbeartikelhandel {iberzeugen.
Seit April 2012 vertreibt nun Exclusive Gifts
die Molekine-Produkte als ,,Official Moleskine
B2B Distributor®, also als der vom Maildn-
der Unternehmen autorisierte alleinige Lie-
ferant des Werbeartikelhandels fiir alle
deutschsprachigen Lander (Deutschland,
Osterreich und Schweiz) sowie Skandina-
vien.
BUNDELUNG VON KOMPETENZEN

Die Hamburger konnen neben ihren um-
fangreichen Marketingkenntnissen auch
auf eine fast hundertjahrige Kompetenz in
Sachen Veredelung bauen. Ein weiterer
Pluspunkt, den Moleskine dazu bewogen
hat, Exclusive Gifts auch die Personalisie-

rung ihrer Produkte zu tibertragen. Diese
werden direkt in Hamburg per Pragung,
Tampon-, Sieb- oder Digitaldruck indivi-
dualisiert. Und das bereits ab zehn Stiick.
,Hier konnen wir ganz auf die Wiinsche
des Kunden eingehen®, erlautert Martin
Hopp, Sales- und Marketingmanager von
Exclusive Gifts. Fachkundige Handarbeit
garantiert eine gleichbleibende Qualitat.
»~Auch was die Typo betrifft, sind wir kom-
plett flexibel. Wir pragen auch Einzelna-
men in der Hausschrift des Kunden und
das in jeder beliebigen SchriftgroRe®, so
Martin Hopp weiter. Des Weiteren sind die
Notizbticher in verschiedenfarbigem Ein-
band erhiltlich und konnen mit einem Ein-
druck versehen werden. Auch die charak-
teristische Banderole wird auf und nach
Wunsch bedruckt. Eine weitere Moglich-
keit ist die individuelle Gestaltung des Ein-
legebands.

79
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Nicht autorisierte Projekte, bei der die Pro-

dukte aus dem Handel kommen, erkennt man
an der farbigen Banderole, die nicht indivi-
dualisiert werden kann und nur die Lineatur
bezeichnet.

PRODUKTE VON GROSSER WIRKUNG
Mehr Individualitat ist eigentlich nicht vor-
stellbar. Verbunden mit einer Weltmarke
wie Moleskine entstehen so Produkte von
groRer Wirkung. ,,Verniinftige wie erfolg-
reiche Markenkommunikation erreicht man
in dieser Intensitit nur mit dem Original®,
weill Martin Hopp und ergénzt: ,,Ein indi-
viduell gestaltetes Produkt von Moleskine
ist ein hochwertiges wie unvergleichliches
Instrument zur Kundenkommunikation. Hin-
zu kommt, dass die Moleskine-Erzeugnisse
von Natur aus zu langer Nutzung bestimmt
sind. Jedes einzelne Produkt wird standigen
Qualitatskontrollen, auch wihrend der Per-
sonalisierung in unserer Druckerei, unter-
zogen.“ Auch der Umwelt traigt Moleskine
hierbei Rechnung: Das Unternehmen ist

vom Forest Stewardship Council (FSC) zer-
tifiziert und alle Moleskine-Produkte sind
aus saurefreiem Papier hergestellt.

IDEALE WERBETRAGER
Vor dem Hintergrund all dieser Pramissen
werden die klassischen Notizbiicher von
Moleskine als aulergewohnliche Nachrich-
teniibermittler Art wahrgenommen. Indi-
viduell veredelte Moleskine Exemplar ver-
mitteln besondere Wertschitzung gegen-
iiber dem Empfanger und eignen sich da-
her als ideale Mittel der internen Kommu-
nikation, zum Beispiel fir Schulungen, als
exklusive Werbegaben, zur Brand Identi-
ty oder Veranstaltungen jeglicher Art.

KREATIVES PORTFOLIO
Eine Besonderheit des Molekine Portfo-
lios ist das Schreibset, das eine Box, ein
Notizbuch und ein Stift in kreativer Wei-
se vereint. In der Box befindet sich ein No-
tizbuch mit linierten Seiten und ein von
Moleskine konzipierter Gelroller mit Buch-
cliphalter. Als Pendant hierzu gibt es jetzt
auch ein Zeichenset mit zwei mattschwar-
zen Bleistiften. ,,Alle Standardprodukte bis
hin zu diesen Sets konnen ab 10 Stuick in-
dividuell veredelt werden. Die Lieferzeit
betragt hier je nach Auftrag zwischen ein
und vier Wochen®, so Martin Hopp. Eine
weitere neuen Moleskine Produktoption
ist das Cahiers-Notizheft, das sich bestens
als glinstiges Objekt fir den Streuartikel-
bereich eignet.

EDLE SPEZIALEDITIONEN
Eine auBerst edle Maoglichkeit eroffnet
Moleskine seinen Kunden bei der so ge-

Fiir den Werbemittelmarkt autorisierte Moleskine Editionen
sind erkennbar an der elfenbeinfarbenen Banderole.

nannten Custom Edition. Diese Sonderan-
fertigungen sind Spezialeditionen von
Moleskine, die als individuelles Kommu-
nikationstool in enger Zusammenarbeit mit
dem Kunden entwickelt werden. ,,Die Cu-
stom Edition bietet vollstindig kundenspe-
zifische Projekte mit individuell gestalteten
Innenseiten, speziellen Cover-Designs und
weiteren variablen Parametern zu realisie-
ren. Hier stehen wir unseren Kunden von
der ersten Idee bis hin zur fertigen Editi-
on stindig beratend zur Seite®, erklart Mar-
tin Hopp. ,,Aufgrund dieser Besonderheiten
benotigen wir fiir derlei Kreationen eine
Planungszeit von wenigstens fiinf Mona-
ten bis zur Auslieferung.*
VON MOLESKINE AUTORISIERT
, Wichtig flr alle Werbeartikelhandler und
-beraterist es auch zu wissen, dass Moleskine
als Markeninhaber nur autorisierte Wer-
bemittel-Projekte seiner Produkte freigibt.
Wir als offizieller Lieferant fiir den Werbe-
mittelmarkt miissen jedes dieser Projekte
in Mailand absegnen lassen®, erlautert
Hopp. Dies garantiert die Exklusivitat der
als Werbemittel eingesetzten Notizbiicher.
Ein autorisiertes Projekt ist erkennbar an
der elfenbeinfarbenen Banderole, die nicht
im freien Handel erhaltlich ist.
ERFOLGSSTORY WIRD FORTGESETZT

Das Team von Exclusive Gifts macht sei-
ne Arbeit sehr gut und sehr zur Zufrie-
denheit von Moleskine. Seit 2012 konn-
te Exclusive Gifts schon zahlreiche und
bereits zweifach ausgezeichnete Projekte
umsetzen. Einer Fortsetzung der Erfolgs-
geschichte von Moleskine auch im Be-
reich des Werbemittelmarktes steht ei-
gentlich nichts im Wege. <

EXCLUSIVE GIFTS

Official Moleskine B2B Distributor
Gerhard-Falk-Strafie 4

D-21035 Hamburg

Tel. +49 40 6094599-00

Fax +49 40 6094599-03
moleskine@exclusive-gifts.de

www.exclusive-gifts.de
www.moleskine.com
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lhr neuer Service.
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In wenigen Schritten zum eigenen Webshop!
Telefon +49 211 90191-279

Kein Shop auf Ihrer Internetseite? Kein Problem!

Wir bieten Ihnen die Anbindung an eine Datenbank mit mehreren tausend Werbeartikeln.

Der Webshop wird in lhre Internetseite eingebunden und nach lhren Wiinschen und Bodiichet off
optischen Vorgaben angepasst. lhre Vielfalt im Internet neu definiert. uns auf:

Gehen Sie mit uns neue Wege im Internet:
Kontaktieren Sie Walter PaBmann zu
einem unverbindlichen Beratungsgesprach unter

R Tel.: +49 211 90191-279 oder per E-Mail an:
Q\ Reed Exhibitions webshop@psi-network.de

*plus einmalige Einrichtungsgebiihr von 199,— EUR, alle Preise zzgl. MwSt.
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TASCHEN ALS LEIDENSCHAFT

Wenn man in der Werbeartikelbranche iiber Taschen spricht, kommt man um den Namen Hal-
farnicht herum. Das dahinter stehende, in Bielefeld ansassige und zur JCK Holding gehdrende
Unternehmen Halfar System —gegriindet von Armin Halfar und geleitet von ihm und seiner
Frau Kathrin Stiihmeyer—hat sich in den vergangenen Jahren kontinuierlich entwickelt, ist ste-
tig gewachsen und reprasentiert mit seinem Namen ein klar umrissenes Markenprofil, das auf
vorbildlichen und verbindlichen Werten fuf3t. Unser Portraitkandidat Peter Leseberg —selbst
langjahriger Branchenprofi—gehdrt dem Unternehmen seit 2005 an und tragt als Vertriebs-
und Marketingleiter der Geschaftseinheit Promotiontaschen das seine dazu bei, dieses Profil
weiter zu schédrfen und die Position des Unternehmens weiter auszubauen.

P eter Leseberg ist in Detmold geboren
2 und aufgewachsen. Die Stadt liegt wie
sein jetziger Arbeitsmittelpunkt in Ostwest-
falen. Der Kabarettist Harald Meves cha-
rakterisiert seine Landsleute folgenderma-
Ben: ,Der Ostwestfale ruht in sich und in
ihm ruht sein Wissen. Und in seinem Wis-
sen ruht seine Sprache.” Wer Peter Lese-
berg kennt, kann den ersten Teil dieser
Aussage durchaus auch an ihm bestatigt
finden. Schweigsam allerdings ist er nicht,
kann er auch nicht sein in einer Branche,

die Produkte vertreibt, die ein hohes Maf§
an Kommunikation vermitteln. Wir treffen
sogar einen sehr eloquenten Gesprachs-
partner, der sein Wissen gerne preisgibt
und der die positiven Eigenschaften des
Ostwestfalen in sich vereinigt: Geradlinig,
prinzipientreu, tiberzeugt und mit Behar-
rungswillen iiberzeugend, doch auch aus-
gestattet mit einer ausgewogenen Porti-
on Gelassenheit — allesamt Wesensziige,
die ihm bei seiner jetzigen Profession treff-
lichst zugute kommen.

PASSION PROMOTIONSTASCHEN
Den Weg bis dahin begann er mit einer
Ausbildung zum GroR- und Handelskauf-
mann bei Tamaris, einer Marke des in De-
tmold beheimaten Schuhriesen Wortmann,
bevor er sich den betriebswirtschaftlichen
Studien mit Schwerpunkt Marketing wid-
mete. Durch Zufall kam er dann in Kontakt
mit der Werbeartikelbranche, der er seit-
dem treu geblieben ist, nicht zuletzt auch
»wegen ihrer menschlichen Dimension®,
wie Leseberg anmerkt. Anfang der 1990er
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Jahre war es das Unternehmen rou bill, in
dem er die Welt dreidimensionaler Wer-
bung schitzen lernte und sich bis zum Ver-
triebsleiter und schlieBlich Prokurist pro-
filierte. Als der Tassen- und Schreibgerite-
produzent rou bill vom Marktfithrer Sena-
tor iibernommen wurde, war er im neuen
Unternehmen verantwortlich fiir den Ver-
trieb D-A-CH. Der erste Kontakt zu seiner
jetzigen Firma Halfar System ergab sich
auf einer Hausmesse tiber einen Kollegen
eines anderen Unternehmens, der ihm in-
teressantes Uber Halfar zu berichten wuss-
te. Einige Wochen spiter traf Peter Lese-
berg Armin Halfar auf der Marketing Ser-
vices 2005 in Frankfurt am Main, wo man
~€in nettes Gespriach” fiihrte. Nicht lange
danach wechselte Leseberg nach Bielefeld
zu Halfar, wo er die Funktion der ,Leitung
Vertrieb & Marketing Geschaftsbereich Pro-
motionstaschen® seither mit Leben und
Passion erfiillt.
MIT AUFBAUEN — MITGESTALTEN
Privat lebt Leseberg mit Frau in Koln, sei-
ner ,Lieblingsstadt®. Doch auch Bielefeld
liegt ihm vornehmlich wegen Halfar sehr
am Herzen. ,Ich habe mich letztlich fiir
Halfar entschieden, weil ich die Idee und
die Potenziale dieses Unternehmens von
Beginn an sehr hoch einschitzte und die
Moglichkeit hatte, diese Potenziale mit wei-
ter zu entwickeln®, beschreibt Leseberg
seine Motivation. , Hier gab es etwas mit
zu gestalten und weiter aufzubauen, einer
aufstrebenden Firma mit stimmigem Kon-
zept einen strategischen Rahmen zu ge-
ben. Zwei vorausschauend agierende ge-
schaftsfiihrende Gesellschafter, verhei-
Rungsvolle Produktionsmoglichkeiten und
die Zugehorigkeit zur JCK-Holding bildeten
hier eine Basis fiir ein trag- wie ausbaufa-
higes Unternehmenskonzept. Die Aufga-
ben, zur Weiterentwicklung und zum Wach-
sen dieser Firma etwas beitragen zu kon-
nen, reizte mich am meisten.“
WACHSTUM AM STANDORT

Diese Gestaltungsspielraume wurden und
werden weiter genutzt und die Ergebnisse
sind evident. In Lesebergs Zeit bei Halfar
fallt die zweite und dritte Vergroerungs-
phase des Unternehmens. Der dritte Ab-

schnitt des Firmengebdudes wurde im Au-
gust 2013 fertiggestellt und erweitert die
gesamte Nutzfliche noch einmal um die
Hailfte auf jetzt rund 8500 Quadratmeter,
auf denen sich Lager, Verwaltung und Pro-
duktionsabteilung konzentrieren. ,,Durch
unser geschiftliches Wachstum war der
dritte Anbau dringend notig geworden. Und
wir wollten am Standort weiterwachsen.
Dazu waren allerdings Gesprache mit Ver-
waltung und Politik der Stadt Bielefeld no-
tig, die einige Zeit in Anspruch nahmen.
Letztlich konnten wir die Stadt aber von
unserem Konzept iilberzeugen, so dass sie
den Bebauungsplan eigens dnderte und
wir an Ort und Stelle erweitern konnten®,
berichtet Armin Halfar.
ALLES AUS EINER HAND

Dadurch konnte Halfar sein Ziel, alles aus
einer Hand anzubieten, endlich realisie-
ren. Und damit befinden sich nun auch alle
Veredelungstechniken ,inhouse’. Neben
Digitaldruck und Stickerei hat hier nun auch
erstmalig eine Siebdruckerei Platz gefun-
den, deren Hauptkunde Halfar ist. ,,Die Zu-
sammenarbeit mit den Kunden lauft jetzt
einfacher und schneller. Wir konnen un-
mittelbar reagieren und haben die Produk-
tion stets im Blick®, beschreibt Leseberg
die Vorteile der neuen Situation fiir den
Kundenservice. Nahe und damit verbun-
dene Zeitersparnis wirken sich auch wei-
ter positiv auf die eigenen hohen Quali-
tatsmafBstabe bei Halfar aus. Besonders
zeigt sich das auch beim Thema Stick, der
hochwertigsten Veredelungsart. Hier er-
offnen sich nun ,neue Dimensionen® was
Zuverlassigkeit und Qualitat betrifft. ,Mitt-
lerweile haben wir unter unseren Kunden
sogar Stickereien, die bestimmte Arbeiten
von uns ausfithren lassen — ein besseres
Lob konnten wir fiir unsere Stickqualitit
kaum erhalten®, freut sich Leseberg. ,,Wir
besticken hier allerdings nur Taschen und
nur eigene Ware", ergédnzt er. Halfar bie-
tet auf Veredelungsebene aber auch Kom-
biformen wie z. Bsp. Digitaldrucklabel, wo-
bei das Bild auf die Tasche gestickt wird —
eine Technik, die mit gutem Ergebnis nur
machbar ist, wenn beide Veredelungsarten
im Haus verfiigbar sind.

MENSCH UND UMWELT ZULIEBE
Ein weiteres Vorhaben, das die Geschafts-
fithrer Armin Halfar und Kathrin Stithmeyer
zusammen mit dem gesamten Team um-
setzen wollten und konnten, ist die Aus-
zeichnung des Unternehmens zum ,,Oko-
profit-Betrieb“. Die Okoprofit-Zertifizie-
rung, ein Projekt der Stadt Bielefeld und
gefordert durch das Land Nordrhein-West-
falen, wird flir vorbildliche Leistungen auf
dem Gebiet des betrieblichen Umweltma-
nagements vergeben. Ziel von Okoprofit
ist die nachhaltige 6konomische und oko-
logische Starkung von Unternehmen. Die
Malnahmen umfassen die Identifizierung
von Einsparmdglichkeiten durch Umwelt-
maBnahmen, die Steigerung des Umwelt-
bewusstseins der Mitarbeiter sowie die Ver-
netzung der teilnehmenden Betriebe und
der Stadt.

VORBILDLICHE MASSNAHMEN
Halfar gelang es, ,,mittels einfacher Um-
bauten®, durch Implementierung einer neu-
en, komplett CO2-neutral betriebenen Pel-
letheizung, intelligenter Lichtsteuerung mit
stromsparender LED-Beleuchtung und neu-
en Abfalltrennsystemen den Energiever-
brauch erheblich zu drosseln und damit
die Umwelt zu entlasten. Einen Teil des
Stromes produziert Halfar zudem tiber die
eigene Photovoltaik-Anlage. Weitere MaR-
nahmen auf diesem Feld waren die Aus-
richtung der Biiroraume nach Norden so-
wie die Begriinung einer 400 qm groBen
Dachflache zur natiirlichen Verbesserung
der Warmedammung und des Mikroklimas.
Letzteres geschah in einer konzertierten
(freiwilligen!) Aktion von Mitarbeitern aus
allen Abteilungen an einem (dienstfreien!)
Samstag.

PRIMA BETRIEBSKLIMA
Die Uberleitung von Klima zu Betriebskli-
ma bietet sich hier formlich an, wie auch
Peter Leseberg zu berichten weiR: ,Da es
sich bei der Werbeartikelbranche auch um
eine ausgesprochene ,people-to-people’-
Branche handelt, ist die menschliche Kom-
ponente enorm wichtig. Bei Halfar herrscht
ein sehr guter zwischenmenschlicher Ton.
Man geht offen miteinander um und auf-
einander zu, auch bei Problemen oder Kri-
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PETER LESEBERG
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Hoffentlich ist bald Weihnachten.

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn ich das Gefiihl habe, alles geschafft zu haben.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Konversation mit interessanten Gesprachspartnern.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Unehrlichkeit.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Zu viel gegessen zu haben.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Mit einem guten Buch oder Musik.

Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s?
Schottland, Irland, Deutschland.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Schuhe, Klamotten.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Wer tut das nicht?

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er seinen Zweck erfiillt und funktioniert.

Den besten, den Sie je bekommen haben?
Eine Tasche von Halfar ...

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Die Diskussion um/iiber Anerkennung in fachlicher wie in
politischer Hinsicht.
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tik. Im Rahmen der momentan 82-kopfigen
Belegschaft spricht man von,Kollegen’, auch
von Seiten der Geschaftsfithrung aus. Man
ist sich hier bewusst, dass alle an einem Strang
ziehen und ist bereit, dazu etwas beizutra-
gen —das ist meines Erachtens ein entschei-
=@ dender Erfolgsfaktor fir Unternehmen. Denn
der Erfolg hangt in hohem Mafe auch davon
ab, dass der Kunde bis in den kleinsten Winkel der Firma der Ko-
nig ist. Und dies funktioniert eben nur bei einem intakten Be-
triebsklima wie hier bei Halfar.“ Untriigliches Indiz dafiir sind die
vielen langjahrigen Mitarbeiter einer Firma, die sich auch im Aus-
bildungsbereich engagiert. Derzeit gehen hier sieben Azubis in
den Bereichen Gro- und AuBenhandel, Lager und Logistik so-
wie Grafik-’/Mediendesign in die Lehre. Beim Taschenspezialisten
ist man sich auch der sozialen Verpflichtung bewusst und hat des-
halb in der Produktion auch mehrere Arbeitsplétze fiir Menschen
mit Behinderung geschaffen. Erganzt wird dies durch das sozi-
ale Engagement: Halfar tinterstiitzt mehrere Vereine und ihre Pro-
jekte zur Forderung oder Hilfe von Kindern.
SCHARFUNG DES MARKENPROFILS
Armin Halfar, Kathrin Stithmeyer und Peter Leseberg haben in
den vergangenen Jahren auch intensiv am neuen Markenprofil
des Unternehmens gefeilt, das sich in den vier aufeinander ab-
gestimmten Werten Asthetik, Funktion, Emotion und Verantwor-
tung manifestiert. ,,Personlich ist mir hierbei die Verantwortung
sehr wichtig, auch wenn man auf diesem Gebiet manchmal mehr
tun muss, als notig“, sagt Leseberg und ergénzt: ,,Verantwortung
umfasst einerseits das ,Mikroumfeld’ in der Firma selbst, ande-
rerseits das ,Marktoumfeld’ nach auBen, zum Kunden hin. Dies
betrifft die hochwertige Qualitat unserer Produkte, was selbstver-
standlich auch gefahrlose Inhaltsstoffe und faire Produktionsbe-
dingungen mit einschlieft. Halfar ist langjdhriges BSCI-Mitglied
und steht ein fiir nachhaltige und unbedenkliche Produkte. Ver-
antwortung wird bei uns von innen gelebt und an die Kunden und
Nutzer unsrer Taschen weitergegeben. Mithilfe eines strikten Qua-
litatsmanagements konnen wir die gesetzlichen Anforderungen
an unsere Produkte teilweise sogar iibererfiillen. Durch alle die-
se Impulse haben wir es geschafft, der Marke Halfar ein starkes
Profil zu geben. Unser weiteres Ziel ist es, in Europa derSpezia-
list fiir Werbetaschen und Rucksicke zu werden.*
HOCHWERTIGE QUALITAT - BESTER SERVICE
Bis dahin gibt es zwar noch einiges zu tun, doch die Vorausset-
zungen fiir dies ehrgeizige Ziel sind gemacht. , Der strategisch-
operative Unterbau steht und wir arbeiten kontinuierlich daran,
unsere Position weiter auszubauen®, so Leseberg. Eines hat man
bei Halfar aber bereits erreicht, ,,gemeinsam*, wie Leseberg un-
terstreicht: ,Die Marke Halfar {iberzeugt durch ihre Glaubwiir-
digkeit und ein klar umrissenes Leistungsspektrum. In den Kop-
fen der Kunden stehen wir fiir hochwertige Qualitit und besten
Service.* <
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WERBEARTIKEL-INNOVATION E&

WENIG PLATZ FUR VIEL KRAFT

z ehn Werkzeuge auf einer Flache, die nicht viel groRer ist als eine
&= Scheckkarte, verspricht Werkzeugspezialist Wera mit seinem
Kraftform Kompakt 10 Tool. Das kompakte Werkzeug-Set mit Schlitz,
Kreuzschlitz Phillips, Kreuzschlitz Pozidriv, TORX-Klingen und dem
bewahrten Wera-Griff im Kraftform Design begniigt sich mit einer
Mini-Lagerfliche. Mit harten Griffzonen fiir hohe Arbeitsgeschwindig-
keit und weichen Griffzonen fiir festes Zupacken lost es zahlreiche
Anwendungsfille. Aulerdem glanzt das Werkzeug mit blitzschneller
Bit-Zufithrung und -Entnahme am Griff dank Rapidaptor-Technologie.
48078 » Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de

LESEZEICHEN IMMER GRIFFBEREIT

Is Erfinder des griffbereiten Lesezeichens sorgte Michael Heimrich zur PSI
& ® Messe in Diisseldorf fiir Aufsehen: Er stellte dort die konsequente Weiterent-
wicklung der bekannten Haftnotizzettel zum alltagstauglichen Lesezeichen vor. In
das Lesezeichen sind bis zu 80 praktische Index-Haftstreifen zum Markieren von
wichtigen Textstellen und Seiten integriert. So hat der Anwender beim Lesen die
Markierhilfen immer genau dort, wo er sie baucht. Als Werbetrager eingesetzt
bleiben die Marke und Werbebotschaft stets im Blick. In Diisseldorf gelang es ihm,
weitere Kontakte zu Handlern und Agenturen zu kntipfen, um seine Idee in die
Realitat umzusetzen. Michael Heimrich spiirt als Produktdesigner durch Alltagsbeo-
bachtungen und Konsumentenrecherchen das Potenzial fiir Innovationen auf. Stoft
er dabei auf ein Bediirfnis, das einen globalen Markt verspricht, wird er aktiv.
Michael Heimrich ¢ Tel +49 178 8800927
hello@michaelheimrich.de e www.michaelheimrich.de

COOLE SPRUCHE ZUM FRUHSTUCK

E in unverzichtbares Accessoire auf dem Friihstiickstisch der
= 50er-Jahre kehrt aufgepeppt zuriick. Das Friihstiicksbrett-
chen feiert bei Ricolor sein Comeback und ist dabei frischer,
wilder und aussagekriftiger als je zuvor. Ausgefallene Designs
und coole Spriiche machen es jetzt zum Gebrauchsartikel mit
Sammlerpotenzial. Hintersinnig und vordergriindig konnen die
Botschaften sein, die das Brettchen transportiert. Der Kreativitat
der Kunden sind kaum Grenzen gesetzt. Ricolor bringt die Ideen
aufs Brett und hilft auch gerne mal mit einer kreativen Idee aus.
44940 ® MK-Haushaltswaren Ricolor ¢ Tel +49 9229 9430

mk@ricolor.de e www.ricolor.de
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TIERISCHER ZUWACHS ZUM KUSCHELN

D ie Zootier-Serie von mbw hat sich zu einem Bestseller innerhalb der MiniFeet-
¥ Familie entwickelt. Kein Wunder also, dass jetzt zwei neue Modelle hinzusto-
Ben. Esel Alex und Frosch Arwin erganzen die possierliche Reihe wilder und
hauslicher Tiere, welche etwa 17 Zentimeter grol§ sind. Die Kulleraugen und der
schmuseweiche Pliisch laden zu gemiitlichen Kuschelzeiten ein. Die Werbeanbrin-
gung erfolgt auf den passenden Accessoires wie Dreieckstuch oder Doming. Die
Zootier-Familie wurde vom TUV Rheinland auf Herz und Nieren gepriift, alle
Modelle erfullen den Toy Proof Kriterienkatalog fiir Spielzeuge.

42020 ®* MBW Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh e www.mbw.sh

MOBILE WERBUNG MIT GENUSSFAKTOR '

lle lieben Kaffee und mdchten dieses Getrank natiirlich immer und iiberall ;
¥ 8 dabeihaben. Der Coffee-to-go-Becher aus der SND Porzellan-Manufaktur .
unterstiitzt diesen Wunsch und tragt so individuelle Werbeaussagen auf die
Stralle. Mobile Werbung mit hohem Genussfaktor, sagt der Hersteller und hat
dafiir extra eine transparente Banderole entwickelt, damit bei vollflichiger Bedru-
ckung das Motiv sichtbar bleibt und der Becher gut gehalten werden kann. Das : 20
Volumen des Bechers betriagt 0,25 Liter, der Kunststoffdeckel ist weil3, kann aber hﬁw# ]
als Sonderanfertigung auch in RAL-Farben produziert werden.
45567 ® SND PorzellanManufaktur GmbH e Tel +49 6183 80080

s

info@snd-porzellan.de e www.snd-porzellan.de

& EIN KLASSIKER HAT ES IN SICH

G anz gleich, ob sie in edlem Schwarz oder modernem Weill auf dem Tisch steht:
= Die Stelton Isolierkanne von Lehoff mit dem einzigartigen patentierten, Kippver-
schluss ist seit 1977 ein Klassiker. Kreiert von Erik Magnussen wurde das klassische
Design zu einer Art Modeikone, die auf jedem Tisch und zu jedem Anlass Trends
setzt. Die Isolierkanne hilt einen Liter Inhalt wahlweise heil oder kalt und ist dank
ABS und Glaseinsatz pflegefreundlich. Die Firma Lehoff bietet zudem das komplette
Dienstleistungs-Paket von der Beratung tiber den Einkauf bis zur Auslieferung an.
41259 * Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de
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MAL HERZLICH DANKE SAGEN

G anz gleich, ob es nur eine nette Geste fiir geschatzte Kunden oder fiir
¥ den ganz besonderen Anlass sein soll: Fruchtgummiherzen von
Kalfany Siike Werbung erreichen mit einem herzlichen Merci, Danke und
Thanks die Empfanger ganz direkt. Die Fruchtgummiherzen mit zehn
Prozent Fruchtgehalt aus Fruchtsaftkonzentrat und natiirlichen Aromen
sind fast zu schade zum ZerbeifSen. Fruchtig entfaltet das Herz den vollen
Geschmack auf der Zunge. Wahlweise im glasklaren oder edlen weilen
Werbetiitchen lassen sie sich mit personlicher Werbebotschaft verpacken.
42706 * Kalfany Siifle Werbung GmbH e Tel +49 7643 8010
info@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

WERKZEUG MIT INTELLIGENZQUOTIENT

D ie hohen Qualitatsanspriiche von KWB und Wiha an ihre
2 Produkte werden durch zahlreiche Auszeichnungen
belegt. Jingstes Beispiel fiir die gelungene Kombination aus
Multifunktionalitat, Innovation und pramiertem Design ist
der Wiha Magazin-Bithalter ClicFix telescopic, der mit dem
integrierten und ausschwenkbaren Bitmagazin fiir alle
geeignet ist, die wahrend der Arbeit in kurzer Zeit eine
Vielzahl von unterschiedlichen Antriebsprofilen benotigen.
Durch seine kompakte Groe findet das intelligente Tool
bequem in jeder Werkzeugkiste Platz. Der ergonomisch
geformte telescopic-Griff mit ClickStop-Kugelklemmung
garantiert sicheren Halt. Zusétzlich sorgt der magnetische
Schnellwechselhalter ClicFix fiir einen schnellen Bitwechsel.
46912 ¢ Kunststoffwerk AG Buchs ¢ Tel +41 817506030

info@kwbswiss.ch e www.kwbswiss.ch

ALLES AUF EINER KARTE

G eschmackvolle Kommunikation in Kartenform bietet Portionsartikel-
¥ spezialist Hellma mit einem neuen Werbemedium fiir kreative Kopfe
an. Drei verschiedene Kartenformate mit einer Portion ,,Extra® fiir jeden
Einsatzzweck stehen zur Auswahl: Eine Postkarte, die Klappkarte Mini
und die Klappkarte Maxi konnen wahlweise mit einer von 16 geschmack-
vollen Portionen als Fiillvarianten geordert werden. Die Karten lassen sich
in einem einfachen Workflow innen und aufen individuell nach Kunden-
wunsch bedrucken. Die Startmenge liegt bereits bei 1200 Stick. Geftllt
werden die Karten mit einer geschmackvollen Portion aus dem Hellma-
Sortiment, das von Mentos Mint in der Einerportion iber Fruchtgummi
Tagungstiger, Herzbonbons bis zur Mini Karamellwaffel reicht.

46612 ¢ Hellma Gastronomie-Service GmbH ¢ Tel +49 911 93448230

information@hellma.de e www.hellma.de
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BESTANDIG UND RECYCLEBAR

4 S chon ab einer Auflage von 250 Stiick bietet die Helmut Gernet
& GmbH individuell bedruckte Tragetaschen aus Papier und
Kunststoff an. Damit die Einkdufe oder Mitbringsel individuell
verpackt den Weg zum Empfanger antreten konnen, produziert das

— Unternehmen sowohl Woven- und Non-Woven-Taschen aus Polypro-

‘ pylen, das durch Belastbarkeit und Witterungsbestandigkeit lange

Zeit verwendet werden kann, als auch Papiertragetaschen. Als

Neuheiten sind hier die Modelle Opti, Butterfly, Square und Carre zu

nennen. Die dabei verarbeiteten Materialien bestehen aus nachwach-

senden Rohstoffen und sind daher komplett recyclingfihig.

45676 © Helmut Gernet GmbH e Tel +49 621799790

mail@gernet-gmbh.de e www.gernet-tragetaschen.de

By,

f

GESCHUTTELT BITTE - NICHT GERUHRT!

E r wirbelt alles kraftig durcheinander, was fiir die leckere Kiiche

= geschiittelt werden soll: Der neue Shaker von DOM Polymer-Technik
kommt beim Salatdressing ebenso zum Einsatz wie bei Powerdrinks oder
Cocktails. Dabei besticht er sowohl durch seine hochwertige Qualitat als

1
auch sein klares Design. Fur unterwegs ist der Shaker auBerdem auch mit h ﬁ":';!."‘i " ', ;
aufdrehbarem Deckel und Trinkhalm erhéltlich, unterstreicht der Herstel- L Shaks ‘r‘ J
ler. Veredeln lassen sich Shaker und Trinkbecher im Siebdruck oder via F’ L[ '_1?;‘
vierfarbigem Heattransfer. Als Produkt ,,Made in Germany* entspricht er s

natiirlich den EU-Richtlinien fiir den direkten Lebensmittelkontakt.
40723 * DOM Polymer-Technik GmbH ¢ Tel +49 9552 92260
info@dom-pt.com e www.dom-pt.com _._-lf’

EIN LADEGERAT NICHT NUR FUR DEN NOTFALL

lein, unauffallig und super-praktisch: So beschreibt KMS-Werbeartikel ein neues
= ® Ladegerit, mit dem Smartphones und Co. die notige Energie tanken konnen,
wenn ein Stromzugang fehlt. Die Einsatzgebiete sind breit gefachert, denn im
Outdoor-Urlaub, auf Booten oder bei Bergtouren ist in den seltensten Fallen eine
Steckdose greifbar. Das Ladegerat wird ganz einfach mit handelsiiblichen Batterien
betrieben. AuRerdem ist noch eine kleine Taschenlampe eingebaut. Weitere Informa-
tionen zu diesem oder anderen Produkten gibt es auf der Webseite des Anbieters.
48108 * KMS Kafitz Medienservice ¢ Tel +49 2234 99080
rk@kms.eu e www.kms.eu
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MEDIAPLANUNG

w enn Mediaplanung so funktioniert,
wie ich es ofter aus der Werbebran-
che hore, dann wundert es mich keines-
wegs, dass bestimmte Mediengattungen
nachteilig behandelt werden. Im Gegen-
satz zu den Behauptungen der Agenturen,
die Werbebotschaften ihrer Kunden opti-
mal auf die entsprechenden Medien zu
verteilen, steht der Vorwurf, nur an die ei-
gene Tasche zu denken. Das bedeutet, die
Medien zu belegen, die den grofSten Kick-
back bringen. Und da steht TV ganz oben.
Reichweitenstarke Medien glinstig einkau-
fen und mit hohem Profit weiter vertrei-
ben: Der Kampf aller Mediengattungen ist
in vollem Gange, auch wenn der Geschifts-
fithrer des Verlegerverbandes VDZ be-
hauptet, ,,Print versus Digital® sei eine
Schlacht von gestern.

Dass der Werbeartikel in dieser Schlacht
gut positioniert ist, zeigt die erste Vergleichs-
messung im Rahmen der GWW Werbewir-
kungsstudie. Danach sind Werbeartikel
stark in der Werbewirkung und in der Mar-
kenftihrung. Thre Reichweite ist mit 80 Pro-
zent so hoch wie die des Mediums Radio.
Auch die Werbeerinnerung ist beachtlich,
ihr Wert liegt um das Dreifache hoher als
der Wert, der die Werbeerinnerung in Zeit-
schriften misst.

Unschlagbar sind Werbeartikel in punc-
to langfristiger Werbewirkung: Die Studie
ergab, dass Werbeartikel oft Ianger als ein
Jahr im Besitz der Empfanger sind. Dies
alles sind starke Argumente, die die Bran-
che nutzen kann, um die Wahrnehmung
von Werbeartikeln als Werbetrdger im Ver-
bund der Marketingmedien positiv zu be-

»Wir miissen die bewiesene
Wirkung des Werbeartikels
und seine Stellung im Marke-
ting-Mix dem Kunden gegen-
tber kommunizieren.«

einflussen. Eine bessere Grundlage fiir das
Gattungsmarketing kann es nicht geben.

Diese Ergebnisse, im Kontext mit der
trendigen und attraktiven Prasentation des
Werbeartikels, wie wir sie auf der diesjah-
rigen PSI eindrucksvoll gesehen haben,
haben meines Erachtens einen positiven
Start ins Jahr gebracht und echte Aufbruchs-
stimmung erzeugt. Jetzt gilt es, zusam-
menzuhalten und die Branche weiter zu
entwickeln: Wir mussen die nachgewie-
sene Wirkung des Werbeartikels und sei-
ne bedeutsame Stellung im Marketing-Mix
dem Kunden gegeniiber noch eindriick-
licher als bisher kommunizieren. Wir kon-
nen bei diesem Kampf um Marktanteile
nur gewinnen. Packen wir es an und tra-
gen unsere Botschaft selbstbewusst nach
draullen. <

Es grift Sie

. Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschiftsfiihrer PSI
michael.freter@psionline.de
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BUREAU VERITAS
ATTRAKTIVES SEMINARANGEBOT

D er PSI Servicepartner Bureau Veritas, eine der weltweit fiihrenden Inspektions-,
B Klassifikations- und Zertifizierungsgesellschaften, setzt seine Seminarreihe fiir PSI-
Mitglieder fort. Am 12. Februar 2014, 10:00 bis 15:00 Uhr, heiflt es in Hamburg: ,,Ver-
hindern von Schimmelbefall an Lederprodukten, Textilien und Hartwaren®.
THEMA MIT BRISANZ
Durch Schimmelbefall konnen Produkte einen unangenehmen Geruch entwickeln und
ihre Farbe verdndern. Im schlimmsten Fall ist fiir Menschen eine Beriihrung mit Schim-
melpilzsporen giftig oder gesundheitsgefahrdend. Aufgrund der starken Warme und
Feuchtigkeit sind viele Fabriken und Fertigungsanlagen, insbeson-
dere in Asien, ideale Nahrboden fiir Schimmel. UnsachgeméaRe
Lagerung und/oder Verpackung konnen die problematische
Schimmelbildung verstarken. Eine weiterfiihrende Restriktion
von Anti-Schimmel-Substanzen wie Dimethylfumarat bedeu-
tet, dass ein Wachstum von Schimmelauffalligkeiten betracht-
liche Folgen haben kann: Schimmelbefall beim Transport, be-
schadigte Produkte, verspétete Lieferungen und damit entgangene

Umsétze und GewinneinbulSen. Um diese Konsequenzen zu verhindern, sollten Schim-
melbildung und -ausbreitung unbedingt vermieden werden.

ABHILFE SCHAFFEN
Bureau Veritas hat ein Schimmel-Praventions-Programm entwickelt, das durch eine
Schimmelanalyse von Produktionsstatten und eine Untersuchung der Bedingungen, un-
ter denen die Produkte gefertigt, gelagert und vor dem Transport verpackt werden, bei
der Vermeidung von Schimmelbildung helfen und so den Produktionsausschuss und
den Kostenaufwand fiir Nachbesserungen verringern kann.

GUTE KONDITIONEN
Die Teilnahmegebiihr betragt 189 Euro pro Person. Jede weitere Person derselben Fir-
ma zahlt nur noch 169 Euro. Weiterfiihrende Informationen und die Moglichkeit zur An-
meldung gibt es im Internet unter www.bureauveritas.de/cps/schulungen, per E-Mail:
marketing.cps@de.bureauveritas.com oder telefonisch unter +49 40 74041-0. <
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PSI SUPPLIER FINDER 1/2014

JETZT REGISTRIEREN

D er PSI Supplier Finder ist fiir Handler
B eine wichtige Stiitze bei der Suche
nach den fiir die individuellen Bedarfe ge-
eigneten PSI Herstellern und Lieferanten.
Deshalb wird Aktualitit in diesem Verzeich-
nis groRgeschrieben. Wer im PSI Supplier
Finder steht, wird gefunden. Allein in der
vergangenen Ausgabe (2/2013) waren Lie-
feranten in 5.100 Warengruppen mit Quel-
lenangaben fiir den Bezug von Produkten
und Dienstleistungen gelistet.
NEUE AUSGABE IN ARBEIT

Zurzeit wird die Ausgabe 1/2014 erstellt.
Beste Gelegenheit fiir alle interessierten
PSI Hersteller und Lieferanten, sich jetzt
zu registrieren. Und wie immer: Wer frith
bucht, spart. Noch bis zum 14. Februar
2014 gelten die Early-Bird-Konditionen von
5 Prozent ErmaRkigung. Am besten gleich
das Eintragsformular downloaden. Fiir Fra-
gen und weitere Informationen steht Tobias
Fliss telefonisch unter +49 211 90191-321
oder per E-Mail: tobias.fliss@reedexpo.de
zur Verfligung. <
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PSI PROMOTION WORLD
PLATTFORM MIT POTENZIAL

M itten im Markt, direkt fiir den An-
wender und eingebunden in die ge-
samte Wertschopfungskette. So lasst sich
die PST PROMOTION WORLD, die vom
8. bis 10. April 2014 in Hannover ausge-
richtet wird, am treffendsten beschrei-
ben. Das Besondere: Sie ist integriert in
das Konzept der parallel stattfindenden
weltweit wichtigsten Industriemesse, der
HANNOVER MESSE. Das Konzept sieht
vor, eine Plattform fiir das Zusammen-
wirken aller beteiligten Branchen und
Technologien zu schaffen — und ist da-
mit ein idealer Rahmen fiir die PSI PRO-
MOTION WORLD.
EINZIGARTIGE BRUCKE
Auf 3.500 Quadratmetern in Halle 23, di-
rekt am besucherstarken Eingang Nord 1,
bietet sich viel Platz, originelle und inno-
vative Werbeartikel sowie Vermarktungs-
strategien vorzustellen. Die PSI PROMO-
TION WORLD ist eine einzigartige Briicke
zwischen Anbietern von Werbeartikeln und
Nachfragern. Sie bietet Ausstellern der Wer-
beartikelbranche eine ausgezeichnete Ge-
legenheit, sich brancheniibergreifend neue

Markte zu erschlieBen, mit dem Fachpu-
blikum der HANNOVER MESSE als neu-
er, attraktiver und relevanter Zielgruppe
in Kontakt zu treten, die eigenen Produkte
bei Anwendern aus Industrie und Mittel-
stand nachhaltig ins Gesprach zu bringen.
Kurzum: von einem optimalen Umfeld zu
profitieren.
WICHTIGE ENTSCHEIDER

Gut zwei Drittel der iiber 183.000 Besu-
cher der HANNOVER MESSE (davon 78
Prozent aus dem deutschsprachigen Raum)
sind direkt an Investitionsentscheidungen
in ihren Unternehmen beteiligt. Und: Wah-
rend der dreitagigen Laufzeit der PSI PRO-
MOTION WORLD zeigen mehr als 5.000
Unternehmen auf der HANNOVER MESSE
ihre Innovationen. Genau diese Unterneh-
men setzen eine Vielzahl an Werbeartikeln
zum Bewerben ihrer Produkte ein, wes-
halb Marketing- und Einkaufsleiter der aus-
stellenden Unternehmen die Messe ganz
speziell fur ihr Tatigkeitsfeld nutzen. Zur
ersten PSTPROMOTION WORLD erwartet
das PSI rund 120 Aussteller und mehr als
13.000 Besucher. <
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MISSION POSSIBLE

TRIK ist eine Produktionsagentur fiir Werbeartikel, Printproduktion und Mer-
chandisingprodukte. Seit 1993 erhalten unsere Kunden optimale und individuelle
Lésungen von der Idee bis zur Verpackung ihres Produktes. Zum nachstmoglichen
Termin suchen wir zur Verstarkung unseres Verkaufsteams eine(n)

Kundenberater / Projekt-Manager (m/w)

Sie verfiigen iiber:

+ eine kaufmannische Ausbildung oder Hochschulstudium

- Erfahrung und nachweisbare Abschlussstarke im Vertrieb
(idealerweise in der Werbe-/ Werbemittelbranche)

- Erfahrungin der Erstellung von Prasentationen und Angeboten

+ Freude an der Kundenbetreuung

« Sehr gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift

« Kenntnisse aller MS Office-Programme

- Zuverldssigkeit, Verbindlichkeit, Kreativitdt und Ehrgeiz

+ Teamfahigkeit und Humor auch am Ende des Tages

Wir bieten Ihnen einen sicheren Arbeitsplatz in einem jungen und dynamischen
Umfeld mit flachen Hierarchien sowie ein attraktives Verglitungsmodell und
die Moglichkeit sich weiter zu entwickeln. Ein wunderschénes Biiro in einem
der schonsten Bezirke Berlins mit aufgeschlossenen und hilfsbereiten Kollegen
erwarten Sie.

Bitte senden Sie Ihre Bewerbung mit komplettem Lebenslauf und Zeugnissen un-
ter Angabe Ihres frithestmoglichen Eintrittstermins und threr Gehaltsvorstellung
bevorzugt digital an:

TRIK Produktionsmanagement GmbH ¢ KonigstraBe 2 « 14163 Berlin ¢ job@trik.de
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Mit der Seminar-Allianz zum

nachhaltigen Messeerfolg

Was macht modeme Messeplanung aus? Welche Trends setzten sich im Standbau durch? Wie kdnnen
Aussteller ihren Erfolg noch besser kontrollieren? Diese und weitere Fragen beantworten lhnen unsere
Experten im Rahmen von Seminaren in ganz Deutschland.

Seminarangebot 2014:

e |

Professionelle Messeplanung
Steigern Sie |hren Messe-Erfolg durch professionelle Planung und Durchfiihrung!

Online Besuchermarketing

Mit Facebook, Twitter, LinkedIn, Blogs, Apps & Co. — Zielgruppen erschlieBen und Mehrwert
schaffen

Erfolgskontrolle Messe
So bekommen Sie die Kosten und |hr Return on Messe-Investment in den Griff!

Crashkurs: Standbau und -design
Losen Sie den Spagat zwischen Design, Kreativitat und Kostendruck!

Das perfekte Messegesprach
Gehen Sie bei der Besucher-Ansprache methodisch und konsequent vor!

Das gesamtes Seminarangebot finden Sie zum Download unter:
http://www.psi-messe.com/seminare

Ihr Ansprechpartner
Kristina Wilger | Tel: +49 (0) 211-90-191-358 | Kristina.Wilger@reedexpo.de
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KORPERBEWUSSTSEIN

w ahre Schonheit — ob von innen oder von aullen - liegt im Auge des Betrachters.
Fest steht: Fiir viele Menschen ist Schonheit ein Lebensziel. Boomende Fitness-
Studios sowie steigender Bedarf an Outfits und Equipment fiir zu Hause sind ein Indiz
dafiir. Dabei ist das menschliche Bestreben, den Korper an und mit Geraten in Riumen
zu trainieren, keineswegs eine Entdeckung unserer Zeit. Vor 140 Jahren hatte der
schwedische Arzt Gustav Zander die erste ,,medico-mechanische® Fitness-Maschine
auf den Markt gebracht. Was die Werbeartikelbranche zu bieten hat, zeigt das Titelthe-
ma ,,Gesundheit, Fitness, Beauty“ der kommenden Ausgabe. Weitere schone Werbe-
artikel greift der Themenbereich , Kalender, Papier, Verpackungen® auf.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Titelthemen der April-Ausgabe ,,Taschen, Leder,

Gepick, Reise“ sowie ,,Naschen und GenieBen“ und senden Sie lhre Produktvorstellungen
(Bild und Text) spitestens bis zum 19.02.2014 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
Dekan-Laist-Strale 17, 55129 Mainz, E-Mail: hoechemer@edit-line.de. <

IMPRESSIONEN VON DER PSI 2014

D ie PS12014 prisentierte sich im neuen ,,Look-and-feel“. Erfrischende Ideen, neue kre-
¥ ative Ansitze, aktuelle Trends: In Diisseldorf gab es vom 8. bis 10. Januar eine Fiille
neuer Formate und Erlebnisraume zu bestaunen. Unser Messeriickblick ldsst den Bran-
chenevents des Jahres nochmals Revue passieren und zeigt, dass nicht nur Premieren und
Innovationen zu sehen waren, auch die PSI selbst hat sich neu erfunden. <

BWG-VORSTAND IM AMT BESTATIGT

T raditionell am Tag vor der PSI Messe veranstaltet der Bundesverband der Werbe-
2 mittel-Berater und -GroBhandler (bwg) seine Jahresmitgliederversammlung in Ra-
tingen. Zentrale Themen diesmal waren die Neuwahlen des Vorstandes und die neu-
esten Entwicklungen zum Einheitsverband. Wahrend der Vorstand fiir weitere zwei
Jahre im Amt bestatigt wurde, ist die Diskussion um die Ausgestaltung eines Einheits-
verbands noch in vollem Gange. <
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Bej uns finden sie elektronische

www.trader.vim-solution.com  wemeartikel in alen Formen und

Farbaen mit Bruck, Gravur Prigung
cder ohne Veredeiung.

Car Charger Vim
Art -Nr:A100183

Q-Pack Tubby
Art N 8100116
2200 mah, 2600 mah

_ il

-

Lautsprecher Boogie
ArL-Nr:A100139

Mobil bleiben!

Mit unseren Werbeartikeln tiberhaupt
kein Problem.
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BIG IDEAS fur 2014 finden Sie
bei Inspirion.

Verlieren Sie keine Zeit, bestellen Sie jetzt.

Tel.: +49 421-5227-0 - Fax: +49 421-5227-403
Oder unter www.promotiontops.com anfordern!
Inspirion GmbH, Zum Panrepel 39, D-28307 Bremen

TOPICOS






