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EINIG UND GEMEINSAM

N icht immer geht es in Wirtschaftszweigen friedlich zu. Allzu oft wird sich gestritten,
¥® zumindest verbal fliegen die Fetzen. Oft sind es Verbénde, die sich an die Gurgel ge-
hen. Selbstherrliche Vorsitzende, profilierungssiichtige Mitstreiter, Streit durch alle Rei-
hen, vielfiltig sind die Griinde fiir solche Zerwiirfnisse. Noch schlimmer als solche Zeiten
des Unfriedens sind Zeiten der Grabesruhe. Auch die Werbeartikelwirtschaft hat dies durch-
lebt. In dem einen Land starker als im anderen. Manchmal prallten Interessen von Verban-
den unterschiedlicher Branchenstufen aufeinander. Manchmal konnten sich Menschen
ganz einfach nicht riechen, was vorkommen soll. Auf der Strecke blieben tiberall und im-
mer die Interessen der Werbeartikelwirtschaft insgesamt.

In einigen Landern hat man sich deshalb frith zu Einheitsverbanden zusammenge-
schlossen. Anderswo waren und sind die Traditionen anders, oder zuféllige Zeitablaufe ha-
ben es anders werden lassen. In Deutschland, dem grofSten Markt fiir dieses Werbeinstru-
ment in Europa, gibt es drei namhafte Verbande und
das PSI unter dem gemeinsamen Dach des Gesamt- i 1
verbandes GWW. Angestolen vom Lieferantenverband i
bwl sitzen diese Verbdnde und das PSI derzeit in drei " H F A
Arbeitskreisen zusammen und gestalten eine gemein- | . = )
same Zukunft. Besser gesagt: Sie wollen eine gemein-

same Zukunft gestalten. Ob das gelingt, wird sich Ende * ]
des Jahres zeigen, wenn die drei Verbdnde ihr Aufge- ==

hen in einem Einheitsverband GWW beschlieSen sol-

len. Sie werden dann nicht mehr Einzelverbinde un-

ter einem Dach sein, sondern es wird dann nur noch

einen Verband in Deutschland geben, in dem alle Mit-

glied sind - auch das PSI. Wobei das PSI als Unter-

nehmen natiirlich seine Eigenstdndigkeit bewahren  Manfred Schlésser

wird. In den neuen Verband wiirden aber die bishe-
rige Arbeit in Politik, Medien und Gesellschaft iber gehen. Alle werden dann an einem
Strang ziehen, so zumindest die Vision, die aber — das muss man wirklich sagen — derzeit
schon mit sehr viel Ernsthaftigkeit gelebt wird.

Die drei Arbeitskreise, die sich aus Mitgliedern der bestehenden Verbande zusammen-
setzen, arbeiten an gemeinsamen Strukturen, Finanzen und politischen Zielen. Auch Gat-
tungsmarketing, Pressearbeit und Service fiir die Mitglieder sind wichtige Faktoren einer
zukiinftigen Gemeinsamkeit. Ganz besonders Aktivitaiten zum Gattungsmarketing werden
im Zentrum der Aktivitaiten stehen, denn die ganze Branche muss sich verstarkt gegen-
iiber anderen Werbeinstrumenten profilieren und ihre bessere Werbewirkung propagie-
ren. Ein Streben, das tiberall in Europa verstarkt Wirklichkeit werden sollte.

Driicken wir allen Akteuren die Daumen, damit in einem starken Markt bald ein
ebenso starker Einheitsverband entsteht.

In diesem Sinne

b Ml
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Wie es unzdhlige Arten zu schreiben gibt, so gibt es auch uniibersehbarviele Formen von Schreibge-
raten. Die folgenden Seiten sind einmal mehr dem Klassiker schlechthin unter den Werbeartikeln so-

[ | |
wie Produkten aus dessen hauptsachlichem Umfeld, dem Biiro, gewidmet. Neben den Schreibgera-
u r a n e r' ten nimmt das Segment der Werbetextilien mittlerweile einen groffen —und auch modisch breiten—
die nicht

Raum in der Branche ein, wie ab Seite 56 zu seheniist.
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WEGWEISER PRODUKTSICHERHEIT 8

Die rechtlichen und normativen Vorgaben fiir Produkte
werdenimmer umfangreicher und komplexer. Die Euro-
paische Kommission hat in den letzten Jahren zahl-
reiche Rechtsakte erlassen, die teilweise bereits novel-
liert wurden. Umso wichtiger ist es, dass alle betrof-
fenen Akteure {iber die jiingsten Entwicklungen auf
dem Laufenden sind. Einige Beispiele.

PSI PROMOTION WORLD MIT SCHWUNGVOLLEM START 38

DR

Am 8. April erlebte die erste PSIPROMOTION WORLD
ihren ausgesprochen schwungvollen Auftakt. Die dreita-
gige Fachmesse fiir haptische Werbung und Multisenso-
rik, die parallel zur HANNOVER MESSE in Halle 23 des
Messegeldndes stattfand, tiberzeugte durch ihr schliis-
siges Konzept, das professionelle Werbeartikelprasenta-
tion mit eingehender Beratung verband. Das PSl Journal
warvor Ort.

FRUIT OF THE LOOM: GUT AUFGESTELLT FUR DIE ZUKUNFT 70

Im Jahr 2005, mit Inbetriebnahme seiner gigantischen,
automatisierten Produktionsstdtte modernster Pragung
inder marokkanischen Stadt Skhirat, hat Fruit of the
Loom auch auf dem europaischen Markt endgiiltig zur
Gruppe der Marktfiihrerim Bereich Bekleidungstextilien
aufgeschlossen. Dieser Anspruch erforderte entspre-
chend hohe Investitionen. Die PSI-Redaktion hatte Gele-
genheit zum Blick hinter die Kulissen.

STEF VAN DER VELDE: PERSONLICHE NAHE 78

Esist ein langer Weg vom Berufswunsch Kapitdn bis zum
Geschéftsfiihrer eines europdischen Spitzenunterneh-
mens. Stefvan der Velde ist diesen langen, nichtimmer
geraden und stolperfreien Weg gegangen. Und erist dort
angekommen, wo er sich wohl und beruflich zu Hause
fiihlt. Dieses Zuhause hat einen Namen: Giving Europe.
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BUNTAUF DEN PUNKT GEBRACHT
Haftnotizen Sticker
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KUSCHELWEICHE FARBENPRACHT FARBENSPIEL

Myrtle Beach Handtuchserie ,»Bunt ist meine Lieblingsfarbe*, sagte der Bauhaus-
g;‘ls:fr"[’z';’fr GmbH KOLORIERTES MULTITALENT Griinder Walter Gropius. Und auch Dichterfiirst Johann
meaﬁber_ze Multitasking-Kugelschreiber Wolfgang von Goethe fiihlte sich zur Farbenlehre

,construction*

hingezogen. Sein wichtigstes Werk ,,Zur Farbenlehre*
Troika Germany GmbH

umfasste immerhin 2000 Seiten. Die dgyptische Koni-

PSINr.: 46311
www.troika.org gin Nofretete soll purpurfarbene Badedle verwendet
3 haben, um Leib und Seele zu entspannen. Dass Farben
in der Tat einen Einfluss auf Kérper und Psyche haben,
= bewies der fardische-danische Arzt Niels Ryberg Fin-
o ‘ sen, der 1903 fiir seinen Beitrag zur Behandlung von

Krankheiten mittels konzentrierter Lichtstrahlen den
Medizinnobelpreis erhielt. Er 6ffnete der Medizin neue
e . .- Wege. Und heute ist lingst jedem bewusst: Farben
sind ein elementarer Bestandteil des Lebens. Nicht zu

_,.-‘.‘:l" \ ;/ iibersehen: Auch Werbeartikel kdnnen Farbe ins Spiel
bringen.
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VON KOPF BIS FUSS
Marlene Dietrich war von Kopf bis Fuf3 auf Liebe eingestellt. Und
" Roger Moore gilt vom Scheitel bis zur Sohle ganz als britischer
s Gentleman. Apropos vom Scheitel bis zur Sohle: Das Verhilt-
nis vom Abstand Bauchnabel - Sohle zum Abstand Scheitel -
Bauchnabel sowie beim aufrechten Stehen das Verhaltnis vom
Abstand Scheitel - Fingerspitzen zum Abstand Fingerspitzen —
Sohle gilt als der goldene Schnitt am menschlichen Kérper. Darii-
WOHLBEHUTET ber hinaus steht von Kopf bis Fuf als Synonym fiir ganz und gar,
Unisex Cap ,,Kennedy*“ vollkommen, rundum. Dass man sich mit Werbeartikeln rundum
SWITCHER Textil Vertriebs GmbH umhiillen oder auch von Kopf bis FuB einkleiden kann, zeigen die

PSINr.: 43648 ]
4.3 4 nebenstehenden Beispiele.
www.switcher.com
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NEUE VORSCHRIFTEN UND VERORDNUNGEN

WEGWEISER
PRODUKTSICHERHEIT

Die rechtlichen und normativen Vorgaben fiir Produkte wer-
denimmer umfangreicher und komplexer. Die europaische
Kommission hatin den letzten Jahren zahlreiche Rechtsakte
erlassen, die teilweise bereits novelliert wurden. Umso wich-
tigerist es, dass alle betroffenen Akteure iiber die jiingsten
Entwicklungen aufdem Laufenden sind. Einige Beispiele aus

der Rechtspraxis.

E s reicht heute nicht mehr, nur die Funk-
= tion eines Produkts zu gewahrleisten.
Zahlreiche Dokumente sind von den Inver-
kehrbringern und Handlern zu erstellen,
zu priifen und fiir die Behorden vorzuhal-

ten. Die Einhaltung der Rechtskonformi-
tat fiir Nonfood-Produkte gestaltet sich des-
halb fiir Importeure und Handler zuneh-
mend aufwendiger und kostenintensiver.
Hinzu kommt, dass in vielen Fallen der be-

{

stehende BuRgeldrahmen fiir VerstoRe ge-
gen Rechtsvorschriften erweitert wurde,
was Hersteller, Importeure und Héndler
zusitzlich unter Druck setzt. Allein eine
fehlende Bedienungsanleitung in deutscher
Sprache ist beispielsweise mit einer Stra-
fe von 10000 Euro belegt, die Verwendung
eines GS-Zeichens ohne giiltiges Zertifi-
kat kann Forderungen bis zu 100 000 Euro
nach sich ziehen. Sich kontinuierlich mit
den geltenden Regelungen und den deren
Anderungen und Fortschreibungen zu be-
schaftigen, lohnt sich also immer. Was wir
im Folgenden mit ,neu” bezeichnen, sind
Regelungen, die seit 2013 diskutiert wur-
den oder in Kraft getreten sind.
ZUNEHMENDE FLUT AN
VORSCHRIFTEN

Produkte des taglichen Bedarfs (Bedarfs-
gegenstande) unterliegen in Deutschland
der Bedarfsgegenstinde-Verordnung, des
Chemikalienrechts, aber auch vielen wei-
teren Vorschriften. Hinzu kommen EU-Ver-
ordnungen, die ebenfalls beachtet werden
miissen. Die zunehmende Flut an Vorschrif-
ten sowie steigende Importe erfordern in
der Konsequenz eine verstarkte Marktauf-
sicht, um den Verbraucherschutz weiter
zu verbessern und gleiche Ausgangsbe-
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dingungen ftr alle Unternehmen zu schaf-
fen. Dies gilt nicht nutfiir den stationaren
Handel, sondern auch fiir den Verkauf per
Internet oder Katalog. Gegenstand der Dis-
kussion war zuletzt das neue Produktsi-
cherheitsgesetz (ProdSG), das am 1. De-
zember 2011 das Gerate- und Produktsi-
cherheitsgesetz (GPSG) von 2004 ersetzt
hat. Produkte, die in den nationalen Markt
oder europdische Markte eingefiihrt und
verkauft werden sollen, miissen bestimm-
ten, definierten Sicherheitsanforderungen
gentigen. Das Gesetz regelt in Deutsch-
land Sicherheitsanforderungen von tech-
nischen Arbeitsmitteln und Produkten, die
fiir den Verbraucher bestimmt sind. Das
dient nicht nur dem Schutz der Endver-
braucher, sondern unterstiitzt auch den
freien Warenverkehr innerhalb der Euro-
paischen Union. Das ProdSG bringt we-
sentliche Verbesserungen fiir den Verbrau-
cher im Hinblick auf Sicherheit, Marktii-
berwachung, Information und Transparenz,
sowie schirfe Sanktionen fiir VerstoRe mit
sich. Allgemein muss sichergestellt wer-
den, dass der Verbraucher die Informati-
onen erhilt, die er benoétigt, um die even-
tuell von einem Produkt ausgehenden Ri-
siken erkennen zu konnen. Dies erfolgt in

der Regel durch entsprechende Benutzer-
bzw. Bedienungshinweise. Fir Spielwaren
zum Beispiel missen die Angaben zu mog-
lichen Gefahren dem Endverbraucher in
Form von Warnhinweisen kenntlich ge-
macht werden. Zusitzlich miissen eine ein-
deutige [dentitaitskennzeichnung sowie Na-
men und Kontaktanschrift des Herstellers
oder des Importeurs, falls der Hersteller
seinen Sitz nicht im Europdischen Wirt-
schaftsraum hat, dauerhaft auf dem Pro-
dukt oder seiner Verpackung angebracht
werden. Dieser Punkt ist in der Branche
intensiv diskutiert worden. Weiterhin mus-
sen eindeutige Informationen zu bestimm-
ten Produkten dem Endverbraucher klar
Auskunft geben, fiir welche Benutzergrup-
pe oder fiir welches Alter das Produkt ge-
eignet ist. Diese Informationen muissen dem
Endverbraucher bereits vor dem Kaufent-
scheid zur Verfuigung gestellt werden, etwa
am Produkt selbst, im Verkaufsraum, in
Katalogen oder im Internet. Darauf haben
sich inzwischen schon viele Unternehmen
eingestellt. Welche weiteren Entwicklungen
haben sich in den letzen Monaten abge-
zeichnet?

KOSTENPFLICHTIGE
BEHORDENKONTROLLEN

Auf europdischer Ebene wird derzeit die
Kontrollverordnung VO EG Nr. 882/2004

{iberarbeitet. Mit dieser Uberarbeitung be-
absichtigt die Kommission, zukiinftig Pflicht-
gebiihren fiir nicht anlassbezogene, amt-
liche Kontrollen einzufiihren. Bisher wur-
den die Gebiihren von Kontrollen aus Steu-

ermitteln gedeckt. Nun sollen diese Ko-
sten aber von den Unternehmen getragen
werden, auch wenn sich bei der Uberprii-
fung keine Beanstandungen ergaben und
das Produkt regelkonform ist. Damit kom-
men weitere Belastungen auf Unterneh-
men zu.

HERKUNFT WIRD
TRANSPARENT

2013 hat die europaische Kommission zwei
Verordnungen vorgeschlagen, mit denen
die Sicherheit von Verbraucherprodukten
erhoht und die Marktiiberwachung in der
EU verbessert werden sollen. Das soge-
nannte Produktsicherheits- und Markt-
iiberwachungspaket der Europaischen Kom-
mission beinhaltet zwei Gesetzesvorschla-
ge: zum einen fiir eine Verordnung iiber
die Sicherheit von Verbraucherprodukten
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und zum anderen fiir eine Verordnung zur
Marktiberwachung von Produkten. Die we-
sentliche Anderung, die hitzige Debatten
ausloste, ist die vorgesehene verpflichten-
de Herkunftskennzeichnung (Angabe des
Ursprungslandes) der Produkte. Chine-
sische Erzeugnisse sollen demnach die
Kennzeichnung ,,Made in China® tragen,
Produkte aus der europaischen Union ent-
sprechend ,Made in EU“. Die Markttber-
wachungsverordnung regelt die Pflicht der
Mitgliedstaaten, den Markt fiir die unter
diese Verordnung fallenden Produkte zu
iiberwachen. Neben den allgemeinen be-
reits existierenden Pflichten der Markt-
iberwachungsbehorden der einzelnen EU
Mitgliedstaaten, wie Stichprobenpriifungen
und Kontrollen an den EU-Aullengrenzen,
wird jeder Mitgliedstaat der Europdischen
Union verpflichtet, ein allgemeines Markt-
iberwachungsprogramm zu erstellen.

GULTIGKEIT DER
BIOZIDVERORDNUNG
ERWEITERT

Die neue Biozidverordnung VO (EU) 528/
2012) ersetzt die Richtlinie 98/8/EG und
fiihrt zu einer Ausweitung des Anwendungs-
bereichs: Zukiinftig werden mit der Ver-
ordnung auch mit Bioziden behandelte Wa-
ren erfasst. Dies konnen etwa auch be-
stimmte Textilien wie Socken mit Anti-Ge-
ruchsfunktion sein oder auch oder Holz-
mobel oder -gegenstinde, die mit Anti-
Schimmelfunktion ausgeriistet sind. Jetzt

miussen hiozidausgeristete Produkte ein-
deutig gekennzeichnet werden, wenn die
Biozidfunktion ausgelobt wird oder wenn
Menschen oder die Umwelt mit den Bio-
ziden in Berthrung kommen konnen. Auch
muss der Handel innerhalb von 45 Tagen
Verbraucheranfragen beziiglich moglicher
Biozidausriistung- oder Behandlung ko-
stenfrei zur Verfiigung stellen, ebenso wie
Informationen tber genehmigte Biozid-
Wirkstoffe und zugelassene Biozid-Pro-
dukte. AuRerdem werden die EU-Mitglieds-
staaten verpflichtet, der Allgemeinheit In-
formationen iiber Nutzen und Risiken von
Bioziden sowie liber Moglichkeiten zur
Minderung ihres Einsatzes bereitzustellen.
In Deutschland wird die Informationspflicht
unter anderem bereits mit dem Internet-
Portal des Umweltbundesamtes (www.bi-
ozid.info) umgesetzt.

SCHARFERE REGELN BEI
HOLZIMPORTEN

Seit dem 3. Marz 2013 gilt in der EU eine
Holzhandelsverordnung, die ,European
Timber Regulation” (EUTR). Infolge die-
ser Verordnung 995/2010 wurde in Deutsch-
land eine Anderung des Holzhandels-
Sicherungs-Gesetzes (HolzSiG) erarbeitet,
die am 9. Mai 2013 in Kraft getreten ist.

Damit werden die Befugnisse zur Durch-
fithrung von Kontrollen geregelt. Die EUTR
hat zum Ziel, den Handel mit illegal ge-
wonnenem Holz zu bekdmpfen und so die
nachhaltige Waldbewirtschaftung weltweit
zu unterstiitzen. Dies soll erreicht werden,
indem die Verantwortung der Marktteil-
nehmer beim Inverkehrbringen von Holz
und Holzerzeugnissen gestirkt wird. Die
EUTR verbietet das Inverkehrbringen von
illegal geschlagenem Holz und verpflich-
tet alle Marktteilnehmer, die Holz und Holz-
erzeugnisse erstmals in der EU in Verkehr
bringen, bestimmte Sorgfaltspflichten einzu-
halten. Dartiber hinaus miissen Marktteil-
nehmer wie Hersteller und Importeure, die
Holz erstmals auf den EU-Markt bringen,
ein Risikomanagement aufbauen. Dieses
umfasst drei zentrale Elemente: Informa-
tion und Dokumentation, Risikobewertung
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sowie Risikohegrenzung. Hindler, die be-
reits in der EU in VerKehr gebrachtes Holz
kaufen oder verkaufen, missen die Namen
ihrer Lieferanten und Kunden dokumen-
tieren, damit das von ihnen gehandelte Holz
zuriickverfolgt werden kann. Holzimporte
sind nur unter Einhaltung der EU-Holzver-
ordnung 995/2010 rechtmafRig. Priifungen,
ob die Bestimmungen der neuen Verord-
nung von den Markteilnehmern auch ein-
gehalten werden, obliegen der Bundesan-
stalt fiir Landwirtschaft und Ernahrung
(BLE). Alle deutschen Marktteilnehmer, die
Holz in die EU importieren, miissen sich
bei der BLE anmelden. Wer dies versaumt,
begeht eine Ordnungswidrigkeit und ris-
kiert eine Abmahnung.

ERWEITERTE-
KENNZEICHNUNG FUR
LAMPEN UND LEUCHTEN

Lampen und Leuchten werden im Alltags-
sprachgebrauch oftmals synomym verwen-
det, obwohl die Begriffe durchaus Unter-
schiedliches bezeichnen: Lampen erzeu-
gen selbst Licht, wahrend Leuchten das
Licht einer oder mehrere Lichtquellen ver-
teilen, filtern oder umwandeln, so die gro-

RAPEX 2013:

BESORGNISERREGENDE BILANZ

Trotz aller Bemiihungen, Produkte sicherer
zumachen, gelangen immer mehr Artikel
mit gesundheitsgefahrdenden Mangeln

auf dem Markt. Die EU-Kommission hat im
Rahmen ihres RAPEX-Jahresberichts fiir
2013 erneut steigende Zahlen als gefahrlich
eingestufter Produkte veroffentlicht. 2.364
Warnmeldungen wurden im Berichtsjahr
2013 registriert, das sind 3,8 Prozent mehr
alsim Vorjahr. Davon fallen 1981 Meldungen
in die Kategorie ,,schwere Risiken“. Die mei-
sten der RAPEX-Warnungen (64 Prozent) be-
treffen Produkte aus China und Hongkong,
wobei dieser Anteil im Vergleich zu 2012

(58 Prozent) weiter angestiegen ist. Wie in

~ denvergangenen Jahren lag die Textilindu-

strie an der Spitze. An zweiter Stelle steht
Spielzeug (je 25 Prozent aller Warnungen),
gefolgt von Elektrogeraten (9 Prozent), Fahr-
zeugen (7 Prozent) und Kosmetika (4 Pro-
zent). Die finfam haufigsten gemeldeten
Risikokategorien waren: Verletzungen
(656), gefolgt von chemischen Risiken
(580), Erstickungsrisiken (398), Strom-
schlag (329) und Erdrosselungsrisiken
(266). Quelle: vdTUV

be Definition. Lampen, die untrennbar mit
der Leuchte verbunden sind, gelten insge-
samt als Lampe und fallen damit in den
Anwendungsbereich des ElektroG. Taschen-
lampen, Arbeitslampen, Stirnlampen, Fahr-
radlampen oder auch (Weihnachts-) Lich-
terketten, sofern sie mit eingebauten, nicht
austauschbaren Lampen (z.B. LED-Lam-
pen) versehen sind, konnen demnach als
Lampen im Sinne des ElektroG bezeich-
net werden. Hierzu gehoren auch Produkte,
die als Werbeartikel eingesetzt werden. Mit
der delegierten Verordnung (EU) Nr. 874/2012
miissen ab 1. September 2013 nun auch
Lampen und ab 1.Marz 2014 Leuchten eine
Energieverbrauchs-Kennzeichnung erhal-
ten. Verschiedene Okodesign-Produkte wie
z. B. Geschirrspiilmaschinen, Fernsehge-
rate, Waschmaschinen, Trockner und Haus-
haltskiihlgerate miissen bereits mit einem
Energielabel gekennzeichnet sein. Der Voll-
standigkeit halber sei noch erwahnt: Wei-

terhin legt die Verordnung Anforderungen
an die Kennzeichnung von Leuchten fest,
die fir den Betrieb mit Energiesparlam-
pen ausgelegt sind und an Endverbrau-
cher vermarktet werden — auch wenn sie
in andere Produkte eingebaut sind, wie
etwa Leuchten in Mobeln. Leuchten wer-
den in der Regel mit eingebauten oder mit-
gelieferten Lampen verkauft. In diesem Fall
regelt die Verordnung auch, dass Verbrau-
cher iber die Kompatibilitat der Leuchte
mit Energiesparlampen und tiber die En-
ergieeffizienz der zur Leuchte gehorenden
Lampe informiert werden.

MEHR SICHERHEIT
FUR LASER

Die EU hat den Beschluss 2014/59/EU
vom 05. Februar 2014 zur Sicherheit von
Lasereinrichtungen fiir Verbraucher ver-
abschiedet. Darunter fallen beispielswei-
se Laserpointer, die ja durchaus auch als
Werbeartikel gelten konnen. Dieser Be-
schluss richtet sich an die Normungsin-

11
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Lasereinrichtungen in|die Europiischen
Normen einarbeiten sgllen. Die Anforde-
rungen sind bereits jetzt fiir die Herstel-
ler von Lasereinrichfungen interessant,
da sie frither oder spiter in Form einer
entsprechenden Norm bindend werden.
Europaische Normen fir Lasereinrich-
tungen fir Verbraucher miissen gemaR
der Richtlinie 2001/95/EG folgenden Si-
cherheitsanforderungen geniigen:

« Lasereinrichtungen fiir Verbraucher, die
auf Kinder ansprechend wirken, diirfen
bei einer Exposition gegentiber Laser-
strahlung, zu der es unter allen erdenk-
lichen Verwendungsbedingungen kom-
men konnte — darunter auch eine ab-
sichtliche langfristige Exposition mit op-
tischen Sichtgeraten —, weder die Au-
gen noch die Haut schadigen.

Alle anderen Lasereinrichtungen fiir Ver-
braucher diirfen bei einer Exposition ge-
geniiber Laserstrahlung, zu der es un-
ter normalen oder verniinftigerweise vor-
hersehbaren Verwendungsbedingungen
kommen konnte — darunter auch eine
kurzfristige versehentliche oder unab-
sichtliche Exposition —, weder die Au-
gen schiadigen noch die Haut unbeab-
sichtigt schadigen.

Die Ubereinstimmung mit den Absitzen
1 und 2 ist mit technischen Mitteln zu
gewahrleisten. Wenn es bei Einrich-
tungen, die Absatz 2 entsprechen, un-

stitute, die Sicherheitsanforderungen an .

WIE FUNKTIONIERT RAPEX?

RAPEX ist das Schnellwarnsystem der EU fiir
alle gefahrlichen Konsumgiiter (mit Ausnah-
me von Nahrungs- und Arzneimitteln sowie
medizinischen Geraten). Jeden Freitag ver-
offentlicht die Kommission eine Ubersicht
tiber gefdhrliche Produkte, die ihrvon den
einzelstaatlichen Behdrden gemeldet wur-
den (RAPEX-Meldungen). In dieser Liste sind

. alle Informationen iiber das Produkt, die von

ihm ausgehende Gefahr sowie die Ma3nah-
men aufgefiihrt, die in dem betreffenden
Land ergriffen wurden. Erfasst werden so-
wohl MaBnahmen der einzelstaatlichen Be-
horden als auch freiwillige Manahmen der
Hersteller und Handler. Das System erlaubt
einen schnellen Informationsaustausch
zwischen Mitgliedstaaten und Kommission

" iiber die Mafinahmen, die getroffen wurden,

um die Vermarktung oder Verwendung ge-
fahrlicher Produkte einzuschranken oder zu
unterbinden. Es leistet einen Beitrag zum
Verbraucherschutz, weil sich jeder tiber be-
anstandete Produkte informieren kann. Mit
RAPEX-China werden die fiir Verbraucher-
schutz zustandigen Behorden Chinas direkt
von der EU iiber bekannt gewordene be-
denkliche chinesische Produkte informiert.

ter anderen als den in Absatz 2 genann-
ten Verwendungsbedingungen zu einer
Exposition gegeniiber Laserstrahlung
kommen konnte, die die Augen oder die
Haut schidigen wiirde, miissen diese
Einrichtungen mit geeigneten Warnhin-
weisen versehen sein und mit Benut-
zungsanweisungen geliefert werden, die
alle relevanten Sicherheitsinformationen
enthalten.

NUR KINDERSICHERE
FEUERZEUGE

Aufgrund der Entscheidung 2006/502/EG
der Kommission miissen die EU-Mitglied-
staaten Mafnahmen treffen, damit nur kin-
dergesicherte Feuerzeuge in Verkehr ge-
bracht werden sowie das Inverkehrbrin-
gen von Feuerzeugen mit Unterhaltungs-
effekten untersagt wird. Die Entscheidung
hat eine Geltungsdauer von einem Jahr,

kann aber um hochstens ein weiteres Jahr
verlangert werden. Durch den Beschluss
2014/61/EU wird die Entscheidung bereits
zum achten Mal bis zum 11. Mai 2015 ver-
langert. Fiir Feuerzeuge sind somit die har-
monisierten Normen und Anforderungen
aus der Entscheidung 2006/502/EG nach
wie vor einzuhalten. Fiir die Branche also
nichts Neues, sondern die Festschreibung
eines besonders wichtigen Sicherheitsstan-
dards. <
Marcus Schweier

Die AGU GmbH & Co. stellt fiir die komplette
Sicherung der Wertschopfungskette spezi-
fische Pakete zur Unterstiitzung von Herstel-
lern, Importeuren und Handlern bereit. AGU
bietet modulare Leistungen vom Produkt-
Support iiber Kennzeichnungspriifungen/-
vorgaben bis hin zu Produkt-Verkehrsfahig-
keitspriifungen. Das Leistungsportfolio fiir
die Bereiche Compliance, Sicherheit und
Qualitét ist fiir Deutschland, Osterreich und
die Schweiz verfiigbar, in einigen Monaten
fiir alle EU-Lander. Mit der Datenbank CoPi-
lot kdnnen alle aktuellen, rechtskonformen
und qualitativen Anforderungen der Pro-
dukte generiert, kommuniziert und doku-
mentiert werden —in deutsch und englisch.
Alle gesetzlichen Anforderungen werden
laut AGU leicht verstédndlich dargestellt. Das
System enthdlt zudem Vorlagen fiir Konfor-
mitdtserklarungen und weitere relevante
Dokumente.

Weitere Informationen:

Marcus Schweier

www.agu-muenster.de

Tel. +49 (0) 6071-6000
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Why to exhibit in Russia?

According to the international and domestic assessments and financial results Russian Advertising market
has shown the increase in January-September 2013 for 11,4% (in Promotional products and business gifts
Sector for 10%).

The increase of exhibition spaces of the _ * i -
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2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Number 130 160 180 250 305 250 284 147 200 220 245 285

of exhibitors

Number 5000 5500 6000 6000 6500 7000 7000 2800 4789 4920 5114 5301

of visitors
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WER SCHREIBT, DER WIRBT

Wie es unzahlige Arten zu schreiben gibt, so gibt es auch uniibersehbar viele Formen von
Schreibgeraten. Die folgenden Seiten sind einmal mehr dem Klassiker schlechthin unter den
Werbeartikeln sowie Produkten aus dessen hauptsachlichem Umfeld, dem Biiro, gewidmet.

14

m Anfang war das Wort. Dann aber kam die Schrift. Zwar gingen ihr Felszeichnungen
# sowie abstrakte Zeichen voraus, doch waren die ersten, die eine wirkliche Schrift
benutzten, die Sumerer im stidlichen Mesopotamien (dem Miindungsgebiet zwischen
Euphrat und Tigris am Persischen Golf). Etwa 3300 Jahre vor unserer Zeitrechnung er-
fanden sie die Keilschrift, nach heutigem Kenntnisstand die erste Schrift der Mensch-
heit. Die Agypter entwickelten erst circa 200 Jahre spiter mit den Hieroglyphen ein ei-
genes Schriftsystem. Jedoch war es die Erfindung der Sumerer, die anschlielend von
vielen anderen Volkern iibernommen und weiterentwickelt wurde. Aus den gebrauch-
lichen Keilschriften entwickelten Hindler in Ugarit um 1400 v. Chr. die erste alphabe-
tische Schrift. Aus dieser ging dann um 1000 v. Chr. das Alphabet der Phonizier her-
vor, dem Vorldufer aller heute gebrauchlichen Alphabete. Die Zeichen losten sie dabei
vollstandig von ihrer bildlichen Bedeutung und wiesen ihnen klare Lautwerte zu. Durch
das Alphabet entstand ein System mit vergleichsweise wenigen Zeichen. Die Einfach-
heit dieses Systems begiinstigte dessen Verbreitung tiber die halbe Welt. <
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FUR KENNER

D ie neue Serie Pen Collection mit den neuen Stiften Premiums von e+m Holzpro-
2 dukte besticht durch au8ergewohnliche Schreibgerate in innovativen Materialkom-
binationen. Ein Beispiel hierfiir ist Drake, ein maskuliner Kugelschreiber aus den edlen
Holzern Zebrano maron oder Zebrano natur. Erstmals werden die Metallteile auch in
einer patinierten Version vorgestellt. Die individuellen Stifte zeichnen sich nicht nur
durch ihr durchdachtes Design und die markante Maserung der Holzer, sondern auch
durch die wunderbar weich schaltende Mechanik und die besonders handschmeicheln-
de Oberflache aus natirlichen Wachsen aus. Eine Personalisierung erfolgt durch eine
hochwertige Lasergravur auf das Holz.

42200 ® e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG ° Tel +49 9181297575

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de

.’9’.

reddot design award
winner 2013

NEU GESTYLT

M it dem Navigar-e hat Ballograf 2013 seinen ersten Eingabestift fiir Tablets und Made in Germany
Smartphones prasentiert. Nun erweitert der Spezialist fiir Schreibgerate mit

dem Rondo-e sein qualitativ hochwertiges Touchpen-Sortiment. Im Gegensatz zum
silbernen Aluminium Vollmetallschaft des Navigar-e wurde das neue Highlight im
Ballograf-Sortiment mit einem modischen, schwarzen Kunststoffschaft ausgeriistet
(120 x 10 Millimeter). Stahlclip und Beschlage sind bei beiden Modellen verchromt
und Hochglanz poliert. Besonders bei der Gummispitze, dem Herz jedes Touchpens,
legte Ballograf hochstes Augenmerk auf Qualitat.

47779 * Ballograf Austria/Germany - Cupa GmbH e Tel +43 2236 367556

office@ballograf.at e www.ballograf-werbekugelschreiber.de

Highlighter 180. Unsere Markenqualitat
fur Ihre Qualitatsmarke. Anfragen an:
viw@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com
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SHORTY IM ALU-KLEID

WIESE FURS BURO

D er Memo-Garden von emotion factory erweckt extrem hohe Aufmerksamkeit
2 in jedem Biiro. In der Weillblechdose mit praktischem Aufreildeckel
befindet sich der bereits eingesate Samen eines schnell wachsenden Spezial-
grases. Es geniigt, etwas zu giefen und abzuwarten. Schon nach wenigen Tagen
wichst eine kleine Wiese oder ein kleiner FuRballplatz heran, der alle paar Tage
mit der Schere geschnitten werden kann. Mit den mitgelieferten Krokodilklem-
men finden auch Notizen auf dem Rasen Platz. Damit wird der kleine Garten zu
einem tollen Werbetriger fiir das Biiro. Bereits ab 250 Stiick mit vierfarbig
individualisierter Banderole lieferbar.

45997 ® emotion factory GmbH ¢ Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

D er brandneue Worther Shorty Aluminium Kugelschreiber entpuppt sich als unverzichtbarer Begleiter.

Durch seine GroRe passt er in jede Tasche und ist damit immer griffbereit. Mit seinem eleganten

6-Kant-Design liegt er so gut in der Hand, dass eine kurze Notiz schon mal etwas langer dauern kann.

Ausgestattet ist er mit einer handelsiiblichen blauen D1-Mine und wird in einem schwarzen Geschenkkar-
ton geliefert. Ein Werbeaufdruck oder eine Lasergravur ist ab 50 Stiick auf dem Stift moglich. Alternativ
gibt es den Worther Shorty Kugelschreiber auch in 15 Kunststofffarben. Produziert wird das Qualitatspro-
dukt Shorty in Baden-Wiirttemberg direkt bei Worther.

42394 * Worther GmbH e Tel +49 7221 63431

info@woerther.de e www.woerther.de

MEHR FARBE FURS BURO

D as Textmarker-Set Desk Star von Inspirion bringt Farbe ins Biiro. Die drei
B Textmarker tiberzeugen durch ihre Farbbrillanz in Pink, Gelb und Orange.
Gefiillt mit Fliissigtinte sind sie extrem ergiebig. Und dank Verschlusskappe
wird ein vorzeitiges Austrocknen verhindert. Die Textmarker besitzen eine
Strichstarke von circa vier Millimetern. Das Sichtfenster und die Verschluss-
kappe zeigen an, um welche Farbe es sich handelt. Immer griffbereit finden die
drei Marker ihren Platz im dazu passenden Stiftstander, der tiber eine Ablage-
flache flir Biiroklammern (inklusive) verfiigt. Den stylishen Biiroartikel gibt es
im aktuellen PromotionTops Katalog.

42907 © Inspirion GmbH ¢ Tel +49 42152270

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu
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VERBINDUNG ZWEIER WELTEN

D er Tablet-PC ist zum unverzichtbaren Technik-Tool fir zuhause und
27 unterwegs geworden. Doch eine Welt ohne Stift und Papier ist ebenso
wenig denkbar. Der Staedtler Stylus Bleistift bewegt sich miihelos in beiden
Welten. Mit seiner weichen Bleistiftmine bringt er mit Leichtigkeit Ideen auf
Papier, Holz, Stein und vergleichbare Oberflichen und beweist damit seine
vielseitigen Einsatzmoglichkeiten im Handwerks- und Baubereich. Mit der
integrierten Stylusfunktion klickt er gleichzeitig durchs Web, bedient Apps
oder halt Notizen auf dem Tablet fest. Erhaltlich in den Farben Schwarz
matt und Weil3 glinzend.

41108 ° Staedtler Mars GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 911 9365514
info@staedtler-promotional.de e www.staedtler-promotional.de

DER NEUE PRODIR

M it dem neuen DS8 erganzt der Schweizer Schreibgeratehersteller Prodir
seine DS Modellreihe um einen hochwertigen Druckkugelschreiber in
klassischer Dreiecksform. Das Design iiberzeugt nicht nur formal. Das Schreibge-
rat liegt auch wunderbar angenehm in der Hand. Bei ndherem Hinsehen fllt ins
Auge, dass der DS8 trotz seiner Vielseitigkeit immer seine wertige Identitat behalt:
Er iiberzeugt in allen lieferbaren Kombinationen. Die Schweizer bieten den DS8 in
ausgewahlten, perfekt aufeinander abgestimmten Oberfla-
chen- und Farb-Konfigurationen an. So werden die vier
Gehauseoberflichen (matt, poliert, lackiert und Soft-
Touch) immer mit einem Clip und einem Druckknopf in
gleicher Farbe, aber in transparenter Oberfliche kombi-
niert. Immer? Nicht ganz, denn die Regel wird bewusst
dann gebrochen, wenn eine andere Kombination mehr
Wertigkeit kommuniziert: Weill und schwarz polierte DS8
werden deswegen mit Clip und Druckknopf in gleicher
Oberflache und Farbe angeboten. Die Farbpalette umfasst
22 Farben. In seinen acht edel lackierten Oberflachen zitiert
der DS8 Materialien wie Kupfer und Gold. Der DS8 lasst sich
auf drei Druckflichen individuell bedrucken. Auf dem Clip
finden Logos und Botschaften in bis zu fiinf Farben Platz. Wie alle Prodir Schreib-
gerate ist der DS8 mit exzellenten Floating Ball® Minen ausgestattet. Entspanntes
Schreiben ist das Ergebnis — und eine lange Wirksamkeit der Botschaft. Einmal
leer kann die Mine ausgetauscht werden.
43417 * Prodir GmbH e Tel +49 6762 40690

sales@prodir.de e www.prodir.com

Slider Rave

Srhnpkder 9§

Made in Germany

Slider Rave. Unsere Markenqualitat flir
Ihre Qualitatsmarke. Anfragen an:
viw@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com
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TRENDIG UND PRAKTISCH

he Pyramid vom niederlidndischen Lieferanten Hypon ist ein wie
2 ebenso trendiger Halter und Reiniger aus Mikrofaser fiir Handys
oder Tablet-Computer. Er kann auf drei Seiten vollfarbig bedruckt
werden. Das Reinigungsteil verbleibt in seiner urspriinglichen Farbe
(grau). The Pyramid ist ab 500 Stiick verfiighar und wird auf Wunsch
in Kunststoffverpackungen geliefert. Nahere Informationen gibt es
direkt bei Hypon.
47349 ® Hypon BV ¢ Tel +31 203030680
info@hypon.nl e www.hypon.nl

BLUHENDER REMINDER

D ie kleine Pflanzdose Vergiss-mein-nicht von Multiflower entwickelt
B sich zum bliihenden Reminder in jedem Biiro. Diese handliche und
formschone Dose wird aber auch anderswo gerne iiberreicht. Der Vergiss-
meinnicht-Samen kann direkt im Doschen gesat werden, so bleibt die
Werbeaktion lange in Erinnerung. Das Deckel-Etikett ist bereits ab 250
Stiick mit eigener Gestaltung erhaltlich. Eine Pflanzanleitung wird mitge-
liefert. Das Format der Dose betrdgt im Durchmesser 45 x 15 Millimeter,
das Gewicht 22 Gramm.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de
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VIELSEITIGER BUROHELFER

D er Smartphone-/Tabletstander (Art. Nr. 7843 PC) von Hepla
2 mit Zettelspeicher und integriertem Stiftekdcher vereint
¥ digitales und analoges Arbeiten im Biiro und zu Hause. Die

Haltekante, die zugleich Werbefliche und somit immer im

/ Blickfeld ist, sorgt mit der stabilen Grundplatte fiir einen sicheren
Stand. Im Kocher sind Touchpens, Kugelschreiber & Co. fiir
Memos auf den Notizzetteln immer griffbereit. Die Standardfarben
des Zettelspeichers sind Weill oder Transparent-gefrostet, die der
Grundplatte WeiR, Rot, Blau oder Schwarz. Der Artikel ist ,,Made
in Germany by Hepla“ und somit auch in gréReren Stiickzahlen
kurzfristig lieferbar. Eine Veredelung erfolgt in der hauseigenen
Druckerei im Siebdruck.
41583 © Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co KG  Tel +49 5681 9966
info@hepla.de e www.hepla.de

MADE IN ITALY

D er neue Evo Touch-Kugelschreiber wurde vom italienischen
27 Schreibgeratespezialisten Demapen auf der PSI 2014 in
Diisseldorf vorgestellt. Es ist der erste Touch-Kugelschreiber
»,Made in Italy“, der bereits produziert wird, heif3t es bei
Demapen. Evo Touch ist in verschiedenen attraktiven Farben
verfligbar. Das brandneue Schreibgerit — eine Kombination aus
italienischem Design, anspruchsvoller Technologie, Kreativitat
und Funktionalitit — eignet sich fiir alle im Markt verfiigbaren
Smartphones und Tablets.

44487 * Demapen srl. ® Tel +39 011 9139964

"l.'l
info@demapen.it e www.demapen.it e - f

JETZT AUCH IN FiLZ

D as Arwey Programm von Acar wurde um ein weiteres Highlight erweitert
B und ist nun auch in Filz zu haben. Notizbuch, iPad-Hiille und innovative
Accessoires wie Kreditkartentaschen und Schlamperméappchen — die Kombi-
nation aus PU und strapazierfahigem Industriefilz ergibt eine innovative und
trendige Erweiterung des Sortiments. Die PU Applikationen in jedem Modell
erlauben durch die neun verfiigharen Farben individuelle Anpassungen,
immer dem Kunden CI entsprechend. Natiirlich kann auch das Filzmaterial
nach Kundenwiinschen gestaltet werden. Im Transferdruck oder per Laser
lassen sich Logos besonders hochwertig applizieren.

48055 © Acar Europe GmbH e Tel +49 6172 1710710

info@acar-europe.de e www.acar-europe.de




Softtouch und
Spiegelglanzgravur

STRAIGHT GUM
0-9450 GUM

www.uma-pen.com

uma Schreibgerate

Ullmann GmbH
Fritz-Ullmann-Weg 3

Mehr Informationen: www.uma-pen.com/straight-gum ! D-77716 Fischerbach
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SMARTE BUSINESSTASCHEN

U nterwegs arbeiten, telefonieren, Musik horen,
2P lesen ... Fiir das alles gibt es heute das passende
mobile Gerat. Und fir diese wiederum die passende
schiitzende Hiille von Halfar. Denn mit der Office-Se-
rie bietet der Taschenexperte jetzt eine neue Kollekti-
on smarter Businesstaschen —ideal als Pramie oder
Messe-Artikel, nicht zuletzt dank des erstaunlich
glnstigen Preises. Die Taschen verbinden ein elegant
reduziertes Design mit markanten Details. Denn
sowohl die zwei Hiillen als auch die Notebook-Tasche
sind mit einer sogenannten Kellerfalte gearbeitet. Sie
wertet die Flache der Vorderseite auf und gibt ihr
mehr plastische Tiefe. Zudem setzen die beiden
groleren Taschen mit der Auswahl aus Kupfer,
Anthrazit, Marine und Schwarz auch in puncto Farbe
modische Akzente — wihrend die Mini-Tablet Hiille in
edlem Schwarz lieferbar ist. Die aufwandigste Ausstat-
tung bietet die Notebooktasche Office, die neben dem
gepolsterten Innenfach eine Reilverschlussvortasche
sowie zwei Handgriffe und einen Schultergurt bietet. Die beiden Hiillen iiberzeugen als kleine, feine Helfer. Sie
bieten Schutz, raffiniert genaht und individuell veredelt per Stick, Druck oder Metallemblem.

45666 ¢ Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com ¢ www.halfar.com
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DUSSELDORF
4 DIE KLEBEN OHNE ENDE

S chnelle Notizen und kurze Reminder - fiir wichtige Worte sind Haftnotizen
&7 jeglicher Art unverzichtbar. Damit die kleinen Merkzettel nicht verloren
gehen, kommt es auf gutes Material und den richtigen Kleber an. Den haben die
neuen powerstikkies der Karl Knauer KG auf jeden Fall. Der Kleber auf Wasser-
basis macht die Haftnotizen von Knauer auerdem zum nachhaltigen und
umweltfreundlichen Produkt. Gleichzeitig lassen sich die powerstikkies leicht
vom Block 16sen und haften anschlieBend fest und schier unendlich lange.
Individualisierungen werden im Offsetdruck wunschgemiRB vorgenommen.

Bt

- MORE INFORMATION:
(Qreed Exfibitio www.psi-messe.com 41794 * Karl Knauer KG Verpackungen-Werbemittel » Tel +49 7835 782300

werbemittel@karlknauer.de e www.karlknauer.de
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SCHARFES SCHREIBGERAT

D ass ein Kugelschreiber auch in vollig anderer Form moglich ist, beweist
2 der innovative Schweizer Messerhersteller Victorinox mit seiner

Signature genannten Version. Das Schreibgerit ist in der Schale eines nur 58
Millimeter langen Taschenwerkzeugs integriert. Im aufgeklappten Zustand

wird daraus ein vollwertiger Kugelschreiber, dessen Gasdruck gefiillte
Marken-Mine in jeder Lage schreibt. Zusammen mit der Schere, der Nagel- .
feile mit Schraubenzieher, der Klinge und der Pinzetten/Zahnstocher-Kombi-
nation stellt das Signature Modell einen idealen und dulerst praktischen
Schliisselanhianger dar. Es stehen insgesamt acht Schalenfarben zur

Auswahl, zwei davon in transparenter Ausfithrung.

44281 * Victorinox AG e Tel +41 41 8181211

261@victorinox.ch e www.victorinox.com

v
Vo
v 4 RUNDUM WERBESTARK

,‘;, 3 B allograf bietet mit dem 360 Grad rundum Digitaldruck neben dem klassischen
N ¥ Siebdruck, Standard Digitaldruck und Gravur eine weitere Form der Personalisie-
rung an. Damit kann bei der Rondo Serie — Kugelschreiber und Druckbleistifte — die individu-

elle Personalisierung am Schaft noch optimaler und farbenprachtiger genutzt werden. Da bei

diesem Verfahren die Oberfliche mit einer Softgummischicht iiberzogen wird, bekommt der Stift

2.5 einen angenehmen Schreibkomfort. Das Modell Rondo wird in einer transparenten 10er Tasse
geliefert. Geschenketuis gibt es optional.
/ 2 47779 © Ballograf Austria/Germany—Cupa GmbH e Tel +43 2236 367556
office@ballograf.at e www.ballograf-werbekugelschreiber.de

FUR DIE FINGERSPITZEN

D er Zusammenschluss der Geiger Aktiengesellschaft und der Notes GmbH zur neuen Geiger-Notes AG fiihrt
B auch zu sinnvollen Synergien im Produktpro-gramm. Ein erstes Resultat ist das neue Kombi-Set Silk, das
die Kompetenz fiir Haftnotizen und Marker-Produkte aus Schwabisch Hall und das attraktive Ein-bandmaterial
aus Mainz-Kastel verbindet. Das Kombi-Set ist in zwei Versionen erhéltlich: Im Format A6 sowie in einer
kleineren Variante (105 x 78 mm). Bei-den gemeinsam ist der edle Silk-Einband. Zum Bookcover verarbeitet hat
er den Look und Feel feiner Seide, wird jedoch aus
reinem, natiirlichem Zellstoff herge-stellt. In den
Kombi-Sets finden sich zwei Haftnotizblocke mit
jeweils 50 Blatt, ein Filmmarker-Set sowie im Format
A6 ein zusatzlicher Notizblock. Optional dabei: ein
Pen-Clip. Der Stifthalter aus Kunststoff 1dsst sich
bedrucken oder pria-gen und eignet sich dank seines
flexiblen Materials fiir nahezu alle Schreibgerate. Den
Einband mit dem besonderen Touch gibt es in weil,
dunkelblau, anthrazit und schwarz. Die Werbeanbrin-
gung erfolgt im 4C-Druck oder als Pragung.

41615 * Geiger-Notes AG ° Tel +49 6134 188-0
info@geiger-notes.ag e www.geiger-notes.ag
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STRAPAZIERFAHIG

D iese schone wie stilvolle A4 Schreibmappe namens
BF Fujin®“ aus dem Sortiment von Easy Gifts wird die
Empfanger sicher begeistern. Sie besteht aullen aus
strapazierfahigem Mikrofaser sowie robustem 600D-Polyes-
ter innen. Uber den Gummizug lisst sie sich ganz einfach
offnen und verschlieBen. Innen verfiigt sie neben einem
Block, zwei Visiten- und Kreditkartenfachern und einem
Einsteckfach noch iiber eine Kugelschreiberschlaufe. Die
gewlinschte Werbung druckt Easy Gifts hochkant auf den
PU-Streifen aulen auf der Schreibmappe. ,,Fujin® wird
einzeln verpackt im Polybeutel geliefert.

47300 ° Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de

SCHREIBT UND NAVIGIERT

D er vielseitige Kugelschreiber namens Touch-Down von Topico schreibt nicht
2 nur schwarze Zahlen, sondern hilft auch beim Navigieren. Die softe Eingabe-
spitze am Schaftende trifft zielgenau und hinterlasst auf Tablet-PCs oder Smart-
phones keine Fingerabdriicke. Die praktische Bedienhilfe ist fuir kapazitive
Touchscreen-Oberflichen geeignet. Die integrierte GroRraummine verspricht
eine lang anhaltende Schreibleistung und hohen Schreibkomfort. Zudem besitzt
der Edelstahl-Kugelschreiber einen Clip im Picoworld-Design. Das formschone
Schreibgerat ist in den Farben Weil und Schwarz erhaltlich. Die Lieferung
erfolgt in einer geschmackvollen Geschenkbox.
44327 * Topico Handels-GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 421 6965470
sales@topico.de e www.topico.de

BLICKFANG FUR DEN TISCH

D er kleine Warnaufsteller von Berna+Partner findet
B mit 18 Zentimetern Hohe und 8,5 Zentimetern
Breite Platz auf jedem Schreibtisch. Der Kunststoff-Auf-
steller kann bereits ab 250 Stiick in verschiedenen
Standard-Farben gefertigt werden und ist mit einem
Gewicht von 40 Gramm auch als Mailing-Verstarker
einsetzbar. Okologisch abbaubare Kunststoffe sind auf
Anfrage moglich. Die Auflen- und Innenseiten sind
individuell bedruckbar.

8469 * Yvonne Berna + Partner ¢ Tel +49 89 95205

COMPLIANCE

info@berna-partner.de e www.berna-partner.de
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MIT EINEM WISCH IST ALLES WEG

D amit die Freude an einer Tastatur lange erhalten bleibt,
2 hat die Firma Frank Biirsten GmbH eine handliche Biirste
zur Tastaturreinigung im Angebot. Mit diesem praktischen
Biirohelfer wird die intensive Pflege des taglichen Arbeitsge-
rates zum reinen Vergniigen. Staub und Kriimel nisten sich
gerne in den Zwischenrdumen ein. Diese schwer erreich-
baren Stellen konnen mit der schmalen Biirstenseite hervor-
ragend gereinigt werden. Mit der breiteren Biirste werden die
ubrigen Flachen schnell vom Staub befreit. Gerne bedruckt
Frank den Biurstenstiel mit einer individuellen Werbebot-
schaft oder dem Firmenlogo des Kunden.

41853 © Frank Biirsten GmbH e Tel +49 7673 888650
info@frank-brushes.de e www.frank-brushes.de

AUSSERST ANZIEHEND

D er beliebte Stabilo Zimmermannsstift ist jetzt
2 auch mit praktischem Magnetende erhaltlich. So
begleitet die Werbebotschaft die Zielgruppe auf
Schritt und Tritt, da der Stift jetzt immer zur Hand ist,
wenn er gebraucht wird. Durch die ovale Form liegt
der spezielle Grafitstift gut in der Hand, was ihn bei
Technikern und Handwerkern besonders beliebt
macht. Der Artikel in der bewihrten Stabilo Qualitat
ist ab 1000 Stiick in Weis und ab 5000 Stiick in allen
Pantonefarben erhéltlich. Beide Seiten des ovalen
Korpers aus lackiertem Holz bieten viel Platz fiir
Werbeaussagen.

43287 * Schwan-Stabilo Promotion Products GmbH & Co. KG

Tel +49 9115673455

service@stabilo-promotion.com e www.stabilo-promotion.com

SWiSS

Eine Marke der BURGERGRUPPE

We have protected our products with international patents. www.burgerswisspen.com

Der neue ELAN
SWiss made.
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KLIMANEUTRAL PRODUZIERT

U nausweichlich entsteht bei jedem Druckauftrag CO,: durch die Papier- und Kartonher-
2 stellung, durch den Transport und natiirlich durch den Druck und die Verarbeitung
selbst. Als einer der fithrenden Kalenderhersteller begegnet die terminic GmbH dieser Um-
weltbelastung jetzt mit klimaneutraler Produktion und hat das entsprechende Zertifizie-
rungsverfahren erfolgreich abgeschlossen. Ab sofort bietet das Bremer Unternehmen
seinen Kunden an, durch den Ankauf von Zertifikaten entsprechender Klimaschutzpro-
jekte die terminic Wandkalender klimaneutral produzieren zu lassen. CO,- oder
klimaneutrale Produktion bedeutet, dass die bei der Produktion entstehenden
Treibhausgasemissionen an anderer Stelle eingespart werden, sodass unter dem
Strich das CO,-Gleichgewicht der Atmosphére nicht verandert wird.
41308 ¢ terminic GmbH e Tel +49 421 871450
info@terminic.eu e www.terminic.eu

-Anzeige-

2015

7"~ 9" JANUARY NOSTALGISCHE GEFUHLE

eder kennt ihn, jeder hat seine eigenen Erinnerungen an dieses besondere
Modell: den VW Bulli. Jetzt ist er zurtick - als glanzend verchromtes
Tischfahrzeug mit Riickziehmotor, der ein lingst vergessen geglaubtes
Fahrgefiihl lebendig macht. Komfortausstattung: Stiftekdcher, Magnet, fiinf
Biiroklammern und Rickziehmotor. Mit diesem Forever T1 genannten Artikel
von Troika lasst sich eine neue, alte Welt vom Schreibtisch aus entdecken. Die
Abmessung ist 1563 x 63 x 72 Millimeter bei einem Gewicht von 399 Gramm.
Die Werbebotschaft erfolgt auf der Seite des Bullis mittels Druck oder Gravur,
ab 100 Stiick ist die Gravur kostenlos.
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110
d.roether@troika.de ® www.troika.org

- MORE INFORMATION:
(L Reed Exfibitio www.psi-messe.com
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BESTENS AUSGESTATTET

M it dem hochwertigen Schreibgerate-Set
Logo 206/106L von Lamy ist man
jederzeit schreibbereit. Das bei Bonus2U -
einer Marke von IT2U — erhéltliche Duo umfasst
einen Kugelschreiber und einen Druckbleistift, die beide
aus rostfreiem, strichmattiertem Edelstahl mit abgefedertem
Stahlclip hergestellt sind. Sowohl die Spitze, als auch der Driicker
bestehen aus edlem Metall. Die bereits vorhandene Mine des Kugelschrei-
bers ist eine M16 in Schwarz, die des Druckbleistifts eine 0,7 Millimeter Mine
M40. Zu der bereits als Geschenkset aufgemachten Kombination gehort
aullerdem ein schickes schwarzes Lederetui.
48347 © IT2U GmbH ¢ Tel +49 341 222290

info@it2u.de e www.it2u.de

MIT DEM RICHTIGEN TOUCH

K riiger & Gregoriades hat ihn, den Drehkugelschreiber mit flexibler Soft-Spitze
X ® fiir prazises Zeichnen, Schreiben und Bedienen moderner Touch-Displays, zum
Beispiel fiir kapazitive Displays von MP3-Playern, Smartphones, Tablets, Laptops
und PCs. Die Verpackung erfolgt auf einer Blisterkarte mit der Abmessung 19,5 x
11,0 Zentimeter. Werbebotschaften lassen sich auf Anfrage realisieren.

47203 * Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH ¢ Tel +49 40 73102180

info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de

-Anzeige-

DESIGN. &

www.woerther.de

QUALITAT
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m NEUE MODELLE
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M it den Modellen Bristol und Grip hat Giving Europe seinen Lieferumfang an
Schreiberiten erneut erweitert. Der Kugelschreiber Bristol dient nicht nur zum

Schreiben, sondern man kann auch mit ihm Smartphones oder Tablet-PCs bedienen,

denn er verfiligt tiber eine Touch-Screen-Funktion. Beim Modell Grip handelt es sich

um einen funktionalen Kugelschreiber aus Kunststoff mit Metall-Clip, Drehfunktion

und schwarzer Mine. Das Besondere ist der Textmarker zum Herausnehmen am

oberen Ende mit Farbapplikation in vier verschiedenen Farben (Hellgriin, Orange,

Violett, Hellblau). Werbeanbringungen im Tampondruck sind moglich.

45737 © Giving Europe GmbH ¢ Tel +49 4215965970

kontakt@givingeurope.de ® www.givingeurope.de ® www.impression-catalogue.com

BESTSELLER KANN AUCH OKO

G anz neu auf der PSI 2014 hatte Maximex das Kugelschreibersortiment der spanischen Marke

¥ STYB vorgestellt. Neben den Tintenschreibern des Werbemittelspezialisten halt die Produkt- &
palette noch weitere Highlights bereit. So zum Beispiel einer der weltweit am meisten verkauf- g :‘ ~
ten STYB-Kugelschreiber namens Oasis. Die finf Standardfarben Blau, Rot, Griin, Orange é”: g Y ;

und Weill werden in Spanien ab Lager geordert und sind daher in kiirzester Zeit veredelt
lieferbar. Das gleiche Modell ist unter dem Namen Oasis Ecostyb auch aus okologisch
abbaubarem Material (auRer dem Clip) in den Farben Blau, Rot und Weil3 erhaltlich.

Dieses Material ist zudem auch lebensmitteltauglich. Beide Modelle sind mit einer ’ 2
X-20 Qualitatsmine ausgestattet und entsprechen der Norm EN 71-3. Fir den o 1
okonomisch fokussierten Kunden konnen beide Modelle alternativ ab einer 'ﬁ",;’

Auflage von 2500 Stiick auch in gleichwertiger Qualitit in der chinesischen
Tochterproduktion gefertigt werden.
47810 ® Maximex Import-Export GmbH e Tel +49 212 23065-0

info@maximex.de e www.maximex.de

HANDSCHMEICHLER

K urz und knuffig — ein auffallendes Schreibgerat aus massiven Holzern, das ist
2 ® Move von e+m Germany. Das puristische Design und die aullergewohnlichen
Naturmaterialien Zebrano und Walnuss — kombiniert mit der Drehmechanik — machen
aus Move einen wunderbaren Handschmeichler. Move ist als Bleistift mit einer
wunderbaren 1,18 Millimeter Grafitmine und als Kugelschreiber mit auswechselbarer
Mine erhaltlich. In einer geschmackvollen Geschenkbox verpackt ist das Schreibgerat
ein duRerst individueller Werbetrager. Alle Produkte sind gefertigt bei e+m Holzpro-
dukte, der traditionsreichen Holzmanufaktur aus Bayern.

42200 * e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG e Tel +49 9181 297575

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de
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UBERZEUGEND MODERN 4

I n den Leuchten ,Tolomeo® von Lehoff begegnet einen der Produktklassiker Artemide, der

2 durch seine funktionale Gestaltung und moderne Struktur iberzeugt und auf jedem Birotisch
eine gute Figur macht. Die direkte und verstellbare Lichtverteilung sorgt fiir Helligkeit an den
gewlinschten Stellen. Die verstellbaren Gelenke sind leicht zu bewegen und der Schalter ist
praktischerweise am Kabel angebracht. Die robusten wie langlebigen Lampen bestehen aus
Aluminium und Kunststoff, haben einen FuSdurchmesser von 17 Zentimetern und sind maximal
73 Zentimetern hoch. Das Licht kommt von einer maximal 60 Watt Halogenleuchte.
41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0
info@lehoff.de e www.lehoff.de

-Anzeige-

2 PSI

ploki 5 BIO-TEE FURS OFFICE CATERING

th h M it den Bio TeaSticks von Sanders Imagetools bieten Unternehmen ihren
7 -9 JAN UARY Kunden und Gespréichspartnern bei Meetings oder Konferenzen eine
DUSSELDORF tolle Alternative zum klassischen Biirokaffee: Der Portions-TeaStick entfaltet
das wundervolle Aroma des hochwertigen Premium Bio-Tees und dient
zugleich als Loffelersatz zum Umriihren. Fiir jeden Geschmack ist etwas dabei:
Zur Auswahl stehen neun hochwertige Sorten Bio-Tee. Und fiir die kalte
Jahreszeit gibt's auch ,,HeiRe Zitrone“ mit natiirlichem Vitamin C. Speziell fiir
das Office Catering und die Teekiiche gibt es die Bio TeaSticks sortiert in
stapelbaren 50er-Displays. Auf Wunsch kann das Display noch mit einem
individuellen Aufkleber ausgestattet werden. Jeder Premium Selection Bio
TeaStick wird einzeln aromaversiegelt und kommt aus kontrolliert biolo-
gischem Anbau aus den besten Regionen der Welt. Der Artikel ist auch
kurzfristig erhaltlich als Lagerware ab 200 Sticks (4 Displays a 50 Sticks).
46551 ® Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 607980
welcome®@imagetools.com e www.imagetools. com

MORE INFORMATION:
www.psi-messe.com
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ELEGANTER SCHUTZ

B iihring fithrt Neuheiten im Bereich Lederwaren, darunter auch das Etui ,,Urban® fiir
2P ein Schreibgerat. Das elegante Etui aus rotem Padova Leder iiberzeugt mit glan-
zender Oberflache in italienischer Optik. Es schiitzt das Schreibgerat durch das sorgfaltig
gearbeitete Steckfach und die Verschlussklappe, die in eine Verschlusslasche eingesteckt
wird. Eine Werbeanbringung kann als Blindpragung auf der Verschlusslasche umgesetzt
werden. Das Produkt wird auftragsbezogen in Indien hergestellt. Individuelle Gestal-
tungs-, Material- und Farbwiinsche konnen hierbei berticksichtigt werden. Die Lieferzeit
betrdgt ca. 4 bis 6 Wochen nach Muster- und Logofreigabe, abhingig von der Menge
und der Verfligbarkeit der Farbe, heif8t es bei Biihring.

40807 * Gabriele Biihring * Tel +49 4154 79540-0

Vertrieb@Buehring-Shop.com e www.buehring-shop.com

. PRIMA KLIMA

% D ie multifunktionale Tischleuchte ,,Prima Klima“ von team-d verstreut mit 12 LED ein
B starkes Licht. Zudem sorgt der Ventilator fiir kithlenden Wind in heien Biirophasen und
der Stiftekocher bietet ausreichend Platz fiir die Schreibgerate. Licht und Ventilator sind
flexibel biegsam und konnen gemeinsam oder einzeln, wahlweise mit USB oder Batterie,
betrieben werden. Im Lieferumfang sind drei AAA-Batterien bereits enthalten. Das hochwer-
tige Kunststoffgehiuse ist Weill. Die Artikelmale betragen 8,8 x 10,2 x 26,8 Zentimeter.
44186 ¢ team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH e Tel +49 7181 989600
psi@team-d.de « www.team-d.de

-Anzeigen-
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CLEVERER KARTEN-CLOU

D ie Creative Card GmbH ist Hersteller von Plastikkarten fiir eine Vielzahl
AL o S ¥ von Anwendungen, wie Mitarbeiterausweise, Kundenkarten, VIP-Kar-
ten, Mitgliedskarten oder Gutscheinkarten. Personalisiert sind die Karten in
3.3 "‘@ den verschiedensten Druckverfahren bereits ab einem Stiick bis zur Millio-
EIVLRED DRI TITE (NES ; nenauflage erhiltlich. Zudem fiihrt das Unternehmen auch das komplette
Ausweiszubehor wie Kartenhalter, Clips, Kartenjojos und Lanyards — also
alles, was zum Schutz und zur Aufbewahrung der Karten benotigt wird. Ein
ganz spezieller Produktclou ist das Kartenjojo. Dabei handelt es sich um
Karten mit integriertem Zutritts-Chip als Schliisselersatz. Die Karten sind an
{“@ einem Jojo befestigt und somit jederzeit griffbereit. Als wirkungsvoller
Werbetrdger kann das Kartenjojo individuell mit dem Firmenlogo (per
3D-Doming oder Tampondruck) versehen werden. Als Materialien stehen
einfache Kunststoff- oder hochwertige Metalljojos in verschiedenen Farben
und Formen zur Auswahl. Handler konnen sich im Firmenwebshop un-
ter www.plastikkarten.at/shop/psi-aktion anmelden und sichern sich damit
einen Willkommensbonus.
48337 © Creative Card GmbH e Tel +43 26313118

info@plastikkarten.at e www.plastikkarten.at

BESSERE BUROLUFT

z ur Kontrolle des Raumklimas empfiehlt Technotrade
&= seinen Luftgiitemonitor. Die zusatzliche Display-An-
zeige der Temperatur- und Luftfeuchtigkeit liefert die
aktuellen Werte auf einen Blick. Das neue Gerit der
Marke technoline hilft, auf verbrauchte und verunreinig-
te Raumluft rechtzeitig zu reagieren. Ein eingebauter Luftgiitesensor iiberwacht hierzu permanent
das Raumklima und analysiert die Schadstoffkonzentration. Dabei reagiert er auf mehr als 5000
fiir den Menschen belastende Substanzen wie beispielsweise CO2, Formaldehyd, Losungsmittel,
VOCs und Korpergeriiche. Die Anzeige der CO2-aquivalenten Messwerte und ein farbiger Quali-
tatsindikator ermoglichen jederzeit eine genaue und gezielte Kontrolle der Luftqualitat und helfen
das richtige Liiftungsintervall zu finden, um diese Schadstoffe hinreichend zu eliminieren. Bei
besonders gesundheitsgefahrdender Raumluft erinnert der einstellbare Luftgiite-Alarm per
blinkender LED und/oder Alarmton im richtigen Moment an die erforderliche Frischluftzufuhr.
Erganzt wird das Funktionsspektrum durch die hochgenaue Funkuhrzeit- und Datumsanzeige
sowie einen Weckalarm mit Schlummerfunktion und Hintergrundbeleuchtung.

43817 * Technotrade Import-Export GmbH e Tel +49 3375 216050

info@technotrade-berlin.de e www.technotrade-berlin.de

32



NEW HIT: UNSER PREIS-SPEED-SIEGER

Fir alle, die mit kleinen Budgets nicht nur Menge, sondern auch Geschwindigkeit raus-
holen wollen: Vom NEW HIT gibt es jetzt schon 30.000 Stiick in 10 Tagen - das konnen
nur wir. In mehr als 300 Farbvarianten inkl. 1-5¢ Druck ganz nach lhren Vorstellungen.
Naturlich in hochster Qualitat. Nehmen Sie uns beim Wort und erleben Sie unser neues
Leistungsversprechen. Informieren Sie sich jetzt unter www.senatorglobal.com.

Senator.

Schon. Schnell. Individuell.

Made in Germany. designed to brand
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MORE INFORMATION:
(L Reed Exfibitio Www.psi-messe.com

AUF DEN KUNDEN ZUGESCHNITTEN

H eute zahlt Individualitait mehr denn je. Deshalb verwirklicht Eurostyle
2 ¥ die Wunsche und Vorstellungen seiner Kunden. Die Moglichkeiten in
diesem Bereich sind vielfiltig und der Fantasie keine Grenzen gesetzt.
Eurostyle veredelt seine Produkte nicht nur mit Pragungen, Stickereien,
Gravuren oder Domings, sondern kreiert ein individuelles Produkt nach den
Vorgaben seiner Kunden, natiirlich auch im Biirobereich. Ganz im Trend
liegen alle Artikel, die fiir iPad oder iPhone zu nutzen sind. Hier werden
viele Produkte als Sonderanfertigung umgesetzt, wie z.B. eine iPad-Mappe
aus cognacfarbenem Anilin-Rindleder, bei der die AuBBenseite mit einem
Kuhfell gearbeitet ist. Das iPad-Fach der Mappe lasst sich dreistufig verstel-
len. Selbstverstandlich konnen auch klassische Artikel wie z. B. Schreibtisch-
unterlagen oder Schreibtischaccessoires hergestellt werden. Auch hier
besteht Flexibilitat in der Auswahl der Farben, Lederarten und Modelle.
AuRerdem bietet Eurostyle auch klassische Artikel wie Borsen und Schreib-
mappen in individueller Ausfithrung. Durch die Fertigung in Deutschland
bietet Eurostyle beste Qualitat, verkiirzte Lieferzeiten, geringe Mindestmen-
gen und hochste Umweltstandards.

41857 © Eurostyle Emil Kreher ¢ Tel +49 921789520

info@eurostyle.eu ® www.eurostyle.eu
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Prachtige Laune bei gut ,,behiiteten* Ausstellern.

FACHMESSE FUR HAPTISCHE WERBUNG UND MULTISENSORIK

PS|1 PROMOTION WORLD MIT
SCHWUNGVOLLEM START

Am 8. April erlebte die erste PSIPROMOTION WORLD ihren ausgesprochen schwungvollen
Auftakt. Die dreitdgige Fachmesse fiir haptische Werbung und Multisensorik, die parallel zur
HANNOVER MESSE in Halle 23 des Messegeldndes stattfand, tiberzeugte durch ihr schliis-
siges Konzept, das professionelle Werbeartikelprdasentation mit eingehender Beratung ver-
band. Ein erster Bericht aus Hannover.

E s war eine gute wie richtige Entschei-
2 dung, als die Deutsche Messe AG und
die Reed Exhibitions Deutschland GmbH
im vergangenen Jahr am 30. Juli vergan-
genen Jahres einen Kooperationsvertrag
unterzeichneten, um die Werbeartikelmes-
se Promotion World mit dem Markenzei-
chen PSI zu verbinden und auf diese Wei-

se mit weiter entwickelter Konzeption als
PSI PROMOTION WORLD auf einen neu-
en, erfolgreichen Weg zu bringen. Der erste
Schritt dieses Neuanfangs ist gelungen.
Eingebettet ins Geschehen der weltweit
groBten Industriemesse, der HANNOVER
MESSE, also in unmittelbarer Nachbar-
schaft zu Anwendern von Werbeartikeln,

bildet die PST PROMOTION WORLD das
gesamte Spektrum der Werbemittelwirt-
schaft ab. Dreitagig, jeweils von Dienstag
bis Donnerstag, wird sie kiinftig in gera-
den Jahren parallel zur HANNOVER MES-
SE, in ungeraden parallel zur CeBIT statt-
finden. In diesem Umfeld er6ffnen sich
der Promotionsbranche neben der produ-
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Sehr gute AuBenwirkung: In Halle 23 des Messegeldndes - in Nachbarschaft des
Haupteingangs Nord —war die PSI PROMOTION WORLD bestens platziert.

Schon am ersten Tag zeigten sich die Gange in Halle 23 gut gefiillt.

zierenden Industrie noch zusatzliche Kun-
denkreise aus den Bereichen Software,
Kommunikation oder Dienstleistungsun-
ternehmen wie beispielsweise der Finanz-
wirtschaft.
NAMHAFTE AUSSTELLER

Dass sich die Werbeartikelbranche mit der
Power des starken PSI Netzwerks im Rii-
cken auch hier in professioneller Weise zu
prasentieren versteht, zeigte sich bereits
am schwungvoll startenden Eroffnungstag.
Rund 100 namhafte Aussteller, unter ih-
nen viele Markenartikler, zeigten durch ihre
Priasenz die besondere Bedeutung der Ver-
anstaltung im Reigen der groBen Bran-
chenevents. Gegeniiber den Vorjahren legte
die Messe damit zahlenmaRig zu. Die aus-
stellenden Hersteller und Lieferanten pra-
sentierten Produkte aus nahezu allen Seg-
menten der Branche — angefangen beim
Kleinstartikel mit breiter Werbewirkung bis
hin zum hochwertigen Designobjekt mit
nachhaltigem Eindruck — und demonstrier-
ten damit den schon zu Beginn zahlreich
stromenden Interessenten die enorme Band-

breite sowie die vielfaltigen Einsatzmog-
lichkeiten dreidimensionaler Werbung. Zu-
dem verschaffte der Umzug in Halle 23 der
PSI PROMOTION WORLD in diesem Jahr
noch mehr Aufmerksamkeit, denn Halle 23
liegt direkt am stark frequentierten Ein-
gang Nord 1.
ERSTE GUTE GESPRACHE

PSI Geschaftsfiihrer Michael Freter sprach
in einer ersten Einschitzung am Eroffnungs-
tag ,,sehr beeindruckt® von der ,,wertigen
Erscheinung® der Ausstellungshalle. , Die-
se Messe hat Aufmerksamkeit“, so Freter,
der auch von ,ersten guten Gesprachen®
der Aussteller zu berichten wusste. ,,Und
letztlich ist es die Qualitat der Gesprache,
auf die es ankommt“, verwies Freter auf
das groRe Potenzial von Werbeartikeln im
Umfeld von weltweit agierenden Industrie-
unternehmen und hob die neue Partner-
schaft mit der MESSE HANNOVER her-
vor. Auch Veranstalter Arno Reich, Direc-
tor der Deutschen Messe AG, lobte ,die
neue Qualitit durch die Zusammenarbeit
mit dem PSI“. Die neue Konstellation von

PSI und PROMOTION WORLD vereinige
zwei Starken und schaffe ein neues Selbst-
bewusstsein, so Reich weiter, der auch die
Konzentration dieser Werbeartikel-Leis-
tungsschau von vormals fiinf auf nun drei
Tage hervorhob: ,Damit haben sich die
Rahmenbedingungen noch einmal verbes-
sert.”

SERVICE- UND IDEENPARK
Als Teil der traditionellen Wertschopfungs-
kette der Branche waren auch in diesem
Jahr beratungsstarke Unternehmen des Wer-
bemittelhandels mit von der Partie. Im Be-
reich des ,,Service- und Ideenparks zeig-
ten sie ihre ausgepragten Kompetenzen,
wenn es darum geht, den richtigen Werbe-
artikelmix fiir eine wirkungsvolle Marketing-
kampagne zu finden oder eine Marke mit-
tels Einbindung passgenau platzierter Pro-
dukte moglichst effektvoll zu inszenieren.

KNOW-HOW- UND

WISSENSVERMITTLUNG
Thematisch erganzend und deshalb schliis-
sigerweise unmittelbar integriert war das
bereits in den Vorjahren etablierte ,,mar-

37



BRANCHE

PSI Journal5/2014 www.psi-network.de

Beratung im Vordergrund: Im Service- und Ideenpark zeigten Werbemittelhé@ndler ihre Kompetenzen
bei der Suche nach dem geeigneten Produktmix fiir eine wirkungsvolle Marketingkampagne.
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Aussteller aus nahezu allen Segmenten der Branche — darunter auch namhafte Markenartikler-
prasentierten ihre Innovationen in eindrucksvollem Ambiente.

Jury fiir den First Choice Award waren die Besucher. Hier zwei Besuche-

rinnen bei ihrem Votum.

keting forum hannover* auch diesmal wie-
der fester Bestandteil der neu akzentuier-
ten Werbeartikelmesse. Den Interessenten
aus dem B2B-Bereich bot das Kompetenz-
forum als Plattform fiir Know-how- und
Wissensvermittlung eine breite Auswahl
an aktuellen Marketingthemen aus den Be-
reichen Social Media, Neuromarketing und
Multisensorik, Nachhaltigkeit sowie gegen-
standliche Werbung und haptische Mar-
kenkommunikation.

FIRST CHOICE AWARD
Werbeartikelhersteller und -lieferanten sind
zur Optimierung ihrer Produkte natiirlich
ganz wesentlich auf die Resonanz ihrer Kre-
ationen im Markt angewiesen. Unmittel-
bares Feedback lieferte auf der PSI PRO-
MOTION WORLD der , First Choice Award".
Nach der erfolgreichen Premiere im ver-
gangenen Jahr wurden auch 2014 wieder
die Top Ten der Werbeartikel pramiert. Als
Jury der auf einem Sonderstand gezeigten
eingereichten Artikel fungierten sinniger-
weise allein die Besucher, die entschieden,
wer die Trophden letztlich mit nach Hau-
se nahm. (Die Gewinner werden in der nach-
sten Ausgabe des PSIJournal vorgestellt.)

,»PLACE TO BE“

Auch wenn die genauen Besucherzahlen
zum Redaktionsschluss dieser Ausgabe
noch nicht vorlagen, eines darf man be-
reits vor der endgiltigen Bilanz feststel-
len: Alle, die diese erste gemeinsame Wer-
beartikel-Messe des PSI und der Deutsche
Messe AG besuchten, um die vielfiltigen
Angebote der Branche zu erkunden oder
wihrend des ,,marketing forum hannover*
einen Uberblick iiber die Kompetenzen des
Marktes suchten, waren in Halle 23 der
MESSE HANNOVER genau am richtigen
Platz. So geriet die Premiere zum verhei-
Rungsvollen Auftakt, der frische Impulse
fiir die Branche setzte und die Zuversicht
nahrt, dass sich die PSTPROMOTION WORLD
zu einem echten ,,Place to be* entwickelt.
www.psi-promotion-world. de <
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10 JAHRE NIHAO GMBH

SCHWABISCH-CHINESISCHE TASCHENSCHMIEDE

m vergangenen Dezember konnte die Nihao GmbH aus Stuttgart auf genau 10 Jah-
2 re ihres Bestehens zuriickblicken. Das Erfolgsrezept der Taschenschmiede fiir den
Werbeartikelmarkt besteht seit der Griindung aus der Kombination schwéabischer Qua-

litdat und chinesischem Preisvorteil. Die Grund-
bausteine der Sonderanfertigungen sind aus-
gefallene Designs — u.a. durch lebendige Allo-
verdrucke — sowie prézise Detailgestaltung, wo-
durch eine nahezu unbegrenzte und zugleich
zuverldssige Gestaltungsvielfalt ermoglicht wird.
Besonders zum Vorschein kommt dies im Fal-
le von sonderangefertigten Taschen aus LKW-
Plane oder Freizeittaschen. ,,Der Werbearti-
kelhandel bestimmt hierbei selbst den genauen

Ausstattungsumfang, den jeweiligen Materialtyp bzw. die Planenstarke und beeinflusst
damit maRgeblich das Preisniveau®, so Geschiftsfiihrer Carlos Monge, der mit seinem

Unternehmen gleich kurz nach der Griindung
die Chance wahrgenommen hatte, im Januar
2004 erstmals auf der PSI Messe prasent zu
sein. Wie Monge betont, gibt es keine Mindest-
mengen-, Farb- oder Werkzeugzuschlige: ,,Un-
sere Angebote verstehen sich ,,all inclusive®.
Terminproduktionen unter zehn Wochen sind
auf Anfrage moglich und konnen nach Priifung
der Umsetzbarkeit verbindlich zugesagt wer-
den.“ Die Nihao GmbH konzentriert sich aus-
schlieflich auf Sonderanfertigungen von Ta-
schen und vertreibt exklusiv an den Werbear-
tikelhandel. Auf jede Projektanfrage erstellt
Nihao ein gesondert ausgearbeitetes Angebot.
Kontakt: www.nihao-bags.com <

»CATALOGUE OF THE YEAR“
INSPIRION GEWINNT GOLD

D er PromotionTops Katalog 2014 von
2P Inspirion ist als ,,Catalogue of the
Year* mit einer Goldmedaille ausgezeich-
net worden. Der Wettbewerb fand im
Rahmen der RemaDays im Februar 2014 in
Warschau statt. Als Jury fungierte ein

internationales Messepublikum. Der 498
Seiten starke PromotionTops Katalog bietet
eine groRRe Produktauswahl an Neuheiten,
Topsellern, designstarken Eigenmarken
und prdsentiert im zweiten Teil Premium-
Werbeartikel von Topico. Die Innenseiten
tiberzeugen durch den iibersichtlichen
Farbleitnavigator, lebhafte Bilderwelten
und detaillierte Produktinformationen.
Zudem ist der Katalog im Format von 21 x
26 ¢cm in mehreren Sprachen verfiigbar.
Das zentrale Marketing von Inspirion, mit
Hauptsitz in Bremen, freut sich gemeinsam
mit den Kollegen der polnischen Niederlas-
sung liber die Auszeichnung. ,,Der Katalog
ist ein effektives Verkaufsinstrument, das
auf die Bediirfnisse unserer Kunden
zugeschnitten ist und an deren Weiterent-
wicklung wir kontinuierlich arbeiten®,
erklart Jolanta Kempa, die stellvertretende
Geschiftsfiihrerin von Inspirion Polska.
www.inspirion.eu <
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KALFANY ,,5USSE WERBUNG*
ZWEI DLG-GOLDMEDAILLEN

m Rahmen der Qualitdtspriifungen der
¥ DLG (Deutsche Landwirtschafts-Gesell-
schaft) fiir Bio-Produkte hat das DLG-
Testzentrum Lebensmittel jetzt die Kalfany
,»Stifle Werbung“ GmbH & Co. KG aus
Herbolzheim mit zwei Goldmedaillen
ausgezeichnet. Insgesamt testeten die
DLG-Experten 1060 Lebensmittel aus
okologischem Anbau. Um eine DLG-

- T

Pramierung zu erhalten, mussten die
Produkte neben Laboranalysen und
Deklarationskontrollen umfangreiche
Sensorik-Tests bestehen. In der sen-
sorischen Priifung wurde die Qualitat der
Produkte auf Basis der Kriterien Ge-
schmack, Geruch, Farbe, Aussehen und
Konsistenz bewertet. ,,Anbieter von
Bio-Produkten miissen sich heute mit
einem klaren Qualitatsversprechen am
Markt positionieren. Die DLG-pramierten
Bio-Lebensmittel zeichnen sich durch eine
hohe Qualitdt und einen hohen Genusswert
aus. Alle Produkte wurden dafiir in
neutralen Tests auf Basis aktueller und
wissenschaftlich abgesicherter Priifmeth-
oden von Experten getestet®, unterstreicht
Petra Krause, Projektleiterin im DLG-
Testzentrum Lebensmittel.
www.kalfany-suesse-werbung.de <

ALTA SETA
GESCHAFTSFUHRUNG NEU FORMIERT

N ach fast 14 Jahren erfolgreicher Zusammenarbeit
2 ¥ istKirsten Dreyer aus dem Unternehmen Alta Seta,
Wunstorf, ausgeschieden. ,,Frau Dreyer hat Alta Seta
malgeblich geprdagt. Doch auch die neue Aufstellung
wird uns weiterhin eine erfolgreiche Zukunft besche-
ren”, ist sich das Team rund um Toska Siekmann si-
cher. Zum neuen, jungen Mitglied der Geschéftsfiih-
rung neben Siekmann wurde der bisherige Account
Manager Patrick Polaniok bestellt. Polaniok ist bereits
seit 2008 tatkraftig in Sachen Verkauf, Kundengewin-
nung und -bindung fiir die Spezialisten fiir Krawatten,
Schals, Tucher und Sonderanfertigungen tatig. Sein be-
reits von vielen Messen und Kundenbesuchen bekanntes
Gesicht steht nun fiir die Verjiingung der Firma. Mit in-
novativen Ideen fiir die Zukunft mochte die neue Ge-
schaftsfiihrung fiir frischen Wind in der Werbemittel-
branche sorgen. ,,Ich habe eine Vision, die ich durchsetzen mochte. Das funktioniert
nur mit Motivation, Ehrgeiz und einem guten Team®, so Patrick Polaniok. In diesem
Sinne bringt sich ab sofort ein weiteres junges Gesicht verstarkt in die Ideenfindung
und -umsetzung ein: Jessica Borges, bereits seit 2004 mit dem Unternehmen verbun-
den, unterstiitzt die Alta Seta GmbH & Co. KG als Creative Director im Produktdesign
und bei der AuBendarstellung. www.alta-seta.de <

Jessica Borges und Patrick Pola-
niok stehen fiir ,,frischen Wind*
bei Alta Seta.

GOLDSTAR EUROPE
NEUE SALES MANAGER

G oldstar Europe stellt sich fiir die D-A-CH-Region mit zwei neu-
¥ en Mitarbeitern neu auf: Gerd Pagels, seit Januar schwerpunkt-
maRig fiir Siiddeutschland, Osterreich und die Schweiz tatig, ist
vielen Werbemittelhandlern bekannt aus seiner langjahrigen Tatig-
keit bei Schreibgerateherstellern wie Cross und Senator. Er verfugt
iber mehrjahrige Erfahrung im Importbereich
und auf Grofhandelsseite. Sascha Kramer, seit
b Marz verantwortlich fiir West-, Nord- und Ost-

L deutschland, war iiber 13 Jahre bei BIC be-
schiftigt und verfiigt ebenfalls iiber langjah-
rige Erfahrung im Werbemittelhandel, kennt dartber hinaus den
Fachhandel durch seine vierjahrige Tatigkeit bei BIC Retail, darun-
ter zwei Jahre als Sales Manager in Irland. Erklartes Ziel ist es, die
international erfolgreiche Marke Goldstar auch im deutschspra-
chigem Raum als einen der fithrenden Lieferanten zu etablieren.
Goldstar bietet eine grosse Anzahl an Vollfarbkugelschreibern, ver-
fiigt iiber 32 Lasergravurmaschinen und bietet einen All-inclusive-Preis an. Die Min-
destbestellmengen liegen bei 50 bis 100 Stiick. Aulerdem wird dem Werbemittelhan-
del ein Zahlungsziel von 60 Tagen netto eingeraumt. www.goldstar-europe.com <

Sascha Kramer

Gerd Pagels
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XINDAO
RED DOT AWARDS FUR XD DESIGN

leich ein halbes Dutzend Red Dot Design Awards hat Xindao fiir einige seiner XD
¥ Design Produkte erhalten. Die 40-kopfige internationale Expertenjury war beson-
ders iiberzeugt von der Design-Qualitdt des mobilen Solarladegerits ,,Port, des Re-
genschirms ,Hurricane®, der Lesehilfe ,Opto“, der Weinkaraffe ,Aerato, der Reihe

,Axis“ aus recyceltem Kunst-

= bR stoff sowie von der aus Mor-
td‘ ser und Stoflel bestehenden
pevidol wemed 2004 Kombination ,Pesta“. Die

it Auszeichnungen bestirken
Axis Hurricane Aerato Xindao darin, dass Design ein
Schliisselelement zum Erfolg

C T ? ist. SchlieRlich hieR es in der

- 1\, o L Begrindung der Jury: ,Ihr

habt euer Know-how bewie-

4 4 sen und euch in einem der
weltgroten Produktwettbe-

Port Pesta GT“" werbe mit den Besten eurer
e Branche gemessen.“ Ausfiihr-

- 3 !I- u | liche Erlduterungen zu den
"' _L pramierten Produkten gibt es
B B & unter: www.xindao.com. <

SIGEL
DREIMAL ,,REDDOT AWARD 2014

D as Design der Sigel GmbH hat die Jury des ,reddot awards® iiberzeugt. Mit den
=¥ Wanduhren artetempus®, den neuen CONCEPTUM® Notizbiichern mit Magnet-
verschluss und den Tiefprofilrahmen gallery erhalten gleich drei Sigel-Produkte den
begehrten Design-Preis. Der international renommierte Design-Preis ,reddot award
2014 bestitigt das gelungene Design der artetempus® Wanduhren, die mit puristi-
scher Gestaltung, minimalistisch eingesetzten Details und effektvoll kombinierten Ma-
terialien beeindrucken. Ebenfalls zum Interieur-Bereich gehoren die hochwertigen Tief-
profil-Bilderrahmen gallery, deren Profile bold und slim nun pramiert wurden. Die form-
schonen Rahmen bestehen aus veredeltem Aluminium und setzen Bilder dank des tie-
fen Profils erstklassig in Szene. CONCEPTUM® Notizbiicher und Kalender haben be-
reits zahlreiche Design-Preise errungen. Nun folgt der dritte ,reddot award”. Die neu-
en Notizbticher iiberzeugen durch ihre besonders hochwertige Business-Optik und die
puristische Linienstruktur der auBergewdhnlichen Softwave-Oberfliche. ,,Diese erneu-
te Auszeichnung freut uns ganz besonders. Der dritte ,reddot award fiir diese Produkt-
gruppe bestatigt, dass Sigel No-
tizbiicher mit bestem Design und
besonderem Stil anbietet und zu
den Designfiihrern gehort®, so
Werner Bogl, Marketing-Ge-
schaftsfihrer Sigel GmbH.

www.sigel.de <

PRODIR DEUTSCHLAND
VERTRIEB WEITER AUSGEBAUT

D ie deutsche Prodir Niederlassung baut
2P ihren Vertrieb weiter aus. Seit 15. April
2014 betreut Judith
Frohlich als Key
Account Managerin
die PLZ-Bereiche
2,3,4 und 5. Die
ausgebildete
Kauffrau verfiigt tiber
langjdhrige Manage-
ment- und Ver-
triebserfahrung im
Segment hochwer-
tiger Beauty-Produkte. ,,Erstklassige
Kommunikation gehort zu unseren
Markenwerten — und das gilt auch fiir den
personlichen Dialog mit unseren Kunden*,
so Prodir Deutschland Geschiftsfiihrer
Manfred Dreher. ,,Ich freue mich, dass wir
mit Judith Fréhlich eine hochkarédtige und
sehr erfahrene Vertriebskraft fiir uns
gewinnen konnten. Prodir-Kunden diirfen
in Zukunft noch mehr Kundennahe, Service
und Qualitat erwarten.” Kontakt: sales@
prodir.de — www.prodir.com <

Judith Frohlich

KP-PLATTNER
VERKAUFSTEAM VERSTARKT

S eit Februarbeginn 2014 verstérkt Iris
&F Huber das Innendienst-Verkaufsteam
von KP-Plattner aus Innsbruck, Osterreich.
Iris Huber war zuvor
in einer anderen
Branche im Verkauf
tatig. Sie wird
hauptsachlich
deutschsprachige
Kunden des Feuer-
zeugspezialisten
betreuen. Druckauf-
trdge konnen durch

Iris Huber

die personelle
Erweiterung noch rascher abgewickelt
werden, heif3t es aus Innsbruck.
www.kp-plattner.at <
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MID OCEAN GERMANY

MICHAEL ZENTEK
NEUER SALES MANAGER

M ichael Zentek ist seit 1. Februar 2014
neuer Sales Manager bei Mid Ocean
Germany. In dieser Funktion lGst er seine
Vorgdngerin Anne Langhardt ab. Seit
Anfang 2013 war Langhardt im Vertriebs-
team um Country Manager Christof
Achhammer
beschéftigt und hat
sichnuninden
Ruhestand zuriick-
gezogen. Michael
Zentek ist seit tiber
15 Jahren erfolgreich
in der Werbeartikel-
branche unterwegs.
Stationen seiner
Laufbahn waren
unter anderem die Jung Bonbonfabrik
sowie die Marketingkooperation ideas4 mit
den Unternehmen mbw, KHK, Magna und
Staedtler. Zuletzt war er fiir Newell
Rubbermaid (Parker) tatig.
www.midoceanbrands.com <

| .

Michael Zentek

MBW®
VERSTARKUNG IM EXPORT

N eu im mbw®-Team ist Edina Omerovic.
B ¥ Sie ist gelernte Industriekauffrau und
schlie3t derzeit den Bachelor-Studiengang
»Internationales
Management* an der
FOM Hamburg ab.
Auf3erdem be-
herrscht sie neben
der deutschen
Sprache Englisch,
Spanisch und ihre
Muttersprache
Serbo-Kroatisch.
Gemeinsam mit Marc
Adelsheimer wird sie im Export tatig sein
und somit die Aufgaben von Viktoria
Elstermann tibernehmen. Diese verldsst
das Unternehmen auf eigenen Wunsch und
kehrt zu ihren beruflichen Wurzeln
auBBerhalb der Werbeartikel-Branche
zuriick. www.mbw.sh <

Edina Omerovic

HOCHSTER QUALITATSANSPRUCH
20 JAHRE 1SO 9001 BEI RASTAL

D ie Rastal GmbH &
2 Co KG in Hohr-
Grenzhausen kann 2014
auf 20 Jahre 1SO 9001
in Zusammenarbeit mit
dem TUV Rheinland zu-
riickblicken. ,,Als inter-
nationaler Dienstleister
fiir Glaskonzepte und
Trinkglasproduktion war
es uns von Anfang an
wichtig zu zeigen, dass
wir nach den hochsten
Qualitatsstandards ar-
beiten und ein absolut
verlasslicher Partner fiir

Natiirlich auch ISO-zertifiziert: der 7-Farb-UV-Druckvollautomat in
der Fertigungshalle von Rastal.

unsere Kunden in Getridnkebranche und im Handel sind“, erldutert der geschéftsfiih-
rende Gesellschafter Raymond Sahm-Rastal die fiir damalige Verhaltnisse fiir ein mit-
telstaindisches Unternehmen mit knapp 500 Mitarbeitern sehr frithe Entscheidung, sich
um die Zertifizierung zu kiimmern. Fiir Rastal war die Zertifizierung eine zukunftswei-
sende und forderliche Entscheidung: ,,Die systematische Durchleuchtung aller Prozess-
schritte nach der ISO-Norm wurde in kiirzester Zeit zu einem selbstverstandlichen Bau-
stein unseres Unternehmens. Letztlich hat uns dieser sehr dabei geholfen, unser ho-
hes Innovationstempo bei Materialien wie Dekoren tiber die Jahrzehnte beizubehalten
und dabei immer unserem hohen Qualititsanspruch gerecht zu werden®, so Sahm-
Rastal. Heute sind weit liber eine Million Unternehmen und Organisationen in 180 Lan-
dern der Erde ISO 9001 zertifiziert. www.rastal.com <

REACH-RICHTLINIEN

DEKRA-ZERTIFIKAT FUR INSPIRION

D ie Inspirion GmbH hat sich im Rahmen eines Qualitats-
= managementsystems zur Einhaltung der REACH-Richt-
linien verpflichtet und dafiir das Dekra-Siegel erhalten. Um
diesem gerecht zu werden, durchlaufen alle Inspirion-Arti-
kel eine Risikoabschitzung auf besonders besorgniserre-
gende Stoffe (SVHC) gemall REACH-Verordnung. Zudem
werden Inspirion-Kunden informiert, sofern sich ein SVHC-

Stoff in einer Konzentration tiber 0,1 Massenprozent im Pro-
dukt befindet. Seit Dezember 2013 unterstitzt die Dekra als r

unabhingige Priifstelle die Inspirion GmbH bei der Risiko-
bewertung. Die Laufzeit des Zertifikats wird durch regelma-
Rig stattfindende Audits immer wieder neu bestitigt. ,,Das
international anerkannte Priifzeichen der Dekra steht fiir
Glaubhaftigkeit und Sicherheit, der unsere Kunden vertrau-
en konnen®, so Thiemo Sagemann, der REACH-Beauftrag-
te von Inspirion. www.inspirion.eu <

Thiemo Sagemann, der
REACH-Beauftragte von
Inspirion prasentiert das
DEKRA-Siegel.
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Prominente Géste bei Bartenbach (v.l.): Richard Patzke (Hauptgeschiftsfiihrer der IHK Rheinhessen), Michael Ebling (Mainzer Oberbiirgermeister) Anne
und Tobias Bartenbach, Patrick Politze (Vorsitzender GWW und BWL).

10. BARTENBACH WERBEMITTELTAG

JUBILAUMSEVENT MIT
VIELEN HIGHLIGHTS

Professionell und lebendig war der Werbemitteltag der Bar-
tenbach Marketing Services schon immer. Dass es noch eine
Steigerung gibt, zeigte die Jubilaumsveranstaltung, die am
13. Mdrz in der Mainzer Alten Lokhalle mit Rekordbeteiligung
iberdie Biihne ging. Ein erfolgreicher Event mit spannenden
Themen, vielen Live-Vorfiihrungen und personlichem Flair.

B ei Bartenbach muss man einfach da-
2 Dei sein. Nicht nur, weil die Messe je-
des Jahr groer und professioneller wird,
sondern weil man hier so ein wunderbares

Miteinander spurt. Da geht man umso lie-
ber hin“, sagte Ursula Will vom Kalender-
hersteller Lediberg auf der Geburtstags-
party des 10. Werbemitteltags. Eine scho-

ne Idee von Tobias und Anne Bartenbach,
mit Ursula Will und Kay-Michael Grootz
von A.T. Cross die Aussteller der ersten
Stunde mit einem symbolischen Orden zu
ehren. Mit ihrer Aussage sprach Will vie-
len Ausstellern und Besuchern aus dem
Herzen, die sich seit Jahren auf den Bar-
tenbach-Messen rundum wohl und gut be-
treut fiihlen.
PROMINENTE GASTE WURDIGEN
VERDIENSTE

Im Jubilaumsjahr wurde die Messe in An-
wesenheit von Vertretern aus Politik und
Wirtschaft eroffnet. Zu den Rednern ge-
horten neben dem Mainzer Oberburger-
meister Michael Ebling auch Richard Patz-
ke, Hauptgeschaftsfithrer der Industrie-
und Handelskammer (IHK) fiir Rheinhes-
sen sowie der GWW- und BWL-Vorsitzen-
de Patrick Politze. Sie zeigten sich von der
Professionalitat der Veranstaltung beein-
druckt und wiirdigten die Leistungen des
Unternehmens fiir Mainz als Medienstadt,
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Seit 2005 jedes Jahr dabei: Ursula Will von Lediberg, Kay-Michael Grootz
von A.T. Cross und Barkeeper Ben Jounes von beng.itt! freuen sich iiber

die Ehrung durch Anne und Tobias Bartenbach.

Giving Europe.

Entdeckungsreise durch die Welt der Werbemittel: Richard Patzke (l.)
und Michael Ebling (r.) mit Gastgeber Bartenbach am Minikicker von

Am Stand von Fare konnte man seinen eigenen Schirm bedrucken.

Kreativzentrum und Wirtschaftsstandort.
Patrick Politze bezeichnete Bartenbach
Marketing Services als ,,Vorzeigeunterneh-
men der Branche®. Michael Ebling dank-
te Anne und Tobias Bartenbach, dass ihr
Unternehmen immer erreichbar ist fiir Main-
zer Themen und sich mit Ideen am Stand-
ort einbringt, oftmals auch im Rahmen eh-
renamtlicher Projekte.

TOLLES PROGRAMM
Mit 40 Ausstellern und 538 Fachbesuchern
aus tber 250 Firmen der Region und aus
ganz Deutschland war die Jubilaumsmes-
se diejenige mit den meisten Besuchern
seit der Erstauflage 2005. Hinter diesem
Erfolg steckte auch ein bislang einmaliger
Einsatz, fiir den sich Tobias Bartenbach
bei seinem Team ausdriicklich bedankte:

Wie entsteht ein Kugelschreiber? Stephan Rebscher von Ritter Pen

machte es vor und montierte den Besuchern ihr Wunschmodell .

30 Mitarbeiter waren rund vier Monate mit
der Vorbereitung beschiftigt. Das Ergeb-
nis war eine gelungene Messe mit Top-
Ausstellern und professioneller Beratung,
erganzt von einem ebenso abwechslungs-
reichen wie unterhaltsamen Programm,
das den Besuchern zudem viel praktisches
Werbeartikelwissen vermittelte. Interes-
sierte konnten beispielsweise live verfol-
gen, wie Gummibarchen hergestellt, Ku-
gelschreiber montiert und Taschen bestickt
wurden. Beim Bedrucken von Schirmen
konnte man selbst ausprobieren, wie Sieb-
druck funktioniert und im Rahmen einer
Fotoaktion wurde das eigene Bild in eine
Traumkugel ,,gezaubert”. Neben dem Rund-
um-Uberblick bot die Messe auch thema-
tische Schwerpunkte. Im Mittelpunkt des

Konzepts standen dabei die Special-Interest-
Themen On-/Inpack, nachhaltige Werbe-
mittel sowie Mailingverstarker. Gezeigt
wurde auch, was im Fulkball-WM-Jahr last
Minute noch moglich ist. Da passte es per-
fekt, dass mit Eric Maxim Choupo-Moting
ein Profispieler des 1. FSV Mainz 05 und
zugleich Nationalspieler von Kamerun zur
Autogrammstunde in der Lokhalle auf dem
,Bartenbach-Platz“ stand.
PARTY TIME

Am Abend wurde der Geburtstag mit ei-
ner Party im Wintergarten der Alten Lok-
halle und im benachbarten Tanzclub Im-
perial gefeiert. Bei Live-Musik, Cocktails
und exzellentem Buffet erlebten die Gaste
einen genussvollen Abend in herzlicher At-
mosphére. www.werbemitteltag.de <
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Staunen am Stand von Kalfany Siiie Wer- Dennis Dennig von Jung zeigte, wie Kunst- Bei Halfar wurde vorgefiihrt, wie Taschen
bung: So werden Gummibarchen gemacht. stoffdosen etikettiert werden. bestickt werden.

In Feierlaune: Anselm Miiller-Gastell mit Kol- Endlich mal sitzen: Kolleginnentalk zwischen Herzliche Atmosphére: Sales Managerin Bri-
leginnen. Spéter erlebte man den vielseitigen Messe und Party. gitte Schroth-Kreis mit einer Kundin.

Sales Director als Leadsdnger seiner Band,

die live zu hren war.

Gute Laune bei Ausstellern und Gasten auf
derabendlichen Party.
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9-gleisiger Kongress
B mit 30 Vortragen

Infos unter:

Messe & Kongress fur Indirekten Einkauf
28. — 29. April 2014 in Munchen

In jedem Unternehmen kommen Waren und Dienst-
leistungen, die fiir eine effiziente und effektive Arbeits-
weise im Betrieb gebraucht werden, aus dem Indirekten
Einkauf. Bisher fehlte es im Bereich des Indirekten
Einkaufs an einer Veranstaltung. Diese Liicke schlie3t
die Network Press Germany mit der IMEK—Messe &
Kongress fiir den Indirekten Einkauf.
Ausstellungsbereiche sind Versorgungsleistungen

flir das Unternehmen:

e Warenversorgung (z.B. Handlerlosungen)

e Full-Service/Einkaufs-/Einkaufsnahe
Dienstleistungen

 Unternehmensberatung, Einkaufsheratung,
Consulting

e [T, TK, Technik, Software
e Marketing, Vertriebsunterstiitzung
e Einkaufsnahe Logistik

e Personalwesen, Personalrecruiting,
Aus- und Weiterbildung

* Facility-Management, Energie, Entsorgung

Erwartete Besucherzielgruppen:

— Geschaftsfiihrer — Einkaufsleiter — Einkdufer
— Warengruppenverantwortliche — Entscheider
aus Personal, Marketing, Buchhaltung, Produktion

Jetzt anmelden! |

www.imek-messe.de
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WEMA 2014

QUALITAT IM FOKUS

»,Qualitdt liegtimmerim Trend“—unter diesem Motto hatte
Scholz Promotion Service seine Kunden am 19. Marz zur Pro-
duktschau nach Bad Cannstatt geladen. Im Romerkastell, ei-
ner In-Location mit Tradition, zeigten {iber 30 Aussteller, wo-
raufes bei Werbeartikeln ankommt. Eine gut besuchte Messe

inangenehmem Ambiente.

U nser Qualitatsbegriff ist weit gefasst
2 und bezieht sich auf unser gesamtes
Dienstleistungsportfolio. Ob Produktion
und Veredlung oder Beratung und Service
— wir setzen alles daran, unseren Kunden
in jedem Bereich das Optimum zu bieten®,
erklarte Alexander Helm, Geschéiftsfiihrer
des Veranstalters Scholz Promotion Ser-
vice am Rande der Messe. 342 Personen
waren der Einladung des Stuttgarter Un-

ternehmens gefolgt und lieBen sich von
engagierten Lieferanten Trends und Neu-
heiten aus ihrem breit geficherten Ange-
bot an Werbeartikeln vorfiihren.
KUCKUCKSUHR ALS QUALITATSSYMBOL

Wie wurde das Messethema Qualitdt um-
gesetzt? Auf jeden Fall originell und viel-
deutig: Im zentralen Beratungsbereich in
der Halle waren an einer groRen weiken
Wand diverse original Schwarzwalder Ku-

Originell und stimmig: Kuckucksuhren als
Symbol fiir Qualitat und Prézision.

ckucksuhren montiert. Kaum ein Besucher,
der sie nicht genau betrachtet und einmal
auf den ,,Kuckuck® gewartet hitte. Zur Sym-
bolik der Uhren, Leihgaben eines befreun-
deten Triberger Herstellers, horen wir noch
einmal Alexander Helm: ,Die Kuckucks-
uhr als traditionelles deutsches Produkt
steht fiir Qualitit und Prézision. Diese Wer-
te, die vom Kunden geschatzt werden, ha-
ben schon Jahrhunderte Bestand, und das
weltweit.“ Da ist die Parallele zu dem be-
reits rund 100 Jahre alten Unternehmen
nicht weit. In Kombination mit der moder-
nen weiken Wand weisen die Uhren da-
rauf hin, was Scholz Promotion heute aus-
zeichnet: Hochwertige Dienstleistung im
Werbeartikelbusiness, lange Erfahrung und
Prazision bis ins kleinste Detail. Ein stim-
miges Konzept.
IDEAL: DIE GROSSZUGIGE HALLE

Seit einigen Jahren schon ist die WEMA
im Romerkastell zu Gast. Die strategisch
gunstig gelegene Schutz- und Verteidi-
gungsanlage war in romischer Zeit bedeu-
tende Siedlung und Zufluchtsort. Bis ins
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20. Jahrhundert wurde das Kastell als Rei-
terkaserne genutzt, zuletzt als Stiitzpunkt
der amerikanischen Streitkrafte. Seit 1993
ist das aufwendig sanierte ehemalige Mi-
litdrareal Stadtteilzentrum, Medienstand-
ort und Veranstaltungslocation mit Raum-
lichkeiten zum Wohnen und Arbeiten in
geschichtstrachtigem Umfeld. Die groR-
ziigige Phonixhalle, ein Teil des ausge-
dehnten Komplexes Romerkastell, erlaubt
einen lockeren Standbau und damit den
Besuchern einen entspannten Rundgang,
der automatisch an allen Standen vorbei
fithrt. Obwohl ausgerechnet am Messetag
der offentliche Dienst in Stuttgart die Ar-
beit niedergelegt hatte und deswegen auch
Busse und Bahnen still standen, war die
Messe von Anfang an gut besucht. ,,Gliick-
licherweise liegen die Besucherzahlen trotz
Streik auf Vorjahresniveau®, bestétigt Helm
nach der Messe.

ERFOLGREICHE VERANSTALTUNG
Produktangebot, Vielfalt der Aussteller, Or-
ganisation und Rahmenbedingungen wa-
ren wie gewohnt professionell und wur-
den rundum gelobt. ,Wir mochten, dass
sich die Kunden bei uns wohlfiihlen®, gibt
Helm zu Protokoll, und als Beobachter kann
man guten Gewissens sagen, dass er und
sein Team alles dafiir getan haben: Ein Zwi-
schenstopp an der Saftbar oder das Mittag-
essen mit schwabischen Spezialitdten bo-
ten den Gasten die Gelegenheit, eine klei-
ne Pause einzulegen und, bestens bewir-
tet, das bereits Gesehene auf sich wirken

Namhafte Aussteller, hochwertige Produkte:
zu lassen. Insgesamt ist dem Scholz Team Die WEMA stand ganz im Zeichen von Qua-
eine erfolgreiche Veranstaltung gelungen, litst.
von der die Kunden viele Werbeideen mit
nach Hause nehmen konnten. <

Veranstalter Alexander Helm ist zu-
frieden mit der diesjahrigen WEMA
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WERBEMITTEL RUPPNER

25. HAUSMESSE MIT
FRISCHEN AKZENTEN

Mitihrer jiingsten Kundenveranstaltung feierten die Beratungs-
experten von Werbemittel Riippner ein weiteres rundes Jubilaum.
Nach dem 20-jahrigen Firmenbestehenim Jahre 2012 war die Pro-
duktschauin Weimar die bereits 25. Hausmesse des Unterneh-
mens aus Braunsbedra in Sachsen-Anhalt.

B ereits zum zweiten Mal in Folge fiel
¥ die Wahl des Riippner-Teams fiir ihre
Werbemittel-Messe auf das Leonardo Ho-
tel in Weimar, der Stadt deutscher Klassi-
ker wie Goethe und Schiller. Bei Riippner
indes gab es ebenfalls Klassiker zu begut-
achten, jedoch solche der gegenstind-

lichen Werbung. Natiirlich hatten die 20
ausstellenden Lieferantenpartner auch
viele ,frische“ Produkte mitgebracht und
prasentierten den Kunden der Werbemit-
telprofis aus den neuen Bundeslandern ei-
nen aktuellen wie abwechslungsreichen
Querschnitt durch die Welt wirkungsvoller

Promotionsartikel. Bei der Auswahl der
Hersteller achteten die Veranstalter auf
eine ausgeglichene Mischung aus den
wichtigsten Produktbereichen.
IDEEN UND TRENDS
FURS MARKETING

Der Einladung nach Weimar folgten letzt-
lich 151 Personen aus 82 Unternehmen,
darunter auch viele langjdhrige Kunden
sowie einige neue Interessenten, die sich
die Prasentation nicht entgehen lassen
wollten. Denn auf ihren Hausveranstal-
tungen konnen die Geschaftsfiihrer Jirgen
Riippner und Steffen Thorhold gemeinsam
mit ihren erfahrenen Mitarbeitern den Kun-
den am besten veranschaulichen, welch
kreative Qualitaten die Branche zu bieten
hat und wie sich die den Promotionsarti-
kel innewohnenden Ideen und Trends am
besten flirs Marketing ihrer Unternehmen
nutzen lassen. Hier auch zeigen sich die
individuellen Starken des Riippner-Teams:
Kreativitat — Qualitat — Termintreue. ,,Durch
personliche Beratung entwickeln wir, ge-
meinsam mit unseren Kunden, Losungen
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rund um den Einsatz von Werbemitteln. Ob
in den Segmenten Streuartikel, Messeein-
ladungsverstarker, Pramien oder Sonderan-
fertigungen, fur uns ist jede Aufgabe eine
neue Herausforderung®, so Jiirgen Riippner.
FAMILIARE ATMOSPHARE
Aussteller wie Gaste duBerten sich aner-
kennend zur nahezu perfekten Ausfiihrung
der Hausmesse (die zudem zu den wich-
tigsten Veranstaltungen ihrer Art in Ost-
deutschland zahlt). Die Lieferanten zeigten
sich von der Qualitat der Besucher und der
zahlreichen konkreten Anfragen schon di-
rekt am Messetag mehr als zufrieden. Auch
die Kunden, die sich meist ausgiebig Zeit
lieRen, das Angebot eingehend zu durch-

Die Kunden von Werbemittel Riippner kommen gern zur Hausmesse,
denn es gibtimmer wieder neue Werbeideen zu finden.

forsten, fanden viele positive Worte fur die
Auswahl an wirkungsstarken Werbearti-
keln. Beide Gruppen jedoch lobten vor allem
die herzliche wie familiare Atmosphare im
Kreise des Gastgeberteams von Werbemit-
tel Riippner. Dies zeigte sich auch am tra-
ditionell der Messe vorangehenden Aus-
stellerabend, an dem das Riippner-Team
seine Lieferantenpartner zu einem gesel-
ligen Bowlingabend eingeladen hatte. Auch
das Catering mit zilinftigen thiiringischen
Akzenten liel§ hier nichts zu wiinschen iib-
rig. Alle Teilnehmer bekundeten auferdem
ihre Bereitschaft, auf der nachsten Riipp-
ner-Hausmesse gerne wieder dabei sein zu
wollen. www.rueppner.de <

Ausgesprochen familidr geht es auf den Riippnerschen Hausveranstal-

tungen zu.
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PROMGIFTS 2014

GUTE ERGEBNISSE
IN BRUSSEL

Am 20. Marzist die zweite vom belgischen Werbeartikelver-
band BAPP (Belgian Association of Promotional Products) or-
ganisierte Messe PromGifts in Briissel zu Ende gegangen. Der
dreitdagige Eventim Tour&Taxis Veranstaltungszentrum star-
tete am 18. Madrz mit einem ,,ProDay*“.

D ie zweitdgige PromGifts Messe fiir In-
2 teressenten aus dem Industriebereich
mit dem historisch bedeutsamen und mo-
dern ausgestalteten Veranstaltungsgelan-
de Tour&Taxis einen gelungenen Rahmen.
Den Auftakt allerdings bildete ein so ge-
nannter ,,ProDay*, der sich ausschlieRlich
an Besucher des professionellen Werbe-

artikelhandels richtete. Im Zentrum der
Veranstaltungshalle gruppierten sich die
Stande mit dem aktuellen Angebot von 47
namhaften internationalen Hersteller- und
Lieferantenpartnern des BAPP, die Wer-
beartikel aus nahezu allen Bereichen der
Branche vorstellten. Darum herum verteil-
ten sich an den beiden fiir Industriekun-

Schon am Eréffnungstag machten die Aus-
steller ordentlich Wind um ihre Produkte.

den offenen Folgetagen die Informations-
stinde von 25 BAPP zugehorigen Werbe-
mittelhdndlern und -agenturen, iiber die
auch die Geschifte mit den Endkunden
abgewickelt werden sollten. Dazu hatten
sich die ausstellenden Teilnehmer der Pro-
Days mittels eines Code of Conduct ver-
pflichtet.
ZUFRIEDENE TEILNEHMER

Insgesamt besuchten nach Angaben des
Veranstalters 5200 Endkunden die zwei-
tagige Industriemesse (2013 zur ersten
PromGifts waren es noch 2300 gewesen).
950 davon waren Fachbesucher, die ge-
zielt fiir die PromGifts Messe gekommen
waren. Der andere Besucheranteil kam von
den parallel stattfindenden Messen ,,En-
treprendre — Ondernemen‘ und ,, e-shop.
Diese Besucherzahlen verteilten sich auf
beide Tage mit leichter Steigerung am Don-
nerstag. Zum erstmals stattfindenden Pro-
Day Héndlertag kamen 52 Héandlerfirmen
mit rund 100 Personen. Zum Ende dieses
Tages hatte BAPP alle anwesenden Aus-
steller und Handler zu einem gemeinsamen
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Gute Gesprache gab es schon zum Auftakt der PromGifts 2014 wahrend
des ,,ProDay*, der dem Werbemittelhandel vorbehalten war.

Sehr gut besucht war die PromGifts wahrend der Industrietage.

Abendessen eingeladen. Die Gaste wur-
den hier vom BAPP-Vorsitzenden Michel
van Bavel und BAPP-Geschaftsfiihrer Erich
Cormann begrift, die das gemeinsame
Ziel betonten und eine erfolgreiche Mes-
se winschten. Letztlich zeigten sich dann
sowohl BAPP als auch die ausstellenden
Werbemittelberater, -hersteller und -liefe-
ranten zufrieden mit dem Verlauf der Prom-
Gifts, vor allem des zweiten Messetages.
Viel Lob gab es fiir die Organisation in den
Hénden von Erich Cormann.
PROMGIFTS BAPP AWARDS 2014

Im Rahmen der PromGifts konnten sich
die Werbeartikler mit neuen Produkten an
den diesjahrigen PromGifts BAPP Awards
beteiligen und sich hierbei dem Votum der
Besucher stellen. In drei Kategorien wur-
den Preise vergeben. Offiziell werden die
Preise im Rahmen der BAPP Jahreshaupt-
versammlung am 15. Mai verliehen. Es steht
bis jetzt noch nicht fest, ob es zu einer Wie-
derholung des Pro Days tags zuvor am 17.
Marz kommt, oder ob dieser alternativ ter-
miniert wird. Kontakt: www.bapp.be <

Die Preistrdager der PromGifts
BAPP Awards 2014

Kategorie ,,Griine Produkte*

Platz 1: Xindao — Ginkgo Tablet Charger
Platz 2: Octogone —Quadro Solar 2 Ladegerat
Platz 3: Van Bavel - Mug aus Recycling Reisflies
Kategorie ,,Premiums“

Platz 1: Xindao - ,,Boom* Reisemug
Platz 2: Meterex—Zollstock mit integrierter LED
Lampe
Platz 3: Sobelpu - ,,Doorjammer* - einbruchsi-
chererTiirstopper

Kategorie ,,Public Relations*

Platz 1: Special Things - ,,Bottle Cap“-Fla-
schenverschluf} aus Silikon
Platz 2: Lexon —,,Flip“ Design Wecker mit wit-
ziger on-off Funktion
Platz 3: V-Projects — ,,Wakawaka Power*“—Solar
Ladegerat mit LED Lampe

BAPP-Vorsitzender Michel van Bavel begriifit
die Abendgdste des ,,ProDay“.

DIE NACHSTEN BAPP TERMINE

* 15. Mai 2014: BAPP Jahreshauptversamm-
lung mit Workshops und ansprechendem
Abendprogramm .

¢ 28. August 2014: BAPP Networking Day,
eintdgige ,,Networking“-Veranstaltung fiir
BAPP Mitglieder, rechtzeitig fiir das Jahres-
endgeschift. Hierzu werden ca. 70 Ausstel-
ler und 100 Handlerfirmen erwartet.

¢ 18. und 19. Mdrz 2015 PromGifts 2015
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Besonders gut besucht war der zweite Messetag.

www.psi-network.de

ERICH CORMANN, GESCHAFTSFUHRER BAPP, IM GESPRACH

Wie sind Sie mit dem Verlauf der zweiten PromGifts zufrieden?

Diese zweite Auflage war insgesamt sehr zufriedenstellend. Die
Trennung zwischen Lieferanten- und Handlerzone war diesmal
sehr deutlich zu erkennen und ein groRes Plus fiir die Messe.
Einheitlich offen gestaltete Stande im Herstellerbereich sorgten
fiir einen wirklichen Showroom-Effekt. Der Pro-Day Handler-
tag fand zum ersten Mal statt. Wir hatten uns 50 Handlerfirmen
als realistisches Ziel gesetzt: Dies wurde mit 52 anwesenden
Werbemittelunternehmen erreicht. Dabei hatten sich sogar 85
Firmen im Vorfeld angemeldet. Durch Staus auf dem Briisseler
Verteilerring haben hier verschiedene Besucher leider nicht
mehr die Zeit gehabt, zu diesem Tag zu kommen.

Hat sich das neue Konzept mit der Trennung von ProDay und Industrie
Wir haben den Pro Day als Experiment dieses Jahr gewagt,
sozusagen als Bonus fiir die Lieferanten, um neben den Indus-
trietagen auch die Hauptzielgruppe, die Werbeartikelberater,
im Vorfeld zu sehen, vor allen Dingen auch die ausstellenden
Handler. Hier ist sicherlich noch Nachbesserungsbedarf, wir
werden uns in Kiirze zusammensetzen, um die Veranstaltung
fiir das nachste Jahr vorzubereiten und dabei die Anmer-
kungen und Anregungen der einzelnen Aussteller natiirlich
berticksichtigen. Unser Ziel ist es, die Qualitat der PromGifts
jedes Jahr zu steigern. Dieses Jahr war bereits ein deutlicher
Schritt nach vorne. Die Abendveranstaltung fiir ausstellende
Lieferanten am Dienstagabend war hierbei eine gelungene
Premiere.

Wie war die Resonanz auf der Besucherseite?
Soweit wir es bislang beurteilen konnen, waren die Besucher
sehr zufrieden. An jedem Stand gab es etwas anderes zu se-

hen. Die Qualitat dieser Veranstaltung war sehr gut. Hierzu trug
sicherlich auch die fachméannische Beratung der Werbeartikel-
berater und Lieferanten bei. Die Medien waren auch vor Ort,
selbst das belgische franzosischsprachige Fernsehen hat im
Zuge einer Reportage iiber WM-Fanartikel tiber die PromGifts
berichtet.

Und das Feedback bei den ausstellenden Lieferanten bzw. Werbemit-
telberatern?

Auch hier herrscht allgemeine Zufriedenheit. Sowohl auf Lie-
feranten- wie Werbemittelberaterseite ist man derzeit voll mit
der Messenachbearbeitung beschiftigt. Es war erfreulich fest-
zustellen, dass manche ausstellenden Werbemittelberater mit
ihren Kunden die Lieferantenstinde besuchten. Dies war flir
den belgischen Markt eine echte Premiere. Unsere Hoffnung
geht dahin, dass im kommenden Jahr noch mehr Werbemittel-
berater mitmachen.

Werden Sie den Veranstaltungsort beibehalten?

Ja, dieser Ort wird beibehalten, alleine schon bedingt durch die
beiden anderen parallel stattfinden Messen. Eine PromGifts Mes-
se als alleinstehende Veranstaltung ist im jetzigen Stadium un-
realistisch. Allerdings ist zum jetzigen Zeitpunkt noch nicht klar,
ob wir den ProDay wieder direkt in Verbindung mit der Prom-
Gifts oder zu einem separaten Datum veranstalten werden.
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WERBESTARKE FASHION

Die Zeiten, in denen lediglich einfach bedruckte T-Shirts Logos oder Botschaften verbreiteten,
markierten den Beginn textiler Promotion. Mittlerweile nimmt das Segment der Werbetextili-
en einen gro3en wie auch modisch breiten Raum in der Branche ein. Dazu zahlen natiirlich

auchdie Caps.

v om Accessoire hin bis zur ins letzte Detail ausgearbeiteten Kollektion finden sich
¥ _im Bereich textiler Werbung heute vielfaltigste Moglichkeiten an werbestarker Fa-
shion. Die Spezialisten der sogenannten Promotionwear offerieren dem professionellen
Werbeartikelhandel eine ebenso groRe wie topaktuelle Bandbreite trendiger Beklei-
dung. Ob fiir den Beruf oder die vielfiltigen Bereiche der Freizeit: Schick und trendig
vom Scheitel bis zur Sohle liefern die Produzenten und Veredler der Branche wahrhaft
anziehende Produkte fiir nahezu jegliche Lebenslage. Einige der neuesten Kreationen
haben wir Thnen in dieser Rubrik zusammengestellt - die sich im Ubrigen allesamt wiir-
dig einreihen in die lange Geschichte textiler Erzeugnisse. Denn Textilien in den ver-
schiedensten Formen gehoren zu den altesten Artefakten, die seit der Friihzeit der
Menschheit hergestellt werden. Der Begriff , Textilien stammt iibrigens vom latei-
nischen ,textilis* fiir ,,gewebt, geflochten, zusammengefiigt* ab. Das Wort selbst aber
etablierte sich allmahlich erst zu Beginn des 20. Jahrhunderts. <
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DIE NEUEN STEDMAN STARS

gal, ob grols und schlank oder klein und kurvig — die neue Stedman Stars
= Kollektion von Smartwares Printables bietet optimale Passformen: Body Fit
und Regular Fit, vom Einzelhandel inspiriert erfiillen sie alle Anforderungen an
moderne Promotionwear. Modell Ben (ST9000 und ST9010) mit regularer
Passform gibt es als Rundhals- oder V-Ausschnitt T-Shirt aus 100 Prozent
Ringspinn-Baumwolle. Ausgesprochen cool kommt das eng anliegende Modell
Morgan (ST9020). Die eng anliegenden T-Shirts des Modells Megan (ST9120) fiir
Damen haben eine moderne Lange und bestehen aus super weicher, gekammter
Ringspinn-Baumwolle. Megan gibt es mit V-Ausschnitt (ST9130) in einigen
,sliken“ Farben. Megan Crew Neck und V-Neck haben eine bemerkenswerte
Ausstattung: Kontrastfarbene Nackenbander, schmale, moderne Rippkragen,
einen weiten, modernen Halsausschnitt und kurze Armel mit schmalem Ripp-
biindchen. Die Mischung macht’s bei Clive (ST9600), das als ,,Full-Feeder” 95
Prozent gekammte Ringspinn-Baumwolle mit 5 Prozent Elasthan kombiniert. Ob
mit oder ohne V-Ausschnitt, das kontrastfarbene Nackenband und der schmale
Rippkragen von Clive (ST9610) bringen die Damen zum Schwarmen. Weiterer
Stedman Star ist Claire (ST9700 und ST9710) mit umwerfend weitem Ausschnitt,
super weichem Materialmix (wie bei Clive) und in der neuen Farbe Cupcake
Pink. Immer perfekt in Form erscheint Claire in eng anliegenden Styles. Claire
gibt es auch (ST9720) mit langem Armel und V-Ausschnitt. Dean (ST9690)
kommt in seinem tiefen V-Ausschnitt ganz geschmeidig daher und eignet sich
perfekt als Unterhemd. Die neuen Stedman Stars haben weder ein gedrucktes
noch ein eingenahtes Nackenlabel. Sie haben lediglich ein kleines GroBenetikett
im Nacken, ein Pflegeetikett in der Seitennaht und ein kontrastfarbenes Nacken-
band. Die neuen inspirierenden Stedman-Farben, Groentabellen und auch die
brandneue Bildergalerie gibt’s online unter: www.stedman.eu
45383 ® Smartwares Printables GmbH e Tel +49 241705020
printables.support@smartwares.eu e www.smartwares-printables.eu
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KLEIN ABER OHO

M ikrofasertiicher sind klein, leicht und dank des professionellen
Digitaldrucks ein echter Hingucker. Sie bieten einen tatsach-
lichen Nutzen fiir den Empfanger. Da sie haufig und iiber lange Zeit
im Gebrauch sind, bleibt die Werbebotschaft auch lange im Blick.
Sowohl das Material als auch die Bedruckung der Mikrofasertiicher
von mbw® erfiillen die strengen erforderlichen Richtwerte fiir das
T Okotex Standard 100 Zertifikat. AuRerdem haben die Mikrofasertii-
cher den Cleaning Cloth Abrasion Test (Anti-Kratz-Test) mit Bravour
bestanden. Bereits ab 300 Stiick werden die Tiicher in erstklassigem Digitaldruck
gemal Kundenwunsch gestaltet. Die Lieferzeit betrdgt nach Freigabe ca. 4 bis 6
Wochen. Die angenehm weichen Mikrofasertiicher eignen sich in der entspre-
chenden GroBe auch als Schutz fiir den Laptop-Monitor. Fur die Standardgroflen
bietet mbw verschiedene Einzelverpackungen an: von einer einfachen Folie bis hin
zu einem hochwertigen Hartplastiketui mit Mini-Schraubendreher fiir Brillen.
42020 ®* MBW Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 9402-0

DM e

info@mbw.sh e www.mbw.sh

IMMER IM TREND

lue Jeans kommen nie aus der Mode. Deshalb liegen auch die drei verschie-
= denen, vielseitig einsetzbaren Jeanstaschen-Modellen von der elasto form KG
immer im Trend. Egal ob mit der Smartphone Tasche ,Jeans” in den MaRen 140 x
90 mm, der Jeanstasche ,,Memphis® als Tragetasche zum Transportieren von
Unterlagen in der Groe 315 x 245 x 45 mm oder mit der Jeanstasche ,,Boston®
als Umhangetasche in den MaRlen 410 x 330 x 80 mm: der Blickfang ist garan-
tiert. Alle Taschen besitzen einen kurzen Henkel und einen Uberschlag mit
Klettverschluss zum VerschlieBen der Tasche. Aulerdem verfiigen Umhénge-,
und Tragetasche iiber ein Polyester-Innenfutter. Die Smartphone Tasche hinge-
gen besteht innen aus weicher Microfaser zum Reinigen des Displays. Zusatzlich
besitzt die Jeanstasche ,,Boston® einen verstellbaren Schultergurt fiir bequemes
Tragen und eine aufgenahte Hosentasche, die als zusatzliches Einsteckfach dient
und dadurch der Tasche das gewisse Etwas verleiht. Veredelt werden die Taschen
bis zu 5-farbig im Transferdruck.
41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890-0

mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de

COOLES CAP

D as Military-Cap ,,Soldier” von Inspirion ist abenteuer- und freizeittauglich. Ausgestattet mit
= groBenverstellbarem Metallverschluss passt sich die Headware jeder Kopfform an und
verspricht hohen Tragekomfort. Der stabile Schirm bietet einen optimalen Sonnenschutz. Fir
ausreichend Beliiftung sorgen vier seitliche Klimalocher. Zudem besteht das luftige Cap aus
leichter und robuster Baumwolle. Entgegen zum starren Basecap ldsst sich das Military-Cap im
angesagten Armee-Style bis auf den Schirm falten und praktisch in der Tasche verstauen. Das
lassige Cap ist in flinf trendigen Farben erhaltlich und ldsst sich im Frontbereich mit einer
Werbeanbringung individualisieren.

42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu




WERBEMITTEL

PowerStikkies:
lhr neuer PowerWerber.

Einzigartig
werben

Neues Produktionsverfahren, neuer Kleber, noch mehr Halt: PowerStikkies!
Die neuen, starken Haftnotizen gibt’s in allen Formen und zu glinstigen
Preisen, individuell angefertigt oder in Standardausfiihrung, auf Wunsch
auch in FSC-zertifizierter Produktion. Aus bestem Haus: von Karl Knauer,
einem der fiihrenden Notiz-Werbemittelhersteller Deutschlands. Also gleich
notieren und PowerStikkies-Muster anfordern!

KARL KNAUER KG

Zeller StraRRe 14
77781 Biberach/Baden
Deutschland

T+49 (7835) 782300 ﬂ
F+49 (7835) 782 349

bemittel@karlk -d .
werkarlknaverde Beeindruckend anders

www.karlknauer.de
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WERBUNG HAUTNAH

H andtiicher sind vielfiltig einsetzbar, ob zuhause, im Urlaub
2 ¥ oder auch unterwegs. Sie vermitteln immer ein Gefiihl des
Wohlbefindens. Die Handtiicher von Kundenpflege Wellness &
Care bieten durch vielfaltige Veredlungsmoglichkeiten jedem
Kunden ihr CI-gerechtes Handtuch. Vom Druck tiber das ganze
Tuch bis hin zu einer dezenten Stickung ist alles moglich. Die
Handtiicher des Unternehmens - 50 x 100 c¢cm, Qualitit: 470 g/m?
- sind mit einer Schmuckbordiire versehen und es gibt sie in 8
verschiedenen Farben. Passende Duschtiicher in der Grofe 70 x
140 cm hat Kundenpflege Wellness & Care ebenfalls im Sortiment.
46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG e Tel +49 6541 812950

info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de

URLAUBSFEELING FUR ZUHAUSE

D as optisch sehr wertig wirkende Set Bambou Relax von Boome-
2 rang (Citizen Green) besteht aus einer verschliefbaren Bambus-
Schatulle und einem Bambusviskose-Handtuch. Diese aparte
Kombination bringt Urlaubsfeeling ins heimische Bad. Geliefert wird
das Set in zwei GréBen: 19,5 x 9 cm (mit Handtuch 50 x 100 cm)
und 34,3 x 10,5 cm (mit Handtuch 70 x 140 cm). Farblich kann der
Kunde aus einem modernen Griin sowie einem hellbraunen und
einem Creme-Ton wahlen. Der Artikel besteht nur aus natiirlichen
Materialien und hat die Etikeko Note B3.

42811 * Boomerang SAS (Citizen Green) © Tel +49 9369 9849974
aszirota@citizengreen.de ® www.citizengreen.de

AUSSERST FARBENFROH

D as Sandwich-Baseball-Cap 6 Panel Heavy Brushed Cotton von Macma

= (Artikel 50466 — im Bild) ist in vielen verschiedenen Farben erhaltlich. Es ist
ausgestattet mit einem matt silbernen Metallschnellverschluss und AZO-frei
gefarbt. Als Werbung empfiehlt Macma eine Stickerei auf die Stirnseite. Der
Preis versteht sich je 1000 Stiche. Einfach das gewtinschte Logo einschicken -
Macma errechnet dann, wie viele Stiche benétigt werden. Im Sortiment des
Unternehmens findet sich auBerdem noch ein klassisches Baseball-Cap 5 Panel
aus AZO-freier Baumwolle (Artikel 50447). In kréftigen Unifarben und mit
Schnellverschluss fillt diese Miitze tiberall auf. Der Werbeaufdruck wird auf der
Stirnfliche angebracht.

40909 * Macma Werbeartikel oHG © Tel +49 9119818133

verkauf@macma.de e www.macma.de
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frottier

HERKA

A1

Ilhr exquisiter
Werbepartner

Alle Sondergr
Geringe Mindestmenger.

- Einwebun¢

info@herka-frottier.at www.herka-frottier.at

Gute Produkte sichern Erfolge. Seit Jahrzehnten steht unser Name
filr hochwertige und innovative Qualitatsprodukte.
Bei der Zusammenstellung Ihrer Kollektion
beraten wir Sie gerne.

Herbertz Einhandmesser mit Klinge aus Qualittsstahl
AISI 420 und Teilséigezahnung,

Pakkaholzgriff mit Edelstahlrahmen und
Giirtelclip. Ein stilvoller Begleiter mit
einer Gesamiliinge von 17,9 cm.

Herberiz Multitool mit Zange,
acht weiteren prakfischen Werkzeugen,
Leichtmetallgriff mit edlen Pakkaholzeinlagen,
ledernem Girteletui und Bits.

Ein robuster und vielseitiger Begleiter

in edler Optik.

(. Jul. Herbertz GmbH - Mangenberger Str. 334-336 - 42655 Solingen - Telefon 02 12 - 20 63 00 - Fax 02 12 - 20 87 63 - info@herberiz-solingen.de - www.herbertz-solingen.de
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GETMORE INDIVIDUALITY

H Oher, weiter, schneller — ein beliebtes Motto heutzu-
¥ ¥ tage. Dahinter steckt der Wunsch anders zu sein,
sich abzugrenzen von der breiten Masse. Individualitat
muss aber dennoch ins System passen. Auf den ersten
Blick ein Widerspruch, doch gangige Mentalitat. Gerade
in der Mode ist das heutzutage kein Problem mehr: Auch
,Basic Styles“ kénnen durch Farbe, Material und eigene
Ideen — in Form von Customizing — zu etwas besonderem
gemacht werden. Mit den Basic Polos fiir die ganze
Familie sowie diversen Cap Modellen, sorgen Daibers
Eigenmarken James & Nicholson und Myrtle Beach fiir
die notige Prise Individualitéit. Alleine die Auswahl von
bis zu 38 unterschiedlichen Farben macht’s mdglich.
Dazu noch selbst gestaltete Motive als Druck oder Stick,
schon hat man eine Vielzahl von einmaligen Stiicken in
seinem Kleiderschrank. Alle Neuheiten sind im Katalog
getmore 2014 zu finden. Und alle Artikel konnen durch
Bedrucken oder Besticken individualisiert werden.

42819 ¢ Daiber ¢ Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.




DIE SONNE KANN KOMMEN

D er Sonnenhut aus Baumwolle von Giving Europe ist so
2 etwas wie der Klassiker unter den Sonnenhiiten. Herge-
stellt aus 100 Prozent Baumwolle ist er in 9 verschiedenen
Farben erhiltlich. Die rundum breite Krempe dient als idealer
Schutz gegen die Sonne. Der Hut ist zudem leicht, handlich,
einfach zu verstauen und passt sich jeder Kopfform an. Dieser
perfekte Begleiter im Sommerurlaub kann per Siebdruck oder
Transferdruck individualisiert werden.

45737 © Giving Europe GmbH ¢ Tel +49 4215965970
kontakt@givingeurope.de ® www.givingeurope.de

-

EuroSCHIRM
EBERHARD GOBEL

hochwertig und innovativ

EBERHARD GOBEL GMBH+COKG
Fon +49 (0)731-140130

info@euroschirm.com ¢ www.euroschirm.com

Floringo GmbH, Tel.: +49 8847 6907-0
info@floringo.de, www.floringo.de
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FREIZEIT IST DER NEUE MITTELPUNKT

w illkommen im Paradies. Freizeitaktivititen gewinnen zunehmend an Bedeu-
tung innerhalb der Gesellschaft und werden als wichtiger Bestandteil des
individuellen Lebensentwurfs anerkannt. Bei B&C ist man der Ansicht, dass das
Freizeitsegment den Weg zu neuen geschaftlichen Moglichkeiten und Marketingak-
tivitdten erschlieBt. Auch deshalb fiihrt B&§C im Jahr 2014 seine brandneue B&C
Paradise Collection ein. Die moderne Kollektion verleiht Kommunikationsaktivitaten
Lebhaftigkeit und dem Erscheinungsbild einen ganz neuen Zauber. Denn die 14 B&
C-Paradies-Styles vermitteln reine Freude. Sie haben die Fahigkeit, Langweiliges in
Schones zu verwandeln und das Alltagsleben mit einem Hauch von Exotik und
Lebensfreude zu erfiillen. B&C kreierte auerst hochwertige leichte Strickwaren
und entwarf exquisite Modelle fiir die Paradise Collection. Jedes der Modelle wird
im Duo prasentiert mit individuellem Stil fiir [hn und einen trendigen Schnitt mit
femininen Details fur Sie. So nimmt B&C seine Kunden diesen Sommer buchstab-
lich mit auf eine Reise ins Paradies und lisst sie damit groBartig aussehen. Die B&C
Paradise Collection schenkt dem Schnitt und den Details besondere Aufmerksam-
keit, was dem Image ihrer Trager eine gleichsam trendy wie gliickliche Note
verleiht. Details zur Kollektion gibt es unter: www.bc-collection.eu
45235 * B&C - The Cotton Group S.A/N.V ¢ Tel +32 235 21153
info@bc-collection.eu e www.bc-collection.eu




TRAUMEN UNTER LEICHTEM TUCH

F rottierdecken als leichte, saugfihige und 60 Grad wasch-
=_Dbare Schlafdecken fiir den Sommer — wie das Modell PIA
2014 - hat Herka im Angebot. Mdoglich ist nach Angaben des
Herstellers die Bestickung oder Einwebung mit Namen oder
Logo, mehrfarbig und auf Wunsch auch selbst bei geringen
Mindestmengen mit Bordiire als Sonderanfertigung. Vollstan-
dig made in Austria, langlebig und zum Teil nach dem Global
Organic Textile Standard (GOTS) gefertigt, gibt es die Somm-
erdecken in verschiedenen GroRen und Designs: von unifarben
ohne Muster aus Walkfrottier iber Waffelpiqué bis hin zu
unifarben mit Hoch-Tiefstreifenmuster. Weitere Informationen
personlich oder auch im Internet unter www.herka-frottier.at
oder sales@herka-frottier.at

46235 * Herka GmbH e Tel +43 2864 2317

info@herka-frottier.at e www.herka-frottier.at

reisenthel

mini maxi basket

reisenthel macht das Leben
reisenthel.com leichter und den Alltag schéner
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HEUTE SCHON GEKUSCHELT?

D ie 2-in-1 Fleecedecke ,Radcliff von Easy Gifts kann
2 nicht nur als flauschige Decke genutzt werden.
Zusammengefaltet wird sie auch zum anschmiegsamen
Kissen. Bei der grofen Auswahl an frohlichen Farben findet
jede/-r die passende Decke. Die gewlinschte Werbung
stickt Easy Gifts auf das Kissen. Der jeweilige Preis versteht
sich pro 1000 Stiche zzgl. Handlingkosten. ,,Radcliff* wird
einzeln verpackt im Polybeutel geliefert.

47300 © Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de

SOMMERMARCHEN MIT STIL

R evival der Sommermarchen-Euphorie: In diesem Sommer wird
28 man(n) nicht nur bei der Fulball-WM wieder Flagge und
Zugehorigkeit zum eigenen Land zeigen. Dass die Krawatte
wichtiger Bestandteil gepflegter Mannergarderobe und ein Muss im
Geschiftsalltag ist, ist hinldnglich bekannt. Sie vervollstindigt das
Outfit des Herrn auf stilvolle Weise und ist eines der wichtigsten
Accessoires seiner Garderobe. Wenn dann der hochwertige Binder
auch noch wahre Verbundenheit demonstriert, ist das Bild perfekt.
Seit jeher bekannt fiir das gewisse Etwas sorgt Club Crawatte
Crefeld mit seiner Kollektion hochwertiger Seidenkrawatten und
-tiicher fiir einen geschmackvoll-stimmigen und begeisternden
Auftritt — auch eines jeden FuBballfans. Spezialisiert auf textile
Accessoires zur Festigung Firmen-CI, bietet das Krefelder Traditi-
onsunternehmen mit individualisierten Krawatten, Ttichern und Schals malgeschneiderte Sonderanfertigungen nicht nur fiir
iiberzeugte Fullball-Anhanger. Die Produktion der exklusiven Stiicke erfolgt tiberwiegend in Krefeld in einer der modernsten
Jacquard-Webereien Europas. Mit firmeneigenem Designatelier und innovativen Veredelungstechniken werden individuelle
Konzepte meisterhaft umgesetzt. Die hochwertigen Seidenkrawatten und -tiicher bestechen durch ihre Eleganz und Exklusi-
vitat und garantieren so ein ganz besonderes Erscheinungsbild.

43606 ¢ Club Crawatte Crefeld ® Tel +49 2151 781299-0

service@club-crawatte.de e www.club-crawatte.de

66



Inserentenverzeichnis

PSI-Nr

48955
2958
8448

45956
48199
45619
42819
45720

44389
43420
41275
46235
42907

41545
46232
41794
45899
42332
43417
43952

47182
43319
43416

41838
41108
45328
43053
41848

49091

42394

45619

Inserent Seite
AUMA - Ausstellungs- und Messe-Ausschuss

der Deutschen Wirtschaft e.V. 047
bellanet GmbH 069
Bettmer GmbH 094
Blick Art Creativ GmbH 095
BPMA - British Promotional

Merchandise Association Ltd. 081
burger pen AG 025
CI-PENCILS 031
CLIPY - Artur Begin, S.L. 019
Gustav Daiber GmbH 005
DreamPen, Polish Ball-Point Pens Producer 029
Fair Wear Foundation U2
FKM - Gesellschaft zur Freiwilligen

Kontrolle von Messe- und Ausstellungszahlen 002
Floringo GmbH 063
EBERHARD GOBEL GMBH + CO 063
C. Jul. Herbertz GmbH 061
Herka GmbH 061
Inspirion GmbH 007
IPSA - Institute of Professionals

in Specialty Advertising 013
JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG Uy
Kandinsky Deutschland GmbH 094
Karl Knauer KG 059
micx-media in concept gmbh & co. Kg 067
prodir S.A. 001
prodir GmbH 094
PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 018, 022, 030,

034, 035, 057, 068, 093

Reisenthel Accessoires 065
same same but Different GmbH 085
Schneider Schreibgerate GmbH 015
SEMINAR ALLIANZ c/o

Reed Exhibitions Deutschland GmbH 077
SENATOR GmbH & Co. KGaA 033
STAEDTLER MARS GmbH & Co. KG 003
Stilolinea Srl 039
SUCCESS - Dr. Rolf Hein GmbH 087
uma Schreibgeréte - Ullmann GmbH 021
viscom - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 091
Wallburg GmbH 031
Wer liefert was? GmbH us
WORTHER GmbH 027, 083
Beilage

CLIPY - Artur Begin, S.L.

> PSI

JOURNAL

2014

[P ——— B |

e ——— Wi T
i i"""",..._"",_._ﬂ".;_l‘_ :,,....._..-.-_"'F_E'-r-—-. A F::.u!:!
- limmre ot Aoy | Vi e e o '_'Hﬁ:-l
o o o ey s e o L _'-'!;'m:-}
T T e T e
'I_i-?'.:_—_rﬂ'..-".rE'T e — '“'i'ﬂ-' .E;d".-

[ [ = | B  w——— S —
B — T T | — - —
= P riecs iﬁa.] S

ﬂ1 F-.r-'- :E-'__.\'_'hrr?ﬂﬂu. TRy =
- g, S | e P e TS Y T R e
--:I —_—— = ey e o R e i
| k- PO R TITEES _Lmmrg = me — ML =SS
i e o T T J.: n s
141 B Hﬁ-f"h S S N u..é: ks
.'[ r-_,_....-.:-'-..51:1-|-1_.|.|-.....|:||“' !|=q : E-r": 5
[ Prwpeg eapwea (PO B0 =8 [ Law v prwegpessos s =

TR e LA ——
Nicrreais [ Vactorew Bl [P0, T, JPG, POF 600 dge
Do Pk tvwrutalry md kst harw) sher rechi garemtat aaiden

Thep peamthit? L T L r—
Fal Josamnal AT o
P e | e Variegs. iy PR - Risaa] [Echibategarss CF GaribeH

kg S 4

- &3 Dinaesdod

§ i wsenlpu et de
Bl =l 3711 90 101 - 800

Do Let- B4 17, [0 - S50 Maess
E -l o e Sl -bnn dee

(.4 PR TS * Proaminia || ARy PSS
ultraflache m'i ®
. NEU VIDEOcards CXD

VIDEO in Print Folder / Kataloge / Karten

ultraflach
nur 4 mm

PROMOTIONAL GIFT

9 : 4
maetane] 5575 Bewegtbild Infos anfordern! J Auiro 2012

67



68

WERBEARTIKEL-GUIDE

PSI Journal5/2014 www.psi-network.de

-Anzeige-

)“” ) PS'
~ 2015

p 7th—g" JANUARY
' DUSSELDORF

MORE INFORMATION:
www.psi-messe.com

(2 Reed Exfibitio

EINKAUF ALS FEINKAUF

w arm, weich und dennoch robust: Filz ist ein facettenreiches Material.
Seine natiirliche Ausstrahlung verleiht den Werbetaschen von Halfar®
die Authentizitat, die sie zu etwas Besonderem macht. Ob wertiger Naturfilz
oder funktioneller Kunstfilz: Aus dem Material entstehen in der Bielefelder
Taschenschmiede Stiicke, die optisch und funktional {iberzeugen. So etwa
der Basket Filz, bei dem die moderne Form und der kithle Alurahmen des
Einkaufskorbes in einem spannenden Kontrast zum geschmeidigen grauen
Filz stehen. Auch der Shopper ModernClassic ldsst das Material wirken und
zwar in vier ausgesuchten Farben: Anthrazit, Braun-meliert, Rot und Marine.
Der puristische Filzshopper setzt auf klare Linien und einige tiberraschende
Details, etwa die eingestanzten Tragegriffe, den breiten, bequemen Schulter-
gurt und den extra verstarkten Boden. Alles komplett aus Filz gefertigt.
GroRer ist der City-Shopper, der klare Form mit hoher Funktionalitit verbin-
det. Aullerdem brilliert er durch neue kreative Moglichkeiten fiir die Werbe-
anbringung. So bietet der Shopper als Detail ein Kettchen, das sich passend
zum Logo mit einem Doming individualisieren ldsst. Mit einer Materialkom-
bination und einer eleganten Formensprache zieht hingegen der Shopper
NewClassic die Blicke auf sich. Die langen schwarzen Triger, die in der
Hand oder iiber der Schulter getragen werden konnen, erinnern an Auto-
gurte und sorgen fiir sehr angenehmen Tragekomfort. In einem Organizer
bewahrt die Einkaufstasche zudem Wichtiges sicher auf. Doch eines ist bei
allen Filztaschen gleich: Durch eine individuelle Veredelung per Stick
werden sie zu echten unverwechselbaren Schmuckstiicken — und machen
jeden Einkauf zum Feinkauf.
45666 © Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com e www.halfar.com
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FRUIT OF THE LOOM

Fa plald i s

GUT AUFGESTELLT
FUR DIE ZUKUNFT

Im Jahr 2005, mit Inbetriebnahme seiner gigantischen, automati-
sierten Produktionsstadtte modernster Pragung in der marokka-
nischen Stadt Skhirat, hat Fruit of the Loom auch auf dem europa-
ischen Markt endgiiltig zur Gruppe der Marktfiihrerim Bereich Be-
kleidungstextilien aufgeschlossen. Die PSI-Redaktion hatte Gele-
genheit zum Blick hinter die Kulissen.

P olitische Stabilitdt, Offenheit der Re-
2 __gierungsgremien, die Lage und Be-
schaffenheit des Standorts mit Tuchfiih-
lung zum europaischen Kontinent und nicht
zuletzt das Freihandelsabkommen mit den

USA gaben schlieRlich den Ausschlag: Fruit
of the Loom entschied sich fiir Marokko
als Standort seiner neuen Produktionsstat-
te. Mit Fertigung und ausreichend Lager-
kapazitaten in Skhirat wird die weiter op-

timierte Belieferung des nahen europa-
ischen Textilmarktes sichergestellt. Die-
ser Entscheidung Ende 2005 waren zwei
Jahre intensiver Priifung aller Schliissel-
kriterien und der Marktverhaltnisse von
insgesamt 18 Staaten vorausgegangen. Ein
groRer Aufwand, der sich auszahlen sollte:
Nach der Investition von rund 140 Millio-
nen US-Dollar in den auserwahlten Stand-
ort stieg der weiter expandierende ame-
rikanische Textilgigant Fruit of the Loom
mit weltweit derzeit 32500 Beschaftigten
in Europa zu einem der wichtigsten Lie-
feranten im Bereich Bekleidungstextilien
auf. Dies alles auch mit besten Perspekti-
ven fiir die ErschlieBung weiterer neuer
Markte im Mittleren Osten, Afrika und Aus-
tralasien.
MAROKKO — EIN STANDORT
NACH MASS

,Die Nihe zu Europa und das Freihandels-
abkommen mit den USA machen Marok-
ko attraktiv fir Investoren und aus diesem
Grund hat die Amerikanische Gruppe ihre
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Produktion von Irland nach Marokko ver-
lagert”, sagt Brian Kennedy, Vice-Presi-
dent of Textile and Sewing und Sprecher
der Gruppe. Der auserkorene Standort hat-
te sich librigens bereits bewahrt. Und die
Chancen tbertrafen die kalkulierbaren,
kaum erwahnenswerten Risiken bei wei-
tem. SchlieBlich war bereits 1994 mit der
Eroffnung einer Naherei in Bouknadel Salé
nordlich der Hauptstadt Rabat der erste
Schritt auf nordwestafrikanischem Boden
unternommen worden, Anfang des neuen
Jahrtausends waren zudem drei weitere
Nihereien in Marokko hinzugekommen.
In 2008 dann wurde nach den Worten von
Unternehmenssprecher Brian Kennedy
svoller Stolz und Zuversicht® die riesige
Anlage modernster Pragung in Betrieb ge-
nommenen: das Firmengelande nimmt ak-
tuell die enorme Flache von insgesamt rund

5 -

e T

Gigantisch: Das Firmengeldnde von Fruit of the Loom in Skhirat ist mit 33 Hektar etwa so grof3 wie

die Flache von rund 7o FuB3ballfeldern.

Frisch eingetroffen: der Rohstoff, Baumwolle aus den USA.

330000 Quadratmetern respektive 33 Hek-
tar ein, das entspricht etwa der Groe von
rund 70 FuRballfeldern. Skhirat liegt etwa
80 Kilometer stidlich von Rabat auf dem
Weg nach Casablanca entlang der Atlan-
tikkiste.

HOCHSTER TECHNISCHER STANDARD
Allein das Hauptgebaude der in weiten Tei-
len automatisierten Textilfabrik mit seinen
aktuell 971 dort Beschiftigten residiert auf
einer Flache von 100000 Quadratmetern
- bei einer Breite von gut einem halben
Kilometer. Uber 2900 Mitarbeiter sind in
den unweit des Standorts beheimateten
Néahereien beschiftigt. Wochentliches Pro-
duktionsvolumen: mehr als zwei Millionen
Kleidungsstiicke. Die technische State-of-
the-Art Ausstattung made in Germany und
der Schweiz mit 63 Spinnmaschinen, iiber
220 Strickmaschinen sowie 21 Hochleis-

tungs-Farbemaschinen, allesamt im 24-Stun-
den-Betrieb einer 7-Tage-Produktionswo-
che steht fiir die Fertigung und das Ein-
farben riesiger Stoffmengen bereit. Der
hohe technische Standard stellt sicher, dass
solche Produktionsvolumina nicht die Aus-
nahme, sondern die Regel sind. Fiir gege-
benenfalls entstehende Reparaturen steht
ein separates Lager bereit — mit mehr als
einer Million standig vorratiger Ersatzteile.
Fiir den Vertrieb der in Skhirat gefertigten
Textilien zeichnen 85 Angestellte verant-
wortlich. Kunden aus Europa mit kurzfri-
stig angelegter Order auch groRer Stiick-
zahlen bendtigen also nur wenig Geduld:
Das kiirzlich fertig gestellte, zusatzliche
Hochregallager mit einer Fldche von 15000
Quadratmetern halt bis zu 25 Millionen
Kleidungsstiicke vor. Diese Zahl wachst auf
50 Millionen, werden die Vertriebsstand-

71



72

Brian Kennedy, Vice-President

of Textile and Sewing.

orte in Deutschland und England hinzuge-
rechnet. Engpasse auch bei vielfach ange-
fragter, kurzfristiger Lieferung groer Men-
gen sind daher so gut wie ausgeschlossen.
UBER 160 JAHRE TRADITION
Seinen Hauptsitz hat das 1851 von den
Brudern Benjamin und Robert Knight ge-
grindete Unternehmen in Bowling Green
in Kentucky, USA. Die Europazentrale be-
findet sich in Telford, England, und im pfal-
zischen Kaiserslautern unterhalt Fruit of
the Loom eine weiteres Biiro- und Ver-
triebszentrum in der alten Welt. In Deutsch-
land ist Fruit of the Loom vor allem als An-
bieter von Baumwolloberbekleidung in ver-
kaufsstarken Preiskategorien bekannt. Das
Logo geht auf die sich intensiv mit Apfeln
beschaftigende Tochter des Einzelhand-
lers Rufus Skeel zuriick. Als diese begann,
an den Fruit of the Loom-Produkten von
ihr gemalte rote Apfel anzubringen, stie-
gen die Verkaufe. Als die Briider Knight
davon horten, verwendeten sie den roten
Apfel fortan als Logo. 1893 wird schlieR-
lich das aus einem Stillleben von Friich-
ten bestehende Logo eingefiihrt, welches
in dieser Form noch heute verwendet wird.
Ins Deutsche tibersetzt, bekommt der Name
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Feine Mischung: In der Blendomat-Produktion werden die Baumwollballen restlos von Schmutz-

resten und Insekten befreit.

Einer der ersten Verarbeitungsschritte: die Kardierung der Baumwolle.

eine dynamische Note, ernten doch die
Amerikaner bis heute sehr erfolgreich ihre
,Frucht des Webstuhls“. Nachdem Fruit
of the Loom 1999 ein Verfahren im Rah-
men des Kapitels elf des US-Konkursrechts
beantragt hatte, um Sanierungsplane aus-
zuarbeiten und umzusetzen, wurde das
Unternehmen 2002 von Warren Buffets
Investmentholding Berkshire Hathaway
ibernommen. Finanziell bestens gesichert,
investiert Fruit of the Loom seither kraf-
tig in die eigene Zukunft. Nur vier Jahre
spater fliefen auch die amerikanischen
Marken Russell Athletic, Hersteller von
Sportartikeln und -textilien, sowie Spal-
ding als Spezialist fiir Sportbekleidung und
Leisurewear ins Portfolio von Berkshire
Hathaway ein. Wie im Retail-Bereich ge-

hort Fruit of the Loom auch im Segment
der Werbetextilien zu den Global Playern
und blickt heute als weltbekannte Marke
auf uiber 160 Jahre Erfahrung in der Her-
stellung von hochwertigen Bekleidungs-
textilien zurtick. Mit Erschliefung des Be-
reichs Werbetextilien Anfang der 1980er
Jahre macht sich Fruit of the Loom tiber
seine qualitativhochwertigen, werblich in
den verschiedensten Formen individuali-
sierbaren T-Shirts einen Namen. Mit der
Komplettverlagerung und Wiederinbetrieb-
nahme aller Anlagen der Werke Buncra-
na und Campsie von Nordirland nach Ma-
rokko — mit Spinnerei, Rotormaschinen,
Strickerei, Farberei, Ausriistung und Kon-
fektion — erfuhr die Firmengeschichte ihre
jungste Fortsetzung.



www.psi-network.de PSI Journal 5/2014

Das Garnlager. Es werden fiinf verschiedene Garnqualitdten sowie

Mischgewebe produziert.

Eine bliihende Baumwollpflanze.

Vollkommen automatisiert: computergesteuerte Farbeanlagen.

WERBETEXTILIEN — T-SHIRTS

GEBEN DIE RICHTUNG VOR
Die Retail-Produkte unterscheiden sich be-
zuiglich der Material- und Verarbeitungsqua-
litdt nicht von der Imprint-Linie, die an Un-
ternehmen der Textilveredelungsindustrie
zur werblichen Individualisierung geliefert
wird. Das Firmenlogo ist hier lediglich im
Nackenetikett angebracht. Seit jeher geben
T-Shirts im Werbeartikelsektor die Richtung
vor: Valueweight T-Modelle, zu haben in den
verschiedensten Farbvarianten, markieren
diese marktbekannte Produktreihe. Die Va-
lueweight T-Produkireihe wichst immer wei-
ter und muindet Saison fiir Saison in immer
neuen Kollektionen. Fiir Damen und Herren
stehen unter anderem die Modelle Value-
weight V-Neck T, das Valueweight Long Slee-

ve T, sowie diverse Tops zur Wahl, gefertigt
in der Anlage in Skhirat aus 100 Prozent
Baumwolle-Valueweight-Stoff aus 160/165
g/m? mit héherer Maschendichte. Dieser
wird fiir einen weicheren Griff und eine ver-
besserte Bedruckbarkeit aus Belcoro®-Garn
hergestellt. Alle Valueweight T-Shirt-Styles
besitzen Rippstrickkragen aus Baumwolle/
Lycra® fiir besonderen Komfort und eine
hervorragende Formbestandigkeit. Neben
T-Shirts umfasst das Sortiment an Werbe-
textilien auch Sweater, Kapuzenjacken und
Polohemden, darunter die neuen Lightweight
Sweats aus 80 Prozent Baumwolle, Belco-
ro sowie einem Anteil von 20 Prozent Poly-
ester. Hergestellt in 240 g/m? Stoff-Quali-
tat, eignen sie sich ideal fiir die Bereiche
Sport, Einzelhandel und Tourismus.

VEREDELTE WERBEKLASSIKER

IM OKO-TEX-STANDARD
Die Werbetextilien lassen sich mit klas-
sischen Personalisierungsverfahren wie
Bestickung und unterschiedlichen Druck-
verfahren, aber auch mittels Transferfolien
wie etwa Flock- oder Flexfolie veredeln.
Zu den hochwertigsten Varianten der Ver-
edelung mit Flockfolie gehort diejenige aus
hochwertigen Viskosefasern, die tiber bril-
lante Farben, eine hohe Waschbestiandig-
keit und Deckkraft verfiigt und fiir die Uber-
tragung auf Baumwolle, Synthetik- und vie-
le Mischgewebe geeignet ist. Bei der In-
dividualisierung mittels Flexfolie kommen
vorzugsweise Folien aus europaischer Her-
stellung zur Anwendung. Veredelt werden
konnen Baumwolle, Synthetik- und Misch-
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Eine der Hochgeschwindigkeits-Strickmaschinen.

gewebe, ausgenommen Nylon, Polyamid
oder beschichtete Gewebe. Alle Fruit of
the Loom-Werbetextilien sind nach Oko-
Tex Standard 100 zertifiziert und enthal-
ten keine schadlichen Substanzen fiir Mensch
oder Umwelt. Oko-Tex ist ein internatio-
nal anerkanntes Zertifizierungssystem fiir
Textilien mit weltweiten Standards. Die

Priifkriterien umfassen unter anderem Tests

auf Pestizide und Schwermetalle. Nur Tex-

tilien, welche diese Tests bestehen, bekom-

men das Oko-Tex Siegel verliehen.
BAUMWOLLE AUS DEN USA,
HOCHMODERN VERARBEITET

Das Rohmaterial, reine Baumwolle aus den

USA, erreicht Marokko auf dem Seeweg.

Jede Woche erreichen Schiffe mit 25 Ton-
nen Baumwolle den Hafen in Tanger, um
den konstant hohen Bedarf an Rohmate-
rial zu decken. Nach Auslieferung in Skhi-
rat steht der Durchlauf von acht Produk-
tionszonen an. Zuerst werden Ballen fiir
Ballen in einer Halle aufgereiht und in einem
vollautomatischen Prozess, der Blendomat-
Produktion, zunachst von allen Schmutz-
resten und Insekten befreit. Nach Verlas-
sen der riesigen Waschanlage werden die
gereinigten Fasern maschinell aufgegrif-
fen und einem Filltrichter zugefiihrt, um
im nachsten Schritt vollautomatisch auf-
gewickelt zu werden, von einer Anlage mit
rotierenden Trommeln und Rollen und fei-
nen Riadchen, welche iiberschiissige Stoff-
reste zu parallel verlaufenden Textilfaser-
bandern verarbeiten. Unter strikter Kon-
trolle von Raumtemperatur, 23 Grad Cel-
sius, und Luftfeuchtigkeit, 64 Prozent, wer-
den die Fasern von Hochgeschwindigkeits-
Webmaschinen iibernommen, wihrend-
dessen in individuelle Faseranteile ausein-
anderdividiert und dann zu stabilem Strick-
garn weiterverarbeitet. Aus den Fasergar-
nen wird anschliefend ein robuster Roh-
rennetzstoff produziert, der spiter zum
Hauptteil des Kleidungsstiicks wird, ohne
geschnitten oder per Knotenverbindung
zusammengehalten werden zu miussen.
Produziert werden schlieflich fiinf verschie-
dene Garnqualitaten und neben Produkten
aus reiner Baumwolle auch Mischungen
mit Polyester im Verhaltnis von 99 zu 1 so-
wie 97 zu 3. In den computergesteuerten
Farbeanlagen durchlauft der Stoff einen
zeitlich genau austarierten Prozess, an de-
ren Ende die gewlinschte Farbintensitat
erreicht wird. Dann wird das Material per
Druckpresse von Feuchtigkeit befreit, dann
werden Weichmacher zugefiihrt. Sanfo-
riert zum geforderten Querschnitt, werden
die nochmals getrockneten Stoffe in einem
automatisierten Vorgang verschiedenen
Schnittschablonen im Zuschnittbereich zu-
gefithrt: ein hochpraziser Arbeitsschritt,
der ein Minimum an Uberschiissen ergibt
und damit zugleich Produktionskosten spart.
Jeder der vorgenannten Arbeitsschritte,
insbesondere die Stoffqualitit sowie die
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Die Ndherei ist technisch auf dem neuesten Stand und bietet angenehme Arbeitsbedingungen.

Farbgenauigkeit, werden stiandig tiberwacht
und kontrolliert. Nach Auslieferung der
Stoffstiicke an die nahe gelegenen Nahe-
reien werden diese unter stindiger Quali-
tatskontrolle gemaR der Normen BS, Groi-
britannien, EN, Europa sowie ISO, dem in-
ternationalen Standard, in Teamarbeit von
Hand endverarbeitet. AnschlieBend wer-
den sie in mit Barcodes versehenen Kar-
tons zu zentralen Vertriebszentren nach
Europa verschifft.

SICHERHEIT HAT HOCHSTE PRIORITAT
Dass sich die Planer bei Fruit of the Loom
letztlich nicht etwa fiir den Standort Bangla-
desh entschieden haben, hat gute Griin-
de. Die Textilbranche des stidasiatischen
Billiglohnlandes setzt jahrlich zwar etwa
15 Milliarden Euro um. Mit den jungsten
Ungliicken gerieten die dortigen Arbeits-
bedingungen aber erneut heftig in die Kri-
tik, nachdem bereits 2005 eine groRRe Tex-
tilfabrik in Savar eingestiirzt war und 64
Tote gefordert hatte. Die traurige Serie tod-
licher Zwischenfille hatte in der fiir Bangla-
desh so wichtigen Textilbranche fiir neue
Negativ-Schlagzahlen gesorgt, zuletzt mit
dem Einsturz einer achtstockigen Textil-
fabrik in der Hauptstadt Dhaka im Mai 2013
sowie einem Brand einer weiteren Textil-
produktionsstitte ein halbes Jahr zuvor mit
mehr als 1000 Todesopfern. Dies steht im
direkten Kontrast zum Konzept von Fruit
of the Loom in Marokko. Baumwolle ist
leicht entflammbar, ein sehr ernstzuneh-
mender Faktor: Entsprechende Vorbeu-
gungsmalknahmen wurden mit einer rund
um die Uhr einsatzbereiten Betriebsfeuer-
wehr, gigantischen Loschwasserriickhal-

Die eigene, hoch leistungsfahige Wasserauf-

bereitungsanlage: 65 Prozent des gebrauchten
Wassers kann wieder verwendet werden.

tebecken, weiteren Brandschutzmalnah-
men wie der Ausstattung jeden Gebdudes
mit modernstem Feueralarmsystem, ge-
troffen. Im Worst Case stehen zwolf beliif-
tete Tunnels fiir Fluchtwege unter dem Pro-
duktionsgebaude zur Verfiigung. Kein Mit-
arbeiter ist weiter als 50 Meter vom nachs-
ten Notausgang entfernt.
VERANTWORTUNG GEGENUBER
UMWELT UND MENSCHEN

Bei der Konzeption seines Hauptwerks in
Marokko hat Fruit of the Loom auf hochste
Energieeffizienz gesetzt. Brian Kennedy:
,Alle Versorgungsleitungen sind unterir-
disch verlegt, um eine niedrigere Decken-
hohe zu ermoglichen. Dies spart Energie-
kosten fiir die Klimatisierung und bietet
den Mitarbeitern dennoch angenehme Ar-
beitsbedingungen®. Fruit of the Loom hat
auch in Wasseraufbereitungsanlagen in-
vestiert, womit im Nebeneffekt auch die

Wasserversorgung fiir die ortliche Bevol-
kerung verbessert werden konnte: ,,Die in-
novativen Systeme und Verfahren, welche
in dem Herstellungsprozess angewendet
werden, sorgen dafiir, dass bis zu 65 Pro-
zent des Wassers wieder verwendet wer-
den kann und sauberer denn je in die lo-
kale Versorgung flieRt“, erklart der Unter-
nehmenssprecher. Auch bei der Garnher-
stellung wird 30 Prozent weniger Energie
verbraucht und 23 Prozent weniger Abfall
produziert. Die Zertifizierung aller Fruit of
the Loom-Fabriken und seiner Lieferanten-
partner mit WRAP, Worldwide Responsi-
ble Accredited Production, sorgt weltweit
fiir einen rechtlich, human und ethisch ein-
wandfreien Ablauf des gesamten Produk-
tionsprozesses. Dies ist nur ein Teil wei-
terer rigoroser Maknahmen wie regelma-
Rige, unangekiindigt durchgefiihrte Audits
in den Fabriken, die sich die Amerikaner
auf die eigene Fahne geschrieben haben.
Maknahmen, um ihrer sozialen und ethi-
schen Verantwortung stets gerecht zu blei-
ben. www. fruitoftheloom.eu <
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UNTERNEHMEN

125 JAHRE STABILA
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ERFOLGSGESCHICHTE

AUS DER PFALZ

Die Stabila Messgerdte GmbH begeht in diesem Jahr ihr

125-jdhriges Bestehen. Bereits seit der Mitte des 19. Jahrhun-

derts beschaftigten sich die Briider Anton und Franz Ullrich
mit der Fertigung von Gelenkmafstaben. 1889 schliefllich
wird die ,,Meterfabrik“ gegriindet.

D ie findigen Briider Anton und Franz
2 Ullrich aus der Pfalz erwarben 1886
ein Patent auf ein Federgelenk flir Gelenk-
maRstibe und legten damit den Grund-
stein fiir die einzigartige Erfolgsgeschich-
te des Unternehmens. Gustav Ullrich, ein
Sohn von Franz, griindete 1889 schliel3-
lich die ,,Meterfabrik* in Annweiler am Tri-
fels/Pfalz und begann mit der systema-
tischen Produktion und Vermarktung von
MaRstaben mit den bis heute noch ib-
lichen Federgelenken. In der Folge halfen
weitere Patente der Firma, ihre gute Po-
sition stetig auszubauen. ,,Seit der Grund-
steinlegung strebt das Unternehmen stets
das Ziel an, mit der Marke Stabila der welt-
weit beste und innovativste Messwerkzeug-
hersteller zu sein“, so der ehrgeizig for-
mulierte Anspruch der Spezialisten aus
Annweiler.

Dr. Ulrich Ddhne hat zum 1. April 2014 die

alleinige Geschiftsfiihrung der Stabila Mess-
gerdte Gustav Ullrich GmbH iibernommen.

KONTINUIERLCHE INNOVATIONEN
Als Hersteller von Messwerkzeugen wie
Wasserwaagen, Lasern, MaRstiben und
BandmaRen ist man bestrebt in Bezug auf
Prazision, Robustheit, Zuverldssigkeit und
optimaler Handhabung hochsten Anspri-
chen gerecht zu werden. Auf der Grund-
lage des mess- und produktionstechnischen
Fortschritts sowie den kontinuierlich wach-
senden Bediirfnissen ist es Stabila immer
wieder gelungen, richtungsweisende In-
novationen auf den Markt zu bringen. Eine
entscheidende Rolle hierbei spielt der re-
gelmaRige direkte Kontakt mit den Anwen-
dern. Die Ideen und Anregungen der Pra-
xis flieBen —nach genauer Auswertung von
Produktmanagern und Ingenieuren unter-
schiedlichster Fachrichtungen - in die Pro-
duktentwicklung ein. Insgesamt engagie-
ren sich heute tber 500 Mitarbeiter fiir
den Erfolg des Unternehmens.

NEUER GESCHAFTSFUHRER
,Weil Stabila auf die Bediirfnisse der An-
wender eingeht, geniel3t die Produktqua-
litdt oberste Prioritat: die Qualitat der Mes-
sung entscheidet tiber die Qualitit der Ar-
beit. Handwerker brauchen Messgerite,
auf deren Genauigkeit sie sich absolut ver-
lassen konnen . Messgerite, die jeder An-
wender sofort beherrscht”, unterstreicht
Dr. Ulrich Dahne, seit 1. April 2014 allei-
niger Geschiftsfithrer des Unternehmens.
Dr. Ulrich Dahne folgte auf Dr. Wolfgang
Schafer, der das Unternehmen mehr als
14 Jahre leitete und im April 2014 in den
Ruhestand ging.

ANNERKANNTE PRODUKTQUALITAT
Von der Idee bis zur Fertigung - Stabila
realisiert die komplette Prozesskette. ,,Die
international anerkannte Produktqualitit
sichert das Unternehmen durch eine hohe
Fertigungstiefe und eine anspruchsvolle
Materialwirtschaft. Stabila Produkte zeich-
nen sich durch dauerhafte Genauigkeit, an-
wendungsgerechte Robustheit, optimale
Handhabung und ansprechendes Design
aus.”, so Dr. Ulrich Dahne weiter. Mittler-
weile ist Stabila in vielen Landern vertre-
ten und weltweit anerkannt als Spezialist
fiir Wasserwaagen, Laser, Malistabe und
BandmaRe. www.stabila.de <
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Mit der Seminar-Allianz zum

nachhaltigen Messeerfolg

Was macht modeme Messeplanung aus? Welche Trends setzten sich im Standbau durch? Wie kdnnen
Aussteller ihren Erfolg noch besser kontrollieren? Diese und weitere Fragen beantworten lhnen unsere
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Professionelle Messeplanung
Steigern Sie |hren Messe-Erfolg durch professionelle Planung und Durchfiihrung!

Online Besuchermarketing

Mit Facebook, Twitter, LinkedIn, Blogs, Apps & Co. — Zielgruppen erschlieBen und Mehrwert
schaffen

Erfolgskontrolle Messe
So bekommen Sie die Kosten und |hr Return on Messe-Investment in den Griff!

Crashkurs: Standbau und -design
Losen Sie den Spagat zwischen Design, Kreativitat und Kostendruck!

Das perfekte Messegesprach
Gehen Sie bei der Besucher-Ansprache methodisch und konsequent vor!

Das gesamtes Seminarangebot finden Sie zum Download unter:
http://www.psi-messe.com/seminare

Ihr Ansprechpartner
Kristina Wilger | Tel: +49 (0) 211-90-191-358 | Kristina.Wilger@reedexpo.de
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PORTRAIT

STEF VAN DER VELDE

DIE PERSONLICHE NAHE IST
UND BLEIBT DASAUND O

Esistein langer Weg vom Berufswunsch Kapitan bis zum Geschaftsfiihrer eines europdischen
Spitzenunternehmens. Stefvan der Velde ist diesen langen, nicht immer geraden und stolper-
freien Weg gegangen. Und erist dort angekommen, wo er sich wohl und beruflich zu Hause fiihlt.
Dieses Zuhause hat einen Namen: Giving Europe.

D ass die bunte und schillernde Welt
¥ des Werbeartikels einmal zur beruf-
lichen Heimat von Stef van der Velde
wird, war angesichts seines Jugend-
traums nicht abzusehen. Kapitian wollte
er werden, so wie sein Grolivater. Da-
rauf war seine ganze Lebensplanung aus-
gerichtet. Der junge Niederlander hatte
auch schon die Aufnahme an der Mari-
neschule geschafft. Nach einem halben
Jahr allerdings stellte sich heraus, dass
seine Augen eine Farbschwache aufwei-
sen. Mit Blau und Grau hatte er ein Pro-

blem, was fiir das angestrebte Kapitans-
patent nicht nur sehr hinderlich war, son-
dern in erster Linie seinem Traum ein
jahes Ende bereitete.

NICHT HADERN, SONDERN HANDELN
Nichtsdestoweniger hat sich Stef van der
Velde die wesentlichen Charakterziige eines
Kapitans zu eigen gemacht, um fortan in
fremden Wassern zu navigieren. Seine Auf-
geschlossenheit und Entschlussfreudigkeit
haben ihn nicht lange hadern, sondern rasch
handeln lassen. Er nahm ohne zu zogern
einen Biirojob in einem Agrarunternehmen

an, um erst einmal Geld zu verdienen, und
besuchte parallel die Abendschule mit Fach-
richtung Wirtschaft. Schnell gelangte erin
Flihrungspositionen. Ein Verkehrsunfall
war der ausschlaggebende Grund dafiir,
dass der gerade einmal Endzwanziger das
Unternehmen verlieR. Uber eine Anstel-
lung bei ITI Management kam er zu Anta-
lis. Auch hier brachte er es dank seiner
Entschlussfreudigkeit und vor allem dank
seines Mutes, Verantwortung zu tiberneh-
men, sehr schnell bis in strategische Fih-
rungspositionen.
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BUSINESSPLAN MIT

ERFOLGREICHEN FOLGEN
Das Jahr 2000 lautete nicht nur ein neues
Jahrtausend ein, es war gleichzeitig auch
ein Wendepunkt im Leben des damals An-
fang 40-Jdhrigen. Seine strategischen Ideen
und Konzepte trafen sich nicht mehr mit
den Vorstellungen der Antalis-Geschaftsfiih-
rung. Die mittelfristige Konsequenz: Tren-
nung. Und zum ersten Mal wusste er nicht,
was er tun konnte. Gliicklicherweise dau-
erte dieser Zustand nur geraume Zeit an.
Ein Flug iiber den groBen Teich brachte die
Erleuchtung. Innerhalb weniger Stunden
schrieb Stef van der Velde per Hand auf dem
Riicken einer zweiseitigen Meniikarte sei-
nen ersten - und sehr entscheidenden - Busi-
nessplan nieder. Tenor dieses Plans: ausge-
sucht professionelle Kunden (Handler), ein
bestens sortiertes Lager. Das war die geis-
tige Geburtsstunde von Giving Europe und
nicht zuletzt eines strategischen Konzeptes,
das zu 100 Prozent aufgegangen ist und heu-
te 200 Menschen weit iiber die hollandische
Landesgrenze hinaus eine sichere Anstel-
lung bietet.

AUF DEN RICHTIGEN PARTNER GESETZT
In der niederldndischen Familie van Hel-
den fand der angehende Jungunternehmer
2001 nicht nur einen vertrauensvollen Ge-
schaftspartner, sondern auch einen zuver-
lassigen Investor. Genau hier zeigte sich
auf sehr eindrucksvolle Art, was bis dato
die Maxime in Stef van der Veldes Geschéfts-
verstandnis ist: personlicher Kontakt und
daraus resultierend echte Partnerschaften.
Partnerschaften, die fiir lange Zeit geschlos-
sen werden, in die immer ein bisschen mehr
investiert wird, mehr als lediglich das Be-
streben, Geldsummen zu teilen. Partner-
schaften und personliche Kontakte sind
Dreh- und Angelpunkt des Handelns von
Stef van der Velde. Diese innere Haltung
war es auch, die ihn zu seinen ersten Mit-
arbeitern brachte. Auf seine Anzeige hin
meldeten sich zehn ehemalige Antalis-Kol-
legen, die er dann auch gerne mit an Bord
nahm. Und mehr noch. Auch treue Kun-
den von einst entschieden sich fiir einen
Wechsel zu Giving Europe. Das erklarte Ziel
fiir diese wie auch die im Laufe der Jahre

hinzugekommenen Kunden: zuverlassige
Belieferung innerhalb kiirzester Zeit. Und:
ausschlieRlich zertifizierte Produkte.
ZAUBERWORT ZERTIFIZIERUNG

Zertifizierung heift fiir den qualitatshewussten
Niederlander und damit fiir Giving Europe
Nachhaltigkeit im Sinne unternehmerischer
Gesellschaftsverantwortung, also Corporate
Social Responsability (CSR), sowie der Er-
fiilllung gesetzlicher Anforderungen (Com-
pliance). Giving Europe unterwirft sich selbst
einer ganzen Reihe von Verhaltensmalre-
geln. Zudem hat sich die Unternehmens-
spitze maRgeblich fiir die Entwicklung eines
fiir die ganze Werbeartikelbranche giiltigen
europaischen Code of Conduct stark gemacht
und diese Entwicklung auch entscheidend

vorangetrieben. Denn entgegen der Tatsa-
che, dass sowohl sein Weg in die Werbear-
tikelindustrie als auch die Wahl des Namens
,Giving Europe* eher zuféllig erfolgten, moch-
te Stef van der Velde beim verantwortungs-
vollen Umgang mit der Umwelt, den Res-
sourcen sowie einer Verpflichtung zu fairen
und menschenwiirdigen Arbeitsbedingun-
gen nichts dem Zufall iberlassen. Auf die
Frage, was die grote Bedrohung fiir die
Werbeartikelbranche sei, hat der heute 55-Jah-
rige schon vor einiger Zeit geantwortet: ,, Lie-
feranten, Handler und auch Industriekun-
den, welche bei europaischen Mitbewerbern

kaufen, die Produkte ohne Zertifikate aulier-
halb Europas beziehen.“ Das bedeutet im
Umkehrschluss nicht, dass Giving Europe
keine Produkte aus Asien bezieht —eben nur
zertifizierte. AuBeres Zeichen dafiir ist das
2008 eingefiihrte Label , Fast East“. Unter
diesem Label liefert Giving Europe Pramien-
und Werbeartikel direkt aus Fernost.
EIGENMARKEN ERWEITERN SPEKTRUM

Uber dieses Label hinaus hat Giving Euro-
pe im Laufe der knapp 13 Jahre seines Be-
stehens auch mehrere eigene Brands am
Markt etabliert. Begonnen hat es 2009 mit
der Marke ,,Charles Dickens®, die fiir eine
exklusive Schreib- und Lederwarenkollekti-
on steht. Im Jahr darauf ging die eigene Ta-
schenmarke ,,GETBAG" an den Start. 2013

wurde die Teemarke ,,LoyalTea®“ eingefiihrt.

Jiingstes Eigengeschdpf ist ,DELTACLIP®*,
ein Clip, der komplett aus FSC- und PEFC-
zertifiziertem Papier hergestellt wird und da-
her sehr umweltfreundlich ist. Neben die-
sen Brands ist seit Jahren die vertraute Gi-
ving Europe Handelsmarke ,,Impression das
nach eigenen Angaben des Unternehmens
grolte und vielseitigste Werbeartikelsorti-
ment in Europa. Und das findet am Stamm-
sitz im niederlandischen Tiel auf immerhin
20000 Quadratmetern Platz. Diese mit un-
zdahligen Hochregalen, Palettenplatzen und
einem modernen Forderband belegte Fla-
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STE F VAN D E R VE I.D E che ermdglicht es dem bestens aufeinander abgestimmten Team,

einen konstanten Auftragsfluss zu gewahrleisten, durch den ein bes-

I N PE RS O N serer Uberblick iiber die bereits abgeschlossenen und noch zu er-
ledigenden Auftrage moglich wird. Das ist auch vonnéten, denn das

Auftragsvolumen steigt kontinuierlich —und da-
Was war heute Morgen lhr erster \ mit zur Freude aller Beteiligten auch der Um-
Gedanke? ﬂ‘\ q ! ; s satz. Hier sieht Stef van der Velde einen gro-
Ich muss meine Zihne putzen. TR B Y : g Ren Unterschied zwischen Giving Europe und
1 Il '..__ 1 . Mitbewerbern. Wahrend sich im vergangenen
Wann war lhr Tag ein guter Tag? 13 I | Jahr eine allgemeine Stagnation und sogar auch
Wenn ich wahrend des Tages R ! N _ - L Negativentwicklung bemerkbar machte, konn-
gelacht habe. . K { te Giving Europe ein Umsatzwachstum um sie-
.l ben Prozent verzeichnen. In Verbindung mit
Was bringt Sie in Hochstimmung? ' ' i einer 99-prozentigen Zufriedenheit auf Kun-
Frohliche und lebensbejahende | N ! ' denseite sieht der Chef sein an elf européischen
Menschen. : L ER - | Standorten vertretenes Unternehmen auf dem
3 richtigen Weg. Und dieser Weg ist noch lange
Und was bringt Sie auf die Palme? . 1y ! nicht zu Ende.

Negative und freudlose Menschen. A 5 . WENIGER DISTANZ WARE MEHR
! Angesprochen auf seine Zukunftspline nennt
Was verzeihen Sie sich am - | = Stef van der Velde die Erweiterung des Ver-
ehesten? ; ' triebs und der Distribution auch auerhalb Eu-
Menschen zu schnell zu vertrauen. I ropas, die Entwicklung weiterer Programme
| 1 mit Blick auf CSR und Marketing sowie die Ge-
Wie kénnen Sie die Zeit verges- s staltung zusatzlicher Produktlinien. Und: Er
sen? Lt Bk mochte bestehende Kontakte intensivieren und
Wahrend Brainstormings mit T ’ % neue kniipfen. Generell wiinscht er sich einen
begeisterten Menschen. : starkeren Kontakt zwischen Lieferaten und
Handlern. Hier ist seiner Meinung nach die Di-
Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s? stanz viel zu groB. Und dass gerade Ndhe und enge Geschiftsbe-
USA; Westkiiste. ziehungen eine entscheidende Rolle spielen, zeigt sein eigenes Ge-
schiftsmodell. Dieses beinhaltet im Ubrigen auch, dass sich Giving
Wofiir geben Sie gern Geld aus? Europe von Kunden 16st, wenn jene Nahe nicht mehr gegeben ist.
Giving Europe. So hat sich das Unternehmen jiingst von gut der Halfte seiner nie-
derlandischen Kunden getrennt. Dabei betont Stef van der Velde
Lassen Sie sich von Werbung verfiihren? ausdriicklich, dass diese Entscheidung nichts mit der Hohe des ge-
Nein, ich analysiere sie. nerierten Umsatzes zu tun habe, sondern einzig und allein mit der
verloren gegangenen Nahe. Der erfolgsverwohnte Geschéftsmann
Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel? ist nach eigener Aussage kein Mensch fiir Grofunternehmen. Das
Wenn er zweckmagig ist und iiber mehrere Jahre verwendet ist einfach nicht sein Ding und deshalb mdéchte er auch aus Giving
wird. Europe kein solches machen. Er mochte — wie es schon in seinem
handgeschriebenen ersten Businessplan steht, den er mit viel Stolz
Der beste, den Sie je bekommen haben? und Begeisterung zeigt — ausgesucht professionelle Kunden und
Eine Armbanduhr, die ich von IMI Partner zum fiinfjahrigen ein bestens sortiertes Lager. Und er mochte auch helfen konnen,
Bestehen von Giving Europe geschenkt bekommen habe. wenn ein Geschaftspartner in unruhiges Fahrwasser gerat. Dass er
Ich trage diese Uhr nach wie vor jeden Tag. das in der Vergangenheit auch schon das eine oder andere Mal ge-
tan hat, beweist die Tatsache, dass noch keiner seiner Kunden Ban-
Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel? krott machte. Tief in seinem Innern ist der Geschaftsmann Stef van
Wie viel Zeit haben Sie........ ? der Velde offensichtlich eben doch auch ganz viel Kapitan, der mit

viel Verantwortungsbewusstsein navigiert. <
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WERBEARTIKEL-INNOVATIONE N

MODERNER KLASSIKER

T aschenhersteller Trendbagz verweist auf seinen ,modernen Klassiker’, die

2 LKW-Plantasche , Truckz®. Das robuste Material, die groRe Werbeflaiche und
der hohe praktische Nutzen zeichnen diese Umhangetasche aus. Als Lagerware ist
sie kurzfristig in fiinf verschieden Farben verfiigbar und kann per Siebdruck oder
Stick veredelt werden. AuBerdem bietet Trendbagz auch eine Umhangetasche aus
Nylon namens ,,Messengerz“ an. Die stindig ab Lager
verfligbare Tasche punktet durch hohen praktischen
Nutzen und eignet sich unter anderem als Promotion-
oder Messetasche. Eine Veredelung der plakativen
Werbeflache ist per Siebdruck oder Stick moglich, auch
ein Digitaldruck ist auf Anfrage machbar.

48336 * Trendbagz GmbH ¢ Tel +49 2018993650
info@trendbagz.com ¢ www.trendbagz.com

BONBON-TRADITION SEIT 1828

E ine neue Bonbon-Verpackung brachte die Jung Bonbonfabrik zur PSI 2014
2= auf den Werbemarkt. BonBox nennt sich die edle Verpackung aus weilem
Glanzkarton mit einem tiber die Seitenkante laufenden Sichtfenster, das
Einblicke in den siifen Inhalt gewahrt. Circa 20 g ungewickelte Bonbons in
Nostalgieform in den Sorten Zitronchen, Krautermischung, Friichtedrops,
Kirschherzen, Super-Mint oder Himbeeren, jeweils im transparenten Beutel
verpackt, stehen dem Werbenden zur Auswahl. Bei der im 4c-Digitaldruck
individualisierbaren BonBox bieten sich vor allem sprichwortliche Claims nach
dem Motto ,Reinschauen lohnt sich® oder ,Einblicke gewéhren® an. Ideal also
fiir einen Tag der offenen Tir oder als Einladung zum Besuch auf einem
Messestand. Muster und weitere Infos gibt's beim Beraterteam von Jung.
41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG ¢ Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de
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MINIBIKE FUR MEGAFITNESS

FRISCH AUS DER TUTE

lles, was aus der Tiite kommt, bleibt auch nach dem
8 (ffnen mit dem pfiffigen Verschluss mit integriertem
AusgieRer von Linden International frisch und sauber
verpackt. Der neue Taschenclip Seal&Pour macht’s
moglich. Ganz gleich, ob Kaffee, Tee, Mehl, Zucker, Musli
oder Bohnen, um nur einige zu nennen: Nach dem Offnen
des Deckels flieBt das Produkt bequem aus der Tiite. Der
integrierte Deckel schlief8t die angefangene Portion
wieder sicher ab. So ist Seal&Pour fiir den Einsatz in
Gefrierfach, Mikrowelle und Geschirrspiiler geeignet.
Zudem kann der Verschluss individuell bedruckt werden.
43551 © Linden International AB e Tel +46 370 695530
info@lindenint.se e www.lindenint.se

J— ‘e"k—% ‘

R evillo heilt das neue Fitness-Minibike mit Motorantrieb, das auch auf

altere Personen ausgerichtet ist. Das Minibike ist sehr standsicher

konstruiert und mit Pedalschlaufen ausgestattet. Im Sitzen wird die Bein-
oder Armmuskulatur {iber den motorisierten Antrieb trainiert. Ein Antreten
ist daher nicht notig. Die Geschwindigkeit ldsst sich in zwolf Stufen regeln,
die Trainingszeit kann zwischen einer und 30 Minuten voreingestellt
werden. Auf dem herausnehmbaren Bedienfeld mit der LCD-Anzeige
lassen sich Zeit sowie Anzahl der Pedalumdrehungen sehr gut ablesen.
Dazu kommt ein sehr ansprechendes filigranes Design.

48898 * b & a Vertriebs GmbH e Tel +49 7062 97891-0

vertrieb@keltik.de e www.promotionkicker.de

-Anzeige-

A T —
@U AUT AT WWW.Woe er.ae |
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LANYARDS MACHEN DEN UNTERSCHIED

K reieren. Entwickeln. Produzieren. Verkaufen. Das ist das Rezept von Original
H W Lanyards. Ob Schliisselbander oder andere Accessoires — fiir die Mode-, Sportarti-
kel- und Dienstleistungsbranche bietet Original Lanyards stets die neuesten Modelle aus
neuesten Materialien. In Verbindung mit hoher Qualitat und technischen Innovationen
landet Original Lanyards die Big Points.
N 46305 * Original Lanyards e Tel +351 214 351106

r- export@originallanyards.com e www.originallanyards.com

HERZENSWARME MIT GESCHMACKLICHER FINESSE

B onbons naschen wie einst bei Oma. Zu einer siill-nostalgischen Reise 1adt Kalfany Stise
B Werbung mit seiner Serie ,, Tanti Gusti Kaubonbons* ein. Die italienische Spezialitit, in
guter alter Bonbonform verpackt im altvertrauten Wickelpapier, bringt ein Stiick Kindheitser-
innerung zuriick. 15 Friichte stehen zur Auswahl. Ab 25 Kilogramm Bestellmenge konnen ein
bis zwei Geschmacksrichtungen gewahlt werden, ab 100 Kilogramm sogar vier Sorten aus
[FS-zertifizierter Herstellung.

42706 © Kalfany Siife Werbung e Tel +49 7643 80125

Vertrieb@ksw24.com e www.suesse-werbung.de

- IMMER SCHON GESCHMEIDIG BLEIBEN

trapazierte Lippen pflegen und schiitzen — dafiir braucht es eine
Y &% optimale Lippenpflege. Diese bietet Sanders Imagetools nun mit
My - . dem brandneuen 6 ml Lippenbalsam mit praktischem Wickelkarton,
TR der Verpackung und Flyer in einem ist. Der hochwertige Wirkstoff-
komplex mit Panthenol, Shea Butter, Allantonin, Bienenwachs und
Vitamin E ist optimal auf die Bediirfnisse beanspruchter Lippen
abgestimmt. Mit seiner geschmeidigen Konsistenz zieht der Balsam
schnell ein, spannende Lippen werden spurbar entlastet. Minze,
Kampher und Thymol sorgen fiir einen frisch-minzigen Geschmack
mit leichtem Kiihleffekt. In der 6 ml-Tube ist die Lippenpflege ideal fiir
die Tasche und schnell griffbereit. Der Wickelkarton ist beidseitig
kundenindividuell bedruckbar. Beim Offnen wird die raffinierte
Konstruktion zur Flyerkarte und bietet Platz fiir weitere Informationen
oder Gewinnspiele.
46551 © Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 607980
welcome@imagetools.com ¢ www.imagetools.com

Fabmars D Haaser
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IDEAL FUR UNTERWEGS

D ie weltbekannte Heri-Stempeltechnologie verbindet
formschone und exklusive Schreibgerite mit integrierten,
personlichen Stempeln. Neu im Programm ist der handliche
und funktionelle Mini Stamp&Smart Pen. Auch dieser vereint
die drei Funktionen klassisches Schreiben, touch-Schreiben
und Stempeln. Mit seinen 12 Zentimetern Gesamtlinge und
seinem klassischen, edlen Design wird er zum idealen Wegbe-
gleiter. Durch die abziehbaren Kappen lasst er sich im Hand-
umdrehen von einem komfortablen Schreibgerit in ein
perfektes Stempelgerat verwandeln und ermoglicht gleichzei-
tig durch das Soft-Touch-Gehause ein sicheres, prazises
Navigieren auf Touchscreens.
41016 © Heri-Rigoni GmbH ¢ Tel +49 7725 93930
armin.rigoni@heri.de e www.heri.de
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GEPRUFTE SPANNUNG

pannungspriifer als Streuartikel fiir Handwerker
&% und Techniker. Das ist nicht nur eine Frage der
Leistungsstirke, sondern durchaus auch eine der
Optik. Meterex hat deshalb sein Sortiment um zwei
Serien von Spannungspriifern erweitert, die sich
durch einen hohen Gebrauchswert und Langlebig-
keit auszeichnen. Die farbigen, modern gestalteten
Spannungspriifer sind ,,Made in Germany*, GS-
bzw. VDE- und CE-zertifiziert und bieten einen
umlaufenden Handschutz. Der Clip besteht aus
isoliertem Material. Das Gehause besitzt ein integ-
riertes Anzeigensystem mit optimaler Lichtanzeige.
Durch den groken Messbereich von 125 bis 250 Volt
lassen sich die Spannungspriifer umfassend
einsetzen. Die Werbelogos konnen aufgedruckt oder
mit Doming veredelt werden.
41836 » meterex Karl Kuntze (GmbH & Co.)
Tel +49 2173 9988690
meterex@meterex.com e www.meterex.com

ULTRAFLACHE VIDEOBOARDS

B ewegtbildwerbung wird dank neuester digitaler Technologien intelligenter und innovativer. Damit eroffnet
=@ sich ein aufregender neuer Markt, in dem sich die micx-media Medienprofis dynamisch als Integrator
—mit dem Dreiklang aus Konzeption, Content und Technik — positioniert haben. Fiir die stark wachsenden
Werbe- und Marketing-Channels innerhalb der Bewegtbildkommunikation integrieren micx-mediaprofis
smarte Hochleistungs-VIDEOboards je nach Einsatzwunsch individuell in verschiedenen Formaten, GroRen,
Funktionen und Bildschirmgrofen — jetzt bereits
auch mit TFT-Displays in HD-Bildwiedergabe-
qualitit. Ob als VIDEOmailer in verschiedenen
Printformaten, in Katalog- und Produktprasent-
Cases, oder integriert mit innovativer VIDEO-
board-Technik in POS- oder POI(Point of
Information)-Displays — die Bewegtbildkommuni-
kation steigert Werbeeffizienz und Wirkungsgrad
um ein Vielfaches. Das micx-Team unterstiitzt
dabei mit inhaltlichen Konzeptionen, inklusive
der bekannten Music- und Media-Specials.

45899 * micx-media in concept gmbh & co. kg

Tel +49 5205 9910-0

info@micx-media.de e www.micx-media.de
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. SCHOKOLADIGE ZEITEN
L e i B ei Magna sweets brechen wahrhaft schokoladige Zeiten an. Die mit leckerer
ﬁ *tﬁéﬂ ¥ Vollmichschokolade umhiillten Erdniisse im individuell bedruckten Werbetiitchen
I‘E: .J.'E_-----.

sind ein willkommener Snack fiir zwischendurch. Wer die Mischung aus Salzigem mit
StBem mag, der wird sich zudem tber die vollmichschokolierten Mini Salzbrezeln
freuen. Jeweils drei kleine, leckere Brezeln sind im individuellen Werbetiitchen verpackt.
Beide Produkte sind ab einer Menge von 5.000 Stiick erhéltlich.

41617 * Magna sweets GmbH e Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de

AUF ZUM PFLANZODROM

P assend zum sportlichen GroRereignis auf dem griinen Rasen bietet

& emotion factory die etwas andere Werbe-Idee: das Pflanzodrom. Das 5,9
Zentimeter hohe, im Durchmesser 6,5 Zentimeter groBe Topfchen mit der
transparenten Kuppel funktioniert wie ein Gewachshaus und beglnstigt
schnelles Wachstum. Einfach Wasser auf die Substrattablette gieRen, Rasensa-
men einsden und den Deckel lose auflegen. Wenn der Samen keimt, kann die
Abdeckung entfernt werden. Die Banderole (18,5 x 3,2 Zentimeter) um das
Topfchen sowie der runde Deckel im Inneren konnen komplett individuell
gestaltet werden.

45997 * emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com ¢ www.emotion-factory.com

-Anzeige-

Telefon 07071 - 78898
www.success-werbung.de
info@success-werbung.de
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Crtalicly

2D KLEINER HELFER MIT GROSSER WIRKUNG

\ D en Chip fiir den Einkaufswagen dabei? Den Einkaufszettel auch

2 nicht vergessen? Es sind die kleinen Dinge, die beim Gang zum
Super- oder Getrankemarkt eine groe Wirkung haben. Vor allem dann,
wenn sie nicht zur Hand sind. Idea Force schafft mit der CoinCard jetzt
Abhilfe. Die Handhabung ist ganz einfach: Die aus Kunststoff produ-
zierte Karte 13sst sich leicht biegen und in die Miinzoffnung des
Einkaufswagens schieben. Ein kleiner Schlitz im unteren Teil der
CoinCard dient als wertvoller Zusatznutzen, denn hier kann man den
Einkaufszettel wunderbar einklemmen. Die zweiseitig 4c-bedruckbare
CoinCard bietet viel Fliche fiir Werbebotschaften und ist auch ideal fiir
Mailings oder als Beileger in Zeitschriften geeignet.
49204 © Idea Force International GmbH e Tel +49 6105 2973-0

info@ideaforce.de e www.ideaforce.de

SONNENSCHEIN WIE AUS EINEM GUSS

E inen echten Hingucker bietet die 2-in-1-Losung aus Design-
= Giekanne von Koziol und Zwergsonnenblume von Multiflower.
Das Ensemble ,,Camilla XS Sonnenschein® besteht aus einem sechs
Zentimeter grofen Topfchen, einer Erdtablette, Samen fiir eine
Zwergsonnenblume und einem Kunststoff-Giellkannchen als
Anzuchtbehiltnis. Nach dem Umtopfen der gewachsenen Pflanze
kann das GieRfkannchen seiner originaren Aufgabe zugefiihrt, als
Blumenvase oder als Sammelbehaltnis fiir Utensilien verwendet
werden. Die umlaufende Banderole kann dabei als Werbetrager
genutzt werden. Der Werbedruck erfolgt auf dem Standardmotiv
(Werbefldche 30 x 20 Millimeter oben; 20 x 50 Millimeter jeweils
seitlich). Eine eigene Gestaltung der Banderole (300 x 130 Millime-
ter) ist bereits ab 250 Stiick moglich.

45974 ® Multiflower GmbH e Tel +49 6223 86656-0

wilken@multiflower.de e www.multiflower.de

FAST SCHON EIN SCHMUCKSTUCK

D er Zyklop Mini mit 9 Bits von Wera mit den wichtigsten Profilen im

B stylischen Look 16st jedes Schraubenproblem mit ungeahnter Robustheit.
Er ist immer dann im Einsatz, wenn das Verschrauben mit herkommlichen
Handwerkzeugen aus Platzgriinden nicht moglich ist. Kompakt und tibersicht-
lich im Bit-Check und kombinierbar mit Bits und Niissen — ganz nach Bedarf.
Es wird geliefert ab 100 Stiick in einer hochwertigen Schmuckverpackung mit
individuellem Logo.

48078 » Wera Werk, Hermann Werner GmbH & Co. KG  Tel +49 202 4045

matuschek@wera.de e www.wera.de
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SOMMER, SONNE, BIERGARTEN

D er Sommer steht vor der Tiir und damit die Picknick- und Biergartenzeit.
27 Leckere Spezialititen fiir das Mahl im Griinen zeigt das Biergartenkoch-
buch aus dem Dorling Kindersley Verlag. Als Werbeartikel 1dsst sich das Buch
individuell nach den Bediirfnissen des Kunden zusammenstellen und ist die
perfekte Erganzung fiir alle Produkte rund um den Genuss und Spafl im
Freien: vom Anhénger fiir Bierflaschen bis hin zur Beilage fiir Mehrweg-Ge-
schirr, Getrankekasten oder Picknickdecken und -korbe. Das Cover kann auf
Wunsch mit dem Firmenlogo versehen werden.

48489 * Dorling Kindersley Verlag GmbH ¢ Tel +49 89 442326-221
sondervertrieb@dk-germany.de e www.dorlingkindersley.de

m Sortiment ,,Geschmackvolle Werbeideen 2014 bietet die
¥ Jung Bonbonfabrik ein Logo-Display an, das vor allem durch
flexible Formen und Gestaltungsmoglichkeiten auf sich aufmerk-
sam macht. Der StilBwarenspender, der z.B. auf Messen ideal
eingesetzt werden kann, ist aus glasklarem PET und wird durch
einen Werbeaufleger aus weilem Glanzkarton erganzt. Dieser
liegt wie ein Ring um die Offnung und kann nicht nur individuell
bedruckt, sondern auch schon in kleinen Auflagen in eigener
Form (z.B. wie ein Logo, Auto, Sonne etc.) ausgeschnitten
werden. Bereits ab 100 Stuck sind solche Sonderformen mog-
lich. Den Inhalt des Displays bestimmt der Kunde selbst, das
Volumen reicht z.B. fiir ca. 50 Stiick Ritter Sport Mini, 120 Stiick
PromoPresso oder 150 Stiick Creativ-Bonbons. Muster und Infos
gibt es auf Anfrage.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG ¢ Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de
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DIE NEUEN VERTRIEBSWEGE

D ie HANNOVER MESSE wurde von An-

2 gela Merkel mit dem Hinweis eroff-
net, wie sehr sich die Industrie und der
Vertrieb durch das Internet veridndern.
Auch wenn wir das seit tiber zehn Jahren
immer wieder horen, so ist es doch heu-
te bereits Realitat. Eine Realitat, die sich
in Form von Suchmaschinen und Web-
shops artikuliert, aber in ihrer Effizienz
und Feingliedrigkeit oftmals noch nicht
verstanden wird.

Auf dem ,,marketing forum®, das in
Hannover anlasslich der ersten PSI PRO-
MOTION WORLD stattfand, konnte man
mehr als beeindruckt sein, was im cross-
medialen Marketing heute alles moglich
istund wie die ,,eine“ Zielperson, der Kun-
de, individuell angesprochen werden kann.
Marketingspezialisten und Berater gaben
ihr Wissen anhand von konkreten Beispie-

len weiter und zeigten, wie effizient mit
Werbeartikeln Kommunikation betrieben
werden kann. Ob dies Werbeartikel als Trei-
ber der Markenkommunikation sind, der
Einsatz von sensorischem Marketing oder
das Potenzial der haptischen Medien zur
Vertriebsaktivierung — die Themen waren
spannend und lehrreich.

Ein Diskussionsthema war auch die
Messung des Erfolges von Messen selbst.
Es zeigte sich, dass immer noch zu sehr
nach Gefiihl bewertet wird. Kollegen gro-
Ber Unternehmen haben bestatigt, dass
bei genauem Analysieren der Messeergeb-
nisse —insbesondere bei kleineren Veran-
staltungen — die Resultate anders zu be-
werten sind als das positive Bauchgefiihl
und die Abfrage von Meinungen vermu-
ten lassen. Beispiele hierfiir sind hohe
Stiickzahlen verteilter Kataloge, die aber

»Es gab selten eine solch
fruchtbare Wissensvermitt-
lung zum Thema haptische
Werbung wie auf der PSI
PROMOTION WORLD.«

null Response bringen oder auch volle Stan-
de mit den falschen Zielgruppen.

Es gab selten eine solch inspirierende
Auseinandersetzung und fruchtbare Wis-
sensvermittlung zum Thema haptische
Werbung wie auf der PST PROMOTION
WORLD.

Es grit Sie

r
Jof g
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Michael Freter

Herausgeber PSI Journal

Geschéftsfihrer PSI

michael.freter@psi-network.de
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Messe frankart

Moderne Druckveredelung
und funkelnde Styles

Vorhang auf fur innovative Bedruckstoffe
und trendige Veredelungstechniken.
Begegnen Sie Ihren Umsatzverstarkern
auf der internationalen Fachmesse

fur visuelle Kommunikation.

www.viscom-messe.com
www.viscomblog.de

viscom
frankfurt 2014

internationale fachmesse fur
Organised by visuelle kommunikation

(2 Reed Exhibitions



PS| WEBSHOP
FUNKTIONALITATEN WEITER OPTIMIERT

B ereits seit 1. August 2012 ist der PSI Webshop ein wesentlicher Bestandteil der PSI
=¥ eBusiness Services. Erist so konzipiert und strukturiert, dass der Webshop-Betrei-
ber nach Eingang einer Bestellung mit einem Blick sehen kann, welche Lieferanten fiir
die Auftragsbearbeitung zu kontaktieren sind. Zudem lasst sich dank aussagekraftiger
Auswertungen miihelos verfolgen, welche Produkte am hiufigsten angesehen werden
und welche bislang die grofSten Verkaufsschlager gewesen sind. Dementsprechend las-
sen sich Sortimente neu ausrichten oder auch Themenschwerpunkte erfolgsorientiert
verlagern.

Wer seinen Webshop zum ersten Mal bestiickt, kann derzeit aus mehreren Tausend
Werbeartikeln der unterschiedlichsten Warengruppen wahlen und entscheiden, von
welchen Lieferanten Werbeartikel importiert werden sollen. Jeder einzelne Artikel kann
nach einem Produktdatenimport editiert werden, etwa um weitere Zusatzinformationen
hinzuzufiigen oder eigene Preise und Sonderaktionen einzurichten.

Der PSI Webshop hat sich langst als gewinnbringender Online-Vertriebsweg eta-
bliert und unterstiitzt die ihn nutzenden PSI Mitglieder, sich zusatzliche Absatzmarkte
zu erschlielen. Dieser Erfolg bedeutet fiir das PSI jedoch nicht, sich nun entspannt zu-
riickzulehnen. Im Gegenteil. Mittlerweile wurden die Webshop-Funktionalitaten wei-
ter optimiert. Konkret bedeutet das: Seit 1. April 2014 werden alle Artikel, die auf Ba-
sis der Herstellerdaten zusammengehoren, auch zusammengefasst. Der Vorteil fiir alle
PSI Webshop-Kunden: Es gibt keine doppelten Artikel mehr im Sortiment, sondern nur
noch einen Artikel mit entsprechenden Optionen wie beispielsweise Grole oder Far-
be. Und: Alles passiert ganz automatisch. Der personliche Webshop wird einmal kom-

plett aktualisiert. Die zusammenhangenden Artikel

92

—— konnen dann sofort im Webshop genutzt werden.

Alle Vorzuge des PSI Webshops sind auf www.psi-

e network.de dargestellt. Hier einfach auf den Reiter
,PSI eBusiness* klicken. <

PSI Journal 5/2014

www.psi-network.de

PSI 2015

TICKETSHOP GEHT AB
JUNI ONLINE

E s ist eine Binsenweisheit, doch sie be-
= wahrheitet sich jedes Jahr aufs Neue:
Nach der PSlist vor der PSI. Denn ein Wer-
beartikeljahr ist ereignisreich — und kurz.
Ein Besucher-Plus von fast 18 Prozent, eine
gestiegene Nachfrage aus dem Ausland
und eine Vielzahl erfrischender Werbe-
ideen sind nur einige Argumente, die fiir
die PSI sprechen. Mit 16.228 Fachbesuchern
(Vorjahr: 13.772) unterstrich Europas grof-
te Messe der Werbeartikelindustrie ein-
drucksvoll ihre Rolle als internationale Leit-
messe. Insgesamt 852 Aussteller aus 33 Na-
tionen hatten auf der PSI aktuelle Trends
und Neuheiten des Werbeartikelmarktes vor-
gestellt. Wer diesen Schwung auch im kom-
menden Jahr mitnehmen und auf der PSI
2015 (7. bis 9. Januar) dabei sein mochte,
ordert seine Messekarten am besten bequem
vorab im PSI Online Ticketshop. Das spart
Zeit und vor allem Geld beim Ticketkauf.
Deshalb gilt es, sich schon jetzt vorzumer-
ken: Am 2. Juni 2014 geht der Ticketshop
zur PSI 2015 online. Hier konnen sich Be-
sucher den Frithbucherpreis von nur 57 Euro
sichern. www.psi-messe.com <
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lhr neuer Service.
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In wenigen Schritten zum eigenen Webshop!
Telefon +49 211 90191-279

Kein Shop auf Ihrer Internetseite? Kein Problem!

Wir bieten Ilhnen die Anbindung an eine Datenbank mit mehreren tausend Werbeartikeln.

Der Webshop wird in lhre Internetseite eingebunden und nach Ihren Wiinschen und BeaicE ot ol
optischen Vorgaben angepasst. lhre Vielfalt im Internet neu definiert. uns auf:

Gehen Sie mit uns neue Wege im Internet:
Kontaktieren Sie Walter PaBmann zu
einem unverbindlichen Beratungsgesprach unter

T Tel.: +49 211 90191-279 oder per E-Mail an:
Q\ Reed Exhibitions webshop@psi-network.de

*plus einmalige Einrichtungsgebiihr von 199,— EUR, alle Preise zzgl. MwSt.
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BETTMER

Wir sind das fiihrende Versandhandelsunternehmen fiir Werbeartikel im Business-to-
Business-Bereich. Der Vertrieb unserer Produkte und Dienstleistungen erfolgt tber Printkata-
loge, Onlineshops und den Direktvertrieb im internationalen Umfeld. Wir sind mit mehreren
Marken im Markt vertreten und betreiben ein eigenes Zentrallager. Zur Verstarkung unseres
Teams suchen wir eine/n strategischen

Einkaufsprofi
(méannlich/weiblich)
mit der Option der Weiterentwicklung in eine Leitungsfunktion.
lhre Aufgaben:

+ Kommunikation und Verhandlung mit Lieferanten
« Verantwortung fir die strategische Fortentwicklung der von lhnen verantworteten
Produktbereiche
« Aufbau neuer Lieferanten und neuer Produktbereiche
Bestellmengenplanung, Bestandsfiihrung sowie Warenflusssteuerung
« Enge Zusammenarbeit und Abstimmung mit Marketing-, Qualitatssicherungs- und
Logistikabteilung
Reklamationsbearbeitung
« Erfahrung mit dem Einkauf von Produkten in Fernost und fundiertes Wissen im Bereich
des Produkterechts
+ Messe-und Lieferantenbesuche
Ihr Profil:
Sie sind ein/e gestandene/r Einkdufer/in und verfligen uber einschldgige und relevante Be-
rufserfahrung idealerweise im Bereich Werbemittel oder Versandhandel. Sie kennen sich aus
mit elektronischen Beschaffungsprozessen. Sie tiberzeugen durch Kontaktfreude, Dienstleis-
tungsorientierung und Produktkenntnisse. Mit lhrem hohen Verhandlungsgeschick sind Sie
zudem ein kommunikativer Teamplayer, den Eigeninitiative, Innovationsvermdgen und hohe
Zielorientierung auszeichnet. Zusatzlich wird |hr ausgepréagtes Kosten- und Verantwortungs-
bewusstsein unterstiitzt durch Ihr strukturiertes und systematisches Arbeiten. Ihre Kreativitat
und lhr Gespr fir Trends runden Ihr Profil ab.
Sind Sie interessiert? Dann mdchten wir Sie gerne kennen lernen. Bewerben Sie sich bitte mit
Angabe Ihres friihest méglichen Eintrittstermins und Ihrer Einkommensvorstellung unter dem
Stichwort,,Einkauf” an personal@bettmer.de oder schriftlich zu Handen Frau Frommeyer.

Bettmer GmbH - Anna-Birle-Strasse 3 - 55252 Mainz-Kastel
Telefon: 06134-7204-0 - www.bettmer.de

F= VV\CE

BEHERRSCHEN SIE DIE RELATIVITATSTHEORIE
DER WERBEMITTEL?

Die Kandinsky Deutschland GmbH sucht kurzfristig erfahrene
und kompetente Verstarkung des Vertriebsinnendienstes am
Standort Disseldorfl

Sie beraten und betreuen unsere bestehenden Kunden
bei der Abwicklung von Werbeartikelproduktionen.

Sie haben Erfahrung im Einkauf und/oder Vertrieb von
Werbeartikeln sowie gute Englischkenntnisse? Interessieren
Sie sich fir spannende Herausforderungen namhafter
Kunden und suchen einen krisensicheren Arbeitsplatz in
einem dynamisch wachsenden Unternehmen?

Dann freuen wir uns auf lhre Bewerbung! Wir bieten Ihnen
neben einer leistungsbezogenen, attraktiven Vergitung
hervorragende Entwicklungsméglichkeiten.
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Innovative Gestaltung, anspruchsvolle Technik und eine kreative
Farben- und Formensprache machen unsere Produkte international
erfolgreich. Als Tochtergesellschaft eines renommierten Schweizer
Schreibgeriteherstellers sind wir mit diesem einzigartigen Konzept im
deutschen Werbemittelmarkt hervorragend positioniert.

Wir wachsen weiter. Zur Verstirkung unserer regionalen Prisenz suchen wir
zum nichstmoglichen Termin eine/n

Aufsendienstmitarbeiter/in

Innovative Gestaltung, anspruchsvolle Technik und eine kreative
Farben- und Formensprache machen unsere Produkte international
erfolgreich. Als Tochtergesellschaft eines renommierten Schweizer
Schreibgeriteherstellers sind wir mit diesem einzigartigen Konzept im
deutschen Werbemittelmarkt hervorragend positioniert.

Wir wachsen weiter. Fiir unseren Standort in Merzig suchen wir zum nichstmog-
lichen Termin eine/n

Mitarbeiter/in Dialogmarketing

IHRE AUFGABEN

Sie sind stark in der Identifikation
und Akquisition neuer Kunden.
Stammkunden erleben Sie als
zuverldssigen und vertrauensvollen
Gesprichspartner. Sie verstehen,
worauf es ankommt. Durch perfekt
vorbereitete Preis-, Produkt- und
Sortimentsgespriche iiberzeugen Sie
Thr Gegentiber. Auf Messen stehen
Sie als kompetenter Ansprechpartner
Rede und Antwort.

IHR PROFIL

Organisationstalent, absolute Vertrau-
enswiirdigkeit und ein hohes Maf3 an
Flexibilitdt, Belastbarkeit und Eigen-
initiative zeichnen Ihre Personlichkeit
aus. Sie haben Kaufmann nicht nur
gelernt, Sie sind es aus Uberzeugung
und aus Spaf3 am Verkaufen. Sicheres,
tiberzeugendes Auftreten im Umgang
mit Kunden und Mitarbeitern sind fiir
Sie selbstverstindlich. Thre Kontakt-
starke haben Sie bereits im Verkauf/

fuir die Region Siiddeutschland.

AufSendienst unter Beweis gestellt.
Wenn Sie dariiber hinaus noch tiber
Kontakte zum Werbemittelhandel
verfigen, sollten wir unbedingt
miteinander reden.

Wir bieten Ihnen einen attraktiven
Arbeitsplatz in einem kreativen und
zukunftsorientierten Unternehmen
mit jungen, engagierten Mitarbeitern.
Alles andere sollten wir personlich
besprechen.

Interessiert? Dann senden Sie Thre
vollstdndigen Bewerbungsunterlagen
bitte an bewerbung(@ prodir.de

MANFRED DREHER
GESCHAFTSFUHRER
PRODIR GmBH
POSTFACH 11 03
56284 KASTELLAUN

IHR PROFIL

Sie verfiigen bereits tiber Erfahrun-
gen im Telefonmarketing und diese
anspruchsvolle Arbeit macht Thnen
Spafs. Thre angenehme Telefon-
stimme hilft Ihnen dabei, durch
sicheres und freundliches Auftreten
zu Uiberzeugen. Auch in Stresssitua-
tionen sind Sie ein/e angenechme/r
Gesprichspartner/in. Thre gute
Kommunikations fahigkeit ist gepaart
mit sehr hoher Serviceorientierung.
Sie sind ein Teamplayer mit der Fihig-
keit, ergebnisorientiert zu arbeiten.
Eine gute Allgemeinbildung, sichere
PC-Kenntnisse aller Office Programme
sowie Flexibilitdt, Zuverldssigkeit und
iiberdurchschnittliche Einsatzbereit-
schaft zeichnen Sie aus.

IHRE AUFGABEN

Dem Verkaufsleiter direkt unterstellt
sind Sie verantwortlich fiir das er-
folgreiche Telefonmarketing unserer
Produkte. Sie entwickeln und stirken
Kundenbeziehungen und sorgen fiir
die professionelle Abwicklung aller
mit dem Telefonmarketing verbun-
denen Prozesse. Als Schnittstelle zum
Vertrieb bieten Sie unseren Kunden

kompetent Losungen an und erfassen
und qualifizieren die entsprechenden
Kontaktdaten.

Wir bieten Thnen einen attraktiven
Arbeitsplatz in einem kreativen und
zukunftsorientierten Unternehmen
mit jungen, engagierten Mitarbeitern.
Regelarbeitszeit Mo. bis Fr. von 8-17
Uhr. Alles andere sollten wir person-
lich besprechen.

Sie sehen in diesen vielseitigen und
verantwortungsvollen Aufgaben eine
personliche Herausforderung? Dann
bewerben Sie sich bitte mit Ihren
vollstindigen Bewerbungsunterlagen
(Anschreiben, Lebenslauf, Zeugnisse)
sowie unter Angabe Ihrer Gehaltsvor-
stellung.

Wir freuen uns auf Ihre Bewerbung
bewerbung (@ prodir.de

MANFRED DREHER
GESCHAFTSFUHRER
PRODIR GmBH
POSTFACH 11 03
56284 KASTELLAUN

Mehr tiber Prodir unter www.prodir.com

prodir.

Mebhr iiber Prodir unter www.prodir.com

prodir.
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OUTDOOR, ABER SICHER

N och vor etwa 20 Jahren ging man in die Natur hinaus zum Wandern oder Radfah-
2 ¥ ren. Heute haben sich Walking, Mountainbiking und nicht selten Rafting und Can-
yoning zu einer wahren Outdoorbewegung entwickelt. Outdoor, was iibersetzt nichts
anderes als ,,im Freien® bedeutet, ist zu einer Lebensphilosophie geworden. Wichtig
in jedem Fall: ,,Outdoor und Sicherheit“. Eine echte Philosophie ist fiir viele auch die
Verwendung von Markenartikeln. Fiir das PSI Journal also keine Frage, auch dem The-
menbereich ,,Marken und Premiums® Raum und Seiten zu geben.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Titelthemen der Juli-Ausgabe ,,Spielzeug, Werkzeug,
Technik“ sowie ,,Kreativ in den Herbst“ und senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild
und Text) spétestens bis zum 16.05.2014 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, Dekan-
Laist-Strale 17, 55129 Mainz, E-Mail: hoechemer@edit-line.de. <

RUCKBLICK AUF DIE PSI PROMOTION WORLD

M itten im Markt, direkt fiir den Anwender und eingebunden in die gesamte Wert-

schopfungskette. So lasst sich die PST PROMOTION WORLD, die vom 8. bis 10.
April 2014 in Hannover ausgerichtet wurde, am treffendsten beschreiben. Das Beson-
dere: Als erste gemeinsame Werbeartikel-Messe des PSI und der Deutsche Messe AG
war sie integriert in das Konzept der parallel stattfindenden weltweit wichtigsten In-
dustriemesse, der HANNOVER MESSE. Das PSI Journal blickt zurtick. <

DAS SPIEL MIT DEM ECKIGEN KUGELCHEN

v or 90 Jahren wurde ein Spiel erfunden, das bis heute als rein deutsches Phanomen
¥ bezeichnet wird. Die Rede ist von Tipp-Kick. Was zunachst als Spiel mit Blechfi-
glirchen begann, hat sich in Deutschland zum Profisport entwickelt. Das PSI Journal
wirft einen Blick auf Tipp-Kick und Tipp-Kicker. <
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Mehr Nachfrage.
Mehr Umsatz.

Mebhr flir Sie!

lhre Zielgruppe ist geschaftlich?

Mit einem Firmeneintrag bei
Wer liefert was" erreichen Sie
mehr als 1,6 Millionen B-to-B-
Einkaufsentscheider pro Monat.

Lassen Sie sich jetzt beraten!

Die fiihrende Lieferanten-Suche
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Frisch

ruberkommen!

Cool-Card® Digital

- fotorealistischer Digitaldruck!
- Scheckkartenformat!

Mint-Can £ -"'f Flat-Box

mentos

Mentos Sixpack

Must-have-Giveaways.

AuBergewdhnliche Giveaways:im Fokus? Dann:finden:Sie bei uns
Werbe-ldeen, die kreativ (iberraschen:und:geschmackvoll begeistern.
Zum Beispiel erfrischende Pfefferminz-Botschafter, die im Friihling
und-im Sommer-ein Must-have fiir alle Werbendensind und in jedem
Marketing-Mix ihren Platz finden. Nutzen Sie‘die: Cool-Card mit

49 zuckerfreien:Minties als Visiten- oder V.I.P.-Karte, die Mint-Can mit

UhlandstraBe 36 - 71665 Vaihingen/Enz : - Germany: - :Tel

der:starken Marke Vivil als Messe-ldee oder das Mentos-Briefchen
mit sechs Kaugummis als perfekte Paketbeigabe. Mehr:Infos zu vielen
weiteren erfrischenden'Werbetrdgern, die schon'in kleinen‘Auflagen
individuell'in‘Threm CD gestaltet werden konnen, sowie Kataloge und

Muster jetzt beim JUNG-Team anfordern. www.jung-europe.de

([ ]
. +49:7042/907-0: - - www.jung-europe.de /” G
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