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EUROPA HAT RUH

s eit gut zwei Jahren hort man von eppa (european promotional products associati-
&F on) nichts mehr und auch in der Zeit davor war es eher still um den europaischen
Verband. Die Vorhaben der vergangenen Jahre, eine dilettantisch angelegte Image-
Kampagne und eine Zertifizierung auf europaischer Ebene, sind verpufft oder im San-
de verlaufen. Das Geld fiir die Kampagne hitte man ebenso gut in einen Gully schiit-
ten konnen, und was von der Arbeit an einer Zertifizierung je das Licht der Praxistaug-
lichkeit erblicken wird, das weill auch niemand. Wo viel
Geld versickert ist, miisste langsam mal jemand den Finger
in die Wunde legen. Man wundert sich, dass selbst die Un-
ternehmen, die die Musik bezahlt haben, nahezu klaglos
mit leeren Handen dastehen.

Es wird hochste Zeit, die Versdumnisse einer strengen
Priifung zu unterziehen und sich fiir die Zukunft neu zu for-
mieren. Und da muss alles auf den Tisch des Hauses. Auch
die durchaus ernsthafte Frage, ob eine Branche wie die Wer-
beartikelwirtschaft einen européischen Verband tiberhaupt
braucht. Wenn sie ihn braucht, dann muss man sich fragen,
wie so ein Verband strukturiert sein muss, damit er effizi-
ent und erfolgsorientiert arbeiten kann. Daraus muss ein
Budget erstellt und ein Konzept vorgelegt werden, wie die

Manfred Schlésser

Gelder aufgebracht werden konnen. Ist das alles erarbeitet
und ausreichend Geld in den Kassen, dann kann man erneut an die konkrete Planung
eines wiederauferstandenen Verbandes eppa gehen.

Meiner Meinung nach muss eine konstante und kompetente Geschéftsstelle mit
ebenso kompetentem Personal in Briissel aufgebaut werden, wenn das Ganze iiberhaupt
einen Sinn haben soll. Die notige Kontinuitit in der Verbandsarbeit kann nicht aus einem
Kreis von immer wieder wechselnden nationalen Vorstinden hervorgehen. Allein an
dieser Tatsache scheitern die meisten europdischen Verbandskonstrukte. In keiner eu-
ropaischen Stadt treffen sich so viele éltere Herren zu wichtigen Gesprachen mit Null-
Ergebnissen wie in Briissel. Das kann aber nicht die Zukunft von eppa sein. Auch nicht
eine Art Business-Club, zu dem ihn wohl einige Akteure der jiingeren Vergangenheit
machen wollten. Wobei man durchaus fragen darf: Business wie und fiir wen?

Die europdische Werbeartikelwirtschaft steht vor einer schweren Aufgabe. Sie wird
sich jetzt existenziellen Fragen stellen miissen. Keine sehr verlockende Aufgabe fiir eh-
renamtliche Akteure. Hoffen wir, dass es genug Menschen gibt, die wissen, dass poli-
tische Lobby-Arbeit auch ein groBes Stiick Existenzsicherung und Zukunft fiir ihre eige-
nen Unternehmen ist.

In diesem Sinne

b Ml

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
lhre Meinung: schloesser@edit-line.de
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Compliance ist das neue Reizthema der Branche. Zu
Recht, denn derzeitist Compliance neben Budgetkiir-
zungen die wichtigste Ursache von Umsatzeinbuf3en
der Werbeartikelwirtschaft. Uberzogene Vorschriften,
zum Grof3teil ohne gesetzliche Legitimation, verunsi-
chern werbende Unternehmen und Empfanger glei-
chermafien. Ein Gesprdach mit dem Compliance-Exper-
ten Prof. Dr. Hans Riick von der Hochschule Worms.
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Am 27. April lud das Team der Werbemittel Riippner
GmbH & Co. KG aus Braunsbedra seine Kunden zur jahr-
lichen Hausmesse ein, die bereits zum wiederholten Ma-
le im Leonardo Hotel Weimar stattfand. Auch diesmal war
es fiir die Gaste eine Veranstaltung mit Mehrwert.

WERBEARTIKEL-GUIDE: WINTER UND OUTDOOR 38

Auchin einerrestlos durchorganisierten Lebenswelt ver-
langt es den Menschen-eben seiner ,,Natur® entspre-
chend —immer wieder nach dem elementaren Erlebnis im
Freien. Eine ganze Industrie widmet sich diesem Drang
und auch die Werbemittelbranche hat einiges zu diesem
Thema beizusteuern, wie die Titelstrecke in dieser
Ausgabe zeigt.
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In der Schweiz gilt Caran d’Ache als Synonym fiir Blei- und
Farbstifte. Langst ist der Name zur Premiummarke fiir er-
lesene Schreibgerate geworden. In diesem Jahr feiert das
1915 als Genfer Bleistiftfabrik gegriindete Unternehmen
sein 100-jdhriges Bestehen. Seit drei Jahren steht Carole
Hiibscherinvierter Generation an der Spitze des Traditi-
onsunternehmens.
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1895 von George Vernon Hudson und 1907 von
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COMPLIANCE

% Unklare Regeln, viel Interpretationsspiel-

raum: Der Umgang mit Compliance ist ein
Drahtseilakt fiir alle Beteiligten.

DIE GROSSE
VERUNSICHERUNG

Compliance ist das neue Reizthema der Branche. Zu Recht,
dennderzeitist Compliance neben Budgetkiirzungen die wich-
tigste Ursache von Umsatzeinbuf3en der Werbeartikelwirt-
schaft. Uberzogene Vorschriften, zum GroBteil ohne gesetzliche
Grundlage, verunsichern werbende Unternehmen und Empfan-
ger gleichermafien. Wir sprachen mit dem Compliance-Exper-
ten Prof. Dr.Hans Riick (Hochschule Worms) tiber die Folgen der
neuen Regulierungswut und mogliche Handlungsoptionen der
Branche.

w erbeartikel sind hochwirksame Mar-

ketinginstrumente, die ohne nen-
nenswerte Streuverluste langfristig wir-
ken. Das ist Erfahrungswissen und inzwi-
schen auch durch Studien bestens belegt.
Sympathisch, funktional und aufmerksam-
keitsstark sind sie multisensorische Wer-
betrager, die begeistern konnen. Als le-
gale und legitime Marketinginstrumente
erfiillen sie eine wichtige Wettbewerbs-
funktion in unserer Marktwirtschaft. Das
individuell gewahlte, hochwertigere Busi-
ness-Prasent geht iiber die reine Werbe-
wirkung hinaus und vermittelt Geschafts-
partnern Wertschatzung und Dank und
schenkt Freude. Der Einsatz von Werbe-
artikeln in Kampagnen hat lange Traditi-
on und kleine Aufmerksamkeiten gehoren
zur Ublichen Geschaftspraxis. Das sind Fak-
ten und die Grundlage unseres Geschifts.
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Dass Empfiangern durch Werbeartikel und
Prasente erhebliche personliche Vorteile
entstehen, die sie zu bestimmten Hand-
lungen verpflichten oder veranlassen, ist
eine absurde Vorstellung — auch im Hin-
blick auf die steuerliche Absetzbarkeits-
grenze von derzeit 35 Euro. Dennoch hat
es der noch relativ junge Berufszweig der
Compliance-Officer geschafft, Werbearti-
kel in die Nahe von Vorteilsnahme und
Bestechung zu riicken und der Branche
damit das Leben schwerzumachen. Die
Unsicherheit dartiber, was Unternehmen
an Artikeln einsetzen und was Mitarbei-
ter annehmen diirfen, ohne in Korrupti-
onsverdacht zu geraten, fihrt auf beiden
Seiten zu einer Verweigerungshaltung,
durch die Geschaftspartner schnell briis-
kiert und Werbemoglichkeiten unnotig ver-
schenkt werden. Das schadet Branche und
Wirtschaft.

Herr Professor Riick, Compliance ist ein Phd-
nomen, das sich zunehmend restriktiv auf
die Werbeartikelwirtschaft auswirkt. Auch
andere Branchen wie Sponsoring oder die
Event- und Tourismuswirtschaft leiden unter
Verboten und Einschrinkungen. Was steckt
dahinter?

Compliance zielt auf ein rechtschaffenes
Verhalten von Unternehmen. Im Vorder-

grund stehen dabei meist Bestechung und
andere gesetzeswidrige oder nicht-ethi-
sche Praktiken wie z.B. Geldwasche oder
Kinderarbeit. Compliance ist also ein sehr
wichtiges und — wie die jiingsten Skanda-
le von Siemens bis Ergo gezeigt haben -
begriindetes Anliegen. Im Bereich Marke-
ting gilt die Aufmerksamkeit vor allem ei-
ner moglichen rechtswidrigen oder unlau-
teren Beeinflussung von Entscheidungen
von Kunden oder Lieferanten durch Zu-
wendungen aller Art. Zu den Zuwendungen
zahlen grundsatzlich auch Werbeartikel
und Werbegeschenke - vor allem solche,
die geeignet sind, beim Empfanger ein Ge-
fithl der Verpflichtung auszuldsen, sei es
aufgrund ihres finanziellen Gegenwertes,
sei es aufgrund ihrer Exklusivitat (etwa weil
sie anderweitig nicht erhaltlich sind). Wer-
begeschenke konnen eine solche Wirkung
entfalten, wenn sie personlich und hoher-
wertig sind. Das Problem bei Compliance
besteht darin, dass selbst Streuartikel von
geringem Wert mittlerweile von dem Sog
erfasst wurden. Doch wer wiirde denn we-
gen eines Schliisselanhdngers oder Notiz-
blocks eine betriebliche Entscheidung ma-
nipulieren? Diese Vorstellung ist ldcher-
lich. Streuartikel werden in die Compliance-
Diskussion hineingezogen, ohne dass es
dafiir einen verniinftigen Grund gabe.

Stimmt es, dass es im Gesundheitswesen
besonders strenge Vorschriften gibt?

Ja, dort ist es in der Vergangenheit auch
zu besonders schweren Verstofen gekom-
men. Als Reaktion darauf wurde in Deutsch-
land der Verein FSA (Freiwillige Selbst-
kontrolle fiir die Arzneimittelindustrie) ge-
griindet, dem in der Zwischenzeit iber 60
Pharma-Unternehmen beigetreten sind.
Diese haben sich selbst einen Kodex ge-
geben, der fiir die Branche verbindlich ist.
Die Geschiftsstelle fungiert als Schieds-
gericht und kann Strafen in Hohe von bis
zu 250.000 Euro verhangen. Doch dem Ge-
setzgeber geniigt diese freiwillige Selbst-
regulierung offensichtlich noch nicht. Er
plant die Einfiihrung eines neuen Para-
graphen (299 a) in das Strafgesetzbuch zur
,Korruption im Gesundheitssektor®. Ein
Referentenentwurf liegt in der Zwischen-
zeit vor. Dieser bleibt allerdings sehr all-
gemein: so ist da die Rede von einer ,,Ba-
gatellgrenze“ fiir erlaubte Zuwendungen,
doch konkrete Schwellenwerte werden nicht
genannt. Auch ,sozialadaquate Zuwen-
dungen® sollen weiter moglich sein, doch
auch hier fehlt die Prazisierung. Interes-
sant fur die Werbeartikelwirtschaft ist die
Aussage, dass ,,geringfligige und allgemein
iibliche Werbegeschenke* ausdriicklich er-
laubt sein sollen. Doch hiertiber ist die Phar-
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ma-Industrie bereits in vorauseilendem Ge-
horsam hinweggegangen: So sind seit dem
1. Juli 2014 sdmtliche Werbeartikel (wie
etwa Kugelschreiber, Schreibblocke oder
Ahnliches), unabhingig von ihrem finan-
ziellen Gegenwert, als Zuwendungen an
Arzte und anderes Gesundheitspersonal
verboten. Woraus man sieht, dass nicht
unbedingt gesetzliche Vorgaben das Pro-
blem sind, sondern eine iiberbordende
Selbstregulierung der Wirtschaft, die sich
nicht die Mithe macht, zwischen hoher-
wertigen Werbegeschenken und gering-
wertigen Streuartikeln zu differenzieren.

Warum geraten auch preiswerte Streuartikel
in Verruf?

Das liegt wohl an der starken Eigendyna-
mik von Compliance, die leider vielerorts
dazu fithrt, dass jede Zuwendung von vorn-
herein als verddchtig angesehen wird, und
sei ihr Wert noch so gering. Bereits im
Jahr 2013 hat beispielsweise der Einkau-
ferverband BME (Bundesverband Materi-
alwirtschaft, Einkauf und Logistik e.V.) -
passenderweise kurz vor Weihnachten -
per Pressemitteilung verlauten lassen, man
lehne Geschenke fiir Einkaufer grundsatz-
lich ab, frei nach dem biblischen Motto

»-.. und fithre uns nicht in Versuchung!*
Da haben Marketing und Vertrieb natiir-
lich entgegengesetzte Interessen — Kun-
den in Versuchung zu fiihren, ist ja gera-
de ihre Aufgabe, und Werbegeschenke und
Streuartikel sind dazu zunichst ein vollig
legitimes und legales Instrument. Die Rechts-
ordnung unserer Wirtschaft hat bislang
auch immer eine Miindigkeit des Zuwen-
dungsempfangers unterstellt, das war ge-
sellschaftlicher Konsens. Doch dieser bro-
ckelt wegen der Skandale der vergange-
nen Jahre: Es herrscht zunehmend ein Kli-
ma der Verunsicherung und des Misstrau-
ens in den Unternehmen, wenn es um Wer-
begeschenke geht, und um sich keinerlei
Verdacht auszusetzen, lehnen immer mehr
Mitarbeiter jegliche Zuwendung ab. Die
unternehmensinterne Biirokratie tut ein
Ubriges, wenn beispielsweise, wie bei
einem fiihrenden Unternehmen der che-
mischen Industrie, jeder Streuartikel iiber
finf Euro Gegenwert bereits in eine Liste
eingetragen werden muss, die anschlie-
Rend von der Konzernrevision ausgewer-
tet wird. Die Miihe, solche Listen zu fiih-
ren, macht man sich fiir geringwertige Wer-
beartikel nattirlich nicht, hdufig entsorgt
man die dann lieber gleich.

Woher riihrt die Verunsicherung, die immer
mehrum sich greift?

Das liegt wohl an der Vielzahl und man-
gelnden Transparenz der Regelungen. Denn
Compliance hat nicht nur eine, sondern
gleich mehrere Quellen: Da haben wir zu-
nachst das Strafrecht, dann das Steuer-
recht, hinzu kommen Branchenkodizes
(Ethikrichtlinien) wie der Pharma-Kodex
und schlieflich noch die spezifischen Ver-
haltensrichtlinien (Codes of Conduct) von
Unternehmen fir ihre eigenen Mitarbei-
ter. Und all diese verschiedenen Quellen
enthalten unterschiedliche Regelungen da-
riber, was strafbar bzw. lauter ist. Den-
ken Sie nur an die unterschiedlichen Be-
stimmungen fiir Werbeartikel, wenn man
etwa die Grenze der steuerlichen Absetz-
barkeit vergleicht mit der Grenze der Mel-
depflicht in verschiedenen Unternehmen.
AuRBerdem sind viele Regeln auslegungs-
bediirftig, nehmen Sie etwa das sogenann-
te ,Trennungsgebot®: Es besagt, dass Zu-
wendungen unzuldssig sind an Personen,
die an bevorstehenden Beschaffungsent-
scheidungen unmittelbar beteiligt sind.
Doch was bedeutet ,,unmittelbar beteiligt“?
Und was heif3t ,bevorstehend®, wann ge-
nau beginnt die Phase des ,,Bevorstehens*?
Im Ubrigen sind natiirlich auch solche Zu-
wendungen unzuldssig, die unmittelbar
nach einer Beschaffungsentscheidung ge-
tatigt werden, auch wenn das so nicht in
dem betreffenden Leitfaden steht. Und bei
regelmadlig wiederkehrenden Beschaf-
fungsentscheidungen gelten ebenfalls an-
dere Regeln. Kurzum: Das ist alles nicht
klar und verlasslich und sorgt deshalb fiir
Verunsicherung. Kurzum: Compliance hat
zu einem enormen Zuwachs an Komple-
xitatin den Unternehmen gefiihrt, und die-
se versuchen nun, die entstandene Kom-
plexitat dadurch wieder zu reduzieren, dass
sie moglichst einfache Regeln formulie-
ren. Da wird dann eben nicht mehr diffe-
renziert zwischen Werbegeschenken (hoch-
wertig und personlich) und Streuartikeln
(geringwertig und anonym), sondern es
werden alle Werbeartikel als Zuwendungen
in einen Topf geworfen und mit einem Fe-
derstrich verboten (Pharma) oder aber ihre
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Annahme durch Dokumentationspflicht
faktisch verunmoglicht. Weil man nicht ge-
nau einschatzen kann, welchen Risiken
man gegeniibersteht, versucht man eben
maoglichst viele Risiken zu vermeiden.

Welche Rolle spielen dabei die Compliance-
Beauftragten?

Von den Compliance-Beauftragten darf die
Werbeartikelwirtschaft keine Unterstiitzung
erwarten. Deren Aufgabe besteht darin,
rechtliche Risiken fur das eigene Unterneh-
men zu vermeiden. Und dabei ist ihnen al-
les, was auch nur im Entferntesten nach
,Anfittern” bzw. einer unlauteren Beein-
flussung betrieblicher Entscheidungen aus-
sieht, ein Dorn im Auge. Das darf man dem
Compliance-Officer nicht vorwerfen, es liegt
einfach nicht in seinem Interesse und es ist
nicht sein Auftrag, gegeniiber der Werbe-
artikelwirtschaft gro8ziigig zu sein. Wenn
es um Werbegeschenke und Streuartikel
geht, miissen Marketing und Vertrieb im
eigenen Interesse die Auseinandersetzung
mit den Compliance-Beauftragten suchen.
Denn wenn das eigene Unternehmen nicht
mehr akzeptiert, werden bald auch die ei-
genen Kunden nicht mehr akzeptieren. Hier
wirkt Compliance wie ein Bumerang, der
auf den zuriickfallt, der ihn wirft.

Der BWL/GWW hat in Zusammenarbeit mit
Ihnen das Thema Compliance in seine aktu-
elle Konjunkturumfrage aufgenommen. In
diesem Zusammenhang haben Sie unter-
sucht, welche Auswirkungen Compliance
auf das Geschidft mit Werbeartikeln hat. Wel-
che Erkenntnisse konnten Sie gewinnen?
Compliance wird sowohl von Lieferanten
als auch von Hindlern neben allgemeinen
Budgetkiirzungen als Hauptgrund fiir die
Einschrankung des Werbeartikeleinsatzes
genannt, wobei hoherwertige Produkte
eher betroffen sind als Streuartikel. Das ist
sicherlich das wichtigste Ergebnis. Die Hohe
der EinbuBen werden von Lieferanten und
Handlern unterschiedlich eingeschatzt. Von
der Mehrheit der Befragten werden Um-
satzriickgange jedoch nicht als langfristig
Existenz bedrohend bewertet. Nichtsdesto-
weniger ist Compliance fiir die Branche in

den nachsten Jahren eines der wichtigsten
Themen.

Inzwischen wissen wir, dass Compliance
kein voriibergehendes Phidnomen ist. Es ist
zwar nachvollziehbar, dass gerade bei hoch-
wertigeren Zuwendungen Vorsicht ange-
bracht ist, doch diirfen Werbeartikel und un-
bedeutende kleine Zuwendungen nicht unter
Generalverdacht gestellt werden. Welche
Handlungsoptionen sehen Sie fiir die Werbe-
artikelbranche, um Schdden zu begrenzen?

Die Werbeartikelwirtschaft darf sich nicht
darauf beschranken, tiber bestehende Re-
geln zu klagen und Veranderungen einzu-
fordern, sondern sie muss die Vorschrif-
ten in ihrem Sinne gestalten. Dazu ist es
notwendig, in Unternehmen und Verban-
den mit denjenigen zu reden, die die Re-
geln machen. Dazu gehort auch, die Com-
pliance-Beauftragten iiber die Bedeutung
von Werbeartikeln als leistungsfahige Wer-
beform aufzukliren und darzulegen, wie
und warum Werbeartikel wirken. Auch ist
es wichtig, stetig an die Bedeutung von
Werbung fiir das Funktionieren einer Markt-
wirtschaft zu erinnern. Das Bewusstsein
hierfiir geht in einem zunehmend markt-

feindlichen Klima aktuell immer mehr ver-
loren. Auch muss die Werbeartikelwirt-
schaft ihrem Vertrieb Compliance-relevante
Argumente im Sinne einer ,,vorausschau-
enden Einwandbehandlung® an die Hand
geben. Und ganz grundsatzlich sollte sie
im Schulterschluss mit den Fachverban-
den und Medien aus Marketing und Ver-
trieb darauf hinwirken, dass unnotige schad-
liche Wirkungen von Compliance in den
Unternehmen, in den Branchen, aber auch
in der Politik starker thematisiert werden.
Das wire auf Verbandsebene eine Aufga-
be fir GWW und ZAW.

Was sollten Unternehmen beachten, die
Werbeartikel und Prisente zur
Kundenpflege einsetzen?

Wir unterscheiden hier vier zentrale Prin-
zipien, an die sich Unternehmen halten
sollten, um jeglichen Verdacht zu vermei-
den: Dem Grundsatz der Transparenz fol-
gend sollten alle Zuwendungen offen er-
folgen, damit nicht der Eindruck von Heim-
lichkeiten entsteht. Zudem sollten alle ge-
wahrten Aufmerksamkeiten dokumentiert
werden, so dass sie fiir Dritte nachvollzieh-
bar sind. Gemall dem Trennungsprinzip
diirfen Zuwendungen keinesfalls an eine
Gegenleistung gekoppelt sein. Jeder Schein
einer —auch nur versuchten - Einflussnah-
me auf eine konkrete betriebliche Entschei-
dung muss unter allen Umstanden vermie-
den werden. Und schlieRlich gebietet das
Aquivalenzprinzip, dass Zuwendungen
sachlich und sozial angemessen sind. Ich
kann allen Mitarbeitern und Fithrungsper-
sonen in Unternehmen nur dazu raten, ihre
Wahrnehmung fiir die Compliance-Proble-
matik zu scharfen und Vorsicht walten zu
lassen, ohne iiberzureagieren. <

Prof. Dr. Hans Riick (50) ist Dekan des
Fachbereichs Touristik/Verkehrswesen der
Hochschule Worms und lehrt dort Marke-
ting. Er gilt als einer von Deutschlands fiih-
renden Experten fiir das Thema Compliance
in Marketing und Vertrieb und ist Mitglied
im Deutschen Institut fiir Compliance (DI-
CO)e.V.
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SCHOKOLADE UND SUSSES
SWEET PROMOTION

Dass sich mit feinen Sii3igkeiten allemal gut werben lasst, ist bekannt. Immerwieder
beeindruckend jedoch ist, wie vielfdltig die siiRen Werbebotschaften daherkommen.
Die folgenden Seiten geben ein Bild von derVariationsbreite unterschiedlicher Werbe-
moglichkeiten dieser Geschmacksrichtung.

v iele werbende Unternehmen haben bereits erkannt, dass die gegeniiber anderen

Promotionsformen unschlagbare Wirkkraft gegenstandlicher Werbung vor allem
auf ihren multisensorischen Eigenschaften beruht. Zwar besteht auch hier noch genii-
gend Potenzial und Raum fiir weitere Uberzeugungsarbeit, doch wer sich selbst ein-
mal von Werbeartikeln und ihren vielfiltigen Botschaften hat faszinieren lassen, der
bleibt bei diesem Medium als feste Grofle in seinem Marketingmix. In der Juniausga-
be stellen wir eine Produktgruppe vor, die allein schon durch ihren Anblick mehrere
Sinne anzusprechen vermag. Die Rede ist von Schokolade und SiiBwaren. Diese rich-
ten sich direkt an das Zusammenspiel von Sehen, Geschmacks-, Geruchs- und Tastsinn,
das den Gesamteindruck von Geschmack formt. Und unter allen Geschmacksrichtun-
gen zahlt bei den meisten Menschen Siifles zu den Favoriten. Kein Wunder, dass sich
damit auch gut werben ldsst. Natiirlich muss hier auch das ,,Outfit“ stimmen. Und so
verbinden sich mehrere sinnliche Elemente zum geschmack- wie genussvollen Erleb-
nis, das in Erinnerung bleibt. <
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LINDT VERSCHONERT DEN ADVENT

M it neuen Adventskalendern, befiillt mit feinsten Schokoladen von Lindt, schafft
Adventskalender-Spezialist Jung weitere hochwertige Zielgruppenkontakte fiir
die Vorweihnachtszeit. 24 Tage lang werben die in Kleinauflagen komplett individua-
lisierbaren ,,Schmuckstiicke“ bei den Empfiangern und bleiben dadurch dauerhaft
und positiv in Erinnerung. Der ,,Mini-Kugeln-Adventskalender* ist befiillt mit 24
Lindor Mini-Kugeln in den Sorten Milchschokolade, weille Schokolade und Caramel.
Ein ausklappbarer Stellfuss ermoglicht die Verwendung als Tisch- oder Wandkalen-
der. Der Kalender kann komplett individuell im 4c-Digitaldruck gestaltet werden.
Auch bei den ,, Tafelchen Adventskalender handelt es sich um eine stellbare Voll-
kartonhiille, befillt mit 24 Lindt Schokotafelchen in der Variante Vollmilch. Neben
individueller Gestaltung im Digitaldruck kann hier auch aus Motivvorlagen ausge-
wihlt werden. Beim ,,Mini-Kugeln-Tower-Adventskalender” handelt es sich um einen
stattlichen Turm aus Vollkarton. Besonderer Vorteil des Towers ist die Moglichkeit
der Gestaltung auf fiinf Werbefldchen per Digitaldruck (Deklaration befindet sich auf
dem Boden).
41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG ® Tel +49 7042 907-0

zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de
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SCHOKOLADIGE ZEITEN

S chokoladige Zeiten gibt’s auch bei Magna sweets. Neu im Programm sind
&7 die schokolierten Kiirbiskerne. Hochwertige Kiirbiskerne, die mit Vollmilch-,
Zartbitter- und weiler Schokolade iiberzogen sind. Oder wie wére es mit einer
delikaten Mischung aus salzig und siil? Die schokolierten Salzbrezeln finden immer
mehr Liebhaber und sind ein wahres Geschmackserlebnis. Beide Produkte werden
im individuell bedruckten Werbetiitchen verpackt. Immer wieder ein ,Renner® sind
;ﬂ:ﬁ;}ﬂ&u auch die Mandeln im Werbetiitchen. Die Mandeln sind mit zartschmelzender
Schokolade uiberzogen und in den Geschmacksrichtungen Sahne-Kakao, Kokos,
Zimt, Tiramisu erhaltlich oder als Mandelmischung, die mit Vollmilch-, Zartbitter
und weiler Schokolade liberzogen ist.
41617 * Magna sweets GmbH ¢ Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de
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SCHMACKHAFTES RELIEF

ttraktive Schokoladen-Tafeln mit Werbe-Relief im Prasent-
& 8 karton liefert die Kaiserstuhl Chocolaterie. Diese bestehen
aus jeweils 150 Gramm feinster Schokoladen und sind in vier
verschiedenen Sorten erhéltlich: 35 % Vollmilch, 41 %
Edelvollmilch, 60 % Zartbitter, 70 % Zartbitter. Die Tafeln mit
Rippenrand tragen als Motiv stilisierte Kakaobohnen auf den
Rippen. Das Logo aus Schokolade wird mittig als Relief direkt
in die Schokolade gegossen. Die Standard-Reliefs ,,FROHES
FEST* und ,,DANKE® sind ohne Werkzeugkosten erhéltlich.
Die Tafeln werden einzeln in glasklares Zellophan verpackt.
Zudem wird jede Tafel nochmals einzeln in weille Kartonage
verpackt, die rundum individuell bedruckbar ist, auch in gold
Chromolux und anderen Farben. Die Kartonagen werden auf
der Ruckseite mit Steckverschluss verschlossen. Das Werbe-
Relief bleibt durch ein Sichtfenster in der Kartonage sichtbar.
Die Mindestabnahmemenge liegt bei 50 Stiick mit individu-

ellem Relief. Weitere Infos, Angebote und Muster gibt’s direkt
beim Unternehmen.

48639 * Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co KG © Tel + 49 7642 9000-95
info@kaiserstuhl-chocolaterie.de e www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
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PICK UP - DER MARKEN-KEKS

M it Leibniz aus dem Hause Bahlsen bietet die Jung
Bonbonfabrik eine weitere starke und beliebte Marke

als Trager erfolgreicher Werbebotschafter. Sehr beliebt und
bekannt aus dem Lebensmittel-Einzelhandel ist der Pick Up
Choco (echte knackige Schokolade zwischen zwei Leibniz-
Keksen). Die werbliche Individualisierung erfolgt per umlie-
gender Papierbanderole im 4c-Digitaldruck. Die Originalverpa-
ckung bleibt dadurch erhalten. So sind Kleinstauflagen ab

500 Stiick lieferbar.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG © Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de
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VERFUHRUNG OHNE KALORIEN

D ie Firma Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co.KG
& aus Traben-Trarbach setzt auf ,,Sweet Care”. Die verschie-
denen , Leckerbissen werden aus farbigen Gastehandtiichern
gewickelt, gerollt oder gefaltet. Das ist endlich eine Losung,
um Handtiicher originell zu ,,verpacken® — ein Prisent, das
sich sehen und mit den Augen schmecken lassen kann.

Das ,,Cremetortchen” besteht aus einem Gastehandtuch

(ca. 30 x 30 cm) und ist mit einem Baiser sowie einer magne-
tischen Frucht dekoriert.

46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG

Tel +49 6541 812950 ® info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de

HOT CHOCOLATE

D as Schokoladenfondue ,,Hot Chocolate” von Inspirion ldsst Naschkatzen

B¥ einfach dahinschmelzen. Das Fondue funktioniert ganz ohne Strom und braucht
lediglich eine Kerze, um Schokolade zum Schmelzen zu bringen. Im weilen Kera-
mikbecher befindet sich ein Hohlraum fiir ein Teelicht. Obst, Kekse oder Gummibar-
chen sind perfekt zum Dippen geeignet und lassen sich dank der zwei Edelstahl-
Gabeln mit Kunststoffgriff genussvoll aufspiefen und in Schokolade tauchen. Auf
dem Frihstiicksbiifett, beim Romantik-Dinner oder als Dessert-Highlight — das
Fondue in der Form eines Bechers zeigt sich stets von seiner Schokoladenseite und
bietet auch fiir geschmackvolle Werbebotschaften gentigend Platz. Die Lieferung
erfolgt im Geschenkkarton.

42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 42152270

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu



MANNER, DIE AUF DER ZUNGE ZERGEHEN

D er Adventskalender ,,Gingerbread Man“ von Chocolissimo wartet nicht nur mit
¥ leckeren Schokoladentifelchen im weihnachtlichen Design auf, sondern enthalt
natiirlich auch eine vorziigliche Auswahl an Gingerbread Men. Diese sind anstatt aus
Lebkuchen hier aus feinster Vollmilchschokolade gefertigt und zudem mit Details aus
weiler Schokolade verziert. So zergehen die kleinen Méanner geradezu auf der
Zunge. Die Verpackung des Adventskalenders Gingerbread Man kann individuell
gestaltet werden. Ab einer Bestellmenge von 100 Stiick wird eine Banderole im vom
Kunden gewiinschten Design um die Verpackung gebunden. Ab einer Bestellmenge
von 300 Stiick kann auch die Verpackung des Adventskalenders in einem eigenen
Design gestaltet werden. Auch schon dank seiner Gro3e (ca. A3) ist der Adventska-
lender Gingerbread Man eine ideale und uniibersehbare Gabe fiir Kunden oder
Mitarbeiter.

48316 © Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH e Tel +49 69 25427127
verkauf@chocolissimo.de e www.chocolissimo.de

DER NEUE PARTYSPASS

C ake Pops sind der neueste Trend im Bereich ,,FunCooking®. Und ein Star bei der
W 7ubereitung ist der ,, Tristar Cake Pop Maker® aus dem Sortiment von Lehoff.
Dieser zaubert im Handumdrehen die leckersten Cake Pops und sorgt so garantiert
fiir Partystimmung durch alle Altersstufen. Pro Durchgang schafft der , Tristar Cake
Pop Maker“ zwdlf Cake Pops. Das leistungsfihige
Gerat wird geliefert inklusive Rezeptvorschlag,
50 Stiick ,,LollipopSticks* fiir die Cake Pops und
einer Spezialgabel fiirs Handling.

41259 © Lehoff Im- und Export GmbH e Tel +49 40 529607-0
info@lehoff.de e www.lehoff.de
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MM Brown Deutschland GmbH

Eschborner Landstr. 55
60489 Frankfurt a/M
Tel: +49 (0)69 254 271 27
E-Mail: verkauf@chocolissimo.de
www.chocolissimo.de
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EINE GANZE SCHOKOWELT

D ie Markenreich GmbH bietet die Moglichkeit, bereits ab
=¥ 50 Stiick individuelle Werbegaben zu bestellen. Ob
Einladungen, Produktprasentationen, Messe- oder Kundenge-
schenk: Mit den personalisierten Produkten von ,,my Sckoko
World* bleiben die damit Werbenden mehr als nur in siier
Erinnerung. Alle Produkte bestehen aus 24 Schokoladentéfel-
chen, die sowohl als Puzzle, Memo oder mit 24 unterschied-
lichen Motiven produziert werden konnen. Jede Schokoladen-
Kreation ist aus feinster belgischer Schokolade, in einer
hochwertigen Geschenkbox verpackt und wird in Deutschland
von Hand gefertigt. Nachdem die Schokolade vernascht ist,
erinnert ein mitgelieferter Fotobogen an die besondere Gabe.
Mit einem individuellen Stickergruf8 auf der Vorderseite der
Geschenkbox verleiht man dem Produkt nicht nur eine ganz
personliche Note, sondern kann gezielt eine Botschaft
platzieren.

48670 ° Markenreich GmbH e Tel +49 2175 157970

info@markenreich.de e www.markenreich.de
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SONNE, STRAND UND KUSSMUND

w er nicht mehr auf seinen Urlaub warten kann, holt sich
einfach ein Stiick Sommer mit den Fruchtgummi-Kuss-
miindern von Kalfany Siife Werbung nach Hause. Tiefrot und
prall laden die roten Kussmiinder zum Offnen ihrer Werbehiille
ein. Vollmundig fruchtiges Kirscharoma versetzt friihzeitig in
den wohlverdienten Urlaub, wann und wo auch immer der
Sinn danach steht. IFS-zertifiziert gieSt Kalfany SiiBe Werbung
das Fruchtgummi mit 10 Prozent Fruchtgehalt aus Fruchtsaft-
konzentrat und firbenden Pflanzenausziigen zum verlocken-
den Kirschmund. Wie der Kussmund schlieflich verpackt
werden soll, liegt ganz beim Kunden: Egal ob in glasklarem
oder dezent weilRen Werbetitchen — das Design der Tiite steht
frei.
42706 * Kalfany Siile Werbung GmbH & Co. KG ® Tel +49 7643 8010
vertrieb@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de

FUR SCHLECKERMAULER

A us dem farbenfrohen Eisbecherset namens ,,Giaveno*
aus dem Sortiment von Easy Gifts — bestehend aus vier
verschieden farbigen Kunststoffbechern mit passenden
Kunststoffloffeln — schmeckt das Eis gleich doppelt so gut.
Giaveno ist die perfekte Erganzung zu Artikel 2721, dem
Eisportionierer. Die Werbung bringen die Spezialisten von
Easy Gifts mittels eines Aufklebers auf der Einzelverpackung
an. Als Set verpackt wird Giaveno in einer transparenten
PVC-Box geliefert.
47300 ° Easy Gifts GmbH e Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de
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HOCHWERTIGE BUSINESS-MAILINGS

I n einer erfolgreichen Crossmedia-Kampagne sind innovative Mailings ein wichtiger Baustein. Die

CD-Lux GmbH bietet Mailings, die Aufmerksamkeit und Neugierde wecken. Eine liebevolle Auswahl

feinster Pralinés von Lindt & Spriingli finden Kunden im Premium-Mail ,,Kleiner Dank®. Neben der exklusi-
ven Versandverpackung wird auch der Deckel der Pralinen-Schachtel individuell bedruckt. Als Erinnerung
an Messen, Events oder Jubilden kann das Business-Mail ,,Countdown-Kalender XXS* versendet werden.
Die individuell gestaltete Versand-Verpackung und der ,,vermutlich kleinste Schoko-Kalender der Welt*
sorgen fiir optimale Kundenbindung. Neben den leckeren Schokoladen-Mailings gibt es auch das Business-
Mail ,,Premium-Gummibérchen mit siifen Gummibarchen in Top-Qualitit. Rechtzeitig vor Weihnachten
werden die Werbe-Adventskalender auf Wunsch im individuell bedruckbaren Adventskalender-Premium-

Mail von CD-Lux versendet.
45452 ® CD-Lux GmbH ¢ Tel +49 9971 8571-0
info@cd-lux.de e www.cd-lux.de

FROHLICHES LOGO-LUTSCHEN

D as Unternehmen Coronation Rock aus GroRbritannien prasentiert mit den ,,Logo
B Tollipops® frohlich-siife Logo-Lutscher, die ihre Wirkung sicher nicht verfehlen
werden. Bevor die Logo Lollipops in Produktion gehen, erhalt der Kunde zuvor einen
nach seinen Winschen gestalteten Probe-Lolli zur Abnahme. Gefertigt werden die
Schleckereien in den gewtnschten Farben. Auf einer Grundfarbe erscheint dann das
Logo oder Werbemotiv hervorgehoben in Weill oder auf Wunsch auch in einer
anderen Farbe. StandardmafRig sind die Lollipops mit Fruchtaroma erhaltlich, doch
auch andere Geschmacksrichtungen sind machbar. Die Haltbarkeit der Lollipops
betrdgt 18 Monate bei kiithler und trockener Lagerung. Das Produkt ist frei von
allergenen Stoffen, Gluten und auch fiir Vegetarier und Veganer geeignet. Auerdem
entspricht es koscheren Nahrungsanspriichen. Coronation Rock hat 2014 {iber eine
Million Lollipops in GroBbritannien verkauft und wendet sich nun auch dem tibrigen
europdischen Markt zu. Das Unternehmen wird auch auf der PSI 2016 als Aussteller
vertreten sein.

49401 © Coronation Rock Limited ¢ Tel +44 1253 362-810

sales@coronationrock.co.uk e www.coronationrock.co.uk
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DAS ,,EXTRA* AN AUFMERKSAMKEIT

w ie wird die Geschaftseroffnung, die Messe, das Jubilaum
¥® oder ein Event unvergesslich? Das Erfolgsrezept hierzu
vereint ein siilkes Prasent mit einer individuellen Einladung:
Die Countdown-Kalender der Firma CD-Lux erinnern die
Kunden taglich mit feinster Markenschokolade von z.B. Lindt
& Spriingli oder Sarotti an das Ereignis. Die Tiirchenzahl kann
dabei selbst bestimmt werden. Um den Countdown-Kalender
zum Hingucker zu machen, veredelt CD-Lux diesen mit einem
individuellen Motiv und Logo. Eine individuelle Kontur kann
den Kalender dann noch zum echten Unikat machen. Und mit
seinem praktischen Tischaufsteller findet er Platz auf jedem
Schreibtisch. CD-Lux erstellt personliche Angebote und liefert
ein neutrales Musterpaket oder einen unverbindlichen Layout-
Vorschlag.

45452 ® CD-Lux GmbH ¢ Tel +49 9971 8571-0

info@cd-lux.de e www.cd-lux.de
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WERBUNG SELBST GEMACHT

S elbermachen liegt seit Jahren im Trend. Auch Menschen,
&7 die bisher noch nie etwas selbst gemacht haben, versu-
chen sich nun daran und suchen nach immer neuen Anre-
gungen. Sei es eine kreative Losung fiir die Unterbringung der
Balkonblumen, ein Geschenk fiir die beste Freundin oder ein
groler Berg Pralinen — Ideen kann es nicht genug geben.

Der DK Verlag ist bekannt fiir seine Kreativbiicher mit klar
strukturierten und anschaulich bebilderten Anleitungen:

So wird Selbermachen zum Kinderspiel. Jeder kann damit

ein ganz besonderes, wertvolles Werbemittel kreieren: eine
Anleitung fiir Geschenke (erst jlingst umgesetzt fiir das
Mondelez Pramienprogramm/Jacobs Kaffee), fiir siile Lecke-
reien fiir die Lieben oder fiir spannende Gartenprojekte mit
dem Nachwuchs. In die DK-Produkte konnen sogar jegliche
passende Objekte eingebunden werden — z. B. ein Kochutensil
oder eine Zutat, klein oder gro — hier sind kaum Grenzen
gesetzt. Mit solch einem Werbemittel ist eine lange und
intensive Aufmerksamkeit garantiert.

48489 * Dorling Kindersley Verlag GmbH ¢ Tel +49 89 442326-221
sondervertrieb@dk-germany.de e www.dorlingkindersley.de

KNUSPRIGER KLASSIKER

I. ogolini Priasente, c¢/o Fickenschers Backhaus GmbH, die
= Traditionsbickerei aus Oberfranken, fiihrt neben vielen
neuen, innovativen Produkten auch einen echten , Klassiker*
im Sortiment: den lecker-knusprigen Butterkeks, verfeinert
mit exquisiter Bourbon-Vanille. Der Keks kann einfarbig mit
Lebensmittelfarbe bedruckt werden und fungiert dabei als
geschmackvoller Trager von Werbebotschaften in Form von
Logos, Slogans oder Motiven wie zum Beispiel Stadtwappen.
Es gibt ihn in verschiedenen Verpackungsvarianten: In
Klarsichtfolie aromageschiitzt eingeschweilst und zwischen
eine Faltkarte geheftet eignet er sich bestens fiir Promotion-
Aktionen aller Art. In edler Holz- oder Metalldose besticht er
als hochwertiges (Messe-)Prasent. Der knusprige Keks-Klassi-
ker von Fickenschers Backhaus tiberzeugt durch seinen
zartbuttrigen Geschmack mit kostlicher Vanille-Note und ldsst
die Werbebotschaft buchstablich auf der Zunge zergehen.
Zudem macht sein giinstiger Preis ihn auch fiir Bestellungen
von grofen Mengen interessant.

46104 * logolini Prisente c/o Fickenschers Backhaus GmbH

Tel +49 9251 8509589 * ff@logolini.de e www.logolini.com
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BOTSCHAFT IN ALLE RICHTUNGEN

D as Unternehmen Sweet Concepts mit Sitz in der britischen Hauptstadt London
¥ besitzt eine fast zwei Jahrzehnte wahrende Erfahrung auf dem Gebiet ge-
schmackvoller wie wirksamer Werbestiilwaren, darunter Schokolade, Bonbons,
Mints, Snacks und saisonale Stifwaren. Neu im Angebot von Sweet Concepts ist der
nahtlose 360-Grad-Panoramadruck fiir alle ,Mini Mint It Cubes® aus dem Sortiment
des Unternehmens, der die Moglichkeiten der kreativen Gestaltung mit Werbebot-
schaften enorm erweitert. Details erfahren Interessenten direkt bei Sweet Concepts.
46111 * Sweet Concepts ¢ Tel +44 207 2587340

sales@sweetconcepts.com ° www.sweetconcepts.com

., SUSSE*“ ANHANGER

D as polnische Unternehmen A&J Agnieszka Polak offeriert einen Schliissel-

BF anhinger, der sich auch fiir die Umsetzung ,,siiBer Themen bestens eignet.

Der Epoxidharz-beschichtete Anhédnger ldsst sich fiir Werbezwecke in jeglicher Form
und GroBe individualisieren. Ab einer Mindestmenge von 100 Stiick wird er per
hochqualitativem Druck veredelt und in kurzer Zeit geliefert. Dabei berat AGJ bei der
bestmoglichen Umsetzung der geplanten Werbebotschaft. Das Basismaterial des
Anhangers kann hierbei — je nach Kundenwunsch — weiR, silbern oder golden sein.
48797 * A&J Agnieszka Polak ® Tel +48 327 520090

reklama@firma-aj.com.pl e www.brelok.pl

MAGNA sweets GmbH
Gewerbering 5/6
82272 Moorenweis
Fon +49 (0) 81 46 - 99 66 0
info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de
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HEADSTART
ADRENALIN TOUR STARTETE MIT ERFOLG

m 14. April hatte das Team der headstart Marketing GmbH mit der Adrenalin Tour
& B 2015 zu seiner ersten eigenen Hausmesse in die Eventlocation Fahrwerk in GroR%-
Zimmern geladen. Rund 100 Fachbesucher konnten sich auf 400 Quadratmetern bei
17 Herstellern und Impor-
teuren liber das haptische Di-
rektmarketing informieren.
Viele interessante Anfragen
konnten bei den Besuchern
von namhaften Firmen gene-
riert werden. Personliche Be-
treuung durch das Team der
Agentur und professionelle,
gezielte Beratung an den
Messestanden waren dafiir
ausschlaggebend. Highlight
war die Cross Promotion der
Albert Rauch GmbH. Mit dem
Produkt Chateau Boeuf wurde den Gésten Steaks von franzosischen Jungbullen ange-
boten. Ebenfalls gut angenommen wurde die Foto-Station. So blieb das Event in bester
Erinnerung. Stolz schaut das Team der Werbeagentur auf die Veranstaltung zurtick und
freut sich schon jetzt auf die Adrenalin Tour 2016. www.headstart-marketing.de,
www.headstart-werbeartikel.de <

Das headstart-Team iiberzeugte durch professionelle, gezielte

Beratung an den Messestanden.

GLOBAL PLAYER MARKETING
TEAMERWEITERUNG UND UMZUG

Vier Neuzugange verstirken das Team des Full-Service-Anbieters fiir Sonderpro-
¥ duktionen, Werbemittel und Textilien, Global Player Marketing, um Geschaftsfiih-
rerin Tanja Anlauf, Innendienstleiterin Gabriela Barillas und Verkaufsleiter Jens Raben-
stein. Ralf Stockl setzt sich bereits als Mitarbeiter im Vertrieb erfolgreich durch. Sven
Kohlbacher ist seit 2015 Mitglied im Innendienst. Jessica Dingeldein ist zustandig fiir
das Marketing und kiimmert sich zusammen mit Sven Kohlbacher und Gabriela Baril-
las um Anfragen, Produkt-Sourcing und Kun-
denbetreuung. Niklas Korb wird im Bereich
Kaufmann fiir Marketingkommunikation im
Sommer seine Ausbildung beginnen. Mit
umfassenden wie langjahrigen Kenntnissen
im Werbemittelmarkt und grofem Kunden-
stamm prasentiert sich Global Player Mar-
; keting als Unternehmen mit Zukunft, wes-
halb man auch in neue Geschaftsraume in
der Darmstadter Strae 50 in Brensbach im
Odenwald umgezogen ist. Dort verfiigt das
Unternehmen nun iiber 180 m2 Biiroflache,
ein 220 m2? grofRes Full-Service-Lager, ei-
nen Versand- sowie einen Musterraum.
www.global-player-marketing.com <

y - o

Das Unternehmensteam (v.L.): Niklas Korb,
Ralf Stockl, Jessica Dingeldein, Sven Kohlba-
cher, Gabriela Barillas, Tanja Anlauf. Vorne
(im Auto) Jens Rabenstein.

HANDELSAGENTUR NIENTIEDT

NUN AUCH VERTRETUNG
FUR HERBERTZ

A nfang des Jahres hat die Handelsagen-
& ® tur Nientiedt ihr Portfolio erweitert
und vertritt nun auch den Messerspezialist
Herbertz aus Solingen. Das Vertretungsge-
biet erstreckt sich auf Mittel- und weite
Teile Siiddeutschlands. Neben der auch
aus dem Fachhandel gut bekannten Marke
Herbertz ist die Agentur unter der Leitung
von Hans-Georg
Nientiedt auch
Ansprechpartner fiir
die Sortimente der
Firmen Premo, dem
Spezialisten fiir
Streuartikel aus den
Niederlanden, Vacu
Vin, dem Anbieter fiir
Wein-Accessoires
und fiir die Marken Leifheit und Soehnle,
die von Nientiedt exklusivim Werbehandel
vertreten werden.
www.herbertz-werbeartikel.de —
www.handelsagentur-nientiedt.de <

H.-G. Nientiedt

DEONET
NEUER GEBIETSMANAGER

D er niederldandische Werbeartikelprodu-
= zent Deonet hat sein Team zum April mit
Samir Halilovic um einen neuen Gebietsma-
nager fiir die Regionen D-A-CH erweitert.
Halilovic ist ein in der Branche erfahrener
Werbemittelprofi. Er ist im Deonet-Team fiir
die Vertiefung der bestehenden Geschéftszie-
hungen zustandig und
soll neue Partner-
schaften in Landern
Deutschland,
(Osterreich und der
Schweiz kniipfen
sowie weiter
entwickeln. Der
Hauptsitz und die
Produktionsstatten
der Deonet GmbH befinden sich im niederldn-
dischen Eindhoven. Von hier aus beliefert das
Unternehmen mehr als 60 Lander weltweit
mit Werbeartikeln. www.deonet.de <

Samir Halilovic
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NEW WAVE / CRAFT

GESCHAFTSLEITUNG
ERWEITERT

D ie New Wave GmbH in Oberaudorf, zu
B der auch der schwedische Spezialist
fir Funktionsbekleidung Craft gehort,
verstarkt seine Chefetage: Andre Bach-
mann riickt in die Geschaftsleitung auf. Ab
sofort hat er als stellvertretender Ge-
schaftsfiihrer Prokura und tragt den Titel
,Deputy CEO“. Bachmann arbeitet seit 14
Jahren fiir das Unternehmen, zundchst im
Auf3endienst und spdter als Verkaufsleiter
fiir Craft. In seiner neu geschaffenen
Position ibernimmt er zusatzlich die
Verkaufsleitung fiir alle weiteren Marken
der New Wave GmbH. Von 2002 bis 2005
betreute Andre Bachmann als AuBen-
dienstmitarbeiter die dstlichen Bundeslan-
der mit dem kompletten Portfolio der New
Wave GmbH. Neben
Craft als Sportbe-
kleider gehoren dazu
Marken wie Harvest,
New Wave, Printer,
Clique und Projob,
die im Bereich fiir
Corporate Fashion
und Promotion Wear
angesiedelt sind.
2005 wurde er
Verkaufsleiter bei
Craft und trug erheblich zum starken
Wachstum und der positiven Entwicklung
der Marke bei. Ab Mai 2015 ist er zusatzlich
fiir die Verkaufsleitung aller weiteren New
Wave Marken verantwortlich. Geschéfts-
flihrer Holger Hoffmann freut sich iiber die
Verstdrkung: ,,Nach der langjdhrigen
erfolgreichen Zusammenarbeit hat sich
Andre diese Berufung redlich verdient. Wir
freuen uns, diese verantwortungsvolle
Position mit einen Mitarbeiter aus den
eigenen Reihen zu besetzen.”
wwwi.craft.se -
www.newwave-germany.de <

Andre Bachmann

STRICK-SPEZIALISTEN VEREINIGT
CLIPPER UBERNIMMT BELIKA

lipper A/S hat in April dieses Jahres das Unternehmen Belika iibernommen. Damit
= sind zwei alte, auf ihre Tradition stolze Strickhauser vereinigt — und bieten zusam-
men 142 Jahre Erfahrung. Beide Unternehmen sind Spezialisten bei der Entwicklung,
Herstellung und dem Vertrieb von Strickwaren und beide agieren sowohl auf Einzel-
handels- als auch auf B2B-Ebene in den Bereichen Cor-
porate Fashion und Private Label. ,,Genau wie Clipper
Corporate Wear ist auch Belika eine anerkannte Marke
im Corporate Fashion und Uniformierungsmarkt und wir
sind sehr stolz, dass wir unseren Kunden jetzt eine noch
starkere Kollektion anbieten konnen. Wir sind viele Jah-
ren Wettbewerber gewesen, aber es macht viel mehr
Sinn, unsere Krafte zu vereinen®, kommentiert Bent Nors-
kov, Director of Corporate Wear bei Clipper. ,, Ziel ist es,
den Ubergang so problemlos wie moglich fiir unsere
Kunden zu gestalten. Wir sind iiberzeugt, dass dieses
Ereignis uns auflange Sicht festigen wird. Die Verschmel-
zung setzt Synergien frei und wir biindeln unser Wissen
und unsere Kompetenzen damit in einem Haus®, so Bent Nerskov weiter. Clipper Cor-
porate Wear plant im Herbst 2015 einen neuen Katalog, in dem die Kollektionen aus
den beiden Hausern vereinigt werden. www. clippercorporatewear.dk <

PROMOSWISS
VORSTAND MIT NEUER STRUKTUR

A nlasslich der 66. Mitgliederversammlung und Generalversammlung von Promos-
& 8 wiss, des Verbandes der Schweizerischen Werbeartikelindustrie, in Oerlikon wur-
den die Budgets und Rollen neu verteilt. Prasident Roger Riwar lie in seinem Jahres-
bericht ein ,,intensives und abwechslungsreiches Jahr 2014“ Revue passieren. Haupt-
punkte waren der Werbeartikelideenpark im Rahmen der Suisse Emex, das PSF-Fo-
rum, die Studie der FH
Sankt Gallen zum Werbe-
artikel in der Schweiz so-
wie die neue KV Ausbil-
dung mit Fachrichtung
Werbeartikel. Als erfreu-
liche Punkte nannte Riwar
zudem, dass der Verband
stetig wachse und die Be-
deutung, respektive die Po-
sitionierung des Werbear-
tikels in den Werbebudgets
von Unternehmen und den
Ergebnissen diverser Studien ,,den verdienten Platz“ einnehme. Die Zusammensetzung
des Promoswiss-Vorstandes wurde neu strukturiert und auf eine Mitgliederzahl von
funf begrenzt. Mit Dank fiir ihre bisherigen Leistungen und groem Applaus verab-
schiedete man die scheidenden Vorstinde Daniel Lortscher, Michael Matzener und
Beat Nolze, der tiber 20 Jahre im Verband aktiv war. www.promoswiss.ch <

Der neue Vorstand 2015 (v.l.): Tom Oester (Veranstaltungen), Chri-

stoph Zindel (Finanzen), Roger Riwar (Prédsident), Peter Kaiser
(Marketing), Adrian Schmidausler (Sekretariat).
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KNOW-HOW VERTIEFT
STABILO UBERNIMMT MEISENBACH

tabilo International GmbH, Teilunternehmen des Schwanhauller Industriekonzerns,

& hat zum 1. April 2015 den deutschen Schreibgeratehersteller Karl Meisenbach
GmbH & Co KG erworben. Das im Odenwald ansdssige Unternehmen Meisenbach pro-
duziert seit 1880 Fullfederhalter. Mit rund 60 Mitarbeiter/-innen war Meisenbach bis-
lang Zulieferer und ist nun eigenstindige Tochterfirma von Stabilo. Das bisherige Ma-
nagement von Meisenbach bleibt bestehen, die Geschaftsfiihrung iibernimmt Oliver
Hoffmann, seit drei Jahren fiir den nationalen und internationalen Vertrieb verantwort-
lich. Als Spezialist fiir Qualititsschreibgerate ,Made in Germany® in den Bereichen
OEM und Private Label setzt Meisenbach auch weiterhin auf die Entwicklung kundenex-
klusiver Kollektionen. Mit dieser Akquisition vertieft Stabilo sein Know-how bei Fiillern
und baut seine Markenposition konsequent aus. Mei-

. senbach stellt eine breite Palette an individuellen Schreib-

@ ‘ETAE neG gerdten her. Durch ein Baukastensystem und verschie-
denste Bedruckungstechnologien kénnen Massenpro-

dukte mit kleinen Losgrofen individualisiert werden.

Hierbei haben Schul- und Jugendfiiller den grofSten An-

- teil. Fur Sebastian Schwanhaufer, Mitglied der Kon-

; ,?-.l_' S5 e ﬁ’,—_,f{: zernleitung, stellt das Unternehmen eine ideale Ergan-
' = TN zung zu Stabilo dar: ,,Fiiller sind in vielen Markten der
wichtigste Stift in der Schule. Um bei Schiilern punk-
ten zu konnen, gilt: je individueller, umso besser. Die Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter von Meisenbach haben viel Erfahrung in der Herstellung und Entwicklung und
grolles Know-how bei kleinen und flexiblen Fertigungsserien. Ideale Startbedingungen
also. Denn Stabilo hat aktuell den ersten Fiiller mit einstellbarer Feder fiir Grundschii-
ler auf den Markt gebracht. Wir sind davon iiberzeugt, dass wir gemeinsam mit Mei-
senbach unsere Position als Partner fiir Padagogen, Eltern und Schiiler weiter ausbau-
en werden und freuen uns auf die Zusammenarbeit!“ www.stabilo-promotion.com <

NEUE BURORAUME
BWL IST UMGEZOGEN

D er Bundesverband Werbeartikel-Lieferanten e.V. hat im April 2015 neue Biiros be-
2 7o0gen. In Frechen vor den Toren Kolns konnten fur die Anforderungen des BWL
bestens geeignete Raumlichkeiten — mit idealer Infrastruktur und verkehrsgiinstiger
Anbindung - gefunden werden. Noch firmiert der Verband unter BWL e.V., doch so-
bald die Eintragungen in die entsprechenden Vereinsregister vorgenommen sind und
der BWL erloschen ist, erfolgen samtliche Aktivitaiten im Namen des Gesamtverbandes

. BWL

Die neuen Kontaktdaten:
BWL e.V.
Bundesverband ‘Weibeartikel-Lieferanten e

Johann-Schmitz-Platz 11
D-50226 Frechen

Tel. +49 2234 9453571
Fax +49 2234 9677878
info@bwl-lieferanten.de
www.bwl-lieferanten. de <

STABILO PROMOTION PRODUCTS

NEUE LEITUNG
CUSTOMER SERVICE

M arion Kastl tibernimmt zum 1. Juni
2015 die Leitung des Customer
Service bei STABILO Promotion Products.
Die 30jahrige Betriebswirtin tritt die
Nachfolge von Klaus Horl an, der sich nach
40 Jahren Betriebszugehdrigkeit in den
Ruhestand verabschiedet. Seit Anfang April
2011 ist Marion Kastl in unterschiedlichen
Funktionen bei
Stabilo Promotion
Products tatig.
Zuletzt leitete sie ein
Projekt zur Optimie-
rung der internen
Prozesse und
Strukturen, dessen
Umsetzung sie in
ihrer neuen Funktion
als Leiterin Customer
Service weiterhin vorantreiben wird. Mit
der neuen Leitung Customer Service gehen
Verdnderungen in Gebietsaufteilung und
Zustdndigkeiten einher.
www.stabilo-promotion.com <

Marion Kastl

FARE UND HALFAR

NEUZUGANG IN DER
KUNDENBERATUNG

D er Werbeschirmspezialist Fare — Guen-
¥ ther Fassbender GmbH, Remscheid,
und der Taschenspezialist Halfar System,
Bielefeld, freuen sich tiber kompetente
Verstdrkung.

Michael Lienkamp ist
seit dem 1. April 2015
fiir beide Unterneh-
men als Kundenbe-
rater unter anderem
fiir die Postleit-
zahlengebiete 1-5
tatig. Michael
Lienkamp ist mit der
Werbeartikelbranche
bestens vertraut und bringt als kompe-
tenter Ansprechpartner 15 Jahre Erfahrung
mit. www./fare.de — www.halfar.com <

Michael Lienkamp
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PF CONCEPT

NEUER COUNTRY MANAGER
FUR D-A-CH

D er Multispezialist fiir Werbeartikel PF
¥ Concept prasentiert mit Peter Stelter
einen neuen Country Manager fiir die
D-A-CH-Region. Dazu der CEO von PF
Concept Europe, Ralf Oster: ,,Peter Stelter
bringt {iber 20 Jahre umfassende Erfahrung
in Vertrieb, Marketing, Promotion und
Unternehmensmanagement mit und ist
damit unsere erste Wahl fiir die verantwor-
tungsvolle Fiihrungsposition in Deutsch-
land. Auch sein IT-Background ist ein
Gewinn fiir uns, um der wachsenden
Nachfrage unserer Handelspartner nach
Online Services sowie umfassender
Beratung bei der IT-Integration noch
kompetenter zu entsprechen.” Die
beruflichen Wurzeln Stelters liegen vor
allem in der IT-Distributions-Branche. Hier
war er in unterschiedlichen Positionen tatig
und kann auf
umfassende
Vertriebs-, Marke-
ting- und Pro-
duktentwicklungs-
Erfahrungen
zuriickgreifen.
»Uberzeugt hat
mich, dass ich bei PF
Concept —neben
meinen Kenntnissen
iber Unternehmens-
prozesse und Vertrieb — mein IT-Know-how
engagiert fiir die Bediirfnisse unserer
Kunden einsetzen kann. Besonders freue
ich mich darauf, in meinem Verantwor-
tungsbereich D-A-CH nach einer Konsoli-
dierungsphase des Unternehmens mit
meinem Team wieder Vollgas zu geben und
die Fiihrungsposition fiir PF Concept zuriick
zu erobern®, erldutert Stelter seine
ndchsten Plane. www.pfconcept.com <

Peter Stelter

GEMACO GROUP
GEMACO AMERICAS INC. GEGRUNDET

D ie international agierende Gemaco Gruppe — in Deutschland vertreten durch die
=¥ Gemaco GmbH mit Sitz in Monchengladbach - ist ab dem 1. Mai 2015 auch auf
dem amerikanischen Kontinent als neu gegriindete Gemaco Americas Inc. mit Sitz in
Miami tatig. Damit weitet der bereits in elf Lan-
dern in Europa und Asien operierende Werbe-
mittel-Spezialist sein Geschaft auch auf den be- G e m a C o
deutenden nord- und stidamerikanischen Markt your brand promoter
aus. Mit diesem weltumspannenden Netzwerk

baut die Gemaco Group ihre Position im Werbemittelsektor weiter aus. Gleichzeitig
entwickelt sich Gemaco auch in Deutschland weiter. Im Jahre 2014 konnte ein weiteres
zweistelliges Umsatzwachstum verbucht werden. Um die internen Prozesse fur einen
noch besseren und schnelleren Kundenservice zu optimieren, arbeitet das Vertriebsin-
nendienst-Team ab dem 1. Mai deutschlandweit von einem Standort in Monchenglad-
bach aus. Die Ansprechpartner bleiben dabei fiir die deutschen Kunden unverandert.
Neben dem Gladbacher Team ist mit Stefanie Stratmann in Hamburg sowie Mark-Oliver
Schrader und Daniel Schoeps in Miinster eine kompetente und kontinuierliche Betreu-
ung gewahrleistet. www.gemaco-group.com <

IMAGE-BEKLEIDUNG
SMARTWARES PRINTABLES WIRD STEDMAN

b sofort firmiert die Smartwares Printables GmbH, eines der fiihrenden europa-
& 8 jschen Unternehmen fiir Werbetextilien, unter dem neuen Namen Stedman GmbH.
Das britische Unternehmen Smartwares Printables Ltd. trigt zukiinftig den Namen
Stedman Apparel Ltd. Die Anderung des Firmennamens erfolgt im Zuge der Fokussie-
rung auf die hauseigene, namensgleiche Marke Stedman®. Mit der Angleichung der
Namen unterstreicht das Unternehmen die Bedeutung seiner erfolgreichen Marke und
erzielt in der Auendarstellung ein betont klares Profil. Fiir die Kunden der bisherigen
Smartwares Printables GmbH und Smartwares Printables Ltd. andert sich durch die
Umfirmierung nichts. Alle bestehenden Vertrage behalten ihre Giiltigkeit. Alle Produkte
und Services stehen unverdndert in gewohnter und bewahrter Qualitat zur Verfiigung.

UBER STEDMAN
Stedman (ehemals Smartwa-
res Printables) zahlt mit der na-
mensgleichen, erfolgreichen
Marke Stedman® und einem
breiten Portfolio an bedruck-
baren T-Shirts, Sweatshirts, Po-
los und weiterer Freizeitklei-
dung zu den fiinf groSten An-
bietern hochwertiger Werbe-
textilien in Europa. Mit Haupt-
sitz in Aachen und Lager in
Gent profitiert das Unterneh-
men von einer starken Markt-
prasenz in 40 Lindern. Kon-
takt: www.stedman.eu <
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POLYCONCEPT
GENE COLLERAN NEUER CEO

D er weltweit operierende Werbeartikellieferant Polyconcept hat die Ernennung von
= Gene Colleran zum neuen CEO bekannt gegeben. Als CEO tibernimmt Colleran von
der Unternehmenszentrale in Pittsburgh im US-Bundesstaat Pennsylvania die volle Ver-
antwortung fiir die Polyconcept Gruppe mit den drei Hauptunternehmensbereichen:
Polyconcept North America (PCNA), PF Concept, und Polyconcept International Mar-
kets (PCIM). Damit folgt er auf Michael Bernstein, der weiterhin im Vorstand der Po-
lyconcept Gruppe aktiv bleibt. Zuletzt war Colleran CEO von Griffon Home and Buil-
ding Products, einem globalen, eigenstandigen Geschaftsbereich der borsennotierten
Griffon Corporation. Davor war er in ver-
schiedenen Fihrungspositionen bei Newell
Rubbermaid tatig, wo er in verschiedenen
Abteilungen schnell aufstieg. ,,Wir sind in
der gliicklichen Lage, dass wir den Uber-
gang eigenstindig und aus einer starken Po-
sition heraus vornehmen konnen®, erklart
Bernstein. ,,Unser Unternehmen kann ein
gesundes Wachstum verzeichnen und die
Zukunftsperspektiven sind gut. Gene Colle-
ran kann eine lange Erfolgsliste vorweisen und vielfaltige Erfahrungen in unser Unter-
nehmen einbringen. Ich bin fest davon tiberzeugt, dass seine Vision, Erfahrung und
sein Fithrungsstil zu unserem weiteren Erfolg beitragen werden.“ Colleran erginzt:
,Polyconceptist ein anerkannter Marktfiihrer mit globalen Moglichkeiten. Ich bin sehr
beeindruckt, mit welchem Erfolg Polyconcept langfristige Kundenbeziehungen aufbaut
sowie vom starken Managementteam und der Wachstumsgeschichte des Unterneh-
mens. Ich freue mich auf die Zusammenarbeit mit der gesamten Polyconcept Organi-
sation und die spannenden zukiinftigen Aufgaben.” www.polyconcept.com <

Polvconcept

GEWINNSPIEL
TRENDBAGZ VERLOST HANGEMATTE

P assend zur Sommerzeit verlost der Taschenlieferant Trendbagz aus Essen eine Han-
2 gematte inklusive Gestell. Um am Gewinnspiel teilnehmen zu konnen, ist es notig
sich im Handlerverzeichnis auf www.trendbagz.com einzutragen. Alle Handler, die bis
zum 26. Juni 2015 im Handlerverzeichnis der Trendbagz GmbH registriert sind, neh-
men automatisch am Ge-
winnspiel teil. Der Rechts-
weg ist ausgeschlossen. Die
Trendbagz GmbH vertreibt
trendige Werbetaschen aus-
schlieflich iiber den quali-
fizierten Werbemittelhan-
del. Potenzielle Industrie-
kunden kénnen Héandler in
ihrer Nahe tiber das Hand-
lerverzeichnis finden. Kon-
takt: info@trendbagz.com
- www.trendbagz.com <

JUNGE WILDE 2015
IM HEISSEN LOOK ZUM SIEG

D ie ,,Jungen Wilden* sind engagierte
¥ Koche, die mit Leidenschaft und Spaf3
am Kochen dazu bereit sind, Regeln zu
brechen und alles dem besten Geschmack
unterzuordnen. Fiir die diesjahrige
Ausscheidung des von der Karlowsky
Fashion GmbH unterstiitzten Awards
meldeten sich 2.325 Koche unter 30 Jahren
an. Die aus Deutschland, Osterreich und
der Schweiz kommenden Anwdrter auf den
Titel 2015 durften sogar schon in den ganz
neuen Modellen aus dem Hause Karlowsky
Fashion an den Start gehen. Damit perfekt

Karlowsky-Geschéftsfiihrer Thomas Kar-

lowsky (li.) freut sich mit dem Kochchampion
Matthias Bernwieser.

ausgestattet hat Matthias Bernwieser mit
seinem innovativen und perfekt umgesetz-
ten Mentii das Finale des Wettbewerbs
bestritten. Er ist nun als Gewinner im elften
Jubildumsjahr das neueste Mitglied der
geschmackvollen Kochtruppe. Starkoch
Stefan Marquard, Juryvorsitzender und
,Vater“ der ,,Jungen Wilden“: ,,Das waren
wahnwitzige und gleichzeitig unendlich
harmonische Gerichte. Die Jungs sind echt
der Hammer!* www. karlowsky.de <
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MBW

SCHMOOZIES JETZT MIT
GS-ZERTIFIKAT

D ie pliischigen Kugeltiere von mbw® aus
¥ Wanderup sind nicht nur niedlich und
praktisch, sie sind auch absolut sicher. Die
sympathischen Schmoozies®-Werbetrager
aus der MiniFeet®-Serie erhielten kiirzlich
das GS-Zertifikat. Der norddeutsche
Importeur hat sich Qualitdt, Sicherheit und

Niedlich, niitzlich und sicher: die knuddligen

Schmoozies.

Service auf die Fahne geschrieben. ,,Unser
Sortiment zeichnet sich durch eine
besonders hohe Qualitat aus*, erklart
mbw-Qualitatsmanager Lutz Franke. ,,Wir
sorgen mit Tests und Zertifikaten fiir
Transparenz. Auflerdem bieten wir unseren
Kunden dadurch eine starke Argumentati-
onshilfe“, so der Fachmann fiir Spielzeugsi-
cherheit. Nach zahlreichen Artikeln im
Sortiment, welche mit OEKOTEX® und TUV
Proof ausgezeichnet sind, wurde nun die
erste Produktgruppe mit dem GS-Zeichen
(gepriifte Sicherheit) der Hermes Hanse
Control zertifiziert. Produkte, welche mit
dem ,,GS“-Zeichen zertifiziert sind, erfiillen
strenge Anforderungen. Der Verwender
eines GS-gekennzeichneten Produkts kann
davon ausgehen, dass beim bestimmungs-
gemaBen oder vorhersehbaren Verwenden
des Produkts seine Sicherheit und
Gesundheit nicht gefahrdet ist. Die
handlichen Schmoozies® eignen sich mit
ihrer Unterseite aus Mikrofaser hervorra-
gend zur Reinigung glatter Oberfldachen. Es
stehen fast 40 Modelle zur Verfligung.
Auch Sonderanfertigungen werden
umgesetzt. www.mbw.sh <

MARKENPOWER
EX-ADD IST EXKLUSIVER WMF-PARTNER

b sofort gehort die Niirnberger EX-ADD GmbH zum ausgewahlten Kreis der Part-
¥ ® ner der Traditionsmarke WMF fiir den Werbemittelbereich. Damit erweitert die
frankische Werbemittelagentur ihr breites Spektrum an Markenartikeln durch die hoch-
wertigen und bereits mehrfach ausgezeichneten Pro-
dukte aus dem Hause WMF. Die Marke verfiigt tiber ei-
nen Bekanntheitsgrad von iiber 90 Prozent und ist in E IAD
drei Viertel aller deutschen Haushalte vertreten. Mit ih- ’ﬁvh-':':"':“{ it
rer eigenen Formsprache, der anerkannt hohen Quali-
tdt und dem hohem Gebrauchsnutzen sind WMF-Produkte ideal geeignet fiir exklusi-
ve Werbeauftritte mit intensiver Kundenbindung. Durch die Partnerschaft mit WMF er-
schlieSt EX-ADD seinen Kunden in ganz Deutschland dieses Produktportfolio, das die
besonders positiv besetzten Bereiche Kochen, Genuss und Lebensart abdeckt und dem
Werbeartikel-Trend hin zu Premiumprodukten Made in Germany entspricht. Auerdem
bieten WMF-Produkte eine groe Bandbreite an Moglichkeiten zur Individualisierung
und Kennzeichnung.Seit Marz 2002 versorgt die Niirnberger Werbemittelagentur EX-
ADD Kunden aus ganz Deutschland mit hochwertigen, preiswerten und individuellen
Werbeartikeln, Werbemitteln, Give-aways und Streuartikeln. Als Partner exklusiver Her-
steller verfiigt EX-ADD tber ein breites Spektrum an Markenartikeln und bietet seinen
Kunden individuelle Verpackungslosungen sowie umfangreiche Serviceleistungen in
den Bereichen Konfektionierung und Lagerung. Kontakt: www.ex-add.de <

PROWEIN 2015
IDEA FORCE MIT GELUNGENEM AUFTRITT

F ast 6.000 Aussteller aus 50 Landern kamen vom 15. bis 17. Marz auf der weltweit
=2 _groRten Weinmesse in Diisseldorf zusammen: Drei Tage geballtes Programm mit
viel Expertenwissen und erfolgreichen Geschaftsgesprachen. Auch Idea Force war als
Aussteller mit einem Stand vertreten und hat als spezialisierter Werbedienstleister, u.a.
fiir die Getrankeindustrie, seine breite Produktpalette an Marketing- und Werbemog-
lichkeiten priasentiert. Die Fachbesucher
konnten sich tiber Produktzugaben wie
AusgieBer und Streuartikel, tiber indi-
viduell gestaltete Design-Verpackungen
bis hin zum multifunktionalen Weinre-
gal informieren. Mit dem iSmartMirror,
einem interaktiven Spiegel mit integrier-
ten Displays war auch Idea Force’s neu-
estes Projekt vertreten. Die Idea Force
Geschaftsfithrerin Ursula Busse war ins-
gesamt sehr zufrieden mit dem Mes-
seauftritt: ,,Wir hatten einen sehr guten
Standort in der deutschen Halle und da-
durch auch eine hohe Kundenfrequenz.*
Bedingt durch die stetig zunehmende Zahl der Aussteller hat sich die Messe Dissel-
dorf neu organisiert und bietet den Ausstellern durch die VergroBerung der ProWein
jetzt mehr Moglichkeiten. Auch im Jahr 2016 wird Idea Force wieder mit dabei sein,
um bewahrte Ideen und neue Trends vorzustellen. www.ideaforce.de <

Das Idea Force-Team bei seinem Messeauftritt auf

der ProWein.
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ENBAC!
WERBEMITTEL

WERBEMITTELTAG BEl BARTENBACH

BESUCHERREKORD
UND VIEL NEUES

Die Produktschau des Mainzer Werbeartikelspezialisten Bar-
tenbach hat sich als feste Grof3e in der Branche etabliert und
gilt als professionell vorbereitete und sehr gut besuchte Ver-
anstaltung. Der 11. Werbemitteltag lockte 489 Besucher in die
Lokhalle, wo rund 4o Lieferanten ihre Kollektionen prasen-
tierten. Neben fachkundiger Beratung rund um Produkte und
Konzepte gab es auch viel Neues zu erfahren und zu erleben.

w ieder einmal war es ein strahlender,

milder Vorfrithlingstag, der Ausstel-
ler wie Gaste des nunmehr 11. Werbemit-
teltags in beste Laune versetzte: Die ers-
ten warmenden Sonnenstrahlen luden im-
mer wieder zu einer kleinen Pause oder
zum entspannten Talk im Freien ein. Ge-
sprachsthemen gab es geniigend: Denn

zur Hausmesse wartete Gastgeber Barten-
bach mit interessanten Neuerungen auf,
die die Kernkompetenzen des Unterneh-
mens noch stirker in den Fokus riickten.
WERBEMITTEL IM ZENTRUM
DES UNTERNEHMENS
Bereits am 1. Mérz hatte die Agenturgrup-
pe die Bartenbach Marketing Services durch

1

Mit knapp 500 Gésten stellte der 11. Werbe-

mitteltag einen Besucherrekord auf.

eine Umfirmierung in die Bartenbach Wer-
bemittel GmbH & Co. KG tberfiihrt. ,Der
neue Name sorgt fiir Klarheit. Jetzt steht
auch drauf, was drin ist”, freut sich Mana-
ging Director Anne Bartenbach. Noch deut-
licher als bisher mochte der bundesweit
agierende WerbemittelgroBhandler seinen
unternehmerischen Schwerpunkt hervor-
heben. , Jetzt bieten wir alles rund um das
Thema Werbemittel noch fokussierter, noch
personlicher und mit einem noch groRe-
ren Team“, unterstreicht auch Agenturchef
Tobias Bartenbach. Natiirlich wurde mit
der Namensanderung zugleich auch das
Erscheinungsbild aktualisiert. So riickt das
relaunchte Logo, das am Werbemitteltag
mit groBen Bannern und Flags erstmals
der breiten Offentlichkeit prisentiert wur-
de, den neuen Namenszusatz in den Mit-
telpunkt. Mit all diesen Schritten wird das
Werbemittelgeschift unmissverstandlich
ins Zentrum des Unternehmens geriickt.
Die Umfirmierung wird erganzt durch die
Erweiterung des Leistungsspektrums um
neue Bausteine, wie zum Beispiel e-com-
merce- und Full-Service-Konzepte, kom-
plette Logistik sowie Dienstleistungsseg-
mente in den Bereichen Produktion und
POS-Services.
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Beim Messerundgang konnte Tobias Bartenbach Vertretern aus Politik
und Wirtschaft die Bedeutung von Werbeartikeln erkldren. Das Sieger-
projekt der PSI Campaign of the Year 2014 eignete sich gut dafiir.

o
<
m

Entspannte Atmosphére, engagierte Berater und wissbegierige Kunden

sorgten fiir einen gelungenen Saisonstart.

PREISTRAGER DER

»PSI-CAMPAIGN OF THE YEAR*
Mit Stolz prasentierte Bartenbach die gla-
serne Trophide und die Urkunde der ,,PSI-
Campaign of the Year 2014, mit der die
interdisziplinar arbeitende Agenturgrup-
pe auf der PSI auszeichnet worden war.
Bartenbach sicherte sich den 1. Platz des
von PSI verliehenen Awards mit der Idee,
Werbeartikel in den Mittelpunkt einer in-
novativen Marketing-Kampagne des rhein-
hessischen Energieversorgers EWR fiir ver-
schiedene Stromprodukte zu stellen. Hier-
zu wurden fiir die immateriellen Strompa-
kete, die der Kunde im Energiekaufhaus
kaufen kann, individuelle Verpackungen

mit zu den jeweiligen Tarifen passenden
Werbeartikeln entwickelt: ein Projekt, das
auch die Wirtschaftsvertreter der Region
beim offiziellen Messerundgang beein-
druckte. Ein gelungenes Beispiel dafiir, wie
Unternehmen die Leistung von Werbear-
tikeln in der Marketing-Kommunikation ge-
gentiber Politikern und Wirtschaft anschau-
lich erlautern konnen.
DIE AGENTUR STELLTE SICH VOR

An zwei Special Interest Inseln berichte-
ten Wolfgang Ehlert, Client Service Direc-
tor bei Bartenbach, und der erfahrene Pro-
duktioner Andreas John vor Ort mit gro-
RBem Engagement iiber erfolgreiche Agen-
turprojekte und gaben den Kunden neue

Impulse fiir das eigene Unternehmensmar-
keting. Sehenswerte, ungewohnliche Dis-
plays, besondere Produktverpackungen,
ausgesuchte Mailings und erfolgreiche
Printproduktionen gehorten hier zu den
Highlights. Der 11. Werbemitteltag war also
wieder dulerst abwechslungsreich, infor-
mativ und ein inspirierender Start in die
Saison 2015. <
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BK BESTECK + KAPPEL GMBH

NEUHEITEN IM
NEUEN LAGER

Nach dreijdhriger Pause war es wieder soweit. Die Full-Ser-
vice-Spezialisten des bk Promotion Service aus Kassel pra-
sentierten ihren Kunden die aktuellen Neuheiten und Trends
der Branche. Auferdem wurde bei dieser Gelegenheit das
neue Hochregallager des Werbemittelhdndlers vorgestellt.

I ngesamt 35 Lieferantenpartner hatten
& sich am Sitz traditionsreichen Unter-
nehmens im Industriepark Kassel-Waldau
versammelt, um den 170 erschienenen
Gasten aus werbenden Firmen unter-
schiedlicher Provenienz ihre neuesten Wer-
beartikel vorzufiihren. Dabei waren die
Aussteller im gesamten Bereich des Un-
ternehmensgebaudes verteilt, was den

Kunden auch einen aufschlussreichen Ein-
blick hinter die Kulissen gewahrte, darun-
ter auch in das im Oktober 2014 fertigge-
stellte neue Hochregallager der bk Pro-
motion Service, das den Kasseler Werbe-
mittelprofis weitere Moglichkeiten fiir eine
noch bessere und flexiblere Kundenbe-
treuung eroffnet. Das moderne, von April
bis Oktober 2014 erbaute Lager bietet Platz

Die Anordnung der Ausstellerstinde im
gesamten Firmenkomplex erlaubte den Be-

. suchern auch einen aufschlussreichen Blick

hinter die Kulissen.

fiir 1500 Europaletten und tragt der kon-
tinuierlichen logistischen Weiterentwick-
lung des Full-Service-Dienstleisters, auch
im Hinblick auf eine umfassende Waren-
haltung fiir GroBkunden, Rechnung.
AUF GUTEM WEG

,Mit der Einbeziehung der Lager-Raum-
lichkeiten sowie des weiteren Unterneh-
mensareals in die Hausmesse wollten wir
unseren Kunden unsere Moglichkeiten und
Potenziale direkt vor Ort prasentieren, so
Geschaftsfihrer Holger Falk, der die Ge-
schicke des Unternehmens zusammen mit
seiner Frau Ines leitet. Ines Falk, seit Juni
2008 im Unternehmen tatig, folgte dem in
den Ruhestand scheidenden Vorganger
und Partner ihres Mannes, Klaus Kappel,
vergangenen Juni in der Geschaftsfithrer-
position nach. Gemeinsam setzt das Ehe-
paar den eingeschlagenen Weg gesunden
Wachstums fort. Mittlerweile besteht bk-
Beratungs- und Serviceteam aus 35 Be-
schaftigten. Ein weiterer Schritt in die Un-
ternehmenszukunft ist die Digitalisierung
des gesamten Workflows, was dem Kun-
den mit wenigen Klicks einen Uberblick
auf den Status Quo seines Auftrags ermog-
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Interessierte Kunden, beste Betreuung (links Geschiftsfiihrer
Holger Falk).

DIE6-Gerschéftsfiihrer Holger Kapanski referierte zum Thema ,,Werbe-

wirksamkeit von Werbeartikeln®.

licht und die Abwicklung sowie die Kon-
trolle von Auftragseingang bis hin zur Aus-
lieferung wesentlich verbessert, verschnel-
lert und erleichtert.
ALLES AUS EINER HAND

Dass beim bk Promotion Service alles aus
einer Hand kommt, davon konnten sich
die Hausmessenbesucher ein beredtes Bild
machen. Neben den Produkt- und Bera-
tungskompetenzen demonstrierten die bk-
Profis auch die Personalisierungsqualititen
der hauseigenen Druckerei, die durch Pra-
gung, Sieb- und Tampondruck mit den wich-
tigsten Veredelungsverfahren ausgestattet
ist. Das Interesse war entsprechend grof3
und die Kunden des in der Region verwur-
zelten, seit langerem aber schon uberre-
gional agierenden Werbemittelspezialisten
waren aus ganz Deutschland angereist.
Wem es nicht vergonnt war, bk Promoti-

on Service auf diese Weise live“ zu erle-
ben, dem sei der neue Imagefilm des Un-
ternehmens empfohlen, der sich iiber die
Firmenwebseite abrufen lasst und die lo-
gistischen Starken der Kasseler heraus-
stellt, die seit einiger Zeit auch auf dem
Gebiet von Druckdienstleistungen wie Pro-
spekten, Schreibmappen oder Schreibun-
terlagen retissieren.

VORTRAG ERGANZT PRODUKTSCHAU
Als Mitglied des deutschlandweiten Wer-
bemittelverbundes DIE6 profitiert die bk
Promotion Service von den Synergieeffek-
ten dieses Netzwerks. So war am Tag der
Hausmesse auch DIE6-Geschaftsfiihrer Hol-
ger Kapanski als Referent zu Gast. Mor-
gens und nachmittags brachte er den Be-
suchern die Werbewirksamkeit von Wer-
beartikeln in einem anschaulichen Vortrag
nahe. Dabei erlduterte er die Vorteile die-

ser dreidimensionalen und viele Sinne an-
sprechenden Werbeart im Vergleich zu an-
deren Werbeformen. So geriet der Vortrag
zur idealen Erganzung der Produktschau
im Hause besteck + kappel, deren Gaste
nebenbei auch per Catering bestens ver-
sorgt waren. Entsprechend positiv fiel ein
erstes Fazit von Holger Falk aus: ,,Das Feed-
back der Aussteller und Kunden war sehr
positiv, so dass einer neuen Auflage der
Hausmesse in zwei Jahren nichts entge-
gen spricht. www.bkpromotion.de <
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RUPPNER WERBEMITTEL-MESSE

MEHRWERT FUR
DIE KUNDEN

Am 27. April lud das Team der Werbemittel Riippner GmbH &
Co. KG aus Braunsbedra seine Kunden zur jahrlichen Haus-
messe ein, die bereits zum wiederholten Male im Leonardo
Hotel Weimar stattfand. Auch diesmal war es fiir die Gaste
eine Veranstaltung mit Mehrwert.

D ie Stadt Weimar mit ihrer besonde-
2 ren Atmosphare, in der Kultur- und
Wirtschaftsleben in gelungener Weise mit-
einander verschmelzen, hat sich fiir die
ostdeutschen Promotionsspezialisten von
Werbemittel Riippner in den vergangenen
Jahren als idealer Treffpunkt fiir die tradi-
tionell jahrlich stattfindende Kundenver-
anstaltung erwiesen. Kein Wunder also,
dass man an diesem - zumal auch noch
zentral und verkehrsgiinstig im Herzen

Thiiringens gelegenen — Standort fiir die
Hausmesse auch in diesem Jahr festhielt.
Die beiden Geschiftsfiithrer Jiirgen Riipp-
ner und Steffen Thorhold konnten zusam-
men mit ihrem erfahrenen Team an die-
sem Tag Kunden aus 75 Unternehmen ver-
schiedener Branchen begriifen. Im Zen-
trum der Prasentation standen natiirlich
die neuesten Kreationen und Produkttrends
der Werbeartikelwirtschaft, deren Quali-
taten und Anwendungsbereiche an den

T
Beratungsintensiv und kundenindividuell:
Die Gesprache lieferten iiberzeugende Argu-
mente fiir den Einsatz von Werbeartikeln.

Stinden von 19 Lieferantenpartnern zu se-
hen und zu testen waren. Dabei bot die
Mischung der gezeigten Produkte einen
anschaulichen Querschnitt durch die bun-
te Vielfalt dreidimensionaler Werbung.
KUNDEN NEHMEN SICH VIEL ZEIT

Wie bei den Ausstellern handelte es sich
auch bei den erschienenen Kunden zu einem
Gutteil um langjahrige, treue Geschafts-
partner, die wissen, dass sie sich auf die
kompetente und personliche Zusammen-
arbeit mit dem Team von Werbemittel Riipp-
ner verlassen konnen. Lieferanten und Gas-
te flhlten sich auch diesmal wieder be-
stens betreut. Dies begann bereits am Abend
zuvor bei einem gemiitlichen wie kommu-
nikativen Beisammensein in einem Lokal
der Weimarer Altstadt, zu dem das Riipp-
ner-Team die Vertreter seiner ausstellenden
Lieferantenpartner geladen hatte. Doch
auch um die (meist aus Sachsen, Sachsen-
Anhalt und Thiiringen stammenden) Kun-
den kiimmert man sich bei Riippner um-
fassend und eingehend. Zentrales Element
im ganzjahrig beratungsintensiven Service
der Werbemittelprofis sind die jahrlichen
Hausmessen, die von Ausstellern wie Kun-
den gleichermalien geschétzt werden. Dies
aullert sich unter anderem daran, dass man
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Vortrag. Daneben Steuerexperte René Goldhammer.

Geschiftsfiihrer Jiirgen Riippner (rechts) begriif3t die Géste zum

sich auf Kundenseite sehr viel Zeit nimmt,
die gezeigten Innovationen ausfiithrlich ken-
nenzulernen und dabei moglichst mit al-
len anwesenden Lieferanten Gesprache zu
fithren.
ZWEI INFORMATIVE VORTRAGE

Ein weiterer Pluspunkt der Riippnerschen
Hausevents ist der Mehrwert, der den Gas-
ten liber die Neuheitenschau hinaus ge-
boten wird. Diesmal waren das zwei sehr
gut besuchte Vortrdge, in denen zwei Ex-
perten einer mit Riippner kooperierenden

Steuerberatungsgesellschaft den Kunden
hilfreiche Informationen zum Thema ,,Steu-
erliche Behandlung von Werbeartikeln und
Reprisentationskosten® lieferten. Anschau-
lich wurde hier erklart, worauf werbetrei-
bende Unternehmen beim Einsatz von ho-

Eininteressiertes Auditorium erfahrt Wichtiges zur steuerlichen Behandlung von Werbeartikeln.

herwertigen Promotionsprodukten und
Streuartikeln achten sollten. Auch das ge-
genwirtig wichtige Thema ,,Compliance*
- also das Handeln in Ubereinstimmung
mit unternehmensinternen Richtlinien und

der Umgang damit — war Gegenstand der
Referate.

ARGUMENTE FUR DEN WERBEARTIKEL
Dass man sehr gern zu den Rippner Haus-
messen kommt, war auch an diesem Tag
allenthalben zu spiiren und zu horen. Von
entspannter und sympathischer Stimmung
getragen sowie erganzt von schmackhaftem
Catering entwickelte sich auch dieser Event
zu einer erfolgreichen Veranstaltung, wel-
che die Starken von Werbemittel Riippner
greifbar vermitteln konnte: ein fruchtbarer,
zielgerichteter und auf individuelle Bera-
tung ausgerichteter Austausch zwischen
Kunde, Handler und Lieferant, der dem
Kunden letztlich tiberzeugende Argumente
fir den Einsatz von Werbeartikeln liefert.
www. werbemittel-rueppner.de <
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WINTER UND OUTDOOR
DRAUSSEN WERBEN

Auch in einerrestlos durchorganisierten Lebenswelt verlangt es den Menschen — eben
seiner,Natur“entsprechend —immerwiedernach dem elementaren Erlebnis im Freien.
Eine ganze Industrie widmet sich diesem Drang und auch die Werbemittelbranche hat
einiges zu diesem Thema beizusteuern.

N icht von ungefahr lautet der Werbeslogan eines groflen Herstellers fiir Outdoor-
FW Ausriistung ,,DrauBen zuhause®. Dieser bedient das vor allem in jlingster Zeit
(auch vor dem Hintergrund drohenden Klimawandels) wieder stetig wachsende Be-
diirfnis nach elementarem Naturerleben. Pauschal ist out, individuell und naturnah
ist in. Bezeichnenderweise beschert dieser Trend — ungeachtet von Wirtschaftskrisen
und Wetterkapriolen — dem Outdoor-Segment seit Jahren stabile Wachstums- und Um-
satzraten. ,,Outdoor ist ein boomender Markt und hat seine besten Zeiten wahrschein-
lich noch vor sich®, heiRt es zudem in einer Studie des Zukunftsinstituts. Mit der stei-
genden gesellschaftlichen Bedeutung von Outdoor-Aktivitdten im Allgemeinen und der
Funktionalitit der Produkte im Speziellen wird Outdoor immer mehr zu einem Ganz-
jahresphanomen. Diese Potenziale weily auch die Werbeartikelbranche immer stiarker
zu nutzen. Die Artikel, die wir hier zeigen, stehen beispielhaft fiir intelligentes Pro-
duktmanagement, das auf den wirkungsvollen Einsatz in klugen Marketingkampagnen
zielt. Erganzend dazu haben wir auf den folgenden Seiten auch Produkte zum Thema
, Winter® versammelt. <
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RODELSPASS OHNE ENDE

H offentlich gibt es im Winter gentigend Schnee, denn der ist Voraussetzung fiir
2 ¥ ungetriibten Rodelspall mit dem Schneeflitzy Olymp von elasto form. Aufgrund
der glatten Unterseite kommt dieser Schlitten so richtig gut in Fahrt. Hat man den
Dreh einmal raus, lasst sich der Schneeflitzy mit Gewichtsverlagerungen und
platziertem Fulleinsatz ganz einfach lenken. Neben der leichten Handhabung
iiberzeugt Olymp durch Robustheit, Pflegeleichtigkeit sowie eine tippige Werbe-
fliche. Dank widerstandsfahigem IMould-Verfahren lasst sich namlich die Sitzfliche
in bis zu vier Farben nach Wunsch gestalten.

41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 8900

mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de

WINTERFREUDEN AM SCHLUSSELBUND

U nter den Namen Wintersport und Winter’s Dream bietet Troika Schliisselanhén-
¥ ger mit drei beziehungsweise vier Symbolen fiir Aktivitdten im Schnee oder auf
dem Eis an. Bei Wintersport sind das: Skier, Skischuh und Skibrille, bei Winter’s
Dream Schlittschuh, Schlitten, blaue Pudelmiitze und Schneeflocke. Die Artikel
bestehen aus Metallguss mit einem Uberzug aus robuster Emaille und werden
gldnzend verchromt. Werbebotschaften lassen sich per Gravur realisieren, ab 100
Stuck ist diese kostenlos.

46311 * Troika Germany GmbH « Tel +49 2662 95110

d.roether@troika.de « www.troika.org m
|
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BUNT SCHILLERNDE WERBEBOTSCHAFTER

S ommerzeit ist Seifenblasen-Zeit. Pustefix Seifenblasen bieten als Werbemittel
&F rechtzeitig zur Saison hervorragende Chancen fiir ein wertvolles Plus in Sachen
Umsatz und Image. Denn der preisgiinstige SpaB-Klassiker ,Made in Germany* ist

seit tiber 60 Jahren ein Garant fiir Sympathie und Begeisterung, ohne Altersgrenzen.

Ob als Mailingverstirker oder Streuartikel, von zweifarbigem Tampondruck,
Rundumdruck bis zur Etikettierung bieten die hauseigenen Kapazititen der Firma
Success viele unterschiedliche Varianten und das bei kiirzesten Lieferzeiten und
kundenorientiertem Service.

43053 ® Success Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 707178898

info@success-werbung.de e www.success-werbung.de

MOBILER GENUSS

T rendige Coffee-to-go-Becher sind gefragter denn je, was
= am modernen urbanen Lifestyle liegt. Emsa erweitert
daher seine Travel Mug Serie um zwei weitere impulsstarke
Modelle. Dazu gekommen ist Travel Mug Fun, ein graziler
Trendsetter, der durch seine schlanke Form gut in der Hand
liegt und absolut unkompliziert in der Handhabung ist.
Aulerdem ist nun der Travel Mug Handle im Sortiment, ein
Isolierbecher mit robustem Griff. Beide Emsa-Innovationen
weisen den bestens bewahrten Quick-Press-Verschluss auf,
passen in jede giangige Auto-Getrankehalterung, haben einen
Anti-Rutschboden und sind spiilmaschinenfest.

42692 * Emsa GmbH ¢ Tel +49 2572130

info@emsa.de e www.emsa.com
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" WARME FUR DIE SEELE

K irschkernkissen sind dem Ursprung nach altbewidhrte
B ® Schweizer Hausmittel und konnen bei der Multiflower
GmbH bestellt werden. Sie liefern Wéarme fiir so manches
Wehwehchen, egal ob im FuR, im Bauch, in der Brust oder im
Nacken. Die anschmiegsamen Kerne bringen Behaglichkeit
und Warme fiir die Seele. Die Kissenhiille besteht aus Natur-
Baumwollstoff und lasst sich ab 250 Stiick mit Werbebotschaf-
ten bedrucken. Neben den Standardfarben Rot, Griin, Blau,
Gelb und Weil sind weitere Nuancen moglich, auch bei den
Abmessungen werden Kundenwiinsche erfiillt. Das Standard-
kissen hat das Format 24 x 24 Zentimeter.

45974 © Multiflower GmbH ¢ Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

FUR IMMER IM STADION

M it einer neuen Idee fiir Regenschirme wartet PanoCity auf. Die Designer haben
ein 360-Grad-Panorama vom Stadion des Lieblingsvereins in die Kuppel von
Stock- oder Taschenschirmen integriert. Auf diese Weise fiihlt sich der Fan, als wenn
er mitten in der Fullballarena stehen wiirde, wo im nachsten Moment der Anpfiff
zum nachsten spannenden Spiel erfolgt. Dieses wirkungsvolle Imageprodukt sollte
nicht nur bei Fuballenthusiasten auf groRes Interesse stoRen, denn es ist einmalig
und aulergewohnlich. Natiirlich lassen sich auch beliebige andere Motive in
Fotoqualitat ins Innere des Schirms projizieren. AuSerdem lasst sich der Schirm am
Verschlussband mit zusatzlichen Werbebotschaften versehen. Individualisierung des
Verschlussbandes z. B. fur Sponsoren und Fans.
49562 * pano.city Marketing GmbH e Tel +49 5341 22520

info@panocity.de ¢ www.panocity.de
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IMMER IM BLICK

s onnenblenden, wie sie vom spanischen Unternehmen

& Clipy geliefert werden, sind als Werbetrager ideal, bieten
sie doch eine geradezu riesige Werbeflache. Die aufgedruckte
Botschaft ist sehr auffillig und bleibt lange im Blick. Neben
den Standardprodukten hat Clipy nun auch ein Kompaktmodell
im Sortiment mit den Abmessungen 23 x 13 x 4 Zentimeter Smartphones aufladen!
zusammengefaltet und 130 x 72 Zentimeter aufgefaltet. Das
neue Produkt kann unter der Bezeichnung Compact bestellt
werden und eignet sich fir alle gangigen Fahrzeugtypen.

Wie bei allen anderen Clipy-Sonnenblenden auch, werden bei
Compact hochwertige Materialien und Druckfarben verwendet,
denen die Sonne, aber auch winterliche Temperaturen nichts
anhaben konnen.

45619 © Clipy * Tel +34 915238206

Uber Sonnenenergie den Akku des

clipy@clipy.com e www.clipy.com

(Vim

Solution cmon

®

Tel.: +49 7661 90949-200
E-Mail: vertrieb@vim-solution.com
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STILVOLLER EMPFANG

F ir einen feierlichen und stilvollen Empfang der Gaste halt
8 _die blomus GmbH die passenden Neuheiten bereit. Die
Gel-Feuerstelle Luna sorgt fiir stimmungsvolles Licht in lauen
Sommerndchten. Die Befiillung erfolgt mit einer blomus
Brenngeldose, die etwa drei Stunden fiir eine lauschige
Atmosphare sorgt. Dazu tragt auch das Stabwindlicht Atmo
bei. Dieses besteht aus einem auf einem Holzstab aufgebrach-
ten Edelstahlkorpus mit einem glasernen Windschutz, in dem
eine Kerze platziert werden kann.

40774 © blomus GmbH e Tel +49 2933 831127

info@blomus.com e www.blomus.com

AUF INS GRUNE!

D ie Natur ist groRartig und es wert, Ziel von kleinen und
2 grofen Fluchten aus dem hektischen Alltag zu sein:
Rausgehen, durchatmen, genieSen. James & Nicholson und
myrtle beach — Marken der Daiber GmbH - sind die idealen
Begleiter fiir das Erlebnis Natur. Die Trekking Kollektion 2015
steht flir leichte, funktionale Looks im coolen Design mit
»Wettergarantie“, denn dank Material und Schnittvielfalt
halten Wind und Wetter keinen mehr vom Trekking durch die
freie Natur ab. Zum Sortiment gehoren unter anderem
kuschelig warme Fleece Hoodys, Lightweight Jackets und
Vests sowie robuste Zip-Off Pants, kombiniert mit Caps und
Miitzen zum Schutz vor Sonne, Wind und Regen - Funktion,
Design und Stil begeistern auf ganzer Linie.

42819 * Gustav Daiber GmbH ¢ Tel +49 7432 70160

info@jamesandnicholson.de e www.jamesandnicholson.de

KLEIDSAM INS STADION

D ie Adidas Stadionjacke Tiro 15, zu finden im Angebot von Sport Bockmann, ist
=¥ derideale Begleiter fiir Stadionbesuche in der kalten Jahreszeit. Die Oberfla-
chenstruktur aus 100 Prozent Polyamid sowie die wirmenden Watte- und Fleecean-
teile stehen fiir einen optimalen Schutz bei jedem Wetter. Dariiber hinaus iiberzeugt
auch das klassische Adidas-Design, kombiniert mit modernen, feinen Nadelstreifen
im Brustbereich sowie einem in Kontrastfarbe abgesetzten Piping am Biindchen.
Zur Auswahl stehen die Farbkombinationen Navy/White und Black/White.
44120 * Sport Bockmann ¢ Tel +49 5494 98880

info@sport-boeckmann.de e www.sport-boeckmann.de
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LUST STATT LAST

D er Berg ruft, das Rad steht bereit, die Wanderschuhe sind
B geputzt, das Schiff gechartert — los geht’s in die Outdoor-
Saison. Und zwar am besten ganz frohlich, frisch und leicht.
Das gelingt mit dem sportlichen Rucksack AIR, der von Halfar
als Werbemittel eigens fiir eine aktive Zielgruppe konzipiert
wurde. Er begeistert vor allem durch seine stimmige Farbge-
staltung und interessante Details wie die Gummikordel mit
reflektierenden Schlaufen und die sportlichen Reilverschluss-
Schieber. Ob in Rot, Marine oder Schwarz: der AIR kombiniert
helle und dunkle Tone des gleichen Farbspektrums und wird
unterwegs zum Hingucker. Sein extrem leichtes Gewicht und
der komfortable Sitz dank gepolstertem Riicken und breiter,
ergonomisch vorgeformter und ebenfalls gepolsterter Schulter-
gurte machen das Tragen zum Kinderspiel. Das Hauptfach
bietet flir einen Tagesausflug geniigend Stauraum. In der
Reifverschlussvortasche haben Wertsachen einen guten Platz.
In den Netz-Seitentaschen lassen sich Trinkflasche und Snack
griffbereit einstecken. Und Miitze, Regenjacke oder Helm
konnen praktisch unter die Gummikordel vorne verzurrt
werden. Kurzum: ein idealer Verbiindeter fiir das niachste
Outdoor-Abenteuer. Und mit einer Werbeflache, die per Druck
oder Stick veredelt werden kann.

45666 © Halfar System GmbH ¢ Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com ¢ www.halfar.com

eellreloces

Kalender und mehr...,

Ein ganzes halbes Jahr!

14 15 16 FSC

21 22 23 24 www.fsc.org
28 29 30 31
i : FSC® C120882
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Telefon: 0369 20/84 10 - E-Mail: info@eckenfelder.de
www.eckenfelder.de
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SUPER LEICHT UND EXTRA BUNT

E xtrem leicht und extra bunt, so prasentiert sich der

2= Kinder-Rucksack Toddler von Halfar. Er bringt nur 150
Gramm auf die Waage und bietet den Kleinen doch einen
groRen Auftritt. Denn der eigens fiir Kinder konzipierte und
geschneiderte Rucksack geizt nicht mit tollen Details und
schonen Farbspielen. Das leichte PVC-freie Nylon kombiniert
er jeweils Ton in Ton in zwei Farbnuancen - ob in Rot, Griin,
Blau oder Fuchsia. Zum leuchtenden Vorbild wird er durch
die zwei Reflektorstreifen an der Seite und die Paspel vorn,
die fiir mehr Sichtbarkeit sorgen.

45666 ¢ Halfar System GmbH ¢ Tel +49 521 982440

info@halfar.com e www.halfar.com

AUSGESPROCHEN KUSCHELIG

mmer wenn es draullen kalter wird, sitzt man lieber in der
¥ warmen Stube und verzichtet auf Aktivititen an der frischen
Luft. Das ist aber nicht gut fiir die Gesundheit und muss auch
nicht sein, besonders wenn man einen sogenannten Pashmina
besitzt. Dabei handelt es sich um einen etwa 70 Zentimeter
breiten mollig warmen Schal, gewebt aus einer Mischung von
Viscose- und Polyesterfasern. Bei Trendfactory gibt es solche
kuscheligen Winteraccessoires der hauseigenen Marke
TailorTies, die in Italien hergestellt werden und bereits ab 25
Stiick ab Lager geliefert werden konnen.
41941 * TailorTies c/o Trendfactory ¢ Tel +31 2526 756190
info@tailorties.com e www.tailorties.de

WARME HANDE AUF KNOPFDRUCK

M anchmal reichen Handschuhe einfach nicht aus. Der
Handwarmer namens Heat von Topico sorgt bis zu vier
Stunden fiir kuschelige Temperaturen und ist an kalten Tagen
ein zuverlassiger Wegbegleiter. Die mobile Warmequelle lasst
sich per Knopfdruck aktivieren und gibt bis zu 40 Grad Warme
ab. Aufgeladen wird das Gerat per USB-Anschluss, nach
einer Ladezeit von zwei bis drei Stunden lasst es sich wieder
einsetzen. Der integrierte Li-lon-Akku verspricht lange
Lebensdauer. Die farbenfrohe Schutzsocke sowie das USB-
Aufladekabel sind im Lieferumfang enthalten.
44327 * Topico Handels-GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 421 6965470

sales@topico.de e www.topico.de
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WOHL TEMPERIERT

D ie renommierte Solinger Firma C. Jul. Herbertz GmbH hat
2 mit der Marke Stanley robuste Isolationsprodukte insbe-
sondere fiir die Outdoor-Verwendung im Programm. Gegriin-
det 1913 steht Stanley in den USA mit seinen [solierflaschen
mit gruner Hammerschlaglackierung fiir hochwertige Produkte
mit tiberragenden Isolationswerten. Die Stanley Classic
Vacuum Bottles besitzen eine doppelwandige Vakuum-Isolati-
on und halten Getranke bis zu 24 Stunden heifl oder kalt.

Die klassische Form mit dem Tragegriff macht die Flasche aus
rostfreiem Edelstahl zu einem echten Design-Objekt. Zu haben
sind verschiedene Groen, unter anderem 0,47, ein oder zwei
Liter Fassungsvermogen. Aulerdem ist der hochwertige
Einhand-Trinkbecher Classic One Hand Mug zu haben.

41275 ¢ C. Jul. Herbertz GmbH ¢ Tel +49 212 206300
vk-werbeartikel@cjherbertz.de e www.cjherbertz.de
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JEDES GRAMM ZAHLT

R ucksackreisende und Touristen wissen: Jedes Gramm

2 8 zuviel bei langeren Touren gilt es zu vermeiden. Deshalb
werden hier praktische Losungen fiir unterwegs jederzeit
gesucht. Dazu zahlt gewiss auch das Essen. Ein duerst
praktischer Helfer diesbeziiglich ist das dreiteilige Essbesteck
namens ,Lery“ von Reda. Es besteht aus einfach und platzspa-
rend faltbarem Messer, Loffel und einer Gabel aus rostfreiem
Stahl, die in einem kleinen Textilbeutel verstaut sind und
lediglich 133 Gramm wiegen. Lery eignet sich somit auch
bestens fiir ein Picknick im Freien. Da es immer wieder
benutzt wird, hat es auch einen nachhaltigen Aspekt. Dauer-
hafte Werbebotschaften oder Logos konnen sowohl auf dem
Beutel als auch auf dem Besteck angebracht werden.

46051 ¢ REDA a.s. ® Tel +420 548131125

export@reda.cz e www.reda.info

GUT GERUSTET IN DEN WINTERTAG

w er kennt das nicht? Das friithe Aufstehen am Morgen,

die ersten Sonnenstrahlen bahnen sich ihren Weg durch
die Wolkendecke und es ist noch frostig kalt drauen. Mit der
cleveren Powerbank der Vim Solution GmbH ist der Schritt
iiber die Schwelle der Haustiir kein Problem mehr, denn durch
den Q-Pack KeepWarm werden Hande per Knopfdruck
warmgehalten. Er passt perfekt in jede Jackentasche und hilft
zudem, den Akku eines Smartphones voll aufzuladen. Diese
beiden Vorziige machen den Q-Pack KeepWarm zu einem
taglichen Gebrauchsgegenstand, der mit trendigen Farben und
groBer Veredelungsfliche einen starken Werbeeffekt erzielt.
47555 ® Vim Solution GmbH ¢ Tel +49 7661 90949-70

info@vim-solution.com e www.trader.vim-solution.com

AUF AUGENHOHE

M it den Brillen von Funny-Look ist auf eine neue Art

Werbung moglich: direkt auf ,,Augenhéhe“! Markenlogo,
Werbespruch, Grafik oder Firmensignet, dies alles kann auf
eine Lochfolie digital aufgedruckt werden. AnschlieBend wird
diese auf die Glaser geklebt — fertig ist das ganz individuelle
Gadget. Auch Vereinslogos oder Mottos lassen sich auf die
Folie drucken. Die Promotionbrille ist in acht Farben zu haben.
Wie der Lieferant (Firma Ludger Voss) angibt, steht auf der
Website www.funny-look.de ein Konfigurator zur Verfiigung,
mit dem die Brillen nach Wunsch gestaltet werden konnen.
49341 ° LudgerVoss ® Tel +49 257153063

info@voss-sd.de e www.voss-sd.de
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BENEFIT AND COMFORT

U nter Artikelnummer N-m 280 (schwarz) und N-m 281
¥ (neongelb) bietet Nestler-matho praktische, flache
Hufttaschen sowohl fiir Freizeit, Reise als auch Sport. Die
extrem leichte Hiifttasche mit nur 69 Gramm ermoglicht
besten Tragekomfort und somit optimale Nutzung, auch fiir
sportliche Aktivitaten. Ausgestattet ist die 90 x 9,5 cm grolle
Hiifttasche mit geniigend Platz fiir Handy, Ausweis oder auch
Geld. Ein separates Schliisselfach bietet zusétzlichen Stau-
raum. Weiterhin verfiigt der Artikel tiber einen extra Ausgang
fiir Kopfhorerkabel. um Handy oder MP3-Player komfortabel
zu verstauen. Eine Werbeanbringung kann in Weill oder
Schwarz mittig auf der Flache platziert werden. Individuelle
Veredelungen lassen sich auch als Reflektordruck umsetzen.
Ab 1.000 Stiick gibt es das praktische Accessoire auch in
weiteren Farben.

41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG ® Tel +49 7221 2154-0
info@nestler-matho.de e www.nestler-matho.de

TROIKA
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PERFEKTE KOMBINATION

b Abenteurer, Camper, Radfahrer, Globetrotter, Autofahrer oder Heimwerker,
¥ die leistungsstarke Kombibox, bestehend aus einem Leatherman Style PS und
einer LED Lenser K1, wird bei allen auf Begeisterung stoBen. Die Firma Zweibriider
bietet damit das ideale Reise-Geschenkset in einer ansprechenden Combo-Geschenk-
verpackung. Beide Tools liefern praktische Losungen in anspruchsvollem Design fiir
die Handtasche und auf Reisen.

44323 © Zweibriider Optoelectronics GmbH e Tel +49 212 59480
info@zweibrueder.com e www.zweibrueder.com

EISKRATZEN EINFACH

M orgendliches Eiskratzen - fiir jeden Autofahrer ein Graus, der immer dann
HWE aufzutreten scheint, wenn man es ohnehin schon eilig hat. Es geht aber auch
anders, wenn namlich der richtige Eiskratzer zur Hand ist. Bei Promowolsch stehen
davon gleich 25 verschiedene Exemplare zur Auswabhl, alle gefertigt aus stabilem
Kunststoff und besonders hochwertig. Mit diesen niitzlichen Helfern steht einem
schnellen Start in den Wintermorgen nichts im Weg und das bei bester Sicht. Mit
einer aussagestarken Werbung versehen werden die Promowolsch-Eiskratzer zu
exklusiven Geschenken noch vor Einbruch des nichsten Winters.

44724 ° Promowolsch — The Customer Factory © Tel +49 2942 5702 01

info@promowolsch.de e www.promowolsch.de



FUr Planer, die
nichts dem Zufall
uberlassen.

Verlassliche Messedaten tragen dieses Zeichen:;

4

ZERTIFIZIERT

Erklaren, was Daten im Klartext bedeuten. Das ist unsere Sprache. Denn auf Messen, die von uns zertifiziert wurden,
ist Verlass: Wieviele Besucher gab es? Welche berufliche Stellung haben sie? Wieviele treffen Einkaufsentscheidungen?
Wir liefern die Antworten. Prompt. Ubersichtlich. Genau. Fiir rund 300 Messen und Ausstellungen.

www.fkm.de
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OUTDOOR XTREME - SPONSORING XTREME

D er ultraleichte Rucksack TourXtreme von Nihao beweist, dass ein Outdoor-Ruck-
¥ sack funktional radikal durchdacht sein und dabei trotzdem ein ausgefallenes,
geradliniges Design aufweisen kann. Dieses Modell eignet sich fiir den Sporteinsatz
u. a. fur Biker, Ski- bzw. Marathonldaufer oder eben fiir den Triathlonbereich. Haupt-
fach und Tragegurte sind aus einem Stuck gefertigt: Durch diese ergono-
mische Form werden tberfliissige Luftwiderstinde vermieden. Der
Riicken wird optional mit einem Kiihlfach ausgestattet, in dem der
Sporttreibende ein Trinksystem unterbringen kann. Die Trinklei-
tungen finden (von auflen nicht sichtbar) durch das Innere der
Tragegurte ihren Weg nach vorne. Durch dieses Modell macht die
schwibisch-chinesische Taschenschmiede alle Werbeartikelhandler
gliicklich, die einen Sponsoren-Rucksack fiir Lauf-, Bike-, Marathon-,
oder Triathlonveranstaltungen suchen oder eben schlichtweg einen
vielfiltig einsetzbaren Sportrucksack. Der Werbeartikelhandel kann
selbst den genauen Ausstattungsumfang sowie GroRe bestimmen und
beeinflusst damit auch maBgeblich das Preisniveau. Als Veredelung zu
empfehlen: eine Stickerei, Druck oder ein Weblabel. Die Nihao GmbH
konzentriert sich auf Sonderanfertigungen von Taschen und vertreibt
ausschlieBlich an den Werbeartikelhandel. Auf jede Projektanfrage erstellt
Nihao ein gesondert ausgearbeitetes Angebot. Dabei gibt es keine
Mindestmengen-, Farb- oder Werkzeugzuschlidge — die Angebote verste-
hen sich all inklusive.
46356 * Nihao GmbH e Tel + 49 711 6336541

SKI BIKE SAIL

stuttgart@nihao-bags.com ¢ www.nihao-bags.com

ISOLIERND UND ATMUNGSAKTIV

D ie danische Firma Clipper Corporate Wear bietet T-Shirts und Long Johns aus
=¥ Sportwool; ein isolierendes und atmungsaktives Material mit 100 Prozent
extrafeiner Merinowolle zur Haut hin und Polyester auf der Aullenseite. Dadurch
ergibt sich eine groe Anzahl von Vorteilen, die Sportwool zu einem einzigartigen
Material fiir Unterwasche machen: Ein trockeneres und kiihleres Micro-Klima
zwischen der Haut und der Bekleidung; dulerst wirkungsvoller SchweiStransport
nach au8en — ohne die Haut zu berithren; natiirliche Warmeregulierung; schnelle
Trockenzeit; nattirlicher Geruchsschutz. Clipper Corporate Wear bietet auch Sport-
wool Polohemden in einer Vielzahl von Farben, sowie Sonderanfertigungen ab 100
Stiick pro Modelle/Farbe.

46153 © ClipperA/S » Tel +45 9626 3200

ccw@clipper.dk e www.clippercorporatewear.dk
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WOHLIGER WARMESPENDER

E in Werbekontakt, der Warme spendet und fiir Wohlbefin-
= den sorgt: Gerade in der kalten Jahreszeit muss jetzt keiner
mehr frieren — auch bei Business-Kontakten lasst die Mini-
Wirmflasche im ldssigen ,,Rollkragen-Pullover” schon mal das
Eis schmelzen. Bereits ab 150 Stiick ist die Warmflasche
individualisierbar: Die erwdrmende Botschaft wird auf der
angehefteten Karte platziert.

45997 ® emotion factory GmbH ¢ Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

OUTDOORBEKLEIDUNG
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Diamin Urban & Fredastiacks
® Lake Niplgon

FF-SOFORT

Lieferung innerh. 24 H
Bestellung an 365 Tagen
Sofort-Sketcherstellung

Sofort-Hotline
Sofort-Lager

FF-INDIVIDUELL
Coporate Design Produktion
Individuelle Betreuung
Individuelle Beratung
Hohes Know How

FF-SERVICE
Abhol-5ervice
Direkt-Lieferservice
Fulfillment-Service
Best-Price-Service

Fifty Frve OHG - Uinterm Wasser 17 - 57250 Netphen

Tel: 02738-30540 - Mall: Info@fiftyfive.eu - Shop: sawnafiftyfive eu
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AUF EINEN BLICK

F ir alle, die etwas fiir ihre Fitness tun wollen, bietet die

8 Kasper & Richter GmbH eine sehr wirkungsvolle Moglich-
keit der Uberwachung von Trainings- und Aktivititsdaten:
Die Fitnessuhr Fitty Watch BLE 4.0. Die smarte Uhr, die alle
technischen Raffinessen besitzt, ist sehr intuitiv in der Bedie-
nung und weist ein super-helles OLED-Display auf, mit dem
sich unter anderem folgende Daten tiberwachen lassen:
Schrittzahlung, Schlafaktivitaten, Kalorienverbrauch und
Distanzmessung, Trainingszeit, Zielvorgabe inklusive Prozent-
anzeige, Uhrzeit. Die Fitty Watch hat einen 30-Tage-Speicher
und eine Schnittstelle zu allen gangigen Smartphones.

40043 © Kasper & Richter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9131 506550

info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.de

ANHANGLICH UND SCHON

B ithring fiihrt neu im Programm Filzanhanger wie den ':.-."J 3 |

2 Eiskristall ,,FensterSchon®. Fiir individuelle Formen S— ' ¥ p—
werden entsprechende Werkzeuge benotigt. Der Artikel kann —

auf Wunsch einzeln oder zu mehreren als Set im Polybeutel - x — 2
verpackt angeboten werden. Das natiirliche Material ist in o - F i

zahlreichen peppigen, aber auch dezenten Farben erhaltlich.

e
Die Produktion erfolgt projektbezogen. Als Werbeanbringung ﬁ;/g h‘ w
- .- 3™, A

auf Wollfilz wird Siebdrucktransfer oder Stick empfohlen. -

Die Lieferzeit betrigt circa 4 bis 6 Wochen nach Muster- und (oY A . -
Logofreigabe, abhangig von der Menge und der Verfiigbarkeit — —
der Farbe. il A

40807 * Gabriele Biihring  Tel +49 4154 79540-0 — F Sl

o
Vertrieb@Buehring-Shop.com e www.buehring-shop.com j- et _/‘Q\_t
—

AUCH UNTERWEGS STETS GEPFLEGT

F ir perfekte Sicherheit und Pflege unterwegs gibt es den
B Klassiker SaniStick und die Handlotion Pocketlotion Hand
nun auch als Set in einer 4c-bedruckten Faltschachtel. Die
KHK GmbH - Lieferant der Produkte — empfiehlt den Sani-
Sticks fiir alle, denen Hygiene auch unterwegs wichtig ist. Die
pflegende und schiitzende Handlotion im praktischen Pump-
spender ist mit Hyaluron und Sheabutter angereichert und
verwohnt die Hande mit Nahrstoffen und Feuchtigkeit. Beide
Pflege-Sticks werden mit einem Etikett versehen, das in 4c¢ mit
einer Werbebotschaft bedruckt werden kann.

46131 * KHKGmbH ¢ Tel +49 221 9854730

sales@lipcare.de e www.lipcare.de
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|:| odisches Accessoire, trendy style — und im wahrsten

Sinne des Wortes ,,cool”: Das ist die Keter Alma Coolbox
aus dem Hause tepro. Denn im Sommer schlagt das Herz
draullen. Beim Schwimmbadbesuch, am Strand oder zum
Picknick ist die praktische Tasche mit integriertem Eispad der
perfekte Begleiter. Getranke bleiben kalt, Grillgut frisch und
hygienisch einwandfrei. Die doppelwandige Kithlbox sorgt fir
lang anhaltende Kiihlung und bei einem Fassungsvermogen
von neun Litern passt da schon ordentlich was rein. Besonders
praktisch bei der Alma Coolbox ist der einklappbare Tragegriff.
In ihrem frischen Tiirkis kommt sie als echter Eyecatcher
daher. Da kann der Sommer kommen.

48755 © tepro Garten GmbH ¢ Tel +49 6074 89310

info@tepro-gmbh.de e www.tepro-gartenwelt.de

LMo

Ple Hmdsehritt der werbung

TRINITY

Softtouch by LIFTICT
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WWW.uma-pen.com
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IDEAL FUR DRAUSSEN

D ie ultrakompakten Mikrofaser-Hand-/Badetiicher von Arpe
¥ sind sehr weich, leicht, widerstands- und saugfahig sowie
schnell trocknend. Damit werden sie zum niitzlichen Utensil
fiir unterwegs, egal ob auf Reisen, beim Picknick, im Freibad,
am Strand oder wo auch immer. Mittels Digitaldruck, Sieb-
druck oder Heipragung konnen die optisch auffalligen Tiicher
nach Belieben personalisiert werden. Weitere mogliche Extras
sind kundenindividuelle Etiketten, elastische Authdnger oder
Sticker unterschiedlicher GroBen. Diese originelle Art der
Kundenbindung kommt an und wirkt solange die Tiicher
benutzt werden.

48309 © Arpe Barcelona *Tel +34 937 937 677

info@arpe.es e www.arpebarcelona.com

ALLROUNDER FUR OUTDOOR

D er praktische, klappbare Taschenspiegelkompass , Travel
B Companion® ist fiir jeden Outdoor- und Campingurlaub
optimal geeignet. Ausgestattet mit herausnehmbarer Lupe und
Lineal in cm/Inch ist er fiir Kartenarbeit im Geldnde bestens
ausgestattet. Zusatzlich hat er eine integrierte LED Lampe,
sodass auch im Dunkeln die Orientierung nicht auf der Strecke
bleiben muss. Kasper & Richter bietet einen hochwertigen
Kompass mit Fluidkapsel, d.h. bei stark differierenden Warme-
und Kéltebereichen passt sich die Kapsel an und bildet keine
Luftblasen, was ein exaktes Ablesen und Arbeiten der Kom-
passrose garantiert. Mit der praktischen Trageschlaufe lasst
sich der Kompass gut an Rucksack und oder Hosenbund
fixieren. Die Werbeflache betragt 54 x 27 mm.

40043 ® Kasper & Richter GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9131 50655-0
info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.de

AUF DER PIRSCH

s eit 30 Jahren gehort die Lunch Box von Troika zu einer
&7 ziinftigen Brotzeit einfach dazu. Denn es passt viel hinein
und dank Biigelverschluss lisst sie sich im Nu 6ffnen und
schlieRen. Natiirlich ist sie auch fiir Werkzeuge, Kleingeld,
Schrauben, Nihutensilien und Ahnliches verwendbar. Die Box
hat die Malle 179 x 116 x 55 Millimeter, wiegt 161 Gramm und
ist aus Aluminium gefertigt. Das Motiv ,,Auf der Pirsch® stand
als Namensgeber Pate. Werbung wird per Druck oder/und
Gravur auf den Deckel oder die Seite appliziert; ab einer
Bestellmenge von 100 Stiick ist die Gravur kostenlos.

46311 © Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110

d.roether@troika.de e www.troika.org
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Shiva bottle with Shanti membrane lid

ﬂ- ﬂ Unique drinking sensation with improved

- membrane lid. No messing with pull lids.

Always ready to quickly hydrate you on
Tacx

the go! Just aim and squeeze.
Designed and produced in the Netherlands

www.bottlepromotions.com | joy@tacx.nl

DURCHBLICK BEWAHREN

K ein zeitaufwandiges Freikratzen der Scheiben gibt es mehr
B ® mit den Pkw-Winter-Blenden von Pruner Werbemittel.
Diese garantieren eine sichere Fahrt, denn die Frontscheiben
bleiben schnee- und eisfrei. Durch die neue Befestigungslosung
ist das Anbringen ein Kinderspiel: Zwei seitliche Gummibédnder

1062-2
Weidenkdrbchen
Sonne

132
werden einfach tiber die AuBenspiegel gezogen — fertig. Kein Sonnen-Dose

lastiges Einklemmen der Blende in den Autotiiren mehr. Auch
im Sommer ist sie prima als Hitzeschutz verwendbar. Die
groRe Fliche der Blende bietet obendrein viel Gestaltungsfrei-
raum und setzt jede Werbebotschaft plakativ in Szene.

42634 ° Pruner Werbemittel » Tel +49 7644 1063

info@pruner-werbemittel e www.pruner-werbemittel.de 1309

Kokos-Topf
Bio Sonnenblume
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%
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UNTERNEHMENSGRUPPE SELTMANN

PORZELLANKUNST
ALS INCENTIVES

Seit Kurzem bereichert eines der groRen deutschen Traditi-
onsunternehmen mit Weltruf den Mitgliederkreis des PSI-
Netzwerks: die Porzellanfabriken Christian Seltmann GmbH.
Fiir die Branche hdlt sie ein hochst anspruchsvolles, weit ge-
fdchertes Sortiment kunstvoller wie edler Incentives bereit.

D ie im Jahre 1910 gegriindete ,,Porzel-
¥ lanfabriken Christian Seltmann* (Selt-
mann Weiden) hat sich durch Ubernahme
der ,,Koniglich privilegierte Porzellanfab-
rik Tettau® (Kéniglich Tettaw) mit den 1990
eingegliederten vier spezialisierten Por-
zellanmanufakturen und einer Kunstabtei-
lung im Laufe der Zeit zu einer bedeu-

tenden Firmengruppe entwickelt, die bis
heute noch als Familienunternehmen ge-
fiihrt wird.
WELTWEITES RENOMMEE

In fiinf Werken wird mit circa 1.000 Mitar-
beitern erlesenes Porzellan fiir die Bereiche
Haushalt, Hotellerie und Sozialgastrono-
mie gefertigt. Ein weiterer Schwerpunkt

- -""\-...
Geschieht in Handarbeit: das Bemalen der
Modelle mit dekorativen Mustern.

ist die Herstellung besonders wertvoller
Figuren und Geschenke/Incentives. Zur
Unternehmensgruppe gehoren ebenfalls
die Quarzsandwerke Weienbrunn, die als
porzelliner und keramischer Rohstofflie-
ferant in der Branche weltweit bekannt sind.
MEHR ALS 250 JAHRE ERFAHRUNG
Durch die Porzellanfabrik Koniglich Tettau
(die alteste Porzellanfabrik in Bayern) ver-
fiigt die Seltmann-Gruppe iiber mehr als
200 Jahre Erfahrung in der Porzellanher-
stellung. Der beriihmte Naturforscher Ale-
xander von Humboldt setzte sich fiir die
Grindung der Manufaktur ein. Diese er-
folgte im Jahre 1794 durch das Privileg des
preuischen Konigs Friedrich Wilhelm II.
Eine noch langere Tradition der Porzellan-
handwerkskunst (tiber 250 Jahre) findet
sich am Standort der dltesten noch produ-
zierenden Porzellan-Manufakturen Thiirin-
gens in Rudolstadt/Volkstedt. Die , Aeltes-
te Volkstedter Porzellanmanufaktur® wur-
de 2007 zu einer ,,Glasernen Porzellan-Ma-
nufaktur® ausgebaut und vier Manufak-
turen mit einer Kunstabteilung am Stand-
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Kundige Hinde modellieren individuell feine Details vor dem Brennen

des Porzellans heraus.

Ein Schwerpunkt bei Seltmann ist die Herstellung besonders wertvoller
Figuren und Incentives. Hier eine Handmalerin bei der Arbeit.

Die Herstellung von Porzellanteilen aus der Serienkollektion erfolgt mit-

tels neuester Industrie-Roboter.

ort Volkstedt ,,unter einem Dach* zusam-
mengefiihrt. An einem Standort befinden
sich nun die Aelteste Volkstedter Porzel-
lanmanufaktur, die Unterweillbacher Werk-
statten fiir Porzellankunst, die Porzellan-
manufaktur Scheibe-Alsbach und die Por-
zellanmanufactur Plaue — mit der Kunst-
abteilung Schwarzburger Werkstétten fiir
Porzellankunst.

BREITES PRODUKTIONS-KNOW-HOW
Die Unternehmensgruppe Seltmann be-
sitzt als einer von wenigen weltweit ope-
rierenden Porzellanherstellern ein au8er-
gewohnlich breites Produktions-Know-how:
Von der High-Tech-Fertigung (u.a. mit neu-
esten Industrie-Robotern) in einer der mo-
dernsten Porzellanfabriken Europas (Stand-
ort Erbendorf) bis zur reinen Handwerks-
kunst in den Manufakturen (Standort Ru-
dolstadt/Thiiringen). Neben den sich ste-
tig erweiternden Fachbereichen Hotelle-
rie/Gastronomie, Sozialgastronomie/Ge-
meinschaftsverpflegung und Incentives
spricht die Unternehmensgruppe Seltmann
im Bereich Haushaltsporzellan vorrangig

Familien an, die in der Regel groRen Wert
auf ein weit gefachertes Sortiment mit lan-
ger Nachkaufmoglichkeit legen.
HOCHSTE INTERNATIONALE
ANSPRUCHE
In allen Produktbereichen erfiillt das Por-
zellan der Firmengruppe Seltmann hochste
internationale Anspriiche an Design, Funk-
tionalitat, Langlebigkeit und Exklusivitat.
Gerade diese Produkt-Eigenschaften sind
es, deren hoher Qualitats-Standard aus-
schlieBlich am Standort Deutschland ge-
halten werden kann.
UMWELT-QUALITATS-SIEGEL
Bei Seltmann Weiden hat die Fertigung nach
strengsten Umwelt-Kriterien und Gesund-
heits-Richtlinien seit jeher eine vorrangige
Bedeutung. Um diesen Umwelt-Gedanken
der gesamten Seltmann-Gruppe glaubhaft
und nachhaltig zu kommunizieren, hat Selt-
mann ein Umwelt-Qualitits-Siegel fiir den
Bereich der Porzellanherstellung entwickelt.
Dieses Umwelt-Qualitats-Siegel, dessen
Malstabe bei Seltmann Weiden seit lan-
gem ,gelebt werden®, orientiert sich im

Wesentlichen an den Kriterien Technolo-
gie, Umwelt und Gesundheit. ,,Gepriift in
Deutschland®, ,getestet in Deutschland®,
,designt in Germany“, ,, made in Germa-
ny“, ,Standort Deutschland“ oder sogar
,Produktions-Standorte ausschlieflich in
Deutschland” - dies sind die neuen diffe-
renzierenden MaR3stiabe, die von Kunden
hinterfragt werden und hinter denen selbst-
verstandlich auch wichtige Arbeitsplatze
mit hoch qualifizierten Kraften stehen. Selt-
mann erfillt alle diese Anforderungen, denn
die Produktions-Standorte der gesamten
Seltmann-Gruppe befinden sich ausschlieR-
lich in Deutschland. <

Porzellanfabriken Christian Seltmann GmbH
Chr.-Seltmann-Strafie 59-67

D-92637 Weiden

Ansprechpartner: Norbert Lehner

Tel. +49 961204-141

Fax +49 961204-116
n.lehner@seltmann.com
www.seltmann.com
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10 JAHRE ENTRADA

MIT FUSSMATTEN
AUF ERFOLGSKURS

Werbematten und hochwertige Sauberlaufzonen sind die
Kernkompetenzen des Braunschweiger Unternehmens Entra-
da Textile Dienste GmbH. In diesem Jahr kénnen die Spezia-
listen auf ein erfolgreiches erstes Jahrzehnt zuriickblicken.

Is Beratungsunternehmer fiir Wasche-
& 8 reidienstleistungen im Gesundheits-
wesen wagte Grinder Stefan Heuer im
Mirz 2005 unter dem Namen Entrada er-
neut den Schritt in die Selbstdndigkeit.
Wahrend dieser Tatigkeit zeigte sich bald,
dass viele Kunden nach einer Alternative
zum Mietmattenservice suchten. ,Zahl-
reiche Waschereien boten diesen Service
an, der leider haufig mit welligen und ab-
genutzten Mietmatten einherging und re-

prasentative Eingange eher glanzlos er-
scheinen lieB. Die einzig sinnvolle Alter-
native fiir diese Kunden lag auf der Hand:
hochwertige Schmutzfangmatten zu kau-
fen — bestenfalls im eigenen Wunschde-
sign®, so Stefan Heuer. Die Idee war ge-
boren und damit ab 2010 der eigenstin-
dige Geschiftsbereich ,, Entrada Matten®.
HERAUSFORDERUNG GEMEISTERT
,Mit dem Slogan ,entrada - Thre Marke ge-
winnt an Boden’ war von Anfang an klar,

Immer ein Blickfang: Attraktive Losungen fiir
hochwertige wie wirksame Werbematten ver-
schiedener Bereiche bieten die Spezialisten
des Entrada-Teams.

dass es bei unseren Produkten nicht nur
um die Funktion Schmutzfang, sondern
auch um wertige ansprechende Losungen
gehen sollte. Das Corporate Design unserer
Kunden sollte auch am ,stiefmiitterlichen’
Boden wahrgenommen und verstarkt wer-
den”, umschreibt Stefan Heuer die Kern-
intention seines neuen Geschaftsbereiches.
,Die Idee, in einem bereits aufgeteilten
Markt mit starken Mitbewerbern eine ei-
gene Marke aufzubauen, ist eine grofle He-
rausforderung. Dies funktioniert nur mit
Menschen, die bereit sind, das Vorhaben
durch Freiraume, gute Ideen und grofes
Engagement zu unterstiitzen. Das ist dem
Etrada Team gelungen®, erginzt Heuer.
ATTRAKTIVE JUBILAUMSANGEBOTE

Begonnen hatte die Erfolgsgeschichte in
einem kleinen Biiro mit zwei Beschiftigten
und sieben Produkten. Die groRe Nachfra-
ge nach hochwertigen Produkten in indi-
viduellem Design und nach MaR lielen das
Team auf aktuell acht Mitarbeiter/-innen
wachsen. Mittlerweile umfasst das Produkt-
portfolio mehr als 50 Produkte, die keine
Kundenwiinsche offen lassen. Die Spezi-
alisierung auf Sauberlaufzonen reicht von
funktionalen hochwertigen Schmutzfang-
und Logomatten, tiber Werbe- und Pro-
motionmatten, die in groRen Stiickzahlen
am Point of Sale zum Einsatz kommen, bis
hin zu groRen Sauberlaufzonen aus Alu-
profilmatten, die in Bodenvertiefungen vor
groen Einkaufcentern ihren Platz finden.
Mit dem Mattenmodul ,,Extrem® als Schwer-
lastmatte werden selbst die Bediirfnisse
von Industriekunden abgedeckt, die Lo-
sungen fiir Lieferzonen suchen und von
Vierzigtonnern befahren werden konnen.
Zum 10-jahrigen Bestehen lockt Entrada
mit attraktiven Jubilaumsangeboten. Mehr
dazu unter: www.entrada-matten.de <



> PSI

SUSTAINABILITY
AWARDS

Setzen Sie mit uns neue Mafdstabe. Ab sofort konnen
sich alle Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft um
die PSI Sustainability Awards bewerben. Diese neuen
Preise werden die Branche inhaltlich bewegen und
nachhaltig pragen. Fir Ihr Unternehmen sind sie Ziel
und hohe Anerkennung zugleich.

Weitere Informationen:

\
elden:
www.psi-awards.de ‘etzt anm
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Mark Busche erldutert den japanischen Gésten ein Detail im Produktionsablauf.

20 |JAHRE B&D MERCHANDISING GMBH

MIT ,,SMAKE*
IN DIE ZUKUNFT

Nach vier Jahren Entwicklung hat sich das im vergangenen Jahr
implementierte neue E-Shop-System ,,Smake“ von B&D Mer-
chandising mittlerweile bestens bewahrt. Damit surfen die bei-
den Griinder und IT-affinen Macher des Unternehmens, Mark
Busche und Thomas Drees, auf der Hohe der Zeit und bieten ih-
ren Geschdftspartnern einTool, das die Gestaltung und Bestel-
lung hochwertig veredelter Textilien zum Kinderspiel macht -
und dies ab einer Auftragsmenge von einem Stiick.

S eit der Verwirklichung des E-Com-
&F merce-Shop-Konzepts mit dem ein-
prigsamen Namen ,.Smake“ vor Jahres-
frist haben die stets auf innovative Lo-
sungen bedachten Kreativen von von B&D
Merchandising mit dem neuen System

schon zahlreiche namhafte Kunden iiber-
zeugt. Der Erfolg kommt natiirlich nicht
von ungefahr und liegt in der unterneh-
merischen DNA der beiden B&D-Gestal-
ter Mark Busche und Thomas Drees be-
griindet, die unter dem Leitmotiv ,,Indivi-

duellen Lifestyle fiir alle!” mit der B&D
Group vor 20 Jahren starteten. Im Laufe
dieser zwei Jahrzehnte brachten sie das
Unternehmen mit Sitz in Castrop-Rauxel
immer mit dem Anspruch die jeweils mo-
dernsten technischen Standards zu inte-
grieren nach vorne.
GESUNDES WACHSTUM

Mutig, unverkrampft, locker und mit dem
Gespiir fiir aktuelle Trends agierten sie von
Beginn an, als sie 1995 noch funktionelle
Sporttextilien wie Surf-Kleidung aus Siid-
afrika fiir den damals noch wenig entwi-
ckelten deutschen Markt importierten und
individualisierten. Mit wachsender Erfah-
rung stieg auch der Anspruch und so be-
schlossen die beiden bald, ihre Funktions-
textilien nach eigenem Qualitatsstandard
selbst zu produzieren. Konsequent erwei-
terten sie in den folgenden Jahren ihre Kom-
petenzen und Fertigungslinien. So umfasst
das aktuelle Sortiment neben der textilen
Kollektion nun auch verschiedene Werbe-
mittel, Streuartikel und Premiumprodukte,
die mittels modernster Stick-, Druck- und
Lasermaschinen im eigenen Hause veredelt
werden. Mittlerweile zihlt das B&D-Team
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- MaBarbeit am Digitaldrucker.

Digitale Kontrollmechanismen bei jedem Produktionsschritt minimieren Fehler und sichern hohe

Qualitédt und rasche logistische Ablédufe bis hin zum Versand: Der Kunde bestellt und die Ware geht

am gleichen Tag wunschgemif veredelt auf die Reise.

mehr als 30 Mitarbeiter, davon allein 6 im
damit entsprechend gewichteten IT-Bereich.
Beliefert werden derzeit iiber 35 Linder.
ALLES UNTER EINEM DACH
Das Wachstum zum erfahrenen, auf indi-
viduellen Service konzentrierten Full-Ser-
vice-Anbieter erforderte schlielich den
Umzug in ein neues, nach den eigenen
spezifischen Bediirfnissen gestaltetes Fir-
mengebidude, dessen neues Hochregalla-
ger durch innovativste Logistiksoftware
B&D noch mehr Flexibilitat verschaffte. In-
klusive der Biiros, des Showrooms, der Pro-
duktion und des hauseigenen Fotostudios
befindet sich im neuen Haus damit nun al-
les unter einem Dach.
MARKETINGINSTRUMENT ,,SMAKE*“

Fast folgerichtig war die Kreation von
»Smake®, der laut B&D , europaweit ein-
zigartigen E-Commerce-Losung®, die - ent-
wickelt von der hauseigenen IT-Abteilung
- den gesamten Produktionsprozess ver-
bindet und damit auch vereinheitlicht und
enorm vereinfacht. ,,Smake“ macht es dem
Kunden moglich, unabhingig vom Auf-
tragsvolumen individualisierte Merchan-
dising-Artikel {iber den eigenen Shop zu

kreieren und zu vertreiben. Dieses logis-
tisch ausgekliigelte System nimmt auch
den Wandel der technischen Vorausset-
zungen im Produktionsbereich vorweg, der
auf zukiinftige Nachfrage oder Kundenan-
forderungen eingeht, indem er das gean-
derte Kauferverhalten per Internet — on-
demand tiber E-Shopsysteme —berticksich-
tigt. ,,Smake* bietet hierfiir eine prozess-
optimierte Losung, die Zeit und Kosten er-
spart und, angegliedert ans Warenwirt-
schaftssystem des Kunden, ein fertiges Pro-
duktionssortiment liefert, das hohe Quali-
tatsanspriiche mit Nachhaltigkeit verbin-
det. ,,Damit liefern wir dem Kunden ein
komplettes, einfach zu bedienendes Mar-
ketingtool an die Hand, tiber das er jeder-
zeit die Kontrolle hat und von dem beide
Seiten nur profitieren konnen®, so Mark
Busche.

INTERNATIONALES INTERESSE
Industrie 4.0 — die neue Hightechstrategie
der Bundesregierung — ist mit ,Smake* in
Castrop-Rauxel bereits umgesetzt. Das In-
teresse ist dementsprechend grof§ — auch
international. Erst kiirzlich besuchte ein
Flihrungsteam des japanischen Stickma-

schinenherstellers Tajima und dessen deut-
schen Lieferanten Mountek das Unterneh-
men in Castrop-Rauxel, um sich vor Ort
ein Bild von der Funktionsweise und dem
angegliederten automatisierten Produkti-
onsprozess von ,,Smake* zu machen. Auf
einer Betriebsfiithrung wurden die Ablaufe
von der digitalen Generierung eines ver-
edelten (Textil-)Artikels per Internet tiber
den Auftragseingang und die damit direkt
anlaufende Herstellung bis hin zum Ver-
sand anhand anschaulicher Beispiele kon-
kret erlautert und demonstriert. Hier wur-
de deutlich, wie rasch, prazise und unkom-
pliziert personalisiertes Merchandising ,,on
demand® via E-Commerce geht — und das
ab einem Stiick. Ebenso evident wurde da-
bei, mit wieviel Herz und Seele das B&D-
Team bei der Sache ist. Intelligent, effek-
tiv und mit hohen Anspriichen an Quali-
tat, Ergebnis und Service, um Marken und
Produkte bestmoglich in Szene zu setzen,
agiert man immer ganz im Sinne des Kun-
den. Dies kommt auch im folgenden Inter-
view, in dem Mark Busche und Thomas
Drees die Vorteile von ,,Smake” in ihren
Worten erlautern, klar zum Ausdruck. <
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Unternehmensgriinder und -leiter Thomas Drees und Mark Busche (v.l.) arbeiten zusammen mit

ihrem Team standig an der weiteren Optimierung des neuen E-Shop-Systems ,,Smake*.

MARK BUSCHE UND THOMAS DREES IM GESPRACH

Sie sind fiir innovative, neue Herangehens-
weisen auf dem Gebiet der (textilen) Verede-
lung bekannt. Gibt es eine Vorgeschichte zu
»Smake*?

Mark Busche: Am Anfang stand die Idee
der Stickerei 2.0 beziehungsweise Sticke-
rei neu zu denken. Prozesse aufzuschliis-
seln und dann so zu optimieren, dass ein
Stiick zu einem lukrativen Preis, gerade
auch fiir Einkdufer im B2B-Bereich, ,sexy’,
also attraktiv wird. Der Ursprung trug den
Namen ,,Stickxpress*, wurde nach neuem
Denken und Machen (,,make*) grofer ge-
dacht und somit entstand ,,s(tickimake®.
Und da wir dann den Digitaldruck auch
mit implementiert haben, entstand ,,s(hirt)
make®. Sich namentlich auf ein Produkt
zu begrenzen passte nicht mehr zu unserem
komplett auflinks gekrempelten Unterneh-
men und somit wurde dann unser ,,smake*
geboren. Das ,,s“ steht nun fiir sthop)make,
s(elfimake, s(olution)make, s(yle)make und
s(pace)make.

Thomas Drees: Unter ,Space®, englisch
fur ,Raum”, verstehen wir, dass wir un-
seren Kunden eine Losung an die Hand
geben, die mehr Freiraum in Sachen Ver-

netzung, Transparenz, gebundenes Kapi-
tal, standige Verfligbarkeit, virtuelle Kol-
lektionen ohne Kosten, Individualitat mit
gesteuerter Begrenzung schafft. Es sollte
aber auch noch ein bisschen mehr sein
und das widerspiegeln, was uns antreibt.
Deswegen schreiben wir ,,smake* klein und
haben somit ein internationales Verb ge-
schaffen. Also, ,let’s smake it together
oder ,smake it with love®“. Versuchen sie
es mal, es passt fast immer! (Iichelt)

Wie verlief schlieplich die Inplementierung
des neuen Systems?

Mark Busche: Die groSte Herausforderung
entstand bei unseren eigenen Mitarbeitern.
Sie abzuholen, altes Denken und Handeln
iber Bord zu werfen und Begeisterung zu
schaffen sowie zusammen Neues zu schaf-
fen. Nichts sollte mehr so sein wie friiher,
obwohl doch bekanntlich ,,frither alles bes-
ser war® — aber das ist unser Slogan: ,We
smake it with love®, weil wir es nur durch
den unermiidlichen Einsatz, das Miteinan-
der, den Zusammenhalt und die Liebe zum
Produkt unseres Teams geschafft haben.
Hier ist heute jeder stolz auf unser ,,smake*

und alle profitieren davon und sehen es
als extreme Erleichterung. Schritt fiir Schritt
und auch mal zurtick! Man muss die inne-
re Bereitschaft und die Moglichkeit besit-
zen (dank der lokalen Sparkasse und Volks-
bank) auch mal ein halbes Jahr Entwick-
lung in die Tonne zu werfen und mit den
gewonnen Erkenntnissen noch mal von
vorne zu beginnen.

Thomas Drees: Nach vier Jahren Entwick-
lung mit einer hausinternen Mannschaft,
die aus Entwicklern IT, Entwicklern
Maschinenbau/Elektrotechnik, Projektteam
und Leitung, Produktmanager und Foto-
graf besteht, haben wir nun ein System,
welches in seiner Vielfiltigkeit einmalig
ist. Dies bestitigen uns zumindest Dele-
gationen von unseren Maschinenlieferanten
aus Japan, Italien, Israel, Kanada und USA.
Mark Busche: Letztendlich wird es aber
nie fertig sein und somit gibt es standig
Weiterentwicklungen oder auch mal Feh-
lerbehebungen, dhnlich wie bei den Up-
dates auf unseren Smartphones.

Thomas Drees: IT ist nun einmal mehr, als
ein schnodes Gerat, welches nur einmal
entwickelt wurde. IT lebt und bleibt nicht
stehen, es geht immer weiter und jede neue
Idee greift in alle Entwicklungsbereiche
ein. Dies ist Fluch und Segen zugleich, wo-
bei unserer Meinung nach der Segen tiber-
wiegt. We smake IT!

Wo liegen —in maglichst kurzen Worten - die
Stdrken von ,,Smake*“?

Mark Busche: Gelebte Industrie 4.0 (sie-
he Wikipedia) — laut Hightech Strategie
der Bundesregierung die Zukunft der glo-
balen Vernetzung und des Industriestand-
orts Deutschland. Smake ist eine direkt mit
dem Internet verbundene Produktion —an-
geschlossen an das ERP oder Intranet der
Unternehmen und somit dem User, der nun
die Moglichkeit bekommt, eine ressour-
censchonende Produktion ,on demand’ aus-
zulésen.

Wie sind die bisherigen Erfahrungen mit die-
sem neuartigen E-Commerce-Shop-Kon-
zept?

Thomas Drees: 100 Prozent Vertragsab-
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schluss, wenn Marketing, Einkauf und IT
in dem jeweiligen Unternehmen harmo-
nieren; Altes loslassen und somit innova-
tiv und tibergreifend denken. Umdenken
und neu denken —und nicht mehr auf Hal-
de produzieren und dann zu hoffen, dass
das richtige Design mit dem richtigem Pro-
dukt mit dem richtig gewéhlten GroRen-
schliissel in der richtigen Farbe und Men-
ge vorhanden ist.

Mark Busche: Wenn wir nicht auf kleine
,LJil Sanders® und ,,Karl Lagerfelds“ in den
Unternehmen treffen, die sich selbstver-
wirklichen wollen, erschaffen wir mit in-
novativen Kopfen immer neue einzigartige
Produkte aus unseren nachhaltigen Stan-
dardprodukten.

Und das Feedback der Kunden?

Thomas Drees: Einmal implementiert und
intern kommuniziert lehnen sich die Kun-
den entspannt zuriick.

Welchen konkreten Benefit haben Partner
aus dem Bereich des Werbemittelhandels
durch,,Smake“?

Mark Busche: Dass der Werbeartikelhan-
del nun auch sehr einfach , Textil” kann!
Keinen Stress mehr mit aufwendigen Mus-

Im hauseigenen Fotostudio werden die Tex-

tilmodelle auf Form gebracht.

!
-

Ein Blick in die hochmoderne Stickabteilung.

terkollektionen, da diese per Mausklick vir-
tualisiert werden. Fiir Fullservice-Agen-
turen keine Lagerhaltung und Kapitalbin-
dung mehr. Keine Uberhiinge, stindige
Lieferfahigkeit, Kundenbindungstool mit
einer riesigen individuellen Produktpalet-
te. Reproduzierbarkeit, Aktionsshops fiir
Messen, Budgetierung, Gutscheinsysteme,
Warenkorbsplitting, I-Frame und, und, und.
Thomas Drees: Keinen Benefit haben Wer-
bemittelhandler, die versuchen das Alte in
das Neue zu pressen. Das funktioniert nicht
und man muss auch mal den Mut besit-
zen, dies dem Kunden so zu sagen. Er wird
es dem Héandler danken! That’s the smake
smile ...

Ein Blick in die Zukunft: Wie sieht die wei-
tere (technische) Entwicklung aus? Gibt es
weiteren Spielraum fiir mogliche Optimie-
rungen?

Mark Busche: Wir wachsen mit den Ideen
unserer Kunden! Es macht einfach SpaR,
neue Dinge zu entwickeln. Und unsere geis-
tigen Schubladen sind voll Ideen und Vi-
sionen! Wir werden das System in der Zu-
kunft immer mehr 6ffnen und zum Textil
—nach Einbindung von Laser und Strass —
auch den klassischen Werbeartikel ab einem
Stiick implementieren.

Thomas Drees: Weitergedacht werden auch
kleinere Stickereien und Druckereien sich
unter von uns entwickelten Qualitatsauf-
lagen an das System anschlieBen konnen.
We smake quality! <

KONTAKT:

B&D Merchandising GmbH
Erinstraie 28

D-44575 Castrop-Rauxel
Tel. +49 2305 94788-0
www.bd-group.de
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CAROLE HUBSCHER

LEBEN FUR EINE WELT
VOLLER FARBEN

In der Schweiz gilt Caran d’Ache seit Menschengedenken als
Synonym fiir Blei- und Farbstifte. Langst ist der Name zur Pre-
miummarke fiir erlesene Schreibgeradte geworden. In diesem
Jahrfeiert das 1915 als Genfer Bleistiftfabrik gegriindete Un-
ternehmen sein 100-jdhriges Bestehen. Seit drei Jahren steht
Carole Hiibscherinvierter Generation an der Spitze des Tradi-
tionsunternehmens —und hat sich vielvorgenommen.

bwohl Carole Hiibscher erst wenige
¥ Jahre Caran d’Ache anfiihrt, kennt sie
heute schon ihr groRes Ziel: ,Die Firma
gesund der nichsten Generation weiter-
geben.“ So, wie sie sie selbst von ihrem
Vater ibernommen hat. Dass der 48-Jah-
rigen das gelingen wird, daran bestehen
eigentlich keine Zweifel. Denn Carole Hiib-
scher lebt Caran d’Ache. , In dem Moment,
als ich erstmals in die Firma eintrat, hat
es mich gepackt”, beschreibt die dreifache
Mutter ihre Leidenschaft. Ihre Begeiste-
rung hat sie zwar nicht mit der Mutter-
milch aufgesogen, besitzt sie jedoch von
allerfriihester Kindheit an. ,Ich bin als
Saugling quasi in die bunte Suppe gefal-
len.” Trotzdem war ihr Weg keinesfalls vor-
gezeichnet. Thr Vater Jacques Hiibscher,
30 Jahre lang Chef bei Caran d’Ache, hat
sie nie gedrangt, in seine Fulstapfen zu
treten. Und so hat sie zundchst einmal die
Hotelfachschule in Genf absolviert und da-
nach ein Managementprogramm in Har-
vard durchlaufen. Ihre ersten Sporen ver-
diente sich Carole Hubscher beim US-ame-
rikanischen Vertriebspartner von Caran
d’Ache in New York. Da es nicht in ihrer
Natur liegt, einen Job zu iibernehmen, der
ihr auf dem Silbertablett prasentiert wird,
suchte sie die berufliche Herausforderung
erst einmal abseits der bunten Stiftewelt.
Deshalb wechselte sie zu einer anderen
Schweizer Weltmarke: Swatch. Schnell
ibernahm sie hier das internationale Mar-
keting fiir die Marke Calvin Klein und gibt
ruckblickend zu: ,,Vieles von dem, was ich
heute iiber Marketing weil3, habe ich bei
Swatch gelernt.”

GESCHICHTEN ALS
MARKETINGINSTRUMENT

In Sachen Marketing fahrt Carole Hiibscher
durchaus eine andere Linie als ihr Vater.
Wihrend Jacques Hiibscher den Aussagen
seiner Tochter nach die Tugenden Under-
statement und Diskretion ziemlich perfekt
verkorperte —und im Ubrigen wihrend sei-
ner 30-jahrigen Prasidentschaft gerade ein-
mal ein Interview gab —, mochte seine Toch-
ter dem Unternehmen ein Gesicht geben.
Als Marketingexpertin weifl sie, dass es
heute nicht mehr gentigt, qualitativ hoch-
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wertige Produkte herzustellen. Es ist min-
destens genauso wichtig, Geschichten zu
erzahlen. Und diesbeziiglich kann Caran
d’Ache auf ein im wahrsten Sinne des Wortes
buntes Spektrum blicken. ,Pablo Picasso
und viele andere Kiinstler haben mit un-
seren Produkten gezeichnet und gemalt.
Reagan und Gorbatschow haben mit einem
Caran d’Ache-Fiillfederhalter in Genf das
Ende des Kalten Krieges besiegelt. Unse-
re Artikel waren sogar schon an Bord von
Raumschiffen im Weltall“, berichtet Carole
Hiibscher nicht ohne Stolz auf ein Unter-
nehmen, das in vielerlei Hinsicht einzig-
artig ist.
ALLES ,,SWISS MADE*
IST OBERSTES GESETZ

Seit seinem Ursprung vor 100 Jahren als
auf die Herstellung von Graphit- und Farb-
stiften spezialisierte Genfer Werkstatten ist
Caran d’Ache die einzige Manufaktur fiir
Schreib- und Zeichengeréte in der Schweiz
- und damit so etwas wie der eidgenos-
sische Nationallieferant. Von Beginn an
lautete die Devise: 100 Prozent , Swiss
Made®. Und auf diese Philosophie wird
auch in der vierten Generation Wert ge-
legt. Die gesamte Produktion, die inzwi-
schen 90 verschiedene Berufssparten mit
280 Beschaftigten umfasst, ist in Genf an-
gesiedelt. ,,So konnen wir flexibel auf Kun-
denwiinsche reagieren®, nennt Carole Hiib-
scher einen entscheidenden Vorteil gegen-

uber dem Wettbewerb, der vielfach Ge-
schift nach Stidamerika oder Asien aus-
gelagert hat. Einzig das fiir das Spitzen der
Bleistifte am besten geeignete Zedernholz
kommt aus Kalifornien. Ein weiteres Ar-
gument fiir die Produktion vor Ort ist die
Tatsache, dass die Herstellung eines Blei-
und Farbstiftes hochkomplex ist. Damit
raumt Carole Hiibscher mit einem Vorur-
teil auf. ,Man denkt, ein Bleistift sei was
Simples, dabei ist es eine Wissenschaft.”
Kein Wunder also, dass Caran d’Ache zwei
Forschungs- und Entwicklungsabteilungen
unterhalt. Auch ein Schreibgerat will und
muss neu erfunden werden. Ein deutliches
Indiz dafiir ist eine ganze Reihe an Erfin-
dungen und Innovationen, die sich wie ein
roter Faden durch die Unternehmensge-
schichte ziehen. Seit 1915 die ersten Gra-
phitstifte auf den Markt kamen, haben sich
kontinuierlich Produkte angeschlossen, die
teilweise weltweite Exklusivitat erlangt ha-
ben. Dazu zdhlen etwa der patentierte Fix-
pencil aus dem Jahr 1929, ein Druckblei-
stift mit Klemmmechanismus, sowie zwei
Jahre spiter der Aquarellstift ,,Prismalo®.
Ebenfalls ein Patent hélt Caran d’Ache auf
die 1952 auf den Markt gekommenen
Wachspastelle ,,Neocolor®. 1953 folgte mit
»Ecridor” der erste Kugelschreiber. 1970
prasentierte das Unternehmen die erste
Schreibfeder ,Madison®. Mit ,,Caelograph®
kam 2012 eine limitierte Fillfederhalter-

Edition auf den Markt — mit individuell ein-
stellbarer Datumsanzeige und manuell re-
gulierbaren Funktionen zur astronomischen
Positionsbestimmung. Jiingstes Kind der
Caran d’Ache-Familie ist der ,,888 Infinite®,
wahlweise als Kugelschreiber mit Swiss-
ride Patrone oder als Minenhalter mit Ra-
diergummi und integrierten 0,7 Millime-
ter Minen. Bei dem neuen Schreibutensil
ist der Name Programm, denn es bietet
Farben und ihre unendlichen Varianten.
Dazu kommt, dass die sechseckige Form
des 888 Infinite der Fantasie freien Lauf
lasst — bunt und auffallend oder schlicht
und elegant, mit einem individuellen Mo-
tiv oder einer personlichen Botschaft las-
sen sich die unterschiedlichsten Stiftkre-
ationen zu einem Set kreieren. Damit of-
feriert Caran d’Ache der Branche einen po-
tentiellen Werbeartikel, der sich einmalig
und einzigartig gestalten lasst. Mit 888 In-
finite setzt das Schweizer Traditionsunter-
nehmen konsequent auf die Verbindung
von Emotionen, Qualitat, Schreibkomfort
und Design —und bleibt auch im hunderts-
ten Jahr des Bestehens seinen Werten treu.
EIN GANZES MEER AN FARBEN
In der vergangenen Dekade hat das Un-
ternehmen sein Sortiment stark ausgebaut,
und das nicht nur an Schreibgeraten, son-
dern auch an Kiinstlerfarben. Mehr als 500
Farbrezepte besitzt Caran d’Ache, darun-
ter so klangvolle Namen wie kaiserliches
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EIN KARIKATURIST
ALS NAMENSGEBER

Auch wenn Caran d’Ache in diesem Jahr 100-jahriges
Jubildum feiert, seinen heutigen Namen tragt das Unter-
nehmen erst seit 1924. Bis dahin firmierte die erste
Schweizer Bleistiftmanufaktur unter ,,Fabrique Genevoise
de Crayons“. Als der ehemalige Borsenmakler Arnold
Schweitzer 1924 das Unternehmen iibernahm, gab er ihm
den Namen ,,Caran d’Ache“. Caran d’Ache war dabei eine
Reminiszenz an den russisch-franzdsischen Karikaturisten
Emmanuel Poiré, dessen Arbeiten Arnold Schweitzer
verehrte. Emmanuel Poiré hatte sich den Kiinstlernamen
Caran d’Ache gegeben, eine Transliteration des russischen
Wortes ,,karandasch®, das soviel wie Bleistift bedeutet
—und allein schon deshalb einen engen Bezug zum
Unternehmen hatte. Familie Hiibscher kam mit ins Boot,
als sich Arnold Schweitzer mit dem Financier Henri
Hiibscher und dem Buchhalter Joseph Reiser verstarkte.
Noch heute sind die Nachfahren beider Familien zusam-
men mit Familie Christin Hauptaktiondre. Heute wird das
Unternehmen in der vierten Generation von Carole
Hiibscher gefiihrt.
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Purpur, Konigsblau, flammendes Korallenrosa und Kirsch-
rot. Zum Einsatz kommen jedoch lediglich 120 — und die
fiir die groSte Farbstiftpackung, die eben genau 120 ver-
schiedene Stifte enthilt. So unterschiedlich die Farbto-
ne, so einheitlich jedoch die Qualitat. Alle Stifte sind aus
zertifiziertem Zedernholz, mit Minen, die nicht zerbre-
chen. Dass diese Qualitat ihren Preis hat, ist langfristig
eher ein Vorteil — gerade auch fiir die Kunden. ,,Wir spa-
ren nicht bei der Herstellung, daftir geben wir aber je-
dem Kunden eine lebenslange Garantie und ein wirklich
zeitloses Produkt. Jede Farbe, jeder Stift bleibt fiir immer
im Sortiment, und das in der immer gleichen Qualitat*,
verspricht Carole Hiibscher, die selbst gern ein Talent
zum Zeichnen besitzen wiirde. ,,Nehmen wir zum Bei-
spiel unser Rot. Das wird in Zukunft noch das gleiche
sein wie schon vor hundert Jahren. Und daftir haben wir
sogar einen Beleg. Der Sohn von Pablo Picasso hat mir
berichtet, dass unser Rot noch immer genau dasselbe ist,
wie dasjenige, mit dem sein Vater bereits gemalt habe.
VON BEGINN AN UMWELTBEWUSSTSEIN

Zum Qualitdtsverstdndnis gehort fiir Caran d’Ache darii-
ber hinaus auch der schonende Umgang mit Ressourcen.
Nichts wird weggeworfen. Die Holzspane der Bleistiftproduktion
werden zum Heizen verwendet. Nachhaltige Entwicklung und
eine ebensolche Unternehmenskultur geniefen bei Caran d’Ache
einen sehr hohen Stellenwert. Alle Stifte verfiigen iiber eine FSC-
oder PEFC-Zertifizierung, die jeweils garantiert, dass die verwen-
deten Holzer aus nachhaltiger Forstwirtschaft stammen. Das ist
schon deshalb wichtig, da Caran d’Ache so viele Bleistifte produ-
ziert, dass jeden Tag eine kleine StraSe von Genf nach Rom ge-
legt werden konnte. Pionierarbeit in Sachen Umweltschutz leis-
tete das Unternehmen, indem es einen Wasserlack fiir Stifte ent-
wickelte und somit die Verwendung von Losungsmitteln drastisch
verringern konnte. Dass sich diese Investitionen lohnen, davon
ist Carole Hiibscher, die die Schrift als grofte Erfindung der Mensch-
heit betrachtet, fest iiberzeugt. Sie ist sich sicher, dass bei aller
digitaler Entwicklung auch in Zukunft weiterhin viel mit Hand ge-
schrieben wird. Einen Stift fiir die schnelle Notiz hat jeder immer
gern dabei. Und tiber die Funktionalitit eines Stiftes hinaus hat
Caran d’Ache noch mehr zu bieten. Das Unternehmen versteht
sich nicht nur als Marke. Es sieht sich vielmehr als taglicher Be-
gleiter, als Quelle der Emotion. Somit gewinnt ein besonderer Ku-
gelschreiber oder Fiillfederhalter auch an besonderer Symbol-
kraft, ahnlich einer Uhr oder Manschettenknopfen. Caran d’Ache
produziert Werte, die bleiben. In dem Schweizer Traditionsunter-
nehmen wird in Generationen gedacht. Das war in den vergan-
genen hundert Jahren so und wird sich auch in den kommenden
hundert Jahren nicht dndern. Langlebigkeit und Bestand sind in
jeder Hinsicht wichtige Werte. Oder, um es in der unternehmens-
eigenen Sprache zu formulieren: ,,Willkommen in unserem ein-
zigartigen Universum.* <
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WERBEARTIKEL-INNOVATIONE N

MEHR ALS EIN ZOLLSTOCK

R eidinger hat den Zollstock mit einer praktischen Zusatz-
=W funktion versehen, die Hand- und Heimwerkern ihre
Arbeit spiirbar erleichtert: Der ,Magneter verfiigt iiber einen
in das Anfangsglied eingearbeiteten Magneten, der hilft,
heruntergefallene Schrauben, Niagel und weitere metallische
Gegenstande zu bergen. Ob an schwer zuganglichen Stellen,
etwa hinter der Heizung, oder um sie ganz einfach vom Boden
aufzuheben, wenn man gerade auf der Leiter steht — der
Meterstab mit Magnet leistet als verlingerter Arm ganze
Arbeit. Aulerdem stellt das patentierte Produkt seine Praxis-
tauglichkeit auch als Messwerkzeug und nicht zuletzt als
Werbeartikel unter Beweis. Individuell bedruckt wird das
pfiffige Werkzeug zum auergewohnlichen Helfer, der garan-
tiert Verwendung findet und nachhaltig in Erinnerung bleibt.
42938 ¢ Reidinger GmbH ¢ Tel +49 9732 9105-0

info@reidinger.de e www.reidinger.de

REVOLUTIONARE TECHNOLOGIE

lobal Innovations, Spezialist fiir Sonderanfertigungen und Patentartikel, ist exklusiver Vertriebspartner
M ciner weltweit patentierten Neuentwicklung in der Nanotechnologie: den so genannten ,,PolyTaksys".
Das von der Uni Miinster entwickelte Produkt sieht aus wie ein Aufkleber und besteht aus mehreren,
ibereinander liegenden Schichten. Die unterste Folie kann beliebig gestaltet werden. Durch Aktivierung
wird die obere Folie in einem vordefinierten Zeitraum geoffnet und gibt die auf der untersten Folie ange-
brachte Botschaft frei. ,,PolyTaksys* kann fiir alle Informationen genutzt werden, die verdeckt sind und
nach einer gewissen Zeit freigegeben werden sollen, so als Gewinnspielprozessor, Rabattfenster oder
Produktankiindigung. Ein Beispiel: Der Gewinn erscheint nicht direkt nach dem Kauf durch Abziehen einer
Folie, sondern zeitversetzt nach z.B. drei Tagen. Somit wird der Kunde zu einem erneuten Besuch animiert.
In einer zweiten Phase wird PolyTaksys als ,,Open Monitor“ zum Einsatz kommen. Dieser wird automatisch
bei Offnung des Produktes (z. B. Milch) aktiviert und zeigt an, wie lange das Produkt bereits gedffnet ist.
46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG ® Tel +49 6502 9308617
info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de

PnlyTaEéys ist der
Gewinnspielprozessor
der Zukunft.
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A NEW GENERATION

E s ist soweit: S BELLA! kommt auf den Markt — der erste Drehkugelschreiber von
B= Stilolinea, der zusammen mit dem Fachbereich , Architektur und Design® der
Technischen Hochschule Turin designt und entwickelt wurde. S BELLA! verfiigt tiber
eine Mischung vollig neuer Eigenschaften in Verbindung mit einer innovativen
Struktur. Der untere kreisformige Teil des Kugelschreibers wird nach oben hin
rautenformig. Der Kugelschreiber erscheint also immer anders, je nachdem, von
welcher Seite er betrachtet wird. Als Vorderseite kann die Seite mit dem Clip oder
der Raute verwendet werden — so gibt es mehr Moglichkeiten, Kundenlogos zu
inszenieren. Die groRe Variabilitit 1dsst keine Kundenwiinsche offen, auch hinsicht-
lich der Personalisierung: Das Schreibgerat kann unter anderem per Tampondruck,
Digitaldruck, Siebdruck, Lentikulardruck (z.B. fiir Etiketten) individualisiert werden.
S BELLA! ist in vier verschiedenen Ausfiihrungen erhéltlich: S BELLA! mit einem
groBen Clip mit ganz viel Platz fiir Werbung (Schaft, oberer Schaft, Clip, Rauten-
form). S BELLA! Young in reinem, italienischen Design, Modefarben und mit
bewusstem Verzicht auf den Clip, um hochste Anspriiche vor allem auch unkonventi-
onellerer Branchen zu erfiillen (Schonheits-, Wellness- und Modebranche, etc.).

S BELLA! Add-on mit mehr Platz durch unterschiedliche Formen. Diese Ausfithrung
hat das Potenzial, um auch andere Markte aullerhalb der Werbeartikelbranche zu
erobern wie z. B. die Schreibwaren- oder Spielzeugbranche. Dies ldsst sich erreichen
durch die Kombination des Kugelschreibers mit Aufklebern, Etiketten, aufgedruckten
Lizenzfiguren oder QR-Codes. S BELLA! T-Screen fiir alle Multiscreen-Surfer, die
den bekannten Rundkopf-Touchscreen-Kugelschreiber schiatzen — ein Hightech-Arti-
kel, der speziell fiir das Schreiben auf mobilen Gerdten entwickelt wurde. Eine
weitere Moglichkeit, um neue Markte zu erschlieSen, wie z.B. groke Einzelhandels-
ketten flir Elektronikprodukte.

45328 ¢ Stilolinea S.r.l. » Tel +39-011-2236350

info@stilolinea.it e www.stilolinea.it

-Anzeige-

e iNdividuelle NMotive

e ganz=zflachig bedruckt
® brillamnte Details

® Digitaldruck

o ANuflage ab 200 Stuck

500 Stick
zu je 9,90 EUR

zzgl. MwSt.

Motivschirme - jetzt auf www.panocity.de - lhr Wunschmotiv
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DIE MACHT DER DUFTE ENTDECKEN

D ie Post-it Notes Aroma Pads sind ein wahrlich sinnliches Werbemedium. Durch
2 cinfaches Reiben der Post-it Haftnotiz wird der gewahlte Duft freigesetzt und
bleibt nachhaltig im Gedachtnis und verstarkt die Werbebotschaft dadurch erheblich.
Kunden konnen aus einer Vielzahl von Diiften wahlen, die fiir unzihlige positive
Assoziationen stehen: z. B. Kaffeeduft zur Morgenzeitung und allen guten Friih-
stiickszutaten; Zitronenduft fiir Frische, Sauberkeit, Sommer und ein leckeres Sorbet;
der Duft natiirlichen Holzes fiir nachhaltiges Bauen sowie Innenausstattung; Apfel-
Zimt-Duft flir alles Wohlig-Winterliche und Weihnachtspromotions. Auch individu-
ellen Diifte sind moglich: die Michael Schiffer Promotion berat in Fragen der
Umsetzung. Selbstverstandlich sind die neuen Post-it Notes Aroma Pads auch
formgestanzt erhaltlich.

49018 © Michael Schiffer Promotion GmbH ¢ Tel +49 2843 1692115

b_serra@michaelschiffer.com e www.promotion.michaelschiffer.com

3D-PUZZLE IM WUNSCHDESIGN

G reen — personal — specialised: das sind die drei aktuellen
=¥ Megatrends im Werbemittelbereich und genau diese
Trends sind bei Umbum zu finden: ,,Umweltfreundlich,
personlich und individuell entsteht hier eine tiefe und
authentische Markenbindung. Die Marke Umbum ist speziali-
siert auf die Herstellung von individuellen 3D-Puzzle Modellen
fiir Objekte und Werbeartikel ganz nach Wahl. Neben der
Neuentwicklung wird eine individuelle Fertigung von Objekten
im Wunschdesign angeboten. Hier konnen bereits bestehende
Objekte (Fahrzeuge, Gebdude, etc.) dem Wunschdesign
anpasst werden. Die 3D-Puzzle-Modelle werden aus einem
hochwertigen Karton mit beidseitigem Reliefdruck gefertigt.
Fir den Zusammenbau werden weder Schere noch Klebstoff
benotigt.

49501 * Dieser GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 40 64225960
pawel.kogan@umbum.de e www.umbum.de

&

reddot award 2074 o o o
winner D er Boomerang ist ein innovatives iPad-Zubehor, bei dem

aller guten Dinge drei sind. Er ist laut Invented4 das erste
e — Produkt auf dem Weltmarkt, das Case, Stander und Halter
miteinander verbindet. Dadurch ermdglicht er iPad-Usern
unzahlige Nutzungsmoglichkeiten. Boomerang, der 2014
einen Red Dot Award erhielt, wird in der EU hergestellt.

So sind eine hervorragende Qualitit und kurze Lieferzeiten
garantiert. Weitere Informationen auf: www.xvida.com/

DIESER BOOMERANG KOMMT AN

49482 ° Inventedy © Tel +386 40 436480
grega@inventedfor.com e www.inventedfor.com
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KLEINER WURFEL MIT GROSSEM KLANG

D er unter der Artikelnummer 4891 gefiihrte Bluetooth Lautsprecher Heju Dice

von KMS Kafitz ist nur 45 x 45 x 40 Millimeter grof und aus Kunstst