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DER BRANCHEN-OSCAR

D ie ersten PSI Sustainability Awards werden am 11. September in Diisseldorf ver-
B liehen. Ich will das Thema nicht hoch hingen, aber ich bin sicher, dass diese
Awards in wenigen Jahren den Stellenwert von Film-Oscars fiir die europaische Werbe-
artikelwirtschaft haben werden. Was macht mich da so sicher? Der Oscar zeichnet die
Besten in den jeweiligen Kategorien aus. Das tun die PSI Sustainability Awards auch.
Nur ein Produkt, das Nachhaltigkeit als Qualitdtskriterium erfiillt, kann ein wirklich
guter und erfolgreicher Werbeartikel sein. Lassen wir mal au8en vor, was zum schnel-
len Verzehr und als kurzlebiger Reminder gedacht ist.

Der Film-Oscar war in die Welt gekommen, um als Award
der ,,Academy of Motion Picture Arts and Sciences” einen Qua-
litatsstandard zu setzen, dem kiinftig alle nachstreben sollten.
Die PSI Sustainability Awards setzen vergleichbar hohe MaR-
stabe und Ziele. Wie der Oscar wird auch der Nachhaltigkeits-
award des PSI nicht inflationdr werden. Es bekommen ihn nur
die Besten der Besten.

Und weil das so ist, hat das PSI auch einen der besten Bild-
hauer bemiiht, den Sustainability Awards durch eine Plastik
die wertige Korperlichkeit zu geben, die sie verdienen. Rein-
hold Petermann ist ein Mainzer Kiinstler, der weit iiber die
Grenzen seiner Region bekannt ist. Viele offentliche und pri-
vate Gebdude schmiicken sich mit seinen Bildhauerarbeiten.
Derzeit arbeitet der 90-jahrige Petermann mit renommierten
Galeristen an der Ausstellung seines Lebenswerks. Alle PSI
Sustainability Awards sind Originale aus Bronze auf einem So-
ckel aus Muschelkalk. Nachhaltiger geht es nicht und wertiger
auch kaum. Wie die Oscars und andere hochwertige Preise, so
diirfen die Sustainability Awards spéter auch nicht von Preis-
tragern verkauft werden, ehe sie dem PSI nicht zu einem symbolischen Preis von
einem Euro angeboten wurden.

Die PSI Sustainability Awards werden also die Qualitats-Oscars der europdischen
Werbewirtschaft. Ahnlich wie die ersten Film-Oscars kimpfen die PSI Sustainability
Awards etwas mit ihrer Begrifflichkeit. Wobei ,,PSI Sustainability Awards® sich ja
noch einfacher anhort und spricht als ,,Die Awards der Academy of Motion Picture
Arts and Sciences”. Erst spiter wurden daraus die Oscars, wobei die Geschichte der
Namensfindung viele Erzahler und damit Vater hat. In der Werbeartikelwirtschaft
Europas konnte man es sich einfacher machen. Dass Walter Jung, der Griinder des
PSI, auch ein ganz wesentlicher Mitbegriinder der Branche ist und vielen zu einer
Zukunft in dieser Branche verholfen hat, stellt niemand in Abrede. Viele sagen heu-
te noch ,,danke Walter”. Konnte man also auch, wenn es um die PSI Sustainability
Awards geht, ganz einfach vom ,,PSI Walter” reden? Ein Gedanke, der mir gerade
zugeflogen ist. Vielleicht nicht der schlechteste?

In diesem Sinne

b Ml

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung: schloesser@edit-line.de
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»,Nachhaltigkeit ist ein zentrales Thema, das auch unsere Branche erreicht hat“, so PSI-Chef Michael
Freter. Dass sichimmer mehr Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft der Verantwortung stellen, die
Okologie und soziale Vertraglichkeit verbindet, zeigen die Produkte dieser Rubrik.
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NEWSWEEK 2015: WERBUNG OHNE STREUVERLUSTE 64

Mit einem insgesamt beeindruckenden Besucherzu-
spruch ging in Miinchen die diesjahrige Newsweek zu
Ende. Nach einem gelungenen Auftakt im Mai (wir be-
richteten) punktete auch der zweite Teil der mobilen
Neuheitenschau mit intensiver Beratung und innova-
tiven Werbeideen.

METEREX: MASSGESCHNEIDERTE WERBEARTIKEL 124

»Wenn es ums Messen geht, kommt an uns keiner vor-
bei“, so die selbstbewusste Einschatzung des meterex-
Geschaftsfiihrers Oliver Kuntze. Die Ma3spezialisten aus
Langenfeld begehen in diesem Jahr ihr 95-jdhriges Beste-
hen und sind seit 50 Jahren PSI Mitglied. Grund genug fiir
eine ausfiihrliche Vorstellung.

STILOLINEA: LEBENSAUFGABE KUGELSCHREIBER 128

1972 griindete Piero Chicco das Unternehmen Stilolinea
und produzierte fortan Kugelschreiber. Bei der Analyse
des Marktes stief3 er auf eine damals noch nicht allzu be-
kannte, allerdings vielversprechende Nische: den Werbe-
kugelschreiber. Der Beginn einer anhaltenden Erfolgsge-
schichte.

RALF OSTER: ERFO

LG DURCH INNERE BALANCE 130

Seit Oktober 2012 ist Ralf Oster Chief Executive Officer
(CEQ) bei PF Concept International BV. Er ist angetreten,
PF Concept zu einem international agierenden ,,Multispe-
zialisten“ fiir Werbeartikel mit einem markanten, iiber-
zeugenden Service-Profil auszubauen. Auf diesem Wege
hat eran einer breit angelegten ,,Go2market* Strategie
mitgewirkt, um sie gemeinsam mit seinem Team im Un-
ternehmen zuimplementieren.
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RUNDUM NACHHALTIG

Seit 1971 wahlt die Gesellschaft fiir deutsche
Sprache jahrlich das ,,Wort des Jahres“. Damit
kiirt sie Begriffe und Wendungen, die das po-
litische, wirtschaftliche und gesellschaftliche
Leben eines Jahres sprachlich in besonderer
Weise gepragt haben. 1998 tauchte auf Platz 11
erstmals das Wort ,,nachhaltig® auf. Langst ist
esinaller Munde, wobei seine facettenreichen
Definitionen kaum noch zum Einsatz kommen.
Der Begriff ist von dem Verb ,,nachhalten® mit
der Bedeutung ,,ldngere Zeit andauern oder
bleiben“, also Bestand haben, abgeleitet.

In diesem Sinne wurde er erstmals 1880 im
Nachschlagewerk Duden erwdhnt. Heute wird
»nachhaltig“in erster Linie mit Blick auf 6kolo-
gische, konomische und soziale Verantwor-
tung verwendet. In der Werbeartikelbranche
ist Nachhaltigkeit in jeder Hinsicht ein Thema.
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FOKUS

Die PSI Sustainability Awards
werden 2015 erstmals verlie-
hen. Festlicher Rahmen ist die
Abendveranstaltung in der Clas-

sic Remise in Diisseldorf.

TREND 2015

NACHHALTIG
BEEINDRUCKEND

Am 11. und 12. September 2015 heif3t es: Vorhang auf fiir die
TREND 2015 im Euromoda in Neuss. Im festlichen Rahmen
der Abendveranstaltung werden die PSI Sustainability

Awards verliehen.

D ie TREND ist traditionell ein Mix aus
¥ Information, Kommunikation und Un-
terhaltung, bei der neben den Produktvor-
stellungen vor allem auch der Networ-
kinggedanke wieder ganz weit oben steht.
Auf die Werbemittelhdndler und -berater
warten — getreu dem Namen der Messe —
einmal mehr neue Produkte und Marke-
tinglosungen sowie Inspirationen fiir das
kommende Weihnachtsgeschaft. Obwohl
die TREND mittlerweile in ihrem 28. Jahr
angelangt ist, steht sie 2015 doch gewis-
sermafien unter neuen Vorzeichen. Erst-
mals seit ihrem Bestehen tritt der neu ge-
grindete GWW, in dem der bwg als einer

der Einzelverbiande aufgegangen ist, als
Veranstalter auf.

PS1 SUSTAINABILITY AWARDS

FEIERN PREMIERE
Eine weitere Premiere hat die TREND in
puncto Abendveranstaltung zu bieten. Am
11. September 2015 heillt es namlich zum
ersten Mal: ,,And the PSI Sustainability
Awards go to ...“. Dabei bildet die Abend-
veranstaltung den festlichen Rahmen fiir
die Verleihung dieser ersten umfassenden
Nachhaltigkeitsauszeichnungen der Wer-
beartikelbranche, die die Kategorie des
Produkt-Awards revolutionieren. Der Abend
steht ganz im Zeichen der Exklusivitat. Zum

einen ist die Galaveranstaltung ausschlie3-
lich Messebesuchern und Ausstellern vor-
behalten. Zum anderen findet sie in noblem
Ambiente statt: in der Classic Remise in
Diisseldorf, einem denkmalgeschiitzten und
liebevoll restaurierten Ringlokschuppen
aus den 1930er-Jahren.
CLASSIC REMISE BILDET
EXKLUSIVEN RAHMEN

Eines der Highlights der Location, die his-
torische Industriearchitektur und moder-
ne Erlebniswelt verbindet, ist die 870 Qua-
dratmeter grole Eventhalle. Diese larm-
geschiitzte Raumlichkeit besticht durch Ab-
geschiedenheit und Exklusivitat. Gleich-
zeitig sind die Gaste jedoch dank der Glas-
boxen mitten im Geschehen. Und dieses
Geschehen ist weit mehr als einen Blick
wert —und zwar einen offenen Blick in die
Service- und Restaurationswerkstatten, die
Prasentation historischer und klassischer
Fahrzeuge sowie die ,Dauerausstellung®
kostbarer Oldtimer. Dazu gesellt sich bei
der TREND 2015 nun auch der Blick auf
die vom Mainzer Kiinstler Reinhold Peter-
mann geschaffene Statuette, die in den ver-
schiedenen Kategorien der PSI Sustaina-
bility Awards verliehen werden wird. Am
11. September wird die Werbeartikelbran-
che also um acht exklusive Auszeichnungen
und Pramierte reicher sein. <
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,»Sich fiir Nachhaltigkeit zu engagierenist teuer und bringt
dem Unternehmen nichts®. Dieses Vorurteil ist gerade im Mit-
telstand leider weit verbreitet. Doch die Erfahrung zeigt: Im
Gegenteil sind Unternehmen, die sich fiir 6kologische und so-
ziale Nachhaltigkeit engagieren, am Markt meist erfolg-
reicher. Unsere Analyse zeigt auf, warum sich nachhaltiges
Wirtschaften fiir Unternehmen lohnt.

N achhaltig wirtschaftende Unterneh-
2% men sind anders, und oftmals haben
sie mehr Erfolg am Markt als konventio-
nell wirtschaftende Mitbewerber. Denn sie
erkennen die Kundenbedtrfnisse besser,
sind innovativer und besser im Vertrieb.
Sie haben motivierte und engagierte Mit-
arbeiter und verstehen es, die okologischen
Nachhaltigkeitsziele und Klimaschutz mit
Kosteneinsparungen sowie der Wahrneh-
mung neuer Produkt- und Marktpotenzi-
ale zu verbinden. Mit Fakten 1dsst sich die
oben angefiihrte Fehleinschatzung bestens
widerlegen.

NACHHALTIGKEIT SICHERT UBERLEBEN
Nur nachhaltiges Wirtschaften kann die Zu-
kunftsfahigkeit und die ,,Enkeltauglichkeit”
unseres Planeten Erde sichern. Unsere Le-
bensweise und die sie unterstiitzende Wirt-
schaft iberbeanspruchen die natiirlichen Res-
sourcen der Erde bereits seit den 70er-Jah-
ren. Fir das Jahr 2010 wurden bereits 1,5
Planeten Ressourcennutzung ausgewiesen —
das bedeutet eine Belastung von 150 Pro-
zent. Mit der erwarteten Wohlstandszunah-
me in den Schwellenlandern wird sich die
Anzahl der Konsumenten, die tiberméRig zum
C0,-AusstoB beitragen, von 1,8 Milliarden

auf 4,8 Milliarden Menschen erhohen und
damit bis zum Jahre 2050 den jdhrlichen CO,-
AusstoR auf 80 Milliarden Tonnen verdop-
peln. Die Ressourcenbeanspruchung unseres
Planeten wird sich dadurch auf 3,0 Welten
pro Jahr (300 Prozent Belastung) erhohen.
Es gilt also, dieses gewaltige jahrliche Defi-
zit von 200 Prozent tiber rasch wirkende MaR-
nahmen und einen weltweiten Solidarpakt
schnell zu reduzieren. Viele Mitbiirger und
Unternehmer konnen sich nicht vorstellen,
welche Auswirkungen eine weitere Klimaer-
warmung (um 2 bis zu 6 °C in diesem Jahr-
hundert gegeniiber 0,6 °C im 20. Jahrhun-
dert) auf unseren Planeten, die Natur und
die Kreislaufprozesse und damit auch auf un-
sere zukiinftige Lebensweise haben wird: Ex-
treme Wetterereignisse und Stiirme, Was-
sermangel und Zunahme der Diirregebiete,
geringere Ernteertrage, sich verdndernde
Okosysteme, Abschmelzen der Polkappen,
Anstieg der Meeresspiegel usw.
UNTERNEHMEN SIND GEFORDERT

Die etablierten Industrielander als Haupt-
verursacher des CO,-AusstoBes sind ge-



fordert, mit gutem Beispiel voranzugehen
und tiber neue Technologien (Stichworte
Green § Blue Economy, erneuerbare Ener-
gien, Energie-Effizienz, Ausstieg aus fos-
silen Brennstoffen, Sharing und Circular
Economy...), okonomisch sinnvolle Inves-
titionen sowie ein Umdenken ihre CO,-
Emissionen deutlich schneller und dras-
tischer zu senken, als auf Klimakonferenzen
bislang zugestanden wird. Nicht nur die
Politik, sondern auch die Unternehmen
selbst sollten im eigenen wirtschaftlichen
Interesse bestrebt sein, sich mit den oko-

logischen Nachhaltigkeits-Herausforde-
rungen intensiv auseinanderzusetzen. In
der Diskussion iiber Nachhaltigkeit wird
oft unterschatzt, dass Unternehmen sich
im Rahmen der gegebenen Bedingungen
selbst optimieren mit dem Ziel, moglichst
effizient und wirtschaftlich zu sein. Viele
unserer natiirlichen Ressourcen wie Luft,
Wasser, Walder, fossile Brennstoffe usw.
haben aber einen deutlich zu niedrigen
Preis. Dadurch erfolgt eine Externalisie-
rung von Kosten zulasten der Umwelt und
damit auch unserer Gesellschaft.

POLITIK HINKT HINTERHER
Die Politik und der Staat hinken mit der
Schaffung der richtigen Rahmenbedingungen
hinterher —auch weil die Konsumenten die-
se Probleme bislang noch nicht wirklich the-
matisieren und in ihre Kaufentscheidungen
einflieBen lassen. Gerne wird auch mit dem
weltweiten Wettbewerb und der notwendi-
gen Konkurrenzfahigkeit gedroht, was viele
Einzelstaaten davor zuriickschrecken ldsst,
als sinnvoll erkannte Manahmen zur In-
ternalisierung von Umwelt-Kosten konse-
quent umzusetzen. Dabei konnten Europa,
Nordamerika und China als die groten Wirt-
schaftsregionen der Welt und aktuelle Haupt-
verursacher der Klimaerwarmung gemein-
sam die zielfiihrenden Rahmenbedingungen
etablieren. Beispielsweise ist eine drastische
Erhohung der Steuern auf fossile Brenn-
stoffe fiir die Wirtschaft und ihre Unterneh-
men durchaus vertretbar, solange sich die
Betroffenen frithzeitig darauf einstellen kén-
nen. Damit kime man dem Ziel naher, die
fossilen Brennstoffe mittelfristig nahezu voll-
standig zu ersetzen.

11
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NACHHALTIGKEIT KANN KOSTEN SPAREN
Welches sind nun Anreize fiir Unterneh-
men, um Verantwortung fiir die o6kolo-
gischen und sozialen Auswirkungen ihrer
Wertschopfungsnetzwerke zu {iiberneh-
men? Sicher sind die Rahmenbedingungen
durch die Politik weltweit zu verbessern —
was schrittweise auch erfolgen wird — aber
bereits jetzt gibt es gute Griinde, warum
okologische und soziale Nachhaltigkeit ge-
rade unter 6konomischen Aspekten in Un-
ternehmen verankert werden sollten. Oko-
nomisch diirfen Unternehmen nicht unter-
schatzen, dass fossile Brennstoffe (fiir Strom-
und Warmeerzeugung oder Mobilitat) die
Hauptverursacher des weltweiten CO,-Aus-
stoRes sind und deshalb nach den politi-
schen Vorstellungen in den nachsten Jahr-
zehnten um mehr als 80 Prozent reduziert
werden sollen. Erneuerbare Energien wie
etwa Sonne, Wind, Geothermie, aber auch
Hybrid-Losungen und Techniken zur Ener-
gie-Effizienz sind marktreif geworden. Sie
sind preislich inzwischen konkurrenzfahig
und werden kiinftig sogar kostengtinstiger
sein. Ubergangsweise helfen staatliche Sub-
ventionen und Anreize, die neuen Techno-
logien schneller rentabel zu machen. Un-
ternehmen konnen bereits heute durch In-
vestitionen und Nachriistungen in die neu-
en GreenTech-Innovationen sowie auch
durch Sharing- und Circular Economy Kon-
zepte erhebliche Kosteneinsparungen re-
alisieren. Das ,,Internet der Dinge“ und re-
gionale Produktionsmoglichkeiten iiber 3D-
Drucker werden zudem einen weiteren In-
novations- und Investitionsschub bewir-
ken. In der Diskussion tiber Atomkraft ha-
ben wir eine Achtung dieser Technik er-
lebt; es deutet sich an, dass fossile Brenn-
stoffe zukiinftig in der offentlichen Mei-
nung wegen ihrer CO,-Belastung ebenfalls
ein ,,No-Go“ werden.

KUNDEN FORDERN VERANTWORTUNG
Nachhaltigkeit wird fiir immer mehr Kun-
den relevant. Konsumenten erwarten zuneh-
mend ein positives Nachhaltigkeits-Image
von Produkten, Dienstleistungen und ihren
Erzeugern. Unternehmen, die dieses pro-
aktiv berticksichtigen, in ihrer Unterneh-
mensstrategie verankern und dem Markt

iiberzeugend kommunizieren konnen, wer-
den nach Experteneinschitzung okonomisch
erfolgreicher sein als sich reaktiv verhaltende
Mitbewerber. Beispiele aus der Old Econo-
my belegen, wie wichtig es fiir Unterneh-
men ist, jeweils auf dem neuesten Stand zu
sein, Trends sowie Marktverdnderungen friih-
zeitig zu erkennen, um dann {iber innova-
tive Produkte und Dienstleistungen partizi-
pieren zu konnen. Schweizer Konsumenten
sowie Unternehmen aus der Konsumgtiter-
branche haben exemplarisch in einer repra-
sentativen Umfrage bestatigt (Quelle: GS1
Report 2014), dass sie mit den Themen Nach-
haltigkeit, Umweltschutz und Schonung na-
tirlicher Ressourcen die generationsiiber-
greifende Verantwortung, verantwortungs-
volles und transparentes Verhalten sowie
fairen Handel und Menschenrechte verbin-
den. Das Angebot, das diesen Anforderun-
gen geniigen soll, muss fiir Konsumenten
einfach erreichbar und erschwinglich sein.
Produkte sollen dabei aus der Region, aus
fairem Handel und aus biologischem Anbau
kommen.

-
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SUPPLY CHAIN MANAGEMENT

UNVERZICHTBAR
Unternehmen, auch aus der Werbeartikel-
industrie, konnen und wollen sich ein ne-
gatives 0kologisches Image nicht leisten —
das betrifft auch mogliche Negativschlag-
zeilen tiber ihre Zulieferer. Sie beugen des-
halb in zunehmendem MaRe dem Risiko
von Rufschddigungen durch 6kologische
und soziale Nachhaltigkeits-Manahmen
vor. Dazu werden Zulieferer der Industrie
im Rahmen des Supply Chain Management
vermehrt aufgefordert, ihren 6kologischen
FuBabdruck zu messen und offenzulegen,
wie sie diesen schrittweise verbessern wol-
len. Fir diese Zulieferer gilt es, unter oko-
nomischen Uberlegungen friihzeitig zu re-
agieren und Wettbewerbsvorteile zu erar-
beiten.

AUF VERANDERUNGEN

FRUHZEITIG EINSTELLEN
Die meisten Lander Europas haben inzwi-
schen neue Energiestrategien entwickelt,
die nunmehr der Umsetzung bediirfen.
Schwerpunkte sind erneuerbare Energien
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und der schrittweise Ausstieg aus der Nut-
zung fossiler Energietriager. Die rechtlichen
Rahmenbedingungen zur Reduktion des
CO,-AusstofSes werden in den nachsten
Jahren deutlich verscharft werden. Ein Bei-
spiel hierfiir ist die Automobilindustrie mit
der CO,-Vorgabe von 95g/km (ECO-Mobi-
litat). Ganze Branchen und ihre Unterneh-
men versuchen, sich auf solche Verinde-
rungen frihzeitig einzustellen. Es ist da-
von auszugehen, dass Unternehmen in Eu-
ropa in ein paar Jahren fiir all ihre Pro-
dukte den CO,-AusstofS ausweisen miis-
sen. Unternehmen legen in ihrer jeweiligen
Nachhaltigkeitsstrategie fest, welche oko-
logischen Ziele sie tiber welche Projekte
und Malnahmen in welchen Zeitrdumen
realisieren konnen. Dabei betrachten sie
nicht nur den 6kologischen Fulabdruck
ihrer eigenen Produktion, sondern auch
ihrer Zulieferer sowie der Kunden und da-
mit insgesamt die Okobilanzen ihrer Pro-
dukte und Dienstleistungen iiber den ge-
samten Lebenszyklus. Dabei konnen Un-
ternehmen den Teil ihres 6kologischen FuR3-

abdrucks, den sie aus eigener Kraft nicht
selbst weiter reduzieren konnen, auch iiber
C0,-Kompensation ausgleichen.
SOZIALVERANTWORTLICHE
ARBEITGEBER SIND BEGEHRT

Hinsichtlich sozialer Nachhaltigkeits-The-
men betrachten sich Unternehmen als so-
zialverantwortliche Arbeitgeber. Sie wer-
den hier nicht nur von den Mitarbeitern
und deren Interessenorganisationen hin-
terfragt, sondern auch von den anderen
Stakeholdern (Kunden, Partner, Lieferanten,
NGOs, ...). Es geht um Arbeitsplatze, Ar-
beitsbedingungen, Wertschatzung, Mitar-
beiterentwicklung, Unternehmenskultur,
Mitbestimmung, Mitarbeiterbindung u.v.m.
Unternehmen mit einer umfassenden und
weitsichtigen Nachhaltigkeitsstrategie —
ein gutes Image bei Okologie-Themen in-
begriffen — sind als Arbeitgeber deutlich
attraktiver als sich lediglich reaktiv verhal-
tende Mitbewerber. Bei dem erwarteten
»War of Talents® und dem kiinftigen Fach-
arbeitermangel in Europa ist die Attrakti-
vitat als Arbeitgeber ein wichtiger Wettbe-

OKONOMISCHE VORTEILE FUR UNTERNEHMEN, DIE MASSNAHMEN ZUR OKOLO-
GISCHEN UND SOZIALEN NACHHALTIGKEIT UMSETZEN

Wirkung innerhalb des Unternehmens

¢ Kosteneinsparungen bei Strom, Warme und Mobilitat: Erneuerbare Energien, Eigenproduktion
mit Kooperationen, Energie-Effizienz, Sharing-Konzepte, Circular Economy usw.

¢ Gute Arbeitsatmosphdre, vertrauenswiirdige Mitarbeiter- und Organisationsentwicklungs-
Systeme

e Mobilisierung der Mitarbeiter-Potenziale: hhere Produktivitat und Innovationsdynamik

o Stressreduzierung: hohere Produktivitat

* Hohe Mitarbeiterzufriedenheit: hohere Mitarbeiterbindung und geringerer Krankenstand

AuBenwirkung

* Ausweis fiir Kunden: Okologischer FuBabdruck Organisation und Produkte (iiber die Zeit)

* Positives Image: Nachhaltigkeit, Zuverlassigkeit, Mitarbeiterfreundlichkeit, Fair Trade

e ErschlieRen neuer Kundengruppen und neuer Markte

* Hohere Wetthewerbsfahigkeit gegeniiber Mitbewerbern: inter- oder pro-aktives anstatt re-
aktives Agieren

¢ Partnerschaft mit Lieferanten (auch lokale Verankerung)

e Stabile Kundenbeziehungen, Vertrauen

¢ ,Rating“fiir nachhaltige Anlagen

* Hohe Attraktivitat fiir Bewerber
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werbsfaktor. Ein unschatzbares Kapital sind
Mitarbeiter, die sich mit der Organisation
und ihrer Vision/Mission sowie einem ge-
lebten Leitbild identifizieren. Solche Mit-
arbeiter iibernehmen selbst mehr Verant-
wortung und steigern signifikant die Leis-
tungsfahigkeit des Unternehmens. Das
strahlt auch auf die Kunden, die Partner
und Lieferanten aus.
MOTIVIERTE MITARBEITER

LEISTEN MEHR

Unternehmen sehen sich zunehmend mit
der steigenden Komplexitat interner und
externer Prozesse konfrontiert. Mit Kon-
trolle und Macht sind Mitarbeiter nicht zu
motivieren, diese Herausforderungen zu
losen. Notwendig sind Organisationen und
Mitarbeiter, die anpassungsfihig, flexibel,
lernend und intelligent sind. Organisati-
onen, die in ihrer Nachhaltigkeitsstrategie
die sozialen Aspekte proaktiv und umfas-
send adressieren, entwickeln ihre Unter-
nehmenskultur zur ,lernenden Organisa-
tion weiter und el'reighen,dhfﬂber, Jle-
bendige Systeme* zu bleiben bzw. zu wer-
den. Unternehmen mit hoch entwickelten
Unternehmenskulturen und einem starken
Team-Spirit sind deutlich leistungsfahiger
als solche, die durch iibertriebene Kon-
trollmechanismen ihre Mitarbeiter entmiin-
digen. Ml’[&lbel’[ﬂ.‘.r.l. welt entwickelten Un-
ternehmen fiihle flg lé’ilqzhoherArbeltsan—

fen n er Stress gesetzt, da
otivation an ihre Aufgaben

sie mit hohet
herangehen.

CORPORATE RESPONSIBILITY

ALS TOP-THEMA VON CEOS
Mitarbeiter, Anwohner und die Gemein-
den haben heute bereits groRes Interesse
daran, wie stark sich das Unternehmen fiir
regionale Kooperationen, das Gemeinwohl
und das offentliche Interesse einsetzt. Stu-
dien belegen, dass Nachhaltigkeit bzw. Cor-
porate Responsibility fur die CEOs von GroR-
unternehmen weltweit inzwischen eine Top-
Prioritat erreicht hat (fir 49 Prozent der
Befragten). Fir 13 Prozent der CEOs hat
es die hochste und bei weiteren 36 Pro-
zent mindestens eine Top 3 Bedeutung. 43
Prozent der Unternehmen bringen die ¢ko-
logischen und sozialen Nachhaltigkeits-
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Themen mit ihren Geschaftszielen, der Mis-
sion und den Werten der Organisation in
Ubereinstimmung. Mit 36 Prozent Zustim-
mung werden diese Themen weiterhin als
sehr wichtig fiir das Unternehmens-Image
erachtet. In dem bereits benannten GS1
Report 2014 (Schweiz) nannten die be-
fragten Unternehmen mit iiber 80 Prozent
Zustimmung folgende Beweggriinde, sich
im Bereich Nachhaltigkeit zu engagieren:
Reputation des Unternehmens, Risikobe-
herrschung, Anforderungen von Kunden/
Investoren/Analysten/Ratingagenturen, Mit-
arbeitermotivation, ethische Griinde und
Wetthewerbsvorteile.
UBERPRUFUNG DER
EIGENEN AKTIVITATEN

Wie nun konnen sich Unternehmen fiir ko-
logische und soziale Nachhaltigkeitsziele
engagieren? Organisationen setzen sich
bei der Entwicklung von Nachhaltigkeits-
strategien i.d.R. mit folgenden Handlungs-
feldern auseinander: Dem Themenkom-
plex Okologie mit Klimaschutz, C0,-Reduk-
tion und -Kompensation, Messung des ¢ko-
logischen Fufabdrucks, Mdglichkeiten und
Kosten von erneuerbaren Energien und En-
ergie-Effizienz (Strom, Wiarme, Mobilitit),
die Kunden- und Lieferanteneinbindung,
Sharing-Modelle bis hin zu Circular Eco-
nomy (Aufbau und Gestaltung einer Kreis-
laufwirtschaft fiir Produkte). Am erfolg-
reichsten scheinen solche Unternehmen
die okologischen Themen anzugehen, die
eine hoch entwickelte Unternehmenskul-
tar mit engagierten Mitarbeitern haben.
Deshalb sollte eine Uberpriifung der eige-
nen Aktivitaten im Bereich der Organisa-
tions- und Mitarbeiter-Entwicklung erfol-
gen. Existieren eine Vision, Mission und
ein systemisches Leitbild und wie werden
sie im taglichen Umgang gelebt? Wie sind
die Nachhaltigkeitsthemen dort verankert?
Wie bheseelt und interaktiv ist die Organi-
sation und bhasiert die eigene Unterneh-
menskultur auf Offenheit, Dialog und ge-
genseitiger Wertschatzung? Wie werden
Personlichkeits- und Team-Entwicklung
gefordert? Kommen Kreiskultur sowie grup-
pendynamische Workshop- und Konferenz-
Formate zum Einsatz, um die Mitwirkungs-

moglichkeiten der Mitarbeiter voll zu nut-
zen? Unternehmen, deren Mitarbeiter sich
voll mit dem Unternehmen identifizieren
und die sich aus intrinsischer Motivation
fiir die Kunden, Produkte und Dienstleis-
tungen einsetzen, sind bei weitem erfolg-
reicher als reaktive und von Kontrolle ge-
pragte Organisationen.

SINNVOLLE STRATEGIE ZUR

NACHHALTIGKEIT ENTWICKELN
Weiterhin lohnt sich eine Betrachtung der
Kundenbeziehung. Setzen Organisationen
bereits auf werteorientiertes Marketing 3.0,
das Erkennen nachhaltiger Kundenbediirf-
nisse und die Sicherstellung ethischer Kun-
denbeziehungen? Kunden spiiren dieses
und fiihlen sich zu solchen Unternehmen
und ihren Produkten und Dienstleistungen
hingezogen. Viele Unternehmen mochten
gern gleich mit dem Erstellen eines Nach-
haltigkeitsberichts starten (nach einem der
iiblichen Standards wie GRI G4, ISO 26000,
EMASplus, DNK, WIN Charta, ... oder so-
gar der Gemeinwohl-Bilanz) — oft deshalb,
weil sie als Lieferant dazu verpflichtet wer-
den. Dabei merken sie aber schnell, dass
es zuerst gilt, die iibrigen Handlungsfelder
zu bearbeiten, um daraus eine sinnvolle
Nachhaltigkeitsstrategie mit einer Fokus-
sierung auf zu definierende CR (Corporate
Responsibility) -Handlungsfelder zu ent-
wickeln.

NACHHALTIGKEIT SCHAFFT

WETTBEWERBSVORTEILE
Ab 2017 istin der EU eine Nachhaltigkeits-
berichtspflicht auch fiir mittelstindische
Unternehmen vorgesehen. Da diese Un-
ternehmen auch ihre Lieferanten dafiir mit
einbinden miissen, werden sich diese eben-
falls mit dem Thema Nachhaltigkeitsbe-
richterstattung frithzeitig auseinanderset-
zen missen. Damit diese Berichtspflicht
fiir den Mittelstand finanzierbar bleibt, fan-
gen einzelne Unternehmen an, sich hier-
zu mit anderen Unternehmen in der Regi-
on auszutauschen und zu kooperieren.

Fazit: Unternehmen, die den Weg der

okologischen und sozialen Nachhaltigkeit
bereits eingeschlagen haben, wissen, wie
wichtig es ist, mit ihren Aktivitaten auch
Geld zu verdienen. Sich fiir Nachhaltig-

keit zu engagieren soll keine Last sein —
sonst wird in den Unternehmen dafiir auch
kein Engagement zu finden sein. Bench-
marks — wie z.B. IKEA, Unilever, Swiss-
com, COOP, Migros, Zurich Versicherung
und der vorbildlich aufgestellte Outdoor-
Ausriister VAUDE - stehen dafiir, dass 0ko-
logische und soziale Nachhaltigkeit sich
auch 6konomisch rechnen und ihnen er-
hebliche Wettbewerbsvorteile und Markt-
gestaltungsmoglichkeiten eroffnen. <
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DR. RALF NACKE

Dr. Ralf Nacke ist Diplom-Volkswirt und pro-
movierter Jurist (LMU Miinchen). Er war u.a.
fiir Bain & Company als Strategieberater und
fiir AlixPartners als Restrukturierungsberater
und Projektleiter tatig. Wesentliche Change-
und Transformations-Prozesse begleitet er
seit iiber 27 Jahren als Berater und Interims-
manager. lhm sind die Herausforderungen
der Unternehmen in den Themenbereichen
Mitarbeiter- und Organisationsentwicklung
sowie Okologie/Umweltschutz gut vertraut.
Seit 2014 koordiniert er die Schweizer Aktivi-
taten fiir Terra Institute und ist Projektleiter
fiir den Wirtschaftskongress ,,think more
about - Tage der Nachhaltigkeit*.
r.nacke@terra-institute.eu,

+49 1577 9769969.
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PS| 2016: BRANCHENPLATTFORM MIT MEHRWERT

KONTAKTE, WISSEN,
INNOVATIONEN

Das Konzept steht, die Vorbereitungen laufen bereits seit Mo-
naten: Die PSI Messe vom 13. bis 15. Januar in Diisseldorf wird
ihrem Namen als Branchenereignis des Jahres auchinihrer
54.Auflage wieder voll und ganz gerecht werden. Denn die
Messe bietet Ausstellern sowie allen Besucherzielgruppen
noch mehr Angebote und Services fiir ein erfolgreiches Busi-

ness 2016.

D ie PSIwar nicht nur die erste Werbe-
B artikelmesse Europas, sie ist bis heu-
te die grofSte und die wichtigste Messe der
europaischen Werbeartikelindustrie. Sie
ist das Original, das seit tiber finf Jahr-
zehnten eine ganze Branche geformt hat.

Immer mit dem Blick auf die Bediirfnisse
ihrer Aussteller und die Anforderungen
des Marktes und immer mit dem Blick nach
vorne. Mit 880 Ausstellern aus 38 Natio-
nen und 16290 Besuchern aus 80 Landern
bewies die PSI auch 2015, dass sie fest in

der Messelandschaft verankert ist. Auch
Newcomer schitzen sie als attraktives Ein-
gangstor in den Werbeartikelmarkt: An
den drei Messetagen prasentierten rund
200 Erstaussteller ihre Leistungen und Pro-
dukte. Die Resonanz der Messeteilnehmer
—ob hinter oder vor dem Stand —war durch-
weg positiv. Denn 91 Prozent der Ausstel-
ler waren mit ihrem Messeauftritt sehr zu-
frieden und 89 Prozent hatten vor, auch
in Folgejahr wieder auszustellen. Ein mo-
tivierendes Ergebnis also, das das PSI Mes-
se-Team zu noch mehr Kreativitat bei der
Gestaltung der PSI 2016 anspornt. Bei Re-
daktionsschluss waren bereits mehr als 90
Prozent der Flichen gebucht - ein Ergeb-
nis, mit dem PSI- Messe-Chefin Silke Frank
aullerst zufrieden ist. ,, Wenn sich der Bu-
chungstrend so weiter fortsetzt, steuern
wir auf die 900 Aussteller zu“, erklart Frank.
DIE PSI WIRD IMMER BESSER
Rund fiinf Monate vor Messebeginn steht
nun fest: Die PSI wird immer besser, sprich
informativer, bunter und vielseitiger. So
untermauert sie ihren Status als Leitmes-
se, Neuheitenschau, Fashion-Show, Infor-
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So bunt wird auch die kommende PSI

wieder: Modenschau und Fashion in der
Textile Area, viele Moglichkeiten zum
Probieren, Mitmachen und Erleben.

mations- und Networking-Plattform und
mit nochmals erweiterten Angeboten fiir
Aussteller und Besucher. Im Zentrum des
aktuellen Messekonzepts 2016 stehen die
erweiterte Textile Area mit dem Catwalk,
die PSI Competence Area sowie das Tech-
nology Forum als Zentren geballter Infor-
mation und Expertenwissens sowie die Pre-
mierenshow PSI First mit dem neuen Peop-
les’ Choice Award. Was ist daran neu? Kei-
ne Jury, sondern die Werbeartikelprofis
selbst wahlen auf der Messe unter den 50
Produktpremieren ihren Favoriten aus. Die
so ermittelten Siegerprodukte haben si-
cherlich die allerbeste Chance, es in viele
Showrooms zu schaffen und Kunden zu
begeistern. Um schnell einen Uberblick
iber alle Premierenprodukte zu bekom-
men, sollte man auf die Vitrinen in der Com-
petence Area in Halle 9 achten, wo alle
Neuheiten auf einer Flache ausgestellt sind.
Wer noch mehr Neues und AuBergewohn-
liches entdecken mochte, der trifft in der
HALLE13-AREA auf echten Grinderspirit
und Erfindergeist: Dort prasentieren sich
Erfinder und junge Unternehmen mit

kiihnen Produktideen, die das Zeug zum
erfolgversprechenden Werbeartikel haben.
NACHHALTIGKEIT HAT ZUKUNFT
Auch das Thema Nachhaltigkeit, das laut
PSI Branchenbarometer fiir die Werbear-
tikelwirtschaft zunehmend an Bedeutung
gewinnt, wird in vielerlei Beziigen auf der
Messe prasent sein. Immer mehr Ausstel-
ler greifen den Trend zu verantwortungs-
bewusst produzierten Artikeln auf und rich-
ten zumindest einen Teil ihres Sortimentes
entsprechend aus. Viele aber haben auch
schon weiter gedacht und begonnen, sich
als Unternehmen in der Breite nachhaltig
aufzustellen. Um das nachhaltige Zu-
kunftspotenzial und die ausgepragte Ei-
genverantwortlichkeit der Werbeartikel-
branche zu wiirdigen, hat PSI mit den Su-
stainability Awards einen vollkommen neu-
en und richtungsweisenden Wettbewerb
geschaffen. Die PSI Sustainability Awards
sind die ersten umfassenden Nachhaltig-
keits-Awards der Werbeartikelbranche. Die
Gewinner der PSI Sustainability Awards
werden auf der Messe vorgestellt — zur In-
formation, Inspiration und um Unterneh-

men die Chancen nachhaltigen Wirtschaf-
tens aufzuzeigen.

EIN FEST FUR DIE SINNE
Fiir die Sinne ist die PSI wieder ein wahres
Fest: Nicht nur, dass die groSte Werbear-
tikelmesse Europas ein riesiges Angebot
an trendigen, werbestarken Produkten aus
allen Segmenten bereithilt, auch auBer-
halb der Stande und auf den Sonderfla-
chen gibt es vieles, was mit allen Sinnen
entdeckt werden will. Der Tasting Pavili-
on GUSTO, der nach seiner Neukonzepti-
on im Vorjahr sehr gut besucht war, ladt
wieder zum Probieren kiinftiger kulina-
rischer Werbebotschafter ein: von siif§ bis
wilrzig ist fir jeden Geschmack etwas da-
bei. Viel Aufmerksamkeit und multisenso-
rische Erlebnisse garantieren auch die Pro-
duktmuster, die von den Ausstellern in der
Produktallee im Eingangsbereich sowie in
der gut geftllten Neuheitentasche groR-
zugig zur Verfiigung gestellt werden. So
beginnt der Kontakt zum Kunden bereits
direkt am Messeeingang.

MARKETING SCHAFFT AUFMERKSAMKEIT
Dabei sein ist gut, schnell gefunden zu wer-
den noch besser: Damit Aussteller ihre Mes-
seprasenz bewerben und Besucher gezielt
ansprechen konnen, hat PSI verschiedene
Marketingpakete, Werbe- und Sponsor-
ship-Ideen entwickelt. In den Marketing-
paketen, die es in drei Varianten gibt, sind
werbewirksame Prasentationsmoglichkeiten
in den PSI-Online- und Printmedien ent-
halten. Um auf ihre Stinde hinzuweisen,
konnen Aussteller unter anderem auch mit
Produkten zu bestiickende Muster-Boxen
oder das Bonus-Voucher nutzen, mit dem
Sie ihrem Kunden Sonderkonditionen ein-
raumen. Wer die PSI im Januar erleben
mochte, sichert sich am besten gleich sein
Ticket. Denn: Bei Buchung bis zum 30.Sep-
tember 2015 iiber den Ticketshop www.
psi-messe.com/ticket zahlt man nur 57
Euro je Ticket und erhalt zusétzlich eine
kostenfreie Eintrittskarte. Alle Messehigh-
lights auf www.psi-messe.com. <
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Sie sind brandneu
und haben auf der PSI 2016 ihren
allerersten Auftritt: Die Produktpremieren

des PSI FIRST Club 2016. 50 Produkt-
Geheimnisse warten am 13. Januar in Disseldorf

darauf, von lhnen entdeckt zu werden. NEU:
Wahlen Sie lhren persénlichen Favoriten als
Kandidaten fiir den People’s Choice Award, die
Auszeichnung flr die kreativsten
Innovationen.
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»Wir nutzen
die kreativen
Spielraume des
Kalenders fiir immer
neue, erfolgreiche
Produktideen.”

Lediberg

Schaltzentrale, [deenschmiede, hochmoderne
Produktion — unser Herz schldgt in Bergamo.
Innovationskraft und Wachstumsdynamik

) strahlen von hier in unsere Firmen in vielen

4\ Landern aus. Effektiver, flexibler, kreativer —

\% unser Wachstum kennt keine Grenzen. Fir
0/77625 JL/e’tm grenzenlose Produktvielfalt.

@




~Unsere
Philosophie:

Technique meets

Design!”

Nestler-matho

Pulsierende Innovationskraft, unsere langjah-
rige Erfahrung und ein hochmotiviertes Team
fillen dieses Motto und unsere trendige Kol-
lektion mit Leben. Qualitdt und Funktionalitat

der Produkte sind fiir uns und unsere Kunden \/;\ / oy
dabei elementar. é,é O@*\
CG /Qete’z ‘O%ﬂ
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»~ Wir sind
unseren Kunden
so nah wie nie
zuvor. Deshalb
verstehen wir sie
besser als je
zuvor.”

LM ACCESSOIRES GmbH

Bei uns bekommen Sie alles, was zu einem
rundum gelungenen Werbeartikel gehort:
Produkte, Design, Sonderanfertigungen, Ver-
edlung und Rundum-Service. Ob online oder
personlich — wir fiihren Sie und lhren Kunden
c,: i s W schnell, zuverldssig und professionell zum Er-
[/?462%5/ W)Ow\\ow folg. Mit Erfahrung, mit Spal® und mit viel Energie.

u(\J
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,Kreativitat in
Kunststoff.

HEPLA bietet alle
Facetten.”

HEPLA-
Kunststofftechnik

Unsere Welt ist der Kunststoff. Hier sind wir

zu Hause. Gut 620 verschiedene Werbemittel

mit Schwerpunkt in diesem Bereich sprechen

fiir sich — und fiir HEPLA. Und noch mehr: <
Unsere Kunden profitieren von unserer deut- 5@(( -
schen Produktion mit kurzen Lieferzeiten und {\j?: o
einem breiten Farbspektrum. @C’ée}z & C;bx@
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~Produkte
von Geiger-Notes
ist Zukunft zum
Anfassen.”

Geiger-Notes

Bei Geiger-Notes schlagen stets zwei Herzen

in der Brust — eines schldgt fiir das Hand-

werkliche, Anfassbare und Solide, das an-

dere fiir Aufbruch, Erneuerung und Vision.

Beide zusammen schlagen stets fir Qualitat

.Made in Germany”, ob Werbekalender, Haft-
notizen, Notizbiicher oder Print-Werbemittel.
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~SulSes, das
garantiert in

Erinnerung bleibt.
Eben einfach

MAGNA sweets.”

MAGNA sweets

SUR, siler, MAGNA sweets. Nicht umsonst
heilft unser Motto: ,Sweets and more”.
Unsere Aufgabe: Ihre Ideen umzusetzen
und Ihre Werbung in Form siiRer Werbeideen
zu transportieren — und das mit den Marken-
produkten fiihrender Hersteller. Und natiirlich
individualisiert.
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»Ein Badge von
uns ist ein badge4u -
und lhren Erfolg.”

badgedu

Ein Leben ohne Badges? Undenkbar fiir uns.
Button Badges eignen sich hervorragend fiir
Werbekampagnen und Werbeaktionen, be-
sonders dort, wo Werbeschilder und Plakate
nicht zum Zuge kommen. Aber gibt es auch
é S & noch mehr als Badges? Selbstverstandlich, un-
%, \O\}J _
‘€CA ’Oa\” sere Handycleaner und Handygrips, Magnete,
Cardguards und Handy Cardpockets.
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~Hochwertige
Werbebotschaften

mit dreidimensionaler

Individualitat.”

INCRYSTAL GMBH

Auf der Suche nach kreativen und aullerge-
wohnlichen Werbeartikeln? Zu einem be-
sonderen Anlass oder als dekoratives Ac-
cessoire? Dann ist In-Crystal die richtige
Adresse. Exklusive Artikel aus hochwertigem '
K9 Kristallglas mit 3D-Lasergravur als Verede- »g «> \&%
lung — das ist unsere Spezialitat. Glasklare Sache. Qéeas 'Va\?@ .
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~Footwear
aus Deutschland.
Das ist Corporate

Design zum

Wohlfahlen.”

ABER textil+design

ABER resultiert aus den Anfangsbuchstaben
dessen, was jeder guten Werbestrategie zu-
grunde liegt: Analyse — Briefing — Entwurf —
Realisation. Frische Ideen und kreative
}#ﬁ, Designs, textile Erfahrung, handwerkliches

i Kénnen und jede Menge Spall am Produkt —
‘%ﬂ(en ib%% das sind unsere Zutaten damit sich Socken,
Sneakers und Co. als trendige Werbebotschafter
beweisen.

@
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~Der Schlissel
ZU unserem
Erfolg: Kunden
bestmogliche
Qualitat zu bieten.

V/4

HEWA Tea & More

Fir HEWA ist Tee mehr als einfach nur ein
heilRes Aufgussgetrank. Uns liegt sehr viel

an Vielféltigkeit und jederzeit hochwertigen,
qualitdtskontrollierten Produkten. Unsere ex-
klusiven Tees stammen ausschlieflich aus
eigenen Plantagen und hauseigener Verarbei-
tung. Dies alles zusammen garantiert puren Genuss.
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MIT VERANTWORTUNG PUNKTEN

»Nachhaltigkeitist ein zentrales Thema, das auch unsere Branche erreicht hat“, so
PSI-Chef Michael Freter. Dass sichimmer mehrUnternehmen der Werbeartikelwirtschaft
derVerantwortung stellen, die Okologie und soziale Vertraglichkeit verbinden, zeigen

die Produkte dieser Rubrik.

P rodukte, die sich in nachhaltigem Zusammenhang darstellen, stehen in hohem Kurs
2 beim Konsumenten. Immer mehr Hersteller/Lieferanten erkennen, wie wichtig es
ist, den Blick auf das Thema Nachhaltigkeit zu richten. Das wiederum kommt Hand-
lern entgegen, die immer starker nachhaltig produzierte und entsprechend zertifizierte
Produkte nachfragen. Was die Branche in dieser Hinsicht alles zu bieten hat, zeigt das
Titelthema ,,Nachhaltige und zertifizierte Produkte“. Diesem sinnvollen Trend tragen
auch die neuen PSI Sustainability Awards Rechnung. Auch das zweite kiirzlich erho-
bene PSI Branchenbarometer macht deutlich, dass messbare Nachhaltigkeit immer
starker ins Zentrum riickt. Rund 60 Prozent der teilnehmenden Werbeartikel-Herstel-
ler haben dabei angegeben, dass Nachhaltigkeit ihnen bei Produkten wichtig bis sehr
wichtig ist. Fast 60 Prozent der Befragten ist das Thema dann wichtig, wenn es um das
eigene oder um Unternehmen geht, mit denen sie zusammen arbeiten. Die Sensibili-
tat der Konsumenten, die Verankerung von CSR-Grundséatzen in den Leitlinien werbe-
treibender Unternehmen und die nachhaltige Markenfiihrung lassen es zudem nicht
zu, dass Werbetrager dazu im Widerspruch stehen. <



UMWELTSCHONENDER KAFFEEGENUSS

D ie wieder befiillbare und somit umweltschonende Kaffeekapsel Mister Barista
B hilft Ressourcen einzusparen und passt fiir alle Nespresso-Maschinen ab 2003.
Die lebensmittelechte Metallkapsel wird einfach mit dem gemahlenen Lieblingskaffee-
pulver befiillt. Die schwarze Aromamembran ermdglicht besten Espresso und die
braune zaubert den Kaffeegenuss. Mister Barista entlastet die Umwelt, da nur der
Kaffeesatz zu entsorgen ist. Dazu sparen die Nutzer auch noch nebenbei eine Menge
Geld. Mister Barista ist Preistrager des Energy Global 2015 — Oberosterreich und
belegte den 1. Platz in der Kategorie Erde.

48670  Markenreich GmbH e Tel +49 2175 15797-0

info@markenreich.de e www.markenreich.de

SCHWUNG MIT JUMPING JACK

D as Springseil, ein Klassiker aus Kindertagen, feiert Comeback. Es ist fiir Grof§
2 und Klein geeignet und bietet einen schnellen sportlichen Ausgleich sowohl am
Arbeitsplatz als auch in der Freizeit. e+m Holzprodukte priasentiert das Springseil
Jumping Jack mit Holzgriffen aus FSC-zertifizierter Buche, die sehr gut in der Hand
liegen und eine groRe Druckflache bieten. Ein mittig verstarktes Juteseil, ebenfalls
ein Naturmaterial, sorgt fiir den notigen Schwung beim Springen. Erhéltlich sind die
Griffe in Natur oder in verschiedenen Beiztonen, ein Kundenlogo kann jederzeit
aufgedruckt oder gelasert werden. Sonderfarben sind auf Anfrage moglich.

42200 ® e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG * Tel +49 9181 2975-75

info@em-holzprodukte.de e www.em-holzprodukte.de
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Mein Johann .

Der Ein.kaufswaqen-LtiEér
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Der Mehrwert-Werbeartikel.
Einkaufswagen kinderleicht entriegeln.

Der Johann hangt am Schlisselbund.
Erist immer dabei. Der Clou: Wagen lésen
und Johann sofort wieder abziehen.

Der Klassiker unter den Zweitnutzen

eines Schlisselanhangers ist naturlich der
Flaschengffner. Die Abbildung zeigt die
iiberzeugende Kombination Johann DUO:
Einkaufswagen-Entriegeler plus Offner.

Anhénger aus Edelstahl
{} 1mm - Johann
» Vorderseite zur
Q _individuellen Gestaltung
- » Druck nach PTN oder
4C Raster
» Individueller Infofolder
Art.-Nr. 7560
Preis ab 500 St. 0,99 €
Preis ab 5000 St. 0,58 €
Zzgl. Druckvorkosten

Johann DUO aus Edelstahl
1,5 mm
» Vorderseite zur
individuellen Gestaltung
» Druck nach PTN oder
4C Raster
» Individueller Infofolder
Art.-Nr. 7565
Preis ab 500 St. 1,05 €
Preis ab 5000 St. 0,63 €
Z2ql. Druckvorkosten

Johann kann mit dem KeyRefinder-System
ausgestattet werden. Geht der Schliisselbund
verloren, sorgt ein KeyRefinder dafiir, dass
dieser schnell zu seinem Besitzer zuriickfindet.
Fir registrierte Anhdnger ist dieser Service

10 Jahre KOSTENLOS.

Johann mit KeyRefinder

» Vorderseite zur
individuellen Gestaltung
» Druck nach PTN oder
4C Raster
» Individueller Infofolder
Art.-Nr. 7565
Preis ab 500 St. 1,49 €
Preis ab 5000 St. 1,07 €
22ql. Druckvorkosten

I WVSNALY

Kontakt:

Art di Como Design GmbH Tel. +49(0)9123-9899 80
Oskar-Sembach-Ring 6 E-Mail: info@artdicomo.de
D-91207 Lauf a. d. Pegnitz www.meinJohann.de
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UMWELTFREUNDLICHE WERBEKALENDER

D as Bremer Unternehmen terminic GmbH raumt seinen Kunden ein, durch den
Ankauf von Zertifikaten entsprechender Klimaschutzprojekte die terminic
Werbekalender klimaneutral produzieren zu lassen. CO,- oder klimaneutrale Produk-
tion bedeutet, dass die bei der Produktion entstehenden Treibhausgasemissionen an
anderer Stelle eingespart werden, sodass unter dem Strich das CO,-Gleichgewicht
der Atmosphire nicht verdndert wird. Ob Wasseraufbereitung, Windenergie oder
Okostromerzeugung aus Biogas — in Zusammenarbeit mit Arktik, einem Spezialisten
fir Emissionshandel und Klimaschutz, konnen terminic-Kunden verschiedene
Projekte in Kenia oder der Tiirkei fordern. Als erster reiner Kalenderhersteller
iberhaupt haben die Norddeutschen die Produktion ausschlieflich auf die Verwen-
dung FSC-zertifizierter Papiere und Kartonagen aus nachhaltiger Forstwirtschaft
umgestellt. Gedruckt wird nur mit mineralélfreien Druckfarben und unter absolut

SEHEN UND GESEHEN WERDEN

m bereits frithabends dunkel werdenden Herbst laufen Kinder und FuRganger
¥ wieder Gefahr, von Autofahrern iibersehen zu werden — was zu schlimmen
Unfillen fithren kann. Die Reflektoren von elasto form helfen, dies zu verhindern. In
verschiedensten Formen und Farben erhaltlich sind diese niitzlichen Begleiter nach
DIN EN 13356 zertifiziert und entsprechen somit den vorgeschriebenen Riickstrahl-
werten. Alle Reflektoren sind mit einer Ose und einer beiliegenden Schnur ausge-
stattet, womit sie sich bequem an Rucksacken, Schultaschen und vielen anderen
Gegenstanden befestigen lassen. Speziell fiir Kinder bietet elasto form auch
Reflektoren in Tierformen an, darunter Bar, Eisbar, Schwein und Drache. Individuell
lassen sich die reflektierenden Produkte im Tampondruck mit bis zu fiinf Farben
bedrucken.
41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890 0
mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de

minimiertem Einsatz von Alkohol, um die Umwelt nicht unnotig zu belasten. Als '_ 12 13 15 18 17

erstes Bremer Unternehmen unterstitzen die Hanseaten zudem die vom Umweltbe-
trieb Bremen ins Leben gerufene Baumpatenschafts-Initiative und haben die An-
pflanzung neuer Stralenbaume ermoglicht.

41308 * Terminic GmbH e Tel +49 421 871450

info@terminic.eu e www.terminic.eu
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SICHERHEIT IN XXL

D as Hantieren mit Big Bags ist in vielen Firmen bis heute ein abenteuerliches

¥ Unterfangen: Bislang wurden Big Bags mit selbst hergestellten Werkzeugen
oder mit herkommlichen Haushalts- sowie Cuttermessern aufgeschnitten, deren
Klinge abbrechen kann — auf Dauer fiir den Anwender zu gefahrlich. Das neue, ein
Meter lange Secunorm 590 von Martor ist das weltweit erste professionelle Big-Bag-
Sicherheitsmesser zum gefahrlosen Offnen von flexiblen Schiittgutbehiltern. Die
Pluspunkte: ein besonders langer Griff, um aus sicherer Distanz schneiden zu
konnen, dazu automatischer Klingenriickzug, damit sich niemand an der Klinge
verletzt sowie die robuste, wetterfeste und schmutzunempfindliche Bauweise, weil es
ja auch unter extremen Bedingungen funktionieren muss. Ebenfalls praktisch: Wenn
notig, konnen wesentliche Komponenten, etwa die rostfreie Klinge oder das Anti-
Schmutz-Element des Schneidkopfs, kurzerhand in Eigenregie ausgetauscht werden.
Als Ersatzteile zdhlen sie ebenso zum Lieferumfang wie die Wandhalterung und die
wetterfeste Anleitung. Fazit: Der Arbeitsschutz wird deutlich verbessert.

40111 © Martor KG ¢ Tel +49 212 25805-0

info@martor.de e www.martor.de

NATURLICHES AUS BAMBUS

w enn es bei der Produktion seiner Lanyards um den
Einsatz von nachwachsenden Rohstoffen geht, sind Mais,
Baumwolle und Bambus bei Maximex die erste Wahl. Als das
am besten geeignete Material hat sich dabei Bambus heraus-
kristallisiert. Dieses Material ist bei Maximex Import-Export in
vergleichbar vielfaltigen Varianten erhéltlich, wie beispielswei-
se im Falle der herkommlichen Polyesterbander. Soll ein
Fotodruck realisiert werden, empfiehlt das Solinger Unterneh-
men den Einsatz von recyceltem PET. Ein Beitrag, womit die
Umwelt geschont wird. Uberdies lassen sich die PET-Binder
von den klassischen Bandern optisch nicht auseinanderhalten.

43332 ® Maximex Import-Export GmbH ¢ Tel +49 212 23065-0

info@maximex.de e www.maximex.de

DIE KLEBEN OHNE ENDE

S chnelle Notizen und kurze Reminder: Fiir wichtige Worte sind Haftnotizen
&F jeglicher Art die erste Wahl. Damit die kleinen Merkzettel nicht verloren
gehen, kommt es auf eine gute Materialqualitat und den richtigen Kleber an. Die
neuen powerstikkies der Karl Knauer KG iiberzeugen mit einer starken Haftquali-
tat. Der Kleber auf Wasserbasis macht die powerstikkies zu einem nachhaltigen
und umweltfreundlichen Produkt. Gleichzeitig lassen sich die Haftnotizen leicht
vom Block 16sen und haften anschliefend hervorragend und dauerhaft. Individua-
lisierungen werden im Offsetdruck durchgefiihrt. Kostenlose Muster konnen bei
Karl Knauer direkt angefordert werden.

41794 © Karl Knauer KG ¢ Tel +49 7835 782300

werbemittel@karlknauer.de e www.karlknauer.de
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RECYCLEFAHIGER OKO-SCHREIBER

P apier ist seit jeher ein sehr vielseitig verwendbares Material:
2 Esist okologisch und recyelfdhig zugleich. Bei der pol-
nischen Firma Asgard kann der Kunde originelle Schreibgerate
ordern, deren Hiille aus Papier hergestellt wird. Ein sehr
praktisches, viel genutztes Werbegeschenk fiir jeden, der sich
nicht nur fiir die Umwelt einsetzt, sondern auch an au8erge-
wohnlichem Design interessiert ist. Erhltlich sind die Schreiber
in WeiR, Blau, Schwarz, Rot, Orange, Griin, Gelb sowie in
neutraler Farbgebung.

49556 © Asgard Sp. z 0.0. * Tel +48 61 8400740

b.startek@asgard.pl e www.asgard.pl

.
e

W"nﬂ“

UMWELTSCHONEND BURSTEN

D ie Frank Biirsten GmbH ist seit 2012 FSC zertifiziert und
2 offeriert Biirsten aus FSC-Holz, das aus verantwortungsvoll
bewirtschafteten Waldern stammt. Im Falle Frank wird es zudem
ausschlieflich aus deutschen Waldern bezogen. Fiir viele
Reisende gelten die unter der Artikelnummer 506 gelisteten
Kleiderbtirsten aus FSC-Holz unterwegs als wertvolle Begleiter.
Mit der praktischen Reisekleiderbiirste wird im Handumdrehen
fiir gepflegte Kleidung und somit ein perfektes Auftreten gesorgt.
Die Schwarzwalder bieten dariiber hinaus noch weitere Kleider-
biirsten in unterschiedlichen GroRen an. Bei der Produktion setzt
Frank Biirsten tiberdies auf regenerative Energien, um eine
umweltschonende Herstellung der Produkte sicherzustellen.
41853 ¢ Frank Biirsten GmbH ¢ Tel +49 7673 88865-0
info@frank-brushes.de e www.frank-brushes.de
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www.fsc.org
FSC® C120882

Telefon: 0369 20/84 10 - E-Mail: info@eckenfelder.de

www.eckenfelder.de



36

PSI Journal 8-9/2015 www.psi-network.de

4

&
- -
[ ]

e 1}

GEPRUFTE WOLLFILZKLASSIKER UND MEHR

I n den vergangenen Jahren konnte mbw zahlreiche Artikel aus den verschiedenen Produktlinien gemaf
= den strengen Anforderungen des Oekotex Standard 100 zertifizieren, darunter verschiedene Mikrofaser-
tiicher, die zudem den Cleaning Cloth Abrasion Test (Anti-Kratz-Test) mit Bravour bestanden, oder auch die
im Sortiment bewahrten Schliisselbander, Anhanger und andere trendige Produkte aus Oekotex zertifi-
ziertem Wollfilz. Letztere bieten eine hervorragende Werbeflache und fallen dank der peppigen Farben
stark auf. Dieser Artikel stammt von der Wolle bis zur Veredlung ausschlieflich aus deutscher Produktion.
Weiter zu haben: Mini-Kornkissen, von Hiille bis Fiillung gemafl Oekotex. Die 15 mal 15 Zentimeter grofSe,
naturfarbene Hiille ist aus einem Mischgewebe. Die Fillung besteht wahlweise aus Dinkel in kbA Qualitat,
Kirschkernen oder Getreide. Die ersten Oekotex zertifizierten Artikel bei mbw waren jedoch die beliebten
Modelle aus der Plushline: Die Biren und Elche sind in zwei Groen und bis zu fiinf Farben zu haben.
42020 ®* MBW Vertriebsges. mbH ¢ Tel +49 4606 9402-0

info@mbw.sh e www.mbw.sh

REGENSCHUTZ AUS DER FLASCHE

A uch die grofte Flasche kann Karriere machen: Denn nicht nur der Griff des
& ® umweltfreundlichen Okobrella Taschenschirms von Fare, sondern auch der
Polyester-Pongee-Bezug war einstmals eine PET-Flasche und damit aus wieder-
verwendetem Kunststoff-Material. 4,5 PET-Flaschen mit einem Fiillvolumen
von je 550 Millilitern werden fiir die Herstellung eines Bezuges benotigt.
Ergebnis: jeweils ein Schirm, der auf Nachhaltigkeit setzt. Der Sicherheits-
schieber ermaglicht eine einfache Handhabung. Und fiir eine maximale
Gestell-Flexibilitat bei starkeren Windboen sorgt laut Hersteller das y
Windproof-System. Das Herstellungsprozedere: Aus den PET-Flaschen
gewinnt man durch einen chemischen Prozess das Polyester. Die
PET-Flaschen werden mittels Wasser und Losungsmittel in den

fliissigen Zustand gebracht und anschlieBend wieder zu Polyester
versponnen. Das daraus versponnene Garn wird wiederverwendet, um

den Bezug herzustellen.

43144 © FARE — Guenther Fassbender GmbH ¢ Tel +49 2191 60915-0

info@fare.de e www.fare.de

FAIR WEAR

m Katalog von Sol’s, einem der europdischen Marktfiihrer fiir Werbetextilien, finden
¥ sich 346 verschieden veredelbare Produkte von T-Shirts, Polos und Sweatshirts bis
zu Caps, Handtiichern und Taschen. Durch den enormen Lagerbestand von tiber 25
Millionen Teilen kénnen die Franzosen innerhalb Europas schnell und umfassend liefern.
Dabei setzt der Textilhersteller stets auf Nachhaltigkeit und faire Produktion. Die Marke
besitzt bereits viele Zertifikate und seit 2014 ist Sol’s zusétzlich Mitglied der Fair Wear
Foundation. Die T-Shirts, Polos, Overalls, Bodywarmers sowie Knie-Pads und Arbeitsja-
cken verbinden Funktionalitit und Stil, Alle Sol’s Prowear Produkte sind speziell fiir den
Einsatz unter harten Arbeitsbedingen geschaffen — widerstandsfahig, dabei sehr
komfortabel und waschbar bei 60 °C, leicht zu besticken oder zu bedrucken. Weitere
Infos im Internet auf www.sols-europe.com.

44472 Sol’s e Tel +33 142211684
info@solsgermany.com e www.sols-europe.com




weitere BlenderBottle® Produkte

HARTES TRAINING

—— ERFORDERT —— Das ultimative

HARTES EQUPMENT .

blenderbottle.eu

K“N"EN[“G" Mﬁﬁ”ﬂ“ BlenderBottle® SportMixer”

Mit dem Sportmixer™ gehdren
klumpige Shakes der Vergangenheit
an. Durch den BlenderBall® werden
auch die grobsten Shakes cremig
und lecker. Der Sportmixer™ ist
gefertigt aus Eastman Tritan™ -
Kunststoff, welcher geruchs-
abweisend und einfach zu reinigen
ist. Dank diesem hochwertigen
Material werdet lIhr nie wieder
den Shake der letzten Woche
schmecken oder riechen.

BlenderBottle® GoStak"™
Nahrungsergédnzungsmittel,
Vitamine, Snacks und mehr - jeder-
zeit und Uberall !

Die geruchsabweisenden GoStaks™
sind optimal zum Portionieren und
kénnen ganz einfach in jedem
BlenderBottle® Shaker verstaut
werden.

GoStak™ passt in deine Twist n’ Lock™
BlenderBottle® System

Nimm nur was g §07
' S

du brauchst

sales@blenderbottle.eu * Tel: 069-460924-28

ALLE BlenderBottle® PRODUKTE SIND
PATENTIERT. EINFUHR & VERTRIEB VON
KOPIEN WERDEN OHNE ANKUNDIGUNG
RECHTLICH VERFOLGT !

©2015 All Rights Reserved
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STIMMUNGSAUFHELLER
D er wackelnde Solar-Weihnachtsmann Santa von Inspirion
27 tankt gerne Sonnenenergie und bringt das Weihnachts-

business in Schwung, indem er Kopf und Korper bewegt. Auch

‘ der Schneemann Frost freut sich iiber Sonne und wackelt mit
Kopf und Armen statt zu schmelzen. Die lustigen Solar-Wa-
ckelﬁguren sorgen auch ohne Batterie in der kalten Jahreszeit

fiir gute Laune: Sobald Licht auf die mit Solarzellen ausgestat-
teten Figuren fallt, wackeln sie hin und her. Und dank Klebe-
Pad lassen sich die witzigen Wackelfiguren auf dem Armatu-

‘ o renbrett oder auf dem Schreibtisch befestigen, so die Informa-
tion aus Norddeutschland.
’ 42907 © Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu e www.inspirion.eu

STANDIG UNTER STROM

F ast 30 Prozent der auslandischen Besucher kommen aus Landern, in denen ein

B anderes Steckdosensystem verwendet wird. Elektrische und elektronische Gerite,

die mitgebracht werden, konnen die Besucher nur mit entsprechenden Adaptern

betreiben — wie etwa mit den gemall den neuesten IEC Richtlinien zertifizierten

Q2-Power Travel Adaptern von Low Energy. Eine Personalisierung der Dekra 1 h
zertifizierten Reiseadapter, die mit und ohne USB Anschluss erhiltlich sind, kann

bereits ab 100 Stiick im Printverfahren realisiert werden. Auf Wunsch liefert Low .
Energy auch in neutraler sowie in weiller Faltschachtel. Kurze und schnelle Liefer- A
zeiten sind dabei garantiert. Eine Fertigung im Customer-Design mit Pantone-Abwei- H'I'"Er
chung +/- 1 Stufe kann bereits in kleiner Stiickzahl realisiert werden. Q2-Power

Reiseadapter gibt es in den Stecker-Varianten EU, UK, USA, AUS, IT. Diese Varian- (\ l
ten decken weltweit tiber 150 Lander ab. Der Adapter mit integriertem USB ist in N

dieser Ausfiihrung eine absolute Weltneuheit.

47113 © Low Energy Systems e.K. ¢ Tel. +49 2181 479100

-l'r._.'r- i
LECKERE BIO-FRUCHTCHEN i ! l .

M it den Bio-Barchen vom IFS-zertifizierten Spezialisten fiir Stifwaren, Kalfany
Stike Werbung, schldgt der Werbende gleich zwei Fliegen mit einer Klappe:
Der Kunde freut sich iiber eine fruchtige, geschmacklich bunt gemischte Uberra-
schung — und tragt gleichzeitig etwas zum Umweltschutz bei. Denn die Fruchtgum-
mis sind nicht nur geschmacklich Bio, sondern auch umweltfreundlich verpackt —
erhaltlich in 85 mal 60 Millimeter kleinen, kompostierbaren Werbetiitchen. Die
glasklaren oder alternativ weillen Tiitchen werden mit individueller Werbebotschaft
bedruckt und verleihen der Werbeverpackung eine personliche Note. Das Beste: Die
kompostierbaren Werbeverpackungsfolien von Kalfany Siie Werbung basieren auf
erneuerbaren Rohstoffquellen pflanzlichen Ursprungs und garantieren gemal§ der
Norm EN 13432 die Kompostierbarkeit.
42706 * Kalfany Siile Werbung GmbH & Co KG * Tel +49 7643 801-0
info@kalfany-suesse-werbung.de ¢ www.kalfany-suesse-werbung.de

iy

www.loew-energy.de ¢ info@loew-energy.de
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doesn’'t fade...

Our Duraglaze mugs still
look as good as new,
even after 2000 washes!
Protected by patent.

Independent laboratory
tests have shown that
other mugs start to fade
after just 50 washes.

Europe’s premier promotional products manufacturer BRNNEEE

Tel: +44 (0) 1553 818 818 | Email: sales@listawood.com | www.listawood.com rromoTionNaL PRODUCTS

AUCH SCHON ALLE TASSEN IM SCH RAN K? Kaffeetassen, Kugelschreiber, Luftballons: Es gibt doch weitaus

originellere Werbetrager, wie z. B. das dul3erst vielseitige
SECUMAX 150.

Das Messer mit der sicher abgeschirmten Klinge nutzen Sie zum
Schneiden von Papier, Karton und Folie, zum Schaben von Eti-
ketten und zum Ritzen von Klebebandern - und haben dabei

ZUM BE(EIN)DRUCKEN . . .
stets die aufgedruckte Werbebotschaft im Blick.

Erfahren Sie mehr:

? ke @ Al frfabud 'g? [ FRSERF T~ www.martor.de | T +49 212 25805-15
NJOY SA
MADE IN SOLINGEN martor
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DREIDIMENSIONALE EYECATCHER

N achhaltig, neuartig und mageschneidert: Umbum ist
HW spezialisiert auf die Herstellung von individuellen 3D-Puz-
zle-Modellen aus Karton fiir Objekte und Werbeartikel nach
Wahl. Zu den Kunden der Norddeutschen zahlen bereits
Grollbanken, FuBSballvereine, Automobilhersteller, Reedereien
oder Energiedienstleister. Die dreidimensionalen Puzzle-Mo-
delle werden aus nachwachsenden Rohstoffen hergestellt und
sind vollstandig recyclingfahig. Sdmtliches Papier und samt-
liche Pappe kann innerhalb von zwei Wochen gesammelt,
gereinigt, wieder aufgearbeitet und zu neuem Papier respekti-
ve neuer Pappe verarbeitet werden. Umbum fertigt aus
hochwertigem Karton mit Reliefdruck und beidseitiger
Bedruckung. Fiir den Zusammenbau werden iibrigens weder
Schere noch Klebstoff benotigt.

49501 ® Dieser GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 40 64225960
pawel.kogan@umbum.de e www.umbum.de
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UMFASSEND NACHHALTIG

S eit diesem Jahr werden sdmtliche Kalender aus dem
& Hause Eckenfelder komplett auf FSC-zertifiziertem Papier
gedruckt. Damit unterstitzt der Kalenderspezialist die nachhal-
tige und verantwortungsvolle Waldbewirtschaftung und ist
berechtigt, das FSC-Label auf allen Kalendern anzubringen.
Der Endverbraucher erhilt so einen Mehrwert — ibrigens ohne
Mehrpreis — der okologische Verantwortung unterstreicht und
nicht zuletzt zur positiven Imagebildung beitragt. Nachhaltig-
keit in der Produktion ist bei Eckenfelder kein neues Thema.
Bereits seit vielen Jahren werden hier hohe MaRstiabe ange-
legt. So wird zum Beispiel ein Viertel des gesamten Energiebe-
darfes von der eigenen Fotovoltaikanlage auf dem Dach des
Firmengebaudes hergestellt. Die Klimatisierung und Heizung
des kompletten Biirogebaudes iibernimmt eine Geothermie-
Anlage ohne fossile Energiequellen. Im Sommer kiihlt das
Grundwasser, im Winter erzeugt eine Wasserwiarmepumpe
die notwendige Heizleistung. Die chemie- und prozessfreie
Druckplattenherstellung eliminiert jeglichen Entwickler- und
Regeneratorabfall. Die Auswahl samtlicher Produktionsmateri-
alien entsprechend der REACH-Verordnung zur Uberwachung
des Chemikalieneinsatzes sind weitere wichtige Pfeiler im
Nachhaltigkeitsdenken. Auf Wunsch druckt Eckenfelder auch
klimaneutral: Dafiir kann der Kunde die fiir jeden Auftrag
angefallene CO,-Ausstofmenge berechnen lassen und durch
Investition in Klimaprojekte (mit umfassendem Zertifikat und
Label) neutralisieren.
41430 © Eckenfelder GmbH & Co.KG ¢ Tel +49 36920 841-0
info@eckenfelder.de e www.eckenfelder.de
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MIT WEITBLICK

D ie Victorinox-Garantie erstreckt sich zeitlich unbeschrankt auf jeden Material-
¥ und Fabrikationsfehler: Diese lebenslange Garantie ist Ausdruck des Selbstver-
stindnisses des Schweizer Messerherstellers, dessen Produkte in tiber 120 Lander
der Erde exportiert werden. Die umweltkritischen Auswirkungen der Unternehmens-
tatigkeit so gering wie moglich zu halten, ist den Schweizern seit der Griindung des
Unternehmens vor 130 Jahren ein Anliegen. Rekordverdachtig ist der geringe
Verbrauch von Heizol dank Warmertickgewinnung. Das Hauptquartier mit Fabrik
sowie mehr als 100 Wohneinheiten wird durch ein Fernwarmenetz versorgt. Die
Verpflichtung zur Nachhaltigkeit durch die Herstellung von langlebigen und leicht zu
reparierenden Produkten wird seit 1884 von Generation zu Generation weitergereicht.
Ein Oko-Credo zum Vorteil der Kunden und der Umwelt.

44281 ¢ Victorinox AG ® Tel +41 41 8181211

B2B.ch@victorinox.com e www.victorinox.ch

APFELHALTER UND MESSERHEFT

G esund, scharf und nachhaltig — an apple a day keeps the doctor away. Damit der
¥ gesunde Apfel nicht in der Tasche bleibt, sondern auch wirklich gegessen wird,
wurde der Apfelhalter ,Appleday entwickelt. Ein konsequent nachhaltig produziertes
Eigenprodukt aus dem Hause Priasenta. Der Apfelhalter und das Messerheft werden
zu 100 Prozent aus heimischer Rotbuche hergestellt und sind FSC-zertifiziert. Die
frischen Apfel stammen aus der Region Rheinland und Bergisches Land. Fiir die
mitgelieferte Broschiire sowie die Verpackung wird ausschlieRlich umweltfreund-
liches Papier verwendet. Das Schalmesser ist ein echter Solinger aus der Windmiih-
len-Serie von Robert Herder. Die rostfreie Klinge ist aus bestem Chrom-Molybdan-
Vanadium-Stahl geschmiedet, gehértet und im Original Solinger Diinnschliff
geschliffen. Das Appleday-Set ist mit und ohne Schalmesser erhaltlich. Eine Werbe-
anbringung erfolgt per Druck oder Gravur.

40585 ¢ Prasenta Promotion Int. GmbH ¢ Tel +49 212 2801-0

www.praesenta.de ¢ info@praesenta.de
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WANDLUNGSFAHIGE WERTSTOFFE

I npro Solar lanciert nach eigenen Angaben das erste

2 Recycling-Spielzeug der Welt auf dem Werbemittelsektor.
Sechs Modelle, die der Reihe nach aufgebaut werden konnen:
Herzustellen sind ein Recycler Robot, der die Wertstoffsam-
melstelle managed, eine Flaschenpost mit Solarantrieb, Robby,
der Trommler, der seinen Besitzer morgens weckt, wenn die
Sonne ihn anstrahlt, eine Strakenwalze aus Dosen, eine
Solar-Drohne, die ihre Kreise zieht, sowie ein Formel 1-Auto
mit CD- respektive DVD-Bereifung. Der gelieferte Zero
Emission Antrieb setzt jedes Modell in Bewegung. Dank
Solartechnik treibt Sonnenstrom, zum Nulltarif ohne Energie-
steuer, alle Modelle an. Alle Bauteile werden aus recyceltem
Kunststoff hergestellt. Der erzieherische Charakter dieses
Bausatzes wird bei Kindern Spuren hinterlassen: Der spiele-
rische Umgang mit Wertstoff-Teilen des Haushaltes wird die
Bedeutung, alles wiederverwenden zu konnen, nochmals
unterstreichen. Alles, was Kinder zu ihrem neu entdeckten
Schatz brauchen, ist im Bausatz dabei: Solar-Panel, Motor und
Bauanleitung. So konnen Kinder eine Dose ihres Lieblingsge-
tranks nehmen oder eine Plastikwasserflasche, um eine
Stralenwalze, einen wandernden Roboter, eine Flaschen-Post,
einen trommelnden Roboter und eine fliegende Drohne
herzustellen. Sogar alte, verkratzte CDs lassen sich in einen
coolen CD-Formel 1-Racer verwandeln.

46924 © Inpro Solar Systems ¢ Tel +49 8208 958450
www.InproSolar.com ¢ inprosolar@t-online.de
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ZERTIFIZIERTE QUALITAT

u nsere Alltagstextilien und Kleidung konnten in Asien produziert worden sein
¥ oder aus einer Fabrik um die Ecke stammen. Konsumenten und Handler werden
sich der Auswirkungen der Textilherstellung immer deutlicher bewusst und wollen
mitbestimmen konnen. Deshalb setzt Herka Frottier bereits seit Jahrzehnten auf
internationale Giitezeichen. Diese bieten Transparenz und geben Sicherheit. Die
Siegel bei Herka konzentrieren sich nicht nur auf die Rohstoffherstellung, sondern
auch auf den Produktionsprozess und schlieBen soziale Standards ein. Alle Herka-
Produkte sind Oko-Tex Standard 100 und EMAS (eco-management and audit
scheme) zertifiziert. Sonderanfertigungen jeder GroRe, jeder Farbe, jeder Qualitat
konnen auch in BIO-Qualitat produziert werden. Diese ist nach Global Organic
Textile Standard (GOTS) sowie nach IVN Best zertifiziert.

46235 ® Herka GmbH ¢ Tel +43 2864 2317

info@herka-frottier.at e www.herka-frottier.at

GRUNE GEDANKENSTIFTER

w er etwas fiir die Umwelt tun mochte, bekommt mit dem bei Easy Gifts unter
der Artikelnummer 1907 gefithrten A5 Oko-Schreibblock Kentwood einen
Werbebotschafter aus recycelter Pappe und Papier an die Hand. In diesem 120
Seiten dicken, linierten und einzeln im Polybeutel verpackten Block ist bereits ein in
Blau schreibender Kugelschreiber aus recycelter Pappe integriert. Die Werbung wird
vorne in die rechte untere Ecke des Deckels aufgedruckt. Griin denkt, wer sich fiir
den unter der Artikelnummer 1957 gelisteten Kugelschreiber Cramlington entschei-
det: Mit diesem Kugelschreiber aus recycelter Pappe, ausgestattet mit gewelltem
Metallclip und Kunststoffspitze sowie Driicker, ist dies ganz einfach. Hiermit kommt
nicht nur die unterhalb vom Clip platzierte Werbebotschaft, sondern auch das
Umweltbewusstsein zum Ausdruck. Weiterhin ist der Kugelschreiber in einem
schicken Papp-Etui verpackt.
47300 * Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de

HANDTUCHER MIT OKOSIEGEL

E ine Studie belegt, dass mit den Mikrofaser-Handtiichern von Arpe Energie und Wasser eingespart werden
= konnen, heif8t es aus dem spanischen Unternehmen. Arpe hat das Technologiezentrum Leitat mit einer
Vergleichsstudie beauftragt, um die Auswirkungen seiner Handtiicher auf den Energie- und Wasserver-
brauch derjenigen Haushalte und Unternehmen zu ermitteln, die sie benutzen. Die Ergebnisse: Die Handtii-
cher sind 70 Prozent kompakter als herkommliche Handtiicher, absorbieren bis zum Vierfachen ihres
eigenen Gewichts, trocknen fiinfmal schneller und halten dreimal langer. Sie garantieren 60 Prozent spar-
sameres Waschen, eine Einsparung an Wasser und Waschmitteln von 70 Prozent und eine Reduktion der
Energiekosten von bis zu 65 Prozent. Sie sind hygienisch, frei von Pilzen und Bakterien, okologisch und von
langer Lebensdauer. Mit der Entscheidung, einen Werbeartikel anzubieten, wird der okologische Aspekt
dieses Objekts ebenso bewertet wie sein Design. Arpe garantiert ein Produkt, das die Umwelt respektiert,
qualitativ hochwertig ist, sich angenehm anfiihlt und ausgezeichnete Druckqualitat aufweist.

48309 ® Manufacturas Arpe, S.L. » Tel +34 937 937677

info@arpe.es e www.arpe.es
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NACHHALTIG WERBEWIRKSAM

I st ein Bleistift schon nachhaltig, weil er aus dem Naturprodukt Holz besteht? Reidinger meint:
2 nicht im Geringsten! Reidinger Stifte erhalten ihre Nachhaltigkeit vor allem durch die Produkti-
on nach europaischen Standards. Hierbei wird auf die Verwendung von heimischem Holz aus
wiederaufgeforsteten nachwachsenden Rohstoffen Wert gelegt. Kurze Transportwege sorgen fiir
geringe CO,-Emissionen. Die Produktion der Stifte schafft zudem Arbeitspldtze in einer struktur-
schwachen Region. Langlebig und zu 100 Prozent wieder biologisch abbaubar leisten diese

Stifte ihren Beitrag zu einem sorgsamen Umgang mit den zu Verfligung stehenden Ressourcen.
Reidinger Stifte werden regelmiRig durch den TUV auf Schadstoffe getestet. Die Stifte erfiillen
die Anforderungen der Spielzeugverordnung DIN EN 71 - Teil 1-3 sowie der Produktkennzeich-
nungspflicht. Damit stellt sich Firma Reidinger ihrer Verantwortung und leistet durch umweltbe-
wusstes Handeln ihren Beitrag zu wirklicher Nachhaltigkeit, also dem Versuch, Okonomie,
Soziales und Okologie in Einklang zu bringen. In diesem Sinne setzen auch Kunden mit Reidinger
Bleistiften ein nachhaltig werbewirksames Zeichen.

42938 ¢ Reidinger GmbH ¢ Tel +49 9732 9105-0

info@reidinger.de e www.reidinger.de

GUNSTIGE NACHHALTIGKEIT

D er niederldndische Werbeartikelverband Platform Promotional Products
=7 (PPP) veranstaltete am 16. Juni die PPP Wissenssitzung. Dort wurden
durch Carl Huijbregts im Namen der Umwelt und Verkehrsinspektion des
Ministeriums fiir Infrastruktur und Umwelt eine Erklarung und das Ergebnis
der RoHS-Ecodesign Inspektionen vorgestellt. Artikel von Lensen Toppoint
waren dabei ebenfalls kontrolliert worden. Das Ergebnis bestatigte, dass

die USB-Flash-Drives und die Powerbanks des Unternehmens den gel-
tenden Gesetzen und Vorschriften entsprechen. Die Powerbanks werden
bei Einkauf, Produktion und nach dem Produktionsprozess 1:1 getestet.
»Toppoint unterscheidet sich von anderen Lieferanten, indem wir sichere
Produkte von gut organisierten Fabriken mit der Gewahrleistung fiir einen
passenden Marktpreis anbieten®, heit es aus dem Unternehmen. Die
Priifzertifikate fiir die Powerbanks sind nach Riicksprache erhaltlich.

40717 * Lensen Toppoint B.V. e Tel +31 523 238238

info@toppoint.com e www.toppoint.com

WERBLICHE ZUGPFERDE

w ie sich liber die Verpackung nahezu jede Botschaft transportieren
lasst, stellt Hilarius Design unter Beweis. Die ausgezeichnete LKW-
und Lokomotive-Verpackung iiberzeugt durch Originalitat, vielfaltige
Einsatzmoglichkeiten und Kommunikationsstarke. Auferdem wird der Inhalt
individuell aufgewertet. Die Verpackungen aus Wellpappe konnen als Box
fiir Wein, Bonbons, als Transportkiste fiir Blumenzwiebeln und viele weitere
Produkte gestaltet und eingesetzt werden. Der recycelbare Karton, zertifi-
ziert produziert, ist mit wenigen Handgriffen aufgestellt und halt individu-
elle Logos und Werbebotschaften iiber einen langen Zeitraum im Blickfeld
des Verwenders. In Vorbereitung: der Container in Form von LKW, Bus,
Container- und Kreuzfahrtschiff.
49502 ¢ Hilarius Design ® Tel +31 6 24673620

info@hilariusdesign.com e www.hilariusdesign.com
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NACHHALTIGE ADVENTSKALENDER

I ndividuell bedruckbare Adventskalender in Premium-Qualitit zahlen zu
2 den Top-Werbeartikeln im Weihnachtsgeschaft. Mit den auBergewohn-
lichen Erzeugnissen der Adventskalender-Experten CD-LUX bleiben
Kunden nicht nur nachhaltig in Erinnerung, sondern werben auch mit
Umweltbewusstsein. Die CD-LUX GmbH ist FSC-zertifiziert und setzt fiir
Kunden, die sowohl hochwertig als auch griin und fair werben wollen, nur
Papierqualitaten ein, deren Ursprung in 0kologisch und sozial verantwor-
tungsbewusst bewirtschafteten Waldern liegt. Das Thema soziale Verant-
wortung und Umweltschutz nimmt CD-LUX sehr ernst: Mit Inbetriebnahme
einer 250kW Solaranlage hat das Unternehmen einen groBen Schritt auf
dem Weg zum Ziel eines vorbildlich nachhaltigen Unternehmens getan. Die
Betriebsstatte ist damit praktisch CO,-neutral. Eine hohe Verarbeitungsqua-
litat, ein iiberzeugendes Preis-Leistungs-Verhaltnis und die Fillung mit
feinster Markenschokolade begeistern Kunden europaweit.

45452 © CD-Lux GmbH ¢ Tel +49 9971 8571-0

info@cd-lux.de e www.cd-lux.de
¥
. E

SCHARF UND ARBEITSSICHER

M it seinem neuen Sicherheitsschliff bietet Deutschlands groter Scherenherstel-
ler Kretzer Scheren Solingen eine Serie an, welche die besonderen Anspriiche
an eine Schere hinsichtlich Funktionalitat, Ergonomie, Design und Sicherheit perfekt
vereint. Die Scheren der neuen Serie Finny SafeCut sind aus rostfreiem Edelstahl
gefertigt und leicht zu reinigen. Sie schneiden Papier, Pappe und Stoff — durch den
neuen patentierten Sicherheitsschliff SafeCut jedoch keine Haut mehr. Zusitzlich
bietet die abgerundete Spitze extra Schutz vor Stichverletzungen. Erhaltlich
sind fiinf verschiedene, zu 100 Prozent ,Made in Germany“-gefertigte

Scherenmodelle sowie eine 13 Zentimeter lange Kinderschere in = 'p‘w
funf bunten Farbkombinationen. ‘&
49555 © Kretzer Scheren GmbH ¢ Tel +49 212 26235-0 &

info@kretzer.de e www.kretzer.de

NATURLICHE SCHONHEIT

B isher vor allem bekannt fiir seine nachhaltig und in Handarbeit produzierten

B¥ Olivenholzprodukte fiir die mediterran inspirierte Kiiche, bringt Bérard nun fiir
all diese kulinarischen Gelegenheiten eine Kollektion von Schneid- und Servierbret-
tern auf die Tafel, die aus einem ganz besonderen Holz geschnitzt sind. Die Robinie
verleiht der bei Profino erhiltlichen Kollektion ihren Namen und Charakter. Das
extrem harte und duferst widerstandsfahige Material stammt von einem Baum, der
erstmals im 17. Jahrhundert den Weg von Amerika nach Europa fand. Die Schneid-
und Servierbretter sind aus dunklem Stirnholz gefertigt, sodass die charakteristische
Maserung der Robinie besonders schon zur Geltung kommt und jedes Brett zu einem
optischen Unikat avanciert. Dank seiner Fahigkeit, schnell nachzuwachsen, und da
das robuste Robinienholz aus europdischen FSC-zertifizierten Waldern geerntet wird,
ist seine Verwendung auch unter Umweltgesichtspunkten unbedenklich.

47807 * Profino GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2173 101472-0

—//' info@profino.net e www.profino.net
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LEICHTTRANSPORTE A LA ITALIA

Is einer der fiihrenden Tragetaschen-Handler tragt Bagstage Verantwortung fiir
¥ B die Umwelt. Daher bieten die Diisseldorfer den Kunden okologisch optimierte
Druckprodukte an. Die Papiertragetaschen-Modelle ,Roma“ und , Milano“ sind
klassische Werbetaschen, die durch individuellen Druck und extravagante Verede-
lungen in den Fokus des Betrachters riicken. Diese Papiertaschen sind FSC-zertifi-
ziert, womit ein verantwortungsvoller Umgang mit den globalen Waldressourcen
gewahrleistet ist. Dariiber hinaus gleichen die Nordrhein-Westfalen als klimaneu-
trales Unternehmen die eigenen CO,-Emissionen durch das Klimaschutzprojekt
Pendravan aus. Die Grundlage hierfiir sowie zur gleichzeitigen Reduzierung der
Emissionen bildet der CO,-Fu8abdruck, jahrlich fiir die Bagstage GmbH erhoben
durch ClimatePartner.

48141 * Bagstage Gmbh — Die Tragetaschen Company e Tel: +49 211 1576070-85
jens.kranke@bag-stage.de e www.bag-stage.de

CARD i GUARD W

|':|.| H

SAVE YOUR MONEY

E ine wahrlich clevere wie protektive Idee kommt aus dem Hause badge4u: Der
= Cardguard holder schiitzt Kreditkarten vor unberechtigtem Zugriff und Daten-
ibertragung beim verdeckten Einsatz durch das RFID-System. Dieses System wird
seit einigen Jahren vermehrt ausgenutzt zum illegalen Auslesen von Codes wie den
Geheimzahlen von Geld- oder Kreditkarten. Der Cardguard holder macht dies

- | unmdglich und schiitzt so den Nervus Rerum des Anwenders. Das groke Potential
| dieses Etuis als Werbemittel ergibt sich allein schon aus der Vielzahl von Kartennut-

zern. Der preiswerte Cardguard holder 1dsst sich zudem leicht im Vollfarbdruck
individualisieren und ist bei jeder Benutzung der geschiitzten Karte immer im
Blickfeld. Ubrigens: Das Produkt wurde bereits mehrfach ausgezeichnet.

47411 ° badgegu © Tel +48 32 6165572

info@badgegu.eu e www.badge4u.eu



PLANETARISCHE KOSTLICHKEITEN

D as Saturn Set von BB Promotional Sweets ist eine elegante Kollektion mit 16
2 verschiedenen Varianten an Schokolade mit delikaten, alkoholhaltigen Creme-
Flillungen. Die beim polnischen Spezialisten fiir WerbestiBigkeiten ab einer Min-
destabnahmemenge von 50 Stiick erhéltlichen Leckereien sind in den Geschmacks-
richtungen Pistazie sowie Malaga zu haben. Eingewickelt sind die schokoladigen
Kostlichkeiten in goldfarbene Folie sowie bedruckbare Papierlabels. Geliefert wird in
einer Zweier-Pappbox, die in drei verschiedenen Versionen wéhlbar ist: in Weil}
komplett bedruckbar, mit gepragten Logos oder Motiven, hergestellt auf gold- oder
silbermetallic farbener Pappe oder mit heil gestempelten Logos auf matt schwarzem
Untergrund. Alle Boxen sind mit Satinschleifen in verschiedenen auszuwahlenden
Farben versehen.

47460 * B&B Promotional Sweets ¢ Tel +48 22 7246165

kamil@promotionalsweets.pl e www.promotionalsweets.pl

MESSERSCHARFES MARKETING

D as neue Secunorm 380 von Martor liberzeugt auf ganzer Lange: Der Neuling
=¥ aus der Klingenstadt Solingen ist laut Hersteller das weltweit erste Sicherheits-
messer mit fast acht Zentimeter Klingenaustritt und einem automatischen Klingen-
riickzug. Dartiber hinaus wurde Secunorm 380 mit dem Red Dot Design Award 2015
ausgezeichnet, dem international wichtigsten Preis fiir aulergewohnliches Produkt-
design. Dank des stattlichen Klingenaustritts eignet es sich nicht nur fiir bis zu
vierlagige Kartons, Sackwaren und alle Arten von Folie, sondern auch fiir besonders
dicke Materialien wie Schaumstoff, Styropor, Dimmwolle und Bauschaum. Auch
bestimmte Schnittarten, wie das Anlingen von Papierbahnen und das Abtrennen von
Stirndeckeln an Papierrollen, gehen damit besonders leicht von der Hand. Gleichzei-
tig sorgt der automatische Klingenriickzug dafiir, dass die Klinge blitzschnell im Griff
verschwindet, sobald der Anwender mit dem Schneiden ,,fertig® ist — ohne ihn noch
verletzen zu konnen. Beispielsweise konnten etwa grofle Handelsunternehmen,
Logistiker oder Automobilkonzerne mithilfe von Martor-Sicherheitsmessern die Zahl
der Schnittverletzungen auf ein Minimum senken. Weitere Informationen gibt es auf
der Homepage unter www.martor.de.

40111  Martor KG ¢ Tel +49 212 25805-0

info@martor.de e www.martor.de

@
reddot design award
winner 2015

goerlich.de
"

HALFAR®
Werbetaschen.

Tragen Marken
in die Welt.

\grpy’/
HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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NATURVERBUNDENE RITUALE

R ituals, die Kollektion luxurioser, qualitativ hochwertiger
¥ 8 Produkte vom niederlandischen Werbeartikellieferanten
Trendfactory, umfasst Kérper- und Gesichtspflegeserien
ebenso wie Duftkerzen, Kleidung, Parfiim, Edelsteinkosmetik
und Tees. Inspiriert von der Natur verarbeitet Trendfactory in
seinen Produkten ausschlieBlich natiirliche, nachwachsende
und biologische Rohstoffe und stellt das, was die Natur uns
nicht geben kann, aus unbedenklichen Grundstoffen her. Die
von fithrenden Dermatologen getesteten und fiir Vegetarier
geeigneten Produkte werden laut der Niederldnder nicht an
Tieren getestet, sondern nur an freiwilligen Testpersonen.
Trendfactory unterstiitzt Proefdiervrij, den niederlandischen
Verband zur Bekdmpfung von Tierversuchen. Fiir die Verpa-
ckungen werden Holz aus nachhaltig bewirtschafteten
Waildern, FSC-zertifizierte Papiere und Kartons sowie Glas
verwendet. Um den eigenen okologischen FuRabdruck
moglichst klein zu halten, wird der grote Teil des eigenen
Produktprogramms in Europa hergestellt.

41941 * Trendfactory B.V. ¢ Tel +31 25 2622233

info@trendfactory.eu e www.trendfactory.eu

- ANZEIGE -

1 ADRESSE. TAUSEND KONTAKTE.

> PSIH

DIE EUROPAISCHE LEITMESSE
DER WERBEARTIKELINDUSTRIE
13.-15. JANUAR 2016 DUSSELDORF

@ Reed Exhibitions www.psi-messe.com/ticket
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GARANTIERTE LANGZEITWIRKUNG

D ie meisten Produkte aus dem Sortiment von Gimex

¥ Melamine Plus konnen mit einer Werbebotschaft oder
eigenem Design projektbezogen gefertigt werden. Mit den
hochwertigen und langlebigen Produkten aus Melamin-Kunst-
stoff, Polycarbonat oder SAN lasst sich auf eine besondere
Weise werben: So bleiben Werbebotschaften lange beim
Kunden und garantieren eine hohere Kundenbindung, als dies
bei Wegwerfprodukten der Fall ist. Die beworbene Marke wird
in den Alltag der Kunden integriert und mit der Wertigkeit des
Produktes verbunden. Die Mindestbestellmenge betragt 1000
Stiick oder Sets. Nach Einsendung der Druckdaten fiir die
gewunschte Werbebotschaft kalkulieren die Bergisch Gladba-
cher ein projektbezogenes Angebot.

47578 ® Gimex Melamine Plus GmbH ¢ Tel +49 2204 402922
gimex@gimex.de e www.gimex.de



Insektenschutz Armband

/{ﬁ in verschiedenen Farben
. 4 ab 2000 Stiick ab 0,59 €

Rubberband

Aktivpause gegen Verspannungen,

7 wirkt Bewegungsdefiziten entgegen.
In verschiedenen Farben
ab 600 Stiick ab 0,66 €

Gymnastikband

Der Klassiker
,Fitness aus der Hosentasche”

verschiedene Farben & Starken

ab 400 Stiick
LAURA-Fit Ltd. & Co. KG %
Krainerweg 10 Tel. +0049 (0) 9341 - 8953 131

D-97941 Tauberbischofsheim Fax +0049 (0) 9341 - 8953 137
www.fitness-wohlbefinden.de  E-Mail: info@fitness-wohlbefinden.de

| |

g Nikolaus-Otto-StraBe 4 ®
59557 Lippstadt - Germany |_
Tel. +49(0)2941-9880
Fax +49(0)2941-98822
www.plastolan.de -
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HYGIENE AUS TRADITION

S eit iiber 20 Jahren liefert MediCell vorwiegend an Werbeartikelhdandler, Apothe-
&F ken, Pharmahersteller und Industrieunternehmen Private-Label-Tissues, indivi-
duell bedruckte Zellstofft-, Feucht- und Kosmetiktiicher. Besonders die Taschentuch-
packchen bieten eine groRe Werbefliche, werden als Werbemittel gern angenom-
men, sind preiswert und entsprechen hochsten Anforderungen. MediCell achtet
besonders auf ckologisch nachhaltige Rohstoffe und produziert die Papiertaschentii-
cher und Feuchttiicher in Deutschland. Der chlorfrei gebleichte Zellstoff kommt fast
ausschlielich aus finnischen Waldern, die strengen Umweltauflagen unterliegen. Ab
einer Abnahmemenge von mindestens 3.000 Stiick werden die Taschentuchpackchen
digital bedruckt. Mit Flexodruck versehen werden sie ab 25.000 Stiick. Weitere
Informationen sowie individuelle Beratung, Muster und ein Gestaltungsservice auf
Anfrage. MediCell bietet iibrigens einen kostenfreien Einlagerungsservice der
Papiertaschentiicher. Die Bezahlung erfolgt erst nach Abruf, so die Information aus
Schwaigern.

49268 ® MediCell GmbH ¢ Tel +49 7138 8109526

info@medicell.de e www.medicell.de

ZURUCK ZU DEN WURZELN

M it seinen innovativen ecopens setzt Schreibgeratespezialist Stilolinea Malistabe
2 ¥E in Sachen Umweltvertraglichkeit und Design. Dabei verwenden die Norditalie-
ner den patentierten Kunststoff Ingeo Biopolymer, ein nicht wie brancheniiblich und
weit verbreitet aus Ol gewonnenes, sondern pflanzlich basierendes, speziell zertifi-
ziertes Material. Das Besondere: Es ist biologisch zu 100 Prozent biologisch abbau-
bar und leistet damit einen wertvollen Beitrag fiir den Umweltschutz. In Sachen
Werbeschreiber reicht die Tradition der im Piemont beheimateten Manufaktur
zurtick bis in die frithen 1970er-Jahre und setzt seit jeher auf die Kombination von
aullergewohnlichem Design, aktuellster Technologie, Qualitat und Funktionalitat. Fir
das auBergewohnliche Design vieler Schreibgeriteserien aus dem Hause Stilolinea
zeichnet mit Enrico Fumia tibrigens ein Designer verantwortlich, aus dessen Feder
nicht wenige realisierte Entwiirfe rassiger Sportwagen von Pininfarina und Maserati
stammen. Und an den Service gegentiber seinen Kunden aus ganz Europa kniipft
Stilolinea iiberdies das Versprechen fiir kurze Lieferzeiten.

45328 ¢ Stilolinea srl. ® Tel +39 011 2236350

info@stilolinea.it e www.stilolinea.it
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DAS THERMOMETER
FUR SMARTPHONES

Dieser kleine bunte Aufsatz kann fiihlen!

Der Smartometer misst die Temperatur gines
Menschen, eines Tieres, der Umgebung,
sowie von Fliissigkeiten und Feststoffen
zusammen mit einer App. Eine prdzise
Messung gelingt auch ganz ohne Berithrung,
unkompliziert und sekundenschnell.

Wachsender Tannenbaum
in der Dose

4105
Siifes Schnee-Baumchen

Funktionen:
Einfach, klein & schnell

4013-5
Winterzeit-Tee-Packchen

Genau m’

Ideal fir Familien - Jetzt gratis, den neuen Weihnachtskatalog 2015

Kompatibel mit Android & i0S anfordern unter info@multiflower.de '.l._v
- oy
App - Daten speichern [ = n
& nachverfolgen ' ’ ,,t u
-
T ":,,z .¢' A
T
Nahere Infos unter: Industriestrape 88 - D-69245 Bammental 7y r"‘ T:u
www.smartometer.at Fon +49 (0) 6223 - 86 65 6 - 0 - Fax +49 (0) 6223 - 86 65 6 - 10 f
Oder unter +43 (0) 7477 43000 www.multiflower.de « info@multiflower.de

Gute Produkte sichern Erfolge. Seit Jahrzehnten steht unser Name
fiir hochwertige und innovative Qualitatsprodukte.

Bei der Zusammenstellung Ihrer Kollektion

beraten wir Sie gerne.

Herberiz Einhandmesser

Klinge aus Qualitiitsstahl AISI 420
Teilsigezahnung

Griffschalen aus Pakkaholz

und Edelstahl

Giirtelclip

Klingenliinge 7,6 cm

Herbertz Multitool

Zange und acht weitere Werkzeuge
Leichtmetallgriff

mit edlen Pakkaholzeinlagen
Girteletui aus echtem Leder
Lieferung inklusive Bitsatz

Linge geschlossen 10,3 cm

(. Jul. Herbertz GmbH | Mangenberger Str. 334-336 | 42655 Solingen | Telefon 02 12 - 20 63 00 | Fax 02 12 - 20 87 63 | info@herberiz-solingen.de | www.herbertz-solingen.de



THE LEADING EUR
' THE PROMOTION
13t =15t JANUA

bpma Pavilion at PSI 2016

bpma UK Pavilion, stands 12K28-12K40

The all-inclusive exhibitor package includes:

¢ Presentation counter incl. bar stool, spotlight & logo € Small loc
¢ 4 Exhibitor passes ¢ Insuranc
¢ Basic entry (online and print catalogue entry) ¢ Daily sta
¢ Power connection and consumption ¢ Highlight
¢ PSI membership (only for non-PSI members) until bpma ba

30" June 2016
Use of the International Area (nearby, 50metres):
¢ Joint storage room
Seating areas
Free drinks, coffee and snacks

¢ Reservation of a conference room
(max 6pax, first come, first served)




OPEAN TRADE SHOW OF bpma
AI. PRODUCT INDUSTRY british pro_motional_ .

RY 2016 DUSSELDORF

ﬁl%USINESS
UKT d
& Invree'ls,trenent 4

BRITAIN

UKTI funding
availability.*
Please enquire.

*Subject to status & availability example picture of stand layout

located in hall 12 (Entrance North/East)

kable cupboard BOOK YOUR STAND
o, AUMA and TUV fee
nd cleaning IN THE bpma

ing in the pocket floorplan PAV“.'ON NOW

nner above the stands

Contact Daniel Cordock
Phone: + (44) 0 208 439 8918
Email: daniel.cordock@reedexpo.co.uk

or Contact Nigel Bailey
s VAT if applicable Phone: + (44) 0 7702 165 263
Email: nigel.bailey@bpma.co.uk
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FISCHERTECHNIK GMBH
NEUER KOOPERATIONSPARTNER

D ie fischertechnik GmbH ist seit 50 Jahren renommierter Hersteller der beliebten
27 fischertechnik Konstruktionsbaukisten und des Bastel- und Kreativmaterials fi-
scherTiP. Durch die prozessorientierte Produktion im Schwarzwald und die damit ver-
bundene Flexibilitat bietet das
Unternehmen diverse Moglich-
keiten fiir kundenspezifische
Artikel. Ab dem zweiten Halb-
jahr 2015 wird die Firma b&a
Vertriebs GmbH im Bereich
Werbemittel die Firma fischer-
technik vertreten. Durch diese
neue Kooperation verspricht
sich der schwibische Produ-
zent eine noch bessere Betreu-
ung der PSI Mitglieder. Die b&a
Vetriebs GmbH aus dem Kreis Heilbronn ist seit tiber 25 Jahren als Lieferant fir Sport-
und Spielwarenartikel im Fachhandelsegment titig und kann jahrelange Erfahrung im
Werbemittelmarkt vorweisen. Um im Werbemittelmarkt punkten zu konnen, gilt: Je in-
dividueller, desto besser. Zukiinftige Direktanfragen von Kunden und Interessenten wer-
den unmittelbar von fischertechnik an den neuen Vertriebspartner weitergeleitet. <

Von links: Dirk Haizmann, Martin Gauger und Marcus Keller.

Kontakt:

b&a Vertriebs GmbH

Martin Gauger, Dammstrafie 4, D-74360 llsfeld
Tel. +49 7062 978910

Fax +49 7062 9789120

gauger@b-bund-a.com

HIGHLIGHT TOUR DE FRANCE
NEW WAVE BELOHNT FACHHANDLER

D ie New Wave GmbH aus Oberaudorf, zu der auch der schwedische Spezialist fiir
= Funktionsbekleidung Craft gehort, hat einigen ihrer Handelspartner in diesem Jahr
eine ganz besondere Uberraschung beschert und sie zum Tour de France Finale nach
Paris eingeladen. Uber das gesamten Wochenende hinweg boten die Oberaudorfer,
vertreten durch die Geschaftsfiihrer Holger Hoffmann und Andre Bachmann, ihren Ga-
sten ein abwechslungsreiches Programm: Wahrend der Samstag noch ganz im Namen
der Stadt stand und sdmtliche Pariser Sehenswiirdigkeiten besucht wurden, ging es
am Sonntag gemeinsam auf die
Champs Elysées, um das Team Bora
Argon 18 zu unterstiitzen. Das wah-
re Highlight erwartete die Gruppe
nach dem Rennen: Ein Meet and
Greet mit den Profis des Teams Bora
Argon 18 um den neuen deutschen
StraRenmeister Emanuel Buchmann.
www.craft.se <

HERZSTUCK KONFIGURATOR

PRODIR MIT
NEUEM INTERNETAUFTRITT

D er Schweizer Hersteller von wertigen
B Design-Schreibgerdten hat seinen
Internetauftritt komplett tiberarbeitet. Die
neue Website ist jetzt online. Mit der neuen
Brand-Website unterstreicht Prodir die
Positionierung als innovatives Unterneh-
men im Werbeartikelmarkt. Grafisch und
technisch auf dem letzten Stand wurde sie
ganz auf die Nutzerbediirfnisse zugeschnit-
ten. Sie ist optimal auf alle Endgerdte
abgestimmt. Auch auf Tablets und
Smartphones wird die neue Seite perfekt
dargestellt. Herzstiick bleibt der Konfigura-
tor. Mit dem verbesserten Logo-Editor
lassen sich jetzt noch einfacher Visualisie-
rungen von personalisierten Schreibgera-
ten realisieren. In der ,,Partner-Lounge“

Die neue Prodir Website.

finden Handler alles, was sie fiir das
Marketing von Prodir-Schreibgeraten
brauchen. Neben der Konfigurations-Soft-
ware ,,Promoter“ lassen sich in der
Image-Bank aktuelle Produkt- und
Mood-Bilder herunterladen. 8oo Bilder
stehen fiir Web- und Printanwendungen zur
Verfligung. Banner und Produkttexte fiir
Handler-Websites sowie Bestellmdglich-
keiten von Displays fiir Showrooms und
Messestdnde runden das Angebot ab.
Kataloge und das Magazin ,,Open* kdnnen
direkt online bestellt werden. Die neue
Corporate Website wird durch den Blog
,Open“ und der Mikro-Seite fiir den neuen
DSg erganzt. www.prodir.com <
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PERSONELLE ENTSCHEIDUNGEN
JUNG VERGIBT EINZELPROKURA

B eim Vaihinger Siiwarenspezialisten
2 Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG
und dem verbundenen Unternehmen
foodvertising GmbH & Co. KG mit Sitz in
Arnstadt (Thiiringen) wurden zum Stichtag
15. Juli 2015 Einzelprokura fiir Gesellschaf-
ter Dennis Dennig erteilt. Dennis Dennig ist
nach seiner der Ausbildung zum Kaufmann

Susanne Wohr

Dennis Dennig

fiir Marketingkommunikation und erfolg-
reich abgeschlossenem Studium der
internationalen Betriebswirtschaft bereits
seit zwei Jahren als Assistent der Ge-
schaftsleitung im Unternehmen tétig. Bei
der foodvertising GmbH & Co. KG erhielt
Susanne Wohr ebenfalls zum 15. Juli
Einzelprokura. Sie leitet bei Jung die
Abteilung Finanz- und Personalwesen
bereits seit tiber 20 Jahren und verfiigt dort
seit Anfang 2014 liber Einzelprokura.
www.jung-europe.de <

BOFA

ERWEITERUNG DER
PRODUKTIONSKAPAZITAT

D ie BOFA-Doublet GmbH, Spezialist fiir
2 Beflaggung, Au3en- und Innenkom-
munikation sowie Events, erweitert ihre
Produktionskapazitat mit der Anschaffung
eines neuen Latex-Druckers von HP. Dank
der neuen Druckmaschine konnen jetzt
PVC, Mesh oder Folie im Rollendruck bis zu
einer Breite von 2,50 m direkt bedruckt
werden. Der Druck mit Latex Ink gilt als
besonders umweltfreundlich. ,,Der neue
Drucker ermoglicht uns eine noch schnel-
lere und flexiblere Produktion am Standort
in Bonn*, so Geschaftsfiihrer Jean-Bernard
Doublet. www.bofa.de <

GRUND ZUM FEIERN
15 JAHRE ALTA SETA

m Juli 2015 blickt das Unternehmen Alta Seta, Spezialist fiir Corporate Fashion Kra-
¥ watten und Tiicher, auf 15 erfolgreiche Jahre zuriick. Seit dem Griindungsjahr 2000
—auch dem Eintrittsjahr des Unternehmens als Mitglied des PSI-Netzwerks — hat sich
einiges verandert. So hat mit Patrick Polaniok die junge Generation Einzug gehalten.
Seit April 2014 ist er Mitinhaber und Geschiftsfiihrer an der Seite von Firmengriinde-
rin Toska Siekmann. Gemeinsam mit der Art-Direktorin Jessica Borges werden viele
neue Projekte entwickelt
und erfolgreich umgesetzt.
,In den vergangenen Ge-
schiftsjahren sind viele
gute Verbindungen ge-
wachsen. Allerdings ist
eine stetige Weiterentwi-
ckelung erforderlich, um
damals wie heute qualita-
tiv hochwertige Krawatten
und Tucher aus einer Hand
anzubieten — dafiir steht
Alta Seta“, sagt Patrick Polaniok und ergénzt: ,,Fiir unseren Erfolg sind jedoch vor allem
unsere Kunden sowie unsere qualifizierten Mitarbeiter verantwortlich. Und an dieser
Stelle mochten wir uns ganz herzlich bei unseren treuen Kunden fiir ihr entgegenge-
brachtes Vertrauen bedanken, sowie bei unseren kreativen und kompetenten Mitarbei-
tern, die tagtiglich auf die Wiinsche der Kunden und die stets neuen Herausforde-
rungen in der Produktion eingehen und Lésungen erarbeiten.” Zelebriert wurde das
,15-Jahrige“ zum Julibeginn mit einem festlichen Friihstiick des gesamten Teams. Die
Tafel war feierlich eingedeckt und mit einer selbstgenéhten ,,15“ dekoriert, das Biiro-
gebaude wurde mit Krawatten geschmiickt. ,,Erfolgsgeschichte wird von Menschen ge-
schrieben, von treuen und kritischen Kunden, die unser Unternehmen immer wieder
zu Hochstleistungen anspornen, von kreativen, langjahrigen Mitarbeitern, die bereit
sind, sich weiter zu entwickeln — aber auch von einer Geschiftsleitung, die den Trend
der Zeit nicht verpassen darf. So diirfen sich die Kunden auf einen neuen Trend freu-
en, der zur Zeit von Alta Seta vorbereitet und in Kiirze vorgestellt werden soll“, erklart
Toska Siekmann und garantiert: ,,Alta Seta wird auch weiterhin mit vollem Elan Inno-
vationen kreieren und seinen Handlern und Agenturen auch zukiinftig hochwertige
Produkte und besten Service bieten.” www.alta-seta.de <

Das Alta Seta-Team griif3t zum Jubildum.

MOYND
NEUE VERTRIEBSKRAFT

D ie moynd GmbH, spezialisiert auf Haftnotizen, Funktionsno-
27 tizen, Marker und Sonderanfertigungen, begriiit eine neue
Mitarbeiterin im Vertrieb. Als englische Muttersprachlerin betreut
Lynn Wells ab sofort vor allem den englischsprachigen Kunden-
stamm des Unternehmens aus Wolfenbiittel, wird aber auch An-
sprechpartnerin fir die deutschen Kunden sein. Ihre Kontaktdaten
sind: Tel. +49 5331 90099-12 oder vertrieb1@moynd.de.

www.moynd.de <

Lynn Wells
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SEMINAR ZUM HAPTIK-EFFEKT
MARKETING-POTENZIAL DES TASTSINNS

D as Preismarketing beim Werbeartikel ist ausgereizt. Es hat viele Werbeartikelagen-
=7 turen, aber auch Lieferanten zur Aufgabe gezwungen und die Beschaffungsstruk-
turen zuungunsten der heimischen Player empfindlich verdndert®, sagt Olaf Hartmann,
geschiftsfiihrender Gesellschafter der Touchmore GmbH. Das bedeutet, dass all die-
jenigen, die im Werbeartikelmarkt nicht nur tiberleben, sondern
auch zu den bestimmenden Marktteilnehmern zahlen mochten,
umdenken miissen. Das dafiir notige Wissen und die Werkzeuge,
dieses Wissen auch jeweils kundenindividuell anwenden zu kon-
nen, werden in dem Seminar ,,Werben und verkaufen mit dem
Haptik-Effekt des Multisense Instituts fiir multisensorisches Mar-
keting praxisnah vermittelt. Dabei wird ein grofer Spannungsbo-
gen geschlagen. So geht es etwa um die Macht des Unbewussten
genauso wie um die Bewusstseinszentrale Stirnhirn, um den Wer-
beartikel als multisensorisches Kommunikationsmedium als auch
um den Einfluss der Haptik auf Aufmerksamkeit, Uberzeugung, Erinnerung, Wertschat-
zung und Kaufbereitschaft, um kommunikative Wirkfelder des Werbeartikels sowie An-
wendungsbeispiele aus den Bereichen Ad-Specials, Verkaufsforderung, Direktmarke-
ting, Messe, Verkauf, Incentives und interne Kommunikation. Am Ende des Seminars
steht die ,haptische Strategie, also die Integration haptischer Werbetrager in den Mar-
ketingmix. Bislang fand das Seminar, das nach Angaben des Veranstalters von 92 Pro-
zent der Teilnehmer empfohlen wird und eine Gesamtbenotung von 1,5 (Schulnoten)
erhielt, zweimal statt. Weitere Termine in diesem Jahr: 1. Oktober und 3. Dezember. Die
Teilnahmegebiihr betragt 799 Euro inklusive Tagungspauschale und Verpflegung. <

Olaf Hartmannn

Veranstalter:

Multisense Institut, Remscheid
www.multisense-institut.de, 02191 9837-28
seminar@multisense-institut.de

ROHRS WERBE-SERVICE
DAS KANGURU ZIEHT UM

D ie Rohrs Werbe-Service GmbH verlasst den Standort Ratingen und zieht zum 1.
2 August 2015 in ein modernes Burogebaude in die NRW Landeshauptstadt Diissel-
dorf. Grund fiir den Umzug waren die Erweitungen der Biiro- und Lagerflichen. Am
alten Standort in Ratingen bestanden keine Moglichkeiten, die vorhandenen Flachen
den Anforderungen an moderne Arbeitsplatze anzupassen. Die Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter sind unter den bekannten Durchwahlnummern zu erreichen. <

Kontakt:

Rohrs Werbe-Service GmbH

Am Trippelsberg 43, D-40589 Diisseldorf

Tel. 0211 909908-0, Fax 0211 909908-20
info@roehrs-kaenguru.de , www.roehrs-kaenguru.de

CLIPPERA/S

NEUER GESCHAFTSFUHRENDER
DIREKTOR

D er ddnische Strickwarenhersteller
¥ ClipperA/S, der im April Belika — eben-
falls Spezialist auf dem Gebiet von
Strickwaren - tibernommen hat, wird mit
Kristian Ikast nun
von einem neuen
Geschéftsfiihrenden
Direktor geleitet. Er
wird die Vereinigung
der beiden Unterneh-
men verantwortlich
gestalten. Kristian
Ikast bringt profunde
Erfahrungen im
Einzelhandel und in der Textilbranche mit.
Unter anderem war er tatig bei Magasin
(einem der fithrenden Kaufhduser Skandi-
naviens), Bestseller, Ecco und Tommy
Hilfiger. Seine Hauptaufgabe bei Clipper
liegt in der weiteren strategischen Entwick-
lung und Ausrichtung Unternehmens. Mit
seinem eingehenden geschaftlichen
Verstdndnis und seiner Erfahrung in der
erfolgreichen Weiterentwicklung internatio-
nal agierender Unternehmen soll er
Clippers Weg in die Zukunft ma3geblich
strukturieren. ,Vorerst werde ich mich auf
unsere Kernkompetenz sowie unsere
wichtigsten Markte fokussieren. Wir
werden uns in den Bereichen verbessern,
wo wir schon heute gut sind. Wir werden
den bereits eingeschlagenen guten Weg
fortsetzen und die Werte pflegen, die
Clipper kennzeichnen®, so Kristian Ikast.
Auch Bent Ngrskov, Director of Corporate
Wear bei Clipper, freut sich iiber die neue
Leitung: ,,Clipper Corporate Wear ist schon
eine anerkannte Marke im Corporate
Fashion und Uniformierungsmarkt. Mit den
Erfahrungen von Kristian Ikast haben wir
die Kompetenzen unseres Teams weiter
verbessert, um nun auch diesen Teil der
Firma Clipper optimal weiterentwickeln zu
kdnnen.“ www.clippercorporatewear.dk <

Kristian Ikast
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RASTAL

NEUES MITGLIED DER
GESCHAFTSFUHRUNG

homas Nieraad hat zum Julibeginn in
_® Teilbereichen die Geschaftsfiihrung der
Rastal GmbH & Co. KG iibernommen und
unterstiitzt gleichzeitig den Vertrieb bei
seinen Aktivitaten.
Der 53-Jdhrige
verfiigt iber
langjdhrige Experti-
se im Vertrieb und
General Manage-
ment im globalen
Geschaft. Thomas
Nieraad war zuletzt
Senior Vice Presi-
dent der Schott AG in Mainz. Mit seiner
Erfahrung in Management, Vertrieb,
Internationalisierung und globaler Fiihrung
soll Thomas Nieraad den Glas- und
Tassenproduzenten in eine erfolgreiche
Zukunft fiihren. Zum 1. Oktober 2015
ibernimmt er die Gesamtverantwortung
am Standort Hohr-Grenzhausen.
www.rastal-promotion.com <

Thomas Nieraad

BOOMERANG/CITIZENGREEN
SALES MANAGER ERNANNT

B oomerang entwickelt seine Exportakti-
2@ vitaten im nordeuropdischen Raum
weiter. Der Wachstumsstrategie mit
Artikeln seiner Marke Citizengreen folgend
hat der Lieferant umweltfreundlicher
Werbeartikel nun
Alexander Szirota als
Sales Manager
Nordeuropa ernannt.
Szirota, der das
Exportbiiro fiir den
deutschsprachigen
Raum in Wiirzburg
bereits seit 2013
leitet, wird von Juli
2015 an auch die Vertriebsentwicklung in
ausgewahlten nordeuropdischen Markten
vorantreiben. Er ist nun auch fiirs weitere
Wachstum von Citizengreen in Danemark,
Norwegen, Schweden, GroBbritannien und
Irland zustédndig. www.bewear-pro.com <

Alexander Szirota

STRIMAXX & FRIENDS
INVESTITION UND EXPANSION

D as Unternehmen Strimaxx & Friends hat vor Kurzem seine neue Lagerhalle am
=¥ Hauptsitz in Renchen/Baden-Wiirttemberg eingeweiht. Der Spezialist fiir Schirme
und textile Werbemittel verdreifacht damit seine Lagerkapazitit im Inland, um die ge-
stiegenen Anforderungen an schnelle Verfiigbarkeit im heimischen Markt und angren-
zenden Landern erfiillen zu konnen. Am Standort Renchen befindet sich auch die haus-
eigene Druckerei. Durch die neuen Lagerkapazititen ist Strimaxx & Friends in der Lage,
seine logistischen Dienstleistungen und Veredelungskompetenzen im Siebdruck, Trans-
fer und Doming auf eine noch groBere Produktpalette auszuweiten. Auch die Maxx-
Schirmkollektion wird erweitert: Die neuen Stockschirmmodelle Maxx Active und Maxx
City sind qualitativim Premium-Segment angesiedelt, werden aber zu Budgetpreisen
verkauft. Die Modelle sind ab sofort in 8 verschiedenen Trendfarben ab Lager Deutsch-
land bedruckbar erhiltlich. Die Lieferzeit betragt laut Unternehmen wenige Tage. Noch
mehr Produkte noch schneller bedrucken und sofort liefern - bei kleinen und grofen
Mengen: Darin sieht das Unternehmen seine Stirken. Weitere Informationen unter:
www.strimaxx.de <

Erweiterte Lagerkapazi-
tdten bedeuten eine Ver-
groBBerung der Leistungs-

palette.
ONLINE-SHOPS IN SKANDINAVIEN
GIFFITS EXPANDIERT WEITER
D ie Giffits GmbH, Werbeartikel-Full-Service-Dienst-
— ]

P leister, expandiert nach Skandinavien. Ab sofort
konnen auch Werbeartikel-Kunden in Norwegen und
Dédnemark auf Online-Shops des Hamburger Unter-
nehmens in ihrer Landessprache zugreifen. So bie-
ten giffits.no und giffits.dk ein umfangreiches Sorti-
ment mit iiber 10.000 Werbeartikeln. Inzwischen hat
sich Giffits mit zwolf Online-Shops zu einem interna-
tionalen Player in der Werbeartikelbranche entwickelt. et e e L
Nach jiingsten Shop-Eroffnungen in Osteuropa, Frank-

reich und Belgien folgt nun der skandinavische Markt. Wie bei allen internationalen
Giffits-Shops werden auch die danischen und norwegischen Kunden von muttersprach-
lichen Mitarbeitern in der Hotline beraten. Zudem erleichtern niitzliche Service-Mo-
dule die Online-Bestellung. Die Kunden haben beispielsweise die Moglichkeit, die Pro-
dukte nach Menge, Budget sowie Druck zu filtern und die Werbeartikel zu kalkulieren.
Auch das Firmenlogo kann mit wenigen Mausklicks auf dem Produkt platziert werden.
Auf diese Weise kann der Kunde einen ersten Eindruck von seinem bedruckten Give-
away gewinnen. www.gitfits.de <
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9. UND 10. SEPTEMBER 2015
MARKETING, PRINT & PACKAGING FESTIVAL

D as Marketing, Print & Packaging Festival, das am 9. und 10. September 2015 auf
B der EXPO XXIin Warschau, Polen, stattfinden wird, verbindet Messe, Schulungen,
Priasentationen und Konferenzen. Als Aussteller sind Unternehmen aus dem groRen
Spektrum der Werbebranche vertreten: Werbeartikellieferanten, Druckereien, POS-
Hersteller, Verpackungshersteller, Hersteller von Digital Signage-Systemen sowie Me-
dien- und Maschinenlieferanten. Das Festival richtet sich an Vertreter von Werbeagen-
turen und Druckereien sowie an Marketingfachleute. Der Veranstalter, das OOH Ma-
gazine, lasst als Besucher nur ausgewahlte Unternehmensvertreter der Werbebranche
zu, um so eine hohe Qualitat der Geschaftskontakte garantieren zu konnen. Deshalb
behalt sich das OOH Magazine das Recht vor, Personen, die nichts mit der Werbebran-
che zu tun haben, keinen Eintritt zu gewahren.

GIFTS | POS | PACKAGING | LABELS | OCH | PRINT | MEDLA & MACHINES SUPPLIERS

» Marketing-, Druck-
~ & Verpackungsfestival

EXPO XXI, Warschau, POLEN | BEER LoRTTat (=15 1T el ) 1

VERPACKUNGSTRENDS
Ein weiteres Event im Rahmen des Festivals ist die ,Marketing Mix*“, eine Konferenz
mit dem Fokus auf POS-Marketinglosungen. Und nach dem groBen Erfolg der Premie-
re der ,Pack Trends® 2014 wird es nun eine zweite Auflage der Trends im Bereich der
Kartonverpackungengh geben. ,,Pack Trends* richtet sich an Vertreter von Werbeagen-
turen und Marketingabteilungen. Auch dieses Mal werden die besten Innovationen aus
den Bereichen Produkte, Maschinen und Software mit einer Goldmedaille ausgezeich-
net. Wiahrend der Messe findet auch der ,,Super Gift“-Wettbewerb fiir die besten Wer-
beartikel statt. Ebenfalls wiederholt wird der ,,POS-Stars“-Wettbewerb fiir die besten
Werbedisplays mit einer Prasentation der eingereichten Beitrage.

MESSEPUBLIKATIONEN
Zur Messe erscheint eine Sonderausgabe des Berichts ,,Media & Machines Suppliers*
des OOH Magazine, der polnischen Fachzeitschrift fiir die Werbebranche. Bereits zum
achten Mal wird der Messekatalog PROMO herausgegeben, der ein groles Angebot an
Weihnachtsgaben und Printangeboten enthalt. Der Katalog erscheint in zwei verschie-
denen Auflagen und richtet sich an die beiden Zielgruppen Werbeagenturen und End-
kunden. Nidhere Informationen unter: www.festiwalmarketingu.pl <

NOVELLE DES ELEKTROG

INFOVERANSTALTUNG IM
SEPTEMBER

M it Umsetzung der gednderten
EU-Altgeraterichtlinie (WEEE) in
nationales Recht werden das Inverkehr-
bringen, die Riicknahme und die umwelt-
vertragliche Entsorgung von Elektro- und
Elektronikgeraten aktuell neu geregelt. Das
novellierte Elektro- und Elektronikgerate-

gesetz (ElektroG) soll dafiir sorgen, dass
kiinftig noch weniger Altgerdte im Restmiill
landen. Mit Zustimmung des Bundesrates
vom 10. Juli 2015 tritt die Novellierung
voraussichtlich im September 2015 in Kraft.

Wohin mit den Elektroaltgeraten?
Welche Verpflichtungen kommen auf den
stationdren Handel und den Onlinehandel
zu? Was andert sich fiir Hersteller von
Elektro- und Elektronikgeraten? Wie ist der
korrekte Umgang mit Lithiumbatterien?
Diese und weitere Fragen beantworten
hochkarédtige Referenten im Rahmen einer
gemeinsamen Informationsveranstaltung
von Hellmann Process Management und
der IHK Osnabriick am

Montag, 14. September 2015, 13:30 bis
17:00 Uhr

IHK Osnabriick - Emsland - Grafschaft
Bentheim

Neuer Graben 38, 49074 Osnabriick

Die Teilnahme ist nach Anmeldung
kostenfrei. Die Vergabe der Platze richtet
sich nach der Reihenfolge des Anmeldeein-
gangs (max. zwei Teilnehmer je Unterneh-
men). Sie erhalten eine Anmeldebestati-
gung per E-Mail. Weitere Informationen zur
Novelle des ElektroG unter:
www.umweltmanager.net. <
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WERBUNG OHNE
STREUVERLUSTE

Mit einem insgesamt beeindruckenden Besucherzuspruch
gingin Miinchen die diesjahrige Newsweek zuende. Nach
einem gelungenen Auftakt im Mai (wir berichteten) punktete
auch der zweite Teil der mobilen Neuheitenschau mit inten-
siver Beratung und innovativen Werbeideen.

m Mai gastierte die Newsweek zunachst
2 in Hamburg, Berlin und erstmals auch
Leipzig. Im Juni ging es dann weiter nach
Wuppertal, Frankfurt am Main, Stuttgart,
Niirnberg und Miinchen, wo die Tour auch
diesmal zu einem insgesamt erfreulichen
Abschluss gelangte. GWW-Geschaftsfiih-
rer Ralf Samuel zieht denn auch eine zu-

friedenstellende Bilanz: ,Die gesamte
Newsweek im Blick konnen wir erfreuli-
cherweise auch in diesem Jahr wieder ein
Besucherplus verzeichnen. Keiner der
Standorte fiel im Vergleich zum Vorjahr
zuriick.” Dies dokumentieren auch die rei-
nen Zahlen: Den Einladungen der und 90
ausstellenden BWL-Lieferanten und ihrer

GroBes Interesse herrschte auch in Frankfurt.
Meist waren die Stinde von interessierten

Besuchern umringt.

Partneragenturen folgten an den acht In-
dustrietagen in Deutschland insgesamt
3.823 (ohne Leipzig 3.373) Besucher. (Zum
Vergleich: 2014 waren es 2.914, 2013 2.798
Besucher).

LEIPZIG ERSTMALS IM TOURPLAN
Erstmals und gleich zu Beginn ihrer Tour
machte die Newsweek am neuen Standort
Leipzig Station. Die Organisatoren hatten
hier die Veranstalter der AHA — Internatio-
nale Werbeartikeltage Leipzig, die beiden
Agenturen Abakus Riesa und Hallbauer Ex-
klusivwerbung, fiir eine Teilnahme an der
Newsweek gewinnen und zu einem Verzicht
auf die AHA bewegen konnen. ,,450 Besu-
cher bestatigten, dass es richtig und wich-
tig war, Leipzig in den Tourplan aufzuneh-
men”, so Ralf Samuel. Am zweiten News-
week-Messetag konnten im Berliner Post-
bahnhof 616 Besucher gezahlt werden (Vor-
jahr: 575 Besucher, 432 in 2013). Etwas star-
ker als im Jahr zuvor war anderntags die
Frequenz im Hamburger ,,Mehr! Theater*.
303 Besucher fanden hier den Weg in die
neue Location (290 in 2014, 2013: 320).
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FRANKFURT ALS

DIESJAHRIGES HIGHLIGHT
Die zweite Newsweek-Etappe startete ei-
nen Monat spater am 8. Juni mit dem Han-
delstag in Wuppertal. Mit nur 81 Fachbe-
suchern lag der Besucherzuspruch in die-
sem Jahr deutlich unter den Erwartungen.
2014 besuchten dagegen noch 263 inte-
ressierte Werbeartikelberater die Veranstal-
tung in Frankfurt, 2013 waren es 327. Der
Wuppertaler Industrietag am Folgetag er-
filllte die Erwartungen der Veranstalter mit
477 Besuchern dann aber ,,voll und ganz*
(2014: 428, 2013: 409). Mit 647 Besuchern
bildete Frankfurt am 10. Juni das diesjah-

rige Highlight der Tour (496 in 2014, 2013:
581 Besucher). Weiter ging es am 11. Juni
in die als Schauplatz bereits bewahrte Por-
sche-Arena in Stuttgart. Sechs Berater mit
Counter und rund 20 Berater, die mit ein-
zelnen Kunden teilnahmen, empfingen 497
Besucher aus der baden-wirttembergischen
Region. Schon im letzten Jahr gab es in
Stuttgart mit 460 Gisten einen Zuwachs
um mehr als 30 Prozent im Vergleich zu
2013 (345 Besucher). In Niirnberg begann
dann am 16. Juni die letzte Woche der News-
week 2015. Hier wurden 435 Géaste gezahlt
was ebenfalls eine Steigerung zum Vorjahr
(320 Besucher) bedeutete (2013 waren es

415). Den erfolgreichen Schlusspunkt der
diesjahrigen Tour bildete der Standort Miin-
chen. Mit 398 Besuchern und vielverspre-
chenden Gesprichen avancierte der News-
week-Halt auch in der bayrischen Landes-
hauptstadt zum gelungenen Termin fiir Aus-
steller wie Berater. Dies bedeutete einen
weiteren Zuwachs zu den Vorjahren (345
Besucher im Jahr 2014, 296 Gaste waren
es 2013). ,,Wieder einmal hat sich das Kon-
zept bewéhrt, das dreidimensionale Wer-
bung gezielt und ohne Streuverluste genau
dort prasentiert, wo sie auch ankommen
soll“, fasst Ralf Samuel abschlieBend zu-
sammen. www.gww.de <
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SCHNEIDER SCHREIBGERATE GOES GREEN

E-FUHRPARK
WEITER ERNEUERT

Schneider Schreibgerate im Schwarzwald setzt seinen Gang
in Richtung Nachhaltigkeit fort. Bisher hatten die Mitarbeiter
des Unternehmens bereits die Moglichkeit fiir Kurzstrecken
aufeinen elektrisch betriebenen Volkswagen E-Up zuzugrei-
fen. Nun kdnnen auBBerdem zusatzlich zwei neue Plug-In
Hybridfahrzeuge fiir Dienstfahrten genutzt werden.

D er schrittweise Umstieg auf elektrisch
2 Dbetriebene Fahrzeuge steht als Vor-
haben des Unternehmens in der Umwelt-
erklarung 2014-2017. Stiick fiir Stiick wur-
den bereits Anderungen im Fuhrpark vor-
genommen. Die Anschaffung weiterer Elek-
troautos ist in Planung. Neu in der Fir-
menflotte sind nun also zwei night blue
metallic Golf GTE von Volkswagen. Auf
100 Kilometern verbrauchen sie im Schnitt
nur 11,4 kWh und 1,5L Benzin. Der Elek-
tromotor hat eine Reichweite bis zu 50 Ki-
lometern, der Verbrennungsmotor kann
jedoch jederzeit aktiviert werden. Damit
eignet sich der Golf GTE als Elektroauto

nicht nur fiir Kurzstrecken in der Region,
sondern auch als Hybrid fiir Langstrecken.
Das neue Firmenfahrzeug fiahrt im E-Be-
trieb mit Okostrom und damit emissions-
frei. Im Hybrid-Betrieb stoRt er pro Kilo-
meter nur 35 Gramm CO2 aus.
GRUNE GESCHAFTSREISEN

Fiir weiter entfernt liegende Reiseziele wird,
sofern dies organisatorisch moglich ist,
weiterhin ausschlieflich der Zug als Ver-
kehrsmittel genutzt. In diesem Gesichts-
punkt ist man bei Schneider Schreibgerate
konsequent. 27 Angestellte der Firma be-
sitzen eine Business Bahncard mit welcher
man im Fernverkehr mit 100 Prozent Oko-

Neu in der Firmenflotte sind zwei

Plug-In Hybridfahrzeuge.

Links: Inzwischen benutzen 54 Mitarbeiter
des Unternehmens eines der firmeneigenen
E-Bikes.

strom und somit komplett emissionsfrei
fahren kann.
E-BIKE FLOTTE ERWEITERT

Anliegen des Unternehmens ist es, in al-
len Bereichen umweltfreundlich zu produ-
zieren und Emissionen einzusparen. Ein
wichtiger Bereich ist auch der Fuhrpark:
Dieser erweist groRe Potentiale um Emis-
sionen einzusparen. Eine griinere Fahr-
zeugflotte zu schaffen und auch den all-
tdglichen Berufsverkehr durch die Einfiih-
rung kostenlos leihbarer E-Bikes zu ver-
ringern, war Ziel des Unternehmens. In-
zwischen besitzen 54 Mitarbeiter des Un-
ternehmens eines der firmeneigenen E-Bi-
kes. Durch die Aktion konnte der alltag-
liche Berufsverkehr seit 2013 um tber
150.000 Autokilometer verringert werden.
Die Mitarbeiter fahren statt mit dem Auto
an mindestens 80 Tagen im Jahr mit dem
Fahrrad zur Arbeit. Dies ist nicht nur fir
den Umweltschutz hilfreich, sondern auch
fiir die Gesundheit. So macht der Weg zur
Arbeit SpaB8 und bringt den Mitarbeitern
Alternativen zum Autofahren nahe. Das Un-
ternehmen plant die E-Bike-Flotte noch um
weitere 6 Rader auf 60 Stiick auszuweiten.
Fir jene, die den Weg zur Arbeit mit dem
Rad noch scheuen, gibt es weiterhin den
kostenfreien Firmenbus. Insgesamt wer-
den mit diesen Manahmen etwa 25 Au-
tostellplatze eingespart, wodurch eine wei-
tere Flachenversiegelung vermieden wer-
den kann. www.schneiderpen.de <
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MOTTO ,,ENTDECKUNGSREISE*

ZTV WEIHT NEUES
LOGISTIKZENTRUM EIN

Unter dem Motto ,,Entdeckungsreise® feierte der Krefelder
Logistikdienstleister ztvim Juni mit rund 100 geladenen Kun-
den und Geschaftspartnern den Abschluss seines Umzugs in

ein neues Logistikzentrum.

S eit 1945 ist das Krefelder Familien-
&7 unternehmen ztv in der Logistikbran-
che tatig —zunachst als Logistikabteilung
von Presse Keppel, seit 1997 als eigen-
standiges Logistikunternehmen mit rund
150 Mitarbeitern an den Standorten Kre-
feld und Koblenz. Seit der Ausgriindung
iibernimmt ztv nicht nur die Presselogi-

stik, sondern bietet seine Dienstleistungen
in unterschiedlichen Branchen erfolg-
reich am Markt an. Da die bestehenden
Standorte aufgrund des Wachstums nicht
mehr ausreichten, wurde im Herbst 2014
eine 9.000 m2 groRBe Logistikhalle im Ge-
werbegebiet Fichtenhain in Krefeld an-
gemietet.

MEILENSTEIN IN
DER FIRMENGESCHICHTE

Nach vollstindigem Umzug und Installa-
tion der Logistikprozesse freute sich das
Team der ztv, seinen Kunden und Ge-
schaftspartnern den neuen Standort pra-
sentieren zu durfen. Neben Rundgangen
durch die Logistikbereiche, der Prasen-
tation des Leistungsspektrums in den Be-
reichen Fulfillment, Aktionslogistik und
Transport zdhlten auch zwei Impulsvor-
trage ausgewahlter Referenten zum Ein-
weihungsprogramm. Auerdem nutzten
Kunden und Geschaftspartner ausgiebig
die Gelegenheit zum Erfahrungsaustausch
in angenehmer Atmosphare. Das neue Lo-
gistikzentrum bildet einen weiteren Mei-
lenstein in der Firmengeschichte der ztv.
Die neue Halle bietet derzeit etwa 4.700
Palettenstellplatze und circa 6.500 Kom-
missionierungsplatze. In zwei weiteren
Ausbaustufen kann die Kapazitit auf fast
10.000 Palettenstellpldtze erweitert wer-
den. Zusatzlich wird eine 900 m2 groRe
Aktionsfliche freigehalten.
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Die neue Halle in ihrer ganzen Breite.

LANG)AHRIGE ERFAHRUNGEN
Die Zustell-, Transport- und Vertriebsge-
sellschaft mbH & Co. KG (ztv) entstand 1997
aus den Logistikabteilungen der Presse-
groBvertriebe Friedrich J. Keppel GmbH
& Co. KG in Krefeld und Friedrich Keppel
GmbH & Co. KG in Koblenz. Seit 1945 (Kre-
feld) bzw. 1960 (Koblenz) stellen die Pres-
segroRvertriebe ununterbrochen die tag-
liche Belieferung des Einzelhandels mit
Zeitungen und Zeitschriften in ihren je-
weiligen Vertriebsgebieten sicher. Seit der
Ausgriindung iibernimmt die ztv die logis-
tischen Funktionen fiir Presse Keppel und
bietet seine Dienstleistungen dariiber hi-
naus erfolgreich am Markt an. Kunden aus
unterschiedlichen Branchen vertrauen auf
die Zuverldssigkeit und Leistungsfahigkeit
der ztv.
LOGISTIKPARTNER DER PSI

Die in den letzten Jahren entwickelten spe-
ziellen B2B-Losungen fiir die Werbemit-
telbranche konnten dabei besonders viele
Kunden tiberzeugen. ztv ist seit 2013 Lo-
gistikpartner der PSI und wird auch 2016

Die Fiihrungen am Einweihungstag stief3en auf grof3es Interesse.

wieder als Aussteller sein Leistungsspek-
trum in Dusseldorf priasentieren. Das Un-
ternehmen verfligt iiber 16.000 m2 Lager-
fliche sowie verschiedene Lagerarten. Ein
Team von 150 Mitarbeitern kiimmert sich
gewissenhaft um die Belange der Kunden.
Mithilfe eines modernen Lagerverwaltungs-
systems werden alle laufenden Prozesse
optimal abgebildet. Mittels Schnittstellen
konnen unterschiedliche Kundensysteme
wie z.B. SAP oder Online-Shops angebun-
den werden. Vom Wareneingang iiber die
Lagerung, Kommissionierung und Konfek-
tionierung bis hin zur letztendlichen Aus-
lieferung bietet ztv seinen Kunden den kom-
pletten Logistikservice abgestimmt auf de-

ren individuellen Anforderungen und Be-
durfnisse. Das Spektrum reicht dabei von
regionalen Losungen bis hin zu internati-
onalem Versand inklusive der kompletten
Zollabwicklung. <

KONTAKT:

Michael Vercoulen

Leitung Vertrieb Logistikservice
Tel. +49 2151 525-181

Fax+49 02151 52927-181
michael.vercoulen@ztv-logsitik.de
www.ztv-logistik.de
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GOTS-KONFERENZ IN MUMBAI

Bei der T-Shirt-Produktion. Rechts Brands
Fashion Geschiiftsfiihrer Dr. Uli Hofmann,

BRANDS FASHION
STELLT SICH VOR

Der norddeutsche Textilspezialist Brands Fashion aus Buch-
holz war einer der Hauptsponsoren der ersten internationa-
len GOTS (Global Organic Textile Standard)-Konferenz, die un-
ter dem Motto,,Strong Partnerships for Success* kiirzlich im

indischen Mumbai stattfand.

mwelt- und Sozialaspekte in der Tex-
¥ tilbranche, der Business Case for Su-
stainability, Umsetzungsmoglichkeiten fir
die Praxis sowie politische Themen stan-
den auf dem Programm. Zahlreiche hoch-
rangige Vertreter der Textilindustrie, von
Produzenten bis zu Handlern, und nam-
hafte Reprasentanten aus Wissenschaft
und Politik sowie bekannter NGOs waren
dabei. Dr. Uli Hofmann, Geschaftsfiihrer
von Brands Fashion, prasentierte die Nach-
haltigkeitsstrategie seines Unternehmens:
Seit 2014 produziert, veredelt und vertreibt
der Textilhersteller GOTS-zertifizierte Kol-
lektionen. Die GOTS-Zertifizierung ist ein
wichtiger Baustein des sozial und okolo-
gisch verantwortungsvollen Unterneh-

menskonzepts. Der Global Organic Tex-
tile Standard (GOTYS) ist als weltweit fith-
render Standard fiir die Verarbeitung von
Textilien aus mindestens 70 Prozent kon-
trolliert biologisch erzeugten Naturfasern
anerkannt. Auf hohem Niveau definiert er
umwelttechnische Anforderungen entlang
der gesamten textilen Produktionskette
und fordert gleichzeitig die Einhaltung von
Sozialkriterien.
MASSSTABE SETZEN

Brands Fashion geht noch einen Schritt
weiter und verarbeitet Textilien, die aus
100 Prozent kontrolliert biologischer Baum-
wolle bestehen. Sie werden okologisch
nachhaltig und unter sozialen Bedingungen
hergestellt . Auch die unternehmenseige-

ne Textildruckerei und -stickerei in Polen
(Brands Polska) ist zertifiziert — als eine
der ersten in Europa. Laut GOTS-Richtli-
nien sind okologisch risikoreiche Zusatz-
stoffe wie Formaldehyd bei der Weiterver-
arbeitung verboten. Zudem darf die zerti-
fizierte Ware zu keinem Zeitpunkt des Ver-
arbeitungsverfahrens mit anderer Ware
,kontaminiert“ werden. Brands Fashion
16st dies durch ein eigenes ,,GOTS-Lager*
und durch liickenlose Dokumentation des
Warenflusses. Damit gehort das Unterneh-
men zu den ersten Produzenten, die stra-
pazierfahige und individuell designte Be-
rufskleidung aus garantiert kontrolliert bi-
ologisch erzeugter Baumwolle anbieten.
PRODUZENT MIT VERANTWORTUNG

Brands Fashion nimmt an der Initiative
Accord on Fire and Building Safety in Bangla-
desch fiir mehr Sicherheit am Arbeitsplatz
sowie an der Business Social Compliance
Initiative (BSCI) fiir verbesserte Arbeits-
bedingungen teil. Das Unternehmen un-
terstreicht damit den Anspruch, bei der
Produktion Nachhaltigkeit und soziale As-
pekte zu zu optimieren. Unabhéngige Prii-
finstitute auditieren und zertifizieren re-
gelmaRig die Produktionsstatten. ,,Wir iiber-
nehmen Verantwortung vor Ort. Viele un-
serer Kunden schatzen dieses soziale En-
gagement und haben selbst ein starkes Be-
wusstsein fiir faire Produktionsverhaltnis-
se”, erklart Geschaftsfihrer Dr. Uli Hof-
mann. www.brands-fashion.com <
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Punktlich zur Vorbereitung auf das Weihnachtsgeschéft
erscheint Ende August der neue ZWILLING Werbemittel-
Katalog. Lassen Sie sich inspirieren und sichern Sie sich |hr
personliches Exemplar mit diesem Bestellformular oder per

Email an: Info@kesterbolz.de

AN FAXNUMMER: 0421/52 51 793 FIRMA ANSPRECHPARTNER
|:| Ja - bitte senden Sie mir

STRASSE PLZ ORT
Werbemittelkatalog(e)

an folgende Adresse.
TELEFONNUMMER E-MAIL
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PRASENTATION MIT
PERSONLICHER NOTE

Ende Juni hatte das Team von Parzellers Werbemittel aus Ful-
da zur mittlerweile 15. Werbemittelmesse geladen. Die Besu-
cher erwartete ein ausgewogener Mix an aktuellen Werbear-
tikel-Trends vom Streuartikel {iber Textilien bis hin zur hoch-

wertigen Kundengabe.

D er Tradition entsprechend hatte der
2 erfahrene Werbemitteldienstleister
auch diesmal eine neue Umgebung zur
Priasentation gewahlt. 24 der Lieferanten-
partner von Parzellers hatten ihre Stande
im modernen 3G-Kompetenzzentrum, ei-
ner Event-Location in einem aufstrebenden

Gewerbebezirk Fuldas aufgebaut, um den
Gasten hochinteressante Neuheiten, Ak-
tionsideen, Konzepte und Servicelei-
stungen rund um den Werbeartikel zu de-
monstrieren. Begleitet vom kompetenten
12-kopfigen Parzellers-Team erlebten die
Besucher einmal mehr die vielfaltigen auf-

=3 WIAWGINILLID

' den ganzen Messetag liber.

f = -
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Reger wie steter Besucherandrang herrschte

merksamkeitsstarken Moglichkeiten ge-
genstandlicher Werbung. Erganzt und ver-
feinert wurde die Produktschau durch eine
Verlosung dreier E-Book-Reader, wirkungs-
volle Give-aways und leckeres Catering.
UNERSETZLICHE ERFAHRUNG
Erneut zeigte sich, dass die Gaste au8erst
gern bei den Parzeller-Hausmessen vor-
beischauen, um dort aus erster Hand Im-
pulse furs Marketing ihrer Unternehmen
zu finden. Denn alle Kataloge der Welt kon-
nen nun einmal nicht die unmittelbare Er-
fahrung mit den werbewirksamen Artikeln
und die personliche Beratung erfahrener
Experten ersetzen. Und dies geschieht bei
Parzellers in vorbildlicher Weise. 194 Be-
sucher aus 118 Firmen wollten sich die-
sen Service nicht entgehen lassen und mach-
ten sich vor Ort ein Bild von den neuesten
Errungenschaften auf dem Gebiet dreidi-
mensionaler Werbung.
SEHR VIELE ANFRAGEN

Rainer Klitsch, seit drei Jahrzehnten als
Geschaftsfiihrer fir die kontinuierliche Wei-
terentwicklung von Parzellers Werbemit-
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tel verantwortlich, zeigte sich mit dem Ver-
lauf der Messe hoch zufrieden: ,,Es war ein
richtig guter Tag fir uns. Bis zum Mes-
seende um 18 Uhr hatten wir einen ste-
tigen Besucherfluss, sehr viele Anfragen,
sehr zufriedene Aussteller mit Aussagen
wie ,Das ist meine 19te Hausmesse in die-
sem Jahr, und es war mit Abstand die Be-
ste’. Das freut uns doch sehr. Besonders
gefreut haben wir uns tiber eine stattliche
Anzahl von ,Noch-nicht-Kunden’. Das lasst
auf echtes Neugeschift hoffen“, so das
rundum positive Fazit von Rainer Klitsch.
2014 WAR ,,REKORDJAHR*
Der Werbemittel-Allrounder — ibrigens als
Griindungsmitglied schon tiber fiinf Jahr-

zehnte im PSI-Netzwerk dabei - ist mit sei-
ner grolen Branchenerfahrung ein zuver-
lassiger Partner fiir Werbungtreibende mit
hohen Anspriichen. Das Serviceangebot des
Parzellers-Teams geht mit Kreativleistungen,

Versanddienstangeboten, Lagerhaltung,
Konfektionierungsarbeiten, Sonderanferti-
gungen, Full-Service-Angeboten und der
Einrichtung von kundenspezifischen Web-
shops weit tiber die reine Artikelbeschaf-
fung hinaus. Neben zahlreichen mittelstan-
dischen und groBen Unternehmen zdhlen
auch namhafte Sportvereine zu den Kun-
den von Parzellers Werbemittel. Der bereits
bundesweite Kundenkreis weitet sich ste-
tig. Und die professionelle Dienstleistung

Begreifen ist besser als Kataloge blattern.

in Sachen Werbeartikel zeitigt bestindig Er-
folge. So konnte Parzellers Werbemittel 2014
mit 20 Prozent Umsatzsteigerung gar ein
~Rekordjahr* verzeichnen. Ein weiterer
Schritt auf diesem Weg war die Einstellung
eines neuen AuBendienstmitarbeiters, der
die Geschafte des Unternehmens nun im
norddeutschen Raum von einem eigenen
Biiro in Hamburg aus betreut. Auch das lau-
fende Geschaftsjahr habe sehr gut begon-
nen, so der Geschiéftsfiihrer. , Was die Wer-
beartikel betrifft ist die Stimmung der Wirt-
schaft aus meiner Sicht derzeit ausgezeich-
net*, lautet die optimistische Einschitzung
von Rainer Klitsch.

www.parzellerswerbemittel. de <
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VOW-SOMMERMEETING 2015

Im Zentrum der Generalversammlung stand

die Wahl eines neuen VOW-Vorstandes.

NEUER VORSTAND

GEWAHLT

Mitte Juni 2015 fand in Aigen im Ennstal (Steiermark) das Jah-
resmeeting des Verbandes dsterreichischer Werbemittel-
handler (VOW) statt. An der Branchentagung nahmen rund
100 Handler und Lieferanten aus ganz Europa teil. Diesmal
standen die Wahl eines neuen Vorstandes und die VOW-Zerti-
fikatsiibergabe an 21 Handelsunternehmen im Fokus.

B ewusstsein schaffen fiir den Stellen-
=¥ wert des Werbeartikels im Marketing-
Mix! - Unter diesem Motto stand die or-
dentliche Generalversammlung des Ver-
bandes Osterreichischer Werbemittelhdnd-
ler. Einer der Hohepunkte der Hauptver-
sammlung war die Wahl des VOW-Vor-
standes fiir die kommende zweijahrige
Funktionsperiode. Dabei wurde Konrad
Godec als Verbandsprésident erneut in sei-
nem Amt bestitigt. ,,Es freut mich sehr,
dass wir den eingeschlagenen Kurs ge-
meinsam fortsetzen konnen. Wir haben
bereits einige Projekte in Planung, wie etwa
einen eigenen VOW-Katalog®, so Godec.
Die weiteren Vorstandsmitglieder sind Ger-

hard Wagner, Wolfgang Kohout, Klaus
Pohn und Gilinter H. Seybold. Als auler-
ordentliche Beirdte fungieren ab sofort
Christian Pichler und Stefan Radlgruber.
VOW ZERTIFIZIERT 21 HANDLER
AuRerdem konnte die erste Phase der VOW-
Zertifizierung 2015 erfolgreich abgeschlos-
sen werden. Dabei wurde iberpriift, ob
die Mitglieder gesetzliche Abgaben wie
ARA, URA, ERA abfiihren sowie gesetz-
liche Arbeitsstandards und die Richtlinien
gemiB des VOW-,,Code of Conduct* ein-
halten. Insgesamt 21 Handelsunternehmen
erfiilllten die Anforderungen und wurden
mit dem VOW-Zertifikat ausgezeichnet.
., Wir sind besonders stolz, dass wir heuer

43 Aussteller présentierten wahrend der tra-

ditionellen Messe ihre Neuheiten.

bereits rund zwei Drittel unserer Mitglie-
der erfolgreich zertifizieren konnten. Auf-
grund des groRes Zuspruchs ist eine Er-
weiterung der Zertifizierung in Planung®,
kommentiert der VOW-Prisident.
PERSONLICHER AUSTAUSCH

Traditionell veranstaltete der VOW anliss-
lich des Sommermeetings auch wieder eine
Messe der Lieferantenpartner. 43 Ausstel-
ler prasentierten dabei ihre Produktneu-
heiten vom Streuartikel bis hin zum hoch-
wertigen Markenprodukt. Darunter waren
aber auch All-Time-Klassiker und aktuelle
Topseller vertreten. Erklartes Ziel der Wer-
beartikelmesse ist es, den personlichen
Austausch zwischen Handlern und Liefe-
rantenpartnern zu fordern und so den Grund-
stein einer vertrauensvollen Zusammen-
arbeit fur das kommende Jahr zu legen.
Néhere Informationen und Kontakt unter:
www.werbemittelhaendler.at <
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VERKAUFSFORDERUNG

MULTISENSORISCHE
MARKENBOTSCHAFTER

Aus Werbeartikeln werden ,,Hapticals“. Das sagt Olaf Hart-
mann, Experte fiir haptische Markenkommunikation. Wie er
das meint, welches immense Wirkpotenzial gegenstandliche
Werbetrdger haben und wie Marketingprofis ,,Hapticals“ er-
folgreich einsetzen konnen, verrat er in diesem Interview.

Herr Hartmann, Sie meiden den Begriff
»Werbeartikel* und sprechen stattdessen
von Hapticals. Was meinen Sie damit?

In der Markenkommunikation eingesetz-
te Objekte werden aufgrund ihrer Gegen-
standlichkeit allgemein als Werbeartikel
bezeichnet. Dieser Begriff10st jedoch dhn-

lich wie ,,Give-away* oder ,Streuartikel
negative Assoziationen beziiglich ihrer Wer-
tigkeit und kommunikativen Bedeutung
aus — Give-away besagt ja im Kern nur,
dass man ein Objekt ,loswerden® moch-
te. Zuhauf werden in der Praxis die Bedeu-
tung des Objekts, sein kommunikativer Kon-

Den Nutzen eines Produktes via Werbeartikel
greif- und sichtbar machen: Das ist die Starke
von Hapticals.

text und der Prozess der Inszenierung au-
Rer Acht gelassen. Die Folge fiir unsere
Branche: Werbeartikel werden als ,,nice to
have“ angesehen, ihr kommunikatives Po-
tenzial bleibt oft in groBen Teilen unge-
nutzt und es existiert eine geringe Preis-
bereitschaft fiir Beratung. Gegenstandliche
Werbetrager entfalten aber die ganze Kraft
des Haptik-Effekts, weswegen wir sie ,,Hap-
ticals“ nennen: ein durch Gestaltung, Bran-
ding und Prozessintegration ftr die Mar-
kenkommunikation und Verkaufsforderung
nutzbar gemachtes Objekt. Hapticals er-
zeugen Aufmerksamkeit, stairken Kunden-
beziehungen, verankern Markenbotschaf-
ten im Gedachtnis, machen Nutzenverspre-
chen und Markenwerte erlebbar und er-
zeugen Wohlwollen gegentiber dem Ab-
sender. Diese hohe Bedeutung spiegelt sich
nicht in den Begriffen Werbeartikel, Gim-
mick, Streuartikel oder Give-away wider.
Klug konzipierte und richtig eingesetzte
Hapticals erhohen die Effizienz des Mar-
keting-Mix und sind deshalb Must-haves
fiir jedes Unternehmen.
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Haben Sie ein Beispiel parat fiir ein
gelungenes Haptical?

Tolle Hapticals gibt es viele. Eine Kampa-
gne, die aus dem Werbedschungel heraus-
sticht, in dem sie die Markenbotschaft in
ein Objekt als Symbol verdichtet, ist der
Hornbach-Hammer. Aus dem Stahl eines
ausgedienten Panzers schmiedete Horn-
bach 7.000 Himmer - begleitet von einer
groBangelegten, multimedialen Kampa-
gne. Innerhalb von drei Tagen war der 25
Euro teure Panzerstahl-Hammer ausver-
kauft, und innerhalb dieser Zeit verdop-
pelte Hornbach seinen Jahresabsatz im ge-
samten Hammer-Sortiment. Dartiber hi-
naus machte die Kampagne das archety-
pische Werkzeug zum Hornbach-Symbol
- ein Destillat der Marke: Topqualitat, ge-
wirzt mit Leidenschaft und einer Prise
Wahnsinn. Die hervorragend crossmedial
inszenierte Kampagne fiihrte nicht nur zum
Ausverkauf des Hornbach-Hammers in nur
drei Tagen, sondern erreichte zusitzlich
einen sprunghaften Anstieg der Abverkaufe
im gesamten Hammer-Sortiment. Horn-
bach lehrt uns, dass ein Haptical seine im-
mense Wirkkraft besonders entfaltet, wenn
es von Beginn an in eine Kampagne inte-
griert wird und im optimalen Falle die Kam-
pagnenbotschaft verdichtet. Schwierig wird
es dagegen fir denjenigen, der ,noch

schnell“ einen passenden Promotion-Ar-
tikel kurz vor dem Kampagnenstart sucht
oder ein passendes Kontaktgeschenk fiir
seinen fertigen Messestand. Hapticals sollten
niemals vom Kreativprozess entkoppelt wer-
den - die Auswahl von Hapticals ist ein
integraler Bestandteil des Kreativprozesses.
Jeder Kreative sollte sich bei der Kampagnen-
konzeption fragen, wie er seine Kampag-
nenaussage begreifbar machen kann, denn
der Haptik-Effekt macht MarketingmaR-
nahmen wirkungsvoller.

Warum sind Hapticals so bedeutsam fiir
die Markenkommunikation?

Menschen haben eine besondere Bezie-
hung zu Objekten. Als Baby ertasten wir
mit unserem Mund, unseren Handen und
FiiBen die Welt um uns herum. Wir lernen
dadurch, dass es Objekte gibt, die nicht zu

Hapticals eignen sich auch ideal fiir crossmediale Kampagnen.

Mit dem Buch ,,Touch!“ Liefern die beiden
Autoren Olaf Hartmann und Sebastian Haupt
nach eigenen Aussagen die erste umfas-
sende Wirkungsbeschreibung der Haptik im
multisensorischen Marketing und sagen:
,»Mit ‘Touch?” begreifen Sie Marketing neu.
Sie lernen, wie stark der Tastsinn unbewusst
unsere Wahrnehmung beeinflusst und wie
essenziell die Haptik fiir lhren Marketing-
erfolgist.“,,Touch!“ sorgt mit aktuellen
Erkenntnissen der Neurowissenschaften, der
Psychologie und Wahrnehmungsforschung
fiir ,,Aha“-Erlebnisse, erklart das grofe
Potenzial multisensorischen Marketings

und macht es systematisch anwendbar. Aus
den neuropsychologischen Grundlagen der
Haptik entwickeln die Autoren Olaf Hartmann
und Sebastian Haupt das praktische ARIVA-
Modell und belegen dessen Wirkdimensi-
onen anhand von vielzahligen Beispielen.
Konkrete Anwendungstipps fiir Hapticals,
Verpackungen, Messen, aber auch Mobile-
Media, Fernseh- und Printwerbung machen
das Buch zu einem praktischen Arbeitsinstru-
ment fiir alle Kommunikations- und Produkt-
designer, Werbeartikelberater, Agenturen,
Markenmanager und Verkaufer. ,,Touch!“ist
2014 im Haufe-Verlag erschienen und kostet
39,95 Euro; ISBN: 3648055097.

uns gehoren — so entsteht das Gefiihl fur
unseren Korper und unser Selbst. Mit sei-
nen Handen identifiziert das Baby ahnliche
Objektmerkmale, bildet Kategorien und be-
kommt so eine Vorstellung von verschie-
denen Objekten. Spater driicken die Ba-
bys die Tasten an der Stereoanlage, trom-
meln mit Holzklotzen und losen ihr erstes
Makro-Puzzle - so lernen sie Mittel-Zweck-
Beziehungen und verkniipfen die Dingwelt
mit Emotionen und Assoziationen: Die
warme Kuscheldecke spendet Geborgen-
heit, raue und scharfkantige Oberflaichen
fithlen sich unangenehm an, glatte Ober-
flichen rutschen aus den Handen. Durch
haptische Erforschung lernen wir, wie un-
sere Welt funktioniert. Objekte transpor-
tieren auch tiefe Bedeutungen: Konige de-
monstrierten ihre Macht mit prunkvollen
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Insignien wie der goldenen Krone auf dem
Kopfund dem schweren Zepter in der Hand.
Diese Objekte machten ihre Autoritat wahr-
haftig, greifbar und damit glaubwiirdig.
Aus dem Urlaub bringen wir Souvenirs mit,
die wir mit schonen Erlebnissen verbin-
den. Obwohl sie objektiv wenig wertvoll
sind, haben Souvenirs jedoch meist einen
hohen subjektiven Wert, da sie fiir uns kom-
plexe Erfahrungen und Erinnerungen in
einem Objekt verdichten. Wenn Marken
es schaffen, ihre Botschaft mit einem Hap-
tical zu vermitteln, dann profitieren sie von
der innigen Beziehung von Mensch und
Objekt, die psychologisch tief in jedem von
uns verankert ist.

Stichwort ,,Psychologie“: Was bewirken
Hapticals bei uns Menschen?

Hapticals befriedigen unser tief verwur-
zeltes Bediirfnis nach Beriihrung und 16-
sen dariiber hinaus eine Reihe von psy-
chologischen Effekten aus, die unsere Ur-
teile iber Marken und unser Verhalten
enorm beeinflussen konnen —beispielswei-
se den Endowment-Effekt: Was wir in un-
seren Handen halten und was wir berth-
ren, das nehmen wir psychologisch in Be-
sitz, wodurch der subjektiv wahrgenom-
mene Wert steigt. Das gilt dann auch fir
die mit einem Objekt verbundene Marke.
Haptische Eigenschaften strahlen weiter-
hin unbewusst auf die wahrgenommene
Qualitat eines Objektes und dessen Nut-
zen ab, ganz nach dem Motto: Was sich
gut anfthlt, ist auch gut. Das ist der soge-
nannte Abstrahleffekt. Unbewusste hap-
tische Signale stimulieren ebenso unsere
Wahrnehmung und unser Verhalten tiber
den Priming-Effekt - beispielsweise schit-
zen Probanden einen Bewerber kompe-
tenter ein, wenn sie seinen Lebenslauf auf
einem schweren statt auf einem leichten
Klemmbrett in den Handen halten; weiche
Oberflichen stimmen uns wohlgesonnen
und machen uns weniger stur bei Entschei-
dungen. Der Tu-Effekt besagt, dass unser
Gehirn Informationen wesentlich leichter
speichert, wenn wir uns beim Lernen neu-
er Informationen bewegen oder etwas tun.
Letzteres beeinflusst auch unsere Wahr-

Hapticals besitzen sinnliche Qualitdten und sind wahre Wirkverstérker fiir das Marketing.

nehmung - beispielsweise stimmt uns eine
Armbewegung zum eigenen Korper hin
positiv und erhoht dadurch die Akzeptanz
und Zustimmung gegeniiber neuen Infor-
mationen sowie Produkten. Wird ein Hap-
tical als Geschenk tiberreicht, dann greift
der psychologische Mechanismus der Re-
ziprozitit, auch Gesetz der Gegenseitig-
keit genannt. Der Beschenkte mochte et-
was zuriickgeben. Kann er dies nicht in
materieller Form, so schenkt er dem Ge-
geniiber zumindest Aufmerksamkeit, ganz
im Sinne von ,,gibst du mir, so gebe ich
dir“ — eine Uberlebensstrategie unserer
Vorfahren, ohne die Beziehungen unwei-
gerlich auseinanderbrechen.

Hapticals wirken also nur iiber den
Tastsinn?

Nein, ein Haptical kommuniziert nicht nur
haptisch, sondern immer auch optisch so-
wie mit seiner Funktion. Abhangig von der
Kategorie sprechen Hapticals zudem auch
weitere Sinne an: Geschmack, Geruch und

Gehor. Damit entsprechen Hapticals der
multisensorischen Arbeitsweise des Ge-
hirns und offnen einen weitaus groReren
Assoziationsraum als rein visuelle oder au-
diovisuelle Botschaften. Das orchestrierte
Konzert der Sinne fithrt zum Effekt der mul-
tisensorischen Verstiarkung: Mehrere Sinne
wirken zusammen stirker als jeder Sinn
einzeln. Mit jedem zusatzlichen, kongru-
ent angesprochenen Sinn feuern die Ner-
venzellen im Gehirn zehnmal starker — die
Gehirnaktivitat steigt mit jedem zusatzlich
angesprochenen Sinn also um 1.000 Pro-
zent. Die sensorischen Informationen drin-
gen in unser unterbewusstes, implizites
System im Gehirn vor. Dieser sogenannte
Autopilot verarbeitet 11 Millionen Bits pro
Sekunde. Unser Pilot, das explizite Sys-
tem, verarbeitet dagegen nur etwa 40 Bits
in jeder Sekunde — bewusst nehmen Sie
beispielsweise nur drei bis vier Worte die-
ses Textes beim Lesen wahr. Mithilfe Thres
Autopiloten, der die gesamte Statistik Th-
rer Lese-Erfahrung gespeichert hat, kon-
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nen Sie dennoch den Sinn kompletter Sat-
ze entschliisseln, ,,saogr wnen nur der ets-
re siwoe der lztete Bahcstube jeeds Wrot-
ses an der ritchgein Stlele shetet.“ Eine
Botschaft, die den Autopiloten iiber meh-
rere Sinneskanéle erreicht, ist deshalb stets
starker als eine Botschaft, die uns nur iiber
einen Sinn erreicht. Hapticals sind der di-
rekte Draht zum Autopiloten, denn sie sind
multisensorische Markenbotschafter.

Wie sieht das in der Praxis aus?

Ford vermittelte den Vorteil der erweiter-
baren - ausziehbaren — Ladeflache seines
limitierten Pick-ups ,,Ranger Extreme* bei-
spielsweise mithilfe einer Ziindholzschach-
tel. Fiinftausend Schachteln verteilte Ford
in Bars, wo die Zielgruppe — zumeist Hand-
werker — gern ihren Feierabend verbringt.
Die Streichholzer waren nicht nur niitz-
lich, sondern zeigten auch den Nutzen des
Pick-ups: Auf der AuBenseite der Ziind-
holzschachteln war der neue Ranger Ex-
treme abgebildet. Beim Offnen erweiterte
sich die Ladefliche des Fahrzeugs, denn
die Seiten der Innenschachtel zeigten die
ausziehbare Ladeflache, die die Last der
Streichholzer trug. Mit einer Handbewe-
gung mehr Stauraum - das Erlebnis sprach
auf humorvolle Weise die expliziten und
impliziten Ziele der Handwerker an: flexi-
bel und gleichzeitig clever sein. Die mul-
tisensorisch vermittelte Botschaft kam an:
Der Ranger Extreme war einen Monat vor
Plan ausverkauft. Hapticals konnen also
sowohl die expliziten Ziele der Kunden be-
dienen, indem sie funktionale Nutzenver-
sprechen kommunizieren, als auch impli-
zite Ziele ansprechen. Letztere sind im Un-
terbewusstsein verborgene Motive — die
wahren Kauftreiber. Aufgrund ihrer sinn-
lichen Qualitaten sind Hapticals dazu pra-
destiniert, implizit zu kommunizieren. Jeep
beispielsweise verschenkte in Outdoor-
shops Kletterkarabiner, geformt in der ar-
chetypischen Silhouette eines Jeeps mit
der Botschaft , There’s an easier way to get
there®. Der schwere Karabiner war hoch-
wertig und funktionierte — tiber das Mate-
rial und die Funktionalitdt des Karabiners
spiirten die Empfanger die Qualitat eines

Uber den Tastsinn verkniipfen Menschen Ge-

genstdnde mit Emotionen und Assoziationen.

Jeeps und dessen indirektes Nutzenver-
sprechen: Freiheit und Abenteuer. Zwan-
zig Prozent der Empfanger buchten eine
Probefahrt und erlebten das versprochene
Freiheitsgefiihl live auf der Teststrecke.

Hapticals verstdrken also die Wirkung von
Kampagnen?

Hapticals sind wahre Wirkverstarker fiir das
Marketing — sie funktionieren dhnlich wie
eine Brausetablette, die das Wasser im Glas
sprudeln lasst. Damit ein Haptical auf die
Marke einzahlt, muss es allerdings, wie an-
dere Werbemedien auch, in die Marken-
strategie eingebettet werden. Darum wer-
den Hapticals nie isoliert, sondern stets im
Rahmen eines Messeaulftritts, einer Ver-
kaufsforderungsaktion oder einer Werbe-
kampagne genutzt, so wie es der Hornbach-
Hammer zeigte. Dann entfalten Hapticals
ihre Kraft auf den fiinf Wirkdimensionen
des ARIVA-Modells. Hapticals wecken die
Aufmerksamkeit (Attention), verankern Bot-
schaften im Gedachtnis und steigern die
Erinnerung daran (Recall), sie machen das
Marken- und Nutzenversprechen vertrau-
enswirdig (Integrity), erhohen die subjek-
tive Wertwahrnehmung (Value) und moti-
vieren zum Handeln (Action). Das ARIVA-
Modell gibt die relevanten Fragen vor, die
sich Marketingexperten stellen sollten, da-
mit sie den Einsatz von Hapticals erfolg-
reich planen, steuern und tiberpriifen kon-
nen. Im dem Buch ,, Touch! Der Haptik-Ef-

Olaf Hartmann beschaftigt sich seit tiber
20 Jahren mit dem Potenzial der Haptik im
Marketing und ist einer der Wegbereiter des
multisensorischen Marketings in Deutsch-
land. Erist als Keynote-Speaker, Autor,
Produktentwickler und Berater tatig. Aus
derinternationalen Werbung der Bayer AG
kommend referierte Hartmann sieben Jahre
lang am IfB der Universitdt St. Gallen, schuf
1995 mit Touchmore die erste auf haptische
Kommunikation spezialisierte Agentur
Deutschlands und ist geschaftsfiihrender
Gesellschafter des Multisense Instituts fiir
multisensorisches Marketing.
Olaf.Hartmann@Touchmore.de

www. Touchmore.de

fekt im multisensorischen Marketing®, das
ich letztes Jahr zusammen mit dem Wer-
bepsychologen Sebastian Haupt im Haufe-
Verlag veroffentlicht habe, zeigen wir, wie
Marketingexperten die ARIVA-Dimensionen
optimal ansteuern konnen, ohne dabei ihr
Marketing umkrempeln zu miissen®. <
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ONLINE-STUDIE: WERBEARTIKELN IM AUTOHANDEL

INDIVIDUALITAT
IST TRUMPF

Kunden bekommen beim Autokaufverschiedenste Zugaben,
vom Blumenstrauf3 oder einer Flasche Wein bis hin zu Fuf3-
matten oder gar Smartphones. Eine Online-Studie unter-
suchte, wie Autokdufer zu Werbeartikeln und Prasenten
stehen. Fazit: Sie sind gerne gesehen, sofern die Produkt-
Idee stimmt und sich die jeweilige Kaufergruppe damit ange-

sprochen fiihlt.

Auch im KFZ-Handel gilt: Kleine Ge-
& @ schenke erhalten die Freundschaft.
Doch wie sollten Zugaben fiir Autokaufer
aussehen, damit sie die gewiinschte Kun-
denbindung erzielen? Dieser Frage ging
die HERMANN Fachversand GmbH in ei-
ner Online-Studie mit 1000 Autobesitzern
nach. Die Ergebnisse zeigen: Auch in der
Autobranche sollten die Zugaben malge-
schneidert sein, um ihre Wirkung voll zu
entfalten.
PASSEND IST WICHTIGER ALS TEUER

Nur knapp 21 Prozent der Befragten ha-
ben bei ihrem letzten Autokauf ein Ge-

schenk erhalten, aber 86 Prozent konn-
ten ein konkretes ,, Wunschgeschenk® be-
nennen, das sie besonders erfreuen wiir-
de. Lediglich fiinf Prozent gaben an, gar
kein Interesse an Werbegeschenken zu
haben. Interessant ist der Vergleich zwi-
schen Wiinschen und Erfahrungen, die
teils erheblich voneinander abweichen.
Beispielsweise wurden Blumen achtmal
haufiger erhalten als gewiinscht. Auch
Wein und Sekt stehen bei Autokdufern
wider Erwarten nicht besonders hoch im
Kurs. USB-Sticks dagegen werden 15-mal
ofter gewiinscht als erhalten. Sie sind in

Autokdufer sind grundsatzlich werbearti-
kelaffin: Mit durchdachten Zugaben und
passenden Prasenten lassen sich Kunden
begeistern und binden.

allen Einkommensstufen gleichermalen
beliebt.
WERT IST ZWEITRANGIG
Derreine Wert der Zugabe ist weniger ent-
scheidend als ein konkreter Bezug zum ge-
kauften Auto: 52 Prozent der Geschenke,
iber die sich Kunden besonders freuen
wiirden, kosten weniger als 50 Euro. Da-
mit ein solches Geschenk geschitzt wird,
muss es vor allem durchdacht wirken: ein-
fallslos ist in der Wahrnehmung der Kun-
den ebenso schlimm wie wertlos. Gleich-
zeitig betonen 60 Prozent der Wunschnen-
nungen, dass das Geschenk zum Auto pas-
sen sollte. Auch Tankfillungen, Inspekti-
onen und Autowidschen werden als Dan-
keschon gerne angenommen.
FEINE UNTERSCHIEDE

AuBerdem ordneten die Teilnehmer der
Befragung klassische Werbeartikel wie Park-
scheibe, Schliisseltasche oder Eiskratzer
auf Beliebtheitsskalen ein. Es zeigten sich
deutliche Auswirkungen von Alter, Ge-
schlecht und anderen demoskopischen Fak-
toren auf das Abschneiden einzelner Arti-
kel. Ausweistaschen beispielsweise beka-
men besonders viele ,,Gefallt mir“-Nen-
nungen von Befragten mit einem Einkom-
men zwischen 2.500 und 3.500 Euro, die
Zettelbox erwies sich bei Ford-Fahrern als
fast doppelt so beliebt wie im Schnitt aller
Automarken. Weitere Ergebnisse: Jiingeren
Befragten gefielen mehr Artikel als alteren,
Frauen klickten ofter ,,geféllt mir* als Mén-
ner und altere Kdufer sind meist anspruchs-
voller. Wie gut ein Werbegeschenk an-
kommt, hingt vom Kunden ab. Es emp-
fiehlt sich also, den Einsatz so gut wie mog-
lich ,,maRzuschneidern®. <

Die vollstdndige Prasentation der Studiener-
gebnisse ist auf
https://www.hermann-direkt.de/studiez015
zum kostenlosen Download erhaltlich.
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1.1. THEMENJAHRESPLAN

Ausgabe Monat Produktthema 1 Produktthema 2 Erscheinungs- | Redaktions- |Anzeigen- Druckunter-
termin schluss schluss lagenschluss

01/2016 Januar Messeneuheiten PSI 2016 31.12.2015 06.11.2015 13.11.2015 20.11.2015

02/2016 Februar Fanartikel, Sport und Freizeit Kalender, Uhren, Mess- | 08.02.2016 16.12.2015 05.01.2016 | 08.01.2016
gerate

03/2016 Marz Mode, Caps und Accessoires Taschen, Gepack und 01.03.2016 15.01.2016 05.02.2016 | 08.02.2016
Reise

04/2016 April Schreibgerdte und Biiro Nachhaltige und zertifi- | 01.04.2016 19.02.2016 | 04.03.2016 | 08.03.2016
zierte Produkte

05/2016 Mai SiiBes und Kulinarisches Kiiche und Lifestyle 02.05.2016 18.03.2016 | 05.04.2016 | 08.04.2016

06/2016 Juni Elektronik und Kommunikation | Weihnachten und 01.06.2016 15.04.2016 | 05.05.2016 | 10.05.2016
Geschenksets

07/2016 Juli Spielwaren und Pliischartikel Wellness und Gesund- | 01.07.2016 16.05.2016 06.06.2016 | 10.06.2016
heit

08+09/2016 | August/ Kunststoff, Holz, Leder Papier, Verpackung und | 01.09.2016 24.06.2016 | 05.08.2016 | 09.08.2016

September Veredlung

10/2016 Oktober Feste und Events Corporate Fashion, 04.10.2016 18.08.2016 | 05.09.2016 | 09.09.2016
Freizeit- und Outdoor-
Looks

11/2016 November | Sommer und Garten Werkzeug, Auto, 02.11.2016 16.09.2016 05.10.2016 10.10.2016
Sicherheit

12/2016 Dezember | Streuartikel Premiums, Marken und | 01.12.2016 17.10.2016 04.11.2016 08.11.2016
Design

01/2017 Januar Messeneuheiten PSI 2017 02.01.2017 07.11.2016 15.11.2016 22.11.2016

1.2. ANZEIGENPREISE — KLEINANZEIGEN, ZUSCHLAGE, MENGENSTAFFEL

ANZEIGENPREISE — KLEINANZEIGEN

m Im Satzspiegel s/w

AUFLAGENZUSCHLAG JANUAR

1/4 Seite 100 MM X 127 mm 799,— 999,~ ¢
185 mm x 60 mm N
1/8 Seite 90 mm x 61 mm 255,— 319,~ ‘
1/16 Seite | 9o mm x 28 mm 199,~ 249,~
42 mmXx 61 mm °
1/32 Seite | 42 mm x 28 mm 99,— 125,—

ANZEIGENPREISE — RUBRIK STELLENANZEIGEN

PSl Journal | Im Satzspiegel

+1 Monat
online

1/4 Seite | 100 mm x 127 mm

185 mm x 60 mm

209,-

Alle Angaben verstehen sich in EUR zzgl. USt.

Messeausgabe, erhohte Auflage

11 S@It@ e
1/2 und 1/3 Seite
1/4 Seite

PLATZIERUNGSZUSCHLAGE

Sprachwechsel (Motivwechsel fiir deutsche
und internationale Ausgabe)
2. Umschlagseite
3. Umschlagseite
4. Umschlagseite

e  Platzierung rechts auBen .......ccccccoeeuveenne 105,—
PSIJOURNAL MENGENSTAFFEL
- bei 3 Anzeigen ............. 3 % Rabatt
- bei 5 Anzeigen ............. 5 % Rabatt
- bei 10 Anzeigen .......... 10 % Rabatt
- ab 10 Anzeigen auf Anfrage
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1.3. ANZEIGENPREISE - WERBEANZEIGEN

2/1 Seite je Seite: 3.677,~ *
210 mm x 297 mm
zzgl. 3 mm
1/1 Seite 210 mm X 297 mm 2.138,-*
zzgl. 3 mm
»Twin-Set“ je Anzeige: 2.138,-*
2 x 1/2 Seite pro Ausgabe 210 mm X 145 mm
zzgl. 3 mm
] 2 x 1/2 Seite pro Ausgabe je Anzeige: 2.138,-*
100 MM X 297 mm
R zzgl.3 mm
1/2 Seite Quer (B x H): Quer (Bx H): 1.571,— *
210 MM X 145 mm 185 mm x 127 mm
L zzgl. 3 mm
Hoch (B x H): Hoch (B x H):
100 mm X 297 mm 90 mm x 260 mm
(I [ zzgl. 3 mm
1/3 Seite Quer (B x H): Quer (B x H): 1.454,~*
210 MM X 95 mm 185 mm x 83 mm
[ [ zzgl. 3 mm
Hoch (B x H): Hoch (B x H):
70 mm X 297 mm 58 mm x 260 mm
[ [ zzgl. 3 mm
1/4 Seite Quer (B x H): Quer (B x H): 1.313,~ *
210 MM X 70 mm 185 mm x 60 mm
L L zzgl. 3 mm
Hoch (B x H): Hoch (B x H):
100 MM X 145 mm 90 mm X 127 mm
I [ zzgl. 3 mm
1/8 Seite - Quer (B x H): 419,- *
90 mm x 61 mm

* s /w-Preise entsprechen 4c-Preisen minus 40%
Alle Angaben verstehen sich in EUR zzgl. USt.

Bitte beachten Sie die Redaktionsschlusstermine im Themenjahresplan.

IHR KONTAKT

Thomas Passenheim

Sales Executive

Telefon +49 211 90191-150
thomas.passenheim@reedexpo.de
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Senija Menzel

Sales Manager

Telefon +49 211 90191-114
senija.menzel@reedexpo.de
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1.4. SONDERWERBEFORMEN

EINHEFTER (OHNE PRODUKTIONSKOSTEN)

£ Ausgaben 02 - 12/2016, 2-S€itig ......cccceevvevreenennne. 2.900,-
t | B H Messeausgabe 01/2016 .......ccccceecveeveciiceicreenans 3.900,—
= i

; ' ) Ausgaben 02 - 12/2016, 4-S€itig .......ccccevevrrurrrennne. 4.500,~
I - Messeausgabe 01/2016 .......cccccceecveevecreeceeerecnenns 5.500,—

EINKLEBER

z.B. Postkarten, Produktmuster u.d. auf Anfrage

e
t.* PR -_n z2.B. 1/4 Seite hoch, 4c-Euroskala + kleiner
= iy Beikleber 80 mm x 8o mm (B x H) ohne Produktionskosten

[y
l i Ausgaben 02 - 12/2016 .....cccecvevevecireiieeieereeine 2.500,—

Messeausgabe 01/2016 .......ccccccvveeceveccrreccireccneens 3.500,—

BANDEROLE (INKL. PRODUKTION UND KONFEKTION)

¥ P5i Offenes Format, ca. 480 mm x 155 mm (B x H)
JOURNAL

' e Ausgaben 02 - 12/2016 .....cc.cccveveveeeeerrieirenee 3.500,~
Messeausgabe 01/2016 .......ccccccveecereccrreccnreeineens 4.500,—

LESEZEICHEN (INKL. PRODUKTION UND KONFEKTION)

Format ca. 55 mm x 165 mm (B x H)

Ausgaben 02 - 12/2016 ......cceeveeerecereieeereeeeneene 3.500,—
Messeausgabe 01/2016 .......cccceeveevecrriceiereenenns 4.500,—

ALTARFALZ

Offenes Format, linke Klappseite, 105 mm x 297 mm (B x H),
grof3e Mittelseite, 207 mm x 297 mm (B x H), rechte Klapp-
seite, 120 mm x 297 mm (B x H)

Ausgaben 02 - 12/2016 .....ccccccveveuveccrrecireecreecnnenns 5.000,—
Messeausgabe 01/2016 .......cccceevveeviciiceiirecnens 7.000,—

Alle Angaben verstehen sich in EUR zzgl. USt. Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage.
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1.5. BEILAGEN FUR DAS PSI JOURNAL

Beilagen sind bis maximal DIN A4-Format moglich. Anlieferung 2 Wochen vor dem Erscheinungstermin auf
Vor Buchung benétigen wir ein Produktmuster. eigene Kosten an:

Auf Sonderwerbeformen und/oder Beilagen wird kein Helmut Sturm

Rabatt und/oder AE-Provision gewdhrt. c/o Kossinger AG

Gerne bieten wir lhnen auf Anfrage die Druckproduktion PSI Journal Ausgabe xx/2016

fiir Ihre Sonderwerbeformen an. Fruehaufstrafle 21, 84069 Schierling

Telefon +49 9451 499-0

ZIELGRUPPE PSI HANDLER

Segmente Preis fiir Beilagen bis 20g/Belegung Preis fiir Beilagen bis 50g/Belegung
Handler D-A-CH 950,— 1.350,—
Handler international (ohne D-A-CH) 1.100,— 1.650,—
Alle Handler 2.150,— 3.150,—

ZIELGRUPPE PSI LIEFERANTEN

Segmente Preis fiir Beilagen bis 20g/Belegung Preis fiir Beilagen bis 50g/Belegung
Lieferanten D-A-CH 750,— 1.150,—
Lieferanten international (ohne D-A-CH) 650,— 1.050,—
Alle Lieferanten 1.300,— 2.150,—

ZIELGRUPPE PSI HANDLER + PSI LIEFERANTEN

Segmente Preis fiir Beilagen bis 20g/Belegung Preis fiir Beilagen bis 50g/Belegung

Gesamtauflage 3.300,— 5.100,—

1.6. BEILAGEN FUR DIE PSI NEUHEITENTASCHE

Sondertarif fiir Produktbeilagen bis 4o0g in der Neuheitentasche zur PSI Messe 2016, Diisseldorf, 13. — 15. Januar 2016

Alle Angaben verstehen sich in EUR zzgl. USt.
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2. PSIJOURNAL ONLINE

ONLINEZUSCHLAGE IN VERBINDUNG MIT ANZEIGEN IN DER PRINTAUSGABE DES PSI JOURNAL

Verlinkung der Web-Adresse
in der Anzeige auf lhre Einbindung von Videocontent Einbindung einer 360°
gewiinschte Landingpage und Podcast Produktabbildung

Alle Angaben verstehen sich in EUR zzgl. USt.
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Coole Ideen fiir heilRe Zeiten!

Der Schneemann mit
Solarfeld liebt die
Sonne und bringt lhr
Weihnachtsbusiness
in Schwung.

FROST | 56-041 0207

WAV Unser WORK-LIFE-FUN-Versprechen:
lhre Kunden werden einfach dahinschmelzen.

Coole Neuheiten zum Jahresendspurt finden Sie im neuen
Christmas Special 2015. - Ab sofort verfiigbar, bestellen Sie jetzt.

Tel.: +49 421-5227-0 - Fax: +49 421-5227-403 - Oder unter www.promotiontops.com anfordern!

. An
> TRADING IDEAS TOPICO.
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EIN FULLHORN AN PRODUKTEN

Das Fiillhorn ist ein mythologisches Symbol des Gliicks, das vor allem der Erntezeit
Herbst zugeordnet wurde. Aus dem Fiillhorn der Branche haben wirihnen deshalb zahl-
reiche neue Produkte hervorgeholt, die in Zeiten des ausklingenden Jahres eine reiche

Werbeernte verheif3en.

v or allem fiir die Welt gegenstandlicher Werbung ist das so genannte Jahresendge-
¥ schaft von zentraler Bedeutung. Denn die Weihnachtszeit ist sozusagen der Kul-
minationspunkt aller geschaftlichen Aktivitaten. Sie ist die Zeit der groen und kleinen,
der auffilligen und dezenten, der wertigen wie preiswerten Aufmerksamkeiten; die
Zeit, in deren speziellem Ambiente auch eigentlich geschaftlich motivierte Gaben die
grolite Wirkung zu erzielen vermogen. Unabhdngig von sonstigen Anlassen oder kon-
kreten Marketingkampagnen zielen die in der Weihnachtszeit eingesetzten Werbearti-
kel auf die emotionale Komponente der Adventswochen und der darauf folgenden Fei-
ertage, an denen das geschaftige Treiben des librigen Jahres fiir eine kurze Phase zum
Stillstand gelangt. Genau in dieser Atmosphére entfalten sich die Effekte sympathischer
Werbetrdger am stirksten und entwickeln nicht selten ihre nachhaltigsten Krafte. Wir
haben fiir Sie aus diesem Anlass ,ein Fiillhorn“ neuer Produktideen zusammengetra-
gen, aus dessen unerschopflichen Reserven Sie nun Ihren ganz speziellen Weihnachts-
mann guten Gewissens auf die Reise zu Ihren Kunden schicken konnen. <
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KALENDER

WELI

Bildkalender
Organisationskalender
Terminkalender
Notizblcher
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MINI FORMAT - MAXI WIRKUNG

D er Kleinste von Jung schlagt die groRten Wellen: Der XS Adventskalender, der
2 mit 24 Brandt-Knusperkugeln oder mit 24 Gubor-Knusperkugeln (weile Schoko-
lade oder Zartbitterschokolade gemischt) befiillt wird, sorgt fiir grofe Aufmerksam-
keit. Der handliche wie giinstige ,,Countdowner® in Vollkartonhiille wird vierfarbig im
Digitaldruck schon ab 330 Stiick angeboten. Mit den beiden starken Marken Brandt
und Gubor als Inhalt schafft der Werbende zudem Vertrauen und Sympathie. Ob als
Give-away fiir alle Einsatzzwecke, als Mailingverstarker oder Weihnachtskarte, die F

schon zum 1. Dezember ankommt, ist der XS Adventskalender ein echter Hit. Muster GUte AUSSIC hll.en

konnen bei Jung angefordert werden. m |1' Arh KG Iender

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG ¢ Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de » www.jung-europe.de Unser Programm 2016 bietet fur jeden
Anlass den richtigen Werbeimpuls.

DUFTENDER ADVENT

D er Duftkerzen-Adventskalender von Kundenpflege Wellness & Care enthélt 24
=¥ Duftteelichter (ohne die abgebildeten Teelichthalter), die als ganz besondere
Aufmerksamkeit — ob fiirs Biiro oder fiir zu Hause — jeden Beschenkten Tag fiir Tag
aufs Neue tiberraschen. Ob weihnachtliche, blumige oder frische Duftkompositionen
- fiir jeden (Geruchs-)Geschmack ist etwas dabei. StandardmaRig gibt es den
Kalender mit zwei verschiedenen Motiven ab Lager. Eine Eigengestaltung der
Kartonagen ist ab 500 Stiick moglich.

46887 * Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 6541 812950 ‘gr :

info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de arti kalender & promotion service

1873

Arti Kalender & Promotion Service GmbH
Carl-Bertelsmann-StraBe 161 K | 33311 Gutersloh

Tel.: +495241 80-88899 | Fax: +495241 80-9525
E-Mail: info@arti-group.de
www.arti-group.de
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ANGENEHM WEICH

E ine besonders smarte Aufmerksamkeit sind die Babyhalstiicher von sigikid.

2= Die zu 100 Prozent aus Baumwolle gefertigten Tiicher haben eine Grofe von

30 mal 11 cm Zentimetern. Die Halstiicher sind angenehm weich und besitzen einen
Klettverschluss. Bei Fleckenalarm konnen sie praktischerweise einfach gewendet
werden. Die textilzertifizierten Tiicher sind in den Standardfarben Rot, Blau, Beige

@ und WeiR erhaltlich.
( 48311 ¢ sigikid - H. Schnarrer & Koch GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 920170129 c'.-uii}a

O R . |1
QO anja.deroni@sigikid.de e www.sigikid.com TEXTILES iy

VERTRALIEM ™'y
GaprnsAt anl Schaadpiaity
norch O™ Sondoed 00
B [ ]

GROSSE LEUCHTKRAFT

D as sechsteilige Profi LED Lampenset der Marke Lichtkraft
B besteht aus einer Taschenlampe aus Kunststoff, einer
Halterung fiir jeden handelsiiblichen Lenker, einer Universal-
leuchte aus Silikon, einem Alu-Karabiner und einer Nylon-Giir-
teltasche. Spritzwassergeschiitzt und wetterfest besticht es
durch edles Design und hochwertige Verarbeitung. Die
Taschenlampe wird durch einen Druckknopf im Sockel einfach
an- und ausgeschaltet. Eine Zoomfunktion (Rapid Zoom) tragt
den Strahl zu einer Reichweite von bis zu 200 Metern. Die
durchschnittliche Lebensdauer betrdgt circa 30.000 Stunden.
Die Universalleuchte hat eine rote Hochleistungs-LED und eine
2-Way Function Switch (High-Power, Flash). Die Batterien sind
im Lieferumfang enthalten.

47203 ° Kriiger & Gregoriades Im- & Export GmbH ¢ Tel +49 40 731021-80
info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de

LICHTERAFT

MAL ANDERS VERPACKT

A uBerst pfiffig ist die Idee, das in der kalten Jahreszeit so
beliebte Glihwein-Gewlrz in einem Reagenzglas unterzu-
bringen. Die von Multiflower genau so prasentierte Glihwein-
Gewlirzmenge betragt sechs Gramm, ist Glutamat-frei und
sicher verschlossen mit einem Schraubdeckel. Und ist das
Reagenzglas leer, kann es immer wieder neu gefiillt werden.
Platz fiir den Werbedruck ist auf dem Standardmotiv des
Fahnchens am Reagenzglas. Eine eigene Gestaltung ist hier
bereits ab 250 Stiick moglich.
"’ 45974 © Multiflower GmbH ¢ Tel +49 6223 866560
info@multiflower.de e www.multiflower.de

-Anzeige-
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A5-Cover-Adventskalender
= 24 Turchen, ca. 146 x 207 x 12 mm

Wunsch-Adventskalender
2 24 TUrchen, ca. 346 x 248 x 10 mm

Lindor-Praliné-Adventskalender
3 24 TUrchen, ca. 227 x 165 x 23 mm

174
A

7, SuBe
Wellbung

Quiz-Adventskalender
= 32 Tlrchen, ca. 346 x 248 x 10 mm —

Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG
HolzmattenstrafBe 22, D-79336 Herbolzheim,
Telefon +49 (0)76 43 801-0, Fax +49 (0)76 43 801-20
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d HEISSER STERN GEGEN KLIRRENDE KALTE

M it den warmsten Empfehlungen fiir den kommenden Winter prasentiert
Inspirion den Handwérmer ,,Warm Star®. Der heifle Stern macht endlich
_‘r Schluss mit kalten Hianden. Durch Knicken des Metallplattchens und durch Kneten
W des sternformigen Gelpads wird circa 20 Minuten Warme abgegeben. Vor dem
nachsten Einsatz sollte der Handwarmer fiir finf Minuten in sehr heiles Wasser
gelegt werden und ist dann wieder einsatzfahig. Der handliche Taschenwérmer hat
ein Gewicht von circa 62 Gramm und passt perfekt in die Jackentasche. Im aktuellen
Weihnachtskatalog Christmas Special 2015 gibt es den Handwarmer auch in Herz-
form.
42907 © Inspirion GmbH ¢ Tel +49 42152270
info@inspirion.eu e www.inspirion.eu

MIT SESAM CHANCEN OFFNEN

D ie leckere Sesam-Schnitte von Jung Bonbon bedient werbend gleich mehrere L ol T ]
2 Trends: Vegan, gluten- und lactosefrei — Eigenschaften einer Spezialitat, die B Al P-'-F!ilEI‘I-}r 1
junge, moderne und bewusst konsumierende Zielgruppen erreicht. Der kleine Snack fay" &

fiir's gute Gefiihl ist einsetzbar als Paket-Beigabe, als Give-away auf Events oder als
Streuartikel am PoS. Lieferbar ist die im 4-c Digitaldruck individualisierbare Sesam-
Schnitte in weiRer oder transparenter Folie. Infos und Muster konnen direkt bei Jung
angefordert werden.

41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG © Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de ® www.jung-europe.de

- ANZEIGE -

1 ADRESSE. TAUSEND KONTAKTE.

DIE EUROPAISCHE LEITMESSE
DER WERBEARTIKELINDUSTRIE
13.-15. JANUAR 2016 DUSSELDORF

Q Reed Exhibitions www.psi-messe.com/ticket
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Es gibt kein Leben ohne Wasser. Deshalb

fangt der Schutz unserer Natur und unserer
Umwelt immer auch b€im Wasser an:

Kreative, innovative und spielerische
Produkte speziell fiir den
Werbemittelmarkt brauchen
starke Partner!

Helfen Sie uns.dabei!

‘ # r

Unsere 60-seitige farbige Broschire , Naturstoff Wasser”

erhalten Sie gegen Einsendung von 7 Briefmarken & 0,55 €. b&a \Vertriebs GmbH - DammstraBe 4:- 74360! lIsfeld - Tel: 07062,/ 978910
Weitere Informationen finden Sie unter www.vdg-online.de Fax: 07062 //97.89120) - E-Mail: gauger@b-und-a.com

Q Vereinigung Deutscher Gewasserschutz e.V.
Konigswintererstr. 829 « 53227 Bonn - Tel. 0228/375007

‘

zindende ldeen |
tur \hreWerbeb 1{

/ A-6063 Innsbruck - Steinbockallee 9
Telefon 0043 (0)512/264064 - Fax 0043 (0)512/26
PlQﬂ'ner office@kp-plattner.at - www.kp-plattner.at
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HEISSE ENERGIEQUELLE

D ie Powerbank ,,Hot Power® von Topico versorgt Smartphones und
2 iPhones unterwegs mit neuer Energie, wenn der Akku mal
schlapp macht. So ermdglicht die mobile Aufladestation eine
unbegrenzte Nutzung auch abseits der Steckdose. Das Energie-
biindel iiberzeugt mit einem leistungsstarken Lithium-Ionen-Akku
von 2200 mAh. Die Powerbank besitzt eine Eingangsleistung von 5V
und eine Ausgangsleistung von 5V/1000 mA. Das Gerat ldsst sich dank
USB-Kabel aufladen, das im Lieferumfang enthalten ist. Zudem kann die Powerbank
auch als Handwarmer eingesetzt werden und gibt bis zu drei Stunden circa 45 Grad
Wairme ab. Die externe Warmequelle lasst sich einfach aktivieren. Das Umschalten
zwischen Powerbank- und Handwarmer-Betrieb ist per Knopfdruck moglich.

44327  Topico Ideas for excellence ¢ Tel +49 421 5227-0

sales@topico.de e www.topico.de

MOTIVIERTE SCHNEESCHIEBER

B ei soliwood, solid by nature, einem Schneeschieber mit Motiv, gefertigt aus

2 Kunstharzpressholz, handelt es sich um ein hochwertiges Werkzeug von abraxa
business network, das sich im Markt bereits iiber Jahrzehnte bewahrt hat. Die zwolf
Lagen mit Kunstharz impragnierten Buchenschalfurniere werden unter extremer

. Hitze und Druck in Form gepresst. Es entsteht ein nahezu homogenes, extrem hartes
Material, das auBerst widerstandsfahig ist. Der Schieber braucht keine Metallkante

- und bleibt hart und formstabil wie am ersten Tag. Dekore und Motive sind frei
wdhlbar und werden als Dekor-Overlay zusammen mit dem Furnierpaket in einem
Arbeitsgang geformt und verpresst. Deshalb konnen sich die Motive laut Hersteller
auch nicht bei Feuchteeinwirkung und mechanischer Beanspruchung ablosen.
49498 © abraxa business network GmbH&Co.KG ¢ Tel +49 9565 6166850

info@abraxa.biz e www.abraxa.biz

©

DEKORATIVER EYECATCHER

D as Plexi Schliisselband des polnischen Unternehmens A&J ist ein
2 dekorativer Eyecatcher, det in beliebiger Form und GroRe angebo-
ten wird und sich mit weihnachtlichen Motiven auch bestens fiir die Endjahreswer-
bung eignet. Er ist beidseitig vollfarbig bedruckbar. Aus Plexiglas gefertigt besitzt er
Epoxid-Sticker auf beiden Seiten. Falls gewiinscht, konnen die Seiten auch mit
verschiedenen Motiven versehen werden. Auerdem sind am Band verschiedene
Verschliisse verfiigbar: Karabinerhaken, Schliisselring oder Schnur. Die Produktions-
zeit gibt A&J mit 5 bis 15 Werktagen je nach bestellter Menge an.

48797 * A&) ¢ Tel +48 32 7520090

reklama@firma-aj.com.pl e www.brelok.pl




Text JADH20 £5 to /0 to donate today.
Or call 020 8910 7981
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W Visitenkartenboxen
THomMAs WEILE
e Sie sind Héndler und geben Sie eigene Kataloge aus? Suchen Sie attraktive Artikel und einen Lieferpartner mit gro3em Lagerbestand?
Wir bieten verschiedene Méglichkeiten der Lieferantenpartnerschaft fir Kataloghandler, angefangenen von einzelnen Bild- und
P s Produktbeschreibungen bis hin zu ganzen Themenwelten und kompletten Katalogen. Immer alles rund um Lederwaren.
) l Beispiel aus Kunstleder und Metal - Visitenkartenboxen auch im reprasentativen Querformat.Prigung oder Gravur méglich. Alle
PS| Nr. 49345 Farben kurzfristig lieferbar. Schon ab | St. ab EUR 1,40.

S S\

T.W.Lederverarbeitung GmbH, Gutzkowstrasse 30, D-01069 Dresden, www.thomasweile.de, verkauf@thomasweile.de, +49 351 8732 4407

Mathilda Kuehen im Glas - auch Glaskuchen genannt - aromatisch - locker - saftig - lecker
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Mathiles Kuschaim i Gilas - Martina Sulemans-Schaling & Groth ObR - ARe St 4 - £3781 Kanisisin am Maen, ey - waw. mathids-glaskouchen.da - infaf@machilda-glaskuchen. e
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Christmasballs with Logo!

e, : ; I
s _ Weihnachtskugeln mit Logoaufdruck!
_ birgit. muellner@br eitmann.de - BOUIQS de Noel avec I°g°!

i

r
Brauns-Heitmann GmbH & Co. K
Mrs. Birgit Millner
Litkefeld 15
D-34414 Warburg

Christbaumschmucl
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SUSSE VORFREUDE

M it Lindt hat Magna sweets in diesem Jahr eine neue Marke ins Weihnachtssorti-
2% E® ment aufgenommen. Drei individuelle Adventskalender mit hochwertigem
Inhalt warten darauf entdeckt zu werden. Der kleinste unter den Adventkalendern
(225 x 167 x 10 mm) ist mit 24 leckeren Naps aus Edel Vollmilchschokolade gefiillt
und kann sowohl als Tischkalender wie auch als Wandkalender genutzt werden.
Etwas groBer ist der Hello Mini Kalender (270 x 24 x 342 mm), der mit 24 einzeln
verpackten Schokoladensticks in den Sorten Caramel Brownie, Crunchy Nougat,
Cookies and Cream und Strawberry Cheesecake gefillt ist. Von jeder Sorte befinden
sich 6 Sticks hinter den einzelnen Tirchen versteckt. Beide Kalender konnen
individuell gestaltet werden. Wer etwas ganz Besonderes fiir seine Kunden mochte,
wird sich iiber die Lindt Adventskiste freuen. In einer Kiste aus Karton, die individu-
ell bedruckt werden kann, befinden sich 24 kleine Packchen aus Karton im Standard-
design, die ebenfalls mit Hello Mini Sticks gefiillt sind.

41617 * Magna sweets GmbH ¢ Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de e www.magna-sweets.de

TREKKING-STYLES FUR GUTE LAUNE

w enn sich das Laub golden farbt und die Sonne uns die letzten warmen Stunden
des Jahres beschert, zieht es die Menschen hinaus. Kraft tanken fiir den
kommenden Winter. James & Nicholson und myrtle beach sind die idealen Begleiter
fiir das Erlebnis Natur. Die Trekking Kollektion der Gustav Daiber GmbH steht fiir
leichte, funktionale Looks im coolen Design mit bester ,,Wettergarantie“, denn dank
Material und Schnittvielfalt halten Wind und Wetter keinen mehr vom Trekking
durchs Freie ab. Einen Blick in den aktuellen Special Interest Katalog Trekking lohnt
sich. Die Trekking-Kollektion von myrtle beach und James & Nicholson ist so
vielfaltig ist wie die Natur selbst. Kuschlig warme Fleece Hoodys, Lightweight
Jackets und Vests, die bei Bedarf auch handlich klein gepackt werden konnen, und
robuste Zip-Off Pants, kombiniert mit Caps und Miitzen — Funktion, Design und Stil
begeistern auf ganzer Linie. Fiir alle, die auf Tour gehen mochten, ist der neue
Traveller Hat besonders gut geeignet. Denn besonders luftig und leicht ist das stabile
Papier-Material in aufwendig geflochtener Optik. Fiir noch mehr Tragekomfort sorgt
das elastische Schweilband auf der Innenseite. Alle neuen Hiite tragen ein Hutband,
das individuell veredelt werden kann und hierzu praktisch bis zur hinteren Mitte
abnehmbar ist.
42819 * Gustav Daiber GmbH ¢ Tel +49 7432 70160

info@daiber.de e www.daiber.de
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Setzen Sie auf Individualitat! |

Fiir Sie fertigen wir individuell gestaltete Tragetaschen und Geschenkverpackungen
nach lhren Wiinschen. Ab 500 Stlick, 4-farbig.

fr- . o=
KROLL Kroll Verpackung GmbH

FichtenstraBBe 2 - 82061 Neuried b. Minchen

VERPACKUNG Tel.: +49-89-74 51 36-50

TRAGETASCHEN UND GESCHENKVERPACKUNGEN info@werbetaschen.de - www. werbetaschen.de
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kaiserstuhl
chocolaterie

Die feinsten sufBen
Werbeartikel

Kaiserstuhl Ghocolaterie

GmbH & Co. KG

Ersteiner Str. 10a

79346 Endingen

% Tel. +49 (0) 7642 90 00 90
info@kaiserstuhl-chocolaterie.de

www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
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FESTLICHER GRUSS

w eihnachtsstimmung tiberbringt man Kunden wirkungsvoll mit Filzanhangern,
die Geschenke, Adventskrianze und Weihnachtsbaume stilvoll dekorieren.
happyROSS stellt diese preiswerten Sympathietrager in Form, GroRe und Farbe

individuell her. Die Logoanbringung kann je nach Komplexitit per Bestickung,
§ HeiRprigung, Ausstanzung oder Druck erfolgen. Ob lose geliefert oder im Set mit

einem Kartchen: der weihnachtliche Gru wird bei den Kunden ankommen.
44954 * happyROSS GmbH e Tel. +49 4532 2805-0
info@happyross.de e www.happyross.de

GANZJAHRIG GUT AUFGESTELLT

M it seinem Desktop Calendar prasentiert Hilarius Design einen kommunikati-
onsstarken Langzeitwerbetrager, der mit einem innovativen Fixierungssystem
aufwartet. Dank des nach Unternehmensangaben weltweit einzigartigen Klick-Sys-
tems ist es moglich, den ausgezeichneten Tischkalender aus umweltfreundlichem
Karton flach in einem A5-Umschlag zu versenden. Mit nur wenigen Handgriffen
kann der Empfanger den Kalender aufstellen und tiber das neu entwickelte Klick-
System fixieren. Aufgrund seines kompakten Formats und seiner ganz neuen Art der
Fixierung kann der Tischkalender ideal als Mailingverstarker eingesetzt werden.
Dariiber hinaus ldsst er sich als kostengiinstiges Give-away oder als willkommene
Prasentidee zu Weihnachten und Neujahr nutzen.
49502 * Hilarius Design ¢ Tel +31 6 24 673620

info@hilariusdesign.com e www.hilariusdesign.com
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ZUM REINBEISSEN

D ie Motivtorten von Global Innovations sind das ideale Prasent fiir jeden Anlass
=¥ wie zum Beispiel Messen, Events und Jubilden. Auerdem eignen sie sich
hervorragend als Mitarbeiter-, Kunden- oder Weihnachtsprasente. Diese konnen in
individuellen Formen, mit ausgefallenen Motiven oder einem Fotodruck veredelt
werden. Die hochwertigen Motivtorten sind als Vanillekuchen mit Himbeer- oder
Zitronenfiillung und als Schokoladenkuchen mit Schoko- oder Kirschfiillung erhalt-
lich. Zudem lassen sich auch einzelne Cupcakes, Tortchen, Brownies oder auch
Macarons bedrucken. Durch die taglich frische Zubereitung und direkten Versand
am gleichen Tag sind die Backwaren mindestens 10 Tage ungekiihlt haltbar.

46626 ¢ Global Innovations Germany GmbH & Co. KG  Tel +49 6502 93086-0
info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de

VON HERZEN

s o0 einen charmanten Schutzengel wie ,,Valerie® kann

&F jeder (Schliissel) gut gebrauchen. Das Herz

aus matt verchromtem Metallguss strahlt mit . ./
der Kraft echter Funkelsteine — made with :
Swarovski Elements. Die Werbeanbrin-
gung erfolgt mittels Gravur auf den
Hinterkopf von Valerie und ist ab

einer Menge von 100 Stiick kosten-
los.

46311 * Troika Germany GmbH

Tel +49 2662 95110
a.bauer@troika.de e www.troika.org

-Anzeige-

SHOBTY

MADE IN GERMANY

Minifeet Sy

Kuscheln mit Qualitit

Mein Name ist

Bar,
Bado Bar
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i .| L
Schadstoff-
geprift
Sicherheit

www.tuv.eom
ID 0000039873

mbw Vertriebsges. mbH
Tarper Str. 2 | 24997 Wanderup
www.mbw.sh



reisenthel

ORIGINAL

carrybag®
wool

| reisenthel.

reisenthel.com
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KUNSTWERKE FUR DEN BAUM

w as passt besser zu Weihnachten als die klassische

Weihnachtskugel? Und mit Weihnachtskugeln verbindet
jeder schone Momente. Brauns-Heitmann bietet hochwertige
Glaskugeln und eine einwandfreie Verarbeitung. Und das
Thema , Termintreue® steht dabei ebenfalls im Fokus. Durch
eine langjahrige Erfahrung in der Produktion von Weihnachts-
kugeln mit Logo offeriert das Unternehmen ein groRes
Know-how. Es stehen mehr als 50 verschiedene Kugelfarben,
drei Kugelgrofen und viele verschiedene Verpackungsmog-
lichkeiten zur Verfigung. Jedes Logo ist moglich. Vom
einfarbigen Schriftzug bis zum 5-farbigen Bild. Natiirlich kann
ein einfarbiger Druck auch mit Glitter veredelt werden. Die
Lieferzeit liegt bei circa 3 Wochen (auch in den Monaten ab
Oktober). Kugelsimulation und ein Musterpaket werden
kostenlos geliefert. Neu bei Brauns-Heitmann: Seit diesem
Jahr gibt es auch individuelle Glasformen. Dies sind mundge-
blasene und handdekorierte kleine Kunstwerke aus europa-
ischer Produktion. Damit wird aus dem Logo ein dreidimensio-
nales Erlebnis fiir den Weihnachtsbaum. Benotigt wird als
Vorlage nur ein Bild des Motives.

46905 * Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 5641 95481

birgit.muellner@krebs-xmas.de e www.brauns-heitmann.de



DIE ADVENTSKALENDERDOSE

E in kreativer und innovativer Adventskalender in Dosenform
= prasentiert die emotion factory: Mit dem kleinen roten
Magnetring wird das aktuelle Datum direkt auf der WeiRblech-
dose markiert. Im Inneren des stilvollen Give-aways sind vier
weihnachtliche Backformchen enthalten. Der Deckel ist
komplett individuell im Digitaldruck gestaltbar. Die Liefermin-
destmenge liegt bereits bei 250 Stiick. Fiir eine stimmungs-
volle weihnachtliche Optik kann auf zahlreiche Gestaltungsvor-
lagen zuriickgegriffen werden. Einfach beim emotion factory
Team anfragen und das aktuelle Weihnachts-PDF anfordern.
45997 ® emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

WEIHNACHTSDUFT FURS AUTO

D as polnische Unternehmen Scent of Europe ist speziali-
¥ siert auf werbewirksame Lufterfrischer fiirs Auto. Die
leichten, kleinen Werbetriager eigenen sich hervorragend
fir Mailings und zielgenaue Give-aways fur jeglichen
Anlass — naturlich auch speziell fiir Weihnachten. Sie
lassen sich in allen erdenklichen Formen und Farben
produzieren und mit dem Wunschlogo bzw. der gewiinsch-
ten Werbebotschaft versehen. Nahere Auskiinfte und
Details gibt es bei der Kundenbetreuung des Unterneh-
mens.

48369 * Scent of Europe ® Tel +48 793 777676
info@scentofeurope.com e www.scentofeurope.com

F. Pecher GmbH | Fabrik fiir Schreibgerite

info@pcollection.de | www.pcollection.de
Fon: ++495222/94200 | Fax: ++495222/94 2022




PROMOTIONAL AND GIFT BALLPOINT PENS SINCE 1972

Myto,

a first class range of products
from Pure Italian Style

alemantys

Stilolinea offers you a rich collection of elegant gift
pens, stylish designed at a very competitive price.
Myto is the pleasure to present your own brand
through a perfect article with its sinuous lines,
fluid and smooth writing.

The customization of the elegant clip and the
large barrel surface will enhance the power of your
unforgettable message.

stilolinea

THE ITALIAN HEART OF WRITING

PURE ITALIAN DESIGN MADE IN ITALY
. STILOLINEA - Via Toscana, 26

'y W San Mauro t.se (TO) ITALY Ok 0]

& Ph +39 011 2236350 :
EH Fax +39 0112236337

info@stilolinea.it - www.stilolinea.it =%

D T

NICHT NUR FUR DEN WEIHNACHTSMANN

D en Kunden schon frithzeitig in Weihnachtsstimmung

=¥ versetzen — das klappt mit der aus Filz gefertigten
Nikolausmiitze von Yink bestens. Die Miitze ist laut Lieferant
»ein absoluter Preiskracher und ein Blickfanger im hart
umkampften Weihnachtsgeschift®. Die Werbebotschaft kann
mittels zahlreicher Drucktechniken auf dem weillen Frontstrei-
fen angebracht werden. Das Yink-Serviceteam berat diesbe-
zuglich gerne. So verkniipfen Kunden ihre Corporate Identity
mit dem Geist von Weihnachten und machen die kalte Jahres-
zeit ein klein wenig beschaulicher.

48779 ° Yink - sprd.net AG ¢ Tel +49 3413929440

service@yink.com e www.yink.com
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HERBSTZEIT - TEEZEIT

DV PAX hat passend fir jeden Tee die perfekte Dose. Im
¥ B neu erschienenen Gesamtkatalog finden sich wieder viele
neue Moglichkeiten, wertvolle Teesorten optimal geschiitzt vor
Licht, Hitze, Feuchtigkeit und Fremdgertichen zu verpacken.
Aroma und Duft des Tees werden dabei erhalten. Die Auswahl
des Unternehmens ist gro8 in Formen, Farben und GroRen.
Egal ob rund oder eckig, gro8 oder klein, blank, einfarbig oder
mit Motiv, hier ist fiir jeden etwas dabei — und das bereits ab
geringen Mindestmengen. Alle Dosen sind lebensmittelecht,
qualitativ hochwertig und preiswert. Ab einer Mindestmenge
von 2.000 Stiick produziert ADV PAX in Absprache mit dem
Kunden auch individuelle Teedosenformen, getreu der
Maxime: ,,Eine gute Verpackung ist die beste und effektivste
Werbung fiir Thr Produkt.*
46850 ° ADV PAX Lutec Vertriebs GmbH ¢ Tel +49 7123 380070
info@adv-pax.de e www.adv-pax.de




e Personlich Individuell Einzigartig

AB DIE FLASCHENPOST

G enuss, Freude, Geselligkeit, das alles ist eine Flasche

=¥ Wein. Und mit dem originellen Tropfenfanger, der
Sommerneuheit von Troika, wird sogar ein ganz personliches
Mitbringsel daraus. Einfach den Metallring aufsetzen, eine der
sechs mitgelieferten Karten aussuchen, noch ein paar Zeilen

dazuschreiben, anklemmen und ab geht die Flaschenpost. Das * ab Einzelstiick maglich ¥ Preise immer:
DesignI?alt Manfred Makedfocrllski erdacht(.i ﬁie I\:;ierbeanfb;in- # Hm:hwmiges Glas inkl. Geschenkverpackung
gung erfolgt per Gravur auf den Ring und hochkant auf den " oy . ;
erblassen nie miglich L 5
Kartenhalter. Ab der Abnahmemenge von 100 Stiick ist die g_ - Ini:: a'"?: |l.i Eril'bfltu‘l:
Gravur kostenlos. *von 2D Fotos 3D moglich  keine Einrichtungsgebiihr
46311 * Troika Germany GmbH e Tel +49 2662 95110 " Neueste Lasertechnologie  Individualisierung immer maglich

a.bauer@troika.de e www.troika.org

HANDLICHE LOGOLAMPE

Is glinstige Variante zur bereits im Sortiment befindlichen
~Profi“-Taschenlampe présentiert ballprint jetzt auch eine
Mini LED Taschenlampe mit Logoprojektion. Mit einer Lange
von 8 cm und einem Gewicht von nur 15 g kann die Leuchte
auch perfekt als Schliisselanhdnger benutzt werden. Erhaltlich
ist sie in diversen Standardfarben. Sonderfarben sind auf
Anfrage realisierbar. Mehrfarbige Logobedruckung und

| .= - EQ F
farbige Logoprojektion lassen die gewiinschte Werbung bei bd | -Jl S E . Ix
Tag und Nacht im besten Licht erscheinen. DAS PERFECTE GESCHENS
48636 © ballprint gmbh ¢ Tel +49 40 30059139

info@ballprint.de e www.ballprint.de

Fordern Sie lhr Angebot an!

Niki-de-Saint-Phalle-Promenade 56 30159 Hannover
Tel: 051137018080 « Fax:05113701 80 81
Mobil 0163 33 27 666
info@laserpix.de » www.laserpix.de
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LIGHT ITUP

D as LED-Licht N-m 290 von Nestler-matho ist das perfekte Acces-
=¥ soire fir Laptops, PCs und Powerbanks. Mit seinem flexibel
biegsamen Hals bringt es garantiert kraftvolles Licht in die dunkle
Jahreszeit und ist mit seinen leichten 15 g der perfekte Begleiter, ganz
gleich ob im Biiro, unterwegs oder fiirs Zuhause. Eine Werbeanbrin-
gung in der Groe 25 x 4 mm kann wirkungsvoll hinten auf die Metall-
flaiche des LED Lichts angebracht werden. Geliefert wird dieses hoch-
wertige Produkt in einer schicken Einzelverpackung mit Sichtfenster -
perfekt zur Prasentation auf dem Kundengabentisch.

41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7221 2154-0
info@nestler-matho.de e www.nestler-matho.de;

COME IN ITALIA

D ie Backmischung ,,Oliven-Tomaten-Panini-Brotchen®,

=¥ angeboten von Teutoburger, findet in einer grofen,
dekorativen Weckflasche Platz und reicht fiir ca. 35 Brotchen.
Die Zubereitungsempfehlung liegt anbei. Dazu gibt’s im Set
eine Flasche Montepulciano d Abruzzo in einer geschmack-
vollen Schmuckflasche — ein Wein mit guter Balance zwischen
Frucht und seidigem Holz in kirschroter Farbe. Die eingebun-
denen Tannine geben ihm ein ausdrucksvolles Aroma. Er passt
besonders gut zu Pasta, mildem Kise, Pizza und Gemiise. Im
Umkarton wir alles bruchsicher und versandfertig verpackt.
42842 * Teutoburger Spezialitdten » Tel +49 5405 93110
info@teutoburger.de e www.teutoburger.de

TURCHEN OFFNEN UND GEWINNEN

D as kompletten Alphabet und Sonderzeichen aus feinster UTZ-zertifizierter

¥ Vollmilchschokolade erwarten den Beschenkten des Quiz Kalenders beim Offnen
der 32 Tiirchen. Mit jedem gedffneten Tiirchen, kommt man dem Quiz-Losungswort
einen Schritt naher. Die Buchstaben werden gemaR der im Quiz hinterlegten
Tirchennummer auf der Riickseite eingetragen und von Tag zu Tag wird ein Teil des
Gewinnspiels gelost. Das bedeutet 32 Tage Aufmerksambkeit fiir die eigene Werbebot-
schaft. Kalfany Siie Werbung bedruckt den unverwechselbaren und hochwertigen
Quiz Kalender rundum mit dem gewiinschten Motiv und befiillt ihn per IFS-zertifi-
zierter eigener Herstellung mit 100 g feinster deutscher Vollmilchschokolade. Der
346 x 248 x 10 mm grole Kalender bietet genug Platz fiir eine individuelle Werbe-
Weihnachts- oder -neujahrsbotschaft, ein Gewinnspiel oder eine Eventankiindigung
und garantiert eine besonders hohe Erinnerungsrate.

42706 * Kalfany Siile Werbung GmbH & Co KG © Tel +49 7643 801-20

vertrieb@ksw24.com e www.suesse-werbung.de
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Q Reed Exhibitions Messen | Trade Fairs 2015/2016

COMPOSITES EUROPE 22.-24.09.2015 Stuttgart

10. Europaische Fachmesse & Forum fiir Verbundwerkstoffe, Technologie und Anwendungen
10th European Trade Fair & Forum for Composites, Technology and Applications

HYBRID Expo 22.-24.09.2015 Stuttgart

Materials, Technology & Components

Bar Convent Berlin 06. — 07.10.2015 Berlin

International Bar and Beverage Trade Show

viscom dusseldorf 2015 04.-06.11.2015 Disseldorf

Internationale Fachmesse fiir visuelle Kommunikation
International Trade Fair for Visual Communication

PSI 13.-15.01.2016 Diisseldorf

Européische Leitmesse der Werbeartikelindustrie
The leading European Trade Show of the Promotional Product Industry

FIBO 07.-10.04.2016 Koln

Internationale Leitmesse fiir Fitness, Wellness & Gesundheit
The leading international Trade Show for Fitness, Wellness & Health

FIBO POWER 07.-10.04.2016 Koln

Europas grof3ter Treffpunkt der Bodybuilding-, Kraftsport- und Kampfsportszene
Europe's biggest Meeting Point for the Bodybuilding, Weight Training and Martial Arts Community

IEX - Insulation Expo Europe 11.-12.05.2016 Koln

10. Internationale Messe fiir Dammstoffe und Isoliertechnik
10th International trade fair for industrial insulation materials and technologies

EQUITANA OPEN AIR 20.-22.05.2016 Neuss

Festival des Pferdesports

|4

' o 1
| A /G

Organised by
Reed Exhibitions Deutschland GmbH 1 Vélklinger Straf3e 4 1 40219 Diisseldorf, Germany | Tel.: +49 211 90191-0 | Fax: +49 211 90191-123 | www.reedexpo.de
‘ 2 Reed Exhibitions

A division of Reed Elsevier.
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FILIGRANE WINDLICHTER

D ie Porzellanfabriken Christian Seltmann bieten zum

2 Thema Herbst extrem diinnwandige und filigrane Wind-
lichter aus Bisquitporzellan. Entwickelt von der deutschen
Kiinstlerin Barbel Thoelke werden sie hergestellt in reiner
Manufakturarbeit in den Schwarzburger Werkstatten fiir
Porzellankunst am Standort Rudolstadt/Thiiringen. Geliefert
werden sie einzeln verpackt im ansprechenden Geschenkkar-
ton und, wie es bei Seltmann heiRt, ,,jetzt zum Aktionspreis®.
AuBerdem sind weitere Modelle lieferbar.

49025 * Porzellanfabriken Christian Seltmann GmbH e Tel +49 961 204141

n.lehner@seltmann.com e www.seltmann.com

INNOVATIV UND WERTIG

G erade zu Weihnachten sind Prasente-Sets gefragt.

¥ FEurostyle bietet mit der Serie Alba ein Set aus Kugel-
schreiber, Visitenkartenetui und Schliisselanhanger in Farbe
schwarz aus Polyester an. Das Produkt ist im neutralen
Geschenkkarton verpackt und iiberzeugt durch seine individu-
elle Funktionalitat, sein einzigartiges Design und Preis-Lei-
stungsverhaltnis. Wer ein Set aus Leder sucht, wird ebenso in
der Eurostyle-Kollektion fiindig. Geldscheintaschen und
Kombiborsen, Giirtel, Schliisseletui, Visitenkartenetui oder
Schlusselanhdnger sind nicht nur ideale Werbetrager, sondern
auch optisch ansprechend und funktional perfekt. Gerne stellt
Eurostyle auch Sets nach den Wiinschen seiner Kunden
zusammen. Natiirlich kénnen alle Produkte aus der Kollektion
individuell veredelt werden. Je nach Artikel kann eine Pragung
oder eine Lasergravur angebracht werden. Auch ein Metall-
klemmteil eignet sich als Logo-Branding genauso wie fiir
personliche Initialen. So wird jeder Artikel zu etwas Einzigar-
tigem. Auch der von Eurostyle angebotene Last-Minute-Ser-
vice wird besonders von Spatentschlossenen geschatzt:
Kollektionsartikel werden in der Regel bereits 24 Stunden
spiter versendet, Veredelungen konnen meist binnen sechs
Arbeitstagen angebracht werden.

41857 ¢ Eurostyle — Emil Kreher GmbH & Co. KG ® Tel +49 921789520

DIE EUROPAISCHE LEITMESSE :
DER WERBEARTIKELINDUSTRIE info@eurostyle.eu e www.eurostyle.eu
13.-15. JANUAR 2016 DUSSELDORF

@ Reed Exhibitions www.psi-messe.com/ticket

- ANZEIGE -
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EINMAL AUF DER TITELSEITE

D er neue sympathische A5-Cover Adventskalender von

2 Kalfany Stle Werbung bietet ,,so viel Werbeflache wie
noch nie“ und bringt jede Werbeaussage in den Fokus des
Kunden. Sei es im Querformat als Laptop- oder im Hochformat
als Buch-Tisch-Adventskalender, der rundum personalisierbare
Werbebotschafter mit seinem zartschmelzenden Vollmilch-
schokoladeninhalt verspricht Individualitdt und Originalitit der
Extraklasse. Als Wand-Adventskalender mit aufgeklapptem
Cover sind durch die maximale Werbeflache und dem je nach
Wunsch individuell gestaltetem Jahreskalender auf dem
Innencover (inkl. Perforation) 365 Tage Werbewirkung
garantiert. Kalfany Siife Werbung produziert den A5-Cover
Adventskalender in eigener, nach IFS zertifizierter Herstellung.
42706 © Kalfany Siifle Werbung GmbH & Co KG ® Tel +49 7643 801-20
vertrieb@ksw24.com e www.suesse-werbung.de

clipper

< J ‘ Promotional Products
Selling. 'l‘ogc'fhcr.’

VOLLE FARBEN UND
SCHNELLE LIEFERUNG!

ARTIKEL MIT AUFDRUCK VERSANDFERTIG
IN AB 4 WERKTAGEN!

Clipper DE | +49(0)2152896 300 | herbst@clippergifts.com | www.clippergifts.de
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VINTAGE WEIHNACHTEN

w eihnachten ist das Fest der Nostalgie. Hervorragend dazu passt die Taschenserie Country vom

Werbetaschen-Experten Halfar aus Bielefeld. Durch ihr Design verspriiht sie jede Menge Retro-
Charme. Dafiir sorgt auch die besondere Materialkombination. Samtiges braunes Velours, das optisch an
Wildleder erinnert, trifft auf kerniges Polyester in Marine, Beige, Griin oder Schwarz. Abgerundet wird
dieses authentische Gesamtbild durch ausgesuchte Details wie echte Metallschnallen, mit Webband
eingefasste Reilverschliisse und aus Velours gestanzte Zipper-Anhianger. Welche der drei Taschen aus der
Country-Serie unter dem Baum landet, ist dann nur noch eine Frage des Stils und der Funktionalitat. Die
geraumige Sport-/Reisetasche tiberzeugt mit gepolstertem Boden und groSem Hauptfach. Dank langenver-
stellbarem Umhangegurt mit Schulterpolster und Tragern mit Griffmanschette lasst sich die Tasche ganz
bequem tragen. Die ldssige Umhéangetasche mit A4-tauglichem Hauptfach ist bestens geeignet fiir Freizeit
und Biiro. Und der Rucksack Country mit 2-Wege-ReiRverschluss und komfortabel aufgesetzter Vortasche
bringt Landhausstil mit City-Talenten zusammen. Alle Country-Modelle sind per Druck oder Stick individu-
ell veredelbar. Weitere Vintage-Taschen finden sich im Halfar Taschenkatalog.

45666 © Halfar System GmbH ¢ Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com e www.halfar.com

WINTEREVENT-HIGHLIGHTS

ede Stadt hat ihren Weihnachtsmarkt und Gluhweinbecher.

Fiir die begehrten Mitbringsel ist der Veredelungsspezialist
Rastal mit seinem breiten Repertoire an Tassen und Bechern
bestens ausgestattet. Das hochwertige Sortiment, wahlweise
im schlichten oder ausgefallenen Design, bietet zahlreiche
Moglichkeiten fiir einen passenden Glithweinbecher. Zusatz-
liche Hingucker sind die Thermobecher aus Glas oder Porzel-
lan. Bis zum letzten Tropfen Glithweingenuss dank IsoCon by
Rastal — die durchdachte Doppelwand-Konstruktion mit
exzellenter Isolierwirkung. Mit Silikondeckel ermdoglicht der
Togo-Trinkbecher Kaffee- und Teegenuss auch fiir unterwegs.
- Ein schon gestalteter Eventbecher ist bestimmt auch noch
lange nach der kalten Jahreszeit bei Mitarbeitern oder Ge-
schiftskunden in Gebrauch. Besonders auf die Umsetzung von

- ANZEIGE -

1 ADRESSE. TAUSEND KONTAKTE. individuellen Motiven und Schriftziigen hat sich Rastal seit
vielen Jahren spezialisiert. Modernste und eigens entwickelte

P S ' o E\”S?BPAI:TC::(EEL&:IJ&ETSR% Veredlungsmoglichkeiten gestatten eine professionelle und

13.-15. JANUAR 2016 DUSSELDORF kostengtiinstige Herstellung. Rechtzeitig bestellt kommt der

Artikel auch garantiert zum richtigen Zeitpunkt in der Vor-
weihnachtszeit an. Die Regellieferzeit bei Rastal betragt circa 4
Wochen. Moglich wird der individuelle Glithweinbecher
bereits ab 500 Stiick; Thermobecher bereits ab einer Mindest-
menge von 250 Stiick.

41829 * Rastal GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2624 16-0
werbeartikel-service@rastal.com ¢ www.rastal-promotion.com

G Reed Exhibitions www.psi-messe.com/ticket
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FUR FLEISSIGE HEIMWERKER

E ine duRerst attraktive Uberraschung fiir weiblich und

= mannliche Heimwerker ist der Wiha Adventskalender, der
2015 in neuem Design angeboten wird. 23 Boxen sind gefiillt
mit hochwertigen Werkzeugen, die am unteren Teil des
Kalenders entnehmbar sind. Die 24. Box ist im Riicken des
Kalenders untergebracht und enthilt eine Werkzeugtasche fiir
den restlichen Kalenderinhalt. Ab 500 Stiick ist der Kalender
mit einem Logo individualisierbar.

49269 * Wiha Werkzeuge GmbH ¢ Tel +49 7722 959221
adrian.klausmann@wiha.com e www.wiha.com

TEEBEUTELPYRAMIDEN

w er genug hat von den flachen Teebeuteln wird sich
vielleicht fiir die Alternative von B&B Promotional
Sweets interessieren. Die hochqualitativen Teebeutel in
Pyramidenform sind erhaltlich in den Geschmacksrichtungen
Earl Grey, Black Forest Fruit, Black Peach Mango, Black
Lemon, Green Tea und Green Mandarin Orange. Sie sind
eingeschlossen in eine ebenfalls pyramidenformige Box, die
nach Wunsch vollfarbig personalisiert werden kann. Moglich
ist hier auch silberner/goldener Karton als Untergrund mit
einfachem Logo- oder Motivaufdruck. Die Mindestabnahme
liegt bei 500 Stiick.

47460 ° B&B Promotional Sweets ¢ Tel +48-22-7246165

office@promotionalsweets.pl e www.promotionalsweets.pl

-Anzeige-

Wir kriegen alles fiir Sie gebacken...

Tolle Ideen fiir kreative Weihnachts-Botschaften!

—
=

2.

Gleich Gratis-Muster und Katalog anfordern!
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ECHT KULTIG

E r ist DIE kalorienfreie Idee fiir die Inhalte der berithmten

= 24 Tirchen: der kultige Wera-Adventskalender mit echtem,
hochwertigem Profi-Werkzeug, das jedem zeigt, dass das Schrau-
ben sogar Spall machen kann. Im Kalender findet sich eine
besonders robuste und dennoch designorientierte textile Box samt
Schraubwerkzeugen fiir die wichtigsten Schraubanwendungen im
Haus, in der Werkstatt, im Garten und und und ... Als besondere
Gabe ist auch die Weltneuheit Zyklop Mini 2 enthalten: eine
Mini-Ratsche mit Direktaufnahme fiir Niisse.

48078 * Wera Werk eTel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de

ZEIT ZUR ENTSPANNUNG

w eihnachten heillt auch: Zeit zu genielRen, Zeit zur Entspan-

nung. Die Marke Rituals - fur die Werbeartikelbranche
exklusiv von Trendfactory vertrieben — halt speziell fiir die
Weihnachtszeit ansprechende Geschenksets, Duftkerzen und
Duftsticks parat. Die Wellness-Sets sind in verschiedenen Grofen
und Preisen verfligbar, alle bestiickt mit den qualitativ hochwer-
tigen Rituals-Kosmetikerzeugnissen. Die Geschenksets von Rituals
sind in vielen verschiedenen Ausfithrungen verfligbar: Sakura,
Samurai, Hammam, Tao, Laughing Buddha und Ayurveda. Die
Duftkerzen und Duftsticks inspirieren auf unterschiedliche Weise.
Bestellbar sind die Sets bereits ab einer Verpackungseinheit
(meist 6 Teile). Geliefert wird innerhalb eine Woche. Und der
Empfanger wird ein entspannendes Weihnachtsfest genieflen.
41941 * Trendfactory BV e Tel +31 252 622233

info@trendfactory.eu e www.trendfactory.eu

WARMENDES DUO

D as Set , Liverpool® von Easy Gifts vereinigt alles, was fiir
= einen kuscheligen Abend oder einen Ausflug benotigt
wird: Eine 2-in-1-Fleecedecke, die sich iiber den angenahten
Reilkverschluss zum Kissen wandelt, und eine Thermoskanne
mit einem Fassungsvolumen von 500 ml. Die Werbung bringt
Easy Gifts entweder mittels Lasergravur auf der Kanne oder
alternativ auf Anfrage als Stick auf der Decke an. Geliefert wird
einzeln verpackt im Karton.

47300 ° Easy Gifts GmbH ¢ Tel +49 911 81781111

info@easygifts.de e www.easygifts.de
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VICTORINOX

COMPANION FOR LIFE

INSPIRATIONSQUELLE ADVENTSKALENDER

edes Produkt aus der vielseitigen Kollektion der CD-Lux GmbH wird in Manufak-

l turqualitdt mit viel Liebe zum Detail gefertigt. Gleichzeitig bietet das neue breitge-
facherte Programm der Adventskalender-Experten eine Vielzahl innovativer Produkte
mit Aussagekraft und Funktionalitit. Fiir alle, die Kunden und Mitarbeitern eine
Freude machen wollen, ist der neue, formschone Adventskalender ,,Cube® mit
Schokowiirfeln von Ritter Sport das perfekte Prasent. Die leckeren Schokowiirfel
versprechen 24 genussvolle Werbekontakte. Vom traditionellen Wand- oder Tischka-
lender mit feinster Alpenvollmilchschokolade von Lindt & Spriingli bis hin zum

DER LANGZEIT WERBETRAGER

auffalligen Adventskalender ,, Weihnachtshaus® mit exklusiven Lindor ,Minis* bietet PASSEND ZU IHREM GUTEN NAMEN
CD-Lux weitere hochwertige Adventskalender mit Premium-Fiillungen. Diese
Topseller mit einem individuellen Kundenmotiv machen Weihnachtsaktionen zum
unverwechselbaren Highlight. Alle CD-Lux-Produkte erfiillen hochste Anspriiche auf
Qualitat und Preis-Leistung. Die Filllungen stammen ausschlieflich von namhaften
Markenherstellern. Muster und neutrale Handlerkataloge werden gerne verschickt.

45452 © CD-Lux GmbH ¢ Tel +49 9971 8571-0
info@cd-lux.de e www.cd-lux.de

-Anzeige- Victorinox AG

CH-6438 Ibach-Schwyz, Switzerland
T+41 4181 81 211
WWW.VICTORINOX.COM

K hmrmumsrrhoser Heefteer
Werbembglichlket,
i bessimdruckl

MAKERS OF THE ORIGINAL SWISS ARMY KNIFE
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SCHONER SCHENKEN

D er Inhalt zahlt, doch schon die Verpackung ist ein besonderes Zeichen der Wertschatzung. Mahlwerck
¥ kombiniert beide Aspekte mit dem Weihnachtspaket. Der matt und glanzend bedruckte Schubkarton
wirkt als Geschenkverpackung besonders edel und hochwertig. Diese Box ist so stabil gebaut, dass sie
gerne weiter verwendet wird. Der Inhalt lasst sich als Set selbst zusammenstellen. Den Kern eines Ge-
schenksets bilden vier der beliebtesten Topseller von Mahlwerck. Sie stehen als limitierte Weihnachtskol-
lektion mit attraktiven Motiven aufwandig bedruckt zur Verfligung: Die Softpad Mug, siebenfarbig bedruckt
mit einem Motiv von Rubens; die Tasse Conference, siebenfarbig bedruckt mit einem Michelangelo Motiv;
Coffee2Go Thermo, siebenfarbig bedruckt mit einem Rokoko Motiv; der Coffee2Go Becher mit feinem
glinzenden Druck auf matter Oberflache. Weitere Beigaben konnen nach Gusto hinzugefiigt werden.
StandardmaiRig ist ein Packchen Kaffee vom Gourmetroster Dinzler mit dabei. Damit schaffen die Designer
von Mahlwerck den Spagat zwischen feierlicher Geschenkanmutung und ganzjahrigem Nutzen: AuBerge-
wohnliche Becher und Tassen aus Porzellan fiir jeden Tag, kratzfest und spiilmaschinenfest bedruckt. Die
detailreiche Mahlwerck Gravur ist in Kleinauflage schon ab 50 Stiick zusatzlich erhaltlich.

44833 ® Mahlwerck Porzellan GmbH ¢ Tel +49 8031274724

martin.hauer@mahlwerck.de e www.mahlwerck.de

P A

READY FOR YOUR IDEA

D er 410 mm lange Quadrocopter Rocket 260 3D FPV von XciteRC ist ideal fiir den Einsatz drinnen und
B¥ drauBen. Die eingebaute Kamera liefert dazu per Knopfdruck gestochen scharfe Bilder und iibertragt
sie live auf das am Sender montierte Smartphone oder den ausgewahlten Monitor. Durch das neueste
6-Achsen-Gyrosystem ist das Modell sehr einfach zu fliegen. Die vier Rotoren sind durch Schutzbiigel
perfekt geschiitzt, der flexible Kunststoff fingt auch hartere Schlage gekonnt ab. Eine effektvolle Beleuch-
tung rundet die gelungene Optik ab. Uber einen Knopf an der Fernsteuerung wird der 2-Skilllevel-Modus
aktiviert — man hat es in der Hand, wie flott es gehen soll. Bei guter Ubung fliegt der Quadrocopter auch
Loops auf Knopfdruck. Der integrierte Headless-Mode ist ideal fiir Anfanger, die Flugzeit betragt ca. 8 bis
10 Minuten. Das Produkt ist in weill und schwarz erhaltlich und ist per Logo, Farben und Verpackung
personalisierbar.

49088 ¢ XciteRC Modellbau GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7161 4079910

g.muerdter@xciterc.de e www.XciteRC.de
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TRAUMFLITZER IM WOHNZIMMER

w er hat nicht schon davon getrdumt, einmal einen schonen sportlichen Wagen
=W zubewegen? Jamara hilft, sich diesen Traum zu erfiillen. Mit den offiziell
lizenzierten Deluxe Car Modellen von Jamara kann sich jede/-r das Gefiihl einen
dieser Traumflitzer zu besitzen ins heimische Wohnzimmer holen. In verschiedenen
MafRstaben, mit LED-Licht und mit perfekt nachgebildeten Details, die mit viel Liebe
umgesetzt wurden, tiberzeugen die Fernlenkfahrzeuge auch durch die hochwertige
Verarbeitung. Die Tiiren konnen per Fernsteuerung geoffnet werden. Im Lieferum-
fang enthalten sind auch Fernsteuerung und Anleitung. Mehr ist direkt beim
Unternehmen zu erfahren.

47696 ¢ Jamara e.K. ® Tel +49 7565 94120
e.gropper@jamara.com ® Www.jamara.com

EXTRAVAGANTE NOSTALGIE

M it den hochwertigen nostalgischen Messinstrumenten aus der Armada-Serie
offeriert Kasper und Richter ein besonderes Schmuckstiick zum Jahresende.

Jeder Kompass, jede Sonnenuhr oder jeder Sextant ist handgefertigt und somit ein

Unikat. Mit dem Peilspiegelkompass ,, Trinidad“ wurde die See einstmals erfolgreich

bezwungen. Zur Kursbestimmung und Richtungsweisung war der Sextant ein

wichtiges Instrument des Kapitins. Heute steht der Sextant namens ,,Venturea® als

| Zeichen fiir Stabilitat und Verldsslichkeit in einer schnelllebigen Zeit. Alle Gerate

4 sind besondere Gaben mit einer Geschichte.

Und wem das nicht genug ist, wird auf der die

Instrumente schiitzenden hochwertigen

Echtholzbox ein laser-graviertes Messingplatt-

chen mit einer individuellen Message anbrin-

gen. Weitere Modelle mit den verschiedensten

Funktionen stehen zur Auswahl.

40043 * Kasper & Richter GmbH & Co. KG

Tel +49 9131 50655-0

info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.de

Simeets awnd more

MAGNA sweets GmbH
Gewerbering 5/6
82272 Moorenweis
Fon +49 (0) 8146 - 99 66 0
info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de
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FESTLICHES PORZELLAN

E ine edle wie stilvolle Gabe zur Weihnachtszeit ist die Seltmann-Porzellankugel
= im dekorativen Weihnachtsdesign namens ,,Christmas Wonderland“. Ab einer
Menge von 150 Stiick sind auch eigene Motive moglich. Die Kugel wird in einer
ansprechenden Geschenkverpackung geliefert. Im speziellen Weihnachtsprospekt
der Porzellanfabriken Christian Seltmann finden sich noch viel mehr weihnachtliche
Geschenkartikel aus Porzellan.

49025 © Porzellanfabriken Christian Seltmann GmbH ¢ Tel +49 961 204141

n.lehner@seltmann.com e www.seltmann.com

P ]
@® REFLEKTOR TO GO
S chon kleinste reflektierende Applikationen helfen in der dunklen Jahreszeit um
."H"l' & besser gesehen zu werden. Selten ist Kleidung fiir Erwachsene entsprechend

ausgestattet. Und Utensilien mit Signalwirkung mitzunehmen ist haufig unprak-

[} .. .

| i é( tisch, oder man denkt nicht daran, wenn man im Hellen das Haus verlésst. Die
Firma Maximex hat eine praktische Lésung entwickelt: den ,Reflektor to Go®.

""l-..‘_;"mﬁ Einfach an Gegenstidnden des taglichen Lebens zu befestigen, ist er immer dabei.

lm Das eingesetzte Material ist wasserfest, tagesleuchtend und mit einem reflektie-
renden Streifen versehen. Ohne die Tasche von der Aufhdngung zu l6sen, kann
man den darin befindlichen Reflektor entnehmen. Die Elastizitat des Bandes und

| der in der Lange justierbare Verschluss bieten universelle Anbringungsmaoglich-
-y keiten. Die Motivanbringung auf dem geschiitzten Produkt erfolgt im Siebdruck.
4 43332 ® Maximex Import - Export GmbH ¢ Tel +49 212 23065-0

info@maximex.de e www.maximex.de

-Anzeige-

PREMIUM-QUALITAT ZUM BUDGETPREIS

STRIMAXX & FRIENDS
-

MAXX®

XX®

STRIMAXX & FRIENDS GmbH
Vertriebsbiro Hamburg
Alte HolstenstralRe 22

MAXX® Active und MAXX® City

® Automatik-Funktion B |n 6 bzw. 8 Trendfarben DE-21031 Hamburg

® \Windproof ® Mehrfarbig bedruckbar im T 149 (0)40-739 2668 20
® Fiberglasendspeichen hauseigenen Druckzentrum info@strimaxx de

® Holzgriff m |jeferzeit wenige Tage

www.strimaxx.de
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60 JAHRE FARE

RAUSCHENDES
JUBILAUMSFEST

Mit einem rauschenden Jubildaumsfest feierte das Unterneh-
men FARE —Guenther Fassbender GmbH sein 60-jdhriges Be-
stehen. Zu diesem Anlass hatten die Werbeschirmprodu-
zenten aus Remscheid rund 250 Gaste, darunter Partner, Kol-
legen und Freunde, in die Kdlner Eventlocation Wolkenburg

geladen.

D ie barocken Mauern des denkmalge-
B schiitzten Gebdaudes gaben einen idea-
len Rahmen fiir einen kurzweiligen Abend,
der durch zahlreiche Programmpunkte und
gemeinsame Erlebnisse sicherlich noch lan-
ge in Erinnerung bleiben wird. Die Gast-
geber, Geschaftsfithrer Volker Griesel, flan-

kiert von seinen Prokuristen Gilinther
Schmidt und Lutz Albrecht, begriiten im
Innenhof der Wolkenburg das Defilee der
Gaste. Jede geladene Person erhielt am
Eingang zudem ein Namensschild, was die
ohnehin zwanglose Kommunikation an die-
sem Abend noch weiter erleichterte.

e ———— ]
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Und alle Schirme zum Himmel: Das Fare-Team
unterwegs im Festsaal.

JEDE MENGE UBERRASCHUNGEN
Nach einem erfrischenden Aperitif bei som-
merlichen Temperaturen begab man sich
in den festlich eingedeckten groRen Saal
des geschichtstrachtigen Gebaudes, wo die
Feiernden ein delikates Dinner mit ausge-
suchten Weinen erwartete. Zwischen den
Gangen aber standen noch jede Menge
Uberraschungen auf dem Plan. Moderiert
wurde der Abend von Aljoscha Hohn, der
die Showacts ankiindigte und eine ,,Zeitrei-
se durch sechs Jahrzehnte Fare“ versprach.
Dies Versprechen wurde eingelost mit einem
eigens produzierten Film, der den Gasten
in origineller wie ausgenzwinkernder Wei-
se die Erfolgsgeschichte des Schirmwerks
Fare vor Augen fiihrte.
DANKESWORTE

Danach tibernahm Volker Griesel das Wort.
Er dankte seinem Vater Gerhard Griesel,
der nach dem plotzlichen Tod der Firmen-
grinderin Margot Fassbender in der er-
sten Halfte der 1960er Jahre die Firma iiber-
nommen hatte und ,,mit Cleverness, Ge-
spiir und Kénnen die Basis fiir ein prospe-
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Die Gastgeber begriiBten ihre Giste einzeln: Fare-Geschiftsfiihrer Volker Griesel (Mitte), einge-

rahmt von seinen Prokuristen Giinther Schmid und Lutz Albrecht.

Feiernin historischem Ambiente: Abendlicher
Ausklang im Innenhof der Wolkenburg

rierendes mittelstindisches Unternehmen®
schuf. Weitere Dankadressaten waren — ne-
ben der Mutter des Fare-Chefs — das Team
als ,Motor und Herzstiick des Schirmwerks*
sowie die Ehefrau Regine Griesel und die
Fare-Marketingverantwortliche Carina Hart-
mann fiir die perfekte Organisation der Ju-
bildumsfeier.
TANZ UND MAGIE
IM ZEICHEN DES SCHIRMES

Als Highlight des Abendprogramms ent-
puppte sich eine eindrucksvolle Tanzper-
formance, bei der als Accessoires natiir-
lich zahlreiche Schirme im Mittelpunkt stan-
den. Zusammen mit den Akteuren des Fa-
re-Teams legte die Showtanzgruppe ,,Die
Grunewalder” eine mitreifende Choreo-
graphie aufs Parkett. Als ebenso beweg-
licher wie ausdauernder Haupttanzer be-
wies Lutz Albrecht, dass er neben seiner
Profession als kreativer Vertriebler noch
(mindestens) ein weiteres Fach mit Begeis-
terung beherrscht. Auf andere Art beein-
druckend geriet die illusionsreiche Dar-
bietung des kubanischen Schirmkiinstlers

Magische Performance mit Schirmen: Ernesto

Planas aus Kuba.

Ernesto Planas, der mit seinen magischen
Tricks schon einen internationalen Grand
Prix gewinnen konnte und auch die Fare-
Gaste mit einer Bithne voller bunter Schirme
aller GroRen bezauberte.
SPENDEN STATT GESCHENKEN

Nach ausgiebigem Mahl bereiteten die
soundstarken Grooves der Live-Band Good-
fellas dem Abend einen gelungenen Aus-
klang und sorgten fiir reichlich Bewegung
auf der Tanzflaiche. Aber auch im stim-
mungsvoll beleuchteten Innenhof der Wol-
kenburg standen die Gaste noch lange plau-
dernd beisammen, um die Eindriicke des
Jubilaumsabends in der lauen Luft der Kol-
ner Studstadt auf sich wirken zu lassen. An-
stelle von Geburtstagsgeschenken baten
Geschéftsfiihrer Volker Griesel und sein
Team um eine Spende fiir die Lerose-Stif-
tung, die sich mit zahlreichen Initiativen
um benachteiligte Kinder der Stadt Rem-
scheid, dem Hauptsitz des Unternehmens,
verdient macht. Bei der Sammelaktion kam
die stattliche Summe von rund 10.000 Euro
an Spenden zusammen. www.fare.de <
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Das Holz der uma Holzschreibgerdte stammt aus nachhaltig bewirtschafteten Waldern.

1l/

UMA SCHREIBGERATE

DIE HANDSCHRIFT
DER WERBUNG

Ein Kugelschreiber. Zugegeben, auf den ersten Blick ein simp-
ler Alltagsgegenstand. Gibt es keine spannenderen Geschich-
ten, als tiber Kugelschreiber zu berichten? Abwarten. Denn
was sich zundchst recht banal anhort, ist hier der Ausgangs-
punkt fiir eine ganz beeindruckende Erfolgsgeschichte.

w ir haben Jochen und Alexander Ull-

mann zum Gesprach getroffen. Die
beiden sind in nunmehr dritter Generati-
on in der Unternehmensleitung von uma
aktiv. Von ihnen wollten wir mehr erfah-
ren iiber das Unternehmen aus Fischer-
bach, das seit tiber 60 Jahren im Werbe-
kugelschreiber-Markt sehr erfolgreich ist.

Und sind dabei auf Geschichten gestof3en,

die es mindestens verdient gehabt hitten,

per Hand niedergeschrieben zu werden.
EINE AUSSERGEWOHNLICHE
ERFOLGSGESCHICHTE

Unser Einstieg mag etwas provokativ da-

hergekommen sein: Einzigartigkeit — wie

soll das denn bitte moglich sein bei einem

Gegenstand wie einem Kugelschreiber, der
ja schlieRlich millionenfach produziert wird?
Alexander Ullmann nimmt’s gelassen: ,,Klar
konnen wir sehr grofe Stiickzahlen liefern.
Aber bei der riesigen Menge an Modellen,
Farben, Kombinations- und Veredelungs-
moglichkeiten findet bei uma sicher jeder
den Stift, der zu ihm und seinem Unter-
nehmen passt.” Sein Bruder Jochen pflich-
tet ihm bei: ,Menschen sind ja verschie-
den. Fiir jeden bedeutet ein Kugelschrei-
ber wohl etwas anderes. Aullerdem muss
das Schreibgerit ja immer auch zum An-
lass passen. Es ist ja ein Unterschied, ob
ich tausende Werbekugelschreiber auf der
Messe austeile, oder ein vollig individu-
elles Geschenk daraus mache.”
BEEINDRUCKENDE ENTWICKLUNG

Die Angebotsbreite von uma ist in der Tat
so beeindruckend wie die Firmen-Entwick-
lung. Gestartet ist der Griinder Fritz Ull-
mann 1949 mit seiner Idee, einen Kugel-
schreiber (auch) als Werbetrager einzuset-
zen. Kein schlechter Einfall, darf man riick-
blickend konstatieren: Diese Idee wurde
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Ein Blick in die moderne Produktionsabteilung.

Die beiden Geschiftsfiihrer, Jochen und Alexander Ullmann (v.L.), mit

dem PEFC-Zertifikat vor dem Firmengebdude.

zur Erfolgsgeschichte, das Unternehmen
wurde grofer und grofler, uma wurde so
gewissermaBen zur Handschrift der Wer-
bung. Mittlerweile beschaftigt das Fami-
lien-Unternehmen im stiddeutschen Fi-
scherbach tiber 150 Mitarbeiter, und mit
stetig steigender Tendenz. Mit mehr als
90 Millionen verkauften Werbeschreibge-
raten jahrlich gehort uma zu den weltweit
fithrenden Anbietern.
INNOVATION, KREATIVITAT,
KUNDENNAHE

Was sich denn seither gedndert hat, wol-
len wir wissen. Die beiden {iberlegen kurz.
,Genaugenommen ziemlich wenig, was
unsere Anspriche und Leitlinien anbelangt.
Die sind ndmlich immer noch die gleichen
wie bei unserem Opa: Innovation, Kreati-
vitat, Kundennihe“, so Jochen Ullmann.
,Aus der Idee ein weltweit agierendes Un-
ternehmen zu machen, ist unseren Eltern
Peter und Traudel Ullmann sehr gut ge-
lungen. Wir sind stolz darauf, diese Erfolgs-
geschichte entsprechend fortfithren zu diir-
fen und wissen um die Verantwortung, die

Marke uma weiter zu festigen und zu po-
sitionieren.”
SOZIALE UND REGIONALES
ENGAGEMENT
Ein ebenso nach wie vor ganz wichtiges
Anliegen von uma ist das soziale und re-
gionale Engagement. So wurde vom vor
wenigen Jahren verstorbenen Unterneh-
mensgriinder die Fritz-Ullmann-Stiftung
ins Leben gerufen, die zahlreiche Projekte
der Jugend- und Altenhilfe, Kunst, Kultur

UMA SCHREIBGERATE
Ullmann GmbH
Fritz-Ullmann-Weg 3
D-77716 Fischerbach

Tel. +49 7832 797-0
Fax+49 7832 707-13
info@uma-pen.com
WWWw.uma-pen.com

und Sport in der Heimat fordert. ,,Die Bin-
dung an unsere Heimat Fischerbach ist uns
ganz wichtig“, bekraftigt Alexander Ull-
mann, ,,auch fiir unsere Mitarbeiter, die
weitgehend von hier kommen. Man kennt
sich und unterstiitzt sich gegenseitig, das
ist bei uns ein ganz wichtiges Prinzip.“ Ent-
sprechend investiert das Unternehmen jahr-
lich einiges in die Aus- und Weiterbildung
der Mitarbeiter — mit beeindruckendem Er-
folg: ,,Bei manchen unserer Mitarbeiter wa-
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ren schon deren Eltern oder sogar GroR-
eltern bei uma. Das ist fiir uns eine gro3e
Bestitigung unserer Philosophie.
UMFANGREICHER KATALOG
Alles wie friither also? Mitnichten, wie Ale-
xander Ullmann weiter ausfiihrt: ,,An un-
seren Prinzipien als regional verantwort-
licher Arbeitgeber riitteln wir bei uma nicht,
die bleiben so. Extrem viel gedndert hat
sich aber natiirlich an unserem Auftrags-
volumen und der Breite des Portfolios, das
wir unseren Kunden bieten.“ Dass das nicht
ibertrieben ist, zeigt der Blick auf den neu-
esten Produktkatalog von 2015/16. Mitt-
lerweile auf 236 Seiten angewachsen, stellt
uma hier die verschiedensten Modelle aus
Kunststoff, Metall und Holz dar, mit allen
Modellvarianten, Farb- und Veredelungs-
optionen und Zubehor-Moglichkeiten. ,,Wirk-
lich hiibsch, oder?“ fragt uns Alexander
Ullmann, wobei nicht ganz klar ist, ob er
den Katalog als solches meint oder das
Model, das dieses Jahr den Titel ziert.
INNOVATION AM LAUFENDEN BAND

Das Angebotsportfolio von uma ist ohne
Zweifel riesig. Das zeigt nicht nur der Ka-
talog, auch auf der Website kann man sich

Addquat eingepasst in die idyllische Schwarzwélder Landschaft prasen-

tiert sich das uma-Werksgebaude.

davon ein umfassendes Bild machen. Hier
den Uberblick zu behalten, ist gar nicht
einfach, so viele unterschiedliche Model-
le gibt es: ,,Wir versuchen, uns und unse-
re Schreibgerate immer weiterzuentwi-
ckeln®, erklart Jochen Ullmann. , Innova-
tion und Qualitit sind da die zentralen Merk-
male.“ Das zeigt sich auch auf der alljahr-
lichen Leitmesse der Branche, der PSI in
Diisseldorf. , Kein anderes Unternehmen
in unserem Bereich bringt so viele Neu-
heiten auf den Markt wie wir bei uma. Un-
seren Kunden bieten wir dabei in Sachen
Schreibgerite alles aus einer Hand, egal
ob der giinstige Streuer oder das hochwer-
tige Einzelstiick.“ (Branchenkenner wis-
sen es zwar, doch sei hier der Vollstandig-
keit nochmals erwahnt, dass uma eine
Schreibgerite ausschlielich tiber den Fach-
handel vertreibt.)
GROSSES PORTFOLIO

Man darf tatsachlich staunen, wie unter-
schiedlich Kugelschreiber sein konnen, und
was fiir ausgefallene Ideen dabei realisiert
werden. Wie zum Beispiel beim INSIDE
CI, der durch einen individuell gestaltbaren
Einleger auf das gewtinschte CI des Kun-

den gebrandet werden kann. Ausgefallen
ist auch der TRINITY, hier steht ndamlich
durch das innovative Dreikantgehduse eine
dritte Werbeflache zur Verfigung. Wie fin-
det man aber bei dieser Menge tiberhaupt
noch den passenden Stift? Alexander Ull-
mann erlautert: ,Gerade weil unser Port-
folio so grol} ist, ist die Frage nach der
komfortablen Auswahl fiir unsere Kunden
entscheidend. Da sind wir mit dem Konfi-
gurator auf unserer Website ganz weit vor-
ne. Hier kann der Kunde sich sein Modell
aus den Kategorien Kunststoff, Metall, Holz
und Zubehor ganz einfach und individuell
zusammenstellen.“ Bruder Jochen fiigt hin-
zu: ,,Auch hier entwickeln wir uns standig
weiter — Sie diirfen also schon gespannt
sein, was wir bei uma als nichstes auf La-
ger haben.“
OKOLOGISCH UND
SOZIAL VERANTWORTLICH

Bei den Holzschreibgeraten wird auch be-
sonders deutlich, dass uma nicht nur re-
gional, sondern auch global verantwort-
lich denkt. Nicht umsonst ist das Unter-
nehmen schon seit geraumer Zeit PEFC-
zertifiziert — die Kunden konnen sich also
sicher sein, dass die Holzer aus nachhal-
tig bewirtschafteten Waldern kommen. Und
auch beim Thema soziale Verantwortung
sieht sich uma in der Pflicht und achtet bei
Partnern und Lieferanten in Fernost auf
die Einhaltung sozial vertraglicher Arbeits-
bedingungen. Wie es denn in Zukunft wei-
tergehen soll, wollen wir von den beiden
abschlieBend wissen. ,,Eigentlich so, wie
die letzten gut 50 Jahre schon®, lachen bei-
de. Wir wiinschen viel Erfolg dabei!l <

Auf dem neuesten Stand und ausreichend fiir
grof3e Kapazitdten: das Hochregallager.
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Unter dem Motto,,Colors In Motion“ feierte das Familienun-
ternehmen Schwan-STABILO am 11. Juli 2015 sein 160-jah-

riges Bestehen und damit gleichzeitig auch die Einweihung
des neuen Markengebadudes STABILO CUBE zusammen mit

iber 4.000 Gasten.

G enau 160 Jahre Firmengeschichte und
¥ die Einweihung des neuen Gebaudes
waren nun gute Griinde, um richtig zu fei-
ern. Und so wurden am 11. Juli in Herolds-
berg tiber 4.000 geladene Gaste zu einem
bunten Firmenfest als Riesenfeier fur alle
erwartet: Gesellschafter, Mitarbeiter/-in-
nen mit ihren Familien sowie Vertreter aus
Wirtschaft und Politik, unter ihnen auch
der bayrische Innenminister, Joachim Herr-
mann.
START MIT 32.000 GULDEN

Die Geschichte des Unternehmens begann
1865 in Niirnberg: 32.000 Gulden hatte er
als Darlehen vom Vater —und er setzte we-
gen der bevorstehenden Industrialisierung
alles auf eine Karte. Deswegen kaufte der
25-jahrige Handlungsgehilfe Gustav Adam
SchwanhéduRer aus Schweinfurt die 1855
gegriindete, bankrotte Niirnberger Blei-
stiftfirma GroRberger & Kurz. Seitdem sind
160 Jahre vergangen und der unterneh-
merische Mut des jungen Mannes hat sich
bezahlt gemacht.

WELTWEIT UBER

4.400 BESCHAFTIGTE
Aus der Bleistiftfirma wurde eine weltweit
erfolgreiche Firmengruppe mit drei eigen-
stindigen Geschaftsfeldern — Kosmetik,
Schreibgerite und Outdoor — die nun in
fiinfter Generation im Familienbesitz ist.
Das Unternehmen, das unter den 100 Be-
sten des Deutschen Mittelstands ist, er-
zielte im Gschaftsjahr 2013/14 einen Um-
satz von 559,2 Millionen Euro und beschaf-
tigt weltweit tiiber 4.400 Mitarbeiter/-in-
nen, knapp die Hélfte davon an den deut-
schen Standorten. Im Jubilaumsjahr be-
griilite die Gruppe Schwan-STABILO in der
Outdoor-Division die Maier Sports Grup-
pe mit den MarkenMaier Sports und Gon-
so mit 160 Mitarbeitern. Zum Outdoor-Be-
reich der Schwan-STABILO Gruppe ge-
horten bislang Rucksack-Spezialist Deu-
ter und die Bergsport-Marke ORTOVOX.

NEUBAU CUBE AM HAUPTSITZ
Am Firmenhauptsitz in Heroldsberg wur-
de fiir die Schreibgerate-Sparte STABILO




Die Innenrdume passen zur farbenfrohen
Stifte-Produktwelt und folgen sogar Feng-
Shui-Regeln

Eine gelungene Mischung aus offenen Biiros,

kreativen Riickzugs-Bereichen, Sofa- und
Sitzgruppen sowie weiteren frei zugang-
lichen Kommunikationsflachen.

In markantem Design und 6kologisch nachhaltig vereint der Neubau CU-

BE moderne Arbeitswelten, Rechenzentrum und STABILO-Marken-Shop

unter einem Dach.

der rund 15 Millionen Euro teure Neubau
CUBE fertiggestellt. In markantem Design
und 6kologisch nachhaltig vereint er mo-
derne Arbeitswelten, Rechenzentrum und
STABILO-Marken-Shop unter einem Dach.
Schon das weile Verwaltungsgebaude aus
den 1990er Jahren hat als Grundform drei
ineinander geschachtelte Wiirfel. Der Neu-
bau ist also Ergdnzung und Kontrast in
einem. Vorausgegangen war ein bundes-
weiter Architekturwettbewerb. Die Ent-
scheidung fiel zugunsten eines architek-
tonisch mutigen, Cl-orientierten Entwurfs
von mvmarchitekt + starkearchitektur. Der
wiirfelformige Neubau ist schwarz und hat
eine sogenannte Pixel-Fassade, die durch
eine Vielzahl von kleinen, versetzt ange-
brachten Fenstern entsteht. Dieses Design
lasst keine GeschoRaufteilung von aulen
erkennen und wirft so Ratsel iiber das In-
nere des Gebaudes auf. Im Gegensatz dazu
geben die groRflichigen Verglasungen in
der unteren Hilfte des Cubes einen Ein-
blick in die bunten Innenrdaume, die zur

farbenfrohen Stifte-Produktwelt passen und
sogar Feng-Shui-Regeln folgen.
FOKUS AUF NACHHALTIGKEIT

Genauso wichtig wie modernes Gebau-
dedesign war die Nachhaltigkeit des Ge-
baudes. Mit einer Kombination aus Geo-
thermie-Anlage, CO2-Warmepumpe und
freier Kithlung gelingt es, die Nutzungs-
zeiten regenerativer und natiirlicher Ener-
giequellen betrachtlich zu verlangern. Auch
wird die Abwarme des Rechenzentrums
ebenfalls wieder dem Energiekreislauf zu-
gefiihrt. Passend zum Selbstverstiandnis
und den Markenwerten des Unternehmens
Schwan-STABILO sollte der CUBE-Neubau
eine Arbeitswelt bieten, die traditionelle
Abteilungsgrenzen sprengt und Arbeiten
im kreativen Team-Umfeld fordert. Das Er-
gebnis kann sich sehen lassen: eine dsthe-
tisch aulerst gelungene Mischung aus of-
fenen Biiros, kreativen Riickzugs-Bereichen,
Sofa- und Sitzgruppen sowie weiteren frei
zugédnglichen Kommunikationsflachen.
www.stabilo-promotion.com <
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Neueste Errungenschaft: eine High-End-Digitaldruckmaschine mit auSergewéhnlichen Individuali-

sierungsmaoglichkeiten.

Bei meterex legt man noch gro3en Wert auf
prazise Handarbeit.

95 JAHRE METEREX — KARL KUNTZE (GMBH & €O.)

MASSGESCHNEIDERTE

WERBEARTIKEL

»Wenn es ums Messen geht, kommt an uns keinervorbei“, so die selbstbewusste Einschat-
zung des meterex-Geschaftsfiihrers Oliver Kuntze. Die MaBspezialisten aus Langenfeld bege-
henindiesem Jahrihrgs-jahriges Bestehen und sind seit 50 Jahren PSI-Mitglied. Grund ge-
nug fiir eine ausfiihrliche Vorstellung.

M it dem Unternehmen meterex pra-

sentieren wir einen absoluten Spe-
zialisten auf dem Gebiet von Bandmalen
und GliedermaRstiben (im deutschen
Sprachgebrauch besser bekannt unter dem
Begriff ,,Zollstocke®). Diese beiden Pro-
duktgruppen bilden den Kern des Ange-
bots von meterex. Und hier verfiigt das

Unternehmen auch tiber eines der groR-
ten Sortimente in Europa. Die hohen An-
spriiche an Qualitat, Verarbeitung, Ge-
brauchsnutzen und Individualisierbarkeit
machen die meterex-Produkte in ihrem
Segment zu passgenauen wie lange wirk-
samen und damit auch zu auferst be-
gehrten Werbeartikeln, auf die zahlreiche

namhafte Kunden in ganz Europa gerne
und dauerhaft vertrauen.
VEREDELUNG SEIT 1920

Dieses Vertrauen beruht auch auf der en-
ormen Erfahrung des Unternehmens me-
terex, die auf ihrem Spezialgebiet im wah-
ren und libertragenen Wortsinn ,,Malsté-
be setzt“. Gegriindet hatte das Familien-
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unternehmen der im Firmennamen noch
prasente Karl Kuntze zusammen mit sei-
nem Bruder Richard 1920 in Solingen als
Galvanisierungsbetrieb, in dem Bestecke
und StahlmaRbander veredelt wurden. 1937
verlieR dann auch das erste BandmaR mit
automatischem Riicklauf die Fertigung.
Nach tiberstandenem 2. Weltkrieg wurden
die BandmaRe erstmals auch ins Ausland
(Amerika, Frankreich, Norwegen) expor-
tiert. Erste Bandmalkie mit Werbeaufdruck
produzierte das Unternehmen dann ab
1955. Im Jahr 1966 iibernahm Richard Kunt-
ze, der Sohn des Mitbegriinders Richard
Kuntze senior, die Unternehmensleitung,
fokussierte den Betrieb erfolgreich auf die
Herstellung von BandmaRen fiir die Wer-
beartikel- und Werkzeugindustrie und er-
weiterte das Angebot um die Produktion
von Wasserwaagen.
NEUE AKZENTE

Der seit 2005 als Geschaftsfiuhrer seinem
Vater Richard folgende Oliver Kuntze trat
schon 1990 ins Unternehmen ein, setzte
neue Akzente und vergroRerte das Sorti-

ment durch GliedermaRstibe aus Holz und
Kunststoff. 1999 verlagerte man den Fir-
mensitz von Solingen nach Langenfeld, wo
man von besseren logistischen Moglich-
keiten profitierte und die Produktions- und
Lagerkapazitaten bis heute stetig auswei-
tete. Parallel dazu wurden die Veredelungs-
techniken fiir die Erzeugnisse weiter aus-
gebaut und verfeinert, darunter die Ein-
fithrung fotorealistischer Drucke auf Glie-
dermalistaben, BandmafRen, Wasserwaa-
gen und Linealen mittels Digitaldruck. Am
Standort Langenfeld vereinigt meterex ne-
ben einer eigenen Kunststoff-Spritzerei,
Produktion und Montage auch die Indivi-
dualisierungsoptionen von Sieb-, Tampon-
und Digitaldruck, was dem Kunden hochste
Flexibilitat gewahrleistet.
MODERNSTE INDIVIDUALISIERUNGS-
TECHNIKEN

Neueste Errungenschaft ist eine High-End-
Digitaldruckmaschine auf dem modernsten
Stand, die es nun erstmals ermoglicht, in
einem einzigen Arbeitsgang auf weillem
Vordruck vierfarbige Motive auf Zollsto-

Drei Generationen MaB3genauigkeit auf einen
Blick (v.L.): Oliver und Richard Kuntze. Im Bild
an der Wand der Firmengriinder Karl Kuntze.

cke unterschiedlicher Grole zu drucken,
auf Wunsch auch mit Klarlack-Effekt. Auch
bei den BandmaRen, Wasserwaagen und
Linealen nimmt man es bei meterex mehr
als genau. Im Fachjargon lautet dies ,,eich-
fahig“ und damit die Einordnung in eine
auch professionellen Anspriichen gentu-
gende Genauigkeitsklasse. ,Dabei ist uns
nur das Beste gut genug®, betont Oliver
Kuntze, der mit meterex auch hier bis ins
feinste Detail hoch qualitative Standards
der Spitzenklasse setzt. Dies wird erreicht
durch kontinuierliche Weiterentwicklungen
und Innovationen. Darunter fallen auch be-
merkenswerte und bereits mit zahlreichen
Auszeichnungen versehene Neukreationen
wie der Magnetheber oder die Weltneu-
heit Leuchtmeter als malgenaue ,langste
Taschenlampe der Welt“, in der fiinf Jah-
re an Entwicklung stecken und die nun
schon in zehn Lindern patentiert wurde.
Und besonders bemerkenswert: Dieser
Leuchtmeter fand auch den Weg von der

METEREX — KARL KUNTZE (GMBH & CO.)
Industriegebiet Ost

Poensgenstr. 17

D-40764 Langenfeld

Tel. +49 2173 998869-0

Fax+49 2173 998869-9
meterex@meterex.com

www.meterex.com
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Die wohl ,langste Taschenlampe der Welt“: die patentierte Weltneuheit Leuchtmeter.

Meterex ist auch bei Bandmaf3en grof3.

Werbeartikelwirtschaft in den Fachhandel
- und nicht etwa umgekehrt.

STARK IN SONDERANFERTIGUNGEN
Stark ist meterex auch auf dem Feld der
Sonderproduktionen, die in enger Partner-
schaft mit den Anforderungen und Ideen
des Kunden entstehen. So entwickelte man
beispielsweise zusammen mit einem nam-
haften Kunden einen vier Meter langen
Zollstock, in den der Angebotskatalog des
Kunden integriert war. Neu im vielfaltigen
Sortiment von meterex, das mittlerweile
auch durch Werkzeuge und Messer erganzt
wird, sind 3-Kant-Lineale von hochster Pra-
zision, die individuell produziert und ver-
edelt werden. Nimmt man all die Leistun-
gen auf dem Gebiet der MaRartikel zusam-
men, so hat sich meterex iiber die Jahre
als echter Innovationstrager einen euro-
paweit beachteten Namen gemacht.

UM DEN KUNDEN KUMMERN
Ein weiteres groRes Plus neben seinen au-
Rergewohnlichen Produkten mit ihren be-
merkenswerten Qualitdten verzeichnet das
Unternehmen natiirlich auch beim Service,
bei dem Schnelligkeit, Flexibilitat und Ef-
fizienz an erster Stelle stehen. Was Band-
male und Zollstocke anbelangt, konnen
veredelte Serien schon ab einer Stiickzahl
von 100 realisiert werden. Und als echtes
Familienunternehmen kiimmert man sich
bei meterex noch ganz personlich um den

Veredelung per Tampondruck geschieht eben-

falls In-house.

Kunden. Das liegt nicht zuletzt auch an der
Kontinuitat in der Unternehmensfiihrung.
Obgleich Richard Kuntze nicht mehr im
operativen Geschaft titig ist, steht er sei-
nem Sohn immer noch beratend zur Sei-
te. Die spontane Art des Vaters und die
strategisch planende des Sohnes haben
sich bislang immer bestens erganzt. Im
Mittelpunkt dabei steht indes immer die
enge Zusammenarbeit mit dem Kunden.

NEUER WEBAUFTRITT
Diesem zugute kommt auch der Relaunch
der meterex-Webseite. Mit ihrem respon-
siven Design fiir alle Tablets und Smart-
phones kommt sie duBerst anwender-
freundlich daher und ist in Deutsch, Eng-
lisch, Franzosisch und Polnisch verfig-
bar. Auf Wunsch ldsst sie sich mit ihrem
Produktangebot auch als neutrale Inter-
netprasenz im Design des nutzenden Han-
delspartners verwenden. Weiter ist ge-
plant, anschauliche Produktvideos fiir er-
klarungsbediirftige Artikel zu implemen-
tieren.
50 JAHRE AUF DER PSI

Ein Baustein des gewachsenen, stetig im
Fluss befindlichen Erfolgsrezepts von me-
terex ist letztlich auch die Mitgliedschaft
im PSI Netzwerk, die sich 2015 zum 50.
Male jahrt. Fiir diese langjahrige Treue
nahm Oliver Kuntze stellvertretend fiir sein
Unternehmensteam im Januar auf der PSI
Messe aus den Handen von PSI Geschafts-
fithrer Michael Freter eine Ehrennadel ent-
gegen. , Fir uns war und ist die PSI im-
mer noch die zentrale Messeveranstaltung,
um unsere Kunden einmal im Jahr in kon-
zentrierter Form zu treffen und neue Inte-
ressenten zu akquirieren. So zieht sich die
PSIim Wandel der Zeiten wie ein roter Fa-
den durch unsere Firmengeschichte®, re-
stimiert Oliver Kuntze. <
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Ein Blick in die schwungvolle Produktion von Stilolinea.

STILOLINEA

KUGELSCHREIBER
ALS LEBENSAUFGABE

1972 griindete Piero Chicco das Unternehmen Stilolinea und
produzierte fortan Kugelschreiber. Bei der Analyse des
Marktes stief3 er auf eine damals noch nicht allzu bekannte,
allerdings vielversprechende Nische: den Werbekugelschrei-
ber. Der Beginn einer anhaltenden Erfolgsgeschichte.

S ein Hauptaugenmerk richtete Piero
&F Chicco von Beginn an auf aufmerksam-
keitsstarke, innovative und vielseitig ein-
setzbare Produkte. Eine umfangreiche Farb-
palette war ihm dabei genauso wichtig wie
die Moglichkeit, die Kugelschreiber nach
den werbetechnischen Anforderungen sei-
ner Kunden personalisieren zu konnen. Die-

sen Antritt verfolgt das Unternehmen aus
San Mauro Torninese, nahe Turin, bis heu-
te. Durch den Einsatz technologisch hoch-
moderner Maschinen und automatisierter
Montagesysteme wurde die langjdhrige Er-
fahrung auf dem Gewerbesektor zusam-
men mit technischen Innovationen zum Ge-
heimrezept fiir den Unternehmenserfolg.

Ein Werbeartikel fiir umweltbewusste Unter-
nehmen: Dieser aus dem zertifizierten Oko-
Kunststoff PLA hergestellte Kugelschreiber
ist kompostierbar.

»MADE IN ITALY* ALS
LEBENSPHILOSOPHIE
Den besonderen Vorteil seiner Werbearti-
kel sieht Stilolinea in einer konsequenten
Produktionsstrategie: Designentwurf der
Kugelschreiber, Konstruktion der Formen,
Formpressung des Plastikmaterials, Pro-
duktion der Minen, Montage der Kugel-
schreiber mit vollautomatischen Maschi-
nen und Endabnahme. Mit anderen Wor-
ten: alles aus einer Hand und vor allem
auch an einem Ort. Die gesamte Produk-
tion der Kugelschreiber erfolgt innerhalb
des 9000 Quadratmeter groen, moder-
nen Werks in San Mauro Torninese. Und
das wirkt sich entscheidend auf die Qua-
litat aus: Das Management legt Wert auf
die Zusammenarbeit mit Spezialisten vor
Ort, die die Produktionsablaufe und die
Maschinen stets am Laufen halten. Ergibt
sich ein Problem, konnen sie direkt ein-
greifen. Das ist die von Stilolinea selbst de-
finierte Kernkompetenz, die eine konse-
quent hohe Qualitit garantiere, fiir die das
Unternehmen nach eigenen Angaben welt-
weit bekannt ist. Dazu kommt das Design
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der Kugelschreiber, das ausschlieBlich ita-
lienischen Designern obliegt, die — mit Blick
auf eine effiziente Werbestrategie — fiir Stil
und Originalitat der Produkte sorgen. ,Made
in Italy* bedeutet fiir Stilolinea die Verbin-
dung eleganter Schlichtheit mit der Qua-
litat feiner Details. Die Art und Weise der
Produktion der Kugelschreiber ist fiir das
Unternehmen eine Lebensphilosophie, was
auch heift, dass alle Kugelschreiber im
Rahmen einer Qualititskontrolle einem
grindlichen Test unterzogen werden, be-
vor sie das Werk verlassen.
UNGEWOHNLICHE WEGE
IM DIENSTE DER INNOVATION
Aufgrund der strengen Kontrolle jedes Ku-
gelschreibers und der Umweltbescheini-
gungen fir die erzielte Qualitat sieht sich
Stilolinea sowohl in Italien als auch im Aus-
land als Hersteller hochqualitativer Pro-
dukte anerkannt. Eine besondere Auszeich-
nung, schlielich werden pro Jahr gut 100
Millionen Kugelschreiber produziert. Um
immer wieder neue Modelle zu entwickeln,
konzentriert sich Stilolinea auf die Zusam-
menarbeit mit Unternehmen und Einrich-
tungen, die kontinuierlich auf Forschung
und Entwicklung setzen — und damit auf
Innovation. So ist der jlingste Kugelschrei-
ber beispielsweise in Kooperation mit der
Polytechnischen Universitat Turin entstan-
den. ,,Wir haben mit jungen Leuten zusam-
mengearbeitet und haben von ihren aus-
gefallenen Ideen und ihrem Enthusiasmus
profitiert. Das Resultat ist ein neues Pro-
dukt in einem einzigartig italienischen De-
sign, das vielen Bediirfnissen gerecht wird*,
fasst Giuseppe Carretto, einer der Stiloli-
nea-Manager, die erfolgreiche Kooperati-
on zusammen. Stilolinea beschrankt sich
jedoch nicht darauf, lediglich die Produktviel-
falt zu erweitern. ,,Wir schauen auch kon-
tinuierlich nach neuen Absatzmarkten®,
sagt Giuseppe Carretto.
NACHHALTIGKEIT UND
GESUNDHEITLICHE ASPEKTE
Als Produzent von Werbekugelschreibern
sieht sich Stilolinea auch in einer beson-
deren Verpflichtung der Umwelt gegen-
iber. Daher bezieht das Unternehmen die
Energie, die fiir die Herstellung benotigt

iy [§ stilolinea
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Griif3e aus San Mauro Torninese: das Stilolinea-Team vor dem Produktionsgebdude.

wird, auch aus erneuerbaren Quellen, um
die Verwendung fossiler Brennstoffe ein-
zuschranken. Dartiber hinaus werden die
Kugelschreiber aus ungiftigen, widerstands-
fahigen Materialien hergestellt und in al-
len Produktionsphasen auf Umweltvertrag-
lichkeit hin kontrolliert. Die Produktlinien
Vegetal Pen, Ingeo Pen TM und Bio-S! Pen
sind biologisch abbaubare und kompostier-
bare Kugelschreiber, die aus PLA-Harz (Po-
lylaktiksdure) hergestellt werden. Dabei
handelt es sich um ein natiirliches Mate-
rial, das zu 100 Prozent aus erneuerbaren,
pflanzlichen Ressourcen stammt. Auler-
dem fiihrt Stilolinea in seinem Programm
mit Eco-Baron und Eco-Ciak zwei Kugel-
schreiber, die aus Recycling-Plastik beste-
hen. Dieser nachhaltige Ansatz tragt we-
sentlich dazu bei, dass auch umweltbe-
wusste Unternehmen verstirkt Merchan-
dising-Artikel aus dem Hause Stilolinea
nachfragen. Uber seine Verantwortung in
Sachen Nachhaltigkeit hinaus richtet der
Kugelschreiberproduzent sein Augenmerk
auch auf gesundheitliche Aspekte. So wer-
den Qualitat und Design mit der besonde-
ren Behandlung der Kontaktoberflichen
des Produkts verbunden. Ein Beispiel da-
fiir ist iProtect, ein aus ABS-Kunststoff her-
gestellter und mit einem antibakteriell wir-
kenden Zinkionen-Zusatzstoff versehener
Kugelschreiber. Um diesen Kugelschrei-
ber produzieren zu konnen, hat Stilolinea
das Exklusivnutzungsrecht fiir diesen Zu-

Elegante Schlichtheit mit der Qualitat feiner
Details - die Philosophie von Stilolinea.

satzstoff von dem italienischen Unterneh-
men erhalten, das das Patent dafiir besitzt.
AUF DEM WEG IN EINE
STRAHLENDE ZUKUNFT
Unternehmerische Verantwortung sieht
das Stilolinea-Management darin, die ge-
samte Produktion in Italien zu halten, die
Beschaftigung vor Ort zu sichern und nichts
ins Ausland zu verlagern, um letztlich auch
die lokale Wirtschaft zu fordern. Auller-
dem sei es wichtig, ein optimales Arbeitsum-
feld und damit eine ideale Atmosphare zu
schaffen, um bestmogliche Leistungen ab-
zurufen. , Ein Unternehmen ist wie eine
Familie“, lautet es aus San Mauro Torni-
nense. ,,Es sollte respektvoll mit den Ideen
seiner Beschaftigten umgehen. Deren Ideen
flieBen in die tagliche Arbeit mit ein, um
den Workflow kontinuierlich zu verbes-
sern®. Mit dieser Einstellung sieht sich Sti-
lolinea ,,auf dem besten Weg in eine strah-
lende Zukunft®. <
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RALF OSTER
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ERFOLG DURCH INNERE BALANCE

Seit Oktober 2012 ist Ralf Oster Chief Executive Officer (CEO) PF Concept International BV mit
Sitzim niederlandischen Roelofarendsveen siidwestlich von Amsterdam, einem Unterneh-
men der weltweit agierenden Polyconcept Group. Er ist angetreten, PF Concept zu einem inter-
national agierenden ,,Multispezialisten* fiir Werbeartikel mit einem markanten, iiberzeu-
genden Service-Profil auszubauen. Auf diesem Wege, einem bislang héchst erfolgreichen
»Work in progress®, hat er an einer breit angelegten ,,Go2market“ Strategie mitgewirkt, um
sie gemeinsam mit seinem Team im Unternehmen zu implementieren.

w ir treffen Ralf Oster zum Portraitter-

min in Hamburg, wo er sich mit uns
iber seine Vorstellungen und Plane zur
weiteren Unternehmensentwicklung in sei-
nem europaischen Verantwortungsbereich
unterhalt. Bevor wir jedoch auf seine Per-
son zu sprechen kommen, berichtet er von
der nach unserem Gesprach anstehenden
regelmialigen Telefonkonferenz mit den
Kollegen aus dem achtkopfigen Leitungs-

team der weltweit operierenden Polycon-
cept Group. Aktuell wird es um die Com-
pliance-Thematik gehen, die innerhalb der
Gruppe eine bedeutende Rolle spielt. Das
Polyconcept Compliance Gremium legt fiir
alle vier Polyconcept Geschaftsbereiche
global einheitliche MaRstibe fest, die die
rund 400 Lieferanten der Gruppe nach
einem Punktesystem klassifizieren. Voraus-
setzung sind standige strenge, detaillierte

Audits und Zertifizierungen in den Be-
reichen des Qualititsmanagements, der
Corporate Social Responsibility und der
Nachhaltigkeit. ,,Alle Produkte, die wir auf
den Markt bringen, miissen die gesetz-
lichen Compliance-Anforderungen erfiil-
len®, betont Ralf Oster. ,Diesen internen
und externen Priifungsprozess bei unseren
Zulieferern fiihren wir kontinuierlich
durch”, so Oster weiter, der mit seiner Un-
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ternehmensgruppe gerade in Zeiten, in
der die Compliance-Thematik immer stér-
ker ins Zentrum riickt, mit verantwortungs-
bewusstem Handeln — auch mit gezieltem
Blick auf die Werbeartikelwirtschaft —
,MafRstibe setzen“ mochte: ,Hier konnen
wir als Marktfiihrer mithelfen, Benchmarks
fiir die Branche zu setzen.*
PROFUNDE ERFAHRUNGEN

Nach diesem ersten Ausflug ins Zentrum
seiner jetzigen Aufgaben als CEO von PF
Concept wenden wir uns nun aber zunachst
einmal dem Werdegang von Ralf Oster zu,
der ihn schlieRlich zum ,,Multispezialisten*
fiir Werbeartikel fiihrt. Geboren am 1. Ok-
tober 1961 in Trier, der westlichsten Stadt
Deutschlands, studiert er an der Fachhoch-
schule Worms Betriebswirtschaftslehre,
die er als Dipl. Betriebswirt abschlie3t. Sei-
ne Schwerpunkte legt er wihrend des Stu-
diums auf internationales Marketing, Unter-
nehmenssteuerung sowie Fremdsprachen.
Bereits nach dem Vordiplom ist er bereits
als Junior-Unternehmensberater und in der
Marktforschung aktiv. Der Berufseinstieg
erfolgt dann 1988. Bei der Zweckform Bu-
ro-Produkte GmbH in Holzkirchen bei Miin-
chen startet er zunachst als Export Mana-
ger Europe. Nach zwei Jahren erhalt er die
Chance, als Sales und dann auch als Ma-
naging Director die Niederlassung Zweck-
form France in Paris zu begleiten, wo er
schlieflich fiir den gesamten B2B-Handels-
vertrieb zustandig ist. Mitte der 1990er Jah-
re wird ihm auch die Leitung der englischen
Filiale tibertragen. Von 1997 bis 1999 fun-
giert er dann als Managing Director France
und International Sales Director in Paris
und erneut Holzkirchen und betreut dort
weltweit aulerhalb der DACH-Region den
Vertrieb und das Trade Marketing aller
Zweckform-Produkte. In diese Zeit fallt die
Verschmelzung des Unternehmens mit Ave-
ry Dennison. Hier managt Ralf Oster die
Integration der Geschéftsgebiete Europa
und Asien. Als Business Manager Scandi-
navia und Eastern Europe buindelt er die
entsprechenden Businessaktivitaten die-
ser Regionen in Kopenhagen, Budapest
und Warschau.

RIGHT ON TARGET GIVEAWAYS

DER WEG ZUM WERBEARTIKEL
Vor dem Hintergrund des Ende der 1990er
Jahre immer stirker in den Vertriebsfokus
riickenden Internets, mit dem er sich in
dieser Zeit intensiv beschaftigt, wagt Ralf
Oster den Cut und kiindigt. 1999 griindet
er sein eigenes Unternehmen: Mit der Of-
ficefox.com AG in Holzkirchen und dem
Verkauf von Biiroartikeln im Direktvertrieb,
angedockt an die Serviceplattform des GroR-
handels, startet er durch. Unterstiitzt durch
mehrere Zukaufe von lokalen Strecken- und
Mailorderunternehmen erwirtschaftet das
Unternehmen innerhalb von anderthalb
Jahren 38 Millionen Euro Umsatz. Nach
einem Strukturwechsel innerhalb der Ge-
sellschafter veraullert er Mitte 2001 seine
Anteile an der AG. Ein ,tolles Angebot*
fiihrt ihn als Managing Director zur edding
International GmbH in Ahrensburg bei Ham-

burg. Im Januar 2004 wechselt Oster wie-
der nach Paris, wo er bis Dezember 2007
als Vice President und General Manager
EMEA Sanford Brands bei Newell Rubber-
maid agiert. In dieser Zeit erhalt er 2005/2006
die Chance als einer von nur 13 weltweit
ausgewahlten Kollegen eine Executive-Aus-
bildung bei Ken Blanchard zu erhalten und
macht zudem 2009 eine Ausbildung zum
lizensierten Coach fiir Changemanagement.
Um der Familie wieder ndher zu sein, wech-
selt er im Januar 2008 erneut nach Ham-
burg und steigt als Vorstand bei der Be-
rendsohn AG ein, einem europaischen Kon-
zern mit dem Schwerpunkt auf Direktver-
trieb von Werbeartikeln — Osters erster un-
mittelbarer Kontakt zur Werbemittelbran-
che und erste Quelle fiir ein umfassendes
Know-how auf diesem Gebiet. ,,Aufgrund
der Internationalitat und der Groe der Un-
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RALF OSTER IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Erreiche ich den Flieger noch? Und wo ist mein Kaffee?

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn ich offene, ehrliche Gesprache mit meinen Kindern
fiihren konnte.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Wenn meine Frau und die Kinder mir bestdtigen, dass ich
zugehdrt habe.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Schlamperei oder wenn etwas einfach nicht zu Ende
gedacht ist.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Ab und zu ein Bier - auch wenn es dem Bauchumfang
nicht gut tut.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Beim Gitarre spielen.

Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s?
Es geht nach Frankreich.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Flir Motorrader.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Ja, immer wieder.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn ich ihn bei mir habe, gern nutze und weiter empfehle.

Den besten, den Sie je bekommen haben?
Das war 1988 ein Braun Taschenrechner von Gillette.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn ein Werbeartikel einfach nicht zu gebrauchen ist.
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ternehmen, die ich vorher gefiihrt hatte, entschloss ich mich je-
doch, 2012 dem hoch interessanten Angebot von PF Concept zu
folgen®, so Ralf Oster.

DIE NEUAUSRICHTUNG
Damit beginnt eine ,, dulerst spannende Zeit® fiir den neuen CEO.

,Bei PF Concept fand ich so etwas wie eine globale Familie mit
einem kleinen Entscheidungsgremium, einem ebenso konzent-
rierten wie komplexen Geschiftsfeld. Der Reiz und die Heraus-
forderung an dieser Aufgabe waren fiir mich, als Change Mana-
ger in einem internationalen Team eine neue Go2market-Strate-
gie und Orientierung fiirs Unternehmen zu entwickeln, zu imple-
mentieren und kontinuierlich weiter anzupassen. Beim Umbau
von PF Concept galt es zunachst, die bisherigen Prozesse zu ana-
lysieren und zu durchleuchten®, erkldrt Oster. , Bereits im ersten
Jahr haben sich erste Dinge verandert und ab 2013/2014 konn-
ten wir eine echte Trendwende feststellen.“ Auch der Start ins
Jahr 2015 geriet dulerst verheilungsvoll. Bei der Entwicklung,
so Oster, gelte es, den unternehmerischen Schwung mit dem ent-
sprechenden Momentum und gemeinsamer Motivation zur rich-
tigen Strategie zu verbinden. ,,Das erfordert nattrlich auch viel
Flexibilitat. Doch die Strategie des eng kooperierenden Teams
zeigt Erfolg.”
FUNF PRODUKTWELTEN

Wesentliches Merkmal dieser ambitionierten Neuorientierung war
der Fokus auf fiinf klar differenzierte Produktwelten, die verschie-
dene Marktsegmente reprasentieren: Value (Preisgunstig), Gifts
(Geschenkartikel), Apparel (Bekleidung), Customisation (Maan-
fertigung) und Decoration (Veredelung). Die ersten vier Seg-
mente werden bedient durch eine der vier PF Concept Produktbe-
reiche Bullet, Label, Avenue und WorldSource, die jeweils ein
spezifisches Portfolio, zielgruppenrelevante Veredelungstechniken,
passgenaue Lieferservices sowie Marketingtools umfassen. Um
die ehrgeizige Wachstumsstrategie weiter zu forcieren, wurden
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die unterstiitzenden Mallnahmen und Ser-
vices liberarbeitet und den veranderten Be-
diirfnissen im Markt angepasst. PF Con-
cept bietet hier beispielsweise einen Ex-
press Bedruckungsservice von nur 24 Stun-
den - eine one-stop-shop Losung in sei-
nem ISO 14001 zertifizierten Werk in Po-
sen/Polen. Dort errichtete man im April
2014 zudem ein neues Lager mit grofer
Kapazitit, das half, die Lieferzeiten weiter
zu verbessern. Unterstiitzend erlaubt ein
servicestarkes Online-Portal den Partnern
aus dem Werbemittelhandel, Auftriage fiir
ihre Kunden noch einfacher zu gestalten
und zu platzieren. Ein engagiertes Team
von Produktdesignern und Category Ma-
nagern arbeitet hoch motiviert, stets aufs
Neue ein profiliertes Produktportfolio an-
zubieten. Zahlreiche internationale Design-
Auszeichnungen in den vergangenen Jah-
ren unterstreichen den Erfolg dieses En-
gagements. ,,Und der Kunde honoriert all
diese Leistungen®, so Oster.

KUNDE SPIELT ZENTRALE ROLLE
,unsere Partner, die Distributoren und Wer-
bemittelhandler, stehen im Fokus unserer
Aufmerksamkeit. Ihre Wiinsche genieBen
»Top-Prioritit” vom Auftragseingang bis
zur Auslieferung. Hier arbeiten wir Tag fur
Tag an Verbesserungen, die Betreuung un-
serer Kunden zu intensivieren und ihnen
mit unserer Servicestruktur und vereinfach-
ten Prozessen die Arbeit zu erleichtern.
Dazu zihlen auch interne MaBnahmen und
Tools, um die Kundenzufriedenheit zu mes-
sen und weiter zu optimieren. Auch in der
Zeit der Krise haben wir diese Bemithungen
nicht gedrosselt. Heute steht das Unter-
nehmen deutlich starker da, als zuvor und
ist auf dem besten Weg zu ,alten’ PF Con-
cept-Spitzenzeiten®, erklart Oster. Ein Teil
dieser Erfolgsstrategie ist der Neustart des
Unternehmens als Aussteller auf der PSI
2015. Auch fiir die Messe im kommenden
Jahr hat man bereits einen Stand gebucht.

RESSOURCEN BUNDELN
Optimalen Service zu leisten heilt auch
sich stindig selbstkritisch zu tiberpriifen.
Das weild Ralf Oster aus langer Vertriebser-
fahrung und so arbeitet er mit seinem Team
kontinuierlich an neuen Moglichkeiten, das

Gobal Marketing zum Vorteil seiner Ge-
schaftspartner weiter zu entfalten. Auf dem
eingeschlagenen Expansionskurs will man
die Starken in den Bereichen Logistik, Pro-
duktentwicklung, Wertschopfung durch
werbliche Veredelung und Prozesssteue-
rung stetig erweitern und ganz auf die Be-
dirfnisse und Anforderungen der jewei-
ligen Markte zuschneiden. ,,Dazu biindeln
und nutzen wir die gesamten Ressourcen
des Konzerns, um uns weiterhin in allen
Bereichen zu verindern und zu verbes-
sern”, betont Oster. ,,Der Anspruch ,Mul-
tispezialist’ heifft fiir uns, nicht nur ver-
schiedene Produkte und deren Personali-
sierung, sondern einen kompletten Rund-
um-Service aus einer Hand auf weltweit
einheitlichen Levels anbieten zu konnen -
und dies selbstverstandlich auch bei klei-
neren Auftrigen.”
FREIRAUM UND AUSGLEICH

Die bisherigen Ergebnisse zeigen, dass
Ralf Oster mit seinem Unternehmen in die
richtige Richtung unterwegs ist. Er lebt
sein Konzept und seine Vision vor und ist

WORLDSOURCE

\_/

Make 1t Y

PF Logo Express

iberzeugt von den eigenen Produkten.
Bleibt bei all diesen Anforderungen eigent-
lich noch viel Zeit fiir den Privatmann?
,Sicher bin ich viel unterwegs, doch ich
versuche, die Zeit optimal auszunutzen®,
sagt Ralf Oster. Und der gut organisierte
Vater von vier Kindern mit Wohnsitz Ah-
rensburg bei Hamburg findet dabei eben
doch noch geniigend Freiraum fiir die Fa-
milie. Die privaten Stunden gelten dann
meist gemeinsamen Aktivititen. ,,Wir sind
allesamt sehr sportlich unterwegs*, erzahlt
er, sei es beim Laufen, Tennis, Skifahren.
Doch es wird auch zusammen musiziert
und natiirlich verreist. AuBerdem sitzt Ralf
Oster leidenschaftlich gern auf seinem Mo-
torrad. Aber er engagiert sich auch fiir
Nachwuchstalente und coacht Manager.
Sein Credo: ,,Nachhaltiger Erfolg kommt
nur durch innere Balance, eine harmo-
nische Familie, Ausdauer und Freude am
Tun.” Und diese Balance — auch im Aus-
gleich von privatem und beruflichem Tun
— ermoglicht es ihm, ,fit zu bleiben und
damit meine Ziele zu erreichen®. <
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PRICKELNDES AUS DER DOSE

u nverbraucht, spritzig und frisch: So hat sich der Holunder-
¥ Drink ,,Hugo“ mittlerweile als leichter, erfrischender
Sommergenuss etabliert. Den prickelnden Aperitif aus
Fruchtwein und Soda mit der erfrischenden Note aus Holun-
derbliite, Limette und Minze bietet Sanders Imagetools ab
sofort in der zeitgemaen 200-Milliliter-Dose an. Eine Vielzahl
an Dekorationsalternativen ermoglicht beinahe grenzenlose
Designvarianten. Gedruckt wird in 4c-Fotoqualitat auf unter-
schiedliche Tragermaterialien — je nach Design und Budget.
Sogar die Simulation von Metallic-Gold und fast allen Pantone-
Farben ist ohne Aufpreis moglich.

46551 ® Sanders Imagetools GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9401 60798-43
welcome@imagetools.com e www.imagetools.com

rwey Booster ist eine 2.600 mA Powerbank mit einem Markenakku und einem
& B USB/Micro USB-Anschluss. Das Besondere: In dem mittleren Bereich der
Powerbank kann in eine Vertiefung Leder und PU eingesetzt werden und das in einer
sehr groen Material- und Farbvielfalt. Das Kundenlogo wird auf dem Material, mit
dem ummantelt wird, aufgebracht und ist so sicht- und fithlbar in Szene gesetzt.
Und natiirlich kann man auch auf den Endkappen seitlich ein Logo und Einzelnamen
lasern. Die Powerbank kann somit auch sehr gut in Kombination mit Arwey Notiz-
biichern als Set angeboten werden, da gleiche Materialien verarbeitet werden.
Die Materialkombination macht dieses Produkt besonders. Arwey Booster ist bereits
ab 100 Stiick mit individuellem Bezugsmaterial und Druck lieferbar.

48055 * Acar Europe GmbH e Tel +49 6172 1710710
info@acar-europe.de ® www.acar-europe.de
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GANZ IM TREND

E in Werbetrank, der in Form hilt — das ist die Idee, die

= hinter dem FIZZ Becher von Asgard steht. Der Becher ist
mit einem speziellen Einsatz ausgestattet, den man ganz nach
Geschmack befiillen kann: z. B. mit Minze, Erdbeeren, Zitrone
oder anderen Ingredienzen. Einfach noch Wasser dazu und

bei warmem Wetter etwas Eis — fertig ist der erfrischende
Drink. Doch FIZZ hat noch mehr Vorteile: ein modernes,
ansprechendes Design, praktisch im Gebrauch und rundherum
trendig. AuRerdem im Lieferumfang: ein herausnehmbarer
Trinkhalm aus Kunststoff, der sich leicht reinigen lasst. Der
Becher ist in den auffallenden Farben Blau und Grun erhaltlich. 0
49556 ® Asgard Sp. z 0.0. ® Tel +48 61-8400740

b.startek@asgard.pl e www.asgard.pl
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Tel.: +49 (0) 7661 909988 0
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STILVOLL IN SZENE GESETZT

b im Showroom oder bei AuBendienst-Besuchen: Die
¥ neue Prasentations-Box fiir Haftnotizen von Geiger-Notes
inszeniert die kleinen Helfer fiir Schreibtisch und Handtasche
perfekt. In der hochglanzenden Box mit schwarzer Schaum-
stoff-Ausstattung findet sich ein Querschnitt aus dem Geiger-
Notes-Sortiment — vom einfachen Basic-Block bis zum aufwan-
digen Kombi-Set im edlen Silk-Umschlag. So haben Vertriebs-
partner immer alles griffbereit und eine wertige Grundlage fiir
ihre Priasentation.

41615 * Geiger-Notes AG * Tel +49 6134 188-0
info@geiger-notes.ag e www.geiger-notes.ag

e s

GUTE AUSSICHTEN

D as neue Jahr steht bald vor der Tiir und mit ihm die

¥ Reiseplane fiir 2016. Fiir groRe und kleine Ziele bietet Arti
Kalender & Promotion Service die richtigen Werbemittel, um
das Fernweh zu wecken und die Planung zu vollenden. Die
anspruchsvolle Fotografie bei den Bildkalendern 6ffnet neue
Horizonte. Kombiniert mit einem Reisenotizbuch und prak-
tischen Streuartikeln wird es die perfekte Reise. Je nach
Zielgruppe und Branche stellt Arti die optimalen Produkte
zusammen und berit gerne. Bei Arti findet sich ein Vollsorti-
ment von attraktiven Werbemitteln im internationalen Vertrieb
mit vielen neuen Impulsen.

40661 * Arti Kalender & Promotion Service GmbH ¢ Tel +49 5241 803332
info@arti-group.de e www.arti-group.de

LOKKY STATT SCHLUSSELBUND

E in klirrender und kratziger Schliisselbund gehort seit der Ankunft von Schliissel-
= halter ,,Lokky® der Vergangenheit an. ,,Lokky“ ist eine neue Erfindung von
Goudsmit Magnetic Design. Er kann fiinf normalgrofe Schliissel aufnehmen, die alle
ihren festen Platz haben. Sie werden auf eine kleine Achse geschoben und festge-
schraubt. Jeder Schliissel ist einzeln leicht zu ergreifen und zu gebrauchen. Die
kleine Kette an der AuBenseite bietet Platz fiir eine elektronische Schliissel-, Bonus-
oder Mitgliedskarte. Mithilfe eines Logos oder eines Mottos auf einem groBen
Doming kann ,,Lokky“ auch individualisiert werden.

43808 * Goudsmit Magnetic Design BV ¢ Tel +31 40 2212475

nf@goudsmit.eu e www.goudsmit-design.eu



Stedman
O

just for me

GEWOHNLICHES T-SHIRT. STEDMAN® T-SHIRT.

Stedman® T-Shirts aus hochwertiger Ringspinn-Baumwolle fihlen sich nicht nur
unglaublich weich an, sie bieten dank ihrer glatten Oberflache auch eine perfekte Grund-
lage fUr die verschiedensten Textilveredelungen.

Du méchtest ein noch weicheres Hautgefiihl? Dann schau’ dir die fantastischen
Stedman® Stars aus gekdammter Ringspinn-Baumwolle an — die gibt’s z.B. auch aus
zertifizierter Bio-Baumwolle™ oder als kuschelweiche Baumwoll-Polyester-Melange!

* Zertifiziert nach den strengen Richtlinien des Organic Content Standard 100.

FUh!” den Unterschied: www.stedman.eu/soft

Fotos iStock:
#15291931
#1422892
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MEHR ALS EIN MYTHOS

del und wiirdevoll, so prasentiert sich der TITAN von uma. Denn wie die Titanen, das alteste Gotterge-
2= schlecht der griechischen Mythologie, strahlt er eine ganz eigene und schlichte Eleganz aus. Eine
beeindruckende Erscheinung. Und wie in der antiken Gotterwelt gibt es auch bei uma nicht nur den einen.
Erhaltlich ist der TITAN in Schwarz-glanzend mit Silberglanz-verchromten Beschlagteilen, in matt gebiirs-
tetem Edelstahl oder in der hochwertigen GUN-Metallausfiihrung. Alle Ausfiihrungen gibt es als Metall-
Drehkugelschreiber oder als Rollerball, jeweils mit gefedertem Metallclip. Einen wahrhaft einpragsamen
Eindruck macht der TITAN vor allem auch mit Aufdruck. Denn hier kommt die Werbebotschaft so richtig
zur Geltung: ob per Siebdruck, Tampondruck oder — ganz besonders edel beim TITAN in Schwarz — mit
einer Hochglanz-Lasergravur. Zugegeben, da fillt die Entscheidung nicht leicht. Und deshalb gibt’s die
TITANen von uma auch als Set in einem schicken Etui. Natiirlich auch noch fiir die besonderen Anlasse,
rechtzeitig vor Weihnachten. Dass der TITAN ein durchweg olympisches Schreibvergniigen bietet, dafiir
sorgt auch die bewéhrte uma High-Class-Mine ,Made in Germany“. Das Zusammenspiel aus Neusilberspit-
ze, Wolframkarbidkugel und der nach ISO-Norm gefertigten deutschen Paste versprechen ein angenehm
sanftes Schreiberlebnis tiber 10.000 Meter.
41848  UMA Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 7070
info@uma-pen.com e www.uma-pen.com

SPIELSPASS ON- UND OFFLINE

S chwarz oder weill — Karten oder App ... bei ASS Altenburger ist die Auswahl des
&% richtigen Werbemittels keine Frage mehr von ,,entweder oder®. Interaktive
Karten kombinieren den klassischen KartenspaR3 in der Familienrunde mit den neuen
digitalen Spielmoglichkeiten und bereichern damit das Spiel. Denn auch Karten-
spiele gehen heutzutage mit der Zeit. So stehen viele verschiedene Technologien zur
Verfligung, mit deren Hilfe digitale Komponenten via Smartphone, Tablet und/oder
Web mit Spielkarten kombiniert werden konnen. Wahrend bei ,,Augmented Reality*
Karteninhalte (z.B. Tiere) aktiviert werden und auf PC oder Smartphone quasi zum
Leben erwachen oder zusétzliche Inhalte transportieren kénnen, kénnen mit , xRay*
oder ,,iTouch® digitale Spielerweiterungen oder neue Spielinhalte freigeschaltet
werden. Auch die Programmierung individueller Apps ist bei ASS Altenburger
moglich. Hierfiir stehen einerseits diverse Standard-Apps zur Verfiigung, die mit
wenig Aufwand personalisiert werden konnen, andererseits kann mithilfe der
verschiedenen Technologien ein passgenaues, auf den Kunden abgestimmtes
Konzept entwickelt werden. Karten + digital = doppelter Spielspall on- und offline.
41169 * ASS Spielkartenfabrik Altenburg GmbH e Tel +49 3447 5820

info@spielkarten.com e www.werbespielkarten.de
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FUR ECHTES STRANDVERGNUGEN

A uf zum Strand mit der neuen 2in1-Losung von Aglika:
Hier sind Strandtuch (70 x 140 Zentimeter) und Gym-
tasche (30 x 40 Zentimeter) durch eine Sticknaht miteinander

verbunden, sodass die Tasche nicht verlorengehen und das
Strandtuch problemlos in die Tasche gefaltet werden kann.
Tuch und Tasche sind digital bedruckt. Die Drucke konnen
dabei individuell verschieden sein. Die Mindestbestellmenge

liegt bei 100 Stiick.
49278 ¢ Aglika Trade Ltd. * Tel +359 62 602102
info@aglika.bg » www.aglikaeurope.com

PSljournal 8-9/2015 www.psi-network.de

WARENKORB IN MINIAUSFUHRUNG

D ie Chr. Tanner GmbH priasentiert die Reisenthel Carry Bag xxs gefiillt mit etwa
¥ 25 Markenminiaturen. Die Fiilllung kann ldnderspezifisch angepasst werden.
Dies gilt insbesondere fiir Deutschland, Frankreich und Spanien, fiir die ein Portfolio
mit mehr als 250 verschiedenen Marken zur Verfiigung steht. Die Verpackungsein-
heit der tiberaus handlichen Carry Bag xxs betragt jeweils sechs Stiick.

49542 © Chr. Tanner GmbH ¢ Tel +49 7141 4910614

andreas.doerr@derkleinekaufmann.de e www.derkleinekaufmann.de

KLASSIK TRIFFT MODERNE

P arker-Schreibgerate zahlen seit jeher zu den Klassikern im hochwertigen

®__ Produkt-Segment. Schlichte Formen und elegante Verpackungen unterstreichen
den edlen Charakter der Marke. Mit dem Modell ,,Urban Premium*® wird nun eine
weitere Zielgruppe angesprochen. Neue Formen sowie feine Verzierungen im
Material sorgen fiir frischen Wind und setzen im Produktmix neue Trends — und das
nicht nur bei der jungen Generation. Ein modernes Schreibgerit in Verbindung mit
einem klassischen Notizbuch — verpackt in einer reprasentativen Geschenkbox. Diese
Kombination erzielt die optimale Verbindung zwischen Klassik und Moderne.
Vielfach sind auch die Veredelungsmoglichkeiten der einzelnen Bestandteile. Jede
Komponente lasst sich mit einer individuellen Werbebotschaft versehen. Mittels
Gravur, Tampon- oder Digitaldruck werden Kundenlogos optimal in Szene gesetzt
und erganzen damit den hochwertigen Gesamteindruck.

47160 © Hauff Schreibgerdte GmbH ¢ Tel +49 7531 4571780

contacts@ hauff-gmbh.de e www.hauff-gmbh.de
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KLEINER BEGLEITER FUR GROSSE MOMENTE

M it den Selfie Sticks der Vim Solution GmbH ist man immer gerustet, falls

einem das perfekte Motiv vor die Nase lduft: einfach und schnell per Knopf-
druck iiber Bluetooth oder Verbindungsklinkenkabel im Kopfhéreranschluss die
Kamera auslosen — fertig. Bis zu 108 Millimeter weit lassen sich die Selfie Sticks
ausziehen. Damit passen locker ganze Gruppen auf ein Bild. In verschiedenen
frischen Farben sind sie erhiltlich. Und beim Befestigen werden Smartphones mit
einem aus Gummi bestehenden Schutz vor Kratzern bewahrt. So entstehen neue und
aufregende Bilder fir ein tolles Reisefotoalbum.
47555 ® Vim Solution GmbH ¢ Tel +49 7661 90949-200

vertrieb@vim-solution.com ¢ www.trader.vim-solution.com

— — = .

f 1|| GLASKLARE QUALITAT

' L G anz neu und in angesagten Lifestyle-Cafés ein Must-have
=

M ist die neue Serie ,Nancy“ aus doppelwandigem Borosi-
l kat-Glas. Elegantes Design in Verbindung mit hoher Funktio-
nalitat und langlebigen Veredelungsmoglichkeiten stellt eine
wunderbare Synergie dar. In vier GroBen (S, M, L, XL)
erhaltlich ist fiir Liebhaber von Heilgetranken und fr alle
— Kaffeespezialititen immer die richtige im Sortiment. Dabei ist
\ »Nancy* spililmaschinen- und mikrowellengeeignet. Ihren
‘ l 3\\ individuellen Look als Markenbotschafterin erhélt ,,Nancy*
‘e durch eine hochwertige Gravur oder durch den XPRESSION
}I _— f Print. Bereits im Vierfarbsatz kann jeder HKS- oder Pantone-
A r b Farbton kostenglinstig umgesetzt werden.

45567 * SND PorzellanManufaktur GmbH e Tel +49 6183 80080
info@snd-porzellan.de e www.snd-porzellan.de

FITNESS FUR ZWISCHENDURCH

D as Rubberband von Laura-Fit ist ein geschlossener Ring
¥ aus hautfreundlichem Naturkautschuk. Ideal ist das
sportive Rubberband fiir kleine Aktiv-Pausen zwischendurch.
Damit werden die wichtigsten Muskelgruppen trainiert,
Verspannungen gedehnt und das Herz-Kreislauf-System
aktiviert. Erhdltlich ist das Rubberband in verschiedenen
Starken und Farben. Ein ein- oder zweifarbiger Werbeaufdruck
(Strichdruck ohne Raster) lasst sich ab 500 Stiick realisieren.
Geliefert wird das Rubberband mit umfangreicher Ubungsan-
leitung. Der Artikel wiegt nur 20 Gramm und passt in jede
Hosentasche. Die Lieferzeit liegt laut Laura-Fit je nach Umfang
bei drei bis sechs Wochen.

49520 ® Laura-Fit Ltd. & Co. KG * Tel +49 9341 8953-131

info@fitness-wohlbefinden.de e www.fitness-wohlbefinden.de
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Nuestros asociados, nuestra mejor
Our associates are our best
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ZEITLOSER LOOK AUF DEM TISCH

lare Linien und ein zeitloser Look auf dem Tisch - hierfur sorgt die neue
8 & Frithstiicks-Serie BASIC aus mattiertem Edelstahl. Sie bietet Aufbewahrungs-
und Servierlosungen fur unterschiedliche Anlasse wie das Friihstiick mit der Familie
oder den Dinner-Abend mit Freunden. Die einzelnen Komponenten, bestehend aus
Milch- und Sahnekannchen, Marmeladenglas, Snackschale, Zucker- und Butterdose,
lassen sich je nach Bedarf auf den in verschiedenen GroRen erhaltlichen Tabletts
arrangieren. Mit passenden Deckeln aus Edelstahl oder Kunststoff lassen sich die
Produkte stilvoll verschlieen.
40774 © blomus GmbH e Tel +49 2933 831127
info@blomus.com e www.blomus.com

KARAFFE MIT ZWEI GESICHTERN

M enu hat mit der W/W Karaffe von Benjamin Hubert die
Herausforderung angenommen, eine Weindekantierka-
raffe mit der Funktion einer Wasserkaraffe in einem Design zu
vereinen. Zur maximalen Beliiftung (800 Prozent) des Weines
besitzt die W/W Karaffe einen Silikonfilter, der durch winzige
Offnungen den Wein in die Karaffe ‘regnen’ lisst. Diese
Technik ermoglicht das gleichzeitige Nutzen des Produktes als
moderne Wasserkaraffe, denn der Filter halt Zusatze wie
Eiswiirfel, Zitrone, Minze etc. beim GieRvorgang zuriick. Dazu
sind spezielle stapelbare Glaser erhaltlich, die auf der breiten
Offnung aufsitzen kénnen.
49320 ®* mood rooms eK ¢ Tel +49 170 2800652

info@mood-rooms.de e www.mood-rooms.de
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT ) E-
DENMONATNEU +++EXKLUSIVIMPSI-JOURNAL +++)ETZTSCHON BUCHEN FUR DIENACHSTEAUSGABE +++
TEL.:+49(0)211-90191-114/-150+++FAX:+49(0)211-90191-180+++MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

TEXTILIEN / TEXTILES SCHREIBGERATE / WRITING UTENSILS

Werbung auf Schritt und Tritt - Made in Germany
ABER \COLLECTIO
Fabrik fiir Schreibgerate

textiltdest

ab 100 Paar
individuelle Business-Socken
exklusiv gestrickt

kreative Ideen
aussagekriaftige Entwiirfe
e professionelle Umsetzung

T

‘11'9‘"(0)‘5 109- 564’6"82‘5 |nfo@aber-deS||gn dg

PSI No. 49549 www.aber-design.de

BcLioue |

www.pcollection.de

PSI No. 42809 www.pcollection.de

ALL YOU NEED IS w e andy antibocteniol pen

BASIC

rh TINC KONE

THE HIGH PROMOTIONAL QUALITY DEDICATED TO:

= Pharmacies, parapharmacies and herbalist’s shops
= Chemical tests laboratories

= Clinical tests, diagnosis
therapy and resedrch laboratories

= Hospitals, rehab centres or nursin
homes, dental surgeries, veterinary
clinics and radiological Iaboratorles "IL

= wellness centres
= pharmaceutical companies

alemani;

= chemical companies = _—
= food industries ﬁ
o ey : stilolinea
s MR EREN i I L MADE IN ITALY www.stilolinea.it
PSI No. 44367 www.newwave-germany.de  PsiNo. 45328 www.stilolinea.it

REISEGEPACK / LUGGAGE

Fifty Five

Fiflty Fivé OHO
tnterm Weser 17
STI50 Hetphes
Tel! QITIA-30540

Msk FdsE gl fu
Sl e s

TITAN HAMBURG GmbH
Merkurring 70-72
22143 Hamburg

PSI No. 49354 www.fiftyfive.eu

www.titan-bags.com
Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk J

PSI Supplier Finder 1/2015 oder online PSI No. 46108 www.travelite.de
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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KUNSTSTOFF-ERZEUGNISSE /
INJECTION MOUDED PLASTIC PRODUCTS

Made
in

Germany
www.promowolsch.de
info@promowolsch.de

PSINo. 44724

www.promowolsch.de

WERBE-CD‘s / PROMOTIONAL CD‘s

SIE SUCHE
DIE PASSENDE

WERBEIDEE ?

‘Unsere Ideen sehen nicht
~ nur gut aus, sondern
“haben auch den richtigen

Ton... " 309, pSI Rabatt

mm

www.hermann-media.de

PSI No. 49335 www.hermann-media.de

SCHLUSSELANHANGER UND CHIPHALTER /
KEY FOBS AND TROLLEY COINS

o ; '
aam Pins & mehr GmbH & Co. KG k
E&= LechstraBe 10 - 86415 Mering | Germany '
o mm= | pon +49-8233-79312.0
m info@pinsundmehr.de « www.pinsundmehr.de
PSINo. 46925 www.pinsundmehr.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

N LAINAS

PRODUCTS

Bef

PSI No. 47361

[}

www.lainasproducts.com

Trend-Set Color ~ Das Haft-Notizbuch
Werbemittel mit Still JETZT BESTELLEN! "

Neuheit %

2015 ’é

www.prinopa.de

rinopa
P P anfrage@prinopa.de

PSI No. 48248

www.prinopa.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

KALENDER / CALENDARS

( 1873
«gro

arti kalender & promotion service

DIE KALENDERWELT

Bildkalender | Organisationskalender

Terminkalender | Notizblcher
TAGE
WOCHEN
JAHR2016

Arti Kalender & Promotion Service GmbH ENDER

Cairl-Bertelsmann-StraBe 161 K | 33311 Gutersloh
Tel.: +495241 80-88899 | Fax: +495241 80-9525
info@arti-group.de | www.arti-group.de

PSI No. 40661 ‘www.arti-group.de
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Wir veredeln die Marke Ihrer Kunden.

M Duftlack

M UV-Lack

B Strukturlack

M Relieflack

M Sonderfarbe
Pragung

B Nachleuchtlack

B Folienkaschierung

12 16 17 18 19 20 21 22 t o e
13 23 24 25 26 27 28 29
st z www.terminic.eu

PSI No. 41308 www.terminic.eu

WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /
ADVERTISING AND PROMOTION MATS

PSINo.43358 www.promotion-mats.eu

SUSSWAREN / SWEETS

W R

T
i h;._-r’j" %é} Schokoladenmiinzen
y | — b
B = T -

- als Standard
Euro-Artikel

oder als

" -Spezialanfertigung
fiir die Werbung

D

. “=. Sterco Holland Gebiick GmbH & Co.

" . .. www.stereo-holland-gebaeck.de
LY e

[ . 2 i

PSI No. 45341 www.stereo-holland-gebaeck.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

FEUERZEUGE / LIGHTER

E Plattner

www.kp-plattner.at

SS3490dd NI

§10Z UoIoWoId 3 UbIsaq

PSI No. 41565

www.kp-plattner.at

WERKZEUG, TECHNIK & ELEKTRONIK /

TOOLS, TECHNIQUE & ELECTRONICS

PSI No. 40972

T e

" MOBILE
MUST-HAVES

o

w. p fcon clgatciom

www.pfconcept.com

HEKA Werbeartikel GmbH H E KA i

DaimlerstraBe 19 * 74196 Neuenstadt

07139/4848-0 wmhm
info@heka-werbeartikel.de

Autorisierter Vertriebspartner des WerbeartikelgroBhandels:

www.heka-werbeartikel.de

PSI No. 43064

www.heka-werbeartikel.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk

PSI Supplier Finder 1/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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TASCHEN / BAGS

REGENSCHIRME / UMBRELLAS

n‘?;

BARENSTARKE

DEEN |

, Hetlinger Str. 19, 25488 Holm
Telefon: 04103.905 9621
email: info@berlingerland.de

=

www.berlingerland.de

PSI No. 16628

PSI No. 48336 www.trendbagz.com

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

BAUMWOLLTASCHEN / COTTON BAGS

Tel.: 09571-9479047
Fax: 09571-9479048
verkauf@fischer-import.de
www.stutz-fischer-gmbh.de
Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels

PSI No. 42320

k=l

Fordern Sie bitte den
Hauptkatalog an!

www.fischer-import.de

PREMIUMQUALITAT ZUM BUDGETPREIS

MAXX® Active und MAXX® City

B Automatik-Funktion ™ In 6 bzw. 8 Trendfarben ="
= Windproof = Mehrfarbig bedruckbar im (_,

® Fiberglasendspeichen hauseigenen Druckzentrum

® Holzgriff m |jeferzeit wenige Tage B |

STRIMAXX & FRIENDS GmbH = Vertriebshiiro Hamburg
Alte HolstenstraBe 22 = DE-21031 Hamburg = T +49 (0)40-739 2668 20
info@strimaxx.de = www.strimaxx.de

PSI No. 48720 www.strimaxx.de

SPIELWAREN / TOYS

Eyecatcher auf jedem
Schreibtisch

Idealer Werbetrdager
Werbeanbringung an

verschiedenen
Positionen méglich

Eigene Farbsteliung
und Verpackung schon
ab kleinen Chargen
umsetzbar

Schéfer Toy Company GmbH « info@schaefertoys.de « Tel. 02684 /9470 13

PSINo. 46903 www.spm-marketing.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

KLEINANZEIGENPREISE / CLASSIFIEDS PRICES

Format GroBBe (BxH) s/w Preis 4¢ Preis
1/4 Seite 90X 127 Mmm  799,— 999,—
1/8 Seite 90 X 61 mm 255,— 319,—
1/16 Seite 90 X 28 mm 199,— 249,
1/32 Seite 42 X 28 mm 99,— 125,—
Rubrik Stellenangebote / Rubric Job Offers

1/4 Seite 90 X 127 mm 205,—

INFO:
[ ]
Anhand der PSI Nr. finden Sie alle Produkte des

Lieferanten im PSI Product Finder:
www.psiproductfinder.de
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WANDKARTEN / WALL MAPS

STIEFEL

KREATIVE WERBETRAGER A LA CARTE

PLZ-ATLAS

» 30 europdische Staaten

» Einzeldarstellung der Lander

» die wichtigsten Stadten

» PLZ Bereiche

» Vorwahlverzeichnis der Lénder
» im Format DIN A4

» fur den schnellen Uberblick

STIEFEL Eurocart GmbH - Felix-Wankel-Ring 13 a PSR E

85101 Lenting - Tel.: +49(0)84 56 924300
E-Mail: info@stiefel-online.de - www.stiefel-online.de

PSI
MESSE
STAND 11H19

PSI No. 43567 www.stiefel-online.de

Weihnachtskugeln
mit Logoaufdruck

Christmasbaubles
with logo

Made in Germany

BRAUNS (® HEITMANN

Lutkefeld 15, D-34414 Warburg - Phone: +49.5641.95481
birgit.muellner@brauns-heitmann.de - www.krebs-logo.de

PSINo. 46905 www.krebs-logo.de

NACHHALTIGE PRODUKTE / SUSTAINABLE PRODUCTS

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SONDERANFERTIGUNGEN / CUSTOM MADE ARTICLES

PSI No. 49291

Das Gliickslicht - Streuartikel mit Zufallszitat
Individuelle Ftiketten und Zitate mdglich

WEITERE PRODUKTE UNTER: VALINA.DE +++ KONTAKT: INFO@VALINA.DE
www.kreitmeier-valina.de

Gliickslicht - Adventskranzdose

PSI No. 49558

@retclp
Bottlesg{:]JaWater

Join our
campaign!

Support
clean water

All donations
will go to
1001fontaines.

Promote
Retap Bottles
for a good cause.

bottlesforwater.org 1001fontaines.com

'n.._k__j—lu—LJ'ﬂ__J-"-_q_J"!___J

Please contact: Patricia Schandlbauer | Tel.: +4553 56 0549 | Mail: ps@retap.de

PSINo. 48273 www.retap.dk

SICHERHEITSMESSER / SAFETY CUTTERS

IHRE VISITENKARTE

—

1HRE MARKE

- o

PSI No. 40111 www.martor.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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TASCHENMESSER / POCKET KNIFE UNTERNEHMENSVERKAUFE / BUSINESS FOR SALE

Nachfolger/in gesucht

28 Jahre Handel mit Werbe- und Repréasentationsartikel, bundesweit
mit 1300 Kunden. 80% unserer Kunden sind langjahrige Stammkunden
aus der Metallindustrie, Pflege-Einrichtungen & Kliniken, Kommunen,
Amter, Vereine u. Verbande, Banken, Hilfsorganisationen, Universitéten,
Baustoffe, Energieversorger, Tagungen & Seminare, Communication,
Marketing & Werbung, Bad-Heizung-Umwelttechnik, Bayer. Stadte- u
Gemeindetag, Apotheken, Tourismus, Elektro & Netwerktechnik, Polizei,
Abfallwirtschaft, Parteien, Techn. Geratebau, Werkzeugbau, Autohduser,
Anlagenbau, Bilichereien, Medizin-Elektronik, Zweckverbande,
Verbande, Spediteure, Dt. Rentenversicherung, Hotel- u. Gaststatten,
Fahrzeugbau, Foérdervereine, u.v.m.

Die Umsatze werden mittels Showroom, Internetshop, Newsletter,
Telefon-Verkaufsteam und AuBendienst-Mitarbeiter generiert.
Ertragswert 1.021.000 Euro.

Vorzugsweise Komplettiibernahme mit Biirogebdude

BJ 2008, in Oberfranken, bevorzugter Standort an der in A9.

PSI No. 41275 www.cjherbertz.de Einstieg in einen laufenden und gut funktionierenden Betrieb,
Grundsttick 2500 m2, 50 Parkplatze, mit viel Platz fir Events,

Nutzflache 494 m2, 15 Birordume, dekorativer Showroom,
Tagungsraum, Lagerrdume 85m?, Lasergravurtechnik, Klimaanlage,
Brauchwasserspeicher Geschéfte u. Gastronomie in unmittelbarer Nahe.

Denkbar wére auch ein Verkauf des Unternehmens ohne Immobilie.
das Unternehmen kann an jedem x-beliebigen Ort fortgefiihrt werden.

Wir freuen uns auf lhre Vorschlége (Finanzierung, Mietkauf, etc.).
Bei Interesse, Zuschriften bitte an:

PSI Journal
Chiffre Nr.: 2015080901
L
meterex@meterex.com Der langste Taschenmagnet der Welt! Volklinger Str. 4
www.meterex.com = 40219 Dusseldorf

verlag@psi-network.de

STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS
M1

PSI No. 41836 www.meterex.com

VEREDELUNG & WERBEANBRINGUNG / Vertriebsprofi (m/w) gesucht
FINISHING & PROMOTIONAL LABELLING

Wir sind ein erfolgreiches und zukunftsorientiertes Unternehmen

in der Werbemittelbranche mit Sitz in Juchen und suchen zum
weiteren Ausbau unserer Marktposition und zur weiteren Verstérkung
unseres Team einen Vertriebsprofi (m/w) fir den AuBendienst.

PORZELLAN - GLAS - DRUCK

K@SSINGER

Al i e s haf
DEE WERBEARTIKEL-SPEZIALIST

PSI No. 42087

lhre Aufgaben:
* Betreuung und Beratung lhrer Kunden und Akquisition von Neukunden
* Fir Ihre Kunden entwickeln Sie selbststéindig Ideen und présentieren
diese bei lhren Kunden
* Sie konzentrieren sich auf den Verkauf und die Umsetzung lhrer
Ideen - fur die Angebots- und Auftragsabwicklung steht Ihnen
ein leistungsféhiges Back-Office-Team zur Verfigung.

n Thr Profil:

¢ Sie sind Gberzeugend in lhrem Auftritt bei Entscheidern aller Ebenen

N ri N 'I- * Sie verfigen Uber eine kaufménnische Ausbildung und kénnen einige
a u "J TiiL erfolgreiche Jahre in der Werbemittelbranche vorweisen

Sie haben eine strukturierte und abschlussorientierte Arbeitsweise
Sie haben Freude am Verkaufen und arbeiten gern in einem erfolgreichen
Team

s Fir Sie machen wir Druck!

Textildruck fiir hochste Anspriiche! Wir bicten:

¢ Eine leistungsgerechte Vergitung mit fixem Gehalt und erfolgsabhéngiger
monatlicher Provision

* Einen sicheren Arbeitsplatz

* Ein selbststéndiges, vielféltiges und interessantes Aufgabengebiet

* Ein junges, nettes und dynamisches Team sowie ein gutes Betriebsklima

- Lohndruck ohne Aufpreis
- 100% Kundenschutz

- Schnelle Lieferung

- Neutraler Direktversand Rabattcod:

- Fullservice (Umlabeln, Polybeutel etc.)

Wir freuen uns auf lhre aussagekréftige Bewerbung mit Angabe Ihrer

Gehaltsvorstellungen und frihestem Eintrittstermin per Post oder E-Mail an:

FABU-Print GmbH & Co. KG | Meinbergstr. 69 | 44269 Dortmund OLIPROMO GmbH, Frau Miller-Altmann, Kélner StraBe 21, 41363 Jichen
Tel.: 0231-228 193-0 | info@fabuprint.de | www.fabuprint.de mgren@olipromo_de

s vttt AN AN AN NN EENNE -
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Q Reed Exhibitions

[ |
a r t | e Reed Exhibitions organisiert jahrlich mit mehr als 3.700 Mitarbeitern tiber 500 Messen in 43 Landern und ist damit der
weltweit groBte Veranstalter von Messen, Ausstellungen und Kongressen. Mit ca. 120 Mitarbeitern veranstalten wir - Reed
& Exhibitions Deutschland - vom Standort Diisseldorf aus 10 Messen pro Jahr in ganz Deutschland. Viele dieser Messen sind

Welt- oder Leitmessen!

Das PSI Promotional Product Service Institute ist seit mehr als 50 Jahren die fiihrende Institution in der internationalen
Werbeartikelbranche und eine Niederlassung der Reed Exhibitions Deutschland GmbH.

Fur die Vermarktung und die Betreuung der bestehenden Handlerprodukte des PSI suchen wir zum
nachstmaéglichen Zeitpunkt

Mit Werbeartikeln Kunden begeistern

S&P Werbeartikel ist seit 1988 vertrauensvoller Handler und
Berater fUr Mittelstandische Unternehmen bis hin zu GroBkon-

zernen. Zur qualitativen Betreuung unseres stetig wachsenden - Aktive telefonische und personliche Vermarktung der PSI Produkte (Mitgliedschattspakete, Webshops)
i 3 Aqli i an nationale und internationale Neukunden
KundenStamms SUChen Wwir zum naChStmog“Chen Zeltpunkt « Telefonische Betreuung der bestehenden Kunden (Inbound/Outbound)
eln neues Team'l\/“tg“ed aIS « Fachliche Anleitung des ,Handler-Sales-Teams* |nk| Fuhrung der einzelnen Verkaufer mit Zielvorgaben
+ Planung, Steuerung und Reporting samtli Vertri ierung pro Region, Kunde
und Produkt) sowie kontinuierliche Optimit \g der Vertri und Pflege des CRM-Systems

KEY ACCOUNT MANAGER/IN

Erstellung von

I M I N N E N - U N D AU SS E N DI E NST + Festlegung von Verkaufszielen in Abstimmung mit den jeweiligen Abteilungen sowie Planung des

von der | wng bis zu Kunder ing
« Erstellen von |nd|v|due\len Lésungskonzepten, Angeboten und Vertragen sowie Sicherstellen der
lhre Aufgaben: Kundenzufriedenheit
« Présentation der PSI bei Kunden, Verband: d auf Ve taltt
e Betreuung und Ausbau des bestehenden Kundenstamms - Budget. Umsatz-, Ergebnis. und Personalveranworlung, Reporiing an den Geschiftsuhrer PSI
e Ganzheitliche Projektbetreuung von der Idee bis zum Auftrag + Schnitistelle zu Marketing
e Prasentation von S&P in Kundenterminen
° PrOjektbeZOgene Elnkaufsvel’hand|ungen m|t L|eferanten + Mindestens 2 Jahre Erfahrung in der Kundenbetreuung und im Verkauf, Erfahrung in einem Call-Center
sind von Vorteil
. s . « Erste Fihi rfah
Sle So"ten mltbr"‘.‘gen' . . . . . . Srosu:er:nlrll;:‘?r:eU;gr::g mit unseren Kunden sowie Freude an Beratung und Verkauf
e Kaufm. oder gleichwertige Ausbildung im Marketing-Vertriel - Eine engagierte, ive und Personlichkeit mit Verhandi und
¢ Hands-On Mentalitét, proaktives Arbeiten sowie Teamfahigkeit e o ot Arbeitoweise, K fons. und Durchsetzur
¢ Neugierde auf Menschen, Unternehmen und Werbung Eigeninaive und Zisorienterung sowi rouin r Umgang mit e
. . . . . ilsicheres Deutscl nd verhar e weitere F
e \erhandlungssicherheit im Kundengesprach sndvonvorsl
Y Mehrjahrlge Er‘fahrungen |m Werbeartlke|_Vertr|eb 'Vt.arsierler U.mgang mit géngigerstandardsoﬂware x,.md Kommunikationsmitteln
° PKW-FUhrerschein « Fuhrerschein Klasse 3 und Bereitschaft zu Dienstreisen
Wir freuen uns auf lhre Bewerbungsunterlagen: - Atraktive Rahmenbedingungen in einem interationalen Arbeitsurnfeld
S&P Werbeartikel GmbH : ; \uly: und ?‘?:r:'u:slgme iches Arbellen in e_lnir\:::(lvlerlen Team
Dan|e| Meffert - PeI’SOI']|ICh - Haben Sie Interesse an dieser Position? Dann freuen wir uns tiber Ihre aussagekraftige Bewerbung -gerne per eMail- an:
HauptstraBe 105, 40668 Meerbusch Bewerbung@reedexpo.de
d_ meffert@sp-werbeartike'_de Reed Exhibitions Deutschland GmbH, Abteilung HR, Volklinger Str. 4, 40219 Diisseldorf
www.reedexpo.de
www.psi-network.de
Telefonische Auskunft auch sonntags von 17 -18 h ~|
Unser Auftraggeber ist seit etwa 25 Jahren erfolgreich im Bie H B W
gesamten Werbemittelgeschaft tatig (kleine charmante .
08.30 - 17.30 merchandinse 4
wwpspde  ldeen bis zu internationalen Shop-Lésungen). Das 4
Unternehmen ist Full-Service-Anbieter und hat einen feel your brand
hervorragenden Ruf auch bei internationalen GroRkunden.
Als Nachfolger des Unternehmensgriinders suchen wir Wir haben ein Ziel: mit unseren Ideen téglich
den/die Marken und Botschaften greifbar machen!

Seit tiber 25 Jahren begleiten wir Unternehmen und

Gesc h aftsfu h re r (mlw)lM B I Institutionen im Bereich Werbeartikel

. . von der strategischen Beratung bis zur Umsetzung.
Werbemittel/Shop-Lésungen

Rheinland-Pfalz Zur Unterstiitzung unseres Teams an unserem Standort
in KolIn (Deutz) suchen wir ab sofort einen:

Die gesuchte Personlichkeit bringt erfolgreiche Vertriebs- . . . . . .
erfahrung mit (Marketingerfahrung ist von Vorteil) und hat Mitarbeiter im Vertriebsinnendienst )

den Wunsch, die Gesamtverantwortung fir die Gesellschaft

- . e . Ihr Profil:
zu l,‘lpemehmen' Eine Betelhgun_g — auch ,Mehrhelts_ Sie haben eine abgeschlossene kaufméannische Ausbildung und mindestens zwei
beteiligung — am Unternehmen ist vom Griinder des Jahre Erfahrung als Kundenbetreuer, idealer Weise in der Werbeartikelbranche.
Unternehmens absolut gewollt da er sich nach einer Erfahren in Angebots- und Auftragsbearbeitung sowie Kundenprasentationen
angemessenen Ubergangsphase konsequent aus dem Ein nattirliches Gesplir fiir die Chance einen neuen Kunden gewinnen zu kénnen
Unternehmen zuriickziehen méchte. Leidenschaft fiir gute Kommunikation

Ausgepragt strukturiert, zielstrebig und ergebnisorientiert
Die Gesellschaft ist Uber die letzten Jahrzehnte stetig
erfolgreich gewachsen und schuldenfrei und verfligt (iber eine
hohe Eigenkapitalquote. Das Team —insbesondere auch fiir die

Ihre Aufgaben als Kundenbetreuer:
Selbstandige Auftragsbearbeitung einschlieBlich Angebotserstellung und Kalkulation
Arbeiten mit unserer Warenwirtschaft Promidata

erfo'Qre[Che Abwicklung der Projekte — ist langjahrig erfahren Erstellen von Kundenprasentationen in MS Powerpoint
und motiviert. Einkauf und Bestellwesen bei unseren Vorlieferanten

. i i . Produktions- und Termintiberwachung
Bitte richten Sie lhre Bewerbung, deren vertrauliche Beratungs- und Verkaufsgesprache mit unseren Kunden
Behandlung zugesichert wird (Beachtung von Sperrvermerken
ist SeletverStand“Ch)v mit tabellarischem Lebenslauf, Hand- Wenn Sie SpaB daran haben, im erfrischenden Umfeld einer inhabergefiihrten
schriftenprobe, Zeugniskopien, Angaben Uber Einkom- Werbemittelagentur als ,Kundenbetreuer mit Herz und Verstand“ gemeinsam mit einem
mensvorstellung und friihestmdglichen Eintrittstermin unter jungen und motivierten Team die Ziele unserer Kunden voranzutreiben, freuen wir uns auf
Kennziffer 48462 an die |lhre Bewerbung (inkl. méglichem Einstiegstermin & Gehaltsvorstellung) an

j.bebendorf@hbw-merchandise.com

Personalberatung PSP

Porges, Siklossy & Partner GmbH

Colmantstrafe 36 - D-53115 Bonn - Telefon +49(0)228 650091 - bewerbung@psp.de HBW merchandise GmbH & Co. KG - Kaltenbornweg 20-24 - 50679 Kdln - Germany
Belgien + England -+ Frankreich + Lusemburg - Niederlande + Osterreich + Polen

Ruménien « Schweiz + Skandinavien + Spanien + Ukraine + Ungarn
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SMALL THINGS. BIG VALUE. SMALL THINGS. BIG VALUE.

Wir sind ein inhabergefiihrtes Untemnehmen und bewegen uns auf dem internationalen Werbemittelmarkt
als eines der marktfiihrenden Unternehmen und wollen weiter wachsen. Fiir die Umsetzung unserer
strategischen Ziele bendtigen wir weitere engagierte Manpower mit Zukunftspotential. Verstérken Sie unser

Wir sind ein inhabergefiihrtes Unternehmen und bewegen uns auf dem internationalen Werbemittelmarkt
als eines der marktfiihrenden Unternehmen und wollen weiter wachsen. Fiir die Umsetzung unserer
strategischen Ziele bendtigen wir weitere engagierte Manpower mit Zukunftspotential. Verstérken Sie unser

tatkréftiges, sympathisches Team! Wir suchen einen:
Branchenprofi fiir Pins/Lanyards (m/w)

Das sind Ihre Aufgaben:

« Sie kimmern sich eigenverantwortlich um den Ausbau und die Weiterentwicklung unseres Sortiments

und arbeiten eng mit unseren Know-How-Trégern zusammen.
« Sie organisieren Inhouse-Schulungen und sorgen fiir deren Durchfiihrung.
« Sie stehen in engem Kontakt mit unseren Partnern in Fernost.
« Sie betreuen unsere Sonderprojekte mit Fachkenntnis und Engagement.
« Sie sind firm in Benchmarking, Preisermittiung und Kalkulation.
« Sie wirken aktiv bei der Vorbereitung und Kontrolle unserer Verkaufsunterlagen mit.
« Sie bearbeiten Auftrdge und Anfragen.
« Sie bringen kreative [deen in unser Team ein.

Das bringen Sie mit:

« Sie haben eine kaufmannische Ausbildung und 3 Jahre Berufserfahrung

« Sie sind Experte im Werbemittelimport, insbesondere in den genannten Fachbereichen
« Sie haben sehr gute Kenntnisse in Excel, tiber das ibliche Mafs hinaus

- Sie sind zielorientiert, willensstark, ehrgeizig und haben Spaf8 an der Arbeit

- Sie sind belastbar und arbeiten gern im Team

« Sie haben sehr gute Deutsch- und Englischkenntnisse in Wort- und Schrift

Das bieten wir:

« Eine Festanstellung in Vollzeit

« Ein dynamisches, motiviertes und engagiertes Team
« Ein attraktives und modernes Arbeitsumfeld

« Leistungsgerechte Bezahlung

« Eintrittsdatum: ab sofort

Wir freuen uns auf Ihre aussagekraftige Bewerbung unter Nennung lhrer Gehaltsvorstellungen.

LM ACCESSOIRES GmbH | Toyota Allee 54 | D-50858 Koln | Herr Markus Géartner

T+49 22349900-330 | F +49 2234 9900-430 | m.gaertner@lm-accessoires.com | www.Im-accessoires.com
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tatkréftiges, sympathisches Team! Wir suchen einen:

Branchenprofi Powerbanks/USB-Speichersticks (m/w)
Das sind Ihre Aufgaben:

« Sie kimmen sich eigenverantwortlich um den Ausbau und die Weiterentwicklung unseres Sortiments und

arbeiten eng mit unseren Know-How-Trdgern zusammen.
« Sie organisieren Inhouse-Schulungen und sorgen fiir deren Durchfiihrung.
« Sie stehen in engem Kontakt mit unseren Partnern in Fernost.
« Sie betreuen unsere Sonderprojekte mit Fachkenntnis und Engagement.
« Sie sind firm in Benchmarking, Preisermittiung und Kalkulation.
« Sie wirken aktiv bei der Vorbereitung und Kontrolle unserer Verkaufsunterlagen mit.
« Sie bearbeiten Auftrdge und Anfragen.
« Sie bringen kreative Ideen in unser Team ein.

Das bringen Sie mit:

« Sie haben eine kaufménnische Ausbildung und mindestens 3 Jahre Berufserfahrung

« Sie sind Experte im Werbemittelimport, insbesondere in den genannten Fachbereichen
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- Sie sind belastbar und arbeiten gern im Team

« Sie haben sehr gute Deutsch- und Englischkenntnisse in Wort- und Schrift

Das bieten wir:

« Eine Festanstellung in Vollzeit

« Ein dynamisches, motiviertes und engagiertes Team
« Ein attraktives und modernes Arbeitsumfeld

« Leistungsgerechte Bezahlung

« Eintrittsdatum: ab sofort

Wir freuen uns auf Ihre aussagekraftige Bewerbung unter Nennung lhrer Gehaltsvorstellungen.
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Wir freuen uns iiber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk /
We are looking forward to welcoming the following new members

to the PSI network

PSI Hindler / Distributor

PSI No. 16628

i

BRI LTSGR R

Berlinger GbR
Patrick Rélver & Romana Rélver
Hetlinger StraRBe 19

25488 Holm, GERMANY

Tel.: +49-(0)4103-9059621
E-Mail: info@berlingerland.de
Web: www.berlingerland.de

KREATIV? JAKLAR!

Wir, die Firma Berlinger, schaffen optimale Kundenbindung durch innovatives Corpo-
rate Design, modernes Web Design und Werbemittel passend im Cl des Kunden.
Unsist es wichtig, dass lhre Kommunikation mit lhren Kunden durch unsere Ideen
gestarkt wird. Wir freuen uns auf Sie.

PSI No. 16716

Bl Lk

s Druckirett.de

Bl Faches B s

Drucktreff Harald Schieber
Bahnhofstr. 18a

86830 Schwabmiinchen, GERMANY
Tel.: +49-(0)8232-77400

Fax: +49-(0)8232-77500

E-Mail: info@drucktreff.de

Web: www.drucktreff.de

Seit {iber 25 Jahren gestaltet, produziert und bedruckt die Fa. Drucktreff alles was
rund um den Firmenauftritt notwendig ist. Jetzt auch mit einer UV-LED-Druckmaschi-
ne fiir Werbeartikel - echte Kleinauflagen mit kurzer Lieferzeit sind nun kein Hinder-
nis mehr. Ein erfahrenes Team freut sich auf Sie!

PSI No. 16669

innovative Werbeideen - Ulrich Kortenjan
Caldeloerweg g

48165 Miinster, GERMANY

Tel.: +49-(0)-2501-9732804

E-Mail: ulrich@kortenjan.de

Web: www.innovative-werbeideen.com

Wir bieten seit 15 Jahren ,,Werbung aus Leidenschaft“ schnell & flexibel mit person-
lichem Engagement. Neben dem Werbemittelhandel liegen weitere Schwerpunkte

in den eigenen Manufakturen fiir Buttons, so wie Geschenk- & Werbeartikel. Sowie
individuelle Artikel aus der Gastronomiewerbung.

PSI No. 16759 Interdisc Berlin - Susanne Mattheus Wir sind als Medienproduktion, CD/DVD-Kopierer und Scout im Werbemittelbereich
GroRgorschenstraBe 25 fiir sinnvolle und Cl-gerechte Produkte unterwegs. Auf intensive und individuelle Be-
10829 Berlin, GERMANY ratung legen wir mit unserem Full-Service Angebot viel Wert. Mit der PSI-Mitglied-
Tel.: +49-(0)30-21750645 schaft wollen wir die Erweiterung des Geschaftsfeldes endlich offiziell machen und
Fax: +49-(0)30-21750642 freuen uns auf neue und interessante Kunden sowie Lieferanten.
E-Mail: info@interdisc-berlin.de
Web: www.interdisc-berlin.de

PSI No. 16614 Vetter Werbung - Timo Vetter Ob Design, Drucksachen, Beschriftungen, Internetseiten (mit und ohne CMS), Wer-
Industriepark 6 beartikel, Grof3formatdruck oder AdWords - Vetter Werbung erfiillt als Full-Service-
27777 Ganderkesee, GERMANY Werbeagentur bereits seit 2006 lhre Wiinsche. Zusammen mit unseren Partnern

EH‘EH% Tel.: +49-(0)4222-800171 bieten wir Beratung, Konzeption und Umsetzung aus einer Hand.

ol bl
R

Fax: +49-(0)911-3084404222
E-Mail: info@vetter.tv
Web: www.vetter.tv

PSI No. 16622

Werbeposter Nord - Andrea Vollbracht
SiblinerstraBe 4

23715 Ahrenshok Ot GiefBelrade, GERMANY
Tel.: +49-(0)4525-6423615

Fax: +49-(0)45257/6423616

E-Mail: info@werbeposter-nord.de

Web: www.werbeposter-nord.de

Werbeposter-Nord wurde im August 2009 in Schleswig Holstein gegriindet. Unser
Unternehmen befasst sich rundum mit Werbung jeder Art, wie zum Beispiel.....Wer-
beanhdnger, Werbesysteme, Werbeartikel und vieles mehr. Wir erweitern standig
unser Sortiment. Alles was sie nicht finden, konnen sie gerne erfragen, wir sind flexi-
bel. Unser Unternehmen liefert Deutschland weit.
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PSI Lieferanten / Supplier

PSI No. 49568

dia bocheriabris

die becherfabrik - Stephanie Azizi
Hauptstrafie 364

51143 Koln, GERMANY

Tel.: +49-(0)2203-1864424

Fax: +49-(0)2203-1864425

E-Mail: info@die-becherfabrik.de
Web: www.die-becherfabrik.de

die becherfabrik steht fiir hochwertige, innovative und umweltschonende To Go
Cups. Unsere Produktqualitdt, die personliche Beratung, sowie unsere kurzen Lie-
ferzeiten werden von unseren Kunden sehr geschatzt.

Unser Ehrgeizist es: Erst zufrieden zu sein, wenn alles stimmt.

PSI No. 49561 FOTO DI CLAUDIO & C.SNC Bitte besuchen Sie unser Profil (PSI Nr. 49561) im PSI Product Finder 2.0!
ViaRoma 105
12045 FOSSANO, ITALY Please visit our profile (PSI No. 49561) within the PSI Product Finder 2.0!
Tel.: +39-(0)172-636355
E-Mail: info@chpromoter.com www.psiproductfinder.de/herstellersuche
Web: www.cbpromoter.com
PSI No. 49558 Kreitmeier-Valina Design & Produkte GmbH VALINA ist ein Design Label fiir innovative Produkte mit emotionalem Mehrwert und

VOR D0 M

Papierstrafie 5

84034 Landshut, GERMANY
Tel.: +49-(0)871-4306877

Fax: +49-(0)871-4306878
E-Mail: iv@kreitmeier-valina.de
Web: www.kreitmeier-valina.de

Designanspruch. Die Zutaten fiir unsere Produkte sind Ideenreichtum, Querdenken
und die Freude am ,,noch nicht da gewesenen®. Informationen zu Promotional Pro-
ducts finden Sie unter www.valina.de oder shop@valina.de

VALINA is a design label for innovative products with emotional added value and
design standards. The ingredients in our products are a wealth of ideas, lateral thin-
king and the joy of ,,not seen before.“ Information about Promotional Products, see
www.valina.de or shop@valina.de

PSI No. 49555 Kretzer Scheren GmbH Mit Produktionsstandort Deutschland sind wir der grofite Hersteller Solinger Sche-
Lohdorfer Strafle 171-173 ren und blicken auf eine fast 100-jdhrige Erfahrung in der Herstellung hochwertiger
42699 Solingen, GERMANY »Solinger” Qualitatsscheren zuriick. Wir haben es uns zur Aufgabe gemacht, fiir alle
Tel.: +49-(0)-26235-23 Schneidanwendungen immer die beste Schere zu liefern.
Fax: +49-(0)-26235-50
E-Mail: s.mueller@kretzer.de With our production plant in Germany, we are one of the leading scissors producers
Web: www.kretzer.de of high quality scissors “Made in Solingen”. We look back on nearly 100 years of
experience in the manufacturing of scissors. Our mission is always to offer the best
scissor for any of the customer’s cutting demands.
PSI No. 49565 Handelsagentur Nientiedt Die Handelsagentur Nientiedt ist ausschlielich im Werbehandel tatig und bietet
Hans-Georg Nientiedt Héndlern neue Ideen und Produkte. Er reprasentiert Spezialisten wie: Premo, Her-
IndustriestraBe 22a bertz/Solingen, Leifheit/Soehnle, Vacu Vin und Magasin. AuSerdem bietet er den
48369 Saerbeck, GERMANY weltweit einzigen unumkippbaren Becher von Mighty Mug.
Tel.: +49-(0)-2574-2260465
Fax: +49-(0)-2574-2260466
E-Mail: info@handelsagentur-nientiedt.de
Web: www.handelsagentur-nientiedt.de
PSI No. 49562 pano.city Marketing GmbH Regenschirme mit bestechendem Motivdruck, hdchsten Qualitatsanspriichen und

——
P L T

Windmiihlenbergstrafie 20
38259 Salzgitter, GERMANY
Tel.: +49-(0)-731-49249404
E-Mail: j.broetz@panocity.de
Web: www.panocity.de

BSCl zertifizierter Produktion - das ist panocity. Attraktive Konditionen fiir Kombi-
besteller, Kleinauflagen mit Motivdruck ab 200 Stiick, alle Veredelungsarten sowie
Erstellung von Digitalmustern. Kreativ fiir hren Erfolg.
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DISTRIBUTOR FINDER
IN NEUAUFLAGE

m 1. November 2015 erscheint der Distributor Finder
& ® 2015/2016. Die darin enthaltenen aktuellen Kontaktdaten der
PSI Distributoren bieten echte Win-win-Moglichkeiten:

« PSI Lieferanten konnen einfacher und schneller suchen.
« Werbemittelhdndler haben die Chance auf neue Kontakte.
Gesondert gekennzeich-
net sind die PSI Ehrenmit-
glieder, die dem Netzwerk lan-
ger als 30 Jahre die Treue ge-
halten haben sowie die PSI
Handler-Mitglieder, die den
Ehrenkodex des Gesamtver-
bandes der Werbeartikel Wirt-
schaft (GWW) unterschrieben
haben. (Mit dem Code of Con-
duct verpflichten sich die Un-
ternehmen u.a. zu einem fairen
Wettbewerb, zu verantwor-
tungsvollem Umgang mit der
Umwelt und zum Einsatz qua-
litativ guter Werbetrdger.) Den neuen PSI Distributor Finder
komplettieren Fokus-Themen zum Werbeartikelmarkt sowie
Portraits ausgewahlter Handler. <

EUROPEAN
DISTRIBUTORS

DAS WEIHNACHTSGESCHAFT
MIT PSI STARTEN

w eihnachten wird auch in diesem Jahr wieder schneller kom-
men, als man denkt. Deshalb ist jetzt bereits die beste Zeit,

sich auf Weihnachten vorzubereiten. Und zur (Vor-)Freude fiir
PSI Mitglieder: Das PSI unterstiitzt dabei professionell mit sei-
nem Product Sourcing. Und das alles ganz unkompliziert:

Einfach unverbindlich ein Muster einer Produktneuheit und
den aktuellen Weihnachtskatalog an das Sourcing Team des PSI
senden.

So ist das Sourcing Team rechtzeitig am Puls der Zeit und
kann potenzielle und bestehende Kunden iiber alle Produktneu-
heiten informieren.

Bei Riickfragen einfach +49 211 90191-333 anrufen oder eine E-Mail
schreiben an: ProductSourcing@reedexpo.de.

Produktmuster und Weihnachtskatalog bitte senden an:

PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH

z. Hd. Astrid Langenstein

Volklinger Strafie 4

40219 Diisseldorf
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HANDFESTER WERBEERFOLG FUR
AUSSTELLER

M arketing ist gut. Marketing ist wichtig. Und wichtig ist, dass

gutes Marketing in jeglicher Hinsicht begreifbar ist. Die
PSI 2016 macht es moglich. Messebesucher, die bereits am Ein-
gang der Messe ein konkretes Produkt in der Hand halten, wer-
den direkt auf Aussteller aufmerksam und neugierig gemacht.
Wer seine Bekanntheit erhohen, sich von der Masse abheben,
seine Zielgruppe bereits vor dem Eintritt in die Messehallen an-
sprechen oder sein Produkt mit seiner Standnummer branden
und damit den Traffic an seinem Stand erhohen mochte, fiir den
halt das PSI inhaltlich und preislich attraktive Sponsorship-An-
gebote bereit. Ob

« PSI Snack Box

+ PSI Bonus Voucher

« PSI Produkt Allee

« PSI Office-Box
oder eines der drei auf spezifische Bediirfnisse zugeschnitte-
ne Marketingpakete

—mit den PSI Sponsoring- und Werbemoglichkeiten sind Ausstel-
ler schon jetzt fiir die PSI 2016 bestens aufgestellt. <
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Alle Sponsoring- und Werbemaglichkeiten gibt es unter www.
psi-messe.com/sponsoring. Fiir eine personliche Beratung steht
Kerstin Gebelvom PSl gern zur Verfiigung, Telefon: +49 211 90191-
184, E-Mail: Kerstin.Gebel@reedexpo.de.



Put Some Balance
Back Into Your Life.

Running a successful ad specialty business involves a lot of moving parts.
Often, YOU are the CEO and CFO, the sales and marketing department,
the call center and probably your own admin assistant — plus, you have a
life outside of the office.

Don'’t let the back office steal time away from selling and from your life.
Put some balance in your day with best-in-class tools designed specifically
for ad specialty professionals like you:

* Relatonship Management
® Multichannel Marketing

¢ Sourcing & Quoting

® Order Management

¢ E-Commerce

We can’t add hours to the day, but we can give some back!

Take back today. Call ASI® at (800) 546-1491
or www.asicentral.com/membership
to learn more about your member benefits.

aSi

©2015 Advertising Specialty Institute®. All Rights Reserved. 402-832273-0815
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POLARISIERUNG

E s ist soweit. Wir stehen kurz vor der
= Verleihung der ersten ,,PSI Sustain-
ability Awards 2015, der neuen Nachhal-
tigkeitspreise des PSI. Mit deutlich iiber
100 Einreichungen tubertrifft die erste
Runde alle Erwartungen. Das ist ein Beleg
dafiir, dass sich die Werbeartikel Branche
mit diesem Thema intensiv auseinander-
setzt.

Dennoch, das Thema Nachhaltigkeit
polarisiert wie kaum ein anderes, insbe-
sondere beim Handel. Selten erreichen
mich Leserbriefe, die ein Thema derart
verdammen und als irrelevant fiir die
Branche abstempeln. Dabei zeigt die GroR-
wetterlage eindeutig, dass dieses Thema

in Zukunft fir Wachstum steht. Die hohe
Zahl an Initiativen bei Lieferanten und
Handlern zeigt die Ernsthaftigkeit und
auch Begeisterung, mit der Nachhaltig-
keit angegangen wird.

Beim genaueren Hinsehen zeigt sich
aber, dass wir hier noch in den Kinder-
schuhen stecken. Bei der Betrachtung von
Nachhaltigkeitsanalysen von Produkten
und Initiativen hat die aus Spezialisten
bestehende Jury immer wieder massive
Mingel aufgedeckt. Vermeintlich nachhal-
tig produzierte Artikel sind nicht gekenn-
zeichnet oder es fehlt an den notwendi-
gen Nachweisen. Dies fiihrt zu Irritationen
und schiirt den Vorwurf des Greenwashing.

» Das Thema Nachhaltig-
keit polarisiert wie kaum
ein anderes, insbesondere
beim Handel. «

Ein passendes Beispiel ist Tafelgeschirr
aus Bambusmehl und Maisstarke, das als
nachhaltig produziertes und biologisch ab-
baubares Produkt beworben wird. In Wahr-
heit enthalten viele dieser Produkte syn-
thetische Kunststoffe, die in der Bewer-
bung verschwiegen werden.

Manche Laborberichte horen sich bei-
spielsweise so an: ,,... Bei drei von vier
untersuchten Proben aus Melamin wur-
de der spezifische Migrationsgrenzwert
fiir diese Substanz iiberschritten. Alle Pro-
dukte wurden u.a. aufgrund irrefiihren-
der Bezeichnung als nicht verkehrsfihig
beurteilt ...“

Wird eine solche Meldung in Verbin-
dung mit unserer Branche von der Presse
ausgeschlachtet, wissen wir alle, was pas-
siert. Es wirft uns zuriick und schadigt
das Image der Branche. Dieses Bewusst-
sein liber die wahre Bedeutung des ver-
meintlichen Modebegriffs ,Nachhaltig-
keit* und die damit verbundene Verant-
wortung ist noch nicht bei allen Markteil-
nehmern angekommen.

Es gruft Sie
s
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Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschéftsfiihrer PSI
michael.freter@psi-network.de



Kundengewinnung verbessern -
Glaubwadrdigkelt steigern

Der einfachste Weg zum
Nachhaltigkeitsbericht

. lhrinput
. Unsere Experten

. Ein Tag im Workshop

Sprechen Sie uns an —wir freuen
uns dber Ihren Anruf.

Ralf Nacke
Tel. +49 1577 976 9969
r.nacke@terra-institute. eu

lerrae

institute

Kompetenzzentrum fur Zukunftsfahigkeit
von Wirtschaft & Gesellschaft

WWwWW. terra-institute.eu
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BEGREIFEN UND WOHLFUHLEN

E r klingt zwar wie eine Erfindung moderner Marketingstrategen, doch der Begriff
B=m  Wellness* ist alter als vielleicht gedacht. Er taucht erstmals 1654 in einer Mono-
grafie von Sir A. Johnson als ,,Wealnesse“ auf und wird laut Oxford English Dictionary
mit ,,gute Gesundheit” iibersetzt. Nach modernem Verstindnis steht er allerdings fiir
ein ganzheitliches Gesundheitskonzept und ist immerhin schon seit den 1950er-Jah-
ren in den USA Oberbegriff einer seinerzeit neuartigen Gesundheitsbewegung. Im er-
sten Titelthema unserer Oktoberausgabe dreht sich produkttechnisch ebenfalls alles
um ,,Gesundheit, Kosmetik, Wellness*“. Unsere zweite Produktrubrik stellt wandlungs-
fahige ,Sonderanfertigungen® vor.

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe November mit den Titelthe-
men ,,(Mobile) Kommunikation und Lifstyle“ sowie ,,Werkzeug, Hobby, Auto“ und senden
Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) spitestens bis zum 18. September 2015 an:

Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de.

RUCKBLICK AUF DIE TREND 2015

D ie TREND ist traditionell ein Mix aus Information, Kommunikation und Unterhal-
= tung. Obwohl mittlerweile in ihrem 28. Jahr angelangt, steht sie 2015 doch gewis-
sermalen unter neuen Vorzeichen. Erstmals seit ihrem Bestehen tritt der neu gegrin-
dete GWW als Veranstalter auf. Und: Die PSI Sustainability Awards werden zum ersten
Mal vergeben. Wir werfen einen ausfiihrlichen Blick zuriick. <

PARTNERSCHAFTLICH ZU MEHR ERFOLG

D as niederlandische Import- und GroBhandelsunternehmen Clipper BV hat sich in
27 den vergangenen sieben Jahrzehnten zu einem anerkannten internationalen Pla-
yer entwickelt. Heute fiihrt das Unternehmen ein umfangreiches Sortiment an Give-
aways und Unternehmensprasenten mit tiber tausend verschiedenen Qualitatsprodukten.
Zurzeit wird an einer Neupositionierung gearbeitet. <
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Luigi Quadrelli
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Spanien: GPE S.L.
Ludivine Bastien
Tel.: + 34 93 4244000, gpe@gpexpo.com

Tiirkei: Istexpo

Eyliil Ingin

Tel.: +90 212 275 8283, eylul@istexpo.com

UK: Reed Exhibitions ISG UK
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Unsere gunstigen Preise sind die
beste Werbung. Fur uns und fur Sie.

Innovativ, praktisch, nachhaltig. Und das alles zu
einem centsationellen Preis! Unsere Notizwerbe-
mittel sind in vielerlei Hinsicht beeindruckend anders.
Lassen Sie sich Uberzeugen.

KARLKNAUER

www.karlknauer.de Beeindruckend anders
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