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EDITORIAL
NEUER WIND IN DEN SEGELN

M it der PSI hat 2016 alles sehr gut angefangen. Aber vergessen wir nicht das Jahr 
2015, es hat viele Weichen gestellt, die wir 2016 nutzen müssen. Anfänge ge-

macht, die auszubauen sind. In Deutschland konstituierte sich nach 40 Jahren zerklüf-ff
teter Verbandslandschaft endlich ein Einheitsverband der Werbeartikelwirtschaft, als 
„neuer“ GWW. Es gab den ersten Branchen-Oscar, die Sustainability Awards des PSI
vor großem Publikum. Der europäische Branchen-Verband eppa hatte sich zerlegt, 
ohne tot zu sein. An einem neuen Verband basteln bereits die 
unterschiedlichsten Gruppen und Einzelpersonen. Man darf 
gespannt sein, was dabei herauskommt. Der deutsche Einheits-
verband GWW hat sich 2015 mit einer Arbeitsgruppe zur Mes-
selandschaft dafür ausgesprochen, 2017 eine PSI zu wollen,
die einen Tag der großen Gruppe der werbenden Wirtschaft 
zeigen soll, was Werbeartikel leisten können.

Das PSI selbst arbeitet mit dem GWW seither an einer Kon-
zeption, die besonders die Position des Handels und der Bera-
ter wahrt, gleichzeitig aber dem Werbeartikel die Bühne öff-ff
net, die ihm schon lange zusteht. Wie sonst soll er hinter „ver-
schlossenen Türen“ mit den anderen Werbeformen erfolgreich 
konkurrieren können? „Wir müssen der Welt endlich zeigen,
was für ein hochwirksames und kreatives Werbeinstrument
wir zu bieten haben“, sagte der GWW-Vorsitzende Patrick Po-
litze am Rande der PSI in Düsseldorf. Wobei er erneut unterstrichen hat, dass es die 
Händler und Berater sind, die ihre Kunden einladen und betreuen sollen, nicht der 
GWW und nicht das PSI.

Auch die diesjährige PSI hat wieder einmal gezeigt, dass es Zeit für einen vorsich-
tigen und strukturierten Wandel ist. Seit Jahren ist es ein offenes Geheimnis, dass An-
wender aus der Industrie die Messe besuchen. Von wem sie eingeladen sind, das weiß 
man nicht so genau. Sie sind auf jeden Fall da und können auch nicht vom PSI ausge-
sperrt werden, wenn sie über ordentliche Eintrittskarten verfügen. Bei rund 17000 Be-
suchern ist da eine einzelne und umfassende Personenkontrolle nicht möglich. Würde 
man es versuchen, so wären die Warteschlangen mehr als einen Kilometer lang. Freu-
en wir uns also auf eine PSI 2017 mit neuem Schwung und neuen Menschen, die un-
sere Botschaft in die Marketing- und Werbeabteilungen unserer Endkunden tragen.

Freuen wir uns auch auf ein Jahr, das viele Chancen bietet. Wie sagt ein altes Sprich-
wort: „Den Wind können wir nicht bestimmen, aber die Segel können wir richtig set-
zen“. 2016 wird ein gutes Jahr für gute Segler. Die PSI war der richtige Startschuss für 
die Jahresregatta. 

Manfred Schlösser

In diesem Sinne 

Manfred Schlösser
Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung: schloesser@edit-line.de  
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Erklären, was Daten im Klartext 
bedeuten. Das ist unsere Sprache. 
Denn auf Messen, die von uns 
zertifiziert wurden, ist Verlass: Wieviele 
Besucher gab es? Welche berufliche 
Stellung haben sie? Wieviele treffen 
Einkaufsentscheidungen? Wir liefern 
die Antworten. Prompt. Übersichtlich. 
Genau. Für rund 300 Messen und 
Ausstellungen.

Für Planer,
die nichts
dem Zufall 
überlassen.
Verlässliche Messedaten 
tragen dieses Zeichen:
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Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel? Dann, 

wenn er auf die Zielgruppe abgestimmt ist und ins 

Schwarze trifft. Wenn er dazu noch ungewöhnlich und

überraschend ist, umso besser. Warum also nicht auch

einmal ein Kosmetikpinsel. Dass es funktioniert und das 

Konzept aufgeht, zeigt das Beispiel der Barbara Hofmann 

Cosmetic Pinsel GmbH. 
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Vom 13. bis 15. Januar 2016 haben die Düsseldorfer

Messehallen wieder Europas größte Werbeartikelmes-

se beherbergt. Mit Innovationen und Produktpremie-

ren, bezaubernden Shows auf dem Catwalk und praxis-

bezogenen Vorträgen war die PSI 2016 ein inspirie-

render Start ins neue Werbeartikeljahr – wie der erste 

Teil unserer Impressionen zeigt.

GWW: VERBANDSARBEIT NIMMT FAHRT AUF 32

Der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW)

ist am 16. und 17. Dezember 2015 in Berlin zu seiner er-rr

sten Jahreshauptversammlung seit der Verbands-Neu-

gründung zusammengekommen. Zum Abschluss eines 

ereignisreichen Jahres, in dem die bisherigen Branchen-

verbände zum Einheitsverband der Werbeartikelbranche 

verschmolzen wurden, erlebten die Mitglieder zwei prall 

gefüllte Tage mit hoch interessantem Programm. 

PIONIERE DER TEXTILEN VEREDELUNG  64 

Vom reinen „Frottierwaren-Produzenten“ entwickelte 

sich die Jura Textilgesellschaft binnen dreier Generati-

onen zu einem internationalen Spezialisten, der sämt-

liche Aspekte des modernen Textilgeschäftes abdeckt. 

Ein in der Branche bekannter Erfolgsprotagonist ist Ulrich

Mehl, der sein Unternehmen mit viel Fingerspitzengefühl 

seit 1987 aufbaute und nun die Geschäftsführung in die

Hände seines Sohnes Philipp gelegt hat. 
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TRENDS & BRANDS

M acma hat auf der PSI in Düsseldorf gezeigt, dass es ein Zusam-
menleben von Print und Online gibt. Eine Ehe mit großer Zukunft, 

wie Matthias Huff gegenüber dem PSI Journal sagte. „Sensar“ heißt das
Wunderkind und ist eine App, die sich jeder Interessierte kostenlos im 
App Store runterladen kann. Und was braucht man noch? Einen aktu-
ellen Katalog von Macma, der diesmal nicht durchgehend gelocht ist,
bis gestern ein Markenzeichen, sondern nur noch auf der Titelseite. Auf 
der Seite darunter ist unter dem Loch eine Markierung platziert, die im 
Prinzip ein moderner QR-Code ist. Geht man nun mit seinem Handy 
und der geöffneten Sensar-App auf die Markierung, so beginnt der Ka-
talog zu leben. Vom Sensar-Code ausgehend werden Strahlen gen Him-
mel gesendet und die Produkt-Sammlung „entblättert“ sich in fliegende 

Seiten. Eine verblüffende Animation. Aber das 
Ganze ist kein Spiel und viel mehr als ein Gag. 

Aber „Sensar“ kann noch viel mehr. So
kann die Markierung auch auf einem Werbe-
artikel angebracht werden – was auch ande-
re Anbieter mit ähnlicher Technik möglich
machen. Geht nun der Zielkunde, etwa einer 
Automarke, mit seiner App auf diesen Mar-
ker, so können Einladungen zu Events, Video-
sequenzen und unzählige andere denkbare
Botschaften transportiert werden. Ein gigan-
tischer Mehrwert für Werbung und Wirkung 
eines Werbeartikels. Natürlich kostet so eine 
Programmierung eine Stange Geld. Sie eröff-ff
net aber auch Möglichkeiten an Budgets he-
ranzukommen, die der Branche bisher ver-
schlossen bleiben. Da redet man nämlich plötz-
lich mit den Top-Werbeentscheidern in groß-
en Unternehmen, die schon heute für jüngere
Zielgruppen Enormes investieren. 

Aber Macma sieht die App an sich auch
als Fundament eines Geschäftsmodells, das 
Win-win-Situationen schafft, dafür aber auch 
gekauft werden muss. Für 199 Euro kann ein 

Macma-Kunde 10 Seiten (Produkte) in seinem eigenen Katalog mit Sen-
sar-Technologie ausrüsten lassen. Wer mehr will, kann auch noch grö-
ßere Pakete erwerben.

Und noch was: Seite 123 im neuen Macma Katalog lebt. Je nach Sai-
son oder festlichen Anlässen sind über Sensar neue „season gifts“ an-
zuschauen. Seite 123 wird von Macma immer wieder  gepflegt und re-
launcht.

Verblüffend, was mit Sensar alles möglich ist. „Fast alles“, sagt Matthi-
as Huff. Bleibt abzuwarten, wie die Branche die neue Technologie auf-ff
nimmt. Die Messe war ein super Start, hört man derzeit von den Nürn-
bergern.

MACMA MESSENEUHEIT: EIN KATALOG, DER LEBT

PSI Journal 2/2016 www.psi-network.de
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KÜCHENKABINETT
Kochen steht seit vielen Jahren hoch im Kurs. 
Immer mehr Menschen haben die genuss- und 
geschmackvolle Zubereitung von Speisen als 
Hobby entdeckt. Eine Entwicklung, die nicht 
zuletzt der kontinuierlich steigenden Zahl an 
TV-Kochsendungen geschuldet sein dürfte. 
Gerade auch jüngere Leute kommen zuneh-
mend auf den Geschmack des Kochens. Ein 
gewisses kulinarisches Händchen zu besitzen 
ist gut, Küchenhelfer zu haben, ist jedoch auch 
entscheidend – ob bei der Zubereitung der 
Köstlichkeiten oder ihrer späteren Präsentati-
on. Und die reichen von einfach und zweckmä-
ßig bis stylisch und très chic, wie unsere Bei-
spiele aus der Werbeartikelwirtschaft zeigen.

KOMPAKTE ELEGANZ IN EDLEN FARBEN
Campo Isolierkanne
EMSA GmbH
PSI Nr.: 42692
www.emsa.com

GUTEN EINDRUCK HINTERLASSEN
Flaschenöffner „Reflects-Daru“
LM Accessoires GmbH
PSI Nr.: 42487
www.lm-accessoires.com

PREMIUM DER SONDERKLASSE
tchenAid Küchenmaschine „Classic“
hoff Im- und Export GmbH

SI Nr.: 41259
ww.lehoff.de

STERNENKRIEGER
Kuchenform „Star Wa
Gedalabels GmbH
PSI Nr.: 49535
www.gedalabels.de
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K eine PSI ist wie die andere, und das
ist auch gut so. Sie ist mal größer, mal

kleiner, aber unabhängig davon entwickelt
sie sich stetig weiter. Doch selten hat sie
solche Quantensprünge gemacht wie in
den letzten drei Jahren seit ihrer Neukon-
zeption 2014: junges Erscheinungsbild, 
komplett neue Präsentations- und Networ-
king-Ideen, viele neue Services und ein 
hochkarätiges Vortragsprogramm. Was
sich schon in den Vorjahren abzeichnete, 
haben die Auswertungen der relevanten
Parameter in diesem Jahr bestätigt: Die
PSI hat wieder Tritt gefasst und startet 
durch. Wie unsere Messegespräche
zeigten, ist sie für die Mehrzahl der Aus-

steller und Besucher das wichtigste Bran-
chenereignis, auf dem man einfach prä-
sent sein muss. Was vor allem auffiel, wa-
ren die optimistische Stimmung und die
entspannte Atmosphäre, deutlich spürbar 
an den Ständen, in den Gängen und na-
türlich bei den vielen Events und beim PSI 
AFTER WORK. 

DIE PSI STEHT FÜR INTEGRATION
Bei der Pressekonferenz zur Messe-Eröff-ff
nung beleuchtete PSI-Geschäftsführer Mi-
chael Freter das politische, wirtschaftliche 
und werbliche Umfeld, in dem sich die PSI 
heute behaupten muss. „Die Geschichte
der PSI ist auch die Geschichte der euro-
päischen Integration. Jede Erweiterung der 

europäischen Gemeinschaft hat sich posi-
tiv auf die Branche und die Internationali-
tät der Messe ausgewirkt. Wir brauchen
deshalb ein wirtschaftlich geeintes Euro-
pa ohne Grenzen“, bezog Freter Stellung.
Nachdem mit dem neuen GWW nun ein
geeinter deutscher Verband existiert, wäre 
jetzt auch die Konstitution eines starken
europäischen Verbandes wünschenswert,
um auch auf europäischer Ebene den Di-
alog mit der Politik aufzunehmen und sich
bei der werbetreibenden Wirtschaft als leis-
tungsfähige Branche zu positionieren. Im 
Hinblick auf diese Aufgaben nannte Fre-
ter die strategischen Schritte, die PSI in
Kooperation mit dem GWW in den letzten 
Jahren getan hat: empirische Studien zur 
Akzeptanz, dem Mediawert und der Wir-
kung von Werbeartikeln, die Generierung 
valider Marktdaten und die politische Ar-
beit.

BRANCHENUMSATZ BLEIBT STABIL
Die positive Grundstimmung, die sich in 
den Messehallen zeigte, findet sich auch
in den jüngsten Daten des aktuellen Wer-
beartikelmonitors sowie der dritten Aufla-
ge des PSI-Branchenbarometers wieder.
„Werbeartikel sind eine der stabilsten Grö-
ßen im Werbemarkt. Mit 3,48 Mrd. Euro 
blieb der Branchenumsatz auch 2015 auf 
hohem Niveau. Nach wie vor liegen Wer-

PSI 2016: BESTES ERGEBNIS SEIT SECHS JAHREN

PSI IM  
AUFWÄRTSTREND
Die PSI ist wieder auf Wachstumskurs: 932 Aussteller und 
16810 Besucher kamen vom 13. bis 15. Januar 2016 auf Euro-
pas Leitmesse der Werbeartikel-Wirtschaft in Düsseldorf zu-
sammen. Mit 8 Prozent mehr Ausstellern, 3,7 Prozent mehr 
Besuchern und der auf 55 Prozent gestiegenen Internationa-
lität hat die Messe das beste Ergebnis seit 6 Jahren erzielt.
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beartikel nach dem Fernsehen auf Platz 2 
auf der Skala der Netto-Werbeeinnahmen
von Werbeträgern“, fasste Freter zusam-
men. Allerdings hat sich der Werbeartikel-
Umsatz von der Entwicklung der Gesamt-
konjunktur abgekoppelt, wie  GWW-Prä-
sident Patrick Politze erläuterte. Dass der 
Branchen-Umsatz nicht mit dem Wirtschafts-
wachstum Schritt hält, führt er auf die steu-
erliche Benachteiligung, die überzogenen
Compliance-Vorschriften vor allem der 
Großunternehmen sowie die gesetzlichen
Beschränkungen zurück, mit denen die
Branche zu kämpfen hat. Hier tun sich wich-
tige Aufgabenfelder auf, derer sich der neu 
strukturierte, gewachsene GWW künftig 
annehmen wird. 

SEHR POSITIVE AUSSICHTEN
Auch der von PSI aufgelegte, jährlich ak-
tualisierte Branchenreport zur Struktur und 
zum Geschäftsverlauf der europäischen
Werbeartikel-Wirtschaft zeigt in seiner Ten-
denz nach oben: Insgesamt 62 Prozent der 
Lieferanten und 60 Prozent der Werbear-
tikelberater in Europa verzeichneten 2015 
einen Umsatzanstieg gegenüber dem Vor-
jahr. Demgegenüber registrierten 24 Pro-
zent der Lieferanten und 22 Prozent der 
Händler einen Umsatzrückgang. Eine deut-

lich positive Bilanz also, die jedoch eine 
sehr uneinheitliche Firmenkonjunktur zeigt. 
Die Aussichten jedoch bleiben sehr posi-
tiv, denn eine beeindruckende Mehrheit
der Unternehmen erwartet für die kom-
menden fünf Jahre eine positive Umsatz-
entwicklung. Bei den Lieferanten sind es 
84 Prozent, bei den Werbeartikelberatern 
83 Prozent. Bemerkenswert ist auch die
Höhe der prognostizierten Umsatzzuwächse: 
46 Prozent der Lieferanten rechnen mit 
einem Wachstum von mehr als 10 Prozent. 
Bei den Händlern sind es sogar 54 Pro-
zent.

ZIELGRUPPENERWEITERUNG 2017: 

NEUE CHANCEN FÜR DIE BRANCHE   
Die PSI ist im Wandel – nichts zeigt dies 
so deutlich wie die geplante Zielgruppen-
erweiterung 2017, die Michael Freter zum 
Auftakt der Messe thematisierte. „Zielgrup-
penerweiterung – das bedeutet keine ‚Öff-ff
nung‘ der PSI, sondern die Möglichkeit, 
dass Werbeartikelberater ihre Kunden am 
letzten Messetag einladen können“, stell-
te Freter klar. „Alle vom Handel eingela-
denen Kunden werden im Vorfeld qualifi-
ziert, akkreditiert und erhalten gesondert
gekennzeichnete Eintrittskarten mit Sicht-
vermerk. Die Lieferanten sind also weiter-
hin dem Handel verpflichtet.“ Ziel dieser 
von großer Verantwortung für die Bran-
che und von gegenseitigem Vertrauen ge-

tragenen Entscheidung sei es, die Markt-
chancen von Lieferanten ebenso wie die 
des Handels und der Berater zu vergrö-
ßern. „Die PSI-Messe als Europas führen-
de Leistungsschau bietet beste Möglich-
keiten, größere Kreise der Werbewirtschaft 
für den Werbeartikel zu erschließen“, er-
klärte Freter. In diesem Sinne äußerte sich
auch Patrick Politze: „Wir begrüßen es sehr,
dass sich auf Einladung der Berater auch 
werbetreibende Unternehmen von der Leis-
tungsfähigkeit unserer Branche überzeu-
gen können. Nirgendwo präsentiert sich
die Branche besser als hier in Düsseldorf 
auf der PSI. Diesen Eindruck auch an Ent-
scheider in den Unternehmen weiterzuge-
ben, halte ich für das wichtigste Signal un-
serer Branche.“

PSI: EUROPAS „SCHAUFENSTER“ 

DER BRANCHE
Die PSI hat in den zurückliegenden Jah-
ren viel dafür getan, ihre Attraktivität, ihre 
internationale Relevanz und ihre Funktion 
als europaweit wichtigstes Schaufenster 
der Werbeartikel-Wirtschaft und als Busi-
ness-Broker auszubauen. Dieser Kurs wur-
de auf der PSI 2016 konsequent fortge-
setzt. 

Nach diesem ersten Überblick lesen Sie un-
seren ausführlichen Messebericht in der 
kommenden Ausgabe.
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> Dass die Branche auch ordentlich 
zu feiern versteht, zeigte sich bei der 

PSI AFTER WORK Party einmal mehr.

Bereits zum zweiten Mal fand das 

Veranstalter-Event im geräumigen

Chill-Out-Bezirk der Halle 9 statt. Hier  

konnte man den Messetag bei herz-

haften Snacks, kühlen Getränken 

und coolem DJ-Sound bis weit in die 

Nacht genüsslich ausklingen lassen.

> Nicht mehr wegzudenken von der 
PSI sind die Erfinder, die sich und ihre

Ideen Jahr für Jahr auf der Leitmesse 

der europäischen Werbeartikelwirt-

schaft präsentieren. Ein Eyecatcher 

des Jahres 2016 war die Sängerin und

Fashion-Designerin Joan McLean, die 

unter ihrem Label „Jo-M“ Handtaschen

aus alten Vinylplatten fertigt.

> Zum ersten Mal als People’s Choice Award wur-

de in diesem Jahr der PSI FIRST Award verliehen.

Die Besucher konnten auf der Messe für ihren Fa-

voriten voten. Ganz vorn landete der Smartphone-

Halter fürs Auto von fixxo Germany – fixxo Univer-

sal (li.). Auf Rang zwei und drei folgten die Power-

bank von Vim Solution (Mitte) und die Suncard von 

PLAYGRND Labs (re.).
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> Der PSI CATWALK gehört mittlerweile zur PSI wie die Mode zu Düs-
seldorf. Das Programm-Highlight demonstrierte mit seinen beeindru-

 ckenden Shows, dass Fashion ein zentrales Thema der Messe ist und

r bleiben wird. In abwechslungsreichen Choreographien zeigten hier

professionelle Models die allerneusten Promotionwear-Kollektionen.

> Mittlerweile gute Tradition hat der Empfang zum PSI Executive
Club.  Am Vorabend der Messeeröffnung lud Michael Freter aus diesem 

Anlass zum lockeren Gedankenaustausch in die VIP Lounge von Halle

 10. Bei Fingerfood und Flüssigem gab’s nach Begrüßung des PSI Chefs

genügend Gelegenheit, über die neusten Trends der Branche zu plau-

dern. dern.

> Einen Blick in die Zukunft des Werbeartikels  gab es am Stand von Xindao.

Besondere Blicke zog dabei „The amazing XD Robot“ auf sich, der sich u. a.

r zu den Klängen von Michael Jacksons „Beat It“ rhythmisch bewegte. Und der

kleine Kerl hat noch mehr drauf. Bereits Ende des Jahres will Xindao roboter-

technisch den nächsten Schritt tun.technisch den nächsten Schritt tun.

> Dreimal wurde eine 50-jährige PSI Mitgliedschaft geehrt: Gunnar Sprink-

mann GmbH (linkes Bild Gunnar Sprinkmann), Parzellers Buchverlag und

Werbemittel GmbH & Co. KG (rechtes Bild Rainer Klitsch) sowie Hans-H. Has-

bargen GmbH. 19 Jubilare nahmen ihre Ehrennadel für langjährige Mitglied-

schaften (25, 30, 40, 50 Jahre) von Michael Freter entgegen.
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> Geballte Servicekompetenz präsentierte die PSI Institute – COMPE-
TENCE Area. In Halle 9 platziert vereinigte der neu geschaffene Bereich

 alle Serviceleistungen des PSI-Netzwerks gleichsam kompakt wie

 übersichtlich. Die Damen und Herren des PSI Messeteams leisteten

hier beratungsstarke Unterstützung für alle Mitgliederbelange und

age .-fragen. 

> Die Zeitschrift promobiss und der belgische Verband BAPP   haben

zum ersten Mal den „Product Media Advisor of the Year“ (Werbeartikel-

händler) gekürt. Vergeben wurde der PMA 2015 in Gold (Gemaco), Sil-

ber (Van Bavel Premiums & Gifts) und Bronze (Sky-O). PSI-Geschäfts-

führer Michael Freter (li.) überreichte den Preis .

> Erstmals gemeinsam an einem Stand zeigten sich die sechs renommierten

Lieferanten der Choice-Gruppe. Dabei punkteten FARE, Halfar, Daiber, Kar-

lowsky, SND und mbw mit Innovation, Qualität und Vielfalt. Den gemein-

 samen Auftritt feierten die Herstellerpartner mit einem Sektempfang am

r Stand und einem anschließenden zünftigen Abendessen im Düsseldorfer

Brauereihaus Schumacher.

> Er ist ein Urgestein kunstvollen Textildrucks: Charly Taublieb. Zum wie-

r derholten Male ließ er seiner kreativen gestalterischen Ader freien Lauf – zur

 Freude zahlreicher Besucher, die selbst mit Hand anlegen durften, um Shirts

mit fantasievollen Siebdruck-Motiven zu verzieren und sich so ein unvergess-

liches Messe-Mitbringsel zu sichern.
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> r Mit nochmals vergrößerter
Standfläche betrat PF Concept 

 die PSI Bühne. Der neugestaltete

Auftritt beherbergte zahlreiche 

der Neuprodukte des Multi-Spezi-

 alisten aus den Niederlanden.

 Eins der Highligts war das PSI

FIRST Produkt Kaputar sowie Arti-

kel der Eigenmarken BRIGHTtra-

vels, California Innovations!, Op-

penhejm & Jansson und Technik-

Produkte. 

> Den symbolischen Startschuss für den PSI Product Finder 3.0 und

den verbesserten PSI Webshop gaben am ersten Messetag die bei-

 den PSI Geschäftsführer Hans-Joachim Erbel (li.) und Michael Freter.

Beim Drücken des Buzzers unterstützte sie die neue Reed Exhibitions 

Europa-Chefin Kumsal Bayazit. Product Finder 3.0 und Webshop wur-

den im Rahmen des eBusiness-Relaunches optimiert.

> Immer wieder für eine gelungene Showeinlage gut: Nach jungen Künstlern

aus der RTL-Talent-Show „Das Supertalent“, die 2014 mit einer Digital-Dance-

Performance begeistert hatten, und einem Flashmob 2015 eroberten in diesem 

Jahr Stars der Casting-Show „Deutschland sucht den Superstar“ – kurz DSDS – die

Bühne auf dem Stand von LM Accessoires.

> Bei PSI Dauergast elasto form gab
es „Werbemittel mit neuen Augen“
zu bestaunen. Im Stadl-Stand der 

„elasto form Alm“ präsentierte sich

das bayrische Traditionsunternehmen

mit frischem Schwung und modernem 

Auftritt. Auf die bewährte Standparty

und den kultigen Spiegel-Event mit

dem fetzigen Sound von „Grögötz 

Weißbier“ brauchten die Besucher al-

lerdings nicht zu verzichten. 
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W erbestarke Produkte rund um die Themen Fanartikel, Sport, Freizeit haben im-
mer Saison. Populäre Sportereignisse wie die im Zweiji ahresturnus stattfindenden 

Welt- und Europameisterschaften der Fußballherren fungieren als starke Werbemoto-
ren für Fanartikel. Aber auch darüber hinaus bieten sich im Rahmen der Themenfelder 
dieser Produktrubrik zahlreiche Werbemöglichkeiten. Der Sport wurde ursprünglich 
als Spiel dem Ernst der Erwerbstätigkeit gegenübergestellt und somit der darüber hi-
naus freien Zeit zugeordnet. Auch heute noch werden Sport und Spiel oft in einem
Atemzug genannt und dienen – vom Profisport einmal abgesehen – der Freizeitbeschäf-ff
tigung. Ein besseres Umfeld, ihre Botschaften zu vermitteln, ist für die Werbeartikel-
branche kaum denkbar. Gleichsam sportlich wie spielerisch – sei es im Freien, in Sport-
halle, Fitness-Einrichtungen oder zuhause – tut Werbung hier Wirkung und bliebt un-
ter diesen (meist entspannten) Voraussetzungen besser haften als woanders. Die brei-
te Palette an Produkten, welche die Promotionsspezialisten für diese Zwecke kreieren,
reichen von klassischen Sportartikeln bis hin zu ausgefallenen Accessoires. <

FANARTIKEL, SPORT, FREIZEIT
FIT FÜR DIE WERBUNG  
Aktiv und trendy geben sich die Themen dieser Produktstrecke. Freizeitangebote, die mit 
Sport zu tun haben, gibt es schon fast wie Sand am Meer. Diese Erlebniswelten erfordern 
passende Produkte und Accessoires. Und die Branche hält diese als zielgenaue Werbe-
träger bereit.
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NIE WIEDER BAUCHFREI
M it der Gürteltasche „See Me“ von Inspirion müssen sportliche Kunden nie 

wieder bauchfrei joggen gehen. Die praktische Bauchtasche mit Reißverschluss 
auf der Innenseite bietet Platz für Schlüssel, Handy oder MP3-Player und verfügt 
über einen Kabelzugang für Kopfhörer. So können Läufer bequem Musik hören.
Das größenverstellbare und elastische Gürtelband mit Schnappverschluss sorgt für 
optimalen Tragekomfort. Zudem überzeugt die Tasche aus leichtem Polyamid mit
geringem Eigengewicht und eignet sich dank Spritzwasserschutz perfekt für Outdoo-
raktivitäten. Der Reflektorstreifen auf der Vorderseite ist von Weitem gut sichtbar.
Die Tasche ist in Schwarz sowie in Neon-Gelb und Neon-Orange lieferbar.
PSI 42907 • Inspirion GmbH • Tel +49 421 52270

info@inspirion.eu • www.promotiontops.eu • www.inspirion.eu

LEUCHTEND FARBE BEKENNEN
M it der handlich kleinen Metmaxx LED MegaBeam Taschenlampe „TeamGermany“

von Spranz steht jedem Fan eine leuchtende Möglichkeit zur Seite, um ein
elegantes Statement für „sein“ Team abzugeben. Die Power MiniEcoWatt Taschen-
lampe sieht sich als sympathische und praktische Kombination aus Nutzen und
Werbung. Sie kann auch ideal am Innenspiegel angebracht werden und besteht aus 
einem robusten, spritzwassergeschützten Aluminiumkorpus. Zum Empfänger kommt
sie inklusive einer AA Batterie, der Halte- und Aufhängeschlaufe sowie einem
Designkarton.
PSI 41462 • Spranz GmbH • Tel +49 261 984880

info@spranz.de • www.spranz.de

DFB-TRIKOT
HOME

UND



WERBEARTIKEL-GUIDE PSI Journal 2/2016 www.psi-network.de

16

FUSSBALL-GRUSS AN NAPOLEON
D iesen Sommer ist es endlich soweit: Es heißt Daumen drücken und mitfiebern,

wenn Frankreich die europäischen Fußballnationen zur 15. EM einlädt. So ein
Event schreit natürlich nach der richtigen Fanartikel-Ausstattung, um das eigene 
Team tatkräftig zu unterstützen. Für alle Fußball- und Frankreichbegeisterten liefert 
elasto form den Zweispitz-Hut „Napoleon“. Der formstabile Polyester-Hut im 
Napoleon-Style mit schwarz-rot-gelben Streifen, weißer Paspellierung und Zierknopf 
lässt sich super angenehm tragen und ist auf jeder Fußballparty ein Hingucker. 
Veredelt wird die witzige Kopfbedeckung auf einem angebrachten Satinband im
einfarbigen Siebdruck.
PSI 41369 • elasto form KG • Tel +49 9661 8900

mail@elasto-form.de • www.elasto-form.de

BILLARD FUSSBALL EROBERT FANS
A b sofort übernimmt das Unternehmen ballprint die

Europa-Vertretung des italienischen Fußball Billard Court 
Herstellers CALCiAMBOLA. Billard Fußball ist der neue
Trendsport, welcher sich derzeit gerade rasend schnell über 
Europa verbreitet und auch in Deutschland mehr und mehr 
Anhänger findet. Neben der kommerziellen Nutzung der 
Spielfelder für Eventzentren bieten die Spielfelder auch große, 
individuell gestaltbare Werbeflächen für jede Art von Veran-
staltung.
PSI 48636 • ballprint gmbh • Tel +49 4185 7086886

info@ballprint.de • www.ballprint.de

ALLES DABEI AUF DER FANMEILE
M it der FanBag von Joytex haben Besucher sowohl im Stadion als auch auf 

der Fanmeile immer alle wichtigen Accessoires griffbereit dabei. Gleichzeitig
dokumentieren sie durch die individuelle Bedruckung der Tasche, für welches Team 
ihr Herz schlägt. Die klassische PP Non-Woven Tasche ist mit langen oder kurzen
Henkeln kurzfristig ab 250 Stück Mindestbestellmenge ab Lager lieferbar. Auch
darüber hinaus sind kurzfristige Lieferzeiten möglich, da alle Taschen von Joytex 
bereits seit 30 Jahren in der eigenen Siebdruckerei im münsterländischen Rhede 
bedruckt werden. Bis zu sechs Druckfarben sind möglich. Lieferbar ist die Tasche
auch mit langen Henkeln oder ab 1.000 Stück als Sonderanfertigung in 30 Standard-
farben.
PSI 41990 • Joytex GmbH & Co. KG • Tel +49 2872 95060

info@joytex.de • www.joytex.de
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FLASCHENÖFFNER MIT GRIP
F ür alle Biker, die nach der Tour den Gasgriff nicht aus der Hand legen wollen, 

hat Designer Hubert Beck von Troika einen stylischen Flaschenöffner im Design 
eines Motorradgriffs entwickelt. Der Griff aus rostfreiem Edelstahl (V2A) und Silikon 
in der Farbkombi Schwarz/Silber sorgt für den richtigen Dreh, wenn beim Flaschen-
öffnen mal richtig Gas gegeben werden soll. Kapselheber ansetzen, kurze Dreh-
bewegung mit der Hand, und – plopp! Genial einfach dank ausgetüftelter Fräsung im–
Edelstahl. Genau das Richtige für alle, die den Dreh raus haben. Eine Werbeanbrin-
gung ist per Druck oder Gravur (ab 100 Stück kostenfrei) möglich.
PSI 46311 • Troika Germany GmbH • Tel +49 2662 95110

a.bauer@troika.de • www.troika.org

ORIENTALISCHE RITUALE ZUHAUSE
V von

rt ist 
eine Massage oder im Hammam immer eine gute Wahl. Der Hammam ist einer der 
ältesten Reinigungsbräuche der Welt. Bei diesem Dampfbaderlebnis aus dem Orient 
werden Körper und Geist gereinigt. Die jahrhundertealte Tradition inspirierte Rituals
dazu, eine moderne Hammam-Kollektion für zuhause zu kreieren. Die persönliche 
Wellness-Zeremonie ist als komplettes Geschenkset oder auch als separater Dusch-
schaum zu beziehen.
PSI 41941 • Trendfactory BV • Tel +31 252 622233

info@trendfactory.eu • www.trendfactory.eu
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MUST-HAVE FÜR GRILLFREUNDE
M it dieser praktischen Schürze von Yink wird jeder zum 

Grillmeister. Das praktische Teil schützt vor Bratfett, der 
mitgelieferte Handschuh vor Hitze und die Grillutensilien sind 
immer griffbereit in den dazugehörigen Taschen. Mit Pfannen-
wender, Zange und Gabel aus Edelstahl steht die Ausrüstung 
– es fehlen nur noch ein heißer Grill, leckere Zutaten und die
Grillsaison kann eröffnet werden. Wer seine Kunden auf die
warme Jahreszeit einstimmen möchte, liegt mit diesem Set
genau richtig. Der Anbieter offeriert zudem die Möglichkeit, 
individuelle Motive dekorativ auf die Vorderseite der Schürze,
auf die Besteck-Schäfte oder auf den Handschuh zu drucken.
PSI 48779 • Yink - sprd.net AG • Tel +49 341 594005836

marketing@yink.com • www.yink.com

Malspaß
für

klei
ne Fußball-Fans!

TESSLOFF MedienVertrieb GmbH & Co. KG
Tel.: 0911/ 39906 970
tessloffmedien@tessloff.com · www.tessloff.com

legal requirements.
Our Global Expertise:

Consulting & Training

Comprehensive

Testing Services

Mechanical

Chemical

Electrical

Microbiological

Certification

Please contact us for an individual quotation:

Eurofins Consumer Product Testing GmbH 

Am Neuländer Gewerbepark 4, D-21079 Hamburg

+49 40 49294-6859

toys@eurofins.de

www.Product-Testing.eurofins.com 
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EINE SCHNABELLÄNGE VORAUS
H ier gibt es Hilfestellungen für alle, die jubeln, klatschen 

und anfeuern wollen: Sportliche Wettkämpfe, ob für 
Amateure oder Profis, sind für alle Beteiligten ein freudiges 
Ereignis. mbw bietet von der Klapperhand bis zum Sitzkissen
zahlreiche praktische und lustige Fanartikel an. Zu den 
sportlichsten ihrer Art gehören die Schnabels. Sie sind unter 
anderem in Fußball, Tennis und Schwimmen erfahren. 
Neuerdings betätigen die fröhlichen Quietscheentchen sich
auch beim Marathon und Triathlon und zaubern nicht nur den 
Siegern ein Lächeln ins Gesicht. Die etwa acht Zentimeter 
großen neuen Modelle werden – wie ihre Kollegen – – im –
Tampondruck veredelt.
PSI 42020 • MBW Vertriebsges. mbH • Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh • www.mbw.sh

DIE RUNDE ZIMMER-ARENA
M it der kleinen Weißblechdose von Multiflower hat der 

Empfänger seine eigene Fußball-Arena immer direkt auf 
dem Schreibtisch. Die Grassamen sind bereits im Substrat 
eingelegt. Nach dem Öffnen und Angießen sprießt das grüne
Gras schon nach 5 bis 7 Tagen und bringt neben sportlichen
Emotionen auch ein Stück Natur ins Büro. Rund um die Dose
bietet die Banderole Platz für die Werbebotschaft. Diese 
Werbeanbringung ist ab 250 Stück per Standardmotiv oder als 
komplett eigene Gestaltung möglich.
PSI 45974 • Multiflower GmbH • Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de • www.multiflower.de

KRAWATTEN NACH MASS
E ine ganz persönliche Krawatte mit dem Logo des Lieblings-

Sportvereins oder des eigenen Unternehmens bietet das 
Promo-House bereits ab einer Auflage von 30 Stück pro Motiv
an. Das Logo wird bereits beim Weben der Krawatte auf dem
Webstuhl eingearbeitet und wirkt daher besonders edel. Der 
Platz, an dem es erscheinen soll, kann vom Kunden vorgege-
ben werden. Neben dem einzigartigen Design wird die 
Krawatte in der gewünschten Vereinsfarbe gearbeitet. Mög-
liche Materialien sind Polyester, Polyester Microfaser oder 
Naturseide.
PSI 48971 • Promo-House • Tel +48 12 4114242

biuru@promohouse.pl • www.krawaty.info
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UMWELTFREUNDLICHE HANDTÜCHER ZUR EM 
K urz vor der Fußball-Europameisterschaft 2016 empfiehlt Arpe allen Fans dieses

Ballsports die umweltfreundlichen Arpe-Handtücher zum äußeren Zeichen der 
Unterstützung ihrer Länder-Auswahl. Die technischen Eigenschaften der Handtücher 
garantieren einen respektvollen Umgang mit der Umwelt. Sie sind um 60 Prozent 
sparsamer waschbar, sparen so 70 Prozent des Waschmittels und reduzieren den 
Stromverbrauch um 65 Prozent – so die Angaben von Arpe. Das saubere Handtuch 
hilft beim Vermeiden von Pilzen und Bakterien, ist ökologischer, hat eine längere
Lebensdauer und bietet zudem Platz für nachhaltige Werbung. Das Material – 
superabsorbierende Mikrofaser – ist hochwertig, griffsympathisch und hat ausge-
zeichnete Druckqualität. Erhältlich ist das Handtuch in verschiedenen Druckarten
und Maßen sowie personalisierbar ab 100 Stück mit Bildern und Farben je nach 
Wunsch des Kunden.
PSI 48309 • Manufacturas Arpe, S.L. • Tel +34 937 937677

info@arpe.es • www.arpe.es

FUSSBALL KANN AUCH SÜSS SEIN
D ie feine Edelvollmilch-Schokolade des leckeren Fußballs 

von Multiflower zergeht auf der Zunge. Dieser „Ball-Ge-
hmack“ der besonderen Art versüßt jedes Fußballspiel und 
innert geschmackvoll an den edlen Spender. Platz für die 

Werbebotschaft ist direkt auf dem Papierfähnchen, wobei eine 
Werbeanbringung ab 250 Stück als Standardmotiv möglich ist. 

ternativ bietet Multiflower die eigene, individuelle Gestal-
ng der Fähnchen ab ebenfalls 250 Stück an.

SI 45974 • Multiflower GmbH • Tel +49 6223 866560

fo@multiflower.de • www.multiflower.de

-Anzeige-

Karlsruher Straße 31, 78467 Konstanz
Fon: +49 (0)7531 457 178 0
contacts@hauff-gmbh.de, 
www.hauff-gmbh.de

KOSTENLOSES 

MUSTER 

ERHÄLTLICH
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EXKLUSIVE VERPACKUNGSLÖSUNGEN
D as schwedische Unternehmen Bigso Box of Sweden bietet alle möglichen Arten 

von Verpackungslösungen. Sportvereine können die Boxen von Bigso zum
Beispiel für Saisondauerkarten, Merchandiseartikel oder Fanartikel und vieles mehr 
verwenden. Dabei sind die Boxen als exklusive Verpackungslösung und Mehrwert 
für anspruchsvolle Kunden gedacht, die Saisondauerkarten oder Merchandiseartikel 
kaufen. Die Boxen werden auch häufig für VIP-Kunden und Sponsoren verwendet.
Sie können an die individuellen Wünsche und Vorstellungen des Kunden angepasst
werden. Dafür bietet Bigso Box alle Arten von Drucktechniken.
PSI 49021 • Bigso AB • Telefon: +46 481 425 29

tobias@bigso.se • www.bigso.se

POWER AUS DER HOSENTASCHE
E chte Fans haben ihr ganz persönliches Fanbanner immer griffbereit dabei: Das 

Fanbanner von Macma ist da genau das richtige Accessoire für jeden, der seinen
Lieblingsverein oder einen coolen Spruch stets parat haben möchte. Das Banner 
lässt sich auseinanderziehen und passt zusammengerollt in jede Hosentasche.
Gestaltet werden können die aufmerksamkeitsstarken Teile ganz individuell mitt
Flaggen, Sprüchen oder jedem anderen Motiv.
PSI 40909 • Macma Werbeartikel oHG • Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de • www.macma.de

T

Fordern Sie Ihr persönliches Angebot an unter:

Der Handyhalter, der mehr kann.

NEU!
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WECKT DEN SPORTLER IN DIR
S Stedman Active Performance Range freuen. Sie besteht nicht nur aus modernen 
Active Performance Raglan T-Shirts für Damen und Herren mit viel Bewegungsfrei-
heit und modischer Melange-Optik, sondern auch aus einem weit geschnittenen 
Active Performance Top für Damen mit sportlichem Ringerrücken. Das neue Pro-
gramm wird durch eine knöchellange Active Performance Pants für Damen abgerun-
det. Die Herren-Styles gibt es in den Farben Asphalt, Horizon, Stone und Turquoise 
in den Größen S bis 2XL; die Frauen-Styles von Größe S bis XL in den Farben
Asphalt, Coral, Orchid und Turquoise. Die glatte Oberfläche eignet sich hervorragend 
für Textildrucke.
PSI 45383 • Stedman • Tel +49 241 705020

support@stedman.eu • www.stedman.eu

ALLES IM BLICK
M it der Fußball-Tafel, die adamo design für die Europameisterschaft 2016 in 

Frankreich entworfen hat, sind Fußballfans für das Turnier hervorragend 
aufgestellt. Für Firmen bietet sich die Tafel als repräsentative Werbegabe an. Das 
Kundenlogo wird gut sichtbar links und rechts oben auf der Tafel eingedruckt. Die
beschreibbare Magnettafel /Whiteboard mit aufgedrucktem aktuellem Spielplan und 
den Spielorten sorgt für einen guten Überblick. Auf der Tafel können die Flaggen der 
Länder als Magnete gesetzt und die aktuellen Ergebnisse mit dem Boardmarker 
eingetragen werden. Selbstverständlich kann eine Fußball-Tafel auch individuell
gestaltet werden. „Made in Germany“ gewährleistet eine hohe Flexibilität, kurze 
Lieferzeiten und beste Qualität.
PSI 42299 • adamo design GmbH • Tel +49 5265 7474

info@adamo-design.de • www.adamo-design.de

1/3
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DEM WETTER TROTZEN
W sollte man nicht auf den Outdoor-Sport 
verzichten müssen. Gerade Jogger und 
Mountainbiker wollen sich erst gar nicht von 
widrigen Verhältnissen aufhalten lassen. Und
jeder weiß: Es gibt kein schlechtes Wetter,
nur schlechte Kleidung. Mit der neuen 
Elevate Kaputar Softshell Jacke von PF
Concept, die als PSI FIRST auf der PSI Messe
präsentiert wurde, hat jeder die richtige 
Kleidung. Sie schützt dabei nicht nur vor 
Wind und Wetter, sondern verfügt dank einer 
entsprechenden Membran über ein atmen-
des System, sodass niemand beim Sport 
überhitzt. Perfekt also für den Outdoor-Sport
bei jedem Wetter. Die Jacke ist in verschie-
denen Farben erhältlich und kann direkt bei 
PF Concept veredelt werden. 
PSI 40660 • PF Concept Deutschland GmbH 

Tel +49 2822 960-0

info@de.pfconcept.com • www.pfconcept.com 

LEUCHTENDE FANKURVE
W ahrer Fangeist muss nicht in Stein gemeißelt sein: Auf der Carus Candela von

Seidel ist dieser in Aluminium gepackt. Mit den Candela Kerzenhaltern kann
der Empfänger seine Vereins- oder Nationalfarben aus 19 brillanten Farbvorgaben
zusammenstellen. Die Candelas sind stapelbar, können aber auch einzeln dekoriert 
werden. Zusätzlich kann ein Logo, eine Botschaft oder ein Motto individuell graviert
werden. Die Carus Candela vereint damit hochwertiges und zeitloses Design „Made 
in Germany“.
PSI 47753 • Carus – a brand of Seidel GmbH & Co. KG • Tel +49 6421 604500

info@carus-world.com • www.carus-world.com
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MEISTERSCHAFTLICH WERBEN
F ür Strategiebesprechungen während des Fußballspiels

oder für Kleingärtner als perfekter Vorgarten: Die emotion
factory bietet dazu eine Schale aus nachwachsenden Roh-
stoffen, vorzugsweise aus biologischem Anbau an, die einen
natürlich gewachsenen Rasen an jeden beliebigen Ort bringt.
Das Startset besteht aus einer Substrattablette und einem 
Keimschutzbeutel mit Grassamen. Einmal angefeuchtet sprießt
der Rasen in wenigen Tagen frisch aus der Box. Die umlie-
gende Banderole kann individuell gestaltet werden. So kommt 
das Grün und die sportliche Botschaft an jede Zielgruppe.
PSI 45997 • emotion factory GmbH • Tel +49 7042 81550

info@emotion-factory.com • www.emotion-factory.com

WERBEN ZU ALLEN JAHRESZEITEN
W ährend der Fun-Rodel von Promowolsch zunächst einmal als klassisches

Werbemittel für die Wintersaison daherkommt, offenbart sich schnell der 
Zusatznutzen auch im Sommer, wenn es an den Badesee oder zum Sportplatz geht:
Der extrem flache und sehr schnelle Rodeluntersatz eignet sich ebenso als schüt-
zende Sitzfläche auf dem Sprudel- oder Bierkasten. Farbenfroh wie der Urlaub selbst 
kommt der Fun-Rodel zum Empfänger und bietet zudem eine große Werbefläche 
oder die Möglichkeit, ihn mit erhabenen Gravuren zu veredeln.
PSI 44724 • Promowolsch - The Customer Factory • Tel +49 2942 570201

info@promowolsch.de • www.promowolsch.de

ERFOLG IN DREI FARBEN
W er für seine Mannschaft oder sein Verein Farbe beken-

nen und gleichzeitig maximale Aufmerksamkeit für seine 
Produkte haben oder zudem zeigen möchte, dass „Made in
Germany“ ein echtes Qualitätsversprechen ist, dann ist das
neue Deutschlandsortiment von Staedtler genau das Richtige,
um einen maximalen Werbeerfolg zu erzielen. Das Sortiment 
umfasst einen dünnen runden sowie einen dreikantigen jumbo 
Farbstift mit schwarz/rot/gelber Mine, einen Radierer mit
Deutschlandflagge sowie zwei Staedtler triplus Boxen mit der 
Füllung schwarz/rot/gelb als Fineliner oder Fasermaler. 
Alle Produkte sind mit dem Gütesiegel „made in Germany“
produziert und lassen sich mehrfarbig individualisieren.
PSI 41108 • Staedtler Mars GmbH & Co. KG • Tel +49 911 9365514

info@staedtler-promotional.de • www.staedtler-promotional.de
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FLAGGE ZEIGEN
I ndividuell, heimatverbunden und außergewöhnlich – so

präsentiert sich der neue EM-Stift S-Bella! Color aus der HK 
Collection 2016. Rechtzeitig zur Fußball-Europameisterschaft
bietet dieser neue Kugelschreiber die optimale Werbepräsenz. 
Nicht nur zur Unterstützung seines Nationalteams, sondern
auch zur ergänzenden Unternehmens-Promotion. In Form
eines Clip-Emblems, das sich einfach anstecken und austau-
schen lässt, stehen als Motive entweder verschiedene Länder-
flaggen oder aber ein Fußball zur Auswahl. Vervollständigt 
wird der Stift auf Wunsch durch einen ein- oder mehrfarbigen 
Druck auf dem Schaft. Ausgestattet mit einer Jumbomine 
verfügt dieser neue Werbeträger auch über eine beachtliche 
Schreibleistung. Die Farbe des Clips steht zur freien Auswahl
und kann auf die entsprechenden Ländermotive farblich
abgestimmt werden. Die Aufmerksamkeit ist garantiert und 
aufgrund der vielfältigen Möglichkeiten wird jeder Kunden-
Auftrag zu einem Fan-Unikat. Ab einer Menge von 500 Stück 
wird der „EM-Stift“ angeboten. Made in EU verspricht dabei
höchste Qualitätsansprüche.
PSI 47160 • Hauff Schreibgeräte GmbH • Tel +49 7531 4571780

contacts@hauff-gmbh.de • www.hauff-gmbh.de

o 0 38 30 03 0Fon 02381 30703-0

www.planer-em-2016.de

EM 2016Fußballplaner zur

Goliath Toys GmbH, Otto-Hahn-Straße 46, 63303 Dreieich

E-Mail: k.wanner@goliathgames.de, Tel.: 06103/459180

Sp
ie

lerische
Ideen

PSI 2016 / Halle 12 / Stand 12D19
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RASTAL 

MARKE DES JAHRHUNDERTS 

R astal wurde in Berlin offiziell in den Reigen der „Marken des Jahrhunderts“ erho-
ben. Das Höhr-Grenzhausener Traditionsunternehmen steht für individuelles Glas-

Design. Im Rahmen einer großen Markengala in Berlin wurde die namhafte Auszeich-
nung nun vor rund 350 Gästen deutscher Unternehmen verliehen. Rastal zählt damit 
zum exklusiven Kreis der stärksten Marken Deutschlands. Marken, die herausragend 
für ihre Produktkategorie stehen, werden mit diesem Preis geehrt und vom Verlag 
„Deutsche Standards“ in die Sonderedition „Marken des Jahrhunderts – Stars 2016“ 
aufgenommen. Ein prominent besetzter Beirat an Markenexperten hatte Rastal in der 
Produktgattung „Individuelles Glas-Design“ auserwählt. 

UNVERWECHSELBARE KLASSIKER 
Individuelles Glas-Design, das ausschließ-
lich einer Marke vorbehalten ist – die-
ses Erfolgskonzept verfolgt das deutsche 
Traditionsunternehmen schon seit dem 
Jahr 1964. Mit dem „Bitburger- Pokal“ 
erstmals umgesetzt, ist das „Exclusiv-
glas“ heutzutage für Markenstrategien
renommierter Getränkeanbieter unver-
zichtbar. Bis heute hat kein anderes Un-
ternehmen mehr Marken-Exklusivglä-
ser entwickelt und realisiert als Rastal 
– über 100 Konzepte allein in den ver-
gangenen zehn Jahren. Viele davon sind
mittlerweile unverwechselbare Klassiker 
und bis heute Bestandteil der internati-
onalen Markenlandschaft. Basierend auf 
der Kreativität der Rastal-Designer und
der umfassenden technologischen Kom-

petenz des Unternehmens entstehen außergewöhnliche Kreationen und Lösungen. Das 
aufwendig gestaltete Buch „Marken des Jahrhunderts – Stars 2016“ wird über das Aus-
wärtige Amt in alle deutschen Auslandsrepräsentanzen und die Goethe-Institute welt-
weit verbreitet und ist auch im Buchhandel erhältlich. www.rastal.com <

START MIT EIGENEM ONLINE SHOP 

ALLBRANDED EXPANDIERT 
AUCH IN DIE SCHWEIZ 

A llbranded, der Werbeartikel-Spezialist 
aus Hamburg, expandiert auch in die

Schweiz. Ab sofort können Geschäftskun-
den unter www.allbranded.ch auf dash
komplette Sortiment mit über 50.000
individualisierbaren Werbeartikeln 
zugreifen und diese einfach und bequem
online konfigurieren. Um anspruchsvolle
Kunden, die eine individuelle Beratung 

wünschen, kümmert sich ein Service Team
aus erfahrenen Werbeartikel Profis. Das
Hamburger Startup reagiert mit dem 
Launch eines Schweizer Online Shops auf 
zahlreiche Anfragen im Nachbarland nach
einer inländischen Beschaffungsplattform.
Für allbranded ist es nach der Eröffnung 
eines lokalen Online Shops für Österreich 
bereits der zweite Markteintritt innerhalb
eines Jahres. Neben der vollautomatischen
digitalen Abwicklung bietet allbranded 
auch maßgeschneiderte Sonderprodukti-
onen an, angepasst an die individuellen
Wünsche des Kunden. „Wir freuen uns
sehr, dass wir unseren Kunden jetzt alle 
Vorzüge eines modernen und vielseitigen 
Kauferlebnisses in der Schweiz bieten 
können. Der Schweizer Markt ist an-
spruchsvoll, aber für uns außerordentlich
attraktiv, da es vor Ort bislang kaum
Angebote gibt, die unserem gleichen“, 
erklärt allbranded CMO Marco Krahmer.
Damit bleibt das Startup auf internationa-
lem Expansionskurs. Für die kommenden
Monate sind weitere Eröffnungen von 
Online Shops in europäischen Kernmärkten
geplant. www.allbranded.de <
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Rastals Geschäftsführender Gesellschafter Ray-

mond Sahm-Rastal (links) nahm von Dr. Florian 

Langenscheidt die Auszeichnung zur „Marke des

Jahrhunderts – Stars 2016“ entgegen.

Viele der Rastal-Exklusivgläser 

sind mittlerweile unverwech-

selbare Klassiker.
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GERMAN DESIGN AWARD 2016

WERA ERNEUT AUSGEZEICHNET

D er Werkzeughersteller Wera ist jetzt für seine Knar-
re Zyklop Speed mit dem begehrten German De-

sign Award 2016 in der Kategorie Verpackung ausge-
zeichnet worden. „Während andere Hersteller ihre Pro-
dukte in Plastik oder grobe Kartons verpacken, nutzt 
Wera die Verkaufsverpackung als markenbildendes Ele-
ment“, begründet die international besetzte Jury des Rats
für Formgebung ihre Entscheidung und stellt fest: „Die 
Lösung ist eine in diesem Bereich ungewöhnlich hoch-
wertige und robuste Verpackung, die die Produkte ze-
lebriert, ohne das übliche Plastik einzusetzen.“ Wera-
Marketingleiter Detlef Seyfarth: „Wir freuen uns über 
die Auszeichnung mit diesem ganz besonderen Preis, 
für den man von Designern vorgeschlagen werden muss. Mit diesem Verpackungskon-
zept bietet Wera den Anwendern ein außergewöhnliches Auspackerlebnis, das in der 
Werkzeugbranche einzigartig ist.“ Die Verpackung ist dabei völlig neu erdacht und in 
den Fokus der Produktpräsentation gerückt worden. „Jetzt ist“, so Seyfarth, „eine hoch-
wertige, aber dennoch robuste Verpackung entstanden, die zum Aufbewahren und Wei-
ternutzen einlädt.“ Dabei steht das Markendesign im Vordergrund und sorgt für einen
außergewöhnlichen Markenauftritt. Die feierliche Preisverleihung findet am 12. Febru-
ar 2016 im Rahmen der Messe Ambiente in Frankfurt am Main statt. www.wera.de <
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ADVERTISING SPECIALTY INSTITUTE

NEUE KRAFT FÜR DEN BEREICH 
HÄNDLERSERVICE

D er amerikanische Branchendienstlei-
ster Advertising Specialty Institute 

(ASI) hat einen weiteren Neuzugang zu
vermelden. Von nun an wird Julie Murphy 
das Unternehmen als
Senior Vice President 
für den Bereich
Händlerservice
verstärken. In ihrer
Funktion hat sie die
Kontrolle über 
strategische Vision,
Ausrichtung und 
Weiterentwicklung 
der integrierten
Plattform von ASI für 
Produkte und Dienstleistungen von 
Händlern. Dazu zählt auch die ESP-Platt-
form, eine Datenbank zur Beschaffung von
Werbeartikeln mit Suchfunktion und einem 
umfassenden Produktportfolio an Werbear-
tikeln sowie über die 20.000 ESP-Websei-
ten für Online-Shops, Firmen-Stores und
Spezialshops. Julie Murphy ist auch 
verantwortlich für die ASI-Mitgliedschaften 
von Händlern und Veredlern sowie für
Abonnements des ASI-Magazins, Kataloge
und digitales Marketing. „Julie Murphy
wird in Zusammenarbeit mit unseren
erfahrenen und kompetenten Vertriebslei-
tern neue Vertriebsstrategien, Schulungs-
maßnahmen und ‚Best Practice’-Methoden
hinsichtlich einer weiteren Verbesserung 
der Services unserer Mitglieder einführen“,
so Timothy M. Andrews, Präsident und CEO 
von ASI. In ihrer vorherigen Funktion war
sie bei eBay Enterprise Leiterin für
internationale Vertriebsaktivitäten und
Geschäftsentwicklung mit dem besonderen 
Schwerpunkt im Bereich Vertrieb von 
E-Commerce-Business-Plattformen und
Marketingdienstleistungen für kleine und
mittelständische Unternehmen, deren 
Profil mit dem der ASI-Händler vergleichbar 
ist. www.asicentral.com <

Julie Murphy

Ausgezeichnet verpackte Marke: 

Die Wera-Knarre Zyklop Speed.

WIEDER PRÄMIERT 

KARL KNAUER GEWINNT GDA 2016 

B ereits zum zweiten Mal in Folge ist die Karl Knauer KG, Verpackungsspezialist aus 
dem Schwarzwald, mit dem German Design Award (GDA) ausgezeichnet worden. 

Das prämierte Produkt ist eine Schiebefaltschachtel für die Firma Bauerfeind, in wel-
cher Produkte der „Sportlinie“ abgepackt werden. Die Schiebefaltschachtel überzeugte 
die Jury mit ihrem Zusammenspiel von Kaltfolienprägungen in Gold- und Silber sowie 
einer Soft-Touch Lackierung und einer UV-Spot Lackierung. Auch in Sachen Conveni-
ence lässt das Produkt nichts zu wünschen übrig. Sowohl die innovative, voll integrierte

Euro-Loch Aufhängung, als auch die
Schiebefunktion inklusive Arretierung
und Fingerlöchern sorgen für ein ein-
faches, intuitives Handling. Der German 
Design Award (GDA) ist der Premium-
preis des Rates für Formgebung. Seit
2012 vergibt die internationale Exper-
ten-Jury jedes Jahr den GDA an Produkte, 
die einzigartige Gestaltungstrends set-
zen. Im Vorjahr wurde die Karl Knauer 
KG bereits für die leuchtende Verpa-
ckung „Bombay Sapphire“ mit dem GDA 
ausgezeichnet.
www.karlknauer.de <

Das prämierte Produkt ist eine Schiebefaltschach-

tel für die Firma Bauerfeind, in welcher Produkte

der „Sportlinie“ abgepackt werden.
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RELAUNCH SUCCESS WERBUNG 

AUS FREUDE AM SPIELEN 

P ustefix Seifenblasen sind ein perfektes Give-away für Jung und Alt. Fast jeder kennt 
die Kultmarke und knüpft positive Assoziationen an die eigene Kindheit und die Ma-

gie der Seifenblasen. Die Emotionalisierung der Markenbotschaft macht Pustefix zum
idealen Werbebotschafter. Diesen für die Werbebranche wichtigen Aspekt der Pustefix 
Spiele stellte Success Werbung mit der Leitmesse PSI 2016 in den Vordergrund. Der 
neue Slogan „Schenken Sie ein Lächeln“ wird konsequent in allen Kommunikationsme-

dien transportiert, denn tatsächlich zaubert es einem 
ein Lächeln ins Gesicht, sobald man mit dem Kult-
objekt Pustefix in Berührung kommt. Im neuen Logo
wurden außerdem die Themen Seifenblasen und Blas-
ring in die Bildsprache aufgenommen und wirkungs-
voll durch den Claim „Message in a bubble“ verstärkt. 
Success-Geschäftsführer, Frank W. Hein, sieht den
Relaunch als wichtigen Schritt in Richtung Zukunft, 
da viele Kaufentscheidungen oftmals emotionale Grün-
de haben: „Was man liebt und wertschätzt, gewinnt 
mehr Aufmerksamkeit als ein nur zweckmäßiges Pro-
dukt. Success Werbung will mit Pustefix auf emoti-
onaler Ebene zu einem effektiven Werbebotschafter 
für Unternehmen werden. Natürlich steht der Name 
Success weiterhin unbeirrbar für Werte wie Qualität, 
‚Made in Germany’, Zuverlässigkeit, Vertrauen, Tra-
dition und Innovationskraft.“ Mehr Informationen zur 
Success Werbung mit den individuellen Pustefix Sei-
fenblasen unter: www.success-werbung.de <

Der neue Slogan „Schenken Sie

ein Lächeln“ wird konsequent in 

allen Kommunikationsmedien 

transportiert. 

GLOBAL INNOVATIONS GERMANY

NEUE VERTRIEBSMITARBEITERIN 

D as Vertriebsteam von Global Innovations wird fortan durch 
Daniela Alten in den Bereichen Patente und „Open Moni-

tor“ verstärkt. Sie kennt das Unternehmen sehr gut, da sie bei 
Global Innovations bereits während ihres Studiums bereits ein 
Praktikum erfolgreich absolviert hat. Nach ihrem Betriebswirt-
schaftsstudium wird sie die über 100 patentierten Innovati-
onen an den Werbemittelfachhandel vertreiben. Zudem ist Da-
niela Alten Hauptansprechpartnerin für das in 137 Ländern pa-
tentierte Produkt „Open Monitor“ aus der Nanotechnologie.
Sie wird diesen nicht manipulierbaren Gewinnspielprozessor 
von der Markteinführung bis hin zu den individuellen Sonder-
wünschen der Kunden betreuen und den PSI Mitgliedern vor-
stellen. www.globalinnovations.de <

Daniela Alten

NEUE DISTRIBUTIONSSTRATEGIE 

KARIBAN WEITERHIN  
BEI BRUMLEY

B rumley Tex, die Spezialisten für textile
Veredelung, geben bekannt, dass alle

Modelle der Marke Kariban weiterhin beim
Unternehmen zu haben sind. Zwar ändert
Kariban seine Distributionsstrategie, doch
hat dies keinen Einfluss auf die Verfügbar-
keit der beliebten Artikel über Brumley Tex. 
Das ganzheitliche Angebot des Veredlers
aus Emsdetten im Münsterland im Bereich
Corporate Fashion und Promotion Wear gilt 
auch weiterhin für alle Modelle von
Kariban. So bietet Brumley Tex auch hier
seinen Top Service inkl. edler Stickerei,
Siebdruck oder Digitaldruck.
www.brumley-tex.de <

HERI-RIGONI WEITER AUF ÖKO-KURS 

BELEUCHTUNG UMGESTELLT

H eri-Rigoni, der Hersteller von Stempel-
kugelschreibern und Stempelpro-

dukten aller Art, hat seine Beleuchtung in
den Firmengebäuden auf die LED Technik 
umgestellt. „Dies ist ein nur logischer
Schritt in der kontinuierlichen Umsetzung 
sinnvoller Energieeinsparungs- bezie-
hungsweise -vermeidungs-Strategien“, so
Geschäftsführer Armin Rigoni. Beim
Unternehmen aus Fischbach sind Maßnah-
men zur Wärmerückgewinnung, Gebäude-
isolation, eigener Stromerzeugung sowie 
ein maßvoller Umgang mit Energie in der 
Firmenphilosophie verankert. „Wer im 
Schwarzwald lebt und arbeitet, fühlt sich
seiner Heimat verantwortlich“, unterstrei-
cht Rigoni. www.heri.de <
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SAISONSTART 2016 

HAWECO MIT  
DREI NEUERUNGEN 

A ller guten Dinge sind drei. Dement-
sprechend startete der Regenschirm-

spezialist Haweco in die Saison 2016 mit
neuer Website, neuem Katalog und neuem
Messestand auf der 54. PSI vom 13. bis 15.
Januar 2016 in Düsseldorf. Die Features der
neuen Website sind: ein Online-Formular
für die Bestellung des neuen Print-Kata-
loges 2016; eine ausgefeilte Filterfunktion
zum schnellen Finden von Artikeln; eine
umfangreiche Artikel-Detail-Ansicht mit
Staffelpreisen, detaillierte Artikelbeschrei-

bung auf Basis von erklärenden Icons und 
mehreren Fotos der verschiedenen
Artikel-Ansichten; ein Shop-Modul für 
Online-Bestellungen mit der Möglichkeit
von Neutralversand an abweichende
Lieferanschriften; einen umfangreichen 
Download-Bereich mit Bereitstellung von
PDF-Katalogen, Preislisten, Artikeldaten, 
Layoutvorlagen und allen Artikelbildern in
verschiedenen Auflösungen. Der neue 
Katalog kann über die Haweco-Webseite
bestellt werden. Die Printversion erhielten
Interessenten aber auch am neuen PSI 
Messestand unter der Standnummer
11A34, wo Haweco seinen Gästen zudem 
viele Neuheiten und bewährte Bestseller
präsentierte. www.haweco.de <

ALLER GUTEN DINGE SIND VIER 

MARTOR SIEGER BEIM GERMAN DESIGN AWARD

D er German Design Award ist einer der führenden internationalen Designpreise und 
mit dem red dot die wichtigste Produktdesign-Auszeichnung, die auf deutschem

Boden verliehen wird. Martor hat vier Produkte ins Rennen geschickt – und gleich vier-
mal gewonnen. Das Secupro 625, das Secunorm 380, das Secunorm 590 und das Se-
cumax 350 wurden vom Frankfurter „Rat für Formgebung“ mit dem German Design
Award 2016 ausgezeichnet. Damit würdigt der Rat die „herausragende Kombination 
aus Ästhetik und Gebrauchswert“ bei den neuesten Sicherheitsmessern des Unterneh-
mens aus Solingen. „Winner“ sind die Martor-Produkte in der Kategorie „Workshop
and Tools“ – einer von zehn Produktdesign-Kategorien, in denen je ein Gold-Award
und 15 Winner-Auszeichnungen 
verliehen werden. Damit konnte 
sich Martor im Werkzeugbereich 
allein vier der insgesamt 16 ver-
gebenen Titel sichern. Für das auf 
der Messe A+A 2015 eingeführte
Premium-Zangengriffmesser Se-
cupro 625 und den Big-Bag-Cut-
ter Secunorm 590 ist dies die erste 
hochkarätige Auszeichnung im De-
signbereich. Das Secunorm 380, weltweit erstes Sicherheitsmesser mit einem Klin-
genaustritt von fast 8 cm, konnte zuvor bereits den red dot Design-Award 2015 für sich 
verbuchen. Alles „abgeräumt“ hat das innovative Secumax 350 mit verdeckt liegender 
Klinge: Vor dem German Design Award 2016 und dem red dot Design-Award 2015 wur-
de es bereits mit dem pro-k Award 2015 bedacht. Verliehen wird der German Design
Award Mitte Februar 2016 im Rahmen der Frankfurter „Ambiente“, der größten Kon-
sumgütermesse der Welt. www.martor.de <

Jüngst erst eingeführt: Das Premium-Zangengriffmesser 

Secupro 625, eins der vier prämierten Martor-Produkte. 

ARWEY MIT UMA KUGELSCHREIBERN 

ACAR UND UMA KOOPERIEREN

A b Januar 2016 kooperieren der Notizbuch- und Kalenderhersteller Acar Europe und
der Schreibgeräte-Spezialist uma Schreibgeräte. Die Acar Europe GmbH setzt ab

diesem Zeitpunkt in ihrem Sortiment unter der Marke „Arwey“ ausschließlich Kugel-
schreiber von uma ein. Neben einer Standardfarbe sind weitere Kugelschreiber-Far-
ben verfügbar, so dass diese passend zur jeweiligen Coverfarbe des Buches angebo-
ten werden können. „Wir kennen uns seit vielen Jahren und freuen uns sehr auf die Zu-
sammenarbeit. Durch den Einsatz von uma Schreibgeräten in Arwey Notizbüchern ver-
einen wir moderne Farben, Haptik und Qualität, Themen, die bei beiden Marken und
Sortimenten im Vordergrund stehen“, so die beiden Geschäftsführer Patrick Döring 
(Acar) und Alexander Ullmann (uma). www.acar-europe.de <
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BRANCHE

B erlin ist etwas Besonderes. Dass der 
GWW die Hauptstadt als Ort seiner GWW die Hauptstadt als O

g als Einersten Jahreshauptversammlun -
wirtschaftheitsverband der Werbeartikelw
der zweigewählt hat, war der Bedeutung -
angemestägigen Veranstaltung durchaus a -
versammsen. Denn nach der Gründungsv -
s vorweihlung im März 2015 war auch das -

Meilenstein nachtliche Treffen ein weiterer M
ichte. Mitin der deutschen Verbandsgeschi -
treter von glieder aller Sektionen, also Vert

Lieferanten, Beratern, Markenartiklern und Lieferanten Beratern Markenarti
Business-Partnern waren zusammmenge-
kommen, um ihren ersten Vorstandd zu wäh-
len und die gemeinsame Arbeit auuf GWW-

Ebene auf den Weg zu bringen. Die Prä-
senz der Branche in Berlin, in einem Um-
feld, wo politische und wirtschaftliche Ent-
scheidungen fallen, gab der ganzen Ver-
anstaltung und den zur Debatte stehen-
den Anliegen zusätzlich ein besonderes
Gewicht. 

BESTANDSAUFNAHME 

UND SELBSTFINDUNG 
Der erste Sitzungstag war überwiegend
Verbands- und brancheninternen Themen 
vorbehalten: Berichte des Vorsitzenden, 

Arbeitskreise gaben eider Sektionen und A -
r bisherige Arbeitsernen Überblick über -
de Aufgaben waren zugebnisse. Anstehend -

vor in den Sektionssitzungen herausgear-
beitet worden. Die Sektion Business-Partrden. Die Sektion Business Part-
ner, der nneben dem PSI auch andere, bran-
chennahee Dienstleister angehören, nutzte 
das Meeting in Berlin unter anderem dazu, ing in Berlin unter anderem dazu,
das eigenne Selbstverständnis zu konkreti-
sieren. „Wir sollten der Branche und der Wir sollten der Branche und der
Politik beewusstmachen, wie breitgefäch-
ert die DDienstleistungen sind, die direkt
und indirekt zu unserer Branche gehören.ekt zu unserer Branche gehören.
Wenn es gelingt, all diese Unternehmen 
zu integrieren, verbreitern wir nicht nur rieren verbreitern wir nicht nur
das Leistungsspektrum der Branche, son-
dern verschaffen ihr dank eines stärkeren 
Gesamtverbands auch größeres Gewicht 

GWW JAHRESHAUPTVERSAMMLUNG

FRISCHER WIND FÜR 
DIE VERBANDSARBEIT
Der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) ist am 16. und 17. Dezember in Berlin
zu seiner ersten Jahreshauptversammlung seit der Verbands-Neugründung zusammenge-
kommen. Zum Abschluss eines ereignisreichen Jahres, in dem die bisherigen Branchenver-rr
bände zum Einheitsverband der Werbeartikelbranche verschmolzen wurden, erlebten die Mit-
glieder zwei prall gefüllte Tage mit hoch interessantem Programm.

PSI Journal 2/2016 www.psi-network.de

Der neu gewählte GWW-Vorstand: (v.l.) Michael Freter, Manfred Schlösser, Jürgen Geiger, Ronald Eckert, Patrick Politze, Frank Dangmann. 
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gegenüber der Politik“, so Sektionsspreio -
cher Manfred Schlösser. Als künftige Auff -ff
gaben der Sektion wurden die Erarbeitunga
einer Kommunikationsstrategie sowie Durchw -
führung weiterer Wirkungsstudien defidi -
niert. Kommunikationsziel müsse es sein,e
Werbeartikel bekannter zu machen und ann -
schaulich darzustellen, was sie leisten könis -
nen. 

DER VERBAND WÄCHST
Den Jahresbericht des Vorstandes leitete e
Patrick Politze mit der News ein, dass sich d
der GWW um 23 Neumitglieder vergrör -
ßert hat. Die Basis der Branchenvertretunge
wächst also – ein gutes Zeichen für die Zuü -
kunft. Das Jahr 2015 sei ein wichtiges Jahr ti
der Konsolidierung des Einheitsverbandese
gewesen, das mit fünf Vorstands-, mehregewesen, das mit fünf Vorstands- -

nren Steuer- und Arbeitskreissitzunng
liein sehr arbeitsintensives war. Po it

dete dem amtierenden Vorstand, de
bsowie allen, die sich aktiv eingebbr
oben, für ihr Engagement und lob
rsich so viele Mitglieder zur Verb
Fbeit bereitgefunden haben. Gute FFo
t te mache die Zusammenarbeit m
f BGA, hier sei man in Bezug auf

men Steuergerechtigkeit, Vereinfachungmen Steuergerechtigkeit Vereinnmen Steuergerechtigkeit Vereinfachung
der Besteuerung und Entbürokratat
vorangekommen. Auch die Kontakktk
österreichischen und schweizerr 

den seien intensivierrt worden, besondersr
hinsichtlich gemeinssamer Branchenkons -
junktur-Erhebungen. n.

TREND-KONZEPT WIRD ÜBERARBEITET
Der Arbeitskreis Messen hat sich unter anss -
derem mit der Analysse der Newsweek und s
der Trend beschäftigt  Wie Ralf Samuel aus: -
führte, lief die Newsweek im Wesentlichen w
zur Zufriedenheit der Teilnehmer ab, ale -
lerdings sollen für einen optimierten Tour-n
Verlauf einige Standorte geändert werden.o
Die Trend hingegen ist 2015 nicht so guti
angenommen worden, so dass die Kone -
zeption zurzeit überdacht wird. Denkbar rd
sei die Straffung der Veranstaltung auf nur V
einen Messetag, ein zentraler gelegener n 
Veranstaltungsort wird ebenfalls diskutiert. r
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Dank der aktiven Mitarbeit vieler 

Mitglieder hat die Verbandsarbeit 

bereits Fahrt aufgenommen.

Als Anerkennung für langjährige 

Verbandsarbeit wurden Hans 

Joachim Evers und Klaus Rosen-

berger zu Ehrenmitgliedern des 

GWW ernannt. 
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Trotz kritischer Stimmen wollenn 86 Pron -
zent der Aussteller und 95 Prozennt der Ben -
sucher wieder dabei sein.

ZIELGRUPPENERWEITERUNG DER PSI 2017
Ein großes Thema war die Zielgruuppenerr -
weiterung der PSI 2017, die Sillke Frank il
vom PSI erläuterte. Grundlage der Ziel-
gruppenerweiterung ist die vom GGWW-ArG -
beitskreis Messen ausgearbeitetee Konzepe -
tion für einen „PSI-Beratertag”. Im Arbeits-
kreis Messen sind Werbemittel-Berater und 
Großhändler, Werbemittel-Lieferanten, Mar-
kenartikelhersteller und das PSI Netzwerk 
repräsentativ vertreten. Das neue Konzept 
sieht vor, dass ausschließlich die im PSI 
Netzwerk organisierten Werbeartikelbera-
ter am letzten Veranstaltungstag ihre im
Vorfeld akkreditierten Kunden für einen 
Tagesbesuch zur Messe einladen können. 
Alle Kunden, die auf Einladung des Han-
dels die PSI Messe besuchen, erhalten ge-
sondert gekennzeichnete Eintrittskarten 
mit Sichtvermerk. Die Lieferanten bleiben 
weiterhin dem Handel verpflichtet. Gep-
lant ist zudem, die Tagesfolge der PSI Mes-
se ab 2017 auf Dienstag bis Donnerstag
zu verlegen, geöffnet ist die Messe dann
jeweils bis 18 Uhr. Bislang findet die PSI 
von Mittwoch bis Freitag statt.

KONTROLLIERTE EINBINDUNG  

DER INDUSTRIEKUNDEN
ndustriekunden struk „Die Entscheidung, In -
einzubinden, ist von turiert in die Messe 
g für die Branche undgroßer Verantwortunng
Vertrauen getragen”, von gegenseitigem VV
e, der die fruchtbare sagte Patrick Politzee
t dem PSI besonders Zusammenarbeit miit
üßte, dass der GWW hervorhob. Er begrüü

die Möglichkeit hatte, sich in das Messe-
konzept einzubringen. „Wir müssen Flag-
ge zeigen und im Dialog mit der werbe-
treibenden Wirtschaft deutlich machen,
wie leistungsfähig, originell und vielfältig
Werbeartikel als Werbeträger sind. Und
wo könnte das besser geschehen als auf 
Europas größter Leistungsschau der Bran-
che?“  Silke Frank betonte, dass Lieferanten 
verpflichtet sind, den eingeladenen Indus-
triekunden ausschließlich Industriepreise 
zu nennen. Der Händler bleibt wie bisher 
der eigentliche Geschäftspartner des Aus-
stellers. Dank der PSI Scan App ist es sehr 
einfach, einen Industriekunden dem ein-
ladenden Berater zuzuordnen. „Indem wir 
den Endkunden kontrolliert in die PSI ein-
binden, unterstützen wir gezielt die ge-
samte Wertschöpfungskette und damit un-
sere Branche“, sagte Silke Frank.

KÜNFTIGE THEMEN DEFINIERT  
eenfassend nannte Patrick Politze 
Themenkreise, womit sich der 
Interesse seiner Mitglieder künf-ff

tig besonders auseinandersetzen wird: ders auseinandersetzen wird: tig besonders
• Kommunikation/Außendarstellung: Hier 

geht es vor allem darum, Werbeartikel als
überlegene, wirkungsstarke Werbeform 
im Bewusstsein der Werbetreibenden zu
verankern und in der Öffentlichkeit als The-
ma zu platzieren.

• Zeitgemäße Besteuerung: Gerechte und 
vereinfachte Besteuerung von Werbear-
tikeln soll als wichtiges Anliegen der Bran-
che verstärkt in die politische Diskussi-
on eingebracht werden. Hierbei gilt es,
Politiker als Botschafter zu nutzen. Mit 
der Podiumsdiskussion am zweiten Sit-
zungstag wurde erfolgreich vorgeführt, 
wie ein solcher Weg aussehen könnte.

• Compliance: In diesem Bereich wurde 
großer Handlungsbedarf erkannt. Ziel-
führend sei hier, auf die Ausgestaltung
„werbeartikelfreundlicher“ Compliance-
Regeln einzuwirken.

• Stärkung des Verbands: Nach dem Auf- 
und Ausbau der Verbandsgremien soll
der Dachverband wachsen und sich so
positionieren, dass die Mitgliedschaft
branchenintern und -extern als Qualitäts-
siegel gilt. (z.B. auch Ehrencodex)

NEUER VORSTAND 

UND EHRENVORSITZENDE 
Die Wahl des neuen Vorstands unter der 
Leitung von Josef Bösl (Kahla) ging rasch 

FFreter (PSI) mit André Schwarz, BGA 
MManfred Parteina (ZAW), die den  
SSitzungstag eröffneten. 

Dr. Janine v. Wolfersdorff führte 

mit ihrem Vortrag in die Steuer-rr

diskussion ein.

Justus Schneidewind referierte 

fundiert zum neuen Insolvenz-

recht. 

Prof. Gabriel Felbermayr (oben) 

sprach über die Auswirkungen der 

Migration.

Holger Bartsch (unten) von Mac-

Man klärte auf: Rechtskonforme

E-Mail-Archivierung ist ein Muss 

für alle Unternehmen.
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und einvernehmlich über die Bühne. Ein-
stimmig und ohne Enthaltungen gewählt 
wurden: Patrick Politze (Vorsitzender), Mi-
chael Freter und Manfred Schlösser (PSI,
Sektion Business Partner), Jürgen Geiger 
(Sektion Lieferanten), Ronald Eckert (Sek-
tion Berater) sowie Frank Dangmann (Sek-
tion Markenartikler). Die aus dem Amt ge-
schiedenen ehemaligen Vorstandsmmitglieder 
Hans Joachim Evers und Klaus Roosenber-
ger wurden zur Würdigung ihrer Veerdienste 
um die Verbandsarbeit auf Vorschhlag des
Vorsitzenden zu Ehrenmitgliedern eernannt. 
Evers war 8 Jahre Vorsitzender dees frühe-
ren GWW sowie 12 Jahre Vorsitzennder des 
bwg, seit 2015 ist er bwg-Ehrenvoorsitzen-
der. Auch Klaus Rosenberger blicktt auf eine 
lange Verbandskarriere zurück: EEr leitete 
16 Jahre den Verband der Markenartikler 
AKW und war insgesamt 20 Jahre in des-
sen Vorstand tätig. Politze dankte beiden 
Kollegen für ihr Engagement, insbesonde-
re auch im Einigungsprozess im Rahmen 
der Konstitution des neuen Einheitsver-
bands GWW. 

WERBEBUDGETS STEIGEN
Am darauffolgenden Tag fand die Mitglieder-
versammlung in den Räumlichkeiten der 
Deutschen Bank Unter den Linden ihre 
Fortsetzung. Sowohl André Schwarz, Stell-
vertretender Hauptgeschäftsführer des BGA, 
als auch Manfred Parteina, Geschäftsfüh-
rer des ZAW, richteten ein Grußwort an
die Teilnehmer. Mit einem Anstieg des Wer-
beumsatzes in Deutschland von 2,3 Pro-
zent auf 50,3 Mrd. Euro erwartet der ZAW 
ein erfreuliches Ergebnis des aktuellen Wer-
bejahrs. Auch für 2016 gehe man von einem
Anstieg der Budgets aus. Hinsichtlich der Anstieg der Budgets aus. Hinsich

triktionen unangemessenen politischen Rest
ergreifend müssten produkt- und medienübe

werden. Mindestanforderungen definiert 

PODIUMSDISKUSSION: POLITIKER 

WURDEN SENSIBILISIERT
TagungsIm weiteren Verlauf des zweiten T -
uerpolitik abschnitts stand das Thema Steu
n die Teilauf der Agenda. Einleitend hörten -
ag von Dr. nehmer einen Einführungsvortra

Janine v. Wolfersdorf (Institut FinanzenJanine v Wolfersdorf (Institut F
und Steuern, Berlin), der die wichhtigsten
Fakten und Probleme der aktuelleen Steu-
erdiskussion auf den Punkt brachhte. Hö-

hepunkt der Veranstaltung war sicherlich 
die anschließende Diskussion zur Besteu-
erung von Werbeartikeln, zu der es gelun-
gen war, mit Lothar Binding (MdB, Finanz-
politischer Sprecher der SPD) und Olav 
Gutting (MdB, stellvertretender finanzpo-
litischer Sprecher der CDU) gleich zwei
Bundestagsabgeordnete an den Tisch zu 

des Tagungsorts Berbringen. Die Wahl d -
haft der Politiker, sich lin hat die Bereitsch
en Fragen der Branden steuerrechtliche -
erlich befördert. Neche zu stellen, siche -
nannten Teilnehmernben den bereits gen
Kahla/Thüringen Porwaren Josef Bösl (K -
rt (Döbler Werbeartizellan), Ronald Ecke -
nes (Ferrerokel) und Michael Plei Deutsch-
m. Im Laufe der konland) auf dem Podiu -

auch kontroversen Disstruktiven, mitunter a -
kussion ist es gelungen, den Vertretern 
der Politik vor Augen zu führen, welchen
Aufwand und welche Benachteiligungen
das geltende Steuerrecht für Werbearti-

denke, dass beide Abgeordnete aufgrund 
der Beispiele und des offenen Gespräches 
erkannt haben, worin die Probleme unserer 
Branche und damit unserer Kunden beim 
Einsatz von Werbeartikeln liegen. Wenn 
die professionelle Lobbyarbeit des GWW 
sich auf offene und gesprächsbereite Teil-
nehmer der Politik stützen kann, dann kann
ich mir vorstellen, dass hier zumindest mit-
telfristig Veränderungen in unserem Sinne 
möglich werden.“ 

FAZIT: GUTER START DES GWW
Weitere Fachvorträge beschäftigten sich
mit den praxisrelevanten Themen „Rechts-
konforme E-Mail-Archivierung“ (Holger 
Bartsch), der Reform der Insolvenzordnung 
(RA Justus Schneidewind) sowie den öko-
nomischen und gesellschaftspolitischen
Perspektiven der Migration. Damit waren
die beiden Sitzungstage ein gelungener 
Mix aus Information, Diskussion und Ver-
bandsarbeit im engeren Sinne. < 

kelunternehmen wie auch für Anwender 
bedeutet. Die Veranstaaltung war ein guter 
Einstieg in ein wichtiiges Thema, das im 
Arbeitskreis Politik dees GWW weiter be-
arbeitet werden wird..

PROFESSIONELLE

LOBBYARBEIT WICHTIG
Ronald Eckert, der als Werbeartikelbera-
ter an der Podiumsdisskussion teilgenom-
men hat, kommentierte: „Meiner Meinung , te: Meiner Meinung

sdiskussion ein echter nach war die Podiums
Weg, die steuerlichenMeilenstein auf dem W
artikel abzubauen. Ich Nachteile für Werbea

Höhepunkt der Tagung war die 

Podiumsdiskussion: Dr. Janine

v. Wolfersdorff, Ronald Eckert 

(Döbler), Michael Pleines (Ferre-

ro), Dr. Tanja Wiebe, Olav Gutting 

(MdB CDU),  Lothar Binding (MdB 

CDU) und Josef Bösl (Kahla) (v.l.)
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N euer Partner im Kreise der ausricht-
enden Werbeartikellieferanten Daiber, 

LM Accessoires, Jung Bonbon, Fare, Gei-
ger-Notes, mbw, Halfar, koziol sowie der 
Jung-Tochter emotion factory und dem 
Branchenspezialist für Namensschilder 
und Lanyards, Aditan, war in diesem Jah-
re das Unternehmen uma. Der Schreibge-

rätehersteller aus Fischerbach im Schwarz-
wald bringe „ein hohes Maß an Professi-
onalität, Verlässlichkeit, Händlertreue so-
wie einen überaus interessanten Produk-
tionsstandort in Deutschland“ mit, hieß es
als Begründung für die Aufnahme in die 
Welcome Home-Familie, die sich im De-
zember zum sechsten Mal formierte.

UMA NEU IM KREISE 
Nach dem Auftakt bei Gastgeber koziol in 
Erbach/Odenwald war denn das Werk von 
uma die nächste Heim-Anlaufstelle. Stan-
den bei der koziol »ideas for friends GmbH 
des Besuch des begehbaren Zeitmaschi-
nenparks mit der 85-jährigen Geschichte
Unternehmens, die 100-Prozent-Made-in-
Germany-Produktion mitsamt Veredelung 
sowie ein Design-Event „Wie komme ich 
selbst zu kreativen Lösungen?“ im Mittel-
punkt, gab es bei uma neben den neusten 
Produktinnovationen und dem Einblick in
die Fertigungsschritte am Standort auch 
wertvolles „Learning by doing“: Jeder Be-
sucher konnte sein persönliches Schreib-
gerät kreieren und als Andenken mit nach 
Hause nehmen.

QUALITÄT, DIE VEREDELT WIRD 
Nach zwei präsentablen Intermezzi in den 
bereits bewährten Eventlocations „Alte Gärt-
nerei“ in Taufkirchen bei München sowie 
„Edelfettwerk“ in Hamburg, die die Wel-
come Home-Serie geographisch komplet-
tierend ergänzten, gab es auch auf den Sta-

WELCOME HOME 2015 

EINZIGARTIGES 
KONZEPT
Zum sechsten Mal begrüßten die Unternehmen der Welcome 
Home-Eventserie professionelle Werbeartikelhändler quer 
durch Deutschland. Erneut baten die Ausrichter der Veran-
staltungsreihe Anfang Dezember 2015 ihr Fachpublikum zum 
Einblick in ihre Unternehmen und neuen Kollektionen. 

b „Sc abels gab s ac uc s.
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Die Geschäftsführer Kathrin Stühmeyer und 

Armin Halfar wechselten sich mit den Besu-

c e ü u ge ab.cherführungen ab.

Hier geht’s lang: Interessantes gab’s bei der Werksführung zu erfahren. 

Im Stickbereich von Halfar System. 

Zumeist hatten die Aussteller alle Hände voll 

zu tun. 

Erstmals im Welcome Home-Kreis dabei: die

Sc e bge ätespe al ste o u a.Schreibgerätespezialisten von uma. 
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ren verheißungsvoll. Hinzu kamen auch 
viele unangemeldete Interessenten, die es
sich ebenfalls nicht entgehen lassen wollten,
bei den Herstellern spontan zuhause vor-
beizuschauen. Schließlich zählten die Ver-
anstalter insgesamt 757 Besucher bei sechs 
Events. Alles in allem verkörpert die Wel-
come Home Eventserie ein auch in seiner 
Einzigartigkeit zukunftsfähiges Konzept,
dem Branchenhandel die Genese guter und 
auch deshalb erfolgreicher Werbeartikel 
in unmittelbarer Form gewinnbringend zu 
vermitteln. <

tionen beim Taschenexperten Halfar Sys-
tem in Bielefeld und im Fare Schirmwerk 
in Remscheid für die Gäste neben der Prä-
sentation von mehr als 300 Neuheiten auch
die Möglichkeit, hinter die Kulissen der Un-
ternehmen zu blicken und mehr über die 
Fertigung hochwertiger gegenständlicher 
Werbung zu erfahren. Halfar-Marketing-
und Vertriebsleiter Peter Leseberg freute
sich über 150 Gäste aus dem Werbemittel-
handel, die sich intensiv mit den neuen Ar-
tikeln beschäftigten und stündlich von den 
Geschäftsführern Kathrin Stühmeyer und
Armin Halfar per Rundgang durch Haus
mit den spezifischen Charakteristika des 
Ausbildungsbetriebs und der Geschichte, 
dem Produktionsablauf sowie den Verede-
lungstechniken moderner Qualitäts-Wer-
betaschen vertraut gemacht wurden.

MISSION SUCCESSFUL 
Auf der letzten Station innerhalb zweier 
Wochen bei Fare – das 2015 sein 60-jäh-
riges Bestehen feierte – konnten die Be-
sucher dem Siebdrucker über die Schul-
ter schauen, die zahlreichen Optionen an 
Doming-Werbung kennenlernen oder die
Gravur von Laserstickern live verfolgen.
Auch hier gab es jede Menge Zeit für den 
im erfolgreichen Werbemittelgeschäft so 
wichtigen persönlichen Mitarbeiter-Kon-
takt. Abschließend konnten die Organisa-
toren erneut eine erfolgreiche Bilanz zie-
hen. Schon die Voranmeldungszahlen wa-
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Z war waren die Rahmendaten und -be-
dingungen des erfolgreichen Konzepts 

die gleichen, doch lockten diesmal einige 
neue Veranstaltungsorte. Auch im Kreise
der ausstellenden Unternehmen gab es
neue Gesichter. PF Concept, SPS, Esquire 
und Vossen ersetzen vier scheidende Wer-
beartikler und komplettierten das A&O-

Team, das erneut mit einem ausgewogenen 
Produkte-Mix, innovativen Ideen und in-
tensiver Beratung zu überzeugen wusste. 
Der große Pluspunkt der Tour allerdings
ist das in die vorweihnachtliche Stimmung 
eingebettete und sich an die Werbearti-
kelpräsentation anschließende Get-toge-
ther beim traditionellen Gänsebraten, das

ganz persönliche Momente jenseits des
„nur“ geschäftlichen Miteinanders schafft. 

GELUNGENER AUFTAKT 
Den gelungenen Auftakt der Adventstour 
erlebten rund 130 Besucher im historischen
Ambiente des Zollenspieker Fährhauses
in Hamburg-Kirchwerder direkt an der Elbe.
Das ehemalige Fährhaus mit seiner mehr 

A&O ADVENTSTOUR 2015 

ACHT STIMMUNGSVOLLE  
PRODUKT-PRÄSENTATIONEN
Die A&O Adventstour, mittlerweile nicht mehr aus dem Veranstaltungstableau der Bran-
chenevents wegzudenken, startete am Montag, dem 30. November, zu ihrer aktuellen
Deutschlandrunde. 23 partnerschaftlich verbundene Lieferanten steuer(te)n innerhalb 
zweier Adventswochen acht ausgesuchte Locations an. Mit im Reisegepäck: Jede Menge 
Neuheiten für den Werbemittelhandel.

bega .
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als 750-jährigen Geschichte dient seit ge-
raumer Zeit als stimmungsvolles Restau-
rant, Hotel und Veranstaltungsgebäude.
Eingebettet in die Bausubstanz findet sich
auch mit das älteste Stück Mauerwerk der 
Hansestadt. Und der Fußboden des Spei-
sesaals für das Gänseessen stammt vom 
Schiffsparkett der Queen Mary I.

KONZEPT MIT IMMER 

MEHR ZUSPRUCH 
Veranstaltungskoordinator Martin Blindow,
Geschäftsführer von infoplus, zeigte sich
schon zu Beginn der Rundreise sehr zu-
versichtlich, was den Erfolg der diesjäh-
rigen Tour betrifft: „Wir können bereits
jetzt 350 Voranmeldungen von Unterneh-
men mit weit über 800 Personen verzeich-
nen, darunter auch viele namhafte und 
große Handelsunternehmen und ‚Wieder-
holungstäter’. Auch der Eröffnungstermin
hier ist ausgebucht. Das Konzept unserer 
A&O Adventstour findet immer mehr Zu-
spruch. Bewusst haben wir für die Zusam-
menkünfte mit den Händlern keine der oft 
austauschbaren Messerhallen, Hotels oder 

Konferenzsäle ausgewählt, sondern atmo-
sphärisch und architektonisch unverwech-
selbare Örtlichkeiten. Der Erfolg und die
stetig positive Resonanz der Gäste bestär-
ken uns, die Reihe in diesem Sinne wei-
terzuführen.“ Die weiteren Stationen der 
ersten Woche waren dann der historische 
alter Gutshof der Familie A. Borsig in Nauen
bei Berlin mit einem „gemütlichen Aus-
klang“ im Kellergewölbe der Brennerei,
das Hotel-Residence Klosterpforte in Ma-
rienfeld bei Gütersloh und das Landhotel 
Classhof in der Nähe Düsseldorfs (Martin 
Blindow: „Die Hütte war übervoll!“). 

IN TRADITIONSREICHEN MAUERN
Am 7. Dezember startete die A&O-Advent-
stour im Jagdschloss Kranichstein nahe 
Darmstadt in ihre zweite Woche. Wie auch
an den vorausgegangenen Stationen wa-
ren die Lieferanten wieder in einer beson-
ders edlen Location zu Gast: Das dreiflü-
gelige Gebäude des heutigen Hotels geht 
bis auf das Jahr 1580 zurück, als Landgraf 
Georg I. von Hessen-Darmstadt das ehe-
malige Hofgut als Jagdschloss ausbauen 

Allenthalben wurde stillvoll getafelt wie hier im Speisesaal des Zollenspieker Fährhauses

au de Sc spa ett de Quee a y .auf dem Schiffsparkett der Queen Mary I. 

Es ist angerichtet ...

Im Zeichen der Gans und der 

Weihnachtszeit: Das Logo der 

&O d e tstou .A&O Adventstour.
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ließ. Im Laufe der Jahrhunderte wurde das
wunderschön gelegene Anwesen von sei-
nen verschiedenen adligen Eigentümern
dem jeweiligen Stil entsprechend umge-
baut und ist heute einer der wenigen ba-
rocken Jägerhöfe, die in Deutschland noch 
erhalten sind. Viele prominente Gäste ha-
ben hier schon logiert, unter anderem war 
Königin Victoria gerne hier zu Gast. In 
einem Trakt dieses geschichtsträchtigen 
Hauses präsentierten bei frühlinghaftem
Wetter gut gelaunte und motivierte Aus-
steller ihre Werbeideen. Die vielseitige Pro-
duktpalette ließ nichts vermissen und reichte
vom pfiffigen Streuartikel bis hin zu aner-
kannten Marken. In entspannter und fami-
liärer Atmosphäre war viel Zeit für Ge-
spräche, zum Kennenlernen und zum Ver-
tiefen der Kontakte. „Wir hatten eine tol-
le erste Woche mit interessierten Besu-
chern. An allen Orten war viel los, wobei
Berlin immer ein wenig aus der Reihe fällt. 
Die schönen Locations heben die Stim-
mung, alle fühlen sich wohl, es macht ein-
fach Spaß“, so Joep Raanhuis von Joytex.

Einen besonderen Stellenwert messen An-
drea Takacs und Anne Mulder von Artiho-
ve den Abendveranstaltungen mit traditi-
onellem Gans-Essen zu: „Die netten Tisch-
runden beim Abendessen sind hervorra-
gend zur Kontaktpflege geeignet. Bei man-
chen Kunden haben wir erst abends im lo-
ckeren Gespräch erfahren und auch wirk-
lich verstanden, wo ihre Interessen und
Bedürfnisse liegen. Deswegen sind solche 
Veranstaltungen aus unserer Sicht auch
sehr effektiv.“ 

NAMHAFTE BRANCHENGÄSTE 
Diesem „meistbesuchten“ Standort folgten
das Hotel Adler in Asperg bei Ludwigs-
burg mit seinem Sterne-Restaurant (das 
natürlich gänzlich belegt war), das Gut Son-
nenhausen (Glonn) unweit von München 
( Martin Blindow: „Es fehlte so gut wie kei-
ne namhafte Firma der Branche – wir sind
hier mal mächtig stolz!“) und abschließend 
das Hotel Herzogspark in Herzogenaurach, 
wo der Abend „erst weit nach Mitternacht 
im fröhlichen Kreis der Mitaussteller en-
dete“.

Viele Interessenten fanden sich auch im

Landhotel Classhof bei Düsseldorf ein.

Schöner Backsteinbau: Das Landgut Borsig in

Nauen bei Berlin, zweite Station der Tour. 

Gebäl des a dguts o s g
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GANSESSEN MIT  

„SOCIALISING EFFECT“ 
Letztlich zogen alle Beteiligten eine rund-
um positive Bilanz. „Es waren ausnahms-
los erfolgreiche Tage für alle Beteiligten. 
Insbesondere das abendliche Gänseessen
mit dem Kunden regt immer wieder und
immer neu zu intensiven Gesprächsrun-
den an – und zwar nicht nur über das Ge-
schäft. So soll es auch sein, denn der ‚so-
cialising effect’ der Tour darf und soll nicht
unterschätzt werden. Leider hat das Wet-
ter nicht immer mitgespielt, denn auf ei-
nigen Fahrten und an einigen Locations 
hatten wir mit kräftigen Regenfällen zu 
kämpfen. Unseren Kunden hat das zum 
Glück nichts ausgemacht, denn sie sind
fast alle gekommen, darüber hinaus – und 
das ist auch erwähnenswert – fanden sich
immer wieder Gäste ein, die nicht ange-
meldet waren. Hier hat wohl die Neugier-
de gesiegt“, berichtet Joep Raanhuis (Joytex)
und resümiert: „Das Urteil der Kunden kann 
man wie folgt zusammenfassen: Eine Mes-
se in angenehmer ‚familiärer’ Atmosphä-
re, wo Neid ein Fremdwort und Freund-
schaft selbstverständlich sind. Es wurden 
viele ‚echte’ und interessante Neuheiten 
gezeigt, welche man in Ruhe begutachten, 
sich darüber aber auch ausgiebig beraten 
lassen konnte.“

WEITER VERBESSERTE BILANZ 
Auch die abschließende Bilanz konnte sich 
sehen lassen: „In diesem Jahr haben wir 
mit den Zahlen nochmals deutlich zuge-
legt – je nach Standort zwischen 12 und
25 Prozent“, freut sich Martin Blindow. 
„385 Firmen fanden den Weg zu uns. Da-
mit konnten wir insgesamt über 890 Gä-
ste begrüßen. Besonders stolz sind wir auf 
den deutlichen Anstieg bei unseren ‚Gän-
seessen’ mit über 575 Teilnehmern – 65 
Prozent der Gäste haben an der Abendver-
anstaltung teilgenommen.“ <
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loste p o te a e Güte slo .

Gleich kommt die Gans „geflogen“: Gemütliche Runde vor dem Essen im Hotel Adler in Asperg 

bei Ludwigsburg.

Angeregte Gespräche 

auf Gut Sonnenhausen.

Auch auf Jagdschloss Kranichstein bei Darm-

stadt war das Interesse an Neuem groß. 
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U nter der Gästeschar der Jubiläums-
feier befanden sich auch Kollegen aus 

dem Stammhaus in Bremen und anderen
Inspirion-Niederlassungen, die es sich 
nicht nehmen lassen wollten, persönlich 
zu gratulieren. Am Samstagnachmittag be-
sichtigten die Gäste beim Tag der offenen 
Tür das Firmengebäude von Inspirion Po-

len. In der hauseigenen Druckerei konn-
ten sich die Besucher über verschiedenste
Veredlungstechniken informieren und von
der Druckkompetenz der polnischen Gast-
geber überzeugen.

„LEIDENSCHAFT FÜR WERBEMITTEL“ 
Die Jubiläumsfeier am Abend fand in ei-
ner zum Hotel umgebauten Mühle statt,

in der ein Großteil der Partygäste unter-
gebracht war. In ihrer Laudatio rekapitu-
lierte Jolanta Kempa, die polnische Nie-
derlassungsleiterin, die letzten zehn Jah-
re. Zudem würdigte sie das Engagement
aller Mitarbeiter, die die Geburtstagsfeier 
liebevoll bis ins kleinste Detail geplant hat-
ten. „Wir feiern heute uns und unsere Lei-
denschaft für Werbemittel. Zehn Jahre In-
spirion Polska zeugen von einer erfolg-
reichen Geschäftspolitik, auf die wir alle
stolz sein können. Dennoch ruhen wir uns
nicht auf unserem Erfolg aus. Der osteu-
ropäische Markt wartet täglich mit neuen
Herausforderungen auf uns, denen wir uns 
als zuverlässiger Lieferant mit hohen Qua-
litätsstandards gerne stellen. Wir bieten 
unseren Kunden einen professionellen Ser-
vice inklusive der Veredlung unserer Wer-
beartikel”, so Kempa. Weitere Redner wa-
ren u.a. Inspirion-Geschäftsführer Sönke
Hinrichs, der besonders die polnische Gast-
freundschaft lobte. Auch Marek Długozima,
der Bürgermeister von Trzebnica, wohnte
den Feierlichkeiten bei, um dem Traditi-
onsunternehmen seine Anerkennung zu 
zollen. Denn mit rund 100 Mitarbeitern ge-
hört Inspirion Polska zu einem der größe-
ren Arbeitgeber der Stadt.

AUSGELASSENE PARTY 
Beim festlichen Abendessen hatte das in-
ternationale Publikum Gelegenheit, sich 
besser kennenzulernen und Geschäftsbe-
ziehungen zu stärken. Und wie es sich für 
eine ordentliche Geburtstagsparty gehört,
gab es zum Nachtisch eine mehrstöckige
Geburtstagstorte. Am späteren Abend wur-

10 JAHRE INSPIRION POLSKA 

RUNDES JUBILÄUM 
GROSS GEFEIERT
Anlässlich des zehnjährigen Bestehens feierte Inspirion Po-
len vergangenen Oktober in Trzebnica den runden Geburtstag
ganz groß. Circa 150 Gäste, darunter viele Geschäftspartner
und Kunden aus ganz Europa, waren der Einladung nach Po-
len gefolgt.

Jola ta e pa, Sö e c s.
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Der Festsaal ist gefüllt. Die Jubiläumsfeier kann beginnen.



de mit Cocktails in den Inspirion-Firmen-
farben Blau und Orange auf das Geburts-
tagskind angestoßen. Für musikalische Un-
terhaltung sorgte die einheimische Folklo-
re-Band „Mitlos“. Einige Gäste beschränk-
ten sich nicht nur aufs Tanzen, sondern 
stimmten auf der Bühne in der jeweiligen
Landessprache bekannte Melodien an.

„PERFEKTE GASTGEBER“ 
Am Ende wurden Jolanta Kempa und ihr 
Team für die arbeitsintensiven Partyvor-
bereitungen belohnt, denn alle Gäste hat-
ten Spaß und einige tanzten bis in die frü-
hen Morgenstunden. „Die Kollegen in Po-
len sind perfekte Gastgeber und wissen, 
wie man feiert. Zudem war es schön zu se-
hen, dass so viele Mitarbeiter in unserer 
polnischen Niederlassung schon seit An-
fang an dabei sind“, fasst Sönke Hinrichs
die Jubiläumsfeier zusammen. 
www.inspirion.eu <

Die Band „Mitlos“ sorgte für die musikalischen Akzente des Abend. Am Mikro singt Dmitrij Bortin, 

e sp o ta be te aus e e .ein Inspirion-Mitarbeiter aus Bremen. 
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Je später der 

Abend: ausgelas-

sene Stimmung 

beim Tanzen. 

Bei der Begrüßung (v.l.): Jolanta Kempa, 

Sönke Hinrichs, Magdalena Kempa übersetzt 

ins Englische.

Hinrichs Töchter setzen vor der 

Fotowand Inspirion-Artikel in Szene 

( l ) S h i Hi i h M ik
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U nseren Mitgliedern ist es innerhalb
einer starken Gruppe gelungen, sich 

erfolgreich in enger werdenden Märkten 
zu behaupten und ihre Marktpositionen
zu festigen“, so DIE6-Aufsichtsratsvorsit-
zender Heinrich Grübener. „Wir sehen un-
sere strategische Ausrichtung – die Ein-
kaufsumsätze der Partnerunternehmen in 
einem starken Marketing- und Einkaufs-
verbund zu bündeln – wieder einmal po-
sitiv bestätigt“, bekräftigt DIE6-Geschäfts-
führer Holger Kapanski. „Es wirkt sich auf 
unsere überwiegend mittelständisch ge-
prägten Mitgliedsunternehmen und deren 
konsolidierten Umsatzentwicklungen deut-
lich positiv aus. Trotz eines erheblich stei-
genden Wettbewerbs- und Preisdrucks in-
nerhalb der Branche. Eine zusätzliche Be-

stätigung erfahren wir darüber hinaus 
durch den Beitritt der Unternehmen 
Eduard Wolf aus Fürth und Jansen Ver-
kaufsförderung aus Mülheim an der Ruhr.“

„GESAMTPAKET PASST“ 
„Das Gesamtpaket DIE6 passt hervorra-
gende zu unserem Unternehmen“, begrün-
det Torsten Jansen, Geschäftsführer des
Unternehmens Jansen Verkaufsförderung, 
den Beitritt zum Verbund mit Wirkung zum
1. Januar 2016. „Die zukunftsorientierte
Ausrichtung innovativer Werbemittelun-
ternehmen, ein ebenso moderner Interne-
tauftritt sowie die starke Plattform in Form
des DIE6-Printauftritts mit einem überaus
ansprechenden Katalog sind wesentliche
Gründe, die meinen Vater und mich über-
zeugt haben, mit unserem Unternehmen

beizutreten.“ 1988 gründete Vater Heiner 
Jansen das gleichnamige Unternehmen in 
Mülheim, das seitdem überaus erfolgreich 
am Markt agiert und sein Leistungsspek-
trum auf über 300 Quadratmetern Show-
room-Fläche am Firmenstandort präsen-
tiert. Seit 1999 bilden Vater und Sohn ge-
meinsam die Geschäftsführung der Full-
Service-Agentur, die ihren Kunden ein kom-
plettes Dienstleistungspaket bietet – vom 
aufwändigen Prägedruck bis hin zum La-
ger- und Versandservice.

ÜBERZEUGENDES MARKETING ANGEBOT 
1959 wurde das Unternehmen Eduard Wolf 
in Nürnberg gegründet, das seit 1993 von 
Thilo Wolf in der zweiten Generation ge-
führt wird und 1997 nach Fürth umgezo-
gen ist. Der Geschäftsführer möchte vor 
allen Dingen den regionalen Markt in der 
wirtschaftsstarken Region rund um Nürn-
berg, Fürth und Erlangen stärker bedie-
nen. „Nach interessanten und sehr infor-
mativen Gesprächen bin ich zu dem Schluss
gekommen, dass uns DIE6 bei diesem Vor-
haben hervorragend unterstützen kann. 
Das Marketingangebot hat mich überzeugt, 
außerdem schätze ich die Möglichkeit, sich
mit anderen Unternehmen intensiv aus-
zutauschen, so wie es im Verbund praxis-
nah gehandhabt wird“. Sowohl Thilo Wolf 
als auch Heiner und Torsten Jansen zei-
gen sich von der offensiven Marketingstra-
tegie und dem umfangreichen Dienstlei-
stungsangebot der DIE Promotion Service
überzeugt. www.die6.de <

MIT ZWEI NEUEN MITGLIEDERN INS NEUE JAHR

SOLIDES WACHSTUM 
BEIM VERBUND DIE6
Der Werbemittelverbund DIE6 bilanziert das abgelaufene Ge-
schäftsjahr mit einem zufriedenstellenden Verlauf und startet
mit positiven Erwartungen in das Jahr 2016. Zudem kann DIE6
mit den Unternehmen Eduard Wolf und Jansen Verkaufsförde-
rung zwei neue Mitglieder begrüßen. 
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Heiner Jansen (li.) und Torsten Jansen (re.) freuen sich zusammen mit

Holger Kapanski (2 v. r.) und Heinrich Grübener auf die Zusammenarbeit 

im Werbemittelverbund DIE6. Foto: DIE6

Thilo Wolf wurde von Heinrich Grübener (li.) und Holger Kapanski

nach erfolgter Beitrittsbeurkundung in die Mitte genommen. 

Foto: DIE6
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A lles mit Maß“ – so lautet eine der Maximen, die im 7. vorchristlichen Jahrhundert 
an der Tempelwand des Orakels von Delphi zu lesen waren. Dass die Philosophen

unter den „alten Griechen“ meist auch Mathematiker waren, ist kein Zufall, denn das 
altgriechische Wort „Mathèmata“ bedeutet schlicht „Wissen“. So sah man einen Zu-
sammenhang zwischen der Ordnung der Welt und den Zahlen. Für den allen noch aus
Schülerzeiten bekannten Pythagoras (geboren 570 vor Christus!), den Urvater von Ma-
thematik und Naturwissenschaft, war die Zahl (und die ihr innewohnende Harmonie) 
Ursprung und Wesen aller Dinge. Neben anderen fundamentalen mathematischen Ge-
setzmäßigkeiten entdeckte er unter anderem auch das konstante Verhältnis zwischen 
der Länge der Saiten einer Leier und den musikalischen Grundintervallen. Soweit un-
ser kurzer Exkurs zu den Anfängen der aller Messtechnik zugrundliegenden Wurzeln.
Etwas profaner, jedoch für unsere Branche ebenso bedeutend befassen wir uns auf den 
nächsten Seiten mit ‚maß’-gebenden Werbeartikeln wie Messgeräten und Uhren so-
wie einem der Promotionsklassiker, dem Kalendarium. <

KALENDER, UHREN, MESSGERÄTE
MASSGEBENDE PROMOTION  
Die Produktgruppen dieser Rubrik sind allesamt Erzeugnisse, die sowohl in der Beliebt-
heits-, als auch auf der Nützlichkeitsskala weit oben stehen. Zwar sind auch Uhren
eigentlich Messgeräte, nehmen in dieser Gruppe aber eine Sonderstellung ein. Und 
Kalender haben das ganze Jahr über Saison. 
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WERKZEUG IM MINI-FORMAT 
D ie Wasserwaage mit Schraubendreher aus dem Sortiment der Krüger & Gregori-

ades Im- & Export GmbH zeigt sich als extrem handliches Miniwerkzeug aus 
Metall, das außerdem noch zwei magnetische Bits (kreuz und schlitz) enthält. 
Geliefert wird es verpackt in einer Geschenkbox und eignet sich dank seiner Maße
(ca. 12,8 x 1,3 cm) ideal als Give-away. Mehr interessante Angebote gibt es direkt 
beim Unternehmen. Ein breit gefächertes und stets aktuelles Sortiment ermöglicht
es, Kundenwünsche differenziert zu erfüllen. Mehr als 900 Artikel sind ständig 
lieferbar, heißt es aus Hamburg. 
PSI 47203 • Krüger & Gregoriades Im- & Export GmbH • Tel +49 40 731021-80

info@kg-hamburg.de • www.kg-hamburg.de

WEGWEISER IM GROSSSTADTDSCHUNGEL
K urs halten, Orientierung geben oder sagen, wo es lang geht. Dazu braucht man 

Begleiter, auf die man sich verlassen kann. Wie diesen Kompass mit rutsch-
festem Soft-Grip-Überzug und stabilem Karabinerhaken zum Anhängen von Schlüs-
seln aus der Troika Design Werkstatt. Dank übersichtlichem Zifferblatt lässt sich die
Richtung auf einen Blick ablesen – für klare Ansagen auch im Großstadtdschungel.
Die Werbeanbringung erfolgt per Druck auf Rückseite und/oder Gravur auf dem
Karabiner. Ab einer Bestellmenge von 100 Stück ist die Gravur zudem kostenlos.
PSI 46311 • Troika Germany GmbH • Tel +49 2662 95110

a.bauer@troika.de • www.troika.org

WWW.PFCONCEPT.COM

DISCOVER 
OUR 50 NEW 

STYLES
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RUNDUM BESCHEID WISSEN
B ewegungstracker und Kalorienberechner sind voll im Trend. Jeder will wissen,

wie viel er sich bewegt, wie tief der Schlaf war und wie viele Kalorien er ver-
brannt hat. So wird der ganze Tag hindurch gemessen und vieles kann anschließend 
optimiert werden. Doch warum sowohl ein Tracking-Armband als auch eine Uhr am 
Handgelenk tragen? Der Avenue Field Aktivitäten Tracker verbindet eine hochwer-
tige Digitaluhr mit allen Funktionen, die ein Tracking-Armband haben muss: vom
Schrittzähler über das Messen des Schlafverhaltens bis hin zu den verbrannten 
Kalorien. Alle gemessenen Daten sind dann übersichtlich in einer kostenlosen App
für iOS und Android verfügbar. So ist nicht nur die Uhrzeit immer im Blick, sondern
auch die eigenen Aktivitäten über den Tag verteilt.
PSI 40660 • PF Concept Deutschland GmbH • Tel +49 2822 960-0 

info@de.pfconcept.com • www.pfconcept.com 

HANDLICHER COUNTDOWNER
D er nächste Advent kommt bestimmt. Und der kleine XS-Adventskalender von 

Jung erzielt dann große Werbeerfolge. Gefüllt mit 24 Brandt-Knusperkugeln
oder mit 24 Gubor-Knusperkugeln sorgt er auch bei kleinen Budgets für viel Werbe-
wirkung. Der handliche Countdowner in Vollkartonhülle zum Preis von rund einem
Euro wird vierfarbig schon ab 330 Stück angeboten. Mit den beiden starken Marken 
Brandt und Gubor als Inhalt schafft der Werbende zudem Vertrauen und Sympathie 
zu diesem für alle Einsatzzwecke idealen Give-away. Der XS-Adventskalender ist
auch als Mailingverstärker oder Weihnachtskarte, die schon zum 1. Dezember 
ankommt, ein echter Hit. 
PSI 41545 • Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG • Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de • www.jung-europe.de 
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WECKRUF INS BLAUE
M it dem Wecker „Modern Retro“ bringt Inspirion Farbe ins Schlafzimmer.

Allein das Design ist etwas für Aufgeweckte, denn der Wecker überzeugt durch 
seinen stylischen Retro-Look sowie die blauen Applikationen und Bedientasten. Der 
Alarm wird über das Retro-Läutwerk ausgelöst. Bei Bedarf lassen sich zwei Weck-
zeiten sowie Weckintervalle für verschiedene Wochentage einstellen. Dank Snooze-
Funktion werden Schlafmützen im Fünf-Minuten-Takt sanft aus den Federn geholt.
Der Retro-Wecker verfügt über eine digitale Zeit- und Datumsanzeige. Und dank der 
blauen Hintergrundbeleuchtung weiß man auch nachts, was die Stunde geschlagen 
hat. Die Lieferung erfolgt in einer Geschenkbox.
PSI 42907 • Inspirion GmbH • Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu • www.inspirion.eu • www.promotiontops.de

FITNESSBAND IM UHRENDESIGN
D ie „Smart-Fit“ von Kasper & Richter besitzt alle tech-

nischen Raffinessen eines Fitnessarmbands und über-
wacht die körperlichen Aktivitäten selbst während des Schlafs. 
Der smarte Activity-Tracker im Uhrendesign kann entweder 
am Handgelenk an einem Armband oder ohne Band in der 
Tasche getragen werden. Dazu gibt’s eine kostenlose App für 
Android und iOS. So zeigt die „Smart-Fit“ Schritte, zurückge-
legte Distanz, Kalorienverbrauch sowie Uhrzeit mit Datum an,
verfügt über einen Wecker mit Vibrationsalarm und benach-
richtigt bei eingehenden Anrufen. Die Akkulaufzeit beträgt 
etwa 14 Tage. Die Werbefläche befindet sich auf Rückseite der 
Uhr (25 x 25 mm). 
PSI 40043 • Kasper & Richter GmbH & Co. KG • Tel +49 9131 50655-0

info@kasper-richter.de • www.kasper-richter.de



Jetzt GRATIS, den 
neuen Katalog 

anfordern unter 
info@multiflower.de Industriestraße 88 • D-69245 Bammental

Fon +49 (0) 6223 - 86 65 6 - 0 • Fax +49 (0) 6223 - 86 65 6 - 10
www.multiflower.de • info@multiflower.de
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LEICHTER DURCH DIE ZEIT 
D ie „Time Line Max“ ist eine Funkuhr mit großem, 

ausgesprochen übersichtlichem Display. So lässt 
sich die „Time Line Max“ auch von weitem gut ablesen
und eignet sich besonders für den Eingangs- oder 
Empfangsbereich, das Wartezimmer und das Büro. Die 
klare Struktur der Funkuhr macht die Zeitorientierung 
einfacher. Durch den ausgeschriebenen Wochentag und
das vollständige Datum wird die Funkuhr auch zur 
idealen Alltagshilfe für Senioren, Alzheimer- und
Demenzpatienten. „Time Line Max“ empfängt die
Uhrzeit über das DCF 77 Signals, was stets die aktuelle
Uhrzeit und das aktuelle Datum garantiert. Die Umstel-
lung von Sommer auf Winterzeit erfolgt ebenfalls 
automatisch. Der Wochentag in kann in sieben Sprachen 
angezeigt werden.
PSI 41875 • TFA Dostmann GmbH & Co. KG • Tel +49 9342 308-0

info@tfa-dostmann.de • www.tfa-dostmann.de
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ALLES AUF EINEN BLICK
E gal ob privat oder beruflich, ein guter Überblick ist alles. Der digitale Tischkalen-

der WT 2500 der Marke Technoline bringt Struktur in den Alltag und erleichtert 
die Organisation. Neben der automatisch fortlaufenden Monatsanzeige einschließ-
lich Kalenderwochen und Tagesmarkierung sind auch die Funkuhrzeit sowie die
aktuellen Innentemperatur- und -luftfeuchtewerte übersichtlich dargestellt und 
schnell zu erfassen. Als zusätzliches Feature bietet der batteriebetriebene Kalender 
zwei Weckalarme mit Schlummerfunktion. Einmal hingestellt ist der WT 2500 zudem 
ein begehrtes Werbemittel – mit viel Platz für eine Werbeanbringung – das als 
dauerhafter Blickfang mit Sicherheit für große Aufmerksamkeit sorgt.
PSI 43817 • Technotrade Import-Export GmbH • Tel +49 3375 216050

info@technotrade-berlin.de • www.technotrade-berlin.de

FÜLLT DIE STUNDEN MIT FARBE
D ie Wanduhr „Happy Hour“ von TFA Dostmann ist 

ein echtes Highlight für jedes Zuhause, das Büro,
das Wartezimmer, den Eingangs- oder Empfangsbereich
und als Geschenk. Die „Happy Hour“ bereitet dem Stunden-
einerlei ein Ende. Wer diese originelle Uhr an seiner Wand hän-
gen hat, bekommt zu jeder Uhrzeit den Stundenzeiger in einer 
anderen Farbe präsentiert. Der extra flache Rahmen in matter Metalloptik 
unterstreicht den modernen Charakter der Wanduhr.
PSI 41875 • TFA Dostmann GmbH & Co. KG • Tel +49 9342 308-0

info@tfa-dostmann.de • www.tfa-dostmann.de



NACHTLICHT-EI

MIT STEHAUFMÄNNCHEN-FUNKTION
TIMER-FUNKTION:

6 MINUTEN LEUCHTZEIT

GGTIVATE

EGGTIVATE
Nachtlicht und Meetingtimer mit Erschütterungs-
sensor (6 Minuten Leuchtzeit) und Stehaufmänn-
chen-Funktion, weißes LED Licht, Aluminium/ABS

Auch als MEETINGTIMER verwendbar
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UMBAUARBEITEN SICHER VORBEREITEN
D er Feuchtigkeits-Detector MD von Brennenstuhl hilft, bevorstehen-

de Arbeiten im oder am Haus sicher auszuführen. Das Gerät
bestimmt den Feuchtigkeitsgehalt von unterschiedlichen Untergrün-
den. Holz oder Baustoffe wie z.B. Beton, Ziegel, Estrich, Gipskarton,
Tapeten etc. sind kein Problem. Der Einsatz des Gerätes verhindert 
das versehentliche Anbohren einer Wasserleitung und schützt so vor 
Folgeschäden. Die Anzeige des Wertes erfolgt über das große LCD
Display. Ein Akustischer Ton ergänzt jede Messung. Auf Wunsch 
besteht die Möglichkeit einer Veredelung.
PSI 41141 • Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG • Tel: +49 7071 8801-171

werbemittel@brennenstuhl.de • www.brennenstuhl.de

PERFEKTES TIMING IN DER KÜCHE
O b Braten oder Frühstücksei – die Geschmäcker sind 

verschieden. Der Küchentimer „Touch’n’Cook“ von
TOPiCO sorgt für die richtige Konsistenz von Speisen. Mit der 
Küchenuhr lässt sich die Zeit präzise einstellen. Der LED-Kü-
chentimer besitzt eine digitale Anzeige für 99 Minuten und 59 
Sekunden. Nach Zeitablauf erklingt ein Signalton. Die Bedie-
nung ist einfach und erfolgt über Touchtasten auf dem Display.
Eine Hintergrundbeleuchtung erscheint circa 30 Sekunden
lang nach dem Berühren einer Taste. Zudem verfügt der 
Küchentimer über einen ausklappbaren Aufsteller auf der 
Rückseite. So haben Köchinnen und Köche die Zeit immer im
Blick. Dank Magnet lässt sich die Uhr auch am Kühlschrank 
befestigen.
PSI 44327 • Topico Handels GmbH & Co. KG • Tel +49 421 52270

sales@topico.de • www.topico.de
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UHREN IM WUNSCHDESIGN 
D ie Romanowski Design GmbH aus Berlin bietet 

originelle Uhren aus Papier (Tyvek). Diese sind
wasserabweisend , recycelbar und reißfest. Die Uhren 
verfügen auch über eine Datumsanzeige. Die Batterie 
lässt sich zudem einfach wechseln. Romanowski
produziert die Uhren ganz im gewünschten Design,
auch bereits ab kleinen Stückzahlen „innerhalb kurzer 
Zeit“. Alle Uhren werden in Deutschland in Handarbeit 
produziert. Dies alles macht die Chronometer zu extrem 
flexiblen, innovativen Werbeträgern, die mit ihrer 
Werbung immer im Blick des Trägers oder der Trägerin 
sind und sehr vielseitig eingesetzt werden können.
Außer Uhren fertigt das Unternehmen auch Geldbörsen,
Smartphone-Hüllen, Kreditkartenetuis, Federtaschen
und weitere Artikel aus dem Werkstoff Papier.
PSI 44359 • Romanowski Design GmbH • Tel +49 30 64493417

romanowski-design@t-online.de • www.romanowski-design.com

MY M&M’S®

MAXI-, MIDI-, MINI-
OSTERHASEN
, 40 g, 20 g, 6 g

OSTER SPECIA
LS

Ihr Bild
Ihr Logo
Ihre Botschaft

NEUNEU

Deutsche
Markenqualitä

Bereits ab

3.700 Stück!

Wir informieren Sie gerne!
Service-Hotline: 07643/801-555

www.suesse-werbung.de
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PRÄMIERTES DESIGN 
D ieser Chronograph überzeugt mit modischem Design und

Funktionalität – eine exklusive und hochwertige Werbe-
gabe für besondere Kunden. Die wasserdichte Uhr verfügt 
über eine Datumsanzeige und zwei Zusatzziffernblätter. 
Klassische Elemente wie das schwarze Echtleder-Armband 
und das Edelstahlgehäuse vermitteln zeitlose Eleganz und
Beständigkeit. Das reduzierte Design und der All-Black-Look 
verleihen der Uhr eine urbane Optik. Diese exklusive Kombina-
tion wurde 2015 sogar mit einem IF Design-Award prämiert. 
Yink graviert dieses edle Produkt mit dem Wunsch-Logo auf 
dem Stahlgehäuse. 
PSI 48779 • Yink – sprd.net AG • Tel +49 3413929440

service@yink.com • www.yink.com

FITNESS IM BLICK 
M it der fitbit Fitnessuhr „Charge“ präsentiert Lehoff ein 

high-performance Activity-Armband, das den real-time 
Fitness-Status des Nutzers sowie die Telefonnummer von
Anrufern anzeigt. So bleibt man/frau immer auf dem Lau-
fenden. Der smarte Aktivitätsmesser trackt Schritte, zurückge-
legte Strecke, verbrannte Kalorien, erklommene Etagen und
die Anzahl der aktiven Minuten. Außerdem überwacht er den
Schlaf (inkl. Schlafrhythmus und stummem Vibrationsalarm).
„Charge“ ist spritzwassergeschützt und verfügt über bis zu 7 
Tagen Akkulaufzeit. Mit dem komfortablen Armband lässt sich 
die fitbit App (für iOS/Android/WindowsPhone) kostenlos 
nutzen. Über die weiteren Features informiert Lehoff gerne 
detailliert. 
PSI 41259 • Lehoff Im- und Export GmbH • Tel +49 40 529607-0

info@lehoff.de • www.lehoff.de
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SICHER IST SICHER 
U nter der Rubrik „Messgeräte“ stellt Macma ein 

kurioses Fabrikat vor: einen digitalen Alkoholtester 
mit integriertem Zigarettenanzünder und USB Ladeka-
bel. Der Tester zeigt Alkoholmengen ab 0,01 Promille
an. Ab einem Alkoholwert von 0,5 Promille löst das
Gerät klugerweise einen Alarm aus. Der elektrische
Zigarettenanzünder wiederum bringt auch bei Wind
und Wetter eine Zigarette jederzeit um Glühen. Die 
Werbung platziert Macma per Druck auf das Gerät.
PSI 40909 • Macma Werbeartikel oHG • Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de • www.macma.de

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstraße 13
D-65843 Sulzbach/Ts.

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0
Telefax 0049 - 61 96/50 05 55

e-mail: info@hoechstmass.com
www.hoechstmass.com

www.youtube.com    
Hoechstmass Balzer - Messefilm

Seit 100 Jahren Maßbänder und Rollbandmaße
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AKTIVITÄT AM HANDGELENK 
D as fitbit Aktivitäts- und Schlafarmband „Flex“ ist ein 

schmales, betont modisches Armband, das tagsüber 
Schritte, Strecke und verbrannte Kalorien aufzeichnet. In der 
Nacht verfolgt es den Schlafrhythmus und morgens weckt es 
geräuschlos. Anhand der Lämpchen sieht man, wie nahe man 
seinem persönlichen Ziel schon gekommen ist. Das smarte
„Flex“ – die ideale Motivation, sich mehr zu bewegen und 
aktiver zu werden.
PSI 41259 • Lehoff Im- und Export GmbH • Tel +49 40 529607-0

info@lehoff.de • www.lehoff.de

TEMPERATURKONTROLLE
Z um Thema Uhren und Messgeräte offerieren die Experten des Unterneh-

mens Spranz eine starke „Wohlfühlstation“ mit Innen- und Außenthermo-
meter (inklusive Funkaußensensor). Damit ist die lokale Temperatur jederzeit
unter Kontrolle. Ebenfalls im Gerät integriert: die präzise funkgesteuerte 
Digitaluhr (DC77) mit Datumsanzeige. Schon rein optisch eignet sich diese 
„Wohlfühlstation“ als Designalternative für das Office, den Schreibtisch oder 
zuhause. Geliefert wird im Designkarton. (Die zum Betrieb nötigen AA Batte-
rien können nach Wunsch ebenfalls mitgeliefert werden.) 
PSI 41462 • Spranz GmbH • Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de • www.spranz.de 
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UNTERNEHMEN

S eit 30 Jahren ist das familiengeführte 
Unternehmen am Markt. Die Barba-

ra Hofmann Cosmetic Pinsel GmbH pro-
duziert und vertreibt hochwertige Kosme-
tikpinsel und -accessoires. Einer gleich-
bleibend hohen Qualität, feinsten Materi-
alien und einer sorgfältigen Verarbeitung 
der Produkte gilt dabei das größte Augen-
merk. Schließlich wird am Standort Flie-
den, nahe Fulda, zum Teil noch in Hand-
arbeit gefertigt. Den Schwerpunkt auf ein 
Kosmetikpinsel-Programm zu legen, zu 
dem heute fünf exklusive Serien gehören, 

war keine Idee der ersten Stunde, sondern 
vielmehr eine konsequente Entwicklung.
Sehr schnell hatte sich herauskristallisiert, 
dass trotz eines wachsenden Unterneh-
mens der weitere Erfolg lediglich durch 
eine Spezialisierung des Angebotes zu ge-
währleisten war. 

AM ANFANG STAND EINE VISION
Begonnen hatte alles 1985 mit einer Visi-
on des Firmengründers Lothar Thamm,
dem Vater und Schwiegervater der heu-
tigen geschäftsführenden Gesellschafter. 
Er startete mit einem Unternehmen für To-

ilettenartikel. Die „Barbara Hofmann Ver-
triebsgesellschaft für internationale Parfü-
meriewaren mbH“ war geboren. Zum Re-
pertoire zählte damals kosmetisches Zu-
behör für Drogerie- und Parfümeriearti-
kel. Im Zuge der Spezialisierung auf Kos-
metikpinsel wurde das Unternehmen im 
Dezember 1989 in „Barbara Hofmann Cos-
metic Pinsel GmbH“ umbenannt, nicht zu-
letzt um auch nach außen deutlich zu ma-
chen, wo künftig die Fachkompetenz lie-
gen würde.

EIN UNTERNEHMENSZIEL  

MIT HOHEM ANSPRUCH
Bei einfach nur einer Spezialisierung sollte 
es jedoch nicht bleiben. Vielmehr gab es
sehr schnell ein definiertes Unterneh-
mensziel: „der“ kompetente Anbieter für 
Kosmetikpinsel in Europa zu werden. Da-
für wurde eine Strategie entwickelt, die
unter anderem auch eine kontinuierliche
Messepräsenz mit klar konzipierten Stän-
den auf namhaften Messen vorsah, wie zum
Beispiel Beautyworld Frankfurt, Beauty
Düsseldorf, Cosmeeting Paris oder Cosmo-
prof Bologna. Von Unternehmensseite wird
dies als „ein wichtiger Meilenstein unseres 
Erfolges“ bezeichnet. Schnell wurde klar,
dass im Export ein enormes Wachstums-
potential liegen, andererseits aber ganz 
neue Herausforderungen auf das Unter-
nehmen zukommen würden. Gefragt war 

BARBARA HOFMANN COSMETIC PINSEL GMBH

ANSPORN FÜR NEUE 
KREATIVE KONZEPTE
Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel? Dann, 
wenn er auf die Zielgruppe abgestimmt ist und ins Schwarze
trifft. Wenn er dazu noch ungewöhnlich und überraschend ist,
umso besser. Warum also nicht auch einmal ein Kosmetikpin-
sel. Dass es funktioniert und das Konzept aufgeht, zeigt das 
Beispiel der Barbara Hofmann Cosmetic Pinsel GmbH. 
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jede Menge Flexibilität, sich auf neue Märk-
te und ihre Gepflogenheiten einzustellen.
In diesem Zusammenhang machte die Bar-
bara Hofmann Cosmetic Pinsel GmbH sehr 
schnell einen Schlüssel zum Erfolg aus: 
Sprache. Mit Englisch, Französisch, Nie-
derländisch, Polnisch und Italienisch ver-
fügen die Export-Mitarbeiterinnen und -Mit-
arbeiter über die wichtigsten Landesspra-
chen. Fast gleichzeitig nahmen die Anfor-
derungen an Logistik und elektronischen
Datenverkehr zu. EDV-Anpassungen und
kontinuierliche Schulungen sind längst zu 
einer permanenten Aufgabe geworden. Ter-
mingenaue Anlieferungen bei den mittler-
weile in ganz Europa ansässigen Kunden 
nach deren individuellen Anweisungen in
alle Länder, zum Teil auf Spezial-Paletten 
und mit entsprechenden Barcode-Etiket-
ten, gehören lange schon zum Tagesab-
lauf. Ebenso wie die zum Teil seit Jahren
gefertigten kundenindividuellen Eigen-
marken. 

WERBEARTIKELBRANCHE  

ALS ZUSÄTZLICHES STANDBEIN
Ein zusätzliches Standbein ist im Laufe der 
Jahre auch die Werbeartikelbranche ge-
worden. Hier hat sich die Barbara Hofmann
Cosmetic Pinsel GmbH einen beständigen 
Kundenkreis erschlossen, für den das Un-
ternehmen immer wieder neue Ideen und 
Konzepte entwickelt – ganz nach Kunden-
wunsch und sehr individuell. Der Erfolg 
gibt den Profis aus Flieden recht: „Der Kos-
metikpinsel als ein besonderer, ungewöhn-
licher Werbeartikel hat schon viele Kun-
den angenehm überrascht. Als besonde-
rer Messeplatz ist die PSI Messe in Düs-
seldorf für uns unverzichtbar geworden“, 
heißt es dazu von Unternehmensseite. 

VERLÄSSLICHKEIT UND SICHERHEIT 

ALS WICHTIGE ASPEKTE
Eine ansprechende Produktauswahl ist das
eine. Den langfristigen Erfolg macht jedoch 
mehr aus. Für die Barbara Hofmann Cos-
metic Pinsel GmbH spricht über ihre Pro-
duktpalette hinaus ihre Größe. „Für unse-
re Kunden sind wir als mittelständisches 
Unternehmen dank unserer Schnelligkeit, 
Zuverlässigkeit und unserer Entscheidungs-
kompetenz in kurzen Wegen ein vertrau-

enswürdiger Partner. Straffe, kompetente
Strukturen in allen Bereichen sowie eine 
solide kaufmännische Basis schaffen Pla-
nungssicherheit.“ Ein weiterer, immer wich-
tigerer Aspekt sei im Laufe der Entwick-
lung die Produktsicherheit geworden. Um
den Anforderungen des Gesetzgebers und 
der sich ständig erweiternden Materialien
gerecht zu werden, arbeitet das Unterneh-
men mit Experten der Branche zusammen.
Produktprüfungen unabhängiger Labors
von Hansecontrol in Hamburg und Fern-
ost geben der Barbara Hofmann Cosme-
tic Pinsel GmbH und ihren Kunden Sicher-
heit. Die Fertigung der Produkte in BSCI
zertifizierten Fabriken gewährleistet die 
Einhaltung internationaler Standards der 
Beschäftigten vor Ort. 

VERANTWORTUNG  

HAT VIELE GESICHTER
Das Fliedener Unternehmen sieht sich in
der Verantwortung – und das in vielerlei 
Hinsicht: in unternehmerischer mit Blick 

auf Produktqualität und Produktsicherheit, 
Kundenorientierung und Kundenzufrieden-
heit, in sozialer als in der Gemeinde tief 
verwurzelt. So ist das Unternehmen mit 
gut 80 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern 
ein wichtiger Arbeitgeber in der Region.
Einen besonders hohen Stellenwert neh-
men zudem soziale Projekte ein. Nicht von 
ungefähr gehört das Unternehmen zu den
Gründungsmitgliedern der Vereine „Kin-
der im Königreich“ sowie „Fliedener Tisch“
und betätigt sich seit vielen Jahren als Spon-
sor von dkms-live, SOS Kinderdorf und
Greenpeace. Umweltschutz ist ohnedies 
ein wichtiges Thema. Wo immer es mög-
lich ist, werden Verpackungen vermieden. 
Werden sie doch notwendig, wird auf re-
cycelbare Materialien zurückgegriffen. Der 
Strom wird mittels einer Photovoltaikanla-
ge selbst erzeugt. Energiesparende Be-
leuchtung und Heizsysteme entsprechen 
dem neuesten Standard. 

ZWISCHENFAZIT UND PERSPEKTIVE
Gibt es nach 30 Jahren Firmenbestehen so
etwas wie ein Zwischenfazit? „Wir können 
bei aller Bescheidenheit voller Stolz auf das
Erreichte zurückblicken. Die Barbara Hof-ff
mann Cosmetic Pinsel GmbH bietet als in-
ternationale Adresse für innovative und 
trendige Produkte ein perfektes Preis-Leis-
tungs-Verhältnis. Die Vielzahl unserer lang-
jährigen zufriedenen Kunden aus Fachhan-
del, Industrie und Werbeartikel bestätigen
uns dies immer wieder“, ist aus Flieden zu 
hören. „Das ist für uns nicht nur Lob, son-
dern auch Ansporn für neue, nie dagewe-
sene kreative Konzepte.“ Die Zukunft kann 
kommen. <
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UNTERNEHMEN

W as macht den Erfolg einer Veranstal-
tung aus? Eine gute durchdachte Or-

ganisation. Was macht den Erfolg eines 
Restaurants aus? Das gute Essen, der auf-ff
merksame Service, angenehmes Ambien-
te. Und was zeichnet ein gutes Hotel aus? 
Bequeme Betten, ein reichhaltiges Früh-
stücksbuffet, ein schöner Pool. Damit sich 

der Gast wohlfühlt, sind all diese Faktoren 
sicher wichtig, doch der Erfolg eines Gast-
gebers hängt vor allem davon ab, ob der 
Besucher das Haus in guter Erinnerung 
behält, ob er gerne wiederkommt und es
sogar weiterempfiehlt. Das dezent ange-
brachte Logo auf Servietten, Besteckta-
schen oder vielleicht der Trinkhalm im 

Cocktail können genau dazu beitragen.
„Gerade in kleinen und mittelständischen 
Betrieben wird das Thema Werbung je-
doch häufig vernachlässigt“, stellt Chri-
stian Darmstädter fest. 

LANGJÄHRIGE ERFAHRUNG 
Der 41-Jährige weiß, wovon er spricht. Er 
arbeitete 16 Jahre lang als Fach- und Füh-
rungskraft in der gehobenen Gastronomie
und Hotellerie, sammelte Erfahrungen im 
In- und Ausland und absolvierte staatliche 
Abschlüsse der Hotelfachschule und zahl-
reiche Abschlüsse mit den Schwerpunk-
ten Marketing und Consulting. „Ich habe
für die Häuser, in denen ich gearbeitet habe, 
oft lange nach verlässlichen Lieferanten 
gesucht, die Werbeartikel mit einem Fir-
menlogo bedruckt liefern können“, erin-
nert sich Darmstädter. So entstand die Idee
für eine Werbeagentur, die sich auf kosten-
günstige Produkte für Gastronomie und
Hotellerie spezialisiert hat.

ALLES AUS EINER HAND 
2005 zunächst als ausschließliche Papier-
druckerei für den gastronomischen Ver-
brauchsartikelmarkt gegründet, verlager-
te sich der Fokus von GASTROMEA bald 
auf die eigene Produktion von Werbemit-
teln für den deutschsprachigen Raum. Heu-

GASTROMEA 

MIT INDIVIDUELLER 
WERBUNG ZUM ERFOLG
Bedruckte Trinkhalme, Zucker-Sticks mit Wunschdesign,
Thermobecher und Pappbecher für den Kaffee zum Mitneh-
men – Gastronomen und Hoteliers können sich bei ihren Gä-
sten auf zahlreichen, durchaus auch ungewöhnlichen Wegen 
ins Gedächtnis rufen. Christian Darmstädter hat sich mit sei-
nem Unternehmen GASTROMEA auf genau solche Produkte
spezialisiert und betreibt „Deutschlands erste Eventartikel-
druckerei für Gastronomie und Hotellerie“.

PSI Journal 2/2016 www.psi-network.de
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te verfügt das Unternehmen in seinem On-
line-Shop über fünf Hauptkategorien: Be-
cher, Trinkhalme, Ess- und Trinkbares, Licht 
und Schatten sowie Papierdruck. „Das Be-
sondere ist, dass nahezu alle Produkte, die
hier eingestellt sind, bedruckt werden kön-
nen“, betont Christian Darmstädter. Das 
Sortiment sei zu 85 Prozent individuali-
sierbar, könne also auf die Bedürfnisse des
einzelnen Kunden zugeschnitten werden,
etwa mit dem Logo oder Schriftzug des je-
weiligen Restaurants, Hotels oder des Gast-
gebers. Das Angebot von GASTROMEA 
richtet sich grundsätzlich an die Werbe-
mittelindustrie. „Unsere Produkte und un-
ser Service zielen sowohl auf große Re-
staurant- oder Hotelketten ab als auch auf 
kleine und mittelständische Unternehmen 
sowie auf einzelne Veranstalter“, erklärt
der Geschäftsführer. Jeder Kunde profitiere 
davon, dass er bei GASTROMEA alles aus 
einer Hand erhalte. Ziel sei es, diese Pro-
dukte nur über den Werbemittelberater zu 
vertreiben.

ECHTER MEHRWERT UND NUTZEN 
„Wir haben Artikel, die fast keiner kennt,
aber richtig eingesetzt einen Mehrwert
bringen. Ich meine damit zum Beispiel un-
seren Trinkhalmsticker. Richtig eingesetzt 
zieht dieser Sticker mehr Besucher an. Fragt 
ein Endkunde beim Werbemittelberater 
nach, möchten wir einfach, dass die Bera-
ter unsere Produkte kennen und damit dem 

Endkunden für seine Veranstaltung zusätz-
lich einen echten Nutzen bringen. Dafür 
stellen wir auch alle nützlichen Verkaufs-
instrumente zur Verfügung“, erklärt Darm-
städter. 

REICHHALTIG UND  

AUSSERGEWÖHNLICH 
Die Kunden von GASTROMEA profitieren
von zwei Vorteilen: Einerseits können sie 
aus einem reichhaltigen Sortiment wählen,
das sowohl die Gestaltung und Produktion 
von Eventartikeln – wie Ohrenstöpsel, Lo-
go-Teelichter und ähnlichem – abdeckt, als 
auch Verbrauchsartikel wie Servietten, Be-
stecktaschen oder Zucker-Sticks mit indi-
viduellem Werbedruck bereithält. Anderer-
seits gehören selbst außergewöhnliche Wer-
bemittel wie bedruckte Trinkhalme, BIO-
Pappbecher oder Mailingtüten mit indivi-
duellem Inhalt wie Tee, Gewürze oder an-
gelieferte Inhalte zum Programm.

DER GAST ALS KUNDE 
Dem Werbefachmann Darmstädter ist je-
doch auch wichtig, dass sich der Blick der 
Branche ändert, dass Kunden als Gäste ver-
standen werden und demnach auch der 
Service entsprechend aussieht. „Tatsache
ist, dass der Gast in einem Hotel oder Re-
staurant andere, in der Regel höhere An-
sprüche an die Produkte und den Service
hat, als der Kunde in einem Geschäft. Auf 
den Punkt gebracht, könnte man sagen, 
dass der Gast immer der schwierigste Kun-
de ist“, erläutert er. Die Definition von Dienst-
leistung müsse daher lauten, die Bedürf-ff
nisse des Gastes zu erkennen und darauf 
den Service auszulegen. „Und Gastgeber 
ist nicht nur der gehobene Gastronom oder 
Hotelier“, bemerkt Christian Darmstädter, 
„sondern auch der Betreiber einer Imbiss-
bude oder eines Straßencafés, der Tank-
stellenpächter oder der Messeveranstal-
ter.“ Mehr zum Unternehmen gibt es di-
rekt über die Webseite der Spezialisten für 
individualisierte Event- und Gastronomie-
artikel zu erfahren. <

GASTROMEA 
Cups + Straws + Sweets & more

Bahnhofstraße 31

D-42781 Haan

Tel. +49 2129 5678-654 

info@bedrucken-gastro.de 

www.bedrucken-gastro.de
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Heute verfügt das Unternehmen in seinem

Online-Shop über fünf Hauptkategorien: Be-

cher, Trinkhalme, Ess- und Trinkbares, Licht

und Schatten sowie Papierdruck – allesamt

Artikel, die – richtig eingesetzt – einen echten

Mehrwert erbringen. 

Das dezent angebrachte Logo auf Servietten,

Bestecktaschen oder vielleicht der Trinkhalm

im Cocktail können dazu beitragen, dass der 

Gast wiederkommt.
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PORTRAIT

ULRICH UND PHILIPP MEHL 

PIONIERE DER 
TEXTILVEREDELUNG 
Beim Unternehmen Jura Textilgesellschaft mbH mit Sitz im
schwäbischen Ofterdingen handelt es sich um einen Textil-
vertrieb und modernen Veredlungsbetrieb hochwertiger 
Werbetextilien. Von einem reinen „Frottierwaren-Produ-
zenten“ entwickelte sich das Unternehmen binnen dreier
Generationen zu einem internationalen Spezialisten, der 
sämtliche Aspekte des modernen Textilgeschäftes abdeckt. 
Ein in der Branche bekannter Erfolgsprotagonist dieser Ent-
wicklung ist Ulrich Mehl, der sein Unternehmen mit viel Fin-
gerspitzengefühl seit 1987 aufbaute und nun die Geschäfts-
führung in die Hände seines Sohnes Philipp gelegt hat.
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W ir treffen Unternehmensgründer Ul-
rich Mehl und seinen Sohn und Nach-

folger in der Geschäftsführung, Philipp 
Mehl, im Besprechungszimmer des Jura-
Unternehmenssitzes in Ofterdingen am
Rande der Schwäbischen Alb – eine Regi-
on, die eine lange Tradition in der textil-
verarbeitenden Branche besitzt. Dazu zählt 
auch das Unternehmen Jura, benannt nach
der geologischen Formation dieses Land-
strichs, die sich im aktuellen Logo in Form 
einer in diesen Geo-Schichten oftmals zu 
findenden Schnecken-Versteinerung auch
bildlich niederschlägt. Die Wurzeln von 
Jura Textil gehen zurück auf den elterlichen
Betrieb Ulrich Mehls, die im Jahre 1928
gegründete Frottierweberei Eugen Mehl
in Mössingen. Diese gelangte unter dem
eingetragenen Warenzeichen „Jura“ rasch
zu überregionaler Bekanntheit. Anfang der 
1980er Jahre rückten gestickte Verede-
lungen auch in den Blickpunkt der Wer-
bemittelbranche. Da war Ulrich Mehl be-
reits im Werk seiner Eltern tätig. 1979 war 
er mit eingestiegen und hatte seine Kom-
petenzen auf dem Fachgebiet nach und
nach erweitert und die Wertigkeit bestick-
ter Frottierware als Werbeartikel erkannt.
Mit der regelmäßigen Teilnahme an der 
PSI Messe – ab 1982 noch mit der Frot-
tierweberei, später dann als Jura Textil –
eröffnete sich für Jura ein neues, attrak-
tives Geschäftsfeld, auf das man sich im 
Folgenden ganz konzentrierte. Damit zäh-
len Ulrich Mehl und sein Unternehmen 
Jura auch zu den Pionieren in der Werbe-
textilbranche.

TRADIERTE WERTE 
Im Zuge einer durch veränderte gesamt-
wirtschaftliche Rahmenbedingungen not-
wendigen Umstrukturierung übernahm er 
schließlich 1987 die Geschäftsleitung der 
durch ihn neu gegründeten Jura Textilge-
sellschaft mbH. Das Unternehmen hatte 
sich bis dahin bereits einen Namen gemacht 
und durch hohe Qualität, Zuverlässigkeit
und zügige Lieferzeiten einen treuen Kun-
denstamm erschlossen. Seit 1987 gelang 
es Jura nun auch als ebenso treuer Partner 
des Werbemittelhandels das Kundenspek-
trum Schritt für Schritt zu vergrößern. „An-
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fangs konzentrierten wir uns noch auf un-
sere ursprünglichen Kernkompetenzen, das 
Besticken von und der Handel mit Hand-
tüchern, Duschtüchern und Bademänteln. 
Durch die Spezialisierung auf die textile
Werbung suchten und fanden wir allmäh-
lich gute Lieferanten und erweiterten un-
ser Veredelungssortiment über Frottierwa-
ren hinaus auch auf Werbetextilien im Be-
reich Oberbekleidung“, erzählt Ulrich Mehl.
Beim Wachstum des Unternehmens kamen
Jura auch die seit der Firmengründung von
1928 stets tradierten Werte wie Qualität
und Zuverlässigkeit zugute. „Der offene
wie ehrliche Umgang mit unseren Kunden 
war und ist der Schlüssel zu gegenseitigem 
Vertrauen“, betont Mehl die Gründe für 
eine kontinuierliche, auf stete Konsolidie-
rung bedachte Weiterentwicklung seines
Betriebs.

„DER ULI VON JURA“ 
Vor allem in den 1990er und 2000er Jah-
ren war Ulrich Mehl einer der ersten, der 
mit seiner Stickmaschine auf zahllosen PSI-
und Hausmessen über die bloße Präsen-
tation von Produkten einen zusätzlichen 
Anziehungspunkt schuf und dadurch sei-
nen Bekanntheitsgrad im Kreise des Wer-
bemittelhandels sukzessive ausweiten konn-
te. Unvergessen bleibt auch sein erster Auf-ff
tritt mit der Jura Textilgesellschaft mbH 
auf der PSI 1989, als er aus der Not eine
Tugend machte und die zuvor leeren Stell-
wände seines Standes ebenso spontan wie
publikumswirksam einfach mit Frottiertü-
chern behängte. „Das kam an und ermög-
lichte viele neue Kundenkontakte“, erin-
nert sich Ulrich Mehl. Mittlerweile hat er 
für fast alle bedeutenden Werbemittelhänd-
ler Deutschlands gearbeitet und ist den 
meisten auch sehr gut bekannt. Viele ken-
nen ihn als „den Uli von Jura“. Und Jura 
wuchs. Was zu Gründungszeiten mit einem 
„Frottierhandel in der Garage“ begonnen
hatte, entwickelte sich nach und nach zu 
einem leistungsfähigen Kompetenzzentrum 
für Textilien und Veredelungen mit inter-
nationalem Format. 1999 wurde ein eige-
nes geräumiges Unternehmensgebäude 
am Standort Ofterdingen errichtet, ver-
kehrsgünstig unweit von Stuttgart gelegen. 

EXKLUSIVE KOLLEKTIONEN 
Hier ging man die Aufgaben der Zukunft
zielstrebig an. „Dabei waren wir immer 
bemüht, unser Marken- und Produktport-
folio auszubauen. Bis heute gelang es uns, 
stetig neue renommierten Textilhersteller 
und eine neue Handelsmarke ins Sortiment
einzugliedern“, so Ulrich Mehl. „Die Kun-
denwünsche werden immer spezifischer.
Das erfordert eine breitere Produktpalet-
te“, ergänzt er. Dies war mit einer der Grün-
de, auch eine eigene Marke einzuführen. 
Unter dem Label „Ammonit“ (ebenfalls der 
örtlichen Geologie entstammend) bietet 

Jura Textil dem Werbemittelmarkt nun Son-
derproduktionen fair und ökologisch in Eu-
ropa produziert an. „Die Ware wird in der 
Türkei gefertigt, was im Vergleich zu der 
herkömmlichen, aus Fernost importierten
wesentlich schnellere Lieferzeiten bedeu-
tet. Außerdem führen wir hier auch selbst
die Warenendkontrolle durch. Im Rahmen 
der Markenstrategie bei Jura sind wir be-
strebt, auch kleinere, dafür umso flexible-
re Labels im Markt zu lancieren. Beispiel
hierfür ist die betont sportliche Kollektion 
der schwedischen Marke Matterhorn, die 
wir exklusiv für Deutschland vertreiben “,
erläutert Philipp Mehl, der im Zuge des
Generationenwechsels dabei ist, die Fir-
ma schrittweise aus den Händen seines 
Vaters zu übernehmen und bereits Anfang 
des Jahres 2015 die Geschäftsführung über-
nommen hat.

GEMEINSAME ENTSCHEIDUNGEN 
Der Sohn agiert seit 2008 im elterlichen
Unternehmen. Er studierte an der dualen
Hochschule Stuttgart Betriebswirtschafts-
lehre mit Fachrichtung Industrie. Zwar ab-
solvierte er eine Ausbildung bei einem Reut-
linger Großküchenproduzenten und hatte 
die Möglichkeit, dort eine Führungsrolle 
zu übernehmen, doch reizte ihn letztlich 
die Herausforderung, ein eigenes Unter-
nehmen zu leiten. So entschied er sich da-
für, den Betrieb seines Vaters einmal zu
übernehmen. „Grundgedanke bei der Un-
ternehmensfortführung war, einige Zeit an 
der Seite meines Vaters zu arbeiten, um 
alle Eigenheiten und Abläufe genau ken-
nenzulernen“, so Philipp Mehl, der betont,
wie wichtig ihm dabei die Unterstützung 
seines Vaters Ulrich war und ist. Pläne und

Entscheidungen werden gemeinsam ent-
worfen, besprochen und getroffen. Dabei
galt es zunächst, die auch für Jura Textil
schwierige Phase des Wirtschaftstiefs im 
Jahre 2008 zu überwinden. „Trotz Kurzar-
beit gelang es uns, keinen einzigen un-
serer zum Teil langjährigen Mitarbeiter zu
entlassen“, berichtet Ulrich Mehl.

KLUGE INVESTITIONEN 
Jura ging gestärkt aus der Krise hervor und
konnte sich durch kluge Investitionen in
Arbeitsfläche, Lager, Maschinenpark und 
Vertrieb kontinuierlich weiter entfalten. Im
Jahre 2013 vergrößerte man die Kapazi-
täten des Firmengeländes um ein moder-
nes Hochregallager mit 432 Palettenstell-
plätzen und damit auch den Logistik- und 
Dienstleistungsbereich, um für das Full-
Service-Geschäft noch flexibler auf Kun-
denwünsche eingehen zu können. So hat 
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sich Jura Textil in den vergangenen drei Jahren neu definiert und 
sich vom „Sticker“ zu einem breit aufgestellten Unternehmen ent-
wickelt, das sämtliche Aspekte des Textilgeschäftes abdeckt: Ver-
trieb von Werbetextilien, Corporate Fashion, Berufsbekleidung, 
Taschen und Frottier – Veredelung per Stickerei, Siebdruck, Trans-
ferdruck und Digitaldruck – Design und Produktion von Private
Label-Modellen und Kollektionen – Fulfillment-Dienstleistungen 
und Shoplösungen. Außerdem dehnte man das Geschäftsfeld über 
Deutschland hinaus auch auf den österreichischen und schwei-
zer Markt aus. Auch im Bereich Sonderproduktionen ist Jura Tex-
til mittlerweile in der Lage, flexibel auf detaillierte Design-Wün-
sche einzugehen – dies beispielsweise schon ab 300 Stück bei 
einem Polo-Shirt. Für die Umsetzung eines Top-Designs sorgt un-
ter anderem auch eine eigene (nebenbei preisgekrönte) Modede-
signerin, die nach Vorgaben hochwertige Fotomontagen von re-
alisierbaren Modellen entwirft. 

VERLÄSSLICHKEIT UND QUALITÄT 
Derzeit beschäftigt Jura Textil 31 Mitarbeiter und bietet seinen 
Werbemittelpartnern einen umfassenden, von Verlässlichkeit und
kompromissloser Qualität geprägten Service. Und die Kunden 
schätzen dies. „Unsere Partner im Werbemittelhandel sind be-
reit, für Qualität und Service auch angemessene Preise zu bezah-
len“, so Ulrich Mehl. Nach dem Veredeln wird die Ware vor dem
Verpacken und Versenden nochmals eigens kontrolliert. Bislang 
jedenfalls hat es Jura geschafft, seine Ansprüche zu erfüllen und 
jeden Kunden zufriedenzustellen. Um die Beratungsintensität noch 
zu erhöhen, beschäftigt das Unternehmen seit August 2015 mit
dem in der Branche bekannten und erfahrenen Stefan Hafner ei-
nen eigenen Außendienstmitarbeiter, der die zahlreichen erklä-
rungsbedürftigen Möglichkeiten der Textilien und derer Verede-
lungen den Kunden direkt vor Ort nahe bringt. Zusätzlich gibt’s 
für die Kunden regelmäßig per Newsletter und E-Mail aktuelle
Informationen. Auch um den Mitarbeiter-Nachwuchs kümmert 
man sich bei Jura als Ausbildungsbetrieb selbst. So besteht das
aktuelle Team auch aus überwiegend eigenen „Jura-Gewächsen“. 

ÜBERGABE MIT GUTEM GEWISSEN 
Unter diesen Bedingungen konnte Ulrich Mehl sein sehr gut auf-ff
gestelltes Unternehmen auch besten Gewissens in die Hände sei-
nes Sohnes übergeben. Offiziell ist er zwar schon ab November 
2015 Rentner, doch hat er damit, wie er berichtet, seine Arbeits-
zeit ‚nur’ von etwa 60 auf nun rund 40 Wochenstunden senken 
können. Nach wie vor agiert er aktiv an der Seite seines Sohnes
und betreut langjährige Kunden. Gerne sieht ihn Philipp Mehl 
auch noch als Ratgeber, der „mit seinen Erfahrungen die Unter-
nehmensgeschichte weiter beeinflussen“ kann und darf. Aller-
dings bleibt nun auch etwas mehr Zeit für vier Enkel und seine 
Hobbies Tischtennis und Radfahren. Seine Frau übrigens, Hele-
na Bühler-Mehl, die zusammen mit Ulrich Mehl Jura Textil einst 
gründete, ist nach wie vor beratend für das Unternehmen tätig: 
Als Gesellschafterin und selbstständige Steuerberaterin kümmert 
sie sich gewissenhaft um die Finanzen der Veredelungsprofis von
Jura Textil. www.jura-textil.de <

ULRICH MEHL 
IN PERSON 
Was war heute Morgen Ihr erster Gedanke?
Schönes Wetter! – Müsste eigentlich ein guter Tag wer-
den. 

Wann war Ihr Tag ein guter Tag?
Bei guter Stimmung und harmonischem Miteinander im 
Betrieb und privat. 

Was bringt Sie in Hochstimmung? 
Gute Gespräche und gutes Essen. 

Und was bringt Sie auf die Palme?
Nörgeleien und Termin-Druck. 

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Ehrlich gesagt – ich weiß es nicht. 

Wie können Sie die Zeit vergessen?
Relaxen bei guter Musik.  

Vier Wochen Zwangsurlaub – wohin geht’s? 
Auf eine sonnige Insel.

Wofür geben Sie gern Geld aus?
Für gutes Essen, gute Musik und guten Wein. 

Lassen Sie sich von Werbung verführen?
Manchmal schon.  

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel? 
Wenn er hält, was er verspricht. 

Den besten, den Sie je bekommen haben? 
Kann ich so nicht sagen. 

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn er primitiv und nichtssagend ist. 
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EINFACH GUT GEKLEIDET 
S til kann häufig auch Zurückhaltung bedeuten. Bei uma ist man der Überzeu-

gung, dass sich von der Mode ziemlich viele Verbindungen zum Design 
der uma-Schreibgeräte knüpfen lassen. Der neue FASHION kann hierbei als ein-
drucksvolles Beispiel dienen: Als Basis dieses eleganten Druckkugelschreibers dient
ein kerzengerader, gedeckt glänzender Schaft, der einzig in Schwarz oder Weiß 
erhältlich ist: schlicht und einfach, einfach schlicht. Dieses farblich reduzierte 
Gehäuse wurde dann mit einem transparent glänzenden, geraden Clip versehen, der 
in über zehn Farbvariationen erhältlich ist und so als schicker Kontrast wirkt. Das
verleiht dem FASHION das gewisse Extra und seine besondere Note – nicht von
ungefähr erinnert der Clip an die Bindung einer Krawatte, die die Persönlichkeit
ihres Trägers charmant, aber aufmerksamkeitsstark zur Geltung bringt. Ist das nicht 
eine optimale Plattform für stilsichere Werbebotschaften? Der FASHION eignet sich
besonders für eine Veredelung im Digitaldruck, so lässt sich der komplette Schaft 
individuell „einkleiden“. Natürlich sind auch weitere Werbe-Platzierungen (z.B. auf 
dem Clip) möglich. Langanhaltenden Schreibgenuss über 4.000 Meter sichert auch
die bewährte uma TECH Refill Mine mit Neusilberspitze, Wolframkarbidkugel und 
der nach ISO-Norm gefertigten Paste. 
PSI 41848 • UMA Schreibgeräte Ullmann GmbH • Tel +49 7832 707-0

info@uma-pen.com • www.uma-pen.com

NEU: DAS LANYBOOK LIEBHERR
L anybook powered by Lediberg Group ist die Marke, der Marken 

vertrauen. Viele große Marken und Qualitätsunternehmen
setzen ein Lanybook als Kommunikationsmittel und Imageträger 
ein. Sie produzieren Qualität und setzen auch in der Außendarstel-
lung auf Produkte, die diese Qualität unterstützen. Das Lanybook 
gibt ihnen die Sicherheit, dass ihr Budget sinnvoll eingesetzt ist.
Neues Mitglied der Lanybook-Serie ist das Lanybook Liebherr. 
Es hat ein Tucson Hardcover mit einer vollflächigen Prägung. Das 
Buch ist auf jeder Seite mit einem Logodruck versehen. Besonders 
hervorzuheben ist die abgesetzte Naht auf der Buchdecke, die den
Buchrücken vom Cover trennt und so das Lanybook noch einmal 
eleganter und exklusiver werden lässt. Die Lieferzeit beträgt laut 
Lediberg 6 bis 8 Wochen, die Mindestbestellmenge sind 300 Stück. 
Jedes Lanybook wird selbstverständlich mit FSC zertifiziertem 
Papier geliefert und erfüllt auch in dieser Hinsicht die höchsten
Voraussetzungen für einen schonenden Umgang mit der Umwelt.
PSI 42438 • Lediberg GmbH • Tel +49 5261 606-0

info@lediberg.de • www.b2b.lanybook.com
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FLEXIBLE TASCHENLAMPE
W er kennt es nicht? Ein bisschen Handwerkern im Haus und schon ist eine

Schraube oder ein Nagel in den Untiefen des Teppichs verschwunden. 
Die Griplight Taschenlampe schafft hier auf vielerlei Arten Abhilfe. Als Taschen-
lampe leuchtet sie nicht nur alles mit drei hellen, weißen LED-Lampen aus. 
Die Lampe verfügt über eine Teleskopfunktion, mit der man den Kopf der Lampe 
auf über 56,6 Zentimeter ausfährt und so auch in die entlegeneren Winkel
gelangt. Der flexible Teleskopkopf ist zudem magnetisch. Somit ist diese
Taschenlampe vielfach einsetzbar. Sie ist in den Farben Blau, Silbermetall und
S
P

in

KNACKIGE BOTSCHAFTEN BECHERN
M it einer innovativen Verpackungsidee kam die Jung Bonbonfabrik zur PSI: 

der Werbe-Becher. Nachempfunden dem klassischen Eisbecher, wie ihn 
Groß und Klein vom Italiener kennen, bietet er rundum eine großzügige Frei-
fläche für stilvolle Werbebotschaften. Gefüllt ist der kleine Naschvorrat mit 45 
Gramm knackigen Schoko-Erdnüssen, die durch eine Frischeversiegelung über 
einen Alu-Aufreißdeckel geschützt sind. Lieferbar ist der Becher wahlweise mit
komplett umliegender Werbebanderole oder direkt bedruckt, jeweils im 4c-
Druck. Infos und Muster können beim Jung-Beraterteam angefordert werden.
PSI 41545 • Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG • Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de • www.jung-europe.de
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DURCH DICK UND DÜNN
D as neue formschöne Zangengriffmesser SECUPRO 625

hat einen hohen Anspruch: Premium. Dafür wartet es mit 
einem besonders hochwertigen Griff aus Aluminium, einer 
großen Schnitttiefe und einem vollautomatischen Klingenrück-
zug auf, der die Klinge nach dem Schnitt augenblicklich im
Griff verschwinden lässt und so sicher vor Schnittverletzungen
schützt. Der Klingenwechsel geht leicht und zügig von der 
Hand. Ein Öffnen des Griffs ist nicht nötig, da man mithilfe von
Klingenwechselknopf und Hebel die gebrauchte Klinge
geradezu „serviert“ bekommt, um sie problemlos entnehmen 
zu können. Ebenfalls komfortabel: die MARTOR-Schulungs- 
und Anleitungsmedien, die den Kunden nach dem Kauf bei 
allen Schneidarbeiten begleiten.
PSI 40111 • MARTOR KG • Tel +49 212 25805-0

info@martor.de • www.martor.com

AUF KNOPFDRUCK SCHRAUBEN
A uf Knopfdruck die wichtigsten Schraubwerkzeuge zur 

Hand zu haben, das geht kinderleicht mit dem Kraftform
Kompakt 28 von Wera. Im ergonomischen Kraftform Griff 
finden sich sechs integrierte Bits mit den gängigsten Schraub-
profilen. Der ebenfalls enthaltene Edelstahl-Bithalter mit
Sprengring und Dauermagnet sorgt für eine blitzschnelle
Verbindung der Bits mit dem Handgriff. Kleines Extra: Die
Sechskantgeometrie am Griff verhindert ein ungewolltes
Wegrollen des Werkzeugs. Zu haben ist das phänomenale 
Werkzeug in einer hochwertigen Geschenkverpackung, die ab
100 Stück mit kundenindividuellem Logo-Druck versehen 
werden kann.
PSI 48078 • Wera Werk • Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de • www.wera.de

MUSIKALISCH UNTERWEGS
D er Bluetooth Lautsprecher HEJU Tilia transportiert Musik vom Smartphone ganz

unkompliziert überall mit hin. Ein perfektes Werbemittel für jedes Firmenlogo. 
Der HEJU Tilia besticht mit seiner Diabolo-Form und einem bedruckbaren Silikonring 
in der Mitte, der in allen Wunschfarben erhältlich ist. Beim Speaker aus Kunststoff 
kann zwischen den Farben Schwarz, Weiß, Rot und Blau gewählt werden. Der 
Speaker ist 65 mal 66 Millimeter groß, die Werbefläche auf dem Silikonring 30 mal 
20 Millimeter. Auch ohne Smartphone kann mit einer Micro-SD-Karte Musik gehört 
werden. Zusätzlich besitzt der HEJU Tilia noch eine Radiofunktion und eine Frei-
sprechfunktion.
PSI 48108 • KMS Kafitz Medienservice GmbH • Tel +49 2234 9908-0

rk@kms.eu • www.kms.eu
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GÜTEKLASSE A
D ie kompetente Beratung, der zuverlässige Lieferservice sowie die großzügige

Produktgarantie, die sich zeitlich unbeschränkt auf jeden Material- und Fabrika-
tionsfehler erstreckt, macht das erfolgreiche Werben mit Produkten von Victorinox
zu einer sicheren Angelegenheit. Die Schweizer Messer- und Ideenschmiede bietet 
Klassiker im modernen Look in einer extrem breiten und tiefen Vielfalt für jede 
Zielgruppe. Allein bei den Mehrzweck-Tools sind mehr als 250 Modelle verfügbar 
und bei den Haushalts- und Berufsmessern deren 150. Dazu kommt eine Vielzahl
von Farb- und Materialvarianten bis hin zum Customizing. Bei den sechs angebote-
nen Veredelungsmöglichkeiten wird ebenfalls Wert auf Best-in-Class Standard
gelegt. Die Victorinox Tamponprints verfügen mit dem applizierten Schutzlack über 
ein Alleinstellungsmerkmal erster Güte.
PSI 44281 • Victorinox AG • Tel +41 41 8181211

B2B.ch@victorinox.com • www.victorinox.com

„EINER GEHT NOCH“ 
E maille ist weiterhin stark im Trend. Der authentische, traditionsreiche Werkstoff 

überzeugt nicht zuletzt wegen seiner funktionellen und extrem langen Nutzung,
welche die Marktforderung Nachhaltigkeit geradezu optimal erfüllt. Ein nützliches
Präsent zur Partytime ist die Schnapskelle (nach dem Vorbild der Maurer-Kelle) mit 
Schnapsgläsern und Klingel. Lieferbar ist sie in verschiedenen Farbausführungen
und mit oder ohne Emailleschild „Einer geht noch“. Eine farbliche Sonderausfüh-
rung ist ab 100 Stück möglich.
PSI 48938 • Münder-Email GmbH • Tel  +49 5043 973660

r.weber@muender-email.de • www.muender-email.com

food
grade

w
w

w
.q

ui
ck

-g
oe

rli
ch

.d
e

Exklusivvertrieb über den Werbemittelhandel
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MODERN WERBEN 
D ie neuen Druckkugelschreiber STABILO style und STABILO style metal tragen ihre Namen zu Recht.

Ausgestattet mit extra dickem Komfortdrücker überzeugen die beiden Schreibgeräte moderne Ziel-
gruppen mit Design- und Komfortanspruch. STABILO style und STABILO style metal zeichnen sich durch
einen komfortablen, extra breiten Drücker aus, der das moderne Design ideal abrundet. Auch qualitativ 
überzeugen die Stifte mit Jumbo-Mine auf Anhieb. Die Version des STABILO style in Kunststoff mit 
Softtouch-Oberfläche beeindruckt zusätzlich durch besonders tolle Haptik. Erhältlich ist der STABILO style 
in sechs attraktiven Standard-Vollfarben sowie mit weißem Schaft und vollfarbigem Oberteil für besonders 
gute Sichtbarkeit der Werbebotschaft. Ab 5.000 Stück gibt es die Kunststoff-Version des STABILO style 
auch in Pantone-Farben. Die glänzende Metallversion ist mit edlem, schwarzem Drücker erhältlich. Die 
Werbebotschaft findet Platz auf dem Schaft und kann zusätzlich durch Reliefdekoration veredelt werden. 
Beeindruckende Varianten und Veredelungsmöglichkeiten mit Softtouch-Oberfläche und Refliefdruck 
machen den STABILO style zu einem ganz besonderen Werbemittel. So wird auch bei anspruchsvollen 
Zielgruppen garantiert Eindruck hinterlassen.
PSI 43287 • Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG • Tel +49 911 5673455 

service@stabilo-promotion.com • www.stabilo-promotion.com

ORIGINELLES AUS FEINER SCHOKOLADE 
D as Unternehmen Cokoladovny Fikar aus dem tschechischen Kurim ist spezialisiert auf individuelle

Werbeprodukte aus Schokolade und bereits seit 1998 erfolgreich am Markt. Der Hersteller ist in der 
Lage, nahezu jede gewünschte Form und fast jegliche Formate aus dem süßen Genussmittel zu fertigen.
Beispiele aus dem vielfältigen, mit ständigen Neuheiten bereicherten Produktportfolio des Unternehmens
sind Schoko-Notebooks, -Autos, -Streichhölzer, -Flugzeuge und vieles mehr, mit denen Cokoladovny Fikar 
vornehmlich Kunden aus Werbeagenturen und dem Großhandel beliefert. Wer originelle Werbeideen aus 
Schokolade sucht, ist bei Cokoladovny Fikar genau richtig. Alle Produkte werden aus belgischer Schokola-
de hergestellt. Dank modernster Fertigungstechnologie modellieren die Tschechen beispielsweise auch
sehr detaillierte Reliefs aus weißer Schokolade. 
PSI 46874 • Čokoladovny Fikar s.r.o. • Tel +420 0541 231428

cokoladovny@fikar.cz • www.fikar.cz
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PSI No. 47160 www.hauff-gmbh.de

Karlsruher Straße 31, D-78467 Konstanz
Fon: +49 (0)7531 457 178 0
contacts@hauff-gmbh.de, www.hauff-gmbh.de
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PSI No. 49620 www.dergugl.de

Die Einladung bei Freunden,
der Dank an die Kollegen, der
besondere Geburtstagsgruß,
das einnehmende Kundengeschenk
... es gibt so viele Situationen,
um jemandem eine Freude zu
machen: Dafür gibt es jetzt den
kleinen Gugl.

Mehr Infos und Bestell -
möglichkeiten unter
www.dergugl.de

DerGUGL – 
das Glück darf auch klein sein

DerGuGG gl MaMM naa unn faka tur GmGG bm H & Co. KGKK
Georgenstraßaa e 58 80799 MüMM nüü chen
PSI-Nr: 49620

KALENDER / CALENDARS

www.arti-group.de

Arti Kalender & 
Promotion Service GmbH
Carl-Bertelsmann-Straße 161 K 
33311 Gütersloh
Tel.: +495241 80-88899
Fax: +495241 80-9525
info@arti-group.de 
www.arti-group.de
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WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /
ADVERTISING AND PROMOTION MATS 

www.promotion-mats.euPSI No.43358

Unsere Promotion-Matten in bester 

Druckqualität müssen Sie gesehen haben! 

Wir freuen uns auf Ihren Besuch!

WILLKOMMEN 

IN DER NEUEN 

DIMENSION

www.promotion-mats.eu

 

SÜSSWAREN / SWEETS

KUCHEN / CAKE

PSI No. 49628 www.kathi.de

BAUMWOLLTASCHEN / COTTON BAGS

www.fi scher-import.dePSI No. 42320

SPIELWAREN / TOYS

PSI 2016 / Halle 12 / 
Stand 12D19

Goliath Toys GmbH, Otto-Hahn-Straße 46, 63303 Dreieich
E-Mail: k.wanner@goliathgames.de, Tel.: 06103/459180

Sp
ie

lerische
Ideen

www.goliathgames.dePSI No. 49371
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www.psiproductfi nder.de

Weitere Lieferanten fi nden Sie im Nachschlagewerk

PSI Supplier Finder 2/2015 oder online

in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfi nder.de

Weitere Lieferanten fi nden Sie im Nachschlagewerk

PSI Supplier Finder 2/2015 oder online

in unserem PSI Product Finder

www.semo.dePSI No. 44970

www.psiproductfi nder.de

Weitere Lieferanten fi nden Sie im Nachschlagewerk

PSI Supplier Finder 2/2015 oder online

in unserem PSI Product Finder

SONDERANFERTIGUNGEN / CUSTOM MADE ARTICLES

PSI No. 48223

PSI No. 44294

www.kdm-handel.de

www.fl oerke.de

SICHERHEITSMESSER / SAFETY CUTTERS

 

IHR LOGO

IHRE MARKE

IHR CLAIM

IHRE VISITENKARTE

IHRE 
BOTSCHAFT

www.martor.comPSI No. 40111

MASSBÄNDER / MEASURING TAPES

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstraße 13
D-65843 Sulzbach/Ts.

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0
Telefax 0049 - 61 96/50 05 55

e-mail: info@hoechstmass.com
www.hoechstmass.com

www.hoechstmass.comPSI No. 41118

0,52
Euro

inkl. Siebdruck
ab

www.fabuprint.dePSI No. 16618

VEREDELUNG & WERBEANBRINGUNG /
FINISHING & PROMOTIONAL LABELLING
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KLEINANZEIGENPREISE/CLASSIFIEDS PRICES

Format Größe (B x H) s/w Preis 4c Preis

1/4 Seite 90 x 127 mm 799,– 999,–

1/8 Seite 90 x 61 mm 255,– 319,–

1/16 Seite 90 x 28 mm 199,– 249,–

1/32 Seite 42 x 28 mm 99,– 125,–

Info:
Anhand der PSI Nr. fi nden Sie alle Produkte des

Lieferanten im PSI Product Finder:

www.psiproductfi nder.de

Rubrik Stellenangebote / Rubric Job Offers

1/4 Seite 90 x 127 mm 205,–

www.psiproductfi nder.de

Weitere Lieferanten fi nden Sie im Nachschlagewerk

PSI Supplier Finder 2/2015 oder online

in unserem PSI Product Finder

DIENSTLEISTUNGEN / QUALTITÄTSPRÜFUNGEN

GLASWAREN / GLASS WARE

We support you in meeting 
all legal requirements.

Our Global Expertise:

Consulting & Training
Comprehensive Testing Services

Mechanical
Chemical
Electrical

Microbiological
Inspection Services
Certification

Your industry is our focus

Please contact us for an individual quotation:

Eurofins Consumer Product Testing GmbH
Am Neuländer Gewerbepark 4, D-21079 Hamburg

+49 40 49294-6859

toys@eurofins.de
www.Product-Testing.eurofins.com 

Mittendrin
statt
nur dabei!
www.rastal-promotion.com

PSI No. 49658

PSI No. 41829

producttesting-hh@eurofi ns.com

werbeartikel-service@rastal.com

TESSLOFF MedienVertrieb GmbH & Co. KG
Tel.: 0911/ 39906 970

9
6 

Se
it

en
, H

a
rd

co
ve

r

Tooor!

Mit EM-Spielplan

PSI No. 48161 www.tessloff.com

EM Produkte /Fanartikel / 
European Cup Products / fan merchandise

PSI No. 46517 www.gorenler.com

www.planer-em-2016.de
Fon 02381 30703-0

Fußballplaner zur EM 2016

PSI No. 45228 www.intakt-media.de
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Wir verkaufen 
wegen fehlender 

Nachfolge
Unternehmen im Werbe- u.

Geschenkartikelbereich,

Bedruckungs- u.

Bestickungsproduktion (auch

Teilbereiche).

Im Asset-Deal, ca. 5 Mio. Ums.  p. A., 

nachweisl. Eigenkap.  erforderlich. 

Standort: Mitte/West-D.
Bei Interesse, Zuschriften bitte an:

PSI Journal

Chiffre Nr.: 20160201

Völklinger Str. 4

40219 Düsseldorf

verlag@psi-network.de

adidas

Wir sind seit über 25 Jahren ein erfolgreiches,  inhabergeführtes 

Unternehmen mit Sitz in Hamburg.

Zur Verstärkung unseres Teams suchen wir ab sofort:

Mitarbeiter/in
Vertriebsinnendienst
Ihre Aufgaben: Anfrage-, Angebots- und Auftragsbearbei-
tung. Umgang mit entsprechendem Warenwirtschaftssystem. 
Kundenberatung und Betreuung. Zusammenarbeit mit unseren 
Lieferanten.

Ihr Profil:

-

Sie kennenzulernen.  

Bitte schicken Sie Ihre aussagekräftige Bewerbung mit Angabe 

Herrn Henning Düsedau, 
Neubertstraße 14, 22087 Hamburg,

CHRISTA M. VALK 

PSI No. 48636

PSI No. 44120

www.ballprint.de

www.sport-boeckmann.de

STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

UNTERNEHMENVERKÄUFE / BUSINESS FOR SALE
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PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page

42299 adamo design GmbH 021, 074

PSI Partner aimfap 091

10880 Grabenhorst & Vetterlein Marketing & Merchandising GmbH 078

48636 ballprint gmbh 053, 078

10965 Chiffre Nr. 20160201 078

242 Christa M. Valk e.K. 078

42819 Gustav Daiber GmbH 017

49620 DerGugl Manufaktur GmbH & Co. KG 075

PSI Media Partner Display Verlags GmbH 093

49658 Eurofins Consumer Product Testing GmbH 019, 077

16618 FABU-Print GmbH & Co. KG 077

42320 Fischer-Import GmbH 075

PSI Partner FKM e.V. 002

44294 Hermann Flörke GmbH 076

46517 Görenler A.S. 025, 077

49371 Goliath Toys GmbH 027, 075

45666 Halfar System GmbH 071

47160 Hauff Schreibgeräte GmbH 022, 074

41118 HOECHSTMASS Balzer GmbH 057, 076

PSI Partner iENA Messe AFAG Messen und Ausstellungen GmbH 081

45228 in.takt musik und media marketing GmbH 027, 078

49734 INTOS ELECTRONIC AG 053

PSI Partner IPSA 067

48639 Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co. KG 069

42706 Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG 055

49628 Kathi Rainer Thiele GmbH 075

48223 KDM Handels-GmbH 076

43358 KLEEN-TEX INDUSTRIES GMBH 075

INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

42438 Lediberg GmbH 003

PSI Media Partner Meisenbach Verlag 045

45974 Multiflower GmbH 051

44367 New Wave GmbH 005

40660 PF Concept Deutschland GmbH 047

49467 PiNkey AG 074

46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 024, 074

42332 prodir S.A. 001

44722 PROMOTION PETS GmbH U4/OBC

PSI Promotional Product Service Institute U3/IBC

41829 Rastal GmbH & Co. KG 051, 077

49018 Michael Schiffer Promotion GmbH 007

46325 Slodkie Upominki 059

PSI Partner Sourcing City 059

44120 Sport Böckmann 015, 078

48161 Tessloff Medienvertrieb GmbH & Co. KG 019, 077

46311 TROIKA Germany GmbH 053

41848 uma Schreibgeräte Ullmann GmbH 049

PSI Partner viscom - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 073

49104 Werbemittel-Händlerservice 023

41334 WISA Enschede BV U2/IFC

Beilagen / Inserts ( * Teilauflage / Part circulation)

45619 CLIPY - Artur Begin, S.L. *

44455 LINOTEX GmbH *

46371 LOOK! Werbeservice GmbH *

49638 Menzel GbR / PLAYGRND Labs *

PSI Promotional Product Service Institute *

TOP-PRODUKTTHEMEN IM PSI JOURNAL

Das Cross-Media Sales Team des PSI berät Sie jederzeit gerne. 
Telefon +49 211 90191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de 

Ausgabe

04
2016

SCHREIBGERÄTE UND BÜRO und  
NACHHALTIGE UND ZERTIFIZIERTE PRODUKTE

Redaktionsschluss: 19.2.2016
Anzeigenschluss: 4.3.2016

Ausgabe

05
2016

SÜSSES UND KULINARISCHES und  

KÜCHE UND LIFESTYLE

Redaktionsschluss: 18.3.2016
Anzeigenschluss: 5.4.2016

Sie produzieren nachhaltig? Dann schicken Sie uns Ihre 
nachhaltigen Produkte zu den Themen Schreibgeräte und Büro 
für die April Ausgabe des PSI Journals.

Ausgabe

06
2016

ELEKTRONIK UND KOMMUNIKATION und  

WEIHNACHTEN UND GESCHENKSETS

Redaktionsschluss: 15.4.2016
Anzeigenschluss: 5.5.2016

Ausgabe

07
2016

SPIELWAREN UND PLÜSCHARTIKEL und  

WELLNESS UND GESUNDHEIT

Redaktionsschluss: 16.5.2016
Anzeigenschluss: 6.6.2016



PSI Journal 02/2016 www.psi-network.deNeue Mitglieder
New Members

Wir freuen uns über folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk / 
We are looking forward to welcoming the following new members
to the PSI network

PSI Lieferanten / Supplier

PSI No. 49742

PSI No. 49735

PSI No. 49675

PSI No. 49642

PSI No. 49668

Amazon Sarl EU
Niederlassung Deutschland
Marcel-Breuer-Str. 12
80807 München, Germany

Atila GmbH
Fuchslochweg 2
74933 Neidenstein, Germany
Tel.: 0049-7263-605210
Fax: 00497263-6052169
E-Mail: info@atila-gmbh.de
Web: www.atila-gmbh.de

manaomea GmbH
Effnerstraße 110
81925 München, Germany
Tel.: 0049 151 20434729
E-Mail: hallo@manaomea.com
Web: www.manaomea.com

Deutsche-Delikatessen.de
Inh. Sabine Oertel
Charlottenstr. 39a
12683 Berlin, Germany
Tel.: 0049-30-54378983
Fax: 0049-30-81469421
E-Mail: messe@deutsche-delikatessen.de
Web: www.deutsche-delikatessen.de

SPINDLER GmbH
Leintalweg 12
73553 Alfdorf, Germany
Tel.: 0049-7172-93789-0
Fax: 0049-7172-32611
E-Mail: mail@spindler-gmbh.de
Web: www.werbemappen4u.de

Bitte besuchen Sie unser Profil (PSI Nr. 49742) im PSI Product Finder 3.0!

Please visit our profile (PSI No. 49742) within the PSI Prodcut Finder 3.0!

www.psiproductfinder.de

Bitte besuchen Sie unser Profil (PSI Nr. 49735) im PSI Product Finder 3.0!

Please visit our profile (PSI No. 49735) within the PSI Prodcut Finder 3.0!

www.psiproductfinder.de

Die exklusiven Designbleistifte von manaomea sind aus Bio-Naturfasern und Ihre
Möglichkeit die eigenen Unternehmenswerte erstmals komplett in einem einzigen 
Schreibwarenartikel zu transportieren. Premiumfunktionalität, Nachhaltigkeit und
soziales Engagement vereint mit starkem Design können einfach an Ihre Kunden
weitergegeben werden.

manaomea’s exclusive design pencils consist of organic natural fibers and are your
opportunity to display your company values in one sole stationary item for the first
time. Premium-functionality, sustainability and social commitment combined with
an expressive design can be transferred to your customers directly.

Echte Regionale Spezialitäten direkt vom Produzenten: Hochwertige Produkte ein-
zeln, als Präsent oder Give-Away. Privat-Labels, Snacks, Logo-Pralinen, Sekt, Käse,
Wurst, Geschenkkörbe. Individuell stellen wir nach Ihren Wünschen Präsente oder 
Give-Aways nach Regionen zusammen. Präsente ab 10 Stück.

Spindler GmbH fertigt seit 1986 hochwertige Präsentationsmappen, Musterkoffer 
und Präsentationsverpackungen sowie Sonderanfertigungen nach Kundenwunsch.
Von der Konzeption bis zur Konfektion alles aus einer Hand! Ob aus Pappe, PP oder
PVC - wir finden für Ihre Präsentationsmappe das richtige Material. Als Hersteller
von Sonderanfertigungen im Werbe- und Organisationsmittelbereich mit Produk-
tionsstandort Baden-Württemberg können wir für höchste Qualität, Flexibilität
und absolute Lieferzuverlässigkeit garantieren. Bei uns sind Ihre Aufträge in guten 
Händen, Themen wie Produktsicherheit und Kundenschutz haben bei uns einen sehr 
hohen Stellenwert.
Kennen Sie auch das Gefühl? Eine Idee liegt in der Luft, doch wie wird sie realisier-
bar, wie greifbar? Sehen und Fühlen geben Ihnen hierzu erste Impulse, mit unserem 
Know How im Umgang mit hochwertigen Materialien setzen wir Ihre individuellen 
Vorstellungen in die Tat um. Wir finden mit Ihnen gemeinsam aus den vier Materi-
algruppen poly-art, macro-art, soft-art und color-art exklusive Lösungen für Ihre
Projekte.
Wir als Hersteller können aus unendlich vielen Gestaltungsmöglichkeiten schöpfen: 
Individuelle Formgestaltung, Sonderfarben, Effektlacke oder Heißfolienprägungen
und dazu ein exakt abgestimmtes Zubehör!

Since 1986 Spindler GmbH manufacture solutions for presentation and organization
items and packaging - from conception to delivery, all from one source!
As a specialist in customized articles we offer a comprehensive range of services in a
variety of materials:
Whether made out of cardboard or plastic - we as a manufacturer have all the possi-
bilities and together we will find the right material for your ideas.
As an owner-managed family company with production facilities in Baden-Württ-
emberg your orders are here in good hands. Issues such as quality, environmental 
protection, product safety and customer protection have top priority with us!
We as manufacturer have an endless resource of design options: individual form 
design, special colors, effect paints or hotfoil embossing, and in additional precisely 
matching accessories!
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DER PSI PRODUCT FINDER 3.0 – SIE WERDEN UNS FINDEN 
THE PSI PRODUCT FINDER 3.0 – YOU WILL FIND US

F olgende Unternehmen präsentieren zum Relaunch des PSI Product Finder 3.0 ihre aktuellen Artikeldaten.

Das PSI bedankt sich für die rege Beteiligung und wünscht gute Geschäfte!

I n the course of the PSI Product Finder release 3.0 the following PSI suppliers will be presenting their up-to-date article database.

PSI would like to say „thank you“ for the great participation and we wish you solid business success!

2Drink by Promocionales de Occidente Ernesto Sanchez
www.2drink.net

2had GmbH
www.2sport.de

3D Kommunikation GmbH
www.3dimport.de

5 CUPS and some sugar GmbH
www.5cups.de

abraxa business network GmbH & Co. KG
www.abraxa.biz

Ackermann Kunstverlag Merkur Marketing Services GmbH
www.ackermann-kalender.de

ADGA - Adolf Gampper GmbH
www.adga.de

aditan Werbe- und Organisationsmittel GmbH
www.aditan.de

ADOMA GmbH Kunststoff- und Metallverarbeitung
www.adoma.de

ADV PAX Lutec GmbH
www.adv-pax.de

Aetzkunst GmbH & Co. KG
www.aetzkunst.de

A&J Agnieszka Polak
www.brelok.pl

Aleide - Innovationen Inh. Ines Ritter
www.aleide.de

Allflash GmbH
www.allflash.de

AMK Group Rekawek, Kondraciuk Sp. J. Artur Rekawek, Konrad Kondraciuk
www.amk-group.pl

Arem Italia Srl
www.arem.it

Artihove Regina B.V
www.artistic-gifts.nl

ARTline Edition GmbH
www.artline-werbemittel.de

Asgard Sp. z.o.o.
www.asgard.pl

Condom Message - ASHA INTERNATIONAL
www.condommessage.com

Asia Pins Direct GmbH
www.asiapinsdirect.de

ASS Spielkartenfabrik Altenburg GmbH - ASS Altenburger Spielkarten
www.werbespielkarten.de

Audio Protect AG
www.audioprotect.ch

Axpol Trading Sp. z.o.o. Sp.k.
www.axpol.com.pl
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Baladeo SARL
www.baladeo.com

ballprint gmbh
www.ballprint.de

bb med. product GmbH
www.bb-kalkar.de

Sport Böckmann Ihr Partner für Sport und Freizeit
www.sport-boeckmann.de

BOFA-Doublet GmbH
www.bofa.de

BOOKMAN AB
www.bookmanpromotion.com

Bottle Promotions a Tacx International Company
www.bottlepromotions.nl

Gabriele Bühring
www.buehring-shop.com

Camblock Hey!blau Labs e.K. Thomas Mühlhoff
www.camblock.de

R. Cermak - Minitaschenlampen Made in Germany
www.penlights.de

Clipper A/S
www.clippercorporatewear.dk

Clipper B.V.
www.clippergifts.com

Club Crawatte Crefeld GmbH
www.club-crawatte.de

COGA®-GASTROMEA® Inh. Christian Darmstädter
www.bedrucken-gastro.de

Confiserie Rabbel GmbH
www.rabbel.com

Corthogreen bv Greengifts & Seedpromotion
www.corthogreen.com

CPS GmbH / FRESHTIS
www.freshtis.com

Gustav Daiber GmbH
www.daiber.de

Deumer GmbH
www.deumer.de

Deutsche-Delikatessen.de - Inh. Sabine Oertel
www.deutsche-delikatessen.de

Die Stadtgärtner Inh. Derk Niemeijer
www.diestadtgaertner.de

DNS Kai-Uwe Neth cardyoursmart/waterbelt/nautiloop/mykii/banduo
www.dns-design.de

Dr. Junghans Medical GmbH
www.dr-junghans.de

Easy Gifts GmbH
www.easygifts.de

Eco Promo Everything Environmental Ltd
www.eco-promo.eu

edv-werbeartikel.de GmbH
www.edv-werbeartikel.de

efbe Elektrogeräte GmbH
www.efbe-schott.de

EIKACHIP Groß GmbH
www.eikachip.de
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eitel plastic GmbH
www.eitel-plastic.de

elasto form KG
www.elasto-form.de

EMAGNETS - Magdalena Pliszka
www.emagnets.eu

EMSA GmbH
www.emsa.com

ESKESEN A/S
www.eskesen.com

Eulenspiegel Profi-Schminkfarben GmbH
www.eulenspiegel.de

Euronatal LDA
www.euronatalbaubles.com

EUROSTYLE - Emil Kreher GmbH & Co. KG Lederwarenfabrik
www.eurostyle.eu

e!xact Internationale Werbemittel GmbH
www.e-xact.de

Exito Group - M. Malczynski R. Badowski
www.adpen.eu

A.W. Faber-Castell Vertrieb GmbH
www.faber-castell.com

Fabryka Zabawek Pluszowych „Kolor Plusz“ Miroslaw Lapczuk & Maciej Raczkowski
www.kolor-plusz.pl

FARE - Guenther Fassbender GmbH
www.fare.de

feelfelt EntryMedia Sp. z.o.o. Spólka Komandytowa
www.feelfelt.pl

Fides Druck und Medien
www.fides-druck.de

Fifty Five OHG
www.fiftyfive.eu

Filofax GmbH
www.filofax.de

FORTIS M. Borowy Sp. j.
www.fortis.net.pl

Frank Bürsten GmbH - Bürstenfabrik
www.frank-brushes.de

Fröhlich GmbH
www.webfroehlich.de

Hugo Frosch GmbH
www.hugo-frosch.de

G2000 Handel GmbH
www.g2000handel.de

Abeilles SAS GAMES ON DEMAND
www.gamesondemand.eu

Gams Wellness Inh. Gabriela Gams
www.gams-wellness.de

Gimex melamine plus GmbH
www.gimex.de

Global Innovations Germany GmbH & Co. KG
www.globalinnovations.de

Goliath Toys GmbH
www.goliathgames.de

Graffiti Print Saturnin Zukowski
www.graffiti-print.pl
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Green Earth Products Inh. Helga Nederhoed
www.greenearthproducts.eu

C. Hermann Gross Metallwarenfabrik
www.chg-gross.de

Halfar System GmbH Rucksäcke und Taschen
www.halfar.com

HAN-Bürogeräte GmbH & Co. KG
www.han-online.com

HAPPY bvba
www.happy.be

happyROSS GmbH
www.happyross.de

HARDENBRUCH Alexander Hein e.K.
www.hardenbruch.de

HAUSER GmbH
www.hauser-writing.com

HEKA Werbeartikel GmbH
www.heka-werbeartikel.de

HELLMA Gastronomie-Service GmbH
www.hellma.de

helo ® Heckelmann Holz und Kunststoff GmbH + Co. KG
www.heckelmann.com

HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG
www.hepla.de

Herbalind GmbH
www.herbalind.de

Heri-Rigoni GmbH
www.heri.de

Herzog Products GmbH
www.zogi.biz

Philipp Holle KG Papierverarbeitung Werbeartikel
www.holle-werbeartikel.de

HOLTSCH Medizinprodukte GmbH
www.holtsch-med.com

i4, d.o.o. - Grega Piskur
www.inventedfor.com

Idea Force International GmbH
www.ideaforce.de

iLogoTech GmbH -European Head Office-
www.iLogoTech.de

importplus GmbH
www.importplus.de

Jaan Ingel AB
www.inglisweden.com

in.takt musik und medien marketing GmbH
www.intakt-media.de

INTOS ELECTRONIC AG
www.inline-info.de

I.P.S. Srl International Products & Services
www.ips-srl.com

Jamara e.K.
www.jamara.com

John GmbH
www.john-toys.com

Joytex GmbH & Co. KG
www.joytex.de
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JÜSCHA GmbH
www.juescha.de

Jung Verpackungen GmbH JUNG DESIGN
www.jung-design.de

JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG
www.jung-europe.de

Just Spices GmbH
www.justspices.de

Just-VR GmbH
www.just-vr.com

Jute statt Plastik e.K. - Inh. Colin Rohwedder
www.jute-statt-plastik.de

Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG
www.ksw24.com

Kandinsky Deutschland GmbH
www.kandinsky.de

Kappen-Orth GmbH & Co. KG
www.kappen-orth.de

Karlowsky Fashion GmbH
www.karlowsky.de

KDM Handels-GmbH
www.kdm-handel.de

Kellermeister Manns GmbH - Präsente-Fabrikation
www.kellermeister-manns.de

kinderleicht GmbH
www.kinderleicht.net

Klaus Stephan GmbH
www.stephan-gmbh.de

KLEEN-TEX INDUSTRIES GMBH
www.promotion-mats.eu

KM ZÜNDHOLZ INTERNATIONAL - Karl Müller GmbH
www.kmmatch.com

KMS Kafitz Medienservice GmbH
www.kms.eu

Karl Knauer KG Verpackungen, Werbemittel, Präsentverpackungen
www.karlknauer.de

KREITER GmbH
www.sizzpack.de

LA CONCEPT GmbH
www.la-concept.de

Lainas Products S.A. Printing Company
www.lainasproducts.com

Laurel Klammern GmbH
www.laurel-klammern.de

Lensen Toppoint B.V.
www.toppoint.com

LM ACCESSOIRES WERBEMITTEL & EXCLUSIVANFERTIGUNGEN GmbH
www.lm-accessoires.com

Löw Energy System e.K.
www.promohub.de

LUDGER VOSS // Inh. Herr Voss - funny-look.de
www.voss-sd.de

Lumitoys - GmbH
www.lumitoys.de

MACMA Werbeartikel OHG Import-Export
www.macma.de
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MAGNA sweets GmbH
www.magna-sweets.de

MALGRADO fashion & promotion GmbH
www.malgrado.de

Marbo-Werbung - Norbert Bokel GmbH
www.marbo-werbung.de

Marker Print Ltd
www.marker.bg

[matw] menatwork GmbH & Co. KG
www.matw.de

mbw® Vertriebsges. mbH für Werbeartikel und Spielwaren
www.mbw.sh

Meier UG
www.meier-vertrieb.de

Menzel GbR / PLAYGRND Labs
http://labs.playgrnd.de

michel-toys Handels-GmbH
www.micheltoys.de

micx-media in concept - gmbh & co. kg
www.micx-media.de

Mid Ocean Germany GmbH
www.midoceanbrands.com

EDWIN MIEG OHG
www.tipp-kick.de

MMG Flags MMG Wesolowski Rafal
www.mmgflags.com

Multiflower GmbH
www.multiflower.de

myfitmix GmbH - Gesunde Werbung
www.myfitmix.de

NBL Vitolo Srl
www.nblvitolo.com

Nestler-matho GmbH & Co. KG
www.nestler-matho.de

Nostalgic-Art Merchandising GmbH
www.nostalgic-art.de

Pack-in-bag GmbH
www.packinbag.de

PADS WORLD, S.L.
www.padsworld.com

Peiniger GmbH Stahlwarenfabrik
www.peinigersolingen.de

Peros Marketing GmbH
www.peros-gmbh.de

PEUGEOT - PSP Deutschland GmbH
www.psp-peugeot.de

PF Concept International BV
www.pfconcept.com

KP Plattner GmbH
www.kp-plattner.at

POELLATH GmbH & Co. KG Münz- und Prägewerk seit 1778
www.poellath.de

PPS GmbH
www.pps-print.de

Premo B.V.
www.premo.nl
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Prinopa GmbH
www.prinopa.de

Printfi eld Sp. z.o.o.
www.printfi eld.com.pl

Pro Media Sp. z.o.o.
www.kubki.com.pl

PROFINO GmbH & Co. KG
www.profi no.net

Promo House s.c. T.Lukasik W. Lukasik
www.krawaty.info

promo-watch GmbH
www.promo-watch.de

PRUNER Werbemittel
www.pruner-werbemittel.de

quatron design GmbH
www.quatron.de

R&JP International Limited
www.rjpint.com

R3D, LDA
www.r3d.pt

RASTER R. Nowak i S-ka S.J.
http://raster.eu/

REDA a.s.
www.reda.info

Regine IQtrim GmbH
www.reginegmbh.com

Retap ApS
www.retap.dk

Ritter-Pen GmbH
www.ritter-pen.de

Riverside GmbH & Co. KG
www.riverside-web.com

Sachsenballon Produktions-GmbH
www.sachsenballon.de

Samoa Regenponchos e.U. Sabrina Samoa Krobath
www.samoa-regenponchos.at

Sanders Imagetools GmbH & Co. KG
www.imagetools.com

Schäfer‘s Süsse Werbung
www.Lucky-Keks.com

Artur Schnabel GmbH
www.schnabel-schmuck.de

SchokoLogo e.K.
www.schokologo.com

Selecta Signé B.V.
www.selecta-signe.nl

Gustav Selter GmbH & Co. KG
www.selter.com

SENATOR GmbH & Co. KGaA
www.senator.com

Silverspot Trading
www.silverspot.nl

SND PorzellanManufaktur GmbH
www.snd-porzellan.de

SOCCER FIRST Inh. Axel Fraunholz
www.soccerfi rst.de
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Software Partner Datenmedien-Service- und Vertriebs GmbH
www.digipromo.de

soulproducts GmbH
www.soulbottles.com

Space Wallet GbR René Seppeur, Matthias Groo
www.spacewallet.de

SPEZIA Lederwaren GmbH
www.spezia.de

Spontex Industrieprodukte - MAPA GmbH
www.werbeschwamm.com

sportpaint Werbeball Bedruckungs GmbH
www.sportpaint.de

Spranz GmbH
www.spranz.de

SPS (EU) Ltd t/a Supreme and Product Source Select
www.spseu.com

Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG
www.stabilo-promotion.com

STAEDTLER MARS GmbH & Co. KG
www.staedtler-promotional.de

STANDARDGRAPH Zeichentechnik GmbH
www.standardgraph.de

STANNIEDER GMBH
www.stani-fahnen.de

Stiefel Eurocart GmbH
www.stiefel-online.de

SUCCESS - Dr. Rolf Hein GmbH - PUSTEFIX Seifenblasen
www.success-werbung.de

SWIWA Inh. Michel Droux
www.swiwa.eu

Sydsvensk Form Reklam AB
www.formreklam.se

Take2-Design GmbH & Co. KG
www.take2-design.de

teNeues Calendars & Stationery GmbH + Co. KG Ein Unternehmen der Neumann Gruppe
www.teneues.com

team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH
www.team-d.de

Technaxx Deutschland GmbH & Co. KG
www.technaxx.de, www.technaxx-europe.de

Tepro Garten GmbH
www.tepro-gmbh.de

Teutoburger Spezialitäten Pappert GmbH
www.teutoburger.de

Tie Solution GmbH
www.tiesolution.de

TITAN Hamburg GmbH
www.titan-bags.com

TOPKAPI TESSUTI S.r.l
www.topkapitessuti.it

TRENDS21 GmbH
www.trends21.de

TrinnoQ International Marcus Buijssen
www.trinnoq.com

Trivtec GmbH
www.trivtec.de
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Heinz Tröber GmbH & Co. KG
www.troeber.com

uma Schreibgeräte Ullmann GmbH
www.uma-pen.com

Erich Utsch AG Kennzeichnungs- und Registrierungs-Systeme
www.utsch.com

Viba sweets GmbH Suessigkeitenonline GbR
www.fruchtgummis.net

Vim Solution GmbH
www.trader.vim-solution.com

Viva-Plus II Firma Handlowa Joanna Kowalczyk
www.vivapens.eu

WEIGEND GMBH
www.weigend-fl ashlights.de

Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG
www.wera.de

Wiha Werkzeuge GmbH
www.wiha.com

WIL Langenberg GmbH
www.go2wil.de

WÖRTHER GmbH Manufactur von Schreibgeräten
www.woerther.de

XINDAO B.V.
www.xindao.com

X-tra - BooX GmbH
www.xtraboox.de

ZWILLING J. A. Henckels AG
www.zwilling.com

Stand / Up to date: 21.01.2016

www.psiproductfi nder.de
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Calidad AIMFAP Quality

Asóciate a
Única asociación compuesta exclusivamente por importadores, mayoristas y fabricantes de artículos promocionalesÚnica asociación compuesta exclusivamente por importadores, mayoristas y fabricantes de artículos promocionÚnica asociación compuesta exclusivamente por importadores, mayoristas y fabricantes de artículos promocionalesa asociación compuesta exclusivamente por importadores, mayoristas y fabricantes de artículos promocionaÚÚnica asociación compuesta exclusivamente por importadores, mayoristas y fabricantes de artículos promocionales
The only association composed exclusively of importers, wholesalers and manufacturers of promotional products The only association composed exclusively of importers, wholesalers and manufacturers oThe only association composed exclusively of importers, wholesalers and manufacturers of promotional productsassociation composed exclusively of importers, wholesalers and manufaThe only association composed exclusively of importers, wholesalers and manufacturers of promotional products

ASOCIACIÓN DE IMPORTADORES, MAYORISTAS Y FABRICANTES DE ARTÍCULOS PROMOCIONALES
Associat ion of Importers,  Wholesalers and Manufacturers of Promotional  Goods

Paseo de la Castellana, 135 - 5ª Planta oficina 506 28046 MADRID (SPAIN)
TEL: 0034 91 297 54 48  FAX: 91 297 55 03   aimfap@aimfap.com



MEINUNG

Y o, wir schaffen das! – haben meine 
Kinder „Bob den Baumeister“ immer 

zitiert. Frau Merkel ist zuversichtlich,
wenngleich auch sie nicht sagen kann, 
was sie bis wann alles schaffen will. Wird
doch die Zahl der Herausforderungen nicht
kleiner. Andere europäische Regierungs-
chefs sehen das anders. Oder aber sie stel-
len sich auf den Standpunkt „Wenn sie 
das schaffen will, soll sie das alleine tun, 
ohne uns.“

Hat es die Werbeartikelbranche in Eu-
ropa geschafft? Und wenn ja, was hat sie
geschafft? Umsatzseitig sieht es in ganz 
Europa gut aus. 2015 war immerhin ein 
Jahr mit gleichbleibenden, oftmals stei-
genden Umsatzzahlen. Die Vorhersage der 
Branche für 2016 laut PSI Branchenbaro-
meter ist positiv. Der zur PSI in der glei-

SCHAFFEN WIR DAS?

sind vorwiegend die Größeren. Dem ge-
genüber steht die steigende Zahl der Lie-
feranten, die direkt liefern. Das sind mitt-
lerweile 41 Prozent. Auch wenn diese Zahl 
den Retail beinhaltet, lässt sie erst einmal 
den Atem stocken.

Die Vermengung der Bereiche ist nicht 
zu leugnen. Sie kann auch nicht umge-
kehrt werden. Analogien zu anderen Bran-
chen zeigen das deutlich. Die gute Nach-
richt dabei: Es gibt auch die vielen primär 
im PSI organisierten händlertreuen Liefe-
ranten, die Händler beratend beim Indus-
triekunden aktiv unterstützen oder unter-
stützen wollen. Das sollte der Handel ak-
tiver nutzen, denn Fokussierung ist bes-
ser als der Versuch, alle Disziplinen be-
herrschen zu wollen.

chen Studie erstmals veröffentlichte Bran-
chen-Index – als neues Stimmungsbaro-
meter – zeigt ebenfalls nach oben. Das ist 
auch gut so und zeigt ein gesundes Selbst-
bewusstsein. 

Und das ist wichtig in Zeiten der schnel-
len Veränderung. Nicht nur die Rahmen-
bedingungen – wirtschaftlich und politisch 
– sind hiermit gemeint. Die strukturelle 
Veränderung der Branche ist allerorten
sichtbar. Die Zahl der Markteilnehmer steigt 
ebenso wie die ihrer Berufsbezeichnungen:
Berater, Händler, Agenturen, Service-Pro-
vider, Dekorateure … Zugegeben, zum Teil 
sind sie nicht neu. Die neue Realität ist je-
doch, dass diese Dienstleister im Zweifel
versuchen, alles abzudecken, was die Wert-
schöpfungskette anzubieten hat. Acht Pro-
zent der Händler importiert selbst. Das

»Fokussierung ist besser als 
der Versuch, alle Disziplinen 
beherrschen zu wollen.«

Es grüßt Sie

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschäftsführer PSI
michael.freter@psi-network.de
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Marken & KampagnenSTI Group: Display in Großformat für HARO
POS-Technik
HP: Digital Print-Update

Marken & KampagnenThe Display Company:Freie Sicht auf Reiniger
Ladenbau
POS Kreativ:
PS für POS

C 9423 F 

www.display.de
Ausgabe 4 · August/September 2015 

M-Commerce – vom POI zum POS

5

Fokus
SUPERSTAR: display

drückt die Daumen 

Messe
viscom: Der 360-Grad-Blick 

für visuelle Kommunikation

Marken & Kampagnen

Schoepe: Display für 

den Schutz der Wälder

POS Technik

Trotec: Laserschneiden & 

Gravieren im Großformat

C 9423 F 

www.display.d
e

Ausgabe 5 · Oktober/November 2015 

Virtual & Augmented 

Reality am POS

Ja, ich möchte für nur 59 €
zzgl. Versand und MwSt. (7 %) abonnieren. 

Ja, ich möchte kostenfrei
ein -Probe-Abo erhalten (3 Ausgaben).

Firma: Branche:

Vorname: Nachname:

Straße/Postfach: PLZ, Stadt:

Land:

Telefon: E-Mail:

Datum/Firmenstempel Unterschrift

Die Medien-Plattform 
für Verkaufsförderung 
am POS

6 Mal im Jahr als Magazin 
mit Meldungen, Reportagen 
und Hintergründen
täglich aktuell 
auf www.display.de
POS-Finder: Schnell und einfach 
Lieferanten finden
display Superstar – Der Award 
für die besten POS-Lösungen

Erfolg am POS
hat einen Namen

Abonnement: Das Abonnement von display beginnt am Tag Ihrer Unterschrift und verlängert sich automatisch um ein Jahr, wenn nicht drei Monate vor Ablauf der Jahresfrist gekündigt wird. Die Rechnung wird Ihnen nach Erhalt der er-

sten Ausgabe zugesandt. Probeabonnement: Das Probeabonnement bezieht sich auf 3 Ausgaben in 6 Monaten und ist 1 x kostenlos. Wenn das Probeabonnement nach Erhalt der zweiten Ausgabe nicht innerhalb von 14 Tagen gekündigt

wird, verlängert es sich automatisch um ein Jahr und kann drei Monate vor Ablauf des Jahres gekündigt werden. 

Verlagsanschrift: display Verlag, Vertriebsbüro Hamburg, Am Neumarkt 30 · 22041 Hamburg, Mail: info@display.de

display Verlags GmbH
Dekan-Laist-Straße 17
55129 Mainz
Tel. +49 6131 95836-23
Fax +49 6131 95836-6
E-Mail: info@display.de

Leserservice (Hamburg):
Am Neumarkt 30 · 22041 Hamburg
Tel. +49 40 3006056-15
Fax +49 40 3006056-22



VORSCHAU

WERBEBOTSCHAFTEN „ON TOUR“ 

N ur Reisen ist Leben, wie umgekehrt das Leben Reisen ist: So formulierte es der 
Dichter Jean Paul. Produkten zum Thema dieser Quintessenz widmen wir uns in 

einem der beiden Werbeartikel-Guides unserer Märzausgabe. Der heutige Globus ist
eng umflochten mit Verkehrswegen aller Art, auf denen Menschen aus unterschied-
lichen Gründen ständig unterwegs sind, sei es beruflich oder privat, mit bestimmten 
Intensionen oder einfach nur zum Vergnügen. Und die Branche hält allerlei große und
kleine schöne wie nützliche Artikel für eine mobile Welt bereit. Außerdem stellen wir 
trendige Neuheiten aus dem Themenfeld „Mode, Caps und Accessoires“ vor. 
Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der April-Ausgabe mit den Themengrup-
pen „Schreibgeräte und Büro“ sowie „Nachhaltige und zertifizierte Produkte“ und senden 
Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spätestens 19.02.2016 an: Edit Line GmbH, 
Redaktion PSI Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de. <

APARTE ACCESSOIRES

N eu im PSI Netzwerks ist das Unternehmen Tie Solution, ein international tätiger 
Hersteller mit seinem neuen Vertriebsbüro in Gießen, das die textile Vielfalt im

Mitgliederkreis um hochqualitative Accessoires wie Krawatten, Tücher, Schals und
Pashminas bereichert. Die Unternehmenssparte wurde 2004 von der FAGS Textil So-
lution S.L. in Barcelona aufgebaut, um den spezifischen Kundenbedürfnissen im Han-
delsmarkenbereich entgegenzukommen. <

PSI 2016: HIGHLIGHTS KOMPAKT

A nfang März liegt die 54. PSI zwar schon wieder anderthalb Monate zurück, wird 
indes in unserer bunten Nachlese wieder quicklebendig. Die Messe erwies sich er-

neut als verlässlicher Anzeiger für Trends, Innovationen und werbestarke Produktideen. tt
Wir rekapitulieren die Highlights und viele kleinere wie größere Aktionen der Ausstel-
ler und zeigen, wie abwechslungsreich und anregend die große internationale Bran-
chenfamilie ihren bedeutsamen Jahresauftakt zelebrierte. <
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Alles kuschelig.
www.promotion-pets.com

Ganz gleich, ob sich Ihre Markenpersönlichkeit als Rindvieh, Trampeltier oder als Affe umsetzen 
lässt – wir sorgen dafür, dass es nicht nur ein einzigartiges Pet wird, sondern dass Sie auch mit 
dem gesamten Prozess rundum zufrieden sind. Schließlich versprechen wir nicht umsonst, dass 
bei Promotion Pets alles kuschelig ist. Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!

Machen Sie sich doch 
mal schön zum Affen.




