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EDITORIAL
NEUER WIND IN DEN SEGELN

M it der PSI hat 2016 alles sehr gut angefangen. Aber vergessen wir nicht das Jahr

2015, es hat viele Weichen gestellt, die wir 2016 nutzen miissen. Anfinge ge-
macht, die auszubauen sind. In Deutschland konstituierte sich nach 40 Jahren zerkliif-
teter Verbandslandschaft endlich ein Einheitsverband der Werbeartikelwirtschaft, als
snheuer GWW. Es gab den ersten Branchen-Oscar, die Sustainability Awards des PSI
vor grofem Publikum. Der europdische Branchen-Verband eppa hatte sich zerlegt,
ohne tot zu sein. An einem neuen Verband basteln bereits die
unterschiedlichsten Gruppen und Einzelpersonen. Man darf
gespannt sein, was dabei herauskommt. Der deutsche Einheits-
verband GWW hat sich 2015 mit einer Arbeitsgruppe zur Mes-
selandschaft dafiir ausgesprochen, 2017 eine PSI zu wollen,
die einen Tag der groen Gruppe der werbenden Wirtschaft
zeigen soll, was Werbeartikel leisten konnen.

Das PSI selbst arbeitet mit dem GWW seither an einer Kon-
zeption, die besonders die Position des Handels und der Bera-
ter wahrt, gleichzeitig aber dem Werbeartikel die Biihne 6ff-
net, die ihm schon lange zusteht. Wie sonst soll er hinter ,,ver-
schlossenen Tiiren“ mit den anderen Werbeformen erfolgreich
konkurrieren konnen? ,,Wir miissen der Welt endlich zeigen,
was fiir ein hochwirksames und kreatives Werbeinstrument
wir zu bieten haben®, sagte der GWW-Vorsitzende Patrick Po-
litze am Rande der PSI in Diisseldorf. Wobei er erneut unterstrichen hat, dass es die
Héndler und Berater sind, die ihre Kunden einladen und betreuen sollen, nicht der
GWW und nicht das PSI.

Auch die diesjahrige PSI hat wieder einmal gezeigt, dass es Zeit fiir einen vorsich-
tigen und strukturierten Wandel ist. Seit Jahren ist es ein offenes Geheimnis, dass An-
wender aus der Industrie die Messe besuchen. Von wem sie eingeladen sind, das weify
man nicht so genau. Sie sind auf jeden Fall da und konnen auch nicht vom PSI ausge-
sperrt werden, wenn sie Uiber ordentliche Eintrittskarten verfligen. Bei rund 17000 Be-
suchern ist da eine einzelne und umfassende Personenkontrolle nicht moglich. Wiirde
man es versuchen, so waren die Warteschlangen mehr als einen Kilometer lang. Freu-
en wir uns also auf eine PSI 2017 mit neuem Schwung und neuen Menschen, die un-
sere Botschaft in die Marketing- und Werbeabteilungen unserer Endkunden tragen.

Freuen wir uns auch auf ein Jahr, das viele Chancen bietet. Wie sagt ein altes Sprich-
wort: ,Den Wind konnen wir nicht bestimmen, aber die Segel konnen wir richtig set-
zen®. 2016 wird ein gutes Jahr fiir gute Segler. Die PSI war der richtige Startschuss fiir
die Jahresregatta.

Manfred Schlésser

In diesem Sinne

O fhs

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung: schloesser@edit-line.de
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Aktivund trendy geben sich die Themen dieser Produktstrecke. Freizeitangebote, die mit Sport zu tun ha-
ben, gibt es schon fast wie Sand am Meer. Diese Erlebniswelten erfordern passende Produkte und Acces-
soires. Und die Branche hélt diese als zielgenaue Werbetrager bereit. MaRgebende Promotion bietet da-
riiber hinaus die zweite Produktstrecke mit Kalendern, Uhren und Messgerdten.
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Vom 13. bis 15. Januar 2016 haben die Diisseldorfer
Messehallen wieder Europas grofite Werbeartikelmes-
se beherbergt. Mit Innovationen und Produktpremie-
ren, bezaubernden Shows auf dem Catwalk und praxis-
bezogenen Vortragen war die PSI 2016 ein inspirie-
render Start ins neue Werbeartikeljahr—wie der erste
Teilunserer Impressionen zeigt.

GWW: VERBANDSARBEIT NIMMT FAHRT AUF 32

Der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW)
istam 16. und 17. Dezember 2015 in Berlin zu seiner er-
sten Jahreshauptversammlung seit der Verbands-Neu-
griindung zusammengekommen. Zum Abschluss eines
ereignisreichen Jahres, in dem die bisherigen Branchen-
verbdnde zum Einheitsverband der Werbeartikelbranche
verschmolzen wurden, erlebten die Mitglieder zwei prall
gefiillte Tage mit hoch interessantem Programm.

ANSPORN FUR NEUE KREATIVE KONZEPTE 60

Wannist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel? Dann,
wenn er auf die Zielgruppe abgestimmt ist und ins
Schwarze trifft. Wenn er dazu noch ungewdhnlich und
tiberraschend ist, umso besser. Warum also nicht auch
einmal ein Kosmetikpinsel. Dass es funktioniert und das
Konzept aufgeht, zeigt das Beispiel der Barbara Hofmann
Cosmetic PinselGmbH.

PIONIERE DERTEXTILEN VEREDELUNG 64

Jur

Vom reinen ,,Frottierwaren-Produzenten“ entwickelte
sich die Jura Textilgesellschaft binnen dreier Generati-
onen zu einem internationalen Spezialisten, der samt-
liche Aspekte des modernen Textilgeschaftes abdeckt.
Einin der Branche bekannter Erfolgsprotagonist ist Ulrich
Mehl, der sein Unternehmen mit viel Fingerspitzengefiihl
seit 1987 aufbaute und nun die Geschaftsfiihrung in die
Hande seines Sohnes Philipp gelegt hat.
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MACMA MESSENEUHEIT: EIN KATALOG, DER LEBT

M acma hat auf der PSI in Disseldorf gezeigt, dass es ein Zusam-
menleben von Print und Online gibt. Eine Ehe mit groRer Zukuntft,
wie Matthias Huff gegeniiber dem PSIJournal sagte. ,,Sensar* heilt das
Wunderkind und ist eine App, die sich jeder Interessierte kostenlos im
App Store runterladen kann. Und was braucht man noch? Einen aktu-
ellen Katalog von Macma, der diesmal nicht durchgehend gelocht ist,
bis gestern ein Markenzeichen, sondern nur noch auf der Titelseite. Auf
der Seite darunter ist unter dem Loch eine Markierung platziert, die im
Prinzip ein moderner QR-Code ist. Geht man nun mit seinem Handy
und der gedffneten Sensar-App auf die Markierung, so beginnt der Ka-
talog zu leben. Vom Sensar-Code ausgehend werden Strahlen gen Him-
mel gesendet und die Produkt-Sammlung ,,entbléttert” sich in fliegende
Seiten. Eine verbliiffende Animation. Aber das
Ganze ist kein Spiel und viel mehr als ein Gag.
Aber ,Sensar” kann noch viel mehr. So
kann die Markierung auch auf einem Werbe-
artikel angebracht werden — was auch ande-
re Anbieter mit dhnlicher Technik moglich
machen. Geht nun der Zielkunde, etwa einer
Automarke, mit seiner App auf diesen Mar-
ker, so konnen Einladungen zu Events, Video-
sequenzen und unzihlige andere denkbare
Botschaften transportiert werden. Ein gigan-
tischer Mehrwert fiir Werbung und Wirkung
eines Werbeartikels. Nattrlich kostet so eine
Programmierung eine Stange Geld. Sie eroff-
net aber auch Moglichkeiten an Budgets he-
ranzukommen, die der Branche bisher ver-
schlossen bleiben. Da redet man ndmlich plotz-
lich mit den Top-Werbeentscheidern in groi$-
en Unternehmen, die schon heute fiir jiingere
Zielgruppen Enormes investieren.

Aber Macma sieht die App an sich auch
als Fundament eines Geschiftsmodells, das
Win-win-Situationen schafft, dafiir aber auch
gekauft werden muss. Fir 199 Euro kann ein
Macma-Kunde 10 Seiten (Produkte) in seinem eigenen Katalog mit Sen-
sar-Technologie ausriisten lassen. Wer mehr will, kann auch noch gro-
Rere Pakete erwerben.

Und noch was: Seite 123 im neuen Macma Katalog lebt. Je nach Sai-
son oder festlichen Anlidssen sind {iber Sensar neue ,,season gifts“ an-
zuschauen. Seite 123 wird von Macma immer wieder gepflegt und re-
launcht.

Verbliiffend, was mit Sensar alles moglich ist. ,,Fast alles“, sagt Matthi-
as Huff. Bleibt abzuwarten, wie die Branche die neue Technologie auf-
nimmt. Die Messe war ein super Start, hort man derzeit von den Niirn-
bergern.
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PREMIUM DER SONDERKLASSE
KitchenAid Kiichenmaschine ,,Classic*
Lehoff Im- und Export GmbH

PSINr.: 41259

www.lehoff.de

KOMPAKTE ELEGANZ IN EDLEN FARBEN
Campo Isolierkanne

EMSA GmbH

PSINr.: 42692

www.emsa.com

STERNENKRIEGER
Kuchenform ,,Star Wars*
Gedalabels GmbH
PSINr.: 49535
www.gedalabels.de

KUOCHENKABINETT

Kochen steht seit vielen Jahren hoch im Kurs.
Immer mehr Menschen haben die genuss- und
geschmackvolle Zubereitung von Speisen als
Hobby entdeckt. Eine Entwicklung, die nicht
zuletzt der kontinuierlich steigenden Zahlan
TV-Kochsendungen geschuldet sein diirfte.
Gerade auch jiingere Leute kommen zuneh-

mend auf den Geschmack des Kochens. Ein
gewisses kulinarisches Handchen zu besitzen
- ist gut, Kiichenhelfer zu haben, ist jedoch auch

entscheidend - ob bei der Zubereitung der
Kostlichkeiten oder ihrer spateren Présentati-
on. Und die reichen von einfach und zweckma-
Big bis stylisch und trés chic, wie unsere Bei-
spiele aus der Werbeartikelwirtschaft zeigen.

GUTEN EINDRUCK HINTERLASSEN
Flaschendffner ,,Reflects-Daru*

LM Accessoires GmbH

PSINr.: 42487

www.lm-accessoires.com
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Die PSlist wieder aufWachstumskurs: 932 Aussteller und
16 810 Besucher kamen vom 13. bis 15. Januar 2016 auf Euro-
pas Leitmesse der Werbeartikel-Wirtschaft in Diisseldorf zu-
sammen. Mit 8 Prozent mehr Ausstellern, 3,7 Prozent mehr
Besuchern und der auf 55 Prozent gestiegenen Internationa-
litdat hat die Messe das beste Ergebnis seit 6 Jahren erzielt.

K eine PSI ist wie die andere, und das
=2 B jstauch gut so. Sie ist mal grofer, mal
kleiner, aber unabhingig davon entwickelt
sie sich stetig weiter. Doch selten hat sie
solche Quantenspriinge gemacht wie in
den letzten drei Jahren seit ihrer Neukon-
zeption 2014: junges Erscheinungsbild,
komplett neue Priasentations- und Networ-
king-Ideen, viele neue Services und ein
hochkaritiges Vortragsprogramm. Was
sich schon in den Vorjahren abzeichnete,
haben die Auswertungen der relevanten
Parameter in diesem Jahr bestatigt: Die
PSI hat wieder Tritt gefasst und startet
durch. Wie unsere Messegespriache
zeigten, ist sie fiir die Mehrzahl der Aus-

steller und Besucher das wichtigste Bran-
chenereignis, auf dem man einfach pra-
sent sein muss. Was vor allem auffiel, wa-
ren die optimistische Stimmung und die
entspannte Atmosphére, deutlich spiirbar
an den Stinden, in den Gangen und na-
turlich bei den vielen Events und beim PSI
AFTER WORK.
DIE PSI STEHT FUR INTEGRATION

Bei der Pressekonferenz zur Messe-Eroff-
nung beleuchtete PSI-Geschaftsfiihrer Mi-
chael Freter das politische, wirtschaftliche
und werbliche Umfeld, in dem sich die PSI
heute behaupten muss. ,,Die Geschichte
der PSI ist auch die Geschichte der euro-
paischen Integration. Jede Erweiterung der

PSI Journal 2/2016
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europaischen Gemeinschaft hat sich posi-
tiv auf die Branche und die Internationali-
tit der Messe ausgewirkt. Wir brauchen
deshalb ein wirtschaftlich geeintes Euro-
pa ohne Grenzen®, bezog Freter Stellung.
Nachdem mit dem neuen GWW nun ein
geeinter deutscher Verband existiert, ware
jetzt auch die Konstitution eines starken
europaischen Verbandes wiinschenswert,
um auch auf europdischer Ebene den Di-
alog mit der Politik aufzunehmen und sich
bei der werbetreibenden Wirtschaft als leis-
tungsfahige Branche zu positionieren. Im
Hinblick auf diese Aufgaben nannte Fre-
ter die strategischen Schritte, die PSI in
Kooperation mit dem GWW in den letzten
Jahren getan hat: empirische Studien zur
Akzeptanz, dem Mediawert und der Wir-
kung von Werbeartikeln, die Generierung
valider Marktdaten und die politische Ar-
beit.
BRANCHENUMSATZ BLEIBT STABIL

Die positive Grundstimmung, die sich in
den Messehallen zeigte, findet sich auch
in den jiingsten Daten des aktuellen Wer-
beartikelmonitors sowie der dritten Aufla-
ge des PSI-Branchenbarometers wieder.
,» Werbeartikel sind eine der stabilsten Gro-
Ben im Werbemarkt. Mit 3,48 Mrd. Euro
blieb der Branchenumsatz auch 2015 auf
hohem Niveau. Nach wie vor liegen Wer-
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beartikel nach dem Fernsehen auf Platz 2
auf der Skala der Netto-Werbeeinnahmen
von Werbetrdgern®, fasste Freter zusam-
men. Allerdings hat sich der Werbeartikel-
Umsatz von der Entwicklung der Gesamt-
konjunktur abgekoppelt, wie GWW-Pra-
sident Patrick Politze erlduterte. Dass der
Branchen-Umsatz nicht mit dem Wirtschafts-
wachstum Schritt halt, fithrt er auf die steu-
erliche Benachteiligung, die tiberzogenen
Compliance-Vorschriften vor allem der
GroBunternehmen sowie die gesetzlichen
Beschrankungen zuriick, mit denen die
Branche zu kdmpfen hat. Hier tun sich wich-
tige Aufgabenfelder auf, derer sich der neu
strukturierte, gewachsene GWW kiinftig
annehmen wird.
SEHR POSITIVE AUSSICHTEN

Auch der von PSI aufgelegte, jahrlich ak-
tualisierte Branchenreport zur Struktur und
zum Geschaftsverlauf der europaischen
Werbeartikel-Wirtschaft zeigt in seiner Ten-
denz nach oben: Insgesamt 62 Prozent der
Lieferanten und 60 Prozent der Werbear-
tikelberater in Europa verzeichneten 2015
einen Umsatzanstieg gegeniiber dem Vor-
jahr. Demgegentiber registrierten 24 Pro-
zent der Lieferanten und 22 Prozent der
Handler einen Umsatzriickgang. Eine deut-

lich positive Bilanz also, die jedoch eine
sehr uneinheitliche Firmenkonjunktur zeigt.
Die Aussichten jedoch bleiben sehr posi-
tiv, denn eine beeindruckende Mehrheit
der Unternehmen erwartet fur die kom-
menden funf Jahre eine positive Umsatz-
entwicklung. Bei den Lieferanten sind es
84 Prozent, bei den Werbeartikelberatern
83 Prozent. Bemerkenswert ist auch die
Hohe der prognostizierten Umsatzzuwachse:
46 Prozent der Lieferanten rechnen mit
einem Wachstum von mehr als 10 Prozent.
Bei den Héndlern sind es sogar 54 Pro-
zent.
ZIELGRUPPENERWEITERUNG 2017:
NEUE CHANCEN FUR DIE BRANCHE

Die PSI ist im Wandel - nichts zeigt dies
so deutlich wie die geplante Zielgruppen-
erweiterung 2017, die Michael Freter zum
Auftakt der Messe thematisierte. ,, Zielgrup-
penerweiterung — das bedeutet keine ,Off-
nung‘ der PSI, sondern die Mdglichkeit,
dass Werbeartikelberater ihre Kunden am
letzten Messetag einladen konnen®, stell-
te Freter klar. ,Alle vom Handel eingela-
denen Kunden werden im Vorfeld qualifi-
ziert, akkreditiert und erhalten gesondert
gekennzeichnete Eintrittskarten mit Sicht-
vermerk. Die Lieferanten sind also weiter-
hin dem Handel verpflichtet.“ Ziel dieser
von groBer Verantwortung fiir die Bran-
che und von gegenseitigem Vertrauen ge-

tragenen Entscheidung sei es, die Markt-
chancen von Lieferanten ebenso wie die
des Handels und der Berater zu vergro-
Rern. ,,Die PSI-Messe als Europas fiihren-
de Leistungsschau bietet beste Maoglich-
keiten, groRere Kreise der Werbewirtschaft
fiir den Werbeartikel zu erschlieBen”, er-
klarte Freter. In diesem Sinne duRerte sich
auch Patrick Politze: ,,Wir begrii8en es sehr,
dass sich auf Einladung der Berater auch
werbetreibende Unternehmen von der Leis-
tungsfahigkeit unserer Branche tiberzeu-
gen konnen. Nirgendwo préasentiert sich
die Branche besser als hier in Diisseldorf
auf der PSI. Diesen Eindruck auch an Ent-
scheider in den Unternehmen weiterzuge-
ben, halte ich fur das wichtigste Signal un-
serer Branche.
PSI: EUROPAS ,,SCHAUFENSTER*
DER BRANCHE

Die PSI hat in den zuriickliegenden Jah-
ren viel dafiir getan, ihre Attraktivitat, ihre
internationale Relevanz und ihre Funktion
als europaweit wichtigstes Schaufenster
der Werbeartikel-Wirtschaft und als Busi-
ness-Broker auszubauen. Dieser Kurs wur-
de auf der PSI 2016 konsequent fortge-
setzt.

Nach diesem ersten Uberblick lesen Sie un-
seren ausfiihrlichen Messebericht in der
kommenden Ausgabe.
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» Dass die Branche auch ordentlich
zufeiernversteht, zeigte sich beider
PSI AFTER WORK Party einmal mehr.
Bereits zum zweiten Mal fand das
Veranstalter-Event im gerdumigen
Chill-Out-Bezirk der Halle g statt. Hier
konnte man den Messetag bei herz-
haften Snacks, kiihlen Getrdnken
und coolem DJ-Sound bis weit in die

Nacht geniisslich ausklingen lassen.

» Nicht mehr wegzudenken von der
PSl sind die Erfinder, die sich und ihre
Ideen Jahr fiir Jahr auf der Leitmesse
der europdischen Werbeartikelwirt-
schaft présentieren. Ein Eyecatcher
des Jahres 2016 war die Sdngerin und
Fashion-Designerin Joan McLean, die
unterihrem Label,,Jo-M“Handtaschen
aus alten Vinylplatten fertigt.

» Zum ersten Malals People’s Choice Award wur-
de in diesem Jahr der PSI FIRST Award verliehen.
Die Besucher konnten auf der Messe fiir ihren Fa-
voriten voten. Ganzvorn landete der Smartphone-
Halter fiirs Auto von fixxo Germany — fixxo Univer-
sal (li.). Auf Rang zwei und drei folgten die Power-
bankvonVim Solution (Mitte) und die Suncard von
PLAYGRND Labs (re.).
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» Einen Blickin die Zukunft des Werbeartikels gab es am Stand von Xindao.
Besondere Blicke zog dabei ,,The amazing XD Robot“ auf sich, der sich u. a.
zudenKléangen von MichaelJacksons,,Beat It“ rhythmisch bewegte. Und der
kleine Kerl hat noch mehr drauf. Bereits Ende des Jahres will Xindao roboter-

technisch den ndachsten Schritt tun.

> Der PSI CATWALK gehort mittlerweile zur PSl wie die Mode zu Diis-
seldorf. Das Programm-Highlight demonstrierte mit seinen beeindru-
ckenden Shows, dass Fashion ein zentrales Thema der Messe ist und
bleiben wird. In abwechslungsreichen Choreographien zeigten hier
professionelle Models die allerneusten Promotionwear-Kollektionen.

> Dreimalwurde eine 50-jdhrige PSI Mitgliedschaft geehrt: Gunnar Sprink-

mann GmbH (linkes Bild Gunnar Sprinkmann), Parzellers Buchverlag und
Werbemittel GmbH & Co. KG (rechtes Bild Rainer Klitsch) sowie Hans-H. Has-
bargen GmbH. 19 Jubilare nahmen ihre Ehrennadel fiir langjahrige Mitglied-

schaften (25, 30, 40, 50 Jahre) von Michael Freter entgegen. > Mittlerweile gute Tradition hat der Empfang zum PSI Executive
Club. AmVorabend der Messeeroffnung lud Michael Freteraus diesem
Anlass zum lockeren Gedankenaustausch in die VIP Lounge von Halle

3 10. Bei Fingerfood und Fliissigem gab’s nach BegriiBung des PSI Chefs
‘ f geniigend Gelegenheit, tiber die neusten Trends der Branche zu plau-
dern.

11
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» Erstmals gemeinsam an einem Stand zeigten sich die sechs renommierten

Lieferanten der Choice-Gruppe. Dabei punkteten FARE, Halfar, Daiber, Kar-
lowsky, SND und mbw mit Innovation, Qualitdt und Vielfalt. Den gemein-
samen Auftritt feierten die Herstellerpartner mit einem Sektempfang am
Stand und einem anschlieBenden ziinftigen Abendessen im Diisseldorfer

Brauereihaus Schumacher.

> Geballte Servicekompetenz prasentierte die PSI Institute - COMPE-
TENCE Area. In Halle g platziert vereinigte der neu geschaffene Bereich
alle Serviceleistungen des PSI-Netzwerks gleichsam kompakt wie
tibersichtlich. Die Damen und Herren des PSI Messeteams leisteten
hier beratungsstarke Unterstiitzung fiir alle Mitgliederbelange und

-fragen.

» Er ist ein Urgestein kunstvollen Textildrucks: Charly Taublieb. Zum wie-
derholten Male lie3 er seiner kreativen gestalterischen Ader freien Lauf — zur
Freude zahlreicher Besucher, die selbst mit Hand anlegen durften, um Shirts
mitfantasievollen Siebdruck-Motiven zuverzieren und sich so ein unvergess-
liches Messe-Mitbringsel zu sichern. » Die Zeitschrift promobiss und der belgische Verband BAPP haben
zum ersten Malden ,,Product Media Advisorofthe Year“ (Werbeartikel-
handler) gekiirt. Vergeben wurde der PMA 2015 in Gold (Gemaco), Sil-
ber (Van Bavel Premiums & Gifts) und Bronze (Sky-0). PSI-Geschafts-

fithrer Michael Freter (li.) iiberreichte den Preis .
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> Mit nochmals vergroBerter
Standfldache betrat PF Concept
die PSI Biihne. Der neugestaltete
Auftritt beherbergte zahlreiche
derNeuprodukte des Multi-Spezi-
alisten aus den Niederlanden.
Eins der Highligts war das PSI
FIRST Produkt Kaputar sowie Arti-
kel der Eigenmarken BRIGHTtra-
vels, California Innovations!, Op-
penhejm & Jansson und Technik-
Produkte.

» Den symbolischen Startschuss fiir den PSI Product Finder 3.0 und A

den verbesserten PSI Webshop gaben am ersten Messetag die bei- > Immer wieder fiir eine gelungene Showeinlage gut: Nach jungen Kiinstlern
den PSI Geschiftsfiihrer Hans-Joachim Erbel (li.) und Michael Freter. aus der RTL-Talent-Show ,,Das Supertalent®, die 2014 mit einer Digital-Dance-
Beim Driicken des Buzzers unterstiitzte sie die neue Reed Exhibitions Performance begeistert hatten, und einem Flashmob 2015 eroberten in diesem
Europa-Chefin Kumsal Bayazit. Product Finder 3.0 und Webshop wur- JahrStars derCasting-Show,,Deutschland sucht den Superstar” — kurzDSDS - die
denim Rahmen des eBusiness-Relaunches optimiert. Biihne auf dem Stand von LM Accessoires.

> Bei PSI Dauergast elasto form gab
es ,Werbemittel mit neuen Augen*
zu bestaunen. Im Stadl-Stand der
»elasto form Alm*“ prdsentierte sich
das bayrische Traditionsunternehmen
mit frischem Schwung und modernem
Auftritt. Auf die bewdhrte Standparty
und den kultigen Spiegel-Event mit
dem fetzigen Sound von ,,Grogotz
Weilbier* brauchten die Besucher al-
lerdings nicht zu verzichten.

13
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FANARTIKEL, SPORT, FREIZEIT
FIT FUR DIE WERBUNG

Aktivund trendy geben sich die Themen dieser Produktstrecke. Freizeitangebote, die mit
Sportzu tun haben, gibt es schon fast wie Sand am Meer. Diese Erlebniswelten erfordern
passende Produkte und Accessoires. Und die Branche hdlt diese als zielgenaue Werbe-

trager bereit.

w erbestarke Produkte rund um die Themen Fanartikel, Sport, Freizeit haben im-

mer Saison. Populdre Sportereignisse wie die im Zweijahresturnus stattfindenden
Welt- und Europameisterschaften der FuRRballherren fungieren als starke Werbemoto-
ren fiir Fanartikel. Aber auch dariiber hinaus bieten sich im Rahmen der Themenfelder
dieser Produktrubrik zahlreiche Werbemoglichkeiten. Der Sport wurde urspriinglich
als Spiel dem Ernst der Erwerbstitigkeit gegeniibergestellt und somit der dariiber hi-
naus freien Zeit zugeordnet. Auch heute noch werden Sport und Spiel oft in einem
Atemzug genannt und dienen — vom Profisport einmal abgesehen — der Freizeitbeschaf-
tigung. Ein besseres Umfeld, ihre Botschaften zu vermitteln, ist fiir die Werbeartikel-
branche kaum denkbar. Gleichsam sportlich wie spielerisch - sei es im Freien, in Sport-
halle, Fitness-Einrichtungen oder zuhause - tut Werbung hier Wirkung und bliebt un-
ter diesen (meist entspannten) Voraussetzungen besser haften als woanders. Die brei-
te Palette an Produkten, welche die Promotionsspezialisten fiir diese Zwecke kreieren,
reichen von klassischen Sportartikeln bis hin zu ausgefallenen Accessoires. <
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NIE WIEDER BAUCHFREI

M it der Giirteltasche ,See Me* von Inspirion miissen sportliche Kunden nie

2 ¥R wieder bauchfrei joggen gehen. Die praktische Bauchtasche mit Reilverschluss
auf der Innenseite bietet Platz fur Schlussel, Handy oder MP3-Player und verfiigt
uber einen Kabelzugang fiir Kopfhorer. So konnen Laufer bequem Musik horen.

Das groenverstellbare und elastische Giirtelband mit Schnappverschluss sorgt fiir
optimalen Tragekomfort. Zudem iiberzeugt die Tasche aus leichtem Polyamid mit
geringem Eigengewicht und eignet sich dank Spritzwasserschutz perfekt fiir Outdoo- |
raktivititen. Der Reflektorstreifen auf der Vorderseite ist von Weitem gut sichtbar.
Die Tasche ist in Schwarz sowie in Neon-Gelb und Neon-Orange lieferbar.

PSl 42907 ¢ Inspirion GmbH ¢ Tel +49 42152270

info@inspirion.eu e www.promotiontops.eu e www.inspirion.eu

HOME

UND
f EURO 16 OMB

a3 R| | OFFIZIELLE ADIDAS PRODUKTE
LEUCHTEND FARBE BEKENNEN e ZUR FUSSBALL-EM 2016.

M it der handlich kleinen Metmaxx LED MegaBeam Taschenlampe ,,TeamGermany*
von Spranz steht jedem Fan eine leuchtende Moglichkeit zur Seite, um ein
elegantes Statement fiir ,,sein® Team abzugeben. Die Power MiniEcoWatt Taschen-
lampe sieht sich als sympathische und praktische Kombination aus Nutzen und
Werbung. Sie kann auch ideal am Innenspiegel angebracht werden und besteht aus
einem robusten, spritzwassergeschiitzten Aluminiumkorpus. Zum Empfanger kommt
sie inklusive einer AA Batterie, der Halte- und Aufhdngeschlaufe sowie einem
Designkarton.
PSI 41462 * Spranz GmbH ¢ Tel +49 261 984880

info@spranz.de e www.spranz.de
@sp P Sport Bockmann GmbH
Dinklager StraBe 15 | 49451 Holdorf
Hotline: 05494/9888-0
info@sport-boeckmann.de
www.sport-boeckmann.de
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BILLARD FUSSBALL EROBERT FANS

b sofort tibernimmt das Unternehmen ballprint die
¥ 8 Europa-Vertretung des italienischen Fulball Billard Court
Herstellers CALCGIAMBOLA. Billard Fullball ist der neue
Trendsport, welcher sich derzeit gerade rasend schnell tiber
Europa verbreitet und auch in Deutschland mehr und mehr
Anhanger findet. Neben der kommerziellen Nutzung der
Spielfelder fiir Eventzentren bieten die Spielfelder auch groRe,
individuell gestaltbare Werbefldchen fiir jede Art von Veran-

staltung.
PSI 48636 * ballprint gmbh e Tel +49 4185 7086886
info@ballprint.de e www.ballprint.de

ALLES DABEI AUF DER FANMEILE

M it der FanBag von Joytex haben Besucher sowohl im Stadion als auch auf

der Fanmeile immer alle wichtigen Accessoires griffbereit dabei. Gleichzeitig
dokumentieren sie durch die individuelle Bedruckung der Tasche, fiir welches Team
ihr Herz schlagt. Die klassische PP Non-Woven Tasche ist mit langen oder kurzen
Henkeln kurzfristig ab 250 Stiick Mindestbestellmenge ab Lager lieferbar. Auch
dartiber hinaus sind kurzfristige Lieferzeiten moglich, da alle Taschen von Joytex
bereits seit 30 Jahren in der eigenen Siebdruckerei im miinsterlandischen Rhede
bedruckt werden. Bis zu sechs Druckfarben sind moglich. Lieferbar ist die Tasche
auch mit langen Henkeln oder ab 1.000 Stiick als Sonderanfertigung in 30 Standard-
farben.

PSl 41990 ¢ Joytex GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 2872 95060
info@joytex.de e www.joytex.de

FUSSBALL-GRUSS AN NAPOLEON

D iesen Sommer ist es endlich soweit: Es heit Daumen driicken und mitfiebern,
¥ wenn Frankreich die europaischen Fuballnationen zur 15. EM einladt. So ein
Event schreit natiirlich nach der richtigen Fanartikel-Ausstattung, um das eigene
Team tatkraftig zu unterstiitzen. Fiir alle Fuball- und Frankreichbegeisterten liefert
elasto form den Zweispitz-Hut ,,Napoleon®. Der formstabile Polyester-Hut im
Napoleon-Style mit schwarz-rot-gelben Streifen, weiller Paspellierung und Zierknopf
lasst sich super angenehm tragen und ist auf jeder FuBballparty ein Hingucker.
Veredelt wird die witzige Kopfbedeckung auf einem angebrachten Satinband im
einfarbigen Siebdruck.

PSl 41369 ¢ elasto form KG ¢ Tel +49 9661 8900

mail@elasto-form.de e www.elasto-form.de
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FLASCHENOFFNER MIT GRIP

F ur alle Biker, die nach der Tour den Gasgriff nicht aus der Hand legen wollen,

2 hat Designer Hubert Beck von Troika einen stylischen Flaschenoffner im Design
eines Motorradgriffs entwickelt. Der Griff aus rostfreiem Edelstahl (V2A) und Silikon
in der Farbkombi Schwarz/Silber sorgt fiir den richtigen Dreh, wenn beim Flaschen-
offnen mal richtig Gas gegeben werden soll. Kapselheber ansetzen, kurze Dreh-
bewegung mit der Hand, und - plopp! Genial einfach dank ausgetiiftelter Frasung im
Edelstahl. Genau das Richtige fir alle, die den Dreh raus haben. Eine Werbeanbrin-
gung ist per Druck oder Gravur (ab 100 Stuick kostenfrei) moglich.

PSI 46311 * Troika Germany GmbH ¢ Tel +49 2662 95110

a.bauer@troika.de e www.troika.org

ORIENTALISCHE RITUALE ZUHAUSE

v on alten, fernostlichen Traditionen inspiriert, erzahlt Rituals Hammam von
Trendfactory eine eigene Geschichte. In der Freizeit und nach dem Sport ist
eine Massage oder im Hammam immer eine gute Wahl. Der Hammam ist einer der
altesten Reinigungsbrauche der Welt. Bei diesem Dampfbaderlebnis aus dem Orient
werden Korper und Geist gereinigt. Die jahrhundertealte Tradition inspirierte Rituals
dazu, eine moderne Hammam-Kollektion fiir zuhause zu kreieren. Die personliche
Wellness-Zeremonie ist als komplettes Geschenkset oder auch als separater Dusch-
schaum zu beziehen.
PSI 41941 * Trendfactory BV e Tel +31 252 622233

info@trendfactory.eu e www.trendfactory.eu
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MUST-HAVE FUR GRILLFREUNDE

M it dieser praktischen Schiirze von Yink wird jeder zum

Grillmeister. Das praktische Teil schiitzt vor Bratfett, der
mitgelieferte Handschuh vor Hitze und die Grillutensilien sind
immer griffbereit in den dazugehorigen Taschen. Mit Pfannen-
wender, Zange und Gabel aus Edelstahl steht die Ausriistung
—es fehlen nur noch ein heiler Grill, leckere Zutaten und die
Grillsaison kann eroffnet werden. Wer seine Kunden auf die
warme Jahreszeit einstimmen mochte, liegt mit diesem Set
genau richtig. Der Anbieter offeriert zudem die Moglichkeit,
individuelle Motive dekorativ auf die Vorderseite der Schiirze,
auf die Besteck-Schifte oder auf den Handschuh zu drucken.
PSI 48779 * Yink - sprd.net AG ¢ Tel +49 341594005836

marketing@yink.com e www.yink.com

&% eurofins ‘

Product Testing

We support you in meeting all
legal requirements.

Our Global Expertise:

e Consulting & Training
e Comprehensive
Testing Services

e Mechanical
e Chemical
e Electrical

¢ Microbiological
e Inspection Services
e Certification

Please contact us for an individual quotation:

Eurofins Consumer Product Testing GmbH
Am Neulander Gewerbepark 4, D-21079 Hamburg

+49 40 49294-6859
toys@eurofins.de

www.Product-Testing.eurofins.com

Your industry is our focus

[ SUFTTERE T

M buch«

FuBball - il yon Punkt
ooy

& | . FoOTess

TESSLOFF MedienVertrieb GmbH & Co. KG

Tel.: 0911/ 39906 970 . TEeSSLOFF

tessloffmedien@tessloff.com - www.tessloff.com MedienVertrieb
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EINE SCHNABELLANGE VORAUS

H ier gibt es Hilfestellungen fiir alle, die jubeln, klatschen
H ¥ und anfeuern wollen: Sportliche Wettkampfe, ob fur
Amateure oder Profis, sind fiir alle Beteiligten ein freudiges
Ereignis. mbw bietet von der Klapperhand bis zum Sitzkissen
zahlreiche praktische und lustige Fanartikel an. Zu den
sportlichsten ihrer Art gehoren die Schnabels. Sie sind unter
anderem in Fullball, Tennis und Schwimmen erfahren.
Neuerdings betétigen die frohlichen Quietscheentchen sich
auch beim Marathon und Triathlon und zaubern nicht nur den
Siegern ein Liacheln ins Gesicht. Die etwa acht Zentimeter
groRen neuen Modelle werden — wie ihre Kollegen —im
Tampondruck veredelt.

PSI 42020 * MBW Vertriebsges. mbH e Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh e www.mbw.sh

KRAWATTEN NACH MASS

E ine ganz personliche Krawatte mit dem Logo des Lieblings-
= Sportvereins oder des eigenen Unternehmens bietet das
Promo-House bereits ab einer Auflage von 30 Stiick pro Motiv
an. Das Logo wird bereits beim Weben der Krawatte auf dem
Webstuhl eingearbeitet und wirkt daher besonders edel. Der
Platz, an dem es erscheinen soll, kann vom Kunden vorgege-
ben werden. Neben dem einzigartigen Design wird die
Krawatte in der gewiinschten Vereinsfarbe gearbeitet. Mog-
liche Materialien sind Polyester, Polyester Microfaser oder
Naturseide.

PSI 48971 ¢ Promo-House ® Tel +48 12 4114242

biuru@promohouse.pl e www.krawaty.info

DIE RUNDE ZIMMER-ARENA

M it der kleinen Weiblechdose von Multiflower hat der
2 ¥ ¥ Empfanger seine eigene Fullball-Arena immer direkt auf
dem Schreibtisch. Die Grassamen sind bereits im Substrat
eingelegt. Nach dem Offnen und AngieRen spriet das griine
Gras schon nach 5 bis 7 Tagen und bringt neben sportlichen
Emotionen auch ein Stiick Natur ins Biiro. Rund um die Dose
bietet die Banderole Platz fiir die Werbebotschaft. Diese
Werbeanbringung ist ab 250 Stiick per Standardmotiv oder als
komplett eigene Gestaltung moglich.

PSI 45974 * Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560
info@multiflower.de e www.multiflower.de
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A soll sich der Traum wiederholen... B
Wir werden Europameister! g

Mit der FuRball-Tafel, die adamo design
eigens fur die Meisterschaft 2016 in
Frankreich entworfen hat, sind FuRballfans
fur das Turnier hervorragend aufgestellt!
Fir Firmen bietet sich
die Tafel als ein
reprasentatives

- Werbegeschenk an.

‘; Das individuelle

Kundenlogo wird
ii_!!l gut sichtbar links
und rechts oben auf der Tafel
mit eingedruckt.
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Handgebraut-lecker

Die wiederbeschreibbare Magnettafel mit dem aktuellen
Spielplan sorgt fur einen guten Uberblick der einzelnen Spiele.
Auf der Tafel kénnen die Flaggen der Lander als Magnete
gesetzt und die aktuellen Ergebnisse mit dem Boardmarker
eingetragen werden.

Selbstverstandlich kann die FuBball-Tafel auch individuell nach
Kundenwiinschen gestaltet werden;
siehe Beispielabbildungen.

Das ,Made in Germany” gewahrleistet eine hohe Flexibilitat,

kurze Lieferzeiten und beste Qualitat. garanﬁert kurze Liefe

adamo design GmbH ada Mo de S[gn ® bh

Konzeption und Herstellung von Kunststoff- und Metallwaren

Bundesstr. 13c - D-32694 Dérentrup - Tel. +49 (0)5265/74 74
www.adamo-design.de - info@adamo-design.de
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UMWELTFREUNDLICHE HANDTUCHER ZUR EM

K urz vor der FuBball-Europameisterschaft 2016 empfiehlt Arpe allen Fans dieses
H & Ballsports die umweltfreundlichen Arpe-Handtiicher zum dufleren Zeichen der
Unterstiitzung ihrer Lander-Auswahl. Die technischen Eigenschaften der Handtiicher
garantieren einen respektvollen Umgang mit der Umwelt. Sie sind um 60 Prozent
sparsamer waschbar, sparen so 70 Prozent des Waschmittels und reduzieren den
Stromverbrauch um 65 Prozent — so die Angaben von Arpe. Das saubere Handtuch
hilft beim Vermeiden von Pilzen und Bakterien, ist 0kologischer, hat eine langere
Lebensdauer und bietet zudem Platz fir nachhaltige Werbung. Das Material -
superabsorbierende Mikrofaser — ist hochwertig, griffsympathisch und hat ausge-
zeichnete Druckqualitat. Erhaltlich ist das Handtuch in verschiedenen Druckarten
und Mallen sowie personalisierbar ab 100 Stiick mit Bildern und Farben je nach
Wunsch des Kunden.

PSI 48309 e Manufacturas Arpe, S.L. ® Tel +34 937 937677

info@arpe.es e www.arpe.es

FUSSBALL KANN AUCH SUSS SEIN

D ie feine Edelvollmilch-Schokolade des leckeren Fulballs
_: = = von Multiflower zergeht auf der Zunge. Dieser ,,Ball-Ge-
m .'_"' schmack® der besonderen Art versiifit jedes FuBballspiel und
-4 erinnert geschmackvoll an den edlen Spender. Platz fiir die
!,; 4k Werbebotschaft ist direkt auf dem Papierfahnchen, wobei eine
Werbeanbringung ab 250 Stiick als Standardmotiv moglich ist.
w Alternativ bietet Multiflower die eigene, individuelle Gestal-
tung der Fahnchen ab ebenfalls 250 Stiick an.

—
PSI 45974 ¢ Multiflower GmbH e Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de e www.multiflower.de

-Anzeige

Schreibgerate GmbH

Karlsruher Stral3e 31, 78467 Konstanz
Fon: +49 (0)7531 457 178 0
contacts@hauff-gmbh.de,
www.hauff-gmbh.de
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EXKLUSIVE VERPACKUNGSLOSUNGEN

D as schwedische Unternehmen Bigso Box of Sweden bietet alle moglichen Arten
2 von Verpackungslosungen. Sportvereine konnen die Boxen von Bigso zum
Beispiel flir Saisondauerkarten, Merchandiseartikel oder Fanartikel und vieles mehr
verwenden. Dabei sind die Boxen als exklusive Verpackungslosung und Mehrwert
fiir anspruchsvolle Kunden gedacht, die Saisondauerkarten oder Merchandiseartikel
kaufen. Die Boxen werden auch hiufig fiir VIP-Kunden und Sponsoren verwendet.
Sie konnen an die individuellen Wiinsche und Vorstellungen des Kunden angepasst
werden. Dafiir bietet Bigso Box alle Arten von Drucktechniken.

PSI 49021 ¢ Bigso AB ¢ Telefon: +46 481 425 29

tobias@bigso.se e www.bigso.se

*Preiswert
«Individuell
«Vielseitig

POWER AUS DER HOSENTASCHE

E chte Fans haben ihr ganz personliches Fanbanner immer griffbereit dabei: Das
B= Fanbanner von Macma ist da genau das richtige Accessoire fiir jeden, der seinen
Lieblingsverein oder einen coolen Spruch stets parat haben mochte. Das Banner
lasst sich auseinanderziehen und passt zusammengerollt in jede Hosentasche.
Gestaltet werden konnen die aufmerksamkeitsstarken Teile ganz individuell mit
Flaggen, Spriichen oder jedem anderen Motiv.

PSI 40909 * Macma Werbeartikel oHG ¢ Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de e www.macma.de
Beispiele:

*Handyhalter
*Kabelbinder
«Aufhanger
«Kleiderclip

«Kuhlschrankmagnet

Fordern Sie Ihr persénliches Angebot an unter:

Werbemittel-Handlerservice

Hanns-Martin-Schleyer-Str. 26
47877 Willich WERBEMITTEL

Tel.: 021 54 /5022 05 -7 SERVICE
Fax.:02154/502205-9

Mail: mail@wm-hs.de
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Der Einkaufswagenausldser

 Mit mehr als
100 Formen!

TRIG oy
Der Einkaufswagenausldser plus

KANN NOCH MEHR
Einkaufswagenausloser
Kontaktgenerierung
Schliisselfund-Service
Marketingtool (durch eigene Registrierungsseite)

P Pins & mehr

&m GmbH & Co. KG

E = Lechstrasse 10.8
86415 Mering

m Fon: +49 #8233 79312-0
Fax: +498233¢79312-29

www.pinsundmehr.de info@pinsundmehr.de
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WECKT DEN SPORTLER IN DIR

portlich aktive Menschen werden sich in diesem Jahr besonders tiber die neue
&7 Stedman Active Performance Range freuen. Sie besteht nicht nur aus modernen
Active Performance Raglan T-Shirts fiir Damen und Herren mit viel Bewegungsfrei-
heit und modischer Melange-Optik, sondern auch aus einem weit geschnittenen
Active Performance Top fiir Damen mit sportlichem Ringerriicken. Das neue Pro-
gramm wird durch eine knochellange Active Performance Pants fiir Damen abgerun-
det. Die Herren-Styles gibt es in den Farben Asphalt, Horizon, Stone und Turquoise
in den GroBen S bis 2XL; die Frauen-Styles von Grofle S bis XL in den Farben
Asphalt, Coral, Orchid und Turquoise. Die glatte Oberflache eignet sich hervorragend
fiir Textildrucke.
PSl 45383 ¢ Stedman ¢ Tel +49 241 705020
support@stedman.eu e www.stedman.eu

ALLES IM BLICK

M it der Fullball-Tafel, die adamo design fiir die Europameisterschaft 2016 in
Frankreich entworfen hat, sind Fullballfans fiir das Turnier hervorragend
aufgestellt. Fiir Firmen bietet sich die Tafel als reprasentative Werbegabe an. Das
Kundenlogo wird gut sichtbar links und rechts oben auf der Tafel eingedruckt. Die
beschreibbare Magnettafel/Whiteboard mit aufgedrucktem aktuellem Spielplan und
den Spielorten sorgt fiir einen guten Uberblick. Auf der Tafel kénnen die Flaggen der
Lander als Magnete gesetzt und die aktuellen Ergebnisse mit dem Boardmarker
eingetragen werden. Selbstverstandlich kann eine FuRkball-Tafel auch individuell
gestaltet werden. ,Made in Germany* gewihrleistet eine hohe Flexibilitat, kurze
Lieferzeiten und beste Qualitat.
PSl 42299 * adamo design GmbH e Tel +49 5265 7474

info@adamo-design.de e www.adamo-design.de
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LEUCHTENDE FANKURVE

w ahrer Fangeist muss nicht in Stein gemeifelt sein: Auf der Carus Candela von
Seidel ist dieser in Aluminium gepackt. Mit den Candela Kerzenhaltern kann

der Empfanger seine Vereins- oder Nationalfarben aus 19 brillanten Farbvorgaben

zusammenstellen. Die Candelas sind stapelbar, konnen aber auch einzeln dekoriert

werden. Zusatzlich kann ein Logo, eine Botschaft oder ein Motto individuell graviert

werden. Die Carus Candela vereint damit hochwertiges und zeitloses Design ,Made

in Germany*.

PSI 47753 * Carus — a brand of Seidel GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 6421 604500

info@carus-world.com ¢ www.carus-world.com

DEM WETTER TROTZEN

w enn es draulen windet und regnet,
W W gollte man nicht auf den Outdoor-Sport
verzichten mussen. Gerade Jogger und
Mountainbiker wollen sich erst gar nicht von
widrigen Verhaltnissen aufhalten lassen. Und
jeder weil: Es gibt kein schlechtes Wetter,
nur schlechte Kleidung. Mit der neuen
Elevate Kaputar Softshell Jacke von PF
Concept, die als PSI FIRST auf der PSI Messe
prasentiert wurde, hat jeder die richtige
Kleidung. Sie schiitzt dabei nicht nur vor
Wind und Wetter, sondern verfligt dank einer
entsprechenden Membran iiber ein atmen-
des System, sodass niemand beim Sport
iiberhitzt. Perfekt also fiir den Outdoor-Sport
bei jedem Wetter. Die Jacke ist in verschie-
denen Farben erhaltlich und kann direkt bei
PF Concept veredelt werden.

PSl 40660 © PF Concept Deutschland GmbH

Tel +49 2822 960-0

info@de.pfconcept.com e www.pfconcept.com
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ERFOLG IN DREI FARBEN

w er fir seine Mannschaft oder sein Verein Farbe beken-
nen und gleichzeitig maximale Aufmerksamkeit fiir seine
Produkte haben oder zudem zeigen mochte, dass ,,Made in
Germany* ein echtes Qualititsversprechen ist, dann ist das
neue Deutschlandsortiment von Staedtler genau das Richtige,
um einen maximalen Werbeerfolg zu erzielen. Das Sortiment
umfasst einen diilnnen runden sowie einen dreikantigen jumbo
Farbstift mit schwarz/rot/gelber Mine, einen Radierer mit
Deutschlandflagge sowie zwei Staedtler triplus Boxen mit der
Fiillung schwarz/rot/gelb als Fineliner oder Fasermaler.
Alle Produkte sind mit dem Giitesiegel ,,made in Germany*
produziert und lassen sich mehrfarbig individualisieren.
PSl 41108 * Staedtler Mars GmbH & Co. KG ® Tel +49 911 9365514

info@staedtler-promotional.de e www.staedtler-promotional.de

MEISTERSCHAFTLICH WERBEN

F iir Strategiebesprechungen wahrend des FuBballspiels

2 _oder fir Kleingartner als perfekter Vorgarten: Die emotion
factory bietet dazu eine Schale aus nachwachsenden Roh-
stoffen, vorzugsweise aus biologischem Anbau an, die einen
naturlich gewachsenen Rasen an jeden beliebigen Ort bringt.
Das Startset besteht aus einer Substrattablette und einem
Keimschutzbeutel mit Grassamen. Einmal angefeuchtet spriel$t
der Rasen in wenigen Tagen frisch aus der Box. Die umlie-
gende Banderole kann individuell gestaltet werden. So kommt
das Griin und die sportliche Botschaft an jede Zielgruppe.

PSI 45997 * emotion factory GmbH e Tel +49 7042 81550
info@emotion-factory.com e www.emotion-factory.com

WERBEN ZU ALLEN JAHRESZEITEN

w ahrend der Fun-Rodel von Promowolsch zunachst einmal als klassisches
Werbemittel fiir die Wintersaison daherkommt, offenbart sich schnell der
Zusatznutzen auch im Sommer, wenn es an den Badesee oder zum Sportplatz geht:
Der extrem flache und sehr schnelle Rodeluntersatz eignet sich ebenso als schiit-
zende Sitzfliche auf dem Sprudel- oder Bierkasten. Farbenfroh wie der Urlaub selbst
kommt der Fun-Rodel zum Empfanger und bietet zudem eine grole Werbeflache
oder die Moglichkeit, ihn mit erhabenen Gravuren zu veredeln.
PSI 44724 * Promowolsch - The Customer Factory ® Tel +49 2942 570201

info@promowolsch.de e www.promowolsch.de
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FLAGGE ZEIGEN

I ndividuell, heimatverbunden und auergewohnlich - so

¥ prisentiert sich der neue EM-Stift S-Bella! Color aus der HK
Collection 2016. Rechtzeitig zur Fulball-Europameisterschaft
bietet dieser neue Kugelschreiber die optimale Werbeprasenz.
Nicht nur zur Unterstiitzung seines Nationalteams, sondern
auch zur ergdnzenden Unternehmens-Promotion. In Form
eines Clip-Emblems, das sich einfach anstecken und austau-
schen lasst, stehen als Motive entweder verschiedene Lander-
flaggen oder aber ein FuBball zur Auswahl. Vervollstandigt
wird der Stift auf Wunsch durch einen ein- oder mehrfarbigen
Druck auf dem Schaft. Ausgestattet mit einer Jumbomine
verfligt dieser neue Werbetrager auch tliber eine beachtliche
Schreibleistung. Die Farbe des Clips steht zur freien Auswahl
und kann auf die entsprechenden Landermotive farblich
abgestimmt werden. Die Aufmerksamkeit ist garantiert und
aufgrund der vielfaltigen Moglichkeiten wird jeder Kunden-
Auftrag zu einem Fan-Unikat. Ab einer Menge von 500 Stiick
wird der ,,EM-Stift“ angeboten. Made in EU verspricht dabei
hochste Qualitatsanspriiche.

PSI 47160 * Hauff Schreibgerdte GmbH e Tel +49 7531 4571780
contacts@hauff-gmbh.de e www.hauff-gmbh.de

Wandplaner
Broschiire
Faltplaner
Z-Planer

in.takt

FOI’I 02381 30703'0 musik | medien | marketing
www.planer-em-2016.de

A e N -
* Goliath Toys GmbH, Otto-Hahn-Strale 46, 63303 Dreieich b -
¥ E-Mail: k.wanner@goliathgames:de, Tel.: 06103/459180 4
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RASTAL
MARKE DES JAHRHUNDERTS

R astal wurde in Berlin offiziell in den Reigen der ,,Marken des Jahrhunderts“ erho-
28 hen. Das Hohr-Grenzhausener Traditionsunternehmen steht fiir individuelles Glas-
Design. Im Rahmen einer groen Markengala in Berlin wurde die namhafte Auszeich-
nung nun vor rund 350 Géasten deutscher Unternehmen verlichen. Rastal zahlt damit
zum exklusiven Kreis der starksten Marken Deutschlands. Marken, die herausragend
fiir ihre Produktkategorie stehen, werden mit diesem Preis geehrt und vom Verlag
,Deutsche Standards® in die Sonderedition ,,Marken des Jahrhunderts — Stars 2016
aufgenommen. Ein prominent besetzter Beirat an Markenexperten hatte Rastal in der
Produktgattung ,,Individuelles Glas-Design“ auserwahlt.

UNVERWECHSELBARE KLASSIKER
Individuelles Glas-Design, das ausschlieR-
lich einer Marke vorbehalten ist — die-
ses Erfolgskonzept verfolgt das deutsche
Traditionsunternehmen schon seit dem
Jahr 1964. Mit dem ,,Bitburger- Pokal®
erstmals umgesetzt, ist das ,,Exclusiv-
glas“ heutzutage fiir Markenstrategien
renommierter Getrankeanbieter unver-
zichtbar. Bis heute hat kein anderes Un-
ternehmen mehr Marken-Exklusivgla-
ser entwickelt und realisiert als Rastal
— tiber 100 Konzepte allein in den ver-
gangenen zehn Jahren. Viele davon sind
mittlerweile unverwechselbare Klassiker
und bis heute Bestandteil der internati-
onalen Markenlandschaft. Basierend auf
der Kreativitat der Rastal-Designer und
der umfassenden technologischen Kom-
petenz des Unternehmens entstehen aullergewohnliche Kreationen und Losungen. Das
aufwendig gestaltete Buch ,Marken des Jahrhunderts — Stars 2016 wird iiber das Aus-
wartige Amt in alle deutschen Auslandsreprasentanzen und die Goethe-Institute welt-
weit verbreitet und ist auch im Buchhandel erhéltlich. www:rastal.com <

MARKEN

HUNDE,

Rastals Geschiftsfiihrender Gesellschafter Ray-
mond Sahm-Rastal (links) nahm von Dr. Florian
Langenscheidt die Auszeichnung zur ,,Marke des
Jahrhunderts — Stars 2016 entgegen.

| 4

Viele der Rastal-Exklusivglaser
sind mittlerweile unverwech-
selbare Klassiker.

START MITEIGENEM ONLINE SHOP

ALLBRANDED EXPANDIERT
AUCH IN DIE SCHWEIZ

llbranded, der Werbeartikel-Spezialist
& 8 aus Hamburg, expandiert auch in die
Schweiz. Ab sofort konnen Geschaftskun-
den unter www.allbranded.chauf das
komplette Sortiment mit {iber 50.000
individualisierbaren Werbeartikeln
zugreifen und diese einfach und bequem
online konfigurieren. Um anspruchsvolle
Kunden, die eine individuelle Beratung

wiinschen, kiimmert sich ein Service Team
aus erfahrenen Werbeartikel Profis. Das
Hamburger Startup reagiert mit dem
Launch eines Schweizer Online Shops auf
zahlreiche Anfragen im Nachbarland nach
einer inlandischen Beschaffungsplattform.
Fiir allbranded ist es nach der Eréffnung
eines lokalen Online Shops fiir Osterreich
bereits der zweite Markteintritt innerhalb
eines Jahres. Neben der vollautomatischen
digitalen Abwicklung bietet allbranded
auch mafigeschneiderte Sonderprodukti-
onen an, angepasst an die individuellen
Wiinsche des Kunden. ,,Wir freuen uns
sehr, dass wir unseren Kunden jetzt alle
Vorziige eines modernen und vielseitigen
Kauferlebnisses in der Schweiz bieten
konnen. Der Schweizer Markt ist an-
spruchsvoll, aber fiir uns au3erordentlich
attraktiv, da es vor Ort bislang kaum
Angebote gibt, die unserem gleichen®,
erklart allbranded CMO Marco Krahmer.
Damit bleibt das Startup auf internationa-
lem Expansionskurs. Fiir die kommenden
Monate sind weitere Er6ffnungen von
Online Shops in europdischen Kernmarkten
geplant. www.allbranded.de <
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ADVERTISING SPECIALTY INSTITUTE

NEUE KRAFT FUR DEN BEREICH
HANDLERSERVICE

D er amerikanische Branchendienstlei-
¥ ster Advertising Specialty Institute
(ASI) hat einen weiteren Neuzugang zu
vermelden. Von nun an wird Julie Murphy
das Unternehmen als
Senior Vice President
fiir den Bereich
Handlerservice
verstdrken. In ihrer
Funktion hat sie die
Kontrolle {iber
strategische Vision,
Ausrichtung und
Weiterentwicklung
der integrierten
Plattform von ASI fiir
Produkte und Dienstleistungen von
Héndlern. Dazu z&hlt auch die ESP-Platt-
form, eine Datenbank zur Beschaffung von
Werbeartikeln mit Suchfunktion und einem
umfassenden Produktportfolio an Werbear-
tikeln sowie {iber die 20.000 ESP-Websei-
ten fiir Online-Shops, Firmen-Stores und
Spezialshops. Julie Murphy ist auch
verantwortlich fiir die ASI-Mitgliedschaften
von Handlern und Veredlern sowie fiir
Abonnements des ASI-Magazins, Kataloge
und digitales Marketing. ,,Julie Murphy
wird in Zusammenarbeit mit unseren
erfahrenen und kompetenten Vertriebslei-
tern neue Vertriebsstrategien, Schulungs-
mafinahmen und ,Best Practice’-Methoden
hinsichtlich einer weiteren Verbesserung
der Services unserer Mitglieder einfiihren®,
so Timothy M. Andrews, Prasident und CEO
von ASL. In ihrer vorherigen Funktion war
sie bei eBay Enterprise Leiterin fiir
internationale Vertriebsaktivitaten und
Geschéftsentwicklung mit dem besonderen
Schwerpunkt im Bereich Vertrieb von
E-Commerce-Business-Plattformen und
Marketingdienstleistungen fiir kleine und
mittelstandische Unternehmen, deren
Profil mit dem der ASI-Handler vergleichbar
ist. www.asicentral.com <

-

Julie Murphy

GERMAN DESIGN AWARD 2016
WERA ERNEUT AUSGEZEICHNET

D er Werkzeughersteller Wera ist jetzt fiir seine Knar-
2 re Zyklop Speed mit dem begehrten German De-
sign Award 2016 in der Kategorie Verpackung ausge-
zeichnet worden. ,,Wahrend andere Hersteller ihre Pro-
dukte in Plastik oder grobe Kartons verpacken, nutzt
Wera die Verkaufsverpackung als markenbildendes Ele-
ment“, begriindet die international besetzte Jury des Rats
fiir Formgebung ihre Entscheidung und stellt fest: , Die
Losung ist eine in diesem Bereich ungewohnlich hoch-
wertige und robuste Verpackung, die die Produkte ze-

lebriert, ohne das iibliche Plastik einzusetzen.“ Wera-  Die Wera-Knarre Zyklop Speed.

Ausgezeichnet verpackte Marke:

Marketingleiter Detlef Seyfarth: ,,Wir freuen uns tiber
die Auszeichnung mit diesem ganz besonderen Preis,
fiir den man von Designern vorgeschlagen werden muss. Mit diesem Verpackungskon-
zept bietet Wera den Anwendern ein aulSergewohnliches Auspackerlebnis, das in der
Werkzeugbranche einzigartig ist.“ Die Verpackung ist dabei vollig neu erdacht und in
den Fokus der Produktprisentation geriickt worden. ,Jetzt ist“, so Seyfarth, ,,eine hoch-
wertige, aber dennoch robuste Verpackung entstanden, die zum Aufbewahren und Wei-
ternutzen einlddt.“ Dabei steht das Markendesign im Vordergrund und sorgt fiir einen
aulergewohnlichen Markenauftritt. Die feierliche Preisverleihung findet am 12. Febru-
ar 2016 im Rahmen der Messe Ambiente in Frankfurt am Main statt. www.wera.de <

WIEDER PRAMIERT
KARL KNAUER GEWINNT GDA 2016

B ereits zum zweiten Mal in Folge ist die Karl Knauer KG, Verpackungsspezialist aus
=¥ dem Schwarzwald, mit dem German Design Award (GDA) ausgezeichnet worden.
Das pramierte Produkt ist eine Schiebefaltschachtel fur die Firma Bauerfeind, in wel-
cher Produkte der ,,Sportlinie“ abgepackt werden. Die Schiebefaltschachtel iiberzeugte
die Jury mit ihrem Zusammenspiel von Kaltfolienpragungen in Gold- und Silber sowie
einer Soft-Touch Lackierung und einer UV-Spot Lackierung. Auch in Sachen Conveni-
ence lasst das Produkt nichts zu wiinschen tibrig. Sowohl die innovative, voll integrierte
Euro-Loch Aufhdngung, als auch die
Schiebefunktion inklusive Arretierung
und Fingerlochern sorgen fiir ein ein-
faches, intuitives Handling. Der German
Design Award (GDA) ist der Premium-
preis des Rates fir Formgebung. Seit
2012 vergibt die internationale Exper-
ten-Jury jedes Jahr den GDA an Produkte,
die einzigartige Gestaltungstrends set-
zen. Im Vorjahr wurde die Karl Knauer
KG bereits fiir die leuchtende Verpa-
ckung ,,Bombay Sapphire“ mit dem GDA
ausgezeichnet.

www.karlknauer.de <

Das pramierte Produkt ist eine Schiebefaltschach-
tel fiir die Firma Bauerfeind, in welcher Produkte
der ,,Sportlinie“ abgepackt werden.
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RELAUNCH SUCCESS WERBUNG
AUS FREUDE AM SPIELEN

P ustefix Seifenblasen sind ein perfektes Give-away fiir Jung und Alt. Fast jeder kennt
2 die Kultmarke und kniipft positive Assoziationen an die eigene Kindheit und die Ma-
gie der Seifenblasen. Die Emotionalisierung der Markenbotschaft macht Pustefix zum
idealen Werbebotschafter. Diesen fiir die Werbebranche wichtigen Aspekt der Pustefix
Spiele stellte Success Werbung mit der Leitmesse PSI 2016 in den Vordergrund. Der
neue Slogan ,,Schenken Sie ein Licheln“ wird konsequent in allen Kommunikationsme-
dien transportiert, denn tatsachlich zaubert es einem
ein Licheln ins Gesicht, sobald man mit dem Kult-
objekt Pustefix in Bertihrung kommt. Im neuen Logo
wurden auflerdem die Themen Seifenblasen und Blas-
ring in die Bildsprache aufgenommen und wirkungs-
voll durch den Claim ,Message in a bubble® verstarkt.
Success-Geschéftsfithrer, Frank W. Hein, sieht den
Relaunch als wichtigen Schritt in Richtung Zukuntft,
da viele Kaufentscheidungen oftmals emotionale Griin-
de haben: ,Was man liebt und wertschatzt, gewinnt
mehr Aufmerksamkeit als ein nur zweckmaRiges Pro-
. dukt. Success Werbung will mit Pustefix auf emoti-
onaler Ebene zu einem effektiven Werbebotschafter
fiir Unternehmen werden. Natiirlich steht der Name
Success weiterhin unbeirrbar fiir Werte wie Qualitit,
,Made in Germany’, Zuverléssigkeit, Vertrauen, Tra-
dition und Innovationskraft.“ Mehr Informationen zur
Success Werbung mit den individuellen Pustefix Sei-
fenblasen unter: www.success-werbung.de <

Der neue Slogan ,,Schenken Sie
ein Lacheln“ wird konsequent in
allen Kommunikationsmedien
transportiert.

GLOBAL INNOVATIONS GERMANY
NEUE VERTRIEBSMITARBEITERIN

D as Vertriebsteam von Global Innovations wird fortan durch
2 Daniela Alten in den Bereichen Patente und ,,Open Moni-
tor* verstirkt. Sie kennt das Unternehmen sehr gut, da sie bei
Global Innovations bereits wihrend ihres Studiums bereits ein
Praktikum erfolgreich absolviert hat. Nach ihrem Betriebswirt-
schaftsstudium wird sie die tiber 100 patentierten Innovati-
onen an den Werbemittelfachhandel vertreiben. Zudem ist Da-
niela Alten Hauptansprechpartnerin fir das in 137 Landern pa-
tentierte Produkt ,,Open Monitor” aus der Nanotechnologie.
Sie wird diesen nicht manipulierbaren Gewinnspielprozessor
von der Markteinfithrung bis hin zu den individuellen Sonder-
wiinschen der Kunden betreuen und den PSI Mitgliedern vor-
stellen. www.globalinnovations.de <

Daniela Alten

NEUE DISTRIBUTIONSSTRATEGIE

KARIBAN WEITERHIN
BEI BRUMLEY

B rumley Tex, die Spezialisten fiir textile
=¥ Veredelung, geben bekannt, dass alle
Modelle der Marke Kariban weiterhin beim
Unternehmen zu haben sind. Zwar dndert
Kariban seine Distributionsstrategie, doch
hat dies keinen Einfluss auf die Verfiigbar-
keit der beliebten Artikel tiber Brumley Tex.
Das ganzheitliche Angebot des Veredlers
aus Emsdetten im Miinsterland im Bereich
Corporate Fashion und Promotion Wear gilt
auch weiterhin fiir alle Modelle von
Kariban. So bietet Brumley Tex auch hier
seinen Top Service inkl. edler Stickerei,
Siebdruck oder Digitaldruck.
www.brumley-tex.de <

HERI-RIGONI WEITER AUF OKO-KURS
BELEUCHTUNG UMGESTELLT

H eri-Rigoni, der Hersteller von Stempel-
2 8 kugelschreibern und Stempelpro-
dukten aller Art, hat seine Beleuchtung in
den Firmengebduden auf die LED Technik
umgestellt. ,,Dies ist ein nur logischer
Schritt in der kontinuierlichen Umsetzung
sinnvoller Energieeinsparungs- bezie-
hungsweise -vermeidungs-Strategien®, so
Geschaftsfiihrer Armin Rigoni. Beim
Unternehmen aus Fischbach sind Maf3nah-
men zur Warmeriickgewinnung, Gebaude-
isolation, eigener Stromerzeugung sowie
ein maflvoller Umgang mit Energie in der
Firmenphilosophie verankert. ,,Wer im
Schwarzwald lebt und arbeitet, fiihlt sich
seiner Heimat verantwortlich, unterstrei-
cht Rigoni. www.heri.de <
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SAISONSTART 2016

HAWECO MIT
DREI NEUERUNGEN

ller guten Dinge sind drei. Dement-
& 8 sprechend startete der Regenschirm-
spezialist Haweco in die Saison 2016 mit
neuer Website, neuem Katalog und neuem
Messestand auf der 54. PSI vom 13. bis 15.
Januar 2016 in Diisseldorf. Die Features der
neuen Website sind: ein Online-Formular
fiir die Bestellung des neuen Print-Kata-
loges 2016; eine ausgefeilte Filterfunktion
zum schnellen Finden von Artikeln; eine
umfangreiche Artikel-Detail-Ansicht mit
Staffelpreisen, detaillierte Artikelbeschrei-

bung auf Basis von erkldrenden Icons und
mehreren Fotos der verschiedenen
Artikel-Ansichten; ein Shop-Modul fiir
Online-Bestellungen mit der Moglichkeit
von Neutralversand an abweichende
Lieferanschriften; einen umfangreichen
Download-Bereich mit Bereitstellung von
PDF-Katalogen, Preislisten, Artikeldaten,
Layoutvorlagen und allen Artikelbildern in
verschiedenen Auflésungen. Der neue
Katalog kann {iber die Haweco-Webseite
bestellt werden. Die Printversion erhielten
Interessenten aber auch am neuen PSI
Messestand unter der Standnummer
11A34, wo Haweco seinen Gdsten zudem
viele Neuheiten und bewdhrte Bestseller
prasentierte. www.haweco.de <

ALLER GUTEN DINGE SIND VIER
MARTOR SIEGER BEIM GERMAN DESIGN AWARD

D er German Design Award ist einer der fithrenden internationalen Designpreise und
2 mit dem red dot die wichtigste Produktdesign-Auszeichnung, die auf deutschem
Boden verliehen wird. Martor hat vier Produkte ins Rennen geschickt —und gleich vier-
mal gewonnen. Das Secupro 625, das Secunorm 380, das Secunorm 590 und das Se-
cumax 350 wurden vom Frankfurter ,Rat fiir Formgebung® mit dem German Design
Award 2016 ausgezeichnet. Damit wiirdigt der Rat die , herausragende Kombination
aus Asthetik und Gebrauchswert® bei den neuesten Sicherheitsmessern des Unterneh-
mens aus Solingen. ,,Winner“ sind die Martor-Produkte in der Kategorie ,,Workshop
and Tools*“ — einer von zehn Produktdesign-Kategorien, in denen je ein Gold-Award
und 15 Winner-Auszeichnungen

verliehen werden. Damit konnte ' _

sich Martor im Werkzeugbereich
allein vier der insgesamt 16 ver-

=

gebenen Titel sichern. Fiir das auf #
der Messe A+A 2015 eingefthrte

Premium-Zangengriffmesser Se-

cupro 625 und den Big-Bag-Cut-  Jiingst erst eingefiihrt: Das Premium-Zangengriffmesser
ter Secunorm 590 ist dies die erste  Secupro 625, eins der vier pramierten Martor-Produkte.
hochkaratige Auszeichnung im De-
signbereich. Das Secunorm 380, weltweit erstes Sicherheitsmesser mit einem Klin-
genaustritt von fast 8 cm, konnte zuvor bereits den red dot Design-Award 2015 fir sich
verbuchen. Alles ,,abgerdumt® hat das innovative Secumax 350 mit verdeckt liegender
Klinge: Vor dem German Design Award 2016 und dem red dot Design-Award 2015 wur-
de es bereits mit dem pro-k Award 2015 bedacht. Verliehen wird der German Design
Award Mitte Februar 2016 im Rahmen der Frankfurter ,,Ambiente®, der groften Kon-
sumgiitermesse der Welt. www.martor.de <

ARWEY MIT UMA KUGELSCHREIBERN
ACAR UND UMA KOOPERIEREN

b Januar 2016 kooperieren der Notizbuch- und Kalenderhersteller Acar Europe und
& 8 der Schreibgerate-Spezialist uma Schreibgerite. Die Acar Europe GmbH setzt ab
diesem Zeitpunkt in ihrem Sortiment unter der Marke ,,Arwey* ausschlieflich Kugel-
schreiber von uma ein. Neben einer Standardfarbe sind weitere Kugelschreiber-Far-
ben verfligbar, so dass diese passend zur jeweiligen Coverfarbe des Buches angebo-
ten werden konnen. ,, Wir kennen uns seit vielen Jahren und freuen uns sehr auf die Zu-
sammenarbeit. Durch den Einsatz von uma Schreibgeraten in Arwey Notizbiichern ver-
einen wir moderne Farben, Haptik und Qualitat, Themen, die bei beiden Marken und
Sortimenten im Vordergrund stehen®, so die beiden Geschiftsfiihrer Patrick Déring
(Acar) und Alexander Ullmann (uma). www.acar-europe.de <

Do Hindsehrift der werbung
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Der neu gewéhlte GWW-Vorstand: (v.l.) Michael Freter, Manfred Schlésser, Jiirgen Geiger, Ronald Eckert, Patrick Politze, Frank Dangmann.

GWW JAHRESHAUPTVERSAMMLUNG

FRISCHER WIND FUR

DIE VERBANDSARBEIT

Der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) ist am 16. und 17. Dezember in Berlin
zu seiner ersten Jahreshauptversammlung seit der Verbands-Neugriindung zusammenge-
kommen. Zum Abschluss eines ereignisreichen Jahres, in dem die bisherigen Branchenver-
bande zum Einheitsverband der Werbeartikelbranche verschmolzen wurden, erlebten die Mit-
glieder zwei prall gefiillte Tage mit hoch interessantem Programm.

B erlin ist etwas Besonderes. Dass der
= GWW die Hauptstadt als Ort seiner
ersten Jahreshauptversammlung als Ein-
heitsverband der Werbeartikelwirtschaft
gewahlt hat, war der Bedeutung der zwei-
tagigen Veranstaltung durchaus angemes-
sen. Denn nach der Griindungsversamm-
lung im Marz 2015 war auch das vorweih-
nachtliche Treffen ein weiterer Meilenstein
in der deutschen Verbandsgeschichte. Mit-
glieder aller Sektionen, also Vertreter von
Lieferanten, Beratern, Markenartiklern und
Business-Partnern waren zusammenge-
kommen, um ihren ersten Vorstand zu wah-
len und die gemeinsame Arbeit auf GWW-

Ebene auf den Weg zu bringen. Die Pra-
senz der Branche in Berlin, in einem Um-
feld, wo politische und wirtschaftliche Ent-
scheidungen fallen, gab der ganzen Ver-
anstaltung und den zur Debatte stehen-
den Anliegen zusétzlich ein besonderes
Gewicht.

BESTANDSAUFNAHME

UND SELBSTFINDUNG
Der erste Sitzungstag war iiberwiegend
Verbands- und brancheninternen Themen
vorbehalten: Berichte des Vorsitzenden,
der Sektionen und Arbeitskreise gaben ei-
nen Uberblick iiber bisherige Arbeitser-
gebnisse. Anstehende Aufgaben waren zu-

vor in den Sektionssitzungen herausgear-
beitet worden. Die Sektion Business-Part-
ner, der neben dem PSI auch andere, bran-
chennahe Dienstleister angehoren, nutzte
das Meeting in Berlin unter anderem dazu,
das eigene Selbstverstandnis zu konkreti-
sieren. ,,Wir sollten der Branche und der
Politik bewusstmachen, wie breitgefich-
ert die Dienstleistungen sind, die direkt
und indirekt zu unserer Branche gehoren.
Wenn es gelingt, all diese Unternehmen
zu integrieren, verbreitern wir nicht nur
das Leistungsspektrum der Branche, son-
dern verschaffen ihr dank eines stirkeren
Gesamtverbands auch groeres Gewicht
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Dank der aktiven Mitarbeit vieler
Mitglieder hat die Verbandsarbeit
bereits Fahrt aufgenommen.

gegeniiber der Politik“, so Sektionsspre-
cher Manfred Schlosser. Als kiinftige Auf-
gaben der Sektion wurden die Erarbeitung
einer Kommunikationsstrategie sowie Durch-
filhrung weiterer Wirkungsstudien defi-
niert. Kommunikationsziel miisse es sein,
Werbeartikel bekannter zu machen und an-
schaulich darzustellen, was sie leisten kon-
nen.
DER VERBAND WACHST

Den Jahresbericht des Vorstandes leitete
Patrick Politze mit der News ein, dass sich
der GWW um 23 Neumitglieder vergro-
Rert hat. Die Basis der Branchenvertretung
wachst also - ein gutes Zeichen fiir die Zu-
kunft. Das Jahr 2015 sei ein wichtiges Jahr
der Konsolidierung des Einheitsverbandes
gewesen, das mit fiinf Vorstands-, mehre-
ren Steuer- und Arbeitskreissitzungen auch
ein sehr arbeitsintensives war. Politze dank-
te dem amtierenden Vorstand, dem Beirat
sowie allen, die sich aktiv eingebracht ha-
ben, fiir ihr Engagement und lobte, dass
sich so viele Mitglieder zur Verbandsar-
beit bereitgefunden haben. Gute Fortschrits

der Besteuerung und Entbiirokrati§
vorangekommen. Auch die Kontak
oOsterreichischen und schweizer

den seien intensiviert worden, besonders
hinsichtlich gemeinsamer Branchenkon-
junktur-Erhebungen.

TREND-KONZEPT WIRD UBERARBEITET
Der Arbeitskreis Messen hat sich unter an-
derem mit der Analyse der Newsweek und
der Trend beschaftigt: Wie Ralf Samuel aus-
fiihrte, lief die Newsweek im Wesentlichen
zur Zufriedenheit der Teilnehmer ab, al-
lerdings sollen fiir einen optimierten Tour-
Verlauf einige Standorte gedndert werden.
Die Trend hingegen ist 2015 nicht so gut
angenommen worden, so dass die Kon-
zeption zurzeit iiberdacht wird. Denkbar
sei die Straffung der Veranstaltung auf nur
einen Messetag, ein zentraler gelegener
Veranstaltungsort wird ebenfalls diskutiert.

Als Anerkennung fiir langjdhrige
Verbandsarbeit wurden Hans
Joachim Evers und Klaus Rosen-
berger zu Ehrenmitgliedern des
GWW ernannt.
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LLKOMME:
ESHAL

Trotz kritischer Stimmen wollen 86 Pro-
zent der Aussteller und 95 Prozent der Be-
sucher wieder dabei sein.
ZIELGRUPPENERWEITERUNG DER PSI 2017

Ein groBes Thema war die Zielgruppener-
weiterung der PSI 2017, die Silke Frank
vom PSI erlauterte. Grundlage der Ziel-
gruppenerweiterung ist die vom GWW-Ar-
beitskreis Messen ausgearbeitete Konzep-
tion fiir einen ,,PSI-Beratertag”. Im Arbeits-
kreis Messen sind Werbemittel-Berater und
GroRhandler, Werbemittel-Lieferanten, Mar-
kenartikelhersteller und das PSI Netzwerk
reprasentativ vertreten. Das neue Konzept
sieht vor, dass ausschlieflich die im PSI
Netzwerk organisierten Werbeartikelbera-
ter am letzten Veranstaltungstag ihre im
Vorfeld akkreditierten Kunden fur einen
Tagesbesuch zur Messe einladen konnen.
Alle Kunden, die auf Einladung des Han-
dels die PSI Messe besuchen, erhalten ge-
sondert gekennzeichnete Eintrittskarten
mit Sichtvermerk. Die Lieferanten bleiben
weiterhin dem Handel verpflichtet. Gep-
lant ist zudem, die Tagesfolge der PSI Mes-
se ab 2017 auf Dienstag bis Donnerstag
zu verlegen, geoffnet ist die Messe dann
jeweils bis 18 Uhr. Bislang findet die PSI
von Mittwoch bis Freitag statt.

Dr. Janine v. Wolfersdorff fiihrte
mit ihrem Vortrag in die Steuer-

diskussion ein. recht.

Justus Schneidewind referierte
fundiert zum neuen Insolvenz-
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KONTROLLIERTE EINBINDUNG
DER INDUSTRIEKUNDEN

,Die Entscheidung, Industriekunden struk-
turiert in die Messe einzubinden, ist von
groBer Verantwortung fiir die Branche und
von gegenseitigem Vertrauen getragen”,
sagte Patrick Politze, der die fruchtbare
Zusammenarbeit mit dem PSI besonders
hervorhob. Er begriiSte, dass der GWW
die Moglichkeit hatte, sich in das Messe-
konzept einzubringen. ,,Wir miissen Flag-
ge zeigen und im Dialog mit der werbe-
treibenden Wirtschaft deutlich machen,
wie leistungsfahig, originell und vielfaltig
Werbeartikel als Werbetrager sind. Und
wo konnte das besser geschehen als auf
Europas groter Leistungsschau der Bran-
che?“ Silke Frank betonte, dass Lieferanten
verpflichtet sind, den eingeladenen Indus-
triekunden ausschlieBlich Industriepreise
zu nennen. Der Handler bleibt wie bisher
der eigentliche Geschaftspartner des Aus-
stellers. Dank der PSI Scan App ist es sehr
einfach, einen Industriekunden dem ein-
ladenden Berater zuzuordnen. , Indem wir
den Endkunden kontrolliert in die PSI ein-
binden, unterstiitzen wir gezielt die ge-
samte Wertschopfungskette und damit un-
sere Branche®, sagte Silke Frank.

fiir alle Unternehmen.

Holger Bartsch (unten) von Mac-
Man klarte auf: Rechtskonforme
E-Mail-Archivierung ist ein Muss

Michael Freter (PSI) mit André Schwarz, BGA
(L), und Manfred Parteina (ZAW), die den
zweiten Sitzungstag erdffneten.

KUNFTIGE THEMEN DEFINIERT
Zusammenfassend nannte Patrick Politze
nde Themenkreise, womit sich der
m Interesse seiner Mitglieder kiinf-
nders auseinandersetzen wird:

« Kommunikation/Auendarstellung: Hier
geht es vor allem darum, Werbeartikel als
iiberlegene, wirkungsstarke Werbeform
im Bewusstsein der Werbetreibenden zu
verankern und in der Offentlichkeit als The-
ma zu platzieren.

ZeitgemalRe Besteuerung: Gerechte und
vereinfachte Besteuerung von Werbear-
tikeln soll als wichtiges Anliegen der Bran-
che verstérkt in die politische Diskussi-
on eingebracht werden. Hierbei gilt es,
Politiker als Botschafter zu nutzen. Mit
der Podiumsdiskussion am zweiten Sit-
zungstag wurde erfolgreich vorgefiihrt,
wie ein solcher Weg aussehen konnte.
Compliance: In diesem Bereich wurde
groBer Handlungsbedarf erkannt. Ziel-
fithrend sei hier, auf die Ausgestaltung
~werbeartikelfreundlicher” Compliance-
Regeln einzuwirken.

Starkung des Verbands: Nach dem Auf-
und Ausbau der Verbandsgremien soll
der Dachverband wachsen und sich so
positionieren, dass die Mitgliedschaft
branchenintern und -extern als Qualitats-
siegel gilt. (z.B. auch Ehrencodex)
NEUER VORSTAND

UND EHRENVORSITZENDE

Die Wahl des neuen Vorstands unter der
Leitung von Josef Bosl (Kahla) ging rasch

W

s——

Prof. Gabriel Felbermayr (oben)
sprach iiber die Auswirkungen der
Migration.
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und einvernehmlich iiber die Bithne. Ein-
stimmig und ohne Enthaltungen gewahlt
wurden: Patrick Politze (Vorsitzender), Mi-
chael Freter und Manfred Schlosser (PSI,
Sektion Business Partner), Jirgen Geiger
(Sektion Lieferanten), Ronald Eckert (Sek-
tion Berater) sowie Frank Dangmann (Sek-
tion Markenartikler). Die aus dem Amt ge-
schiedenen ehemaligen Vorstandsmitglieder
Hans Joachim Evers und Klaus Rosenber-
ger wurden zur Wiirdigung ihrer Verdienste
um die Verbandsarbeit auf Vorschlag des
Vorsitzenden zu Ehrenmitgliedern ernannt.
Evers war 8 Jahre Vorsitzender des frithe-
ren GWW sowie 12 Jahre Vorsitzender des
bwg, seit 2015 ist er bwg-Ehrenvorsitzen-
der. Auch Klaus Rosenberger blickt auf eine
lange Verbandskarriere zuriick: Er leitete
16 Jahre den Verband der Markenartikler
AKW und war insgesamt 20 Jahre in des-
sen Vorstand tétig. Politze dankte beiden
Kollegen fiir ihr Engagement, insbesonde-
re auch im Einigungsprozess im Rahmen
der Konstitution des neuen Einheitsver-
bands GWW.

WERBEBUDGETS STEIGEN
Am darauffolgenden Tag fand die Mitglieder-
versammlung in den Raumlichkeiten der
Deutschen Bank Unter den Linden ihre
Fortsetzung. Sowohl André Schwarz, Stell-
vertretender Hauptgeschaftsfithrer des BGA,
als auch Manfred Parteina, Geschaftsfiih-
rer des ZAW, richteten ein Gruwort an
die Teilnehmer. Mit einem Anstieg des Wer-
beumsatzes in Deutschland von 2,3 Pro-
zent auf 50,3 Mrd. Euro erwartet der ZAW
ein erfreuliches Ergebnis des aktuellen Wer-
bejahrs. Auch fiir 2016 gehe man von einem
Anstieg der Budgets aus. Hinsichtlich der
unangemessenen politischen Restriktionen
miissten produkt- und medientibergreifend
Mindestanforderungen definiert werden.

PODIUMSDISKUSSION: POLITIKER

WURDEN SENSIBILISIERT
Im weiteren Verlauf des zweiten Tagungs-
abschnitts stand das Thema Steuerpolitik
auf der Agenda. Einleitend horten die Teil-
nehmer einen Einfithrungsvortrag von Dr.
Janine v. Wolfersdorf (Institut Finanzen
und Steuern, Berlin), der die wichtigsten
Fakten und Probleme der aktuellen Steu-
erdiskussion auf den Punkt brachte. Ho-

hepunkt der Veranstaltung war sicherlich
die anschliefende Diskussion zur Besteu-
erung von Werbeartikeln, zu der es gelun-
gen war, mit Lothar Binding (MdB, Finanz-
politischer Sprecher der SPD) und Olav
Gutting (MdB, stellvertretender finanzpo-
litischer Sprecher der CDU) gleich zwei
Bundestagsabgeordnete an den Tisch zu
bringen. Die Wahl des Tagungsorts Ber-
lin hat die Bereitschaft der Politiker, sich
den steuerrechtlichen Fragen der Bran-
che zu stellen, sicherlich befordert. Ne-
ben den bereits genannten Teilnehmern
waren Josef Bosl (Kahla/Thuringen Por-
zellan), Ronald Eckert (Dobler Werbearti-
kel) und Michael Pleines (Ferrero Deutsch-
land) auf dem Podium. Im Laufe der kon-
struktiven, mitunter auch kontroversen Dis-
kussion ist es gelungen, den Vertretern
der Politik vor Augen zu fiihren, welchen
Aufwand und welche Benachteiligungen
das geltende Steuerrecht fiir Werbearti-

kelunternehmen wie auch fiir Anwender
bedeutet. Die Veranstaltung war ein guter
Einstieg in ein wichtiges Thema, das im
Arbeitskreis Politik des GWW weiter be-
arbeitet werden wird.

PROFESSIONELLE

LOBBYARBEIT WICHTIG
Ronald Eckert, der als Werbeartikelbera-
ter an der Podiumsdiskussion teilgenom-
men hat, kommentierte: ,Meiner Meinung
nach war die Podiumsdiskussion ein echter
Meilenstein auf dem Weg, die steuerlichen
Nachteile fiir Werbeartikel abzubauen. Ich

denke, dass beide Abgeordnete aufgrund
der Beispiele und des offenen Gespraches
erkannt haben, worin die Probleme unserer
Branche und damit unserer Kunden beim
Einsatz von Werbeartikeln liegen. Wenn
die professionelle Lobbyarbeit des GWW
sich auf offene und gesprachsbereite Teil-
nehmer der Politik stiitzen kann, dann kann
ich mir vorstellen, dass hier zumindest mit-
telfristig Veranderungen in unserem Sinne
moglich werden.”

FAZIT: GUTER START DES GWW
Weitere Fachvortrdge beschaftigten sich
mit den praxisrelevanten Themen ,,Rechts-
konforme E-Mail-Archivierung® (Holger
Bartsch), der Reform der Insolvenzordnung
(RA Justus Schneidewind) sowie den oko-
nomischen und gesellschaftspolitischen
Perspektiven der Migration. Damit waren
die beiden Sitzungstage ein gelungener
Mix aus Information, Diskussion und Ver-
bandsarbeit im engeren Sinne. <

Hohepunkt der Tagung war die
Podiumsdiskussion: Dr. Janine

v. Wolfersdorff, Ronald Eckert
(Débler), Michael Pleines (Ferre-
ro), Dr. Tanja Wiebe, Olav Gutting
(MdB CDU), Lothar Binding (MdB
CDU) und Josef Bosl (Kahla) (v.l.)

35



36

BRANCHE

PSI Journal 2/2016 www.psi-network.de

WELCOME HOME 2015

Viel Neues brachten die neun Partner-Liefe-
ranten zur Welcome Home mit. Auch bei den
mbw ,,Schnabels* gab’s Nachwuchs.

EINZIGARTIGES

KONZEPT

Zum sechsten Mal begriif3ten die Unternehmen der Welcome
Home-Eventserie professionelle Werbeartikelhdandler quer
durch Deutschland. Erneut baten die Ausrichter der Veran-
staltungsreihe Anfang Dezember 2015 ihr Fachpublikum zum
Einblickinihre Unternehmen und neuen Kollektionen.

N euer Partner im Kreise der ausricht-
2 ¥ enden Werbeartikellieferanten Daiber,
LM Accessoires, Jung Bonbon, Fare, Gei-
ger-Notes, mbw, Halfar, koziol sowie der
Jung-Tochter emotion factory und dem
Branchenspezialist fiir Namensschilder
und Lanyards, Aditan, war in diesem Jah-
re das Unternehmen uma. Der Schreibge-

ratehersteller aus Fischerbach im Schwarz-
wald bringe ,,ein hohes Mal an Professi-
onalitat, Verlasslichkeit, Hindlertreue so-
wie einen iiberaus interessanten Produk-
tionsstandort in Deutschland® mit, hief es
als Begriindung fiir die Aufnahme in die
Welcome Home-Familie, die sich im De-
zember zum sechsten Mal formierte.

UMA NEU IM KREISE
Nach dem Auftakt bei Gastgeber koziol in
Erbach/Odenwald war denn das Werk von
uma die nachste Heim-Anlaufstelle. Stan-
den bei der koziol »ideas for friends GmbH
des Besuch des begehbaren Zeitmaschi-
nenparks mit der 85-jahrigen Geschichte
Unternehmens, die 100-Prozent-Made-in-
Germany-Produktion mitsamt Veredelung
sowie ein Design-Event ,,Wie komme ich
selbst zu kreativen Losungen? im Mittel-
punkt, gab es bei uma neben den neusten
Produktinnovationen und dem Einblick in
die Fertigungsschritte am Standort auch
wertvolles ,Learning by doing*: Jeder Be-
sucher konnte sein personliches Schreib-
gerat kreieren und als Andenken mit nach
Hause nehmen.
QUALITAT, DIE VEREDELT WIRD

Nach zwei prasentablen Intermezzi in den
bereits bewahrten Eventlocations , Alte Gart-
nerei“ in Taufkirchen bei Miinchen sowie
,Edelfettwerk” in Hamburg, die die Wel-
come Home-Serie geographisch komplet-
tierend ergdnzten, gab es auch auf den Sta-
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tionen beim Taschenexperten Halfar Sys-
tem in Bielefeld und im Fare Schirmwerk
in Remscheid fiir die Gaste neben der Pra-
sentation von mehr als 300 Neuheiten auch
die Moglichkeit, hinter die Kulissen der Un-
ternehmen zu blicken und mehr tiber die
Fertigung hochwertiger gegenstiandlicher
Werbung zu erfahren. Halfar-Marketing-
und Vertriebsleiter Peter Leseberg freute
sich tiber 150 Géste aus dem Werbemittel-
handel, die sich intensiv mit den neuen Ar-
tikeln beschaftigten und stiindlich von den
Geschaftsfiihrern Kathrin Stithmeyer und
Armin Halfar per Rundgang durch Haus
mit den spezifischen Charakteristika des
Ausbildungsbetriebs und der Geschichte,
dem Produktionsablauf sowie den Verede-
lungstechniken moderner Qualitats-Wer-
betaschen vertraut gemacht wurden.
MISSION SUCCESSFUL

Auf der letzten Station innerhalb zweier
Wochen bei Fare — das 2015 sein 60-jih-
riges Bestehen feierte — konnten die Be-
sucher dem Siebdrucker tiber die Schul-
ter schauen, die zahlreichen Optionen an
Doming-Werbung kennenlernen oder die
Gravur von Laserstickern live verfolgen.
Auch hier gab es jede Menge Zeit fiir den
im erfolgreichen Werbemittelgeschaft so
wichtigen personlichen Mitarbeiter-Kon-
takt. AbschlieBend konnten die Organisa-
toren erneut eine erfolgreiche Bilanz zie-
hen. Schon die Voranmeldungszahlen wa-

Die Geschéftsfiihrer Kathrin Stiilhmeyer und
Armin Halfar wechselten sich mit den Besu-
cherfiihrungen ab.

ren verheiBungsvoll. Hinzu kamen auch
viele unangemeldete Interessenten, die es
sich ebenfalls nicht entgehen lassen wollten,
bei den Herstellern spontan zuhause vor-
beizuschauen. SchlieRlich zahlten die Ver-
anstalter insgesamt 757 Besucher bei sechs
Events. Alles in allem verkorpert die Wel-
come Home Eventserie ein auch in seiner
Einzigartigkeit zukunftsfahiges Konzept,
dem Branchenhandel die Genese guter und
auch deshalb erfolgreicher Werbeartikel
in unmittelbarer Form gewinnbringend zu
vermitteln. <

Hier geht’s lang: Interessantes gab’s bei der Werksfiihrung zu erfahren.

Zumeist hatten die Aussteller alle Hdnde voll

zu tun.

Erstmals im Welcome Home-Kreis dabei: die
Schreibgeratespezialisten von uma.
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A&O ADVENTSTOUR 2015

Historisch und stimmungsvoll: Der grofie
Saal des Zollenspieker Fahrhauses Hamburg-

Kirchwerder, wo die A&O Adventstour 2015

begann.

ACHT STIMMUNGSVOLLE
PRODUKT-PRASENTATIONEN

Die A&O Adventstour, mittlerweile nicht mehr aus dem Veranstaltungstableau der Bran-
chenevents wegzudenken, startete am Montag, dem 30. November, zu ihrer aktuellen
Deutschlandrunde. 23 partnerschaftlich verbundene Lieferanten steuer(te)n innerhalb
zweier Adventswochen acht ausgesuchte Locations an. Mitim Reisegepdck: Jede Menge
Neuheiten fiir den Werbemittelhandel.

war waren die Rahmendaten und -be-
&= dingungen des erfolgreichen Konzepts
die gleichen, doch lockten diesmal einige
neue Veranstaltungsorte. Auch im Kreise
der ausstellenden Unternehmen gab es
neue Gesichter. PF Concept, SPS, Esquire
und Vossen ersetzen vier scheidende Wer-
beartikler und komplettierten das A&O-

Team, das erneut mit einem ausgewogenen
Produkte-Mix, innovativen Ideen und in-
tensiver Beratung zu iiberzeugen wusste.
Der grolle Pluspunkt der Tour allerdings
ist das in die vorweihnachtliche Stimmung
eingebettete und sich an die Werbearti-
kelprasentation anschlieBende Get-toge-
ther beim traditionellen Gansebraten, das

ganz personliche Momente jenseits des
Lnur” geschéftlichen Miteinanders schafft.
GELUNGENER AUFTAKT
Den gelungenen Auftakt der Adventstour
erlebten rund 130 Besucher im historischen
Ambiente des Zollenspieker Fahrhauses
in Hamburg-Kirchwerder direkt an der Elbe.
Das ehemalige Fahrhaus mit seiner mehr
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Allenthalben wurde stillvoll getafelt wie hier im Speisesaal des Zollenspieker Féhrhauses

auf dem Schiffsparkett der Queen Mary I.

e

als 750-jahrigen Geschichte dient seit ge-
raumer Zeit als stimmungsvolles Restau-
rant, Hotel und Veranstaltungsgebaude.
Eingebettet in die Bausubstanz findet sich
auch mit das alteste Stiick Mauerwerk der
Hansestadt. Und der FuBBboden des Spei-
sesaals fiir das Gianseessen stammt vom
Schiffsparkett der Queen Mary 1.
KONZEPT MIT IMMER
MEHR ZUSPRUCH

Veranstaltungskoordinator Martin Blindow,
Geschiftsfiihrer von infoplus, zeigte sich
schon zu Beginn der Rundreise sehr zu-
versichtlich, was den Erfolg der diesjah-
rigen Tour betrifft: ,Wir konnen bereits
jetzt 350 Voranmeldungen von Unterneh-
men mit weit iber 800 Personen verzeich-
nen, darunter auch viele namhafte und
grole Handelsunternehmen und ,Wieder-
holungstiter’. Auch der Eréffnungstermin
hier ist ausgebucht. Das Konzept unserer
A&0 Adventstour findet immer mehr Zu-
spruch. Bewusst haben wir fiir die Zusam-
menkiinfte mit den Handlern keine der oft
austauschbaren Messerhallen, Hotels oder

Im Zeichen der Gans und der

Weihnachtszeit: Das Logo der
A&O Adventstour.

Konferenzsile ausgewahlt, sondern atmo-
spharisch und architektonisch unverwech-
selbare Ortlichkeiten. Der Erfolg und die
stetig positive Resonanz der Gaste bestar-
ken uns, die Reihe in diesem Sinne wei-
terzufithren.“ Die weiteren Stationen der
ersten Woche waren dann der historische
alter Gutshof der Familie A. Borsig in Nauen
bei Berlin mit einem ,gemiitlichen Aus-
klang“ im Kellergewdélbe der Brennerei,
das Hotel-Residence Klosterpforte in Ma-
rienfeld bei Giitersloh und das Landhotel
Classhof in der Nahe Diisseldorfs (Martin
Blindow: ,,Die Hiitte war tibervoll!®).
IN TRADITIONSREICHEN MAUERN

Am 7. Dezember startete die AGO-Advent-
stour im Jagdschloss Kranichstein nahe
Darmstadt in ihre zweite Woche. Wie auch
an den vorausgegangenen Stationen wa-
ren die Lieferanten wieder in einer beson-
ders edlen Location zu Gast: Das dreiflii-
gelige Gebdude des heutigen Hotels geht
bis auf das Jahr 1580 zurtick, als Landgraf
Georg I. von Hessen-Darmstadt das ehe-
malige Hofgut als Jagdschloss ausbauen
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Schoner Backsteinbau: Das Landgut Borsigin

Nauen bei Berlin, zweite Station der Tour.

Viel Neues gab es zu begutachten, wie hierim
Gebilk des Landguts Borsig

lieR. Im Laufe der Jahrhunderte wurde das
wunderschon gelegene Anwesen von sei-
nen verschiedenen adligen Eigentiimern
dem jeweiligen Stil entsprechend umge-
baut und ist heute einer der wenigen ba-
rocken Jagerhofe, die in Deutschland noch
erhalten sind. Viele prominente Gaste ha-
ben hier schon logiert, unter anderem war
Konigin Victoria gerne hier zu Gast. In
einem Trakt dieses geschichtstrachtigen
Hauses prasentierten bei frihlinghaftem
Wetter gut gelaunte und motivierte Aus-
steller ihre Werbeideen. Die vielseitige Pro-
duktpalette lie8 nichts vermissen und reichte
vom pfiffigen Streuartikel bis hin zu aner-
kannten Marken. In entspannter und fami-
lidrer Atmosphare war viel Zeit fir Ge-
sprache, zum Kennenlernen und zum Ver-
tiefen der Kontakte. ,, Wir hatten eine tol-
le erste Woche mit interessierten Besu-
chern. An allen Orten war viel los, wobei
Berlin immer ein wenig aus der Reihe fallt.
Die schonen Locations heben die Stim-
mung, alle fithlen sich wohl, es macht ein-
fach SpaB®, so Joep Raanhuis von Joytex.

Viele Interessenten fanden sich auchim

Landhotel Classhof bei Diisseldorf ein.

Einen besonderen Stellenwert messen An-
drea Takacs und Anne Mulder von Artiho-
ve den Abendveranstaltungen mit traditi-
onellem Gans-Essen zu: ,,Die netten Tisch-
runden beim Abendessen sind hervorra-
gend zur Kontaktpflege geeignet. Bei man-
chen Kunden haben wir erst abends im lo-
ckeren Gesprach erfahren und auch wirk-
lich verstanden, wo ihre Interessen und
Bediirfnisse liegen. Deswegen sind solche
Veranstaltungen aus unserer Sicht auch
sehr effektiv.“
NAMHAFTE BRANCHENGASTE

Diesem ,,meistbesuchten Standort folgten
das Hotel Adler in Asperg bei Ludwigs-
burg mit seinem Sterne-Restaurant (das
natirlich ganzlich belegt war), das Gut Son-
nenhausen (Glonn) unweit von Miinchen
(Martin Blindow: ,,Es fehlte so gut wie kei-
ne namhafte Firma der Branche — wir sind
hier mal méchtig stolz!“) und abschliefend
das Hotel Herzogspark in Herzogenaurach,
wo der Abend ,,erst weit nach Mitternacht
im frohlichen Kreis der Mitaussteller en-
dete®.
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GANSESSEN MIT

»SOCIALISING EFFECT“
Letztlich zogen alle Beteiligten eine rund-
um positive Bilanz. , Es waren ausnahms-
los erfolgreiche Tage fiir alle Beteiligten.
Insbesondere das abendliche Ganseessen
mit dem Kunden regt immer wieder und
immer neu zu intensiven Gesprachsrun-
den an —und zwar nicht nur iiber das Ge-
schaft. So soll es auch sein, denn der ,so-
cialising effect’ der Tour darf und soll nicht
unterschatzt werden. Leider hat das Wet-
ter nicht immer mitgespielt, denn auf ei-
nigen Fahrten und an einigen Locations
hatten wir mit kraftigen Regenfillen zu
kdmpfen. Unseren Kunden hat das zum
Gliick nichts ausgemacht, denn sie sind
fast alle gekommen, dartiber hinaus —und
das ist auch erwiahnenswert — fanden sich
immer wieder Giste ein, die nicht ange-
meldet waren. Hier hat wohl die Neugier-
de gesiegt®, berichtet Joep Raanhuis (Joytex)
und restimiert: ,,Das Urteil der Kunden kann
man wie folgt zusammenfassen: Eine Mes-
se in angenehmer ,familidrer’ Atmosphi-
re, wo Neid ein Fremdwort und Freund-
schaft selbstverstindlich sind. Es wurden
viele ,echte’ und interessante Neuheiten
gezeigt, welche man in Ruhe begutachten,
sich dartiber aber auch ausgiebig beraten
lassen konnte.*

WEITER VERBESSERTE BILANZ
Auch die abschlielende Bilanz konnte sich
sehen lassen: ,,In diesem Jahr haben wir
mit den Zahlen nochmals deutlich zuge-
legt — je nach Standort zwischen 12 und
25 Prozent®, freut sich Martin Blindow.
,385 Firmen fanden den Weg zu uns. Da-
mit konnten wir insgesamt iiber 890 Ga-
ste begriiBen. Besonders stolz sind wir auf
den deutlichen Anstieg bei unseren ,Géan-
seessen’ mit iiber 575 Teilnehmern — 65
Prozent der Gaste haben an der Abendver-
anstaltung teilgenommen.“ <

Gute Stimmung auch im Hotel-Residence

Klosterpforte nahe Giitersloh.

Gleich kommt die Gans ,,geflogen*: Gemiitliche Runde vor dem Essen im Hotel Adler in Asperg
bei Ludwigsburg.

Auch auf Jagdschloss Kranichstein bei Darm-

Angeregte Gesprache

stadt war das Interesse an Neuem grof3. auf Gut Sonnenhausen.
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wiRADIWG IBEAS

Der Festsaal ist gefiillt. Die Jubildaumsfeier kann beginnen.

Geschlossen fiir,, Trading Ideas* (v.l.): Marek Kempa, Christine Hinrichs,

Jolanta Kempa, Sonke Hinrichs.

10 JAHRE INSPIRION POLSKA

RUNDES JUBILAUM
GROSS GEFEIERT

Anlasslich des zehnjahrigen Bestehens feierte Inspirion Po-
lenvergangenen Oktoberin Trzebnica den runden Geburtstag
ganz grof. Circa 150 Gdste, darunter viele Geschaftspartner
und Kunden aus ganz Europa, waren der Einladung nach Po-

len gefolgt.

u nter der Gasteschar der Jubildums-
¥ feier befanden sich auch Kollegen aus
dem Stammhaus in Bremen und anderen
Inspirion-Niederlassungen, die es sich
nicht nehmen lassen wollten, personlich
zu gratulieren. Am Samstagnachmittag be-
sichtigten die Gaste beim Tag der offenen
Tiir das Firmengebaude von Inspirion Po-

len. In der hauseigenen Druckerei konn-
ten sich die Besucher tiber verschiedenste
Veredlungstechniken informieren und von
der Druckkompetenz der polnischen Gast-
geber uberzeugen.
,LEIDENSCHAFT FUR WERBEMITTEL*

Die Jubildumsfeier am Abend fand in ei-
ner zum Hotel umgebauten Miihle statt,

in der ein Grofteil der Partygéste unter-
gebracht war. In ihrer Laudatio rekapitu-
lierte Jolanta Kempa, die polnische Nie-
derlassungsleiterin, die letzten zehn Jah-
re. Zudem wiirdigte sie das Engagement
aller Mitarbeiter, die die Geburtstagsfeier
liebevoll bis ins kleinste Detail geplant hat-
ten. ,,Wir feiern heute uns und unsere Lei-
denschaft fiir Werbemittel. Zehn Jahre In-
spirion Polska zeugen von einer erfolg-
reichen Geschaftspolitik, auf die wir alle
stolz sein konnen. Dennoch ruhen wir uns
nicht auf unserem Erfolg aus. Der osteu-
ropaische Markt wartet tdglich mit neuen
Herausforderungen auf uns, denen wir uns
als zuverlassiger Lieferant mit hohen Qua-
litatsstandards gerne stellen. Wir bieten
unseren Kunden einen professionellen Ser-
vice inklusive der Veredlung unserer Wer-
beartikel”, so Kempa. Weitere Redner wa-
ren u.a. Inspirion-Geschéftsfithrer Sonke
Hinrichs, der besonders die polnische Gast-
freundschaft lobte. Auch Marek Dtugozima,
der Burgermeister von Trzebnica, wohnte
den Feierlichkeiten bei, um dem Traditi-
onsunternehmen seine Anerkennung zu
zollen. Denn mit rund 100 Mitarbeitern ge-
hort Inspirion Polska zu einem der grofSe-
ren Arbeitgeber der Stadt.
AUSGELASSENE PARTY

Beim festlichen Abendessen hatte das in-
ternationale Publikum Gelegenheit, sich
besser kennenzulernen und Geschéftsbe-
ziehungen zu starken. Und wie es sich fir
eine ordentliche Geburtstagsparty gehort,
gab es zum Nachtisch eine mehrstockige
Geburtstagstorte. Am spateren Abend wur-
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Die Band ,,Mitlos“ sorgte fiir die musikalischen Akzente des Abend. Am Mikro singt Dmitrij Bortin,

ein Inspirion-Mitarbeiter aus Bremen.

de mit Cocktails in den Inspirion-Firmen-
farben Blau und Orange auf das Geburts-
tagskind angestollen. Fiir musikalische Un-
terhaltung sorgte die einheimische Folklo-
re-Band ,,Mitlos®. Einige Géste beschrank-
ten sich nicht nur aufs Tanzen, sondern
stimmten auf der Bithne in der jeweiligen
Landessprache bekannte Melodien an.
»PERFEKTE GASTGEBER*

Am Ende wurden Jolanta Kempa und ihr
Team fir die arbeitsintensiven Partyvor-
bereitungen belohnt, denn alle Gaste hat-
ten Spall und einige tanzten bis in die frii-
hen Morgenstunden. ,,Die Kollegen in Po-
len sind perfekte Gastgeber und wissen,
wie man feiert. Zudem war es schon zu se-
hen, dass so viele Mitarbeiter in unserer
polnischen Niederlassung schon seit An-
fang an dabei sind“, fasst Sonke Hinrichs
die Jubilaumsfeier zusammen.
WWW.Inspirion.eu <

Bei der BegriiBung (v.L.): Jolanta Kempa,

Sonke Hinrichs, Magdalena Kempa iibersetzt
ins Englische.

Je spater der
Abend: ausgelas-
sene Stimmung

beim Tanzen.

Hinrichs Tochter setzen vor der
Fotowand Inspirion-Artikel in Szene
(v.L.): Stephanie Hinrichs, Mareike
Hinrichs und Ulrike Hinrichs. Hier
konnten sich alle Gaste in lustigen
Posen ablichten lassen.
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MIT ZWEI NEUEN MITGLIEDERN INS NEUE JAHR

SOLIDES WACHSTUM
BEIM VERBUND DIEé6

Der Werbemittelverbund DIE6 bilanziert das abgelaufene Ge-
schaftsjahr mit einem zufriedenstellenden Verlauf und startet
mit positiven Erwartungenin dasJahr2016. Zudem kann DIE6
mit den Unternehmen Eduard Wolf und Jansen Verkaufsforde-
rung zwei neue Mitglieder begriif3en.

U nseren Mitgliedern ist es innerhalb
¥ einer starken Gruppe gelungen, sich
erfolgreich in enger werdenden Markten
zu behaupten und ihre Marktpositionen
zu festigen®, so DIE6-Aufsichtsratsvorsit-
zender Heinrich Griibener. ,, Wir sehen un-
sere strategische Ausrichtung - die Ein-
kaufsumsatze der Partnerunternehmen in
einem starken Marketing- und Einkaufs-
verbund zu biindeln — wieder einmal po-
sitiv bestétigt®, bekraftigt DIE6-Geschéfts-
fithrer Holger Kapanski. ,, Es wirkt sich auf
unsere iberwiegend mittelstandisch ge-
pragten Mitgliedsunternehmen und deren
konsolidierten Umsatzentwicklungen deut-
lich positiv aus. Trotz eines erheblich stei-
genden Wettbewerbs- und Preisdrucks in-
nerhalb der Branche. Eine zusatzliche Be-

Heiner Jansen (li.) und Torsten Jansen (re.) freuen sich zusammen mit
Holger Kapanski (2 v. r.) und Heinrich Griibener auf die Zusammenarbeit

im Werbemittelverbund DIE6. Foto: DIE6

statigung erfahren wir dariber hinaus
durch den Beitritt der Unternehmen
Eduard Wolf aus Fiirth und Jansen Ver-
kaufsforderung aus Miilheim an der Ruhr.“
»GESAMTPAKET PASST“
,Das Gesamtpaket DIE6 passt hervorra-
gende zu unserem Unternehmen®, begriin-
det Torsten Jansen, Geschaftsfithrer des
Unternehmens Jansen Verkaufsforderung,
den Beitritt zum Verbund mit Wirkung zum
1. Januar 2016. ,,Die zukunftsorientierte
Ausrichtung innovativer Werbemittelun-
ternehmen, ein ebenso moderner Interne-
tauftritt sowie die starke Plattform in Form
des DIE6-Printauftritts mit einem tiberaus
ansprechenden Katalog sind wesentliche
Griinde, die meinen Vater und mich iiber-
zeugt haben, mit unserem Unternehmen

Foto: DIE6

beizutreten.” 1988 griindete Vater Heiner
Jansen das gleichnamige Unternehmen in
Miilheim, das seitdem tiberaus erfolgreich
am Markt agiert und sein Leistungsspek-
trum auf iber 300 Quadratmetern Show-
room-Flache am Firmenstandort prasen-
tiert. Seit 1999 bilden Vater und Sohn ge-
meinsam die Geschaftsfiihrung der Full-
Service-Agentur, die ihren Kunden ein kom-
plettes Dienstleistungspaket bietet — vom
aufwandigen Priagedruck bis hin zum La-
ger- und Versandservice.
UBERZEUGENDES MARKETINGANGEBOT

1959 wurde das Unternehmen Eduard Wolf
in Niirnberg gegriindet, das seit 1993 von
Thilo Wolf in der zweiten Generation ge-
fithrt wird und 1997 nach Fiirth umgezo-
gen ist. Der Geschaftsfihrer mochte vor
allen Dingen den regionalen Markt in der
wirtschaftsstarken Region rund um Niirn-
berg, Firth und Erlangen starker bedie-
nen. ,Nach interessanten und sehr infor-
mativen Gesprachen bin ich zu dem Schluss
gekommen, dass uns DIE6 bei diesem Vor-
haben hervorragend unterstiitzen kann.
Das Marketingangebot hat mich tiberzeugt,
aullerdem schatze ich die Moglichkeit, sich
mit anderen Unternehmen intensiv aus-
zutauschen, so wie es im Verbund praxis-
nah gehandhabt wird“. Sowohl Thilo Wolf
als auch Heiner und Torsten Jansen zei-
gen sich von der offensiven Marketingstra-
tegie und dem umfangreichen Dienstlei-
stungsangebot der DIE Promotion Service
iberzeugt. www.die6.de <

Thilo Wolf wurde von Heinrich Griibener (li.) und Holger Kapanski

nach erfolgter Beitrittsbeurkundung in die Mitte genommen.
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MASSGEBENDE PROMOTION

Die Produktgruppen dieser Rubrik sind allesamt Erzeugnisse, die sowohlin der Beliebt-
heits-, als auch auf der Niitzlichkeitsskala weit oben stehen. Zwar sind auch Uhren
eigentlich Messgerdte, nehmen in dieser Gruppe aber eine Sonderstellung ein. Und
Kalender haben das ganze Jahriiber Saison.

lles mit MaR® — so lautet eine der Maximen, die im 7. vorchristlichen Jahrhundert
¥ 8 an der Tempelwand des Orakels von Delphi zu lesen waren. Dass die Philosophen
unter den ,,alten Griechen“ meist auch Mathematiker waren, ist kein Zufall, denn das
altgriechische Wort ,Mathemata“ bedeutet schlicht ,,Wissen®. So sah man einen Zu-
sammenhang zwischen der Ordnung der Welt und den Zahlen. Fiir den allen noch aus
Schiilerzeiten bekannten Pythagoras (geboren 570 vor Christus!), den Urvater von Ma-
thematik und Naturwissenschaft, war die Zahl (und die ihr innewohnende Harmonie)
Ursprung und Wesen aller Dinge. Neben anderen fundamentalen mathematischen Ge-
setzméRigkeiten entdeckte er unter anderem auch das konstante Verhéltnis zwischen
der Lange der Saiten einer Leier und den musikalischen Grundintervallen. Soweit un-
ser kurzer Exkurs zu den Anfangen der aller Messtechnik zugrundliegenden Wurzeln.
Etwas profaner, jedoch fiir unsere Branche ebenso bedeutend befassen wir uns auf den
nichsten Seiten mit ,mak’-gebenden Werbeartikeln wie Messgeriten und Uhren so-
wie einem der Promotionsklassiker, dem Kalendarium. <
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WERKZEUG IM MINI-FORMAT

D ie Wasserwaage mit Schraubendreher aus dem Sortiment der Kriiger & Gregori-
¥ ades Im- & Export GmbH zeigt sich als extrem handliches Miniwerkzeug aus
Metall, das aulerdem noch zwei magnetische Bits (kreuz und schlitz) enthélt.
Geliefert wird es verpackt in einer Geschenkbox und eignet sich dank seiner Make
(ca. 12,8 x 1,3 c¢m) ideal als Give-away. Mehr interessante Angebote gibt es direkt
beim Unternehmen. Ein breit gefachertes und stets aktuelles Sortiment ermoglicht
es, Kundenwiinsche differenziert zu erfiillen. Mehr als 900 Artikel sind stindig
lieferbar, heift es aus Hamburg.

PSl 47203 * Kriiger & Gregoriades Im- & Export GmbH ¢ Tel +49 40 731021-80

info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de

WEGWEISER IM GROSSSTADTDSCHUNGEL

K urs halten, Orientierung geben oder sagen, wo es lang geht. Dazu braucht man
2 & Begleiter, auf die man sich verlassen kann. Wie diesen Kompass mit rutsch-
festem Soft-Grip-Uberzug und stabilem Karabinerhaken zum Anhingen von Schliis-
seln aus der Troika Design Werkstatt. Dank iibersichtlichem Zifferblatt lasst sich die
Richtung auf einen Blick ablesen - fiir klare Ansagen auch im GroRstadtdschungel.
Die Werbeanbringung erfolgt per Druck auf Riickseite und/oder Gravur auf dem
Karabiner. Ab einer Bestellmenge von 100 Stuick ist die Gravur zudem kostenlos.
PSI 46311 ¢ Troika Germany GmbH ¢ Tel +49 2662 95110

a.bauer@troika.de e www.troika.org

PF Concept
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RUNDUM BESCHEID WISSEN

B ewegungstracker und Kalorienberechner sind voll im Trend. Jeder will wissen,
¥ wie viel er sich bewegt, wie tief der Schlaf war und wie viele Kalorien er ver-
brannt hat. So wird der ganze Tag hindurch gemessen und vieles kann anschlieRend
optimiert werden. Doch warum sowohl ein Tracking-Armband als auch eine Uhr am
Handgelenk tragen? Der Avenue Field Aktivititen Tracker verbindet eine hochwer-
tige Digitaluhr mit allen Funktionen, die ein Tracking-Armband haben muss: vom
Schrittzdhler iiber das Messen des Schlafverhaltens bis hin zu den verbrannten
Kalorien. Alle gemessenen Daten sind dann tibersichtlich in einer kostenlosen App
fiir iOS und Android verfiigbar. So ist nicht nur die Uhrzeit immer im Blick, sondern
auch die eigenen Aktivitaten iiber den Tag verteilt.

PSI 40660 * PF Concept Deutschland GmbH ¢ Tel +49 2822 960-0

info@de.pfconcept.com e www.pfconcept.com

HANDLICHER COUNTDOWNER

D er nachste Advent kommt bestimmt. Und der kleine XS-Adventskalender von
2 Jung erzielt dann groBe Werbeerfolge. Gefiillt mit 24 Brandt-Knusperkugeln
oder mit 24 Gubor-Knusperkugeln sorgt er auch bei kleinen Budgets fiir viel Werbe-
wirkung. Der handliche Countdowner in Vollkartonhtlle zum Preis von rund einem
Euro wird vierfarbig schon ab 330 Stiick angeboten. Mit den beiden starken Marken
Brandt und Gubor als Inhalt schafft der Werbende zudem Vertrauen und Sympathie
zu diesem fiir alle Einsatzzwecke idealen Give-away. Der XS-Adventskalender ist
auch als Mailingverstirker oder Weihnachtskarte, die schon zum 1. Dezember
ankommt, ein echter Hit.

PSI 41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG © Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de
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WECKRUF INS BLAUE

M it dem Wecker ,,Modern Retro“ bringt Inspirion Farbe ins Schlafzimmer.

Allein das Design ist etwas fiir Aufgeweckte, denn der Wecker tiberzeugt durch
seinen stylischen Retro-Look sowie die blauen Applikationen und Bedientasten. Der
Alarm wird iiber das Retro-Liutwerk ausgelost. Bei Bedarf lassen sich zwei Weck-
zeiten sowie Weckintervalle fiir verschiedene Wochentage einstellen. Dank Snooze-
Funktion werden Schlafmiitzen im Fiinf-Minuten-Takt sanft aus den Federn geholt.
Der Retro-Wecker verfiigt iiber eine digitale Zeit- und Datumsanzeige. Und dank der
blauen Hintergrundbeleuchtung weill man auch nachts, was die Stunde geschlagen
hat. Die Lieferung erfolgt in einer Geschenkbox.

PSl 42907 ¢ Inspirion GmbH e Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu e www.inspirion.eu e www.promotiontops.de

FITNESSBAND IM UHRENDESIGN

D ie ,Smart-Fit“ von Kasper & Richter besitzt alle tech-

=¥ nischen Raffinessen eines Fitnessarmbands und tiber-
wacht die korperlichen Aktivitaten selbst wahrend des Schlafs.
Der smarte Activity-Tracker im Uhrendesign kann entweder
am Handgelenk an einem Armband oder ohne Band in der
Tasche getragen werden. Dazu gibt’s eine kostenlose App fiir
Android und i0S. So zeigt die ,,Smart-Fit* Schritte, zuriickge-
legte Distanz, Kalorienverbrauch sowie Uhrzeit mit Datum an,
verfligt iiber einen Wecker mit Vibrationsalarm und benach-
richtigt bei eingehenden Anrufen. Die Akkulaufzeit betragt
etwa 14 Tage. Die Werbeflache befindet sich auf Riickseite der
Uhr (25 x 25 mm).

PSI 40043 * Kasper & Richter GmbH & Co. KG ® Tel +49 9131 50655-0
info@kasper-richter.de e www.kasper-richter.de
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LEICHTER DURCH DIE ZEIT

D ie ,Time Line Max" ist eine Funkuhr mit groem,
=¥ ausgesprochen tibersichtlichem Display. So 1dsst
sich die ,,Time Line Max® auch von weitem gut ablesen
und eignet sich besonders fiir den Eingangs- oder
Empfangsbereich, das Wartezimmer und das Biiro. Die
klare Struktur der Funkuhr macht die Zeitorientierung
einfacher. Durch den ausgeschriebenen Wochentag und
das vollstandige Datum wird die Funkuhr auch zur
idealen Alltagshilfe fur Senioren, Alzheimer- und
Demenzpatienten. ,, Time Line Max® empfingt die
Uhrzeit iiber das DCF 77 Signals, was stets die aktuelle
Uhrzeit und das aktuelle Datum garantiert. Die Umstel-
lung von Sommer auf Winterzeit erfolgt ebenfalls
automatisch. Der Wochentag in kann in sieben Sprachen
angezeigt werden.

PSI 41875 * TFA Dostmann GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9342 308-0
info@tfa-dostmann.de e www.tfa-dostmann.de
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FULLT DIE STUNDEN MIT FARBE

D ie Wanduhr ,,Happy Hour“ von TFA Dostmann ist
2 cin echtes Highlight fir jedes Zuhause, das Buro,
das Wartezimmer, den Eingangs- oder Empfangsbereich
und als Geschenk. Die ,,Happy Hour* bereitet dem Stunden-
einerlei ein Ende. Wer diese originelle Uhr an seiner Wand hén-
gen hat, bekommt zu jeder Uhrzeit den Stundenzeiger in einer
anderen Farbe prasentiert. Der extra flache Rahmen in matter Metalloptik
unterstreicht den modernen Charakter der Wanduhr.
PSI 41875 * TFA Dostmann GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 9342 308-0

info@tfa-dostmann.de e www.tfa-dostmann.de

ALLES AUF EINEN BLICK

gal ob privat oder beruflich, ein guter Uberblick ist alles. Der digitale Tischkalen-
== der WT 2500 der Marke Technoline bringt Struktur in den Alltag und erleichtert
die Organisation. Neben der automatisch fortlaufenden Monatsanzeige einschlieR3-
lich Kalenderwochen und Tagesmarkierung sind auch die Funkuhrzeit sowie die
aktuellen Innentemperatur- und -luftfeuchtewerte tibersichtlich dargestellt und
schnell zu erfassen. Als zusatzliches Feature bietet der batteriebetriebene Kalender
zwei Weckalarme mit Schlummerfunktion. Einmal hingestellt ist der WT 2500 zudem
ein begehrtes Werbemittel — mit viel Platz fiir eine Werbeanbringung — das als
dauerhafter Blickfang mit Sicherheit fir groBe Aufmerksamkeit sorgt.
PSl 43817 ¢ Technotrade Import-Export GmbH e Tel +49 3375 216050
info@technotrade-berlin.de e www.technotrade-berlin.de
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Eine runde Sache: ballprint steht fur kreative Beratung, clevere Umsetzung und kompetente
Herstellung in ISO zertifizierten Produktionsstatten. Im Mittelpunkt:lhr Logo, Ihre Grafiken,

Ihre Vorstellungen. So bleiben Sie der Optik Ihrer Marke treu und punkten bei jedem Spiel.
Blitzschnell und extrem flexibel: Ob kleine oder groRe Auflage, wir produzieren Ihre Bestellungen
professionell. Damit Ihre Ball-Spiel-Werbung ein Gewinn ist.

Qelloanr

ballprint gmbh .Lange Miihren 1 . D-20095 Hamburg. Tel. (+49)40/30059139 Fax (+49)40/30059145. Mail : info@ballprint.de

UBER 6.000
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¢ |T und Multimedia Zubehdr direkt vom Hersteller — Seit 25 Jahren
e Deutsche Qualitatsstandards
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e | ieferzeit inkl. Veredelung ab 5 Werktagen nach Auftragseingang
* Sonderkonfektionierungen auf Anfrage

¢ DIN EN ISO 9001:2000 zertifizierter Qualitdtsservice
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UMBAUARBEITEN SICHER VORBEREITEN

D er Feuchtigkeits-Detector MD von Brennenstuhl hilft, bevorstehen-
2 de Arbeiten im oder am Haus sicher auszufithren. Das Gerat
bestimmt den Feuchtigkeitsgehalt von unterschiedlichen Untergriin-
den. Holz oder Baustoffe wie z.B. Beton, Ziegel, Estrich, Gipskarton,
Tapeten etc. sind kein Problem. Der Einsatz des Gerates verhindert
das versehentliche Anbohren einer Wasserleitung und schiitzt so vor
Folgeschdden. Die Anzeige des Wertes erfolgt tiber das grofle LCD
Display. Ein Akustischer Ton erganzt jede Messung. Auf Wunsch
besteht die Moglichkeit einer Veredelung.

PSI 41141 * Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG ¢ Tel: +49 7071 8801-171
werbemittel@brennenstuhl.de e www.brennenstuhl.de

PERFEKTES TIMING IN DER KUCHE

b Braten oder Fruhstiicksei — die Geschmacker sind
¥ verschieden. Der Kiichentimer ,, Touch’'n’Cook” von
TOPiCO sorgt fiir die richtige Konsistenz von Speisen. Mit der
Kiichenuhr Idsst sich die Zeit prazise einstellen. Der LED-Kii-
chentimer besitzt eine digitale Anzeige fiir 99 Minuten und 59
Sekunden. Nach Zeitablauf erklingt ein Signalton. Die Bedie-
nung ist einfach und erfolgt tiber Touchtasten auf dem Display.
Eine Hintergrundbeleuchtung erscheint circa 30 Sekunden
lang nach dem Beriihren einer Taste. Zudem verfiligt der
Kiichentimer {iber einen ausklappbaren Aufsteller auf der
Riickseite. So haben Kochinnen und Koche die Zeit immer im
Blick. Dank Magnet lasst sich die Uhr auch am Kiihlschrank
befestigen.
PSI 44327 * Topico Handels GmbH & Co. KG ® Tel +49 42152270
sales@topico.de e www.topico.de
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UHREN IM WUNSCHDESIGN

D ie Romanowski Design GmbH aus Berlin bietet

= originelle Uhren aus Papier (Tyvek). Diese sind
wasserabweisend , recycelbar und reiffest. Die Uhren
verfilgen auch tiber eine Datumsanzeige. Die Batterie
lasst sich zudem einfach wechseln. Romanowski
produziert die Uhren ganz im gewiinschten Design,
auch bereits ab kleinen Stiickzahlen ,innerhalb kurzer
Zeit“. Alle Uhren werden in Deutschland in Handarbeit
produziert. Dies alles macht die Chronometer zu extrem
flexiblen, innovativen Werbetragern, die mit ihrer
Werbung immer im Blick des Tragers oder der Tragerin
sind und sehr vielseitig eingesetzt werden konnen.
AuRer Uhren fertigt das Unternehmen auch Geldborsen,
Smartphone-Hiillen, Kreditkartenetuis, Federtaschen
und weitere Artikel aus dem Werkstoff Papier.

PSI 44359 e Romanowski Design GmbH ¢ Tel +49 30 64493417
romanowski-design@t-online.de e www.romanowski-design.com

e |hr Bild
¢ lhr Logo
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Qualitét + Wirkung

www.suesse-werbung.de

Wir informieren Sie gerne!
Service-Hotline: 076 43/801-555
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PRAMIERTES DESIGN

D ieser Chronograph tiberzeugt mit modischem Design und
=¥ Funktionalitdt — eine exklusive und hochwertige Werbe-
gabe fiir besondere Kunden. Die wasserdichte Uhr verfiigt
iiber eine Datumsanzeige und zwei Zusatzziffernblatter.
Klassische Elemente wie das schwarze Echtleder-Armband
und das Edelstahlgehduse vermitteln zeitlose Eleganz und
Bestandigkeit. Das reduzierte Design und der All-Black-Look
verleihen der Uhr eine urbane Optik. Diese exklusive Kombina-
tion wurde 2015 sogar mit einem IF Design-Award pramiert.
Yink graviert dieses edle Produkt mit dem Wunsch-Logo auf
dem Stahlgehause.

PSI 48779 * Yink — sprd.net AG © Tel +49 3413929440

service@yink.com e www.yink.com

FITNESS IM BLICK

M it der fitbit Fitnessuhr ,,Charge prisentiert Lehoff ein
high-performance Activity-Armband, das den real-time
Fitness-Status des Nutzers sowie die Telefonnummer von
Anrufern anzeigt. So bleibt man/frau immer auf dem Lau-
fenden. Der smarte Aktivitaitsmesser trackt Schritte, zurtickge-
legte Strecke, verbrannte Kalorien, erklommene Etagen und
die Anzahl der aktiven Minuten. Aulerdem iiberwacht er den
Schlaf (inkl. Schlafrhythmus und stummem Vibrationsalarm).
»Charge“ ist spritzwassergeschiitzt und verfiigt iiber bis zu 7
Tagen Akkulaufzeit. Mit dem komfortablen Armband lasst sich
die fitbit App (fir i0S/Android/WindowsPhone) kostenlos
nutzen. Uber die weiteren Features informiert Lehoff gerne
detailliert.
PSl 41259 ¢ Lehoff Im- und Export GmbH © Tel +49 40 529607-0
info@lehoff.de e www.lehoff.de
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SICHER IST SICHER

u nter der Rubrik ,,Messgerite“ stellt Macma ein
¥ kurioses Fabrikat vor: einen digitalen Alkoholtester
mit integriertem Zigarettenanziinder und USB Ladeka-
bel. Der Tester zeigt Alkoholmengen ab 0,01 Promille
an. Ab einem Alkoholwert von 0,5 Promille 16st das
Gerat klugerweise einen Alarm aus. Der elektrische
Zigarettenanziinder wiederum bringt auch bei Wind
und Wetter eine Zigarette jederzeit um Gliithen. Die
Werbung platziert Macma per Druck auf das Gerit.

PSI 40909 * Macma Werbeartikel oHG e Tel +49 911 9818133
verkauf@macma.de e www.macma.de

02/16

pillow®

pillow das neue 150 cm
lange flexible
Rollmallband im

F".? Miniformat

hoechstmass 2.0e)

Seit 100 Jahren Maflbiinder und Rollbandmafle

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstrafle 13
D-65843 Sulzbach/Ts.

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0
Telefax 0049 - 61 96/5005 55

e-mail: info@hoechstmass.com
www.hoechstmass.com

www.youtube.com
Hoechstmass Balzer - Messefilm
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AKTIVITAT AM HANDGELENK

D as fitbit Aktivitdts- und Schlafarmband , Flex“ ist ein

B schmales, betont modisches Armband, das tagsiiber
Schritte, Strecke und verbrannte Kalorien aufzeichnet. In der
Nacht verfolgt es den Schlafrhythmus und morgens weckt es
gerauschlos. Anhand der Lampchen sieht man, wie nahe man
seinem personlichen Ziel schon gekommen ist. Das smarte
,Flex“ — die ideale Motivation, sich mehr zu bewegen und

aktiver zu werden.

PSI 41259 ¢ Lehoff Im- und Export GmbH © Tel +49 40 529607-0

info@lehoff.de e www.lehoff.de

TEMPERATURKONTROLLE

Z um Thema Uhren und Messgerdte offerieren die Experten des Unterneh-
&= mens Spranz eine starke ,,Wohlfiihlstation mit Innen- und Auenthermo-
meter (inklusive FunkauBensensor). Damit ist die lokale Temperatur jederzeit
unter Kontrolle. Ebenfalls im Gerat integriert: die prazise funkgesteuerte
Digitaluhr (DC77) mit Datumsanzeige. Schon rein optisch eignet sich diese
»Wohlfiihlstation“ als Designalternative fiir das Office, den Schreibtisch oder
zuhause. Geliefert wird im Designkarton. (Die zum Betrieb notigen AA Batte-
rien konnen nach Wunsch ebenfalls mitgeliefert werden.)

PSI 41462 * Spranz GmbH ¢ Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de



_ Mee’r Vuluuble ~
\J — ] New Customers for Your Prnducts

marketplace

= e 1|_J |J o 9MO3
WWW. saurmngcrrymﬂrketplace co.uk

Snun ing City Customers have a Collective Spend of Over £500*million

~ To Find Out More, Please call l.iz or Andrea:
on 0044 1252 701034 or e.mail: lize

Weds 21st & Thurs 22nd Sepfember 2016

r_ﬂ FE‘ “E Show.Cenire, Furnbc:rnuqh UK - 30 mins from Heathrow 8.5

: by w w Bre r.. J : -...- - b i - =% |
Sourcing City are founding members of PromoAlliance with PSI & AS

Caster advertising
sweels offer

HAPPY

-l ASTER

6 Easter Eggs with Orange Yolk 65 g (LD
Cat. No 0476

www.slodkieupominki.pl




60

PSI Journal 2/2016 www.psi-network.de

BARBARA HOFMANN COSMETIC PINSEL GMBH

ANSPORN FUR NEUE
KREATIVE KONZEPTE

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel? Dann,
wenn er auf die Zielgruppe abgestimmtist und ins Schwarze
trifft. Wenn er dazu noch ungewohnlich und iiberraschend ist,
umso besser. Warum also nicht auch einmal ein Kosmetikpin-
sel. Dass es funktioniert und das Konzept aufgeht, zeigt das
Beispiel der Barbara Hofmann Cosmetic Pinsel GmbH.

s eit 30 Jahren ist das familiengefiihrte
&7 Unternehmen am Markt. Die Barba-
ra Hofmann Cosmetic Pinsel GmbH pro-
duziert und vertreibt hochwertige Kosme-
tikpinsel und -accessoires. Einer gleich-
bleibend hohen Qualitat, feinsten Materi-
alien und einer sorgfaltigen Verarbeitung
der Produkte gilt dabei das grofite Augen-
merk. SchlieRlich wird am Standort Flie-
den, nahe Fulda, zum Teil noch in Hand-
arbeit gefertigt. Den Schwerpunkt auf ein
Kosmetikpinsel-Programm zu legen, zu
dem heute fiinf exklusive Serien gehoren,

war keine Idee der ersten Stunde, sondern
vielmehr eine konsequente Entwicklung.
Sehr schnell hatte sich herauskristallisiert,
dass trotz eines wachsenden Unterneh-
mens der weitere Erfolg lediglich durch
eine Spezialisierung des Angebotes zu ge-
wahrleisten war.

AM ANFANG STAND EINE VISION
Begonnen hatte alles 1985 mit einer Visi-
on des Firmengrinders Lothar Thamm,
dem Vater und Schwiegervater der heu-
tigen geschiftsfithrenden Gesellschafter.
Er startete mit einem Unternehmen fiir To-

ilettenartikel. Die ,,Barbara Hofmann Ver-
triebsgesellschaft fur internationale Parfu-
meriewaren mbH® war geboren. Zum Re-
pertoire zdhlte damals kosmetisches Zu-
behor fur Drogerie- und Parfiimeriearti-
kel. Im Zuge der Spezialisierung auf Kos-
metikpinsel wurde das Unternehmen im
Dezember 1989 in ,,Barbara Hofmann Cos-
metic Pinsel GmbH" umbenannt, nicht zu-
letzt um auch nach aullen deutlich zu ma-
chen, wo kiinftig die Fachkompetenz lie-
gen wiirde.
EIN UNTERNEHMENSZIEL
MIT HOHEM ANSPRUCH

Bei einfach nur einer Spezialisierung sollte
es jedoch nicht bleiben. Vielmehr gab es
sehr schnell ein definiertes Unterneh-
mensziel: ,,der kompetente Anbieter fiir
Kosmetikpinsel in Europa zu werden. Da-
fiir wurde eine Strategie entwickelt, die
unter anderem auch eine kontinuierliche
Messeprasenz mit klar konzipierten Stan-
den auf namhaften Messen vorsah, wie zum
Beispiel Beautyworld Frankfurt, Beauty
Diisseldorf, Cosmeeting Paris oder Cosmo-
prof Bologna. Von Unternehmensseite wird
dies als ,,ein wichtiger Meilenstein unseres
Erfolges® bezeichnet. Schnell wurde klar,
dass im Export ein enormes Wachstums-
potential liegen, andererseits aber ganz
neue Herausforderungen auf das Unter-
nehmen zukommen wiirden. Gefragt war
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jede Menge Flexibilitit, sich auf neue Mark-
te und ihre Gepflogenheiten einzustellen.
In diesem Zusammenhang machte die Bar-
bara Hofmann Cosmetic Pinsel GmbH sehr
schnell einen Schliissel zum Erfolg aus:
Sprache. Mit Englisch, Franzosisch, Nie-
derlandisch, Polnisch und Italienisch ver-
fiigen die Export-Mitarbeiterinnen und -Mit-
arbeiter iiber die wichtigsten Landesspra-
chen. Fast gleichzeitig nahmen die Anfor-
derungen an Logistik und elektronischen
Datenverkehr zu. EDV-Anpassungen und
kontinuierliche Schulungen sind ldngst zu
einer permanenten Aufgabe geworden. Ter-
mingenaue Anlieferungen bei den mittler-
weile in ganz Europa ansédssigen Kunden
nach deren individuellen Anweisungen in
alle Lander, zum Teil auf Spezial-Paletten
und mit entsprechenden Barcode-Etiket-
ten, gehoren lange schon zum Tagesab-
lauf. Ebenso wie die zum Teil seit Jahren
gefertigten kundenindividuellen Eigen-
marken.

WERBEARTIKELBRANCHE

ALS ZUSATZLICHES STANDBEIN
Ein zusitzliches Standbein ist im Laufe der
Jahre auch die Werbeartikelbranche ge-
worden. Hier hat sich die Barbara Hofmann
Cosmetic Pinsel GmbH einen bestindigen
Kundenkreis erschlossen, fiir den das Un-
ternehmen immer wieder neue Ideen und
Konzepte entwickelt — ganz nach Kunden-
wunsch und sehr individuell. Der Erfolg
gibt den Profis aus Flieden recht: ,,Der Kos-
metikpinsel als ein besonderer, ungewohn-
licher Werbeartikel hat schon viele Kun-
den angenehm tiberrascht. Als besonde-
rer Messeplatz ist die PSI Messe in Diis-
seldorf fiir uns unverzichtbar geworden®,
heillt es dazu von Unternehmensseite.

VERLASSLICHKEIT UND SICHERHEIT

ALS WICHTIGE ASPEKTE
Eine ansprechende Produktauswahl ist das
eine. Den langfristigen Erfolg macht jedoch
mehr aus. Fir die Barbara Hofmann Cos-
metic Pinsel GmbH spricht {iber ihre Pro-
duktpalette hinaus ihre GroRe. ,,Fiir unse-
re Kunden sind wir als mittelstindisches
Unternehmen dank unserer Schnelligkeit,
Zuverlassigkeit und unserer Entscheidungs-
kompetenz in kurzen Wegen ein vertrau-

enswiirdiger Partner. Straffe, kompetente
Strukturen in allen Bereichen sowie eine
solide kaufménnische Basis schaffen Pla-
nungssicherheit.“ Ein weiterer, immer wich-
tigerer Aspekt sei im Laufe der Entwick-
lung die Produktsicherheit geworden. Um
den Anforderungen des Gesetzgebers und
der sich stindig erweiternden Materialien
gerecht zu werden, arbeitet das Unterneh-
men mit Experten der Branche zusammen.
Produktpriifungen unabhéngiger Labors
von Hansecontrol in Hamburg und Fern-
ost geben der Barbara Hofmann Cosme-
tic Pinsel GmbH und ihren Kunden Sicher-
heit. Die Fertigung der Produkte in BSCI
zertifizierten Fabriken gewdahrleistet die
Einhaltung internationaler Standards der
Beschaftigten vor Ort.

VERANTWORTUNG

HAT VIELE GESICHTER
Das Fliedener Unternehmen sieht sich in
der Verantwortung — und das in vielerlei
Hinsicht: in unternehmerischer mit Blick

auf Produktqualitat und Produktsicherheit,
Kundenorientierung und Kundenzufrieden-
heit, in sozialer als in der Gemeinde tief
verwurzelt. So ist das Unternehmen mit
gut 80 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
ein wichtiger Arbeitgeber in der Region.
Einen besonders hohen Stellenwert neh-
men zudem soziale Projekte ein. Nicht von
ungefihr gehort das Unternehmen zu den
Griindungsmitgliedern der Vereine , Kin-
der im Konigreich“ sowie ,,Fliedener Tisch*
und betatigt sich seit vielen Jahren als Spon-
sor von dkms-live, SOS Kinderdorf und
Greenpeace. Umweltschutz ist ohnedies
ein wichtiges Thema. Wo immer es mog-
lich ist, werden Verpackungen vermieden.
Werden sie doch notwendig, wird auf re-
cycelbare Materialien zurtickgegriffen. Der
Strom wird mittels einer Photovoltaikanla-
ge selbst erzeugt. Energiesparende Be-
leuchtung und Heizsysteme entsprechen
dem neuesten Standard.

ZWISCHENFAZIT UND PERSPEKTIVE
Gibt es nach 30 Jahren Firmenbestehen so
etwas wie ein Zwischenfazit? ,, Wir konnen
bei aller Bescheidenheit voller Stolz auf das
Erreichte zurtickblicken. Die Barbara Hof-
mann Cosmetic Pinsel GmbH bietet als in-
ternationale Adresse flr innovative und
trendige Produkte ein perfektes Preis-Leis-
tungs-Verhéltnis. Die Vielzahl unserer lang-
jahrigen zufriedenen Kunden aus Fachhan-
del, Industrie und Werbeartikel bestatigen
uns dies immer wieder®, ist aus Flieden zu
horen. ,,Das ist fiir uns nicht nur Lob, son-
dern auch Ansporn fiir neue, nie dagewe-
sene kreative Konzepte.“ Die Zukunft kann
kommen. <
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Das servicestarke Gastromea-Team (v.l.): Maria Siewert (Sachbearbeiterin), Ursula Kubitza (Auftragsabwicklung und Druckvorstufe), Simone Steinherz

(Konfektionierung), Nadine Sievers (Vertrieb), Ralph Kopschek (Technik und Versand); unten: Christian Darmstéddter (Inhaber), Laura Steinmeier (Auszu-

bildende zur Mediengestalterin).

GASTROMEA

MIT INDIVIDUELLER
WERBUNG ZUM ERFOLG

Bedruckte Trinkhalme, Zucker-Sticks mit Wunschdesign,
Thermobecher und Pappbecher fiir den Kaffee zum Mitneh-
men—Gastronomen und Hoteliers konnen sich beiihren Ga-
sten aufzahlreichen, durchaus auch ungewdéhnlichen Wegen
ins Geddchtnis rufen. Christian Darmstadter hat sich mit sei-
nem Unternehmen GASTROMEA auf genau solche Produkte
spezialisiert und betreibt ,,Deutschlands erste Eventartikel-
druckerei fiir Gastronomie und Hotellerie“.

w as macht den Erfolg einer Veranstal-

tung aus? Eine gute durchdachte Or-
ganisation. Was macht den Erfolg eines
Restaurants aus? Das gute Essen, der auf-
merksame Service, angenehmes Ambien-
te. Und was zeichnet ein gutes Hotel aus?
Bequeme Betten, ein reichhaltiges Friih-
stiicksbuffet, ein schoner Pool. Damit sich

der Gast wohlfiihlt, sind all diese Faktoren
sicher wichtig, doch der Erfolg eines Gast-
gebers hingt vor allem davon ab, ob der
Besucher das Haus in guter Erinnerung
behalt, ob er gerne wiederkommt und es
sogar weiterempfiehlt. Das dezent ange-
brachte Logo auf Servietten, Besteckta-
schen oder vielleicht der Trinkhalm im

Cocktail konnen genau dazu beitragen.
,Gerade in kleinen und mittelstandischen
Betrieben wird das Thema Werbung je-
doch hiufig vernachlissigt®, stellt Chri-
stian Darmstadter fest.
LANGJAHRIGE ERFAHRUNG
Der 41-Jahrige weil}, wovon er spricht. Er
arbeitete 16 Jahre lang als Fach- und Fiih-
rungskraft in der gehobenen Gastronomie
und Hotellerie, sammelte Erfahrungen im
In- und Ausland und absolvierte staatliche
Abschliisse der Hotelfachschule und zahl-
reiche Abschliisse mit den Schwerpunk-
ten Marketing und Consulting. ,,Ich habe
fiir die Hauser, in denen ich gearbeitet habe,
oft lange nach verlasslichen Lieferanten
gesucht, die Werbeartikel mit einem Fir-
menlogo bedruckt liefern kénnen®, erin-
nert sich Darmstadter. So entstand die Idee
fiir eine Werbeagentur, die sich auf kosten-
gunstige Produkte fiir Gastronomie und
Hotellerie spezialisiert hat.
ALLES AUS EINER HAND

2005 zunichst als ausschlieBliche Papier-
druckerei fiir den gastronomischen Ver-
brauchsartikelmarkt gegriindet, verlager-
te sich der Fokus von GASTROMEA bald
auf die eigene Produktion von Werbemit-
teln fiir den deutschsprachigen Raum. Heu-
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te verfiigt das Unternehmen in seinem On-
line-Shop tiber fiinf Hauptkategorien: Be-
cher, Trinkhalme, Ess- und Trinkbares, Licht
und Schatten sowie Papierdruck. ,,Das Be-
sondere ist, dass nahezu alle Produkte, die
hier eingestellt sind, bedruckt werden kon-
nen”, betont Christian Darmstddter. Das
Sortiment sei zu 85 Prozent individuali-
sierbar, konne also auf die Bediirfnisse des
einzelnen Kunden zugeschnitten werden,
etwa mit dem Logo oder Schriftzug des je-
weiligen Restaurants, Hotels oder des Gast-
gebers. Das Angebot von GASTROMEA
richtet sich grundsitzlich an die Werbe-
mittelindustrie. ,,Unsere Produkte und un-
ser Service zielen sowohl auf groRRe Re-
staurant- oder Hotelketten ab als auch auf
kleine und mittelstandische Unternehmen
sowie auf einzelne Veranstalter”, erklart
der Geschaftsfiihrer. Jeder Kunde profitiere
davon, dass er bei GASTROMEA alles aus
einer Hand erhalte. Ziel sei es, diese Pro-
dukte nur iber den Werbemittelberater zu
vertreiben.
ECHTER MEHRWERT UND NUTZEN

., Wir haben Artikel, die fast keiner kennt,
aber richtig eingesetzt einen Mehrwert
bringen. [ch meine damit zum Beispiel un-
seren Trinkhalmsticker. Richtig eingesetzt
zieht dieser Sticker mehr Besucher an. Fragt
ein Endkunde beim Werbemittelberater
nach, mochten wir einfach, dass die Bera-
ter unsere Produkte kennen und damit dem

Heute verfiigt das Unternehmen in seinem
Online-Shop iiber fiinf Hauptkategorien: Be-
cher, Trinkhalme, Ess- und Trinkbares, Licht
und Schatten sowie Papierdruck - allesamt
Artikel, die - richtig eingesetzt - einen echten
Mehrwert erbringen.

Das dezent angebrachte Logo auf Servietten,
Bestecktaschen oder vielleicht der Trinkhalm
im Cocktail konnen dazu beitragen, dass der
Gast wiederkommt.

Endkunden fiir seine Veranstaltung zusatz-
lich einen echten Nutzen bringen. Dafiir
stellen wir auch alle niitzlichen Verkaufs-
instrumente zur Verfiigung®, erkliart Darm-
stadter.
REICHHALTIG UND
AUSSERGEWOHNLICH

Die Kunden von GASTROMEA profitieren
von zwei Vorteilen: Einerseits konnen sie
aus einem reichhaltigen Sortiment wahlen,
das sowohl die Gestaltung und Produktion
von Eventartikeln — wie Ohrenstopsel, Lo-
go-Teelichter und dhnlichem — abdeckt, als
auch Verbrauchsartikel wie Servietten, Be-
stecktaschen oder Zucker-Sticks mit indi-
viduellem Werbedruck bereithilt. Anderer-
seits gehoren selbst auergewohnliche Wer-
bemittel wie bedruckte Trinkhalme, BIO-
Pappbecher oder Mailingtiiten mit indivi-
duellem Inhalt wie Tee, Gewiirze oder an-
gelieferte Inhalte zum Programm.

DER GAST ALS KUNDE
Dem Werbefachmann Darmstadter ist je-
doch auch wichtig, dass sich der Blick der
Branche dndert, dass Kunden als Géste ver-
standen werden und demnach auch der
Service entsprechend aussieht. , Tatsache
ist, dass der Gast in einem Hotel oder Re-
staurant andere, in der Regel hohere An-
spriiche an die Produkte und den Service
hat, als der Kunde in einem Geschaft. Auf
den Punkt gebracht, konnte man sagen,
dass der Gast immer der schwierigste Kun-
de ist”, erldutert er. Die Definition von Dienst-
leistung miisse daher lauten, die Bedirf-
nisse des Gastes zu erkennen und darauf
den Service auszulegen. ,,Und Gastgeber
ist nicht nur der gehobene Gastronom oder
Hotelier”, bemerkt Christian Darmstédter,
,,sondern auch der Betreiber einer Imbiss-
bude oder eines Straencafés, der Tank-
stellenpachter oder der Messeveranstal-
ter.” Mehr zum Unternehmen gibt es di-
rekt iiber die Webseite der Spezialisten fiir
individualisierte Event- und Gastronomie-
artikel zu erfahren. <

GASTROMEA

Cups + Straws + Sweets & more
Bahnhofstrafie 31

D-42781 Haan

Tel. +49 2129 5678-654
info@bedrucken-gastro.de
www.bedrucken-gastro.de
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ULRICH UND PHILIPP MEHL

PIONIERE DER
TEXTILVEREDELUNG

Beim Unternehmen Jura Textilgesellschaft mbH mit Sitzim
schwabischen Ofterdingen handelt es sich um einen Textil-
vertrieb und modernen Veredlungsbetrieb hochwertiger
Werbetextilien. Von einem reinen ,,Frottierwaren-Produ-
zenten“ entwickelte sich das Unternehmen binnen dreier
Generationen zu einem internationalen Spezialisten, der
samtliche Aspekte des modernen Textilgeschaftes abdeckt.
Eininder Branche bekannter Erfolgsprotagonist dieser Ent-
wicklungist Ulrich Mehl, der sein Unternehmen mit viel Fin-
gerspitzengefiihl seit 1987 aufbaute und nun die Geschafts-
flihrung in die Hande seines Sohnes Philipp gelegt hat.

w ir treffen Unternehmensgrtnder Ul-
rich Mehl und seinen Sohn und Nach-
folger in der Geschaftsfithrung, Philipp
Mehl, im Besprechungszimmer des Jura-
Unternehmenssitzes in Ofterdingen am
Rande der Schwabischen Alb - eine Regi-
on, die eine lange Tradition in der textil-
verarbeitenden Branche besitzt. Dazu zahlt
auch das Unternehmen Jura, benannt nach
der geologischen Formation dieses Land-
strichs, die sich im aktuellen Logo in Form
einer in diesen Geo-Schichten oftmals zu
findenden Schnecken-Versteinerung auch
bildlich niederschligt. Die Wurzeln von
Jura Textil gehen zuriick auf den elterlichen
Betrieb Ulrich Mehls, die im Jahre 1928
gegriindete Frottierweberei Eugen Mehl
in Mossingen. Diese gelangte unter dem
eingetragenen Warenzeichen ,,Jura“ rasch
zu tiberregionaler Bekanntheit. Anfang der
1980er Jahre riickten gestickte Verede-
lungen auch in den Blickpunkt der Wer-
bemittelbranche. Da war Ulrich Mehl be-
reits im Werk seiner Eltern tatig. 1979 war
er mit eingestiegen und hatte seine Kom-
petenzen auf dem Fachgebiet nach und
nach erweitert und die Wertigkeit bestick-
ter Frottierware als Werbeartikel erkannt.
Mit der regelmiRigen Teilnahme an der
PSI Messe — ab 1982 noch mit der Frot-
tierweberei, spdter dann als Jura Textil —
eroffnete sich fiir Jura ein neues, attrak-
tives Geschaftsfeld, auf das man sich im
Folgenden ganz konzentrierte. Damit zah-
len Ulrich Mehl und sein Unternehmen
Jura auch zu den Pionieren in der Werbe-
textilbranche.
TRADIERTE WERTE

Im Zuge einer durch veranderte gesamt-
wirtschaftliche Rahmenbedingungen not-
wendigen Umstrukturierung iitbernahm er
schlieBlich 1987 die Geschiftsleitung der
durch ihn neu gegriindeten Jura Textilge-
sellschaft mbH. Das Unternehmen hatte
sich bis dahin bereits einen Namen gemacht
und durch hohe Qualitit, Zuverldssigkeit
und ziigige Lieferzeiten einen treuen Kun-
denstamm erschlossen. Seit 1987 gelang
es Jura nun auch als ebenso treuer Partner
des Werbemittelhandels das Kundenspek-
trum Schritt fiir Schritt zu vergroSern. ,,An-
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fangs konzentrierten wir uns noch auf un-
sere urspriinglichen Kernkompetenzen, das
Besticken von und der Handel mit Hand-
tiichern, Duschtiichern und Bademaénteln.
Durch die Spezialisierung auf die textile
Werbung suchten und fanden wir allméah-
lich gute Lieferanten und erweiterten un-
ser Veredelungssortiment tiber Frottierwa-
ren hinaus auch auf Werbetextilien im Be-
reich Oberbekleidung®, erzéhlt Ulrich Mehl.
Beim Wachstum des Unternehmens kamen
Jura auch die seit der Firmengrindung von
1928 stets tradierten Werte wie Qualitat
und Zuverlassigkeit zugute. ,Der offene
wie ehrliche Umgang mit unseren Kunden
war und ist der Schliissel zu gegenseitigem
Vertrauen®, betont Mehl die Griinde fiir
eine kontinuierliche, auf stete Konsolidie-
rung bedachte Weiterentwicklung seines
Betriebs.
»DER ULI VON JURA*

Vor allem in den 1990er und 2000er Jah-
ren war Ulrich Mehl einer der ersten, der
mit seiner Stickmaschine auf zahllosen PSI-
und Hausmessen tber die bloBe Prasen-
tation von Produkten einen zusatzlichen
Anziehungspunkt schuf und dadurch sei-
nen Bekanntheitsgrad im Kreise des Wer-
bemittelhandels sukzessive ausweiten konn-
te. Unvergessen bleibt auch sein erster Auf-
tritt mit der Jura Textilgesellschaft mbH
auf der PSI 1989, als er aus der Not eine
Tugend machte und die zuvor leeren Stell-
winde seines Standes ebenso spontan wie
publikumswirksam einfach mit Frottierti-
chern behangte. ,,Das kam an und ermog-
lichte viele neue Kundenkontakte®, erin-
nert sich Ulrich Mehl. Mittlerweile hat er
fiir fast alle bedeutenden Werbemittelhand-
ler Deutschlands gearbeitet und ist den
meisten auch sehr gut bekannt. Viele ken-
nen ihn als ,,den Uli von Jura“. Und Jura
wuchs. Was zu Griindungszeiten mit einem
,Frottierhandel in der Garage® begonnen
hatte, entwickelte sich nach und nach zu
einem leistungsfahigen Kompetenzzentrum
fiir Textilien und Veredelungen mit inter-
nationalem Format. 1999 wurde ein eige-
nes geraumiges Unternehmensgebaude
am Standort Ofterdingen errichtet, ver-
kehrsgtinstig unweit von Stuttgart gelegen.

EXKLUSIVE KOLLEKTIONEN
Hier ging man die Aufgaben der Zukunft
zielstrebig an. ,Dabei waren wir immer
bemdtiht, unser Marken- und Produktport-
folio auszubauen. Bis heute gelang es uns,
stetig neue renommierten Textilhersteller
und eine neue Handelsmarke ins Sortiment
einzugliedern®, so Ulrich Mehl. ,Die Kun-
denwiinsche werden immer spezifischer.
Das erfordert eine breitere Produktpalet-
te”, ergénzt er. Dies war mit einer der Griin-
de, auch eine eigene Marke einzufiihren.
Unter dem Label ,,Ammonit“ (ebenfalls der
ortlichen Geologie entstammend) bietet
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Jura Textil dem Werbemittelmarkt nun Son-
derproduktionen fair und okologisch in Eu-
ropa produziert an. ,,Die Ware wird in der
Tiirkei gefertigt, was im Vergleich zu der
herkommlichen, aus Fernost importierten
wesentlich schnellere Lieferzeiten bedeu-
tet. AuBerdem fithren wir hier auch selbst
die Warenendkontrolle durch. Im Rahmen
der Markenstrategie bei Jura sind wir be-
strebt, auch kleinere, dafiir umso flexible-
re Labels im Markt zu lancieren. Beispiel
hierfiir ist die betont sportliche Kollektion
der schwedischen Marke Matterhorn, die
wir exklusiv fiir Deutschland vertreiben “,
erldutert Philipp Mehl, der im Zuge des
Generationenwechsels dabei ist, die Fir-
ma schrittweise aus den Hianden seines
Vaters zu iibernehmen und bereits Anfang
des Jahres 2015 die Geschaftsfiihrung tiber-
nommen hat.

GEMEINSAME ENTSCHEIDUNGEN
Der Sohn agiert seit 2008 im elterlichen
Unternehmen. Er studierte an der dualen
Hochschule Stuttgart Betriebswirtschafts-
lehre mit Fachrichtung Industrie. Zwar ab-
solvierte er eine Ausbildung bei einem Reut-
linger GroBkiichenproduzenten und hatte
die Moglichkeit, dort eine Fiihrungsrolle
zu ibernehmen, doch reizte ihn letztlich
die Herausforderung, ein eigenes Unter-
nehmen zu leiten. So entschied er sich da-
fiir, den Betrieb seines Vaters einmal zu
ibernehmen. ,,Grundgedanke bei der Un-
ternehmensfortfiihrung war, einige Zeit an
der Seite meines Vaters zu arbeiten, um
alle Eigenheiten und Ablaufe genau ken-
nenzulernen®, so Philipp Mehl, der betont,
wie wichtig ihm dabei die Unterstiitzung
seines Vaters Ulrich war und ist. Plane und
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Entscheidungen werden gemeinsam ent-
worfen, besprochen und getroffen. Dabei
galt es zunachst, die auch flir Jura Textil
schwierige Phase des Wirtschaftstiefs im
Jahre 2008 zu iberwinden. ,, Trotz Kurzar-
beit gelang es uns, keinen einzigen un-
serer zum Teil langjahrigen Mitarbeiter zu
entlassen”, berichtet Ulrich Mehl.
KLUGE INVESTITIONEN

Jura ging gestarkt aus der Krise hervor und
konnte sich durch kluge Investitionen in
Arbeitsflache, Lager, Maschinenpark und
Vertrieb kontinuierlich weiter entfalten. Im
Jahre 2013 vergroBerte man die Kapazi-
tiaten des Firmengeldndes um ein moder-
nes Hochregallager mit 432 Palettenstell-
pldtzen und damit auch den Logistik- und
Dienstleistungsbereich, um fiir das Full-
Service-Geschaft noch flexibler auf Kun-
denwiinsche eingehen zu konnen. So hat
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PORTRAIT

ULRICH MEHL
IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Schones Wetter! — Miisste eigentlich ein guter Tag wer-
den.

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Bei guter Stimmung und harmonischem Miteinander im
Betrieb und privat.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Gute Gesprache und gutes Essen.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Norgeleien und Termin-Druck.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Ehrlich gesagt — ich weil es nicht.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Relaxen bei guter Musik.

Vier Wochen Zwangsurlaub — wohin geht’s?
Auf eine sonnige Insel.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fir gutes Essen, gute Musik und guten Wein.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Manchmal schon.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er halt, was er verspricht.

Den besten, den Sie je bekommen haben?
Kann ich so nicht sagen.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn er primitiv und nichtssagend ist.

PSI Journal 2/2016 www.psi-network.de

sich Jura Textil in den vergangenen drei Jahren neu definiert und
sich vom ,,Sticker® zu einem breit aufgestellten Unternehmen ent-
wickelt, das simtliche Aspekte des Textilgeschaftes abdeckt: Ver-
trieb von Werbetextilien, Corporate Fashion, Berufsbekleidung,
Taschen und Frottier — Veredelung per Stickerei, Siebdruck, Trans-
ferdruck und Digitaldruck — Design und Produktion von Private
Label-Modellen und Kollektionen — Fulfillment-Dienstleistungen
und Shoplosungen. AuBerdem dehnte man das Geschaftsfeld iiber
Deutschland hinaus auch auf den osterreichischen und schwei-
zer Markt aus. Auch im Bereich Sonderproduktionen ist Jura Tex-
til mittlerweile in der Lage, flexibel auf detaillierte Design-Wiin-
sche einzugehen — dies beispielsweise schon ab 300 Stiick bei
einem Polo-Shirt. Fiir die Umsetzung eines Top-Designs sorgt un-
ter anderem auch eine eigene (nebenbei preisgekronte) Modede-
signerin, die nach Vorgaben hochwertige Fotomontagen von re-
alisierbaren Modellen entwirft.
VERLASSLICHKEIT UND QUALITAT
Derzeit beschaftigt Jura Textil 31 Mitarbeiter und bietet seinen
Werbemittelpartnern einen umfassenden, von Verldsslichkeit und
kompromissloser Qualitat gepragten Service. Und die Kunden
schatzen dies. ,,Unsere Partner im Werbemittelhandel sind be-
reit, fiir Qualitit und Service auch angemessene Preise zu bezah-
len®, so Ulrich Mehl. Nach dem Veredeln wird die Ware vor dem
Verpacken und Versenden nochmals eigens kontrolliert. Bislang
jedenfalls hat es Jura geschafft, seine Anspriiche zu erfiillen und
jeden Kunden zufriedenzustellen. Um die Beratungsintensitit noch
zu erhohen, beschiftigt das Unternehmen seit August 2015 mit
dem in der Branche bekannten und erfahrenen Stefan Hafner ei-
nen eigenen Aulendienstmitarbeiter, der die zahlreichen erkla-
rungsbedirftigen Moglichkeiten der Textilien und derer Verede-
lungen den Kunden direkt vor Ort nahe bringt. Zusitzlich gibt’s
fiir die Kunden regelmiRig per Newsletter und E-Mail aktuelle
Informationen. Auch um den Mitarbeiter-Nachwuchs kiimmert
man sich bei Jura als Ausbildungsbetrieb selbst. So besteht das
aktuelle Team auch aus iiberwiegend eigenen , Jura-Gewachsen®.
UBERGABE MIT GUTEM GEWISSEN

Unter diesen Bedingungen konnte Ulrich Mehl sein sehr gut auf-
gestelltes Unternehmen auch besten Gewissens in die Hande sei-
nes Sohnes tibergeben. Offiziell ist er zwar schon ab November
2015 Rentner, doch hat er damit, wie er berichtet, seine Arbeits-
zeit ,nur’ von etwa 60 auf nun rund 40 Wochenstunden senken
konnen. Nach wie vor agiert er aktiv an der Seite seines Sohnes
und betreut langjahrige Kunden. Gerne sieht ihn Philipp Mehl
auch noch als Ratgeber, der ,,mit seinen Erfahrungen die Unter-
nehmensgeschichte weiter beeinflussen“ kann und darf. Aller-
dings bleibt nun auch etwas mehr Zeit fiir vier Enkel und seine
Hobbies Tischtennis und Radfahren. Seine Frau tibrigens, Hele-
na Biihler-Mehl, die zusammen mit Ulrich Mehl Jura Textil einst
grindete, ist nach wie vor beratend fiir das Unternehmen tatig:
Als Gesellschafterin und selbststandige Steuerberaterin kiimmert
sie sich gewissenhaft um die Finanzen der Veredelungsprofis von
Jura Textil. www,jura-textil.de <
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WERBEARTIKEL-INNOVATIONEI\L

EINFACH GUT GEKLEIDET

til kann hiufig auch Zuriickhaltung bedeuten. Bei uma ist man der Uberzeu-
&7 gung, dass sich von der Mode ziemlich viele Verbindungen zum Design
der uma-Schreibgerate kniipfen lassen. Der neue FASHION kann hierbei als ein-
drucksvolles Beispiel dienen: Als Basis dieses eleganten Druckkugelschreibers dient
ein kerzengerader, gedeckt glanzender Schaft, der einzig in Schwarz oder Weil§
erhaltlich ist: schlicht und einfach, einfach schlicht. Dieses farblich reduzierte
Gehduse wurde dann mit einem transparent glinzenden, geraden Clip versehen, der
in iiber zehn Farbvariationen erhéltlich ist und so als schicker Kontrast wirkt. Das
verleiht dem FASHION das gewisse Extra und seine besondere Note — nicht von
ungefihr erinnert der Clip an die Bindung einer Krawatte, die die Personlichkeit
ihres Tragers charmant, aber aufmerksamkeitsstark zur Geltung bringt. Ist das nicht
eine optimale Plattform fir stilsichere Werbebotschaften? Der FASHION eignet sich
besonders fiir eine Veredelung im Digitaldruck, so lasst sich der komplette Schaft
individuell ,einkleiden®. Natiirlich sind auch weitere Werbe-Platzierungen (z.B. auf
dem Clip) moglich. Langanhaltenden Schreibgenuss tiber 4.000 Meter sichert auch
die bewahrte uma TECH Refill Mine mit Neusilberspitze, Wolframkarbidkugel und
der nach ISO-Norm gefertigten Paste.
PSI 41848 e UMA Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 707-0

i i info@uma-pen.com e www.uma-pen.com

NEU: DAS LANYBOOK LIEBHERR

L anybook powered by Lediberg Group ist die Marke, der Marken
2= vertrauen. Viele groBe Marken und Qualitdtsunternehmen
setzen ein Lanybook als Kommunikationsmittel und Imagetriager
ein. Sie produzieren Qualitat und setzen auch in der Auendarstel-
lung auf Produkte, die diese Qualitdt unterstiitzen. Das Lanybook
gibt ihnen die Sicherheit, dass ihr Budget sinnvoll eingesetzt ist.
Neues Mitglied der Lanybook-Serie ist das Lanybook Liebherr.

Es hat ein Tucson Hardcover mit einer vollflichigen Pragung. Das
Buch ist auf jeder Seite mit einem Logodruck versehen. Besonders
hervorzuheben ist die abgesetzte Naht auf der Buchdecke, die den
Buchriicken vom Cover trennt und so das Lanybook noch einmal
eleganter und exklusiver werden lasst. Die Lieferzeit betragt laut
Lediberg 6 bis 8 Wochen, die Mindestbestellmenge sind 300 Stiick.
Jedes Lanybook wird selbstverstandlich mit FSC zertifiziertem
Papier geliefert und erfiillt auch in dieser Hinsicht die hochsten
Voraussetzungen fiir einen schonenden Umgang mit der Umwelt.
PSl 42438 ¢ Lediberg GmbH ¢ Tel +49 5261 606-0

info@lediberg.de e www.b2b.lanybook.com
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FLEXIBLE TASCHENLAMPE

w er kennt es nicht? Ein bisschen Handwerkern im Haus und schon ist eine
Schraube oder ein Nagel in den Untiefen des Teppichs verschwunden.

Die Griplight Taschenlampe schafft hier auf vielerlei Arten Abhilfe. Als Taschen-

lampe leuchtet sie nicht nur alles mit drei hellen, weilen LED-Lampen aus.

Die Lampe verfiigt iiber eine Teleskopfunktion, mit der man den Kopf der Lampe

auf iiber 56,6 Zentimeter ausfiahrt und so auch in die entlegeneren Winkel

gelangt. Der flexible Teleskopkopf ist zudem magnetisch. Somit ist diese

Taschenlampe vielfach einsetzbar. Sie ist in den Farben Blau, Silbermetall und

Schwarz erhiltlich.

PSl 40511 « Clipper ¢ Tel +31 492 530230

info@clippergifts.com e www.clippergifts.com

KNACKIGE BOTSCHAFTEN BECHERN

M it einer innovativen Verpackungsidee kam die Jung Bonbonfabrik zur PSI:
HWR der Werbe-Becher. Nachempfunden dem klassischen Eisbecher, wie ihn
GroR und Klein vom Italiener kennen, bietet er rundum eine grofziigige Frei-
flache fiir stilvolle Werbebotschaften. Gefiillt ist der kleine Naschvorrat mit 45
Gramm knackigen Schoko-Erdniissen, die durch eine Frischeversiegelung iiber
einen Alu-Aufreifdeckel geschiitzt sind. Lieferbar ist der Becher wahlweise mit
komplett umliegender Werbebanderole oder direkt bedruckt, jeweils im 4c-
Druck. Infos und Muster konnen beim Jung-Beraterteam angefordert werden.
PSI 41545 ¢ Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG ® Tel +49 7042 9070

zentrale@jung-europe.de ® www.jung-europe.de

kaiserstuhl
chocolaterie

Die feinsten suBen
Werbeartikel

!

Schokoladengenuss
und viele weitere SuBwaren

Kaiserstuhl Chocolaterie
GmbH & Co. KG
Ersteiner Str. 10a

- Tel. +49 (0) 7642 90 00 90
=P info@kaiserstuhl-chocolaterie.de
T www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
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DURCH DICK UND DUNN

D as neue formschone Zangengriffmesser SECUPRO 625
2 hat einen hohen Anspruch: Premium. Dafiir wartet es mit
einem besonders hochwertigen Griff aus Aluminium, einer
groRen Schnitttiefe und einem vollautomatischen Klingenriick-
zug auf, der die Klinge nach dem Schnitt augenblicklich im
Griff verschwinden ldsst und so sicher vor Schnittverletzungen
schiitzt. Der Klingenwechsel geht leicht und ziigig von der
Hand. Ein Offnen des Griffs ist nicht notig, da man mithilfe von
Klingenwechselknopf und Hebel die gebrauchte Klinge
geradezu ,serviert“ bekommt, um sie problemlos entnehmen
zu konnen. Ebenfalls komfortabel: die MARTOR-Schulungs-
und Anleitungsmedien, die den Kunden nach dem Kauf bei
allen Schneidarbeiten begleiten.

PSI 40111 ¢ MARTOR KG e Tel +49 212 25805-0

info@martor.de e www.martor.com

AUF KNOPFDRUCK SCHRAUBEN

A uf Knopfdruck die wichtigsten Schraubwerkzeuge zur

& B Hand zu haben, das geht kinderleicht mit dem Kraftform
Kompakt 28 von Wera. Im ergonomischen Kraftform Griff
finden sich sechs integrierte Bits mit den gangigsten Schraub-
profilen. Der ebenfalls enthaltene Edelstahl-Bithalter mit
Sprengring und Dauermagnet sorgt fiir eine blitzschnelle
Verbindung der Bits mit dem Handgriff. Kleines Extra: Die
Sechskantgeometrie am Griff verhindert ein ungewolltes
Wegrollen des Werkzeugs. Zu haben ist das phanomenale
Werkzeug in einer hochwertigen Geschenkverpackung, die ab
100 Stiick mit kundenindividuellem Logo-Druck versehen
werden kann.

PSI 48078 * Wera Werk ® Tel +49 202 4045144

matuschek@wera.de e www.wera.de

MUSIKALISCH UNTERWEGS

D er Bluetooth Lautsprecher HEJU Tilia transportiert Musik vom Smartphone ganz
=¥ unkompliziert iberall mit hin. Ein perfektes Werbemittel fiir jedes Firmenlogo.
Der HEJU Tilia besticht mit seiner Diabolo-Form und einem bedruckbaren Silikonring
in der Mitte, der in allen Wunschfarben erhéltlich ist. Beim Speaker aus Kunststoff
kann zwischen den Farben Schwarz, Weil8, Rot und Blau gewahlt werden. Der
Speaker ist 65 mal 66 Millimeter groR, die Werbefliche auf dem Silikonring 30 mal
20 Millimeter. Auch ohne Smartphone kann mit einer Micro-SD-Karte Musik gehort
werden. Zusatzlich besitzt der HEJU Tilia noch eine Radiofunktion und eine Frei-
sprechfunktion.

PSI 48108  KMS Kafitz Medienservice GmbH ¢ Tel +49 2234 9908-0

rk@kms.eu e www.kms.eu

(
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GUTEKLASSE A

D ie kompetente Beratung, der zuverlassige Lieferservice sowie die groRziigige
¥ Produktgarantie, die sich zeitlich unbeschrankt auf jeden Material- und Fabrika-
tionsfehler erstreckt, macht das erfolgreiche Werben mit Produkten von Victorinox
zu einer sicheren Angelegenheit. Die Schweizer Messer- und Ideenschmiede bietet
Klassiker im modernen Look in einer extrem breiten und tiefen Vielfalt fiir jede
Zielgruppe. Allein bei den Mehrzweck-Tools sind mehr als 250 Modelle verfiighar
und bei den Haushalts- und Berufsmessern deren 150. Dazu kommt eine Vielzahl
von Farb- und Materialvarianten bis hin zum Customizing. Bei den sechs angebote-
nen Veredelungsmoglichkeiten wird ebenfalls Wert auf Best-in-Class Standard
gelegt. Die Victorinox Tamponprints verfligen mit dem applizierten Schutzlack iiber
ein Alleinstellungsmerkmal erster Giite.

PSI 44281 ¢ Victorinox AG ° Tel +41 41 8181211

B2B.ch@victorinox.com e www.victorinox.com

»EINER GEHT NOCH*

maille ist weiterhin stark im Trend. Der authentische, traditionsreiche Werkstoff
= {iberzeugt nicht zuletzt wegen seiner funktionellen und extrem langen Nutzung,
welche die Marktforderung Nachhaltigkeit geradezu optimal erfiillt. Ein niitzliches
Prasent zur Partytime ist die Schnapskelle (nach dem Vorbild der Maurer-Kelle) mit
Schnapsglasern und Klingel. Lieferbar ist sie in verschiedenen Farbausfiihrungen
und mit oder ohne Emailleschild ,,Einer geht noch®. Eine farbliche Sonderausfiih-
rung ist ab 100 Stiick moglich.
PSI 48938 ¢ Miinder-Email GmbH e Tel +49 5043 973660

r.weber@muender-email.de e www.muender-email.com

www.quick-goerlich.de

Wenn's heil3 her geht:
Kuhltaschen

food
grade

\gp/
HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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MODERN WERBEN

D ie neuen Druckkugelschreiber STABILO style und STABILO style metal tragen ihre Namen zu Recht.
27 Ausgestattet mit extra dickem Komfortdriicker iberzeugen die beiden Schreibgerate moderne Ziel-
gruppen mit Design- und Komfortanspruch. STABILO style und STABILO style metal zeichnen sich durch
einen komfortablen, extra breiten Driicker aus, der das moderne Design ideal abrundet. Auch qualitativ
iiberzeugen die Stifte mit Jumbo-Mine auf Anhieb. Die Version des STABILO style in Kunststoff mit
Softtouch-Oberflache beeindruckt zusatzlich durch besonders tolle Haptik. Erhaltlich ist der STABILO style
in sechs attraktiven Standard-Vollfarben sowie mit weiem Schaft und vollfarbigem Oberteil fir besonders
gute Sichtbarkeit der Werbebotschaft. Ab 5.000 Stiick gibt es die Kunststoff-Version des STABILO style
auch in Pantone-Farben. Die glanzende Metallversion ist mit edlem, schwarzem Driicker erhaltlich. Die
Werbebotschaft findet Platz auf dem Schaft und kann zusatzlich durch Reliefdekoration veredelt werden.
Beeindruckende Varianten und Veredelungsmoglichkeiten mit Softtouch-Oberflache und Refliefdruck
machen den STABILO style zu einem ganz besonderen Werbemittel. So wird auch bei anspruchsvollen
Zielgruppen garantiert Eindruck hinterlassen.

PSl 43287 ® Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG ® Tel +49 911 5673455

service@stabilo-promotion.com e www.stabilo-promotion.com

ORIGINELLES AUS FEINER SCHOKOLADE

D as Unternehmen Cokoladovny Fikar aus dem tschechischen Kurim ist spezialisiert auf individuelle
B Werbeprodukte aus Schokolade und bereits seit 1998 erfolgreich am Markt. Der Hersteller ist in der
Lage, nahezu jede gewlinschte Form und fast jegliche Formate aus dem siillen Genussmittel zu fertigen.
Beispiele aus dem vielfaltigen, mit staindigen Neuheiten bereicherten Produktportfolio des Unternehmens
sind Schoko-Notebooks, -Autos, -Streichhélzer, -Flugzeuge und vieles mehr, mit denen Cokoladovny Fikar
vornehmlich Kunden aus Werbeagenturen und dem Grofhandel beliefert. Wer originelle Werbeideen aus
Schokolade sucht, ist bei Cokoladovny Fikar genau richtig. Alle Produkte werden aus belgischer Schokola-
de hergestellt. Dank modernster Fertigungstechnologie modellieren die Tschechen beispielsweise auch
sehr detaillierte Reliefs aus weiller Schokolade.

PSI 46874 * Cokoladovny Fikar s.r.o. ® Tel +420 0541 231428

cokoladovny@fikar.cz e www.fikar.cz
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TEL.:+49(0)211-90191-114/-150+++FAX:+49(0)211-90191-180+++MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

TEXTILIEN / TEXTILES

Wir weben Vielfalt

PSI16 Lieferzeit!

Stand: 12B18

- . Geringe
herka-frottier.at

Mindest-

mengen!

PSI No. 46235 www.herka-frottier.at

KUNSTSTOFF-ERZEUGNISSE /
INJECTION MOUDED PLASTIC PRODUCTS

o

Diese und weitere Magnetartikel finden Sie in unserem Katalog oder unter
www.adamodesign.de

Dariiber hinaus produzieren wir Sonderform-Magnete nach lhren Wiinschen.
Gerne senden wir Ihnen Muster zu.

adamo design®m»

Bundesstr. 13c « D-32694 Dérentrup « Tel. 0 52 65 / 74 74
www.adamodesign.de ¢ info@adamodesign.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SCHREIBGERATE / WRITING UTENSILS

.UNSER BEITRAG ZUR

EM 2016, -

e— S,

HAU F F Karlsruher StraRe 31, D-78467 Konstanz
- Fon: +49 (0)7531 457 178 0
Schreibgerate GmbH contacts@hauff-gmbh.de, www.hauff-gmbh.de
PSI No. 47160 www.hauff-gmbh.de

Pie Hndsehrift der werbung

GEOS SI LUX

www.uma-pen.com

PSI No. 41848 www.uma-pen.com

PSI No. 42299 www.adamo-design.de

SCHLUSSELANHANGER UND CHIPHALTER /

KEY FOBS AND TROLLEY COINS

Einkaufsyagenloser

.de|.at|.ch

s auil v e

P

miL gratis Keylinder-Funkiion
Kontakt: PiNkey AG,
Sonneberger Stralie 16, D-93744 Oberweilbach

3 +49 (0} 367 05 -6 50 00 - info@pinkey.de
Sonderkonditionen fur Eigenwerbung!

PSI No. 49467

www.keymortizer.de

n .I®
Der Einkaufswagenauslaser

- : et “e-;« o
. pins 8T/
. >

1

. Ll -
om Pins & mehr GmbH & Co. KG
E: Lechstrasse 10.8 « 86415 Mering | Germany

O === £on: +49-8233-79312.0
m info@pinsundmehr.de « www.pinsundmehr.de

PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de
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«gro

arti kalender & promotion service

DIE KALENDER WELT

Bildkalender | Organisationskalender | Terminkalender | NotizbUcher

Arti Kalender & Besuchen Sie unseren Stand auf
Promotion Service GmbH der

Carl-Bertelsmann-StraBe 161 K
33311 Gutersloh

Tel.: +495241 80-88899

Fax: +495241 80-9525
info@arti-group.de
www.arti-group.de

Halle 10

PSI No. 40661

www.arti-group.de

WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /

ADVERTISING AND PROMOTION MATS

»PSI

- Halle 12
Stand H23

DNLIV!
ER N |} .
) EN U

ynsere Pro notioh- S
Matten in be te
u
Dtuckq atitat v issen Sie gese en aben

uch!
Wiy freuen uns auf Thren Bes

PSINo.43358 www.promotion-mats.eu

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SUSSWAREN / SWEETS

DerGUGL —
das Gliick darf auch klein sein

Die Einladung bei Freunden,
der Dank an die Kollegen, der
besondere Geburtstagsgrul,
das einnehmende Kundengeschenk

es gibt so viele Situationen,
um jemandem eine Freude zu
machen: Dafiir gibt es jetzt den

kleinen Gugl.
DERGUGL

www.dergugl.de

Mehr Infos und Bestell-
moglichkeiten unter
www.dergugl.de

DerGugl Manufaktur GmbH & Co. KG
Georgenstrafe 58 80799 Miinchen

PSI-Nr: 49620

PSI No. 49620

KALENDER / CALENDARS KUCHEN / CAKE

Unser handgefertigier Kuchen imGlhsund die 5
G.qih:u-|n-uﬂwduﬂnhﬂuﬂlkmlihunuhrnf

PSI No. 49628 www.kathi.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

BAUMWOLLTASCHEN / COTTON BAGS

PSI No. 42320 www.fischer-import.de

SPIELWAREN / TOYS

Goliath Toys GmbH, Otto-Hahn-StraRe 4636
E-Mail: k. wanner@goliathgames.de, Tel:106103/459180
3 - - = " o
i L & 2

www.goliathgames.de

£

PSI No. 49371
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@ mEhischelideen
INfRIUSEN!

Pliischticrwelt

I
PSI No. 44970 www.semo.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SONDERANFERTIGUNGEN / CUSTOM MADE ARTICLES

Find your bag
-« luggagetag® !

B ome

www.kdm-handel.de

e e e e e e e e T

PSI No. 44294

www.floerke.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SICHERHEITSMESSER / SAFETY CUTTERS

IHRLOGO -
—— = e L

£ WREVTENKARTE
IHRE MARKE | 5 JHRE
A sosot gy — 1
=

PSI No. 40111 www.martor.com

MASSBANDER / MEASURING TAPES

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstrafle 13
D-65843 Sulzbach/Ts.

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0 e-mail: info@hoechstmass.com

Telefax 0049 - 61 96/5005 55

www.hoechstmass.com

PSI No. 41118 www.hoechstmass.com

VEREDELUNG & WERBEANBRINGUNG /
FINISHING & PROMOTIONAL LABELLING

=ua F{ir Sie machen wir Druck!

100 288 1728 3456
0,35€ 0,33€ 0,30€ 0,25€
045€ 0,38€ 0,28€ 0,26 €

WM-32
Druckkosten

Red/White
1-farbig

Einmalige Drucknebenkosten:
Filmkosten: 15 €/ netto pro Druckfarbe
(Filmkosten entfallen bei unverandertem Nachauftrag)
Siebkosten: 21 €/ netto pro Druckfarbe
(Siebe werden nach Auftragsende geloscht)

Achtung:
Nikolausmiitzen mit Textilveredelung sind nicht waschbar.
Der Druck verblasst nach einiger Zeit.

Textildruck fiir héchste Anspriiche!

FABU-Print GmbH & Co. KG | Meinbergstr. 69 | 44269 Dortmund
Tel.: 0231-228 193-0 | info@fabuprint.de | www.fabuprint.de

www.fabuprint.de

PSI No. 16618

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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DIENSTLEISTUNGEN / QUALTITATSPRUFUNGEN

EM Produkte /Fanartikel /
European Cup Products / fan merchandise

&% eurofins
Consumer Product Testing

We support you in meeting
all legal requirements.

Our Global Expertise:

Consulting & Training
Comprehensive Testing Services

Mechanical
Chemical
Electrical

Microbiological

) . Eurofins Consumer Product Testing GmbH
Inspectlon Services Am Neuldnder Gewerhepark 4, D-21079 Hamburg
Certification

Please contact us for an individual quotation:

Mit EM-Spielplan

q6 Seiten. Hardcover

01

+49 40 49294-6859

. . toys@eurofins.d TESSLOFF
Your industry is our focus I MedienVertrieb
PSI No. 49658 producttesting-hh@eurofins.com

PSI No. 48161 www.tessloff.com
5 [3S13

German
Design Award

4-Pillar
SPECIAL
MENTION

Mittendrin Fan Product:Responably Made in Turkey
statt

nur dabei!

ﬁ(.‘ E
4,7 |
!

info@gorenler.com (ENG) sales@gorenler.com (ENG)
marketing@gorenler.com (DE) stephanie@gorenler.com (FR)

www.gorenler.com
www.rastal-promotion.com

PSI No. 41829 werbeartikel-service@rastal.com

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de E \‘ Wandplaner ° Faltplaner
KLEINANZEIGENPREISE/CLASSIFIEDS PRICES * Broschiire - Z-Planer

Format GroéBle (Bx H) s/w Preis 4c¢ Preis -3 1 kt
1/4 Seite 90 X 127 mm 799,~ 999,— .. !!.] ;;Egnarketing
1/8 Seite 90 X 61 mm 255~ 319,~ N Fon 02381 30703-0
ORI 502 S NI (1955 249 www.planer-em-2016.de
1/32 Seite 42 X 28 mm 99,— 125,—

Rubrik Stellenangebote / Rubric Job Offers oitlo. 45228 www.intakt-media.de
1/4 Seite 90 X 127 mm 205,—

INFO:

Anhand der PSI Nr. finden Sie alle Produkte des
Lieferanten im PSI Product Finder:
www.psiproductfinder.de
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Profitieren Sie von unserer mehr
als 25 jahrigen Erfahrung in der
Herstellung von Werbeballen !

b.llpflnl' Hamburg/Germany

www.ballprint.de
info@ballprint.de
(+49)40/30059139

PSI No. 48636

www.ballprint.de

FUR GROSSE MOMENTE

adidas
EURO 2016 OMB
OFFIZIELLER SPIELBALL
DER FUSSBALL-EM 2016

Sport Bockmann GmbH
Dinklager StraBe 1549451 Holdorf | Hotline: 05494/9888-0 | info@sport-boeckmann.de I www.sport-boeckmann.de

PSI No. 44120 www.sport-boeckmann.de

STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

Wir sind seit Uber 25 Jahren ein erfolgreiches, inhabergefihrtes
Unternehmen mit Sitz in Hamburg.

Zur Verstarkung unseres Teams suchen wir ab sofort:

Mitarbeiter/in
Vertriebsinnendienst

Ihre Aufgaben: Anfrage-, Angebots- und Auftragsbearbei-
tung. Umgang mit entsprechendem Warenwirtschaftssystem.
Kundenberatung und Betreuung. Zusammenarbeit mit unseren
Lieferanten.

lhr Profil:

« Kaufmannische Ausbildung

- Berufserfahrung (idealerweise) im Bereich Werbeartikel
- Eigenstandiges, strukturiertes Arbeiten

- Gute PC-Kenntnisse in allen MS-Office-Anwendungen
- Gute Englischkenntnisse

« Gute Kommunikationsfahigkeit

- Teamfahigkeit

Falls Sie Interesse daran haben unser Team mit Freude, Engage-
ment und Eigeninitiative zu unterstltzen, freuen wir uns darauf
Sie kennenzulernen.

Bitte schicken Sie Ihre aussagekraftige Bewerbung mit Angabe
lhrer Gehaltsvorstellungen und lhrem frihestmoglichen Eintritts-
termin per Post oder E-Mail an:

CHRISTA M. VALK

Werbeartikel & Verkaufsforderung,
Herrn Henning Disedau,
Neubertstralle 14, 22087 Hamburg,
oder Mail: duesedau@valk-werbung.de

Wir suchen Superkelnea!
-~

“HERRLIOY

- QD
)
&=

.

e
= ( \\

L &8

Lust auf Berlin? Wir auch. Seit tiber 27 Jahren!
Werbemittelhandler sucht Super-Verkaufer/in,
fit, frohlich und espritgeladen!

Grabenhorst & Vetterlein Marketing & Merchandising GmbH z.Hd. Stefan Kurek,
Teltower Damm 281-283 « 14167 Berlin
Tel.: +49[0]30/845 84-0 * Email: stefan.kurek@grabenhorstundvetterlein.de

www.grabenhorstundvetterlein.de

UNTERNEHMENVERKAUFE / BUSINESS FOR SALE

Wir verkaufen
wegen fehlender
Nachfolge

Unternehmen im Werbe- u.
Geschenkartikelbereich,
Bedruckungs- u.
Bestickungsproduktion (auch
Teilbereiche).

Im Asset-Deal, ca. 5 Mio. Ums. p. A,
nachweisl. Eigenkap. erforderlich.
Standort: Mitte/West-D.

Bei Interesse, Zuschriften bitte an:
PSIJournal

Chiffre Nr.: 20160201

Vélklinger Str. 4

40219 Dusseldorf
verlag@psi-network.de
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INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page 42438 Lediberg GmbH 003
42299 adamo design GmbH 021,074 PSI Media Partner Meisenbach Verlag 045
PSI Partner aimfap 091 45974 Multiflower GmbH 051
10880 Grabenhorst & Vetterlein Marketing & Merchandising GmbH 078 44367 New Wave GmbH 005
48636 ballprint gmbh 053,078 40660 PF Concept Deutschland GmbH 047
10965 Chiffre Nr. 20160201 078 49467 PiNkey AG 074
242 Christa M. Valk e.K. 078 46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 024, 074
42819 Gustav Daiber GmbH 017 42332 prodir SA. 001
49620 DerGugl Manufaktur GmbH & Co. KG 075 44722 PROMOTION PETS GmbH U4/OBC
PSI Media Partner Display Verlags GmbH 093 PSI Promotional Product Service Institute U3/IBC
49658 Eurofins Consumer Product Testing GmbH 019, 077 41820 Rastal GmbH & Co. KG 051,077
16618 FABU-Print GmbH & Co. KG 77 49018 Michael Schiffer Promotion GmbH 007
42320 Fischer-Import GmbH 075
PSI Partner FKMe.V. 002 46325 Slodiie Upominid 059

PSI Partner Sourcing City 059
44294 Hermann Florke GmbH 076
46517 Gorenler AS. 025,077 44120 Sport Béckmann 015,078
19371 Goliath Toys GmbH 027,075 48161 Tessloff Medienvertrieb GmbH & Co. KG 019, 077
45666 Halfar System GmbH 071 46311 TROIKA Germany GmbH 053
47160 Hauff Schreibgerite GmbH 022,074 41848 uma Schreibgerate Ullmann GmbH 049
4118 HOECHSTMASS Balzer GmbH 057,076 PSI Partner viscom - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 073
PSI Partner iENA Messe AFAG Messen und Ausstellungen GmbH 081 49104 Werbemittel-Handlerservice 023
45228 in.takt musik und media marketing GmbH 027,078 41334 WISA Enschede BY U2/IFc
49734 INTOS ELECTRONIC AG 053
PS| Partner IPSA 067 Beilagen / Inserts (* Teilauflage / Part circulation)
48639 Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co. KG 069 45619 CLIPY - Artur Begin, S.L. *
42706 Kalfany Siite Werbung GmbH & Co. KG 055 44455 LINOTEX GmbH *
49628 Kathi Rainer Thiele GmbH 075 46371 LOOK! Werbeservice GmbH *
48223 KDM Handels-GmbH 076 49638 Menzel GbR / PLAYGRND Labs *
43358 KLEEN-TEX INDUSTRIES GMBH 075 PSI Promotional Product Service Institute *

TOP-PRODUKTTHEMEN IM PSI JOURNAL

Sie produzieren nachhaltig? Dann schicken Sie uns lhre

nachhaltigen Produkte zu den Themen Schreibgerate und Biiro ausgabe  SCHREIBGERATE UND BURO und
iir die Aoril Auseabe des P 0 NACHHALTIGE UND ZERTIFIZIERTE PRODUKTE

Redaktionsschluss: 19.2.2016
Anzeigenschluss: 4.3.2016

Ausgabe  SUSSES UND KULINARISCHES und
O KUCHE UND LIFESTYLE

Redaktionsschluss: 18.3.2016
Anzeigenschluss: 5.4.2016

Ausgabe  ELEKTRONIK UND KOMMUNIKATION und
0 6 WEIHNACHTEN UND GESCHENKSETS

Redaktionsschluss: 15.4.2016
i Anzeigenschluss: 5.5.2016

y

F

.

Ausgabe  SPIELWAREN UND PLUSCHARTIKEL und
0 WELLNESS UND GESUNDHEIT

Redaktionsschluss: 16.5.2016
Anzeigenschluss: 6.6.2016

LRLE IR LT
La ol ]

mﬂ Das Cross-Media Sales Team des PSI berit Sie jederzeit gerne. ) P S '

Telefon +49 211 90191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de
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Wir freuen uns iiber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk /
We are looking forward to welcoming the following new members

to the PSI network

PSI Lieferanten / Supplier

PSI No. 49742 Amazon Sarl EU Bitte besuchen Sie unser Profil (PSI Nr. 49742) im PSI Product Finder 3.0!
Niederlassung Deutschland
Marcel-Breuer-Str. 12 Please visit our profile (PSI No. 49742) within the PSI Prodcut Finder 3.0!
80807 Miinchen, Germany
www.psiproductfinder.de
PSI No. 49735 Atila GmbH Bitte besuchen Sie unser Profil (PSI Nr. 49735) im PSI Product Finder 3.0!
Fuchslochweg 2
74933 Neidenstein, Germany Please visit our profile (PSI No. 49735) within the PSI Prodcut Finder 3.0!
Tel.: 0049-7263-605210
Fax: 00497263-6052169 www.psiproductfinder.de
E-Mail: info@atila-gmbh.de
Web: www.atila-gmbh.de
PSI No. 49675 manaomea GmbH Die exklusiven Designbleistifte von manaomea sind aus Bio-Naturfasern und lhre
Effnerstraie 110 Maglichkeit die eigenen Unternehmenswerte erstmals komplett in einem einzigen
81925 Miinchen, Germany Schreibwarenartikel zu transportieren. Premiumfunktionalitdt, Nachhaltigkeit und
Tel.: 0049 15120434729 soziales Engagement vereint mit starkem Design konnen einfach an Ihre Kunden
E-Mail: hallo@manaomea.com weitergegeben werden.
Web: www.manaomea.com
manaomea’s exclusive design pencils consist of organic natural fibers and are your
opportunity to display your company values in one sole stationary item for the first
time. Premium-functionality, sustainability and social commitment combined with
an expressive design can be transferred to your customers directly.
PSI No. 49642 Deutsche-Delikatessen.de Echte Regionale Spezialitdten direkt vom Produzenten: Hochwertige Produkte ein-

i Dbt #
Delikatessen *

= s o s

Inh. Sabine Oertel
Charlottenstr. 39a
12683 Berlin, Germany
Tel.: 0049-30-54378983
Fax: 0049-30-81469421

E-Mail: messe@deutsche-delikatessen.de
Web: www.deutsche-delikatessen.de

zeln, als Prasent oder Give-Away. Privat-Labels, Snacks, Logo-Pralinen, Sekt, Kase,
Waurst, Geschenkkadrbe. Individuell stellen wir nach Ihren Wiinschen Prasente oder
Give-Aways nach Regionen zusammen. Prasente ab 10 Stiick.

PSI No. 49668

SPINDLER GmbH

Leintalweg 12

73553 Alfdorf, Germany

Tel.: 0049-7172-93789-0

Fax: 0049-7172-32611

E-Mail: mail@spindler-gmbh.de
Web: www.werbemappen4u.de

Spindler GmbH fertigt seit 1986 hochwertige Prasentationsmappen, Musterkoffer
und Prasentationsverpackungen sowie Sonderanfertigungen nach Kundenwunsch.
Von der Konzeption bis zur Konfektion alles aus einer Hand! Ob aus Pappe, PP oder
PVC - wir finden fiir Ihre Prasentationsmappe das richtige Material. Als Hersteller
von Sonderanfertigungen im Werbe- und Organisationsmittelbereich mit Produk-
tionsstandort Baden-Wiirttemberg konnen wir fiir hochste Qualitat, Flexibilitat

und absolute Lieferzuverldssigkeit garantieren. Bei uns sind Ihre Auftrdge in guten
Handen, Themen wie Produktsicherheit und Kundenschutz haben bei uns einen sehr
hohen Stellenwert.

Kennen Sie auch das Gefiihl? Eine Idee liegt in der Luft, doch wie wird sie realisier-
bar, wie greifbar? Sehen und Fiihlen geben lhnen hierzu erste Impulse, mit unserem
Know How im Umgang mit hochwertigen Materialien setzen wir Ihre individuellen
Vorstellungen in die Tat um. Wir finden mit lhnen gemeinsam aus den vier Materi-
algruppen poly-art, macro-art, soft-art und color-art exklusive Lésungen fiir Ihre
Projekte.

Wir als Hersteller konnen aus unendlich vielen Gestaltungsmaglichkeiten schopfen:
Individuelle Formgestaltung, Sonderfarben, Effektlacke oder Heif3folienpragungen
und dazu ein exakt abgestimmtes Zubehor!

Since 1986 Spindler GmbH manufacture solutions for presentation and organization
items and packaging - from conception to delivery, all from one source!

As a specialist in customized articles we offer a comprehensive range of servicesin a
variety of materials:

Whether made out of cardboard or plastic - we as a manufacturer have all the possi-
bilities and together we will find the right material for your ideas.

As an owner-managed family company with production facilities in Baden-Wiirtt-
emberg your orders are here in good hands. Issues such as quality, environmental
protection, product safety and customer protection have top priority with us!

We as manufacturer have an endless resource of design options: individual form
design, special colors, effect paints or hotfoil embossing, and in additional precisely
matching accessories!



www.lena.de

In Kombination mit:

- [START
MESSE

Griindung

Finanzierung
Nachfolge
Franchising

29.+30.10.

MESSE NURNBERG

Internationale
Fachmesse

® |deen
® Erfindungen
® Neuheiten

= 20106
= 27-30.10.

—— Messe Nirnberg - Halle 12

in Kooperation mit:

Veranstalter/ Organisation: AFAG Messen‘und Ausstellungen GmbH "
Projektmanagement iENA 2015 - Messezentrum 1,904 71N iirnberg ) Ps i (Gonsutmenta

&5 0911=9188183-.570 - § 0911-9 88 332579 “iena@arag.de - www.iena.de
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DER PSI PRODUCT FINDER 3.0 - SIE WERDEN UNS FINDEN
THE PSI PRODUCT FINDER 3.0 -YOU WILL FIND US

F olgende Unternehmen prasentieren zum Relaunch des PSI Product Finder 3.0 ihre aktuellen Artikeldaten.
= _Das PSI bedankt sich fiir die rege Beteiligung und wiinscht gute Geschéfte!

I n the course of the PSI Product Finder release 3.0 the following PSI suppliers will be presenting their up-to-date article database.

¥ PSI would like to say ,,thank you“ for the great participation and we wish you solid business success!

Eﬂl‘——a
K )

2Drink by Promocionales de Occidente Ernesto Sanchez
www.2drink.net

Aleide - Innovationen Inh. Ines Ritter
www.aleide.de

2had GmbH
www.2sport.de

X riasn

Bl T e il Pt

Allflash GmbH
www.allflash.de

3D Kommunikation GmbH
www.3dimport.de

AAK]

AMK Group Rekawek, Kondraciuk Sp. J. Artur Rekawek, Konrad Kondraciuk

CMPS

Sl

5 CUPS and some sugar GmbH
www.5cups.de

www.amk-group.pl

Arem
- .

Arem ltalia Srl
www.arem.it

[ =
aBraxa

abraxa business network GmbH & Co. KG
www.abraxa.biz

Artihove Regina B.V
www.artistic-gifts.nl

Ackermann Kunstverlag Merkur Marketing Services GmbH
www.ackermann-kalender.de

ART e

ARTline Edition GmbH
www.artline-werbemittel.de

ADGA - Adolf Gampper GmbH

ajgard

Asgard Sp. z.0.0.
www.asgard.pl

-~ aditan

aditan Werbe- und Organisationsmittel GmbH
www.aditan.de

CONDOM &) MESSAGE

Condom Message - ASHA INTERNATIONAL

www‘condommessage.com

-

ADOMA GmbH Kunststoff- und Metallverarbeitung
www.adoma.de

Joaa Fars [t .ft

Asia Pins Direct GmbH
www.asiapinsdirect.de

ARy

~

ADV PAX Lutec GmbH
www.adv-pax.de

ASS Spielkartenfabrik Altenburg GmbH - ASS Altenburger Spielkarten

3

Aetzkunst GmbH & Co. KG
www.aetzkunst.de

www.werbespielkarten.de

Audio Protect AG
www.audioprotect.ch

in

A& Agnieszka Polak
www.brelok.pl

t_ r_axdpltr? lﬁ

Axpol Trading Sp. z.0.0. Sp.k.
www.axpol.com.pl

www.psiproductfinder.de
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‘baladéo

Baladeo SARL
www.baladeo.com

+

Confiserie Rabbel GmbH
www.rabbel.com

aeliorint

ballprint gmbh
www.ballprint.de

{urthgﬁreen

Corthogreen bv Greengifts & Seedpromotion
www.corthogreen.com

bb med.

bb med. product GmbH
www.bb-kalkar.de

CPS GmbH / FRESHTIS
www.freshtis.com

Sport Bockmann lhr Partner fiir Sport und Freizeit
www.sport-boeckmann.de

daitrec

Gustav Daiber GmbH
www.daiber.de

BOFA

BOFA-Doublet GmbH
www.bofa.de

DEUMER % \D/

Deumer GmbH
www.deumer.de

bookmanpromotion

BOOKMAN AB
www.bookmanpromotion.com

Bottle Promotions a Tacx International Company
www.bottlepromotions.nl

Dy Jikarasn -

ar b maa s

Deutsche-Delikatessen.de - Inh. Sabine Oertel

www.deutsche-delikatessen.de

Die Stadtgértner Inh. Derk Niemeijer
www.diestadtgaertner.de

Gabriele Biihring
www.buehring-shop.com

CaMBl@CK

Camblock Hey!blau Labs e.K. Thomas Miihlhoff
www.camblock.de

R. Cermak - Minitaschenlampen Made in Germany

DNS Kai-Uwe Neth cardyoursmart/waterbelt/nautiloop/mykii/banduo
www.dns-design.de

@DI‘.JUI’IGHFII'IS'

BEDICAL-FEODULCTE = BABTAETIKEL

Dr. Junghans Medical GmbH
www.dr-junghans.de

EASY

tn®m B GIFTS

Easy Gifts GmbH
www.easygifts.de

~ CLIPPER

CORPORATE VWEAR

Clipper A/S
www.clippercorporatewear.dk

_‘J"
:CO-promo

Eco Promo Everything Environmental Ltd
WWW.ECO-promo.eu

Clipper B.V.
www.clippergifts.com

¥

Club Crawatte Crefeld GmbH
www.club-crawatte.de

EDViverbeartikel

www.edv-werbeartikel.de

edv-werbeartikel.de GmbH
efbe-Ichoif

efbe Elektrogerdte GmbH
www.efbe-schott.de

o4 BT

mEI_L‘_J

COGA®-GASTROMEA® Inh. Christian Darmstéadter
www.bedrucken-gastro.de

EIKACHIR ===

EIKACHIP Grofl GmbH
www.eikachip.de
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eitel plastic GmbH
www.eitel-plastic.de

elasto form KG
www.elasto-form.de

EMAGNETS - Magdalena Pliszka
www.emagnets.eu

fides

Fides Druck und Medien
www.fides-druck.de

www.psiproductfinder.de

Fifty Five OHG
www.fiftyfive.eu

Filofax GmbH
www.filofax.de

EMSA GmbH
Www.emsa.com

FORTIS

FORTIS M. Borowy Sp. j.
www.fortis.net.pl

ESKESEN A/S
www.eskesen.com

Frank Biirsten GmbH - Biirstenfabrik
www.frank-brushes.de

-
©
i

Eulenspiegel Profi-Schminkfarben GmbH

Fréhlich GmbH
www.webfroehlich.de

www.eulenspiegel.de
EUHD@

Euronatal LDA
www.euronatalbaubles.com

w

Hugo Frosch GmbH
www.hugo-frosch.de

FIYLE

L ey e Y

EUROSTYLE - Emil Kreher GmbH & Co. KG Lederwarenfabrik
www.eurostyle.eu

N
nl
C)
i€)
Q)

G2000 Handel GmbH
www.g2ooohandel.de

elxact Internationale Werbemittel GmbH
www.e-xact.de

£

ial

e ——

Abeilles SAS GAMES ON DEMAND
www.gamesondemand.eu

| E—
acpen

Exito Group - M. Malczynski R. Badowski
www.adpen.eu

G Wellmess

N E. . —T) I e

Gams Wellness Inh. Gabriela Gams
www.gams-wellness.de

: Sk
E'.-'-.HI-.R-{.:-'H.HI ELL

A.W. Faber-Castell Vertrieb GmbH
www.faber-castell.com

gimex

Larbencwr Sl il e

Gimex melamine plus GmbH
www.gimex.de

Fabryka Zabawek Pluszowych ,,Kolor Plusz“ Miroslaw Lapczuk & Maciej Raczkowski

www.kolor-plusz.pl

GErmany

Global Innovations Germany GmbH & Co. KG
www.globalinnovations.de

Q

FARE - Guenther Fassbender GmbH
www.fare.de

Goliath Toys GmbH
www.goliathgames.de

—ntrymedia

feelfelt EntryMedia Sp. z.0.0. Spélka Komandytowa
www.feelfelt.pl

Graffiti Print Saturnin Zukowski
www.graffiti-print.pl
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Green Earth Products Inh. Helga Nederhoed
www.greenearthproducts.eu

C. Hermann Gross Metallwarenfabrik
www.chg-gross.de

Z0O G|

Herzog Products GmbH
www.zogi.biz

HOLLE

Philipp Holle KG Papierverarbeitung Werbeartikel
www.holle-werbeartikel.de

‘v’

HALFAR

Halfar System GmbH Rucksdcke und Taschen
www.halfar.com

HOLTSCH

HOLTSCH Medizinprodukte GmbH
www.holtsch-med.com

HAN-Biirogerate GmbH & Co. KG
www.han-online.com

invented 4

i4, d.o.o. - Grega Piskur
www.inventedfor.com

I_dea FDF_I:_E

HAPPY bvba Idea Force International GmbH
www.happy.be www.ideaforce.de

g TR L 3
happyROSS GmbH iLogoTech GmbH -European Head Office-

www.happyross.de

www.iLogoTech.de

Hnrdgliru:h

HARDENBRUCH Alexander Hein e.K.

HAUSER®

HAUSER GmbH
www.hauser-writing.com

import* ]

importplus GmbH
www.importplus.de

INGLI SWEDEN

Jaan Ingel AB
www.inglisweden.com

HEKA Werbeartikel GmbH
www.heka-werbeartikel.de

in.takt

Lt L LT ]
in.takt musik und medien marketing GmbH

HELLMA"

Eekr lage 3z Fuiae
HELLMA Gastronomie-Service GmbH

www.hellma.de

helo ® Heckelmann Holz und Kunststoff GmbH + Co. KG
www.heckelmann.com

HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG

www.intakt-media.de
r - &
@L.ns

veErbet
INTOS ELECTRONIC AG
www.inline-info.de

i

— e St

I.P.S. Srl International Products & Services
www.ips-srl.com

Jamara e.K.
www.jamara.com

www.hepla.de
I;l?er‘l:;aﬁr‘nj

Herbalind GmbH
www.herbalind.de

John GmbH
www.john-toys.com

Heri-Rigoni GmbH
www.heri.de

Joytex GmbH & Co. KG
www.joytex.de
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JUSCHA

JUSCHA GmbH
www.juescha.de

KLEEN-TEX INDUSTRIES GMBH
www.promotion-mats.eu

LT
JUNG DESIGN

Jung Verpackungen GmbH JUNG DESIGN

KM ZUNDHOLZ INTERNATIONAL - Karl Miiller GmbH
www.kmmatch.com

www.jung-design.de
JUNG

EeREE rAre

JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG
www.jung-europe.de

KMS Kafitz Medienservice GmbH
www.kms.eu

JRTe
OPICED
Just Spices GmbH
www.justspices.de

Just-VR GmbH
WWW.just-vr.com

KARLKNAUER

MU ERd dhders

Karl Knauer KG Verpackungen, Werbemittel, Prasentverpackungen
www.karlknauer.de

www.psiproductfinder.de

M S1ZZPACK |

s

KREITER GmbH
www.sizzpack.de

Jute statt Plastik e.K. - Inh. Colin Rohwedder

LACCONCEPT

LA CONCEPT GmbH
www.la-concept.de

www.jute-statt-plastik.de
=
@ ¥,
— —

Kalfany SiiRe Werbung GmbH & Co. KG
www.ksw24.com

W LAINAS

Lainas Products S.A. Printing Company

{14 KANDINSKY

Kandinsky Deutschland GmbH
www.kandinsky.de

www.lainasproducts.com
m ﬂ
u A .

Laurel Klammern GmbH
www.laurel-klammern.de

Kappen-Orth GmbH & Co. KG
www.kappen-orth.de

{9 KARLOWSKY

Karlowsky Fashion GmbH

KDM Handels-GmbH
www.kdm-handel.de

www.karlowsky.de
o

Kellermeister Manns GmbH - Prasente-Fabrikation

www.kellermeister-manns.de
3 iE
leicht

kinderleicht GmbH
www.kinderleicht.net

TOPPOINT

Lensen Toppoint B.V.
www.toppoint.com

<IREFLECTSP>

LW ACCESSNIAES

LM ACCESSOIRES WERBEMITTEL & EXCLUSIVANFERTIGUNGEN GmbH

www.|m-accessoires.com

PROMOHU

Low Energy System e.K.
www.promohub.de

f
I

LUDGER VOSS // Inh. Herr Voss - funny-look.de
www.voss-sd.de

5

lomitoys.

Lumitoys - GmbH
www.lumitoys.de

Klaus Stephan GmbH
www.stephan-gmbh.de

MACMA Werbeartikel OHG Import-Export
www.macma.de
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MAGNA sweets GmbH
www.magna-sweets.de

octioe

myfitmix GmbH - Gesunde Werbung

www.myfitmix.de

MALGRADO

MALGRADO fashion & promotion GmbH
www.malgrado.de

Marbo-Werbung - Norbert Bokel GmbH
www.marbo-werbung.de

Marker Print Ltd
www.marker.bg

Mol

[matw] menatwork GmbH & Co. KG
www.matw.de

NBL Vitolo Srl
www.nblvitolo.com

-

Nestler-matho GmbH & Co. KG
www.nestler-matho.de

Nostalgic-Art Merchandising GmbH

www.nostalgic-art.de

Pack-in-bag GmbH
www.packinbag.de

packinbag

TASCHEM & MEHR

mbw =
2 PAD'S
mbw® Vertriebsges. mbH fiir Werbeartikel und Spielwaren PADS WORLD, S.L.
www.mbw.sh www.padsworld.com
ME R Tl
Meier UG Peiniger GmbH Stahlwarenfabrik

www.meier-vertrieb.de

www.peinigersolingen.de

Menzel GbR / PLAYGRND Labs
http://labs.playgrnd.de

=y

michel-toys Handels-GmbH

Peros Marketing GmbH

www.peros-gmbh.de

PEUGEQT - PSP Deutschland GmbH

www.psp-peugeot.de

www.micheltoys.de
Imi :
MiCx ﬁ

micx-media in concept - gmbh & co. kg
www.micx-media.de

PF Concept International BV

www.pfconcept.com

ITEit'l[]l{:li;’:lﬂhl”ll"ltll

Mid Ocean Germany GmbH
www.midoceanbrands.com

KP Plattner GmbH
www.kp-plattner.at

Eﬁﬂh‘ﬂﬂf

S | S Ly

- ——

TIPP-KICK

EDWIN MIEG OHG
www.tipp-kick.de

MMG Flags MMG Wesolowski Rafal

POELLATH (3

POELLATH GmbH & Co. KG Miinz- und Prégewerk seit 1778

www.poellath.de

}

PPS GmbH
www.pps-print.de

N

-

r-\‘- B
= = o

www.mmgflags.com
u;..'\-\.l

r\.-\-_-_n-:-_.-\-:. BT W

ETSTHIL PR |

Multiflower GmbH
www.multiflower.de

Premo B.V.
www.premo.nl

PREMO

87
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prinopa

Prinopa GmbH
www.prinopa.de

@ RITTERPEN

Ritter-Pen GmbH
www.ritter-pen.de

e

Printfield Sp. z.0.0.
www.printfield.com.pl

Riverside GmbH & Co. KG
www.riverside-web.com

(@) kubki....

Pro Media Sp. z.0.0.
www.kubki.com.pl

Sachsenballon Produktions-GmbH
www.sachsenballon.de

PROIINO

PROFINO GmbH & Co. KG
www.profino.net

; reqernpenehos ot

Samoa Regenponchos e.U. Sabrina Samoa Krobath

www.samoa-regenponchos.at

ving .
v *
Promo House s.c. T.Lukasik W. Lukasik
www.krawaty.info

SANDERS IMAGETDOLS

Sanders Imagetools GmbH & Co. KG
www.imagetools.com

promo-waftch

promo-watch GmbH
www.promo-watch.de

Schéfer‘s Siisse Werbung
www.Lucky-Keks.com

FRUNEHR

Warbamillie

PRUNER Werbemittel
www.pruner-werbemittel.de

Artur Schnabel GmbH
www.schnabel-schmuck.de

N quatron

quatron design GmbH
www.quatron.de

Schokg o
B RN

[ e = R

SchokoLogo e.K.
www.schokologo.com

R&JP International Limited
www.rjpint.com

Selecta Signé B.V.
www.selecta-signe.nl

et infed

R3D, LDA
www.r3d.pt

selter

Gustav Selter GmbH & Co. KG
www.selter.com

pirk

RASTER R. Nowak i S-ka S.J.
http://raster.eu/

senator.

Leirmmarscrary. s THTI

SENATOR GmbH & Co. KGaA
www.senator.com

REDAa.s.
www.reda.info

Silverspot Trading
www.silverspot.nl

Regine 1Qtrim GmbH
www.reginegmbh.com

SND PorzellanManufaktur GmbH
www.snd-porzellan.de

retap

Byrhink s

Retap ApS
www.retap.dk

— r—

SOCTER FIRST RESION ERINP

SOCCER FIRST Inh. Axel Fraunholz
www.soccerfirst.de
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PROMO

Software Partner Datenmedien-Service- und Vertriebs GmbH
www.digipromo.de

SWIWA

SWIWA Inh. Michel Droux
www.swiwa.eu

Hl rlhr.m]ezb'

soulproducts GmbH
www.soulbottles.com

BEYOEWIHAE FORWE SEDMLAE &

poriailalidh Bid Nigaar, idandas & vim

Sydsvensk Form Reklam AB
www.formreklam.se

@ spacewvvallet’

Space Wallet GbR René Seppeur, Matthias Groo
www.spacewallet.de

Take2-Design GmbH & Co. KG
www.take2-design.de

'
L |
SFEZIA
SPEZIA Lederwaren GmbH
www.spezia.de

teNeues

teNeues Calendars & Stationery GmbH + Co. KG Ein Unternehmen der Neumann Gruppe

www.teneues.com

Spontex Industrieprodukte - MAPA GmbH
www.werbeschwamm.com

team-d

team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH

< ' Sporipaint

sportpaint Werbeball Bedruckungs GmbH
www.sportpaint.de

www.team-d.de
TECHNAXX

Technaxx Deutschland GmbH & Co. KG
www.technaxx.de, www.technaxx-europe.de

Spranz GmbH
www.spranz.de

N tepro

Tepro Garten GmbH
www.tepro-gmbh.de

1

SPS (EU) Ltd t/a Supreme and Product Source Select
Www.spseu.com

(@) STABILO

Promotion Products

Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG

www.stabilo-promotion.com
# STAEDTLER

PEOMOTIONAL PRODULCTS
STAEDTLER MARS GmbH & Co. KG
www.staedtler-promotional.de

—_—— -
¥ . TEUTOBURGER. "MNG
i, ""1
Teutoburger Spezialitaten Pappert GmbH

www.teutoburger.de

;: L Solublon SpH

Tie Solution GmbH
www.tiesolution.de

ITAN

TITAN Hamburg GmbH
www.titan-bags.com

TESSUT
TOPKAPI TESSUTI S.r.|

OPKAPI

STANDARDGRAPH Zeichentechnik GmbH
www.standardgraph.de
l .
=1J

STANNIEDER GMBH
www.stani-fahnen.de

TRENDS 21!

TRENDS21 GmbH
www.trends21.de

STIEFEL

geUurs«car?

Stiefel Eurocart GmbH
www.stiefel-online.de

TrinnoQ International Marcus Buijssen

il
CRITITS

L ey

SUCCESS - Dr. Rolf Hein GmbH - PUSTEFIX Seifenblasen
www.success-werbung.de

% TRIVTEC

Tt Fe s mg e el Hoheabegy

Trivtec GmbH
www.trivtec.de
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ATROBER

TAREIEEE - BNERW SIanisnmi

Heinz Tréber GmbH & Co. KG
www.troeber.com

Wiha Werkzeuge GmbH
www.wiha.com

urmct

uma Schreibgeréate Ullmann GmbH

WIL Langenberg GmbH
www.go2wil.de

www.uma-pen.com

Erich Utsch AG Kennzeichnungs- und Registrierungs-Systeme
www.utsch.com

Viba sweets GmbH Suessigkeitenonline GbR

WORTHER

WORTHER GmbH Manufactur von Schreibgeréten

www.psiproductfinder.de

— YXINDAO

XINDAO B.V.
www.xindao.com

www.fruchtgummis.net
T v & »
_,-( Fa
.

Vim Solution GmbH
www.trader.vim-solution.com

X-tra - BooX

X-tra - BooX GmbH
www.xtraboox.de

VIVA |

Viva-Plus Il Firma Handlowa Joanna Kowalczyk
www.vivapens.eu

#WeiGend

WEIGEND GMBH
www.weigend-flashlights.de

M

Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG
www.wera.de

Ed

ZWILLING J. A. Henckels AG
www.zwilling.com

Stand / Up to date: 21.01.2016
www.psiproductfinder.de
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Unica asociacién compuesta exclusivamente por importadores, mayoristas y fabricantes de articulos promocionales
The only association composed exclusively of importers, wholesalers and manufacturers of promotional products

Nuestros asociados, nuestra mejor garantia
Our associates our best guarantee

. C"mfap Paseo de la Castellana, 135 « 5% Planta oficina 506 28046 MADRID (SPAIN)

TEL: 0034 91 297 54 48 FAX: 91 297 55 03 -« aimfap@aimfap.com

ASOCIACION DE IMPORTADORES, MAYORISTAS Y FABRICANTES DE ARTICULOS PROMOCIONALES
Association of Importers, Wholesalers and Manufacturers of Promotional Goods
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SCHAFFEN WIR DAS?

Yo, wir schaffen das! — haben meine
_® Kinder,Bob den Baumeister” immer
zitiert. Frau Merkel ist zuversichtlich,
wenngleich auch sie nicht sagen kann,
was sie bis wann alles schaffen will. Wird
doch die Zahl der Herausforderungen nicht
kleiner. Andere europaische Regierungs-
chefs sehen das anders. Oder aber sie stel-
len sich auf den Standpunkt ,,Wenn sie
das schaffen will, soll sie das alleine tun,
ohne uns.“

Hat es die Werbeartikelbranche in Eu-
ropa geschafft? Und wenn ja, was hat sie
geschafft? Umsatzseitig sieht es in ganz
Europa gut aus. 2015 war immerhin ein
Jahr mit gleichbleibenden, oftmals stei-
genden Umsatzzahlen. Die Vorhersage der
Branche flir 2016 laut PSI Branchenbaro-
meter ist positiv. Der zur PSI in der glei-

chen Studie erstmals veroffentlichte Bran-
chen-Index - als neues Stimmungsbaro-
meter — zeigt ebenfalls nach oben. Das ist
auch gut so und zeigt ein gesundes Selbst-
bewusstsein.

Und das ist wichtig in Zeiten der schnel-
len Veranderung. Nicht nur die Rahmen-
bedingungen - wirtschaftlich und politisch
- sind hiermit gemeint. Die strukturelle
Veranderung der Branche ist allerorten
sichtbar. Die Zahl der Markteilnehmer steigt
ebenso wie die ihrer Berufsbezeichnungen:
Berater, Handler, Agenturen, Service-Pro-
vider, Dekorateure ... Zugegeben, zum Teil
sind sie nicht neu. Die neue Realitat ist je-
doch, dass diese Dienstleister im Zweifel
versuchen, alles abzudecken, was die Wert-
schopfungskette anzubieten hat. Acht Pro-
zent der Handler importiert selbst. Das

»Fokussierung ist besserals
derVersuch, alle Disziplinen
beherrschen zu wollen.«

sind vorwiegend die Groeren. Dem ge-
gentiber steht die steigende Zahl der Lie-
feranten, die direkt liefern. Das sind mitt-
lerweile 41 Prozent. Auch wenn diese Zahl
den Retail beinhaltet, lasst sie erst einmal
den Atem stocken.

Die Vermengung der Bereiche ist nicht
zu leugnen. Sie kann auch nicht umge-
kehrt werden. Analogien zu anderen Bran-
chen zeigen das deutlich. Die gute Nach-
richt dabei: Es gibt auch die vielen primar
im PSI organisierten handlertreuen Liefe-
ranten, die Handler beratend beim Indus-
triekunden aktiv unterstiitzen oder unter-
stlitzen wollen. Das sollte der Handel ak-
tiver nutzen, denn Fokussierung ist bes-
ser als der Versuch, alle Disziplinen be-
herrschen zu wollen.

Es gruft Sie

i

Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfiihrer PSI
michael.freter@psi-network.de
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@® POS-Finder: Schnell und einfach
Lieferanten finden

)
gt

|\ @ display Superstar - Der Award
fiir die besten POS-Losungen

ABO-FORMULAR per Fax an: +49 40 3006056-22 (Biiro Hamburg)

[ Ja, ich mochte display fiir nur 59 €

; display Verlags GmbH

zzgl. Versand und MwsSt. (7 %) abonnieren. " Dekan-Laist-StraRe 17
© 55129 Mainz Leserservice (Hamburg):
¢ Tel. +49 6131 95836-23 Am Neumarkt 30 - 22041 Hamburg
l:l Ja, ich mochte kostenfrei ¢ Fax +49 6131 95836-6 Tel. +49 40 3006056-15
ey - E-Mail: info@display.de Fax +49 40 3006056-22
ein display-Probe-Abo erhalten (3 Ausgaben). | PMallinfo@displayde - Fax+4940 3006056-22
Firma: Branche:
Vorname: Nachname:
StraRe/Postfach: PLZ, Stadt:
Land:
Telefon: E-Mail:
Datum/Firmenstempel Unterschrift
Ab t: Das Ab von display beginnt am Tag Ihrer Unterschrift und verlangert sich automatisch um ein Jahr, wenn nicht drei Monate vor Ablauf der Jahresfrist gekiindigt wird. Die Rechnung wird thnen nach Erhalt der er-
sten Ausgabe zugesandt Probeab t: Das Probeab bezieht sich auf 3 Ausgaben in 6 Monaten und ist 1 x kostenlos. Wenn das Probeabonnement nach Erhalt der zweiten Ausgabe nicht innerhalb von 14 Tagen gekiindigt

wird, verlangert es sich automatisch um ein Jahr und kann drei Monate vor Ablauf des Jahres gekiindigt werden.
Verlagsanschrift: display Verlag, Vertriebsbiiro Hamburg, Am Neumarkt 30 - 22041 Hamburg, Mail: info@display.de



VORSCHAU

PSl Journal 2/2016 www.psi-network.de

IMPRESSUM

Verlegt exklusiv fiir die Werbeartikel-Wirtschaft von
PSI Promotional Product Service Institute

Reed Exhibitions Deutschland GmbH

Volklinger StraBe 4, D-40219 Diisseldorf

Tel.: +49 211 90191-0

Telefax: +49 211 90191-180

Internet: www.psi-network.de

Herausgeber: Michael Freter

Geschaftsleitung: Hans-Joachim Erbel, André Weijde
Redaktion: Edit Line Verlags- und Produktions-GmbH
Dekan-Laist-Strafe 17, D-55129 Mainz

im Auftrag der PST GmbH

Chefredakteur: Manfred Schldsser

Leitende Redakteurin: Ursula Geppert

Redaktion: Martin Hochemer, Anke Zimmermann,
Christian Jacob, Werner Menzel, Christoph Zimmermann,
Simon Dietzen

Chefvom Dienst: Martin Hochemer
Anzeigenverkaufsleitung: Anja Heidbiichel

Objektleitung: Anja Heidbiichel

WERBEBOTSCHAFTEN ,,ON TOUR*

N ur Reisen ist Leben, wie umgekehrt das Leben Reisen ist: So formulierte es der
2 ¥ Dichter Jean Paul. Produkten zum Thema dieser Quintessenz widmen wir uns in
einem der beiden Werbeartikel-Guides unserer Marzausgabe. Der heutige Globus ist
eng umflochten mit Verkehrswegen aller Art, auf denen Menschen aus unterschied-
lichen Griinden standig unterwegs sind, sei es beruflich oder privat, mit bestimmten
Intensionen oder einfach nur zum Vergniigen. Und die Branche halt allerlei groSe und
kleine schone wie niitzliche Artikel fiir eine mobile Welt bereit. AuBerdem stellen wir
trendige Neuheiten aus dem Themenfeld ,,Mode, Caps und Accessoires* vor.

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der April-Ausgabe mit den Themengrup-
pen ,,Schreibgerdte und Biiro*“ sowie ,,Nachhaltige und zertifizierte Produkte* und senden
Sie lhre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spatestens 19.02.2016 an: Edit Line GmbH,
Redaktion PSI Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de. <

PSI1 2016: HIGHLIGHTS KOMPAKT

A nfang Marz liegt die 54. PSI zwar schon wieder anderthalb Monate zuriick, wird
& ®indes in unserer bunten Nachlese wieder quicklebendig. Die Messe erwies sich er-
neut als verlasslicher Anzeiger fiir Trends, Innovationen und werbestarke Produktideen.
Wir rekapitulieren die Highlights und viele kleinere wie groRere Aktionen der Ausstel-
ler und zeigen, wie abwechslungsreich und anregend die groRe internationale Bran-
chenfamilie ihren bedeutsamen Jahresauftakt zelebrierte. <

APARTE ACCESSOIRES

N eu im PSI Netzwerks ist das Unternehmen Tie Solution, ein international tatiger
H® Hersteller mit seinem neuen Vertriebsbiiro in GieRen, das die textile Vielfalt im
Mitgliederkreis um hochqualitative Accessoires wie Krawatten, Tiicher, Schals und
Pashminas bereichert. Die Unternehmenssparte wurde 2004 von der FAGS Textil So-
lution S.L. in Barcelona aufgebaut, um den spezifischen Kundenbediirfnissen im Han-
delsmarkenbereich entgegenzukommen. <
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Key Account Manager: Armin Cyrus,
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Sales Manager: Senija Menzel
Tel.: +49 211 90 191-114, senija.menzel@reedexpo.de

Sales Executive: Thomas Passenheim
Tel.: +49 211 90 191-150,
thomas.passenheim@reedexpo.de

REGIONALE KONTAKTE
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und Frankreich
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Spanien: GPE S.L.
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Machen Sie sich doch
mal schon zum Affen.

Ganz gleich, ob sich |hre Markenpersonlichkeit als Rindvieh, Trampeltier oder als Affe umsetzen
lasst — wir sorgen dafir, dass es nicht nur ein einzigartiges Pet wird, sondern dass Sie auch mit
dem gesamten Prozess rundum zufrieden sind. Schlief3lich versprechen wir nicht umsonst, dass
bei Promotion Pets alles kuschelig ist. Wir freuen uns auf lhre Anfrage!

Alles kuschelig.

www.promotion-pets.com





