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EDITORIAL
BALD ALLES AMAZON?

v or 20 Jahren verkaufte Jeff Bezos iiber Amazon sein erstes Buch. Heute ist sein Un-
¥ _ternehmen das grofte Handelshaus der Welt. 40 Milliarden Dollar Vermogen ha-
ben ihn auf Platz 15 der reichsten Menschen der Welt katapultiert. Die drei teuersten
Konzerne der Welt heien heute Alphabet (Google Mutter), Apple und Microsoft.

Jeff Bezos hat somit Recht behalten, als er sagte, das Inter-
net werde die Welt auf den Kopf stellen. Ganz besonders die
Welt des Handels. Da wo Handschlag, Thekengeschafte und
personliche Beziehungen frither Gold wert waren, hat Bezos
die tradierten Werte vom Tisch gefegt. ,Retentless®, unerbitt-
lich also, wollte er seine Firma erst nennen und hat damit sei-
ne Karten frith auf den Tisch gelegt. Die Branche der Buch-
verleger erlebt derzeit, was es heiflt, einen solchen Gegner zu
haben.

Wer allerdings bei Amazon Werbeartikel sucht, findet auch
dort schon seitenweise Angebote aus allen Produktsegmenten.
Noch sind die spezialisierten Online-Héandler eine ganze Na-
senlange voraus, weil sie ndher an Produkten und Kunden Manfred Schlésser
sind. Aulerdem konnen sie ihre Abnehmer im GroRBgeschaft
personlich bedienen und beraten. Know-how ist nicht nur in diesem Fall Gold wert.

Die Erfolgsgeschichte der digitalen Welt zeigt, wohin der Zug geht. Die Werbear-
tikelbranche muss da mitziehen. Der Gegner kennt kein Pardon. Wobei das kein Pla-
doyer fur den reinen Online-Handel sein soll. Ganz im Gegenteil. Werbeartikel, wenn
sie wirkungsvoll eingesetzt werden, haben nach wie vor einen grofen Beratungsbe-
darf. Den kann das Internet noch nicht leisten, wird es wahrscheinlich nie leisten kon-
nen. Das ist die gute Nachricht — aus der man aber was machen muss.

Schaut man sich im Netz nach Beratern/Handlern der Branche um, so sieht man
schnell, dass langst nicht iiberall die Chancen des Mediums Internet genutzt werden.
Unzahlige Shops schwirren durchs Netz, an denen man nicht erkennt, dass dahinter
ein Fach-Unternehmen der Branche steht. Emotionslose Ansammlungen von Produkten.
Kein Hinweis auf Wirkung. Keine Hinweise auf Beratung. Nimmt man das Thema noch
nicht in der ganzen Breite ernst, oder ist es ein Kostenproblem?

Mein Rat nicht nur fiir Einsteiger: Nutzen Sie die eProdukte des PSI—vom Product
Finder bis hin zum Web-Shop. Das bietet greifbaren Mitgliedernutzen. Einfacher und
preiswerter geht es nicht. Glauben Sie einem, der nahezu jedes Schlagloch des digi-
talen Zeitalters mitgenommen hat. Und glauben Sie mir auch: Heute ist es ist kein He-
xenwerk mehr, up to date zu sein. Skepsis schldgt schnell in Begeisterung um, wenn
Sie gute Produktkenntnis, guten Service, gute Beratung und mundgerechte, digitale
Losungen klug miteinander kombinieren.
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PSI 2016 SPECIAL 8

GroBer, geschdftsfreudiger und voller guter Ideen fiir

Pluschtierwelt
die Werbung: Die PSI bleibt im Aufwdrtstrend. Acht Pro-

zent mehr Aussteller, 3,7 Prozent mehr Fachbesucher ( d

und eine auf 55 Prozent gestiegene Internationalitat e e m
markieren das beste Ergebnis der europaweit groiten
Messe der Werbeartikelwirtschaft. Das PSI Journal wirft

in seinem grof3en Special einen ausfiihrlichen Blick zu-
riick auf die PSI 2016.

64

Dem erfahrenen Team von Werbeprasente Hauptfleisch
istam 2. Februar nach einigen Jahren Pause wieder eine
erfolgreiche Hausmesse gelungen. Das weitldufige Foyer
des Zentrums fiir Kunst und Medientechnologie (ZKM) in
Karlsruhe bot einen angemessenen Rahmen fiir den
Event.

WERBEARTIKEL MIT DIGITALEM MEHRWERT 86

Dynamischer, interaktiver, integrierter: Michael Schiffer
Promotion fiihrt die ndchste Generation cleverer Pro-
duktlosungen von Post-it® Promotional Products ein. Die
neue Sparte Post-it® Notes connect steht fiirintegrierte
offline-online Produkte, die das Beste aus haptischer und
digitaler Kommunikation vereinen. Und auf diese Weise
den Werbetreibenden dauerhaft mit seinen Kunden ver-
binden. Direkt auf dem Smartphone.

AUSBLICK PSI 2017: EIN KONZEPT FUR DIE BRANCHE 102

Es war ein Bilderbuchstart ins neue Geschéftsjahr. Die
beste PSl seit Jahren mit mehr Austellern, mehr Besu-
chern, mehr Internationalitat, mehr Innovationen. Die
Branche zeigte sich rundum zufrieden. Auch die Voraus-
schau aufdie PSI Messe 2017 ist positiv, wobei es doch
hier und da noch Unsicherheiten gibt, was die Neue-
rungen angeht. PSI Geschaftsfiihrer Michel Freter erldu-
tert das neue Konzept.

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 021 62-53008-0 - Fax 02162-53008-20
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KNUFFIGER KLASSIKER
Fallminenstift ,,Clickman*
e+m Holzprodukte GmbH
PSINr.: 42200
www.em-holzprodukte.de

IT’S TEATIME
LoyalTea-Teebox Bambus
Giving Europe GmbH
PSINr.: 45737
www.givingeurope.de

EIN BIKE, DAS LAUNE MACHT
,moodbike*

mood rooms eK
PSINr.: 49320
www.mood-rooms.de

FUR GEFIEDERTE FREUNDE
Bastel-Futterhduschen
Multiflower GmbH

PSINr.: 45974
www.multiflower.de

EINE MENGE HOLZ

Im Chinesischen ist Holz die Krone des Wach-
sens. Kein Wunder, zahlen Geholze doch
kulturhistorisch zu den vermutlich altesten
genutzten Pflanzen. Und nicht nur diese. Ge-
genstdande und auch Bauwerke aus Holz sind
wesentlicher Bestandteil der menschlichen
Zivilisation. Bis in die heutige Zeit hat sich
Holz als einer der wichtigsten Rohstoffe fiir
die Weiterverarbeitung bewahrt. Nicht zuletzt,
daerauch ein regenerativer Energietrager ist.
Die Bedeutung von Holz driickt sich auch in
vielen sprichwortlichen Redewendungen aus,
etwa ,,auf Holz klopfen* oder ,,aus gutem Holz
sein“. Letzteres gilt auch fiir unsere beispiel-
haft dargestellten Werbeartikel.
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GLITZERNDER MINITRESOR

USB-Stick ,,Ferraghini“ mit Swarowski-Steinen
Macma Werbeartikel oHG
PSINr.: 40909
www.macma.de

SCHICK GEWICKELT

HAPPY BRANDS
PSINr.: 48600
www.happy-brands.com

FUR ALLES, WAS GLITZERT UND GLANZT
Schmuckkoffer,,Onyx*

Inspirion GmbH

PSINr.: 42907

www.promotiontops.eu

Lederarmband mit Pragung und Logoniete

SCHMUCKE INSZENIERUNG
Schmuckstander ,,Hang-up“
TOPiCO Handels-GmbH & Co. KG
PSINr.: 44327

www.topico.de

AUSSCHMUCKUNG

»Schmuckist nicht dazu da, Neid zu erwe-
cken —bestenfalls Staunen, sagte einst die
Stil-lkone Coco Chanel. Wahrlich erstaunlich
ist, dass Menschen bereits vor 100.000 Jahren
Schmuck verwendet haben. Sie schmiickten
sich mit Muscheln. Mehrgliedrige Halsketten
konnen bis in die Altsteinzeit zuriickverfolgt
werden. Mit der Entdeckung der Verarbei-
tungsmoglichkeiten von Kupfer und Bronze
sowie der Metallverarbeitung wurde Schmuck
immer vielfdltiger. In der Definition als ein
kostbarer, zur Zierde am Kérper getragener
Gegenstand ist Schmuck auch ein gefragter
Werbeartikel - ebenso wie die den Schmuck
verwahrenden Schmuckstiicke.

www.psi-network.de
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YOU WILL NOW SEE

K UND TEXTILE AREA

VIP Lounge

ION VOM FEINSTEN

Textilien bleiben Trendthema der Werbeartikel-Wirtschaft. Deswege
wichtigste und groite Werbeartikelmesse Europas der Modewelt w,
senen Rahmen, umihre Kollektionen zu prasentieren. Wie bereits

die PSl als
angemes-
rjahr war Halle 10 das

viel besuchte und beachtete Textilzentrum der Messe. Mit professionellen Fashion-Shows
und vielen Demonstrationen ein echtes Messe-Highlight.

N ie waren Werbetextilien so vielseitig,
8 ¥ schick und funktional wie in den letz-
ten Jahren. Und immer wieder kommen
neue Segmente und Modelle hinzu, mit
denen sich werbewirksame Konzepte fiir
immer neue Zielgruppen realisieren las-
sen. Beispielhaft fiir diese Entwicklung
nennen wir die beiden Erstaussteller Latz
Fatz mit werblichen Babysachen sowie
ABER textil+design mit bunten, individu-
ell gestalteten Socken.
WERBEANBRINGUNG LIVE

Fiir den Siegeszug werblicher Textilien ist
sicherlich auch die Weiterentwicklung der
Werbeanbringungstechniken verantwort-
lich, die nahezu unbegrenzte Moglichkeiten
der Individualisierung eroffnen. In der TEX-

TILE FINISHING AREA in Halle 10, aber
auch in der DEMONSTRATION AREA in
Halle 12 konnte man live erleben, wie Wer-
bung auf die Textilien kommt. Mit zuneh-
mender Komplexitat der Verfahren wer-
den solche Einblicke in die Praxis immer
wichtiger. Entsprechend positiv war die
Resonanz des Handels.
KOMPAKT UND INFORMATIV

Die TEXTILE AREA, das gebrandete Are-
al um den PSI CATWALK herum, war in
diesem Jahr um einiges erweitert worden.
Hier stellten an tibersichtlichen Countern
vor allem Markteinsteiger, kleine oder stark
spezialisierte Textilunternehmen ihr Lei-
stungsspektrum vor. Diese Maoglichkeit,
sich zwar in kleinerem Rahmen, aber den-

noch im professionellen und thematisch
passenden Umfeld zu prasentieren, wird
inzwischen von den Ausstellern sehr ge-
schatzt. Fiir textilinteressierte Besucher
ein in vielerlei Hinsicht informativer Be-
reich, der einen schnellen Uberblick iiber
die groRe Bandbreite der Werbetextilien
lieferte.
BEKANNTE RUCKKEHRER

Neben vielen bekannten Textilausstellern
aller GroRenordnungen, darunter Gustav
Daiber, SOL’S, Printfield, Garland Bridge,
waren mit Kariban sowie FalkGRoss zwei
prominente Riickkehrer mit dabei. Dies be-
legt die Bedeutung der PSI und damit auch
des Werbeartikelbereichs fiir Textilunter-
nehmen.

Rebooking
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EIN GELUNGENES KONZEPT
»Ein ganz und gar gelungenes Konzept, perfekt fiir kleinere Aussteller und Einsteiger, noch dazu gut erganisiert* — fiir Dirl
Schmidtist die Messeprésenz ein voller Erfolg. Schon im Vorjahr hatte das Unternehmen viel Aufmerksamkeit bekom-

men, denn Malgrado war Sponsor des Riesen-T-Shirts im Eingangsbereich. Auch in diesem Jahr nutzte das Unternehmen
aus Bergisch Gladbach bei Kdln die Chance, mir relativ geringem Aufwand auf der PSI dabei zu sein. ,Wir brauchen keine

LEARNING BY DOING

Fest zur PSI gehort seit einigen Jahren auch Charlie Taublieb, das ,,Urgestein“
kunstvollen Textildrucks. Der US-Amerikaner ist seit iiber 20 Jahren Experte
und Autor im Bereich Siebdruck, dervor allem bei der Veredlung von Textilien
zum Einsatz kommt. Auf der PSI 2016 zeigte ,,Dr. Print” in der TEXTILE AREA,
wie T-Shirts im Siebdruck individualisiert werden. Interessierte Besucher
konnten selbst mitmachen und nahmen neben niitzlichem Expertenwissen
auch ein eigenes, unvergessliches Messe-Souvenir mit - viel Spaf inklusive.
Charlie Taublieb, Textildruck-Experte !

— =

WERBUNG AUF SCHRITTUND TRITT

,Die PSIwar fiir uns eine tolle Plattform, um eine grole Anzahlvon Werbeartikelberatern fiir
unser neues Produkt zu begeistern. Der Standort direkt am CATWALK, wo unsere Socken in ei-
ner gelungenen Show prasentiert wurden, war ideal fiir uns. Viele Besucher iiberzeugten sich
direkt nach der Show von unseren frohlichen Gestaltungen. Wir haben footwear neu in den Fo-
kus derWerbung gestellt. Unsere kreativen, aufmerksamkeitsstarken Designs transportieren
den aktuellen Trend zu farbigen, fréhlichen Socken und Sneakers in die Welt der gegenstand-
lichen Werbung. Design und Produktion in Deutschland, 6kotex-zertifizierte Materialien und
die Moglichkeit kleiner Stiickzahlen - das sind nur einige unserer Starken, die wir auf der PSI
tiberzeugend prasentieren konnten®, erzahlt Kirsten Dreyer, ABER textil+design.
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Das junge, dynamische Trio von Dresscue aus Berlin war zum ersten
Mal aufeiner PSI. Das Unternehmen wagte hier einen ersten Versuch,
sich {iber die PSI-Messe einen gréBeren Markt zu erschlieBen. ,,Wir
bieten Corporate Fashion und Werbetextilien sowie jede Veredlungs-
art, die technisch moglich ist. Bisher hatten wir schon viele gute
Anfragen und sind zufrieden mit den Kontakten — und wir haben ein
gutes Bauchgefiihl. Wir legen sehr groien Wert darauf, alle Qualitats-
standards zu erfiillen — ein Thema, das zunehmend wichtiger wird. Je
nachdem, wie sich die Messe noch entwickelt, entscheiden wir, ob wir Christian Biitow, Robert Lehmann

wiederkommen.“ und Marius Paul (v.L.), Dresscue

INDIVIDUELLER GEHT NICHT

Jacken in schwedischem Design ganz nach den Wiinschen des
Kunden - Custom Jackets macht’s moglich: Der Kunde kann
nicht nur den Stoff, die Funktionen oder eine Pantone-Farbe
aussuchen, sondern auch alle méglichen Details wie Zipper,
Kndpfe, Blenden, Laschen und anderes. Die Individualisierung
erfolgt mit diversen Techniken. Sonderanfertigungen kénnen
ab 100 Stiick realisiert werden. ,,Wir sind ein kleines, sehr
spezialisiertes Unternehmen mit einem besonderen Angebot,
das hierauf grofes Interesse stoft. Wir haben schon gute
Kontakte gekniipft und sind sehrzufrieden. Nicht umsonst ist
das schon unser zweiter Auftritt in der TEXTILE AREA®, erklart
Daniel Karlsson.

Daniel Karlsson, L
Custom Jackets
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SOL’S ALS AUSSTELLER DER PSI 2016

SORTIMENTSERWEITERUNG
UND NEUE SERVICES

Modische Textilienin allerbester Qualitat —dafiir steht der franzdsische Textillieferant SOL’S
seitvielenJahren.,,SOL’S ist Mode, Qualitat, Ethik und die stets gro3e Nahe und Verbunden-
heit mit unseren Kunden®, sagte uns einmal Geschaftsfiihrer Alain Milgrom, der das Unter-
nehmen mit Sitz in Paris vor knapp 25 Jahren aufgebaut hat. Als Aussteller in Halle 10 be-
reicherte SOL’S den Textilschwerpunkt der PSI 2016. Das PSlJournal sprach mit Alain Milgrom
iber Trends, Produkte und Markte.

Was hat der Werbeartikelhandel in
diesem Jahr von SOL’S zu erwarten? Gibt
es Neuigkeiten hinsichtlich strategischer
Entscheidungen?

Zwischen 2015 und dem frisch angebro-
chenen neuen Jahr konnen wir auf einige

Neuerungen zuriickblicken. Etwa hinsicht-
lich unseres logistischen Services, wobei
wir fiir unsere Handler auf Wunsch die
Kommissionierung der Bestellung iber-
nehmen, so wie wir dies bereits seit ei-
niger Zeit fiir die Verkdufer gemacht ha-

ben: Eine Dienstleistung insbesondere fiir
alle, die wirklich groRe Stiickzahlen reali-
sieren wollen, aber eben nicht iiber aus-
reichend grole eigene Lagerkapazititen
verfiigen. Dariiber hinaus haben wir den
Fokus auf Zertifizierung unserer Produkte
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gelegt. Das ist sehr, sehr wichtig fiir uns,
wie die Entwicklung innerhalb des Wer-
beartikelmarktes schon seit geraumer Zeit
gezeigt hat. Wir sind aktuell in Frankreich
der erste Werbetéxtilien—Hersteller, der mit
dem Fair Wear-Giitesiegel ausgestattet ist.
Dasselbe gilt fur unsere textilen Taschen,
ausgezeichnet mit dem Umweltzertifikat.
AuRerdem haben wir mit Any Wear ein
neues Konzept ausgearbeitet und nun auch
in der Praxis gestartet. Unser Ziel dabei
ist, mit SOL’S zum gré8ten Spezialisten fiir
Textilien und Gepack zu avancieren. Will
heiBen: groRtmogliche Produktvielfalt und
grolSte Verbreitung in den Markten.

Was kdnnen Sie zu neuen Produkttrends
und Services sagen?

Neben den angesprochenen strategischen
Veranderungen kann sich der Markt auf
eine Reihe interessanter, neuer Produkte
einstellen. Ich habe unser Konzept Any

Wear gerade angesprochen: Dazu gehort
natiirlich neben allen Facetten des Bereichs
Fashion vor allem auch das gesamte Spek-
trum an Sportbekleidung fiir die Freizeit
sowie fiir den Mannschaftssport, dazu ge-
hort zudem Corporate Wear mit einem um-
fassenden Angebot an Arbeitskleidung fiir
die verschiedensten Branchen mit den ent-
sprechenden Anforderungen an Funktio-
nalitat und Qualitat. Wir streben nach den
100 Prozent, mochten aus allen Diszipli-
nen unseres Business das absolut Beste
herausholen und die schier unbegrenzten
Maoglichkeiten der Gestaltung, der Vielfalt
und des Vertriebs unserer Qualitatstexti-
lien voll ausschopfen. Daraus lasst sich ab-
leiten, dass wir mittlerweile iiber einen im-
mensen Katalog verfiigen. Last but not least
haben wir in Zeiten, in denen der Online-
Handel floriert, eine Produktlinie im Markt
lanciert, innerhalb derer der Kunde aus
verschiedensten Kollektionen unserer Be-
kleidungstextilien der Linie SOL’S No La-
bel auswihlen und selbst gestalten kann.

Wie ist zurzeit die Lage des franzosis€hen
Werbeartikel-Marktes allgemein?

Wenn wir tiber das Frankreich des gerade
erst abgelaufenen Jahres 2015 sprechen,
muss man konstatieren, dass es augenblick-
lich sehr schwierig um die wirtschaftliche
Situation bestellt ist. Das hangt nattrlich
ganz eng mit den terroristischen Anschla-
gen zusammen. Die Menschen sind trau-
matisiert, es gab viele Stornierungen von
Reisebuchungen. Doch nicht nur der Tou-
rismus ist angeschlagen, auch der Bereich
Souvenirs ist stark betroffen von diesem
Riickgang. Zugleich hat sich der Olmarkt
verandert und damit wurde auch die Wirt-
schaft in einigen Landern geschwacht.
Vieles ist aus geopolitischer Sicht enorm
ins Rollen geraten mit der Folge, dass das
Wirtschaftsklima aktuell nicht gut ist. Aber
es lasst sich gliicklicherweise feststellen,
dass die Franzosen trotz dieser besonde-
ren Umstande iiber eine intakte Moral ver-
fiigen, sehr mutig nach vorne schauen und
auch ihren Optimismus nicht verloren ha-
ben. Und auch wir bleiben motiviert, ins-
besondere mit unserer internen Ausrich-

Alain Milgrom, Prasident
von SOL‘S Europe

tung mit Any Wear, vor allem aufgrund der
uberraschenden Tatsache, dass wir mit
SOL’S in der Bilanz des Jahres 2015 auf
ein Plus von rund 15 Prozent zuriickbli-
cken konnen. Dies ist natiirlich vor allem
auch unserem tapferen und motivierten
Personal geschuldet. Viele unserer Mitar-
beiter leben in Paris und manche sind so-
gar von den erschiitternden Ereignissen
unmittelbar im Familien- und Freundes-
kreis beriihrt worden. Und trotzdem geht
das Leben auch fiir sie weiter, fiir uns alle
—wir schauen nach vorn und blicken schon
jetzt voraus auf das nachste Jahr, in dem
SOL’S dann auf 25 Jahre Firmengeschich-
te zuriickblicken kann. <

13
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VILION GUSTO

INARISCHE VIELFALT
EUEM GEWAND

Probierenist sicher die genussreichste Methode, neue Werbetools

rnen. Deswe-

gen erfreut sich der Tasting Pavilion GUSTO auch so grof3er Beliebtheit, dass er in seinem drit-
ten)ahrnochmals erweitert und gleichzeitig auch neu konzipiert swurde. Eine Anlaufstelle fiir

alle, die das Besondere suchten.

D er schicke Stand in Halle 9 gegeniiber
2 der Competence Area bot 12 Ausstel-
lern Platz, die allerlei Feines anzubieten
hatten. Alles, was es da zu sehen gab, hat-
te das ,gewisse Etwas“ und damit alles,
was ein erfolgreiches, werbewirksames
Produkt ausmacht: Seltene Zutaten, fan-
tasievolle Zubereitungen, kreative Arran-
gements oder Verpackungen und schier
unbegrenzte Individualitat — Frische und
Qualitat selbstverstindlich inbegriffen.

—

KULINARISCHE ENTDECKUNGSREISE

Mit seinem Lapp & Fao Prasente-Service prasentierte sich das tra-
ditionelle Bremer Handelshaus Bremer Feinkost auf der PSI als
zuverlassiger Partner fur individuelle Food-Prasente. ,,Wir bieten
dem Handel eine breite Auswahl aus iiber 900 Feinkostprodukten
regionaler und internationaler Manufakturen. Mit den Premium-
Produkten bekannter Marken in liebevoller Aufmachung und an-
spruchsvoller Verpackung lassen sich vielfaltige Geschenkideen
entwickeln®, erklarte Marketing- und Vertriebsmanager Philipp
Klemeyer. Mit seiner langjahrigen Erfahrung bietet das Unterneh-
men malgeschneiderte Losungen aus einer Hand, von der Bera-
tung lber die professionelle Konfektionierung im Hause mit viel
Liebe zum Detail bis hin zum Versand an den Kunden. Einen klei-
nen Vorgeschmack auf die Vielfalt der Produkt- und Markenwelten
gab es am GUSTO-Pavillon.

www.lappandfaro.com

Philipp Klemeyer, Lapp and Fao / Bremer Feinkost
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CHOCRI: SCHOKOLADE SELBST KREIEREN
Einzigartige Aufmerksamkeiten aus hochwertiger Schokolade selbst ge-
stalten — alles, was man dazu braucht, gibt es bei Chocri aus Berlin. Der
Kunde wahlt nicht nur die Schokoladensorte oder -form, er kann zudem
aus lber 80 weiteren Zutaten seine eigene Komposition erfinden. Die Ver-
packung kann im Cororate Design oder nach eigenen Vorgaben gestaltet
werden. Das Ergebnis: Eine ganz personliches Schokoladen-Prasent, das
individueller kaum sein kann. Neben Tafelschokolade bietet Chocri auch
individuelle Adventskalender mit Minitéifelchen und schokoladige ,,Weltreise“-
Pakete im Schuber mit individuellem Motiv an.

www.chocri.de

DEUTSCHE DELIKATESSEN: FEINES AUS DEN REGIONEN
Von der Thiiringer Bratwurst bis hin zu schwabischen Spatz-
le - die regionalen Spezialitaten in Deutschland sind so viel-
| faltig wie die Dialekte. Das Berliner Unternehmen liefert re-
. gionale Spezialitaten direkt vom Produzenten, die oftmals in
Manufakturen und auf traditionellen Hofen hergestellt wer-
den. Hochwertige Produkte also, die im wahrsten Wortsinn
geschmackvolle Prasente sind. Sie werden nach Wunsch in
Korben oder Paketen zusammengestellt und mit Werbebot-
schaft oder Logo versehen.

www.deutsche-delikatessen.de

Vi

KATHI RAINER THIELE: LIEBLINGSKUCHEN VERSCHENKEN
Handgemachte Kuchen im Glas oder leckere Backmischungen zum Selberbacken
—iber diese stiBen Ideen freut sich jeder Kunde, vor allem, wenn er ganz person-
lich damit angesprochen wird. Individuell sind die Kuchen allemal, denn man kann
sie frei und kreativ passend zum Projekt oder zum Kunden zusammenstellen. Laut
Hersteller Kathi gibt es dafiir mehr als eine halbe Million Moglichkeiten. Sowohl die
Banderolen wie auch die Packungen konnen kundenspezifisch gestaltet werden.
www.kathi.de

in?i’:.:, |

KEKSZAUBER: SAG’S MIT KEKSEN

Individuelle Keksbotschaften mit Buchstaben- und Zahlen-Keksen aus feins-
ten Bio-Zutaten — personliche Griile an Kunden, Geschaftspartner und Mit-
| arbeiter sind damit schnell gezaubert. Das Keks-ABC gibt es in vielen ver-
schiedenen Sorten, auch Logokekse oder Sonderformen sind moglich. Al-
BN |cs wird liebevoll verpackt in individualisierbaren Boxen. Und fertig ist das

= perfekte Keksgeschenk.
www.kekszauber.de
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LOBKE: BACKIDEEN VOM OBSTHOF

Ob Brot, Platzchen, Kuchen, Muffins, Cupcakes oder gar Risotto — bei Lobke kommen
viele gute Zutaten ins formschone Glas. Die kompletten Backmischungen zum Selbstba-
cken gibt es in groRer Vielfalt und bester Qualitat. Nur Butter, Eier und Milch werden
noch zugegeben. Individuelle Etiketten runden das Prasent ab. Diese Produktideen sind
neu bei Lobke, dem anerkannten QS-GAP-zertifizierten Obstfachbaubetrieb am Rande
des Teutoburger Waldes. Viele der eigenen Erzeugnisse werden seit tiber 30 Jahren in
der Hofkiiche und Backstube mit Meisterhand zu westfalischen Kostlichkeiten verarbei-
tet. Hier hat die Herstellung von kulinarischen Prisenten Tradition.

3 www.loebke.com

SCHARFER WERBEN: SO SCHMECKT MALLORCA

Alle lieben Malle — Kunden, auf die dies zutrifft, macht man
mit den kulinarischen Inselerinnerungen eine besondere
Freude. Die verschiedenen Pakete spiegeln das vielféltige
geschmackliche Spektrum malloquinischer Spezialitaten wi-
der. Produkte wie ausgefallene Marmeladen, Ole, Honig,
Senf, Mandeln und Marzipan, Gewiirze und Wein wecken
positive Emotionen und sind ideale Prasente fiir viele Ziel-
gruppen und Anlasse.

www. 100prozentmallorca.com

KING OF SALT: EXQUISITE WURZE AUS DEM URMEER
Fliissiges Salz? Allein schon der Gedanke, dass unser
wichtigstes Wiirzmittel nicht kristallin, sondern fliissig
ist, macht neugierig. Nach unserem Gesprach mit Bo-
ris Gronemeyer sind wir schlauer: Das naturbelassene
Wasser des in 800 Meter Tiefe unter Bad Essen liegen-
den Urmeers hat einen Salzgehalt von 31 Prozent und
wird von Hand in Spriihflaschen abgefiillt. Durch Zu-
gabe von Direktsiaften und Gewlirzen entstehen ver-
schiedene Geschmacksrichtungen. Doch das King of
Salt Urmeersalz gibt es auch zum Streuen.
www.king-ot-salt.de

i - DEINETORTE.DE: KREATIVE TORTENKONZEPTE
" -_':fJ Nach dem Motto ,,Eine Torte sagt mehr als 1000 Worte*

JUST SPICES: GEPFEFFERTE WERBUNG : kann man bei deinetorte.de exklusive Torten zu jedem An-
Werben mit Gewiirzen macht Just Spices zum Kinder- ‘f:ﬁ". lass bestellen. Dabei konnen Logos ohne Problem auf Tor-
spiel. Ob Gewiirzflyer, Dose oder Miihle — was hinein- ten, Cupcakes oder Macarons gedruckt werden. Oder man
kommt, kann der Kunde aus iiber 100 Gewtirzmischun- wird selbst kreativ: Der Kunde kann auf Grofle, Form und
gen und 140 Reingewtirzen selbst wahlen. Alle Gewiirze Geschmack bis hin zur Motivwahl und zur Verpackung mit
haben hochste Qualitat und enthalten keine Geschmacks- eigenem Branding Einflu nehmen. Die Torten sind idea-
verstarker. Ein individuelles Gewtlirzkonzept bringt die le Eyecatcher, beispielsweise bei Jubilaen, Geschaftseroff-
Verpackung, die Gewlirze, individuelles Design und das nungen oder auf Messen und Events. Auch als Prasente fiir
Firmenlogo auf einen gemeinsamen Nenner. Kunden und Mitarbeiter machen sie Furore. Die Meister-
kontakt@justspices.de werke sind versandfahig und 10 Tage haltbar.
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DAS PF CONCEPT SORTIMENT 2016

STYLISH,

/NUTZLICH, NEU

 Uberalle Marken und Produktlinien hin-

18

,I-'{'cept. Einige
~ Monate konn{
= “Concept Stand aufder PSIvom 13. bis 15.
4 Januar erleben. Ein Uberblick.

weg gibtes

heiten fiir die kommenden
en Besucherauch am PF

iel Neues bei PF Con- E

-

Mit nochmals vergroBerter Standfldche betrat PF Concept die PSI Biihne.
Der neugestaltete Auftritt beherbergte zahlreiche der Neuprodukte des

Multi-Spezialisten aus den Niederlanden.

it seinen vier verschiedenen Produkt-Welten, die vier un-
terschiedliche Marktsegmente adressieren — Bullet fiir preis-
glinstige Give-aways, Avenue fur Geschenkartikel, Label fiir Tex-
tilien und WorldSource fiir MaRanfertigungen — offeriert PF Con-
cept als echter Multi-Spezialist der Werbeartikelindustrie eine
einzigartige Angebotsrange. In seinem [SO 14001 zertifizierten
Werk in Polen verkniipft das Unternehmen zudem seine one-
stop-shop-Losung mit seinem Express-Bedruckungsservice Su-
reShipTM innerhalb von 24 Stunden.
KAPUTAR
Die neue Elevate Kaputar Softshell Jacke hat PF Concept als PSI
First Produkt auf der Messe prasentiert. Sie ist fiir Outdoor-Sport
konzipiert, trotzt Wind und Wetter und verfiigt dank einer ent-
sprechenden Membran tber ein atmendes System. (Siehe auch
Werbeartikel-Guide ,,Mode* in diesem Heft.)
BRIGHTTRAVELS

Gleich zum Anfang des Jahres startete PF Concept mit einer kom-
plett neue Range fiir Reise-Accessoires. Mit der richtigen Aus-
stattung spart der Reisende nicht nur Gewicht, sondern auch
Platz. Dank leichterer Materialien und einem smarten Aufbau der
Produkte ermdglicht PF Concept so ein einfaches und entspanntes
Reisen. (Siehe auch Werbeartikel-Guide ,,Reise in diesem Heft.)

CALIFORNIA INNOVATIONS!
Kiihle Getrdnke und frisch gehaltenes Essen fiir unterwegs wiin-
schen sich viele. Gemeinsam mit PF Concept erweitert nun Cali-
forna Innovations!, eine der groten Kithltaschenmarken Norda-
merikas, seine Prasenz in Europa. In der Kollektion ist fiir jeden
Anlass etwas dabei, ob nun eine kleine mobile Kiihltasche fiir die
Wanderung oder das groe Exemplar fiir ein Festival. Es bleiben
keine Wiinsche offen.

OPPENHEJM & JANSSON
Die Kooperation mit Oppenhejm & Jansson, fiihrender Hersteller
von Sicherheits- und Erste Hilfe-Produkten, startete im Sommer
vergangenen Jahres. Diese wird 2016 nicht nur fortgefiihrt, son-
dern weiter ausgebaut. So erwarten Sicherheitshewusste auch
hier neue Produkte, wie beispielsweise Warnwesten und Reflek-
torbander fiir Radfahrer und Jogger.

TECHNIK-PRODUKTE
PF Concept treibt auch die Entwicklung verschiedener Produkte
im Techniksegment voran. So gibt es Neuheiten bei Bullet, Ave-
nue und WorldSource, die von Kopfhorer iiber Powerbanks bis
hin zu USB-Hubs reichen — Technik, die begeistert.
www.plconcept.com <
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VIRTUELLE REISE
Die HALLE13 Area erwies sich auch diesmal als wahre Fundgrube an Inno-
vationen, kreativen Ideen und erfindungsreichen Produktentwicklungen,

die ihr Potenzial als auBBergewdhnliche und darum auch wirksame Werbe-

trager unter Beweis stellten. Hier geht ein Besucher auf die Reise mithilfe

eines personalisierbaren ,,Virtual Reality Viewer“ von bloo Virtual Reality:

Einfach VR Apps aufs Smartphone downloaden, Smartphone in den
Viewer platzieren, aufsetzen und los geht’s.
www.bloovr.com

TUE GUTES UND REDE DARUBER

Der Logistik-Partner des PSI, das Unternehmen Cargo Seal, prasentiert
sich als Spezialist fiir alle Transporte und Importe aus Fernost nach Euro-
pa. Seit 1995 bietet Cargo Seal in der Seefracht besondere Losungsansat-
ze. Mit ,Ship and Truck* hat die Gruppe eine bemerkenswerte Alternative
zum Sea/Air Transport geschaffen und hilft auch PSI-Mitgliedern seit
Jahren mitihren speziellen Expresslosungen unndtige Mehrkosten zu
vermeiden. Doch nicht nur auf Logistik-Ebene beweist das Team um Ge-
schaftsfiihrer Klaus Dittkrist (rechts im Bild) seine Qualitdten, auch auf so-
zialer Ebene bekennt Cargo Seal Farbe. Mit passionierten Billardspielern
inden eigenen Reihen unterstiitzt das Unternehmen schon lange den Bil-
lardsport und dessen Jugend in Deutschland. Das neuste Charity-Projekt
gilt—neben der Initiative ,,Ein Herz fiir Kinder“ - nun dem Kinderprojekt
,Die Arche“, das sich besonders fiir Kinder aus sozial benachteiligten
Verhdltnissen engagiert. ,,Die Arche“ ist mittlerweile an 20 Standorten in
Deutschland aktiv und erreicht bis zu 4.000 Kinder und Jugendliche mit
ihren Angeboten. Auf der PSItrommelte man am eigenen Stand denn auch
kréftig fiir diese gute Sache und lie zudem die Kugeln rollen.
www.cargo-seal.de / www.kinderprojekt-arche.de

BITTE RECHT FREUNDLICH

Wer in der Branche auf der Suche nach elektronischen Werbe-
mitteln ist, der kommt an Herzog Products GmbH nur schwer-
lichvorbei. Die Spezialisten bieten mit der Marke ,,Zogi*
einvielfdltiges wie werbestarkes Sortiment an USB-Sticks,
Powerbanks, Musik, Gadgets und Crystal-Produkten. An sei-
nem Stand in Halle 11 hatte das Unternehmen eine Fotoecke
eingerichtet, in der sich Besucher ablichten und die Aufnahme
auf eine der momentan besonders gefragten Powerbanks
tibertragen lassen konnten —eine Aktion, die (wie in unserem
Bild zu sehen) bestens ankam.

www.z0g1.biz



FRISCHE IMPULSE, DIE SCHMECKEN

Nicht nurdrauf3en im Landen, nein, auch mitten
inden Hallen der PSl [dsst sich Griinderstimmung
junger Unternehmen unmittelbar verfolgen, die
sich anschicken, mit frischen Ideen der Branche
originelle Impulse zu verleihen. Eins unter vielen
war ,knusperreich“, deren Protagonisten mit
ihren ofenfrischen, individuell verpackbaren
Cookies grof3en Anklang bei den Geschmacks-
sensoren der Besucher fanden. ,,Handgefertigte
Unikate statt liebloser Fabrikprodukte, eine
frische Konsistenz anstelle von staubtrockener
Kriimelware und beste Bio-Zutaten ohne Konser-
vierungsstoffe. Mit dieser Idee von leckeren Coo-
kies stellen wir uns gegen das bisherige Angebot
des Keksetablissements“, so charakterisieren die
beiden Griinder Manu und Max ihre Kreationen.
www.knusperreich.de

EIN HAUCH VON MORGENLAND

Das Team des tiirkischen Textil-Anbieters Hasgiil Tekstil hatte auf die PSl auch diesmal ein breites
Sortiment modischer Promotionsbekleidung mitgebracht, das grofen Zuspruch beim internationa-
len Publikum fand. Fast ebenso attraktiv aber zeigte sich der grof3ziigige Stand mit orientalischen
Gestaltungselementen. Authentische Akzente indes boten zudem eine traditionell tiirkische Man-
nertanzgruppe sowie ein Floten-Zither-Duo, die mit ihrer Choreographie und ihren Klangen einen
Hauch morgenldndischer Stimmung verbreiteten.

www.hasgultextile.com
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POST-IT® GOES DIGITAL
Fiir die PSI hatte das Unternehmen Michael Schiffer Promotion eine ganz besondere Innovation vorbereitet. Unter

dem Motto ,,Wir stellen Werbeartikel auf den Kopf“ prasentierten die europaweiten Exklusivanbieter des Post-

it® Werbemittel-Portfolios mit ,,Post-it® connect die ndchste Generation cleverer Produktlosungen von Post-it
Promotional Products. Uber einen QR Code auf dem Produkt gelangt der Nutzer per App oder Browser in seinen
personlichen Cloudspeicher, den er {iber jedes Endgerat erreichen kann. Neben seinem privaten Speicher sieht er
dort die Banner des Sponsors und den Sponsor-Ordner, in dem exklusive Inhalte auf ihn warten. Geschaftsfiihrer
Michael Schiffer demonstrierte stiindlich die Vorteile dieses auBergewdhnlichen Artikels, der die haptische mit der
digitalen Werbewelt verbindet.

www.promotion.michaelschiffer.com

VERSPANNUNGEN VERBANNT
Drei Tage PSI Messe, das bedeutet fiir . K i i & e
Aussteller wie Besucherauch drei Tage -l | - ==— CUSTOHERF
intensiver Produktrecherche, eingehender 1 =
Gesprdche und - bei vier Hallen voller Stén-
de—auch ein nicht unerhebliches Pensum
an zuriickgelegter Strecke. Da ist temporédre
Entspannung hoch willkommen. Beim Event
Massage-Team von Massage Divison, beste-
hend aus hochqualifizierten und professio-
nellen Masseuren und Physiotherapeuten,
waren deshalb die Behandlungsplatze auch
meist besetzt. Stress und Anspannung an
Kopf, Hals und Schulterbereich wurden hier
gezielt ins Visier kundiger Hinde genommen
und nachhaltig herausgeknetet.
www.massagedivision.com
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MASS-VOLLER AUFTRITT

Traditionsreich und gleichzeitig modern prasentiert
sich das Unternehmen meterex— Experten auf dem
Gebiet von BandmaRen und Gliedermafistaben.
2015 konnte man auf eine bereits 95-jahrige, er-
folgreiche Firmengeschichte zuriickblicken. Als
Stammgast der PSI ging der Fokus indes nach vorne
ins neue Werbeartikeljahr. Die hohen Anspriiche an
Qualitat, Verarbeitung, Gebrauchsnutzen und In-
dividualisierbarkeit machen die meterex-Produkte
inihrem Segment zu passgenauen wie lange
wirksamen und damit auch zu duferst begehrten
Werbeartikeln, auf die zahlreiche namhafte Kunden
in ganz Europa gerne und dauerhaft vertrauen. Als
origineller Blickfang am Stand diente ein {iberdi-
mensionaler Leuchtmeter, Abbild der mafigenauen
»langsten Taschenlampe der Welt“, in der fiinfJahre
an Entwicklung stecken und die nun schonin zehn
Landern patentiert wurde.

www.meterex.com

TECHNIQUE MEETS DESIGN
Zu den gern gesehenen und unverzichtbaren Dauergasten bei der PSI zahlt das Unternehmen

Nestler-matho aus Baden-Baden. Auch diesmal warteten die Spezialisten fiir Design- und
Lifestyleartikel mit einem beeindruckenden wie vielseitigen Sortiment auf, das den charakte-
ristischen Firmen-Slogan ,, Technique meets Design“ anschaulich und - wie es sich fiir einen
haptischen Event wie diesen gehort - fiihlbar widerspiegelte. Am angestammten Platz in Hal-
le 12 begriiRten die beiden Geschiftsfiihrer Karin und Peter Pfrommer zusammen mit ihrem
starken Team Kunden und Neuinteressenten aus ganz Europa, die sich von den Qualitdten
dertechnischen, Funktion und Design gelungen in Einklang setzenden Produkte tiberzeugen
konnten.

www.nestler-matho.de

SMART, HIPUND MULTIMEDIAL
Modern wie auf allen seinen Unternehmensebenen zeigte sich der schweizer Schreibgeréte-

spezialist Prodirauch in seiner neuen Messeprdsentation auf der PSI. Der Anspruch des Un-
ternehmens an seine Produkte, nicht nur gut zu schreiben, sondern auch glaubwiirdig aufzu-
treten, gestaltet sich immer wieder {iberraschend neu und anders. So auch am Prodir-Stand,
der durch seine Gestaltung neugierig machte auf die neusten Kugelschreiber-Modelle. Smart,
hip und multimedial lockte unter anderem eine breite Video-Wand ins Standesinnere, wo sich
Schreiben und Werben auf unverwechselbare Art verbanden.

www.prodir.com
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Promoswiss-Ver-
bandsprasident
Roger Riwar be-
griiBte die Gaste.
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SCHONE SCHWEIZER TRADITION

Mittlerweile eine schone Tradition im prdasentablen Reigen internationaler Verbandsaktivitaten auf der PSI hat der sogenann-
te ,,Apéro“ des Verbands der Schweizerischen Werbeartikelindustrie Promoswiss. In diesem Jahr lud man partnerschaftlich
verbundene Vertreter von Lieferanten und Handlern zum Ausklang des zweiten Messetages an den Stand von Bulb Bottles /

Innique, wo man bei Happchen und schweizer Wein {iber Aktuelles und kiinftige Projekte plauderte. In seiner BegriiBung wies

Verbandsprdsident Roger Riwar auf das kommende PSF-Forum hin, das in diesem Jahr an neuem Ort friiher als sonst stattfin-
denwird. Veranstaltungsort ist am 10. Mdrz das Alpen Rock House, Dietikon in Ziirich. Dort treffen namhafte europdische Pro-
duzenten und Lieferanten mit den schweizerischen Werbeartikel-Fachhdndlern und -Agenturen zusammen.

www.promoswiss.ch / www.psf-forum.ch

PRODUKTIVITAT AUF NEUEM NIVEAU

In Halle 12 im Bereich der DEMONSTRATION AREA tummel-
ten sich erneut zahlreiche Spezialisten auf dem Gebiet der
Werbeanbringung. Anschaulich konnten die Besucher hier
nachvollziehen, wie die Werbung aufs Produkt kommt.
Unter den technischen Innovationen sei hier stellvertretend
deraufder PSlin die Werbemittelwelt neu eingefiihrte
Inkjet-Flachbrettdrucker VersaUV LEF-300 LED UV des
Unternehmens Roland DG genannt, einem renommierten
Hersteller von Grof3formatdruckern, Schneideplottern,
Druck- und Schneideplottern, Gravierer, Fraismaschinen
und Metalldruckern. Das Gerat, auf unserem Bild prasen-
tiert vom Geschiftsfiihrer der Roland DG Deutschland
GmbH und einem Kollegen, kann eine breite Palette von
unterschiedlichsten Gegenstanden personalisieren. Mit
der Erweiterung der Serie um den gréReren und schnelleren
LEF-300 kdnnen Kunden jetzt eine noch hdhere Produktivi-
tat erzielen.

\ I"h www.rolanddg. be / www.rolanddg.de
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PSI INSTITUTE - COMPETENCE AREA

GEBALLTES WISSEN -
NEU INSZENIERT

Auch die PSI 2016 hatte wieder Premieren zu bieten. Eine die-
ser Premieren war die PSI Institute — COMPETENCE AREA, die
als zentrale Anlaufstelle fiir alle Aussteller und Besucher kon-
zipiert wurde. Hier waren geballt auf gut 5oo Quadratmetern

alle PSI Services zu finden—und die Moglichkeit, ein gepfleg-

tes HeifRgetrank zu geniefien.

A ufgeteilt in 13 Bereiche prasentierte
& W sich die neue Informations- und Kon-
takt-Plattform. Reichlich Know-how hielten
die Teams von PSI Handler Sales, PSI Xme-
dia und PSI eBusiness bereit. Besucher,
die sich qualifiziert zu den Themen Mit-
gliedschaften, Produkte, Services, Distri-
butor Finder und Supplier Finder sowie
den weiterentwickelten PSI Product Fin-
der 3.0, den neuen Webshop, Webshop
plus, Konnektoren und Datenstrom infor-
mieren wollten, fanden in den PSI Profis

jederzeit kompetente Ansprechpartner. Fiir
einen ,Special-Effect-Charakter” sorgte
die 360° Visualisierung, mithilfe derer Pro-
dukte optimal in Szene gesetzt wurden.
BEST PRACTICE AN DREI TAGEN

Optimal in Szene gesetzt wurden auch die
Produktpremieren des PSI FIRST Clubs.
Erstmals standen die 50 Exponate gebiin-
delt an einem Ort zur Ansicht. Hintergrund
dieser Platzierung: Die PSI FIRST Awards
wurden zum ersten Mal als Publikumspreis
(People’s Choice Award) vergeben. Wer zu-

dem alles Wissenswerte rund um die PSI
SUSTAINABILITY AWARDS sowie die
Sieger des Jahres 2015 erfahren wollte,
war auf der Sonderflache der PSI Insti-
tute — COMPETENCE AREA ebenso her-
vorragend aufgehoben wie die Besucher,
die sich alltagstaugliche Anregungen aus
Best-Practice-Beispielen holen wollten.
Im neu eingerichteten PSI Institute — Best
Practice Forum prasentierten Experten
im Halbstunden-Rhythmus, der nicht im-
mer konsequent durchgezogen werden
konnte, ihre Erfahrungen und Erkennt-
nisse in 25 Fachvortragen.

KNOW-HOW UND UNTERHALTUNG
Wer sein Wissen in kleinem Rahmen aus-
tauschen oder in Ruhe Kundengesprache
fihren wollte, fiir den war die ebenfalls
neu geschaffene PSI matchmaking Lou-
nge der ideale Platz. Die fiir ein gepfleg-
tes Gesprach unerlassliche Tasse Tee oder
Kaffee wurde am 5Cups Teapoint und PSI
Coffeepoint gleich nebenan frisch zube-
reitet. Und etwas kiihles Siilkes gab es
beim Eismann direkt dazu. Last but not
least war die PSI Institute = COMPETENCE
AREA auch die Adresse des PSI Service-
Points. Hier boten der Zoll, das Deutsche
Patent- und Markenamt (DPMA) sowie
das PSI Design Forum profunde Informa-
tionen rund um den Werbeartikel und ihn
betreffende Richtlinien und Regelungen.
Und damit alle in der Werbeartikelwirt-
schaft Tatigen auch wissen, wie man es
auf’keinen Fall macht, wurde einmal mehr
die Aktion Plagiarius prasentiert. Hier wa-
ren einige dreiste Plagiate aus der Wer-
beartikelwirtschaft zu sehen. Wie man
sich gegen Plagiate schiitzen und diese
erkennen kann, wurde im Rahmen die-
ser Aktion veranschaulicht. Neben die-
sen ernsten Themen kam jedoch auch
der SpaB keineswegs zu kurz. Die unter-
haltsamen Akzente setzten das Tresor-
Gewinnspiel, bei dem es 15 Hauptpreise
zu gewinnen gab, und der stark frequen-
tierte ,,Photo Booth®. Wer in Erinnerungen
schwelgen mochte, kann die Schnapp-
schiisse im Ubrigen auf www.psi-messe.
com anschauen. <
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»MESSAGE IN ABUBBLE“

Im Mittelpunkt des Messeauftritts von Success Werbung
stand auch dieses Mal die Kultmarke Pustefix Seifenbla-
sen. Fast jeder kennt sie und verkniipft damit positive
Assoziationen an die eigene Kindheit und die Magie der
Seifenblasen. Die Emotionalisierung der Markenbot-
schaft macht Pustefix zum idealen Werbebotschafter
und diesen Aspekt stellte Success in den drei Tagen
besonders heraus. Der neue Slogan ,,Schenken Sie ein
Lacheln“wird nun konsequent in allen Kommunikations-
medien transportiert. Und tatsdchlich zaubert es einem
ein Lacheln ins Gesicht, sobald man mit Pustefix in Be-
rithrung kommt.

www.success-werbung.de

WERBEARTIKELMARKT SKANDINAVIEN

Hier geht’s lang zur ScandiBase. Und wer dem Pfeil folgt, kommt an
Branchen-Intimus Klaus Beyer nicht vorbei, der auch diesmal als
langjdhriger Kenner und Teilnehmer des skandinavischen Werbearti-
kelmarktes als PSI-Reprdsentant Kontakte zu interessanten Branchen-
vertretern und Messeveranstaltern der nordischen Regionen Europas
herstellte. Im Fokus stehen hierbei die qualitativ vielversprechenden
Messen in Schweden, Norwegen, Finnland und Danemark. Wer mehr
tiber den skandinavischen Markt und dessen Moglichkeiten erfahren
mochte, kann sich direkt an Klaus Beyer wenden. Kontakt: Tel. +49 5824
985826, Mobil +49 172 7477262.

klaus@beyergmbh.com
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PURE WELLNESS

Rituals, namhafte Kollektion luxuridser, qualitativ hochwertiger Wellnessprodukte, umfasst Kérper- und Ge-
sichtspflegeserien ebenso wie Duftkerzen, Kleidung, Parfiim, Edelsteinkosmetik und Tees. Die Artikel haben
sichauchin der deutschen Werbemittelbranche langst bewdhrt. Piinktlich zur PSI 2016 ist das ohnehin schon
umfangreiche Sortiment nochmals erweitert worden und wurde vom Unternehmen Trendfactory dem Werbe-
artikelmarkt vorgestellt. Besucher konnten sich von der wohltuenden Wirkung und dem angenehmen Duft der
Produkte am Trendfactory-Stand selbst iiberzeugen.

www.trendfactory.eu

TROIKA GIBT GAS

Fiir alle Biker, die nach der Tour den Gasgriff
nicht aus der Hand legen wollen, hat Designer
Hubert Beck von Troika einen stylischen Fla-
schenoffnerim Design eines Motorradgriffs
entwickelt. Der Griff aus rostfreiem Edelstahl
und Silikon in der Farbkombi Schwarz/Silber
sorgt fiir den richtigen Dreh, wenn beim Fla-
schenoffnen mal richtig Gas gegeben werden
soll. Troika warb fiir den neuen Artikel auf
seinem PSI Stand mit einer publikumswirk-
samen Aktion, bei der sich Standbesucher auf
einer schneidigen ,, Triumph“ablichten lassen
konnten.

www.troika.org
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SUCHTIG NACH MEHR

Das ganze Jahr iiber gibt es unzahlige Gelegenheiten, jemanden mit
einem Werbeartikel zu erfreuen. Und da gegenstdndliche Werbung
mehr als einen unserer Sinne anspricht, ist sie nachweislich wirkungs-
voller als andere Werbeformen. Richtig multisensorisch wird’s, wenn
die Werbung dann auch noch schmeckt und positiv ,,siichtig* macht
nach mehr. So wie beim Unternehmen Zuckersucht, einem leistungs-
starken Hersteller im siiSen Werbeartikelbereich. Hier werden einma-
lige Artikel taglich in feinster Qualitdt von Meisterkonditoren gefertigt
und veredelt. Dies war auch am Stand des Unternehmens auf der PSI zu
verfolgen und zu schmecken, wo Lebkuchenherzen individualisiert und
an die Besucher verteilt wurden.

www.live-to-cake.de

PSIDESIGN FORUM: INDIVIDUELLES DESIGN EROFFNET MARKTCHANCEN

Seit tiber 10 Jahren fungiert der Stand der vier erfahrenen Designer als Kompetenzzentrum fiir Design und Produktent-
wicklung. Auf der PSI 2016 war das Quartett in neuer Besetzung vor Ort: Mit Jorg Langkop ergdnzt nun ein langjahriger
Kollege von Lutz Gathmann, Henrich Piltz und Manfred Makedonski das Team. ,,Die Werbeartikel-Wirtschaft iber den
Design-Prozess aufzuklaren, ist eine enorm wichtige Aufgabe. Denn mit individuellem Design er6ffnen sich Lieferanten
eine grofBere Marktchance. Wer nur Handelsware anbietet, bleibt dagegen vergleichbar. Im schlimmsten Fall droht Image-
schaden durch billige Importprodukte®, erklarte Langkop. Auch in diesem Jahr waren am Stand wieder zahlreiche Beispiele
gelungener Werbeartikel zu sehen, die bereits gutim Markt eingefiihrt sind. Durch ihren hohen Anspruch an Design und
Qualitat sind sie nicht nur wirksame Werbeartikel, sondern auch wertige Botschafter der ganzen Branche. Besonders guter
Laune war Henrich Piltz: Denn fiir seine neue HAN smart-Line Schreibtischserie war er mit dem renommierten pro-K-Award
ausgezeichnet worden, Die Kombination aus digitaler und analoger Schreibtischorganisation besteht aus Schreibunterla-
ge, Stiftekdcher, Smartphone- und Tablet-Stander. Zeitloses und anspruchsvolles Design sowie hochwertige Verarbeitung
zeichnen das Sieger-Produkt aus. Neben der Beratung der Besucher ist den Designern auch der Erfahrungsaustausch mit

IS
den Kollegen wichtig. -
T i B = PH © fnd -y & @ =

DESIGN

\
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Botschafter guten Designs: (v.l.) Henrich Piltz, Lutz Gathmann, J6rg Langkop und Manfred Makedonski.
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CHOICE-GRUPPE

KONZENTRIERTES
KNOW-HOW

Zwar sind alle der sechs unter dem Namen Choice-Gruppe
verbundene Unternehmen als renommierte Werbeartikel-
Produzenten treue wie langjahrige PSI Aussteller, doch pra-
sentierten sie sich nun erstmals gemeinsam auf einem Stand.

M it iiber 200 Neuheiten aus den Be-
reichen Werbeschirme, Taschen,
Sport-, Freizeit- und Arbeitskleidung fur
die Gastronomie sowie Porzellan und
Spielzeug boten sie eine beeindruckende
Auswahl an hochwertigen Produkten. Die
Choice-Firmen FARE, Halfar, Daiber, Kar-
lowsky, SND und mbw stehen nicht nur
fir Qualitat und Vielfalt, sondern vor allem
auch fir eine kompetente 16sungs- und
kundenorientierte Beratung. Und dies war
nur konzentriert zu erleben.

SYNERGIEEFFEKTE NUTZEN
Durch den gemeinsamen Auftritt der Spe-
zialisten in Halle 12 konnte den Besuchern
auch gebiindelt demonstriert werden, wel-
che Moglichkeiten zur Kombination von
Produkten, Herstellungs- und Veredelungs-
verfahren nun realisierbar sind und wel-
che Synergien sich mit der neuen Koope-
ration auftun. Dank des neuen Standkon-
zepts konnten Besucher den Stand von al-
len Seiten betreten. ,,Bei welcher Marke
der Kunde den Stand auch betritt — unser

Von jeder Seite
anders und im
Grunde doch
eins: der neue
Gemeinschafts-
stand der
Choice-Gruppe.

Jan Breuer (mbw) und Kai Gminder (Daiber)

zeigten sich sehr zufrieden mit dem neuen
Konzept.

Ziel ist es, ihn am Stand zu halten, so dass
er sich auch die tibrigen Sortimente zei-
gen lasst. Mit der Cateringzone mit Relax-
und Beratungsplatzen im Zentrum bietet
der Stand dem Kunden viele Moglichkeiten,
sich bei uns aufzuhalten, sich zu informie-
ren und auch ein wenig zu entspannen®,
erlautert Jan Breuer.
OPTIMISTISCHE STIMMUNG

Das Konzept scheint aufgegangen zu sein:
,Der Mittwoch war fast so gut wie der Don-
nerstag, an dem der Stand rundum kom-
plett voll war. Auch die Stimmung war sehr
optimistisch®, freute sich Kai Gminder. Die
Lage des Standes in der Ndhe des Aus-
gangs Nord-Ost habe sich positiv ausge-
wirkt. Im Hinblick auf die PSI 2017 sind
sich beide einig: ,,Wir konnen nur hoffen,
dass der Handel diese Chance nutzt und
seinem Kunden zeigt, dass starke Liefe-
ranten hinter ihm stehen. <
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Ziinftig und herzhaft wie immer ging’s

zu im elasto-Stadl. Hier nimmt man (und

frau) gerne Platz.
Das Messer ist gewetzt. Gleich gibt’s
wieder deftiges Spanferkel, kulinarisches Schéfer Heinrich und zwei seiner Fans bei
Highlight der elasto ,,Hiittengaudi*. seinem Auftritt im elasto Stand. I l-

O'PORM AUF DER PSI 2016

WERBEMITTEL MIT NEUEN AUGEN

Bei PSI,,Dauerbrenner*elasto form gab es ,,Werbemittel mit neuen Aug?zu bestaunen.
Im bewdhrten Stad|-Stand der,,elasto form Alm* prasentierte sich das bayrische Traditions-
unternehmen mit frischem Schwung und der Ausstrahlungskraft eines neuen Claims.

N eu beim Kunststoff-Spezialisten aus
H ¥ Sulzbach-Rosenberg waren neben
mancherlei Novitaten auch die Gestaltung
des Firmenauftritts einschlieRlich modern
relaunchten Logos und neu gestalteter
Webseite in trendigen Farben. (siehe rech-
te Seite) Doch setzt man bei der elasto
form auch im Wechsel der Zeiten auf dau-
erhafte und liebgewordene Elemente: So
brauchten die Besucher auf die ziinftige
Standparty mit Bier aus der bayrischen
Heimat und den kultigen Spiegel-Event
mit dem fetzigen Sound der elasto-
,Hausband“ ,Grogétz WeiRbier” nicht zu
verzichten. Weiteres Highlight war der klin-
gende Auftritt des ,,Bauer-sucht-Frau“-Pro-
mis Schéfer Heinrich mit seinen stim-
mungsvollen Gaudi-Songs. <
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elasto

Ein unbedingtes Muss auch diesmal: Die elasto-

Fete in der sympathischen diisseldorfer Altstadt-
spelunke ,,Dd Spiegel* mit Live-Sound der elasto-
»Hausband“,,Grogotz WeiSbier«.

Neuer Auftritt: elasto form heifit jetzt ,,elasto”

Piinktlich zur diesjdhrigen PSI, der wichtigsten Werbeartikel-Messe in Europa, prasentierte sich die elasto form tritt konnten die Besucher im
KG in neuem Gewand. Optisch frischt das Unternehmen mit tiber 35 Jahren Firmengeschichte nicht nur das elasto-Stand gewinnen.
Logo mit einer modernen Schrift und neuem Signet auf, sondern stellt mit dem internationalen Claim ,,Promoti-
on for Life“ die Weichen Richtung Zukunft. ,,Marken sind Personlichkeiten. Und Personlichkeiten entwickeln
sich weiter. Unsere Marke startet mit frischen Ideen und positiven Verdnderungen in eine neue Ara“, fassen
Geschéftsfiihrer Marcus und Frank Sperber den neuen Auftritt in kurze Worte. Promotion for Life — das sind
Werbeartikel, die perfekt ins Leben ihrer Zielgruppen passen: ,,Unser neuer Slogan ist fiir uns mehr als ein
Werbespruch. Wir verbinden damit Werbeartikel und Lebensfreude — und beweisen das jeden Tag aufs Neue.
,Promotion for Life’ steht flir unser Leistungsversprechen — mit klarer Haltung: Leben ist Bewegung. Leben ist
Verdnderung. Unsere Produkte und Leistungen passen perfekt dazu. Das ist die Voraussetzung fiir den '
Erfolg unserer Auftraggeber®, so die Geschaftsfiihrer.

ABLAUFE UND ABTEILUNGEN NEU STRUKTURIERT EIaStD . ’
Doch bei der Optik allein belie es der Werbeartikel-Hersteller aus Sulzbach-Rosenberg noch lange nicht.
Auch die internen Abldufe und Abteilungen wurden neu strukturiert und optimiert. ,,Fiir den Erfolg unserer PROMOTION FOR LIFE
Kunden miissen wir neue Wege beschreiten und unser Team zukunftsfahig aufstellen. Der neue Look soll uns
dabei unterstiitzen, das moderne und frische Wesen, das wir der elasto form KG gegeben haben, nach aufien zu
transportieren und den Kunden deutlich machen, dass wir uns mit dem Trend weiterentwickeln und immeram
Ball bleiben werden®, erklart Raphaela Trenz (Marketing). Aus dem Familienbetrieb von 1980 hat sich im Laufe
der Zeit ein international aktives Unternehmen mit mehr als 500 Angestellten weltweit entwickelt, das sich im
Werbemittelmarkt etabliert hat. Mit iiber 200 Millionen verkauften Artikeln pro Jahr gehort elasto damit zu den
flihrenden Werbeartikel-Lieferanten in Europa.

FLEXIBILITAT UND SCHNELLIGKEIT
Marcus uns Frank Sperber setzen in Zukunft noch mehr auf Flexibilitat und Schnelligkeit: ,,Die Wiinsche unserer
Kunden werden immer individueller und auf diese Individualitdt wollen wir uns noch mehr und besser einstellen.
Egal ob Angebotserstellung, Auftragsabschluss oder Produktionsabldufe. Als einer der gré3ten Werbeartikel-
Hersteller Europas mdchten wir mit automatisierten und optimierten Prozessen bei Kunden und Interessenten
punkten.“ Der Sortiment-Schwerpunkt soll weiterhin auf den drei wichtigsten Sparten aufbauen: Produktion
Made in Germany, vielseitige Importware und individuelle Sonderanfertigungen. In diesem Zuge wurden auch
die Homepage und der Online-Shop iiberarbeitet. elasto-form.de und elasto-shop.de finden sich ab sofort unter
einer Adresse: www.elasto.de

Einen Eindruck vom neuen Auf-
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ERFINDER AUF %R PSI

ENPOOL FUR AUSGEFALLENES

sichtbar waren die blauen ,,Erfinder“-Schilder an den Countern, an denen 5|ch auch auf
er PSI 2016 wieder Aussteller mit besonders kreativem Potenzial pragentierten. Auf Auffallend,
pfiffig, genial—so manche Erfindung, die hier zu sehen war, befliigelte nachha'[_g die Fantasie
der Besucher. Wer Ausgefallenes, Innovatives und Trendverdachtiges suchte, war hier in Halle
12 richtig. Entsprechend grof3 war das Interesse an den rund 20 Erfindern vor Ort, die auchin

| diesem Jahr nichts an Originalitat vermissen lieRen. Einige von ihnen stellen wir vor.

ANTON STOHR UND MARCO MUNKEL, WUNDERFABRIK

WAHRE WUNDERBURSTEN

Wir nutzen auf der PSI die Gelegenheit, einige unserer Wunderpro-
dukte zu prasentieren, darunter etwa unser WC-Wunder, eine borsten-
lose WC-Biirste, und die kleinen ebenfalls borstenlosen Geschwister
dieses Produkts, unsere verschiedenen Spiil-Wunder, mit denen wir
jetzt seit gut dreieinhalb Jahren erfolgreich am Markt sind. Wir
arbeiten anstelle der Borsten mit einem antibakteriellen, bis 240 Grad
Celsius hitzefesten Silikon, das sich wunderbar reinigen 1asst und
zugleich sehr langlebig ist. Ideal geeignet also etwa fiir Hersteller
hochwertiger Bad- und Kiichenartikel, die auf Umweltfreundlichkeit
durch Miillvermeidung setzen mochten. Unsere Modelle lassen sich
natiirlich alle mit einem Logo oder Kundenslogan veredeln.

32



www.psi-network.de PSI Journal 3/2016

GERHARD HADICKE, HADICKE

TAUSCHEND ECHT

Das Besondere an unseren Produkten ist, dass diese ,,Glaser” tduschend

echt aussehen, eben wie mit echtem Bier, Rotwein oder Cola gefiillte

Glaser — dabei sind es Kerzen! Sie bestehen im oberen Bereich aus Pa-

raffin und im unteren Bereich aus einem speziellen Kerzen-Gel. Beides
'Fi | zusammen brennt perfekt ab und ist auf Wunsch sowohl mit als auch
ohne Duft lieferbar. Zu den Zielgruppen zahlen Getrankehersteller, Brau-
ereien genauso wie Kneipen, aber auch sehr viele Geschenkartikel- oder
Einzelhandler. ,,Wir mochten uns jetzt auch den Werbemittelsektor er-
schlieBen, nachdem wir zuletzt haufiger Bestellungen aus diesem Be-
reich bekommen haben. Wir sind das erste Mal hier und konnen schon
feststellen, dass unser Angebot sehr gut angenommen wird. Wir sind
sehr iiberrascht iiber die sehr groBe Resonanz”, so das Fazit von Erfin-
der Gerhard Hadicke.

l.--
A

HENDRIK SCHICKE, MR. CARDBOARD

3D-BRILLE FUR DEN 360-GRAD-RUNDUMBLICK

., Wir bieten eine 3D-Brille fiir Mobiltelefone, womit man aber eben
nicht nur in 3D sehen kann, sondern auch in 360 Grad — dadurch hat
man das Gefiihl, wirklich mittendrin zu sein. Die Idee wurde von
google etwa vor rund zwei Jahren aufgegriffen. Der Fokus liegt auf
der Individualisierung des Produkts, was gerade flir den deutschen
Markt zurzeit sehr interessant ist®, erlautert Hendrik Schicke. Die
Brille Iasst sich innerhalb von zehn Sekunden spielend leicht aufbau-
en, ohne lange basteln zu miissen. ,,Die PSI als fithrende Werbearti-
kel-Messe bietet uns eine ideale Plattform, unser Produkt vorzustel-
len: Es ldsst sich hervorragend werblich individualisieren und eignet
sich durch die ausgekliigelte Falttechnik auch sehr gut als Mailing-
oder Streuartikel. Auch erfiillen wir hochste Anspriiche an die
Qualitét in Sachen Bedruckung und Individualisierung.*
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KEVIN LIEHN, MEMORY SWEETS GMBH

SUSSES MAL GANZ ANDERS

Memory Sweets handelt mit SiilBwaren-Spezialititen, die man nicht im
Supermarkt findet. Daraus kreiert das Unternehmen individuelle, aber
auch themenbezogene Geschenkpakete. ,Jetzt mochten wir uns im
Werbemittelbereich richtig bekannt machen. Angefangen hat alles
2013 mit unserer DDR-Retroschiene, dem ,,Einheitspaket® — das ist
emotional und weckt Erinnerungen. Es kam sehr gut an, woraufhin wir
unser Sortiment auch auf internationale SiiSwaren erweitert haben,
zum Beispiel mit Edelpaketen oder Weltreisepaketen mit Schokoladen
aus aller Welt“, so Kevin Liehn.

PAUL KUPFER, SOULBOTTLES

DIE SAUBERSTEN TRINKFLASCHEN DER WELT

Von soulbottles kommen die saubersten Trinkflaschen der Welt,
CO2-neutral produziert ausschlieflich in Deutschland. Erfinder Paul
Kupfer erklart: ,Bei unserer Produktion kann nichts Schadliches wie
Weichmacher oder Chemikalien ins Wasser gelangen, da wir kein
Plastik verarbeiten, sondern nur Glas, Edelstahl, Porzellan und unseren
eigenen Naturkautschuk. Ein Euro je verkaufter Glasflasche fliet
jeweils in verschiedene Trinkwasserprojekte. Unser Ziel ist, dass mehr
Menschen in Deutschland das hervorragende, kostengtinstige Lei-
tungswasser trinken und weniger Plastikflaschen kaufen. Das funktio-
niert am besten, wenn die Flasche cool aussieht.” Fiir Soulbottles ist
der Werbeartikelmarkt ein toller Absatzmarkt: ,, Wir haben nach 60.000
verkauften Flaschen im letzten Jahr auch hier auf der PSI schon etliche
Anfragen von Firmen bekommen, die die Flaschen fiir ihre Mitarbeiter
haben mochten.”

E, ” ! PAULINE PAUTY UND AURELIE RAPHAEL, GAMES ON DEMAND
oo SPIELERISCH UND EFFIZIENT WERBEN

Games on Demand bietet seinen Kunden verschiedenste Spiele, die
auf ein Markenlogo des Kunden adaptiert werden konnen. Mit diesem
innovativen Kommunikations-Tool konnen sich Unternehmen spiele-
risch, effizient und zugleich nachhaltig prasentieren und ihre Marke
mittels eines generationsiibergreifenden und mobilen Werbetriagers
positiv ins Licht setzen. ,Die Werbemittelbranche bietet uns die
perfekte Gelegenheit, unsere Produkte als Werbetrager an die ver-
schiedensten Themenbereiche wie Gesundheit, Erndhrung, Gastrono-
mie, Umwelt, Sport, Finanzen, Feste und Veranstaltungen anzupassen
und einem moglichst breiten Publikum aus den unterschiedlichsten
Zielgruppen vorzustellen®, sagte Pauline Pauty.
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IT & MULTMWEDES
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»Von der PSl erhoffen wir uns natiirlich auch

weiterhin viele Neukunden-Kontakte, um
den Verkauf unserer Produkte in diesem
Vertriebsbereich deutlich anzukurbeln*, so
Katrin Backhaus vom Intos-Team.

TECHNIK-HIGHLIGHTS VON INTOS

ECHT EINPRAGSAM

EDV-Hersteller Intos Electronic prasentierte seine per Gravur
veredelbaren Technik-Highlights erstmals auf der Leitmesse
flir Werbeartikel in Diisseldorf. Die IT-Experten zeigten Blue-
tooth-Speaker, Induktionslautsprecher und Powerbanks aus
Walnussholz oder gebiirstetem Aluminium.

D ie neuen Produkte bereichern den mo-

=7 bilen Lifestyle. Mit individueller Pra-
gung versehen sind sie stil- und wirkungs-
volle Werbetrager und vermitteln den Emp-
fangern Wertschatzung und halten den Ge-
ber in damit guter Erinnerung.

GADGETS AUS WALNUSSHOLZ
Technikprodukte aus Holz verstromen War-
me und Wertigkeit. Fiigt ein Unternehmen
eine Gravur seines Firmenlogos hinzu, pra-
gen sich Name und Marke gut ein. Zu eini-
gen Gadgets aus seiner woodline-Serie bie-

tet Intos diesen Branding-Service an: Power-
bank woodplate versorgt mit einer Kapazi-
tat von 5.000 mAh Handy, Digicam und Co.
via USB mit Strom. Der flache Energieriegel
fithlt sich gut an und passt in jede Tasche.
Verbliiffend, ganz ohne Bluetooth oder WLAN,
tragt Induktionslautsprecher woodbrick Mu-
sik nach auRen. Einfach nur das Handy auf
die rechteckige Holzbox legen — schon er-
tont Sound. Ebenfalls aus Walnussholz be-
steht der kleine Bluetooth-Speaker wood-
woom, der durch seine runde Form besticht.

Verbliiffend, ganz ohne Bluetooth oder WLAN,
trdgt Induktionslautsprecher woodbrick Mu-
sik nach auf3en.

Droht das Handy leerzulaufen, eilt die USB-

Powerbank mit Taschenlampe zur Hilfe.

HELL UND HEITER
Positive Erinnerungen verschafft Kunden
wie Mitarbeitern der kleine Bluetooth-Spea-
ker Bobby in Wiirfelform und knalligen Far-
ben. Mit integriertem Akku erweist er sich
unterwegs als ausdauernder Begleiter bei
der Audio-Wiedergabe und unterstiitzt zu-
dem die Freisprechfunktion. Droht das Han-
dy leerzulaufen, eilt die USB-Powerbank
mit Taschenlampe zur Hilfe. Der zylindrisch
geformte Kraftprotz mit Edelstahlgehduse
verlangert die Telefongesprachszeit um bis
zu sieben Stunden und bringt mit heller
LED Licht ins Dunkel. Gleich zwei Devices
ladt die USB-Powerbank in iPhone-Form.
INTOS ELECTRONIC AG
Die Intos Electronic AG mit Sitz in GieRen
ist Hersteller und Distributor fiir EDV-Zu-
behor mit Fokus auf Kabel und richtet sich
mit ihrem Angebot an Fachhandler, System-
hauser und Industriekunden. Thre Eigen-
marke InLine umfasst 4.000, das Gesamt-
sortiment iiber 6.000 Produkte, die in ei-
ner Verfligbarkeit von 95 Prozent vorlie-
gen. Vorstandsvorsitzender Wolfgang Isen-
berg griindete das 80 Mitarbeiter beschéf-
tigende Unternehmen 1991 und fiihrte In-
Line 2003 ein. Sechs Vertriebsbiiros in
Deutschland sowie eines in Italien erho-
hen die Vertriebsdichte. Fachhandler sto-
bern und kaufen unter: www.infos.de <
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Der Werbeartikelist international und verbindet Nationen. Das wurde auch auf der PSI 2016
wieder deutlich. Mehr noch: Die europdische Leitmesse der Werbeartikel-Wirtschaft wurde ih-
rem eigenen Anspruch eindrucksvoll gerecht. Aussteller aus 38 Nationen und ein Dutzend in-
ternationale Partner und Verbande sind ein deutliches Indiz.

m Vergleich zum vergangenen Jahr
& konnte die PSI 2016 an Internationali-
tat noch einmal leicht zulegen. Das zeigte
sich vor allem an der hohen Zahl an aus-
landischen Ausstellern, die auch in die-
sem Jahr wieder den Weg nach Diissel-
dorf gefunden haben. 473 von insgesamt
932 Ausstellern kamen aus dem Ausland
und machten damit knapp tiber die Half-
te aller Hersteller und Lieferanten aus. Tra-
ditionell stark vertreten waren auch in die-
sem Jahr erneut Werbeartikelunternehmen
aus Polen (71), den Niederlanden (62), Ita-
lien (51) und der Ttrkei (48). Die Liste der
Top Ten-Lander komplementierten Aus-
steller aus Spanien (31), dem Vereinigten
Konigreich (29), Frankreich (28), Belgien

(23), Schweden (16) und der Schweiz (15).
Erfreulich dabei war, dass neben interna-
tionalen MarktgroBen wie Goldstar Euro-
pe, Hasgiil Tekstil, Kariban France, Mat-
terhorn Sverige, SOL’S, Stilolinea, Victo-
rinox oder Xindao, um nur einige wenige
Beispiele zu nennen, auch kleinere Unter-
nehmen - darunter einige Erstaussteller
—in Duisseldorf vertreten waren. Alle ge-
meinsam wollten die Moglichkeiten nut-
zen, die die PSI Messe als Europas fiih-
rende Leistungsschau bietet: Werbearti-
kel groBeren Kreisen der Werbewirtschaft
zu erschliefen. Und was eignet sich dazu
besser als ,,eine zentrale Plattform fiir den
internationalen Austausch mit Auenwir-
kung in andere Branchen hinein“, wie PSI

Geschéftsfithrer Michael Freter die PSI be-
zeichnete.

VERBANDE ZEIGTEN

DEUTLICHE PRASENZ
Moglichkeiten, groBere Kreise der Werbe-
wirtschaft zu erschliefen war auch der zen-
trale Ansatz fiir die zahlreich vertretenen
internationalen Verbande. Nicht zufallig
fanden sich unter ihnen die Nationen aus
der Liste der Top Ten-Ausstellerldnder wie-
der. Eintrachtig auf einer Standflache in-
nerhalb der zum festen Bestandteil der PSI
gewordenen INTERNATIONAL AREA in
Halle 12 présentierten sich die Branchen-
verbande aus Polen (PIAP), Spanien (FY-
VAR), dem Vereinigten Konigreich (PRO-
MOTA) und Belgien (BAPP). Aus Russland
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mit dabei waren die IAPP sowie die IPSA
Messe, die groSte Veranstaltung rund um
den Werbeartikel in Russland, die seit zwei
Jahren mit PSI kooperiert. Als globaler In-
teressensvertreter war die [IPPAG (Interna-
tional Partnership for Premiums & Gifts)
in der INTERNATIONAL AREA vor Ort. Die
Kooperative, die eine langjahrige Partner-
schaft mit PSI unterhalt, hat neben zahl-
reichen europaischen auch Mitglieder aus
Australien, Dubai, Indien, Mauritius, Me-
xiko, Neuseeland, den Philippinen, Singa-
pur, Siidkorea und den USA.

INTERNATIONALE TREFFPUNKTE

QUER DURCH HALLE 12
Die internationale Prasenz war jedoch kei-
neswegs auf die INTERNATIONAL AREA
beschrankt. Die ScandiBase in Halle 12
war traditionell Heimat der skandinavischen
Repréisentanten. Neben dem schwedischen
Branchenverband S.B.P.R. war auch die
Promotionmassan aus Stockholm vertre-
ten. Finnland wurde durch seinen Landes-
verband PWA reprasentiert. Ebenfalls im
Rahmen der ScandiBase empfing Bran-
chen-Urgestein Klaus Beyer — durch sei-

TOP 10 DER INTERNATIONALEN
AUSSTELLER (NACH LANDERN):

Land ‘ Anzahl Aussteller

POLEN 71
NIEDERLANDE 62
ITALIEN 51
TURKEI 48
SPANIEN 31
UK 29
FRANKREICH 28
BELGIEN 23
SCHWEDEN 16
SCHWEIZ 15

EIN DEUTSCHES BIER ZUR TEATIME
Volkerverstandigung kann ganz unterschied-
lich stattfinden. Ein interessantes Modell
gab es anlasslich des traditionellen Emp-
fangs von BPMA zu bestaunen. Very British,
wie es sich fiir einen Branchenverband aus
dem Vereinigten Konigreich geziemt, luden
Generaldirektor Gordon Glenister und seine
Kollegen zur besten englischen Teatime zur
BPMA Drinks Reception. Dabei wurde jedoch
keineswegs das Nationalgetrank offeriert,
das zu dieser Stunde zu erwarten gewesen
wadre. Statt englischem Tee gab es deutsches
Bier—selbstverstandlich aus der Braukunst
eines PSI Mitglieds.
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ne langjahrige Messetétigkeit in diesem
Raum ausgewiesener Kenner des skandi-
navischen Werbeartikelmarktes — als PSI
Reprasentant die Besucher. Weitere inter-
nationale Treffpunkte in Halle 12 waren
der BPMA Pavilion, der neben dem bri-
tischen Branchenverband selbst auch sechs
Aussteller aus dem Vereinigten Konigreich
beherbergte, der Stand des niederlandischen
Verbandes PPP sowie der PromZ Pavilion.
Absoluter Magnet war einmal mehr die in-
tegrierte und langst kultige Holland Bar.
Hier wurde am ersten Messetag in bester
Stimmung und unter frenetischem Beifall
der Anwesenden erstmals der ,,Product
Media Advisor of the Year® (PMA) geKkiirt.
Der PMA 2015 wurde gemeinsam von der
Zeitschrift promobiss und dem belgischen
Verband BAPP vergeben. Die Premieren-
Preistrager waren: Gemaco (Gold), Van Ba-
vel Premiums & Gifts (Silber) und Sky-O
(Bronze). Einzig die PSI Partner ASI (Ad-
vertising Specialty Institute) aus den USA
und PTE (Promotion Trade Exhibition) aus
[talien luden in den Messehallen 9 und 10
zum Austausch ein.
STARKER EUROPAISCHER VERBAND
GEFRAGT

Der besondere Stellenwert internationaler
Branchenverbande manifestierte sich nicht
nur in ihrer starken Prasenz. Michael Fre-
ter hob ihre Bedeutung in seiner Eroff-
nungsrede im Rahmen der Pressekonfe-
renz ausdriicklich hervor: , Eigentlich be-
durfte es auch eines starken europaischen
Verbandes der Werbeartikelwirtschaft. Ei-
gentlich. Denn wir brauchen Verbande, die
sich politisch wie auch im Dialog mit der
werbetreibenden Wirtschaft Gehor ver-
schaffen. Nur so wird es gelingen, die Lei-
stungsfihigkeit unseres Werbetragers im
Gesamtmarkt der Werbewirtschaft noch
besser darzustellen.”

FRANZOSISCHER VERBAND LUD ZUM APERIPUB

Wahrend sich die Flache hinter der PSI Institute - COMPETENCE AREA in Halle

9 mit feierfreudigen Gasten der PSI AFTER WORK Party fiillte, trafen sich gleich
nebenan in der Executive Lounge franzdsische Aussteller und Handler zum Apé-
ripub. Eingeladen hatte zu der zwanglosen Happy Hour der franzdsische Bran-
chenverband 2FPCO. Bei erlesenen Tropfen und kulinarischen Gaumenfreuden
tauschten sich die franzésischen Vertreter zu Beginn des Werbeartikeljahres
untereinander aus — ganz leger, locker und launig.

PR« | il
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TOMASZ CHWItOWICZ, PIAP

BERUHRUNGSANGSTE NEHMEN

Als Verband geht es uns in erster Linie darum, PIAP vorzustellen,
polnische Unternehmen zu promoten und die Vorteile einer Zusammen-
arbeit aufzuzeigen. Der polnische Markt hat sich verandert. Das mdchten
wir gern transportieren und Beriihrungsdngste nehmen, vor allem den
Deutschen. Das ist ein zentraler Ansatz, warum wir auf der PS| vertreten
sind. Der deutsche Markt ist fiir polnische Unternehmen sehr wichtig.
Ganz davon abgesehen ist die PSI fiir uns natiirlich auch eine prima
Gelegenheit, internationale Kunden zu treffen und zu zeigen: Polen sind
zuverldssig.

JOAN PERA GALLEMI, MANUFACTURAS ARPE

SPANISCHE QUALITATEN BEWEISEN
Seit fiinf Jahren stellen wir regelmaRig auf der PSI aus. Sie ist einfach

die bedeutendste Messe in Europa und wir mochten diese Chance
nutzen, neue Kunden zu gewinnen. In diesem Jahr prasentieren wir

uns mit einem neuen, groBeren Stand. 2017 mochten wir uns noch
einmal vergrofiern. Kunden fragen verstarkt nach Produkten, die in
Europa produziert werden. Mit unseren Artikeln, die in Spanien gefer-
tigt werden, kommen wir diesem Wunsch nach. So kénnen wir kurze
Lieferzeiten erméglichen und hohe Qualitatsstandards pflegen. Und das
mochten wir auch auf der PSI zeigen.

WOJCIECH PAWEOWSKI, BADGE4U

PSI AUF KEINEN FALL VERPASSEN
Wir haben im Vorfeld der PSI sehr viel Werbung

gemacht. Die vielen Besucher und das grofe Inte-
resse an uns zeigen, dass wir richtig gehandelt
haben. Wir sind sehr zufrieden. Die PSl ist fiir uns
die wichtigste Messe. Wir treffen hier internatio-
nales Publikum und kénnen uns vor allem auch
auf dem deutschen Markt prasentieren, der fiir
uns sehr bedeutsam ist. Seit 2008 kommen wir
regelmaRig nach Dusseldorf. Die PSI lassen wir
uns auf keinen Fall entgehen.

ERICH CORMANN, BAPP

WICHTIGE THEMEN VORANTREIBEN

Als belgischer Branchenverband verfolgen wir
mehrere Ziele. Zum einen méchten wir das Thema
»Corporate Social Responsability“ vorantreiben.
Dann ist es uns natiirlich auch wichtig, neue Mitglie-
der zu gewinnen. Zu diesem Zweck sind wir nicht nur
auf der PSI, sondern haben auch unsere Werbearti-
kelfachmesse PromGifts im April sowie den Networ-
king Day im August.
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MILAN WALTER UND DAGMAR KELNAROVA, REDA

SICH AUSTAUSCHEN UND TRENDS AUFSPUREN
Wir kommen seit elf Jahren zur PSI. Die letzten fiinf Jahre

hatten wir unseren Stand am selben Platz. Mit dem ersten
Messetag waren wir nicht ganz zufrieden. Wir hatten uns
ein bisschen mehr Neukundengeschaft erhofft. Dafiir haben
uns mehr Bestandskunden besucht. Allerdings nutzen wir
die Messe auch zur Beobachtung des Wettbewerbs und zum
Austausch mit anderen. Wir gehen auch der Frage nach,
was sind Trends? Unser Ziel ist es, mit unseren Produkten
Kundenwiinsche zu erfiillen. Das wir das kénnen, zeigt das
vergangene Jahr, in dem wir unsere beste Geschaftsentwick-

RICHARD ANDRAS, ANDA PRESENT

MIT GUTEM GEFUHL VOR ORT
Anda Present ist seit tiber zehn Jahren auf der PSI vertreten. Und sie

ist jedes Jahr aufs Neue ein Muss fiir uns. Sie ist wichtig, um den
Kontakt zu bestehenden internationalen Kunden zu pflegen. Und sie
ist flir uns wichtig, um deutsche Kunden zu gewinnen. Wir sind mit
einem guten Gefiihl hier. Anda Present ist gewachsen und wir bieten
ein ausgewogenes Sortiment. Unseren Schliisselanhanger aus der
Reihe ,,be creative custom®, in der Artikel individuell gestaltbar sind,
haben wir bei PSI FIRST eingereicht.

lung hatten.

MARIO CIRIOLO, STILOLINEA
MIT NEUER STRATEGIE ZURUCK-

GEKEHRT
Nach zwei Jahren Abwesenheit sind wir

2016 wieder mit einer neuen Strategie
dabei. Wir haben Stilolinea intern reorga-
nisiert und verstdrkt in die Entwicklung
investiert. Wir glauben, dass 2016 ein
guter Zeitpunkt ist, die Resultate unserer
Arbeit, die Stilolinea Neuheiten zu prdsen-
tieren. So sind wir mit unserer innovativen
S-Bella-Reihe vertreten. Stilolinea zeigt
erstmals einen Drehkugelschreiber und den
T-Screen, der nicht einfach nur ein normaler

[

ALBERT VAN DER VEEN, XINDAO

VIEL POSITIVE ENERGIE
Wir sehen die PSI unter zwei Gesichtspunkten. Zum einen bietet sie

uns die Moglichkeit, bestehende Geschéftsbeziehungen zu pflegen
und zu intensivieren. Zum anderen ist sie fiir uns als Unternehmen
wichtig, weil es einfach gut ist, als Team zusammen zu sein und
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gemeinsam aufzutreten. Die PSI gibt uns viel positive Energie. Wir
sind mit unserem Angebot auf der Messe in Vorleistung getreten.
Xindao zeigt Produkte abseits des Traditionellen und Alltaglichen.
Wir haben viele gute Riickmeldungen zu unserem Stand und
unseren Produkten bekommen. Inwieweit sich das fiir uns im
Verkauf auszahlt, sehen wir am Ende des Jahres.

Kugelschreiber, sondern auch ein Samm-
lerstiick ist. Wir prdsentieren uns auf der
PSI unseren Kunden und dem Wettbewerb.
Unsere Botschaft ist: Wir produzieren alles
unter einem Dach.
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in Bad Homburg Messe & Kongress

Indirekter Einkauf
und Tecnischer Handel
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Jedes Unternehmen benétigt Guter und Dienstleistungen fir die Verwaltung und Produktionsunterstiitzung, ohne dass
diese direkt in das Endprodukt einflieBen. Wahrend es fir den direkten Einkauf eine Vielzahl von warengruppenspezifi-
schen Messen und Kongressen gibt, fehlte im Bereich der indirekten Bedarfe eine Ubergeordnete, Themen umfassende
Messe. Diese Licke schlie3t die Sourcing — Alles was der Einkauf braucht. Die Veranstaltung ist eine offene, interaktive
Plaftform, die jeder mitgestalten kann und soll.

Das Angebotsspektrum umfasst Versorgungsleistungen fir das Unternehmen:

® Technischer Handel und C-Teile-Versorgung

e [T, TK, Technik, Software

® Servicedienstleistungen (Fuhrpark, Travel-, Facility-Management, Energie,
Enfsorgung, Leasing, Cafering ...)

® Beratungsdienstleistungen (Recht, Steuern, Finanzierung ...)

® Marketing (Werbemittel, Werbung, Verfriebsunterstitzung ...)

® Personalwesen (Recruiting, Aus- und Weiterbildung...)

® uv.m.

Es erwarten Sie:

® 2 Kongresstage Einkauf

® 2 Kongresstage Supply Chain und Logistik

¢ Thementage zu:

® Big Data ® Travelmanagement ® Outsourcing ® Soft Skills

® Produktdateninformation ® Flottenmanagement @ Einkaufscontrolling
¢ Output- und Dokumentenmanagement

® Intensiv-Tagesseminar , Strategien im Dienstleistungseinkauf™
® zahlreiche Workshops und Round Tables

® mehrere Netzwerktreffen

® Sourcing-Café zum Meinungsaustausch

® Elevator-Pitch fur Personal-Recruiting Einkauf und Logistik

® u.v.m.

Zielgruppen:
— Entscheider aus der Unternehmensleitung — Einkaufsleiter und Logistikleiter — Eink&ufer von
indirekten GUtern und Services ~ Warengruppenverantwortliche — Entscheider aus IT, Produktion,
Marketing, Personal, Finanzen

Auf der Sourcing — Alles was der Einkauf braucht trifft sich die gesamte Einkaufs-Community.

Information und Anmeldung:

www.sourcing-messe.de
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Armin Florke, Hermann Flérke GmbH ‘ i
Unseren Eckstand in Halle 11 haben wir nun zum zweiten Mal gebucht. Am ersten Tag |

hat es zwar zwei-drei Stunden gedauert, bis das Gros der Besucher hier angekommen

war, doch dann konnten wir uns liber geniligend Frequenz nicht ,beklagen’. Vor allem

am zweiten Tag herrschte viel Betrieb am Stand. Inzwischen zahlen wir mit unserem
Sortiment an bedruckten Nagelfeilen und Kunststoff-Senderformen wie zum Beispiel
recycelbare, spritzgegossene Radiergummis nicht mehr zu den Exoten. Man kennt und
schdtzt uns, auch weil wir eine eigene, qualitdtsbewusste Fertigung in der EU besitzen.

Auch nichstes Jahr sind wir wieder mit dabei. Die drei Tage hier machen uns immer

Spafl. Und der Neu-Konzeption der PSI sehen wir positiv gespannt entgegen.

Florian Fickenscher, Logolini Prasente

Entstanden aus einer Familienkonditorei, die auf das Jahr 1625 zuriickgeht, ist Logolini
Handwerk und Genuss gleichermafien verpflichtet. Bis heute steht Fickenschers Back-
haus hinter dem breiten Sortiment an individuell bedruckten Butterkeksen und Pldtz-
chen. Neben diesen Klassikern bereichert das traditionsreiche Unternehmen den Werbe-
artikelmarkt auch mit Torten, Kuchen im Glas und allerlei Bonbons und Siiflem. ,,Wir sind
sehrzufrieden mit der Messe, denn wir haben hier sehr viele Kontakte gehabt und jede
Menge gute Gesprdche gefiihrt. Das hat mich gefreut und sogar ein wenig tiberrascht®,
sagte Florian Fickenscher. ,Besonders beliebt sind unsere Logokekse. Sie sind preiswert,
vielseitig einsetzbar und kénnen schon ab 400 Stiick im Digitaldruck individualisiert wer-
den.“Die Torten konnen sogar nach Kundenwunsch als Einzelproduktion hergestellt und
versendet werden.

MarkBusche, Smake GmbH

Nach einigen Jahren Pause war es fiir uns jetzt wieder an der Zeit, uns als Aussteller auf der PSl zu
zeigen. Mit der nun auch als Firmennamen implementierten einzigartigen E-Commerce-Losung
,Smake’ bieten wir Werbeartikelhdandlern eine problemlose Schnittstelle zu ihrem System und
ermoglichen ihnen, unabhdngig vom Auftragsvolumen individualisierte Merchandising-Artikel
tiber den eigenen Shop On-Demand zu kreieren und zu vertreiben. Standplatz und Zuspruch hier
waren riesig und die Messe ist insgesamt super gelaufen fiir uns. Die Besucher haben sich die
Zeit genommen fiir die Erlduterungen der Smake-Qualitdten und -Vorteile. Auch seitens des PSI
kam man uns in der Standgestaltung entgegen und zeigte sich auch kurzfristig noch sehr flexibel.
Ein Lob hier namentlich an Frau Proietti vom PSI Team. Auch der Visitenkartenscanner (Scan to
Lead) hat uns sehr geholfen. Wir haben schon beim Aufbau des Standes direkt fiir 2017 nachge-
bucht. Nun sind wir aber erstmal bestens mit der Nachbereitung der Messe beschéftigt.

42



www.psi-network.de PSI Journal 3/2016

Tobias Kockert, Mahlwerck Porzellan GmbH
Wir hatten auf der PS1 2016 einen recht groRen Andrang an unserem Stand. Neben den
bekannten und geschatzten Geschaftspartnern konnten wir sehr viele neue Geschifts-
beziehungen kniipfen und vor allem viele Kunden aus dem Ausland treffen und beraten.
Besonders erfreulich war, dass Nachfrage aus ganz Europa eine gewisse Kontinuitat
zeigt. Es waren viele Kunden da, die bereits erste Geschifte mit uns abgewickelt hatten
und sich nun anschicken, ,Wiederholungstater’ zu werden. Es freut uns besonders, dass
das PSI Café, prasentiert von Mahlwerck Porzellan, mit dem ,besten Kaffee der Mes-

se liberhaupt®von vielen Messebesuchern inzwischen als fester Anlaufpunkt auf dieser
Messe wahrgenommen wird.,

k.

Martin Manns, Kellermeister Manns

Fiir uns war es eine sehr erfolgreiche Messe. Die Marktein-
fiihrung der mit Lebensmittelfarben bedruckten Apfel war ein
Volltreffer. Wir hatten den Luxus viele Kunden, die wir bisher
nurvom Telefon kannten, personlich kennenzulernen. Neben

Adam Matuschek, Wera Werk

Wirsind vierten Mal nacheinander auf der PSI und bieten damit auch im
vierten Jahr unsere Qualitatswerkzeuge im Werbemittelmarkt an. Das Ge-
schéaft auf diesem Sektor entwickelt sich bestens. So hatten wirim vergan-
genen Jahr einen Rekordumsatz auf diesem Sektor zu verzeichnen, und dies
auch dank der PSI. Mit der Standposition sind wir zufrieden. Zwar hatten
sichviele Kunden vorab schon bei uns angemeldet, doch der Kopf-Stand be-
scherte uns auch zahlreiche ,Laufkunden’ und damit neue Interessenten fiir
unsre Kollektion. Ebenfalls erfreut sind wir {iber die Vielzahl neuer Anfragen
und Bestellungen. Die Neuheiten kamen sehr gut an.
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Stephan Horlebein, Maxim Ceramics GmbH
Mit Maxim nehmen wir nun zum dritten Malin Folge an der PS| teil und sind als internatio-
naler Hersteller ganzlich von dieser Plattform liberzeugt. Bis zum Ende des dritten Messe-
tages konnten wir uns fast durchgangig iber sehr gute Gesprache und konkrete Anfragen
freuen. Insgesamt sind wir absolut zufrieden mit dem Messeverlauf. Im Vergleich zum '
vergangenen Jahr verzeichneten wir einen Besucherzuwachs an unserem Stand von etwa
zehn Prozent. Auch die Besucherqualitét istin unseren Augen weiter gewachsen. Zu den
bestehenden konnten wir auch viele neue Kunden begriiSen, informieren und beraten.
Und die Interessenten lieien sich hierbei auch meist mehr Zeit. Unsere Qualitdtskeramik
,made in Poland’ kam auch diesmal bestens an. Das wird sie auch im kommenden Jahr,
denn wirhaben bereits den Stand fiir 2017 gebucht.

Henrik Nielsen, Image Kompagniet

Wir als Hersteller und Anbieter von Profile Clothing schatzen die PS1vor allem als interna-
tional gepragte Plattform fiir unsere beiden modische Marken IK und Pitch Stone, die wir
exklusiv fiir den Wiederverkaufer anbieten. Im Vergleich zum vergangenen Jahr konnten
wir einen Besucherzuwachs verzeichnen. Darunter befanden sich sehrvielinternationales
Publikum, zum Teil auch aus exotischen Landern. Den Anstieg verdanken wir aus unserer
Sicht auch einer besseren Standposition und der Vergréfierung unserer Flache. Mit der
PSIim Riicken gehen wir positiv ins Jahr 2016 und erwarten geschiftlich ein Werbejahr mit
stabilen Umsatzen und der Tendenz nach oben.

Michael Schiffer, Michael Schiffer Promotion / Post-it Promotional Products
Wir sind hochzufrieden mit der Resonanz, den inspirierenden Gesprachen und Impulsen,
die wir auf der PS1 2016 mitnehmen konnten. Die Begeisterung, die unser PS| First Pro-
dukt Post-it Notes connect bei unseren Besuchern ausgeldst hat, ist extrem motivierend.
Durch die hohe Qualitdt der Ansprechpartner auf der PSI wurde verdeutlicht, welche Trag-
weite die Entwicklung eines standig aktualisierbaren und im Erfolg eindeutig messbaren
Produktes fiir die gesamte Branche hat. Fiir uns war die PSl ein gelungener Startschuss in
ein spannendes und chancenreiches Jahr 2016.

44



www.psi-network.de PSI Journal 3/2016

Erwina Styra, Skarpeta Gmb
Mit unserem jungen Unternehmen Skarpeta bieten wir der Branche ,Werbesocken,
die rocken’ und nehmen nun zum zweiten Mal an der PSl teil. Ware unsre erste PSI
nicht so erfolgreich gelaufen, htten wir uns diesen neuen Stand nicht leisten kén-
nen. Aus unserer ersten Teilnahme resultierten namlich viele erfolgreiche Projekte.
Nun haben wir uns an einem neuen Standplatz sogar noch vergréiert und schon
viele neue Kontakte kniipfen kénnen. Mit unseren knalligen, peppigen Farben
setzten wir ganz bewusst auf optische Reize, um potenzielle Kunden an den Stand
zu locken. Und wir locken mit Socken, einem vielseitig einsetzbaren Produkt. Uns
war es wichtig, die PSI,mitzunehmen’. Das Feedback st bislang gigantisch und die
Branche offen fiir Neues. Wir werden auch im niachsten Jahr dabei sein.

DT

Armin Rigoni, Heri
Ebenso neu wie originell: Heri, der Spezialist fiir Schreiben und Stempeln, hat den Stempel
malin einen anderen Zusammenhang gestellt und prasentierte einen Stempel, um individu-
elle Kekse zu gestalten. Ein Volltreffer, denn damit greift Heri den Trend zum Selbermachen
gekonnt auf. Konstante Besucherzahlen, aber ein etwas geringerer Anteil ausldandischer Besu-
cher, vor allem weniger Franzosen —das ist die spontane Einschatzung des Messegeschehens
von Armin Rigoni. Er kommt sofort auf die Zielgruppen-Erweiterung und Tagesverlegung der
der PSl 2017 zu sprechen, die genau seine Bediirfnisse treffen: ,,Ich finde das neue Konzept
toll, denn nur so konnen wir Lieferanten dem Kunden wirklich unsere Stéarke zeigen.

Peter Stelter, PF Concept

Die PSI-Messe ist aus unserer Sicht sehr erfolgreich verlaufen. Doch nicht nur die
erweiterten Moglichkeiten, unser textiles Produktsortiment mit 37 neuen Styles zu
prisentieren, hat uns liberzeugt. Uber alle Produktbereiche konnten wir rund 2000
Neuheiten prasentieren. Zudem hatten wir zahlreiche hochkaratige Gespréche,
die auch zeigten, dass die Messe wieder internationaler aufgestellt ist. PF Concept
sieht sie dennoch im sich erganzenden Gesamtportfolio der nationalen Werbe-
artikelmessen in Europa, auf denen wir ebenfalls Aussteller sind. Die Besucher-
frequenz an unserem Stand war sehr zufriedenstellend und auch die Qualitat der
Gesprache war sehr gut. Insgesamt ist festzustellen, dass die Stimmung im Markt
wieder positiver ist. Wir haben bereits jetzt entschieden, dass wir auch 2017 wieder
an der PSlteilnehmen werden. Eventuell sogar mit einem gréfieren Stand.
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Alexander Ullmann, uma
Wirwaren sehr zufrieden mit der PSI. Unser Messeziel war es, unsere Stammkunden zu treffen,
ihnen die Neuheiten vorzustellen und die Geschiftsbeziehungen zu vertiefen, Das haben wir
erreicht —allerdings haben wir auch viel im Vorfeld dafiir getan: Wir haben die Kunden eingeladen
und Termine vereinbart sowie Aktionen und ein Gewinnspiel eingebunden. Aufierdem haben

wir alle angebotenen Marketing-Services von PSI genutzt, zum Beispiel den Newsletter und PSI
FIRST, auch hatten wir Muster in der Messetasche und in den Schiitten im Eingangsbereich. Das
alles war sehr wirkungsvoll und wir hatten tolles Feedback.

Frank)ansen, Niederegger

In Bezug auf Quantitat und Qualitdt besser als im Vorjahr und gefiihlt mehr internationale Besu-
cher-fiir Frank Jansen und Niederegger hat sich die PSI 2016 gelohnt. ,,Ich habe viele gute Ge-
sprdche gefiihrt, in denen oftmals schon die Zielgruppen-Erweiterung der PSI 2017 zur Sprache
kam. Wir sehen das erweiterte Konzept eindeutig als Chance, um den Kunden direkt und ausfiihr-
lich beraten zu konnen.“ Niederegger nutzte die diesdjhrige PSI, um zwei wichtige neue Themen
vorzustellen: ,,Neu im Sortiment sind Adventskalender, die wir in verschiedenen Gr6f3en und
Preisklassen auch im Sonderdruck realisieren kénnen. Zudem launchen wir hier eine komplett
neue Produktschiene mit Schokolade und Triiffeln. Sie kommt ganz ohne Marzipan aus, ist aber
ebenso edel und lecker. Etwas ganz anderes eben*, versichert Jansen.

FrankSmets, V. Fraas

Etwa gleichbleibende Kontaktzahlen wie im Vorjahr, sehr hochwertige Gesprache und detaillierte
Besucher-Fragen konstatierte Frank Smets vom Familienunternehmen V. Fraas. Fiir den renom-
mierten Hersteller textiler Accessoires ist die PSI eine wichtige Plattform fiir den Austausch mit
bestehenden Kunden ebenso wie fiir die Neukundenakquise. Deswegen hat Frank Smets auch
schon fiir die PS1 2017 gebucht. ,,In diesem Jahr standen vor allem die aktuellen Plaids, Ponchos
und Big Wraps (das sind extra groRe, warme Tiicher) im Fokus des Kundeninteresses. Neben
diesen top-modischen Artikeln liefern wir natiirlich auch eine breite Palette an klassischen
Accessoires wie Schals, Tiicher, Miitzen und Handschuhe —selbstverstandlich ist alles individu-
alisierbar.“ Das Besondere: V. Fraas bietet individuelle Produktentwicklung bereits ab 100 Stiick
an. Und fast alle Produkte sind Made in Germany —von der Herstellung der Garne iiber das Weben
und Ausriisten der Stoffe bis hin zu Design und Konfektion.
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B Jens Juntke, MinT Products
Der Slogan ,Fiir jeden das richtige Notizbuch“ bedeutet Kompetenz und He-
rausforderung zugleich. Der geschmackvolle, farbenfrohe Stand des Frankfur-

" ter Unternehmens riickte die Notizbiicher seiner Marke Fabio Ricci gekonntins
rechte Licht. Uns haben besonders die warmen Farben und kreativen Einbande
der Notizbiicher gefallen. ,,Wir sind sehr zufrieden mit der Messe und haben
schon viele gute Kontakte gekniipft. Wir haben uns grofie Ziele gesetzt und sind
nun optimalins neue Jahr gestartet. Ich kann nichts Negatives sagen®, so Jens
Juntke. Geschenkverpackungen und Papiertragetaschen runden das Sortiment
ab. Veredelt werden kann durch Priagung, Offsetdruck, Lasergravur sowie Logo-
tek, einer patentierten Veredelungsform fiir 3D-Effekte.

Thorsten Kohler und Marco Reimann, reeko design

Nach der Integration in die Carstensen Import-Export Handelsgesell-
schaft und einem Jahr Messe-Pause hatte reeko design ein erfolg-
reiches Comeback auf der PSI 2016. ,,Die PSlist die Leitmesse und fiir
uns die Nummer eins. Hier haben wir die beste Moglichkeit, uns zu
positionieren. Deswegen haben wir schon fiir ndchstes Jahr gebucht*,
so Marco Reimann. ,,Dank der erweiterten Moglichkeiten wird reeko

reich Schul- und Biiroartikel“, erganzte Thorsten K&hler.

Manfred Nieder, SPS

Derinternational tatige britische Kunststoff-Hersteller SPS
ist schon seit einigen Jahren PSI-Aussteller. Fiir Manfred
Nieder ist es die zweite PSl als Vertriebsleiter SPS Deutsch-
land. ,,Die PSlist sehr, sehr wichtig fiir uns, besonders, um
die Mdrkte aufierhalb Grof3britanniens zu erschlieflen. Das
Interesse an unserem jungen, bunten und trendy Sortiment
ist enorm, wir hatten mehr als ausreichend Handler hier, die
sich dafiirinteressierten.“ Der PS| 2017 sieht er mit Span-
nung entgegen und freut sich auf neue Erfahrungen.

kiinftig weiter wachsen und sein Sortiment erweitern, vor allem im Be-
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Martin Jung, Inspirion
Die verschiedenen Beratungs- und Relaxzonen des weitldufigen Standes waren ab Mittwoch
Nachmittag durchgehend gut belegt. ,,Der Vertrieb geht zufrieden nach Hause*, so das Fazit
von Marketingleiter Martin Jung. Im Fokus des Besucherinteresses standen vor allem elek-
tronische Artikel. Der Stand war wie immer auch Treffpunkt der internationalen Mitarbeiter
aus den Niederlassungen, zum Beispiel aus Polen und Ungarn. Davon profitierten auch die
Kunden: ,,Gerade die Kollegen aus Polen kennen sich sehr gut mit Druck aus und konnten da-
herviele Fragen direkt und kompetent beantworten. Gleichzeitig nutzten sie die Messe auch,
um sich selbst iber die neuesten Technologien zu informieren, so Jung.

Mirco HaBllich, Moll logistik GmbH

Die Organisation der PSl ist gewohnt routiniert,
alles gut zu finden tiber den {ibersichtlichen
Hallenplan. Die Stande der Aussteller sind in
diesem Jahr wesentlich attraktiver, dasist alles
viel offener und heller. Die Messe hat sichins- [
gesamt sehr positiv entwickelt. Nicht so schon
finde ich die Abhdnge in Halle 12. Ansonsten l
finde ich diesen stark frequentierten Chill-Be-

reich in Halle 9 mit den Kissen sehr schon.

Meinhard Mombauer und Frank Kriiger, LM Accessoires

LM Accessoires hat die PSI genutzt, um seine neue Kampagne zu starten. Das Kélner Unterneh-
men hat sich mit viel Infotainment présentiert und damit viel Aufmerksamkeit erzielt. ,, Zielset-
zung der Show ist, unserem Kunden zu zeigen, wer wir sind und was wir machen. Wir sind Re-
flects! Wir verstehen uns als Team, zu dem auch der Kunde gehort. Innovation, Service und Zuver-
lassigkeit sind die Werte, an denen wir uns messen lassen. Die PS| 2016 war eine super Plattform,
um uns zu prasentieren®, erklarte Meinhard Mombauer. ,,Mit der Standauslastung waren wir sehr
zufrieden und haben viele intensive Gesprdche gefiihrt*, ergdnzte Frank Kriiger.
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Dagmar Kornhaas, Maxx Factory/Papyrmaxx H
Waschbares Papier? Das gibt es tatsachlich und war der Renner bei Maxx .

Factory, wo die Produkte unter dem Namen Papyrmaxx fiir viele Wow- F p-
Effekte sorgten. Das neue Material in Lederoptik ist rei3fest, strapazier- p F
fahig, nachhaltig und eignet sich zum Beispiel fiir Gastro-Accessoires, i
Biroartikel oder auch (waschbare) Sitzkissen fiir Biergérten. ,,Das war eine
super Messe! Am ersten Tag hatten wir bis zum Nachmittag bereits 200
Kontakte. Der Andrang der Besucher war unglaublich. Kein Wunder, denn
das Materialist ja ganz neu fiir die Branche. Auch das Interesse an unseren
Filzprodukte ist ungebrochen®, freute sich Dagmar Kornhaas.

Ralf ,,Felix*“ Zahn, Kdssinger

Die PSl st fiir Kossinger eine feste GroBe im Markt und ein unentbehrliches Marketinginstru-
ment. ,,Die Besucherfrequenz war deutlich héher als im Vorjahr. Besonders gefallen hat mir die
positive Grundstimmung, mit der ein Grof3teil der Handler ins neue Jahr gestartet ist. Kossinger
hat seine Messeprasenz auch dazu genutzt, um seine Marketing Services fiir Handler vorzu-
stellen, zum Beispiel den ,, Tassenrechner: Dieses Tool ermdglicht es dem Handler, innerhalb
von Sekunden ein Angebot fiir eine individualisierte Tasse zu Industriepreisen zu erstellen. Was
zudem sehr gut ankommt, ist unser PDF-Marketing-Service. Damit stellen wir dem Handler eine
groRe Auswahlan fertig vorbereiteten Marketing-Aktionen zur Verfiigung. Er wahlt einfach die
fiir sein Ziel passende Variante aus und kann sie direkt als Newsletter oder Mailing an den Kun-
denversenden®, erkldrt Zahn.

Reza Etehad, Trober

Seit mehrals 60 Jahren steht Trober fiir Entwicklung, Design und Marketing von Feuerzeugen,
Raucherbedarfs- und Werbeartikeln. Der langjdhrige PSI-Aussteller hatte auch auf der dies-
jahrigen Messe viel Neues im Gepdck. Das offene Standkonzept konzentrierte sich starker

auf die Prasentation von Services, die Produkte riickten mehrin den Hintergrund. So stand
mit ,,Atomic Wood Decor“ eine besonders hochwertige Veredlungsmoglichkeit im Fokus. Was
muss man sich darunter vorstellen? ,,Das Tragermaterial fiir die Werbebotschaft ist hauchdiin-
nes Echtholz, das bedruckt und dann auf die Feuerzeuge aufgebracht wird. Atomic Wood De-
cor gibt Feuerzeugen aus Kunststoff ebenso wie aus Metall einen edlen Look”, erldutert Reza
Etehad. Ebenfalls zu sehen waren neue Produktlinien aus Kork und Bambus, die neuerdings
das Produktportfolio des Hamburger Unternehmens bereichern. Auch Beratung wurde grof3-
geschrieben: Kunden konnten sich unter anderem dariiber informieren, wie sie mit den Tréber
Digital Services die neuesten Technologien nutzen kdnnen, um ihr Business zu boosten. ,,Gute
Gesprdche, ausreichend Kontakte, auch international. Allerdings ist der Anteil russischer und
ukrainischer Kunden riicklaufig“, so das Fazit Etehads.
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MODE, CAPS UND ACCESSOIRES
REALLY FASHIONABLE

Auch die vergangene PSl hat wieder gezeigt, dass Werbung und Mode keine Gegensatze
sein miissen. Langst gilt die Messe in der Modestadt Diisseldorfauch als Dreh- und An-
gelpunkttrendiger Promotionsbekleidung. Ob in der Freizeit, beim Sport oder der Arbeit:
Werbetextilen sind en vogue.

w enn man durch die Messehallen der PSI schlendert, ist es nicht zu tibersehen:

Werbetextilien nehmen einen bedeutenden Raum ein im bunten Reigen der Wer-
bemittelwelt. Zahlreiche kleine wie groRle Stande widmen sich personalisierbarer Klei-
dung und entsprechenden Accessoires. Diesem starken Bereich verleiht das PSI durch
seinen nun bereits zum dritten Male installierten CATWALK eine besondere Bithne.
Professionell wurden und werden hier die Kollektionen zahlreicher Aussteller auf dem
Laufsteg gebiihrend in Szene gesetzt. Zu den neben Sport- und Freizeitbekleidung
wichtigen Segmenten gehort hier auch die Corporate Wear, also die stilvolle Kleidung,
die Unternehmensidentitat und Orientierung vermittelt. Ob Business- oder Arbeitsklei-
dung, wenn hier die Symbiose aus dem Zeitgeist entsprechender Eleganz, optimaler
Passform sowie Funktionalitit stimmt und sich der Trager darin zudem wohlfiihlt, pro-
fitiert auch das Image des werbenden Unternehmens. Doch auch die Accessoires miis-
sen dazu passen. Auch hier bietet die Branche eine modische Auswahl. <
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|:| as osterreichische Trendlabel ,,Flug zeug* hat seinen erfolgreichen Flug in den
— Modehimmel mit dem beliebten Modegturtel mit original Flugzeugschnalle
gestartet, der mittlerweile zu einem Kultprodukt aufgestiegen ist. In sechs verschie-
denen Farben verfiigbar sind die Gurtbander aus robustem Sitzgurtmaterial angefer-
tigt und zeichnen sich durch stufenlose Verstellbarkeit aus. Im letzten Jahr hat Flug
zeug eine Pan Am-Edition in zwei verschiedenen Versionen herausgebracht: eine
blaue mit trendgerecht eingewebtem Schriftzug und eine diskretere Version mit
einem einfachen schwarzen Gurtband. Beide verfligen tiber das kultige Pan Am-Logo,
das auf der Gurtschnalle eingraviert ist. Alle Flug zeug-Produkte konnen mit Text
und/oder Logo des Kunden co-gebrandet werden.

PS1 49626 ¢ Flug zeug * Tel +43 664 9294099

cockpit@flug-zeug.at e www.flug-zeug.at
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|:| er erste Blick fallt auf den Hut und setzt das Logo somit aufmerksamkeitsstark
= in Szene. Ein Hut ist ein beliebtes Give-away, tiber das sich jeder freut. Egal ob
Stroh-, Filz- oder Polyesterhut, ein Hut wirkt immer cool und ist zugleich dekorativ,
praktisch, robust und langlebig. Ausgefallene Designs, Materialien und Formen
machen es maoglich, jede Zielgruppe individuell anzusprechen. Die klassischen
Einsatzgebiete der Hiite sind Festivals und Open-Air Veranstaltungen. Die Kunden
sagen einfach, zu welchem Event sie die Hiite einsetzen wollen und Idea Force
International liefert die Ideen dazu.

PSI 49204 © Idea Force International GmbH e Tel +49 6105 2973-0

www.ideaforce.de ¢ info@ideaforce.de
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Rucksack
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STRIMAXX & FRIENDS GmbH
Vertriebsbiiro Hamburg

Alte HolstenstralRe 22, D-21031 Hamburg

T +49 (0)40-739 2668-0

F +49 (0)40-739 2668-29

www.strimaxx.de, info@strimaxx.de




WERBEARTIKEL-GUIDE PSI Journal 3/2016 www.psi-network.de

H Tragetasche wird zum T-Shirt!

&
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WANDLUNGSFAHIGE TEXTILIEN

Is angemeldete Weltneuheit kiindigt Vermod Schieber die Wandeltechnik fiir
& 8 textile Produkte an. Eine Erfindung, die auf der Moglichkeit basiert, textile
Produkte mit geringem Aufwand in andere Produkte umzuwandeln: Die Grundele-
mente sind vorwiegend textilen Ursprungs, jedoch mit unterschiedlichen Material-
eigenschaften. Die Verbindung zwischen den textilen Teilen erfolgt durch das Niahen
mit wasserloslichen Garnen: Bei der Werbetragetasche, die zum T-Shirt wird, sind
die benotigten Armelemente sowie der Ausschnitt verborgen. Erst durch den
erforderlichen Waschgang wird die wasserlosliche Befestigung gelost und es erfolgt
eine problemlose Umwandlung in die vorgesehene Endstufe, wie etwa das T-Shirt.
Mit dieser Technik lassen sich auch andere Wandelprodukte wie Seminartasche in
Partieschiirze, Flaschentragetasche in Flaschenhiille, Rucksack in Adventskalender
und weitere Ideen umsetzen. Durch die Wandlung lassen sich auch bedruckte
Textilteile verandern. Pfiffige Beispiele sind Transparenz, Logos oder die Wechsel
von Berechtigungen, Hierarchien oder der Rangliste. Weitere Infos bei Vermod
Schieber.
PSI 47448 * vermod k. h. schieber ® Tel +49 7042 98822 oder 93322
info@vermod.de e www.vermod.de

MASSGESCHNEIDERTER AUFTRITT

G enauso wichtig wie die perfekte Qualitat ist auch das Design. Dies gilt insbeson-
=¥ dere fir maBgeschneiderte Krawatten und Tucher. Das Design dieser Produkte
gibt Aufschluss tiber die Personlichkeit des Kunden. Aus diesem Grund legt Tailor-
Ties viel Wert auf die authentische Gestaltung des Kundenlogos, auf die Farben und
individuellen Wiinsche des Kunden sowie auf Aussehen und Haptik des Produkts.
Das Designstudio von TailorTies ist das kreative Herz des Unternehmens. Die
Designer von TailorTies setzen die gewlinschten Veredelungen nach den neuesten
Fashiontrends um. So kann zum Beispiel ein Logo Ton-in-Ton eingearbeitet oder
auch deutlich sichtbar in das Produkt eingewebt werden. Hochwertige Qualitit von
Krawatten und Tiicher verbunden mit einem gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis
machen TailorTies machen die der textilen Accessoires zu aparten Werbeprodukten
und verhelfen den Tragern zu einem perfekten Auftritt.

PSI 41941 * Trendfactory / TailorTies ® Tel +31 25 26 756190

info@tailorties.com e www.tailorties.de
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HIER NAHT VIEL NEUES

D er zundchst dezent erscheinende AC-Stockschirm Color-
2 line von FARE sorgt flir einen echten Uberraschungseffekt
nach dem Offnen und lenkt die Blicke auf die aufeinander
abgestimmten Farben von Stock und Schienen. Die farblich
passenden Ziernahte am Saum von Bezug und Schliefband
bilden die perfekte Erganzung zur kraftigen Farbe von Stock
und Gestell. So wirbt man gerne mit seinem guten Namen —
mit einem Doming (Fotosticker) oder Lasersticker am hand-
sympathischen Softgriff oder der Auslosetaste. Weiterhin ldsst
sich der Softgriff durch eine EVA-Lasergravur veredeln. Durch
die praktische Automatik-Funktion ldsst sich der Schirm
komfortabel per Knopfdruck offnen. Fiir hohere Gestell-Flexi-
bilitat und bessere Windsicherheit sorgen die Windproof-Eigen-
schaften und die stabilen Fiberglasschienen. Der exklusive
Softgriff bietet die Moglichkeit einer Werbeanbringung in
Form eines Laserstickers oder Doming — realisierbar auch in
den eigenen CI-Farben.

PSI 43144 » FARE — Guenther Fassbender GmbH ¢ Tel +49 2191 60915-0

info@fare.de e www.fare.de

SEIDENACCESSOIRES REVOLUTIONIERT

A uf der Suche nach neuen, frischen Designideen fiir Schals und Einstecktiicher

¥ ® passend zu den aktuellen Double-Face-Krawatten entwickelten die Alta Seta-
Geschiftsfiihrer Toska Siekmann und Patrick Polaniok gemeinsam mit der Produktion
eine Methode, die es zulasst, beide Seiten der seidigen Accessoires mit unterschied-
lichen Dessins zu bedrucken — und zwar so, dass die Farbe der einen Seite nicht auf
die andere Seite durchdruckt. Herausgekommen ist ein vollig neues, aufregendes
Produkt — vielseitiger und individueller als jemals zuvor. Die neuartigen Schals und
Tiicher erlauben, was gefillt. Auf der einen Seite modisch aktuell, auf der anderen
Seite klassisch, gern mit prasentem oder dezentem Logo. , Fast alles ist moglich®,
verspricht das Unternehmen. Und Alta Seta ist nach ersten {iberaus positiven
Reaktionen fest iiberzeugt: Diese noch nicht im Einzelhandel erhaltliche Innovation
mit ihren Moglichkeiten wird die Werbemittelpartner tiberzeugen — und letztlich
nattrlich die Industriekunden. Erhaltlich sind die besonderen Double-Face-Artikel in
der Kollektion schon ab kleinen Stiickzahlen in folgenden Ausfiihrungen: Karo mit
Uni, Streifen mit Punkten, Paisley mit Minimals und in der Sonderanfertigung ab 100
Stlick/Artikel.

PSl 45461 Alta Seta GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 503170360

info@alta-seta.de e www.alta-seta.de
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FILZ TRIFFT TECHNIK

S ie verpacken, schiitzen, fiihlen sich gut an und sehen
&F cinfach edel aus: die Filzhiillen fiir Smartphones, Tablets
und Laptops von Halfar. Der Werbetaschen-Experte hat eine
ganze Reihe dieser feinen Accessoires im Programm. Das
Besondere: Auch die kleinsten Hiillen lassen sich individuell
veredeln, besonders wirkungsvoll etwa mit einer Stickerei. So
wie die Smartphone-Hiillen Modul 1 L, 2 oder 2 L. Wahrend
die eine als Einstecktasche funktioniert, sichern die anderen
das Smartphone zusatzlich per Lasche vor dem Herausrut-
schen und bieten zwei GroRen fiir verschiedene Geratetypen
an. Auch die Tablethiillen dieser Serie, die Module 1 und 2,
bieten dazu verschiedene Losungen, einmal mit Lasche,
einmal mit einem Klettiiberschlag. Ganz neu im Sortiment der
Bielefelder ist die Filzmappe ,Modernclassic®. Die schlicht-
schéne Mappe mit Uberschlag und elastischem Band zum
Verschlieen ist in den GroBen M (fiir Tablets) und L (fiir
Laptops bis 15 Zoll) zu haben. Ubrigens: Wer Hiillen aus
anderen Materialien als Filz sucht, wird im neuen Taschen-
katalog von Halfar ebenfalls flindig.

PSI 45666 ¢ Halfar System GmbH e Tel +49 521 98244-0
info@halfar.com e www.halfar.com

MY M&M’S®
METALLBOX 209

e |hr Bild
e lhr Logo
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OSTER
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Qualitét + Wirkung

www.suesse-werbung.de

Wir informieren Sie gerne!
Service-Hotline: 076 43/801-555
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EIN LACHELN FUR DIE FUSSE

S ocken und Sneakers werden zu immer beliebteren Accessoires. Die Zeiten

&F weiller Tennissocken in deutschen Sandalen sind zum Glick vorbei. Inzwischen
blitzen zwischen Leder und Hosensaum immer ofter frohlich bunte Strickwaren
hervor. Diesen Trend greift ABER textil+design fiir den Werbeartikelmarkt auf und
entwickelt aufmerksamkeitsstarke footwear fiir Unternehmen. Griinderin Textil-
designerin Kirsten Dreyer freut sich, dass von ihren Entwiirfen zumeist die ausgefal-
lensten und farbenfrohesten ausgewihlt werden. Die frohlichen Ideen werden in
deutschen Strickereien zu trendigen, bequemen Socken umgesetzt, die sich groer
Beliebtheit erfreuen. Natiirlich gibt’s nicht nur Kunterbuntes, sondern es werden
auch klassische Business-Socken mit dezentem Logo produziert.

PSI 49549 * ABER textil+design ¢ Tel +49 5109 5646825

info@aber-design.de e www.aber-design.de

KNALLIGER EYECATCHER

w er auffallen will, muss Farbe bekennen. Deshalb feiern die Neonfarben der

Achtziger bei Inspirion ihr Revival. Das Baseball-Cap Shiny sorgt in vier
knalligen Signalfarben fiir hohe Leuchtkraft und wird nicht so schnell iibersehen.
Auf dem verstarkten weilen Frontsegment bringt der Eyecatcher Werbebotschaften
gut zur Geltung. Das Visier bietet optimalen Blendschutz vor Sonnenlicht und ein
schattiges Pliatzchen fiir die Nase. Zudem ist der sportive Schattenspender mit vier
gestickten Luftlochern ausgestattet. Und dank groRenverstellbarem Klettverschluss
am Hinterkopf verspricht die Kappe hohen Tragekomfort. Mit dem Neon-Cap von
Inspirion starten Kunden farbenfroh in die Sportsaison 2016. Denn Neonfarben
zaubern selbst blassen Hauttypen eine leichte Braune ins Gesicht.
PSl 42907 * Inspirion GmbH ¢ Tel +49 421 5227-0

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu

PRAKTISCHER SONNENSCHUTZ

E in Sonnenvisier eignet sich ideal bei FuRRballspielen oder Open-Air-Konzerten,
Bm da es bestens vor blendender Sonne und Warme schiitzt. Der preiswerte Werbe-
artikel schiitzt die Augen optimal vor Sonnenstrahlung. Das bedeutet jederzeit einen
ungetriibten Blick auf Events und gleichzeitig weniger Anstrengung fiir die Augen.
Das Produkt eignet sich auch bestens fiir voluminoses Haar, da es oben offen ist.
Damit bietet das Sonnenvisier auch maximale Beliiftung und verhindert Hitzestau
oder ins Gesicht flieRenden Schweill wie bei herkommlichen Miitzen/Caps. Des
Weiteren ist das Produkt auch wasserfest und ein dulerst aufmerksamkeitsstarker
Werbetrager.

PSl 49331 ° R3D Lda ® Tel+351 275331492

tania.pereira@r3d.pt e www.r3d.pt
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MEHR ERFAHREN SIE AUF WWW. DEUTSCHE-FACHPRESSE.DE Fﬂfhpl‘ESS’E

UNTERETOTZT VoM:
FACHMEDIEN BLEIBEN DIE WICHTIGSTE BERUFSBEZOGENE
INFORMATIONSQUELLE FOR ENTSCHEIDER. DIE B2B-KERNZIELGRUPPE
WIRD (BER DIGITALE UND GEDRUCKTE FACHMEDIEN NAHEZU
KOMPLETT ERREICHT. DABE] WERDEN FACHZEITSCHRIFTEN WEITER
HAUFIGER REGELMASSIG GENMUTZT, ALS DIGITALE FACHMEDIEN. Deutsche

Bl o com/FARE Schirmwerk

STURMISCHE ZELTEN!

Im neuen Katalog weht ein ideenreicher Wind.
Das FARE Schirmwerk liefert damit die besten
Werbevorhersagen fir 2016: Rechnen Sie mit
Gedankenblitzen, die bei lhren Kunden voll
einschlagen und fiir Wirbel sorgen. Mehr dazu
im Katalog mit zahlreichen Neuheiten, Inspira-
tionen und Ideen fir den erfolgreichen Vertrieb
und Einsatz von FARE Markenschirmen im
Werbemittelhandel. Enjoy the rain!

Schirmwerk

FARE — Guenther Fassbender GmbH
42899 Remscheid | Germany | Tel +49 2191 60915-0

www.fare.de
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STARKER ZWERG

S ehr leicht und mit einem Design Award ausgezeichnet: Das ist der 811 X1 von
&7 Doppler. X1 ist der kleinste patentierte Schirm der Marke Knirps. Dieser Schirm
iiberrascht mit einem unerwartet grofen Dach und kann in geschlossenem Zustand
in seinem eleganten Etui verstaut werden. Praktischerweise kann das Schirmetui mit
einer Schlaufe an einer Aktentasche oder einem Rucksack befestigt werden. Sein
extrem leichtes Gewicht verdankt er der Verwendung von Aluminium. Dank des sehr
leichten Stoffs aus extra feinem Garn ist fiir ein extrem schlankes PackmaR gesorgt.
Und der 12-Kantstock sorgt fiir hochste Verwindungsstabilitat auch bei starkem
Wind. Der lange Stock des 811 X1 steht fiir angenehmen Tragekomfort.

PSl 41752 ¢ E. Doppler & Co. GmbH ¢ Tel +43 7722 63205315

gianna.strobl@dopplerschirme.com e www.dopplerschirme.com

SONNIGER BEGLEITER

C alifornia T1: Wer denkt da nicht an den legendaren VW Bus
= der 70er-Jahre? Und richtig: Um den handelt es sich beim
neuen Troika Schliisselanhdnger mit drei glanzend verchromten
Anhangern aus Metallguss und Emaille. Neben einem kleinen
VW-Bulli im Hippie-Look wird der Anhanger durch eine hiibsche
Blume sowie einen Love-Schriftzug erganzt. Eben ganz Generation
Bulli. Der Traum von Sonne und endlosen Stranden, von
entspannter Musik und ldssigem Surfer-Style. Love, Peace and
Music und ein Hauch von Hawaii — hier zusammen an einem
Schliisselbund. The good times will never die. Eine Werbeanbrin-
gung erfolgt per Gravur auf Blume oder Bulli. Ab 100 Stiick gibt’s
die Gravur kostenlos.

PSI 46311 ¢ Troika Germany GmbH ¢ Tel +49 2662 9511-0

a.bauer@troika.de e www.troika.org

PASSION FOR FASHION

D ie Schals und Halstiicher von Promo House eignen sich in idealer
¥ Weise fir eine einheitliche, hochwertig ausgefiihrte Firmen-
prasentation. Das Unternehmen aus Polen bietet verschiedenste
Varianten an und berticksichtigt dabei neben Farbgebung und aktu-
ellem, modischem Design vor allem auch die individuellen Kunden-
bedirfnisse. Daher hat die werbliche Individualisierung etwa mittels
eines Kundenlogos sowie die dem Corporate Design des Kunden
entsprechende Farbe neben der Umsetzung des aktuellsten Mode-
trends absolute Prioritat bei Promo House. Zu den Varianten der
Veredelung gehoren nicht nur Digital- und Siebdruck, sondern auch
handgemachte Gemalde, die einen Schal zu einem exklusiven, indivi-
duellen Sonderprodukt machen.

PSI 48917 e Promo House GmbH ¢ Tel +48 12 4114242

info@krawaty.info e www.krawaty.info
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MANNIGFALTIGE MOGLICHKEITEN

D igiline Pro heifen die neuen, einzigartigen Embleme
2 zur Textilveredelung von Thermopatch. Das besondere
sind verschiedene Effekte wie 3D, Metallic-Beschichtung
oder Web-Effekt, die einzeln verwendet oder beliebig
miteinander kombiniert werden konnen. So entsteht als
Summe aller drei Effekte ein auffallendes Emblem mit
erhabenen Details, die sich hochglinzend von einer
matten, augenscheinlich gewebten Grundfliche absetzen.
Digiline Pro-Embleme werden im Full-Color-Digitaldruck
hergestellt. Das ermdglicht eine grenzenlose Farbvielfalt
und fotografische Details in nahezu jeder Form und GrolRe.
Sie eigenen sich besonders fiir die Verwendung auf
empfindlichen Textilien, da die Verarbeitung bei 145 Grad
Celsius erfolgt. Die Mindestbestellmenge betriagt 15 Stiick.
Dem Kunden entstehen keine Produktionskosten.

PSI 46991 ® Thermopatch Deutschland GmbH ¢ Tel +49 441 380210
sales@thermopatch.de e www.thermopatch.com

Ple Hndsehrift der werbung

Selner Zeit voraus.

CURVE
0-0670

Www.uma-pen.com
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PS PRINTSOLUTION
10-JAHRIGES JUBILAUM GEFEIERT

D ie in Miinchen ansassige ps printsolution GmbH feierte vergangenes Jahr ihr 10-jah-
=7 riges Bestehen. Der perfekte Anlass, den neuen Online Shop um 50.000 Werbear-
tikelkonfigurationen zu erweitern und kontinuierlich zu ergidnzen. Nachdem sich das
Unternehmen nach eigenen Angaben in den letzten Jahren vor allem im Bereich Print-
management und im Bereich Katalog- und Broschiirendruck als kompetenter Ansprech-
partner fiir Kunden aus der D-A-CH-Region etablieren konnte, wurde mit der Entwick-
lung des neuen B2B Online Shops, der ab sofort erreichbar ist, ein wesentlicher Grund-
stein flir die zukiinftige Ausrichtung des Unternehmens gelegt. Dazu Benedikt Klar-
mann, Firmengrinder und Geschaftsfiihrer der ps printsolution GmbH: , Seit unserer
Griindung ist es unser eigener Anspruch, mit Innovationskraft voran zu gehen und un-
sere Kunden direkt an diesem Fortschritt teilhaben zu lassen. Unser Jubildum wollten
wir daher unter anderem dafiir nutzen, den Schritt hin zum Vollsortimenter fiir den Be-
reich personalisierte Produkte, speziell im Werbeartikelbereich, zu unternehmen und
unseren Kunden somit die Moglichkeit zu bieten, dass sie in Zukunft alle diese Artikel
aus einer Hand beziehen.” Neben dem Angebot des klassischen Printbereichs wurde
das Portfolio leistungsstark um Werbeartikel und Werbetechnik jedweder Art erwei-
tert. www.ps-print.de <

yn
Mt

Das ps printsolution Team.

GOLDSTAR-EUROPE
NEUER MARKETING MANAGER

N euer Marketing Manager von Goldstar-Europe, europaischer Werbeartikellieferant
2 ¥ mit Hauptsitz in Irland, ist Derick Hudson. Er verfligt tiber 20 Jahre Marketinger-
fahrung. Nachdem er zuvor in leitenden Marketingpositionen tatig war, wird Hudson
nun Goldstar unterstiitzen, um ein noch hoheres Marketingniveau in der Branche zu
erzielen, heillt es aus Irland. ,Ich glaube, der bereits erzielte Er-
folg in so unglaublich kurzer Zeit ist nur die Spitze des Eisbergs
und bietet groRes Potenzial“, so Hudson. ,,In meiner neuen Mar-
keting-Rolle werde ich eng mit dem talentierten Goldstar Team zu-
sammen arbeiten, um einige weitere Innovationen in der Branche
zu lancieren. Ich freue mich besonders darauf, unseren Vertrieb-
spartnern und Handlern neue spannende Produktentwicklungen
und Angebote fiir 2016 vorzustellen.” Kontaktdaten von Derick
Hudson: Tel. + 353 429320-331, DE Freephone 0800 723 4078 -
4225 oder via E-Mail: derick.hudson@goldstar-europe.com.
www.goldstar-europe.com <

Derrick Hudson,
Marketing Mana-
ger Goldstar.

INSPIRION

VOLKER DONSBACH
JETZT BEI INSPIRION

S eit Anfang Januar 2016 bekleidet

&F Volker Donsbach die neu geschaffene
Position des Business Development
Managers bei der Inspirion GmbH in
Bremen. In dieser Funktion wird er die
weitere Expansion des Werbeartikelspezia-
listen unterstiitzen und die Schnittstelle
zwischen Vertrieb, IT und Marketing bilden.
Der gebiirtige
Rheinlandpfalzer
wird verschiedene
Projekte verantwor-
ten und mit den
Teams im In- und
Ausland gemeinsam
vorantreiben.
Donsbach iiber sein
neues Tatigkeitsfeld:
,lch freue mich

&

Volker Donsbach

darauf, etwas aktiv zu
bewegen und einen Beitrag zur Weiterent-
wicklung des Unternehmens leisten zu
konnen.“ Donsbach bringt langjahrige
Erfahrung in international agierenden
Konzernen mit. Als Geschaftsfiihrer leitete
er 20 Jahre lang die deutsche Niederlas-
sung von PF Concept in Emmerich. Die
letzten drei Jahre war er als Business
Development Manager fiir die JCK- Gruppe
in Quakenbriick tatig. ,,Volker Donsbach ist
ein duferst versierter Branchenkenner, der
tiber einen umfangreichen Erfahrungs-
schatz im Werbemittel-Geschaft verfiigt.
Mit ihm konnten wir eine vielseitige
Personlichkeit gewinnen, die dem Unter-
nehmen durch hohe Kompetenz und
exzellente Kontakte wertvolle neue
Impulse geben kann“, so Sénke Hinrichs,
Geschiftsfiihrer der Inspirion GmbH.
www.inspirion.eu <
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NEWSWEEK 2016
TERMINE STEHEN FEST

ls sich der neuformierte Einheitsver-
& ® band GWW im Dezember in Berlin auf
seiner Mitgliederversammlung zur Wahl
des ersten Vorstandes nach der Neugriin-
dung traf, wurden auch inhaltlich die
Weichen neu gestellt. Eine Konstante
allerdings wird im Fahrplan des Gesamtver-
bandes der Werbeartikel-Wirtschaft e.V.
auch im Jahre 2016 zu finden sein: die

Die Newsweek wird auch 2016 zu den wich-

tigsten Branchenereignissen zdhlen.

Newsweek. Sie wird wieder zu den
wichtigsten Messeveranstaltungen der
Werbeartikelbranche zahlen —in der
bewdhrten Form, voraussichtlich aber mit
einigen neuen Akzenten. Fest allerdings
stehen bereits die Termine der Newsweek
2016, die sich der Werbemittelhandel
schon einmal vormerken sollte. Nahere
Informationen unter:
www.newsweek-info.de <

TERMINE NEWSWEEK 2016
30. Mai 2016, Leipzig

31. Mai 2016, Berlin

1.Juni 2016, Hamburg

2.Juni 2016, Wuppertal

6.Juni 2016, Miinchen

7.Juni 2016, Niirnberg

8.Juni 2016, Stuttgart

9. Juni 2016, Frankfurt

PSF FORUM 2016
ERSTMALS IM ALPEN ROCK HOUSE

D as diesjahrige PSF-Forum, Messe des schweizerischen Werbeartikel Dachverbandes
¥ PromoSwiss, findet am 10. Mirz 2016 erstmals im Alpen Rock House, Dietikon,
Ziirich, statt. Dort treffen wichtige europaische Produzenten und Lieferanten mit den
schweizerischen Werbeartikel-Fachhandlern zusammen. Der Werbeartikelmarkt lebt
von Neuheiten und innovativen Produkten. Wer sich in diesem spannenden, dyna-
mischen Wettbewerbsumfeld beweisen mochte, muss wissen, welche Neuheiten und
Trends morgen gefragt sind und wo man diese in kiirzester Zeit zu besten Konditionen
beziehen kann. Genau zu diesem Zweck hat Promoswiss diese Fachmesse geschaffen.
Im Rahmen der Veranstaltung ver-
leiht PromoSwiss zum 7. Mal den
begehrten PromoFritz. Der Award
zeichnet herausragende Werbearti-
kel von Handlern oder Produzenten
aus und wird in drei Kategorien ver-
geben. Alle weiteren Informationen
zur Messe und zum PromoFritz un-
ter: www.pst-forum.ch <

28. APRIL 2016 IN HAAN
HAUSMESSE BEI PRASENTA

m 28. April 2016 1adt die Prasenta Promotion International zur zweiten ,PRASEN-
&8 TAtion", der Hausmesse des Solinger Werbeartikelspezialisten. Auf der Landstra-
Be 53 in Haan, wo sich die Prasenta-Units Print und Logistik befinden, zeigen mehr als
40 bekannte Lieferanten die aktuellen Trends und Innovationen der Werbeartikelbran-
che. Und auch Prasenta gewahrt einen exklusiven Blick hinter die Kulissen seiner fiinf
Business-Units Fullservice, Industrie, Kreation, Print und Logistik. Zwischen 9.30 und
18 Uhr haben die Besucher der Haus-
messe die Moglichkeit, sich bei interak-
tiven Standortfiihrungen den Weg des
Werbeartikels von der Auftragsannah-
me bis zur Auslieferung im Unterneh-
men anzusehen. Bei zahlreichen Live-
Demos in der hauseigenen Druckerei
werden zudem die vor Ort verwendeten
Veredelungverfahren wie zum Beispiel
Digital-, Sieb-, Tampon- und Transfer-
druck gezeigt und erklirt. Die Messe
richtet sich vorwiegend an Gewerbetrei-
bende, kleine und mittelstandische Un-
ternehmen sowie Vereine in der Regi-
on. ,,Die erste PRASENTAtion 2015 war fiir uns ein voller Erfolg. Natiirlich tun wir al-
les dafiir, dass die Hausmesse auch in diesem Jahr unseren Besuchern in Erinnerung
bleibt®, sagt Prasenta-Geschéftsfithrer Thomas Herriger. www.praesenta.de/messe <

Am Standort Haan zeigt Prasenta die vielfiltigen

Potenziale gegenstdndlicher Werbung.
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PROMOTION MASSAN KISTA/STOCKHOLM
VON GUTER STIMMUNG GEPRAGT

Am 21. Januar ging die erste der nationalen skandinavischen Branchenveranstaltungen,
die Promotion Méssan in Kista/Stockholm zuende. Organisiert wurde sie vom Messever-
anstalter Easyfairs in Kooperation mit den schwedischen Branchenverbanden SBPR (Svensk
Branschforening Profil- och Reklamartiklar) und PWA (Promotional Wholesalers Associa-
tion). Die dreitagige Messe bildete den Auftakt zu einer Reihe von Werbeartikelprasenta-
tionen der Branchenverbande in Schweden und Finnland. Zwar gab es im Vergleich zum
Vorjahresevent mit insgesamt 2289 Eintritten eine - sicher auch dem ungiinstigen Winter-
wetter in Westschweden geschuldete - geringere Besucherfrequenz, doch ,war die Mes-
se selbst trotzdem von guter Stimmung gepragt, da sich viele Entscheidungstrager unter
den Gisten befanden®, so Klaus Bayer, PSI-Repri-
sentant und Kontaktperson fiir den skandinavischen
Werbeartikelmarkt. Insgesamt zeigten 146 geliste-
te Aussteller ihre Neuheiten. Unter den vornehm-
lich skandinavischen Ausstellern befanden sich mit
Daiber, Geiger-Notes, Inspirion, Mahlwerck und uma auch Vertreter mitteleuropdischer
Hersteller und Lieferanten, um weitere Geschaftsbeziehungen zum hoch qualitativen nor-
dischen Markt zu kniipfen. Auch das PSI Institute war mit einem Stand vertreten. Die nach-
ste Veranstaltung in Kista wird vom 17. bis 19. Januar 2017 stattfinden. Wie Klaus Beyer
berichtet, sind ,fiir den Sommer 2016 zwei Messen zum gleichen Zeitpunkt (17. bis 18.
August 2016 ) im Gesprich. Genaueres wird aber erst Mitte Februar zu erfahren sein.”

Die nachsten Messen

Schweden 17.-18. August 2016 Svenska Madssan / G6teborg: Promotion Expo

Finnland 24.-25. August 2016 PWA-Show Helsinki
Bei Interesse zu diesen Veranstaltungen gibt Klaus Beyer gerne weitere Informationen.

Kontakt: Tel. +49 5824 985826, Mobil +49 172 7477262. klaus@beyergmbh.com <

SERVICES ERWEITERT
BRAND ADDITION UBERNIMMT GATEWAYCDI

B rand Addition, Werbemittelspezialist mit Hauptsitz in Manchester/GroRbritnnien
=¥ und Hagen/Deutschland, hat das Unternehmen GatewayCDI mit Sitz in Missouri/
USA tibernommen. GatewayCDI, 1988 durch Chuck und Susie Fandos gegriindet, bie-
tet USA-weit Fullservice-Programme und Werbeartikel-Dienstleistungen mit einem Team
von derzeit 70 Mitarbeitern an. Chris Lee, CEO von Brand

Addition: ,GatewayCDI-President Chuck Fandos und Vice brand addition
ermalien rrersbarlien s oy

President Conrad Franey haben ein fantastisches Team

aufgebaut. Das Team von GatewayCDI liefert bereits groR- GATEWSYCDI

artige Produkte und Services innerhalb der USA, und nun TS YA =
konnen wir unseren Kunden siamtliche Services der Grup- MW W
pe in den USA, Europa und Asien anzubieten.” Das da-

raus erwachsende Unternehmen wird ein Umsatzvolumen von ca. 120 Millionen US-
Dollar haben und an 10 Standorten rund 350 Mitarbeiter in den USA, Europa und Asien
beschaftigen. GatewayCDI wird weiterhin durch Chuck Fandos, Conrad Franey und
dem derzeitigen Senior Management Team gefiihrt und in Kiirze in Brand Addition um-
firmieren. www.brandaddition.com <

BOOMERANG SAS

VERTRIEBSINNENDIENST IN
DEUTSCHLAND VERSTARKT

D ie Boomerang SAS, im Europdischen
2% Raum vor allem bekannt mit der Marke
Citizengreen als Spezialist fiir innovative
Werbeartikel mit 6kologischem Anspruch,

v verstdrkt ihr Team
am Standort
Deutschland ab
ﬁ. sofort mit Stefanie
Mehling. ,,Die
gelernte Industrie-
kauffrau unterstiitzt
als Mitarbeiterin im
Vertriebsinnendienst
das Team in Uettin-
gen bei der Betreuung unserer Handels-
partner, um unseren Kunden einen noch
besseren Service bieten zu konnen“,
unterstreicht Alexander Szirota, Sales &
Development Manager D-A-CH & North
Europe am Boomerang-Vertriebsbiiro
Deutschland in Uettingen.
www.citizengreen.de <

Stefanie Mehling

STABILO PROMOTION PRODUCTS

VERTRIEBS-AUSSENDIENST
NEU BESETZT

TABILO Promotion Products hat die
&F Position Vertriebs-AuBBendienst
Deutschland mit Marjana Moll neu besetzt.
Die 34jdhrige Betriebswirtin bringt
langjdhrige Ver-
triebserfahrung mit,
ist seit 2012 in der
Werbemittelbranche
tatig und kennt den
Markt daher sehr
gut. Zuletzt betreute
Marjana Moll fiir die
Ko6nitz Porzellan

Marjana Moll

GmbH die Aufen-
dienstgebiete Bayern, Osterreich und
Liechtenstein. Mit der Neubesetzung im
Vertriebsteam setzt STABILO Promotion
Products einen klaren Fokus auf die
Starkung des Home-Markts Deutschland.
www.stabilo-promotion.com <
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MICHAEL SCHIFFER PROMOTION
NEUE MARKETINGLEITUNG

N eues ,,Head of Marketing* bei Michael
BW Schiffer Promotion (MSP) und
Post-it® Promotional Products ist Melanie
Hesselmann. Die Diplom-Kauffrau arbeitet
erstmals als Marketingverantwortliche in
der Werbeartikel-
branche. Zuvor war
sie 18 Jahre in der
klassischen
Werbung zu Hause.
Dort betreute sie in
Full-Service-Agen-
turen vor allem
Etats internationa-
ler Konsumgiiter-
kunden wie Procter&Gamble. Ihr Schwer-
punkt liegt in Markenaufbau und -pflege,
sowie der Entwicklung integrierter
Kommunikationslosungen und -kampa-
gnen. Bei Michael Schiffer Promotion
begleitet sie unter anderem die Einfiihrung
der neuen haptisch-digitalen Sparte
Post-it® Notes connect, mit der das
Unternehmen einen neuen Entwicklungs-
impuls fiir die Werbeartikelbranche setzen
will. Michael Schiffer Promotion vermarktet
seit 2013 Post-it® Promotional Products in
Exklusivlizenz fiir 3M in Europa. Das
Unternehmen mit Sitz in Rheinberg ist Teil
der Michael Schiffer Unternehmensgruppe.
http://promotion.michaelschiffer.com <

Melanie Hesselmann

PREISTRAGER IN DREI KATEGORIEN
MARKE[DING] AWARD GEHT IN DIE 7. RUNDE

D ie osterreichische Auszeichnung fiir auBergewohnliche Ideen in der Werbeartikel-
=¥ branche, der markelding] award, geht 2016 in die 7. Runde. Pramiert werden wie-
der Preistrager in drei Kategorien: Werbeartikelneuheit 2016, Sonderpreis fir Einsatz
Werbeartikel in Kampagnen sowie neu der Sonderpreis Werbeartikel mit digitaler Zu-
satzfunktion. Die einreichenden Teilnehmer stellen ihre Produktinnovationen, Neu-
heiten, Kampagnen und Leistungen ins offentliche Rampenlicht und haben damit die
Moglichkeit, nicht nur die die Fachjury, sondern auch die zukiinftigen Anwender zu
iiberzeugen. Teilnehmen diirfen Hersteller, Importeure, Handler, Agenturen und alle
sonstigen werbenden Unternehmen. Der Sitz des Unternehmens spielt keine Rolle. Die
eingereichten Artikel miissen Eigen-
entwicklungen oder Sonderanferti- awa /’d
gungen im Auftrag eines Kunden sein

und in Serie produziert werden. Je- 201 6
der Teilnehmer kann Artikel in belie-

biger Anzahl einreichen. Je Kategorie werden die drei Bestplatzierten mit einem Award
(Trophde) und einer Urkunde ausgezeichnet. Die Awards werden im Rahmen der
markelding] plus Messe am 21. September 2016 feierlich tibergeben. Die Anmeldefrist
endet am 15. Marz 2016. Weitere Informationen unter: Tel. +43 0664 8223891, award@
markeding.at oder: Attp./markeding-award.at <

marke[ding] ‘

MICX-MEDIA PRODUZIERT
»OHR-IGINELLES DREH-MOMENT* FUR VETTEL

w enn von Schnelligkeit zu berichten ist, muss der Name Sebastian Vettel kein Zu-
fall sein. Und wenn etwas in der Formel 1 und ganz besonders bei Ferrari gefor-
dert ist, dann hat auch das mit Schnelligkeit zu tun. Und so kommt es, dass die krea-
tiven micx-media Profis mit einer sehr individuell perfektionierten Produktherstellung
von der Agentur JMD Salzgitter beauftragt wurde, die u.a. fur Sebastian Vettel krea-
tives Helm-Design professionell entwickelt und fertigt. Vom Start weg wurde mit Hochst-
tempo eine Vinyl-Sonderproduktion angefordert, die in nur 12 Tagen realisiert und aus-
geliefert werden musste. Eine extreme Zielvorgabe, welche die micx-Produktionslei-
tung vor eine nicht leichte Aufgabe stellte, erst recht nicht
im Dezember, zur saisonalen Intensivzeit. Dennoch, die at-
traktiven 7-Inch Vinyl-Disc-Sets, integriert mit einem Plat-
tenspieler ,fir den Handbetrieb“, haben die sehr person-
lichen wie stimmungsvollen DankesgriiSe vom Sebastian Vet-
tel noch rechtzeitig an das Ferrari Headquader in Maranello
iuberbringen konnen. Das micx-media Team freut sich indes
iiber die Qualifizierung gleich in der ersten ,Lieferrunde®
und zudem iiber einen weiteren prominenten Kunden.
www.micx-media.de <

Individuelle Kundenfertigung in Hochstgeschwindigkeit: Die Seba-
stian Vettel Vinyl-Sonderproduktion von micx-media.
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KARLSRUHER WERBEMITTELTAG

Das Hauptfleisch-Team freut sich iiber die
gelungene Messe.

EIN TAG VOLLER IMPULSE

Sie kennen sich mit der Organisation von Veranstaltungen bestens aus und wissen, wie man
Kunden in die Location bringt: Dem erfahrenen Team von Werbeprasente Hauptfleischistam
2. Februar nach einigen Jahren Pause wieder eine erfolgreiche Hausmesse gelungen. Das
weitldufige Foyer des Zentrums fiir Kunst und Medientechnologie (ZKM) in Karlsruhe bot
einen angemessenen Rahmen fiir den Event.

w eit Uber die Region hinaus bekannt

und bei der Industrie sehr gut ein-
gefithrt, gehort Werbepriasente Haupt-
fleisch seit iiber 30 Jahren zu den leistungs-
fahigsten Werbeartikel-Beratern der Bran-
che. Am Firmensitz in Karlsruhe treffen
Produktkennnis, Marketing-Know-how und
reibungslose Auftrags-Abwicklung bis hin
zum Full-Service im Dienste des Kunden
zusammen.

HAUSMESSEN SETZEN ZEICHEN
Professionell ist das Team rund um Chri-
stian Hauptfleisch nicht nur im Geschaft
mit Werbeartikeln, auch mit Veranstal-
tungen hat man langjahrige Erfahrung.
., Wir veranstalten seit vielen Jahren Haus-
messen, aber die Konzepte variieren im-
mer ein wenig. Wir hatten schon Hotel-
ausstellungen oder waren in den unter-
schiedlichsten Locations zu Gast®, erzahl-

te uns Christian Hauptfleisch. Auch die
Intervalle zwischen den Messen sind ver-
schieden, die letzte Produktschau war
2012 im Kunstwerk in Karlsruhe Durlach.
Mit den Messen mochte das Unterneh-
men ein Zeichen setzen und die Kunden
auf seine Leistungen aufmerksam ma-
chen. Gelungene Kollektionen, die im
Rahmen verschiedener Projekte entstan-
den sind, dienen dabei als Referenzen,



Fruchtbare Dialoge in angenehmer Atmosphére des Kunstzentrums ZKM.

und waren auch bei der aktuellen Aus-
stellung zu sehen.
EIN AUSGEFULLTER TAG

,unser wichtigstes Ziel als Veranstalter
ist es, unseren Kunden ein gut sortiertes
Portfolio an klassischen und trendigen
Produkten zu prasentieren. Deshalb ha-
ben wir in diesem Jahr 30 Lieferanten-
Partner mit ins Boot geholt, um gemein-
sam mit ihnen die Kunden fachkundig zu

informieren und zu beraten®, sagte Haupt-
fleisch. 218 Besucher aus 148 Firmen wa-
ren gekommen - eine sehr gute Bilanz
des ausgefiillten Tages. Vor allem am Vor-
mittag waren die Stande teilweise regel-
recht von Kunden belagert, eine Situati-
on, die fiir Aussteller und Veranstalter
nicht besser sein konnte. In der zweiten

Tageshilfte war der Besucherstrom ru-
higer geworden, um am spaten Nachmit-
tag nochmals starker zu werden. Entspre-
chend positiv aullerten sich auch die Aus-
steller, die man gegen Veranstaltungsen-
de zufrieden stapelweise Kontaktformu-
lare eingeben sah. Manche Kunden nutzten
den Tag, um sich umzuschauen und sich
einen Uberblick iiber Neuheiten und Trends
zu verschaffen. Vor allem Konzerne star-
ten immer frither im Jahr mit der Planung
von Marketing-Aktionen, daher war auch
der Messe-Termin gut gewdhlt. Andere
hatten bereits konkrete Projekte im Vi-
sier, flir deren Umsetzung sie Ideen sammel-
ten. Die Aussteller und das Berater-Team
standen ihnen dabei hilfreich zur Seite.
GROSSZUGIGE KULISSE

Damit sich die Kunden wohlfiihlen, legt
Hauptfleisch besonderen Wert auf die Wahl
einer angemessenen Location. Reprasen-
tativ muss sie sein, aber auch nicht so groR,
dass sich die Teilnehmer verloren darin
vorkommen, erlautert er. Mit dem ZKM
hat er in diesem Jahr ins Schwarze getrof-
fen: Das elegante Foyer des renommierten
Kunstzentrums mit seinem stilvollen Am-
biente bildete eine groRziigige Kulisse fur
die Messe. Mit den vielen unter seinem
Dach vereinten Museen und Forschungs-
instituten ist das ZKM eine weltweit ein-
zigartige Kulturinstitution mit hohem Be-
kanntheitsgrad. Allein schon das Gebau-
de lohnt einen Besuch.

Lediberg hat Nachhaltigkeit vollig neu inter-

pretiert: Mit Appeel, den Notizbiichern aus
100 Prozent Apfelresten, prasentierte Ursula
Will eine Weltneuheit.

HOME EDITION GEPLANT
Wie will Hauptfleisch kiinftig das Thema
Hausmesse angehen? Eines ist bereits si-
cher: ,Die nachste Messe gibt eine ,Home
Edition‘, denn an unserem Firmensitz gibt
esviel Interessantes, das wir unseren Kun-
den zeigen mochten®, schaut Christian
Hauptfleisch nach vorne. Da waren zum
Beispiel das 2014 fertiggestellte Hochre-
gallager, der Showroom, aber auch die Tex-
tilveredlung, die fast ausschlieBlich im ei-
genen Hause stattfindet. Denn wie man
seit Jahren auch auf der PSI sieht, ist Tex-
til ein groles Thema — auch fiir Werbepra-
sente Hauptfleisch. <
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WERBEMITTELMESSE MUNCHEN 2016

r

Besucher, Berater und Aussteller nahmen

sich diesmal besonders viel Zeit, um neue

Produkttrends zu erkunden.

ERFOLGREICHE BILANZ

TROTZ BESUCHERMINUS

Erneut bot die jiingste Werbemittelmesse Miinchen, kurzwmm und grofites Brachen-Eventim
stiiddeutschen Raum, eine eindrucksvolle Plattform fiir das Medium ,,Werbeartikel“. 1.200
Fachbesucher kamen am 20. und 21. Januarins M.O.C Miinchen und informierten sich tiber die

neuesten Produkt-Trends.

D ie funf gastgebenden Werbemittel-
=¥ Agenturen — Active Promotion (Er-
langen), admixx (Ottobrunn), CD Wer-
bemittel (Germering), Eidex (Baierbrunn)
und die Hagemanngruppe (Eichenau)
nutzen auch diesmal gemeinsam die Mes-
se als Forum, sich ihren Kunden als pro-
fessionelle Partner vorzustellen. Mehr als
100 Lieferantenpartner der Agenturen

prasentierten auf 4.000 Quadratmetern
Ausstellungsfliche die Vorteile gegen-
standlicher Werbung gegeniiber ande-
ren Werbeformen. Unterstiitzt vom kom-
petenten Beratungspersonal der Werbe-
mittelprofis und hilfreichen Hostessen
verschafften sich die Besucher, darunter
viele Marketingexperten, Einkaufer und
Entscheider aus Industrie und Mittel-

stand, einen umfassenden Uberblick {iber
Klassiker, Neuheiten und neueste Trends
der Branche. Michael Hagemann vom
Veranstalter promo event, der die Mes-
se seit 2002 organisiert, betont: ,, Wir sind
stolz darauf, im Rahmen der wmm zu zei-
gen, wie vielseitig Werbeartikel im Un-
ternehmen CI-stiitzend eingesetzt wer-
den konnen.“
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»HOHEN STANDARD GEHALTEN*“
Zwar ging die Besucherzahl in diesem Jahr
um 300 zuriick, doch nahmen sich die Ga-
ste daftir umso mehr Zeit zur Begutach-
tung der neuen Produkte und ihrer Ein-
satzmoglichkeiten. Auch die Aussteller be-
statigten dies und sprachen von ,hochka-
ratigen Besuchern, die nicht am Stand war-
ten mussten und von ,einer hohen Qua-
litdt der Anfragen durch die intensiveren
Gespriche*. So ist es keine Uberraschung,
dass die Aussteller wieder sehr zufrieden
waren und nahezu alle im Jahr 2017 wie-
der zur wmm kommen mochten. Im Schnitt
lag die Verweildauer der Besucher bei drei
Stunden. Und die Statistik des digitalen
Messeanfragesystems registrierte trotz Be-
sucherriickgangs die gleiche Menge an An-
fragen wie 2015. ,,Wir haben bei Besuchern
wie auch Ausstellern den seit Jahren ho-
hen Standard gehalten und wir freuen uns,
dass sich die wmm einer so groRen Be-
liebtheit erfreut”, kommentiert Michael Ha-
gemann ,,Wir freuen uns weiterhin, in ei-

Auch in diesem Jahr gab es hochkaratige

Vortrdage zu Branchenthemen.

ner ausgesprochen angenehmen Messeat-
mosphére eine wunderschone Plattform
fiir das Medium ,Werbeartikel” geschaffen
zu haben. Die Aussteller unterstiitzten dies
mit tollen Stinden und freundlichem Per-
sonal. Und wir konnten den hoch interes-
sierten, zum Teil aus ganz Deutschland an-
gereisten Besuchern zeigen, wie vielseitig
der Werbeartikel im Unternehmen einge-
setzt werden kann.*

VIELE NUTZLICHE TIPPS
Werbemittel sind ein wichtiger Bestand-
teil im Marketingmix von Unternehmen
und werden auf die CI abgestimmt. ,,Kre-
ativitit bedeutet, genau das zu finden, was
zur Philosophie des Absenders passt und
dessen Botschaft auf den Punkt bringt, das
aber auch zugleich zum Empfianger passt
und zudem so sympathisch und praktisch
ist, dass es nicht gleich im Papierkorb lan-
det”, bemerkt Michael Hagemann. An den
Standen der fiinf Werbemittelagenturen,
die als Trager der wmm agieren, erhielten
die Besucher viele niitzliche Tipps, wie sie
Promotionsprodukte verschiedenster Art
absatzfordernd in ihr Kommunikationskon-
zept einbetten konnen.

ABWECHSLUNGSREICHES

INFOTAINMENT
Auch das Rahmenprogramm der wmm mit
Fachvortrdgen verschiedener Top-Refe-
renten in einem eigenen Vortragsforum
folgte der Messe-Devise ,,Qualitit vor Quan-
titdt“. So waren in diesem Jahr wieder sehr
anspruchsvolle Referate zu horen. Am er-
sten Messetag sprachen Karl Werner Schmitz
zum Thema ,Haptisches Verkaufen — 5
Sinne verkaufen mehr!* und Rolf Schmiel
,Senkrechtstarter — Die ungeschminkte
Wahrheit iiber Motivation®. Am zweiten

Michael Hagemann vom Veranstalter promo
event bei der Begriiung der Messegiste.

Tag standen Sandra Schubert mit ,,Happy
Sales — lachend einfach leichter kaufen!*
und Stephan Ehlers mit ,, Wissen. Wollen.
Konnen. Tun® im Mittelpunkt des Vortrags-
forums. ,,Es liegt uns besonders am Her-
zen, dem Besucher neben attraktiven Stan-
den und neuesten Artikeltrends auch ein
abwechslungsreiches und aktuelles Info-
tainment bieten zu konnen®, sagt Micha-
el Hagemann und restimiert: , Hinter der
wmm steckt deutlich mehr, als ,Standfla-
che zu vermieten’. Details, die man oft nicht
sieht, aber spiiren kann, zeigen, dass die-
se Veranstaltung mit viel Herzblut organi-
siert wird. Auch in diesem Sinne war die
2016er Auflage der wmm erneut ein gro-
Rer Erfolg.“

www.werbemittelmesse-muenchen.de <
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WERBEBOTSCHAFTEN ,,ON TOUR*

NurReisen istLeben, wie umgekehrt das Leben Reisen ist: So formulierte es der Dichter
Jean Paul. Wir greifen dies auf und lenken den Fokus im folgenden Werbeartikel-Guide
dieser Ausgabe auf schone wie werbestarke Produkte zum Thema dieser Quintessenz.

D ie heutige Welt ist eng umflochten mit Verkehrswegen aller Art, auf denen Men-
B¥ schen aus den unterschiedlichen Griinden stindig unterwegs sind, sei es beruflich
oder privat, mit bestimmten Intensionen oder einfach nur zum Vergniigen. Die Pro-
dukte der Bereiche Taschen, Gepack und Reise sind dabei als schone und/oder prak-
tische Begleiter standig prasent — und deshalb als Werbetrager auch ungemein effek-
tiv. Ob nun als einpriagsames Premium oder als pragnant personalisiertes Give-away,
durch ihre Funktion der Unentbehrlichkeit bleiben sie stets im Blickfeld ihres Benut-
zers. Der Werbeeffekt steigert sich noch, wenn sich Handhabung, Nutzen und Design
zu einem attraktiven Ganzen vereinen und das Produkt so auch zu einem gerne und
lange benutzten machen. Der nach wie vor groBe Trend zur Reiselust wird natiirlich
auch diejenigen aus der Werbeartikelbranche freuen, welche all die groen und klei-
nen Accessoires fiir unterwegs bereitstellen. Und die Branche halt allerlei grole und
kleine schone wie niitzliche Artikel fiir eine mobile Welt bereit. <
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PRAKTISCH UND BUNT

D ieses trendige Manikiirset von Walter Broch Nachf. aus Solingen ist ein niitz-
B licher Begleiter fiir jede Reise. Das Lederetui in Kroko-Optik ist in den friihlings-
haften Farben Blau, Griin und Pink erhéltlich. Das Etui ist ,Made in Germany* und
bestiickt mit hochwertigen Solinger Instrumenten der Marke ,Ruderer®: Kombi-
Haut-Nagelschere, Nagelfeile und Pinzette. Dieses Accessoire passt in jede Tasche
und ist stets zur Hand. Eine individuelle Werbebotschaft kann als Blind- oder
Farbpragung angebracht werden. Mit diesem geschmackvollen und praktischen
Prisent bleibt der Ubergeber beim Empfinger auch unterwegs in Erinnerung.

PSI 43717 » Walter Broch Nachf. GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 212 338175

info@broch-nachf-solingen.de e www.broch-nachf-solingen.de

-

VOLLE LADUNG FUR UNTERWEGS

heTravelBank heiflt das einzigartige Travel Tool von Spranz, gedacht fiir alle
_® mobilen Globetrotter und Geschaftsleute. Der Metmaxx Koffergurt ist ausgestat-
tet mit hintergrundbeleuchteter Kofferwaage, starker LED Taschenlampe mit
eingebautem Lithium-Tonen-Akku in Funktion einer Powerbank, um das Handy mobil
aufladen zu konnen: Der 2600 mAh starke Akku beinhaltet Security circuit und einen
1A-Ausgang, womit er sich in idealer Weise fiir Handys sowie fiir Tablets eignet.
Verpackt in einen Designkarton kommt TheTravelBank einschlief8lich Micro-USB-
Kabel beim Kunden an.
PSI 41462 * Spranz GmbH ¢ Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de

www.quick-goerlich.de

Ideale Reisebegleiter:
Serie ADVENTURE

TRAVELMAG

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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BRIEFTASCHE IN WARMEN TONEN

D as Colori Etui von Troika kommt als Briefumschlag und begleitet die
2 Kundenidee bis ans Ende der Welt. Immer dabei: neun Innenfacher
fiir Karten, Belege, Vouchers, Abrechnungen & Co. Und ein Stifthalter fiir
den Lieblings-Kuli sowie ein Metalldruckknopf zum VerschlieBen.
Dunkler Honig und kréftiges Mokka, die neuen Trendfarben, sind die
warmen Brauntone von Colori Caramel. Mit leuchtenden Farbkombinati-
onen und einer gldnzenden Feinstruktur ist die Material-Innovation
Colori ein echter Blickfang und extrem strapazierfihig, was im bestan-
denen Tropentest bei 70° Celsius und hoher Luftfeuchtigkeit bewiesen
werden konnte.

PSI 46311 ¢ Troika Germany GmbH ¢ Tel +49 2662 9511-0

a.bauer@troika.de e www.troika.org

.e Hisy lackt

SUSSE REISELUST dia Sovwal
o,

z u Beginn der diesjdhrigen Reisesaison stellt die Jung Bonbonfabrik geschmack- L d
&= volle und glinstige Give-away-Ideen mit hohem Begeisterungsfaktor fiir alle e J,-""
Zielgruppen aus der Reise- und Tourismusbranche vor. Urlauber und Gaste freuen Wy
sich immer und iiberall iber eine kleine Aufmerksamkeit des Hotels, vom Reisebiiro, -
dem Busunternehmen oder vom Fremdenverkehrsverein. Einige Beispiele dafiir sind T:_I‘_E_\F s
die 1-er Fruchtgummis, die es in den Formen Bus, Danke, Smiley oder Herz
gibt. Den idealen Einsatzzweck finden sie als Give-away bei der Buchung, als
Beigabe zu Flug- oder Reisetickets sowie direkt vor Ort am Reiseziel. Infos Urdaub “"‘“Mw

und Muster konnen ab sofort beim Jung-Beraterteam angefordert werden.
PSI 41545 ¢ Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG ¢ Tel +49 7042 907-0

VR
Vater Reisen

zentrale@jung-europe.de ® www.jung-europe.de

GETRAGENER MEHRFACHNUTZEN

M ehrweg ist auf dem Vormarsch: Auch Tragetaschen fiir einen mehrfachen
Einsatz kommen verstarkt in Mode. Diesem Trend entspricht die neue Kraftpa-
pier-Taschenserie Paper von elasto form, optimal geeignet fiir Einkaufe oder Pick-
nicks. Dazu zahlen zwei verschieden groRe Kiihltaschen und eine Tragetasche. Beide
Kiihltaschen sind mit einer zwei Millimeter starken, isolierenden Aluminiumfolie
ausgekleidet, womit der Transport von temperaturempfindlichen Lebensmitteln
moglich ist. Beide verfligen zudem tiber ein zusatzliches Einsteckfach und einen
Uberschlagdeckel mit Henkel. Bei der groReren lisst sich der Deckel mit Klettver-
schluss, im Falle der kleineren mit Reiverschluss verschlielen. Die Tragetasche mit
den Malen 380 mal 400 mal 100 Millimeter bietet zwei Henkel aus Non-Woven und
eine Innenlaminierung. Sie ist somit stabil genug fiir mehrfache Verwendung als
optimaler Einkaufsbegleiter. Alle Taschen konnen einfarbig im Siebdruck veredelt
werden.
PSI 41369 © elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890 0

mail@elasto-form.de ¢ www.elasto-form.de




EfzE

n;f'%
G

ZWILLING

www.zwilling.com JAHENCKELS
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SO INDIVIDUELL WIE IHR UNTERNEHMEN!

Es soll etwas ganz Besonderes sein? Ein persdnlicher Werbeartikel, mit dem Sie Ihre Kunden begeistern kénnen? Lassen Sie uns
gemeinsam lhr ZWILLING Wunschprodukt entwickeln. Auf unsere langjéhrige Erfahrung und Expertise in den Produkisegmenten
Kiche /gedeckter Tisch und Beauty kénnen Sie sich verlassen. In einem gemeinsamen Gespréich ermitteln wir lhre kundenin-
dividuellen Anforderungen und begleiten Sie kompetent von der Ideenfindung tber die Konzeption bis hin zur Umsetzung.

Bitte sprechen Sie uns an! Sehr geme erstellen wir lhnen ein Angebot und stehen Ihnen fir Fragen aller Art zur Verfigung.

Sie erreichen die Kesfer Bolz Handelsvertretung, die fur unseren
Werbenmittelvertrieb bundesweit zustandig ist, unter:

Kester Bolz Handelsvertretung

Buntentorsteinweg 169

28201 Bremen

Tel: 0421 5251780

Fax: 0421 5251793

Email: Info@Kesterbolz.de

ZWILLING. Passion for the best.
Since 1731.
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VIELFALTIGE UPCYCLING-KREATIONEN

B ekannt fiir seine aus Luftfahrtmaterialien hat das Gsterreichische Trendlabel ,,Flug zeug“ das neue
¥ SLEEVE+ for Microsoft Surface Pro 4 in exklusiver Kooperation mit Microsoft kreiert. Das Sleeve
umhiillt das Surface, das gleichzeitig Tablet und Laptop in einem ist, optimal. Flug zeug verwendet ausge-
musterte Schwimmwesten von verschiedensten Fluggesellschaften fiir den aulen sichtbaren Teil des
Sleeves, das Futter im Inneren bietet den perfekten Schutz fiir das Tablet. Das rote Blasrohr, das man im
Originalzustand zum Aufblasen der Schwimmweste verwendet, ist nun zu einer chicen Stifthalterung
umfunktioniert. Der Deckel verfiigt iiber einen Magnetverschluss und kann durch den legendéaren ,,pull to
inflate“-Anker geoffnet werden. Alle Flug zeug-Produkte konnen mit Text und/oder Logo des Kunden
co-gebrandet werden.

PSI 49626 ¢ Flug zeug * Tel +43 664 9294099

cockpit@flug-zeug.at e www.flug-zeug.at

KOMFORTABEL PACKEN

D as hochwertige dreiteilige Reisentaschen-Set Comfort aus
=¥ 600 D Nylon von Lehoff besteht aus einem Trolley, einem
Shopper und einer Kosmetiktasche. Der Trolley ist faltbar zum
praktischen Verstauen. Der herausziehbare und stufenlos
verstellbare Ziehgriff macht die Handhabung komfortabel. Der
Tragegriff und der Rundumreilverschluss runden die Funkti-
onen des Trolleys ab. Innen befinden sich ein groes Haupt-
fach mit Gepdckspanngurt sowie ein weiteres Reilverschluss-
fach. Der vielseitig einsetzbare Shopper hat zwei Innentaschen
und eine Reiverschlusstasche und kann mit einem prak-
tischen Magnetverschluss geschlossen werden. Die Kosmetik-
tasche mit Tragegurt hat drei Innentaschen, die ausreichend
Platz fir allerlei Kosmetik bieten.

PSI 41259 ¢ Lehoff Im- und Export GmbH © Tel +49 40 529607-0
info@lehoff.de e www.lehoff.de



www.psi-network.de PSI Journal 3/2016

NACHHALTIGE BEGLEITER

I- aptop oder Tablet fressen in der Herstellung viel

2= Energie. Schon, wenn die passende Verpackung den
okologischen FuBBabdruck wieder aufpoliert und dabei noch
stylish aussieht. Die InLine OEcobags von Intos Electronic
entstehen umweltfreundlich aus recycelten PET-Flaschen
und sind damit nachhaltige Begleiter fiir Job und Freizeit.
Kleine Labels an den lassigen schwarzen Taschen verraten,
wie viele Kunststoffflaschen darin stecken. Der EDV-Distri-
butor setzt bei seiner neuen Taschenedition auf eine
transparente Energiebilanz. Die spezielle Produktionsweise
spart je nach Modell rund 54 Prozent der {iblichen CO,-
Emissionen ein. Mobile Technikfans haben die Wahl
zwischen der multifunktionalen Businesstasche und dem
robusten Laptop-Rucksack. Eine stabile Hartschale schiitzt
die sensible Technik unterwegs. Die Businesstasche ist

ein echter Allrounder, der nicht nur gepolsterte Facher flir
Tablet und Notebook mitbringt sondern sich auch flink
von der Schultertasche in einen praktischen Rucksack
verwandelt.

PSI 49734 © Intos Electronic AG » Tel 49 64197260
service@inline-info.de e www.intos.de

|

' reisenthel.
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STYLISCHER RUCKSACK

D er stylische Rucksack Fun von Inspirion iiberzeugt seinen Trager

2 auf Tagestouren und Kurztrips gleichermalen. Bestehend aus 600D
Polyester, verfiigt der Rucksack tiber ein geraumiges Reillverschluss-Haupt-
fach, das zusatzlich mit einem Einsteckfach ausgestattet ist, was die Organisa-
tion im Innenraum erleichtert. Zudem bietet ein vertikales Reifverschluss-
Vorfach weiteren Stauraum fur Schliissel und Portemonnaie und macht
Schluss mit der vielerorts verbreiteten Suche an der Haustiir. Fir einen
angenehmen Tragekomfort sorgen der verstirkte Riickenbereich und zwei
gepolsterte Schultergurte. Optisch iiberzeugt der Rucksack durch die vier
verfligharen, frischen Farben sowie seine Applikationen in Wildleder-Optik.
PSl 42907 ¢ Inspirion GmbH ¢ Tel +49 4215227-0

info@inspirion.eu e www.inspirion.eu

TOP ORGANISIERT

w ally heil$t die in Schwarz sowie Grau erhéltliche Power-
bank mit Organizer von reeko design. Der Alleskonner
fiir die Reise besteht aus einem eleganten Organizer mit
diversen Karten- und Aufbewahrungsfachern sowie einer
integrierten 4000 mAh Polymer Batterie Powerbank. Im
Lieferumfang enthalten ist ein Micro-USB Lightning Ladekabel
zum direkten Aufladen im Organizer. Das Trendprodukt wird in
einer schwarzen, hochwertigen Kartonverpackung zum
Kunden geliefert.
PSI 46261 * reeko design - Carstensen GmbH e Tel +49 4106 79950570

info@reeko.com e www.reeko.com

ERSTKLASSIG VERSTAUT

R eisen first class versprechen die attraktiven Gepackstiicke
B8 aus dem Angebot des italienischen Herstellers BSC SPA.
Der aus echtem Saffiano Leder gefertigte Trolley Baldinini,
erhaltlich in verschiedenen, modischen Trendfarben, ist mit
vier Rollen ausgestattet und per Metall-Reillverschluss
verschlieBbar. Innen gibt es ein Fach fiir den Laptop sowie
Ledergurte zur Sicherung der mitgefiihrten Kleidungsstiicke.
Zudem verfiligt der Koffer im Frontbereich iiber ein Taschen-
fach mit Reillverschluss zum praktischen Verstauen kleinerer
Utensilien. Baldinini ist in zwei GroRen erhaltlich.

PSI 48383 e BSCSPA » Tel +39 0541 811511

corporate@bscincentive.com e www.thegiftcollection.net
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GENUSSVOLL UM DIE WELT

A uf Reisen speisen, sich den Urlaub mit Genuss noch

& 8 7usitzlich versiiBen: Das gehort fir die meisten
Menschen eng zusammen. Fiir das Buch Food around the
World hat der DK Verlag mit Starkoch und Villeroy & Boch
Testimonial Steffen Henssler dessen Lieblingsrezepte aus
aller Welt zusammengestellt. Es entstand ein 128 Seiten
starkes Kochbuch als hochwertiges, praktisches und
zugleich produktbezogenes Geschenk, das Kunden ab
einem gewissen Einkaufswert erhielten. Neben den
Rezepten aus den regulidren DK-Biichern Hensslers stellt
der Starkoch auf eigens fotografierten Feature-Seiten das
Villleroy & Boch-Programm vor, fiir das er als Werbege-
sicht steht. So ist eine gelungene Verkniipfung von
nachhaltigem Nutzwert, den Rezepten, mit dezenter, sehr
informativer und themenbezogener Produktprasentation
entstanden.

PSI 48489 ¢ Dorling Kindersley Verlag GmbH e Tel +49 89 442326-228
b2b@dk-germany.de e www.dorlingkindersley.de
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info@joytex.de e www.joytex.de

IMMER ANSCHLUSS AUF REISEN

R eisen — immer gerne! Mit von der Partie sollte dann aber auf

¥ 8 jeden Fall der ultrakompakte Reiseadapter von Pixika sein. Er ist
kompatibel mit Steckdosen in mehr als 100 Landern, darunter
GroRbritannien, die restlichen EU-Lander oder die USA von 110 bis
240 Volt. Uberladungschutz und 6A-Sicherung versprechen eine sehr
gute Qualitit des neuen Reisebegleiters. Telefon, Digi-Kamera, MP3
Player, Tablet, Powerbank, Zahnbiirste und vieles mehr konnen dank
dem 1A und 2.1A USB-Ausgang aufgeladen werden. Das gewiinschte
Logo kommt auf das mitgelieferte Reise-Etui.

PSI 49515 © Pixika Deutschland GmbH ¢ Tel +49 681 95264020

info@pixika.de e www.pixika.de

Folie eingeschweillt werden.

BLICKFANG BEIM SHOPPING

I n Sachen qualitativer Werbetaschen ist Joytex der richtige Ansprechpart-
¥ ner. Beispielsweise bietet die beliebte, 80 Gramm leichte Tasche Lisboa
aus PP-Non-Woven Material geniigend Platz fiir Ordner oder den alltaglichen
Einkauf im Supermarkt. Damit ist fiir eine lange Werbewirksamkeit gesorgt.
Durch die langen Henkel lasst sich die Tasche bequem iiber die Schulter
hangen und komfortabel tragen. Lisboa ist in 22 verschiedenen Farbkombina-
tionen vorratig. Da alle Taschen von Joytex bereits seit 30 Jahren in der
hauseigenen Siebdruckerei bedruckt werden, konnen kurze Lieferzeiten
problemlos gewéhrleistet werden. Bis zu sechs Druckfarben sind wéhlbar.
Die Mindestabnahmemenge fiir Lisboa betragt 250 Stiick. Ab 1000 Stiick sind
zudem Sonderanfertigungen in 30 Standardfarben moglich.

PSI 41990 ¢ Joytex GmbH & Co. KG * Tel +49 2872 9506-0

SPIELE SCHON VERPACKT

DV Pax Lutec GmbH, Spezialist fiir hochwertige und dekorative Metall-
¥ 8 dosen, offeriert aktuell die Sonderform eines Reisekoffers fiir Spiele,
welcher in unterschiedlichen Groen erhaltlich ist. Dieser Koffer kann
kundenindividuell gestaltet werden — egal, ob mit Bedruckung, Priagung oder
Sichtfenster: Fiir jeden Geschmack ist etwas dabei. Accessoires wie Quiz- und
Spielkarten, Rezepte, Memory-Spielkarten, Puzzles oder auch Spielsteine
werden auf diese Weise optimal prasentiert und zudem durch die Metallver-
packung geschitzt. Auf Wunsch kann der kleine, pfiffige Reisekoffer auch in

PSI 46850 ® ADV PAX Lutec GmbH ¢ Tel: +49 7123 38007-0
info@adv-pax.de e www.adv-pax.de
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COOLE PERSPEKTIVEN

D er universell einsetzbare Cool Selfie-Stab von Kriiger &
¥ Gregoriades ermoglicht das Fotografieren oder Anferti-
gen von Videos mit dem Handy tiber Menschenmengen
hinweg oder von schwer zugédnglichen Stellen aus. Der
Adapter fiir Smartphones ldsst sich individuell und stufenlos
auf Gerate-Groen von etwa 55 bis 88 Millimeter einstellen
und ist somit passend fiir iPhone 4, 5 und 6 sowie fast alle
vier bis sechs Zoll groen Android Smartphones ab 0S
4.2.2. Uber den am Stab-Kopf angebrachten 3,5 Millimeter
Audio-Stecker lasst sich der Ausloser des Smartphones am
Griff des Cool Selfie-Stabs aktivieren, wodurch der Nutzer
iiber eine komfortable Fernbedienung verfiigt. Das Produkt
kommt in einer Geschenkbox mit deutscher Bedienungsan-
leitung und Tragebeutel beim Kunden an, lautet die Info aus
Hamburg.

PSl 47203 * Kriiger & Gregoriades Im- & Export GmbH

Tel+49 40 731021-80

info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de
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SONNENGENUSS OHNE REUE

D ie Sonne im Urlaub einfach genieBen — geschiitzt mit den
2 hochwertigen Sonnencremen von LimeBOX kein Problem.
Die hochwirksamen UVA-UVB-Filter bieten einen optimalen
Schutz fiir die Sommertage. Die Cremes besitzen eine aufler-
gewohnlich seidige Textur, zieht schnell ein und spendet der
Haut zusatzliche Feuchtigkeit. Der Kunde kann bei den
Lotionen wahlen aus drei Sorten: LSF 15, LSF 30 und jetzt
auch LSF 50. Erhiltlich sind die Sonnencremes in Tuben und
Sachets.

PSI 48956 ° LimeBOX » Tel + 48 22 1152514

info@lime-box.com e www.lime-box.com

COOL UND KEIMFREI

N icht selten droht bei Fernreisen Montezumas Rache durch kontaminiertes

J® Wasser in Eiswiirfeln im Ausland. Finf bis sechs der bei Kolb Import & Export
erhiltlichen, wiederverwendbare Eiswiirfel in Longdrinks helfen, die Gesundheit zu
schiitzen. Der Streuartikel mit Logo-Druck im Eiswiirfel ist mit destilliertem Wasser
gefillt und verwassert kein Getrank. Die Logo-Eiswiirfel passen handlich ins Reise-
gepack und lassen sich in der Mini-Hotelbar problemlos einfrieren. Kolb Import &
Export aus Hamburg liefert die fiinf Jahre und linger wiederverwendbaren Logo-Eis-
wiirfel hygienisch verpackt in jeder gewtinschten Anzahl und jetzt auch an den
Einzelhandel mit Stadt-/Landerflaggen als Souvenir-Artikel zu 4 Stiick gepackt im
attraktiven Mini-Beutel.

PSl 44062  Kolb Import & Export ¢ Tel +49 40 2500048
kolb-imex@web.de e www.kolb-imex-global.com

FRANZOSISCHE ROSE AUF REISEN

D as Wellness-Set French Rose aus dem Sortiment von

B Kundenpflege Wellness & Care zeichnet sich nicht nur
durch das hochwertige Kosmetiktaschchen aus. Schlieflich
kommt es auch auf die inneren Werte an: Die edle Tube in
Alu-Optik mit Hand- und Nagelcreme sowie ein Handpeeling,
mit einer Fillmenge von jeweils 50 Millilitern, und die mitver-
packte Nagelfeile sorgen auch auf Reisen fiir gepflegte Hinde.
Weitere kreative Wellness-Sets sowie Streuartikel finden
Interessenten im Internet unter www.kunden-pflege.de.

PSI 46887 ¢ Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG

Tel+49 6541812950

info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de
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LEICHT UND STURMERPROBT

E r heil8t Carbonsteel Magic, ist ein Schirm er hat alles, was das Herz
= an einem regnerischen Tag begehrt: Er ist praktisch, funktional
und besticht durch stilvolles Design. Die Auf-und-Zu-Duomatik
erméglicht ein bequemes Offnen und SchlieRen per Knopfdruck.
Durch die Wahl innovativen Karbon-Stahls wird aus dem Schirm ein
leichtgewichtiger Regenschutz, der in jede Tasche passt und gleichzei-
tig extrem widerstandsfahig ist. Dieser robuste Alleskonner meistert
Regen, Wind und Sturm mit links. doppler Carbonsteel Schirme
wurden im Windkanal der BMW Group getestet und hielten Windge-
schwindigkeiten von tiber 100 Stundenkilometern stand. Bei Registrie-
rung unter www.carbonsteel.eu erhalten Interessierte auf das Produkt
funf Jahre Garantie.

PSl 41752 ¢ E. Doppler & Co. GmbH ¢ Tel +43 7722 63205315

gianna.strobl@dopplerschirme.com e www.dopplerschirme.com

SMARTES REISEN

D er Platz muss beim Reisen klug genutzt sein, schlieflich sollte
2 das Gepack moglichst leicht und komfortabel zu transportie-
ren sein. Kluges und ordentliches Packen ist die Losung. BRIGHT-
travels Produkte bei PF Concept helfen hier mit entsprechenden
Verstausystemen oder zusammenklappbaren Kleiderbiigeln. Und
sollte es auf der Reise kalt werden, ist auch schnell eine faltbare
Reisedecke zur Hand. So geht Problemlosung heute. Ob Dienst-
oder Urlaubsreise: Mit personlichem Branding wird das Gepack
zum Hingucker und Botschafter fiir das eigene Unternehmen. PF
Concept bietet fiir die komplette Range von BRIGHTtravels eine
individuelle Veredelung an.

PSI 40660 * PF Concept Deutschland GmbH ¢ Tel +49 2822 960-0
info@de.pfconcept.com e www.pfconcept.com

GEPFLEGT ON TOUR

N eu von Frank Biirsten ist das Reise-Set zur Gesichtspflege, gefiihrt unter der

2 ¥ Artikelnummer 180. In einem transparenten Zuziehbeutel befindet sich alles,
was flir eine wohltuende Gesichtsreinigung wichtig ist: eine Gesichtsbiirste, ein
Schwammchen zur Gesichtspflege, eine hochwertige Reinigungsmilch sowie ein
weilles Handtuch. Die Gesichtsbiirste verspricht Entspannung: Schlieflich ist sie fiir
ein angenehmes Gesichtspeeling vorgesehen. Das praktische Reise-Set findet schnell
in jeder Tasche oder in jedem Koffer seinen Stammplatz und wird zum wichtigen
stets verfligharen Reisebegleiter. Auf Wunsch kann Frank Biirsten ein individuelles
Firmen- oder Werbelogo auf der Gesichtsburste platzieren.

PSI 41853 ¢ Frank Biirsten GmbH ¢ Tel +49 7673 88865-0

info@frank-brushes.de e www.frank-brushes.de

80



www.psi-network.de

PSI Journal 3/2016

KAFFEE TO GO

E ine ideal fiir unterwegs — zum Beispiel fiir die Mitnahme
2= von doce gusto Espresso-Maschinen nebst dazu gehoriger
Kapseln - geeignete Tasche aus echtem Neopren bietet Sale
fiir den Werbeartikelmarkt an. Die praktische, hochwertig
verarbeitete Neoprentasche ist mit einem grofen Tragegurt
ausgertistet und kann per Reilverschluss verschlossen
werden. Sie verfiigt zudem auflen iiber eine Extratasche mit
Reilverschluss fiir die Kapseln. Die praktische Tasche 1dsst
sich auch fiir andere Zwecke individuell veredeln, etwa mittels
vollfarbiger Bedruckung sowie durch ein Logo auf dem Zipper.

PSI 49617 ¢ Sale s.r.0. ® Tel +420 777 151 946

martin.kozubek@sale-ostrava.cz e www.sale-ostrava.cz

e

LEUCHTENDES BEISPIEL

D ie Minitaschenlampen von Richard Cermak sind allesamt
=¥ Made in Germany, sollten in keiner Tasche fehlen und
sind wertvolle und praktische Begleiter auf der Reise. Aktuell
und ideal fiir unterwegs ist die Minitaschenlampe Magic-
MAS370, ausgeriistet mit hell leuchtender weier LED und
Schliisselanhdnger. Die Firma Richard Cermak steht fiir
langlebige Produkte in hoher Qualitit, die das Unternehmen
aus Pforzheim in Deutschland produziert. Alle Produktions-
prozesse werden nach umweltfreundlichen MaRstdben

durchgefiihrt.

PSI 44668 ¢ R. Cermak - Mini-Taschenlampen (Made in Germany)

Tel +49 7231106105
info@penlights.de e www.penlights.de
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NIE MEHR UBERGEPACK

H andlich, mobil und universell einsetzbar ist die Gepackwaage Travel von
2 ¥ Soehnle aus dem Angebot der Handelsagentur Nientiedt. Ob zu Hause oder
unterwegs, fiir Reisegepack oder Schulranzen — die Gepackwaage Travel ist
jederzeit einfach und unkompliziert zur Hand. Der Testsieger aus vielen Pra-
xistests verfligt iiber einen stabilen Tragegurt mit Metallhaken und ist durch sein
kompaktes Design leicht zu verstauen. Die Edelstahlfront verfiigt tiber eine gut
ablesbare LCD-Anzeige und bietet zusatzlich die praktische Zuwiege-Funktion.
Als Markenhersteller leistet Soehnle fiir diesen Artikel eine Garantie von drei
Jahren.

PSI 49565 ¢ Handelsagentur Nientiedt e Tel +49 2574 2260465
info@Handelsagentur-Nientiedt.de e www.handelsagentur-nientiedt.de

SCHWEIZER REISEQUALITAT

F unktionalitdt und Nitzlichkeit standen bei der

B Kreation der Reise- und Business-Taschen von
Victorinox im Vordergrund. Aber nicht nur, denn die
Schweizer sind bekannt fiir ihr zurtickhaltendes aber
auBerst effektives Design, gepaart mit Qualitat bis ins
Detail. Entstanden ist ein breites und unverwechsel-
bares Sortiment von Reise- und Business-Gepack mit
klaren Linien in Premium-Qualitat: Trolleys in verschie-
densten Ausfithrungen, Boarding-, Kosmetik,- Messen-
ger- und Laptop-Taschen sowie Rucksicke und Reiseac-
cessoires. Das Victorinox-Emblem, das Kreuz im Schild,
ist immer das sichtbare Marken-Zeichen, das fiir
Qualitat, Multifunktionalitat und Vielfalt steht. Gepack
mit Lifestyle-Charakter eben.

PSI 44281 ¢ Victorinox ® Tel +41 41 8181211

b2b.ch@victorinox.com e www.victorinox.com

STILVOLL UNTERWEGS MIT LAPTOP ODER TABLET

til und Eleganz auf Reisen, ohne auf Funktionalitit und Komfort zu verzichten,
&F verspricht die bei Yink bestellbare Laptoptasche: Das edle Accessoire entstammt
dem franzosischen Modehaus Balmain - einer Marke mit langer Tradition, die fiir
Qualitat und Luxus steht. Gemal dieses Credos Uiberzeugt die Laptoptasche durch
ihre hochwertige Verarbeitung und edle Kunstlederdetails. Die Tasche aus Mikro-
faser, mit den handlichen Mafen von 40 mal 8,5 mal 30 Zentimetern, bietet Platz fiir
Laptops bis zu einer Groe von 15,4 Zoll. In zwei Fronttaschen lassen sich zudem
Dokumente und personliche Dinge perfekt verstauen. Bei Yink lasst sich dieses
Werbegeschenk iiberdies mit einem individuellen Aufdruck unterhalb des silberfar-
benen Balmain-Logos wunschgemaR individualisieren.
PSI 48779 * Yink - sprd.net AG e Tel +49 3413929440
service@yink.com e www.yink.com
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H'EPLA GMBH & Co. KG

Viele intferessanfe Neuheiten i:’

Werbeartikel von HEPLA - Kompetenz seit 42 Jahren. Eigene deutsche Produktion und Druckerei sowie Import.

Kunststofftechnik

HEPLA-Katalog?
(0)5681/99 66

och keinen

f n
Sie hab o o Tel: +49

Rufen Sie an:
29 (0)5681/9968 O

Fabrik - Import - Druckerei

E-Mail: info@hepla.de
Internet: www.hepla.de

HEPLA-Kunststofftechnik - % Fax: +

GmbH & Co. KG

Ludwig-Erhard-Str. 2 l info@hepla.de -
34576 Homberg (Efze) - —
GERMANY ol
Tel. +49 (0) 56 81/ 99 66 ] H
Fax +49 (0) 56 81 / 99 68 00 A It ir

Hunde-Fluggleiter
Art.Nr. 7729
Fabrication - Import - Imprimerie Im HEPLA-Katalog auf Seite 161

oder unter www.hepla.de
HEPLA en France
25, rue de Saules l
21490 Varois et Chaignot
FRANCE

Tél. +33 (0) 3 80 32 99 56

Fax +33 (0) 3 80 32 99 52
E-Mail: rouget.katjia@hepla.com
Internet: www.hepla.com

Fabrica - Importacién + Imprenta

HEPLA en Espana

Riera Figuera Major 69 g Chiphalter Haus

08304 Mataro (Barcelona) Art.Nr. 7516/K/R [

ESPANA Im HEPLA-Katalog auf Seite 93 5 <

T e OB TR oder unfer vww.hepla.de OoredS S

Cel. +34 607 305555
E-Mail: info@hepla.es
Internet: www.hepla.es

Schreibplatte DIN A4
Art.Nr. 7189

im HEPLA-Katalog auf Seite 13
oder unter www.hepla.de

Eiskratzer — - \\\

Art.Nr. 7830

Im HEPLA-Katalog auf Seite 135

oder unter www.hepla.de Touchscreen-Metall
Druckkugelschreiber
Art.Nr. 8311

Im HEPLA-Katalog auf Seite 46
oder unter www.hepla.de
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FUR VIELE ABENTEUER GERUSTET

w ahrend manchen schon ein Samstagseinkauf in der Innenstadt zum

Abenteuer gereicht, zieht es andere eher nach drau8en in die Natur. Fiir
beide Arten von Abenteuerlust ist man mit den neuen Werbemitteltaschen
»~Adventure“ bestens geriistet. Ob Adventure XL Sport-/Reisetasche, Adventure
Multibag oder Adventure Rucksack — sie alle verbindet ein sehr klares, modernes
Erscheinungsbild, gepragt von einem charakteristischen Farb- und Materialmix.
Die Taschen kombinieren Schwarz, Weifl und Grau miteinander und spielen
zudem mit verschiedenen Oberflachen — von gldnzend bedruckt iiber feine
Wabenstrukturen bis hin zu matt und feingewebt. Am Augenfilligsten wird diese
Mixtur bei der Sport-/Reisetasche Adventure XL. Mit iiber 50 Litern bringt sie
selbst flir ausgedehnte Wochenendtouren das passende Packvolumen mit. Dazu
ist sie mit vielen Fachern und komfortablen Funktionen ausgestattet, z.B. einem
beliifteten Schuhfach. Wer mit deutlich weniger Gepack losziehen mochte, ist mit
dem Rucksack Adventure bestens beraten. Der kompakte funktionelle Rucksack
ist der ideale Begleiter einer Tagestour. Beliifteter Riicken, Regenhiille, Becken-
gurt und mehr inklusive. Fast minimalistisch wird es dagegen mit der Multibag
Adventure. Multibag darum, weil diese Tasche verschiedene Trageoptionen
anbietet: entweder bequem um die Hiifte oder lassig iiber der Schulter. Das
innovative Gurtsystem macht beides moglich.

PSI 45666 * Halfar System GmbH ¢ Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com e www.halfar.com
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PF Concept

iNnFusion@®

THE UNTOUCHABLE DECORATION

Re-imagine decoration
We have developed a new technique that
infuses your logo into the fabric creating an
untouchable decoration with razor
sharp detail, unlike any other.
inFusion™ is available for 4 Elevate styles.

ANHANGLICHER WEGGEFAHRTE

B ithring aus Norddeutschland realisiert elegante Kofferanhdnger wie Journey
2 aus Leder. Die Produktion erfolgt projektbezogen in Indien. Dies eroffnet dem

Kunden die Mdoglichkeit, die Ausfiihrung individuell zu modifizieren und das Leder [ ]
aus einer Bandbreite verfiigharer Oberflichen und Farben zu wahlen. Im Standard a
ist Journey in Schwarz ausgefiihrt, mit klarsichtigem Adressfenster, verdeckt durch .
eine Lasche mit Druckknopf und kommt einzeln im Polybeutel verpackt beim "\-.I ELEVATE

Kunden an. Adresskartchen sind nicht im Lieferumfang enthalten. Der indische
Lieferantenpartner ist seit 2014 nach SA 8000 zertifiziert. Eine Werbeanbringung
ist dezent als Blindpragung zu empfehlen. Die Lieferzeit betrdgt bei kleineren
Mengen zirka vier bis sechs Wochen nach Muster- und Logofreigabe, abhéingig
von der Menge und der Verfiigbarkeit der Farbe. Ist es ganz eilig, hilft das
Biihring-Team weiter.

PSI 40807 ¢ Biihring GmbH ¢ Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com e www.buehring-shop.com

MOBILER ENERGIESPENDER

P okey von reeko design ist eine Powerbank mit LED-Lampe und Karabiner.

2 Die in Schwarz sowie in Silber erhaltliche mobile Ladestation fiir den Schlissel-
bund ist mit einer iiber sechs LEDs verfiigenden Taschenlampe mit SOS-Funktion
ausgestattet. Das Herz der Powerbank ist eine 2000 mAh Lithium-Ionen-Batterie,
ausgertistet mit einem Eingang 5V/0,8A sowie einem Ausgang 5V/1A. Die Liefe-
rung erfolgt inklusive Micro-USB-Kabel. Geliefert wird Pokey in einer schwarzen,
hochwertigen Kartonverpackung.

PSI 46261 ¢ reeko design - Carstensen GmbH ¢ Tel +49 4106 79950570

PROMOTIONAL TEXTILES
AND FASHION UNITED

info@reeko.com e www.reeko.com

WWW.PFCONCEPT.COM
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Post-it® Notes connect: Der aktualisierbare Werbeartikel, den der Nutzer immer auf seinem Smartphone bei sich tragt.

POST-IT® PROMOTIONAL PRODUCTS GOES DIGITAL

WERBEARTIKEL MIT
DIGITALEM MEHRWERT

Dynamischer, interaktiver, integrierter: Michael Schiffer Promotion fiihrt die ndchste Generati-
on cleverer Produktlésungen von Post-it® Promotional Products ein. Die neue Sparte Post-
it® Notes connect steht fiir integrierte offline-online Produkte, die das Beste aus haptischer
und digitaler Kommunikation vereinen. Und auf diese Weise den Werbetreibenden dauerhaft
mit seinen Kunden verbinden. Direkt auf dem Smartphone.

D as neue, richtungsweisende Produk-
27 tangebot stellte die Michael Schiffer
Promotion zur 54. PSI Messe in Dussel-
dorf als PSI FIRST Produkt vor. Das Prin-
zip ist ganz einfach. Uber einen QR Code
auf dem Post-it® Promotional Product ge-
langt der Nutzer per App oder Browser in
seinen personlichen, privaten Cloudspei-
cher, den er iiber jedes Endgerat erreichen
kann. Neben seinem privaten Speicher sieht
er dort die Banner des Sponsors und den
Sponsor-Ordner, in dem exklusive Inhalte
auf ihn warten.

DYNAMISCHE VERBINDUNG

MIT DEM KUNDEN
Der Werbetreibende kann seine Inhalte je-
derzeit aktualisieren und dazu seine Kun-
den direkt kontaktieren und aktivieren -
per Push Mitteilung auf dem Smartphone
oder per E-Mail. Post-it® Notes connect
macht aus einem Give-away einen Werbe-
artikel mit Content Marketing Funktion, die
dem Werbetreibenden vollig neue Dimen-
sionen in puncto Aktualisierbarkeit seiner
Botschaften und Beziehungsaufbau mit der
Zielgruppe ermoglichen. Diese neuartige

Verbindung von Premium Werbeartikel und
Online-Dialogtool realisiert Michael Schif-
fer Promotion in Partnerschaft mit SSP Eu-
rope, dem fithrenden Secure Cloud Ser-
vice Provider und Anbieter der Cloudbox
to Go™, die fester Bestandteil des neuen
Produkts ist.

GROSSER ANWENDUNGSRADIUS
Event-Nachlese in Form von Mitschnitten.
Fotos oder Prasentationen. Coupons und
zeitlich begrenzte Rabattaktionen fiir Han-
del oder Systemgastronomie. Reichweiten-
verstarker fiir Markeninhalte, die tiber Web-
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site oder App angeboten werden. Erschlie-
Ben neuer Zielgruppensegmente tiber off-
line Kontaktpunkte. Bereitstellung aktu-
eller Dokumente und Verkaufsmaterialien
fiir Mitarbeiter im AuBendienst. Die Ein-
satzmoglichkeiten sind praktisch unbe-
grenzt. Die Ubergabe des Post-it® Notes
connect Werbeartikels markiert den Start-
schuss fiir eine nachhaltige, interaktive
Kundenbindung. So kann der Werbearti-
kel als Einstieg, Beschleuniger oder Reich-
weitenverstarker in der Gesamtkommuni-
kation strategisch eingesetzt werden.
EINFACH UND SCHNELL
Sowohl in der Handhabung fiir den Wer-
betreibenden, als auch fiir den Konsumenten
steht ,,Einfachheit” im Fokus. Das Aufset-
zen der Kampagne erfordert lediglich ein
paar Eckdaten zu Laufzeit, Terminen und
SpeichergroRe. Die digitalen Inhalte kann
der Werbetreibende bequem tiber ein Por-
tal selbst hochladen und aktualisieren. Der
User 1adt die kostenlose App herunter und
registriert sich dann einfach und schnell
in drei Schritten. Oder er loggt sich tiber
die Website ein. Danach kann er seinen
Cloudspeicher uneingeschrankt von jedem
Gerat aus frei und mobil verwenden. Sein
personlicher Upload Key ist der Schliissel
zu seiner Cloudbox, den er immer im Smart-
phone dabei hat.
HAPTISCHE WERBUNG RELOADED

Die innovative Verbindung der zwei Me-
dien macht Post-it® Notes connect zu einem
besonders vielseitigen Imagetrdger, hin-
ter dem Premium Markenversprechen und
-qualitat von Post-it® Promotional Products
stehen. Das haptische, multisensorische
Markenerlebnis wird auch in Zukunft nach-
haltig und hochwirksam bleiben. Doch mit
verschwimmenden Grenzen zwischen Ana-
log und Digital steht die Werbeartikelbran-
che vor der Herausforderung, relevante
Markenerlebnisse anzubieten, die den Kun-
den tiiber die Schnittstellen hinaus kom-
munikativ begleiten. Post-it® Notes con-
nect erfiillt das steigende Bediirfnis nach
medienunabhéangiger, mobiler, interaktiver
und relevanter Kommunikation. Damit ge-
lingt nicht nur der Ubergang von der hap-
tischen in die digitale Kommunikation, son-

Postit

Promotional Products

Post-it® Notes connect

dern auch die Schaffung eines echten On-
line-Nutzens fiir den Verbraucher, der weit
iber Werbebotschaften oder Gimmicks hi-
naus geht.
NEUE MESSBARKEIT

Fiir den Werbetreibenden ist auch die neue
Messbarkeit spannend, die in der haptischen
Werbung bisher eher schwierig war: Er
gewinnt Uber die Ausgabe seines Werbe-

artikels nicht nur valide E-Mail-Adressen,
mit denen er auch aullerhalb des Cloudspei-
chers Kontakt mit dem Kunden halten kann.
Er kann auch Aktivierungsrate und Klick-
verhalten beobachten und auswerten —und
hat so eine Bewertungsgrundlage fiir die
Effizienz seiner Werbeartikelausgaben. De-
tailinformationen und Kontakt unter:

www.promotion.michaelschiffer.com <

Die Ubergabe des Post-it® Notes connect
Werbeartikels markiert den Startschuss
fiir eine nachhaltige, interaktive Kunden-
bindung.
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WERBEARTIKEL-INNOVATIONEI\L

SEINER ZEIT VORAUS

D ie Frage nach Geschmack und Mode ist immer streng an den jeweils vorherr-
¥ schenden Zeitgeist gekoppelt. Das gilt natiirlich auch fiir Schreibgeréte. Mit dem
neuen CURVE hat uma den Versuch gewagt, sich von aktuell gangigen Vorstel-
lungen von einem Kugelschreiber freizumachen. Das Ergebnis ist eine extravagante,
futuristische Gestaltung, die mit ihrer schlanken, zum Ende hin abgerundeten Form
mehr einem Raumgleiter dhnelt denn einem gewohnlichen Schreibgerit. Ebenso
reduziert ist das Gehause: Den CURVE gibt es in Schwarz oder Weil3, als CURVE
LUX in matt Silber. Den hervorstechenden Kontrast dazu stellen jeweils die glanzver-
chromte Kontur sowie der ebenfalls glanzverchromte Stopfen und die Spitze dar.
Sichtbar wird die wellenformige Kontur erst mit dem Driicken des Clips. Nicht
umsonst war der CURVE als PSI-FIRST-Modell uma-Messehighlight bei der PSI
2016. Im Innern des Schreibgeréts verbirgt sich die bewahrte uma TECH Mine, die
immerhin iber 4.000 Meter Schreibgenuss verspricht. Damit stellt der neue CURVE
eine ideale Fliche fur zukunftsorientierte Werbebotschaften dar. Eine Bedruckung
des formschonen Gehauses ist per Tampondruck moglich. Musterbestellungen
nimmt uma gern entgegen. Noch mehr Details unter: www.uma-pen.com/curve

PSI 41848 ¢ uma Schreibgerdte Ullmann GmbH e Tel +49 7832 707-0

info@uma-pen.com e www.uma-pen.com

MINI PROMO-,,POWER-TOWER*

E xtra-Power fiir zwischendurch gefallig? Stets dabei, um Kopf und Korper mit

= Energie zu versorgen: der Dextro-Energy 8er-Wiirfel im rundum personalisierten
Mini Promo-Tower. Mini, aber trotzdem groR verbirgt er insgesamt acht Dextro-Energy
original verpackt in den Richtungen Vitamin C + Zitrone, Magnesium, Calcium oder
Classic. Bunter und schokoladiger geht es mit den Ritter Sport QUADRETTIES zu,
welche sich zu siebt in der Mini-Kartonage einfinden. Halbbitter, Mandel, Knusper-
flakes und Vollmilchschokolade sind ein Quartett, welches ganz schon was her
macht. Bereits ab 250 Stiick erhaltlich personalisiert Kalfany Stike Werbung die

5 Flachen des Mini Promo-Towers (ca. 32 x 32 x 50 mm) nach Kundenwiinschen und
bestiickt diesen mit powergeladenen Dextro-Tafelchen von DEXTRO ENERGY oder
sportlichen QUADRETTIES. Selbstverstindlich in IFS - zertifizierter Herstellung.

PSl 42706 * Kalfany Siile Werbung GmbH & Co. KG ° Tel +49 7643 8010
vertrieb@kalfany-suesse-werbung.de e www.kalfany-suesse-werbung.de
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FRUCHTIGE WERBEBOTSCHAFT

tarke Marke, starke Botschaft: Mit SQUETCH aus dem Hause Schwartau bietet
&7 die Jung Bonbonfabrik ein fruchtiges Geschmackserlebnis fiir ganzjahrige
Werbebotschaften. SQUETCH besteht aus piiriertem Obst aus 100 % Frucht ohne
Zuckerzusatz, ohne Aroma-, Farb oder Konservierungsstoffe, verpackt im Quetsch-
beutel mit wieder verschlieBbarem Deckelverschluss. Mit Apfel-Erdbeere und
Apfel-Mango sind zwei Varianten erhaltlich, mit denen quer durch jede Zielgruppe
viel Aufmerksamkeit erzeugt wird. Ideal als Give-away einsetzbar fiir die Reisebran-
che, als kleine Zwischenverpflegung auf Events oder als leckerer Fruchtnachtisch
fiir Meetings oder Seminare. Die werbliche Individualisierung erfolgt per Werbe-
banderole aus weilem Papier (Gestaltung nach Kundenwunsch).
PSI 41545 ¢ Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG © Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de e www.jung-europe.de

KOMPAKTE KRAFT

z ehn hochwertige Wera Schraubwerkzeuge auf einer winzigen Flache zum
&= cinfachen Verstauen in der Schublade, im Werkzeugkasten oder auch in der
Hosentasche. Mit Schlitz, Kreuzschlitz Phillips, Kreuzschlitz Pozidriv, TORX Bits
und dem bewihrten Wera Griff im Kraftform Design. Mit harten Griffzonen fiir
hohe Arbeitsgeschwindigkeit und weichen Griffzonen fur festes Zupacken. Blitz-
schnelle Bit-Zuftihrung und -Entnahme am Griff dank Rapidaptor-Technologie.
Die Werkzeuge sind im robusten und praktischen Bit-Check duBerst ibersichtlich
angeordnet. Ab 100 Stiick mit kundenindividuellem Logo-Druck und auf Kunden-
wunsch auch in hochwertiger Geschenkverpackung.

PSI 48078 ® Wera Werk ¢ Tel +49 202 4045144

erig? Eintauch
sich. Neugierg om(,tion-mats.eu

welten auf www.pr

e I 75 )

matuschek@wera.de e www.wera.de

KLEEN-TEX

PROMOTION MATS

Tel. +43 5372/61380
promotion@kleen-tex.eu
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BUNTE FREUDE

D er Korb ,,Utensilo Wonderball® von Multiflower beinhaltet
¥ funf Tonkugeln (fir die Anzucht der Pflanzen) mit Samen-
filllung (bunte Blumenmischung) in einer Geschenkkartonage.
Klein und praktisch dient er als Aufbewahrungskorb vieler
gesammelter Utensilien. Der Einsatzmoglichkeiten gibt es viele:
fiir den Schreibtisch, Notizen oder Badeutensilien, Werkzeug,
Taschenlampe, Flaschenoffner, Streichholzer und so weiter.

Es gibt viele Dinge, die schnell ein Behaltnis bendtigen.
Zusammengefaltet im Prasentkarton tiberreicht macht dieser
pfiffige Korb Freude. Ein Werbeeindruck auf dem Standard-
motiv der umlaufenden Banderole oder eine eigene Gestaltung
ist jeweils ab 250 Stiick Bestellmenge maoglich. Einen Tampon-
druck direkt auf dem Korb gibt es schon ab 100 Stiick.

PSl 45974  Multiflower GmbH ¢ Tel +49 6223 86656-0
info@multiflower.de e www.multiflower.de

EIN ECHTES PLUS MIT SYSTEM

M it der Weiterentwicklung von TRIGGI, dem Einkaufswagenausloser von Pins & mehr,
erhalten die Werbenden mit TRIGGI plus das Werkzeug zur langfristigen Kundenbindung.
Mit einem alphanumerischen Code versehen wird der TRIGGIplus zur Fundmarke fiir den
Schlisselfund Service von Pins & mehr. Die Vorteile fir die Werbenden sind u. a. die Moglich-
keit einer zielgenauen Leadgenerierung bei der Registrierung, unendliche Moglichkeiten fiir
Marketing- und Vertriebsprojekte durch eine eigene Registrierungsseite oder auch die Lang-
zeit-Kundenbindung durch die individuell festgesetzte Laufzeit des Schliisselfund-Services.
Der Kunde erhilt — neben dem praktischen Einkaufswagenloser — ein angenehmes Gefiihl der
Sicherheit und das Wissen um die besondere Wertschatzung.
PSI 46925 ¢ Pins & mehr ¢ Tel +49 8233 79312-0
info@pinsundmehr.de e www.pinsundmehr.de ¢ info@triggi.de e www.triggi.de

MIT DEM GEWISSEN BISS

A n apple a day keeps the doctor away. Wissenschaftliche
Untersuchungen belegen, dass der regelmalige Verzehr
von Apfeln das Wachstum von Krebstumoren bremsen kann.
Der apfeleigene, antioxidative Wirkstoff Quercetin ist der
Robin Hood, der Entziindungen hemmt und freie Radikale
bindet. Im Apfel enthaltene Fruchtsduren hemmen das
Wachstum von Faulnisbakterien, die Gerbsaure wirkt entziin-
dungshemmend. Uber 30 Vitamine und Spurenelemente
sprechen fiir sich und machen den Apfel zu einem richtig
coolen Werbeartikel. Apfel von Kellermeister Manns sind nicht

L U G D nur gesund, sondern auch Werbebotschafter. Das Kundenlogo
| wird mit Lebensmittelfarbe aufgebracht ... oder wer es ganz
F H U L H T naturlich liebt per Anhédnger.

PSl 45384 * Kellermeister Manns GmbH ¢ Tel +49 2045 960477
info@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de
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SUCCESS

MESSAGE IN A BUBBLE

SCHENKEN SIE
EIN LACHELN.

FREUNDE GEWINNEN.
LACHELN SCHENKEN.

SYMPATHIEN ERHALTEN.

EVERY 20 SECONDS, A CHILD DIES
FROM WATER BORNE DISEASES

Our mission i1s to reduce child
mortality by delivering clean,
safe water where it s

needed most.

=0, when you next turn
on the tap... Just Thinlk.
Just a Drop.

£2 a month could

provide a child wit A Transportieren Sie mit
clean, safe wateg PUSTEFIX Seifenblasen-Spielen

lhre individuelle Werbebotschaft -
life. To donate, lhre MESSAGE IN A BUBBLE.
WISIL WAy, Justs

Seifenhlasen
Made in Germany
Telefon +49 (0)7071 - 78898

Www.success-werbung.de
info@success-werbung.de
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.:+49211-90191-114/-150/-315/-321+++FAX:+49 211-90 191 -180+++MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

TEXTILIEN / TEXTILES

Werbung auf Schritt und Tritt - Made in Germany

ABER

textdltdest

ab 100 Paar
individuelle Business-Socken
exklusiv gestrickt

kreative ldeen
aussagekriftige Entwiirfe
:__professwnelle Umsetzung

—.‘-.l

;:E: h‘l:‘-\-_..-fr:'-" : o
#Ib:foy!; 109-5646 825 mfo@aber-desi?.c@

PSI No. 49549

www.aber-design.de

ALL YOU NEED IS CLIQUE"

PSI No. 44367

Eilty Pive ONG
ntwErm ‘Waised 17
SF1%0 dMerphen
Tel: D27IR-10%40
klak nla@t e
Shiif: weare STyl PuU

PSI No. 49354 www.fiftyfive.eu

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SCHREIBGERATE / WRITING UTENSILS

0\\66“0“'

PSI No. 42809 www.pcollection.de

SER BEITRAG ZUR

Mt 2016.

esm— VNN

Karlsruher StraRe 31, D-78467 Konstanz
Fon: +49 (0)7531 457 178 0
contacts@hauff-gmbh.de, www.hauff-gmbh.de

Dle Hndsehrift der werbung

HAUFF

Schreibgerate GmbH

PSI No. 47160 www.hauff-gmbh.de

GEOS SI LUX

www.uma-pen.com

PSINo. 41848 www.uma-pen.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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KUNSTSTOFF-ERZEUGNISSE /
INJECTION MOUDED PLASTIC PRODUCTS

Diese und weitere Magnetartikel finden Sie in unserem Katalog oder unter
www.adamodesign.de

Dariiber hinaus produzieren wir Sonderform-Magnete nach lhren Wiinschen.
Gerne senden wir Ihnen Muster zu.

adamo design®sm»

Bundesstr. 13c « D-32694 Dérentrup « Tel. 0 52 65 / 74 74
www.adamodesign.de ¢ info@adamodesign.de

PSI No. 42299 www.adamo-design.de

SCHLUSSELANHANGER UND CHIPHALTER /
KEY FOBS AND TROLLEY COINS

Einkaufsyagenloser

PSI-Nr. 4946 de|.at|.ch

7
% 7
» PSI e

[nkaulywipen

8 pram F——

milt gratis Keyfinder-Funktion

Kontakt: PiNkey AG,
sonneberger Strafie 16, D-98744 OberweiBbach

Y +49 (0) 3 67 05 - 6 50 00 = info@pinkey.de

Sonderkonditionen fur Eigenwerbung!

PSI No. 49467

www.keymortizer.de

v
L
reeP
A

b

Pins & mehr GmbH & Co. KG
Lechstrasse 10.8 < 86415 Mering | Germany
Fon: +49.823379312-0

info@pinsundmehr.de « www.pinsundmehr.de

PSINo. 46925 www.pinsundmehr.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

BUROBEDARF / OFFICE SUPPLIES

N LAINAS

PSINo. 47361 www.lainasproducts.com
Heften ohne
Klammern?

Na klar.

e bavirnciuckt
Toll +485 271 535 57 13 MEL! Mamaracpmas
oDk us-oomponation com """#"

PSI No. 48564 www.plus-corporation.com

KALENDER / CALENDARS
«

‘gro 1873

arti kalender & promotion service

DIE KALENDER WELT

Bildkalender | Organisationskalender | Terminkalender | Notizblicher

Arti Kalender & Besuchen Sie unseren Stand auf
Promotion Service GmbH der

Carl-Bertelsmann-StraBe 161 K
33311 Gutersloh

Tel.: +495241 80-88899

Fax: +495241 80-9525
info@arti-group.de
www.arti-group.de

Halle 10

PSI No. 40661 www.arti-group.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /

ADVERTISING AND PROMOTION MATS

promot'\onma\\e

s un
ruckqua\\tat u (e

D’ehen alle Augen apf ‘5\7chEmauc‘"en

?‘ den Antass. Neugierig?

]:uf www.promotion-mats.eu

PSIN0.43358 www.promotions-mats.eu

hirsteler

INTERIOR Design

Horsteler Interior Design GmbH

Internet: www.hoersteler.de | email: verkauf@nhoersteler.de

PSINo. 45973 www.hoersteler.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SUSSWAREN / SWEETS

DerGUGL —
das Gliick darf auch klein sein

Die Einladung bei Freunden,
der Dank an die Kollegen, der
besondere GeburtstagsgrulB,
das einnehmende Kundengeschenk

es gibt so viele Situationen,
um jemandem eine Freude zu
machen: Dafilir gibt es jetzt den

kleinen Gugl.
DERGUGL

www.dergugl.de

Mehr Infos und Bestell-
méglichkeiten unter
www.dergugl.de

DerGugl Manufaktur GmbH & Co. KG
GeorgenstraBe 58 80799 Miinchen

PSI-Nr: 49620

PSI No. 49620

KUCHEN / CAKE

Umier handgefertigter Kuchen imGlsund die
Geestaltung - 50 ndividualisiert wie Se e wunschen |
|

R J.vrur-]'rr-';l.rrn;tn'rrrl |'rrn. l'lIJ'

PSI No. 49628 www.kathi.de

WERKZEUG, TECHNIK & ELEKTRONIK /
TOOLS, TECHNIQUE & ELECTRONICS

N MOBILE
€2 MUST-HAVES

w.pfconclglpt.com

www.pfconcept.com

PSI No. 40972

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

REGENSCHIRME

MAXX Active

MAXX City

—
oy

7 < "°H
ryrny $ \Qualitﬁt

mit Fiberglas-AuRenspeichen

STRIMAXX & FRIENDS GmbH
Vertriebsbliro Hamburg
Alte HolstenstraBe 22, D-21031 Hamburg
T +49{0)40-739 2658-0
F +49 {0)40-739 2668-29
www.strimaxx.de, info@strimaxx.de

PSI No. 48720

www.strimaxx.de
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Af( &

- -
Schirme, =

SO

wie lhre Kunden.

www.panocity.de T: 05341 22 54 20
PSI No. 49562 www.panocity.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SPIELWAREN / TOYS

Ehischelldeen
D (AlSEY

Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen - Tel. 02162-53008-0 - Fax-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de

PSI No. 44970 www.semo.de

Eyecatcher auf jedem
Schreibtisch

Idealer Werbetrager

Werbeanbringung an
verschiedenen
Positionen méglich

Eigene Farbstellung
und Verpackung schon
ab kleinen Chargen
umsetzbar

Schéfer Toy Company GmbH « info@schaefertoys.de « Tel. 02684 /9570 13

PSI No. 46903 www.spm-marketing.de

svei R

..samtweich zu neuen Kunden

mit Kuscheltieren,
Walking-Acts und

Dekorationen
ganz nach lhren
Whiinschen.

ey
www.steiner-pluesch.de « info@steiner-pluesch.de - Tel +49 36253 48866
PSINo.44393

www.steiner-pluesch.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SONDERANFERTIGUNGEN / CUSTOM MADE ARTICLES

Entwurfsidee von lssue Tissue, die noch mehr
ins Auge fallt: Pocket Pack Mini oder Classic
mit transparenter Offnung, gleich mit
sichtbaren Taschentiuchern!

B infosispustistue codm |E:| WA 1S LT SLU DO

L1 7l

L) b EaLUA SRR T el LA L TR

Ui
| {Eﬂ

PSI No. 44613 www.issuetissue.com
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PSI No. 4494 )
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Find your bag

PSI No. 48223 wwv;.i;dﬁ.-hanael.(-jé

PSINo.49291 www.laserpix.de

Das Gliickslicht - Streuartikel mit Zufallszitat
Individuelle Etiketten und Zitate mdglich

WEITERE PRODUKTE UNTER: VALINA.DE +++ KONTAKT: INFO@VALINA.DE
www.kreitmeier-valina.de

Gliickslicht - Adventskranzdose

PSINo.49558

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SICHERHEITSMESSER / SAFETY CUTTERS

PSI No. 40111 www.martor.com

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

MASSBANDER / MEASURING TAPESA
ex®
esundheitsmal3

Auf den Zentimeter genau,
- Gewichtskontrolle nach MaB

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstrafle 13 e-mail: info@hoechstmass.com
D-65843 Sulzbach/Ts.

PSINo. 41118

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0
Telefax 0049 - 6196/500555 www.hoechstmass.com

www.hoechstmass.com

VEREDELUNG & WERBEANBRINGUNG /

FINISHING & PROMOTIONAL LABELLING

e Siebdruck
* Tampondruck
e Lohndruck

wig ZOUBERN

AUF WRE PRODUKTE

DIN EN ISO 9001:2008

Siebdruck-Tampondruck GmbH

Im Tal 41

78112 St.Georgen

Telefon (0 77 24) 94 94 8-0
Telefax (0 77 24) 75 00

num-druck.de

www.signum-druck.de

PSINo. 49554
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PORZELLAN - GLAS - DRUCK

KOSSINGER

MU Adengewischor]
DER WERBEARTIKEL-SPEZIALIST

nl/le .
fabuprint

=an Fiir Sie machen wir Druck!

B

' =i

www.koessinger.de

-3

S
100 288 1728 3456

Red/White 0,35€ 0,33€ 0,30€ 0,25€
1-farbig 045€ 0,38€ 0,28€ 0,26 €

ab O y Euro

inkl. Siebdruck

WM-32
Druckkosten

Einmalige Drucknebenkosten:
Filmkosten: 15 €/ netto pro Druckfarbe
(Filmkosten entfallen bei unverandertem Nachauftrag)
Siebkosten: 21 €/ netto pro Druckfarbe

(Siebe werden nach Auftragsende geléscht)

Achtung:
Nikolausmitzen mit Textiveredelung sind nicht waschbar.
Der Druck verblasst nach einiger Zeit.

Textildruck fiir héchste Anspriiche!

FABU-Print GmbH & Co. KG | Meinbergstr. 69 | 44269 Dortmund
Tel.: 0231-228 193-0 | info@fabuprint.de | www.fabuprint.de

www.fabuprint.de

PSI No. 16618

PAPIERTASCHENTUCHER / PAPER TISSUES

Papiertaschentiicher

mit Eigenaufdruck
ab 3000 Stiick

Medicell GmbH, 74190 Schwaigern
Tel. 07138/8109526, www.medicell.de

PSINo. 49268 www.medicell.de

KLEINANZEIGENPREISE / CLASSIFIEDS PRICES

Format GroBBe (BxH) s/w Preis 4¢ Preis
1/4 Seite 90X 127 mm  799,— 999,—
1/8 Seite 90 X 61 mm 255,— 319,~
1/16 Seite 90 x 28 mm 199,— 249,
1/32 Seite 42 X 28 mm 99,— 125,—
Rubrik Stellenangebote / Rubric Job Offers

1/4 Seite 90 X 127 mm 205,—

INFO:
Anhand der PSI Nr. finden Sie alle Produkte des

Lieferanten im PSI Product Finder:
www.psiproductfinder.de

DIENSTLEISTUNGEN / QUALITATSPRUFUNGEN

¥ eurofins
Consumer Product Testing

We support you in meeting
all legal requirements.

Our Global Expertise:

Consulting & Training
Comprehensive Testing Services
Mechanical
Chemical
Electrical
Microbiological
Inspection Services
Certification

Please contact us for an individual quotation:

Eurofins Consumer Product Testing GmbH
Am Neulander Gewerbepark 4, D-21079 Hamburg

+49 40 49294-6859

toys@eurofins.de
www.Product-Testing.eurofins.com

Your industry is our focus
PSI No. 49658

producttesting-hh@eurofins.com

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

[asial

Mittendrin
statt
nur dabei!

SPECIAL
MENTION

www.rastal-promotion.com

PSI No. 41829 werbeartikel-service@rastal.com

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2015 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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PSI 2017: EIN KONZEPT VON
DER BRANCHE FUR DIE BRANCHE

E s war ein Bilderbuchstart ins neue Ge-
= schaftsjahr. Die beste PSI seit Jahren
mit mehr Austellern, mehr Besuchern,
mehr Internationalitat, mehr Innovationen.
Auch die prasentierten Zahlen des euro-
paischen PSI Barometers und des deut-
schen GWW-Monitors liefern positive Pro-
gnosen fiir 2016. Die Branche zeigte sich
rundum zufrieden. Auch die Vorausschau
auf die PSI-Messe 2017 ist positiv, wobei
es doch hier und da noch Unsicherheiten
gibt, was die Neuerungen angeht.

Blicken wir noch einmal zurtick auf das
Jahr 2015. Das PSI wurde aufgefordert,
die Messe-Konzeption fiir die Zukunft zu
iberpriifen und zusammen mit dem deut-
schen Verband die Mdoglichkeit zu disku-
tieren, wie man geregelt Industriekunden
auf die Messe mitnehmen kann.

Ein Grund dafiir: Auf die PSI werden
seit Jahrzehnten verstarkt von Handlern
und Lieferanten Industriekunden einge-

schleust. Um diesen Missbrauch zu been-
den, mussten wir in Partnerschaft mit der
Branche ein Konzept entwickeln, das die
Zutrittsbedingungen fiir die PSI Messe der
Realitit anpasst. AuBerdem haben Markt-
transparenz, Globalisierung und E-Busi-
ness ein Umdenken notig gemacht. Wo-
beiich hier betonen mochte, dass die Mehr-
zahl der Berater und Lieferanten diesen
Schritt als Chance fiir eine Marktbelebung
ansehen. Das Schaufenster PSI wird Kaufan-
reize geben und dazu motivieren, den Wer-
beartikel verstirkt als Marketing-Tool zu
sehen.

Der vom GWW hierfiir einberufene Ar-
beitskreis Messe, an dem Handler, Liefe-
ranten und Messefachleute teilnahmen und
mehrfach tagten, hat ein Konzept verab-
schiedet, das die Belange und Interessen
aller Beteiligten ausreichend berticksich-
tigt. Und wenn es einen funktionierenden
Verband auf europdischer Ebene gegeben

- »Die PSlwird die einzige
Messe sein, die eine Qualifi-
zierung der Besucherdurch

) eine 100-prozentige Kontrol-

le sicherstellt.«

hatte, so hatten wir diesen natiirlich auch
in die Entscheidung einbezogen. Ein re-
striktives Konzept, das es dem Handel -
und nur dem Handel —am 3. Messetag er-
moglicht, Industriekunden einzuladen. Die-
se werden registriert und ihre Badges wer-
den farblich gekennzeichnet. Damit wird
die PSI die einzige Messe sein, die eine
Qualifizierung der Besucher durch eine
100-prozentige Kontrolle sicherstellt. In-
dustriekunden ohne nachgewiesene Hand-
lereinladung haben keinen Zutritt —im Ge-
gensatz zu anderen Veranstaltungen. Ich
mochte nur an die Vielzahl der Werbear-
tikelmessen erinnern, zu denen jedermann
Zutritt hat.

Ein Konzept von der Branche fiir die
Branche. Patrick Politze, der GWW-Vor-
sitzende, hat es richtig gesagt: ,,Es ist das
erste Mal, dass Handler und Lieferanten
das PSI-Messekonzept malkgeblich mitge-
staltet haben.“ Ein wichtiger Schritt, Ver-
trauen zwischen allen Marktteilnehmern
sicherzustellen. Denn eines ist doch klar:
Sicher ist es fiir einen Messeveranstalter
schon, wenn mehr Besucher kommen. Das
ist und kann aber nicht unsere Zielsetzung
sein.

Wie viele Industriekunden letztlich kom-
men werden oder auch nicht, liegt einzig
und allein in der Verantwortung des Han-
dels. Die Handler haben es somit selbst in
der Hand ...

Es grift Sie

Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschiftsfiihrer PSI
michael.freter@psi-network.de
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4 I | 7]

nachhaltigen Messeerfolg

Was macht moderne Messeplanung aus? Welche Trends setzten sich im Standbau
durch? Wie kdnnen Aussteller ihren Erfolg noch besser kontrollieren? Diese und
weitere Fragen beantworten Ihnen unsere Experten im Rahmen von Seminaren

in ganz Deutschland.

Seminarangebot 2016:

Bl Professionelle Messeplanung
Steigern Sie Ihren Messe-Erfolg durch professionelle Planung und Durchfiihrung!

B Online Besuchermarketing
Mit Facebook, Twitter, LinkedIn, Blogs, Apps &Co. —
Zielgruppen erschlieBen und Mehrwert schaffen

Bl Erfolgskontrolle Messe
So bekommen Sie die Kosten und lhr Return on Messe-Investment in den Griff!

Crashkurs: Standbau und -design
Loésen Sie den Spagat zwischen Design, Kreativitat und Kostendruck!

M pas perfekte Messegespréach
Gehen Sie bei der Besucher-Ansprache methodisch und konsequent vor!

Das gesamte Seminarangebot finden Sie zum Download unter:
http://www.psi-messe.com/seminare

Ihr Ansprechpartner
Kristina Wilger | Tel: +49 211 90191-358 | kristina.wilger@reedexpo.de
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P rodukte, die sich in nachhaltigem Zusammenhang darstellen, stehen in hohem Kurs
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delsmarkenbereich entgegenzukommen. <

INNOVATIONEN A LA CARTE

w ie bunt und kreativ die Branche ist, war erst jingst auf der PSI Messe wieder zu
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Unsere Rubrik ,,Werbeartikel-Innovationen® stellt jenseits der beiden festen Themenru-
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KEY ACCOUNT KUNDEN

Key Account Manager: Armin Cyrus,

Tel.: +49 211 90 191-161, armin.cyrus@reedexpo.de
CROSS MEDIA SALES

Sales Manager: Senija Menzel,

Tel.: +49 211 90 191-114, senija.menzel@reedexpo.de,
Karsten Bohme

Tel.: +49 211 90 191-321, karsten.boehme @reedexpo.de

Sales Executive: Thomas Passenheim

Tel.: +49 21190 191-150,
thomas.passenheim@reedexpo.de

Alexandra Rymanova,

Tel.: +49 211 90 191-315,

alexandra.rymanova@ reedexpo.de

REGIONALE KONTAKTE

Belgien und Frankreich: Reed Exhibitions ISG Belgien
und Frankreich

Ombline Delannoy

Tel.: 433 179719306, odelannoy@reed-export.fr

Italien: Reed Exhibitions ISG Italy s.r.1.
Luigi Quadrelli
Tel.: +39 02 43517048, luigi.quadrelli@reedexpo.it

Spanien: GPE S.L.
Ludivine Bastien
Tel.: + 34 93 4244000, gpe@gpexpo.com

Tiirkei: Istexpo

Eyliil Ingin

Tel.: +90 212 275 8283, eylul@istexpo.com

UK: Reed Exhibitions ISG UK

Richard Thiele

Tel.: +44 208 9 10 78 21, richard.thiele@reedexpo.co.uk

Gestaltung: Edit Line GmbH, Mainz
im Auftrag von PSI Promotional Product Service Institute
Reed Exhibitions Deutschland GmbH

Layout: Stephan Weik, Stephan Flommersfeld,
Kerstin Vogtmann, Carlotta Katzer

Fotos: Lars Behrendt, Ursula Geppert, Martin Hochemer,
Anke Zimmermann u.a. Titelmotiv und redaktionelle
Beitrage teilweise unter Verwendung von Fotos von
www.fotolia.de

Ubersetzungen: Translanguage, D-40885 Ratingen

Druck: Kossinger AG
D-84069 Schierling

Giiltig ist die Anzeigenpreisliste Nr. 48 vom 1. September
2015.

ISSN-Nummer 1436-6193

Die mit Namen gekennzeichneten Beitrdge geben nur die
Auffassung des Verfassers wieder. Fiir unverlangt eingesandte
Manuskripte, Fotos und andere Unterlagen tibernimmt der Verlag
keine Haftung. Riicksendung erfolgt nur bei Riickporto (ebenfalls
keine Haftung).

Fiir Mitglieder des PSlist der Bezugspreis im Mitgliedsbeitrag
enthalten.

Q Reed Exhibitions



10.-12. Januar

) P S Diisseldorf 2017

Die Europdische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

(vgg.- )
goé :;800l0/hr

WWW.psi-messe.com



HR FRISCHE-PARTNER!

i .
kY mentos
Germany =

L A
Tk

T —
ST R

1-er Mentos Express Cool-Card® Top-Can® Mentos

wade ™ Made ¥
m hﬁe‘f“‘a‘y\' ! Germany! |

#f3

W

Mint-Can Mint-Stick Pfefferminz-Riegel

L}

(1@

Quick-Box Starmint-Box Snap Top

®
Der Werbefrische-Spezialist - vwww jung-europe.de ”” G

S/INCE 7828





