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GENERATION INTERNET 2.0

R esponsive Webdesign, Data-Driven Marketing, Messaging und Multi-Device User ;

28 Tracking, mit diesen und dhnlichen Anforderungen der Internet-Zeit konnte man
ganze Seiten fiillen. Vieles gehort zur Schaumschlidgerei von Marketing- und Netz-
Philosophen. Aber hinter tausend Neuwortern verbergen sich sehr dynamische Ent-

g

wicklungen. Das Internet erfindet sich stindig neu.
Kiirzlich las ich ein Zitat in einer US-Zeitschrift. Da stand tatsachlich zu lesen: ,,2015
was the year the old internet finally died.“ Es stammt von ei- -
ner GroRe in Silicon Valley, deren Namen ich leider vergessen = b
habe. Aber was denkt man, wenn man so was liest? Ja, der
Desktop ist auf dem Riickzug, Smartphones und Tablets sind
massiv auf dem Vormarsch. Die Apple watch brummt oder :
brummt nicht. Aber das ist nicht das Internet, das sind nur |
Werkzeuge, um sich in dieser Welt bewegen zu konnen. Ge- : ;
andert hat sich, dass man in der 1. Generation Internet den di-

rekten Weg zu Websites der Lieferanten und Kunden gesucht

hat. Der Glanz der Websites ist jedoch verblasst. Suchmaschi-

nen und Social Media wie Facebook sind aktiver und interak-

tiver — sie mussen auf die Websites locken.

Das Gesetz des Internets Generation 2 heif3t: Wir miissen Manfred Schlésser
mit unseren Botschaften dorthin gehen, wo die Menschen
sind. Google und Facebook sind Zubringer geworden, und zwar sehr wichtige. Sie mus-
sen mit wertigem Content gefiittert werden, damit Menschen wieder direkt zu uns fin-
den, weil wir ihr Interesse wecken konnten. Zu uns, dass heil$t zu Beratern, zu Liefe-
ranten und natiirlich zu uns, zum PSI und zum PSI Journal. Der Anteil des von Usern
selbst Geschriebenen ging bei Facebook um 21 Prozent zurtick. Es wird dramatisch
mehr ,geteilt” und Links werden empfohlen. Wer also mit ,,Bla-Bla“ auf sich und sei-
ne Website aufmerksam machen will, der wird langfristig allein bleiben. Content is key.
Schmuck- und sprachlose Botschaften — auch iiber Werbeartikel — werden in der Flut
im Netz untergehen. Unser Auftritt muss so sein, dass unsere Inhalte von Freunden
»geteilt“ und empfohlen werden.

Dazu miissen wir Geschichten erzahlen. Geschichten von und um Werbeartikel und
rund um diejenigen, die sie erdacht, fabriziert und vorgestellt haben. Schaut man sich
im Internet um, dann ist da noch viel zu tun. Allein die Prasentationen vieler Firmen
auf ihren eigenen Websites bei ,,iiber uns® ist oft langweilig oder gar nicht vorhanden.
Wiirden Sie Ausgefallenes bei jemandem bestellen, von dem Sie gar nichts wissen? Die
2. Generation Internet fordert mehr Content, mehr Geschichten, mehr Bilder, mehr
Highlights, mehr Erlebnis. Schéne Erlebnisse und gute Tipps ,,teilt” man gern.

In diesem Sinne

b Ml

Manfred Schlosser
Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung: schloesser@edit-line.de
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SMARTE BOTSCHAFTEN

Dass auch die Werbemittelbranche stets auf der Hohe ihrer Zeit agiert, zeigt die Produktgruppe, deren
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Neuheiten wir auf diesen Seiten vorstellen. Die Werbeartikel zu diesem Thema demonstrieren, wie wirk-

sam sich neue Kommunikationsmedien und dreidimensionale Werbung erganzen lassen. Und das Zu-

sammenspiel von digitalem Zeitalter mit dreidimensionalen Werbemedien ist standig gegenwartig und
generiert durch den taglichen Umgang eine wiinschenswert nachhaltige Werbewirkung.

w—
9
-
— TR
. A
TRENDS & BRANDS Weif3es Gold 4
Sonnige Aussichten 6
FOKUS Haptikin der Verkaufsforderung: Beriihren erwiinscht 8
ELEKTRONIKUND Smarte Botschaften 12
KOMMUNIKATION
BRANCHE Unternehmen, Ereignisse, Markte 28
Tag der Logistik bei ztv: Erfolgreicher Tag fiir alle 32
Hallbauer Werbeartikelmesse:
Fulminantes Messe-Comeback 34
Werbemittel Riippner: Haptische Erlebnisse 36
WEIHNACHTEN UND Alle Jahre wieder 38
GESCHENKSETS
UNTERNEHMEN 150 Jahre BOFA-Doublet: ,,Werbung in neuer Dimension“ 60
Trotec: Rekordumsatz im Laserbereich 64
BUSINESS CLEANSMANN: Imagekampagne mit Pfiff 66
PORTRAIT Christian Hauptfleisch:
,»ES gab nie einen anderen Weg* 68
NEU AM MARKT Werbeartikel-Innovationen 72
MY PSI Informationen fiir PSI Mitglieder 82
MEINUNG 86
VORSCHAU/IMPRESSUM 88



www.psi-network.de PSI Journal 6/2016

HAPTIK IN DER VERKAUFSFORDERUNG 8

Wer heute Kunden begeistern will, sollte sie moglichst
tiber mehrere Sinneskanale ansprechen. Denn je mehr
Sinne in den Kommunikationsprozess eingebunden wer-
den, desto eindrucksvoller wird die Botschaft wahrge-
nommen und um so schneller kauft der Kunde. Unterneh-
men konnen so ein Differenzierungsmerkmal schaffen,
wenn sie sich zu einem multisensorischen Unternehmen
entwickeln-einem Unternehmen der fiinf Sinne.

150 JAHRE BOFA-DOUBLET: NEUE DIMENSIONEN 60

Die BOFA-Doublet GmbH, Spezialist fiir Beflaggung, Au-
Ben-und Innenkommunikation sowie Events, feiert in die-
sem Jahrihr150-jahriges Bestehen. 1866 gegriindet als Ge-
schaft fiir Dekorationsartikel und Tapeten ist der traditions-
reiche Betrieb seit 2012 Teil der Unternehmensgruppe Dou-
blet.

CLEANSMANN: IMAGEKAMPAGNE MIT PFIFF 66

Auch die Werbeartikelwirtschaft stellt sich mit vielen wer-
bestarken Produkten auf den Spitzensport ein. Am Beispiel
des Projekts ,,CLEANSMANN® zur Fufball-Weltmeister-
schaft 2006 von graf.Kommunikation zeigen wir auf, wie in-
telligent und kreativ sich Werbeartikel-Agenturen in iiber-
geordnete Konzepte einbringen. Eine Fallstudie, die inspi-
rieren kann.

CHRISTIAN HAUPTFLEISCH: EHRGEIZIGE ZIELE 68

Christian Hauptfleisch ist einer der Unternehmer, die in ih-
rem Beruf aufgehen. Und wie alle, die sich mitihrem Job
identifizieren, ist er richtig gut darin. Dass er mit Werbepra-
sente Hauptfleisch ein solide gefiihrtes Familienunterneh-
men iibernehmen und weiterentwickeln konnte, wiirdigt er
als historische Chance, die er ohne Zogern ergriff. Ein um-
triebiger, kommunikationsstarker Firmenchef mit klarem
Konzept und ehrgeizigen Zielen.
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HEISS UND STYLISH TRINKEN
Porzellantasse ,,La Mata“

Easy Gifts GmbH

PSINr.: 47300

www.easygifts.de

STILECHTES TEEVERGNUGEN

Set aus Bone China Porzellan

Global Innovations Germany GmbH & Co. KG
PSINr.: 46626
www.globalinnovations.de

FARBENFROHER GENUSS
Becher,,0On colours*

K6nitz Porzellan GmbH
PSINr.: 44071
www.3plusi.com

PFIFFIGER HINGUCKER
Kaffeebecher ,,Samira“

HNC Import-Export & Vertriebs GmbH
PSINr.: 43891
www.hnc-werbeartikel.de

WEISSES GOLD

Dass Porzellan kostbar ist, zeigt sich bereits
an dem gern verwendeten Synomym ,,weif3es
Gold“. Diese Bezeichnung iibrigens reicht ins
friihe 18. Jahrhundert zuriick. Am 15. Januar
1708 gelang es Johann Friedrich Bottger und
Ehrenfried Walther von Tschirnhaus in Dres-
den, das erste europdische Hartporzellan zu
erzeugen. 1710 wurde in Meif3en die erste
europadische Porzellanproduktionsstatte
eingerichtet. Die Herstellung von Porzellan
wurde bereits tiber tausend Jahre zuvorim
Kaiserreich China erfunden. Durch Marco Polo
erfuhren die Europder vermutlich zum ersten
Malvon einem weif3en edlen Material, das die
Chinesen als Tafelgeschirr nutzten. Dass heute
Porzellan langst auch in der Werbeartikel-
branche Einzug gehalten hat, beweisen diese
exemplarisch vorgestellten Stiicke.
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Meinzer GmbH
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FOKUS

HAPTIK IN DER VERKAUFSFORDERUNG
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BERUHREN ERWUNSCHT

Der Menschiist ein sinnliches Wesen. Ergo ist auch der Kunde ein sinnliches Wesen. Wer heute Kunden be-
geistern will, sollte sie méglichst iber mehrere Sinneskandle ansprechen. Denn je mehr Sinne in den Kom-
munikationsprozess eingebunden werden, desto eindrucksvoller wird die Botschaft wahrgenommen und
umso schneller kauft der Kunde. Unternehmen kdnnen so ein Differenzierungsmerkmal schaffen, wenn sie
sich zu einem multisensorischen Unternehmen entwickeln —einem Unternehmen der fiinf Sinne. Das meint
zumindest Karl Werner Schmitz, Autor des Buches ,,Die Strategie der 5 Sinne“.

w ichtigstes Ziel eines multisenso-

rischen Unternehmens muss es sein,
so Karl Werner Schmitz, mit seinen Pro-
dukten und Dienstleistungen und dem ge-
samten Unternehmensauftritt moglichst
alle Sinne des Kunden anzusprechen und
in die Positionierung am Markt einzube-
ziehen. Alle Sinne? Welche sind das? Und
warum ist das wichtig? Karl Werner
Schmitz beschreibt das so: ,Der Kunde
weill komplett, mit allen fiinf Sinnen, ob
ihm das Produkt einen Nutzen verschafft.
Dabei ist besonders die Haptik von Be-
deutung. Verldsst sich der Kunde allein
auf Auge und Ohr, bekommt er keinen voll-

stindigen Eindruck.“ Der visuelle und der
auditive Sinneskanal allein sind also eher
unzuverliassig. Wahrend der Mensch von
visuellen und akustischen Reizen — auch
in den klassischen Werbeformen — gera-
dezu Uberflutet wird, werden die tibrigen
Sinne vergleichsweise wenig stimuliert.
Sinnvollerweise bedarf es demnach mehr:
Optische und akustische Sinnesreize gilt
es durch Einbinden der Haptik (Tastsinn)
und moglichst auch der Gustatorik (Ge-
schmackssinn) und Olfaktorik (Geruchs-
sinn) zu ergdnzen und ,,so ein sinnliches
Gesamtkunstwerk zu schaffen”, driickt es
Karl Werner Schmitz pointiert aus.

TASTSINN IST DER SINN ALLER SINNE
Dem Tastsinn kommt dabei eine besonde-
re Bedeutung zu. Erist der Sinn aller Sinne.
Es gibt kein Leben ohne Tastsinn. Der
Mensch kann den Tastsinn nicht vollig ver-
lieren. Wer ein Produkt mit den eigenen
Hianden angefasst und be-griffen hat, ver-
traut seiner eigenen Wahrnehmung. ,,Was
ich anfasse, fiihle und begreife, ist fir mich
exakt in dem Augenblick der Berithrung
unmittelbare und pure eigene Wahrheit*,
ist fur Karl Werner Schmitz die Basis sei-
ner Philosophie. Oder anders formuliert:
Wer sich mit dem Tastsinn informiert, ist
sich seiner Beurteilung sicherer. Jeder kennt
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das Gefiihl, seinen Augen nicht zu trauen
oder sich verhort zu haben. Vermutlich wird
jedoch niemand jemals sagen: ,Ich glau-
be, ich traue meinen Fingern nicht.“ Was
ein Mensch hort oder sieht, ist er eher be-
reit anzuzweifeln. Zweifelsfrei dagegen ist
fir ihn immer die subjektiv unmittelbare
Wahrheit durch Fiihlen, Bertihren, Begrei-
fen. Der Tastsinn ist laut Karl Werner Schmitz
die entscheidende Instanz. Der Mensch
nimmt Informationen zwar bewusst iiber
Augen und Gehor auf, aber hiufig entschei-
det er entsprechend seiner haptischen Er-
fahrung. Es ist vor allem der Tastsinn, der
aus medialen Informationen eine eigene
korperliche Erfahrung, eine begreifbare
Wahrheit macht. ,,Der Mensch ist ein Kor-
perwesen, und der Tastsinn ist der Sinn,
der den groBten Einfluss auf unser Den-
ken und Handeln und unsere Entschei-
dungen ausiibt®, beschreibt Karl Werner
Schmitz. Jede Information, die iiber den
Tastsinn kommt, ist untrennbar mit einem
direkten Gefiihl verbunden. Gefiihle und
Fiihlen stehen also in einem direkten Zu-
sammenhang, denn jede gefiihlte Informa-
tion und jedes Gefiihl werden fiir den Fiih-
lenden sofort zu seiner personlichen Wahr-
heit.
PRODUKTE MUSSEN ,,UNTER DIE
HAUT GEHEN*“

Auch Produkte, die in der Werbung oder
als Verkaufshilfen eingesetzt werden, sollten
den wichtigsten der menschlichen Sinne,
den Tastsinn, ansprechen. Bei fast allen
Kaufentscheidungen 16st erst das Anfas-
sen, das Begreifen den Kaufimpuls aus.
Wer erfolgreich verkaufen mochte, sollte
seine Kunden emotional beriihren und sei-
ne Produkte oder Dienstleistungen so kre-
ieren und anbieten, dass sie dem Kunden
im wahrsten Sinne des Wortes ,,unter die
Haut gehen®, empfiehlt Karl Werner Schmitz.
Natiirlich konnen neben dem Tastsinn noch
weitere Sinne angesprochen werden. Sin-
neswahrnehmungen addieren sich. Je mehr
Sinne, so Karl Werner Schmitz, desto ho-
her der Lerneffekt. So gelangen Werbe-
botschaften und Verkaufsargumente, die
iiber mehrere Sinneskanale kommuniziert
werden, schneller und effektiver zum Emp-
fanger. Allerdings gibt es nun einmal Pro-

Riechen und fiihlen: Auch auf der PSI steht die Multisensorik im Mittelpunkt.

dukte, die weder riechen noch schmecken
und sich zudem nicht anfassen lassen. Und
es gibt eine ganze Reihe abstrakter Dienst-
leistungen, die demzufolge eine andere
Maoglichkeit benotigen, wie sich dennoch
auf allen Sinnesebenen mehrdimensionale
korperliche Wahrnehmungen pragen las-
sen. Die Losung ist so simpel wie einleuch-
tend: Haptische Verkaufshilfen. Fiir Karl
Werner Schmitz, den ,,Vater der Haptischen
Verkaufshilfen“, sind sie ein {iberzeugender
Weg, Kundennutzen sinnlich darzustellen.
SINN UND ZWECK HAPTISCHER
VERKAUFSHILFEN
Wie sieht eine Haptische Verkaufshilfe nun
aber konkret aus? In seinem Buch ,Die
Strategie der 5 Sinne* zeigt Karl Werner
Schmitz, der sich nach eigenen Angaben
seit fast 30 Jahren mit dem Thema Haptik
beschiftigt und sich selbst als ,,Vollblut-
Haptiker“ bezeichnet, einige Beispiele. An
dieser Stelle seien die Haptischen Domi-
nosteine exemplarisch beschrieben. Sie
helfen einem Versicherungsberater etwa,
die Lebensziele des Kunden lebendig und
anschaulich zu thematisieren. Diese Ver-
kaufshilfe besteht aus sechs Steinen: , Ein-
kommen®, , Finanzielle Sicherheit®, , Ver-
mogensaufbau®, ,Lebensqualitit®, ,Die ei-
genen vier Winde® und ,,Reise/Hobby*.
Der Berater gibt dem Kunden fiinf Domi-

Haptische Verkaufshilfen wie Domino-

steine oder Vorsorge-Baum stellen den
Kundennutzen sinn(bild)lich dar.
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nosteine in die Hand und behilt den mit
, Einkommen*“ zuriick. Der Kunde stellt die
ibrigen Dominosteine in der Reihenfolge
seiner personlichen Prioritdt auf. Nun plat-
ziert der Berater den Dominostein , Ein-
kommen* vor der Reihe der anderen Steine
und stoft ihn um, sodass alle anderen Steine
auch umfallen. Mit einiger Wahr-
scheinlichkeit ist der Kunde nun
an einer Losung des Versicherungs-
beraters interessiert, denn er moch-
te sein Einkommen sichern, um
seine Lebensziele zu verwirklichen.
DIE VORTEILE HAPTISCHER
VERKAUFSHILFEN
Die Vorteile Haptischer Verkaufs-
hilfen liegen klar auf der Hand: Sie
beleben das Gesprach multisen-
sorisch. Durch das Zusammenwir-
ken der Sinne Horen, Sehen und
Begreifen priagen sich die Argu-
mente, die fiir den Kauf sprechen,
schneller, einfacher und wesent-
lich nachhaltiger ein. Das bedeu-
tet, durch die Verkaufshilfe erkennt und
begreift der Kunde seinen Bedarf sofort,
auch und gerade wenn es um die Vermitt-
lung abstrakter Sachverhalte geht. Hap-
tische Verkaufshilfen machen Ungreifbares
greifbar, entfalten so Uberzeugungskraft
und ermdglichen eine konkrete Produkter-
fahrung. Die Vorteile Haptischer Verkaufs-
hilfen sind jedoch noch vielschichtiger: Was
den Kunden bei seiner Entscheidungsfin-

dung leiten soll, ist auch eine Verkaufshil-
fe fiir den Berater und Verkaufer, um ei-
nen idealen Einstieg in das gewunschte
Verkaufsgesprach zu finden. Als ,,roter Fa-
den” unterstiitzt sie eine strukturierte Ge-
sprachsfiihrung. Ist die haptische Verkaufs-
hilfe geschickt gewahlt, macht ihre unge-

wohnte und besondere Art den Kunden
neugierig. Ist sie dartiber hinaus auch noch
exklusiver Natur, bietet sie ein besonderes
Alleinstellungsmerkmal fiir das Unterneh-
men. Der Kunde wird motiviert, sich aktiv
mit dem Produkt zu beschiftigen, es zu
entdecken, selbst wenn der Nutzen ein un-
gegenstandlicher und eher abstrakter ist.
Durch diese Beschiftigung entsteht eine
hohere Kaufbereitschaft.

HERAUSFORDERUNG FUR
DIE WERBEARTIKELWIRTSCHAFT

Eine Haptische Verkaufshilfe wird vom Be-
rater oder Verkaufer eingesetzt, um ihn
am Point of Sale in der Kundenkommuni-
kation zu unterstiitzen. Allerdings bedarf
sie auch der Erkldrung, da sie nicht eigen-
stindig kommunizieren kann. Dies hinge-
gen vermag das haptische Werbemittel.
Zu einem solchen wird ein Artikel, wenn
er niitzlich ist, mehrfach verwendet wer-
den kann, beim Gebrauch den Geber po-
sitiv in Erinnerung bringt und mit einer
sinnhaften Werbeaussage verbunden wird.
Prasente, Give-aways und damit nicht zu-
letzt Werbeartikel gewinnen unter hap-
tischen und multisensorischen Gesichts-
punkten immer mehr an Bedeutung. Da-
bei sollte der qualitative Aspekt nicht au-
Rer Acht gelassen werden: Ein Kugelschrei-
ber darf sich nicht in seiner Funktion als
trendiger, haptischer Werbeartikel erschop-
fen. Er sollte auch eine Zeitlang nutzbar
sein, nicht auslaufen und dem Kunden beim
Schreiben Freude bereiten. Und der Wer-
beartikel Kaffeetasse durfe nicht beim Ge-
brauch zu Bruch gehen, rat Karl Werner
Schmitz. Ob haptische Verkaufshilfe oder
haptischer Werbeartikel — der Ansatz Karl
Werner Schmitz’ konnte auch fiir die Wer-
beartikelwirtschaft eine interessante He-
rausforderung sein, kreative und aussage-
kraftige Produkte fiir spezielle Kommuni-
kationsaufgaben zu entwickeln.

Die wahrscheinlich erste Haptische Verkaufshilfe

1492 entdeckte Christoph Kolumbus Amerika. Nach seiner Riickkehr nach Spanien wurde Kolumbus
wdhrend eines Essens bei Kardinal Mendoza vorgehalten, es sei ein Leichtes gewesen, die Neue
Welt zu entdecken, schlieflich hdtte das auch jeder andere vollbringen konnen. Um seine Kritiker
auf die Probe zu stellen, verlangte Kolumbus daraufhin von den anwesenden Personen, ein Ei auf
dessen Spitze zu stellen. Es wurden viele Versuche unternommen, aber niemand schaffte es, diese
Aufgabe zu erfiillen. Man war schlie3lich davon tiberzeugt, dass es sich um eine unlosbare Aufgabe
handelte, und Kolumbus wurde aufgefordert, es selbst zu versuchen. Dieser schlug sein Ei mit der
Spitze auf denTisch, so dass sie leicht eingedriickt wurde und das Ei schlielich stehenblieb. Als
die Anwesenden protestierten, dass sie das auch gekonnt hatten, antwortete Kolumbus: ,,Der Un-
terschied ist, meine Herren, dass Sie es hatten tun kdnnen, ich hingegen habe es getan!“ Kolumbus
zeigt uns: Wenn es gelingt, den Gesprachspartner oder den Kunden etwas korperlich be-greifen zu
lassen, ist die Uberzeugungskraft hoher, weil die kdrperliche Wahrnehmung immer eine unumstos-
liche Bestitigung darstellt. (Quelle: wikipedia. In: Karl Werner Schmitz, ,,Die Strategie der 5 Sinne*)
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DIE SECHS PHASEN HAPTISCHEN VERKAUFENS

GEBEN UND NEHMEN
Der Verkaufer tibergibt dem Kunden erst-
mals die Verkaufshilfe. Durch die person-
liche Ubergabe entsteht automatisch ein
Kontakt. Der Kunde, der physisch etwas
annimmmt, wird auch ein Angebot / Pro-
dukt eher akzeptieren.

NEUGIER
Das einfache Vorhandensein macht neu-
gierig, die erneute Bewegung des Objekts
in die Reichweite des Kunden forciert den
Neugier-Effekt erheblich.

SPIELTRIEB
Wer den Spieltrieb im Verkauf nutzen moch-
te, muss behutsam vorgehen, denn hier
liegen richtig und falsch nahe beieinan-
der. Von Natur aus ist der Spieltrieb ein
wichtiger Katalysator, der ein Geschaft be-
fligeln kann. Denn beim Spielen ist das
Gehirn enorm leistungsfahig, empfindet
dabei aber keine Belastung, sondern Spaf§
und Freude. Ganz wichtige Regel: die Hap-
tische Verkaufshilfe darf nicht zu kindisch
sein, sondern muss das Geltungsbediirf-
nis des Kunden positiv ansprechen. Also:
spielerisch, aber auf Erwachsenen-Niveau
und mit verniinftigem Hintergrund. Sonst
fithlt sich der Kunde nicht ernst genom-
men.

BEGREIFEN
Learning by doing: ,,Was Du lernen willst
zu tun, lernst Du nur, indem Du es tust.”
Ubertragen wir das auf den Kunden, dann
heillt das, dass er mittels der Haptischen
Verkaufshilfe etwas tiber das Produkt ler-
nen und seinen Bedarf klar erkennen soll.
Die Konditionierung durch Haptische Ver-
kaufshilfen ist viel intensiver und pragender
als jedes gesprochene Wort und auch als
jedes Bild, davon ist Karl Werner Schmitz
fest tiberzeugt. Deswegen vergisst man sie
auch nicht und behilt die Botschaft lange
im Gedachtnis.

BESITZWUNSCH DURCH ANFASSEN
Der Greifreflex ist ein Urtrieb. Das Besit-
zen von Eigentum gibt uns das Gefiihl, die
Grundangste wie Hunger, Durst und Ob-

DIE DREI GRUNDELEMENTE DES

HAPTISCHEN VERKAUFENS SIND

LAUT KARLWERNER SCHMITZ:

¢ Beriihren, also die Aufhebung der Distanz
zum Produkt

dachlosigkeit im Griff zu haben, Eigentum
beruhigt. Wenn wir etwas in die Hand neh-
men, lost dies spontan den Besitzwunsch
aus und der Kunde ist bereit, einen ho-
heren Preis zu zahlen, wie jiingste Studi-
en ergeben haben. Je ndher er dem Pro- ¢ Begreifen, also annehmen, aufnehmen, in
dukt kommt, umso eher mochte er es ha- Besitz nehmen
ben. * Bewegen, also mitmachen, eine Aktion
SYMBOLISCHES VERKAUFEN
Ein starkes Symbol ist Gold wert. Nutzt
man zum Beispiel den Kreis als Verkaufs-
hilfe, dann 16st der fehlende Teil beim Be-
trachter eine Komplettierungstendenz aus.
,Das ist genau der Effekt, den wir brau-
chen, damit ein Kunde kauft, weill Schmitz
aus Erfahrung.

ausfiihren

KARLWERNER SCHMITZ

Karl Werner Schmitz hat 1987 gemeinsam mit seinem ehemaligen
Partner die Idee der Haptischen Verkaufshilfe entwickelt und ein
erstes Produkt zum Patent gefiihrt. Aus der Idee der Haptischen
Verkaufshilfe wurden eine Verkaufsstrategie, ein Seminarkonzept
und eine Philosophie. Der Kerngedanke: Die gezielte Ansprache
von allen fiinf Sinnen fiihrt zu mehr Verkaufserfolg.

,»Die Strategie der 5 Sinne“, 1. Auflage 2015, Wiley-VCH Verlag & Co. KGaA, Weinheim
KWS Haptische Verkaufshilfen e.K.
www.haptische-verkaufshilfen.de
info@haptische-verkaufshilfen.de
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SMARTE BOTSCHAFTEN

Dass auch die Werbemittelbranche stets auf der Hohe ihrer Zeit agiert, zeigt die Produkt-
gruppe, deren Neuheiten wiraufden nachsten Seiten vorstellen. Die Werbeartikel zu
diesem Thema demonstrieren, wie wirksam sich neue Kommunikationsmedien und drei-
dimensionale Werbung ergdanzen lassen.

Z undchst aber sei an dieser Stelle eine kleine Wortkunde vorausgeschickt: Der Be-
&= griff Elektronik leitet sich von dem griechischen Wort ,,elektron® ab, das eigentlich
,Bernstein® bedeutet. Elektronik ist ein Kunstwort, das aus den Begriffen Elektron (dem
Elementarteilchen) und Technik zusammengefiigt wurde. Die Elektronik ist sozusagen
die Elektronen-Technik. Sie umfasst heute unzihlige Gebiete. Seit dem Siegeszug des
Computers, der stetigen Entwicklung der Informationstechnologie und der zunehmenden
Automation hat sich die Bedeutung der Elektronik bestandig erweitert. Die Elektronik
nimmt heute in unserer Gesellschaft einen groen Stellenwert ein und ist aus vielen
Bereichen nicht mehr wegzudenken. Zu den neuen Medientechniken zdhlen alle elek-
tronischen, digitalen und interaktiven Medien sowie der Kontext Multimedia. Das Zu-
sammenspiel von digitalem Zeitalter (und diesem adaquaten Geraten wie Laptop, Smart-
phone und Tablet) mit dreidimensionalen Werbemedien ist stindig gegenwartig und
erzielt durch den tiglichen Umgang eine wiinschenswert nachhaltige Werbewirkung. <
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(Vim®
Ihr Spezialist flr elektronische

Werbeartikel!

VIRTUAL REALITY

hade ist eine Virtual Reality Cardboard Brille, die es Nutzern ermoglicht, 360°
&7 Filme, 3D-Spiele und anderes mit Hilfe eines herkommlichen Smartphones zu
betrachten. So wird das VR-Thema auch all jenen nahe gebracht, die sich nicht als
ausgewiesene Technikfans und Spezialisten betrachten. Shade unterscheidet sich in
drei wesentlichen Aspekten von herkommlichen Cardboard Brillen: Sie verfiigt nicht
nur iiber einen hoheren Tragekomfort, sondern zudem iiber das hochstmagliche
Sichtfeld sowie iiber verstellbare Linsen. Vor allem fiir die Werbemittel und Werbe-
branche eignet sich Shade als individuell gestaltbares, kreatives Produkt zu einem
attraktiven Preis-Leistungsverhiltnis.
PSI 49661 ¢ JustVR GmbH ¢ Tel +49 6221 5997281
www.just-vr.com ® markus.heimer@just-vr.com

FARBE IM DIGITALEN ALLTAG

D ie Erfolgsgeschichte der Lenny-Reihe wird mit dem Lenny 3 und einem opti-
2 mierten Nutzererlebnis fortgefiihrt. Lenny 3 wurde fiir Kunden konzipiert, die
einfache Anspriiche an ihre Smartphonenutzung haben und eine gute Begleitung fiir
ihren digitalen Alltag benotigen. Es richtet sich auch diejenigen, die ein zuging-
liches, einfaches Smartphone mit farbenfrohem Design und perfekten Features zum
besten Preis suchen.

PSl 41259 ¢ Lehoff Im- und Export GmbH © Tel +49 40 5296070

info@lehoff.de e www.lehoff.de

A100417

ab 25 Stiick | . S
alle Preise inkl. Drucknebenkosten und einem |
einseitigen, 1-farbigen Druck r einer Lasergravur

Lo

A100116

ab 25 Stiick ,
2000mAh - 3000mA

%5 25 Stiick
2000mAh £ 3000mAh

f i I

Tel.: +49 7661 90 949 - 200
E-Mail: vertrieb@vim-solution.com (VImE

Shop: www.trader.vim-solution.com
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FIT IN DEN FRUHLING

D urch Wald und Flur geht es gleich dreimal besser, wenn Musik
2 dabei hilft, beim Joggen den richtigen Rhythmus zu finden. Der
[PX4 spritzwassergeschiitzte Kopfhorer mit Bluetooth Technologie
Reflects-Biddeford ermaglicht es sogar, zwischendurch zu telefonie-
ren, denn er besitzt eine integrierte Freisprecheinrichtung. Seine
praktische Form verschafft viel Bewegungsfreiheit beim Sport:
SchlieRlich wird er ohne storende Kabel im Nacken gehalten. Der
Kopfhorer wird samt USB zu Micro-USB-Kabel zum Aufladen des
Gerats geliefert. Auch die Batterien sind inklusive.

PSI 42487 * LM Accessoires GmbH ¢ Tel +49 2234 9900-0

info@lm-accessoires.com ® www.lm-accessoires.com

ANSPRECHENDE KLANGWELTEN

M it seinem Bluetooth-Lautsprecher Heju Dahlia setzt KMS Kafitz Medienservice

auf edle Optik: Sein hoch attraktives Erscheinungsbild erhalt der Lautsprecher
iber ein gravierbares Metall-Mittelteil und iiber einen kultigen LED-Leuchtring. Und
mit einer GroRe von 59 mal 61 Millimetern und einem Gewicht von 123 Gramm wird
er zum perfekten, kompakt dimensionierten Wegbegleiter. Durch seine Werbeflache
von 30 mal 10 Millimetern 1dsst sich das gravierte oder bedruckte Logo aufmerksam-
keitsstark in Szene setzen. Der Lautsprecher ist in Schwarz, Silber, Rot und Blau
erhaltlich und wird in einer weilen Papierbox geliefert. Ab einer bestimmten Menge
konnen Speaker und Verpackung auch in der Wunschfarbe des Kunden eingefarbt
beziehungsweise bedruckt werden.

o 1
PSI 48108 * KMS Kafitz Medienservice GmbH e Tel +49 2234 9908-460 \\w/
rk@kms.eu e www.kms.eu

INDIVIDUALITAT IST PROGRAMM

D as neue CI-Book von Geiger-Notes punktet als Premium-Notizbuch,
=¥ das sich individuell gestalten 1dsst. Nahezu alles ist moglich: Fir
das im Format A4 und A5 erhiltliche CI-Book stehen nicht nur iiber 50
Einbiande und Farben zur Auswahl, auch die sonstige Ausstattung passt
sich ganz an die individuellen Wiinsche der Kunden an. Fiir Gummi-
band-Verschluss und Stiftschlaufe stehen jeweils 14 Farben zur Verfii-
gung. Der Color-Farbschnitt im individuellen Wunsch-Farbton ist
inklusive. Hinzu kommen zahlreiche Optionen, vom Motiv-Farbschnitt
bis zum praktischen Orga-Set. Wer sich fiir den CI-Hybrid entscheidet,
erhalt eine Mischung aus Business-Notizbuch und Terminkalender.
Besondere Kennzeichen sind die runden Ecken von Buchblock und
Buchdecke sowie die Mikroperforation aller Notizseiten, die alle
Business-Notizbiicher von Geiger-Notes auszeichnen.

PSl 41615 * Geiger-Notes AG ® Tel +49 6134 188-0

info@geiger-notes.ag e www.geiger-notes.ag
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SCHLUSS MIT KALTEN HANDEN

D er praktische 9 mal 4 mal 0,8 Zentimeter grofle und 45 Gramm leichte Hand-
B warmer im edlen Aluminium-Look mit graviertem Logo, einer Textil-Socke und
einzeln im Geschenk-Karton verpackt ist ein hochwertiger Werbeartikel fiir kalte
Tage. Die Akkudauer liegt bei gqut zwei Stunden (je nach Aullentemperatur). Dabei
wird eine Warme von bis zu 45 °C abgegeben. Mit dem mitgelieferten USB-Kabel
kann der Handwérmer ungefahr 500 Mal wieder aufgeladen werden. Standardfarben
sind ab 500 Stiick, Sonderfarben ab 1.000 Stiick erhaltlich.

PSI 48291 ¢ JH Innovations GmbH ¢ Tel +49 621 7481466

info@jh-innovations.de e www.jh-innovations.de

MOBILES BURO

D as stylische Notizbuch von Dragon Gifts ist mehr als nur
& ein reiner Notizensammler, denn dank des in den Um-
schlag integrierten USB-Speichers dient es zusatzlich als
tragbarer Speicherplatz fiir alle elektronischen Dateien des
Anwenders. Dank seines sicheren Platzes kann das Speicher-
medium nicht verloren gehen. Und der Clou: Das Notizbuch
verfiigt aulerdem noch iiber eine integrierte 3000 mAh
Powerbank: Damit kann etwa das Smartphone oder der
Tablet-Computer jederzeit unterwegs mit neuer Energie
versorgt werden. Zudem sind Ladekabel fiir den Ladeprozess
an i0S respektive Android Outputs inklusive: So ist der Nutzer
rundum und dauerhaft mit seinen personlichen Informationen
versorgt.

PSI 49304 * Dragon Gifts Ltd.  Tel +7 922 2288684

info@dragon-gifts.eu e www.dragon-gifts.eu
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VOLL IM SAFT

TAUSENDSASSA FUR DIE REISE

M etmaxx Multiset Travel&Go, das bei Spranz erhaltliche Reiseset fiir

Profi-Traveler, besteht aus Multi-Ladeadapter mit Wandstecker-An-
schluss fiir den Einsatz in Office, Hotelzimmer und Zuhause und verfiigt
zudem iiber einen Autoanschluss fiir den Betrieb im Dienst-, Privat- oder
Mietwagen. Zu den weiteren Vorziigen gehort die Kabeltrommelfunktion
des praktischen Multiadapters, passend fir alle gangigen Mobiltelefone,
einschlieflich des praktischen Touchpen-Stifts und eingebauter Taschen-
lampe: eben ein Multi-Reise-Genie im praktischen Karabinerrucksack, um
in Tasche respektive Rucksack immer mit von der Partie sein zu konnen.
PSI 41462 ¢ Spranz GmbH ¢ Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de

D er Akku des Smartphones macht schlapp und das im falschen
=¥ Moment? Mit dem USB-Ladeadapter Lightly von elasto gehoren

leere Akkus von mobilen Geraten der Vergangenheit an. Im taschen-
freundlichen Kunststoffgehause mit einem Ausgang von 5V/1A,
welches in Schwarz, Weil3, Rot und Blau erhéltlich ist, steckt ein Akku
mit einer Leistung von 3000 mAh. Im voll geladenen Zustand reicht
diese Leistung fiir die Ladung eines Smartphones. Alle USB-Adapter
von elasto sind nach den europaischen Sicherheit-Standards wie
etwa CE und Rohs zertifiziert und garantieren Schutz vor Uberhit-
zung, Uber- und Entladung sowie Sicherung vor dem Kurzschluss.
Zum Lieferumfang gehort auch ein Micro-USB-Kabel. Veredelt wird
der Adapter einfarbig im Siebdruck oder finffarbig im Tampondruck.

PSl 41369 ¢ elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890-0
mail@elasto.de * www.elasto.de

EIN GUTER KABELHIRTE

N utzliche Produkte fiir Smartphone & Co. bietet Biihring. Die Lade-
T W station ,,Kabelhirte“ bewahrt Smartphones beim Aufladen vor
Bodenkontakt und bringt Ordnung ins Kabelgewirr. Das Gerat einfach in
die Einschubtasche stecken, ans Ladekabel anschlieBen und den Netz-
stecker iiber die Aussparung oben in die Steckdose stecken. Das Smart-
phone-Etui ,Multi Smart-Coat“ schiitzt das Gerit durch den stoSdamp-
fenden Wollfilz. Die zwei Vorfacher bieten Platz fiir Visitenkarten.

PSI 40807 ® GABRIELE BUHRING  Tel +49 4154 79540-0
Vertrieb@Buehring-Shop.com e www.buehring-shop.com
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KLAMMERN ERWUNSCHT

M r. Hoohu (Hook & Hug) hangt und klammert, wo immer es gewiinscht ist.
Vorbei die Zeiten, etwa nach Entdeckung der Steckdose im Hotelzimmer leider
das Smartphone auf den Boden legen zu miissen. Mr. Hoohu triagt aber nicht nur das
Smartphone durch alle erdenklichen Situationen, sondern er halt auch die Tiir, die
Buchseiten und auf Wunsch sogar einen Vorhang. Er ist extrem biegsam, zirka 20,5
mal 10 Zentimeter grof und 0,5 Zentimeter dick. Das aus Silikon gefertigte Produkt
ist ab Lager in Rot, Orange, Griin, Blau, Schwarz und WeiR erhaltlich. Im Direktim-
port sind bereits ab 3.000 Stiick Sonderfarben moglich. Die Einzelverpackung ist im
Polybeutel mit farbigen Anwendungsbeispielen.
PSI 44186  team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH ¢ Tel +49 7181 989600
psi@team-d.de e www.team-d.de

HELL UND KLANGVOLL

M it dem Bluetooth-Lautsprecher Boom Light von Topico konnen Kunden
ihre Lieblingsmusik in bester Klangqualitat und eindrucksvoller Lautstar-
ke horen. Zudem ist der Lautsprecher mit einem Stimmungslicht ausgestattet,
das in drei Helligkeitsstufen gedimmt werden kann und tiber einen ausklapp-
baren Metallbiigel zum Aufhdngen verfiligt. Die Lampe mit einer Lichtleistung
von 1,6 Watt lasst sich tiber die Touch-Funktion auf der Lautsprecherabde-
ckung bedienen. Dank Bluetooth, Version 3.0, und tiber seinen 3,5 Millimeter
Klinkenanschluss lasst sich der Lautsprecher mit Smartphone, MP3-Player,
Laptop oder Tablet verbinden. Musik kann das Gerat auch von einer Micro-SD-
Karte abspielen. Das Bedienmenii mit den gangigen Playerfunktionen befindet
sich am Sockel. Die Soundbox mit integriertem Licht besitzt eine Ausgangs-
leistung von fiinf Watt. Zudem ist Boom Light mit einem leistungsstarken
Lithium-Ionen-Akku ausgestattet und wird per USB-Kabel mit Strom versorgt.
PSI 44327 * Topico © Tel +49 421 6965470-0
sales@topico.de e www.promotiontops.de
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STYLISCHE LICHTKUGEL

z u einem schonen, dekorativen Zuhause gehoren in erster Linie
&= geschmackvolle Accessoires und das passende Licht. Die
MiPow Playbulb Sphere von Low Energy Systems ist eine moder-
ne Lichtkugel, die gleichzeitig als Deko-Element und Beleuchtung
fungiert und damit jeden Raum verschonert. Ganz ohne lastiges
Kabel kann die stylische Lichtkugel dank des internen Akkus je
nach Wunsch tiberall im Haus platziert werden: auf Regalen, in
Ecken oder auf Fensterbdnken. Als Nachtlicht sorgt sie in Kinder-
zimmern flir sanfte Traume. Die Leuchtkugel ist wasserfest und
riickt so auch die Gartenparty ins richtige Licht. Dank der dazuge-
horigen App, verfiigbar fiir iOS und Android, konnen bis zu 16
Millionen Farben, Farbwechseleffekte oder auch diverse Zeitfunk-
tionen je nach Stimmung oder Anlass bequem per Fingerwisch
mit dem Smartphone gesteuert werden. Bis zu funf Playbulb
Sphere-Leuchtkugeln lassen sich gleichzeitig bedienen und
garantieren ein aulergewohnliches Ambiente.

PSI 47113 ¢ Low Energy Systems e.K. ¢ Tel. +49 2181 479100
info@loew-energy.de e www.promohub.de

ENTSPANNTE ANSICHTEN

D er XD Design Alp A ist eine universell einsetzbare und
27 flexible Tablet-Halterung. Sie ist nicht nur optisch attraktiv
gestaltet, sondern verfiigt tiber sechs verschiedene Stufen der
Verstellung, sodass das flir den Platz auf Alp A gedachte
Tablet in einer Grolle von bis zu zehn Zoll in verschiedenen
Neigungswinkeln positioniert werden kann. So kann der
Anwender etwa entspannt einen Film schauen oder auch
bequem mit dem Touchstift am Bildschirm arbeiten. Da er
beide Hénde frei hat, kann er gleichzeitig beispielsweise auch
telefonieren. Fiir die Umsetzung des schlanken Halters wurde
ein Materialmix aus Aluminium und Textil gewahlt. Erhaltlich
sind vier stylische Farben. Im Lieferumfang ist zudem ein
Aluminium Touch-Pen enthalten, so die Information aus den
Niederlanden.

PSl 42772 * Xindao B.V. * Tel +3170 3199960

L.reijgers@xindao.nl e www.xindao.com
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DREIDIMENSIONALE VEREDELUNG

D ie neueste Innovation aus dem Hause MSW Lasertechnik
¥ ist ein 3D-Faserlaser, der die Gravur von Metallen aller Art
und vielen Kunststoffen in der dritten Dimension ermoglicht.
Damit ist der Anwender bei der Veredelung seiner Werbemittel
nicht mehr an ebene Oberflichen gebunden, wodurch sich
vollig neue Einsatzgebiete und Moglichkeiten eroffnen. Auf
einem Beschriftungsfeld von 160 mal 160 Millimetern kann
eine Hohe von 40 Millimetern ausgeglichen werden. Dabei
spielt keine Rolle, ob eine Kugel, ein Kegel, ein Zylinder oder
eine frei gewahlte Form graviert wird. Die benutzerfreundliche
Software erlaubt auch den direkten Import von freien 3D-For-
men als Vorlage, auf welche sich die zu gravierende Datei
dann perfekt anpasst. Hier setzen auch Bar-Codes, QR-Codes,
Seriennummer und vieles mehr dem Anwender keine Grenzen.
Weitere Infos bei MSW Lasertechnik.

PSl 47776 * MSW Lasertechnik  Tel +49 7066 9118360 N-m 338

info@msw-lasertechnik.de e www.msw-lasertechnik.de USB LADEGERAT MIT LED-LICHT
® PER DIREKTIMPORT LIEFERBAR.

Nestler-matho GmbH & Co.KG | Rheinstr. 221 | 76532 Baden-Baden
Phone 0722121540 | Fax 07221215455
info@nestler-matho.de | www.nestler-matho.de
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UNVERZICHTBAR FUR DEN WEINGENUSS

D as vom Technikspezialisten TECHNOLINE vertriebene Weinthermometer WS
¥ 1006 misst nicht nur schnell und einfach die Temperatur, sondern vergleicht
diese Temperatur mit der optimalen Temperatur von 19 unterschiedlichen Weinsor-
ten. Bertihmte Weine von Bordeaux, Pinot und Merlot, iiber Zinfandel und Chardon-
nay, bis hin zu Portwein und Champagner wurden einprogrammiert. Durch eine
integrierte Balkenanzeige und ein akustisches Warnsignal wird die optimale Wein-
temperatur niemals verpasst.

PSI 43817 » TechnoTrade Import-Export GmbH ¢ Tel +49 3375 216050

info@technotrade-berlin.de e www.technotrade-berlin.de

ERHELLENDE EFFEKTE

N eu im Programm von Lumitoys ist das USB-Kabel mit Lauflicht-Effekt: Damit wird der Strom- respekti-
2 ¥ ve Datenfluss sichtbar. Ein Blickfang wahrend des Ladevorgangs, bei dem das Licht je nach Ladestand
des Akkus schnell oder langsam lauft. Bei voll geladenem Akku erlischt es. Das USB-Kabel kann zum Laden
sowie auch zur Dateniibertragung verwendet werden. Beide Vorgiange
werden begleitet vom entsprechenden Lichteffekt. Verfiigbar sind die
Anschliisse USB auf Micro-USB und optional mit Lightning Adapter,
passend unter anderem fiir iPhone und iPad und auch entsprechend
zertifiziert. Das passende Netzteil wird ebenfalls optional mitgeliefert.
Mit einer Lange von 31,5 Zoll erlaubt das Kabel eine optimale und
flexible Platzierung im angeschlossenen Zustand. Zur Auswahl stehen
nicht nur verschiedene Lichtfarben, auch das Kabel selbst kann neben
den vorhandenen Standardfarben individuell eingefarbt werden. Zudem
lasst sich ein Werbedruck anbringen.

PSI 46095 ° Lumitoys GmbH e Tel +49 2331 377545-0

info@lumitoys.de e www.lumitoys.de

KOMMUNIKATION LEICHT GEMACHT

G ebthrenfreie Kommunikation mit dem Walkie-Talkie von Brennenstuhl. Mit einer
¥ Reichweite von bis zu fiinf Kilometern sind Benutzer in der Freizeit, bei privaten
oder beruflichen Aktivititen immer in Kontakt, wann und wo immer sie es méchten.
Einfache Bedienung, klein und iibersichtlich mit LC-Display und Hintergrundbe-
leuchtung. Diese Eigenschaften zeichnet das Walkie-Talkie von Brennenstuhl aus.
Auf Wunsch besteht die Moglichkeit einer Veredlung.

PSI 41141 * Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG ¢ Tel +49 7071 8801171

werbemittel@brennenstuhl.de e www.brennenstuhl.de
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AUFGELADENE ATMOSPHARE

& JP International aus GroRbritannien hat sein breites Sortiment an
¥ Werbemitteln erweitert. Eine der Neuheiten ist das fiir viele elektro- 3
nische Gerate passende USB-Ladegerat, das es in zwei Varianten gibt. Zum @
einen mit kurzem Kabel zur Vermeidung lastigen Kabelsalats, zum anderen -
in einer Version mit langem Kabel zur Uberbriickung groRerer Entfernungen,
etwa vom PC bis zur Steckerleiste am Boden. Das Ladegerit ist kompatibel
mit nahezu allen aktuellen Smartphones, die sich problemlos am USB-Slot
aufladen lassen. Erhaltlich ist eine Auswahl farbiger Ringe, die im 4c-Druck
aufmerksamkeitsstark gebrandet werden konnen. Weitere Infos auf Anfrage.
PSl 42762 ¢ R & JP International Ltd.  Tel +44 1296 436565
jamie@rjpint.com ® www.rjpintcom

FARBENFROHE AKUSTIK-INNOVATION

D er fiir neue Trends und Innovationen bekannte Spezialist
=¥ Global Innovations bringt ab sofort mehr Farbe ins Leben:
mit den neuartigen TwoTones mit zweifarbigen Kabeln und
In-Ear-Kopfhorern. TwoTones werden in einem aufwendigen
Herstellungsprozess auf eigens umgeriisteter Fertigungsmaschine
produziert und sind exklusiv bei Global Innovations zu beziehen.
Durch das zweifarbige Design des Trendprodukts ist es moglich,
Unternehmens- wie Vereinsfarben immer bei sich zu tragen.
Damit ist fiir eine lang anhaltende Werbewirkung gesorgt. Logos
konnen zuséatzlich auf den Ohrstopseln positioniert werden.

PSI 46626 © Global Innovations Germany GmbH & Co. KG

Tel+49 6502 93086-17

info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de

PRAKTISCHE ARBEITSLEUCHTE

D ie bei Giving Europe unter der Artikelnummer 6639 gefiihrte LED-Lampe Maxi
B aus Aluminium verflgt iiber drei LEDs, einen flexiblen, zirka 40 Zentimeter
langen Teleskopstab und wird inklusive Magnet und Batterien geliefert. Dank des
sehr hellen Lichts und flexiblen Teleskopstabs eignet sich die Leuchte vor allem fiir
das Arbeiten am oder unterm Auto sowie in dunklen Nischen. Durch ihre unter-
schiedlichen Oberflaichen erweist sich diese Lampe laut Hersteller als sehr griffig.
Und dank der Magnet-Funktion hat der Anwender beide Hande frei zum werkeln.
Die Leuchte ist in Schwarz, Rot, Blau und Silber erhiltlich. Eine Werbeanbringung
kann mittels Lasergravur umgesetzt werden.

PSI 45737 © Giving Europe GmbH ¢ Tel +49 421 596597-0
kontakt@givingeurope.de e www.givingeurope.de
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VIRTUELLE INSZENIERUNG

M it Smart Goggles vom polnischen Hersteller Raster wird die Betrachtung von
Bildern und Videos auf dem Smartphone fast zum dreidimensionalen Kino-Er-
lebnis: SchlieRlich realisiert die werblich individualisierbare 3D-Brille die Wahrneh-
mung eines 360° Panoramas. Smart Goggles ist aus dreilagigem Karton gefertigt und [§%
wird als spielend leicht fertig zu stellender Bausatz geliefert. Die kinderleichte j !
Handhabung und das verstellbare Kopfband gehoren ebenso zu den Vorziigen des
Produkts wie die gute Verarbeitung und das gute Preis-Leistungsverhaltnis.
PSI 44741 * Raster © Tel +48 41 3446777

raster@raster.com.pl ®e www.raster.eu

SUPER LEICHT - SUPER MODERN

E in praktischer Begleiter auf Schritt und Tritt ist der elektronische Schrittzahler
= Fit Pro“ von Kasper & Richter. Er passt in jede Hosen-, Brust- und Jackentasche,
an Lanyards, Halsketten oder an den Schliisselbund. Dank der neuartigen 3D-Motion
G-Sensor Technik ist es mit diesem Schrittzihler erstmals moglich, unabhingig von
der Trageposition, die Schritte seines ,, Tragers“ zuverlassig zu erfassen. Trotz
umfangreicher technischer Highlights ist die Bedienbarkeit sehr einfach gehalten.
PSl 40043 * Kasper & Richter GmbH & Co. KG ® Tel +49 9131506550

ralf@kasper-richter.de e www.kasper-richter.de

WWW.PFCONCEPT.COM
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IMMER RICHTIG IM BILDE

D er Selfiestick ist langst salonfahig geworden. JOSANTO hat
¥ die Moglichkeiten zur Werbeanbringung auf Selfiesticks
weiter perfektioniert. Denn die Modelle lassen sich vollstindig
individualisieren, damit die Werbung immer dann wirkt, wenn
der Empfanger des Selfiesticks die schonsten Erinnerungsfotos
macht. Die verschiedenen Selfiestick-Modelle lassen sich an
zwei groBen Druckflichen mehrfarbig bedrucken. Zusatzlich
kann die Produktfarbe nach PANTONE bestimmt, Verpackung
und sogar die Form des Griffs individuell gestaltet werden.

PSl 49273 ¢ JOSANTO UG e Tel +49 40 35778350

dorian@josanto.de e www.josanto.de

EINGANGIGER SOUND

D er hochwertige High-Definition In-Ear Kopfhorer Cool-vibes HD, erhiltlich

=¥ bei Kruger & Gregoriades, besticht durch seine hervorragende Klangqualitat.
Hauptmerkmale sind ein glasklarer, hochauflosender HiFi-Sound mit enormen
Bass-Reserven, geschuldet den technischen Daten: Der Frequenzausgang betragt
2025 kHz, der Schalldruckpegel 105 dB bei einer Leistung von 20 mW und maxima-
ler Belastbarkeit von 170 mW. Zudem tiberzeugt das Produkt durch hohen Trage-
komfort, gewahrleistet durch weiche Silikonaufsitze, die es in drei verschiedenen
GroRen gibt. Zum Lieferumfang der in einer Geschenkbox aus Kunststoff verpackten
In-Ear-Kopfhorer mit einer Kabellange von 120 Zentimetern und 3,5 Millimeter-
Klinkenstecker gehort neben praktischer Headset-Funktion eine Softhalterung zur
Aufbewahrung in der Tasche. Ein breit gefachertes und stets aktuelles Sortiment
ermoglicht es den Hamburgern, Kundenwiinsche differenziert zu erfiillen. Mehr als
900 Artikel, darunter verschiedenste Geschenk- und Trend- sowie Werbeartikel,
Spielwaren und Pliisch, sind stiandig lieferbar.

PSl 47203 * Kriiger & Gregoriades Im- & Export GmbH © Tel +49 40 731021-80

info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de
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LEICHT UND SICHER

D ie rundum gesdumte mondo pazzo Tablet-Hiille von

2 Pruner Werbemittel, gefertigt aus metallisch glanzendem
Material, bewahrt alle darin zu verstauenden Gerite wie etwa
das Tablet stoBsicher auf. Zur einfachen Entnahme ist die
attraktive Tasche auf der kurzen Seite offen und hat eine
Aussparung. Der hippe Aufbewahrungshelfer ist in frischen,
bunten Farben erhaltlich. Der Metalleffekt unterstreicht den
extrem coolen und dynamischen Auftritt. Summa summarum
erhalt der Kunde mit der mondo pazzo Tablet-Hiille ein
Werbemittel, das alle Blicke auf sich und jede darauf effektvoll
inszenierte Werbebotschaft zieht.

PSI 42634 ® Pruner Werbemittel ¢ Tel +49 7644 1063
info@pruner-werbemittel.de e www.pruner-werbemittel.de
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ALLBRANDED
WERBEARTIKEL NEU ERLEBEN

llbranded, der Werbeartikel-Spezialist aus Hamburg, ermoglicht seinen Kunden ab
¥ B sofort eine besondere Form der Individualisierung. Auf Anfrage konnen 2D-Mo-
delle, 3D-Abbilder oder personalisierte Animationen des Logos erstellt werden, die
Smartphone- oder Tablet-Nutzer in eine neue Erlebniswelt der Werbung entfiihren. Mit
diesem Angebot folgt der Werbeartikelhdandler dem neuesten Trend der PSI 2016, der
einen hohen Innovationscharakter, vielfaltige Interaktivititsmoglichkeiten und multi-
ple Vernetzung verschiedener Medien ermoglicht: Augmented Reality. Unter ,,Aug-
mented Reality” versteht man die Erweiterung der Realitdtswahrnehmung, bei der sich
reale und virtuelle Welt vermischen. Als Vorreiter der Branche gelingt es allbranded,
diesen Techniktrend fiir seine Kunden zuginglich zu machen. Uber den Werbeartikel

mamm e =TI

werden Logos zum Leben erweckt und 3D-Animationen, Textinformationen sowie Gra-
fiken in Echtzeit auf das Smartphone oder Tablet des Betrachters transportiert. Reale
Werbeartikel erziahlen somit digitale Geschichten und verstiarken ihre Werbeeffekte.
Neben der Haptik haben Werbeartikel nun auch diese digitale Komponente, die es Un-
ternehmen ermoglicht, fiir Interaktionen zu sorgen und den Kunden viel starker mitein-
zubeziehen, als mit simpler Werbung in Printmedien. Ahnlich wie beim QR-Code, dem
indirekten Vorganger dieser Technologie, werden Animationen, Videos oder Produktin-
formationen des werbenden Unternehmens in kodierter Form mit dem jeweiligen Logo
verkniipft. Die App sensar, die kostenlos im App Store und im Google Play Store ver-
fiilgbar ist, scannt dann das Logo mithilfe der Smartphone-Kamera und stellt die Ani-
mation auf dem Display des Endnutzers dar. So kann nicht nur das Logo auf dem Wer-
beartikel als Schliissel zur Animation dienen, sondern auch jede Zeichnung und jeder
Abdruck des selbigen Logos. ,,Augmented Reality bietet nicht nur fiir die Technik- und
Computerbranche eine Vielzahl von neuen Moglichkeiten. Ebenso kann haptische Wer-
bung mithilfe der neuen Technologie noch mehr Sinne ansprechen und ihre werbende
Wirkung erhéhen®, erklart Arne Schubert, CEO der allbranded GmbH. , Wir leben in
einer Welt, in der wir von morgens bis abends mit Werbung berieselt werden. Werbe-
artikel sind die Werbetrager mit dem hochsten Erinnerungswert , denen wir von nun
an mit animierten Logos die Extraportion ,Originalitit’ oder einen kreativen ,Spaffak-
tor’ einhauchen. So entsteht Werbung, die Menschen neugierig macht und iiber die
man spricht.” www.allbranded.de/Augmented-Reality/ <

FOKUS KUNDENBETREUUNG

S&P WERBEARTIKEL
VERSTARKT VERTRIEB

A nfang Mai hat sich S&P Werbeartikel
¥ W aus Meerbusch um den neuen
Kollegen Matthias Jan3en im Bereich
Key-Account verstarkt. Das nun 6-kopfige
Team um die Inhaber
Carsten Lenz und
Daniel Meffert tragt
mit der neuen
Personalie dem
- stetig gewachsenen
‘ Kundenstamm
Rechnung. Carsten
Lenz: ,,Mit Matthias
JanBen haben wir
einen erfahrenen
Kundenberater mit dem frischen Blick von
auBen gewonnen.“. Matthias Janf3en
arbeitete zuletzt als Key Account-Manager
und Teamleiter beim Personalvermittler
Amadeus Fire. Als Marketing-Fachmann
soll er weitere Impulse ins Unternehmen
einbringen und freut sich auf die vielseitige
Kundenbetreuung im Bereich Werbeartikel.
»S&P ist auf einem stetigen Wachstums-
kurs. Dabei setzen wir weiterhin auf den
Faktor Mensch in der Kundeberatung “, so
Daniel Meffert. Die namhaften Kunden des
Meerbuscher Handlers schatzten immer
starker den konzeptionellen Marketing-An-
satz von S&P. Matthias Janf3en werde
neben dem Arbeitsschwerpunkt Vertrieb
auch intensiv in die Organisation der
S&P-eigenen Veranstaltung ,,Werbeartikel-
messe Meerbusch 2016 am 1. September
auf dem Areal Bohler involviert. ,,Hier
rechnen wir mit einem Wachstum von
deutlich iiber 20 Prozent im Hinblick auf
Besucher- wie auch den Ausstellerzahlen,
ist die S&P-Geschiftsfiihrung
zuversichtlich. www.sp-werbeartikel.de <

Matthias Janf3en
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FUR INNEN- UND AUSSENDIENST

ZWEI NEUZUGANGE
BEI INSPIRION

D ie Inspirion GmbH, Bremen, hat ihr
27 internationales Vertriebsteam
verstarkt. Zwei Neuzugange sorgen im
Innen- und AuBendienst fiir eine qualifi-
zierte Kundenberatung sowie fiir die
reibungslose Angebots- und Auftragsab-
wicklung. Seit Mdrz 2016 betreut Sarah
Sickfeld Kunden aus der Schweiz und
Osterreich. Die Bremerin iibernimmt die

T
-
G
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Sarah Sickfeld und Helen Chan-Frohlich.

Vertretung fiir Sinja Lettmann, die im Juni
in Elternzeit geht. Die gelernte Kauffrau fiir
Grof3- und AufRenhandel war zuvor im
Metallhandel tatig. Jetzt schlagt ihr Herz fiir
Werbeartikel. Ebenfalls neu an Bord ist
Helen Chan-Frohlich. Die gebiirtige
Hongkong-Chinesin blickt auf mehrjdhrige
Berufserfahrung im Vertrieb zuriick und ist
seit 1. April Ansprechpartnerin fiir Kunden
in Nordeuropa. Chan-Frohlich spricht
Deutsch, Englisch, Franzdsisch und
Kantonesisch. ,,Wir haben nicht nurin
Deutschland, sondern auch in unseren
internationalen Markten in diesem Jahr viel
vor, erklart J6rg-Peter Helmers, Sales
Director B2B Northern & Central Europa bei
Inspirion. ,,Deshalb freuen wir uns, dass
uns dabei jetzt zwei neue fahige und
motivierte Kolleginnen unterstiitzen.*
www.inspirion.eu <

FABER-CASTELL
NACHFOLGEREGELUNG IM GANGE

D ie Familie von Faber-Castell und der Aufsichtsrat der Faber-Castell AG haben ent-
=¥ schieden, als Nachfolger fiir den verstorbenen Anton-Wolfgang Graf von Faber-
Castell einen externen Vorstandsvorsitzenden (CEO) zu suchen. Es wird davon ausge-
gangen, die Kandidatenauswahl bis Ende dieses Jahres erfolgreich abschliefen zu kon-
nen. Bis der neue Vorstandsvorsitzende gefunden ist, wird Mary
E. Grafin von Faber-Castell, die zu Beginn des Jahres 2016 in den
Vorstand der Faber-Castell AG berufen wurde, die Rolle als Vor-
standssprecher iibernehmen und die Ressorts
der anderen Vorstandsmitglieder koordinie-
ren. Die Familie von Faber-Castell wird auch
in Zukunft eine Schliisselrolle in Vorstand,
Aufsichtsrat und Gesellschafterversamm-
lungen einnehmen, um in dem traditions-
reichen Unternehmen, das sich weiterhin zu
100 Prozent in Familienbesitz befindet, ihren
Einfluss zu sichern und die Faber-Castell AG auch in der neunten
Generation als Familienunternehmen fortzufiihren. Charles Graf
von Faber-Castell, der zurzeit fiir das Premium Segment ,,Graf von
Faber-Castell“ zustandig ist, wird seine Erfahrungen in weiteren Bereichen des Unter-
nehmens ausbauen, um zusatzliche Fiihrungsaufgaben zu ibernehmen.

www.faber-castell.de <

.
Charles Grafvon
Faber-Castell

Mary E. Gréfin von
Faber-Castell

WERBEMITTELHANDLER AUF MALLORCA
ERFOLGREICHES UNTERNEHMERSEMINAR

D as diesjahrige Unternehmer-Forum fiir Werbeartikel-Handler fand Ende Februar
= im Hotel Bendinat auf Mallorca statt. Da die zuvor vom bwg-Verband organisierte
Veranstaltung unter dem Dach des neuen GWW nicht
mehr mit eingeplant war, fiihrten acht partnerschaft-
lich verbundene Handler das Seminar in diesem Jahr
erstmalig in Eigenregie durch. Hauptthemen des drei-
tagigen Fortbildungskurses waren Effektivitat, Effi-
zienz und gutes Zeitmanagement. Wie jedes Jahr
stand auch die Kommunikation besonders im Vor-
dergrund. Dabei wurden unter anderem wichtige
Handelsthemen erortert und diskutiert. Der Semi-
narleiter und ehemalige Vorstandsvorsitzende des
bwg, Joachim Schulz, restimiert: ,,Das Seminar war
ein voller Erfolg. Der gewinnbringende Austausch
wéhrend des ganztigigen Programms und die son-
nigen Abendstunden, in denen personliche Kontakte
innerhalb der Branche gepflegt werden konnten, ka-
men wieder gut an und waren sehr lohnenswert.*
Das Unternehmer-Forum auf Mallorca soll auch nach-
stes Jahr im gleichen Zeitraum stattfinden. ,,Auch
dann sind alle Werbeartikel-Handler herzlich dazu eingeladen, an dem Seminar teilzu-
nehmen®, so Joachim Schulz. Kontakt unter: www.absatzplus.com <

Die Werbemittelhédndler setzten ihr

traditionelles Unternehmer-Forum

auf Mallorca auch in diesem Jahr fort.
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BRUNNEN & EILERS
NEUES DACH FUR WERBEARTIKELVERTRIEB

E rfolgreicher Start: Am 1. Januar 2016 wurde die Brunnen & Eilers Promotion Ser-
= vice GmbH & Co. KG gegriindet — das neue Dach fiir den gesamten Werbeartikel-
vertrieb der Schneider Gruppe. Auch ein entscheidender Schritt, um ganzheitlichen
Kundenservice zu realisieren. Der Zusammenschluss von Brunnen & Eilers vergroBert
die Auswahl werbestarker Nutzobjekte, die von der Arbeit bis zur Freizeit wertvolle
Dienste leisten. Die komplementir erweiterte Produktpalette umfasst jetzt Kalender,
Notizbiicher, Biiro- und Schreibbedarf. Verbindende Merkmale: hohe Qualitat, vielfal-
tige Moglichkeiten zur Individualisierung, inspirierende Bandbreite fiir die konzeptio-
nelle Abstimmung auf Zielgruppe, Anlass und Kommunikationsziel. Nicht der einzige
Vorteil fiir Kunden und Geschaftspartner.

Geleitet wird die neue Gesellschaft von Andreas Helmsorig.
Fiir personlichere Betreuung und mehr Kundennihe sorgen zwei
Vertriebsbiiros. Dort erwarten die Kunden bewihrte Teams und
versierte Ansprechpartner. Sven Weil§ zeichnet verantwortlich fiir
den Vertrieb Nord mit Sitz in Bielefeld, Giinter Eisele ist verant-
wortlich fur den Vertrieb Stuid mit Sitz in Heil-
bronn. Vorteil fiir die Kunden: Sie treffen auf
Expertise fir erfolgreichen Werbeartikelein-
satz, reichlich Erfahrung und hohe Beratungs-
kompetenz. Erklartes Ziel der neuen Vertriebs-
gesellschaft ist, Kundenwiinsche individuell und innovativ umzu-
setzen. Voraussetzung, um sich vom Wettbewerb abzuheben, auch
in infogefluteten Zeiten noch Aufmerksamkeit zu wecken und po-
sitiv in Erinnerung zu bleiben. Die Rundum-
Betreuung Brunnen & Eilers entlastet die Kun-
den ebenfalls von zeitaufwendigen Organisationsaufgaben. Kom-
plexe Bestell- und Logistikprozesse managen die Service-Teams
des Hauses. Dabei profitieren die Kunden u.a. von einem schnel-
len, leistungsstarken Lieferservice, der iiber ein zentrales, hoch
effizientes Logistikzentrum abgewickelt wird. Der willkommene
Effekt fiir die Kunden: Thnen wird die Realisierung von Werbear-
tikelkonzepten so leicht wie mdglich gemacht.

Der Ausblick fur die Zukunft: Gebiindeltes Know-how von der
Beratung bis zur Produktion und gemeinsame Ressourcen bilden auch die Basis fir
weitere Investitionen und die innovative Weiterentwicklung werbestarker Produkte. Ein
Ziel, das Brunnen & Eilers ebenfalls in der AG Zukunft weiter verfolgen werden. Die
Mitglieder dieser Unternehmensinitiative engagieren sich fiir nachhaltiges, sozial ver-
antwortliches Wirtschaften und fiir die Forderung von Print-Werbemitteln, die die Win-
win-Strategie einldosen. www.brunnenpromotion.com <

i

Andreas Helmsorig

Sven Weif3

Giinter Eisele

VERSTARKUNG
KONITZ GRUPPE WACHST

M it Thomas Hirsch erhalten die

HWE Marken Konitz, Waechtersbach,
Weimar Porzellan und KonitzPlus kompe-
tente Verstarkung.
Der 34-)ahrige hat
jahrelange Erfahrung
in den Bereichen
Sonderanfertigung/
Konsumgiiter
branchenverwandter
Unternehmen wie
Lensen Toppoint B.V.
oder Senator GmbH
& Co. KgaA gesammelt. Thomas Hirsch
betreut fiir die Konitz Gruppe das Gebiet
Siid- und Westdeutschland sowie
Osterreich. www.mug-company.com <

Thomas Hirsch

PFCONCEPT

NEUER COUNTRY MANAGER
FUR SKANDINAVIEN

orgen Lorentzon ist neuer General
l Manager von PF Concept Skandinavien
in Goteborg. Er kommt von Didriksons AB,
wo er seit 2010 als International Sales
Director arbeitete und den Bereich fiir
Endkonsumenten mit aufgebaut hat. Zuvor
war er bei Procurator
AB fiir die Eigen-
marken zustandig.
Daneben betrieb er
ein eigenes Unter-
nehmen im Bereich
der Textilproduktion
und -gestaltung. Den
Grundstein fiir seine
Expertise legte
Jorgen Lorentzon in den 1990er Jahren bei
JC, wo im Bereich Retail Markt arbeitete.
Als Country Manager von PF Concept
Skandinavien verantwortet Jorgen
Lorentzon alle Geschéfte von PF Concept in
Danemark, Finnland, Norwegen und
Schweden. www.pfconcept.com <

Jorgen Lorentzon
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TROTECLASER DEUTSCHLAND

OLIVER KUSSAUER ERHALT
GESAMTPROKURA

A ufgrund seiner besonderen Leistungen
& 8 und der verzeichneten Erfolge am
deutschen Markt wurde Oliver Kussauer
kiirzlich die Gesamtprokura der Trotec
Laser Deutschland GmbH erteilt. Oliver
Kussauer ist somit gemeinsam mit einem
der beiden Geschaftsfiihrer Dr. Andreas
Penz oder Christian Spicker fiir die Trotec
Laser Deutschland
GmbH zeichnungs-
berechtigt. Nach
jahrelanger Ver-
triebsleitung im
Verkauf von
Graviermaschinen
und Laser fiir ein
Handelsunterneh-
men, wechselte
Oliver Kussauer 1998 als selbststandiger
Handelsvertreter zu Trotec Laser. Im April
2011 wurde ihm infolge seiner erfolg-
reichen Leistungen zuerst die Verkaufslei-
tung fiir Trotec Laser in Norddeutschland
tibertragen. Seit einiger Zeit zeichnet Oliver
Kussauer auch fiir die Vertriebsleitung
deutschlandweit sowie in Danemark
verantwortlich. Im Jahr 2015 hat Trotec
weltweit ein Rekordjahr mit einem Umsatz
von iiber 100 Millionen Euro als Lasersy-
stemhersteller im Hochtechnologiebereich
erzielt. Vor allem im Kernmarkt Deutsch-
land haben sich die Geschafte besonders
stark entwickelt. ,,Wir bedanken uns bei
Oliver Kussauer fiir sein grofies Engage-
ment der letzten Jahre und wiinschen ihm
auf diesem Weg weiterhin viel Erfolg.
Aufgrund seines enormen persdnlichen
Einsatzes, hat er erheblich zum erfolg-
reichen Aufbau von Trotec Laser in
Deutschland beigetragen®, freut sich
Christian Spicker. www.troteclaser.com <

-

Oliver Kussauer

HALFAR
AUSGEZEICHNET FAMILIENFREUNDLICH

D ie Balance zwischen Beruf und Familie zu schaffen — dabei unterstiitzt der Biele-
=7 felder Taschenexperte Halfar seine Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter seit eh und
je. Jetzt hat er dafiir die Auszeichnung ,,Ausgezeichnet familienfreundlich® des Biele-
felder Bundnisses fur Familie erhalten. Als eines von drei Unternehmen nahm die Hal-
far System GmbH die Urkunde entgegen. Am 5. April wurde sie den Geschaftsfithrern
Kathrin Stiihmeyer und Armin Halfar vom Bielefelder Oberbiirgermeister Pit Clausen
iiberreicht.

,,Wir freuen uns sehr iiber
die Auszeichnung, denn als
inhabergefiihrtes Unterneh-
men liegt uns Familienfreund-
lichkeit besonders am Her-
zen“, betont Armin Halfar die
Bedeutung der Auszeichnung.
Dabeiist das Thema ein weites
Feld. Ob Familienzuwachs
oder ein plotzlicher Pflege-
fall in der Familie: Die Situ-
ationen und Bediirfnisse des
Einzelnen konnen ganz un-
terschiedlich sein. Sicher ist:
Diese Ereignisse verandern
den Alltag und stellen Be-
rufstatige vor ganze neue He-
rausforderungen. Das Unter-
nehmen Halfar unterstiitzt seine Mitarbeitenden mit schnellen, flexiblen und vor allem
unbiirokratischen Losungen. So konnen Eltern voriibergehend auch einmal ein Kind
zur Arbeit mitnehmen. Ausdriicklich unterstiitzt es den Wunsch von Vatern, in Eltern-
zeit zu gehen. Und mit gleitenden Arbeitszeiten konnen Eltern oder pflegende Ange-
horige Beruf und Familie besser vereinbaren.

Beispiele, die zeigen, wie das Unternehmen ganz individuell auf die Bediirfnisse
und Lebenssituationen seiner Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter eingeht. Und das zahlt
sich fiir beide Seiten aus. Die Mitarbeitenden profitieren von einem guten Betriebskli-
ma und der Moglichkeit, in ihrem Unternehmen und im gewohnten Arbeitsumfeld wei-
terzuarbeiten. Und das Unternehmen von zufriedenem, motiviertem Personal, das sich
mit seinem Unternehmen (oder Arbeitgeber) identifiziert und verbunden fiihlt - gera-
de in Zeiten des Fachkriaftemangels ein unschatzbarer Wert. www.de.halfar.com <

Freuten sich iiber die Auszeichnung: (v.l.) Angela Rehorst (Biind-

nis fiir Familie und Handwerkskammer), Kathrin Stiihmeyer
(Halfar System), Katrin Hinney (Stadtwerke), Armin Halfar, Ober-
biirgermeister Pit Clausen, Christopher Hettlage, Brigitte Alers
(beide bbs-bentlage), Thomas Niehoff (IHK), Lena Strothmann
(Handwerkskammer) und Brigitte Meier (WEGE)

FARE SCHIRMWERK
REDDOT FUR WELTNEUHEIT FARE-IAUTO

D as FARE Schirmwerk brachte 2015 erneut eine Weltneuheit auf den Markt: FARE-
2 iAuto! Der erste Taschenschirm, der sich elektrisch auf Knopfdruck 6ffnen und
vollstandig wieder schlieBen lasst. Im Herbst 2015 gewann der Taschenschirm in Po-
len den ,,Super Gift Award“ in der Kategorie ,,Super Business Gift“ — der beste Wer-
beartikel fiir Manager und vor kurzem wurde der Mini mit dem anerkannten reddot de-
sign award ausgezeichnet. Hier gibt es ndhere Informationen zum FARE-iAuto:

www.fare.de/de/iauto/ <
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ERFOLGREICHER
TAG FUR ALLE

Der Logistikdienstleister ztv in Krefeld Fichtenhain gewahrte
am 21. April, dem internationalen Tag der Logistik, einen ex-
klusiven Blick hinter die Kulissen. 60 Schiiler und Studieren-
de der Region besuchten das Unternehmen. Sie erhielten ei-
ne kurze Prasentation {iber berufliche Moglichkeiten, mach-
ten einen Rundgang durch die Lagerhallen und legten am En-

de des Tages selbst Hand an.

D ie vielen Fragen der Schiiler und Stu-
2 dierende zu Berufsausbildungen, du-
alen Studiengdngen und allgemeinen be-
ruflichen Moglichkeiten zeigten das In-
teresse der jungen Leute an einer Per-
spektive in der Logistikbranche. Dariiber
hinaus wurden sie in praktische Tatig-
keiten mit eingebunden und konnten so
auch einen guten Einblick in die Ablaufe
gewinnen. Durch das stetige Wachstum
der ztv bedarf es regelméRig neuer Fach-
krafte. Aus diesem Grund traf ztv Anfang
des Jahres die Entscheidung, sich erst-
malig beim diesjahrigen Tag der Logi-
stik zu beteiligen. Zu diesem Zweck wur-

den Schiiler und Studierende der Regi-
on und somit potentielle Arbeitnehmer
angesprochen.

SEIT 2013 LOGISTIKPARTNER DER PSI
Die Zustell-, Transport- und Vertriebsge-
sellschaft mbH & Co. KG (ztv) entstand
1997 aus den Logistikabteilungen der Pres-
segrofvertriebe Friedrich J. Keppel GmbH
& Co. KG in Krefeld und Friedrich Keppel
GmbH & Co. KG in Koblenz. Seit 1945
(Krefeld) bzw. 1960 (Koblenz) stellen die
Pressegrofvertriebe ununterbrochen die
tdgliche Belieferung des Einzelhandels mit
Zeitungen und Zeitschriften in ihren je-
weiligen Vertriebsgebieten sicher. Seit der

Beim Tag der Logistik durften die jungen

Gdste selbst Hand anlegen.

Ausgriindung tibernimmt die ztv die lo-
gistischen Funktionen fiir Presse Keppel
und bietet Dienstleistungen dariiber hi-
naus erfolgreich am Markt an. Die in den
letzten Jahren entwickelten speziellen B2B-
Losungen fur die Werbemittelbranche
konnten nach Unternehmensangaben da-
bei besonders viele Kunden tiberzeugen.
ztv ist seit 2013 Logistikpartner der PSI
und wird das eigene Leistungsspektrum
auch 2017 wieder als Aussteller in Dus-
seldorf prasentieren.
KOMPLETTER LOGISTIKSERVICE
AUS EINER HAND

Das Unternehmen verfiigt uber 16.000
Quadratmeter Lagerflache sowie verschie-
dene Lagerarten. Ein Team von rund 150
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern kiim-
mert sich gewissenhaft um die Belange
der Kunden. Mithilfe eines modernen La-
gerverwaltungssystems werden alle lau-
fenden Prozesse optimal abgebildet, so
ztv. Mittels Schnittstellen konnen unter-
schiedliche Kundensysteme wie beispiels-
weise SAP oder Online-Shops angebun-
den werden. Vom Wareneingang iiber
die Lagerung, Kommissionierung und
Konfektionierung bis hin zur Ausliefe-
rung bietet ztv ihren Kunden den kom-
pletten Logistikservice abgestimmt auf
deren individuellen Anforderungen und
Bediirfnisse. Das Spektrum reicht dabei
von regionalen Losungen bis hin zu in-
ternationalem Versand inklusive der kom-
pletten Zollabwicklung.
www.ztv-logistik.de <
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HALLBAUER WERBEARTIKELMESSE LEIPZIG

FULMINANTES
MESSE-COMEBACK

Einenregelrechten Ansturmvon Besuchern erlebten die 30
Aussteller und das Team von Hallbauer Exklusivwerbung im
Eventbereich der Tropenhalle ,,Gondwanaland“ des Leipziger
Zoos. Nach den drei gemeinsam mit Abakus Riesa organisier-
ten AHA Werbeartikeltagen ist Hallbauer nach zweijahriger
Pause einmal mehr ein iberaus erfolgreicher, eigener Event

gelungen.

S chon die Einladungskampagne zur
& Werbeartikelmesse Leipzig machte
neugierig: Von der Einladungskarte tiber
den ,Entdecker-Pass“ und die Messeta-
sche bis hin zu Eintrittsbadge mit Lanyard
- samtliche Materialien waren im Hause
Hallbauer in einheitlichem, phantasievollem
Urwald-Design gestaltet worden und mach-
ten Lust, selbst auf Entdeckungsreise zu
gehen. Rund 350 Gaste aus 220 Firmen
waren gekommen, um Trends zu entde-

cken und bei 26 Grad Lufttemperatur in
die atemberaubende Tropenhalle des Zoos
einzutauchen. ,,Es haben sich wesentlich
mehr Kunden angemeldet als erwartet. Die
Aussteller und auch wir als Gastgeber sind
sehr zufrieden mit dem heutigen Tag“,
freute sich Geschiftsfiihrer Jirgen Hall-
bauer gegen Ende des Messetages.
VOLLES HAUS IM WERBE-DSCHUNGEL
Geschiftigkeit und Interesse spiirte man
allenthalben: Die 30 Aussteller, die einen

Generationswechsel bei Hallbauer Exklusiv-
werbung: Marie-Theres Kohler iibernimmt
die Geschiftsfiihrung von )iirgen Hallbauer,
an ihrer Seite der langjahrige Prokurist
Stefan Hertranft.

abwechslungsreichen Werbeartikel-Mix
prasentierten, waren den ganzen Tag iiber
in intensive Beratungsgesprache einge-
bunden und entsprechend locker und gut
gelaunt. Unter dem Motto ,,Entdecke das
Unglaubliche® zeigten sie den Kunden in-
spirierende Neuheiten, Werbeklassiker und
die Top-Promotion-Hits der Saison. Im aus-
gesprochen vielseitigen Produktportfolio
fanden sich vom Streuartikel bis zum ho-
herwertigen (Marken-) Prasent alles, was
des Werbers Herz begehrt. Auch der Mut
zu Ausgefallenerem hatte sich gelohnt,
denn auch die kreativen Werbe-Socken
von ABER wie auch die Salzspezialititen
von Saltini‘s — um nur zwei Beispiele he-
rauszugreifen — stieBen auf grofe Reso-
nanz bei den Besuchern.

NEUE AUSSTELLER,

VIELE TOP-KUNDEN
Mit dem Zoo als Messe-Location hat sich
Jiirgen Hallbauer einen schon langer ge-
hegten Traum erfiillt. Das Konzept lag be-
reits vor den AHA-Messen in der Schub-
lade und wurde nun mit grofem Erfolg
umgesetzt. ,Ich bin stolz darauf, dass so
viele Top-Kunden gekommen sind. Zudem
konnten wir auch weitere, eher fachhan-
delsorientierte Marken als Aussteller ge-
winnen®, sagte Hallbauer, der auf der an-
deren Seite auch grole Marken zu seinen
Kunden zéhlt. Fiir das Uhren-Label Glas-
hiitte zum Beispiel hat Hallbauer eine stan-
dig wachsende Kollektion fiir den Auftritt
auf internationalen Messen entwickelt.
,Dazu gehoren zum Beispiel Notizbiicher,
Handtaschenhalter, USB-Sticks und vieles
mehr, alles entsteht im Eigendesign bei
uns®, ergénzt Prokurist Stefan Hertranft.

GENERATIONSWECHSEL STEHT AN
Jurgen Hallbauer nutzte unser Gesprach
auch dazu, uns mit den jingsten Entwick-
lungen innerhalb des Unternehmens ver-
traut zu machen. ,,Im Laufe des Jahres
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Viel Zeit fiir Beratung und Kontaktpflege.

werde ich mich nach und nach aus dem
operativen Geschaft zuriickziehen und
demnachst die Geschaftsfiihrung meiner
Enkeltochter Marie-Theres Kohler tiber-
geben, die das Unternehmen zusammen
mit Stefan Hertranft weiter voranbringen
wird“, erklart Hallbauer, der natiirlich wei-
terhin mit Rat und Tat zur Verfiigung steht.
Kohler ist nach Abschluss ihres Studiums
im Bereich BWL/Internationales Manage-
ment und langeren Auslandsaufenthal-
ten bereits seit 2013 im Management des
Werbeartikelspezialisten tatig. ,,Ich freue
mich darauf, die bestehenden Kontakte
weiterzufithren und neue Kundenkreise
zu erschlieBen. Vor allem werde ich mich
verstarkt um den Ausbau des Online-Ver-
triebs und die Weiterentwicklung der On-
line-Plattform kiimmern®, so Marie-The-
res Kohler.
STABILE BUDGETS

2015 war insgesamt ein erfolgreiches Jahr
fiir Hallbauer Exklusivwerbung, dartiber

Viele wissbegierige Besucher, lockere
Aussteller: Das Messe-Comeback war ein
Riesen-Erfolg.

ist sich das Fiihrungstrio einig. Immerhin
hatten sich die Budgets stabilisiert, obwohl
die Wirtschaftslage in den neuen Landern
aufgrund der anhaltenden Strukturschwa-
che nach wie vor schwierig ist, sagte Ste-
fan Hertranft. ,Wir haben hier zwar viele
Produktionsbetriebe, aber die Zentralen,
wo die Entscheidungen fallen, sind in der
Regel in Miinchen, Stuttgart oder Frank-
furt®, erginzt Hallbauer. Seine Antwort auf
diese Situation: ,,Wir haben den Vertrieb
ausgebaut und den Aullendienst verstarkt
und hochmodern ausgertistet, um die Kun-
den noch intensiver betreuen zu kénnen.
Bei immer mehr Marktteilnehmern und vie-
len kleinen Handlerfirmen wird das Ge-
schaft zunehmend schwieriger und des-
wegen muss man als Berater nicht nur ak-
tiver, sondern auch kreativer werden, da-
riber sind sich unsere Gesprachspartner
einig. ,Was konnen wir als Mehrwert bie-
ten?“ sei die zentrale Frage, der sich der
Handel heute stellen miisse, resiimiert Ste-

Messehighlight Naturerlebnis: Uppiges

Griin und exotische Tiere in der grofiten
Tropenhalle Europas.

fan Hertranft. Hierzu gehoren an erster
Stelle Beratung und Kundenbindung. Dass
Hallbauer trotz der Hausmesse auch die
Newsweek am 30. Mai in Leipzig als Kon-
taktplattform nutzt, ist nur die logische Kon-
sequenz daraus.
ENTDECKUNGSREISE
IN TROPISCHEM FLAIR

Die attraktive Location hatte sicher das
Thrige zum Erfolg der Veranstaltung bei-
getragen. Schon beim Betreten der Event-
raume tauchte man in angenehm warme
Luft ein, passierte einen echten Jeep im
Eingangsbereich und hatte schon vom
Eingang der Ausstellungsraume einen
grolRartigen Blick hinaus ins lippige tro-
pische Griin. Sogleich fithlte man sich in
studliche Gefilde versetzt. Von den Aus-
stellungsraumen hatten die Besucher di-
rekten Zugang zur groBten Tropenhalle
Europas, die dem Besucher die Pflanzen-
und Tierwelt Asiens, Sidamerikas und
Afrikas sowie die erdgeschichtliche Ent-
wicklung der drei Kontinente vor Augen
fihrt. In der nach Gondwana, dem Ur-
kontinent auf der Stidhalbkugel, benann-
ten, 16.500 Quadratmeter groen und bis
zu 36 Meter hohen Halle sind etwa 100
Tierarten sowie 17.000 tropische Pflan-
zen angesiedelt. Nach dem dem Besuch
der Stande nahmen viele Kunden die Ein-
ladung Hallbauers zum kostenlosen Bum-
mel durch den exotischen Dschungel an.
Auch auRerhalb der Gehege konnte man
Affchen, Vogel und allerlei Kleintiere ent-
decken und beobachten. Ein besonderes
Naturerlebnis, das ein zusatzliches High-
light des Tages war. <
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WERBEMITTEL RUPPNER

HAPTISCHE

ERLEBNISSE

Geradezu familidre Wohlfiihlatmosphdre verstromte die
jingste Hausmesse der Werbemittel Rlippner GmbH & Co.
KG. Wie in den Vorjahren prdasentierten die Experten fiir
haptische Werbung die neuesten Branchenprodukte zu-
sammen mit ihren Partnerlieferanten erneutim Leonardo

Hotel Weimar.

v erkehrsgiinstig im Zentrum des Bun-
_¥ desstaats Thiringen gelegen hat sich
das Leonardo Hotel mit seinen fur diese
Zwecke bestens geeigneten Veranstal-
tungsraumen als idealer Anlaufpunkt und
Prasentationsort des Riippnerschen An-
gebotsspektrums entwickelt — zumal die
Stadt Weimar mit ihrem reichhaltigen kul-
turhistorischen Erbe zusatzliche Anzie-
hungspunkte filir einen Besuch bietet. Die
angereisten Kunden des Werbemittelhand-

lers aus Braunsbedra richteten indes ihre
ganze Konzentration auf die vielseitig wer-
bewirksamen Exponate der 23 ausstel-
lenden Lieferantenpartner, die mit ihren
Kollektionen Einblick in die Vielfalt einer
starken Branche boten. Von 9.30 Uhr bis
17 Uhr erlebten schlieBlich insgesamt 133
Gaste aus 85 Unternehmen, wie sich das
Marketing ihrer Firmen durch haptische
Promotion optimieren lasst. Die Geschafts-
fithrer Jurgen Riippner und Steffen Thor-

Die ausstellenden Lieferantenpartner boten
mit ihren Kollektionen Einblick in die Vielfalt

einer starken Branche.

hold lieferten Hand in Hand mit ihrem
Team und den anwesenden Produktspe-
zialisten die adaquate Beratung und ga-
ben hilfreiche Hinweise und Tipps zur er-
folgreichen Verstiarkung von Werbewir-
kung durch die passende Kombination
maBgeschneiderter Artikel.
PRASENZ VERBINDET

Wie bei den traditionellen Riippner-Haus-
messen iiblich, nahmen sich die aus Thii-
ringen, Sachsen- Anhalt und Sachsen an-
gereisten Kunden auch diesmal viel Zeit
zur ausfithrlichen Begutachtung und Be-
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ratung der Produkte. ,,Prisenz verbindet
lautet die Maxime von Werbemittel Riipp-
ner. Und dieses verbindende Element war
auch auf der diesjahrigen Hausveranstal-
tung deutlich zu spiiren. Denn bei vielen
der anwesenden Gaste handelt es sich um
langjahrige, treue Geschaftskontakte, die
auf gegenseitiges Vertrauen griinden. Sei-
tens der Unternehmenskunden weifl man,
dass man sich auf die umfassenden Ser-
viceleistungen und intensive Betreuung bei
Rippner in jeder Phase der realisierten
Auftrage verlassen kann. Gerne geht man
bei den thiiringischen Werbemittelprofis
auch auf spezielle Wiinsche ein und reali-
siert auch Sonderproduktionen. Pluspunkte
sind hier einerseits die groe Erfahrung -
im kommenden Jahr begeht das Unterneh-
men Werbemittel Riippner sein 25-jahriges
Bestehen —und andererseits der stets zeit-
gemale Support der Kunden.

IM GWW AKTIV

Als ebenso langes Mitglied beim nun im
Gesamtverband der deutschen Werbear-
tikelwirtschaft (GWW) aufgegangenen Bun-
desverband der Werbemittel-GroRBhéandler
und -Berater kiimmert man sich auch ak-
tiv um die Belange der Branche. Jirgen
Rippner und Steffen Thorhold erhoffen
sich durch den neuen Einheitsverband ei-
nen neuen Schub bei der Beseitigung der
steuerrechtlichen Nachteile des Werbear-
tikels und sehen auch die Aufklarungsar-
beit zum Thema Compliance im Fokus der
(unternehmens-)politischen Aufgaben des
GWW.

Die Kunden aus Thiiringen, Sachsen- Anhalt und Sachsen angereisten Kunden nahmen sich viel Zeit

zur ausfiihrlichen Produktschau und Beratung.

RUNDUM GELUNGEN
Bei der Hausmesse jedoch standen die po-
sitiven Krafte des Werbeartikels selbst im
Mittelpunkt. Auch kulinarisch bestens um-
sorgt wurden die Gaste auf der Suche nach
neuen Produktideen allesamt fiindig. Zahl-
reiche konkrete Anfragen trugen zum Er-
folg der Hausmesse mit bei, so dall die
Veranstalter ein rundweg positives Fazit
ziehen konnten. Am Gelingen des Events
hatte auch der gesellige Lieferantenabend
am Vortag der Schau seinen Anteil. Im Wei-
marer Atrium trafen sich Aussteller und
Riippner-Team zum gemeinsamen Abend-
essen, das in eine sportlich wie kommuni-
kativ akzentuierte Bowling-Runde miinde-
te. www.rueppner.de <

Im Weimarer Atrium trafen sich Aussteller und Riippner-Team zu gemein-

samen Abendessen und Bowling.
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ALLE JAHRE WIEDER

Des Jahres schonste Zeitist fiirviele Menschen des christlich gepragten Kulturkreises
die Advents- und Weihnachtszeit. Esist aber ebenso die wichtigste Zeit fiir viele Wirt-
schaftszweige. Auch unsere Branche bringt so manches schone wie werbetrachtige
Produkt mitaufden Gabentisch.

war liegt das letzte Christfest noch gar nicht so lange zuriick, doch in der Werbe-
&= branche, zumal in jener der gegenstandlichen Werbung gilt: Nach Weihnachten ist
vor Weihnachten. Neben Ostern zahlt das Fest der Geburt Jesu zu den groen Anlas-
sen fiir gegenseitige Gaben aller Art. Um das Geschaft mit den werbewirksamen Pra-
senten addquat zu planen, gilt es, sich rechtzeitig einen Uberblick iiber die zur fest-
lichen Gelegenheit passenden Produkte zu machen. Die vielfaltigen haptischen Wer-
behighlights, darunter immer neu erfundene Klassiker wie der Adventskalender, aber
auch zahlreiche pfiffige Innovationen huldigen dem scheinbar untilgbaren Gabentrieb
einer moderat christlichen und zunehmend sdkular gepragten Gesellschaft. Gibe es
Weihnachten nicht, es miisste allein schon fiir diese Branche und ihre werbestarken
Erzeugnisse erfunden werden. Wir tragen diesen Uberlegungen Rechnung und stellen
auf diesen Rubrikseiten eine Auswahl neuer Produkte zum Thema ,,Weihnachten und
Geschenksets* vor, die jedem bedachten Kunden und Geschéftspartner sicherlich lan-
ge in Erinnerung bleiben werden. <
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WEIHNACHTLICHE DELIKATESSEN

D ie hochwertigen und exklusiven Traditionsstollen, nach klassischen Rezepten
¥ von Meisterhand gebacken und erhaltlich bei Global Innovations, sind ein
wahrer Hochgenuss fiir festliche Stunden: ideal fiir alle, die sich gerne verwohnen
lassen und die vielfach ausgezeichnete Handwerkskunst in vollen Ziigen genieen
mochten. Bei groeren Mengen und entsprechend giinstigerem Zielpreis konnen
die Spezialisten aus Longuich alternativ Werbestollen sowie feine Geback- und
Kuchenspezialititen anbieten. Hochwertige Feinkostprodukte wie Ole, Dips und
Gewlirze sowie getrocknete Friichte exklusiv aus Stidtirol erweitern das Sortiment.
Die Spezialitaten von Global Innovations eignen sich ideal als Weihnachtsprasent fir
kulinarische Feinschmecker und Delikatessenliebhaber.

PSI 46626 ¢ Global Innovations Germany GmbH & Co. KG ® Tel +49 6502 93086-17
info@globalinnovations.de e www.globalinnovations.de

FEINER ROTER IN HOLZ

G iving Europe offeriert sein exklusives Luxus-Weinset Merlot, attraktiv verpackt
2 in einer Holz-Geschenkbox, passend fir eine 0,7-Liter-Weinflasche und niitz-
liche Metall-Accessoires. Die Zusammenstellung ist pradestiniert fiir Weinliebhaber
und -kenner, ein Luxus-Geschenk, das durch die Holz-Geschenkbox besonders edel
aufgemacht ist. Laut Empfehlung von Giving Europe ist eine Werbeanbringung
mittels Tampondruck geboten.

PSI 45737 © Giving Europe GmbH ¢ Tel +49 421 596597-32

nicolakoehler@givingeurope.de e www.givingeurope.de

duweely & Tlore

WINTER COLLECTION

MERCI ADVENTSKALENDER

 Gndividuel

SCHOKINI WEIHNACHTSBAUM

ADVENTSKISTE INDIVIDUELL

LINDT NIKOLAUS

LINDT HELLO ADVENTSKALENDER GROSS / KLEIN

MAGN A
wmleto and Mmore

MAGNA sweets GmbH
Gewerbering 5/6
D - 82272 Moorenweis
Fon +49 (0) 81 46-99 66 0
info@magna-sweets.de
www. magna-sweets.de
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WARMSTENS EMPFOHLEN

BER textil+design strickt Weihnachts- und Nikolaussocken mit Standardmotiven
¥ ® oder komplett nach Kundenwunsch. Die Motive werden wahrend der Produktion
direkt mit eingestrickt. Der Hersteller aus dem Raum Hannover gestaltet und strickt
kundenindividuelle Socken made in Germany — und das schon ab 50 Paar. Es werden
ausschlieRlich Materialien nach Oko-Tex Standard verwendet: Die FuRwirmer
bestehen zu 80 Prozent aus feinster Baumwolle, 18 Prozent strapazierfahigem
Polyamid sowie zu 2 Prozent aus formgebendem Elasthan. AuRer Business-Socken
liefern die Niedersachsen auch Socken mit Flauschsohle, Vollflauschsocken und
Socken mit Antirutsch-Noppen sowie Baby- und Kindersocken. Neben der individu-
ellen Einstrickung sind Werbeanbringungen auf einem Top-Label oder einer Bande-
role moglich. Und gerade zu Weihnachten ist ein Finish mit Satinschleife eine
passende Abrundung dieses sympathischen Werbeartikels.

PSI 49549 ¢ Aber Textil+Design ¢ Tel +49 5109 5646825

info@aber-textil-design.de e www.aber-textil-design.de

JUST RELAX

D ie Produkte der Just-relax-Welt von myrtle beach und
¥ James & Nicholson, erhiltlich bei Daiber, stehen fiir
Momente der Ruhe und Entspannung. Kuschelig weiches
Walkfrottier, zarte, schnell trocknende Mikrofaser oder
wirmendes Fleece in Form von Bademénteln, Saunatiichern
oder Fleece-Decken verwohnen im SPA-Bereich und verwan-
deln jedes Badezimmer in eine Wellness-Oase. Vor allem in
Sachen Wellness und Hotellerie statten die Profis Beauty- und
Relax-Bereiche sowie Gastezimmer mit den SPA Produkten
von myrtle beach aus. Neben der weichen, gut waschbaren
Qualitat und den schénen Designs gehort die grofle Farbviel-
falt zu den Spezialitaten der Kuschelserie von myrtle beach.
Auch die komfortablen Outfits aus der James & Nicholson
Relax-Welt iiberzeugen durch warme Farben, bequeme
Schnitte und weiche Materialien. Alle textilen Produkte von
Daiber konnen dank der verschiedenen Sticktechniken in
individuellem Design veredelt werden. Alle Neuheiten sind im
Katalog 24 The base zusammengestellt.

PSl 42819 * Gustav Daiber GmbH ¢ Tel +49 7432 7016-800
info@daiber.de e www.daiber.de
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GUTER STIL MIT INDIVIDUALITAT

lybelt ist genau das Richtige fiir jeden, der einen guten Stil
8 schatzt und die Abwechslung und Individualitat liebt.
Neben der hervorragenden Qualitdt und dem schonen Design
der Giirtel und SchlieBen gibt es noch weitere Griinde, die
fiir Flybelt sprechen. Die Verarbeitung des Flybelt mit einem
Kunststoffklemmteil ermoglicht ein einfaches Passieren von
Metalldetektoren. Dank One-Size-System und der GroRenmar-
kierung auf der Rickseite des Giirtels 1dsst sich der Gurtel
problemlos auf die gewlinschte Lange kiirzen. Durch das
patentierte System lassen sich samtliche Giirtel und Schliefen
innerhalb des Programmes kombinieren. Eine Lasergravur ist
auf der SchlieRe oder dem Ledergtirtel moglich, ein Druck auf
der Verpackung oder der SchlieRe.
PSI 48929 ¢ Customer Service International GmbH ¢ Tel +49 6182 898060

info@csi-gmbh.net e www.flybelt.at/flybelt-system

NUTCRACKER FUR WERBECRACKS

E ine edle Werbeidee hat Muliflower in Form eines Sets mit
= Nuss-Sackchen mit rotem Filzbeutel, zirka 100 Gramm
Walniissen und Edelstahl-Nutcracker im Kocher. Der Werbe-
andruck, der ab einer Abnahmemenge von 250 Stiick in
Auftrag gegeben werden kann, erfolgt auf dem Standardmotiv
des Anhdngekartchens. Eine eigene Gestaltung des Kértchens
kann ebenfalls ab 250 Stiick realisiert werden. Zudem besteht
ab einer Bestellung von 100 Stiick auf dem Edelstahl-Nusskna-
cker die Moglichkeit einer Lasergravur: eine Veredelung, die
nachhaltig in Erinnerung bleibt.

PSI 45974 * Multiflower GmbH ¢ Tel +49 6223 86656-0
info@multiflower.de e www.multiflower.de

SCHOKOLADEN-PUZZLES

G erade in der Vorweihnachtszeit zeigt die Kaiserstuhl Chocolaterie bei
¥ Kunden und Geschéftspartnern besondere Prasenz: Dabei sorgen die
neuen Schokoladen-Adventskalender mit vier verschiedenen Sorten feinster
Schokolade fiir genussvolle Momente. 24 feinste Schokoladen-Tafelchen mit
den Zahlen 1 bis 24 direkt in die Schokolade gegossen, in glasklarer Folie
einzeln verpackt und in eine Maxi-Dose eingelegt, sind nur ein Beispiel fiir
einen Schokoladen-Adventskalender, der seinesgleichen sucht und sich von
den tiblichen Klassikern abhebt. Fiir die 24 Tafelchen stehen auch weih-
nachtliche Standardmotive zur Verfiigung. Und der weille Deckel bietet eine
auBerordentlich groke Werbeflache, die individuell nach Kundenwunsch
bedruckt wird. Aukerdem konnen die einzelnen Tafelchen ebenfalls indivi-
duell gestaltet werden.

PSI 48639 * Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co KG ® Tel +49 7642 900090
info@kaiserstuhl-chocolaterie.de ® www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
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KULINARISCHE HIGHLIGHTS

M it seinen Vinomaxx Genuss-Sets Essig&0l SaborDeLuxe,
CuisinaMediterrana sowie Viagem&PicNic halt Spranz aus
Koblenz eine delikate Auswabhl fiir GenieRer vor. Edelste Zutaten
wie kaltgepresstes Luxus-Olivendl und sorgfaltig erzeugter
Weinessig zeichnen das Set Essig&01 SaborDeLuxe aus, geliefert
inklusive praktischem Essig- und Olspender aus Glas, leicht mit
einer Hand zu bedienen und ausgestattet mit luftdichtem Ver-
schluss. Das Vinomaxx Genuss-Set CuisinaMediterrana beinhaltet
herkunftsgarantiertes Meersalz, dessen Blume traditionell von der
Wasseroberfliche mit Holzinstrumenten abgeschopft wird und
den Korper mit vielen wertvollen Mineralien versorgt, sowie
edelstes kaltgepresstes, samtweiches Olivenol. Lust but not least
besticht das Genuss-Set Viagem&PicNic durch einen frischen
Vinho Verde, edles kaltgepresstes Olivenol, ein Gourmet Messer,
Weinoffner, teilbares Besteck und einen Bluetooth Lautsprecher,
womit fiir entspannte Momente unterwegs gesorgt ist. All diese
Artikel werden in Originalverpackungen reprasentativ im Karton
auf Stroh arrangiert.
PSl 41462  Spranz GmbH ¢ Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de e www.spranz.de

Geschenkideen mit
emationalem Mehrwert

Gefertigt in Werkstatten
fir Menschen mit Behinderung

Individualisierbar
Eigenprodukte
Made in Germany

PSI 49622

www.wunderle.com

—_—

Brauns-Heitmann GmbH & Co. K
Mrs. Birgit Millner
Lutkefeld 15

i-_ D-34414 Warburg "

--l"'.'r.

Christmasballs with Logo!

Weihnachtskugeln mit Logoaufdruck!
Boules de Noel avec logo!

5T -
- Phone:‘iA?SéAl 95481

Christbaumsc! hmuck
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ECHTES SCHMUCKSTUCK

Verpackungen keine Wiinsche offen. Und das alles in Groen von 3,5 bis 100
Zentimeter Durchmesser.
PSl 49297 * Meier UG ¢ Tel +49 99128089998

w eihnachten ist die Zeit fiir besinnliche Stimmung. Christbaumkugeln tragen
ihren Teil dazu bei. Ganz egal, ob eine gilinstige Kunststoffkugel mit Tampon-
druck oder eine edle Glaskugel mit aufwendiger Handbemalung und glitzernden
Steinen — bei Meier UG lassen die vielen verschiedenen Veredlungsformen, unzih-
lige Farben schicker Christbaumkugeln, Schreibtischstander und individuelle
—

m.goebel@meier-vertrieb.de e www.meier-vertrieb.de

KUSCHELIGE BESCHUTZER

A uf der Suche nach einem kuschelweichen Geschenk, das
T 8 die gewtinschte Werbebotschaft weitertragt, werden
Interessenten bei sigikid fiindig: Diese Schutzengel von sigikid
gehen mit ihrem Besitzer durch dick und diinn. Die 22
Zentimeter grolen Seelentroster trocknen alle Tranen und
zaubern ein Lacheln in das Gesicht ihres neuen Besitzers —
der Beginn einer langen Freundschaft. Es gibt verschiedene
Maoglichkeiten, ein Logo oder einen individuellen Slogan an
einem sigikid-Artikel anzubringen. Je nach gewiinschter
Bestellmenge konnte dies iiber ein Einnah- beziehungsweise
Anhiangeetikett oder ein Halstuch erfolgen.

PSI 48911 ¢ Sigikid, H. Scharrer & Koch GmbH & Co KG

Tel +49 9201 70116

kuschelige-werbung@sigikid.de e www.sigikid.com

DAS KRAFTPAKET FUR DIE FEIERTAGE

A uf dem Weihnachtsteller war immer schon ein roter Apfel.

& B Inmitten der kalten Jahreszeit wirkt der rote Vitaminspender
wahre Wunder. Natiirlich kann der Apfel auch ganz individuell, jedoch
immer mit zertifizierter Lebensmittelfarbe, bedruckt werden. Wer ein
bisschen mehr mochte, kann den LogoFruchtApfel mit leckeren
Nuss-Sternen kombinieren. Alles ist individuell gestaltbar — der Apfel,
der Reiter auf den Nussternen, die Holz-Wascheklammer sowie die
Geschenktute.

PSI 45384 ¢ Kellermeister Manns GmbH ¢ Tel +49 2045 960477
info@kellermeister-manns.de e www.kellermeister-manns.de
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Die neuen Kunststoff-Tischkalender von Geiger-Notes
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Box mit von oben eingesteckten Kalender- Box mit Gehause in schwarz oder weil3.
blattern. Roll-Up mit dezenter Drehmechanik Roll-Up zusétzlich mit Akzentleisten und
Datumsschieber in finf attraktiven Farben

Insgesamt funf Kalendarien mit 3 oder
5 Monaten zur Auswabhl, von 1sprachig
bis 6sprachig. Jedes gliltig fur zwei Jahre. auf der Ruckseite.
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Box 3 International Roll-Up 3 International
geiger=notes

Klein, mit klarer Optik und aus Kunststoff.

Ab sofort bei Geiger-Notes: Die neuen Kunststoff-Tischkalender. Box 3/Box 5 als preisgtinstige Variante in
schwarz oder weif3, Roll-Up 3 als Hingucker mit farbigen Akzentleisten. Modernes, funktionales Design mit
attraktiver Preisgestaltung — und das naturlich ,Made in Germany”. Beide Kalender haben ein 2-Jahres-

Kalendarium; der Werbeaufdruck erfolgt als Siebdruck oder 4C-InkJet. www.geiger-notes.ag



WERBEARTIKEL-GUIDE PSI Journal 6/2016 www.psi-network.de

ENTSPANNUNG PUR

M ehrteilige Wellness-Sets hat MACMA im Angebot. Das
3-teilige Massageset aus Holz mit einer grofen Massa-
gebiirste, einer kleinen doppelseitigen Massagebiirste mit
Bimsstein und einem handlichen Massageroller aus Holz wird
in einer Holzbox verpackt. Die Werbung wird digital (mehrfar-
big) auf ein Etikett gedruckt, welches an geeigneter Position
der Einzelverpackung aufgeklebt wird. Gleiches gilt auch fiir
das 5-teilige Badeset in einer kleinen Acrylbadewanne
bestehend aus einem Badesalz (100 g), einer Bodylotion (100
ml), einem Duschgel (100 ml), einem Badeschwamm und
einer Massagehilfe.
PSI 40909 e MACMA Werbeartikel OHG ¢ Tel +49 911 9818133
verkauf@macma.de e www.macma.de

SALT AND PEPPER

E in zerstreuter Griff nach der Salzmiihle — und schon landet statt
= Salz eine gehorige Portion Pfeffer auf dem Salat: Bei den
Pfeffer- und Salzmiihlen Black & White, bei Peugeot erhaltlich und
verpackt in einer hochwertigen Geschenkbox, ist diese Verwechs-
lungsgefahr ausgeschlossen. Denn dank ihrer Farbgebung vermei-
den die 18 Zentimeter groen Miihlen mit dem patentierten U'Select
System im attraktiven Hochglanz-Look freilich nicht nur kulinarische
Missgeschicke, sie bilden aullerdem einen Blickfang auf jedem
gedeckten Tisch. Mit dem U’Select System hat der Anwender
iibrigens die Moglichkeit, die Mahlgradeinstellung mit sechs
Orientierungshilfen von sehr fein bis extra grob stufenlos iiber die
U’Select Mahlwerks-Technologie einzustellen.

PSI 48500 ¢ PSP Deutschland GmbH ¢ Tel +49 2556 90211-15
krottmann@psp-peugeot.com ¢ www.psp-peugeot.com
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SCHMUCKES COMEBACK

D as Twilly von Topkapi Tessuti feiert sein Comeback: ein Accessoire, das die
¥ Blicke auf sich zieht, sei es als Schmuckstiick am Handgelenk, befestigt an der
Handtasche oder auch im Einsatz als modisches Haarband. Das abgebildete Twilly ist

aus 100 Prozent Seide, wie ein Schlauchschal gedoppelt, mit unterschiedlichen
Designs auf beiden Seiten. Eine Veredelung im Digitaldruck ist bereits ab 30 Stiick

realisierbar. Das Design kann aus der Kollektion von Topkapi gewahlt oder auch frei
im neuen Kundenlayout gestaltet werden. Das Fashion-Accessoire ist natiirlich wie
immer made in Italy.

ettt syonsts ——
WEINNACHTEN MIT

FUR EIN GLANZENDES WEIHNACHTSGESCHAFT EN G EI- BERT® DEM

stefanie.hess@topkapitessuti.it e www.topkapitessuti.it

D er neue Christmas Special Katalog 2016 entfiihrt Inspirion-Kunden in eine Welt AN'l'l STR ESS
2 voller Glanz und Glitter. Schon der Elch mit Schleifchen auf dem Cover sorgt fiir »

eine glanzende Weihnachtsstimmung. Auch das Innenleben ist vielversprechend und

zeigt strahlende Menschen bei der Bescherung. Auf 124 Seiten prasentieren H AN DT R Al N E H
Inspirion und Topico circa 450 Werbe- und Weihnachtsartikel. Der neue Weihnachts- .

katalog im handlichen Format 21 mal 26 Zentimeter verspricht ein glanzendes
Geschaft in der zweiten Jahreshalfte. Ab August ist der Christmas Special Katalog in
mehreren Sprachen verfiigbar. Kunden haben wie immer die Moglichkeit, ein auf sie @ Geschmacksmusterschutz FU-weit
zugeschnittenes Verkaufsinstrument zu ordern.
PSl 42907 ¢ Inspirion GmbH ¢ Tel +49 42152270
info@inspirion.eu » www.promotiontops.eu www.mbw.sh

Geschmacksmusterschutz EU-weit
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BUNTE EYECATCHER

D as ideale Weihnachtsgeschenk zu finden, kann ein

2 schwieriges Unterfangen sein. Wenn es dann auch noch
ein fiir das Unternehmen werbender Artikel sein soll, wird es
noch schwerer. Niitzlich soll es sein, ansprechend, fiir den
taglichen Gebrauch geeignet. Giuseppe Di Natale S.p.A. bietet
fir diesen Anspruch genau das Richtige: eine riesige Auswahl
an Notebooks, Terminkalendern und kleinen Taschenacces-
soires. 100 Prozent made in Italy, aus hochwertigen, umwelt-
freundlichen Materialien, in allen Teilen individualisierbar.

PSl 41734 * Giuseppe di Natale S.p.A. e Tel +39 018 2380001
dn@dn-dinatale.it e www.dn-dinatale.it

TEXTILER WERBESCHMUCK

F eminin und business-like sind die Werbetextilien von TailorTies aus den
2_Niederlanden. Komfortabel und angenehm zu tragen, bestehen die in
[talien hergestellten Tiicher aus einer qualitativ hochwertigen Kombination
aus Viskose und Polyester. Es gibt verschiedenste Arten, die Tiicher zu tragen,
sei es als Schal oder auch als klassisches Schultertuch. Fir die aktuelle
Friihlings- und Sommerkollektion stehen viele neue Farben zur Auswahl.
Zudem lassen sich die Tiicher kundenindividuell gestalten — zu einem
nachhaltigen, aufmerksamkeitsstarken und sehr modischen Werbeaccessoire,
das lange im Gedachtnis bleibt.

PSI 41941 * TailorTies ¢ Tel +31 252 756190

info@tailorties.com e www.tailorties.com

ENTSPANNTE WOHLFUHLMOMENTE

B esonderen Spali, sowohl beim Verschenken als auch beim

=¥ Baden, bietet das Wellness-Set Badetag von Kundenpflege
Wellness & Care. Es beinhaltet je 100 Milliliter Duschgel, Bodylotion
und Shampoo sowie 50 Gramm Sprudelbad mit der Duftrichtung
Vanilla & Toffee. Auch die Verpackung der Badezusatze in einer
hiibschen Keramikschale macht das Geschenk zu einer kreativen
Gabe. Weitere originelle Geschenksets, Fleece-Decken und Streuarti-
kel im Internet unter www.kunden-pflege.de.

PSI 46887 ¢ Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG ® Tel +49 6541 812950
info@kunden-pflege.de e www.kunden-pflege.de
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SHOP = THE TOPS
Shoppen Sie auf www.promotiontops.de!

Highlights zum Jahresende jetzt

im Christmas Special 2016 — ab August verfiigbar!
Verlieren Sie keine Zeit, bestellen Sie jetzt. - Tel.: +49 421-5227-0 * Fax: +49 421-5227-403
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WEIHNACHTLICHE GESCHENKSETS

etzt schon an Weihnachten denken und bei Eurostyle Werbetrager
l entdecken. Ob ein Set bestehend aus Borse, Schliisselanhdnger und
Kugelschreiber oder Visitenkartenetui, Kartenetui und Schliisseletui — in
einem Geschenkkarton verpackt und veredelt mit personlicher Werbean-
bringung wird jedes Set einzigartig. So auch das Geschenkset aus einem
Notizbuch A5 und Kugelschreiber oder das 6-teilige Schreibtisch-Set.
Gerne individualisiert Eurostyle die Produkte mit dem gewiinschten Logo
oder gestaltet selbstverstandlich auch in einem Corporate Design.
PSI 41857 « EUROSTYLE - Emil Kreher GmbH & Co. KG ° Tel +49 921 789520
info@eurostyle.eu ® www.eurostyle.eu

WEIHNACHTSBACKEREI

D ie Zeit vor Weihnachten ist eine Zeit der Vorfreude, umhiillt vom Duft

=¥ frisch gebackener Plitzchen. Gerade Kinder werden da zu echten Weih- |

nachtselfen und helfen gerne beim Teigausrollen und Ausstechen der Platz- 'D
chen. elasto bietet jetzt fiir eine noch schmackhaftere Vorweihnachtszeit das

P

-

Platzchenausstecher-Set Sweet. Es besteht aus drei weihnachtlichen Formen:
Herz, Stern und Mond, allesamt gefertigt aus lebensmittelechtem Kunststoff
und leicht zu reinigen. Durch die abgeflachte Kante auf der Oberseite der
Teigausstecher, ist ein leichtes und angenehmes Arbeiten garantiert. Verpackt
in einer runden Kunststoffbox, die sich besonders fiir die individuelle Verede-
lung im Sieb- oder Tampondruck eignet, fungieren die kleinen Ausstecher als
ideale Werbeartikel fiir die schonste Zeit im Jahr.

PSI 41369 ¢ elasto form KG ¢ Tel +49 9661 890-0

/
|
>

mail@elasto.de * www.elasto.de

SELFMADE CHRISTBAUMSCHMUCK

hristbaumkugeln selbst gemacht? Dank des Unternehmens The Gift ist
= das uberhaupt kein Problem und dazu auch noch ein echter Hingu-
cker. Das Set zum Selbermachen besteht aus sechs unterschiedlichen
Elementen, die sich zu sechs einzigartigen Christbaumkugeln zusammen-
bauen lassen. Die Kugeln in den Farben Silber und Gold konnen mit dem
P i beigefiigten Band aufgehidngt werden. Das Ganze kann abschliefend noch
m mit dem ebenfalls beigefligten Klitzerkleber dekoriert werden.

.I"'- o - #——'—'__— PSI 48207 * The Gift Groothandel B. V. » Tel +31 226 381010

= LY . . .
info@thegift.nl e www.thegift.nl
= 1 ¥ @theg g
 —
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ADVENTS-
KALENDER
GOLD

FREUDE SCHENKEN

G anz im Trend liegen selbstgemachte Leckereien als Geschenke oder Mitbringsel
¥ fiir die Lieben. Das Kreativteam des DK Verlags hat sich daher ein ganz beson-

deres Geschenk ausgedacht: eine hochwertig prasentierte Mischung von Selbermach-
ideen verschiedenster Art, von Genieller-Meniis bis zur Tischdeko. Doch es gibt noch

mehr Selbermachtipps, die sich in Buchform bringen lassen: Das DK-Team bietet CHOC OLIS SIMO
eine grolle thematische Vielfalt an passenden Ideen.

PSI 48489 © Dorling Kindersley Verlag GmbH e Tel +49 89 442326220

bz2b@dk-germany.de ® www.dorlingkindersley.de E S G E H T LO S |

NEUE

ADVENTSKALENDER
2016

VERRUCKTE IDEE

D ie ,verriickten® Untersetzer von Markenreich werden aus Bergischem Schiefer
2 gefertigt und laserbeschriftet. Jede Platte ist aufgrund individueller Maserung
und Bruchkanten ein Unikat, verpackt im Zweier-Set im roten Geschenkkarton. Nicht
jeder Tag verlduft gleich und dies war fiir den Hersteller Anlass genug, noch verriick-
tere Schieferplatten zu fertigen, die je nach Stimmung gedreht werden konnen: A28
verriickt, verliebt, vertrdumt, verirrt. Die Idee dahinter lautet, ,verriickt” zu akzeptie- TISCH-
ren und damit Individualitit zuzulassen. Gemal$ der in der Geschichte belegten ADVENTS-
Tatsache, dass bahnbrechende Verdnderungen in allen Lebensbereichen von Men- Kx'lﬂ.lr?:k
schen geschaffen wurden, die zu Beginn als ,,verriickt” galten und spéter als Genies

und Helden gefeiert wurden.

PSI 48670 * Markenreich GmbH ¢ Tel +49 2175 15797-0

info@markenreich.de e www.markenreich.de

MM Brown Deutschland GmbH

Eschborner Landstr. 55
60489 Frankfurt a/M
Tel: +49 (0)69 254 271 27
E-Mail: verkauf@chocolissimo.de
www.chocolissimo.de
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ZUPACKEN STATT ZUNEHMEN

P rofessionelle Werkzeuge statt Schokolade: Die Adventskalender
¥ von Wiha enthalten 23 Boxen, die statt mit Schokolade mit
hochwertigen Handwerkzeugen gefiillt sind. Die 24. Box ist im
Ricken des Kalenders untergebracht und enthalt als besonderes
Weihnachtsgeschenk eine praktische Werkzeugtasche, in der alle
gesammelten Werkzeuge tibersichtlich verstaut werden konnen. Beim
Herausziehen der Boxen rutschen die nachfolgenden Boxen automa-
tisch herunter. Der Adventskalender ist das ideale Geschenk fiir Profis
und ambitionierte Heimwerker. Beratung zu verschiedenen Individua-
lisierungsmoglichkeiten auf Anfrage.

PSl 49269 ® Wiha Werkzeuge GmbH ¢ Tel +49 7722 959221
adrian.klausmann@wiha.com ¢ www.wiha.com

SEIDENWEICHE WERBEKOMBINATION

M odisch und zudem auBerst praktisch prasentiert sich das aus
einem Einstecktuch aus hochwertiger, reiner Seide und einem i
kleinen Notizblock mit 22 Blatt in Form eines Einstecktuchs mit
Spitze bestehende Set, das Alta Seta bereithalt. Jedes farbig abge-
stimmte Tuch gibt es in vier verschiedenen modischen Dessins und
iiberzeugt durch seine vielseitigen Kombinationsmoglichkeiten. Der
Kunde hat die Wahl aus insgesamt zehn Farbvarianten. Die ab zehn
Stiick ab Lager bei den Niedersachsen erhaltlichen Werbeklassiker
lassen sich ab einer Abnahmemenge von 30 Stiick mit einem Logo
versehen. Gegen Aufpreis ist zudem eine Individualisierung auf der
Verpackung moglich.

PSI 45461 ¢ Alta Seta GmbH & Co. KG © Tel +49 5031 7036-27

design@alta-seta.de * www.alta-seta.de

BESONDERES SCHLUSSELERLEBNIS

poxidanhanger vielfiltiger Formen hat A & J im Repertoire.
2= Das Design kann ganz auf Kundenwunsch erfolgen. Die
beiden konvexen zusammengefiigten Aufkleber bieten Platz
fiir Logos, kiinstlerische Gestaltungen und unterschiedliche
Informationen auf beiden Seiten des Anhangers, etwa wichtige
Telefonnummern oder medizinische Daten. Speziell zum
Thema Weihnachten bietet A & J entsprechende Motive.
PSI 48797 * A&) Agnieszka Polak ¢ Tel +48 32 7520090
reklama@firma-aj.com.pl e www.brelok.pl
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WEIHNACHTEN IM RETRO-LOOK

I. angweilige Weihnachtsverpackungen gehoren dank Belle Logo der
B Vergangenheit an, denn dieses Jahr bringt der Weihnachtsmann
individualisierbare Jutesicke von etwa 50 mal 80 Zentimetern im sty-
lischen Retro-Look vorbei. Die sechs verschiedenen Designs, von Rudolph
Reindeer-Express zu Merry Christmas und Happy Holidays, werden mit
der Moglichkeit, den Namen des Empfangers einzutragen, zu kreativen
Unikaten. Die individuelle Botschaft oder der Name kann in vier Schrift-
arten und vier verschiedenen Schriftfarben eingesetzt werden.

PSI 47086 ¢ Belle Logo GmbH ¢ Tel +49 561 45093473

info@logoartikel.de ¢ www.logoartikel.de

MODERNE ZEITEN

B ei Likor, polnischer Spezialist fiir Werbeuhren, sind nicht nur im
B Standard ,rund“ ausgefiihrte Wanduhren erhéltlich, sondern auch
kundenindividuelle Sonderanfertigungen in den verschiedensten
Ausfithrungen und Formgebungen. Das Gehause des Wanduhrenmodells
516 beispielsweise ist aus robustem PVC gefertigt. Diese Version lasst
sich vollig individuell gestalten, etwa mit einer speziellen Form. Auch die
Farbe respektive das Bildmotiv auf dem Uhrenkorper kann ab einer
Abnahmemenge von 50 Stiick individuell gestaltet werden. Die zur
Befestigung an der Wand von Kiiche, Buiro oder auch zuhause gedachte
Werbeuhr kann — abhangig von Grofle und Anzahl —in Chargen von 10
bis 40 Stiick pro Verpackung geliefert werden. Die Lieferzeit betrdgt laut
Hersteller zwischen 14 und 17 Tagen nach Order.

PSI 49677 ¢ Likor East-West Promotion ¢ Tel +48 61 6521212

office@likor.pl e www.promotional-clocks.eu

SEHR KLEIN, ABER OHO

D ieser individuelle MINI-Taschenkalender bietet 24 siike Werbe-
B kontakte. Klein, attraktiv, smart und befiillt mit Stevia gesiiSten
Pulmoll-Bonbons (Limette-Minze, Orange Beeren-Mix) oder in der
beliebten Geschmacksrichtung Cranberry mit Echinacea - jeweils
zuckerfrei und zahnfreundlich sowie mit gesundem Vitamin C angerei-
chert. Der kleine Renner im Blisterformat macht auch mit Schokolin-
sen stets allerbesten , Eindruck®. Als Neuheit schlechthin ist der
kleinste Adventskalender der Welt nun auch mit der ,,Give away
Collection” erhiltlich, d. h. kein Tiitchen gleicht dem anderen.

PSl 42706 * Kalfany Siife Werbung GmbH & Co. KG * Tel +49 7643 8010
info@ksw.24.com e www.ksw24.com



SUBE WEIHNACHTSPRASENTE

MIT DEINEM LOGO

Auf der Suche nach einem innovativen Weihnachtsgeschenk fiir deine Kunden und Mitarbeiter? Da bist du bei deinelorte.de
genau richtig! defneTorte.de bietet dir die Maglichkeit, dein Logo auf exklusive Tarten, Cake Paps, Cupcakes und Macarans
drucken zu lassen. Dabei hast du die Option der 360 Grad Individualisierung: van der Grife, Form und Geschmack der
Torten iber die Gestaltung des eigenen Mativs bis hin zur Verpackung mit eigenem Branding. Die bedruckten Produkte
sind ideal fiir viele Anldsse wie 2.8. Jubilden, Geschdftserdffaungen, als Give-away bei Messen oder als individuelles
Weihnachtsprasent. deineTorte.de kann auch kurzfristig grofie Mengen umsetzen. Alle Produkte werden in Koln produziert,
sind 10 Tage haltbar und kdnnen europaweit zum Wunschtermin versendet werden,

Kontakt Firmensuppart _ { —
Ansprechpartner: fan Wiiffel ' — ‘l
Email; jan wueffel@deinetorte.de \ =5

Tel 0221-4675 1647
www deinetorte de/firmentorten '
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PROFESSIONELLE HANDY-FOTOS

E in vierteiliges Aufsatzlinsen-Set fiir Smartphones oder Tablets: Damit 1dsst sich
= fotografieren wie mit der digitalen Spiegelreflex Kamera. Gleichwohl ob Makro,
Weitwinkel oder Fischauge: Mit diesem universellen Aufsatzlinsen-Set erweitert der
Anwender seine Smartphone- und Tablet-Kamera um gleich drei interessante
Funktionen aus dem Profi-Fotobereich. Alle Aufsatzlinsen sind im Handumdrehen
festgemacht und passen praktisch auf jedes Smartphone und Tablet. Zum Lieferum-
fang gehoren neben einem Tragebeutel auch Schutzkappen, alles eingebettet in eine
Geschenkbox mit Sichtfenster. Weitere Infos auf Anfrage.

PSI 47203 * Kriiger & Gregoriades Im- & Export GmbH ¢ Tel +49 40 731021-80

info@kg-hamburg.de e www.kg-hamburg.de

HIMMLISCHER DUFT

I. ukullische, weihnachtliche Werbeargumente versprechen die Geschenkideen von Henosa-Plantanas.
== Zur Auswahl stehen etwa Weihnachtstee oder verschiedene Gewlirze wie Glithweingewlrz, Zimt oder
Nelken. Tee und Gewiirze schmecken nicht nur lecker, sie sind auch zur Winter- und Weihnachtszeit
besonders attraktiv. Verfiihrerisch sind auch die bei den Baden-Wiirttembergern erhéltlichen Trockenfriich-
te und Niisse, umhiillt mit zart schmelzender Schokolade, darunter Haselniisse in Vollmilch-Zimt-Schokola-
de, Schneemandeln sowie Cranberries in Zartbitterschokolade. Auch die Verpackung lasst sich den
individuellen Wiinschen anpassen, ob als Dosen, Packchen, Polybeutel mit Etikett oder Header, Klarsicht-
boxen, Reagenzgliser, Kartonagen oder Geschenkschachteln. Ab 100 Stiick kann eine eigene weihnacht-
liche Botschaft gestaltet werden. Individuelle Angebote und kostenlose Muster auf Anfrage.

PSI 47992 ¢ Henosa-Plantanas Group GmbH ¢ Tel +49 7306 926230

ceo@plantanas.com e www.werben-mit-tee.de
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WEIHNACHTLICHE LEUCHTPOWER

nkomplizierte, extralange Leuchtdauer. Die superleichte, kabellose Lichterkette
& Christmaxx* hilt ideal an diinnen Asten oder weit oben am Baum, wo her-
kommliche Elektronik-Kerzen mit Kabeln das Anbringen schon deutlich erschweren.
Die Kerzen werden mit den beiliegenden Clips befestigt und bequem per Fernbedie-
nung ein- und ausgeschaltet. Mit einer Leuchtdauer von bis zu 170 Stunden strahlt
Christmaxx die gesamten Festtage lang und dariiber hinaus — ohne einmal die
Batterien wechseln zu miissen.
PSI 41259 ¢ Lehoff Im- und Export GmbH © Tel +49 40 5296070
info@lehoff.de e www.lehoff.de

KOMFORTABLES BACKVERGNUGEN

C erafit Bakery ist von ausgesucht schwerer Qualitit, hat eine kratzfeste Keramik-
®® Antihaft-Beschichtung und ist korrosions- und saureteigbestandig. Die Backform
verfligt iiber sehr gute Warmeleiteigenschaften und ist hitzebestandig bis 250 °C. Die
Haube aus hochwertigem Kunststoff ist extrem robust, sitzt optimal auf der Backform
auf und verschliefSt diese absolut sicher. Tragegriffe erleichtern den Transport.
Abgerundet wird dieses Set durch den Kuchenteiler mit rutschfestem, ergono-
mischem Griff.

PSI 49621 ¢ Genius GmbH ¢ Tel +49 643198880

info@genius-germany.de e www.genius-germany.de

Centsationell.

Unsere gunstigen Preise
sind die beste Werbung.
Fir uns und fur Sie.

Innovativ, praktisch, nachhaltig.
Und das alles zu einem cent-
sationellen Preis! Unsere Notiz-
werbemittel sind in vielerlei
Hinsicht beeindruckend anders.
Und dazu besonders nachhaltig:
Wir produzieren die hochwertigen
Give-aways mit FSC®-zertifizierten
Haftnotizen.

Lassen Sie sich Uberzeugen.

www.karlknauer.de

KARLKNAUER

Beeindruckend anders
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ANHANGLICHE WEIHNACHTSMOTIVE

B iithring realisiert Filzanhdnger wie ‘Hang On’. Der Artikel kann auf
2 Wunsch einzeln oder zu mehreren als Set im Polybeutel verpackt
angeboten werden. Das natiirliche, hochwertige, wollweiche Material
ist in zahlreichen peppigen, aber auch dezenten Farben erhaltlich. Die
Produktion erfolgt projektbezogen. Als Werbeanbringung auf Wollfilz
wird Siebdrucktransfer oder Stick empfohlen. Die Lieferzeit betragt
ca. vier bis sechs Wochen nach Muster- und Logofreigabe, abhdngig
von der Menge und der Verfiigbarkeit der Farbe.

PSI 40807 * GABRIELE BUHRING e Tel +49 4154 79540-0
Vertrieb@Buehring-Shop.com ¢ www.buehring-shop.com

BELIEBTE GESCHENKSETS

S ein breites Sortiment an Geschenksets aus der Rituals-Serie erweitert Trendfac-
&7 tory jedes Jahr um neue, verschiedenste Zusammenstellungen. Zu den aktuell
erweiterten Ritual-Familien gehoren die beliebten Serien Ayurveda, Laughing
Buddha, Hammam, Sakura, Dao und Samurai. Die neueste Rituals-Geschenkidee
beinhaltet etwa ein umfassendes Bade- und Duschset, bestehend aus Duschschaum,
Korperpeeling, Duschol und Korpercreme. Rund um die Rituals Geschenkpakete
bietet Trendfactory aus den Niederlanden viele verschiedene Variationen, zuge-
schnitten auf Farbe, Thema und nahezu jedes Budget.

PSI 41941 * Trendfactory B.V. e Tel +31 25 2622233

info@trendfactory.eu e www.trendfactory.eu
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DIE ADVENTSZEIT NEU VERPACKT!

E in Highlight im weihnachtlichen Jung-Sortiment ist der
B= Tower-Adventskalender mit finf Werbeflachen, gefiillt
mit 24 Ritter Sport Quadrettis, die aus allen vier Seiten des
vollflichig und individuell bedruckbaren Turms entnommen
werden konnen. Neben werbestarker Markenschokolade und
beeindruckendem Format ergibt sich ein weiterer Pro-
duktvorteil durch die zusatzliche Verwendungsmoglichkeit
als Geschenkverpackung: Denn in der Mitte des Turmes
findet sich ausreichend Platz, um der Zielgruppe ein
weiteres Prasent oder ein Gadget mit festlicher Botschaft
»add-on“ beizufiigen. Ob das eine Tasse ist, ein Taschen-
rechner, eine Mini-Warmeflasche oder ein Sparschwein — fiir
jede Branche und jedes Unternehmen finden sich bei Jung
Ideen, um Weihnachten neu zu verpacken und innovativ zu
iberraschen.

PSI 41545 © Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG ¢ Tel +49 7042 907-0

Zentrale@jung-europe.de ® www.jung-europe.de
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Die Siebdruck-FertigungsstraBie

e

im Bonner Werk.

150 JAHRE BOFA-DOUBLET

»WERBUNG IN NEUER
DIMENSION*

Die BOFA-Doublet GmbH, Spezialist fiir Beflaggung, Auf3en-
und Innenkommunikation sowie Events, feiert in diesem Jahr
ihr150-jdhriges Bestehen. 1866 gegriindet als Geschaft fiir
Dekorationsartikel und Tapetenist der traditionsreiche Be-
trieb seit 2012 Teil der Unternehmensgruppe Doublet.

Das schone historische Hauptgebdude steht
noch. Drinnen und drumH herum arbeitet das
Unternehmen indes nach den modernsten
Standards.

Die historische Aufnahme zeigt das Gebdude
der Bonner Fahnenfabrik, das heute noch als

restauriertes Haupthaus fungiert.

m Jahre 1866 begann die bemerkens-
2 werte Erfolgsgeschichte der BOFA-Dou-
blet GmbH, der wir uns in den folgenden
Zeilen widmen mochten. Urspriinglich ein
Geschift fur Dekorationsartikel und Tape-
ten entwickelte sich das Unternehmen
durch den Wechsel der Zeiten kontinuier-
lich weiter zum Fertigungsbetrieb moder-
nen Zuschnitts, bis die ehemalige ,,Bon-
ner Fahnenfabrik® 2012 vom franzosischen
Unternehmen Doublet iibernommen und
seitdem schrittweise neu strukturiert wur-
de. Durch das breitere Produktportfolio
stehen nun nicht mehr nur die Fahnen im
Mittelpunkt. Dort, wo der visuelle Eindruck
zahlt, zum Beispiel bei Messen oder auf
Veranstaltungen, unterstiitzt die BOFA ihre
Kunden mit Service, Dienstleistung und
qualitativhochwertigen Drucken und Wer-
betragern. Doch drehen wir die Uhr noch
einmal zuriick zu den Anfangen.

DIE ERSTEN JAHRZEHNTE
Der Firmengriinder Josef Meyer aus Ko-
blenz zieht 1862 wenige Kilometer rhein-
abwarts nach Bonn und eroffnet im be-
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Digitaldruck erfolgt nach den modernsten Standards.

sagten Jahre 1866 ein Geschaft fir Deko-
rationsartikel und Tapeten. Mit der Kaiser-
proklamation und Griilndung des deutschen
Reichs 1871 wird die schwarz-weill-rote
Reichsfahne eingefiihrt. Dies bedeutet fiir
die noch junge Firma groReren Umsatz und
eine erweiterte Geschéftstitigkeit. Ab 1880
werden insgesamt flinfzehn Hoflieferanten-
pradikate erworben, was das Renommee
des Betriebs weiter steigert. 1884 stirbt
der Grunder Josef Meyer. Dessen 22-jdh-
riger Sohn Rudolf Meyer tibernimmt mit
seinem Bruder Casar die Firmenleitung.
1906 errichtet man einen zweiten Erwei-
terungsbau, wo weitere Maschinen plat-
ziert werden, insbesondere Bleichkufen,
Farbmaschinen, Waschtrommeln, Zentri-
fugen und dhnliches. Zwei Jahre spéter
werden eine eigene Schreinerei und Schlos-
serei angegliedert. Nach dem Tod des Bru-
ders (1909) wird Dr. Rudolf Meyer Allein-
inhaber des Unternehmens. 1911 folgt mit
dem Beginn des Flaggendrucks durch che-
misches Dampfdruckverfahren mit Hand-
druckformen ein bedeutender technischer

Jean-Bernard Doublet leitet das Unternehmen seit

2012.

Fortschritt. Nach dem ersten Weltkrieg
kann das Unternehmen auf dem Hohepunkt
der Inflation (1923) eigenes Fabrikgeld -
sogenannte Lohnschecks — mit behord-
licher Zustimmung ausgeben. Als sich die
Wihrung 1924 wieder stabilisiert, errich-
tet man eine eigene Flaggentuchweberei
mit 100 Webstiihlen in Bonn-Beuel. Im No-
vember 1928 werden die zu klein gewor-
denen Fabrikraume verlassen. Das Haupt-
werk siedelt nun in die ausgebauten Ge-
baude in den Rheindorferstralle 224 tiber.
Zu den weiteren Modernisierungsmali-
nahmen im Folgejahr zahlt die Einfiihrung
von Filmdruckverfahren.
ENTWICKLUNG NACH 1945

Nach dem Einschnitt durch den zweiten
Weltkrieg wird 1946 das Hauptwerk wie-
dererrichtet. In diesem Jahr beginnt auch
die Flaggenherstellung. Es geht wieder auf-
warts. Ein vergroBerter Betrieb erfordert
1955 moderne Shedbauten fiir Bleicherei,
Farberei und Wascherei zur Entlastung an-
derer Raume. Anfang der 1960er Jahre er-
folgt die Automatisierung des Siebdrucks.

Als Bonner Fahnenfabrik erarbeitet sich
das Unternehmen in den weiteren Jahr-
zehnten groles Ansehen als Fertigungs-
spezialist. Nachster bemerkenswerter Schritt
ist 1998 die Automatisierung der Siebher-
stellung mit einer Anlage des Prizisions-
maschinenproduzenten Liischer. Die Be-
lichtung der Siebe seit 2006 durch Spezi-
almaschinen der CST GmbH verfeinert die
Fertigung weiter. Vorher allerdings schon
(2002) wird der Digitaldruck als Erweite-
rung zum Siebdruck in die Produktion mit
aufgenommen. Die nachste groRe Zasur
erfolgt im November 2011, als die Bonner
Fahnenfabrik in die Insolvenz geht. Doch
im April 2012 tbernimmt Doublet das Tra-
ditionsunternehmen. Ab diesem Zeitpunkt
heit die Firma BOFA - Doublet GmbH
und wird fortan von Jean-Bernard Doublet
geleitet.

NEUE IMPULSE MIT DOUBLET
Beschrankte das Sortiment der ehemaligen
Bonner Fahnenfabrik sich hauptsachlich
auf Fahnen und Flaggen und in den letz-
ten Jahren der ,,alten Firma noch aufleicht
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abgewandelte Produkte wie Beachflags,
Tischdecken, Innendekobanner oder Roll-
Ups, dnderte sich dies mit der Zugehorig-
keit zur Unternehmensgruppe Doublet
rasch. Doublet, mit Hauptsitz in Avelin,
Frankreich, verfiigt nicht nur iiber einen
groBen Digitaldruckbereich, sondern auch
iber eine eigene Metall- und Aluminium-
verarbeitung. Aus ehemals zehn Produkten
wurden schnell mehrere hunderte. Und das
Produktportfolio wachst seitdem stetig.
Auch vieles andere hat sich seit 2012 wei-
terentwickelt. Der Vertrieb wurde neu struk-
turiert und ein eigenstandiges Team kiim-
mert sich nun um Agenturen und Key Ac-
counts. Es wurde eine Marketingabteilung
gebildet, die sich intern um die Erstellung
von Katalogen, Newslettern, Produktmu-
stern und sonstigen wichtigen Unterlagen
zur Verkaufsforderung kiimmert. Nach der
Ubernahme wurde das Erscheinungsbild
von Grund auf tiberarbeitet, wichtig war
jedoch, dass jeder auch weiterhin die BOFA
als BOFA erkennt.
SERVICES ERWEITERT
Im Juli 2015 erweiterte das Unternehmen
durch die Anschaffung eines HP Latexdru-
ckers ihre Druckkapazitat im Digitaldruck.
Auch im Servicebereich ist einiges gesche-
hen. Das neu gegriindete Montageteam
ibernimmt nicht nur die Montage und Re-
paratur von Fahnenmasten, sondern mon-
tiert auch Banner, Messestande oder grof§-
flachige Aufkleber — vom Boden aus oder
mit Hubsteigern. Die hier tatigen Mitar-
beiter mussen zu 100 Prozent schwindel-
frei sein.
ALLES AUS EINER HAND

Das Kundenspektrum der BOFA umfasst
sowohl namhafte Marken, als auch kleine-
re Unternehmen und Wiederverkauferaus
dem Werbemittelsektor. Alles, was der Kun-
de fir die Prasentation seiner Marke be-
notigt, kommt aus einer Hand. Ob Fahnen,
Beachflags, GroRformatbanner oder Be-
schilderung im AuRenbereich, Messeriick-
wande, Roll-Ups, Sitzsacke und Kissen im
Innenbereich, das passende Produkt ist im-
mer dabei - und falls nicht wird es einfach
konzipiert. , Lingst wird sich nicht mehr
nur auf das einzelne Produkt, sondern auf

Die BOFA-Wischerei: einst und heute.

das gesamte Projekt des Kunden fokus-
siert. Von der Idee tiber die Planung und
die Produktion bis hin zur Montage, der
Kunde wird in jeder Etappe seines Pro-
jektes fachménnisch betreut®, versichert
Jean-Bernard Doublet.

Auch Handarbeit wird noch grof3geschrieben
bei BOFA: Ein Blick in die Ndherei

UMFASSENDES PRODUKTPORTFOLIO
Um das Angebot zu komplettieren, wurde
neben den Produkten der ,,BOFA Basics®
Palette auch die Sparte BOFA Equipment
gegriindet. In diesem Bereich wird Ausstat-
tungsmaterial fiir den AuBen- und Innen-
bereich angeboten (Tische, Stiihle, Redner-
pulte, Bauzdune, Fahrradstinder, etc.). Als
in Frankreich schon etablierter Bereich er-
ganzt er nun auch die Produktpalette in
Deutschland. 2015 wurde unter www.bo-
faequipment.de hierzu ein eigener Shop ins
Leben gerufen. Die sich erganzenden Pro-
duktsektionen BOFA Basics, BOFA Equip-
ment, BOFA Concepts und BOFA Service
bilden heute die Marke BOFA und bieten
dem Kunden ein professionelles Komplett-
paket. ,Es ist uns wichtig, in unserem All-
tag Prinzipien zu leben, sowohl im privaten,
als auch im beruflichen Umfeld®, formuliert
Jean-Bernard Doublet und erganzt: ,,Auf die-
ser Uberzeugung basieren unsere Unter-
nehmenswerte Vertrauen, Transparenz, In-
formation und Aufgeschlossenheit.*

BOFA-DOUBLET GMBH
Romerstrafie 303 -305
D-53117 Bonn

Tel. +49 228 6834-0

Fax +49 228 670-016
info@bofa.de
www.bofa.de
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TROTEC

REKORDUMSATZ IM
LASERBEREICH

Trotec wachst weiter. Der 0sterreichische Hersteller von
Lasergeraten zum Schneiden, Gravieren, Markieren und von
Gravurmaterialien erreichte imJahr 2015 erstmals einen Um-
satzvon tiber 100 Millionen Euro. Der Zuwachs markiert einen
neuen Rekord in der Bilanz des Unternehmens.

D er Rekordumsatz resultiert aus einem
=¥ Wachstum von 42 Prozent gegentiber
dem Vorjahr, zum einen in den Kernseg-
menten, zum anderen aber auch durch
den Aufbau neuer Produktlinien sowie
einem Zukauf einer Produktionsfirma in
den USA. Zwei Drittel der Umsatzsteige-
rung basieren dabei auf einem orga-
nischen Wachstum, so die Mitteilung des
Unternehmens mit Hauptsitz in Wels/
Oberosterreich.

KONSEQUENTE

STRATEGIEUMSETZUNG
,Im Jahr 2015 haben wir die Schallmauer
von 100 Millionen Euro Umsatz als Laser-
systemhersteller im Hochtechnologiebe-
reich durchbrochen. Dieses Ziel haben wir
uns bereits 2008 als Vision gesetzt. Der
laufende Ausbau unseres Technologievor-

sprungs und die konsequente Orientierung
am Kunden - das sind unsere Erfolgsfak-
toren. Ich bin stolz, dass wir das gesetzte

Geschéftsfiihrer Dr. Andreas Penz

PSI Journal 6/2016

www.psi-network.de

Das Trotec Headquarterin Wels/
Oberosterreich.

Ziel durch eine konsequente Strategieum-
setzung erreicht haben®, erliutert Geschéfts-
fithrer Dr. Andreas Penz. Besonders stark
entwickelt haben sich 2015 die Geschifte
in Kernmarkten wie Deutschland und USA.
,Die Aussichten in diesen Exportmarkten
sind auch in der Zukunft sehr positiv. Mit-
telfristig liegt eine besonders groe Wachs-
tumserwartung im asiatischen Markt®, er-
ganzt Penz.
WEITER AUF WACHSTUMSKURS

Trotec beschaftigt mehr als 450 Mitarbei-
ter und verfligt iiber Produktionsstandorte
in Osterreich, Deutschland und den USA.
Das Werk in China befindet sich derzeit im
Aufbau. Der Laserhersteller zeichnet sich
durch den weltweiten Direktvertrieb in Kern-
mérkten und die Schulung der AuRendienst-
mitarbeiter durch die hauseigene Acade-
my aus. Mit 16 Vertriebstochtern ist Tro-
tec international aufgestellt. Der Wachs-
tumstrend halt mit einem Durchschnitts-
wachstum von 24 Prozent iiber die letzten
15 Jahre kontinuierlich an, so die Anga-
ben des Unternehmens. ,Der Einstieg in
neue Produktbereiche wie beispielsweise
die Eigenproduktion von Gravurmaterialien
durch den Zukauf von ,Innovative Lamina-
tions Company’ im Jahr 2015 oder der Auf-
bau der neuen Sparte GroRformat-Plotter,
lassen diese Entwicklung nicht abbrechen®,
bekriftigt Dr. Andreas Penz. Trotec hat sich
bereits ein neues Ziel gesetzt: ,,Als der erste
Ansprechpartner fiir Laserkunden weltweit
wird das Unternehmen auch weiterhin am
Wachstumskurs festhalten.
www.troteclaser.com <
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Arbeitskleidung, Werbemittel, Beschrif-

tungen: Das Cleansmann-Konzept war aus

¥ .‘ einem Guss.

IMAGEKAMPAGNE MIT PFIFF

Die EM 2016 wirftin ganz Europa ihre Schatten voraus. Solche Sportevents sind immer auch
Highlights fiir die Werbe- und Sportbusiness-Branche. Auch die Werbeartikelwirtschaft stellt
sich mitvielen werbestarken Produkten auf den Spitzensport ein. Am Beispiel des Projekts
,CLEANSMANN® zur FIFAWM 2006 von graf.Kommunikation zeigen wir auf, wie intelligent
und kreativ sich Werbeartikel-Agenturenin libergeordnete Konzepte einbringen. Eine Fall-

studie, die inspirieren kann.

D ie Vorfreude auf EM 2016 lasst die Er-
2 innerung an die FIFA WM 2006 in
Deutschland aufkommen: Millionen begeis-
terte Fans waren dabei, die Straken wurden
zu Partymeilen, die Stadien zu Schauplétzen
groRer Emotionen. Events dieser GroRen-
ordnung stellen immense Anforderungen an
die Organisatoren. Die Beseitigung der Miill-
berge fordert von den Entsorgern Hochst-
leistungen. Dortmund, wo sechs WM-Spiele
ausgetragen wurden, hat aus der Not eine
Tugend gemacht und das Therma Entsor-
gung zu einer Imagekampagne entwickelt.

UMWELTASPEKT AUFGEGRIFFEN
Im FIFA-Pflichtenheft, das die Anforderun-
gen an die Stadien festlegt, war Umwelt-
schutz als eines der zehn Kriterien fiir die
Auswahl der WM-Stadien definiert. Dazu
gehorten unter anderem Umweltziele und
-management, Energie, Verkehr und Ab-
fallmanagement. Dortmund nahm das grii-
ne Argument als erste Stadt in die WM-
Planung auf. Die EDG Entsorgung Dort-
mund GmbH nutzte das Thema, um sich
wihrend der WM in der Offentlichkeit ver-
stirkt zu prasentieren. Kommunikationsziel

war, den WM-Gastgeber Dortmund als sau-
bere, attraktive Stadt zu positionieren: Die
Kampagne CLEANSMANN entstand. Das
Wortspiel bezieht sich auf den damaligen
deutschen Bundestrainer Jirgen Klinsmann
und die EDG, die die WM-Stadt nach den
Spielen wieder sauber (clean) machte. Zu
den MaRnahmen der CLEANSMANN-Kam-
pagne gehorten unter anderem die ein-
heitliche Arbeitskleidung der EDG-Mitar-
beiter, die einheitliche Beschriftung von
Abfalltonnen und Sortierinseln sowie die
Gestaltung von Fahrzeugen, Werbetafeln
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und City-Lights. Zielgruppen waren Biir-
ger, Multiplikatoren, Politik und Medien.
Soviel zum Background.

SHIRTS UND POLOS FUR

ENTSORGUNGSPERSONAL
Nun kommt die Agentur graf. Kommuni-
kation ins Spiel. ,,Wir haben als Teil der
Arbeitskleidung der EDG-Mitarbeiter spe-
zielle Shirts und Polos entwickelt, die wie
ein echtes Mannschaftstrikot aussehen.
Das war eine interessante, aber nicht ganz
einfache Aufgabe, denn wir mussten viele
Details beachten und umsetzen®, erklart
Agenturchef Mikel Graf. Das Besondere
an den Trikots: In die Gestaltung sind die

-

Inihren auffélligen Trikots waren die Cleans-

méanner immer mittendrin im Geschehen.

typischen Elemente eines Profi-Trikots ein-
geflossen, gleichzeitig mussten die Shirts
aber auch als sichere, strapazierfihige Ar-
beitskleidung tauglich sein. Schoner Zu-
fall, dass man mit den gelb-griinen Shirts
(gelb und griin zdhlen zu den Hausfarben
der EDG) sofort die groBe Fullballnation
Brasilien assoziiert.

VIEL POSITIVE RESONANZ

GROSSE IMAGEWIRKUNG
Die Shirt-Neuentwicklung zeichnet sich
durch viele markante Merkmale aus: ,,Das
EDG-Logo ist, wie bei Sponsoren-Logos iib-
lich, vorne auf der Brust platziert. Zudem
hat das Shirt die Riickennummer 9 eines
Mittelstiirmers, dazu kommen sechs Mal

die Eins, was zusammen die Servicenum-
mer der EDG ergibt. Das offizielle FIFA-Logo
durfte auf dem Trikot verwendet werden,
jedoch nur unter Beriicksichtigung stren-
ger Regularien. Die Wortmarke EDG ist als
kleines Stickmotiv im Nackenbereich plat-
ziert — ganz wie bei echten Trikots tblich.
Gekront wurde die Gestaltung vom Schrift-
zug CLEANSMANN an der Stelle, wo nor-
malerweise der Spielername steht. Jeder
EDG-Mitarbeiter vor Ort war also ein CLEANS-
MANN, der mitten im WM-Geschehen stand
und eine unverzichtbare Funktion hatte®,
erklart uns Mikel Graf. Die Shirts mit ihrer
geschickten Kombination der verschiedenen
Elemente sorgen fiir Aufmerksamkeit und

GRAF. KOMMUNIKATION

Die Agentur fiir Werbeartikel und Marketing-
Tools entwickelt mit viel Fantasie und Kre-
ativitat Werbeartikel, die der gewachsenen
Identitat von Unternehmen zusatzliche
Konturen verleihen. Seit iiber 20 Jahren ar-
beiten Inhaber Mikel Graf und sein Team fiir
namhafte Kunden wie Bose, Licher, Erdgas,
den Blutspendedienst des Deutschen Roten
Kreuzes sowie weitere bekannte Hilfsorgani-
sationen.

www.graf-kommunikation.de

Agenturchef
Mikel Graf
entwickelte
T-Shirts, Polos,
Bélle und andere
Werbemittel der
erfolgreichen
EDG-Kampagne
zur WM 2006.

positiv wirkende Assoziationen, es wer-
den Botschaften transportiert und sogar
Informationen vermittelt — sie sind also
perfekte Werbetrager. Dass die Hemden
aus einem speziellen Mischgewebe beste-
hen und zusitzliche Sicherheitsstreifen ha-
ben, macht sie zur identitatsfordernden,
alltagstauglichen Arbeitskleidung, die auch
gerne getragen wurde. Den Reinigungs-
kraften der EDG gefielen die Trikots auf
Anhieb sehr gut. Laut Mikel Graf sieht man
in Dortmund heute noch Millwerker, die
sich nicht von ihrem Trikot trennen kon-
nen, denn die WM ist vielen in guter Er-
innerung geblieben: Sie wurden in ihren
pfiffigen Trikots sehr freundlich behandelt
und ernteten viel Anerkennung fiir ihre
Arbeit. Viele Biirger und Unternehmen be-
dankten sich bei der EDG fiir den Einsatz
ihrer Reinigungskrifte.
EIN UBERWALTIGENDER ERFOLG

Das CLEANSMANN-Konzept war also ein
iberwaltigender Erfolg: Es gab viel posi-
tives Feedback von Fans, Anwohnern und
Geschiften sowie grole Resonanz in re-
gionalen und uiberregionalen Medien, auch
im Fernsehen. Sogar ein Pressebericht aus
Rio de Janeiro lobte die Idee. Uns gefallt
die Kampagne sehr, denn die Idee stimmt
und das Konzept ist hervorragend umge-
setzt. Zusatzlich zu den Shirts entwickelte
Graf weitere Werbemittel, darunter schwarz/
gelbe FuBballe in Carbon-Optik in Son-
deranfertigung. Zusatzlich kreierte die EDG
eine CD mit gesammelten Fotos und Pres-
semitteilungen als Dankeschon fiir die Mit-
arbeiter. graf. Kommunikation war von An-
fang an in die Kampagne mit eingebun-
den und hat maRgeblich zu deren Erfolg
beigetragen. <
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CHRISTIAN HAUPTFLEISCH

Christian Hauptfleisch und Tullio Coveli (re.)

»ES GAB NIE EINEN ANDEREN WEG*

Christian Hauptfleisch ist einer der Unternehmer, die in ihrem Beruf aufgehen. Und wie alle,
die sich mitihrem Job identifizieren, ist er richtig gut darin. Dass er mit Werbeprdsente Haupt-
fleisch ein solide gefiihrtes Familienunternehmen tibernehmen und weiterentwickeln konnte,
wiirdigt er als historische Chance, die er ohne Zogern ergriff. Ein umtriebiger, kommunikati-
onsstarker Firmenchef mit klarem Konzept und ehrgeizigen Zielen.

w ir treffen Christian Hauptfleisch am
¥ Firmensitz im norddstlichen Karlsru-
he. Serios, verbindlich, kommunikations-
stark und kompetent — ein Unternehmer, der
seinen hohen Anspruch an die Branche auch
selbst verkorpert. ,,Wir sind eine seriose
Branche und miissen das auch nach auen
zeigen. Billige Massenware, minderwertige
Produkte, schludriger Auftritt — das alles ist
kontraproduktiv. Es ist unsere Aufgabe, den
Kunden so zu beraten, dass er auch bei klei-
nerem Budget funktionierende und passende

Produkte einsetzt“, erklart Hauptfleisch, dem
viel daran liegt, das Image der Branche auf-
zuwerten.
STANDIGE EXPANSION

Das 1982 erworbene Gelande mit Biiroge-
bauden und dem erst 2013 fertiggestell-
ten Hochregallager mit erweiterter Kom-
missionierfliche liegt zentrumsnah und
dennoch ausgesprochen verkehrsgiinstig,
wenige Minuten von der Autobahn ent-
fernt. Auch das ehemalige Wohnhaus der
Familie musste dem Hochregallager wei-

chen. Sogar die erst vor zwei Jahren neu
konzipierte LKW-Einfahrt soll demnachst
nochmals verandert werden, um die Wa-
renannahme zu vereinfachen. Expansion
ist bei dem eingesessenen Full-Service-
Dienstleister also ein Thema, das sich mit
der stetigen Weiterentwicklung der Firma
immer wieder aufs Neue ergibt.
FULL-SERVICE-DIENSTLEISTER DER
ERSTEN STUNDE
Ein kurzer Exkurs in die Geschichte fihrt
uns zuriick zur Griindung des Familienun-
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ternehmens als GeschenkartikelgroShand-
lung und Einzelhandelsgeschift in der Karls-
ruher City im Jahr 1948. Wolf R. Haupt-
fleisch trat 1973 als Prokurist in das Unter-
nehmen ein, das er 1979 iibernahm. Be-
reits in den Siebzigern zeichnete sich die
Entwicklung des Angebots vom reinen Ge-
schenk hin zum gebrandeten Produkt ab.
Schon frith wurden manche Artikel zu Wer-
bezwecken gepragt, bedruckt und sogar
versendet. Die Weichen fiir den spateren
Full-Service wurden bereits gestellt. Dass
man schon damals weiter dachte, zeigt die
frithe Mitgliedschaft beim PSI (1969), der
das Unternehmen viele Lieferanten-Kon-
takte verdankt. ,Mein Vater hat die Firma
professionalisiert und Kundenberatung aus-
gebaut. Dabei wurde er tatkriftig unter-
stiitzt von meiner Mutter, die auch an der
Kommunikation mit den Lieferanten gro-
Ren Anteil hatte. Mein Vater ist ein echtes
Verkaufertalent, dem Verkaufen viel Spafl
gemacht hat. So ist es ihm schon im ersten
Jahr gelungen, die Umsitze zu verdoppeln®,
erzahlt der Sohn, der von seinem Vater viel
gelernt hat. Dass er ihn sehr schatzt, offen-
bart sich in seinem Bericht iiber die friihe-
ren Zeiten, als sein Vater noch voll im Ge-
schaft war. ,,Mein Vater war mit Leib und
Seele Verkaufer, ein Naturtalent und echter
Entertainer, der zu vielen Produkten Ge-
schichten erzahlen konnte, die seine Kun-
den begeisterten. Vertrauen aufzubauen
und Kunden zu binden war seine grofe
Starke®, erzihlt Christian Hauptfleisch.
BEGEISTERUNG FUR DIE SACHE

Ein grofes Vorbild also, das auch sein ei-
genes Berufsverstandnis gepragt und MaR-
stdbe gesetzt hat. Wie viele Unternehmer-
kinder war er ein Stiick weit in der Firma
zu Hause. Er ist mit den Produkten aufge-
wachsen, sie haben in seinem Leben schon
immer eine Rolle gespielt, denn sie waren
immer da, immer im Blickfeld. Man spiirt
diese enge Beziehung, diese Begeisterung
fiir die Sache, als er uns eine neue Werbe-
idee fiir ein Energieunternehmen am frisch
eingetroffenen Prototyp erklart: ein Notiz-
buch und eine Werbebotschaft in einer ei-
gens hierfiir angefertigten Verpackung, die
spater noch bedruckt wird. Sofort wird das

Ganze begutachtet, ausprobiert. Der Kar-
ton passt, alles stimmt, er ist zufrieden —
ein weiteres schones Projekt ist entstan-
den: alles aus einer Hand, kreativ und pro-
fessionell umgesetzt. Hier spart er nicht
an Lob fiir die Lieferanten und sein Team:
,Komplexere Produkte kann man nur mit
guten Partnern realisieren. Denn wenn ein
Kunde zogert und ein Projekt ins Stocken
kommt, dann verlangt man dem Lieferanten
zwangslaufig grofe Flexibilitat ab. Auch
wir miissen dann kurzfristig reagieren und
zum Beispiel auch mal am Wochenende
mit der ganzen Belegschaft konfektionie-
ren. Aber da kann ich auf ein eingespiel-
tes Team zdhlen, das sich auch einmal au-
Rer der Reihe engagiert.”

HOHER ANSPRUCH
Wer eine solch leidenschaftliche Beziehung
zu seinem Beruf hat, der hatte sich kaum
einen anderen vorstellen konnen. ,,Fir mich
gab es nie einen anderen Weg. Ich bin dank-
bar dafiir, dass ich diese Chance bekommen
habe, und ich freue mich, dass ich das Un-
ternehmen weiterfithren und voranbringen
kann®, so sein ehrliches und sehr sympathi-
sches Bekenntnis. Also arbeitete er schon
friih gezielt auf seine Zukunft hin. An eine
kaufméannische Ausbildung schloss sich ein
BWL-Studium mit Schwerpunkt Marketing/
Kommunikation an. Anschliefend sammel-
te er Erfahrung in einer Agentur und trat
2000 ins Unternehmen ein. Als sich Wolf R.
Hauptfleisch 2010 aus dem Geschaft zurtick-
zog, tibernahm Christian Hauptfleisch die
Geschéftsfiihrung, die er sich zuvor schon
einige Zeit mit seinem Vater geteilt hatte.
Inzwischen hat er seinen eigenen Stil ge-
funden, dem hohen Anspruch an Professi-
onalitat, solide Unternehmensfiihrung ist er
dabei treu geblieben.

KUNDENNUTZEN IM VORDERGRUND
Sehr eng und fruchtbar ist die Zusammen-
arbeit mit Vertriebschef und Prokurist Tul-
lio Coveli, der seit 1995 zum Unternehmen
und schon lange als Schwager auch zur
Familie gehort. Sabine Coveli verantwor-
tet Rechnungswesen und Buchhaltung und
folgt damit ihrer Mutter Marita Hauptfleisch
nach, die diesen Aufgabenbereich viele Jah-
re gewissenhaft betreute. Fir die ganze

Familie gehoren Werbeartikel einfach zum
Leben dazu. Interessant war das Gesprach,
das sich mit dem Vertriebsstrategen Co-
veli entwickelt hatte: ,Wir bekommen viele
Neukunden auf Empfehlung, denn wir sind
recht bekannt in der Region. Da hat man
natiirlich einen Vertrauensvorsprung. Aber
wir gehen auch aktiv auf einen potenziellen
Kunden zu, etwa mit einer eigens fiir ihn
konzipierten Werbe-Idee, um zu zeigen,
was wir konnen und um ihm damit im Ge-
dachtnis zu bleiben. In jedem Fall ist uns
ein zufriedener Kunde wichtig, unabhén-
gig von der GroRe seiner Firma. Im Vor-
dergrund steht die Dienstleistung fiir den
Kunden und der Nutzen der Produkte und
Aktionen fiir dessen Geschift.“ Auch des-
halb legt man sich nicht auf bestimmte
Branchen fest, sondern bleibt flexibel und
minimiert so das Risiko einseitiger Abhan-
gigkeiten.
MARKT HAT SICH VERANDERT

Um den Kunden optimal zu bedienen, in-
vestiert Hauptfleisch regelmaRig in sein
Unternehmen, in Infrastruktur, Mitarbei-
ter oder auch Marketing. Am Standort selbst
gibt es neben dem Showroom natiirlich
ein Lager, Rdumlichkeiten fiir Konfektio-
nierung und Verpackung sowie eine Ver-
edlungsabteilung. So konnen Muster er-
stellt sowie kleinere und mittlere Auftrage
unkompliziert vor Ort abgewickelt werden,
zumal das Personal sehr flexibel eingesetzt
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CHRISTIAN HAUPT-
FLEISCH IN PERSON

Was war heute Morgen lhr erster Gedanke?
Welchen Termin habe ich heute?

Wann war lhr Tag ein guter Tag?
Wenn ich abends mit meiner Familie in die Zukunft schaue.

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Wenn ich gebraucht werde.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Wenn nicht offen mit mir umgegangen wird.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Spat aufzustehen.

Wie konnen Sie die Zeit
vergessen?
Im Wildparkstadion, Reihe .ﬁ.

18, oder auf dem Rennrad. ‘;’:@%

Vier Wochen Zwangsurlaub.
Wohin geht’s?

[talien — rund um den Gar-
dasee. Das ist wie ein zweites
Zuhause.

S

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fiir Essen und Wein, gerne auch fiir ein Geschenk.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Unbedingt, besonders wenn die Gestaltung ansprechend
ist.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er zum richtigen Zeitpunkt Nutzen stiftet.

Der beste, den Sie je bekommen haben?
Ein Kugelschreiber von einer Kundin — danach habe ich
sie geheiratet.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbearti-
kel?

Wenn er immer noch auf Geschenk reduziert wird und
seine hohe Wirksamkeit und Genauigkeit bei Zielgrup-
pen unterschatzt wird.

PSI Journal 6/2016 www.psi-network.de

werden kann. Deutschlandweit wird mit dem eigenen Transpor-
ter auch selbst ausgeliefert. Das ist Full Service im wahrsten Wort-
sinn. ,,Das Thema Full Service ist in dem MaRe wichtiger gewor-
den, in dem das reine Geschenk (meist zum Jahresende) an Be-
deutung verloren hat“, sinniert Christian Hauptfleisch. ,,Stattdes-
sen gibt es zunehmend ganzjahrig Bedarf an Produkten zu ver-
schiedenen Anlassen, vieles wird nur im Rahmen von Aktionen
fiir Werbung und Verkaufsforderung eingesetzt. Fiir die ganzjih-
rige Versorgung des Kunden mit Werbeartikeln braucht es also
Lagerhaltung, Logistik und Versand. Auch die individuellen Shops,
die wir fiir Kunden realisieren, sind in diesem Zusammenhang
zu sehen.” So einfach und {iberschaubar wie das Geschift friiher
war, ist es also schon lange nicht mehr. Hierzu eine schone Ge-
schichte: , Frither haben Kunden im Herbst bei meinem Vater an-
gerufen nach dem Motto ‘Es ist wieder soweit!’. Dann kam der
Chef personlich und hat fiir seine Kunden und Mitarbeiter die Ar-
tikel ausgesucht. Nach drei Stunden war alles erledigt und beide
Seiten hatten dabei viel Spal8 gehabt.” Das ist aus heutiger Sicht
kaum noch vorstellbar.
BERATUNG ALS HERAUSFORDERUNG
Der Showroom ist heute eher ein Schaufenster, eine Inspirations-
quelle und Ideenfindungs-Hilfe. Undenkbar, dass Kunden im Show-
room sozusagen direkt einkaufen. In der Regel steht das offene
Gesprach am Anfang einer Kundenbeziehung. Dabei haben es
Christian Hauptfleisch und Tullio Coveli lieber, wenn der Kunde
moglichst unvoreingenommen ist und nicht auf seinem subjek-
tiven Geschmack beharrt oder auf etwas fixiert ist. Denn ein Wer-
beartikel ist kein Consumer-Produkt, es muss nicht unbedingt ge-
fallen, sondern zur Aufgabenstellung passen und eine Botschaft
vermitteln. Die Kunst des Beraters auf dem Weg zum richtigen
Produkt besteht unter anderem darin, den Kunden kennenzuler-
nen und ihn zur aktiven Mitarbeit zu motivieren. Nur so bekommt
er die Informationen, die er fiir die Wahl des Produktes braucht.
,Beim Kunden ein Bediirfnis zu wecken, ihm eine Losung zu bie-
ten und ihn zufriedenzustellen ist fiir mich Aufgabe und Heraus-
forderung zugleich. Eine schone Aufgabe, die mir viel Freude
macht®, bringt Hauptfleisch seine Arbeit auf den Punkt.
LIEFERANT UND HANDLER ALS TEAM

Der Werbeartikel-Fachmann hat heute ein vollig anderes Gegen-
iiber, selten sind es Geschaftsfiihrer, sondern eher Marketingleute
oder Einkaufer. Deshalb sieht sich Hauptfleisch heute vor allem als
Berater fur individuelle Werbeprodukte. Nicht nur die Beratung,
auch die Umsetzung von Projekten ist langwieriger und kompli-
zierter geworden, nicht zuletzt durch die klaren Forderungen nach
Qualitat und Sicherheit. Umso wichtiger ist die Unterstiitzung durch
die Lieferanten geworden. Lieferant und Handler - das ist fiir Haupt-
fleisch ein funktionierendes Team mit erprobter Arbeitsteilung. Der
Kontakt zum Kunden und seine Bindung an ein Produkt sind dabei
der wichtige Part des Handlers. ,,Die Branche muss auf kompetente
Héndler bauen, um die Wertigkeit des Werbeartikels in Szene zu
setzen®, so sein Fazit. <



Der PSI Business Performance Index
das Benchmarking Tool fiir Handler

Wie wettbewerbsfahig sind Sie? Was macht |hr Unternehmen gut, was machen andere
Unternehmer vielleicht besser?

Der direkte Vergleich mit Ihren Wettbewerbern und ein Uberblick iiber die Wirtschaftslage

helfen Ihnen, erfolgreich im Wettbewerb anzutreten. Um einen entsprechenden Vergleich in der
Werbeartikelwirtschaft ermdglichen zu kénnen wurde im Januar 2016 in Zusammenarbeit mit dem
Marktforschungsunternehmen Techconsult der PSI Business Performance Index aufgesetzt.

Das Instrument der Wettbewerbsanalyse hilft Unternehmen festzustellen, in welchen Prozessen
Unterschiede, Leistungsliicken und Verbesserungsmoglichkeiten bestehen.

Die Datenbank des PSI Business Performance Index wird zurzeit durch Umfragen in der
Werbeartikelbranche mit echten Daten aus dem Markt gefiillt. Das Vergleichsverfahren mit
dem Sie sich dann selber messen kénnen, wird Anfang 2017 beginnen.

Ihr Nutzen: Sie erkennen bereits beim Durchlaufen der Befragung Ihre Starken und
Schwachstellen, oder bisher weniger beachtete Aspekte der Prozesse in Ihrem Unternehmen.
Betrachten Sie die Befragung als eine Art ,,Laufzettel” durch alle Ebenen lhres Unternehmens
und lernen Sie lhre eigenen Abldufe aus einer neuen Perspektive kennen.

Mehr Informationen:
www.psi-network.de/businessperformanceindex
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WERBEARTIKEL-INNOVATIONEI\L

FUSSBALLFIEBER MIT RAVENSBURGER

w enn AuBenspiegel wieder Uberzieher in Schwarz-Rot-Gold
bekommen, Wangen in den Deutschland-Farben bemalt sind
und sich alle zum Public Viewing treffen, rollt wieder der Ball. In
Frankreich treffen sich die Nationalteams zur Endrunde der 15.
FuBball-EM. Bis zum Finale konkurrieren erstmals 24 Mannschaf-
ten um die begehrte EM-Trophide. Der amtierende Weltmeister
Deutschland zahlt natiirlich zum Favoritenkreis. Da ist Anfeuern
und Mitfiebern angesagt. Mit fiinf Ravensburger Spielen, Puzzles
und EM-Fanbédndern zum Selbstkniipfen kodnnen sich Fuball-Fans
das richtige EM-Feeling und die Nationalmannschaft nach Hause
holen. Die Fuball-EM Fan-Bander sind Freundschaftsbdndchen in
Schwarz, Rot und Gelb und konnen ganz einfach selbst gekniipft
werden - ob als Fan-Accessoire oder Glicksbringer fiir Freunde
und Familie. Das praktische Kniipfboard hilft beim Befestigen des
Garns. ,,Die Nationalmannschaft 2016 versammelt die beliebtesten
Spieler-Stars zu einem spannenden memory Match. Aullerdem
bietet Ravensburger zum Thema die Puzzles ,, Europameisterschaft
2016 (mit 300 und 1.000 Teilen und das 3D Puzzle-Ball ,,DFB
Nationalmannschaft“ und ein Fan-Ball-Puzzle mit den beliebtesten
Spielern und deren Autogrammen.
PSI 46563 * Ravensburger Spieleverlag GmbH ¢ Tel +49 751 861722

gisela.horn@ravensburger.de e www.ravensburger-werbemittel.de

PRAKTISCH, VIELSEITIG — UND MIT FARBSCHNITT

Bink |

D ie beliebten Kombi-Sets Paris und Briissel von Geiger-Notes gibt es jetzt l

¥ auch in einer Color-Version mit farbigen Kanten. Die Kombi-Sets Briissel

Color und Paris Color punkten mit farbigen Kanten der Haftnotiz-Blocks.

Erhiltlich sind die beiden Kombi-Sets im individuell bedruckten Bookcover- r__’g
Einband in zwei Versionen: der Version Color Classic mit weillen T
Haftnotizen und Farbschnitt in Gelb, Griin, Orange, Mittelblau,
Rot und Schwarz und der Version Color Individuell mit individuell
bedruckten Haftnotizen und Farbschnitt in Wunschfarbe.

PSI 41615 * Geiger-Notes AG ® Tel +49 6134 1880

info@geiger-notes.ag e www.geiger-notes.ag
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SCHNEIDIGES ALLZWECKWERKZEUG

w er kennt das nicht: Besonders in der Kiiche fehlt immer das passende Werkzeug. Unter der erfolgreichen
Marke Finny stellt Kretzer Scheren Solingen eine formschone Multi-Funktions-Kiichenschere her.

Die Schere kombiniert Blumen-, Gefliigel-, Draht-, Kiichenschere, Flaschenoffner und Drehverschlussoffner

zu einem echten Allzweckwerkzeug fiir die Kiiche. Qualitat, 100 Prozent made in Germany. Die optimale

Verbindung aus Ergonomie und Funktionalitit, eingebettet in ein aufregendes, ungewdhnliches Design,

steht bei dieser bewdahrten Kretzer-Finny-Schere im Vordergrund. Die Schere passt in jeden

handelsiiblichen Messerblock und eignet sich wunderbar als Werbeartikel.

PSI 49555 ¢ Kretzer Scheren GmbH e Tel +49 212 26235-0

info@kretzer.de e www.kretzer.de

Kiwanis

;.wiﬁﬁfcﬂ L -Anzeige-

ol
& #ﬁ{"f FOOD SHAPING PRODUKTE FUR SOMMER UND WINTER

J;::'m:-rs. . ﬁ@ﬂhﬁ'@,ﬁ m

*

VR AR THE WL

INDIVIDUELL FLAGGE ZEIGEN

M ediaconcept aus Rumanien exportiert jedes Jahr mehr als

200.000 Wimpel europaweit. Das Besondere an den Individuelle Ausstechformen -
Wimpeln: Sie sind wahlweise auf einer oder beiden Seiten in B o chungarsglihkelon
Vollfarbe bedruckbar. Die GroRen sind variabel, angefangen ,’ﬁ.‘
bei 18 x 27 Zentimetern. Dank unterschiedlicher Stoffe und On-Packs
Druckverfahren kann Mediaconcept wasserfeste Wimpel Werbe g eschenke }'
fertigen, die bei Feuchtigkeit nicht knittern und UV-abweisend = =
sind. Die Wimpel haben unterschiedliche Einfassungen: wel hnaChtsprasente Cookie Stempel
Fransen oder Kordel. Mediaconcept ist zertifiziert nach
ISO 9001 and ISO 2001. L |

PSl 49013 ° Promo Impact Media SRL » Tel +40 251 446067
mconceptcraiova@gmail.com e www.media-concept.ro

Eiswiirfelformen BBQ Stempel Kaffeeschablonen Logopfannen

Weitere Produkte und Konfigurator unter

www.cookiecutter.de

I www.my-cookiecutter.com

ASSCA GmbH Tel.: +49 (0) 7721 6809150
Heinrich-Hertz-Str. 28 Fax: +49 (0) 7721 6809159
78052 Villingen-Schwenningen Email: info@gcookiecutter.de
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DER PERFEKTE DURSTLOSCHER

I n individuell bedruckten Briefchen verpackt bietet die Firma AS eine

Vielzahl von verschiedenen Sommertees an. Der fein-fruchtige Ge-

schmack des Tees schenkt Vitalitit und Lebenskraft und ist der ideale
Durstloscher im Sommer. Ob auf der Terrasse, nach dem Sport oder einem

UNVERZICHTBARER ALLESKONNER

E in ,,Dry ALL-IN ONE®-Lochmarker zum Anzeichnen,

E=m Markieren, Beschriften und Kennzeichnen auf nahezu allen
Oberfldchen. Dieses unverzichtbare ,,Werkzeug* fiir jeden
Handwerker bietet Hauser jetzt ganz aktuell. Komplettiert wird
dieses Werkzeug durch einen herausfallsicheren und griff-
freundlichen ABS-Kocher mit Halteclip und integriertem
Spitzer. Der ,,Dry ALL-IN ONE®“-Lochmarker ist nachfiillbar mit
einer 2,8 Millimeter Graphitmine (2B) mit Minenautomatik.

PSl 47570 e HAUSER GmbH e Tel +49 911 95649611
info@hauser-writing.com ¢ www.hauser-writing.com

eirfschie
Buisiges

Wi

schonen Spaziergang — der erfrischende Tee schmeckt immer. Es stehen
verschiedene Teesorten in einzeln aromaversiegelten Teebeuteln zur
Verfiigung. Natiirlich gibt es auch Sorten in Bioqualitat. Die Briefchen
werden nach Kundenwunsch individuell bedruckt. Auch hier steht neben
der Hochglanz-Version Okokarton zur Verfiigung. Weitere Informationen
und Muster sind auf Anfrage erhaltlich.

PSI 42676  AS Advertising Support Werbetrager Vertriebs GmbH ¢ Tel +49 4104 9198356
info@as-advertising.de e www.as-advertising.de

KLASSIK TRIFFT KREATIVITAT

w er kennt sie nicht, die kleinen runden Schokolinsen in

kunterbunten Farben? Der Klassiker unter den siil8en
Naschereien und einfach passend zu jedem Anlass! Das
Besondere an den farbenfrohen My M&Ms: Sie tragen
individuelle Logos, Bilder und Werbebotschaften. Das gut
zehn Gramm schwere My M&Ms-Titchen im Format 100 x 44
Millimeter kann mit bis zu 3 verschiedenfarbigen Linsen
gefiillt werden.

PSl 42706 * Kalfany Siife Werbung GmbH & Co. KG * Tel +49 7643 8010
info@ksw24.com e www.ksw24.com
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WERBUNG MIT PLAN

der am Puls der Zeit. Auch wenn die Welt immer digitaler wird, ist ein Trend zur
¥ Schreibkultur festzustellen. Ein moderner Terminkalender, mit klarer Typografie
zur Planung und Freiraum fiir Notizen ist eine ideale Ergidnzung zum Smartphone.
Durch kreative Veredlungstechniken und Einbandmaterialien werden die Kalender
Ausdruck einer personlichen Stilnote. Lediberg bietet viele Modelle, Formate und
Farbkombinationen fiir die perfekte Werbebotschaft. Mit dem Tuscon Covermaterial
lassen sich hervorragend Blindpragungen umsetzen, weitere Optionen sind Farbfoli-
enpragung, Gel Domings, 3D-Silikondruck, Werbeseiten im Inhalt oder zum Anlass
passend die individuelle Banderole. Bei der Umsetzung ist Lediberg Problemloser
und Ideengeber.
PSl 42438 ¢ Lediberg GmbH ¢ Tel +49 5261 606-0 ® info@lediberg.de e www.lediberg.de

,,GRUN“ STEMPELN

H eri-Rigoni bietet die Produkte der Printer Serie ab sofort CO,-neutral an.
2 ¥ Diese wurden nach ISO 14044 zertifiziert. Auferdem punkten die Printer-
Produkte durch Qualitat, eine XXL-Werbefliche und modernes Design. Neben
der Serie Standard wird die Printer Serie auch als Recycling Version unter dem
Namen Greenline angeboten, ebenfalls COS,-neutral. Die bereits signifikant
reduzierten, jedoch unvermeidbaren CO, Emissionen sind durch Investitionen
in Klimaschutzprojekte kompensiert (Gold Standard Projekte), basierend auf
der Systemgrenze ,,cradle to gate®. Geliefert werden die Stempelgehduse mit
individuellen Namens- und Adressstempeln, gleichbleibenden Dosierstempeln
fiir die Arztpraxis und mit dem geschiitzten Inkognito-Stempel, bei dem
wichtige und sensible Informationen auf Dokumenten, Briefen und sonstigen
Schriftstiicken vollig unkenntlich iiberstempelt werden konnen. Das spart
Ressourcen, dient dem nachhaltigen Umweltschutz und ist dullerst wirtschaft-

L .
o,
G L PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH ¢ Tel +49 7725 93930

R
mail@heri.de e www.heri.de
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.:+49211-90191-114/-150/-315/-321+++FAX: +49 211 -90 191 —-180+++MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

TEXTILIEN / TEXTILES WEIHNACHTSARTIKEL /
: PROMOTIONAL PRODUCT FOR CHRISTMAS

Corporate Fashion

e

frottier
Wir weben Vielfalt H E R KA 2
. AR {.
¥ .
|
E |
_#.-" Bl 100% |
'--"'I__.l ."'-H. I i |'I.I‘II|L ") [ - l ll,-"'||IL made in
thy =49 (0RO ¢ R0 560 Wil altvariidy '/A
www.alta-seta.de
ALL YOU NEED IS CLIQUE” PSI No. 46235 www.herka-frottier.at

BAUMWOLLTASCHEN / COTTON BAGS

Tel.: 09571-9479047
Fax:09571-9479048

verkauf@fischer-import.de Lear
www.stutz-fischer-gmbh.de ordern Sie bitte den
Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels  M15/1 Hauptiatalog an!
PSI No. 42320 www.fischer-import.de

BUTTONS / BADGES

Filky Five OMNG
nterm ‘Wasied 17
SFIL0 MarpheEn

Tl G3TFIR-I0540
Wlat nlod@ i yfser mu
i wiewre VMgl eil pU

We badge your image

Different T e BEChES Different
shape badges Y p 9 backside of badge:

Round badges

PSINo. 49354 www.fiftyfive.eu

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2016 oder online
in unserem PSI Product Finder

WWW-pSIPI’Od uctfinder.de CALL AND ORDER FREE SAMPLE | www.badge4u.eu | +48 501 301 715 | +48 32 616 55 72 | info@badge4u.eu

PSI No. 47411 www.badge4u.eu
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SCHREIBGERATE / WRITING UTENSILS

P.COLLECTION

Fabrik filr Schreibgeriite

www.pcollection.de

www.pcollection.de

Karlsruher StraRe 31, D-78467 Konstanz
Fon: +49 (0)7531 457 178 0
contacts@hauff-gmbh.de, www.hauff-gmbh.de

HAUFF

Schreibgerate GmbH

PSI No. 47160 www.hauff-gmbh.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2016 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SCHLUSSELANHANGER UND CHIPHALTER /
KEY FOBS AND TROLLEY COINS

Einkaufsyagenloser

PSI-Nr. 4346 de|.at|.ch
- " & -T
» PSI 5w

Eeaulymaged

e

mill gratis Keylinder-Funkiion

Kontakt: PiMkey AG,
Sonneberger Stralie 16, D-98744 Oberweilbach

T +49 (0) 3 67 05 - 6 50 00 = info@pinkey.de

Sonderkonditionen fur Eigenwerbung!

PSI No. 49467

www.keymortizer.de

Pins & mehr GmbH & Co. KG

Lechstrasse 10.8 « 86415 Mering / Germany
Fon: +49-8233-79312-0
info@pinsundmehr.de < www.pinsundmehr.de

PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2016 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

BUROBEDARF / OFFICE SUPPLIES

Document Safe®-
Schutzhiillen
gegen
Datendiebstahl

Setze auf Sicherheit! %
[= :

Weitere Schutzhillen gegen Datendiebstahl finden Sie unter www.veloflex.de

Art.-Nr. 3270 800

PSI No. 43385

plastelan.

www.veloflex.de

| Biiroartikel

aus Kunststoff

) a
e

Mikolaus-Ofto-Serafe 4, D-59557 Lippstadt
Tel, +45(0)2941-0880, Fax, +450)2941-08827
wwrwi plastolanude, infoiplastolan.de

www.plastolan.de

PSI No. 45727

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2016 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /
ADVERTISING AND PROMOTION MATS

tete Werbematte
r Polyester

PSINo.43358 www.promotions-mats.eu

KALENDER / CALENDARS

Bildkalender | Organisationskalender | Terminkalender | Notizblcher

g notiert.

Entdecken Sie unsere
Neuheiten-Notizbiicher!

‘gro 1873 ‘/

arti kalender & promotion service

Arti Kalender & Promotion Service GmbH

Carl-Bertelsmann-StraBe 161 K | 33311 Gutersloh | Tel.: +495241 80-88899
Fax: +495241 80-9525 | info@arti-group.de | www.arti-group.de

PSI No. 40661 www.arti-group.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2016 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SPIELWAREN / TOYS

GROSSE WERBEWIRKUNG MIT HASBRO-MARKEN [
MONOPOLY
© ﬁﬂw ET

en Sie mit bekannten
Spieleklassikern auf Karten

© 2016 Hasbro. All rights reserved.

L TRIviAl FURSUIT m&mh

www.werbespielkarten.com

PSI No. 41169

www.werbespielkarten.de

SONDERANFERTIGUNGEN / CUSTOM MADE ARTICLES

Die lhnen bekannten Packchen mit
Taschentlichern von IssueTissue”,

numn s
mit 5¢

chon ab 500 5p0ck digital bedruckie Packchen
en welkchen d-laglgen TaschentDcharm

B EEEEF EE WP N

PSINo. 44294 www.floerke.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2016 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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TABLET & SMARTPHONE CASES

Direkt vom
Hersteller

BRANDING TO GO!

TABLET & SMARTPHONE CASES WITH CORPORATE BRANDING

www.brand.it

www.brand.it

PSINo. 17222

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2016 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

TASCHENMESSER / POCKET KNIFE

Echt schwelzerlig:h'
3

SWIZA D03
= Taschenmesser mit 11 Funktionen
= Klinge 75mm, feststellbar
= Schweizer Marke seit 1904
= Hergestellt in der SChWeIZ

DEUTSCHLANDVERTRIEB:

C.Jul.Herbertz GmbH info@herbertz-solingen.de
Telefon 0212 206300 www.herbertz-solingen.de

PSINo.41275 www.cjherbertz.de

SICHERHEITSMESSER / SAFETY CUTTERS

PSI No. 40111

www.martor.com

MASSBANDER / MEASURING TAPES

len Zentimeter genau,
~ Gewichtskontrolle nach MaB

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstrafe 13 e-mail: info@hoechstmass.com

D-65843 Sulzbach/Ts.
PSINo. 41118

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0
Telefax 0049 - 6196/500555 www.hoechstmass.com

www.hoechstmass.com

VEREDELUNG & WERBEANBRINGUNG /
FINISHING & PROMOTIONAL LABELLING

PORZELLAN - GLAS - DRUCK

K@SSINGER

EIIEE WERBEARTIKEL-SPEZIALIST

PSI No. 42087

i-l"""'--r...-.-m:'-

www.koessinger.de

PSI LOGISTIKPARTNER / PSI LOGISTIC PARTNER

ztv-logistik.de

B
WERBEMITTEL-
LOGISTIK
MIT KOPFCHEN

PSI No. 48535

www.ztv-logistik.de

KLEINANZEIGENPREISE / CLASSIFIEDS PRICES

Format GroBBe (Bx H) s/w Preis 4¢ Preis
1/4 Seite 90X 127 MM  799,— 999,
1/8 Seite 90X 61 mm 255,— 319,
1/16 Seite 90 X 28 mm 199,~ 249,~
1/32 Seite 42 X 28 mm 99,— 125,—
Rubrik Stellenangebote / Rubric Job Offers

1/4 Seite 90 X 127 mm 205,—

Info:

Anhand der PSI Nr. finden Sie alle Produkte des
Lieferanten im PSI Product Finder:
www.psiproductfinder.de
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QUALITATS- UND SICHERHEITSDIENSTLEISTUNGEN /
QUALITY AND SECURITY SERVICES

Intertek

Valued Quality. Delivered.

PSI Media Partner

www.intertek.de

PUBLIKATIONEN / PUBLICATIONS

PSI Media Partner

www.allaboutsourcing.de

dedica

PSI Media Partner

www.dedica.de

P LO. L2

PSI Media Partner www.promz.de

PSI Media Partner

It Besgheiter in dier Textibranhe|

PSI Media Partner www.textile-network.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2016 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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STELLENANGEBOTE /7 JOB OFFERS

Gemaco

your brand promoter

Wir wachsen und
suchen Verstarkung!

- Key Account Manager/in
Schwerpunkt,Sales Promotion”

- Manager/in Operations
Schwerpunkt,Webshopbetreuung”

Details unter

www.gemaco-group.de > Stellenangebote

dlo] PromorionaL GiFr
AWARD 2007 2015 2016

Als einer der fiihrenden Anbieter in Deutschland konzipiert und liefert TRIK Werbeartikel,
Print- und Merchandisingprodukte fir namhafte Unternehmen und Marken. Vom Standard-
artikel bis zur ausgefallenen, kampagnenbezogenen Sonderanfertigung stehen Kreativitat
und Kompetenz bei TRIK im Fokus.

C)PSH(AMPAIGN OF THE YEAR @
WINNER 2013

i
MISSION POSSIBLE

Zum nachstméglichen Termin suchen wir zur Verstarkung des Teams eine(n)

WERBEARTIKEL BERATER/IN

IHRE AUFGABEN:

« Kundenberatung und -betreuung

« Erstellung von Présentationen und Produktvorschldgen

« Produkt- und Lieferanten-Sourcing sowie -bewertung

« Preiskalkulation und Angebotserstellung

+ Verhandlung mit Herstellern, Lieferanten und Geschéaftspartnern weltweit
« Kosten-, Termin-, Produktions- & Qualitatstiberwachung

« Verschiffung und Verzollung von Fernost-Waren

« Datenbankpflege

ANFORDERUNGEN:

* Branchenkenntnis

abgeschlossene kaufménnische Berufsausbildung oder Studium

sehr gute Kenntnisse der MS Office-Anwendungen Excel und Outlook
gute Planungs- und Organisationsfahigkeit

sehr gute Deutsch- und gute Englischkenntnisse

hohe Einsatz- und Verantwortungsbereitschaft

selbstandige, zuverlassige und systematische Arbeitsweise

Wir bieten lhnen eine spannende und abwechslungsreiche Herausforderung in einem dy-
namischen Umfeld mit flachen Hierarchien in einem Unternehmen, das seit liber 20 Jahren
erfolgreich am Markt agiert.

Bitte senden Sie Ihre Bewerbung mit komplettem Lebenslauf und Zeugnissen unter Angabe
Ihres frihestmoglichen Eintrittstermins und Ihrer Gehaltsvorstellung bevorzugt digital an:
job@trik.de

TRIK Produktionsmanagement GmbH e« KénigstralRe 2 « 14163 Berlin
+49 30 - 81 456 32-0 » www.trik.de

INSERENTEN-VERZEICHNIS 7/ LIST OF ADVERTISERS

PSI No. Inserent / Advertiser

40661 Arti Kalender & Promotion Service GmbH
41169 ASS, Spielkartenfabrik Altenburg GmbH
47411 badge4u

17222 Brand.it GmbH

46905 Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG
48316 CHOCOLISSIMO

49747 Cookie Cutter®

42819 Gustav Daiber GmbH

41369 elasto form KG

42320 Fischer-Import GmbH

PSI Partner  FKMe.V.

41615 Geiger Aktiengesellschaft

620 GEMACO GmbH

49185 Gratz-Verlag e.K.

41275 C. Jul. Herbertz GmbH

46235 Herka GmbH

42907 Inspirion GmbH

44613 IssueTissue® / IssueTissue bv

41545 JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co KG
42706 Kalfany StiSe Werbung GmbH & Co. KG
43358 KLEEN-TEX INDUSTRIES GMBH

41794 Karl Knauer KG

42438 Lediberg GmbH

42020 mbw® Vertriebsges. mbH

Seite / Page
078
078
076
079
043
051
073
007, 053
033
076
002
045
081
017
079
076
049
078
Ug
059
078
057
005
047

41617 MAGNA sweets GmbH 039
41816 Nestler-matho GmbH & Co. KG 021
PSI Partner  Network Press Germany GmbH 063
44367 New Wave GmbH 023
PSI Partner  OOH Magazine 065
40660 PF Concept Deutschland GmbH 025, U2
46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 077
42332 prodir S.A. 041
43952 PSI 055, 071,
081, U3

42880 Signum Siebdruck - Tampondruck GmbH 017
45328 Stilolinea Srl 017
41308 terminic GmbH 015
44970 TRIGON Deutschland GmbH 003, 078
45741 TR!K Produktionsmanagement GmbH 081
41848 uma Schreibgerate Ullmann GmbH 027
44281 VICTORINOX AG 001
47555 Vim Solution GmbH 013
49622 Wunderle 043
48535 ztv - Zustell-, Transport- und

Vertriebsgesellschaft mbH & Co. KG 079

Beilagen / Inserts (* Teilauflage / Part circulation)
L4455 LINOTEX GmbH *
46596 POLYCLEAN GmbH *
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ECHT ,,GEFLASCHT*
AUF DER PSI 2017

tillstand ist Ruckschritt. Deshalb entwickelt sich auch Euro-
&7 pas Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft weiter. Auf der PSI
2017 wird es darum eine neue Ausstellerfliche geben: ,,Geflischt*
— der Pavillon fiir Neuaussteller im Getrankebereich. Egal, ob
Weinkoffer, personliche Prosecco-Etiketten oder individuelle Ge-
nieller-Pakete — die PSI 2017 ist genau der richtige Ort, hoch-
wertige Produkte den mehr als 16.000 Besuchern zu prasentie-
ren und den eigenen Bekanntheitsgrad in einer neuen und rele-
vanten Branche mit iiber 3,48 Milliarden Euro Umsatz allein in
Deutschland zu steigern.
www.psi-messe.conypreise_anmeldung_ 289.html <

N
‘G'M'
|
V4

TICKETSHOP FUR PSI 2017 GEHT
AB JUNI ONLINE

E s ist eine Binsenweisheit, doch sie bewahrheitet sich jedes
= Jahr aufs Neue: Nach der PSI ist vor der PSI. Denn ein Wer-
beartikeljahr ist ereignisreich — und kurz. Ein Besucher-Plus von
3,7 Prozent, eine auf 55 Prozent gestiegene Internationalitat und
eine Vielzahl erfrischender Werbeideen sind nur einige Argu-
mente, die fiir die PSI sprechen. Mit 16.810 Fachbesuchern (Vor-
jahr: 16.218) unterstrich Europas grofte Messe der Werbearti-
kelwirtschaft eindrucksvoll ihre Rolle als internationale Leitmes-
10.-12. Januar

) PS' Diisseldorf 2017

Die Europdische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

(L Reed Extibitions www.psi-messe.com

se. Insgesamt 932 Aussteller aus 38 Nationen hatten auf der PSI
aktuelle Trends und Neuheiten des Werbeartikelmarktes vorge-
stellt. Wer diesen Schwung auch im kommenden Jahr mitneh-
men und auf der PSI 2017 (10. bis 12. Januar) dabei sein moch-
te, ordert seine Messekarten am besten bequem vorab im PSI
Online Ticketshop. Das spart Zeit und vor allem Geld beim Ti-

PSI Journal 6/2016 www.psi-network.de

cketkauf. Deshalb gilt es, sich schon jetzt vorzumerken: Am 6.
Juni 2016 geht der Ticketshop zur PSI 2017 online. Hier konnen
sich Besucher bis 30. September 2016 den Frithbucherpreis von
nur 57 Euro sichern. www.psi-messe.comvtickels. <

FRISCHE IMPULSE FUR DIE
VERKAUFSSTRATEGIE

w erbeartikel als Erfolgstreiber? Ja, sagt Sabine Wegner, Kon-

zeptionstexterin, Journalistin, langjahrige Chefredakteurin
von Promotion Business, Dozentin u. a. bei Zeit fiir Wissen, Koln,
und der Medienplantage, Bremen. In ihrem PSI Seminar ,,Werbe-
artikel als Erfolgstreiber® liefert sie frische Impulse fiir die Ver-
kaufsstrategie. Die alt hergebrachte Einordnung
als ,nice to have“ wird den Talenten gegen-
standlicher Werbetrdger nicht gerecht. Ihr hap-
tisches Alleinstellungsmerkmal zeichnet sie vor
allen anderen Werbemedien aus —ihre psycho-
logische Wirkung ist vielfaltig und meist unwi-
derstehlich. Das Kompaktseminar wendet sich
an alle, die Impulse fiir ein Update ihrer Ver-
kaufsstrategie und Firmenphilosophie suchen.
Die Wissensbasis bilden aktuelle Erkenntnisse
aus Psychologie, Haptik- und Hirnforschung, die auch den Wert
des Werbeartikels unterfiittern. Dartiber hinaus auf dem Seminar-
programm: Wie strategische Werbeartikel Kernziele des Marke-
tings einlosen und die Wirkung jeder Werbemanahme spurbar
erhohen. Last not least: die griine Seite der Werbeartikel — Nach-
haltigkeit als Argument fiir die Zukunft. Das Seminar findet am
21. Juni 2016, von 9 bis 17 Uhr, in KoIn statt. Nahere Informatio-
nen erteilt Sarina Peters vom PSI, Tel.: +49 211 90191-152. <

UBERBLICK SEMINARPROGRAMM

e Update Zielgruppenanalyse/-ansprache — u.a. der emotional und
unbewusst entscheidende Kunde; das limbische Emotionssys-
tem; das egomane Hirn; sinnlich schldgt abstrakt

e Der haptische USP des Werbeartikels — Funktionen und Wir-
kungsdimensionen des Tastsinns, die daraus resultierenden Bene-
fits firs Marketing

¢ Die Psychologie des Werbeartikels — u.a. der Endowment-Effekt,
Reziprozitatsmechanismus, Midas Touch, Haptik als Beziehungs-
sinn

e Die griine Seite des Werbeartikels — die drei Sdulen der Nachhal-
tigkeit (CoC, Compliance CSR etc.)

e Einsatzbereiche des Werbeartikels/seine Rolle als Wirkungsver-
starkerim modernen Marketingmix

e Strategische Auswirkungen

¢ Kreative Ansatze auf Basis der Seminarinhalte fiir Homepage-
bausteine, Mailings und Anzeigen



ochen vor Veranstaltungstermm

8,- EUR anstatt 349~ EUR.

> PSI

Sie bis jeweils 4 W

Buchen

zum Friihbucherpreis von 29

Der Referent

Robert Scheidegger

promoFACTS gmbh
Wagistrasse 23

8952 Ziirich - Schlieren
Schweiz

Der Referent
Michael M&tzener

promoFACTS gmbh
Wagistrasse 23

8952 Ziirich - Schlieren
Schweiz

Die Referentin

Sabine Wegner

Konzeptionstexterin, Journalistin, u.a.
10 Jahre Chefredakteurin von
Promotion Business, Dozentin u.a. bei
Zeit fiir Wissen, Ko6ln, und der
Medienplantage, Bremen

agentur
fir neue
kommunikation

Der Referent
Christian Mathieu

Akkreditierter INtem-Trainer
An der Glashett 2

66740 Saarlouis
Deutschland

Der Referent

Philipp Briick

Akkreditierter INtem-Trainer
Am Derkmannsstiick 118
58239 Schwerte
Deutschland

INSTITUTE
SEMINAR

»DER WERBEARTIKEL IM MARKETING-MIX*

Durch die Vermittlung von Theorie und einem Praxisworkshop kann
das Wissen am ndchsten Tag umgesetzt werden. Sie steigern die
Effizienz und die Effektivitat bei lhrem Kunden.

* 14.06.2016  Diisseldorf 29.11.2016  Diisseldorf
+16.06.2016 Olten (CH) 01.12.2016  Olten (CH)

jeweils 9.00 - 17.00 Uhr

SEMINAR
»DER MEHRWERT DES WERBEARTIKELS*

Durch die Vermittlung von Theorie und Ubung in Gruppenarbeiten
kann das Wissen am nachsten Tag in die Praxis umgesetzt werden.
Sie steigern die Effizienz und die Effektivitat bei lhrem Kunden.

----------------------------------------------

jeweils 9.00 - 17.00 Uhr

SEMINAR
»WERBEARTIKEL ALS ERFOLGSTREIBER - FRISCHE
IMPULSE FUR IHRE VERKAUFSSTRATEGIE*

Dieses Kompaktseminar wendet sich an alle, die Impulse fiir ein
Update lhrer Verkaufsstrategie und Firmenphilosophie suchen.
Die Wissensbasis stellen aktuelle Erkenntnisse aus Psychologie,
Haptik- und Hirnforschung.

----------------------------------------------

[ 21.06.2016 Kdln 9.00 - 17.00 Uhr
. 25.10.2016 Diisseldorf 9.00 - 17.00 Uhr

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

SEMINAR
»VERKAUFSTRAINING -
SOFORT MEHR VERKAUFEN*

Sofort und messbar mehr Erfolg — das ist das Motto der eintdgigen
TrainingsmaBnahme, die lhre Verkdufer in die Lage versetzen wird,
unmittelbar mehr Umsatz machen zu kénnen.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

jeweils 10.00 - 17.00 Uhr

SEMINAR
»VERKAUFSTRAINING -
SOFORT MEHR VERKAUFEN*

Sofort und messbar mehr Erfolg — das ist das Motto der eintdgigen
TrainingsmaBnahme, die lhre Verkdufer in die Lage versetzen wird,
unmittelbar mehr Umsatz machen zu kénnen.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

jeweils 9.00 - 17.00 Uhr

Ein Angebot vom PSI Institute
Weitere Informationen und Anmeldung unter: psi-network.de/seminare

Q\ Reed Exhibitions

institute@psi-network.de www.psi-network.de/seminare
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Wir freuen uns {iber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk /
We are looking forward to welcome the following new members

to the PSI network

PSI Hindler / Distributor

PSI No

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

- 17135
17163
17178
17199
17051
17047
17188
17187
17162
17185
17144
17146
17204
17139
17046
17147
17196
17175
17136
17201
17191
17205
17039
17177
17155
17050
17167
17031
17038
17166
17149
17043
17142
17159
17202
17045
17041
17193
17030
17044
17145
17198
17148
17206
17048
17033
17171
17203
17140
17157

AC Distribution & Marketing GmbH, GERMANY

A.C.M. - advertising creative marketing LTD, RUSSIAN FEDERATION
Al Sham Advertising Gifts Supply L.L.C., UNITED ARAB EMIRATES
Alleswerbung.de Inh. Veli Ozenc, GERMANY

BalticPromo MB, LITHUANIA

BaoBaB SL, SPAIN

Beaumont PPS Ltd., UNITED KINGDOM

Brahimia Sarl, ALGERIA

Breda Print VOF, THE NETHERLANDS

Capifin SRL, ITALY

CATCHY Advertising Inh. Moustafa Mourad, EGYPT

Claudia‘s mobiler Stickerservice Inh. Claudia Macher, GERMANY
Creata UK Ltd, UNITED KINGDOM

Dokuzonbes A.S., TURKEY

DSC Direct - Shopper - China Handel GmbH, GERMANY

Esser Konzept & Druck Inh. Peter Esser, GERMANY

Galaxy Design Ltd, ROMANIA

Give it away GmbH, GERMANY

Hajon Presentreklam, Rrofilkldder & Spa Inh. Hans Johansson, SWEDEN
HARMEL e.K. Inh. Thomas Dina, GERMANY

Lach GmbH & Co.KG, GERMANY

Marinus GmbH + Co. KG Werbemittel, GERMANY

Mavabu reclame & promotie b.v., THE NETHERLANDS

modern ideas, SAUDI ARABIA

Motiva Marketing Promocional, SPAIN

mushroom‘s LTD, TURKEY

Netzel-Werbemittel Inh. Klaus Netzel, GERMANY

Novadoo AG, SWITZERLAND

onmarket LTD, ALGERIA

P+K TEXTIL GmbH, GERMANY

paperpoint Inh. Anna Ulatowska, GERMANY

Perfect LTD, RUSSIAN FEDERATION

Preuss Souvenir EK Uwe Preuss, GERMANY

Promodeal SARL, LEBANON

Relatiegeschenken.nl B.V., THE NETHERLANDS

REPROTEX VOF, THE NETHERLANDS

Sabine Schliep - Vertrieb von Werbemitteln Inh. Sabine Schliep, GERMANY
Saxophon GmbH, GERMANY

Silic Media s.r.0., CZECH REPUBLIC

Smart Import AB, SWEDEN

SSIM Verpackungen Inh. Danny Berardinucci, GERMANY

Style Brands limited, UNITED KINGDOM

Tampouridis Eleftherios limited, GREECE

Tlpack Express SA, SWITZERLAND

Toppreis Werbeartikel Groshandel GmbH, GERMANY
TPS-Werbeartikel Inh. Michael Thielen, GERMANY

Trade and Consult Glasner Inh. Uwe Glasner, GERMANY

Walter Schulze GmbH, GERMANY

Zamanavaran Ltd., ISLAMIC REPUBLIC OF IRAN

ZIPPY Werbemittel GmbH, GERMANY

www.shop24direct.de
www.acmagency.ru
www.alsham-adv.com
www.alleswerbung.de
www.balticpromo.lt
www.promobaobab.com
www.beaumontpps.com
www.brahimia.dz
www.bredaprint.nl

www.catchyeg.com
www.cmmss.de
www.creata.com
www.dokuzonbes.com

www.esser-druck.de
www.galaxyprint.ro
www.give-it-away.com
www.hajon.se
www.harmel.de
www.agentur-lach.de
www.marinus.de
www.mavabu.nl
www.modernsg.com
www.motivamarketing.es
www.mushroomsidea.com
www.netzel-werbemittel.de
www.novadoo.com
www.on-market.net
www.pk-textil.de
www.taschenprint.de
www.perfect.ru
www.souvenirs-preuss.de
www.promodeal.com
www.relatiegeschenken.nl
www.reprotex.nl
www.pens-and-more.jimdo.de
www.saxophon-verlag.de
www.silicmedia.cz
www.smartimport.se
www.ssim-verpackungen.de
www.stylebrands.co.uk
www.tampouridis.gr
www.tipackexpress.ch
www.toppreis-werbeartikel.de
www.tps-werbeartikel.de

www.schulzeshop.com
www.zamanavaran.ir
www.zippy-werbemittel.de

www.psi-network.de
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Wir freuen uns {iber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk /
We are looking forward to welcome the following new members
to the PSI network

PSI Lieferanten / Supplier

PSI No. 49166 Archivo 2000, S. A., SPAIN www.archivo200o0.es
PSI No. 48552 bizness enabler GmbH, GERMANY www.biznessenabler.com
PSI No. 49185 Gratz-Verlag e.K. Inh. Klaus Peter Biwer, GERMANY www.graetz-verlag.de
-
VERLAG

www.graetz-verlag.de
GruBkarten, Kalender, Geschenktiiten, Malbiicher und weitere Papeterieartikel mit Eindruck und Logo.

Greeting cards, calendars, gift bags, colouring books and many more paper items with your logo and text.

PSI No. 49159 Hide Stationery Ltd +/a Book Block, UNITED KINGDOM www.bookblock.com
PSI No. 46546 CarSign Germany GmbH, GERMANY www.carsign.de
PSI No. 49158 Colomee® eine Marke der Witkowski & sander
Production House GmbH, GERMANY www.colomee.com
PSI No. 49155 FiILEREX Europe GmbH & Co. KG, GERMANY www.filerex.com
PSI No. 49161 Newport Collection AB, SWEDEN www.nweportcollection.se

PSI No. 49162 Promo-U Technology & Marketing Services GmbH, GERMANY www.promo-u.de
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DER SCHLUSSELANHANGER...

D as Thema Fullball-Europameisterschaft
27 sollte jetzt zwar im Vordergrund stehen,
aber die Vielzahl der Wahlen bringt mich
auf das Thema Politik. Um die Gunst des
Waibhlers buhlen Parteien nicht nur mit po-
pulistischen Spriichen und Versprechungen.
Sie agieren auch wie Unternehmen mit ei-
ner Vielzahl von Marketingspezialisten. Und
sie werben gerne mit Werbeartikeln. Par-
teien sind aktive Werbeartikelhdndler. Die
Abteilungen sind nicht gerade winzig. Selbst
eine der kleineren osterreichischen Parteien
beschaftigt alleine fiinf Mitarbeiter. Die Zahl
der angebotenen Produkte ist groR, eben-
so die Vertriebskanale. Printkatalog, Partei-
tage, Events, E-Shop, um nur einige zu nen-
nen. Ahnliche Beispiele finden sich in allen
Liandern der EU. Ob Labour Party in GroR-

britannien oder CDU in Deutschland. Sie
alle sind professionelle Werbeartikelhdand-
ler. Ein Millionengeschaft!

Die Produkte umfassen alle Kategorien.
Der Schliisselanhdnger in Landerform, die
Parteitagsflagge, Sonderanfertigungen, auch
Spielzeug wird angeboten. Wo werden die-
se Produkte gesourct? Sind die Produkte
nachhaltig produziert worden? Auf diese
Fragen werden kaum Antworten gegeben.
Es liegt die Vermutung nahe, dass hier ei-
niges an der Werbeartikelbranche vorbei di-
rekt importiert wird, denn Hinweise auf Hiand-
ler gibt es keine. Klaus Stottner, Mitglied
des bayerischen Landtags, gab unserer Bran-
che vor langerer Zeit mit auf den Weg: ,,Die
Werbeartikelbranche muss lauter werden®.
Die Parteien werden es offensichtlich. Stellt

»Es liegt die Vermutung nahe,

dass einiges an der Werbearti-
\ kelbranche vorbei direkt impor-
tiert wird.«

sich die Frage: Warum bringen die Parteien,
die ja so aktive Werbeartikelhdndler sind,
so wenig Verstandnis fiir die Branche auf?
Warum engen Sie die Branche politisch ein?
Vielleicht weil sie noch nicht verstanden ha-
ben, dass sie selbst Betroffene sind. Diesen
Spiegel sollten wir Thnen vorhalten.

Es griist Sie
W/ .

Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschéftsfuhrer PSI
michael.freter@psi-network.de



> PSI

SUSTAINABILITY
AWARDS

Nachhaltigkeit ist in der Werbeartikelindustrie langst ein Thema. Die eigenverantwort-
liche Balance zwischen Okonomie, Okologie und Sozialem und deren transparente
Dokumentation belegen viele Unternehmen mit Einzelzertifikaten.

Auch die Werbeartikelwirtschaft braucht ein nachhaltiges Gesicht. Diese Aufgabe
iibernehmen die PSI Sustainability Awards, die das Diisseldorfer PSl als exklusive
Auszeichnungen fiir den Werbeartikelmarkt ins Leben gerufen hat.

Weitere Informationen: s sert bis 1 juni 2016
www.psi-awards.de anmeldeschluss yerlange
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RUNDUMWOHLFUHLWERBEN

D ass Gesundheit auch auf einem ausgewogenen Verhaltnis von korperlicher Bewe-
2 gung und seelischer Entspannung beruht, ist kein Geheimnis. Schon die alten Ro-
mer wussten um die Wechselwirkung von Geist und Korper. ,,Wellness“ bezeichnet nam-
lich ein ganzheitliches Gesundheitskonzept. Aus den Themenfeldern beider Begriffe
kommen die Produkte, die wir Ihnen in der kommenden Ausgabe vorstellen: jede Men-
ge neue Wohlfiihlwerbeideen fiir die Branche. Um ebenso sympathische und deshalb
als Werbeartikel sehr effektive Erzeugnisse handelt es sich auch bei dem zweiten The-
menzirkel des Juli-Journals. Hier geht es um Neuheiten der Bereiche ,,Spielwaren und
Pliischartikel“.

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Doppelausgabe August/September
mit den Themengruppen ,,Kunststoff, Holz, Leder* sowie ,,Papier, Verpackung, Veredelung*
und senden Sie lhre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spatestens 24. Juni 2016 an:
Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de. <

AUF DEM WEG ZUM NOTIZBUCH-PROFI

w ie werde ich Notizbuch-Profi? Eine Antwort auf diese Frage erhielten die Teilneh-
mer des von Geiger-Notes durchgefiihrten Workshops. Mittels kurzweiliger Vor-

trage und einer Fithrung durch die Produktionsstatte gewahrte der Notizbuch-Profi aus
Mainz-Kastel einen Blick hinter die Kulissen und zeigte, wie ein Notizbuch entsteht.
Fiir alle, die nicht dabei sein konnten, fasst das PSI Journal Wissenswertes zusammen.
<

AUSSERGEWOHNLICHE PRODUKTINNOVATIONEN

D as Unternehmen Schirfer Werben hat sich mit pfiffigen Werbeartikelideen aus dem
27 technischen Bereich bereits einen guten Namen gemacht. Nun hat das Unterneh-
men aus Freiburg im Breisgau eine neue Produktlinie ins Portfolio mit aufgenommen.
,100 % Mallorca“ prasentiert erlesene kulinarische Spezialitidten der Baleareninsel mit
individuellem Label. Diese und weitere neue Produkte stellen wir Thnen wie gewohnt

in unserer Rubrik ,,Werbeartikel-Innovationen* vor. <

KEY ACCOUNT KUNDEN

Key Account Manager: Armin Cyrus,

Tel.: +49 211 90 191-161, armin.cyrus@reedexpo.de
CROSS MEDIA SALES

Sales Manager: Senija Menzel,

Tel.: +49 211 90 191-114, senija.menzel@reedexpo.de,
Karsten Bohme

Tel.: +49 211 90 191-321, karsten.boehme@reedexpo.de

Sales Executive: Thomas Passenheim

Tel.: +49 211 90 191-150,
thomas.passenheim@reedexpo.de

Alexandra Rymanova,

Tel.: +49 211 90 191-315,

alexandra.rymanova@ reedexpo.de
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