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sen (in Deutschland), lässt seine Besucher 

nachempfinden, was Nachhaltigkeit in Sa-

chen Städtebau, Architektur und Kultur be-

deutet. Rund rund um Thermal- und Mine-

ralquellen haben sich Jugendstil und Klassizismus zu einem harmo-

nischen Stadtbild verschmolzen. Nur unterbrochen vom Grün des

Kurparks mit dem imposanten Kurhaus – genau der richtige Platz also,

wo sich Nachhaltigkeit fühlen lässt, ja, geradezu aufdrängt. Wo besser 

hätte man die Verleihung der Sustanability Awards des PSI (ab Seite

12) feiern können?

Hubertus Doms, Geschäftsleitung des Babyprodukte-Herstellers 

Hipp, machte dann auch in seiner Keynote eine klare Ansage, die mit 

viel Beifall goutiert wurde: „Ethisches Handeln ist die Voraussetzung 

für nachhaltigen Erfolg.“ Hipp beweist das täglich in einem Umfeld,

das durch starken Wettbewerb geprägt ist und unter ständiger Beob-

achtung von Aufsichtsbehörden, Medien und politischen Gruppen 

steht.

Inzwischen ist Nachhaltigkeit in vielen Branchen zumindest als Ziel,

noch nicht immer als Handlungsmaxime erkannt und akzeptiert. Auch

die Werbeartikelwirtschaft hat sich damit schwergetan, dieses Thema

als entscheidendes Element ihres Handelns zu begreifen. Zu wichtig

und anspruchsvoll waren immer die Herausforderungen des Alltags. 

Aber seit einigen Jahren macht sich ein Wandel breit. Die Nach-

haltigkeit selbst wird zum überlebenswichtigen Thema. Besonders

dort, wo der einkaufende Industriekunde den Leitlinien seines Unter-

nehmens in Sachen Nachhaltigkeit verpflichtet ist. Internationale Stan-

dards setzen Maßstäbe. Auch im Mittelstand, oft angestoßen von der

jüngeren Generation, setzt ein Umdenken ein. Was einst belächelt 

wurde, ist heute Aufgabe. Die „schnelle Kohle“ ist eher verpönt, man

will auch morgen und übermorgen noch mit gutem Gewissen gute

Geschäfte machen. Ein Wandel, den das PSI in der Branche mitiniti-

iert hat, mitlebt und dem es mit den Sustainability Awards ein Sym-

bol gegeben hat. Machen auch Sie mit – schon jetzt können Sie sich

über www.psi-network.de anmelden und dabei sein. 

In diesem Sinne 

 Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Nachhaltigkeit 
als Erfolgsfaktor



Die Verleihung der 
PSI Sustainability Awards 2016
Wir danken für diesen unvergesslichen Abend und freuen uns auf die 
PSI Sustainability Awards 2017

Fotos: © Behrendt und Rausch



And the winner is …

Kategorie 1:  
Economic Excellence 2016
WALTER Medien GmbH

Kategorie 2:  
Environmental Excellence 2016
Karl Knauer KG

Kategorie 3:  
Social Excellence 2016
Giving Europe B.V.

Kategorie 4: 
Environment Initiative 2016
Victorinox AG

Kategorie 5:  
Social Initiative 2016
Faber-Castell AG

Kategorie 6:  
Sustainable Product 2016
Touchmore GmbH 
in Zusammenarbeit mit
Blikvanger, Amsterdam, NL

Sustainable Product Set 2016
Präsenta Promotion International GmbH

Sustainable Writing Instruments 2016
manaomea GmbH

Kategorie 7:  
Sustainable Campaign 2016
STAEDTLER MARS GmbH & Co. KG

Kategorie 8:  
Sustainable Company of the Year 2016
Karl Knauer KG

Die Gewinner der 
PSI Sustainability Awards 2016

Kontakt: Sarina Peters . Tel.: +49 211 90191 152 . Fax: +49 211 90191 185 . E-Mail: awards@psi-network.de

Die Anmeldung zu den PSI Sustainability Awards 2017 wird ab 10. Januar 2017 möglich sein.
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New Wave: Launch in ParisNew Wave: Launch in Paris 78
New Wave ist um eine exNew Wave ist um eine exNew Wave ist um eine ex-
klusive Marke reicher. klusive Marke reicherklusive Marke reicher
James Harvest SportspJames Harvest SportsJ H S --
wear & Frost vereinen wear & Frost vereinen& F t i
sich und setzen dadurch sich und setzen dadurchsich und setzen dadurch
ganz neue Akzente im ganz neue Akzente imganz neue Akzente im
Markensortiment des UnMarkensortiment des UnM k i d U --
ternehmens – sportlich-pernehmens sportlich-h tli h
schick und modern-schick und modernschick und modern
elegant.elegantelegant

PSI 2017: Berater haben PSI 2017: Berater habenPSI 2017: Berater habenPSI 2017 B h b
SchlüsselpositionpSchlüsselpositionSchlüsselpositionS hlü l iti 16
Die PSI Messe vom 10. bis 12. Januar 2017 wird erstmals 
in ihrer 55-jährigen Geschichte den kontrollierten Zugang 
von Industriekunden ermöglichen – mit dem Ziel,  werbe-
treibende Unternehmen zum Einsatz von Werbeartikeln
zu motivieren. Hier die wichtigsten Fakten und der Ablauf 
der Einladung.

Qualitätssicherung: 
Verantwortung leben 32
Qualitätssicherung gehört zu denQualitätssicherung gehört zu denQualitätssicherung gehört zu den
wichtigsten Themen, die die eug ,wichtigsten Themen die die eui h i Th di di -
ropäische Werbeartikelbranche propäische Werbeartikelbrancheäi h W b tik lb h
beschäftigen. In Zusammenarbeit beschäftigen In Zusammenarbeitbeschäftige I Z sa e a beit
mit PSI-Kooperationspartner Inmit PSI Kooperationspartner Inmit PSI Kooperationspartner In-
tertek zeigen wir Möglichkeitene e e ge ög c e etertek zeigen wir Möglichkeitenk l hk
für ein zielführendes QualitätsmaQfür ein zielführendes Qualitätsmafü i i lfüh d Q li ä --
nagement auf.  gnagement auft f

Fritz Haasen: 
Immer das Ganze im Blick 84
Fritz Haasen hat vor zehn Jahren die Verschmelzung des Werbe-
artikelunternehmens Süße Werbung mit dem Bonbonprodu-
zenten Kalfany umgesetzt. Das heutige Unternehmen bietet eine 
breite Palette hochwertiger Produkte, starker Marken und süßerbreite Palette hochwertiger Produkte, starker Marken und süßerbreite Palette hochwertiger Produkte starker Marken und süßer
Werbeideen. Das Portrait eines Managers mit Weitblick.Werbeideen. Das Portrait eines Managers mit WeitblickWerbeideen Das Portrait eines Managers mit Weitblick
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Retro ist hip
Retro liegt voll im Trend. Zeitweise kommen ganze Retro-Wellen auf. 

Auch die Werbeartikelbranche schwimmt auf dieser erfolgreichen Welle.

Was die Großmutter noch kannte, ist heute bei ihren Enkeln wieder sehr in.  

Emaille-Kaffeebecher

Eyespot Werbemittel GmbH & Co. KG • www.ichdruckdich.com · PSI 47026 

Lunch Box „Auf der Pirsch“ 

Troika Germany GmbH • www.troika.org · PSI 46311

Cookies sind kleine Text-
dateien in Web-Browsern. 
Kleine Texte zu unter-
schiedlichen Trends und 
Brands gibt es auch auf 
den neu gestalteten Seiten 
dieser Rubrik. Die Werbearti-

kelbranche bietet zudem ge-
haltvolle Cookies anderer Art.    

Die Nudel ist ein zeitloser kulinarischer Trendsetter – ob itali-

enische Pasta, griechische Kritharáki, Ramen aus Japan oder 

chinesische Glas- und Mie-Nudeln. Kein Wunder, dass jährlich

am 25. Oktober Welt-Nudeltag ist – und vom 10. bis 12. Janu-

ar gibt es noch mehr Nudeln auf der PSI 2017.

Motivnudeln

Gutting PFALZNUDEL GmbH • www.pfalznudel.de

PSI 46944
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Wellness pur
Pflegende Produkte sind
wie Balsam für die Seele. Ob Ritual oder 
kleine Wellness-Kur für Zuhause: Sie
sind und machen schön. 

1 Rituals

Trendfactory B.V. • www.trendfactory.eu · PSI 41941

2 | Wellness-Set „Natura“

Kundenpflege Wellness & Care GmbH & Co. KG

www.kunden-pflege.de · PSI 46887

1

2

Augenweide
Die Schönheit der Natur einfangen.
Was ein Blick manchmal nicht 
schafft, vermag ein Foto. Zwölf  da-
von in einem Kalender sind ein
ganzjähriger Blickfang.  

Naturkalender  R-line Kollektion

REDA a.s. • www.reda.info

PSI 46051

Schönheit 
liegt im Auge 

des Betrachters
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Plastiktüten stehen in der 
Diskussion. Indien und Frankreich zum Beispiel ha-
ben den Gebrauch von Tüten aus Kunststoff unter-
sagt. Mit der Einführung einer Steuer von 15 Cent 
pro Tüte reduzierte sich in Irland der Pro-Kopf-Jah-
resverbrauch von 328 auf 21 Tüten. Und die Alter-
nativen?

Bis sich eine Plastiktüte zersetzt hat, dauert es – 
abhängig von der Kunststoffsorte – zwischen 100 
und 500 Jahren, falls sie nicht recycelt wird. Es geht 
edoch auch ohne Plastik. Die Werbeartikelbranche
zeigt mit attraktiven Beispielen, wie es in der Wer-
bung gelingen kann. Eine besonders originelle und 
umweltverträgliche Variante: die Stone Paper-Tüte.

3Fragen an
Joachim Hackel, JH Innovations GmbH

Was ist Steinpapier?

Steinpapier ist ein Papier der neuen Generation. Es ist holzfrei und besteht fast vollständig 

aus Steinmehl. Steinpapier ist wasserfest, reißfest und zäh, leicht und zudem auf natür-

lichem Weg recycelbar. Es verhält sich beim Bedrucken und Verarbeiten fast identisch

wie herkömmliches Papier.

Was kann man daraus machen? 

Tragetaschen, Geschenkkartons, Kalender, Bücher und Zeitschriften, Notizblöcke, Vi-

sitenkarten, Kataloge und Flyer, Etiketten und Präsentationsmappen, um nur einige 

zu nennen.

Wie überzeuge ich mit Werbe-Tragetaschen aus Steinpapier meinen

Kunden? 

Wer sich für Stone Paper-Tüten entscheidet, achtet auf Nachhaltigkeit und sucht

nach hoher Qualität. Außerdem sind Steinpapier-Tragetaschen stabil und be-

nutzerfreundlich.

JH Innovations Gmbh · www.jh-innovations.de · PSI 48291

Plastik, nein danke?

Papiertaschen
Serwo GmbH
www.serwo.de
PSI 49026

PP-Non-Woven-Tasche
Joytex GmbH & Co. KG
www.joytex.de
PSI 41990

Jutetaschen
Jute statt Plastik e. K.
www.jute-statt-plastik.de
PSI 47998

1

2

3
1 2 33
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Bye-bye Bargeld?
Einige Wir tschaftsexper ten 
sind für die Abschaffung des 
Bargelds. Der schwedische 
Einzelhandel wickelt bereits 
95 Prozent aller Umsätze di-
gital ab. Ob Kar te, Scheine 
oder Münzen – die Werbear-
tikelbranche ist bereit.
1 Space Wallet

Wallet GbR • www.spacewallet.deww
655 

2 Miami Wild Serie
GmbH • www.jutamo.de

651

3 Börse „Fußball“
e Bühring • www.buehring-shop.com
807

Zeitloser Trendsetter

Er kann einen Strich von bis zu 
zwei Kilometern ziehen, das sind
11363 notierte Telefonnummern
oder auch 375 verfasste Briefe. Der
Kugelschreiber ist auch in der
digitalen Welt mit seinen über 70r
Jahren ein immerwährender 
Jungbrunnen. Und als Werbeartikel
auf der Beliebtheitsskala ganz oben g
– wie die PSI Jahr für Jahr zeigt.g

1

2

3



ÜBER ERFOLGSKONZEPTE KANN MAN EINIGES LESEN.
BESSER, MAN HAT EINES.

HIMMLISCHE WEIHNACHTSPRÄSENTE:
FÜR KUNDEN UND MITARBEITER!

INDIVIDUELLE WEIHNACHTSPRÄSENTE IN PREMIUM-QUALITÄT!
Es weht ein frischer Wind durch die Werbung. In einer schnelllebigen Zeit begeistern Sie Ihre Kunden am besten mit individuellen Produkten, die Charme und 
hochwertige Haptik mit Markenqualität verbinden. Persönlich und mit starker Aussagekraft: Jedes unserer individuell bedruckten Werbemittel, das den Weg in 
die Büros unserer Kunden findet, wird in Manufakturqualität mit viel Liebe zum Detail gefertigt. Lassen Sie sich von tollen Neuheiten begeistern. 
Gleich Katalog und Muster unter www.cd-lux.de bzw. info@cd-lux.de anfordern.

Hotline: 09971-85 71 0 www.cd-lux.deinfo@cd-lux.de

Mehr Begeisterung. Mehr Möglichkeiten. Mehr Service. 

Die Adventskalender-Experten:

NEU
JETZT KATALOG 
ANFORDERN!

EXKLUSIVE WEIHNACHTSPRÄSENTE

INNOVATIVE NEUHEITEN 2016

Lindt Weihnachtsmann 
mit Glöckchen (70 g)

„Himmlische Weihnachtszeit“
mit Lindt Schokolade

Milka
Weihnachtsmann-Tafel  

Ritter „SPORT“
Quadretties in Präsentbox

NEU NEUTOP NEU
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„Nachhaltigkeit beginnt bei jedem von uns und macht deshalb auch vor 
ganzen Branchen nicht halt“. Mit diesem Statement unterstrich PSI 
Geschäftsführer Michael Freter die Bedeutung der PSI Sustainability
Awards. Am 2. September wurden sie nach ihrer Premiere 2015 zum 
zweiten Mal verliehen.

Strahlende

Gesichter bei den 

Gewinnern der 

PSI Sustainability 

Awards 2016

Glanzvolle Preisverleihung

  Alle sind
Gewinner
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en eleganten Rahmen 

für die sehr exklusive 

Abendveranstaltung,

durch die die Schwei-

zer Fernsehmoderato-

rin Tamara Sedmak charmant führte,

bildete der Christian-Zais-Saal des Wies-

badener Kurhauses. Der prächtige Bau

im Stil des Neoklassizismus wurde in

den Jahren 1905 bis 1907 von Archi-

tekt Friedrich von Thiersch errichtet

und hat sich seitdem nachhaltig als

ideales Ambiente für Galas, Events,

Kongresse und Symposien etabliert. 

Grund genug, über 100 Jahre später 

dort den von PSI ins Leben gerufenen

Nachhaltigkeitspreis zu verleihen. In

seiner Eröffnungsrede war PSI Ge-

schäftsführer Michael Freter voll des

Lobes für die über 150 Einreichungen, 

aus denen 35 Nominierungen hervorgegangen waren. „Die 

Jury war sehr beeindruckt“, gab er die Ansicht des acht-

köpfigen Entscheidungsgremiums wider.

Neues Siegel

Premiere feierte das Siegel „Sustainable product re-

commended by PSI“. Die Jurymitglieder hatten wäh-

rend der Jurysitzung bei der Bewertung der Sustainable

Products die Möglichkeit, ein Produkt, das sie persönlich

empfehlen würden, gesondert zu markieren. Produkte mit

mehr als 50 Prozent der Jurystimmen erhielten das

„recommended“-Siegel.

Große Relevanz nachhaltiger Themen

Hubertus Doms, Geschäftsleitung Bereich Werk des Ba-

bynahrungherstellers Hipp und Keynote Speaker des Abends,

betonte in seiner Rede die unternehmerische Verantwor-

tung: „Nachhaltigkeit ist Gerechtigkeit und funktioniert 

nicht ohne Moral. Es geht nicht um Gewinnmaximierung,

sondern um Gewinnoptimierung.“ Nachhaltigkeit sei kein 

Selbstzweck. Und dies stellten die prämierten Einreichungen 

unter Beweis. Zeigten sie doch, welche Eigeninitiativen

die Branche zu diesem Thema ergreift und wie sie den

Werbeartikel als Produkt oder Bestandteil einer Nachhal-

tigkeitskampagne einsetzt.

Kulinarischer Ausklang

Den stimmungsvollen Abend komplettierte ein dreigängi-

ges Galadinner im stilvollen Wintergarten. Dabei ließ sich

ausgiebig networken und über Nachhaltigkeit austauschen 

– und vielleicht auch darüber nachdenken, im kommen-

den Jahr wieder teilzunehmen.

D

„Sustainable products 
recommended by PSI“

> „Samenbombe“ – Die Stadtgärtner 

> „GRIP 2001“ – Faber-Castell 

> „Appeel Kollektion“ – Lediberg  

> „To-Go-Becher“ – KAHLA Thüringen Porzellan

> Taschenmesser – Victorinox AG

> Kalenderserie „Blauer Engel“ – Zettler Kalender 

> Bastelspielzeug – Playmais

weiter Seite 14 >>

Im eleganten Christian-Zais-Saal des Wiesbadener Kurhauses 

wurden die diesjährigen PSI Sustainability Awards vergeben. 
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Economic Excellence 2016
Walter Medien ...
… weist ein kontinuierlich hohes Zertifizierungs- und Auditlevel für das 
Qualitätsmanagement auf. Als vielfach ausgezeichneter Ausbildungsbe-
trieb mit ebenfalls preisgekrönten Azubi-Projekten stach die Walter Medi-
en GmbH vor allem mit ihrem aktuellen Nachhaltigkeitsbericht heraus, in
dem alles nachvollziehbar und in vorbildlicher Transparenz dokumentiert
wurde. 

Environmental Excellence 2016
Karl Knauer ...
… hat sich frühzeitig für Nachhaltigkeit als Wirtschaftsprinzip entschie-
den. Signifikante und dokumentierte Zahlen sowie Investitionen zur
kontinuierlichen Verbesserung der Umweltwerte und einer ökologisch 
verträglichen Veredelung haben das Unternehmen an die Spitze der 
Kategorie 2 „Environmental Excellence 2016“ katapultiert.

Social Excellence 2016
Giving Europe ...
… wurde für seine transparent gehaltenen und dokumentierten 
sozialen Standards ausgezeichnet, die weit über die gesetzlichen 
Mindestnormen hinausreichen – sowohl bei internationalen Produkti-
onsstätten seiner Lieferanten als auch beim gesellschaftlichen 
Engagement des europäischen Hauptquartiers. Damit empfiehlt sich 
der nach dem CSR-Leitfaden ISO 26000 durchstrukturierte Werbearti-
kelimporteur mit Nachdruck als einer der führenden Vertreter seiner 
Zunft hinsichtlich seines sozialen Engagements.

Environment Initiative 2016
Victorinox – Projekt Kulturlandschaftspflege ...
… in Kooperation mit der Stiftung Landschaftsschutz Schweiz setzt ein
deutliches Zeichen für die Bedeutung der Kulturlandschaftspflege und
die Erhaltung der alten Wasserkanäle in den trockenen inneralpinen 
Tälern wie im Wallis und Val Müstair. Die Einbindung der Mitarbeiter 
durch die unternehmenseigene Initiative „Grüner Schild“ zum prak-
tischen Umweltschutz verleiht dem Projekt überdies eine besondere 
Authentizität.

Social Initiative 2016: Faber-Castell
Die Graf von Faber-Castell Kinderfonds Stiftung …
… unterstützt Organisationen und Hilfsinitiativen, um dokumentierte 
Hilfsprojekte im In- und Ausland zur Verbesserung der Zukunftschan-
cen von Kindern zu erreichen. Gewürdigt wurden das hohe Niveau des 
betriebsintern vernetzten sozialen Denkens und die maßgebliche 
Außenwirkung auf Kommunen und Gesellschaft an den weltweiten 
Produktionsstandorten.

Die Gewinner der 
PSI Sustainability 
Awards 2016
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„Social Excellence 2016“

wurde von Intertek gespon-

sert. Preis: ein Inhouse-Work-

shop-Gutschein, den Martin 

Mündlein (M.) überreichte.

Stilvolles Ambiente und lockere Atmosphäre: Das 

Galadinner nach der Verleihung der PSI Sustaina-

bility Awards bildete den kulinarischen Ausklang

eines rundum gelungenen Events. 

Oliver Leykam nahm für 

STAEDTLER Mars den 

Award entgegen.

Ins Gespräch vertieft: Maria 

Kofidou, Director Sales Reed

Exhibitions Deutschland,

und Lutz Gathmann.  
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Sustainable Product 2016
Touchmore – logoloop ...
… überzeugte durch CO2-neutralen Druck mit ebensolcher Weiterverar-
beitung, NaturOffice-Zertifikat für die Druckproduktion, FSC Mix-zertifi-
zierten Karton aus Papiermühlen, die zu 95 Prozent mit Biokraftstoff 
arbeiten, ihre Elektrizität aus erneuerbaren Ressourcen beziehen und zu 
100 Prozent Restmüll vermeiden, sowie die Wahl des Produktionsstand-
orts Europa zur Reduktion der CO2-Transportemissionen. 

Sustainable Product Set 2016
Präsenta Promotion  –  Apfelhalter „APPLEDAY“ ...
… ist ein konsequent nachhaltig durchkomponiertes Produkt-Set 
bestehend aus Bio-Äpfeln sowie Apfelhalter und Messerheft. Das 
FSC-zertifizierte Holz stammt aus heimischer Rotbuche. Die beiliegende
Broschüre und die Verpackung sind passend aus umweltfreundlichem
Papier produziert.

Sustainable Product – Writing Instruments 2016
manaomea – Textilbleistifte ...
… bestehen aus Biopolymeren aus Agrarabfällen sowie nachwachsen-
den, zertifizierten Naturfasern. Über den fairen und biologischen
Materialeinkauf hinaus soll die Wertschöpfung bei den Erzeugern vor
Ort in Indien und Uganda durch die geplante Endfertigung vor Ort
gesteigert werden.

Sustainable Campaign 2016: STAEDTLER Mars
„Heimisches Holz aus Bayern“ – PEFC-Regionallabel
In Kooperation mit den Bayerischen Staatsforsten gefertigte Bleistifte 
aus Lindenholz, das in Unterfranken aus ökologisch, ökonomisch und 
sozial nachhaltiger Waldbewirtschaftung geschlagen wurde. Ein Film der
Bayerischen Staatsforsten dokumentiert den Produktionsprozess vom
Lindenbaum bis zum fertigen Produkt, das nunmehr als „Heimisches 
Holz aus Bayern“ ausgewiesen werden darf. 

Sustainable Company of the Year 2016
Karl Knauer
Hohe Ausbildungsquoten, interne Weiterbildung, flexible Arbeitszeitmo-
delle für die Vereinbarkeit von Familie und Beruf, eine betriebseigene
Kindertagesstätte und die Karl-Knauer-Stiftung zur Förderung sozialer
und kultureller Einrichtungen der Region: Mit der Vielfalt ihres sozialen
Engagements und ihrer Eigeninitiativen in den Bereichen Ökonomie und 
Ökologie sicherte sich die Karl Knauer KG den Titel „Sustainable
Company of the Year 2016“. Karl Knauer KG erschien mit ihren
vorbildlich dokumentierten Einreichungen in allen sieben Award-Katego-
rien als der kompletteste Vertreter einer unternehmerischen Nachhaltig-
keitsphilosophie.

Die Gewinner der 
PSI Sustainability 
Awards 2016

Gespannte Aufmerksamkeit bei den Gästen, 

darunter Reed Exhibitions Deutschland-

Geschäftsführer Hans-Joachim Erbel (3. v. l.) und 

Kevin Agnew (l.), Global Environment Manager bei

RELX Group, der aus England angereist war.  

Geballte Reed Exhibitions-Power: (v. l.) Dr. Mike

Seidensticker, Marketingleiter Markus Backhoff 

und Enno Schummers, Leiter Digital Business.
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n vielen Parametern wird auch die PSI

2017 der Tradition folgen: Die Qualität 

von Ausstellern und Besuchern, ein ho-

hes Innovationsniveau und Professiona-

lität in allen Bereichen werden auch die 

55. Auflage von Europas Leitmesse der Werbeartikelin-

dustrie kennzeichnen. Neu sind die Tagefolge von Diens-

tag bis Donnerstag sowie der Einlass von Entscheidern,

Marketingprofis und Agenturen am letzten Messetag – 

ausschließlich auf Einladung eines Beraters. Die erste Neu-

erung ist rasch erklärt: Von der gewohnten Messelaufzeit 

von Mittwoch bis Freitag hat PSI Abstand genommen,

um drei volle Messetage zu gewährleisten. Denn wie die e e 

Erfahrung zeigte, wurde der Freitag Nachmittag oft nichcht ichcht 

einmal bis zum offiziellen Messe-Ende um 16 Uhr r gehr hr ge-

nutzt, was für Aussteller nicht optimal war. Das wirrd nunwirwird n

anders, denn auch am letzten Messetag, jetzt eineem Donnenem D -

nerstag, schließt die PSI ihre Tore erst um 18 UUhr.8 UUhr.

Eine Entscheidung auf 
breiter Basis

Mehr zu wissen gibt es über die Erweitterung der Zieliteteretetete -

gruppe. Wie kam es dazu? Berater, Händler und Liefeännndnnnn -

ranten haben gemeinsam die Einbinduung von Industrieunung nggnnng -

kunden beschlossen. Denn Markttransparenz, Globalisieparenz, Globalisieeeespsp re --

rung und E-Business haben ein Umdennken nötig gemacht.ht.t. t. ttenen

Ab Frühjahr 2015 hat dann das PSII gemeinsam mit mit mit II S

allen Branchenstufen unter dem Dacch des GWW ein Moc -

dell entwickelt, um zur PSI 2017 proffessionelle Entscheioffe n -

der aus der Industrie und der Markenaartikelwirtschaft gen wirarar chaftirwirrrrriwirrriiiiii -

zielt und kontrolliert in die Messe einzubinden. Erstmalsbinden. Erstmalsdeubiubi alsmalsEn Ennnd E. EEEErsErndenennnndennd nnennindndiin endendnnddddenededennenennedendddenee

konnte sich der GWW einbringen und gestalterisch miterischeriseee iisiriiiii hhhiiiereeeetaltettetealtetttelltaltltttteetttttt -

wirken. Auf dem Hintergrund, dass in der Vergangenheit 

von Beratern und Herstellern bereits Industriekunden in 

Die PSI Messe vom 10. bis 12. Januar 2017 wird erstmals in 
ihrer 55-jährigen Geschichte den kontrollierten Zugang von 
Industriekunden ermöglichen – mit dem Ziel,  webetreibende 
Unternehmen zum Einsatz von Werbeartikeln zu motivieren. Hier
die wichtigsten Fakten und der Ablauf  der Einladung.
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Erweitertes Besucherkonzept der PSI 2017

Berater haben
Schlüsselposition
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Händler wiederum dabei, die Einladung der Industriekun-

den zu forcieren. Durch die Einlösung des Einladungs-

codes ist der jeweilige Industriekunde dem PSI Berater

eindeutig zugeordnet.

Informationsseite nutzen

Berater können sich über eine eigens für sie eingerichte-

te Informationsseite im Internet darüber informieren, was

sie bei der Einladung ihres Kunden beachten müssen. Die 

Seite „Industrietag 2017“ findet sich unter www.psi-mes-

se.com unter dem Menüpunkt „Über die Messe“. Bitte

schauen Sie rein, dort finden Sie alles Wissenswerte noch 

einmal übersichtlich zusammengefasst. In der kommen-

den Ausgabe gehen wir in Gedanken schon einmal auf die

Messe und nehmen an, der Industriekunde hat sich ord-

nungsgemäß mit seinem Einladungscode registriert und 

betritt gespannt die Messehalle. Wie sich Händler und

Aussteller auf die neue Besuchergruppe einstellen können 

und was sie wissen sollten, das lesen Sie in der Novem-

ber-Ausgabe.

die Messe „geschleust“ worden waren, wurde nun eine 

Struktur geschaffen, die es ermöglicht, Industriekunden 

ausschließlich als persönlich geladene Gäste von Bera-

tern und Händlern zur Messe zuzulassen. Durch diese

strukturierte Einbindung von Industriekunden wird die

Wertschöpfungskette in der Werbeartikelwirtschaft kon-

trolliert und nachhaltig gefördert. 

Auf den Berater kommt es an

Alle Berater sollten wissen: Sie müssen nicht, aber sie

können ihre Kunden einladen. Wenn sie dies tun, dann

haben sie die Chance, ihren Kunden die ganze Vielfalt

der Werbeartikelwelt aufzuzeigen, ihnen die Einsatzmög-

lichkeiten gegenständlicher Werbung zu demonstrieren

und sie von der Wertigkeit von Werbeartikeln im Marke-

ting-Mix zu überzeugen. Damit befördern sie bei der In-

dustrie ein Bewusstsein für die Leistungsfähigkeit von

Hapticals im Rahmen von Kampagnen und Aktionen und

schaffen so die Basis für Neugeschäft. Wenn mehr Besu-

cher zur PSI kommen und mehr wertige Kontakte gene-

riert werden, verspricht dies eine deutliche Marktbele-

bung, von der alle Branchenstufen profitieren. Händler

und Berater können also selbst entscheiden, ob Indus-

triekunden künftig für alle ersichtlich auf der PSI Messe 

als Teil der Wertschöpfungskette gesehen werden oderals Teil der Wertschöpfungskette gesehen werden oder

7nicht. Hier sei es noch einmal gesagt: Auf der PSI 2017

werden seitens der Aussteller ausschließlich Industrie--

kundenpreise kommuniziert, der Händler bleibt wie bis--

her der alleinige Geschäftspartner des Ausstellers. hh

Nur registrierte Berater können einladen

r An den beiden ersten Messetagen können sich Berater

n wie bisher ungestört informieren und mit ihren Lieferantenwie bishewie bisherwie bishere b

dustriekunden können nur am letzten Messetreffen. Inddunduref --

nnerstag, die Messe besuchen. Wie funktiotag, dem Donndem Donta --

bEinladung und Anmeldung? Um sich vorabniert nun die Enun die 

u paraten PSI Industriekunden-Ticketshop zuüber den sepepen sep

oder vor Ort an einem eigenen Counter anregistrieren ooen oriere --

n rauchen sie einen Einladungscode. Diesenzumelden, bbrbumelden, 

I ur von einem Berater erhalten, nicht von PSIkönnen sie nunuurnurunu

t von Ausstellern. Ganz wichtig im Einlaund auch h nicht t vh h nicht h nicht --

rNur Berater, die sich selbst als Besucherdungsveerfahren: Nerfahren: erfahren: erfahren: N

rt haben, bekommen einen Einladungsder PSI registrierrtregistrieregistrierregistrier --

n mpfiehlt PSI allen Beratern, die Kundencode. Deshalb emshalsha mpshalb emphalshalb

sich möglichst schnell zur Messe aneinladen möchten, , s, e --

dann auch ihre eigenen Kunden rechtzumelden, damit siezzu e de zz --

rönnen. Nun haben ja auch Ausstellerzeitig ansprechen kzz ökö

n  seit einigen Jahren die Möglichkeit, ihre Händlerkundenseit einigen Jahren dsse did

kostenfrei zur PSI einzuladen, indem sie ihnen Codes zuostenfrei zur PSI einkoko nzn --

r kommen lassen. Um den ganzen Einladungsprozess dermmen lassen. Um omom dm 

hIndustriekunden zu beschleunigen, macht es also auchustriekunden zu bdusustriekun beb

nsehr viel Sinn, wenn Aussteller ihre Händlereinladungenviel Sinn, wenn Avviel Si AAvvi

nebenfalls zeitnah aussprechen. Damit unterstützen sie denlls zeitnah ausspalls z ppnfaf lnfafalls zeitnfaalls zeitnfaalaal

Nur Berater, die sich selbst als PSI-

Besucher registriert haben, können 

ihre Industriekunden einladen. Deswe-

gen sollten sich Berater ganz schnell als 

Besucher anmelden.

 www.psi-messe.com
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Vorteile für Aussteller und Besucher:

> Das System erkennt automatisch, ob der Besucher ein 

Händler oder Industriekunde ist (Donnerstag ist der Mes-

setag, an dem Industriekunden durch PSI Händler einge-

laden werden können.) Die Tickets der Industriekunden 

sind zusätzlich speziell gekennzeichnet und farblich her-

dMAS, das digitale Messe Anfrage System für den Werbemittel-
markt in D-A-CH, ist neuer Partner für das PSI Leadtracking. Die
online Software – kurz „digitale Messetasche“ – wird bereits auf  
etlichen regionalen Messen und Hausmessen eingesetzt und ist 
daher vielen PSI-Ausstellern schon vertraut.

P
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Besucherdatenerfassung auf der PSI 2017

dMAS als neuer Partner
für das PSI Leadtracking

vorgehoben. Dem Aussteller werden nur Firmen- und Per-

sonenname des Industriekunden ausgegeben, dazu die

kompletten Kontaktdaten des einladenden Händlers. Die 

Auftragsabwicklung erfolgt wie bislang über den Händler.

> Falls gewünscht, vermietet das PSI zusätzlich Leih-Ta-

blets (Android) an Aussteller. Zusätzlich zur Datenerfas-

sung der Besucher kann der Aussteller seine Produkte im

System hinterlegen (mit Preisen, Veredelungsmöglich-

keiten, Varianten, Stückzahl, Spezifikationen, Musteran-

fragen, persönlichen Notizen etc.). So können Anfragen

direkt verwaltet und Angebote aus dem Tool heraus an 

den Händler geschickt werden. 

> Der einladende PSI-Händler erhält nach der Messe

eine Übersicht, an welchen Ständen seine Industriekun-

den durch den Aussteller gescannt wurden. So kann der

Händler bei der Messenachbereitung beim Aussteller nach-

fragen, was sein Industriekunde angefragt hat.

> Jeder Besucher erhält zusätzlich Zugriff auf seine digi-

tale Messetasche (das PSI versendet im Vorfeld Zugangs-

daten). Auch das PSI als Veranstalter kann vorab Infor-

mationen rund um die Messe hinterlegen – dies auch ziel-

gruppenspezifisch (d.h. unterschiedliche Infos für Händ-

ler oder Industriekunden).

> Mit der „Digitalen Messetasche“ können Aussteller nach 

dem Scan dem Besucher auch Infos hinterlegen (z.B. Pro-

duktinformationen, Kataloge als PDF etc.). 

> dMAS ist mit seinem Team während Aufbau und Lauf-ff

zeit vor Ort und unterstützt Aussteller bei Rückfragen. Da-

für gibt es eigens einen Counter im Eingang Nord.

> Außerdem hält dMAS Vorträge für Händler innerhalb

des PSI Praxisforums am Dienstag (10.01.2017) und Mitt-

woch (11.01.2017) zur Vorstellung des Tools in Deutsch 

und Englisch. Zudem bietet dMAS zwei Informationsver-

anstaltungen für Aussteller (einmal deutsch, einmal eng-

lisch) am Montag, 09.01.2017 auf dem Messegelände. 

Nähere Informationen erhalten Sie beim PSI-Messeteam unter der Telefonnummer +49 211 90191-702. 



Sie sind brandneu und haben auf der PSI 2017 ihren 
allerersten Auftritt: die Produktpremieren des PSI FIRST 
Club 2017. 50 Produkt-Geheimnisse warten vom 10. – 
12. Januar 2017 in Düsseldorf darauf, von Ihnen ent-
deckt zu werden. Wählen Sie Ihren persönlichen Favo-
riten als Kandidaten für den People’s Choice Award, 
die Auszeichnung für die kreativsten Innovationen.

2017

●

Ihre Wahl!



Marcin Parzyszek 
Słodkie Upominki

2017

Das Sortiment von Słodkie Upominki – spezialisiert auf die Herstel-
lung, Gestaltung und Verpackung von Süßigkeiten für die Werbung –
umfasst rund 200 Produkte, angefangen bei Bonbons, Pastillen, Dra-
gees, Kaugummis bis hin zu Lutschern, Keksen, Schokolade und
handgefertigten Pralinen und Schokoladentrüffeln. Das stets aktuali-
sierte Angebot zeichnet sich durch besondere Kreativität aus. So ist 
das Unternehmen im Markt bekannt für originelle „süße Lösungen“. ●

11



Top Service, Innovation, eigene zertifizierte Herstellung, exklusive 
Marken und modernste Druck- und Verpackungstechnik sind 
unsere Werkzeuge, um die erwartete Qualität und Wirkung 
unserer Süßen Werbung noch zu übertreffen. ●

Fritz Haasen
Kalfany Süße Werbung

2017
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Die Güte ist ein zentraler Begriff beim Schreibgeräte-Hersteller 
Ritter-Pen. Darin verbinden sich Stil, Stoff und Form zu unverwech-
selbaren Produkten charaktervoller Schreibkultur ‚Made in Germany’. 
Dies bedeutet auch Flexibilität und kurze Lieferzeiten, eingebettet 
in einen umfassenden Service. Bei Ritter-Pen findet jeder Kunde das
individuell auf seine Intentionen zugeschnittene Schreibgerät. ●

Arno Ritter 
Ritter-Pen

2017
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Stephan Horlebein
Maxim Ceramics GmbH

Als Hersteller und Importeur von Werbekeramik hat sich Maxim 
auf dem Gebiet der individuellen Gestaltung von Bechern, Tassen, 
Gläsern und vielem mehr europaweit einen Namen gemacht. Die 
Eigenmarke „Porceline by Maxim“ verbindet in vier Produktlinien 
u. a. eigene, geschützte Designs von hoher Qualität, die unseren 
Kunden nahezu unbegrenzte Möglichkeiten eröffnen, auf einfache 
Weise ihre bevorzugten Modelle zu finden. ●

2017
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CALAFANT, das ist cleveres Spielzeug für clevere Kinder. Alle Mo-
delle beflügeln die Kreativität: basteln, anmalen und losspielen! 
Egal, ob Ritterburg, Märchenschloss, Ponyhof oder Piratenschiff,
alle Modelle sind bereit für lustige, gruselige oder außerordentli-
che Abenteuer. Hier werden Phantasien Wirklichkeit. Die von Boris
Schimanski entworfenen Bastelprodukte und Spielzeuge sind 
schon vielfach ausgezeichnet. ●

Boris Schimanski
CALAFANT Store

2017
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Ronny Titze
LASERPIX GmbH

3D & 2D Gravuren in Glas für Firmen – die Besten der Besten 
können sich nicht irren, deswegen genießen wir seit Jahren Ihr
Vertrauen. Ob als hochwertige Werbeartikel, fürs Merchandising, 
als Awards für Preisverleihungen oder Live-Messe-Event-Gravuren. 
Personalisierung steigert die Wertigkeit von Werbemitteln um
300 Prozent – ob als Einzelstück oder in großer Auflage – für 
Agenturen, die nach dem Besonderen suchen. ●

2017
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Keine Limits. Keine starren Konzepte. Dafür kontinuierlich ver-
besserte und umfangreichere Angebote. Das ist die Idee hinter 
hi!deaTM design – unserer Marke seit 2013. Die kreative Umsetzung:
sorgfältig ausgewählte Materialien, aus denen Produkte mit
attraktivem Design und innovative Kollektionen entstehen. Das
verstehen wir unter einer außergewöhnlichen Offerte. Und das 
leben wir. Mehr als 4.000 zufriedenen Kunden können sich nicht 
irren. ●

Marina Batista
Paul Stricker

2017
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Peter Leseberg 
Halfar System GmbH

Der Taschenspezialist HALFAR® entwirft, produziert, veredelt und
vertreibt Taschen und Rucksäcke als erfolgreiche Werbeartikel
oder als Spezialtaschen für technische Produkte und individuelle 
Anforderungen. Die Bielefelder Taschen-Macher stehen für große
Farbauswahl, hohe Lagerverfügbarkeit, vielfältige Veredelungs-
methoden und Sonderanfertigungen nach Kundenwunsch – und
das seit 30 Jahren. ●

2017
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Feinste Pralinen und Schokoladen, handgefertigt und ohne Konser-
vierungs- und Zusatzstoffe, individuell verpackt und immer frisch – 
die süßen Kunstwerke von CHOCOLISSIMO sind exklusive Präsente 
für Genießer. Kunden profitieren von unserem Fullservice, der von 
der Idee über die grafische Umsetzung bis hin zu Produktion und 
Auslieferung reicht. Unser Credo lautet: Rundum-Kompetenz aus 
einer Hand! ●

Rafael Kladzinski
CHOCOLISSIMO

2017
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Max Grubba
Max Grubba

Broschen, Ketten, Ohrringe und vieles mehr, das vereinigt die Gale-
rie Eldorado – benannt nach dem sagenumwobenen Goldland – mit 
ihren präkolumbianischen Repliken nach bis zu 2.500 Jahre altem 
Schmuck aus dem Goldmuseum Bogota. Max Grubba präsentiert 
dieses Geschmeide exklusiv für den Werbeartikelmarkt. Mittels
Wachsabdruck werden diese 24-karatig vergoldeten Repliken
handwerklich exakt nach den Originalen gefertigt. ●

2017

20



30

PSI Journal 10/2016 www.psi-network.de

150

90

84
25%

526 Milliarden

1von2

66Mio.

Wachstum kann China laut ZenithOpti-

media bei Werbeausgaben verbuchen

(2015 bis 2018). Im Vergleich dazu: 

Deutschland liegt bei 7,79 Prozent und 

damit hinter Großbritannien und den USA.

Dollar erwartet die Mediaagentur Magna Global in ihrem aktuellen Advertising Forecast für die weltweiten Werbeausgaben 2016. Das ent-
spräche einem Anstieg um 4,6 Prozent. Für das Wachstum zeichnen laut der Mediaagentur drei wesentliche Gründe verantwortlich: die Olym-
pischen Spiele in Rio de Janeiro, die Fußball-Europameisterschaft sowie die US-Präsidentschaftswahlen. Letztere sollen gemäß dem Forecast 
die Umsätze in den USA sogar um 5,2 Prozent auf 176 Milliarden Dollar steigen lassen. 

Prozent betrugen im vergangenen Jahr die Werbezuwächse innerhalb der 
politischen Parteien in Österreich. Zu diesem Ergebnis kam das österrei-
chische Marktforschungsinstitut Focus.

Kleinstunternehmen gibt mehr als 20 Prozent seiner Werbe- 
und Kommunikationsausgaben für Werbeartikel aus. Zu diesem Ergebnis kam 
der Werbeartikelmonitor des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft 
(GWW).

Prozent der deutschen Lieferanten
und 83 Prozent der Händlerunternehmen erwar-rr

ten für die nächsten fünf  Jahre eine positive Um-

satzentwicklung.

Bundesbürger besitzen der GWW-Werbewirkungs-

studie für Werbeartikel zufolge einen Werbeartikel. 

Das entspricht einem Anteil von 95 Prozent der bun-

desdeutschen Gesamtbevölkerung  über 14 Jahren.

rauf  reagiert und eine sehr alte Form der Werbung zu 

neuem Leben erweckt: die Mundpropaganda. Allerdings 

wurde dieser Urform ein neuer Name gegeben und heißt 

im 21. Jahrhundert nun: Word-of-Mouth-Marketing.

M
ar

kt
fo

rs
ch

u
n
g

Prozent der Konsut -

menten vertrauen laut

einer Umfrage des

Marktforschungsun-

ternehmens Nielsen

den Ratschlägen von 

Bekannten. Unterneh-

men und Agenturen

haben mittlerweile da-



PSL ist ein weltweiter Lieferant von Werbegeschenken und ein Spezialist auf dem
Gebiet des Premium Designs. Unser Assortiment hat eine komplett eigene Identität 

und das verdanken wir unserem eigenen Design Label.

PSL Design

Standard Artikel

DESIGN

40%
60%

LEIDENSCHAFT

ERFINDER
DESIGN

GADGETS SOZIALES ENGAGEMENT
INNOVATIVE

VERBINDEN

FARBEN

SPAß
PERSÖNLICH

ADGETS SOZIALSPAßPA

LIEFERZEIT

< 500 Stück

5 Arbeitstage
7 Arbeitstage

10 Arbeitstage

auf Anfrage

< 1.000 Stück

Direktimport:
USB: 2-3 Wochen
Uhren: 4-5 Wochen

Ohne Werbeanbringung:
1 Tag

< 5.000 Stück > 5.000 Stück

PRODUKTE

Zuhause 16 Artikel = 7%

Büro 104 Artikel = 47%

Reisen 104 Artikel = 7%

Zeit 104 Artikel = 24%

Freizeit 34 Artikel = 15%

SOZIALE VERANTWORTUNG

Unser Lager in Deutschland ist Sedex Smeta 4 Pillar 
Zertificiert.

80%PSL
ist

SEDEX
Mitglied

INTERNET

pslworld.com
Produktspezifikationen
Preise

Veredelung
Lieferzeiten
Lagerbestände

Downloads
Standskizzen
Angebote

BESTSELLER

USB STICKSSB STICKS

POWERBANKS

MUSIKM

unserer Artikel werden 
in Fabriken mit Smeta 4 
Pillar Zertifizierung 
hergestellt.

FIRMENINFORMATION

Mitarbeiter Kunden

35-40 > 5000

Lager

475.0000 Stück

364 SKU’s

102 Produkte

FÜR WEITERE INFORMATIONEN BESUCHEN SIE UNSERE WEBSITE WWW.PSLWORLD.COM

Aktiv in > 30 Ländern

STANDORTE

Benelux

Deutschland

Frankreich

Spanien
Italien

Skandinavien

Grossbritanien
Polen



          QUALITÄTSSICHERUNG

Verantwortung
Risiken

Qualitätssicherung gehört zu den wichtigsten Themen, die die
europäische Werbeartikelbranche beschäftigen. Denn nicht nur die
rechtlichen und normativen Vorgaben sind umfangreicher und
komplexer geworden, auch werbende Unternehmen und Empfänger
fordern einwandfreie, sichere und verantwortungsbewusst 
hergestellte Produkte. In Zusammenarbeit mit PSI-Kooperationspart-
ner Intertek zeigen wir in lockerer Folge Möglichkeiten für ein
zielführendes Qualitätsmanagement auf. 

Fo
ku

s

Ohne professionelle Beratung wird 

es immer schwieriger, die Risiken 

entlang der Wertschöpfungskette 

in den Griff zu bekommen.

32

PSI Journal 10/2016 www.psi-network.de



zeigen

minimieren

icht allzu lange ist es her, dass Qualitäts-

sicherung vielfach vernachlässigt, die Ri-

siken möglicher Produktmängel verdrängt

wurden. Allzu sorglos wurde aus Asien

importiert, was  der Kunde wollte oder 

der Markt gerade hergab. Nicht zuletzt durch die vielen 

von der Europäischen Kommission erlassenen Richtlinien, 

die in nationales Recht umgesetzt wurden und nun ver-

bindlichen Charakter haben, ist das Bewusstsein der Un-

ternehmer für die Notwendigkeit eines Risikomanagements 

gewachsen. Doch nicht nur aus der Politik kommt der 

Druck, auch der Kunde ist sensibler geworden und ver-

langt einen lückenlosen Konformitätsnachweis entlang der 

gesamten Lieferkette. Wer da als Lieferant nicht mitzieht,

ist nicht mehr wettbewerbsfähig. Billig, neu oder beson-

ders auffällig – das allein reicht heute nicht mehr, um beim

Kunden zu punkten. Gefragt sind sichere, unbedenkliche 

und funktionale Produkte mit einer akzeptablen Lebens-

dauer. Händler sind oft die Ersten, die mit diesem neuen 

Qualitätsbewusstsein konfrontiert werden und nun ihre 

Lieferanten in die Pflicht nehmen müssen Immer mehrLieferanten in die Pflicht nehmen müssen. Immer mehrLieferanten in die Pflicht nehmen müssen. Immer mehr

Beispiele gibt es, wo alle Marktteilnehmer gemeinsam für

bessere Produkte arbeiten, wo Projekte hervorragend funk-

tionieren, weil alle wissen: Letztlich entscheidet die Qua-

lität von Produkten und Dienstleistungen über den lang-

fristigen Unternehmenserfolg. Aber es gibt auch die Ge-

genbeispiele, wo es zu  Reklamationen und Mängeln kommt.

Der Inverkehrbringer haftet

Wer Waren oder Dienstleistungen bestellt, geht immer da-

von aus, dass diese vereinbarungsgemäß geliefert oder 

ausgeführt werden. Geschieht dies nicht entsprechend, 

spricht man von einem Mangel. Der Mangel ist ein zen-

traler Begriff im Recht der Leistungsstörungen bei ver-

schiedenen Vertragstypen, insbesondere im Kaufrecht, 

Mietrecht und Werkvertragsrecht (siehe dazu § 434 BGB). 

In erster Linie wird hier unter Mangel die tatsächliche 

Funktion, Handhabung oder Beschaffenheit gesehen (Ge-

brauchstauglichkeit oder Lebensdauer). Der Begriff „Qua-

litätsmangel“ schließt allerdings weitere Bereiche ein, etwa

die gesetzlichen Bestimmungen für das Inverkehrbringen

von Produkten und Geräten (Sicherheit, Elektromagne-

tische Verträglichkeit, chemische Schadstofffreiheit, etc.). 

Kunden gehen also nicht nur von der vereinbarungsge-

mäßen Lieferung aus, sondern auch davon, dass diese Gü-

ter die gesetzlichen Anforderungen erfüllen und problem-

los in Verkehr gebracht oder weiterverkauft werden kön-

nen. Wer gesetzlich nicht konforme Konsumgüter in der 

EU, in den USA, China oder Japan in den Verkehr bringt,

ob mutwillig oder unbewusst, handelt gesetzeswidrig, so 

dass die Behörden gezwungen sind, nach dem Verantwort-

lichen zu suchen. Es gilt immer das Grundprinzip, dass der 

Inverkehrbringer für Schäden haftet, die dem Verbraucher

N

weiter Seite 34 >>
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aus der Benutzung eines Produkts entstehen. Das kann

der Hersteller, der Importeur oder in bestimmten Fällen 

auch der Händler sein. Zur Verantwortung gezogen wird

immer derjenige, der den Behörden vor Ort greifbar ist. 

Nachhaltigkeit heißt Wirtschaftlichkeit

Zusätzlich gerät der Aspekt der Nachhaltigkeit und der 

sozialen Verantwortung von Unternehmern zu Recht im-

mer mehr in den Fokus. Der Nachhaltigkeitsgedanke wird

vom Konsumenten immer stärker in die Kaufentscheidung

mit einbezogen und gewinnt angesichts der im Durch-

schnitt sinkenden Wertschöpfungstiefen der Unternehmen

zunehmend an Bedeutung. Rohstoffknappheit, neue Um-

weltauflagen und Industrienormen rücken Nachhaltigkeit

mehr und mehr auf eine Stufe mit Wirtschaftlichkeit. „Nach-

haltig wirtschaften heißt Chancen nutzen und Risiken mi-

nimieren“ heißt es in einer aktuellen Analyse von Heike

Leitschuh-Fecht. 1) Darin wird deutlich, dass etliche glo-

bale Unternehmen nicht nur erkannt haben dass der unbale Unternehmen nicht nur erkannt haben, dass der unbale Unternehmen nicht nur erkannt haben, dass der un-

ternehmerische Erfolg auch ein intaktes Umfeld benötigt, 

sondern sie haben auch diverse Maßnahmen ergriffen und 

soziale sowie ökologische Themen in ihre Unternehmens-

strategie integriert. Diese Aktivitäten im sozialen und öko-

logischen Bereich können Unternehmen nicht nur einen 

wachsenden wirtschaftlichen Erfolg bringen, sondern vor

allem bei Markenanbietern das Risiko der Markenschädi-

g ggung und Umsatzeinbußen reduzieren. Die fortschreiteng g -

de Globalisierung brachte nicht nur Chancen für die Ent-

wicklung neuer Märkte, sondern auch erhöhte Risiken

durch den globalen Einkauf und die oft fehlende Transpa-

renz in der Lieferkette, stellt die Autorin fest. 

Qualitätssicherungskonzepte regeln
Verantwortlichkeit 

Leitschuh-Fecht lässt unter anderem auch Lothar Mein-

zer, Leiter des Sustainability Centers des Chemie-Kon-

zerns BASF zu Wort kommen: „In der komplexen Wert-

schöpfungskette der Chemiebranche kann es leicht zu Stö-

rungen und Fehlern kommen, die die Qualität der Pro-

dukte beeinträchtigen. Risikomanagement bedeutet in ei-

ner globalen Ökonomie und in globalen Kommunikations-

netzen ein verstärktes Augenmerk auf alle mit dem Pro-

duktionsprozess zusammenhängende Aspekte – gerade 

bei den Subunternehmern – zu richten. Sünden, die sie

begehen, werden der BASF angelastet: Die BASF kennt

man, die kleinen Firmen meist nicht. Eine Nachhaltigkeits-

strategie ist für uns also auch die Weiterentwicklung des

Risikomanagements.“ Klare Worte, die zeigen, dass die 

Verantwortung schon weit vor den eigenen Firmentoren

beginnt – und damit auch moderne Qua-

litätssicherungskonzepte. 

Gesamte  Wertschöpfungskette 
einbeziehen

Grundsätzlich beginnt Qualitäts- und

Risikomanagement am Anfang der Wert-

schöpfungskette, also bereits dann, wenn

sich der Einkäufer Gedanken über die 

Umsetzung eines neuen Produktkon-

zeptes macht. Wie zum Beispiel bei der

Aufnahme eines neuen Artikels ins Sor-

timent. Hierbei ergeben sich neben der 

wirtschaftlichen Kalkulation wichtige,

zu beantwortende Fragestellungen (si-

ehe Seite 37). Die Erfahrung zeigt lei-

der, dass es nach wie vor Unternehmen 

gibt, sich fast ausschließlich mit den wirtschaftlichen As-

pekten beschäftigen und Produktsicherheit, Produktqua-

lität, Nachhaltigkeit und soziale Verantwortung vernach-

lässigen. Dass hierbei gesetzliche Pflichten ignoriert und

1)
 in: Rainer Friedel, Edmund A. Spindler (Hrsg.): Zertifizierung als Erfolgsfaktor. 

Nachhaltiges Wirtschaften mit Vertrauen und Transparenz, Springer Gabler Fachmedien 2016
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Assurance 
Sicherung, Absicherung, 
Zusicherung

Testing
Prüfung, Überprüfung z.B. 
chemischer, mechanischer, 
elektrischer Eigenschaften

Inspection
Inspektion, Überwachung

Certification
Zertifizierung durch eine anerkann-
te Stelle; die Einhaltung bestimmter 
Anforderungen wird nachgewiesen.

Zu jedem Oberbegriff der Qualitäts-
sicherung sind viele weitere 
Bausteine definiert: Der Oberbegriff 
Inspektionen umfasst beispielswei-
se Verschiffungsinspektionen, 
Inspektionen vor, während und 
nach der Produktion, Inspektionen 
von Rohstoffen, von Bauteilen, von 
Arbeitsabläufen und mehr.

Bausteine der Qualitäts-
sicherung von Intertek
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sogar bewusst und mit krimineller Energie umgangen wer-

den, kommt leider immer wieder, vor – auch unter PSI

Mitgliedern. Der Kunde oder der Verbraucher, dem be-

wusst ungeprüfte Produkte angeboten werden, ist hierbei 

der Leidtragende.

Zunehmender Bewusstseinswandel

Unternehmen kann es heute nicht mehr gleichgültig sein,

wie sie wahrgenommen werden. Sowohl die öffentliche

Meinung, NGOs wie z. B. Greenpeace, Presse und Gesetz-

geber haben sich der Themen Produktsicherheit, Quali-

tät, Gebrauchstauglichkeit und soziale Verantwortung längst 

angenommen. Die Konsumgüter-Industrie setzt in immer 

mehr Bereichen Standards, die zum Teil schon recht hohe

Qualitätskriterien integrieren. Eine qualitätsbewusste Ver-

braucher-Klientel bildet sich heraus, befördert wird der Be-

wusstseinswandel auch vom Bio- und Nachhaltigkeitsge-

danken. Werbeartikel-Empfänger sind in erster Linie Kon-

sumenten und übertragen ihren Qualitätsanspruch auch 

auf ihnen kostenlos übergebene Artikel: Bei Werbeartikeln 

müssen auch aus Empfängersicht Funktion, Design, Le-

bensdauer, Material und Sicherheit stimmen. 

»

»Werbear tikel werden immer 
mehr in den Fokus der Behör-
den geraten – im Inland wie im 
Ausland«

weiter Seite 37 >>

Qualität 
als Wettbewerbs-

vorteil
Qualität ist ein Muss, auch in der Werbeartikelwirt-
schaft. Um PSI-Mitgliedsfirmen bei ihrem Bemühen
um normgerechte und sichere Produkte zu unter-
stützen, hat PSI mit Intertek einen renommierten,
weltweit tätigen Dienstleister für Qualitätssiche-
rung als Kooperationspartner mit ins Boot geholt. 
Wie PSI-Unternehmen von dieser Partnerschaft
profitieren können, erklärt Martin Mündlein, 
Director Global Project & Service Management bei
Intertek.

Wie kommt es zu dem steigenden Be-

darf  an Qualitätssicherungsmaßnahmen?

Hierfür gibt es sicher mehrere Gründe: 

Zum einen werden hier in Europa sowie

weltweit die Themen rund um den Ver-

braucherschutz gesetzlich neu geordnet, wobei neue wis-

g gsenschaftliche Erkenntnisse in die Gesetzgebung einflieg g -

ßen. Die REACH-Verordnung überwacht zum Beispiel die 

Nutzung von Chemikalien in der EU, unter anderem auch 

den Einsatz besonders besorgniserregender Substanzen, 

die in Konsumgütern verwendet werden. Damit macht

REACH von Fall zu Fall besondere Qualitätssicherungs-

maßnahmen notwendig. In Europa, aber auch weltweit, 

entwickelt sich zudem ein höheres Qualitäts- und Sicher-

heitsbewusstsein. Interessanterweise ist gerade China zu 

einem wichtigen Markt für Qualitätssicherungs-Dienstlei-

stungen geworden. Zudem sind es Themen wie Nachhal-

tigkeit und soziale Verantwortung von Unternehmen, die

die Nachfrage beflügeln. Wenn ein Großkunde beispiels-

weise seine Lieferanten durch Intertek auditieren lässt, 

läuft ein solches Projekt oft über Jahre.

Wie beurteilen Sie Werbeartikel im Hinblick auf

Sicherheit und Qualität?

Im Prinzip sind Werbeartikel gebrandete Konsumgüter.

Daher gelten für sie die gleichen Regeln, die auch für Kon-

sumgüter gelten. Der verantwortungsbewusste Kaufmann 

hat dafür Sorge zu tragen, dass nur den Gesetzesvorgaben

entsprechende Werbeartikel in Verkehr gebracht werden.

Die Spielregeln sind damit eindeutig. Ich kenne etliche 

PSI-Unternehmen, die ihre Verantwortung ernst nehmen 

und sich aufrichtig um die Sicherheit und Qualität ihrer

»

»Werbear tikel werden immer
mehr in den Fokus der Behör-
den geraten – im Inland wie im
Ausland«
Mar tin MündleinMar tin Mündlein

weiter Seite 36 >>
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Kontakt

Martin Muendlein Director Global Project & Service Management ·  

Intertek Holding Deutschland GmbH · Stangenstr. 1 · 70771 Leinfelden-Echterdingen, Germany

Phone: +49 711 27311 255 · Mobil: +49 171 5498 460 · Skype: Martin Muendlein Intertek · martin.muendlein@intertek.com

Produkte kümmern. Bei einigen Unternehmen kommen 

mir jedoch Zweifel, ob sie wissen, was sie tun: Gespräche,

Verhalten, aber auch fehlende Dokumente legen nahe, dass 

Qualitätssicherung in manchen Fällen weitestgehend igno-

riert wird. Hier wird sich der Markt sicherlich in naher Zu-

kunft selbst regulieren. Es werden die Unternehmen üb-

rigbleiben, die Qualitätssicherung als festen Bestandteil in 

ihre Unternehmensphilosophie aufnehmen.

Wie sehen Sie die Zukunft der Werbeartikelindustrie?

Im Prinzip sehe ich den Werbe- und Merchandising-Arti-

kel positiv, so wie auch die Studien von PSI und GWW 

mehrheitlich von positiven Entwicklungen der Branche 

ausgehen. Die großen werbetreibenden Unternehmen ha-

ben jedoch eine „Null-Toleranz-Philosophie“: Sie tun viel

dafür, selbst keine schadhaften oder gefährlichen Produkte 

in den Markt zu bringen, deshalb sehen sie Werbeartikel

besonders kritisch. In Werbeartikeln wird dann die poten-

zielle Gefahr gesehen, die eigene Marke zu schädigen. 

Was müssen international agierende Werbetreibende

beachten?

Werbeartikel der großen, global aktiven Kunden gehen in 

die ganze Welt, also müssen sie auch den rechtlichen An-

forderungen der Vertriebsregionen genügen. Wer Werbe-

artikel in den USA oder China einsetzt oder vertreibt, muss 

sich natürlich darüber im Klaren sein, dass sie den loka-

len rechtlichen Anforderungen genügen müssen. Kein Pro-

dukt ist hiervon ausgenommen. Für einen globalen Ver-

trieb reicht es nicht, wenn die Artikel lediglich den EU-

Anforderungen entsprechen. Werbeartikel werden immer 

mehr in den Fokus der Behörden geraten, sowohl im In-

land als auch im Ausland. Wer sich nicht ausreichend um 

Themen der Qualitätssicherung kümmert, wird das Nach-

sehen haben. Hier wird sich der Markt regulieren.

Wir kann Intertek PSI-Mitglieder unterstützen?

Wir können die Werbeartikelindustrie in vielen Themen-

gebieten mit unserem A-T-I-C Ansatz (Assurance/Siche-

rung, Testing/Prüfungen, Inspection/Inspektionen, Cer-

tification/Zertifizierungen) unterstützen und pragmatische, 

individuelle Lösungen entwickeln, und das sowohl für Groß-

unternehmen als auch für Mittelständler sowie deren Lie-

feranten. Wir sprechen mit allen Beteiligten in der Wert-

schöpfungskette von Werbeartikeln, kennen die jeweiligen

Sorgen, Nöte und Wünsche. Unser Ziel ist es, die Interes-

sen unserer Kunden zu vertreten und die Werbeartikel-

wirtschaft beim nachhaltigen Wachstum zu unterstützen 

–  unter Berücksichtigung der jeweils geltenden rechtli-

chen Rahmenbedingungen. Intertek hat hier natürlich den 

großen Vorteil, international aufgestellt zu sein. Wir bera-

ten Unternehmen ja nicht nur in Europa, sondern welt-

weit. Intertek hat zurzeit rund 41000 Mitarbeiter an über 

1000 Standorten. Vor 10 Jahren waren wir weltweit noch 

26000 Mitarbeiter – die Nachfrage nach unseren Leistun-

gen im Bereich Qualitätssicherungsmaßnahmen wächst 

also enorm. Unsere Kunden kommen aus allen Industrie-

zweigen und unsere Erfahrungen kann auch die Werbe-

artikelbranche für sich nutzen. Ganz konkret werden wir

künftig in Zusammenarbeit mit PSI Workshops anbieten, 

auch eine E-Mail-Hotline ist geplant. 

Angesichts zahlloser Lebensmittel-Skandale, Produktwar-rr

nungen und Rückrufe ist man als Verbraucher inzwi-

schen ziemlich verunsichert. Daher zum Schluss noch

eine persönliche Frage: Wo kaufen Sie als Qualitätssi-

cherungs-Experte ein?  

Als ganz normaler Konsument kaufe ich beim Handel

in meiner Nachbarschaft ein, gerne auch regionale Pro-

dukte, die hier ganz frisch angeboten werden. Natürlich 

kaufen wir unsere Lebensmittel und Konsumgüter auch 

bei Discountern oder Supermärkten. Mein Vorteil: Ich ken-

ne die Qualitätssicherungskonzepte vieler Unternehmen,

ob Food oder Non Food. Oft kenne ich auch die Verant-

wortlichen persönlich und bin von deren Aufrichtigkeit 

überzeugt, nur gute und sichere Produkte in den Handel

zu bringen.

Gibt es Produkte oder Unternehmen, denen Sie nicht

vertrauen? 

Ja, die gibt es leider, auch in Deutschland. Es kam schon 

vor, dass deutsche Unternehmen Intertek-Prüfberichte ge-

fälscht hatten, indem sie aus einem „FAIL“ ein „PASS“ 

machten und das Produkt dann verkauften. Wir haben 

auch schon die Zusammenarbeit mit Unternehmen abge-

lehnt, weil wir von deren QM-Konzept nicht überzeugt

waren.

Wovor sollte man sich als Konsument hüten?

Von meiner Seite aus achte ich auch darauf, nicht auf ir-

gendwelchen Märkten, Bazaren oder in Ethno-Supermär-

kten im In- und Ausland gefälschte oder dubiose Waren

zu kaufen. Es gibt ja einen Grund, warum die Artikel so 

überraschend günstig sind: Minderwertige Rohstoffe, schlech-

te Verarbeitung, Giftstoffe in den Farben sind in diesem

Zusammenhang nur einige negative Aspekte. In manchen

Supermärkten reicht oft schon ein Blick in die Gefriertru-

hen, um sich abschrecken zu lassen. Eine Gefahr sehe ich 

auch im Onlinehandel. Es ist nicht immer klar ersichtlich,

aus welchen Quellen die Produkte stammen. Sicherlich

ist es auch hier am besten, bei bekannten, greifbaren und 

seriösen Unternehmen zu kaufen.

>>
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Qualität wertet Image auf

Laut GWW Werbeartikelmonitor 2016 setzen 85 Prozent

der werbetreibenden Unternehmen Werbeartikel ein, weil

sie davon ausgehen, dass der Empfänger den Artikel oft

und lange benutzt und sie daher einen nachhaltigen Wer-

beeffekt erzielen können. Nur allzu logisch, dass sich diebeeffekt erzielen kbeeffekt er ielen k -

se Annahme nur dann bewahrheiten kann, wenn die Prose Annahme nur dA h d -

dukte auch eine vernünftige Lebens-

dauer haben und einwandfrei funkti-

onieren. 57 Prozent der Befragten neh-

men sogar an, dass sich die gute Qua-

lität eines Werbeartikels in der Wahr-

nehmung des Kunden auf die Leis-

tungen und Produkte des werbenden

Unternehmens überträgt. Unterneh-

men schätzen Werbeartikel also vor 

allem aufgrund ihrer nachhaltigen Wir-

kung auf Image und Bekanntheit, wo-

bei die Qualität ein entscheidender 

Parameter ist. Die Bedeutung des Fak-

tors Produktsicherheit und -qualität 

lässt sich erahnen, wenn man bedenkt, 

um welche Mengen es beispielswei-

se im internationalen Merchandising-

Bereich von Großkunden wie der Au-

toindustrie oder im Sportbusiness geht.

Hier sind die Produkte, die unsere 

Branche liefert, nicht nur eine emo-

tionale Komponente der Markenbin-

dung, sondern Basis eines nicht zu

unterschätzenden Geschäftszweigs. 

Hier erreicht die Relevanz eines Qua-

litätsmanagements nochmals eine 

ganz andere Dimension.

Globale Herausforerung

Für global aktive Unternehmen, ist

es eine große Herausforderung auch 

ihre Werbe-, und Merchandising-Ar-

tikel an die lokale Gesetzgebung der

Vertriebsregionen anzupassen und 

Lieferanten zu identifizieren, die pas-

sende Artikel liefern können. Früher-

war es noch ausreichend, die recht-

lichen Anforderungen der EU einzu-

halten. Prüfberichte und Zertifikate,

die eine EU-Konformität bestätigen,

reichen jedoch Behörden in den USA 

oder China nicht aus, auch Verpackungen und Pflegean-

leitungen in Textilien müssen auf lokale Vorgaben ange-

passt werden. Auch diese Problematik wird Gegenstand 

unserer Reihe sein. <

Qualitäts-  
und Risikomanagement 
Erste Fragen 
für Unternehmen

_ Welche Zielgruppe möchte ich erreichen, 
wer ist Auftraggeber?

_ Welche Qualitätsanforderungen hat meine Ziel-
gruppe, mein Auftragsgeber?

_ Welche gesetzlichen Bestimmungen gelten 
im Zielmarkt?

_ Kenne ich die gesetzlichen Bestimmungen?

_ Welche Qualitätsanforderungen stelle ich selbst 
an mein Produkt?

_ Kann mein Lieferant /Hersteller eine definierte 
Menge und Produktqualität in vorgegebener Zeit 
liefern?

_ Ist mein Lieferant überhaupt in der Lage, 
definierte Produktqualität zu liefern?

Unter welchen Bedingungen wird mein Produkt 
hergestellt?

_ Ergibt sich der günstige Preis durch die Vernach-
lässigung von sozialen Faktoren (Mitarbeiter, 
Umwelt)

_ Ergibt sich der günstige Preis durch die 
Vernachlässigung von Produktsicherheit und 
Qualität?

_ Ist mein Unternehmen, meine Bestellmenge, meine 
Chargengröße für meinen Hersteller/ Lieferanten 
überhaupt interessant und ist mein Lieferant gewillt, 
auf meine Qualitätsvorgaben einzugehen? Oder bin 
ich als Kleinstkunde uninteressant?

Qualitätssicherung 
lohnt sich 
Die Entwicklung und Implemen-
tierung eines Qualitätssiche-
rungskonzeptes ist kein 
Hexenwerk und auch kein 
überteures Unterfangen. 
Natürlich muss man am Anfang 
Zeit und Energie investieren 
und natürlich ergeben sich auch 
zusätzliche Kosten. Diese sind  
aber im Gegensatz zu Rückruf-
kosten, Strafen und Kundenver-
lust aufgrund von mangelhaften 
Produkten planbar und 
absetzbar. Die Grundlage des 
Qualitätsmanagements besteht 
darin, Qualitätsziele zu setzen 
und Tätigkeiten und Werkzeuge 
zu implementieren, die eine 
Überprüfung und Umsetzung 
der Qualitätsziele ermöglichen.

? >>
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Wenn sich viele zusammen 
freuen, ist Feiern angesagt. Denn 
Feste sind das Salz in der Suppe 

des Lebens. Wir zeigen 
Produkte, über die man/frau 

sich zu unterschiedlichsten fest-
lichen Anlässen freuen darf.
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Der kleine XS-Adventskalender von Jung ist mit 24 Brandt-Knusperkugeln

befüllt und sorgt auch bei kleinen Budgets für eine große Werbewirkung. 

Der handliche Countdowner in Vollkartonhülle kommt zum Preis von rund

einem Euro. Günstiger und vierfarbig bedruckt ist der Kalender ab 330

Stück zu haben. Ein Markenprodukt, das sich als bewährtes, vertrautes und 

sympathisches vorweihnachtliches Give-away sowie als Mailingverstärker

oder Weihnachtskarte einsetzen lässt und schon zum 1. Dezember an-

kommt.

o KG 

r.de/mtq3ot

Metmaxx LEDMegaBeam PocketUltraPower aus dem Angebot von Spranz

ist ein Powerkraftwerk für den Schlüsselbund. Dabei befindet sich ein starkes

Punktkegellicht in einer extrem kompakten Lampe. Das spritzwasserge-

schützte Produkt verfügt über einen eleganten Aluminiumkorpus. Die 

Batterien sind inklusive. LEDMegaBeam kommt im Designkarton beim 

Kunden an. Mehr Artikel zu diesem oder vielen anderen Themen sind im

Katalog mit der aktuellen Spranz Kollektion aufgelistet. 

Tel +49 261 98488-0

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt
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Festliches Porzellan
Ideal für den Einsatz auf einem Event ist das

Tischkartenhalter-Set aus feinem Porzellan von 

Alessi. Die glockenförmigen Tischkartenhalter 

können zärtlich läuten und dadurch etwa eine

Rede oder einen Trinkspruch ankündigen. Das

von Designer Marcel Wanders entworfene

Produkt misst 5,3 Zentimeter Höhe und 4,8

Zentimeter im Durchmesser. Zudem erhältlich: 

das als Weihnachtsschmuck gedachte Glocken-

Modell MW40 7 Star, ein bezaubernder Anhän-

ger im Maß von 8,5 Zentimetern Höhe sowie 7,2 

Zentimetern im Durchmesser.

https://www.psiproductfinder.de/od y

Palme fürs Kulinarische
Das Palmblatt-Geschirr von Bionatic ist ein hochwertiges und robustes

Einweggeschirr und als hundertprozentiges Naturprodukt vollständig 

biologisch abbaubar. Jedes Teil ist durch die einzigartige Maserung ein

Unikat, ökologisch und dekorativ, gepresst aus dem Blatt der Areca Palme 

und kommt ohne Beschichtung, Kleber oder andere Zusätze aus. Ab 7.500

Stück sind auch Sonderformen oder Logo-Prägung möglich. Diese lebens-

mittelechten Artikel eignen sich ideal für Events und als perfekte Ergänzung 

in Bundles zum Thema BBQ, Grill, Urban Food und moderne Küche.

& C KG

Saugstarke Becherlösung
Ungewöhnlich und kreativ präsentiert sich der Mug Suction Cup von

Dragon Gifts: Das attraktive Trinkgefäß lässt sich nicht so leicht aus der 

Fassung bringen, denn schließlich lässt sich der Mug Suction Cup auf 

nahezu jedem glatten Untergrund per Saugnapf sicher fixieren. Dadurch fällt 

der Becher auch nicht vom Tisch, sollte er einmal unglücklicherweise durch 

eine unkontrollierte Handbewegung gestreift werden. Eine intelligente und

pfiffige Lösung für den Arbeitsplatz.
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www.psi-messe.com/tickets

Die Europäische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

10. – 12. Januar  
Düsseldorf 2017

Jetzt
 Ticket
   buchen!    

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI  
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –
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Traditionelles Bäckerhandwerk
Die Bio-StollenMuffins von der MuffinFactory kommen ganz ohne Ge-

schmacksverstärker und Backtriebmittel aus, bieten aber puren Geschmack 

und stammen zu 100 Prozent aus biologischer Landwirtschaft. Die Stollen-

Muffins sind als Einer- oder Vierer-Box erhältlich, auf Wunsch auch mit 

eigenem Logo, und bestehen aus erlesenen Zutaten wie Butter, Mandeln, 

Rum und Rosinen – eben allem, was mit dem Geschmack der Advents- und 

Weihnachtszeit verbindet. Durch die Banderole lässt sich die Verpackung

auch schon ab geringen Auflagen kostengünstig individualisieren. 

Tel +49 800 6646889

hello@mnfy.co • www.muffinfactory.de

https://www.psiproductfinder.de/ytjjzm

Cooler Sommerlook
Ideal für den Einsatz auf Fest und Event ist die Sonnen-

brille Atlanta von Easy Gifts. Gefertigt aus Kunststoff 

verfügt der Sommerartikel über UV 400 zertifizierte

Gläser und lässt sich per Tampondruck aufmerksam-

keitsstark inszenieren. Der Druckstand befindet sich

rechts oder links am Bügel. Die Lieferung erfolgt einzeln

verpackt im Polybeutel.

e
mrmmm

Echtes Party-Muss
Lanyards mit Schlaufe für Handy und 

Smartphone, erhältlich bei Macma, 

gehören seit jeher zu den Verkaufsschla-

gern in Zusammenhang mit Fest und 

Event. Die Lanyards der Nürnberger sind 

mit Karabinerhaken und Schlüsselring 

ausgeführt. Zusätzlich gehört ein Sicher-

heits- respektive Panikverschluss zur 

Ausstattung. Das Lanyard wird auf dem 

Kunststoffteil bedruckt.

PSI 40909 • Macma Werbeartikel oHG 

Tel +49 911 9818133

verkauf@macma.de • www.macma.de

https://www.psiproductfinder.de/n2i4nd
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Der überdimensionierte Kronkorken Plopp von Koziol liegt

dank seiner Größe und seines geriffelten Randes gut und

sicher in der Hand. Dank des schweren, zähen sowie

bruchfesten Kunststoff-Materials öffnet Plopp die Flaschen-

kapseln von Brause und Bier spielend leicht. So wird Plopp,

das eine prominente Druckfläche auf seiner Oberseite 

bietet, zum rundum gelungenen, verlässlichen Männerwerk-

zeug. Bedruckt wird im Ein- bis Vierfarbdruck. Mit dem 

Loch im Rand lässt es sich gleich neben Getränkekasten 

oder Kühlschrank aufhängen.

https://ww p p

Egal ob Messen oder Events – auch kleine Give-aways 

können die Werbetrommel kräftig rühren. Für solche

Anlässe passt ein individuell bedruckter Bleistift von 

Reidinger perfekt. Ergänzend zum Stift bietet Reidinger eine

praktische 3-in-1-Verpackung an. Durch die Klarsichthülle 

sind Einleger und Stift besonders gut zu erkennen. Eine 

Visitenkarte mit dem persönlichen Ansprechpartner im

extra Fach auf der Vorderseite rundet das Gesamtbild ab. 

https://www.psiproductfinder.de/mdm5zm

Trinity K transp. SI GUM
0-0133 KT-SI GUM

Trinity KG SI GUM
0-0133 KG-SI GUM

www.uma-pen.com
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Hoch die Tassen
Die umfangreiche Produktpalette an hochwertigen 

Kunststoffbechern aus dem Hause Adoma ergänzt

der klassische Bierseidel 0,5 Liter in top-massiver

Ausführung und einer Anmutung wie Glas. Der

Halbliter-Isarseidel im klassischen Design ist 

vollständig Made in Germany, Lebensmittel-unbe-

denklich, spülmaschinengeeignet und individuell in

bis zu fünf Farben bedruckbar.

Köstliche Multi-Werbelösung
er-Adventskalender mit 5 

Werbeflächen, gefüllt mit 24 Ritter Sport-Quadrettis, die aus allen vier Seiten des vollflächig und

individuell bedruckbaren Turms entnommen werden können. Neben starker Markenschokolade und 

beeindruckendem Format ergibt sich ein weiterer Produktvorteil durch die zusätzliche Verwendungs-

möglichkeit als Geschenkverpackung. Denn in der Mitte des Turmes findet sich ausreichend Platz,

um der Zielgruppe ein weiteres Präsent oder ein Gadget mit festlicher Botschaft „add-on“ beizufügen. 

o KG 

ot

Entspannte Badeträume 
Für entspannte Wellness gerade in der kalten Jahreszeit 

in der Badewanne sorgt das Natur-Bag von Multiflower 

mit 100 Gramm Badesalz, das im Duft Orange ausge-

führt ist. Jeweils ab einer Abnahmemenge von minde-

stens 250 Stück ist wahlweise ein Werbedruck in einer

Größe von 40 mal 60 Millimeter auf dem Standardmotiv 

oder alternativ eine individuelle Gestaltung des Headers 

in einer Größe von 42 mal 160 Millimeter möglich.



Promotion Ideen für Wachstum
MULTIFLOWER

Weihnachts-Ideen-Haus
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Give-a
Mit den Bio-

nicht nur tro

Er schützt ni

freundliche u

herkömmlich

Bioplastik pr

vollständig b

und nach Pa

verschweißte

mit einem E

möglich, da u

aus Recyclin

Bunter Sommerspaß
Die Pustefix Seifenblasen – erhältlich als Werbemittel

bei Success – gehören wie die Kugel Eis zum

Sommer daz

Jahres noch 

Seifenblasen

tigen Seifenb

geplanten So

machen jede

unvergesslich

Stück mit eig

individuell zu

Spezialisten 

Angebot. Ein

Wünsche äu

Dr. Rolf  Hein GmbH • Tel +49 7071 78898

info@success-werbung.de 

www.success-werbung.de

https://www.psiproductfinder.de/m2jkyz
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Das erste Betrachten lässt einen Adventskalender vermuten. Aber dem ist beim

neuen Verkaufsschlager von Kalfany nicht so: Hinter den 32 Türchen des 

Quiz-Kalenders befinden sich Schoko-Buchstaben, die nach Ablauf der 32 Tage

auf der Rückseite des Kalenders ein Lösungswort vervollständigen. Am besten 

sollte der Kalender daher 32 Tage vor dem Event verschenkt werden – inklusive

Countdown, Rätselspaß und süßem Inhalt zur Überbrückung der Zeit.

www.kalfany-suesse-werbung.de

https://www.psiproductfinder.de/nty5nt

Süßwarenspezialist Jung bietet für Anlässe wie Oktoberfest und Wiesn viele in

Kleinauflagen individualisierbare Ideen: Pretzel-Balls im Tetraeder mit drei 

Werbeflächen, die Snack-Roll mit Rundum-Werbe-Sleeve oder die Midi-Tüte

mit salzigem Knabber-Gebäck. All diese Produkte lassen sich bestens auf 

Messen oder zum Tag der offenen Tür, als Mailing-Beigabe oder als Mitarbeiter-

Give-away zum Betriebsfest einsetzen. Viele weitere Ideen sind im aktuellen

Katalog oder auf www.jung-europe.de gelistet.

42 907-0 

ung-europe.de 

urope.de

w.psiproductfinder.de/mtq3ot
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Cleverer Gurt-Assistent
Mit dem BeltBuddy, der ohne Weichmacher auskommt

und zudem schadstofffrei, UV-, hitze- und kältebestän-

dig ist, präsentiert Global Player Marketing eine 

Weltneuheit: den Gurt-Assistenten, der sich als Give-

away auf Events einsetzen lässt. BeltBuddy vereinfacht

das mühevolle Angurten wesentlich und verhindert das 

Verdrehen des Gurts. Das Accessoire ist einfach am

Gurt aufzustecken und erhöht die Sicherheit. Ein 

Werbeaufdruck ist in zehn Standardfarben oder

Sonderfarben umsetzbar. Die Gebrauchsanweisung gibt 

es als Banderole, Strip oder Hangtag und kann individu-

ell gebrandet werden. 

https://www.ps p

Williams Weinfreuden
Das dreiteilige Weinzubehör-Set William von Reda aus 

Tschechien veredelt jede Party mit Freunden sowie 

professionelle Events. Das Set besteht aus einem

Korkenzieher aus Metall und zwei ebenfalls aus Metall 

gefertigten Flaschenstopfen. Geliefert wird das Trio, 

sturzsicher eingebettet, in einer attraktiven Holzge-

schenkbox, die mit einer silbernen Banderole verziert 

ist. Die Box lässt sich oberhalb per Siebdruck, der 

Korkenzieher per Bedruckung oder Lasergravur

veredeln.

46051 • Reda a.s.  

Tel +420 548 131125

b2bsales@reda.cz • www.reda.info

https://www.psiproductfinder.de/yzg0od
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Der vermutlich kleinste Event-Kalender der Welt ist bei Kalfany Süße

Werbung zu haben und gebucht für einen Stammplatz in der Handtasche. Der 

süße Mini-Kalender, der nach 24 Tagen ein bestimmtes Event ankündigt wie 

etwa die Jubiläumsfeier, den verkaufsoffenen Sonntag oder die Neueröffnung, 

weist schon durch seine Werbebotschaft auf der Blisterfolie auf das Fest hin 

und versüßt die Wartezeit mit 24 bunten Schokolinsen oder ebensovielen 

wohltuenden Pulmoll Halsbonbons.

www.kalfany-suesse-werbung.de

https://www.psiproductfinder.de/nty5nt

Jetzt
 Ticket
   buchen!    
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Ein Sportaccessoire wird gesellschaftsfähig: Turnbeutel sind die Trendsetter

unter den Taschen. Sie fungieren als perfekte Begleiter in der Stadt, Freizeit oder 

bei Festen und Events. Und sind – individuell gebrandet – hervorragend als 

stylisches Goodie Bag auf Veranstaltungen geeignet. Der Oriole Premium 

Rucksack von PF Concept im Gym Bag Style ist in 16 starken Farben erhältlich

und kann individuell, zum Beispiel per Transfer, veredelt werden. Aus robustem, 

abwaschbaren Polyester gefertigt, vereinigt das kleine Platzwunder den Trage-

komfort eines Rucksacks mit dem angesagten Turnbeutel-Look.

productfinder.de/owi4zg

Als Weihnachtsgeschenk für jeden Haushalt empfiehlt Wera seinen Flaschenöff-ffff

ner mit sechsfachem Werkzeug-Extra und mehrkomponentigem Handgriff für 

besonders ergonomisches Verschrauben. Die sechs Schrauber-Bits sind im Griff 

versteckt und auf Knopfdruck ausfahrbar. Das kompakte Werkzeug ermöglicht 

zudem die Betätigung der gängigsten Schraubenprofile. Ab 100 Stück versieht 

Wera sein Tool mit kundenindividuellem Logo-Druck und liefert auf Kunden-

wunsch auch in hochwertiger Geschenkverpackung.

https://www.ps p
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Fast zu schön, um ihn in der Besteckschublade zu verstecken, ist Circus, ein bei 

Troika erhältlicher, rund ausgeführter Edelstahl-Flaschenöffner. Glänzend poliert 

und silberfarben, macht Circus einfach überall eine gute Figur: auf dem Schreib-

tisch, im Regal oder auch neben der Kaffeemaschine. Und natürlich in der Hand 

des Anwenders, wo er seiner eigentlichen Aufgabe – dem Flaschenöffnen – mü-

helos nachkommt. 

https://www.psiproductfind

Nachtschwärmer werden das leuchtende Armband „Festival“ von Inspirion

lieben. Das Armband stärkt nicht nur das Gruppengefühl auf Festivals, Kon-

zerten, Sportveranstaltungen oder Firmenevents, sondern sorgt mit integrierter

Lampe für ein stimmungsvolles Licht. Mit drei LED ausgestattet, verfügt das 

Leuchtarmband über zwei Leuchtmodi (Dauer- und Blinklicht). Auch das

milchig-weiße Armband selbst leuchtet dank seiner phosphoreszierenden 

Eigenschaften im Dunkeln ganz von allein. Das Silikon-Armband ist in vier

Farbkombinationen erhältlich. Die Batterien sind im Lieferumfang enthalten.

https://www.psiproductfinder.de/ndbmnj



52

PSI Journal 10/2016 www.psi-network.de
Fe

st
e 

u
n
d
 E

ve
n
ts

Romantische Begleitumstände
Ein Set bestehend aus Teelichtzange und Kerzenlöscher mit

dem vielversprechenden Namen Romance kann ab sofort bei 

reeko design geordert werden: Die besinnliche Zeit rückt

schließlich immer näher und somit auch die Paradezeit 

stimmungsvoller Dekoration mit Kerzen. Das praktische Set 

enthält neben einer Teelichtzange auch einen Kerzenlöscher, 

gefertigt aus Edelstahl und gehalten im kompakten Format von 

24 mal 12,5 mal 4 Zentimetern. Die Lieferung erfolgt in einer

schwarzen Einzelverpackung.

Hingucker Hinsetzer 
Ein Hingucker auf jeder Veranstaltung, Messe oder Firmenfeier sind die stylisch 

gestalteten Tischfolien von JH Innovations. Mit den frischen Motiven lässt sich etwa die 

Festzelt-Garnitur aufpeppen und für Abwechslung sorgen – ein professioneller, aufmerk-

samkeitsstarker Auftritt von Tischen und Bänken im eigenen Corporate Design. Auch

im privaten Bereich können die Tischfolien dank riesengroßer Werbefläche nicht nur 

mit Themen-Motiven, sondern auch mit Brettspielen, Pokertischen und Ähnlichem

bedruckt werden. Der Druck der für alle Formate geeigneten Folien erfolgt ein- bis 

vierfarbig.

gx



chnabelsc ®

DR.
KLÖBNER

www.mbw.sh

PLATZANWEISER

FÜR FESTE
UND EVENTS

DIE TISCHKARTE MIT DER
STADT-ENTE.
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Superleichte Partylöwen
Die bei Lumitoys erhältlichen leichten Tube Sticks, LED-Schaumstoffstangen 

mit verschiedenen Leucht- und Blinkfunktionen, sind ein echtes Highlight für 

jeden Event. Die Sticks gibt es in mehreren Größen und die Individualisierung

kann vollfarbig und -flächig mittels Shrinkfolie erfolgen. Zusätzlich können die

LED-Farben je nach Bedarf variiert produziert werden. Für kurzfristig benötigte

Ware und kleinere Abnahmemengen steht Lagerware zur Verfügung, wobei eine

gewünschte Werbeanbringung technisch bedingt per Aufkleber aufgebracht wird.

https://www.psiprodu

Coole Karaffen
Die mundgeblasenen, formschönen Glaskaraffen 

Flow Bottle und Flow Classic von Emsa mit 

integriertem Kühlelement im Edelstahl-Stövchen 

halten Wasser, Saft, Eistee, Wellness-Drinks oder 

Wein zuverlässig kalt, ohne sie zu verwässern. Das 

Kühlelement wird ganz einfach im Gefrierfach

aufbewahrt und bei Bedarf in die Karaffenbasis 

eingesetzt. Die Glaskaraffe passt in alle gängigen

Kühlschrankinnentüren. Der Komfort-Servierausgie-

ßer garantiert zudem tropffreies Servieren und dank

Automatik-Verschluss ist der Inhalt bestens ge-

schützt.

H 

msa.com

ctfinder.de/zwi3ot
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Das hygienische Handreinigungsgel mit Aloe Vera von 

Kundepflege ist Made in Germany, reinigt die Hände

gründlich und ist praktisch für unterwegs, im Büro oder

Zuhause. Nach der wasserlosen Anwendung fühlen sich

Hand und Haut frisch, gepflegt und geschmeidig an. Der 

Inhalt ist dermatologisch getestet und frei von Parabenen.

Standardmäßig bietet Kundepflege die Pflegetuben in den

Größen von 20 und 50 Milliliter ab Lager an. Eine Bedru-

ckung erfolgt ab 100 Stück.

info@ku p g

www.kunden-pflege.de

https://www.psiproductfinder.de/mzu5yz

Als Produktneuheit präsentiert Stereo Holland jetzt auch

Schokotaler mit individuellem Etikett in verschiedenen 

Größen. Die Schokoladentaler sind ein optimales Give-away

bei Firmenfesten, Jubiläen oder privaten Festivitäten. Der 

Sticker kann vierfarbig gedruckt werden und bietet grafisch 

eine ideale Werbefläche. Neben Firmenlogos lassen sich 

auch Fotos der Firmenjubilare verwenden. Die Mindestab-

nahmemenge beträgt 60 Stück.

bH & Co. KG 

eck.de 

ck.de
der.de/yzi3m2

F. Pecher GmbH  |  Fabrik für Schreibgeräte
info@pcollection.de  |  www.pcollection.de
Fon: ++49 52 22/94 20 0  |  Fax: ++49 52 22/94 20 22

LIEGT SCHÄRFER 
IN DER HAND ALS 
MAN DENKT...

F. Pecher GmbH  |  Fabrik für Schreibgeräte
info@pcollection.de |  www.pcollection.de
Fon: ++49 52 22/94 20 0  |  Fax: ++49 52 22/94 20 22
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Universeller Werbebotschafter
Auf Festivals, Messen, in Fußgängerzonen oder Shopping-Malls promo-

tet die Tasche Universal von Halfar alle Produkte, die sich nicht verste-

cken müssen. Denn dank ihrer Transparenz wirkt die etwa mit einem 

Logo individualisierbare Universal wie ein wandelndes Schaufenster und

macht die Objekte der Begierde direkt sichtbar. Auch ideal für die 

Produktübergabe. Dank verstellbarem, gepolstertem Gurt zum Umhän-

gen bietet sie hohen Tragekomfort. Für Stabilität sorgen neben doppella-

gigem Boden und seitlicher Lederverstärkung die Einfassbänder am 

Klett-Überschlag und rund um die Tasche. 

r System GmbH 

44-0
• www.halfar.com

roductfinder.de/ntyyyj

Stimmungsvoller Baumschmuck
Für eine besonders festliche Stimmung in der Weihnachtszeit sorgen 

die gläsernen Christbaumkugeln von SCS. Der Clou: Der kugelige

Christbaumschmuck ist in seinem Innern mit einem LED-Licht

ausgerüstet, das farblich von rot über blau zu grün wechseln kann. Das

Produkt ist in verschiedenen Ausführungen erhältlich und lässt sich

werblich etwa mit einem Kundenlogo per Bedruckung auf die Kugel

individualisieren.

oup 
4
romo.scsg.ru

https://www.psiproductfinder.de/zmfmzd

Cooler Durstlöscher
Die Powerbank Heju Can mit einer Kapazität

von 6000 mAh von KMS Kafitz ist in der 

Optik einer Getränkedose gehalten und sorgt 

dank Wassertransferdruck durch hohe

Farbbrillanz mit tollem Glanz-Effekt für einen 

attraktiven Auftritt. Mittels dieser Druckvari-

ante lässt sich jedes Muster, Bild oder jede

Schriftart in jeder Farbe vollflächig auf die 

Powerbank übertragen. Der USB-Port zum 

Einstecken des Ladekabels verbirgt sich unter

dem Verschluss der 104 mal 52 Millimeter

kleinen Kraftdose.

bH 

rk@kms.eu • www.kms.eu

https://www.psiproductfinder.de/nzezmw
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Werbetaschen für Feste und Events gibt es bei Joytex. Zu den Verkaufsschlagern 

gehören die beliebten Umhängetaschen aus PP-Non-Woven Material, perfekt für 

Universitäten und ausgestattet mit genügend Platz für Prospektmaterial, 

Dokumente oder Ähnliches. Durch ihren langen Henkel lässt sich die Tasche 

bequem über der Schulter tragen. Nach Angaben von Joytex sind kurzfristige

Lieferzeiten möglich, da alle Taschen bereits seit 30 Jahren in der hauseigenen 

Siebdruckerei mit bis zu vier Druckfarben bedruckt werden.

mz

Neben den Klassikern Pins, Lanyards, Schlüssel-

anhänger oder Einkaufswagenchips für den

Einsatz auf Messe, Tagung, Kultur- oder

Sport-Event findet sich bei Pins & mehr auch

er Original Triggi, der als Triggiplus auch als

ndenbindungstool eingesetzt werden kann. 

e Umsetzung für das werbliche Motiv ist

die langjährige Erfahrung und den 

m-Service von Pins & mehr gewährleistet.

ayern werden zudem individuelle

s- und Merchandise-Artikel nach Kun-

ch gefertigt.

https://www.psiproductfinder.de/zjuzmm
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Clevere Taschenkollektion
Im Fokus des schwedischen Unternehmens Black Hill steht die Um-

welt. Die Produkte der Green Line-Kollektion werden im Einklang 

mit den aktuellen REACH-Anforderungen entworfen und hergestellt 

im Bemühen um höchstmögliche Umweltfreundlichkeit. Black Hill

ist eine schwedische Marke, die vorwiegend hochwertige Ta-

schen für das Büro und die Freizeit „zu wettbewerbsfähigen 

Preisen“ anbietet. Das Unternehmen verfügt über langjährige

Erfahrung in der Herstellung von Taschen und Kopfbedeckungen 

aus hochwertigen Materialien. Funktionale, stylische wie komforta-

ble Produkte und Bedürfnisse der Kunden stehen im Zentrum der

Black Hill Philosophie. Dies gilt sowohl für Standardprodukte als

auch für Sonderanfertigungen. www.blackhill.eu 

Kooperation mit Godiva 
BelgoSweet, Spezialist für belgische Schokolade und personalisierte 

Süßwaren, ist eine Kooperation eingegangen mit Godiva, dem traditi-

onsreichen Marktführer für belgische Premium-Pralinen. Das 1926 ge-

gründete Unternehmen Godiva bietet in rund 600 Filialen

und über 100 Ländern weltweit seine Erzeugnisse belgischer 

Markenschokolade an. Um die wachsende Nachfrage nach 

personalisierten Werbesüßigkeiten zu erfüllen, hat BelgoSweet Godi-

va als privilegierten Partner gewählt. BelgoSweet mit Sitz in der Nähe 

von Brüssel verfügt über mehr als 25 Jahre Erfahrung als Spezialist für 

belgische Schokolade und personalisierte Süßwaren. Kunden profitie-

ren künftig vom Image und der hohen Qualität der Godiva-Schokola-

de, die nun auch individualisiert bei BelgoSweet erhältlich ist. Kontakt:

Tel. +32 2 3515555. www.belgosweet.be 

B
ra

n
ch

e

Neue Fashion-Adresse
Club Crawatte Crefeld, seit über 40 Jahren einer der führen-

den Hersteller individueller textiler Accessoires für maßge-

schneidertes Corporate Design „Made in Germany“, hat zum 

Julibeginn den Firmensitz gewechselt. Vom Stand-

ortwechsel unberührt gelten weiterhin die bekannten

Ruf- und Faxnummern sowie der gewohnte, zuver-

lässige Kundenservice mit seiner kompetenten Beratung. Zu

erreichen ist das Team um Geschäftsführer Bernhard Koch 

ab sofort unter folgender Anschrift:

Club Crawatte Crefeld Europark Fichtenhain A6

D-47807 Krefeld · Tel. +49 2151 781299-0

Fax +49 2151 781299-26

service@club-crawatte.de · www.club-crawatte.de

Zum 25sten doppelt zertifiziert
Der Kosmetikhersteller KHK GmbH aus Köln freut 

sich über die erfolgreiche ISO 9001:2015 Zertifizie-

rung. Dr. Tatjana Levey, Qualitätsmanagerin bei der 

KHK GmbH, hat zusammen mit dem gesamten KHK-

Team die Zertifizierung vorbereitet und in diesem 

Rahmen alle Prozesse auf den Prüfstand gestellt.

Die Norm ISO 9001 ist die weltweit bekannteste

Zertifizierung im Qualitätsmanage-

ment und legt die Basis für einen kon-

tinuierlichen Verbesserungsprozess. 

Außerdem ist die KHK GmbH Kos-

metik-GMP zertifiziert, hat Prüfungen 

der Labels „NATRUE“, „BDIH“ und

„COSMOS“ erfolgreich bestanden und 

stellt seine hohen Ansprüche regel-

mäßig bei Kundenaudits unter Beweis.

Dr. Thomas Kiepe, geschäftsführender Gesellschaf-ff

ter: „Das gesamte KHK-Team ist stolz, diesen wich-

tigen Meilenstein pünktlich zum 25-jährigen Beste-

hen in 2016 erreicht zu haben. www.lipcare.de

KHK

BelgoSweet

CCC

Black Hill
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Patrick Döring geht Ende 2016
Patrick Döring, Geschäftsführer der Acar Europe GmbH, wird zum De-

zember 2016 den Notizbuch- und Kalenderhersteller verlassen, um sich

einer neuen Aufgabe in der Branche zu widmen. „Nach dem erfolgreichen 

Aufbau der Acar Europe GmbH und der festen Etablierung des Unter-

nehmens als Lieferant habe ich mich entschlossen, ab Januar 2017 eine

neue Herausforderung zu übernehmen. Die letzten sechs 

Jahre waren sehr abwechslungsreich und spannend. So-

mit gehe ich mit einem lachenden und einem weinenden 

Auge, und auch mit sehr großer Vorfreude auf die PSI 2017. Meinem 

‚Baby’ Acar Europe wünsche ich alles Gute für eine weiterhin erfolg-

reiche Zukunft“, so Döring. www.acar-europe.de 

Weitere Verstärkungen 

Spranz

Viel frischer Wind 
Im Jahr 2016 wächst die Gemaco GmbH weiter und stellt neue 

Mitarbeiter ein. Kai Hillers betreut seit Juni Kunden aus Indus-

trie und Handel als Account Manager. Hierfür bringt er fundierte 

Erfahrung aus der Werbemittelbranche und viel Know-how zum 

Thema Drucktechniken mit. Zuvor war er im Werbeartikel-Han-

del und in führender Position im Bereich Digital- und Laserdruck 

tätig. Michael Hubrach kümmert sich seit dem Juni mit seiner 

Mitarbeiterin Eva Uebe-Peters um den Sales Promotion Bereich.

Hubrach besitzt fundierte Kenntnisse auf dem Promotionssektor. 

In der FMCG Branche hat er unter anderem durch seine Tätig-

keit als Produkt-Manager und Trade-Marketing-Coordinator viele

Fertigkeiten erworben. Eva Uebe-Peters zeich-

net sich durch Erfahrungen aus dem redaktio-

nellen Bereich, der Pressearbeit und der Kun-

denbetreuung aus. In ihrem Arbeitsansatz sind sich die Drei ei-

nig: „Wir möchten die gute Arbeit der Gemaco ausbauen und 

freuen uns, den Kunden die neuesten Entwicklungen vorstellen

zu können.“ www.gemaco-group.de

Acar Europe 

Gemaco GmbH

Die Neuen bei Gemaco (v.l.): Michael Hubrach, 

Eva Uebe-Peters und Kai Hillers.
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Fest für Werbung und Druck
Vom 15. bis 17. Februar 2017 finden in Ptak Warsaw Expo in Warschau-Nadar-

zyn die RemaDays Warsaw statt. Bereits zum 13. Mal öffnet die internationaledie internationale

Werbe- und Druckmesse ihre Pforten. Während der drei Tage wird den Besuchernwird den Besucherni d d B h

aus ganz Europa Neues rund um Werbeartikel, Druck und Veredelung geboten. eredelung geboteneredelung geboten

Die RemaDays haben von jeher einen festen Platz im internationalen Veranstaltionalen Veranstaltionalen Veranstal-

tungskalender. Zur vergangenen Messe kamen 770 Aussteller aus 20 Ländern. Lautus 20 Ländern Laut20 Lä d L t

Veranstalter entspricht dies einem Plus von 33 Prozent gegenüber dem Vorjahr. nüber dem Vorjahrnüber dem Vorjahrb d h

Einen Zuwachs von 15 Prozent vermeldete der Veranstalter bei den Besutalter bei den Besutalter bei den Besu-

chern: Mit 19.000 wurde nach eigenen Angaben ein Rekordergebnis ergRekordergebnis erR k d b i --

zielt. Während der RemaDays haben die Besucher Gelegenheit, jede Menegenheit, jede Menegenheit jede Menh i j d M -

ge Lieferanten und Exporteure kennenzulernen. Den Ausstellern bietet sich dieern bietet sich dieern bietet sich die

Chance, neue internationale, Kunden für sich zu gewinnen. www.remadays.comd
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Neue Vertriebsleiterin Neue CSR-Expertin 

Giving Europe
Präsenta Promotion

„Facelifting“ mit neuer Generation
Im Hause Römer tut sich was: Im April sind Sebastian Römer, Sohn der Inhaber, und seine Freun-

din Annika Schönebeck mit in das Familienunternehmen eingestiegen. Der neue Schwung macht

sich bereits jetzt bemerkbar. Seit über 20 Jahren beliefert Römer zuverlässig die Werbeartikel-

branche. Mittlerweile besteht das Gesamtunternehmen mit über 50 Mitarbeitern aus vier spezi-

alisierten Werbeartikelfirmen in den Bereichen kulinarische Präsente, Lifestyle-Artikel, Wellness 

Produkte und Werbegetränke. Die neue Generation wird in absehbarer Zeit die Geschäftsführung

übernehmen und bringt dazu beste Voraussetzungen mit. Die erste Branchenluft schnupperten die 

beiden schon als Vertretung während der Newsweek. Im August haben sie gemeinsam mit allen Mit-

arbeitern schon ihre erste große Idee umgesetzt: „Mit der Aussendung der Kataloge Mitte August 

bekommen alle Firmenfamilien-Mitglieder 

‚neue Gesichter’. Außerdem wurde mit der

‚RömerFamilie‘ erstmals eine Dachmarke ge-

schaffen, die die Zusammengehörigkeit der 

vier Einzelfirmen weiter unterstreicht“, so Ge-

schäftsführer Jürgen Römer.

www.roemerfamilie.de

Römerfamilie

RemaDays 2017

Die vier Werbeartikelfirmen der RömerFamilie 

haben entsprechend ihres Sortimentes ein

neues, einheitliches Gesicht bekommen.
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Oktoberfestkrug 2016 gefertigt
Die Stadt München hat für die Wies’n 2016 wieder einen prächtigen

Festkrug herausgebracht. Der offizielle Oktoberfestkrug 2016 verbindet

alte Traditionen. In diesem Jahr leuchtet das traditionelle Stück pinkfar-

ben und zeigt ein rotes Riesenrad, eine blaue Brezen, ein Wiesn-

herz, eine Maß Bier und fröhliche Oktoberfestbesucher in Tracht. 

Entworfen wurde das Leitmotiv von zwei Studentinnen der Desi-

gnschule München, Linda Sophia Schultheis und Susanna Schneider. 

Den von der vom Westerwälder Glasspezialisten Rastal aus Höhr-Grenz-

hausen handgefertigten und limitierten Krug für das größte Volksfest der 

Welt gibt es für Sammler in den Festzelten, an den bekannten Verkaufs-

stellen und im Rastal-Werksverkauf. www rastal com

Rastal

Neuer Geschäftsführer Neu im Customer Care

Hultafors Group 

NOVUM erfolgreich in Wiesbaden 
Erfolgreich sind die Firmen Lachmund (Dietzenbach) und Sour-

ce (Wiesbaden) mit einer neuen Messe im Rhein-Main-Gebiet in 

den Herbst gestartet. Im „Schlachthof“, einer bekannten Event-

Location der hessischen Landeshauptstadt, konnten 63 ausstel-

lende Unternehmen 519 Industriekunden empfangen und ihnen

ihre Produkte und neueste Kreationen zeigen. Mar-

tin Leipold und Harald Mahlich, beide geschäftsfüh-

rende Gesellschafter in ihren Unternehmen, waren 

von ihrem ersten Auftritt als NOVUM-Veranstalter mehr als be-

geistert und sie hatten guten Grund dazu. Im Rhein-Main-Gebiet, 

so die Einschätzung der beiden, hatte man lange auf eine solche 

Gelegenheit gewartet. Beide Veranstalter sehen den Charakter 

der NOVUM als Event der Kundenpflege, um Wertschätzung zu 

zeigen, aber auch, um das Leistungsspektrum ihrer Unternehmen 

in aller Breite deutlich zu machen. Lachmund und Source sind in 

der Region bekannt, haben aber nach Aussagen der Veranstalter 

durchaus sehr unterschiedliche Kundenstrukturen. Somit bot sich

ein gemeinsamer Auftritt an. Da der Erfolg bei spätsommerlichem 

Wetter nicht mal durch Petrus getrübt wurde, planen Mahlich und 

Leipold für das kommende Jahr eine NOVUM II zu veranstalten. 

NOVUM

Die erste NOVUM-Hausmesse startete erfolgreich in Wiesbaden. 

Veranstalter der Premiere waren die Unternehmen Lachmund und 

Source, beide im Rhein-Main-Gebiet zuhause.

Mid Ocean Germany
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erbeartikel verfehlen auch in Schweden 

ihre Wirkung nicht. Zu diesem Ergebnis 

kommt die Studie, die der schwedische

Werbeartikelverband SBPR in Auftrag ge-

geben hatte. Dabei gaben allein 85 Pro-

zent der Befragten an, dass sie einen Werbeartikel, den

sie bekommen haben, noch in Erinnerung haben. Werbe-

artikel gehören also auch im hohen Norden zu den Wer-

bemaßnahmen, die bei den Empfängern einen positiven 

Eindruck hinterlassen. Ein Drittel aller Befragten gibt an, 

dass sie generell eine (sehr oder ziemlich) positive Einstel-

lung zu Werbeartikeln haben. Verglichen mit anderen Wer-rr

bekanälen ist das eine starke „Ausbeute“, wie die Studie

es formuliert. Lediglich dem Kino wird in Schweden eine

stärkere Werbewirkung zugesprochen. 

Werbeartikel müssen von Nutzen sein

Vier von fünf Befragten ist es wichtig, dass der Werbear-

tikel von Nutzen ist. Erst an zweiter Stelle folgte die gute

Qualität eines Produktes. Diese ist immerhin 70 Prozent

wichtig. 63 Prozent messen dem Design hohe Bedeutung

bei. Weniger ins Gewicht fallen die Aspekte Einzigartig-

keit, der Zeitpunkt, zu dem ein Adressat ein Produkt er-

halten hat, sowie die Tatsache, von wem der Werbearti-

kel verteilt wurde.

Imagefördernde Wirkung

Bei 31 Prozent der befragten schwedischen Rezipienten 

tragen Werbeartikel dazu bei, dass sie der Marke positiv

gegenüber eingestellt sind. Bei lediglich vier Prozent wirkt 

sich der Erhalt eines Werbeartikels negativ aus. Allerdings: 

Mehr als die Hälfte (58 Prozent) fühlt sich weder in die

eine noch die andere Richtung beeinflusst. Eine interes-

sante Beobachtung: Eine unterschiedliche Bedeutung wird 

der Rolle von Werbeartikeln bezüglich ihres Einflusses auf 

Entscheidungen zugesprochen. Während gut ein Drittel

zugab, dass Werbeartikel – zusammen mit TV-Werbung – 

am besten geeignet ist, eine Marke zu formen und ihr

Image zu bilden, fühlen sich lediglich 13 Prozent durch 

Werbeartikel in ihrer Kaufentscheidung beeinflusst. Die-

se Diskrepanz ist umso bemerkenswerter, da sie bei kei-

nem anderen Werbemedium so gravierend ist. Kurzum:

Einem Platz eins in Markenbildung steht ein vierter Platz 

in puncto Kaufentscheidung gegenüber. Damit liegen Wer-

beartikel hinter TV- und Zeitungswerbung ( jeweils 20 Pro-

zent) sowie Werbung in Magazinen (18 Prozent). Erstaun-

lich in diesem Zusammenhang: Werbung im Internet über-

zeugt gerade einmal nur jeden zehnten Befragten. 

Werbeartikel als täglicher Begleiter

Die Studie hat nicht nur gezeigt, dass die Mehrheit der Be-

fragten schon Werbeartikel bekommen hat. 30 Prozent ga-

ben an, Werbeartikel jeden Tag zu benutzen. In erster Li-

Schwedischer Werbeartikelmarkt

Geteiltes Echo
im hohen Norden

Andere Länder, andere Sitten. Andere Länder, andere Einstellung 
zu Werbeartikeln? Oder ist der Werbeartikel in seiner Bedeutung
völkerverbindend, weil er überall den gleichen Stellenwert
genießt? Nachdem wir bereits Studien aus Frankreich, Polen und
der Ukraine vorgestellt haben, schauen wir nun nach Schweden. 
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… in der Woche Kugelschreiber

Becher

T-Shirts

Taschen

Regenschirme

… im Monat Kugelschreiber

Becher

T-Shirts

Taschen

Regenschirme

… am Tag Kugelschreiber

Becher

T-Shirts

Taschen

Regenschirme

10 

6

4

81 
70 

63 
45 

nie wurden dabei Kugelschreiber genannt. Die Studie un-

tersuchte neben dem täglichen Gebrauch auch den wö-

chentlichen und monatlich durchschnittlichen Einsatz. Wäh-

rend sich Kugelschreiber in allen drei Untersuchungszeiträu-

men mit deutlichem Abstand durchsetzten (Benutzung am 

Tag 29 Prozent, in der Woche 57 Prozent, im Monat 72

Prozent), zeigten die dahinter liegenden Produkte Becher 

und T-Shirts unterschiedliche Entwicklungen. Bedruckte

Becher haben zwar in der Auswertung des täglichen (8

Prozent) und wöchentlichen Einsatzes (17 Prozent) die 

Nase vorn (im Vergleich: T-Shirts 4 bzw. 13 Prozent). Beim

Blick auf die monatliche Analyse werden T-Shirts jedoch

leicht öfter getragen (28 Prozent) als Becher benutzt (27 

Prozent). In diesem Zusammenhang ist es wenig verwun-

derlich, dass gut ein Drittel der Befragten (30 Prozent) Un-

ternehmen und Marken gegenüber, die Werbeartikel ver-

teilen, eine eher positive Einstellung haben. Wesentlich 

bemerkenswerter dagegen ist, dass gerade einmal vier Pro-

zent Werbeartikel ausgebende Unternehmen und Marken

dadurch eher negativ bewerten. Nahe-

zu die Hälfte der Befragten gab an, für

gewöhnlich Werbeartikel zu behalten. 

Jede vierte interessierte Person möch-

te gern öfter einen Werbeartikel bekom-

men. In erster Linie ist das die Alters-

gruppe der bis 34-Jährigen. Allerdings 

sah die Studie bei dieser Gruppe über-

raschenderweise auch die geringste

Wahrscheinlichkeit, dass sie die Nut-

zung eines Werbeartikels erwägt.

Frauen zeigen weniger Interesse 

Wer die Nutzung eines Werbeartikels überhaupt in Erwä-

gung zieht, auch dazu äußert sich die Studie dezidiert und

identifizierte dabei vier zentrale Gruppen: 

Die Begeisterten/die Überzeugten: Diese Gruppe 

benutzt Werbeartikel in größerem Umfang und steht ih-

nen positiv gegenüber, in erster Linie jüngere Männer.

Die Potentiellen: Diese Gruppe hat ebenfalls eine po-

sitive Grundhaltung zu Werbeartikeln, nutzt sie jedoch eher 

seltener, vorwiegend Middle-Ager.

Die Treulosen: Eher umgekehrt als bei den Potentiellen 

verhält es sich bei der Gruppe der Treulosen. Sie nutzen 

Werbeartikel in großem Umfang, stehen dieser Werbe-

form jedoch überraschenderweise kritisch gegenüber, ver-

stärkt jüngere Männer und solche mittleren Alters.

Die Unbeeindruckten: Wenig Verwendungszwecke – 

keinen Bezug. So lässt sich die Gruppe der Unbeeindruck-

ten, in der sich in erster Linie Ältere und Frauen wieder-

finden, auf den Punkt bringen. 

Die Definition der Gruppen brachte eine erstaunliche Er-

kenntnis ans Licht, die Schweden von anderen Ländern

zu unterscheiden scheint: Männer haben generell gegen-

über Werbeartikeln eine positivere Haltung als Frauen.<

43  

37 

Der schwedische Werbeartikelverband SBPR 
(Svenska Branschföreningen Profil- och reklamartiklar) hat 

eine Studie in Auftrag gegeben, die die Bedeutung von Werbe-

artikeln als Kommunikationsmittel und Träger von Werbebot-

schaften untersuchen sollte. Die Interviews mit 2309 Frauen 

und Männern aller Altersstufen und Gesellschaftsschichten 

wurden vom schwedischen Marktforschungsinstitut TNS Sifo 

im Rahmen einer Online-Befragung geführt. 

Alle Angaben in %

Alle Angaben in %

Kinowerbung

Werbeartikel 

Werbung in Geschäften

Anzeigen in Tageszeitungen

Außenwerbung

Direktmarketing

TV-Werbespots

Online-Werbung

Radio-Werbespots

E-Mail-Werbung

Nutzen

Qualität

Design

Einzigartigkeit

Zeitpunkt der Übergabe

Freundlichkeit des Überbringers

Welchem Medium sprechen Sie eine starke Werbewirksamkeit zu?

Was ist für Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel wichtig?

Einsatz von Werbeartikeln …
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ie Firmen Halfar, Koziol, Gustav Daiber,

Fare, Geiger-Notes, Jung Bonbonfabrik, 

Reflects by LM Accessoires GmbH, mbw 

und UMA hatten am 24. August die Pres-

se in die Räumlichkeiten von LM nach 

Köln eingeladen, um über die Weiterentwicklung der Wel-

come Home Kooperation zu informieren. „Wer Fachwis-

sen, persönliche Nähe und Bewusstsein für die Wünsche

des Kunden in den Fokus rückt, ist allen Online-Vertriebs-

Initiativen einen großen Schritt voraus. Deshalb werden

Netzwerke wie Welcome Home immer wichtiger“, erklär-rr

te Meinhard Mombauer den Erfolg der Unternehmens-

Kooperation. Der Geschäftsführer von Reflects by LM Ac-

cessoires war zusammen mit Peter Leseberg von Halfar

der Initiator der Veranstaltung, zu der alljährlich im No-

vember/Dezember neun Lieferanten ihre Türen öffnen.

Einbindung von Industriekunden

Peter Leseberg informierte: „Welcome Home ist zu einer

Marke geworden, die für Qualität steht. Im sechsten Jahr

haben wir nun einige Veränderungen am Konzept vorge-

nommen: Wir haben das Logo und den Internet-Auftritt 

überarbeitet. Außerdem werden in diesem Jahr erstmals

Industriekunden kontrollierten Zugang zur Veranstaltung

haben. Damit sind wir den Anforderungen des Marktes 

und den Bedürfnissen unserer Kunden nachgekommen“.

Jetzt sei der ideale Zeitpunkt für eine Anpassung, zumal

auch auf der kommenden PSI an einem Tag auch Indus-

triekunden auf Händlereinladung zugelassen sind. „Alle

Mitglieder des Welcome Home-Netzwerks unterstützen 

diesen Schritt des PSI und auch deshalb war die Einbin-

dung von Industriekunden ein logischer Schritt für uns“.

Welcome Home 2016

Mit neuem Konzept
ins sechste Jahr 

Seit 2010 laden die Gastgeber der Welcome Home Tour ihre
Kunden zu sich „nach Hause“ ein. Nun wurde das Konzept dem 
Zeitgeist und den Wünschen der Kunden entsprechend
angepasst: Händler können jetzt Industriekunden einladen, um
ihnen vor Ort zu zeigen, was hinter einem Werbeartikel steckt. 
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Die Gastgeber der Welcome Home Tour 

auf dem roten Sofa, das die ungezwun-

gene Atmosphäre im eigenen Hause 

symbolisiert: Hinten (v.l.): Dennis

Dennig (Jung Bonbon), Tanja Lumpp

(Daiber), Peter Leseberg (Halfar), Dirk

Haynberg (aditan), Jan Breuer (mbw)

und Jochen Ullmann (uma). Vorne (v.l.):

Uwe Thielsch (koziol), Meinhard Mom-

bauer (Reflects by LM Accessoires), 

Volker Griesel (Fare) und Jürgen Geiger 

(Geiger-Notes).
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Einladung über den Händler 

Damit der persönliche Charakter der Veranstaltung erhal-

ten bleibt, darf jeder Händler nur zwei Kunden mitbrin-

gen. Deswegen wird es auch keine Mailingaktionen geben 

und es werden keine Datenbanken eingebunden, um die 

Industriekunden zu erfassen. Die Anmeldung läuft allein

über den Händler, der auch gemeinsam mit seinem Kun-

den erscheinen muss. Selbstverständlich, so sind sich die 

Veranstalter einig, handelt es sich nicht um eine grund-

sätzliche Öffnung für die Industrie. Ob er einen Kunden 

einlädt, entscheidet der Großhändler selbst. Jeder Indus-

triekunde wird seinem Händler zugeordnet, von diesem 

persönlich begleitet und betreut. Der Gedanke hinter die-

sem Schritt ist vom Anspruch getragen, für die Großhänd-

ler Mehrwert durch Transparenz zu schaffen und vor einem 

sich verändernden Markt die gemeinsamen Kräfte im Sinne 

des gemeinsamen Geschäfts zu bündeln. Der Großhänd-

ler deckt durch diese Maßnahme ein zusätzliches Kom-

petenzfeld auf und stärkt seine Position beim Industrie-

partner. 

Von Profis für Profis

Damit die Veranstaltung von Größe und Aufwand her über-

schaubar bleibt, soll es auch bei den neun Kooperations-

partnern bleiben. „Jedes Unternehmen unserer Gruppe

hat den Status eines Spezialisten und die Zugehörigkeit

ist gleichbedeutend mit einem hohen Qualitätsstandard. 

Wir passen sehr gut zusammen und die Entscheidungs-

findung ist unproblematisch. Deswegen ist unsere Grup-

pe auch nicht beliebig erweiterbar“, erläuterte Meinhard 

Mombauer auf eine diesbezügliche Frage hin. Dass die 

Zusammenarbeit funktioniert und Früchte trägt, erkennt 

man auch daran, dass mit einer Ausnahme noch alle Grün-

dungs-Mitglieder an Bord sind. Lediglich Senator schied 

2014/2015 freiwillig aus und wurde ideal durch den Schwarz-

wälder Schreibgeräte-Spezialisten UMA ersetzt. Auch auf 

Händlerseite hat man es bei Welcome Home mit Profis 

zu tun, denn in der Regel sind es die ambitionierten und 

wissbegierigen Kunden, die sich auf den Weg zu ihrem

Lieferanten machen. Deswegen geht man auch davon aus, 

dass deren Kunden ebenfalls engagierte, namhafte Unter-

nehmen sind, die die Chance ergreifen, Werbeartikel an

ihrem Ursprung kennen- und begreifen zu lernen. An die

Händler ergeht die Einladung, die Lieferanten mit mehre-

ren Mitarbeitern zu besuchen. Denn es ist ausdrücklich 

erwünscht, dass sich auch die Sachbearbeiter von Händ-

ler und Lieferant persönlich treffen können, um Verständ-

nis und konstruktive Zusammenarbeit zu befördern.

Viel mehr als eine Roadshow

Auch die bisherige Geschichte der erfolgreichen Koope-

ration wurde in Köln noch einmal lebendig. Von Anfang 

an wollte man sich von der üblichen Roadshow bewusst 

distanzieren: Keine unpersönlichen Hotels, kein übliches 

Messegeplänkel und keine auf das Notwendige reduzierten 

Informationen. Es sollte gemütlich zugehen, die Atmo-

sphäre der Vorweihnachtszeit einfangen und das persön-

liche Band zum Kunden enger werden lassen. Die Veran-

staltung sollte Spaß machen, Wärme ausstrahlen und füh-

rende Köpfe der Branche vereinen. Und vor allem sollte

sie die Besucher fundiert infor-

mieren und ihnen wirklich et-

was bringen. So fanden sich Ver-

anstalter aus unterschiedlichen

Regionen und mit verschiedenen 

Schwerpunkten zusammen, die 

sich gut ergänzen. 

Individuelles Flair und 
viel Information

„Erleben Sie uns zu Hause, se-

hen Sie, wie wir jeden Tag ar-

beiten und lernen Sie von uns 

bei Führungen, lernen wir von-

einander in ausführlichen Gesprächen mit viel Zeit“ –. die-

se Einladung in ihre Unternehmen sprechen die Veran-

stalter seit 2010 jedes Jahr im Dezember an ihre Kunden 

aus. Der Fokus liegt weniger auf den Produkten, es geht 

eher darum, gegenseitiges Kennenlernen, individuelles Flair 

und Nähe möglich zu machen und Besucher hinter die

Kulissen schauen zu lassen. Wer einmal live gesehen hat,

wie Kalender, Tassen, Kugelschreiber, Taschen, Schirme, 

Süßigkeiten und viele andere Lifestyle- und Designpro-

dukte hergestellt oder veredelt werden, der lernt nicht nur 

seinen Lieferanten viel mehr zu schätzen. Er kann auch

seinem Kunden auf einer ganz anderen Ebene begegnen, 

indem er sein Produktwissen in die Beratung mit einbringt. 

Eine Win-win-Situation, von der alle Handelsstufen pro-

fitieren. Das Konzept ist bisher aufgegangen und so wa-

ren auch in Köln alle Kooperationspartner in bester Lau-

ne und voller Erwartung auf die kommende Saison. <

Welcome Home 2016

29.11. Eventlocation Edelfettwerk, Hamburg

30.11. HALFAR SYSTEM GmbH, Bielefeld

1.12. REFLECTS by LM ACCESSOIRES GmbH, Köln

6.12. Eventlocation Alte Gärtnerei, München

7.12. Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG, Vaihingen an der Enz

8.12. Geiger-Notes AG, Mainz-Kastel

Anmeldung unter:

www.welcome-home-tour.de

Ein großes Dankschön ging an Melanie Breuer 

(li.) und Maria Jürgensen von LM für ihren Ein-

satz im Rahmen der Veranstaltung. 
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ls eindrucksvolle Kulisse der Veranstal-

tung diente das Alte Kesselhaus auf dem 

Areal Böhler, einer 1915 entstandenen 

denkmalgeschützten Industrieanlage, de-

ren ehemalige Schmiedehallen nun als mo-

derne Eventlocations genutzt werden. Mit den Messe-

standspezialisten clip als Mitveranstalter und den Exper-

ten für das digitale Messe Anfrage Systen dMAS nutzten

die Ausrichter der Werbeartikelmesse Synergien starker

Partner zum Gelingen der Präsentation, die von der Ober-

bürgermeisterin der Stadt Meerbusch, Angelika Mielke-

Westerlage, eröffnet wurde. Die Stadtoberin nahm sich

denn auch die Zeit für einen ausführlichen Rundgang durch

einen facettenreichen Ausstellungsmix, der die neusten

Entwicklungen und Ideen aus den breit gefächerten Pro-

duktfeldern der Branche zeigte. „Die Mischung aus klas-

Veranstaltungsort

war das Alte Kessel-

haus auf dem Areal

Böhler, einer 1915

entstandenen denk-

malgeschützten 

Industrieanlage.

Die „kreativen Partner für Werbeartikel und Werbemittel-Ideen“,
die S & P Werbeartikel GmbH, versprach den Besuchern der
Werbeartikelmesse Meerbusch „Powerplay für Ihre Werbung“.
Mit Kooperationspartnern und 50 Ausstellern boten sie einen
außergewöhnlichen Tag voller haptischer Werbeerlebnisse. 

B
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A

Spannende und kreative Neuheiten

„Powerplay“
in Meerbusch
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sischen Werbeartikel-Lieferanten und Marketing-Dienst-

leistern hat sich als sehr erfolgreiche Mischung herausge-

stellt“, kommentiert Carsten Lenz. 

Mehr Aussteller, mehr Besucher 

Viele Besucher aus dem vielfältigen Kundenspektrum von 

S & P, das von Mittelständlern bis zur Großindustrie reicht, 

hatten sich bereits vorab angekündigt, um sich von span-

nenden wie kreativen Neuheiten für ihr eigenes Marke-

ting inspirieren zu lassen. Daniel Meffert rechnete ange-

sichts der schon mittags großen Frequenz mit einer weit-

aus höheren Zahl an Gästen im Vergleich zur ersten Auf-ff

lage der Werbeartikelmesse Meerbusch im vergangenen 

Jahr. Auch die Ausstellungsfläche wuchs durch den Wech-

sel an den neuen Schauplatz nochmals um gut 250 Qua-

dratmeter. Letztlich konnte man sich bei S & P über ins-

gesamt 300 Besucher aus 250 Firmen freuen, die zu zahl-

reichen qualitativ hochwertigen Gesprächen führten und 

ebenso in entsprechende Aufträge mündeten. Carsten Lenz,

Daniel Meffert und ihr Team sahen sich

durch dieses große Interesse in ihrer Ar-rr

beit bestätigt, dem Werbeartikel in sei-

ner wichtigen Rolle als treibende Um-

satzkraft eine adäquate Bühne zu bieten. 

Interessantes 
„Marketing-Forum“ 

Bestens zum Motivationspotenzial passte

das in die Messe integrierte „Marketing-Forum“ (powered

by clip) mit fünf abwechslungs- wie aufschlussreichen Fach-

vorträgen zu den Themenkreisen Marketing, Messestand-

gestaltung, Marketingkommunikation, Business-Knigge im 

Umgang mit Werbeartikeln und Sportsponsoring. Letzt-

genanntes Thema war eingebettet in einen Netzwerks-

empfang der Sponsoren des Düsseldorfer Eishockey-Teams 

DEG, die mit Spielern, Trainer und neuem Manager vor

Ort waren.

Gewünschte Effekte 

Dass die Werbemittel-Profis von S & P sich aber nicht nur 

auf die Erfolge der Kunden und ihrer eigenen Profession

konzentrieren, demonstrierten sie mit dem „Kuli-Stifter“, 

einer Charity-Aktion zugunsten des „Kinderlachen“ e.V., 

der sich kranker und hilfsbedürftiger Kinder annimmt. Dem 

Verein kamen zwei Cent pro verkauftem Kugelschreiber 

zugute. „Wir spenden gerne, wenn wir wissen, wo das Geld 

ankommt und wo wir damit effektiv unterstützen können“, 

so Daniel Meffert. So konnten die Veranstalter zusammen 

mit allen beteiligten Partnern und Gruppen – die neben-

bei auch noch leiblich gut umsorgt waren – ein durchweg

positives Fazit ziehen. „Wir sind extrem zufrieden und konn-

ten ein Besucherwachstum von 40 Prozent verzeichnen. 

Die Anzahl der Anfragen hat sich im Vergleich zum Vor-

jahr um 200 Prozent gesteigert. Das ist sensationell“, freut 

sich Daniel Meffert. Carsten Lenz ergänzt: „Die persön-

liche Betreuung durch uns Werbeartikel-Berater sowie die 

Live-Präsentation unserer Leistungsfähigkeit haben den 

gewünschten Effekt erzielt. Wir werden das Konzept auch

2017 umsetzen und weiter ausbauen.“ Der Termin für die 

nächste Werbeartikelmesse Meerbusch steht schon fest: 

Man darf gespannt sein, was die Kreativen bei S & P am

7. September 2017 ihren Gästen „servieren“ werden. <

Viele der qualita-

tiv hochwertigen 

Gespräche führten 

auch zu entspre-

chenden Aufträgen.

50 Aussteller brach-

ten den Gästen aus

Mittelstand und 

Industrie die neuen 

Trends auf dem

Gebiet haptischer 

Werbung nahe.

Auf großes Inte-

resse stießen die

Fachvorträge des

in die Messe integ-

rierten Marketing-

Forums. 

Kontakt

www.sp-werbeartikel.de



68

PSI Journal 10/2016 www.psi-network.de

C
o
rp

o
ra

te
 F

as
h
io

n
, F

re
iz

ei
t,
 O

u
td

o
o
r

Dass es sich im direkten 
Kontakt mit frischer Luft noch 

einmal so gut werben lässt, 
wissen die kreativen Köpfe der 
Branche längst. Outdoor sind 
die Sinne besonders empfäng-

lich – auch in Bezug auf 
Werbebotschaften, wenn sie 

fashionable daherkommen.



www.psi-network.de PSI Journal 10/2016

Mit den Actionlooks von James & Nicholson und myrtle beach von Daiber sind

Sportfans für jede Jahreszeit gerüstet. Biker ergänzen ihren Ganzjahres-Biker-

Dress von James & Nicholson mit passenden Jacken mit extra langem Rücken

und wärmendem Fleece für den Winter. Praktische Skihosen aus dem Sortiment

der Baden-Württemberger lassen sich mit der großen Vielfalt an Jacken und 

Accessoires immer wieder neu mixen. So entstehen neue Styles für Ski- und

Snowboardaction, aber ebenso für Après-Ski und gemütliche Spaziergänge. 

Aber textil+design strickt footwear komplett nach Kundenwunsch. Das ist

Corporate Fashion bis zur Fußspitze. Ab 50 Paar werden Logos und Motive

während der Produktion direkt mit in die Socken und Sneakers eingestrickt. 

Zur Verwendung kommt ausschließlich ein Gemisch aus feinster Baumwolle,

Polyamid und Elasthan nach Oeko-Tex Standard. Außer Business-Socken liefert

Aber textil+design auch solche mit Flauschsohle, Antirutsch-Noppen sowie 

Baby- und Kindersocken. Neben der individuellen Einstrickung sind Werbe-

anbringungen auf Top-Label oder Banderole möglich.

yzfjzt

Jetzt online shoppen!

www.falk-ross.eu

Ihr Partner für Werbetextilien

JETZT NEUJETZT N

 +49 (0) 6303 800 270 
 +49 (0) 6303 800 288 

 +43 (0) 6274 20 300

Organ

g
B

Bo
Shopper

Anywhere 
k



70

PSI Journal 10/2016 www.psi-network.de

Urbaner Stauraum
Mit dem attraktiv designten Notebook-Rucksack Fashion von Halfar lassen sich Teams stilvoll einkleiden.

Laptops finden in dem aus fast wie Textil wirkenden, strukturierten und griffigen Two-tone-Gewebe

und die kleinen alltäg-

m coolen Look der 

und urban. 

ar System GmbH 

244-0
• www.halfar.com

productfinder.de/ntyyyj

PSI 42743 

Russell Europe c/o FOL International GmbH 

Tel +49 631 3531328 

www.russelleurope.com

https://www.psiproductfinder.de/ztu3mz

Professionell und perfekt 
Wir sind nicht nur Hersteller von Sweatshirts, wir haben

das Sweatshirt erfunden – dies sagt Russell von sich

selbst. Wer auf der Suche nach der optimalen Sweat-

shirt-Kollektion für Teambekleidung ist, dem bieten die 

Authentic Sweats von Russell die perfekte Kombination

unverzichtbarer Eigenschaften: Weich und flauschig, in 

modernem Design, optimal zum Bedrucken geeignete

Stoffe und eine breite Farbauswahl. Für die Authentic 

Sweats verwendet Russell ein dreischichtiges Material

– das bietet Tragekomfort und Wärme, Volumen und 

beste Voraussetzungen zum Bedrucken mit Logos und 

Teamabzeichen. Authentic Sweatshirts sind in 13 Far-

ben und in den Größen XS-3XL verfügbar. Authentic 

Hooded Sweats und Authentic Zipped Hooded Sweats

sind für jede Jahreszeit die beste Wahl. Sie bieten eine 

doppelschichtige Kapuze und eine Kopfhörerkabelfüh-

rung. Diese beiden Modelle gibt es in zehn Farben und

in den Größen XS bis 3XL für Männer und XS bis XL

für Damen.
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mb 434

spa

hooded

happy
sauna

mb 433

chill

Hotline: +49 7432/7016-800

Rel     Ax

www.daiber.de
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Angebot erweitert 
Qualität zählt – das gilt ganz sicher sowohl für die Fruit of the 

Loom Sweatshirts und Polos als auch für das neue Performance 

Polo, das perfekte Poloshirt für die Arbeitswelt in dieser Saison.

Die Marke bietet zwei Sweatshirt-Kollektionen passend für den

Arbeitsalltag: Classic und Premium mit einem etwas höheren 

Polyester-Anteil. Zur Auswahl stehen natürlich unterschiedliche

Sweat-Styles wie Raglan-, Set-In- und Kapuzen-Sweatshirts 

ebenso wie Sweatshirt-Jacken, Sweatshirts mit Reißverschluss 

und Jog-Pants, welche sich alle perfekt für Sport und Freizeit

sowie als Bekleidung für Arbeiten im Außenbereich eignen. 

Wonach immer der Kunde sucht: Fruit of the Loom bietet mit

46 Styles in 22 großartigen Farben Sweatshirts für jeden Anlass in

dieser Wintersaison. Zum Angebot gehören darüber hinaus drei 

Polo-Kollektionen, die sich für Arbeit und Freizeit gleichermaßen 

eignen: das Premium Polo, das 65/35 Polo und für 2016 das neue

Performance Polo. Fruit of the Loom Sweatshirts und Polos bieten 

eine unschlagbare Qualität und beste Bedruckbarkeit. Ihre 

Herstellung entspricht den höchsten ethischen Standards.

PSI 42743 • FOL International GmbH 

Tel +49 631 3531328 

service@ftlka.fruit.com • www.fruitoftheloom.de 

https://www.psiproductfinder.de/ztu3mz

Licht ins Dunkel 
Krüger und Gregoriades lancieren mit der Lichtkraft LED Kopflampe aus 

Kunststoff einen spritzwassergeschützten und wetterfesten Evergreen

unter den Werbemitteln im Sektor. Die hochwertig verarbeitete, form-

schöne Lampe verfügt über eine größenverstellbare Kopfhalterung und

eine Zoomfunktion mit bis zu 150 Metern Reichweite. Durchschnittlich 

gut für rund 40.000 Stunden Betrieb, kommt das 160 Lumen starke

Produkt mit Dreiwegefunktion in einer Geschenkbox beim Kunden an.

Batterien sind im Lieferumfang enthalten. Die Verpackungseinheit beträgt

100 Stück.

PSI 47203 • Krüger & Gregoriades 

www.psi-messe.com/tickets

Die Europäische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

10. – 12. Januar  
Düsseldorf 2017

Jetzt
 Ticket
   buchen!    

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI  
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –
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Vorfreude auf den nächsten Urlaub am Meer versprechen die hübschen

Seesäcke von Igro, zu haben in den Farbkombinationen Marine-Natur oder 

Rot-Natur. Die maritimen Retro-Rucksäcke aus 100 Prozent reiner, umwelt-

freundlicher Baumwolle eignen sich aber auch für den Sport, zum Einkaufen 

oder die Wanderung am Wochenende. Sie lassen sich salopp über der Schulter

oder zünftig als Rucksack tragen. Und die große Außentasche mit Sicherheits-

klappe bietet viel Platz fürs Handy oder Dokumente. Geschlossen werden die 

Seesäcke mit einer attraktiven dicken Zugkordel. 

Mit der Smartwatch Heju Beat von KMS Kafitz Medienservice ist man immer 

am Puls der Zeit: Die lässige Smartwatch für Fitness, Business und Alltag zeigt 

eingehende Anrufe und Messages an. Und in Verbindung mit der Zeroner

Health App trackt Heju Beat Aktivitäten in 24 Sportarten, zählt Schritte, misst 

den Kalorienverbrauch und dokumentiert die Schlafqualität. Das große Display 

mit einer Werbefläche von zehn mal zehn Millimetern lässt sich per Sieb-

Tampondruck oder Lasergravur individualisieren. Das Armband ist aus anti-

allergenem CPU.

0

https://www.psiproductfinder.de/nzezmw



PSI Journal 10/2016 www.psi-network.de

Die Touchscreen-Handschuhe Operate, paarweise zu haben bei Inspirion, ermögli-

chen durch leitende Metall-Fasern an den Fingerkuppen von Daumen, Zeige- und 

Mittelfinger das Bedienen von Smartphones und Geräten mit kapazitivem Display 

auch im Winter. So bleiben die Hände auf dem Weihnachtsmarkt warm und ein

lästiges An- und Ausziehen der Handschuhe fällt weg. Die praktischen Accessoires 

gibt es in Schwarz, Blau und Rot. Sie sind zudem Bestandteil des aktuellen Weih-

nachtskatalogs Christmas Special 2016.

Tel +49 421 5227-0

https://www.psiproductfinder.de/ndbmnj

Die ultraleichte, wasserdichte Windjacke aus 100 Prozent Nylon von SCS aus 

Russland trotzt nahezu allen Wetterkapriolen und lässt sich dank ihres Leichtgewichts 

überaus komfortabel tragen. Sie ist gedacht für alle, die gern draußen unterwegs sind,

sei es auf dem Mountainbike, beim Klettern oder auch beim Laufen. Die Jacke kann 

bequem in einer der Reißverschlusstaschen verstaut warden.  

de/zmfmzd

Feinste Werbe-Schokoladen
und viele weitere Süßwaren
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r Freizeit immer

irt von PF Concept in 

Material aus Mikro-

bei niedrigen 

uck individuell 

nternehmen wie für 

passt Quadra wie

a gegosse .

ctfinder.de/owi4zg

Neben den über 100 Patenten sind bei Global Innovations auch hochwertige 

Standardartikel wie Sonnenbrillen und Strohhüte zu haben, die das Outfit der Kunden 

perfekt ergänzen. Die Brillenbügel sowie die Hutbanderole bieten eine großflächige 

Möglichkeit der Veredelung. Die Sonnenbrillen, getestet nach den gültigen Richtlinien 

EN ISO 12312-1:2013, eignen sich ideal für Festivals, Firmenevents oder in der 

Freizeit. Die Sonnenbrillen lassen sich ab 2.500, die Strohhüte ab 5.000 Stück 

individuell gestalten.

de/y2u1ym

Top aktuell! Die praktische 
3D-Brille für Ihr Handy!
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Winter-Business-Look
Müssen Anzugträger im Winter frieren? Nicht, wenn sie zu 

mollig warmen Jacken greifen, die auch im Business-Umfeld

eine gute Figur machen. Die Lexington Thermojacke von 

PF Concept in dezentem Schwarz ist elegant geschnitten

und passt zu allen Gelegenheiten. Dank ihrer Extralänge und 

der Diamant Steppnaht schützt sie zuverlässig vor Wind und 

Wetter – und hält auch bei eisiger Kälte warm. Im Firmen-

look per Transferdruck gebrandet werden die Jacken zum 

praktischen und eleganten Botschafter für jedes Unternehmen.

F Concept Deutschland GmbH 

960-0 

ncept.com • www.pfconcept.com 

psiproductfinder.de/owi4zg

Attraktiver Kopfschmuck
Im Bereich Corporate Fashion, Freizeit- und Outdoor-Looks 

sticht die Panel Baseball-Cap San Francisco im Sortiment 

von Easy Gifts heraus. Formschön aus Brushed-Cotton 

hergestellt, verfügt die attraktive Kopfbedeckung über einen

leicht zu bedienenden Metallverschluss. Die Veredelung lässt 

sich per Stick mittig auf der Stirn umsetzen. Die Stickpreise

verstehen sich per 1.000 Stiche. Die erforderliche Stichan-

zahl lässt sich nach Zusendung des Kundenlogos ermitteln.

PSI 47300 • Easy Gifts GmbH 

m

Wohl behütet
Lange Jahre als entweder altmodisch oder eben als Eigen-

heit besonderer Persönlichkeiten betrachtet, sind Hüte heute 

auch im Freizeitbereich wieder voll im Trend. Der Strohhut 

Doulos vereint modischen Chic zugleich mit ökologischen 

Aspekten: Aus hellem Naturstroh in Europa gefertigt, stammt 

die nach klassischem Design in Einheitsgröße geformte 

Kopfbedeckung aus nachhaltiger Produktion, Etikeko-Note

B2. Das separat mitgelieferte, 25 Millimeter breite Ripsband 

kann mittels Fotosublimation mit nahezu jedem gewünschten 

Farbdruck versehen werden. 

PSI 42811 • Boomerang SAS (Citizen Green) 

Tel +49 9369 9849974 
d www citizengreen de
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Die luxuriöse Sieben-Falten-Krawatte von Tie Solution ist das 

geeignete Geschenk für die ganz besonderen Kunden und 

Geschäftspartner. Sie wird mit der dreifachen Menge an Seide

einer herkömmlichen Krawatte produziert. Durch die uralte

Falttechnik entfällt die Notwendigkeit für eine Baumwoll- oder 

Wolleinlage. Aus diesem Grund wird die Sieben-Falten-Krawatte

individuell und nur auf Anfrage nach Maß für den Kunden 

produziert. Tie Solution kann die Sieben-Falten-Krawatte auch

komplett aus Goldfäden bestehend oder nur mit einigen Fäden 

aus Gold in Kombination mit hochwertiger Seide herstellen. Die

Integration eines Diamanten ist ebenfalls möglich. 

Ab sofort bei Spranz erhältlich ist Blackmaxx ComfortTravel,

eine komfortable Fleecedecke aus kuschelig wärmendem 

Fleece für das Picknick und unterwegs. Die Decke lässt sich

gleichzeitig auch als Kissen nutzen und verstauen. Die ausge-

breitet 167 mal 132 Zentimeter große Decke verfügt über eine 

große Werbefläche auf dem Pad, auch eine Bestickung ist

möglich. Das Füllvolumen beträgt 190 Gramm pro Quadratmeter.

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt

Active Wear | Work Wear

Modisch, leicht, funktionell und atmungsaktiv –

verbunden mit herausragender Tragequalität: 

wir fertigen Shirts und Jacken für Ihre Wohfühl-

zone. Langanhaltende Freude an Material und

Wertigkeit weben wir quasi mit ein. Auch Ihre

Lieblingskleidungsstücke haben wir im Sorti-

ment – versprochen!

www.brecht-profashion.de    

Mode-Design, Textil-Fertigung und -Veredelung 

Zertifiziert – aus einer Hand.

CORPORATE 
FASHION
für Freizeit & 
Outdoor
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Die New Wave GmbH ist seit diesen Tagen um eine exklusive Marke reicher. 
James Harvest Sportswear & Frost vereinen sich und setzen dadurch ganz
neue Akzente im Markensortiment des Unternehmens. Die Verbindung von 
sportlich-schick und modern-elegant formt das neue Textilangebot und hebt 
beide Marken auf  ein höheres Level.

Neue Akzente mit exklusiver Marke

Launch
       in Paris

N
e
w

 W
av

e

Hemden, Blazer oder Blusen 

von Frost sehen sowohl im Büro

als auch bei der anschließenden

Dinner-Party gut aus. 
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ür den Launch des neuen Sortiments bot 

Paris mit seinem historisch-lebendigen

Charakter die perfekte Umgebung. Vom 

23. bis 25. Juli hatte New Wave Geschäfts-

führer Holger Hoffmann potenzielle Händ-

ler zu einem Kennenlernen der neuen Marke in das Ho-

tel Intercontinental Le Grand in Paris eingeladen. Das Lu-

xushotel sorgte für ein angemessenes Ambiente zur Pre-

miere der Marke J. Harvest & Frost. Mit Blick auf die Oper

und den Stadtkern wurde eine Präsentationsfläche, pas-

send zur Exklusivität der neuen Marke, gewählt.

Business-Kleidung für jede Gelegenheit 

Die Vorstellung von J. Harvest & Frost übernahm Firmen-

gründer und Concept Manager von Frost, Tor Bjarne John-

sen, persönlich. Der norwegische Geschäftsmann brach-

te den Kunden die Geschichte und das Konzept der Mar-

ke näher: So steht J. Harvest & Frost für exklusive Busi-

ness-Kleidung, die bei jeder Gelegenheit getragen werden

kann. Hemden, Blazer oder Blusen von Frost sehen im

Büro und bei der anschließenden Dinner-Party gut aus. 

Der Anspruch an eine hochwertige Verarbeitung mit einem 

außergewöhnlichen Design wird bei J. Harvest & Frost ge-

lebt und verschafft der Marke den luxuriösen Charakter.

Das Sortiment reicht vom klassischen Hemddesign bis 

zum eleganten Blazer. Zusätzlich werden Accessoires an-

geboten, die mit jedem Kleidungsstück kombiniert wer-

den können. Originell gemusterte Einstecktücher oder Kra-

watten, elegante Manschettenknöpfe und unterschiedliche 

Taschen für jeden Anlass. Die lebhafte und informations-

reiche Präsentation von T. B. Johnsen vergrößerte die Freu-

de und Neugier auf die neue Marke. Tatkräftig unterstützt 

von Marketingleiter Wolfgang Lagler stellte Holger Hoff-ffff

mann das geplante Vertriebskonzept, benannt nach dem 

Premierenort, „Club Paris“, vor. In enger Zusammenar-

beit mit ihren Kunden plant die New Wave GmbH den

Vertrieb von J. Harvest & Frost mit hohen Qualitätsan-

sprüchen, die dem qualitativ hohen 

Niveau der Marke und der Produkte

entsprechen. Den aufregenden und

abwechslungsreichen Tag ließ man 

bei einem gemeinsamen, stilvollen

Abendessen im Café de la Paix aus-

klingen. 

Tour de France und „Meet & Greet“  

Der Sonntag stand ganz im Zeichen des Tour de France

Zieleinlaufs. An den Champs-Élysées wurde gespannt auf 

alle Fahrer gewartet, die in den insgesamt 21 Etappen quer 

durch Frankreich unterwegs waren. Gleichzeitig konnten 

in einer lockeren Atmosphäre weitere Fragen zur neuen 

Marke geklärt und wichtige Informationen ausgetauscht

werden. Als abschließendes großes Highlight wurde ein

Meet & Greet mit dem Team von BORA – ARGON 18

organisiert. Das von der New Wave GmbH mit Rennbe-

kleidung der Marke CRAFT ausgestattete Team kann auf 

eine erfolgreiche Tour de France 2016 zurückblicken. So-

wohl die Kunden als auch das Radprofiteam freuten sich

über das gemeinsame Zusammentreffen und den Aus-

tausch. Zur Überraschung der Kunden traf das Team zur

Party elegant gekleidet in J. Harvest & Frost ein. New

Wave stattet das Team BORA – ARGON 18 ab sofort nicht 

nur mit CRAFT, sondern auch mit J. Harvest & Frost erst-

klassig aus. Das Team kann auf beste Funktionsbeklei-

dung beim Radfahren und eine zusätzlich exklusive Aus-

wahl an Business-Kleidung neben dem Sportgeschehen

setzen. Auch für die Fahrer war es eine Würdigung der 

großartigen Leistungen, die Dinner-Party im exklusiven

Outfit zu feiern. Für alle eingeladenen Kunden der New 

Wave GmbH endete ein erlebnisreiches Wochenende in 

Paris. Mit vielen neuen Eindrücken und Informationen

verabschiedete man sich am frühen Montagmorgen – mit

der Marke J. Harvest & Frost im Gepäck, um diese nun

auch außerhalb von Paris erlebbar zu machen. <

www.newwave-germany.de

F New Wave stattet das Profi-Team BORA 

– ARGON 18 ab sofort nicht nur mit

CRAFT, sondern auch  mit J. Harvest & 

Frost erstklassig aus. (Das Bild entstand 

am Rande des Finaltags der Tour de 

France, der gleichzeitig auch der Prä-

sentationstag der Marke war.)

Einblicke in den J. Har-

vest & Frost Showroom. 
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ie Geschichte begann 

im Mai 2014, als sich

Dr. Ulrich Riedel und 

Dr. Christine Arlt dafür entschieden, ihre 

leitenden Positionen in Wirtschaft und For-

schung aufzugeben, um den Traum eines eigenen Unter-

nehmens zu verwirklichen, das stilvolle und wirklich nach-

haltige Produkte liefert. Heute bringen sie mit manaomea

die ersten Produkte erfolgreich auf den Markt.

Bleistifte aus Textilien 

Die innovativen Textilbleistifte wurden bereits für den Ger-

man Design Award 2017 nominiert und erhielten kürzlich

den PSI Sustainability Award in der Kategorie Sustaina-

ble Product – Writing Instrument 2016. Dies spiegelt den

Anspruch von manaomea perfekt wider: Die Kombinati-

on von Design mit nachhaltig und fair produzierten Pro-

dukten, die Geschichten erzählen. Das erste Produkt war

ein Textilmäppchen in minimalistischem Design aus 100

Prozent Bio-Baumwolle (GOTS & IVN Best zertifiziert) 

aus einem Projekt des Partners Cotonea (Kirgistan) mit 

hohem sozialem Anspruch. „Das Mäppchen“ wird in Fran-

ken handgefertigt. Dahinter steht eine 

Gruppe von Frauen mit früherer Karri-

ere im Designbereich, die nach ihrer

Mutterschaft Familie und Arbeit erfolgreich miteinander

verbinden möchten.

Ressourcenschonung im Fokus 

Manaomea erfindet, designt und produziert außergewöhn-

liche und innovative Produkte. „Unsere Ziele dabei sind

Ressourcenschonung, aber auch die Welt wieder zu ver-

binden. So entstehen Design-Produkte, die überraschen,

überzeugen und den Menschen guttun. Der Fokus liegt

dabei auf sozialer Verträglichkeit und Nachhaltigkeit. Denn

manaomea will die Kluft zwischen Arm und Reich über-

winden, indem wir mit Menschen aus verschiedenen Tei-

len der Welt gemeinsame Sache machen“, erklärt Dr. Ul-

rich Riedel. Die erste Erfindung des Unternehmens ist eine 

kleine Stiftrevolution: Textilbleistifte aus Naturfasern und 

Biopolymeren in neuen Designs, gefertigt mit eigener pa-

tentierter Technologie. Manaomeas Produkte aus Natur-

faserverbund sind im PBS-Bereich zu finden, die Entwick-

lungen sind jedoch branchenoffen.                                    < 

German Design und PSI Sustainability Award 

Doppelt erfolgreich

Warum aus 100 Prozent Baum letztlich nur zu
20 Prozent in einem Bleistift zu finden sind und wie 
mit einem kleinen Produkt eine große Veränderung 
bewirkt werden kann – diese Fragen sind der große
Antrieb der manaomea GmbH aus München.
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Einzigartig: Für 

seine Textilblei-

stifte gewann

manaomea 

einen PSI Sustai-

nability Award.

Das gutgelaunte Innovationsteam 

von manaomea (v.l.): liegend Ale-

xander Wiedemann (Vertrieb), Paul

Kuhlmann (CSR), Dr. Ulrich Riedel 

(Geschäftsführung), Simon Ein-

wich (Marketing), Dr. Christine Arlt 

(Geschäftsführung).

www.manaomea.com 
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„Eine Idee und Visionen zu realisieren und sie wachsen zu sehen, kann ein 
großer Glücksmoment sein“, sagt Dagmar Kornhaas, Inhaberin von MAXX 
Factory. Ein neues Material für sich zu entdecken, ein vermutlich noch 
größerer. Für das oberfränkische Unternehmen heißt dieses Material papyr,
ein ganz besonderes Papier, aus dem stylishe Produkte entstehen. 

ine Handvoll Vorteile ist gut. Gleich zwei 

davon ist besser. Und mit papyr hat MAXX

Factory mehrere Trümpfe in der Hand.

Was jedoch verbirgt sich hinter beziehungs-

weise in papyr? Papyr wird aus Zellulose 

und Latex hergestellt, was es zu einem

nachhaltigen Material macht. Da MAXX Factory nach ei-

genen Angaben nur von FSC-zertifizierten Herstellern be-

zieht, ist papyr auch umweltfreundlich. Für den Bezug des 

Materials konnte ein deutscher Lieferant gefunden wer-

den, der nach Aussage von MAXX Factory Forschung und

Entwicklung selbst betreibt und besonderen Wert auf um-

weltfreundliche Produktionsprozesse legt. 

Wasserfest und waschbar

Eine herausragende Eigenschaft von papyr ist, dass es

wasserfest, abwisch- und sogar bis 40 °C waschbar ist – 

und das mit normalem Pulver- oder Flüssigwaschmittel

(ohne Weichspüler). Durch das Waschen entfaltet papyr

gleich noch eine Eigenart. Das Material bekommt eine le-

derartige Oberfläche, was dem Ganzen eine besondere 

Optik verleiht. Papyr, das sehr strapazierfähig und abso-

lut reißfest ist, lässt sich zudem auf hoher Stufe bügeln.

Unter Hinzunahme von Dampf wird das feuchte papyr so-

gar wieder ganz glatt und erhält eine knitterfreie Form zu-

rück. Papyr beeindruckt jedoch noch durch weitere vor-

teilhafte Eigenschaften. Dazu gehört, dass es mit unter-

schiedlichen Materialien, etwa Filz, Leder oder anderen 

nachhaltigen Werkstoffen, kombiniert werden kann. Da-

bei wirkt sich positiv aus, dass papyr in allen Arten, mit

verschiedenen Stichvarianten und jeglichem Garn zu ver-

            Alleskönner mit viel Potenzial
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dadurch auf ganz neue Lösungen kommen, die zu außer-

gewöhnlichen Produkten werden, nennt das die Unter-

nehmenschefin. Ihr ist es wichtig, dass „unsere Produkte

und Designs kreative Lösungen sind, um alltägliche Ge-

genstände schöner zu machen“. Und nicht nur das. Papyr 

ist auch so etwas wie die logische Konsequenz der Unter-

nehmensphilosophie. Umweltbewusstsein und – soziale 

– Verantwortung sowie natürliche, nachhaltige Materialien

sind zentrale Aspekte. Ganz wesentlich ist für Dagmar 

Kornhaas auch, dass papyr ausschließlich im unterneh-

mensinternen Werk am Stammsitz im oberfränkischen Hof 

verarbeitet wird. Denn: „Qualität made in Germany“ hat

bei MAXX Factory einen hohen Stellenwert. <

www.papyrmaxx.de

nähen ist. Auch dabei setzt MAXX Factory auf eigene

Know-how. Die hochwertige Bearbeitung erfolgt durch tra

ditionelle Handarbeit in der hauseigenen Näherei.

Idealer Werbeträger dank Veredelung

Die Flexibilität von papyr zeigt sich darüber hinaus in de

Farbigkeit sowie der Tatsache, dass es bedruck- und präg

bar ist. Bei den Druckverfahren sind Digital- und Sieb

druck sowie Flocktransfer möglich. Zudem verleiht Blind

prägung eine ganz besondere Note. Genau das macht pa

pyr – oder vielmehr die stylishen und edlen Designpro

dukte, die MAXX Factory aus papyr herstellt – auch fü

die Werbeartikelwirtschaft interessant. Die Stücke lassen 

sich individuell verarbeiten und veredeln. Und die Band-

breite ist durchaus groß: von papyrBAGS (Taschen, Ruck-

säcke, Praktisches für Einkäufe, Dokumente und Sportsa-

chen), papyrKEYS (edle Schlüsselanhänger) und papyr-

MOBILE (Sleeves und Etuis für Smartphones, eBook-Rea-

der und Tablets), über papyrBOX (dekorative Utensilien-

boxen) und papyrHOME (vom Kissen bis zu edlen Acces-

soires), bis hin zu papyrOFFICE (Klemmbretter, Mappen 

und Einbände) und papyrGASTRO (pflegeleichte Lösungen

für die Gastronomie). Bei allen Produkten wird deutlich: 

papyr verfügt über eine Tragkraft, die man mit Papier nicht 

unbedingt in Verbindung bringen würde. Dazu kommt, dass, 

so ist vom Unternehmen zu hören, das Material selbst

nach vielen Einsätzen seinen Charme nicht verliere.

Erfahrungen mit Wollfilz genutzt

Bei der Arbeit mit papyr profitiert MAXX Factory von

dem umfangreichen Know-how, das das Team um Dag-

mar Kornhaas in den vergangenen Jahren mit Wollfilz be-

reits sammeln konnte. Wissen wieder neu anwenden und

3Fragen an
Dagmar Kornhaas, papyrMAXX

Wie haben Sie papyr für sich entdeckt?

Auf einer Messe für Textilien. Es hat mich von Anfang an begeistert. Das Material gibt es seit über 

50 Jahren und wird in der Textil- und Schuhproduktion verarbeitet.
Was macht papyrMAXX-Produkte zu wirkungsstarken Werbeartikeln?

Das außergewöhnliche Material ist eine echte Innovation auf dem Werbeartikelmarkt! Es besticht 

durch seine besondere Haptik und täuschend echte Lederoptik. Dabei ist es vegan und lässt sich

konzeptionell wunderbar im Zusammenhang mit dem Thema Nachhaltigkeit einsetzen. Hinzu kommt

noch die Produktion „Made in Germany“. Ein echter Alleskönner mit viel Potenzial also.
Auf der PSI 2016 hatte papyrMAXX einen fulminanten Start. Wie hat der Markt die
Produkte aufgenommen?

Sehr gut! Wir sind sofort in die Produktion eingestiegen. Unsere papyrMAXX-Produkte sind im Wer-rr

beartikelbereich, aber auch im Fach- und Einzelhandel mit Begeisterung aufgenommen worden. 
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Zwei Marken wachsen zusammen

Fritz Haasen 

Immer das Ganze im Blick
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So kamen zwei wertvolle Marken zusammen: Kalfany als 

international renommierter Bonbonproduzent und Süße 

Werbung als erfahrener Fruchtgummihersteller und be-

kannte Größe im Werbeartikelmarkt sind inzwischen zu 

einem leistungsfähigen Lieferanten zusammengewachsen,

der durchaus noch Wachstumspotenzial besitzt.

Hohe Standards in allen Bereichen

Über 200 Mitarbeiter sorgen dafür, dass

nen Fruchtgummi, 200 Tonnen Schoko

und etwa 5000 Tonnen Bonbons das U

lassen. Die Herstellung erfolgt nach hö

standards, die durch fünf eigens für Qua

zuständige Mitarbeiter sichergestellt un

rungen belegt werden. Hierzu gehören

IFS 6 (International Food Standard), 

Öko-Verordnung sowie der DLG-Preis f

duktqualität. Für Fritz Haasen ist es s

dass die Qualität und Sicherheit der P

Ansprüchen genügt: Die Produktionsstä

mittelbetrieb mit angeschlossener, jedoc

ckerei. Auch deswegen hat Kalfany S

wirklich großen Markenpartnerschaften mit nationalen und

internationalen Konzernen aufbauen können, die dem Be-

trieb ihre Marken anvertrauen. Zertifiziert nach DIN EN

ISO 50001 ist auch das Energiemanagementsystem, denn

auch in Sachen Abfallmanagement, Wasser- und Wärme-

rückgewinnung geht Fritz Haasen mit seinem Geschäfts-

führungskollegen Klaus Richter (Produktion,Technik) kei-

ne Kompromisse ein. Inzwischen hat das Unternehmen

sogar eine positive Energiebilanz und ist in der Lage, Strom

weiterzuverkaufen. Ein modernes, mehrfach ausgezeich-

netes Drucktechnologiezentrum mit Anlagen für Digital-,

Flexo- und Tampondruck sowie der Einsatz professio-

neller Verpackungssysteme lassen innovative, werbe- und

aufmerksamkeitsstarke Produkte für Marketing-Aktionen 

aller Art entstehen. 

Innovative Services 

Auch den Auf- und Ausbau der Exportabteilung sowie di-

verser Online-Services zur Erschließung weiterer Märkte

und Kunden hat Fritz Haasen mit großem Einsatz ange-

packt. Der Trend gehe eindeutig zu kleineren Mengen, ja 

sogar individualisierte Kleinstmengen werden gerade im 

B2B-Bereich immer öfter nachgefragt. Um auch das Ge-

schäft mit diesen Kunden überhaupt rentabel gestalten zu 

können, ist gerade eine Plattform entwickelt worden, um 

die Druckvorstufe zu vereinfachen: Der Kunde kann sich

dort seine eigenen Produkte konfigurieren, sein Logo be-

arbeiten und die Daten selbst hochladen. Den Händler

unterstützt das Unternehmen in vielfältiger Weise: Neben 

dem Webservice mit White-Label-Seiten, Online-Blätter-

katalogen, Werbebannern und Datenbanken bietet Kalfa-

ny Süße Werbung einen Marketingservice mit neutralen

Katalogen und diversen Verkaufsunterlagen sowie Pro-

duktschulungen an. Die PSI-Messe und Initiativen wie PSI

First sind für Fritz Haasen Marketinginstrumente von zen-

traler Bedeutung.   

Immer ein offenes Ohr

Dass die Verschmelzung der beiden Firmen einige Zeit

dauern würde, war Haasen bewusst, als er damals vor die 

Belegschaften trat und die Zusammenführung der Verwal-

tung am Standort Herbolzheim verkündete. Er spürte Ver-

unsicherung und Ängstlichkeit angesichts des Neuen, das 

auf die Mitarbeiter zukommen würde. Doch noch wäh-

FRITZ HAASEN IN PERSON
Was war heute Morgen Ihr erster Gedanke?
Hoffentlich krieg ich das Kind zeitig wach (zum Ferienjob bei der 
Süßen Werbung!).

Wann war Ihr Tag ein guter Tag?
Wenn ich viele Dinge anschieben und erledigen konnte, die uns

langfristig weiterbringen, selbst wenn ich nicht immer alles
schaffe.

Was bringt Sie in Hochstimmung? 
Wenn Kunden wertschätzen, was wir tun und nicht das 100stel
hinterm Komma zählt, sondern Qualität und Engagement.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Wenn sich Fehler wiederholen. W i h F hl i d h l

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Wenn ich alles gegeben habe und der Erfolg bleibt doch 
einmal aus. 

Wie können Sie die Zeit vergessen?
Bei der Arbeit und auf dem Golfplatz.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?
Nach Südostasien: Land, Leute und Speisen...

Wofür geben Sie gern Geld aus?
Für Urlaub und Essen.  

Lassen Sie sich von Werbung verführen?
Ja, wenn Sie gut ist.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er hohen emotionalen Impact liefert, sei es über Haptik, Op-
tik, Funktionalität, Geruch und vor allem Geschmack (bei Süßem). 

Der Beste, den Sie je bekommen haben?
Schokolade mit einem Relief von meinem Kollegen und mir zum 
50sten – sozusagen Eigenwerbung!

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Zu viel Verpackung. 
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beiter, denn er hatte immer ein offenes Ohr für sie. Das ist 

bis heute so geblieben. Deswegen ist das Unternehmen

in der Region auch ein angesehener und beliebter Arbeit-

geber mit geringer Mitarbeiter-Fluktuation, der seinen Be-

darf an Nachwuchskräften meist aus den eigenen Auszu-

bildenden deckt. Damit sich alle Mitarbeiter besser ken-

nenlernen, gab es ein Jahr nach der Verschmelzung ein

großes Outdoor-Event im Schwarzwald, das die Teams

zusammenschweißte. Nach dem firmeneigenen Grund-

satz: „Kommunikation, Service, Werte“ sucht Haasen nach

immer neuen Möglichkeiten, den Teamgeist zu festigen

und Mitarbeitern eine Freude zu machen. So hat er erst

kürzlich zusammen mit 35 Kollegen an einem großen Fir-

menlauf in Freiburg teilgenommen. Alle Teilnehmer der 

bunt gemischten Laufgruppe wollten gewinnen oder zu-

mindest durchhalten und hatten viel Spaß dabei. 

Gelebte Unternehmenskultur

Der persönliche Kontakt zu den Mitarbeitern ist ihm sehr 

wichtig, er schaut sich alle Bewerber selbst an und hat in 

vielen Bereichen flache Hierarchien etabliert. All dies fußt 

auf einer Corporate Culture, die Haasen zusammen mit

seinen Geschäftsführungskollegen Klaus Richter und El-

mar Schlesinger (Finanzen,HR) sowie den Abteilungslei-

tern sorgsam aufgebaut hat. „Kommunikation, Service, 

Werte“ (KSW) sind die Stichworte, die das Handeln in al-

len Bereichen des Unternehmens, aber auch das Mitei-

nander im Innen- und Außenkontakt bestimmen. Das Ma-

nagement trifft sich regelmäßig zu Jour Fixe-Meetings für 

das Tagesgeschäft und einmal jährlich zu einem Tag Aus-

zeit, um die Leitformel KSW mit Leben zu erfüllen. An 

wechselnden Orten und in lockerem Rahmen nehmen Plä-

ne und Visionen Gestalt an, werden Probleme besprochen

und Entscheidungen vorbereitet. „KSW on Tour“ ist für 

Fritz Haasen ein wertvolles, lebendiges Instrument der

Firmenkultur.

Handel profitiert von Markenpartnerschaften 

Die Zertus GmbH, die auf die 1826 durch Friedrich Meyer

gegründete Zuckerraffinerie Tangermünde zurückgeht,

strebt danach, bestehende Geschäftsfelder sinnvoll aus-

zubauen und in neue, passende Geschäftsfelder im In- und

Ausland vorzustoßen. Dabei sind die Integration in die

Gruppe das primäre Ziel, aber auch sinnvolle Beteiligungen 

sind denkbar. Die eigenständig geführten Tochterfirmen

profitieren von Synergieeffekten und Know-how-Transfer.

In diesem Zusammenhang sind auch die beiden genann-

ten Firmenübernahmen durch die Zertus Gruppe zu se-

hen: Mit der Übernahme von Pulmoll wurde Kalfany über 

Nacht zum größten Dosenbonbonhersteller Europas. Und 

die Akquise von Süße Werbung eröffnete mit dem Wer-

beartikelmarkt einen weiteren, bisher noch nicht beschrit-

tenen Vertriebsweg, auf dem auch andere Marken der 

Gruppe vermarktet werden. Der Werbeartikelhandel pro-

fitiert von diesen Partnerschaften mit erfolgreichen und 

zum Teil sogar exklusiven Marken, die jede Werbeaktion 

durch ihren hohen Bekanntheitsgrad und ihr Qualitätsver-

sprechen aufwerten. Pulmoll gehört da beispielsweise dazu, 

aber auch Dextro Energy, verschiedene Ferrero-Produkte,

Mars (My m&m´s), Katjes, aber auch feine Schokoladen-

erzeugnisse von Gubor, Storck oder Ritter.

Süße Werbung wirkt

Worin besteht für Fritz Haasen das Geheimnis süßer Wer-

bung? Süßes, wie überhaupt Essbares, kommt dem Men-

schen besonders nahe und wird daher mit allen 5 Sinnen 

besonders intensiv wahrgenommen. Die Verpackung spielt 

eine ganz wichtige Rolle, um die Werbebotschaften wirk-

sam und nachhaltig mit dem Produkt zu verknüpfen. Und 

da fast jeder Süßes liebt, ist der Streuverlust zu vernach-

lässigen: Also ein sehr hoher Impact für einen Werbear-

tikel und somit besonders wirkungsstark.

In diesem Jahr hat Kalfany Süße Werbung gleich ein drei-

faches Jubiläum gefeiert: 190 Jahre Zuckerraffinerie Tan-

germünde (Zertus) und damit eines der ältesten Familien-

unternehmen in Deutschland, 60 Jahre Pulmoll und 35

Jahre Süße Werbung. Mehr darüber in der kommenden 

Ausgabe. <

EXKLUSIVE 
MARKEN-
PARTNERSCHAFTEN
MACHEN UNS 
UNVERWECHSELBAR.

Fritz Haasen
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Tägliche Trüffel-Freuden 
Jung präsentiert ein wahres Weihnachts-Highlight: den Mini-Trüffel Tischkalender mit einer 
erlesenen Auswahl köstlicher Pralinen. Darin entdeckt der Genießer 24 hochwertige Mini-Trüffel-
Pralinen in den Sorten Marc de Champagne, Vanille, Eierlikör, Rum, Kir Royal, Cognac, Kirschwasser
und Milchkaffee – jeden Tag ein unvergesslicher Werbekontakt auf dem Schreibtisch. Ein prak-
tischer, ausklappbarer Tischaufsteller ist im Rücken integriert. Der Gourmet-Kalender ist bereits ab 
100 Stück komplett vierfarbig gestaltbar, eine Vielzahl von Gestaltungsvorlagen steht zur Verfügung.  

[PSI 41545 • Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG
Tel +49 7042 9070 • zentrale@jung-europe.de • www.jung-europe.de 
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot

Face Stickers 
Die „Face Stickers“ von ArtForFans sind ein neues Produkt am Markt, das neue Ideen und
Möglichkeiten für Werbung und Merchandising eröffnet. Angebracht kurz vorm Spiel, geben sie 
den Fans Gelegenheit, positive Emotionen und Teamgeist zu zeigen oder sehenswerte Selfies zu
machen. Die Face Stickers sind dank ihrer brillanten Farben bestens sichtbar. ArtForFans offeriert
eine große Auswahl an Produkten – klassische Muster oder maßgeschneiderte eigene Kombinati-
onen von Vereins- wie Nationalfarben mit (Firmen-)Logos. Die Stickers sind paarweise produziert
und können100-Stück-weise individualisiert abgepackt werden. Auch die Rückseite der Stickers
ist bedruckbar. Die Face Stickers sind zudem medizinisch gemäß EU-Recht getestet.

[PSI 49755 • Ar tForFans
Tel +420 602 224 178 • aff@artforfans.eu • www.ar tforfans.eu
https://www.psiproductfinder.de/mmjkyz
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Doppelt grün
Schneider Schreibgeräte lanciert den ersten Fineliner aus Biokunststoff. Es handelt 
sich um den grasgrünen Line-Up in 30 spannenden Farbvarianten. Der gummierte,
ergonomische Dreikantschaft liegt angenehm und rutschfest in der Hand. Der biobasier-
te Anteil von 88 Prozent am Gehäuse des Line-Up wurde von DIN CERTCO geprüft und
bestätigt. Mit dem serienmäßigen Einsatz von biobasierten Kunststoffen trägt Schneider 
zur Verbreitung von Alternativen für erdölbasierte Kunststoffe bei. Erhältlich sind die
Fineliner in einer aufklappbaren Stiftebox. Diese gibt es in vier Größen mit 4, 8, 16 und
32 Farben. Auch die Box besteht zu 100 Prozent aus Abfällen der internen Kunststoff-
verarbeitung.

[https://www.psiproductfinder.de/mzq0yt

Weltweit Anschluss
Keine Sorge mehr darüber, ob man den richtigen und sicheren Anschluss-Stecker im
Reisegepäck hat. Das neue Adapter-Set von Xindao vermeidet allen diesbezüglichen
Ärger und Stress. Die clevere Kombination von Steckern passt in die Stromanschlüsse
von 98 Prozent aller Länder weltweit. Wer ein wahrer Globetrotter ist, wird dies eine wie
leichte Set zu schätzen wissen. Und für den professionellen Reisenden hält Xindao noch
einen ergänzenden USB-Anschluss bereit. Das Adapter-Set ist in drei Versionen 
erhältlich und wird inklusive Geschenkbox und Reisebeutel geliefert.

[https://www.psiproductfinder.de/mwuxmj

info@pinsundmehr.dewww.pinsundmehr.de

Pins & mehr
GmbH & Co. KG
Lechstrasse 10.8
86415 Mering

Fon: +49 8233 79312-0 
Fax: +49 8233 79312-29
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Schlichtes Design kombiniert mit hochwertiger Qualität: Das Rubber Jet-Flame Feuerzeug
von KP Plattner zeichnet sich durch seine gummierte Oberfläche und die windgeschützte 
Flamme aus. Erhältlich ist es in vier Farben. Mit seiner besonders großen Druckfläche ist das 
Feuerzeug ideal für die individuelle Werbebotschaft und ist zugleich ein verlässlicher Begleiter 
für alle Lebenslagen. KP Plattner bietet zusätzlich ein breites Sortiment an Feuerzeugen an, die 
direkt im Haus veredelt werden können. Die neuesten Trends sowie Klassiker können im
kostenlosen Katalog nachgeschlagen werden.

[PSI 41565 • KP Plattner GmbH
Tel +43 512 2640 64 office@kp-plattner.at • www.kp-plattner.at 

Jetzt wird’s bunt
Bestechend anhänglich ist das Orginal „Paul“ vom
Hersteller Ortmann & Werbung und punktet mit 
solider Verarbeitung und funktionalem Design: 
Einkaufswagen-Chip und Flaschenöffner in 
einem. Er zeigt sich in den neuen Trendfarben Lila, 
Pink und Türkis. Sie erweitern die Palette auf 
insgesamt neun Standardfarben. Die Werbebotschaft 
wird dank des hochwertigen Metalls glänzend 
präsentiert und prominent auf dem Schlüsselanhän-
ger aufgebracht. Zusätzlich lassen sich z.B. Interneta-
dresse oder Telefonnummer umlaufend auf dem Coin
darstellen. Bereits ab 25 Stück wird „Paul“ individuali-
sierbar im „All in One-Service“ angeboten: von der 
Idee bis zur Umsetzung, Produktion und Veredelung.
Qualität aus Europa – lieferbar in 1 bis 2 Wochen. 

[PSI 47035 • Or tmann & Werbung • Tel + 49 5222 870999
info@ortmannundwerbung.de • www.or tmannundwerbung.de 
https://www.psiproductfinder.de/nde1ot

Den Auserwählten finden
Trinity – so heißt im Film Matrix die Person, die die Hauptfigur Neo 
ausfindig macht und ihn mit seiner Mission betraut: Er ist der 
Auserwählte, der die Lösung auf alle Fragen liefern kann. Auch bei 
uma ist Trinity der Auserwählte. Die Suche wird bei drei verschie-
denen Trinity-Ausführungen und unterschiedlichsten Farbkombinati-
onen aber nicht minder spannend. Mit dem innovativen Dreikant-
gehäuse liegt Trinity nicht nur richtig gut in der Hand, sondern biete
zudem eine weitere, dritte Werbefläche, auf der die Werbebotschaft 
maximal zur Geltung gelangt. Neben den klassischen Gehäuse-Vari-
anten glänzend und transparent gibt’s den Trinity auch in der
schicken GUM-Version, die mit gummiertem Soft-Touch-Gehäuse 
besticht. Hier stehen zwei Clip-Ausführungen zur Auswahl. Weitere
Details und Muster gibt’s direkt bei uma.

[PSI 41848 • uma Schreibgeräte Ullmann GmbH
Tel +49 7832 707-0 • info@uma-pen.com • www.uma-pen.com 
https://www.psiproductfinder.de/mjy0yz
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Für jeden Schreibtisch 
Auf jedem Schreibtisch sollte eine qualitativ gute Schere nicht
fehlen. Mit der Finny Classic Papierschere ist man für den
Büroalltag gerüstet. Die Büroschere in Solinger Spitzenqualität
(100 Prozent Made in Germany) überzeugt durch zeitgemäßes,
originelles Design, ist stabil und messerscharf. Als langlebiges
Werbemittel eignet sich die Papierschere besonders gut, da sie
fast täglich gebraucht wird. Individualisierbar ist sie bereits ab 60
Stück.

[https://www.psiproductfinder.de/zte0ot

Nie wieder Klammern suchen
Mit dem klammerlosen Hefter von PLUS Europe hat das lästige
Klammern-Suchen ein Ende. Die einzigartige Technik heftet bis zu
fünf Blätter ineinander und ist damit sehr umweltfreundlich, da
weniger Rohstoffe verbraucht werden. Auch ein Schreddern solch
zusammengehefteter Dokumente ist jetzt viel einfacher, da hier
keine Klammern im Voraus entfernt werden müssen. Der Hefter
besteht zu einem hohen Anteil aus recyceltem Kunststoff und ist
in fünf tollen Farben erhältlich. Mit seinem schönen Design und 
seiner Benutzerfreundlichkeit hat er bereits den red dot design
award gewonnen. Der klammerlose Hefter ist ein ein Must-have
für umweltbewusste Unternehmen.

[https://www.psiproductfinder.de/nze3nt
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Preiswert, schnell und gut
Die SND PorzellanManufaktur bietet mit ihrem SND-Direktdruck
ab sofort eine neue Serviceleistung an. Damit veredeln die
Spezialisten Porzellanbecher in bewährter „top Qualität“ mit dem
gewünschten Logo bis zu dreifarbig innerhalb von 6 bis 10 Tagen
– und das (laut Unternehmen) zu einem „unschlagbaren Preis“.
Darüber tragen alle Produkte selbstverständlich das Qualitätssiegel
„Made in Germany“.

[https://www.psiproductfinder.de/mdu5m2

Heute schon geflasht?
Neue Werbemöglichkeiten bietet die Flashfarbe von Aleide-Inno-
vationen. Zunächst unsichtbare Botschaften, Logos, Objekte etc.
werden erst durch eine Aufnahme mit der Smartphone-Kamera mit
eingeschaltetem Blitz für das menschliche Auge sichtbar gemacht.
Egal ob Karte, Poster, Banner, Aufsteller, Aufkleber, Kundenstopper
– die Flashfarbe kann auf jedem erdenklichen Druckträger im 
Siebdruck aufgebracht werden. Sie eignet sich somit hervorragend
für Mailings, Gewinnspiele, Rabattaktionen, Guerilla-Marketing und
Aktionen am PoS. In Kombination mit Social Media wie Facebook, 
Instagram, Twitter lassen sich völlig neue Zielgruppen erschließen,
der Kreativität sind keine Grenzen gesetzt. Infos und Muster gibt’s
bei Aleide. 

[https://www.psiproductfinder.de/y2iwzj

Der Weihnachts-Spezialist
www.jung-europe.de

IHR XMAS-PARTNER!

Werbe-Gruß

Lindt Mini Pralinés

Lindt Weihnachtsmann

S E C C OWeitere Informationen unter: www.eb-secco.de
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Wer auf der Suche nach einem hochwertigen Kugelschreiber für eine groß angelegte Werbekampagne ist, der
ist bei Stilolinea mit dem Kugelschreiber Pier genau richtig. Das praktische, optisch ansprechende Kugelschreiber-
modell bietet viel Platz zur Personalisierung sowie eine große Auswahl an Clips und Schäften in verschiedenen
Farbtönen. In der eleganten „Space“-Ausführung weiß das Modell stilvoll mit einem mattsilbernen Schaft zu
überzeugen. Pier gehört zu den Bestsellern von Stilolinea und hat aufgrund des ausgezeichneten Preis-Leistungs-
Verhältnisses auch international Anerkennung gefunden. Bei dem typischen glänzenden ABS-Kunststoff von
Stilolinea handelt es sich um ein hochwertiges Material mit hervorragenden technischen Eigenschaften, das
kratz- und stoßfest ist und Logos wie Werbebotschaften langfristig noch besser zur Geltung bringt. Wie bei allen 
anderen Stilolinea-Modellen kann auch das Modell Pier im Online-Konfigurator auf der Webseite von Stilolinea
personalisiert und an individuelle Wünsche angepasst werden.

[PSI 45328 • Stilolinea Srl
Telefon: +39 011 2236350 • info@stilolinea.it • www.stilolinea.it
https://www.psiproductfinder.de/mdhjzd

Ein Gerät – drei Funktionen
Der handliche Power Drop von Orgahead überzeugt mit drei 
Funktionen in einem Gerät: In Verbindung mit dem Handy erzeugt
der Power Drop einen satten Sound bester Klangqualität. Bis zu 
vier Stunden Laufzeit sind garantiert und innerhalb weniger 
Sekunden kann zwischen den einzelnen Funktionen gewechselt 
werden. Über eine Bluetooth-Verbindung zum Smartphone können 
per Fernauslöser tolle Selfies oder auch Gruppenfotos aufgenom-
men werden und eine integrierte Freisprecheinrichtung sorgt für ein 
entspanntes Telefonieren. Die Geräte sind ab Ende Oktober in 
sieben Farben verfügbar und können wunschgemäß individualisiert
werden.

[PSI 46479 • Orgahead GmbH – Corporate Solutions
Tel +49 4102 4698000 • info@orgahead.de • www.orgahead.de 
https://www.psiproductfinder.de/ztbkmg

Aus der Natur – für die Natur
Die Appeel-Kollektion wird exklusiv von der Lediberg Group aus
Teilen des Apfels und ausgewählten Pflanzenfasern hergestellt – 
eine ökologische Fusion aus Technologie und Ideenreichtum. Mit 
Appeel setzt Lediberg das Thema Nachhaltigkeit einzigartig und 
sympathisch in Szene. Die Kollektion umfasst Notizbücher, 
Kalender und Accessories mit einer Farbpalette aus den warmen 
Farben des Apfels, inspiriert von der Natur und den abwechslungs-
reichen Landschaften Italiens. Zu allen Produkten gibt es unter-
schiedlichste Veredelungen für die richtige Werbebotschaft. „Sie
haben die Story, wir haben das richtige Produkt“, sagt Lediberg. 

[PSI 42438 • Lediberg GmbH
Tel +49 5261 606-0 • info@lediberg.de • www.lediberg.de
https://www.psiproductfinder.de/ytllow
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Take back today. Call ASI® at (800) 546-1491
or www.asicentral.com/membership 

to learn more about your member benefits. 

Put Some Balance 
Back Into Your Life. 
Running a successful ad specialty business involves a lot of moving parts. 
Often, YOU are the CEO and CFO, the sales and marketing department, 
the call center and probably your own admin assistant – plus, you have a 
life outside of the office. 

Don’t let the back office steal time away from selling and from your life. 
Put some balance in your day with best-in-class tools designed specifically 
for ad specialty professionals like you:

• Relationship Management
• Multichannel Marketing 
• Sourcing & Quoting
• Order Management
• E-Commerce

We can’t add hours to the day, but we can give some back!
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Praktisches Handling gepaart mit einer der besten Innovati-
onen: das ist der KlappMAXX aus dem Hause Strimaxx &
Friends. Normale Automatikschirme klappen nur in der
Breite zusammen, der KlappMAXX® macht sich auf
Knopfdruck zusätzlich in der Länge klein und kehrt in seine
handliche Ausgangsposition zurück. Damit sich der Schirm 
nicht versehentlich schließt, ist der Knopf  im Innern des
Griffs verbaut und lässt sich erst nach dem Zurückziehen
des Griffes auslösen (Demonstrationsvideo auf strimaxx.de).
Diese technische Raffinesse erspart nicht nur das lästige
Zusammenraffen des nassen Schirmes, sondern auch Zeit 
und Nerven bei schlechtem Wetter. Qualitativ hochwertige
Prints machen jeden Schirm zum Einzelstück. Durch die
Verwendung eines Alu-Fiberglasgestells, 3-teiligem 
Teleskop, Teflonbeschichtung, ABS Soft-Touch Griff  und
Doppel-Verschluss-Automatik erhält man einen zuverläs-
sigen und langlebigen Begleiter, der sich durch seine leichte 
Handhabung bewährt. 

[PSI 48720 • Strimaxx & Friends 
Tel +49 40 739 2668-0 • info@strimaxx.de • www.strimaxx.de
https://www.psiproductfinder.de/mti2mg

Umweltfreundlich mit Extras
Die umweltfreundlichen Handtücher von Arpe sind zu 70 Prozent 
kompakter als herkömmliche Handtücher. Das gewährleistet 
schnelleres Trocknen und längere Lebensdauer. Außerdem sind die 
Handtücher um 60 Prozent sparsamer waschbar, sparen so 70 
Prozent des Waschmittels und reduzieren den Stromverbrauch um 
65 Prozent – so die Angaben von Arpe. Damit bieten sie Platz für 
nachhaltige Werbung zu vielfältigen Gelegenheiten: Sport, Heim, 
Reise oder Outdoor-Aktivitäten. Dank ihrer Extras, dem Karabiner
und einem elastischen Band, eignen sie sich für jedwede Situati-
onen, zum Beispiel beim Golfen. In mehreren Größen erhältlich 
können die Handtücher beidseitig per Digitaldruck, im ein- oder 
zweifarbigen Siebdruck oder per Heißprägung veredelt werden. 

[PSI 48309 • Manufacturas Arpe, S.L. 
Tel +34 937 937677 • info@arpe.es • www.arpe.es 
https://www.psiproductfinder.de/zdyynj

Süßes gespiegelt
Die kleine Pralinenschachtel mit Spiegel von B&B Promotional Sweets ist eine smarte wie elegante Aufmerksam-
keit, die bei Kunden oder Geschäftspartnern sicher gut ankommt. Gefüllt sind die vier mit Michschokolade 
ummantelten Pralinen mit delikaten, alkoholisierten Cremes. Erhältlich sind sie in den Geschmacksrichtungen 
Kakao, Pistazie und Malaga. Um die Goldpapierhülle zieht sich eine bedruckbare Papierbanderole. Auch die
Schachtel kann per Lasergravur individualisiert werden. Sie besteht aus Holz, das auf Wunsch auch braun lackiert
geliefert wird. Nach Verzehr der Pralinen eignet sie sich als wertige Aufbewahrungsbox für kleine Dinge. 

[PSI 47460 • B&B Promotional Sweets 
Tel +48-22 7246165 • office@promotionalsweets.pl • www.promotionalsweets.pl 
https://www.psiproductfinder.de/nwu3nj



We are producing knitting hats, scarfs and headbands in your own colour 
combination. The individual logos are made by jacquard or embroidery 
technology. We are using 100 % acrylic or 50 % merino wool / 50 % acrylic 
materials. There can be lining acrylic, antipeeling fl eece or functional material 
Polycolon inside. Main advantage of this o  er is small minimum quantity
and fast delivery time.

Minimum quantity: 100 pcs per design and colour combination.

www.cofee.eu

MADE IN EU
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Das innovative Konzept Clip4you von DreamPen, bei dem Kugelschreiber mit individuell geformten Clips ersehen
werden, erfreut sich bei Kunden des polnischen Herstellers enormer Beliebtheit. So bietet Clip4you eine schier
endlose Formenvielfalt. Die einzige Grenze ist die Phantasie des Designers. Digitaldruck eröffnet unbegrenzte
Möglichkeiten, jedes beliebige Muster in jeder beliebigen Farbe zu drucken, und dies mit photographischer 
Präzision. Das Sortiment von Clip4you bietet die Gelegenheit, Logo oder Produkt auf wirklich einzigartige Weise 
zu präsentieren. Der Clip kann sich auf die Form des beworbenen Produkts beziehen oder auf das Konzept des 
Produkts hinweisen. Die Verpackung, die den individuell gestalteten Clip widerspiegelt, wirkt durch ihre Form- 
und Farbgebung und durch die Information, die der Aufdruck vermittelt. Gestalt und Aufdruck des Clips imitieren
das Produkt, indem sie die wichtigsten Produktmerkmale auf einfache Art aufzeigen.

[PSI 45720 • DreamPen 
Tel +48 68 4772230 • dreampen@dreampen.pl • www.dreampen.com 
https://www.psiproductfinder.de/ntrhn2

Kunststoff Made in Germany
Hepla produziert im Kunststoff-Spritzguss in Deutschland 
und veredelt im Sieb-, Tampon- und Digitaldruck. Hauseigene
Produktion und Veredelung sind wichtige Standbeine des 
Unternehmens – mit klaren Vorteilen für die Kunden, und das
seit über 43 Jahren. Schnelle Produktion in Kombination mit 
kurzen Transportwegen ermöglichen kurzfristige Lieferungen.
Viele der gut 680 Artikel sind „Made in Germany“ by Hepla. 
Klassische Streuartikel gehören zu den Schwerpunkten von
Hepla, von Chiphaltern über Flugscheiben, Eiskratzer,
Klemmbretter, Kugelschreiber, Flaschenöffner bis zu Zettel-
boxen. Doch nicht nur aufgrund der Produkte, sondern auch
durch Kompetenz, gutem Service, Verlässlichkeit, günstigen
Preisen und strikter Großhändlertreue ist Hepla ein langjäh-
riger Lieferantenpartner für Tausende von Werbemittelhänd-
lern europaweit.

[PSI 41583 • Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co KG 
Tel +49 5681 9966 • info@hepla.de • www.hepla.de   
https://www.psiproductfinder.de/mtcxnj

nd

wollen. Denn der QS03 sieht nicht nur aus wie ein Reifen, er fühlt 
sich auch so an: Optik und Haptik harmonieren perfekt. Besonders
authentisch wirkt das Schreibgerät in der Ausführung mit weicher
Soft Touch Veredelung. Standardfarbe ist ein tiefes, mattes 
Schwarz, kreative (Reifen-) Farben mischt Prodir schon ab 5.000 
Stück. Und wer bei Reifen an Karosserie denkt, kann einen 
Druckknopf aus Metall ergänzen, glänzend oder satiniert. Was die 
Mine betrifft, stehen fünf starke „Motoren“ zur Auswahl. Auf dem 
eleganten Clip, auf Wunsch farblich vom schwarzen Gehäuse
abgesetzt, lassen sich Logos in bis zu sechs Farben wertig in 
Szene setzen. Mit den innovativen 3D Oberflächen ihrer QS 
Kollektion setzt Prodir neue Standards in der Gestaltung von 
Schreibgeräten als haptische Markenbotschafter. Dazu gehören
auch komplett nach individuellen Vorgaben personalisierte
Gehäuseoberflächen. QS00 nennt Prodir dieses Konzept. Sichtbarer
und fühlbarer lässt sich eine Markenidentität kaum kommunizieren.

[PSI 43417 • Prodir GmbH
Tel +49 6762 4069-0 • sales@prodir.de • www.prodir.com 
https://www.psiproductfinder.de/ngu0yw
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Die iENA ist seit fast 70 Jahren die internationale Drehscheibe für die Vermarktung von Erfindungen und Plattform für

hochwertige Kontakte zwischen Erfindern und Vertretern aus Industrie und Wirtschaft. Auch 2016 wird die im Jahr

2011 vereinbarte Kooperation zwischen der AFAG Messen und Austellungen GmbH und der führenden europäischen

Fachmesse für Werbeartikel PSI Düsseldorf fortgesetzt. Die bewährte Zusammenarbeit hat das Ziel, Erfindungen und 

Produktneuheiten zu fördern, die das Potential zum Werbeartikel haben. Geeignete Erfindungen der iENA wurden be-

reits in den vergangenen Jahren mit großem Erfolg auf der PSI

in Düsseldorf in der HALLE13-Area gezeigt. Im Rahmen der 

iENA übernimmt PSI die Schirmherrschaft für den Bereich 

„Werbeartikel“. Übrigens: An der iENA 2016 interessierte PSI

Mitglieder können über das PSI kostenlose Tickets erhalten. 

Dazu genügt eine E-Mail an: Brigitte.Lehnhoff@reedexpo.de.

PSI Händler und Berater, die ihre Kunden zum Industrietag der PSI

2017 (12. Januar 2017) einladen möchten, sollten jetzt ihr eigenes Ti-

cket buchen. Ganz einfach geht das über: psi-messe.com/ihr_weg_

zum_ticket_2802.html. Denn: Nur als Besucher der PSI 2017 regis-

trierte PSI Händler und Berater erhalten einen Einladungscode, mit 

dem sie ihre Kunden einladen können. Ausschließlich mit dem benann-

ten Einladungscode können sich die Kunden über den separaten PSI 

Industriekunden Ticketshop registrieren. Dieser Ticketshop ist seit 1. 

September 2016 online. Industriekunden, die keinen Einladungscode

von ihrem PSI Berater erhalten haben, können die PSI 2017 nicht be-

suchen. Durch die Einlösung des Einladungscodes ist der jeweilige In-

dustriekunde dem PSI Berater eindeutig zugewiesen. Auf einer extra 

für PSI Berater eingerichteten Informationsseite im Internet ist ersicht-

lich, welcher Kunde bereits den Einladungscode eingelöst hat. 

PSI Webinar | Einladung Industriekunden
Am 12. Januar 2017 wird die PSI erstmals von eingeladenen Industriekunden besucht werden. Damit im 
Vorfeld der Einladung alle Schritte eingehalten werden, hat PSI das Webinar „PSI 2017 – Einladung zum 
Industriekundentag“ konzipiert. Darin erhalten PSI Händler und Berater alle Informationen rund um die ei-
gene Registrierung, die Einladung ihrer Kunden und das Procedere vor Ort. Nächstes Webinar: 5. Oktober 
2016, 12:00 – 13:00 Uhr statt. Nähere Informationen  unter „Veranstaltungen“ auf www.psi-network.de.  

Industrietag PSI 2017 | Zauberwort Registrierung

IENA | Auch 2016 Kooperation mit PSI

So laden 
  Sie Ihren 
   Industrie- 

     kunden ein  k      k

„Das Webinar informierte umfassend und in

netter Atmosphäre zum Thema „Industriekunden-

tag“. Besonders informativ fand ich, dass wir uns 

das Marketingpaket so schon vorab anschauen 

konnten und dadurch die Einladungen an unsere 

Industriekunden noch besser vorbereiten konnten.

Nun sind unser Geschäftsführer Joachim Schulz 

und ich gespannt auf die Premiere!“

M l i St ll b t l A t fü W b tik l KMelanie Stolle, absatzplus - Agentur für Werbeartikel e.K.

„Das Webinar über den Industrietag auf der PSI 2017 

fand ich sehr interessant und informationsreich. Alle 

Schritte, angefangen vom Versand der Einladung an 

die Industriekunden bis hin zur Auswertung der 

Laufwege der Industriekunden nach der PSI, wurden

ausführlich erläutert. Fragen, die während des 

Webinars aufkamen, wurden alle durch Frau

Nettelbeck im Detail beantwortet.“

V E t G h d M dt G bH & C KGVera Emonts, Gerhard Mundt GmbH & Co. KG
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Mit 123 Erscheinungs-Jahrgängen zählt
„Graveur Flexograf“ zu den ältesten Fach-
zeitschriften weltweit.
Technischer Fortschritt, Veränderungen 
der Märkte und Herausforderung der 
Globalisierung bestimmen den wirtschaft-
lichen Wandel.

Die daraus resultierenden gestiegenen
Anforderungen spiegeln sich auch in der 
Aus- und Weiterbildung wider. Um den neu 
geschaffenen Berufsbildern Rechnung zu 
tragen, stellen wir uns seit Januar 1999
mit einem neuen Konzept, erweitertem
Informationsspektrum sowie einem neuen
Layout unter dem für die neuen Bedürfnis-
se zugeschnittenen Titel Innovation und 
Technik dem internationalen Leser.

Innovation und Technik ist – ebenso wie 
„Graveur Flexograf“ – Sprachrohr für die
Berufe Graveure, Flexografen, Maschinen-
bauer, Werkzeug- und Formenbauer und
widmet sich als führende Fachzeitschrift 
der Branche in Europa noch mehr den Be-

dem Maschinenbau und dem Werkzeug-
und Formenbau.

Schwerpunktbereiche wie Produkte und
Verfahren, Technologie, Fertigungstech-

Kommunikationstechnik, Wirtschaft, Ak-
tuell und Recht sind dabei die tragenden 
Themensektoren dieses neuen Titels.

Innovation und Technik legt Unterneh-
mern, Entscheidungsträgern, Fachkräften,
Studenten und Auszubildenden jeden Mo-
nat Informations- und Entscheidungshilfen 
auf den Tisch – für mehr Erfolg!

Der Herausgeber
Dr. Ulrich Bachmann

Fachverlag Bachmann
Technische Fachzeitschriften

Auf dem Brink 6; D-58762 Altena (Westf.)
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Etikette
eim Golf ist es vorgeschrieben, wie man sich beim g ,eim Golf ist es vorgeschriebeni G lf i t h i b

Spielen verhält, wie man miteinander umgeht und auch pSpielen verhält, wie man miteinSpielen verhält wie man mitein

wie man sich angemessen kleidet. Wenn sie das erste wie man sich angemessen kleidwie man sich angemessen kleidi i h kl id

Mal zu einem Banker oder Versicherungsmakler gehen, 

wird der erste Eindruck darüber entscheiden, ob Sie

demjenigen vertrauen oder nicht. Der erste Eindruck

prägt eben.

Bei uns im Unternehmen gibt es sogar eine Kleidervor-

schrift – zugegebenermaßen empfinde ich das auch als 

etwas antiquiert in unserer heutigen Zeit. In den letzten 

Jahren ist mir aber immer wieder aufgefallen, dass in 

der Werbeartikelbranche offensichtlich wenig Wert 

darauf gelegt wird, wie man sich kleidet. Der Freizeit-

Look scheint eher dominant zu sein. Auch ich bin ja

schon oft darauf angesprochen worden, dass unsere 

Branche beim Kunden nicht immer, zumindest optisch,

den besten Eindruck hinterlässt. Ist es nicht notwendig,

sich über sein Outfit Gedanken zu machen? Wird dies

vom Kunden nicht erwartet? Laufen die Geschäfte auch

ohne Äußerlichkeiten gut?

Ich bin der Meinung, dass angemessene Kleidung zum

professionellen Auftritt im geschäftlichen Alltag gehört

– völlig unabhängig von der Branche. Wie ich mich 

kleide, ist doch auch abhängig vom jeweiligen Anlass. 

Zu einer Hochzeit komme ich auch nicht in Jeans.

Umso schöner und beeindruckender fand ich es, dass

kürzlich bei der Verleihung der PSI Sustainability

Awards im Wiesbadener Kurhaus alle Teilnehmer und 

Gäste in festlicher Kleidung erschienen sind und damit

dem Abend einen würdigen und eleganten Rahmen

verliehen haben.
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Es grüßt Sie

Geschäftsführer PSI
michael.freter@psi-network.de
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besitzen, finden ihn gleich doppelt schön. Lauschige Stündchen an lauen besitzen, finden ihn gleich doppelt schönbesitzen finden ihn gleich doppelt schön

Sommerabenden, wer gerät da nicht ins Schwärmen. Ansprechende Wer-

beartikel können dabei das Tüpfelchen auf dem I sein. Apropos das Liebs-

te: Für viele Männer ist dies das Auto. Die zweite Produktstrecke widmet

sich deshalb dem fahrbaren Untersatz sowie den Themen Werkzeug und 

Sicherheit. 

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe 

Dezember mit den Themengruppen „Streuartikel“ sowie

„Premiums, Marken und Design“ und senden Sie Ihre 

Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spätestens Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spätestens
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lichen Get-together mit Live-Sound vom Feinsten. Wir sind dabei.
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Mehr über Albene und seine vielseitigen Werbebotschafter in der kom-

menden Ausgabe. 
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Ab sofort können als Besucher registrierte PSI Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.
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Werbe-Gruß

Adventskalender rundLindt Weihnachtsmann, 40 g

XS-Adventskalender

System-Adventskalender

Tower-Adventskalender

Lindt Mini Pralinés

Täfelchen-Adventskalender Sarotti

IHR XMAS-PARTNER!

Mini-Christstollen

NEU!

NEU!

NEU!

NEU! NEU!NEU!


