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rst einmal ein herzliches Dankeschön für die vie-

len Komplimente, die wir für unseren Relaunch

des PSI Journals bekommen haben. Über alle

Kanäle – von Telefon über den guten, alten Brief 

bis hin zu E-Mail und facebook – kamen Glück-

wünsche. Ganz bewusst hatten wir den Relaunch nicht angekündigt. Wir

sagten uns: Ein Relaunch, der nicht bemerkt wird, hat es nicht verdient, so

genannt zu werden. Schön, dass ihn so viele von Ihnen bemerkt haben.

Dabei wird es immer schwerer, dass „Leises“ bemerkt und verstanden 

wird. Spätestens seit dem amerikanischen Wahlkampf heißt die Methode 

„Holzhammer“. Die Amerikaner haben genau das goutiert, zumindest gut

die Hälfte der Wähler. Nun möchte ich nicht so weit gehen und den neuen 

Präsidenten mit Putin oder Erdogan vergleichen, verbal hat er die beiden

aber auf jeden Fall schon in den Schatten gestellt. Mal sehen, wie er nach 

dieser ekelhaften Schlammschlacht bei denkenden Menschen in aller Welt

wieder Respekt gewinnen will. Wir dürfen gespannt sein. 

Gespannt darf man auch darauf sein, wie sich der Handel weltweit ent-

wickeln wird. Trump will viele Handelsabkommen kündigen. TTIP dürfte 

damit endgültig auf der Strecke bleiben. Der Handel mit dem Iran auch.

Trump will Schutzzölle, vielleicht auch auf europäische Autos? Dem „alten“

Europa hat er ohnehin oft genug in aggressiven Reden den Kampf angesagt. 

Wir werden uns also gemeinsam starkmachen müssen. Was nicht so ein-

fach sein dürfte, bei all dem Hang zu mehr Nationalbewusstsein diesseits

und jenseits des großen Teichs. Es dürfte für Trump nicht schwer sein, das 

Brexit-England, das Polen Kaczynskys, Orbáns Ungarn und vielleicht im 

kommenden Jahr Le Pens Frankreich gegen den Rest Europas auszuspie-

len. Sollte er das wollen und sollte es ihm gelingen, so dürfen wir uns in Ex-

port, Import und Handel auf schwierige Zeiten einstellen. 

Hoffen wir also, dass eine amerikanische Freundin Recht hat, die sagte,

Trump sei ein wertefreier Opportunist, der sich nur dem Erfolg verschrie-

ben habe. Wenn er sich davon Erfolg verspricht, so sagt sie, wird er auch 

alle wilden Ankündigungen aus der Wahlkampfzeit über Bord werfen. Dann 

wird es darauf ankommen, dass ihm möglichst viele gute Leute aus der kon-

servativen und wirtschaftsliberalen Ecke seiner republikanischen Partei gute

Einflüsterer sind – und ihm Erfolg versprechen. Hoffen wir drauf.

In diesem Sinne

 Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Mehrere Medien 
hatten es unabhängig voneinander zu 
Beginn des Jahres gemeldet: Der Smart-
phone-Boom ist vorbei. Es lebe der 
nächste große mobile Trend: Weara-
bles. Smartwatches, Fitness-Tracker, 
Datenbrillen sind die Technik, die man 
und frau heute trägt.

Hightech
am Handgelenk, virtuelle Realität auf
der Nase – die Analystenprofis der
IDC sagen Wearables eine rosige Zu-
kunft voraus. Die Zahl der weltweit 
ausgelieferten Geräte wird sich ihrer
Berechnung nach von erwarteten 101,9
Millionen Ende 2016 auf 213,6 Milli-
onen im Jahr 2020 mehr als verdop-
peln. (IDC Worldwide Quarterly Wea-
rable Device Tracker)

Technik und Lifestyle 
lassen sich durchaus gut miteinander 
verbinden. So wird ein Chronograph 
rasch zu einer schmucken, „schlauen 
Uhr“, die sich mit einem Smartphone 
verbindet. 

1 | Faltbare VR-Brille

Lensen Toppoint B. V.

www.toppoint.com

PSI 40717

2 | FITTY WATCH BLE 4.0 

Krüger & Gregoriades Im- + Export GmbH

www.kg-hamburg.de

PSI 47203

1
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Hand/schrift

W
er glaubt, im Zeitalter 
der Smartphones und
VR-Brillen habe das 
handschriftliche 

Schreiben ausgedient, der irrt“,
bringt es die Website von Insight-X,
der Fachmesse für Papier-, Büro- und 
Schreibwaren, auf den Punkt. Wer 
(mit Hand) schreibt, der bleibt und
kann sich hübscher Utensilien 
bedienen.

N
ach den Gesetzen der
Trend-Dynamik erzeugt 
jeder Trend einen
Gegentrend“, sagen die 

Experten des Zukunftsinstituts. So
hat das Institut PRAGMA in einer
repräsentativen Studie für die
INITIATIVE SCHREIBEN 
herausgefunden, dass auch im 
digitalen Zeitalter Handschriftliches 
ein großes Zukunftspotenzial besitzt.

K
eineswegs nur ältere 

KKMenschen sind laut derKKStudie der Meinung, dassKK„Tastatur und TouchscreenKK
auf Dauer zu einseitig sind“.
„Handgeschriebenes ist von 
besonderem Wert“, sagen 91
Prozent der befragten 16- bis 
30-Jährigen.

1 | Schreibset „Borkum“ 

Giving Europe B. V.

www.givingeurope.com

PSI 45737

2 | Leder Journal Notizbuch

PF Concept International BV

www.pfconcept.com

PSI 40972

3 | Schreibgeräte-Serie STOLA III 

Pelikan Vertriebsgesellschaft mbH & Co. KG

www.pelikan.com

PSI 49608

2
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ekleidung, textile Accessoires und Caps

sind die Klassiker der werblichen Mode 

und stehen ganz oben auf der Liste der 

am meisten nachgefragten Produkte auf 

der PSI. Und es werden immer mehr Tex-

tilsegmente als Werbeträger entdeckt: Ob Workwear, Cor-

porate Fashion, Home Textiles, Funktions-, Sport- oder 

Freizeitkleidung – die PSI-Textillieferanten haben werbe-

wirksame und modische Outfits für jeden Einsatzzweck 

im Sortiment. Das alleine jedoch macht noch nicht den

besonderen Reiz der PSI als Fashion-Hotspot aus. Es ist

vielmehr die enorme Bandbreite, die abgebildet wird – an-

gefangen beim textilen Rohprodukt über die Veredlungs-

möglichkeiten bis hin zur professionellen Präsentation auf 

dem Laufsteg. Der Wow-Effekt wird großgeschrieben.

Halle 10 wieder Modezentrum

Auch 2017 wird die Halle 10 erneut zum modischen Zen-

trum der PSI. Hier werden Händlern wieder zahlreiche 

Aha-Erlebnisse geboten. Allein im vergangenen Jahr in-

teressierten sich 43 Prozent der Besucher für Promotions-

textilien. Zentraler Punkt ist die 844 Quadratmeter große 

Sonderfläche der Textile Area mit ihrem Besuchermagnet,

dem PSI CATWALK. Viermal täglich wird für jeweils eine 

halbe Stunde Mode zum prickelnden Leben erweckt. Dann, 

wenn professionelle Models die enorme Bandbreite der 

textilen Werbeartikelbranche in einem wahren Feuerwerk

auf dem Laufsteg präsentieren und auf atemberaubende, 

unterhaltsame Art die Besucher in ihren Bann ziehen wer-

den. Wirkungsvoller lassen sich textile Werbetrends wohl

nicht inszenieren. Umrahmt wird der Catwalk einmal mehr 

von den Ständen der gebrandeten Textile Area, wo sich

Sie werden von Jahr zu Jahr beliebter: Textilien. Vielseitig und
universell einsetzbar gehören sie in jeder Kampagne zu den
wirkungsstärksten Werbeträgern. Kein Wunder, dass Besucher 
der PSI 2017 mehr denn je davon zu sehen bekommen. Textile 
Area und Textile Finishing Area werden nochmals ausgebaut.

P
S
I 2

0
1
7
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Deutlich vergrößerter Textilbereich

Messe-Erlebnis
für alle Sinne
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kleinere, pfiffig-trendige Unternehmen der Textilbranche

hervorragend in Szene setzen können.

Die ganze textile Wertschöpfungskette

Direkt angeschlossen ist der Bereich der Textile Finishing 

Area. Hier werden die Aussteller auch bei der 55. Aufla-

ge der PSI wieder ihr ganzes Können eindrucksvoll live 

vor den Augen der Besucher präsentieren und zeigen, wa-

rum sie für die Branche so wichtig sind. Textilien alleine 

sind noch keine Werbeartikel – erst die entsprechende

Veredlung macht sie zu Werbeträgern. Wer sich als Wer-

beartikelberater mit Veredlungstechniken auskennt und 

weiß, wen er sich mit ins Boot holen kann, hat ein klares 

Wissensplus. Zu diesem Zweck wurde einst die Textile Fi-

nishing Area als Ausstellungsfläche für Textilveredlung di-

rekt im Textilbereich geschaffen. Hier ist zu sehen, wel-

che Trends und Entwicklungen der Markt aktuell zu bie-

ten hat. Auch im kommenden Jahr wieder mit dabei: Ur-

gestein Charlie Taublieb, der mit seinen legendären, be-

liebten und lehrreichen Textildruckvorführungen zu be-

eindrucken weiß. Dass Textilien, Veredelung und aufmerk-

samkeitsstarke Präsentation in einer Halle gebündelt sind, 

bedeutet für die Besucher: minimale Wege, maximaler

Messenutzen. Selbstverständlich wird die PSI auch wie-

der ein Stelldichein der großen Namen sein. So werden

Tee Jays, ID® Rexholm, KARIBAN und SOL’S ebenso zu 

finden sein wie die textilen Rückkehrer Stanley & Stella, 

Stormtech Europe, Roly Gor Factory und New Wave. Auch

der Großhandel ist in Halle 10 vertreten. Mit von der Par-

tie werden beispielsweise Falk & Ross sowie Lynka sein.

Werbende Gaumenschmeichler

Da die PSI nicht nur ein visuelles, sondern ein multisen-

sorisches Erlebnis ist, wird nicht allein das Thema Texti-

lien aufmerksamkeitsstark inszeniert. Die ganze Welt der 

Sinne erwartet die Besucher im Tasting Pavilion der PSI.

Probieren und sich überzeugen lassen lautet die Devise. 

Ein Produkt wahrnehmbar und unverkennbar machen – 

das ist der Anspruch der 16 Aussteller des PSI GUSTO

2017, das im kommenden Jahr wieder in Halle 9 platziert

sein wird. Zu schmecken, riechen, genießen sein werden

Produkte aus den Segmenten Backwaren, Getränke, Ge-

würze, Lebensmittel, Süßwaren und vielen mehr. Werbende 

Gaumenschmeichler, von deren Geschmack sich die Be-

sucher vor Ort in Hülle und Fülle überzeugen können.

Nicht zuletzt isst ja bekanntermaßen auch das Auge mit. 

Zeigen, was man hat und wo man ist

Auf der europäischen Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft 

dabei zu sein und auszustellen, ist das eine. Von den Be-

suchern leicht und schnell gefunden zu werden, das an-

dere. Damit Aussteller ihre Messepräsenz optimal bewer-

 www.psi-messe.com

ben und Besucher gleich mit Betreten der Messe gezielt

ansprechen können, hat PSI verschiedene Marketingpa-

kete, Werbe- und Sponsorship-Ideen entwickelt. So gibt es

beispielsweise Marketingpakete in drei Varianten, die um-

fangreiche Präsentationsmöglichkeiten in den PSI-Online- 

und Printmedien enthalten. Darüber hinaus können Aus-

steller auch noch zu weiteren aufmerksamkeitsstarken An-

geboten greifen. Das beginnt bereits mit der PSI Produkt

Allee im Eingangsbereich der Halle 9. Aussteller aus dem 

Bereich Lebensmittel können sich und ihr Produkt mithil-

fe der PSI Snack Box, die von Hostessen verteilt werden,

ins rechte kulinarische Blickfeld der Besucher rücken. Ana-

log der PSI Snack Box gibt es für Aussteller der Segmente

Schreibwaren und Büroartikel die PSI OfficeBox. Diese 

Box wird am PSI Messestand ausgegeben und während

der Messe zusätzlich durch Hostessen verteilt. Ein bewährter

Marketingverstärker der vergangenen Jahre ist auch 2017

wieder das PSI Bonus Voucher Booklet, ein Gutscheinheft,

das Aussteller für Werbezwecke nutzen können. Diese Gut-

scheine können Rabatte auf die nächste Bestellung, ein

Musterpaket oder Ähnliches sein. Die PSI Bonus Voucher

werden zusammen mit dem Taschenhallenfaltplan an alle 

Besucher verteilt. Weitere Werbe- und Sponsoringmög-

lichkeiten mit Eyecatcher-Qualität sind Dreiecksaufsteller

in den Eingängen Nord und Nordost, Banner auf der PSI

Messe Website, Promotionteams auf der Messe oder etwa 

Bodengrafiken in Form von Fußabdrücken mit dem indi-

viduellen Logo. Alle Werbe- und Sponsoringmöglichkeiten 

gibt es unter: www.psi-messe.com. <

Ob PSI Textile 

Area mit Cat-

walk oder PSI

GUSTO: Auch 

2017 wird die 

PSI wieder ein 

Erlebnis für alle

Sinne .





Sie sind brandneu und haben auf der PSI 2017 ihren 
allerersten Auftritt: die Produktpremieren des PSI FIRST 
Club 2017. 50 Produkt-Geheimnisse warten vom 10. – 
12. Januar 2017 in Düsseldorf darauf, von Ihnen ent-
deckt zu werden. Wählen Sie Ihren persönlichen Favo-
riten als Kandidaten für den People’s Choice Award, 
die Auszeichnung für die kreativsten Innovationen.

2017

●

Ihre Wahl!
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         „Becher von 
 CupPrint erfüllen
  alle Wünsche – auch   
   ungewöhnliche und 
       anspruchsvolle.“ 
Unsere Spezialität ist die Herstellung von individuell bedruck-
baren Kartonbechern. Hier gehören wir zu den führenden Unter-
nehmen in Europa, was wir auch unserer Vielseitigkeit verdan-
ken: Ob Bilder, Verläufe oder Schatten – mit unserer Hilfe zieren
die unterschiedlichsten Motive die Promotionbecher unserer 
Kunden. ●

Terry Fox 
CupPrint

31



Diesen Innovationsanspruch setzen wir mit der exklusiven Entwick-
lung von neuen Produkten täglich um. Das Moleskine Sortiment 
geht mittlerweile weit über klassisch-elegante Notizbücher hinaus
und umfasst heute ein vielfältiges Angebot an sich ergänzenden 
Lösungen für die Werbeartikel-Branche. Dabei schlagen wir auch
Brücken in den digitalen Bereich – und verleihen damit unseren 
papierbasierten Produkten grenzenlose Kreativität. ●

„Naturally Smart. 
   Bei uns verschmelzen 
intelligentes Design 
       und neue Technik – 
  für Ihren Werbeerfolg.“

2017

Friederike Neumann
MOLESKINE B2B Distribution

32



oha-design entwickelt innovative Produkte rund um Wohnen,
Küche und Lifestyle. Mit smarten Design-Ideen, Wow-Effekten,
hoher Qualität und durchdachter Funktionalität setzen wir
frische Impulse im Markt. ●

  „Design muss erst   
        überraschen – 
    und dann halten, 
         was es verspricht.“

Andreas Anesteder
oha-design

2017

33



Ingo Schröder 
5 CUPS and some sugar GmbH

Individualität! Unsere Stärke ist es, mit unseren Teekreationen
genau den Geschmack der Kunden zu treffen. Das Konzept: Bei 
uns kann man seinen Lieblingstee aus mehr als 50 hochwertigen 
Zutaten selbst zusammenstellen, ihm einen eigenen Namen
geben und individuell verpacken lassen. Der beste Tee ist Ihr
Lieblingstee! ●

            „Tee neu 
     entdecken, das ist 
        unsere Mission.“ 

2017

34



Als zuverlässige Spezialisten für Werbeartikel aus China können
wir gleich mit mehreren Stärken glänzen: Wir bieten Top-Qualität, 
beste Preise und ein vielfältiges Sortiment für jeden Geschmack.
Überzeugen Sie sich selbst von all unseren Vorteilen. ●

Albina Pen
Dragon Gifts

2017

         „Wir möchten 
   unseren Kunden 
 größtmögliche Vielfalt  
      sowie Räume für 
Entdeckungen öffnen.“

35



Ralf Krott
Candy Wave

„Mit uns 
      immer auf der 
          richtigen Welle 
               reiten …“

Candy Wave – das sind innovative und kreative Produkte rund 
um Kartonagen- und Folienpräsente. Wir bieten Ihnen Top-Pro-
dukte zu Top-Preisen – auch bei Kleinstmengen. Und vor allem
ohne Drucknebenkosten! Dank unserer kompetenten Beratung 
finden wir gemeinsam das richtige Produkt für Sie. Schwimmen 
Sie auf unserer Welle zu Ihrem Erfolg! ●

2017

36



Einerlei? Nicht unser Ding! Unsere Werbemittel sind maßge-
schneidert. Jeder Artikel wird schon in kleinsten Bestellmengen 
individuell angefertigt und in kürzester Zeit geliefert. Qualität 
und Service stehen dabei stets im Vordergrund. Diesem Credo
folgen wir auch bei unserem PSI First Produkt. ●

„Wir fertigen Werbe- 
        artikel nach Maß. 
Hierbei wird der Artikel   
  bis ins kleinste Detail
    kundenindividuell 
          angefertigt.“

Kim Köhler
Kandinsky Deutschland GmbH

2017
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Jörg Dennig
JUNG BONBONFABRIK

„Unsere Kunden  
    schätzen unsere inno-
  vativen Verpackungen – 
      und vieles mehr.“
Als Spezialisten für Werbe-Süßigkeiten haben wir bei der Produkt-
entwicklung immer das Gesamtpaket im Blick: Innovative Ver-
packungen treffen bei uns auf leckeren Inhalt. Ob bekannte Marken 
oder Bonbons aus dem eigenen Traditionshaus: Die Jung Bonbon-
fabrik besticht durch höchste Qualität. Und das seit 1828. Wir ste-
hen für eine Werbebotschaft, die schmeckt – nicht nur dem Auge,
sondern auch dem Gaumen. ●

2017
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Wir sind einer der führenden Hersteller von Flaggen, Wimpeln, Sport 
Ausrüstung und anderen sublimierten Produkten. Die Gründe unse-
res Erfolges: Zuverlässigkeit, kurze Lieferzeiten, Flexibilität, gerechte 
Preise und unser ständiges Investieren in neue Technologien. Wir
sind ein ständiger Bestandteil des europäischen Marktes – ein Be-
standteil auf den sich alle unsere Kunden verlassen können. ●

     „Unser Ziel: Immer 
     ja sagen, wenn uns 
 jemand fragt, ob wir 
      das hinbekommen.“

2017

Rusu Cosmin
MEDIACONCEPT

39



Adam Matuschek
WERA WERK

„Unsere Werkzeuge
    machen das Leben 
          der Anwender 
einfacher und sicherer.“
Schraubwerkzeuge gibt es viele. Wir von Wera glauben nicht,
dass Werkzeuge irgendwann zu Ende erfunden sind. Wir suchen
ständig nach neuen Ideen. Wir denken anders. Wir stellen in Fra-
ge. 750 Wera Tool Rebels haben Spaß daran, Schraubwerkzeuge 
jeden Tag neu zu erfinden. Bei allem Spaß haben wir auch Erfolg.
Unsere Reklamationsquote geht gegen Null. Wir sind stolz auf 
die Anerkennung unserer Kunden und unsere Designpreise. ●

2017

40
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5.615

85

26

2,5x

1,5 Milliarden

4von5

6.000

,
mehr Konsumenten haben eine 
positive Einstellung gegenüber
Werbeartikeln als gegenüber
Internetwerbung*. 

,,,,,,,,
Euro trägt die Werbewirtschaft zum prognostizierten Wachstum des deutschen Bruttoinlands-
produkts 2016 bei. Zu diesem Ergebnis kommt der Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft. 

Blickkontakte kann ein Kugelschreiber 
mit Werbeaufdruck in seinem Produkt-
leben für sich verbuchen*. 

britischen Marketers nutzen Werbeartikel,
um die Wahrnehmung ihrer Marke zu stärken. 
Dies hat die bpma (Britisch Promotional 
Merchandise Association) ermittelt.

Millionen 
Bundesbürger 
besitzen laut 
der GWW Wer-rr
bewirkungsstu-
die einen Wer-rr

Werbekontakten und mehr ist laut einer Studie des 
Instituts für Marketing und Kommunikation jeder von uns 
ausgesetzt. Nach 24 Stunden werden nur noch drei da-
von erinnert. Einen besonders hohen Recall haben dabei 
Werbeartikel. 

Werbecap erhalten haben, erin-
nern sich an dieses Unternehmen – 
weltweit*.

M
ar

kt
fo

rs
ch

u
n
g

Prozent der
Menschen, die 
von einem Un-
ternehmen ein
Werbeshirt
oder eine 

* Impressions Study 2016 Advertising Specialty Institute (ASI)

beartikel zwei Jahre und länger. Innerhalb
dieser Gruppe sind dies am häufigsten 
Werkzeuge. Mit 46 Prozent belegen sie 
Platz eins, gefolgt von Flaschenöffnern
(42 Prozent).



new wave gmbh geigelsteinstraße 10 83080 oberaudorf
telefon: +49 (0) 8033 979-0 fax: +49 (0) 8033 979-100 e-mail: info@newwave-germany.de

www.newwave-germany.de

besuchen sie uns auf der 
psi messe in düsseldorf
10. bis 12. januar 2017
stand: 10/H26
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tet ist, die vereinbarte Qualität

zu liefern, können bei der Pro-

duktion Probleme auftreten und 

die Lieferung ist nicht in Ord-

nung. Umso ärgerlicher, wenn

die Zeit drängt und keine Nach-

besserung mehr zulässt. Fast je-

der Importeur kennt diese Situation. Wie kommt es zu sol-

chen Qualitätsdefiziten? Viele asiatische Hersteller sind

auf den riesigen einheimischen Märkten sehr erfolgreich. 

Hinzu kommt, dass sich auf den lokalen Märkten teilwei-

se höhere Preise erzielen lassen. Die Umsätze mit Euro-

pa wachsen zwar insgesamt, wegen der steigenden Zahl

an Herstellern sinken jedoch die Umsätze des einzelnen

Produzenten mit europäischen Kunden, so dass für sie das 

Europageschäft nicht mehr so interessant ist. Es macht

also in den Augen des Lieferanten wenig Sinn, sich allzu 

intensiv mit den anspruchsvollen europäischen Kunden

zu beschäftigen, zumal gesetzliche Vorgaben und hohe 

Qualitätsanforderungen im Zusammenhang mit solchenQualitätsanforderungen im Zusammenhang mit solchen Qualitätsanforderungen im Zusammenhang mit solchen

Aufträgen zusätzliche Hürden bedeuten. 

Präsenz vor Ort lohnt sich 

Langfristiges Überleben am Markt ist für europäische Fir-

men, auch solche der Werbeartikelbranche, nur mit funk-

tionstüchtigen, gesetzeskonformen und sicheren Produkten

g g p jmöglich. Zentral gesteuert, muss ein Konzept jedoch durchg g , p j

Präsenz vor Ort an die lokalen Gegebenheiten adaptiert 

und umgesetzt werden. Produkte und Leistungen sind das

Ergebnis von Prozessen, also müssen die für die Produk-

tion und die Beschaffung maßgeblichen Prozesse und de-

ren Einflussfaktoren unter die Lupe genommen werden.

Anlagen und Gebäude, Materialeinsatz und Infrastruktur,

Personal und Kommunikation, Produktionsbedingungen,

Einhaltung gesetzlicher Bestimmungen, Lieferfähigkeit und

Zeitmanagement sind nur einige der Parameter, die man 

im Auge behalten muss, wenn man in Asien produzieren

lässt oder Produkte von dort importiert. Es lohnt sich, die

Qualitätssicherung und die dafür notwendigen Prüfungen 

in die Hände professioneller Spezialisten zu legen. In die-

se Dienstleistung zu investieren, ist für Unternehmen kein 

Luxus, sondern zahlt sich am Ende aus: Denn es wird über-

prüft, ob die Aufträge korrekt erfüllt werden und sicherge-

stellt sicher, dass die gelieferte Ware auch wirklich den

Qualitätsanforderungen entspricht. So erspart man sich 

letztlich Ärger mit dem eigenen Kunden. Was genau ge-

prüft werden soll und welche Bewertungskriterien ange-

O

weiter Seite 26 >>Sinn
25

www.psi-network.de PSI Journal 12/2016



wendet werden, legt der Importeur/H

sam mit dem beauftragten Qualitätssich

men fest. Hierbei wird beschrieben, welc

tabel, bedingt akzeptabel oder nicht meh

Auch muss die zu überprüfende Stichp

Verhältnis zur Gesamtmenge definiert w

Prüfungen von Anfang an

Um möglichst viele Risiken ausschließe

ginnen die ersten Prüfungen bereits vo

und werden in den verschiedenen Phas

on weitergeführt. Fabrikbewertungen st

der Lieferant zulässige Arbeitsbedingun

onierende Einrichtungen und Maschine

über ausreichend hohe Standards und 

trollsystem verfügt, um die geforderte Q

gen auch langfristig liefern zu können. Z

Fabrikbewertungen sind die Inspektoren

bei der Produktion zu verarbeitenden Rohbei der Produktion zu verarbeitenden Rohbei der Produktion zu verarbeitenden Roh

ponenten und Zulieferteile anhand von S

werten. Was, wann und wie geprüft werd

Experten gemeinsam mit dem Kunden f

den gesamten Prozess beratend. Je frühe

duktionsprozess festgestellt werden, de

effektiver können sie beseitigt werden. D

die Inspektoren bereits tätig, sobald das e

g Qgestellt wird. Es wird sofort hinsichtlich eg Q

weichung geprüft. Sind Defizite erkennbar, werden gang-

bare Wege vorgeschlagen, wie Probleme während des Pro-

duktionsvorgangs behoben werden können. 

Musterziehung bei laufender Produktion 

Nachdem die Ware zu verschiedenen Zeitpunkten wäh-

rend des Produktionsprozesses auf die wichtigsten Para-

meter geprüft wurde, geht man nun bei der Produktprü-

fung ins Detail. Hierzu werden aus der laufenden Produk-

tion Muster gezogen, die noch in der Produktionsstätte

oder auch im Labor einer Konformitätsprüfung auf che-

mische, mechanische sowie elektrische Sicherheit unter-

zogen werden, mit besonderem Fokus auf Gebrauchstaug-

lichkeit, Qualität und Verarbeitung.  

Inspektionen nach der Produktion

Um bestmögliche Qualität zu erzielen, wird auch nach Ab-

schluss des Produktionsablaufs noch einmal geprüft. Die 

Stichprobeninspektion findet statt, wenn die Ware fertig-

gestellt, verpackt und zum Versand bereit ist. Die Stich-

proben werden nach der DIN 40080/ISO 2859 gezogen

und nach Anzahl, hinsichtlich Bedienung und Funktion,

nach Farbe, Größe, Spezifikations- und Verpackungsde-

tails sowie Verarbeitungsqualität überprüft. Die offizielle
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Kriterien der Fabrikbewertung
• Lieferanten-Identifikation
• Produktpalette
• Hauptabsatzmärkte und Hauptkunden
• Arbeitskräfte
• Produktionsleistung
• Maschinerie und Gerätschaften
• Management- und Qualitätsanweisungen
• Herstellungsverfahren
• Innerbetriebliche Qualitätskontrollen
• Rohstoff-Management

Wareninspektion 
während der Produktion
Zielsetzung: 
Identifikation mangelhafter Produkte oder Bauteile

Umsetzung
Phase 1: Pre-Production Inspection
(Inspektion, nachdem etwa 5 bis 10 Prozent der Ware
produziert ist)
• Kontrolliert wird z.B. inwieweit die produzierten Waren der 
Bestellung entsprechen.

• Stimmen Größe, Design, Funktionalität, Farbe und Farb-
echtheit?

• Stimmen Verpackung und Beschriftung?
• Überprüft werden Qualität und Konformität der Waren
• Weitere Kontrollen je nach Anforderungsprofil des Kunden

Phase 2: During Production Inspection
(Inspektion, nachdem etwa 10 bis 20 Prozent der Ware 
produziert ist)
Kontrolliert wird z.B. 
• Anzahl gesamt, Anzahl je Größe, Anzahl je Design, Anzahl 
je Farbe

• Farbechtheit, Verpackung, Qualität
• Weitere Kontrollen je nach Anforderungsprofil des Kunden
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g öße. S e e e t auße de d e ge aue te e ü d e

Akzeptanz oder Ablehnung einer Sendung basierend auf 

der Anzahl gefundener Mängel. Diese Methode erlaubt

damit eine gerechte Festsetzung der Produktqualität, die 

sowohl für den Käufer als auch für den Verkäufer nach-

vollziehbar ist. Die annehmbare Qualitätsgrenze (AQL) ist

der maximale prozentuale Defekt, der bei einer Inspekti-

on akzeptiert wird. Hierauf sollten sich Käufer und Ver-

käufer einigen. Die detaillierte Produktprüfung nach der

Produktion verläuft nach den gleichen Standards wie die

Produktprüfung während der Produktion. Auch jetzt wer-

den Muster gezogen und  es können zusätzlich chemische, 

mechanische und elektrische Sicherheit sowie Gebrauchs-

tauglichkeit, Qualität und Verarbeitung kon-

trolliert werden. 

Acceptable Quality Level

Durch Stichprobenprüfungen kann entschie-

den werden, in wieweit ein Produktionslosan-

n oder abgelehnt wird. Qualitätsprüfer nutzen

abellen (Acceptable Quality Level) zur Ermitt-

rforderlichen Stichprobengröße im Qualitäts-

nt. Beim AQL wird in einer genau definierten

eise aus einer Menge von Waren eine bestimmte

als Stichprobe definiert. Diese Stichprobe wird

n Normen und Vorschriften bzw. der zwischen

nd Kunde vereinbarten Vorgaben und Toleranzen 

den AQL-Tabellen ist festgelegt, bis zu welcher 

fehlerhaften Produkten eine Charge akzeptiert 

nn und ab welcher Anzahl sie zurückgewiesen 

Verladekontrolle 

ahrung zeigt, dass auch im unmittelbaren Um-

rladung noch manches schief gehen kann, um-

ervice von Qualitätssicherungsunternehmen

ichprobeninspektion vor der Verschiffung auf 

de des Herstellers, im Lager oder bei der Spe-

Rahmen des so genannten Shipment MonitoRahmen des so genannten „Shipment MonitoRahmen des so genannten „Shipment Monito-

nochmals geprüft, ob Produkte, Verpackung

riftung Mängel aufweisen und ob die Ware nach 

ktion sowie während und nach der Verladung 

ist. Um dies zu gewährleisten, wird die Verla-

wacht und sichergestellt, dass das Verladegut 

emäß behandelt wird. Hierzu gehört auch die

er Bedingungen innerhalb des Containers: Wie 

git Sauberkeit oder Feuchtigkeit und wird dieg

g eingestellt? Dabei berät der Servicepartner-

ller und koordiniert ggf. nötige Maßnahmen.

Wareninspektion im Zielmarkt

Nach ihrer Reise über die Ozeane sehen sich die Inspek-

toren die Ware nochmals genau an. Im Rahmen einer wei-

teren Final Random Inspection, diesmal am Bestimmungs-

ort der Sendung, wird die bestellte Ware nochmals über-

prüft, protokolliert und verifiziert. Das Vorgehen der In-

spektoren ist identisch mit der Prüfung nach der Produk-

tion. (s. Kasten oben links) Dabei werden die Ankunftszeit

des Containers protokolliert, Fotos von Ware und Verpa-

ckung gemacht und die Verpackungen versiegelt. Dann

kann ausgeliefert werden.

Die vorgestellten Inspektionsarten sind einzeln oder in Kom-

bination durchführbar. Es kommt letztlich auf die zu Ware

und den Anspruch des Kunden an, welche Inspektionen 

Sinn machen. Intertek unterstützt PSI-Mitglieder gerne bei

der Erstellung individueller Qualitätssicherungskonzepte 

und führt alle genannten Inspektionen durch. <

Stichprobeninspektionsmethode DIN 40080/ISO 2859

basiert auf der mathematischen Wahrscheinlichkeitsthe-

orie. Dieses Verfahren liefert die zu inspizierende Anzahl 

von Mustern aus einer gegebenen Menge oder Chargen-

größe. Sie liefert außerdem die genauen Kriterien für die
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Wareninspektion
nach der Produktion
Zielsetzung: 
Identifikation mangelhafter Produkte, Verpackungen, Beschrif-
tung, Sicherstellung der Vollständigkeit der Ware nach der Pro-
duktion und vor der Auslieferung

Umsetzung:
Phase 3: Nach der Produktion (Final Random Inspection = Inspek-
tion nach vollständiger Produktion der Ware)

Hierzu gehören:
• Überprüfung, Protokollierung, Verifizierung der bestellten Ware
• Kontrolle der verladenen Ware anhand der vorgelegten Packliste
• Überprüfung der Form der Verpackung sowie der Kennzeichnung
• Kontrolle von Verpackung und Schutz der Ware entsprechend
der jeweiligen Witterungsbedingungen

• Ankunftszeit des Containers
•• Fotos von Ware und VerpackungFotos von Ware und VerpackungFotos von Ware und Verpackung
• Versiegelung der Verpackungen durch Intertek
• Musterziehung und Produktprüfung nach der Produktion

Weitere Informationen:

Martin Muendlein · Intertek Holding Deutschland GmbH · Phone: +49 711 27311 255

martin.muendlein@intertek.com · www.intertek.de
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Die hübschen, kleinen 
  Werberlinge spielen im Reich 
der Werbeartikel die Rolle der 

eilfertigen Dienstboten.
Emsig, zahlreich, zielsicher  
   und pfiffig werten sie 
    jede Kampagne auf.

S
tr

eu
ar

ti
ke

l 



www.psi-network.de PSI Journal 12/2016

Sommerbrise im Winter 
Die erfrischenden Mini Mentos Drops von B&B Promotional

Sweets erinnern selbst in der kalten Jahreszeit an wärmende 

Sonnenstrahlen. Verpackt in Einheiten à fünf Stück in CMYK 

oder ein-bis vierfarbig nach Pantone personalisierbaren, silber

laminierten Hüllen, kommen die Mini Mentos gemixt in den 

vier fruchtigen Geschmacksrichtungen Apfel, Orange, Limone 

und Erdbeere beim Kunden an. Ein perfektes Give-away in 

kompakter Größe, zu überschaubaren Preisen und erhältlich

ab einer Menge von 500 Stück.     

https://www.psiproductfinder.de/nwu3nj

Schick schwarz verpackt
Kombi-Sets mit Haftnotizen wurden bisher eher mit Adjektiven wie 

„nützlich“ oder „praktisch“ beschrieben. Auch wenn diese Tugenden 

unbestritten sind und sicherlich die Attraktivität der Werbeartikel von

Geiger ausmachen, punkten auch hier zunehmend designorientierte 

Produkte. Mit den beiden neuen Kombi-Sets London und Wien erfüllt 

Geiger-Notes dieses Bedürfnis nach einer hochwertigen Optik. Der matt

kaschierte Bookcover-Einband sorgt zusätzlich für eine moderne 

Anmutung. Beide Kombi-Sets bieten zwei Haftnotiz-Blocks (London:

beide Blocks mit je 50 Blatt, Wien: großer Block mit 100 Blatt, kleiner

Block mit 25 Blatt) und ein Filmmarker-Set.

https:// p p

TRIGON Deutschland GmbH
Kränkelsweg 28 · D - 41748 Viersen

Tel. 0 21 62 - 53 00 8-0 · Fax 0 21 62 - 53 00 8-20
E-mail: info@semo.de · www.semo.de

Plüsc

ungen für Promotion

Promotion!Promotion!

NEU! Die neue 
Schlüsselanhänger

Collection von 
SEMO

Besuchen Sie 
uns auf der PSI:

PSI
10.-12. Jan. 2017

Halle 12, G 30
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PSI 41108 • Staedtler Mars GmbH & Co. KG

Tel +49 911 9365514

info@staedtler-promotional.de 

www.staedtler-promotional.de

https://www.psiproductfinder.de/yji4zt

Ein Stück Heimat in der Hand
Schreibgerätehersteller Staedtler bietet mit seinem neuen, klimafreund-

lichen Bleistift aus heimischem Lindenholz ein Schreibgerät der besonderen

Art: das PEFC zertifizierte Holz aus regionaler Forstwirtschaft sowie die 

kurzen Wege bei der weiteren Verarbeitung hinterlassen bei der Produktion 

einen ökologisch einwandfreien Fußabdruck. Lindenholz – die ursprünglich 

verwendete Holzart bei der Bleistiftproduktion – kann vollkommen 

unbehandelt verarbeitet werden und hat ideale Eigenschaften für die

Spitzbarkeit. Die Veredelung erfolgt rundum 5-farbig ab 2.000 Stück.

Feiern mit Stil
Ebenso elegante wie robuste Tragetaschen zur stilvollen 

Verpackung von Geschenken verschiedenster Art und ausge-

stattet mit einem Zugband zum Verschließen gibt es bei Reda.

Die Tschechen verweisen bezüglich der Gold Bags Collection 

auf das robuste Kartonpapier, wodurch auch der Transport 

relativ schwerer Produkte möglich ist. Die goldfarbene Außen-

gestaltung sorgt schon bei der Übergabe für festliche Vorfreude, 

auch und besonders in der Weihnachtszeit. 

051 • Reda a.s. 

20 548 131808

es@reda.cz • www.reda.inf   

/www.psiproductfinder.de/yzg0od

PSI 42200 

e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG 

Tel +49 9181 297575

info@em-holzprodukte.de 

www.em-holzprodukte.de

https://www.psiproductfinder.de/mwm2nzHandschmeichler aus purer Natur
Pure Hölzer in besonderen Formen sind wahre Freude zum Anfassen.

Schlüsselanhänger, die beliebten und überaus praktischen Werbeträger,

fertigt e+m Holzprodukte aus massiven Hölzern und macht daraus 

nachhaltige Handschmeichler. Der Schlüsselanhänger First Love wird 

aus heimischen Obsthölzern in Herzform gefertigt. Die Holzflächen

können nach Kundenwunsch bedruckt oder gelasert werden. Skittle, 

der Handschmeichler in der organischen Form, verleitet zum Spielen

und ist in FSC®-zertifizierter Braunesche oder in ausdrucksvollem 

Zebranoholz erhältlich. Sonderfarben sind möglich.
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Alles dabei für das Picknick
Praktische Sets für die Grillparty, das Picknick oder andere Outdoor-

Events bietet Steuber mit seinen Partysets an. Das Tellerset besteht

aus einer praktischen Aufbewahrungsbox mit sechs Tellern. Die Box

kann gleichzeitig als Servierplatte genutzt werden. Durch das

ergonomische Design können die Teller gut mit einer Hand gehalten

werden und sind ineinander stapelbar. Ergänzt wird die Serie durch 

eine Karaffe mit wahlweise sechs Bechern oder Tassen. Diese können 

platzsparend in der Karaffe aufbewahrt werden. Ein Aufdruck des 

Kundenlogos ist auf der Karaffe möglich.

Tel. 49

info@steuber.de • www.steuber.de

https://www.psiproductfinder.de/mwflzd

Langweilig war gestern
Schluss mit langweiligen Schlüsselanhängern:

Bei ADV PAX wird daraus jetzt eine besondere 

Verpackungsidee. Wie zum Beispiel beim neuen

Schlüsselanhänger in Ölfassdosenoptik mit 

eingearbeiteter Kette und Schlüsselring. Das Fass

kann mit einprägsamen Firmendaten bedruckt oder 

geprägt werden. Die Mindestbestellmenge liegt bei

5.000 Stück. Ebenso ist eine Befüllung des Ölfasses 

mit unterschiedlichem Inhalt, wie Minzpastillen,

Jelly Bean oder Kaugummidrops möglich. Bei ADV

PAX entscheiden die Kunden selbst, wie ihr

besonderes Giveaway aussehen soll. Ganz gleich, 

ob es zur alltäglichen Grundausstattung gehört, ein

praktischer Alltagshelfer oder auch ein schickes

Trendaccessoire sein soll.

GmbH  

@
https://www.psiproductfinder.de/zgu1mj

www.psi-messe.com/tickets

Die Europäische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

10. – 12. Januar  
Düsseldorf 2017

Jetzt
 Ticket
   buchen!    

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI  
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –



print your gum

Chocolat Frey AG
Bresteneggstrasse 4

CH-5033 Buchs

Visit us at Booth 11N08
business@myskai.ch
www.myskai.ch/geschaeftskunden
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Klarer Durchblick 
Winterschutz an der Windschutzscheibe ist bei frostigen Temperaturen

und Schneefall ein Muss. Die Promotion Wintershades von R3D 

Giveaways bieten neben dem Schutzeffekt einen großen Personalisie-

rungsbereich und hohe Haltbarkeit. Auch kann die Folie im Sommer

weitergenutzt werden, um vor hohen Temperaturen zu schützen.

Daneben bietet der Hersteller eine sehr kompakte Lösung zur Aufbe-

wahrung unter dem Handschuhfach oder unter dem Autositz.

https://www.psiproductfinder.de/n2vlmm

Sehr robust 
Seinen Schlüsselanhänger Key Largo aus 

stabilem Kunststoff mit integrierter LED-Lam-

pe, die weißes Licht ausstrahlt, bietet Giving

Europe in Schwarz, Grün, Blau, Gelb, Rot sowie 

Silber an. Dank seiner handlichen Größe und

markanten Form lässt sich der Schlüsselbund 

schnell auffinden. Batterien und Schlüsselkette

sind inklusive. Eine Werbeanbringung ist mittels

Tampondruck oder Doming möglich.

• Giving Europe GmbH  

21 596597-32

nicolakoehler@givingeurope.de  

www.givingeurope.de  

https://www.psiproductfinder.de/nda1nt

Zum Verwechseln ähnlich
Auch wenn es so aussieht: dieser Artikel ist kein Smartphone,

sondern ein Eiskratzer. Der stabile, aus transparentem Polystyrol

gefertigte Winterhelfer von elasto besticht nicht nur durch sein 

außergewöhnliches Design, sondern ist obendrein noch der ideale

Begleiter für die kalte Zeit. Aufgrund der schmalen, angeschrägten

Kratzkante überträgt sich die Kraft optimal und auch Außenspie-

gel sind im Nu eisfrei. Die große Werbefläche, die sich auch 

ndividuell im UV-Digitaldruck veredeln lässt, macht dieses

Gadget zu einem besonderen Streuartikel oder Mailingverstärker.

sto-form.de

de/ywizmm
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Das Original zeigt Sie von Ihrer besten Seite:

Auf der PSI 2017 in Halle 11, Stand Nr. D74.

Michael Schiffer Promotion GmbH  promotion@michaelschiffer.com  www.promotion.michaelschiffer.com

Fragen Sie uns nach einem Angebot: +49 (0) 28 43/16 92-0 (Vertrieb ausschließlich über den Fachhandel)

Für Ihre Marke: 
Besser das Original. 

Foto-A
ktion
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Universeller Helfer fürs Handy
Das kompakte, werbestarke und praktische Tool Metmaxx von Spranz ist

ein Universalhelfer rund um Handy oder Pad. Der mobile Ständer wird

einfach in den Kopfhörerport eingesteckt, der dadurch staubgeschützt ist. 

Das ausziehbare Spiralkabel ermöglicht die einfache Bedienung des

Touchscreens (Touchpointspitze) oder das Reinigen des Bildschirms 

(Microfaser Reinigungspad). Durch den ausklappbaren Halter kann auch 

unterwegs ein Film angeschaut oder das Handy auf dem Schreibtisch

abgestellt werden.

Danke aus der Tube
Wer besonders elegant Danke sagen möchte,

macht das mit der „Vielen Dank“ Tube von

Römer Wellness. Die anthrazit gefrostete 75 ml

Tube mit weißem Flip-Top Deckel ist bereits mit 

einem hübschen Motiv versehen. Sie enthält 

eine hochwertige Aloe Vera Handcreme. Ihre

leichte Textur zieht besonders schnell ein und 

fettet nicht nach. Die Zusatzkomponenten

wirken hautpflegend und versorgen die Haut mit

Feuchtigkeit. Zudem ist die Creme dermatolo-

gisch getestet und frei von Parabenen. Neben

dem bereits auf der Vorderseite aufgedruckten 

Motiv kann zusätzlich ein individueller Druck

(2,5 x 2,5 cm) aufgebracht werden.

Care GmbH & Co. KG 

info@roemer-wellness.de 

www.roemer-wellness.de

https://www.psiproductfinder.de/mzu5yz

PSI 41462 • Spranz GmbH  

Tel +49 261 984880

info@spranz.de • www.spranz.de

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt

Für ein schönes Lächeln
Die praktische Zahnseide im Scheckkartenformat von KHK 

ist der perfekte Begleiter für unterwegs. Die dentOcard bietet

reichlich Platz für Werbeaussagen und passt dabei in jedes

Portemonnaie. Mit nur zwei Millimetern Stärke ist sie auch 

ideal für alle Mailingaktionen. 10 Meter gewachste, weiße 

Zahnseide mit Minzgeschmack sorgen für angenehme Frische 

und ein gepflegtes Aussehen. Die Karte kann bereits ab 250 

Stück bestellt werden und ist beidseitig bis 4c bedruckbar.

Die Lieferzeit beträgt nur 2-3 Wochen.
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Keine Chance für Datendiebe

Aussage des Anbieters sicher vor Datenklau durch so genannte

RFID-Kartenleser. Die Cardguard-Halterung verhindert, dass diese

Spionagegeräte die Kartendaten auslesen können, während die Karte

„sicher“ in der Brieftasche steckt. Die Hülle hat ein sehr großes

Potenzial zum Top-Accessoire, ist einfach zu individualisieren und 

farbig zu bedrucken und fällt bei jedem Bezahlvorgang ins Auge.

productfinder.de/zgy2od

Schnelle Hilfe bei Zeckenattacke
Mit der Safecard präsentiert Lupenmaxx ein cleveres Präzisionswerkzeug

zum sicheren und unkomplizierten Entfernen von Zecken. Mit der integrier-

ten Lupe können die ungeliebten Blutsauger zielgenau aufgespürt und 

anschließend mit dem speziellen Ausschnitt ganz einfach herausgehebelt 

werden. Dank des handlichen Formats lässt sich die Karte problemlos

verstauen und ist im Handumdrehen einsatzbereit. Die original Safecard 

Zeckenkarten-Lupe ist neutral oder mit Werbeaufdruck sowie mit einer

transparenten PVC-Hülle inklusive Anleitung oder Papierhülle erhältlich.

https://www.psiproductfinder.de/odgwzg

info@pinsundmehr.dewww.pinsundmehr.de

Pins & mehr 
GmbH & Co. KG
Lechstrasse 10.8
86415 Mering / Germany

Fon: +49 8233 79312-0
Fax: +49 8233 79312-29
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Besuchen Sie uns auf der
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Pfiffig und unverwechselbar
Streuartikel, die perfekt für Produkte werben? Pruner

Werbemittel hat sie und produziert individuell und

unverwechselbar Schlüsselanhänger und Haftmagnete in

jeder gewünschten Sonderform. Jedes Produkt lässt sich 

nach Aussage des Herstellers so originalgetreu im 

Kleinformat darstellen. Noch so kleinste Details werden 

genauestens umgesetzt und sorgen so für einen extrem

hohen Erinnerungswert. Verschiedenste Materialien wie

Metall, Email, Kunststoff und vieles mehr sind möglich.

Bei Einsendung eines gewünschten Motivs wird ein

kostenloser Layoutvorschlag erstellt.

info@pruner-werbemittel.de 

www.pruner-werbemittel.de

https://www.psiproductfinder.de/mgvjyw

idinger.de   

oductfinder.de/mdm5zm

www.psi-messe.com/tickets

Die Europäische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

10. – 12. Januar  
Düsseldorf 2017

Jetzt
 Ticket
   buchen!    

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI  
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –
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Eleganter Aufsatz
dinger bietet für den Einsatz am Stiftende von schwarzen 

Bleistiften neben der klassisch silbernen Kappe, die auch

magnetisch erhältlich ist, nun auch Metallkappen in den 

Farben Gold und Kupfer an. Durch die neue Farbauswahl 

und unterschiedliche Gestaltungsmöglichkeiten des

Druckmotivs setzt der edle Werbeartikel das werbende 

Unternehmen noch edler und deutlicher in Szene.



INNOVATIVE WERBEMITTEL ALS EYE-CATCHER!
Es gibt Dinge, die einfach immer und überall gut ankommen: Süße Werbemittel in Premium-Qualität. Begeistern Sie Ihre Kunden mit einem 
Countdown-Kalender für Ihren Event. Einladungen für Messen mit süßer Beilage garantieren höchste Aufmerksamkeit und Response. 
Der süße Snack als „i-Tüpfelchen“ für Ihre Messetheke darf ebenfalls nicht fehlen. Lassen Sie sich von tollen Neuheiten begeistern. 
Gleich Katalog und Muster unter www.cd-lux.de bzw. info@cd-lux.de anfordern.

Hotline: 09971-85 71 0 www.cd-lux.deinfo@cd-lux.de

Mehr Begeisterung. Mehr Möglichkeiten. Mehr Service. 

Die Experten für Süße Werbemittel:

NEU
JETZT KATALOG 
ANFORDERN!

www.cd-lux.de

Countdown-Kalender
als Einladung

Schoko-Muffin
„Süßer Messe Snack“

Fruchtgummi „individuell“
schon ab 250 Stück

I Love Milka
als „Dankeschön“

„Süße Kleinigkeit“
mit Lindt Herzen

Tipp

Wer aus der Masse
heraussticht, gewinnt
Aufmerksamkeit!

SÜSSE GIVE-AWAYS 
FÜR MESSEN & EVENTS!

Business-Mail „Einladung“
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Anerkennende Geste
ugelschreiber aus Kunststoff mit in Blau

-Funktion, der bei Macma zu haben ist. Das auf-ff

schiedenen frischen Farben und Fingerstel-

ationen des Herstellers aus dem Frankenland 

wird die vom Kunden gewünschte Werbebotschaft auf den Schaft gedruckt.

Nützliche Gedankenstütze
Das unter der Artikelnummer 8535 bei Easy Gifts erhältliche Mini-Notiz-

buch Norderney mit einer Hülle aus Kunstleder verfügt über 192 Blanko-

seiten mit einer Grammatur von 70 Gramm pro Quadratmeter. Auf dem

Einband der einzeln im Polybeutel verpackten Büchlein lässt sich die Kun-

denbotschaft oder ein Logo per Tampondruck aufbringen.

info@easyg

https://www.psiproductfinder.de/nmrmmm

Anstecker für Individualisten
Als Hersteller, Importeur und Händler ist Pins & mehr seit über 20

Jahren der Spezialist für metallische Werbeträger. Die Kollektion 

aus den Werbemittel-Klassikern Ansteck-Pin, Einkaufswagenchip 

und Schlüsselanhänger wird laufend erneuert und erweitert. Seit

2015 ist der original TRIGGI Bestandteil des Sortiments. Auch

Produkte aus Polyerster, Microfaser, Filz und Kunststoff gehören 

zum ausgewogenen Portfolio des etablierten Anbieters. Die beste

Umsetzung für ein Werbemotiv ist durch die Erfahrung und den

kompetenten Rundumservice von Pins & mehr gewährleistet. Jeder 

Auftrag, auch in geringer Stückzahl, wird individuell produziert.

PSI 46925 • Pins & m

Tel +49 8233 79312

info@pinsundmehr.de

https://www.psiprod
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Individualisierung und individueller Versand möglich

www.meinetanne.de

5     Premium Qualität    

Meine

Tanne

ihre Kunden
für
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Als idealer Streuartikel zur Steigerung des Firmenrenommees fungiert der in Blau,

Grün, Orange und Silber erhältliche Multi-Funktionskugelschreiber Usefull von 

Boomerang: Der mit einem Firmenlogo bedruckbare Schreiber besteht aus

recyceltem, Ressourcen schonendem PET gemäß Etikeko-Klasse A3. Durch seine

ergonomische Form und die massive Verarbeitung liegt der in Blau schreibende 

Stift perfekt in der Hand. Zudem besitzt Usefull eine abgerundete Silikonspitze, 

durch die er bei eingezogener Mine als voll funktionstüchtiger Touchpen dient.

PSI 42811 • Boomerang SAS (Citizen Green) 

Tel +49 9369 9849974 

office@citizengreen.de • www.citizengreen.de

https://www.psiproductfinder.de/ymjhzw

Sicher durch dunkle Zeiten 
Werbende Unternehmen können die Kundschaft in der 

dunklen Jahreszeit mit dem Klip Reflektorlicht aus der

Produktwelt Bullet von PF Concept sicher durch die Finsternis 

geleiten. Klip fungiert nicht nur als Reflektor, sondern leuchtet

auch selbst, je nach Wunsch entweder mit einem hellen

weißen Licht oder mit einem pulsierenden roten Blinklicht.

Per Clip ist das Produkt überall sicher fixierbar.

PF Concept International B.V.  

328911

nl.pfconcept.com • 

pt.com 

https://www.psiproductfinder.de/njmymj

Tel +49 2234 9900 0

info@lm-accessoires.com  

www.lm-accessoires.com   

https://www.psiproductfinder.de/owe0zt

Caddychip im Blick
Oft fehlt er im kleingeldschweren Portemonnaie: der 

gesuchte Euro für den Kurzeinsatz im Einkaufswagen.

LM Accessoires verweist hier auf seinen leichten und 

preisgünstigen Caddychip von Reflects, erhältlich in

vielen Farben und ausgestattet mit besonders 

prominenter Werbefläche. Ein Dauerbrenner unter 

den Werbeartikeln im Sortiment der Rheinläder, seit 

Jahren mit wachsender Fangemeinde.
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Vier Ohren hören besser
Der Kopfhörer-Kabelverteiler Share von Inspirion funktioniert nach dem

Prinzip: Vier Ohren hören einfach besser als zwei. Deshalb besitzt der 

Verteiler Line-In-Anschlüsse für zwei Kopfhörer. So fördert der Streuartikel 

das Gemeinschaftserlebnis beim Musikhören oder Videoschauen übers 

Smartphone und Tablet. Und dank Audio-Buchsenstecker 3,5 mm lässt sich

der Verteiler leicht mit den Geräten verbinden. Zudem wird das kleine 

Gadget mit einem transparenten Saugnapf geliefert, der sich als Standfuß 

ganz praktisch am Handy befestigen lässt. Damit kann das Smartphone 

beim Filmgucken perfekt positioniert werden. Der Kabelverteiler für

Kopfhörer ist in den Farben Weiß, Rot und Blau erhältlich.

PSI 42907 • Topico by Inspirion GmbH  

Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu • www.promotiontops.eu  

www.inspirion.eu 

https://www.psiproductfinder.de/nja0yj

Sicherheit in der Nacht 
Das langlebige, gleich drei LED Nachtlichter umfassende

Set von Brennenstuhl sorgt für angenehme, beruhigende

Atmosphäre im Kinderzimmer. Es ist mit Dämmerungssen-

sor ausgestattet. Besonderes Merkmal des in Weiß, 

Rosa und Hellblau ausgeführten Trios ist neben niedrigem

Stromverbrauch von 0,4 Watt das sanfte, unaufdringliche

Licht, das Kinder nicht beim Einschlafen hindert und 

zusätzlich für Sicherheit in dunklen Räumen sorgt. Alle

Geräte lassen sich überdies hochwertig veredeln.

1 • Hugo Brennenstuhl GmbH & Co. KG 

Tel +49 7071 8801-171   

werbemittel@brennenstuhl.de  

www.brennenstuhl.de   

https://www.psiproductfinder.de/yjrlzt

www.psi-messe.com/tickets

Die Europäische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

10. – 12. Januar  
Düsseldorf 2017

Jetzt
 Ticket
   buchen!    

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI  
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –
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Rentier auf Kundenfang
Das bei Axpol bestellbare Plüsch-Rentier Dasher bleibt im Gedächtnis und 

zaubert ein Lächeln aufs Antlitz des Beschenkten. Besonders in der 

Winterzeit geht das mit einem roten, bedruckbaren T-Shirt und Schlüssel-

ring ausgestattete Spielzeug auf effektvollen Kundenfang, besonders dann,

wenn es etwa an Tasche, Schlüsselbund oder Rucksack befestigt ist. 

. o. sp. k.  

Tel +48 61 659 88 00  

info@axpol.com.pl • www.axpol.com.pl   

https://www.psiproductfinder.de/nzdjyj

S
tr

eu
ar

ti
ke

l 

Willkommen zum Fest
Eine süße weihnachtliche Überraschung für die Gäste bietet

Multiflower mit einem kleinen Schokoladen-Weihnachts-

mann, den der Besucher an der Tür vorfindet. Damit sagen 

Gastgeber ihren Besuchern auf eine besonders nette Art 

„Herzlich Willkommen“. Platz für den Werbedruck ist auf de

Standardmotiv, alternativ ist ab 250 Stück schon eine eigene

Gestaltung des Türanhängers möglich.

PSI 45974 • Multiflower GmbH 

Tel +49 6223 866560

info@multiflower.de • www.multiflower.de

https://www.psiproductfinder.de/nzq2zj

E(motion)-Mail für Dich
Schon bevor der Kunde das Werbemittel öffnet, weht ihm ein

leckerer Duft nach Zimt, Kardamom und Nelken um die Nase und 

Vorfreude auf die Weihnachtstage werden sogleich geweckt. Genau 

das passiert, wenn das Gewürztütchen der emotion factory Bestand-

teil der nächsten Marketing-Aktion zu Weihnachten wird. Gefüllt mit

Lebkuchen- oder Glühweingewürz bietet dieses emotionale Werbe-

mittel auf 6,8 x 4,3 cm Platz für die winterliche Marketing-Botschaft 

und ist gleichzeitig ein Hingucker beim nächsten Tag der Offenen

Tür oder der Verkaufsaktion in den Adventstagen. Durch das leichte

Gewicht von nur drei Gramm ist auch ein sparsamer Versand per

Post möglich und das Gewürzbriefchen somit der perfekte Mailingbe-

gleiter für den ganz persönlichen Weihnachtsgruß. Armin.Rigoni@heri.de  

www.emotion-factory.com 

https://www.psiproductfinder.de/nzmzod
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Bunter Schokoladengenuss
In einer schnelllebigen Zeit zwisch

individuelle Produkte, die Charme

verbinden. CD-LUX liefert in Manufakturqualität mit viel Liebe zum Detail 

Alpenmilch-Schokolade, Mandel, Knusperflakes oder Halbbitter: Prall gefüllt

mit 30 bis 50 Prozent Kakaogehalt versprechen die kleinen Ritter Sport

Quadretties in der Präsentbox Business höchsten Schokoladengenuss.

https://www.psiprodu

Kleingedrucktes ganz groß
Mit der bequem in der Hand- oder Hosentasche 

transportierbaren Juwelier Einschlaglupe von Kasper &

Richter kann mühelos Kleingedrucktes entziffern

werden. Die hochwertig gefasste, verzerrungsfreie

Einschlaglupe mit Echtglaslinse im hochglanzverni-

ckelten Metallgehäuse und 30-facher Vergrößerung 

kommt in einer edlen, aufklappbaren Aufbewahrungs-

box. Die Größe der Werbefläche beläuft sich auf 20 mal

10 Millimeter.

p
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Fair-rückte Geschenkideen
Einen positiven Imagegewinn im Bereich des Umweltmanage-

ments erzielen die innovativ entwickelten Sonderanferti-

gungen von Reciclage. Produkte aus der Wiederverwertung

von ausgedienten Werbebannern, RollUps und Recyclingpa-

pier werden zu Werbeartikeln verarbeitet, darunter Stifte-,

Brillen-, Kreditkarten- und Kosmetiketuis, Handyhüllen sowie

Taschen und Schlüsselanhänger. Reciclage kann dank der 

Unterstützung durch Werkstätten für behinderte Menschen in

Deutschland und Brasilien Produkte anbieten, die den sozialen 

und nachhaltigen Aspekt widerspiegeln.

Köstliche Osterüberraschung
Ein stilvolles Giveaway zum Überreichen vor den Ostertagen hat Jung in 

Form seiner Oster-Säckchen im Programm. Je ein Gubor-Hase und zwei

Ostereier sind im weißen Beutel aus transparent schillerndem Organza-Stoff 

verpackt. Eine individualisierbare Werbekarte wird am Säckchen befestigt, 

das über ein dekoratives Band wie ein Präsent verschlossen wird. Jung 

liefert zudem mit zahlreichen Motiv-Vorlagen Ideen für die Gestaltung. Auch

die Umsetzung gemäß der kundenindividuellen CI ist möglich.

rik GmbH & Co KG 

der.de/mtq3ot

Haftende Lesezeichen
Attraktive und zugleich praktische Werbeträger sind die

Magnetlesezeichen von emagnets. Sie haften perfekt an einer 

Buchseite oder an einem Dokument und sorgen stets für den

benötigten Überblick. Die Magnetlesezeichen lassen sich je 

nach Wunsch individuell gestalten. Für feinste Haptik empfeh-

len die Polen die Soft-Touch-Beschichtung.

 emagnets 

2 353420

@emagnets.eu • www.emagnets.eu  

w.psiproductfinder.de/zmq2zd
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Süße Werbung zum Quadrat
Bonbons kommen gut an, ganz gleich ob in Rot oder Grün,

klein oder groß. Alle Inhaltsstoffe und Verarbeitungstech-

niken der in unterschiedlichen Geschmacksrichtungen und

Größen lieferbaren fruchtigen, erfrischenden oder prickeln-

den Bonbons von Kalfany Süße Werbung entsprechen dem 

International Food Standard 6. Die einzeln in völlig individu-

ell bedruckbaren Flowpacks oder Werbewickeln verpackten 

Bonbons lassen sich übrigens perfekt in der quadratischen

Werbedose aus Metall mit Einhandverschluss inszenieren. 

Der Inhalt ist aber natürlich frei wählbar: Neben Bonbons 

gibt’s bei Kalfany auch Pfefferminzpastillen, Gold- oder

Silbernuggets, tic tac oder auch Pulmoll Hustenbonbons, 

Cool Ice, Kaugummi sowie die bunten und fruchtigen 

American Jelly Beans.

https://www.psiproductfinder.de/nty5nt
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Reine Werbeträger
Mit seinen Freshtis®, made in Germany, ermöglicht CPS

bereits ab Kleinstauflagen die Umsetzung der individuellen

Werbebotschaft im Bereich Erfrischungs- und Reinigungstücher 

für die unterschiedlichsten Branchen. Bei der Herstellung

kommen nur die besten Zutaten in die Tüte, zertifiziert sowie 

dermatologisch getestet. Geboten werden maßgeschneiderte 

Produktlösungen und eine unkomplizierte Auftragsabwicklung

im Bereich der Erfrischung, Desinfektion, Entspannung, 

Flächen-Desinfektion, Schuhpflege, Cockpit- und Brillenreini-

gung, all dies in Kombination mit einem hochwertigen vierfar-

bigen Digitaldruck in Fotoqualität.
Tel
dsoares@cpsgmbh.com • www.freshtis.com

https://www.psiproductfinder.de/ztu5md

Äußerst anhänglich 
Kurzfristige lieferbare, per Siebdruck mit bis zu vier Druckfarben zu

veredelnde Werbetaschen für Feste und Events gibt es bei Joytex. Zu den 

Verkaufsschlagern gehören Umhängetaschen aus PP-Non-Woven

Material, perfekt etwa für Universitäten und ausgestattet mit genügend

Platz für Prospektmaterial, Dokumente oder Ähnliches. Das Modell Wien 

mit kurzen Henkeln, in 80 Gramm pro Quadratmeter Qualität und 38 mal 

2 Zentimeter groß, ist ab einer Mindestabnahmemenge von 250 Stück

mit Druck in 29 Farben zu haben.

90 • Joytex GmbH & Co. KG  

2872 95060

tex.de • www.joytex.de 

ww.psiproductfinder.de/zjfjmz

Sekretär fürs Smartphone
Ideal geeignet als Give-away im Rahmen von Veranstal-

tungen ist der Handy-Halter von SCS Promo aus Russland. 

Der nützliche Werbeartikel aus Silikon verfügt über einen

abnehmbaren Lanyard und praktischerweise über ein 

Taschenfach in der mit einem Logo, Kontaktdetails oder 

etwa einem QR-Code personalisierbaren Rückseite, um

darin zum Beispiel die Bankkarten oder den Führerschein 

sowie Visitenkarten zu verstauen. 

mo Greenec Ltd 

w.scsg.ru   

https://www.psiproductfinder.de/zmfmzd
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Aktuelle Branchenthemen
Der Branchenverband der Schweizerischen Werbeartikelindustrie Promoswiss traf sich 

unlängst in Zürich zur 69. Mitgliederversammlung und Herbsttagung. Geladen waren 

über 40 Teilnehmer aus rund 30 Mitgliedsfirmen, die sich zu aktuellen Branchenthemen

austauschten. Nach einer kurzen Einführung informierte Promoswiss-Präsident Roger 

Riwar die Teilnehmer darüber, dass die Werbe- und Promotionsartikel-Branche 

zum ersten Mal Eingang in die jährliche Werbestatistik WEMF gefunden habe. 

Nadine Schneider, Zuständige für das Ressort „Bildung“, begrüßte Sabrina Scher-rr

rer, die als erste Auszubildende überhaupt die kaufmännische Berufsausbildung in der 

Fachrichtung „Werbeartikel“ in diesem Sommer abgeschlossen hat. Ein wichtiger Tages-

ordnungspunkt waren auch die Neuerungen auf der kommenden PSI-Messe. Nina Schiff-ffff

hauer, Senior Event Manager bei Reed Exhibitions, lieferte hierzu einen Überblick. 

www.promoswiss.ch 

Noch mehr Vertriebspower 
Der niederländische Werbeartikellieferant Lensen Toppoint hat das 

deutsche Vertriebsteam mit zwei neuen Account Managern für Süd-

deutschland, Österreich und die Schweiz sowie mit 

einem neuen Kundenbetreuer im Innendienst ver-

stärkt. Kai Sahm betreut die Kunden im PLZ Gebiet 

6,7 und in der Schweiz. Er kennt die Werbeartikelbranche und bringt 

Erfahrung aus dem Einzelhandel mit. Ralf Wahner betreut die Kunden

im PLZ Gebiet 8,9 und in Österreich. Er blickt auf jahrelange Ver-

triebserfahrung in der Werbeartikelbranche zurück und ist vielen Kun-

den bereits bekannt. Eugen Jurk komplettiert das deutsche Innen-

dienstteam bei Toppoint. Er betreut u.a. die Kunden im PLZ Gebiet 0, 

3 und 5. www.toppoint.com
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Lensen Toppoint 

Promoswiss

Aufmerksame Teilnehmer auf der 

Promoswiss-Herbsttagung

Das Toppoint Team Germany: (v.l. stehend) Ralf Wahner, 

Andre Rothenburg, Verena Terhalle, Vanessa Schlimbach, 

Kai Sahm, Jascha Stroeve. Vorn v.l.: Inga Naber, Julia de

Jong, Eugen Jurk.

Frankreich-Team vergrößert
Zaklina Camus verstärkt als Area Manager das sich ständig 

vergrößernde Frankreich-Team des Unternehmens Goldstar.

Camus, die zuvor für Listawood Ltd. tätig war, bringt über neun 

Jahre Erfahrung im Werbemittelmarkt mit ein. Neben ihrer

Muttersprache Französisch spricht sie fließend Englisch, Deutsch, 

Serbisch und Spanisch. Olivier Chabal, Standort-

leiter Frankreich, freut sich sehr auf die Zusammen-

arbeit mit Zaklina Camus. Laut Chabal „steigen 

Goldstars Verkaufszahlen in Frankreich rasant an und mit Zakli-

na an Bord wird sich dieser Aufwärtstrend noch verstärken“. 

Kontakt: Tel. +44 78 606 34043 oder per E-Mail unter Zakli-

na.Camus@goldstar-europe.com. www.goldstar-europe.com Zalinka Camus ist neuer Area Manager bei Goldstar France. 

Goldstar
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Die ztv express Kundenkarte
Auf der PSI Messe 2017 wird der Logistikexperte ztv zum vierten Mal in

Folge die PSI Versandstation betreiben. Hier haben Messebesucher die 

Möglichkeit, ihre erstandenen Werbemittelmuster direkt weltweit in ihr

Büro senden zu lassen. Somit wird lästiges Schleppen auf dem Heimweg

vermieden und die Muster werden bequem zum Schreibtisch geliefert. Das 

stetig gestiegene Paketvolumen an der Versandstation 

spricht für die Notwenigkeit wie Attraktivität dieses Ser-rr

vices. Eine weitere Steigerung der Paketzahlen in 2017

wird unter anderem durch die ztv Express Kundenkarte ermöglicht. Vor-

teile der Karte für den Benutzer sind: kaum Wartezeiten, Rabatte von 10 

Prozent auf die erste Sendung und schnelleres Handling durch Bekannt-

heit der Rechnungs- und Lieferadresse. 

Wie funktioniert das? 

Wer noch keine ztv express Kundenkarte hat, kontaktiert ztv einfach im

Vorfeld. ztv lässt dem Besteller die Kundenkarte dann zukommen. Gerne 

kann der Interessent auch auf der PSI Messe 2017 am Stand 9M42 vor-

beischauen und erhält seine Karte dann dort. Auf der Kundenkarte findet 

sich ein individueller Link. Durch Scannen des QR Codes oder durch Ein-

gabe der URL können kann die gewünschte Lieferadresse für Werbemit-

tel hinterlegt werden. Beim Scannen der Kundenkarte für den Versand der

Muster wird die Lieferadresse dann entsprechend erkannt.

Wer die PSI Messe sogar zwei oder drei Tage besucht, dem bietet ztv selbst-

verständlich wieder die Möglichkeit der Zwischenlagerung für erstandene

Muster. Um der Nachfrage gerecht zu werden, erweitert ztv seine Lager-

fläche auf der PSI erneut. www.ztv-logistik.de

Weniger Stress zum Jahresende: PF Concept Deutschland ver-

längert vor dem Weihnachtsgeschäft seine Servicezeiten. Damit

auch alle kurzfristigen Anfragen noch in diesem Jahr erfolgreich 

bearbeitet werden können, sind die Mitarbeiter von PF Concept 

ab sofort bis Weihnachten immer montags bis donnerstags von

8 bis 18 Uhr erreichbar. Freitags stehen die kompetenten Bera-

ter des Werbeartikelspezialisten aus Emmerich ihren Handels-

partnern zwischen 8 und 17 Uhr zur Verfügung. Wenn es schnell

gehen muss, steht PF Concept mit seinem zuverlässigen Service 

unterstützend zur Seite. Bei einer Bestellung mit Ex-

pressversand bis spätestens 22. Dezember liegt die

Lieferung bereits am 23. Dezember vor, denn mit zu-

sätzlicher Veredelung muss dank SureShip® Service nur ein wei-

terer Tag einberechnet werden. Lieferungen zwischen Weihnach-

ten und Silvester sind ebenfalls kein Problem, versichert PF Con-

cept. www.pfconcept.com

PF Concept Deutschland

PSI 2017

Zum Jahresende ganztägiger Kundenservice

Das PF Concept Warenlager in Posznan/Polen..
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Neuer Schwung im Außendienst
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Online-Shop in Spanien eröffnet
allbranded, einer der großen B2B-Online-Werbeartikelhändler in Deutschland mit Haupt-

sitz in Hamburg, treibt die Expansion ins europäische Ausland mit Nachdruck voran 

und startet seinen Onlineshop in Spanien. Nach einer intensiven Vorbereitungs-

phase können Geschäftskunden unter www.allbranded.es auf ein großes Sorti-

ment mit annähernd 20.000 individualisierbaren Werbeartikeln zugreifen und die-

se einfach und bequem online konfigurieren. Damit ist das Hamburger Unternehmen 

neben dem Heimatmarkt Deutschland in 5 weite-

ren europäischen Ländern vertreten. Im Laufe des 

nächsten Jahres sollen noch einige weitere Auslands-

märkte folgen. Jeder Werbeartikel kann mit nur we-

nigen Klicks online konfiguriert und mit einem Logo,

Foto oder Motiv sowie einem besonderen Werbe-

text bedruckt werden. „Die Eröffnung eines Web-

shops in Spanien ist der nächste große Schritt im

Rahmen unserer Expansionsstrategie, die wir mit 

großem Ehrgeiz verwirklichen wollen“, sagt Marco

Krahmer, CMO von allbranded. www.allbranded.de

allbranded

Neu bei PSI: „Meine Tanne“ 
Neu im Reigen des PSI-Netzwerks ist das Mitglied „Meine Tanne“. 

Das Berliner Unternehmen startet in die Saison mit seinen ausschließchließ-

lich aus nachhaltiger Forstwirtschaft in Schleswig-Holstein gewachewachewach-

senen Nordmanntannen. Der Herstellerbetrieb ist zertifiziert nach dem ch demch dem

Global GAP Zertifikat für kontrollierte Landwirtschaft undaft undft d

nachhaltiges Ressourcenmanagement. Geliefert werden die den die den died di

Bäume in drei verschiedenen Größen – 130, 150 und 170 cm – innerinnerinner-

halb von zwei bis drei Werktagen bis in jede Ecke der Republik via blik viablik i

DPD. Verwendet wird für die Zustellung eine eigens konzipierte und te u drte undd

geprüfte Versandbox. Das Anbringen individueller Veredelungen ist gen istgen ist

ebenso möglich, wie der individuelle Versand.

www.meinetanne.de

Meine Tanne

fare

Die Nordmanntannen von „Meine Tanne“

stammen ausschließlich aus nachhaltiger 

Forstwirtschaft in Schleswig-holstein.  
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Im kulinarischen Olymp
Ende Oktober fand die IKA/Olympiade der Köche (Internationale Kochkunst-Ausstel-

lung) statt, die seit 1900 im Vier-Jahres-Rhythmus in Deutschland ausgetragen wird. Ganz

vorne mit dabei beim prestigeträchtigen Berufswettbewerb für Köche und Pâtissiers: die 

Arbeitskleidung von Karlowsky Fashion. Austragungsort der diesjährigen IKA war Erfurt.

Den Startschuss bildeten der feierliche Einmarsch der Nationen und das Ent-

zünden der olympischen Flamme. Ein Eyecatcher war dabei die Garderobe der 

deutschen Nationalmannschaft der Köche, die sich für Karlowsky Fashion als 

Ausstatter entschieden hatte. Sie bekam Kochjacken der Luxusmarke Diamond Cut ge-

stellt, die sich durch elegante Schnitte und hochwertige Pima-Baumwolle auszeichnet. 

Dieses und andere Produkte aus dem Hause Karlowsky waren im Rahmen der IKA auch 

am unternehmenseigenen Stand zu bestaunen. www.karlowsky.de

Karlowsky Fashion 

Mundus Vini: viermal Gold 
 Die Weine des Weinguts Römerhof aus Traben-Trarbach an der 

Mosel sind erneut prämiert worden. Während die Weine bereits 

nahezu alle mit der Goldenen Kammerpreismünze ausgezeichnet 

wurden, sind sie nochmals geadelt worden: Alle vier der gemel-

deten Riesling Weine aus dem Jahrgang 2015 wurden im Mun-

dus Vini mit der Goldmedaille geehrt. 

Der Mundus Vini findet jährlich in 

Deutschland statt und ist einer der re-

nommiertesten Weinwettbewerbe weltweit. „Das Weingut Römer-

hof ist Bestandteil des Familienunternehmens Römerfamilie und 

Keimzelle dessen, was mittlerweile zum größten Anbieter kulina-

rischer Präsente gehört. Der Firmenfamilien-Verbund ist darüber 

hinaus für seine Werbegetränke, Lifestyleprodukte und Wellness-

artikel bekannt. Leider ist der prämierte Jahrgang schon fast ver-

kauft. Aber der neue Jahrgang lässt schon auf sich warten und 

steht dem alten in Qualität sicherlich in nichts nach“, so Sebastian 

Römer aus der Geschäftsführung. www.roemerwein.de

Weingut Römerhof

Sales Office in Paris eröffnetNeue Vertriebsleiterin 

SPS France Listawood

Thomas Karlowsky im Kreis der top-gekleidetenyThomas Karlowsky im Kreis der t

deutschen Koch-Nationalmannschaft. deutschen Koch-Nationalmannscd h K h N i l
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ach einer kurzen Begrüßung durch den

Geschäftsführer der ztv, Peter Kieffer, ver-

deutlichte Jacqueline Maibaum, Marke-

tingverantwortliche der ztv, dass die „Di-

gitalisierung der Treiber in der heutigen 

Zeit“ ist: „Moderne Kommunikationswege ermöglichen

eine schnellere Abwicklung in der Logistik, die Logistik 

wird papierloser und durch Big Data werden riesige Da-

tenmengen verarbeitet und ausgewertet. Aber trotz oder 

gerade wegen der Digitalisierung 

werden Werbemittel dabei im-

mer eine wichtige Rolle spielen. 

Denn der Mensch lebt als phy-

sisches Wesen – offline – in ei-

ner digitalen Welt. Er braucht 

beispielsweise Namensschilder auf einer Messe um zu zei-

gen, zu welchem Unternehmen er gehört oder Visitenkar-

ten um Kontaktdaten auszutauschen“, führte Maibaum aus. 

Zu einem aufschlussreichen Blick hinter die Kulissen lud das 
Logistikunternehmen ztv interessierte PSI Mitglieder an seinen
zentralen Standort in Krefeld ein. Das Inhouse Event beleuchtete 
das Thema „Warum brauche ich einen Profi für Werbemittellogi-
stik?“ mit einer umfassenden Präsentation.
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ztv Inhouse Event für PSI Mitglieder 

Werbemittellogistik
par excellence

Viel Platz für Lagerung 

und Kommissionierung 

bietet das neue ztv Logi-

stikzentrum, das auch

auf die speziellen Anfor-

derungen von Werbemit-

tellogistik, Eventlogistik 

und E-Commerce Logi-

stik eingerichtet ist. 
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Die Logistik für Werbemittel spiele somit auch weiterhin 

eine wichtige Rolle. „Jeder Werbemittelhändler oder -her-

steller muss sich als Konsequenz die Frage stellen: Mache

ich die Logistik selbst und stelle mich den entstehenden 

Herausforderungen oder source ich diese aus?“ 

Herausforderungen und Lösungen 

Welche Herausforderungen dabei auf Kunden zukommen

und welche Lösungen Logistikdienstleister hier bieten kön-

nen wurde für die einzelnen Prozessschritte der Logistik-

wertschöpfungskette vorgestellt. Maibaum weiter: „He-

rausforderungen entstehen zum Beispiel bei Lager- und

Kommissionierungsarten. Hier fehlt eventuell das Know-

how zur passenden Lagerart für kleinteilige Werbeartikel 

wie Kugelschreiber und große Werbeartikel wie Leucht-

reklame. Andere Herausforderungen können durch feh-

lende IT-Infrastruktur entstehen. Ein Lagerverwaltungs-

system ermöglicht beispielsweise die fehlerfreie Verwal-

tung von Lagerplätzen und eine Scan-

ner-gestützte Kommissionierung. Auch 

bei der Wahl der Versandart stellt sich 

die Frage: Welche Versandart wähle

ich bei eiligen Sendungen und welche 

für einen Standardpaketversand?“ 

ztv als zuverlässiger Partner 

Am Ende der Präsentation wurde den 

Gästen eine Checkliste zur Verfügung

gestellt mit Faktoren, die bei der Wahl

eines Werbemittellogistikers beach-

tet werden sollten. Wichtige Punkte 

sind vor allem die Verlässlichkeit des 

Logistikpartners, ein fester Ansprech-

partner sowie Erfahrungen des Dienst-

leisters in der Werbemittelbranche.

„Ihr Dienstleister weiß also, wie er eine

Kaffeetasse heil nach Indien versen-

det ohne dass sie dabei in viele Ein-

zelteile zerbricht“, so Maibaum, die 

die Vorteile des offiziellen PSI Part-

ners ztv in fünf Argumenten zusam-

menfasste: Flexibilität und schnelle

Lösungsfindung – Verfügbarkeit an 365 Tagen im Jahr/ 

24 Stunden am Tag – ein fester Ansprechpartner – lang-

jährige Erfahrung – ein zuverlässiger Partner an der Seite 

des Kunden. 

Blick hinter die Kulissen 

Danach gab es eine Menge interessierter Fragen zu be-

antworten, bevor es zum Rundgang durchs neue, kürzlich

erst wieder erweitere Logistikzentrum der ztv ging und 

professionelle Logistik live erlebt werden konnte. Logis-

Kontakt

www.ztv-logistik.de

tikleiter Ralf Heller führte den Rundgang und lieferte da-

bei anschauliche Beispiele zu den Inhalten der Präsenta-

tion zuvor. Er erläuterte die Aufteilung des Lagers, ver-

schiedene Lager- und Verarbeitungsarten und zeigte die 

unterschiedlichen Anforderungen der Kunden sowie de-

ren individuelle Umsetzung bei der Kommissionierung und 

Konfektionierung auf. Nach dem Rundgang wurden bei 

einem kleinen Get-together mit Snacks und Getränken in 

Einzelgesprächen weitere Fragen geklärt und Empfehlungen

gegeben. „Wir haben uns über das Interesse der teilneh-

menden Werbemittelhändler und -Berater gefreut und be-

reiten uns nun auf die PSI 2017 vor, wo die ztv zum vierten

Mal Folge mit der PSI Versandstation Messebesucher un-

terstützen wird“, so Peter Kieffer abschließend.  <

Bei einem Rundgang durchs neue ztv Logi-

stikzentrum erläuterte Logistikleiter Ralf 

Heller, wie moderne (Werbemittel-)Logistik

funktioniert und was sie leistet.
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ie 97 Neuheiten erweitern die Kollektion 

des Unternehmens auf insgesamt 400 Pro-

dukte. Mehr als je zuvor hat der Werbe-

textilspezialist damit die Bedeutung von

Anywear by SOL’S unterstrichen. Für alle

Gelegenheiten und Aktivitäten hat SOL’S nun die pas-

senden Produkte im Sortiment. Unter dem Beifall seiner

Großhändler wurden die Neuheiten im Rahmen einer Mo-

denschau präsentiert. Dabei begeisterten besonders die 

„Catwalk“ und die „Beachwear“ Kollektion. Ebenfalls mit

großer Zustimmung aufgenommen wurden neue Hemden

und Polos, namentlich „Brandy“ und „Becker“, sowie das

trendige Crop Top „Maeva“. Weitere Neuheiten verstär-

ken das erfolgreiche Workwear Sortiment. Doch auch im

Bereich Jacken und Sport wartet SOL’S 2017 mit vielen

interessanten Produkten auf und reagiert so auf die Nach-

frage des Marktes. Mit insgesamt sieben Kollektionen be-

weist SOL’S einmal mehr sein Vertrauen auf Wachstum 

im internationalen Geschäft. Dieses Vertrauen beruht zu

großen Teilen auch auf den Aktivitäten der SOL’S Groß-

händler weltweit.

Designed in Paris

SOL’S vertreibt seine Produkte mithilfe seiner Großhänd-

ler in mehr als 60 Ländern. Das aktuelle Sortiment für 2017

umfasst 400 Produkte (mehr als 11.000 SKUs), um so der 

Nachfrage nach Schnitten, Größen und vielen Farben ge-

recht zu werden. 2016 freute sich SOL’S über zwei neue

Mitglieder in seiner Großhändler-Familie. SOL’S kreiert 

und designt alle seine Produkte im Herzen von Paris und

wird laut Prognose des Unternehmens dieses Jahr über

65 Millionen Teile verkaufen. Zu den größten Absatzmär-

kten zählen dabei: Promotion und Events, Sport, Corpo-

rate, Merchandising, Workwear, E-Commerce sowie der

Tourismus. <

           SOL’S feiert sein 25-jähriges Bestehen

97 Neuheiten vorgestellt

Einige Wochen nach der großen Party in Paris zum 25-jährigen 
Bestehen mit über 800 Kunden fand das SOL’S Family Meeting
statt. Großhändler von SOL’S aus aller Welt trafen sich für vier
Tage in Barcelona. Dort präsentierte SOL’S die neue Kollektion
2017. 
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SOL’S-Gründer 

und Geschäfts-

führer Alain Mil-

grom stellte die

Neuheiten vor.

www.sols-europe.com

Die 97 Neuheiten erweitern

die Kollektion des Unter-

nehmens auf insgesamt 400 

Produkte. 





60

PSI Journal 12/2016 www.psi-network.de

P
re

m
iu

m
s,

 M
ar

ke
n
 u

n
d
 D

es
ig

n
 

Wenn hinter dem Aussehen 
und der Qualität eines Produkts 

auch noch der Name eines 
bekannten Labels steht, 

kann die Werbebotschaft nur 
gewinnen. Denn renommierte 
Labels signalisieren Qualität, 
Vertrauen und Akzeptanz.
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Kunden, die junge und lebendige Schreibgeräte suchen, werden bei den drei 

neuen Semyr-Modellen von Stilolinea fündig. Helle Farben auf dem oberen

Teil, ein neues helles silbernes Grau auf dem Ring, ein glänzendes Weiß im

Knopf und dazu Qualitäts-ABS-Material und ein prominenter Druckbereich

zeichnen die Stifte aus. Der Griff sorgt für ein bequemes Schreiben und passt 

perfekt in die Hand. Eine Alternative ist der Stift im klassischen Schwarz mit

einem neuen stilvollen silbernen Glitter.

Mit drei Funktionen in einem Gerät überzeugt der handliche PowerDrop

von Orgahead. Der mobile Lautsprecher in Tropfenform liefert satten 

Sound und macht in Verbindung mit Handy, Tablet und Co. Musik in hoher

Klangqualität erlebbar. Bis zu vier Stunden Laufzeit sind garantiert. Das

tragbare Designobjekt funktioniert darüber hinaus als Freisprecheinrichtung 

für entspanntes Telefonieren. Ebenfalls innerhalb weniger Sekunden 

aktivierbar ist auch die dritte Funktion: Über die Kopplung des Smartphones

via Bluetooth können per Fernauslöser Selfies und Gruppenfotos aufgenom-

men werden.

https://www.psiproductfinder.de/ztbkmg

E x k l u s i v  b e i  A v e n u e
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Nicht nur für Kinder
Viele kennen sie seit ihrer Kindheit: Pustefix Seifenblasen. 

Success-Werbung individualisiert sie für Unternehmen und 

Aktionen innerhalb kürzester Zeit und bereits ab einer Auflage 

von 50 Stück. Die Marke mit dem seifenblasenden Bären ist

auch nach über 65 Jahren angesagt wie eh und je. Seifenblasen 

mit individualisierter Verpackung sind eine sympathische

Unterstützung vieler Marketingaktivitäten und ein originelles

Giveaway bei Events, Messen, Workshops, Seminaren und 

vielem mehr. Von der klassischen Pustefix Dose bis hin zu den

vielfältigsten Seifenblasenspielen bleiben keine Wünsche offen.

 Co. KG – 

Tel +49 7071 791005

en@pustefix.de • www.pustefix.de

ww.psiproductfinder.de/m2jkyz

In der Wirkung unerreicht
Der individualisierte und voll an das Corporate Design des 

Werbenden angepasste Werbekalender bietet die einzigartige 

Möglichkeit, die eigene Zielgruppe am Schreibtisch positiv zu 

erreichen. terminic hat seit der Erfindung des 3-Monatskalen-

ders 1937 seine Produkte stets weiterentwickelt. Das Sortiment

umfasst heute 30 Kalendermodelle mit Kalendarien in über 35

Sprachen als auch eine digitale 3-Monatskalender App. Hinzu

kommen Werbekalender mit 3, 4, 5, 6, 7 und sogar 8 Monaten im 

Überblick, sowohl für die Wand als auch für den Schreibtisch.

08 • terminic GmbH 

9 421 871450

erminic.de • www.terminic.de

/www.psiproductfinder.de/ymy1y2



GESCHENKIDEEN FÜR JEDEN ANLASS
Ergänzende Informationen und Anregungen erhalten Sie von der Kester Bolz Handelsvertretung,  

die für den bundesweiten Werbemittelvertrieb von ZWILLING zuständig ist.
 

Kester Bolz Handelsvertretung • Buntentorsteinweg 169 • 28201 Bremen 
Telefon: 0421/5 25 17 80 • Fax: 0421/5 25 17 93 • Email: info@kesterbolz.de

ww
w.
zw
illi
ng
.co
m
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www.psi-messe.com/tickets

Die Europäische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

10. – 12. Januar  
Düsseldorf 2017

Jetzt
 Ticket
   buchen!    

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI  
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –

Kraftvoll und kompakt
Dieses Schraubwerkzeug von Wera ist ein Muss für jeden Werkzeugkoffer: 

Im Griff integriert ist ein Magazin mit sechs verschiedenen 25-mm-Bits.

Der augenscheinlich kurze Schraubendreher für enge Arbeitssituationen 

verwandelt sich auf Knopfdruck in einen langen Schraubendreher für alle 

herkömmlichen Aufgaben. Die Klinge ist entnehmbar und kann für

maschinelle Einsätze verwendet werden. Der ergonomische Kraftform-

Griff und Rapidaptor-Schnellwechselhalter sorgen für ermüdungsarmes

Arbeiten und hohe Schraubgeschwindigkeit. Ab 100 Stück ist die Tasche 

mit individuellem Logo-Aufnäher bestellbar.

erner GmbH & Co KG 

44

a.de • www.wera.de

https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw

Schärfe aus der Keule
Auch wenn die Grillsaison für manche schon vorb

Pfeffermühle King Pepper von Profino doch das i

schenk. Nicht nur zum Wintergrillen präsentiert s

schärfste Cole & Mason Pfeffermühle im sportlich

Design und bringt auch optisch richtig Pfeffer in j

seines XL-Fassungsvermögens geht dem King Pe

so schnell der Pfeffer aus. Die Pfeffermühle mit ei

720 mm besteht aus Buchenholz und hat ein Mah

Edelstahl, auf welches Cole & Mason 25 Jahre G

PSI 47807 • PPSI 47807 • P

Tel +49 2173

info@profino

https://www.
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Durch ein neues High-End Digitaldrucksystem mit hochmoderner UV-

Technologie und der passenden Designsoftware erfüllt Lediberg alle

hohen Standards für die Veredelung von Kalendern und Notizbüchern.

Mit kreativen Inszenierungen wie am Beispiel „Pop Art“ bietet Lediberg 

starke Ideen und Impulse für viele Zielgruppen. In kleinen Auflagen ab 50

Stück werden die Bücher mit individuellen Botschaften in den Sprech-

blasen hergestellt. Besondere Akzente setzen Domings, Spot-Lack und

Prägungen auf dem vollflächigen Cover.

w.psiproductfinder.de/ytllow 
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GROSSE WERBEWIRKUNG MIT HASBRO-MARKEN

Spielkartenfabrik Altenburg GmbH 
Leipziger Str. 7 · 04600 Altenburg
Tel.: 03447/582-0 · Fax: 03447/582-109 · www.spielkarten.com

Punkten Sie mit bekannten 
Spieleklassikern auf Karten

3M

33

2

3

1

3M
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https://www.psiproductfinder.de/nty5nt

Süßes Highlight
Von außen ein absoluter Hingucker,

innen überraschend und überzeugend: 

Kalfany Süße Werbung personalisiert

seine große My M&M’s Premium

Promotion Box und befüllt diese mit

insgesamt 80 Gramm der leckeren My 

M&M’s Schokolinsen, die wiederum 

komplett personalisiert sind. Mit der

handschriftlichen Widmung des Kunden

sowie mit der eigenen Visitenkarte 

versehen, dürfte der werbliche Erfolg 

garantiert sein.

Individueller Armschmuck
Trends21 fertigt individuelle Armbänder in der vom Kunden

gewünschten Ausführung. Eine Metallplakette in Standard-

oder Sonderform mit Logo, Text oder Grafik via Prägung

oder Druck veredelt das längenverstellbare Stoffband, das

in der Wunschfarbe nach Pantone eingefärbt werden kann 

und damit perfekt geeignet ist als Merchandise-Produkt

sowie als Event- oder Charity-Armband. Die Mindestmenge 

beläuft sich auf 250 Stück. Zusätzlich kann die individuell

gefertigte Metallplakette auch als Pin oder Schlüsselanhän-

ger geliefert werden.

Mini, aber oho
Die jetzt von Richard Cermak vorgestellte Premium-Minita-

schenlampe Wonder besticht zunächst einmal durch ihr

exklusives Design. Ihre inneren Werte und der praktische 

Nutzen können sich aber durchaus ebenfalls sehen lassen. 

Die patentierte Schaltung durch Druck auf den Clip oder 

auf den oberen Knopf kann zwischen Moment- und

Dauerlicht umschalten und das hochwertige Aluminium-

Gehäuse ist sehr robust. Die Taschenlampe ist wahlweise

mit LED oder mit Glühbirne erhältlich.
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Unter der Artikelnummer 1085 präsentiert Giving Europe

den Charles Dickens Kugelschreiber Rochester. Rochester

ist erhältlich in Schwarz und Silber, mit schwarz schrei-

bender Mine und ein attraktiver Luxusartikel, der inklusive

edlem Geschenk-Etui mit Metall-Label geliefert wird. Alle 

elegant designten Charles-Dickens-Artikel beinhalten ein

Echtheitszertifikat. Eine Werbeanbringung kann mittels 

Lasergravur realisiert werden.

Seit 1977 revolutionieren Sparco Produkte den Automobil-

sektor in der Welt der Motorsport- und Supercar-Serien.

Das gleiche gilt in der Werbe-und Corporate-Geschenk-In-

dustrie seit Sparco Brand wurde und sich hier engagiert. Die

Produkte werden hergestellt und vertrieben von BSC SPA

und haben sich einen guten Ruf erarbeitet. Die praktische

Autolüftung mit magnetischem Halter ist so ein nützliches 

Tool für heiße Stunden im PKW. Mehr Innovationen des 

Unternehmens finden sich im Online-Katalog unter

thegiftcollection.net

/ogq2mt

MY M&M’S®

MAXI-, MIDI-, MINI-
OSTERHASEN
, 40 g, 20 g, 6 g

OSTER SPECIA
LS

Ihr Bild
Ihr Logo
Ihre Botschaft

Deutsche
Markenqualitä

Bereits ab

3.700 Stück!

MAXI

MIDI

MIDI

Werbewirkung
        sch

meckt!

Service-Hotline: 07643/801-555

www.suesse-werbung.de
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Minimalistisch und hochwertig
Die Besonderheit der Birillo-Badartikel-Serie von Alessi, die 

von Stardesigner Piero Lissoni entworfen wurde, ist die

Ausgewogenheit zwischen minimalistischer Form und hoch-

wertigen Materialien. Die ganze Kollektion hat die Form eines

abgerundeten Quadrats mit perfekt ausgearbeiteten Details. 

Alle Objekte sind schlicht, jedoch nicht banal. Die Serie wurde

bereits 2014 mit dem Design Plus in Frankfurt ausgezeichnet.

https://www.ps p

Verpackung als Sitz und Stauraum
Der multifunktionale Sitz- und Aufbewahrungszylinder BIG von The Gift ist ein echtes Multita-

lent. Das Fass ist mit einem bequemen Sitz ausgestattet und außerdem zur Lagerung von allen

möglichen Accessoires geeignet. Mit dem einzigartigen RAW-Design passt es in jeden Haushalt 

und ist zudem die perfekte Art, ein Weihnachtsgeschenk zu verpacken. Der Behälter besteht aus 

Metall und PVC und ist mit 31 oder 28 Zentimetern Durchmesser und Höhen von 43 oder 32

Zentimetern lieferbar.

el B.V.  

e/mzyymz

Luzide Qualität 
Schlichtes Design, kombiniert mit hochwertiger 

Qualität: Das in vier Farben erhältliche Rubber

Jet-Flame Feuerzeug von KP Plattner zeichnet sich 

durch seine gummierte Oberfläche und die 

windgeschützte Flamme aus. Dank seiner großen 

Druckfläche eignet sich das Feuerzeug ideal für 

individuelle Werbebotschaften. KP Plattner bietet

zusätzlich ein breites Sortiment an Feuerzeugen an, 

die direkt im Haus veredelt werden können.

Die neuesten Trends sowie Klassiker können im 

kostenlosen Katalog nachgeschlagen werden.

office@kp-plattner.at • www.kp-plattner.at

https://www.psiproductfinder.de/zwezmd
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Kochen mit Starqualität
Europas. Unter seinem eigenen Namen verkauft er zahlreiche 

Küchenutensilien, die seinen Ansprüchen an Funktion und Stil 

entsprechen. Als exklusiver Vertriebspartner für das Sortiment 

im Segment der Werbe- und Geschenkartikel präsentiert PF 

Concept die Original Jamie Oliver-Schürze aus widerstandsfä-

higem Jeansstoff sowie den portablen Kugelgrill des berühmten 

Kochs. Beide Produkte stehen gleichermaßen für elegantes

Design und praktische Funktionalität.

de/njmymj

Natürliche Wertschöpfung
Mit dem für die Denn’s Biomärkte konzipierten Lanybook mit 

Appeel Material aus Apfelschalen und ausgewählten Pflanzen-

fasern hat Lediberg gleich mehrere Ziele verwirklicht: Nachhal-

tigkeit und ansprechendes Design. Das zweifarbige Band und

der daran befestigte Button als Gel Doming helfen dabei, das 

Lanybook zu einem echten Markenbotschafter zu machen. 

Ideal für Kunden, die auf Qualität, Nachhaltigkeit und optimalen

Imagetransfer setzen. Das Lanybook in dieser individuellen 

Ausführung gibt’s ab 500, ohne Button ab 300 Stück. Die 

Lieferzeit beträgt acht bis zehn Wochen.

https://www.psiproduc
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LogoHocker sind einzigartige, bequeme, hochwertige und

moderne Sitzmöbel, die Lieferant ME:SCH nicht nur mit dem

Logo bedruckt oder bestickt. Auch bereits Form, Farbe und

Material spiegeln das Corporate Design des Werbenden wider.

Beim auch als Buchstabenhocker ausführbaren LogoHocker trifft

modernste Planungs- und Entwicklungstechnik sowie Design auf 

solides Handwerk, made in Germany. Eine fast unbegrenzte

Vielfalt an Formen, Farben und Bezügen ermöglicht eine 

optimale Umsetzung von Logos. LogoHocker sind die ideale

Ergänzung von Messeständen, Büros, Lobbys, Präsentationen, 

TV-Shows, Sportarenen oder Fotoshootings.

Durch den stabilen und größenverstellbaren Klettverschluss lässt 

sich das TravelFix Reisekissen von Sandini, treuer Begleiter für 

entspanntes Schlafen auf Geschäfts- oder Urlaubsreise, bequem 

am Nacken anbringen und universell je nach Größe und Bedarf 

enger oder weiter einstellen. Durch einfaches Drehen ist es 

möglich, es so zu positionieren, dass der Kopf des Anwenders im 

Schlaf bestmöglich gestützt wird. Die Outlast-Technologie sorgt 

für eine dynamische Klimaregulierung. Outlast-Materialien 

tragen zum persönlichen Komfort bei, indem sie überschüssige 

Wärme aufnehmen, speichern und nach Bedarf wieder abgeben.

r.de/mjjlyz
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www.psi-messe.com/tickets

Die Europäische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

10. – 12. Januar  
Düsseldorf 2017

Jetzt
 Ticket
   buchen!    

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI  
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –

Für jeden Zweck
Mit der neuen Delsey Kollektion Parvis spricht der Hersteller gezielt junge 

Käuferschichten an und setzt dabei auf ein besonderes Preis-Leistungs-Ver-

hältnis. Die sportliche Note der Business Serie umfasst neben zwei Akten-

mappen auch einen Rucksack und einen Trolley. Alle Produkte verfügen 

über ein gepolstertes Fach für Tablet oder Laptop bis zur Maximalgröße von 

15,6 Zoll. Delsey bietet zwei Jahr Garantie auf diese Produkte. Das Unter-

nehmen feiert dieses Jahr seinen 70. Geburtstag und verfügt somit über 

langjährige Erfahrungen in der Herstellung von hochwertigen Koffern und 

Taschen.

Tel. 
tobias.lange@delsey.com • www

https://www.psiproductfinder.

Werbewirksamer Klassiker
Rusty Optik ist die Veredelung eines Emaille-Bechers durch Sandstrahlung,

wobei die obere Glasur abgetragen und das Rohmaterial des Trinkgefäßes 

zum Vorschein gebracht wird. Derart haptische wie kultige Aufwertung eines 

Klassikers setzt Sympathie um und schafft durch kantenscharfe Sandstrah-

lung ein multisensorisches Unikat mit Liebhabercharakter: einen Werbearti-

kel, der ein erhebliches kommunikatives Potenzial mit Mehrfachnutzung im

direkten Lebensumfeld der Zielgruppe erschließt. 

Company GmbH 

7
ompany.com  

ny.com

tfinder.de/oduzot
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eines Produkts darzustellen, als es in Form eines Clips am Kugelschreiber zu

positionieren? Mit Clip4You schafft DreamPen jetzt diese Möglichkeit. Moderner 

Digitaldruck bietet unbegrenzte Möglichkeiten in fotografischer Präzision.

Clip4you gibt so die Möglichkeit, das Logo oder Produkt auf eine sehr einzigar-

tige Art und Weise zu präsentieren. Der Clip kann sich auf die Form des 

beworbenen Produkts oder auf eine Kampagne beziehen. So wird dieses Bild 

deutlich in das Bewusstsein des Empfängers transferiert.

der.de/ntrhn2

Das Innere der gebogenen Karbonbox aus dem Sortiment von Sale ist mit 

Zedernholzfurnier ausgestattet und macht das Produkt zu einer edel anmu-

tenden, bruchsicheren Heimat kostbarer Zigarren. Selbstverständlich ist für eine

konstante Befeuchtung der mit einem Trennfach versehenen Kammer gesorgt, in

der 30 bis 50 Zigarren Platz finden.  

de/mwu3yt
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Werbeshaker für Sportler
BlenderBottle SportMixer von BlenderBottle Europe 

ist ein perfekter Begleiter für alle, die einen aktiven 

Lifestyle pflegen. Die absolut dicht verschließbare

Flasche ist designed für Sportler, die sich unterwegs

mit frischen Fitness-Drinks durch Mixen selbst

versorgen möchten: Sie enthält einen patentierten

BlenderBall, der selbst dickflüssige und klumpige 

Früchte durch Schütteln der Flasche kleinkriegt. 

Ausschließlich gefertigt aus BPA- und phthalatfreien

Materialien von hoher Qualität, sorgt die werblich 

individualisierbare Flasche für einen aufmerksam-

keitswirksamen Auftritt. 



MOLESKINE B2B Distribution D-A-CH & Skandinavien:
EXCLUSIVE GIFTS B2B GmbH | Bullerdeich 14, DE-20537 Hamburg | Tel.: +49 (0)40 609 45 99 00 | moleskine@exclusive-gifts.com

Erleben Sie uns auf der PSI in Düsseldorf !
Halle 11 / Stand F44
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Schalen für den Sammler
Die Leaf-Serie von Koziol eignet sich erfahrungsgemäß besonders gut für

Sammel-Aktionen, da man bei der Zusammenstellung der Prämien in

Größe, Anzahl und Farbe flexibel ist. Alles passt perfekt zusammen – am 

liebsten möchte man alles haben. Das beginnt mit der Salatschale, die 

immer die Hauptrolle auf dem Tisch spielt und das Besteck gleich mitbringt. 

Passend dazu sind Portionsschalen in drei Größen erhältlich – für knackigen 

Salat, frisches Obst, cremige Desserts, pikante Suppen und natürlich auch

Dips.

406 • koziol ideas for friends GmbH  

9 6062 6040

ves@koziol.de 

oziol-incentives.de

https://www.psiproductfinder.de/mzhmnm

Elegant schreiben
Edel verpackt und qualitativ hochwertig – so zeigen sich die neuen Schreib-

sets aus dem Hause Parker & Waterman von Hauff. Das Kunstleder-Etui 

vermittelt mit seinem neuen Textileinsatz eine interessante Kombination von

unterschiedlichen Materialien – das mit edlem Stoff überzogene Notizbuch

verspricht durch eine exzellente Verarbeitung eine aufregende Haptik. Auch 

spezielle Veredlungstechniken wie Logo-Gravuren auf dem Kappenkopf des 

Schreibgeräts oder Domings garantieren dem Kunden eine wohlüberlegte 

Markenpositionierung. Diese limitierten Sonderzusammenstellungen

bedienen gehobene Ansprüche und stehen für Exklusivität und Eleganz.
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wirken! Arroganz? Wohl eher Selbstbewusstsein: Der neue Elegance von 

uma ist nämlich eine solch durchweg beeindruckende Erscheinung. Ein

Metall-Drehkugelschreiber wie ein Monument – der ideale Ort für vollendet

veredelte Werbebotschaften. Er kombiniert ein zeitloses Design mit einem 

sofort spürbaren Gefühl von Wertigkeit. Das spiegelt sich auch in der

bewusst zurückhaltenden Farbgebung wider: Schwarz oder Weiß der Schaft, 

Silber oder Gold die Spitze, matt oder glänzend. Hochwertig ist mit der uma

Extra Class Refill übrigens auch das Innenleben: eine Metallgroßraummine, 

die 10.000 Meter stilvolles Schreiben garantiert.

https://www.psiproductfinder.de/mjy0yz

Gefertigt aus strapazierfähigem PU-Leder, sorgt die attraktive Handtasche 

von Sale für einen gediegenen Auftritt. Die Werbebotschaft lässt sich dezent

und zugleich aufmerksamkeitsstark auf dem Metallschild inszenieren.

Die ebenso kompakt dimensionierte wie trendige Tasche verfügt über zwei 

Fächer sowie eines mit Reißverschluss und über einen langen Henkel für

den bequemen Transport über der Schulter.

wu3yt

MAGNA sweets GmbH
Gewerbering 5/6

D - 82272 Moorenweis
Fon +49 (0) 81 46 - 99 66 0

info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de

Freuen Sie sich auf unsere 

und besuchen Sie uns auf der

PSI IN DÜSSELDORF
vom 10. -12. Januar
Halle 12 Stand 12E48
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das zum Zeitgeist der Nachhaltigkeit und natürlich verarbeiteter Rohstoffe passt:

kuschelig warm, aus 88 Prozent Neuseelandwolle sowie 12 Prozent Baumwolle.

Ein Premium-Werbegeschenk, das nach Kundendesign zweifarbig per Jacquard-

Einwebung veredelt werden kann. Alternativ gibt es im Standard ein gewebtes 

Kundenlabel zur Individualisierung. Die Mindestmenge für eine Sonderprodukti-

on liegt bei 120 Teilen. Wählbare Größen: 90 mal 130 oder 130 mal 180 

Zentimeter. Die Lieferzeit beträgt sechs bis acht Wochen.

Tadellose Markenqualität 
n der Marke Victorinox spiegeln sich Werte wie tadellose Qualität in Verbindung 

mit hoher Zuverlässigkeit, Funktionalität in Verbindung mit Innovation und

Raffinesse in Verbindung mit absoluter Perfektion. Der Anspruch, über ein 

konisches Design Einzigartigkeit zu schaffen, wird im Original Swiss Army Knife

ouverän erfüllt. Seit 130 Jahren lösen die Messermacher aus der Schweiz dieses 

Markenversprechen ein und erweitern unter diesem Anspruch ihr Portfolio immer

weiter. Waren es bis 1995 ausschließlich Messerwaren, kamen vor 16 Jahren

wiss Made Uhren dazu, 1999 Business- und Reisegepäck, 2001 Bekleidung und 

007 Düfte. Aus den Markenwerten und der Markenpersönlichkeit leitet sich die

entrale Markenidee ab: Wertvolle Qualitätsprodukte mit praktischem Nutzen, 

nspiriert von der Einzigartigkeit des Original Swiss Army Knife. Dass die Design-

radition bei Victorinox lebt, beweisen die zwei neuen reddot desin award 2015

Auszeichnungen für die SwissCard Nailcare sowie den RangerWood 55. Alle 

Victorinox Produkte besitzen die seit 1884 unveränderte DNA des Urtools und

ragen so zum anhaltenden Erfolg in mehr als 125 Ländern bei.

https://www.psiproductfinder.de/y2uxmj

www.psi-messe.com/tickets

Die Europäische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

10. – 12. Januar  
Düsseldorf 2017

Jetzt
 Ticket
   buchen!    

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI  
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –
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beiden Minikuschler von Sigikid daher. Die Greiflinge sind

15 cm groß, kuschelweich und dank der geschlechtsneu-

tralen Farbauswahl für Jungs und Mädchen gleichermaßen 

geeignet. Wird der Tiergreifling bewegt, ertönt ein lustiges 

Rasselgeräusch. Die Artikel können auf der Banderole mit 

einem Logo oder einem Spruch bedruckt werden.

https://www.psiproductfinder.de/ytk g

Der neue Chronometer von Reflects erfreut besonders jene, die in

Sachen Mode Akzente setzen wollen. Die Uhr mit hochwertigem 

Metallgehäuse und Chronograph 1/10 sowie Sekunden- und 

Datumsanzeige hat ein Sunray Metallziffernblatt, das farblich zum

Armband passt. Mit der Verwendung von hochwertigem Mineral-

glas, Edelstahlgehäuseboden, Edelstahlschließe und einem farbig 

passenden Nylonband bietet LM Accessoires einen Premiumarti-

kel für besondere Anlässe. Sonderanfertigungen sind bereits ab 25

Stück möglich.

/owe0zt

IdIdIdeasId ss grow!grow!w!w!II s

CorthoGreen B.V. | T +31 315 345 113 | E info@corthogreen.com  | www.corthogreen.com Visit us at PSI 2017 stand 11B12

Customized greengifts and seedproducts with growing content for many occasions.

Let all your
ideas grow!
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Neben dem Empfang der Funkuhrzeit glänzt WT 538, ein optisch anspre-

chender, personalisierbarer Projektionswecker von Technoline, auch durch die

Anzeige von Datum und Wochentag. Ein effektiver Alarm-Ton mit Schlummer-

funktion weckt selbst in tiefen Schlafphasen und zusätzlich wird am Gerät die 

Raumtemperatur gemessen und angezeigt. Die große Besonderheit: die 

Anpassung der Projektion in einen 360-Grad-Winkel, mit dem die Uhrzeit auf 

jede erdenkliche Weise im Schlafzimmer dargestellt werden kann.
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Jung bietet eine frei individualisierbare Box aus weißem Karton an, bestückt mit 

einer Original 30 Gramm-Packung funny-frisch Chips ungarisch, für den Einsatz

auf Messen oder Events. Auch als On-Pack im Getränkebereich drängen sich

interessante Werbechancen auf. Durch eine kleine Aussparung am oberen

Seitenrand ist das funny-frisch-Logo zudem auf der Verpackung zu sehen und

kann dadurch aufmerksamkeitsstark in die Gestaltung der Box integriert werden.

Centurio ist ein bei Macma bestellbarer Schweizer Chronograph mit großem 

Gehäuse mit vielen Features wie Sekundenzeiger, Stoppuhr, Datum und

Tachymeter. Die bis zu einer Tiefe von 100 Metern wasserdichte Uhr verfügt

neben einem Edelstahlgehäuse über eine Ziffernblattabdeckung aus Saphirglas, 

ein  Kautschukarmband mit Edelstahl-Faltschließe und Druckauslösung. 

Geliefert wird der Zeitmesser in einer hochwertigen gummierten Box.

der.de/n2i4nd Wiesenstraße 13
D-65843 Sulzbach/Ts.

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0
Telefax 0049 - 61 96/50 05 55

e-mail: info@hoechstmass.com
www.hoechstmass.com

Seit 100 Jahren Maßbänder und Rollbandmaße

12
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Premium-Präsente
Wer kurz vor Weihnachten noch edle Aufmerksamkeiten für seine Kunden oder Mitarbeiter

sucht, der kann sich auf die Römerfamilie verlassen. Im Sortiment von Römer Präsente finden 

sich über 250 Geschenksets von kleinen Aufmerksamkeiten bis hin zu Premium Präsenten. 

Wer zum Beispiel ein edles Set zum Dahinschmelzen sucht, trifft mit Dolce Torrone garantiert

die richtige Wahl. Die Kombination aus einer dunkle Stange Cioccolato Sofficione, einer helle

Stange Amaretti Sofficione und einem Amarena Kirsch-Liqueur (0,1 l). Alles verpackt in 

schwarzem Geschenkkarton mit Klarsichtdeckel. – Wohlige Wärme und Gemütlichkeit verbrei-

tet das 4er Teelicht-Set Luce der Marke Rominox. Die vier modernen Teelichthalter aus dem

Sortiment von Römer Lifestyle sind nicht nur in der Adventszeit ein echt edler Hingucker. 

Die unterschiedlich hohen Quader aus Holz und Edelstahl sind beliebig kombinierbar und

passen so zu jeder Tisch-Dekoration. 

Modisches Laptop-Zuhause
Der Note

ist eine ideale Prämie für Mitarbeiter, Teams und Event. Sein

Design, das Material und der hohen Gebrauchswert dank des 

sicheren, gepolsterten Platzes sind prädestin

Transport eines Laptops sowie weiterer Un

kleinen alltäglichen Gebrauchsgüter. Fast w

strukturierte, griffige Two-tone Gewebe. Be

lautet die Devise schieben statt öffnen. Stili

Tasche dem coolen Look der Rollkuriertasc
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nale 8 GB USB-Stick „USB & Touch & Stempel“ des Traditionsunternehmens

Heri Rigoni. Er ist mit seiner hochwertigen Optik ein gern gesehener Begleiter

im Innen- und Außendienst. Mit den Funktionen USB-Datensicherung, Touch-

funktion für Smartphones und Tablets und einem bis zu 4-zeiligen Stempel,

vereint Heri Rigoni gleich drei praktische Funktionen in einem einzigen hoch-

wertigen Werbemittel. Individuell gestaltet werden kann das Ganzmetallgehäuse 

mit Clip durch eine hochwertige Soft-touch Lackierung: Mit dem CO2-Laser 

kann eine edle Werbebotschaft eingelasert werden, so dass eine silberne Gravur 

entsteht. Bis zu einer Menge von 100 Stück wird das Speichergerät mit 8 GB 

angeboten, darüber sind auch andere Speichergrößen auf Anfrage möglich. Der 

Stempel wird auf jeden Empfänger individuell angepasst. 

tfinder.de/nzmzod

In puncto Gewicht und Platz ist er einfach unschlagbar: der Magazin-Bithalter

Stubby, ein hochwertiges, funktions- und designtechnisch pfiffiges Mini-Hand-

werkzeug von Markenhersteller Wiha. Der Kleine, der in jede Hosentasche

passt, umfasst sechs Bits direkt in seiner Kappe und bietet auf engstem Raum

eine ebenso praktische wie effiziente Alternative zum kompletten Schrauben-

drehersatz. 

https://www.psiproductfinder.de/ztdmnd

arti Kalender & Promotion Service GmbH
Boschstraße 10, D-33442 Herzebrock-Clarholz

T: +49 5245 8369-0
F: +49 5245 8369-649

E-Mail: info@arti-group.de 
www.arti-group.de
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Bequem transportieren
Laval heißt der praktische Einkaufskorb von Easy Gifts, der dank Kühlfunktion

auch Waren aus dem Kühlregal für den Transport vom Supermarkt nach Hause

genügend lang konserviert. Der Druckstand erfolgt per Siebdruck mittig auf dem

Deckel, der per Reißverschluss am Korb zu befestigen ist. Geliefert wird der 

Einkaufshelfer einzeln verpackt im Polybeutel.

ts GmbH

11
www.easygifts.de  

https://www.psiproductfinder.de/nmrmmm

Erstklassig verhüllt
Für alle, die bereits bei der Übergabe einen besonderen

Eindruck beim Beschenkten hinterlassen möchten, 

bietet R3D, LDA entsprechend attraktive Verpackungs-

lösungen. Zur Kommunikation von Marke und Prestige 

gehören ebenso Eigenschaften wie Schutz vor ther-

mischen Einflüssen und Wasserdichtigkeit: All dies 

gewährleistet die aus recycelfähigem Material gefertigte

Verpackung mit seidigem Touch und leichter Prägung. 

Die einzigartige Oberfläche des Materials sorgt für 

einen bleibenden Eindruck. Eine individuelle, innova-

tive und elegante Verpackungslösung, die sich deutlich

von handelsüblichen Standards abhebt.  

tania.p @

https://www.psiproductfinder.de/n2vlmm 
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Broschen, Ketten, Ohrringe und vieles mehr, das vereinigt die Galerie Eldorado – 

benannt nach dem sagenumwobenen Goldland – mit ihren präkolumbianischen 

Repliken von bis zu 2.500 Jahre altem Schmuck aus dem Goldmuseum Bogota. 

Max Grubba präsentiert dieses Geschmeide exklusiv für den Werbeartikelmarkt. 

Mittels Wachsabdruck werden diese 24-karatig vergoldeten Repliken in höchs-

tem Qualitätsstandard handwerklich exakt nach den Originalen gefertigt.

Die Vergoldung ist 24 karätig aufgetragen. Durch die hohe Goldauflage und die

Zusammensetzung der speziell für Gold entwickelten Grundlegierung (Silber,

Mangan, Kupfer) gibt es keine allergische Hautreaktion beim Tragen des 

Schmuckes. 

finder.de/mznknt

Stylisch, elegant und attraktiv präsentiert sich der neue Damenschal Ladiosa

von Reda. Der Schal aus der Santiny-Serie der Tschechen ist geradezu prädesti-

niert als Produkt für die bevorstehende Frühlingssaison. Ladiosa wurde exklusiv

für den Werbeartikelhandel im eigenen Graphic-Studio kreiert. Der frische und

attraktive Look kommt nicht von ungefähr, schließlich sorgt das Material aus 

100 Prozent Polyester für einen seidigen und schmeichelnden Touch. Damit ist

für einen smarten Auftritt moderner Geschäftsfrauen im Business gesorgt. 

Geliefert wird in einer weiß lackierten Box.

https://www.psiproductfinder.de/yzg0od

Vim Solution GmbH
phone: +49 7661 90949 - 200

mail: vertrieb@vim-solution.com
web: trader.vim-solution.com

>DESIGN
elegantes

HALLE 11HALLALLE 1E 111
STAND G13STAND GTAND G1313

PSI MESSE DÜSSELDORF
10.01-12.01.2017

Kopfhörer William
Art.-Nr.: A100877

®

SolutionGmbH

Vim
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Das Motto des tschechischen Schokoladenproduzenten Čokoládovny Fikar
ist einfach und doch anspruchsvoll: „Wir können alles aus Schokolade
herstellen.“ Ein Blick auf  das breite Spektrum des Unternehmens bestätigt,
dass nichts unmöglich zu sein scheint und die Fantasie keine Grenzen kennt. 

s ist für viele Menschen ein Kindheits-

traum, eine eigene Schokoladenfabrik zu

besitzen. Der britische Schriftsteller Roald

Dahl hat dieser Wunschvorstellung mit

„Charlie und die Schokoladenfabrik“ ein

ganzes Buch gewidmet. Wenngleich die 

Lebensgeschichte des Fabrikbesitzers Willy Wonka aus

der literarischen Vorlage nicht identisch mit derjenigen 

Jindřich Fikars ist, so verbindet sie doch zwei Dinge: So-

wohl Wonkas als auch Fikars Schokoladenfabrik sind kei-

ne gewöhnlichen Fabriken und beide Männer haben in Sa-

chen Schokolade und Süßigkeiten ausgefallene Ideen. Wäh-

rend Willy Wonka in einer fiktiven Welt lebt, ist die von

Jindřich Fikar mehr als real. Der studierte Bauingenieur

und passionierte Gleitschirmflieger gründete 1998 sein 

Unternehmen Čokoládovny Fikar. Und das war ein durch-

aus gewagter Schritt, denn zu dieser Zeit hatte tschechische 

Schokolade international noch keinen guten Ruf, wie Jindřich 

Fikar selbst erzählt. „Die größte Herausforderung für uns 

war es, als tschechisches Unternehmen das Vertrauen west-

europäischer Länder zu gewinnen.“ Eine Herausforderung, 

deren Meisterung zum erklärten Ziel wurde. Der Weg dort-

hin: mit hoher Qualität und innovativen Produkten über-

zeugen. 

Überwiegend Export

Der Ideenreichtum von Čokoládovny Fikar kennt keine 

Grenzen. Jindřich Fikar und sein Team gießen alle mög-

lichen Motive und Figuren in Schokolade. Der über 170 

Seiten starke Katalog ist ein deutliches Indiz. Nicht um-

sonst lautet das Motto des Unternehmens: „Wir können

Fantasievolles aus Schokolade

Aus Tschechien
in die ganze Welt

Č
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Süße Klaviersonate. Das ist Musik in den Ohren 

jedes Schokoladenliebhabers.



87

www.psi-network.de PSI Journal 12/2016

www.fikar.cz

alles aus Schokolade herstellen.“ Dem Motto folgt auch 

gleich noch eine weitere Devise: jährlich mit neuen Ideen 

auf den Markt kommen. Dabei kommt den Tschechen zu-

gute, dass sie ein eigenes technologisches Zentrum für die

Entwicklung und Herstellung von Formpressen unterhal-

ten. 2016 wurde zudem eine neue Halle mit moderner

Technologie gebaut, um die Produktionszahlen zu verdop-

peln. Das Resultat sind überwiegend patentierte Artikel, 

die mittlerweile in ganz Europa und sogar nach Japan, Tai-

wan, Israel, Marokko und in die USA geliefert werden.

Kein Wunder also, dass Čokoládovny Fikar 70 Prozent

seines Umsatzes durch Export erzielt. Der größte Absatz-

markt für den tschechischen Schokoladenhersteller, der

UTZ-, FSSC 22000 sowie nach ISO 9001 und sogar ko-

scher zertifiziert ist, ist Deutschland. Allein hierher liefert

Čokoládovny Fikar jährlich mehr als eine Million Advents-

kalender. Dieses unverzichtbare Vorweihnachtsprodukt 

führt auch die Hitliste aller bei Čokoládovny Fikar herge-

stellten Werbeartikel an. Dass Schokolade ein überaus be-

liebtes Produkt in Sachen Promotion ist, zeigen auch die

Geschäftszahlen bei Čokoládovny Fikar. 50 Prozent des 

Jahresumsatzes werden durch die Produktion von süßen

Werbeartikeln generiert. 

Schokolade nach Maß

Das erfolgreichste Produkt überhaupt jedoch, so ist vom

Unternehmen selbst zu hören, sei die Banknote. Sie be-

legt in den firmeninternen Verkaufs-Top-12 Platz 1. Des-

halb ist es wenig verwunderlich, dass Čokoládovny Fikar 

auch gleich Banknoten in mehreren Währungen vorhält. 

Die Grundlage ist allerdings bei allen Banknoten – wie

auch bei den übrigen Produkten – belgische und deutsche

Schokolade. Daraus fertigt das tschechische Unterneh-

men, das sich selbst zu den innovativsten Herstellern in

Europa zählt, nicht nur Schokoladenfiguren und -hohlkör-rr

per, sondern auch ganz spezielle Werbeartikel. Das heißt, 

dass nicht nur die eigene Fantasie keine Grenzen kennt.

Auch den Kundenwünschen sind keinerlei Limits gesetzt. 

Schokoladenwerbeerzeugnisse nach Maß nennt das 

Čokoládovny Fikar.

Fit für die Zukunft

Ganz zum Schluss gibt es vielleicht doch noch eine klei-

ne Parallele zum Schokoladenfabrikanten Willy Wonka.

Der hat bekanntermaßen goldene Tickets in Schokola-

dentafeln versteckt. Jindřich Fikar hat mit seinem erfolg-

reichen Unternehmen so etwas wie eine Goldgrube. „Wir 

sind stolz darauf, dass wir nach ganz Europa exportieren 

und dabei wichtige Unternehmen aus allen Branchen be-

liefern“, sagt Jindřich Fikar. Für die Zukunft hofft er, dass

Čokoládovny Fikar in der Familie bleibt. Und bei fünf Söh-

nen ist die Wahrscheinlichkeit auch recht groß, dass sich

ein Nachfolger finden wird. <

Schokoladenwer-

beerzeugnisse nach

Maß. Das Motto von

Čokoládovny Fikar 

lautet nicht umsonst: 

„Wir können alles aus

Schokolade herstel-

len.“
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1998 ging Brand Promotion an den Start. Ursprünglich als
vielseitiger Werbeartikelproduzent gegründet, konzentrierte
sich das tschechische Unternehmen bereits nach einem Jahr auf
die Herstellung von Kopfbedeckungen für die Werbeartikel-
branche. Eine weitreichende Entscheidung mit Erfolgsfaktor. 

or 18 Jahren hatten Ivo Jambor und Da-

libor Manas einen festen Vorsatz. Sie wollten 

die Werbeartikelbranche durch ein neues 

Angebot bereichern, das die Herstellung 

und den Vertrieb maßgeschneiderter Pro-

dukte vorsah. Schon bald erkannten sie, dass der Markt 

nach Spezialisierungen verlangt. Das neue Terrain war 

schnell abgesteckt: Caps und Mützen sollten es sein. An-

fangs ließ Brand Promotion in China produzieren und nach

Europa importieren. Da ihr Hauptaugenmerk jedoch von

Beginn an auf exzellentem Service und kurzen Lieferfristen 

lag, investierten Ivo Jambor und Dalibor Manas am Haupt-

sitz im tschechischen Brno in großem Umfang in Strick-

maschinen. Ein nicht gerades leichtes Unterfangen so ohne 

jegliche eigene Produktionserfahrung. Die größte Heraus-

forderung war, Maschinen direkt aus Japan zu beziehen

– ganz ohne Referenzen und Wartungsmöglichkeiten in

Europa. Dazu kamen rechtliche Hemmnisse. Zunächst auf 

die klassische Baseballkappe konzentriert, wurde das Sor-

nt später erweitert. „Viele Kunden verlangen nach

dgestrickter Ware. Das war am Anfang nicht leicht her-

ellen. Deshalb haben wir ein Verfahren entwickelt, wie

das hinkriegen können“, erzählt Ivo Jambor. 

Gut vernetzt

Heute verfügt Brand Promotion über eine äußerst leistungs-

starke Stickereiabteilung, in der sechs Stickmaschinen min-

destens 18 Stunden pro Tag laufen. „Der ganze Stolz des 

Unternehmens ist jedoch die Herstellung von Kopfbede-

ckungen und Accessoires mit sechs Strickmaschinen, die

eine Sonderproduktion in beliebiger Stückzahl in kürzester 

Kreatives für den Kopf

Eigene Produktion
ist das A und O
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schauen, um sich von der Qualität unserer Herstellung zu

überzeugen, sie können ihre Produkte in allen Phasen der

Entstehung begleiten und anfassen. Außerdem können sie

Artikel innerhalb kürzester Zeit nachbestellen.“ Über die 

Produktion hinaus sehen die beiden Unternehmenseigen-

tümer ihre Verantwortung für und in Europa auch noch 

an ganz anderer Stelle. So ist Brand Promotion Mitglied 

in europäischen Vereinigungen, die europäische Herstel-

ler unterstützen. Und, das betont Ivo Jambor sehr stark: 

„Wir versichern, dass wir uns jederzeit an alle rechtlichen 

und umweltpolitischen EU-Vorgaben halten.“ 

In Zukunft noch viel vor 

Die beiden Gründer sind stolz darauf, dass es ihnen ge-

lungen ist, ein solides Unternehmen mit einem gut har-

monierenden Team aufzubauen. Das ist für sie deshalb so 

wichtig, weil sie genau wissen, dass nur zufriedene Mitar-

beiterinnen und Mitarbeiter das Herz eines erfolgreichen

Betriebes sind. Sich auf Erreichtem auszuruhen, ist nicht

das Ding von Ivo Jambor und Dalibor Manas. In den kom-

menden Jahren möchten sie weiter expandieren und ihre

Produktionskapazitäten ausbauen. Dazu gehört, dass sich 

Brand Promotion personell verstärken möchte. Außerdem 

soll in neue Maschinen investiert werden. Darüber hinaus

haben sie sich etwas besonders zur Aufgabe gemacht: „Wir 

möchten zeitnah alle Kunden davon überzeugen, dass sich

europäische Produktionen auszahlen.“ Mit ihrer eigenen

Produktion vor Ort, davon sind beide überzeugt, haben

sie ihr Schicksal auch zukünftig selbst in der Hand.       <

www.cofee.eu

www.sabbot.eu

Zeit und stets mit gleich hoher Qualität ermöglichen“, be-

tont Dalibor Manas. Ivo Jambor fügt hinzu: „Wir möchten 

die Handwerkstradition weiterentwickeln.“ Um ein gan-

zes Füllhorn an Möglichkeiten offerieren zu können, hat

sich Brand Promotion mit entsprechenden Zulieferern gut

vernetzt. „Wir kaufen die meisten Garne in Europa. Auch

anderes Material beziehen wir von durchaus kleinen Un-

ternehmen, die die unterschiedlichsten Farbtöne und Stär-

ken ganz nach unseren Anforderungen liefern“, heißt es

aus Brno. Diese durch die eigene Produktion bedingte In-

dividualität ist es, die Brand Promotion nach eigenen Aus-

sagen auch im Vergleich zu anderen Herstellern unabhän-

gig macht. „Wir können einzigartige Produktdesigns für

unsere Kunden kreieren.“ Aber auch Kunden, die ihre ei-

gene private Kollektion gestalten möchten, werden von 

Brand Promotion in jeder gewünschten Quantität bedient.

Besten Service bieten

Ein 40-köpfiges erfahrenes und engagiertes Team sorgt 

dafür, dass alle Kundenwünsche möglichst zeitnah erfüllt

werden können. Es ist dieses Team, das für Ivo Jambor 

und Dalibor Manas den Unterschied macht: „Was uns aus-

zeichnet, ist die gute Teamarbeit – angefangen beim De-

sign bis hin zur Produktion.“ Mittlerweile ist Brand Pro-

motion durch ein Händlernetz auf allen europäischen Märk-

ten vertreten. Damit möchte das Unternehmen vor allem

eines erreichen: den besten Service in ganz Europa zu leis-

ten. „Wir möchten unseren Kunden hohe Qualität bieten

und das alles zu einem attraktiven Preis und auch bereits

bei kleinen Bestellmengen“, erklärt Ivo Jambor die stra-

tegischen Ziele von Brand Promotion. Und die Kunden

des Unternehmens wissen dies zu schätzen. 

Europa als Qualitätssiegel

Ivo Jambor und Dalibor Manas sind überzeugte Europä-

er. Auf die Frage, was Brand Promotion von anderen Un-

ternehmen unterscheide, heißt es aus Brno explizit: „Nicht 

zuletzt befindet sich unsere gesamte Produktion hier in 

Europa. Wir denken, dass die meisten unserer Kunden 

dies sehr begrüßen. Sie können jederzeit bei uns vorbei-

Die gesamte Pro-

duktion von Brand 

Promotion befindet 

sich in Europa.
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An einem sonnigen Freitagabend im September luden die Werbemittelprofis
von werbemax zur Feier ihres 25-jährigen Bestehens in das Bullyversum bei 
Grünwald/München ein. Die Erlebniswelt Michael „Bully“ Herbig ist eine der 
besonderen Attraktionen der Bavaria Filmstadt und nahm die rund 250
Gäste auf  Reise durch Herbigs bekannte Kinofilme mit.

n diesem außergewöhnlichen Rahmen konn-

ten die Gäste interaktive Games im Stil von 

„Schuh des Manitu“ spielen, im 4D-Kino

eine verrückte Snowboardfahrt bei „Lissi 

und der wilde Kaiser“ sozusagen hautnah

erleben und im Studio vom „(T)Raumschiff Surprise“ live 

bei einem Filmdreh mitwirken, der dann sofort in den Ori-

ginalfilm geschnitten und verfilmt vorgeführt wurde. Ana-

log dazu versandte werbemax zuvor als „Save the Date“ –

Terminankündigung eine personalisierte Regieklappe mit 

Aufdruck der Eckdaten an alle geladenen Mitfeiernde. Die

darauf folgenden Einladung selbst stimmte die Kunden mit 

einer personalisierten Metall-Filmdose erneut auf die be-

vorstehende Jubiläumsveranstaltung ein. Die Details der 

Veranstaltung wurden raffiniert auf einem darin enthaltenen,

bedruckten Fächer aufgeführt.

Jubiläumsaktionen  

„Für uns im werbemax-Team war klar, wir feiern anders“, 

betonte werbemax-Prokurist Christian Höfling, der bis 2010 

noch selbst einer der wichtigsten Kunden von werbemax 

war. So konnten die Gäste einerseits ganz aktiv in die me-

diale Welt eintauchen, andererseits aber auch sehr zwang-

los in der Bullyversum Erlebniswelt auf Erkundungsreise 

gehen und z.B. über 300 Originalexponate bestaunen, wäh-

rend parallel dazu das 20-gängige Menü als „Flying Buffet“ 

die kulinarischen Wünsche befriedigte. Zudem wurden 14 

ausgewählte Partnerlieferanten vom werbemax in das Ge-

schehen buchstäblich integriert und zeigten, wie gut sich 

mit den passenden Werbeartikeln spannende Brücken in 

der Kommunikation zum Kunden bauen lassen. Bereits am

            25 Jahre Leidenschaft für haptische Werbung

Filmreife
Jubiläumsfeier

w
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„Full house“ am außergewöhn-

licher Festort zum „Silbernen“ 

von werbemax: das Bullyversum

in der Bavaria Filmstadt.
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letztlich viele kleine und große Erfolgsgeschichten, wie z.B.

die Auszeichnungen mit der PSI Campaign of the year oder

dem Promotional Gift Award.“

Marketingfachexperten 

Stolz präsentierte der werbemax-Chef sein „kleines, aber 

besonders feines“ achtköpfiges Team, allesamt mit Marke-

tingfachausbildung. Die Teammitglieder bedankten sich ih-

rerseits mit einem selbstgezeichneten Cartoon bei Gerhard

 www.werbemax.de

Eingang erhielten die Besucher ein personalisiertes Visi-

tenkartenetui zum Sammeln der 14 Jubiläumsaktionen in 

Form von kleinen Kärtchen.

Begeisterung, die viel bewegt 

Günter Schmidt vom Werbeschirmhersteller Fare würdigte 

in einer kurzen Laudatio dann auch ebenjenes Feingespür 

der Ameranger Agentur, die als Erfolgsfaktoren die Wir-

kung der haptischer Werbeprodukte mit dem Einfühlungs-

vermögen in die Bedürfnisse der Kunden verbindet. Wer 

den Beginn der Werbemittelagentur kennt, weiß auch, wo

deren Schwerpunkte im kreativen und kommunikativen Be-

reich herrühren: Die beiden werbemax-Gründer, Michae-

la Lang und Gerhard Bezold, planten vor 25 Jahren ur-

sprünglich eine Werbeagentur zu gründen. Durch die Aus-

bildung von Michaela Lang bei einem Werbeartikelherstel-

ler lernten die beiden jedoch die Welt haptischer Werbung 

kennen und waren sofort von ihr fasziniert. Eine Begeiste-

rung, die noch viel bewegen sollte. Am 1. Juli 1991 grün-

deten sie ihre Werbemittelagentur. Zielsicher erwarb Mi-

chaela Lang als Jüngste Bayerns den Ausbilderschein, um 

den Fachkräftenachwuchs auch gleich selbst in die Hand 

zu nehmen. In Prien am Chiemsee richteten sie das erste

Büro ein, damals noch in einem Wohnhaus, und gaben der

Agentur den Namen werbemax.

Gute Lösungen, fruchtbare Konzepte

Was anfänglich mit einigen regionalen Aufträgen begann, 

hat sich in den 25 Jahren zu einem Werbemittelexperten

mit Renommee in ganz Südostbayern entwickelt. Über 600

Kunden werden inzwischen vom werbemax-Team persön-

lich betreut. Viele der einstigen Kunden sind bis heute in 

einem partnerschaftlichen und sehr herzlichen Verhältnis 

eng mit der Agentur verbunden. Und genau hier sieht Ge-

schäftsführer Gerhard Bezold den Schlüssel für den Erfolg 

von werbemax: „In der Art und Weise, wie man miteinan-

der umgeht.“ So betonte er in seiner Ansprache, dass er es 

„schon immer besonders wichtig fand, sein Gegenüber zu 

verstehen, genau zuzuhören, sich in seine individuelle Situ-

ation hineinzuspüren. Dadurch verbinden sich die Mitar-

beiter von werbemax auf tiefergehende Weise mit ihren 

Kunden, entstehen gute Lösungen, fruchtbare Konzepte und 

Ausgewählte Liefe-

ranten-Partner von 

werbemax waren

mit ihren neusten 

Produkten eben-

falls mit auf der 

Feier vertreten.

Die „Rossinis“ sorgten 

für die besondere

musikalische Note an

diesem Abend.

Bezold, der die wichtigsten Stationen der werbemax-Hi-

storie festhält. Besonders erwähnte Bezold in seinen wei-

teren Worten die vor drei Jahren ausgeschiedene werbe-

max-Mitgründerin Michaela Lang, die inzwischen mit der

Denkzeuge GmbH ein neues Startup mit dem Fokus „Die 

Menschen und ihre Antreiber“ in Berlin gegründet hat. 

Kreatives Give-away 

Beim sich anschließenden Teil sorgte die Band „Rossinis“

für ausgelassene Stimmung und für eine gelungene Abrun-

dung der Jubiläumsfeier. Mit auf den Heimweg erhielten 

die begeisterten Gäste abschließend noch eine bedruckte 

LED-Lampe in Glühbirnenform mit Zugseil, welche die Kre-

ativität der Ideenschmiede werbemax noch einmal aussa-

gekräftig betonte. <
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Wieder aufladbare Batterien sind aus unserem Alltag nicht mehr wegzuden-
ken. Die jüngsten Schlagzeilen über explodierende Smartphones oder
brennende Powerbanks zeigen die Brisanz des Themas Akkusicherheit
– auch für die Werbertikelbranche. Robert Bruns von Octogone, selbst
Lieferant von Powerbanks, erklärt, worauf  Händler bei Akkus achten müssen.

owerbanks sind seit vielen Jahren nützliche 

und beliebte Werbeartikel. Doch Power-

bank ist nicht gleich Powerbank – auch 

wenn man den Unterschied zwischen Qua-

litätsprodukt und Billigversion nicht auf den

ersten Blick erkennt. Doch es sind oft die

Kleinigkeiten, die nicht nur für Bedienungskomfort, sondern

auch für Sicherheit verantwortlich sein können. Wir spra-

chen mit Robert Bruns, der dem Handel mit seinem Un-

ternehmen Octogone ein breites Sortiment an elektronischen 

Werbeartikeln wie USB-Sticks, Powerbanks, Lautsprecher 

und Gadgets rund ums Smartphone bietet. Dabei setzt der 

erklärte „Geiz-ist-geil-Gegner“ vor allem auf Qualität und

achtet bei Importprodukten besonders auf Produktsicher-

heit und Konformität mit den geforderten Richtlinien.

Innere Werte 

„Die Ladestandsanzeige einer Powerbank zum Beispiel, die 

nur aus einer, statt aus vier LEDs besteht, ist weitgehend 

nutzlos, denn sie zeigt nur ‚An‘ oder ‚Aus‘ an. Die internen

Funktionen sind ebenfalls Indikatoren für die Qualität eines

Produkts: Etwa das automatische Abschalten nach zehn Se-

kunden, falls sich ein Gerät versehentlich in der Tasche an-

schaltet. Die Billigversion verfügt nicht über diese Funkti-

on – sie bleibt also angeschaltet, wird komplett tiefenentla-

den und ist danach oft defekt“, erläutert Bruns. 

Hohe Fluktuation der Zulieferer 

Demnach sind viele „Hersteller“ in Fernost eigentlich gar 

keine Hersteller, sondern nur Montagebetriebe, die Kom-

            Sicherheit von Powerbanks

Der unsichtbare
   Unterschied
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Welche Komponenten machen eine Powerbank sicher?

IC-Ladestrom-Assistent
Ein Software-basierter intelligenter IC-Ladestrom-Assistent lädt die Smart-

phone Batterie „sanft“. Dieser Chip erkennt, welchen Input das Endgerät ver-

tragen kann, und schont somit dessen Batterie.

Zusätzlicher Software-Schutzmechanismus
Nur einen Hardware Schutz zu verbauen, bedeutet ein hohes Risiko. Wenn 

diese Sicherung defekt oder schlecht verlötet ist, kann das Ladegerät über-

hitzen und unter Umständen die Batterie explodieren. Lösung: Ein Modul mit 

zusätzlichem Software-Schutzmechanismus gegen Überspannung, Überhit-

zung und Überladung. Es greift dann ein, wenn der Hardwareschutz versagt.

Intelligente Software- Komponenten und hochwertige Kondensatoren
PC-Boards mit einem intelligenten Layout und hochwertigen Kondensatoren 

haben lediglich einen Stromverbrauch von 20,7 mAh im Ruhezustand. Hier 

besteht kein Risiko einer Tiefenentladung, weil intelligente Software- Kompo-

nenten verhindern, dass die Batterie komplett entladen wird.

briken testen aufgrund begrenzter Kapazitäten bei den 

Aging-Test- Maschinen nur Stichproben, das bedeutet ein 

hohes Risiko. Ein weiterer Test: Auf alle metallischen Kom-

ponenten wird ein salzhaltiger Sprühnebel aufgebracht, 

um sicherzustellen, dass die Komponenten nicht rosten 

und so keine Fehlfunktionen auslösen. Stichproben der

fertigen Powerbanks werden dann nochmals einem Fall-

test unterzogen, um mögliche Bruchstellen zu identifizie-

ren und zu eliminieren. Zudem wird eine Stichprobe kurz-

geschlossen. So zeigt sich, ob die auf der Leiterplatte ver-

bauten Schutzmechanismen wir Überspannungs- und Über-rr

hitzungsschutz funktionieren.

www.octogone.de

ponenten einkaufen und daraus das fertige Produkt her-

stellen: Gehäuse, Leiterplatten und Batterien werden größ-

tenteils von verschiedenen Zulieferern bezogen. Die Mon-

tagebetriebe wechseln sehr häufig aus Preisgründen die

Zulieferer und können so keine stabile Qualität garantie-

ren. Es gibt zwar auch echte Hersteller in Fernost mit kom-

pletter Produktion der elektronischen Bauteile im eigenen

Haus. Hier sind jedoch die Mindestmengen sehr hoch, auch 

ist das Preisniveau für den Werbeartikelmarkt zu hoch.

Intensive Kontrollen müssen sein

Um die Produktion sicherer Powerbanks zu gewährlei-

sten, investieren qualifizierte Lieferanten in umfangreiches

Equipment. Damit testen sie Batterien vor, während und

nach der Produktion der Powerbank. „Ein wichtiger Punkt,

um eine sichere Powerbank herzustellen, ist die Waren-

eingangs- und Warenausgangskontrolle in diesen oben ge-

nannten Montagebetrieben“, stellt Bruns fest und beschreibt 

die wichtigsten infrage kommenden Testverfahren. In qua-

lifizierten Betrieben werden beim Wareneingang die Bat-

terien vor der Verwendung auf Stabilität getestet. Ein Vi-

brationstest „stresst“ die Batterien, um eine Reaktion auf 

die Vibration zu provozieren. Stabile, also sichere Batte-

rien überstehen diesen Test problemlos, instabile Batte-

rien können brennen oder explodieren. In einem solchen

Fall wird die gesamte Charge reklamiert. Nachdem die

Batterien mit der Steuerplatine verlötet wurden, folgt ein

sogenannter Aging-Test. Dabei  wird jede Batterie einmal

komplett entladen und wieder aufgeladen, was etwa fünf 

bis sechs Stunden dauert. Dieser Test zeigt, ob die Batte-

rie und die Elektronik fehlerfrei funktionieren. Viele Fa-
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Octogone: Vielseitig, professionell und servicestark 

Octogone wurde 1990 gegründet und hat sich vom Hersteller für EDV-Zubehör (Tastatur-
schutzfolien und Schutzlösungen für Computertastaturen) zum Hersteller für Werbeartikel ent-
wickelt. Das Unternehmen verfügt über ein breites Produktportfolio, darunter Artikel aus eigener 
Herstellung wie etwa Mousepads, Werbematten, Schlüsselanhänger, Stiftebecher und Schreib-
tischauflagen. Hierzu gehören auch spülmaschinenfeste Fototassen mit Sublimationsdruck, die 
nach Angaben von Octogone erstmals industriell in Deutschland produziert wurden. Zu den Kern-
kompetenzen des Untenehmens gehören elektronische Werbeartikel wie USB-Sticks, Powerbanks, 
Lautsprecher und Gadgets rund ums Smartphone sowie Sonderanfertigungen. Octogone verfügt 
über folgende Veredlungsmöglichkeiten im Haus: UV-Offsetdruck, Siebdruck, Sublimationsdruck, 
Digitaldruck, auch eine Produktionsanlage für Doming-Aufkleber ist vorhanden. Octogone hat 
sich für den Vertrieb seiner Produkte exklusiv über den Werbeartikelhandel entschieden und baut 
diesen Vertriebskanal weiter aus. Das inhabergeführte Familienunternahmen beschäftigt heute 
über 25 Mitarbeiter in Deutschland, Frankreich und im eigenen Einkaufsbüro in Shenzhen/China. 
Der Produktionsstandort in Deutschland mit hochwertigen Produkten soll auch in Zukunft auf-
recht erhalten werden. Anfragen und Rückfragen zeitnah zu beantworten, ist zugleich Stärke und 
Herausforderung des 2015 nach ISO 9001 zertifizierten Unternehmens. Besonderes Augenmerk 
legt Inhaber Robert Bruns auf  Produktsicherheit und Konformität mit allen geforderten Richtlinien.   

Explosionen könnten verhindert werden

tritt, ist bei einer hochwertigen Steuerplatine kaum zu be-

fürchten, denn darin werden mehrere Komponenten ver-

baut, die vor Überhitzung schützen. Hier wird Hardware-

Schutz (doppelt) verbaut, außerdem kommt ein Chip um

Einsatz, dessen Software die Steuerung der Stromzufuhr

und -Abgabe übernimmt. Ein weiteres wichtiges Quali-

tätskriterium: Es sollten immer zwei hochwertige Konden-

satoren auf den Steuerplatinen verbaut sein, um eine sta-

bile Stromversorgung zu gewährleisten.

Ein Problem: Immer mehr Leistung

Ein weiterer wichtiger Punkt, auf den man achten muss, 

ist das Strommanagement. Intelligente Bauteile managen

selbstständig die Stromzufuhr zum Endgerät. Sie erken-

nen, welchen Input das Endgerät benötigt, um optimal 

und batterieschonend zu laden. Eine  spezielle Software

steuert den Ladevorgang so, dass er sanft verläuft und 

volle Eingangs- oder Ausgangsleistung vermieden wird. 

Denn wird ein Gerät an ein Smartphone angeschlossen

und direkt mit dem Anschließen die volle Leistung abge-

s Smartphones dauerhaften 

Hersteller immer mehr Lei-

en, ist eine gefährliche Grat-

derem im Fall Samsung se-

mmt damit Bezug auf aktu-

ermutet, dass Samsung ver-

ymer-Akku zu ‚tunen‘, um 

eben als eigentlich für die

war. Dies könnte der Grund 

ein, wie uns einige Power-

eteilt haben.“ 

Zertifikate geben Sicherheit

Was kann man als Händler tun, um eine sichere Power-

bank zu bekommen? Der Experte empfiehlt, bei Power-

banks mit höheren Kapaziäten auf jeden Fall auf die nö-

tigen Zertifikate zu achten. Hierzu gehören: CE EMC, das

für Electromagnetic Compliance steht. Hierzu wird gete-

stet, ob die Powerbank für andere Frequenzen schädliche 

Störstrahlung abgibt. RoHS bezieht sich auf verbotene In-

haltsstoffe. Bei Powerbanks mit Kunststoffgehäusen ist

auch REACH zu beachten, um sicherzustellen, das der

Kunststoff keine schädlichen Inhaltstoffe enthält. UN 38.3 

ist ein Sicherheitszertifikat für die Batterie, MSDS bedeu-

tet Material Safty Date Sheet und listet die schädlichen 

Inhaltsstoffe auf, die in der Batterie enthalten sind. MSDS 

stellt zudem sicher, dass die Batterie auf Dichtigkeit ge-

prüft wurde, um den Kontakt mit den schädlichen Inhalt-

stoffen zu vermeiden. Robert Bruns kann all diese Zerti-

fikate vorlegen. Seine Ausführungen macht deutlich, wel-

che Risiken ein Lieferant in den Griff bekommen muss

und wie eine sichere Powerbank aussehen sollte. <

www.octogone.de

Octogone ist 

Spezialist für 

EDV-Zubehör 

und elekto-

nische Werbe-

artikel. EIgen-

produktionen

und Veredlung

ergänzen das

Angebot. 
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Stringente Entwicklung 

Boris Iwansky 

Gezielt nach vorn 
Mit nun 53 Jahren am Markt ist die Iwansky GmbH eines der ersten Unternehmen, die 
sich auf  den Vertrieb eines Werbemittelportfolios spezialisierte. Das von Rolf  Joachim
Iwansky gegründete Familienunternehmen hielt Blick und Kurs immer voraus 
gerichtet. Sohn Boris Iwansky führt die Tradition seit Ende der Neunziger fort und steuert
sein Firmenschiff mit neuen Impulsen um es für die Zukunft flott zu haltenP
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ganz auf Werbeartikel, doch sollte ihm (und letztlich auch

seinem Sohn Boris) sein Papier-Fachwissen auch beim 

neuen Schwerpunkt von Nutzen sein. 

Erneuerung immer im Blick  

„Bei Iwansky ist man den Weg der Erneuerung immer 

mitgegangen“, schildert Boris Iwansky. So stand am Be-

ginn der 1980er Jahre mit der konsequenten Umstellung 

auf Computer (anfangs bei der Buchhaltung) ein weiterer 

Wandel ins Haus. Die Abläufe Druck, Beschaffung, Im-

port und Logistik mussten effizienter werden, und Büro

wie Lager wurden aus organisatorischen Gründen von der 

Druckerei getrennt. Durch die neuen Entwicklungen – vor

allem auch durch die Verbreiterung des Kundenkreises 

weg vom bisherigen Schwerpunkt Banken hin zu Indus-

triekunden verschiedenster Couleur – suchte man neue

Entfaltungsmöglichkeiten und entschied sich zu einem 

Standortwechsel, der die Stärken der Firma wieder an 

einem Platz bündelte. Man fand diesen in Hamburg-Sin-

storf, wo nun Büros, Lager, Ausstellungsräume und Dru-

ckerei konzentriert versammelt waren. Dies ermöglichte 

optimierte Warenabläufe und geringe Reklamationsraten, 

was der Entwicklung des Unternehmens neue Impulse 

verlieh. Mitte der 1990er Jahre dann initiierte Rolf Joach-

im Iwansky, der sich auch im Vorstand des BWG tatkräf-ff

tig engagierte, in der Fischauktionshalle die erste gemein-

same Messe von fünf Hamburger Werbemittelhändlern, 

die zwar zu einem großen Erfolg avancierte, die im Fol-

genden jedoch aus vielfältigen Gründen an die Hamburg 

Messe abgetreten wurde und schließlich in der Marketing 

Services aufging. 

Funktionierendes Familienunternehmen 

Doch zurück zum Familienunternehmen Iwansky, das es 

schon seit der Gründung durch und durch war. Denn auch 

die Ehefrau des Gründers, Marlies Iwansky, war von Be-

ginn an dabei und ist auch jetzt noch aktiv am Firmenge-

schehen beteiligt. Boris Iwansky möchte ihre Unterstüt-

zung nicht missen: „Sie kennt das Geschäft von der ersten

Stunde an und ist nach über 50 Jahren mit einer unglaub-

lichen Erfahrung ausgestattet. Sie beherrscht Englisch und 

Französisch in Wort und Schrift, setzt mit ihrem Wirken 

weiterhin wichtige Akzente im Firmengeschehen und hat

nach wie vor Prokura“, bemerkt Boris Iwansky, der sich 

wie er sagt sehr gut mit seiner Mutter versteht und das 

„angenehme Arbeiten“ mit ihr im Team herausstreicht. 

Von der Pike auf 

Auch Boris Iwansky ist schon früh ins Unternehmen in-

volviert. Da er mit der Firma aufwuchs, kennt er die Bran-

che und ihre Anforderungen „von der Pike auf“, einschließ-

lich der praktischen Kenntnisse in Drucktechnik und Ver-

BORIS IWANSKY IN PERSON
Was war heute Morgen Ihr erster Gedanke?
Naja, um ehrlich zu sein: Umdrehen und gern weiterschlafen …

Wann war Ihr Tag ein guter Tag?
Ein guter Tag ist ein Tag mit konstruktiven Gesprächen und posi-
tiven Rückmeldungen. Ein Verkäufer lebt von der Bestätigung, von

Vertrauen und von Wertschätzung der Person und/oder 
Leistung. Auch positive Kritik oder wertvolle Anregungen
der Kunden führen schlussendlich zu einem sog. guten Tag.

Was bringt Sie in Hochstimmung? 
Tolle Aufträge, ein funktionierendes Team, knifflige Aufga-
ben die ausgezeichnet gelöst wurden oder die Gelegenheit

yauf etwas Zeit für Familie und Hobby.

Und was bringt Sie auf die Palme?
Berichterstattung, die immer häufiger die allgemeine Wahr-rr
nehmung verzerrt. Rücksicht, Nachsicht, Wohlwollen, Zu-
sammen, Bescheidenheit, das Füreinander sind inzwischen
dünn gesät und vergiften die Gesellschaft.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Fehler, die unumwunden zugegeben werden.

Wie können Sie die Zeit vergessen?
Am Strand mit dem Blick über das Wasser oder beim Heim-
werken.

Vier Wochen Zwangsurlaub – wohin geht’s?
Mit dem Schiff Richtung Schweden in den Schärengarten vor Stock-
holm und weiter in den Norden.

Wofür geben Sie gern Geld aus?
Für meine Kinder und gemeinsame Erlebnisse und Hobbys.

Lassen Sie sich von Werbung verführen?
Nein kaum, inzwischen bin ich sehr selektiv und äußerst kritisch. Im
Übrigen auch für meine Kunden. Wir filtern das Marktangebot und
verkaufen mit Überzeugung.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel? 
Wenn der Kunde davon überzeugt ist, dass er den richtigen Werbe-
artikel für die geplante Aktion eingekauft hat und wenn danach mehr 
als ausreichend positives Feedback entsteht.

Den besten, den Sie je bekommen haben?
Das kann ich gar nicht ohne weiteres sagen. Wir durften schon sehr 
viele wirklich tolle und spannende Aufträge ausführen. Sehr häufig 
waren diese außergewöhnlich guten Werbeartikel das Ergebnis ei-
ner guten Interaktion zwischen den beteiligten Parteien.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Mich nervt die Diskussion um ein angloamerikanisches Konstrukt 
mit dem Namen Compliance. Es glaubt doch heute niemand, dass 
ein Schreibgerät, eine Krawatte, eine Wetterstation oder Gummibär-
chen dazu führen, dass Aufträge mit Vorzug vergeben werden. Dazu 
sind ganz andere Geschütze notwendig, die in unserer Branche kei-
ne Rolle spielen. Der Gesetzgeber gibt dazu im Einkommenssteu-
ergesetz klare Leitlinien vor. Wenn ein Betrieb heute Werbeartikel 
als Bestandteil des Marketings versteht, dann hat er die Vorzüge 
dieses Mediums verstanden: Ein starkes Medium mit überschau-
baren Kosten für jeden Werbekontakt.
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dierte und seine akademischen Jahre mit dem Diplom ab-

schloss, absolvierte er eine Lehre als Außenhandelskauf-ff

mann und arbeitete zwischenzeitlich in einem Hambur-

ger Exportunternehmen, wo er auch Erfahrungen im Süd-

ostasiengeschäft sammelte. Zwischenzeitlich wurde noch

der Medienfachwirt absolviert. Doch die Nähe zum elter-

lichen Betrieb und die Faszination dreidimensionaler Wer-

bung waren die Pole, deren Anziehungskraft Boris Iwans-

ky schließlich nicht widerstehen konnte. „Ich war schon

während meiner Studentenzeit immer mit dabei, beglei-

tete meinen Vater nach Fernost“, erzählt er. Doch als ge-

sundheitliche Probleme seinen Vater zwangen, seine be-

rufliche Laufbahn zu beenden, musste Boris Iwansky „frü-

her als geplant“ in die geschäftliche Verantwortung. Die-

se besondere Herausforderung gelang ihm jedoch durch

seine profunden Vorkenntnisse, ein intaktes Team und letzt-

lich die Akzeptanz der Kunden. Und von Beginn an ba-

sierte diese Zusammenarbeit auch auf gegenseitigem Ver-

ständnis und Vertrauen. 

Kunden begeistern 

Seit 2002 dann fungiert Boris Iwansky als Geschäftsfüh-

rer der Iwansky GmbH und hat diese auch durch Zeiten 

wirtschaftlicher Turbulenzen auf einen nun klaren, erfolgs-

orientierten wie zukunftsgerichteten Kurs gebracht. Die

Wirtschaftskrise 2008 konnte man trotz Schwierigkeiten

durch weitere Spezialisierung und Konzentration letztlich 

gut überwinden. Schon vorher hatte man die Perspektive

immer gezielt nach vorn gerichtet. Jüngster Schritt in die-

se Richtung war die Umgestaltung des Firmengebäudes,

die Mitte 2014 perfekt war. „Das Konzept ‚Bauen im Be-

stand’ ist aufgegangen“, so Boris Iwansky. „Wir sind wei-

terhin logistisch unabhängig, lagern für die Kunden ein, 

konfektionieren selber und machen das, was wir am be-

sten und liebsten können: unsere Kunden für Werbearti-

kel, Corporate Fashion, Genuss & Delikatessen sowie Wer-rr

betechnik und deren Wirkung zu begeistern!“ 

WIR MACHEN DAS,
WAS WIR AM BESTEN

KÖNNEN:
UNSERE KUNDEN 
BEGEISTERN

Boris Iwansky

Ein ideenreiches Duo: Marlies Iwansky, 

die im Unternehmen seit der Grün-

dung aktiv ist, harmoniert noch immer 

bestens mit ihrem Sohn Boris Iwansky.
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VERLÄSSLICHKEIT
STEHT BEI UNS
MASSGEBEND 
IM VORDER-
G R U N D

Boris Iwansky

Namhafte und langjährige Kunden 

„Wenn es um das Kundenwohl geht, steht Verlässlichkeit

bei uns maßgebend im Vordergrund“, betont Boris Iwans-

ky. Dabei setzt man gezielt auf intensive Beratung und 

möglichst optimale Betreuung der Kunden. Und die Kun-

den honorieren dies und bescheinigen den Werbemittel-

experten von Iwansky, deren Anforderungen sehr gut um-

zusetzen. Beste Bestätigung für diese Würdigung ist die 

Tatsache, dass einige der zum Teil sehr namhaften Kun-

den bereits seit 15 bis 20 Jahren auf die umfassenden Ser-

viceleistungen durch die Iwansky GmbH bauen. „Schon

oft haben wir von unseren Kunden vernommen, dass wir

tolle Ideen haben, die gut zu ihnen passen“, berichtet Bo-

ris Iwansky. Dabei überzeugt man mit Einsatzfreude, Ein-

fallsreichtum, schneller und zuverlässiger Lieferung und 

setzt auf qualitativ hochwertige Produkte. Letztere stam-

men aus einem ausgewählten Pool entsprechender Liefe-

ranten und Hersteller, zu denen man „einen guten Draht

pflegt“, wie Boris Iwansky sagt. „Die Zusammenarbeit

macht Spaß, denn wir kooperieren gerne mit unseren Part-

nern und versuchen in jeglicher Hinsicht Verständnis auf-ff

zubringen, ohne in der Sache Abstriche zu machen.“

Zukunftsfähig bleiben 

Auch wenn sich die Iwansky GmbH durch die 2014 ab-

geschlossene Umstrukturierung neu aufgestellt hat, bleibt

die Perspektive auch weiter aufs Künftige gerichtet: „Wie

kann man als klassischer Werbemittelberater auch in web-

basierten Zeiten zukunftsfähig bleiben?“ Boris Iwansky 

sieht die Lösung in der Verbindung einer modernen In-

ternetstrategie und dem Ausbau der persönlichen Kun-

denbetreuung. Ersteres gelingt mit einer klar und pfiffig 

gestalteten Webseite, welche die Servicestärken des Wer-

bemittelallrounders sowie Breite und Tiefe des Sortiments 

einleuchtend präsentiert und Iwansky auch als Online Wer-

bemittelberater positioniert. Auf der persönlichen Schie-

ne punktet die Iwansky GmbH durch die schon angespro-

chenen Qualitäten, das auch auf eingehender Erfahrung

basierende Know-how: Welche Werbeartikel passen zu 

welcher Marketingmaßnahme am besten sowie alle wei-

teren Fragen zu Individualisierung, Umsetzung, Logistik

bis hin zur fristgerechten Auslieferung – anspruchsvolle

Aufgaben, die sich nur im direkten Kundenkontakt klären

lassen. Hierzu zählen auch die Iwansky-Hausmessen, die 

unter dem Schlagwort „Quintessenz“ den Kunden zwei-

mal pro Jahr be-greifbar vor Augen führen, was gezielt

ausgesuchte Werbeartikel alles können und leisten. 

Neue Akzente – neue Chancen 

Doch damit belässt es man nicht bei Iwansky, denn in Sa-

chen Zukunftsfähigkeit will man sich auch im Bereich Wer-rr

betechnik einen Namen machen und legt hierzu auch erst-

mals einen 500 Seiten umfassenden Katalog vor. „Diese 

Initiative ist zwar noch in den Anfängen, doch wir wollen 

sie weiter ausbauen – auch bewusst in Ergänzung zum 

klassischen Werbemittelhandel“, so Boris Iwansky, der auf 

diesem Gebiet schon erste Erfolge verbuchen kann. Au-

ßerdem akzentuiert Iwansky nun auch die Bereiche „Cor-

porate Fashion & Workwear“ sowie „Genuss & Delikates-

sen“. „In unserer neueren und klareren Ausrichtung sind

wir für Anregungen, Kooperationen oder Partnerschaften 

offen, die weitere Chancen bieten oder Synergien schaf-ff

fen“, erklärt Boris Iwansky, der stets den Blick aufs Gan-

ze richtet. 

Tragfähige Werte 

Seine Freizeit verbringt Boris Iwansky nach Möglichkeit

meist mit seiner Familie. Sport spielt beim Vater zweier

Töchter (12 und 14) eine große Rolle. Zur Fitness verhel-

fen ihm neben Karate und Tennis seit einigen Jahren vor 

allem auch das Segeln zusammen mit Ehefrau und Töch-

tern. „Auf dem Boot müssen wir uns als Team zusammen-

finden. Hier zählen Verantwortung, Umsicht und Zuver-

lässigkeit – Werte, die ich auch im Berufsleben hochhalte.“ 

So schließt sich der Kreis. <
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Gesundheitsschutz in jeder Hinsicht
Lüften, be- oder entfeuchten? Die Luftfeuchte-Karte beantwortet diese Fragen
ganz leicht. Der in die Karte integrierte Indikatorstreifen zeigt mithilfe einer 
Farbskala von Blau bis Pink schnell und eindeutig, wie feucht die Raumluft aktuell 
ist. Die Karten sind auch in Kombination mit einem exakten Thermometerstreifen
als Kältebrückenmesser oder Raumthermometer plus Feuchtigkeitskarte erhältlich. 
Mailingfähig, im kundenindividuellen Design und mit Indikatorstreifen ohne Spuren
des krebserregenden Kobaltchlorids.

[PSI 48291 • JH Innovations GmbH  
Tel +49 621 74814-66 • tanya.wienstroer@jh-innovations.de • www.jh-innovations.de
https://www.psiproductfinder.de/mjgxnz

So leicht kann Werben sein
Einen passenden Streuartikel zu finden, kann recht anspruchsvoll sein. Halfar macht 
es jedoch ganz einfach: mit dem Taftrucksack SPORT. Der leichte Rucksack ist in
zwölf Farben zu haben (Schwarz, Orange, Hellblau, Weiß, Maigrün, Hellgrau,
Marine, Fuchsia, Gelb, Rot, Cyan, Royalblau) und stellt sich damit auf Unterneh-
mens- und Markenauftritte hervorragend ein. Für eine Veredelung mit einem Logo 
bietet er großzügigen Platz. Dank seines glänzenden und reißfesten Materials sieht 
der SPORT gut aus und ist noch besser zu gebrauchen. 

[PSI 45666 • Halfar System GmbH
Tel +49 521 98244-0 • info@halfar.com • www.halfar.com
https://www.psiproductfinder.de/ntyyyj
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Diese Tasche hat es in sich
Verpacken, archivieren und präsentieren – die Dokumententaschen von 
Kranholdt bieten die passende Hülle und das in vielen verschiedenen Größen. Für 
Einlagen in A4 und A5 können die Taschen auch mit einem praktischen Abheftrand
geliefert werden. Ein Druckknopf oder Klettverschluss hilft, die Tasche sicher zu 
verschließen. Ab einer Menge von nur 100 Stück ist eine Bedruckung im Sieb- 
oder Tampondruck möglich.

[https://www.psiproductfinder.de/nwqxzw

Leuchtendes Labyrinth
Das erfolgreichste Ravensburger Familienspiel wird 30 Jahre alt: „Das verrückte
Labyrinth“, der bei Kleinen und Großen beliebte Brettspiel-Klassiker mit den
verschiebbaren Gängen, feiert Geburtstag mit einer limitierten Jubiläumsausgabe. 
Sie bietet ihren Fans neben dem gewohnten Grundspiel bei Licht eine zweite, 
besondere Faszination im Dunkeln: ein Labyrinth, das leuchtet. Auf magische Weise 
tauchen jetzt weitere Zauberdinge auf, denen die Schatzsucher hinterher jagen – 
ein beeindruckendes Spielerlebnis, nicht nur für Kinder. 

[https://www.psiproductfinder.de/mjnjmd
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Xindao bietet ein Design-Ladegerät der außergewöhnlichen Art für alle, die
im Auto unterwegs sind: mit Bluetooth-Headset mit Freisprechfunktion. Der 
integrierte, angenehm kleine Ohrhörer, der mit zusätzlichen Ohrstöpseln in
verschiedenen Größen geliefert wird, wird beim Fahren aufgeladen. Die 
Bluetooth 4.1-Verbindung sorgt für eine reibungslose Verbindung und perfekte 
Klangqualität. Das Ladegerät ist für alle Mobiltelefone geeignet.

[PSI 42772 • Xindao B. V.  
Tel +31 70 3199900 • deutschland@xindao.nl • www.xindao.com

Mit Sicherheit Qualität
Ob im Büro, bei Freunden oder auf Reisen – mit den Powerbanks von Lensen 
Toppoint lassen sich Telefon oder Tablet jederzeit bequem aufladen. Sie 
besitzen das offizielle TÜV/GS Kennzeichen und verfügen über eine hohe 
Leistung sowie eine große Akkuladekapazität. Es gibt sie klein und handlich, 
robust oder als Kombination mit weiteren Features, beispielsweise eine 
Powerbank mit Radio- & Bluetooth-Lautsprecher oder mit integriertem
Speichermedium und Touchpen.

[PSI 40717 • Lensen Toppoint B. V. • Tel +31 523 238238
info@toppoint.com • www.toppoint.com
https://www.psiproductfinder.de/mtyxmt

Coole Vibes
Dieser hochwertige High-Definition In-Ear
Kopfhörer besticht durch seine hervorragende
Klangqualität (40-Millimeter-Edelstahl-Membran). 
Glasklarer, hochauflösender HiFi-Sound mit
enormen Bass-Reserven! Weiche Silikonaufsätze 
in drei verschiedenen Größen sorgen für hohen 
Tragekomfort. Die Kopfhörer sind in den Farben 
Schwarz, Rot, Blau und Bronze erhältlich und 
werden in einer Geschenkbox aus Kunststoff 
verpackt. 

[PSI 47203 • Krüger & Gregoriades Im- & Export GmbH
Tel +49 40 731021-80 • info@kg-hamburg.de 
www.kg-hamburg.de • https://www.psiproductfinder.de/nzuzmd
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Feine Osterbotschaft
Immer beliebter für saisonale Werbeanlässe wird das Osterfest. Mit einer Reihe von Produkt-Neu-
heiten für seine Partner des Werbemittelhandels reagiert die Jung Bonbonfabrik auf diese verstärkte
Nachfrage. Besonders viel Aufmerksamkeit bei den Zielgruppen erzeugt das stilvolle Oster-Nest,
bestehend aus einem Lindt-Osterhasen und zwei Lindor Mini-Ostereiern. Die feinen Schokoladen-
Botschafter liegen in einer weißen Kartonage, die mit Ostergras ausgelegt wird. Verschlossen wird
die Box mit einem transparenten Stülpdeckel, unter dem sich der individuell bedruckte Werbeeinle-
ger befindet. Ideen für die Gestaltung bietet Jung durch zahlreiche Motiv-Vorlagen. Natürlich können
hier, wie bei anderen Produkten der Osterserie auch, eigene Motive im Firmen-CD realisiert werden.

[PSI 41545 • Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG
Tel +49 7042 907-0 • zentrale@jung-europe.de • www.jung-europe.de 
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot

Werben mit gutem Gewissen
Die Hanbückers Werbung GmbH mit ihrem markendruck.de – Netzwerk wurde für ihre inpoka 
Falt-Wandplaner mit dem neuen RAL ZU 195 (Blauer Engel für Druckerzeugnisse) ausgezeich-
net. Es stehen mehr als zehn Papiersorten zur Verfügung, die zu 100 Prozent aus Recyclingpapier 
mit dem Blauen Engel hergestellt sind und auch nach der neuen Vorgabe umweltfreundlich gedruckt 
werden. Alle Kalender können individualisiert und Dialogpost optimiert gefaltet werden.

[PSI 48999 • Hanbückers Werbung GmbH
Tel +49 2173 10944-0 • info@hanbueckers.de • www.hanbueckers.de
https://www.psiproductfinder.de/n2ewyt
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Powerbank mit Jumpstarter
Der Werbemittelanbieter Digipromo hat nach eigenen Angaben als einziger
Anbieter in Deutschland eine Powerbank mit Jumpstarterfunktion
brandneu im Programm. So bietet Digipromo mit der großzügigen Werbefläche
des Jumpstarters inklusive der individualisierbaren Verpackung und den vielen
Zusatzfunktionen der Powerbank einen hochwertigen Helfer mit großem
Werbeeffekt zu einem attraktiven Preis bei schon geringen Stückzahlen an.

[https://www.psiproductfinder.de/owjing

Zauberhafter Winterklassiker
Die Feuerzangenbowle für eine Tasse. Damit lässt sich schnell und einfach 
ein Glas Feuerzangenbowle an einem kalten Winterabend zubereiten. Das 
Päckchen beinhaltet eine Zucker-Zange aus Edelstahl, zwei Stück Würfelzucker 
und eine Anleitung. Der Werbedruck erfolgt auf dem Standardmotiv der Karte. 
Auch eine eigene Gestaltung der Karte ist möglich. Beides jeweils bereits ab 
250 Stück.

[https://www.psiproductfinder.de/nzq2zj

Exklusiv – nur bei uns!

Fotoalbum Haftnotiz

Der unglaubliche Klebepunktabroller!
- für Fotos und Papiere aller Art -

NEU!

M
ad

außerdem für Poster, 
Plakate, Zettel u.v.m.
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Konjunkturaussichten, Unternehmensstrukturen, Absatzmärkte und

Umsatzbringer: Das vierte PSI Branchenbarometer, das im November 

erschienen ist, gibt einen Überblick über den Status quo der europä-

ischen Werbeartikelwirtschaft. Er ist der einzige, jährlich aktualisierte 

Branchenreport zur Struktur und zum Geschäftsverlauf der europä-

ischen Werbeartikelwirtschaft. Mehr als eineinhalbtausend Unterneh-

men nahmen europaweit an der Befragung teil. Die Detail-Ergebnisse

werden den PSI Mitgliedern kostenfrei zur Verfügung gestellt. Zusätz-

lich zum PSI Branchenbarometer gibt es auch wieder die Länderspecials 

Frankreich, Niederlande und UK. 

Auf der vergangenen PSI waren 99 Aussteller und Marken aus dem Tex-

tilbereich präsent. 43 Prozent der Besucher interessierten sich für Tex-

tilien, 13 Prozent betrachteten Textilien als wichtigste Produktgruppe.

Unter den Textilveredlern waren die Bereiche Flock und Flex, Trans-

fer, Sieb- und Digitaldruck, Foto- und Sublimationsdruck, Stickerei, Strass-

Applikation und Laser-Gravur vertreten. Textil ist und bleibt ein wich-

tiger Faktor. Grund genug für das PSI, sich vor Ort bei einem Textilpro-

fi über Druckverfahren und Veredelungsmöglichkeiten zu informieren. 

So geschehen bei FD Textil in Düsseldorf. Gut zwei Stunden dauerte 

der fachmännische und zugleich unterhaltsame Gang durch die Pro-

duktionsstätte. Nach einer kurzen Empfangsrunde wurde die komplette

Auftragsabwicklung vorgestellt. Neben den interessanten Ausführungen

von FD Textil blieb dem PSI Team genügend Zeit, Fragen zu stellen.

Ein gelungener Tag, der für das PSI viele neue Erkenntnisse brachte.

PSI 2017 | Günstig und entspannt anreisen
Nur noch etwas mehr als ein Monat, dann öffnet die PSI 2017 ihre Tore. Teilnehmer sollten frühzeitig
Anreise und Aufenthalt planen und können dabei von den Vergünstigungen profitieren, welche der PSI Ko-
operationspartner Deutsche Bahn hier zur Verfügung stellt. Zudem gibt es vergünstigte Zimmerkontin-
gente bei PSI Partnerhotels.

Für alle, die entspannt und nachhaltig zur PSI reisen möchten, ist die Fahrt mit dem Zug eine echte 
Alternative. Auch für die Anreise auf Schienen gibt es Vergünstigungen durch das Veranstaltungsticket in 
Kooperation mit der Deutschen Bahn. Das Angebot: Veranstaltungsticket einfache Fahrt mit Zugbindung 
(solange der Vorrat reicht) ab 49,50 Euro. Weitere Infos unter: psi-messe.com/angebot_der_deutschen_
bahn_ag_68.html.
Die Partnerhotels des PSI sind unter folgendem Link zu finden: http://www.psi-messe.de/hotel_1425.html

Bei Rückfragen zu Anreise und Hotelbuchung hilft das PSI Travel Center gerne weiter 
unter Tel. +49 211 90191-281 oder hotel@psi-messe.com. 

PSI vor Ort | Aufschlussreicher Besuch bei FD Textil

PSI Branchenbarometer | Ausgabe 2/2016 ist da
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PSI Händler und Berater, die ihre Kunden zum Industrie-

tag der PSI 2017 (12. Januar 2017) einladen möchten, und

selbst als Besucher noch nicht registriert sind, sollten jetzt 

dringend ihr eigenes Ticket buchen. Ganz einfach geht das

über: psi-messe.com/ihr_weg_zum_ticket_2802.html. Denn: 

Nur als Besucher der PSI 2017 registrierte PSI Händler 

und Berater erhalten einen Einladungscode, mit dem sie 

ihre Kunden einladen können. Ausschließlich mit dem be-

nannten Einladungscode können sich die Kunden über

den separaten PSI Industriekunden Ticketshop registrie-

ren. Industriekunden, die keinen Einladungscode von ih-

rem PSI Berater erhalten haben, können die PSI 2017 nicht

besuchen. Durch die Einlösung des Einladungscodes ist

der jeweilige Industriekunde dem PSI Berater eindeutig

zugewiesen. Auf einer extra für PSI Berater eingerichte-

ten Informationsseite im Internet ist ersichtlich, welcher 

Kunde bereits den Einladungscode eingelöst hat.

Die iENA ist seit fast 70 Jahren die internationale Drehschei-
be für die Vermarktung von Erfindungen und Plattform für 
hochwertige Kontakte zwischen Erfindern und Vertretern
aus Industrie und Wirtschaft. Und das durchaus zu Recht,
denn zahlreiche Produkte und Entwicklungen, die weltweit
Aufsehen erregt haben und echte Topseller geworden sind,
haben einst auf der iENA Premiere gefeiert. Ob es der Rol-
lenkoffer oder die aufrollbare Hundeleine, Inlineskates oder 
Skateboard, das Klappfahrrad oder etwa Schwimmflügel sind 
– die iENA hat vielen Helden des Alltags den Weg geebnet.
So verwundert es auch nicht, dass die diesjährige interna-
tionale Fachmesse „Ideen – Erfindungen – Neuheiten“ un-
ter der Überschrift „Die Welt von morgen schon heute ent-
decken“ stand. Und heute beziehungsweise dieses Mal prä-
sentierten Aussteller aus 28 Ländern gut 700 Erfindungen
und demonstrierten damit ihre enorme Innovationskraft. Die 
iENA steht jedoch nicht nur bei Einzelerfindern, sondern 
auch bei internationalen Erfinderverbänden hoch im Kurs. 
So nutzt die International Federation of Inventors’ Associa-

tions (IFIA) diesen besonderen Rahmen für ihr wichtigstes
Verbandstreffen. Internationaler Partner der iENA 2016 war 
Österreich. 

Im Rahmen der Zusammenarbeit zwischen PSI und iENA
übernahm die PSI erneut die Schirmherrschaft für den An-
gebots- und Themenbereich „Werbeartikel“. Die Zusammen-
arbeit umfasst außerdem eine Schirmherrschaft der iENA 
für Produktpatenschaften auf der PSI. Zudem war das PSI 
auf der iENA mit einem eigenen Stand vertreten, um das 
Netzwerk zu präsentieren sowie neue Erfinder mit ihren In-
novationen zu treffen.

Industrietag PSI 2017 | Countdown für Registrierung

IENA 2016 | Große Bühne für Erfinder

So laden 
  Sie Ihren 
   Industrie- 

     kunden ein  k      k
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Wir freuen uns über folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:
We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:
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PSI Händler / Distributor 

PSI No. 17317 4 you communication, FRANCE                       www.4youcommunication.fr
PSI No. 17316 4PRO Kft. Ltd., HUNGARY                       www.promousbdrive.co

PSI No. 17299 A.S. Werbegeschenke GmbH, GERMANY www.aswerbegeschenke.com

Wir sind im Firmenkundenbereich (B2B) spezialisiert auf die Entwicklung und Umsetzung kundenbezogener
Prämienwünsche und Promotionplanungen  im Bereich Home & LIVING. Mit unserem weltweiten Partnernetzwerk 
entwickeln, sourcen und produzieren wir Ihre Sonderanfertigungen und Produktentwicklungen im Bereich Porzellan, 
Glas und Bestecke, sowie Küchenaccessoires.

PSI No. 17364 Active Profile AS, NORWAY                        www.activeprovile.no
PSI No. 17338 additiv Media OG, AUSTRIA                      www.additivmedia.com
PSI No. 13913 Advertising Agency Deja Ltd., BULGARIA                     www.dejabg.eu
PSI No. 17300 ALLTEX Fashion AG, SWITZERLAND                   www.alltex.ch
PSI No. 17294 Andlauer GmbH, GERMANY www.andlauer.biz
PSI No. 17303 artimade druck Inh. Tim Roch, GERMANY www.artimade.de
PSI No. 17252 Aubart Werbemittel Inh. Margarete Aubart, GERMANY www.aubart-werbemittel.de
PSI No. 17263 B.P.A. Beschaffungs- und Produktionsagentur GmbH, AUSTRIA www.bpa-int.com
PSI No. 17312 BEACHDESIGN Inh. Thomas Görgens, GERMANY www.beachdesign.de
PSI No. 17287 Beuth IT Service Inh. Andy Beuth, GERMANY www.laserstern.de
PSI No. 17370 BIDA-WERBEARTIKEL Inh. Klaus Weber, GERMANY
PSI No. 17373 Birdie Promotion SRL, ITALY                         www.birdiepromotion.it
PSI No. 17272 B-Loony Ltd, UNITED KINGDOM www.b-loony.co.uk
PSI No. 17366 Bounce Creative Designs Ltd., UNITED KINGDOM               www.promo-brand.co.uk
PSI No. 17283 Brandextend GmbH & Co. KG, GERMANY www.brandextend.de
PSI No. 17323 Brandville Printz nd Promotions, NIGERIA                      www.brandvilleprintz.com
PSI No. 17337 Brigitte Kosak Werbebüro Inh. Brigitte Kosak, GERMANY www.kosak-werbebuero.de
PSI No. 17286 BTL Forms Effective Advertising I

nh. Joanna Warkocka, POLAND               www.btlforms.com.pl
PSI No. 17245 bue Werbung Agentur für Vertribesdienstleitungen 

Inh. Thomas Büttinghaus, GERMANY www.buettinghaus.eu
PSI No. 17256 buntheit GmbH, GERMANY www.buntheit.de
PSI No. 17281 CASSIDY COVERS LTD, IRELAND                       
PSI No. 17296 CG CLEVERGifts e.K. Carmen Grübener

Inh. Carmen Grübener, GERMANY www.clevergifts.de
PSI No. 17265 Chilli Promotions Unit Trust, AUSTRALIA                    www.chillipromotions.com.au

PSI No. 17290 Christina Schönberger, GERMANY www.christina-schoenberger.de

Wir bieten Ihnen Werbemittel und Firmenpräsente sowie die inhaltliche und grafische Gestaltung Ihrer begleitenden Druckerzeugnisse. Service
aus einer Hand, perfekt auf Ihr Unternehmen, Ihre Werbemittel und den Anlass abgestimmt. Wir sind Ihr zuverlässiger Partner im Ruhr- und 
Rhein-Main-Gebiet.
We offer a wide range of corporate and promotional gifts as well as textual and graphic design of accompanying print products. One-stop
service, perfectly tailored to your business, your advertising materials and the occasion. We are your reliable partner in the Ruhr and 
Rhine-Main area.

PSI No. 17355 CITYMAPAS S.L., SPAIN                        www.promocity.es
PSI No. 17322 CME-print Inh. Ing. Christoph Ungar, AUSTRIA                       www.cme-print.at
PSI No. 17282 complott-Design Inh. Volker Wendland, GERMANY www.complotttdesign.de

PSI No. 17258 COM-PRINT Inh. Christoph Lang, GERMANY www.com-print.eu

Seit über 18 Jahren steht com-print für Service, Qualität und Verlässlichkeit in den Bereichen Textildruck und Stickerei, Drucksachen,
Beschriftungen, Werbeartikeln und Stempeln - selbstverständlich inklusive Logoentwicklung. Seit drei Jahren bieten wir in unseren neuen 
Räumen in Niederwerrn, Nähe Schweinfurt, auch einen Kopierservice mit an.
Unsere Schwerpunkte liegen in den Bereichen: hochwertiger Textildruck & Stick, präzise Beschriftungen, ausgesuchte Werbeartikel.
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sWir freuen uns über folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:
We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:

CONCEPThouse Inh. Sandra Zyche, GERMANYY www.concepthouse.de
PSI No. 17335 corviscom GmbH, GERMANYY www.corvisvom.de
PSI No. 17334 CR8, AUSTRALIA                    www.cr8.net.au
PSI No. 13129 Creata (Germany) GmbH, GERMANYY www.creata.com
PSI No. 17297 Dalistic Team SRL, ROMANIA                      www.dalisticteam.com
PSI No. 17289 Dandler e.U. Inh. Niklas Dandler, AUSTRIA                       www.dandler.eu
PSI No. 17266 datamark Org. GmbH & Co. Kunststoffverarb. KG, GERMANYY www.datamark.de
PSI No. 17333 DEKO & FLORA Inh. Monika Heid, GERMANYY www.dekoundflora.de
PSI No. 17298 Designcreative Inh. Dietmar Kröpfl, AUSTRIA                      www.designcreative.at
PSI No. 17372 DG Textildruck Inh. Denis Groß, GERMANYY www.wir-bedrucken-shirts.com
PSI No. 17271 Die Werbeartikler W&H UG, GERMANYY www.die-werbeartikler.de
PSI No. 15053 disegno Inh. Antonino Affronti, GERMANYY www.disegno.cc
PSI No. 17369 DWD Knochenhauer Inh. Rocco Knochenhauer, GERMANYY www.dwd-knochenhauer.de
PSI No. 17344 F&F Verpakkingen B.V., NETHERLANDS                  www.fenfverpakkingen.nl
PSI No. 17331 FBI GmbH, GERMANYY www.fbi-gmbh.eu
PSI No. 17336 Fenix GmbH, GERMANYY www.fenix.de
PSI No. 17384 frank werbemittel e.K. Inh. Fabian Frank, GERMANYY www.werbou.de
PSI No. 17349 Funtastic Media GmbH & Co. KG, GERMANYY www.funtastic-media.com
PSI No. 17306 Great Shape Promotion AB, SWEDEN                       www.greatshape.se
PSI No. 17314 Grendel di Moshi Marco Shlomo Inh. Marco  Moshi, ITALY                        www.grendel.it
PSI No. 17381 GUTENBERG NETWORKS SAS, FRANCE                        www.gutenberg-networks.com
PSI No. 17302 Havaga Gifts Inh. Hans van Gaalen, NETHERLANDS                  www.havaga.nl
PSI No. 17321 Hovens Collin Verpakkingen BV, NETHERLANDS                   www.hovenscollin.nl
PSI No. 17310 Hyosung SP Co., Ltd., KOREA, REPUBLIC OF           www.hyosungsp.com
PSI No. 17377 IBA Hartmann GmbH & Co KG, GERMANYY www.iba-hartmann.de
PSI No. 17284 IBACH MEDIENdesign Inh. Michaela Ibach, GERMANYY www.ibach-mediendesign.de
PSI No. 13656 Idee-Agent GmbH, GERMANYY www.idee-agent.de
PSI No. 17307 IN THE BAG PROMOTIONS LTD, UNITED KINGDOM               www.inthebag.london
PSI No. 17309 Intelsol s.r.o., CZECH REPUBLIC               www.intelsol.cz
PSI No. 17293 Jatolu Werbemittel Inh. Frank Zöllner, GERMANYY www.jatolu.de
PSI No. 17350 Kandinsky France Sarl, FRANCE                       www.kandinsky.fr
PSI No. 17267 Kaut-Bullinger Bürobedarf GmbH, GERMANYY https://werbeartikelshop.kautbullinger.de
PSI No. 17305 Klick Design Inh. Matthias Goeke, GERMANYY www.klick-design.de
PSI No. 17380 kommunikation & werbung Inh. Maximilian Schneider, GERMANYY www.max-werbemittel.de
PSI No. 17279 Kontrastreich Inh. Marco Klein, GERMANYY www.kr-kontrastreich.de
PSI No. 17348 LEXIVO Promotionale SRL, ROMANIA                      www.lexivo.ro
PSI No. 17339 machmedia Lindner Inh. Alexander Lindner, GERMANYY www.machmedia-lindner.de
PSI No. 17347 Martin Gößmann Handelsvertretung, GERMANY
PSI No. 17361 Mäusl GmbH, GERMANYY www.maeusel.com
PSI No. 17329 Media Consult Buscher GmbH, GERMANYY www.media-consult-buscher.de
PSI No. 17385 MEDIAFALKEN Inh. Alexander Falk, GERMANYY www.mediafalken.de
PSI No. 17365 Medienrausch GmbH & Co. KG, GERMANYY www.medienrausch.eu
PSI No. 17356 Modulo Sei S.r.l., ITALY                        
PSI No. 17304 mora pubblicita S.A.S., ITALY                         www.nukeit.it
PSI No. 17278 more than gifts and gadgets bvba, BELGIUM                      www.van-ammers.com
PSI No. 17374 MPH Enterprises LTD, UNITED KINGDO               www.mphenterprises.co.uk
PSI No. 17332 Mr Shirty Inh. Thomas Hertel, GERMANYY www.mr-shirty-de
PSI No. 17268 MWS Advertising Solutions GmbH, GERMANYY www.m-w-s.biz
PSI No. 17319 Nana Desi Ainnurruvar Vanik Fze, UNITED ARAB EMIRATES         www.ndavtshirt.com
PSI No. 17352 Nick-Art Gifts LTD, GREECE                        www.nickartgifts.gr
PSI No. 17340 NXTPROMO GHANA Kojo Taylor, GHANA                        www.nxtpromo.com
PSI No. 17291 ON Werbemittel Inh. Otmar Nagengast, GERMANYY www.on-werbemittel.de
PSI No. 17324 Ouest Groupe Services Publicité et Communication SCS OGSCOM, ALGERIA                       
PSI No. 17341 Perfect Advertising Inh. Theodora Deretzi, GREECE                        www.perfectadv.gr
PSI No. 17345 Perma Stamps and Stationery Inh. Sulaiman Al Ameri, UNITED ARAB EMIRATES         www.stamps.ae
PSI No. 17351 PixelSchmied Inh. Manfred Schmidt-Sallaberger, AUSTRIA                       www.pixelschmied.at
PSI No. 17270 Presentas s.r.o., SLOVAKIA (SLOVAK REPUBLIC)    www.presentas.sk
PSI No. 17295 pro design A.Brunner GmbH, GERMANYY www.prodesign-brunner.de
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Wir freuen uns über folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:
We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:
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PSI No. 17320 ProBuGi Promotional Business Gifts Inh. Anna Jahnel, GERMANY www.probugi.com
PSI No. 17288 Produktionsagentur Hertlein GmbH, GERMANY www.produktionsagentur.com
PSI No. 3729 PROMARKETING GmbH, GERMANY www.promarketing.de
PSI No. 17292 pth-mediaberatung GmbH, GERMANY www.mediaberatung.de
PSI No. 17375 PUBLI IMPORT SARL, MOROCCO                      www.publiimport.ma
PSI No. 15286 Punkt-Werbeartikel.de Inh. Matthias Herpich, GERMANY www.punkt-werbeartikel.de
PSI No. 17354 Reateh Oy, FINLAND                      www.bmore.fi
PSI No. 17346 Reklamas un Zimogu Fabrika JSC, LATVIA                        
PSI No. 17301 reklamegaver.online, KIRSTE(E)N A/S, DENMARK                     www.reklamegaver.online
PSI No. 17328 Rettungsteddy Paula GmbH, GERMANY
PSI No. 17358 Roth Werbemittel GmbH, GERMANY www.rothpromotion.de
PSI No. 17379 S3 media GmbH, GERMANY www.s3media.de
PSI No. 17367 Sabo Media, GERMANY www.sabo-media.de
PSI No. 17363 Sagana International Pte Ltd, SINGAPORE                     www.sagana-ideas.com
PSI No. 17315 Salt & Pepper Designs LTD, UNITED KINGDOM                www.sapd.co.uk
PSI No. 17342 Schrift & Bild Inh. Benedikt Keuck, GERMANY www.schriftundbild.com
PSI No. 17343 SD Werbeideen Inh. Sabine Döttling, GERMANY www.s-d-werbeideen.de
PSI No. 17275 SEMPREACTUAL - Brindes Publicitários, Lta., PORTUGAL                     www.sempreactual.pt
PSI No. 17353 sport promotion service j. pankonin GmbH, GERMANY www.sport-promotion-service.de
PSI No. 17280 Suomen Sanser Oy, FINLAND                       www.sanser.fi
PSI No. 17285 Suzanne Lynch Design Ltd, UNITED KINGDOM www.suzannelynchdesign.com
PSI No. 17274 Touch It Consult Inh. Markus Philipp, GERMANY www.touch-it-consult.de

PSI No. 16457 Trade Con GmbH, GERMANY www.tradecon.net

Im Sportmerchandising ist Trade Con seit 15 Jahren eine feste Größe. Aber auch wichtige Industriekunden zählen zum Kundenstamm
des Familienunternehmens, welches mit der Kombination aus Kreativität, individuellen Eigenkreationen & Serviceorientierung im Bereich
haptischer Werbung überzeugen kann.

PSI No. 17330 Trading & Brands e. U. Inh. Rpland Kerschbaum, AUSTRIA                       www.traidingandbrands.at
PSI No. 17277 TRADIX GmbH & Co. KG, GERMANY www.tradix.de
PSI No. 17308 Traut Textil Inh. Martina Traut, GERMANY www.trauttextil.de
PSI No. 17276 Trendino AG, SWITZERLAND                   www.trendino.ch
PSI No. 17311 Uneek Clothing Ltd, GERMANY www.uneekclothing.de
PSI No. 17326 Universal Business Solutions N.V., SURINAME                      www.ubsnv.net
PSI No. 17359 Wagner Textilproduktion eK. Inh. Robert Wagner, GERMANY
PSI No. 17325 WCT Gifts Trading LLC, UNITED ARAB EMIRATES         www.wctgifts.com

PSI No. 17382 Werbedrehpunkt GmbH, GERMANY www.werbedrehpunkt.de

Werbedrehpunkt GmbH, der Onlineshop für Werbeartikel! Unser umfangreiches Sortiment bietet angesagte Werbeartikel,
trendige Werbegeschenke und ausgefallene Giveaways. Ob Mitarbeiter-Prämien oder Kunden-Präsente – hier findet sicher jeder den richtigen 
Werbeträger! Unser Team bietet individuelle Beratung und einen zuverlässigen Service rund um die Werbeartikel. Fragen, Wünsche oder
Marketingaktionen – Wir sind nur eine E-Mail info@werbedrehpunkt.de oder einen Anruf 03338-7502440 von Ihren entfernt!

PSI No. 17376 Werbegeschenke Weidinger Inh. Arnold Weidinger, AUSTRIA                       
PSI No. 17383 Werbemittel Dorothea Klinke, GERMANY
PSI No. 16615 werbewerk-peine Sina Scheunemann, GERMANY www.werbewerk-peine.de
PSI No. 17378 Werbung mit SERVICE Inh. Ralf Hornung, GERMANY www.wmits.de
PSI No. 17327 WIMA International Trading e.U Inh. Marcel Wissiak, AUSTRIA                       www.wima-trading.at
PSI No. 17313 WJM evenementen - promoties Inh. Willem-Jan Molleman, NETHERLANDS                  www.we-je-em.nl
PSI No. 17362 WOW-GmbH, GERMANY www.wow-gmbh.de
PSI No. 12529 Zimmermann Niedieck GmbH, GERMANY www.produktionsservice.de
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PSI Lieferanten / Supplier

PSI No. 48423 Brainstream GmbH, GERMANY www.brainstream.de

PSI No. 49816 EXCESSORIES, Marion Schuster - Freudenschmuck, GERMANY www.excessories.de

excessories realisiert personalisierten Lifestyleschmuck wie Glücksbändchen, Ketten, Anhänger o.a. aus Silber in verschiedenen Legierungen. 
Logo-, Buchstaben-, Symbolanhänger, etc. Das Edelmetall Silber wird in verschiedenen Legierungen verarbeitet mit einer umfangreichen
Auswahl an Materialien wie Textilbändern, Leder, Edelsteinen, Zirkonia oder facettierte Glasperlchen.

Whether bracelets, necklaces, earrings, pendants, customers of excessories have a choice. The precious metal silver is processed in various 
alloys with a wide range of materials such as textile ribbons, leather, gemstones, cubic zirconia or faceted glass beads. excessories can help
you to realize your own jewellry-items with your own logo.

PSI No. 49767 J.S. Fashion GmbH, GERMANY www.js-fashion-gmbh.de

PSI No. 49793 Luftballon-Markt GmbH, GERMANY www.luftballon-markt.de

PSI No. 49766 PURESIGNS GmbH, GERMANY www.puresigns.de

Wir begeistern Menschen mit Design. Mit Leidenschaft und viel Liebe zum Detail produzieren wir unsere hochwertigen Kollektionen für
Tisch & Wohnen. Gebündeltes Know-how aus jahrelanger Erfahrung, gepaart mit Ideenreichtum, macht uns zu Ihren Experten für innovatives
Design. Die Bedürfnisse Ihrer Kunden sind unsere Inspiration. PURESIGNS Kollektionen sind Premium-Produkte zu äußerst attraktiven
Konditionen. Damit bieten wir eine echte Alternative für Ihren Kundenkreis und neue Umsatzoptionen für Ihr Unternehmen.

We use design to inspire people. Our bundled know-how gained from many years of experience combined with inventiveness makes us your
experts for innovative design. The needs of your customers are our inspiration. PURESIGNS collections are premium products at extremely
attractive terms and conditions. That way, we offer a true Alternative for your customer base and new revenue opportunities for your company.

PSI No. 49862 Roll-up Bayern Dungeon‘s World Daniel Lochbrunner, GERMANY www.roll-up.bayern

Als Hersteller von Messetheken, Roll-Up, Beachflags und individuellen Produktpräsentationen bieten wir Ihnen von extrem preiswerten bis hin
zu individuelle lackierten Systemen alles an was Sie benötigen. 
Topaktion: Alu Roll-Up 80 x 200 cm inkl. Druck und Tasche für 24,95 € netto zzgl. Versandkosten.

PSI No. 49792 Silli Products GmbH, GERMANY www.silli-products.com
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Take back today. Call ASI® at (800) 546-1491
or www.asicentral.com/membership 

to learn more about your member benefits. 

Put Some Balance 
Back Into Your Life. 
Running a successful ad specialty business involves a lot of moving parts. 
Often, YOU are the CEO and CFO, the sales and marketing department, 
the call center and probably your own admin assistant – plus, you have a 
life outside of the office. 

Don’t let the back office steal time away from selling and from your life. 
Put some balance in your day with best-in-class tools designed specifically 
for ad specialty professionals like you:

• Relationship Management
• Multichannel Marketing 
• Sourcing & Quoting
• Order Management
• E-Commerce

We can’t add hours to the day, but we can give some back!
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VISIT WWW.PPEXPO.CO.UK

OVER AND SEE HUNDREDS 
OF SUPPLIERS AT THE 
PROMOTIONAL PRODUCT 
EXP0 2017

• Exclusive show offers 

•  See thousands of brand 
new products

•  Over 300+ key suppliers 
under one roof

•  Hundreds of free product 
samples

•  Launch platform for 2017 
catalogues

•  New features for 2017

REGISTER NOW AT WWW.PPEXPO.CO.UK

TO EXHIBIT CONTACT US ON 0844 880 2751

PUTTING PEOPLE AND PRODUCTS TOGETHER

REGISTER TODAY AT WWW.PPEXPO.CO.UK
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ie amerikanische Präsidentschaftswahl hat mit 2,7 Milliarden Dollar an Wahl-

kampfausgaben eine neue Dimension erreicht. Es war eine schmutzige Medi-

enschlacht. Argumente und Wahlprogramme spielten keine Rolle.

Auf dem „ASI Power Summit“ Anfang November hatte ich die Gelegenheit,

Donald Trump zu sehen und konnte die Werbe- und Merchandising-Artikel 

der Präsidentschaftskandidaten von der Nähe begutachten. Vertreten waren 

sämtliche Kategorien: Spielzeugfiguren, Mugs, Schreibgeräte, Caps mit den 

Slogans, Textilien jeglicher Art bis hin zu Schuhen. Trump  hatte im Mai allein  

über 900.000 Dollar für Werbeartikel mit dem Slogan „Make America great

again“ ausgegeben.

Kennzeichnungen waren keine zu erkennen. Eine Beobachtung, die ich in Eu-

ropa auch immer wieder mache. Warum wird es in unserer Branche mit der 

Kennzeichnungspflicht oftmals nicht so genau genommen? Ein großes Risiko, 

das meiner Meinung nach von vielen Unternehmen massiv unterschätzt wird.

Keine Kennzeichnung anzubringen, ist ein Gesetzesverstoß und außerdem un-

fair gegenüber denjenigen Unternehmen, die gesetzeskonform und nachhaltig

produzieren lassen. Aber auch Hillary hatte ihren Kampagnen-Slogan „A fair 

shot and a fair deal“ wieder verworfen ...

Nächstes Jahr ist Wahl in Deutschland. Auch die politischen Parteien in Europa 

lassen Werbeartikel und Merchandising-Artikel in großer Zahl produzieren.

Wir dürfen gespannt sein, wie sie gekennzeichnet sind.

M
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Geschäftsführer PSI
michael.freter@psi-network.de

A fair shot...

D
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Auch die Menüfolge

kann sich sehen lassen.

ar
cu

s 
de

si
gn

 2
01

6 
| w

w
w

.a
rc

us
de

si
gn

s.
de

www.druckmarkt.de
www.druckmarkt.com
www.druckmarkt.ch

DRUCK



138

PSI Journal 12/2016 www.psi-network.de
V
o
rs

ch
au

 J
an

u
ar

h
aaauu

Jaa
nn
uu
aarr

Impressum
Verlegt exklusiv für die Werbeartikel-Wirtschaft von 
PSI Promotional Product Service Institute
Reed Exhibitions Deutschland GmbH
Völklinger Straße 4, D-40219 Düsseldorf
Tel.: +49 211 90191-0
Telefax: +49 211 90191-180
Internet: www.psi-network.de

Herausgeber: Michael Freter

Geschäftsleitung: Hans-Joachim Erbel, André Weijde

Redaktion: Edit Line Verlags- und Produktions-GmbH
Dekan-Laist-Straße 17, D-55129 Mainz
im Auftrag der PSI GmbH

Chefredakteur: Manfred Schlösser

Leitende Redakteurin: Ursula Geppert

Redaktion: Martin Höchemer, Anke Zimmermann, rr
Christian Jacob, Werner Menzel, Christoph Zimmermann, Simonr
Dietzen

Chef vom Dienst: Martin Höchemer

Anzeigenverkaufsleitung: Anja Heidbüchel

Objektleitung: Anja Heidbüchel

Key Account Kunden

Key Account Manager: Armin Cyrus, 
armin.cyrus@reedexpo.de

Cross Media Sales

Sales Manager: Senija Menzel,
senija.menzel@reedexpo.de, 
Karsten Böhme
karsten.boehme@reedexpo.de

Sales Executive: Thomas Passenheim,
thomas.passenheim@reedexpo.de
Alexandra Rymanova,
alexandra.rymanova@ reedexpo.de

Regionale Kontakte

Belgien und Frankreich: Reed Exhibitions ISG Belgien und Frankreich
Alexandre Graziani,
agraziani@reed-export.fr

Italien: Reed Exhibitions ISG Italy s.r.l.
Luigi Quadrelli
luigi.quadrelli@reedexpo.it

Spanien: GPE S.L.
Olga Pons,
gpe@gpexpo.com

Türkei: Istexpo
Ismail Sezen,
ismail@istexpo.com

UK: Reed Exhibitions ISG UK
Daniel Cordock,
daniel.cordock@reedexpo.co.uk

Gestaltung: Edit Line GmbH, Mainz
im Auftrag von PSI Promotional Product Service Institute 
Reed Exhibitions Deutschland GmbH

Layout: Stephan Weiß, Stephan Flommersfeld,
Kerstin Vogtmann, Carlotta Katzer

Fotos: Lars Behrendt , Ursula Geppert, Martin Höchemer, Anke Zim-
mermann u.a. Titelmotiv und redaktionelle Beiträge teilweise unter 
Verwendung von Fotos von www.fotolia.de

Übersetzungen: Translanguage, D-40885 Ratingen

Druck: Kössinger AG
D-84069 Schierling

Gültig ist die Anzeigenpreisliste Nr. 48 vom 1. September 2015.

ISSN-Nummer 1436-6193
Die mit Namen gekennzeichneten Beiträge geben nur die Auffassung des Ver-
fassers wieder. Für unverlangt eingesandte Manuskripte, Fotos und andere Un-
terlagen übernimmt der Verlag keine Haftung. Rücksendung erfolgt nur bei Rück-
porto (ebenfalls keine Haftung).
Für Mitglieder des PSI ist der Bezugspreis im Mitgliedsbeitrag enthalten.

Messeneuheiten PSI 2017 Messeneuheiten PSMesseneuheiten PSM h it PS
Als Leitmesse der europäischen Werbeartikelwirtschaft gibt die PSI tradiAls Leitmesse der europäischen WerbeaAls Leitmesse der europäischen Werbea -

tionell Anfang Januar den Takt in der Branche vor und fungiert als zuverionell Anfang Januar den Takt in der Braionell Anfang Januar den Takt in der Bra -

lässiger Indikator des neuen Werbejahres. Mit zahlreichen Messe-Highässiger Indikator des neuen Werbejahreässiger Indikator des neuen Werbejahre -

lights beleuchtet sie die zahllosen Produktinnovationen und deren kreaights beleuchtet sie die zahllosen Produkights beleuchtet sie die zahllosen Produk -

tiven Impetus für werbende Unternehmen jeglicher Größe. Auf dieseniven Impetus für werbende Unternehmeiven Impetus für werbende Unternehme

Seiten zeigen wir eine bunte Vorauswahl der „Neuerscheinungen“, geglieSeiten zeigen wir eine bunte VorauswahlSeiten zeigen wir eine bunte Vorauswahl -

dert nach den Hallen, in denen sie zu finden sind. Blättern Sie, schauendert nach den Hallen, in denen sie zu finddert nach den Hallen in denen sie find

Sie und nutzen Sie die Seiten als hilfreichen Messeguide. 

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe 

Februar 2017 mit den Themengruppen „Hobby, Sport und 

Fanartikel“ sowie „Kalender, Papier, Verpackungen“ und sen-

den Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis späte-

stens 16. Dezember 2017 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI 

Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de. 

Die Tücken der Kennzeichnung 
von Textilien
Die richtige Kennzeichnung von Textilien ist eine Wissenschaft für sich g g
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Verkehr bringen, sollten sich demnach ausführlich damit ausg ,Verkehr bringen sollten sk h b ll -

einander setzen, um Strafen zu entgehen. Textil-Expertin Bir,einander setzen um Stra -

git Jussen wird in der Januarausgabe des PSI Journals über ggit Jussen wird in der Jan

die Tücken dieses Themas aufklären. Sie ist Diplom-Ingenidie Tücken dieses Them -

eurin für Bekleidungstechnik und unterstützt mit ihrem Ungeurin für Bekleidungstech -

ternehmen „Quality Matters – Beratung für Nähtechnik &„Q yernehmen Quality Mat

Qualität“ die Textil- und Bekleidungsbranche. Qualität  die Textil  und Qualität die Textil und

Düsseldorf Day & Nighty gDüsseldorf Day & NightDüsseldorf Day & NightDü ld f D & Ni ht
Kurz nach dem Jahreswechsel startet auch gleich das BranKurz nach dem Jahreswechsel startet auch gleich dasK h d J h h l t t t h l i h d -

chenjahr mit seinem Highlight. Zum 55. Mal lädt das PSI ein henjahr mit seinem Highlight. Zum 55. Mal lädt das Ph j h it i Hi hli ht Z 55 M l lädt d P

trendbewusstes Fachpublikum und erstmals auch Vertreter rendbewusstes Fachpublikum und erstmals auch Verdb t F h blik d t l h V

von werbenden Unternehmen zur großen, bunten Trendvon werbenden Unternehmen zur großen bunten Treb d U t h ß b t T -

schau der Werbeartikel. Doch alle, die sich tagsüber in den chau der Werbeartikel Doch alle die sich tagsüber inh d W b tik l D h ll di i h t üb i

Messehallen tummeln, möchten diesen Schwung mit in die Messehallen tummeln möchten diesen Schwung mitM h ll t l ö ht di S h it

Abendstunden nehmen oder einen vollgepackten Messetag 

einfach bei einem gemütlichen und schmackhaften Essen 

ausklingen lassen. Darauf ist Düsseldorf bestens vorbereitet

und hat einige bekannte, jedoch auch einige neue Locations 

zu bieten. 
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Winter

–

27.02.-03.03.

30.01.-04.02.

30.01.-04.02.

30.01.-31.01.

30.01.

–

06.02.-18.02.

30.01.-31.01.

–
–

27.02.-04.03.

13.02.-24.02.

04.02.-11.02.

–

06.02.-11.02.

Ostern
/Frühjahr

10.04.-21.04.

10.04.-22.04.

10.04.-18.04.

12.04.-22.04.

10.04.-22.04.

06.03.-17.03.

03.04.-15.04.

10.04.-19.04.

10.04.-22.04.

10.04.-22.04.

10.04.-21.04.

10.04.-22.04.

13.04.-22.04.

10.04.-13.04.

07.04.-21.04.

10.04.-21.04.

Sommer

27.07.-09.09.

29.07.-11.09.

20.07.-01.09.

20.07.-01.09.

22.06.-02.08.

20.07.-30.08.

03.07.-11.08.

24.07.-02.09.

22.06.-02.08.

17.07.-29.08.

03.07.-11.08.

03.07.-14.08.

26.06.-04.08.

26.06.-09.08.

24.07.-02.09.

26.06.-09.08.

Weihnachten

22.12.-05.01.

23.12.-05.01.

21.12.-02.01.

21.12.-02.01.

22.12.-06.01.

22.12.-05.01.

24.12.-13.01.

21.12.-03.01.

22.12.-05.01.

27.12.-06.01.

22.12.-09.01.

21.12.-05.01.

23.12.-02.01.

21.12.-03.01.

21.12.-06.01.

22.12.-05.01.

Herbst

30.10.-03.11.

30.10.-03.11.

02.10./23.10.-04.11.

23.10.-04.11.

02.-14.10./30.10.

02.10./16.-27.10.

09.10.-21.10.

23.10.-28.10.

02.-13.10./30.10.

23.10.-04.11.

02.10.-13.10.

02.10.-14.10.

02.-14.10./30.10.

02.-13.10./30.10.

16.10.-27.10.

02.10.-14.10.

Himmelf./P
fingsten

06.06.-16.06.

06.06.-16.06.

24./26.05. u. 06.-09.06.

–
06.06.

22.05.-26.05.

–

02.06.-06.06.

26.05./06.06.

06.06.

–
–
26.05.

26.05.

26.05.

26.05.
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Schulferien 2017

Baden-Württemberg 

Bayern

Berlin

Brandenburg

Bremen

Hamburg

Hessen

Mecklenburg-Vorpom.

Niedersachsen

Nordrhein-Westfalen

Rheinland-Pfalz

Saarland

Sachsen

Sachsen-Anhalt

Schleswig-Holstein

Thüringen

Winter

–

27.02.-03.03.

30.01.-04.02.

30.01.-04.02.

30.01.-31.01.

30.01.

–

06.02.-18.02.

30.01.-31.01.

–
–

27.02.-04.03.

13.02.-24.02.

04.02.-11.02.

–

06.02.-11.02.

Ostern/Frühjahr

10.04.-21.04.

10.04.-22.04.

10.04.-18.04.

12.04.-22.04.

10.04.-22.04.

06.03.-17.03.

03.04.-15.04.

10.04.-19.04.

10.04.-22.04.

10.04.-22.04.

10.04.-21.04.

10.04.-22.04.

13.04.-22.04.

10.04.-13.04.

07.04.-21.04.

10.04.-21.04.

Sommer

27.07.-09.09.

29.07.-11.09.

20.07.-01.09.

20.07.-01.09.

22.06.-02.08.

20.07.-30.08.

03.07.-11.08.

24.07.-02.09.

22.06.-02.08.

17.07.-29.08.

03.07.-11.08.

03.07.-14.08.

26.06.-04.08.

26.06.-09.08.

24.07.-02.09.

26.06.-09.08.

Weihnachten

22.12.-05.01.

23.12.-05.01.

21.12.-02.01.

21.12.-02.01.

22.12.-06.01.

22.12.-05.01.

24.12.-13.01.

21.12.-03.01.

22.12.-05.01.

27.12.-06.01.

22.12.-09.01.

21.12.-05.01.

23.12.-02.01.

21.12.-03.01.

21.12.-06.01.

22.12.-05.01.

Herbst

30.10.-03.11.

30.10.-03.11.

02.10./23.10.-04.11.

23.10.-04.11.

02.-14.10./30.10.

02.10./16.-27.10.

09.10.-21.10.

23.10.-28.10.

02.-13.10./30.10.

23.10.-04.11.

02.10.-13.10.

02.10.-14.10.

02.-14.10./30.10.

02.-13.10./30.10.

16.10.-27.10.

02.10.-14.10.

Himmelf./Pfingsten

06.06.-16.06.

06.06.-16.06.

24./26.05.u.06.-09.06.

–
06.06.

22.05.-26.05.

–

02.06.-06.06.

26.05./06.06.

06.06.

–
–
26.05.

26.05.

26.05.

26.05.
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