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Der Handel
im Wandel?

rst einmal ein herzliches Dankeschon fiir die vie-
len Komplimente, die wir fiir unseren Relaunch
des PSI Journals bekommen haben. Uber alle
Kanale — von Telefon tber den guten, alten Brief
bis hin zu E-Mail und facebook — kamen Gliick-
wiinsche. Ganz bewusst hatten wir den Relaunch nicht angekiindigt. Wir
sagten uns: Ein Relaunch, der nicht bemerkt wird, hat es nicht verdient, so
genannt zu werden. Schon, dass ihn so viele von Thnen bemerkt haben.

Dabei wird es immer schwerer, dass ,Leises” bemerkt und verstanden
wird. Spatestens seit dem amerikanischen Wahlkampf heif3t die Methode
,Holzhammer®. Die Amerikaner haben genau das goutiert, zumindest gut
die Halfte der Wahler. Nun mochte ich nicht so weit gehen und den neuen
Prasidenten mit Putin oder Erdogan vergleichen, verbal hat er die beiden
aber auf jeden Fall schon in den Schatten gestellt. Mal sehen, wie er nach
dieser ekelhaften Schlammschlacht bei denkenden Menschen in aller Welt
wieder Respekt gewinnen will. Wir diirfen gespannt sein.

Gespannt darf man auch darauf sein, wie sich der Handel weltweit ent-
wickeln wird. Trump will viele Handelsabkommen kuindigen. TTIP dirfte
damit endgtltig auf der Strecke bleiben. Der Handel mit dem Iran auch.
Trump will Schutzzolle, vielleicht auch auf europaische Autos? Dem ,alten®
Europa hat er ohnehin oft genug in aggressiven Reden den Kampf angesagt.
Wir werden uns also gemeinsam starkmachen mussen. Was nicht so ein-
fach sein drfte, bei all dem Hang zu mehr Nationalbewusstsein diesseits
und jenseits des groB3en Teichs. Es diirfte fiir Trump nicht schwer sein, das
Brexit-England, das Polen Kaczynskys, Orbans Ungarn und vielleicht im
kommenden Jahr Le Pens Frankreich gegen den Rest Europas auszuspie-
len. Sollte er das wollen und sollte es ihm gelingen, so diirfen wir uns in Ex-
port, Import und Handel auf schwierige Zeiten einstellen.

Hoffen wir also, dass eine amerikanische Freundin Recht hat, die sagte,
Trump sei ein wertefreier Opportunist, der sich nur dem Erfolg verschrie-
ben habe. Wenn er sich davon Erfolg verspricht, so sagt sie, wird er auch
alle wilden Ankiindigungen aus der Wahlkampfzeit tiber Bord werfen. Dann
wird es darauf ankommen, dass ihm moglichst viele gute Leute aus der kon-
servativen und wirtschaftsliberalen Ecke seiner republikanischen Partei gute
Einflusterer sind — und ihm Erfolg versprechen. Hoffen wir drauf.

In diesem Sinne

. Qﬂém

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal

Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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10.—-12. Januar
Diisseldorf 2017

asse der Werbeartikelwirtschaft

unden am Donnerstag, 12. Januar, die PSI!
n ihre Industriekunden ab dem 01.09.2016 einladen.

www.psi-messe.com/tickets

Warum Inspektionen
Sinn machen 24

Zwar werden Importeure von Herstellern in meist weit
entfernten Produktionsléndern freundlich empfangen und
ihre Wiinsche werden angehdért. Doch entsprechen die Er-
zeugnisse nicht immer den Qualitatsvorstellungen des
Auftragsgebers und/oder den gesetzlichen Vorgaben.
Inspektionen vor Ort sind ein wichtiger Schritt zu mehr
Produktsicherheit und zufriedenen Kunden.

Cokoladovny Fikar:
Aus Tschechien in die ganze Welt 86

Das Motto des tschechischen
Schokoladenproduzenten
Cokoladovny Fikar st einfach
und doch anspruchsvoll: ,Wir
koénnen alles aus Schokolade her-
stellen.” Ein Blick auf das breite
Spektrum des Unternehmens be-
statigt, dass nichts unmoglich zu
sein scheint und die Fantasie kei-
ne Grenzen kennt.

Brand Promotion: Eigene
Produktion ist A und O 88

1998 ging Brand Promotion an
den Start. Urspriinglich als
vielseitiger Werbeartikelprodu-
zent gegriindet, konzentrierte
sich das tschechische Unter-
nehmen bereits nach einem
Jahr auf die Herstellung von
Kopfbedeckungen fiir die Wer-
beartikelbranche. Eine weitrei-
chende Entscheidung mit Erfolgsfaktor.

Sicherheit von Powerbanks:
Der unsichtbare Unterschied 92

Die jiingsten Schlagzeilen tiber explodierende Samsung-Smart-
phones oder brennende Powerbanks zeigen die Brisanz des The-
mas Akkusicherheit— auch ftir die Werbertikelbranche. Robert
Bruns von Octogone, selbst Lieferant von Powerbanks, erklért,
worauf Handler bei Akkus achten miissen.
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Mehrere Medien

hatten es unabhéngig voneinander zu
Beginn des Jahres gemeldet; Der Smart-
phone-Boom ist vorbei. Es lebe der
néchste grofe mobile Trend: Weara-
bles. Smartwatches, Fitness-Tracker,
Datenbrillen sind die Technik, die man

www.psi-network.de

Trends & Brands

und frau heute trégt.

Hightech

am Handgelenk, virtuelle Realit&t auf
der Nase — die Analystenprofis der
IDC sagen Wearables eine rosige Zu-
kunft voraus. Die Zahl der weltweit
ausgelieferten Geréte wird sich ihrer
Berechnung nach von erwarteten 101,9
Millionen Ende 2016 auf 213,6 Milli-
onen im Jahr 2020 mehr als verdop-
peln. (IDC Worldwide Quarterly Wea-
rable Device Tracker)

Technik und Lifestyle

lassen sich durchaus gut miteinander
verbinden. So wird ein Chronograph
rasch zu einer schmucken, »schlauen
Uhr®, die sich mit einem Smartphone

verbindet,

| Faltbare VR-Brille
Lensen Toppoint B. V.
www.toppoint.com
PSI 40717

| FITTY WATCH BLE 4.0

Kriiger & Gregoriades Im- + Export GmbH

www.kg-hamburg.de
PSI 47203
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er glaubt, im Zeitalter

der Smartphones und

VR-Brillen habe das

handschriftliche
Schreiben ausgedient, der irrt",
bringt es die Website von Insight-X,
der Fachmesse fir Papier-, Buro- und
Schreibwaren, auf den Punkt. Wer
(mit Hand) schreibt, der bleibt und
kann sich hibscher Utensilien
bedienen.

ach den Gesetzen der
Trend-Dynamik erzeugt
jeder Trend einen
Gegentrend”, sagen die
Experten des Zukunftsinstituts. So
hat das Institut PRAGMA in einer
reprasentativen Studie fur die
INITIATIVE SCHREIBEN
herausgefunden, dass auch im
digitalen Zeitalter Handschriftliches
ein groBes Zukunftspotenzial besitzt.

eineswegs nur dltere

Menschen sind laut der

Studie der Meinung, dass

,Tastatur und Touchscreen
auf Dauer zu einseitig sind“.
»Handgeschriebenes ist von
besonderem Wert", sagen 91
Prozent der befragten 16- bis
30-Jahrigen.

| Schreibset ,,Borkum*
Giving Europe B. V.
www.givingeurope.com
PSI 45737

| Leder Journal Notizbuch
PF Concept International BV
www.pfconcept.com
PSI 40972

| Schreibgerate-Serie STOLA III
Pelikan Vertriebsgesellschaft mbH & Co. KG
www.pelikan.com
PSI 49608
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Sie werden von Jahr zu Jahr beliebter: Textilien. Vielseitig und
universell einsetzbar gehoren sie in jeder Kampagne zu den
wirkungsstarksten Werbetragern. Kein Wunder, dass Besucher
der PSI 2017 mehr denn je davon zu sehen bekommen. Textile
Area und Textile Finishing Area werden nochmals ausgebaut.

Deutlich vergroBerter Textilbereich

Messe-Erlebnis
fur alle Sinne

PSI 2017

ekleidung, textile Accessoires und Caps
sind die Klassiker der werblichen Mode
und stehen ganz oben auf der Liste der
am meisten nachgefragten Produkte auf
der PSI. Und es werden immer mehr Tex-
tilsegmente als Werbetréger entdeckt: Ob Workwear, Cor-
porate Fashion, Home Textiles, Funktions-, Sport- oder
Freizeitkleidung — die PSI-Textillieferanten haben werbe-
wirksame und modische Outfits fiir jeden Einsatzzweck
im Sortiment. Das alleine jedoch macht noch nicht den
besonderen Reiz der PSI als Fashion-Hotspot aus. Es ist
vielmehr die enorme Bandbreite, die abgebildet wird — an-
gefangen beim textilen Rohprodukt tiber die Veredlungs-
moglichkeiten bis hin zur professionellen Prasentation auf
dem Laufsteg. Der Wow-Effekt wird grof3geschrieben.

Halle 10 wieder Modezentrum

Auch 2017 wird die Halle 10 erneut zum modischen Zen-
trum der PSI. Hier werden Héndlern wieder zahlreiche
Aha-Erlebnisse geboten. Allein im vergangenen Jahr in-
teressierten sich 43 Prozent der Besucher fiir Promotions-
textilien. Zentraler Punkt ist die 844 Quadratmeter grof3e
Sonderfléache der Textile Area mit ihrem Besuchermagnet,
dem PSI CATWALK. Viermal t4glich wird fiir jeweils eine
halbe Stunde Mode zum prickelnden Leben erweckt. Dann,
wenn professionelle Models die enorme Bandbreite der
textilen Werbeartikelbranche in einem wahren Feuerwerk
auf dem Laufsteg présentieren und auf atemberaubende,
unterhaltsame Art die Besucher in ihren Bann ziehen wer-
den. Wirkungsvoller lassen sich textile Werbetrends wohl
nicht inszenieren. Umrahmt wird der Catwalk einmal mehr
von den Stédnden der gebrandeten Textile Area, wo sich




www.psi-network.de PSI Journal 12/2016

kleinere, pfiffig-trendige Unternehmen der Textilbranche
hervorragend in Szene setzen konnen.

Die ganze textile Wertschopfungskette

Direkt angeschlossen ist der Bereich der Textile Finishing
Area. Hier werden die Aussteller auch bei der 55. Aufla-
ge der PSI wieder ihr ganzes Konnen eindrucksvoll live
vor den Augen der Besucher présentieren und zeigen, wa-
rum sie flir die Branche so wichtig sind. Textilien alleine
sind noch keine Werbeartikel — erst die entsprechende
Veredlung macht sie zu Werbetragern. Wer sich als Wer-
beartikelberater mit Veredlungstechniken auskennt und
weil3, wen er sich mit ins Boot holen kann, hat ein klares
Wissensplus. Zu diesem Zweck wurde einst die Textile Fi-
nishing Area als Ausstellungsfldche fiir Textilveredlung di-
rekt im Textilbereich geschaffen. Hier ist zu sehen, wel-
che Trends und Entwicklungen der Markt aktuell zu bie-
ten hat. Auch im kommenden Jahr wieder mit dabei: Ur-
gestein Charlie Taublieb, der mit seinen legendéren, be-
liebten und lehrreichen Textildruckvorfiihrungen zu be-
eindrucken weif3. Dass Textilien, Veredelung und aufmerk-
samkeitsstarke Prasentation in einer Halle gebtindelt sind,
bedeutet fir die Besucher: minimale Wege, maximaler
Messenutzen. Selbstverstédndlich wird die PSI auch wie-
der ein Stelldichein der groBen Namen sein. So werden
Tee Jays, ID® Rexholm, KARIBAN und SOL'S ebenso zu
finden sein wie die textilen Ruckkehrer Stanley & Stella,
Stormtech Europe, Roly Gor Factory und New Wave. Auch
der GroB3handel ist in Halle 10 vertreten. Mit von der Par-
tie werden beispielsweise Falk & Ross sowie Lynka sein.

Werbende Gaumenschmeichler

Da die PSI nicht nur ein visuelles, sondern ein multisen-
sorisches Erlebnis ist, wird nicht allein das Thema Texti-
lien aufmerksamkeitsstark inszeniert. Die ganze Welt der
Sinne erwartet die Besucher im Tasting Pavilion der PSL
Probieren und sich tiberzeugen lassen lautet die Devise.
Ein Produkt wahrnehmbar und unverkennbar machen —
das ist der Anspruch der 16 Aussteller des PSI GUSTO
2017, das im kommenden Jahr wieder in Halle 9 platziert
sein wird. Zu schmecken, riechen, genief3en sein werden
Produkte aus den Segmenten Backwaren, Getrénke, Ge-
wiirze, Lebensmittel, St3waren und vielen mehr. Werbende
Gaumenschmeichler, von deren Geschmack sich die Be-
sucher vor Ort in Hille und Ftlle tberzeugen konnen.
Nicht zuletzt isst ja bekanntermaf3en auch das Auge mit.

Zeigen, was man hat und wo man ist

Auf der européischen Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft
dabei zu sein und auszustellen, ist das eine. Von den Be-
suchern leicht und schnell gefunden zu werden, das an-
dere. Damit Aussteller ihre Messeprésenz optimal bewer-

ben und Besucher gleich mit Betreten der Messe gezielt
ansprechen konnen, hat PSI verschiedene Marketingpa-
kete, Werbe- und Sponsorship-Ideen entwickelt. So gibt es
beispielsweise Marketingpakete in drei Varianten, die um-
fangreiche Prasentationsmaglichkeiten in den PSI-Online-
und Printmedien enthalten. Dartber hinaus kénnen Aus-
steller auch noch zu weiteren aufmerksamkeitsstarken An-
geboten greifen. Das beginnt bereits mit der PSI Produkt
Allee im Eingangsbereich der Halle 9. Aussteller aus dem
Bereich Lebensmittel konnen sich und ihr Produkt mithil-
fe der PSI Snack Box, die von Hostessen verteilt werden,
ins rechte kulinarische Blickfeld der Besucher riicken. Ana-
log der PSI Snack Box gibt es fiir Aussteller der Segmente
Schreibwaren und Btroartikel die PSI OfficeBox. Diese
Box wird am PSI Messestand ausgegeben und wahrend
der Messe zusatzlich durch Hostessen verteilt. Ein bewéhrter
Marketingverstérker der vergangenen Jahre ist auch 2017
wieder das PSI Bonus Voucher Booklet, ein Gutscheinheft,
das Aussteller fir Werbezwecke nutzen konnen. Diese Gut-
scheine konnen Rabatte auf die néchste Bestellung, ein
Musterpaket oder Ahnliches sein. Die PSI Bonus Voucher
werden zusammen mit dem Taschenhallenfaltplan an alle
Besucher verteilt. Weitere Werbe- und Sponsoringmog-
lichkeiten mit Eyecatcher-Qualitat sind Dreiecksaufsteller
in den Eingangen Nord und Nordost, Banner auf der PSI
Messe Website, Promotionteams auf der Messe oder etwa
Bodengrafiken in Form von Fufabdriicken mit dem indi-
viduellen Logo. Alle Werbe- und Sponsoringmaoglichkeiten
gibt es unter: www.psi-messe.com. <

www.psi-messe.com

PERSOMA
TRAINER

Ob PSI Textile
Area mit Cat-
walk oder PSI
GUSTO: Auch
2017 wird die
PSI wieder ein
Erlebnis fiir alle
Sinne.
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Sie sind brandneu und haben auf der PSI 2017 ihren
allerersten Auftritt: die Produktpremieren des PSI FIRST
Club 2017. 50 Produkt-Geheimnisse warten vom 10. —
12. Januar 2017 in Dusseldorf darauf, von Ihnen ent-
deckt zu werden. Wahlen Sie lhren persénlichen Favo-
riten als Kandidaten fiir den People’s Choice Award,
die Auszeichnung fir die kreativsten Innovationen.




Terry Fox
CupPrint

,Beclher von
CupPrint ecfitllen
alle Witnsclhe — auclh
ungewolhnliclhe und
ansprucihsvolle

Unsere Spezialitat ist die Herstellung von individuell bedruck-
baren Kartonbechern. Hier gehdren wir zu den fiihrenden Unter-
nehmen in Europa, was wir auch unserer Vielseitigkeit verdan-
ken: Ob Bilder, Verldufe oder Schatten — mit unserer Hilfe zieren
die unterschiedlichsten Motive die Promotionbecher unserer
Kunden. [

!




Friederike Neumann

MOLESKINE B2B Distribution

,Naturally Snaart.
Bei uns versclhnnelzen
intelligentes Design
und neue Teclhnilk -
fiie llhcen Werlyeerfolg.”

Diesen Innovationsanspruch setzen wir mit der exklusiven Entwick-
lung von neuen Produkten tdglich um. Das Moleskine Sortiment
geht mittlerweile weit (iber klassisch-elegante Notizbiicher hinaus
und umfasst heute ein vielféltiges Angebot an sich erganzenden
Losungen fiir die Werbeartikel-Branche. Dabei schlagen wir auch
Briicken in den digitalen Bereich — und verleihen damit unseren
papierbasierten Produkten grenzenlose Kreativitat. o

E




Andreas Anesteder
oha-design

,Design nuss erst

ihercaschen -

und dann (halten,
was es verspricht.”

oha-design entwickelt innovative Produkte rund um Wohnen,
Kiiche und Lifestyle. Mit smarten Design-ldeen, Wow-Effekten,
hoher Qualitdt und durchdachter Funktionalitdt setzen wir
frische Impulse im Markt. o




Ingo Schréder

5 CUPS and some sugar GmbH

,lee neu
entdeclken, das ist
unsere Mission.”

Individualitat! Unsere Stdrke ist es, mit unseren Teekreationen
genau den Geschmack der Kunden zu treffen. Das Konzept: Bei
uns kann man seinen Lieblingstee aus mehr als 50 hochwertigen
Zutaten selbst zusammenstellen, ihm einen eigenen Namen
geben und individuell verpacken lassen. Der beste Tee ist Ihr
Lieblingstee! o




Albina Pen
Dragon Gifts

LSWic mocihten
unsetren Kunden
5roBtmosliche Vielfalt
sowie Raume it
Entdeckungen dffnen.

Als zuverlassige Spezialisten fiir Werbeartikel aus China kénnen
wir gleich mit mehreren Stérken glénzen: Wir bieten Top-Qualitat,
beste Preise und ein vielfaltiges Sortiment fiir jeden Geschmack.
Uberzeugen Sie sich selbst von all unseren Vorteilen. o

!




Ralf Krott
Candy Wave

LMif uns
inmer auf der
riclhfigen Welle
reiten .. "

Candy Wave — das sind innovative und kreative Produkte rund
um Kartonagen- und Folienprésente. Wir bieten lhnen Top-Pro-
dukte zu Top-Preisen — auch bei Kleinstmengen. Und vor allem
ohne Drucknebenkosten! Dank unserer kompetenten Beratung
finden wir gemeinsam das richtige Produkt fiir Sie. Schwimmen
Sie auf unserer Welle zu Ihrem Erfolg! o

E




Kim Kéhler
Kandinsky Deutschland GmbH

23

, Wit jertigen Werlye-
attilkel naclh Mal.
Hicrloei wird der Actikel
lbis ins kleinste Detail
kundenindividuell
angefertigh”
Einerlei? Nicht unser Ding! Unsere Werbemittel sind malige-
schneidert. Jeder Artikel wird schon in kleinsten Bestellmengen
individuell angefertigt und in kiirzester Zeit geliefert. Qualitat

und Service stehen dabei stets im Vordergrund. Diesem Credo
folgen wir auch bei unserem PSI First Produkt. o

!
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Jorg Dennig
JUNG BONBONFABRIK

SUnsere Kunden
scihétzen unsere inno-
vativen Verpackungen —
und vieles nelre”

Als Spezialisten fiir Werbe-SiiRigkeiten haben wir bei der Produkt-
entwicklung immer das Gesamtpaket im Blick: Innovative Ver-
packungen treffen bei uns auf leckeren Inhalt. Ob bekannte Marken
oder Bonbons aus dem eigenen Traditionshaus: Die Jung Bonbon-
fabrik besticht durch héchste Qualitat. Und das seit 1828. Wir ste-
hen flir eine Werbebotschaft, die schmeckt — nicht nur dem Auge,
sondern auch dem Gaumen. o

E




Rusu Cosmin

MEDIACONCEPT

SUnser Ziel: Inwnner

G sagen, wenin uWinG
iemand {rast, olo wir

das hinlbekonmmen .

Wir sind einer der fiihrenden Hersteller von Flaggen, Wimpeln, Sport
Ausriistung und anderen sublimierten Produkten. Die Griinde unse-
res Erfolges: Zuverldssigkeit, kurze Lieferzeiten, Flexibilitat, gerechte
Preise und unser sténdiges Investieren in neue Technologien. Wir
sind ein standiger Bestandteil des europdischen Marktes — ein Be-
standteil auf den sich alle unsere Kunden verlassen kénnen. [

!




Adam Matuschek
WERA WERK

,Unsere Werlkzeuge
machen das Lelpen
detr Anwender
einfacher und siclherer”

Schraubwerkzeuge gibt es viele. Wir von Wera glauben nicht,
dass Werkzeuge irgendwann zu Ende erfunden sind. Wir suchen
standig nach neuen Ideen. Wir denken anders. Wir stellen in Fra-
ge. 750 Wera Tool Rebels haben Spal daran, Schraubwerkzeuge
jeden Tag neu zu erfinden. Bei allem Spal8 haben wir auch Erfolg.
Unsere Reklamationsquote geht gegen Null. Wir sind stolz auf
die Anerkennung unserer Kunden und unsere Designpreise. @

E
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Millionen

Bundesbiirger ‘
besitzen laut

der GWW Wer-
bewirkungsstu-

die einen Wer-
beartikel zwei Jahre und langer. Innerhalb britischen Marketers nutzen Werbeartikel,
dieser Gruppe sind dies am haufigsten um die Wahrnehmung ihrer Marke zu stcirken.

Werk .Mit46 P t bel i . . " .
erwacuge. M rozent peregen sie Dies hat die bpma (Britisch Promotional
Platz eins, gefolgt von Flaschenéffnern

(42 Prozent). Merchandise Association) ermittelt.

Marktforschung

A UGN ELCN e IR BA O e e I(=lIo1-Jdll  mehr Konsumenten haben eine
mit Werbeaufdruck in seinem Produkt- positive Einstellung gegeniiber

leben fiir sich verbuchen*. Werbeartikeln als gegenliber
Internetwerbung®.

Euro tragt die Werbewirtschaft zum prognostizierten Wachstum des deutschen Bruttoinlands-
produkts 2016 bei. Zu diesem Ergebnis kommt der Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft.

Prozent der
Menschen, die
von einem Un-
ternehmen ein
Werbeshirt
oder eine Werbekontakten und mebhr ist laut einer Studie des
Werbecap erhalten haben, erin- Instituts fiir Marketing und Kommunikation jeder von uns
! ausgesetzt. Nach 24 Stunden werden nur noch drei da-

nern sich an dieses Unternehmen — B e e e e oot e o e e
weltweit*. Werbeartikel.

* Impressions Study 2016 Advertising Specialty Institute (ASI)
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Zu groB sind die Entfernungen
zwischen Europa und den Produkti
onslandern, zu unterschiedlich das
Geschéftsverhalten und die Mentalitit.
Zwar werden Importeure v?en

Herstellern freundlich empfangen und
ihre Wiinsche werden angehort. Doch

 ——

entsprechen die Erzeugnisse nicht

Auftragsgebers und/oder den
gesetzlichen Vorgaben. Inspektionen
vor Ort, durchgefiihrt vor, wahrend
und nach der Produktion, sind ein
wichtiger Schritt zu mehr Produktsi-
cherheit und zufriedenen Kunden.

NTER.DIE LUPEAGENO MV

Inspektionen
machen
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bwohl der Lieferant verpflich-
tet ist, die vereinbarte Qualitat
zu liefern, kénnen bei der Pro-
duktion Probleme auftreten und
die Lieferung ist nicht in Ord-
nung. Umso é&rgerlicher, wenn
die Zeit drangt und keine Nach-
besserung mehr zulésst. Fast je-
der Importeur kennt diese Situation. Wie kommt es zu sol-
chen Qualitdtsdefiziten? Viele asiatische Hersteller sind
auf den riesigen einheimischen Markten sehr erfolgreich.
Hinzu kommt, dass sich auf den lokalen Mérkten teilwei-
se hohere Preise erzielen lassen. Die Umsétze mit Euro-
pa wachsen zwar insgesamt, wegen der steigenden Zahl
an Herstellern sinken jedoch die Umsatze des einzelnen
Produzenten mit europdischen Kunden, so dass fiir sie das
Europageschaft nicht mehr so interessant ist. Es macht
also in den Augen des Lieferanten wenig Sinn, sich allzu
intensiv mit den anspruchsvollen européischen Kunden
zu beschéftigen, zumal gesetzliche Vorgaben und hohe
Qualitatsanforderungen im Zusammenhang mit solchen
Auftragen zusatzliche Hirden bedeuten.

Prasenz vor Ort lohnt sich

Langfristiges Uberleben am Markt ist flir européische Fir-
men, auch solche der Werbeartikelbranche, nur mit funk-
tionstlichtigen, gesetzeskonformen und sicheren Produkten
moglich. Zentral gesteuert, muss ein Konzept jedoch durch
Prasenz vor Ort an die lokalen Gegebenheiten adaptiert
und umgesetzt werden. Produkte und Leistungen sind das
Ergebnis von Prozessen, also miussen die fiir die Produk-
tion und die Beschaffung maf3geblichen Prozesse und de-
ren Einflussfaktoren unter die Lupe genommen werden.
Anlagen und Gebaude, Materialeinsatz und Infrastruktur,
Personal und Kommunikation, Produktionsbedingungen,
Einhaltung gesetzlicher Bestimmungen, Lieferfahigkeit und
Zeitmanagement sind nur einige der Parameter, die man
im Auge behalten muss, wenn man in Asien produzieren
lasst oder Produkte von dort importiert. Es lohnt sich, die
Qualitatssicherung und die daflir notwendigen Prifungen
in die Hande professioneller Spezialisten zu legen. In die-
se Dienstleistung zu investieren, ist fiir Unternehmen kein
Luxus, sondern zahlt sich am Ende aus: Denn es wird tiber-
pruft, ob die Auftrage korrekt erfiillt werden und sicherge-
stellt sicher, dass die gelieferte Ware auch wirklich den
Qualitatsanforderungen entspricht. So erspart man sich
letztlich Arger mit dem eigenen Kunden. Was genau ge-
priift werden soll und welche Bewertungskriterien ange-

weiter Seite 26 >>
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wendet werden, legt der Importeur/Hersteller gemein-
sam mit dem beauftragten Qualitatssicherungsunterneh-
men fest. Hierbei wird beschrieben, welche Fehler akzep-
tabel, bedingt akzeptabel oder nicht mehr tolerierbar sind.
Auch muss die zu tiberprifende Stichprobenmenge im
Verhéltnis zur Gesamtmenge definiert werden.

Priifungen von Anfang an

Um moglichst viele Risiken ausschlieSen zu konnen, be-
ginnen die ersten Priifungen bereits vor der Produktion
und werden in den verschiedenen Phasen der Produkti-
on weitergefiithrt. Fabrikbewertungen stellen sicher, dass
der Lieferant zuldssige Arbeitsbedingungen bietet, funkti-
onierende Einrichtungen und Maschinen bereitstellt und
uber ausreichend hohe Standards und ein intaktes Kon-
trollsystem verfligt, um die geforderte Qualitat und Men-
gen auch langfristig liefern zu kénnen. Zusatzlich zu den
Fabrikbewertungen sind die Inspektoren vor Ort, um die
bei der Produktion zu verarbeitenden Rohmaterialien, Kom-
ponenten und Zulieferteile anhand von Stichproben zu be-
werten. Was, wann und wie geprift werden soll, legen die
Experten gemeinsam mit dem Kunden fest und begleiten
den gesamten Prozess beratend. Je frither Méngel im Pro-
duktionsprozess festgestellt werden, desto schneller und
effektiver konnen sie beseitigt werden. Deswegen werden
die Inspektoren bereits tatig, sobald das erste Produkt her-
gestellt wird. Es wird sofort hinsichtlich einer Qualitatsab-
weichung geprtft. Sind Defizite erkennbar, werden gang-
bare Wege vorgeschlagen, wie Probleme wahrend des Pro-
duktionsvorgangs behoben werden kénnen.

Musterziehung bei laufender Produktion

Nachdem die Ware zu verschiedenen Zeitpunkten wah-
rend des Produktionsprozesses auf die wichtigsten Para-
meter gepruft wurde, geht man nun bei der Produktpru-
fung ins Detail. Hierzu werden aus der laufenden Produk-
tion Muster gezogen, die noch in der Produktionsstéatte
oder auch im Labor einer Konformitétsprifung auf che-
mische, mechanische sowie elektrische Sicherheit unter-
zogen werden, mit besonderem Fokus auf Gebrauchstaug-
lichkeit, Qualitat und Verarbeitung.

Inspektionen nach der Produktion

Um bestmégliche Qualitat zu erzielen, wird auch nach Ab-
schluss des Produktionsablaufs noch einmal geprift. Die
Stichprobeninspektion findet statt, wenn die Ware fertig-
gestellt, verpackt und zum Versand bereit ist. Die Stich-
proben werden nach der DIN 40080/1SO 2859 gezogen
und nach Anzahl, hinsichtlich Bedienung und Funktion,
nach Farbe, Grofe, Spezifikations- und Verpackungsde-
tails sowie Verarbeitungsqualitdt iberprift. Die offizielle

@
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Kriterien der Fabrikbewertung

* Lieferanten-Identifikation

* Produktpalette

* Hauptabsatzmaérkte und Hauptkunden

* Arbeitskrafte

* Produktionsleistung

* Maschinerie und Geratschaften

* Management- und Qualitdtsanweisungen
* Herstellungsverfahren

* Innerbetriebliche Qualitatskontrollen

* Rohstoff-Management

Wareninspektion
wahrend der Produktion

Identifikation mangelhafter Produkte oder Bauteile

Phase 1: Pre-Production Inspection

(Inspektion, nachdem etwa 5 bis 10 Prozent der Ware

produziert ist)

* Kontrolliert wird z.B. inwieweit die produzierten Waren der
Bestellung entsprechen.

« Stimmen GroBe, Design, Funktionalitét, Farbe und Farb-
echtheit?

* Stimmen Verpackung und Beschriftung?

+ Uberpriift werden Qualitit und Konformitit der Waren

* Weitere Kontrollen je nach Anforderungsprofil des Kunden

Phase 2: During Production Inspection

(Inspektion, nachdem etwa 10 bis 20 Prozent der Ware

produziert ist)

Kontrolliert wird z.B.

* Anzahl gesamt, Anzahl je GroBe, Anzahl je Design, Anzahl
je Farbe

* Farbechtheit, Verpackung, Qualitt

* Weitere Kontrollen je nach Anforderungsprofil des Kunden
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Wareninspektion
nach der Produktion

PSI Journal 12/2016

Identifikation mangelhafter Produkte, Verpackungen, Beschrif-
tung, Sicherstellung der Vollsténdigkeit der Ware nach der Pro-
duktion und vor der Auslieferung

Phase 3: Nach der Produktion (Final Random Inspection = Inspek-
tion nach vollstandiger Produktion der Ware)

Hierzu gehoren:

» Uberpriifung, Protokollierung, Verifizierung der bestellten Ware

* Kontrolle der verladenen Ware anhand der vorgelegten Packliste

» Uberpriifung der Form der Verpackung sowie der Kennzeichnung

* Kontrolle von Verpackung und Schutz der Ware entsprechend
der jeweiligen Witterungsbedingungen

* Ankunftszeit des Containers

* Fotos von Ware und Verpackung

* Versiegelung der Verpackungen durch Intertek

* Musterziehung und Produktpriifung nach der Produktion

Stichprobeninspektionsmethode DIN 40080/1SO 2859
basiert auf der mathematischen Wahrscheinlichkeitsthe-
orie. Dieses Verfahren liefert die zu inspizierende Anzahl
von Mustern aus einer gegebenen Menge oder Chargen-
groBe. Sie liefert auBerdem die genauen Kriterien fiir die
Akzeptanz oder Ablehnung einer Sendung basierend auf
der Anzahl gefundener Méangel. Diese Methode erlaubt
damit eine gerechte Festsetzung der Produktqualitdt, die
sowohl fiir den K&ufer als auch fiir den Verk&ufer nach-
vollziehbar ist. Die annehmbare Qualitdtsgrenze (AQL) ist
der maximale prozentuale Defekt, der bei einer Inspekti-
on akzeptiert wird. Hierauf sollten sich K&ufer und Ver-
kéaufer einigen. Die detaillierte Produktpriifung nach der
Produktion verl&uft nach den gleichen Standards wie die
Produktprufung wahrend der Produktion. Auch jetzt wer-
den Muster gezogen und es kénnen zusétzlich chemische,
mechanische und elektrische Sicherheit sowie Gebrauchs-
tauglichkeit, Qualitat und Verarbeitung kon-
trolliert werden.

Acceptable Quality Level

Durch Stichprobenpriifungen kann entschie-
den werden, in wieweit ein Produktionslosan-

genommen oder abgelehnt wird. Qualitatspriifer nutzen
die AQL-Tabellen (Acceptable Quality Level) zur Ermitt-
lung der erforderlichen Stichprobengréf3e im Qualitats-
management. Beim AQL wird in einer genau definierten
Vorgangsweise aus einer Menge von Waren eine bestimmte
Teilmenge als Stichprobe definiert. Diese Stichprobe wird
anhand von Normen und Vorschriften bzw. der zwischen
Lieferant und Kunde vereinbarten Vorgaben und Toleranzen
geprift. In den AQL-Tabellen ist festgelegt, bis zu welcher
Anzahl von fehlerhaften Produkten eine Charge akzeptiert
werden kann und ab welcher Anzahl sie zurtickgewiesen
wird.

Verladekontrolle

Da die Erfahrung zeigt, dass auch im unmittelbaren Um-
feld der Verladung noch manches schief gehen kann, um-
fasst der Service von Qualitdtssicherungsunternehmen
auch die Stichprobeninspektion vor der Verschiffung auf
dem Gelande des Herstellers, im Lager oder bei der Spe-
dition. Im Rahmen des so genannten ,.Shipment Monito-
ring“ wird nochmals geprtft, ob Produkte, Verpackung
oder Beschriftung Méngel aufweisen und ob die Ware nach
der Produktion sowie wahrend und nach der Verladung
vollstéandig ist. Um dies zu gewahrleisten, wird die Verla-
dung tiberwacht und sichergestellt, dass das Verladegut
ordnungsgemaf behandelt wird. Hierzu gehort auch die
Kontrolle der Bedingungen innerhalb des Containers: Wie
steht es mit Sauberkeit oder Feuchtigkeit und wird die
Ware richtig eingestellt? Dabei berat der Servicepartner-
den Hersteller und koordiniert ggf. nétige Mafnahmen.

Wareninspektion im Zielmarkt

Nach ihrer Reise tber die Ozeane sehen sich die Inspek-
toren die Ware nochmals genau an. Im Rahmen einer wei-
teren Final Random Inspection, diesmal am Bestimmungs-
ort der Sendung, wird die bestellte Ware nochmals tiber-
prift, protokolliert und verifiziert. Das Vorgehen der In-
spektoren ist identisch mit der Priifung nach der Produk-
tion. (s. Kasten oben links) Dabei werden die Ankunftszeit
des Containers protokolliert, Fotos von Ware und Verpa-
ckung gemacht und die Verpackungen versiegelt. Dann
kann ausgeliefert werden.

Die vorgestellten Inspektionsarten sind einzeln oder in Kom-
bination durchfithrbar. Es kommt letztlich auf die zu Ware
und den Anspruch des Kunden an, welche Inspektionen
Sinn machen. Intertek unterstiitzt PSI-Mitglieder gerne bei
der Erstellung individueller Qualitatssicherungskonzepte
und fithrt alle genannten Inspektionen durch. <

Weitere Informationen:
Martin Muendlein - Intertek Holding Deutschland GmbH - Phone: +49 711 27311 255
martin.muendlein@intertek.com - www.intertek.de
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PSI 41615 * Geiger Aktiengesellschaft
Tel +49 6134 1880 —_——
: info@geiger-ag.de * m.genger— &

|https:?/www.psiproducthnder.de/nml()nd

Schick schwarz verpackt

Kombi-Sets mit Haftnotizen wurden bisher eher mit Adjektiven wie
Lnutzlich® oder ,praktisch“ beschrieben. Auch wenn diese Tugenden
unbestritten sind und sicherlich die Attraktivitdt der Werbeartikel von
Geiger ausmachen, punkten auch hier zunehmend designorientierte
Produkte. Mit den beiden neuen Kombi-Sets London und Wien erfiillt
Geiger-Notes dieses Bedurfnis nach einer hochwertigen Optik. Der matt
kaschierte Bookcover-Einband sorgt zusétzlich fiir eine moderne
Anmutung. Beide Kombi-Sets bieten zwei Haftnotiz-Blocks (London:
beide Blocks mit je 50 Blatt, Wien: grof3er Block mit 100 Blatt, kleiner
Block mit 25 Blatt) und ein Filmmarker-Set.

PS} 47460 * B&B Promotional Sweets
| Tel +48 22 7246165
ofﬁce@promotionalsweets.pI
www.promotionalsweets.pl

https://www.psiproductﬁnder.de/nwuBni

Sommerbrise im Winter

Die erfrischenden Mini Mentos Drops von B&B Promotional
Sweets erinnern selbst in der kalten Jahreszeit an warmende
Sonnenstrahlen. Verpackt in Einheiten a fiinf Sttick in CMYK
oder ein-bis vierfarbig nach Pantone personalisierbaren, silber
laminierten Hiillen, kommen die Mini Mentos gemixt in den
vier fruchtigen Geschmacksrichtungen Apfel, Orange, Limone
und Erdbeere beim Kunden an. Ein perfektes Give-away in
kompakter Grofe, zu tiberschaubaren Preisen und erhaltlich
ab einer Menge von 500 Sttick.

Die neue

Schliisselanhanger -, /
=~ Collection von ¥
;  SEMO 3

psl

Besuchen Sie 10.-12. Jan. 2017
uns auf der PSI: PURTIR bR Ly

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 02162-53008-0 - Fax 021 62-53008-20

E-mail: info@semo.de - www.semo.de
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{ ps1 42200
{ e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG

| Tel +49 9181 297575
i info@em-holzprodukte.de

Handschmeichler aus purer Natur | e holzprocikte de

ductfinder.de/mwm2nz

) . . i https://www.psipro
Pure Holzer in besonderen Formen sind wahre Freude zum Anfassen. i

Schliisselanhénger, die beliebten und tiberaus praktischen Werbetréger,
fertigt e+m Holzprodukte aus massiven Holzern und macht daraus
nachhaltige Handschmeichler. Der Schliisselanhénger First Love wird
aus heimischen Obstholzern in Herzform gefertigt. Die Holzflichen
konnen nach Kundenwunsch bedruckt oder gelasert werden. Skittle,
der Handschmeichler in der organischen Form, verleitet zum Spielen
und ist in FSC®-zertifizierter Braunesche oder in ausdrucksvollem
Zebranoholz erhéltlich. Sonderfarben sind moglich.

Tel +49 911 9365514.
info@staedtler—promqtlon|a|(.’de
wwu.staedtler-promotional. e .
https://wvm.psiproducthnder.de/yj|4zt

Ein Stiick Heimat in der Hand

Schreibgeratehersteller Staedtler bietet mit seinem neuen, klimafreund-
lichen Bleistift aus heimischem Lindenholz ein Schreibgerét der besonderen
Art: das PEFC zertifizierte Holz aus regionaler Forstwirtschaft sowie die
kurzen Wege bei der weiteren Verarbeitung hinterlassen bei der Produktion
einen okologisch einwandfreien Fu3abdruck. Lindenholz — die urspriinglich
verwendete Holzart bei der Bleistiftproduktion — kann vollkommen
unbehandelt verarbeitet werden und hat ideale Eigenschaften fiir die
Spitzbarkeit. Die Veredelung erfolgt rundum 5-farbig ab 2.000 Stuck.

: ps) 46051 + Redaas.

Tel +420 548 131808 it
p2bsales@reda.cz * www.reda.in
https://www.psiproductﬁnder.delyngod

Feiern mit Stil

Ebenso elegante wie robuste Tragetaschen zur stilvollen
Verpackung von Geschenken verschiedenster Art und ausge-
stattet mit einem Zugband zum Verschlie3en gibt es bei Reda.
Die Tschechen verweisen beziiglich der Gold Bags Collection
auf das robuste Kartonpapier, wodurch auch der Transport
relativ schwerer Produkte maglich ist. Die goldfarbene Auf3en-
gestaltung sorgt schon bei der Ubergabe fiir festliche Vorfreude,
auch und besonders in der Weihnachtszeit.
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£ ps) 49686 + Steuber GmbH
{ Tel. +49 8067 8830 .
'nfo@steuber.de~www.steu er.de

|https://www.psiproductﬁnder.de/mwﬂzd

Alles dabei flir das Picknick

Praktische Sets fiir die Grillparty, das Picknick oder andere Outdoor-
Events bietet Steuber mit seinen Partysets an. Das Tellerset besteht
aus einer praktischen Aufbewahrungsbox mit sechs Tellern. Die Box
kann gleichzeitig als Servierplatte genutzt werden. Durch das
ergonomische Design kénnen die Teller gut mit einer Hand gehalten
werden und sind ineinander stapelbar. Erganzt wird die Serie durch
eine Karaffe mit wahlweise sechs Bechern oder Tassen. Diese konnen
platzsparend in der Karaffe aufbewahrt werden. Ein Aufdruck des
Kundenlogos ist auf der Karaffe moglich.

- ANZEIGE -

) P S 10.—12. Januar
Diisseldorf 2017

Die Europdische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft

Ab sofort konnen als Besucher registrierte PSI
Héndler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

(L Reed Extibitions www.psi-messe.com/tickets

% bc) 46850 + ADV PAX Lutec Vertriebs GmbH

: Tel +49 7123 380070 ) o
i info@adv-pax.de * www.adv-pax.c )
|ll:t'tpc.:}://www.psiproduct'ﬁnder.de/zv_.;u1m]

Langweilig war gestern
Schluss mit langweiligen Schlisselanhéngern:

Bei ADV PAX wird daraus jetzt eine besondere
Verpackungsidee. Wie zum Beispiel beim neuen
Schliisselanhénger in Olfassdosenoptik mit
eingearbeiteter Kette und Schlisselring. Das Fass
kann mit einpragsamen Firmendaten bedruckt oder
gepréagt werden. Die Mindestbestellmenge liegt bei
5.000 Stiick. Ebenso ist eine Befiillung des Olfasses
mit unterschiedlichem Inhalt, wie Minzpastillen,
Jelly Bean oder Kaugummidrops moglich. Bei ADV
PAX entscheiden die Kunden selbst, wie ihr
besonderes Giveaway aussehen soll. Ganz gleich,
ob es zur alltiglichen Grundausstattung gehort, ein
praktischer Alltagshelfer oder auch ein schickes
Trendaccessoire sein soll.



print your gum

Visit us at Booth TINO8

business@myskai.ch

www.myskai.ch/geschaeftskunden
Chocolat Frey AG

Bresteneggstrasse 4
CH-5033 Buchs

G2 ITALIA

Professional Clothing Made in Italy

=f=We are a modern company with twenty years experience
specialized in the production of uniforms and professional
clothing with high comfort. Always up to date and focused on our
customers'needs. We are constantly working to improve the
quality and to ensure always excellent value for money.

We employ designers who are working on developing even
uniforms and clothing upon customers' request. Our
experience, expertise and professionalism allows us to provide
clients with exclusive products.

We produce more than 1500 items available for delivery with the
highest European standards. We only use Oeco-Tex certified
fabrics.

B™® \\ir sind eine modernes Unternehmen mit 20 Jahren
Erfahrung und sind Spezialisten in der Produktion von
Einheitsbekleidung, Uniformierung und Arbeitsbekleidung mit
erhoehtem Komfort, immer am Puls der Zeit und stets bemueht,
die Kundenwuensche groesstmoeglich zu erfuellen.

Wir bemuehen uns immer, gleichbleibende Qualitaet waehrend
einer bestimmten Dauer zu garantieren und die taeglichen
Anforderungen zu erfuellen immer im Einklang mit den
Kundenanforderungen.

Unsere Erfahrung, Kompetenz und Professionalitaet garaniert
eine Exklusivitaet bei gleichbleibender Qualitaet, der
Kundenprodukte. Wir produzieren ueber 1500 Teile welche
taeglich als Prontoware ver-fuegbar sind. Die Prontoartikel
weisen eine Kontinuitaet auf im Bezug auf europaeische
Standards. Wir verwenden nur Oeko-Tex zertizierte Gewebe.

Gillfn 17

I

a e .
+ AUSGIESSEN. *

" Plastolan GmbH - .
HNikolaus-0tho-Strafe 4, 59557 Lippstadt £

L3ErHn

Tel, +45{0)2541-9880, Fax +49{ﬁpﬂ1ﬂqh_i

www. plastolan.de, e-Mall! info@plasto

hacer:
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Zum Verwechseln ahnlich

Auch wenn es so aussieht: dieser Artikel ist kein Smartphone,
sondern ein Eiskratzer. Der stabile, aus transparentem Polystyrol
gefertigte Winterhelfer von elasto besticht nicht nur durch sein
+auBergewdhnliches Design, sondern ist obendrein noch der ideale
iy Begleiter flir die kalte Zeit. Aufgrund der schmalen, angeschragten
Kratzkante Ubertrégt sich die Kraft optimal und auch Auf3enspie-
gel sind im Nu eisfrei. Die gro3e Werbefléche, die sich auch
individuell im UV-Digitaldruck veredeln l&sst, macht dieses
Gadget zu einem besonderen Streuartikel oder Mailingverstarker.

-~ PS) 41369 « elasto form Ka _.-""-F

§ Tel +49 9661 8900
mail@elasto-form.de . www.elasto-fo.rm.de
https://www.psiproductﬁnder.de/ywumm

Ll ¢ ps) 45737 + Giving Europe GmbH

. Tel +49 421 596597-32
nicolakoehler@givingeurope.de
L www, jvingeurope.de )
httpsg//www.psiproducthnder.delnda1 nt

Sehr robust

Seinen Schlisselanhanger Key Largo aus
stabilem Kunststoff mit integrierter LED-Lam-
pe, die wei3es Licht ausstrahlt, bietet Giving
Europe in Schwarz, Grin, Blau, Gelb, Rot sowie
Silber an. Dank seiner handlichen Grée und

T psi49331 + R3D, LA o ;
| qa) 4351 275 331492 markanten Form lasst sich der Schlisselbund
{ tania.pereira@r3d.pt * W\j\'W~r3d~Pt schnell auffinden. Batterien und Schliisselkette
hﬂpsi//‘“"‘"'i”ip'°d“dﬁ"der’demZV‘mm sind inklusive. Eine Werbeanbringung ist mittels
. druck oder Doming maoglich.
Klarer Durchblick fempen

Winterschutz an der Windschutzscheibe ist bei frostigen Temperaturen
und Schneefall ein Muss. Die Promotion Wintershades von R3D
Giveaways bieten neben dem Schutzeffekt einen grof3en Personalisie-
rungsbereich und hohe Haltbarkeit. Auch kann die Folie im Sommer
weitergenutzt werden, um vor hohen Temperaturen zu schiitzen.
Daneben bietet der Hersteller eine sehr kompakte Losung zur Aufbe-
wahrung unter dem Handschuhfach oder unter dem Autositz.



Post-it Fiir Ihre Marke:
Promotional Products Besser das Original.

Post-it® Promotional Products —
sind der ideale Markenbotschafter:

Die einzigartige Qualitét der original

3M Materialien garantiert ein stets
hochwertiges Produkterlebnis.

Unsere Post-it® Papierprodukte werden
auf PEFC™- Papier und klimaneutral in

Deutschland produziert.

Das Original zeigt Sie von Ihrer besten Seite:

Auf der PSI 2017 in Halle 11, Stand Nr. D74.

Fragen Sie uns nach einem Angebot: +49 (0) 28 43 /16 92-0 (Vertrieb ausschlieBlich Gber den Fachhandel)
Michael Schiffer Promotion GmbH = promotion@michaelschiffer.com = www.promotion.michaelschiffer.com
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{ pgl 41462  Spranz GmbH
i Tel +49 261 984880 N
i info@spranz.de * www.spranz.ce

lhttps://www.psiproductfmder.de/z;qxnt

Universeller Helfer flirs Handy

Das kompakte, werbestarke und praktische Tool Metmaxx von Spranz ist
ein Universalhelfer rund um Handy oder Pad. Der mobile Sténder wird
einfach in den Kopfhorerport eingesteckt, der dadurch staubgeschtitzt ist.
Das ausziehbare Spiralkabel ermoglicht die einfache Bedienung des
Touchscreens (Touchpointspitze) oder das Reinigen des Bildschirms
(Microfaser Reinigungspad). Durch den ausklappbaren Halter kann auch
unterwegs ein Film angeschaut oder das Handy auf dem Schreibtisch
abgestellt werden.

0] 46887 + Wellness & Care Gmb
| Yol +49 6541 812950
info@roemer-wellness.de
www.roemer—wellness.de
https://WWW.psiproducth

inder.de/mzu5yz

Danke aus der Tube

Wer besonders elegant Danke sagen mochte,
macht das mit der ,Vielen Dank” Tube von
Romer Wellness. Die anthrazit gefrostete 75 ml
Tube mit weiBem Flip-Top Deckel ist bereits mit
einem hiibschen Motiv versehen. Sie enthélt
eine hochwertige Aloe Vera Handcreme. Thre
leichte Textur zieht besonders schnell ein und
fettet nicht nach. Die Zusatzkomponenten
wirken hautpflegend und versorgen die Haut mit
a1 » KHK G Feuchtigkeit. Zudem ist die Creme dermatolo-

§ o) +49 221 9854730 gisch getestet und frei von Parabenen. Neben
 info@lipcare.de + wwwlipcare.de dem bereits auf der Vorderseite aufgedruckten

{ https:/ Jwuw.psiproductfinder.de/ztuymy Motiv kann zusatzlich ein individueller Druck

’ (2,5 x 2,5 cm) aufgebracht werden.

Fur ein schones Lacheln

Die praktische Zahnseide im Scheckkartenformat von KHK
ist der perfekte Begleiter fiir unterwegs. Die dentOcard bietet
reichlich Platz fiir Werbeaussagen und passt dabei in jedes
Portemonnaie. Mit nur zwei Millimetern Stérke ist sie auch
ideal firr alle Mailingaktionen. 10 Meter gewachste, weif3e
Zahnseide mit Minzgeschmack sorgen fiir angenehme Frische
und ein gepflegtes Aussehen. Die Karte kann bereits ab 250
Sttck bestellt werden und ist beidseitig bis 4c bedruckbar.

Die Lieferzeit betrdgt nur 2-3 Wochen.
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TON = PS| 47411 * badge4you Wojciech Pawlowski
¥ Tel +48 32 6165572

¥ L info@badgedu.eu © WWW. badge4u.eu ]
!‘l“l i https //www pslproductﬁnder .de/zgy20

Keine Chance fur Datendiebe

Fin flaches Etui fur EC- und Kreditkarte von Badge4you schiitzt nach
Aussage des Anbieters sicher vor Datenklau durch so genannte
RFID-Kartenleser. Die Cardguard-Halterung verhindert, dass diese
Spionagegerate die Kartendaten auslesen kénnen, wahrend die Karte
Lsicher” in der Brieftasche steckt. Die Hiille hat ein sehr grof3es
Potenzial zum Top-Accessoire, ist einfach zu individualisieren und
farbig zu bedrucken und fallt bei jedem Bezahlvorgang ins Auge.

ul.].ll.lﬁl

, ‘- jreipsre
q.
u,,, LN L

£ pst 47814 + Lupenmaxx GmbH
! el +49 7661 9099880
¢ info@lupenmaxx.de * WWW. lupenmaxx.de

https://www. psmroducthnder .de/odgwzg

Schnelle Hilfe bei Zeckenattacke

Mit der Safecard prasentiert Lupenmaxx ein cleveres Prézisionswerkzeug
zum sicheren und unkomplizierten Entfernen von Zecken. Mit der integrier-
ten Lupe konnen die ungeliebten Blutsauger zielgenau aufgesptrt und
anschlieSend mit dem speziellen Ausschnitt ganz einfach herausgehebelt
werden. Dank des handlichen Formats l&sst sich die Karte problemlos
verstauen und ist im Handumdrehen einsatzbereit. Die original Safecard
Zeckenkarten-Lupe ist neutral oder mit Werbeaufdruck sowie mit einer
transparenten PVC-Hiille inklusive Anleitung oder Papierhtille erhéltlich.

Entdecken Sie die Vielfalt
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Besuchen Sie uns auf der
PSI Messe 2017
Stand 11C74

— Pins & mehr
mm GmbH & Co. KG
E = Lechstrasse 10.8
86415 Mering | Germany
m Fon: +49¢ 8233 °79312-0
Fax: +498233¢79312-29

www.pinsundmehr.de info@pinsundmehr.de
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Eleganter Aufsatz

Reidinger bietet fiir den Einsatz am Stiftende von schwarzen
........................................................................ Bleistiften neben der klassisch silbemen Kappe, d1e auch

i Psi 42938 * Reidinger GmbH magnetisch erhaltlich ist, nun auch Metallkappen in den
 Tel +49 .3.732 9;: : vs,:,w reidinger.de Farben Gold und Kupfer an. Durch die neue Farbauswahl
Ea er.de ¢ . : . . R T .
m;?mmpsiproductﬁnder.de/mdm5zm und unterschiedliche Gesta