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WIR WONSCHEN
IHNEN EINE BUNTE
OSTEREIERSUCHE!

SUBE OSTERPRASENTEIN =
PREMIUM-QUALITAT!

QUADRETTIES
Osterkalender mit 16 Turchen Prasent , Oster-Hauschen” Lustiges Oster-Ei, 50 g GroBes Osternest mit

und Schokolade von Ritter SPORT Schokolade von Lindt von Milka Schokolade von Lindt

UNSERE QUALITAT MACHT DEN UNTERSCHIED:
SUBE OSTERPRASENTE UND GIVE-AWAYS FUR JEDES BUDGET!

Es gibt Dinge, die einfach immer und tberall gut ankommen: StiBe Osterprasente in Top-Qualitat! Setzen Sie bei der Auswahl Ihres Werbemittels
auf Wertigkeit und Qualitat. Wie immer in der Werbung gilt: Tolle Ideen begeistern! Entdecken Sie neue Wege zum Kunden mit der Gewissheit,
dass alles perfekt ist. Gleich Muster, personalisierten Online-Blatterkatalog und neutrale Handlerkataloge unter www.cd-lux.de bzw. info@cd-lux.de anfordern.

Gott 5 G HELLO K. Pacoss [l 555 /aTosiznons

Die Experten fiir SiiBe Werbemittel:
Mehr Begeisterung. Mehr Moéglichkeiten. Mehr Service. CD Lw

Hotline: 09971-85 710 | info@cd-lux.de | www.cd-lux.de
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SIGE-

Der perfekte
Werbetrager
fur Ihre Marke

Mit 55 sehr sexy

Jeder kennt Sie — die original SIGG Trinkflasche.
Ihr markantes, international renommiertes Design
macht sie zum Kultobjekt und zu einem perfekten

ie PSI Messe ist junger denn je. Zumindest, wenn Werbemittel, dass lhre Marke zu einem gern
. man jung mit modisch und modern gleich setzt. Al- gesehenen Begleiter macht. Profitieren Sie davon
les, was heute in Digital-, Mode- und Technikwelten und setzen Sie auf die Markenstérke von SIGG.
en vogue ist, stellte sich auch in Diisseldorf vor. Dazu Gerne erstellen wir Ihnen eine personliche Offerte
gehoren Augmented Reality, 3D-Brillen und Bluetooth-Spea- und freuen uns auf Ihre Anfrage.

ker, aber auch innovative Drucktechniken und neue, haptische Anmutungen
bei Schreibgeraten sowie Trinkbecher, die die Warme bis zu 10 Stunden kon-
servieren. Neue Techniken haben die Welt der traditionellen Werbeartikel wie-
der richtig sexy gemacht.

Sexy war die ganze Messe. Locker, leichtlebig, positiv gestimmt und voller guter
Dinge. Unsicher waren sich Aussteller und Besucher anfangs nur in einer Frage: was
der erste Industriekundentag wohl bringen werde. Von Gelassenheit bis Aufgeregt-
heit war an Emotionen alles vertreten. Strikte Ablehnung auch, das soll nicht ver-
schwiegen werden. Wobei ich sie am Industriekundentag selbst tiberhaupt nicht ge-
hort habe.

Die Dinge sind ja auch gut gelaufen. Sicher muss an kleineren Stellschrauben op-
timiert werden — wen wundert’s auch, wenn ein so epochaler Wandel stattfindet.
Eine Messe, die die 55 Jahre nur Lieferanten- und Handlermitgliedern zugénglich
war, zeigte sich erstmalig einen Tag lang den Industriekunden — wenn sie von Hand-
lern/Beratern eingeladen waren. Wie jeder Wandel, so war auch dieser begleitet von
Chancen und Angsten. Die einen sahen mehr Chancen, bei anderen tiberwogen die
Angste. Wie im normalen Leben.

Die meisten Handler und Berater hatten ihre Kunden aber exzellent auf die Mes-
se vorbereitet. Sie hatten Produktlisten erstellt, Aussteller auf ihre Kunden vorberei-
tet und Présentationstische reserviert. Marketeers und Anwender waren geradezu
erschlagen von der Vielfalt der Produkte, von der Professionalitat und GréBe der
ausstellenden Unternehmen und begeistert vom modernen Erscheinungsbild der
Messe mit ihren vielen trendigen Présentationen. Ein enormer Imagegewinn fiir die
ganze Werbeartikel-Wirtschaft.

Es gab auch ein paar bose Buben, bei Ausstellern und Beratern, die sich nicht an
die Spielregeln gehalten haben. Aber es waren Ausnahmen und das PSI wird die ge-
eigneten Mafnahmen ergreifen, dies kiinftig abzustellen.

Unterm Strich war die PSI mit Industriekundentag ein tolles Fest fiir den Werbe-
artikel — und fiir die Branche. Danke an das ganze Messe-Team!

In diesem Sinne

I o

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal

Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

THE ORIGINAL.

WWW.SIGG.DE/WERBEGESCHENKE
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55. PSI mit Rekordwerten 8

Vom 10. bis 12. Januar 2017 haben die Diisseldorfer Mes-
sehallen wieder Europas grof3te Werbeartikelmesse be-
herbergt. Mit aufregenden Shows auf dem Catwalk, inspi-
rierenden Vortragen und natiirlich vielen Innovationen
und Produktpremieren war die PSI 2017 ein gelungener
Startschuss ins neue Werbeartikeljahr — wie der erste Teil
unserer Messestrecke beweist.

BSCI: Noch Luft nach oben 18

BSCl st eine internationale Initiative von Handelsunternehmen
und Importeuren mit dem Ziel,
sozialvertrégliche Produktionsbe-
dingungen zu férdern. BSCI-Mit-
glieder verpflichten sich, einen
einheitlichen Verhaltenskodex zu
akzeptieren und 70 Prozent ihrer
Lieferanten innerhalb von drei
Jahren erstmals zu auditieren.
Was leistet der Kodex und wo
sind die Schwachstellen? Eine
Spurensuche.

Roadshows 2016: Spannende
Einblicke 44

Die A&O Adventstour und
die Welcome Home Tour,
die Ende 2016 tiber die

Biihne gingen, waren wie-
e r e - e e l I der gut besuchte Events
mit hohem Networking-

Faktor. Ein Rickblick.

Reda: Mission Spitzenposition 60

Esist eine der Erfolgsgeschichten, die sich wie ein modernes
Maérchen lesen —und dennoch wahr sind. Es ist die Geschichte
des tschechischen Unternehmens Reda. Sie zeigt, wie sich aus in-
novativen [deen auch mit anfénglich wenigen technischen Mog-
lichkeiten sehr viel erreichen lésst.

Die europdische Leitmesse
der Werbeartikelwirtschaft

www.psi-messe.com
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3 Subtrends
des Megatrends

Gesundhei

_ - ]
Das Zukunftsinstitut hat Gesundheit neu defi-
niert: ,Gesundheit ist nicht mehr nur erstrebens-
werter Zustand, sondern Lebensstil und Lebens-
sinn.” Drei Subtrends* haben wir beispielhaft he-
rausgegriffen:

Detoxing: der Versuch, sich etwa durch ge-
zielte Erndhrung von schlechten, schédlichen

oder krankmachenden Substanzen zu befreien.

Bewegung: Sportivity lautet das Gebot der
Stunde. Nicht die sportlichen Rekorde stehen im
Vordergrund, sondern das Bestreben, ein neues
Lebensgefiihl im Alltag zu verankern.

Healthness: In der Konsumwelt beschrankt
sich der Megatrend Gesundheit nicht mehr aus-
schlieBlich auf den Bereich Ernghrung. Er um-
fasst langst samtliche Alltagsprodukte.

Vegane Lederoptik

Igro GmbH *Diese und weitere Subtrends stellt das Zukunftsinstitut
°* WwWw.igro.com auf www.zukunftsinstitut.de vor.
* PSI 40940
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Lebensqualitat

Entschleunigen ist ein zentraler Begriff des 21.
Jahrhunderts. Menschen schopfen aus den unter-
schiedlichsten Quellen Kraft und Lebensenergie.
Aus Health und Wellness wird Healthness.

Aktive Regeneration
LimeBOX

* www.lime-box.com

* PSI 48956

Entspannen im Bio-Bad
Gams Wellness

* www.gams-wellness.de

* PSI 45698
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Riickbesinnung quf den eigenen

Korper Aktive Selbstoptimierung. Das

1 iner neuen
7ukunftsinstitut spricht von einer n€
Gesund—Architektur.

Klasse statt Masse

Trends kommen. Trends gehen. Manche Trends bleiben. Gesunde Er-
néghrung war, ist und bleibt angesagt. Die Huffington Post machte vor

Jahresfrist den Trend ,Back to Basic Foods® aus. Demnach greifen Men-
schen heute eher zu Nahrung, die nur

minimal bearbeitet und behandelt ist
und weitestgehend naturbelassen bleibt.
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AuBen attraktiv, innen gesund

Gutes genie3en kann auch ein Augen-
schmaus sein. Attraktives Auf3eres und
gesunder Inhalt schlieBen einander
nicht aus.

onsumgut
 und

| Bio-Tee-Spezialitdten

Henosa-Plantanas Group GmbH
* www.plantanas.com
* PSI 47992
| Make It Take It
studioL
* www.Ritzenhoff-Industrieshop.de
* PSI 51350

No sports. Das ist die legendare und immer wieder gern zitierte
Antwort, die der einstige britische Premierminister Winston
Churchill einmal gegeben haben soll. Belegt ist dies nicht. Mit
Gewissheit lasst sich jedoch sagen: Heute ist Sportivity ein
Trend mit steigendem (Verkaufs-)Potenzial.

|
PF Concept International B.V.

» www.pfconcept.com ¢ PSI 40972

|
Xindao B.V.

e www.xindao.com ¢ PSI 42772
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Drei Tage prasentierte sich die PS| als inspirierende und innovative Plattform
der europaischen Werbeartikelindustrie. Mit 6 Prozent mehr Ausstellern, fast
8 Prozent mehr Besuchern und einer auf 57 Prozent gestiegenen
Internationalitat setzte die 55. Auflage der PSI erneut Bestmarken.

er aufimerksam durch die Messehallen ging
und Gesprache mit Ausstellern und Be-
suchern fithrte, der sptirte deutlich die in-
tensive Dynamik, aber auch die Zuver-
sicht und Gelassenheit, die das Messege-
schehen in diesem Jahr prégte. Die Stimmung war opti- ¥
mistisch und man ging gut gelaunt und routiniert seinen
Geschaften nach. Dem Industriekundentag sahen die Teil-
nehmer mit Spannung entgegen. Dass sich diese Eindri-
cke auch in den hervorragenden Messezahlen niederschla-
gen, zeigt unmissversténdlich, dass auch die PSI 2017 ih-
rem Ruf als starkste und unverzichtbare Werbeartikelplatt-
form einmal mehr gerecht geworden ist. Mit dabei waren
, 988 Aussteller aus 37 Nationen (Vorjahr: 932) und 18094 §
Besucher (Vorjahr: 16810). Uber 1700 Industriekunden
waren der Einladung ihrer Werbeartikelhéndler gefolgt und
erlebten am letzten Messetag ,Werbeartikel live®. Ein ver-
dienter Messserfolg auf der ganzen Linie.

PSI 2017/

Jung, trendy und inspirierend

Die PSI ist nicht nur Europas Leitmesse der Werbearti-
kelindustrie, sie steht auch in dem Ruf, die ,weltweit schons-
te Werbeartikelmesse*“ zu sein. In den Dusseldorfer Mes-
| sehallen entfalten sich jedes Jahr im Januar die ganze Viel-
falt und der Charme einer Branche, deren Kapital auf der
Innovationskraft und Kreativitat der Aussteller und dem |
unersetzlichen Marketing- und Produkt-Know-how der Be-

GroBer, innovativer, internationaler

55. PSI mit neuen
Rekordwerten
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rater basiert. In ihrer 55. Auflage zeigte sich die PSI ganz
besonders jung, trendy und inspirierend: Denn in allen
Produktsegmenten hielten die Aussteller eine Vielzahl an
Innovationen und Uberraschungen bereit. In den folgenden
Ausgaben werden wir [hnen die Highlights vorstellen.

Die PSI bewegt die Branche

Der Kurs der Erneuerung, den die PSI in den zurtcklie-
genden Jahren eingeschlagen hat, wird vom Markt und
den Kunden honoriert. Denn die PSI présentiert sich im
neuen ,look and feel” als Lifestyle-Event. Sichtbar wird
der Charakter der PSI als multisensorisches Erlebnis zum
Beispiel in der PSI Textile Area mit dem CATWALK, auf
dem Textilien und Accessoires kreativ, professionell und
schwungvoll in Szene gesetzt werden. Und eine Halle wei-
ter im Tasting Pavillon GUSTO wird Werbung zum Ge-
nuss. ,Das alles macht einfach Lust zu entdecken, zu pro-
bieren und selbst zu sehen, welche Moglichkeiten in Wer-
beartikeln stecken®, erklarte Michael Freter zur Messeer-
offnung. ,Die PSI bewegt die Branche und bleibt selbst in
Bewegung. Zusammen mit dem GWW und vielen Part-
nern unter Lieferanten und Handel haben wir intensiv da-
ran gearbeitet, den Werbeartikel als attraktiven Werbetra-
ger im Marketing-Mix besser zu positionieren.” Das Vor-
zeigeprojekt in diesem Sinne war der Industriekundentag,
den man als grof3 angelegte und erfolgreiche Imagekam-
pagne fiir den Werbeartikel begreifen kann.

Begeisterte Industriekunden

Erstmals waren auf Einladung ihrer Héndler Industriekun-
den am letzten Messetag zugelassen. Die Resonanz sei-
tens des Handels auf den Industriekundentag war sehr
gut, die Kunden waren interessiert und neugierig auf das,
was sie erwarten wirde. Auch Kunden, die Werbeartikel-
Prasentationen von Hausmessen bereits kannten, zeigten
sich beeindruckt von den Dimensionen
der Messe und waren tiberwéltigt von
dem riesigen Produktangebot. Damit ist

das Konzept, das lange und sorgfaltig Polen
unter dem Dach des GWW vorbereitet Niederlande
worden war, aufgegangen: Der Industrie- Tiirkei
kundentag war eine der bislang grof3ten Italien

Kampagnen fiir den Werbeartikel, die

eine grof3e Zahl werbetreibender Unter- Spanien

nehmen erreichte und von der Leistungs- Frankreich

fahigkeit der Werbeartikelbranche tiber- Osterreich
Belgien
Danemark

Aussteller nach Landern
Deutschland

GroBbritannien 35

zeugte. Insofern hat sie ihr Ziel erreicht, dem Markt neue
Impulse zu geben und das Image des Werbeartikels als
unverzichtbares und ernstzunehmendes Werbemedium
aufzuwerten.

Branche erwartet positive Entwicklung

Um die Marktentwicklung ging es auch in den Anspra-
chen von PSI-Geschaftsfithrer Michael Freter und dem
GWW-Vorsitzenden Patrick Politze im Rahmen der Mes-
seerdffnung. Mit einem Branchenumsatz von 3,47 Mrd.
Euro in 2016 behauptete sich die Werbeartikelwirtschaft
als stabile Grofe im deutschen Werbemarkt. Fast jedes
zweite Unternehmen setzt inzwischen Werbeartikel im Rah-
men von Marketingkampagnen ein. Auch erwartet die Bran-
che insgesamt eine positive Umsatzentwicklung, ergab der
GWW-Branchenmonitor. Die Ergebnisse des aktuellen PSI
Branchenreports Europa, fiir den das PSI Institute 1.958
Unternehmen befragt hatte, belegen ein erfolgreiches Ge-
schaftsjahr 2016: Insgesamt 76 Prozent der Lieferanten
(Vorjahr: 62) und 67 Prozent (Vorjahr: 60) der Werbearti-
kelberater in Europa verzeichnen fiir 2016 einen Umsatz-
anstieg gegentiber dem Vorjahr.

Werbeartikel wirken

Marktforschung ist ein herausragendes Instrument, um
die Leistung des Werbeartikels zu belegen. Deswegen wird
neben den genannten Erhebungen auch die DIMA-Wir-
kungsstudie regelmafig fortgeschrieben. Auch die 3. Auf-
lage der Untersuchung, die Patrick Politze kurz vorstellte,
liefert dem Handel fundierte Argumente, die ihn bei sei-
nem Business unterstitzen kénnen. Hier nur einige der
Studien-Ergebnisse: Hohe Verbreitung, konstant hohe Er-
innerungswerte, langfristige Werbewirkung, sehr hohe Reich-
weite und hohe Nutzungsquote sind nur einige Aspekte
der gro3en Werbewirkung von Werbeartikeln. In seinem
brillanten Vortrag legte auch Olaf Hart-
mann, Geschéftsfithrer von Touchmore -

507 Haptische Markenkommunikation dar, wa-
71 rum Hapticals gerade in einer digitalisier-
70 ten Welt unverzichtbare Instrumente sind,
50 die Marketing effektiver machen. Denn je
45 digitaler das Umfeld ist, desto mehr sehnt

sich der Mensch nach echtem Erleben.
29 Vor diesem Hintergrund kénnen multisen-
22 sorisch aufgeladene Kampagnen nachweis-
19 lich echte Powerbrands hervorbringen. <
18
17

Michael Freter,
PSI-Geschafts-
fithrer

- ¥

Olaf Hartmann,
Touchmore

Patrick Politze,
GWW-Vorsit-
zender
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Textile

Ar ea In regelmaBigen Abstinden setzten
die CATWALK Models die Kollekti-
onen namhafter Aussteller professio-
nellin Szene.

Fesche Fashion

ass Diisseldorf auch eine internationale Modeme-
tropole ist, spiegelt sich ebenso im Spektrum der
Promotionstextilien wider, die auf der PSI alljahr-
lich zu bewundern sind. Der bereits legendére PSI
CATWALK in Halle 10 prasentierte auch wéhrend
der jungsten PSI die Highlights der Kollektionen aus die-
sem Bereich. Zahlreiche namhafte Aussteller zeigten hier
die Fashion-Trends 2017. Und die stieen auf grof3es In-
teresse seitens der Fachbesucher wie auch der ,Neulinge”
aus dem Industriekundenbereich. In unmittelbarer Reich-
weite umgaben den Catwalk die Stande der Textile Area,
die einen eindrucksvollen Querschnitt der gesamten Wert-
schopfungskette textiler Werbung vom Hersteller tiber den
GroBhéndler bis hin zum Veredler abbildeten — schicke
Promotion ,at its best”.

i
-

Bitte anfassen! Hier gab’s den unmit- Wie kommt die Werbung aufs Shirt?

telbaren Kontakt zu werbestarken Welche Veredlungsart ist fiir wel-
Textilien: Besucher konnten sich von chen Stoff die optimale? In der Tex-
der Qualitét der présentierten Waren tile Finishing Area gab’s Anschau-
selbst iiberzeugen. ungsunterricht.
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Anselm Miiller-Gastell (an der
Gitarre) leitete den Abend mit seinen
Partnern im Trio ein.

Erst klotzen - dann feiern

reffen, reden, feiern” — so lautete das Motto zum
Ende des ersten PSI Messetages. Denn wer tags-
uber im Zeichen des Werbeartikels iiberzeugende
Arbeit leistet, hat es verdient, am Abend auch
einmal loszulassen und ausgelassen zu ,,chillen”.
Genau das geschah nun zum bereits dritten Mal im Rah-
men der PSI After Work Party. Der Gute-Laune-Bezirk in
Halle 9, unmittelbar an die PSI Competence Area an-
schlieBend, flillte sich schnell mit Ausstellern und Besu-
chern, die hier nebenbei gentigend Raum zum lockeren
Networking fanden. Dazu gab’s erfrischende Getranke,
herzhafte Snacks und jede Menge bewegungsstimulie-
render Musik. Zunéchst stellte Anselm Muller-Gastell sei-

ne Barde-Qualitdten unter Beweis, dann hie es bei mit- R se i bisietin
reiBendem Party-Sound Abtanzen bis spat in den Abend. den i i

-“gﬂ “-I

Am Rande der Party lieBen sich viele
Feiernde an der Fotowand ablichten.
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Premiere
mit Preview-Charakter

Is ,ein neues Format und gleichzeitig Experiment”
bezeichnete PSI-Geschéftsfiihrer Michael Freter den
neu ins Leben gerufenen Product Preview Event,
der am Vortag der Messeeroffnung im Congress
Center Diusseldorf tiber die Btihne ging. Ein kleiner
Product Ausstellerkreis prasentierte in exklusiver Runde geladenen
Handlern aus GrofBbritannien, Nord-
und Stideuropa Produkthighlights. Im
rustikalen Ambiente der Traditions-
brauerei Schumacher in der Dussel-
dorfer Altstadt lief3 sich im Anschluss
an den Product Preview Event bei
herzhaften Speisen und selbst gebrau-
tem Altbier entspannt genief3en und
hervorragend networken. Dabei konn-
ten die nachmittags begonnenen in-
tensive Gespréche vertieft werden.

Preview

The Irish way
Goldstar - of powerful promotion

ereits seit einigen Jahren steter Gast auf der PSI ist
das Unternehmen Goldstar Europe. Der schnell
wachsende Werbeartikellieferant mit dem Schwer-
punkt auf der Produktion von hochwertigen Me-
tallkugelschreibern gehort zur National Pen Grup-
pe, die tber 75 Millionen Werbeartikel pro Jahr in Irland
veredelt. Aktuell kann sich der européische Werbeartikel-
lieferant Goldstar mit einer groen Produktionsstatte am
europaischen Hauptsitz in Dundalk in Irland tber signifi-
kantes Wachstum freuen. Mit auf die jetzige PSI brachte
Goldstar neben rundum veredelten Qualitatsschreibern
und der neuen Kugelschreiber-Serie ,Bowie“ auch hand-
feste irische Traditionen, die man im Rahmen der mittler-
weile etablierten wie beliebten PSI Irish Party in Fatty’s
Irish Pub mit zahlreichen Héndlern und befreundeten Lie-
feranten teilte. Mit von der Partie: Cathal Dolan, einer der
beliebtesten Musiker Irlands, der eigens von der Insel ein-
geflogen wurde.

B T THHTTHE

Schon schéne Tradition: Die PSI
Irish Party von Goldstar in Fatty’s
Irish Pub.

Eigens eingeflogen: Cathal Dolan,
einer der beliebtesten Musiker
Irlands.
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Feiern
bis die Schwarte kracht

ie elasto-Spezialisten flir originelle wie werbe-

. starke Kunststoffartikel aus Sulzbach-Rosenberg

zeigten auch diesmal in ihrem seit einigen Jah-

ren bewéahrten Stadl-Stand sehenswerte Neuheiten

und immerjunge Dauerbrenner — kurzum: eine

wieder einmal Uiberzeugende Kollektion. Doch neben In-

novation setzt man beim bayrischen Hersteller auch auf

Traditionen: So lud man am Ende des ersten Messetages

erneut zur zinftigen , Hiittengaudi“ an den elasto-Stand.

Mit eigens aus der Heimat importiertem Bier und zwei

gestandenen Spanferkeln bewirtete man die Partygéste,

die sich’s auch weidlich schmecken lieBen. Als weiteres

Traditions-Highlight fungierte die bereits legendare Spie-

gel-Party am zweiten Messeabend im Herzen der Diissel-

dorfer Altstadt, wo sich die elasto-Crew zusammen mit

guten Kunden und Besuchern aus dem PSI Team auf den
Industriekundentag einstimmte.

elasto

=

# - Ran an den Speck: Zwei kna-
] ckige Spanferkel mussten fiir die
- elasto-Standparty dran glauben. Die
Schwarten krachten, die Feierenden
lieBen’s sich schmecken.

Neuen Sound bei der elasto Spiegel-
Party gab’s von der Diisseldorfer
Formation ,Wounded Ducks*.

Beste Laune auf dem elasto Stand:
Die kiinftige PSI Messechefin Petra
Lassahn, Crimex-Chef Klaus Roe-
ting, PSI Geschaftsfithrer Michael
Freter und elasto-Geschiiftsfithrer
Marcus Sperber.



Anfassen ausdrucklich erwiinscht:
Die Besucher der PSI waren auf-
gerufen, die Produkte kritisch zu
begutachten und im Anschluss ihre

Stimme fiir die nach ihrer Meinung
kreativste Innovation abzugeben.

Albina Pen, Geschéftsfiihrerin von Moleskine traf den Nerv der Besu-
Dragon Gifts, freute sich, dass die cher: Marco Kohn, CEO Exclusive
Power Blade ihres Unternehmens Gifts B2B GmbH, nahm die Aus-
beim Messepublikum gut ankam. zeichnung von PSI-Geschaftsfiihrer

Michael Freter entgegen.
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Neuer Auftritt,
strahlende Gewinner

ransparenter und vor allem nachhaltiger prasen-
tierte PSIin diesem Jahr die teilnehmenden Pro-
dukte im Rahmen des PSI FIRST Awards. In ei-
ner Allee aus Birkenstdmmen wurden die Pro-
duktpremieren auf einer Sonderfliche in Halle
9in Verlangerung der PSI Competence Area dargeboten.
Geméf3 dem haptischem Ansatz ,Man kann sich nicht
verfithlen® konnten alle Produkte angefasst und genaues-
tens betrachtet werden. Ein Angebot, dass die Besucher
auch ausgiebig in Anspruch nahmen. Schliellich waren
sie auch in diesem Jahr wieder aufgerufen, ihren person-
lichen Favoriten als Kandidat fiir den People’s Choice
Award zu wéhlen. Thre Stimme konnten sie erstmals on-
line abgeben. Ein eigens dafiir im Stile eines tibergro3en
Smartphones gestalteten Touchscreens stand wirkungs-
voll und nicht zu ibersehen am Ende der Allee. Die meis-
ten Votings fiir die kreativsten Innovationen erhielten
Moleskine fiir das Moleskine Smart Writing Set, Dragon
Gifts flir die Power Blade On-the-GO! und Nestler-matho
fir die Soundbar. Die Preistrager werden ihre Awards in
einer separaten Feierstunde erhalten. Dort wird es eine
weitere Premiere geben. Zum ersten Mal wurde unter al-
len abgegebenen Stimmen der Gewinner eines Tablets
ermittelt.
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Ein bisschen Jazz, ein bisschen Soul
und fetzige Disco-Beats: Ein fantas-
tischer Live-Act sorgte fiir ein her-
vorragendes Musikprogramm.

Spektakulire Party
auf dem Rhein

iving Europe hatte nicht zu viel versprochen: Zu
einem auBergewohnlichen Event mit Kapitéans-
dinner und spektakuldrem Entertainment hatten
die Niederlénder an Bord des trendigen Party-
schiffes Jules Verne geladen. Gekommen waren
gut 600 Gaste aus 25 Landern. Dass Giving Europe mitt-
lerweile so etwas wie Giving Worldwide geworden ist, zei-
gen die Herkunftslander ihrer Kunden und Partner, die bis
aus Dubai, Sudafrika und Australien angereist waren. Gi-
ving Europe-Chef Stef van der Velde zeigte sich deshalb
auch bestens gelaunt und strahlend, als er seine Géaste be-
grufte. ,Letztes Jahr haben wir unser 15-jahriges Jubilé-
um an Bord gefeiert. Das war grof3artig. Darum haben wir
uns Uberlegt, das 16. Jahr einfach noch einmal hier zu be-
gehen. Denn 2016 ist bislang unser erfolgreichstes Jahr®,
freute sich van der Velde, der selbst sehr gern Kapitén ge-
worden wére. Seine maritime Affinit4t hat er sich bewahrt
und seinen Gésten einen exklusiven Cruise auf dem Rhein
durch das nachtliche Dusseldorf geboten. Dabei gab es
nicht nur erleuchtete Sehenswiirdigkeiten der Rheinme-
tropole zu bestaunen. Das wahre Feuerwerk entfachte sich
auf den zwei Ebenen des Partyschiffes — angefangen von
einem kulinarischen, keine Wiinsche offen lassenen Buf-
fet, das auf einer spektakulédren, hydraulisch anhebbaren
Biihne nach oben gefahren wurde, tiber eine fantastische
Liveband bis hin zu einer rauschenden Party- und Disco-
nacht. Klares Indiz dafiir, dass die Veranstaltung rundum
gelungen war und bei allen bestens ankam, war, dass die
letzten Géste erst gegen 2.30 Uhr das Schiff verlie3en.

Giving Europe-Chef Stef van der
Velde hief3 seine 600 Gaste an Bord
der Jules Verne herzlich willkom-

men.

\ e g

Stef van der Velde und Cocky Schalk
vom niederlandischen Handlerun-
ternehmen Intercédé.
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Prozent
Wertsteige-
rung kann ei-
ne Marke
durch Nach-

haltigkeit er- . _ o
fahren. Das sagt die Studie aller Werbeausgaben flieBen in der Schweiz in

Sustainability Value Score 2016 physische Werbemedien wie Mailings, Print, Werbe-
von Serviceplan Corporate Repu- artikel. Das zeigt die Studie ,Werbeaufwand Schweiz
tation und Biesalski & Company. 2016, Stiftung Werbestatistik Schweiz.

Marktforschung
—

Lieferanten haben — laut PSI Bran-
chenbarometer 2/2016 —flir das Jahr

} ) ‘ 2016 eine Umsatzsteigerung erwar-
aller Frauen behdlt Werbeartikel bis zu zehn Jahre. Der tet. Bei den Werbeartikeldistributoren

gleiche Anteil Mdnner hat Werbeartikel sogar elf Jahre

e s — S setzten 67,9 Prozent auf eine positive

Umsatzentwicklung fiir 2016.

bis 500.000
Euro ist die im
PSI Branchenba-
rometer 2/2016
am haufigsten
genannte Umsatzhohe, die mit Werbeartikeln erzielt wurde. Jeder vierte Lie-
ferant nannte diese Spanne. Bei den Handlern war es sogar jeder zweite.

der niederldandischen Lieferanten tatigen ihre Geschafte in-
ternational. Direkt dahinter Tschechien (81,8 Prozent). Ein
komplett anderes Bild zeichnen laut PSI Branchenbarometer
2/2016 Frankreich und GroBbritannien, deren Tatigkeitsbe-
reiche zu 76,2 bzw. 72,8 Prozent national ausgerichtet sind.

Personen erinnern sich an eine Marke, wenn
sie einen gebrandeten Werbeartikel erhalten
haben (bei gestiitzten Befragung). Immerhin
83 Prozent erinnern sich auch ungestuitzt.*

* Diese Angabe ist der PPAI Consumer Study, in: PPB Magazine, Dezember 2016, entnommen.
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BSCl ist eine internationale,
branchenubergreifende Initi-
ative von Handelsunter-
nehmen und importorien-
tierten Produzenten mit
dem Ziel, sozialvertragliche
Produktionsbedingungen zu
fordern. BSCI-Mitglieder
verpflichten sich, einen
einheitlichen Verhaltens-
kodex zu akzeptieren und
70 Prozent ihrer Lieferanten
innerhalb von drei Jahren
erstmals zu auditieren. Dies
geschieht durch unabhan-
gige Audit-Unternehmen,
die von der Social Accounta-
bility International ernannt
werden. Es sind nur 12
Unternehmen zugelassen,
um BSCI-Audits
durchzufihren.

BUSINESS SOCIAL COMPLIANCE

Noch Luft
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Der BSCI-Verhaltensko-

dex, eine internationale,
brancheniibergreifende Initiative
von Handels- und Importunterneh-
men, soll sozialvertrégliche Pro-
duktionsbedingungen fordern.

Auch die Einhaltung von Umwelt-
standards gehort zu den Zielen
des BSCI.

ie Umsetzung des Verhaltenskodex wird
durch einen Prozess von sich wiederho-
lenden Dokumentenpriifungen und Fa-
brikbegehungen tberprift. Es geht hier-
bei nicht darum, dass eine Fabrik nach
erfolgreicher Auditierung ein Urkunde bekommt. Es wird
vielmehr ein Prozess angestof3en, der dazu flihren soll,
dass Méngel erkannt und durch Korrekturmafnahmen
dauerhaft behoben werden. Dieser Entwicklungsprozess
sollte entlang der gesamten Lieferkette in Gang kommen
und nicht nur die Arbeits- und Produktionsbedingungen
verbessern, sondern gleichermal3en das Bewusstsein fiir
Qualitatsanforderungen wie auch flir Risiken schérfen. Dies
wirkt sich auch positiv auf Qualitdt und Lieferfahigkeit aus.
Durch BSCI wird ein zweistufiges Vorgehen in Richtung
SAB000 geschaffen. Zunéchst wird die Einhaltung sozia-
ler Mindeststandards sichergestellt — eine gute Basis, um
in einem zweiten Schritt die SA8000-Zertifizierung zu er-
langen, die jedoch kein Bestandteil von BSCI sind.

BSCl-Prozess als Entwicklungs-Motor

BSCI wurde 2003 als gemeinntitzige Organisation auf In-
itiative der Foreign Trade Association (FTA) mit gegriin-
det. Die Organisation mit Sitz in Brussel baut auf einer
Plattform von Einzelhandelsunternehmen und Verbanden
zur Erarbeitung von europaischen Verhaltenskodizes und
Uberwachungssystemen auf, die schlieBlich zur Grundla-
ge fiir ein gemeinsames européisches Uberwachungssys-
tem fur Sozialstandards wurde. Die Mitgliedschaft in der
BSCI steht allen Unternehmen und Verbé&nden offen. BSCI
war anfénglich als Sektorenldsung fiir den Einzelhandel
geplant, steht jedoch auch Importeuren und Herstellern
von Konsumgtitern offen. Die BSCI ist damit eine Wirt-
schaftsinitiative fiir Unternehmen, die sich fiir die Verbes-
serung der Arbeitsbedingungen in der globalen Lieferket-
te engagieren. Die Aufgabe von BSCI ist es, Instrumente
und Verfahren fiir ein européisches Programm zu Sozial-
standards (European Business Social Compliance Pro-
gramme) fiir den Import- und Einzelhandel zu entwickeln
und fortzuschreiben. BSCI richtet sich schwerpunktméaBig
auf die Aktivitdten sozialer Verantwortung in der Liefer-
kette von Unternehmen.

Anforderungen des BSCl-Verhaltenskodex

Die Ziele bilden die Basis des BSCI-Verhaltenskodex, der
sich an den Konventionen der Internationalen Arbeitsor-
ganisation (ILO), der Menschenrechtserklérung der UNO,
den Konventionen der UNO tber die Rechte von Kindern
sowie Uber die Abschaffung jeglicher Form der Diskrimi-
nierung von Frauen, dem UN Global Compact und den
OECD-Richtlinien fir multinationale Unternehmen orien-
tiert. Im Einzelnen:
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+ Einhaltung aller giiltigen nationalen Gesetze und Vor-
schriften, industriellen Mindeststandards, Konventionen
der ILO und der UN und alle anderen relevanten gesetz-
lichen Bestimmungen ( jeweils strengste Anforderungen).
* Versammlungsfreiheit und das Recht auf Kollektiv-
verhandlungen. In Situationen oder Léndern, in denen
das Recht auf Versammlungsfreiheit und Kollektivverhand-
lungen gesetzlich eingeschrankt ist, mussen fir die Be-
schaftigten alternative Moglichkeiten der unabhéngigen
und freien Organisation und Verhandlungsfithrung geschaf-
fen werden (in Ubereinstimmung mit den ILO-Konventi-
onen 87, 98, 135 und 154).

* Verbot jeglicher Diskriminierung bei der Einstellung,
der Entlohnung, dem Zugang zu Fortbildungen, der Be-
forderung, der Beendigung eines Arbeitsverhaltnisses oder
dem Eintritt in den Ruhestand aufgrund von Geschlecht,
Alter, Religion, Rasse, Kaste, sozialem Hintergrund, Be-
hinderung, ethnischer oder nationaler Herkunft, Nationa-
litat, Mitgliedschaft in Arbeitnehmerorganisationen ein-
schlieBlich Gewerkschaften, politischer Anschauung,
sexueller Neigung oder anderen personlichen Eigenschaf-
ten. (in Ubereinstimmung mit den ILO-Konventionen 100,

bediirfnisse abdeckt, zu zahlen (in Ubereinstimmung mit
den ILO-Konventionen 26 und 131).

111, 143 und 158 und 159,

+ Lohne fiir regulére Arbeitszeiten, Uberstunden und Uber-
stundenausgleich missen den gesetzlichen Mindestloh-
nen bzw. Industriestandards entsprechen bzw. diese Uber-
steigen. Es darf keine StrafmaBnahmen in Form illegaler
Lohnabziige geben. Wenn die gesetzlichen Mindestléhne
oder industriellen Mindeststandards die Kosten fiir den
Lebensunterhalt nicht decken und kein zusatzliches Ein-
kommen belassen, werden Unternehmen ermutigt, ihren
Mitarbeitern eine angemessene Vergiitung, die diese Grund-

* Arbeitszeiten miissen giiltigen nationalen Gesetze
und Industriestandards entsprechen. Es gelten die ma-
ximal zulassigen Wochenarbeitsstunden der nationalen
Gesetzgebung, jedoch diirfen 48 Stunden nicht regelma-
Big tberschritten werden. Uberstunden diirfen ausschlie3-
lich auf freiwilliger Basis geleistet werden und sind sepa-
rat zu verguten. Jeder Mitarbeiter hat das Recht auf min-
destens einen freien Tag nach sechs aufeinander folgenden
Arbeitstagen (in Ubereinstimmung mit den ILO-Konven-
tionen 1 und 14).

Ziele der BSCI

» Verbesserung der Sozialstandards in Lieferlandern als Bestandteil der sozialen Verantwortung von Unterneh-
men in der globalisierten Wirtschatft.

» Schnittstelle zwischen Unternehmen, Arbeitnehmervertretern, Nichtregierungsorganisationen und anderen
Gruppen der Zivilgesellschaft. Dies umfasst ein gemeinsames, transparentes Uberwachungssystem, das Ver-
braucher Uberzeugen soll, dass Import- und Einzelhandel ihrer sozialen Verantwortung gerecht werden.

* Schaffung eines praktikablen, international anwendbaren Uberwachungssystems, das auf die Unterstiitzung
der Lieferunternehmen bei der Einhaltung der Sozialstandards ausgerichtet ist. Mitgliedsunternehmen und Ver-
bande sollten ihre Lieferanten als Partner in diesem Prozess betrachten. Einbezogen sind samtliche Konsumgu-
ter, der Schwerpunkt liegt zu Beginn aber auf den Bereichen Textilien, Bekleidung, Schuhe und Spielwaren. Dies
bedeutet nicht den Ersatz etablierter externer Verifizierungssysteme. BSCI strebt die Zusammenarbeit mit an-
deren vergleichbaren Systemen an.

* Generieren von wirtschaftlichen Vorteilen fur Lieferanten und Einzelhandelsunternehmen durch die Vermei-
dung von Mehrfach-Auditierungen und damit Zeit- und Kosteneinsparung. Es wird davon ausgegangen, dass die
Einhaltung von Sozialstandards zu einer Produktivitdtssteigerung und einer Verbesserung der Produktqualitat
flhren.

» BSCI soll ein Forum fir Wissens- und Meinungsaustausch seiner Mitglieder sein mit dem Ziel, umfassende
Sachkenntnisse und Erfahrungen der Mitglieder der Initiative in sich zu vereinen.
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* Es sind klare Regeln und Verfahren fiir die Gewahr-
leistung beruflicher Gesundheit und Sicherheit aufzu-
stellen und zu befolgen, insbesondere hinsichtlich der Be-
reitstellung und Verwendung von personlichen Schutzaus-
ristungen, sauberen Toiletten und Zugang zu Trinkwas-
ser, gegebenenfalls sind hygienische Einrichtungen zur Auf-
bewahrung von Lebensmitteln bereitzustellen. Praktiken
und Bedingungen am Arbeitsplatz sowie in den Schlafsa-
len, die gegen die grundlegenden Menschenrechte versto-
Ben, sind verboten. Insbesondere jugendliche Arbeitneh-
mer durfen keinen geféhrlichen, unsicheren oder gesund-
heitsschadigenden Situationen ausgesetzt werden (in Uber-
einstimmung mit der [LO-Konventionen 155 und den ILO-
Empfehlungen 164 und 190)

 Verbot von Kinderarbeit gemaf3 den Bestimmungen
der Konventionen der ILO und der Vereinten Nationen
und/oder der nationalen Gesetzgebung. Von diesen ver-
schiedenen Standards ist derjenige anzuwenden, der die
strengsten Anforderungen stellt (in Ubereinstimmung mit
den ILO-Konventionen 79, 138, 142 und 182 und Emp-
fehlung 146);

* Verbot von Zwangsarbeit und DisziplinarmaBnah-
men, zum Beispiel erwirkt durch die Hinterlegung einer

Kaution oder die Zurtickhaltung von Ausweispapieren von
Arbeitnehmern zu Beginn des Arbeitsverhéltnisses, sind
verboten. Die Anwendung von korperlichen Strafen so-
wie von psychischer oder physischer Notigung und ver-
balen Beschimpfungen ist verboten (in Ubereinstimmung
mit den ILO-Konventionen 29 und 105).

* Schutz der Umwelt: Verfahren und Standards fiir die
Abfallbewirtschaftung, den Umgang mit Chemikalien und
anderen geféhrlichen Stoffen sowie deren Entsorgung als
auch fiir Emissionen und fiir die Abwasserbehandlung miis-
sen den gesetzlichen Mindestanforderungen entsprechen
oder diese Ubertreffen.

» Ein Managementsystem muss sicherstellen, dass die
Anforderungen des BSCI-Verhaltenskodexes erfiillt wer-
den konnen. Ferner fiihrt es eine in sémtlichen Geschafts-
bereichen zu befolgende Antibestechungs- und Antikor-
ruptionspolitik ein. Die Geschéftsleitung ist verantwort-
lich fur die korrekte Umsetzung und fortwahrende Verbes-
serung der Umsetzung des Verhaltenskodexes.

* Neu seit 2014: Ethisches Verhalten, das die Teilneh-
mer verpflichtet, Informationen zu sammeln und zu ver-
offentlichen, die die Aktivitaten, Fortschritte und Struk-
turen bei der Umsetzung des Standards zeigen und damit
auch Korruption erschweren sollen (zuvor zwar bei den
Audits gepruft, aber nicht als Prinzip festgehalten).

* Neu seit 2014: Arbeiter miissen schriftliche Arbeits-
vertriage haben, die im Einklang mit den nationalen Ge-
setzen stehen und Informationen tber ihre Rechte bekom-
men.

Auditierungen von Sozialstandards

Von Social Accountability International (SAI) akkreditierte
und von der BSCI ausgewahlte Auditierungsunternehmen
werden beauftragt, BSCI-Auditierungen der Sozialstan-
dards durchzufithren. Bei Vorlage eines gtltigen SA8000-
Zertifikats (derzeit das einzige von der BSCI anerkannte
Zertifikat) mssen keine weiteren Uberpriifungsmaf3nahmen
durchgefiihrt werden. Die BSCI vereint regulédre und as-
soziierte Mitglieder. Zu den reguldren Mitgliedern geho-
ren Einzelhandels-, Handels- und Herstellerunternehmen.
Sie beteiligen sich aktiv an der Lieferanten-Auditierung
und der Integration von Lieferanten in das BSCI-Qualifi-
kations- und Auditierungsprogramm. Assoziiertes Mitglied
kann jedes Unternehmen, jeder Verband und jede Insti-
tution mit einem Interesse am BSCI-Prozess werden, je-
doch ohne aktive Beteiligung daran. Assoziierte Mitglie-
der sind nicht Teil der aktiven Einzelhandelslieferkette.

Konsequenzen bei Nichteinhaltung

Um sicherzustellen, dass alle Mitglieds-Unternehmen den
BSCI-Verhaltenskodex in ihrer Lieferkette umsetzen, wird
die Erflillung bestimmter Anforderungen kontrolliert. Un-
ternehmen, die an der BSCI teilnehmen, verpflichten sich,



innerhalb eines bestimmten Zeitraumes zwei Drittel der
Produktionsstétten in definierten Risikoldndern in den BS-
CI-Prozess einzubinden. Der Mitgliedsstatus endet unter
anderem bei Nichteinhaltung oder Nichterfiillung der in
den BSCI-Regeln festgelegten Verpflichtungen eines Mit-
glieds oder bei jeglichem anderen Verstof3 gegen die ma-
teriellen und moralischen Interessen der BSCI. Wenn ein
Lieferunternehmendie Bestimmungen des BSCI-Verhal-
tenskodex nicht einhalt und innerhalb eines angemessenen
Zeitraums keine ‘Losung vereinbart und umgesetzt, hat
das BSCI-Mitglied das Recht, die laufende Produktion ein-
stellen zu lassen, entsprechende Vertrage zu kiindigen, zu-
kiinftige Bestellungen zu stornieren und/oder die Geschafts-
beziehungen zu dem gegen den Verhaltenskodex versto-
Benden Lieferunternehmen abzubrechen: Wenn bei einer
Uberpriifung festgestellt wird, dass der BSCI-Verhaltens-
kodex nicht vollstandig eingehalten wird, hat der Lieferant
unverziglich die vorgeschriebenen Korrekturmaf3nahmen
zu treffen. Der fiir die Umsetzung der Korrekturmafnah-
men vorgesehene Zeitraum wird mit den Auditoren ver-
einbart, darf jedoch 12 Monate nicht tiberschreiten.

PSI Journal 2/2017

Kritik von vielen Seiten

Hehre Ziele, verntinftige Anforderungen — dennoch steht
BSCIin manchen Kreisen von NGOs, Hilfs-, Verbraucher-
und Menschenrechtsorganisationen in der Kritik. Da die
Initiative auf freiwilligen Selbstverpflichtungen der Indus-
trie beruhe, sei BSCI nicht ausreichend. Das EU-Parla-
ment etwa fordert bindende Regeln fiir Handelsunterneh-
men. Auch ziele der Kodex in vielen Punkten auf Mini-
malstandards ab, die oftmals lediglich das Uberleben der
Produzenten einigermaf3en sichern, wird haufig eingewen-
det. Tatséchlich wiirden auch mit BSCI immer wieder un-
wirdige Arbeitsbedingungen, Gesundheitsgefahrdungen
und Lohndumping festgestellt. Wieso dies trotz BSCI vor-
kommen kann, dartiber kann man nur spekulieren: Man-
gelhaftes Monitoring, angemeldete Kontrollen der Prifin-
stitute (die auch teilweise in die Kritik geraten), fehlende
Transparenz und falsche Dokumentationen werden unter
anderen genannt. ,Die BSCI-Betriebskontrollen sind kein
effektiver Weg, um die Arbeitsbedingungen in der Zulie-
ferkette zu verbessern®, sagt Oxfams Arbeitsrechte-Ex-
pertin Franziska Humbert. Die Arbeiter/innen, die bei den
Betriebskontrollen befragt werden, stiinden oft unter en-
ormem Druck und hatten Angst, ihren Job zu verlieren,
wenn sie sich negativ auBern. Zu-
dem seien Berichte tiber diese Be-
triebskontrollen oftmals nicht einseh-
bar. Weiterer Kritikpunkt: Nichtregie-
rungsorganisationen und Gewerk-
schaften sind in der BSCI keine gleich-
berechtigten Mitglieder. Kleinbauern-
familien und Arbeiter/innen haben
somit keine Interessenvertretung und
Einspruchsmoglichkeit. Der ernst-
hafte Umgang mit BSCI ist also ge-
fordert, die Mitgliedschaft alleine
reicht nicht aus, um soziale Verant-
wortung entlang der Lieferkette zu
dokumentieren. Die beste Voraus-
setzung, BSCI wirkungsvoll einzuset-
zen, ist die Einbindung eines verant-
wortungsvollen und erfahrenen Dienst-
leisters, der fir BSCI-Audits akkre-
ditiert ist. Hierflir ist Intertek ein ge-
eigneter Ansprechpartner. <

BSCI versteht sich als Entwicklungs-
Motor. Es gibt jedoch auch kritische
Stimmen, denen die Selbstverpflichtung

nicht weit genug geht.
Quellen:
Bundesverband die Verbraucher Initiative e. V. Label online
Oxfam

www.psi-network.de
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i PS| 46554 * Roly — Gor Factory

i Tel +34 968 309994 -

i export@gorfactory.es * ww.ro yeu
htfps:I/www.psiproducthnder.de/zwuyt

Sportiv und modisch

Dieses Jahr setzt die Roly — Gor Factory auf eine grof3e Vielfalt
an neuen Modellen, darunter auch viele sportive Modelle. Das
Portfolio wurde um ein ganzes Sortiment an neuen Stoffen und
Farben erweitert und ein neues Konzept rund um atmungsaktive,
sportliche und modische Stoffe ist entstanden, etwa das Modell
Interlagos, ein T-Shirt mit breiten Tragern aus mikroperforiertem
Gewebe mit Rundhalsausschnitt- und Armausschnittbesatz aus
demselben Stoff. Diese Ausfithrung hat atmungsaktive Eigen-
schaften, liegt weich und bequem auf der Haut und ist speziell
konzipiert fiir die Personalisierung mittels Transferdruck, Vinyl
oder Sublimationsdruck.

Gewichtiges Werben

Fr alle FuBballfans, die ihr Logo jahrelang
im Freien bei Wind und Wetter présentieren ll

mOchter.l, empﬁehlt Pr'omoklck' die chkerlanq Is " ) 45898 + Promokick — béa Vertriebs
Beton Tischkicker — Tischtennisplatte. Und diese wt © GmbH « Tel. +49 7062 978910
Werbung fallt mit Sicherheit auch ins Gewicht —und i gauger@b-und-a.com ° www.promokick.de

e . . : . i finder.de/nti4zg
zwar mit circa 350 Kilogramm. Die Beton-Geréte aus https://www.psiproductfinder.

speziellem Polymer-Beton, made in Germany, haben eine
Feinschicht-Spielfliche ohne Poren oder Unebenheiten. Diese

robusten Spielgerédte halten teilweise tiber 20 Jahre. Durch ein
spezialisiertes Verfahren ist es nun gelungen, unter die klare -
Oberflache ein Gewebe einzubringen, auf welches ein Logo

gedruckt wird. Vor Vandalismus und UV-Strahlen schiitzend

entfaltet es seine nachhaltige Wirkung — und das mit einer Garantie

von zehn Jahren. Die Lieferzeiten betragen laut Lieferant zwei bis

drei Wochen.




Hippin}

Pl HndSehrttt dor wirbung

SKY grip M
0-0125 M

Weitere Informationen

zu Modell SKY finden Sie

auf den Seiten 4 -7

in der neuen uma Broschiire
NEWS 2017.

Jetzt anfordern unter
WWww.uma-pen.com
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Fitness auf Radern

Der Bauchmuskeltrainer Fit Wheel von Inspirion bringt sportliche
Aktivitaten ins Rollen und sorgt fiir ein ganzheitliches Kérpertraining.
Das Fitnessgerat ist mit komfortablen Schaumstoff-Griffen ausgestattet
und hilft dabei, die Muskulatur im Brust-, Arm-, Schulter- und Riickenbe-
reich zu stérken. Das handliche Gerat wird inklusive Anleitung flir

Sport- und Fitnesstibungen in einer Geschenkbox geliefert. Die Einzel-
teile lassen sich leicht montieren: Dazu werden die zwei stabilen
Kunststoff-Rader mit der Metallstange verbunden.

©ps) 42907 * Inspirion GmbH
i Tel +49 421 5227-0 .
i info@insprion.eu * www.promotiontops.eu
https://www.psiprodudﬁnder.de/ndbmnl

Perfekte Performance

Perfekt fir den Einsatz bei Sport und Freizeitaktivi-
téten ist die beim niederlandischen Werbemittel-
spezialisten The Gift Groothandel bestellbare
Sporttasche Black, die es neben Schwarz auch
noch in Rot und Blau gibt. Der robuste Wegbeglei-
ter ist aus Gucci Nylon hergestellt und verfiigt iber
226 381010 reichlich Stauraum im gerdumigen Hauptfach sowie
?::O@thegiﬂ'nl « www.thegift.nl uber praktische Nebenstaufacher mit Reiver-
 https://www.psiproductfinder.de/mzyymz schluss. Dank seines verstellbaren Schultergurts

‘ sowie zweier Tragegriffe lasst sich die sicherheits-
halber mit zwei Reflektorstreifen versehene Tasche
bequem transportieren.
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: jons Germany
i PSI 46626 * Global Innovations

© GmbH & Co. KG » Tel +49 6502 930860
info@g|obalinnovations.de

L owww. lobalinnovations.de
https%//www.psiproductﬁnder.de/yZu1ym

Sportlich und individuell

Praktische Flaschen aus Kunststoff fiir Sport und
Freizeit gibt es bei Global Innovations. Durch die
Zusammenarbeit mit einer renommierten und
zertifizierten Partnerfabrik im Bereich Kunststoff
konnen kundenspezifische Motive oder Designs
individuell entwickelt und produziert werden. Ob
besondere Anforderungen an den Verschluss, den
Kunststoff oder den Druck, Global Innovations
setzt eigene Ideen gerne um.

MY M&M'S®
METALLBOX 20g
2 @50 X17mm

@ ¢ |hr Bild

e |hr Logo
¢ |hre Botschaft

Certified
cocoa

OSTER SCHOKO-
FIGUREN 8,5 g

= ca. 90 x 50 mm

kalfany.)

e

www.suesse-werbung.de

Service-Hotline: 07643/801-555



PS| 46903 * SPM-Sch

Spielerische Strategie-Schulung
mic o mic von SPM-Schéfer Promotion Marketing, die weltbe-
kannten Konstruktionsbausétze flir Jung und Alt, sind aus hoch-
wertigem ABS-Kunststoff gefertigt. Mehr als 30 verschiedene
Modelle zu den Themen Fahren, Fliegen, Arbeiten umfasst das
Sortiment. Das Stecksystem besteht aus bunten, griffigen Kunst-
stoffteilen, die mit Laschen und Pins verbunden werden. So
werden spielerisch Feinmotorik und Augen-Hand-Koordination
gefordert. Eine Werbeanbringung ist an verschiedenen Positionen
moglich. Auch eigene Farbstellung und Verpackungen sind schon
ab kleineren Chargen realisierbar.

© sl 46311 « Troika Germany GmbH
i Tel +49 2662 9511-0 raaorg

i 5 bauer@troika.de © W roika.
o https://www.psiproducthnder.de/mmrhyw

Fiir echte Fans

Der Schltisselanhénger fir Fu3ball-Fans
heif3t Free Kick. Beim liebevoll gestalteten
Designersttick von Troika ist alles dran,
was FuBball ausmacht. Schlielich gehort
FuBball zum Lieblingssport der Massen. Ein
Ball, ein Schuh, ein Trikot: Damit werden
zweimal 45 Minuten zu einem packenden
Kraftemessen. Ganz gleich, ob auf dem
Rasen oder auf der Tribtine. Und der
Schlisselanhé&nger? [st immer dabei — als
dauerhaftes Bekenntnis zum Lieblingssport.

4fer Promotion
Marketing GmbH  Tel +49 2684 957011

. haefe
. info@schaefertoys.de © WwW.SC
|l?ttp%//www.psiproductfinder.de/ztlhmZ
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rtoys.de

Tel +49 9131 50655-0
i info@kasper-richter.de ® Wiw.
https://www.psiproductﬁnder.de

kasper—richter.de
/nteynt

Fitness-Datendiener

Sie ist smart, besitzt alle technischen Raffines-
sen und ist dennoch sehr intuitiv zu bedienen:
die Fitnessuhr Fitty Watch BLE 4.0 von Kasper
und Richter. Das extrem helle OLED-Display
ermoglicht eine klare Ablesemoglichkeit. Zu
den Features zahlen unter anderem 3-D
Bewegungssensoren flir eine prézise Schritt-
zahlung, ein Schlaf-Aktivitdtsmonitor, Kalorien-
verbrauch und Distanzmessung, automatische
Trainingszeit, Zielvorgabe mit Prozent-Anzeige,
die Uhrzeit sowie ein komfortabler 30-Tage-
Speicher. Die Daten-Synchronisation erfolgt
per APP fiir Android- und iOS-Smartphones.
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Wir bieten neue Druckvarianten an, ausser den
traditionellen Siebdruck oder Thermo-Transfer-Verfahren
Individuelle Formen maglich!

Musterset in der eleganten Geschenkbox,
Jetzt kostenlos anfordern; info@filzup.de

PS| 45737 © Giving Europe GmbH
Tel +49 421 59659732
nicolakoehler@givingeurope.de

\/ ‘.;
3 www.givingeurope.de l l |

";h“PS=//""""‘-P“P’“““ﬁ“de"de’“da1"t ¥ Straws | Sweets

Geschiitzter Raum

Der elegant in Schwarz mit Edelstahl-Applikati-
onen gestaltete Isolierbecher Las Vegas von
Giving Europe halt Lieblingsgetranke lange warm
und l&sst sich auch in kleinen Taschen leicht
verstauen und transportieren. Praktisch ist auch
das in den Deckel integrierte verstellbare
Mundsttick. Damit ist der Inhalt vor dem
Auslaufen geschitzt. Gefertigt aus stabilem
Kunststoff und rostfreiem Edelstahl, bietet das
Trinkgefal3 Platz fiir einen halben Liter Fliissig-
keit. Eine Werbeanbringung erfolgt mittels
Lasergravur oder Tampondruck.

www.gastromea.de
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PSI 46991 © Thermopatch Deutschl
Tel +49 441 38021-0
sales@thermopatch.de ® www.thermopatch.com
https:IIWWW.psiproductﬁnder.de/omezd

—

Auftillig und plakativ

Veredelt mit Digiline Pro-Emblemen von Thermopatch
wird jedes Sporttrikot zu einem einzigartigen Werbebot-
schafter. Dabei lassen sich verschiedene Effekte wie 3D,
Hochglanz-Beschichtung oder Web-Effekt einzeln
anwenden oder auch beliebig miteinander kombinieren.
Eine Inszenierung erhabener Details, die sich hochglan-
zend von einer matten, scheinbar gewebten Grundflache
absetzen. Der Full-Color-Digitaldruck ermoglicht eine
grenzenlose Farbvielfalt und fotografische Details in
nahezu jeder Form und GréBe. Die Mindestbestellmenge
betragt 15 Stuick.

PSI Journal 2/2017
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Wasserdichter Durstloscher

Die bei Steuber erhéltlichen Trinkflaschen Flip-Top aus
robustem Tritan™-Material mit wahlweise 0,7 oder 0,5
Litern Inhalt sowie Steel, gefertigt aus bruchsicherem
Edelstahl und mit einem Fiillvolumen von 0,75 Litern,
sind perfekt fiir Schule, Sport und Freizeit. Die peppig
designten Trinkgefédf3e sind frei von BPA und somit auch
fiir Kinder geeignet. Dank des integrierten Dichtungs-
rings im Schraubverschluss lauft zudem nichts aus.

© psl 49686 * Steuber GmbH

© Tel +49 8067 883-0

! (Jaudia Michaelis@steuber.de

i www.steuber.de

https:/lwww.psiprodu

ctfinder.de/mwflzd

I
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Tel +49 2872 95060 e
i info@joytex.de © www.joy exde
|https:l//?luww.psiprodut:tfmder.de/zlf]mz

Praktisch und robust

Aus klassischem PP Non-Woven Material besteht die T-Shirt-Ta-
sche Basel von Joytex. Sie ist erhéltlich ab einer Menge von
1000 Stiick, wobei dann aus 30 Standardfarben frei gewahit
werden kann. Auch die MaB3e und Henkellange kénnen variiert
werden. Néhere Details finden sich im kostenlos erhéltlichen
Katalog. Das Joytex-Team steht tiberdies telefonisch fiir weitere
Informationen zur Verfligung.

Lucky Punch

Der Boxsport ist angesagt wie selten
zuvor: Diesem Trend folgend bietet
Albene vom Promotion- bis zum
Profi-Boxhandschuh alle Qualitaten in
verschiedenen Ausfiihrungen an, da
nur auftragsbezogen produziert wird.
Klassiker im Werbemittelbereich sind
der Miniboxhandschuh als Schltisselan-
hanger oder Miniboxhandschuhe als
Paar mit Schntirung fiir den Ruickspie-
gel im Auto. Auf Wunsch ist auch der
entsprechende Punching-Bag oder
Matchsack bestellbar. ‘P

: ps| 44533 + Albene GmbH
i Tel +49 89 47078600 —
} info@albene.de * www.al k ene.de

https://www.psiproductﬁnder.de/oquod

N
&

www.psi-network.de
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E ps| 47733 » Sympathie Company GmbH

: Tel + 49 8231 9265437

. wagner@sympathie-company.com

: www.sympathie-company.com
https:’;/vfww.psiproductﬁnder.de/oduzot

Neuauflage eines Klassikers

Die Produktmerkmale des kultigen Klassikers sprechen eine deutliche
Sprache: Der bei der Sympathie Company erhéltliche Emaille-Becher mit
~Rusty Optik” durch Sandstrahlung ist nicht nur umweltfreundlich,
hitzeresistent, sptlmaschinenfest, lebensmittel- und lichtecht, sondern er
zeichnet sich auch durch eine hohe Langlebigkeit aus. Der Zielgruppe
lange in guter Erinnerung bleibt der originelle Werbetréger auch durch die
vielen Individualisierungsméglichkeiten etwa per Gravur, Druck und
Einfarbung sowie als passendes Designgeschenk mit hoher Mehrfachnut-
zung im direkten Lebensumfeld.

PSI 48108 * KMS Kafitz Medienservice GmbH
Tel +49 2234 9908-460

K@kms.eu * www.kms.eu
|;lt%;szl/www.psiproductﬁnder.de/nzezmw

Federleichter Trainingspartner

Das federleichte Silikon-Smartband HEJU Sprint von KMS Kafitz besteht
aus weichem Silikon und schmiegt sich perfekt an den Arm, sodass es
kaum sptirbar ist. Nur 14 Gramm leicht dient es als Schritt- und Kalorien-
zéhler und Uberwacht den Schlaf. Die Trackingeinheit aus Kunststoff 1asst
das per Lasergravur umgesetzte Logo glédnzen: Die Gro3e der Werbefla-
che betragt 15 mal 5 Millimeter. Das in einer Kartonbox mit Fenster
gelieferte Band ist in Schwarz, Blau, Gelb, Orange, Griin oder Pink
erhéltlich. Der Akku halt etwa 30 Tage.

"RELA

oI DIoY ent

MEINE NALGENE FLASCHE
Weithals 1 Liter — blau

SIE HABEN DIE WAHL
Flaschentyp
Flaschenfarbe
Deckelfarbe

SIE BESTIMME
Logo
Motiv

Druck

Platzierung

Schnell und einfach bei Relags
meine Nalgene Flasche
konfigurieren lassen.
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| Tel +49 7725 93930
info@emotion-factory.com
i www.emotion-factory.com

https://www.psiproductﬁnder.de/nzmzod

Farbenfroher Ostergruf

Mit einem frithlingshaften Ostergruf3 fiir die ndchste Kundenaktion
wartet die emotion factory auf. Ein buntes Vogelchen und ein liebevoll
gezeichnetes Mandala zum Ausmalen verpassen den sechs Packchen-
Anhéngern in Osterei-Form eine frische Note und kombinieren den
Ausmal-Spaf3 mit einer individuellen Marketingbotschaft des werbenden
Unternehmens. Das Set kombiniert drei hochwertige, aus Biokunststoff
hergestellte Fineliner von Schneider mit den Packchen-Anhéngern mit
zwei Motiven zum Ausmalen. Der Einleger flir die Werbebotschaft ist auf
der Ruickseite individuell gestaltbar.

PS| 48917 * Promo-House
i Tel +48 12 4114242 .
i infol @krawaty.info * www krawaty.info
https://www.psiprodudﬁnder.de/ngrmmz

Perfekte Identifikation

Das Fun Set von Promo-House gehort zu den
aufmerksamkeitsstarken Gadgets flir Sportver-
eine und Fans: Natrlich sind die Tticher und
Manschettenknopfe aus dem Sortiment des
polnischen Werbemittelspezialisten mit dem
gewiinschten Logo sowie in den entsprechenden
Farben des Klubs erhéltlich. Damit lassen sich
beispielsweise besondere Events wie Vereinsjubi-
laen oder Wettbewerbe bestens inszenieren.
Erhéltlich sind die Fun Sets ab einer Order von
mindestens 50 Stick.

www.psi-network.de
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Patriotisches Sortiment

Dank Staedtler bekennen Fans auch in Schule und Biiro

Farbe: Beim Deutschlandsortiment sorgen schwarz-rot-

goldene Farbakzente flir Aufmerksamkeit und transpor-

tieren auch optisch Qualitét ,Made in Germany®. Das

Sortiment umfasst einen dinnen runden SOWie €INEN .. ..ocovveeermsemseussmssesees

dreikantigen Jumbofarbstift, die durch die dreigeteilte { ps| 41108 » Staedtler Mars GmbH & C
i Tel +49 911 9365514

Fgrbmme einen ,,Deutschlagd—Strlch malen upd mit | info@staedtler-promotional.de
einer Lackierung in den Nationalfarben am Stiftende : www.staedtler-promotional.de Ay
direkt im Méppchen auffallen. Zum Sortiment gehdren  : https://www.psiproductfinder.de/yji4z
auBerdem ein Radierer mit groBflachiger Deutschland- - /!
flagge, eine Stiftebox der triplus-Reihe als Fineliner ""'z_ﬁ:# 3
oder Fasermaler. Alle Produkte sind mehrfarbig -~
individualisierbar und vermitteln Fangeist sowie .?_..'“'_T:' ==
Qualitatsbewusstsein. - S
/B
=

— 1] -

: . —Export Waren-
i PS| 44186 * team-d Import-Expor

¢ yertriebs GmbH ¢ Tel +49 71d8c11 989600
si@team-d.de'www‘teém- .de
llanttps://www.psiprodu«:thnder.de/zmvhnd

i ps| 42706 * Kalfany Siibe Werbung
Co KG * Tel +49 7643 801-0

: info@ka|fany-suesse-werbung.de
www.kalfany-suesse-werbung.de

o pproductindr e Sicher unterwegs

Auf Nummer sicher gehen Jogger,
Radfahrer oder Schulkinder unterwegs
mit dem in Rot oder Gelb bei team-d

/nty5nt

Flt wie BOHE erhaltlichen blinkenden Klackband

Die perfekte Motivationsspritze fiir passionierte Jogger Blinky Star. Mit einem Klack wickelt
liefert Kalfany: Die soften, fruchtigen Katjes Jogger Gums sich das Schnappband flugs um Arm
aus der 18 Gramm leichten, kleinen Werbettite sind mit oder Bein. Das spritzwassergeschutzte
Schaumzucker versehen und beinhalten 20 Prozent Produkt aus 210D Polyester verfligt
Traubenzucker. In den Gums haben kiinstliche Aromen und Uber einen reflektierenden Aufdruck
Farbstoffe keinen Platz. Dieses energiegeladene Fruchtgum- sowie Uber Blink- und Dauerlicht,

mi macht durchweg eine sportliche Figur. Und die kleinen betrieben mittels einer im Lieferumfang
stfBen Turnschuhe sind auch noch komplett veggie. enthaltenen Knopfzelle.

58]
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: ps| 41941 « Trendfactory B.V.

§ Tel +31 25 2622233
i info@trendfactory.eu * www.trendfa‘ctory.eu
https://www.psiproductﬁnder.de/z1k4z|

Wohltuende Tiefenentspannung

Das Hammam Ritual der Wellness-Marke Rituals, erhéltlich bei Trendfac-
tory, sorgt insbesondere nach sportlicher Betatigung fiir die gewtinschte
Entspannung. Der Hammam ist einer der &ltesten Reinigungsbréuche der
Welt. Bei diesem Dampfbaderlebnis aus dem Orient werden Koérper und
Geist gereinigt. Die im Hammam-Set von Rituals enthaltenen Zusétze
Rosmarin und Eukalyptus reinigen, glétten und nahren die Haut. Ein
wohltuendes Erlebnis fiir Kérper und Sinne.

W

PS| 44120 ¢ Sport Bockmann GmbH
Tel +49 5494 9888-42
hackmann@sport—boeckmann.de

D WWW.S| ort-boeckmann.de
https:‘;/www.psiproductﬁnder.de/ztlkzt

Emotional und dynamisch

Der Adidas Torfabrik 2016 OMB ist der offizielle Spielball der Fuf3ball-
Bundeliga und rollt Woche fiir Woche durch die Stadien in Deutschlands
hochster Spielklasse. Den in der laufenden Saison meistverkauften und
-geschenkten Fuf3ball seiner Art gibt es bei Sport Béckmann. Sein
auffalliges Design aus Comic-Motiven weckt Emotionen, Spannung und
Dynamik. Technisch bietet er mit seiner nahtlosen Oberflache aus 100
Prozent Polyurethan optimale Spiel- und Flugeigenschaften.

PF Concept

IPAPIERTASCHEN
MIT UNENDLICHEN
MOGLICHKEITEN

WORLDSOURCE

~ Imagine the Possibilities

+49 (0)2822 9600

contact-DACH@pfconcept.com
WWW.PFCONCEPT.COM




Branche

Unternehmen umstrukturiert

Im Zuge jiingster Erfolge stehen bei Klio-Eterna Anderungen an: Das neue Pro-
duktsegment klio+ aus hochwertigen, elektronischen Accessoires hat ,alle Erwar-
tungen tbertroffen”. Deshalb wird Klio-Eterna dieses Geschaftsfeld (z. Bsp. USB-
Hubs, Power-Banks oder Bluetooth Speaker) konsequent ausbauen. Um das Wachs-
tum noch starker voranzutreiben und gleichzeitig mehr Raum fiir neue Ideen und

PSI Journal 272017 www.psi-network.de

KLIO.

Innovationen zu schaffen, hat sich die Geschéftsleitung entschieden, die Segmente
Schreibgerate und Elektronik ab dem 1. Januar 2017 als separate Firmen weiter-
zuentwickeln. Mit Klio-Eterna konzentrieren sich die Spezialisten dann

ganz auf das Thema Schreiben und werden den Produktionsstandort m
Wolfach mit diesem Segment weiter ausbauen. Die neue klio GmbH mit Haupt-

sitz in Karlsruhe entwickelt und vertreibt zuktiinftig ,als innovative Ideenschmiede

maximal individualisierbare Kommunikationslosungen® in den Segmenten ,,Po-
wer®, ,Audio®, ,Office” und ,Travel”. www.klio.com

Freuen sich iiber die zukiinftige Zusammenarbeit: CI ArtWork-
Geschiftsfiihrer Rolf Romer (Mitte), DIE6-Geschaftsfiihrer
Holger Kapanski (links) und Aufsichtsratsvorsitzender Heinrich
Griibener. Foto: DIE6

Neuer Katalog erschienen

DIE6 Promotion Service

Cl ArtWork neues Mitglied

Das Werbemittelunternehmen CI Artwork hat sich als weiteres Mitglied der
Gruppe DIE6 Promotion Service GmbH angeschlossen. Rolf Romer, Geschéfts-
fihrer des Werbemittelunternehmens CI ArtWork in Traben-Trarbach, ge-
lernter Banker und Vertriebsspezialist, trat mit dem Wunsch nach Selbststén-
digkeit als Mitgeschaftsfithrer dem im Jahr 2000 gegriindeten Unternehmen
CI ArtWork bei, das er heute als alleiniger Geschéftsfiihrer fiihrt. Bisher setzte
CI Artwork tuberwiegend auf das Kataloggeschaft, das vom Online-Angebot
und partieller Beratung flankiert wird. ,Das Ge-
samtpaket von DIEG6 erscheint mir daher die idea-
le Basis fiir eine erfolgreiche Zusammenarbeit zu bieten. Wir kénnen durch
die gemeinsame Katalogerstellung Kosten und Ressourcen sparen, und wer-
den die personliche Kundenberatung weiter ausbauen. Zusatzlich bieten die
Werbemittelprofis ein hervorragendes Internetangebot, von der kontinuier-
lich aktualisierten und modernen Produktprédsentation bis zum eigenen Shop-
system fiir Industriekunden® so Romer. www.die6.de

Frisch gedruckt, mehr als schon anzusehen und sehnlichst erwar-
tet bei unzéhligen Schreibgerate-Liebhabern: der neue uma Kata-
log 2017/2018. Auf fast 250 Seiten zeigt der innovative Traditi-
onsbetrieb aus dem Schwarzwald die ganze Welt der Werbe-Ku-
gelschreiber: die bekannte, hochwertige Produktpalette, vor allem
aber auch neue Modelle, neue Inspirationen, neue Moglichkeiten
— darunter auch der neue SKY. Mit seinem hochmodernen De-
sign setzt er nicht nur facettenreiche Farbakzente, sondern liegt
mit seiner smarten Gummigriffzone auch mehr als angenehm in
der Hand. Oder der ELEGANCE, der auf unverwechselbare Art
ein zeitloses Design mit einem sofort sptirbaren Gefiihl

von Wertigkeit kombiniert. Sehenswert sind aber nicht

nur die aktuellsten uma-Modelle, sondern auch die vielseitigen
Veredelungsoptionen, mit denen jede Werbe-Botschaft ideal zur
Geltung kommt. Alle weiteren Informationen gibt’s auf der Web-
seite von uma, wo sich der Katalog auch direkt bestellen lasst un-
ter: www.uma-pen.com/hauptkatalog2017

uma
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Das Kanguru springt weiter

Ab Anfang Januar 2017 ist die Réhrs Werbe-Service GmbH aus Diisseldorf neben
Moll Logistik, WER, Koch Promotion, Austria Promotion, Presit, Hanse Promotion
und Moll Promotion die achte Business-Unit der Moll Gruppe. ,Vor nunmehr fast 18
Jahren hat Herr Rohrs mir sein Unternehmen anvertraut und mir damit die Chance
geboten, meinen FuBabdruck in einer faszinierenden Branche zu hinterlassen. Nun

Rohrs Werbe-Servi ist es auch fiir mich an der Zeit, den Staffelstab weiterzugeben und
onrs lierbe-oervice ich freue mich sehr, dass ich hierfiir aus der Vielzahl an Bewerbern

20-jahriges gefeiert

Die Kalenderdruckerei Eckenfelder feierte vergangenen Dezember
ihr 20-jahriges Jubilaum am neuen Standort Wenigenlupnitz in Thi-
ringen. Gemeinsam mit Mitarbeitern und Freunden wurde auf die
letzten Jahre angesto3en. Angefangen hatte alles in der Familienga-

die Moll Gruppe als seridsen und zukunftsorientierten Partner auswahlen konnte®,
kommentiert Rohrs-Geschaftsfiihrer Horst Holzschneider. Er steht der Moll Gruppe
ab 2017 in beratender Funktion zur Verfligung. Die bisherigen Rohrs-Teammitglieder
Ariane Lercher sowie Anja Korczak werden ein Teil des Team der WER GmbH.
www.roehrs-kaenguru.de — moll-gruppe.com

y

rage im schwabischen Méssingen. Zunachst entwickelte Gisbert [ B L

Eckenfelder, der Vater der heutigen Geschéftsfithrer Christof und

b, {4
Daniel Eckenfelder, nach und nach eigene Kalenderprodukte. 1969 & . ;
.| ¢ i

schlieflich griindete er das erste kleine Kalenderun-
ternehmen. Die Firma wuchs und musste sich schlief3-
lich auch rgumlich verédndern. 1996 war dann das Jahr des Wech-
sels. Das Unternehmen zog in Deutschlands Mitte nahe Eisenach.
AuBlerdem ging die Geschéftsfilhrung auf die beiden Sohne tber.
Die beiden Bruder Christof und Daniel Eckenfelder tibernahmen

Eckenfelder

die Kalenderproduktion des Vaters und griindeten die heutige Ecken- —

felder GmbH & Co. KG. Das 20-jéhrige Bestehen der Gesellschaft
wurde nun gebtihrend gefeiert. www.eckenfelder.de

Walz

Unternehmensgruppe

selbst zur guten Stimmung der Feier mit bei.

Vela integriert

Mit Wirkung zum 31.12.2016 tbernahm die Unternehmensgruppe Walz die Vela Pro-
motion GmbH & Co. KG. Erst vor Jahresfrist war die Geschaftsfiihrung bei Vela von
Uwe Ellermann auf Maria Hohn tibergegangen. Allerdings, so ist von Unternehmens-

seite zu horen, sei zu diesem Zeitpunkt bereits klar gewesen, dass VELA m
zu klein sei, um sich auf Dauer als eigensténdige Firma am Markt zu

behaupten. Aus diesem Grund haben sich beide Unternehmen darauf verstandigt,
dass ab Januar 2017 Vela in die Walz GmbH & Co. KG integriert wird. Maria Hohn
wird bei Walz weiterhin hauptverantwortlich Vela-Produkte betreuen — vom Angebot
bis zur kompletten Auftragsabwicklung. Fiir die bisherigen Vela-Kunden bleibt alles
wie gewohnt. Die neuen Kontaktdaten:

Walz GmbH & Co. KG - Abteilung Vela / Maria Hohn

Im Lehrer Feld 6 - D-89081 Ulm

Tel.: 0731 962 77-62 - Fax: 0731 962 77-44

info@vela.de - www.vela.de

Die beiden Geschiftsfiihrer trugen mit musikalischen Einlagen
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Kooperation mit Achilles

Punktlich zur PST Messe und zum Jahresauftakt 2017 hat die FILEREX
GmbH & Co. KG aus Berlin eine Zusammenarbeit mit der Achilles Grup-
pe aus Celle geschlossen. Achilles ist bekannt flir individualisierte Ord-
ner und hochwertige Verpackungen. Werbemittelhdndler erhalten tiber
FiLEREX neben dem neuen ,USB zum Abheften” nun gleichzeitig at-
traktive Konditionen auf kundenspezifische Ordner-Projekte. Speziell
flir Werbemittelhandler und Agenturen hat die neue Kooperation ein at-
traktives ,PSI-Bonus-Programm® auf individualisierte Ordner geschaf-
fen. Damit lassen sich Projekte rund um Papier und Digital auf Wunsch

. nun aus einer Hand realisieren. Hans-Christoph Kaiser, Geschéfts-
FiLEREX fihrer der FILEREX Europe: ,Die Erweiterung des Angebotes
und die Zusammenarbeit mit einem fithrenden Anbieter ist eine Berei-
cherung fiir alle FILEREX Kunden, getreu unserer Mission, Kunden als
Marktfiihrer viele Losungen und Moglichkeiten zu bieten. Ich bin sehr
zuversichtlich, dass wir mit unserem erweiterten Angebot Werbetrei-
Hans-Christoph Kaiser, Geschéfts- bende im In- und Ausland ein attraktives Angebot machen. Gerne in-
fuhrer der FILEREX Europe, sieht formieren wir Interessenten auf Anfrage.“ FILEREX wurde von der PSI
die Kooperation mit Achilles als als einer der 50 ,PSI First“-Aussteller nominiert und positioniert sich
»Bereicherung fiir alle Kunden*. weiter mit Innovation und Kreativitat. Achilles ist an 13 Standorten im
Inland und 6 Standorten im Ausland aufgestellt und btindelt Know-how
mit Kapazitdten und bietet zudem ein umfassendes Leistungsportfolio
sowie ein Hochstmal3 an Flexibilitat. www.filerex.com

Jubilare geehrt

Nach den Herausforderungen des vergangenen Jahres sieht Rastal-Chef Raymond Sahm-Rastal das Unterneh-

men auf einem guten Weg. Bei einer Feier langjahriger verdienter Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter im Kera-
mikmuseum Hohr-Grenzhausen am 9. Dezember 2016 unterstrich der Geschéftsfiihrende Gesellschafter: ,Rastal

ist ein Familienunternehmen. Das steht flir Tradition, Zuverléssigkeit und Nachhaltigkeit, Qualitét, aber m
auch im Besonderen fiir Innovation.” Dank des Engagements der Belegschaft sei der Durchbruch zu neu-

en Produkten und schlagkréftigeren Strukturen geschafft worden, die das Unternehmen nach vorne bringen. Im
Rahmen eines Festaktes dankte Sahm-Rastal auch im Namen der gesamten Geschéftsfithrung den Jubilaren

und wirdigte deren Loyalitdt und Verbundenheit zum Unternehmen. Die Ehrung der treuen Mitarbeiterinnen

und Mitarbeiter sei und bleibe ein wichtiges Stiick Unternehmenskultur. Geehrt wurden 96 Jubilare mit 10, 20,

25, 30, 35 und sogar 40 Jahren Zugehorigkeit zum Unternehmen Rastal. www.rastal.com

Das Foto zeigt die Jubilare mit 40 bzw. 25 Jahren Betriebszugehorigkeit sowie
Raymond Sahm-Rastal und Thomas Nieraad, Geschiéftsleitung Rastal.
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FABER-CASTELL
Erneut unter den Top 3 der Marken

Wie bereits im vergangenen Jahr ist Faber-Castell auch 2016 wieder unter den Top 3 der Marken, die ei-
ner Verbraucher-Umfrage des Analyseinstituts ServiceValue zufolge das hochste Kundenvertrauen besit-
zen. Faber-Castell fiihrt das Gesamtranking zusammen mit AEG und Amazon an. Ausgewertet wurden 894
Unternehmen aus 67 Branchen. Die im Auftrag des Magazins ,Wirtschaftswoche® durch-

geflihrte Untersuchung stiitzt sich dabei auf tber 253.000 Kundenbeurteilungen. Auf Faber-Castell
Branchenebene, in der Kategorie ,Schreibgeréte”, liegt Faber-Castell wie im Vorjahr erneut auf Platz 1. Vor-
standssprecherin Mary Gréfin von Faber-Castell freut sich tiber die Verbraucherauszeichnung: ,Es zeigt
sich einmal mehr, dass sich kompromisslose Qualitét, hohe Service-Orientierung sowie Kontinuitat in der
Markenfithrung auszahlen. Das Kundenvertrauen ist unser hochstes Gut, das wir nur durch langjahriges,
vertrauensvolles Teamwork erreichen konnten. Mein Dank gilt besonders unseren Mitarbeitern und Han-
delspartnern.” www.faber-castell.com

Neuer Vertriebsleiter

Neuer Lagerleiter begriiBt

LWir freuen uns, Christian Holl als neuen La-
gerleiter bei Sprintis begrti3en zu durfen. Im
Zuge der Investition in die neue Lagertech-
nik sowie der Uberarbeitung der Strukturen

Der Logistikdienstleister ztv beschéftigt seit
kurzem mit Thomas Kersting einen neuen
Vertriebsleiter fiir den Logistikservice. Tho-
mas Kersting steht dem Vertriebsteam rund

um Jessica Vossen, Anke Leverenz, Nicole
Erttrk und Marcel Kreckler vor.
Er verfligt tiber eine jahrelange Er-
fahrung im Vertrieb und kennt die speziellen
Kundenanforderungen in der Logistikdienst-
leistungsbranche genau.
www.ztv-logistik.de

ist er mit seinem umfangreichen Know-how
ein Gewinn fir unser Unterneh- —
men.”, so Geschaftsfiihrer Matthi- Sprintis |
as Schenk. Holl wird fiir die Prozessoptimierung |
im Bereich Lager und Logistik verantwort-
lich sein sowie die Qualitatskontrolle in die-
sem Bereich forcieren. www.sprintis.de

ZDF zu Gast

Die WerbestiBigkeiten-Experten der Jung Bonbonfabrik konnten
vor kurzem ein Fernseh-Team des ZDF Mittagsmagazins in ihrem
Werk in Vaihingen/Enz-Kleinglattbach begrif3en. Firr die Reihe
,Deutschland ist spitze!” verfolgten die Kameraleute die Produk-
tion der Jungschen ,Glihweinherzen®, die jetzt in der Vorweih-

. nachtszeit nattirlich ganz besonders be-
Jung Bonbonfabrik gehrt sind. Jorg Dennig, geschaftsfiihren-
der Gesellschafter er Jung Bonbonfabrik, erléuterte die einzelnen
Produktionsschritte: wie ein Bonbon entsteht, welche Zutaten ent-
halten sind und wie sie dann spéter gewickelt oder in Dosen als
Werbe-Give-away eingesetzt werden konnen. Alle Interessierten,
die den Beitrag verpasst haben, kénnen diese in der Mediathek
des ZDF unter www.zdf.de nochmals abrufen.
www.jung-europe.de

Jung-Geschéftsfiihrer Jorg Dennig erlautert die einzelnen Produk-
tionsschritte der ,,Glithweinherzen®.
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Die frohliche Truppe, die seit 2008 die A&O Adventstour ausrichtet, hatte
bereits die erste Woche hinter sich, als sie im exklusiven Mainzer Atrium
Hotel ihre Stande aufbaute. Insgesamt 23 Lieferanten waren diesmal
unterwegs, um dem Handel der jeweiligen Region Trends und Neuheiten zu
zeigen. Wir waren in Mainz und Leipzig mit von der Partie. Ein Riickblick.

Branche

Wurde zum
Markenzei-
chen der A&O
Adventstour: die
vorweihnacht-
liche Gans.

Erfolgreiche A&O Adventstour 2016

Networken
im Zeichen der Gans

om Start in Stemmen am Rand der Liine-
burger Heide tiber Gtitersloh bis Langen-
feld im Bergischen Land war der Tross
schon gereist, bis er in der rheinland-pfal-
zischen Landeshauptstadt am Rhein Sta-
tion machte. Zur Halbzeit der A&O Adventstour 2016 war
die Stimmung bestens — kein Wunder, denn mit dem Be-
sucheraufkommen und dem Interesse seitens des Han-
dels waren die Veranstalter insgesamt sehr zufrieden. Wie
immer variierten die Besucherzahlen je nach Region und
Lage der Locations, was dem Erfolg des zweiwtchigen
Events mit acht Veranstaltungen keinesfalls im Wege stand.

Blick auf die Trends von 2017

Die A&O Adventstour ist schon etwas ganz Eigenes, und
selbst die Aussteller sind sich manchmal nicht ganz im
Klaren dartiber, was den Reiz der Produktschau ausmacht.

Gute Laune am Ende der ersten Tour-Woche.

Sicher hat sie mit 23 Ausstellern die richtige Grof3e, um
dem Besucher an einem Nachmittag die wichtigsten Ent-
wicklungen in den verschiedenen Produktgruppen zu pré-
sentieren und auch mal intensivere Gespréche zu fithren.
Die Locations sind mit Bedacht ausgewahlt und dabei hat
das Organisationsteam rund um Joep Raanhuis durchweg
ein gutes Gespr fiir edles Ambiente in Kombination mit
zweckmaBigen, messetauglichen Raumlichkeiten. In Mainz
beispielsweise zahlt das Atrium Hotel zu den ersten Adres-
sen. Entsprechend gut besucht war auch die Messe, viele
Berater aus der Region nutzten die Gelegenheit, sich vor
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Joep Raanhuis

Diese beiden musikalischen Nikolduse

begriiBite die gaben ein advent-
Géste im Namen liches Standchen.
der Veranstalter. Natiirlich inkognito.

Das nahe Weih-
nachtsfest war
formlich greif-
bar.

der PSI noch einmal mit Lieferanten auszutauschen und
schon mal einen Blick auf die Trends 2017 zu werfen.

Networken und Kennenlernen

Dass die Aussteller ihre Kunden im Anschluss an die Pro-
duktschau zum festlichen Abendment mit dem jahres-
zeitentypischen Génsebraten einladen, macht den beson-
deren Charme der Veranstaltung aus. Denn hier trifft man
sich in lockerer Runde und kommt beim gemeinsamen
GenieBen schnell ins Gesprach. So ist es auch erklartes

Ziel der Veranstalter, die Kunden auch personlich besser
kennenzulernen und die Basis flir die gemeinsame Zusam-
menarbeit zu festigen. So ist die A&O Adventstour immer
auch ein Networking-Event, der durch seine einmalige At-
mosphare und die ansteckend gute Laune der Aussteller-
Teams inzwischen viele Fans gewonnen hat.

Gelungener Abschluss

Dies bestétigte sich auch wahrend Part Zwei der Rundrei-
se, die zunachst Aspach (bei Stuttgart), Sauerlach (bei Mun-
chen) und Erlangen ansteuerte und schlieflich in Leipzig
im nagelneuen Melia Innside ihren gelungenen Abschluss
fand. Auch hier nahmen zahlreiche Besucher nach absol-
vierter Produkteschau die Gelegenheit zum gemeinsamen
Génseessen war, in dessen ungezwungener, ja herzlicher
Atmosphére der Ubergang von der niichtern merkantilen
zur vertrauensvoll personlichen Geschaftsbeziehung zwi-
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schen Lieferant und Héndler nicht eben schwerfallt. Die-
se unverwechselbare, nachgerade familidre Note ist es,
welche die A&O Adventstour mit ihren Teilnehmern von
anderen unterscheidet und deren stetig wachsenden Er-
folg letztlich auch bedingt.

Erfreuliche Bilanz

Mit rund 750 Besuchern und etwa 800 verzehrten Abend-
essen lief3 sich die Bilanz auch diesmal sehen und besta-
tigte die Ausstellergemeinschaft in threm Erfolgsrezept.
Zu den gern gesehenen ,Stammkunden® kamen erneut
zahlreiche Neuinteressenten hinzu, die sich den abwechs-
lungsreichen Mix an haptischer Werbepower und anschlie-
Bender Kulinarik munden lie3en. Aus den acht Locations
ragten Langenfeld und Stemmen mit je circa 130 Besu-
chern etwas heraus. Joep Raanhuis aus dem Organisati-
onsteam zieht denn auch eine rundum erfreuliche Bilanz:
,Mit dem Gesamtablauf der Adventstour sind wir sehr zu-
frieden! Die Stimmung war dabei sowohl unter den Hand-
lern als auch unter den Ausstellern sehr positiv. Nattrlich
ist es klar, dass die Besucherzahlen in den Ballungsgebie-
ten erfahrungsgemaf3 hoher sind. Dennoch sind wir mit
den Besuchern ,auf dem Lande’ oder in den kleineren
Stadten ebenso zufrieden. Mit anderen Worten: der raum-
liche Wechsel einiger Standorte hat auch andere, neue
Héandlerkontakte gebracht und das war auch so gewollt.
Das Wetter hat nattirlich auch super mitgespielt. Die leich-
ten’ Uberschneidungen mit der Welcome Home’ haben
ebenfalls nicht geschadet®, so seine abschlieBende Ein-
schitzung. Termine und Ortlichkeiten der kommenden
Tour sind zwar bereits in Planung, werden indes erst im
Frihjahr in allen Details feststehen. Freuen indes darf sich
der Werbemittelhandel schon jetzt auf die nachste Aufla-
ge des Networking im Zeichen der (leckeren) Gans. <

www.adventstour.de

www.psi-network.de
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SUSTAINABILITY
AWARDS

PSI Sustainability Awards 2017

Ihr Unternehmen schont Ressourcen, schiitzt die Umwelt und dokumentiert

soziale Standards und Initiativen?
Bewerben Sie sich mit Ihren nachhaltig produzierten Produkten, Ihrem Unternehmen oder einer

Jetzt teilnehmen,

Mehr lnformationen unter www, ps;

-awards.de

Fotos: © Behrendt und Rausch | © fotolia.de

Q Reed Exhibitions Kontakt: Sarina Peters - Tel.: +49 211 90191 152 - Fax: +49 211 90191 185 - E-Mail: awards@psi-network.de
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Unter dem Stichwort , Willkommen Zuhause" hatten die neun Veranstalter
der Preview-Show wieder Kunden in vier ihrer Unternehmen sowie in zwei
ausgewabhlte Locations eingeladen. Die Bilanz der Welcome Home Tour
2016 kann sich sehen lassen: Insgesamt waren 857 Besucher gekommen,
um sich unter den Neuheiten der kommenden Saison umzusehen.

Welcome Home Tour 2016

Dabei zu sein
lohnt sich immer

Bei der Welcome Home Tour kénnen Hénd-
ler Neuheiten entdecken und die jeweiligen
Gastgeber-Firmen besser kennenlernen.

ass die Welcome Home Tour 2016 das
. Vorjahresergebnis toppen konnte, hatten
die Aussteller bereits am letzten Tour-Tag
in den Rdumen der Geiger-Notes AG in
Wiesbaden im Gefiihl: ,Diese Tour gehort
sicher zu den erfolgreichsten der letzten Jahre. An allen
Orten waren wir mit dem Besucheraufkommen sehr zu-
frieden®, so die Einschatzung von Dennis Dennig von der
Jung Bonbonfabrik. In diesem Sinne &uBerten sich auch
seine Aussteller-Kollegen nach zwei ergiebigen, aber auch
anstrengenden Wochen zwischen Hamburg und Minchen.
Das gute Ergebnis bestétigt also wieder einmal das stim-
mige Konzept der Veranstaltung, die immer mehr Zuspruch
seitens des Handels findet.

Neuheiten und Unternehmensfiihrungen

Was macht die Attraktivitat dieses Event-Formats aus?
,Die gelungene Mischung aus Neuheitenschau und Un-
ternehmensfithrungen ist fiir viele Héndler immer wieder
interessant. Denn sie haben die Moglichkeit, sich in Ruhe
Uber Produkte zu informieren und auB3erdem einen Blick
hinter die Kulissen der Lieferanten zu werfen — und das
an nur einem Tag", sagte Jurgen Geiger. Auch dieses Jahr
war das Interesse an den Werksfiihrungen wieder unge-
brochen. Denn sie fithren dem Handel anschaulich vor
Augen, wie die jeweiligen Produkte entstehen, wie sie ver-
edelt werden und wie die Lieferanten arbeiten. Zudem
eignen sich auch hervorragend zur Weiterbildung der Teams
oder um neue Mitarbeiter einzuftihren. ,Und da die Pro-
duktionsverfahren laufend weiterentwickelt werden, gibt
es immer wieder etwas Neues zu entdecken®, erganzte
Geiger.
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Viel Zeit fiir die Gesprache

Den Blick hinter die Kulissen ermdglichten in diesem Jahr
neben Geiger-Notes auch Halfar System in Bielefeld, Re-
flects by LM Accessoires in Koln sowie die Jung Bonbon-
fabrik in Vaihingen/Enz. Bewéhrte Locations in Hamburg
und Munchen waren wieder die Anfangs- und Endpunkte
der Produktschau. Die Welcome Home Tour versteht sich
als Neuheitenschau, die Handlern und ihren Teams schon
vor der PSI in lockerer Atmosphére einen Uberblick iiber
neue Produkte und Ideen geben mochte. Sie wird gerne
genutzt von allen, die nicht zur PST kommen kénnen oder
auch von Firmen mit eher kleinen Teams, die nicht alle
Mitarbeiter mit zur PSI nehmen kénnen. ,Zuhause ha-
ben dann auch die Lieferanten viel Zeit fiir die Besucher
und konnen auch ldngere sowie detailliertere Gesprache
fihren. Gerade kleinere Kunden profitieren davon, denn
im personlichen Dialog lasst sich auch fiir sie leichter ein
passendes Angebot stricken. Auch zur Pflege von Bestands-
kunden ist die Tour ideal. Dann kann man sich auf der PSI
mehr um neue und internationale Handler kimmern, war
der Tenor unserer Ausstellergesprache.

Recht wenig Industriekunden da

Zum ersten Mal konnten Handler auch Industriekunden
mitbringen. Damit haben die Veranstalter dem Wunsch
mancher Kunden Rechnung getragen. Das Angebot wur-

4
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de an den einzelnen Standorten unterschiedlich angenom-
men. Es waren zwar tiberall Industriekunden da, aber bei
weitem nicht alle Handler machten von dem Angebot Ge-
brauch. Vielleicht mag bei manchem Handler der Gedan-
ke eine Rolle gespielt haben, dass er seinem Kunden nicht
die ganze Vielfalt der Sortimente zeigen kann und dieser
das immense Potenzial der Branche nicht in vollem Mafe
erkennen kann.

Perfekte Organisation
Wie immer haben sich die Ausstellerteams wieder sehr
wohlgefiihlt: ,Wir sind an allen Standorten herzlich emp-
fangen worden und die Kollegen haben sich sehr nett um
uns gektimmert. Auch die Organisation war perfekt, alles
hat wunderbar geklappt*, lobte Michael Baierl von Halfar
seine Kollegen. <

Fiir uns auf dem
roten Sofa: Gei-
ger-Notes-Chef
Jiirgen Geiger
und Marketing-
leiterin Heike
Liibeck.

www.welcome-home-tour.de

Unschétzbar:
Ausreichend
Zeit fiir person-
liche Beratung
und Kontakt-
pflege.
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PSI 42200 * etm Holzprodukte GmbH &
Co. KG » Tel +49 9181 297575
: info@em—holzprodukte.de

www.em-holzprodukte.de
[E https:l/www.psiproductﬁnder.de/mmenz

Puristisches Luxusgut

Holz und Gold, wertvolle und vielseitige Materialien, verschmelzen
beim Diamond von e+m Holzprodukte zu einem attraktiven und
unkompliziert ausgefithrten Schreibgerat. Der neue Kugelschreiber
rangiert mit seiner einzigartigen Form und seiner glamoursen
Erscheinung in der Riege der auBergewohnlichen Objekte. Erhalt-
lich ist das Schmucksttick fiir den Schreibtisch in dunklem Wal-
nussholz oder in hellem Bergahorn. Die Personalisierung erfolgt
per Druck oder Lasergravur auf dem Stift.

| Tel +31 226 381010

T . . |
¢ info theg|ft.nl-www.the.g|ft.n
|I:‘ttp((s%//www.psiproductfmder.de/mzyymz L

Okologische Tragweite

Mit seiner zu 100 Prozent aus recyceltem Material aus Europa
hergestellten Tragetasche setzt The Gift Groothandel aus den Nieder-
landen auf den Umweltgedanken. Oko ist angesagt, wenn der Anwen-
der die grof3flachig individualisierbare Tasche mit ihren stablilen
Henkeln und ihrem luxuriésen Erscheinungsbild durch die Stadt trégt.
Das gerdumige Transportmittel ist in den Farben Grau, Braun sowie in
Schwarz erhaltlich. Nahere Informationen bei The Gift Groothandel.

02/17

pillow®

pillow das neue 150 cm
lange flexible
Rollmal3band im

l.‘."'"? Miniformat

hoechstmass 2.(e)

Seit 100 Jahren Mafbinder und Rollbandmafle

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstrafle 13
D-65843 Sulzbach/Ts.

Telefon 0049 - 61 96/5005-0
Telefax 0049 - 61 96/5005 55

e-mail: info@hoechstmass.com
www.hoechstmass.com

www.youtube.com
Hoechstmass Balzer - Messefilm
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Hase mit Wachstumschancen
Grasender Hase: Multiflower verspricht tiber seine Metalldose mit
einem Rasen-Osternest in Hasenkontur werbewirksame griine
Botschaften. Zur Belebung der Werbeaussage muss der Anwender

© Ps| 45974 « Multiflower GmbH einfach die Dose 6ffnen und den Inhalt nach Anleitung anséen.
i Tel +49 ?fﬁfwﬂ?'o multifiower.de Schon nach wenigen Tagen ist der wachsende griine Hase zu sehen.
r:::,?:[;}:mw,psiprodudﬁnder.de/nzqzzl Wird der Rasenschnitt regelmé&f3ig vorgenommen, bleiben die

Konturen gut sichtbar. Ein eigenes Logo der Wachstumsschablone ist
ab 1000 Sttick moglich. Der Werbeeindruck auf dem Deckelaufkleber
oder eine eigene Gestaltung gibt’s jeweils ab 250 Stuick.

Vier auf einen Blick

Die aus FSC®-zertifizierten Papieren und Kartonagen aus nachhal- "ML ]
tiger Forstwirtschaft gefertigten 4-Monatskalender super 1 quadro 1'.: 5 7 : : :!n %
und super 2 quadro von terminic bieten viel Raum fiir Werbung und ;‘;‘ E g-_ 14 ﬂ E E 2 ]
einen grof3en Planungszeitraum auf einen Blick. Beide standardmé- 51 b 2T % I
Big in Uber 35 Sprachen erhéltlichen Kalendervarianten verfligen Wiel L
tiber eine Riickwand aus hochwei3em, dreifach gestrichenem R T
Chromokarton fiir eine optimale Plan-Lage an der Wand. Vier R T
separate Kalenderbldcke mit feiner Strichperforation ermoglichen : g ﬂ@ﬂ g :; g i
ein einfaches und sauberes Abtrennen der Kalenderbltter. 5 M H i
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365-Tage-Fokus

Wer nach einem praktischen, kompakten Give-away im
Kalendersegment sucht, findet mit den kleinen Taschenka-
lendern im Kreditkartenformat von Polskie Karty die
passende Losung. Die kleinen, originellen Jahresplaner
......... ST ..........~ passen in jede Tasche oder ins Portemonnaie. Nattirlich gibt
PSI ;1'9402 « Polskie Karty Sp 2.0.0. es die ntitzlichen Streuartikel in den verschiedensten
Tel +48 12 4151145 Ausfithrungen, etwa mit matter oder glanzender Oberflache,
info@plasticcards.zone ein- oder mehrfarbig, modern, elegant oder im Traditions-

¢ www.plasticcards.zone ] |
3 https:IIWWW.psiproducthnder.de/y]kyym look umgesetzt  je rach Gestaltungswunsch
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: Tel +49 40 64225960 o
i info@umbum.de * www.umbum.de
II:‘ttpg.@://www.psiproductﬁnder.deImzeOot

Grolle Werbeklappe

Der Flyer von Umbum ist interaktiv, denn er sorgt mit
einer Besonderheit flir eine spielerische Auseinander-
setzung mit dem Werbemittel: schlief3lich kann der als
Produktprospekt, Mailingverstérker, haptische Verkaufs-
hilfe, Einladung oder Weihnachtskarte universell
einsetzbare Flyer geklappt werden. Dadurch wird die
Werbewirkung um ein Vielfaches verstarkt. Zudem
kann der hochwertige und interaktive Klappflyer
entsprechend dem jeweiligen Corporate Design durch
die Anpassung von Grof3e, Farben, Grafiken, Oberfla-
che und Logo vielféltig individualisiert werden.

TF Sl 1m0

b sevstaeraat

-
]
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Tel +49 7135 104-202 : - B
: Iter.de

H S@walter.de * www.kalenderwa =
f\}t\tr::?ll;w%w.psiproductﬁnder.de/owyznz FAMILIENFLAMES

=== 0]
Kreatives Familienjahr

Ran an HeiBklebepistole und Bastelfilz heif3t es ab sofort bei Walter Medien:
Selbstgemacht, der neue Kalender, bietet jede Menge Kreativspal3 fiir die
ganze Familie. Ausfiihrlich werden die abwechslungsreichen Bastelideen mit
Schritt-flir-Schritt-Fotos und Anleitungen auf Vorder- und Ruickseite der
Monatsblétter vorgestellt. Das Kalendarium bietet Platz fiir die Termine der
Familie und die handgezeichneten Illustrationen runden die Gestaltung ab.

T
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: ps| 50967 + Romer Drinks

§ Tel +49 6541 81290 '
info@roemer—drinks.de . www.roemer—.dnnks.de
https://www.psiproductﬁnder.de/zlq?.zt

Verpackung wechsle dich

Weinprésente mit dem gewissen Extra présentiert Romer Drinks mit seinen sechs
Premium-Weinverpackungen der Marke Rackpack®: Mit wenigen Handgriffen
entsteht aus der Weinkiste ein schickes und hochwertiges Holzregal mit Platz fiir 3, 6
oder 12 Flaschen Wein. Auch weitere Ausftihrungen des Rackpack® offenbaren eine
zweite Identitét, indem sie sich von einer Weinkiste etwa in eine Lampe, ein Tablett,
einen Roboter, einen Sektkiihler oder ein Késebrett verwandeln. Rémer ist exklusiver
Vertriebspartner der niederldndischen Marke. Alle Produkte kénnen mit Lasergravur
oder Siebdruck individuell veredelt werden.

Kompakter Kontaktpool

Die NFC-Visitenkarten bizy.Cards® vom gleichnamigen
Hersteller vereinen Innovation und Tradition beim Networking.
Sie werden auf hochwertigen Papieren gedruckt und erfiillen
hochste haptische Anforderungen. Gehalten an ein NFC-fahiges
Endgerat, wandert der auf dem integrierten Speicherchip
gespeicherte Kontakt drahtlos ins Telefonbuch. Oder die
GPS-Koordinaten von Hotel oder Bar werden in der Navi-App
angezeigt. Durch Verkniipfung mit dem bizy.Cards® Cloud-Ser-
vice lassen sich Zugriffe auf die gespeicherten Daten auswerten
und dle Effekthltat der ViSitenkarten MESSCIL.

© ps| 49901 * bizy Cards
i Tel +49 89 12035103 -
i welcome@bizy.cards * WWw. izy.car

https://www.psiproducthnder.delmdm

wnj

Blauer Engel

PSI-Héndler und -Lieferanten betreiben Eigenwerbung mit
den portooptimierten inpoka® Faltwandplanern als
umweltfreundliche Beilage zum Katalogversand oder
separates Aktionsmailing: im Format A1 auf A4 oder C1
auf C4 gefalzt. Bei Hanbtickers Werbung kénnen Planer
sowie auch Briefcouverts ab sofort mit dem neuen ,Blauen

B Engel fiir Druckerzeugnisse” zu Sonderkonditionen
3"'P5|';g§;9 - Die Marken fir gute Werbung! geordert werden, mit Kalendarium von 12, 16 oder 18
E Hanbickers Werbung Gmb Monaten. Der Druck erfolgt 2/0, 4/0, oder 4/4-farbig.
© Tel +49 2173 10944-0d !
¢ info@dmfgw.de * www.dmigw.de
|I?t:tps:l/www.psiprodm:thnder.de/nZewyt
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: .PSI 48826 * Promoportal GmbH
i Tel. +49 251 625252 57

: . derRiese.de - N : .
i kr@promoportal.de www.Kalen .
hﬁg://www.psiproductﬁnder.deIotaOmd Sag S mlt

’ Ey Taschen:
Friither Vogel o g . ‘é..—

Eine graphisch individuelle Gestaltung bieten die Plakatka-
lender fiir 2018 im Sortiment von KalenderRiese.de. Die
Version Frither Vogel 3+12 mit Kalender von September
2017 bis Jahresende 2018 l&sst sich schon weit vor dem
Jahresende als effektives Werbemittel platzieren. Je nach
Monatsversion bleibt das Produkt bis zu 16 Monate im
Blickfeld. Die Kalender konnen wahlweise wiederbe-
schreibbar veredelt werden. Rollen, falzen und verschicken
ist ganz nach Wunsch maglich. Die Frihbesteller-Aktion
endet bereits am 30. Juni 2017.

PSl 40807 * Gabriele Biihring
i Tel +49 4154 79540-0
Vertrieb@Buehring-Shop.com
¢ www.buehring-shop.com :
https://www.psiprodudﬁnder.delymmym

Halali im Vintage-Look

Buhring realisiert rustikale Ringbticher fiir Kalendereinlagen oder

Notizpapier wie den hier gezeigten Organizer ,Jagd” aus Leder.

Die Produktion erfolgt projektbezogen in Indien. Dies eroffnet We rbet asc h en

dem Kunden die Moglichkeit, die Ausfiihrung individuell modifizie- brin gen Botschaften
ren zu lassen und das Leder aus einer gro3en Bandbreite verfiig- .

barer Oberflachen und Farben zu wahlen. Derzeit ist das Vollrind- superru ber

leder ,Jagdleder” mit wildlederdhnlicher Optik und sehr ange-
nehmer Haptik im Trend. Blindprdgungen auf diesem Leder
werden dunkel und kommen besonders gut zur Geltung. Im ‘n’
Gebrauch entwickelt das Jagdleder einen interessanten Vintage- —H—

Look. Der indische Lieferantenpartner ist seit 2014 durch SGS
nach SA 8000 zertifiziert. Die Lieferzeit betragt bei kleineren
Mengen ca. 6 Wochen nach Muster- und Logofreigabe. H H L F H R

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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Vielseitige Ansichten

Die bei Dragon Gifts bestellbaren 360 Rund- sowie
Wiirfelkalender sind magnetisch und sorgen etwa an
der Kithlschrankttir oder Magnettafel fiir den
perfekten Uberblick. Magnetic 360 Round verfiigt

- ) o - e LT
Uber drei Blocke mit je einem Magnet oben und g

. . . . . =] 1
unten, womit die vierfarbig aufzubringende Werbe- :;E :'_: E E "

botschaft auf der Oberldche jedes Wiirfels besonders

aufmerksamkeitsstark inszeniert werden kann. Die et
drei Plastikwiirfel des Magnetic Puzzle Calendar EEERELEN
lassen sich ebenfalls dank der oben sowie unten e e : """"""""""""""

PoEam®REF

integrierten Magneten variabel inszenieren. Tel +7 922 2288684

L -gi . .dragon-gifts.eu
i info@dragon-gifts.eu * WwW
Ihttps://www.psiproductfmder.de/yme4nz

Originelle Uberraschung

Mit einer originellen Idee aus der Nische wartet Sale
aus Tschechien auf: einer Geschenkbox, perfekt
geeignet etwa fiir das Futter von kleinen Hunden.
SchlieBlich soll auch die Uberraschung fiir den besten
Freund des Menschen entsprechend inszeniert werden.
Bereits das luxuridse Erscheinungsbild der in Hellbraun
mit schwarzem Schriftzug Petit ausgefiihrten Geschenk-
Box macht Eindruck. Im Innern der Box verbirgt sich
eine luxurios anmutende, in Schwarz ausgefiihrte
Verpackung mit rotem Henkel. Durch leichtes Ziehen
wird der gewtinschte Inhalt aufmerksamkeitsstark
freigelegt und festlich inszeniert.

£ PS| 49617 ¢ Sale s.r.o.
i Tel +420777 151946

martin.kozubek@sale-ostrava.cz
www.sale-ostrava.cz

https://www.psiproductﬁnder.de/mwuByt

Kompakter Gedankenspeicher

Pocket von Giving Europe ist der optimale Artikel, um alle
Notizen und Ideen aufzuschreiben und zu sammeln. Das im
praktischen Format A6 ausgefithrte und auch mit liniertem
Papier lieferbare Notizbuch verfiigt iber ein Gummiband, das
das Btichlein stets zusammenhalt. Das Band lasst sich zudem
als Lesezeichen verwenden. Das Cover aus stabilem Kunst-
stoff gibt es in den Farben Schwarz, WeiB3, Blau, Gelb, Orange,
Rot, Rosa, Hellblau, Violett, Hellgriin sowie in Silber. Eine
Werbeanbringung ist mittels Tampondruck oder Siebdruck
umsetzbar.

§ Tel +49 421 59659732
nicolakoeh|er@givingeurope.de
i www.givingeurope.de

https://www.psiproductﬁnder.de/nda1nt
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: felder.de
: info@eckenfelder.de www.ecken
F e |http?://www.psiproductﬁnder.de/zgnkmz

Erfolgsserie ,,Junior

Die Kalenderdruckerei Eckenfelder produziert seit 47
Jahren Kalender in Deutschland. Trotz aller elektro-
nischer Alternativen empfiehlt man bei Eckenfelder
nach wie vor den gedruckten Kalender. Er héngt in
nahezu jedem Biro, 365 Tage lang, immer im Blick der
Kunden. Die Erfolgsserie ,Junior” ist bei Eckenfelder ein
Verkaufsschlager — nicht zuletzt, weil er durch sein gutes
Preis-Leistungsverhéltnis tiberzeugt. Er lasst sich
zusammenfalten und ist damit portogiinstig als Maxi-
brief versendbar. Die Mikroperforation sorgt fiir ein
riickstandsloses Abrei3en der Monatsblatter. Nattirlich
ist die Junior-Serie — wie auch alle anderen Kalender
von Eckenfelder — umweltschonend auf FSC-zertifi-
ziertem Papier hergestellt.

! psi 49331 + R3D, LDA
i Tel +351 275 331492 i~
i tania.pereira@r3d.pt ® www.r3d.p
https:p/Iwww.psiproductﬁnder.de/nZvlmm

Individuelles Erscheinungsbild

R3D aus Portugal liefert verschiedenste Verpackungslosungen fiir den
Werbemittelbereich. Darunter finden sich neben originellen Verpackungen
mit Luftkammern auch etliche weitere Varianten zum Schutz vor ther-
mischen Einfliissen oder vor Feuchtigkeit und Schimmelpilzbefall. Zudem
unterstitzt R3D die Umwelt und liefert daher zu 100 Prozent recycelbare
Produktlésungen. Zur Auswahl stehen verschiedenste Moglichkeiten der
Verpackung sowie diverse Farben und Finish-Moglichkeiten bis hin zur
kundenindividuellen Personalisierung.
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£ pS| 42941 * Venceremos GmbH
Tel +49 2566 2090

: k|aus.giIImann@vencere:mo;-
¢ www.werbemittelauspapier.de )
o https://www.psiproductﬁnder.de/mt;mow

gmbh.de

Informative Schiilerkalender

Venceremos prasentiert die neuen Schilerkalender 2017/2018 im Format A5
mit abgerundeten Buchecken als Flexcover-Buch. Beim Bucheinband stehen 5
Standard-Motive zur Auswahl. Nattrlich kénnen auf Wunsch auch individuelle
Cover gestaltet werden. Das Kalendarium enthélt 192 Seiten von Ende Juni 2017
bis Ende 2018. Auf den integrierten Infoseiten befindet sich Platz fiir persénliche
Daten. Weitere Vorteile: vier Stundenpléne, Notentibersicht, Schulferien, unregel-
maBige englische Verben, Geometrie, Maf3einheiten und Gewichte, zu jeder
Woche eine Seite Notizen, Landkarte und Daten/Infos zu Europa, Landkarte und
Daten/Infos zur Bundesrepublik Deutschland, Entfernungstabelle, Mailadressen,
Geburtstagskalender, Kontakte und Notizen. Dank hochwertiger Fadenheftung
bleibt der Kalender auch offen liegen.

Sauberer Auftritt

Matu ist eine originelle Losung zum Transport seiner Schuhe
— aber nicht nur das: Matu, tibrigens erhéltlich bei der
italienischen GPS Group, fungiert zugleich als FuBmatte:
Damit bleibt der Straenschmutz stets drauf3en! Werblich
individualisiert, wird das Produkt vor allem als 14ssig tiber der
Schulter getragene Tasche zum Blickfang. Praktisch, originell
und aufmerksamkeitsstark — ein starker Auftritt zur sauberen

M : Kommunikation starker Marken.

PS| 49095 * GPS Group Spa
i Tel +39 0445 599650 o
i info@gpsbags.com ° wwvy.gps ags.c

https:s/]/pwww.psiproducthnder.de/m]gyyt

-

i S| 49021 * Bigso AB

Stilsichere Hiille 41 42500

Nicht selten entscheidet die Art der Verpackung tiber Erfolg oder Scheitern i info@bigso.se * www.bigisot.ist:r dofmmuzyt
einer Marketing-Aktion. Mit der Bigso Box vom schwedischen Werbemittel- : hitps://www.psiproductinfet
spezialisten Bigso bekommt der Kunde individuelle, vielseitige Verpackungs-

16sungen an die Hand, um fiir eine entsprechend stilsichere Umsetzung

seiner Mafnahme zur Marken-Kommunikation zu sorgen. Zur Auswahl

stehen neben verschiedenen Verpackungen auch diverse Individualisie-

rungsmoglichkeiten. Weitere Infos auf Anfrage.
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o1 42706 * Kalfany SiiBe Werbung GmbH
i & CoKG » Tel +49 7643 801-0
info@kalfany-suesse-werbung(.jde
www.kalfany-suesse-werbung. e
https://www.psiproductﬁnder.de/ntySnt
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Gespannte Erwartung

Vorfreude ist die schonste Freude, besonders mit dem
kleinsten Event-Kalender der Welt. Der in [FS-zertifizierter
Produktion hergestellte Mini-Kalender passt in jede Tasche,
wiegt nur 32 Gramm und hélt téglich eine kleine StiBigkeit
bereit. Der Blister kann mit sanften Pulmoll Halsbonbons
oder bunten, zartschmelzenden Schokolinsen geftillt werden.

S — Feinste Werbe-Schokoladen
: sl 41816 + Nestler-matho GmbH & Co. G und viele weitere SiiBwaren

i Tel +49 7221 2154-0
info@nestler—matho.de . www.nestler—mat!\o.de
: ductfinder.de/zwrhzj

i hitps://www.psipro

Schone Schuber

Nestler-matho hat fiir viele Produkte auf Wunsch auch individu-
elle Schuber in petto. Die Schuber sind an die Produktverpa-
ckungen von Nestler-matho perfekt angepasst und geben den
hochwertigen Lifestyle-Produkten eine noch wertvollere Optik.
Eine Bedruckung mit dem Kundenlogo oder einem Wunschbild
ist ab einer Bestellmenge von 100 Stiick in zwei unterschied-
lichen GroBenklassen moglich.

Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co. KG
Ersteiner Str. 10a | 79346 Endingen

Tel. +49 (0) 7642 90 00 90 iy ¥
Fax +49 (0) 7642 90 00 23
info@kaiserstuhl-chocolaterie.de
www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
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Es ist eine der Erfolgsgeschichten, die sich wie ein modernes Marchen lesen
— und dennoch wahr sind. Es ist die Geschichte des tschechischen
Unternehmens Reda. Sie zeigt, wie sich aus innovativen Ideen auch mit
anfanglich wenigen technischen Moglichkeiten sehr viel erreichen lasst.

Seit zwolf Jahren
stellt Reda auf
der PSI aus —
immer auch auf
der Suche nach
Trends.

Mission
Spitzenposition

Gl [ SMLAETIE

egonnen hat alles vor einem Vierteljahr-
hundert in Brno. Die beiden Nachbarn
Zdengk Trpélka, ein Mediziner, und Pa-
vel Hofmann, ein Bauingenieur, beschlos-
sen, mit einer alten Tampondruckmaschi-
ne in der heimischen Garage das Unternehmen REDAP
(Reklamni Darkové Pfedméty, zu deutsch: Werbe- und
Geschenkartikel) zu griinden. ,Wir sind das Paradebeispiel
einer Geschichte, die wahrend der demokratischen Re-
formen in Osteuropa begann®, sagen die Tschechen heu-
te selbstbewusst, die schon bald in Zdenéks Bruder Libor
und einem langjahrigen Freund, Jaromir Minaf, beide Ma-
schinenbauingenieure, gro3e Unterstitzung fanden. Da-
mals sei der junge tschechoslowakische Markt hungrig
nach bedruckten Produkten gewesen. ,Wir haben sie ge-
liefert mit nur dieser einzigen Tampondruckmaschine.”
Die heimische Garage wurde recht bald zu klein. Das flo-

rierende Geschéft verlangte nach gréBeren Rgumlichkeiten.
Und das war keineswegs die einzige Herausforderung je-
ner Tage. Es galt auch, die ersten Mitarbeiter einzustellen.
Unter dem heutigen Namen Reda gehorte das Unterneh-
men zu den ersten Importeuren von Schreibgeréten. Bei
diesen Produkten allein ist es jedoch nicht geblieben. Mit-
te der 1990er-Jahre ,haben wir begonnen, Produkte aus
Fernost zu importieren. Gleichzeitig haben wir unsere
Druckkapazitaten ausgebaut und um Techniken wie Sieb-
und Transferdruck, Stickerei und Lasergravur erweitert.”
Mit Blick auf Fernost nennen die Tschechen dann auch
die ersten Meilensteine ihres Business: die erste Geschafts-
reise nach Asien und der Aufbau einer Niederlassung in
China. Ende der 2000er-Jahre wurde die Geschéftsfiih-
rung um Milan Walter und Gaetan Friese verstarkt, die
dem Unternehmen eine starke internationale Ausrichtung
gaben. Gegenwértig sind Zdenék Trpélka, Jaromir Minaf,
Milan Walter und Gaetan Friese Gesellschafter von Reda.

Alles unter einem Dach

Nach eigenem Bekunden gehort Reda heute zu den Top-
Playern auf dem européischen Werbeartikelmarkt. Als Wer-
beartikel-Allrounder deckt das Unternehmen eine grof3e
Bandbreite ab. Der Fokus liegt dabei ganz wesentlich auf
Keramik- und PorzellangeféB3en, Schreibgeréten, Schirmen
und einem grofen Umfang an Werbetaschen. Dazu bie-
tet Reda entsprechende Technologien fiir Keramik-, Por-
zellan- und Glasartikel: Brennen, Siebdruck, Tampondruck
und Sandstrahlen. Dartiber hinaus zahlen die Tschechen
vollautomatisierten Tampondruck und Lasergravur auf
Schreibgerdten zu ihren Spezialitaten. ,Wir produzieren
unsere eigenen, patentierten Schreibgerate. Und unser Gra-
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fikstudio entwickelt Produkte mit einem ganz eigenen, ein-
zigartigen Design®, ist aus Brno zu erfahren. Als grof3ten
Mehrwert sieht Reda jedoch den umfassenden Service
aus einer Hand an: Vom Auftragseingang tiber Druck bis
Versand der Bestellung erfolgt alles unter einem Dach.

Stillstand ware Riickschritt

Reda hélt das Unternehmen tiber 2.500 Katalogartikel vor,
was kurze Lieferzeiten garantiert. Dazu kommen vielfél-
tige Druckverfahren, wettbewerbsféhige Preise, attraktive
Angebote und sogar Unterstiitzung im Marketingbereich,
seien es Kataloge, die individuell angepasst werden kon-
nen, Muster oder neutrale Webseiten. Dieses Spektrum
ist aus Sicht der Tschechen auch vonnéten, denn ,der
Markt ist in den vergangenen Jahren immer schneller ge-
worden. Wir mochten unser hervorragend etabliertes eu-
ropéisches Handlernetzwerk weiter ausbauen.” Stillstand
ware Riickschritt, deshalb hat Reda stets einen Blick auf
drucktechnische Entwicklungen, Produkttrends und E-
Commerce. So erscheint jedes Jahr der Excursion-Kata-
log mit zahlreichen Produktneuheiten, der Maschinenpark
wird kontinuierlich modernisiert, neue Logistikwege wer-
den erschlossen. Dieser Leistungs- und Produktumfang
ist Teil der Mission von Reda: ,Wir mochten die erste Wahl
fir unsere Kunden sein durch schnelle Lieferung qualita-
tiv hochwertiger Produkte und zur Spitze der Werbearti-
kelbranche zahlen. Wir stehen voller Stolz hinter der Qua-
litdt unserer Arbeit, die uns zu einem erfolgreichen, inno-
vativen, dynamischen und flexiblen Unternehmen macht.”

Unternehmensphilosophie heiB3t FORCE

Der Unternehmensfiihrung ist bewusst, dass fiir den Er-
folg dafiir vor allem eines wichtig ist: leidenschaftliche
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, die fiir Reda das groB3-
te Kapital sind. Nicht umsonst spiegelt sich dies auch in
den unternehmenseigenen Werten wider. ,FORCE" nennt
Reda das. Und dieses Wort ist Programm, setzt es sich
doch aus den Anfangsbuchstaben von fiinf essentiellen
Begriffen zusammen: Fairness, Openess (Offenheit), Res-
pekt, Cooperation (Zusammenarbeit) und Esteem (Aner-
kennung). In der Umsetzung bedeutet das fiir REDA: Be-
schaftigte, Lieferanten, Kunden und Geschaftspartner wer-
den in Ubereinstimmung mit dem ethischen Verhaltens-
kodex behandelt. ,Mit unserem Verhalten gelten wir als
Vorbild flir andere.” Zudem wird bei REDA das offene
Wort gepflegt. ,Diese Offenheit unterstiitzt unser gemein-
sames Verstandnis. Damit ist sie zu einem untrennbaren
Bestandteil der Unternehmenskultur geworden.“ Uber-
haupt werden die offene Kommunikation und der Respekt
bei REDA grof3geschrieben. ,Wir geben jeder Meinung
Raum.” Verschiedene Ansichten akzeptieren, nach Kom-
promissen suchen: REDA ist davon Uberzeugt, dass ge-
meinsame Ziele nur Uber konstruktive Zusammenarbeit

erreicht werden konnen. Gemeinsame Ziele sind Zufrie-
denheit und Unternehmenswachstum. Innovative Gedan-
ken, neue Ideen und geleistete Arbeit — der In- und Out-
put der Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter erfdhrt bei REDA
Anerkennung. Zudem ist der Unternehmensfithrung eines
wichtig: ,Wir bewahren uns den Geist eines Familienun-
ternehmens.” Und das bedeutet in erster Linie person-
lichen Kontakt und dadurch zeitnahe Losungen fiir indivi-
duelle Anfragen. Entscheidende Schritte, die die Tsche-
chen dorthin fithren sollen, wo sie sich in Zukunft sehen:
L,REDA wird eine stabile Position im europ&ischen Wer-
beartikelmarkt einnehmen. Mit konsequent hoher Service-
qualitat gegentiber unseren Kunden werden wir uns zu
einem Spitzenunternehmen entwickeln.” Dazu sollen auch
die neugebaute Druckerei und das groBere Lager beitra-
gen, das Arbeitsplatze fiir 250 Beschaéftigte bietet.

Soziale Verantwortung

Bei allem Wachstum gilt fiir Reda auch soziale Verantwor-
tung, die weit tber die als wichtiger Arbeitgeber und Im-
porteur hinausgeht. So unterstitzt das Unternehmen etwa
ein Kinderkrankenhaus. Aber auch die Verpflichtung ge-
gentiber der Umwelt wird gro3geschrieben, sei es durch
die Teilnahme an einem Aufforstungsprogramm oder die
finanzielle Unterstiitzung zum Erhalt bedrohter Arten. Reda
hat in jeder Hinsicht eine Mission. <

www.reda.cz/de

Modernste tech-
nische Ausstat-
tung gehort zum
Standard bei
Reda.
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Im Jahr 1946 griindet Ernst Doppler eine Schirmfabrik in Braunau am
Inn. Seine Leidenschaft flir hochwertige Produkte und solides
Handwerk legten den Grundstein fiir ein Unternehmen, das
mittlerweile einer der flihrenden Hersteller von Sonnen- und
Regenschirmen ist und internationale Erfolge feiert.

70 Jahre Handwerk aus Osterreich

Edle Begleiter
bel jedem Wetter

er Name doppler hat nun schon seit tiber
70 Jahren einen vertrauten Klang. Nicht
nur im engeren Kreis der Schirmfabrika-
tion, sondern auch in der Offentlichkeit
trifft der Name auf Bekanntheit und Sym-
pathie. Bereits in vierter Generation repréasentiert das Fa-
milienunternehmen Qualitat und Handwerkskunst ,Made
in Austria“. Als die Firma 1946 gegrtiindet wurde, produ-
zierte sie ausschliefSlich Regenschirme. Danach kamen
Zug um Zug Sonnenschirme, Sitzauflagen sowie Garten-

doppler

Auf Wunsch werden auch Verpackungen individuell maBge-
schneidert.
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mobel dazu. Der Erfolg des Unterneh-
mens indes fullt auf festen Konstan-
ten: Seit der Griindung steht doppler
fir modische Produkte, hochwertige
Qualitat sowie ein marktgerechtes Preis-
Leistungsverhéltnis.

Tradition — Innovation

Gleichzeitig steht bei doppler die Welt
nie still: Ob neue technische Kompo-
nenten, erstklassige Materialien oder
moderne Designs — fiir doppler be-
deutet Innovation, mit hohem Traditionsbewusstsein vor-
anzugehen. Produktionsstandorte in Osterreich, Tsche-
chien, der Slowakei und Asien machen das regionale Un-
ternehmen zum internationalen Betrieb. Eines ist jedoch
unverdndert: Egal ob Regenschirme, Sonnenschirme oder
Sitzauflagen, die Produkte aus dem Hause doppler sind
edle Begleiter bei jedem Wetter. ,,Unsere internationalen
Strukturen garantieren unseren Kunden ein herausragendes
Preis-Leistungs-Verhéltnis. Unsere Fertigungsstétten in vier
Landern ermoglichen grofte Flexibilitdt und machen uns
zum Vorreiter bei der Produktion von Qualitdtsschirmen.
Internationale Synergien und personliche Betreuung ge-
hen bei doppler Hand in Hand: Vom Au3endienst bis zum
Back-Office genief3en unsere Kunden eine ganz besonde-
re Behandlung. Denn partnerschaftliche Zusammenarbeit,
professioneller Service und verantwortungsvolles Handeln
sind Grundlagen unseres Erfolgs seit 1946, erklart Her-
mann Wirflingsdobler, Geschéftsfithrer und Inhaber des
seit der Grindung eigentiimergefiihrten Unternehmens.

Edle Einzelstiicke

Produkte aus dem Hause doppler be-
gleiten die Menschen zu den Elementen
der Natur —bei Sonne, Regen, Schnee
und Wind. Mit doppler-Manufaktur
werden Qualitét, Innovation und Kun-
denorientierung in hochster Handwerks-
kunst verbunden. Schirme aus hand-
werklicher Fertigung der doppler-Ma-
nufaktur sind personliche Unikate und
edle Begleiter. Jedes einzelne dieser
begehrlichen Accessoires erzahlt sei-
ne ganz personliche Geschichte von exklusiven Stoffen
italienischer Designer, von den besten Holzern dieser Wel,
von traditionellem Handwerk aus Osterreich und vor allem:
vom erlesenen Geschmack seines Besitzers. ,,Frither wur-
den Regenschirme vererbt. Diese Tradition mochten wir
mit unseren hochwertigen doppler-Manufaktur Schirmen
wieder aufleben lassen,” so Hermann Wiirflingsdobler. Die
Kollektion der Manufaktur umfasst eine breite Palette an
Produkten: zeitlose Klassiker, Hochzeitsschirme, Trach-
ten- und Wiesnschirme, aber auch extravagante Modelle
mit Echtsilbergriff und ausgeflippte Trendschirme fiir die
Laufstege der Haute Couture.

Ideale Begleiter fiir jedes Wetter

doppler bietet fiir jede Wind- und Wetterlage den idealen
Begleiter. Die praktischen Taschenschirme von doppler
und Knirps gibt es in zahlreichen Ausfithrungen. Von soli-
der Handautomatik tiber intelligente Auf-/Zu-Automatik

Sieht nicht nur edel aus: Die praktischen Taschenschirme von
doppler und Knirps gibt es in zahlreichen Ausfiihrungen.

doppler
H. Wiirflingsdobler GmbH - A.-Kolping-Str. 3 - D-84359 Simbach am Inn - Tel. +49 8571 9122-0
Fax +49 8571 9122-321 - office@dopplerschirme.com - www.dopplerschirme.com



bis hin zum leichtesten Taschenschirm mit nur 140 Gramm
ist fiir jeden Kundenwunsch etwas dabei. Auch bei den
Lang-, Partner- und Golfschirmen tiberzeugt doppler seit
Jahrzehnten mit Qualitdt und Vielfalt. Specials wie die
Knirps Technikserie oder die doppler Carbonsteel Pro-
dukte zeigen, dass das Unternehmen stets Vorreiter bei
Innovationen ist und die Bediirfnisse der Kunden erfillt.

Zahlreiche Veredlungsvarianten

Ganz egal fiir welchen Geschmack — ob fir Damen oder
Herren: Mit einem Schirm von doppler wird das werbende
Unternehmen bei jedem Wetter bestens représentiert. Dank
verschiedenster Veredlungsmaglichkeiten, exklusiver De-
signs und Griffvarianten wird die Werbebotschaft hoch-
wertig transportiert und der Schirm somit zum Unikat.
Auf Wunsch veredelt doppler seine Schirme unter ande-
rem durch Bestickung, Druck oder Gravur. Dartiber
hinaus gibt es noch zahlreiche weitere Veredelungsvari-
anten und -details wie: Innendruck, Sublimation, reflek-
tierender Druck, Allover-Druck, Heat Stamp, Windventil,
Wet-Look, Silikon-Label, Rubber-Label, Einnaher, Anhénge-
etikett, Magic Rain Sign, Reflektierende Spitzen, Doppel-
bespannung, reflektierendes Einfassband, Plakette am
Schaft, Gravur am Griff, 3-D-Sticker am Griff, Druck am
Griff, verschiedene Griffvarianten.

Individuell gestaltete Verpackungen

Durch diese Individualisierung wird jeder Schirm zum Uni-
kat und zum idealen Werbemittel. Als Geschenk bei feier-
lichen Anlassen ist einem die Aufmerksamkeit von Kun-
den oder Mitarbeitern gewiss. Die Wertigkeit eines jeden
Schirms wird zusétzlich durch eine edle, individuell gestal-

In jedem Teil der doppler Schirme
steckt Wertarbeit mit der Erfah-
rung von iiber 70 Jahren.

PSI Journal 2/2017

tete Verpackung erhoht. Fur die Marken doppler, Bu-
gatti und Knirps stehen verschiedene Geschenkverpa-
ckungen zur Auswahl, je nach Kundenwunsch in klas-
sischem, schlichten Design oder individuell an das eige-
ne Unternehmen und die Marke angepasst. Den Wiin-
schen der Kunden sind auch hier keine Grenzen gesetzt.
Und tiber die jeweils passende Werbeanbringung bera-
ten die Schirm-Experten ausfiihrlich.

AuBergewdhnliche Auftritte

So garantieren die ,,Individual Regenschirme® von dopp-
ler jeder Marke, jedem Logo oder jeder Botschaft einen
auBergewohnlichen Auftritt. Das Unternehmen produ-
ziert seine Produkte auf Wunsch in exklusiver Kleinserie,
als Spezialanfertigung oder auch Standardschirme in gro-
Ber Stuickzahl. Bewahrter Service und rasche Lieferzeiten
ermoglichen dem Kunden, seinen ganz personlichen Wer-
beschirm schon nach kurzer Zeit in Handen zu halten.
Als Modelle bietet doppler hierzu Minischirme (klein,
faltbar und flexibel), Langschirme (klassisch, robust und
zeitlos) sowie Golfschirme (Langschirme in Ubergrofe).
Wer mit seinen Werbeschirmen lieber in der Sonne punk-
ten mochte, fur den hat doppler auch seine , Individual
Gartenschirme” im Programm. Auch hier offeriert das
Unternehmen seinen Kunden ein vielféltiges Sortiment
in unterschiedlichen Gréen, Formen und Qualitdten —
vom hochwertigen Aluschirm ,Made in Austria“ bis zum
Basic Schirm. <

Die Produkte aus dem Hause
doppler sind edle Begleiter bei
jedem Wetter.

www.dopplerschirme.com

www.psi-network.de
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Die CSW GmbH mit Sitz in K&In ist nun ein Vierteljahrhundert
mit einem breiten Sortiment und verschiedenen Varianten an
Blei- und Buntstiften auf dem Werbeartikelmarkt vertreten.
Kurz vor dem ,Silbernen hat das Unternehmen sein Sortiment

noch einmal aufgefrischt.

Blei- und Buntstifte

Sortiment
aufgefrischt

Neu im Sorti-
ment: runde und
3-Kant Zimmer-
mannsbleistifte.

ie Abkurzung CSW steht fiir ,Colonia
Schreibgerdte und Werbemittel“. In den
Geschéftsraumen des Unternehmens in
Koéln Lindenthal sind Btiro, Produktion und
Lager unter einem Dach gebtindelt. Von
hier aus managt das Team um Firmengriinder und Ge-
schéftsfithrer Ralf Meutgens das Angebot des umfang-
reichen Full-Service-Paketes inklusive Logistik. Es ist die

gute Teamarbeit zwischen Ralf Meutgens und den lang-
jahrigen Mitarbeitern Karin Weidemann und Ali Yigit, die
maf3geblich dazu beitragt, dass die CSW heute einen gu-
ten Ruf bei ihren Kunden genief3t. ,Besonders langjghrige
Stammkunden schétzen unseren Service und die gute Zu-
sammenarbeit®, so Ralf Meutgens.

Vielféltig und individuell

,Wir bieten Werbeartikel, die als wichtiges Instrument der
Marken- und Unternehmenskommunikation zur Bekannt-
heit des Unternehmens und Identifikationsférderung bei-
tragen. Unser durchdachtes Sortiment mit zeitlosem De-
sign und langer Lebensdauer ist so vielfaltig und individu-
ell wie unsere Kundenwtinsche, die wir gerne auch zu er-
fiillen versuchen®, umreif3t Meutgens die Philosophie von
CSW und ergénzt: ,Wer Koln kennt, dem kommen die ver-
schiedenen Produktbezeichnungen bei den Kugelschrei-
bern gleich vertraut vor. Unser erstes eigenes Modell, den
Drehkugelschreiber ,Colonius’, haben wir 2009 entworfen.
Eine weitere Eigenkreation ist der Kugelschreiber namens
Agrippina’. Colonia im Firmennamen wird hier wortlich
genommen. Und eine lachende Sonne steht fiir die froh-
liche Kolner Tradition und gleichzeitig fiir die Ortsverbun-
denheit.”

Neu im Sortiment: Zimmermannsbleistifte

Das Angebot umfasst mittlerweile eine breite Kollektion
an Bleistiften und Buntstiften in verschiedenen Varianten.
Dabei stammen die Bleistifte hauptsachlich aus europé-
ischer Produktion. Derzeit hat CSW tber 500.000 Blei-
stifte auf Lager. Ganz neu im Sortiment sind runde und
3-Kant-Zimmermannsbleistifte. Durch die hauseigene Dru-
ckerei sind bei Bestellungen hier Lieferzeiten ,inklusive
einfarbigem Druck” innerhalb von 24 Stunden méglich.
,Mit Flexibilitdt fiir kleine und groBere Mengen realisie-
ren wir jegliche Beschriftungswiinsche. Zusatzlich umfasst
unser Service die Druckvorstufe und die graphische Vi-
sualisierung von Endprodukten®, so Meutgens zum Ser-
vice, bei dem ,alles aus einer Hand" kommt. Umfassenden

Geschaftsfiihrer

Ralf Meutgens Service und Beratung hierzu erteilen die Mitarbeiter un-

in Aktion. ter weidemann@csw-gmbh.de und yigit@csw-gmbh.de.
CSW GmbH

Diirener Strasse 63 - D- 50931 Koln - Tel +49 221 9523688 - info@csw-gmbh.de - www.csw-gmbh.de
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Osterliche Uberraschung

Eine kleine, aber feine 6sterliche Uberraschung verheiBt der
Tiiranhédnger ,Sweet Easter* von Multiflower. Der stiBe Schoko-
laden-Hase aus Vollmilch-Schokolade zaubert mit Sicherheit ein
Lacheln auf das Gesicht der Gaste, die ihn an ihrer Tir vorfinden.
Platz fur den Werbedruck ist auf dem Standardmotiv. Eine eigene
Gestaltung des Tlranhdngers ist jeweils ab 250 Stlick mdglich.

PSI 45974 + Multiflower GmbH * Tel +49 6226 92798-0

info@multiflower.de * www.multiflower.de
www.psiproductfinder.de/nzq2zj

Werbung kommt geflogen

Wunschobjekte nach individuellen Kundenvorstellungen, die als kleine
3D-Steckmodelle aus stabilem Karton realisiert werden, sind das
Spezialgebiet von Umbum. Die Produkte sind umweltfreundlich,
detailgetreu und eignen sich bestens als Streuartikel. Neben Individu-
alanfertigungen gibt es zahlreiche Standardprodukte, wie den Flieger
Light, der durch Anpassung von Farben, Logos oder Grafiken individuali-
sierbar ist. Der Flieger Light wird als Kartonbogen in einer Kunststoffhil-
le geliefert, deren Verpackungseinleger ebenfalls individuell gestaltet
werden kann.

PSI 49501 + DIESER GmbH & Co. KG * Tel +49 40 64225960

info@umbum.de * www.umbum.de
https://www.psiproductfinder.de/mze0Oot
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Mit einem Griff einsatzbereit

Wer sich standig Uber verlorene Verschlusskappen seines USB-Sticks
argert, findet jetzt mit dem Goodram SL2 von Wilk Elektronik eine
praktische und sichere Lésung. Der Stick ist sowohl am Arbeitsplatz als
auch im Alltag einsatzbereit und zeichnet sich durch ein interessantes
Offnungssystem ohne die Gefahr des Kappen-Verlustes aus. Der
USB-Anschluss ist in einem einfachen, klassischen Gehduse unterge-

bracht. Die hochwertigen Komponenten garantieren eine stabile und
schnelle Arbeit. Goodram SL2 ist erhéltlich in GroBen von 8 bis 128
Gigabyte.

[PSI 47688 « Wilk Elektronik S.A. « Tel +48 32 7369000

sales@wilk.com.pl * www.goodram.com
https://www.psiproductfinder.de/ztezmz

|

HIER 7

Plakativ und werbestark

Ganz gleich, ob sich der Kunde fiir eine eher preiswerte oder aufwendig
und knallig designte Werbefldche entscheidet: Bei Roll-Up.Bayern,
Hersteller von Messetheken, Roll-Ups, Beachflags und individuellen
Produktprasentationen, gibt es eine Reihe aufmerksamkeitsstarker
Werbebanner. Firr den Roll-Up Budget gilt: Glinstiger geht kaum.
Roll-Up Carbon kénnte hingegen kaum auffélliger ausfallen. Zu haben mit
Gehause aus Aluminium und aufgerollt 80 mal 200 respektive 100 mal
200 Zentimeter groBer Flache, wunschgemaB bedruckbar und mit
Transporttasche. Das Gehduse kommt in Wunsch-RAL-Farbe lackiert und
mit vierfarbig bedruckter Werbeleiste im Gehduse zum Kunden.

[PSI 49862 * Roll-Up.Bayern ¢ Tel 49 8282 8900960

info@roll-up.bayern * www.roll-up.bayern
https://www.psiproductfinder.de/n2uwy2

G-tag.

Erfunden,
um zu finden.

Das smarte
Give-Away

- Bluetooth 4.0 Beacon
mit Cloud Funktion

- Der Schlissel- & Dingefinder
mit Smartphone App

- Hoher Werbeeffekt
durch tagliche Nutzung

- Batterie austauschbar,

kein Wegwerfprodukt

In 5 Farben. Individuell
mit Logo bedruckbar.

8o

G-tag ist ein Qualitdtsprodukt aus dem
Hause Gigaset . Designed, entwickelt und
produziert in Deutschland mit App und
Cloud nach deutschen Datensicherheits-
standards.

Anfragen an:
giveaways@gigaset.com

Gigaset

Wherever you go.
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Aktivitaten immer im Blick

Der Smart-Fit Fitnesstracker von Kasper & Richter besitzt alle technischen Raffinessen
eines Fitnessarmbands und Uberwacht die Aktivitaten des Tragers selbst wahrend des
Schlafes. Der smarte Activity-Tracker im Uhrendesign kann entweder am Handgelenk an
einem Armband oder ohne Band in der Tasche getragen werden. Gesteuert wird er per
kostenloser App flir Android und IOS und zeigt hier unter anderem Schritte, zurlickgelegte
Distanz und Kalorienverbrauch sowie Uhrzeit mit Datum, Schlafqualitat, eingehende Anrufe
und die Weckzeit an. Die Akkulaufzeit betrdgt etwa 14 Tage.

PSI 40043 * Kasper & Richter GmbH & Co. KG * Tel +49 9131 506550

info@kasper-richter.de * www.kasper-richter.de
https://www.psiproductfinder.de/nteynt i

Dreifach ist einfach besser

Als Dreifach-Kénner entpuppt sich die coole Powerréhre HEJU
Sambesi von KMS Kafitz: Speaker und Powerbank werden hier
kombiniert mit integriertem Handy-Halter. Den smarten Werbeartikel
aus mattem Kunststoff gibt es in Schwarz, WeiB, Griin und Blau. Die
Powerbank hat eine Kapazitdt von 4.000 mAh und kann somit jedes
Smartphone wahrend des Abspielens der Musik mit Akkuleistung
versorgen: das reicht fir einen ganzen Tag ohne Steckdose. Das
handliche Gerat ist mit 140 g auBerdem ein Leichtgewicht. Geworben
wird mit auf einem Raum von 35 x 9 mm im Sieb- oder Tampondruck.
PSI 48108  KMS Kafitz Medienservice GmbH

Tel +49 2234 9908460 * rk@kms.eu * www.kms.eu
https://www.psiproductfinder.de/nzezmw
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3-D-Effekt macht Eindruc

Das polnische Unternehmen Emidas hat jahrelange Erfahrung in der Herstellung von Doming-Stickern.
Ein eigener Maschinepark ist Garant flr beste Qualitdten, kurze Lieferzeiten und vernlnftige Preise.
Doming Aufkleber sind eine elegante Moglichkeit, Produkte, Maschinen und Fahrzeuge zu beschriften.
Sie werden in der Werbung, im Automobilbereich und in anderen Industriezweigen sehr hdufig einge-
setzt. Emidas stellt Aufkleber in einer Vielzahl an Drucktechniken, Formen und GréBen her.

PSI 49878 * Emidas * Tel +34 392 3010

info@emidas.pl * www.emidas.pl
https://www.psiproductfinder.de/zdg2md
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Komfort auf Reisen

Mit den aktuellen Reise-Accessoires von Tucano sind nicht nur
Geschéftsreisende immer gut unterwegs. Die verschiedenen
Bestandteile der Kollektion sind perfekt aufeinander abgestimmt und
garantieren Komfort und ZweckméBigkeit auf jeder Reise. Bunt,
brillant und aus High-Tech-Materialien sind sie Bestandteil der
klassischen Ausriistung furr Touristen wie Geschaftsreisende. Kissen,
Organizer, Beutel aus hochwertigen Materialien flir den Transfer von
einem Flughafen zum anderen und viele weitere Produkte garantie-
ren eine angenehme und organisierte Reise.

PSI 43991 » Tucano Srl » Tel +39 02 2520101

morelli@tucano.it * www.tucano.com
https://www.psiproductfinder.de/nmnkyt

Fit durch den Alltag

Prazise, multifunktional und auch auf Reisen stets ein verldsslicher
Partner: das ist das bei Xindao erhdltliche Fitnessarmband von
Swiss Peak mit gut ablesbarem Display. Der Activity Tracker macht
mittels der kostenfreien Swiss Peak App und dank des Bluetooth 4.1
Moduls die absolvierten Schritte transparent und misst neben dem
Schlafverlauf auch etwa die verbrannten Kalorien sowie die Herzfre-
quenz. Vollstandig aufgeladen wird die Akkulaufzeit im Betrieb mit
rund funf Tagen angegeben. Das komfortable Armband ist spritz-
wassergeschitzt und Schwei3 absorbierend.

PSI 42772 + Xindao B.V. * Tel +31 70 3199900

deutschland@xindao.nl * www.xindao.com
https://www.psiproductfinder.de/mwuxmj
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Der Lowe in der MUuhle

Der Loéwe als Markenzeichen, mit dem alle Mahlwerke von Peugeot
versehen sind, symbolisiert ihre Qualitdt: kréftige Zahne, geschmeidige
Klingen, schnelles, prazises Schneiden, und das dauerhaft ohne Qualitéts-
verlust. Gewlrze wie Pfeffer und grobes Salz werden durch die perfekt
abgestimmten Mahlwerke nicht nur zerdriickt, sondern schonend
gemahlen. Der Muhlenkopf der Pfeffer- wie der Salzmihle (40 cm groB,
schwarz lackiert) tragt einen Knopf, mit dem sich der Mahlgrad von sehr
fein bis extra grob einstellen lasst. Nicht umsonst gewahrt Peugeot in
Deutschland auf seine Mahlwerke eine Garantie von 25 Jahren.

PSI 48500 * Peugeot - PSP Deutschland GmbH * Tel +49 2556 902110

pspdeutschland@psp-peugeot.com * www.psp-peugeot.de
https://www.psiproductfinder.de/zgyymz

Nachricht bleibt haften

Die individualisierten Polyresin Magnete von Chaps Merchendi-
sing sorgen dafir, dass Logos und Werbebotschaften im wahrsten Sinne
des Wortes haftenbleiben — zumindest auf allen entsprechenden
Oberflachen. Magnete sind durch die Umsetzbarkeit in fast allen

| LRl Formen, GréBen und Farben ein absoluter Hingucker. Durch die

N individuell gestaltbaren Motive eignen sich diese praktischen Magnete
H'ﬂ F BR,& U H ﬂ us perfekt als auBergewdhnliche Werbetrédger fir alle Bereiche. Egal ob
MUNCHEN Logos, Artikel oder Bilder: gerne erstellen die Designer von Chaps
kostenlose Layoutvorschldge fir den Kunden.
PSI 49593 « chaps Merchandising GmbH « Tel +49 2234 999070

danny.heins@chaps-online.de * www.chaps-online.de
https://www.psiproductfinder.de/ytbmzj

Sicherheit fur jeden Mitfahrer

Ein breites Sortiment an Auto-Unfall-Sets hat die Horsteler
Interior Design GmbH gerade auf der PSI in Disseldorf vorgestellt:
Erste Hilfe-Sets, Warndreiecke und Warnwesten werden einzeln, aber
auch als Kombi-Sets angeboten. In gewerblichen Fahrzeugen missen
neuerdings auch mindestens 2 Warnwesten mitgefiihrt werden, wenn
ein Beifahrer mitfahrt. Deshalb gibt es bei Horsteler auch Warnwesten
in 2er-, 3er- und 5er-Sets jeweils in handlichen Taschen.

PSI 45973  Horsteler Interior Design GmbH
Tel +49 5454 934390 verkauf@hoersteler.de * www.hoersteler.de
https://www.psiproductfinder.de/zgrlym
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Patenter Mini-Leuchter

Die Premium-Minitaschenlampe Wonder von Cermak hat eine besondere
patentierte Schaltung, die sie aus der Masse hervorhebt. Durch Druck auf
den Clip oder auf den oberen Knopf kann der Benutzer einfach zwischen
Moment- und Dauerlicht umschalten und die Lampe so variabel nutzen. Neu
ist auBerdem die warm-weiBe LED, deren Licht dhnlich dem der Glihbirne
erscheint. Die Minitaschenlampe verfligt Uber ein hochwertiges Aluminium-
Gehduse und ist mit weiBer oder warm-weiBer LED oder mit Gliihbirne
erhaltlich.

[PSI 44668 ¢ R. Cermak -Penlights (Made in Germany) * Tel +49 7231 106105

info@richard-cermak.de * www.richard-cermak.de
https://www.psiproductfinder.de/njhlyz

3D fir den Briefumschlag

Mit den Metmaxx®VR InterfacePromo Glasses von Spranz wird die
3D-Brille mailingfahig. Flach gefaltet, einfachst auffaltbar und mit geringem
Gewicht von etwa 70 Gramm Passt sie bequem in einen Briefumschlag. Mit
Virtual Reality Glasses und dem eingelegten Smartphone schaut der Nutzer
Filme als dreidimensionales Erlebnis. Mit entsprechender kostenloser App, wie
»VRSE" aus dem Apple® und Android® Store, steht er mitten im Film und kann
sich umschauen, also den Blickwinkel selbst bestimmen und Objekte genauer
betrachten. Ein preiswertes und gut zu bedruckendes Promosystem mit
kompakten MaBen.

[PSI 41462  Spranz GmbH * Tel +49 261 984880

info@spranz.de * www.spranz.de
https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt

Ausmal-Set

auflliiem Schwarzwald

Ein Malerlebnis mit 3 FiMoﬁ
und 6 Pdckchen-Anhdnger in Osterei- m

Ausmalen. Einleger individuell gestalthar.

@'stennestimit .
8 Steckfigur,

| Heri-Rigoni GmbH Tel. +49 77259393 -0
emotion-factory info@emotion-factory.com
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Ostern mit zartem Schmelz

Der Spezialist fiir leckere Werbemittel Kellermeister Manns hat
auch SiBes flirs kommende Osterfest im Programm. Zum Beispiel das
LogoEi Nougat (Art. 10453): Wahrend der Inhalt der Eier fir leckere
Eierpfannkuchen und Eier-Omelette verwendet wird, erhalten die
Eierschalen eine ganz besondere Behandlung. Sie werden gewienert,
fein gemacht und dann mit bestem Nougat befiillt. Auf diese Weise
wird die natlrliche Eierschale wieder verwendet und man erhélt so ein
sehr leckeres und nachhaltiges Ei mit dem gewiinschten Logo. Weiter
im Angebot sind der Logo-Lindt-Hase (Art. 10459) ganz nach
Wunsch (mit Lebensmittelfarbe) gefdrbt und verpackt im Geschenk-
beutel mit Schleifenclip, oder das Produkt Lindt-Cargo (Art. 10471):
mal eine ganz andere Fracht — ein Lindt Goldhase sowie ein Lindor-Ei
gut verpackt im Mini-Container mit Schleifenband und Cargo-Druck
sowie einer Palette im Verhaltnis 1:10.

PSI 45384 « Kellermeister Manns GmbH « Tel +49 2045 960477
info@kellermeister-manns.de * www.kellermeister-manns.de
https://www.psiproductfinder.de/ngm3mt

Bestseller fir gesunden Genuss

9 von 10 Verbrauchern legen groBen Wert auf eine eine gesunde
und ausgewogene Ernahrung. Besonders beliebt sind frische Salat-
kreationen, denn diese lassen sich mit geringem Aufwand zubereiten
und enthalten jede Menge Vitamine. Passend dazu bietet Emsa mit
We ¥ Salad eine Vielzahl an cleveren Kiichenhelfern, mit denen
das Lieblingsgemiise im Nu servierfertig ist: Ob turboschnelle

- i__

Salatschleuder, selbstbewdssernde Krautertopfe oder stilvolle #rf

Edelstahlschalen mit Kiihlakku — das starke Sortiment tUberzeugt r

Verbraucher mit durchdachter Funktionalitat und attraktivem Design. i
PSI 42692 * Emsa GmbH e 3
Tel +49 2572 130 * info@emsa.de * www.emsa.com i " T _
https://www.psiproductfinder.de/zwi3ot 7 - Rﬁ-

el e NN

ey e : Echter Blickfang

h melmem |
- .

Ein echter Blickfang sind die ,,Werbetrédger Miniatures* der
Jung Bonbonfabrik, denn diese transportieren nicht nur eine Wer-
bebotschaft, sondern auch eine siiBe Beigabe. Neu als Beigaben-
Variante ist der Miniatures-Mix: Jeweils ein Mars, Snickers, Bounty
oder Twix im Mini-Format liegen auf der Werbekarte im transpa-
renten Flowpack. Besonderer Vorteil: Die Werbekarte kann als
Gutschein oder als Rabattbon am PoS oder auf einer Veranstaltung
verwendet werden. Individualisiert wird der Werbetrager im 4c-
Druck auf der Vorderseite der Werbekarte.

PSI 41545  Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG

Tel +49 7042 907-0 * zentrale@jung-europe.de * www.jung-europe.de
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot
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Organizer mit viel Spannung

Ein perfekt ausgestatteter Business-Organizer sollte immer zur Hand sein und gleichzeitig viel
niitzliches Zubehor bieten. Diesen Weg hat Dragon Gifts mit seinem Organizer mit integrierter Power-
Bank verfolgt. Dieses erfolgreiche Duo bietet einen im unteren Teil des Organizers eingebetteten
mobilen Akku mit einer Kapazitat von bis zu 8000 Milliampere und einem kompakten Kabel, das
sowohl an iOS wie an Android Geradte angeschlossen werden kann. Mehrere sinnvolle Aufteilungen fir
Stifte, Visitenkarten, Kopfhorer, Block fiir Aufzeichnungen und vieles mehr runden das Gadget ab.

PSI 49304 - Dragon Gifts CLA Magellan LTD
Tel +7 922 6842288 * info@dragon-gifts.eu * www.dragon-gifts.eu
https://www.psiproductfinder.de/yme4nz

Haftstarke Eyecatcher

Die Haftmagnete von adamo design sind Made in Germany, rund und eckig geformt
bestellbar und kénnen in den gelisteten StandardgréBen zusatzlich mit Doming
versehen werden. Auf Wunsch sind die Modelle als 3D-Print-Magnet auch mit einem
farbigen Kunststoffrahmen in Rot, Blau oder Schwarz lieferbar. Ob an der Magnettafel
im Biiro oder am Kihlschrank in den eigenen vier Wanden: die Magnete halten bis zu
acht DIN A4-Blatter, stets mit Fokus auf der Werbebotschaft. Schnelle und flexible
Lieferzeiten sind garantiert.

PSI 42299 « adamo design GmbH

Tel +49 5265 7474 « info@adamodesign.de * www.adamodesign.de
https://www.psiproductfinder.de/otizmz



PSI Journal 272017 www.psi-network.de

Reichlich Strom fir unterwegs

Gleich vier USB-Geréte gleichzeitig kdnnen an die Powerbank
E14538 von Silicon angeschlossen und aufgeladen werden. Das
Desk USB-Ladegerat verfligt Uber eine wiederaufladbare Lithium-lo-
nen-Batterie mit 12500 Milliampere Leistung, einen DC-Eingang mit
5 Volt / 2 Ampere, wobei der DC-Ausgang der USB-Ports 5 Volt und
2.5 Ampere liefert. Im Lieferumfang sind ein Mikro-USB-Kabel sowie
ein transparentes Board fur die Individualisierung enthalten.

PSI 46651  Silicon S.r.l. « Tel +39 0861 23461
silicon@regolo.it * www.promobusiness.net
https://www.psiproductfinder.de/zjhjnt

Plakatives Medium

IFlyer von Proramillenote ist werbestark, vielseitig einsetzbar und in
jeder Zielgruppe bestens aufgehoben: IFlyer ist ein neues Werbe-
medium, mit dessen Hilfe sich die gewiinschte Werbebotschaft
transportieren und auf einfachste Weise per Standard Tintenstrahl-
drucker ausdrucken lasst. Ab einer Bestellmenge von mehr als 100
Stiick vervielféltigt Proramillenote das Plakat iber den hauseigenen
Druckservice. Der Clou: iFlyer haftet an glatten Flachen wie
Glastlren, ldsst sich aber auch ebenso problemlos wieder ablésen.
Ideale Einsatzmdéglichkeiten sind Warterdume in &ffentlichen
Einrichtungen, Arztpraxen, Apotheken oder Einkaufszentren,
Universitaten, Blichereien oder Schulen.

PSI 48285 ¢ Proramillenote Scrl * Tel +39 039 6015642

nadia@proramillenote.it * www.proramillenote.it
https://www.psiproductfinder.de/ztbjyz

S
e
®

Nie wieder etwas verlieren

Ein mutige Aussage: Nie wieder etwas verlieren! verspricht
bizness enabler mit seinem Chipolo Plus Sensor. Egal, was
gesucht wird, ob es sich um eine verlegte Brieftasche, einen
verlorenen Schlissel oder ein entlaufendes Haustier handelt. Der
Chipolo Plus ist dabei eine unsichtbare Bluetooth-Leine, die sich
kabellos mit jedem Bluetooth-fahigen Smartphone verbindet.
Diese Verbindung erfolgt mit Hilfe der kostenfreien Chipolo-App.
Im Umkreis von 60 Metern kann diese den Sensor prézise orten
oder dazu bringen einen lauten Ton auszustoBen.

PSI 48552 « bizness enabler GmbH ¢ Tel +49 89 25545700

order@biznessenabler.com * www.biznessenabler.com
https://www.psiproductfinder.de/yzc0zj
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Kuscheliger Saubermann

Wahrend der gemeine Igel eher als besonders stachelig gilt und wenig
Kuschelfaktor aufweist, zeigt das Team D Import-Export, dass es durchaus
auch anders geht. Der neue Waschigel ,Ingo* kann als echter Sauber-
mann fir Dusche und Wanne gelten und prasentiert sich dabei ganz und
gar nicht stachelig. Der Badeschwamm ist soft gefiillt, besteht aus Polyester
und Uberzeugt mit niedlichen Details, wie der Anbieter versichert.

PSI 44186 « team-d Import Export Warenvertriebs-GmbH * Tel +49 7181 989600

info@team-d.de * www.team-d.de
https://www.psiproductfinder.de/zmvhnd

Auch in der Kabine dabei

Der neue |IATA-zugelassene Polycarbonat-Trolley von The Gift
ist nach Aussage des Anbieters bei allen Airlines als Handgepack
zugelassen und kabinentauglich. Das gilt auch fur die Fluggesell-
schaften Easyjet und Ryanair. Das Innere des Trolleys verfligt Uber
ein stilvolles Interieur und verschiedene Unterteilungen. Die vier
360 Grad drehbaren, weichen Rader reduzieren das Laufgerdusch
und die doppelten ReiBverschlisse mit einem Kombinationsschloss
sorgen fiir die Sicherheit des Inhaltes. Eine groBe quadratische
Flache auf der Front ist fur Personalisierungen geeignet.

PSI 48207 * The Gift Groothandel B.V. * Tel +31 226 381010

info@thegift.nl * www.thegift.nl
https://www.psiproductfinder.de/mzyymz

-Anzeige-

GROSSE WERBEWIRKUNG MIT HASBRO-MARKEN T N T LY3
MONOPOLY

I‘L ! e

bekannten -
assikern auf

Karten

© 2016 Hasbro. All right:

F .r ] .-|1 .-_
i
L TR
¥

Spielkartenfabrik Altenburg GmbH

- —
Leipziger Str. 7 - 04600 Altenburg mn v Bogole S TR T ASS
Tel.: 03447/582-0 - Fax: 03447/582-109 m CLUEDO! MR AP DS S L - @m RUly, e ALTENBURGER

www.spielkarten.com




PSI Journal 272017 www.psi-network.de

Mini Sixpack zu Ostern

Ein Osterprasent, das jede Zielgruppe in Stimmung versetzt, ist der auBergewdhnliche
Oster-Sixpack von Jung. Im Miniatur Eierkarton befinden sich sechs Ostereier aus feinster
Vollmilchschokolade in bunter Stanniolfolie (ca. 37 Gramm). Der Deckel des Kartons l&sst
sich per Klebeetikett vierfarbig individualisieren. Ein ideales Give-away fur alle Werbenden,
die ihre Zielgruppen zu Ostern mit einer besonderen Aufmerksamkeit Uberraschen méchten.
Weitere Infos und Muster kénnen Interessenten beim Jung-Beraterteam anfordern.

PSI 41545 « Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG * Tel +49 7042 9070
zentrale@jung-europe.de * www.jung-europe.de
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot

Entspannen im Bio-Bad

Die Bio Badezusdtze von Gams Wellness sorgen flr ein duf-
tendes, cremiges Badevergnligen in der Wanne. Kostbare biolo-
gische Kakao- und Sheabutter und erstklassiges Bio Ole versorgen
die Haut mit wichtigen Pflege- und Nahrstoffen. Die Inhaltsstoffe
des Badekonfekts stammen aus kontrolliert biologischem Anbau, die
Produkte enthalten keinerlei kiinstliche Duft- und Farbstoffe und
sind daher auch fiir empfindliche Haut sehr gut vertréglich. Die
Herzen gibt es in verschiedenen Duftrichtungen. Vier Stiick sind in
einer ansprechenden Geschenkbox entweder mit Herzen oder
quadratischen Pralinen arrangiert.

PSI 45698 * Gams Wellness * Tel +49 8532 926552

info@gams-wellness.de ¢ www.gams-wellness.de
https://www.psiproductfinder.de/yji3yz

Sportlich zu jeder Gelegenheit

Foodbag ist eine neue Trendsportart, die sich gerade rasend schnell
verbreitet. Der Grund ist wohl die Tatsache, dass Foodbag immer und
Uberall sowohl alleine als auch in der Gruppe gespielt werden kann.
Alles, was dazu nétig ist, ist ein Hacky Sack von Albene. Dieses mit
Naturgranulat oder Sand geflillte Séckchen kann in verschiedensten
Materialien, Farbzusammenstellungen oder Individualisierungen geliefert
werden und wird so beim Foodbag-Spiel mit Handen und FiiBen zu
einem spaBbringenden Markenbotschafter. Die Hacky Sacks sind
REACH konform hergestellt und SGS gepruft.

PSI 44533 « Albene GmbH Marketing Handel * Tel +49 89 47078600

info@albene.de * www.albene.de
https://www.psiproductfinder.de/owq0od
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Steil nach oben

Mit dem neuen SKY von uma geht’s jetzt steil nach oben. Denn der SKY
vereint auf eine perfekte Art und Weise hochmodernes Design mit innova-
tiven Funktionselementen. Den SKY gibt's nicht nur mit gedeckt gldnzendem
Gehduse in Wei3 oder Schwarz, sondern auch in transparent, wahlweise mit
oder ohne glanzverchromte Metallspitze. Ebenso steht ein Kunststoff- oder
Metallclip zur Auswahl. Bei der gedeckten Variante mit Kunststoff-Clip stellt
die farbige Manschette einen tollen Kontrastpunkt dar. Ein ganz besonders
auffalliges Highlight bietet der SKY grip mit seiner innovativen Gummi-
griffzone, die nicht nur einen schicken Farbakzent setzt, sondern sich
auch noch richtig gut anfihlt. Fir gewohnt langanhaltenden
Schreibgenuss tber 4.000 Meter sorgt die bewdhrte uma TECH
Refill Mine. Platz fir Logo oder Kurzbotschaft ist auf Gehduse
und Clip. Muster gibt's direkt bei uma.

PSI 41848 « uma Schreibgerate Ullmann GmbH

Tel +49 7832 797-0 * info@uma-pen.com * www.uma-pen.com
https://www.psiproductfinder.de/mtk0Ozg

Schnell, einfach und effektiv

Bringen Sie mit der “Fevertest”-Karte von |.PS. |hre Werbung so
richtig auf Hochtouren. Nur 15 Sekunden benétigt Fevertest und macht
das Fiebermessen schnell und einfach, auch ohne Fieberthermometer:
Einfach die Karte gegen die Stirn halten und schon wird die Kérpertem-
peratur angezeigt. Fevertest ist ein CE-zertifiziertes medizinisches Gerét
und zu 100 Prozent in Italien hergestellt. Darliber hinaus ist Fevertest
ein duBerst effizienter Werbeartikel. Es ist klein, schlank und unzerbrech-
lich und kann daher im Nachttisch, im Erste-Hilfe-Kasten oder selbst in
einer Handtasche aufbewahrt und als Notfall-Thermometer eingesetzt
werden, speziell fir Kinder. Beide Seiten der Karte konnen auf kreative
Weise genutzt werden, um die Werbebotschaft des Kunden gezielt und
erfolgreich anzubringen.

PSI 43411 « |.PS. - International Products & Services srl

Tel +39 025 279641 info@ips-srl.it * www.ips-srl.com
https://www.psiproductfinder.de/n2e2mz

-Anzeige-
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-150/-315/-321+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /
ADVERTISING AND PROMOTION MATS

Stutz & FiscHER GMBH ERBE>
Non-Woven-Taschen e+
[ Baumwolltaschen = " .
A BW-Rucksacke , ol
BW-Beutel A =
Schiirzen m T i
Fischer-Import GmbH ™ E i
“ - GLA :
. Tep-
- o cor Matte wird der Rote FEP
05/007] R i zum st e R
Tel: 0 95 71 - 9 47 90 47 Siner max. Bre\tep\::‘:oﬁo“_mats_eu

Fax: 0 95 71 -9 47 90 48 g ' - Neugierig? WWW.
KLEEN-TEX

verkauf@fischer-import.de
PSINo.43358 www.promotions-mats.eu

www.stutz-fischer.de
hirsteler

Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels
IRTERIO (aeign

LOGOMATTEN & o
FLOCKMATTEN =

BAUMWOLLTASCHEN / COTTON BAGS

PSI No.4320 www.fischer-import.de

PINS & ANSTECKER / PINS & BADGES

Different Different

Round badges shape badges " Shape badges . | cide of badges

PSINo.45973 www.hoersteler.de

CALL AND ORDER FREE SAMPLE | www.badge4u.eu | +48 501 301 715 | +48 32 616 55 72 | info@badge4u.eu

PSINo.47411 www.badgesu.de

EINKAUGSWAGENLOSER / KEY CHAIN

Einkaufsyagenloser

PSI-Nr. 49467 de|.at] .ch

SONDERANFERTIGUNGEN / CUSTOM MADE ARTICLES

@ mail sports.com

mit gratis Keyfinder-Funktlon ndividuelle Merchandising-L&sungen &
Kontakt: PiNkey AG, geprufte Qualitat
SﬂnnEbEfEE‘r Ltrafe 16, D-98744 Oberweilibach Sports- & Fashionwear - Sportsbags - Accessories
T +49(0) 3 67 05 - 6 50 00 infg@pjnkwlde B Tel: 0172 2469920 - eMail: office@mail-sports.com
% www.mail-sports.com

Sonderkonditionen fur Eigenwerbung! IESTES www.mail-sports.com

PSINo. 49467 www.einkaufswagenloser.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2016 oder online
@ in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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SICHERHEITSMESSER / SAFETY KNIVES VEREDELUNG & WERBEANBRINGUNG /

FINISHING & PROMOTIONAL LABELLING
SlE ME'NEN, SlE HABEN ilse;itezrt:sscegazisjscr:;r:zzs P‘GE:ELLAI-N GLAE Dnucu

ALLES SCHON MAL und hat das Zeug zum auRer-
GESEHEN? Pocmert, movath ke KOSSI hlGER
QI Akhiengeselischaft

einsetzbar - mit reichlich Platz e
fur Ihre Markenbotschaft. AkBengesslischal

Nichtlang Augen reben - DER WERBEARTIKEL-SPEZIALIST e

testen!

PSINo. 42087 www.koessinger.de
Erfahren Sie mehr:

www.werben-mit-martor.de
T +49 212 25805-15

ENJOY SAFETY ma rtor ;_.I & fﬂﬂl.l ﬂl'[l'lt

MADE IN SOLINGEN A —

PSI No.40111 www.martor.com Cehdruck 'I:'r Shick y' Lohndruck
- Hendrph, v Subkmation v Fullserycs
MASSBANDER / MEASURING TAPES pkbick | v Diohachakickuck | v Ko

| Fordern Se petzt (hre Handlerpreisliste ond Druckmuster an !

0381 -228153 -0 iwle labegrin de

PSI No. 49654

TEXTILIEN / TEXTILES

www.fabuprint.de

J’:’HI'HL

i L=

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstrafle 13 Telefon 0049 - 6196/5005-0  ¢-mail: info@hoechstmass.com
D-65843 Sulzbach/Ts.  Telefax 0049 - 6196/500555 www.hoechstmass.com

PSI No.41118 www.hoechstmass.com

WERBELUPEN / MAGNIFYING GLASSES FOR PROMOTION

VergroBern
sie Inren Erfolg

mit unserer . www.moon.uk.com
Lupcard
im Scheckkartenformat PSINo. 49322 www.moon.uk.com
KLEINANZEIGENPREISE / CLASSIFIEDS PRICES
Format GroBBe (BxH) s/w Preis 4C Preis

 4-fache VergréBerung i
o nur 2 Gramm 1/4 Seite 90 X127 mm 819, 1.024,—

* kurze Lieferzeit

1/8 Seite 90 X 61 mm 261,— 327,
Made in Germany 1/16 Seite 90 X 28 mm 204, 255,—
PSINo.47814 www.lupenmaxx.de 1/32 Seite 42 x28 mm 101,— 128,

Rubrik Stellenangebote / Rubric Job Offers

1/4 Seite 90 X127 mm 214,—

INFO:
Anhand der PSI Nr. finden Sie alle Produkte des

Lieferanten im PSI Product Finder:
www.psiproductfinder.de @
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SICHERHEIT / SAFETY

[DCGUI\/IENTSAFE®]
SCHUTZHULLE GEGEN DATENDIEBSTAHL

PER FUNK

BY VELOFLEX

DOCUMENT SAFE®
PROTECTIVE

COVERS AGAINST

DATA THEFT

www.veloflex.de
PSI No. 43385

www.veloflex.de

BUROBEDARF / OFFICE SUPPLIES

DIENSTLEISTUNGEN SERVICES /
SERVICES FOR PROMOTIONAL PRODUCTS

G}Tﬁﬁﬂﬁ'ﬂm

IRNOVATIV, EREATIV. AKDERS,

wanw tradecon.net

PSI No. 16457

Trend-Set(ter) to go

T

Mur ween IETIX

WwLprinopa.de
PSI No. 48248

www.tradecon.net

JREND-WENDE i

Die Trend-Wende.de Werbsartikelfabrik

ist Ihr kompetenter Parner flr Werbemitiel,
Werbeschenke, Print und Promotion

Unser Ziel ist Ihr Edodg und Ihre Wiinsche zu erflillen,

Wi lre md-wende., oe

PSI No. 17250

www.prinopa.de

SCHREIBGERATE / WRITING UTENSILS

www.pcollection.de

PSI No. 42809

www.trend-wende.de

QUALITATS- UND SICHERHEITSDIENSTLEISTUNGEN /
QUALITY AND SECURITY SERVICES

Intertek

www.pcollection.de

PSI Partner

Valued Quality. Delivered.

www.intertek.de
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STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

Das PS5 Promotional Product Service Ierstitute ist seit mehr ats 5o lahren die fhrende Instiution in der inemationalen Werbeariielbranche und eine
Niederlassiang der Beed Exhibitions Deutschland GmbH. Am Standant Disselderd suchan wir She schnelistmigiich als engagierten

Vertriebsmitarbeiter Mediaberatung (w/m)

Mit den Aufgaben:

* “errieb von Werbeformaten der PS| Printpublicstionen und Onlineplattfiormen an nationale und internationale P5I Miglieder

= Apfbau und Ausbau von Eundenbezichungen durch rielgerichiete Bedarfs- und Pobenzialermitiiung sowse Nulzenargumentation,
She beraten Ihee Kunden am Telefon sowle in persSnlichen Gesprichen und présentieren individuell flr |hee Kanden rusammengestelite Lisungen.
Unser Prod uktpastfalia emmbglichi hnen systematisches CrossSelling.

= Angebotsersteliung mil konsequenter Nachverdolgung bis zum Vertragsabschluss

* Markl- und Wetthewerbibeobac hurrg sl Voraussetzung Hir eine nachhaltige Kundenberatung, untersaiitzt durch Betische von Fachmessen and
Bramc eerveransialiungen

* Entwicklung und Umsetzung von erfolgrelchen Vedaufsstrategien und Reportings

S bleten:

* Sjg haben ein abgeschlosienes Stadium oder eine kaufminnische Aushildung Sowie Erfaleneng im edolgreichen Mediavenmrieh

= Sig verspehen sich als strategischer Pannes Iheer Eunden und bawen parinerschaftliche, vestrauensvolle und Lngiristige Berishungen aul
* Sig peichnen sich dwich Scuverdniti, Eigeninitiative und ausgeprigte kommunikative Qualtiten aus

% Sia begerstern durch T peainnendes Wesen, Dberzeugen dufch expellentes Verhandlungsgeschitk und prabessionelies Aultreten

= Slg zahlen Sicherhalt im Abschiuss genauso zu lheen Stirken, wie einen ergebnisorlentierien, stnakiuierien Arbeitssill und FeamifShigkelt
* Sieverflgen Gber stilsichere Deutsch- und verhandlungssichere Englischkenmnisse

= Sie pflegen einen rowtinssrte Umgang mit M5 OMice sowie CRM Sysiemsn

* Sig bringen die Beveitschafl mu gelegentlichen Dienstreisen mit

Unser Angebaot:

= Kping Langewedie! Ein aitrakibees, abmechslungsrelches Aufgabengeblet in einem dynamischen, erfolgreichen Untemehmen
# Usmnfasiende Einarbeitung, selbitstindiges und sigemenantwarliches Asbeiten sowie attraktive Rahmenbedingungen

= Ein Team mit Wohbdiikilaktor, Spafl, Leidenschalt und Professhonalitst

B Mewelnstelung 41 die Position runSchst auf 24 Monate befristet

Haben wir Thr Interesse pewecki?
Dane feeuen wir uns Gbee Thre Bawerbung mit ihrem felhestmbglichen Eistritisienmin sowie e Gehaltersiellung anc

Reed Exhibitions Deutschland GmbH - Abt, HE - Volkinger Sir, 4 - o219 Ddsseidor « BevwerbungGreedeapo.de - weescreedenpo.de - wwwpsl-nebwork, die
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Weil3 aut Blau
st das neue
chwarz auf Weils.

Verlassliche Messedaten tragen dieses Zeichen:

4

ZERTIFIZIERT

Erklaren, was Daten im Klartext bedeuten. Das ist unsere Sprache. Denn auf Messen, die von uns zertifiziert wurden,
ist Verlass: Wieviele Besucher gab es? Welche berufliche Stellung haben sie? Wieviele treffen Einkaufsentscheidungen?
Wir liefern die Antworten. Prompt. Ubersichtlich. Genau. Fiir rund 300 Messen und Ausstellungen.

www.fkm.de
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INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page PSI Partner PROMOSWISS Verband der Schweizerischen

41169 ASS, Spielkartenfabrik Altenburg GmbH 077 Werbeartikelindustrie 065
47411 badge4u 080 PSI Reed Exhibitions Deutschland GmbH 002/003, 047
45452 CD-LUX GmbH U2/IFC 48295 Relags GmbH 035
47389 COGA-Werbung 031 49099 SIGG Switzerland AG 001
41369 elasto form KG 023 44176 The Peppermint Company 033
49816 EXCESSORIES, Marion Schuster 079 16457 Trade Con GmbH 082
49654 FABU-Print GmbH & Co. KG 081 17250 trend-wende.de 082
PSI Partner FKMe.V. 084 41848 uma Schreibgeréte Ullmann GmbH 027
49187 Gigaset elements GmbH 069 43385 VELOFLEX Carsten Thormahlen GmbH & Co. 082
42819 Gustav Daiber GmbH 007

45666 Halfar System GmbH 055

41016 Heri-Rigoni GmbH 073 Beilage / Insert (*Teilauflage / part circulation)

41118 HOECHSTMASS Balzer GmbH 051,081 45619 CLIPY Artur Begin, S.L. *
45973 Horsteler Interior Design GmbH 080 45020 CSW GmbH Schreibgerite u. Werbemittel *
PSI Partner iENA Messe AFAG Messen und Ausstellungen GmbH 067 49467 PiNkey AG *
PSI Partner IPSA - Institute of Professionals in Specialty Advertising 037 PSI Media Guide 2017 *
48639 Kaiserstuhl Chocolaterie GmbH & Co. KG 059

42706 Kalfany StiBe Werbung GmbH & Co. KG 029

43358 KLEEN-TEX INDUSTRIES GMBH 080

42438 Lediberg GmbH 025

47814 Lupenmaxx GmbH 081

48987 M3 Concept GmbH 031

49810 mail-sports.com Ltd. 080

PSI| Partner Management Forum U3/IBC

40111 MARTOR KG 081

49018 Michael Schiffer Promotion GmbH 017

40660 PF Concept Deutschland GmbH 039

49467 PiNkey AG 080

46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 091

48248 Prinopa GmbH 082, U4/0BC

TOP-PRODUKTTHEMEN IM PSI JOURNAL

Naschkatzen und Schokoholics aufgepasst Sie produzieren

. > 5 —_—
WerbearFIkel zum Naschen und.GenieBen? Und Das vielleicht sogar vl e
nachhaltig und mit hhaltlgen Ressourcen? Dann prasentler 0 und SUSSES UND KULINARISCHES
Sie lhre Produkte i prilausgabe des PSI Journals und 13 Redaktionsschluss: 17.2.2017
sich den A a Zungezergehen! Anzeigenschluss: 6.3.2017

Ausgabe  LIFESTYLE, WELLNESS UND GESUNDHEIT und
o 5 MESSER, WERKZEUGE, SICHERHEITSPRODUKTE
Redaktionsschluss: 17.3.2017
e/ Anzeigenschluss: 6.4.2017

Ausgabe  USB, POWERBANKS UND SMARTPHONE
o 6 ASSESOIRES und FESTE UND EVENTS

Redaktionsschluss: 14.4.2017
Anzeigenschluss: 5.5.2017

Ausgabe  WEIHNACHTEN UND GESCHENKSETS und
o PORZELLAN, GLAS UND TISCHKULTUR

Redaktionsschluss: 17.5.2017
Anzeigenschluss: 6.6.2017

=

Das Cross-Media Sales Team des PSI berit Sie jederzeit gerne. ) P s '
Telefon +49 211 90191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psicnetwork.de
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PS| Branchenbarometer 1/2017 | Jetzt teilnehmen

Konjunkturaussichten, Unternehmensstrukturen, Absatzmarkte und Umsatzbringer: Das PSI Bran-
chenbarometer bringt alle Fakten auf den Punkt. Mit dem europaweiten PSI Branchenbarome-
ter hat das PSI ein eigenes Marktforschungs-Tool konzipiert, das zweimal im Jahr sowohl die
aktuelle Lage als auch Trends der Branche abfragt und so regelmé&fig Marktdaten und Bran-

.= cheninformationen liefert. Es ist einzigartig in Europa und wird PSI Mitgliedern exklusiv und

kostenfrei zur Verfiigung gestellt. Da das PSI Branchenbarometer von der Teilnahme der Wer-

| beartikellieferanten und -handler lebt, sind all diese Profis aufgerufen, sich aktiv an der Aus-
i T gabe 1/2017 zu beteiligen. So kann erneut eine umfangreiche Marktstudie der Werbearti-
zt teilnehmen‘. kelwirtschaft in Europa erstellt werden. Die Teilnahmebedingungen gibt es unter:

490 gt S § www.psi-network de/de/PSI-Network/PSI-Branchenbarometer/2586/ .

PSH

?NsmuTE

eter

o
granchenbarort

PS| Business Performance Index | Jetzt neu

Der direkte Vergleich mit dem Wettbewerb und ein Uberblick tiber die Wirtschaftslage helfen, sich er-
folgreich am Markt zu positionieren. Wer wissen mochte, wie gut er mit seinem Business in der Branche
aufgestellt ist und was er gegebenfalls besser machen konnte, kann sich nun am PSI Business Performance
Index orientieren. In Zusammenarbeit mit dem renommierten Marktforschungsinstitut techconsult hat das
PSI ein Tool aufgesetzt, mit dem Werbeartikelhandler, -berater und -agenturen ihre Leistungsfahigkeit mes-
sen konnen. Der PSI Business Performance

Index liefert einen direkten Vergleich mit dem

Wettbewerb, einen Uberblick mit Richtwerten. »PSi
Interessierte kénnen in nur 45 Minuten unter
www.business-performance-index.de er-

fahren, wo sie selbst stehen und auf welcher 1 I
Hohe sich der Wettbewerb befindet. Sie kon- ’

nen erkennen, was sie gut und was andere

vielleicht noch ein bisschen besser machen.

Haptische Wirkung | Erster groBer Kongress

Die Wirkungskraft von Werbemitteln, ihr Einsatz
zur Steigerung der Unternehmensvisibilitat und Kun-
denloyalitat: Diese und viele weitere werden zen-
trale Themen des ersten Kongresses der hap-
tischen Werbung sein, der am 18. Mai 2017 ge-
meinsam von Management Forum der Verlagsgrup-
pe Handelsblatt und PSI Institute in Frankfurt ver-
anstaltet wird. Der Kongress wartet mit einigen
Highlights auf: Hochkarétige Speaker verschiedener
Branchen werden von ihrer Erfahrung berichten.
Dartber hinaus werden Best Practices erfolgreicher
Brands vorgestellt. Dabei wird der Kongress ganz
wesentlich vom personlichen Austausch zwischen
Entscheidern des Brand Managements, des Direkt- und Dialogmarketings, des Einkaufs und der Beschaffung sowie
der Social Media und des mobile Marketings leben. Networking pur ist garantiert. N&here Informationen gibt es unter:
www.managementforum-shop.com/Veranstaltungen/Kongress-der-Haptischen-Werbung html.
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Branchenbarometer PSI Branchenbarometer -
EUROPA Fiir mehr Wissen iiber

die Werbeartikelindustrie

PSI
SHOWROOM

Online Katalog, Imagetrager und
Verkaufskanal in einem

S;?rechen Sie uns an.
Wir beraten Sje gerne!

Sie mochten lhre Werbeartikel online anbieten, haben aber keine Zeit,
einen Online-Showroom selber einzurichten?

it d h h b in di l l Jens Plass
Dann ist der PSI Showroom 100 |hr Sprungbrett in die Online-Welt. Project Manager PS|
Denn er ist direkt gefiillt mit 100 — vom PSI Sourcing Team handverlesenen — { +49 211 90 191-297/ & -185

Werbeartikeln. X jens.plass@reedexpo.de
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:

PSI Handler / Distributor

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

PSI No.

PSI No.
PSI No.

PSI No.

PSI No.

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

17496
17386
17396
17398

15417

17390
17387

15428

17392

17404
17391
15105
17397
15151
5962
9170
15311
454
16735
447
17403
17401
17388
17406
8665

17393
17394
17407
17405
17400
17389
17402
3021

17399

A&R Promotions BV, THE NETHERLANDS
Advantage International LTD, UNITED KINGDOM
BENEGIFTS Inh. Vincent Cornelis, BELGIUM

BiTo WErbemittel GbR

Inh. Bianca Sadzik & Tobias Sauter, GERMANY
Bouman Sportprijzen & RelaTex VOF

THE NETHERLANDS

BrillDesign GmbH, GERMANY

CD & Music Corner Thewes e.K.

Inh. Thorsten Thewes, GERMANY

CHIBA PROMOTION & GRAPHICS

di Chara Batello, ITALY

Cross Office Agentur

Inh. Nadja Heikkinen, SWITZERLAND
Design2Enjoy Inh. Jochen Kréh, GERMANY

Dieter Leifgen, GERMANY

DK Werbeservice GmbH & Co. KG, GERMANY
EBBAM Inh. Emmanuel Reichlin, SWITZERLAND
EG BrandHouse Limited, KENYA

Gewico Reclame W.F. de Jong, THE NETHERLANDS
Gova Distribution SAS, FRANCE

Gratisownia. pl Katarzyna Dolnik, POLAND

H.B. Werbung Heinz Blees e.K. Inh. Erika Gerth, GERMANY
IDENTIKS Card Systemx d.o.0., SLOVENIA
ID-Time Werbeagentur GmbH, GERMANY

Just Do Business International S.L.U., SPAIN

KLIO Werbung Inh. Oliver Klingelhofer, GERMANY
KUSHA Artur Tarwacui, POLAND

Luhe-Stickerei Inh. Nadine Rautenberg, GERMANY
MARKET-ART Werbemittel

Inh. Brigitte Knauber, GERMANY

Object Design Solution GmbH, GERMANY

Quality Merchandising S.R.L, ITALY

Racing Planet Vertrieb GmbH, GERMANY

RSD Textildesign Rita Schiefer, AUSTRIA

Sasse Textildesign Inh. Glinther Sasse, GERMANY
Sayer Promotion Inh. Mario Sayer, GERMANY
Solutio Werbemittel Inh. Nikolaus Karasek, AUSTRIA
Alfred Wimmer GmbH, GERMANY

WTC Global Services PVT. LTE., UNITED STATES

www.anrpromo.nl
www.my-advantage.co.uk
www.benegifts.be

www.bito-werbemittel.de

www.sportprijs.nl
www.brilldesign.de

www.copyshop-eitorf.de
www.chiba.it

www.crossofficeagentur.ch
www.design2enjoy.de
www.dieleif.de
www.dk-werbeservice.de

www.egbrandhouse.com
www.gewico.n|
www.styloecologique.com
www.gratisownia.pl
www.bleesverlag.de
www.identiks.si
www.id-time.de
www.jdbasia.com
www.klio-werbung.de
www.kusha.pl
www.luhe-stickerei.de

www.object-design-solutions.com
www.qualitymarchandiging.com
www.racing-planet.de
www.rsd-textildesign.at
www.sasse-tetildesign.de
www.sayer-promotion.de
www.solutio-werbemittel.at
www.alfredwimmer.de
www.promoartwork.com
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:

PSI Lieferanten / Supplier

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

PSI No.

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

PSI No.

47574
49847
49851
49861
49839
49848

49841
49854
49855
44920
49860
49844
49859
49857
49845
49849
48569
47349
47432
49866
49842

49850

47037
49853
49846
49865
49858

49863
49864
49843
49852

49840

HEGA HOGAR (AUUAN S.L.), SPAIN

Armor SAS, FRANCE

Ballonprofis.de Joanna Grabas, GERMANY

Banale SRL, ITALY

Bong GmbH, GERMANY

BOYUT PROMOSYON Rek. Mat.

San. Dis. Tic. Ltd. Sts., TURKEY

brandident Vertrieb & Produktions GmbH, GERMANY
Cerve S.PA., ITALY

Confezioni Negri Di Negri Tommaso & C. SNC, ITALY
CURLY & SMOOTH Handels GmbH, GERMANY
Divajn Zoran DOOEL Skopje, MACEDONIA
dogibear promotions Inh. Serdar Dogan, GERMANY
Dotons AB Jonas Lindblom, SWEDEN

drinkitnow GmbH, GERMANY

Euro-Transfers Sp. z 0.0., POLAND

Guido Hofer, AUSTRIA

Hardwork International Trading S.L., SPAIN

Hypon BV, THE NETHERLANDS

Innova S.p.a, ITALY

Kiddy GmbH, GERMANY

Kitz Promo/Marketing & Vertrieb

Inh. André Rieger, AUSTRIA

Megalens Matbaacilik Turizm

San. ve. Tic. Ltd. Sti., TURKEY

Mitchgolf Company B.V. Pitchfix, THE NETHERLANDS
NAPKIN S.R.L., ITALY

Puzzled by Iceland EHF, ICELAND

shirtboxx - Christian Schrauth, GERMANY

SSIM Verpackungen GbR Inh. Danny

Berardinucci & Stefan Grether, GERMANY

Swabian Stil GmbH, GERMANY

Textiel Groep Holland BV, THE NETHERLANDS
Timolino Europe GmbH, GERMANY

UTZ Laserbearbeitung & Drucktechnick -

Thorsten Utz, GERMANY

Wieland Drukarnia Cyfrowa

Pawel Wieland, POLAND

www.hegahogar.com
Www.armor-group.com
www.ballonprofis.de
www.banale.com
www.bong.com

www.boyutpromosyon.com
www.brandident.de
www.cerve.it
www.confezioninegri.it
www.curly-smooth.de
www.divajn.com
www.dogibear.de
www.dotonsprofile.com
www.drinkitnow.de
www.euro-transfers.dk
www.creativgravur.de
www.hardwork-itd.com
www.hypon.eu
www.innovativewear.com
www.kiddy.de

www.kitz-promo.at

www.megalens.net
www.pitchfix.com
www.napkin.it
www.puzzledbyiceland.com
www.shirtboxx.de

www.ssim24.de
www.swabian-stil.de
www.tgh.nl
www.mytimolino.com

www.utz-laser.de
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Neue Ufer

etzt haben wir es gemacht. Exakt nach den Regeln, die wir in

den Verbé&nden besprochen und festgelegt haben. Wir haben

Industriekunden auf Einladung des Handels am 12. Januar

2017 erstmals offiziell den Zutritt zur PSI erlaubt. Das, was in

den letzten Jahren illegal praktiziert worden ist, wurde jetzt le-
galisiert und auf den dritten Tag der Messe gelegt.

Das Resultat waren 18.000 Besucher, das sind 2.000 mehr als im Jahr zuvor.
Die Logistik hat funktioniert, die Feedbacks waren bisher fast nur positiv. Und
viele wussten auch schon immer, dass das Konzept funktioniert und dass auch
andere Lander Europas nachziehen miussen. Ich wurde von vielen Léanderver-
tretern angesprochen, darunter auch viele Handler, u.a. aus Skandinavien und
den Niederlanden. Die Begeisterung fiir die Messe war hoch. Das soll jetzt kei-
ne Lobhudelei oder eigene Schulterklopferei sein. Das Entscheidende ist das
klare Regelwerk, das wir zusammen mit der Branche und den Verbdnden er-
arbeitet haben. Als wichtigste Plattform und als Schaufenster der Branche un-
terscheidet sich die PSI nun noch deutlicher von Veranstaltungen, bei denen
niemand nachvollziehen kann, was dort passiert und wie dort jemand Zutritt
erlangt.

Es ist eine Zasur. Wir werden das Gesamtergebnis der Messe jetzt eingehend
analysieren und mit Héndlern, Lieferanten und Verb&nden diskutieren. Fakt
ist, dass die Qualitat der Besucher sehr hoch war. Auf Seiten der Industriekun-
den waren grof3artige Marken vertreten. Das ,Who is who* der grof3en, inter-
nationalen Aktiengesellschaften, aber auch der Mittelstand sowie kleinere Un-
ternehmen war dabei. Fakt ist aber auch, dass die Industriekunden, die allei-
ne unterwegs waren, sich tiberfordert und verloren flihlten. Froh wurden die-
jenigen, die in Begleitung des Handlers unterwegs waren, die einen Laufzettel
erhielten oder denen klare Ansprechpartner bei den Lieferanten vermittelt
wurden. Das muss sich einspielen und es ist notwendig, das Konzept gemein-
sam weiterzuentwickeln.

Der Schritt, dem Industriekunden die Vielfalt und Leistungsféhigkeit des Wer-
beartikels zu zeigen, ist der richtige gewesen. Auch noch unter einem anderen
Aspekt, dem des Gattungsmarketings. Selten hatte der Werbeartikel eine so
grof3artige Presse und eine so hohe Reichweite wie in diesem Januar. Nie hat
er sich inspirierender prasentiert. Die Medien haben das eindrucksvoll doku-
mentiert. Jeder wird das bejahen, der die Leidenschaft flir dieses groBartige
Werbemedium in seinem Herzen trégt.

Es grufit Sie

“Michael Freter
Herausgeber PSI}'{)urnaI
GeschaftsfihrerPS|
michael.freter@psi-network.de
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Vorschau Marz

Fesche Fashion

Dass Diisseldorf auch eine internationale Modemetropole ist, spiegelt
sich ebenso im Spektrum der Promotionstextilien wider, die auf der PSI
alljghrlich zubewundern sind. Der bereits legendare PSI CATWALK in
Halle 10 présentierte auch wéhrend der eben zurtickliegenden Messe die
Highlights der Kollektionen aus diesem Bereich. Zahlreiche namhafte
Aussteller zeigten hier die Fashion-Trends 2017. Und die sind auch in uns-
rer Produktrubrik zum Thema ,Textilien, Caps und Accessoires* zu sehen.
Weiterhin widmen wir uns neuer Produktpower aus den Bereichen , Kof-
fer, Taschen und (Klein-)Lederwaren®.

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe
April 2017 mit den Themengruppen ,,Okologische und nach-
haltige Produkte“ sowie ,,Siies und Kulinarisches“ und sen-
den Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spéates-
tens 17. Februar 2017 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI
Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de.

PSI 201 7: Bunte Riickschau

Wenn Sie die Mérzausgabe des PSI Journals in Handen halten, ist die PSI
2017 fast schon wieder Geschichte. In unserem bewegten Riickblick las-

wwe  Senwirindes die Bilder, Meinungen und Fakten
zum Messehighlight des Jahres noch einmal Re-
vue passieren, berichten von den gro3en und klei-
neren Ereignissen in den Messehallen, an den
Standen und darum herum. Kurzum: Wir zeigen
Thnen auf diesen Seiten, was dieses Ereignis rund
um den Werbeartikel so unverwechselbar und be-
deutsam macht.

cyber-Wear vergroBert sich

Die cyber-Wear Heidelberg, Agentur fir Werbemittel, Merchandising und
Corporate Fashion, und die 2016 neu gegrindete cyber-Wear-Schwester-
gesellschaft CG Fulfillment & Logistics wollen sich rdumlich und perso-
nell vergroern und werden deshalb von Dossenheim nach Mannheim
umsiedeln. Der Spatenstich erfolgt im
ersten Quartal 2017, die Fertigstellung
ist fiir das vierte Quartal 2017, der Ein-
zug und die Inbetriebnahme fiir Anfang
2018 geplant. Ausreichend Platz war aus
Sicht von der Geschéftsfithrer Steven
Baumgértner und Roman Weiss einer
der Griinde ftir den Standortwechsel.

PSI Journal 2/2017

Impressum

Verlegt exklusiv fiir die Werbeartikel-Wirtschaft von
PSI Promotional Product Service Institute
Reed Exhibitions Deutschland GmbH
Volklinger StraBe 4, D-40219 Diisseldorf
Tel.: +49 211 90191-0

Telefax: +49 211 90191-180

Internet: www.psi-network.de

Herausgeber: Michael Freter

Geschiftsleitung: Hans-Joachim Erbel, André Weijde
Redaktion: Edit Line Verlags- und Produktions-GmbH
Dekan-Laist-StraBe 17, D-55129 Mainz

im Auftrag der PSI GmbH

Chefredakteur: Manfred Schlésser

Leitende Redakteurin: Ursula Geppert

Redaktion: Martin Hochemer, Anke Zimmermann,
Christian Jacob, Werner Menzel, Christoph Zimmermann
Chef vom Dienst: Martin Hochemer
Anzeigenverkaufsleitung: Anna Zieniewicz

Objektleitung: Anja Heidbtichel

Key Account Kunden

Key Account Manager: Armin Cyrus,
armin.cyrus@reedexpo.de

Cross Media Sales

Sales Manager: Senija Menzel,
senija.menzel@reedexpo.de,
Karsten Béhme
karsten.boehme@reedexpo.de

Sales Executive: Thomas Passenheim,
thomas.passenheim@reedexpo.de
Alexandra Rymanova,
alexandra.rymanova@ reedexpo.de
Regionale Kontakte

Belgien und Frankreich: Reed Exhibitions ISG Belgien und Frankreich
Alexandre Graziani,
agraziani@reed-export.fr

ltalien: Reed Exhibitions ISG Italy s.r.l.
Luigi Quadrelli
luigi.quadrelli@reedexpo.it

Spanien: GPE S.L.

Olga Pons,

gpe@gpexpo.com

Tiirkei: Istexpo

Ismail Sezen,

ismail@istexpo.com

UK: Reed Exhibitions ISG UK

Daniel Cordock,
daniel.cordock@reedexpo.co.uk
Gestaltung: Edit Line GmbH, Mainz

im Auftrag von PSI Promotional Product Service Institute
Reed Exhibitions Deutschland GmbH

Layout: Stephan WeiB, Stephan Flommersfeld,
Kerstin Vogtmann, Carlotta Katzer

Fotos: Lars Behrendt , Ursula Geppert, Martin Hochemer, Anke Zim-
mermann u.a. Titelmotiv und redaktionelle Beitrége teilweise unter
Verwendung von Fotos von www.fotolia.de

Ubersetzungen: Translanguage, D-40885 Ratingen

Druck: Kossinger AG
D-84069 Schierling

Glltig ist die Anzeigenpreisliste Nr. 49 vom 1. Januar 2017.
ISSN-Nummer 1436-6193

Die mit Namen gekennzeichneten Beitrage geben nur die Auffassung des Ver-
fassers wieder. Flr unverlangt eingesandte Manuskripte, Fotos und andere Un-
terlagen Ubernimmt der Verlag keine Haftung. Riicksendung erfolgt nur bei Riick-
porto (ebenfalls keine Haftung).

Fur Mitglieder des PSl ist der Bezugspreis im Mitgliedsbeitrag enthalten.

Q Reed Exhibitions

www.psi-network.de




touchit ¢ likeit ¢ keep it

18. MAI 2017 FRANKFURT AM MAIN

—— WEN TREFFEN SIE AUF DEM KONGRESS?

Vorstande, Geschaftsfihrer und Entscheider der Unternehmensbereiche Brand Communications,
Direkt- und Dialogmarketing, Einkauf und Beschaffung, Kundenbeziehungsmanagement, Marketing
und Kommunikation, sowie Social Media & Mobile Marketing.

lhre Prasenz als Sponsor oder Aussteller: \
eis nufzen:
Linda Naumann | Sales Manager uhbucherpr

+ 49 (0) 69 - 2424 - 4796

naumann@managementforum.com

Jetzt Fr

HOT TOPICS

Agilitét

Markttrends

Kundenloyalitat

Verantwortlichkeit

Wirkungskraft von Werbemitteln

Einsatz von Werbemitteln zur Steigerung der Unternehmensuvisibilitat

Eine Veranstaltung von: Mitveranstalter:

I managementforumil ) PSS {
Verlagsgruppe Handelsblatt  INSTITUTE www.managementforum.com/haptische-werbung




[rend-Set(ter) to go

Nur von STIX '\ _°

Das Trend-Set im Lederlook mit Gummiband.
Jetzt neu: Papiermarker in Pastellfarben.

Qualitdt 100 % hergestellt in Deutschland.

Qualitat

Hergestellt in Deutschland
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STIX_° Pagemarker STIX_® Business Card STIX_° Haftnotiz-Set Hardcover STIX_° Pocket-Set Hardcover
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