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Der Ruf
nach Europa

chaut man sich in Europa um, so hat man das Ge-
fihl, das grofite Friedens-, Gesellschafts- und Wirt-
schaftsprojekt aller Zeiten habe an Strahlkraft verlo-
ren. Jeder regt sich kinstlich tiber Regelungen auf —
wie die zur bertthmten Krimmung der Banane. Dabei ist tiber die Krimmung
der Banane in der EG-Verordnung Nr. 2257/94 mit keinem Wort die Rede. Nur
Lange und Dicke sind geregelt, was von der Wirtschaft dringend so gewollt
war. Mindestmaf3 und Mindeststandard sorgten fiir Qualitét und reibungslosen
Transport. Ja, es war die Wirtschaft, die in nahezu allen Bereichen auf Verein-
heitlichung dréngte und nicht die Regelungswut von wildgewordenen Beam-
ten in Brussel. Warenfluss, Qualitat, Entwicklung und Logistik, sie alle haben
davon massiv profitiert — letztlich auch wir als konsumierende Biirger.

Auch die Werbeartikelwirtschaft ruft wieder nach einem neuen und aktiven
europaischen Verband, nachdem alles Bisherige wenig oder gar nicht funktio-
nierte. Verstandlich, denn auch die Lieferanten unserer Branche dréngen auf
Standards, und zwar von Lissabon bis Warschau und Athen. Aber die Werbe-
artikelwirtschaft hat das Problem, dass sie unzahlige Produkte aus vielen Bran-
chen in ihrem Sortiment vereint. Das macht Lobby-Arbeit in Richtung Politik
mit dem Ziel von Vereinheitlichung nahezu unméglich. Gleichzeitig ist die Bran-
che ein politischer Winzling, der niemals die Kraft hat, sich in Brussel wirklich
Gehor zu verschaffen — verbandspolitisch wird das sicher nicht funktionieren.

Es muss also die Branche selbst sein, die sich Regeln und Standards gibt —
und das kénnen nur die GroBen bewerkstelligen — durchaus in einem Verband
und in Zusammenarbeit mit kleineren Anbietern. Dort konnte man sich auf ein
Gtesiegel einigen, das streng kontrolliert Maf3stébe setzen wiirde. Allein das
ware schon eine mordsmaéfige Aufgabe. Vorteil: Der Industriekunde wiirde sich
sehr bald daran orientieren. Unternehmen und Gesellschaft zwingen schlief3-
lich verstarkt zum Einsatz von Qualitdt und Nachhaltigkeit. Eine lohnenswerte
Aufgabe flir die Branche, die durch europaisches Miteinander durchaus befli-
gelt werden konnte.

Politische Arbeit sollte man dagegen nur in der Partnerschaft mit gro3en
Branchenverbanden suchen. Sie sind in Brussel dicht am Geschehen und ma-
chen sich auch dort fiir berechtigte Interessen ihrer Mitglieder stark — und Po-
litik hort ihnen zu. Um dies alles zu koordinieren, braucht man aber wieder ei-
nen Verband — aber einen mit realistischen Zielen.

In diesem Sinne
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Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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PSI 2017: 8
Innovation und Inspiration

Als ,beeindruckendes Feuerwerk der Kreativitat” bezeichnete Michael Freter
die diesjahrige PSI, die eine Extra-Portion an frischen Ideen, Innovationen und
Inspirationen bot. Davon konnten sich auch die Industriekunden tiberzeugen,
die am letzten Messetag auf Einladung ihrer Werbeartikelhédndler Zugang zur
PSI hatten. Das PSI Journal hat Impressionen und Stimmen eingefangen.

Das Kanguru springt weiter 56

Es war bereits die 18. Haus-
messe der Rohrs Werbe-Ser-
vice GmbH. Doch war es die
letzte unter der Agide von
Horst Holzschneider, der
sein Unternehmen nun der
Moll-Gruppe anvertraut hat.
Diese tibernimmt das fiir
Rohrs sinnbildliche Marken-
zeichen des in Magenta
leuchtenden Kéngurus.

GWW: Geballte Informationen 58

Auf der Jahreshauptversammlung des
GWW Anfang Februar standen Be-
richte zur Verbandsarbeit, Vortrage zu
aktuellen Themen sowie eine Podi-
umsdiskussion zum Steuerrecht auf
dem Programm. Uberraschend kiindi-
gte der amtierende Vorsitzende Patrick
Politze seinen Rucktritt an und gab die
Wahl Frank Dangmanns zu seinem
Nachfolger bekannt.

yMagische! Moglichkeiten 78

Der Hightech-Aufkleber namens Open Monitor revolutioniert derzeit den Ge-
winnspielmarkt und entfaltet enorme multimediale (Werbe-)Potenziale. Das
PSI Journal hatte das erfolgreiche Produkt in seiner letzten August/Septem-
ber-Ausgabe bereits vorgestellt. Nun erschlief3t die famose Neuentwicklung
weitere interessante Anwendungsmoglichkeiten.
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Altbewihrtes neu aufwerten: Eine
Vorratsdose kann die Fantasie befligeln,
wenn eine Kinderzeichnung auf der Box
durch eine Augmented-Software zu virtu-
eller Realitat wird.

Vorratsdose ,,School Box*
elasto form KG
www.elasto.de

PSI 41369

Trends & Brands

Lasst sich die Kultur eines Notizbuches
mit der digitalen Welt verbinden? Uber eine
entsprechende App schon. So kann ein smartes
Schreibset manuell geschriebene Texte digita-
lisiert auf ein Smartphone, Tablet oder einen
Laptop transferieren.

Smart Writing Set
Exclusive Gifts B2B GmbH
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Papierkunst
a la carte

Papier wird immer innovativer. Und der Trend geht dabei zu Hoch-
wertigkeit. Das war eine der Erkenntnisse der zurtickliegenden PSI.
Designbetonte Kartenkunst oder standardisierte elektronische Grif3e?
Das ist hier nicht die Frage.

Individuelle Pop-up-Karten
Diese-Klappkarten
Artis Design GmbH
www.diese-klappkarten.de

ANALOGR

Calafant Store UG
' www.calafant.de
PSI 49785

Papier ist nicht auf Eindimensionalitat reduziert und kann in Sa-
chen 3D kreative Ausrufezeichen setzen — vor allem dann, wenn
Bastler dem Kunstwerk ihre personliche Note in 4c verleihen kon-
nen oder Wunschobjekte nach individuellen Kundenvorstellungen
realisiert werden.

Flieger Light
DIESER GmbH & Co. KG
www.umbum.de
PSI 49501
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Zum ersten Mal in der Geschichte des PSI konnten Industriekunden auf
Einladung von Handel und Beratern Europas Leitmesse flir Werbeartikel
besuchen. Logisch, dass die Spannung an den ersten beiden Messetagen
geradezu greifbar war. Wieviele werden am dritten Tag, dem Industriekunden-
tag, kommen? Bekommt man das in den Griff? Wie werden die Aussteller damit
umgehen? Das sind nur einige der haufig gestellten Fragen. Wir wollten es
gehau wissen und haben uns am Industriekundentag umgehort.

S 2017 Special

ass das Thema Industriekundentag vollig
unterschiedliche Reaktionen hervorrufen
wiirde, war anzunehmen. Schlie3lich wird
dartiber seit Jahren kontrovers diskutiert,
Vorziige und Nachteile werden gegenei-
nander abgewogen und nattrlich auch allerlei Vorurteile
und Spekulationen in den Ring geworfen. Wobei man kon-
statieren muss, dass sich die Stimmung deutlich in Rich-
tung Industrietag bewegte, seit PSI und GWW das The-
ma Hand in Hand angegangen sind. Nach der mit Span-
nung erwarteten Erstveranstaltung zeigt sich jetzt, dass
noch an einigen Stellschrauben nachjustiert werden muss.
Der Grundtenor ist jedoch deutlich positiv. Selbst einst
erklarte Gegner waren bei den Mit-Machern und durch-
aus zufrieden. So haben die Héndler, deren Kunden da
waren, den Tag als Chance empfunden, Kunden zu infor-
mieren, zu binden und Neugeschaft zu generieren. Es gab
natiirlich auch abwartende und vereinzelt noch negative
Reaktionen. Der Wunsch der Aussteller und derjenigen,
die das Image des Werbeartikels nach vorne bringen wol-
len, ging schon lange in Richtung Industriekunden.

Auf Einladung ihres Handlers haben rund 1700 Industriekunden die PSI besucht.
Anlaufstelle waren unter anderem eigene Counter im Foyer und auf der Empore
bei Halle 9.

Industriekundentag auf der PSI 2017

Ein wichtiger Schritt
fur den Werbeartikel
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Betreuung vor Ort ist ein Muss

Der Handel war eher zogerlich. Und manche haben sich
mit Grunden, die aus ihrer Sicht durchaus verstandlich
sind, auch diesmal verweigert. Geschaftskonzepte sind
Gott sei Dank unterschiedlich. Die Handler, die Kunden
eingeladen hatten, hatten meist Bestandskunden ange-
sprochen. Thnen wollten sie zeigen, welche Vielfalt und
Professionalitét hinter ihrer Geschéftsbeziehung steht. Dass
sich manche Kunden denn auch inmitten des riesigen An-
gebots etwas verloren vorkamen, zeigte ihnen einmal mehr,
wie unentbehrlich ein erfahrener Berater ist, der sich auf
diesem Parkett Zuhause fiihlt. Héndler hatten sich zumeist
intensiv vorbereitet und nahmen die Kunden ,.an die Hand".
Ob sie nun personlich gefithrt oder mit Listen ausgestat-
tet wurden — Betreuung ist ein Muss, da sind sich die Hand-
ler einig. Wobei es nattrlich auch Héndler gab, die mit der
GieBkanne eingeladen hatten. Eine Strategie, von der man
noch nicht weif3, ob sie erfolgreich war. Kenner der Sze-
ne bezweifeln es vehement.

Exakte Besuchererfassung enorm wichtig

Kritisch wurde mehrfach vom Handel auch bemerkt, dass
Industriekunden nicht an allen Sténden gescannt wurden.
Manche Aussteller haben wohl bewusst darauf verzichtet.
Ob es tatsachlich Standpersonal gab, das nichts von der
erweiterten Zielgruppe wusste oder nur unvollsténdig re-
gistriert und gescannt hat, ist abschlieBend derzeit noch
schwer zu sagen. Fest steht, dass das dMas-System dort,
wo es eingesetzt wurde, den Weg des Kunden auf die Mi-
nute nachvollziehbar machte. Schlieflich ist es ja auch auf
anderen Messen erfolgreich im Einsatz, wie viele Hand-
ler betonen. Es scheint also ein Muss, dass jeder Stand-
besucher gescannt wird, um zweifelsfrei seinen Status und
seinen Weg zu erfassen. Dass Visitenkarten die Runde
machten, mag vorgekommen sein, ist aber auch im Ge-
schéftsalltag Usus und fast ein Reflex. Ob man deswegen
sofort bose Absichten unterstellen sollte — eher nein.

Nur echte Zusammenarbeit fiihrt zum Erfolg

Die Urangst des Handels vor Direktgeschaft ist nicht nur
auf der PSI permanent prasent. Alle Messen und Ausstel-
lungen der Branche haben damit zu kampfen. Wobei be-
tont werden muss, dass die PSI hier einen kontrollierten
Zugang — und das wurde allgemein bestatigt — wirkungs-
voll installiert hat. Nur vom Handel eingeladene Industrie-
kunden kamen durch die Eingangssperren. Ebenso eindeu-
tig: Gerade die grof3en Anbieter sind sich dartiber im Kla-
ren, dass Handel und Berater der effektivste und kosten-
gunstigste Vertrieb sind. Beiden Partnern scheint immer
noch sehr bewusst zu sein, dass nur eine vertrauensvolle
Zusammenarbeit langfristig Erfolg hat. Diese Uberzeugung
wurde auch in unseren Gesprachen immer wieder deut-
lich. Wie kollegial die Handler vor Ort miteinander umgin-
gen, wurde unterschiedlich wahrgenommen. Auch hier gilt:
wer den Wettbewerber respektiert und sich auf seine Kun-
den konzentriert, macht garantiert qualitativ und quantita-
tiv mehr daraus. Raffgier und GieSkanne zahlen sich auch
da kaum aus. Ob Industriekunden, die in jeder Form allein
gelassen wurden, sich dann an denjenigen wenden, der sie
unvorbereitet auf die Messe geschubst hat, das darf mehr
als bezweifelt werden.

Praktikables Konzept

Waren nun 1700 Industriekunden viel oder wenig — das
mag man individuell entscheiden. Uns hat der Erfolg durch-
aus uberrascht. Nattrlich kamen nicht alle 1700 an jeden
Stand, sicher waren viele (zumeist unbegleitete Kunden)
auch gar nicht in allen Hallen, was bei nur einem Messe-
tag durchaus nachvollziehbar ist. Sicher war es wahrschein-
licher, dass der Kunde aus Nordrhein-Westfalen die Ein-
ladung seines Handlers eher annimmt als der aus Miin-
chen. Auch das sind Tatsachen, die logisch sind und nichts
mit dem Konzept an sich zu tun haben. Denn das hat sich
als tauglich erwiesen, es ist praktikabel und eine gute Ba-
sis fiir weiterfithrende Ideen und den Dialog zwischen den
Handelspartnern und dem PSL. <
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Hans Joachim Evers, Evers Werbemittel
»Wir miissen unsere Erfahrungen
mit PSI diskutieren*

Die Idee des Industriekundentags ist vom Grundsatz her gut und wir Héndler stehen
auch dazu. Die Zeit war reif. Allerdings besteht bei den Abldufen noch Optimierungs-
bedarf. Beispielsweise kamen auch Handler an unsere Counter, weil sie zunéchst nicht
wussten, dass dies die Anlaufstellen fiir Industriekunden waren. Leider haben die Aus-
steller nicht konsequent mit dem dMas-System gearbeitet, so dass nicht alle Kunden
gescannt wurden, daflir aber Visitenkarten eingesetzt wurden. Die Kunden empfan-
den die Messe als riesig, deswegen besuchen wir sie im Nachgang der Messe, um sie
zu beraten. Alle beteiligten Handler sollten zusammen mit dem PSI ihre Erfahrungen diskutieren und gemeinsam tiber-
legen, was man verbessern kénnte.

Gunnar Sprinkmann, Sprinkmann GmbH
»Eine sensationell gute Plattform,
die man Kunden zeigen kann.*

Industriekunden auf die PSI zu bringen, ist eine gute Sache, auch wenn an der Um-
setzung noch etwas gearbeitet werden sollte. Der erste Eindruck unserer Kunden von
der PSI war sehr positiv: Alle waren von der breiten Produktpalette begeistert. Aller-
dings hatten wir den Donnerstag auch intensiv vorbereitet. Die ersten beiden Tage
haben wir genutzt, um Highlights zu suchen und daraus dann Empfehlungslisten fiir
die Kunden erstellt. Das hat sich aber gelohnt, zumal alle Eingeladenen auch gekom-
men sind. Es gab zwar einige Uberschneidungen mit Kollegen, aber groBe Kunden
haben nun mal mehrere Lieferanten. Am Ende waren die betroffenen Kunden sowohl
da als auch dort und das war fiir alle so in Ordnung. Die Nachbearbeitung gestaltet
sich schwierig, weil die Aussteller das dMas-System leider nur wenig genutzt haben. Wir wissen, dass Aussteller zum
Teil nicht zwischen den Besuchern differenziert haben. PSI musste alle Aussteller nachdrticklicher aufklaren und evtl.
verpflichten, mit dem System zu arbeiten. Enorm vereinfachend wére es auch, wenn es nur Industriepreislisten gébe:
Aussteller haben ohnehin ihre Verhandlungsmargen, der Handel kennt seine Rabatte. Fazit: Die PSI ist eine sensatio-
nell gute Plattform, die man Kunden zeigen kann. Ich wiirde es sogar begrti3en, wenn wir daftir alle drei Tage zur Ver-
figung héatten. Allerdings muss die Erfassung klar sein und die Prozesse sollten noch optimiert werden.

Daniel Meffert, S+P Werbeartikel
»Ein ganz groBBer Gewinn fiir unsere Branche.“

Was ich am Industriekundentag erlebt habe, hat meine kithnsten Erwartungen tibertrof-

fen: Hochinteressierte Kunden haben echte Begeisterung fiir das Thema Werbeartikel ge-

zeigt und uns als Beratern gro3e Wertschétzung entgegengebracht. Der Werbeartikel ist

von unseren Kunden in einem neuen Licht der Professionalitédt wahrgenommen worden.

Der Industriekundentag war ein grof3er Gewinn fiir S+P und ein ganz gro3er Gewinn fiir

unsere Branche: Denn die Botschaften, die uns GWW und PSI an die Hand geben, sind

' nun endlich dort angekommen, wo sie Menschen direkt motivieren kénnen, Geld in un-

serer Branche zu lassen. Unmittelbar nach der Messe schreiben wir nun unheimlich viele

Angebote. Schon ist, dass die Relevanz dieser Anfragen jetzt viel hoher ist als friher, denn

sie gehen vom aktiven Interesse der Kunden aus. Mit den Kunden, die auf der PSI waren,

spreche ich jetzt schon auf einem Level, das ich frither erst etwa vier Wochen nach der Messe erreicht hatte, wenn ich von

meiner Au3endienst-Tour zurtick war. Das lasst uns auf eine schnellere und einfachere Auftragserteilung hoffen. Damit hat

der Industriekundentag einen klaren Zeitvorteil gebracht. Einer unserer Kunden sagte: , Ich weif3 jetzt, warum ich einen Ver-

mittler fiir Werbeartikel habe, der mich berat. Denn das Angebot ist gigantisch.” So sollte es sein! Ich hatte mir gewtinscht,
dass die Aussteller konsequenter mit dem dMas-System gearbeitet hatten.
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Ralf Hesse, m.e.s. Marketingservices
»Wir sind trotz Bedenken dabei.

Die Sténde unter der Treppe lagen unginstig, da der Haupt-Besucherstrom links daran vorbeiging. Des-
halb wurde unser Counter nur schlecht gefunden, zumal auch die Hinweise wenig auffallig waren. Schon
deswegen haben wir nicht alle Kunden getroffen. Manche Aussteller waren schlecht auf Industriekun-
den vorbereitet. Das 6ffnet nattirlich dem Direktgeschéft Ttur und Tor. Dass viele Industriekunden auch
ohne Berater tber die Messe gegangen sind, ist in diesem Sinne ebenfalls problematisch. Was gar nicht
geht: Dass Kollegen an alle Kunden Flyer verteilt oder Gewinnspiele veranstaltet haben. Es sollte unter
den Héndler-Kollegen eine Selbstverpflichtung geben, nicht offensiv an Kunden heranzugehen. Meine
grofite Sorge ist aber, dass ich nicht weif3, wie die Aussteller mit Industriekunden umgehen. Vor allem
kleinen und ausléndischen Ausstellern scheint nicht immer klar zu sein, dass sie verschiedene Besucher-
gruppen vor sich haben, die sie unterschiedlich bedienen miissen. Deswegen stehe ich dem Industrie-
kundentag skeptisch gegentiber. Ich beteilige mich jedoch, weil ich darin auch eine Chance sehe, ihn fiir unser Ge-
schaft zu nutzen. Allerdings denke ich, dass keine Messe das leisten kann, was die ureigenste Aufgabe des Handels
ist: Die Industrie mit Argumenten und Studienergebnissen davon zu tiberzeugen, Werbeartikel einzusetzen. PSI sollte
jetzt das Gespréach mit uns suchen, um notwendige Anderungen im Konzept zu diskutieren.

Stephan Speckbruck, Plan Concept Dr. Lichtenberg
»Im GroBSen und Ganzen hat alles geklappt“

Der Grundgedanke des Industriekundentags ist gut, und wir werden das Konzept auch
weiter unterstiitzen, zumal auch die grof3en Importeure und Hersteller dahinter stehen.
Es waren nahezu alle eingeladenen Kunden da (tiber
40) und deren Reaktionen fielen tiberwiegend positiv
aus. Im GroB3en und Ganzen hat auch die Organisation
geklappt, wir hatten alles gut im Griff und konnten un-
sere Kunden betreuen. Auch die Angebotserstellung
durch die Aussteller hat funktioniert. Vor allem in Be-
zug auf Kunden aus dem Mittelstand ist der Industrie-
kundentag eine gute Sache.

Kim Kohler, Kandinsky Deutschland GmbH
»Die intensive Begleitung durch den Héandler
ist Voraussetzung fiir den Erfolg.*

Wir stehen dem Industriekundentag sehr positiv gegentiber und begriilen die Gelegenheit,
den Kunden einen objektiven Branchentiberblick zu geben. Die Handler hatten die einma-
lige Gelegenheit, dem Kunden ihre Beratungskompetenz, ihre breiten Erfahrungen mit Pro-
dukten und Herstellern sowie ihr Versténdnis seiner individuellen Bediirfnisse im Laufe eines
gut vorbereiteten gemeinsamen Messebesuchs zu beweisen. Von den Industriekunden, die
auf der Messe von unseren Kundenbetreuern begleitet wurden, haben wir ausschlie3lich po-
sitives Feedback bekommen. Die Kunden, die die Messe selbststéndig erkundet haben, wa-
ren mit der Vielfalt der Aussteller in der Regel tiberfordert. Die Voraussetzung fiir eine ge-
winnbringende Umsetzung ist daher die intensive Begleitung durch den Héndler.
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Auch die vergangene PSI hat wieder gezeigt, dass Werbung und Mode keine
Gegensatze sein mussen. Langst gilt die Messe in der Modestadt Diisseldorf
auch als Dreh- und Angelpunkt trendiger Promotionsbekleidung. Ob in der
Freizeit, beim Sport oder der Arbeit: Werbetextilen sind en vogue.

-

enn man durch die Messehallen der PSI
schlendert ist es nicht zu ibersehen: Wer-
betextilien nehmen einen bedeutenden
1 I ' Raum im bunten Reigen der Werbemit-
V- f F : D telwelt ein. Zahlreiche kleine wie groB3e
.’ ! : T — Ly _I == Stande widmen sich personalisierbarer Kleidung und ent-
: . : sprechenden Accessoires. Diesem starken Bereich ver-
lieh das PSI durch seinen nun bereits zum vierten Male
installierten CATWALK eine besondere Bithne. Schliissi-
gerweise direkt darum herum gruppierten sich die Stan-
de der PSI TEXTILE AREA, deren Fashion-Neuheiten
auf dem Laufsteg ihren besonderen, klug und &sthetisch
anmutend durchchoreographierten Auftritt hatten. Wir
horten uns im Kreise der Aussteller um und geben an die-
ser Stelle exemplarisch einige O-Tone wieder.

= _*-lt'l"f""—""'":-'ﬁr..-_{;:-'-' -
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Gehaltvolle Gesprache

Kirsten Dreyer von Aber textil + design war zufrieden mit
der Resonanz, vor allem am zweiten Tag. Sie freute sich
Uber die ,super Platzierung® direkt in Verbindung zum
Catwalk, auf dem auch ihre farbenfrohe ,footwear* zele-
briert wurde und lobte die ,tollen, inhaltsvollen Gespréche*
mit den Besuchern. Spannend und entspannend zugleich
beurteilte sie den Industriekundentag, der ihr auch auf-
grund ihres vertrauensvollen Verhéltnisses zu ihren Wer-
bemittelkunden keine Bedenken bereitete.

Bernd Koch, Club
Crawatte Crefeld

Mit kleinem Aufwand viel erreicht

Club Crawatte Crefeld-Chef Bernd Koch war ebenfalls an-
getan von der Prasentationsmoglichkeit im Rahmen der
Textile Area rund um den Catwalk. Ergénzend zu seinem
Standardsortiment an Krawatten, Ttichern und Accessoires
hatte er eine Auswahl der neuen Trendsetter Hosentré-
ger dabei, die ebenfalls ihren besonderen Auftritt auf dem
Laufsteg der Promotionsmode hatten. Er war beeindruckt
von der Effektivitét seines kompakten Standes: , Mit kleinem
Aufwand konnen wir hier viel erreichen. Der Platz am
Gang ist nahezu ideal.”

Fachbesucher mit Qualitat

Nicht ganz so gliicklich allerdings waren einige Aussteller,
die einen Stand nach innen zur Modebithne gebucht hat-
ten. Hier war die Frequenz leider nicht durchgéngig gut,
da der Hauptfluss der Besucher sich meist nur auf3en um
den Catwalk-Bezirk bewegte. Im vierten Jahr dabei war
das Team der Textilveredler Zego, die mit ausgefallenen

Kirsten Dreyer,
Aber textil + design

Marco Appelmann,
Tina Bauer, Oliver
Bergman (v.l.), Zego

Outfit die Aufmerksamkeit auf sich zogen. Wenn auch nicht ganz zufrieden mit
dem Besucheraufkommen am Zego-Stand, zeigte sich das Trio doch tber-
zeugt von der Qualitat der Fachbesucher. Vom Industriekundentag hatten sie
sich allerdings ,mehr erhofft”, der Zulauf hielte sich in Grenzen.

Herzstiick CATWALK

Alles in allem jedoch ist das Konzept der Textile Area mit ihrem Herzstiick,
dem PSI CATWALK, auch ein Erfolgsrezept fiir die kiinftigen Messen. Sicher
darf hier und da bei der Aufplanung der Sténde noch etwas nachgebessert
werden, doch hier schlégt weiterhin der ,modische Puls“ der européischen
Werbeartikelwirtschatft. <
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Die PSl ist ein Hotspot fiir Neuheiten und Innovationen. Das sieht man
besonders an den Erfindern, die sich und ihre Ideen Jahr fir Jahr auf der
Leitmesse der europaischen Werbeartikelwirtschaft der Offentlichkeit
vorstellen. Als Anlaufstelle diente ihnen dieses Mal die neu zusammengesetzte
Innovation Area in Halle 12, die Prasentationsplattform und Informationsforum
in einem war. Das PSI-Journal hat sich umgesehen.

Innovation Area auf der PSI 2017

Die Meister der

in Erfinder ist gemeinhin jemand, der ein
Problem erkannt hat und in der Folge sei-
ne Zeit und Kraft darin investiert, ihm mit
einer Produktlosung zu begegnen. Oft han-
delt es sich dabei weniger um welt- und
menschheitsbewegende Probleme, sondern vielmehr um
kleine Alltagsschwierigkeiten, die dem Erfinder aus eige-
ner Erfahrung bekannt sind. Insofern ist es nicht untblich,
wenn Erfindungen personliche Geschichten widerspiegeln,
sich in ihnen Episoden aus dem Leben der Erfinder selbst
manifestieren. Zahlreiche Beispiele fiir dieses Phanomen
lieferte die diesjahrige Ausgabe der PSI: In der neu zusam-

zundenden ldeen

mengesetzten Innovation Area in Halle 12 hatten Kreative,
Tuftler und Erfinder die Méglichkeit, den Besuchern ihre Pro-
dukte zu prasentieren und kundenorientierte Uberzeugungs-
arbeit zu leisten. Doch nicht nur das: Die Innovation Area war
ebenso Anlaufstelle fiir all jene, die zwar eine Idee haben, aber
noch nicht wissen, wie sie sie umzusetzen sollen. Der Kontakt
mit erfahrenen Lieferanten und Produzenten vor Ort hat vie-
len von ihnen schon enormen Auftrieb verliehen. Ebenfalls in
der Innovation Area vertreten waren das Deutsche Patent-
und Markenamt (DPMA), der Zoll sowie das Magazin fiir [de-
enfindung und Produktentwicklung Innovations Forum.
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Prasentationsflache fiir Start-ups

Erwartungsgeméf waren unter den Erfin-
dern der Innovation Area viele junge Griin-
der anzutreffen, die sich mit ihrem Start-
up einen Platz am Markt erarbeiten moch-
ten. So etwa auch Marco Gréber aus Ber-
lin, der einen personalisierbaren Becher-
halter entwickelt hat, einen sogenannten
~Sleeve®. Die Idee kam ihm wéahrend eines
mehrmonatigen Projekts in Schweden. Thm
fiel auf, dass seine Chefin taglich einen Coffee-to-go be-
stellte. Als schlieflich Weihnachten vor der Tir stand,
wollte er ihr ein individuelles Geschenk mit starkem Nutz-
wert machen — die Geburtsstunde des Sleeves und des
Unternehmens Sleevematix. ,Mein Ziel war es, eine um-
weltschonende, langfristige Alternative zu all jenen Weg-
werfprodukten zu schaffen, die tblicherweise beim Ge-
tranketransport verwendet werden®, sagt Graber. Sein ro-
buster Sleeve besteht deshalb aus hochwertigen, 100 Pro-
zent recyclebaren Materialien, unter anderem Leder und
Kork. ,,Durch die verwendeten Rohstoffe ist die Isolation
des Sleeves so gut, dass das Material eines Einwegbe-
chers reduziert werden kann, da dieser nur noch das Ge-
trank halten und es nicht mehr isolieren muss.“ Doch nicht
nur fir Einwegbecher bietet sich der Sleeve an: Auch fiir
Mehrwegbecher und Glaser ist er dem Griinder zufolge
ein ideales Transportmittel. Individualisieren 14sst sich das
funktionale Lifestyle-Accessoire durch Farben an den Au-
Benseiten, Scharniere und Nieten sowie durch Gravur.

Frische Vitaminbomben

,Buah* heif3t Frucht auf Malaysisch und ist der Name des
Start-ups der Geschwister Daniel und Jessica Krauter. Bei-
de sind Fans von frischen Fruchtsmoothies, wie sie sie
aus exotischen Urlaubsléndern wie Thailand und Costa
Rica kennen. Ungltcklich dartiber, in Deutschland vor die
erntchternde Wahl zwischen teuren importierten Friich-
ten und kuinstlich konservierten Saft-Konzentraten gestellt
zu werden, haben sie Buah gegriindet. Ihr Erfolgskonzept
besteht aus frischen Smoothies mit intensivem Geschmack
ohne grof3en Aufwand. Um das tropische Aroma nach
Deutschland zu retten, verwendet Buah gefriergetrockne-
te Fruchte. ,Die Frichte werden unmittelbar nach der
Ernte eingefroren und anschlieend wird lediglich das Was-
ser entzogen. Im Gegensatz zu den Smoothies aus dem
Supermarkt, die bei Raumtemperatur gelagert werden,
gehen bei der Gefriertrocknung Vitamine und Néhrstoffe
nicht verloren®, erklart Daniel Krauter. Je nach Geschmack
erwecken Flissigkeiten wie etwa Milch, Sojamilch oder
Wasser die Buah-Fruchtmischungen im Mixer zu neuem
Leben. Verkauft werden die Fruchtmischungen in prak-
tischen Zylinder-Boxen und Snackbeuteln. Beide Varian-
ten sind personalisierbar.

Griinder Daniel Krauter
(links) ist Fan von frischen
Fruchtsmoothies. !

I

Keine Frage des Alters

Dass Erfindergeist keine Altersgrenze kennt, beweist Ej-
nar Haugaard eindrucksvoll. Neben all den jungen Erfin-
dern war der dltere Herr aus Dénemark eine auffallende
Erscheinung in der Innovation Area der PSI. Selbstironi-
sch beschreibt er seine Firma easy2Open, die er mit 68
Jahren gegrtindet hat: ,Wir sind vier alte
Leute.” Haugaard hat ein kleines Werk-
zeug zum Offnen von Getrdnkedosen
erfunden. Dem Rentner kam die Idee
im Spanienurlaub, als seine Frau ihn auf-
forderte, eine Dose Limonade zu off-
nen. Sie selbst hatte Angst, ihre Finger-
nagel zu beschédigen. Die braucht sie
nun nicht mehr zu haben: Mit dem klei-
nen Tool aus 40 Prozent glasverstar-
ktem Nylon lassen sich Dosenlaschen
einfach und bequem anheben. , Altere
und von Gicht geplagte Menschen er-
halten ein Werkzeug, das ihnen den All- |
tag erleichtert. Zudem verhindert mein _-'- ¥
Produkt, dass Insekten in die Dose ge- = mmiilh ¥
langen®, verkiindet Haugaard stolz. Die

Standardfarbe des bedruckbaren Werbeartikels ist schwarz,
lieferbar sind jedoch acht verschiedene Farben.

Unterstiitzung durch das PSI

Bestehende Probleme erkennen und sie einer Losung zu-
ftihren — das verbindet alle Erfinder. Mit der Innovation
Area der PSI haben sie die Moglichkeit, den nachsten
Schritt zu gehen und ihren Ideen Fliigel zu verleihen. ,\Wir
haben mit 70 Kontakten in drei Tagen gerechnet, und hat-
ten bereits 40 nach vier Stunden®, sagt Ejnar Haugaard
und ftigt hinzu: ,Die Unterstiitzung durch das PSI ist fan-
tastisch.” <

Marco Graber aus Berlin prasentierte

in der Innovation Area seinen ,,Sleeve,
einen personalisierbaren Becherhalter aus
100 Prozent recyclebaren Materialien.

INNOVA- -

TION
AREA

Erfindergeist
kennt keine
Altersgrenze:
Ejnar Haugaard
von easy20pen.
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Mit allen Sinnen genieBen — dies zu vermitteln vermag vor allem
auch schmackhafte Werbung. Denn wenn es nicht nur etwas zu
sehen und zu begreifen, sondern auch noch etwas zu schmecken
gibt, bundelt ein guter Werbeartikel seine multisensorischen
Potenzen zur optimalen Wirkung.

SiuBes und Kulinarisches

Mit Genuss werben

ass sich mit feinen Sufigkeiten und kuli-
narischen Schmankerln allemal gut wer-
ben lasst, beweist die Branche immer wie-
der aufs Neue. Immer wieder beeindru-
ckend jedoch ist auch, wie vielfaltig und
einfallsreich die Werbebotschaften als Gaumenschmeich-
ler daherkommen. Dieser Vielfalt und diesem Einfalls-
reichtum Rechnung tragend widmete das PSI auf seiner
Messe mit dem GUSTO Tasting Pavilion erneut ein eige-
nes Areal. 16 Aussteller hatten sich auf der geschmacks-
betonten Fléche versammelt, um die Besucher mit den

Sinnen Sehen, Riechen, Schmecken und dem daraus resultie-
renden Genuss von ihren werblichen Leckerbissen zu tiberzeugen.
Denn das unmittelbare Probieren geht auch hier immer noch
Uber Studieren. Mit anderen Worten: Bauch schlagt Kopf. Und
so pragt sich schmackhafte Werbung auch nachhaltig ein.

Das Auge isst mit

Seltene Zutaten, fantasievolle Zubereitungen, kreative Arran-
gements oder Verpackungen und schier unbegrenzte Indivi-
dualitét: das sind die Ingredienzen, die ein erfolgreiches wie
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wirksames Werbeprodukt, ob stif3 oder herzhaft, ausma-
chen — Frische und Qualitét selbstverstandlich inbegrif-
fen. Die lukullischen Spezialisten der Werbeartikelbran-
che haben sich auch diesmal wieder viele neue direkt
oder indirekt den Gaumen betreffende Neuheiten einfal-
len lassen. Und die Besucher nutzten die Gelegenheit, sich
die schmackhaften Produkte aus den Segmenten Back-
waren, Getrénke, Gewtlirze, Lebensmittel, Sti3waren und
vielem mehr auf der Zunge zergehen zu lassen. Doch auch
das Auge isst ja bekanntlich mit. Und so gab es neben den
zumeist sehr schon anzuschauenden Werbehappen auch
die meist ebenso liebevoll wie adédquat designten Verpa-
ckungen zu bewundern.

Multisensorisches Angebot

GUSTO, ein wahrhaft multisensorisches Angebot im Rah-
men einer Erlebnis-Messe, kam und kommt bei Ausstel-
lern wie Besuchern immer besser an. Anja Rensmann von
der Firma Kuchenmeister lobte die klar gegliederte Aus-
stellungsflache, die einen tibersichtlichen Rundlauf ermog-
lichte. Auch mit dem Zuspruch zeigte sie sich bereits zur
Messemitte sehr zufrieden. Jan Kobac von Koawach, die
Bio-Kakao mit Guarano zu einer neuen Geschmackswelt
kombinieren, war mit seinem Start-up erstmals auf der
PSI und ,positiv tiberrascht, wie aufgeschlossen die Be-
sucher sind“. Was ihm besonders auffiel, war das ,grof3e
Interesse an nachhaltigen Produkten®. Zu beobachten im
GUSTO-Reigen war vor allem die Tendenz zu ,craft pro-
ducts®, kleinen, feinen handgemachten und handwerklich
akzentuierten Kollektionen. <

16 Aussteller hat-
ten sich auf dem
GUSTO Areal
versammelt, um
die Besucher

.. mit den Sinnen

Sehen, Riechen,
Schmecken von

' ihren werblichen

Leckerbissen zu

tiberzeugen.

Das unmittelbare
Probieren geht auch
hier immer noch iibers
Studieren. Mit anderen
Worten: Bauch schlagt
Kopf.

Zu beobachten im
GUSTO-Reigen war
vor allem die Ten-
denz zu sogenannten
,craft products®,
kleinen, feinen
handgemachten

und handwerklich
akzentuierten Kol-
lektionen.
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Im 1966 welturaufgefiihrten, legendaren Musical ,,Cabaret” singt der
Conférencier die beriihmte erste Zeile ,Willkommen, bienvenue,
welcome”. Bei der drei Jahre alteren PSI, die in diesem Jahr ihre Pforten
zum 55. Mal 6ffnete, waren noch weitaus mehr Sprachen zu horen. Kein
Wunder bei einer auf 57 Prozent gestiegenen Internationalitat.

Mehr Aussteller und Besucher aus dem Ausland

Internationalitat
ist Trumpf

v v er 2017 die Messe durch den Eingang Nord ~ legen. Das zeigte sich unter anderem an der hohen Zahl aus-
betrat, schritt tiber einen Teppich derbe-  landischer Aussteller, die auch in diesem Jahr wieder den Weg

sonderen Art: In zehn Sprachen wurden  nach Dusseldorf gefunden hatten. 478 von insgesamt 988 Aus-
die Besucher begrtifit. Und das warenbei  stellern kamen aus dem Ausland und machten damit knapp
Weitem nicht alle, die im Januar in den  die Hélfte aller Hersteller und Lieferanten aus.

Messehallen Diisseldorf zu horen waren. Vor allem die

Hallen 11 und 12 waren von unterschiedlichen Kulturen Polen und Niederlande am starksten vertreten

und Sprachbildern gepragt, was einem erfreulichen Grund

geschuldet war: Im Vergleich zum vergangenen Jahrkonn-  Traditionell stark vertreten waren einmal mehr Werbeartikel-

te die PSI 2017 an Internationalitat noch einmal leicht zu-  unternehmen aus Polen (71), den Niederlanden (70), der Ttirkei
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(50) und Italien (45). Die Liste der Top Ten-Lander kom-
plementierten Aussteller aus dem Vereinigten Konigreich
(35), Spanien (29), Frankreich (22), Osterreich (19), Bel-
gien (18) und Danemark (17). Dass die européische Leit-
messe der Werbeartikelwirtschaft jedoch schon lange nicht
mehr auf die , Alte Welt” begrenzt ist, zeigt die Tatsache,
dass auch Aussteller aus den USA, den Vereinigten Ara-
bischen Emiraten, Israel, Mexiko und Stdaftika sich und
ihre Produkte vor Ort prasentierten. Erfreulich war dabei
neben der Vielfalt der Herkunftslander auch die Bandbrei-
te der Aussteller — von gro3en Importeuren und Vollsor-
timentern sowie namhaften Marken, die seit Jahren die
PSI bereichern, bis hin zu kleinen Nischenanbietern, die
zum ersten Mal in Dusseldorf ausgestellt haben. Alle ge-

——

meinsam wollten die Mdglichkeiten nutzen, die die PSI
Messe als Europas fithrende Leistungsschau bietet: Wer-
beartikel groeren Kreisen der Werbewirtschaft zu erschlie-
Ben.

Verbande eintrdchtig an einem Stand

Moglichkeiten, grofiere Kreise der Werbewirtschaft zu er-
schlieBen, war auch der zentrale Ansatz fiir die zahlreich
vertretenen internationalen Verbande. Nicht zuféllig fan-
den sich unter ihnen die Nationen aus der Liste der Top
Ten-Ausstellerlander wieder. Eintréchtig auf einer Stand-
flache innerhalb der zum festen Bestandteil der PSI ge-
wordenen International Area, die in diesem Jahr in Halle
11 platziert war, présentierten sich die Branchenverbén-
de aus Polen (PIAP), Spanien (FYVAR) und Belgien (BAPP).
Aus Italien waren Vertreter der ASSOPROM angereist,
aus Russland mit dabei waren die IAPP sowie die IPSA
Messe, die grofite Veranstaltung rund um den Werbearti-
kel in Russland, die seit drei Jahren mit PSI kooperiert.

Als globaler Interessensvertreter war die I[IPPAG
(International Partnership for Premiums & Gifts)
in der International Area vor Ort. Die Koopera-
tive, die eine langjahrige Partnerschaft mit PSI
unterhdlt, hat neben zahlreichen européischen
auch Mitglieder aus Australien, Dubai, Indien,
Mauritius, Mexiko, Neusee-
land, den Philippinen, Singa-
pur, Stidkorea und den USA.

Mehr als nur International
Area

Die internationale Prasenz war
jedoch keineswegs auf die In-
ternational Area be-
schréankt. So pré-
sentierte sich PSI
Partner PTE (Pro-
motion Trade Ex-
hibition) aus Italien
im Rahmen des Italian Pavilion in Hal-
le 10. Die ScandiBase, die dieses Jahr |

in Halle 11 zu finden war, war traditi-

onell Heimat der skandinavischen Re-
prasentanten. Neben dem schwedischen
Branchenverband S.B.P.R. war auch die
Promotionméssan aus Stockholm vertreten. Eben-
falls im Rahmen der ScandiBase empfing Bran-
chen-Urgestein Klaus Beyer — durch seine lang-
jahrige Messetéatigkeit in diesem Raum ausgewie-
sener Kenner des skandinavischen Werbeartikel-
marktes — als PSI Reprasentant die Besucher. Im-
mer wieder gern als kompetente Station gewahlt
wurde die PromoAlliance, zu der sich vor finf
Jahren der amerikanische Branchendienstleister
ASI (Advertising Specialty Institute), der britische
Dienstleister Sourcing City und das PSI zusam-
mengeschlossen hatten. Weitere internationale
Treffpunkte hatte Halle 12 zu bieten, etwa den
UK Pavilion, der neben dem britischen Branchen-
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verband BPMA auch sechs Aussteller aus dem Vereinigten
Konigreich beherbergte, und den PromZ Pavilion. Absoluter
Magnet war einmal mehr die integrierte und langst kultige Hol-
land Bar. Hier wurde am ersten Messetag in bester Stimmung
und unter frenetischem Bei-
fall der Anwesenden zum
zweiten Mal der ,Product Me-
dia Advisor of the Year” (PMA)
gekurt, der gemeinsam von
der Zeitschrift promobiss und
dem belgischen Verband
BAPP vergeben wurde. Als
Award Winner GOLD wur-
de der belgische Handler Pro-
nel ausgezeichnet, der 2017
seine 30-jahrige Mitgliedschaft
im PSI feiert.

Auch weite Wege fiihren zur PSI

Pronel war als Handler nicht nur Preistrager, sondern zdhlte
auch zu den tber 10.000 internationalen Besuchern, die zur
PSI angereist waren. 57 Prozent der Besucher kommen inzwi-
schen aus dem Ausland. Und diese tiberwinden zum Teil wei-
te Distanzen und nehmen lange Anreisezeiten in Kauf. So wie
Fanny Martin, Managing Director von Versopub Ltée. Stolze
9.349 Kilometer liegen zwischen ihrer Agentur auf Mauritius
und den Dusseldorfer Messehallen. Bereits zum 15. Mal ist sie
dabei: ,,Die PSIist und bleibt fiir uns die Show. Sie ist ein Muss.
Auf kurzen Wegen konnen wir hier die Marktfithrer der Bran-
che treffen und die Trends und Neuheiten sehen.” Und Fan-
ny Martin ist kein Einzelfall: Fast zehn Prozent der internatio-
nalen Besucher reisen mit einem Interkontinentalflug an — sei
es aus den USA, aus Brasilien, Stdafrika, Japan oder Indien.
Fazit: Werbeartikel sind international, verbinden Nationen und
sprechen letztlich eine gemeinsame Sprache. <

Gewohnt allerbeste Laune herrschte auch in diesem Jahr wieder an
der Holland Bar. Hier treffen sich nicht nur die niederlandischen und
belgischen Aussteller und Besucher. Die stets gute Stimmung hat sich
langst auch bei allen anderen Nationalitdten herumgesprochen. Kein
‘Wunder, dass auch 2017 auf dem Gang vor der Bar kein Durchkommen
mehr war.

Bereits zur guten Tradition ist der Empfang der British Promo-
tional Merchandise Association (bpma) geworden. Gastgeber
Gordon Glenister (linkes Bild, re.), Director General der bpma,
konnte zahlreiche Freunde und Geschaftspartner begriien. Bei
einem gepflegten Bier oder einem guten Gliaschen Wein lie3 sich
das Werbeartikeljahr 2017 gut beginnen.

Aller guten Dinge sind drei: Vor fiinf Jahren haben sich der amerikanische
Branchendienstleister ASI (Advertising Specialty Institute), der britische
Dienstleister Sourcing City und das PSI zur PromoAlliance zusammenge-
schlossen. Die PSI 2017 bildete einmal mehr eine gute Gelegenheit, sich in
entspannter Runde fachlich und freundschaftlich auszutauschen.
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Ob Digitaldruck, Lasergravur oder Doming: Es sind in erster Linie
Veredelungstechniken, die ein Produkt in ein individuelles Kommunikations-
instrument verwandeln. Ihr Hotspot auf der PSl ist traditionell die
Technology Area in Halle 12. Werbetechniker, Drucker, Veredler und Textiler
stellen hier den Besuchern ihre innovativen Maschinen und Verfahren vor.
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Technology Area auf der PSI 2017

Von manuell

bis automatisiert

ein anderes Medium setzt eine Werbebot-
schaft so wirksam in Szene wie der Wer-
beartikel. Maf3geblichen Anteil daran ha-
ben Veredelungstechniken, verleihen sie
doch anonymen Produkten wie etwa T-
Shirts und Tassen erst ihre individuelle
Qualitgt. Von manuellen Verfahren fiir den Hausgebrauch
bis hin zu Maschinen in der Preisklasse von Luxusauto-
mobilen — die Moglichkeiten sind in diesem Bereich na-
hezu unbegrenzt. Einen kompakten Uberblick lieferte in

4

diesem Jahr wieder einmal die PSI: In der Technology
Area hatten Besucher die Moglichkeit, in die Welt der Ma-
schinen und Druckverfahren einzutauchen und faszinie-
rende Technik aus nachster Nahe zu erleben.

Veredelung mit Lasertechnik

Zu den eindrucksvollsten Veredelungstechniken z&hlt zwei-
fellos die Lasergravur. Mittels eines Lasers werden bei die-
sem Verfahren Materialien so stark erhitzt, dass sich die
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Beeindruckend detailreich: eine futuristische
Lasergravur auf Glas.

Der UV-Flachbettdrucker UJF-3042MKII des japanischen Her-
stellers Mimaki wird mit weif3en Powerbanks befiillt.

Steve Hastie von Liquid Lens tragt im
manuellen Verfahren glasklares Harz auf Sti-
cker auf. Die Technik nennt sich Doming.

obersten Ebenen 10sen. Das gewtinschte Motiv nimmt auf
diese Weise nach und nach Form an. ,Fur die Werbear-
tikelbranche sind insbesondere Faserlaser und CO2-La-
ser interessant”, sagt Andreas Buth, Geschéftsfiihrer der
Buth Graviersysteme GmbH. Wéhrend sich CO2-Laser
vor allem fiir organische Produkte wie etwa Holz, Papier,
Pappe und Textil eignen, sind Faserlaser ideal, um vertieft
in Metall vorzudringen. Mittlerweile bieten spezialisierte
Firmen wie die Buth Graviersysteme GmbH mit soge-
nannten Hybrid-Maschinen auch Komplettlosungen an.
Diese enthalten gleich mehrere Lasersysteme, was ihre
Einsatzmoglichkeiten vervielfacht.

GroBformat-Drucker aus Japan

Beeindruckend waren auf der diesjéhrigen PSI auch die
GroBformat-Drucker von Mimaki. Das Traditionsunter-
nehmen aus Japan présentierte an seinem Stand eine
enorme Bandbreite an Losungen fiir die Werbeartikelbran-
che. Darunter: der UV-Flachbettdrucker UJF-3042MKIL.
Mit einer kompakten Grof3e von 300 mal 420 Millimetern
erreicht er optimale Ergebnisse auf Werbeartikeln mit ei-
ner Materialdicke von bis zu 153 Millimetern, so der Her-
steller. Besucher konnten sich von seiner Leistungsfahig-
keit selbst ein Bild machen: In regelmé&Bigen Abstdnden

Doming in der Nahaufnahme.

wurde der Drucker von einem Verantwortlichen mit wei3en
Powerbanks befiillt, die bereits nach kurzer Zeit wieder zum
Vorschein kamen - farbenprachtig und mit optischen
Effekten verziert.

Lésungen fiir Einsteiger

Dass sich nicht jeder eine Maschine leisten kann, die dem
Wert eines Luxuswagens entspricht, ist im Grunde keine be-
sondere Erwahnung wert. Insbesondere kleine Unternehmen
und Start-Ups diirften bei derart kostspieligen Anschaffungen
als Kunden ausscheiden. Um diese Zielgruppe dennoch ,abzu-
holen®, bieten Aussteller wie Steve Hastie von Liquid Lens
preiswerte manuelle Alternativen zu Hightech-Produkten. ,Ich
haben Losungen fiir Einsteiger, die in tiberschaubaren Sttick-
zahlen produzieren®, erklart der Englénder. Sein Steckenpferd
ist das Doming, eine dekorative 3-D-Oberflichenbeschich-
tung, die eine gldserne, transparente Wirkung entfaltet. Die
sogenannten ,Dome It Yourself-Kits*“ sollen es Hastie zufol-
ge jedermann erlauben, Werbeartikel wie etwa Sticker ma-
nuell und ohne viel Aufwand selbst zu veredeln. Fiir ihn ist es
eine Uberzeugungsmission: , Die meisten unserer Kunden wol-
len ein fertig veredeltes Produkt. Meine Aufgabe ist es, sie
dazu zu bewegen, in Equipment zu investieren. Dafiir bin ich
auf der PSL.* <
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Als ,ein neues Format und gleichzeitig Experiment” bezeichnete PSI-Geschafts-
fuhrer Michael Freter den neu ins Leben gerufenen Product Preview Event, der
am Vortag der Messeeroffnung im Congress Center Dusseldorf uber die Buhne
ging. Ein kleiner Ausstellerkreis prasentierte in exklusiver Runde geladenen
Handlern aus GroBbritannien, Nord- und Stideuropa Produkthighlights.

Im Stile eines
Speeddating
stellten sich
Hiandler und
Aussteller vor.

Premiere des Product Preview Events

Neues Format
als Experiment

ie Branche benotige neue Services, um
. wachsen zu kénnen, begann Michael Fre-
ter seine Rede zur Eroffnung des Product
Preview Events. Mit diesem neuen For-
mat mochte PSI einen Beitrag dazu leis-
ten. Zwei Aspekte spielten bei der Konzeption des Events
fir PSI eine besondere Rolle: ,Menschen zusammenzu-
bringen passt zur Rolle des PSI als Relationship-Broker.
AuBBerdem mochten wir die Kommunikation intensivie-
ren”, erlduterte Michael Freter die Hintergriinde des Pro-
duct Preview Events, der sich an ,aufgeschlossene Aus-
steller und Héndler” richtete. Akteure der Premiere wa-

ren zehn Aussteller, die exklusiv zu dieser Veranstaltung gela-
denen Handlern aus Grof3britannien, Nord- und Studeuropa
ihre Produkthighlights im Vorfeld der PSI présentierten. Vom
grundsatzlichen Gelingen der Idee zwar tiberzeugt machte Mi-
chael Freter jedoch auch deutlich, dass der Start noch nicht
ganz so verlaufen ist wie gewtinscht. ,Es war nicht einfach ab-
zuschétzen, wie der Product Preview Event alles in allem an-
genommen werden wiirde. Wir hatten insgeheim ein bisschen
mehr Resonanz erwartet. Dennoch sind wir zufrieden®, besté-
tigte Michael Freter und fligte hinzu, dass er ,beim Blick in die
Runde einen ersten Erfolg” verzeichne. Sein Dank galt des-
halb auch allen direkt und indirekt Beteiligten dieser Premie-
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renveranstaltung: Ausstellern und Besuchern, die er als
Very Important Persons® bezeichnete, den Organisatoren
aus den eigenen Reihen und den Verbéanden, die im Vor-
feld starke Unterstlitzung gezeigt hatten.

Speeddating im Zeichen des Werbeartikels

Das neue Format, das Michael Freter nicht ohne Grund
als Experiment bezeichnet hatte, présentierte sich direkt
im Anschluss an die kurzen BegriiBungsworte als Speed-
] !! — dating. Die in zehn Qein—
L N = _;_E ! ¥ gruppen aufgeteilten

; d Héndler wanderten in-
nerhalb eines vorgege-
benen Zeitfensters von
Aussteller zu Aussteller,
die sich und ihre mitge-
brachten Produkte zu
Beginn einer jeden Run-
de kurz présentierten.
Danach war es an den
Handlern, sich und ihr

Anliegen vorzustellen. Von Runde zu Runde war zu beob-
achten, dass alle Beteiligten immer lockerer wurden und
sichtbar Teile des Konzeptes aufgingen: Es herrschte ein
reger Austausch, Visitenkarten wechselten ihre Besitzer
und viele Kontakte wurden gekntipft. Dartber hinaus be-

Das Konzept ging
auf: Es herrschte
ein reger Austausch
und viele Kontakte
wurden gekniipft.

stand nach dem Speeddating die Gelegenheit, begonnene
Gespréche zu intensivieren.

Ausklang in einer Traditionsbrauerei

Die neuen Kontakte konnten am gleichen Abend direkt
vertieft werden. Nach dem Speeddating ging es zu einem
vollig entschleunigten Abendessen in das rustikale Ambi-
ente der Traditionsbrauerei Schumacher in der Dussel-
dorfer Altstadt. Bei herzhaften Speisen und selbst gebrau-
tem Altbier lie3 sich entspannt genief3en, Zeit miteinan-
der verbringen und hervorragend networken. Den zuftrie-
denen Gesichtern und dem positiven Feedback nach zu
schlieBen, war es flir alle ein gelungener Abschluss des
neuen Formats mit experimentellem Charakter. <
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Alle Hande voll zu tun: Hier konfektionieren ztv-
Mitarbeiter PSI-Taschen mit Werbemittelmustern
fiir Industriekunden.

PSI Journal 3/2017

Logistik

ie positive Entwicklung der PSI Messe of-
fenbarte sich auch beim offiziellen PSI
Partner ztv Logistik. Schon unmittelbar
nach der Messe zeigte sich das Team rund
um Vertriebsleiter Thomas Kersting hdchst
zufrieden, da viele qualitativ hochwertige und intensive
Gesprache mit nationalen sowie internationalen Interes-
senten Uber die drei Messetage hinweg gefithrt werden
konnten. ,Nun werden bereits die ersten, ganz konkreten
Anfragen bearbeitet und Kontakt mit den Interessenten
aufgenommen, um ihnen die perfekte Losung fiir ihr Lo-
gistikproblem bieten zu kénnen®, so Kersting.

,INoch nie hatte ztv so viele Pakete verschickt, noch
nie so viele Lander bedient und noch nie so viele Pakete
eingelagert. Fr ztv express war die PSI 2017 ein voller
Erfolg. Dazu trug auch die steigende Internationalitat der
Messebesucher bei. Viele auslandische Besucher nehmen
ihre Werbemittelmuster nicht mit im Koffer in den Flie-
ger, sondern lassen sich diese bequem per ztv express an
ihren Schreibtisch liefern®, ergénzt er. So wurden tiber 600
Pakete in tiber 30 Lander versandt. Zudem wurde die Nut-

ztv Logistik

Prima Bilanz

zung des Einlagerungsservice fiir Werbemittelmuster um fast
70 Prozent gesteigert. Erstmalig wurden Abholungen und Zu-
stellungen von Messematerialien sowie deren Rucktransporte
direkt am Messestand von ztv express angeboten. ,Auch die-
ser Service wurde von einigen Ausstellern dankend angenom-
men®, so Kersting.

Neben den 4.000 Snackboxen, die jahrlich von ztv konfek-
tioniert und am Ende der Messe als Proviant fiir den Heim-
weg an Messebesucher verteilt werden, wurden erstmalig 2.500
Industrietaschen mit Werbemittelmustern gepackt. ,Wir kon-
fektionierten aber nicht nur fiir die PSI, sondern auch ein Sor-
timent unseres Disseldorfer Kunden cosmopol. cosmopol be-
treibt einen Konzept-Shop mit einer exklusiven Auswahl an
landestypischen Produkten aus tiber 70 Landern, vermarktet
mittels Geschenkboxen und Geschenkabos. Als erstes Unter-
nehmen in Deutschland hat es cosmopol geschafft, sich per
Crowdfunding online durch Privatpersonen zu finanzieren. Auf
der Messe konfektionierten wir eine dieser Geschenkboxen —
die cosmopol Gewtirzreise®, so Jacqueline Maibaum vom ztv-
Marketing Logistikservice. <

www.ztv-logistik.de

www.psi-network.de
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senschritt nach vorn.”

Neues Kommunikations-Tool mit Mehrwert

PS

| Tracking Tool

Gelungener Start

it dem Einsatz digitalen Messe-Anfrage-
Systems dMAS hat das PSI wéahrend der
jungsten Messe neue Kommunikations-
Standards gesetzt. Passend zur Einfiihrung
eines Industriekundentages gab das PSI
seinen Ausstellern damit ein vielfach erfolgreich erprobtes
und ausgereiftes Tool an die Hand. Die online Software
dient der unkomplizierten und direkten Kommunikation
zwischen den drei PSI-Zielgruppen, im leichten Erfassen
von Anfragen und in der Zeitersparnis beim Abarbeiten
von Auftragen. Partner ist die Osterreichische AMAS GmbH,
selbst PSI-Mitglied und flihrender Softwarehersteller fiir
das Anfrage- und Angebotswesen im Werbeartikelmarkt
in Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Zentraler Be-
nefit der Scan-App dMAS Notes ist die Besucherdatener-
fassung: So bietet das neue digitale Tracking Tool ein ein-
faches Sammeln von Kontaktdaten und einen unkompli-
zierten Export der Daten in das CRM (Customer-Relati-
onship-Management) der Aussteller. Zudem macht die
automatische Besuchererkennung sofort beim Scan der
PSI-Messe-Badges sichtbar, ob, beziehungsweise dass es
sich bei dem Standbesucher um einen Industriekunden
handelt und welcher Handler ihn eingeladen hat.

»Toller Erfolg“

In unserem Gesprach mit zwei der drei dMAS-Macher,
Othmar Fetz und Clemens Sttbler, zeigten sich die bei-
den mit der Resonanz auf das erstmals auf der PSI einge-

22

setzte System ,sehr zufrieden®. Stiibler: ,Es haben sich weit
mehr Aussteller an dMAS beteiligt, als wir erwartet hatten. Wir
freuen uns, dass das System so gut angenommen worden und
offenbar auch auf der PSI angekommen ist. Bereits jetzt ar-
beiten viele Aussteller geschlossen mit dem System.“ Uber
das interaktive Tool wurden laut Fetz und Stiibler bis Donners-
tag Nachmittag rund 3.000 Interaktionen und Anfragen abge-
wickelt und zum Teil schon zahlreiche Angebote noch wéh-
rend der Messe generiert. ,Die Kooperation mit PSI verlief
nahezu ideal. Ich denke, wir kénnen den dMAS Einsatz schon
jetzt als tollen Erfolg fiir uns und das PSI bezeichnen®, erganzt
Fetz, die sich bereits auf die kommende Messe freuen.

Anzahl der Scans gestiegen

Auch Nina Schiffhauer, Project Manager PSI, bestétigte den
Einsatzerfolg von dMAS: , In der Abwicklung schon vielen Lie-
feranten und Héndlern bekannt, wurde dMAS hauptséchlich
von den Ausstellern zur Besucherdatenerfassung genutzt, aber
auch von Héndlern, um zu tracken, wo Industriekunden wa-
ren, um dadurch das Geschéft zwischen Hersteller-Handler
und Handler-Industriekunde sowie die Angebotserstellung zu
vereinfachen und anzukurbeln. Circa 50 Prozent der Ausstel-
ler haben das neue Tool genutzt, das sind 74 Prozent mehr als
mit dem Scanverfahren im vorigen Jahr. Auch die Anzahl der
Scans stieg um 33 Prozent. Wie bei jedem neuen Tool gibt es
auch hier kleinere Anpassungsthemen, die von uns jedoch in
Angriff genommen und fiir kiinftige Anwendungen optimiert
werden.” <

www.psi-network.de

Othmar Fetz und Clemens Stiibler: ,Ein Rie-
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André Bachmann, New Wave
Neue Marke am neuen Stand

Wir sind sehr zufrieden mit der Mes-
se, vor allem waren wertige Kunden
aus ganz Europa da. Viel positive
Resonanz gab es auf unseren neu-
en Messestand. Er ist offen, hat ei-
nen edlen Look und ist die ideale
Plattform, um unsere Brands und In-
ternationalitat zu zeigen. Ein High-
light ist unsere neue Marke J. Har-
vest & Frost, die wir hier erstmals
prasentieren. Die exklusive Kollekti-
on bietet schicke Outfits flir's ge-
samte Business — von Office bis Din-
nerparty. Leider waren am Donners-
tag nicht so viele Industriekunden
da, wie wir gehofft hatten. Allerdings
war es interessant, zu horen, was die
Kunden suchen und wofiir sie die
Produkte einsetzen.
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Anregende
Gesprache
wihrend des
Empfangs.

Schweizer Apéro bei Staedtler

Zur lieben Tradition wéhrend der PSI-Messe geworden ist der ,,Schweizer Apé-
ro“. Der Verband der Schweizerischen Werbeartikelindustrie, Promoswiss, lud
alle Mitglieder und Messebesucher aus der Schweiz zu diesem lockeren Tref-
fen ein. Der Empfang bildet eine ideale Plattform, um den Verband naher ken-
nenzulernen und sich unter Branchenkollegen tiber die Messeerfahrungen so-
wie das aktuelle Marktumfeld auszutauschen oder auf das bevorstehende PSF
Forum in Zurich/Dietikon einzustimmen. Gastgeber des Schweizer Apéros
war diesmal das Unternehmen Staedtler Promotional Products, das die Géste
mit original , frénkischen Tapas® aus der Heimat Nurnberg begrtif3te.
Www.promoswiss.ch

Gastgeber des Apéro
war diesmal Stae-
dler Promotional
Products, dessen
Leiter Oliver Leykam
(Mitte) die Gaste
begriiite. Links Pro-
moswiss-Prasident
Roger Riwar, rechts
der Promoswiss-
Sekretédr und neue
Staedtler-Mitarbei-
ter Adrian Schmid-
hausler.
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Jubilare 50:

Axel Dostmann (links) von TFA
Dostmann und Patrick Schober von
Wertprisent Promotion freuten sich
iliber die Auszeichnung fiir 50 Jahre
Mitgliedschaft im PSI.

Folgende Mitgliedsunternehmen, die
auf der PSI 2017 anwesend waren, wur-
den fir ihre langjahrige Zugehorigkeit
zum PSI ausgezeichnet:

25 Jahre:

Allround Werbeservice

Gustav Daiber

ideeplus

Inspirion

JK Werbung

MAPS

Ehrennadel fiir langjahrige Mitglieder ML Werbeartikel
PRE VOX

Die PSI 2017 prasentierte sich so jung und frisch wie eh und je. Dass auch das ~ Sandam Benelux

PSI selbst fiir viele Mitglieder nichts an seiner Attraktivit4t verloren hat, beweist ~ Siegrist

eine eindeutige Zahl: Im Jahr 2016 haben insgesamt 146 Mitglieder mehrjah-  The advertising

rige Jubilden gefeiert. Konkret ist hier die Rede von 25-, 30-, 40- und gar 50-jgh- ~ werbemax

riger Zugehorigkeit zum internationalen Netzwerk der Werbeartikelwirtschaft.

Und das ist eine bemerkenswerte Treue, wenn man bedenkt, dass das PSIselbst 30 Jahre:

erst 1962 gegriindet wurde. Diese Treue wurde im Januar im Rahmen einerklei- ~ Hedi International

nen Feierstunde mit Sektempfang auf der Leitmesse der européischen Werbe-  Kossinger

artikelwirtschaft gebtihrend gewtirdigt. Zwar waren nicht alle Jubilare vor Ort. ~ Schlésser GmbH

Doch die 22, die entweder als Aussteller oder Handler-Fachbesucher in Diissel- ~ Schtilbe Werbemittel

dorf waren, erhielten aus der Hand von PSI Geschéftsfiihrer Michael Freter eine  Snel Braber

Ehrennadel. Von den insgesamt neun Gold-Jubilaren waren zwei erschienen. ~ Wienroder

Alle — anwesenden und nicht-anwesenden — Jubilare repréasentieren das, was

Michael Freter beschrieb als ,fantastische Branche, die sich fantastisch entwi- 40 Jahre:

ckelt hat”. Wie wichtig das PSI und seine Mitglieder fiireinander sind, brachte =~ H&P Werbeservice

der PSI Geschaftsfiihrer abschlieBend auf den Punkt: ,Wir haben viele gro3 ge-  Richartz

macht. Sie haben uns grof3 gemacht.”

50 Jahre:
TFA Dostmann
Wertprasent Promotion

Zwei FuB3ballteams stark
waren die Mitglieder-
Jubilare, die auf der

PSI 2017 entweder als
Aussteller oder Héndler-
Fachbesucher prasent
waren und mit der Ehren-
nadel ausgezeichnet wur-
den. Insgesamt feierten
im Jahr 2016 146 Mit-
glieder eine mehrjahrige
runde Zugehorigkeit zum
internationalen Netzwerk
der Werbeartikelwirt-
schaft.




Achim Christa, Lediberg

Industriekundentag starkt
Image der ganzen Branche

Die PSI ist die wichtigste Messe fiir
uns, weil wir hier alle unsere Hand-
ler treffen und die Moglichkeit ha-
ben, liber Neuheiten zu informieren.
Als Lieferant sehen wir uns als Part-
ner unserer Handler und unterstiit-
zen sie durch unser Fachwissen. Den
Industriekundentag sehen wir posi-
tiv. Besonders wichtig ist es, den
Handlern die Angst zu nehmen. Auf
der Messe geht es nicht um Preise,
hier prasentiert die Branche hoch
professionell die ganze Vielfalt an
Werbeartikeln. Es geht um die Stéar-
kung des Branchenansehens und um
die Starkung des Handler-Images.
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Ein gutes Dutzend Services

Kompetenz l4sst sich im Grunde genommen nur sehr schwer an einer Zahl
festmachen. Die PSI Institute Competence Area macht da eine kleine Aus-
nahme. Sie setzte sich aus einem guten Dutzend Services zusammen, die das
Spektrum des internationalen Netzwerkes der Werbeartikelwirtschaft wider-
spiegelte. Konzipiert als Informations- und Kontakt-Plattform bot die Area alle
PSI Services, die PSI Sustainable League, das PSI Institute — Best Practice Fo-
rum, den PSI FIRST Club sowie Lounges zum Chatten und Chillen.

Cristina Bonet, Bic Graphic

Industriekundentag:
ein tolles Experiment

Hier auf der PSl ist es sehr geschaf-
tig. Wir sind gliicklich tiber die hohe
Anzahl an Besuchern an unserem
Stand und das gute Feedback, das
wir regelmaBig bekommen. Wir ha-
ben zweifellos den Vorteil, dass un-
sere Marke leicht erkenntlich ist und
aus der Masse der Aussteller heraus-
sticht. Den Industriekundentag sehen
wir positiv; es ist ein tolles Experi-
ment. Unseren Kunden kénnen wir
neben zahlreichen neuen Produkten
auch zwei brandneue Produktkate-
gorien prasentieren: eine BIC®-
Taschenkollektion und eine Auswahl
an BIC®-Rasierern fiir sie und ihn.
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Fotoboden war Sponsor

des ersten PSI Industrie-
kunden-Tags. Aufféllige

Bodenaufkleber zeigten

den Besuchern den rich-
tigen Weg.

Matten im individuellen Design

Ganz schnell ein neuer Look: Mithilfe von ,Fotoboden®, dem individuell be-
druckbaren und patentierten Vinylboden, konnen jetzt auch Eigenheime ganz
individuell gestaltet werden: Zum Beispiel mit Schutzmatten im Kiichenbe-
reich oder Hunde-Schlabbermatten. Ein weiterer Vorteil: Vorbei die Zeiten, in
denen Fettflecken aufwandig von Fliesen oder aus dem Teppichboden ent-
fernt werden mussten. Fotoboden wird bei Verschmutzung einfach feucht ab-
gewischt. Zudem erflillt Fotoboden alle Brandschutzvorschriften und kann ge-
fahrlos tiberall im Haus ausgelegt werden. Der fotorealistische Druck mit bis
zu 1,8 Milliarden Pixeln je Quadratmeter ermoglicht dabei nahezu jedes De-
sign. Dies zeigten auch die Bodenaufkleber auf der PSI 2017, bei der Fotobo-
den als Sponsor des ersten PSI Industriekunden-Tags Besuchern den richtigen
Weg wies. Fotoboden ist ein Produkt der visuals united ag mit Sitz in Kaarst.
Als Spezialist fiir bedruckte Boden bietet die visuals united AG Design, Druck
sowie Produktentwicklung an. Weitere Infos: www.fotoboden.de

Egal, ob Delfter Kacheln
oder ein ,,Dinner for
One“, Fotoboden kommt
iiberall da zum Einsatz,
wo gutes Design fiir
einen zweckmaBigen
Einsatz gefragt ist.

lérg Herzog, zogi

Kollektionen
in gekonntem Design

Unser Stand war die ganze Zeit voll
belegt. Mehr geht kaum! Bei uns dreht
sich wieder alles um elektronische
Werbeartikel, die voll im Trend lie-
gen. Nach der innovativen Produktli-
nie BASE, die Minimalismus und In-
dividualismus gekonnt verbindet,
steht auch bei den Neuheiten der
Kollektionsgedanke im Vordergrund.
So etwa beim Bluetooth-Speaker
+Klangstoff* und der Powerbank , Kraft-
stoff*, die sich in edlem, modischem
Retro-Design prasentieren. Ganz sty-
lish mit Stoff bezogen, sind sie per-
fekt aufeinander abgestimmt. Und
schon jetzt ein Renner: Die Mitze
mit integrierter, herausnehmbarer
Stirnlampe, ein praktisches Acces-
soire fiir alle Outdoor-Fans.



Jan Breuer, mbw

Qualitdt und Sicherheit
immer wichtiger

Zunachst mein Eindruck vom gesam-
ten Stand: Der Dienstag war schwa-
cher als im Vorjahr, dafiir waren an-
schlieBend bei allen Firmen viel En-
ergie zu spliren und es wurden leb-
hafte Gesprache gefiihrt. Was allen
in der Choice-Gruppe aufgefallen ist:
Der Kunde méchte mit gutem Gewis-
sen werben, deshalb sind Qualitat
und Social Compliance auch hier auf
der Messe wichtige Themen und wir
haben uns auch in unseren Angebo-
ten darauf eingestellt.
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PF

Concept

Die neue Veredelungstechnologie
HXD macht das Motiv besonders
und fiigt ihm eine aufmerksam-
keitsstarke Dreidimensionalitét
hinzu.

Neue Dimensionen der Veredelung

PF Concept startet eindrucksvoll ins neue Jahr: Auf einem neuen Stand er-
hielten die Besucher einen klar und attraktiv gegliederten Einblick in die zahl-
reichen Produktwelten des Multi-Spezialisten. Unter den rund 10.000 verfiig-
baren Artikeln waren bemerkenswerte Neuheiten aus den Bereichen Techno-
logie (Stichwort: Virtual Reality), Drinkware oder Premium-Marken (wie z. Bsp.
Parker) vertreten. Und mit HXD préasentierte PF Concept eine neue Verede-
lungstechnologie, die Corporate Fashion und Werbekleidung in neue Dimen-
sionen bringt. Dieses innovative Verfahren tiberzeugt vor allem durch seinen
hohen Detailreichtum bei mehrfarbigen Motiven sowie einen 3D-Wow-Effekt.
Auf diese Weise veredelt stehen Werbeartikel-Textilien modischen Kollekti-
onen aus dem Fachhandel in nichts nach.

Mit HXD ist sogar eine trendige Metall-Optik moglich. Kunden haben die
Wahl zwischen einem Metallic-, Chrom-, Gold- oder Silber-Finish. So wird das
Logo zum glanzenden Hingucker. PF Concept bietet HXD auf fast allen Textili-
en aus seinem Portfolio an. Fur die ideale Wirkung dieser Veredelung stehen die
Servicemitarbeiter des Werbeartikelexperten gerne beratend zur Seite.
www.pfconcept.com

Jukka-Pekka Kumpulainen,
Nella Kumpulainen,
Helsinki Woollen Sock Factory

Gelungene Premiere

Wir sind ein kleiner, traditioneller Fa-
milienbetrieb aus Finnland und spe-
zialisiert auf die Produktion von Woll-
socken. Es ist unsere erste Teilnah-
me als Aussteller auf der PSI und wir
sind sehr begeistert. Hier ist wirklich
eine Menge los. Unser Stand hat eine
glinstige Lage. Bei uns kommen ein-
fach viele Besucher vorbei. Fir uns
ist es eine gelungene Premiere.
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Wojciech Pawlowski, badge4u
Gute Qualitat der Gesprache

Obwohl die Quantitat der Besuche an unserem Stand in die-
sem Jahr nicht ganz so gut war wie im vergangenen Jahr, sind
wir mit der Qualitat der Gesprache wirklich sehr zufrieden.
Und das ist das Wichtigste fiir uns. Wenn wir die Quantitat
und die Qualitat abwégen, dann kommen wir zu einem posi-
tiven Ergebnis. Dann hat sich unsere Teilnahme an der PSI
gelohnt.

Michael
Schiffer
Promotio

Die Post-it®
Fotoaktion
sorgte fiir gute
Laune am Stand.

Fruchtbare Gesprache

Gut verlief die PSI in diesem Jahr auch wieder fiir die Michael Schiffer Pro-
motion GmbH, die seit 2013 Post-it® Promotional Products in Exklusivlizenz
fur 3M in Europa vermarket. ,Wir sind sehr gliicklich tiber die fruchtbaren Ge-
sprache mit Handlern und ihren Kunden, neue Kontakte fiir Marketing und
Vertrieb und tberhaupt viele inspirierende Windrticke von der gesamten Mes-
se”, so Marketingleiterin Melanie Hesselmann. Die Botschaft ,Fur [hre Mar-
ke: Besser das Original.” (Englisch: Make your Brand: Look its best.), verbun-
den mit dem Post-it® Qualitdts-Markenversprechen fand in den Gespréachen
am Stand relevante und willkommene Aufnahme. ,Wir haben einige neue An-
ekdoten von Handlern gehort, die in Sachen Qualitat keine Risiken mehr ein-
gehen mochten. Nun stellen wir uns auf eine intensive Nachbereitung ein und
gehen die neuen Projekte an, die der PSI folgen®, so Hesselmann weiter. Gro-
Ben Anklang fand auch die Fotoaktion, die nochmals spielerisch an das Mar-
kenversprechen des Unternehmens erinnern sollte und fiir gute Stimmung am
Stand sorgte. Alle Abgelichteten konnten post-wendend ihren eigenen Foto-
aufsteller mit auf die Heimreise nehmen.

www.promotion.michaelschiffer.com

Massimiliano Moro, Maxema

Gutes Feedback
zur neuen Kampagne

In diesem Jahr sind leider weniger
Besucher hier gewesen. Dafiir kon-
nen wir jedoch sagen, dass das Feed-
back der Besucher, die bei uns am
Stand waren, durchweg gut war. Be-
sonders freut uns, dass wir so tolle
Riickmeldung zu unserer neuen Kam-
pagne bekommen haben. Auch un-
ser neues Standdesign ist sehr gut
angekommen. Fiir mich steht das ge-
samte Konzept im Mittelpunkt. Das
muss lberzeugen. Ich denke, das ist
uns gelungen.
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Neue Horizonte

Auch wahrend der PSI 2017 prasentierte sich der Branchenintimus Klaus Beyer und langjah-
rige Teilnehmer des skandinavischen Werbeartikelmarktes als PSI-Reprasentant an der Scan-
di Base in Halle 11, um Kontakte zu interessanten Herstellern, Lieferanten und Messeveran-
staltern der nordischen Regionen Europas herzustellen. Im Fokus standen hierbei die qualita-
tiv vielversprechenden Messen in Schweden, Norwegen, Finnland und Dénemark. Dazu zéh-
len gegenwartig die (allesamt auch flir deutsche Aussteller geoffneten) Promotion Massan des
schwedischen Verbandes SBPA (Januar in Kista/Stockholm), die Nordic Profile in Jonkoping/
Schweden, die PWA Expo in Wanha Satama/Helsinki (Ende Januar und Ende August) sowie
die ebenfalls in Finnland stattfindende ,Fashion House®, die NBR (Norsk Branch Reklamering

des norwegischen Werbeartikelverbandes und seit kurzem auch eine neue,
,sehr interessante” (Beyer) Messe im danischen Odense: die MyVendo
Fair (Anfang Mérz). Dies ist lediglich ein Abriss der Messen, die Klaus
Beyer im Portfolio hat und fiir die er fiir interessierte Partner die Betreu-
ung, Organisation und Abwicklung einer Teilnahme tbernimmt. Auf3er-
dem fungiert er seit Jingstem auch Représentant bzw. Consultant bei
Zogi, Halfar, Post it/Michael Schiffer und Pixika fiir Skandinavien. Wer
mebhr tber den skandinavischen Markt und dessen Moglichkeiten erfah-
ren mochte, kann sich direkt an Klaus Beyer wenden unter: Tel. +49 5824
985826, Mobil +49 172 7477262. klaus@beyergmbh.com

Geballte Kenntnisse und Kon-
takte zum skandinavischen

Werbeartikelmarkt vermittelt
Branchenkenner Klaus Beyer.

Scandi
Base

Christoph Gawlytta, Myligacard
Tolles Feedback

Als Erstaussteller haben wir es mit unserem schonen, offenen Stand sehr
gut getroffen. Auch die Nachbarn sind duBerst nett. Kompliment an die-
ser Stelle fiir die Organisation seitens PSI! Wir flihlen uns rundum gut be-
treut. Beeindruckt sind wir von der Resonanz fiir unser Produkt, die My-
ligacard, einer analogen App im Format einer Kreditkarte, die per raffi-
niertem und doch einfachen Schiebemechanismus zum Beispiel lber die
Spielpaarungen der FuBballbundesliga informiert. Das Prinzip lasst sich
aber auch auf andere Themenbereiche libertragen. Aktuell im Programm
haben wir auch Stundenplaner, Pollenflugkalender und eine Sprachkarte
oder Displays fiir groBere Veranstaltungen in verschiedenen GroBen.
Werblicher Mehrwert verspricht zudem die Platzierung von Produktinfor-
mationen, Anzeigen oder eines QR-Codes. Durch das tolle Feedback auf
der Messe haben wir zudem weitere Anregungen erhalten.
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~+— Schwan-
STABILO

Kreative Auszeit

Auch dieses Mal hatte sich der Schreibgeratehersteller Schwan-STABILO ein
besonderes Standdesign einfallen lassen, das an sich dazu reizte, die Présen-
tation in Kubusform zu betreten, um sich die ,Dauerbrenner” und Neuheiten
des Traditionsunternehmens einmal naher anzuschauen. Beim Stand handel-
te sich dabei um die kleinere Nachbildung des Firmengebdudes. Aber schon
vor dem Stand setzte ein gro3es Tafelbild kreative Anreize zum so genannten
JAdult Coloring™: ein Trend, dem das STABILO Ausmal-Set , Kreative Auszeit”
huldigt, das Erwachsenen die Moglichkeit bietet, sich beim Ausmalen kiinst-
lerischer Motive mit einer grof3en Auswahl an Farben des Fineliners STABI-
LO point 88 zu entspannen. www.stabilo-promotion.com

@ — Emi
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Peter Stelter, PF Concept
Absolut zufrieden

Bislang sind wir absolut zufrieden mit
dem Messeverlauf. Unser neues Port-
folio umfasst rund 10.000 Produkte,
darunter viele neue, wertige Artikel,
mit denen wir Trends setzen, sei es
im Bereich der Technik oder durch
unsere neue, exklusive Veredelungs-
technologie HXD, die Corporate Fa-
shion und Werbebekleidung in neue
Dimensionen bringt. Und dies ist nur
ein kleiner Ausschnitt. Schon der starke
Messebeginn stimmt hoffnungsfroh.
Und auch auf den Industrietag sind
wir sehr gespannt. Hier haben wir
bereits vielversprechende Termine
vorab fixiert, zu denen wir namhafte
Firmen erwarten. Wir freuen uns auf
das Treffen mit den so genannten End-
kunden, um diesen einen ersten Ein-
druck von der thematischen Breite
und qualitativen Tiefe unsres Portfo-
lios vermitteln zu kénnen.



Karin Pfrommer, Nestler

Technique meets design

Unsere innovativen elektronischen
Produkte und Lifestyle-Artikel kom-
men bei den Kunden wieder sehr gut
an. Alle Beratungsplatze sind durch-
gehend belegt. Als eines der Top-
Produkte hat sich die ,Soundbar” er-
wiesen, unser neuer, cooler Bluetooth-
Speaker in ausgefallenem Design. In
diesem unserem PSI-FIRST-Produkt
manifestiert sich sowohl unsere Po-
sitionierung ,Technique meets de-
sign“ als auch unser Versprechen,
dass bei Nestler Qualitat, Preis und
Leistung stimmen.

www.psi-network.de

Unbedingt horenswert ...

... waren die Darbietungen der Band ,Trio Unbedingt*“. Lead-Gitarrist, Bassist
und Perkussionist sorgten gemeinsam fiir erlesene musikalische Akzente, sei
es beim Mahlwerck-Café mit entspannenden Songs oder als Eréffnungsband
der gro3en After Work Party am Ende des PSI-Auftakttages. Als Gitarrist und
Sanger retssierte dabei kein Unbekannter: Anselm Miller-Gastell, Sales Di-
rector bei Kicks Promotion, wurde als Kiinstler auf der PSI ebenso gefeiert wie
auf vorherigen Branchenevents. Musik ist seit jeher seine Leidenschatft, die er
neben dem Werbeartikelgeschaft immer ausgelebt hat. Und in beidem ist er
gleichermaf3en professionell.
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Choice-
Gruppe

Sektempfang: Frank
Schreiner von der JCK
Holding, der Mutterge-
sellschaft der Choice-
Gruppe, begriiite die
Gaste zum Sektempfang.

L

Ein Abend mit der Choice-Gruppe

Die Firmen der Choice-Gruppe FARE, Halfar, Daiber, Karlowsky, SND und
mbw stehen traditionell flir Qualitdt und Vielfalt. Das bewiesen sie auch in die-
sem Jahr wieder mit ihrem gemeinsamen Stand in Halle 12. Unabhé&ngig da-
von, welches Unternehmen die Besucher ansteuerten — durch das verbindende
Konzept hatten sie die Moglichkeit, alle tibrigen Sortimente ebenfalls kennen-
zulernen. In der Mitte des Stands war eine stilvolle Cateringzone mit Relax-
und Beratungsplatzen angesiedelt. Diese bildete am Mittwochabend eine per-
fekte Kulisse fiir den Sektempfang der Choice-Gruppe. Frank Schreiner von
der JCK Holding, der Muttergesellschaft der Choice-Gruppe, begrifite die G&-
ste und Messeteams zu dem Event. Im Anschluss an den Sektempfang ging
es ausgelassen in ein griechisches Restaurant im urigen Stil, die Taverne Pe-
gasos. Dort klang der Abend mit reichlich Speis und Trank aus.

Ausgelassene Stimmung [ -
beim Choice Abend: Rolf
Daiber (links) und Kai
Gminder.

Stef van der Velde, Giving Europe

Drei Tage lang
gut beschaftigt

Wir sind sehr zufrieden. Fiir uns war
die PSI ausgesprochen erfolgreich.
Wir hatten in diesem Jahr einen gré-
Beren Stand in einem neuen Look
und mehr Besucher als das Jahr zu-
vor. Wie erfolgreich die Gesprache ver-
laufen sind, werden wir erst noch se-
hen. Auf jeden Fall waren wir drei
Tage lang richtig gut beschaftigt. Al-
lerdings sind wir auch sehr aktiv. Wir
laden Handlerkunden aus unterschied-
lichen Landern ein und holen sie zur
PSI. In diesem Jahr hatten wir ver-
starkt Besucher aus Siideuropa.
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Monate
bleibt der
Werbeartikel
Schirm durch-
schnittlich bei
seinem Empfanger in Benutzung — und

liegt damit noch vor Powerbanks (12 britischer Marketingverantwortlicher wiirden gern mehr Geld
Monate). Zu diesem Ergebnis kam die fiir Werbeartikel ausgeben. Nur 38 Prozent dagegen fiir verbes-
Impression Study 2016 des Adverti- serte Produktideen. Das hat eine vom britischen Verband

Marktforschung
mnll

sing Specialty Institute ASI. BPMA in Auftrag gegebene Studie ergeben.

der effektivsten Werbe-
Empfangern eines Werbeartikels erinnern sich an das

Branding, 8 von 10 an die Werbebotschaft auf mindes- kanéle belegt laut der Con-
tens einem Werbeartikel, den sie erhalten haben. Das hat sumer Stu dy 2016 der PPAI
die Consumer Study 2016 der PPAIl (Promotional Pro- generation enu berg reifend
ducts Association International) ergeben. der Werbeartikel

Euro deutscher Werbeetats wird in Werbeartikel investiert.

Drei Viertel

der Lieferanten (76 Prozent; Vor-
jahr 62 Prozent) und 67 Prozent
(Vorjahr 60 Prozent) der Werbearti-

Euro haben deutsche Unternehmen im Geschaftsjahr
(ClelC I g RSV (oo EQVCI Tl e SRV 20 16 fiir Werbeartikel ausgegeben. Diese vom GWW
2016 einen Umsatzanstieg gegen- Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft e. V.
Uber 2015, so das PSI Branchen- jungst veroffentlichte Zahl bestatigt den konstant
barometer. anhaltenden Trend der letzten Jahre.
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Hautnahe Werbung

Hand- und Duschticher, wie sie bei Romer bestellt werden
konnen, sind zu jeder Saison ein passendes und praktisches
Geschenk. Sie sind vielféltig einsetzbar, ob zuhause, im Urlaub
oder im Sauna- und Wellnessbereich. Zudem zeichnen sie sich bei
entsprechender Qualitdt durch eine lange Haltbarkeit aus.
Besonders effektvoll werden die Ttcher durch einen vollflachigen
4c-Digitaldruck. Thr individuelles Design lasst sich bei Remer
Wellness bereits ab 100 Stiick umsetzen. Die Romer-Tucher sind
aus 70 Prozent Baumwolle und 30 Prozent Polyester-Mikrofaser
und in zwei Gro3en erhéltlich.

428
i Tel +49 6541 812950
i info@roemer- _wellness.de

5 wani.roemer-wellness.de
: i hitps: / jwww.psiproductfinder. de/mlnkot

i Tel +49 2572 94301-0
¢ dennis@brumley-tex.de *

" https:/ Jwww.psiproduct

www.brumley-tex.de
tfinder.de/mzzlnt

Einfach und besser

Brumley Tex bietet mit dem B-Tex-Transfer den
,besseren Siebdruck-Transfer fiir Textilien”. Mit den
B-Tex-Transfers sparen die Kunden Zeit und
verbessern ihre Angebotspalette. Die Vorteile des B-
Tex-Transfers: Er ist haltbar auf fast allen Textilien,
ein ,Power-Transfer” mit Sublistopschicht fiir
Softshell. Er hat eine hohe Kantenscharfe, unbe-
grenzte Farbauswahl und kann somit jedes Kunden-
logo exakt abbilden. Bei Erstbestellung gibt es
zusatzliche Transfers fiir schnelle Nachbestellung,
die tberschussigen Transfers werden anstelle fertig
bedruckter Ware eingelagert. Au3erdem: kein
Entgittern, kein Plotten, sofort verpressen. Mehr
Informationen und Gratis-Muster gibt es unter:
brumley-tex.de/b-tex-transfer/
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PS| 42907  Inspirion GmbH
Tel +49 421 52270 T
info@inspirion.eu * www.inspirion. )

|I:‘ttpg//wpimw.psiprodu«:tﬁnder.de/ndbmn]

Fiir kopflastige Botschaften

Mit dem Five-Panel-Cap Up To Date von Inspirion liegen Kunden voll im
Trend. Der spannende Material-Mix sorgt fiir einen angenehmen Tragekom-
fort und macht die Kappe zum modischen Accessoire. Das Visier und das
Frontsegment tiberzeugen in farbiger Canvas-Optik und der leichte Jersey-
Stoff kommt am Hinterkopf gut zur Geltung. Dank farbig abgesetztem und
groBenverstellbarem Klettverschluss l4sst sich die Headwear bequem an die
Kopfform anpassen. Mit der Kopfbedeckung in sechs Farbkombinationen
werden Mitarbeiter, Endkunden und Promoter zum Trager von Werbebot-
schaften.

: S| 42706 + Kalfany SiiBe Werbung GmbH &
! Co. KG * Tel +49 7643 8010 »

i . 4.com
¢ info@ksw24.com www.ksw2:
|https://www.psiproductﬂnder.de/ntant \1-//

Erfrischung aus der Tasche

Ein Doschen, das in keiner (Hosen-)Tasche fehlen darf, gehort zum Angebot
von Kalfany. Vor Meetings, auf Reisen oder in der Stadt, kleine Pfefferminz-
pastillen, Bonbons oder zum Beispiel auch Kaugummis sind immer eine
willkommene Erfrischung. Viele (Marken-)Klassiker stehen zur Beftillung zur
Wahl: unter anderem Kalfany Bonbons, Pulmoll-Halsbonbons, Kaugummi
oder Pfefferminzpastillen. Die praktische und personalisierbare 20-Gramm-
Werbedose gibt es in elf bunten Farben.

PF Concept

GEBEN SIE
IHRER MARKE
EINE

HXD steht fur High Definition with an eXtra
Dimension, eine einzigartige, neue Art der
Werbeanbringung. HXD kombiniert die visuelle
und hochwertige Eigenschaft eines 3D Sticks
mit der Farbvielfalt und Detailtreue eines
Transfers auf einem Emblem. HXD ist eine
einzigartige Moglichkeit der Logoumsetzung,
um lhre Marke in Szene zu setzten.

+49 (0)2822 9600
contact-DACH@pfconcept.com

WWW.PFCONCEPT.COM




: ps| 45737 * Giving Europe GmbH
! Tel +49 421 5965970
kontakt@givingeurope.de

i www.givingeurope.de
httpsg://www.psiproductﬁnder.de/nda1nt

Kopfsache

Im aktuellen Sortiment von Giving Europe findet sich eine stylische
zweifarbige Baseball-Cap (Schwarz/Weif3, Rot/Weif3, Griin/Weif3
oder Blau/WeiB). Durch die in funf Panels abgenghten Segmente
ergibt sich eine harmonische Kugelform, die sich der Form des
Kopfes gut anpasst. Der Verschluss l&sst sich dank Klettband
individuell verstellen. Das Material besteht aus Polyester, welches so
gut wie keine Feuchtigkeit aufnimmt und au3erdem reif3- und
scheuerfest ist. Die Werbung wird mittels Sieb- oder Transferdruck
aufgebracht.

Tel +39 031 56366‘8.
i info@topkapitessutiit v
www.psiproductﬁnder.de/n]kyot

« www.topkapitessuti.it

i

Italienische Eleganz

Dieses Set von Topkapi Tessuti aus Krawatte und Schal mit
smart platziertem Kundenlogo zeichnet sich aus durch italie-
nische Eleganz. Die gewobene Jacquardkrawatte aus edlem
Seidensatin koordiniert mit einem feinen Chiffonschal, ebenfalls
aus Seide, passt perfekt flir jeden Messeauftritt. Die hochwer-
tigen Accessoires werden ausschlieBlich in Italien hergestellt und
sind laut Hersteller mit Ausstatterqualitat zu vergleichen. Die
Mindestabnahmemenge betragt 50 Sttick.
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© ps| 40940 * IGRO Im
© GmbH » Tel +49 6432 91420

i info@igro.com * WWW.igro.com

https://www.psiprodudﬁnder.de/nzhlng

Abtrocknen mit Pep

Geschirrtticher mussen nicht langweilig
sein, meinen jedenfalls die Designer von
Igro, die eine neue Kollektion an Geschirr-
tichern entworfen haben. Die frischen und
frechen Druckmotive auf hochwertigen
Materialien machen aus der ungeliebten
Kuchenarbeit ein kurzweiliges Vergntigen.
Uber solche Werbegeschenke, die die
Arbeit verstiBen, freut sich der Kunde. Reine
Baumwolle in hochwertiger 170 Gramm/
Quadratmeter Qualitéat sorgt fiir schnelle
und gute Ergebnisse beim Abtrocknen. Die
Geschirrtiicher im Standardmaf3 50 x 70
Zentimeter konnen individuell bedruckt
werden.
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Pfiffige Idee

Eine gelungene Kombination zwischen einer Powerbank
und einem herkémmlichen Notizbuch ist der tiirkischen
Firma CPI gelungen. Das Produkt ist brandneu und kann ab
sofort unter der Bezeichnung CPIBOOK bestellt werden.
Mit dem gleichen Kabel lassen sich sowohl Android, als
auch I0S Geréte laden. Die Abmessung betrdgt 21 x 13,5
Zentimeter. Zur Auswahl stehen verschiedene Farben.

PS| 49490 » CPI Dis Ticaret Ve San. Tic. LTD.

STl » Tel +90 212 5442138 et
: tolga@cpipromo.net * Wwww.cpipromo.
httgps://www.psiproductﬁnder.de/ztllnz

Have a Look

Neues Jahr, neuer Look, unter dieser Pramisse hat
mbw die Kollektion Bodo Bér & Co aus der MiniFeet®
Familie neu gestylt. Zu haben sind Shirts in zwoIf
starken Farben in den GrofB3en von S bis XXL sowie
dazu passende Schals. Da sollte jeder das Passende
finden und wer gerne experimentiert, der mixt Schal
und Shirt in unterschiedlichen Farben. Die kuscheligen
Kerlchen firr alle Lebenslagen kommen auf Wunsch mit
T-Shirt, Krawatte oder Schal daher. Um keinen Trend zu
verpassen oder eine individuelle Message in den Fokus
zu riicken, konnen die Styles der wilden Bande nattrlich
individuell durch Druck veredelt werden.

AT s +
PSI 42020 * mbw Ve
Tel +49 4606 94020

info@mbyw.sh * www.mbw.sh .
‘i?ttps:/ /www.psiproductﬁnder.de/ngq4m|

n GmbH

PSi 45471 « Promodoro Fashiol
{ Jel +49 211 9090000

melanie.schuster@promodoro‘de
i www.promodoro.de

https://www.psiproductﬁnder.de/ymeZzg

Pflegeleicht und hautfreundlich

Das Highlight aus der Promodoro Kollektion 2017 ist das
Poplin-Hemd ftir Damen und Herren, in Lang- und Kurzarmaus-
fthrung, erhéltlich in den GréBen von XS bis 5XL. Die Poplin-
Hemden sind aus einem pflegeleichten Mischgewebe hergestellt
und bis 60 Grad Celsius waschbar. Eine weitere Besonderheit ist
die Veredelungsmoglichkeit mit dem ,Do your own Placket”-
Konzept, mit dem die Knopfleiste nach Kundenwunsch gestaltet
werden kann.
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E PS) 49888 ¢ Reviermanufaktur GmbH

Tel +49 234 459303-83
info@reviermanufaktur.de

www‘reviermanufaktur.de

https://www.psiprodudﬁnder.de/zmrhot

Always in focus

Handy, Portemonnaie und vor allem Schliissel — ohne diese 3 Dinge verlésst
kaum jemand sein Zuhause. Umso interessanter ist es, so einen Alltagsbe-
gleiter gleichzeitig auch als Werbetréger zu verwenden. Eine feine Laser-
gravur oder ein vollflachiger Druck ermoglichen es, den , Keykeepa“ mit
personlichem Design zu verzieren. Auf diese Art und Weise tragen Mitarbei-
ter und Kunden die Marke des Werbenden immer in der Hosentasche, eben
~always in focus”. Durch seinen neuartigen Look zieht der individuelle
.Keykeepa“ sémtliche Blicke auf sich. Der als eingetragenes Warenzeichen
gesicherte ,Keykeepa“ ist ,Made in Germany“. Hochwertige Verarbeitung
und sorgféltige Materialauswahl sowie eine Vielzahl von Oberfldchen
zeichnen ihn aus.

48917 + Promo-House

I Tel +48 12 4114242 -
info1 @krawaty.info * ww.krawaty.

: |I:\ttps://www.psiproductﬁnder.de/ngrmmz

Die Kunst des Details

Einstecktticher waren urspriinglich fiir praktische Zwecke gedacht. Méanner
verwendeten sie, um damit ihre Jacketts oder sogar ihre Schuhe zu séubern.
Heutzutage diirfen Einstecktticher im Kleiderschrank des modebewussten
Mannes nicht fehlen. Die Tuicher sind ein kleines Detail, das jeden Anzug
perfekt ergédnzt, und gleichzeitig ein stilvolles Accessoire. Promo-House
bietet Einstecktiicher aus den feinsten und modernsten Stoffen, wie z. B.
Seide, Wolle, Modal oder Kombinationen davon. Veredelt wird durch
Siebdruck, Digitaldruck aber auch Handbemalung. Die Einstecktticher sind
elegant von Hand gesdumt und werden einzeln verpackt angeboten.
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Ein Malerlebnis mit 3 Finelinem ous Biokunststoff
und 6 Packchen-Anhdnger in Osterei-Form zum
Ausmalen. Einleger individuell gestaltbar.

o
5

Die Steckfigur Osterhase aus Holz und Filz findet
in der transparenten Tite Platz. Der Einleger konn
auf beiden Seiten komplett individuell bedruckt

werden.

Heri-Rigoni 6mbH
emotion-factory

Tel. +4977259393-0
info@emotion-factory.com
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E 8792 * Moleskine B2B Distribution
PD?L?CH « Tel +49 40 609459900
moleskine@exclusive-gifts.com

: wiw.exclusive-gifts.de
https://www.psiprodu

ctﬁnder.de/njmllé

.:’.."PSI 44972 * Invictus Vertriebs-GmbH
| Tel +43 1 8696616

1 invictus@krawatten.at © www.krawat.ten.at
https://www.psiproductﬁnder.de/zlawnd

Elegant reisen

In Anlehnung an das legendére Moleskine Notizbuch ist
der Gepéckanhanger des Unternehmens mit einem
elastischen Verschlussband ausgestattet und bietet innen
Platz fiir die Angaben Name, Anschrift und Finderlohn.
Er ist in klassischem Schwarz oder den auffélligen

Signalfarben Himmelblau, Limettengriin oder Magenta FI‘lS Che lllld Vltalltat
erhéltlich. Das Format: 9,7 x 6 cm, fester Einband mit Invictus empfiehlt Krawatten und Tiicher in der
abgerundeten Ecken und Verschlussband. Mogliche offiziell von Pantone gekdirten ,,Color of the Year
Veredelungsarten sind Logo-Pragung oder Siebdruck. 2017% Greenery. Das saftige Hellgrtin Greenery

signalisiert Frische und Vitalitat und symbolisiert
das Wiedererwachen der Natur im Frithjahr.
Seidenaccessoires in diesem inspirierenden
Farbton eignen sich bestens als dezent eingesetzte
Eyecatcher, ideal fiir Kunden die ein modisches
Statement setzen mochten. Eine breite Auswahl
aktueller Dessins ist als Sonderanfertigung lieferbar,
selbstversténdlich auch andere Farbkombinationen.
Die Individualisierung kann mittels Jacquard-
Einwebung, Druck oder Etikett und Verpackung

erfolgen.
L]
|
- 100 Prozent Fairtrade
............................................................ Das tschechlsche Unternehmen Sale steuert zwei
pS) 49617 + Sale s.r0. Vorschldge zum Monatsthema Textilien bei. Beide
Tel +420777 1519;‘6 e Produkte — eine Kiichenschiirze und eine Baum-
: e-0 E - ;
mx‘:;:zo‘ﬁfg?z woll-Tragetasche — sind komplett aus nachhaltigen
] http;;//www.psiproductﬁnder.de/mwu3yt ,Fairtrade organic“-Materialien hergestellt und
\:.] lassen sich ganz nach Wunsch bedrucken. Wer also

mit umweltvertraglicher Werbung punkten will, ist
hier bei Sale bestens aufgehoben.



acu | I .
vin [
Korkenzieher Snackspender Tomatenbox

, \ * TOE‘IORROW’S.
KiTCHEN
Bread&Dip
AusgieRer

Kiihlmanschette Servierschale

RB T o/ & Roll-Up ,Color*
Roll-Up.Bayern 1 in Wunsch-Ral-Farbe lackiert
Prasentations-Tische w“’ﬁq__@' 4c bedruckte Brandingleiste
ab 84,50 € =mi i absolut blickdicht
inkl. Drsck wnd Tasche I;. i
Rolk-Up Z0(): B1 zertifiziert
ab 24,85 € Bomd 2 60 cm - 300 cm Breite
W Sivock wwd Temcohe me : Banner einfach austauschbar

g o =
Wit g,,‘*‘?;"“ Ab 117,51 €
-]

f: inikcl, Dwuck wnd Tasdchs
= ﬂwww.roll-up.bayern
e |/

HERKA

e
made in | Wir weben Vielfalt
| LA ]

-

oy

Franz-Aletsee-Strate 5
86381 Krumbach
info@roll-up.bayern

frottier

-

=, e
¥

H

@ wnf Hohe Qualitat
rana

Kurze Lieferzeiten

geringe
Mindestmengen

HERKA GmbH
Herkaweg 1, 3851 Kautzen
+43 2864 2317
office(@herka-frottier.at
www.herka-frottier.at



......... e
© ps) 49873 * Button-King — eine Mal
Heldenwerbung GmbH
E Tel +49 30 220128410
" angelo.grodzki@button-king.de
E yww.button-king.de »
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Premium-Buttons

Button-King produziert fiir die Werbemittelindustrie Premium-Buttons in verschiedenen
GroBen und Formen. Ob rund, quadratisch oder rechteckig, Buttons bieten eine giinstige und
effektive Moglichkeit, bei seiner Zielgruppe permanent présent zu sein. So lassen sie sich sehr
gut an Kleidungsstticken oder auch an Rucksécken und Caps befestigen. Alle Buttons von
Button- King.de werden in Sttickzahlen von 1 bis 100.000 Sttick und mehr direkt am Unterneh-
mensstandort in Deutschland hergestellt. Dadurch sind kurze Lieferzeiten und eine hohe
Qualitét garantiert. Optional werden dabei alle Produkte verkaufsfertig konfektioniert und
verpackt versendet. PSI Mitglieder profitieren zusatzlich von besonders ginstigen Konditionen

und besonderem Service.

i ps) 46991 * Thermopatch GmbH
el +49 441 380210

¢ contact@thermopatch.de
www.thermopatch.de

https://www.psiproductﬁnder.de/owmsz

Farbenfroh bis ins Detail

Fiir mehrfarbige, detaillierte Werbebotschaften oder Firmenlogos auf
elastischen Textilien wurde von Thermopatch das Flex-Colour-Trans-
fer entwickelt. Fur dauerhaft brillante Farben und beeindruckende
Farbverldaufe sorgt der hoch auflésende Full-Colour-Druck, sogar fiir
originalgetreue Abbildungen von Fotos. Diese Siebdruck-Transfers
sind leicht zu verarbeiten und unkompliziert zu pflegen. Flex-Colour-
Transfers sind bis 60 Grad Celsius waschbar. Die Tragerfolie kann
sofort nach dem Patchvorgang abgezogen werden, eine Abkhlzeit ist
nicht erforderlich. Die Mindestbestellmenge betragt 25 Stiick.

" ps) 46913 » Malgrado fashion & promotion
: GmbH + Tel +49 2207 704090
s.rueth@malgrado.de * www.malgradf).de
https://www.psiproductﬁnder.de/nglyow 7
- ) _ |

Caps mit Kultcharakter

Caps sind die Allrounder unter den Werbemitteln,
universell und zugleich auch &uferst vielseitig mit
Modellen fiir jeden Einsatzbereich. Ab einer Sttickzahl
von 1.000 Stuick produziert Malgrado Caps in jedem
gewunschten Material, individueller Form und spezieller
Farbe. Die Veredelung erfolgt je nach Wunsch als Stick,
Patch, Druck oder Applikation. Zudem fertigt das
Unternehmen individuelle Eigenlabel im Kundendesign.
So werden aus jeder Produktion trendige und modische
Accessoires.



AUSWAHL, GESTALTUNG i
UND GENIEREN - ARACO.

Kleine Anzahlen komplett nach lhrem eigenem Design in einer hochwertigen Qualitat

Ab jetzt ist es kein Problem mehr. Es ist nun méglich dber Ihren Lieferanten Reaktiv bedruckte
Produkte zu bestellen. Diese neue Technik ermoglicht, dass Artikel aus 100 % Baumwolle

mit einem Fullcolour Alloverdruck versehen werden kénnen. ‘

SCHRITT 1: AUSWAHL

; .j-. 1

[

ol

ERHALTLICH AB 25 STUCK:

T-SHIRTS - 185gr/me2 Jersey Baumwolle

‘ BLUSEN - 120 gr/me Poplin easy care
: TANKTOPS - 165 gr/m2 Jersey Baumwolle
HANDTUC“[R - 330 gr/m2 oder 440gr/m2 Baumwolle

ERHALTLICH AB 100 STUCK;

|
R
- -irt—-;:
’Qf %, T
N - #!ﬂ-""

TASC"EN - 165gr/m2 - Jersey Baumwolle

SCHRITT 2: GESTALTUNG

Fiahlen Sie sich frei in der Gestaltung des Artikels. Es
ist maglich die Baumwollartikel ganzflachig Fullcolour
zu bedrucken.

Fullcolour Druck auf Vorder- und Ruckseite ?

Personalisierung per Stuick ?

Armel bedrucken oder unbedruckt lassen ?
mit eigenbedrucktem Nackenband ?

SIE HABEN DIE WAHL !

SCHRITT 3: GENIEREN

Nachdem wir die Freigabe fur den Entwurf von lhnen
erhalten haben, wird die Produktion gestartet.

Nach 4-6 Wochen erhalten Sie dann |hr eigenes
designtes Produkt.

NEUGIERIG GEWORDEN ?

Dann besuchen Sie unsere Seite

far unsere Preise.



| el +49 8233793120
info@pinsundmehr.de . www.pmsun.dmehr.de
https://www.psiproductﬁnder.de/zluzmm

Klassischer Werbemix

Neben den Klassikern Pins, Lanyards, Schltissel-
anhédnger oder Einkaufswagenchips fiir den Einsatz
auf Messe, Tagung, Kultur- oder Sport-Event findet
sich bei Pins & mehr auch der Original Triggi®, der
als Triggi®plus auch als Kundenbindungstool einge-
setzt werden kann. Beste Umsetzung fiir das
werbliche Motiv ist durch die langjahrige Erfah-
rung und den Rundum-Service von Pins & mehr
gewdahrleistet. Bei den Bayern werden zudem
individuelle Promotions- und Merchandise-Artikel
nach Kundenwunsch gefertigt. Nahere Infos gibt’s
direkt beim Unternehmen.

PSI Journal 3/2017

www.psi-network.de

i pg) 45721 * Masas Metal Ambalaj
! Tel +90 444 3198

£ masas@masas.com.
https://www.psiproductﬁnder.de/ytexmt

w

tre www.masas.com.tr

Dekorative Metalldosen

Das turkische Unternehmen Masas bietet dekorative und
trendige Metalldosen. Mit den Verpackungslosungen von Masas
werden Produkte gekonnt in Szene gesetzt. AuBergewohnliches
Design und ein grof3es Angebot an verschiedenen Verpackungen
machen es moglich, Produkte elegant und stilvoll zu présentieren
oder flir besondere Anlédsse eine ganz besondere Note zu
verleihen. Alle von Masas verwendeten Materialien sind ISO
9001 und ISO 22000 zertifiziert und sind somit gesundheits- und
umweltfreundlich. Durch den Rohstoff des Produkts — Weif3blech —
entstehen beim Recycling keine Abfélle oder Abfallprodukte.

Mehr an Sicherheit

Die zum Sortiment von Lumitoys gehoérende ultraleichte
Gurteltasche mit LEDs und zusétzlichen Reflektorstreifen ist
durch ihren hohen Tragekomfort besonders fiir (Outdoor-)
Sportler geeignet. Trotz des schmalen Schnittes bietet sie genug
Platz, um beispielsweise Schliissel oder Geld sicher hinter dem
ReiBverschluss zu verstauen. Das grof3enverstellbare, breite
Flexi-Band ist mit einem grofen Schnellverschluss ausgestattet,
der selbst mit Handschuhen einfach zu bedienen ist. Fiir das
absolute Mehr an Sicherheit, insbesondere bei Dunkelheit,
sorgen die LEDs mit integrierten Leuchtstreifen.

i pSl 46095 * Lumitoys-GmbH
| Tel +49 23313775450
E info@lumitoys.de 'www.!umltoys.dg ]

https://www.psiproducthnder.de/n]ayZ]
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Online Katalog, Imagetriger und aprechen Sie uns an.
P Ir beraten Sie gerne!
Verkaufskanal in einem

Sie mochten lhre Werbeartikel online anbieten, haben aber keine Zeit,
einen Online-Showroom selber einzurichten?

it d h h b i di i l Jens Plass
Dann ist der PSI Showroom 100 lhr Sprungbrett in die Online-Welt. Project Manager PS|
Denn er ist direkt gefiillt mit 100 —vom PSI Sourcing Team handverlesenen — { +49 211 90 191-297/ & -185
Werbeartikeln. X jens.plass@reedexpo.de

UND MANCHMAL AUCH DIE TRANEN.

UNSER MIKROFASER-SPORTTUCH SAUGT
LOCKER DIE DREIFACHE MENGE
SEINES EIGENGEWICHTS AN FLUSSIGKEIT AUF!

LEICHTE UND WEICHE MIKROFASERN
SCHNELLTROCKNEND STANBARD 100 46
BESTE QUALITAT UND VERARBEITUNG AL RN Et -

OEKO-TEX®

www.mbw.sh



Branche

PSI Supplier Finder 1/2017 — Jetzt Eintrage aktualisieren

Der PSI Supplier Finder ist fiir Handler eine verlassliche Quelle bei der Suche nach ge-
eigneten PSI Lieferanten. Wer im PSI Supplier Finder steht, wird gefunden. Das offizielle

PSI Journal 372017 www.psi-network.de

) PSI

@

Lieferantenverzeichnis des PSI erscheint zweimal im Jahr und wird an alle PSI Werbe-

artikelhandler versandt. Neben Unternehmensstammdaten enthélt es auch wichtige In-
formationen wie Warengruppen, erlangte Zertifizierungen und eine kompakte Ubersicht
der TOP 150 Lieferanten im PSI Netzwerk. Schon jetzt konnen PSI Mitglieder (Herstel- I\
ler und Lieferanten) ihre Eintréage in der ersten Ausgabe des Supplier Finders 2017
sichern. Noch bis 3. Mai 2017 kénnen Eintrdge vorgenommen werden. Unter
https://www.psiproductfinder.de/de/account/profile konnen sich PSI Mitglie- |

1

der mit ihren PSI Zugangsdaten einloggen, um das Onlineformular zu bearbeiten.

Personalien

AuBendienst verstarkt

Den personlichen Kontakt mit Geschaftspart-
nern vor Ort zu pflegen, gehort zu den Ser-
vice-Leistungen, die der Vim Solution GmbH
seit Jahren sehr wichtig sind. Das service-
starke Unternehmensteam wird aktuell er-
ganzt von Samir Halilovic. , Mit ihm konn-
ten wir einen branchenerfah-
renen, kommunikationsfreudigen
Aufendienstmitarbeiter gewinnen®, so Mi-
chael Liecbhaber von der Geschaftsleitung.
www.vim-solution.com

Vim Solution

— g

Puchtler geht, Fischer kommt

Die Geschaftsfithrung der Giving Europe BV
hat die Zusammenarbeit mit dem Geschafts-
fuhrer der Giving Europe GmbH, Michael Pu-
chtler beendet. Wegen unterschiedlicher Auf-
fassungen in Bezug auf zukunftige Entwick-
lungen haben beide Parteien beschlossen, ge-
trennte Weg zu gehen. Olaf Fischer hat nun
offiziell die Aufgaben von Pucht-
ler tbernommen.
www.givingeurope.com

Giving

Sicherheit beim Trinken

Die Werbemittelprofis der Gunnar Sprinkmann GmbH haben
den Exklusivvertrieb fiir den Drink-Safe in Deutschland gestar-
tet. Dabei handelt es sich um ein Flaschenschloss mit Zahlen-
code, das PET-Trinkflaschen fest verschlief3t und Durstige so-
mit vor Krankheitserregern schiitzt. , Der Drink-Safe gibt einem
ein sichereres Gefiihl beim Trinken®, so Geschéaftsfihrer Gun-
nar Sprinkmann. , Uberall, wo Menschen zusammentreffen, ge-

meinsam arbeiten oder ihre Freizeit gestalten, wer-

W den Trinkflaschen genutzt und ab und zu auch

Beim Drink-Safe handelt es sich um ein Flaschenschloss mit Zah-
lencode, das PET-Trinkflaschen verwechslungssucher und fest ver-
schlieBt.

verwechselt. Genau dort erfiillt der Drink-Safe sei-
nen Zweck.“ Sicherheit bietet das Produkt durch ein Zahlen-
schloss sowie durch Personalisierung: Kennzeichnet man ném-
lich das PET-Flaschenschloss mit seinem Namen oder einem
Foto wird die eigene Trinkflasche unverwechselbar. Der Drink-
Safe passt auf rund 80 Prozent der handelstiblichen PET-Fla-
schen und ist vor allem fiir die Getrankeindustrie und die Ge-
sundheitsbranche als Werbeartikel interessant, bleibt jedoch nicht
auf diese beschréankt. Mehr zum Thema finden Sie in der néch-
sten Ausgabe des PSI-Journals. www.sprinkmann.de
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Hendriksen neuer Gesellschafter

Power Brands begrti3t mit Thomas Hendriksen einen neuen Gesellschafter. Das niederlén-
dische Unternehmen im Besitz von Alexander van den Berg ist Hersteller von Markclip und
bekannten Artikeln wie Tapler sowie Drink Tray und bereits seit 30 Jahren auf dem Markt
aktiv. Power Brands hat die Produktion und den Verkauf in Polen angesiedelt, um sich am
Markt starker und flexibler zu positionieren. ,Power Brands ist ein vielversprechendes Unter-
. " nehmen, fiir das meine Kreativitdt, mein Wissen und meine Erfahrung genau zum rich-
AT E A tigen Zeitpunkt kommen. Alexander und ich kennen uns schon sehr lange und unsere
jeweiligen Fahigkeiten und Erfahrungen ergénzen sich gegenseitig. Ich habe vollstes Ver-
trauen in ihn, in die Belegschaft und in dieses Unternehmen. Es ist schlank und schlagkréftig
und das Verkaufsnetz erstreckt sich tiber 54 Lander. Wir wollen fiir Handler noch viel interes-
Thomas Hendriksen santer werden, als wir es im Moment sind“, so Hendriksen. www.powerbrands.com

Neue Key Account Managerin

Die CD-LUX GmbH baut ihr Key Account
Management weiter aus. Ab sofort verstar-
kt Eva Pletl die Experten fur sufle Werbe- dukte, Sanders Imagetools, hat seine lang-
mittel bei der Kundenbetreuung in Deutsch- jahrige Mitarbeiterin Birgit Neyer zur Lei-
land. Sie verfigt Uber langjah- CD-LUX terin des Vertriebsteams ernannt. Geschafts-
rige Erfahrung im Verkauf und . fthrer Stefan Fleischimann: ,Seit
zeichnet sich durch eine hohe Kunden- und y nunimehr 16 Jahren schatzen wir Sanders ImagetOOIS.
Serviceorientierung aus. Kunftig wird sie als sie als kompetente Ansprechpartnerin. Sie
Key Account Managerin fiir Kunden von A steht unseren Kunden fur alle Vertriebsan-
bis G verantwortlich sein. www.cd-lux.de liegen zur Verfigung * www.imagetools.com

Neue Vertriebsleitung

Der Werbeartikelspezialist fur Getranke, Bio
TeaSticks sowie Kosmetik- und Hygienepro-

Umfirmierung — IPPAG wird zu Prominate

Die IPPAG Global Promotions entstand vor sechs Jahren aus der
IPPAC Cooperative mit der Vision, Partner aus aller Welt darauf
auszurichten, Werbe- und Markenartikelprogramme mit einer kla-
ren markengefiihrten Perspektive und Vorgehensweise bereitzu-
stellen. Da IPPAG Cooperative und IPPAG Global Promotions
unter demselben Namen operierten, wurde es fiir [IPPAG Global
Promotions notwendig, seine Position deutlich aufzuzeigen und
die offensichtlichen Unterschiede zwischen den beiden Organi-
sationen herauszustellen. Jetzt hat sich [IPPAG Global Promotions
umbenannt, um ein neues Kapitel seiner globalen Entwicklung
zu markieren, und heif3t von nun an Prominate. Emily
Grice, Chief Client Officer, erklart: ,Wir waren auf der
Suche nach einer Identitét, die unsere einzigartige Pra-
senz rund um den Globus und vor Ort besser widerspiegelt, eine
Prasenz, die es uns erlaubt, auf regionales Fachwissen und loka-
le Sichtweisen zurtickzugreifen. Eine kiihnere marktfiihrende Iden-
titdt war vonnoten im Hinblick auf die stédndig wachsende An-
zahl globaler Marken, die wir bedienen.”

www.prominate.com




Branche
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Es war bereits die 18. Hausmesse der Rohrs Werbe-Service GmbH. Doch war
es die letzte unter der Agide von Horst Holzschneider, der sein Unternehmen
nun der Moll-Gruppe anvertraut hat, die das flir R6hrs sinnbildliche
Markenzeichen des in Magenta leuchtenden Kangurus Ubernimmt.

Rohrs Werbe-Service

Das Kanguru
springt weiter

omit stand der diesjéhrige ,,KénguruWerbe-
Tag" unter ganz besonderen Vorzeichen, denn
es war auch der Tag der Staffeltibergabe des
langjahrigen Geschéftsfiihrers Horst Holz-
schneider in die Hénde der neuen Leitung,
vertreten durch Mirco Hasslich, Geschaftsfiihrender Gesell-
schafter der Moll Logistik GmbH und Alex Heinecke, Geschéfts-
fiihrer der WER GmbH, unter dem Schirm der Moll-Gruppe,
der neben den weiteren Unternehmen Koch Promotion, Aus-

Ubergabe im
Zeichen des
Kéngurus (v.1.):
Mirco Hasslich,
Horst Holz-
schneider, Alex
Heinecke.

tria Promotion, Presit, Hanse Promotion und Moll Promotion
sich nun auch die Réhrs Werbe-Service GmbH als achte Busi-
ness-Unit sich eingliedert.

Moll-Gruppe libernimmt

Vor nunmehr fast 18 Jahren hat Herr Rohrs mir sein Un-
ternehmen anvertraut und mir damit die Chance geboten,
meinen FuBabdruck in einer faszinierenden Branche zu
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hinterlassen. Nun ist es auch fiir mich an der Zeit, den Staffelstab weiterzuge-
ben und ich freue mich sehr, dass ich hierfiir aus der Vielzahl an Bewerbern
die Moll Gruppe als seriosen und zukunftsorientierten Partner auswéhlen konn-
te®, so Horst Holzschneider, der der Moll Gruppe weiter in beratender Funk-
tion zur Verfiigung stehen wird. Die bisherigen Rohrs-Teammitglieder Ariane
Lercher sowie Anja Korczak werden ein Teil des Team der WER GmbH.

Kanguru hat sich etabliert

In den vergangenen 18 Jahren hat es Horst Holzschneider geschafft, sein Un-
ternehmen zu einem gefragten Partner der werbenden Wirtschaft in Dussel-
dorfund weit tiber die Grenzen der nordrhein-westfalischen Landeshauptstadt
hinaus zu machen. Die gleichzeitig mit der damaligen Ubernahme veranstaltete
Rohrs-Hausmesse war die erste Werbeartikelmesse des Bundeslandes. Und
seit 16 Jahren firmiert das Kanguru als Logo des Unternehmens und hilft den
Kunden auf die Spriinge. Horst Holzschneider und seinem Team ist es gelun-
gen, das magentafarbene Beuteltier in dieser Zeit als Marke fiir erstklassige
Werbemittel, umfassenden Service und intensive Beratung mit stetig wach-
sendem Erfolg zu etablieren.

Markenkern wird tibernommen

,Auf der Suche nach einem Unternehmensnachfolger habe ich extern und in-
tern verschiedene Gespréche gefiihrt und habe mich dann letztlich fir einen
Bewerber aus der Branche entschieden®, erzéhlt uns Horst Holzschneider. Er
und Mirco Hasslich, der Leiter der Moll-Gruppe, kannten sich schon seit 14n-
gerem und sind sich auf Handlerebene seither ,immer sehr fair begegnet.
Hasslich lobt denn auch die ,von Anfang an sehr offene und partnerschaftliche
Kommunikation® im Zuge der Verhandlungen: ,Die Seriositat des Unterneh-
mens war uns bei der Ubernahme natiirlich sehr wichtig. Und hier gab es bei
der Rohrs Werbe-Service GmbH eine wirklich sehr gute Basis. In der Branche
gibt es unsres Erachtens wenige, die ihren Job so service- und kundenorien-
tiert wie Herr Holzschneider machen. Deshalb sind wir auch sehr froh, dass
wir heute hier mit stehen diirfen®, kommentiert Mirco Hésslich. ,Das Quali-
tatslevel und die Unternehmensphilosophie passen absolut mit der unseren
zusammen. Auch wir pflegen ein intensives, personliches Verhaltnis zu unseren
Kunden und sehen uns wie Horst Holzschneider in der Konzeption in erster
Linie als Berater der Kunden, nicht als Beschaffer von Werbeartikeln. Der ,Kén-
guruWerbeTag’ ist eine Institution in Disseldorf. Wir planen diesen mitsamt
seinem Markenkern auch zu tibernehmen®, duf3ert sich Hasslich.

»Der Blick fiirs Wesentliche*

Der ,KanguruWerbeTag" selbst ging nach einem erfolgreichen Geschaftsjahr
erneut mit vielen Ideen und Impulsen fiir werbetreibende Unternehmen tiber
die Buhne. An bekannter und bewéhrter Stétte, der Veranstaltungsebene im
Finanzkaufhaus der Stadtsparkasse Dusseldorf, zeigten 35 Aussteller — darun-
ter viele namhafte Markenanbieter — die Trends und Highlights des neuen Wer-
beartikeljahres. Zu Gast waren rund 130 Unternehmen mit circa 270 Personen,
die sich unter dem Motto ,Der Blick fiirs Wesentliche® ausfiihrlich tiber die
Qualitaten der neuen Produkte informierten, betreut vom servicestarken Rohrs-
Team. In seiner BegriiBung &uferte der scheidende Chef Horst Holzschnei-
der den Wunsch ,dass das Rohrs-Kanguru auch in Zukunft immer so einen
prall gefiillten Beutel wie bisher bereithélt”. In diesem Sinne: Auf weitere gute
(Werbe-)Spriinge! <

Den ,,Blick fiir Wesentliche“ gegensténdlicher Werbung schér-
fen die Rohrs-Lieferantenpartner beim Kunden.

_—ta W

Auch dazu sind Werbeartikel gut: sie bringen Licht in die Finsternis.

. S
Branchenprofi Stefan Endter (Mitte), zuletzt bei Stelton und
zuvor bei Texet, hat zu Februarbeginn bei Senator angeheuert
und ist nun fiir die GroB3-Bieberauer im Norden Deutschlands
aktiv.

www.roehrs-kaenguru.de — www.moll-gruppe.com
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Am 7. und 8. Februar tagte der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft
(GWW) in Offenbach. Auf der Tagesordnung standen neben Berichten zur
Verbandsarbeit auch Vortrage zu werbeartikelaffinen Themen. Uberraschend
kiindigte der amtierende Vorsitzende Patrick Politze seinen Riicktritt an und
gab die Wahl von Frank Dangmann zu seinem Nachfolger bekannt.

N Nach erfolgter Konsolidierung und
Neuausrichtung wird der GWW auch
2017 die Verbandsziele konsequent
weiterverfolgen.

GWW Jahreshauptversammlung 2017

m ersten Sitzungstag im Achat Plaza Ho-

A tel in der imposanten Kulisse des alten

Schlachthofgeldndes trafen sich zunéchst

die Sektionen, um ihre Aufgaben weiter aus-

zuarbeiten und die Selbstfindung des noch

jungen Gesamtverbands als Interessenvertretung der deut-

schen Werbeartikelbranche voranzutreiben. Am Folgetag

standen zundchst die Finanzen, Aktivitdten und Ziele des

GWW im Fokus. Fachvortrége rundeten den prall geftillten
Sitzungstag ab.

Wachstum und gute Finanzlage

Bereits die Berichte zur Wirtschaftslage 2015 und 2016
dokumentierten die gute finanzielle Verfassung des Ver-
bandes, die ausreichend Spielraum fiir die anstehenden
Projekte lasst. Entsprechend fiel die Entlastung von Vor-
stand und Geschaftsfithrung einstimmig aus. Dass der Ver-

Geballte Informationen
und eine Uberraschung

band mit 28 Neumitgliedern auf inzwischen 320 Firmen
angewachsen ist, erhoht die Durchschlagskraft der Bran-
chenvertretung, die im Berichtszeitraum auf eine ganze
Reihe erfolgreicher Vorhaben zurtickblicken kann: Hierzu
gehort die Zusammenarbeit mit dem Institut fir Steuern
in Berlin und dem ZAW, die weiter fortgeflihrt werden soll.
Beim Besuch von Lothar Binding (MdB, Finanzpolitischer
Sprecher der SPD) auf der Trend sowie in zahlreichen Ge-
sprachen mit Politikern, Verb&nden und Institutionen konn-
te die Branche ihre Probleme und Anliegen erldutern. Ein
wichtiger Schritt war die Einbindung der Branchenpositi-
onen in das BGA-Positionspapier zur Bundestagswahl. Zu-
dem standen im Jahr 2016 die Konsolidierung und Neu-
ausrichtung des Verbands im Vordergrund. Aus den State-
ments des GWW-Vorsitzenden Patrick Politze und des
Geschéftsfithrers Ralf Samuel sowie den Berichten der
Vorstandsmitglieder Jirgen Geiger (AK Digitalisierung) ,
Manfred Schlosser (AK Politische Arbeit), Ronald Eckert



www.psi-network.de PSI Journal 3/2017

(AK Qualitatssicherung) und Frank Dangmann (AK Com-
pliance) lassen sich die folgenden Handlungsfelder und
wichtigsten Ziele der kiinftigen Verbandsarbeit ableiten.

Konkrete Zielsetzungen

* Schaffung von Markttransparenz durch Studien (Fort-
schreibung des Werbeartikel-Monitors und der Werbe-
wirkungsstudie)

» Abwehr Uberzogener Compliance-Regeln unter ande-
rem durch die Entwicklung eines Compliance-Leitfa-
dens

* Intensivierung der Qualitatsoffensive im Sinne von ,Ver-
bandsmitgliedschaft als Qualitatssiegel”

* Optimierung der Newsweek und der Trend sowie die
Mitgestaltung des neuen PSI-Messekonzepts

* Ausbau des Service- und Leistungsspektrums flir Mit-
glieder, auch im Bereich Digitalisierung. Mitgliedervor-
teile durch Kooperationen und Sonderkonditionen.

» KommunikationsmafBnahmen ,,Pro Werbeartikel®.

* Intensivere Zusammenarbeit mit Hochschulen

* Seminare und Schulungen

« Verstérkte Mitgliederakquise

Konkret werden die entsprechenden Arbeitskreise in allen
Themenbereichen Empfehlungen und Vorschlége flir das
weitere Vorgehen erarbeiten. Mit besonderem Interesse
verfolgten die Tagungsteilnehmer den Bericht von PSI-
Geschéftsfithrer Michael Freter zur diesjahrigen PSI Mes-
se, die bei allen relevanten Parametern ein deutliches Plus
erzielte. Im Fokus der Aufmerksamkeit stand jedoch der
Verlauf des ersten Industriekundentags. Das Konzept war
vom AK Messen des GWW erarbeitet worden und soll in
diesem Kreise auch weiterentwickelt werden.

Industrietag-Konzept wird diskutiert

LWIir haben uns strikt an unsere Regeln gehalten und alle
abgewiesen, die keine Einladung vorweisen konnten. Es
gab praktisch keine organisatorischen Probleme und kei-
ne besonderen Vorkommnisse. Allerdings mussen bei Aus-
stellern und Handlern noch Learnings stattfinden®, so die
erste Einschatzung Freters. So mussten die Besucher bes-
ser erfasst werden, denn das Scannen der Industriekun-
den vereinfache das Procedere und starke den Héndler.
Er beflirwortete unter anderem mehr Konsequenz der Aus-
steller beim Pricing und ein respektvolles Miteinander der
einladenden Héndler. Insgesamt kann der Industriekun-
dentag als positiv bewertet werden. Aus Sicht der Kunden
ist es jedoch sehr wichtig, auf der Messe von einem Hand-
ler betreut zu werden. Dies duf3erten 70 Prozent der Be-
fragten. Auf der Basis der PSI-Befragungen sowie einer
baldigen GWW-Umfrage werde man zeitnah im AK Mes-
sen die anstehenden Themen diskutieren.

Wechsel an der GWW-Spitze

Mit einer Uberraschung wartete Pa-
trick Politze auf: Er wird zum 30. Juni
2017 sein Amt als Vorstandsvorsitzen-
der des GWW niederlegen. ,Nach elf
Jahren Verbandsarbeit in GWW und
BWL ist die Zeit flir einen Wechsel
gekommen®, sagte Politze. Seine Nach-
folge wird Frank Dangmann zum

1. Juli 2017 antreten. Dangmann gehort bereits seit 2015
dem GWW-Vorstand an. Er war bis Oktober bei Lamy als
Prokurist verantwortlich fiir den Geschéftsbereich Promo-
tion Produkte Europa sowie das Industriegeschaft. ,Wir
brauchen an der Verbandsspitze eine Personlichkeit mit
Branchenerfahrung, die unsere vielfaltigen Aufgaben pro-
fessionell und mit objektivem Blick in Angriff nimmt. Des-
wegen ist die Wahl auf Frank Dangmann gefallen®, erklar-
te Politze die Entscheidung. Wie die Satzung bei Perso-
nalwechsel innerhalb der Wahlperiode vorsieht, hat der
Vorstand den neuen Vorsitzenden gewéhlt, und zwar ein-
stimmig. Bei den reguléren Vorstandswahlen im kommen-
den Jahr wird sich Dangmann nach derzeitigem Stand der
Dinge den Mitgliedern zur Wahl stellen. , Ich habe groen
Respekt vor der Leistung von Patrick Politze, der einen
Verband in sehr guter Verfassung verldsst und freue mich
auf die Herausforderung, seine Arbeit weiterzufithren®, so
der zukiinftige Vorsitzende. Patrick Politze wurde zum Eh-
renvorsitzenden des GWW ernannt.

Frank Dangmann.

Branchenrelevantes Fachwissen

Der Nachmittag war ganz den Sachthemen gewidmet. Zu-
nachst stellte Prof. Dr. Hans Rick von der Hochschule
Worms den neuen Compliance-Leitfaden vor, der sich an
Berater wie auch an die Industrie richtet. Flankierend zu
allen anderen Maf3nahmen soll der Leitfaden allen Markt-
teilnehmern Faktenwissen vermitteln und dadurch Wett-
bewerbsnachteile fiir den Werbeartikel durch tiberzogene
Compliance-Regeln verhindern. Anschlie3end diskutier-
ten Dr. Janine v. Wolfersdorff (Institut Finanzen und Steu-
ern), Michael Pleines (Ferrero Deutschland) Torsten Sand-
kuhler (Leiter der Steuerabteilung der BNP Paribas D-A)
sowie Thomas Eigenthaler, Bundesvorsitzender der Deut-
schen Steuergewerkschaft (DSTG) die jingsten Entwick-
lungen im Steuerrecht. Uber die strafrechtlichen Folgen
beim Vertrieb nicht verkehrsfahiger Produkte referierte
RA Dr. Arun Kapoor. RA Thomas Rof3bach (Geschafts-
fihrer RAL Deutschland) erlauterte den Mehrwert eines
RAL Giitezeichens, das auch fiir die Werbeartikelwirtschaft
denkbar wére. Der nachdenklich machende Vortrag von
Prof. Dr. Ronnie Schob (FU Berlin) ,Die EU vor der Zer-
reif3probe” beschloss die Tagung. <

Patrick Politze iibergibt zum 1. Juli 2017
den GWW-Vorsitz an Vorstandsmitglied

Jiirgen Geiger

Manfred
Schldsser

-~

\

Michael Freter

w2

il

Ronald Eckert
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Ducati-Traum

Die Geschichte des Unternehmens Ducati begann 1926 in
Bologna in Italien. Die weltweit schonsten Motorrader sind
das Ergebnis einer tiefen Verbundenheit zum Motorradrenn-
N sport und vor allem einer gro3en Leidenschatft. Sie bringen
hochstes Konnen zum Ausdruck und bestechen durch ein
unverwechselbares Design. Geschmeidige und flexible Linien
in Verbindung mit bestandiger Qualitdt und zeitloser Eleganz
setzen einen unverwechselbaren Standard. BSC freut sich
deshalb sehr dartiber, dieses Konzept mit dem Ducati-Trolley
umsetzen zu durfen. Der Trolley aus robustem ABS-Kunst-
stoff ist in drei Farben erhéltlich, ca. 50 cm hoch, verfiigt tiber
vier Doppelrollen, einen in zwei Facher unterteilten Innen-
raum, ein seitliches Schlief3fach sowie einen oberen und
seitlichen Haltegriff mit praktischem Silikongriff.

| psi 48383 « BSCSPA
Tel +39 541 811511
garzna@bscmcentwe .com

www.bscincentive.com
hitps://www. psnproducthnder .defogq2mt

Koffer, Taschen, Lederwaren

Ganz in Leder

Tel +49 7673 888650 Das hochwertige Schuhpflegeset aus dem Hause Frank
{ info@frank-brushes.de * ‘“.'ww'fra"k'brus::(i'de Biirsten, verpackt im ansprechenden schwarzen Etui

{ hitps:/ fonww.psiproductfinder.de/mz2 aus Rindsleder, schitzen Kunden zu Hause und auf
Reisen. Das Set besteht aus zwei Glanzbtrsten, die mit
100 Prozent Rosshaar besteckt sind, einer neutralen und
einer schwarzen Schuhcreme, zwei Poliertiichern und
einem Schuhanzieher. Das edle Lederetui ist mit einem
Druckknopf verschliebar. Bei diesem Schuhpflegeset
werden Qualitdt, Optik und Nutzen zu einer Einheit
miteinander verschmolzen. Auf Wunsch platziert Frank
Biirsten Firmen- oder Werbelogos auf den Biirsten und/
oder den Polierttichern.
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i ps} 47998 ¢ Jute statt Plastik e K.
i Tel +49 431 97999674

= info@jute-statt-plashk.de
WWW.]ute-statt-pIastik.de‘
https://www.psiproducthnder.de/n

jednz
Langlebige Jute

Das Unternehmen Jute statt Plastik e.K. hat Jutetaschen kreiert, die ,mehr
sind als ein traditioneller Einkaufsbeutel”. Produziert werden die hochwer-
tigen, pflegleichten Taschen als Présentverpackung, langlebige Einkaufs-
taschen oder Handtaschen fiir den téglichen Gebrauch. Das Modell JB1313
aus robustem Jutegewebe verfiigt tiber 60 Zentimeter lange, rundgewebte
Komfort-Baumwolltragegriffe fiir ein bequemes Tragen in der Hand und
Uber der Schulter. Das Jutegewebe eignet sich ideal fiir personalisierte
Drucke und Bestickungen.

{ psi 49617 » Sale sro.
i Tel +420 777 151946
martin.kozubek@sale—ostrava.cz

i www.sale-ostrava.cz
https://www.psiproductﬁnder.de/mwu3yt

Schmuckes Kastchen

Ein duBerst smartes Schmuckkastchen hat der tschechische Lieferant Sale
im Sortiment. Die Schatulle wird nach Kundenwunsch mafgefertigt und
kombiniert die Materialien Leder und Velour. Innen ist ein kleiner Spiegel
angebracht.

Freizeit Rucksack [®)

Diowmang

Glnstiger
gut drucken geht nicht.

Sichern Sie sich Preisvorteile
durch hauseiganan Siebdruck mit
moderner Lasertechnik

STRIMAXX" & FRIENDS GmbH
Wertrisbabiro Hamesarmg

Adle Holslerstralie 22 D-21031 Mambung

T +45 (0j40-739 2568-0  F +49 [0}40-T35 26 58-25
weaw strimance dho 1 infoy@striruce: da
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PS1 43892 ¢« Romer Présente
Tel +49 6541 81290
info@roemer—praesente.de
wwvi.roemer-praesente.de

https://www.psiproductﬁnder.de/yzc()ym

Der etwas andere Reisekoffer

Auf der Suche nach einem passenden Prédsent rund um das Thema
Koffer oder Taschen sollte man einen Blick in das Angebot von Rémer
Prasente werfen. Denn da findet sich etwas Ausgefallenes: der gefiillte
Reisekoffer. Mit dem Kartonagen-Koffer im Vintage Look kann es
direkt losgehen, denn der Koffer ist vollgepackt bis unter den Rand:
500 Gramm Vollkornbrot, 300 Gramm Salami 1a, 45 Milliliter Senf und
40 Milliliter leckerer Apfel-Likor lassen das Schlemmer-Herz hoher
schlagen. Mit einem Aufkleber l&sst sich eine Werbebotschaft promi-
nent auf dem Koffer anbringen.

.................. e
PS| 46626 * Global Innovations

GmbH & Co. KG « Tel +49 6502 930860
info@globalinnovations.de

WWW. Iobalinnovations.d(?
httpsg: / /www.psiproducthnder.de/yZu1 ym
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Perfekt verstaut

Auf Reisen immer gut beraten sind Business(wo)men

mit dem praktischen Kleidersack von Global Innovations.
Passend fiir bis zu drei Anztige oder Kostime ist dieser
Kleidersack ein absolutes Muss fiir alle, die viel unterwegs
sind. Zusammenfaltbar zur Tragetasche bleibt die Kleidung
knitterfrei und 1&sst sich trotzdem einfach und praktisch
transportieren. Der Kunde kann seine Wunschfarbe und
Veredelung selbst auswéhlen. Als Spezialist fiir Sonderan-
fertigungen gestaltet Global Innovations den idealen,
individuellen Reisebegleiter.

(3

Tel +49 2872 95060 e
! info@joytex.de * wwwjoytex.de -
‘I?tt(;)(?:]//szw.psiproductﬁnder.de/zlf]mz

Vielseitig

Wer auf der Suche nach der idealen Werbetasche
ist, wird mit Sicherheit bei Joytex fiindig. Zum
Beispiel bietet die beliebte Tasche Lisboa aus
PP-Non-Woven Material gentigend Platz fiir
Ordner oder den alltgglichen Einkauf im Super-
markt — lange Werbewirkung inklusive. Durch
ihre langen Henkel 14sst sich die Tasche bequem
auf der Schulter tragen. Erhéltlich ist Lisboa in 22
verschiedenen Farbkombinationen. Kurzfristige
Lieferzeiten sind moglich, da alle Taschen von
Joytex bereits seit 30 Jahren in der eigenen
Siebdruckerei in bis zu sechs Farben bedruckt
werden.
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PSI 45666 * Halfar System GmbH
Tel +49 521 982440

info@halfar.com * www.hfxlfar.com )
: https://www.psiproducthnder.de/ntyyy]

Neue Fiihrungspersonlichkeit
Der Taschenspezialist Halfar présentierte zur PSI 2017
seine neue ,Fithrungspersonlichkeit” unter den Business-
Rucksécken: Lead, der Notebook-Rucksack. Was macht ihn
zu einem der Besten im Businesstaschen-Sortiment der
Bielefelder? Auf den ersten Blick zeigt sich der Lead
unaufgeregt — und gerade das macht ihn so aufregend. Seine
Farbe: Mattschwarz. Sein Schnitt: geradlinig. Seine Verarbei-
tung: aufwéndig. Seine Funktionalitét: perfekt. Vor allem das
mattschwarze TPE, also das thermoplastische Elastomer, ist
prégend flir das hochwertige Erscheinungsbild des Lead.

£ PS} 49686 + Steuber GmbH
Tel +49 8067 8830

. Claudia. Michaelis@steul

: https://www.psiprodu

ber.de » www.steuber.de
ctfinder.de/mwflzd

Einkaufen als Vergniigen

Bei den Einkaufskorben von Steuber sind der Vielfalt
keine Grenzen gesetzt. Alle Kérbe haben einen
robusten Aluminiumrahmen, strapazierfahiges Gewebe,
einen weich ummantelten Griff, sind faltbar und halten
15 Kilogramm Last aus. Zur Auswahl stehen Modelle
mit Innen- oder Auf3entasche, sehr hochwertige
Varianten oder Kérbe mit Kuhlfunktion. Auch eine
strapazierfahige Tasche findet sich im Sortiment. Es
sind jeweils vier Designs auf Lager, weitere Farben und
Muster gibt es auf Anfrage.

Natur und Kultur

Zu den unverzichtbaren Sport- und Reiseaccessoires
gehort zweifellos der Kulturbeutel, wie er auch zum
Sortiment von Reciclage gehort. Aber es gibt hier eine

: pS| 49795 ¢ Reciclage

§ Tel +49 6023 943375 Besonderheit, denn das Material ist zu 100 Prozent

{ info@reciclage de ';"w &:‘e‘;:r‘:z?y?f?zw recycelt. Damit mochte der Anbieter nicht nur wert-
uc B

volle Ressourcen schonen, sondern denjenigen, die den
Umweltgedanken verinnerlicht haben, nachhaltige
Produkte anbieten.
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& ps) 46519 + DNS Kai-Uwe Neth
© Tel +49 3078713388 .
i berlin@dns-design.de * www.dns-design.de
https://www.psiproductﬁnder.de/ndeSyt

r

Tasche zum Aufrollen

Eine Tasche braucht man immer und tiberall:

nautiloop — die aufrollbare Tasche von DNS Design
entwickelt und gestaltet, ist praktisch, handlich und
nachhaltig. Mit einem Volumen von etwa 15 Litern l&dsst
sich die Umhéngetasche aufgerollt in dem smarten
Gehause verstauen. Mit dem kleinen Alukarabiner kann
der nautiloop tiberall angehangt werden. Auch ein im
Gehause integrierter Chip fiir den Einkaufswagen ist
immer dabei. Der Artikel ist die langlebige Alternative
zur Plastiktiite und als individuelles Werbemittel bestens
geeignet.

www.quick-goerlich.de

Sag’'s mit
Taschen:

Taschen und Werbung -
ein perfektes Paar

\EJ
HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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Tel +49 911 9365514

E info@staedtler—promqhon?lade
 www.staedtler-promotional de )
https://www.psiproductﬁnder.de/yp4zt

Stil zeigen

Zeichen setzen, Spuren hinterlassen und dem personlichen

Stil eine exklusive Note verleihen: Der Corium Individuum von
Staedtler bietet die Moglichkeit der individuellen Bedruckung
feinsten Leders und erhélt so ein unverwechselbares, einzig-
artiges Gesicht. Wahrend die Veredelung den Fiiller oder
Tintenroller optisch zum Unikat macht, sorgt die Haptik des : po

Leders fiir ein unvergleichliches Schreibgefiihl. Als Premium- Tef' gﬂﬁ:ﬂtg 231. wwi penlights. de
présent, das sich unter anderem ideal fiir Jubilden oder als r“:,s:;)/www,pgiprodudﬁnder.de/nih‘vl
Pramie ftr treue Kunden einsetzen lasst, ist der Corium

Individuum bereits ab einem Sttick erhaltlich.

PS| 44668 * R. Cermak — Minitaschenlampen

Nie mehr im Dunkeln

Das hilflose Herumtasten im Dunkeln nach einem
zum Beispiel heruntergefallenen Geldstiick ist
vorbei, wenn Magic, die Minitaschenlampe mit
Schltisselanhdnger von Cermak zur Hand ist.
Dieses stylishe und kleine Accessoire eignet sich
hervorragend zum Mitfithren in der Handtasche
oder am Schlisselbund. Fiir gutes Licht sorgt die
sehr helle, weif3e Nichia LED.

PS| 43917 * Softie SA.

Tel +33 1 43112222 S

addex@sofrie.com * www.a ex.co
https://www.psiproducthnder.de/zty3yz

Breit aufgestellt

Im Sortiment von Softie sollte jeder fiindig werden, der nach einer
passenden Tasche fiir den Transport von Notebooks, Zubehor,
Sportutensilien oder Dingen des taglichen Bedarfs sucht. Zu haben
ist beispielsweise das Modell 904PNG, eine Notebooktasche, die
besonders durch ansprechendes Design und perfekte Funktionalitat
auffallt. Das trifft auch auf das Modell 902PNG zu, auch hier geht es
um das sichere Verstauen von modernen Kommunikationsmitteln.
Weiter erhéltlich ist auch eine stylische Sporttasche, die unter der
Artikelnummer 933PNG bestellt werden kann.
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: po| 46311  Troika Germ
{ Tel +49 2662 95110 s
i 4 roether@troika.de * www.troika.

https://www.psiproductﬁnder.de/mmrhyw

Alles in Ordnung

Ideal fiir aufgeraumte Naturen prasentiert sich das
Organizer-Etui namens ,,Alles in Ordnung” von Troika.
Kabel, Adapter und Ladegerate, Schminkutensilien,
Reiseapotheke: Das Etui organisiert den Alltag unterwegs
und zuhause. Mit seinem stabilen Hardcover schtitzt es
einfach alles, worauf man Wert legt. Reif3verschluss, drei
Innenfécher, sechs Elastikband-Schlaufen und die innere
Trennwand sind Gestaltungsmerkmale des praktischen
Begleiters. Die Werbung kann per Gravur auf der Riickseite
platziert werden.

PS1 43917 * Sofrie S.A.

Tel +33 1 43112222 " :
ddex@sofrie.com * WWw.2 ex.¢o

;ttpszllwww.psiproducthnder.de/zty3yz

Gut geriistet

Wer viel unterwegs ist, sollte Reiseutensilien

PSI 49402 * Polskie Karty Sp. zo.0.

Tel. +48 12 41511 45 nutzen, die nicht nur funktional, sondern auch
infO@Plaéﬁ“a(’idS;‘;';e hochwertig sind. Solche Produkte liefert das
W ras. I . .
hup::l/a/s‘m“:,wcE,lpsiproductﬁnder.de/Yikyym Unternehmen Sofrie in vielen Varianten. Besonders

die Lederartikel im Sortiment erfreuen sich groB3er
Beliebtheit. Zu haben sind von der Brieftasche tiber
Schreibmappen bis hin zu Dokumententaschen

GI’CHZBDIOSG MOghChkeltell diverse Modelle in verschiedenen Ausfithrungen
Sind Sie auf der Suche nach einem schicken Anhénger und Designs.

fiir Thren Koffer? Dann konnten die Gepéckanhanger von
Polskie Karty genau das Richtige fiir Sie sein. Die Gepéack-
anhéanger aus Kunststoff sind &uflerst langlebig, aber
dennoch leicht. Sie sind bunt, matt, glanzend, glitzernd
oder in Spotlackierung erhaltlich. Die Gestaltungsmoglich-
keiten fir ausgefallene, witzige oder elegante kundenindivi-
duelle Gepackanhénger sind nahezu grenzenlos.
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: ps| 49795 * Reciclage
Tel +49 6023 943375 7
: info@reciclage.de * www.recic age.de

|https://www.psiproducthnder.de/y]flzw

Der Umwelt zuliebe

Umweltprojekte kann es nach Meinung von Reciclage gar nicht genug
geben. So werden Taschen und Wohnaccessoires aus Recycling-Materialien
liebevoll in sozialen Projekten upcycled und von Reciclage in Form von
Design und Vertrieb unterstiitzt. Angeboten wird unter anderem eine
Lunchbag aus Plane. Echtes Kunsthandwerk mit sozialem Hintergrund ist
dagegen ein Projekt in Brasilien: Bei einer Kooperative beschéftigte Jugend-
liche und Frauen verwerten alte Zeitungen und verwandeln diese in
qualitativ hochwertige Rohmaterialien, die dann zu praktischen Présent-
verpackungen flir Weinflaschen verarbeitet werden.

E pS) 45737  Giving Europe GmbH
Tel +49 421 5965970
kontakt@givingeurope.de

www.givingeurope.de
httpsg: / /weww.psiproductﬁnder.de/ ndaint

Fiir jeden Anlass

Giving Europe kann eine praktische Dokumententasche liefern, die flir jeden
Anlass eingesetzt werden kann. Nicht zu klassisch und nicht zu sportlich
présentiert sie sich in schlichtem Schwarz, was zu allem passt. Als Material
wurde widerstandsfahiges 600D Polyester gewahlt, welches so gut wie keine
Feuchtigkeit aufhimmt und gut rei3- und scheuerfest ist. Die Grof3e (32 x

40 x 10,5 Zentimeter) ermoglicht das problemlose Verstauen von DIN A4
Formaten. Werbeanbringung wird mittels Sieb- oder Transferdruck in Szene
gesetzt.

TAKUINO®

Simply classy.
Simply evergreen.

Notebooks, diaries and much more.
Italian made since 1930.

Giuseppe Di Natale S.p.A.

www.dn-dinatale.it
dn@dn-dinatale.it




PSI 42907 * Inspirion GmbH
E el +49 421 5227-0 '
info@insprion.eu * www.checkin

i www.promotiontops.eu .
https‘://www.psiproductﬁnder.de/ndbmn]

-world.com

PSi.41847 « Hardenbruch - Aexander Hein e K.

Tel +49 5551 4069360
: info@hardenbruch.de « yww hardenbruch.de
https://www.psiproductﬁnder.de/zweymm

~
Nach Belieben

Hardenbruch prasentiert hochwertige
Kunstledertaschen (Made in Germany). Die
Taschen eignen sich nicht nur fiir Werkzeuge,
sondern konnen individuell fiir jegliche Art
von Nutzen angepasst werden. Hardenbruch
veredelt die Taschen auf Wunsch mit einer
edel anmutenden Werbeprigung.
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Leichter reisen

Das Trolley-Set Cork des Bremer Gepéckspezialisten Check.In
tberzeugt beim Reisen durch unbeschwerte Leichtigkeit. Die
federleichten Hartschalen-Koffer aus 100 Prozent Polycarbonat
sind zugleich strapazierfdhig und stoB3fest. Das Material bietet
optimalen Schutz gegen duBere Widerstdnde und macht Cork zu
einem robusten Reisebegleiter. Zudem ist die matte Oberflache
unempfindlich gegentiber Kratzern und Fingerabdrticken. Das
dreiteilige Gepack-Set présentiert fiir Familienurlaub, Geschéfts-
reise oder Kurztrip die passenden KoffergroBen. Alle Rollkoffer
verfiigen Uber eine gewichtsoptimierte Ausstattung mit einem
arretier- und versenkbaren Trolleygestell aus Aluminium. Dazu
gehoren auch beidseitige Packmoglichkeiten mit Raumteiler und
Packgurt im Innerraum. Das Leichtlauf-Fahrwerk mit einem
Radius von 360 Grad sorgt flir grenzenlose Bewegungsfreiheit und
ermoglicht ein entspanntes Manovrieren. Groftmogliche Sicher-
heit bei Reisen in die USA und GroBbritannien bietet das TSA-
Schloss. Das Trolley-Set Cork der Marke Check.In ist in vier
Farben ab sofort auch bei Inspirion erhéltlich.

Neue Serie

Wo auch immer man einchecken mochte: Mit den Taschen der
neuen Impulse-Serie von Halfar reist jedermann Business Class.
Bestehend aus dem Notebook-Rucksack und der neuen Roll-
Reisetasche ist der Geschéftsreisende komplett ausgestattet. Die
schwarzen Taschen sind hochwertig verarbeitet und werden somit
zu idealen Begleitern zu Meetings, Kongressen oder auch einfach
in den Urlaub. Notebook, Handy, Unterlagen, Zeitschriften, Snacks
und alles, was man griffbereit haben mochte, finden in dem
Rucksack einen stilvollen Aufbewahrungsort.

E Tel +49 521 982440
info@halfar.com * www.hzjtlfar.com )
https://www.psiproducthnder.de/ntyyyl

o
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psl 44488 + S.R. Brothers

Tel +44 20 89745252
. info@srbrothers.com ® www.srbrothers.com
https://www.psiproductﬁnder.de/nmvknz

il

Echt hochwertig

Das Unternehmen S. R. Brothers bietet eine komplette Kollektion an
besonders hochwertigen Lederartikeln an. Unter anderem findet sich darin
eine Tasche aus bestem Rindsleder in zwei Ausfithrungen: zum einen als
Herren-, zum anderen als Damenmodell. Aufgrund des hochwertigen
Materials und der hervorragenden Verarbeitung eignen sich die Taschen als
besonders niveauvolle Werbegabe.

IS TR
% pg) 46356 + Nihao GmbH
{ el + 49 711 6336 541
E stuttgart@nihao—bags.com
£ www.nihao-bags.com

https://www.psiproductﬁnder.de/msznd

Ausgefallene Designs

Die Nihao GmbH bietet die Alternative flir Sonderanfertigungen von
Taschen aus Lkw-Plane, die mit attraktivem Preis und gleichzeitig bewé&hrt
hohem Qualitdtsstandard punktet. Ausgefallene Designs — unter anderem
durch lebendige Alloverdrucke — und préazise Detailgestaltung ermdglichen
eine nahezu grenzenlose Gestaltungsvielfalt. Der Werbeartikelhandel
bestimmt selbst den jeweiligen Ausstattungsumfang sowie die Planenstéarke
und beeinflusst somit maf3geblich das anzustrebende Preisniveau.
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Mit Moleskine reisen
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PS| 48792 * Moleskine B2B Distribution D/A/CH
© Tel +49 40 609459900
moleskine@exclusive-g|ﬂs.com

i www.exclusive-gifts.de

https://www.psiproductﬁnder.de/nijzd

Inspiriert vom Design des klassischen Moleskine Notizbuchs
begeistert nun auch der klassische Rucksack mit den typischen
Merkmalen: elegantes Schwarz mit elfenbeinfarbenem Innen-
futter und abgerundeten Ecken. Der komfortable Rucksack aus
wasserabweisendem Material verfiigt tiber eine gepolsterte
Ruckseite, verstellbare Schultergurte mit Schnalle, zwei Seiten-
taschen und zwei Innentaschen. Veredelt wird auf Wunsch im

1¢-Siebdruck.

i Tel +49 261 984880
: info@spranz.de * www.spra‘nzde
www.psiproductﬁnder.de/zqunt

Natiirlich und edel

Die Spezialisten von Spranz offerieren zum
Thema zwei Fihrerscheintaschen der Serie
Creativ Design®. Die Fithrerscheintasche ,Nature"
aus dem nachwachsendem Rohstoff Kork ist ideal
fur Elektro/Hybrid oder andere aus 6kologischen
Grtinden beworbene Fahrzeuge oder Kampagnen.
Innen mit RFID hemmender Folie ausgestattet
schirmt sie Karten besser vor Datendiebstahl ab.
Die Fuhrerscheintasche LaserSeries ,Laser-
Papers” kommt sehr edel und haptisch anspruchs-
voll daher und ist ebenfalls innen mit RFID
hemmender Folie ausgestattet.

PSI 40807 * Gabriele Biihring
© Tel +49 4154 79540-0
E Vertrieb@Buehring-Shop.com

: www buehring-shop.com )
https://www.psiproductﬁnder.de/ymmyn]

Farbenfroh

Die Schiittelborse ,Shuffle” von Biihring ist ein attrak-
tives Accessoire mit lang anhaltender Werbewirkung.
Die farbenfrohe Geldborse wird projektbezogen in
Indien hergestellt. Individuelle Gestaltungswiinsche
konnen hierbei berticksichtigt werden. Die Farbtone
werden mit dem Kunden abgestimmt. Auf Leder wird
eine dezente Blindpragung fiir Werbeanbringungen
empfohlen. Der indische Lieferantenpartner von Biihring
ist seit 2014 durch SGS nach SA 8000 zertifiziert.

Die Lieferzeit betrégt bei kleineren Mengen ca. sechs
Wochen nach Muster- und Logofreigabe, abhangig von
der Menge und der Verfligbarkeit der Farbe.
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.PSI ;12811 « Boomerang S.A. {Citizen Green)

Tel +49 9369 9849974 N
office@citizengreen.de * www.cntlzengreen.de
i https://www.psiproductﬁnder.de/ym]hzw

Als Tasche wiedergeboren

Selbst Technikorientierte achten inzwischen auf die
Umwelt. Fir sie ist die Notebook-Umhéangetasche
Reborn CGB1531 von Boomerang deshalb genau die
richtige Wahl. Das Auflenmaterial besteht aus 100
Prozent recyceltem PET und schont so Rohstoffressour-
cen. Das Innenfach ist gepolstert, eine Netzinnentasche
mit Stiftschlaufen halt den Kleinkram zusammen. Und
die aufgesetzte Reif3verschlusstasche verwahrt notige
Papiere. Zur Serie Reborn gehéren auch noch eine
Hand-Notebooktasche, ein gepolsterter Rucksack, eine
Sport- und Reisetasche sowie ein zweirddriger Koffer.

£ PS} 46311 * Troika Germany GmbH

| Tel +9266295110 g
i d.roether@troika.de * www.troika.
https://www.psiproductﬁnder.delmmrhyw

Elegantes Reiseaccessoire

Das elegante Etui fiir Reisedokumente von Troika
kommt in Briefumschlaggro3e daher und geht mit
seinem Besitzer auf Entdeckungsreise. Mit Platz fiir
Tickets, Pass, Boardingkarten und vieles mehr. Und mit
einer Stiftschlaufe fiir den Lieblings-Kugelschreiber. Der
Metalldruckknopf verschlie3t das samtweiche Material
sicher. Eine Werbeanbringung wird per Gravur auf der
Vorder- oder Riickseite vorgenommen, ab 100 Sttick
sogar kostenlos.

¢ |hr Bild
¢ lhr Logo
¢ lhre Botschaft

MAXI-, MIDI-, MINI-
OSTERHASEN
2 40g, 20g, 69

www.suesse-werbung.de
Service-Hotline: 076 43/801-555
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PS} 41650 * Selecta Signé by
© Tel +31 186 654065
info@selectasigne.nl © www.se

i www leatherconcept.nl
https://www.psiproductﬁnder.de/nzm1mz

| g

lecta-signe.nl

Leuchtende Erscheinung

Die Kartenborse ,GloWallet” von Selecta Signé hat das gewisse
Etwas. Gearbeitet in schwarzem Kuhhaut Nappa Leder mit
RFID-Schutz umschlief3t sie zwolf transparente Kartenhtillen, hat
zwei weitere Kartenfdcher und eines fiir Fithrerscheinpapiere
sowie ein Fach mit Rei3verschluss fiir Miinzen und zwei fiir
Scheine, Quittungen und Tickets. Der Clou: Phosphoreszierende
Streifen am Rande bringen die kleine Boérse im Dunkeln zum
Leuchten. Zusammengefaltet passt sie bequem in jede Hosen-
oder Jackentasche.

Doppelt gut
ID Protec Keyprotector, die flexible Funkschlisseltasche fiir
.......................................... unterwegs, schiitzt Keyless-Entry Autos vor Diebstahl. Die
oS 495635pmdler GmbH hochwertige Kunstlederhtille ist passend fiir alle gangigen
Tel +49 7121 93789-0 Keyless-Go Schlissel (z. B. auch fiir Keycards von Renault). Das
mail@SPi“d‘ef‘gmb:ﬁd:e Etui iberzeugt durch die Doppelfunktion: mit zwei Innentaschen
vm‘:,’::v/e/rm?;)s‘;:rr\odﬁctﬁnder.de/nje()z] ausgestattet, bietet es in der hinteren Tasche Schutz vor dem
Auslesen der Daten. Wird der Funkschltssel in die vordere
/ Tasche eingelegt, funktioniert Keyless-Go weiterhin. Das Etui
besteht auflen aus hochwertigem PU-Leder (REACH-konform)
mit Thermo-Effekt, um Ton in Ton Prdgungen perfekt umzuset-
_ zen. Die Werbeanbringung per Bildpragungen mit Thermo-Effekt
RN e ist auch vollflachig moglich, um z. B. Reifenprofile einzuprégen.

Ohne Kratzer

R3D hat sich eines Problems angenommen, das so gut

wie jeder kennt: Der teure Koffer ist auf der Reise arg
ramponiert worden und bietet einen unerfreulichen Anblick.
Mit einem Schutziiberzug, wie er bei den portugiesischen
Spezialisten bestellt werden kann, gehort dieses Argernis der
Vergangenheit an. Das Material des Gepéack-Protektors ist

© psi 49331 + R3D, LDA

D Tel+3stozoasMe

i tania.pereira@r3d.pt ¢ www.F P
https://www.psiproductfmder.de/nZvlmm
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PS| 41259 « Lehoff Im- und Export GmbH
Tel +49 40 5296070 —

: info@lehoff.de * www.lehotl. e
|https://www.psiproducthnder.de/odywzt

Robuster Reisebegleiter

Bei Lehoff ist ein 18 Zoll Trolley zu haben, der ideal ist fiir alle Arten von
Reisen. Der Koffer ist aus ultraleichtem ABS-Material, das fiir Haltbarkeit
und Robustheit sorgt. Die modernen Farben Fuchsia, Schwarz, Ttirkis,
Silber und Lila sowie das sportliche Design machen ihn zu dem perfekten
Reisebegleiter. Der Trolley ist ausgestattet mit vier Spinnrddern (360 Grad
drehbar) und einer einstellbaren Teleskopstange mit einem Druckknopf.
Das Hauptfach ist gerdumig und ermoglicht es, das wichtigste Reisege-
péck sicher zu verstauen.

. PSI 40940 * 1GRO Import- und GroBhandels
GmbH » Tel +49 6432.91420
info@igro.com * www.igro.com

https://www.psiproductﬁnder.de/nzhlng

Genial' fiir Sportfans

Ein echter Sportfan zeigt auch auf der Tribtine und vor dem Stadion,
dass er zu seinem Verein steht. Nicht nur mit Mitze und Schal, sondern
neuerdings auch mit einem angesagten Gym Bag von Igro. Das Top-
Modell des Herstellers ist aus leichter Baumwolle, hat farbige Ecken und
kraftige Kordeln. Da passt alles rein, was man beim wichtigen Spiel dabei
haben mochte. Die angesagten Gym Bags werden auch auB3erhalb des
FuBballumfelds genutzt, auBerdem punkten sie mit gro3er Druckflache.
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' BY. -
PS1 49906 © Key Merchandise

: The Bag Lab.eu * Tel +31 70 2629705

it houdijk@keyme.eu * Winw. keyme eu

https [ Fworw. pslproducthnder.de/zgmynz

Fir kreative Kopfe

Wer seine ganz personlichen Rucksacke gestalten
mochte, sollte sich an Key Merchandise wenden.
Schon ab eine Bestellmenge von 20 Stiick liefert
der hollandische Anbieter B2B-Taschen, die in acht
verschiedenen Ausflihrungen hergestellt werden.
Das Besondere ist der Service Uiber das Internet.
Unter der Webadresse www.thebaglab.eu konnen
die individuellen Wiinsche tibermittelt werden, alles
andere Ubernimmt der Hersteller. Selbstverstandlich
stehen erfahrene Designer mit Rat und Tat zur
Verfligung.

Die Hindsehridt der werbung
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Gobal Innovations Germany

Der Hightech-Aufkleber namens Open Monitor revolutioniert derzeit den
Gewinnspielmarkt und entfaltet enorme multimediale (Werbe-)Potenzen. D
PS| Journal hatte das erfolgreiche Produkt in seiner letzten August/
September-Ausgabe bereits vorgestellt. Nun erschlieBt die famose
Neuentwicklung weitere interessante Anwendungsmaglichkeiten.

PSI Journal 3/2017

www.psi-network.

Open Monitor

,Magische"
Moglichkeiten

pen Monitor, ein Aufkleber aus mehreren,
‘ Ubereinander liegenden Schichten, entfal-

tet nach Abreif3en bzw. Umklappen einer
Lasche nach und nach die Botschaft der
unteren Folie. Présentiert wird das Pro-
dukt fiir den Werbemittelmarkt durch die Spezialisten des
weltweit tatigen Entwicklers und Importeurs fiir Werbe-
und Geschenkartikel, Global Innovations Germany. Durch
seine ,zauberhaften” Eigenschaften verléngert Open Mo-
nitor die Werbewirksamkeit von Promotionsaktionen, in-
dem er zeitverzdgert einen Gewinncode freigeben und da-
mit die Spannung auf z. B. vier Tage verldngern kann.
Durch Abreif3en oder Umklappen einer Lasche wird der
Open Monitor aktiviert. Dadurch offnet sich die Deck-
schicht und gibt nach und nach die Werbebotschaft frei.
Der Open Monitor ist manipulationssicher, erzielt mit sei-
nem ,Zauberfeld” eine Spannungssteigerung durch einen

Oper!'Monitor, ein Aufklebe
mehreren, ibereinander liegen
Schichten, entfaltet nach Abreif3
bzw. Umklappen einer Lasche nac
und nach die Botschaft der Folie.

sich langsam offnenden Gewinncode. Integriert als Ge-
winnspiel auf Flyern, Katalogen oder anderen Printpro-
dukten bewirkt er eine Bindung an das beworbene Pro-
dukt, an die Marke und auch an das Unternehmen selbst.

Hohe Auflagen mdglich

,Diese bereits in 137 Landern patentierte Weltneuheit der
Nanotechnologie wurde von der Universitat Minster ent-
wickelt und wird von uns exklusiv vertrieben®, so Torsten
Minich, Geschaftsfiihrer von Global Innovations Germa-
ny. ,Der Open Monitor wird in Deutschland gedruckt. Zeit-
nah koénnen Auflagen bis 100.000 Stiick produziert wer-
den. ,Geplant und realisierbar sind ab Herbst 2017 vo-
raussichtlich 500.000 Sttck pro Monat. Ab 2018 sind dann
auch hohe zweistellige Millionensttickzahlen pro Monat
moglich®, so Munich weiter.
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Open Monitor Flex

Eine neue Anwendung des Open Monitor wird der ,,Open
Monitor Flex“ sein. ,Hierbei werden die hinteren Deck-
schichten weggelassen und der Code oder das zu bewer-
bende Bild nicht in den Open Monitor integriert. Anstel-
le dessen wird die Werbebotschaft direkt auf den Flyer
oder das Werbemittel aufgebracht®, erklart Torsten M-
nich. ,Dabei zeigt eine Aktivierungsmeldung innerhalb
von einer Minute durch die Anzeige ,ON" an, dass der
Open Monitor aktiviert ist. Das silberne Fenster kann bei
Bedarf auch mit einem z.B. goldenen Raster realisiert wer-
den. Das sich o6ffnenden Fenster wurde von 5 mal 15 mm
auf 10 mal 15 mm vergroBert. Der aktuelle Offnungsme-
chanismus (Folie abziehen, umklappen und andriicken)
wird ab Mitte des Jahres vereinfacht, so dass nur noch
eine Lasche (&hnlich wie bei einer gesicherten Knopfzel-
lenbatterie) herausgezogen werden muss.*

Stabile Laufzeiten und Kaskadisierung

Der Open Monitor ist momentan ein ,offenes System*
und damit leicht feuchteabhéngig, mit einer Offnungszeit
von 3 bis 4 Tagen. ,Ab Mitte des Jahres kénnen wir ex-
akte Laufzeiten in einem sogenannten ,geschlossenen Sys-
tem’ darstellen: zum Beispiel exakt 4 Tage*, erlautert M-
nich weiter. Bei der ,Kaskadisierung® besteht laut Munich
~ab Herbst die Moglichkeit, mehrere Open Monitore par-
allel zu starten. Auf3erdem ist machbar, dass diese sich
nacheinander automatisch aktivieren und dann grofere
Flachen geoffnet werden kénnen. Eine Aktivierung im
Herstellprozess ist moglich, die Vorlaufzeit ist jedoch der-
zeit Bestandteil der aktuellen Laufzeit von 4 Tagen.”

Open Monitor Time

Die Uberpriifung der Offnungszeit ist als sogenannter Open
Monitor Time der néchste Entwicklungsschritt. Dazu wird
ein fertig programmierter Streifen in die Verschlusskappe
eines Produktes (wie beispielsweise Milch) integriert. Der
Konsument aktiviert erst mit dem Offnen den Time Mo-
nitor und setzt eine mikrosensorisch gesteuerte Count-
Down-Reaktion in Gang. Diese steuert ein sich dynamisch
veranderndes Informationsfeld, das gut sichtbar z.B. im
Deckel die Anbruchszeit des Produktes und die verblei-
bende Haltbarkeit abbildet. Der Time Monitor dient so-
mit zur besseren Beurteilung der Haltbarkeitseigenschaf-
ten von schnell verderblichen Lebensmitteln oder Kos-
metika und kann als Hilfestellung im ,Wegwerfverhalten®
von Produkten verstanden werden. .

Open Monitor Temperature

,Als weiterer Step in der Entwicklung der revolutionaren
Technologie ist das elektronische Mindesthaltbarkeitsda-

www.openmonitor.de — www.globalinnovations.de

tum ftir Ende 2018 geplant. Hierbei handelt es sich um ei-
nen Temperatur-Zeit-Integrator, den Open Monitor Tem-
perature, der in Abhéngigkeit der Zeit und Temperatur die
Haltbarkeit eines Produktes anzeigt bzw. iberwacht. Open
Monitor reagiert auf Anderungen der Lagertemperatur
bzw. Kihlkette und passt seine Anzeige der Mindesthalt-
barkeit entsprechend an. Der Temperature Monitor kann
als Klebeetikett angebracht werden oder direkt vom Ver-
packungshersteller integriert werden. Die Aktivierung er-
folgt beispielsweise bei der Beflillung. <

Beispiel fiir den Time Monitor, inte-
griert in einen Deckel.

Der Streifen ist ein Prototyp fiir

ein elektronisches Mindesthalt-
barkeitsdatum. Die beiden Ver-
schlusskappen sind Prototypen
fiir den Time Monitor auf einer

Milchpackung.
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In der letztjahrigen August-/Septemberausgabe des PSI Journals hatten

wir bereits ein erfolgreiches Anwendungsbeispiel des Open Monitor ge-

zeigt: Hier war er als , Ausloser” eines Dunkin’ Donuts-Gewinnspiels auf

dem Werbeflyer angebracht. Die nach der Aktion durchgefiihrte Markt-

- studie bestatigte den grofen Erfolg des Einsatzes von Open Monitor. Fur
uber 80 Prozent der Befragten war die Gewinnspielaktion mit Open Mo-

nitor auf Anhieb verstandlich. 76,5 Prozent haben den Flyer haufiger be-

' trachtet als gewohnliche Flyer. Von den Probanden, die weitere Informa-
tionen eingeholt haben, haben 64,3 Prozent den QR-Code oder den Web-

Karin Kaltenkirchen, Geschiftsfiihrerin des link auf dem Flyer genutzt.
Modehauses Marx

Hier nun ein weiteres aktuelles Beispiel fiir den Erfolg des ,Zauberstrei-
fens“ bei einem adventlichen Gewinnspiel des Modehauses Marx in
Trier. Dazu wurden 6.800 Werbeflyer per Post geschickt. Der Open Mo-
nitor auf der Riickseite wurde vom Kunden aktiviert. Dadurch gab dieser
zeitversetzt die vom Modehaus Marx hinterlegten Informationen frei. Im
Laufe von circa zwei Tagen nach der Aktivierung wurden so dem Kunden
bis zu 20 Prozent Rabatt auf die gesamte Ware fiir den kompletten Akti-
onszeitraum gewahrt und an den Folgetagen des Offnungsprozesses wa-
ren Geldgewinne moglich. Dadurch wurden via Open Monitor Mehrfach-
kontakte der Kunden mit einem Flyer und dessen Werbebotschaft erzielt.

Karin Kaltenkirchen, die Geschéftsfithrerin des Modehauses Marx, zeigt
sich vom Einsatz der neuen Technologie begeistert: ,Im Rahmen unserer
180-jahrigen Firmengeschichte haben wir schon viele Erfolge feiern diir-
fen. Mit unserem Firmenjubildum 2015 hatten wir fiir den Dezember be-
reits einen Rekordumsatz erzielt, der mit einem aufwéndigen Werbebud-
get begleitet worden war. Im Rahmen unserer Jahresplanung 2016 wurde
mir das Produkt Open Monitor als patentiertes Innovationsprodukt aus
dem Werbemittelbereich von Global Innovations Germany vorgestellt, das
fur die Leitung von Kundenstromen sowie Kundenbindungsmafnahmen
steht. Meine anfangliche Skepsis, eine solche Werbemechanik bei unserer
Kundenstruktur (25 bis 80+ Jahre) anzuwenden, wurde zerstreut — auch
unsere Zielgruppe ist flir diese Innovation aufgeschlossen. Was im An-
schluss folgte, war vollig unerwartet. Wir haben mit weniger als 50 Prozent
des Marketingeinsatzes fiir unsere vergangenen Advents-Aktionen den De-
zember-Rekordumsatz der gesamten Firmengeschichte erreicht, konnten
dabei sogar 1.100 neue Kunden generieren, von denen rund 15 Prozent
Mehrfachbesuche in unserem Haus tatigten. Die Responsequote (Kunden
mit Umsatz) der postalisch versendeten Flyer mit Open Monitor lag bei
uberraschenden 17 Prozent! Die Interaktion unserer Kunden mit der Wer-
bebotschaft aus dem Hause Marx fithrte sowohl zu einer Steigerung der
Anzahl verkaufter Teile pro Kunde als auch zu einer deutlichen Steigerung
des Durchschnittsbons pro Kunde. Die Leistungsféhigkeit der Open Mo-
nitor Aktion war mehr als Gberzeugend. Zusammenfassend muss ich sa-
gen, dass wir eine wahre Erfolgsstory schreiben durften. Ich freue mich da-
rauf, die Aktion mit der anstehenden neuen Generation des Open Moni-
tor im Jahr 2018 erneut durchzufithren.”

ATWTRN SR TEL

k. Ol0 EURD

Ein erfolgreiches Anwendungsbeispiel des Open
Monitor: ein Gewinnspiel-Flyer des ,,Modehaus
Marx“ in Trier.

o
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SuBer Countdown

Einen werbestarken FrihlingsgruB hat CD-Lux im Programm.
Der individuell bedruckte Oster-Countdown-Kalender ist
mit feinster Markenschokolade von Lindt & Spriingli, Sarotti,
Milka oder Ritter SPORT geflllt und bietet gleichzeitig eine
groBe Werbeflache — fiir individuelle Bedruckung mit einem
Logo oder kompletter Werbung. Eine aufmerksamkeitsstarke
Aktion, mit der sich Sympathiepunkte sammeln lassen.

PSI 45452 « (D-LUX GmbH =« Tel +49 9971 8571-0
info@cd-lux.de » www.cd-lux.de
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Micx-mediale Werbung

Der direkte Weg zum Kunden fiihrt Uber die kreativen Profis der micx-media. Mithilfe
neuester digitaler Sound-/Voice-/Video-Produkthighlights stérken die Bielefelder den
Werbemittelpartnern das Produktportfolio mit Uberraschend raffinierter Technik in
Uberzeugenden Werbetrédgern. So hat micx-media wahrend der PSI 2017 erneut gezeigt,
wie bedeutend sich die Bewegtbild-Kommunikation als Marketingtool in Form haptischer
Video-Werbetrager entwickelt hat. Die ,micx-mediale” VIDEOboard-Produktrange
verspricht mit neuen Umsatz- und Verkaufsimpulsen attraktive Zuwdéchse fur den
Werbemittelhandel. Auch dafiir wurde das Team der micx erneut in der Kategorie
weffektive Kundenkommunikation* mit einem Award ausgezeichnet.

PSI 45899 * micx-media in concept gmbh & Co. KG

Tel +49 5205 99100 ¢ info@micx-media.de * www.micx-media.de
https://www.psiproductfinder.de/ytvmzt
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Vegane Bio-Barchen

Komplett Bio und komplett vegan — die Fruchtgummis fiir Umweltbewusste aus
kontrolliert biologischen Zutaten verzichten auf tierische Bestandteile. Erhéltlich sind
sie auch in kompostierbaren Werbetiitchen. Dieses einzigartige Werbe-Highlight ist
fir all jene, die auch bei Werbeartikeln auf Nachhaltigkeit Wert legen. Die Fruchtgum-
mis im Premium-Barchendesign aus unternehmenseigener, IFS-zertifizierter Produkti-
on erfreuen Zielgruppen aller Altersstufen. Weitere Fruchtgummiformen sowie
Sonderformen, Farben und Geschmacksrichtungen auf Anfrage. Die riickstandsfrei
abbaubaren Werbetltchen im Format 85 mal 60 Millimeter sind in glasklarer oder
weiBer Ausflhrung erhdltlich und garantieren eine Haltbarkeit von sechs Monaten.
[PSI 42706 * Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG

Tel +49 7643 8010 * info@ksw24.com * www.ksw24.com
https://www.psiproductfinder.de/nmziy2

Comfart Roll

L o A A—

b
Komfort-Revolution

Nichts weniger als eine ,Komfort-Revolution* verspricht , The Comfort Roll — for everyday
Traveler”, eine Neuheit, die Blick Art Creativ auf der jiingsten PSI-Messe vorgestellt hatte.
Das famose 6-in-1-Multifunktionskissen bietet Komfort und Entspannung Uberall. So
setzt die Comfort Roll neue MaBstabe, was Bequemlichkeit und Einsatz angeht und dient je
nach Bedarf mal als Reise-Nackenkissen, Gurtkissen auf Autoreisen, Lordosestitze (lumbar
support), Schlafkissen, Sitzkissen oder Rickenkissen. Zusammengerollt ist die Comfort Roll
nur so groB wie eine Getrankedose, 130 Gramm leicht und lasst sich mit nur einem Atemzug
zu einem auBerst bequemen Multifunktionskissen aufblasen. Genauso schnell kann die Luft
auch wieder dosiert abgelassen werden. Bei Rickenproblemen kann die Comfort Roll
aufgrund ihrer Form auch zur Entspannung der Ruckenmuskulatur als Sitz- oder Rickenkis-
sen im Buro oder auch zuhause verwendet werden. Der samtig-weiche, hautfreundliche
Velours-Bezug lasst sich abnehmen und waschen. Mehr Infos unter: www.the-comfort-roll.de
[PSI 49882 + Blick Art Creativ GmbH * Tel +49 611 89088-0

arabe@blick-art.de * www.blick-art.de
https://www.psiproductfinder.de/mjg5mj
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MESSAGE IN A BUBBLE

SCHENKEN SIE
EIN LACHELN.

FREUNDE GEWINNEN.
LACHELN SCHENKEN.

SYMPATHIEN ERHALTEN.

YOUR MESSAGE Lic

I }.l

Transportieren Sie
mit PUSTEFIX Seifenblasen lhre
individuelle Werbebotschaft -
Ihre MESSAGE IN A BUBBLE.

SCAN ME!

Seifenhlasen

Made in Germany

Telefon +49 (07071 - 78898
WWW.success-werbung.de
info@success-werbung.de
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Veganer Botschafter

Weniger ist mehr: Clever Snack, der Fruchtriegel aus dem Hause
Schwartau, kombiniert leckere Friichte und knackige Nusse. Jeder Riegel
enthalt nur sechs Zutaten und wird ohne Zusatz von Zucker produziert.
Perfekt fir alle Werbenden, deren Zielgruppen auf eine bewusste
Erndhrung fir Zwischendurch Wert legen. Bei Jung ist der vegane Clever
Snack ab sofort mit individualisierbarer Werbebanderole in vier Sorten
verfligbar: Maracuja, Kirsche, Brombeere und Banane.

[PSI 41545 « Jung Bonbonfabrik GmbH & Co. KG

Tel +49 7042 9070 © g.kralj@jung-europe.de * www.jung-europe.de
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot

Nachhaltig schreiben

Mit dem Recyceled PET PEN zeigt uma jetzt, dass das Ende der Plastikflasche
doch noch nicht das Ende sein muss. ,Upcycling” nennt sich dieser Prozess. Dazu
werden alte PET-Flaschen gesammelt, gewaschen und zerkleinert. Das daraus
entstandene Rohmaterial rPET wird dann als Granulat eingeschmolzen und in Form
gegossen: So entsteht aus einer 0,5 | PET-Flasche ein Recyceled PET PEN: stabil,
langlebig und attraktiv — so schreibt man (mit) Nachhaltigkeit heute. Der komplette
Produktionsprozess wird in Europa umgesetzt. Das, was die Nutzer also zukinftig
in Handen halten, ist nicht nur ein schicker Kugelschreiber, sondern auch ein
beeindruckendes Beispiel, wie man die Rohstoffe auf unserer Welt sinnvoll
weiterverwerten kann. Den Recyceled PET PEN gibt’s in den verschiedensten
Farben von gedeckt bis transparent. Besonders aufféllig ist dabei der Stopfen, der
sich als Farbkontrast vom restlichen Gehduse absetzt und wie auch der Clip und
der Schaft als aufmerksamkeitsstarker Werbetréger dienen kann.

[PSI 41848 + uma Schreibgerate Ullmann GmbH

recycled

PET Pen

Tel +49 7832 797-0 * info@uma-pen.com * www.uma-pen.com
https://www.psiproductfinder.de/mtkOzg

Anhanglicher Werbetrager

Bottle Bag — das ist die clevere Werbetite zum Anhdngen mit
integrierter Lochstanzung. 70 mal 135 Millimeter ist das individuell
bedruckte Werbetltchen groB und eignet sich daher zum Anhéan-
gen an einen Flaschenhals oder eine Turklinke. Als Standardfiillung
bietet MAGNA sweets Gummibarchen und Fruchtgummi Standard-
sonderformen aus ihrem Sortiment, kostliche Seeberger Ca-
shewkerne, Seeberger Rauchmandeln oder gerdstete Erdniisse.
Andere Fillungen sind moglich. Die Tutchen, gefullt mit jeweils
zehn Gramm, kénnen ab 3.600 Stiick bestellt werden.

[PSI 41617 * MAGNA sweets GmbH « Tel +49 8146 9966-0

info@magna-sweets.de * www.magna-sweets.de
https://www.psiproductfinder.de/ywmymd
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Grine Akzente

lhren ,,Griinen Daumen* beweisen kénnen die Kunden beim neu-entwickelten
magnetischen Pflanzholz der emotion factory aus dem Schwarzwald. Vielféltige und
frei wahlbare Pflanzensamen, eine Substrattablette und das Pflanzholz aus natur-
belassenem, in Europa produziertem Ahornholz — schon ist das Miniaturgértchen
perfekt. Mit dem Magnet lasst sich das Griin an jeder magnetischen Flache befesti-
gen und ist so ein bunter Hingucker. Zum Werbebotschafter wird das Pflanzholz
letztlich durch die Laserung des Wirfels und durch die umliegende, individuell
gestaltbare Banderole. Das Pflanzholz gibt's auch in rund und findet so beispielswei-
se auf Schreibtischen und Fensterbanken ein schones Platzchen.

PSI 41016  emotion factory — Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725 93930 ¢ info@emotion-factory.com » www.emotion-factory.com
https://www.psiproductfinder.de/nzmzod

Frische Krauter auf Naturvlies

Keine Erde, dafir natirliche, unbehandelte Hanffasern als Wachs-
tumsvlies kommen beim Naturvlies Krauter von multiflower zum
Einsatz. Die Kresse-Samen werden einfach auf das angefeuchtete
Vlies gestreut und kénnen dann wachsen. Im Pergaminbeutel sind
das Naturvlies und die Samentite ansprechend verpackt. Der Werbe-
eindruck in das Standardmotiv oder eine individuelle Gestaltung des
Headers ist bereits ab 250 Stlick moglich.

PSI 45974 + Multiflower GmbH ¢ Tel +49 6226 92798-0

wilken@multiflower.de * www.multiflower.de
https://www.psiproductfinder.de/nzq2zj

Perfekt fur ,,moderne Nomaden®

SIGG Hot & Cold ONE mit einhdndig bedienbarem Top ist die perfekte
Trinklésung fir unterwegs. Die bewahrte doppelwandige Isolierung in
Kombination mit der praktischen Ein-Hand-Verwendung macht die SIGG Hot &
Cold ONE zur perfekten Flasche fir ,moderne Nomaden*. Der Verschluss
sorgt flir den unverkennbaren SIGG-Look und wurde fiir Menschen entworfen,
die formschénes Design lieben und stets in Bewegung sind.

PSI 49099 » SIGG Switzerland AG * Tel +41 52 7286330

corporategifts@sigg.com ¢ www.sigg.com
https://www.psiproductfinder.de/otc4yj
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-150/-315/-321+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

BECHER / CUPS SICHERHEITSMESSER / SAFETY KNIVES

'NEU: DER{CUP:KONFIGURATOR!

12 GRAMM WERBE-
WIRKSTOFF. SCHON
PROBIERT?

Das extra leichte SECUMAX 145
ist wie unsere anderen Sicher-
heitsmesser auch ein nachhal-
tig wirkender Werbetrager:
hochwertig, innovativ, vielfaltig
einsetzbar, mit reichlich Platz
fur Ihre Markenbotschaft. Die
typischen Symptome beim Emp-
fanger: Freude. Testen Sie selbst.

Erfahren Sie mehr:
www.werben-mit-martor.de
T +49 212 25805-15

ENJOY SAFETY
MADE IN SOLINGEN

martor

PSI No.40111

PSI No 44455

EINKAUFSWAGENLOSER / KEY CHAIN SPIELWAREN / TOYS

www.linotex.com www.martor.com

Ob als Give-away aus dem Standardsortiment,
Werbebotschafter mit bedrucktem Halstuch
oder als selbstgestaltetes Maskottchen - den
Einsatzmoglichkeiten dieser sympathischen
Werbetrager sind keine Grenzen gesetzt.
BSCl-zertifizierte Produktion mit besonders
hochwertigen, kantenfreien Schlusselringen.

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen - Tel. 02162 - 53008-0
Fax-53008-20 - E-mail: info@semo.de - www.semo.de

PSI No. 44970

PSI No. 49467

www.einkaufswagenldser.de www.semo.de

SCHLUSSELANHANGER / KEY FOB WERBEANBRINGUNGEN & VEREDELUNG /
PROMOTIONAL LABELLING & FINISHING

Standnummer

H,B 26

N

q_-,m Pins & mehr GmbH & Co. KG

EC= | Lechstrasse 10.5 + 86415 Mering | Germany
oY mmm o .19.8733-79312-0

m info@pinsundmehr.de » www.pinsundmehr. de

PSI No. 49467

o

www.pinsundmehr.de

LAGERPROGRAMM | KLEINEN MENGEN

. CHW-MOTIVFABRIK.DE
6 Jw sticken - drucken - veredeln
= Tel. 0 26 89/29 09 -0

1 | g ] : SPEZIAL- +
| ; BRANDING | SIEBDRUCKEREI |
X ANGELIEFERTE STICKEREI T -
Besuchen Sie uns auf der ARTIKEL AUFNAHER | H] -]
HAPTICA® live “17 '
SOFORT-ARTIKEL | IHRE MOTIVE AB r
N fabuprint

PSI No. 10965

www.uljoe.de

PSI No. 49654

www.fabuprint.de
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WERBELUPEN / MAGNIFYING GLASSES FOR PROMOTION WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /

ADVERTISING AND PROMOTION MATS

Zeckenkarte mit Lupe

zum einfachen und
sicheren Enffernen
der Zecken ohne die
Zecke zu quetschen.
Ideal fur unterwegs,
klein und handlich in
Scheckkarten-GréRe

SicenwAnTE:

e
Sl TS L

MDRE

.-:3,5;’ _ﬂ,rr:-r.-w-

Iy N Maxx]

..wir machen’s groBer! Promotionmatten in brillanter Druckqualitit
www Iupenmaxx de und neuer Farbintensitdt ziehen alle Augen

X auf sich und adeln jeden Anlass. Neugierig?
Tel.: (076 61) 90 99 88 0 Eintauchen auf www.promotion-mats.eu KLEE"-TEX

PSI No. 47814 www.lupenmaxx.de

PSINo.43358 www.promotion-mats.eu

g
ZW|schendurch oder nac

-PRODUKTTHEMEN IM PSI IOURNAL

Ausgabe  LIFESTYLE, WELLNESS UND GESUNDHEIT und
o MESSER, WERKZEUGE, SICHERHEITSPRODUKTE
5 Redaktionsschluss: 17.3.2017

2007 Anzeigenschluss: 6.4.2017

Ausgabe  USB, POWERBANKS UND SMARTPHONE
O ASSESOIRES und FESTE UND EVENTS
Redaktionsschluss: 14.4.2017
Anzeigenschluss: 5.5.2017

Ausgabe WEIHNACHTEN UND GESCHENKSETS und
0 PORZELLAN, GLAS UND TISCHKULTUR
7 Redaktionsschluss: 17.5.2017
2047 Anzeigenschluss: 6.6.2017

Ausgabe  SCHREIBGERATE UND BURO und
8 / SPIELWAREN, PLUSCH- UND BABYARTIKEL
9 Redaktionsschluss: 23.6.2017
2087 Anzeigenschluss: 4.8.2017

N

Das Cross-Media Sales Team des PSI berit Sie jederzeit gerne. ) P S '
Telefon'+49 211 90191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de




KLEINANZEIGEN / CLASSIFIEDS

PSI Journal 3/2017 www.psi-network.de

STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

Telefonische Auskunft auch sonntags von 17 - 18 h

ﬂ Unser Auftraggeber ist seit etwa 25 Jahren erfolgreich im
08.30 - 17.30 9esamten Werbemittelgeschaft tatig (kleine charmante Ideen bis
wwwpspde  zy internationalen Shop-Lésungen). Das Unternehmen ist Full-
Service-Anbieter, Direktimporteur und hat einen hervorragenden

Ruf auch beiinternationalen GroRkunden. Wir suchen den

Vertriebsprofi (m/w)

(Perspektive: Geschaftsfiihrung und
Unternehmernachfolge mit Beteiligung)

Werbemittel/Shop-Lésungen
Rheinland-Pfalz

Die gesuchte Personlichkeit hat bereits mehrere Jahre
nachweislich erfolgreich vergleichbare Produkte oder
Dienstleistungen vertrieben (Marketingerfahrung ist von Vorteil),
hat SpaR} an der ErschlieRung neuer Markte und Kunden und will
unternehmerisch tatig sein. Eine sukzessive Beteiligung am
Unternehmen gemeinsam mit einem weiteren langjahrig im
Unternehmen tatigen Mitarbeiter ist vom Grinder des
Unternehmens nach einer angemessenen Einarbeitungsphase
absolut gewollt. Deshalb setzen wir einen guten finanziellen
Leumund und die Bereitschaft zu einem Umzug voraus.

Die Gesellschaft ist seit vielen Jahrzehnten ein ,guter Name® im
Markt, schuldenfrei und verfiigt Uber eine hohe Eigenkapital-
quote. Das Team - insbesondere auch fiir die erfolgreiche
Abwicklung der Projekte —ist langjahrig erfahren und motiviert.

Bitte richten Sie Ihre Bewerbung, deren vertrauliche Behandlung
zugesichert wird (Beachtung von Sperrvermerken ist
selbstverstandlich), mit tabellarischem Lebenslauf, Hand-
schriftenprobe, Zeugniskopien, Angaben Uber Einkommens-
vorstellung und frihestmaglichen Eintrittstermin unter Kennziffer
48462 andie

Personalberatung PSP
Porges, Siklossy & Partner GmbH

Colmantstrae 36 + D-53115 Bonn - Telefon +49(0)228 650091 « bewerbung@psp.de

Belgien + England -« Frankreich + Luxemburg + Niederlande « Osterreich + Polen
Rumanien + Schweiz + Skandinavien « Spanien + Ukraine * Ungarn

Vertriebsassistenz
im Innendienst

Wir sind ein international tatiges Unternehmen im
Bereich Werbeartikel und suchen zum nd&chst-
moglichen Termin eine/n Vertriebsassistent/in fOr
die Auftragsbearbeitung in Volizeit, 40 Stunden.

Sie sprechen flieBend Deutsch und Englisch und
der Einkauf von Werbeartikeln, sowie die Verhand-
lung mit Kunden und Lieferanten gehdren bereits
zu lhrem Berufsalltag? Dann kéonnten dies lhre zu-
kUnftigen Aufgaben sein:

UnterstUtzung des Vertriebs als Backoffice, von der
Kundenanfrage, Produktsuche inkl. der Angebots-
erstellung und gesamten Auftragsabwicklung bis
hin zur Rechnungsstellung.

Sind Sie teamfdhig und sicher mit dem PC, die
Office Programme gehen lhnen einfach von der
Hand, dann erwartet Sie eine interessante Position
in einem netten Team.

Die Stelle ist ab sofort zu besetzen und unbefristet.

Bitte schicken Sie uns lhre aussagekraftigen
Bewerbungsunterlagen nur per Email:
b.paschke@gkhandelsplan.de

L]

GKHANDELSPLAN
DIE KUNDENMACHER

Das P31 Promoticnal Prodact Seevice Institube 51 selt mebr als so [ahren die [Ghrende Iestitaiian in der internatsonalen Werbeartioelbranche und eing
Niederlsssurg der Reed Exbibitions Beutschland GmbH. Am Standor Dilsseldoof suchen wir Sie schnellsimbglich als engagierten

Vertriebsmitarbeiter (w/m)

Mit den Aufgaben:

= S5 varmaekten mit Engagement und Spaf ursere erilinungshedirftigen Dierstletsisngen wnd Produkte, wie 2.8, Messestandllichen
* She pewinnen newe Kunden Gber das Telefon, in der Face bo Face Kommunikation und Ober Social Media Kanile

& 5e delinseien die Neukondensiratiegie i ihren Zielmarkl und analysisren die Wellbewerbsmarkbe
L
[ ]
-

She verfodgen Angebote konsequent nach wnd bringen diese Abschiuss
She generiens neus Liads und edkeanen frihnedtig Markientwicklusgen

Sae sind verantwaniicher Assprechparines idr Topmanager und Entschaider ags enferschiedlichan Branchen

thr Prodil:

& Erate Verisiebserfahmung und eine abgeschlostens Arbilduag ! Studium

* EinPohes Mal an Kpsnmusmikai=ang: und Kpsdakisiarke sowie Yerhandlungs: urd Durchseirungsvermigen

She sind zielosieniert, harindckig und leben den Wellbewerb

She begiizen sehr gute rhetosizche Fikbigkelben

" @ & B & @

Umser Angebol:

S mbchien gerne Baraben unsd verkaulen, asbeilen geirae = Team und denken umenabmaerisch
She wollen Obes gxrellame Beraungsleisiung entiprechende Verkaufserfalge erzielen

Wersierle PC Kenntnisse, ingh, M5 Office, idealerseise Erfabung im Umgang mit CRM-Syitemen sowle gule Englischkenninisse
S5 sind reitlich Rewlbel urd kinnen dabser [Fee Prospedcis und Kundes wilhresd Diensieisen usd Veransialiungen parsdnlich ansprechen

= Kgine Langeweile! Ein aftrakiives, abwechslungereiches Aufgabengebiet in einem dynamischen, erfolgreichen Unernehmen
& Umisssende Einarbeitung, selbetstindiges und eigerserantwanliches Arbeifen sowie sitraktive Rakmenbedingungen

= Ein Teamn mit Wohlighilakior, Spafl, Leidenschafi und Professionalitat

Bel Heusinstellsng ist die Position runSchat auf 74 Monate Befristet

Haben wif [br Inferesse peweckt?

Diann treen wir Uns Gbee thre Bevwarbung mil Iheem bihesimdgSohen Einnrisiarmes soma Thie Gehahsyorshsllung an:

Reed Exbibitions Deutschiland GmbH - AbT, HRE - Volklinger Sbr. § - goavg Disseldord « Bewerbonp@needenpo.de « wew, needepo, de « ww pslnaetwori.de

(. Reed Extibitions
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' - ""l-—_..,.,t PSi FullService, Shoplésungen und kurze Wege - seit
w "i‘ 2004 bietet die Quadro GmbH aus Vechta mehr,
TED ! als nur Werbeartikel, Werbetechnik oder Corporate

Fashion.

Sie suchen int. Vertriebspartner/Distributoren? Unsere Kunden und 18 Kollegen wollen mehr und

Sie wollen Ihr Unternehmen expandieren? wir werden diesen Wunsch erfiillen.
Sie suchen qualifizierte Vertriebspartner und/oder Vielleicht it Ihrer Unterstitzung
Distributoren im internationalen Umfeld? iefleicht sogar mit Inrer Unterstutzung:

) . Wir suchen einen erfahrenen
Das P51 Hetrwerk unterstiitzt Sie dabeil Wie?

Vertriebsprofi (m/w)
Kontaktieren Sie uns, wir beraten Sie gern!

+49 211 90191 - 600 [ verlag@psi-network.de Idealerweise sind Sie schon seit einigen Jahren in
der Branche tétig. Zu Ihren Aufgaben gehdren u.a.
die Kundenbetreuung, Kundenanfragen jeglicher Art,
Angebotserstellung — mit eigenen kreativen Ideen,
- Abwicklung von Auftrdgen. Selbstversténdlich sind
Weitere Stellena ngebute Sie auch fur die Kundenpflege und Erweiterung ver-
finden Sie unter antwortlich.

W-PE"HEIWNH":I efjoboffer i Interesse? Es erwartet Sie ein moderner Arbeitsplatz,
e ein motiviertes Team und viel mehr ...

Richten Sie bitte lhre Bewerbung, mit Angabe des
frihestmdglichen Eintrittstermins an:

Ingo Malinowski | 0163 8344404 | ingo@quadro24.de

\Ne
2N QUADRO GmbH
uu a ro Lange StraBBe 2d
49377 Vechta-Langférden

quadro24.de

D P51 Promaticann) Prodedt Service Insifute is] sef make als op |absen dee Plikeende Institutian in der intemadicnalen Werbeartikelbranche und ging
Hirderlassung der Beed Exhibitions Dewtschland GmibH, Am Standort Dilsseldorf suchen wir Ske schnellsimaglich als engagierien

Vertriebsmitarbeiter Mediaberatung (w/m)

Mit den Amfgaben:

& Wedtrieh von Werbetarmapes der P51 Primpublieationen und Online plattlormen an agtionale und spemationale P51 MilgEsder

¢ Aufhau end Aushau von Kondenberishungen duch lelgerdchiede Bedarfs: und Potenclalermitilung sowie Nutnenargumentation,
Sie beraben lhee Kusden am Telefon sowse in peradalichen Geiprichen und pelisentieren imdividwell fr fhre Kunden susammengestellle Lisungen.,
Unser Produkiportiolio ermaglicht Iknen systematisches Cresshailing,

» Angebotsersiellung mit konsequenier Mackwerfolgung bis rum Vertragsabschiuss

B R whd WetllbewedbsBaabachtung als Vorsussathang Iof gine nshhallige Kundenberalung. ehlesst0mr dunth Besuche san Fachmasoen und
Branchemveranstaliungen

& Ertwicklsng und Umsetrung von erfolgreichen Yerkaufatrategien und Reparings

Sie bleten:

& Sig haben en shgesiMassenss Sudium oder eine kaulmEnnisehe Susbilching sowie Bfahrung im arfolgreshem Mediaverifiels

¢ Sl verslehen sich als strategischer Partner threr Kunden und bauen partnerschafiliche, verirausnsvolle und langfristipe Serichungen auf
o Sip peichnen sich durch Sowverinitit, Digeninitialive und susgepeighe kammunikative Qualititen aws

® Sig begeistem durch ihr gewinnesdes Wesen, berreugen durch exzellenies Verhandligngsgeschick und prodessionelles Aufirelen

Sie zihien Sicherheit im Abschiuss genauto no thren Stirken, wie eingn ergebaliorientierten, srukturienen Arbeitsstil und TeamiShighkeit
Sie werfigen Dber sisichere Deulsch- end virhandlengssichene Englisehoennthisse

Sle pfegen cinen routinlerte Umgang mé M5 Office sowde CRB Systemen

Sie bringen die Bereildchalt pu gelepenBchen (Sensreisen mil

Unser Angebai:

® [gine Langeweile! Ein attraktives, abwechshungareiches Aufgabengebéed in einem dynamischen, efolgreichen Untemehmen
= redassersde Einarbeitung, selbstsiindiges wnd sigemnirantwomliches Arbeiten sowie aitraklive Rabmenbsdingungen

= Eim Team mit Waohlfihifakior, Spaf, Letdenschaft und Professionalitar

Bei Newsinstellsng 5t die Position sundchstl aut 24 Manate belristet

Habspa wir [hr Isleresss geweki?
Dann frewen wir uns dber ibee Brseibung mit e m fidbesimdglichen Elntritistermin sowde Ihre Gehalissorsbellung an:

Fiesed Exhibitions Deutschiand GmbH - AbL. HR - Yaiklinger Sit. § - jo215 Dlsseldord - Bewerbung@reedexpode - wwa.reedespode - warmpsl-network de

g Reed Exhibitions
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:

PSI Handler / Distributor
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PSI No
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PSI No
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PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
PSI No
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PSI No

. 17429
. 17463
. 17464
. 17486
. 17497
. 15636
. 15530
. 17434
. 17452
. 17478
. 17495
. 17418
. 17416
. 17409
. 17471
. 17500
. 13937
. 17417
. 17421
. 17493
. 17433
. 8036

. 17427
. 17442
. 17466
. 17489
. 17465
. 12716
. 1078

. 17491
. 17488
17411
. 17446
. 17425
. 15945
. 17440
. 17438
. 6627

. 17443
. 17412
. 17458
. 17454
. 17420
. 17423
. 17436
. 13561
. 17462
. 17437
. 17422
. 15365
. 17477
. 17472
. 17445
. 15883
. 14511
. 17474
. 17484
. 17431
. 17481
. 17444

2Cool Promos powered by Boundless Network INC, UNITED STATES
a-b-a Inh. Ruth Buhler, SWITZERLAND

Abelanani Creations c.c., SOUTH AFRICA

AFFICHAGE URBAIN SA, BELGIUM

AIKE OU, ESTONIA

A&M Kreativfabrik GmbH, AUSTRIA

ARAP Relatiegeschenken BV, THE NETHERLANDS

Arcadia Corporate Merchandise LTD, UNITED KINGDOM

Askon Werbung und Marketing e.K. Inh. Agnes Blichler-Zeise, GERMANY

Athlex Sportwear Inh. Markus Kolloch, GERMANY
Ballard Finland Oy, FINLAND

Best Promo Brands, S.L., SPAIN

Bureau-Cart Ltcl., UKRAINE

Caplife SPRL, BELGIUM

Claudia Hirt Textiler Gastronomiebedarf Inh. Claudia Weber, GERMANY
contact Werbegeschenke Wiegers e.K. Inh. Godehard Wiegers, GERMANY

Creon Promotion AB, SWEDEN

Crystal Galleries Limited, UNITED KINGDOM

Cuurts & gut Werbemittel-Agentur Inh. Lydia Cuurts, GERMANY
dailrade EKSPO SIA, LATVIA

der.werbeartikel. Inh. Eva Schneider, GERMANY

DUO - Revfi & Rottenbiller GmbH, GERMANY

Eindruck e.K. Inh. Stefan Bittel, GERMANY

Eurex Stepan Matousek, CZECH REPUBLIC

Euro Gifts SRL, ROMANIA

Evroetalon LLC (QOasis), RUSSIAN FEDERATION
Fanshops.be BVBA, BELGIUM

Firebrand Promotions Ltd., UNITED KINGDOM

Flasbeck KG, GERMANY

Forest Promotions Ltd, UNITED KINGDOM

Gifting Ideas Pvt Ltd, INDIA

Gliicksconcept Inh. Emanuel Berrones, PORTUGAL
Goldenberg Group LLC, ESTONIA

Goodie Merchandising SL, SPAIN

Gopromo Inh. Monique Goebegebuure, THE NETHERLANDS
GSG Great Sport GmbH, GERMANY

Heartlands Business Gifts Ltd, UNITED KINGDOM
Hera-Werbemittel Ralf Zwick, GERMANY

Hero Profile A/S, NORWAY

HOLDING PARTNERS CHOICE & IVOO LTD, CAMEROON
Horka Overgssel BV, THE NETHERLANDS

Hummel Design + Printmedien Inh. Hans-Peter Hummel, GERMANY
HYLIGHTS SARL, LUXEMBOURG

ICKONE SARL, FRANCE

Ignite Incentives Ltd, UNITED KINGDOM

In Extremis Pub. e Marketing Lda., PORTUGAL

INk Design Solution inh. Raluca Rotaru, ROMANIA
INNOVATION 1st LTD, UNITED KINGDOM

IWS Warenhandel und Stickdienst Inh. Irene Maurer, AUSTRIA
J.AN. Promotion GmbH, AUSTRIA

Jepp Promotional Products Inh. Niels Weiland, THE NETHERLANDS
jump Sales & Marketing Service GmbH, GERMANY

K6 EURL, FRANCE

Kirchhoff Prima Werben Inh. Paul W. Kirchhoff, GERMANY
Kirsten Promotions Inh. Franz Kirsten, GERMANY

Klein en Sterk Inh. Sietske Jansen, THE NETHERLANDS
Kopierladen Inh. Martina Karnath, GERMANY

Korhammer Design GmbH, GERMANY

Logomotif.lu sarl, LUXEMBOURG

Louter Promotion Marcel Louter, THE NETHERLANDS

www.2coolpromos.com
www.a-b-a.ch
www.abelanani.com

www.aike.ee

www.arap.nl
www.arcadiaonline.co.uk
www.askron.net
www.attentive.nl
www.ballard.fi
www.bpbrands.com
www.buzokza.ua
www.caplife.be

www.contact-werbegeschenke.de
www.creon.se
www.crystalgalleries.co.uk
www.cuurtsundgut.de
www.ekspobirojs.lv
www.derwerbeartikel.de
www.duo-werbemittel.de
www.werbeartikel-spion.de
Www.eurex.cz

www.eurogifts.ro
www.oasiscatalog.com
www.tophanz.com
www.firebrandpromotions.co.uk
www.flasbeck.de
www.forestpromotions.co.uk
www.giftingideas.com
www.glucksconcept.com
www.kingivabrik.ee
www.goodie.es
www.gopromo.nl
www.greatsports.de
www.heartlandsbusinessgifts.co.uk

www.heroprofil.blogspot.com
www.hpcicameroon.com
www.horka.nl
www.hummel-dp.de
www.onboard.lu
www.ickone.com
www.igniteincentives.co.uk
www.inextremis.pt

www.innovation1st.com
www.stickdienst.at
www.jan-promotion.at
www.jepp.cc
www.zahnpromo.shop
www.k6-objet.com
www.prima-werben.de
www.kirsten-promotions.de
www.kleinensterk.nl
www.kopierladen-berlin.de
www.korhammer-design.de
www.logomotif.lu
www.louterpromotions.nl
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:
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PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

17476
17460
17456
17428
17459
12209
17414
6361

17424
17449
17447
17451
17469
17499
3976

17430
17415
17480
17487
17439
17498
17475
17448
17432
9153

5086

15430
17473
17467
17450
4298

17426
17457
17483
17413
17492
17482
10147
13325
17468
17470
17435
5748

17419
17494
17455
15445
17441
17453
17408
17461
17501
17410
14807
17479
17485

Loyalty Makers BV, THE NETHERLANDS

Lubicom Piotr Lubiejewski, POLAND

Machsport GmbH, AUSTRIA

match & more GmbH, GERMANY

MCS Kick & Rush SA, BELGIUM

Media Werbung e.K. Inh. Tobias Wiegers, GERMANY
MegaB Promotional LLC, GEORGIA

METODAN ApS, DENMARK

mkdruckdesign.at Marcel Korbler, AUSTRIA
Museion-Versand GmbH, GERMANY
neunzehn77.com GmbH, AUSTRIA

OGG Finland Inh. Mika Nitovuori, FINLAND
Outstanding Branding LTD, UNITED KINGDOM
Papier Ludwig GmbH & Co. KG, GERMANY

Parnass Presentreklam Sweden AB, SWEDEN
PIMENNO OY, FINLAND

Polimorf, Marc Simon, GERMANY

Print Options Co. Limited, MALTA

Profil&Reklam HB, SWEDEN

Proforma Marketing Consierce LTD, UNITED KINGDOM
Promo Expo LLC, AZERBAIJAN

PromoBee Rene Kerkhof, THE NETHERLANDS

Qlick Promo International BV, THE NETHERLANDS
Qualitekna s.r.l., ITALY

Raab Siebdruck GmbH, GERMANY

Roupez Profil Collection AB, SWEDEN

Sagapao s.rl., ITALY

schrema werbung KG, GERMANY

shirts and more Ljiljana Turina, GERMANY

SIA Swangifts LTD, LATVIA

Sierhuis Relatiegeschenken B.V., THE NETHERLANDS
Silvia Bruin Relatiengeschenken, THE NETHERLANDS
SJ RegaloEmpresas Promociones Publicitarias SL, SPAIN
SMS Schenken macht Spass GmbH, GERMANY
Sourcing Box Limited, UNITED KINGDOM

Staples Finland Oy, FINLAND

TG Organizasyon Danismanlik Ve Ins Malz Dic Ltd, TURKEY

Tim Design GmbH, GERMANY

Time Control John Zisis, GREECE

TU Agenda Comercial S.L., SPAIN

TYKE exclusivas promocionales S.L., SPAIN

U name it Promotion Ltd, UNITED KINGDOM

Die UKW Vertriebs GmbH, GERMANY

Uppermost Business Gifts Ltd, UNITED KINGDOM
USBfactory SARL, SWITZERLAND

Vaja's Manufacturers Limited, KENYA

Vos en Setz B.V,, THE NETHERLANDS

Wallex AB, SWEDEN

Watch-it Vop, THE NETHERLANDS

WEBCOM & ASSOCIES SAS, FRANCE
Werbeartikel MAX Inh. Matthias Axmann, GERMANY
Werbetechnik Spiegl Inh. Kevin Spiegl, AUSTRIA
Wild at Art Design Inh. Birgit Bertz, GERMANY
WIMMESBERGER GmbH, AUSTRIA

ZaaKado BV, THE NETHERLANDS

ZIP Office Solutions Ltd, IRELAND

www.loyaltymakens.nl
www.lubicom.pl
www.mach-sport.com
www.matchandmore.de
WWW.mCs-group.com
www.media-werbung.de
www.megab.ge
www.metodan.dk
www.mkdruckdesign.at
www.museion-berlin.de
www.neunzehn77.com
www.ogg.fi

www.outstandingbranding.co.uk

www.palu-wetzlar.de
WWw.parnass.se
www.pimenno.fi
www.polimorf.de
www.printoptions.com.mt
www.profilreklam.se
www.proforma.com
www.depromo.az
www.promobee.nl
www.glickinternational.com

www.raabsiebdruck.de
www.roupezprofile.se
www.sagapao.com
www.schrema.de

www.swangjifts.lv
www.sierhuis.nl
www.silviabruin.nl
www.regaloempresas.com

www.schenkenmachtspass.com

www.sourcingbox.co.uk
www.staples.fi

www.timdesign.info
www.timecontrol.gr
www.tuagendacomercial.com
www.tyke.es

www.unameitpromotions.co.uk

www.dieukw.de

www.uppermost-business-gifts.co.uk

www.vajas.com
www.vosensetz.nl
www.wallex.se
www.watch-it.nl
www.webcom-lesite.com
www.werbeartikel-max.de
www.ws-folie.at
www.wild-at-art-design.com
www.wimmesberger.at
www.zaakado.nl
www.zipoffice.ie
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

2 We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:
g PSI Lieferant / Supplier
PSI No. 49867 Alpha Art Gifts LLC, UNITED ARAB EMIRATES www.alphaartuae.com
PSI No. 44336 |. Arbeid Uurwerken B.V., THE NETHERLANDS www.arbeid-uurwerken.nl
PSI No. 49903 B & D Textiles GmbH, GERMANY www.bd-textiles.de
PSI No. 49907 Bag Factory Capitalist LT, UAB, LITHUANIA www.bagfactory.eu
m PSI No. 49901 bizy.Cards Inh. Borys Chibisov, GERMANY www.bizy.cards
PSI No. 49882 Blick Art Creativ GmbH, GERMANY www.blick-art.de
PSI No. 49873 Button-King ist eine Marke der Heldenwerbung GmbH, GERMANY www.button-king.de
PSI No. 49910 CPR GmbH, GERMANY www.mein-werbekondom.de
PSI No. 44115 DELTA SAS, FRANCE www.delta-import.com
PSI No. 49896 Dreamseat Europe Andreas Egger, AUSTRIA www.dreamseat.eu
; PSI No. 49869 Ellevu SRL, ITALY www.ellevusrl.it
PSI No. 49878 Firma Emidas Jake Trzeszczynski, POLAND www.emidas.pl
m PSI No. 49898 GAMAX S.L., SPAIN WWW.gamax.es
PSI No. 49880 Inkcups Now Corporation, UNITED STATES www.inkcups.com
z PSI No. 49895 Joylu Sport S.L., SPAIN wwwjoylu.com
PSI No. 43010 KERAMIKOS Ltd, UNITED KINGDOM www.mugsgalore.co.uk
PSI No. 49872 Landgarten GmbH & Co. KG, AUSTRIA www.landgarten.at
PSI No. 48040 Macseis Corporate Services Ltd., UNITED KINGDOM WWw.macseis.com
o PSI No. 49892 Maxili SAS, FRANCE
PSI No. 49889 Meltem Tekstil Sanayii ve Ticaret Kollektif Sirketi Huseyin Aras ve Ortagi, TURKEY www.meltemtekstil.net
h PSI No. 49886 Modern Forms Marcin Bosek, POLAND www.modernforms.eu
PSI No. 49879 multiScout GmbH, GERMANY www.multiscout.de
m PSI No. 49902 PIXSWEET B.V,, THE NETHERLANDS www.pixsweet.com
PSI No. 49874 PNT Production GmbH VINAYAK, GERMANY
v PSI No. 49891 PPJB Services SAS, FRANCE
PSI No. 49900 Prime Guest GmbH, GERMANY www.primeguest.de
m PSI No. 49893 Printspaul GmbH & Co KG, GERMANY www.printspaul.com
py— PSI No. 49894 Ram Promotions Ltd, UNITED KINGDOM www.rambranding.com
r— PSI No. 49871 Reflects LTD. Branch Office Germany, GERMANY www.reflects.hk
PSI No. 49888 Reviermanufaktur GmbH, GERMANY www.reviermanufaktur.de
PSI No. 49897 Royalumbrella In One Day Pawel Szlafka, POLAND www.royalumbrella.pl
PSI No. 49881 Schwarz Company Inh. Werner Schwarz, GERMANY www.schwarz-company.de
PSI No. 49904 llluminated Apparel Serious Enterprises Limited, UNITED KINGDOM www.illuminatedapparel.co.uk
© mmm PSI No. 49885 SIL.AN PROMOZIONI SR.L., ITALY www.silanpromozioni.it
PSI No. 49890 Smartwares Safety & Lighting GmbH, GERMANY www.smartwaresgroup.com
PSI No. 49899 Solo Invest Spain S.L., SPAIN Www.sols.es
PSI No. 49908 Stikbox Ltd, UNITED KINGDOM www.stikbox.com
PSI No. 49906 The Bag Lab.eu Key Merchandise B.V., THE NETHERLANDS www.keyme.eu
m PSI'No. 49877 Butterfly Effect The Important Man Ltd, ISRAEL www.butterfly-e.eu
PSI No. 49905 the markeTEArs, THE NETHERLANDS www.themarketears.com
= PSI No. 49887 Unique Books Ltd, UNITED KINGDOM www.uniquebooks.london
PSI'No. 46516 USB-FlashDrive.com Product Expectations Ltd., UNITED KINGDOM www.usb-flashdrive.com
m PSI No. 48651 Venter-Glocken GmbH, GERMANY www.venter-glocken.de
PSI No. 49868 Voyager Blue LTD, UNITED KINGDOM www.voyager-blue.com
z PSI No. 49884 Nordic Bagdesign Wasa Asian Traiding Itd, FINLAND www.bagdesign.fi
PSI No. 49909 WM Sport® Inh. Wolfgang Mackewicz, GERMANY www-wm-sport.de
PSI No. 49876 Wottoline S.A., SPAIN www.wottoline.es
PSI No. 49883 YOUNG GENERATION Merchandising GmbH, GERMANY www.younggeneration.de
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PSI No. Inserent / Advertiser

44291 Araco International B.V.

PSI Partner AUMAe.V.

45452 CD-LUX GmbH

45619 CLIPY Artur Begin, S.L.

42819 Gustav Daiber GmbH

PSI Partner EQUITANA - Reed Exhibitions Deutschland GmbH
PSI Partner FIBO - Reed Exhibitions Deutschland GmbH
41734 Giuseppe Di Natale S.p.A.

47893 GK Handelsplan GmbH

45666 Halfar System GmbH

41016 Heri-Rigoni GmbH

46235 Herka GmbH

42907 Inspirion GmbH

PSI Partner IPSA - Institute of Professionals in Specialty Advertising
41545 JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co. KG
42706 Kalfany Stie Werbung GmbH & Co. KG
46131 KHK GmbH

43358 KLEEN-TEX INDUSTRIES GMBH

42438 Lediberg GmbH

44455 LINOTEX GmbH

47814 Lupenmaxx GmbH

40111 MARTOR KG

42020 mbw® Vertriebsges. mbH

40660 PF Concept Deutschland GmbH

49467 PiNkey AG

46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG

42332 prodir S.A.

PSI Partner PROMOSWISS Verband der Schweizerischen

Werbeartikelindustrie
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49003 PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH
PSP Porges, Sikléssy & Partner GmbH

47182 Reisenthel Accessoires GmbH & Co. KG

49862 Roll-up Bayern

48720 Strimaxx & Friends GmbH

43053 SUCCESS - Dr. Rolf Hein GmbH & Co. KG

44970 TRIGON Deutschland GmbH (ehemals SEMO Deutschland GmbH)

10965 Uljo e.K. Christa Hiimmerich

41848 uma Schreibgerate Ullmann GmbH

48950 Vacu Vin - 1IC Deutschland GmbH

44281 VICTORINOX AG

Beilage / Insert (*Teilauflage / part circulation)
48792 Exclusive Gifts B2B GmbH Official Moleskine B2B Distributor
46626 Global Innovations Germany GmbH & Co. KG

PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH
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Meinung

“Michael Freter

PSI Journal 372017 www.psi-network.de

Realsatire

ealsatire, wo immer man hinschaut. Wenn es nicht so traurig wére, misste man
den ganzen Tag vor Lachen am Boden liegen. DT bringt jeden Tag eine neue
Folge auf Twitter. In Deutschland wird ein Satiregedicht gegen Erdogan mit-
samt Autor inquisitorisch vor Gericht gezerrt. Satire oder Beleidigung? Eine
deutsche Richterin traut sich nicht zu entscheiden und verbietet einen Teil des
Gedichtes. Das wird nur noch durch das Agieren von Unternehmen getoppt.
Einen Hohepunkt dieses Fehlverhaltens bietet der Abgasskandal des Automo-
bilkonzerns Volkswagen in Verbindung mit der Politik. 12 Millionen Euro Ab-
findung fiir eine Frau, die 13 Monate gearbeitet hat, um Licht in den Skandal
zu bringen. Von einer Partei (der SPD) im Aufsichtsrat mit genehmigt, die gleich-
zeitig die Reduzierung von Managergehéltern fordert. Und im offentlichen Sek-
tor diirfen Mitarbeiter nicht einmal mehr einen Kaffee annehmen. Realsatire
zum Weinen.

Richter treffen keine klaren Entscheidungen mehr, Gesetze werden nicht aus-
geschopft. Und Unternehmen machen ihre eigenen Gesetze. Sie sind oft har-
ter und schérfer als européische Gesetze. Und unnétiger als 100 Jahre alte,
verstaubte Paragraphen. Und jeder definiert fiir sich. Das Ganze wird unter
dem nebuldsem Begriff Compliance zusammengefasst, der im Kern das Ein-
halten von Gesetzen fordert, nicht aber die Definition von tiberfliissigen neu-
en Gesetzen und Regeln in Unternehmen.

Diese Compliance-Regelungen schaffen Unsicherheit und generieren mehr
Schaden als Nutzen. Schaden fiir hocheffektive und hocheffiziente Marketing-
instrumente. Schaden fiir den Werbeartikel. Der deutsche Professor Hans Ruick,
Spezialist fiir Compliance, sieht Werbeartikel klar als Werbetrager, die legale
und legitime Marketinginstrumente darstellen und nichts in einer Korruptions-
debatte zu suchen haben. Aus diesem Grund haben wir im GWW einen Leit-
faden fir den Umgang mit diesem Thema entwickelt. Jeder Einzelne von uns
sollte dazu beitragen, den Werbeartikel in die Ecke zu stellen, wo er hingehort:
ins Marketing.

Es gruft Sie r,

Herausgeber PSI Journal
GeschaftsfUhrer PSI
michael.freter@psi-network.de
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Die deutschen Messen. Wo die Chemie stimmt. Und aus internationalen

Kontakten konkrete Auftrage werden. Jetzt starten:




Vorschau April

Nachhaltigkeit lohnt sich

Ein ganzheitliches Konzept in Sachen Nachhaltigkeit schiitzt zum einen
die Umwelt, schont Ressourcen, dokumentiert soziale Standards und hilft
ganz nebenbei sich von der Konkurrenz abzugrenzen. So befassen sich
laut PSI Branchenbarometer beispielsweise tiber 55 Prozent der Liefe-
ranten des PSI Netzwerks mit den Themen Nachhaltigkeit und dem dazu-
gehorigen Qualitdtsmanagement. Dass sich ein achtsames Verhalten ge-
gentiber der Umwelt langfristig lohnt, setzt sich auch mehr und mehr im
Bewusstsein der Konsumenten fest. Grund genug, das Thema ins Zen-
trum unsrer kommenden Produktschau zu riicken. Der zweite Themen-
schwerpunkt prasentiert werbestarke Produkte aus dem Bereich von
StBwaren und Kulinarischem.

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe
Mai 2017 mit den Themengruppen ,,Lifestyle, Wellness und
Gesundheit“ sowie ,,Messer, Werkzeug und Sicherheitspro-
dukte“ und senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und
Text) bis spatestens 17. Méarz 2017 an: Edit Line GmbH, Re-
daktion PSI Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de.

PSI FIRST Awards verliehen

50 neue Werbeartikel wurden auf der der PSI 2017 im Rahmen des PSI
FIRST Clubs vorgestellt —und auch in diesem Jahr haben die Messebesu-
cher wieder ihren Favoriten gewahlt. Nun wurden
die drei Gewinner bei einem festlichen Dinner im
Innside Diisseldorf Hafen mit dem People’s
Choice Award ausgezeichnet. PSI Journal zeigt
die Highlights eines feierlichen Abends.

Beeindruckende Produktion

Die BDW VIP-Band e K. aus dem schwabischen Reichenbach an der Fils
nahe Stuttgart offeriert unter dem Label ,Securticket.com® Kontrollarm-
bénder, Lanyards, Buttons und Zubehor fiir Veranstaltungen aller Art.
,Made in Germany*“ bedeutet bei dem
l'l seit Uiber 20 Jahren erfolgreichen Un-
ternehmen vor allem schnelle, qualita-
tiv tadellose Produktion. Dabei sind
sowohl hohe Auflagen bis 250.000
Stiick als auch Kleinstserien in ktir-
zester Zeit versandfertig. Wir konnten
uns direkt vor Ort davon tiberzeugen.

PSI Journal 3/2017
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SUSTAINABILITY
AWARDS

PSI Sustainability Awards 2017

Ihr Unternehmen schont Ressourcen, schiitzt die Umwelt und dokumentiert

soziale Standards und Initiativen?
Bewerben Sie sich mit Ihren nachhaltig produzierten Produkten, Ihrem Unternehmen oder einer

Jetzt teilnehmep,

Mehr lnformationen unter www, ps;

-awards.de
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