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ährend ich diese Zeilen schreibe, beschimpft Erdo-

gan halb Europa als Nazis, Wilders in Holland radi-

kalisiert sich und seine Einmann-Show immer mehr. 

Marine Le Pen will Frankreich wieder zur Grande Na-

tion machen und dreht Europa den Rücken zu. Dass in wichtigen Ländern 

Wahlen anstehen, das befeuert die Situation zusätzlich. Erdogan steht mit dem

Rücken zur Wand: Verliert er sein Votum zum Präsidialsystem, dann dürfte er 

vor schweren Zeiten stehen. Gewinnt er es, können wir uns auf seine Amtszeit 

bis 2029 einrichten. Es grüßt der neue Sultan vom Bosporus. 

In Frankreich haben es die Grandes-Ecoles-Adligen gründlich verpatzt. Ein 

nahezu unbeschriebenes Blatt wie Emmanuel Macron erscheint dem bürger-

lichen Lager als letzte Rettung. Die Polen werden national, konservativ, katho-

lisch - europäisch möchte man das fast nicht mehr nennen. Die Ungarn bau-

en Stacheldraht-Lager für Flüchtlinge, obwohl sie fast keine haben. Andere

Länder sind notorisch instabil, besonders im Finanzsektor. Europa hat schon 

bessere Zeiten gesehen. Durchgängig können 20 bis 30 Prozent der Bevölke-

rung unserer Gemeinschaft nichts mehr abgewinnen. 

Ist es denn normal, dass das größte, freiwillige Friedens- und Wirtschaftspro-

jekt der Welt nach 70 Jahren so an Glanz verloren hat? Wir fahren über Gren-

zen, die keine mehr sind. Wir zahlen mit einer Währung, der Besuch in Wech-

selstuben ist uns fremd. In ganz Europa gibt es unzählige Projekte, die aus 

einem Topf finanziert werden. Die Massengräber von Verdun besuchen Fran-

zosen und Deutsche heute als Freunde. Die zerbombten Städte „heilen“ ihre

letzten Wunden. Der Handel der Werbeartikelwirtschaft, wie der Handel ge-

nerell, konnte noch nie in einem so großen Markt so einfach agieren. Die tech-

nische Fertigung arbeitet mit weitgehend vereinheitlichten Normen. Dem „ver-

hassten“ Brüssel sei es gedankt. Ist das alles nichts? Wohlstand, Frieden, flo-

rierende Wirtschaft. 

Wenn wir als internationale Branche all das erhalten wollen, so werden wir

in den kommenden Monaten verstärkt Position beziehen müssen. Jeder Ein-

zelne von uns. Position gegen die Miesepeter, Position gegen die ewig Gestri-

gen, Position gegen Hass und billigen Populismus. Aber auch Position für Frei-

heit, für Europa, für ein Leben, wie wir es lieben. Wir müssen also was tun.

In diesem Sinne

 Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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was tun
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Petra Lassahn übernimmt von Silke Frank

Neue Chefin
für PSI Messe

Sie ist seit 1987 im Messegeschäft tätig, jetzt wird sie Director der PSI
Messe: Petra Lassahn, seit 2006 Geschäftsbereichsleiterin bei Reed 
Exhibitions und seit zwei Jahren Mitglied der erweiterten Geschäftsleitung,
übernimmt zusätzlich zu den Veranstaltungen in ihrem Verantwortungsbe-
reich die Leitung von Europas größter Messe der Werbeartikelwirtschaft.

etra Lassahn (49) tritt in dieser Funktion 

die Nachfolge von Silke Frank (43) an, die 

zur Jahresmitte hausintern wechselt und

als Event Director künftig die FIBO leiten

wird. Die FIBO ist weltweit die größte Mes-

se für Fitness, Wellness und Gesundheit und findet jähr-

lich mit rund 1.000 Ausstellern und über 150.000 Besu-

chern in Köln statt.

Besonderer Dank an Silke Frank

„Größter Respekt und Dank für das, was Silke Frank und

ihr Team geleistet haben. Ihnen ist es gelungen, mit viel 

Verve und frischen Ideen die PSI Messe aus einer keines-

wegs leichten Situation zu neuer Größe mit viel Esprit zu
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Sie hat die PSI 

Messe zu neuer 

Größe mit viel Esprit 

geführt und wird

nun als Event Direc-

tor die FIBO leiten:

Silke Frank.

entwickeln“, so PSI-Chef Michael Freter, bei dem auch

künftig die Gesamtleitung als Managing Director des PSI 

liegen wird. „Gleichzeitig ein großes ‚Herzlich willkommen 

in der PSI-Familie für Petra Lassahn‘, die eine äußerst er-

fahrene Messe-Macherin ist und auf 30 Messejahre zu-

rückblicken kann“, so Michael Freter.

Jede Menge Messe-Know-how

Die gebürtige Siegburgerin startete ihre Messelaufbahn 

1987 in Köln, arbeitete zwischenzeitlich für Blenheim und

Miller Freeman, war danach bei der Messe Frankfurt und 

kam 2006 zu Reed Exhibitions. Als Geschäftsbereichslei-

terin verantwortet sie die viscom, die sich unter ihrer Lei-

tung zur zentralen Fachmesse für visuelle Kommunikati-

on in Europa entwickelt hat. Auch der Bar Convent Ber-

lin, Europas größte Bar-Fachmesse, liegt in ihrer Verant-

wortung. Zuvor hatte sie über viele Jahre die IMA als In-

ternationale Fachmesse für Unterhaltungs- und Warenau-

tomaten geleitet.

Kompetente Mitstreiterin

Petra Lassahn wird im Messeteam künftig von Nina Schiff-ffff

hauer (30) unterstützt, die als Projektleiterin die operative

Messeleitung übernehmen wird. In PSI-Kreisen ist die Be-

triebswirtin, die internationales Business und Management

studierte, keine Unbekannte. Bereits seit 2010 ist sie im

PSI-Messeteam tätig. Sie hat großen Anteil an der Ent-

wicklung neuer Veranstaltungsformate – etwa den PSI 

CATWALK und die TEXTILE AREA –, mit denen die PSI 

Messe sich im Erscheinungsbild deutlich „verjüngt“ und

neue Anziehungspunkte geschaffen hat. <

Nina Schiffhauer 

wird im Messeteam

von Petra Lassahn 

die operative Mes-

seleitung überneh-

men. 

Sie ist die neue PSI 

Messechefin und

tritt die Nachfolge 

von Silke Frank an: 

Petra Lassahn.



bea   nie

w
w
w.
lac

h-
co
m
m
un
ica

tio
ng
ro
up
.co

m

mb7113
beanie

new

style
casual

men's

shiRt
Cotton

8002

Bio
100%

www.daiber.deHotline: +49 7432/7016-800



PSI Journal 4/2017 www.psi-network.de

6

Der Sleeve 

Sleevematix GmbH

• www.sleevematix.com

1 | Smarte Glaskaraffe 

Drinkitnow GmbH

• www.drinkitnow.de

• PSI 49857

2 | Drinktimer

KW Open promotion consulting 

& trading GmbH

• www.kwopen.com

• PSI 49411 

Nachhaltiger 
Trinkgenuss
Funktional und hochwertig. Umweltschonend
und stylisch. Aus recycelten und recycelbaren
Materialien. To go kann nachhaltig sein – mit 
einem Sleeve, der um Mehrwegbecher und Glä-
ser gelegt und mehrfach eingesetzt werden kann.

3Fakten
zu richtigem Trinkverhalten

Tr
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Ausreichend trinken ist wichtig. von jedem Menschen und seiner Situati-

chstens zwischen einem Dreiviertel und 

enutzt ausgeschieden.

Wasser ist nicht nur ein hervorragender Durstlöscher. chiedene Funktionen für den menschli-

zum anderen hilft es dabei, schädliche 

Trinken ist keine Frage des Durstes. t hat, trinkt zu spät. Und immer nur Was-

doch auch nicht entwässernd, wie lange

rotzdem in Maßen genossen werden.

Persönlicher Trinkcoach
Es muss nicht immer eine App sein. Eine Karaffe 
mit Trinkskala oder ein „drinktimer“, der alle zehn 
Minuten durch ein Signal und blinkendes LED zum 
Trinken ermuntert: Ein persönlicher Trink-Coach 
ist ein cleverer und eleganter Partner. 

1 2



Bleistifte aus heimischem Lindenholz
Natürlich werben.

 ökologische und regionale 
Herstellung

 rundum 5-farbig individuell 
bedruckbar

ab 2.000 Stück erhältlich

© STAEDTLER Mars GmbH & Co. KG
Moosaeckerstr. 3, 90427 Nuernberg, Germany 

www.staedtler-promotional.de, info@staedtler-promotional.de
 +49 (0)911 93 65 - 514

Einblicke in den Herstellungsprozess

Regional und ökologisch
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ZweiDrittel

43
56,5%

966 Millionen

55 Jahre

64,2Millionen

der für das PSI Branchenbarometer Eu-

ropa 2/2016 befragten Lieferanten

gaben an, ausschließlich den Werbear-rr

tikelhandel zu beliefern. Im Vergleich 

zur Ausgabe 1/2016 (41,4 Prozent)

ist dies ein deutliches Plus.

britische Pfund: So beziffert der Promotional Merchandise Industry-Market Report 2016 von Sour-rr

cing City den Werbeartikel-Marktwert in UK und Irland. Das ist gegenüber 2015 ein Plus von 6,1 Pro-

zent oder 46 Millionen britische Pfund.

niederländischen Werbeartikellieferanten haben 2016 
Maßnahmen zur Zertifizierung ergriffen oder Nachweise 
der Nachhaltigkeit ihrer Tätigkeiten erlangt, so das PSI 
Branchenbarometer Niederlande 2/2016. Damit liegen sie 
deutlich über dem europäischen Schnitt von 56 Prozent. 

und jünger ist der Personenkreis, der unter allen 
Werbeformen Werbeartikel am ansprechendsten fin-
det. Zu diesem Ergebnis kam die Impressions Study 
2016 des Advertising Specialty Institutes.

Prozent der
deutschen
Unterneh-
men setzen

Werbeartikel

Bundesbürger besitzen nach Angaben der 
Werbeartikel-Wirkungsstudie 2016/2017 
des GWW mindestens einen Werbeartikel. 
Das entspricht 91 Prozent der deutschen 
Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren.

der Empfänger von Werbeartikeln kön-
nen sich an den Namen des werbenden 
Unternehmens erinnern. Im Vergleich 
dazu sind es bei Radio, TV oder Print
nur 29 Prozent (knapp ein Drittel). Zu 
diesem Ergebnis kam die Werbeartikel-
Wirkungsstudie 2016/2017 des GWW.
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in der Kommunikation mit ihren Kun-

den ein. Damit belegt der Werbearti-

kel weiterhin Platz eins. Das geht aus 

dem Werbeartikel-Monitor

2016/2017 des GWW hervor. 
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BENEFIT.

POLAR

hochwertiger Metallkugelschreiber Made in Germany zum

zenpreis: Polar. Dieser Kugelschreiber vereint modernes, 

adliniges Design und gehobene Verarbeitungsqualität zu einem 
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Haptische Erfahrungen werden 

immer wichtiger, um Produkte und 

Dienstleistungen zu verkaufen. 

DIE HAPTISCHE DIMENSION VON   
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Tastsinn: der „erste“ Sinn

Vor allem für den Bereich der Werbung ist dies eine wich-

tige Erkenntnis. Wer seine Zielgruppe heutzutage nur über 

das Auge und das Ohr anspricht, riskiert, dass seine Bot-

schaft im allgemeinen Tohuwabohu untergeht. Hierfür gibt 

es eine Lösung. Sie lautet: Werbeartikel. Im Vergleich zu 

anderen Werbemaßnahmen haben diese nämlich den un-

schätzbaren Vorteil, an gleich mehrere Sinnesebenen zu

appellieren. Besonders im Fokus steht dabei der Tastsinn, 

also die Wahrnehmung über die Haut. Es gehört zu den

wichtigsten Alleinstellungsmerkmalen von Werbeartikeln,

diesen gezielt ansprechen zu können. In welch privilegier-

ter Stellung sich Werbeartikel damit befinden, wird erst 

dann richtig ersichtlich, wenn man die Überlegungen des 

Haptik-Pioniers für Marketing und Vertrieb Karl Werner

Schmitz berücksichtigt, der schon 1987 mit der ersten pa-

tentierten haptischen Verkaufshilfe für Versicherungen auf 

sich aufmerksam gemacht hat. Folgt man Schmitz in sei-

nem Unternehmensratgeber „Die Strategie der 5 Sinne – 

Wie sie mit Haptik ihren Unternehmenserfolg nachhaltigWie sie mit Haptik ihren Unternehmenserfolg nachhaltig Wie sie mit Haptik ihren Unternehmenserfolg nachhaltig

steigern“, so handelt es sich beim Tastsinn um den wich-

tigsten Sinn überhaupt. Im Vergleich zu allen anderen Sin-

nen ist der Tastsinn nämlich ein Sinn, den wir nicht kom-

plett verlieren können, ja ohne den wir gar nicht überle-

bensfähig wären. Die Haut ist unser erstes (Kontakt-)Or-

gan. Die Haut hält das Innen zusammen und trennt es 

vom Außen. Wahrnehmungen erfolgen über die Haut. Die-

gser Kontakt mit Innen und Außen ist ständig aktiv und beg -

stimmt unser Befinden wie kein anderer Sinn. Der Tast-

sinn darf daher als „der erste Sinn“ bezeichnet werden.

Hinzu kommt, dass er im Gegensatz zum Seh- und Hör-

sinn weitaus zuverlässiger ist. Was wir sehen und hören,

bezweifeln wir zuweilen, was wir fühlen, ist für uns immer 

subjektiv unmittelbare Wahrheit. 

Der Werbeartikel als haptisches Medium  

Haptik: Das bedeutet das aktive Erfühlen von Größe, Kon-

tur, Oberflächentextur und Gewicht eines Objekts unter 

Zuhilfenahme aller Hautsinne. Immer mehr Unternehmen 

setzen auf haptische Erfahrungen, um Produkte und Dienst-

leistungen zu verkaufen und zu vermarkten. Das vielleicht

bedeutendste Beispiel der letzten Jahre ist der Touchscreen. 

Durch ihn ist das Smartphone zum unumstrittenen Markt-

führer geworden. Während viele Unternehmen jedoch oft-

mals einen erheblichen gedanklichen Aufwand betreiben

müssen, um ihren Produkte und Dienstleistungen eine hap-

tische Dimension hinzuzufügen, haben Werbeartikel von

Natur aus ein großes haptisches Potenzial. Im Gegensatz 

zu rein visuellen und audiovisuellen Medien wie etwa Print-

und TV-Werbung können sie zunächst einmal sowohl an-

geschaut als auch angefasst werden. Doch Achtung: Hap-

tisches Potenzial alleine reicht nicht aus, um von einem

Werbeartikel als einer vollkommenen haptischen Erfah-

Haptik boomt: Immer mehr 
Unternehmen entdecken die 
Überzeugungskraft des Tast-
sinns und versuchen ihre 
Produkte und Dienstleistungen 
durch „handfeste“ Erfahrungen 
aufzuwerten. Werbeartikel 
haben das nicht nötig. Sie 
haben per se ein großes 
haptisches Potenzial – ein 
Umstand, der viele Vorteile mit 
sich bringt. 

  WERBEARTIKELN  

menschlichen Sinnen spielen diese bei-

den für viele Menschen vermutlich die

wichtigste Rolle. Das ist kein Wunder: Über 

den visuellen und auditiven Kanal errei-

chen ungleich mehr äußere Reize unser Bewusstsein als

über alle anderen Sinne. Warum das so ist, hat viel mit der 

Zeit zu tun, in der wir leben. In einer Welt, die immer im-

materieller und virtueller wird, sind Bildschirme und dif-ff

fuse Geräuschquellen Teil unseres Alltags geworden, und 

zwar in einem solchen Ausmaß, dass wir sie oftmals schon

gar nicht mehr aktiv wahrnehmen. Ohne zu übertreiben,

lässt sich behaupten, dass der visuelle und der auditive 

Sinneskanal mittlerweile überfrachtet sind. Wer heute er-

folgreich kommunizieren möchte, muss eine andere He-

rangehensweise wählen und seine Botschaft auch jenseits 

dieser beiden Kanäle zu vermitteln imstande sein.

D
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rung zu sprechen, meint Karl Werner Schmitz. Mit ande-

ren Worten: Nicht jeder x-beliebige Kugelschreiber ist hap-

tisch on top. Im Idealfall, so Schmitz, sollte der Werbear-

tikel in seiner haptischen Ausprägung der Grundaussage,

der Corporate Identity, der Marke und den Werten des

Unternehmens in Material, Form, Farbe, Funktion und

Gewicht entsprechen. Kommen dann auch noch ein spe-

zifischer Geruch, ja vielleicht sogar Hör- und Geschmacksan-

reize hinzu, so ist das Optimum erreicht.

Multisensorik erzeugt Aufmerksamkeit

Letztlich ist es vor allem diese Multisensorik, also das 

ganzheitliche Ansprechen des Empfängers über alle Sinne 

und insbesondere über den Tastsinn, die dafür spricht, 

Werbeartikel im Marketing-Mix zu berücksichtigen. Das 

bestätigen auch die Erfahrungswerte: So ist es eine gesi-

cherte Tatsache, dass haptische Werbung ungleich stär-

ker zur Beschäftigung anregt als andere Werbemedien. 

Der Empfänger eines Werbeartikels wird sich in der Re-

gel eine Weile mit ihm auseinandersetzen. Allein das istgel eine Weile mit ihm auseinandersetzen. Allein das ist 

schon ein Gewinn, weil Werbung nicht zwingend Aufmerk-

samkeit erzeugen muss. Man denke an Werbeblöcke im

TV, die viele als Möglichkeit nutzen, anderen Aktivitäten

nachzugehen. Auch wenn der Empfänger eines Werbear-

tikels sich in der Folge also gegen dessen Nutzung ent-

scheiden sollte, so ist zumindest sichergestellt, dass die

Werbebotschaft wahrgenommen wurde.

Information, Gedächtnis, Emotion

Wahrnehmen ist eine Sache, Informationen abspeichern 

wiederum eine ganz andere. Doch auch hier liegen Wer-

beartikel dank ihrer haptischen Dimension klar im Vorteil.

Denn der Mensch lernt besser, er behält etwas besser, er 

erinnert sich schneller, er kann Informationen voll und

ganz begreifen, wenn am Erkenntnis- und Informations-

prozess möglichst viele oder alle Sinne beteiligt sind, so 

Karl Werner Schmitz. Eine wichtige Rolle spielt dabei auch 

die emotionale Ebene, die von der haptischen Natur der 

Werbeartikel unmittelbar berührt wird und ebenfalls viel 

zur Verankerung von Informationen und Botschaften bei-

trägt. Zwar gehört es zu den grundlegenden Zielen von

Werbung, eine Botschaft zu emotionalisieren, doch nicht 

immer gelingt das. Dagegen ist jede Information, die über 

den Tastsinn kommt, untrennbar mit einem direkten Ge-

fühl verbunden. Gefühle und Fühlen stehen in einem un-

mittelbaren Zusammenhang. Jede gefühlte Information

und jedes Gefühl werden für den Empfänger subjektiv so-

fort zur persönlichen Wahrheit. Das bedeutet: Werbearti-

kel sind per se mit Emotionen aufgeladen, wodurch sehr 

gute Chancen bestehen, dass ihre Botschaften den jewei-

ligen Zielgruppen nachhaltig im Gedächtnis bleiben. 

Fazit: Als Ergebnis lässt sich also festhalten, dass Werbe-

artikel als haptische Medien grundsätzlich viele Sinne an-

sprechen und dadurch eine Wirkung erzielen, wie sie kei-

ne andere Werbemaßnahme aufzuweisen hat. Durch die

unmittelbare Berührung mit der Haut wird eine geschärf-ff

te Aufmerksamkeit beim Empfänger gewährleistet, wel-

che die Aufnahme und Verarbeitung von Informationen

erleichtert. Ergebnis: Werbebotschaften und Logos rücken

dauerhafter ins Bewusstsein der Zielgruppen und sind dort 

zudem mit positiven Emotionen verknüpft. <
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Sinneskanäle 
als Informationsvermittler 

Um Menschen zu erreichen, stehen fünf Sinne zur Verfügung, die in 

fünf Lernkanälen münden. Der Hörsinn und der Sehsinn sind heutzu-

tage hoffnungslos überflutet. Deshalb ist es sinnvoll, den Fokus auch 

auf die drei anderen Sinne - Fühlen, Riechen und Schmecken - zu len-

ken, will man seine Information erfolgreich vermitteln.
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Haptik ist das aktive Erfühlen 

von Größe, Kontur, Oberflächen-

textur und Gewicht eines Objekts 

mithilfe unseres größten Sinnes-

organs: der Haut. 
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gen will. Wer sein Unternehmen haptisch prägt, befindet

sich auf dem besten Weg zum sinnlichen Unternehmen.

Aber: Letztendlich ist es entscheidend, dass man sich nicht 

auf einen oder zwei Sinne verlässt, sondern alle Sinneska-

näle nutzt, um eine Beziehung zum Kunden aufzubauen.

Nun haben ja Werbeartikel den Vorteil, dass ihnen von

Natur aus großes haptisches Potenzial innewohnt. Wie 

sieht es jedoch mit ungegenständlichen Produkten und

Dienstleistungen aus, wie können diese haptisch erfahr-rr

bar gemacht werden? 

Natürlich ist es leichter, den haptischen Kommunikations-

kanal bei gegenständlichen Produkten zu nutzen. „Fühlen 

Sie mal!“ – diese Aufforderung ist bei ungegenständlichen

Produkten schwerer zu verwirklichen. Der Nutzen von

Weiterbildungsveranstaltungen, Dienstleistungen und Ban-

ken- und Versicherungsprodukten ist haptisch schwer fass-

bar. Im Finanzbereich zum Beispiel arbeiten Finanzbera-

ter daher mit dem „Haptischen Geldschein“, einer soge-

nannten haptischen Verkaufshilfe. Dabei handelt es sich

um einen überdimensionierten 100-Euro-Schein, den der

Berater verwendet, um seinem Kunden spätere Renten-

ansprüche zu veranschaulichen. Irgendwann zerreißt er 

den Geldschein knapp über der Hälfte und überreicht die 

kleinere Hälfte dem Kunden. Auf diese Weise kann letz-

terer die Information, dass seine Einkünfte sich im Alter 

drastisch reduzieren, körperlich-sinnlich wahrnehmen.

Sie sprechen das Thema Kunden an. Inwiefern verändert 

eine multisensorische Ausrichtung des eigenen Unter-rr

nehmens den Blick auf  den Kunden?

Der Versuch, den gesamten Kundenkontakt sinnlich zu

gestalten, setzt voraus, ein neues Bild vom Kunden zu kre-

ieren. Der Kunde wird weniger in seiner klassischen Funk-

tion als Käufer und Konsument gesehen. Er erscheint auch 

nicht als jemand, dem man zu dienen habe. Die Strategie

der 5 Sinne geht einen Schritt weiter, weil sie den Kunden

als ganzheitliches Wesen in den Fokus rückt und endlich

ernst machen will mit der Forderung, dem Kunden emo-

tionale und nutzenorientierte Einkaufserlebnisse zu ver-

schaffen, die bei ihm positive Gefühle auslösen. Im Rah-

men der Strategie der 5 Sinne erscheint jeder Kunde als 

Wesen, das fühlen, sehen, hören, riechen und schmecken 

kann und sein Umfeld körperlich wahrnehmen möchte.

Mit seinem Business-Ratgeber „Die Strategie der 5 Sinne“ 

erklärt Karl Werner Schmitz Unternehmern, wie sie ihren 

Betrieb multisensorisch ausrichten können. Ein wichtiger 

Schlüssel für den Erfolg ist seiner Meinung nach die Hap-

tik, der oft wenig berücksichtigte Tastsinn. Wir sprachen 

mit dem Haptik-Pionier über seine Ideen und Visionen.

Herr Schmitz, was bedeutet Haptik aus Ihrer Sicht? 

Haptik – das ist der Anker, mit dem sich zum Beispiel Pro-

dukte im Gedächtnis des Kunden nachhaltig verknüpfen

lassen. Haptik – das ist der Schlüssel auch zu den Herzen 

der Mitarbeiter, die man für eine Unternehmensvision be-

geistern und von einer Unternehmensstrategie überzeu-

Die Strategie der 5 Sinne 

Karl Werner Schmitz

Karl Werner Schmitz hat 1987 gemeinsam mit seinem 

ehemaligen Partner die Idee der Haptischen Verkaufshilfe 

entwickelt und ein erstes Produkt zum Patent geführt. 

Aus der Idee der haptischen Verkaufshilfe wurde eine 

Verkaufsstrategie, ein Seminarkonzept und eine Philoso-

phie. Der Kerngedanke: Die gezielte Ansprache von allen 

fünf Sinnen führt zu mehr Verkaufserfolg. 

13
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Dass sich ein 
achtsames Verhalten gegen-

über der Umwelt langfristig 
lohnt, setzt sich auch mehr und 

mehr im Bewusstsein der 
Konsumenten fest. Grund 

genug, das Thema ins Zentrum 
unsrer Produktschau 

zu rücken.
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Die Memobox Pop Up von Inspirion hat das Prädikat umweltfreundlich

verdient, besteht sie doch aus recycelbaren Materialien wie Papier und

Pappe. Zudem macht Pop Up Schluss mit der Zettelwirtschaft und sorgt für 

einen aufgeräumten Schreibtisch. Von außen sieht die Box im Pappeinband

aus wie ein Notizbuch, aufgeklappt kommen 100 weiße Notizzettel, ver-

schiedenfarbige Klebezettelblöcke und ein kleiner Kugelschreiber mit 

schwarzer Mine sowie ein Lineal zum Vorschein. Die Memobox ist in zwei 

Farben lieferbar.

270

https://www.psiproductfinder.de/ndbmnj

Die neue Lunchbox Pascal L von Koziol ist eine voluminöse Frühstücksdose 

mit viel Stauraum für Brote, Obst, Gemüse und vieles mehr. Die Brotdose 

verfügt über einen Clipverschluss, der sie zuverlässig verschließt. Ein nettes

Extra: In die große Box lassen sich die zwei kleineren Boxen Pascal S 

passgenau hinein schachteln. So kann man Käsebrot und Obst fein säuber-

lich voneinander trennen. Eine Alternative dazu ist der praktische Trenn-

steg, der speziell für die Box entwickelt wurde. Alle Elemente sind in

Sonderfarben realisierbar und können bedruckt werden.

JANUARY JANVIER

1 7 14 21 28

2018

TurnTurnenen

TurnTurnen
202000 ElteElternababrnabendendend BenBenBen

BallBallettett

NIGHT CITIES  
2018

2018

Tierisch glücklich 
auf dem Land

2018

2018

kreativeve BasBa telideidedeeenenenen

kreativ
Materialkundndee

leitungungene
l genngungeneeit nn

einfache Anleitunuekobeispielespieieeeleeleeeieespie
eko elelel
Dekobei
aus Alt mach Neu
aus mAlt ms Alt mac NeuN u

krea tiv
KALENDER

WIR 
ERWEITERN DEN
KALENDERHORIZONT!

Exklusive Themenwelten

Beeindruckende Fotografien

Starke Lizenzen
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Mehr als 100mal dabei
Für seine neuen Tragetaschen mit dem doppelten 

Heißsiegel-Innovationssystem garantiert Diseños 

eine mehr als 100fache Verwendbarkeit. Das 

Heißsiegelsystem mit verstärktem Zwickel und die 

Gestaltung der Griffe geben dem Beutel große 

Festigkeit und eine Tragfähigkeit von bis zu 15 

Kilogramm. Die Taschen bestehen aus recycling-

fähigem Vliesstoff, der frei von Formaldehyd und

toxischen Additiven ist, versichert der Anbieter. 

Zudem nutzt Diseños fortschrittliche Technologien 

und Maschinen, die den Energieverbrauch bei der 

Produktion erheblich reduzieren. Die Bags Collec-

tion gibt es in mehr als 70 verschiedenen umwelt-

freundlichen Designs.

PSI 47097 • Diseno

Tel +34 953 5834

info@notejido.com

https://www.psipr

Immer dabei
Wiederverwendbare Kaffeebecher „to go“ liegen seit einigen 

Jahren voll im Trend. Sie vermeiden millionenfach weggewor-

fene Einwegbecher und sind gleichzeitig Zeichen gewisser

Individualität. Bei Steuber hat man diesen Trend erkannt und

setzt ebenfalls auf diese ökologische und nachhaltige Version 

der Becher. Der Becher ist doppelwandig isoliert und hat eine 

Hitzemanschette, die es in verschiedenen Farben gibt. Der

Deckel ist mit einem Schraubverschluss versehen.

PSI 49686 • Steube

Tel +49 8067 8830

info@steuber.de • www.steuber.de

https://www.psiproductfinder.de/mwflzd



Minimum order 200 pcs.200 pcs.diiMinimum order Minimum order 200 pcs.200 pcs.diiMinimum orderMinimum order 250 pcs.250 pcs.diiMinimum order

Minimum order 500 pcs.00500 pcs.diiMinimum order Minimum order 250 pcs.0250 pcs.diiMinimum orderMinimum order 250 pcs.0250 pcs.diiMinimum order
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Fast zum Anbeißen
erg einmal 

stsein und

nden verbin-

den lassen. Die edle Produktlinie aus recycelten Naturmate-

rialien wie Apfelpapier umfasst Notizbücher, Kalender und 

Accessoires, die Aufmerksamkeit, Sympathie und Neugier

wecken und zudem das gute Gefühl, ein ökologisch wertvol-

les Produkt in Händen zu halten. Zu allen Produkten gibt es 

unterschiedlichste Veredelungen für die richtige Werbebot-

schaft. „Sie haben die Story, wir haben das richtige Produkt“,

heißt es bei Lediberg. 

Natürlich schön
Eine Tastatur, die für Nachhaltigkeit steht, präsentiert von Vim Solution. Aus 100

Prozent Bambusholz handgefertigt, ist diese kohlenstoffarm hergestellte Tastatur 

(A101001) biologisch abbaubar und somit Öko-Produkt für Individualisten. Keine

Tastatur gleicht durch die stets andere Holz-Maserung der anderen. Bambus ist

schweißabsorbierend und antibakteriell, kühl im Sommer und warm im Winter, kurz: 

immer angenehm anzufassen. Die QWERTZ-Tastenbelegung (deutsches Tasten-

layout), eine dank Lasergravur gut lesbare Tastenbeschriftung und die praktische

Höhenverstellung bieten besten Schreibkomfort. Bequeme Kurztasten ermöglichen 

einfachen Zugriff auf Internet, E-Mail, Lautstärke und Taschenrechner. Per Plug&-

Play installieren, anschließen und loslegen. Für die Aufbewahrung von Batterie und

USB Funkempfänger ist unterseits ein praktisches Fach integriert.

-solution.com 

https://www.psiproductfinder.de/ymi4og
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Gesund und gleichzeitig nahrhaft – so beschreibt B&B

Promotional-Sweets seine Eco-Balls, die aus 100

Prozent natürlichen und ökologischen Inhaltsstoffen 

bestehen. Verarbeitet werden rohe Nüsse, Früchte und

Samen, die sämtlich frei von GVO, Soja, Gluten, Milch

und Eiern sind. Sie enthalten nur natürlich vorkommen-

den Zucker und Salz. Eco-Balls sind in den fünf 

Geschmacksrichtungen (Mandel mit Kokosnuss, 

Cranberry mit Kokosnuss, Nuss mit Zimt sowie Feigen

mit Mohn oder Nuss) erhältlich. Die Verpackungskar-

tons können mit verschiedenen Techniken vollständig

individuell auf den Kundenwunsch abgestimmt werden.

ICH BIN AUS
MAISSTÄRKE UND
EIN STÜCKNATUR.

Du siehst es. Du fühlst es.
Du riechst es.

ab 1.000 Stück

 bis zu 8-färbig bedruckbar

versch. Modelle & Ausführungen

verschiedene Größen

atmungsaktiv & leicht

reißfest & wiederverwendbar

 in wenigen Wochen vollständig abbaubar

www.bio-regenponchos.at

DER REGENSCHUTZ 
AUS MAISSTÄRKE
100% biologisch abbaubar & kompostierbar
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Gustav Daiber

2 70160

de • www.daiber.de

psiproductfinder.de/zda3nz

Looks mit inneren Werten
nnt, weiß, dass das Unter-

es und modisches Sortiment

haltige und mit sozialer und 

zierte Kleidung legt. Alle

d werden nach Oekotex 

1999 besteht der Verhal-

Einhaltung von einem 

erwacht und geprüft wird.

d myrtle beach werden

SCI-Standards hergestellt. So überrascht es auch 

nicht das die Bio Baumwolle Kollektion um weitere modische

T-Shirts und Beanies erweitert wurde.

Ressourcen schonen
Bei der Slider Familie von Schneider

Schreibgeräte hat es Nachwuchs gegeben.

Slider Xite heißt der Neue, der sich als 

exzellenter Kollege im Büro erweist und

mit weich gleitenden Schreibeigenschaften 

punktet. Als besonderes Highlight ist der 

Stift zu 90 Prozent aus biobasiertem 

Kunststoff hergestellt. Er erscheint in

strahlendem Weiß und mit einem Slider-

typischen cyanfarbenen Designelement

am hinteren Teil des Schaftes. Die Schreib-

farbe ist am Drückereinsatz erkennbar, 

zur Auswahl stehen Schwarz, Rot, Blau 

und Grün. klaus.broghammer@schneiderpen.de  

www.schneiderpen-promotion.com

https://www.psiproductfinder.de/mzq0yt
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Als größter Importeur der deutschen PBS-Branche 

sind alle Buntstifte, die das Unternehmen Carstensen

- sprich reeko design - importiert, auf Nachhaltigkeit

und Qualität strengstens geprüft. Der holzfreie

Buntstift ist bei Kindern besonders beliebt, da er sich 

als extrem bruchsicher erwiesen hat. Das Buntstift-Set 

wird im Einzelkarton mit jeweils sechs oder zwölf 

Stiften in einer kurzen oder langen Version geliefert.

Republik Österreich

Landesgericht Klagenfurt

Bekanntmachung
50Cg 63/16 m vom 17.11.2016

Beklagte Partei:

Josanto UG

Rothenbaumchaussee 20

DE-20148 Hamburg

UID: DE 290395561

www.josanto.de / www.bioponcho.de

Auszug aus 50Cg 63/16:g g

Die beklagte Partei verpflichtet sich, es in 

Hinkunft im geschäftlichen Verkehr in Öster-

reich zu unterlassen, sich in der Werbung für

Ihre BIO-Regenponchos auf Umweltzertifi-

zierungen zu berufen, insbesondere auf das 

„Keimling“ – Zertifizierungszeichen der DIN 

CERTCO Gesellschaft für Konformitätsbewer-

tung mbH wie in den Ausgaben „PSI Journal“ 

(April 2016), „Werbeartikel Nachrichten“ (Mai 

2016 und Februar 2016), „Promotion Pro-

ducts“ (Februar 2016) sowie „HAPTICA“ (April 

2016), ohne dazu durch eine betreffende 

Zertifizierungsstelle berechtigt zu sein.
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Tragetasche für harte Einsätze
Mit der neuen Riedle LongLifeBag stellt der Spezialist für Papiertrage-

taschen ein Produkt vor, das von zwei unabhängigen Prüfinstituten auf 

Qualität und Belastbarkeit getestet wurde. Ob Shopping Bag, Messetasche

oder Flaschentasche: für alle Anwendungen gibt es die LongLifeBag mit 

Prüf & Siegel. Weitere Vorteile der Taschen sind langfaseriges, gestrichenes 

und kaschiertes Papier der Stärke 190 bis 240 g/m2, die besondere Ober-

flächengüte für brillante und abriebfeste Druckergebnisse und der doppelte 

Randumschlag, der das Ausreißen der Kordel vermeidet.

PSI 4
Tel +
info@
http

Nachhaltig und zertifiziert
Dank der Spranz Partner myclimate für CO2-freien Transport und Lichtblick 

für Ökostrom werden alle Produkte des Unternehmens von der Herstel-

lungsstätte bis zum Kunden frei von CO2 transportiert. Ein weiterer Neben-

effekt ist, dass die myclimate Projekte die von Spranz unterstützt werden, 

in Entwicklungsländern den Menschen vor Ort zusätzlich helfen, einen 

besseren und sicheren Lebensstandard zu erreichen. Die Veredelung aller 

Produkte und die Produktion der Made in Germany Linie erfolgt ausschließ-

lich in Koblenz.

@ p

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt



Promotion Ideen für Wachstum
MULTIFLOWER

Natürliches Wachstum
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Ingenieurskunst aus Baumwolle 
Für die Nutzung der Kombination aus Tablet und digitalem Pen bietet das 

Münchner Start-up manaomea mit „dem Mäppchen“ ab sofort den idealen

Begleiter. Das leichte Designer-Stück hält Tablet und Pen zusammen und 

immer griffbereit. Für den kreativen Grenzgänger zwischen Digital und

Analog müssen auch die Accessoires passen: ansprechendes Design und 

Top Usability. So macht das Mäppchen auch ganz ohne Tablet eine gute

Figur. Es besteht aus acht Lagen kirgisischer Bio-Baumwolle (GOTS-zertifi-

ziert) des Partners cotonea und wird in Bayern handgenäht.

FlashDrive.com Product 

Expectations Ltd. • Tel +44 1753 491470

sales@USB-FlashDrive.co.uk 

www.USB-FlashDrive.co.uk

https://www.psiproductfinder.de/zmi4y2

Speichern auf Recycling-Papier
Was sich zunächst paradox anhört, funktioniert: Der Recycled Paper Drive 

von USB-FlashDrive ist ein umweltfreundlicher USB Memorystick mit 

Gehäuse aus recycelten Papiermaterialien. Damit wird der Stick zum 

idealen Werbemittel für „grüne“ Kampagnen. Der Speicher selbst ist von

höchster Qualität und die USB-Laufwerke kommen mit einer 15-jährigen 

Garantie. Die für den Recycling-Stick verfügbaren Speicherkapazitäten 

reichen von 128 MB bis 16 GB. Siebdruck ist auf der bogenförmigen 

Bodenunterseite möglich und wird ab einer Auflage von 50 Stück

angeboten.



WWW.RECYCLEBAGS.EU
Zonnehorst 16 | 7207 BT Zutphen | The Netherlands | +31 (0) 575 515 455 | info@recyclebags.eu

INSPIRATION

LOW ENVIRONMENTAL IMPACT SHOPPERS FROM PLASTIC BOTTLES
In

shopp
impact, compared to bags from other materials.

astic
for

your daily groceries.

Source: TNO 2014

STOCK COLORS 
14 DAY DELIVERY  
ALL OVER EUROPE

CUSTOMIZED
DESIGN FROM

500 PCS
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Der Umwelt zuliebe 
Bio-Teeaufgußbeutel im recycelten, bedruckbaren Kartonbriefchen hat 

die AS Advertising im Programm. Der Umwelt zuliebe sind die gesamten 

Kartonprodukte des Unternehmens entweder aus 95-prozentigem, recy-

celtem Papier oder aus 100 Prozent Ökokarton. Dennoch bestechen diese

Produkte durch hervorragende Druckqualität, wie zum Beispiel die Ökotee-

Aufgussbeutel, die Zündholzschachteln und -briefchen sowie die Kondom-

briefchen, die AS Advertising auch mit veganen Kondomen bestücken kann.

PSI 42676 • AS Adver

Werbeträger GmbH • T

info@as-advertising.de

https://www.psiprod

Für nachhaltigen Genuss
Ganz auf Bambus, den schnell nachwachsenden und robusten Rohstoff,

setzt Reflects bei zwei neuen Sets im Programm. Die beiden Käsemesser-

sets Bauska und Banjul kommen in einer optisch ansprechenden Geschenk-

verpackung zum Kunden. Das Set Bauska enthält drei Messer mit verschie-

denen Klingen für diverse Käsesorten. Das Set Banjul besteht aus einem 

Schneidebrett mit Kordel zum Aufhängen und dem dazu passenden Messer. 

Veredelt werden kann per Lasergravur.
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Aus Blättern und Stängeln, die nach der Ernte übrig bleiben,

wurde das Papier für die innovative Kalenderserie von Zettler 

hergestellt. Es ist besonders umweltfreundlich und wird zu

100 Prozent mit erneuerbaren Energien CO2-neutral produ-

ziert. Das attraktive Kalender-Trio im Trenddesign ist im

Innenleben mit einem peppigen Wochenkalendarium ausge-

stattet und bietet viel Platz für Termine und Notizen. Der 

Deckkarton kann individuell gestaltet werden, auch eine 

Werbeseite kann eingefügt werden – garantiert nachhaltige

Imagewerbung ein ganzes Jahr.  

https://www.psiproductfinder.de/yjzjmm
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Von der Natur inspiriert
Alle eingesetzten Stoffe aus der Kuschel-Serie „Sigikid Green“ sind zu 100 

Prozent organisch. Die Oberstoffe stammen aus kontrolliert biologischem

Anbau (kbA), als Füllmaterial wird Schafswolle verwendet. Die Farben und 

Veredelungen, die bei dieser Kollektion verwendet werden, sind zudem auf 

Wasserbasis hergestellt und chemisch unbedenklich. Die Kollektion wird im

europäischen Ausland unter Verwendung von Ökostrom hergestellt, so dass 

sich auch die CO2-Bilanz der Artikel sehen lassen kann. Insgesamt also ein 

hochwertiger Markenbotschafter mit sympathischen Werten.

• sigikid - H. Schnarrer & Koch 

KG • Tel +49 9201 70116

apf@sigikid.de • www.sigikid.com

https://www.psiproductfinder.de/ytkxmg

Oeko-Tex Baumwolle 
Joytex bietet ökologische und nachhaltige Produkte. 

„Nur essen kann man sie noch nicht“, heißt es aus dem 

Unternehmen. Von der einfachen Baumwoll-Werbe-

tasche bis hin zur hochwertigen Baumwoll-Tasche ist

das komplette Baumwollsortiment bei Joytex nach dem

Oeko-Tex Standard 100 geprüft und zertifiziert. 

Kurzfristige Lieferzeiten sind möglich, da alle Taschen

von Joytex in der eigenen Siebdruckerei im münsterlän-

dischen Rhede bedruckt werden. Als Beispiel stellt

Joytex hier die Baumwoll-Canvas Tasche „Macau“ vor, 

die sowohl mit kurzen, als aus langen Henkeln erhältlich

ist. Lieferbar ist sie ab 250 Stück ab Lager. Ab 1.000

Stück sind Sonderanfertigungen und Sondereinfärbun-

gen möglich.

PSI 4
Tel +
info@
https
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PSI 46261 • Reeko Design GmbH & Co. KG.  

Tel +49 4106 7660

info@reeko.com • www.reeko.com

https://www.psiproductfinder.de/ymnmmg

Bambus am Grill 
Wer in der nächsten Saison den Grill anzündet und nicht nur bei Brennstoff 

und Fleisch auf Nachhaltigkeit setzen will, greift jetzt zur Grillzange Giant.

Reeko bietet damit einen Werbeartikel an, der einerseits einen hohen

Gebrauchsnutzen hat, aber auch auffällt und gleichzeitig qualitativ hochwer-

tig und nachhaltig ist. Die Grillzange besteht aus nachwachsendem Bambus, 

ist mit 76 Zentimeter Länge sicher in der Anwendung und bietet reichlich

Platz für Individualisierungen.

Zum Knuddeln schön 
Wer Frosch Torge einmal geknuddelt hat, bleibt ihm ewig treu. Denn er und seine plüschige 

Clique aus der unverwechselbaren MiniFeet-Serie von mbw sind wirklich unwiderstehlich. Sie

punkten nicht nur mit niedlicher Optik, einem extrem weichem, langflorigem Fell, sondern auch

mit inneren Werten. Der Frosch und seine fünf Freunde sind allesamt vom Faden bis zur Füllung

geprüft und wurden dafür sogar mit dem Oeko-Tex Zertifikat ausgezeichnet. Da lassen sich Groß 

und Klein doch herzlich gerne von Frosch, Panda, Hase, Hund & Co begleiten. So verknüpft 

mbw den Charme seiner Protagonisten mit den Markenbotschaften der Kunden auf besonders 

sympathische und langlebige Weise. Der neue Zertifikats-Selektor von mbw zeigt überdies die 

entsprechenden Zertifikate der gesamten Kollektion. Damit findet sich schnell und unkompliziert

das Produkt, welches den Wünschen und Ansprüchen des Kunden entspricht. Bei Fragen hierzu

steht qualitaet@mbw.sh zur Verfügung. 

ertriebsges. mbH 

020

w.sh • www.mbw.sh

https://www.psiproductfinder.de/ngq4mj
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Werben mit edlen Steinen 
Das Unternehmen Tim Wü

Steinen verschrieben und is

eine absolute Besonderheit

Stein ist von Hand gefördert und geschliffen ohne Mithilfe von 

chemischen Stoffen; jeder Stein ist in der Farbgebung und im minerali-

schen Aufbau ein Unikat und Einzelstück. Wie es aus dem Unterneh-

men heißt, „erfreut sich diese Form der Werbung schon jetzt besonde-

rer Beliebtheit. Die Kunden schätzen die Individualität der edlen 

Steine, die aber auch – trotz ihrer Seltenheit – von der Preisgestaltung 

in jeden Werbe-Etat passen.“ Über die unterschiedlichen individuellen 

Werbeformen mit Diamant, Perle, Rosenquarz, Amethyst und Co. gibt

das Unternehmen gerne Auskunft.

info@tim-wuenschgmbh.com 

www.tim-wuenschgmbh.com 

https://www.psiproductfinder.de/mwnmnw

Wahrer Blickfang 
Die Auto-Sonnenblenden von Pruner Werbemittel zählen zu den 

„grünen“ Werbemitteln. Sie sind aus 100 Prozent Recyclingmateri-

al gefertig und somit absolut umweltfreundlich. Die plakative und 

mobile Werbefläche setzt jedes Produkt perfekt in Szene und

macht jede Werbebotschaft darauf zum wahren Blickfang. Die 

schnell montierte Blende ist ein willkommener Hitzeblocker an

heißen Sommertagen und wirbt überall, wo das Fahrzeug steht. 

/ g jy
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Sandwiches dressed to eat 
Das spanische Unternehmen Roll’eat bietet kreative umweltschonende Alternativen zu Einweg-

verpackungen und -produkten. Das Unternehmen möchte mit seinen smarten Verpackungs-

lösungen einen nachhaltigen und modernen Lebensstil unterstützen und dabei helfen, mit

weniger besser zu leben. Vorzeigeprodukt von Roll’eat ist die langlebige und wiederverwendbare

Snack-Verpackung Boc’n’Roll. Das Boc’n’Roll-Einschlagtuch verfügt über einen praktischen

Klettverschluss, durch den sich das Tuch problemlos an verschiedene Formen und Größen von 

Lebensmitteln (wie z. B. belegte Brote, Snacks, Obst) anpassen lässt. Das Tuch ist praktisch,

kompakt, maschinenwaschbar und kann auch als Unterlage für das eingepackte Essen verwen-

det werden. Das stylische Design kann nach Wunsch personalisiert werden.

Natur-Bleistifte 
Auch in der Werbeartikelbranche setzt man gerne auf umweltfreundliche

Artikel, denn sie vermitteln den Eindruck eines verantwortungsbewussten

Unternehmens. Die Firma Reidinger stellt Natur-Bleistifte aus europäischer

Qualitätsware her, die PEFC zertifiziert, vom LGA/TÜV Rheinland geprüft

und konform zu der Spielzeugverordnung DIN EN 71/III sind. Ob kurz oder 

lang, mit und ohne Radierer sowie mit individueller Bedruckung – die

Werbebotschaft kommt auf „natürlichem Weg“ überall hin.

info@ g

https://www.psiproductfinder.de/mdm5zm
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Eine Untersuchung der niederländischen Organisation 

für angewandte naturwissenschaftliche Forschung TNO 

in Delft in den Niederlanden zeigte, dass die Umweltbe-

lastung bei wiederverwendbaren faltbaren Einkaufsta-

schen aus recycelten PET-Flaschen am geringsten ist. 

Genau diese Eigenschaften treffen auf die Taschen der 

Marke Recycle Bags (powered by SL Bags) zu. Das 

Unternehmen Recycle Bags stellt diese aus 100 Prozent 

recycelten PET-Flaschen her. Wenn die Einkaufstasche 

nicht benötigt wird, lässt sie sich in einer integrierten Ta-

sche zusammenfalten und praktisch mitnehmen. Die

Taschen sind für das tägliche Einkaufen stabil genug

und können auch um die Schulter getragen werden.

Sowohl die Einkaufstasche als auch die integrierte

Tasche können mit einem Logo oder einer Werbebot-

schaft bedruckt werden (Siebdruck, Digitaltransferdruck 

oder Sublimationsdruck). Die Taschen sind ab Lager in

verschiedenen Farben lieferbar und können ab einer 

Stückzahl von 100 Stück bedruckt werden. Eine

kundenindividuelle Personalisierung der faltbaren

Einkaufstaschen ist ab 500 Stück möglich. Recycle Bag

liefert die Bestellung innerhalb von 14 Tagen bei

Taschen ab Lager. Die Lieferzeit für personalisierte

Taschen beträgt ab 6 Wochen.

https://www.psiproductfinder.de/mjllzt
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Jedes Stück ein Unikat 
s große Hilfe bei dem Schnelleinkauf und wurde von 

gnt und konzipiert. Die Grundidee zur Entwicklung

auf Kundenwünschen. Werkstoff sollten gebrauchte

ein, deren Material extrem leicht und sehr belas-

Gefertigt werden die Flaggy-Bags in einer Frau-

Deutschland, was ökologisch Nachhaltiges mit sozial 

m verbindet. Jedes Exemplar ist ein Unikat. Die 

en werden bequem an der Hand oder über der 

ulter getragen. Nach Gebrauch werden zu einem 

andlichen Päckchen zusammengefaltet, aufgerollt 

und mit dem integrierten Gummiband fixiert.

Ökologisches Konzept wird gelebt
Auch bei der Produktion seiner Nagelbürsten setzt Frank Bürsten auf 

regenerative Energien, um so eine umweltschonende Herstellung der

Produkte sicherzustellen. Das Holz für die Bürstenkörper stammt aus-

schließlich aus regionalen Wäldern und zur Beheizung der Firmengebäude

werden die bei der Produktion anfallenden Holzspäne verwendet. Frank

Bürsten lebt ein überzeugendes ökologisches Konzept. Die Nagelbürste liegt

aufgrund der Griffkehlen gut in der Hand und verhilft innerhalb kürzester 

Zeit zu sauberen Fingernägeln und Handflächen.

shes.de

zhod



www.psi-network.de PSI Journal 4/2017

Hinter der Artikelnummer 60492 bei Macma verbirgt sich 

eine Taschentuchbox mit 60 Taschentüchern aus schnell

nachwachsendem Bambus. Dreilagig und 100 Prozent holzfrei 

schonen sie Ressourcen und werden zudem in einer recycelten

Box geliefert, aus der man die einzelnen Tücher direkt

herausziehen kann. Die Werbung druckt Macma auf die Box – 

vorzugsweise natürlich in Grün.

https://www.psiproductfinder.de/n2i4nd
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Der Natur zuliebe 
Der zertifizierte BIO-Regenponcho® vom Regenbekle

dungsspezialisten Samoa Regenponchos schützt nich

nur zuverlässig vor Regen, sondern sorgt auch für ein

gutes Gewissen der Natur zuliebe. Er ist eine nachha

und umweltfreundliche Alternative zum üblichen PE 

Einweg-Regenponcho, der aus Plastik (Rohöl) herges

wird. Der BIO-Regenponcho® wird aus gentechnikfre

Maisstärke – Mater Bi® – hergestellt und ist innerhalb

weniger Wochen vollständig biologisch abbaubar und

kompostierbar (CO2 neutral). Sogar eine Abbaubarke

im Meerwasser ist geprüft und bestätigt. Zu Werbezw

cken kann er mit bis zu acht Farben bedruckt werden

Der Regenponcho, sowie die verwendeten Druckfarb

sind gemäß DIN EN 13432 mit dem OK Compost 

Gütesiegel zertifiziert, sodass ein ökologisches Gesam

produkt angeboten werden kann.

PSI 47799 •

Tel +43 463

office@sam

www.samoa-

https://www
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https://www.psiproductfinder.de/y2u1ym

Ob Recycling-, biologisch abbaubarer oder aus Natur-

mischstoffen hergestellter Kunststoff – Global Innova-

tions bietet die ganze Bandbreite des vielseitig einsetz-

baren Rohstoffes. Die Nachfrage bei nachhaltigen, fair 

produzierten Kunststoffen ist riesengroß. Dieser 

Nachfrage möchte Global Innovations mehr als nur 

einfach „erfüllen“. Durch Kooperation mit BSCI 

zertifizierten Fabriken werden die Produkte nicht nur 

ökologisch, sondern auch sozial und fair produziert.

https://www.psiproductfinder.de/nda1nt

Beim Kugelschreiber „Toronto“ von Giving Europe 

handelt es sich um ein edles Schreibgerät, das optisch 

sehr ansprechend wirkt. Der hochwertige Schreiber ist

aus Buchenholz, Clip und Spitze bestehen aus Metall.

Das Design überzeugt durch seine gerade und schlichte 

Form sowie sein haptisch angenehmes Schreibgefühl. 

Die Werbeanbringung erfolgt mittels Sieb-Rundum-

druck oder Transferdruck.

www.uma-pen.com

RECYCLED PET PEN transparent
0-2260 T
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Prima Klima im ganzen Haus
Die Strom-Sparkarte von JH Innovations hilft nicht nur beim

Einsparen von Energiekosten im Haushalt durch die Wahl des

optimalen Temperaturbereiches für jeden Raum. Mit ihr findet 

der Anwender auch problemlos die richtigen Temperaturberei-

che für Lebensmittel im Kühlschrank. Die Karte ist mailingfähig

und komplett individuell bedruckbar. Zudem ist sie messgenau

und einfach bedienbar.

info@jh-innovations.de • www.jh-innovations.de

https://www.psiproductfinder.de/mjgxnz

Bio Snacks aus Österreich
Eine hochwertige Snack-Alternative für kleine Werbebudgets im

individuell bedruckten 10-Gramm-Beutel kommt aus Österreich. 

Seit 1989 widmet sich Landgarten der Herstellung dieser Snacks

zum Naschen und Knabbern. Die aus eigenem, kontrolliert

biologischen Anbau stammenden Hülsenfrüchte werden ohne

Beigabe von Fett im patentierten Heißluftröstverfahren zur

knusprigen Knabber-Innovation. Die Sorten Bio Knabber Snack

Original, Tomate-Chili und Mix Original sind erhältlich.

KG  

Tel +43 2162 64504

office@landgarten.at • www.landgarten.at

https://www.psiproductfinder.de/ytmzng
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PSI 46131 • KHK GmbH 

Tel +49 221 9854730

info@lipcare.de • www.lipcare.de

https://www.psiproductfinder.de/ztuy

Klare Position zur Umwelt 
Die Lippenpflege-Spezialisten von KHK stellen einen Lippenpflegstift vor, 

dessen Hülle zu 98 Prozent aus recyceltem Kunststoff hergestellt wird. Die 

Nachfrage nach nachhaltigen Produkten steigt beständig und ebenso die

Anzahl an Kunden, denen eine klare Position zur Umwelt wichtig ist. Für 

diese bietet sich zugleich die neue Lippenpflege-Rezeptur „LipNature Fair“

an, die zu 100 Prozent pflanzlich und vegan ist. „Lipcare Recycled Plastic“ 

sind ab 300 Stück in den Farben Weiß, Sand, Naturgrün und Schwarz

bestellbar. Alle Lippenpflegeprodukte werden gemäß der neuen Kosmetik-

verordnung sowie Kosmetik GMP produziert und im CPNP Portal gemeldet. 

Das Institut Fresenius führt eine kontinuierliche Rezepturprüfung nach 

europäischen Richtlinien durch.

victorinox.com

de/y2uxmj

„Öko“ in allen Bereichen
Nicht nur bei den Produkten selbst, sondern auch in der

Produktion nimmt das Thema Nachhaltigkeit bei

Victorinox eine zentrale Rolle ein. Die umweltkritischen

Auswirkungen der Unternehmenstätigkeit so gering wie

möglich zu halten ist den Schweizern seit der Gründung 

des Unternehmens vor 130 Jahren ein Anliegen.

Rekordverdächtig ist der geringe Verbrauch von Heizöl 

dank Wärmerückgewinnung. Das Hauptquartier mit 

Fabrik sowie mehr als 100 Wohneinheiten werden durch 

ein Fernwärmenetz versorgt. Victorinox wurde 2008 mit

dem Firmenpreis der Schweizerischen Umweltstiftung 

ausgezeichnet, 2016 folgte der „PSI Sustainable Product

Award“.



Vertriebsgebiet neu besetzt Zuwachs im Vertrieb

RömerfamiliePF Concept Deutschland 
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Mit Schwung ins neue Jahr
Anfang des Jahres hat Huschke Rolla du Rosey als Verkaufsleiter die Verantwortung für

vielfältige Aufgaben aus den Bereichen Kundenakquise, -beratung und -betreuung beim

Bremer Kalenderhersteller terminic GmbH übernommen. Damit setzt der Kalenderher-

steller seine langjährige Tradition als Familienunternehmen erfolgreich fort: Schon ter-

minic-Geschäftsführer Wolfgang Rolla du Rosey übernahm das Unternehmen von sei-

nem Schwiegervater Rolf Ilg, 2013 stieg dann sein Sohn Huschke Rolla du Rosey mit in 

das Geschäft ein. In den letzten Jahren hat der 30-jährige Jurist das Vertriebsteam

von terminic am Standort Bremen verstärkt und ist außerdem als Vertriebsreprä-

sentant in Deutschland, Spanien und Großbritannien aktiv. Seit Anfang 2016 führt

er als Managing Director die Geschäfte der britischen Tochterfirma terminic UK Ltd. Mit

Übernahme der Verkaufsleitung zum Januar 2017 wurde ihm nun auch Prokura erteilt.

www.terminic.eu

B
ra

n
ch

e

Neuzugänge im Incentives Team
Gleich drei neue Gesichter darf die koziol »ideas for friends

GmbH in seinem Incentives & Promotions Team begrüßen. 

Astrid Fischer verantwortet ab sofort die Betreuung der Key Ac-

counts im Gebiet Süd/Ost sowie Österreich. Die studierte Be-

triebswirtin blickt auf eine langjährige Tätigkeit in der Werbe-

mittelbranche zurück und war zuvor bei PF-Concepts tä-

tig. Tanja Rösner wird die Key Account-Betreuung im 

Gebiet West und der Schweiz übernehmen. Die erfah-

rene Vertriebsstrategin ist seit fast 20 Jahren für namhafte Wer-

beartikelhersteller (u.a. Prodir und Senator) tätig. Auch mit Fa-

bian Fischer beginnt ein kreativer Kopf aus der Werbeartikel-

brache seine Tätigkeit im Odenwald. Zuvor war er bei Ritter Pen

und Senator im Customer Service aktiv. Fabian Fischer über-

nimmt die Aufgaben von Tanja Münch, die in Kürze ihre Eltern-

zeit antritt. www.koziol.de

koziol

terminic

Mit Übernahme der 

Verkaufsleitung wurde 

Huschke Rolla du Rosey

nun auch Prokura erteilt.



Verkaufsteam erweitert Gebietserweiterung 

SND ProzellanManufaktur 

iSi
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Hendrik Koemans neuer Brandmanager
Ab Februar 2017 ist Hendrik Koemans neuer International Brandmanager bei der Reflects

GmbH und hat sich einen „deutlichen Ausbau“ der Exportmärkte vorgenommen. Den Slogan 

„Wir sind Reflects“ nimmt er wörtlich. „Der Name hat einen hohen Wiedererkennungswert, 

steht für Qualität, Zeitgeist und Innovation und ist in sehr vielen Ländern innerhalb und au-

ßerhalb Europas geschützt“, so Koemans. Grund genug für das Unternehmen, aus der ur-

sprünglich neutralen Händlermarke auch den Firmennamen zu machen und von LM Acces-

soires zur Reflects GmbH zu werden. Der Branchenprofi Hendrik Koemans, der erfolgreich 

Station bei Philipp Morris, Berendsen, Mid Ocean und PSL Europe gemacht hat, 

will mit viel Markenbewusstsein bestehende Absatzmärkte stärken und neue er-

schließen. „Wir wollen, dass auch die Kunden im Ausland immer besser begrei-

fen, was uns ausmacht. Dafür steht nicht nur der Name Reflects, dafür steht ein ganzes Team“, 

so Koemans. www.reflects.de 

Branding Spezialist nun auch in den USA
Das Berliner Unternehmen Brand.it expandiert in die USA. Di-

rekt im Anschluss an die diesjährige PSI Messe ist ein dreiköp-

figes Team nach Kalifornien gereist um den amerikanischen Markt

aufzubauen. Brand.it ist Spezialist für personalisierte Lösungen 

im Bereich mobiler IT Hardware. „Die Eröffnung eines Büros in 

den USA bietet uns einerseits die Möglichkeit, unsere bisherigen 

Kunden vor Ort noch intensiver zu betreuen und anderer-

seits die Erschließung des amerikanischen Marktes stär-

ker voran zu treiben“, so Markus Teufel, Geschäftsführer 

der Brand.it GmbH. „Nach über 10 Jahren erfolgreicher Geschäfte 

in Europa ist der Sprung in die USA der nächste logische Schritt“,

so Teufel weiter. Das neue Büro wird in Los Angeles angesiedelt 

sein. www.brand.it

Reflects GmbH 

Geschäftsführer Meinhard Mombauer 

(rechts) und Vertriebsleiter Frank Krüger 

(links) begrüßen Hendrik Koemans.

Brand.it¡

Die Brand.it-Macher im neuen Büro in Los Angeles (v.l.): Julian Peters,

Markus Teufel, Julien Dietrich.  



P l

Neuer Niederlassungsleiter Neuer Director Sales & Marketing

Global Innovations Germany  
Inspirion B.V.

SOL’S gewinnt POP’S Award
Anfang Februar trafen sich die größten Player der französischen und internationalen Wer-

beartikel- und Textilbranche auf der CTCO-Messe in Lyon in Frankreich. Bei dem Event

präsentierte das französische Promotionstextilspezialist SOL’S sein neues Produktsorti-

ment 2017 sowie Bestseller und Klassiker, wie z. B. Berufskleidung, Promotionbekleidung, 

Sportbekleidung und Accessoires. Jedes Jahr gibt der französische Verband der

Werbeartikel- und Textilbranche 2FPCO (Féderation Francaise des Professionnels 

de la Communication par L‘objet) während der Messe die Live-Ergebnisse des 

POP’S-Awards bekannt, mit dem die besten Werbeartikel der Schau ausgezeichnet wer-

den. Bereits das zweite Jahr in Folge wurde SOL’S von französischen Händlern des Bran-

chenverbands 2FPCO zur „besten Werbetextilmarke“ gewählt. www.sols-europe.com

Außendienst aufgefrischt
Der Spezialist für Schreibgeräte, Becher und Tassen für den Werbemittelbereich,

Senator, begrüßt zwei neue Mitarbeiter im Außendienst. Seit Februarbeginn ver-

stärken die Key Account Manager Judith Fröhlich und Stefan Endter das Außen-

dienstteam in Deutschland. Judith Fröhlich übernimmt die Key Account-Betreu-

ung im Gebiet Südwestdeutschland. Sie verfügt über langjährige Management- und 

Vertriebserfahrung im Werbemittelhandel, unter anderem für Pro-

dir. Die erfahrene Vertriebsexpertin war zuvor bei der Siplast GmbH. 

Mit Stefan Endter ist ein weiterer Vertriebsprofi an Bord. Er verstär-

kt die Key Account-Betreuung in Nord- und Ostdeutschland. Der 41-jährige ver-

fügt über 19 Jahre Markterfahrung in der Werbeartikelbranche und war zuletzt als 

B2B Manager bei Stelton A/S, Dänemark, tätig. www.senator.com
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Senator 

Senator begrüßt neue Mitarbeiter (v.l.): Judith Fröhlich,

Stefan Endter und Geschäftsführer Daniel Jeschonowski.

2FPCO
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Karlsruher Werbemitteltag mit köstlichen Akzenten
Mitte Februar ging der mittleMitte Februar ging der mittle -

reits renommierte Karlsruher Werbemitteltag der Werbepräsente Hauptfleisch GmbH erneut über reits renommierte Karlsruherit i t K l h

die „Bühne“ des Zentrums für Kunst und Medientechnologie. Unter dem Motto „Ideen, fangfrisch!“d e „ ü e des e t u s üdie Bühne des Zentrums fürdi B h “ d Z f

zeigten 33 Aussteller eine ausgewogene wie vielfältige Produktauswahl ihrer aktuellen Kollektizeigten 33 Aussteller eine auzeigten 33 Aussteller eine au -

onen und waren zum Teil mit zwei Mitarbeitern vor Ort, „um den gewohnt starken Vormittag zu onen und waren zum Teil mid T il i

meistern“, so Geschäftsführer Christian Hauptfleisch. Auf die – selbstredend mit einem Werbemit,meistern so Geschäftsführeri “ G h f f h -

tel unterstützte – Einladungskampagne zur Hausveranstaltung erhielt das Team des Unternehmens el unterstützte Einladungsk

„sehr positives Feedback“, wie Geschäftsführer Christian Hauptfleisch betont und dankt in diesem 

Zusammenhang auch seiner Mitarbeiterin Carolin Hock , die für die gesamte und letztlich vollauf 

gelungene Organisation verantwortlich war. Erfreulich die Besucherzahlen: Zu Gast waren Interes-

senten aus 145 Unternehmen mit 235 Personen. Zusätzlich zur Produktpräsentation hatte man bei

Hauptfleisch dem Austragungsdatum (14. Februar) entsprechend ein „Valen-

tis Spezial“ vorbereitet und dazu Frank Pahlke aus der TV Sendung „The Ta-

ste“ (SAT1) eingeladen, der natürlich mit seinem prominenten Löffel kochte,

die ihn ins Finale der lukullischen Challenge brachte. Die Besucher konnten mit Vor-, Haupt- und

Nachspeise eine komplette Menükreation des Kochkünstlers kosten. Natürlich war auch sonst für 

ausgezeichnetes Catering gesorgt. „Es ist uns wieder eine tolle Veranstaltung gelungen“, so das Fa-

zit des Geschäftsführers. „Die Wiederholung direkt nach einem Jahr war richtig, das zeigte die sehr

entspannte und lockere Stimmung und natürlich die Besucherzahlen. Im Anschluss haben sich die 

Lieferanten mit ihrer direkten Zusage für 2018 verabschiedet. Jetzt heißt es ran an die Anfragen,

die ersten Aufträge sind schon im System“, bilanziert Christian Hauptfleisch den eindrucksvollen

Event im Zeichen des Werbeartikels. www.hauptfleisch.de

Viele Besucher, entspannte Stimmung,

zahlreiche Neuheiten: Der Karlsruher 

Werbemitteltag hat sich etabliert. 

Köstliche kulinarische Kreationen zau-

berte „The Taste“-Finalist Frank Pahlke.

Geschäftsführer Christian Hauptfleisch 

im Kundengespräch.

Werbepräsente Hauptfleisch GmbH 
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PSI FIRST 2017: People’s Choice Award

Publikumslieblinge
innovativer Art

44

ie PSI läutet jedes Jahr traditionell das 

neue Werbeartikeljahr ein. Neues Jahr 

heißt dabei immer auch neue Produkte, 

die in dieser Form zuvor noch nirgendwo 

gezeigt wurden – auch nicht bei unterneh-

menseigenen Veranstaltungen. Die PSI ist also auch so et-

was wie eine Plattform für Weltpremieren. 50 Produkte

erlebten auf der PSI einen gebührenden ersten Auftritt

und stellten sich der kritischen Begutachtung der Fachbe-

sucher. Drei Neuheiten konnten dabei besonders von sich 

überzeugen und die Besucherherzen für sich gewinnen. In 

der Gunst des Publikums ganz oben standen das Moleskine

Smart Writing Set, die Soundbar N-m 350 von Nestler-

matho sowie die Power Blade on-The-Go von Dragon

Gifts. Am 13. Februar 2017 wurden die drei Gewinner bei 

einem festlichen Dinner im Innside Düsseldorf Hafen mit

dem People’s Choice Award ausgezeichnet. PSI Geschäfts-

führer Michael Freter blieb die ehrenvolle Aufgabe vorbe-

halten, die strahlenden Sieger über den Dächern von Düs-

seldorf auszuzeichnen. Mit Blick auf die Geehrten, aber 

Gruppenbild 

mit Siegern und 

PSI-Chef (v. l.):

Dijana Schmoll,

Stefan Auer, 

Marco Kröhn, 

Martin Hopp,

Albina Pen,

Michael Freter.

D

nd der Kern der Werbeartikelbranche. 50 exklusive
rden auf  der PSI 2017 im Rahmen des PSI FIRST Clubs 
esucher hatten auch in diesem Jahr wieder die Qual der Wahl 
Stimme über die Vergabe des People’s Choice Award 
Februar wurden die Gewinner in Düsseldorf  ausgezeichnet.
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Gewinnerinnen unter 

sich: Albina Pen

(Dragon Gifts, zweite

von links) und Dijana 

Schmoll (Nestler-

matho) vertieft ins

Gespräch.p
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auch auf die weiteren 47 PSI FIRST Produkte, betonte er: 

„Innovationen sind eine Bereicherung für die Branche.

Uns ist es ein Anliegen, diesen Innovationen eine würdige 

Plattform zu bieten. Deshalb haben wir in diesem Jahr die

Präsentation noch einmal stärker ins Zentrum gerückt und 

dem PSI FIRST Club noch ein bisschen mehr Strahlkraft 

verliehen.“ Über die Vergabe des People’s Choice Award

und das festliche Dinner hinaus wurde an diesem Abend

deutlich, was das PSI als internationales Netzwerk aus-

zeichnet: Es fand ein reger Austausch statt und man saß

bis spät in die Nacht hinein in fröhlicher Runde zusam-

men. <

Die Sieger und ihre Produkte:

OLESKINE SMART Writing Set verbindet die

e mit der haptischen Welt. Geschrieben wird auf dem

Paper Tablet. Eine App transportiert das Geschriebene in 

Echtzeit auf den Bildschirm, wo der Text digitalisiert, bearbeitet, 

organisiert, geteilt und weiterentwickelt werden kann. Diese Idee

begeisterte und wurde zu einem von insgesamt drei Publikums-

lieblingen gewählt.

Martin Hopp | Moleskine

»Der Gewinn des PSI First Awards ist für uns Auszeichnung und

Stimmungsbarometer zugleich, da die Abstimmung durch die 

PSI-Messebesucher erfolgt. Über die Teilnahme und den Gewinn

des PSI First Awards wird sehr ausführlich in den Fachmedien

berichtet. So konnten wir uns erneut sehr positiv in unserem

Branchenumfeld positionieren. Unser Moleskine Smart Writing 

Set erfüllt die Wünsche unserer Zielgruppen: Informationen und

Gedanken mit einem Stift auf Papier schreiben, um diese

anschließend mit einer App digital weiter zu verarbeiten.«

Über den PSI FIRST

Award für das

Moleskine Smart Wri-

ting Set freuten sich 

Martin Hopp (links)

und Marco Kröhn 

(rechts) von der Gifts 

B2B GmbH. 

Dijana Schmoll und Ste-

fan Auer waren stellver-

tretend für Nestler-matho

zur PSI FIRST Award-

Verleihung gekommen. 

Sie nahmen strahlend den 

Preis für die Soundbar 

N-m 350 entgegen.

iteres Lieblingsprodukt ist die Soundbar N-m 350 von 

r-matho. Die Soundbar ist nicht nur optisch ein Eyecatcher,

sondern hat auch den Ohren viel zu bieten. Das Leichtgewicht 

verfügt über ein Mikrofon inklusive Freisprechfunktion, einen 

Micro-SD-Kartenslot und einen AUX-Eingang. Diese Kombination 

aus ansprechender Optik und gehaltvollem Sound überzeugte.

Dijana Schmoll | Nestler-matho

»Die Freude am Nestler-matho-Stand war riesig, als wir erfuhren,

dass wir den PSI FIRST Award für unsere Soundbar N-m 350

gewonnen haben. Das kurz darauf gemachte Gruppenbild zeigt 

diese Freude sehr deutlich. Denn damit viel Interessantes auf

dem Tisch liegt, steckt das Produktmanagement jedes Jahr viel

intensive Vorarbeit in die Auswahl der Produkte für den neuen

Hauptkatalog. Mit viel Herzblut und Engagement diskutiert dann

das ganze Team von Nestler-matho, wägt und stimmt ab, bis die 

Kollektion rund und trendig ist. Da der PSI FIRST Award ein

Publikumspreis ist, freuen wir uns ganz besonders, denn er 

spiegelt nicht nur die Meinung einiger Jury-Mitglieder wie bei

vielen anderen Preisen wider, sondern zeigt, was den vielen

Besuchern der diesjährigen PSI am besten gefallen hat und was 

der Markt verlangt. Das ist eine schöne Bestätigung für die

engagierte Arbeit des ganzen Teams. Der ungezwungene und

fröhliche Abend am 13. Februar im Düsseldorfer „Innside“ mit

allen Preisträgern und dem PSI-Team war ein sehr sympathi-

sches Highlight in unseren Terminkalendern.«

Publikumsliebling ist die Power Blade on-The-Go

agon-Gifts. Das extradünne, sehr leichte Ladegerät verfügt 

über einen USB Port und ist kompatibel für IOS und Android 

Geräte. Die Power Blade kann problemlos im Terminkalender 

eingeheftet werden. Die breite Oberfläche eignet sich zudem 

ideal für das Branding.

Albina Pen | Dragon Gifts

»Wir sind sehr stolz, den PSI FIRST Award gewonnen zu haben.

Es ist unser erster europäischer Preis mit einem solchen 

Prestige. Ich sehe das als deutliches Indiz für die kontinuierliche

Entwicklung und den Wachstum von Dragon Gifts. Wir möchten 

unseren Kunden stets das Beste bieten – in  Sachen Pro-

duktqualität und Service. Die Auszeichnung zeigt uns, dass wir 

auf dem richtigen Weg sind. Wir haben uns in Russland bereits 

einen guten Namen gemacht und möchten nun auch auf dem 

europäischen Markt Fuß fassen. Als Unternehmen mit einem

Hauptsitz in China haben wir das Ohr am Puls der Zeit. Ich denke,

dass unsere umfangreiche Kollektion und unsere Direktlieferung 

in Verbindung mit unserer Kenntnis des chinesischen Marktes

die Herzen der europäischen Kunden erobern werden. Wir 

danken den Organisatoren des PSI FIRST Awards, dass wir die

Gelegenheit zur Teilnahme bekommen haben. Und wir danken

natürlich allen, die für unser Produkt gestimmt haben. Ohne sie

hätten wir den Award nicht bekommen. Wir versprechen, auch

weiterhin alles zur Zufriedenheit unserer Kunden zu tun.«

Albina Pen

(Dragon Gifts) 

nahm den PSI 

FIRST Award 

für die Power 

Blade on-The-

Go in Empfang.

Das MO

digitale

P T

Ein wei

Nestler

Dritter P

von Dra
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ir waren zum Auftakt der Tour nach Hei-

delberg ins schicke Marriott Hotel gekom-

men. Der weitläufige Raum bot ausrei-

chend Platz für alle Stände und eine aus-

gesprochen angenehme Atmosphäre. Die 

Aussteller wirkten gut gelaunt, waren noch relaxt und nah-

men sich viel Zeit für die Besucher. 

Wissen vertiefen

Unter dem Vorzeichen „Wir kommen zu Ihnen“ trafen die 

Vertriebler von Giving Europe, Mahlwerck, Spranz, Hol-

le, Ritter, Vossen, elasto, Sweetware, Maica, WIL, Promo-

Notes, I.p.a., Brennerei Betz, SPS und Saltini’s auf alte Be-

kannte und gute Kunden. Sie alle konnten hier vor Ort ihr

Wissen vertiefen, sich Neuheiten genauer anschauen und 

Kataloge mitnehmen. Gedacht ist die Tour für alle Händ-

ler, die sich nach der PSI in Ruhe mit ihren Lieferanten

treffen wollen oder für solche, die nicht auf der PSI wa-

ren. Die Veranstaltung adressiert sich aber auch ausdrück-

lich an Teammitglieder und Sachbearbeiter, die nicht un-

bedingt zur PSI kommen, die aber vom persönlichen Kon-

takt mit ihren Ansprechpartnern beim Lieferanten profi-

tieren können. Um sich Produktwissen anzueignen, hat

sich die Veranstaltung jedenfalls bewährt.

Easy und effektiv

Am ersten Tag zeigten sich die Aussteller mit dem Besu-

cheraufkommen zufrieden. Im Laufe der zwei Wochen 

führte die Tour den Ausstellertross noch nach Brühl, Ham-

burg, Leipzig, Wien, Germering, Nürnberg und Stuttgart.

Was für die Aussteller ein straffes Programm bedeutet, 

macht den Händlern und Beratern das Leben leichter. 

Denn einer der zentralen Grundgedanken der Roadshow 

ist es, den Handel durch die Präsenz vor Ort anzuregen,

sich intensiv mit den Neuheiten zu beschäftigen und das

Gespräch mit dem Lieferanten zu suchen. <

Session by Impression Tour 2017

Die Lieferanten kommen

Nur wenige Wochen nach der PSI haben sich im Rahmen der 
Session by Impression Tour wieder 16 Lieferanten auf  den Weg zu
den Händlern gemacht. In insgesamt acht Städten soll ihnen die
dezentrale Produktschau die Gelegenheit geben, sich in aller Ruhe
detailliert zu informieren und Kontakte knüpfen und zu pflegen. 
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W
Gute Gespräche,

gute Laune:

Die Session by

Impression Tour 

2017 brachte 

an acht Stand-

orten Händler 

und Aussteller 

zusammen.

sessionbyimpression.de/



PSI
SHOWROOM

Sprechen Sie uns an.
Wir beraten Sie gerne!

Online Katalog, Imageträger und 
Verkaufskanal in einem
Sie möchten Ihre Werbeartikel online anbieten, haben aber keine Zeit, 

einen Online-Showroom selber einzurichten? 
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Neuheiten frisch von der PSI, Klassiker und Bestseller – auch dieses Jahr 
hatten die rund 300 Kunden von K+M auf  der Werbemittelmesse in 
Obertshausen wieder im besten Sinne die „Qual der Wahl“. 60 Aussteller 
waren am 16. Februar vor Ort und zeigten einen Querschnitt ihres aktuellen 
Angebots. Ein Hausmesse-Event vom Feinsten.  

B
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e K+M Werbemittelmesse 

Eine gute Wahl

48

as Wahljahr 2017 ist angebrochen und

passend dazu haben der K+M-Geschäfts-

führer Stéphane Hennig und sein Team 

die diesjährige Hausmesse unter das

Motto gestellt „Sie haben die Wahl“.

Dass der Kunde mit K+M nur gewinnen kann, machte 

schon die Einladungskarte klar: Sie zeigte das Leistungs-

portfolio des Full-Service-Dienstleisters auf und war 

gleichzeitig auch Coupon eines Gewinnspiels. Dabei wur-rr

de der Kunde gefragt, welches Produkt und welcher Lie-

ferant ihm am besten gefallen hat und warum. Was den 

Teilnehmern Spaß machte, das lieferte dem Unterneh-

men ohne viele Aufwand wichtige Infos, die in die künf-ff

tige Ausrichtung des Sortiments einfließen können. Da-

mit stellt man sich optimal auf die Wünsche des Kun-

den ein. 

D

Die Messe im Werbemittelzentrum Rhein-

Main ist jedes Jahr ein ergiebiger Tag für 

Gastgeber, Aussteller und Kunden.
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Ein unschlagbares Kontakt-Tool

Die Messe im Werbemittelzentrum Rhein-Main ist bei Ausstellern und

Kunden gleichermaßen beliebt. Jeder kommt gern, denn die Stimmung

ist gut, die Atmosphäre locker und die Aussteller engagiert. Sie arran-

gieren lediglich ihre Produkte in den übersichtlichen Regalen des Show-

rooms, wo sie dann auch eine Zeit lang bleiben werden. Ein Abbau ent-

fällt dadurch ebenfalls. Dieses System hat sich bewährt und ermöglicht

optimale Kundeninformation bei überschaubarem Aufwand für Ausstel-

ler. „Heute haben mir viele Kunden gesagt, wie gut sie beraten worden 

sind“, erzählt Hennig, der sich über die Motivation der Aussteller freut. 

Immerhin sitzen alle in einem Boot und am Ende profitieren alle von 

guten Aufträgen. Für Hennig ist die Messe ein unschlagbares Kontakt-

Tool: „Nie könnte ich so viele gute Gespräche in so kurzer Zeit führen.“

Produkte müssen verkaufen 

Gute Partnerschaft war schon immer wichtig. Existenziell kann sie werden in 

einem Markt, auf den immer mehr neue Händler, Lieferanten und Produ-

zenten einströmen. In Zeiten steigenden Wettbewerbs mit immer kurzfristi-

geren Entscheidungen gilt es, Prozesse zu optimieren und Kosten zu senken. 

Lieferant und Händler müssen enger zusammenrücken, Vertrauen und rei-

bungslose Abläufe werden immer notwendiger. Zeit- und Effizienzkiller gibt 

es viele, und die versucht K+M zu identifizieren und auszuschalten. Als Bei-

spiel nennt Hennig die gängige Praxis, immer sofort Angebote zu schreiben,

auch wenn der Bedarf des Kunden noch nicht wirklich herausgearbeitet ist. 

Dem steuert K+M mit seinem Multiportal entgegen: Hier kann sich der Kun-

de vorab umschauen und eine Vorauswahl treffen, bevor er dann mit dem 

Berater ins Detail geht und konkret anfragt wird. Um den Aufwand für Ange-

bote zu begrenzen, ist auch ein aussagekräftiges Briefing ungemein wichtig. 

„Es lohnt sich, den Bedarf des Kunden genau zu eruieren. Wir müssen Wer-

bung verkaufen! Wenn wir dieses Ziel bei jeder Beratung im Auge behalten, 

dann kommen wir schnell zu Produkten, die im jeweiligen Kontext optimal

funktionieren“, erklärt Hennig. 

Professionalität überzeugt

Die Werbemittelmesse funktionierte auch in diesem Frühjahr wieder

nach dem bewährten Konzept, das auf die Kombination von Informa-

tion, Beratung und Event setzt. Auch einige neue Lieferanten brachten

frischen Wind ins Produktportfolio: Feinkost, kulinarische Sets, Weine

und Spirituosen aus der Region sowie trendige Produkte in auffallenden 

Farben setzten neue Akzente. Zu sehen waren nicht nur Produkte – ei-

nige Aussteller boten den Besuchern auch einen Blick hinter die Kulis-

sen: Kalfany Süße Werbung demonstrierte die Produktion von Frucht-

gummi, bei Senator wurde gedruckt und bei InCrystal konnte man sich 

sein Portrait in 3D in einen Kristallquader lasern lassen. Die Messe in

Obertshausen steht seit jeher für Professionalität, ist aber auch aber 

auch für ihre angenehme Atmosphäre und die herzliche und persön-

liche Betreuung der Kunden und Aussteller durch das K+M-Team be-

kannt. Nicht zuletzt verführt der unwiderstehliche Duft aus der Cate-

ring-Zone alle Anwesenden dazu, dort einmal vorbeizuschauen – zum 

Genießen und Networken. Denn ebenso legendär wie die Professiona-

lität der Messe ist auch das Catering, dessen Qualität wieder allenthal-

ben gelobt wurde. <

Produktwissen direkt vom Experten: Motivierte Aussteller erklärten 

den Gästen die neuesten Werbeideen.

www.k-m-werbemittel.de

Die Gastgeber Stéphane und Jutta Hennig waren den ganzen 

Tag Ansprechpartner für ihre Kunden.
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Dass sich mit Süßigkeiten
und kulinarischen 

Schmankerln gut werben lässt, 
beweist die Branche ständig 

aufs Neue. Immer wieder 
beeindruckend ist, wie 

einfallsreich die Werbebotschaften 
als Gaumenschmeichler

daherkommen.
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Weil Weihnachten immer so plötzlich kommt, erinnert Global Innovations 

schon jetzt an leckere Qualitätsstollen als Kunden-Überraschung. Die 

mehrfach prämierten Traditionsstollen sind das perfekte Geschenk für jeden 

Kunden. Natürlich kann auch diese süße Leckerei als Sonderanfertigung

bestellt werden. Ab einer Menge von 10.000 Stück (auch bei der Variante als

Mini-Stollen) können spezielle Zutaten eingearbeitet, Glasuren in Wunsch-

farbe und Verpackungen im individuellen Design erstellt werden.

Mit den leckeren Werbechips von Kalfany wird der Heißhunger auf knus-

prige und salzige Snacks wohl bei jedem Empfänger geschürt. Original

verpackt mit Individualisierung auf der rundum verlaufenden Werbebande-

role stellt dieser Knabber-Klassiker mit Qualität und Geschmack viele 

Werbekonkurrenten in den Schatten, weiß man bei Kalfany Süße Werbung.

Hier personalisiert man den würzigen Kartoffelsnack von Pringles in den 

Geschmacksrichtungen Classic oder Paprika und versendet ihn an alle 

Snackbegeisterten, die nach einem schnellen Energielieferanten mit Biss 

suchen.

Kaiserstuhl Chocolaterie
GmbH & Co. KG

www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
Tel.   +49 (0) 7642 90 00 90
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Vegane Give-away-Ideen
Vegane Lebensmittel gewinnen mehr und mehr an Beliebthe

Dieser Trend ist auch bei Give-aways von Jung auf dem Wer

markt angekommen. In der Minitüte sind etwa 15 Gramm ve

Fruchtgummi-Früchte enthalten, im Flow-Pack Vegan-Duo sind es 

etwa sechs Gramm. Beide Verpackungsvarianten können komplett 

vierfarbig gestaltet werden. Die neuen Ritter Sport Schokoladen der

Sorten „Dunkle Voll-Nuss Amaranth“ und „Dunkle Mandel Quinoa“

werden per umliegender Papierbanderole individualisiert. Energie

und Vitamine vegan bieten der „Clever Snack“ Fruchtriegel und 

„Corny Haferkraft“, beide aus dem Hause Schwartau.

PSI 47460 • B&B P

Tel +48 22 72461

office@promotiona

www.promotionalsw

https://www.psipr

Internationale Leckereien
Die neue Marzipanbox Premium von B&B Promotional Sweets ist

eine exklusive Schokoladenkiste mit 18 runden, handgemachten

Pralinen aus italienischem Marzipan in be

Diese Leckereien sind mitverschiedenen 

gemahlener Nuss, Kaffee, Pistazien, gefär

früchten bestreut. Die edle Verpackung k

schen individualisiert werden, wobei zusä

stilvollen Satinband verziert ist.

H

m
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Neue Formen
Mit den fröhlich fruchtigen Fruchtgummi-Uhren von 

Kaiserstuhl, die in zehn-Gramm-Tütchen oder in den 

dreiseitig bedruckbaren zwölf-Gramm-Pyramide 

geliefert werden, transportiert das werbende Unterneh-

men besondere Wertschätzung. Den gleichen Effekt 

erreichen auch die bunten Blumen aus Fruchtgummi für 

jeden Anlass. Als Give away, als Brief- oder Katalogbei-

lage oder einfach auf der Empfangstheke ausgelegt, sind 

die Tütchen immer willkommen. Viele weitere aktuelle 

und zu jedem Anlass passende Fruchtgummis in 

Werbetüten ergänzen das Angebot von Kaiserstuhl.

Tel +49 2822 960

contact-dach@pfconcept.com 

www.pfconcept.com

https://www.psiproductfinder.de/njmymj

Cool in den Partymodus
Zwei Dinge sind bei Gartenpartys und Grill-Events 

besonders wichtige Must-haves: kühle Getränke

und ein Flaschenöffner. Gut, wenn man auf beides

entsprechend vorbereitet ist. Die Bayport Kühler 

Wanne XL von PF Concept vereint die beiden 

Anforderungen. Der große Behälter kann mit Eis 

gefüllt werden und hält so Bier, Wein und Softdrinks

für lange Zeit angenehm kühl. Der integrierte

Flaschenöffner kann nicht verloren gehen und ist

immer griffbereit, wenn durstige Partygäste eine 

Erfrischung brauchen.
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https://www.psiproductfinder.de/mzhmnm

Das nennt man bei Koziol einen „Innovationsschub für

den Koffein-Push“: Dem mobilen Morgenmenschen 

wird der Click Coffee to go Becher als ideale Starthilfe 

schnell unentbehrlich. Sein neuartiger Kippverschluss 

signalisiert eindeutig den Funktionszustand und lässt 

auch im Gedrängel der U-Bahn nichts überschwappen.

Die attraktive Rippenstruktur der Außenwand garantiert

darüber hinaus einen sicheren Griff und vermittelt selbst

hitzeempfindlichen Fingern höchste Genießergefühle.

Natürlich passt der Click-Becher auch in alle gängigen 

Getränkehalter im Auto.

Give away
Collection

+ Taurin

+ Koffein

+ Vitamin C

NEUHEITEN
20

1
7

POWER-BLITZ
,  ca. 85 x 60 mm, 10 g

Einzigartig &

originell!

NEUNEU

JEDES

TÜTCHEN

EIN UNIKAT!

Service-Hotline: 07643/801-555

www.suesse-werbung.de

Werbewirkung
        sch

meckt!
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https://www.psiproductfinder.de/ytmzng

Frucht in süßer Hülle
Zu den hochwertigen Bio Snacks z

und Knabbern von Landgarten zäh

beliebten Naschfrüchte: Hunderte

Schichten feinster belgischer Bio-F

kolade bilden die knackige Hülle d

schen Früchte. Ob Vollmilch, Zartb

in fruchtiger Variation, jede Sorte 

chung für sich. Lieferbar sind in de

Premium Boxen mit individuell be

Etikett die Sorten Ingwer in Zartbi

Apfel, Cranberry Orange, Beeren i

Schokolade und Kaffeebohnen in 

Schokolade. Außerdem eignen sic

früchte auch als Streuartikel im 15

35-Gramm-Beutel.

Reise in die Kindheit
Welt ist im Einhorn-Fieber. Auch Der Zuckerbäcker 

ubert den Alltag mit trendigen Einhorn-Artikeln. Mit 

tigen Prise Magie versehen ist der bunte Regenbogen-

Der Spiral-Lolly hat ein Gewicht von etwa 50 Gramm

ne Höhe von 22 Zentimetern. Das Kärtchen kann 

ett nach Kundenwunsch gestaltet werden. Alternativ

das Standard-Design auch einfach mit einem Logo 

t werden. Die Ausstanzung in Form eines Regen-

s macht diesen Lolly zum trendigen Eye-Catcher.
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https://www.psiproductfinder.de/ywizmm

Der neue Trinkbecher Cuba von elasto bringt das Urlaubsfeeling direkt 

nach Hause. Egal ob Smoothies, Milchshakes oder Limonaden, der Becher

erlaubt es, Getränke auf exotische Art zu servieren. Durch den Schraub-

deckel aus Blech mit Dichtungsring werden lästige Insekten abgehalten und

verschüttete Getränke gehören der Vergangenheit an. Besonders praktisch

ist der integrierte Kunststoff-Strohhalm mit Sicherungs-Stopper am unteren

Ende. Eine individuelle Veredelung im fünffarbigen Siebdruck macht den

0,5 Liter Becher zu einem echten Hingucker.

https://www.psiproductfinder.de/yzi3m2

Die Schokoladentaler von Stereo Holland Gebäck sind ein idealer Werbe-

träger mit vielseitigen Einsatzmöglichkeiten. Die Taler können mit Logo

oder Werbespruch geprägt werden. Auch ein individuelles Etikett in 4c ist 

möglich. Dieses leckere Produkt ist hochwertig und dennoch kostengünstig,

daher auch bei großen Events und Kampagnen einsetzbar. Ein optimales 

Give-away für alle Alters- und Zielgruppen. Auflagen sind schon ab 60 Stück

realisierbar.
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Tel +49 2

sales@gastromea.de • www.gastromea.de 

https://www.psiproductfinder.de/ngixmd 

https://www.psiproductfinder.de/yzc0ym

Gusto italiana
Wer Italien mag, wird dieses Produkt von

Römer Präsente lieben. Im Handumdreh

zaubert es den Geschmack von frischem

Bruschetta auf den eigenen Esstisch. Der

stabile gelbe Geschenkkarton ist gefüllt

mit 80 g Bruschetta-Gewürzmischung un

0,1 l Olivenöl. Schon der Anblick lässt 

das Wasser im Munde zusammen laufen

Eine Werbebotschaft oder Glückwünsch

können mit einem Aufkleber auf dem

Geschenkkarton angebracht werden. Röm

Präsente ist Mitglied der Römerfamilie un

bietet ein breites Sortiment an kulinarischen 

Geschenken, die alle schon ab einem Stück 

erhältlich sind.

See you next year
Mit diesem plakativen Hinweis wurden auf 

der diesjährigen PSI Messe süße kleine

Werbebecher produziert und vom Unter-

nehmen Coga-Gastromea verteilt. Der so

genannte Sweet-Cup ist ein individuell

bedruckbarer Becher, befüllt mit unter-

schiedlichen Markensüßigkeiten (oder

wahlweise Salzgebäck). Der Becher ist

auch unbedruckt in einem bedruckbaren 

Zweier- oder Dreier-Tray erhältlich. PSI 

Händler können die fertigen Trays schon 

innerhalb fünf Werktagen abgehend 

geliefert bekommen. Die Familiendruckerei 

Coga-Gastromea passt sich dabei mit

ihrem neuen 5AT-Expressservice flexibel 

an Händlerwünsche an.    



Geprüft auf Schadstoffe.
            www.oeko-tex.com/standard100

A08-0261 HOHENSTEIN HTTI

Haben Sie das Plus?

absatzplus
sucht ab sofort je einen

Kundenbetreuer (w/m) in Vollzeit
für unsere Standorte in Köln & Wien

absatzplus ist einer der führenden deutschen Werbeartikelhändler. 
Seit über 20 Jahren überzeugen wir unsere Kunden durch unser Service-Plus: 
schnell, kompetent, zuverlässig. Wir punkten nicht nur mit der Qualität unserer
Produkte, sondern auch mit der freundlichen und persönlichen Betreuung durch 
unser Verkaufsteam.

Für unsere Büros in Köln & Wien suchen wir ab sofort je einen Kundenbetreuer 
(w/m, Vollzeit). Sie kümmern sich um bestehende und neue Kunden und betreu-
en Aufträge vom Angebot über die Warenbestellung bis zur Rechnungsstellung.
Dabei sorgen Sie durch Ihre professionelle, sympathische Art und Ihr Verhand-
lungsgeschick dafür, dass unsere Kunden nicht nur bestmögliche Angebote 
erhalten, sondern sich insgesamt bei absatzplus optimal betreut fühlen. 
Sie wissen, dass der persönliche Kontakt eine Geschäftsbeziehung entscheidend
prägt, sind freundlich, flexibel und routiniert im Umgang mit Kunden und 
Lieferanten. Darüber hinaus haben Sie eine angenehme Telefonstimme.

Sie treten Ihren Gesprächspartnern gegenüber stets freundlich 
und selbstsicher auf und behalten auch in herausfordernden
Situationen das Service-Plus im Blick. 
Der sichere Umgang mit den gängigen Office-Programmen
und ein teamorientierter Arbeitsstil gepaart mit eigen-
verantwortlicher Arbeitsweise runden Ihr Profil ab.

Wenn Sie sich in dieser Beschreibung wiederfinden 
und Lust auf eine neue Herausforderung haben, 
senden Sie uns Ihre aussagekräftige Bewerbung
per Email an bewerbung@absatzplus.com. 

Wir freuen uns darauf, Sie kennen zu lernen!
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https://www.psiproductfinder.de/yzgzmz

Schäumende Weltreise
Neun Biere rund um den Globus umfasst diese Bier-Weltreise von cosmopol. 

Gut verpackt geht sie – zusammen mit kurzen Beschreibungen von jedem der

Braukunstprodukte – in einer Premium-Geschenkbox auf die Reise zum Kunden.

cosmopol kann die Geschenkboxen auch entsprechend Kundenwünschen

individuell zusammenstellen. Anpassungen der Boxenlabels an ein gewünschtes

CI/CD sind möglich. cosmopol sieht sich als Dienstleister und übernimmt auch 

den Versand. 

ving Bytes GmbH  

62034-22 

es.de • www.b2b.livingbytes.de 

siproductfinder.de/mzrmyj

Preiswerte Qualität 
Das Weber® Food Sortiment der Living Bytes Markenvertretung bekommt

Verstärkung: Neben den Bestsellern „Weber® Geschenkkoffer“ und „Weber®

Premium BBQ Set mit Salzplatte“ sind ab sofort auch die neuen Weber®

Gewürzmühlen einzeln erhältlich. Das Besondere: Es sind die ersten Artikel im

Weber® Food Sortiment, die Werbemittelhändler ihren Industriekunden für unter 

zehn Euro anbieten können. Die Gewürze wurden von den Grillmeistern der 

Weber® Grill Academy in Anlehnung an die Rezepte der Weber® Grillbibel

kreiert. Zum Start gibt es die Weber® Gewürzmühlen, die natürlich mit einem

Keramik-Mahlwerk ausgestattet sind, in den drei Geschmacksrichtungen Steak

Barbecue, Grobes Kräutersalz und Exotik Pfeffer. Weitere sieben Geschmacks-

richtungen sind auf Anfrage erhältlich. 
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Tel +49 261 984880TT

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt

Ursprünglicher Salzgenuss
Mit dem Metmaxx® Genuss Set Flor y Casa bietet Spranz eine echte

Genusskombination aus edlem, handgeschöpften, herkunftsgeschütztem und

unvergleichlich gutem Flor de Sal aus Tavira in Portugal, das Ganze in 

Verbindung mit einem edlen und zugleich praktischen Glasbehälter für 

einfaches Handling und gleichbleibende Frische. Die Gourmet Design

Kombination wird in einem Naturkarton ausgeliefert. Auch hier steht das

Unternehmen zu seinem Grundsatz „Designprodukte ohne Designzuschlag“.

Marken-Mix in der Cup Box
Wie sich Werbende bei ihren Kunden und Zielgruppen mit einem besonders

geschmackvollen Präsent bedanken, weiß man bei Jung: Die Cup Box aus 

weißem Karton beinhaltet eine Mischung aus acht leckeren Miniatures der

Marken Mars, Snickers, Bounty oder Twix. Die komplette Box beeindruckt 

durch ihre stylistische Tassen- oder Vasenform und kann dabei nach 

Kundenwunsch komplett individualisiert werden. Ideal als Dankeschön für 

Automobilkunden, im Versicherungs- oder Bankgewerbe sowie im Immobi-

lienbereich. Notebooks, diaries and much more.
Italian made since 1930.

Giuseppe Di Natale S.p.A.
www.dn-dinatale.it
dn@dn-dinatale.it

UP TO 30% ALIMENTARY WASTE FOR COVER PAPERS

FSC CERTIFIED INNER PAPERS

PRODUCED WITH 100% GREEN ENERGY

100% MADE IN ITALY
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Einhorn-Traum 
Ein Traum in Weiß mit bunten Schoko-

perlen ist der „Einhorn-Traum“ vom Hof 

Löbke. Der süße Brotaufstrich, der nicht

nur das Frühstück bereichert, besteht aus 

weißer, belgischer Schokolade, die zart-

schmelzend mit Knistereffekt auf der Zunge

zergeht. Er eignet sich auch zum Verfeinern

von Gebäck und Kuchen. Aber auch direkt

aus dem Glas gelöffelt sorgt die Creme für 

puren Genuss. Das Glas kann später zum

Einwecken oder als dekoratives Element

genutzt werden.

PSI 49120 • Hof Löbke Gmb

Tel +49 5451-5058300 

vertrieb@loebke.com • www

https://www.psiproductfind

ols GmbH & Co. KG 

https://www.psiproductfinder.de/zge1nt

Erfrischender Kaltaufguss 
Mit den Bio TeaSticks von Sanders Imagetools ist man

arketingtechnisch nicht nur für die kalte Jahreszeit bestens

erüstet, sondern nun auch im Frühling und Sommer, denn das 

ortiment hat der Hersteller nun komplett runderneuert: Neu

t der Bio TeaStick „Sommerfrische“, der mit Zitronenmyrte

esonders in der heißen Jahreszeit erfrischend und durst-

schend ist. Die Antioxidantien des Grünen Tees bleiben beim

altaufguss besonders intensiv erhalten und können somit ihre

ositiven Eigenschaften voll entfalten. Individuell bedruckte 

owpacks für alle Sorten gibt es nun schon ab 400 Stück – 

mmer 4-farbig bedruckt mit „simpler Kostenstruktur“. Es 

önnen nun auch die kreativen Verpackungen, wie z. B. TeaFlyer

der TeaMail schon ab 400 Stück grafisch schön aufeinander

bgestimmt und komplett individualisiert werden. Beim Bio 

eaStick mit nun insgesamt 11 Sorten ist für jeden Geschmack

nd Einsatz etwas dabei.
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Starke Marken mit Wow-Effekt
Süße Werbemittel in Premium Qualität kommen überall an. Das Team von 

CD-LUX erweitert sein Programm mit erfrischend neuen Ganzjahresartkeln:

Ein fruchtiges Geschmackserlebnis für individuelle Werbebotschaften verspricht

der neue Haferkraft-Riegel von Corny. Für Fans veganer Schokolade: Ab sofort 

sind zwei Varianten von Ritter Sport im individuellen Design erhältlich. Ganz 

neu im Sortiment sorgt der glutenfreie Mini-Muffin in einer individuellen

Werbekartonage für schokoladigen Extragenuss. Auch das Thema Mailing mit 

süßer Beilage ist ganzjährig verkaufsstark und feiert ein rauschendes Come-

back. Auf Wunsch werden zudem kundeneigene Produkte wie z. B. Muster oder

Präsente beigelegt und werbestark präsentiert. Der neue Ganzjahreskatalog und 

Produktmuster können ab sofort bei CD-LUX angefordert werden.

09 • Macma Werbeartikel oHG  

9 911 9818133

@macma.de • www.macma.de  

/www.psiproductfinder.de/n2i4nd

Würzen mit Stil 
Zum Thema Genießen schlägt der Werbeartikel-

allrounder Macma eine gummierte Salz- und 

Pfeffermühle aus Edelstahl im Miniformat aus

Metall mit Keramikmahlwerken vor. Die macht

auf jedem gedeckten Tisch eine gute Figur. Die

Werbung wird nach Wunsch mittels Lasergravur 

auf der Mühle angebracht. 
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opol GmbH & Co. KG 

05877 

hop.com  

op.com 

roductfinder.de/yzgzmz

Pikante Köstlichkeiten 
Mit der Ge

schwache 

Welt, liebe

bungen zu jedem Produkt machen diese Box zur tollen Überraschung für alle, die

es etwas schärfer mögen. cosmopol kann die Geschenkboxen auch entsprechend 

Kundenwünschen individuell zusammenstellen. Anpassungen der Boxenlabels an

ein gewünschtes CI/CD sind möglich. cosmopol sieht sich als Dienstleister und

übernimmt auch den Versand. 

Süße Themen ohne Ende 
Die kompakten individuellen Süßigkeiten-Themenboxen

von MemorySweets bestechen durch ihre Verbindung 

aus Flexibilität und „unendlichen“ Kombinationsmöglich-

keiten. Das Unternehmen kann dabei auf ein vielfältiges 

Sortiment aus 3.000 verschiedenen Artikeln an Süß-

waren für die Befüllung der Pakete zurückgreifen. Somit 

kann jedes erdenkliche Thema bedient werden, der 

Kreativität sind keine Grenzen gesetzt. Für die besondere

Optik „bei minimalen Kosten und schnellster Umsetzung 

von Designs“ kommen klassische Stempel zum Einsatz. 

Dadurch bekommt der Aufdruck eine sehr persönliche

Note und einen unverkennbaren Charme. Kleinstmengen 

aber auch mittlere Bestellvolumina im fünfstelligen 

Bereich sind kein Problem und in wenigen Tagen bereit

für den Versand. Alle weiteren Details gibt’s direkt bei 

MemorySweets.  



Der Giveaway-Spezialist  ·  www.jung-europe.de

Pfefferminzfrische

Snacks Fruchtgummi, auch vegan Brause-Ideen

Sommer
Giveaways
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as Unternehmen kann mittlerweile auf 

über 20 Jahre kontinuierlicher Entwick-

lung und stetige Erfolge zurückblicken. 

Zwei Jahrzehnte BDW VIP-Band e.K. 

bedeutet ebenso lange Zuverlässigkeit

und Qualität „Made in Germany“ – und 

zwar durch Produktion direkt vor Ort. Dies versetzt BDW

VIP-Band e.K. in die Lage, seine hochwertigen Erzeug-

nisse sowohl in hohen Auflagen bis 250.000 Stück als auch 

Kleinstserien in kürzester Zeit herzustellen und zu liefern.

Die beeindruckenden Leistungen des Unternehmens wer-

den geschätzt von zahlreichen namhaften Kunden, die sich, 

einmal überzeugt, immer auf Neue für die Securticket-

Produkte entscheiden. Initiator dieser Erfolgsgeschichte

ist Unternehmensgründer und Inhaber Thomas Diopan. 
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Die BDW VIP-Band e.K. aus dem schwäbischen Reichenbach an der Fils nahe 
Stuttgart offeriert unter dem Label „Securticket.com“ bedruckte Kontroll-
armbänder, Lanyards, Buttons und Zubehör für Veranstaltungen aller Art.
Wir haben das Unternehmen besucht und einen eindrucksvollen Produkti-
onsbetrieb kennengelernt.

Kontrollarmbänder „Made in Germany“ 

Ideengeber Armband 

Nachdem der gelernte Kfz-Mechaniker Thomas Diopan

einige Jahre per LKW für eine Spedition in Europa und

Nordafrika „auf Achse“ war und dabei viele nützliche Er-

fahrungen gesammelt hatte, entdeckte er sein Interesse

fürs Druckgewerbe und absolvierte eine Umschulung zum 

Drucker. Für eine Druckerei war er dann einige Zeit in

Verkaufsangelegenheiten unterwegs, als er auf der Mar-

Hier laufen Stoffarmbänder durch d
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keting Services in Frankfurt auf die Kontrollarmbänder

eines amerikanischen Lieferanten aufmerksam wurde. Das

Produkt war neu für Deutschland und hatte sein unter-

nehmerisches Interesse geweckt, so dass er kündigte und 

den Sprung in die Selbstständigkeit wagte. 

Der erste Erfolg 

Fast „klassisch“ begann er seine Laufbahn mit der Pro-

duktion in der Garage, zunächst aber mit dem Druck von

Plakaten und Prospekten. Über eine persönliche Bekannt-

schaft erhielt er erstmals die Möglichkeit, für Mercedes

bei der DTM Umhänge- und Armbänder zu liefern. Das

kam gut und erweiterte durch Mundpropaganda den Kun-

denkreis im DTM-Ambiente. Das Wachstum begann und

von der Garage ging’s ins erste Lager. Der Bedarf an die-

sen praktischen bedruckten Bändern war geweckt, die 

Nachfrage steigerte sich, so dass bald ein größeres Lager

gefunden und die erste eigene Druckmaschine angeschafft 

werden mussten. 

Geschäftsidee entwickelt sich 

„Die ersten Jahre waren sehr hart“, erinnert sich Diopan,

der sich alle Kenntnisse und Produktionsmittel nach und

nach selber aneignete. Mit Fleiß und Gespür für die De-

tails entwickelten sich Know-how und Geschäftsidee im-

mer weiter. Von Beginn an war er mit seinem Unterneh-

www.securticket.com 

Thomas Diopan hat das Unternehmen gegründet und es 

von einer „Garagenfirma“ zu einem modernen Produkti-

onsbetrieb entwickelt.

BDW V

Stuttga

D-73262 Reic

Tel. +49 

info@securticket.com 

Für die hochwertige Produktionsqualität sorgt geschultes

Personal und Maschinen auf dem neuesten Stand. 
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men „immer auch spezialisiert auf kleine Auflagen“. Und 

er war, wie er berichtet, auch der Einzige, der diese Bän-

der in kleiner Stückzahl zu einem vernünftigen Preis-/Lei-

stungsverhältnis liefern konnte. Und das bis heute.

Zufriedene und überzeugte Kunden 

Gerade auch die kleinen, feinen Events, für die er seine 

bedruckten Bänder und dann auch Lanyards herstellte,

erwiesen sich als Multiplikatoren für immer größere Auf-ff

träge namhafter Unternehmen. Durch die vielfältigen Ein-

satzmöglichkeiten wie bei Konzerten, Messen und son-

stigen (Sport-)Veranstaltungen (mit eigenen Armbändern

für Besucher, VIPs, Sponsoren, Personal, Presse etc.), Ju-

gendschutz, Reisegruppen und Gepäckstücken eroberten 

die praktischen Securticket-Kontrollarmbänder weitere zu-

friedene, überzeugte und dann auch treue Kunden, was

die BDW VIP-Band e.K. immer weiter gedeihen ließ. Nach 

dem fünften Umzug beschäftigt der Betrieb aktuell 45 Mit-

arbeiter auf einer Fläche von nunmehr 3000 Quadratme-

tern. „Und auch hier stoßen wir schon an unsere Gren-

zen“, so Diopan, dessen Unternehmen derzeit Kunden aus 

14 europäischen Ländern bedient und Produkte bis nach

Kenia, Ecuador oder auf die Malediven liefert. 

Maschine nach Eigenbedarf  gebaut 

Nicht ohne Stolz präsentiert uns Thomas Diopan die neu-

ste Errungenschaft im Gerätepark seiner Fertigung mit 

einem Investitionsvolumen von einer halben Million Euro:

„Eine Druckmaschine für Sonderanfertigungen wie Auf-ff

kleber, Etiketten und Ähnliches, die wir ganz für unsere

Zwecke und speziellen Anforderungen haben bauen las-

sen.“ In modularer Bauweise konzipiert, lässt sie sich nach

Bedarf auch noch erweitern.

Große Bandbreite 

So wenig spektakulär Armbänder auf den ersten Blick viel-

leicht auch scheinen mögen, die ungemein nützlichen Or-

ganisationshilfen gibt es in vielen verschiedenen Varianten. 

Sie bestehen – je nach Art des Einsatzes – aus Tyvek (einem

robusten Vliesstoff aus Polyethylen), PVC oder Stoff und

können je nach Kundenwunsch individualisiert werden. „Die

Grundstoffe, Verschlüsse oder Garne für die Herstellung

der Bänder stammen allesamt von regionalen Lieferanten“, 

so Diopan. „Das ist zwar teurer, aber dafür rascher und sehr 

verlässlich in der Qualität.“ Alle Materialien sind zudem 

zertifiziert; die hochwertigen, nun auch in Neonfarben er-

hältlichen Stoffarmbänder nach Öko-Tex. Welches Band in 

welcher Aufmachung zu welchem Anlass am besten geeig-

net ist, erfahren die Interessenten von den Experten des 

Securticket-Teams. „Eingehende persönliche Beratung über

die diversen Ausführungen und Anwendungsmöglichkeiten 

der Armbänder und Lanyards zählt bei uns ganz selbstver-

ständlich zum Service“, betont Diopan, der mit seinem Team

eine offene, vertrauensvolle Kommunikation zu den Kun-

den pflegt, die das Unternehmen regelmäßig mit Bestno-

ten in puncto Service bewerten. Qualität, Verlässlichkeit

und Liefertreue runden das Bild eines leistungsfähigen Pro-

duzenten ab, der als beeindruckender Spezialist alles aus

einer Hand (und fürs Handgelenk) „serviert“. <

Die neuste Errungenschaft im Gerätepark: Eine Druckma-

schine, die ganz nach den speziellen Bedürfnissen des Unter-

nehmens gebaut wurde.

Einige Arbeitsschritte erfolgen noch in sorgfältiger Handarbeit.

Einblick in den Fertigungsablauf. 



messegelände köln
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WWW.FIBO.COM
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business.

FACHBESUCHERTICKETS ONLINE UND AN DER TAGESKASSE
internationale leitmesse für fitness, wellness & gesundheit
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u Gadgets aus Walnussholz der Reihe wood-

line stoßen originelle USB-Sticks sowie 

innovatives Sport-Zubehör. Fahrradtasche, 

Sportgürtel, Smartphone-Armband und

Co. mit individuellem Markenzeichen be-

reichern den mobilen Lifestyle und halten das werbende

Unternehmen in guter Erinnerung.

Sportlich, sportlich 

Längst gehören Fitness und Technik zum Alltag vieler Gad-

get-Liebhaber. Jogger und Athleten haben den mobilen

Begleiter stets an ihrer Seite. Warum nicht Sportliches mit 

Nützlichem verbinden? Mit den cleveren Artikeln der In-

tos Electronic AG tragen Sportfreunde neben ihrem Smart-

phone auch ein gut sichtbares Markenzeichen mit sich.

Prangt das individuelle Firmenlogo auf dem Sport Smart-

phone-Armband oder der knallbunten Gürteltasche Duo, 

läuft der Brand durch Parks, Straßen und Wälder. Punk-

ten können Unternehmen auch auf der Sport Gürteltasche

Mobile für Musikfans oder der Sport Gürteltasche Hydra-

tic mit Trinkflasche. 

Datenträger für Datenträger 

Ebenfalls neu im Werbeartikel-Sortiment ist eine große 

Auswahl origineller individualisierbarer USB- Sticks. Tech-

nikfans haben etwa die Wahl zwischen Herz, Klammer, 

Auto oder Armband. Die mehr als 150 unterschiedlichen

Modelle lassen sich mit Hilfe von Lasergravur sowie Schwarz-

Weiß- oder Farbdruck branden. Dabei bleiben Stil und 

Design nicht auf der Strecke, wie etwa die Produkte aus 

Holz beweisen. Die Produkte der woodline-Reihe verbrei-

ten Wärme und Wertigkeit. So bewahrt der USB 3.0-Flash-

speicher woodstick im edlen Walnussholz-Gehäuse Da-

tenmengen bis 128 GB auf und überträgt sie mit Super-

speed. Angenehm in der Hand liegen die Walnussholz-

Schreibgeräte woodpen und woodstylus. Klangvolle Laut-

sprecher und Powerbanks runden das woodline-Angebot 

ab. Mit dem Firmenlogo individualisiert, verschmilzt an-

genehme Haptik mit positiver Erinnerung und hinterlässt 

fortwährend positiv gestimmte Kunden und Mitarbeiter.

Intos Electronic AG 

Die Intos Electronic AG mit Sitz in Gießen ist Hersteller 

und Distributor für EDV-Zubehör mit Fokus auf Kabel und 

richtet sich mit ihrem Angebot an Fachhändler, System-

häuser und Industriekunden. Ihre Eigenmarke InLine um-

fasst 4.000, das Gesamtsortiment über 6.000 Produkte, 

die in einer Verfügbarkeit von 95 Prozent vorliegen. <

Zu den individualisierbaren Technik- und Fitness-Highlights der
jüngsten PSI-Messe gehörten zweifellos auch die clever 
konzipierten Produkte von EDV-Hersteller Intos Electronic. Wir
stellen die Neuheiten des Spezialisten auf  dieser Seite vor. 
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www.inline-info.de

Neuheiten auf der PSI 2017 vorgestellt

Sportlichee Prägung
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Mit 40.000 Buttons fing alles an

Wojciech Pawlowski

Ein sprudelnder 
Ideenquell

Wojciech Pawlowski ist ein zufriedener Mann. Der 55-Jährige hat beides – ein erfülltes 
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Beschäftigten in einem drei Gebäude umfassenden Kom-

plex auf 1.700 Quadratmetern entwickelt. Günstige Büro-

und Produktionsanlagen ermöglichten schließlich die Ex-

pansion nach Westeuropa. Der clevere Unternehmer in-

vestierte in eigene digitale Druck- und weitere Produkti-

onsmaschinen. „Wir gehören zu den Marktführern im EU-

weiten Buttongeschäft“, berichtet Wojciech Pawlowski 

stolz. Allerdings ist für ihn noch Luft nach oben: „Es gibt 

noch einiges zu tun, um die Nummer eins zu werden.“ Da-

bei ist dem erfolgreichen Unternehmer durchaus bewusst, 

dass dies nur gemeinsam mit seinem ganzen Team mög-

lich ist. Das bringt er auch deutlich zum Ausdruck: „Mein 

größter Erfolg ist das Team, das mit mir arbeitet. Ich ken-

ne jeden einzelnen Schritt in unserem Produktionsprozess

sehr genau. Ich weiß, was meine Mitarbeiter tun müssen 

und kann wertschätzen, was sie leisten.“

Mancher Auftrag mehr als nur Geschäft

badge4u ist für Wojciech Pawlowski „wie mein zweites Zu-

hause“, bringt er seine Verbundenheit auf den Punkt. Was

badge4u leistet, kann sich mehr als sehen lassen. 15 Mil-

lionen Buttons werden jährlich produziert. Dazu kommt

mittlerweile ein breites Spektrum an weiteren Produkten. 

2011 führte badge4u den Handycleaner ein. „Wir waren

die Ersten, die dieses Produkt auf den EU-Markt gebracht

haben“, verrät Wojciech Pawlowski. Heute werden pro 

Jahr vier Millionen Stück produziert. Außer diesen beiden

Hauptprodukten bietet badge4u Magnete, iMagnete (Sili-

konaufkleber) und Handygripper (Anti-Rutsch-Sticker fürs 

Handy). Seit vier Jahren gibt es ein weiteres Herzstück.

„2013 haben wir den Cardguard entwickelt und eingeführt. 

Das ist ein spezielles Etui, das alle kontaktlosen Zahlungs-

karten im Scheckkartenformat vor unberechtigtem Zugriff 

und Datenübertragung schützt“, führt Wojciech Pawlow-

ski sein Produktportfolio weiter aus, zu dem auch die Mo-

bile Card Pocket aus Silikon oder Kunststoff gehört, die

auf der Rückseite des Handys befestigt werden kann. Das

Geheimnis seines unternehmerischen Erfolgs bringt Woj-

ciech Pawlowski unumwunden auf den Punkt: „Der Markt 

für Werbegadgets, gerade für günstige Artikel und Give-

aways, ist recht stabil und nicht anfällig für Turbulenzen. 

Wir stellen Produkte von hoher Qualität zu wettbewerbs-

fähigen Preisen mit kurzer Lieferzeit her. Um richtig er-

folgreich zu sein, muss ich eine wirklich große Anzahl an

Artikeln verkaufen. Glücklicherweise sind wir dazu in der 

Lage trotz chinesischer Wettbewerber.“ Der Erfolg gibt 

ihm recht und hat badge4u schon so manch einzigartigen 

Auftrag eingebracht, beispielsweise 2004 die Produktion

von Buttons für das EU-Referendum in Polen. „Das war

nicht einfach nur ein Geschäft für mich“, blickt Wojciech 

Pawlowski mit Stolz zurück, „sondern eine Riesenchance,

badge4u auf dem gesamten EU-Markt zu präsentieren.

Seit diesem Zeitpunkt sind wir nicht nur ein polnischer, 

sondern ein europäischer Partner.“

WOJCIECH PAWLOWSKI 
IN PERSON
Was war heute Morgen Ihr erster Gedanke?
Endlich habe ich einmal gut geschlafen und habe keinen Jetlag mehr 
seit meiner Rückkehr aus Kambodscha. 

Wann war Ihr Tag ein guter Tag?
Jeder Tag ist für mich ein guter Tag. 

Was bringt Sie in Hochstimmung?
Menschen mit einem Lächeln auf dem Gesicht.  

Und was bringt Sie auf die Palme?
Leute, die eifersüchtig auf den Erfolg anderer sind und 
sich ständig beklagen, aber nichts dagegen tun.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Dass ich zu viel rede.

Wie können Sie die Zeit vergessen?
Beim Skifahren.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?
Nach Australien.

Wofür geben Sie gern Geld aus?
Für Reisen.

Lassen Sie sich von Werbung verführen?
Nein. 

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er nicht teuer und trotzdem nützlich ist. 

Der beste, den Sie je bekommen haben?
Ich warte noch darauf.  

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn er sich nicht verkaufen lässt. 

Internationale Präsenz ist A und O

Seine internationalen Erfolge führt er zudem auf die zahl-

reichen Präsenzen auf weltweit wichtigen Messen zurück. 

So stellt badge4u seit Jahren auf der PSI aus. Dazu be-

suchte er regelmäßig weitere Fachmessen wie die PTE in 

Milano, European Sourcing Paris, CTCO Lyon, Reklama 

Polygraf Prague, Trade Only Show Coventry, Hongkong 

Gifts & Premium, REX Kiev, COPI’s Sofia und Romexpo 

Bucharest. „So hatten Interessenten und Kunden gute Ge-

legenheit, badge4u näher kennenzulernen. Zudem konn-

ten wir mit unserer hohen Produktionsqualität, den schnel-

len Lieferzeiten und durch wettbewerbsfähige Preise viel 

Vertrauen bei unseren Kunden gewinnen“, erklärt Woj-

ciech Pawlowski. „Mittlerweile stellen wir pro Jahr auf 18 

Messen in Europa, Hongkong und Dubai aus.“ Dass 

badge4u längst große Anerkennung gefunden hat, lässt

sich auch an den zahlreichen Preisen ablesen, die das Un-

ternehmen bis heute eingeheimst hat, unter anderem „Ko-
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Werbewirtschaft. Darüber hinaus wurde badge4u 2016 

auch in der Kategorie „Economic Excellence“ für die PSI 

Sustainability Awards nominiert. Preise und Auszeichnun-

gen sind jedoch nicht alles. Wojciech Pawlowski legt gro-

ßen Wert auf Zertifizierungen. Um allen Ansprüchen ge-

recht zu werden, hat sich badge4u im Qualitätsmanage-

ment gemäß ISO 9001:2008, im Umweltmanagementsys-

tem nach ISO 14001:2004 und im Arbeitsschutzmanage-

mentsystem OHSAS 18001 zertifizieren lassen. Darüber 

hinaus hat sich das Unternehmen mehrerer Audits unter-

zogen, um sicherzustellen, dass die Leistungen höchsten

Qualitätsstandards und ökologischen Anforderungen ent-

sprechen. Dabei werden alle Abläufe auf den Prüfstand 

gestellt: zur Verfügung gestellte Dienstleistungen, interne

Prozesse, Kundenpflege und -zufriedenheit, die Umset-

zung gesetzlicher Vorgaben und Regularien.

Für die Zukunft bestens aufgestellt

Um die Zukunft ist es Wojciech Pawlowski nicht bange.

„Die Werbeartikelwirtschaft hat großes Potenzial. Men-

schen lieben es, beschenkt zu werden“, sagt er mit einem

strahlenden Lächeln. In Sachen Ideen und Technik ist sein 

Unternehmen dafür hervorragend aufgestellt. „Zu unse-

rem 25-jährigen Jubiläum haben wir jüngst einen ‘5-in-

1-Schlüsselanhänger’ präsentiert. Ein echtes multifunktio-

nales Tool, das sowohl Schlüsselanhänger als auch Ein-

kaufswagenchip, Flaschen- und Dosenöffner sowie Fla-

schenverschluss ist. Ich denke, dass dieses Produkt sehr 

erfolgreich werden wird – schon allein aufgrund der Wer-

bung, die wir dafür machen werden.“ Und mit Blick auf 

die Technik fügt er hinzu: „Wir verfügen über eine auto-

matische und halbautomatische Fertigungsanlage. So sind

wir in der Lage, Großaufträge in kurzer Zeit zu realisieren 

(60.000 Stück pro Tag). Wir behandeln jeden Kunden gleich 

professionell, ob er 50 oder 500.000 Stück bei uns bestellt.“

Bei allem Potenzial der Werbeartikelwirtschaft und allen 

Ideen und technischen Möglichkeiten sieht Wojciech Pawlow-

ski jedoch das größte Plus in seinem Sohn Marcin. Mit 

ihm steht nun die zweite Generation mit in erster Reihe.

„Die ganzen Expansionen, die ich in den vergangenen Jah-

ren vorangetrieben habe, habe ich auch und gerade für 

meinen Sohn getätigt. Es freut mich, dass er das Geschäft 

weiterführen wird“, erzählt Wojciech Pawlowski mit einem

Strahlen auf dem Gesicht. Und dieses Strahlen wird gleich 

noch einmal größer, wenn er auf die übernächste Gene-

ration zu sprechen kommt. Der sehr stolze Großvater zwei-

er Enkeltöchter gerät bei diesem Thema unüberseh- und 

unüberhörbar ins Schwärmen. „Meinen größten Schatz“ 

nennt der passionierte Skifahrer die Kleinen und berich-

tet leidenschaftlich von gemeinsamen alpinen Skiausflü-

gen. Dazu zückt er auch gerne sein Smartphone und zeigt

einen kleinen Film, in dem er mit seiner dreieinhalbjähri-

gen Enkelin bei einer Abfahrt zu sehen ist. „Sie mag rote 

Pisten“, schlägt das Herz des Großvaters hoch. Mehr noch: 

Für sie hat er längst seine Arbeitszeiten geändert. „Sie

liebt es, mit mir zu frühstücken.“ Da trifft es sich gut, dass 

er seit einiger Zeit beschlossen hat, dass er eigentlich nun 

genug habe. Die Zukunft von badge4u ist gesichert und

Wojciech Pawlowski leistet sich heute einen unbezahlba-

ren Luxus: Er arbeitet nur noch just for fun. Und Spaß hat

er noch jede Menge. <

ES GIBT NOCH 
E INIGES
ZU TUN, UM DIE 
N U M M E R

E INS 
ZUWERDEN.

Wojciech Pawlowski

Das größte Plus für Wojciech Pawlowski

(links) ist sein Sohn Marcin.
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Ausdrucksstark und kommunikativ
Beim neuen Senator® Kugelschreiber Bridge ist der Name Programm. Ob als 
glänzend transparente „clear“-Variante oder brillant opake „polished“ Variante – 
beide Oberflächen werden in 15 verschiedenen Farben angeboten und sind
optional auch mit Metallspitze im Programm. Schaft und Clip bieten viel Werbe-
fläche, die weiße Version kann großflächig mit dem Senator® HD Druck veredelt
werden.

[PSI 41838 • SENATOR GmbH & Co. KGaA 
Tel +49 6162 801-2718 • aniebel@senator.com • www.senator.com
https://www.psiproductfinder.de/ytizzd

Genuss für Augen und Ohren
Eine coole Soundbar mit 10 Watt. Das Leichtgewicht (569 Gramm) verfügt über
ein Mikrofon inklusive Freisprechfunktion, einen Micro-SD-Kartenslot und AUX-Ein-
gang. Die Bluetooth-Soundbar ist 40,8 mal 5,2 mal 5 Zentimeter groß und 
besteht aus ABS/Metall. Eine Werbeanbringung kann per Druck oben längs (50 
mal 25 Millimeter) erfolgen. 

[PSI 41816 • Nestler-matho GmbH & Co. KG •
Tel +49 7221 21540 • info@nestler-matho.de • www.nestler-matho.de
https://www.psiproductfinder.de/zwrhzj
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Mini-Organiser – Maxi Wirkung
Handlicher geht’s kaum: Der kleine Bruder des Post-it® Notes Organiser Set
beinhaltet einen Post-it® Notes Block im A8-Format und ein fünffarbiges Index 
Mini-Set. Umschlag und Notes sind in 4c frei gestaltbar. Das hochwertige Post-it®

Notes Organiser Set Mini liegt kompakt in der Hand, auf dem Tisch oder in der 
Tasche.

[PSI 49018 • Michael Schiffer Promotion GmbH • Tel +49 2843 1692115
promotion@michaelschiffer.com • www.promotion.michaelschiffer.com 
https://www.psiproductfinder.de/mta4mz

Ideal für Sport und Outdoor
Das ActiveTowel Sporthandtuch von Polyclean ist das 
Must-have für alle Fitnessfans und Sportbegeisterte. Ob im 
Alltag, zu Hause, im Fitnessstudio oder unterwegs, überall
kommt dieser kompakte und praktische Begleiter zum Einsatz.
Mit dem hochwertigen und vollflächigen HD Fotodruck bietet 
es vielfältige Möglichkeiten der Werbeanbringung. So machen 
Werbende ihr Logo, ihren Slogan, ihr Design zum ständigen 
Begleiter bei allen Sport- und Outdoor-Aktivitäten. Das 
superleichte Sporthandtuch besteht aus hochwertiger
Microfaser P-9000®, ist kurzfristig bereits ab 75 Stück und in
zwei verschiedenen Formaten lieferbar.

[PSI 46596 • Polyclean International GmbH 
Tel +49 2561 865580 • info@polyclean.com • www.polyclean.com 
https://www.psiproductfinder.de/mtiwmd

Kompaktes Incentive 
Ein echter Verwandlungskünstler: der Schraubendreher für
die gängigsten Kreuzschlitz- und TORX® Schrauben. Beson-
ders attraktiv für Incentive-Anforderungen, denn das Tool erfüllt 
den Wunsch nach einem hochwertigen Präsent im einstelligen
Euro-Bereich. Mit vier 25 Millimeter Bits, die den Handgriff 
dank Dauermagnet blitzschnell zu einem vollwertigen
Schraubendreher machen. Im exklusiven Geschenkkarton 
mit ausfahrbarem Wandhaken – auch gut geeignet für die 
dauerhafte Aufbewahrung. Auf Wunsch mit individuellem 
Logo in 1c.

[PSI 48078 • Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG
Tel +49 202 4045144 • info@wera.de • www.wera.de
https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw
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Special Effects für mehr Aufmerksamkeit
Der STABILO vista überzeugt als Kugelschreiber in vier transparenten Farbversionen und 
mit ungewöhnlichem Design. Der transparente Schaft und das weiße Innenröhrchen sind 
rundum bedruckbar. Griffmulden am Schaft sorgen für den richtigen Halt und der extra
große Drücker ist bequem zu bedienen. Die transparente Optik in Rot, Blau, Schwarz oder 
Weiß gibt dem Stift einen coolen Look. Die Jumbomine sorgt für angenehmen Schreibkom-
fort. Werbebotschaften finden Platz auf Schaft und Innenröhrchen. Zusätzlich kann der
breite Clip mit Tampondruck veredelt werden.

[PSI 43287 • Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG
Tel +49 911 5673455 • service@stabilo-promotion.com • www.stabilo-promotion.com
https://www.psiproductfinder.de/ndm5m2

Gewinner-Typ
Hier ist Individualität Programm: Das neue Match-Book von Geiger-k
Notes kombiniert einen individuell bedruckten Einband mit Gummiband
und Stiftschlaufe in Wunschfarbe. Hochwertig gefertigt nach individu-
ellen Anforderungen punktet es mit einem besonders günstigen 
Komplettpreis. Das neue Business-Notizbuch mit den runden Ecken gibt 
es in den Formaten A4 und A5. Der Werbeeindruck in 4C-Quality
Digital auf dem kompletten Cover-Star-Einband ist immer inklusive. Die
Oberfläche kann matt oder gloss veredelt werden. Der Clou ist aber die 
Ausstattung mit Gummiband-Verschluss und Gummi-Stiftschlaufe. Aus
sieben attraktiven Farben kann der Kunde diejenige wählen, die perfekt 
zu seinem Werbeaufdruck passt. Wie bei jedem Business-Notizbuch von 
Geiger-Notes sind auch beim Match-Book die Mikroperforation aller 
Seiten und die praktische Einstecktasche inklusive.

[PSI 41615 • Geiger-Notes AG
Tel +49 6134 1880 • info@geiger-notes.ag • www.geiger-notes.ag
https://www.psiproductfinder.de/nmi0nd 

Bunt und vielfältig
Ob elegant und zurückhaltend oder auffällig und offensiv.
Das neue Kugelschreiber-Modell 150 KS lässt bei 
dieser Überlegung genügend Spielraum für Kreativität. 
Die gedeckten Farben eignen sich hervorragend für einen 
dezenten Werbeauftritt, die knallig bunten Ausführungen 
sorgen für die nötige Aufmerksamkeit und werden auf 
jedem Schreibtisch sofort zum Eyecatcher. Aus hochwer-
tigem Aluminium hergestellt ist dieser Newcomer nicht 
nur funktional, sondern bietet außerdem großzügige 
Möglichkeiten an unterschiedlichen Veredelungstechniken. 
Die Gravur erscheint hell, Mehrfarbdrucke lassen sich 
problemlos realisieren. Abgerundet wird der Auftritt durch 
eine blau schreibende Metall-Großraummine, die ein 
langes Schreibvergnügen garantiert. 

[PSI 47160 • Hauff  Schreibgeräte GmbH • Tel. +49 7531 4571780
contacts@hauff-gmbh.de • www.hauff-gmbh.de
https://www.psiproductfinder.de/yjm4nj
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2017 ging die letzte PPExpo mit diesem Name über die Bühne. 
Das Jahr 2018 wird ganz im Zeichen eines neuen Namens, neuer 
Ideen und einiger zusätzlicher Neuigkeiten stehen, wie Martin Var-
ley, Vorsitzender des Messeveranstalters Customer Focus, jüngst
bekanntgab.

PPExpo wird zu PPD LIVE | Neuer Name, neue Ideen

www.customerfocus.com

Nach dem Erfolg der britischen Werbeartikelmesse PPExpo im Januar 2017 hatte der Messeveranstalter Customer 

Focus ursprünglich geplant, die Messe unter der neuen Marke Resellex mit dem Fokus auf Konferenzen und Wei-

terbildungen für Wiederverkäufer neu aufzulegen. Nach eindeutigen Rückmeldungen zur Bedeutung und Beliebtheit 

der PPExpo für die Werbeartikelbranche und eingehenden Überlegungen gab der Messeveranstalter Customer Fo-

cus dann bekannt, dass man den Wünschen der Branche nachkommen werde. Martin Varley, Vorsitzender von Cu-

stomer Focus: „Mit der Namensänderung in Resellex wollten wir zwei Dinge erreichen. Zum einen eine inhaltliche

Erweiterung der Messe, zum anderen möchten wir durch einen zusätzlichen dritten Messetag Händlern 

die Möglichkeit geben, mit Endkunden in Kontakt zu kommen und sich mit ihnen über die Vorteile der

Werbeartikel auszutauschen nach dem Beispiel der PSI Messe und der Messe des kanadischen Bran-

chenverbands PPPC.“

Der Branche gerecht werden

In Bezug auf die Änderungspläne ergänzt Martin Varley: „Mir ist bewusst, dass die Pläne für Verwirrung

gesorgt haben, und wir haben auf die Meinung unserer Händler und Lieferanten gehört. Erst letztes Jahr

habe ich einen Artikel darüber geschrieben, warum Unternehmer ihre Meinung ändern. Ich hätte nicht 

gedacht, dass ich meine Ansichten so bald schon selbst öffentlich in die Praxis umsetzen würde. Das Ein-

zige, was wirklich zählt, ist, dass die Messe nach den Vorstellungen der Branche gestaltet wird. Deshalb 

setzen wir alle unsere Ressourcen ein, um die Messe noch größer und aktueller zu gestalten und zu einer attraktiven, 

branchenfokussierten Veranstaltung zu machen, die alles übertrifft.“ Dem Veranstalter Customer Focus und seinem 

Vorsitzenden ist es wichtig, über das Format der Messe aufzuklären: „Wir möchten eine neue Möglichkeit für Händ-

ler schaffen, mit Endkunden direkt in Kontakt treten zu können, wie dies auch woanders der Fall ist. Endkunden wer-

den nach sorgfältiger Prüfung an der Veranstaltung teilnehmen können – und das stets in Begleitung von Händlern.“

Die Idee hinter PPD LIVE

Das kommende Jahr hat jedoch noch mehr zu bieten. „Wir machen das Branchenmagazin PPD zum Fokus der Ver-

anstaltung“, so Martin Varley, der ergänzt: „Die Messe nächstes Jahr wird PPD LIVE 2018 heißen. Ein Treffpunkt 

für die Branche, um sich auszutauschen, Kontakte zu knüpfen und neue Produkte zu lancieren. Wir haben auf die 

Rückmeldungen gehört und sind äußerst gespannt auf die Veränderungen. Dieser Schritt, dass wir das Kunden-Feed-

back angenommen haben, zeigt, wie sehr uns die Branche am Herzen liegt. Gleichzeitig bestätigt dieser Schritt, dass 

es die Priorität der Veranstaltung ist, nächsten Januar die besten Lieferanten und Händler der Branche bei dieser 

Messe zusammenzubringen“, so der Veranstalter Customer Focus. Die PPD LIVE 2018 wird von Dienstag, 16. Ja-

nuar bis Donnerstag, 18. Januar in der Ricoh Arena im britischen Coventry stattfinden. Das Format der Veranstal-

tung bleibt nach Angaben von Customer Foucs größtenteils erhalten, erweitert um einen dritten Messetag „mit ei-

ner Weltklasse-Konferenz mit einzigartigen Vorträgen von herausragenden Wirtschaftsführern, führenden Wissen-

schaftlern, Künstlern, Unternehmern und Marketingfachleuten aus der ganzen Welt.“ Endkunden werden, so Custo-

mer Focus, entweder von ihren aktuellen Händlern betreut oder können mit entsprechenden Händlern in einer ex-

klusiven „Markenlounge“ zusammentreffen. Die Zahl der Endkunden ist auf 500 begrenzt. Außerdem muss jeder von 

ihnen ein Budget von mindestens £ 50.000 pro Jahr vorweisen können. Wie bereits 2017 wurden alle großen Bran-

chenverbände weltweit sowie der britische Branchenverband BPMA eingeladen. Sie sollen dazu beitragen, Endkun-

den die Vorteile aufzeigen, die eine Zusammenarbeit mit Händlern in puncto Qualität, Compliance, Kreation und 

Innovation hat. Die vollständige Webseite von PPD LIVE wird im Frühjahr 2017 an den Start gehen. <

B
ra

nc
he



www.psi-messe.com

Werbe-Welten

9.– 11. Januar
Düsseldorf 2018
Die europäische Leitmesse
der Werbeartikelwirtschaft

Jetzt Stand 
buchen!



 Hot Spot p

N
ac

h
le

se
 P

S
I 2

0
1
7

86

PSI Journal 4/2017 www.psi-network.de



Didier Collignon | Falk&RossFalk&Ross

Schwerpunkt auf organischen Produkten 
Für uns ist es wichtig, auf der PSI präsent zu sein. Wir hatten einige Zeit ausgesetzt, sind aber

seit zwei Jahren wieder fest dabei. Von der Idee, Industriekunden Zugang zur Messe zu verschaf-ff

fen, sind wir nicht völlig überzeugt. Das Konzept ist nicht schlüssig. Produkttechnisch liegt unser

Schwerpunkt in diesem Jahr auf organischen Produkten. Mit unserer Marke „nakedshirt“ haben 

wir zudem ein No-Label-Konzept entwickelt. Die Kunden können die Produkte nach ihren Vor-

stellungen personalisieren, sie sich voll und ganz zu eigen machen.

Thomas Diopan | BDW VIP-Band | BDW VIP Band

Qualitäten anschaulich vermitteln 
Die PSI bietet uns als direktem Hersteller die einzigartige Möglichkeit, sich innnerhalb dreier konzentrierter Tage 

einem internationalen Fachpublikum zu präsentieren und außerdem den persönliichen Kontakt zu bestehenden Kun-

den zu vertiefen. Hier können wir auch in kurzer Zeit anschaulich vermitteln, woo unsere Qualitäten liegen: Kontrol-

larmbänder „Made in Germany“ für Veranstaltungen aller Art in kurzen Fristenn und nach Wunsch auch kleinsten

Auflagen zu liefern. Bislang sind wir sehr zufrieden, denn es gab neben großem Interesse auch schon konkrete An-

fragen. Und auf den Industriekundentag sind wir ebenso gespannt und lassen unns gerne überraschen.

Patrick de Vries | bb med. product| bb med. product

Großes Thema vegane Kosmetik

Hände- bzw. Oberflächendesinfektion sind derzeit ein großes Thema. Und hier hhaben wir dem Werbemittelsektor

natürlich einige attraktive Lösungen zu bieten – dies schon bereits bei kleinen Abnahmemengen ab 1.000 Stück, 

natürlich Made in Germany. Auch im Bereich der (veganen) Kosmetik verzeichnnen wir eine starke Nachfrage. Wir 

sind schon zum 14. Mal auf der PSI und nutzen die Messe zum Treffen mit unsrren langjährigen Geschäftspartner 

sowie zur Neukundengewinnung und erwarten mit positiver Spannung den Induustriekundentag.

Robert Paap | Esbit| Esbit

Hohe Besucherqualität
Nachdem wir zwei Jahre ausgesetzt haben sind wir nun mit einem positiven Gefühl zzurück auf der PSI. Dieses Jahr ha-

ben wir auch eine Vielzahl neuer Produkte dabei, die für den Werbemittelmarkt tauuglicher sind. Und diese Einschät-

zung hat sich bislang auch bewahrheitet. Mit unseren Lebensmittelbehältern und sttylischen Trinkflaschen treffen wir

den Trend in unserem Kernbereich Outdoor. Und mit unserer außergewöhnlichen SStandfläche verzeichnen wir auch 

eine wesentlich höhere Besucherfrequenz, darunter geschätzt zu 60 Prozent ausländische Interessenten. Auch haben

wir den Eindruck, dass die Qualität der Besucher recht hoch ist, so dass wir mit unsserem Sortiment, das wir erstmals

in dieser Breite zeigen, und unsrer Authentizität besonders überzeugen können. 

Ferdinand Willems | Condom Message| Condom Message

Aufträge nehmen sprunghaft zu
Die PSI ist immer eine sehr schöne Erfahrung. Deshalb kommen wir

ja auch bereits seit fünf Jahren. Einer der Vorteile: Im Anschluss an die

Messe nimmt unsere Anzahl an Aufträgen immer sprunghaft zu. Die-

ses Jahr haben wir zudem einen richtig guten Standort erwischt, der 

uns viel Aufmerksamkeit beschert. Wir sind sehr zufrieden.
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Martin Gauger bs GmbH| b+a Vertriebbs GmbH| b a Vertriebbs GmbH| b a Vertrieb

ätGeballte Kreativit
e Begegnung mit unseren Kunden, deren direktes Feedback uns sehr wichtig ist. Der StandWir nutzen die Messe für die persönliche -

n Mal belegen, ist super für uns. Die PSI Messe ist letztendlich die „positivste“ Messe, dieplatz in Halle 9, den wir nun zum dritten

vierten Aussteller und auch positiv durch die motivierten Besucher – insgesamt ein tollesich kenne. Positiv durch die hoch motiv

e PSI Händler sind durchweg offen und freuen sich auf Neuheiten und Entwicklungen, welPublikum mit absoluten Fachleuten. Die -

„Wir Gefühl“ stellt sich hier wirklich durchweg ein. Mein Sohn, der nun zum zweiten Malche auf der Messe zu finden sind. Das 

Prägnantesten aus. Er sagte, nach der PSI ist er so motiviert, dass es keinerlei Motivationsmit dabei war, drückte es für mich am P -

reativität gepaart mit dieser durchweg positiven Grundeinstellung findet man sonst kaum.trainings mehr bedarf. Solch geballte Kr

Tobias Köckert | Mahlwerck| Mahlwerck

Spot für InnovationenHot 
hen von den ersten Stunden war die Messe super. Die Kunden wissen, dass es bei uns echte Neuheiten gibt, Abgeseh

en kommen sie gezielt zu uns. Ein Highlight in diesem Jahr war die Tasse „Poly“, die durch ihre extravagante deswege

us einzelnen Polygonflächen besticht. Wir werden hier auf der PSI wieder als hochwertiger Hersteller wahrForm au -

men, der Konzepte für Neuheiten kreiert. Und unser PSI Café war natürlich wieder ein richtiger Magnet. Es genomm

uch Industriekunden da, allerdings weniger als erwartet. Wir konnten sie umfassend und ohne Streuverluste waren au

Jetzt bleibt abzuwarten, was die Händler in Aufträge verwandeln können, denn nur wenn es für alle Beteiberaten. -

n Erfolg ist, ist es ein echter Erfolg.ligten ein

Stefan Fleischmann | Sanders Imagetools| Sanders Imagetools

rietag ein großer ErfolgIndustr
Industrietag ein großer Erfolg! Durch die klasse Organisation und eindeutige Zuordnung der IndustriekundenFür uns war der 

nnen wir die Projekte sauber über den Fachhandel abarbeiten. Besonders positiv ist, dass sich die Werbeartizu Händlern kön -

genüber den Industrie-Entscheidern professionell präsentiert hat. Die Branche hat die Chance ergriffen, mitkelwirtschaft geg

erbeartikel“ aus dem Schatten von Kleinveranstaltungen wie Hausmessen und Roadshows herauszutreten. Bedem Thema „We -

enswert finden wir auch die Qualität der Industriekunden, die interessiert und mit konkreten Projekten auf dersonders erwähn

en Artikeln waren. Insgesamt ein gelungener Tag mit viel positivem Feedback – sowohl seitens der Händler Suche nach tolle

dustriekunden. Wir freuen uns schon auf die PSI 2018!als auch der Ind

Josef Mitter | Moosmayr | Moosmayr

Kundenkontakte auf Vorjahresniveau
Ich habe einen guten Eindruck von der Messe; sie erfüllt meiner Ansicht nach

voll und ganz ihren Zweck. Von der Zahl der Kundenkontakte befinden wir uns 

auf Vorjahresniveau, würde ich sagen. Die Qualität der Kontakte lässt sich al-

lerdings immer erst im Nachhinein bestimmen. Erst dann entscheidet sich, ob

man von einem Erfolg sprechen kann.

Dr. Thomas Kiepe | KHK | KHK

kommt wieder gut anMade in Germany 
schwach, dafür haben wir am Mittwoch einen sehr guten Der Dienstag startete bei uns etwas s

betrifft, so blicken wir diesem gelassen entgegen. BedenAnlauf. Was den Industriekundentag b -

ten der kleinen Werbemittelbetriebe. Für große System- ken registrieren wir hier eher auf Seit

als Vermittler zwischen Lieferant und Industrie eher Noroder Vertragskunden ist der Umgang -rr

hätze ich die ausgesprochen schöne Atmosphäre auf der malität. Als langjähriger Aussteller sch

Germany kommt wieder gut an! PSI sehr. Was mir auffällt: Made in G
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Alexander Lange | Eurostyle| Eurostyle

Trends und Tradition
Unser Messestand, an dem wir unser gesamtes Produktspektrum zeigen, wird wie immer sehr 

positiv beurteilt. Wir sind hier in der Messe-Mitte hervorragend positioniert und haben große

Marken als Nachbarn. Wie man auch hier am Stand sieht, haben wir das Reisegepäck-Sortiment 

weiter ausgebaut, nachdem sich der Bereich Koffer sehr gut etabliert hat. Das Kerngeschäft sind

jedoch nach wie vor Lederwaren. Übrigens fertigen wir auf Anregung von Kunden manche Klein-

lederwaren wieder in Deutschland. Damit besinnen wir uns wieder auf unsere Wurzeln als Le-

derwaren-Hersteller, der in puncto Qualität und Sicherheit höchsten Ansprüchen genügt. 

René Abdel-All | Stickzentrum Berlin| Stickzentrum Berlin

Die Luft wird dünner
Die PSI gehört seit zehn Jahren zu unseren festen Terminen, allerdingss waren wir 

bislang immer nur als Besucher hier. Dieses Jahr sind wir zum erstenn Mal Aus-

steller. Wir sehen den Industriekundentag positiv. Ich kann aber auch die Einstel-

lung einiger Händler definitiv nachvollziehen. Wenn man den Markt ööffnet, wird

die Luft automatisch dünner. Existenzielle Folgen werden sich meineer Meinung

nach aber weder heute noch morgen einstellen.

Manfred Janek | KW Open| KW Open

Sehr interessante Erfahrungen 
Zwar sind wir als Spezialist in der Kreation von nachhaltigen Werbeartikeln schon lange im WWerbemittelmarkt aktiv, doch auf der 

PSI sind wir als Aussteller „Newcomer“. Die vergangenen drei Tage waren sehr spannend, weil sich viele Besucher aus anderen 

Ländern für unser Angebot interessiert haben, darunter überraschend viel Skandinavier unnd Gäste aus Benelux. So hilft uns die 

PSI, neue Kundenschichten zu erschließen. Heute am Donnerstag kamen auch Industriekuunden verschiedener Größenordnung,

bunt gemischt teilweise mit Händlern, teilweise solo. Eine sehr interessante Erfahrung! Die Koontakte haben wir über das uns schon 

bekannte dMas-System abgewickelt. Das ist praktischer und effektiver als Visitenkarten zu sammeln und erleichtert die Nachar-

beit, da die Daten und Notizen zuhause direkt am Rechner abrufbar sind. 

Maren Vargel | Multiflower| Multiflower

Super-Trend Nachhaltigkeit
Wir waren insgesamt sehr zufrieden mit der Messe. Mit unseren Produkten liegen wir voll und

ganz im aktuellen Trend „Nachhaltigkeit“. Super angekommen ist zum Beispiel „Bienenfreude“,

ein Set aus einer bunten Bienen-Wiesenblumen-Mischung und einner Erdtablette, die in eine Ko-

kossschale gesetzt wird. Das Ganze kommt dann in die Erde, wo sich die Schale später auflöst. 

Also 100 Prozent nachhaltig! Den Industriekundentag sah ich als große Chance. Nach zöger-

lichem Start konnten wir einige positive Gespräche mit Industriekkunden führen. Sie waren be-

sonders zielgerichtet, wenn ein Händler die Kunden begleitete.

Moritz Thamm | Barbara Hofmann | Barbara Hofmann

Internationales Publikum
Wir stellen in den letzten Jahren bei der PSI-Messe eine 

Kontinuität fest. So bemerken wir keine Schwankungen,

was die Besucherzahlen betrifft. Das Publikum ist allerdings 

internationaler geworden. Wir generieren hier viele Kon-

takte.
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Sabrina Krobath genponchos| Samoa Reggenponchos| Samoa Reggenponchos| Samoa Reg

artikel vorhanden Kapital für Werbea
n fast drei sehr erfolgreiche Tage hinter uns mit vielen interessierten Besuchern, Wir sind Erstaussteller und haben nun

ent Regenbekleidung alles realisieren lässt. Wir hatten den Stand relativ früh gedie erstaunt sind, was sich im Segme -

und sind mit der Platzierung sehr zufrieden. Der gute Besuch und die Resonanzbucht in zweiter Reihe beim Catwalk 

wieder dabei zu sein, möglicherweise mit einem noch größeren Stand. Die schöermutigen uns im kommenden Jahr w -

ch das Ihre zur guten Frequenz beigetragen. Grundsätzlich nehme ich hier einene Standgestaltung hat sicherlich auc

h habe ich den Eindruck, dass Kapital im Marketingbereich für fantasievolle gepositive Stimmung mit ins Jahr. Auch -

st. genständliche Werbung vorhanden is

Ulrika Lohbeck, Karin Mörnestedt | FORM PRESS| FORM PRESS

Auch 2018 wieder mit dabei
Wir sind zum dritten Mal auf der PSI und sind mit der Resonanz zufrieden. Aller-

dings hatten wir als Erst- und Zweitaussteller in den vergangenen Jahren ein biss-

chen mehr Zulauf. Der Sog war irgendwie größer. Wir stellen in diesem Jahr zum

zweiten Mal gemeinsam mit einem Mitaussteller aus. Das funktioniert wirklich pri-

ma. Wir selbst sind ein schwedisches Familienunternehmen und haben mit unseren 

Tabletts aus Birkenfurnier ein Nischenprodukt. Als Fazit können wir sagen: Wir 

werden auch im nächsten Jahr wieder mit dabei sein.

Daniel Lochbrunner | Roll-Up.Bayern | Roll Up.Bayern

Internationales Flair 
Erstmalig auf der Messe sind wir mit unserem Debüt bislang sehr

zufrieden – auch was das Publikum betrifft. Vor allem das inter-

nationale Flair ist beeindruckend. Mit unserem Portfolio an Roll-

Ups und Promo-Theken können wir hier ein breites Besucher-

spektrum an Wiederverkäufern auf die Vorteile unserer Kollekti-

on aufmerksam machen. Die gute Resonanz stimmt uns zuver-

sichtlich, dass aus diesem ersten Test eine Wiederholung wird.

Oliver Leykam | Staedtler | Staedtler

tives GrundgefühlPosi
quenz am Eröffnungs-Dienstag war bei uns am Stand schwächer als im Vergleich zum VorjahDie Freq -

nn. Der Mittwoch allerdings bewegt sich auf einem sehr gutem Niveau Ich vermute, die Mesresbegin -

her müssen sich erst an den neuen Wochentags-Rhythmus gewöhnen. Mein Grundgefühl abersebesuch

samt positiv ich rechne mit einer Steigerung zum vorigen Jahr. Mit den hochwertigen Produkten ist insges

Traditionsmarke und einer extremen Fertigungstiefe – zu 95 Prozent übrigens in Deutschland – unserer T

wir auch diesmal punkten. können w

Steffen Jöhl | reisenthel| reisenthel

den Händler-/Industriekunden-MixGut vorbereitet auf 
erste Messetag als weniger besucherstark heraus. Ein Unterschied aufgrund der Verlegung Wie schon fast gewohnt, stellt sich der e

t nicht bemerkbar. Positiv ist, dass die Besucher sehr zielgerichtet an unseren Stand komder Messe um einen Tag nach vorne ist -

reskollektionen zu entdecken. Wir starten ins neue Jahr unter anderem mit zwei neuen Demen, um vor allem auch unsere Frühjah -

nterpretieren wir unsere klassischen Produkte neu und verleihen ihnen eine sommerliche, signs: Mit der special edition aquarius in

Dekoren erreichen wir auch mit dem Design artists stripes besonders die Kunden, deren maritime Note. Wie mit allen unseren D

Dem Industriekundentag stehen wir neutral gegenüber. Bereits auf vielen Messen beraten Geschäftsmodell auf Prämien basiert. D

nd darauf sehr gut vorbereitet.wir den Industriekunden direkt – wir sin
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Wolfram Mümmler | e+m Holzprodukte| e m Holzprodukte

Starkes Interesse an Naturprodukten
Die PSI erfüllt unsere Erwartungen; der Eindruck von der Messe ist sehr gut. Das 

Publikum zeigt ein starkes Interesse an unseren Naturprodukten. Auch die Tatsa-

che, dass wir regional produzieren, trifft auf viel positive Resonanz. Der Industrie-

kundentag stellt für uns vielmehr eine Chance als ein Risiko dar. Wir haben uns im 

Vorfeld intensiv auf diesen Tag vorbereitet.

Inder Brar, Aman Brar | GiftSelection| GiftSelection

Mehr Business in Europa tätigeen
Ich bin zum ersten Mal seit drei Jahren wieder da und muss saagen: Die PSI ist größer geworden. 

Unser Hauptaugenmerk gilt neuen, kleineren Lieferanten. Wir siind vorwiegend auf der Suche nach

neuen Produkten. Dabei interessieren uns vor allem die Themeen Keramik und Schirme und dabei 

Artikel, die es in England so nicht gibt. Außerdem möchten wir nnoch mehr Business in Europa täti-

gen. Was der Brexit dabei für uns bedeutet, kann ich zum jetziggen Zeitpunkt nicht sagen. Wir wis-

sen nicht, welche Branchen wie betroffen sind. Es wird mehr PPapierarbeit geben. Die Preise sind

bereits höher.

Christa Willumsen | Poul Willumsen| Poul Willumsen

Industriekundentag als CChance für alle
Die Messe läuft prima für uns. Die Kunden wissen,, dass sie bei und kreative, sehr in-

dividuelle Give-aways in bester Qualität „Made in EEurope“ bekommen. Dass auch In-

dustriekunden kommen, ist gut für alle Beteiligten. Denn je umfassender wir über un-

sere Produkte informieren, desto besser können wwir sie verkaufen. Für mich ist die

Angst der Händler, die Lieferanten könnten über ihreen Kopf hinweg agieren, nicht nach-

vollziehbar. Schließlich basiert unser Geschäft auf llangfristiger Zusammenarbeit.

Friederike Wittenbreder | P&C Dienstleistungs KG| P&C Dienstleistungs KG

Vielfalt erleben
Die PSI-Messe ist in meinen Augen gut besucht und bietet eine erstaunliiche Produktviel-

falt. Hier herrscht fast schon eine Reizüberflutung, aber im positiven Sinnne. Als Industrie-

kunde kommt man auf der PSI mit Produkten in Kontakt, auf die man soonst nicht gekom-

men wäre. Man kann sich selbst einen Überblick über den Markt verschaffen, der vielfäl-

tiger ist als erwartet. Auch beeindruckt mich die Internationalität der Ausssteller. Besonders

interessiert bin ich an Produktneuheiten.

Herman Kusters | Kusters Promogifts| Kusters Promogifts

Keine Kunden eingeladen
Die PSI ist DIE Messe für unsere Branche. Ich bin seit 40 Jahren Mitglied. Einige

Neuerungen gefallen mir jedoch nicht. So bin ich kein Freund des Industriekunden-

tags. Meine Meinung ist: Industriekunden gehören nicht hierher. Aus diesem Grund 

habe ich auch keine Kunden von mir eingeladen. Mit meiner Meinung stehe ich nicht 

allein, das weiß ich nicht nur aus Gesprächen mit Händlern, sondern auch mit Lie-

feranten. Wenn diese Entwicklung weiter so voranschreitet, sehe ich schwarz für die 

Zukunft der Messe. Schade.
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Jordi Jávega, Edgar Novellón | CONNECTAD| CONNECTAD

as der Markt zu bieten hatSehen, wa
n an die PSI waren, neue und internationale LieferantenUnsere Erwartungen

nden und interessante Kontakte zu knüpfen. Wir wolltenund Hersteller zu fin

der Markt zurzeit zu bieten hat. Dahingehend wurden uneinfach sehen, was d -

bsolut erfüllt. Mit Blick auf den Product Preview Eventsere Erwartungen ab

n es dort noch mehr Neuheiten zu sehen gäbe und die wäre es schön, wenn

ein bisschen internationaler werden könnte.Veranstaltung noch e

Ulrich Egner | werberater | werberater

ustriekunden führen und begleitenIndu
h ist die PSI eine ideale Kontaktbörse, und das bereits seit 14 Jahren. Hier treffe ich dieFür mich

mit denen ich über das Jahr hinweg Geschäfte mache. Besonders interessiert bin ich anLeute, m

Veredelungstechniken, wie etwa Druck- oder Sticktechniken. Erst durch sie wird aus neuen V

ängigen Produkt etwas Besonderes. Der Industriekundentag ist mir gleich. Ich glaubeeinem gä

dass das Konzept nur Sinn ergibt, wenn der Händler den Industriekunden führt und bejedoch, d -

Jeder, der unvorbereitet diese Hallen betritt, riskiert schnell den Überblick zu verlieren.gleitet. J

Ingo Stauss | Stauss Präsente| Stauss Präsente

ntakte interessanter als ProdukteKo
ner Meinung nach ist die PSI nicht mehr so attraktiv, wie sie mal war. Ich erwarteMein

ch mehr von der größten Messe unserer Branche, vor allem im Bereich Proeinfac -

nnovation. Zudem beobachte ich einen klaren Schwerpunkt auf Elektronik; ichdukti

egen bin auf der Suche nach kreativen Präsenten für jedermann. Mittlerweile behinge -

e ich die Messe vor allem, um alte Kontakte zu treffen. Das ist zuweilen interessuche -

er als die Produkte. Nichtsdestotrotz werde ich im nächsten Jahr wiederkommen.sante

Manpreet Singh (l.) | India Products. Corporate Gifting Solutions| India Products. Corporate Gifting Solutions

Eine ganz andere Größendimension
Wir freuen uns sehr, zum ersten Mal hier zu sein. Zwar waren wir bereits oft auf Wer-

beartikel-Messen in Großbritannien, aber die PSI ist noch einmal eine ganz andere

Dimension. Die größte Messe, die wir bisher besucht hatten, zählte lediglich 500 Aus-

steller. Was Produkte betrifft, haben wir keinen speziellen Fokus. Unsere Zielgruppe

ist weit gefächert und erfreut sich vor allem an Vielfalt. Mit der richtigen Strategie 

lässt sich alles verkaufen.

Sveinung Sve, Jan Kåre Godtfredsen | SVE Profilgaver AS| SVE Profilgaver AS

w, ein tolles FormatEine gute Show
n ich sagen, dass ich sehr zufrieden bin. Die PSI Nach drei Tagen Messe kann

Format. Ich habe sehr interessante Lieferantenist eine gute Show, ein gutes 

dukte kennengelernt. Wie ich die Idee mit den getroffen und tolle neue Pro

ich noch nicht so genau sagen. Ich bin gespannt,Industriekunden finde, kann i

wird, wie sie in diesem Jahr war. ob die Tagesfolge so bleiben 
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n Zeiten von Brexit, Trump, Krieg und steigender, p, gn Zeiten von Brexit Trump Krieg undZ i B i T K i d

Verunsicherung wird Abschottung gerne als präVerunsicherung wird Abschottung gerVerunsicherung wird Abschottung ger -

feriertes Modell angesehen. Es ist aber das falschefe ie tes Modell a gesehe Es ist abe

Modell. Der kulturelle und geschäftliche Aus-

tausch zwischen Ländern und vor allem zwi-

schen den handelnden Menschen ist eine der 

großen Errungenschaften der modernen Zivili-

sation.

Das gilt auch für die Werbeartikelbranche. In 

den letzten Wochen hatte ich eine Vielzahl von

Meetings mit Werbeartikelhändlern und -liefe-

ranten in unterschiedlichsten Ländern. Sie alle 

pflichten mir bei, wie wichtig es ist, dass wir den 

Austausch pflegen und auch gemeinsame Pro-

jekte anstoßen. Die Herausforderungen sind in

allen Ländern die gleichen. Die Internationali-

tät, die wir auf der PSI Messe jedes Jahr erle-

ben dürfen, wird glücklicherweise das ganze Jahr 

über gelebt. Der Erfahrungsaustausch wird im 

Rahmen der Promo Alliance, bei Treffen mit

den Verbänden und im Rahmen von vielen klei-

neren Veranstaltungen immer wieder gepflegt.

Aktuell entwickelt sich eine richtige internatio-

nale Community rund um das Thema Nachhal-

tigkeit. Die aktuelle Ausschreibung für die Su-

stainability Awards führt zu Unternehmensbe-

sichtigungen, Diskussionsrunden und einer Viel-

zahl von Besuchen im Düsseldorfer PSI Büro. 

Schotten sie sich nicht ab, machen Sie mit und

engagieren Sie sich. Wir freuen uns immer über 

einen Besuch und über neue Ideen!

M
ei

n
u
n
g

I

michael.freter@psi-network.de

In Zeiten 
der Abschottung



www.fkm.de

Entscheider stehen vor der Wahl: Lohnt ein Messeauftritt? Bringt er mir wertvolle Kundenkontakte? Oder bin ich mit 
meinem Stand zur falschen Zeit am falschen Ort? Wir liefern Daten, die Klarheit bringen – zertifizierte Messekennzahlen 
und fundierte Besucherstrukturdaten für rund 300 Messen und Ausstellungen, mit denen wir Entscheider entscheidend 
weiterbringen.

Entscheidend  
für Entscheider!
Verlässliche Messedaten tragen dieses Zeichen:
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Begreifen und WohlfühlengBegreifen und WohBegreifen und WohB if d W h
Zur Gesundheit zählt seit dem Beginn vernünftig denkender wie bewusst Zur Gesundheit zählt seit dem Beginn veZur Gesundheit zählt seit dem Beginn ve

fühlender Menschen sowohl das körperliche wie auch das geistige Wohlühlender Menschen sowohl das körperlühlender Menschen sowohl das körperl -

befinden. Daraus hat sich ein umsatzstarker Markt entwickelt, zu dembefinden. Daraus hat sich ein umsatzstarbefinden Daraus hat sich ein umsatzstar

auch die Werbeartikelbranche schöne wie wohltuende Produkte beizuauch die Werbeartikelbranche schöne wauch die Werbeartikelbranche schöne w -

steuern hat. Wellness ist auch hier das Zauberwort, das Bedürfnis nachteuern hat. Wellness ist auch hier das Zateuern hat Wellness ist auch hier das Za

einem ganzheitlichen Wohlfühlerlebnis im Fluss unserer schnelllebigeneinem ganzheitlichen Wohlfühlerlebnis imeinem ganzheitlichen Wohlfühlerlebnis im

(Arbeits-)Welt. Im Umfeld offener, entspannter Sinne lässt sich auch gut Arbeits )Welt Im Umfeld offener entsp

werben. Was es Neues aus der Branche zu den Themen „Wellness, Ge-

sundheit und Lifestyle“ gibt, stellen wir im Mai vor. Die zweite Themen-

gruppe präsentiert Produkte aus den Bereichen „Messer, Werkzeug und 

Sicherheitsprodukte“. 

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe 

Juni 2017 mit den Themengruppen „USB, Powerbanks und

Smarthphone-Accessoires“ sowie „Feste und Events“ und 

senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spä-

testens 14. April 2017 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSItestens 14. April 2017 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSItestens 14 April 2017 an: Edit Line GmbH Redaktion PSI

Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de. Journal, E Mail hoechemer@edit line.deJournal E Mail hoechemer@edit line de

25 Jahre Werbemittel Rüppner
Bereits seit einem Vierteljahrhundert kümmern sich die Spezialisten fürjBereits seit einem VierteljahrhundertB i i i Vi lj h h d

dreidimensionale Werbung aus Braunsbedra, Werbemittel Rüppner, als gdreidimensionale Werbung aus Braund idi i l W b B

professionelle Berater um ihren (meist aus Sachsen, Sachsen-Anhalt und p (professionelle Berater um ihren (meisf i ll B ih ( i

Thüringen stammenden) Kun-

denkreis. Zentrales Element im

ganzjährig beratungsintensiven

Service der Werbemittelprofis 

sind die jährlichen Hausmessen, 

die von Ausstellern wie Besu-

chern gleichermaßen geschätzt

werden. Wir waren auch im Jubi-

läumsjahr des Unternehmens 

dabei und berichten im Mai.

Promo Swiss Awards vergebengPromo Swiss Awards vergebenPromo Swiss Awards vergebenP S i A d b
Im Rahmen eines festlichen Abends zum Abschluss der 11. Auflage des gIm Rahmen eines festlichen Abends zum Abschluss der 11 AuflageI R h i f li h Ab d Ab hl d 11 A fl

PSF Forum, der Fachmesse des Verbandes der Schweizerischen WerbePSF Forum der Fachmesse des Verbandes der Schweizerischen WPSF F d F h d V b d d S h i i h W -

artikelindustrie, Promoswiss, wurden im März nun die ersten „Promoartikelindustrie Promoswiss wurden im März nun die ersten Promik li d i P i d i M di P

Swiss Awards“ verliehen. Gekürt wurden die „Kam„Swiss Awards verliehen Gekürt wurden dieS i A d “ li h G k d di -

pagne des Jahres“, der „Werbeartikel des Jahres“ pagne des Jahres der Werbeartikel des Jahrd h “ d b k l d h

(mit jeweils drei Trophäen) sowie die „Innovation

des Jahres“. Wir stellen die Sieger vor und berichten 

ausführlich über die vorausgegangene Produktprä-

sentation.

Impressum
Verlegt exklusiv für die Werbeartikel-Wirtschaft von 
PSI Promotional Product Service Institute
Reed Exhibitions Deutschland GmbH
Völklinger Straße 4, D-40219 Düsseldorf
Tel.: +49 211 90191-0
Telefax: +49 211 90191-180
Internet: www.psi-network.de

Herausgeber: Michael Freter

Geschäftsleitung: Hans-Joachim Erbel, André Weijde

Redaktion: Edit Line Verlags- und Produktions-GmbH
Dekan-Laist-Straße 17, D-55129 Mainz
im Auftrag der PSI GmbH

Chefredakteur: Manfred Schlösser

Leitende Redakteurin: Ursula Geppert

Redaktion: Martin Höchemer, Anke Zimmermann, Simon Frauendorfer,  rr
Christian Jacob, Werner Menzel, Christoph Zimmermannr

Chef vom Dienst: Martin Höchemer

Anzeigenverkaufsleitung: Anna Zieniewicz

Objektleitung: Anja Heidbüchel

Key Account Kunden

Key Account Manager: Viola Proietti, 
viola.proietti@reedexpo.de

Cross Media Sales

Sales Manager: Senija Menzel,
senija.menzel@reedexpo.de, 
Karsten Böhme
karsten.boehme@reedexpo.de

Sales Executive: Thomas Passenheim,
thomas.passenheim@reedexpo.de
Alexandra Rymanova-Kekuli, 
alexandra.rymanova-kekuli@ reedexpo.de

Regionale Kontakte

Belgien und Frankreich: Reed Exhibitions ISG Belgien und Frankreich
Alexandre Graziani,
agraziani@reed-export.fr

Italien: Reed Exhibitions ISG Italy s.r.l.
Luigi Quadrelli
luigi.quadrelli@reedexpo.it

Spanien: GPE S.L.
Olga Pons,
gpe@gpexpo.com

Türkei: Istexpo
Ismail Sezen,
ismail@istexpo.com

UK: Reed Exhibitions ISG UK
Daniel Cordock,
daniel.cordock@reedexpo.co.uk

Gestaltung: Edit Line GmbH, Mainz
im Auftrag von PSI Promotional Product Service Institute 
Reed Exhibitions Deutschland GmbH

Layout: Stephan Weiß, Stephan Flommersfeld,
Kerstin Vogtmann, Carlotta Katzer

Fotos: Lars Behrendt , Ursula Geppert, Martin Höchemer, Anke Zim-
mermann u.a. Titelmotiv und redaktionelle Beiträge teilweise unter 
Verwendung von Fotos von www.fotolia.de

Übersetzungen: Translanguage, D-40885 Ratingen

Druck: Kössinger AG
D-84069 Schierling

Gültig ist die Anzeigenpreisliste Nr. 49 vom 1. Januar 2017.

ISSN-Nummer 1436-6193
Die mit Namen gekennzeichneten Beiträge geben nur die Auffassung des Ver-
fassers wieder. Für unverlangt eingesandte Manuskripte, Fotos und andere Un-
terlagen übernimmt der Verlag keine Haftung. Rücksendung erfolgt nur bei Rück-
porto (ebenfalls keine Haftung).
Für Mitglieder des PSI ist der Bezugspreis im Mitgliedsbeitrag enthalten.



Kontakt: Sarina Peters . Tel.: +49 211 90191 152 . Fax: +49 211 90191 185 . E-Mail: awards@psi-network.de

PSI Sustainability Awards 2017
Ihr Unternehmen schont Ressourcen, schützt die Umwelt und dokumentiert 
soziale Standards und Initiativen?
Bewerben Sie sich mit Ihren nachhaltig produzierten Produkten, Ihrem Unternehmen oder einer 
aussagekräftigen Kampagne.

Fotos: © Behrendt und Rausch | © fotolia.de

Jetzt teilnehmen.Mehr Informationen unter www.psi-awards.de   



Marken brauchen 
Markenkugelschreiber
Bieten Sie mit Schneider echte Markenprodukte 
für den Werbemittel-Bereich an

Pen-Configuratorwww.schneiderpen-
promotion.com

www.schneiderpen.com/we-care
www.climatepartner.com · 
ID: 53739-1409-1002
www.dincertco.de · ID: 8C090

Bio
Emissionen
vollständig
kompensiert

CO2
neutralGehäuse

aus 90 % 
biobasiertem
Kunststoff

Made in Germany

Der neue Slider Xite aus der beliebten Produktserie Slider wird aus biobasiertem 
Kunststoff hergestellt. Der Anteil von 90% biobasiertem Kunststoff am Gehäuse des 
Slider Xite wird durch DIN CERTCO – einer unabhängige Zertifizierungsgesellschaft 
der TÜV Rheinlandgruppe und des Deutschen Instituts für Normung (DIN) – 
bestätigt. www.schneiderpen-promotion.com


