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Wir miissen

was tun
N

ghrend ich diese Zeilen schreibe, beschimpft Erdo-
gan halb Europa als Nazis, Wilders in Holland radi-
kalisiert sich und seine Einmann-Show immer mehr.
Marine Le Pen will Frankreich wieder zur Grande Na-
tion machen und dreht Europa den Riicken zu. Dass in wichtigen Landern
Wabhlen anstehen, das befeuert die Situation zusétzlich. Erdogan steht mit dem
Ruicken zur Wand: Verliert er sein Votum zum Prasidialsystem, dann dirfte er
vor schweren Zeiten stehen. Gewinnt er es, kénnen wir uns auf seine Amtszeit
bis 2029 einrichten. Es griif3t der neue Sultan vom Bosporus.

In Frankreich haben es die Grandes-Ecoles-Adligen griindlich verpatzt. Ein
nahezu unbeschriebenes Blatt wie Emmanuel Macron erscheint dem btirger-
lichen Lager als letzte Rettung. Die Polen werden national, konservativ, katho-
lisch - européisch mochte man das fast nicht mehr nennen. Die Ungarn bau-
en Stacheldraht-Lager fiir Flichtlinge, obwohl sie fast keine haben. Andere
Lénder sind notorisch instabil, besonders im Finanzsektor. Europa hat schon
bessere Zeiten gesehen. Durchgéngig kénnen 20 bis 30 Prozent der Bevolke-
rung unserer Gemeinschaft nichts mehr abgewinnen.

Ist es denn normal, dass das grofte, freiwillige Friedens- und Wirtschaftspro-
jekt der Welt nach 70 Jahren so an Glanz verloren hat? Wir fahren tiber Gren-
zen, die keine mehr sind. Wir zahlen mit einer Wahrung, der Besuch in Wech-
selstuben ist uns fremd. In ganz Europa gibt es unzéhlige Projekte, die aus
einem Topf finanziert werden. Die Massengraber von Verdun besuchen Fran-
zosen und Deutsche heute als Freunde. Die zerbombten Stadte ,heilen” ihre
letzten Wunden. Der Handel der Werbeartikelwirtschaft, wie der Handel ge-
nerell, konnte noch nie in einem so grof3en Markt so einfach agieren. Die tech-
nische Fertigung arbeitet mit weitgehend vereinheitlichten Normen. Dem ,ver-
hassten® Briissel sei es gedankt. Ist das alles nichts? Wohlstand, Frieden, flo-
rierende Wirtschaft.

Wenn wir als internationale Branche all das erhalten wollen, so werden wir
in den kommenden Monaten verstérkt Position beziehen miissen. Jeder Ein-
zelne von uns. Position gegen die Miesepeter, Position gegen die ewig Gestri-
gen, Position gegen Hass und billigen Populismus. Aber auch Position fiir Frei-
heit, fir Europa, flir ein Leben, wie wir es lieben. Wir miissen also was tun.

In diesem Sinne

I 0l

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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Petra Lassahn:
Neue PSI-Messechefin 4

Sieist seit 1987 im Messegeschatft tatig, jetzt wird sie Direc-
tor der PSI Messe: Petra Lassahn, seit 2006 Geschéftsbe-
reichsleiterin bei Reed Exhibitions und seit zwei Jahren Mit-
glied der erweiterten Geschéftsleitung, ibernimmt zusétzlich
zu den von ihr verantworteten Veranstaltungen die Leitung
von Europas grofiter Messe der Werbeartikelwirtschaft.

Beeindruckende Produktion 66

Die BDW VIP-Band e.K. aus dem schwé-
bischen Reichenbach an der Fils nahe
Stuttgart offeriert unter dem Label , Securti-
cket.com® bedruckte Kontrollarmbander,
Lanyards, Buttons und Zubehor fiir Veran-
staltungen aller Art. Wir haben das Unter-
nehmen besucht und einen eindrucksvollen
Produktionsbetrieb kennengelernt.

Wojciech Pawlowski:
Ein sprudeinder Ideenquell 72

Wojciech Pawlowski ist ein zufriedener Mann. Der 55-Jéhrige hat
beides — ein erfiilltes Berufs- und Privatleben. ,Ich habe eine gltick-
liche Familie und ein gutgehendes Unternehmen®, sagt der Griinder
und Geschéftsfithrer von badge4u. Wir portrétieren einen Mann,
dessen Erfolg auf seiner Spontanitat griindet.

Hot Spot fiir Innovationen 86

Die PSI 2017 ist zwar schon wieder gut ein Vierteljahr vorbei.
Wir lassen jedoch trotzdem die Akteure — Aussteller wie Besu-
cher —noch einmal zu Wort kommen. Stimmen und Stimmungen
aus dem In- und Ausland zeigt der Meinungsspiegel zum Bran-
chenhighlight 2017.
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Sie ist seit 1987 im Messegeschaft tatig, jetzt wird sie Director der PSI
Messe: Petra Lassahn, seit 2006 Geschéaftsbereichsleiterin bei Reed
Exhibitions und seit zwei Jahren Mitglied der erweiterten Geschaftsleitung,
ubernimmt zusatzlich zu den Veranstaltungen in ihrem Verantwortungsbe-
reich die Leitung von Europas groBter Messe der Werbeartikelwirtschaft.

Petra Lassahn iibernimmt von Silke Frank

Neue Chefin

Sie hat die PSI
Messe zu neuer
GroBe mit viel Esprit
gefiihrt und wird
nun als Event Direc-
tor die FIBO leiten:
Silke Frank.

Nina Schiffhauer

Sie ist die neue PSI

Messechefin und wird im Messeteam

tritt die Nachfolge von Petra Lassahn

von Silke Frank an: die operative Mes-

Petra Lassahn. seleitung iiberneh-
men.

etra Lassahn (49) tritt in dieser Funktion
die Nachfolge von Silke Frank (43) an, die
zur Jahresmitte hausintern wechselt und
als Event Director kinftig die FIBO leiten
wird. Die FIBO ist weltweit die grof3te Mes-
se fiir Fitness, Wellness und Gesundheit und findet j&hr-
lich mit rund 1.000 Ausstellern und tber 150.000 Besu-
chern in Koln statt.

Besonderer Dank an Silke Frank

,GrofBter Respekt und Dank fiir das, was Silke Frank und
ihr Team geleistet haben. [hnen ist es gelungen, mit viel
Verve und frischen Ideen die PST Messe aus einer keines-
wegs leichten Situation zu neuer Grof3e mit viel Esprit zu

fur PSI Messe

entwickeln®, so PSI-Chef Michael Freter, bei dem auch
kunftig die Gesamtleitung als Managing Director des PSI
liegen wird. , Gleichzeitig ein gro3es ,Herzlich willkommen
in der PSI-Familie fiir Petra Lassahn’, die eine &duferst er-
fahrene Messe-Macherin ist und auf 30 Messejahre zu-
rickblicken kann®, so Michael Freter.

lede Menge Messe-Know-how

Die gebirtige Siegburgerin startete ihre Messelaufbahn
1987 in Koln, arbeitete zwischenzeitlich fiir Blenheim und
Miller Freeman, war danach bei der Messe Frankfurt und
kam 2006 zu Reed Exhibitions. Als Geschaftsbereichslei-
terin verantwortet sie die viscom, die sich unter ihrer Lei-
tung zur zentralen Fachmesse fiir visuelle Kommunikati-
on in Europa entwickelt hat. Auch der Bar Convent Ber-
lin, Europas grofte Bar-Fachmesse, liegt in ihrer Verant-
wortung. Zuvor hatte sie Uber viele Jahre die IMA als In-
ternationale Fachmesse flir Unterhaltungs- und Warenau-
tomaten geleitet.

Kompetente Mitstreiterin

Petra Lassahn wird im Messeteam kiinftig von Nina Schiff-
hauer (30) unterstiitzt, die als Projektleiterin die operative
Messeleitung tibernehmen wird. In PSI-Kreisen ist die Be-
triebswirtin, die internationales Business und Management
studierte, keine Unbekannte. Bereits seit 2010 ist sie im
PSI-Messeteam tétig. Sie hat groen Anteil an der Ent-
wicklung neuer Veranstaltungsformate — etwa den PSI
CATWALK und die TEXTILE AREA —, mit denen die PSI
Messe sich im Erscheinungsbild deutlich ,verjiingt* und
neue Anziehungspunkte geschaffen hat. <
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3 Fakten

zu richtigem Trinkverhalten

Ausreichend trinken ist wichtig. Wie viel ausreichend ist, héngt jedoch von jedem Menschen und seiner Situati-
on individuell ab. Als allgemein gilt: Der menschliche Kérper kann héchstens zwischen einem Dreiviertel und
einem Liter in einer Stunde verarbeiten. Alles dariiber hinaus wird ungenutzt ausgeschieden.

Wasser ist nicht nur ein hervorragender Durstloscher. Es hat auch verschiedene Funktionen fiir den menschli-
chen Kérper. Zum einen versorgt uns Wasser mit wichtigen Mineralien, zum anderen hilft es dabei, schidliche
' Stoffe abzutransportieren.

Trinken ist keine Frage des Durstes. Wer immer erst trinkt, wenn er Durst hat, trinkt zu spat. Und immer nur Was-
ser muss es auch nicht sein. Kaffee ist zwar kein Durstldscher, wirkt jedoch auch nicht entwéssernd, wie lange
Zeit angenommen wurde. Allerdings sollte das koffeinhaltige Getrank trotzdem in MaBen genossen werden.

Personlicher Trinkcoach

Es muss nicht immer eine App sein. Eine Karaffe
mit Trinkskala oder ein ,drinktimer”, der alle zehn
Minuten durch ein Signal und blinkendes LED zum
Trinken ermuntert: Ein personlicher Trink-Coach
ist ein cleverer und eleganter Partner.

|
Drinkitnow GmbH
* www.drinkitnow.de
* PSI 49857

|
KW Open promotion consulting
& trading GmbH
* www.kwopen.com
* PSI 49411

™ Nachhaltiger
Trinkgenuss

Funktional und hochwertig. Umweltschonend
und stylisch. Aus recycelten und recycelbaren
Materialien. To go kann nachhaltig sein — mit
einem Sleeve, der um Mehrwegbecher und Gla-
ser gelegt und mehrfach eingesetzt werden kann.

Sleevematix GmbH

* www.sleevematix.com
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Prozent der
deutschen
Unterneh-
men setzen
Werbeartikel
in der Kommunikation mit ihren Kun-
den ein. Damit belegt der Werbearti-
kel weiterhin Platz eins. Das geht aus
dem Werbeartikel-Monitor

und jiinger ist der Personenkreis, der unter allen
Werbeformen Werbeartikel am ansprechendsten fin-
det. Zu diesem Ergebnis kam die Impressions Study

2016/2017 des GWW hervor. 2016 des Advertising Specialty Institutes.

der fiir das PSI Branchenbarometer Eu-
niederlandischen Werbeartikellieferanten haben 2016 ropa 2/2016 befragten Lieferanten
MaBnahmen zur Zertifizierung ergriffen oder Nachweise gaben an, ausschlieBlich den Werbear-

der Nachhaltigkeit ihrer Téitigkeiten erlangt, so das PSI tikelhandel zu beliefern. Im Vergleich

zur Ausgabe 1/2016 (41,4 Prozent)
ist dies ein deutliches Plus.

966 Millionen

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Branchenbarometer Niederlande 2/2016. Damit liegen sie
deutlich tiber dem europdischen Schnitt von 56 Prozent.

britische Pfund: So beziffert der Promotional Merchandise Industry-Market Report 2016 von Sour-
cing City den Werbeartikel-Marktwert in UK und Irland. Das ist gegenuiber 2015 ein Plus von 6,1 Pro-
zent oder 46 Millionen britische Pfund.

der Empfanger von Werbeartikeln kon-
nen sich an den Namen des werbenden
Unternehmens erinnern. Im Vergleich
dazu sind es bei Radio, TV oder Print

Bundesbiirger besitzen nach Angaben der
Werbeartikel-Wirkungsstudie 2016/2017

, _ des GWW mindestens einen Werbeartikel.
nur 29 Prozent (knapp ein Drittel). Zu Das entspricht 91 Prozent der deutschen
diesem Ergebnis kam die Werbeartikel- Gesamtbev6|kerung ab 14 Jahren.
Wirkungsstudie 2016/2017 des GWW.
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DIE HAPTISCHE DIMENSION VON
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i , Haptische Erfahrungen werden
immer wichtiger, um Produkte und
Dienstleistungen zu verkaufen.
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Haptik boomt: Immer mehr
Unternehmen entdecken die
Uberzeugungskraft des Tast-
sinns und versuchen ihre
Produkte und Dienstleistungen
durch , handfeste" Erfahrungen
aufzuwerten. Werbeartikel
haben das nicht noétig. Sie
haben per se ein groBes
haptisches Potenzial — ein
Umstand, der viele Vorteile mit
| sich bringt.

WERBEARTIKELN

er Sehsinn und der Horsinn. Von allen funf
. menschlichen Sinnen spielen diese bei-
den fiir viele Menschen vermutlich die
wichtigste Rolle. Das ist kein Wunder: Uber
den visuellen und auditiven Kanal errei-
chen ungleich mehr duf3ere Reize unser Bewusstsein als
Uber alle anderen Sinne. Warum das so ist, hat viel mit der
Zeit zu tun, in der wir leben. In einer Welt, die immer im-
materieller und virtueller wird, sind Bildschirme und dif-
fuse Gerduschquellen Teil unseres Alltags geworden, und
zwar in einem solchen Ausmalf3, dass wir sie oftmals schon
gar nicht mehr aktiv wahrnehmen. Ohne zu tbertreiben,
lasst sich behaupten, dass der visuelle und der auditive
Sinneskanal mittlerweile tberfrachtet sind. Wer heute er-
folgreich kommunizieren mochte, muss eine andere He-
rangehensweise wahlen und seine Botschaft auch jenseits
dieser beiden Kanale zu vermitteln imstande sein.

Tastsinn: der ,,erste” Sinn

Vor allem fiir den Bereich der Werbung ist dies eine wich-
tige Erkenntnis. Wer seine Zielgruppe heutzutage nur tiber
das Auge und das Ohr anspricht, riskiert, dass seine Bot-
schaft im allgemeinen Tohuwabohu untergeht. Hierflir gibt
es eine Losung. Sie lautet: Werbeartikel. Im Vergleich zu
anderen WerbemafBnahmen haben diese ndmlich den un-
schatzbaren Vorteil, an gleich mehrere Sinnesebenen zu
appellieren. Besonders im Fokus steht dabei der Tastsinn,
also die Wahrnehmung tber die Haut. Es gehort zu den
wichtigsten Alleinstellungsmerkmalen von Werbeartikeln,
diesen gezielt ansprechen zu kénnen. In welch privilegier-
ter Stellung sich Werbeartikel damit befinden, wird erst
dann richtig ersichtlich, wenn man die Uberlegungen des
Haptik-Pioniers flir Marketing und Vertrieb Karl Werner
Schmitz berticksichtigt, der schon 1987 mit der ersten pa-
tentierten haptischen Verkaufshilfe fiir Versicherungen auf
sich aufmerksam gemacht hat. Folgt man Schmitz in sei-
nem Unternehmensratgeber ,Die Strategie der 5 Sinne —
Wie sie mit Haptik ihren Unternehmenserfolg nachhaltig
steigern®, so handelt es sich beim Tastsinn um den wich-
tigsten Sinn tiberhaupt. Im Vergleich zu allen anderen Sin-
nen ist der Tastsinn namlich ein Sinn, den wir nicht kom-
plett verlieren kénnen, ja ohne den wir gar nicht tiberle-
bensfahig wéren. Die Haut ist unser erstes (Kontakt-)Or-
gan. Die Haut hélt das Innen zusammen und trennt es
vom Auf3en. Wahrnehmungen erfolgen tiber die Haut. Die-
ser Kontakt mit Innen und AuBen ist sténdig aktiv und be-
stimmt unser Befinden wie kein anderer Sinn. Der Tast-
sinn darf daher als ,der erste Sinn“ bezeichnet werden.
Hinzu kommt, dass er im Gegensatz zum Seh- und Hor-
sinn weitaus zuverlassiger ist. Was wir sehen und horen,
bezweifeln wir zuweilen, was wir fithlen, ist fiir uns immer
subjektiv unmittelbare Wahrheit.

Der Werbeartikel als haptisches Medium

Haptik: Das bedeutet das aktive Erflihlen von Grof3e, Kon-
tur, Oberfldchentextur und Gewicht eines Objekts unter
Zuhilfenahme aller Hautsinne. Immer mehr Unternehmen
setzen auf haptische Erfahrungen, um Produkte und Dienst-
leistungen zu verkaufen und zu vermarkten. Das vielleicht
bedeutendste Beispiel der letzten Jahre ist der Touchscreen.
Durch ihn ist das Smartphone zum unumstrittenen Markt-
fithrer geworden. Wahrend viele Unternehmen jedoch oft-
mals einen erheblichen gedanklichen Aufwand betreiben
mussen, um ihren Produkte und Dienstleistungen eine hap-
tische Dimension hinzuzufiigen, haben Werbeartikel von
Natur aus ein grof3es haptisches Potenzial. Im Gegensatz
zu rein visuellen und audiovisuellen Medien wie etwa Print-
und TV-Werbung kénnen sie zunachst einmal sowohl an-
geschaut als auch angefasst werden. Doch Achtung: Hap-
tisches Potenzial alleine reicht nicht aus, um von einem
Werbeartikel als einer vollkommenen haptischen Erfah-



rung zu sprechen, meint Karl Werner Schmitz. Mit ande-
ren Worten: Nicht jeder x-beliebige Kugelschreiber ist hap-
tisch on top. Im Idealfall, so Schmitz, sollte der Werbear-
tikel in seiner haptischen Auspragung der Grundaussage,
der Corporate Identity, der Marke und den Werten des
Unternehmens in Material, Form, Farbe, Funktion und
Gewicht entsprechen. Kommen dann auch noch ein spe-
zifischer Geruch, ja vielleicht sogar Hor- und Geschmacksan-
reize hinzu, so ist das Optimum erreicht.

Multisensorik erzeugt Aufmerksamkeit

Letztlich ist es vor allem diese Multisensorik, also das
ganzheitliche Ansprechen des Empfangers tiber alle Sinne
und insbesondere Uber den Tastsinn, die dafiir spricht,
Werbeartikel im Marketing-Mix zu berticksichtigen. Das
bestatigen auch die Erfahrungswerte: So ist es eine gesi-
cherte Tatsache, dass haptische Werbung ungleich star-
ker zur Beschéftigung anregt als andere Werbemedien.
Der Empféanger eines Werbeartikels wird sich in der Re-
gel eine Weile mit ihm auseinandersetzen. Allein das ist
schon ein Gewinn, weil Werbung nicht zwingend Aufmerk-
samkeit erzeugen muss. Man denke an Werbeblocke im
TV, die viele als Maglichkeit nutzen, anderen Aktivitaten
nachzugehen. Auch wenn der Empfanger eines Werbear-
tikels sich in der Folge also gegen dessen Nutzung ent-
scheiden sollte, so ist zumindest sichergestellt, dass die
Werbebotschaft wahrgenommen wurde.

Information, Gedéachtnis, Emotion

Wahrnehmen ist eine Sache, Informationen abspeichern
wiederum eine ganz andere. Doch auch hier liegen Wer-
beartikel dank ihrer haptischen Dimension klar im Vorteil.
Denn der Mensch lernt besser, er behélt etwas besser, er
erinnert sich schneller, er kann Informationen voll und
ganz begreifen, wenn am Erkenntnis- und Informations-
prozess moglichst viele oder alle Sinne beteiligt sind, so
Karl Werner Schmitz. Eine wichtige Rolle spielt dabei auch
die emotionale Ebene, die von der haptischen Natur der
Werbeartikel unmittelbar berthrt wird und ebenfalls viel
zur Verankerung von Informationen und Botschaften bei-
tragt. Zwar gehort es zu den grundlegenden Zielen von
Werbung, eine Botschaft zu emotionalisieren, doch nicht
immer gelingt das. Dagegen ist jede Information, die tiber
den Tastsinn kommt, untrennbar mit einem direkten Ge-
fihl verbunden. Gefiihle und Fihlen stehen in einem un-
mittelbaren Zusammenhang. Jede gefiihlte Information
und jedes Gefiihl werden fiir den Empfanger subjektiv so-
fort zur personlichen Wahrheit. Das bedeutet: Werbearti-
kel sind per se mit Emotionen aufgeladen, wodurch sehr
gute Chancen bestehen, dass ihre Botschaften den jewei-
ligen Zielgruppen nachhaltig im Gedéchtnis bleiben.

Fazit: Als Ergebnis l&sst sich also festhalten, dass Werbe-
artikel als haptische Medien grundsétzlich viele Sinne an-
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Haptik ist das aktive Erfiihlen
von GroBe, Kontur, Oberflachen-
textur und Gewicht eines Objekts
mithilfe unseres groten Sinnes-
organs: der Haut.

e o o o
e o006 000c 00 0c 00000000000 000000000000 000

: Sinneskanale

als Informationsvermittler

Um Menschen zu erreichen, stehen funf Sinne zur Verfigung, die in
funf Lernkanélen miinden. Der Horsinn und der Sehsinn sind heutzu-
. tage hoffnungslos tberflutet. Deshalb ist es sinnvoll, den Fokus auch
. auf die drei anderen Sinne - Fiihlen, Riechen und Schmecken - zu len-
ken, will man seine Information erfolgreich vermitteln.

e e 0000 00

. e 3

5 Sinne miinden in 5 Lernkanalen

Horen sl Akustik
Sehen sl Optik
Fiihlen

Riechen

oo 0000 00
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Schmecken

sprechen und dadurch eine Wirkung erzielen, wie sie kei-
ne andere Werbemafnahme aufzuweisen hat. Durch die
unmittelbare Bertthrung mit der Haut wird eine geschérf-
te Aufmerksamkeit beim Empfanger gewéhrleistet, wel-
che die Aufhahme und Verarbeitung von Informationen
erleichtert. Ergebnis: Werbebotschaften und Logos riicken
dauerhafter ins Bewusstsein der Zielgruppen und sind dort
zudem mit positiven Emotionen verknupft. <
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Die Strategie der 5 Sinne

Mit seinem Business-Ratgeber ,Die Strategie der 5 Sinne*®
erklért Karl Werner Schmitz Unternehmern, wie sie ihren
Betrieb multisensorisch ausrichten kénnen. Ein wichtiger
Schlussel fiir den Erfolg ist seiner Meinung nach die Hap-
tik, der oft wenig bertcksichtigte Tastsinn. Wir sprachen
mit dem Haptik-Pionier tiber seine Ideen und Visionen.

Herr Schmitz, was bedeutet Haptik aus lhrer Sicht?

Haptik — das ist der Anker, mit dem sich zum Beispiel Pro-
dukte im Gedéchtnis des Kunden nachhaltig verkntipfen
lassen. Haptik — das ist der Schlissel auch zu den Herzen
der Mitarbeiter, die man fiir eine Unternehmensvision be-
geistern und von einer Unternehmensstrategie tiberzeu-

gen will. Wer sein Unternehmen haptisch pragt, befindet
sich auf dem besten Weg zum sinnlichen Unternehmen.
Aber: Letztendlich ist es entscheidend, dass man sich nicht
auf einen oder zwei Sinne verlasst, sondern alle Sinneska-
néle nutzt, um eine Beziehung zum Kunden aufzubauen.

Nun haben ja Werbeartikel den Vorteil, dass ihnen von
Natur aus groBes haptisches Potenzial innewohnt. Wie
sieht es jedoch mit ungegenstandlichen Produkten und
Dienstleistungen aus, wie kdnnen diese haptisch erfahr-
bar gemacht werden?

Natturlich ist es leichter, den haptischen Kommunikations-
kanal bei gegenstandlichen Produkten zu nutzen. ,Fithlen
Sie mall“ — diese Aufforderung ist bei ungegenstéandlichen
Produkten schwerer zu verwirklichen. Der Nutzen von
Weiterbildungsveranstaltungen, Dienstleistungen und Ban-
ken- und Versicherungsprodukten ist haptisch schwer fass-
bar. Im Finanzbereich zum Beispiel arbeiten Finanzbera-
ter daher mit dem ,Haptischen Geldschein®, einer soge-
nannten haptischen Verkaufshilfe. Dabei handelt es sich
um einen Uiberdimensionierten 100-Euro-Schein, den der
Berater verwendet, um seinem Kunden spétere Renten-

Karl Werner Schmitz

Karl Werner Schmitz hat 1987 gemeinsam mit seinem
ehemaligen Partner die Idee der Haptischen Verkaufshilfe
entwickelt und ein erstes Produkt zum Patent gefiihrt.

Aus der Idee der haptischen Verkaufshilfe wurde eine
Verkaufsstrategie, ein Seminarkonzept und eine Philoso-
phie. Der Kerngedanke: Die gezielte Ansprache von allen
fiinf Sinnen fiihrt zu mehr Verkaufserfolg.

anspriche zu veranschaulichen. Irgendwann zerreif3t er
den Geldschein knapp tber der Halfte und tiberreicht die
kleinere Hélfte dem Kunden. Auf diese Weise kann letz-
terer die Information, dass seine Einkiinfte sich im Alter
drastisch reduzieren, korperlich-sinnlich wahrnehmen.

Sie sprechen das Thema Kunden an. Inwiefern verandert
eine multisensorische Ausrichtung des eigenen Unter-
nehmens den Blick auf den Kunden?

Der Versuch, den gesamten Kundenkontakt sinnlich zu
gestalten, setzt voraus, ein neues Bild vom Kunden zu kre-
ieren. Der Kunde wird weniger in seiner klassischen Funk-
tion als K&ufer und Konsument gesehen. Er erscheint auch
nicht als jemand, dem man zu dienen habe. Die Strategie
der 5 Sinne geht einen Schritt weiter, weil sie den Kunden
als ganzheitliches Wesen in den Fokus riickt und endlich
ernst machen will mit der Forderung, dem Kunden emo-
tionale und nutzenorientierte Einkaufserlebnisse zu ver-
schaffen, die bei ihm positive Gefiihle auslosen. Im Rah-
men der Strategie der 5 Sinne erscheint jeder Kunde als
Wesen, das fiihlen, sehen, horen, riechen und schmecken
kann und sein Umfeld korperlich wahrnehmen mochte.

KWS Haptische Verkaufshilfen e.K. - www.haptische-verkaufshilfen.de - info@haptische-verkaufshilfen.de
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" b5} 42907  Inspirion GmbH
i Tel +49 421 52270

i info@inspirion.eu ® WWW. promotiontops.eu
i www.inspirion.eu

© https://www.psipro

ductfinder.de/ndbmnj

Nie wieder verzetteln

Die Memobox Pop Up von Inspirion hat das Pradikat umweltfreundlich
verdient, besteht sie doch aus recycelbaren Materialien wie Papier und
Pappe. Zudem macht Pop Up Schluss mit der Zettelwirtschaft und sorgt fiir
einen aufgerdumten Schreibtisch. Von aufBen sieht die Box im Pappeinband
aus wie ein Notizbuch, aufgeklappt kommen 100 weil3e Notizzettel, ver-
schiedenfarbige Klebezettelblocke und ein kleiner Kugelschreiber mit
schwarzer Mine sowie ein Lineal zum Vorschein. Die Memobox ist in zwei
Farben lieferbar.

PS| 47406 * koziol nideas for friends GmbH
| Tel +49 6062 6040
i incentives@koziol.de

i www koziol-incentives.de
https [ o, psmroducthnder . de/mzhmnm

Lunchbox mit Konzept

Die neue Lunchbox Pascal L von Koziol ist eine volumindse Frihstticksdose
mit viel Stauraum fiir Brote, Obst, Gemuse und vieles mehr. Die Brotdose
verfligt tber einen Clipverschluss, der sie zuverlédssig verschlief3t. Ein nettes
Extra: In die groBe Box lassen sich die zwei kleineren Boxen Pascal S
passgenau hinein schachteln. So kann man Késebrot und Obst fein sauber-
lich voneinander trennen. Eine Alternative dazu ist der praktische Trenn-
steg, der speziell flir die Box entwickelt wurde. Alle Elemente sind in
Sonderfarben realisierbar und kénnen bedruckt werden.

WIR
ERWEITERN DEN

KALENDERHORIZONT!

UNSERE
NEUHEITEN-KALENDER
2018!

o Exklusive Themenwelten
o Beeindruckende Fotografien

o Starke Lizenzen

Starken M d rken

verpflichtet.

Grll-i 1873
*E0up

arti Kalender &

Promotion Service GmbH
BoschstraBe 10

D-33442 Herzebrock-Clarholz
T: +49 5245 8369-0

F: +49 5245 8369-649

E-Mail: info@arti-group.de
www.arfi-group.de
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{ Tel +34 953 583453

: do.com
i info@notejido.com ¢ Www. noteji
|httpg//wwiw.psmroducthnder de/mjbhow
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Mehr als 100mal dabei

Flr seine neuen Tragetaschen mit dem doppelten
HeiB3siegel-Innovationssystem garantiert Disefios
eine mehr als 100fache Verwendbarkeit. Das
Hei3siegelsystem mit verstarktem Zwickel und die
Gestaltung der Griffe geben dem Beutel grof3e
Festigkeit und eine Tragfahigkeit von bis zu 15
Kilogramm. Die Taschen bestehen aus recycling-
fahigem Vliesstoff, der frei von Formaldehyd und
toxischen Additiven ist, versichert der Anbieter.
Zudem nutzt Disenos fortschrittliche Technologien
und Maschinen, die den Energieverbrauch bei der
Produktion erheblich reduzieren. Die Bags Collec-
tion gibt es in mehr als 70 verschiedenen umwelt-
freundlichen Designs.

© ps| 49686 * Steuber GmbH
{ Tel +49 8067 8830
i info@steuber.de * « www.steuber.de

i https://www.

e,
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p51productfmder -de/mwfizd

Immer dabei

Wiederverwendbare Kaffeebecher ,to go® liegen seit einigen
Jahren voll im Trend. Sie vermeiden millionenfach weggewor-
fene Einwegbecher und sind gleichzeitig Zeichen gewisser
Individualitat. Bei Steuber hat man diesen Trend erkannt und
setzt ebenfalls auf diese ¢kologische und nachhaltige Version
der Becher. Der Becher ist doppelwandig isoliert und hat eine
Hitzemanschette, die es in verschiedenen Farben gibt. Der
Deckel ist mit einem Schraubverschluss versehen.
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Prices have never been this low!
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THE SWEETEST IN ADVERT EST. 1997

Fresh Box Micro Clic Clac Mint Credit Cards
Cat. No: 0211 Cat. No: 0225 Cat. No: 0064
NCTORY,

il

Minimum order | 500 pcs. Minimum order | 250 pcs, Minimum order | 250 pcs.
Super Mini Mint Spot Cat. T-shirt Tin
Rectangular Tin Cat. No: 0065 Cat. No: 0254
Cat. No: 0361
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Minimum order | 200 pcs. Minimum order | 250 pcs. Minimum order | 200 pcs.

Ask our sales department for details about our offer.

Stodkie Upominki, Chetmzyriska 180H, 04-464 Warsaw, Poland,
tel. +48 22 647 90 00, email: info@slodkieupominki.pl, www.slodkieupominki.pl



PSI Journal 4/2017 www.psi-network.de

. |;SI 47555 + Vim Solution GmbH

Tel +49 7661 90949-0 . .
info@vim-solution.com * www.vim-solution.com

: https://www.psiproductﬁnder.de/ymi4og

Natiirlich schon

Eine Tastatur, die fiir Nachhaltigkeit steht, présentiert von Vim Solution. Aus 100
Prozent Bambusholz handgefertigt, ist diese kohlenstoffarm hergestellte Tastatur
(A101001) biologisch abbaubar und somit Oko-Produkt fiir Individualisten. Keine
Tastatur gleicht durch die stets andere Holz-Maserung der anderen. Bambus ist
schwei3absorbierend und antibakteriell, kithl im Sommer und warm im Winter, kurz:
immer angenehm anzufassen. Die QWERTZ-Tastenbelegung (deutsches Tasten-
layout), eine dank Lasergravur gut lesbare Tastenbeschriftung und die praktische
Hohenverstellung bieten besten Schreibkomfort. Bequeme Kurztasten ermdglichen
einfachen Zugriff auf Internet, E-Mail, Lautstarke und Taschenrechner. Per Plug&-
Play installieren, anschlie3en und loslegen. Fir die Aufbewahrung von Batterie und
USB Funkempfénger ist unterseits ein praktisches Fach integriert.

Fast zum Anbeiflen

PS| 42438 » Lediberg GmbH Mit der Appeel Kollektion demonstriert Lediberg einmal

Tel +49 5261 606-0 mehr, wie sich Kreativitat, okologisches Bewusstsein und

| info@lediberg de * wwwlediberg.de Fingerspitzengefiihl fir die Bedirfnisse der Kunden verbin-
hitps://wwiw.psiproductfinder.de/yllow den lassen. Die edle Produktlinie aus recycelten Naturmate-
rialien wie Apfelpapier umfasst Notizbticher, Kalender und
Accessoires, die Aufmerksamkeit, Sympathie und Neugier
wecken und zudem das gute Gefiihl, ein ¢kologisch wertvol-
les Produkt in Hénden zu halten. Zu allen Produkten gibt es
unterschiedlichste Veredelungen fiir die richtige Werbebot-
schaft. ,Sie haben die Story, wir haben das richtige Produkt®,
heif3t es bei Lediberg.
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PS'I 47460 * B&B Promotional Sweets
! Jel +48 22 7246165
ofﬁce@promotionalsweets.pl

VW, romotionalsweets.pl }
‘. vi:ttps‘://www.psiproductﬁnder.de/nwu?mj

Abwechshungsreiche Billchen

Gesund und gleichzeitig nahrhaft — so beschreibt B&B
Promotional-Sweets seine Eco-Balls, die aus 100
Prozent nattrlichen und 6kologischen Inhaltsstoffen
bestehen. Verarbeitet werden rohe Nusse, Friichte und
Samen, die samtlich frei von GVO, Soja, Gluten, Milch
und Eiern sind. Sie enthalten nur nattrlich vorkommen-
den Zucker und Salz. Eco-Balls sind in den flinf
Geschmacksrichtungen (Mandel mit Kokosnuss,
Cranberry mit Kokosnuss, Nuss mit Zimt sowie Feigen
mit Mohn oder Nuss) erhéltlich. Die Verpackungskar-
tons kénnen mit verschiedenen Techniken vollsténdig
individuell auf den Kundenwunsch abgestimmt werden.

O

genponcho.

d4

OK compost

(A

DER REGENSCHUTZ
AUS MAISSTARKE

100% biologisch abbaubar & kompostierbar

@ ab 1.000 Stiick

@ bis zu 8-farbig bedruckbar

@ versch. Modelle & Ausfiihrungen
@ verschiedene Gro3en

% atmungsaktiv & leicht

@' reiBfest & wiederverwendbar

@ zertifiziert gem. DIN EN 13432

@ in wenigen Wochen vollstindig abbaubar

www.bio-regenponchos.at

Samoa Regenponchos e.U. | +43 (0) 463 26 46 88 10 | samoa-regenponchos.at
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I;SI 42819 * Gustav Daiber GmbH
E Tel +49 7432 70160 daiberd

info@daiber.de ¢ www.daiber.de
E |i':ttpc?://www.psiproductﬁnder.de/zdaan

Looks mit inneren Werten

Wer die Gustav Daiber GmbH kennt, weif3, dass das Unter-
nehmen nicht nur fur ein vielfaltiges und modisches Sortiment
steht, sondern auch Wert auf nachhaltige und mit sozialer und
okologischer Verantwortung produzierte Kleidung legt. Alle
Textilien sind REACH-konform und werden nach Oekotex
Standard 100 gefertigt. Bereits seit 1999 besteht der Verhal-
tenskodex, dessen Etablierung und Einhaltung von einem
Compliance Team kontinuierlich tberwacht und gepruft wird.
Die Marken James & Nicholson und myrtle beach werden
nach den BSCI-Standards hergestellt. So Uberrascht es auch
nicht das die Bio Baumwolle Kollektion um weitere modische
T-Shirts und Beanies erweitert wurde.

Ressourcen schonen

Bei der Slider Familie von Schneider
Schreibgerate hat es Nachwuchs gegeben.
Slider Xite heif3t der Neue, der sich als
exzellenter Kollege im Btiro erweist und
mit weich gleitenden Schreibeigenschaften
punktet. Als besonderes Highlight ist der
Stift zu 90 Prozent aus biobasiertem
Kunststoff hergestellt. Er erscheint in
strahlendem Weif3 und mit einem Slider-
typischen cyanfarbenen Designelement
am hinteren Teil des Schaftes. Die Schreib-
farbe ist am Druickereinsatz erkennbar,

zur Auswahl stehen Schwarz, Rot, Blau
und Grun.

hreibgerate GmbH

: PS| 43416 + Schneider S¢
Tel +49 7729 888124 .
kIaus.broghammer@schnefderpen,de

¢ yww.schneiderpen-promotion.com
https://www.psiproductﬁnder.de/mquyt
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: PS} 46261 * Reeko Design Gmb
© & Co. KG. » Tel +49 4106 7660

info@reeko.com « yww.reeko.com
‘i?ttp(?://www.psiproductﬁnder.de/ymnmmg

Kinder lieben diese Stifte

Als grofiter Importeur der deutschen PBS-Branche
sind alle Buntstifte, die das Unternehmen Carstensen
- sprich reeko design - importiert, auf Nachhaltigkeit
und Qualitat strengstens geprtft. Der holzfreie
Buntstift ist bei Kindern besonders beliebt, da er sich
als extrem bruchsicher erwiesen hat. Das Buntstift-Set
wird im Einzelkarton mit jeweils sechs oder zwolf
Stiften in einer kurzen oder langen Version geliefert.

JUSTIZ

BUNDESMENISTERILN
FUR JUSTIZ

Republik Osterreich
Landesgericht Klagenfurt

Bekanntmachung
50Cg 63/16 mvom 17.11.2016

Beklagte Partei:

Josanto UG

Rothenbaumchaussee 20

DE-20148 Hamburg

UID: DE 290395561

www.josanto.de / www.bioponcho.de

Auszug aus 50Cq 63/16:

Die beklagte Partei verpflichtet sich, es in
Hinkunft im geschéftlichen Verkehr in Oster-
reich zu unterlassen, sich in der Werbung fur
Ilhre BIO-Regenponchos auf Umweltzertifi-
zierungen zu berufen, insbesondere auf das
.Keimling” — Zertifizierungszeichen der DIN
CERTCO Gesellschaft fiir Konformitatsbewer-
tung mbH wie in den Ausgaben ,PSI Journal”
(April 2016), ,Werbeartikel Nachrichten” (Mai
2016 und Februar 2016), ,Promotion Pro-
ducts” (Februar 2016) sowie ,HAPTICA” (April
2016), ohne dazu durch eine betreffende

Zertifizierungsstelle berechtigt zu sein.
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pS| 41462 » Spranz GmbH r -
i Tel +49 261 984880
info@spranz.de * www.spranz.de :

i https: | Jwww.psiproductfinder.de/zjqxnt

Nachhaltig und zertifiziert

Dank der Spranz Partner myclimate fiir CO,-freien Transport und Lichtblick
fiir Okostrom werden alle Produkte des Unternehmens von der Herstel-
lungsstétte bis zum Kunden frei von CO, transportiert. Ein weiterer Neben-
effekt ist, dass die myclimate Projekte die von Spranz unterstitzt werden,

in Entwicklungsléndern den Menschen vor Ort zusétzlich helfen, einen
besseren und sicheren Lebensstandard zu erreichen. Die Veredelung aller
Produkte und die Produktion der Made in Germany Linie erfolgt ausschlief3-
lich in Koblenz.

Tragetasche fiir harte Einsétze

Mit der neuen Riedle LongLifeBag stellt der Spezialist fur Papiertrage-
taschen ein Produkt vor, das von zwei unabhéngigen Priifinstituten auf
Qualitat und Belastbarkeit getestet wurde. Ob Shopping Bag, Messetasche
oder Flaschentasche: fiir alle Anwendungen gibt es die LongLifeBag mit
Prif & Siegel. Weitere Vorteile der Taschen sind langfaseriges, gestrichenes
und kaschiertes Papier der Starke 190 bis 240 g/m?, die besondere Ober-
flachengtite fiir brillante und abriebfeste Druckergebnisse und der doppelte
Randumschlag, der das Ausreif3en der Kordel vermeidet.

Ty GEPROFTE
= |

Teimin® el | P
L . JL i

£ psl 45202 + Bags By Riedle
| Tel +49 7139 9315200 )

i info@riedle.de » www.riedle. e
Il:lttps://www.psiproductﬁnder.de/y]kZzg
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printing
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\ “"',1" 2 weeks delivery

CMYK print

Tacx

Naturliches Wachskum

1371
Naturvlies Krduter

1370
Bienenfreude

Tiranhdnger
bliihendes Willkommen
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Kokostopf Bio Sonne
Jetzt gratis, den neuen Katalog 2017
anfordern unter info@multiflower.de

MULTIFLOWER

imlerstrafe 17 - D-74909 Meckesheim
ultiflower.de - info@multiflower.de
226-92798- 0 + Fax +49 (0) 6226 - 9279 8- 10

Welcome to the Stilolinea Eco-Pens world where the respect
for nature is joined to the respect of high quality standards.
Our Eco-Pens made of PLA are all guaranteed and are unique
in the market thanks to the exclusive patent. They are cer-
tified by the German laboratory DIN CERTCO and offer the
same functionality and versatility, also in the frosty version.

elernzntis

GREEN HEART

stilolinea i

THE ITALIAN HEART OF WRITING

STILOLINEA - Via Toscana, 26 - San Mauro t.se (TO) ITALY - Ph +39 011 2236350 - Fax +39 011 2236337 - info@stilolinea.it - www.stilolinea.it

MADE IN ITALY
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PS| 49675 * manaomea GmbH
E Tel +49 89 63857966
hallo@manaomea.com * www.manaf)[nea.com
f https://www.psiproductﬁnder.de/y]f]zd

Ingenieurskunst aus Baumwolle

Fir die Nutzung der Kombination aus Tablet und digitalem Pen bietet das
Minchner Start-up manaomea mit ,dem Mé&ppchen® ab sofort den idealen
Begleiter. Das leichte Designer-Stuick hélt Tablet und Pen zusammen und
immer griffbereit. Fur den kreativen Grenzgénger zwischen Digital und
Analog miuissen auch die Accessoires passen: ansprechendes Design und
Top Usability. So macht das Méppchen auch ganz ohne Tablet eine gute
Figur. Es besteht aus acht Lagen kirgisischer Bio-Baumwolle (GOTS-zertifi-
ziert) des Partners cotonea und wird in Bayern handgenaht.

1 W Product
1 pSi 46516 ¢ USB-FlashDrive.com

| Expectations Ltd. « Tel +44 1753 491470
{ sales@USB-FlashDrive.co.uk

§ www.USB-FlashDrive.co.uk

https://www.psiproductﬁnder.de/zmi4y2

Speichern auf Recycling-Papier

Was sich zunéchst paradox anhort, funktioniert: Der Recycled Paper Drive
von USB-FlashDrive ist ein umweltfreundlicher USB Memorystick mit
Gehause aus recycelten Papiermaterialien. Damit wird der Stick zum
idealen Werbemittel fiir ,,grine” Kampagnen. Der Speicher selbst ist von
hochster Qualitat und die USB-Laufwerke kommen mit einer 15-j&hrigen
Garantie. Die fiir den Recycling-Stick verfligbaren Speicherkapazitaten
reichen von 128 MB bis 16 GB. Siebdruck ist auf der bogenférmigen
Bodenunterseite moglich und wird ab einer Auflage von 50 Sttick
angeboten.
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QRECYCLE

STOCK COLORS CUSTOMIZED
14 DAY DELIVERY T b DESIGN FROM
ALL OVER EUROPE ENVIRONMENTAL IMPACT 500 PCS

LOW ENVIRONMENTAL IMPACT

Independent research proofs that reusable foldable
shoppers from recycled PET have the lowest environmental
impact, compared to bags from other materials.

(glé?= \ Source: TNO 2014
N4
\ ) l’-ﬁ )

INSPIRATION

seneca

Pﬁif%gnss WWW.RECYCLEBAGS.EU @ -

SHOPPERS FROM PLASTIC BOTTLES

Foldable shopping bags made from 100% recycled plastic
bottles. The bags are light weight and strong enough for
your daily groceries.

Zonnehorst 16 | 7207 BT Zutphen | The Netherlands | +31 (0) 575 515 455 | info@recyclebags.eu
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42487 + Reflects GmbH
| Tel +49 2234 99000 .
i info@reflects.de * www.reflects.

‘httpc?://www.psiproductﬁnder.de/owe()zt

Fiir nachhaltigen Genuss

Ganz auf Bambus, den schnell nachwachsenden und robusten Rohstoff,
setzt Reflects bei zwei neuen Sets im Programm. Die beiden Kdsemesser-
sets Bauska und Banjul kommen in einer optisch ansprechenden Geschenk-
verpackung zum Kunden. Das Set Bauska enthélt drei Messer mit verschie-
denen Klingen fiir diverse K&sesorten. Das Set Banjul besteht aus einem
Schneidebrett mit Kordel zum Aufhédngen und dem dazu passenden Messer.
Veredelt werden kann per Lasergravur.

H L. +
i PS| 42676 * AS Advertising Suppor
© Werbetriger GmbH « Tel +49 4104 91‘9‘8336
info@as-advertising.de . www.as-advertnsmf_;. e
https:l/www.psiproductﬁnder.de/nzvmy]

Der Umwelt zuliebe

Bio-Teeaufgu3beutel im recycelten, bedruckbaren Kartonbriefchen hat

die AS Advertising im Programm. Der Umwelt zuliebe sind die gesamten
Kartonprodukte des Unternehmens entweder aus 95-prozentigem, recy-
celtem Papier oder aus 100 Prozent Okokarton. Dennoch bestechen diese
Produkte durch hervorragende Druckqualitét, wie zum Beispiel die Okotee-
Aufgussbeutel, die Zindholzschachteln und -briefchen sowie die Kondom-
briefchen, die AS Advertising auch mit veganen Kondomen bestticken kann.
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Tel +49 8232 9613-0 ord
i info@zettlerde ¢ www.zettlerde -
II:lttp?://www.psiprodut:tﬁnder.de/y]zlmm

Attraktiver Jahresbegleiter

Aus Bléattern und Sténgeln, die nach der Ernte ibrig bleiben,
wurde das Papier fiir die innovative Kalenderserie von Zettler
hergestellt. Es ist besonders umweltfreundlich und wird zu
100 Prozent mit erneuerbaren Energien CO,-neutral produ-
ziert. Das attraktive Kalender-Trio im Trenddesign ist im
Innenleben mit einem peppigen Wochenkalendarium ausge-
stattet und bietet viel Platz fir Termine und Notizen. Der
Deckkarton kann individuell gestaltet werden, auch eine
Werbeseite kann eingefiigt werden — garantiert nachhaltige
Imagewerbung ein ganzes Jahr.

IM EINKLANG
MIT DER NATUR

\/® N H
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SUSTAINABLE

peel

i Recommended by PSI |
MADE IN ITALY : ;

Die Appeel-Kollektion wird exklusiv von
Lediberg aus Teilen des Apfels und aus-
gewahlten Pflanzenfasern hergestellt. Die
Kollektion umfasst Notizblcher, Kalender
und Accessories. Zu allen Produkten gibt
es unterschiedlichste Veredelungen fir
die richtige Werbebotschaft. Sie haben
die Story, wir haben das richtige Produkt.

Lediberggoup

~NLe

IVORY "gg@el Lanybook® Castelli

COLLECTION digital solution

Lediberg GmbH | www.lediberg.de | info@lediberg.de

Planen auf die moderne Art | Terminkalender und Notizbiicher
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: igiki & Koch
i psj 48311 + sigikid - H. Schnarrer

GmbH & Co. KG * Tel +49 9201 70116
: carmen.zapf@sigikid.de ° www.sigikid.com
: https://www.psiproductﬁnder.de/ythmg

- ———

Von der Natur inspiriert

Alle eingesetzten Stoffe aus der Kuschel-Serie ,Sigikid Green® sind zu 100
Prozent organisch. Die Oberstoffe stammen aus kontrolliert biologischem
Anbau (kbA), als Fiillmaterial wird Schafswolle verwendet. Die Farben und
Veredelungen, die bei dieser Kollektion verwendet werden, sind zudem auf
Wasserbasis hergestellt und chemisch unbedenklich. Die Kollektion wird im
europdischen Ausland unter Verwendung von Okostrom hergestellt, so dass
sich auch die CO,-Bilanz der Artikel sehen lassen kann. Insgesamt also ein
hochwertiger Markenbotschafter mit sympathischen Werten.

Oeko-Tex Baumwolle

Joytex bietet 0kologische und nachhaltige Produkte.
LNur essen kann man sie noch nicht®, hei3t es aus dem
Unternehmen. Von der einfachen Baumwoll-Werbe-
tasche bis hin zur hochwertigen Baumwoll-Tasche ist
das komplette Baumwollsortiment bei Joytex nach dem
Oeko-Tex Standard 100 gepruft und zertifiziert.
Kurzfristige Lieferzeiten sind moglich, da alle Taschen
von Joytex in der eigenen Siebdruckerei im munsterlan-
dischen Rhede bedruckt werden. Als Beispiel stellt
Joytex hier die Baumwoll-Canvas Tasche ,Macau® vor,
die sowohl mit kurzen, als aus langen Henkeln erhéltlich i
ist. Lieferbar ist sie ab 250 Stlick ab Lager. Ab 1.000  ....coccoevimrmvienes .

Stuick sind Sonderanfertigungen und Sondereinfarbun- § psl 41990 « Joytex Gm
en moglich i Tel +49 2872 95060

) o ¢ info@joytex.de * www.py}ex.de
https://www.psiproductﬁnder.de/mzkzzg

bH & Co. KG
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: pS) 46261 ¢+ Resko Design GmbH & Co. KG.

Tel +49 4106 7660 o.com
¢ info@reeko.com ® www.reeko.co
ll:]ttp@s@://www.psiproductﬁnder.de/Vmnmmg

Bambus am Grill

Wer in der néchsten Saison den Grill anziindet und nicht nur bei Brennstoff
und Fleisch auf Nachhaltigkeit setzen will, greift jetzt zur Grillzange Giant.
Reeko bietet damit einen Werbeartikel an, der einerseits einen hohen
Gebrauchsnutzen hat, aber auch auffallt und gleichzeitig qualitativ hochwer-
tig und nachhaltig ist. Die Grillzange besteht aus nachwachsendem Bambus,
ist mit 76 Zentimeter L&nge sicher in der Anwendung und bietet reichlich
Platz fir Individualisierungen.

ok Was

| Tel +49 4606 94020
{ info@mbw.sh + www.mbw.sh

https:l/www.psiproductﬁnder.de/ngq4mj

Zum Knuddeln schén

Wer Frosch Torge einmal geknuddelt hat, bleibt ihm ewig treu. Denn er und seine plischige
Clique aus der unverwechselbaren MiniFeet-Serie von mbw sind wirklich unwiderstehlich. Sie
punkten nicht nur mit niedlicher Optik, einem extrem weichem, langflorigem Fell, sondern auch
mit inneren Werten. Der Frosch und seine fiinf Freunde sind allesamt vom Faden bis zur Fiillung
geprift und wurden dafiir sogar mit dem Oeko-Tex Zertifikat ausgezeichnet. Da lassen sich Grof3
und Klein doch herzlich gerne von Frosch, Panda, Hase, Hund & Co begleiten. So verkntipft
mbw den Charme seiner Protagonisten mit den Markenbotschaften der Kunden auf besonders
sympathische und langlebige Weise. Der neue Zertifikats-Selektor von mbw zeigt tiberdies die
entsprechenden Zertifikate der gesamten Kollektion. Damit findet sich schnell und unkompliziert
das Produkt, welches den Wiinschen und Anspriichen des Kunden entspricht. Bei Fragen hierzu
steht qualitaet@mbw.sh zur Verfigung.
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' fara
Werben mit edlen Steinen T Benou,
Das Unternehmen Tim Wiinsch hat sich dem Werben mit edlen o
Steinen verschrieben und ist damit im Rahmen dieser Themengruppe oot
eine absolute Besonderheit. Alle Edelsteine sind Naturprodukte; jeder © psl 49152 * Tim Wiinsch Import/Export

S, , T o § GmbH « Tel +49 6781 5629-0
Stein ist von Hand gefordert und geschliffen ochne Mithilfe von ! info@tim-wuenschgmbh.com

chemischen Stoffen; jeder Stein ist in der Farbgebung und im minerali- L imuenschgmbh.com
https:l/www.psiproductﬁnder.de/mwn

. . ) . W
schen Aufbau ein Unikat und Einzelstiick. Wie es aus dem Unterneh- mn

men heif3t, ,erfreut sich diese Form der Werbung schon jetzt besonde-
rer Beliebtheit. Die Kunden schétzen die Individualitét der edlen
Steine, die aber auch — trotz ihrer Seltenheit — von der Preisgestaltung
in jeden Werbe-Etat passen.” Uber die unterschiedlichen individuellen
Werbeformen mit Diamant, Perle, Rosenquarz, Amethyst und Co. gibt
das Unternehmen gerne Auskuntft.

' PS1 42634 © Pruner Werbemittel
Tel +49 7644 1063
info@pruner-werbemlttel.de
www.pruner-werbemittel.de .
https://www.psiproductﬁnder.de/mgvlyw

Wahrer Blickfang

Die Auto-Sonnenblenden von Pruner Werbemittel zghlen zu den
Lgrinen” Werbemitteln. Sie sind aus 100 Prozent Recyclingmateri-
al gefertig und somit absolut umweltfreundlich. Die plakative und
mobile Werbeflache setzt jedes Produkt perfekt in Szene und
macht jede Werbebotschaft darauf zum wahren Blickfang. Die
schnell montierte Blende ist ein willkommener Hitzeblocker an
heiBen Sommertagen und wirbt tiberall, wo das Fahrzeug steht.



Qualitat ist

ein Versprechen
aus tiefer
Uberzeugung und
verantwortlichem

Handeln.

Der Mensch steht im Mittelpunkt: Unsere
Produkte sind flir Menschen und sie ent-
stehen aus der Kreativitat, Leidenschaft
und dem Geschick von Menschen.

Ein fairer und verantwortlicher Umgang
mit Menschen und ihrer Umwelt machen
unsere Produkte erst erfolgreich.

Wir sehen das einfach so: Qualitat ohne
soziale Verantwortung schlieBt sich aus.
Das ist unser Versprechen.

Klio-Eterna prodir.

Est. 1900

~

*

Hans M. Hohner
Geschaftsflhrer
Klio-Eterna

Giorgio Pagani
Geschaftsfiihrer
prodir
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: Tel +34 93 8483476 eat com
i export@rolleat.com -ww.ro eat.
htfps://www.psiproducthnder.de/owySow

Sandwiches dressed to eat

Das spanische Unternehmen Roll'eat bietet kreative umweltschonende Alternativen zu Einweg-
verpackungen und -produkten. Das Unternehmen méchte mit seinen smarten Verpackungs-
16sungen einen nachhaltigen und modernen Lebensstil unterstiitzen und dabei helfen, mit
weniger besser zu leben. Vorzeigeprodukt von Roll’eat ist die langlebige und wiederverwendbare
Snack-Verpackung Bocn'Roll. Das Boc'n'Roll-Einschlagtuch verfiigt tiber einen praktischen
Klettverschluss, durch den sich das Tuch problemlos an verschiedene Formen und Gré3en von
Lebensmitteln (wie z. B. belegte Brote, Snacks, Obst) anpassen ldsst. Das Tuch ist praktisch,
kompakt, maschinenwaschbar und kann auch als Unterlage fiir das eingepackte Essen verwen-
det werden. Das stylische Design kann nach Wunsch personalisiert werden.

PS1 42938 « Reidinger GmbH
o ag 9732010564
} info@reidinger.de * wwvi.reldinger.

lhttp(?://www.psiproducti'inder.de/mdezm

Natur-Bleistifte

Auch in der Werbeartikelbranche setzt man gerne auf umweltfreundliche
Artikel, denn sie vermitteln den Eindruck eines verantwortungsbewussten
Unternehmens. Die Firma Reidinger stellt Natur-Bleistifte aus europaischer
Qualitdtsware her, die PEFC zertifiziert, vom LGA/TUV Rheinland geprtift
und konform zu der Spielzeugverordnung DIN EN 71/11I sind. Ob kurz oder
lang, mit und ohne Radierer sowie mit individueller Bedruckung — die
Werbebotschaft kommt auf ,nattrlichem Weg*“ tiberall hin.
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TRIS BAG HAS THE LOWEST
ENWIRONMENTAL |MPRCT

Tel +31 575 510077
i info@slbags.com * www.slbags.com

i www.recyclebags.eu

https://www.psiproductﬁnder.de/mjllzt

PET trigt sich gut

Eine Untersuchung der niederldndischen Organisation
fur angewandte naturwissenschaftliche Forschung TNO
in Delft in den Niederlanden zeigte, dass die Umweltbe-
lastung bei wiederverwendbaren faltbaren Einkaufsta-
schen aus recycelten PET-Flaschen am geringsten ist.
Genau diese Eigenschaften treffen auf die Taschen der
Marke Recycle Bags (powered by SL Bags) zu. Das
Unternehmen Recycle Bags stellt diese aus 100 Prozent
recycelten PET-Flaschen her. Wenn die Einkaufstasche
nicht benétigt wird, 14sst sie sich in einer integrierten Ta-
sche zusammenfalten und praktisch mitnehmen. Die
Taschen sind fiir das tagliche Einkaufen stabil genug
und kénnen auch um die Schulter getragen werden.
Sowohl die Einkaufstasche als auch die integrierte
Tasche kénnen mit einem Logo oder einer Werbebot-
schaft bedruckt werden (Siebdruck, Digitaltransferdruck
oder Sublimationsdruck). Die Taschen sind ab Lager in
verschiedenen Farben lieferbar und kénnen ab einer
Stickzahl von 100 Stiick bedruckt werden. Eine
kundenindividuelle Personalisierung der faltbaren
Einkaufstaschen ist ab 500 Sttick moglich. Recycle Bag
liefert die Bestellung innerhalb von 14 Tagen bei
Taschen ab Lager. Die Lieferzeit fiir personalisierte
Taschen betragt ab 6 Wochen.
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Sag's mit
Taschen:

Werbetaschen
transportieren Botschaften
naturlich

\grp’/
HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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Tel +49 7673 888650
info@frank—brushes.de + www frank-brushes.de
https://www.psiproductﬁnder.de/mzzhod

Okologisches Konzept wird gelebt

Auch bei der Produktion seiner Nagelbiirsten setzt Frank Biirsten auf
regenerative Energien, um so eine umweltschonende Herstellung der
Produkte sicherzustellen. Das Holz fiir die Birstenkorper stammt aus-
schlieBlich aus regionalen Wéldern und zur Beheizung der Firmengebaude
werden die bei der Produktion anfallenden Holzspane verwendet. Frank
Birsten lebt ein tiberzeugendes 6kologisches Konzept. Die Nagelbtirste liegt
aufgrund der Griffkehlen gut in der Hand und verhilft innerhalb kuirzester
Zeit zu sauberen Fingernédgeln und Handflachen.

Jedes Stiick ein Unikat

Die Flaggy-Bag dient als grof3e Hilfe bei dem Schnelleinkauf und wurde von
Reciclage eigens designt und konzipiert. Die Grundidee zur Entwicklung
von Flaggy basiert auf Kundenwtinschen. Werkstoff sollten gebrauchte
Event-Fahnen sein, deren Material extrem leicht und sehr belas-
tungsfahig ist. Gefertigt werden die Flaggy-Bags in einer Frau-
en-JVA in Deutschland, was okologisch Nachhaltiges mit sozial
Sinnvollem verbindet. Jedes Exemplar ist ein Unikat. Die
Taschen werden bequem an der Hand oder tiber der
Schulter getragen. Nach Gebrauch werden zu einem
handlichen Packchen zusammengefaltet, aufgerollt
und mit dem integrierten Gummiband fixiert.

i ps| 49795 ¢ Reciclage

DTl rags03 95

i info@reciclage.de * wiw.recic age.de
|https://www.psiproducthnder.de/yjflzw
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PSI40909 + Macma Werbeartike

Tel +49 911 9818133
¢ verkauf@macma.de * www.macma.de

| oHG

https://www.psiproductﬁnder.de/n2i4nd

Schneuzen mit gutem Gewissen

Hinter der Artikelnummer 60492 bei Macma verbirgt sich

eine Taschentuchbox mit 60 Taschenttichern aus schnell
nachwachsendem Bambus. Dreilagig und 100 Prozent holzfrei
schonen sie Ressourcen und werden zudem in einer recycelten
Box geliefert, aus der man die einzelnen Tticher direkt
herausziehen kann. Die Werbung druckt Macma auf die Box —
vorzugsweise naturlich in Griin.

Pflanz-Holz
rund

.. aus dem Schwarzwald

TLAN
Q o
YR

Das runde Pflanz-Holz aus echtem Ahornholz wird
direkt mit dem beigefiigten Samen und der Substrat-
tablefte bepflanzt. Banderole individuel! gestaltbar.
Laserung mit Logo ist maglich.

TRl

Ausmal-Set

Bestehend aus einem 16-seitigen Malbuch sowie acht
hochwertigen, aus Biokunststoff hergestellten Malstiften.
Banderole individuell gestalthar.

I —
| Heri-Rigani GmbH Tel. +4977259393-0

emafion-factory info@emetion-factory.com
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Der Natur zuliebe

Der zertifizierte BIO-Regenponcho® vom Regenbeklei-
dungsspezialisten Samoa Regenponchos schtitzt nicht
nur zuverlassig vor Regen, sondern sorgt auch fiir ein
gutes Gewissen der Natur zuliebe. Er ist eine nachhaltige
und umweltfreundliche Alternative zum tblichen PE

Einweg-Regenponcho, der aus Plastik (Rohol) hergestellt =

wird. Der BIO-Regenponcho® wird aus gentechnikfreier

Maisstérke — Mater Bi® — hergestellt und ist innerhalb -
weniger Wochen vollsténdig biologisch abbaubar und Regenpunchﬁ
kompostierbar (CO, neutral). Sogar eine Abbaubarkeit

im Meerwasser ist geprift und bestétigt. Zu Werbezwe-

cken kann er mit bis zu acht Farben bedruckt werden.

Der Regenponcho, sowie die verwendeten Druckfarben,

sind gemaf3 DIN EN 13432 mit dem OK Compost

Gltesiegel zertifiziert, sodass ein 6kologisches Gesamt-

produkt angeboten werden kann. i .............

i pS| 47799 * Samoa Regenponchos e U. )
! Tel +43 463 26468810 : "
ofﬁce@samoa—regenponchos.at l )
www.samoa-regenpochos.at ;
https:/IWWW.psiproductﬁnder.de/nty()ng ' X

H \ \

Back dein eigenes Brot

Die Kresse-Brot Backmischung im Weckglas zum
Verschenken oder selber backen kommt vom Hof Labke.
Sie ist ein Hingucker, der zudem noch schmeckt und sich
als Geschenk zu jedem Anlass eignet. Bis auf Wasser ist
alles bei dieser Backmischung dabei. Zunachst aber muss
die Kresse geztichtet werden. Ist diese soweit, geht das
Backen des Brotes rasch von der Hand. Ein Rezept liegt
natirlich anbei. Das Glas kann nach Zubereitung des
Brotes wiederverwendet werden, zum Beispiel zum
Einwecken oder als Vase.

Tel +49 5451-5058300
i yertrieb@loebke.com © www.loebke.com
https://www.psiproductﬁnder.de/ntc4nt

]
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Do Hondsehrift der werbung

recycled

PET Pen

] Germany
PSI 46626 + Global Innovations

E GmbH & Co. KG « Tel +49 6502 930860

mfo@globallnnovatlons de

i \yww.globalinnovations.de
https?//www.psmroductﬁnder.derZu1ym

1
= J

IONADE

|
Ll

Nachhaltiger Kunststoff

Ob Recycling-, biologisch abbaubarer oder aus Natur-
mischstoffen hergestellter Kunststoff — Global Innova-
tions bietet die ganze Bandbreite des vielseitig einsetz-
baren Rohstoffes. Die Nachfrage bei nachhaltigen, fair
produzierten Kunststoffen ist riesengrof3. Dieser
Nachfrage mochte Global Innovations mehr als nur RECYCLED PET PEN transparent
einfach ,erfiillen®. Durch Kooperation mit BSCI 0-2260 T
zertifizierten Fabriken werden die Produkte nicht nur
okologisch, sondern auch sozial und fair produziert.

! Tel +49 421 5965970

i kontakt@givingeurope. .de

E ww givingeurope.de .de
https | [www.psipro

ductfinder.de/ndaint

Angenehmes Schreibgefiihl

Beim Kugelschreiber ,Toronto“ von Giving Europe
handelt es sich um ein edles Schreibgerat, das optisch
sehr ansprechend wirkt. Der hochwertige Schreiber ist
aus Buchenholz, Clip und Spitze bestehen aus Metall.
Das Design tiberzeugt durch seine gerade und schlichte
Form sowie sein haptisch angenehmes Schreibgefiihl.
Die Werbeanbringung erfolgt mittels Sieb-Rundum-
druck oder Transferdruck.
- o ’i |.
7 o BT N

Wwww.uma-pen.com
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e e KT WML B
p——1 - i ps} 48291 * JH Innovations GmbH
o ot 40 6217481466
- info@jh-innovations.de * www.]h-mnoYatuons.de
https:l/www.psiproductﬁnder.de/mjgxnz

Prima Klima im ganzen Haus

Die Strom-Sparkarte von JH Innovations hilft nicht nur beim
Einsparen von Energiekosten im Haushalt durch die Wahl des
optimalen Temperaturbereiches fiir jeden Raum. Mit ihr findet
der Anwender auch problemlos die richtigen Temperaturberei-
che fiir Lebensmittel im Kithlschrank. Die Karte ist mailingfahig
und komplett individuell bedruckbar. Zudem ist sie messgenau
und einfach bedienbar.

Bio Snacks aus Osterreich

. . e .  pS1 49872  Landgar
Eine hochwertige Snack-Alternative fur kleine Werbebudgets im 1| 143 2162 64504

individuell bedruckten 10-Gramm-Beutel kommt aus Osterreich. i office@landgarten.at * WwW.

landgarten.at

H . H inder.de/ytmzng
Seit 1989 widmet sich Landgarten der Herstellung dieser Snacks https://www.psiproductfinder.ce v

zum Naschen und Knabbern. Die aus eigenem, kontrolliert
biologischen Anbau stammenden Hiilsenfriichte werden ohne
Beigabe von Fett im patentierten HeiBluftrostverfahren zur
knusprigen Knabber-Innovation. Die Sorten Bio Knabber Snack
Original, Tomate-Chili und Mix Original sind erhéltlich.
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© Pl 46131 » KHK GmbH

el +49221 9854730
! info@lipcare.de * www.lipcare.de
https:/;)www.psiproductﬁnder.de/ztuymw

G

Klare Position zur Umwelt

Die Lippenpflege-Spezialisten von KHK stellen einen Lippenpflegstift vor,
dessen Hiille zu 98 Prozent aus recyceltem Kunststoff hergestellt wird. Die
Nachfrage nach nachhaltigen Produkten steigt besténdig und ebenso die
Anzahl an Kunden, denen eine klare Position zur Umwelt wichtig ist. Fur
diese bietet sich zugleich die neue Lippenpflege-Rezeptur ,LipNature Fair*
an, die zu 100 Prozent pflanzlich und vegan ist. ,Lipcare Recycled Plastic*
sind ab 300 Sttick in den Farben WeiB3, Sand, Naturgrtin und Schwarz
bestellbar. Alle Lippenpflegeprodukte werden gemaf3 der neuen Kosmetik-
verordnung sowie Kosmetik GMP produziert und im CPNP Portal gemeldet.
Das Institut Fresenius fiihrt eine kontinuierliche Rezepturpriifung nach
europdischen Richtlinien durch.

,,Oko in allen Bereichen

i \ Nicht nur bei den Produkten selbst, sondern auch in der
Produktion nimmt das Thema Nachhaltigkeit bei
Victorinox eine zentrale Rolle ein. Die umweltkritischen

Auswirkungen der Unternehmenstatigkeit so gering wie
moglich zu halten ist den Schweizern seit der Griindung
des Unternehmens vor 130 Jahren ein Anliegen.
Rekordverdéchtig ist der geringe Verbrauch von Heizol
dank Warmertickgewinnung. Das Hauptquartier mit
Fabrik sowie mehr als 100 Wohneinheiten werden durch
ein Fernwédrmenetz versorgt. Victorinox wurde 2008 mit
dem Firmenpreis der Schweizerischen Umweltstiftung
ausgezeichnet, 2016 folgte der ,PSI Sustainable Product
Award".

PS| 44281 + Victorinox AG
Tel +41 41 8181211 o
b2b.ch@victorinox.com * www.vnctormox.?om
https://www.psiproductﬁnder.de/yZuxm]
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Mit Schwung ins neue Jahr

Anfang des Jahres hat Huschke Rolla du Rosey als Verkaufsleiter die Verantwortung fiir
vielfaltige Aufgaben aus den Bereichen Kundenakquise, -beratung und -betreuung beim
Bremer Kalenderhersteller terminic GmbH tibernommen. Damit setzt der Kalenderher-
steller seine langjéhrige Tradition als Familienunternehmen erfolgreich fort: Schon ter-
minic-Geschéftsfiihrer Wolfgang Rolla du Rosey tibernahm das Unternehmen von sei-
nem Schwiegervater Rolf Ilg, 2013 stieg dann sein Sohn Huschke Rolla du Rosey mit in

das Geschaft ein. In den letzten Jahren hat der 30-jahrige Jurist das Vertriebsteam
von terminic am Standort Bremen verstarkt und ist au3erdem als Vertriebsrepra-
sentant in Deutschland, Spanien und Grof3britannien aktiv. Seit Anfang 2016 fithrt

er als Managing Director die Geschafte der britischen Tochterfirma terminic UK Ltd. Mit
Ubernahme der Verkaufsleitung zum Januar 2017 wurde ihm nun auch Prokura erteilt.
www.terminic.eu

Vertriebsgebiet neu besetzt

Der Werbeartikelanbieter PF Concept Deutsch-
land hat Tobias Bremshey flr das Vertriebs-
gebiet West gewinnen kénnen. Er ist neuer
Ansprechpartner fur Kunden in Westdeutsch-
land. Tobias Bremshey kommt vom Schwei-
zer Schreibwarenspezialisten Prodir. Dort
zeichnete er bis zu-
letzt fur den Ver-
triecb in Westdeutschland verantwortlich.
www.pfconcept.com
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Mit Ubernahme der
Verkaufsleitung wurde
Huschke Rolla du Rosey
nun auch Prokura erteilt.

Zuwachs im Vertrieb

Seit Februar wird das Team der Romerfami-
lie durch Sonja Griebler unterstitzt. Sonja Grie-
bler wird zukunftig die Verantwortung fur den
Vertrieb des Romer Lifestyle Sortimentes ha-
ben. Die Romerfamilie agiert im deutschen
Werbemittelmarkt mit den vier Produktwelten
Romer Prasente, Romer Well-
ness, Romer Drinks und Ro-
mer Lifestyle. Der Hauptsitz des Unterneh-
mens in Traben-Trarbach an der Mosel.
www.roemerfamilie.de

1
Romerfamilie

Neuzugange im Incentives Team

Gleich drei neue Gesichter darf die koziol »ideas for friends
GmbH in seinem Incentives & Promotions Team begruif3en.
Astrid Fischer verantwortet ab sofort die Betreuung der Key Ac-
counts im Gebiet Stid/Ost sowie Osterreich. Die studierte Be-
triebswirtin blickt auf eine langjéhrige Téatigkeit in der Werbe-

mittelbranche zurtick und war zuvor bei PF-Concepts ta-

tig. Tanja Rosner wird die Key Account-Betreuung im

Gebiet West und der Schweiz tbernehmen. Die erfah-
rene Vertriebsstrategin ist seit fast 20 Jahren flir namhafte Wer-
beartikelhersteller (u.a. Prodir und Senator) tétig. Auch mit Fa-
bian Fischer beginnt ein kreativer Kopf aus der Werbeartikel-
brache seine Tatigkeit im Odenwald. Zuvor war er bei Ritter Pen
und Senator im Customer Service aktiv. Fabian Fischer uiber-
nimmt die Aufgaben von Tanja Miinch, die in Kiirze ihre Eltern-
zeit antritt. www.koziol.de
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Hendrik Koemans neuer Brandmanager

Ab Februar 2017 ist Hendrik Koemans neuer International Brandmanager bei der Reflects
GmbH und hat sich einen ,deutlichen Ausbau® der Exportmérkte vorgenommen. Den Slogan
LWir sind Reflects nimmt er wortlich. ,Der Name hat einen hohen Wiedererkennungswert,
steht fiir Qualitat, Zeitgeist und Innovation und ist in sehr vielen Landern innerhalb und au-
Berhalb Europas geschiitzt®, so Koemans. Grund genug fiir das Unternehmen, aus der ur-
springlich neutralen Handlermarke auch den Firmennamen zu machen und von LM Acces-
soires zur Reflects GmbH zu werden. Der Branchenprofi Hendrik Koemans, der erfolgreich
Station bei Philipp Morris, Berendsen, Mid Ocean und PSL Europe gemacht hat,

Y a6l o) M will mit viel Markenbewusstsein bestehende Absatzmérkte stirken und neue er-
| schlieen. ,Wir wollen, dass auch die Kunden im Ausland immer besser begrei-
fen, was uns ausmacht. Daftir steht nicht nur der Name Reflects, dafiir steht ein ganzes Team®,
so Koemans. www.reflects.de

Geschéftsfiihrer Meinhard Mombauer
(rechts) und Vertriebsleiter Frank Kriiger
(links) begriiBen Hendrik Koemans.

Verkaufsteam erweitert

Die SND PorzellanManufaktur hat ihr Ver-
kaufsteam in Erlensee seit Februar 2017 um
eine neue Kollegin verstarkt. Marina Neu-
feld freut sich, nach knapp zwei Jahren in ei-

Gebietserweiterung

Im Juli 2015 startete Marko Heim als Han-
delsagentur fur iSi in den Gebieten Sachsen,
Thuringen und Sachsen-Anhalt. Zum Janu-
ar 2017 Ubernahm er nun vom in den Ruhe-

ner administrativen Tatigkeit, zurtck in den
Vertriebsinnendienst zu kommen und das
SND-Team zu unterstiitzen. Sie wird die Kun-
den des Unternehmens in den PLZ-Gebie-
ten 4 und 5 betreuen.

www.shd-porzellan.de

stand gehenden Lutz Schlieter auch noch das
Gebiet Berlin und Brandenburg. Heim will
die guten Kontakte zum Handel fordern
und weiter ausbauen, um eine noch inten-
sivere Kundenbetreuung zu gewahrleisten.
www.isideutschland.de

Branding Spezialist nun auch in den USA

Das Berliner Unternehmen Brand.it expandiert in die USA. Di-
rekt im Anschluss an die diesjahrige PSI Messe ist ein dreikop-
figes Team nach Kalifornien gereist um den amerikanischen Markt
aufzubauen. Brand.it ist Spezialist fiir personalisierte Losungen
im Bereich mobiler IT Hardware. ,Die Eroffnung eines Biiros in
den USA bietet uns einerseits die Moglichkeit, unsere bisherigen
Kunden vor Ort noch intensiver zu betreuen und anderer-

seits die ErschlieBung des amerikanischen Marktes star-  §3{&1iTs K
ker voran zu treiben”, so Markus Teufel, Geschaftsfithrer

der Brand.it GmbH. ,Nach tiber 10 Jahren erfolgreicher Geschéfte
in Europa ist der Sprung in die USA der nachste logische Schritt”,
so Teufel weiter. Das neue Biiro wird in Los Angeles angesiedelt
sein. www.brand.it

Die Brand.it-Macher im neuen Biiro in Los Angeles (v.1.): Julian Peters,

Markus Teufel, Julien Dietrich.
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SOL’S gewinnt POP’S Award

Anfang Februar trafen sich die grof3ten Player der franzosischen und internationalen Wer-
beartikel- und Textilbranche auf der CTCO-Messe in Lyon in Frankreich. Bei dem Event
prasentierte das franzosische Promotionstextilspezialist SOL'S sein neues Produktsorti-
ment 2017 sowie Bestseller und Klassiker, wie z. B. Berufskleidung, Promotionbekleidung,
Sportbekleidung und Accessoires. Jedes Jahr gibt der franzosische Verband der
Werbeartikel- und Textilbranche 2FPCO (Féderation Francaise des Professionnels 2FPCO

de la Communication par L‘objet) wéhrend der Messe die Live-Ergebnisse des :
POP’S-Awards bekannt, mit dem die besten Werbeartikel der Schau ausgezeichnet wer-

den. Bereits das zweite Jahr in Folge wurde SOL'S von franzodsischen Handlern des Bran-
chenverbands 2FPCO zur ,besten Werbetextilmarke® gewéhlt. www.sols-europe.com

Personalien

Neuer Niederlassungsleiter

Marcel Harskamp heif3t der neue Niederlas-
sungsleiter am Standort Inspirion Niederlan-
de. Am 1. Marz 2017 hat der Branchenpro-
fi offiziell seine Tatigkeit aufgenommen. Der
49-Jahrige tritt die Nachfolge von Eric Brink-
man an. Harskamp kann auf 21 Jahre Bran-

Neuer Director Sales & Marketing

Michael Scholtysek verstarkt als neuer Direc-
tor Sales & Marketing das Team von Global
Innovations Germany. Er tragt die Verantwor-
tung fur die Markteinfihrung sowie den Ver-
trieb der Patentprodukte KOpen Monitor®. Mit
thm hat der Werbeartikel-Spezialist einen kom-

chenerfahrung, u. a. bei LM Accessoires {jetzt
o Reflects) und Mid Ocean
Inspirion B.V. Brands zuruckblicken. Zu-
letzt war der gelernte Betriebswirt als Sales
Manager bei Pacor Pamero BV. beschaftigt.
www.inspirion.eu

petenten Vertriebs- und Mar-
keting-Experten flr die er-
folgreiche Ausrichtung auf die Agenturszene
sowie die Hersteller ins Haus geholt.
www.globalinnovations.de

AuBendienst aufgefrischt

Der Spezialist fiir Schreibgeréte, Becher und Tassen fiir den Werbemittelbereich,
Senator, begrii3t zwei neue Mitarbeiter im Auflendienst. Seit Februarbeginn ver-
starken die Key Account Manager Judith Frohlich und Stefan Endter das Auf3en-
dienstteam in Deutschland. Judith Frohlich tibernimmt die Key Account-Betreu-
ung im Gebiet Stidwestdeutschland. Sie verfligt tiber langjahrige Management- und
Vertriebserfahrung im Werbemittelhandel, unter anderem fiir Pro-
dir. Die erfahrene Vertriebsexpertin war zuvor bei der Siplast GmbH.
Mit Stefan Endter ist ein weiterer Vertriebsprofi an Bord. Er verstér-
kt die Key Account-Betreuung in Nord- und Ostdeutschland. Der 41-jahrige ver-
fugt tber 19 Jahre Markterfahrung in der Werbeartikelbranche und war zuletzt als
B2B Manager bei Stelton A/S, Danemark, tatig. www.senator.com

Senator

Senator begriif3t neue Mitarbeiter (v.1.): Judith Frohlich,
Stefan Endter und Geschaftsfiihrer Daniel Jeschonowski.
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Karlsruher Werbemitteltag mit kostlichen Akzenten

Mitte Februar ging der mittlerweile traditionelle und im werbetreibenden Umfeld der Region be-
reits renommierte Karlsruher Werbemitteltag der Werbeprasente Hauptfleisch GmbH erneut tiber
die ,Btihne" des Zentrums fiir Kunst und Medientechnologie. Unter dem Motto ,,Ideen, fangfrisch!”
zeigten 33 Aussteller eine ausgewogene wie vielfaltige Produktauswahl ihrer aktuellen Kollekti-
onen und waren zum Teil mit zwei Mitarbeitern vor Ort, ,um den gewohnt starken Vormittag zu
meistern”, so Geschéftsfiihrer Christian Hauptfieisch. Auf die — selbstredend mit einem Werbemit-
tel untersttitzte — Einladungskampagne zur Hausveranstaltung erhielt das Team des Unternehmens
,sehr positives Feedback®, wie Geschaftsfithrer Christian Hauptfleisch betont und dankt in diesem
Zusammenhang auch seiner Mitarbeiterin Carolin Hock , die fiir die gesamte und letztlich vollauf
gelungene Organisation verantwortlich war. Erfreulich die Besucherzahlen: Zu Gast waren Interes-
senten aus 145 Unternehmen mit 235 Personen. Zuséatzlich zur Produktprasentation hatte man bei
Hauptfleisch dem Austragungsdatum (14. Februar) entsprechend ein ,Valen-

tis Spezial“ vorbereitet und dazu Frank Pahlke aus der TV Sendung ,The Ta- R[S {0) &= 10-Ra LUl

ste” (SAT1) eingeladen, der nattirlich mit seinem prominenten Loffel kochte,

die ihn ins Finale der lukullischen Challenge brachte. Die Besucher konnten mit Vor-, Haupt- und
Nachspeise eine komplette Mentikreation des Kochkinstlers kosten. Nattrlich war auch sonst fiir
ausgezeichnetes Catering gesorgt. , Es ist uns wieder eine tolle Veranstaltung gelungen®, so das Fa-
zit des Geschéftsfiihrers. ,Die Wiederholung direkt nach einem Jahr war richtig, das zeigte die sehr
entspannte und lockere Stimmung und nattrlich die Besucherzahlen. Im Anschluss haben sich die
Lieferanten mit ihrer direkten Zusage fiir 2018 verabschiedet. Jetzt heif3t es ran an die Anfragen,
die ersten Auftrége sind schon im System®, bilanziert Christian Hauptfleisch den eindrucksvollen
Event im Zeichen des Werbeartikels. www.hauptfleisch.de

Geschéftsfiihrer Christian Hauptfleisch

im Kundengesprach.

Viele Besucher, entspannte Stimmung,
zahlreiche Neuheiten: Der Karlsruher
Werbemitteltag hat sich etabliert.

Kostliche kulinarische Kreationen zau-
berte ,,The Taste“-Finalist Frank Pahlke.
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Innovative Produkte sind der Kern der Werbeartikelbranche. 50 exklusive

Produktpremieren wurden auf der PSI 2017 im Rahmen des PSI FIRST Clubs

. vorgestellt. Die Fachbesucher hatten auch in diesem Jahr wieder die Qual der Wahl

und durften mit ihrer Stimme tiber die Vergabe des People’s Choice Award
entscheiden. Am 13. Februar wurden die Gewinner in Diisseldorf ausgezeichnet.

PSI FIRST 2017: People’s Choice Award

Publikumslieblinge

innovativer Art

ie PSI lautet jedes Jahr traditionell das
. neue Werbeartikeljahr ein. Neues Jahr
heif3t dabei immer auch neue Produkte,

die in dieser Form zuvor noch nirgendwo

gezeigt wurden — auch nicht bei unterneh-

menseigenen Veranstaltungen. Die PSI ist also auch so et-
was wie eine Plattform fiir Weltpremieren. 50 Produkte
erlebten auf der PSI einen gebtthrenden ersten Auftritt
und stellten sich der kritischen Begutachtung der Fachbe-
sucher. Drei Neuheiten konnten dabei besonders von sich

Gruppenbild

mit Siegern und

PSI-Chef (v.L.):

Dijana Schmoll, . .
Gewinnerinnen unter

Stefan Au?r, sich: Albina Pen

Marc'o Krohn, (Dragon Gifts, zweite

Max.'tm Hopp, von links) und Dijana

Al?ama Pen, Schmoll (Nestler-

Michael Freter. matho) vertieft ins
Gespréach.

tberzeugen und die Besucherherzen fiir sich gewinnen. In
der Gunst des Publikums ganz oben standen das Moleskine
Smart Writing Set, die Soundbar N-m 350 von Nestler-
matho sowie die Power Blade on-The-Go von Dragon
Gifts. Am 13. Februar 2017 wurden die drei Gewinner bei
einem festlichen Dinner im Innside Dtsseldorf Hafen mit
dem People’s Choice Award ausgezeichnet. PSI Geschéfts-
fiihrer Michael Freter blieb die ehrenvolle Aufgabe vorbe-
halten, die strahlenden Sieger tiber den Dé&chern von Diis-
seldorf auszuzeichnen. Mit Blick auf die Geehrten, aber
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auch auf die weiteren 47 PSI FIRST Produkte, betonte er:
,Innovationen sind eine Bereicherung flir die Branche.
Uns ist es ein Anliegen, diesen Innovationen eine wirdige
Plattform zu bieten. Deshalb haben wir in diesem Jahr die
Prasentation noch einmal starker ins Zentrum gertickt und
dem PSI FIRST Club noch ein bisschen mehr Strahlkraft

Uber den PSI FIRST
Award fiir das
Moleskine Smart Wri-
ting Set freuten sich
Martin Hopp (links)
und Marco Kréhn
(rechts) von der Gifts
B2B GmbH.

Die Sieger und ihre Produkte:

Das MOLESKINE SMART Writing Set verbindet die
digitale mit der haptischen Welt. Geschrieben wird auf dem
Paper Tablet. Eine App transportiert das Geschriebene in
Echtzeit auf den Bildschirm, wo der Text digitalisiert, bearbeitet,
organisiert, geteilt und weiterentwickelt werden kann. Diese Idee
begeisterte und wurde zu einem von insgesamt drei Publikums-
lieblingen gewahlt.

Martin Hopp | Moleskine

»Der Gewinn des PSI First Awards ist fiir uns Auszeichnung und
Stimmungsbarometer zugleich, da die Abstimmung durch die
PSI-Messebesucher erfolgt. Uber die Teilnahme und den Gewinn
des PSI First Awards wird sehr ausfiihrlich in den Fachmedien
berichtet. So konnten wir uns erneut sehr positiv in unserem
Branchenumfeld positionieren. Unser Moleskine Smart Writing
Set erfilllt die Wiinsche unserer Zielgruppen: Informationen und
Gedanken mit einem Stift auf Papier schreiben, um diese
anschlieBend mit einer App digital weiter zu verarbeiten.«

Ein weiteres Lieblingsprodukt ist die Soundbar N-m 350 von
Nestler-matho. Die Soundbar ist nicht nur optisch ein Eyecatcher,
sondern hat auch den Ohren viel zu bieten. Das Leichtgewicht
verfiigt liber ein Mikrofon inklusive Freisprechfunktion, einen
Micro-SD-Kartenslot und einen AUX-Eingang. Diese Kombination
aus ansprechender Optik und gehaltvollem Sound iiberzeugte.

Dijana Schmoll | Nestler-matho

»Die Freude am Nestler-matho-Stand war riesig, als wir erfuhren,
dass wir den PSI FIRST Award fiir unsere Soundbar N-m 350
gewonnen haben. Das kurz darauf gemachte Gruppenbild zeigt
diese Freude sehr deutlich. Denn damit viel Interessantes auf
dem Tisch liegt, steckt das Produktmanagement jedes Jahr viel
intensive Vorarbeit in die Auswahl der Produkte fiir den neuen
Hauptkatalog. Mit viel Herzblut und Engagement diskutiert dann
das ganze Team von Nestler-matho, wagt und stimmt ab, bis die
Kollektion rund und trendig ist. Da der PSI FIRST Award ein

verliehen.“ Uber die Vergabe des People’s Choice Award
und das festliche Dinner hinaus wurde an diesem Abend
deutlich, was das PSI als internationales Netzwerk aus-
zeichnet: Es fand ein reger Austausch statt und man saf3
bis spét in die Nacht hinein in frohlicher Runde zusam-
men. <

Dijana Schmoll und Ste-
fan Auer waren stellver-
tretend fiir Nestler-matho
zur PSI FIRST Award-
Verleihung gekommen.
Sie nahmen strahlend den
Preis fiir die Soundbar
N-m 350 entgegen.

Publikumspreis ist, freuen wir uns ganz besonders, denn er
spiegelt nicht nur die Meinung einiger Jury-Mitglieder wie bei
vielen anderen Preisen wider, sondern zeigt, was den vielen
Besuchern der diesjahrigen PSI am besten gefallen hat und was
der Markt verlangt. Das ist eine schdne Bestatigung fiir die
engagierte Arbeit des ganzen Teams. Der ungezwungene und
frohliche Abend am 13. Februar im Diisseldorfer ,,Innside* mit
allen Preistragern und dem PSI-Team war ein sehr sympathi-
sches Highlight in unseren Terminkalendern.«

Dritter Publikumsliebling ist die Power Blade on-The-Go
von Dragon-Gifts. Das extradiinne, sehr leichte Ladegerit verfiigt
tiber einen USB Port und ist kompatibel fiir [0S und Android
Gerédte. Die Power Blade kann problemlos im Terminkalender
eingeheftet werden. Die breite Oberfliche eignet sich zudem
ideal fiir das Branding.

Albina Pen | Dragon Gifts

»Wir sind sehr stolz, den PSI FIRST Award gewonnen zu haben.
Es ist unser erster europdischer Preis mit einem solchen
Prestige. Ich sehe das als deutliches Indiz fiir die kontinuierliche
Entwicklung und den Wachstum von Dragon Gifts. Wir méchten
unseren Kunden stets das Beste bieten —in Sachen Pro-
duktqualitdt und Service. Die Auszeichnung zeigt uns, dass wir
auf dem richtigen Weg sind. Wir haben uns in Russland bereits
einen guten Namen gemacht und mdchten nun auch auf dem
europdischen Markt FuB fassen. Als Unternehmen mit einem
Hauptsitz in China haben wir das Ohr am Puls der Zeit. Ich denke,
dass unsere umfangreiche Kollektion und unsere Direktlieferung
in Verbindung mit unserer Kenntnis des chinesischen Marktes
die Herzen der europdischen Kunden erobern werden. Wir
danken den Organisatoren des PSI FIRST Awards, dass wir die
Gelegenheit zur Teilnahme bekommen haben. Und wir danken
natiirlich allen, die fiir unser Produkt gestimmt haben. Ohne sie
hétten wir den Award nicht bekommen. Wir versprechen, auch
weiterhin alles zur Zufriedenheit unserer Kunden zu tun.«

Go in Empfang.
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Nur wenige Wochen nach der PSI haben sich im Rahmen der
Session by Impression Tour wieder 16 Lieferanten auf den Weg zu
den Handlern gemacht. In insgesamt acht Stadten soll ihnen die
dezentrale Produktschau die Gelegenheit geben, sich in aller Ruhe
detailliert zu informieren und Kontakte kntipfen und zu pflegen.

Session by Impression Tour 2017

Die Lieferanten kommen

Gute Gesprache,

gute Laune:

Die Session by

I;;T;issml?t'rour v v ir waren zum Auftakt der Tour nach Hei-
rachte . . R

an acht Stand- delberg ins schlc}fe Marriott Hotel gekom-

orten Hindler men. Der weitldufige Raum bot ausrei-

und Aussteller chend Platz fiir alle Sténde und eine aus-

zusammen. gesprochen angenehme Atmosphére. Die

Aussteller wirkten gut gelaunt, waren noch relaxt und nah-
men sich viel Zeit fir die Besucher.

Wissen vertiefen

Unter dem Vorzeichen ,Wir kommen zu Ihnen* trafen die
Vertriebler von Giving Europe, Mahlwerck, Spranz, Hol-
le, Ritter, Vossen, elasto, Sweetware, Maica, WIL, Promo-
Notes, I.p.a., Brennerei Betz, SPS und Saltini’s auf alte Be-
kannte und gute Kunden. Sie alle konnten hier vor Ort ihr
Wissen vertiefen, sich Neuheiten genauer anschauen und
Kataloge mitnehmen. Gedacht ist die Tour flir alle Hand-
ler, die sich nach der PSI in Ruhe mit ihren Lieferanten
treffen wollen oder fiir solche, die nicht auf der PSI wa-

ren. Die Veranstaltung adressiert sich aber auch ausdrtick-
lich an Teammitglieder und Sachbearbeiter, die nicht un-
bedingt zur PSI kommen, die aber vom personlichen Kon-
takt mit ihren Ansprechpartnern beim Lieferanten profi-
tieren konnen. Um sich Produktwissen anzueignen, hat
sich die Veranstaltung jedenfalls bewéhrt.

Easy und effektiv

Am ersten Tag zeigten sich die Aussteller mit dem Besu-
cheraufkommen zufrieden. Im Laufe der zwei Wochen
fihrte die Tour den Ausstellertross noch nach Briihl, Ham-
burg, Leipzig, Wien, Germering, Niirnberg und Stuttgart.
Was fir die Aussteller ein straffes Programm bedeutet,
macht den Handlern und Beratern das Leben leichter.
Denn einer der zentralen Grundgedanken der Roadshow
ist es, den Handel durch die Présenz vor Ort anzuregen,
sich intensiv mit den Neuheiten zu beschéftigen und das
Gespréch mit dem Lieferanten zu suchen. <

sessionbyimpression.de/
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Neuheiten frisch von der PSI, Klassiker und Bestseller — auch dieses Jahr
hatten die rund 300 Kunden von K+M auf der Werbemittelmesse in
Obertshausen wieder im besten Sinne die ,Qual der Wahl“. 60 Aussteller
waren am 16. Februar vor Ort und zeigten einen Querschnitt ihres aktuellen
Angebots. Ein Hausmesse-Event vom Feinsten.

K+M Werbemittelmesse

Eine gute Wanh|

»

as Wahljahr 2017 ist angebrochen und
. passend dazu haben der K+M-Geschéfts-
fihrer Stéphane Hennig und sein Team
die diesjghrige Hausmesse unter das
Motto gestellt ,Sie haben die Wahl®.

Dass der Kunde mit K+M nur gewinnen kann, machte
schon die Einladungskarte klar: Sie zeigte das Leistungs-
portfolio des Full-Service-Dienstleisters auf und war

Die Messe im Werbemittelzentrum Rhein-
Main ist jedes Jahr ein ergiebiger Tag fiir
Gastgeber, Aussteller und Kunden.

gleichzeitig auch Coupon eines Gewinnspiels. Dabei wur-
de der Kunde gefragt, welches Produkt und welcher Lie-
ferant ihm am besten gefallen hat und warum. Was den
Teilnehmern Spaf3 machte, das lieferte dem Unterneh-
men ohne viele Aufwand wichtige Infos, die in die kiinf-
tige Ausrichtung des Sortiments einflie3en kénnen. Da-
mit stellt man sich optimal auf die Wiinsche des Kun-
den ein.
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Ein unschlagbares Kontakt-Tool

Die Messe im Werbemittelzentrum Rhein-Main ist bei Ausstellern und
Kunden gleichermaf3en beliebt. Jeder kommt gern, denn die Stimmung
ist gut, die Atmosphare locker und die Aussteller engagiert. Sie arran-
gieren lediglich ihre Produkte in den tibersichtlichen Regalen des Show-
rooms, wo sie dann auch eine Zeit lang bleiben werden. Ein Abbau ent-
fallt dadurch ebenfalls. Dieses System hat sich bewéahrt und ermdoglicht
optimale Kundeninformation bei tiberschaubarem Aufwand fiir Ausstel-
ler. ,Heute haben mir viele Kunden gesagt, wie gut sie beraten worden
sind®, erzahlt Hennig, der sich tiber die Motivation der Aussteller freut.
Immerhin sitzen alle in einem Boot und am Ende profitieren alle von
guten Auftragen. Fur Hennig ist die Messe ein unschlagbares Kontakt-
Tool: ,Nie kénnte ich so viele gute Gesprache in so kurzer Zeit fiihren.*

Produkte miissen verkaufen

Gute Partnerschaft war schon immer wichtig. Existenziell kann sie werden in
einem Markt, auf den immer mehr neue Handler, Lieferanten und Produ-
zenten einstromen. In Zeiten steigenden Wettbewerbs mit immer kurzfristi-
geren Entscheidungen gilt es, Prozesse zu optimieren und Kosten zu senken.
Lieferant und Héndler miissen enger zusammenrtiicken, Vertrauen und rei-
bungslose Ablaufe werden immer notwendiger. Zeit- und Effizienzkiller gibt
es viele, und die versucht K+M zu identifizieren und auszuschalten. Als Bei-
spiel nennt Hennig die géngige Praxis, immer sofort Angebote zu schreiben,
auch wenn der Bedarf des Kunden noch nicht wirklich herausgearbeitet ist.
Dem steuert K+M mit seinem Multiportal entgegen: Hier kann sich der Kun-
de vorab umschauen und eine Vorauswahl treffen, bevor er dann mit dem
Berater ins Detail geht und konkret anfragt wird. Um den Aufwand flir Ange-
bote zu begrenzen, ist auch ein aussagekraftiges Briefing ungemein wichtig.
,Es lohnt sich, den Bedarf des Kunden genau zu eruieren. Wir miissen Wer-
bung verkaufen! Wenn wir dieses Ziel bei jeder Beratung im Auge behalten,
dann kommen wir schnell zu Produkten, die im jeweiligen Kontext optimal
funktionieren®, erklart Hennig.

Professionalitdt iiberzeugt

Die Werbemittelmesse funktionierte auch in diesem Frithjahr wieder
nach dem bewé&hrten Konzept, das auf die Kombination von Informa-
tion, Beratung und Event setzt. Auch einige neue Lieferanten brachten
frischen Wind ins Produktportfolio: Feinkost, kulinarische Sets, Weine
und Spirituosen aus der Region sowie trendige Produkte in auffallenden
Farben setzten neue Akzente. Zu sehen waren nicht nur Produkte — ei-
nige Aussteller boten den Besuchern auch einen Blick hinter die Kulis-
sen: Kalfany Sti3e Werbung demonstrierte die Produktion von Frucht-
gummi, bei Senator wurde gedruckt und bei InCrystal konnte man sich
sein Portrait in 3D in einen Kristallquader lasern lassen. Die Messe in
Obertshausen steht seit jeher fiir Professionalitat, ist aber auch aber
auch fir ihre angenehme Atmosphare und die herzliche und person-
liche Betreuung der Kunden und Aussteller durch das K+M-Team be-
kannt. Nicht zuletzt verfithrt der unwiderstehliche Duft aus der Cate-
ring-Zone alle Anwesenden dazu, dort einmal vorbeizuschauen — zum
Genief3en und Networken. Denn ebenso legendar wie die Professiona-
litat der Messe ist auch das Catering, dessen Qualitat wieder allenthal-
ben gelobt wurde. <

www.k-m-werbemittel.de

Die Gastgeber Stéphane und Jutta Hennig waren den ganzen
Tag Ansprechpartner fiir ihre Kunden.

Produktwissen direkt vom Experten: Motivierte Aussteller erklédrten
den Gésten die neuesten Werbeideen.



SuBes und Kul

hes

inarisc

PSI Journal 4/2017 www.psi-network.de

linarisc
S%hman er BC‘?Ut wer (?sst
eweist die Branche stan
% s Neue. Immer W|eder
eeindr c\ﬁn ISt, wie
e

Dass s dch mjt Sy Blgtl:elten

emfallsrz_I ch di ebo fhaften
als aumensc meic
daherkommen.




www.psi-network.de PSI Journal 4/2017

PSI 42706 » Kalfany Siie Werbung
£ Tel +49 7643 8010
info@kalfany—suesse—werbungade
www.kalfany-suesse-werb.ung. e
https://www.psiproducthnder.de/ntySnt

Knusprig und Salzig

Mit den leckeren Werbechips von Kalfany wird der Hei3hunger auf knus-
prige und salzige Snacks wohl bei jedem Empféanger geschtrt. Original
verpackt mit Individualisierung auf der rundum verlaufenden Werbebande-
role stellt dieser Knabber-Klassiker mit Qualitat und Geschmack viele
Werbekonkurrenten in den Schatten, wei3 man bei Kalfany Su3e Werbung.
Hier personalisiert man den wiirzigen Kartoffelsnack von Pringles in den
Geschmacksrichtungen Classic oder Paprika und versendet ihn an alle
Snackbegeisterten, die nach einem schnellen Energielieferanten mit Biss
suchen.

Global Innovations Germany GmbH & Co. KG

Tel +49 6502 930860

info@globalinnovations.de

waw.globalinnovations.de
httpsg://www.psiproductﬁnder.de/yZu1ym

Jetzt an Weihnachten denken

Weil Weihnachten immer so plotzlich kommit, erinnert Global Innovations
schon jetzt an leckere Qualitétsstollen als Kunden-Uberraschung. Die
mehrfach prémierten Traditionsstollen sind das perfekte Geschenk fiir jeden
Kunden. Naturlich kann auch diese sti3e Leckerei als Sonderanfertigung
bestellt werden. Ab einer Menge von 10.000 Stuick (auch bei der Variante als
Mini-Stollen) konnen spezielle Zutaten eingearbeitet, Glasuren in Wunsch-
farbe und Verpackungen im individuellen Design erstellt werden.

""/f'

kaiserstuhl
chocolaterie

Feinste Werbe-
Schokoladen

B §igr
LLLFTeT

Kaiserstuhl Chocolaterie
GmbH & Co. KG

www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
Tel. +49 (0) 7642 90 00 90
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. Tel +49 7042 9070
zentrale@jung—europe.de

www.jung-europe.de >
E httsz://www.psiproducthnder.de/mthot

e

Vegane Give-away-Ideen

Vegane Lebensmittel gewinnen mehr und mehr an Beliebtheit.
Dieser Trend ist auch bei Give-aways von Jung auf dem Werbe-
markt angekommen. In der Minitiite sind etwa 15 Gramm vegane
Fruchtgummi-Frichte enthalten, im Flow-Pack Vegan-Duo sind es
etwa sechs Gramm. Beide Verpackungsvarianten konnen komplett
vierfarbig gestaltet werden. Die neuen Ritter Sport Schokoladen der
Sorten ,Dunkle Voll-Nuss Amaranth® und ,Dunkle Mandel Quinoa“
werden per umliegender Papierbanderole individualisiert. Energie
und Vitamine vegan bieten der ,Clever Snack® Fruchtriegel und
,Corny Haferkraft®, beide aus dem Hause Schwartau.

Internationale Leckereien

Die neue Marzipanbox Premium von B&B Promotional Sweets ist
eine exklusive Schokoladenkiste mit 18 runden, handgemachten
Pralinen aus italienischem Marzipan in belgischer Schokolade.
Diese Leckereien sind mitverschiedenen Streuseln, wie Kokosnuss,
gemahlener Nuss, Kaffee, Pistazien, gefarbtem Zucker und Trocken-
friichten bestreut. Die edle Verpackung kann nach Kundenwtin-
schen individualisiert werden, wobei zusatzlich jede Box mit einem
stilvollen Satinband verziert ist.

Tel +48 22 7246165
ofﬁce@promotionalsweets.pl

Ewww, romotionalsweets.p! )
httpsg//www.psiproductﬁnder.de/nwu?m]



REVOLUTIONAR GUTE AUS-
SICHTEN FUR IHRE KUNDEN

Wenn Sie |hren Kunden zeigen wollen, was Innovation
bedeutet, dann geht das am Besten mit den revoluti-
onaren neuen Weber Grillmodellen und passendem
Zubehdr.

7 ~
GRILLBUCH. v 2017
\ /

WIBEKE

AMERICAN Seo -7

e iGRILL™ 2

; / \
WEBER’S |I NEU \|

__________________________________________________________

- Tel. +49 (0)40 / 55 620 34 - 22 LIVING
. Fax +49 (0)40 / 55 620 34 - 60 BYTES

Living Bytes GmbH i Weber Kommissionsagentur | info@die-markenvertretung.de
Die Markenvertretung : flir den Werbemittelhandel : www.die-markenvertretung.de

KETTLE
PLUS

______________________________



Neue Formen

Mit den frohlich fruchtigen Fruchtgummi-Uhren von
Kaiserstuhl, die in zehn-Gramm-Tttchen oder in den
dreiseitig bedruckbaren zwolf-Gramm-Pyramide
geliefert werden, transportiert das werbende Unterneh-
men besondere Wertschétzung. Den gleichen Effekt
erreichen auch die bunten Blumen aus Fruchtgummi fiir
jeden Anlass. Als Give away, als Brief- oder Katalogbei-
lage oder einfach auf der Empfangstheke ausgelegt, sind
die Tutchen immer willkommen. Viele weitere aktuelle
und zu jedem Anlass passende Fruchtgummis in
Werbetiiten ergénzen das Angebot von Kaiserstuhl.

Suria
Gulf

! Tel +49 2822 9600
i contact-dach@pfconcept.com
¢ www.pfconcept.com
https://www.psipro

PSI Journal 472017 www.psi-network.de

i \
PS1 48639 * Kaiserstuhi-Chocolaterie GmbH “ E / “ b
© & Co. KG - Tel +49 7642 900090 A o

info@kaiserstuhl-chocolaterie.de -"i

www.kaiserstuhl-chocolaterie.de o
https://www.psiproductﬁnder.de/mdmZmz
- @ )

Cool in den Partymodus
Zwei Dinge sind bei Gartenpartys und Grill-Events
besonders wichtige Must-haves: kiihle Getranke
und ein Flaschenoffner. Gut, wenn man auf beides

............... entsprechend vorbereitet ist. Die Bayport Kihler
05} 40972 + PF Concept International BV Wanne XL von PF Concept vereint die beiden

Anforderungen. Der gro3e Behélter kann mit Eis
geflillt werden und hélt so Bier, Wein und Softdrinks

ductfinder.de/njmymj fur lange Zeit angenehm kuhl. Der integrierte

Flaschenoffner kann nicht verloren gehen und ist
immer griffbereit, wenn durstige Partygéste eine
Erfrischung brauchen.
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ds GmbH

i pSI47406 ¢ koziol nideas for frien
§ Tel +49 6062 6040

i incentives@koziol.de )

¢ yww.koziol-incentives. e
https://www.psiproducthnder.de/mzhmnm

Sauberer Kaffeegenuss

Das nennt man bei Koziol einen , Innovationsschub fiir
den Koffein-Push“: Dem mobilen Morgenmenschen
wird der Click Coffee to go Becher als ideale Starthilfe
schnell unentbehrlich. Sein neuartiger Kippverschluss
signalisiert eindeutig den Funktionszustand und lasst
auch im Gedrangel der U-Bahn nichts tiberschwappen.
Die attraktive Rippenstruktur der Au3enwand garantiert
dartiber hinaus einen sicheren Griff und vermittelt selbst
hitzeempfindlichen Fingern héchste GenieBergefiihle.
Nattrlich passt der Click-Becher auch in alle géngigen
Getrankehalter im Auto.

FRUCHTGUMMI
POWER-BLITZ

2 ca.85x60mm, 10 g

‘§o

9
o

?ROD,, Einzigartig &

W/\WJ Qualitét + Wirkung

www.suesse-werbung.de
Service-Hotline: 07643/801-555
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Reise in die Kindheit

\ Alle Welt ist im Einhorn-Fieber. Auch Der Zuckerbécker
) verzaubert den Alltag mit trendigen Einhorn-Artikeln. Mit
der notigen Prise Magie versehen ist der bunte Regenbogen-

L ¥ | Lolly Der Spiral-Lolly hat ein Gewicht von etwa 50 Gramm
................................ r'\\! und eine Hohe von 22 Zentimetern. Das Kartchen kann
{ PSl 48449 « Der ZUCKeeréCker GmbH komplett nach Kundenwunsch gestaltet werden. Alternativ
I\,e!,:::rt?t:jéggzrg—gl:kerba“ke“de kann das Standard-Design auch einfach mit einem Logo
i ww.der-zuckerbaeckerde erganzt werden. Die Ausstanzung in Form eines Regen-
© https:/Jwww.psiproductinder.de/ode2nz bogens macht diesen Lolly zum trendigen Eye-Catcher.
' i

u

Frucht in siiBer Hiille

Zu den hochwertigen Bio Snacks zum Naschen
und Knabbern von Landgarten zahlen auch die
beliebten Naschfriichte: Hunderte hauchdinne
Schichten feinster belgischer Bio-Fairtrade-Scho-
kolade bilden die knackige Htille der aromati-
schen Frichte. Ob Vollmilch, Zartbitter oder Weil3
in fruchtiger Variation, jede Sorte ist eine Versu-
chung fir sich. Lieferbar sind in der 90-Gramm
Premium Boxen mit individuell bedrucktem
Etikett die Sorten Ingwer in Zartbitter-Schokolade,
Apfel, Cranberry Orange, Beeren in dreierlei
Schokolade und Kaffeebohnen in dreierlei
Schokolade. AuBBerdem eignen sich die Nasch-
frichte auch als Streuartikel im 15- oder ol 9372 * Landgarten GmbH & Co. K&

B ! Jel +43 2162 64504
i office@landgarten.at * www landgarte
https://www.psiproductﬁnder.de/ytmzng

n.at



www.psi-network.de PSI Journal 4/2017

oy

=
S

N

.PSI 41369 * elasto form KG
{ Tel +49 9661 8900

mai|@elasto—form.de . www.elasto-fqrm.de
https:l/www.psiproductﬁnder.de/ywumm

Ein Hauch von Urlaub

Der neue Trinkbecher Cuba von elasto bringt das Urlaubsfeeling direkt
nach Hause. Egal ob Smoothies, Milchshakes oder Limonaden, der Becher
erlaubt es, Getrénke auf exotische Art zu servieren. Durch den Schraub-
deckel aus Blech mit Dichtungsring werden léstige Insekten abgehalten und
verschtttete Getranke gehoren der Vergangenheit an. Besonders praktisch
ist der integrierte Kunststoff-Strohhalm mit Sicherungs-Stopper am unteren
Ende. Eine individuelle Veredelung im fiinffarbigen Siebdruck macht den
0,5 Liter Becher zu einem echten Hingucker.

%Fﬁ ..... s

: 45341 * Stereo Holland Geback
3 Zi:bH & Co. KG + Tel +49 2431 5094
info@stereo-holland-gebaeck.de
www.stereo—holland-gebaeck.de )
https:I/WWW.psiproductﬁnder.de/y1|3m2

Runder Trend

Die Schokoladentaler von Stereo Holland Geback sind ein idealer Werbe-
trager mit vielseitigen Einsatzmoglichkeiten. Die Taler kénnen mit Logo
oder Werbespruch gepragt werden. Auch ein individuelles Etikett in 4c ist
moglich. Dieses leckere Produkt ist hochwertig und dennoch kostengtinstig,
daher auch bei groen Events und Kampagnen einsetzbar. Ein optimales
Give-away flr alle Alters- und Zielgruppen. Auflagen sind schon ab 60 Sttick
realisierbar.

F PF Concept

WO
DESIGN
UND
SOUND
ZUSAMMEN
FINDEN

10829200/01/02
MORLEY ALUMINIUM
BLUETOOTH® LAUTSPRECHER

Exklusiv bei Avenue

+49 (0)2822 9600

contact-DACH@pfconcept.com
WWW.PFCONCEPT.COM




See you next year

Mit diesem plakativen Hinweis wurden auf
der diesjghrigen PSI Messe suif3e kleine
Werbebecher produziert und vom Unter-
nehmen Coga-Gastromea verteilt. Der so
genannte Sweet-Cup ist ein individuell
bedruckbarer Becher, befiillt mit unter-
schiedlichen Markenstuiigkeiten (oder
wahlweise Salzgebéck). Der Becher ist
auch unbedruckt in einem bedruckbaren
Zweier- oder Dreier-Tray erhaltlich. PSI
Héandler konnen die fertigen Trays schon
innerhalb fiinf Werktagen abgehend
geliefert bekommen. Die Familiendruckerei
Coga-Gastromea passt sich dabei mit
ihrem neuen 5AT-Expressservice flexibel
an Handlerwiinsche an.

Gusto italiana

Wer Italien mag, wird dieses Produkt von
Romer Préasente lieben. Im Handumdrehen
zaubert es den Geschmack von frischem
Bruschetta auf den eigenen Esstisch. Der
stabile gelbe Geschenkkarton ist gefiillt

mit 80 g Bruschetta-Gewtirzmischung und
0,11 Olivenol. Schon der Anblick l&sst

das Wasser im Munde zusammen laufen.
Eine Werbebotschaft oder Glickwiinsche
konnen mit einem Aufkleber auf dem
Geschenkkarton angebracht werden. Romer
Prasente ist Mitglied der Romerfamilie und
bietet ein breites Sortiment an kulinarischen
Geschenken, die alle schon ab einem Stiick
erhaltlich sind.

PSI Journal 4/2017
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=, = i psj 47389 » Coga-Gastromea
SRS Tc| +49 2129 5678654 )
i sales@gastromea.de www.gastromea. e
https://www.psiproductﬁnder.de/ngmmd

PS! 43892  Romer Préasente
i Tel +49 6541 81290

info@roemer—praesenteade
i www.roemer-praesente.de
https://\MWW.psiproductﬁnder.delychym



Haben Sie das Plus?

absatzplus
sucht ab sofort je einen

Kundenbetreuer (w/m) in Vollzeit

flir unsere Standorte in Kéln & Wien

absatzplus ist einer der flihrenden deutschen Werbeartikelhdndler.

Seit iber 20 Jahren (iberzeugen wir unsere Kunden durch unser Service-Plus:
schnell, kompetent, zuverldssig. Wir punkten nicht nur mit der Qualitdt unserer
Produkte, sondern auch mit der freundlichen und persénlichen Betreuung durch
unser Verkaufsteam.

Flr unsere Biiros in Kéln & Wien suchen wir ab sofort je einen Kundenbetreuer
(w/m, Vollzeit). Sie kiimmern sich um bestehende und neue Kunden und betreu-
en Auftrage vom Angebot tber die Warenbestellung bis zur Rechnungsstellung.
Dabei sorgen Sie durch Ihre professionelle, sympathische Art und Ihr Verhand-
lungsgeschick daflir, dass unsere Kunden nicht nur bestmdégliche Angebote
erhalten, sondern sich insgesamt bei absatzplus optimal betreut fiihlen.

Sie wissen, dass der persénliche Kontakt eine Geschdftsbeziehung entscheidend
pragt, sind freundlich, flexibel und routiniert im Umgang mit Kunden und
Lieferanten. Dariiber hinaus haben Sie eine angenehme Telefonstimme.

Sie treten Ihren Gespréachspartnern gegeniiber stets freundlich
und selbstsicher auf und behalten auch in herausfordernden
Situationen das Service-Plus im Blick.

Der sichere Umgang mit den géngigen Office-Programmen
und ein teamorientierter Arbeitsstil gepaart mit eigen-
verantwortlicher Arbeitsweise runden Ihr Profil ab.

H =
Wenn Sie sich in dieser Beschreibung wiederfinden
und Lust auf eine neue Herausforderung haben,

senden Sie uns lhre aussagekriftige Bewerbung
per Email an bewerbung@absatzplus.com.

Wir freuen uns darauf, Sie kennen zu lernen!

Asia Pins Direct

presents

BOP

THE BOTTLE OPENER

BOP - Der geile Flaschendffner!

BOP und Plopp!

Schoner gehts kaum. Flasche offen und
Mund offen - vor Staunen.

Unser Flaschenoffner mit beweglichen
Elementen!

Optik, Haptik und Spieltrieb zum Wohle
des Kunden.

Emaille + Metall = Superqualitdt.

Wir helfen Ihnen bei der Gestaltung!
Unser Kreativteam steht bereit! Aber 300
Stiick miissen Sie schon nehmen wollen.

Asia Pins Direct GmbH
Teltower Damm 281-283
D-14167 Berlin

Gerne auch mehr.

Tel.: +49(0)30 720 200 - 400
Fax: +49(0)30 720 200 - 420

info@apd-gmbh.de
www.asiapinsdirect.de

HERZENSDIEBE!

DIE NEUEN OEKO-TEX"-FREUNDE

BEGEISTERN MIT [HREM CHARME
UND DEM LANGFLORIGEN, WEICHEN FELL —

N

GEPRUFT NACH OEKD-TEX® STANDARD 100.
- GARANTIERT FREI VON SCHADSTOFFEN
- HOHE VERARBEITUNGSQUALITAT

www.mbw.sh

CONFIDENCE IN TEXTILES gig
A08-0261 HOHENSTEIN HTTI
Geprift auf Schadstoffe.
www.oeko-tex.com/standard100
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E ps) 49939 + cosmopol GmbH & Co. K
S el +49 211 41605877
: ﬁ.*' .':"ﬁ'_';:#'::.' " - info@cosmopol-shop.com

3  cosmopol-shop.com
| nnwcosmop uctfinder.de/yzgzmz

Sl il i

i https:/ Jwww.psiprod

Schaumende Weltreise

Neun Biere rund um den Globus umfasst diese Bier-Weltreise von cosmopol.
Gut verpackt geht sie — zusammen mit kurzen Beschreibungen von jedem der
Braukunstprodukte — in einer Premium-Geschenkbox auf die Reise zum Kunden.
cosmopol kann die Geschenkboxen auch entsprechend Kundenwtinschen
individuell zusammenstellen. Anpassungen der Boxenlabels an ein gewtinschtes
CI/CD sind moglich. cosmopol sieht sich als Dienstleister und tibernimmt auch
den Versand.

' PS| 49756 © Living Bytes GmbH

Tel +49 40 5562034-22 »
: p2b@livingbytes.de www.be.llwngbyte?.de
https://www.psiprodudﬁnder.de/mzrmyj

Preiswerte Qualitiit

Das Weber® Food Sortiment der Living Bytes Markenvertretung bekommt
Verstdrkung: Neben den Bestsellern ,Weber® Geschenkkoffer und ,Weber®
Premium BBQ Set mit Salzplatte” sind ab sofort auch die neuen Weber®
Gewtrzmuhlen einzeln erhaltlich. Das Besondere: Es sind die ersten Artikel im
Weber® Food Sortiment, die Werbemittelhandler ihren Industriekunden fiir unter
zehn Euro anbieten kénnen. Die Gewtirze wurden von den Grillmeistern der
Weber® Grill Academy in Anlehnung an die Rezepte der Weber® Grillbibel
kreiert. Zum Start gibt es die Weber® Gewiirzmuhlen, die nattrlich mit einem
Keramik-Mahlwerk ausgestattet sind, in den drei Geschmacksrichtungen Steak
Barbecue, Grobes Krautersalz und Exotik Pfeffer. Weitere sieben Geschmacks-
richtungen sind auf Anfrage erhaltlich.
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Green Mood

.
M LT
UP TO 30% ALIMENTARY WASTE FOR COVER PAPERS

\

|

LA p) 41462 + Spranz GmbH
{ el +49 261 984880 )
¢ info@spranz.de * www.spranz.de
https:/?www.psiproductﬁnder.de/zjqxnt

Urspriinglicher Salzgenuss

Mit dem Metmaxx® Genuss Set Flor y Casa bietet Spranz eine echte
Genusskombination aus edlem, handgeschopften, herkunftsgeschitztem und
unvergleichlich gutem Flor de Sal aus Tavira in Portugal, das Ganze in
Verbindung mit einem edlen und zugleich praktischen Glasbehélter fiir  FSCCERTIFIEDINNERPAPERS
einfaches Handling und gleichbleibende Frische. Die Gourmet Design
Kombination wird in einem Naturkarton ausgeliefert. Auch hier steht das
Unternehmen zu seinem Grundsatz ,Designprodukte ohne Designzuschlag®.

PRODUCED WITH 100% GREEN ENERGY

PS1 41545 * Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG
Tel +49 7042 9070

zentrale@]ung—europe.de

www jung-europe.de
E httpslzllevww.psiproductﬁnder.de/mtq3ot

-
Marken-Mix in der Cup Box

Wie sich Werbende bei ihren Kunden und Zielgruppen mit einem besonders
geschmackvollen Prasent bedanken, wei3 man bei Jung: Die Cup Box aus
weilem Karton beinhaltet eine Mischung aus acht leckeren Miniatures der

100% MADE IN ITALY

Marken Mars, Snickers, Bounty oder Twix. Die komplette Box beeindruckt \l ®

durch ihre stylistische Tassen- oder Vasenform und kann dabei nach

Kundenwunsch komplett individualisiert werden. Ideal als Dankeschon fiir k
Automobilkunden, im Versicherungs- oder Bankgewerbe sowie im Immobi-

lienbereich. Notebooks, diaries and much more.

Italian made since 1930.

Giuseppe Di Natale S.p.A.
www.dn-dinatale.it
dn@dn-dinatale.it




Einhorn-Traum

Ein Traum in Weif3 mit bunten Schoko-
perlen ist der ,,Einhorn-Traum® vom Hof
Lobke. Der stif3e Brotaufstrich, der nicht
nur das Fruhstiick bereichert, besteht aus
weiler, belgischer Schokolade, die zart-
schmelzend mit Knistereffekt auf der Zunge
zergeht. Er eignet sich auch zum Verfeinern
von Gebéack und Kuchen. Aber auch direkt
aus dem Glas geloffelt sorgt die Creme fiir -
puren Genuss. Das Glas kann spater zum
Einwecken oder als dekoratives Element
genutzt werden.

" bl 49120 « Hof Lobke GmbH & Co. K6
! Tel +49 5451-5058300 "
ertrieb@loebke.com°ww. oebke.

\ltnttps:IIWWW.psiproducthnder.de/ntc4nt

| Jel +49 9401 607980

i yww.imagetools.com
https://www.psipro

PSI Journal 4/2017
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Erfrischender Kaltaufguss

Mit den Bio TeaSticks von Sanders Imagetools ist man
marketingtechnisch nicht nur fiir die kalte Jahreszeit bestens
gerustet, sondern nun auch im Frithling und Sommer, denn das
Sortiment hat der Hersteller nun komplett runderneuert: Neu
ist der Bio TeaStick ,Sommerfrische®, der mit Zitronenmyrte
besonders in der heif3en Jahreszeit erfrischend und durst-
loschend ist. Die Antioxidantien des Griinen Tees bleiben beim
Kaltaufguss besonders intensiv erhalten und konnen somit ihre
positiven Eigenschaften voll entfalten. Individuell bedruckte
Flowpacks fiir alle Sorten gibt es nun schon ab 400 Sttick —
immer 4-farbig bedruckt mit ,,simpler Kostenstruktur®. Es
konnen nun auch die kreativen Verpackungen, wie z. B. TeaFlyer
oder TeaMail schon ab 400 Stiick grafisch schon aufeinander
abgestimmt und komplett individualisiert werden. Beim Bio
TeaStick mit nun insgesamt 11 Sorten ist fiir jeden Geschmack
und Einsatz etwas dabei.

¢ welcome@imagetools.com

ductfinder.de/zgeint
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Wiirzen mit Stil

Zum Thema Genief3en schlagt der Werbeartikel-
allrounder Macma eine gummierte Salz- und
Pfeffermtihle aus Edelstahl im Miniformat aus
Metall mit Keramikmahlwerken vor. Die macht
auf jedem gedeckten Tisch eine gute Figur. Die
Werbung wird nach Wunsch mittels Lasergravur
auf der Mthle angebracht.

© ps) 45452 + (D-LUX GmbH
{ el +49 9971 85710 o
b info@cd-lux.de © www.cd-lux. e '
‘i?ttp?://www.psiproductﬁnder.de/mguZn]

Tel +49 911 9818133 e
verkauf@macma.de * www.macma.de
https://www.psiproductﬁnder.de/n2|4nd
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Starke Marken mit Wow-Effekt

Su3e Werbemittel in Premium Qualitat kommen tiberall an. Das Team von
CD-LUX erweitert sein Programm mit erfrischend neuen Ganzjahresartkeln:

Ein fruchtiges Geschmackserlebnis fiir individuelle Werbebotschaften verspricht
der neue Haferkraft-Riegel von Corny. Fur Fans veganer Schokolade: Ab sofort
sind zwei Varianten von Ritter Sport im individuellen Design erhéltlich. Ganz
neu im Sortiment sorgt der glutenfreie Mini-Muffin in einer individuellen
Werbekartonage flir schokoladigen Extragenuss. Auch das Thema Mailing mit
stf3er Beilage ist ganzjéhrig verkaufsstark und feiert ein rauschendes Come-
back. Auf Wunsch werden zudem kundeneigene Produkte wie z. B. Muster oder
Prasente beigelegt und werbestark présentiert. Der neue Ganzjahreskatalog und
Produktmuster kénnen ab sofort bei CD-LUX angefordert werden.
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PS1 49939 * cosmopol GmbH & Co. KG
Tel +49 211 41 605877
% info@cosmopol-shop.com
Jen 2 :
bedes R . ¢ www.cosmopol-shop.com
e g R A s = https://www.psiproductﬁnder.de/yzgzmz
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Pikante Kostlichkeiten

Mit der Geschenkbox ,Spice Up Your Life” prasentiert cosmopol ,nichts fir
schwache (Geschmacks-)Nerven®. Sieben pikante Kostlichkeiten aus der ganzen
Welt, liebevoll verpackt in einer Premium-Geschenkbox inklusive kurzer Beschrei-
bungen zu jedem Produkt machen diese Box zur tollen Uberraschung fiir alle, die
es etwas scharfer mogen. cosmopol kann die Geschenkboxen auch entsprechend
Kundenwiinschen individuell zusammenstellen. Anpassungen der Boxenlabels an
ein gewtnschtes CI/CD sind moglich. cosmopol sieht sich als Dienstleister und
Ubernimmt auch den Versand.

Siile Themen ohne Ende

Die kompakten individuellen SuBigkeiten-Themenboxen
von MemorySweets bestechen durch ihre Verbindung
aus Flexibilitat und ,unendlichen® Kombinationsmoglich- &
keiten. Das Unternehmen kann dabei auf ein vielfaltiges
Sortiment aus 3.000 verschiedenen Artikeln an St3-
waren fiir die Befiillung der Pakete zurtickgreifen. Somit :

kann jedes erdenkliche Thema bedient werden, der i Tel 149 ?j?ﬁ:;giom
Kreativitét sind keine Grenzen gesetzt. Fur die besondere m,?,,%n:nory)éweets.com

Optik ,bei minimalen Kosten und schnellster Umsetzung hitps: //wwwpsiproductfinder.de/
von Designs“ kommen klassische Stempel zum Einsatz. :

Dadurch bekommt der Aufdruck eine sehr personliche

Note und einen unverkennbaren Charme. Kleinstmengen

aber auch mittlere Bestellvolumina im flinfstelligen

Bereich sind kein Problem und in wenigen Tagen bereit

fir den Versand. Alle weiteren Details gibt’s direkt bei

MemorySweets.

PS) 49727 * MemorySweets GmbH

ymiOmg
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Die BDW VIP-Band e.K. aus dem schwabischen Reichenbach an der Fils nahe
Stuttgart offeriert unter dem Label ,Securticket.com* bedruckte Kontroll-
armbander, Lanyards, Buttons und Zubehor fur Veranstaltungen aller Art.
Wir haben das Unternehmen besucht und einen eindrucksvollen Produkti-

onsbetrieb kennengelernt.

Kontrollarmbander ,,Made in Germany*

as Unternehmen kann mittlerweile auf
Uber 20 Jahre kontinuierlicher Entwick-
lung und stetige Erfolge zurtickblicken.
Zwei Jahrzehnte BDW VIP-Band eK.
bedeutet ebenso lange Zuverlassigkeit
und Qualitét ,Made in Germany“ —und
zwar durch Produktion direkt vor Ort. Dies versetzt BDW
VIP-Band eK. in die Lage, seine hochwertigen Erzeug-
nisse sowohl in hohen Auflagen bis 250.000 Sttick als auch
Kleinstserien in kiirzester Zeit herzustellen und zu liefern.
Die beeindruckenden Leistungen des Unternehmens wer-
den geschétzt von zahlreichen namhaften Kunden, die sich,
einmal tUberzeugt, immer auf Neue fiir die Securticket-
Produkte entscheiden. Initiator dieser Erfolgsgeschichte
ist Unternehmensgrtinder und Inhaber Thomas Diopan.

Beeindruckende

Hier laufen Stoffarmbénder durch die Produktion.

Ideengeber Armband

Nachdem der gelernte Kfz-Mechaniker Thomas Diopan
einige Jahre per LKW fiir eine Spedition in Europa und
Nordafrika ,auf Achse” war und dabei viele niitzliche Er-
fahrungen gesammelt hatte, entdeckte er sein Interesse
ftrs Druckgewerbe und absolvierte eine Umschulung zum
Drucker. Fur eine Druckerei war er dann einige Zeit in
Verkaufsangelegenheiten unterwegs, als er auf der Mar-
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keting Services in Frankfurt auf die Kontrollarmbander
eines amerikanischen Lieferanten aufmerksam wurde. Das
Produkt war neu fiir Deutschland und hatte sein unter-
nehmerisches Interesse geweckt, so dass er kiindigte und
den Sprung in die Selbststéndigkeit wagte.

Der erste Erfolg

Fast ,klassisch® begann er seine Laufbahn mit der Pro-
duktion in der Garage, zun4chst aber mit dem Druck von
Plakaten und Prospekten. Uber eine persénliche Bekannt-
schaft erhielt er erstmals die Moglichkeit, fiir Mercedes
bei der DTM Umhange- und Armbénder zu liefern. Das
kam gut und erweiterte durch Mundpropaganda den Kun-
denkreis im DTM-Ambiente. Das Wachstum begann und
von der Garage ging’s ins erste Lager. Der Bedarf an die-
sen praktischen bedruckten Bandern war geweckt, die .
Nachfrage steigerte sich, so dass bald ein gro3eres Lager Thomas Diopan hat das Unternehmen gegriindet und es

gefunden und die erste eigene Druckmaschine angeschafft von einer ,,Garagenfirma“ zu einem modernen Produkti-
werden mussten. onsbetrieb entwickelt.

Geschaftsidee entwickelt sich

,Die ersten Jahre waren sehr hart®, erinnert sich Diopan,
der sich alle Kenntnisse und Produktionsmittel nach und
nach selber aneignete. Mit Flei3 und Gesptir fiir die De-
tails entwickelten sich Know-how und Geschéftsidee im-
mer weiter. Von Beginn an war er mit seinem Unterneh-

Stuttgarter Strafe 79
D-73262 Reichenbach an der Fils
Tel. +49 7153 618299-0
info@securticket.com

Fiir die hochwertige Produktionsqualitat sorgt geschultes
Personal und Maschinen auf dem neuesten Stand.

www.securticket.com



men ,immer auch spezialisiert auf kleine Auflagen®. Und
er war, wie er berichtet, auch der Einzige, der diese Bén-
der in kleiner Stiickzahl zu einem verntinftigen Preis-/Lei-
stungsverhéltnis liefern konnte. Und das bis heute.

Zufriedene und iiberzeugte Kunden

Gerade auch die kleinen, feinen Events, fiir die er seine
bedruckten Béander und dann auch Lanyards herstellte,
erwiesen sich als Multiplikatoren fiir immer gréBere Auf-

Die neuste Errungenschaft im Gerétepark: Eine Druckma-
schine, die ganz nach den speziellen Bediirfnissen des Unter-
nehmens gebaut wurde.

o)
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trage namhafter Unternehmen. Durch die vielfaltigen Ein-
satzmoglichkeiten wie bei Konzerten, Messen und son-
stigen (Sport-)Veranstaltungen (mit eigenen Armbéndern
fir Besucher, VIPs, Sponsoren, Personal, Presse etc.), Ju-
gendschutz, Reisegruppen und Gepackstiicken eroberten
die praktischen Securticket-Kontrollarmbander weitere zu-
friedene, Uberzeugte und dann auch treue Kunden, was
die BDW VIP-Band e K. immer weiter gedeihen lie3. Nach
dem flinften Umzug beschaftigt der Betrieb aktuell 45 Mit-
arbeiter auf einer Fldche von nunmehr 3000 Quadratme-
tern. ,Und auch hier sto3en wir schon an unsere Gren-
zen®, so Diopan, dessen Unternehmen derzeit Kunden aus
14 européischen Landern bedient und Produkte bis nach
Kenia, Ecuador oder auf die Malediven liefert.

Maschine nach Eigenbedarf gebaut

Nicht ohne Stolz préasentiert uns Thomas Diopan die neu-
ste Errungenschaft im Geratepark seiner Fertigung mit
einem Investitionsvolumen von einer halben Million Euro:
,Eine Druckmaschine fiir Sonderanfertigungen wie Auf-
kleber, Etiketten und Ahnliches, die wir ganz fiir unsere
Zwecke und speziellen Anforderungen haben bauen las-
sen.” In modularer Bauweise konzipiert, 1&sst sie sich nach
Bedarf auch noch erweitern.

GroBe Bandbreite

So wenig spektakular Armbénder auf den ersten Blick viel-
leicht auch scheinen mogen, die ungemein nttzlichen Or-
ganisationshilfen gibt es in vielen verschiedenen Varianten.
Sie bestehen —je nach Art des Einsatzes — aus Tyvek (einem
robusten Vliesstoff aus Polyethylen), PVC oder Stoff und
koénnen je nach Kundenwunsch individualisiert werden. ,Die
Grundstoffe, Verschliisse oder Garne fiir die Herstellung
der Bander stammen allesamt von regionalen Lieferanten®,
so Diopan. ,Das ist zwar teurer, aber dafiir rascher und sehr
verlésslich in der Qualitat. Alle Materialien sind zudem
zertifiziert; die hochwertigen, nun auch in Neonfarben er-
haltlichen Stoffarmbander nach Oko-Tex. Welches Band in
welcher Aufmachung zu welchem Anlass am besten geeig-
net ist, erfahren die Interessenten von den Experten des
Securticket-Teams. ,Eingehende personliche Beratung tiber
die diversen Ausfithrungen und Anwendungsmoglichkeiten
der Armbander und Lanyards z&hlt bei uns ganz selbstver-
standlich zum Service*, betont Diopan, der mit seinem Team
eine offene, vertrauensvolle Kommunikation zu den Kun-
den pflegt, die das Unternehmen regelméf3ig mit Bestno-
ten in puncto Service bewerten. Qualitét, Verlasslichkeit
und Liefertreue runden das Bild eines leistungsfahigen Pro-
duzenten ab, der als beeindruckender Spezialist alles aus
einer Hand (und fiirs Handgelenk) ,serviert®. <
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Zu den individualisierbaren Technik- und Fitness-Highlights der
jungsten PSI-Messe gehorten zweifellos auch die clever
konzipierten Produkte von EDV-Hersteller Intos Electronic. Wir
stellen die Neuheiten des Spezialisten auf dieser Seite vor.

Sportliche Pragung

u Gadgets aus Walnussholz der Reihe wood-
line stofen originelle USB-Sticks sowie
innovatives Sport-Zubehor. Fahrradtasche,
Sportgtrtel, Smartphone-Armband und
Co. mit individuellem Markenzeichen be-
reichern den mobilen Lifestyle und halten das werbende
Unternehmen in guter Erinnerung.

Sportlich, sportlich

Langst gehoren Fitness und Technik zum Alltag vieler Gad-
get-Liebhaber. Jogger und Athleten haben den mobilen
Begleiter stets an ihrer Seite. Warum nicht Sportliches mit
Nitzlichem verbinden? Mit den cleveren Artikeln der In-
tos Electronic AG tragen Sportfreunde neben ihrem Smart-
phone auch ein gut sichtbares Markenzeichen mit sich.
Prangt das individuelle Firmenlogo auf dem Sport Smart-
phone-Armband oder der knallbunten Gtirteltasche Duo,
lauft der Brand durch Parks, Stralen und Wélder. Punk-
ten konnen Unternehmen auch auf der Sport Gurteltasche
Mobile fiir Musikfans oder der Sport Gurteltasche Hydra-
tic mit Trinkflasche.

<

Datentrager fiir Datentrager

Ebenfalls neu im Werbeartikel-Sortiment ist eine grof3e
Auswahl origineller individualisierbarer USB- Sticks. Tech-
nikfans haben etwa die Wahl zwischen Herz, Klammer,
Auto oder Armband. Die mehr als 150 unterschiedlichen
Modelle lassen sich mit Hilfe von Lasergravur sowie Schwarz-
Weif3- oder Farbdruck branden. Dabei bleiben Stil und
Design nicht auf der Strecke, wie etwa die Produkte aus
Holz beweisen. Die Produkte der woodline-Reihe verbrei-
ten Warme und Wertigkeit. So bewahrt der USB 3.0-Flash-
speicher woodstick im edlen Walnussholz-Gehéuse Da-
tenmengen bis 128 GB auf und Ubertréagt sie mit Super-
speed. Angenehm in der Hand liegen die Walnussholz-
Schreibgerédte woodpen und woodstylus. Klangvolle Laut-
sprecher und Powerbanks runden das woodline-Angebot
ab. Mit dem Firmenlogo individualisiert, verschmilzt an-
genehme Haptik mit positiver Erinnerung und hinterlésst
fortwahrend positiv gestimmte Kunden und Mitarbeiter.

Intos Electronic AG

Die Intos Electronic AG mit Sitz in GieB3en ist Hersteller
und Distributor fiir EDV-Zubehor mit Fokus auf Kabel und
richtet sich mit ihrem Angebot an Fachhéndler, System-
hauser und Industriekunden. Thre Eigenmarke InLine um-
fasst 4.000, das Gesamtsortiment tiber 6.000 Produkte,
die in einer Verfligbarkeit von 95 Prozent vorliegen. <

www.inline-info.de
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Ein sprudelnder
Ideenquell

Wojciech Pawlowski ist ein zufriedener Mann. Der 55-Jahrige hat beides — ein erfulltes
Berufs- und Privatleben. ,Ich habe eine gliickliche Familie und ein gutgehendes
Unternehmen®, sagt der Griinder und Geschaftsfiihrer von badge4u. Wir portratieren
einen Mann, dessen Erfolg auf seiner Spontanitat griindet.

ass sein Unternehmen heute zu den re-
. nommierten polnischen Werbeartikelpro-
duzenten zahlt, ist nicht zuletzt einem Freund
geschuldet, der ihn 1992 zu einer Werbe-
artikelfachmesse in Staockholm einlud. Die-
sen Freund hatte der examinierte Elektronikingenieur in
Schweden kennengelernt, wo er in seiner Zeit als Student
gearbeitet hatte ,Auf der Fachmesse fir Werbeartikel in
Stockholm habe ich den Eigentimer des schwedischen
Unternehmens Quick Button getroffen. Seine Firma hat-
te Buttonmaschinen und Rohlinge fiir Plaketten im Ange-
bot. Das hat mich sehr interessiert”, erinnert sich Wojciech
Pawlowski und fligt hinzu: ,Ich bin zurtick nach Polen ge-
fahren und hatte einen neuen Plan fir meine Zukunft. Ich
wollte auch Buttons produzieren.” Seinen Job in einem
Forschungszentrum hangte er kurzerhand an den Nagel
und widmete sich ganz einer vollig neuen Herausforde-
rung. Und eine grofie Herausforderung war es.

Mit 40.000 Buttons fing alles an

,1992 war in Polen gerade einmal drei Jahre nach dem
politischen Umbruch. Der Werbemarkt steckte noch in
den Kinderschuhen. Ich nahm einige Muster meiner But-
tons und zeigte sie den Organisatoren der Winter Univer-
siade. Am nachsten Tag hatte ich meinen ersten Auftrag:
40.000 meiner 56 Millimeter Buttons wurden geordert.
Danach bin ich sofort nach Schweden gereist und habe
| eine Buttonmaschine und Rohlinge gekauft”, blickt Woj-
ciech Pawlowski auf seine erfolgreichen Anfange vor 25
Jahren zurtck. \Wegen der Sprachahnlichkeiten und der
Kultur habe ich mich zunachst auf den Markt in Russland
und der Ukraine konzentriert, wo ich ein Netz von Ver-
triebspartnern aufgebaut und nach und nach ausgeweitet
habe” Seitdem hat sich viel getan. Angefangen in einem
kleinen Apartment mit einem Angestellten hat sich
badge4u heute zu einem wichtigen Unternehmen mit 50

s




www.psi-network.de PSI Journal 472017

Beschéftigten in einem drei Gebaude umfassenden Kom-
plex auf 1.700 Quadratmetern entwickelt. Guinstige Buiro-
und Produktionsanlagen ermoglichten schlieBlich die Ex-
pansion nach Westeuropa. Der clevere Unternehmer in-
vestierte in eigene digitale Druck- und weitere Produkti-
onsmaschinen. ,Wir gehoéren zu den Marktfiihrern im EU-
weiten Buttongeschaft”, berichtet Wojciech Pawlowski
stolz. Allerdings ist fiir ihn noch Luft nach oben: ,Es gibt
noch einiges zu tun, um die Nummer eins zu werden.” Da-
bei ist dem erfolgreichen Unternehmer durchaus bewusst,
dass dies nur gemeinsam mit seinem ganzen Team mog-
lich ist. Das bringt er auch deutlich zum Ausdruck: ,Mein
grofter Erfolg ist das Team, das mit mir arbeitet. Ich ken-
ne jeden einzelnen Schritt in unserem Produktionsprozess
sehr genau. Ich weif3, was meine Mitarbeiter tun mussen
und kann wertschatzen, was sie leisten.”

Mancher Auftrag mehr als nur Geschaft

badge4u ist fiir Wojciech Pawlowski ,wie mein zweites Zu-
hause®, bringt er seine Verbundenheit auf den Punkt. Was
badge4u leistet, kann sich mehr als sehen lassen. 15 Mil-
lionen Buttons werden jahrlich produziert. Dazu kommt
mittlerweile ein breites Spektrum an weiteren Produkten.
2011 fithrte badge4u den Handycleaner ein. ,Wir waren
die Ersten, die dieses Produkt auf den EU-Markt gebracht
haben®, verrat Wojciech Pawlowski. Heute werden pro
Jahr vier Millionen Sttick produziert. Au3er diesen beiden
Hauptprodukten bietet badge4u Magnete, iMagnete (Sili-
konaufkleber) und Handygripper (Anti-Rutsch-Sticker fiirs
Handy). Seit vier Jahren gibt es ein weiteres Herzstiick.
,2013 haben wir den Cardguard entwickelt und eingefiihrt.
Dasist ein spezielles Etui, das alle kontaktlosen Zahlungs-
karten im Scheckkartenformat vor unberechtigtem Zugriff
und Datentibertragung schiitzt*, fiihrt Wojciech Pawlow-
ski sein Produktportfolio weiter aus, zu dem auch die Mo-
bile Card Pocket aus Silikon oder Kunststoff gehort, die
auf der Rickseite des Handys befestigt werden kann. Das
Geheimnis seines unternehmerischen Erfolgs bringt Woj-
ciech Pawlowski unumwunden auf den Punkt: , Der Markt
fir Werbegadgets, gerade fiir glinstige Artikel und Give-
aways, ist recht stabil und nicht anféllig fiir Turbulenzen.
Wir stellen Produkte von hoher Qualitat zu wettbewerbs-
fahigen Preisen mit kurzer Lieferzeit her. Um richtig er-
folgreich zu sein, muss ich eine wirklich gro3e Anzahl an
Artikeln verkaufen. Gliicklicherweise sind wir dazu in der
Lage trotz chinesischer Wettbewerber.“ Der Erfolg gibt
ihm recht und hat badge4u schon so manch einzigartigen
Auftrag eingebracht, beispielsweise 2004 die Produktion
von Buttons fir das EU-Referendum in Polen. ,Das war
nicht einfach nur ein Geschaft fiir mich®, blickt Wojciech
Pawlowski mit Stolz zurtick, ,sondern eine Riesenchance,
badgedu auf dem gesamten EU-Markt zu prasentieren.
Seit diesem Zeitpunkt sind wir nicht nur ein polnischer,
sondern ein européischer Partner.”

WOJCIECH PAWLOWSKI
IN PERSON

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Beim Skifahren.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?
Nach Australien.

Wofiir geben Sie gern Geld aus?
Fir Reisen.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Nein.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?
Wenn er nicht teuer und trotzdem niitzlich ist.

Der beste, den Sie je bekommen haben?
Ich warte noch darauf.

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Wenn er sich nicht verkaufen ldsst.

Internationale Prasenz ist A und O

Seine internationalen Erfolge fiihrt er zudem auf die zahl-
reichen Présenzen auf weltweit wichtigen Messen zurtick.
So stellt badge4u seit Jahren auf der PSI aus. Dazu be-
suchte er regelmafig weitere Fachmessen wie die PTE in
Milano, European Sourcing Paris, CTCO Lyon, Reklama
Polygraf Prague, Trade Only Show Coventry, Hongkong
Gifts & Premium, REX Kiev, COPI’s Sofia und Romexpo
Bucharest. ,So hatten Interessenten und Kunden gute Ge-
legenheit, badge4u néher kennenzulernen. Zudem konn-
ten wir mit unserer hohen Produktionsqualitat, den schnel-
len Lieferzeiten und durch wettbewerbsféhige Preise viel
Vertrauen bei unseren Kunden gewinnen®, erklart Woj-
ciech Pawlowski. ,Mittlerweile stellen wir pro Jahr auf 18
Messen in Europa, Hongkong und Dubai aus.” Dass
badgedu léngst groBe Anerkennung gefunden hat, l&sst
sich auch an den zahlreichen Preisen ablesen, die das Un-
ternehmen bis heute eingeheimst hat, unter anderem ,,Ko-



rona Reklamy”, die hochste Auszeichnung der polnischen
Werbewirtschaft. Dartiber hinaus wurde badge4u 2016
auch in der Kategorie ,Economic Excellence*” fir die PSI
Sustainability Awards nominiert. Preise und Auszeichnun-
gen sind jedoch nicht alles. Wojciech Pawlowski legt gro-
Ben Wert auf Zertifizierungen. Um allen Anspriichen ge-
recht zu werden, hat sich badge4u im Qualitdtsmanage-
ment gemaf [ISO 9001:2008, im Umweltmanagementsys-
tem nach ISO 14001:2004 und im Arbeitsschutzmanage-
mentsystem OHSAS 18001 zertifizieren lassen. Dartiber
hinaus hat sich das Unternehmen mehrerer Audits unter-
zogen, um sicherzustellen, dass die Leistungen hochsten
Qualitatsstandards und 6kologischen Anforderungen ent-
sprechen. Dabei werden alle Ablaufe auf den Prufstand
gestellt: zur Verfligung gestellte Dienstleistungen, interne
Prozesse, Kundenpflege und -zufriedenheit, die Umset-
zung gesetzlicher Vorgaben und Regularien.

Fiir die Zukunft bestens aufgestellt

Um die Zukunft ist es Wojciech Pawlowski nicht bange.
,Die Werbeartikelwirtschaft hat grof3es Potenzial. Men-
schen lieben es, beschenkt zu werden®, sagt er mit einem
strahlenden Lacheln. In Sachen Ideen und Technik ist sein
Unternehmen dafiir hervorragend aufgestellt. ,Zu unse-
rem 25-jéhrigen Jubildum haben wir jiingst einen ‘5-in-
1-Schlusselanhénger’ prasentiert. Ein echtes multifunktio-
nales Tool, das sowohl Schlisselanhédnger als auch Ein-
kaufswagenchip, Flaschen- und Dosenoffner sowie Fla-
schenverschluss ist. Ich denke, dass dieses Produkt sehr
erfolgreich werden wird — schon allein aufgrund der Wer-
bung, die wir dafir machen werden.” Und mit Blick auf
die Technik fiigt er hinzu: ,Wir verfiigen tiber eine auto-
matische und halbautomatische Fertigungsanlage. So sind
wir in der Lage, GroBauftrdge in kurzer Zeit zu realisieren
(60.000 Sttick pro Tag). Wir behandeln jeden Kunden gleich
professionell, ob er 50 oder 500.000 Sttick bei uns bestellt.*

-
s

ES GIBT NOCH
EINIGES
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Bei allem Potenzial der Werbeartikelwirtschaft und allen
Ideen und technischen Moglichkeiten sieht Wojciech Pawlow-
ski jedoch das groBte Plus in seinem Sohn Marcin. Mit
ihm steht nun die zweite Generation mit in erster Reihe.
,Die ganzen Expansionen, die ich in den vergangenen Jah-
ren vorangetrieben habe, habe ich auch und gerade fiir
meinen Sohn getétigt. Es freut mich, dass er das Geschaft
weiterfiihren wird®, erzahlt Wojciech Pawlowski mit einem
Strahlen auf dem Gesicht. Und dieses Strahlen wird gleich
noch einmal groBer, wenn er auf die tibernédchste Gene-
ration zu sprechen kommt. Der sehr stolze Grof3vater zwei-
er Enkeltochter gerét bei diesem Thema untberseh- und
untiberhorbar ins Schwarmen. ,Meinen grofiten Schatz”
nennt der passionierte Skifahrer die Kleinen und berich-
tet leidenschaftlich von gemeinsamen alpinen Skiausfli-
gen. Dazu ztickt er auch gerne sein Smartphone und zeigt
einen kleinen Film, in dem er mit seiner dreieinhalbj&hri-
gen Enkelin bei einer Abfahrt zu sehen ist. ,Sie mag rote
Pisten®, schldgt das Herz des Grof3vaters hoch. Mehr noch:
Flr sie hat er langst seine Arbeitszeiten geédndert. ,Sie
liebt es, mit mir zu frihstticken.” Da trifft es sich gut, dass
er seit einiger Zeit beschlossen hat, dass er eigentlich nun
genug habe. Die Zukunft von badged4u ist gesichert und
Wojciech Pawlowski leistet sich heute einen unbezahlba-
ren Luxus: Er arbeitet nur noch just for fun. Und Spaf3 hat
er noch jede Menge. <

Das groBte Plus fiir Wojciech Pawlowski
(links) ist sein Sohn Marcin.
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Ausdrucksstark und kommunikativ

Beim neuen Senator® Kugelschreiber Bridge ist der Name Programm. Ob als
glanzend transparente ,clear”-Variante oder brillant opake ,,polished” Variante —
beide Oberflaichen werden in 15 verschiedenen Farben angeboten und sind
optional auch mit Metallspitze im Programm. Schaft und Clip bieten viel Werbe-
flache, die weiBe Version kann groBflachig mit dem Senator® HD Druck veredelt
werden.

PSI 41838  SENATOR GmbH & Co. KGaA

Tel +49 6162 801-2718 * aniebel@senator.com » www.senator.com
https://www.psiproductfinder.de/ytizzd
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Genuss fur Augen und Ohren

Eine coole Soundbar mit 10 Watt. Das Leichtgewicht (569 Gramm) verfligt Uber
ein Mikrofon inklusive Freisprechfunktion, einen Micro-SD-Kartenslot und AUX-Ein-
gang. Die Bluetooth-Soundbar ist 40,8 mal 5,2 mal 5 Zentimeter groB und
besteht aus ABS/Metall. Eine Werbeanbringung kann per Druck oben langs (50
mal 25 Millimeter) erfolgen.

PSI 41816 * Nestler-matho GmbH & Co. KG *

Tel +49 7221 21540 * info@nestler-matho.de * www.nestler-matho.de
https://www.psiproductfinder.de/zwrhzj
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Mini-Organiser — Maxi Wirkung

Handlicher geht's kaum: Der kleine Bruder des Post-it® Notes Organiser Set
beinhaltet einen Post-it® Notes Block im A8-Format und ein fiinffarbiges Index
Mini-Set. Umschlag und Notes sind in 4c frei gestaltbar. Das hochwertige Post-it®
Notes Organiser Set Mini liegt kompakt in der Hand, auf dem Tisch oder in der

Tasche.

PSI 49018 « Michael Schiffer Promotion GmbH ¢ Tel +49 2843 1692115
promotion@michaelschiffer.com » www.promotion.michaelschiffer.com
https://www.psiproductfinder.de/mta4mz

Kompaktes Incentive

Ein echter Verwandlungskiinstler: der Schraubendreher fiir
die géngigsten Kreuzschlitz- und TORX® Schrauben. Beson-
ders attraktiv fur Incentive-Anforderungen, denn das Tool erfillt
den Wunsch nach einem hochwertigen Prasent im einstelligen
Euro-Bereich. Mit vier 25 Millimeter Bits, die den Handgriff
dank Dauermagnet blitzschnell zu einem vollwertigen
Schraubendreher machen. Im exklusiven Geschenkkarton
mit ausfahrbarem Wandhaken — auch gut geeignet fir die
dauerhafte Aufbewahrung. Auf Wunsch mit individuellem
Logo in 1c.

PSI 48078 + Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG

Tel +49 202 4045144 « info@wera.de * www.wera.de
https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw

L§.

|deal fur Sport und Outdoor

Das ActiveTowel Sporthandtuch von Polyclean ist das
Must-have fur alle Fitnessfans und Sportbegeisterte. Ob im
Alltag, zu Hause, im Fitnessstudio oder unterwegs, tberall
kommt dieser kompakte und praktische Begleiter zum Einsatz.
Mit dem hochwertigen und vollfiaichigen HD Fotodruck bietet
es vielfaltige Méglichkeiten der Werbeanbringung. So machen
Werbende ihr Logo, ihren Slogan, ihr Design zum stéandigen
Begleiter bei allen Sport- und Outdoor-Aktivitdten. Das
superleichte Sporthandtuch besteht aus hochwertiger
Microfaser P-9000°%, ist kurzfristig bereits ab 75 Stlick und in
zwei verschiedenen Formaten lieferbar.

PSI 46596 * Polyclean International GmbH

Tel +49 2561 865580 * info@polyclean.com * www.polyclean.com
https://www.psiproductfinder.de/mtiwmd
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Special Effects fir mehr Aufmerksamkeit

Der STABILO vista tUberzeugt als Kugelschreiber in vier transparenten Farbversionen und
mit ungewdhnlichem Design. Der transparente Schaft und das weiBe Innenrdhrchen sind
rundum bedruckbar. Griffmulden am Schaft sorgen fiir den richtigen Halt und der extra
groBe Driicker ist bequem zu bedienen. Die transparente Optik in Rot, Blau, Schwarz oder
WeiB gibt dem Stift einen coolen Look. Die Jumbomine sorgt fiir angenehmen Schreibkom-
fort. Werbebotschaften finden Platz auf Schaft und Innenréhrchen. Zusatzlich kann der

breite Clip mit Tampondruck veredelt werden.
PSI 43287 « Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG

Tel +49 911 5673455 « service@stabilo-promotion.com * www.stabilo-promotion.com

https://www.psiproductfinder.de/ndm5m2

- N ETARES e

Gewinner-Typ

Hier ist Individualitdt Programm: Das neue Match-Book von Geiger-
Notes kombiniert einen individuell bedruckten Einband mit Gummiband
und Stiftschlaufe in Wunschfarbe. Hochwertig gefertigt nach individu-
ellen Anforderungen punktet es mit einem besonders glinstigen
Komplettpreis. Das neue Business-Notizbuch mit den runden Ecken gibt
es in den Formaten A4 und A5. Der Werbeeindruck in 4C-Quality
Digital auf dem kompletten Cover-Star-Einband ist immer inklusive. Die
Oberflache kann matt oder gloss veredelt werden. Der Clou ist aber die
Ausstattung mit Gummiband-Verschluss und Gummi-Stiftschlaufe. Aus
sieben attraktiven Farben kann der Kunde diejenige wahlen, die perfekt
zu seinem Werbeaufdruck passt. Wie bei jedem Business-Notizbuch von
Geiger-Notes sind auch beim Match-Book die Mikroperforation aller
Seiten und die praktische Einstecktasche inklusive.

PSI 41615 « Geiger-Notes AG

Tel +49 6134 1880 ¢ info@geiger-notes.ag * www.geiger-notes.ag
https://www.psiproductfinder.de/nmiOnd

Ul

Bunt und vielfaltig

Ob elegant und zurtickhaltend oder aufféllig und offensiv.
Das neue Kugelschreiber-Modell 150 KS lasst bei
dieser Uberlegung gentigend Spielraum fiir Kreativitat.
Die gedeckten Farben eignen sich hervorragend fir einen
dezenten Werbeauftritt, die knallig bunten Ausfiihrungen
sorgen flr die notige Aufmerksamkeit und werden auf
jedem Schreibtisch sofort zum Eyecatcher. Aus hochwer-
tigem Aluminium hergestellt ist dieser Newcomer nicht
nur funktional, sondern bietet auBerdem groBzigige
Méglichkeiten an unterschiedlichen Veredelungstechniken.
Die Gravur erscheint hell, Mehrfarbdrucke lassen sich
problemlos realisieren. Abgerundet wird der Auftritt durch
eine blau schreibende Metall-GroBraummine, die ein
langes Schreibvergniigen garantiert.

PSI 47160 * Hauff Schreibgerdte GmbH « Tel. +49 7531 4571780

contacts@hauff-gmbh.de * www.hauff-gmbh.de
https://www.psiproductfinder.de/yjm4nj
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TOP PRODUCT TOPICS IN PSI JOURNAL

| "Always up-to-date electronic gadgets are the highlight at
every party! Present your products on topics like USBs, : USB. POWERBANKS AND SMARTPHONE
’owerbanks, Sma ne ASSESOIRES and FESTIVALS AND EVENTS

he June issue ¢ ! Copy deadline: 14.4.2017
' Deadline for ads: 5.5.2017

CHRISTMAS AND GIFT SETS and
PORCELAIN, GLASS AND TABLEWARE

Copy deadline: 17.5.2017
Deadline for ads: 6.6.2017

WRITING INSTRUMENTS AND OFFICE and
TOYS, PLUSH AND BABY ARTICLES

Copy deadline: 23.6.2017
Deadline for ads: 4.8.2017

CUISINE, HOUSEHOLD AND HOME ASSESOIRES
and PLASTIC PRODUCTS AND GIVE-AWAYS

Copy deadline: 18.8.2017
Deadline for ads: 5.9.2017

i £ .

. = _I?
Please don’t hesitate to contact the PSI Cross-Media Sales Team at any time for assistance. ) P S '
Phone +49 211 90191-114/-150, Fax+49 211 90191-180, e-Mail publishing@psi-network.de
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-150/-315/-321+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

BECHER / CUPS KALENDER / CALENDAR

arti-Programm 2018

Bildwandkalender
Organisationskalender
Terminkalender
Notizbucher

arti Kalender & Promotion Service GmbH }Orh 1873
BoschstraBe 10 | D-33442 Herzebrock-Clarholz U
www.arti-group.de

PSI No.44455 www.linotex.com  PSINo.40661 www.arti-group.de

DIENSTLEISTUNGEN SERVICES / SERVICES RUCKSACKE / BACKPACKS
FOR PROMOTIONAL PRODUCTS

STRIMAKK" & FRIENDS GmbH T =@ ma0- 3826680 0 réodinamma; de

PSI No. 48720 www.strimaxx.de

SCHLUSSELANHANGER / KEY FOB

PSINo. 17250 www.trendwende.de / werbeartikelwelt24.de

EINKAUFSWAGENLOSER / KEY CHAIN

Baby, fiir Dich

yien T
T,'._'[d!'"‘ &l :
!\ Wir sind dabei!

q_,m Pins & mehr GmbH & Co. KG

ECS Lechstrasse 10 - 86415 Mering | Germany
o === Fon: +49-8233-79312-0 \
E ir'| L:. au -I- g '.."'.llr._l ::_T;E n ] m info@pinsundmehr.de « www_pinsundmehr.de ™.

PSINo. 49467 www.pinsundmehr.de

PSI No. 49467 www.einkaufswagenldser.de
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SICHERHEITSMESSER / SAFETY KNIVES

TASCHENMESSER / POCKET KNIVES

12 GRAMM! NUR EIN
GRUND, WARUM ES
SICH ABHEBT.

Das fast schwerelose Sicher-
heitsmesser SECUMAX 145
steckt auch sonst voller Uber-
raschungen: erstaunlich robust,
verbluffend vielseitig, auRRerge-
wohnlich scharf und faszinie-
rend anders als alle anderen
Werbetrager. Deshalb: branden
und verschenken.

Erfahren Sie mehr:
www.werben-mit-martor.de
T +49 212 25805-15

ENJOY SAFETY
MADE IN SOLINGEN

martor

e =y

STANLEY ]

Taschenflasche 236 ml
Art.-Nr. 661200
m 236 ml Taschenflasche aus 18/8-Edelstahl |

® griine Hammerschlaglackierung
= gesicherter Verschluss j

www.herbertz-solingen.de
Vertrieb fiir Deutschland: C. Jul. Herbertz GmbH

PSI No.40111 www.martor.com

SPIELWAREN / TO

Werbebotschafter mit r em Ha
ader als selbstgestaltetes Maskottchen — den
Einsatzmaglichkeiten dieser sympathischen
Werbetrager sind keine Grenzen gesetzt.
BSCl-zertifizierte Produktion mit besonders
hochwertigen, kantenfreien Schlusselringen.

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen - Tel. 02162 - 53008-0
Fax-53008-20 - E-mail: info@semo.de - www.semo.de

%

PSI No. 44970 www.semo.de

TASCHEN AUS BAUMWOLLE / COTTON BAG

Stutz & FscHER GMBH
Non-Woven-Taschen
Baumwolltaschen
BW-Rucksacke
BW-Beutel
Schiirzen
Fischer-Import GmbH

1._._ —

Tel.: 0 95 71 - 9 47 90 47
Fax: 0 95 71 - 9 47 90 48
verkauf@fischer-import.de
www.stutz-fischer.de
Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels

216/ 201

PSI No. 42320

www.fischer-import.de

— i
PSI No. 41275 www.cjherbertz.de

WERBELUPEN / MAGNIFYING GLASSES FOR PROMOTION

zum einfachen und
sicheren Entfernen
der Zecken ohne die
Zecke zu quetschen.
Ideal fir unterwegs,
klein und handlich in
Scheckkarten-Groke

y

a1 maxx]

...wir machen’s groBer!

www.lupenmaxx.de
Tel.: (0 76 61) 90 99 88 0

www.lupenmaxx.de

WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /
ADVERTISING AND PROMOTION MATS

Promationmatten in brillanter Druckqualitat
und neuer Farbintensitat ziehen alle Augen
auf sich und adeln jeden Anlass. Neugierig?
Eintauchen auf www.promotion-mats.eu

PSINo.43358 www.promotion-mats.eu
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STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

Durs. P51 Promaaticnal Praduct Service Insiitute (st seit mebs als oo Jahsen dee fiheence Institutian In der inteimstionalen Werbeartikelbranche und sine
Hirderlassung der Beed Exhibitions Dewlschland GmbH, Am Standort Dl sseldorf suchen wir Sle schnellsiméglich abs engagiedien

Vertriebsmitarbeiter Mediaberatung (w/m)

Mit den Aufgaben:

= Wedtrieh von 'Werbeformanen der PSi Primpublikationen und Online phattiormen an aationale und intermationade P51 Migieder

# Aufbay end Aushau von Kandenbesiehungen duch zlelgerichieie Bedarfs: und Potenslalermitilung sowle Nutzensrgumentation,
Sie bevaten ihre Kusden am Teledon sowee In persialichen Gesprichen und pelisentienen individuwed Br fhre Kunden susammengestelie Lisungen,
Unser Produkiportiolio ermaglicht Inen sysiemalisches Cresshailing,

» Angebotserstellung mit konsequenier Mackverfolgung bis rum Vertragsabschiuss

& [iarke- whd Wellbewerbsbeabachbung als Voraussethang M eins rshhallige Kundenbeeaung. uniedsidir durch Besuche van Fachmassen und
Branchemmranstaliungen

& Ertwickhsng und Umselrung von erfolgieichen Verkaufistrategion und Reportings

Sie bleten:

® Sie haben ein ahgescRlossenss Sudium oder eine kaulmEnnische Ausbildung sowie Bifahrung im erhalgres hen Mediaverisieb

¢ Sl versiehen sich als strategischer Partner threr Kunden und bauen parinerschafiliche, verirusnsvolle und langfristige Berichungen aul
& Sip pelchnen sich durch Sowverinitit, Digeninitialive und susgepeighe kommunikative Qualitien aws

= Sie begeistem durch by gewinneades Wesen, berreugen durch sazellentes Verbandiungsgeschick und predessionelles Aufirelen

# Sip zihden Sicherheit im Abachluss genauso zu Fhren Stirken, wie einen ergebaisorientierten, srukturierten Arbeitsstil und Teamiahigheit
® Sieverfigen Uber sitsichere Deulsch- und verthandlungssichere Englisehkenntnisse

¢ Sie pflegen einen routinfarte Umgang mét MS Office soade CRM Systemen

* Sie bringen die Bereitschalt zu gebegentichen Dienstrersen mil

Unsar Angebeoi:

# leine Langeweile! Ein attraktives, abwechshangsreiches Aufgabengebsed in einem dynamischen, efolgreichen Untemehmen
* Umslasserde Einarbeitung, selbststindiges wund sigemmrantwodiliches Arbeiten sowie altrakiive Ralmenbedingungen

= Eim Team mit Wohlfihi¥akios, Spaf, Lesdenschaft und Professionatiat

Bei Newsinstellisng is? die Position rundchst aud 24 Manate belristet

Halse wir B Isderes e mevweed ki
Dann fregen wie uns Gber (bee Bewerbung =i Buem frihestmdgiichen Eintrittstermin sowie lhre Gehaliweorstellung an;

Eeed Exhibitions Deutschiand GmbH - Abt. HR - ¥alklinger Str. § - yo215 Dilsseldor - Bewerbung@needenpo de - wwa.reedexpo de - warapsl-network de

(2 Recd Extibitions

Dk P51 Promaticnal Product Service Instilute is1 et mebt als oo Jakeen die Mikesnde Instibutian in der intermsicnalen Werbaartikelbranche und sine
Hiederlassung der Beed Exhibitions Deuwtschland GmbH, Am Standoet Diisseldor? suchen wie Sle schinelisiméglich als engagieien

Vertriebsmitarbeiter (w/m)

Mit den Aufgaben:
& Sievermarkien mit Engagemen] und Spab unsere erklnangebeddigen Dienstleisiungen wnd Produkie, wie 1B, Messestand(ldchen
¢ Sig gewinnen newe Kunden Uber das Telefon, in des Face to Face Eommunikation und (ber Social Media Kangle

# Sie definieren die Beukundenstrategie Tos iheen Zielmarkt und anatysienen die Wetlbewerbsmarkle

» Sigweriolgen Angebote konseguent nach und bringen diese Abschluss

* Sip generieren neue Leads und erkennen frdhoeltig Marktenbwicklungen

& Sig sind werantworlicher Ansprechpartner Hir Topsanager und Enischeider aus unterschisdichen Branchen

Ibsr Profil;

= Erste Vertriebnerfahnung und eine abgeschlossene Aumsbildung Stsdium

& Eim hohes Mak an Kommursatioss- ond Kentansiarke soade Verhandlungs- ond Duichseirungsvermnigen

* Sie sind ziglosientlort, harindcklg und lieben den Wettbewsrh

« Sip mochben gerne beraten und vercsulen, srbeilen getre im Team und denken shtemehmerisch

» Sig wolen dber exzellente Bematungsieisiung entsprechende Verkaulsernlge erieben

* Sie besitren sehr gute rhetorische Fihigkeiten

® Wedsierie PC Eenninisse, imsb, M5 Office, idealersesse Erlahsung im Uimgang mil CRM-Sysiemen sowie gute Englischkenninisse

* Sip sind zeithich Rexdbel und kiamen daher Bhre Prospects und Kunden wihrend Dlensbreisen und Vieramstaltungen persdnlich amspaechan

Unsar Angubol:

® [gine Langeweile! Ein attraktives, abwechshungareiches Aufgabengebéed in einem dynamischen, efolgreichen Untemehmen
= Unslassersde Einarbeitung, selbiststindiges und eigemmrantwortliches Arbeiben sowie aliraktive Rabmenbedingungen

= Eim Team mit Wohlfihifakios, Spafl, Lesdenschaft und Professionatitat

Bei Neweinstelleng it die Pesition rundchst auf z4 Monate belristet

Haksee wir By Isderesse gewedki?
Dann fresen wie uns Gber (bee Bewerbung =i Buem frihestmdglichen Eintrittstemin sowie lhre Gehalipsorstellung an;

Fiesed Exhibitions Deutschiand GmbH - AbL. HR - Yaiklinger Sit. § - jo215 Dlsseldord - Bewerbung@reedexpode - wwa.reedespode - warmpsl-network de

(2 Recd Exhibitions
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KOMM*® AN BOARD! )
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Wir suchen, zur Verstarkung unseres Teams, zum nachstmoglichen Zeitpunkt:

VERTRIEBSMITARBEITER (W/M) IM AUSSENDIENST
Nord- oder Stddeutschland (Home-Office-Regelung)
- Vertrieb von Markenartikeln im Werbeartikel-Fachhandel

- Eigenstandige Betreuung unserer B2B-Handler und Neukunden-Akquise
- Leistungsgerechte Vergitung inkl. Firmenfahrzeug

VERTRIEBSMITARBEITER (W/M) IM INNENDIENST
An unserem Standort in Hamburg
- Vertrieb von Markenartikeln im Werbeartikel-Fachhandel

- Eigenstandige Sachbearbeitung von Angeboten und Auftragen
- Gute Englischkentnisse in Wort und Schrift erforderlich

MEDIENGESTALTER DIGITAL & PRINT (M/W)
An unserem Standort in Hamburg
- Druckdatenaufbereitung in enger Zusammenarbeit mit der Produktion

- Gestaltung von Werbe- und Verkaufsunterlagen, Mailings und digitalen Medien
- Sicherer Umgang mit Adobe Creative Cloud (lllustrator, Photoshop, InDesign)

UBERZEUGEN SIE UNS!
Wenn Sie sich in diesem Profil wiederfinden, freuen wir uns tber lhre vollstandige
Bewerbung, auschlieflich per E-Mail, an: info@exclusive-gifts.com

UBER UNS

Exclusive Gifts B2B GmbH ist ein, auf den europaischen Werbeartikelhandel, spezialisiertes Handelshaus,
mit Sitz in Hamburg. Seit 2012 sind wir autorisierter Distributor der Mailander Marke Moleskine in der

D/A/CH-Region und Skandinavien. An unserem Standort vereinen wir Vertrieb, Marketing M . .

und Produktion aller Moleskine Produkte fiir die werbliche Nutzung

MOLESKINE B2B Distribution D-A-CH & Skandinavien . . .

EXCLUSIVE GIFTS B2B GmbH | Bullerdeich 14, DE-20537 Hamburg | Tel.: +49 (0)40 609 45 99 00 | info@exclusive-gifts.com MOLESKINE
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PPExpo wird zu PPD LIVE | Neuer Name, neue Ideen

2017 ging die letzte PPExpo mit diesem Name Uber die Buhne.
Das Jahr 2018 wird ganz im Zeichen eines neuen Namens, neuer
ldeen und einiger zusatzlicher Neuigkeiten stehen, wie Martin Var-
ley, Vorsitzender des Messeveranstalters Customer Focus, jingst
bekanntgab.

Nach dem Erfolg der britischen Werbeartikelmesse PPExpo im Januar 2017 hatte der Messeveranstalter Customer
Focus urspriinglich geplant, die Messe unter der neuen Marke Resellex mit dem Fokus auf Konferenzen und Wei-
terbildungen fiir Wiederverkaufer neu aufzulegen. Nach eindeutigen Riickmeldungen zur Bedeutung und Beliebtheit
der PPExpo fiir die Werbeartikelbranche und eingehenden Uberlegungen gab der Messeveranstalter Customer Fo-
cus dann bekannt, dass man den Wiinschen der Branche nachkommen werde. Martin Varley, Vorsitzender von Cu-
stomer Focus: ,Mit der Namensanderung in Resellex wollten wir zwei Dinge erreichen. Zum einen eine inhaltliche
Erweiterung der Messe, zum anderen mochten wir durch einen zusatzlichen dritten Messetag Handlern
die Moglichkeit geben, mit Endkunden in Kontakt zu kommen und sich mit ihnen tber die Vorteile der
Werbeartikel auszutauschen nach dem Beispiel der PSI Messe und der Messe des kanadischen Bran-
chenverbands PPPC.“

Der Branche gerecht werden

In Bezug auf die Anderungspléne ergénzt Martin Varley: ,Mir ist bewusst, dass die Plane fiir Verwirrung
gesorgt haben, und wir haben auf die Meinung unserer Handler und Lieferanten gehort. Erst letztes Jahr
o habe ich einen Artikel dartiber geschrieben, warum Unternehmer ihre Meinung &ndern. Ich hatte nicht
gedacht, dass ich meine Ansichten so bald schon selbst 6ffentlich in die Praxis umsetzen wtiirde. Das Ein-
zige, was wirklich z&hlt, ist, dass die Messe nach den Vorstellungen der Branche gestaltet wird. Deshalb
setzen wir alle unsere Ressourcen ein, um die Messe noch grof3er und aktueller zu gestalten und zu einer attraktiven,
branchenfokussierten Veranstaltung zu machen, die alles tibertrifft.“ Dem Veranstalter Customer Focus und seinem
Vorsitzenden ist es wichtig, tiber das Format der Messe aufzuklaren: ,Wir mochten eine neue Moglichkeit fiir Hand-
ler schaffen, mit Endkunden direkt in Kontakt treten zu kénnen, wie dies auch woanders der Fall ist. Endkunden wer-
den nach sorgféltiger Priifung an der Veranstaltung teilnehmen kénnen — und das stets in Begleitung von Héndlern.*

Die Idee hinter PPD LIVE

Das kommende Jahr hat jedoch noch mehr zu bieten. ,Wir machen das Branchenmagazin PPD zum Fokus der Ver-
anstaltung®, so Martin Varley, der erganzt: ,Die Messe nachstes Jahr wird PPD LIVE 2018 heif3en. Ein Treffpunkt
fir die Branche, um sich auszutauschen, Kontakte zu kntipfen und neue Produkte zu lancieren. Wir haben auf die
Ruckmeldungen gehort und sind &uferst gespannt auf die Veranderungen. Dieser Schritt, dass wir das Kunden-Feed-
back angenommen haben, zeigt, wie sehr uns die Branche am Herzen liegt. Gleichzeitig bestétigt dieser Schritt, dass
es die Prioritdt der Veranstaltung ist, nachsten Januar die besten Lieferanten und Héndler der Branche bei dieser
Messe zusammenzubringen®, so der Veranstalter Customer Focus. Die PPD LIVE 2018 wird von Dienstag, 16. Ja-
nuar bis Donnerstag, 18. Januar in der Ricoh Arena im britischen Coventry stattfinden. Das Format der Veranstal-
tung bleibt nach Angaben von Customer Foucs groftenteils erhalten, erweitert um einen dritten Messetag ,mit ei-
ner Weltklasse-Konferenz mit einzigartigen Vortrdgen von herausragenden Wirtschaftsfithrern, fiihrenden Wissen-
schaftlern, Kiinstlern, Unternehmern und Marketingfachleuten aus der ganzen Welt.“ Endkunden werden, so Custo-
mer Focus, entweder von ihren aktuellen Handlern betreut oder konnen mit entsprechenden Héndlern in einer ex-
klusiven ,Markenlounge® zusammentreffen. Die Zahl der Endkunden ist auf 500 begrenzt. Au3erdem muss jeder von
ihnen ein Budget von mindestens £ 50.000 pro Jahr vorweisen kénnen. Wie bereits 2017 wurden alle gro3en Bran-
chenverbande weltweit sowie der britische Branchenverband BPMA eingeladen. Sie sollen dazu beitragen, Endkun-
den die Vorteile aufzeigen, die eine Zusammenarbeit mit Héndlern in puncto Qualitat, Compliance, Kreation und
Innovation hat. Die vollsténdige Webseite von PPD LIVE wird im Fruhjahr 2017 an den Start gehen. <

www.customerfocus.com
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. GroBes Thema vegane Kosmetik

Hénde- bzw. Oberflachendesinfektion sind derzeit ein groes Thema. Und hier haben wir dem Werbemittelsektor
natiirlich einige attraktive Losungen zu bieten — dies schon bereits bei kleinen Abnahmemengen ab 1.000 Stuck,
nattirlich Made in Germany. Auch im Bereich der (veganen) Kosmetik verzeichnen wir eine starke Nachfrage. Wir

+ sind schon zum 14. Mal auf der PSI und nutzen die Messe zum Treffen mit unsren langjahrigen Geschaftspartner
j sowie zur Neukundengewinnung und erwarten mit positiver Spannung den Industriekundentag.

o

Schwerpunkt auf organischen Produkten

Fur uns ist es wichtig, auf der PSI présent zu sein. Wir hatten einige Zeit ausgesetzt, sind aber
seit zwei Jahren wieder fest dabei. Von der Idee, Industriekunden Zugang zur Messe zu verschaf-
fen, sind wir nicht vollig tiberzeugt. Das Konzept ist nicht schlissig. Produkttechnisch liegt unser
Schwerpunkt in diesem Jahr auf organischen Produkten. Mit unserer Marke ,nakedshirt® haben
wir zudem ein No-Label-Konzept entwickelt. Die Kunden kénnen die Produkte nach ihren Vor-
stellungen personalisieren, sie sich voll und ganz zu eigen machen.

Robert Paap | Eshit
Hohe Besucherqualitat

Nachdem wir zwei Jahre ausgesetzt haben sind wir nun mit einem positiven Gefiihl zurtick auf der PSI. Dieses Jahr ha-
ben wir auch eine Vielzahl neuer Produkte dabei, die fir den Werbemittelmarkt tauglicher sind. Und diese Einschét-
zung hat sich bislang auch bewahrheitet. Mit unseren Lebensmittelbehéltern und stylischen Trinkflaschen treffen wir
den Trend in unserem Kernbereich Outdoor. Und mit unserer auergewohnlichen Standfldche verzeichnen wir auch
eine wesentlich hohere Besucherfrequenz, darunter geschétzt zu 60 Prozent auslandische Interessenten. Auch haben
wir den Eindruck, dass die Qualitdt der Besucher recht hoch ist, so dass wir mit unserem Sortiment, das wir erstmals
in dieser Breite zeigen, und unsrer Authentizitdt besonders tiberzeugen kénnen.

e T
Auftrage nehmen sprunghaft zu

Die PSI ist immer eine sehr schone Erfahrung. Deshalb kommen wir
ja auch bereits seit fiinf Jahren. Einer der Vorteile: Im Anschluss an die
Messe nimmt unsere Anzahl an Auftrdgen immer sprunghaft zu. Die-
ses Jahr haben wir zudem einen richtig guten Standort erwischt, der
uns viel Aufmerksamkeit beschert. Wir sind sehr zufrieden.

Thomas Diopan | BDW VIP-Band

Qualitiaten anschaulich vermitteln

Die PSI bietet uns als direktem Hersteller die einzigartige Moglichkeit, sich innerhalb dreier konzentrierter Tage
einem internationalen Fachpublikum zu présentieren und auf3erdem den personlichen Kontakt zu bestehenden Kun-
den zu vertiefen. Hier konnen wir auch in kurzer Zeit anschaulich vermitteln, wo unsere Qualitaten liegen: Kontrol-
larmbénder ,Made in Germany* fiir Veranstaltungen aller Art in kurzen Fristen und nach Wunsch auch kleinsten
Auflagen zu liefern. Bislang sind wir sehr zufrieden, denn es gab neben gro3em Interesse auch schon konkrete An-
fragen. Und auf den Industriekundentag sind wir ebenso gespannt und lassen uns gerne tiberraschen.
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Stefan Fleischmann | Sanders Imagetools
Industrietag ein groBer Erfolg

Fiir uns war der Industrietag ein groB3er Erfolg! Durch die klasse Organisation und eindeutige Zuordnung der Industriekunden
zu Héndlern kénnen wir die Projekte sauber tiber den Fachhandel abarbeiten. Besonders positiv ist, dass sich die Werbearti-
kelwirtschaft gegentiber den Industrie-Entscheidern professionell prasentiert hat. Die Branche hat die Chance ergriffen, mit
dem Thema ,Werbeartikel“ aus dem Schatten von Kleinveranstaltungen wie Hausmessen und Roadshows herauszutreten. Be-
sonders erwédhnenswert finden wir auch die Qualitat der Industriekunden, die interessiert und mit konkreten Projekten auf der
Suche nach tollen Artikeln waren. Insgesamt ein gelungener Tag mit viel positivem Feedback — sowohl seitens der Handler
als auch der Industriekunden. Wir freuen uns schon auf die PSI 2018!

Geballte Kreativitat

Wir nutzen die Messe fiir die personliche Begegnung mit unseren Kunden, deren direktes Feedback uns sehr wichtig ist. Der Stand-
platz in Halle 9, den wir nun zum dritten Mal belegen, ist super fiir uns. Die PSI Messe ist letztendlich die ,positivste” Messe, die
ich kenne. Positiv durch die hoch motivierten Aussteller und auch positiv durch die motivierten Besucher — insgesamt ein tolles
Publikum mit absoluten Fachleuten. Die PSI Handler sind durchweg offen und freuen sich auf Neuheiten und Entwicklungen, wel-
che auf der Messe zu finden sind. Das ,Wir Gefiihl stellt sich hier wirklich durchweg ein. Mein Sohn, der nun zum zweiten Mal
mit dabei war, driickte es fiir mich am Prégnantesten aus. Er sagte, nach der PSI ist er so motiviert, dass es keinerlei Motivations-

Kundenkontakte auf Vorjahresniveau

Ich habe einen guten Eindruck von der Messe; sie erfiillt meiner Ansicht nach
voll und ganz ihren Zweck. Von der Zahl der Kundenkontakte befinden wir uns
auf Vorjahresniveau, wiirde ich sagen. Die Qualitat der Kontakte 1&sst sich al-

lerdings immer erst im Nachhinein bestimmen. Erst dann entscheidet sich, ob
man von einem Erfolg sprechen kann.

Made in Germany kommt wieder gut an

Der Dienstag startete bei uns etwas schwach, dafiir haben wir am Mittwoch einen sehr guten
Anlauf. Was den Industriekundentag betrifft, so blicken wir diesem gelassen entgegen. Beden-
ken registrieren wir hier eher auf Seiten der kleinen Werbemittelbetriebe. Fiir groBe System-
oder Vertragskunden ist der Umgang als Vermittler zwischen Lieferant und Industrie eher Nor-
malitdt. Als langjahriger Aussteller schétze ich die ausgesprochen schone Atmosphare auf der
PSI sehr. Was mir aufféllt: Made in Germany kommt wieder gut an!

= Tobias Kackert | Mahlwerck
a “ Hot Spot fiir Innovationen

A Abgesehen von den ersten Stunden war die Messe super. Die Kunden wissen, dass es bei uns echte Neuheiten gibt,

-A , deswegen kommen sie gezielt zu uns. Ein Highlight in diesem Jahr war die Tasse ,Poly*, die durch ihre extravagante

Form aus einzelnen Polygonflachen besticht. Wir werden hier auf der PSI wieder als hochwertiger Hersteller wahr-

genommen, der Konzepte fiir Neuheiten kreiert. Und unser PSI Café war nattrlich wieder ein richtiger Magnet. Es

. waren auch Industriekunden da, allerdings weniger als erwartet. Wir konnten sie umfassend und ohne Streuverluste

beraten. Jetzt bleibt abzuwarten, was die Héndler in Auftrdge verwandeln konnen, denn nur wenn es fiir alle Betei-
ligten ein Erfolg ist, ist es ein echter Erfolg.
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Ty
%% Manfred Janek | KWOPep 0000
Sehr interessante Erfahrungen

Zwar sind wir als Spezialist in der Kreation von nachhaltigen Werbeartikeln schon lange im Werbemittelmarkt aktiv, doch auf der
PSI sind wir als Aussteller ,Newcomer®. Die vergangenen drei Tage waren sehr spannend, weil sich viele Besucher aus anderen
Léandern fiir unser Angebot interessiert haben, darunter tiberraschend viel Skandinavier und Géste aus Benelux. So hilft uns die
PSI, neue Kundenschichten zu erschlieBen. Heute am Donnerstag kamen auch Industriekunden verschiedener Gro3enordnung,
bunt gemischt teilweise mit Handlern, teilweise solo. Eine sehr interessante Erfahrung! Die Kontakte haben wir tiber das uns schon
bekannte dMas-System abgewickelt. Das ist praktischer und effektiver als Visitenkarten zu sammeln und erleichtert die Nachar-
beit, da die Daten und Notizen zuhause direkt am Rechner abrufbar sind.

Alexander lange | Furostyle ===

Trends und Tradition

Unser Messestand, an dem wir unser gesamtes Produktspektrum zeigen, wird wie immer sehr
positiv beurteilt. Wir sind hier in der Messe-Mitte hervorragend positioniert und haben grof3e
Marken als Nachbarn. Wie man auch hier am Stand sieht, haben wir das Reisegepéck-Sortiment
weiter ausgebaut, nachdem sich der Bereich Koffer sehr gut etabliert hat. Das Kerngeschaft sind
jedoch nach wie vor Lederwaren. Ubrigens fertigen wir auf Anregung von Kunden manche Klein-
lederwaren wieder in Deutschland. Damit besinnen wir uns wieder auf unsere Wurzeln als Le-
derwaren-Hersteller, der in puncto Qualitat und Sicherheit hochsten Anspriichen genugt.

' Maren Vargel | Multiflower
{ Super-Trend Nachhaltigkeit

Wir waren insgesamt sehr zufrieden mit der Messe. Mit unseren Produkten liegen wir voll und
ganz im aktuellen Trend ,Nachhaltigkeit®. Super angekommen ist zum Beispiel ,Bienenfreude®,
ein Set aus einer bunten Bienen-Wiesenblumen-Mischung und einer Erdtablette, die in eine Ko-
kossschale gesetzt wird. Das Ganze kommt dann in die Erde, wo sich die Schale spater auflgst.

i Also 100 Prozent nachhaltig! Den Industriekundentag sah ich als groe Chance. Nach zoger-
lichem Start konnten wir einige positive Gespréche mit Industriekunden fithren. Sie waren be-
sonders zielgerichtet, wenn ein Handler die Kunden begleitete.

Internationales Publikum

Wir stellen in den letzten Jahren bei der PSI-Messe eine
Kontinuitét fest. So bemerken wir keine Schwankungen,
was die Besucherzahlen betrifft. Das Publikum ist allerdings
internationaler geworden. Wir generieren hier viele Kon-
takte.

7

-

‘ Die Luft wird diinner

- Die PSI gehort seit zehn Jahren zu unseren festen Terminen, allerdings waren wir
bislang immer nur als Besucher hier. Dieses Jahr sind wir zum ersten Mal Aus-
steller. Wir sehen den Industriekundentag positiv. Ich kann aber auch die Einstel-
lung einiger Handler definitiv nachvollziehen. Wenn man den Markt 6ffnet, wird
die Luft automatisch dunner. Existenzielle Folgen werden sich meiner Meinung
nach aber weder heute noch morgen einstellen.

o )
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Daniel Lochbrunner | Roll-Up.Bayern
Internationales Flair

Erstmalig auf der Messe sind wir mit unserem Debiit bislang sehr
zufrieden — auch was das Publikum betrifft. Vor allem das inter-
nationale Flair ist beeindruckend. Mit unserem Portfolio an Roll-
Ups und Promo-Theken kénnen wir hier ein breites Besucher-
spektrum an Wiederverkéufern auf die Vorteile unserer Kollekti-
on aufmerksam machen. Die gute Resonanz stimmt uns zuver-
sichtlich, dass aus diesem ersten Test eine Wiederholung wird.

Sabrina Krobath | Samoa Regenponchos

Kapital fiir Werbeartikel vorhanden

Wir sind Erstaussteller und haben nun fast drei sehr erfolgreiche Tage hinter uns mit vielen interessierten Besuchern,
die erstaunt sind, was sich im Segment Regenbekleidung alles realisieren l&sst. Wir hatten den Stand relativ friih ge-
bucht in zweiter Reihe beim Catwalk und sind mit der Platzierung sehr zufrieden. Der gute Besuch und die Resonanz
ermutigen uns im kommenden Jahr wieder dabei zu sein, moglicherweise mit einem noch gré3eren Stand. Die scho-
ne Standgestaltung hat sicherlich auch das Ihre zur guten Frequenz beigetragen. Grundsatzlich nehme ich hier eine
positive Stimmung mit ins Jahr. Auch habe ich den Eindruck, dass Kapital im Marketingbereich fiir fantasievolle ge-
gensténdliche Werbung vorhanden ist.

Oliver | eykam | Staedtler

Positives Grundgefiihl

Die Frequenz am Eroffnungs-Dienstag war bei uns am Stand schwécher als im Vergleich zum Vorjah-
resbeginn. Der Mittwoch allerdings bewegt sich auf einem sehr gutem Niveau Ich vermute, die Mes-
sebesucher miissen sich erst an den neuen Wochentags-Rhythmus gewohnen. Mein Grundgefiihl aber
- ist insgesamt positiv ich rechne mit einer Steigerung zum vorigen Jahr. Mit den hochwertigen Produkten
unserer Traditionsmarke und einer extremen Fertigungstiefe — zu 95 Prozent tibrigens in Deutschland —
koénnen wir auch diesmal punkten.

Gut vorbereitet auf den Handler-/Industriekunden-Mix

Wie schon fast gewohnt, stellt sich der erste Messetag als weniger besucherstark heraus. Ein Unterschied aufgrund der Verlegung
der Messe um einen Tag nach vorne ist nicht bemerkbar. Positiv ist, dass die Besucher sehr zielgerichtet an unseren Stand kom-
men, um vor allem auch unsere Frithjahreskollektionen zu entdecken. Wir starten ins neue Jahr unter anderem mit zwei neuen De-
signs: Mit der special edition aquarius interpretieren wir unsere klassischen Produkte neu und verleihen ihnen eine sommerliche,
maritime Note. Wie mit allen unseren Dekoren erreichen wir auch mit dem Design artists stripes besonders die Kunden, deren
Geschaftsmodell auf Pramien basiert. Dem Industriekundentag stehen wir neutral gegentiber. Bereits auf vielen Messen beraten
wir den Industriekunden direkt — wir sind darauf sehr gut vorbereitet.

Auch 2018 wieder mit dabei

Wir sind zum dritten Mal auf der PSI und sind mit der Resonanz zufrieden. Aller-
dings hatten wir als Erst- und Zweitaussteller in den vergangenen Jahren ein biss-
chen mehr Zulauf. Der Sog war irgendwie gro3er. Wir stellen in diesem Jahr zum
zweiten Mal gemeinsam mit einem Mitaussteller aus. Das funktioniert wirklich pri-
ma. Wir selbst sind ein schwedisches Familienunternehmen und haben mit unseren
Tabletts aus Birkenfurnier ein Nischenprodukt. Als Fazit kénnen wir sagen: Wir
werden auch im nachsten Jahr wieder mit dabei sein.
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Christa Wil | Poul Wil

Industriekundentag als Chance fiir alle

Die Messe lauft prima flir uns. Die Kunden wissen, dass sie bei und kreative, sehr in-
dividuelle Give-aways in bester Qualitét ,Made in Europe“ bekommen. Dass auch In-
dustriekunden kommen, ist gut fiir alle Beteiligten. Denn je umfassender wir tiber un-
sere Produkte informieren, desto besser kénnen wir sie verkaufen. Fiir mich ist die
Angst der Handler, die Lieferanten konnten tiber ihren Kopf hinweg agieren, nicht nach-
vollziehbar. Schlief3lich basiert unser Geschéft auf langfristiger Zusammenarbeit.

Starkes Interesse an Naturprodukten

Die PSI erfiillt unsere Erwartungen; der Eindruck von der Messe ist sehr gut. Das
Publikum zeigt ein starkes Interesse an unseren Naturprodukten. Auch die Tatsa-
che, dass wir regional produzieren, trifft auf viel positive Resonanz. Der Industrie-
kundentag stellt fiir uns vielmehr eine Chance als ein Risiko dar. Wir haben uns im
Vorfeld intensiv auf diesen Tag vorbereitet.

Vielfalt erleben

Die PSI-Messe ist in meinen Augen gut besucht und bietet eine erstaunliche Produktviel-
falt. Hier herrscht fast schon eine Reiztiberflutung, aber im positiven Sinne. Als Industrie-
kunde kommt man auf der PSI mit Produkten in Kontakt, auf die man sonst nicht gekom-
men wére. Man kann sich selbst einen Uberblick tiber den Markt verschaffen, der vielfal-
tiger ist als erwartet. Auch beeindruckt mich die Internationalitdt der Aussteller. Besonders
interessiert bin ich an Produktneuheiten.

Herman Kusters | Kusters Promogifts
Keine Kunden eingeladen

Die PSI ist DIE Messe fiir unsere Branche. Ich bin seit 40 Jahren Mitglied. Einige
Neuerungen gefallen mir jedoch nicht. So bin ich kein Freund des Industriekunden-
tags. Meine Meinung ist: Industriekunden gehoéren nicht hierher. Aus diesem Grund
habe ich auch keine Kunden von mir eingeladen. Mit meiner Meinung stehe ich nicht
allein, das weif3 ich nicht nur aus Gesprachen mit Handlern, sondern auch mit Lie-

feranten. Wenn diese Entwicklung weiter so voranschreitet, sehe ich schwarz fiir die
Zukunft der Messe. Schade.

Mehr Business in Europa titigen

Ich bin zum ersten Mal seit drei Jahren wieder da und muss sagen: Die PSI ist gro3er geworden.
Unser Hauptaugenmerk gilt neuen, kleineren Lieferanten. Wir sind vorwiegend auf der Suche nach
neuen Produkten. Dabei interessieren uns vor allem die Themen Keramik und Schirme und dabei
Artikel, die es in England so nicht gibt. Au3erdem mochten wir noch mehr Business in Europa tati-
gen. Was der Brexit dabei fiir uns bedeutet, kann ich zum jetzigen Zeitpunkt nicht sagen. Wir wis-
sen nicht, welche Branchen wie betroffen sind. Es wird mehr Papierarbeit geben. Die Preise sind
bereits hoher.
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lndo St | st Prisent
Kontakte interessanter als Produkte

Meiner Meinung nach ist die PSI nicht mehr so attraktiv, wie sie mal war. Ich erwarte
einfach mehr von der groften Messe unserer Branche, vor allem im Bereich Pro-
duktinnovation. Zudem beobachte ich einen klaren Schwerpunkt auf Elektronik; ich
hingegen bin auf der Suche nach kreativen Prasenten fiir jedermann. Mittlerweile be-
suche ich die Messe vor allem, um alte Kontakte zu treffen. Das ist zuweilen interes-
santer als die Produkte. Nichtsdestotrotz werde ich im néchsten Jahr wiederkommen.

Sehen, was der Markt zu bieten hat

Unsere Erwartungen an die PSI waren, neue und internationale Lieferanten
und Hersteller zu finden und interessante Kontakte zu kntipfen. Wir wollten
einfach sehen, was der Markt zurzeit zu bieten hat. Dahingehend wurden un-
sere Erwartungen absolut erfiillt. Mit Blick auf den Product Preview Event
ware es schon, wenn es dort noch mehr Neuheiten zu sehen gébe und die
Veranstaltung noch ein bisschen internationaler werden konnte.

Eine ganz andere GroBendimension

Wir freuen uns sehr, zum ersten Mal hier zu sein. Zwar waren wir bereits oft auf Wer-
beartikel-Messen in Grofbritannien, aber die PSI ist noch einmal eine ganz andere
Dimension. Die grof3te Messe, die wir bisher besucht hatten, zéhlte lediglich 500 Aus-
steller. Was Produkte betrifft, haben wir keinen speziellen Fokus. Unsere Zielgruppe
ist weit gefachert und erfreut sich vor allem an Vielfalt. Mit der richtigen Strategie
lasst sich alles verkaufen.

Eine gute Show, ein tolles Format

Nach drei Tagen Messe kann ich sagen, dass ich sehr zufrieden bin. Die PSI
ist eine gute Show, ein gutes Format. Ich habe sehr interessante Lieferanten *
getroffen und tolle neue Produkte kennengelernt. Wie ich die Idee mit den
Industriekunden finde, kann ich noch nicht so genau sagen. Ich bin gespannt,
ob die Tagesfolge so bleiben wird, wie sie in diesem Jahr war.

Ulrich Fgner | werberater

Industriekunden fiithren und begleiten

Fur mich ist die PSI eine ideale Kontaktborse, und das bereits seit 14 Jahren. Hier treffe ich die
Leute, mit denen ich tiber das Jahr hinweg Geschafte mache. Besonders interessiert bin ich an
neuen Veredelungstechniken, wie etwa Druck- oder Sticktechniken. Erst durch sie wird aus
einem géangigen Produkt etwas Besonderes. Der Industriekundentag ist mir gleich. Ich glaube
jedoch, dass das Konzept nur Sinn ergibt, wenn der Handler den Industriekunden fithrt und be-
gleitet. Jeder, der unvorbereitet diese Hallen betritt, riskiert schnell den Uberblick zu verlieren.
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network: 2

PSI Handler / Distributor g

PSI No. 8593 Absolute Promotion APS, DENMARK www.absolute-promotion.dk

PSI No. 12964 AD Création Alain Dewever, BELGIUM www.adcreation.be

PSI No. 14104 AMAHE SPRL, BELGIUM

PSI No. 12947 Austen Editions SAA, FRANCE www.austen-editions.fr

PSI No. 15254 batika - Ahmet Kurtulus e.U., AUSTRIA

PSI No. 12178 Brandam Ltd., UNITED KINGDOM www.brandam.com

PSI No. 14753 CARTECO SAS, ITALY www.cartecoitalia.com

PSI No. 14974 CN Trading VoF, THE NETHERLANDS www.dereklameshop.nl

PSI No. 11964 Connect Marketing AB, SWEDEN www.connectmarketing.se

PSI No. 12883 CORPUS GmbH, ITALY WWW.COrpus.it

PSI No. 15823 CSA PROMO SNC, ITALY WWWw.csapromo.it

PSI No. 11312 De 1ste Indruck Rudi Smeets, BELGIUM

PSI'No. 13512 DHM Sportsmarketing Inh. Detlev Hebel, www.dh-m.de

PSI No. 14133 EFAG GmbH & Co. KG, www.efag.com

PSI No. 6974 Eikenbusch GbR, www.eikenbusch.de 0

PSI No. 10550 ha.tm - Die Werbefihrerin Ingrid B. AnduBies, www.ha-tm.de

PSI'No. 13312 H.B.C. d.o.0., SLOVENIA www.promotionalgifts.eu

PSI No. 15295 anyframe - Geschaftsbereich HFB Handelsagentur GmbH, www.hfb-cologne.com

PSI No. 11836 Kurz International B.V., THE NETHERLANDS www.kurzinternational.nl

PSI No. 15484 LAC Pubblicita s.r.l., ITALY

PSI No. 14598 Mediengestaltung Wiese Markus R. Wiese, www.mediengestaltungwiese.de e

PSI No. 15715 Nordhorn Marketing Dienste Andrea Nordhorn, www.nordhorn-marketing.de

PSI No. 8587 Parthen Meeting Essentials B.V,, THE NETHERLANDS www.parthen.com

PSI No. 14475 Print in Bad Laer Inh. Axel Vogt, www.printinbadlaer.de h

PSI No. 12469 Promo Trade B.V,, THE NETHERLANDS www.promo-trade.nl

PSI No. 2597 REMIE Sales Promotion R. A. Remie, THE NETHERLANDS www.remiesales.nl m

PSI No. 15769 Reprografix GmbH, www.textilhandel.de

PSI No. 4228 Smidt-Imex BVBA, BELGIUM www.globalpromotionalgifts.com v

PSI'No. 11190 Solvida Inh. Ina Raksteliene, LITHUANIA www.solvida.lt

PSI No. 17250 trend-wende.de Inh. Giinter PruB, www.trend-wende.de / werbeartikelwelt24.de (2
|

réend-=
Werbearttkellabrik

Die Werbeartikelfabrik trend-wende.de in Morbach (Rheinland Pfalz)ist seit tiber 20 Jahren Ihr kompetenter Partner fiir
Werbemittel. Wir bieten Ihnen veredelte Werbemittel, Streuartikel, Textilien, Give-Aways sowie hochwertige Werbegeschenke

fir jede Gelegenheit. Unser Ziel ist Ihr Erfolg.

PSI Lieferanten / Supplier

Neue Mi

PSI No. 49912 Ballon Service Renes VOF, THE NETHERLANDS www.ballonservicerenes.nl
PSI No. 49921 Cards print d.o.o., SERBIA www.cardsprint.rs

PSI No. 49931 Direct Trade Bag Copany Ltd, UNITED KINGDOM www.dtbeurope.com

PSI No. 49916 Duru Canta Promosyon San Tic Ltd Sti, TURKEY www.durucanta.com

PSI No. 49926 Filo Srl, ITALY www.filotrack.com

PSI No. 49934 Firmengeschirr mit Logo Hiibler Media Inh.Michael Hiibler, www.firmengeschirr-mit-logo.de
PSI No. 49918 Fredani Fashion Inh. Peter Vrins, THE NETHERLANDS www.fredani.com

PSI No. 49930 GSP-Gift Ltd., RUSSIAN FEDERATION www.gsp-gift.com

PSI No. 49932 Harman Consumer Nederlande B.V., THE NETHERLANDS www.harman.com

PSI No. 48083 Het Druckershuys Foto's & Bekers B.V., THE NETHERLANDS www.hetdruckershuys.nl
PSI No. 49915 Hold Innovation GmbH, AUSTRIA

PSI No. 49925 Ideenhitte GmbH, www.ideenhuette.de

PSI No. 49927 INFO ITALIA SRL, ITALY www.infogroupglobal.com
PSI No. 49924 Interimage BV, THE NETHERLANDS www.interimage.com

PSI No. 49933 KUMACO GmbH, www.kumaco.de

PSI No. 48857 Life Safety Products BV, THE NETHERLANDS www.lifehammerproducts.com
PSI No. 48548 Lilalu GmbH, www.lilalu-shop.com

PSI No. 46917 Metz BH Surl, ITALY www.metzbh.it

PSI No. 48087 Minibeachflag Inh. Jordy Pompe, THE NETHERLANDS www.minibeachflag.nl

PSI No. 46486 Nath 2004 S.L., SPAIN www.nath.es

PSI No. 49323 Njoy the music, THE NETHERLANDS www.njoythemusic.com
PSI No. 49917 Oracall LTD, UNITED KINGDOM www.o-buds.com

PSI No. 49923 Outbox AG, SWITZERLAND www.outbox.ch

PSI No. 49914 Pacific Market International, LLC, THE NETHERLANDS www.pmi-worldwide.com
PSI No. 48691 palupas shoe GmbH, www.myfotoflips.de

PSI No. 49913 PB Reklam ve Kagit triinleri San.Tic. A.S., TURKEY www.paperbox.com.tr

PSI No. 49928 Peiksma Traiding Company Inh. Alex Peiksma, THE NETHERLANDS www.blaastest.com

PSI No. 49922 Polymark GB Ltd., UNITED KINGDOM www.polymark.co.uk

PSI No. 49256 Promofabriek cv, THE NETHERLANDS www.promofabriek.nl

PSI No. 49919 Screen Holland BV, THE NETHERLANDS www.screenholland.nl

PSI No. 49920 SILVER MEDIKAL TEKSTIL SAN ve DIS TIC LTD STI, TURKEY www.silvermedtex.com @
PSI No. 49911 Trade Lanyards Ltd., UNITED KINGDOM www.tradelanyards.co.uk
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In Zeiten
der Abschottung

n Zeiten von Brexit, Trump, Krieg und steigender
Verunsicherung wird Abschottung gerne als pré-
feriertes Modell angesehen. Es ist aber das falsche
Modell. Der kulturelle und geschaftliche Aus-
tausch zwischen Landern und vor allem zwi-
schen den handelnden Menschen ist eine der
grof3en Errungenschaften der modernen Zivili-
sation.

Meinung

Das gilt auch fiir die Werbeartikelbranche. In
den letzten Wochen hatte ich eine Vielzahl von
Meetings mit Werbeartikelhandlern und -liefe-
ranten in unterschiedlichsten Léndern. Sie alle
pflichten mir bei, wie wichtig es ist, dass wir den
Austausch pflegen und auch gemeinsame Pro-
jekte anstof3en. Die Herausforderungen sind in
allen Landern die gleichen. Die Internationali-
tét, die wir auf der PSI Messe jedes Jahr erle-
ben diirfen, wird gliicklicherweise das ganze Jahr
Uber gelebt. Der Erfahrungsaustausch wird im
Rahmen der Promo Alliance, bei Treffen mit
den Verbanden und im Rahmen von vielen klei-
neren Veranstaltungen immer wieder gepflegt.

Aktuell entwickelt sich eine richtige internatio-
nale Community rund um das Thema Nachhal-
tigkeit. Die aktuelle Ausschreibung fiir die Su-
stainability Awards fithrt zu Unternehmensbe-
sichtigungen, Diskussionsrunden und einer Viel-
zahl von Besuchen im Dtsseldorfer PSI Biro.
Schotten sie sich nicht ab, machen Sie mit und
engagieren Sie sich. Wir freuen uns immer tiber
einen Besuch und uber neue Ideen!

Es gruft Sie r,

“Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
GeschaftsfUhrer PSI
michael.freter@psi-network.de




Fntscheidend
fur Entscheider!

Verlassliche Messedaten tragen dieses Zeichen:;

4

ZERTIFIZIERT

Entscheider stehen vor der Wahl: Lohnt ein Messeauftritt? Bringt er mir wertvolle Kundenkontakte? Oder bin ich mit
meinem Stand zur falschen Zeit am falschen Ort? Wir liefern Daten, die Klarheit bringen — zertifizierte Messekennzahlen
und fundierte Besucherstrukturdaten fiir rund 300 Messen und Ausstellungen, mit denen wir Entscheider entscheidend

weiterbringen.

www.fkm.de




Vorschau Mai

Begreifen und Wohlfiihlen

Zur Gesundheit zahlt seit dem Beginn verntinftig denkender wie bewusst
fithlender Menschen sowohl das kérperliche wie auch das geistige Wohl-
befinden. Daraus hat sich ein umsatzstarker Markt entwickelt, zu dem
auch die Werbeartikelbranche schone wie wohltuende Produkte beizu-
steuern hat. Wellness ist auch hier das Zauberwort, das Bediirfnis nach
einem ganzheitlichen Wohlfithlerlebnis im Fluss unserer schnelllebigen
(Arbeits-)Welt. Im Umfeld offener, entspannter Sinne lésst sich auch gut
werben. Was es Neues aus der Branche zu den Themen ,Wellness, Ge-
sundheit und Lifestyle* gibt, stellen wir im Mai vor. Die zweite Themen-
gruppe préasentiert Produkte aus den Bereichen ,Messer, Werkzeug und
Sicherheitsprodukte”.

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe
Juni 2017 mit den Themengruppen ,,USB, Powerbanks und
Smarthphone-Accessoires“ sowie ,,Feste und Events“ und
senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spa-
testens 14. April 2017 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI
Journal, E-Mail hoechemer@edit-line.de.

Promo Swiss Awards vergeben

Im Rahmen eines festlichen Abends zum Abschluss der 11. Auflage des
PSF Forum, der Fachmesse des Verbandes der Schweizerischen Werbe-
artikelindustrie, Promoswiss, wurden im Mérz nun die ersten ,,Promo
Swiss Awards” verliehen. Gektirt wurden die ,Kam-
pagne des Jahres®, der ,Werbeartikel des Jahres*
(mit jeweils drei Trophéen) sowie die ,[nnovation
des Jahres*. Wir stellen die Sieger vor und berichten
ausfiihrlich tiber die vorausgegangene Produktpra-
sentation.

25 Jahre Werbemittel Riippner

Bereits seit einem Vierteljahrhundert kiimmern sich die Spezialisten fiir
dreidimensionale Werbung aus Braunsbedra, Werbemittel Rippner, als
professionelle Berater um ihren (meist aus Sachsen, Sachsen-Anhalt und
Thiringen stammenden) Kun-
denkreis. Zentrales Element im
ganzjahrig beratungsintensiven
Service der Werbemittelprofis
sind die jahrlichen Hausmessen,
die von Ausstellern wie Besu-
chern gleichermafen geschétzt
werden. Wir waren auch im Jubi-
ldumsjahr des Unternehmens
dabei und berichten im Mai.
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> PSI

SUSTAINABILITY
AWARDS

PSI Sustainability Awards 2017

Ihr Unternehmen schont Ressourcen, schiitzt die Umwelt und dokumentiert

soziale Standards und Initiativen?
Bewerben Sie sich mit Ihren nachhaltig produzierten Produkten, Ihrem Unternehmen oder einer

Jetzt teilnehmep,

Mehr lnformationen unter www, ps;

-awards.de

Fotos: © Behrendt und Rausch | © fotolia.de

Q Reed Exhibitions Kontakt: Sarina Peters - Tel.: +49 211 90191 152 - Fax: +49 211 90191 185 - E-Mail: awards@psi-network.de



YOURLOGO

Made in Germany

Schneider \\\(é)x\\\ Schreib’s auf

Der neue Slider Xite aus der beliebten Produktserie Slider wird aus biobasiertem
Kunststoff hergestellt. Der Anteil von 90 % biobasiertem Kunststoff am Gehduse des
Slider Xite wird durch DIN CERTCO - einer unabhangige Zertifizierungsgesellschaft
der TUV Rheinlandgruppe und des Deutschen Instituts fiir Normung (DIN) —
bestatigt. www.schneiderpen-promotion.com




