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ach über 20 Jahren in der Bran-

che habe ich gelegentlich immer

noch Schwierigkeiten, sie zu ver-

stehen. So kann ich die hier und 

da vorhandene Aufgeregtheit rund

um den Industriekundentag nicht wirklich nachvollziehen. 

Sicher war die Premiere nicht ganz ohne Schwächen. Wel-

che Premiere ist das schon? Insgesamt, da bin ich mir si-

cher, war es aber eine tolle, große Bühne für den Werbear-

tikel. Das PSI hat aus Anregungen und kritischen Anmer-

kungen, aber auch aus eigener Beobachtung Erkenntnis hin-

zugewonnen. Viele Händler und Berater haben ebenfalls da-

zugelernt. Wer Industriekunden nach dem Gießkannenprin-

zip eingeladen hatte, konnte seine Beratungskompetenz und 

seine guten Kontakte zu renommierten Lieferanten sicher

nicht richtig in Szene setzen. Klasse war da deutlich besser

als Masse. 

Klasse wird es auch sein, die der Branche und ihren Un-

ternehmen den Weg in die Zukunft ebnet. Die Welt besinnt

sich wieder auf Service, auf Beratung und menschliche Ver-

lässlichkeit. Wobei es diejenigen, die nur dem besten Preis 

hinterherhecheln, immer geben wird. Diese Spezies können 

aber auch die Amazons und Alibabas nicht nachhaltig an 

sich binden. Irgendjemand hat irgendwann immer einen bes-

seren Preis – fraglich, ob er damit glücklich wird.

Beratung, Qualität und gelernte Haptik setzen sich wie-

der mehr durch. So überholen in den USA die Hardcover-

Bücher wieder die Käufe von elektronischen Büchern. Nach

einem Aderlass der Reisebüros schreibt die Branche heute 

wachsende Umsätze. Man vertraut wieder mehr auf Bera-

tung, als sich von falschen Kommentaren und geschönten 

Bildern im Internet täuschen zu lassen. Außerdem merken 

die Menschen immer mehr, wie Handys, Tablets und Lap-

tops ihre kostbare Lebenszeit fressen. Wer gut berät, nah 

am Kunden ist und das Internet als Bühne seines Könnens

nutzt, der wird auch in Zukunft gute Geschäfte machen. 

In diesem Sinnen diesem Sinnen diesem Sinne

 Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Oberflächenmix. Haptik. Qualität.
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Erfolgsrezept GUSTO gehtErfolgsrezept GUSTO gehtErfolgsrezept GUSTO gehtErfolgsrezept GUSTO geht
in die nächste Runde in die nächste Rundein die nächste Rundei di ä h t R d 8
Der Tasting Pavilion GUSTO hat sich als multisenso-
risches Highlight der PSI Messe etabliert. Der sty-
lische Gemeinschaftsstand, an dem Anbieter kulina-
rischer Werbebotschafter zum Probieren einladen,
präsentiert sich deshalb auf der kommenden PSI mit
nochmals erweiterter Fläche. Wir zeigen, was der
neue GUSTO den Ausstellern bietet.

Seit 25 Jahren5 Jahren5 Jahren5 J h
individuelle Beratungguelle Beratunguelle Beratungll B t 46
Sie sind ein effektives Marketing-Instrument und begeisg gffektives Marketing-Instrument und begeisff k i M k i I d b i --
tern Kunden und Lieferanten gleichermaßen: die Hausgund Lieferanten gleichermaßen: die Hausd Li f t l i h ß di H -
messen von Werbemittel Rüppner. Viele Stammkunden,Werbemittel Rüppner. Viele StammkundenWerbemittel Rüppner Viele Stammkunden
eine freundschaftliche, persönliche Atmosphäre und gutehaftliche persönliche Atmosphäre und gute
Gespräche kennzeichneten auch die Veranstaltung im Ju-
biläumsjahr.

Nachhaltigkeitsprofil: Transparenz 
ist das A und O A und OA und O 12
Nachhaltigkeit zielte ursprünglich auf diep git zielte ursprünglich auf diei i l li h f di
sinnvolle Bewirtschaftung des Waldes ab. gwirtschaftung des Waldes abi t h ft d W ld b
Im 21. Jahrhundert hat der Begriff in vielenundert hat der Begriff in vielenundert hat der Begriff in vielen
Lebensbereichen Einzug gehalten. Ökolohen Einzug gehalten. Ökolohen Einzug gehalten ÖkoloÖ -
gisch, ökonomisch und sozial verantwortmisch und sozial verantworti h d i l -
liches Handeln ist heute wichtiger denn je. g jln ist heute wichtiger denn jel i t h t i hti d j
Ehrliches Engagement zahlt sich aus. Für diegagement zahlt sich aus. Für diegagement zahlt sich aus Für die
Umwelt, heutige sowie nachfolgende Geneige sowie nachfolgende Geneige sowie nachfolgende Gene-
rationen und diejenigen, die es nachhaltigj g , gdiejenigen die es nachhaltigdi j i di hh l i
betreiben.

Kompetenz in Sachen pKompetenz in SachenKompetenz in SachenK i S h
WerbetassenWerbetassenWerbetassenW b t 70
Der Name Kubki.com.pl hat bei der Veredelung von Werbetasp gDer Name Kubki com pl hat bei der Veredelung von WerbetasD N K bki l h b i d V d l W b -
sen mittlerweile einen wohlbekannten Klang. Unter diesem gsen mittlerweile einen wohlbekannten Klang Unter diesemittl il i hlb k t Kl U t di
Markenzeichen präsentiert sich das Sortiment des polnischen p pMarkenzeichen präsentiert sich das Sortiment des polnischenM k i h ä ti t i h d S ti t d l i h
Unternehmens Pro Media, das seit 15 Jahren mit wachsendem Unternehmens Pro Media, das seit 15 Jahren mit wachsendemUnternehmens Pro Media das seit 15 Jahren mit wachsendem
Erfolg nun auch auf dem europäischen Markt agiert.Erfolg nun auch auf dem europäischen Markt agiert.Erfolg nun auch auf dem europäischen Markt agiert
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Wussten Sie, dass …

2

| 3 Fakten zu Holz

… bei der Gewinnung und Verarbei-

tung von Holz weniger Energie 

benötigt wird als bei anderen

Rohstoffen? Zudem kann Holz

vollständig wiederverwendet

werden. (Quelle: arteholz.de, z.d

„Geschichte des Holzes“)hte des Holzes“)

… es weltweit vier Milliarden 

Hektar Wald gibt? Auf gut eine 

Milliarde Hektar dehnen sich 

Europas Wälder derzeit aus, davon 

liegen vier Fünftel in Russland. 

(Quelle: sdw.de, Schutzgemeinsdw -

schaft Deutscher Wald)Deuts

… der Gesamtvorrat an Holz im

Schweizer Wald 427 Millionen m3

beträgt? Jedes Jahr wachsen 10

Millionen m3 nach. Ohne den Wald 

zu übernutzen, könnten jährlich 7

bis 8 Millionen m3 Holz geerntet 

werden. (Quelle: waldschweiz.ch)

agt – auch als Baustoff. Neuester Trend: Hoch-
es in Österreich mit dem 27 Meter hohen „Life-
as weltweit erste modulare Holz-Hybrid-Hoch-
eter kommt in Melbourne das „Forté Building“.
r zählt der 14 Stockwerke umfassende Luxus-

ck „Treet“ im norwegischen Bergen. 

Hoch hinaus mit kreativer Holzoptik 

möchte auch die Werbeartikel-

branche.

1 | Holz Reisetasche

CREA FZ LLC

www.creaworldwide.com

PSI 49170

2 | Holzarmbanduhr „Greenwood“ 

NTERMEDIA TIME SPA

ww.intermediatime.com

SI 47758

3 | Holzkreisel „Smiley“ 

+m Holzprodukte GmbH & Co. KG

ww.em-holzprodukte.de

SI 42200

Auf Holz gebaut

1

3
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LIFE IS A 
COLOURFUL

JOURNEY!
THESE BRANDS ARE MADE FOR IT
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Blick zurück nach vorn

Zeich(n)en steht auf

„Slow“
Noch nie waren Menschen so 
tempogetrieben und einer sol-
chen Schnelllebigkeit ausge-
setzt wie heute. Dennoch
spricht das Zukunftsinstitut vom 
Zeitalter der Langsamkeit. Ent-
schleunigung als bewusstes
Gegengewicht und gesell-
schaftsweiter Trend, der einige
Phänomene mit sich bringt. Ei-
ner davon: „Adult Colouring“.

„Das meditative A
kaleidoskopartiger Muster“, so das Zukunftsinstitu

„hilft Gestressten, sich aktiv auf eine Sache zu

fokussieren und ästhetisch im No-Mind zu versin-

ken.“ Sprich: Ausmalbücher für Erwachsene boomen.

 Mandala-Set

Boomerang S.A. (Citizen Green)

www.citizengreen.de · PSI 42811

 Ausmal-Set „Kreative Auszeit“ 

Schwan-STABILO Promotion Products 

GmbH & Co. KG

www.stabilo-promotion.com · PSI 43287

Das Schwelgen in Erinnerung kann sehr heilsam sein. 

Die beiden Sozialpsychologen Jochen Gebauer und 

Constantine Sedikides behaupten, es erhöhe das 

Wohlbefinden, steigere das Selbstwertgefühl und 

stärke Beziehungen. Retro gilt sogar als Seelentröster. 

Ein übrigens schon sehr langer Trend, der das erste 

Mal bereits Ende des 19. Jahrhunderts aufkam.

 Taschenkompass „Nobilis“ 

Kasper & Richter GmbH & Co. KG

www.kasper-richter.de · PSI 40043

 Einmachgläser mit Spannbügelverschluss 

Der Zuckerbäcker GmbH

www.der-zuckerbaecker.de · PSI 48449



GESCHENKIDEEN FÜR JEDEN ANLASS
Ergänzende Informationen und Anregungen erhalten Sie von der Kester Bolz Handelsvertretung, 

die für den bundesweiten Werbemittelvertrieb von ZWILLING zuständig ist.

Kester Bolz Handelsvertretung • Buntentorsteinweg 169 • 28201 Bremen 
Telefon: 0421/5 25 17 80 • Fax: 0421/5 25 17 93 • Email: info@kesterbolz.de

ww
w.
zw
illi
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Tasting Pavilion GUSTO auf der PSI 2018

Erfolgsrezept geht
in die nächste Runde

gal ob Süßes, Herzhaftes oder edle Trop-

fen – am GUSTO Tasting Pavilion dreht

sich alles ums Probieren. Hier können Aus-

steller ihre Spezialitäten und innovativen 

Food-Kreationen auf die wirksamste Art 

präsentieren: als Kostprobe, ergänzt durch Produktinfor-

mationen und Tipps zum Einsatz ihrer Produkte.

GUSTO wächst nochmals 

Dass das GUSTO-Konzept hervorragend funktioniert, be-

stätigten die Aussteller bei der letzten Messebefragung:

Sie beurteilten den Stand selbst und den Erfolg ihrer Pro-

duktpräsentation als sehr gut. Lediglich die Platzierung in 

Halle 9 wurde vereinzelt als nicht optimal gewertet. Die 

positive Bewertung des innovativen Standformats ist Grund 

genug für PSI, GUSTO 2018 auf insgesamt 21 Aussteller 

zu erweitern. Auf der kommenden PSI haben also fünf 

Aussteller mehr die Gelegenheit, ihre Produkte dort vor-

zustellen. Es heißt also einmal mehr: Bühne frei für feine

Schokolade, Kekse oder Kuchen, für Gewürze und Salze, 

Tees, Weine, Spirituosen und Getränke, aber auch regio-

nale und internationale Spezialitäten sowie geschmack-

volle Präsente. Aussteller mit entsprechendem Angebot 

sollten sich schon jetzt einen Platz sichern.

Wirksames Marketing-Instrument

Wer im GUSTO-Bereich ausstellt, bringt Standbesucher

mühelos auf den Geschmack, Werbebotschaften mit ku-

linarischen Produkten zu transportieren. Denn was man

als Händler selbst probiert hat, kann man umso überzeu-

gender seinen eigenen Kunden empfehlen. Für Aussteller 

ist der Tasting Pavilion also ein Marketing-Instrument, das 

auf multisensorischem Erleben beruht und damit beson-

ders effektiv ist. Für gezielte  Kundenansprache und nach-

haltige Kundenbindung bietet der GUSTO Pavilion die bes-

ten Voraussetzungen. <E

Kontakt und Anmeldung: +49 211 90191-702 · sales@psi-messe.com 

P
S
I 2

0
1
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Der Tasting Pavilion GUSTO hat sich als multisensorisches Highlight der PSI
Messe etabliert. Der stylische Gemeinschaftsstand, wo Anbieter kulinarischer
Werbebotschafter zum Probieren einladen, präsentiert sich deshalb auf  der
kommenden PSI mit nochmals erweiterter Fläche. Wir haben zusammenge-
stellt, was der neue GUSTO den Ausstellern bietet.

Das GUSTO-Leistungspaket umfasst

• GUSTO-Gemeinschaftsstand mit einer Präsentationstheke 

pro Aussteller inkl. Ausstattung 

• Nebenkosten wie AUMA, TÜV, Standreinigung, Strom und 

Versicherung 

• gemeinsame Lagerfläche mit Kühlmöglichkeit

• Sitzgruppen für Gespräche in ruhiger Atmosphäre

• Listung als Aussteller auf www.psi-messe.com, im PSI 

Messekatalog, im PSI Journal Dezember und im Hallenfaltplan 

(bei Anmeldung bis zum 1.11.2017) 

• PSI Marketingpaket Basic inkl. dMAS App zur 

Besuchererfassung

• 2 Ausstellerausweise



Sonnenbrille
REFLECTION

ART. 56-0603063-66
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Doppelt

Drei Viertel

0,001
79Prozent

6,34 Millionen

80%

2017

der Französinnen und Franzosen bevorzugen 

bei Werbeartikeln einen USB-Stick. Das ist das ein-

zige Produkt, das in der weiblichen und männlichen 

Gunst gleichauf  liegt. Bei anderen Promoklassikern, 

wie etwa Schokolade, gehen die geschlechtlichen

Geschmäcker auseinander, berichtet die aktuelle 

Studie des französischen Verbandes 2FPCO.

Menschen in Deutschland besitzen keinen Werbeartikel. Zu diesem Ergebnis kam die Werbear-rr

tikel-Wirkungsstudie 2016/2017 des GWW. Diese Gruppe gilt es überzeugend zu erobern.

so hoch ist die Werbeerinnerung bei Werbeartikeln 
im Vergleich zu anderen Medien. Diesen Recall von 
Werbeartikeln im Benchmark hat die Werbeartikel-
Wirkungsstudie 2016/2017 des GWW ergeben. 

der deutschen Werbeartikelprofis rechnen bis 2020 
zumindest mit gleichbleibenden Umsätzen. Ein knappes 
Sechstel (17 Prozent) erwartet steigende Investitionen der 
Industrie in das Medium Werbeartikel. Zu diesem Ergebnis 
kommt der Werbeartikel-Monitor 2016 des GWW. 

Kilowatt-
stunden 
Strom,
430 Milliliter 
Wasser und

ist das Jahr, in dem die CSR-Berichtspflicht der 
EU in Kraft getreten ist. Davon betroffen sind zu-
nächst Konzerne mit einer Bilanzsumme ab 20 
Millionen Euro oder Umsatzerlösen ab 40 Millio-
nen Euro und mit mehr als 500 Beschäftigten. 

der Französinnen und Franzosen
(78 Prozent) haben eine gute Meinung von
einem Unternehmen, wenn sie einen qualitativ
ansprechenden Werbeartikel erhalten haben. 
Im Gegenzug haben jedoch nur 65 Prozent bei
minderer Qualität eine schlechte Meinung. Das 
ergab die aktuelle Studie des französischen 
Verbandes 2FPCO. 

M
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21 Gramm CO
2
 lassen sich pro Nutzung 

eines Mehrwegbechers einsparen. Ein
echtes Argument für den beliebten Wer-rr
beartikel Mug, den es mittlerweile aus
Keramik, Edelstahl oder Kunststoff  gibt.





Transparenz
ist das
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AUTHENTIZITÄT IN SACHEN NACHHALTIGKEIT

PSI Journal 6/2017 www.psi-network.de

12



griffes. Was zunächst auf die sinnvolle Bewirtschaftung

des Waldes abzielte, hat sich spätestens im 20. Jahrhun-

dert auf viele Lebensbereiche ausgedehnt. Längst kursie-

ren Definitionen des Begriffs Nachhaltigkeit, die unter-

schiedlich stark in ökologische, ökonomische oder sozi-

ale Richtung ausgeprägt sind. Dabei werden nicht selten 

interdisziplinäre Ziele formuliert. Nachhaltiges Wirtschaf-ff

ten äußert sich in vielfältigen Maßnahmen, sei es die Re-

duktion des CO
2
-Abdrucks, die Nutzung erneuerbarer En-

ergien, die Verringerung von Abfällen und Wasserver-

brauch, die Verwendung kompostierbarer oder wieder-

verwendbarer Materialien, Investitionen in umweltfreund-

liche Technologien oder auch zertifizierte Arbeitsbedin-

gungen und Förderung sozialer Integration, um lediglich 

einige Möglichkeiten zu nennen. Wer nachhaltig Gutes tut, 

darf auch darüber reden. Allerdings sollte es auch genau 

in dieser Reihenfolge sein. Im Sustainable Image Score 

2016 von Serviceplan Business Corporation heißt es dazu: 

„Absolute Grundvoraussetzung für eine erfolgreiche Nach-

haltigkeitskommunikation ist Authentizität. An erster Stel-

le steht ein tatsächliches produktrelevantes und ehrlichesle steht ein tatsächliches, produktrelevantes und ehrliches le steht ein tatsächliches, produktrelevantes und ehrliches

Nachhaltigkeitsengagement. Erst im Anschluss folgt des-

sen wahrheitsgemäße Kommunikation – die dafür dann

aber umso erfolgreicher ist.“ 

Transparenz statt „Greenwashing“

Transparenz in Sachen Nachhaltigkeit trennt die Spreu 

pvom Weizen. Und diese Transparenz ist im 21. Jahrhunp -

dert umso wichtiger, da der Begriff Nachhaltigkeit zuneh-

mend inflationär gebraucht wird. Ein aussagefähiges Nach-

haltigkeitsprofil wird also künftig das unternehmerische 

Erscheinungsbild prägen. Nachhaltigkeit – zumal transpa-

rente – ist ein gewinnbringender Faktor – und das in je-

der Hinsicht, schafft sie doch heute bereits „bis zu 13 Pro-

zent Erklärungsanteil am Umsatz“, wie der Sustainable 

Image Score 2016 von Serviceplan Business Corporati-

on zeigt. Wenig verwunderlich also, dass auch in der Wer-

beartikelwirtschaft transparente Nachhaltigkeit stärker in 

den Fokus rückt. Die unternehmerische Gesellschaftsver-

antwortung (CSR, Corporate Social Responsibility) und

der „Clean Company“-Gedanke sind sowohl in großen wie 

auch in kleinen Unternehmen bereits verankert oder fin-

den mehr Bedeutung. So setzt jeder zweite Lieferant auf 

Nachhaltigkeit. Bei den Händlern ist es jeder Dritte, der 

konkrete Maßnahmen ergreift, um seine Tätigkeit zu zer-

tifizieren oder Nachweise der Nachhaltigkeit zu erhalten.

Langfristig ist der Trend ansteigend, denn wer Werbear-

tikel einsetzt oder erhält, möchte in der Regel wissen, wo-

her sie kommen und unter welchen Bedingungen sie pro-

duziert wurden. „Grüne“ Werbeartikel liegen voll im Trend. 

Dabei ist Nachhaltigkeit mehr als eine Modeerscheinung. 

Nachhaltigkeit ist Verpflichtung und gewinnt als solche in 

der Werbeartikelbranche weiter an Bedeutung. Umso wich-

tiger ist Transparenz, um bei der Komplexi- >>

gende Generationen und dieje
nigen, die es nachhaltig betreiben.

irtschaftlich effizient, sozial gerecht, öko-

logisch tragfähig. Nüchtern und neutral be-

trachtet sind das die drei Dimensionen der

Nachhaltigkeit. Dahinter steht jedoch die

Philosophie, Bedürfnissen heute lebender 

Menschen in der Art nachzukommen, dass zukünftige Ge-

nerationen nicht benachteiligt und eingeschränkt werden. 

Der Schriftsteller Ulrich Grober schreibt in seinem Buch 

„Die Entdeckung der Nachhaltigkeit“: „Nachhaltigkeit ist

unser ursprünglichstes Weltkulturerbe, ein Begriff, der tief 

in unserer Kultur verwurzelt ist.“

Authentizität ist gefragt 

Bereits 1713 definierte Hans-Carl von Carlowitz erstmals

das Dreieck der Nachhaltigkeit aus ökologischem Gleich-

gewicht, ökonomischer Sicherheit und sozialer Gerechtig-

keit. Er gilt damit als Begründer des Nachhaltigkeitsbe-

W
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tät und Vielzahl von qualitativ unterschiedlichen

Zertifikaten den Überblick zu behalten und „Greenwashing“

(s. Kasten auf Seite 15) einzudämmen. 

„Sustainable League“ als Kompass für Anwender

Hier setzen die 2015 erstmals ausgelobten PSI Sustaina-

bility Awards an, die der Werbeartikelwirtschaft wertvolle 

Orientierung bieten und bereits als zuverlässiger Indika-

tor für die Nachhaltigkeit von Unternehmen, ihren Eigenin-

itiativen, Produkten und Kampagnen gelten. PSI Geschäfts-

führer Michael Freter sieht die Besonderheit dieser Aus-

zeichnung darin, dass sie „nicht den Mechanismen von 

Marketing-Awards gehorcht, sondern dazu beitragen soll,

die Heterogenität der Werbeartikelbranche im Bereich der

Nachhaltigkeit qualifiziert mess- und damit auch vergleich-

bar zu machen.“ Mehr noch: Mit der „Sustainable League 

2017“ hat das PSI einen Nachhaltigkeitskompass für An-

wender etabliert und damit auf eine deutlich steigende

Nachfrage nach transparent und kontinuierlich handeln-

der Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft reagiert. Das

Erfolgs- und Aktivitätsregister der Werbeartikelanbieter 

basiert auf den Teilnahmen und Ergebnissen der PSI Su-

stainability Awards 2015 und 2016. Das PSI plant eine

jährliche Aktualisierung auf Datenbasis der Awards-Teil-

nehmer und unterstreicht so den wichtigen Aspekt der

Kontinuität. Nachhaltigkeit ist in jeder Hinsicht ein fort-

laufender Prozess. <<

 F
o
ku

s

Kategorie 1: Economic Excellence 
Unternehmen werden nur überleben können, wenn sie 

neue Produkte und Dienstleistungen kreieren, Kooperati-

onen eingehen, Netzwerke aufbauen und ihre internen

Prozesse beherrschen. Nachhaltigkeitsmanagement be-

ginnt bei ökonomisch sauber aufgestellten und transpa-

rent geführten Unternehmen, d. h. finanzpolitische Stabi-

lität, Qualitätsmanagement und Investitionen in umwelt-

freundliche Technologien. Mit bestehenden – und über die 

gesetzlichen Vorschriften hinausgehenden – Zertifikaten

lässt sich das belegen. Bestehende Zertifikate zum 

Qualitätsmanagement eines Unternehmens sind beispiels-

weise EFQM und ISO 9000. Zu den bestehenden, überü

die gesetzlichen Vorschriften hinausgehenden Zertifikate

zum Qualitäts- oder Sicherheitsmanagement von Produkten 

eines Unternehmens – entweder aus eigener Herstellung

oder als exklusive Importprodukte – zählen etwa EN ISO 

22000, GS oder SGS Institut 

Acht Kategorien der PSI Sustainability Awards

>>

Kategorie 2: Environmental Excellence
Ökologisch nachhaltige Ziele sind ein zentraler Aspekt in 

einem verantwortungsvoll handelnden Unternehmen. Im

Fokus der Überlegungen stehen dabei die Auswirkungen

des jeweiligen Geschäftsmodells auf Umwelt und Gesell-

schaft. Zertifiziertes Umweltmanagement ist der Weg, Wirt-

schaftswachstum und Umweltbelastung zu entkoppeln. 

Belegen lässt sich dieser Weg beispielsweise durch beste-

hende Zertifikate zu aus ökologischer Sicht nachhaltigen

Produkten eines Unternehmens, seien sie aus eigener Her-

stellung oder exklusive Importprodukte. Bestehende Zer-

tifikate zum Umweltmanagement eines Unternehmens 

sind beispielsweise EMAS und ISO 14000. Zu den beste-

henden Zertifikaten zu aus ökologischer Sicht nachhal-

tigen Produkten eines Unternehmens – aus eigener Her-

stellung oder als exklusive Importprodukte – zählen etwa 

FSC, Blauer Engel oder auch Ökotex 100 plus.

gorie 3: Social Excellence
ökologischen und ökonomischen gehören soziale 

e zu den Grundpfeilern der Nachhaltigkeit. Dazu 

zertifizierte Arbeitsbedingungen an allen Produk-

ätten eines Unternehmens, die Förderung sozialer

ion, Wahrung der Grundrechte und kultureller Viel-

die Ächtung von Diskriminierung jeglicher Art. 

prechenden bestehenden Zertifikaten wie SA8000, 

HSAS 18001 oder OHRIS lässt sich Unterneh-

hik anschaulich belegen.
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menspolitik. Eine umweltverträgliche Produktion und Ver-

wendung Ressourcen-schonender, recyclingfähiger Ma-

terialien sind das Gebot der Stunde. Die PSI Sustainabili-

ty Awards würdigen diesen Produktgedanken.

Kategorie 7: Sustainable Campaign 
Immer mehr Unternehmen setzen auf durchkomponierte

nachhaltige Marketingkampagnen. Was jedoch macht eine 

Marketingkampagne zu einer nachhaltigen Kampagne und

was unterscheidet sie von einer konventionellen? Ein As-

pekt unter vielen ist der mit Bedacht gewählte, in die Kam-

pagne integrierte Werbeartikel. Mit Blick auf die PSI Sus-

tainability Awards bedeutet das: Eine nachhaltige Kampa-

gne ist eine Marketingkampagne, in der ein ökologischer 

Werbeartikel Bestandteil von mehreren aufeinander ab-

gestimmten Kommunikations- und Werbemaßnahmen ist.

Kategorie 8: Sustainable Company 
of the Year

Das Unternehmen, das mit eigenverantwortlicher Balan-

ce zwischen Ökonomie, Ökologie und Sozialem in mög-

lichst vielen der einzelnen Kategorien Punkte sammeln 

konnte, wird zusätzlich „Sustainable Company of the Year“.

Konkret bedeutet das: Der Gewinner der Kategorie 8 er-

gibt sich aus der Addition der erreichten Punkte in den

Einzelkategorien 1 bis 7. Eine hohe Zertifikate- und Aus-

zeichnungsdichte, transparent und überzeugend dokumen-

tierte Vielfalt sozialen Engagements sowie Eigeninitiati-

ven in Ökonomie und Ökologie sind entscheidend.

Kategorie 4: Environmental Initiative
Nachhaltiges Engagement drückt sich nicht ausschließ-

lich durch Zertifikate aus. Auch eigene Umwelt-Initiativen 

eines Unternehmens oder selbstentwickelte Umweltstan-

dards (nicht-zertifizierte betriebsinterne Eigeninitiativen 

wie beispielsweise Investitionen in Maschinenpark und

g gArbeitsbedingungen unter ö g pkologischen Aspekten, Ener-

giesparmaßnahmen und Reduktion des CO
2
-Abdrucks,

Recycling, Müllreduktion, Reduktion des Wasserverbrau-

ches, Reduktion belastender Chemikalien und Abwässer, 

Green IT oder Photovoltaik-Anlagen) machen deutlich, 

dass sich Unternehmen für die nachhaltige, gute Sache

starkmachen.

Kategorie 5: Social Initiative 
Auch hier gilt: Nachhaltiges Engagement drückt sich nicht

ausschließlich durch Zertifikate aus. Eigene soziale Initi-

ativen eines Unternehmens oder selbstentwickelte Sozial-

standards (kulturelle, soziale und gesundheitsföff rdernde 

Zusatzangebote füff r die Belegschaft, praktizierte Diversi-

ty, Inklusion sowie soziales Engagement und kulturelles 

Engagement füff r eine Kommune/Region und/oder kari-

tatives Engagement, Spenden oder Hilfsprojekte) leisten 

einen wesentlichen Beitrag zu gelebter Nachhaltigkeit.

Kategorie 6: Sustainable Product
Produktverantwortung zählt zur Kernkompetenz nachhal-

tiger Unternehmensführung. Viele Gesetze regeln zwin-

gend die Verantwortlichkeiten der Inverkehrbringer zu Qua-

lität und Sicherheit von Produkten. Verantwortung über 

die gesetzlichen Vorschriften hinaus ist signifikantes Er-

kennungsmerkmal nachhaltig ausgerichteter Unterneh-

„Greenwashing …
… bezeichnet den Versuch von Unternehmen, durch Marketing- und

PR-Maßnahmen ein ‚grünes Image‘ zu erlangen, ohne allerdings ent-

sprechende Maßnahmen im Rahmen der Wertschöpfung zu imple-

mentieren. Bezog sich der Begriff ursprünglich auf eine suggerierte 

Umweltfreundlichkeit, findet dieser mittlerweile auch für suggerierte 

Unternehmensverantwortung Verwendung.“ 

wirtschaftslexikon.gabler.de/Archiv/9119/greenwashing-v7.html
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Werbeträger aus dem 
digitalen Umfeld sind 

weiterhin auf dem Vormarsch. 
Besonders begehrte 

Medien wie USB, Powerbanks, 
Smartphone-Accessoires 

akzentuieren den 
spielerischen Umgang
mit der in eine kompakte 
Form gebrachten Technik.
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Unter dem Dach der Marke Smrter der Klaus Stephan GmbH wird smartes 

Zubehör für Smartphones und Tablets vermarktet. Den Start dazu hat das

Unternehmen auf der diesjährigen PSI eingeläutet und vertreibt seitdem 

nützliche 2in1-Tools oder auch USB Typ C Ladekabel für den Schlüssel-

bund. Hohe Verfügbarkeit, perfekter Service, Flexibilität und Schnelligkeit

sind nicht nur Floskeln, sondern Parameter, an denen sich der Lieferant mit 

dem europäischen Werbemittelhandel messen möchte.

https://www.psiproductfinder.de/ngi5nw

Pausenlos telefonieren und stundenlang im Internet surfen? Mit der Power-

bank „Top Energy“ von Inspirion kein Problem. Die Aufladestation ermög-

licht eine fast unbegrenzte Nutzung des Mobiltelefons auch abseits der 

Steckdose. Wenn der Akku des Telefons schlapp macht, versorgt die mobile

Aufladestation Geräte mit neuer Power. Das Energiebündel besitzt einen 

leistungsstarken Akku mit einer Kapazität von 4.000 mAh. Zudem verfügt 

die Powerbank über eine Eingangs- und Ausgangsleistung von 5V/1 A: 

Potente Energiereserve für unterwegs. Die Powerbank ist in 5 Farben

lieferbar. 

https://www.psiproductfinder.de/ndbmnj

SPORT

AUFLADEN

HALTE-
RUNGEN

AUDIO

ZUBEHÖR FÜR 
SMARTPHONES 

& TABLETS
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https://www.psiproductfinder.de/mtrimj

Bestens organisiert
Außen elegant – im Inneren die Lösung für jedes Businessmeeting: 

Eurostyle präsentiert mit der Multimediamappe im A4 Format ein

elegantes Accessoire aus schwarzem Felina- Material. Im klassi-

schen Look gehalten passt sie zu jedem Outfit. Notizen können

bequem auf dem integrierten Schreibblock festgehalten werden. 

Dank der Höhe von 3 Zentimeter bietet diese Mappe genug Platz 

für weitere Akten und Formulare. Das Highlight ist die aufstellbare

iPad-Halterung mit Klettverschluss. Jede Mappe lässt sich hochwer-

tig individualisieren.

Emil Kreher 

49 921 789520

ww.eurostyle.eu

ctfinder.de/zwflym

Innovativer Displayschutz
PromoFixIt ist ein kratzfester High-Tech-Displayschutz. Er wird aus

einem Mix von Nanopartikeln hergestellt, die aus Titanteilchen und

Siliciumdioxid bestehen. Die flüssige Mischung durchdringt und

versiegelt jede Glasoberfläche. Mikroskopisch kleine Unebenheiten 

werden ausgeglichen. Außerdem wirken die Farben des Displays

dadurch lebendiger, schärfer und satter. Die unsichtbare Schutz-

schicht beeinträchtigt nicht die Touch-Funktionalität. Der kratzfeste,

de Displayschutz
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GIANT
 XXL-Grillzange

 No. 10078-0

MACHO
    Grillgutwender mit 

         Flaschenöff ner

               No. 10085-0

WELLDONE
Fleisch- und

Bratenthermometer

No. 10084-0

MASTERCHEF
     Grill-Multi-Tool

          No. 21034-0

www.reeko.com

E-Mail: info@reeko.com

Tel.: +49 (0)4106/79950-71

reeko design – a division of
Carstensen Import-Export Handelsges. mbH 

Werner-von Siemens-Straße 3-7 

25479 Ellerau (Germany)
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Leder als Passion
-

schen von Eurostyle kommt man perfekt 

organisiert durch die Arbeitswoche. Die 

beiden Modelle aus der Ravenna-Kollek-

tion überzeugen als hochwertige Busi-

ness-Accessoires im edlen Design. Sie

werden aus feinstem Rindleder gefertigt.

Durch die hellen Ziernähte in Kombinati-

on mit den Edelstahlreißverschlüssen und 

Metallapplikationen entstehen exklusive

Akzente. Für eine exzellente Organisation

aller wichtigen Essentials oder dem

Laptop sorgen die durchdachten Innen-

taschen.

PSI 4
GmbH

info@
https

Ausgezeichnet
Bereits mehrfach prämiert wurden die innovativen XB2

Power Banks vom Hersteller Xtorm, die über die Firma

Telco Accessories b.v. zu haben sind. Die Gewinnerserie

besteht aus drei Power Banks, der Travel, Explore und 

Discover, mit denen Mobilgeräte jederzeit ortsunabhängig 

aufgeladen werden können. Die innovativen Backup-Akkus 

werden aus hochwertigen Materialien hergestellt und 

verfügen über eine Kapazität von 6.700 mAh, 10.000 mAh 

und 17.000 mAh.

info@telco-acc.com • www.xtorm.eu

https://www.psiproductfinder.de/mwewmt
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Im Sortiment von Easy Gifts findet sich eine

Powerbank namens „Bluefield“. Das potente 

Aluminium-Gerät mit einer Ladekapazität von 2.200 

mAh, Ladestandanzeige und USB-Ladekabel wird 

mittels Lasergravur veredelt. Der Gravurstand 

befindet sich dabei mittig auf einer Seite. Geliefert

wird Powerbank als Einzelverpackung im Karton.  

Tel +49 911 81781111

https://www.psiproductfinder.de/nmrmmm
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Stick your Screen
Als Navi auf dem Armaturenbrett, als Bildschirm an 

der Wand oder überall für ein perfektes Selfie: Wäre

es nicht praktisch, wenn man das Handy an Flächen 

kleben und einfach wieder ablösen könnte? Mit

Stickyourscreen® hat PF Concept einen neuen 

Partner, der genau das bietet. Einfach an die Rück-

seite des Geräts geklebt und schon bleibt es überall 

haften, wo es haften soll. Eine Abdeckklappe 

verhindert dabei nicht nur, dass das Smartphone 

unbeabsichtigt kleben bleibt, sondern dient auch 

gleichzeitig als Standfuß.

USB-Powerbanks nach Wunsch
Nach Ausweitung seines kundenspezifischen Angebots bietet

USB Flashdrive seinen Kunden Powerbanks zum mobilen 

Aufladen von Mobilgeräte in individuell gefertigten Formen 

entsprechend ihren Logos oder Produkten. Mit dieser originellen 

Werbegabe erreichen Markenartikel einen neuen Level. Die

Empfänger werden dieses extrem nützliche und hochwertige 

Produkt stets auf ihrem Schreibtisch oder im Rucksack haben 

wollen. Die Mindestbestellmenge liegt bei 100 Stück.

Expectatio

sales@USB-FlashDrive.co.uk 

www.USB-FlashDrive.co.uk

https://www.psiproductfinder.de/zmi4y2
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Bühring präsentiert das brandneue Smartphone-Etui „Smarti“ aus natür-

lichem Wollfilz (nach Oeko-Tex® Standard 100). Es wird projektbezogen in

der Wunschfarbe des Kunden produziert und ist gänzlich „Made in Ger-

many“. Der starke Wollfilz schützt perfekt, da er wie eine Wattierung wirkt. 

Die Fütterung aus Microvelour reinigt gleichzeitig das Display. Als Werbe-

anbringung empfiehlt Bühring Siebdrucktransfer. Die Lieferzeit beträgt 

ca. 4 Wochen nach Muster- und Logofreigabe, abhängig von der Menge 

und der Verfügbarkeit der Farbe. Auf Anfrage ist Smarti auch aus Leder/

Kunstleder erhältlich.

Auf den Namen Kabello haben die Designer von reeko ihr 4-in-1-Universal-

Kabel für Smartphones und Tablets getauft. Die wichtigste Botschaft: das 

Multitalent ist bereit für den neuen USB-C Standard! Anschlüsse von USB 

auf Mini-USB, Micro-USB, USB-C sind kein Problem, ein abnehmbarer 

Lightning-Stecker gehört zum Lieferumfang. Das Kabel ist MFI zertifiziert. 

Werbung wird auf Anfrage wunschgemäß realisiert, die Verpackung erfolgt 

im Einzelkarton.

1/3

TRIGON Deutschland GmbH
Kränkelsweg 28 · D - 41748 Viersen

Tel. 0 21 62 - 53 00 8-0 · Fax 0 21 62 - 53 00 8-20
E-mail: info@semo.de · www.semo.de

NEU!

Wählen Sie Ihre Favoriten aus
mehr als 500 SEMO-Plüschtieren!

Sonderanfertigungen für Promotion, 
Maskottchen, ect.
– nach Ihren 
Wünschen. Promotion!Promotion!

SEMO Soft-Babies

Softer
geht‘s
nicht!
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Datenfluss als Blickfang
Absolut im Trend liegt das USB-Kabel mit Lauflicht-Effekt von Lumitoys, das den 

Strom- und Datenfluss sozusagen „sichtbar“ macht und somit zum absoluten

Blickfang wird. Während des Ladevorgangs läuft das Licht durch das Kabel, bei 

vollgeladenem Akku erlischt es. Das Kabel kann selbstverständlich wie jedes

USB-Kabel nicht nur zum Laden, sondern auch zur Datenübertragung verwendet

werden, auch hier natürlich mit entsprechendem Lichteffekt. Verfügbar sind die 

Anschlüsse USB auf Micro-USB beziehungsweise optional mit Lightning Adapter, 

passend unter anderem für iPhone und iPad.

Stets griffbereit
Viele Verwender von Tablets möchten ihr 

Gerät im Büro oder auch zu Hause immer 

griffbereit im Blick haben. Dafür gibt es eine 

neue Lösung von e+m Holzprodukte, das 

kleine Tablet board mit toller Funktion. Viele 

unterschiedliche Modelle können damit

aufgestellt werden, denn hier finden sich zwei

unterschiedliche Breiten in einem Produkt.

Tablet board ist gefertigt aus massiver

Walnuss oder Eiche, die Oberflächen sind

mit natürlichen Ölen behandelt. Personalisie-

rung kann mittels Druck oder Lasergravur

erfolgen, je nach Kundenwunsch.

PS
Tel +49 9181 297575

info@em-holzprodukte.de 

www.em-holzprodukte.de

https://www.psiproductfinder.de/mwm2nz
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Mit dem Metmaxx® Charger der LogoSeries vertreibt Spranz eine neue 

Powerbankserie mit beleuchteter Logofläche. Damit lässt sich ein Kunden-

logo oder -slogan optimal und sehr eindrucksvoll in Szene zu setzen.

Die Applikation erfolgt durch Druck oder Lasergravur, das Logo leuchtet

anschließend. Die LogoSeries3up hat eine Kapazität von 3.000 mAh, die

LogoSeries5up bietet 5.000 mAh.

Tel +49 261 984880

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt

Das Gehäuse des USB-Sticks VG-FULL von Boomerang besteht zu 50

Prozent aus Pflanzenfasern, also einem nachwachsenden und umwelt-

freundlichen Material. Dies verringert den Bedarf an fossilen Ressourcen. 

Der ausschwingbare, 60 x 13 x 10 mm große Speicherstick ist in Kapazitä-

ten von einem bis 32 Gigabyte erhältlich und lässt sich per Tampondruck 

werbewirksam veredeln. 

finder.de/ymjhzw
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Persönlicher Sekretär
Wie ein persönlicher Sekretär organisiert Private, 

der kleine Ordnungshelfer von koziol, den Alltag 

im Büro und zu Hause. Mit seinen kompakten 

Maßen passt er auf jeden Schreibtisch, auf das

Sideboard im Flur oder den Nachtschrank. Hier 

ordnet er alle wichtigen Kleinigkeiten wie

Schlüssel, Brille, Fernbedienung, USB-Stick, 

Schreibstifte, Radiergummi oder Büroklammern. 

Gleichzeitig gibt er sich in der Vertikalen als 

universeller Halter zum Präsentieren von 

beispielsweise Computer-Tablets, Kochbüchern,

Fotos oder Postkarten. 

PSI 47406 • koziol » ideas for friends GmbH 

6062 6040

zhmnm

Wasserdicht 
Mit dieser wasserdichten Silikonhülle von Global Inn

kann das feuchte Element dem Handy nichts mehr a

Im Gegenteil, man kann das gute Stück sogar beim B

mit ins Wasser nehmen, Diebe am Strand oder Pool

so keine Chance. Die Silikonhülle wird inklusive prak

Stoffkette geliefert, mit der man das Mobiltelefon ein

den Hals hängen kann. Und das Beste daran: so hab

Kunden eine Werbung immer dabei!

PSI 46626 • Global Innov

GmbH & Co. KG • Tel +4

info@globalinnovations

www.globalinnovations.d

https://www.psiproduct
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Frühlingsgefühle
für unterwegs!
Jetzt blüht Ihnen was:

Entdecken Sie farbenfrohe

Werbeschirme auf www.fare.de

www.psi-network.de PSI Journal 6/2017

„Akku leer“ war gestern
Kollektion von elasto macht Schluss mit leeren Akkus, die in Zeiten von 

Smartphones, Tablets und ständiger Erreichbarkeit eines der größten

Ärgernisse darstellen. Mit gerade einmal 90 Gramm gehört dieser flache 

Helfer zu den Leichtgewichten unter Seinesgleichen. Gleichzeitig 

überzeugt er aber durch seine große Speicherkapazität von 3.000 mAh.

Lightly ist in den Farben Blau, Rot, Schwarz und Weiß erhältlich und

lässt sich per Tampon- und/oder Siebdruck wunschgemäß bedrucken. 

asto form KG 

8900

e • www.elasto.de

siproductfinder.de/ywizmm

-Anzeige-



28

PSI Journal 6/2017 www.psi-network.de

Geldbörse mit Köpfchen
Diese Börse von Jutamo bewahrt nicht nur die Finanzen sicher auf, sondern 

hat obendrein noch Köpfchen! Oft reicht ein einfacher Notizzettel für alle

Daten nicht mehr aus, die man sich merken und später bearbeiten muss. Bei

Jutamo gibt es nun eine Alternative, denn mit dem eingebauten Klipp für 

den zur Börse gehörigen USB-Stick können auch zum Beispiel Kundendaten

einfach mal schnell und sicher abspeichert werden. Der USB Stick ist immer

dort, wo auch die Brieftasche ist. Eine ideale Gabe für Angestellte, die 

vielleicht oft im Außeneinsatz Daten „mitnehmen“ müssen oder einfach als 

Werbegeschenk.

Bei Laden werben 
Cablicon – so nennt sich das (werbe-)starke 

Kabel zum Laden und Synchronisieren von 

Smartphones, Tablets und vielem mehr aus 

der Produktschmiede des Unternehmens 

Ideenhütte. Das Kundenlogo wird am PVC-

Griffstück in 3D-Anmutung umgesetzt und 

eignet sich für Android- und Apple-Geräte.

Die Ladestandanzeige erscheint mittels

LED-Beleuchtung im Logo und wirbt so 

täglich beim Benutzer. 

PSI 49925 • Ideenhütte GmbH 

Tel +49 7237 4839752 

office@ideenhuette.de • www.ideenhue

https://www.psiproductfinder.de/zji2y
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Mit dem Find-E von Aiia wird die Suche nach einer verlegten oder verlore-

nen Sache zum Kinderspiel. Der nach Aussage des Lieferanten „intuitivste 

und zuverlässigste Tracker, der derzeit auf dem internationalen Werbe-

artikelmarkt zu finden ist“, lassen das Auffinden von wichtigen Dingen wie 

Portemonnaies, Schlüssel oder Reisetaschen zum Kinderspiel werden. Was

Find-E von ähnlichen Geräten unterscheidet, ist die austauschbare Batterie 

mit einer Lebensdauer von neun Monaten und die super-intuitive Software, 

die jeder ganz einfach bedienen kann. 

Hinter dem Artikel 40048-2 von reeko verbirgt sich eine Powerbank mit

Visitenkartenetui, die auf den Namen Manager getauft wurde. Die prakti-

sche Kombination aus 2.500 mAh starker Powerbank und Aufbewahrung für 

Visitenkarten kommt in Echtleder-Optik daher und hat die Abmaße 96 x 65

x 15 Millimeter. Die Lieferung erfolgt im Einzelkarton inklusive Micro-USB-

Ladekabel.

https://www.psiproductfinder.de/ymnmmg
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Immer dabei
Jenseits der Steckdose bietet die Power+ 2200 Powerbank von Klio-Eterna

ausreichend Ladekapazität für Smartphone & Co. Das Gerät ist mit einer

innovativen Batterie und einem Ladevolumen von 2.200 mAh ausgestattet.

Zudem sorgen das eigens entwickelte IQ+ Power-Management-System und 

das IQ+ Guard-System für maximale Ladegeschwindigkeit und Sicherheit in 

Sachen Überhitzung und Überspannung, eine Sicherheit, die von vielen

unterschätzt und bei anderen Powerbanks auch nicht geboten wird. Der

integrierte LED-Ring leuchtet bei Betriebsbereitschaft auf und ist in 14

trendigen, transparenten Farben erhältlich.

äte 
0

daxyj

Perfekte Begleitung
d zusätzlicher Lightning-Adapter: 

n Anschlussmöglichkeiten des

01/BK Walker von Troika kommt

asst immer, wenn es im digitalen 

n und Übertragen von Daten geht.

der Marke mit dem i vor dem 

d: Der bildhübsche Walker ist 

damit offiziell für die mobilen 

eigegeben. Das Gehäuse besteht 

Alu in Schwarz, Silber oder Rot.

any GmbH  

w.troika.org

finder.de/mmrhyw
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Gut aufgestellt
Bei der Spranz GmbH kann mit dem Metmaxx® MiniMulti2Go ein mobiler 

Tablet- und Handy-Ständer bestellt werden. Das kompakte, werbestarke

und praktische Tool rund um das Handy oder Pad wird einfach in den 

Kopfhörerport eingesteckt, wodurch dieser jetzt staubgeschützt ist. Das

ausziehbare Spiralkabel ermöglicht die einfache Bedienung des Touch-

screens (Touchpointspitze) oder das Reinigen des Bildschirms (Microfaser 

Reinigungspad) – tolle Extras inklusive eines ausklappbaren Halters. So 

können auch unterwegs zum Beispiel Filme geschaut oder das Handy 

aufgestellt werden. Die Auslieferung erfolgt im Polybeutel inklusive Design-

karte.

PSI 41462 • Spranz GmbH

Tel 
info@spranz.de • www.spranz.de

www.psiproductfinder.de/zjqxnt

Daten immer dabei 
„Iron Silicon“ ist der USB Stick mit den eigenen Daten immer 

eit. Die 3 Ringe und der USB Stick dieses originellen Karabiner-

elanhängers lassen sich je nach Bedarf einzeln herausnehmen. Schön

bust, ist der Iron Silikon der perfekte Werbeträger für die werbliche 

munikation. Eine entsprechende Botschaft lässt sich mit Lasergravur

zieren. Der USB Stick mit 2 bis 32 GB Speicherplatz und in 7 Farben

ältlich.
Tel +49

info@pixika.de • ww

https://www.psiproductfinde

Erste Hilfe für nasse Geräte 
Beim iRescue Kit von bizness enabler handelt es sich um

Erste-Hilfe-Set für Smartphones, iPhones, iPods, Digitalk

ras oder anderen Geräten, die in Kontakt mit Wasser ode

ähnlichen Flüssigkeiten standen. Der iRescue-Beutel entz

den betroffenen Geräten die Feuchtigkeit und stellt die 

Funktionsfähigkeit in 95 Prozent der Fälle wieder her – v

spricht der Lieferant. Dank einer bewährten Trockenhalte

nik ist das Gerät nach nur vier Tagen wieder intakt. Das 

kann mehrmals verwendet werden. 
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Hygienisch einwandfrei  
Schmutz und Bakterien auf mobilen Geräten sind 

normal, können aber auch zum Problem werden. Mit 

dem Sprühreiniger der Nestler-matho GmbH ist für 

Hygiene gesorgt – aufsprühen, abwischen, fertig. Der 

Inhalt reicht für etwa 500 Anwendungen. Geliefert wird

das Set in Einzelverpackung mit Sichtfenster. Eine 

Werbung lässt sich per Druck oder Doming anbringen.

PSI 41816 • Ne

Tel +49 7221 21540

info@nestler-matho.de • www.nestler-matho.de

https://www.psiproductfinder.de/zwrhzj

Verbindungs-Talent 
Dank ausgefeilter Technologie überzeugt der neue UNIswitch als echtes

„Verbindungs-Talent“ und verbreitet zudem technisch raffinierte Werbewirk-

samkeit beim Einsatz unterschiedlichster Geräteformate. Diese Kombination 

aus hochwertigem Lade- und Datenkabel verbindet vielseitige Varianten mit 

vier Kabel-Kombinationen zu verschiedenen USB, Micro-USB- und Light-

ning-Anschlüssen. Das sorgt für maximale Flexibilität und Kompatibilität 

und funktioniert dank neuester Technologie sogar zwischen zwei (OTGfähi-

gen) mobilen Geräten. Für den werbewirksamen Auftritt integrieren die 

micx-Profis neben individueller Präsentverpackung auch ein individuelles

Marken-Branding auf dem Gehäuse.

rvice GmbH 

/nzezmw 
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Energiebündel für unterwegs 
Werbeartikelallrounder Macma stellt hier eine Powerbank aus

Kunststoff mit einer Leistung von 2.200 mAh, Ladeanzeige und

USB-Anschluss für Smartphone/Tablet vor. Das gewünschte 

werbliche Motiv druckt das Unternehmen direkt auf die Power-

bank – gerne auch mehrfarbig und vollflächig.  

Werbeartikel oHG 

33
e • www.macmaworld.com   

oductfinder.de/n2i4nd 

Mobile Power 
Mit dem mobilen Ladegerät Heju Trave von KMS Kafitz lässt sich ein 

Stück Unabhängigkeit von der Steckdose verschenken. Ob im Abflugtermi-

nal, bei Konferenzen oder bei Stromausfall – der praktische „Akku-to-go“

versorgt digitale Endgeräte wie Smartphone, Mp3-Player oder andere

elektronische Helfer mit mobiler Power. Heju Trave ist durch die Größe 

von 95 x 20 x 20 Millimeter und einem Gewicht von lediglich 71 Gramm 

der perfekte Begleiter für unterwegs. Auch äußerlich besticht das Tool 

durch hochwertige Optik und einer Ladestandsanzeige. Werbung wird per

Lasergravur platziert.

GmbH 

mw 
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04 • Dragon Gifts Ltd. 

922 2288684

ragon-gifts.eu • www.dragon-gifts.eu

/www.psiproductfinder.de/yme4nz

Digital und analog vereint
Einen USB-Stick als Werbebotscha

Zeitalter bereits bewährt, diesen jed

„Made in Germany“ zu kombinieren

die Wert auf das Außergewöhnliche

Stamp&Toch Pen – 3 in 1“ besteht 

Stick, einer weichen Gummispitze f

sowie der bewährten Präzisions-Ste

individuellen Werbemittel wird dies

Tampon-Druck, die das Firmenlogo

Individualisiert wird das Produkt du

einzeln mit dem gewünschten Text 

weltweit zugesandt zu bekommen. 

geliefert, wird der USB Stamp&Tou

digitale Welt perfekt mit dem schönen Gefühl vereint, unter einen

geschriebenen Text seinen eigenen Stempel zu setzen.

PSI 410

Tel +4

armin.r

https:/

Powerbank mit Tasche
Dragon Gifts zeigt eine Powerbank mit Tasche zur bequemen

Aufbewahrung von Kabeln und Kopfhörern. Das weiche TPU-Ge-

häuse des Stromspeichers sieht nicht nur gut aus, es schützt das

Gerät auch vor Stößen und Kratzern. Mit dem Lederkabel ist er 

ein perfektes, hochwertiges Werbegeschenk. Dank der beiden

USB-Ausgänge können Smartphone und Powerbank selbst

schnell aufgeladen werden. Das Gerät verfügt über eine intelligen-

te PCB-Platine, und der hochwertige Lithium-Akku ist durch eine 

integrierte automatische Abschaltung vor Überladung, Überstrom 

und Kurzschluss geschützt. Diese robuste Powerbank eignet sich

ü e so e , de e age u d e t w c t g s d.für Personen, denen Image und Zeit wichtig sind.
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Hält, was er verspricht
Der mit dem begehrten PSI FIRST Award ausgezeichnete fixxo Universal KFZ-Handy-

halter sorgt für eine sichere Aufbewahrung des Smartphones im Auto. Er passt dank 

der patentierten Haltekralle in das Lüftungsgitter aller gängigen Fahrzeuge und fasst

mit seinem ausziehbaren, gefederten Haltearm Smartphones aller Größen. Speziell für

den Werbeartikelmarkt konzipiert, bietet der fixxo alle denkbaren Individualisierungs-

optionen und hat eine große Werbefläche. Er ist in 12 Farbkombinationen ohne

Aufpreis erhältlich, individuelle Farben sind ab 1.000 Stück lieferbar. Die Frontplatten

aus Kunststoff, Alu, Leder oder Holz ermöglichen eine Werbeanbringung als Tampon-

druck, Digitaldruck, Lasergravur, oder Blindprägung. Der hochwertig verarbeitete fixxo

wird in einer edlen Geschenkverpackung geliefert, die schon ab 250 Stück individuell

gestaltet werden kann. Händler erhalten kostenlose Muster.

Behrendt Marketing 

1 93120-75

ww.fixxo.net 

https://www.psiproductfinder.de/mtjmmd 

Auf den Aufdruck kommt es an  
Das Ladegerät Reflects-Apison hilft mit Eingangs- und Ausgangs-

strom von 1A (max), Eingangs- und Ausgangsspannung von 

5.OV DC und 2500 mA dabei, Geräte wieder flott zu machen.

Das Besondere an ihm: Mit Reflects-UV-Print kann es vollflächig 

individuell bedruckt werden. Bei diesem Druckverfahren 

trocknet Tinte nicht an der Luft, sondern wird durch ultraviolet-

tes Licht gehärtet. Fotorealistische Motive erscheinen je nach 

Motiv brillant, dicht oder samtigweich. Text erscheint klar und

deutlich lesbar. Aus der prominenten Werbefläche einer schlich-

ten Powerbank wird so schnell und unkompliziert persönliche 

Ansprache auf hohem Niveau.

PSI 42487 • Reflects GmbH 

Tel +49 2234 9900-0

info@reflects.de • www.reflects.d

https://www.psiproductfinder.d
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Vielseitigkeit in kleinem Format
Das flexible Goodram A020 (All-in-One) von

die Funktionen mehrerer Geräte. Über die U

USB-Anschlüsse des Kartenlesegeräts könne

Laptop, Smartphones, Tablets, Digitalkamera

ausgetauscht werden. Dank der verschieden

Goodram A020 die perfekte Lösung für tech

PSI 4
Tel +
sales

https

Für kabelloses Grillvergnügen 
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Internationaler Tag der Logistik erfolgreich
Der Logistikdienstleister ztv in Krefeld Fichtenhain nahm zum zweiten Mal am internatio-

nalen Tag der Logistik teil und gab Schülern und Studenten der Region in der letzten April-

woche 2017 die Möglichkeit, einen exklusiven Blick hinter die Kulissen zu werfen. 

Die Veranstaltung wurde von der Bundesvereinigung Logistik (BVL) 2008 ins Leben geru-

fen und findet seitdem jährlich statt. Die Entscheidung, zum zweiten Mal in Folge am Tag 

der Logistik teilzunehmen, fiel ztv nicht schwer, denn schon die Veranstaltung im vergan-

genen Jahr war ein voller Erfolg. Anfang dieses Jahres wur-

de der Tag der Logistik bei Schulen und Hochschulen der 

Region aktiv von ztv beworben. Das Ergebnis am 27. April: 

85 zufriedene und glückliche Teilnehmer. Die Schüler und 

Studenten haben dabei zunächst in einer Präsentation mehr

über die Unternehmensgruppe rund um die

ztv erfahren und erhielten dann Infos über 

die täglichen Aufgaben bei ztv sowie über die beruflichen 

Möglichkeiten im Unternehmen. Bei einem Rundgang durch 

die Hallen folgte der anschauliche Teil mit praktischen Bei-

spielen. Zum Schluss waren die Teilnehmer selbst gefragt:

Sie durften ihr erstes eigenes Paket kommissionieren und

verpacken.

Ständige Suche nach Fachkräften 

Einige Schüler nutzten an diesem Tag auch die Chance, direkt ein kurzes Bewerbungsge-

spräch mit der Personalverantwortlichen von ztv zu führen. Durch das stetige Wachstum 

des Unternehmens sucht ztv konstant nach Fachkräf-ff

ten für verschiedene Bereiche. Der Tag der Logistik

war eine gute Möglichkeit, direkt mit einigen Interes-

senten zu sprechen und bei ztv Logistik war man mit 

dem Tag rundum zufrieden. Ralf Heller, Logistikleiter: 

„Der Tag der Logistik ist eine tolle Möglichkeit, um ztv 

Logistik als attraktiven Arbeitgeber der Region darzu-

stellen und um potentielle Arbeitnehmer direkt bei uns 

vor Ort zu überzeugen.“

Über ztv 

Die ztv Zustell-, Transport- und Vertriebsgesellschaft mbH & Co. KG entstand 1997 aus

den Logistikabteilungen zweier Pressegroßvertriebe. Seit der Ausgründung übernimmt die

ztv die logistischen Funktionen für Presse Keppel und bietet seine Dienstleistungen darü-

ber hinaus erfolgreich am Markt an. Kunden aus unterschiedlichen Branchen vertrauen auf 

die Zuverlässigkeit und Leistungsfähigkeit der ztv. Ein Team von rund 150 Mitarbeitern

kümmert sich gewissenhaft um die Belange der Kunden. Mithilfe eines modernen Lager-

verwaltungssystems werden alle laufenden Prozesse optimal abgebildet. Mittels Schnitt-

stellen können unterschiedliche Kundensysteme wie z.B. SAP oder Online-Shops angebun-

den werden. Vom Wareneingang über die Lagerung, Kommissionierung und Konfektionie-

rung bis hin zur Auslieferung bietet ztv seinen Kunden den kompletten Logistikservice ab-

gestimmt auf deren individuellen Anforderungen und Bedürfnisse. Das Spektrum reicht da-

bei von regionalen Lösungen bis hin zu internationalem Versand inklusive der kompletten 

Zollabwicklung. www.ztv-logistik.de
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Die Teilnehmer 

durften ihr erstes 

eigenes Paket 

kommissionieren 

und verpacken. Ein 

Gruppenfoto mit

den fertiggestellten 

Paketen durfte am

Ende natürlich

nicht fehlen.

Bei einem Rundgang 

durch die Hallen folgte

der anschauliche Teil 

mit praktischen Bei-

spielen. 

ztv
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„Freunde der Werbeartikel“ gegründet
Vom 30. März bis 2. April 2017 fand das diesjährige Unternehmerseminar für Werbeartikel-Händler

auf Mallorca statt. Das Seminarprogramm thematisierte die Herausforderungen und Chancen der

Digitalisierung im Werbeartikelhandel. Dabei waren die Automatisierungsmöglichkeiten von Bu-

chungsvorgängen in der Buchhaltung ein zentrales Thema. Auch in diesem Jahr 

standen der brancheninterne Austausch und die Erörterung aktueller Handels-

themen im Vordergrund. Neben dem Seminar- und Ausflugsprogramm fanden sich die Teilnehmer 

zu einer Interessengemeinschaft zusammen: Die „Freunde der Werbeartikel“ wurden gegründet, „da-

mit sich ausschließlich selbstständige Werbeartikelhändler auch in Zukunft gemeinsam und persön-

lich für Belange der Branche einsetzen können“, heißt es in einer Mitteilung. Das bis 2015 vom bwg

(Bundesverband der Werbemittel-Berater und -Großhändler e.V.) organisierte Seminar wird seit der

Fusion zum Einheitsverband GWW von absatzplus-Geschäftsführer Joachim Schulz veranstaltet und 

im kommenden Jahr zum dritten Mal stattfinden – voraussichtlich vom 22. bis 25. März 2018, er-

neut im Hotel Bendinat auf Mallorca. Interessierte Werbeartikel-Händler sind dazu eingeladen, an 

der Veranstaltung teilzunehmen. Kontakt unter: www.absatzplus.com

Branche trauert um Hans Michael Höhner
Die Werbeartikelbranche trauert um Hans Michael Höhner, der am

Sonntag, dem 9. April 2017, im Alter von 57 Jahren völlig unerwartet 

verstorben ist. Er leitete viele Jahre als Geschäftsführer und Inhaber 

der Firma Klio-Eterna die Geschicke des Schwarzwälder Unterneh-

mens.

Hans Michael Höhner wurde am 2. Dezember 1959 in Zell am Har-

mersbach geboren und übernahm 1987 den väterlichen Betrieb. Be-

kannt war er, neben seiner ruhigen und humorvollen Art, für sein stets 

offenes Ohr, wenn es um die Belange seiner Mitarbeiter ging. 

Trotz des anstrengenden und stressigen Alltages als Geschäfts-

führer war immer Zeit für ein freundliches Gespräch oder einen Scherz

mit seinen Mitarbeitern.

Hans Michael Höhner war ein Mensch, der gerne gelacht hat. Dies 

klingt auch in der Aussage seiner Mitarbeiter nach: „Wir verlieren mit 

seinem Tod nicht nur einen Chef, sondern vor allem einen Freund und

wunderbaren Menschen!“

Das Unternehmen Klio-Eterna wird in seinem Sinne von Edeltraud

Syllwasschy weitergeführt. 

Seminar für Händler

Nachruf
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Neue Marketingleiterin
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Karin Mansard übernimmt komplett
Karin Mansard, in der Branche bekannt als Karin Lin-

denberg, gestaltet ab sofort die Geschehnisse bei Man-

sard Werbemittel durch freundliche Übernahme entschei-

dend mit! Bereits am 1. Februar 2017

wurde sie zur Geschäftsführerin des eta-

blierten Bad Sodener Unternehmens berufen. Am 

Ostersamstag setzte sie dann durch Eheschließung mit 

Florian Mansard hartnäckigen Gerüchten ein Ende.

Karin Mansard ist für den operativen Bereich und New 

Business zuständig, während Florian Mansard Finanzen und Strategie ver-

antwortet. Das PSI und die Redaktion PSI Journal gratuliert dem Ehepaar 

Mansard aufs Herzlichste und wünscht ihm viel Glück in der privaten so-

wie Erfolg in der geschäftlichen Verbindung.

Wie Qualität entsteht
Das Thema Qualitätsmanagement beschäftigt Geiger-Notes intensiv. Beim Spezialisten 

für Kalender, Notizbücher und Haftnotizen stellt ein eigens berufener QualitätsmanaQner Qualitätsmana--

ger zusammen mit dem gesamten Team Prozesse und Dokumentationen auf den Prüfonen auf den Prüfonen auf den Prüf-ff

stand, schafft Standards und schneidet manchen alten Zopf ab. Eine spannende Aufgae spannende Aufgae spannende Aufga-

be, die alle Unternehmensbereiche berührt und der Geiger-Notes in diegGeiger-Notes in dieG i N t i di --

sem Jahr seinen Kunden-Workshop gewidmet hat. Über 50 Besucher Über 50 BesucherÜber 50 BesucherÜb B h

kamen nach Mainz-Kastel, um Fragen nachzugehen wie: Was ist Qualität? Wie verbesalität? Wie verbesalität? Wie verbes-

sert man sie kontinuierlich? Wie erkennt man Qualität bei Druck und Prägungen undg gund Prägungen undd P ä d

wo gelangt eine industrielle Fertigung auch manchmal an ihre Grenzen? Und schließe ? U d sc enzen? Und schließ? U d hli ß-

lich: Wie helfen uns digitale Prozesse, Beratungs- und Servicequalität zu erhöhen? Beim t zu erhöhen? Beimt zu erhöhen? Beim

abschließenden Betriebsrundgang konnten sich die Gäste dann davon überzeugen, wie gon überzeugen wieüb i

das ganz praktisch in der Produktion gelebt wird. www.geiger-notes.ag

Geiger-Notes

PromoNotes

Maik Tuschen, Leitung Digitalduck/Vor-

stufe bei Geiger-Notes, sprach über die

Stärken und Schwächen von Offset- und 

Digitaldruck.

Außendienst verstärkt

 

Lediberg

Mansard Werbemittel 



41

www.psi-network.de PSI Journal 6/2017

„Werbeartikel-Frühling 2017“ eingeläutet
Anfang April lud die Jansen Verkaufsförderung aus Mülheim an der Ruhr zur alljährlichen

Hausmesse in ihren eigenen Showroom ein. Unter dem Motto „Werbeartikel-Frühling

2017“ präsentierten 16 Aussteller ihre Neuheiten und besondere Messe-Aktionen. Ins-

gesamt folgten 140 Besucher von 90 Firmen der Einladung. Die Interessenten der wer-

benden Unternehmen kamen aus Mülheim und der Region, aber auch aus Köln, Bonn, 

Berlin und Flensburg. „Die Stimmung war gut und in famili-

ärerer Atmosphäre wurden viele interessante Gespräche ge-

führt“, so ein erstes Fazit des Geschäftsführers Torsten Jansen. Die Gäste ließen sich Zeit 

für die Begutachtung der Neuheiten und die eingehende Beratung durch das Team des 

Werbemittel-Dienstleisters und seiner Lieferanten-Partner. Ebenfalls viel Lob gab es auch

für das exzellente Catering der Gastronomie „Der Holländer“ aus Mülheim/Saarn.

www.werbeartikel-jansen.de

Jansen Verkaufsförderung

Handwerker-Schulungen 
Unter dem Stichwort „STABILA live erleben 

–  Mess-Tage für Handwerker“ bietet die 

STABILA Messgeräte Gustav Ullrich GmbH neu-

erdings praxisnahe Seminare an, die Handwer-

kern den richtigen Einsatz von Profi-Messwerk-

zeugen vermitteln. Die Schulungen am Firmen-

sitz in Annweiler beinhalten kompetente, fachliche Beratung zum Umgang mit Wasserwaa-

gen, Lasern und Entfernungsmessern. Teilnehmer erfahren dabei in Theorie und Praxis, wie 

man schnell, einfach und zeitsparend präzise Messungen durch-

führt. Werbeartikelhändler haben die Möglichkeit, Handwerksun-

ternehmen aus ihrem Kundenkreis zu diesen Seminaren einzuladen. STABILA stellt auf 

Wunsch gern einen entsprechenden Info-Flyer mit Anmeldungsformular zur Verfügung. Die-

ser kann über die Homepage www.stabila-promotion.com angefordert werden. Die interes-

sierten Handwerksunternehmen müssen sich dann direkt bei STABILA anmelden. Mit die-

sem nützlichen Service können Werbeartikelhändler ihre Kunden mit fundiertem Wissen 

unterstützen und ihnen die Qualitätswerkzeuge von STABILA vorstellen.

www.stabila-promotion.com

STABILA Messgeräte 

STABILA Campus:

Die Seminar-Termine in 2017 

• 07.07.2017

• 17.11.2017

• 01.12.2017

B2B-Team weiter ergänzt Neuer Key Account Manager 

Gustav Daiber GmbH 
Victorinox

Viel Zeit für Neuheiten und eingehende Beratung gab Viel Zeit für Neuheiten und eingehVi l Z it fü N h it d i h

es beim „Werbeartikel-Frühling“ der Jansen es beim „Werbeartikel Frühling db i W b tik l F ühli “ d

Verkaufsförderung.Verkaufsförderung.Verkaufsförderung
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Birgit Neyer, 

Leiterin des San-

ders Imagetool 

Vertriebsteams, 

nahm den 

Promo Swiss

Award in Gold

entgegen. 

chon auf der europäischen Leitmesse der 

Werbeartikelwirtschaft Anfang des Jah-

res in Düsseldorf fand die Produktinno-

vation der Sanders Imagetool GmbH &

Co. KG große Beachtung bei den Fachbe-

suchern. Der patentierte DuoPack wurde vom Unterneh-

men Corpack aus München für den kosmetischen Markt

entwickelt. Corpack hat Sanders Imagetools die Vermark-

tung des Verpackungskonzeptes für den Werbeartikelmarkt

exklusiv übertragen. Die Spezialisten aus Neutraubling ha-

ben die Doppelpackung in ihr bestehendes Sortiment an 

kosmetischen Tuben und Flaschen integriert und den Duo-

Pack mit seinen Füllungs- und Druckmöglichkeiten spe-

ziell für den Werbeartikelmarkt aufbereitet.

„Gold“ in der Schweiz 

Das bemerkenswerte Produkt war der Jury des „Promo 

Swiss Award“ in der Kategorie „Werbeartikel des Jahres“ 

jüngst denn auch schon eine Auszeichnung in Gold wert.

Die begehrten Preise wurden kürzlich im Rahmen des PSF 

Forums, der Fachmesse des Verbandes der Schweize-

rischen Werbeartikelindustrie Promoswiss verliehen. Wir

erkundigten uns bei Stefan Fleischmann, dem Geschäfts-

führer von Sanders Imagetools, nach dem Außergewöhn-

lichen des DuoPack.

Herr Fleischmann, was ist das Besondere am DuoPack? 

Der DuoPack ist eine raffinierte Kosmetikflasche mit zwei 

unterschiedlichen Füllungen, die sich gegenseitig mit Mehr-rr

wert ergänzen. Je nach Werbeaussage gibt es im Marke-

ting vielerlei Ansätze, mit „Duo“ zu werben: Produkte mit

Zusatznutzen, 2-in-1-Lösungen, Mehrwertdienste, um nur

einige zu nennen. All dies kann mit dem DuoPack kom-

munikativ hervorragend umgesetzt werden.

Nun zu den „inneren“ Werten des Produkts:

Was ist hier machbar? 

Möglich sind viele verschiedene Kombinationen. Beson-

dere Highlights sind z.B. Sonnenmilch plus After Sun Lo-

tion, Handcreme plus Handreinigungsgel oder auch Dusch-

gel mit Body Lotion. Das ebenfalls brandneue „Muskel

Aktiv Gel“ in Kombination mit Duschgel oder Fußbalsam

eignet sich hervorragend für Werbung rund ums Thema 

Sport und Outdoor. Der Fantasie und den Einsatzmög-

lichkeiten sind keine Grenzen gesetzt.

Und wie lässt sich dies werblich umsetzen? 

Der neue DuoPack ist ab 500 Stück mit 4-farbigem Eti-

kett auf Vorder- und Rückseite erhältlich. Als besonderen 

Clou kann man zwischen sechs verschiedenen Kappen-

farben wählen, die den DuoPack auch noch farblich pfif-ff

fig abrunden. <

                   Preiswürdige Neuentwicklung

Raffinierte Kombination

Anfang des Jahres präsentierte Sanders Imagetools auf  der
PSI 2017 seinen neuen DuoPack erstmals der Werbeartikel-
welt. Kaum auf  dem Markt, reüssierte die Kosmetikflasche 
mit zwei unterschiedlichen Füllungen bereits bei den „Promo
Swiss Awards“ zum „Werbeartikel des Jahres“.
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Smartphone

Smartphone-Halterungen, Display-Schutzfolien, Turbo Charge-
Ladekabel, Bluetooth-Speaker und vieles mehr: PF Concept
bietet ab sofort das komplette Mobile-Accessoires-Portfolio
des italienischen Anbieters Celly für den Werbeartikelmarkt an.
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   Stylische Accessoires für Smartphones, Tablets und Co. 

Celly neuer Partnery
von PF Concept
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it der bekannten Retail-Marke Celly er-

weitert PF Concept sein Angebot in die-

sem Bereich um zahlreiche stilvolle Pro-

dukte. Celly zeichnet sich dabei ebenso 

durch innovative und patentierte Entwick-

e auch durch elegantes, klassisch italienisches 

Design aus. Die Gestaltung der Produkte ist durchdacht 

und praxisorientiert. 

Smart Care und Smart Use 

In der Produktgruppe Smart Care besticht Celly beispiels-

weise durch Smartphone-Cases aus Echtleder, die nicht

nur das Mobilgerät schützen, sondern auch gleichzeitig 

Platz für mehrere Kreditkarten bieten. Die passenden Hal-

terungen für das Auto bietet das italienische Unterneh-

men im Segment Smart Use. Festgeklippt am Lüftungs-

schlitz oder mit einem Saugnapf an der Scheibe befestigt

– und schon wird aus dem Smartphone ein Navigations-

gerät. Zweirad-Fans finden ebenfalls eine passende Befes-

tigung für den Lenker im Angebot von Celly. 

Smart Charge 

Besonders innovativ sind die Turbo Charge-Stecker aus 

dem Bereich Smart Charge. Die Technik ermöglicht ein 

schnelles Aufladen des Akkus. Celly bietet zahlreiche La-

dekabel für verschiedenste Geräte und Stecker für zu Hau-

se oder das Auto an. Zusätzlich hat das Unternehmen auch 

einige Powerbanks mit dieser Technologie ausgestattet. 

Smart Audio 

Beim vierten Produktfeld dreht sich alles um den klaren

Klang von Musik und Gesprächen. Unter Smart Audio fin-

den sich stylische Kopfhörer im trendigen iPhone-Look in

Gold, Silber und Schwarz. Mit einer einfachen Freisprechein-

richtung macht Celly zudem das Leben von Autofahrern

leichter: Fix an der Sonnenblende angebracht und schon 

steht dem sicheren Telefonieren beim Fahren nichts mehr 

im Weg.

Ganz besondere Möglichkeiten 

Dies soll nur einen kleinen Einblick in das umfassende

Portfolio von Celly geben, das künftig für den Werbemarkt 

von PF Concept veredelt und vertrieben wird. Kunden 

des Werbeartikellieferanten können auf das gesamte aus

dem Retail bekannte Sortiment der Italiener zugreifen.

Dabei erfüllen alle Produkte höchste Compliance-Anfor-

derungen. Vor allem im Bereich Smart Charge überzeugt 

Celly mit Sicherheitsmaßnahmen, die weit über den Stan-

dards der Werbeartikelbranche liegen. „Eine bekannte Re-

tail-Marke wie Celly bietet ganz besondere Möglichkeiten 

für Werbeartikel“, sagt Ralf Oster, CEO PF Concept. „Die 

hervorragende Qualität und das italienische Design sor-

gen für eine äußerst positive Wahrnehmung des werbenden 

Unternehmens. Und der große Vorteil: Die Mobile-Acces-

soires sind oft dabei und werden viel genutzt.“ <

M

www.pfconcept.com
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lles dreht sich um den Kunden – das gilt

nicht für nur das tägliche Geschäft, sondern 

auch für die Hausmessen des Werbeartike-

lunternehmens aus Braunsbedra in 

Sachsen-Anhalt. Die jährlichen Events 

spiegeln den Unternehmensstil des von Jürgen Rüppner

und Steffen Thorholt geführten Teams wider: Aussteller wie 

Gäste sollen sich in sympathischer Atmosphäre wohlfühlen 

und im Rahmen der Produktschau möglichst viel über die 

neuesten Werbeartikel erfahren. Denn der persönliche Kon-

takt zu den Kunden ist durch nichts zu ersetzen, so die fes-

te Überzeugung der Werbeartikelberater. Ihr Konzept ist 

auch dieses Jahr wieder aufgegangen.

A

B
ra

n
ch

e

Sie sind ein effektives Marketing-Instrument und begeistern Kunden und
Lieferanten gleichermaßen: Die Hausmessen von Werbemittel Rüppner. Viele
Stammkunden, eine freundschaftliche, persönliche Atmosphäre und gute
Gespräche kennzeichneten auch die Veranstaltung im Jubiläumsjahr.

25-jähriges Jubiläum und Hausmesse bei Werbemittel Rüppner

Trends und Innovationen

Fast schon traditionsgemäß hatte Rüppner auch im Jahr des

25. Firmenjubiläums ins elegante Leonardo Hotel in Wei-

mar eingeladen. Insgesamt 102 Besucher von 83 Firmen 

waren angereist, teilweise hatten sie sogar weite Anfahrts-

wege in Kauf genommen, um sich vor Ort über Trends und 

Innovationen zu informieren. Zu erfahren gab es jede Menge: 

Viel bestaunt wurden beispielsweise die Porzellankreationen 

von Kahla. Unter dem Stichwort „Porzellan für die Sinne“

offeriert das thüringische Unternehmen unter anderem bes-

chreibbares Porzellan. „Wie funktioniert das?“ war sicher eine

der am häufigsten gestellten Fragen, die am Stand geklärt

Das ganze Team 

arbeitete vor 

und hinter den

Kulissen mit: (v.l.)

Jürgen Rüppner, 

Ines Thorholt, 

Manfred Harbeck, 

Steffen Thorholt,

Petra Rüppner und

Nicole 

Rühlmann.
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wurden: Platten, Teller oder Becher werden je nach Design

an bestimmten Stellen mit einer Schicht bedruckt, auf der 

man schreiben, ausradieren oder das Geschriebene wieder

abwischen oder -spülen kann. Eine Idee, die Kreativität und 

Kommunikation Raum gibt und aufmerksamkeitsstarke Wer-

bemittel hervorbringt. Auch die Serie touch! mit Bechern

und Tassen mit samtweicher Oberflächengestaltung in viel-

en leuchtenden Farben bietet nicht nur angenehme Haptik,

sondern auch hervorragende Funktionalität. Dies gilt auch

für die Kollektion „cupit“, die mit haptischer Griffzone und 

rutschfestem Fuß überzeugt. 

Storytelling heißt die Devise

Auch beim italienischen Kalenderhersteller Lediberg gab es 

viel zu sehen: Für alle Kunden, die kreative, individuelle 

Lösungen auch in kleinen Auflagen schon ab 50 Stück re-

alisieren möchten, hat das Unternehmen mit Power Brand-

ing Digital das passende Angebot. Gedruckt

wird mit neuester Technik direkt auf mod-

erne Einbandmaterialien mit beeindruck-

ender Haptik. Durch ein neues High-End-

Digitaldrucksystem mit moderner UV-Tech-

nologie und passender Designsoftware

erfüllt Lediberg alle hohen Standards für

die Veredlung von Kalendern und Notiz-

büchern. Doming, Spot-Lack und Blind-

prägung sorgen für lebendige Akzente. Die

Sonderedition Pop Art mit individuellen 

Illustrationen und vielen Motiven macht

moderne Unternehmenskommunikation

leicht umsetzbar und effektiv. Hier wurde

gezeigt, dass es heute mit dem Logo auf 

dem Kalenderrücken nicht mehr getan 

ist. Storytelling heißt die Devise, und dafür

gibt es in vielen Produktgruppen inspirie-

rende Artikel.

Elektronische Produkte im Fokus

Nicht fehlen durften Accessoires rund um PC und digitale

Kommunikation. Bei Vim Solution gab es in diesem Bere-

ich ein breites Sortiment zu entdecken, im Mittelpunkt die 

Bestseller Powerbanks und USB-Sticks. „Die Kunden sind

vor allem auf der Suche nach Innovationen und Sonderfor-

men“, stellte Frank Börschig fest, der schon zum zweiten 

Mal dabei war. „Die Anforderungen an Powerbanks haben

sich verändert. Sie werden immer kleiner, denn sie sollen 

ja überall zur Hand sein, wenn mal der Akku ausfällt. Außer-

dem haben moderne Modelle heute mehr Speicherkapazität.“

Dies hat Vim Solution in seiner neuesten Produktgenera-

tion umgesetzt. Großes Interesse registrierte der Fachmann 

in Weimar vor allem bei USB-Sticks und Powerbanks in Pro-

duktform, die gerne von Betrieben des verarbeitenden Gew-

erbes eingesetzt werden.

Begeisterte Kunden und zufriedene Lieferanten – das war auch im Jubiläumsjahr wie-

der der Tenor der Veranstaltung in Weimar.>>
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Ausstellerabend gehört zur Tradition und macht die lange

Verbundenheit von Ausstellern und Veranstalter deutlich: 

Fast jeder ist dabei und fühlt sich im Kollegenkreis wohl. 

Dass persönliche Beziehungen und individuelle Kommu-

nikation schon von Anfang an zu dem Grundwerten des 

Unternehmens gehörten, erzählt auch Geschäftsführer Ste-

ffen Thorholt, der 1992 zusammen mit Jürgen Rüppner

eines der ersten Werbemittelunternehmen in den  neuen

Bundesländern gründete. „Auch wenn sich die Plattfor-

men und die Märkte gewandelt haben, haben sich die Gr-

undstrukturen des Werbeartikelvertriebs bis heute eher 

wenig verändert. Denn wer wirklich Interesse an Wer-

beartikeln und langfristigen Geschäftsbeziehungen hat, geht 

den Weg über den Werbeartikelhandel“, so Thorholds

Überzeugung. Obwohl er inzwischen schwerpunktmäßig

im Coaching von Sportlern tätig ist, faszinieren ihn Wer-

beartikel noch immer.

Vertrauensvolle Zusammenarbeit

„Wir haben im Nachgang von Kunden wie auch von Lief-ff

eranten viel positives Feedback bekommen und sind stolz

und dankbar, dass uns viele Partner seit mehreren Jahren 

begleiten und die vertrauensvolle und herzliche Zusam-

menarbeit schätzen“, so das Fazit von Nicole Rühlmann

vom Rüppner-Team. Und Jürgen Rüppner ergänzt: „Was 

kann es Schöneres geben als begeisterte Kunden und zu-

friedene Lieferanten?“ <

www.werbemittel-rueppner.de

Familiäres Miteinander, neugierige Kunden

„Eine gute Produktauswahl, geringe Überschneidung der 

Sortimente und genau die richtige Größe“ beurteilte Messe-

besucher Marco Hirsekorn aus Halle die Produktschau. Er 

hatte bereits sein Wunschprodukt gefunden, als wir ihn und 

seinen Kollegen trafen. Das persönliche und familiäre Mitein-

ander von Ausstellern, Kunden und Veranstaltern beein-

druckt Ursula Will von Lediberg jedes Mal aufs Neue. „Es 

sind immer viele wissbegierige Kunden, darunter auch 

viele Stammkunden, da. Ich freue mich immer über die 

guten Gespräche und die herzliche Atmosphäre auf dies-

er Veranstaltung.“ Auch Tobia Buchmann von STABILA

Messgeräte kennt die Messe und so manchen Kunden seit 

vielen Jahren und ist immer wieder gern dabei. Ein großes

Lob hat er für die Gastgeber: „Jürgen Rüppner ist ein sehr

engagierter und angenehmer Geschäftspartner, mit dem 

wir lange und gut zusammenarbeiten.“ Die Messe beurteilt 

er ebenso positiv wie seine Ausstellerkollegen: „Gut be-

sucht, die Kunden lassen sich Zeit für die Beratung und 

sind aufgeschlossen für neue Ideen.“ Interessant für alle, 

die mehr wissen wollten, war die Stickvorführung am Stand

von Jura Textil. Dort erklärten Ulrich Mehl, sein Kollege 

Christoph Münch und Stickerin Inge Wiech Kunden aber 

auch Lieferanten direkt an der Maschine, wie Stickvered-

lung genau funktioniert. Vor Ort wurden Jubiläumstüch-

er personalisiert, wofür Jura Textil viel Anerkennung bekam. 

Für regionales Flair sorgte das Weingut Böhme und Töch-

ter von Saale und Unstrut. 

Individuell und persönlich von Anfang an

Am Vortag stimmten sich die Aussteller und das Team 

von Werbemittel Rüppner mit einem gemütlichen Abend

bei einem edlen Italiener auf die Messe ein. Auch dieser

Für Kreative und Spontane: 

beschreibbares Porzellan von Kahla. 

Auch beim Imbiss zwischendurch



Over 500 events in 30 countries, serving 43 industry sectors.
7 million participants attended our events in 2015.

Visit reedexpo.com to discover your gateway to new markets, 
new communities and new business.

Wherever in the world 
you want to do business...

...our events deliver contacts, content 
and communities with the power to 
transform your business

The World’s Leading Events Organiser
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Gefeiert wird aus 
vielen verschiedenen Gründen, 

an allen möglichen Orten 
und jederzeit. Denn Feste 
sind das Salz in der Suppe 

des Lebens. Sie wirken 
gemeinschaftsstiftend

und gemeinschaftserhaltend.
Und sind deshalb auch 

ideale Gelegenheiten für wohl 
platzierte Werbeartikel.
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Vorfreude ist die schönste Freude – besonders mit dem „Kleinsten Event-

Kalender der Welt“ – wie ihn Kalfany Süße Werbung anpreist. Er passt in 

jede Tasche, wiegt nur etwa 32 Gramm und hält täglich eine kleine Süßigkeit

bereit. Der Blister kann mit sanften Pulmoll Pastillen oder auch mit bunten, 

zartschmelzenden Schokolinsen gefüllt werden. Falls in 24 Tagen ein

besonderer Event ansteht, kann mit diesem Blister ein wirksamer, individuell 

abgestimmter Countdown gestartet werden. Kalfany Süße Werbung stellt die

Mini Kalender in IFS-zertifizierter Produktion her. 

https://www.psiproductfinder.de/nty5nt

Popcorn von B&B Promotional Sweets ist ein klassischer, köstlicher Snack,

der süchtig macht – mit genau der richtigen Menge Salz. Knuspriges 

Popcorn in der praktischen Folienverpackung. Das Produkt ist ohne 

weiteren Aufwand verzehrfertig. Deckel und Schachtel bieten die Möglich-

keit für einen ganzflächigen PMS- oder CMYK-Werbeaufdruck. Das

Popcorn ist in zwei Geschmacksrichtungen erhältlich: gesalzen und Butter. 

Haltbarkeitsdauer: 6 Monate. Mindestbestellmenge: 400 Stück.

https://www.psip

DER

TRIGGI®

ORIGINAL
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Smarter Werbeträger
Egal ob Messen oder Events – mit kleinen Give-aways, wie zum Beispiel

dem individuell bedruckbaren Bleistift von Reidinger, lässt sich die Werbe-

trommel besonders gut rühren. Ergänzend zum Stift, der sowohl schlicht als 

auch edel ganz individuell gestaltet werden kann, bietet der Lieferant aus 

Hammelburg eine praktische 3in1-Verpackung an. Durch die Klarsichthülle

sind Einleger und Stift besonders gut zu erkennen. Eine Visitenkarte mit 

dem persönlichen Ansprechpartner im extra Fach auf der Vorderseite 

rundet das Gesamtbild ab.

m

Klar erkennbar
Wer? Wann? Wohin? – Diese Grundsatzfragen stellt sich jeder Eventplaner, 

um die unterschiedlichen Zugangsberechtigungen zu organisieren. Die

Ausweishülle hat sich langjährig bewährt und wird mit ein paar Kniffen zum

wahren „Organisationstalent“. Ganz einfach lassen sich Zugangsberechtigungen 

mit farbigen Akzenten unterscheiden. Das geht an der Ausweishülle selbst – 

als Farbstreifen oder Aufdruck, auf dem Lanyard oder einem personalisierten 

Druckeinleger. Der Kunststoffspezialist Siplast bietet Ausweishüllen in unter-

schiedlichsten Formaten und Ausführungen an. Außerdem lassen sich alle

Artikel nach Wunsch bedrucken und mit passendem Zubehör wie Ausweis-

clips, Lanyards und Druckeinlagen konfektionieren.

PSI 46405 • SIPLAST Si

GmbH • Tel +49  27 32

info@siplast.de • www.

https://www.psiproduc
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www.daiber.deHotline: +49 7432/7016-800

LIFE IS A 
COLOURFUL

JOURNEY!
THESE BRANDS ARE MADE FOR IT

FESTIVAL EDITION
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PSI 42819 • Gustav Daib

Tel +49 7432 7016-0

info@daiber.de • www.d

https://www.psiproduct

Event Looks für alle Fälle 
James && Nicholson ist 

Kollektioon Ansprechpa

für ihr Evvent folgen. An

über 40 Farben für Tea

Sweatshirts bis hin zum

Jacke unnd Hose. Jame

Jahreszeeit. Vollkommen

Accessooires von myrtle

zur Prommotion, Beanies

zur Volleendung der tren

zen für ddie nächste We

bedient. Die myrtle bea

Partner“ zu den Artikel

Gustav DDaiber Kollekti

ein schieer unerschöpfli

Eventarttikel. Natürlich 

Einsatz mmit Slogans, sp

Flexible Botschaften
Eine Weltneuheit vermeldet die Schweizer

Firma Chocolat Frey: Seit Kurzem werden

unter der Bezeichnung myskai individuelle

Textbotschaften, Fotos, Logos oder auch

Symbole direkt auf Kaugummi-Dragees 

gedruckt, zum Beispiel als Werbegeschenk 

für den nächsten Messeauftritt, eine

Firmenfeier, als Dankeschön an Mitarbeiter 

oder als Beilage bei Warensendungen. Zur

Verfügung stehen verschiedene Motive und 

Geschmacksrichtungen.

business@myskai.ch 

www.myskai.ch/geschaeftskunden

https://www.psiproductfinder.de/nznhnz 
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Beinahe unverwüstlich
Kunststoff ist eine echte Alternative, denn er ist robust, 

lebensmittelrechtlich unbedenklich und pflegeleicht, sogar

in der Spülmaschine, meinen jedenfalls die Werbemittel-

spezialisten von Adoma und empfehlen die Verwendung von

Kunststoffbechern anstelle von Glas. Diese sehen immer 

wieder gut aus – teilweise in einer Optik, die von Glas nicht

zu unterscheiden ist: groß, klein, formschön, bunt, glasklar.

Immer bedruckbar, immer wieder verwendbar! Übrigens:

Bei sachgerechtem Gebrauch garantiert Adoma für seine 

Mehrwegbecher 500 Spülgänge.

doma GmbH Kunststoff- 

arbeitung 

2 97160

de • www.adoma.de

psiproductfinder.de/ywuwzd

Erfrischend und gesund
Mineralisch, fruchtig, lecker – der Sport Drink von Römer 

Drinks erfrischt und stärkt Körper und Geist mit dem

typischem Geschmack von Grapefruit und Zitrone. Mit

diesem Getränk lässt sich der Vitamin- und Mineralspiegel 

vor, während oder nach einer sportlichen Aktivität wieder 

auffüllen. Dabei bleibt eine Werbebotschaft auf dem 

Dosenetikett sprichwörtlich in aller Munde. Die formschöne 

250 Milliliter Slimlinedose bietet eine große Werbefläche

zum kleinen Preis und ist völlig pfandfrei. 

P
W
i
h
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Praktisch und federleicht
Unter der Bezeichnung Promotisch liefert der Anbieter 

Roll-up.Bayern einen praktischen Präsentationstisch, der 

auf keiner Werbeveranstaltung fehlen sollte. Die Konstruk-

tion besteht im Wesentlichen aus Aluminium, wodurch ein 

Gewicht von nur 15 Kilogramm möglich wird. An der

Außenseite wurden Klapprahmen angebracht, damit 

Grafiken schnell und problemlos ausgetauscht werden 

können. Stabile Räder sorgen für Mobilität. Die Abmessun-

gen sind 65 x 97 x 40 Zentimeter.

Up.Bayern 

00960

rn • www.roll-up.bayern

roductfinder.de/n2uwy2
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Attraktive Werbeträger
Wer nach einer attraktiven Werbetasche für Feste und

Events sucht, ist bei Joytex genau richtig. Die beliebten

Umhängetaschen aus PP-Non-Woven Material sind

geradezu perfekt für Veranstaltungen aller Art. Die 

Taschen bieten genügend Platz für Prospektmaterial 

oder Ähnliches. Durch ihren langen Henkel lassen sie 

sich bequem über die Schulter tragen. Kurzfristige

Lieferzeiten sind möglich, da Joytex bereits seit 30 

Jahren von der eigenen Siebdruckerei im münsterlän-

dischen Rhede aus arbeitet. Bis zu sechs Druckfarben

sind realisierbar.

PSI 4
Tel +



www.fkm.de

Erklären, was Daten im Klartext bedeuten. Das ist unsere Sprache. Denn auf Messen, die von uns zertifiziert wurden,  
ist Verlass: Wieviele Besucher gab es? Welche berufliche Stellung haben sie? Wieviele treffen Einkaufsentscheidungen? 
Wir liefern die Antworten. Prompt. Übersichtlich. Genau. Für rund 300 Messen und Ausstellungen.

Weiß auf Blau 
ist das neue 
Schwarz auf Weiß.
Verlässliche Messedaten tragen dieses Zeichen:
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Formschön, praktisch, nützlich
Nicht nur Sportfans werden von der neuartigen Trinkflasche von 

Aiia total begeistert sein. Durch ihr außergewöhnliches Design fäl

sie sofort ins Auge und auch ihre „inneren Werte“ machen sie zu 

einem attraktiven Werbeartikel. So sorgt ein integrierter, austausc

barer Kohlenstofffilter für weniger Schadstoffe. Eine Messskala ze

an, wieviel Wasser der Nutzer getrunken hat. Wie der Hersteller

betont, ist die Flasche aus unbedenklichem Kunststoff hergestellt

zum Beispiel wird BPA-Freiheit garantiert.

enjoy-aiia.com 

r.de/ntcyzj 

Ideal für Sommer-Events
Die beliebten Lollys von Chupa Chups in den vier Ge-

schmacksrichtungen Apfel, Erdbeere, Orange und Kirsche in 

der erfolgreichen Lolly-Box sind die idealen Give-aways für

sommerliche Events wie Konzerte, Open-Air-Kino oder 

Sportveranstaltungen. Mit fünf unterschiedlich gestaltbaren

Werbeflächen bietet die Box Werbekontakte für alle Zielgrup-

pen – bereits ab 500 Stück individuell vierfarbig gestaltbar. 

Infos und Muster gibt’s beim Jung-Beraterteam. 

rik GmbH & 

ww.jung-europe.de

er.de/mtq3ot

3in1
Die

Fußball-Look ist ein außergewöhnliches 

und nützliches Sport-Werbegeschenk.

Das Ladegerät ist kompatibel mit iPhones 

und Android-Smartphones sowie anderen 

Geräten. Im Lieferumfang sind ein 8- und 

ein 30-poliger Stecker, ein Mikro-USB- und

ein Standard-USB-Stecker enthalten.
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Die Sonnenbrille mit der Bezeichnung Reflection von 

Inspirion wird Besuchern von Festivals und Strandpartys in 

diesem Sommer gut zu Gesicht stehen. Die Brille mit dem 

hochwertigen Kunststoffrahmen bietet perfekten UV-Schutz.  

Die dunkle Glastönung schützt vor zu starkem Sonnen- und 

Scheinwerferlicht. So können Fans und Sonnenanbeter

Konzerte und die Sonne genießen, ohne die Augen zusam-

menkneifen zu müssen. Ein echter Eyecatcher sind die

verspiegelten Gläser, die voll im Trend liegen. Auf den 

Bügeln kommt ein Werbeaufdruck gut zur Geltung. Den 

modischen Blendschutz für sonnige Gemüter gibt es in vier 

Farben.

https://www.psiproductfinder.de/ndbmnj

2er MENTOS
GUM 
, 70 x 60 mm
, 1,5 g / Stück

2er MENTOS
, 70 x 60 mm
, 2,8 g / Stück

KLARSIC
,  Ø 65 x 21 

1 2

3

WERBE-FRIS

CH
E

20
17

Service-Hotline: 07643/801-555

www.suesse-werbung.de

Werbewirkung
        sch

meckt!
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Grillkomfort vom Feinsten 
as Lebensgefühl des Draußen-Essens. Mit den neuen

Weber® Grillmodellen und dem passenden Zubehör muss

abei niemand auf Geschmack und Komfort verzichten. 

Genesis II® heißt die exklusive Grillmodell-Serie für jede 

Feier, ob Hochzeit, Geburtstag, Jubiläum oder einfach

nur so. Dieses einzigartige Gasgrill-Sortiment macht

mit seinen 14 Modellen jeden Event zum Genießer-

Fest. Zwei bis sechs Hochleistungsbrenner, serien-

mäßig Gourmet BBQ System (GBS®), GS4™ System 

ür rauchige Leckereien und stressfreie Reinigung – mehr 

eht nicht. Oder doch: Für noch mehr Komfort beim 

Outdoor-Gourmet-Vergnügen bieten nämlich alle acht 

Weber Modelle der LX-Serie des Genesis II® zudem

eitenkocher sowie beleuchtete Griffe und Reglerknöpfe.

• Living Bytes GmbH – 

vertretung  

0 5562034-22 

markenvertretung.de 

www.die-markenvertretung.de

https://www.psiproductfinder.de/mzrmyj

Nur die besten Zutaten 
Freshtis – das sind individuelle Erfrischungs- und Reinigungstücher „Made in 

Germany“. CPS hat sich darauf spezialisiert, individuelle Werbebotschaften ab 

Kleinstauflagen im Bereich Erfrischungs- und Reinigungstücher für die unterschied-

lichsten Branchen umzusetzen. Bei der Herstellung von Freshtis kommen nur die 

besten Zutaten in die Tüte, zertifiziert sowie dermatologisch getestet. Durch 

maßgeschneiderte Produktlösungen und eine unkomplizierte Auftragsabwicklung 

begeistert CPS seine Kunden im Bereich der Erfrischung, Desinfektion, Entspan-

nung, Flächen-Desinfektion, Schuhpflege, Cockpitreinigung, Brillenreinigung usw. – 

in Kombination mit einem hochwertigen 4c-Digitaldruck in Fotoqualität. 

s.com

https://www.psiproductfinder.de/ztu5md
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DIE MINIFEET® ACCESSOIRES
FÜR JEDEN ANLASS

DER RICHTIGE LOOK! 

WAS IST 
DEINE MISSION?
ZEIG WAS IN DIR STECKT!

www.mbw.sh
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Individuelle Trophäen 
Jedes Jahr findet in Kroatien ein Marketingfestival namens „Tag des 

Jüngsten Gerichts“ statt. Das Besondere an diesem Festival ist, dass 

200 Kreative online als Jury fungieren, um in dreizehn verschiede-

nen Kategorien Preise zu vergeben, z. B. die beste Website, die beste

tration oder das beste junge Talent des Jahres. Diese Preise

den nicht an Teams, sondern an individuelle Autoren vergeben. 

sich das für ein Event zum Thema Kreativität gehört, wurde

h an eine individuelle Trophäe gedacht. So kam es zum „Orden

Tags des Jüngsten Gerichts“. Diese Orden werden vom

zialisten PES per Gießverfahren aus massivem Metall produziert

in Altsilber veredelt. Jeder der dreizehn Orden ist mit einem

tilelement in einer anderen Farbkombination verbunden. Zudem 

dieser per Magnet mit einem individuellen Ständer aus schwar-

m Acrylglas befestigt, welcher auf der Rückseite per kratzfestem 

taldruck individualisiert ist. 

PES Zagreb d.o.o. 

548179 

@pes.hr • www.pes.hr

psiproductfinder.de/zdkzzw

-Anzeige-
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Mehr Exklusivität 
gemeinsam: Eintrittskarten. Die kleinen bis extra 

großen Plastikeintrittskarten von Polskie Karty sind 

stabil, wasserfest und personalisierbar. Sie sind in

allen Größen erhältlich, z.B. mit einem Stanzloch für 

ein Schlüsselband. Bunt oder einfarbig, glänzend

oder matt beschichtet, rechteckig, quadratisch oder 

rund – diese Eintrittskarten verleihen jedem Festival

und jeder Veranstaltung mehr Exklusivität.

info@plas

www.plasticcards.zone 

https://www.psiproductfinder.de/yjkyym
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Schäumende Möglichkeiten 
Der Biergenuss auf größeren Events in Stadien, Arenen, VIP-

Lounges und bei Festivals wird mit dem originalen Zapfsystem

„Bottoms Up Beer (BUB)“ aus den USA zu einer besonderen

Attraktion. Durch eine höhere Füllgeschwindigkeit beim Bieraus-

schank gehören Warteschlangen der Vergangenheit an. Das 

Prinzip ist einfach und funktioniert superschnell: Durch eine

Öffnung im Boden der speziellen Einwegbecher, Gläser und 

PP-Mehrwegbecher wird das Bier von unten extrem schnell ins 

Glas gefüllt, welches dann magnetisch verschlossen wird. Als 

Bottoms Up Exklusiv-Partner ermöglicht der Glasspezialist Rastal 

mit einem eigens entwickelten Glastyp eines Füllvolumens von

47,3 cl (eichfähig 0,3/0,4 l), sowie mit einem abgestimmten 

PP-Mehrwegbecher mit einem Füllvolumen von 60 cl (eichfähig 

0,4/0,5 l) gepflegten Biergenuss auch auf größeren Veranstaltun-

gen. Zusätzlich lassen sich die speziellen Bottoms Up Beer-Gläser 

hervorragend mit dem Logo und Namen der Veranstaltung 

individualisieren. Der Glas- und Veredelungsspezialist Rastal

bietet dazu eine Vielzahl von Ideen und Möglichkeiten ausgefalle-

ner Dekorationstechniken. Eine weitere Möglichkeit zur cleveren 

Wettbewerbsdifferenzierung liegt bei diesem Konzept in den

individuell gestalteten Magneten, die nach dem Leeren des Glases 

von den Besucherinnen und Besuchern gerne als Erinnerungs-

stücke an die unvergessliche Veranstaltung mitgenommen

werden. Das Bottoms Up Zapfsystem ist kompatibel mit allen 

herkömmlichen Kühlsystemen und Durchlaufkühlern und lässt 

sich sehr einfach bedienen.

+49 2624 160

beartikel-service@rastal.com 

w.rastal.com 

ps://www.psiproductfinder.de/mwy5mw
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Beim Leuchtstab „Starlight“ leuchten Augen der Nutzer und Stab um die

Wette. Kaum ein Produkt macht allen Altersgruppen so viel Spaß. Der Stab

aus Schaumstoff für Party und Events aller Art ist ultraleicht, hat sechs

verschiedene (durch eine Knopfzelle betriebene) Blink- und Farbwechsel-

funktionen, ist völlig ungefährlich und leuchtet und blinkt über viele Stunden. 

Er ist 40 cm lang und kann auf der Schutzfolie werblich veredelt werden.

https://www.psiproductfinder.de/z

Als smartes Give-away für große und kleine Events an heißen Tagen eignet 

sich der Ice-Tea von Multiflower. Mit dem Pyramidenbeutel lässt sich im

Handumdrehen ein schmackhafter und erfrischender Eistee zubereiten. Das

Rezept dazu ist auf der Karte aufgedruckt. Das Standardmotiv bietet zudem 

genügend Platz für eine Werbebotschaft. Eine eigene Gestaltung der Karte 

ist ab 250 Stück möglich.

https://www.psiproductfinder.de/nzq2zj 



64

PSI Journal 6/2017 www.psi-network.de

Perfekt ausgestattet
Festivalgänger wissen: Man muss für alles

in – Regen, Sonne, Verletzungen, Lärm und 

PF Concept liefert die passenden Produkte. 

Sabre Taschenlampe finden die Party

nur im Dunkeln den Weg, das blinkende

ch noch optische Akzente. Mit dem Ziva

poncho und der Miami Sonnenblende mit 

st man für jedes Wetter bestens gewappnet. 

mband bietet dazu eine sichere und 

bewahrung für Geld, Schlüssel und andere 

ände – so stört nichts bei den Dance Moves!

Verbindung schaffen 
Veranstaltungen eigenen sich hervorragend, um Bezie-

hungen zu knüpfen und zu festigen. Kleine Aufmerksam-

keiten unterstützen die Promotion, erst recht wenn die

Werbeträger alltagstauglich sind. Pins & mehr bietet für 

Werbekampagnen nicht nur zierliche Pins in allen

Variationen, sondern auch eine breit gefächerte Auswahl 

an preiswerten Give-aways mit Alltagsnutzen und

unübersehbarer Werbewirkung. Für die perfekte Visuali-

sierung der Werbebotschaft eignen sich zahlreiche

Veredelungsmöglichkeiten, die sich auch untereinander

kombinieren lassen. Pins & mehr bietet als Werbemittel-

Pro eine kompetente und persönliche Kundenberatung. 

ehr.de • www.pinsundmehr.de 

iproductfinder.de/zjuzmm
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Minibricks Cheeseburger

Impressive 
gift 

highlight
your 

brand
resturants

Minibricksworld Inh.
eMail: sales@tico-brick.de
www.tico-brick.de
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Lecker Grillkohle 
Die essbare Grillkohle im Kohlebeutel ist das Must-

have der Grillsaison. Ein Artikel mit Garantie für 

heitere Momente – denn die Schaumzuckerkugeln 

sehen nicht nur aus wie Kohlebriketts, sie eignen sich 

auch perfekt zum Anrösten über dem Grill oder Feuer.

Selbstverständlich sind sie auch ungegrillt ein süßer 

Genuss, denn sie schmecken nach herrlich weicher

Zuckerwatte, süßer Vanille: einfach schaumig lecker. 

Die Etiketten auf Vorder- und Rückseite werden

individuell im 4c-Digitaldruck veredelt. Und die

Mindestabnahmemenge beträgt nur 100 Stück.

https://www.psiproductfinder.de/od
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PSI 41016  emotion y

Heri-Rigoni GmbH • Tel +49 7725 93930

info@emotion-factory.com 

www.emotion-factory.com

https://www.psiproductfinder.de/nzmzod

Natürlich kühlen
usiv im Sortiment der Experten von 

er Präsente sind die genialen

delbaren Holzprodukte von Rackpack.

Holzkiste lässt sich durch Aufklappen 

magnetischen Griffes ganz einfach in 

n schicken Weinkühler verwandeln.

nneren verbirgt sich eine Korkschicht, 

ine gekühlte Flasche für mindestens 

tunden angenehm kühl hält. Die

warz-matte Flasche Sekt Cuvée

ken wird mitgeliefert. 

mer Präsente  

1290
aesente.de  

esente.de 

iproductfinder.de/yzc0ym
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Lust auf Sommer
Der Werbefächer für heiße Tage oder der Becher-Halter von

Non-Food-Werbemittelspezialist emotion factory ist der perfekte 

Begleiter für die spontane Grillsause im Park oder den nächsten

Stadion-Besuch. Richtig viel Platz für die individuelle Werbebotschaft

bieten der Becherhalter und Werbefächer, denn die ganze Fläche

kann individuell bedruckt werden. Beide Produkte werden in

Deutschland produziert und folgen damit dem Trend in der Werbe-

mittelbranche zu nachhaltiger und regionaler Produktion.
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Draußen feiern mit Chic und Spaß
Wenn es draußen heiß ist, ist ein leichter Strohhut als Sonnenschutz dabei immer willkommen. 

Der coole Panama-Strohhut BWC1578 von Boomerang wird standardmäßig mit weißem Band 

geliefert, das per Digitaltransferdruck oder Fotosublimation mit jedem erdenklichen Motiv

gestaltet werden kann. So fungiert der Hut auch als Signal für den Zusammenhalt unter den 

Feiernden. Firmen, Sportvereinen oder den Gästen eines fröhlichen Familienfestes – pfiffige

Hüte für alle kommen bei solchen Gelegenheiten immer gut an. Der Panama-Strohhut wird in

gestellt und leistet durch sein

ohmaterial auch seinen Beitrag 

n.

ng S.A. (Citizen Green) 

74
e • www.citizengreen.de 

ctfinder.de/ymjhzw

MiniFeet für jedes Event 
Events brauchen einen roten Faden. Und damit das auch bis hin zum gelungenen Give-away so

ist, hat mbw® eine richtig coole Kollektion an Accessoires für seine beliebte MiniFeet® Serie.

WM, Volksfest, Messe, Promotion ... oder Markenbotschafter: Durch die passende Veredelung

wird jeder mbw® Style der Keylook zum Erfolg. Die kuschelige, süße Bande rund um Bodo Bär &

Co. fliegt auf modische Accessoires und Outfits. Trikots, Lederhosen, Dirndl oder Shirts in zwölf 

starken Farben und Größen von super klein bis XXL sowie unterschiedliche Schals: Da findet 

man sicher den idealen Style für jeden Anlass. Die emotionale Kombination aus Kuschelheld und 

veranstaltungsbezogenem Look ist einfach unschlagbar. 

bH 

info@mbw.sh  w

https://www.psiproductfinder.de/ngq4mj
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PSI 47525 • Telco Accessories b.v

Tel +31 30 6354800

info@telco-acc.com • www.xtorm.

https://www.psiproductfinder.de

Langzeit-Badespaß 
Badeenten, wie sie zum Sortiment der Chaps M

dising GmbH gehören, sind für jeden Fan ein ab

Hingucker. Durch die individuell gestaltbaren Mo

eignen sich die fröhlichen Reinlichkeitsbegleiter 

als außergewöhnliche Werbeträger für alle Berei

Egal ob Logos, Artikel oder Bilder, gerne erstelle

Designer von Chaps kostenlose Layoutvorschläg

den Kunden. So bleibt Werbung lange präsent.
handising GmbH 

www.chaps-online.de

finder.de/ytbmzj

Gute Laune garantiert   
Wer für seine Veranstaltung noch ein Highlight sucht, liegt mit den

Produkten der Lumitoys-GmbH genau richtig. Ein Garant für gute

Laune sind beispielsweise Armbänder mit Licht, egal ob mit Shock-

Aktivierung, Soundsteuerung, einfacher Blinkfunktion oder als

Glow-in-the-dark-Artikel. Besonders beliebt in der heißen Jahreszeit

sind auch die LED-Ventilatoren mit individuellen Botschaften. Neu ist 

hier die Option, den Text in unterschiedlichen Farben darzustellen. 

Für alle, die es gerne etwas lauter hätten, stehen verschiedene Sorten 

Klatschstangen zur Verfügung, aufblasbar oder aus PU-Schaum, 

natürlich auch alle mit Licht. 

Mobiles Soundwunder
Der wasserdichte Bluetooth Lautsprecher G

von Telco ist nicht nur robust und kompakt,

auch einen erstaunlich reinen Sound ab. 

Außerdem ist er sehr praktisch, zum

Beispiel lässt sich das kleine Klangwun-

der per Karabinerhaken am Rucksack, an 

der Kleidung oder am Zelt befestigen.

Via Bluetooth kann Musik von allen her-

kömmlichen Musikquellen abgespielt

werden. Ein mitgeliefertes Micro-USB-

Kabel dient der Verbindung mit einer 

Steckdose zum schnellen Aufladen.
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m Jahr 2002 gründete Robert Wolnik die

Firma Pro Media und erwarb den ersten 

Keramikbrennofen. Der Erfolg ließ nicht lan-

ge auf sich warten, denn im selben Jahr un-

terzeichnete das Unternehmen einen Ver-

trag mit dem nationalen Telekommunikationsanbieter für 

Produkte anlässlich der Winterolympiade in Salt Lake City. 

Das Hauptgeschäft von Pro Media konzentriert sich von

Beginn an auf die Dekoration von Tassen und Bechern

aus Keramik, Porzellan und Glas. Nicht lange nach der

Gründung konnte das Unternehmen seine Position auf 

dem polnischen Markt aufgrund der von Beginn an „ver-

I

P
ro

 M
ed

ia

Der Name Kubki.com.pl hat bei der Veredelung von Werbetassen mittlerweile
einen wohlbekannten Klang. Unter diesem Markenzeichen präsentiert sich
das Sortiment des polnischen Unternehmens Pro Media, das seit 15 Jahren 
mit wachsendem Erfolg nun auch auf  dem europäischen Markt agiert. 

15 Jahre Kubki.com.pl 

Kompetenz
in Sachen Werbetassen

trauensvollen und starken Partnerschaft“ mit Werbeagen-

turen und den Anbietern von Geschenkartikeln weiter aus-

bauen.

Stetiges Wachstum

In den vergangenen Jahren hat Pro Media sein Produk-

tangebot vergrößert und moderne Dekortechniken entwi-

ckelt. Im Laufe der zurückliegenden 15 Jahre wurde die 

Produktionskapazität an das stetige Wachstum angepasst,

um das Unternehmen auch auf den ausländischen Markt 

vorzubereiten. 

Der Unternehmensleiter und 

Inhaber Robert Wolnik. 
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Ausweitung auf den europäischen Markt 

-

ner dynamischen Ausweitung auf den europäischen Markt

seine Produkte regelmäßig in mehr als 20 Länder. 2017 

stellte das Unternehmen dann erstmals auf der PSI in

Düsseldorf aus – ein weiterer wichtiger Schritt in Rich-

tung internationaler Erfolg. Die steigende Nachfrage schlägt

sich auch in den wachsenden Beschäftigungszahlen nie-

der. Pro Media sucht aktuell weitere Mitarbeiter „mit Lei-

denschaft für Werbeartikel aus Keramik“ in Vollzeit. 

„Gibt es den perfekten Werbebecher?“ 

Die Unternehmensphilosophie von Pro Media basiert auf 

einer konkreten „Mission“, die Firmengründer und Inha-

ber Robert Wolnik wie folgt beschreibt: „Wir stellen ger-

ne Fragen. Zum Beispiel: gibt es den perfekten Werbebe-

cher? Diese spezielle Frage hilft uns schon seit 15 Jahren 

dabei, die innovativsten Lösungen für unsere Kunden zu

entwickeln und umzusetzen. Als einer der erfahrensten

Keramikhersteller Polens sind wir uns sicher, dass perfekt 

entworfene und gefertigte Artikel unseren Kunden her-

vorragende Ergebnisse und bemerkenswerte Erfolge ga-

rantieren. Als Anbieter kennen wir die Anforderungen mo-

derner Marken und die Anziehungskraft von Werbege-

schenken auf die Zielgruppe. Unsere größte Belohnung 

sind mehrere tausend Bestellungen jährlich aus über 20 

Ländern. Dies ist ganz klar das Ergebnis unserer Leiden-

schaft und Entschlossenheit, einen Becher als den opti-

malen Werbeträger zu vermarkten.“ 

Qualität, Pünktlichkeit und Flexibilität

Mit großem Selbstverständnis akzentuiert Robert Wolnik 

die Prioritäten seiner Unternehmenstätigkeit: „Unsere

hochwertigen Produkte gehören zu den effizientesten in

ihrer Preisgruppe. Eine moderne technische Ausrüstung

und ein Team aus eigenen Experten bilden das Herz un-

seres Unternehmens. Wir scheuen keine Herausforde-

rungen, denn sie bilden die Grundlage jeder industriellen

Entwicklung.“ Auf diesen Voraussetzungen basieren für

Wolnik auch die Prinzipien, welche seine Geschäftspart-

ner in den Mittelpunkt seines unternehmerischen Han-

dels rücken: „Wir unterstützen den Händler bei allen Pro-

duktionsschritten vom ersten Entwurf bis zur Auslieferung

des fertigen Produkts. Wir übertragen die Vorstellungen 

Seit 2014 ist Pro Media PSI-Mitglied und liefert seine 

Produkte regelmäßig in mehr als 20 Länder. 
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der Kunden in die Welt der Werbekeramik durch eige-

hende Beratung bis hin zur Umsetzung. Qualität, Pünkt-

lichkeit und Flexibilität sind uns dabei sehr wichtig. Der-

zeit beträgt unsre Standard-Lieferzeit 10 bis 15 Werktage“, 

so Wolnik, der mit Pro Media stets zu „100 Prozent zu-

friedene Kunden“ anstrebt. Denn er weiß: „Perfekt gefer-

tigte Produkte und ein professioneller sowie freundlicher

Kundendienst sind die Garantie für einen andauernden 

Erfolg und eine dauerhafte Partnerschaft mit dem Kun-

den.“ <

Das Produktangebot unterteilt sich in folgende Gruppen:

• Premium Line: zu 100 Prozent in Europa gefertigte hochwer-

tige Porzellanprodukte für die anspruchsvollsten Kunden. 

Diese Artikel eignen sich auch für filigrane Dekortechniken wie 

Pantone-Glasuren und Gravuren.

• Easy Line: die beliebtesten und preisgünstigsten der Pro Media 

Produkte, gefertigt in Fernost, in Polen erhältlich in großen 

Mengen und zahlreichen Farben. 

• Digital Line: eine begrenzte Reihe an Artikeln, geeignet für 

hochwertigen Fotodruck.

• Restaurant Line: in Europa gefertigte Produkte, hauptsächlich 

für die Gastronomie.

• Glass Line: zahlreiche unterschiedliche Glasartikel für 

kundenspezifische Dekore.

• Motion Line: Edelstahl-Brandingartikel für Heißgetränke.

• Boxes Line: optionale, aber äußerst beliebte Kartons für die 

meisten Becher. 

 Produktionstechniken auf dem modernsten Stand

gewährleisten optimale Produktqualitäten.

Viele geschulte Hände helfen mit, die Anforderungen

der Kunden zielgenau umzusetzen.

PSI 49506 · Pro Media Sp. z o.o. ul. Glówna 34 PL-64-030 Przysieka Tel + 48 733 007 630

adam@kubki.com.pl · www.kubki.com.pl
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s war die erste große Militär-Konversion

in Mannheim, heute sind rund 90 Prozent

des Gebiets verkauft und entsprechend

besiedelt: Im Gewerbegebiet Friedrichs-

feld-West haben sich namhafte Firmen wie

Dachser, Berrang, Porsche oder Mercedes-Benz angesie-

delt. Nun kommen neue Mieter hinzu: die cyber-Wear Hei-

delberg GmbH und die CG Fulfillment & Logistics GmbH.

Einzug für Anfang 2018 geplant 

Das Angebot eines rund 8.000 qm großen Geländes an 

der Elsa-Brändström-Straße in Mannheim passte: Da sich

beide Unternehmen personell und räumlich vergrößern

möchten, ziehen sie mit ihren Mitarbeitern von Dossen-

heim nach Mannheim. Am neuen Standort entstehen rund 

3.800 qm Lagerfläche, 1.414 qm große Büroräume, 250

E

cy
b
er
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ea

r

Die Cyber-Wear Heidelberg, Agentur für Werbemittel, Merchandising 
und Corporate Fashion und die 2016 neu gegründete cyber-Wear-
Schwestergesellschaft CG Fulfillment & Logistics wollen sich räumlich
und personell vergrößern und werden deshalb von Dossenheim nach 
Mannheim umsiedeln.

Wachstum und Umzug 

N H i

qm davon als hochmodernes Design-Lab, sowie 270 qm 

Sozialräume. 5,4 Millionen Euro werden in den Bau sowie 

die zugehörige Infrastruktur und Außenanlage investiert.

Der Spatenstich erfolgte im ersten Quartal 2017, die Fer-

tigstellung ist für das vierte Quartal 2017, der Einzug und 

die Inbetriebnahme für Anfang 2018 geplant. 60 Mitar-

beiter werden anfangs in die neuen Headquarters einzie-

hen, 100 sollen es mittelfristig werden. Der bisherige Sitz 

in Dossenheim wird dafür aufgegeben.

„Bereicherung für den Standort“ 

Ein wichtiger Bestandteil der wirtschaftspolitischen Stra-

tegie der Stadt Mannheim ist es, qualifizierte Arbeitsplät-

ze zu steigern und Unternehmen mit hohem Entwicklungs-

potenzial sowie positiver Auswirkung auf den Wirtschafts-

standort zu fördern. „Beide Ziele werden mit dieser An-

So soll das neue Firmengebäude aussehen. Die Fertigstel-

lung ist für das vierte Quartal 2017, der Einzug und die

Inbetriebnahme für Anfang 2018 geplant.
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siedlung erreicht. Die Unternehmen werden Mannheims

Profil als Standort für Kreativwirtschaft schärfen und eine 

Bereicherung für den Standort darstellen“, sagt Wirtschafts-

bürgermeister Michael Grötsch und heißt die beiden Ge-

sellschafter und Geschäftsführer Steven Baumgärtner und 

Roman Weiss mit ihren Mitarbeitern in Mannheim will-

kommen.

Lücke schließt sich 

Zur Entwicklung des 290.000 qm großen Gewerbegebiets 

hatte die Wirtschaftsförderung ein komplexes Maßnahmen-

bündel innerhalb eines straffen Zeitplans umgesetzt. „Mit

dem geplanten Neubau für die beiden Unternehmen schließt 

sich die letzte Lücke auf der Südseite der Elsa-Brändström-

Straße im Gewerbegebiet. Das ist in Anbetracht dessen, 

dass die Flächen erst im Jahr 2010 vom Bund an die Stadt

übergeben wurden, ein beachtlicher Erfolg“, so Christiane 

Ram, Leiterin der Wirtschaftsförderung.

„Perfekt ins Netzwerk passen“ 

Ausreichend Platz war aus Sicht von Baumgärtner und 

Weiss einer der Gründe für den Standortwechsel, außer-

dem sagen sie: „Wir freuen uns auf Mannheim. Der Stadt 

eilt ihr Ruf als Gründungsstadt und Hotspot für Kreativ-

wirtschaft voraus – das passt ideal zu uns.“ Im Jahr 1994 

starteten die beiden Existenzgründer mit 346 DM in der 

Tasche, einem Faxgerät ohne Anschluss, einem tragbaren

Telefon, einem Kinderschreibtisch und einem Atari-Com-

puter im elterlichen Keller. „Die Bedingungen, unter de-

nen wir dieses Jahr mit CG Fulfillment unsere neue Ge-

sellschaft gegründet haben, sind schon auf unserer Seite

ungleich besser. Wir sind uns aber auch sicher, dass wir

in Mannheim perfekt ins Netzwerk passen und die Unter-

stützung seitens der Wirtschaftsförderung bekommen, die 

jedes Unternehmen brauchen kann“, so Roman Weiss.

Über die neuen Mieter

Cyber-Wear Heidelberg ist eine der führenden Agenturen 

Deutschlands für Werbemittel, Merchandising und Corpo-

rate Fashion, die global agiert. Gegründet 1994 von Steven 

Baumgärtner und Roman Weiss in Heidelberg, arbeiten heu-

te über 60 Mitarbeiter am bisherigen Stammsitz in Dossen-

heim sowie am Ende 2009 in Betrieb genommenen Stand-

ort in Wipperfürth nahe Köln. Etwa sechs Jahre nach Grün-

dung folgte die Umwandlung cyber-Wears in eine GmbH so-

wie die Gründung der Cybergroup International.

„Rundum-sorglos“-Paket 

Über 165 Mitarbeiter in der Administration sowie rund

1.250 in der Produktion sind im weltweiten Netzwerk der 

15 Niederlassungen tätig. Kernkompetenz und Alleinstel-

Treffen von Ver- und neuen Mietern (v.l.): Michael Grötsch (Bürgermeister für 

Wirtschaft, Arbeit, Soziales und Kultur Stadt Mannheim), Steven Baumgärtner 

und Roman Weiss (Geschäftsführer cyber-Wear Heidelberg GmbH), Christiane 

Ram (Fachbereichsleitung für Wirtschafts- und Strukturförderung Stadt Mann-

heim), Martin Rostock (Fachbereich für Wirtschafts- und Strukturförderung 

Stadt Mannheim). Foto: Stadt Mannheim 

lungsmerkmal ist der Full-Service sowie die Fähigkeit, alle

zugehörigen Dienstleistungen auf jedem Kontinent anbie-

ten zu können. Das „Rundum-sorglos“-Paket aus einer Hand 

beinhaltet eigene Designs und Entwürfe, die Produktion 

und Einlagerung in Produktionsstätten und Lager auf der 

ganzen Welt, globale Logistik, Programmierung von Web-

shops und Anbindung dieser E-Commerce-Plattformen an 

die Systeme der Kunden sowie deren Betreuung. Zum Kun-

denkreis zählen hauptsächlich große Konzerne und Global 

Player, für die eine internationale Betreuung wichtig ist.

Zielsetzung ist, deren Corporate Identity und Botschaften 

mittels Werbemitteln, Merchandisingartikeln und Mitarbei-

terbekleidung erfolgreich zu transportieren.

Umfangreiche Services 

Ebenfalls zur Cybergroup gehört die 2016 neu gegründe-

te Gesellschaft CG Fulfillment & Logistics GmbH. Als Ful-

fillment-Dienstleister bietet die cyber-Wear-Schwesterge-

sellschaft umfangreiche Services entlang der gesamten 

Logistikkette von Werbemitteln, Merchandising-Artikeln, 

Textilien, Druckerzeugnissen und Point-of-Sale-Materi-

alien. Die Gründung hat ihre Ursache in einer steigenden 

Nachfrage von Kunden, die keinen Full-Service in An-

spruch nehmen wollen oder können, aber auf einen ver-

lässlichen Partner in der Betreuung ihres Online-Business 

oder in sonstigen Logistikfragen angewiesen sind. CG Ful-

fillment & Logistics agiert als E-Commerce-Partner in der

Auftragsabwicklung von Lagerhaltung über Kommissio-

nierung, Konfektionierung und Versand bis hin zum Re-

tourenmanagement. <

www.cyber-wear.de
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Bunt und vielfältig
Ob elegant und zurückhaltend oder auffällig und offensiv. Das neue Kugelschreiber-Modell 
150 KS lässt bei dieser Überlegung genügend Spielraum für Kreativität. Die gedeckten Farben
eignen sich hervorragend für einen dezenten Werbeauftritt, die knallig bunten Ausführungen 
sorgen für die nötige Aufmerksamkeit und werden auf jedem Schreibtisch sofort zum Eye-
catcher. Aus hochwertigem Aluminium hergestellt ist dieser Newcomer nicht nur funktional,
sondern bietet außerdem großzügige Möglichkeiten an unterschiedlichen Veredelungs-
techniken. Die Gravur erscheint hell, Mehrfarbdrucke lassen sich problemlos realisieren. 
Abgerundet wird der Auftritt durch eine blau schreibende Metall-Großraummine, die ein langes
Schreibvergnügen garantiert.

[PSI 47160 • Hauff  Schreibgeräte GmbH 
Tel +49 7531 4571780 • contacts@hauff-gmbh.de • www.hauff-gmbh.de
https://www.psiproductfinder.de/yjm4nj

Paradiesisch fruchtig
Mit knapp 100 Prozent Fruchtgehalt hergestellt sind die kleinen Früchtchen eine absolutet
Alternative zu konventionellen süßen Give-aways. Garantiert zuckerfrei und veggie gibt es sie in
den Geschmacksrichtungen Erdbeere und Apfel (auf Basis von Apfelsaftkonzentrat und -püree). 
Die personalisierten Werbetütchen (10 Gramm, 85 mal 60 Millimeter) aus konventionellen
oder kompostierbaren Folien und Farben werden im IFS-zertifizierten Hause von Kalfany Süße 
Werbung konfektioniert und innerhalb von 15 Arbeitstagen nach Druckfreigabe geliefert.

[PSI 42706 • Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG 
Tel +49 7643 8010 • info@ksw24.com • www.ksw24.com
https://www.psiproductfinder.de/ytllzt
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PET trägt sich gut 
Eine Untersuchung der niederländischen Organisation für angewandte 
naturwissenschaftliche Forschung TNO in Delft zeigte, dass die
Umweltbelastung bei wiederverwendbaren faltbaren Einkaufstaschen
aus recycelten PET-TT Flaschen am geringsten ist. Genau diese
Eigenschaften treffen auf die Taschen der Marke Recycle Bags
(powered by SL Bags) zu. Das Unternehmen Recycle Bags stellt diese 
aus 100 Prozent recycelten PET-Flaschen her. Wenn die Einkaufstasche
nicht benötigt wird, lässt sie sich in einer integrierten Tasche zusam-
menfalten und praktisch mitnehmen. Die Taschen sind für das tägliche
Einkaufen stabil genug und können auch um die Schulter getragen wer-
den. Sowohl die Einkaufstasche als auch die integrierte Tasche können 
mit einem Logo oder einer Werbebotschaft bedruckt werden (Sieb-
druck, Digitaltransferdruck oder Sublimationsdruck). Die Taschen sind 
ab Lager in verschiedenen Farben lieferbar und können ab einer
Stückzahl von 100 Stück bedruckt werden. Eine kundenindividuelle
Personalisierung der faltbaren Einkaufstaschen ist ab 500 Stück 
möglich. Recycle Bag liefert die Bestellung innerhalb von 14 Tagen bei 
Taschen ab Lager. Die Lieferzeit für personalisierte Taschen beträgt ab 
sechs Wochen.

[PSI 48301 • SL Lederwaren B.V. (SL BAGS)
Tel +31 575 510077 • info@slbags.com • www.slbags.com • www.recyclebags.eu
https://www.psiproductfinder.de/mjllzt

Sicher unterwegs
Die RFID-Schutzhüllen des Büroartikelherstellers SIPLAST sind mit einem TÜV-geprüften Auslese-
schutz für Kreditkarten, Reisepässe und viele weitere Ausweisdokumente mit Funkchip ausgestattet. 
Neben dem Plus an Sicherheit sind sie in vielen Farben erhältlich und lassen sich nach Wunsch mit 
einer Werbeanbringung veredeln. Sowohl einfache Logos als auch fotorealistische Aufdrucke lassen 
sich schon bei Kleinauflagen umsetzen. Damit unterwegs auch sonst nichts so leicht verloren geht,
umfasst das Sortiment außerdem Kofferanhänger, Ticket- und Dokumentenhüllen.

[PSI 46405 • SIPLAST Siegerländer Plastik GmbH
Tel +49 2732 5922-0 • info@siplast.de • www.siplast.de
https://www.psiproductfinder.de/mdnizg
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Schreibend Ressourcen schonen
Slider Xite Promo heißt der Neuling bei Schneider Schreibgeräte, der zu 90 Prozent 
aus biobasiertem Kunststoff hergestellt ist. Er präsentiert sich in strahlendem Weiß ff
und mit einem Slider-typischen cyanfarbenen Highlight am hinteren Teil des Schaftes.
Die auswechselbare Kunststoffmine 778 XB in Blau oder Schwarz mit verschleißfester
Edelstahlspitze sorgt für das unverwechselbare Schreibgefühl. Die Schrift ist dokumen-
tenecht nach ISO 12757-2. Neben der Nachfüllbarkeit des Druckkugelschreibers wurde
auch die Nachhaltigkeit bereits bei der Konzeption in den Vordergrund gestellt: 
Der Slider Xite wird klimaneutral und ausschließlich in Deutschland produziert. 

[PSI 43416 • Schneider Schreibgeräte GmbH • Tel +49 7729 8880
klaus.broghammer@schneiderpen.de • www.schneiderpen-promotion.com
https://www.psiproductfinder.de/njgwod

Werbung mit Genuss
20 Jahre CD-LUX: Das feiern die Experten für süße Werbemittel mit über 20 starken
Neuheiten: Individuelle Premium-Schokolade, Werbe-Fruchtgummi, neue Ideen zum
Thema „Gesund & Fit“, frische Sommerprodukte und der exklusive Express-Service 
warten darauf, entdeckt zu werden. Neben zahlreichen Newcomern von Lindt, Milka,
Toblerone oder Ritter Sport bietet CD-LUX zusätzlich Neuheiten von PowerBar, Corny, 
Fisherman’s Friend oder Mentos.

[PSI 45452 • CD-Lux GmbH • Tel +49 9971 85710
info@cd-lux.de • www.cd-lux.de
https://www.psiproductfinder.de/mgu2nj
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Die deutschen Messen. Wo die Chemie stimmt. Und aus internationalen
Kontakten konkrete Aufträge werden. Jetzt starten: 
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Da kommt Farbe ins Spiel
Bridge ist nicht nur neu im Programm bei Senator. Den
eleganten und modernen Kugelschreiber „Made in Germany“
gibt es in den zwei hoch glänzenden Oberflächen „clear“
und „polished“ in 15 verschiedenen Farben – optional auch
mit Metallspitze. Der weiße Schaft kann darüber hinaus mit 
dem nach Unternehmensangaben einzigartigen senator® HD
Druck versehen werden, wodurch großflächige Fotos, 
vielfarbige Dekore und Logos mit feinen Farbverläufen brillant 
darstellbar sind. Im Zusammenspiel mit der auf 90° abge-
stimmten Drehmechanik und der senator® magic flow Mine ist 
ein idealer Werbebotschafter entstanden.

[PSI 41838 • Senator GmbH • Tel +49 6162 8010
info@senator.com • www.senator.com
https://www.psiproductfinder.de/ytizzd

Doppelt schmeckt besser
Das hat sich auch Pulmoll gedacht und hat eine doppelte 
Portion Geschmack auf den Markt gebracht. Erfrischend-fruch-
tig für Hals und Stimme bedienen die neuen Pulmoll Duo-
Gummipastillen den Trend veganer Lebensführung und 
sprechen gerade junge Zielgruppen an. Zwei Pastillen mit dem
Marken-„P“ von Pulmoll, vereint zu einer Doppelgummi-
pastille, erzeugen im Mund einen intensiven Mango-Fruchtge-
schmack und punkten mit der langanhaltenden Frische der
Minze. Diese süße Marken-Innovation ist die perfekte Basis für
Werbethemen wie Fusion, Team, Zusammenarbeit oder 
Verbindung. Die Pulmoll Duo-Gummipastillen sind im 90 x 70 
Millimeter Tütchen zu 15 Gramm verpackt.

[PSI 42706 • Kalfany Süße Werbung GmbH & Co KG • Tel +49 7643 801-0
info@kalfany-suesse-werbung.de • www.kalfany-suesse-werbung.de 
https://www.psiproductfinder.de/nty5nt

Hauptsache Vintage
Taschen und Trolleys im Vintage-Look aus Canvas: The Gift
hält gleich mehrere Varianten im Sortiment. Die Niederländer
bieten zum einen eine große, elegante Kühltasche mit einem
verstellbaren Schultergurt und Henkeln. Das Hauptfach,
versehen mit Isolierstoff, ist mit einem doppelten Reißver-
schluss ausgestattet. Die Vordertasche besitzt einen einfachen
Reißverschluss. Zum anderen überzeugt der luxuriöse 
Halbhartschalen-Trolley mit ausziehbaren Griffen und zahlrei-
chen praktischen Taschen als idealer Business-Reisebegleiter,
der von allen bekannten Fluggesellschaften als Handgepäck 
akzeptiert wird. 

[PSI 48207 • The Gift Groothandel B. V.  
Tel +31 226 381010 • info@thegift.nl • www.thegift.nl
https://www.psiproductfinder.de/mzyymz
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Durchtrainierter Daumen
Dieser Trainer hat es in und auf sich: Mit einer 497 Prozen
größeren Werbefläche als bei einem Standard-Kugelschreib
hebt sich der Daumentrainer vom Wettbewerb ab, sagt m
tec. Gleichzeitig bietet das patentierte Produkt eine einfach
und effektive Vorsorge. Der Daumentrainer ist laut mowi tec
ein Werbeinstrument mit Vorsorgecharakter. 

[PSI 49772 • mowi tec GmbH 
Tel +49 6831 1665236 • info@mowi-tec.de • www.mowi-tec.de
https://www.psiproductfinder.de/m2jmmz

Voller Überraschungen
Das Schraubwerkzeug Kraftform Kompakt 20 A vom
Spezialisten Wera steckt voller Überraschungen: Im Griff 
integriert sind sechs kurze 25 Millimeter Bits, die einfach und
sicher im Bit-Halter verriegelt werden können. Der dann auf
den ersten Blick kurze Schraubendreher für enge Arbeits-
situationen verwandelt sich auf Knopfdruck in einen langen
Schraubendreher. Der Halter ist entnehmbar und kann für 
maschinelle Einsätze verwendet werden. Der ergonomische 
Kraftform-Griff und der Rapidaptor-Schnellwechselhalter
sorgen zudem für ermüdungsarmes Arbeiten und hohe 
Schraubgeschwindigkeit. Ab 100 Stück gibt’s den Kraftform 
Kompakt 20 A mit kundenindividuellem Logo (einfarbig).

[PSI 48078 • Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co. KG
Tel +49 202 4045144 • matuschek@wera.de • www.wera.de 
https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw

Exklusive Wandkalender
Neu im Programm: Mit einer erlesenen Auswahl von anspre-
chenden Bildwandkalendern erweitert Lediberg das 
Sortiment. Die Kombination aus dekorativem Wandschmuck 
und hohem Informationswert bietet für eine breite Zielgruppe 
Werbeimpulse ohne Streuverluste. Der Werbeeindruck erfolgt 
im Standard auf der verlängerten Rückwand. Ein weiterer 
Vorteil sind kleine Mengen schon ab 50 Stück in unterschiedli-
chen Formaten zu höchst interessanten Preisen.

[PSI 42438 • Lediberg GmbH • Tel +49 5261 606-0
info@lediberg.de • www.lediberg.de
https://www.psiproductfinder.de/ytllow
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Just for you, Honey!
Mit dem QS04 stellen die Schweizer jetzt ihre neuste Pattern Pen vor. Diesmal wird das Gehäuse mit
einer Waben-Struktur dreidimensional gestaltet. Das ikonische Muster steht für Bienen und Natur genauso 
wie für Technik und Raumfahrt. Haptik und Optik ergänzen einander perfekt. Der glatte, minimalistische
Clip lässt sich in bis zu sechs Farben bedrucken. Das Zusammenspiel mit der lebendigen 3D-Oberfläche 
setzt das Logo wertig und wirksam in Szene. Besonders in Soft Touch erleben die Fingerspitzen die
Wabenstruktur als angenehm samtartig. Außerdem gibt es den neuen QS04 in sechs polierten Standard-
farben, zwei mit polierter und vier mit transparenter Clip-Druckknopf-Kombination. Der Druckknopf ist auch 
in Metall erhältlich. Standardmäßig mit einer hochwertigen Floating Ball® Großraummine mit 1.0 Spitze 
ausgerüstet bietet Prodir den QS04 auch mit einer etwas breiter schreibenden 1.4 mm Spitze an. Auch als 
Gelschreiber und mit der Premium Low-Viscosity Mine TechGlide® ist er im Programm. Wie bei allen Prodir

en.

Styles in move 
Die Kollektionen aus den Erlebniswelten der Gustav Daiber 
GmbH sind immer da genau richtig, wo etwas los ist. 
Das gilt ganz besonders auch für den Bereich Sport. 
Ob beim Mitfiebern auf der Tribüne im Fanoutfit oder aktiv 
auf den Spielfeldern der Nation. Der Sport-Katalog 2017 
von James & Nicholson präsentiert unter dem Motto 
„SPORT Running/Bike/Team und Accessoires von myrtle 
beach“ fast alle Facetten, die Sport bietet. Besonders 
interessant ist die Kategorie „Team“ für alle, die Vereine
und Sportevents ausstatten. Hier spielen Schnitt, Funktion,
Qualität und Optik eine ganz große Rolle. Zahlreiche 
Designs und Farbkombinationen stehen zur Verfügung und 
können sogar mit Artikeln außerhalb der James & Nicholson 
Sport-Kollektion kombiniert werden. So wird aus dem 
bewährten Vereins-Outfit auf Wunsch auch ganz schnell 
ein cooler Street-Style.

[PSI 42819 • Gustav Daiber GmbH • Tel +49 7432 7016-0
info@daiber.de • www.daiber.de
https://www.psiproductfinder.de/zda3nz
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Im Dezember geht’s rund
Mit starken Adventskalendern kommt die Jung Bonbonfabrik schon im Juni auf den 
Markt. Ein echtes Highlight ist das Modell „Adventskalender rund“, in dem sich 23 
Lindor Mini-Kugeln aus dem Hause Lindt & Sprüngli befinden. Hinter dem 24. Türchen 
befindet sich als Bonus ein 10 Gramm Lindt Weihnachtsmann. Der Kalender besteht 
aus Deckelblatt aus Karton und einem Tiefziehteil, auf Wunsch in edlem Chromglanz 
oder in Schwarz. Schon ab 100 Stück wird der Kalender individuell bedruckt. Gleich-
zeitig kann auch aus stimmungsvollen, weihnachtlichen Motiven gewählt werden, die 
mit einem Slogan und dem Firmenlogo ergänzt werden können. Bemerkenswert ist die 
Vielzahl von Einsatzmöglichkeiten zur Gestaltung. Runde Logos, Adventskränze, eine 
Uhr und vieles mehr sind so ganz leicht darstellbar und überzeugen mit einer außer-
gewöhnlichen visuellen Aufmerksamkeitswirkung.

[PSI 41545 • Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG  
Tel +49 7042 9070 • zentrale@jung-europe.de • www.jung-europe.de
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot

Gibt keiner aus der Hand 
Sowohl der STABILO candy Inkliner als auch der Kugelschreiber begeistern als Werbeträger im
sympathischen Mini-Format. Ideal für Handtasche oder Jackett. So ist die Werbung immer dabei und 
häufig im Blick. Der Kugelschreiber mit Kappendruckmechanik und der Inkliner mit aufsteckbarer
Kappe liegen leicht in der Hand und heben sich durch ihr Format klar vom Standard ab. Die
Jumbomine und das Tintenleitsystem mit 0,7 Millimeter Stahlspitze garantieren langes Durchhalte-
vermögen und ein komfortables Schreibgefühl. Hochwertiger Kunststoff und Metall-Clip sorgen
zusätzlich für ein trendiges Äußeres, das die Blicke auf sich zieht. Das Werbetalent STABILO candy 
ist ab einer Mindestbestellmenge von 1.000 Stück in sechs Trendfarben verfügbar. Ab 5.000 Stück 
ist er auch in individuellen Pantone-Versionen erhältlich. Durch den 360°-Rundum-Siebdruck ist 
eine auffallende und individuelle Optik gesichert. Auch Schaft und Oberteil bieten trotz Mini-Format 
Platz für Werbebotschaften mit persönlicher Note. Eben Markenqualität made in Germany.

[PSI 43287 • Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG • Tel +49 911 56734-55 (Sales Germany)
Tel +49 911 56734-65 (International Sales)service@stabilo-promotion.com • www.stabilo-promotion.com, 
https://www.psiproductfinder.de/ndm5m2
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Marketing ist gut. Marketing ist wichtig. Und wichtig ist, dass gutes Marketing in jeglicher Hinsicht be-

greifbar ist. Die PSI 2018 macht es möglich. Messebesucher, die bereits am Eingang der Messe ein 

konkretes Produkt in der Hand halten, werden direkt auf Aussteller aufmerksam und neugierig gemacht.

Wer seine Bekanntheit erhöhen, sich von der Masse abheben, seine Zielgruppe bereits vor dem Ein-

tritt in die Messehallen ansprechen oder sein Produkt mit 

seiner Standnummer branden und damit den Traffic an sei-

nem Stand erhöhen möchte, für den hält das PSI inhalt-

lich und preislich attraktive Sponsorship-Angebote

bereit. Ob PSI Snack oder Office Box, PSI Messetasche

oder Produktallee, Bannerwerbung oder Dreiecksaufstel-

ler, Promotionteams oder Bodengrafiken – den Sponso-

ring- und Werbemöglichkeiten für die PSI 2018 sind

nahezu keine Grenzen gesetzt. Diverse Marketingpakete hel-

fen, den Messeauftritt von Ausstellern noch besser in Sze-

ne zu setzen. Alle wichtigen Informationen und Sponsoring-

möglichkeiten finden sich unter: 

www.psi-messe.com/sponsoring.

Um erfolgreich Business zu betreiben, hält auch die PSI 2018 wieder be-

währte Möglichkeiten bereit. Wie schon in den beiden vergangenen Jahren

wird es PSI matchmaking als Terminvereinbarungstool und damit offi-

ziellen Business-Networking-Service für Aussteller und Besucher

geben. Ein Blick auf die zurückliegende Messe zeigt, wie gut PSI match-

making von beiden Seiten angenommen wurde, um neue und bestehende 

B2B-Kontakte gezielt zu suchen und Treffen zu planen. Im Rahmen der

PSI 2017 hatten sich über 400 Teilnehmer für das Terminvereinbarungstool

entschieden. Nun können sich Interessierte für die PSI 2018 registrieren:

https://psi.meetingsprogramme.com.

PSI Distributor Finder | Aufmerksamkeit sichern
Der PSI Distributor Finder listet alle aktuellen Kontaktdaten der 
PSI Distributoren und bietet echte Win-win-Möglichkeiten: PSI Lie-
feranten können einfacher und schneller suchen. Denn der Distri-
butor Finder ist das Nachschlagewerk für Außendienstmitar-

beiter des Lieferanten. Werbemittelhändler und -berater, die als
qualifizierte PSI Mitglieder ausgewiesen werden, haben die Chan-
ce, neue Geschäftskontakte zu generieren. Noch bis 30. Juni ha-
ben Händler Gelegenheit, ihren Eintrag online und kostenlos zu
aktualisieren unter: http://connect.reedexpo.de/Datenaktuali-

sierungPSIDistributorFinder2017.

PSI matchmaking | Jetzt registrieren

PSI 2018 | Messebeteiligung optimal inszeniert

QQEUROPEAN DISTRIBUTORS
TOPQQUALIFIED

www.psiproductfinder.de/haendlersuche

DISTRIBUTORFINDER

2016/2017

QQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQQ
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ie Konvergenz der Medien, insbesondere TV und Comg ,e Konvergenz der Medien insbesonK d M di i b -

puter, war eines der großen Themen der 1990er-Jahre. puter, war eines der großen Themenputer war eines der großen Themen

Im neuen Jahrtausend wurde das Thema mit mobilenIm ne en Jahrta send rde das T

Geräten schneller Realität als viele Auguren vorausge-

sagt hatten. Das Internet hat dabei ein Übriges getan. 

Konvergenz war und ist Thema in allen Branchen. Die 

deutsche Kanzlerin Angela Merkel sagte vor einem Jahr

auf den Medientagen in München: „Es sind Kräfte der 

Disruption, wie man heute sagt, und der Innovation, die 

unsere Zukunft mit allen Chancen und Risiken prägen 

werden, wobei Chancen und Risiken dicht beieinander

liegen werden.“

Integration von Produkten, Technologien und Industrien 

führt zu neuem Wettbewerb und zu neuen Geschäfts-

modellen. Wer bereit ist für Veränderung, wird auch von

diesen Entwicklungen profitieren. Das gilt auch für den

Handel. Amazon lehrt dem stationären Handel bereits 

seit langem das Fürchten. Seit Neuestem liefert der Rie-

se auch frische Lebensmittel. Die meisten Lebensmit-

telketten reagieren bisher mit Schockstarre. Sicher die 

gefährlichste Reaktion.

Auf einer gemeinsamen Veranstaltung von PSI und ASI

in Hongkong wurde dieses Thema ebenfalls diskutiert.

Eine Vielzahl von Händlern und Lieferanten waren dort

vertreten. Diskutiert wurden Geschäftsmodelle im inter-rr

nationalen Umfeld, aber auch auf nationaler Ebene. Zu-

sammenschlüsse von Unternehmen und Ausweitung von

Dienstleistungen waren ebenfalls Thema, um nachhal-

tiges Wachstum in der Werbeartikelbranche zu sichern. 

Die Risiken, die dem gegenüberstehen, sind disruptive

Geschäftsmodelle im Internet und vor allem Unterneh-

men, die in der Werbeartikelbrancheteilweise unbemerkt

Marktanteile abschöpfen. Diese Unternehmen agieren 

international und mit großen Stückzahlen. Dem kleine-

ren Handel sind sie meist nicht bekannt. In diesen Zeiten, 

in denen auch viele alteingesessene Unternehmen vor 

der Frage des Generationenwechsels stehen, ist es be-

sonders wichtig sich Gedanken über die strategische Aus-

richtung zu machen.
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michael.freter@psi-network.de

Konvergenz
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Appetitlicher Auftritt Appetitlicher AuftriAppetitlicher AuftriA titli h A ft i
Eines der Themen in der kommenden Ausgabe widmen wir Neuheiten Eines der Themen in der kommenden Au

und Klassikern der Bereiche „Porzellan, Glas und Tischkultur“ – also Pro„ ,und Klassikern der Bereiche Porzellan G -

dukten, die in ihrer Rolle als Werbeartikel sowohl durch ihre Funktion als du te , d e e o e a s e bea t edukten die in ihrer Rolle als Werbeartikel

auch ihr Aussehen überzeugen – und damit zu vorbildlichen Vertretern auch ihr Aussehen überzeugen  und damauch ihr Aussehen überzeugen und dam

ihrer Art werden: wirksame Kreationen mit glänzendem Auftritt. Eine ihrer Art werden: wirksame Kreationen mihrer Art werden: wirksame Kreationen m

weitere Gruppe stellt festlich-werbende Erzeugnisse der für die Brancheweitere Gruppe stellt festlich werbende Eweitere Gruppe stellt festlich werbende E

so wichtigen Themenfelder „Weihnachten und Geschenksets“ vor. Lassen so wichtigen Themenfelder Weihnachte

Sie sich inspirieren von der Vielfalt, die unsere Branche auch hier wieder 

zu bieten hat. 

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Doppel-

ausgabe August/September 2017 mit den Themengruppen 

„Schreibgeräte und Büro“ sowie „Spielwaren, Plüsch- und 

Babyartikel“ und senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild 

und Text) bis spätestens 23. Juni 2017 an: Edit Line GmbH, 

Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Karlowsky: 125 Jahre Traditiony
Das Traditionsunternehmen Karlowsky Fashion hat einen Grund zu feiDas Traditionsunternehmen KarlowsD T di i h K l -

ern, denn es wird 125 Jahre alt – 125 Jahre reich an Geschichte, Entwickern denn es wird 125 Jahre alt – 125d i d 12 J h l 12 -

lung und vor allem Qualität. Der Name „Karlowsky“ steht seit Generag Qlung und vor allem Qualität Der Naml d ll Q li D N -

tionen für wertige Markenbeklei-

dung in Gastronomie, Hotellerie 

sowie im Bereich individualisier-

ter Textilien. Wir werfen einen 

Blick zurück in die Vergangenheit 

und akzentuieren die Leiden-

schaft, mit der das Unternehmen 

auch in gegenwärtigen Zeiten ge-

führt wird.

Newsweek 2017 Newsweek 2017Newsweek 2017N k
Mit bewährtem Erfolgsrezept hat sich die Newsweek auch in diesem Jahr g pMit bewährtem Erfolgsrezept hat sich die Newsweek auch in diesemMi b h E f l h i h di N k h i di

auf ihren Weg durch deutsche Lande gemacht, um der professionelleng g pauf ihren Weg durch deutsche Lande gemacht um der professionellf ih W d h d h L d h d f i ll

Händlerschaft die neusten Produktkreationen der Branche nahezubrinHändlerschaft die neusten Produktkreationen der Branche nahezubH dl h f di P d k k i d B h h b -

gen. Die unter der Ägide des GWW (Gesamtverg g (gen Die unter der Ägide des GWW (GesamDi d Ä id d GWW (G -

band der Werbeartikel-Wirtschaft e.V.) stehende band der Werbeartikel-Wirtschaft eV) stehb d d b k l h f ) h

Tour macht mit den Neuheiten von rund 100 

Ausstellern wieder an acht Stationen halt und

steht diesmal unter dem Motto „Gipfelstürmer“.

Wir berichten.
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