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ÜBER ERFOLGSKONZEPTE KANN MAN EINIGES LESEN.
BESSER, MAN HAT EINES.

DIE ADVENTSKALENDER-EXPERTEN:
UNSERE QUALITÄT MACHT DEN UNTERSCHIED!

24 TAGE IM MITTELPUNKT: 
INDIVIDUELL BEDRUCKBARE ADVENTSKALENDER IN PREMIUM-QUALITÄT!
Wir feiern 20-jähriges Jubiläum: Feiern Sie mit und lassen Sie sich von vielen starken Neuheiten begeistern. Entdecken Sie den einzigartigen 
Jubiläums-Adventskalender „Lindt Exklusiv“, den neuen „Weihnachtsstern“ oder die formstarke Adventskalender-Pyramide. Auch die beliebten 
Klassiker kommen dabei nicht zu kurz! Gleich Katalog und Muster unter www.cd-lux.de bzw. info@cd-lux.de anfordern.

Jubiläums-Adventskalender
„Lindt Exklusiv“

Jubiläums-Adventskalender
„Stern“

Adventskalender „Cube“ 
mit Weihnachtsmann

Hotline: 09971-85 71 0 www.cd-lux.deinfo@cd-lux.de

Mehr Begeisterung. Mehr Möglichkeiten. Mehr Service. 

Die Adventskalender-Experten:

EXKLUSIVE WEIHNACHTSPRÄSENTE

PREMIUM ADVENTSKALENDER

Jubiläums-Adventskalender
„Weihnachtspyramide“

20JAHRE

neuneuneu neu
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alter Jung war es, der Anfang der 1960er-Jahre

in Europa den Grundstein einer neuen Branche

legte – der Werbeartikelwirtschaft. Ja, sie wäre

sicher auch ohne ihn entstanden, aber langsamer

und wahrscheinlich völlig anders strukturiert. Er

hat Hersteller und Händler motiviert, sich ganz auf dieses Geschäftsfeld zu

konzentrieren. Nur wer Teil des PSI-Netzwerkes war, konnte von Messe,

Produktnachweis, Informationen und anderen Tools profitieren. Eine kom-

fortable Situation für alle Beteiligten. Aus bescheidenen Anfängen formte

sich bald eine ansehnliche und profitable Branche. Aber Zeit, sich zurück-

zulehnen, die gab es eigentlich nie. Es kamen Versand-Händler und misch-

ten den Markt auf. Der schnelle Weg nach China revolutionierte Lieferket-

ten und Produktion.

Und dann das Internet. Ein Medium, das die Welt mehr und schneller

verändern sollte als alle Entwicklungen zuvor. Plötzlich war nichts mehr ex-

klusiv. Mit wenigen Klicks kann heute jedermann Produkte recherchieren,

bestellen und bezahlen. Und trotzdem haben all diese Entwicklungen und

Einflüsse unsere Branche nicht fundamental verändert – weil die Unterneh-

men mit der Zeit gingen und sich mit ihr veränderten. Aus vielen Händlern 

wurden kompetente Berater. Andere setzten ganz auf das Online-Geschäft. 

Reine Beschaffer hat die Zeit hinter sich gelassen. Ja, es gibt sie noch, ih-

nen wird die Zukunft jedoch nicht gehören.

Denn der Kunde ist anspruchsvoll geworden. Auch er muss seine Kun-

den individueller, exklusiver und intensiver umwerben. Wirkung erzielt nur, 

wer den Nerv der Empfänger trifft. Doch dazu müssen beide Seiten diesen 

kennen. Berater/Händler und Kunde sitzen plötzlich in einem Boot. Eine 

ideale Situation, um auch gemeinsam zu rudern. Denn der Industriekunde

– nennen wir ihn mal so – kennt seine Kunden, der Werbeartikelberater 

kennt seine Produkte und die Möglichkeiten, die sie werbetechnisch bieten. 

Umdenken ist also wieder mal angesagt. Denken Sie nicht länger wie ein

Werbeartikel-Händler, könnte die Botschaft lauten. Denken Sie wie ein be-

ratender Vermarkter. Denn Ihr eigentlicher Kunde ist der Kunde Ihres Kun-

den, der Empfänger. Ist er zufrieden, ist es Ihr Kunde auch. Gelingen kann 

dies aber nur, wenn Berater und Kunde eng zusammenrücken. In der Wer-

bewirtschaft ist dies seit Jahrzehnten gang und gäbe. Nur, wer die Empfän-

ger gezielt ansprechen kann, der wird Erfolg haben. Gute Chancen für alle,

die Beratung wirklich ernst nehmen.

In diesem Sinnen diesem Sinnen diesem Sinne

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal 

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 

E
d
it
o
ri

al

W

Wandel 
im Handel



2

TRENDS & BRANDS

4

MARKTFORSCHUNG

10

PRODUCT GUIDE 

Weihnachten, Geschenksets 12

BRANCHE

Unternehmen, Ereignisse, Märkte 40

Newsweek 2017: Neuer Besucherrekord 44

Marketing Festival 2017 in Polen 48

werbemax an der Berufsschule 50

Neue Sportkollektionen bei SOL’S 52

viscom 2017: Fachmesse für visuelle Kommunikation 54

US-Werbemittelmarkt: Neue Studie 56

PRODUCT GUIDE 

Porzellan, Glas, Tischkultur 58

UNTERNEHMEN

20 Jahre CD-LUX: Weiterhin auf Wachstumskurs 72

125 Jahre: Karlowsky Fashion feiert Jubiläum 76

PRODUCT GUIDE 

Innovative Produkte 78

MYPSI

Informationen für PSI Mitglieder 90

MEINUNG

92

VORSCHAU – IMPRESSUM 

94

PSI Journal 7/2017 www.psi-network.de



www.psi-network.de PSI Journal 7/2017

Newsweek 2017:week 2017:k 2017
Neuer Besucherrekord 44 
Mit dem bewährten Erfolgsrezept hat sich die Newsweek auch in
diesem Jahr auf ihren Weg durch deutsche Lande gemacht, um
der professionellen Händlerschaft die neusten Produktkreationen
der Branche nahezubringen. Dass das Konzept immer besser 
greift, bestätigte ein neuer Besucherrekord. 

20 Jahre CD-LUX:CD LUX
Weiterhin auf Wachstumskurs 72
Als 1903 in München der erste Adventskalender gedruckt wurde,ü c e de e ste dve ts a e de ged uc t wu deMünchen der erste Adventskalender gedruckt wurdeh d Ad k l d d k d
wusste wohl noch niemand, dass sich dieses Produkt zu einem,noch niemand dass sich dieses Produkt zu einemh i d d i h di P d k i
der beliebtesten Werbemittel in der Vorweihnachtszeit entwisten Werbemittel in der Vorweihnachtszeit entwit W b itt l i d V ih ht it t i-
ckeln würde. Auch Johann Dirscherl, der die CD-LUX GmbH Auch Johann Dirscherl, der die CD LUX GmbHAuch Johann Dirscherl der die CD LUX GmbH
1997 im bayerischen Cham gründete, ahnte nicht, dass das Unerischen Cham gründete, ahnte nicht, dass das Unerischen Cham gründete ahnte nicht dass das Un-
ternehmen zu einem führenden Adventskalender-Produzentenu einem führenden Adventskalender-Produzenteni füh d Ad k l d P d
wachsen würde. rded

Porzellan, Glas,Porzellan, GlasPorzellan Glas
und Tischkulturund Tischkulturund Tischkulturd Ti hk l 58
Erst eine mit Porzellan und Glas schön gedeckte Tafel Erst eine mit Porzellan und Glas schön gedeckte TafelErst eine mit Porzellan und Glas schön gedeckte Tafel
macht ein Menü zum wirklichen Genuss. Die Werbeartimacht ein Menü zum wirklichen Genuss Die Werbearth i M i kli h G Di W b -
kelbranche liefert viele inspirierende Ideen für die Tischpkelbranche liefert viele inspirierende Ideen für die Tischk lb h li f t i l i i i d Id fü di Ti h--
kultur. kulturk lt

125 Jahre:
Karlowsky Fashion feiert Jubiläum 76
Das Traditionsunternehmen Karlowsky Fashion hat einen Grund zu feiern,
denn es wird 125 Jahre alt – 125 Jahre reich an Geschichte, Entwicklung
und vor allem Qualität. Der Name „Karlowsky“ steht seit Generationen für und vor allem Qualität. Der Name „Karlowsky  steht seit Generationen fürund vor allem Qualität Der Name Karlowsky steht seit Generationen für

wertige Markenbekleidung in Gasg gwertige Markenbekleidung in Gasi M k b kl id i G --
tronomie, Hotellerie sowie im Beronomie Hotellerie sowie im Bei H t ll i i i B --
reich individualisierter Textilien. eich individualisierter Textilien.eich individualisierter Textilien

3

TRIGON Deutschland GmbH
Kränkelsweg 28 · D - 41748 Viersen

Tel. 0 21 62 - 53 00 8-0 · Fax 0 21 62 - 53 00 8-20
E-mail: info@semo.de · www.semo.de

NEU!

Wählen Sie Ihre Favoriten aus
mehr als 500 SEMO-Plüschtieren!

Sonderanfertigungen für Promotion, 
Maskottchen, ect.
– nach Ihren 
Wünschen. Promotion!Promotion!

SEMO Soft-Babies

Softer
geht‘s
nicht!
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Ist Glück messbar? Nein, zumindest nicht nach objektiven 

Kriterien. Schließlich beschreibt Glück ein subjektives Wohl-

befinden. Dennoch haben die beiden Forscher Christian Kroll 

(Jacobs University Bremen) und Sebastian Pokutta (Georgia 

nology, USA) versucht, Glück auf den Punkt

 zwar minutiös. Auf Basis einer von

tsnobelpreisträger Daniel Kahneman und 

eam durchgeführten Befragung unter berufs-

rauen haben sie den perfekten (weiblichen)

telt: 106 romantische Minuten mit dem

82Minuten mit Freunden, 78 Minuten für 

ung sind drei Zeitfenster, die sie für ihr 

ches Modell erarbeitet und im „Journal of 

c Psychology“ veröffentlicht haben.

Traummaße 106 – 82 – 78

   Bademantel Waffelstruktur   

fashion & promotion GmbH

do.de
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Wohlgefühl Social Cocooning

  Kollektion „Five Senses“    Kahla/Thüringen Porzellan GmbH

www.kahlaporzellan.com · PSI 49132

ht nach 

beschwert-

ichkeit

ukunftsins-

g.Social Cocooning

Zwei wichtige Aspekte dieses neuen

Lebensstils sind „Hygge“ und

„JOMO“.

Hygge ist so etwas wie eine skandina-

vische Lebensphilosophie und Anleitung zum 

Glücklichsein. Meik Wiking, Leiter des Kopen-

hagener Instituts für Glücksforschung, definiert 

Hygge in zehn Aspekten (Atmosphäre, 

Gegenwart, Vergnügen, Gleichheit, Dankbar-rr

keit, Harmonie, Bequemlichkeit, Frieden, 

Zusammensein, Schutz) und hat dieser 

Haltung ein ganzes Buch gewidmet (Meik 

Wiking, „Hygge – ein Lebensgefühl, das einfach

glücklich macht“). Und er scheint zu wissen, 

worüber er spricht. Schließlich hat sich 

Dänemark bereits mehrfach im „World Happi-

ness Report“ in der Liste der glücklichsten 

Länder ganz oben platziert.

 JOMO  ist die Freude am Verpas-

sen (Joy Of Missing Out). Angelehnt 

ist der Begriff an das Phänomen 

FOMO (Fear of Missing Out, also 

Verpassensangst), stellt jedoch ein völ-

liges Gegenkonzept dar. Die Devise 

hier lautet: lieber ein Event verpassen 

und dafür Zeit beschaulich verbringen. 

Warum nicht auch mal bei einem 

gemütlichen Spieleabend oder in 

entspannter Tafelrunde.

  Go Spiel Global Innovations Germany GmbH & Co. KG

www.globalinnovations.de · PSI 46626
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GESCHENKIDEEN FÜR JEDEN ANLASS
Ergänzende Informationen und Anregungen erhalten Sie von der Kester Bolz Handelsvertretung, 

die für den bundesweiten Werbemittelvertrieb von ZWILLING zuständig ist.

Kester Bolz Handelsvertretung • Buntentorsteinweg 169 • 28201 Bremen 
Telefon: 0421/5 25 17 80 • Fax: 0421/5 25 17 93 • Email: info@kesterbolz.de
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Save the date.
Mehr Informationen unter www.psi-awards.de   

Kontakt: Alexandra Kruijt . Tel.: +49 211 90191 295 . Fax: +49 211 90191 185 . E-Mail: awards@psi-network.de

Fotos: © Behrendt und Rausch | © fotolia.de

Sponsoren

Partner

Einladung 
zur Verleihung der

PSI Sustainability Awards
2017

8. September 2017
Kurhaus Wiesbaden

Kurhausplatz 1, 65189 Wiesbaden

17:00 Uhr
Sektempfang

18:00 Uhr
Verleihung der PSI Sustainability Awards 2017

19:30 Uhr
Dinner

Promoting SuccessTM
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4,42,,

9von10

22,9Milliarden

51%

3von4

Europäern erinnern sich an das Unternehmen, von

dem sie eine Tasche erhalten haben. Damit liegen 

diese Werbeartikel (89 Prozent) noch vor Kalendern

(86 Prozent), Shirts und Schreibgeräten (85 Pro-

zent) sowie Hüten (84 Prozent). Der durchschnitt-

liche Erinnerungswert liegt im Übrigen bei 84 Pro-

zent, wie die Impressions Study von ASI ergeben 

hat.

Dollar Umsatz konnten US-Werbeartikelhändler im Jahr 2016 verbuchen. Das 
entspricht einem Zuwachs von 3,1 Prozent, berichtet das „Advantages Maga-
zine“ von ASI und beruft sich auf  eine aktuelle Studie. 

Dollar werden laut Marktforscher IDC im Jahr 
2021 mit Augmented Reality umgesetzt, 
schreibt horizont.net. Rosige Aussichten für die 
Werbeartikelbranche, bei Produkten reale und 
virtuelle Welt erfolgreich zu kombinieren. 

der im Rahmen des GWW Werbeartikel-Monitors 
2016/2017 befragten Kleinstunternehmen veranschla-
gen mehr als ein Fünftel ihres Werbebudgets für Werbe-
artikel. Bei Großunternehmen sind es lediglich13 Prozent. 

Jahre behalten 
Französinnen 
und Franzosen
im Schnitt ge-

brandete Koffer 

niederländischen Konsumenten geben an, in ihrer 
Kaufentscheidung für das Produkt eines Unternehmens 
durch einen entsprechenden Werbeartikel beeinflusst 
zu werden. Dies veröffentlichte der niederländische 
Werbeartikelverband PPP auf  seiner Homepage. 

Studierende haben 
seit Gründung des Ro-
salind Plummer Me-
morial Scholarship 
durch Mitglieder der 

Vereinigung der kanadischen Werbearti-
kelunternehmen PPPC im Jahr 2007 Sti-
pendien im Gesamtwert von 141.000
CAD erhalten, ist auf der PPPC-Website
promocan.com zu lesen. 

M
ar

kt
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und anderes Reisegepäck. Die Hälfte der

Befragten (50,7 Prozent) bestätigte das 

dem französischen Verband 2FPCO. Über-rr

raschend: Schreibgeräte überdauern im

Schnitt gerade einmal ein Dreivierteljahr. 

50Milliarden

94
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Weihnachtsgeschäft

Nicht warten 
bis der 
Kunde
kommt

wirkt es imommt das -
h, sich schon mitten im Sommer mitich, si

Gedanken an Weihnachten zu beschäftigen, doch benötigt 
gerade das Jahresendgeschäft der Werbeartikelbranche eine 
langfristige Planung. Denn wenn der Kunde nachfragt, ist es oft 
bereits zu spät, um wirksame Ideen zu realisieren. bereits zu spät um wirksame Ideen zu realisieren

eshalb haben wir in unserem Pro-
duct Guide schon jetzt ein breites
Spektrum pfiffiger Artikel für die
noch immer umsatzstarke Weih-
nachtszeit zusammengestellt. Er-

fahrungsgemäß ist es notwendig, die Kunden pro-
aktiv schon jetzt auf diese Zeit aufmerksam zu ma-
chen. Denn wer wartet, bis der Kunde von selbst

darauf kommt, dass „schon wieder Weihnachten 
ist“, bringt sich selbst unnötig in Bedrängnis. So ist 
jetzt, gleich nach der Sommerpause, genau die rich-
tige Zeit, in der kluge Werbemittelberater ihre Kun-
den an Advent und Christfest erinnern sollten. Wer
schon jetzt Konzepte präsentieren kann, hat noch
die Chance, auch aufwendigere Projekte vorzuschla-
gen und diese auch umzusetzen.
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Die Weihnachtszeit ist die Zeit der großen und klei-
nen, der auffälligen und dezenten, der wertigen wie 
preiswerten Aufmerksamkeiten. Gemeinsam ist al-
len, dass sie Wertschätzung und Dank transportie-
ren. Sie zeigen dem Empfänger, dass auch der Ge-
schäftspartner in dieser besonderen Zeit an ihn 
denkt. Unabhängig von sonstigen Anlässen oder 
konkreten Marketingkampagnen zielen die in der
Weihnachtszeit eingesetzten Werbeartikel stark auf
die emotionale Komponente der Adventswochen 
und Feiertage.

Genau in dieser Atmosphäre entfalten sich die Ef-
fekte sympathischer Werbeträger am stärksten und
entwickeln nicht selten ihre nachhaltigsten Kräfte. 

In weihnacht-

licher Atmosphäre 

entfalten sich die Effekte 

sympathischer Werbeträger 

am stärksten und 

entwickeln nicht selten 

ihre nachhaltigsten 

Kräfte.

Wir haben für Sie aus diesem Anlass „einen Ren-
tierschlitten voll“ neuer Produktideen zusammen-
getragen, mit dem Sie nun Ihren ganz speziellen
Weihnachtsmann guten Gewissens auf die Reise zu
Ihren Kunden schicken können. <
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Günstige 24-Tage-Werbung 
ventskalender von Jung erzielt große 

üllt mit 24 Brandt-Knusperkugeln sorgt

n Budgets für viel Werbewirkung. Der

nstige Countdowner in Vollkartonhülle 

hon ab 330 Stück angeboten. Mit der

Inhalt schafft der Werbende zudem

mpathie. Auch als Mailingverstärker oder

die schon zum 1. Dezember ankommt, 

GmbH & Co KG 

0
e.de • www.jung-europe.de

oductfinder.de/mtq3ot

Rund um den Tee 
Mit dem Bio TeaStick und den zahlreichen Verpackungen von

Sanders Imagetools wird Weihnachten zum Fest der Teefreunde. Neu

ist der Bio Glühwein-Gewürz-Stick, mit dem man selbst aus einem

Becher Rotwein einen aromatischen Glühwein zaubern kann. Ebenso 

neu: Ein leckerer Weihnachtstee mit einer duftenden Wintermischung 

aus Hibiskus, Apfel, Ingwer, Hagebutte, Zimt und Nelken. Der Bio

TeaStick ist eine feine Sache für Herbst und Winter: Erhältlich in 
PSI 46551 

Sanders Imagetools GmbH & Co. KG 
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Hülle für edle Tropfen
Ein guter Tropfen hat eine passende festliche Hülle zum Weihnachtsfest 

verdient. Da passt die Joytex Non-Woven Flaschentasche. Die Tasche ist

perfekt für 0,75 oder 1 Liter Flaschen geeignet und transportiert einen

freundlichen Werbegruß zum Fest. Sie wird in der Größe 10 x 30 x 10

Zentimeter mit silbernen Kordeln angeboten und ist ab einer Auflage von

500 Stück in 30 Standardfarben lieferbar.

PSI 41990 • Joytex

Tel +49 2872 950

info@joytex.de • w

https://www.psipr

Goldenes Glitzern 
Dies dreiteilige Kerzenset bringt in jedes Wohnzimmer oder Büro eine 

weihnachtliche Stimmung. Die Kerzen sind einem goldenen Glitzerrand

verziert. Die Hochglanzgeschenkbox mit den Kerzen zaubert sicher jedem 

Empfänger ein Lächeln ins Gesicht.

PSI 45737 •

Tel +31-344-640500 

contact@givingeurope.com 

www.givingeurope.com 

https://www.psiproductfinder.de/nda1nt
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Erlebnis für Grillfreunde
Grill-Kräuter, als auch Walnuss-Senf und Meer-Salz für die deftige Zuberei-

tung von Speisen. Speziell zum Grillen oder Braten in der Pfanne ist ein

Grill-Draht enthalten, auf dem sich Fleisch oder Gemüse aufspießen lässt

und der nach dem Gebrauch wiederverwendbar ist. Das Set kommt im

Geschenkkarton, dessen Etikett ab 250 Stück komplett individuell gestaltet

werden kann. Ansonsten ist dort ein Eindruck im Standard-Etikett möglich.

ultiflower.de

r.de/nzq2zj

Weihnachtszeit ist Bastelzeit
Beschenkte nehmen die Werbebotschaft viel inten

wenn sie durch Interaktion beteiligt sind. Diesem P

folgen auch die winterlichen Produkte der emotion

und Heri-Rigoni GmbH wie der Keksstempel, die S

„Schwarzwald-Tanne“, die Backförmchen wie in d

Ausführung mit „Rezeptblock Tannenbaum“. Die l

kreierten Werbemittel bestechen durch Qualität M

Germany/Europa und viel Platz für die individuell

Werbebotschaft. Die bunt bedruckten Dosen des 

Backförmchen-Sets werden in der Schweiz produz

und sind als 2er- oder 4er-Set erhältlich. Öffnet de

Empfänger die Dose, findet er als Überraschung B

förmchen in den Konturen Engel, Stern, Schneema

und Baum und kann gleich die Weihnachtsbäckere

starten. Die Dose selbst ist mit individuell auf die

Marketing-Bedürfnisse angepasstem Einleger oder

vierfarbigem Digitaldruck lieferbar. Weitere

weihnachtliche Werbeideen sind im Katalog

„Werbe-Impression 2017“ unter der Rubrik 

„Weihnachts-Ideen“ zu finden.
https://www.psiprodu
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Warum fiel die Wahl auf Clipper als 
es darum ging einen eigenen Web-
shop umzusetzen?
“Im vergangenen Jahr waren wir
angenehm über das neue Geschäftsmo-
dell und die damit verbundene Clipper 
Webseite überrascht. Meine Kollegen
und ich schwärmten davon. Die Website
war übersichtlich, klar, praktisch und 
leicht zugänglich. Das war genau das, 
wie ich es für meinen Webshop haben
möchte. Und was ich für meine Kunden 
möchte. So schnappte ich mir das Tele-
fon und sagte nur: Genau das will ich!” 
erzählt Rob.

Maikel van Diepen, unser niederländi-
scher Accountmanager, hat die Anfrage
von Rob van der Wouw aufgenommen
und brachte ihn in Kontakt mit Dennis
Verlijsdonk, unserem Spezialisten auf
diesem Gebiet. Zusammen starteten Sie
die Arbeit an einem Webshop für A & R
Promotions. Clipper stellte seine eigene

Rob van der Wouw ist Geschäftsführer von A & R Promotions, 
einem erfolgreichen niederländischen Anbieter für Werbearti-
kel und seit vielen Jahren ein geschätzter Partner von Clipper 
in den Niederlanden. Mit unserer Unterstützung vertreibt er 
nun Werbeartikel durch ihren eigenen A & R Promotions-Shop. 

Ein eigener 
Webshop für 
A&R Promotions: 
Ein Wunsch wird 
Realität

Webseite zur Verfügung und mit den 
Firmenfarben, dem Logo und Daten von 
A & R Promotions wurde die Website zu
ihrer “eigenen”.

Was sind die Vorteile für Sie und Ihre 
Kunden?
“Durch die klaren Preisangaben von
Clipper, wissen wir, wo wir stehen. Wir
bestimmen unsere Marge und zeigen
die Produkte mit unseren eigenen Prei-
sen in unserem eigenen Shop “, sagt 
Rob. “Wir können unsere Preise wettbe-
werbsfähig in den Markt bringen, und

-
per hat konstante Lagerbestände und
kann schnell liefern. Darüber hinaus 
kann der Kunde aus einem breitge-
fächerten Angebot wählen und Logos
bei Bestellung hochladen. Wir erhalten 
eine Bestätigung und der Korrekturab-
zug wird in der A & R Promotions-Optik
erstellt. Nach der Bestätigung kommt
der gesamte Bestellprozess bei Clipper

in Gang und die Ware wird an meine
Kunden geliefert. Wie einfach kann es
manchmal sein?“
Rob sagt: “Es liegt an uns, einen Weg

bringen, ihre Bestellungen online zu 
platzieren. Wir haben bereits Ideen
und Dennis schaut derzeit nach den
Möglichkeiten.“

Wie war die Zusammenarbeit mit 
Dennis?
“Mit einem Wort: Fantastisch!” sagt
Rob begeistert. “Natürlich gab es auch
Kinderkrankheiten und Probleme.
Der Dienst wird manchmal benötigt,
wenn es Probleme gibt, und dann
braucht man jemanden. Wie in diesen 
Momenten reagiert wird, ist das, was
das Vertrauen schafft, dass man einen
echten Partner hat. Ich kann nur sagen,
dass die Dinge perfekt angegangen
wurden.”

Auch Dennis erlebt die Zusammenar-
beit mit A&R als sehr angenehm. “Für 
uns beide ist es ein Probelauf”, sagte 
Dennis. “Rob ist sich dieser Tatsache be-
wusst. Der Webshop muss das Konzept
von A & R Promotions - und bald von
anderen Partnern - zum Erfolg führen
und sollte nie unerschwinglich sein. Wir
sind vollwertige Partner. Denken fürei-
nander, lernen voneinander und haben 
ein gemeinsames Ziel: Uns gegenseitig 
zu stärken und beide Gewinn aus dieser 
Kooperation zu ziehen. Das bedeutet 
am Ende “Selling together!”.

Der Webshop von A&R 
Promotions ist Ende 
Oktober live gegangen.

Haben Sie auch Interesse an 
einem eigenen Webshop? 
Nehmen Sie Kontakt mit Emin Nazli 
auf. emin@clippergifts.de und 
+49 (0) 175/34 38 800

Advertorial
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Kompakt-Tool für unterwegs
zur Tagesordnung. Davon zeugt auch dieses Kompaktwerkzeug mit 

zehn hochwertigen Wera-Schraubwerkzeugen auf einer winzigen

Fläche zum einfachen Verstauen in der Schublade, im Werkzeugkas-

ten oder auch in der Hosentasche. Mit den wichtigsten Schraubprofi-

len und dem bewährten Wera-Griff im Kraftform-Design wird das

Produkt zum unverzichtbaren Tool. Ab 100 Stück kann ein Logo auf 

den Griff und die Geschenkverpackung platziert werden.

8 • Wera Werk Hermann Werner 

& Co KG • Tel +49 202 4045144

tuschek@wera.de • www.wera.de

https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw

Zarter Schmelz
Das kleine Triad Set von B&B Promotional Sweets ist die perfekte 

Weihnachtsgabe für Kunden und Geschäftspartner. Die hübsche 

Pappschachtel mit Werbeaufdruck, gefüllt mit 7 hochwertigen

Lindor-Milchpralinen in Original-Folienpapier, überzeugt auch die 

anspruchsvollsten Kunden. Die Schachteln sind in drei Druckversio-

nen erhältlich: vollflächiger Vollfarbdruck (CMYK oder 1-4 Pantone)

auf weißer Pappe; Prägung auf gold- oder silberfarben metallisierter 

Pappe; gold- oder silberfarbene Heißprägung auf mattierter Pappe

(Schwarz, Dunkelblau, andersfarbige Heißprägefolien auf Anfrage 

erhältlich). Die Schachteln sind mit einem Satinband verschlossen. 

Das Band ist in zahlreichen Farben erhältlich. Auf Anfrage sind 

Pralinen in weiteren Geschmacksrichtungen erhältlich. Haltbarkeits-

dauer: 6 Monate. Mindestbestellmenge: 50 Stück.
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Aufsteigende Weihnachtsmotive
So steigt die Werbebotschaft zum Weihnachtsfest gen Himmel:

Mit den individuell gestaltbaren Heliumballons von Global 

Innovations ist der Aufstieg garantiert. Ob als Standardform mit

individuellem Aufdruck oder gleich als Sonderform nach Kunden-

wunsch – es ist alles möglich, sagt der Anbieter. Zusätzlich bietet

Global Innovations den Verleih von Gasflaschen gleich mit an. 

Ein individuelles Angebot kann jederzeit angefordert werden.

26 • Global Innovations 

GmbH & Co. KG  

6502 930860

balinnovations.de  

alinnovations.de

ww.psiproductfinder.de/y2u1ym

Süßer Advent 
chter Klassiker, bietet aber dennoch eine Neuerung,

n beim Empfänger zusätzlich überzeugen kann: ab 2017

befindet sich im Classic Tisch-Adventskalender von Jung Deut-

sche Markenschokolade Alpenvollmilch mit Fairtrade-Zutaten. 

Diese Kalendervariante besteht aus einer Vollkarton-Hülle, die

schon ab einer Auflage von 100 Stück individuell nach Wünschen 

des Kunden bedruckt werden kann. Der Kalender lässt sich an die

Empfänger im Großbriefformat versenden.

k GmbH

70
ope.de • www.jung-europe.de

roductfinder.de/mtq3ot



20

PSI Journal 7/2017 www.psi-network.de

Drehmoment
Konzentration verlieren. Erwiesenermaßen verbessern sie die Produktivität, 

reduzieren Stress und halten Hände und Geist in Bewegung: Reibungslose, 

schnelle Drehbewegung auf den Innenkugellagern. Der Kreisel eignet sich

hervorragend, um Hände zu beschäftigen oder einfach als Spielzeug. Er ist

so leise, dass er andere nicht stört. Einfach den Kreisel mit zwei Fingern

halten und mit einem anderen Finger drehen. Die Farben sind frei wählbar.

Die Mindestbestellmenge beträgt 100 Stück. 

828 • Panda Walker Inc.  

718 8197976 

@pandawalker.com 

andawalker.com 

//www.psiproductfinder.de/mguwzj

Für Rebensaft-Fans
Mit dem Metmaxx Modell DeLuxeBox-

Evo stellt Spranz eine attraktive Weinbox

mit schwarzem Klavierlack-Outfit vor, 

die Weinfans sicher verzaubern kann.

Der nobel veredelte Korpus mit Weinfla-

scheninlay und Sommelieraccessoires, 

wie einem Kellnermesser aus rostfreiem

Edelstahl mit Anti-Haft-Spindel und

modernem EasyOpen2Step-Mecha-

nismus, einem Dekanter, Tropfschutz, 

Weinstopper und Weinthermome-

ter wird im Designkarton geliefert. 

Der passende Wein dazu kann 

optional bestellt werden.

PSI 41462 • Spranz GmbH 

Tel +49 261 984880

info@spranz.de • www.spranz.de

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt
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Schneemann im Büro 
Da wird das Büro kreativ: Der essbare Schneemann 

zum selber bauen – direkt auf dem Schreibtisch. Der 

Bastelsatz beinhaltet drei herrlich weiche Schaumzu-

ckerkugeln, eine Zuckermöhre und einige zartschmel-

zende Schokodrops. Einfach die Kugeln übereinander 

legen und mit Knöpfen, Augen, Möhrennase und Mund 

verzieren. Der passende Zylinder wird einfach ausge-

schnitten und fertig ist der süße Schneemann. Erhältlich 

ist der Schneemann Bastelsatz bereits ab 100 Stück mit

individuellem Druck. Der Kartonreiter wird vollflächig 

innen und außen im 4c-Digitaldruck mit dem Wunsch-

design bedruckt.

www.der zuckerb

https://www.psiproductfinder.de/ode2nz

IN WEITEREN FARBEN PER DIREKTIMPORT LIEFERBAR.

AB 2000 STÜCK 

2IN1 KEYRING CABLE
N-m 402 WEISS

DESIGN KABEL 2IN1
30 CM

N-m 400 SCHWARZ

DESIGN KABEL 2IN1
100 CM

N-m 401 WEISS

IN WEITEREN FARBEN PER DIREKTIMPORT LIEFERBAR.

AB 500 STÜCK 

MINI MAGNET KABEL

N-m 398 SCHWARZ
N-m 399 WEISS

Nestler-matho GmbH & Co.KG | Rheinstr. 221 | 76532 Baden-Baden 
Phone 07221-21540 | Fax 07221-215454 

info@nestler-matho.de | www.nestler-matho.de

FÜR ALLE GÄNGIGEN IPHONES 
UND MICRO-USB GERÄTE
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Innovation verschenken
Jeder dritte Mann und rund 14 Prozent der Frauen wünschen sich zu

Weihnachten Technikprodukte. PF Concept kommt diesen Wünschen 

mit innovativen Produkten, die perfekt als Technikpaket verschenkt

werden können, entgegen. Wireless Earbuds verbinden sich per 

Bluetooth mit dem Smartphone und bieten zwei Stunden kabelloses

Hörvergnügen. Sollte dann der Strom knapp werden, ist die Peak Solar

Power Bank mit 10.000 mAh der richtige Begleiter. Bei Sonneneinstrah-

lung lädt sich die Powerbank selbstständig auf. Die neue Lifestyle 

Kamera rundet das Technikangebot ab.

cept International B.V.  

0
oncept.com 

m

https://www.psiproductfinder.de/njmymj

Flauschiger Begleiter 
en Katalog von Römer Wellness wird es 

Kuscheldecke „Rudolph“ speziell für

achten einen angenehmen Begleiter für 

che Winterabende geben. Die Decke aus

-Fleece passt mit ihren winterlichen

und dem Rentier-Motiv in nahezu jedes 

Die zusammengerollte Decke wird durch 

korative Schleife gehalten und der 

ger wünscht dem Beschenkten „Schöne

tage“. 

e/mjnkot 
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bH 

https://www.psiproductfinder.de/njy2mt

Der Geschmack Mallorcas 
Das Beste an Mallorca sind die Köstlichkeiten, die die Mallorquiner aus den 

Gaben herstellen, die ihnen die Natur bietet. Olivenöl, Flor de Sal, leckere

Marmeladen, Senfe, Honig, Liköre, Sirupe, Chutneys, Mandelköstlichkeiten,

exquisite Weine, Edelbrände ohne künstliche Zusatzstoffe oder bekömmliche 

Gin-Spezialitäten. Dies alles bietet Schärfer Werben. Viele Produkte können 

durch ein Etikett oder einen Anhänger individualisiert werden. Auch Geschenk-

kartons werden ganz nach Geschmack und Budget des Kunden zusammen-

gestellt. Die exklusiven Gaumenfreuden der schönen Baleareninsel können so in 

aller Ruhe und entspannt daheim genossen werden. (Im Bild handelt es sich um

ein Verpackungsbeispiel von vielen Möglichkeiten).

Dreifachwirkung 
Hier kommt eine Aufmerksamkeit mit 3-facher Werbewirkung:

Denn die Verpackung des Unternehmens Reidinger vereinigt

Einlegekarte, individuell bedruckten Stift und Visitenkarte. Die

Einlegekarte kann als Lesezeichen, Wunschzettel, Weihnachts-

gruß, zur Produktvorstellung und vielem mehr genutzt werden. 

Als besonderen Service bietet Reidinger eine Gratis-Gestaltung

der Einlegekarte an. In Verbindung mit einem edlen Bleistift und

der Visitenkarte des Gebers gelangt somit ein Set in die Hände

des Beschenkten, das nachhaltig in Erinnerung bleibt und

langfristig wirbt.

8 • Reidinger GmbH 

9732 91050

dinger.de • www.reidinger.de 

ww.psiproductfinder.de/mdm5zm
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Neue Vielfalt 
e moynd GmbH präsentiert ihre neuen Folienmarker 

Stiftform. Folienmarker sind ideal zum Organisieren und

ukturieren von Unterlagen und Büchern im Büro, im

tag oder in der Schule. Die neuen Folienmarker in 

ftform sind die perfekte Alternative zum klassischen

ynd-Folienmarkerset. Sie bringen neuen Wind in jede 

menwerbung und bieten neue Inspirations- und Anwen-

ngsmöglichkeiten. Außerdem sind die Stift-Folienmarker

mit allen Haftnotizprodukten des Unternehmens im 

Umschlag kombinierbar.

Glänzender Auftritt
Das traditionelle Schuhpflege-Set von Frank Bürsten sorgt 

nicht nur zu Weihnachten für einen glänzenden Auftritt.

Das Set besteht aus zwei Rosshaar-Cremebürsten und zwei

Rosshaar-Glanzbürsten. Passend zu den Bürsten wird das 

Set ergänzt durch zwei hochwertige Schuhcremes in

astiegeln sowie einem Poliertuch. Das Pflegeset ist für

Pflege von Glattlederschuhen vorgesehen. Durch die 

elmäßige Pflege wird die Freude an den Schuhen 

längert. Auf Wunsch platziert Frank Bürsten individuelle

men- oder Werbelogos auf der Box und /oder den

rsten.
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Französisch genießen
Formidablen Genuss bringt das Käse- und Weinset „Très Bon“ 

von team-d. Das S

Inneren eine Käse

Das Set hat die M

3,6 cm Dicke und

PSI 44186 • team

Warenvertriebs G

Tel +49 7181 98

psi@team-d.de 

https://www.psi

RAN AN DIE WUNSCHZETTEL!

www.mbw.sh/looks

MINIFEET® IM  
FESTTAGSLOOK 

GEHÖREN JETZT UNBEDINGT
AUF IHRE GÄSTELISTE ZUM FEST.

WEIHNACHTEN FEIERT 
MAN IM KREISE  

SEINER LIEBEN!

-Anzeige-
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Glänzende Wirkung 
Auf besondere Weise zum besonderem Fest werben die hochwertigen Produkte aus

Melamin-Kunststoff der Firma Gimex. So bleibt die Werbebotschaft sehr lange beim 

Kunden. Fast alle Melamin-Produkte sind individualisierbar. Zum Christfest bietet sich 

zum Beispiel ein stimmungsvolles Frühstücksset mit weihnachtlichem Motiv an, 

bestehend aus Milchkännchen, Zucker-/Marmeladendose, Salz- und Pfefferstreuer. 

Auch alle weiteren Artikel kann Gimex im wunschgemäßen (Weihnachts-)Design 

fertigen, wie Teller, Tabletts in vielen Ausführungen, Servierplatten, Schüsseln,

Frühstücksbrettchen, Kindersets, Teiglöffel und vieles mehr. Der Fantasie sind keine

Grenzen gesetzt. Die Melamin-Produkte von Gimex sind: geprüft lebensmittelecht,

geschmacks- und geruchsneutral, BPA-frei, oberflächenhart, bruchunempfindlich,

geräuscharm und dauerhaft formbeständig, pflegeleicht, spülmaschinenfest, tiefkühlfest 

und hochwertig verarbeitet. Die aufgebrachte Schicht liefert schönen Porzellanglanz 

und brillante Druckergebnisse.

PSI 47578 • Gim

Wie ein Kristall
Die transparenten Crystal USB-Sticks aus Acryl von USB 

Flashdrive vermitteln den Eindruck eines Kristalls. Diese 

neuartigen Flash-Laufwerke können mit Logo oder Slogan

beschriftet werden. Als weiteres Extra kann dieser USB-

Stick mit einer LED-Lampe versehen werden, die beim

Anschließen ein hübsches Licht verbreitet. Dank der 

extrem luxuriösen Oberfläche ist das Produkt bei Premi-

um-Marken als hochwertiges Werbegeschenk äußerst 

beliebt. Die Laufwerke sind mit einer Speicherkapazität vo

1 bis 32 GB in unterschiedlichen Verpackungen erhältlich.

Die Metallic-Oberfläche von Laufwerk und Kappe ist in 

den Farben Gold oder Silber möglich.

PSI 46516 • USB-FlashDrive.co

Expectations Ltd. • Tel +44 17

sales@USB-FlashDrive.co.uk 

www.USB-FlashDrive.co.uk

https://www.psiproductfinder.
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BREAKING NEWS * BREAKING NEWS

IN DIESEM JAHR IST WEIHNACHTEN SCHON AM 24.12.2017

Großes Sortiment ab Lager

  mit kurzen Lieferzeiten

TOP-Qualität

Druck in Deutschland

Sonderanfertigungen

   bereits ab 1.000 Stück
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24 mal Spaß und Entspannung 
Auf vielfachen Wunsch hat die Firma AS Advertising Support GmbH einen

hochwertigen Weihnachtsteekalender mit 24 verschiedenen Teesorten und 

einen Liebeskalender mit 24 verschiedenen Kondomen entwickelt. Mit dem

Teekalender kann man entspannen, sich wohlfühlen und eine kleine Auszeit von

der hektischen Zeit vor Weihnachten nehmen. Spaß und Bewegung kann mit 

unserem Liebeskalender haben. Es gibt unterschiedliche Geschmackskondome, 

wie z. B. Banane oder Spearmint, aber auch ein Leuchtkondom (leuchtet 

nachts), sowie genoppte und gerippte Ausführungen. Dieser Weihnachtskalender 

kann mit den vorhandenen Motiven bestellt oder ab 500 Stück individuell im

Offsetverfahren bedruckt werden. AS Advertising ist auch Spezialist für Zünd-

hölzer, insbesondere auch Langholzschachteln für Weihnachten, Zahnstocher,

Teebriefchen, Kondombriefchen und Samenbriefchen.

Witzige Wichtel 
Die Weihnachtszeit steht schon fast wieder

vor der Tür und damit auch die Suche nach 

dem passenden Geschenk. Ob für Naschkat-

zen oder Kreativköpfe, die Wichteldose vom

Hof Löbke ist etwas für alle. In den verschie-

denen Designs und mit lustigen Wackelau-

gen sind die Geschenkdosen witzig anzuse-

hen und gefüllt mit Schokolade zum Selber-

machen, Baumschmuck aus Lebkuchen oder 

einem Winterlicht zum Selbstgestalten.

20 • Hof Löbke GmbH & Co. KG 

9 5451-5058300 

b@loebke.com • www.loebke.com 

//www.psiproductfinder.de/ntc4nt
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Wann die Pollen fliegen 
Myligacard® ist die analoge App in kompakter Form

Medium für eine neue Vermarktungsstrategie: Bei M

Individualität Trumpf. Das Ziel: Auf einfache und zu

effektive Weise Werbung durch das Zusammenspie

und neuen Medien zu positionieren. Als außergewö

zu Weihnachten eignet sich die Variante als Pollenfl

der rasch und einfach Überblick über die jeweils ak

Pollenflugbelastung verschafft. Individuell als Aktio

Grußkarte im Scheckkarten- oder Postkarten-Form

hält er den damit Werbenden die ganze blühende S

Erinnerung. 

-Anzeige-
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Stollen als Muffin 
Traditionelles sächsisches Bäckerhandwerk in neuem

Gewand: das ist der Bio-Stollen-Muffin. Er besteht 

aus feinen und erlesenen Zutaten wie Butter, Mandeln, 

Rum und Rosinen – eben allem, was man mit dem 

Geschmack der Advents- und Weihnachtszeit verbindet.

Den Bio-Stollen-Muffin gibt es in der 1er und in der

4er Muffin-Box und kann mit einer eigenen Banderole

individualisiert werden. Seit Juni 2017 vertreibt die 

Schärfer Werben GmbH die Bioprodukte der Muffin-

Factory aus Schöneck exklusiv für den Werbemittel-

markt. Unter der Marke MuffinFactory werden zunächst 

Bio- und vegane Muffins sowie der einzigartige Stollen

Muffin angeboten.

PS
T l +49 7664 405669-0

Ganz exquisit 
ab sofort 

im neuen Weihnachtskatalog 2017 zu finden: der raffinierte Adventskalender Exquisit, befüllt

mit besonders leckeren Lindt Hello Sticks in vier Sorten oder dem beliebten Miniatures Mix

(Mars, Bounty, Snickers, Twix). Diese sind einzeln in 24 Boxen, bedruckt in edlem Silber zu 

finden. Dieselbe hochwertige Anmutung hat das Kalendergehäuse aus Karton. Die erste 

Werbefläche des Kalenders befindet sich oberhalb der Boxen. Die Besonderheit aber liegt in

einem versteckten, individuellen Bildmotiv, das sich erst zeigt, sobald man die Boxen von 1 

bis 24 Tag für Tag aus dem Rahmen nimmt. So entwickelt sich ein spannender Dezember, der 

für viele Überraschungen sorgt und zusätzliche Möglichkeiten der werblichen Kommunikation

bietet. Mit ca. 21 mal 17 cm besitzt das Exquisit-Modell zusätzlich ein beeindruckendes Format.

H & Co KG 

mtq3ot 
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Ein Herz für Geschmack
Zum Ende des Jahres möchte man einfach nur Danke sagen.

Danke für eine tolle Zusammenarbeit. Danke für den gemeinsa-

men Erfolg. Danke für das Vertrauen und Danke für das Engage-

ment. Mit dem Weber® Geschenkset-Sortiment ist dies nun 

keine Herausforderung mehr: Egal, ob das Grillgut von den weiten

Weiden oder den Weiten der Meere stammt: Bei Weber® wird 

man/frau fündig. Alle Gewürzmischungen wurden mit den

Grillexperten der Grillacademy abgestimmt und orientieren sich

an den Rezepten der Weber® Grillbücher. Einer der Topseller:

Der Weber® Geschenkkoffer für echte Grillfans. Aber auch

sortimentsübergreifen-

de Sets kommen gut

an: Wie wäre es

z. B. mit dem Weber®

Gourmet BBQ-Set und 

der Weber® Grill Bibel? 

– 

ivingbytes.de 

e/mzrmyj

WEIHNACHTS-
FREUDEN 2017

MAGNA sweets GmbH
Gewerbering 5/6

D - 82272 Moorenweis
Fon +49 (0) 81 46 - 99 66 0

info@magna-sweets.de
www.magna-sweets.de

MIT AUSKLAPPBAREM
TISCHAUFSTELLER
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Mit zartem Schmelz  
Mit dem Set Lindor-Deluxe gibt uns die Firma Römer 

Präsente heute schon einen kleinen Vorgeschmack auf 

die Neuheiten für das k

Der neue Katalog des P

Anfang August. Das Se

zartschmelzende Aufm

Verpackung. Es besteh

5 roten und 5 weißen s

gefüllt. Die Lindorkuge

der Flasche entnehmen

wieder verschlossen w

mit goldenem Verschlu

Kugeln für andere Übe

werden kann. Eine sch

dem Schriftzug „Lindor

edle Verpackung. Das 

nicht nur zu Weihnacht

mit Überraschungseffe

P
T
in
w
h

Cooles         Präsent 
Die wiederverwendbaren Eiswürfel von Kolb, versehen mit einem Produkt- oder

Firmen-Logo, sind eine besonders pfiffige Idee, wie sich Getränke frisch und

wohltemperiert servieren lassen. Das Produkt hält die Flüssigkeiten fünfmal

länger gekühlt als Frisch-Eiswürfel. Die wiederverwendbaren Eiswürfel werden 

vor Gebrauch im Eisfach gefrostet, und sind aus geschmacksneutralem Material 

gefertigt, das keine Fremdgerüche annimmt. Auch als Reise-Eiswürfel in der

Hotel-Minibar gefrostet machen sie sich schnell unentbehrlich: als nützliche 

Präventiv-Maßnahme gegen „Montezumas Rache“. Zum Christfest geben sie im 

Mini-Beutel mit weihnachtlich roter Halskrause ein nettes kleines Geschenk.

Import & Export 

0-48  

de • kolb-imex-global.com 

productfinder.de/yjjlmt
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Made in 

Germany

Weihnachtskugeln mit Logoaufdruck!
Boules de Noel avec logo!

Christmasbaubles with logo!

-Anzeige-
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Elch zum Knutschen 
tierische Promotionartikel für Kids. Mit seinem flauschig-

weichen Fell lädt der Plüsch-Elch „Friedrich“ in der kalten

Jahreszeit zum Kuscheln ein. Zudem trägt der weiche

Werbebotschafter ein Papierherz zum Bedrucken. So

erobern die plüschigen Zeitgenossen schnell die Herzen

der Kunden.

907 • Inspirion GmbH

9 421 52270

nspirion.eu • www.inspirion.eu 

romotiontops.eu 

//www.psiproductfinder.de/ndbmnj

Schöner Baumschmuck 
Werbemittelallrounder Easy Gifts empfiehlt ein 12-teiliges 

Set Christbaumschmuck. Die nostalgisch anmutenden

Figuren sind aus Holz, Papier und Kunststoff gefertigt und 

werden mittels mehrfarbig bedruckter Aufkleber veredelt 

und einzeln im Karton verschickt, der ebenfalls per Druck

individualisierbar ist. 

PSI 47300 • Easy Gift

Tel +49 911 817811

info@easygifts.de • w

https://www.psiproductfinder.de/nmrmmm
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„Glow in the Dark“ 
Was gibt es in der Weihnachtszeit schöneres als sich an kalten Abenden in eine kuschelige

Fleecedecke auf dem Sofa einzuhüllen? Ein besonderer Blickfang ist die Malgrado Fleece-

decke – sie leuchtet im Dunkeln: Ein Werbeartikel, mit dem Industriekunden bei den Be-

schenkten ein Staunen hervorrufen werden. Malgrado kann Sonderproduktionen nach 

Kundenwunsch „zu überaus attraktiven Preisen“ anbieten. Die Produktion des Unternehmens 

ist Öko-Tex 100 zertifiziert und BSCI auditiert. Die Mindestbestellmenge liegt bei 1.000 Stück. 

Die Decken gibt’s ab einem Materialgewicht von 240 g/qm bis zur Stärke von 340 g/qm. 

Der Kunde kann die Grundfarbe, das Format der Decken und das Druckmotiv frei bestimmen.

Die Decken können all-over bedruckt werden. Die Leuchthelligkeit der Bedruckung ist

abhängig von der Lichtintensität tagsüber.

Süßes Achteck 
Ein kleines Präsent mit großem Inhalt?

Das sind die neuen, individuellen 

8-Eck-Geschenkboxen aus dem Hause

Kalfany Süße Werbung mit verführeri-

schen Marken-Pralinen zum Dahin-

schmelzen. Die 8-Eck-Geschenkbox

im Format 95 x 32 x 95 mm bietet

wahlweise folgende süße Füllvarianten:

Raffaello, Rocher, Celebrations®,

Amicelli® Miniatures oder Kinnerton 

Pralinés. Die Geschenkbox wird bei 

Kalfany Süße Werbung IFS-zertifiziert 

hergestellt und befüllt. Das Standardmo-

tiv hat eine Eindruckfläche auf dem

Oberteil und erlaubt den Druck 

individueller Botschaften, Logos oder

Bilder.
GmbH & Co K

info@kalfany-suesse-werbung.de 

www.kalfany-suesse-werbung.de 

https://www.psiproductfinder.de/nty5nt

GmbH • Tel +49 2207 704090

s.rueth@malgrado.de • www.malgrado.de

https://www.psiproductfinder.de/ngiyow 
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Der Tütchen-Adventskalender
Der Tower-Dispenser Adventskalender von Kalfany Süße Werbung, gefüllt mit 24 Weih-

nachtstütchen, bietet Abwechslung zu klassischen Formen. Dieser Tisch-Kalender im

Format 72 x 150 x 90 mm hat einfach den Dreh raus: Werbeflächen auf 5 Seiten, sichtbar

aus allen Blickwinkeln – ein Hingucker auf jedem Schreibtisch. Einfach Perforation lösen 

und Tag für Tag ein Tütchen aus der Frontöffnung herausziehen und den süßen Inhalt 

genießen. Und das Beste: Kalfany Süße Werbung personalisiert nicht nur 5 Flächen des

Tower-Dispenser Adventskalenders ganz nach individueller Vorgabe des Kunden, sondern 

auch die 24 Tütchen im Kalender, wahlweise 24x1 Motiv oder 24 Give-away Collection 

Motive. Als Füllvariante stehen entweder 5,5g Fruchtgummi oder je 1 MIDI-Schoko-Täfel-

chen mit Sternmotiv in jedem der Tütchen zur Wahl. 

0

ty5nt

www.exclusive-gifts.de 

https://www.psiproductfinder.de/njm2zd

Kreative Entfaltung 
e und Nachfolger des geschichtsträchtigen Notizbuchs von

rn und Intellektuellen der letzten zwei Jahrhunderte

sich der stilvolle Klassiker – das Moleskine Notizbuch – 

m Zeitalter von Tablet, Laptop, Handy & Co. großer 

heit und folgt dem Zeitgeist mit Nachhaltigkeit. So werden 

ine-Produkte aus FSC-zertifiziertem Holz und säurefreiem 

hergestellt. Ob auf Messen und Events, Schulungen und

ren, als Mittel der internen Kommunikation oder zur

ng der Marken-Identität, die Moleskine Geschenkbox

ugt mit schlichtem Design und viel Raum zur kreativen 

ung. Der Werbende kann sein eigenes, individuelles Set 

n und dazu aus verschiedenen Moleskine Objekten 

: Notizbuch mit festem oder weichem Einband und einem

gerät aus der Classic- oder Light-Metall Collection. Die

ine Geschenkverpackung vereint ein ideales Paar – zwei

in Form und Funktion aufeinander abgestimmte Objekte, die 

eigene Gedanken einfangen können.
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Genüssliche Zeiten 
dank des Rudolf Teesiebs wunderbar volumig im Becher verbreiten, 

wächst auch garantiert die Lust auf Lamettaglanz und Lichterschein. 

Mit dem Teesieb Rudolf stehen allen Teeliebhabern ohnehin tierisch 

genüssliche Zeiten ins Haus. Das Teesieb lässt sich fix an jedem

Glas- oder Becherrand einhängen und bietet jedem Blatt ideal viel 

Platz zur aromatischen Entfaltung. Die extra feine Lochung des 

Teesiebs garantiert zudem, dass es anschließend auch dem Auge

schmeckt. Das Set besteht aus einem Rudolf Teesieb und 75g 

Teemischung im attraktiven Geschenkkarton. Auch ideal als

Last-Minute-Geschenk.

 koziol ideas for friends 

+49 6062 6040

@koziol.de

-incentives.de

w.psiproductfinder.de/mzhmnm

Ganz persönlich 
Hier kommt das persönliche Geschenk:

Die flauschige Walkfrottierserie von Delfina aus 100

Prozent Baumwolle mit dekorativem Websaum. Sie 

ist in 14 frischen trendigen Farben und 6 Größen

erhältlich. Die passenden Stickereien verleihen den 

Frottierwaren Individualität und Exklusivität. Logos

/ Initialen können plakativ und auffallend oder 

dezent und elegant umgesetzt werden – ganz nach

Wunsch. Delfina kreiert daraus ein ganz individuelle

Aufmerksamkeit, verpackt im modernen Geschenk-

karton. Alle Produkte sind ab 5 Stück erhältlich.

PSI 46375 • Delfina® – Wäschek

GmbH & Co. KG • Tel +49 7333 8

psi@delfina.de • www.delfina.de

https://www.psiproductfinder.de/n2jhod
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Es gibt Entchen zum Fest  
Wer seine Kunden mit witzigen, aber auch traditionellen Werbebotschaf-ff

tern in Mailings, Adventskalendern oder auf Schreibtischen zum Weih-

nachtsfest eine Freude machen möchte, kann schon jetzt seine Favoriten 

von mbw auf den Wunschzettel setzen. Ganz oben stehen hier die

Badeentchen der Marke Schnabels. Das ganze Jahr über und natürlich

auch zum Weihnachtsfest sind die Schnabels von mbw gern gesehene 

Gäste. Ob als Engelchen oder Weihnachtsente, mit diesen niedlichen 

Exemplaren kann man bei seinen Kunden immer landen. Für ebenfalls viel 

Vorfreude sorgen außerdem die Festtagsgarderoben aus der MiniFeet-

Serie. Mini-Shirts mit Engelsflügeln, Weihnachtsmütze und Co. verwandeln

die süßen MiniFeet-Bären in himmlische Boten mit Kuschelfaktor.

PSI 42020 • mbw Vertriebsges. mbH 

Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh • www.mbw.sh

https://www.psiproductfinder.de/ngq4mj

Prädikat: festlich und stilvoll
Wenn guter Geschmack und stimmungsvolle Festlichkeit ideal aufeinander

abgestimmt sein sollen, dann trifft das ganz besonders auf die attraktiven 

micx Media-Sets zu – verpackt in den farbigen Schuberwellen. Ob das 

stilvolle DVD-Kaminfeuer-Set mit „Best Of Klassik“, wohlig warme Jazz-

oder Lounge-Tracks oder die festliche Klassik im Audio-Nussknacker-Set 

mit den berühmtesten Stücken aus der Tschaikowsky-Ballettmusik. Die 

attraktiven, weihnachtlichen Set-Konzepte harmonieren stets mit den

entsprechenden Medienträgern und Inhalten, je nach Anlass und selbstver-

ständlich auch ganz nach Wunsch. Zudem überraschen die Präsente-Sets 

ihre Empfänger auch mit personalisiertem Gruß.
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Team erweitert

B
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Vertriebspartnerschaft mit The Brew Company 
Die Firmen Römer Drinks und The Brew Company A/S aus Middelfart, Dänemark, 

gehen eine Vertriebspartnerschaft ein. Durch den kürzlich geschlossenen Vertretungs-

vertrag wird die Firma Römer Drinks aus Traben-Trarbach/Mosel exklusiver Groß-

händler der Produkte des dänischen Herstellers. Damit wird dem deutschsprachigen 

Werbeartikelhandel der Zugang zu einer Getränkeneuheit geschaffen. The

Brew Company hat ein innovatives, mehrfach ausgezeichnetes Getränke-

produkt entwickelt, das nun auch erstmals dem Werbemittelmarkt zur Verfügung

steht. Die Basis bildet ein patentierter, handlicher und dennoch stabiler Brühbeutel 

mit Sieb – genannt ‚Brewer‘, welcher mit gemahlenem Kaffee oder frischer Tee-

mischung gefüllt ist. Durch einfaches Aufgießen mit heißem Wasser gewinnt man mit 

dem Brewer in wenigen Minuten gut 400 Milliliter qualitativ hochwertigen Kaffees und 

Tees, optional auch in Bio und Fairtrade Qualität. Wer Eistee oder Eiskaffee bevor-

zugt, kann den Beutel samt Inhalt im Kühlschrank herunterkühlen. Nach Gebrauch kann der Beutel entleert und wie ein Getränkekarton

recycelt werden. Das Front-Etikett bietet viel Platz zur Individualisierung. Durch das geringe Eigengewicht und die Maße des Beutels eig-

net er sich ideal als innovativer Mailingartikel oder Messe-Give-away. Weitere Details unter: www.roemer-drinks.de 

Neues Customer-Service Team 
Bei Victorinox, dem global agierenden Schweizer Messer-Hersteller, ha-

ben Produkt- und Customer-Service-Qualität seit jeher höchste Priorität.er höchste Priorität

Fachkompetenz, Mehrsprachigkeit und eine hohe Kundenorientierung gKundenorientierungK d i i

sind ein Muss für alle im Verkauf. Diese klare Ausrichtung zeigt sich auch ung zeigt sich auchung zeigt sich auch

deutlich in der Zusammenstellung des neuen B2B Customer-en B2B Customeren B2B Customer

Service-Teams. Alle 7 Teammitglieder (5 Vollzeit- und 2 Teilzeitzeit- und 2 Teilzeitit d 2 T il it--

stellen) haben eine 3-jährige Ausbildung zur EF-Zertifikat-Kauffrau und ifikat Kauffrau undifikat Kauffrau undfik ff d

zusätzliche Weiterbildungen absolviert. „Das hochmotivierte Team freut otivierte Team freutotivierte Team freut

sich auf viele gute und zielführende Gespräche und den gemeinsamen gden gemeinsamend i

Markterfolg“, heißt es vom Unternehmenssitz in Ibach-Schwyz.Sc wy .h Schwyzh S h

www.victorinox.com

Victorinox

Listawood

Das neue Victorinox B2B-Team (v.l.):

Martina Fassbind, Andrea Speck (Team-

Leiterin), Cindy Wüst, Nicole Suter, Stefa-

nie Grab, Silvana Morena, Karin Kälin.

Neuer Mitarbeiter 

The Leather Businesss

Römer Drinks 

Neu für den Werbeartikelmarkt via Römer Drinks: der 

Brühbeutel „Brewer“ von The Brew Company, wahl-

weise für Tee oder Kaffee. 
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Inhaberwechsel und Namensänderung
Seit Juni 2017 führt Thomas Wassmann die reflAktive GmbH mit Sitz in Esens als Inha-

ber unter dem Namen reflAktive. Wassmann ist seit über 18 Jahren in der Werbemittel-

branche aktiv und seit 2002 PSI Mitglied. „Mit der Übernahme der reflAktive wird ge-

währleistet, dass die Branche auch zukünftig hochwertige Verkehrssicherheitsartikel in 

hervorragender Qualität, mit individueller Beratung und kurzen Lieferzeiten Made in Ger-

many beziehen kann. Gleiches gilt für die anderen Produkte aus dem 

Haus reflAktive“, so Thomas Wassmann. Das reflAktive Team freut

sich darauf, auch zukünftig seine langjährigen und neuen Partner im Werbemittelhandel

betreuen zu dürfen und steht für (An)-Fragen gern zur Verfügung, heißt es aus Esens. 

www.reflaktive.de

reflAktive

Neues Vertriebskonzept im B2B-Bereich 
Die Ritzenhoff AG vermarktet ihre Designmarke im B2B-Bereich 

selbst. Unterstützung im Außendienst bekommt sie von der Han-

delsagentur Thomas Vogler, die die Handelsvertretung für die De-

signmarke Ritzenhoff und die australische Marke Maxwell & Wil-

liams übernimmt. Vormals wurde der Part von der Firma Plan 

Concept/Dr. Lichtenberg GmbH betreut. Thomas Vogler ist mit 

seiner Handelsagentur seit 2009 im Markt tätig und betreut auch

die Designmarke blomus. Mit Ritzenhoff hat der erfahrene Markenbotschafter nun gleich

zwei Sauerländer Designmarken im Repertoire. „Mit Thomas Vog-

ler haben wir einen kompetenten und innovativen Partner im Boot. 

Wir haben schon in den letzten Jahren eng zusammengearbeitet und sehen einer erfolg-

reichen Zukunft im B2B-Bereich entgegen“, so Ritzenhoff-Vertriebsleiter Reinhard Spratte.

Kontakt: Thomas Vogler, Tel +49 231 2174916, Mobil +49 172 8454848

Ritzenhoff AG 

Reinhard Spratte, Vertriebsleiter der 

Ritzenhoff AG, und Thomas Vogler, 

neuer Markenbotschafter im B2B-

Vertrieb. 

Neue im Außendienst

ects.de

Weiteres Wachstum 

Moll Konzept 
Reflects

Der neue reflAktive-Inhaber Thomas Wassmann istDer neue reflAktive-Inhaber ThomD flAkti I h b Th

seit über 18 Jahren in der Werbemittelbranche aktiv. seit über 18 Jahren in der Werbemit üb 18 J h i d W b
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Werbeartikelhandel schärft Berufsbild und Image
Der österreichische Werbeartikelhandel führte bislang – zumindest in der Wirtschaftskammer-

organisation – eher ein Schattendasein. Das soll sich ändern. Im Bundesgremium des Versand-,

Internet- und allgemeinen Handels wurde nunmehr ein eigener Ausschuss des Werbeartikelhan-

dels eingerichtet, der sich mit den spezifischen Angelegenheiten dieser Branche befassen wird.

Zum Vorsitzenden wurde Sebastian Paß gewählt, ihm als Stellvertreter zur Seite stehen Manfred 

Janek, Ing. Robert Albin Meschnig sowie Christian Pichler. Neben der fachlichen sowie rechtlichen 

Beratung und Information der Mitglieder sind die Projekte des Werbeartikelhandels sehr ambitio-

niert. In eigenen Arbeitsgruppen werden Schwerpunktthemen erarbeitet. Mit Workshops/Modu-

len für Bildungseinrichtungen und Veranstaltungen der Wer-rr

bewirtschaft soll das Bewusstsein für die Wertigkeit und be-

sondere Effizienz haptischer Werbetools gestärkt werden. 

Rechtsvorschriften und Verhaltensnormen im Zusammen-

hang mit Antikorruption spielen für den Werbeartikelhan-

del ebenso eine besondere Rolle wie das

Image von Werbeartikeln generell, heißt 

es. So sollen u. a. die Vorteile eines Werbeartikels in Bezug 

auf Reichweite, Kontakte und Effizienz sowie der Werbear-

tikelhandel selbst als Dienstleister hervorgehoben werden.

Kontakt und Information:

Bundesgremium des Versand-, Internet- 

und allgemeinen Handels

Wiedner Hauptstraße 63

A-1045 Wien

T 05 90 900-3001

h18@wko.at

http://wko.at/h18
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Sebastian Paß 

wurde zum

Vorsitzenden 

des Ausschus-

ses  gewählt.wählt.ählt

Wirtschaftskammer Österreich

Weitere Konsolidierung
Brand Addition, Werbedienstleister mit Hauptsitz in Großbritannien sowie Niederlassungen in Eu-

ropa, den USA und Asien wurde jetzt durch die private Beteiligungsgesellschaft Elysian Capital 

LLP vom bisherigen Eigentümer H.I.G. Capital übernommen. Brand Addition als globaler Dienst-

leister für das Design, die Beschaffung und den Vertrieb von Werbemitteln an große Unternehmen

beliefert vor allem Kunden in den Bereichen Automobil, Technik, Gesundheit und Kosmetik,

FMCG-Technologie und Finanzdienstleistungen.

Nach der Ausgliederung vom Voreigentümer 4imprint im März 2012 in die H.I.G. Capital haben 

Chris Lee, Geschäftsführer von Brand Addition, und das Team erfolgreich an der Neupositionie-

rung des Unternehmens gearbeitet, das Dienstleistungsangebot und die Reichweite erweitert und 

den Fokus auf langfristige Verträge mit großen Unternehmen verlagert. Der Übernahme von Gate-

way CDI aus St. Louis im Januar 2016 folgte die Eröffnung neuer Niederlassungen in der Türkei, 

Russland und China. Heute bietet Brand Addition eine äußerst effektive Kombination aus einem 

breiten Dienstleistungsangebot und einer globalen Reichweite in einer immer noch stark fragmen-

tierten Branche. Ausführliche Informationen unter:

www.brandaddition.com – www.brandaddition.de 
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Zum 5. Mal PSO zertifiziert
Der Kalenderhersteller terminic wurde zum 5. Mal in Folge – und damit 

seit 2009 ohne Unterbrechung – auf Basis der ISO 12647 nach Prozess-

Standard Offsetdruck (PSO) für den anspruchsvollen Kartonagendruck

auf 100er Raster zertifiziert. Der vdmno (Verband Druck und Medien

NordOst e. V.) überprüfte nach PSO vor Ort die Module qualifiziertes

Farbmanagement, Prüfdruckerstellung, Druckformherstellung und Einrichten

von Druckaufträgen/Fortdruck. Anschließend bestätigte auch die Fogra 

Forschungsgesellschaft Druck e. V. die Auswertungsergebnisse der

vdmno und somit das konstant hohe Produktionsniveau bei terminic in 

Bremen. Um den selbst auferlegten hohen Qualitätsansprüchen immer 

gerecht werden zu können, arbeitet terminic schon seit 2009 mit einem 

eigenen „PSO-Team“, das aus hauseigenen 

Fachkräften aus den Bereichen Druck und Vor-rr

stufe besteht. Sie haben sich dem Qualitätsmanagement im Druck vom

100er Raster auf GC1 Kartonage verschrieben und verfolgen dabei ei-

nen kontinuierlichen Optimierungsprozess, der durch PSOaktiv regelmä-

ßig viermal im Jahr überprüft wird. Die freiwillige Teilnahme an dieser

Zertifizierung stellt durch notwendige Qualitätskontrollen eine dauerhaft

konstante Produktion durch standardisierte Verfahrensabläufe und Prozesskomponenten sicher und untermauert den ei-

genen Qualitätsanspruch an die Werbekalender aus dem Traditionsunternehmen terminic.

www.terminic.eu 

Modische Weiterentwicklung
Textiles ist die Welt von Kirsten Dreyer, ABER textil+design. Die 

Textil-Designerin blickt auf beinahe 20 Jahre Erfahrung mit Kra-

watten und Tüchern in der Werbeartikelbranche zurück. Erfah-

rung, von der auch Connexion Tie profitiert, denn für die Dänen 

hat Dreyer seit dem 1. Mai 2017 die Deutschland-Vertretung über-rr

nommen. Damit dehnt sie ihr Portfolio neben den beliebten foot-

wear-Produkten auf weitere feine Zwirne 

aus. Connexion Tie produziert Krawatten,

Tücher, Schals und viele weitere Accessoires. Die ständig verfüg-

bare Palette von 38 Uni-Farben an verschiedenen Krawatten und 

Tüchern ist gänzlich ohne Mindestmengen lieferbar und ebenso

das größte Lager für modische Krawatten in Europa, das Conne-

xion Tie betreibt. Darüber hinaus bieten Dreyer und Connexion

Tie Sonderanfertigungen wie sie in der Werbeartikelbranche ge-

fragt sind. Wer es lieber traditionsreich mag, der vertraut auf die

Marke Angli, die in Dänemark seit 1939 hergestellt wird. Die Hemden

und Blusen sind als Standard innerhalb eines Werktages lieferbar,

Sonderanfertigungen – vom eingestickten Label bis zu aufwändigen Farb-

und Mustervarianten werden in kurzer Zeit in Dänemark gefertigt.

ABER textil+design

info@aber-design.de

www.aber-textil-design.de

www.cxdk.de 

ABER textil+design

ABER textil+design hat sein Portfolio 

neben den footwear-Produkten auf Krawat-

ten, Tücher, Schals und Accessoires sowie 

Hemden und Blusen der dänischen Marken 

Connexion Tie und Angli erweitert.

terminic

Das PSO-Team des Kalenderherstellers terminic mit Udo 

Eickelpasch, Prüfer des vdmno e.V. (2. v.l.). 
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ie neue Bestma

18. Mai in Frankfurt zuende gegangenen 

Newsweek liegt nun bei 4.214 Besuchern.

Damit konnte die unter der Ägide des

GWW (Gesamtverband der Werbeartikel-

Wirtschaft e.V.) stehende Traditionsveranstaltung den Vor-

jahresrekord von 4.074 erneut übertreffen und machte ih-

rem aktuellen Motto „Gipfelstürmer“ alle Ehre. (Obgleich

das Schlagwort auch die führende Stellung des Werbear-

tikels in der Rangliste der Wirkungsstärke innerhalb der

unterschiedlichen Werbeformen akzentuieren sollte.) 

Vielfalt ist Trumpf 

86 Aussteller aus allen Produktsparten der Werbeartikel-

wirtschaft, darunter Start-ups mit frischen Ideen, waren 

Tross machte wie in den vergangenen Jahren in acht Städ-

ten und anziehenden Locations Halt, um in Zusammen-

arbeit mit insgesamt 143 teilnehmenden professionellen

Werbemittelhändlern und -beratern den Gästen aus den

Unternehmen der unterschiedlichsten Branchen die neu-

esten Produkte-Highlights und Trends nahezubringen. 

Unmittelbarer Erlebniswert 

Die kurzen, unkomplizierten Wege dieser großen mobilen

Hausmesse, die abwechslungsreiche Standplanung, das 

geballte Fachwissen von Herstellern, Lieferanten und Händ-

lern sowie der unmittelbare Erlebniswert sinnreicher und 

wirksamer Produkte waren einmal mehr das große Plus

und machten die Attraktivität dieser Newsweek aus. Dies 

D

www.gww.de – gww-newsweek.de 

B
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e Acht erfolgreiche Stationen

Newswee
mit Besu

Mit dem bewährten Erfolgsrezept hat sich die Newsweek auch
in diesem Jahr auf  ih
um der professionel
tionen der Branche n
besser greift, bestät
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teilnehmenden Gruppen sowie des Organisationsteams

um GWW-Geschäftsführer Ralf Samuel wider, die sich über 

teilweise umlagerte Stände, mehr Händlercounter, stei-

gende Kartenkontingente für Werbemittelhändler und das 

allgemein große Interesse der Besucher am Marketingtool

Werbeartikel freuen durften. Ein jeweils exzellentes Cate-

ring ergänzte die „Wohlfühlatmosphäre“ aller Beteiligten.

Zwei beeindruckende Wochen 

Zum Auftakt wurde 2017 erstmalig die Stadt Dresden an-

gesteuert, wo die Neuheitenschau im Erlwein-Forum Os-

trapark die Pforten öffnete. „Im Vergleich zum Vorjahr in

Leipzig war Dresden mit 449 Besuchern (2016: 412) stär-

ker frequentiert und zeigte, wie wertvoll der Osten Deutsch-

punkt des Interesses waren die (separat platzierten) Coun-

mittelhändler und -berater.

In den 15 Jahren ihres Beste-

hens konnte die Newsweek 

ihre Besucherzahlen kontinu-

ierlich steigern.

Die Kunden zeigten 

sich sehr interessiert 

und kamen mit biswei-

len genauen Vorstel-

lungen an die Stände. 

Auch einige Start-ups waren mit frischen Ideen vertreten. 
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ür die GWW-Roadshow ist“, so die Einschätzung 

amuels. Am zweiten Messetag konnten im Berliner 

EL 626 Gäste gezählt werden – was ein leichtes Plus 

orjahr (611) bedeutete. Im Hamburger „Schuppen 

m es leider zu Beeinträchtigungen in der Verkehrs-

g. Trotzdem kamen hier immerhin noch 492 Gäste 

(zuletzt 533) in den Genuss des Produktereigens. Die Prä-

sentation in der BayArena in Leverkusen beschloss die

erste Newsweek-Woche mit einem ebenfalls sehr guten 

Ergebnis von 465 Besuchern (Vorjahr Historische Stadt-

halle Wuppertal 486). Die zweite Wochenrunde begann 

mit dem Messetag in der Meistersingerhalle in Nürnberg.

Hier konnten sich ebenfalls Aussteller wie Berater über 

482 überzeugte Besucher freuen (2016: 456). Nächste Sta-

tion waren die Eisbach Filmstudios in der bayrischen Lan-

deshauptstadt München, wo 486 Gäste gezählt wurden 

(2016: 427). Zielpunkt der vorletzten Etappe war die Por-

sche-Arena in Stuttgart. Auch hier konnte die Besucher-

zahl mit 583 (Vorjahr 498) deutlich gesteigert werden. Der 

Congress Center im Herzen der Messe Frankfurt bildete

den Schauplatz zum Finale der diesjährigen Newsweek.

Mit 631 Besuchern konnte der Vorjahreswert (651) auch

hier fast erreicht werden.

Zunehmend im Fokus 

Fazit: Auch im fünfzehnten Jahr ihres Bestehens konnte 

die Newsweek ihre Besucherzahlen noch einmal steigern. 

Der kontinuierliche Anstieg spricht für ein stimmiges wie

wohlorganisiertes Konzept, das die haptische Werbung 

Stück für Stück mehr ins Blick- wie auch Wirkungsfeld der

werbetreibenden Wirtschaft – darunter Agenturen, Mar-

ketingfachleute und Entscheider der Industrie – rückt. So 

auch die Einschätzung und das Resümee von Ralf Samu-

el, der sich im Namen des GWW „bei allen Ausstellern

und Werbeartikelberatern bedankt, die mit ihren Kunden 

aus der Industrie die Newsweek bereichern konnten“. <

Auch die digitalen Medien haben in der Welt der 

Werbeartikel ein bedeutendes Wort mitzureden. 



düsseldorf 2017
europas fachmesse 
für visuelle kommunikation

 Was wird 2017 
 Ihren Geschäftserfolg 
 für immer verändern? 
 www.viscom-messe.com/erfolg 

 1 8 | 1 9 | 2 0 oktober 2017 
 messe düsseldorf 
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Marketing Festival 2017

Neue Kundenpotenziale
in Polen

ie Veranstaltung bringt die unterschied-

lichsten Formen von Marketing, Druck, 

Werbeartikeln und Event zusammen und

ist auf die Bedürfnisse von Vertretern von 

Werbeagenturen und der Druckbranche 

zugeschnitten. Bei den Ausstellern handelt es sich um Fir-

men aus der gesamten Werbebranche: Werbeartikelan-

bieter, Druckereien und Vertreter der Event-Branche. Es

richtet sich an eine ausgewählte Besuchergruppe und ist

ausschließlich zugänglich für Personen mit Bezug zur Werbe-

branche. Der Organisator setzt den Fokus auf die Quali-

tät der Kontakte und behält sich das Recht vor, Personen,

die nichts mit der Werbebranche zu tun haben, von der

Messe auszuschließen. Zwei wichtige Tagungsveranstal-

tungen, die der Marketingbranche gewidmet sind, werden 

auf der Messe stattfinden:

Marketing Mix  

Die Tagung richtet sich an Vertreter von Werbeagenturen 

und Marketingabteilungen. Dieses Jahr liegt der Schwer-

punkt auf Geschäftsverbindungen. Weitere Informationen: 

www.marketingmix.com.pl 

Event Mix 

Hier erfahren Teilnehmer alles über die Wirksamkeit des 

Event-Marketing, die neuesten Trends, den Aufbau von

Geschäftsbeziehungen. Außerdem werden wichtige Lie-

feranten der Event-Branche vorgestellt. Weitere Informa-

tionen: www.eventmix.com.pl 

Super Gift 

Erneut werden beim Super Gift Contest die besten Werbe-

artikel prämiert. Stattfinden wird er gemeinsam mit dem 

POS Stars Wettbewerb um die besten Displays, denen 

eine eigene Präsentation gewidmet ist.

Rückblick auf 2016

Mit 4.800 Besuchern, darunter Werbeagenturen, Kunden, 

Marketingfachleute und Druckexperten, verzeichnete Mar-

keting Festival 2016 einen Besucheranstieg von 20 Pro-

zent im Vergleich zum Vorjahr. Organisiert wird das Mar-

keting Festival von der Verlagsgesellschaft OOH maga-

zine, Herausgeber von verschiedenen Publikationen über 

Werbeartikel und die Marketingbranche. <

D

www.festiwalmarketingu.pl 
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Das Marketing Festival ist das größte Branchenereignis in der zweiten 
Jahreshälfte in Polen. Es findet am 13. und 14. September 2017 auf
der EXPO XXI in Warschau statt und ist eine reizvolle Kombination aus
Messe, Fortbildung, Präsentationen und Konferenz.

Das Marketing 

Festival boomt.

2016 verzeich-

nete es einen

Besucheranstieg 

von 20 Prozent.
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Christian Höfling

hatte die Teil-

nehmer mit der 

Ziehleuchte aktiv

in den Vortrag ein-

gebunden.

Am 16. Mai betrat der Werbemittelexperte werbemax aus
Amerang Neuland. Erstmals hielt man vor zukünftigen Marketing-
kaufleuten einen Impulsvortrag zum Thema „Werbeartikel wirken“.
An der Berufsschule für Medienberufe in München konnte 
werbemax zweimal zwei Klassen mit insgesamt 110 Schülern und
sieben Lehrkräften für Werbeartikel begeistern.
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werbemax an der Berufsschule 

Marketingtool
Werbeartikel vorgestellt

50

ie Idee dazu entstand bei einer mündlichen 

IHK-Prüfung im Januar dieses Jahres. Chris-

tian Höfling, Prokurist bei werbemax, ist

seit einigen Jahren im IHK-Prüfungsaus-

schuss engagiert. In der Diskussion mit 

Lehrkräften und Prüfern wurde mehr praxisorientierter

Unterricht gefordert. Auch bei den Prüfungspräsentationen

taucht der Werbeartikel nur selten im Marketing-Mix auf.

Christian Höfling schlug vor, Ausbildungsbetriebe und wer-

betreibende Unternehmen für Praxisvorträge zu gewinnen

und ging als Vorbild voran. 

Fallbeispiele praxisnah 

Unterstützt von der Auszubildenden Lena Rannetsperger 

wurde ein einstündiger Vortrag entwickelt. Ziel war, mög-

lichst viele Fallbeispiele plausibel und praxisnah zu prä-

sentieren. Zu Beginn ging Christan Höfling auf die Histo-

rie sowie allgemeine Informationen zum Werbeartikel-

markt ein. Ausgewählte Ergebnisse der GWW-Studie zur 

Werbewirkung und des WA-Monitors wurden vorgestellt,

um den Stellenwert von Werbeartikeln zu verdeutlichen. 

Dabei wurde auch immer der Bezug zu den Schülern ge-

sucht. Als „Eigenwerbung“ diente hier eine Ziehleuchte,

die an Schüler und Lehrkräfte verteilt wurde. Damit konn-

te Christian Höfling das Auditorium bei den Studienergeb-

nissen immer gleich mittels „Licht an-aus“ einbinden. 

Anschauliche Präsentationen 

Lena Rannetsperger zeigte den Weg des Werbeartikels von 

der Produktion bis zum Endverbraucher auf, welche Ein-

satzbereiche ein Werbeartikel bietet, immer anhand von

Praxisbeispielen. Christian Höfling betonte die Wichtigkeit 

der zielgenauen Ideenfindung und zielgruppenspezifischen 

Artikelauswahl. Zudem wurden Gesetze und Normen so-

wie die steuerliche Behandlung thematisiert. Rannetsper-

ger stellte die gängigsten Veredelungsarten vor. Höfling 

zeigte abschließend noch zahlreiche Best Practices, wie

erfolgreich in den Marketing-Mix sowie Kampagnen ein-

gebunden werden können. Bei der anschließenden Frage-

und Diskussionsrunde waren den Schülern vor allem The-

men wie Ideenfindung, Trend „Nachhaltigkeit“, Masse statt

Klasse, Qualität und Onlinekäufe wichtig. Bei den Lehr-

kräften kam die Frage auf, warum Werbeartikel nicht im 

Lehrplan auftauchten. „Sicherlich auch ein Ansatz für den 

GWW, um hier Überzeugungsarbeit zu leisten“, meint Höf-ff

ling, der auch für das nächste Schuljahr wieder einen Vor-

trag zusicherte, um „weiter für Nachahmer zu werben“. 

Gerade die Auszubildenden zum Berufsfeld Kaufmann/-

frau für Marketingkommunikation sind laut Christian Höf-ff

ling die zukünftige Kernzielgruppe für die Werbemittelbe-

rater. Hier sieht er die Chance, frühzeitig die vielfältigen 

Einsatzmöglichkeiten und Potentiale der Werbeartikel zu

präsentieren. Werbemittelberater, die Interesse am Vor-

trag haben und diesen gerne an Berufsschulen halten möch-

ten, können Kontakt mit Christian Höfling aufnehmen. <

D

Kontakt: Christian Höfling (Prokurist) · Telefon (0 80 75) 91 40-15 · ch@werbemax.de

werbemax GmbH · Am Kroit 27 · 83123 Amerang · www.werbemax.de
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portvereine und Verbände sind stets auf der

Suche nach Sportbekleidung zu erschwing-

lichen Preisen. Für diese Zielgruppe hat der 

französische Textillieferant SOL’S nun ei-

gene Sportkollektionen entwickelt. Von T-

Shirts über Shorts und Taschen bis hin zu Kappen – die 

Sportkollektionen „Sports“ und „Teamsports“ eignen sich 

für sämtliche Sportarten. Selbstverständlich sind sie auch 

individualisierbar und auf vielfäff ltige Weise bedruckbar. 

T-Shirt: Ein Schlüsselprodukt

OL’S Classico, ein kontrastier-

den Mannschaftssport entwor-

ohl für Erwachsene als auch für

-Shirt hat sich aufgrund exzel-

bereits zu einem Klassiker ent-

atmungsaktiven Gewebes aus

r ist SOL’S Classico das 

stück füff r jedes Fußball-

nd Gelegenheitsläufer:

Design macht die SOL’S

erren- und SOL’S Syd-

n-Laufshirts zur ersten 

hl füff r Profis als auch für

Diese T-Shirts verfüff gen 

Netzgewebe an den Sei-

de Elemente und sind in 

. Bestehend aus 92 Pro-

Prozent Elastan, sind sie 

ter. 

Für Fitness-Fanatiker ist

erhemd füff r Damen die

perfekte Wahl. Das dünne Hightech-Gewebe dieses

sportlichen Tops mit Ringerausschnitt im RüRR cken 

sorgt füff r eine deutlich verbesserte Performance. 

Das Material: 92 Prozent Polyester und 8 Prozent

Elastan, 180 g/m2. Erhältlich in vier Farben, ein-

schließlich zweier Neonfarben, richtet sich SOL’S 

Rio an modebewusste Sportfans.

Geradlinig und schlicht: Für einen geradlinigen

und schlichten Look steht das SOL’S Sporty Unisex 

T-Shirt mit Raglanärmeln aus 100 Prozent Polyes-

ter. Es ist in insgesamt 16 Farben erhältlich, davon 5

dynamische Neonfarben. Das SOL’S Sporty T-Shirt 

besticht durch eine Dry-Fit-Eigenschaft und eine 

bequeme Passform und ist zudem in Damen- und

Kindergrößen erhältlich. <

Französischer Textillieferant erweitert Sortiment

Bei der großen Anzahl an Anbietern für Sportbekleidung
kann man schon einmal den Überblick verlieren. Zum Glück 
gibt es den französischen Textillieferanten SOL’S, der mit
seinen neuen Sportkollektionen für jede Sportart die
passende Lösung bietet. 
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www.sols-europe.com  

S

Das SOL’S Rio Trägerhemd 

für Damen sorgt für eine deut-

lich verbesserte Performance.

Das SOL’S Classico, ein 

kontrastiertes T-Shirt, wurde

für den Mannschaftssport

entworfen.

n-Laufshirts beste-

ign. 
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om 18. bis 20. Oktober 2017 findet in Düs-

seldorf erneut die viscom statt. Die Fach-

messe für visuelle Kommunikation ist ein

jährliches Branchenhighlight und zentraler

Treffpunkt der internationalen Werbewirt-

schaft. Sie bildet die gesamte Wertschöpfungskette der vi-

suellen Kommunikation ab. Printing, Signmaking, Textil-

veredelung und Materialien stehen im Mittelpunkt des Mes-

sebereichs Druck- und Werbetechnik. Der Messebereich

Point of Sale und Marketing rückt analoge und digitale Lö-

sungen aus den Segmenten Display, Quality und Luxury 

Packaging, Interiors und Digital Marketing in den Fokus.

Chancen für junge Innovative 

Die viscom ist nicht nur eine lohnende Veranstaltung für 

etablierte Unternehmen. Gezielt fördert sie auch Newco-

mer der Werbebranche und gibt ihnen eine Plattform. Kre-

ative Start-ups und Jungunternehmer haben die Möglich-

keit, ihre spannenden Neuheiten rund 10.000 internatio-

nalen Fachbesuchern vorzustellen – und das zu Sonder-

konditionen. Denn die viscom kooperiert mit dem Bun-

desministerium für Wirtschaft und Energie (BMWi), das 

bis zu 60 Prozent der Kosten für Standbau und Miete über-

nimmt. Bewerben können sich Firmen mit Sitz in Deutsch-

land, die jünger als zehn Jahre sind und weniger als 50

Mitarbeiter beschäftigen. Die Jahresbilanzsumme bezie-

hungsweise der Jahresumsatz darf zudem zehn Millionen 

Euro nicht überschreiten. Interessenten können sich bis 

zum 22. August für die Teilnahme an dem viscom-Förder-

programm anmelden.

Vielfältige Lösungen

Ein Unternehmen, das das Angebot für Newcomer be-

reits nutzt, ist das Berliner Start-up Omnimundus. Es hat 

eine Lösung entwickelt, mit der sich Digital-Signage-Bild-

schirme mit mobilen Endgeräten verbinden lassen, um

so Endkunden mit spannenden Inhalten und Werbung zu

erreichen. „Für uns ist die viscom genau die richtige Mes-

se für die Markteinführung“, sagt Geschäftsführer David 

Pain. „Hier erreichen wir gezielt Außenwerber, Medien-

produktioner und Marketingmanager und sehen auf der

Messe eine riesige Chance, neue Kunden zu gewinnen.“

Eine Einschätzung, die auch von vielen anderen Unter-

nehmen geteilt wird. <

Save the date

viscom 2017: Fachmesse
für visuelle Kommunikation

Auch in diesem Jahr öffnet die viscom, die internationale 
Fachmesse für visuelle Kommunikation, ihre Pforten für
Branchenvertreter und interessierte Besucher. Erwartet
werden rund 300 Aussteller.
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Die viscom in 

Düsseldorf ist ein 

Hotspot der Wer-

bewirtschaft.

www.viscom-messe.com

V



www.fkm.de

Nur mit echten Argumenten punkten. Das ist unser Ziel. Denn auf Messen, die von uns zertifiziert wurden, ist Verlass: 
Wieviele Besucher gab es? Welche berufliche Stellung haben sie? Wieviele treffen Einkaufsentscheidungen? Wir liefern 
die Antworten. Prompt. Übersichtlich. Genau. Für rund 300 Messen und Ausstellungen.

Echte Messedaten tragen dieses Zeichen: 

Bei uns ist alles Gold,  
was glänzt.
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aut ASI ist der landesweite Vertrieb von Wer-

bemitteln 2016 um 3,1 % auf US$ 22,9 Mil-

liarden gestiegen und setzt so einen sieben-

jährigen Aufwärtstrend fort. Der Advantages 

Staaten- und Regionalbericht 2017 gibt an,

dass der Süden weiterhin die größte und lukrativste US-Regi-

on für den Verkauf von Werbeartikeln ist. Florida mit einem 

Umsatzanstieg von 5,6 % und Texas mit 4,7 % verzeichnen

allein Umsätze von mehr als US$ 4 Milliarden durch Werbe-

artikel wie T-Shirts, Stifte und Becher mit Logo, wie sie häu-

fig von Unternehmen, Schulen und gemeinnützigen Organi-

sationen als Werbung für Marken und Veranstaltungen oder

als Belohnung für Mitarbeiter und Kunden vergeben werden.

Vorlage für zukünftiges Wachstum

Der Bericht weist außerdem einen Anstieg des Werbemit-

telgesamtumsatzes um 4 % auf insgesamt US$ 4,9 Milliar-

den aus. Große Märkte im Westen sind unter anderem die 

Gaststätten- und Unterhaltungsbranche sowie Technikun-

ternehmen. „Indem wir genau aufzeigen, welche Staaten und 

Regionen wachsen und welche neuen Märkte – wie Tech-

nologie – betrachtenswert sind, liefert Advantages Anbietern

und Vertreibern wieder einmal die Vorlage für zukünftiges 

Wachstum“, erklärt Advantages-Chefredakteur C. J. Mittica.

„Neun der zehn Ballungsräume, die in den nächsten 25 Jah-

ren am stärksten wachsen werden, befinden sich im Süden.

Die Unternehmen aus der Region werden sicherlich wich-

tige Kunden, da sie ihre Produkte mit kostengünstigen, ef-ff

fektiven Werbeartikeln bewerben möchten.“

Anhaltender Einfluss der Technologiebranche

Laut des Advantages-Berichts beeinflusst die Technologie-

branche weiterhin den Verkauf von Werbeartikeln. 2016 

machte dieser Sektor ca. 4 % der Umsätze aus. Mit einem

Umsatzanstieg von US$ 1 Million auf US$ 10 Millionen ver-

zeichneten die Vertriebsfirmen das größte Wachstum in der 

Technologiebranche. Der jährliche Advantages Staaten- und

Regionalbericht analysiert die Verkaufszahlen, betrachtet die 

einzelnen geographischen Hauptregionen und zeigt wich-

tige Trends und Stimmungen auf. Ferner ermittelt der Be-

richt anhand der Werbemittelumsätze in den einzelnen Staa-

ten die Gebiete mit den größten Wachstumschancen. Die

Umsatzschätzungen im Advantages-Bericht basieren auf ver-

schiedenen Daten, z. B. Vertriebszahlen in den einzelnen

Staaten, Bevölkerungstrends, Zustand der regionalen Bran-

chen, BIP-Wachstum, Arbeitslosenzahlen, Zählungsdaten 

und anderen wichtigen, vom AIS Marktforschungsleiter Na-

thaniel Kucsma analysierten Wirtschaftsfaktoren. <

Neue ASI-Studie

Laut einer neuen Studie der vom Advertising Specialty Institute® (ASI) 
edierten Zeitschrift Advantages® geben Unternehmen und Organisationen
in den Südstaaten der USA landesweit am meisten für Werbeartikel mit Logo
aus. 2016 waren das insgesamt US$ 8,2 Milliarden, was ein Wachstum von 
5,6 % ausmacht.
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STATE & REGIONAL SALES REPORT
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METHODOLOGY
Revenue estimates are derived from various data,
including distributor sales in each state, population
trends, health of regional industries, state GDP growth,
unemployment rates, census figures and other key
economic indicators.

By C.J. Mittica; Research by Nate Kucsma

A look inside the state of sales in the promotional product industry.
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STATE & REGIONAL REPORT
Numbers always tell a story, but maybe not the fullNNstory. It pays to keep that in mind with the 2017 NNState & Regional Report. A quick glance will tellNNyou that the South and West are growing whileNN
the Midwest and East are treading water. But a peek under
the surface tells us more.

South: The largest and most lucrative region set the pace
by growing 5.6% last year. And while a handful of other states 
in the region posted respectable gains (South Carolina, North
Carolina and Georgia), the clearest indicators of the region’s 
growth is also its biggest: Florida (5.6% growth) and Texas 
(4.7%) account for over $4 billion in promotional product 
revenue, propping up the region and the national industry.

West: The West grew by 4%, but its story is quite different
than the South’s. Seven of the nine fastest-growing states last 
year could be found in the Mountain and Pacific Time zones,
posting growth of 5.5% or better. However, nearly 40% of the 
region's revenue is tied up in one significant state – California. 
With modest 2.5% growth, the Golden State exerts a slight 
drag on the region's optimism.

Midwest: It’s not a good sign when the smallest state by 
revenue (South Dakota) grows the most while your two larg-
est states (Illinois and Ohio) decline. But while 1.3% growth is 
certainly nothing to write home about, it does belie the Mid-
west’s changing nature as it recalibrates to booming sectors
and strives to attract younger workers.

East: The East’s 1% growth rate is certainly influenced by 
the struggles of Pennsylvania, New York and Connecticut. 
But this tradition-saturated region has pockets of encourag-
ing growth (Washington, D.C., Delaware and Massachusetts) 
and is still home to lots of Fortune 500 companies and major 
industries that are still willing to spend.

With each of our regional features, we give you all the rel-
evant data of how the states and regions are faring. But we 
also go beyond the numbers and speak with distributors in 
each region to get the deeper story of what’s going on. We’ve 
presented the major business and product trends you need to 
know, key stats for each region and a state spotlight for some 
of the most interesting areas of growth in the country. Grab a 
map (or maybe your phone GPS) and let’s get started.

West 
$4.9 billion

Growth 
4%

South
$8.2 billion 

Growth
5.6%

Midwest
$4.8 billion

Growth
1.3%

East
$5.1 billion 

Growth
1%

2016 U.S.  
Total Revenue

$23 billion 

Growth 
3.1%

Der Advantages Staaten- und Regionalbericht 2017 gibt an, dass der Süden weiterhin die

größte und lukrativste US-Region für den Verkauf von Werbeartikeln ist. 



Over 500 events in 30 countries, serving 43 industry sectors.
7 million participants attended our events in 2015.

Visit reedexpo.com to discover your gateway to new markets, 
new communities and new business.

Wherever in the world 
you want to do business...

...our events deliver contacts, content 
and communities with the power to 
transform your business

The World’s Leading Events Organiser
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Erst eine mit 
Porzellan und Glas
schön gedeckte Tafel 

macht ein Menü 
zum wirklichen Genuss. 
Die Werbeartikelbranche 

liefert viele 
inspirierende Ideen 
für die Tischkultur.
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Formschön, öko und praktisch 
Das Thema Nachhaltigkeit liegt voll im Trend. Wenn die Herstellung nicht 

nur nachhaltig war, sondern auch die Werbewirksamkeit, dann ist das die

perfekte Symbiose. Der Früchtekorb in Apfelform aus Bambus ist schick,

innovativ und umweltfreundlich. Bambus ist eine Gras-Art, die Holzeigen-

schaften hat, gehört zu den am schnellsten wachsenden Pflanzen der Erde 

und ist damit eine der besten Alternativen für nachwachsende Rohstoffe.

Die Bambus-Körbe werden lediglich mit Soja-Öl versiegelt. Die Lieferung 

erfolgt in einer hochwertigen Geschenkverpackung, ganz flach als Unterset-

zer. Mit einem einfachen Griff wird daraus ein bildschöner Früchtekorb. 

Die Veredlung ist als Branding auf dem Apfelblatt möglich.

zmvhnd

VIP-Abstellplätze 
Lederuntersetzer von Garnier als stylisches Accessoire dürfen im Haushalt

nicht fehlen. Kleine und große Untersetzer für Trinkgefäße und Töpfe, 

Tischsets oder Schreibtischunterlagen sind echte Hingucker. Ob farbenfroh 

oder in gedeckten Tönen, aus echtem Leder oder Kunstleder, exklusiv oder 

sehr preisgünstig, rund oder eckig, mit individueller Prägung oder natura: 

Für jeden ist das richtige dabei. Auf Wunsch fertigt Garnier alle Produkte

aus ökologischem Leder. Werbewirksame Veredelungen mittels Prägung

oder Druck sind ebenfalls möglich.

1/3

Kaiserstuhl Chocolaterie
GmbH & Co. KG

www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
Tel.   +49 (0) 7642 90 00 90

Feine Schokoladen-
Adventskalender 

jetzt mit Frühbucher-Rabatt

und viele weitere Süßwaren
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estler-matho GmbH & Co. KG  

21540

matho.de • www.nestler-matho.de

psiproductfinder.de/zwrhzj

Käse mit Stil auf dem Tisch
Das Käsebrett Akazie von Nestler-matho passt nicht nur auf jeden Tisch,

sondern besticht darüber hinaus durch seinen warmen Farbton. In das

Käsebrett sind vier Halterungen für die beiliegenden Käsemesser integriert.

Diese bestehen aus hochwertigem Edelstahl 18/10. Werbeanbringungen sind 

per Lasergravur auf den Messern in 15 x 15 Millimetern und auf dem

Holzb

Mehrweg boomt weiter
Die To-Go-Kaffeetrinker in Deutschland sind sens

immer mehr Verbraucher fordern Mehrwegbecher

eignet sich dafür das breite Angebot an Coffee2Go

chern aus Porzellan von Mahlwerck mit dem neue

XXL-Becher. Das Unternehmen hat den Trend frü

erkannt und eine ganze Familie von 2Go-Produkte

den Markt gebracht. Diese Familie wird jetzt um d

Coffee2Go XXL Becher mit 500 Millilitern Volume

ergänzt. Neue Standardfarben bei Banderolen und

machen die Individualisierung zu einem kostengün

Vergnügen. Zudem kann Porzellan nahezu unendli

wiederverwendet werden. Es ist geschmacksneutr

bietet unverfälschten Trinkgenuss. Durch den fest 

brannter Druck ist es widerstandsfähig und kratzfe

besonders gut für Mehrweg-Pfandsysteme und de

Gastro-Alltag geeignet.

Schöne Glühwein-Zeit
Passend zur weihnachtlichen Glühwein-Zeit bietet elasto die Tea

Cup-Tasse an. Die stabile und dickwandige Tasse besteht aus

Tritan, gleicht in ihrer Optik aber einer hochwertigen Glastasse. 

Das spezielle Kunststoff-Material zeichnet sich dadurch aus, dass es 

heiße Getränke genauso lang warm hält wie Porzellan, sich außen

aber nicht so stark erhitzt. Der großzügige Henkelradius, 300 

Milliliter Füllmenge, der angenehm rundgeformte Trinkrand und die 

standfeste Form machen diese Tasse zu einem unverzichtbaren 

Begleiter zu jeder Jahreszeit.
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Schalen in cooler Optik
Mit den bunten Kunststoffschalen von Global Innova-

tions kommt Leben auf jeden Tisch. Die Besonderheit

dieser Salat- und Dessertschalen: Sie können aus 

vollständig durchgefärbtem Kunststoff zweifarbig erstellt 

werden und sind spülmaschinenfest. Möglich macht 

dies eine besondere Doppeleinspritzmaschine, die 

verschiedenfarbige Kunststoffe gleichzeitig und pass-

genau zusammenfügt. Die Schalen sind mit Logo- oder 

all-over-Druck veredelbar.

Gemeinsam Snacken mit Spaß
Mit dem Rominox Dip-Set Phialo von Römer macht das gemeinsame 

Snacken noch mehr Spaß. Einfach den gewünschten Snack auf der 

Bambusplatte platzieren, einen beliebigen Dip in das dazugehörige 

Keramik-Schälchen füllen und schon kann das große Snacken beginnen.

Diese Kombination ist nicht nur optisch ein wahrer Hingucker, sie ist

zudem auch äußerst praktisch zu servieren. Das Bambusbrett lässt sich 

durch eine dezente Holzgravur mit Logo oder Werbebotschaft veredeln.

https://www.psiproductfinder.de/yzc0ym

Flasche wird zum Highlight
Das Bottle Light im neuen Programm von Lumitoys ist 

ein Flaschenstopfen mit integrierter LED Leuchte. Diese

wird einfach per Drehschalter aktiviert. Anschließend 

wird der Stopfen auf eine beliebige Flasche gesteckt und

schon wird selbst eine leere Flaschen zum absoluten

Blickfang umfunktioniert. Ein zusätzliches Plus für die

Umwelt: Das Bottle Light benötigt keine Batterien,

sondern verfügt über einen USB-Anschluss, über den es 

einfach aufgeladen wird. Es gibt verschiedene LED-

Farben zur Auswahl, eine individuelle Bedruckung ist

möglich.

https://www.psiproductfinder.de/njayzj
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Gewürzmühle wörtlich genommen 
Die „Miller“ Gewürzmühle nimmt die perfekte Verschmelzung von Form

und Funktion beim Wort: So ikonisch hat sich eine Gewürzmühle noch nie 

präsentiert, und doch ist sie so handlich und zuverlässig, wie man es sich

nur wünschen kann. Beim Kochen beweist sich Miller als wahres Ergono-

mie-Wunder, und auch bei Tisch dreht sich alles um ihr bestechendes

Design. Das starke Keramikmahlwerk ist korrosionsfrei, geschmacksneutral 

und wird auch nach jahrelangem Gebrauch nicht stumpf. Miller geht grobem 

Salz, Pfeffer, Kardamom, getrocknetem Chili und vielen anderen Gewürzen 

an die Substanz, wobei sich der Mahlgrad stufenlos variieren lässt.

Tel +49 6062 6040

incentives@koziol.de 

www.koziol-incentives.de

https://www.psiproductfinder.de/mzhmnm

Schälen mit Stil
Der etwas andere Gemüse-Schäler von Victorinox besticht durch ein

mehrfach ausgezeichnetes Design, das schnell zeigt was es wirklich kann.

Die ungewohnte Form der Edition weist ergonomisch gestaltete Griff-ffff

flächen auf. Rechts- wie Linkshändern wird damit eine direkte und exakte

Führung erlaubt. Der hochwertige, matt gebürstete Edelstahl wird dabei

mit einer rostfreien, leicht auswechselbaren Klinge kombiniert. Mittels

Lasergravur lässt sich der Peeler auch großflächig veredeln. Im gleichen 

Design ist auch eine scharfe Käsereibe verfügbar.

ww.victorinox.com

er.de/y2uxmj

Lediberg GmbH | www.lediberg.de | info@lediberg.de

Planen auf die moderne Art | Terminkalender und Notizbücher

IMPULSE 
ZEIGEN
WIRKUNG

KOLLEKTION 2018

PLANEN AUF DIE 
MODERNE ART

TERMINKALENDER
EXZELLENZ VON DEN 
BRANDING EXPERTEN

NOTIZBÜCHER
WEGWEISEND IN QUALITÄT, 
VIELFALT UND EINZIGARTIGKEIT

kollektion von Lediberg erleben Sie kreative 

Einbandmaterialien, modernes Design und die

neuesten Branding Lösungen für Ihre Story.
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Country Life für Ästheten
-

orientierten Ästheten: Unaufdringlich, mit leicht gedeckten Farben flächig 

angelegt, vermittelt das Dekor mit seinen willkürlich angeordneten 

Sprenkeln eine natürliche Wohlfühl-Atmosphäre. Auch diese Produktserie

des Porzellanspezialisten wird in Deutschland nach modernsten ökologi-

schen Maßstäben produziert. Lieferbar sind die Farben Champagne, 

Petrol, Oliv und Terrakotta.

Kombi für Weinfreunde
gießer als Kombi

et Wine Time vo

chenverschluss u

nierte Funktion. B

er, der beim Abstellen

llkombination ist 

echt.
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Zierde für den Tisch
Spranz bei seinen ausgefallenen Produkten, zu denen

auch das neue Spitzenmodell der Vinomaxx Karaffe 

LaCaraffe zählt. Die Viva Glaskaraffe fasst etwa 

1,2 Liter und besteht aus temperaturbeständigem

Borosilikatglas. Der Patentausgießer aus Silikon und 

Stahl macht das Erscheinungsbild der Karaffe jetzt

noch eleganter und wertiger. Der Versand erfolgt im

Designkarton.

PSI 41462  Spranz Gmb

Tel +49 261 984880

info@spranz.de • www.spranz.de

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt

www.uma-pen.com

BRAND
COLOR YOUR
NEON

LIQEO HIGHLIGHTER
0-0240

LIQEO HIGHLIGHTER MINI
0-0250

LIQEO HIGHLIGHTER PEN
0-0270
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W wie Wintergrillen 
Weihnachten oder Winter noch schmackhafte Aufmerksam-

ür seine Kunden, Geschäftspartner oder Mitarbeiter sucht,

en Artikeln aus dem Hause Weber® auf dem besten und

en Weg. Dass Grillen auch im Winter schön und lecker sein

eweist Weber® einmal mehr mit dem Buch „Weber’s®

rillen“. Egal, ob knuspriger Entenbraten mit Honigglasur,

e Bratäpfel oder leckere Suppen – mit Weber® wird jeder

ag zum (kulinarischen) Erlebnis. Und im Set mit der schwar-

ber® Grillschürze schützt man die Kleidung nicht nur am 

ndern auch in der Küche und sie kann, dank der am Hals 

baren Größe, von fast der ganzen Familie genutzt werden.

doch mal ein Geschenk mit Mehrwert!

es GmbH – 

22 
www.b2b.livingbytes.de 

ctfinder.de/mzrmyj

Bären im Tee 
Eine ganz besondere Neuheit stellen die Tee-Bären® von Kalfany Süße Werbung dar. Als pfiffige 

Alternative zum herkömmlichen Teebeutel spenden Sie – mit heißem Wasser übergossen – Tee-

genuss der anderen Form. Die Tee-Bären sind in den Geschmackvarianten Ingwer-Zitrone, 

Zimt-Orange oder Pfefferminz erhältlich. Selbstverständlich können die Tee-Bären auch ganz 

traditionell einfach gegessen werden. Verpackungen wie z. B. Werbetütchen mit 18 g Tee-Bären 

oder zwei verschiedene Standbeutel in der klassischen oder in einer Papierblockbodenbeutel-

Ausführung mit 100 g Inhalt eröffnen diesem Werbeartikel den Zugang zu unendlich vielen 

Zielgruppen. 

Süße Werbung 

49 7643 801-0

-werbung.de 

werbung.de 

uctfinder.de/nty5nt
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Heiße Botschaften
Keramiktasse „Hot message“ wartet jeden Morgen eine individuelle

Begrüßung auf den Kunden. Die beschreibbare Tasse bietet auf der schwar-

zen Oberfläche Platz für Notizen, Termine und Liebesgrüße. Zum Beschrei-

ben der Tasse befinden sich zwei Stückchen Kreide in den Farben Weiß und 

Rosa in der Geschenkbox. Notizen lassen sich einfach abwischen, um so

Platz für neue Botschaften zu schaffen. 

rion GmbH 

70
u • www.inspirion.eu 

ontops.eu

https://www.psiproductfinder.de/ndbmn

Seit Kindertagen Kult
Schneekugeln in allen Farben und Formen gelten seit Kindertagen als 

absoluter Kult und sind einfach aus der Werbemittelwelt nicht wegzudenken.

Durch die individuell gestaltbaren Motive eignen sich diese Schneekugeln 

von Chaps Merchandising perfekt als außergewöhnliche Werbeträger für alle 

Bereiche. Egal ob Logos, Formen oder Bilder: Nahezu alle ist möglich und

kann durch die Designer von Chaps in kostenlose Layout-Vorschläge für den

Kunden umgesetzt werden.

GmbH  

/ytbmzj

W W W. P F C O N C E P T. C O M

+49 (0)2822 9600
contact-DACH@pfconcept.com

12370000
Lifestyle Action 

Kamera

13423303
Bluetooth® 
Empfänger

10830602
Single True 

Wireless Ohrhörer 
mit Mikrofon
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eciclage.de 

nder.de/yjfizw

Ab auf den Tisch 
Die ADV-PAX erweitert ihren Werkzeugpool. Neu dabei ist ein 

Tischabfallbehälter, der sich gut auf jeder fein gedeckten Tafel 

macht. Er überzeugt durch seine Standfestigkeit, seine handliche 

Abmessung, den formschönen Schwingdeckel, das Volumen von ca. 

1 Liter Inhalt und dem abnehmbare Deckel. Die schlichte, matte

Oberflächenoptik verleiht dem Eimer sein elegantes Äußeres.

Ebenfalls neu im Sofortlieferprogramm der ADV-PAX ist eine

quadratische Neck Lid Deckel Gewürzdose, die sich bestens für 

unterschiedlichste Gewürzmischungen eignet. Das Füllvolumen

kann bis zu 220 ml betragen. Soll die Dose individuell produziert 

werden, dann geht das ab 1000 Stück in blank, optional mit 

Deckel- oder Rumpfprägung. Ab einer Mindestmenge von 2000 

Stück kann die Dose auch im Kundendesign vollflächig im Offset-

druckverfahren bedruckt werden. bH 

mj

Upcycling im Focus
m Bereich haptische Werbung überzeugt Recic-

age mit kreativen Upcycling-Ideen. Das ist 

nnovativ, originell und ökologisch. Zum Thema

Glas und Tischkultur“ präsentiert Reciclage eine

um Servierbrett (um-)geschmolzene Bierflasche, 

das ergänzt durch einen USB-Stick aus Leder mit 

Logoprägung in einer stilvollen Verpackung aus 

Recycling-Papier zum originellen Werbeset wird.P
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Farbe für die Küche
Der Schweizer Messerspezialist Victorinox stellt vier

Modelle kleiner, unentbehrlicher Haushaltmesser mit

Griffen in vier frischen, trendigen Farben vor. Die Messer 

erleichtern Vorbereitungsarbeiten und sind in Varianten als 

Tomaten- und Wurstmesser mit Wellenschliff, kurzes

Gemüsemesser mit Mittelspitz sowie als längeres Gemüse-

messer lieferbar. Alle sind spülmaschinenfest und durch ihr

ergonomisches Design sicher bedienbar. Eine Veredelung 

der in den Farben Grün, Pink, Gelb und Orange lieferbaren

Messer erfolgt durch Klingenätzung.

www.victo

https://www.psiproductfinder.de/y2uxmj

100 % 

Fruchtgehalt

B

1

2

3

SÜSSE WERBUNG
20

17

PARADISE
FRUITS
,  ca. 85 x 60 mm, 10 g

MINI
ÜBERRASCHUNGS-
BOX
,  ca. 45 x 45 X 45 mm, 50 g

Service-Hotline: 07643/801-555

www.suesse-werbung.de

Werbewirkung
        sch

meckt!
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Partner für gute Gastlichkeit
Ein herzliches Willkommen und die Wertschätzung des Gastes zeigt man mit schönem Porzellan. 

Veredelt mit Logo oder einem Slogan wird so aus dem gut gedeckten Tisch eine Tafel, an der 

man sich einfach nur wohlfühlt und die das Image des Gastgebers perfekt transportiert. SND

überzeugt mit einer großen Auswahl an Porzellan-Serien mit vielen Zusatzteilen, von kleinen 

Salzstreuern, praktischen Schüsseln bis hin zur edlen Blumenvase. Beginnend bei preisgünstigen 

Direktdrucken, die auch mit einer sehr schnellen Lieferzeit überzeugen, bis hin zu haptischen

Erlebnissen wie Soft-Touch oder einer wertigen Gravur. Die große Auswahl an Veredlungstech-

nologien offeriert eine fast unendliche Varianz. Der „1200°C-Druck“ ist perfekt geeignet für den

Einsatz in Kantinen und der Gastronomie. Industriespülmaschinen- und kratzfest sowie resistent

gegenüber chemischen Einflüssen. Das ist das Plus für attraktives und langlebiges Porzellan. 

bH 

info@snd-porzellan.de • www.snd-porzellan.de

https://www.psiproductfinder.de/mdu5m2

In Vino Veritas
ach einem alten lateinischen Sprichwort liegt im 

ein die Wahrheit. Um die Qualität eines Weines

sser genießen zu können, empfehlen Kenner 

nen Dekanter. Je besser ein Wein atmen kann,

sto besser wird er. Die Weinkaraffe von Reda

det zusammen mit zwei Weinkelchen ein 

raktives Weinset. Der symmetrische Fuß 

eser Produkte sorgt für Stabilität, während der 

halt durch das kristallklare Glas wunderbar zu

hen ist. Das Weinset stammt von der weltbe-

hmten Marke Bohemia aus der Tschechischen 

publik, wo die Glasproduktion eine lange

adition hat. Die Kelche sowie die Karaffe 

nen sich für Sandstrahlverfahren.

eda.info

nder.de/yzg0od
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ERFOLGREICH
SERVIEREN MIT 
PORZELLAN VON SND
Entdecken Sie unsere Porzellanvielfalt. Tel.: +49 61 83 / 80 08 - 0

Jetzt gratis, den neuen Katalog 2017
anfordern unter info@multiflower.de 

2017

Weihnachts-Ideen-Haus

Daimlerstraße 17  •  D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de • info@multiflower.de
Fon +49 (0) 6226 - 92 79 8 - 0 • Fax +49 (0) 6226 - 92 79 8 - 10

Promotion Ideen für Wachstum
MULTIFLOWER

4247
Süße Gourmet-Tüte

4342 
Weihnachtliche Genüsse

4202
Adventskalender

in der Dose

Weihnachtliche Genüsse

rteile auf einen Blick:

erksamkeit für Ihre Marke

mpulse am POS

enbindung

estärkung

zsteigerung Ihrer
kte

Ihre Produkt-

einbindung

Ihre Logo-

einbindung

Finden Sie schon jetzt das passende Geschenk für Ihre
Kunden und verschenken Sie ein weihnachtliches
Buch mit exklusivem Logo-Branding.

Kontaktieren Sie uns:

Edition Michael Fischer GmbH 

Tatjana Bleiler 

Kistlerhofstraße 70 

Gebäude 60/160  

81379 München

tatjana.bleiler@emf-verlag.de

T +49 (0)89 21 23 129-77
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ächst, innovative Weih-

nachtsartikel für Prospekt-Aktionen anzu-

bieten. In den Anfangsjahren lieferte man

Weihnachtsartikel an Supermärkte, Dis-

counter und Baumärkte. Schon damals

wurden auch Adventskalender mit eigenen Designs oder

mit Lizenzen wie etwa „Rudolph mit der roten Nase“ oder 

„Die Sendung mit der Maus“ kreiert. Ein kleines Büro im

Chamer Stadtzentrum und drei Mitarbeiter reichten aus.

Beginn einer Erfolgsgeschichte 

Um die Jahrtausendwende erreichten das Unternehmen 

immer häufiger interessante Anfragen aus dem Werbemit-

telhandel. Zuerst musste man umdenken. Weg von Dis-

counter-Mengen, hin zu kleineren personalisierten Aufträ-

gen. Diese Idee war verlockend, denn sie versprach zu-

sätzliche Absatzwege. „Im Jahr 2002 war es dann soweit: 

D

C
D

-L
U
X

Als 1903 in München der erste Adventskalender gedruckt wurde, wusste
niemand, dass sich das Produkt zu einem der beliebtesten Werbemittel der 
Vorweihnachtszeit entwickeln würde. Auch Johann Dirscherl, der die 
CD-LUX GmbH 1997 gründete, ahnte nicht, dass das Unternehmen zu
einem führenden Adventskalender-Produzenten wachsen würde.

Weiterhin auf Wachstumskurs 

Adventskalender-
Spezialist feiert 20 Jahre

Neben dem Sortiment für den klas-

sischen Handel entwickelten wir zur 

Weihnachtssaison ein speziell auf 

den Werbemittelhandel zugeschnit-

tenes Programm. Und das kam be-

stens an. Innovative und einzigar-

tige Adventskalender in erstklas-

siger Qualität, gefüllt mit Markenschokolade und indivi-

duell bedruckt schon bei kleinen Stückzahlen“, berichtet

Alexander Dirscherl. „Mit dem neuen Sortiment liefen wir 

offene Türen ein, der Beginn einer Erfolgsgeschichte.“ 

Rasantes Wachstum 

Die Arbeit mit der neuen, kreativen und interessanten Ziel-

gruppe machte von Anfang an Spaß. Mit Freude, Motiva-

tion und Kreativität entwickelte das Team ständig neue 

Werbe- und Adventskalender-Ideen. Es folgte ein rasantes

Alexander Dirscherl 

(r.) und sein jüngerer 

Bruder Dennis, 

der 2017 in die

Geschäftsleitung 

folgt und für Pro-

duktion, Design und

Entwicklung verant-

wortlich ist.
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Wachstum. „Wir waren wahnsinnig stolz, unsere Produkte 

an namhafte Unternehmen wie Lufthansa, BMW, Sixt, 

Pro7 oder Commerzbank liefern zu dürfen“, erinnert sich 

Dirscherl. Bis 2008 musste das Unternehmen aus Platz-

gründen zweimal umziehen und neue Hallen anmieten,

um Produktion- und Logistikkapazitäten anzupassen. „Wir 

platzten aus allen Nähten“, so Alexander Dirscherl, der 

die Entwicklung des Werbemittelbereichs 2002 übernahm. 

Visionen und Investitionen 

2012 investierte das Unternehmen rund vier Millionen 

Euro in ein eigenes Produktions- und Verwaltungsgebäu-

de. Auf einem 10.000 Quadratmeter großen Grundstück 

entstanden gut 4.000 Quadratmeter modernste Fertigungs- 

und Logistikflächen. Zwischenzeitlich hatte man um eine 

neue Lagerhalle mit 1.000 Quadratmetern erweitert. In

einem zweiten Werk in Cham stehen zusätzlich 1.200 Qua-

dratmeter zur Verfügung. „Mit über 200 

Mitarbeitern in Saisonspitzen ist CD-

LUX heute ein wichtiger Arbeitgeber 

und Ausbildungsbetrieb in der Region.

Unsere Vision ist es, Adventskalender

und süße Werbemittel in ihrer schöns-

ten Form, in bester Qualität und heraus-

ragender Preis-Leistung anzubieten. Wir glauben, dass man 

Kunden in einer schnelllebigen Zeit am besten mit unver-

wechselbaren Werbeideen erreicht, die Charme und hoch-

wertige Haptik mit Markenqualität verbinden“, ist sich Dir-rr

scherl sicher.

Zahlreiche Jubiläumsneuheiten 

Im Jubiläumsjahr „20 Jahre CD-LUX“ warten zahlreiche

Newcomer wie der exklusive Lindt Jubiläumskalender,

der formschöne „Weihnachtsstern“ oder der neue Advents-

Das CD-LUX-

Gebäude bei Cham 

mit rund 5.000 Qua-

dratmetern Betriebs-

fläche.

Die Adventska-

lender-Produk-

tion ist startklar 

für die neue

Saison.

Digitaldruck-

maschinen der 

jüngsten Gene-

raton, z.B. von

HP, sind bei CD-

LUX im Einsatz.
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kalender „Pyramide“ darauf, entdeckt zu werden. Natür-

lich kommen auch bewährte Klassiker wie beispielsweise

die Adventskalender „Cube“ und „LKW“, das süße „Weih-

nachtshaus“ sowie eine breite Auswahl klassischer Tisch- 

und Wandkalender nicht zu kurz. 

Keine Kompromisse 

Bei der Füllung gibt es keine Kompromisse: Ausschließ-

lich Markenschokolade namhafter Hersteller wie Lindt, 

Milka, Sarotti oder Ritter Sport wird als Füllung verwen-

det. „Wir haben heute eine Kapazität von rund 65.000 Ad-

ventskalendern pro Tag – und das in verschiedensten For-

men und Ausführungen. Insgesamt verarbeitet das baye-

rische Unternehmen rund 270 Tonnen Schokolade pro

Saison. Dabei werden Standardprodukte maschinell, auf 

modernen Verpackungsmaschinen gefertigt, komplexere 

Modelle per Hand und in Manufakturqualität“, erklärt Dir-rr

scherl. Auch wenn häufig edle Schweizer Schokolade im

Kalender ist – produziert wird immer am eigenen Stand-

ort, also „Made in Germany“.

Große Sortimentsbreite 

„Die Sortimentsbreite und die exklusiven Formen der Ad-

ventskalender sind einzigartig am Markt“, so Dirscherl.

Die Kundenstruktur ist breit gefächert. In letzter Zeit ent-

decken auch immer mehr kleinere Firmen oder Hand-

werksbetriebe die Werbewirkung des Adventskalenders. 

„Die Herausforderung  wird künftig sein, auch Kleinstauf-

lagen – 25 Stück oder weniger – flexibel und individuell

anzubieten“, so der Geschäftsführer. „Bei der Bedruckung

setzen wir im Digital- und Offsetdruck sowie im Hinblick 

auf Weiterverarbeitung und Logistik auf hochmoderne Ma-

schinen. Ganz nebenbei schonen wir so auch die Umwelt,

denn modernere Druckmaschinen arbeiten ressourcen-

schonend.“ Besonders stolz ist man bei CD-LUX auf die 

umweltfreundliche Solaranlage, welche den Strom, den 

man benötigt, fast komplett wieder in das Netz einspeist. 

„Werbung mit Genuss“ 

„Natürlich war in der Vergangenheit viel Schönes, Interes-

santes und Kurioses dabei: Sonderanfertigungen als 3D-

Setzen jeden Wunsch profes-

sionell um: CD-LUX Grafikab-

teilung und Druckvorstufe.

Riesige

Adventskalen-

der-Auswahl in 

verschiedensten

Formen. Immer 

gleichbleibend: 

Schokolade in 

Markenqualität

wie Lindt oder 

Milka.
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Neue Kooperationen – neue Sortimentsideen 

Neben Alexander Dirscherl wird künftig auch der jüngere 

Bruder Dennis Dirscherl in der Geschäftsleitung an der 

langfristigen Strategie mitarbeiten. Für die Zukunft haben

sie sich einiges vorgenommen. Das Weihnachts- und Ganz-

jahresprogramm soll weiter ausgebaut werden. „Neue Ko-

operationen, neue Sortimentsideen und eine neue Online-

Plattform mit starken Möglichkeiten für unsere Händler

stehen in den Startlöchern“, heißt es aus Cham. „Ziel ist 

es, den Umsatz bis 2020 um ein Drittel zu steigern. Damit

sollen die Marktposition weiter ausgebaut sowie Innova-

tionskraft und Arbeitsplätze gesichert werden. Abschlie-

ßend“, so Alexander Dirscherl weiter „ist es uns ein An-

liegen, Danke zu sagen: Ein herzliches Dankeschön geht

an unsere Werbemittelhändler und an alle Partner, die uns 

schon viele Jahre begleiten. Wir freuen uns auf 20 weitere 

erfolgreiche und spannende Jahre.“ <

CD-LUX GmbH • Tel +49 9971 85710 · info@cd-lux.de • www.cd-lux.de

Traktor oder Kreuzfahrtschiff, Kalender mit 64 Türchen

oder Promi-Adventskalender mit Motiven von Michael 

Jackson, Roland Kaiser oder dem FC Bayern München“,

erinnert sich Dirscherl. „Ein attraktives Frühlings- und

Ostersortiment hat sich ebenfalls fest im Markt etabliert 

und beschert wachsende Umsätze. Im Jubiläumsjahr prä-

sentieren wir zudem den neuen Katalog ‚Werbung mit Ge-

nuss‘, mit starken Neuheiten für den ganzjährigen Werbe-

einsatz“, so Dirscherl. 

Hohe Qualitätsstandards – soziales Engagement 

Optimale Abläufe und stetige Verbesserung: Dafür sorgen 

flache Hierarchien, kurze Wege und ein gelebtes Quali-

tätsmanagement. Das Unternehmen ist zertifiziert nach

ISO 9001 und FSC. „Alle Produkte, die unser Haus ver-

lassen, entsprechen höchsten Qualitätsstandards sowie

unserem Engagement für Nachhaltigkeit in der gesamten 

Lieferkette“, so der Geschäftsführer. „Seit einigen Jahren 

engagieren wir uns für die Arbeit von SOS Kinderdorf, in

dem wir Sponsoring in Verbindung mit unseren Advents-

kalendern anbieten.“

Gruppenbild mit 

Damen: Das freund-

liche Team der Kun-

denbetreuung. 

Über 20 Neuheiten 

zum Jubiläum prä-

sentiert der neue 

Katalog „Werbung 

mit Genuss“. 
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hat einen Grund zu feiern, denn es wird 125 Jahre
alt – 125 Jahre reich an Geschichte, Entwicklung
und vor allem Qualität. 
Der Name „Karlowsky“ 
steht seit Generationen
für wertige Marken-
bekleidung in Gastro-
nomie, Hotellerie sowie
im Bereich individuali-
sierter Textilien. 

         125 Jahre Tradition 

Karlowsky Fashiony
feiert Jubiläum

Firmengebäude. Das Haus ist bis heute 

erhalten.

Die Niederlassung in Hohendodeleben.

In diesem Ort  liegt auch der heutigen 

Firmensitz.

Angestellte des Unterneh-

mens hinter ihren Nähma-

schinen.

Die zweite Niederlassung des Unternehmens. 

Im Vordergrund August Karlowsky. 

In zweiter Generation gelang 

unter Hermann Karlowsky 

(rechts) der entscheidende 

Schritt nach vorn.
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öchster Qualitätsanspruch bis ins Detail, 

Mut zur Innovation und Sicherheit für Mensch 

und Umwelt – das sind die Werte, an die

das Unternehmen seit 125 Jahren glaubt.

Sie sind die Basis, auf der Karlowsky mit

Leidenschaft Produkte entwickelt. Der Grundstein für die

Erfolgsgeschichte wurde 1892 von August Karlowsky ge-

legt, der den Handel mit ausgewählten Kurzwaren in Mag-

deburg begann. In zweiter Generation gelang unter Her-

mann Karlowsky der entscheidende Schritt nach vorn: 

Das einstige Einzelhandelsfachgeschäft wurde zu einem 

Großhandel mit mehreren Niederlassungen, deren Ware

in den betriebseigenen Manufakturen produziert wurde.

Dass sich daraus einmal ein europaweites Vertriebsnetz 

entwickeln würde, war damals noch nicht abzuschätzen.

Perfektes für Gastonomie und Kochkünstler 

Seit 1990 führt Thomas Karlowsky dieses Erbe weiter. Mit 

ihm wurde das ursprüngliche Portfolio, bestehend aus Gum-

mischürze, Spritzbeutel und Kellnerbürste, stark verändert 

und erweitert. Ob für die professionelle Gastronomie, die

internationale „Haute Cuisine“, ambitionierte Hobbykö-

che oder die Rebellen der Küche – für jede Kundengrup-

pe bietet Karlowsky Fashion das passende Produkt. Au-

ßerdem ist das Unternehmen besonders stolz darauf, seit 

Jahren eine intensive Freundschaft und Kooperation zu 

dem bekannten TV- und Star-Koch Stefan Marquard zu 

pflegen, der gleichzeitig das Gesicht und die Inspiration

der einzigartigen ROCK CHEF®-Line ist. Doch damit nicht 

genug. Auch die deutsche Nationalmannschaft der Köche 

setzt ihr Vertrauen in das in Sachsen-Anhalt ansässige Un-

ternehmen. Seit dem Jahr 2015 ist Karlowsky Fashion der

offizielle Ausstatter der deutschen Nationalmannschaft der

Köche, die die exklusive Luxus-Marke DIAMOND CUT®

trägt.

Leidenschaft, Know-how und Innovation 

Thomas Karlowsky freut sich, seine jahrelange Erfahrung 

nun an seinen Sohn Niels weitergeben zu können. Gemein-

sam nutzen sie ihre Begeisterung, ihr Know-how und neue 

Strömungen, um ihr Schaffen auch in den nächsten Ge-

nerationen fortführen und der langen Firmengeschichte 

weitere neue, erfolgreiche Kapitel hinzufügen zu können.

„Sich mit dem bisher Erreichten zufrieden zu geben ist für

uns keine Option. Denn in Aussehen und Komfort opti-

male Produkte zu entwickeln sind eine Leidenschaft, die 

die Familie Karlowsky nie ruhen lässt“, so der Geschäfts-

führer. Zusammengefasst bedeutet Karlowsky Fashion: Ein 

exzellenter Lieferservice, Veredelung, Sonderanfertigungen

nach Kundenwunsch, kompetente Beratung und die be-

währte Karlowsky Premium Qualität. Direkt aus dem Her-

zen Mitteldeutschlands erreichen die Kollektionen inner-

halb kürzester Zeit den Kunden – weltweit. <

www. karlowsky.de

H
Der Firmensitz von Karlowsky Fashion in Hohen-

dodeleben.

Auch die deutsche Nationalmannschaft der Köche setzt ihr 

Vertrauen in die Fashion-Kompetenzen des Unternehmens.

(Quelle: VKD)

Koch-Rebell Stefan Marquard ist das 

Gesicht und die Inspiration der ROCK 

CHEF®-Line. 

Heute lenken Thomas und Sohn Niels 

Karlowsky die Geschicke des Unter-

nehmens. 
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Verbindungs-Talent
Dank ausgefeilter Technologie überzeugt der neue UNIswitch als echtes 
„Verbindungs-Talent“ und verbreitet zudem technisch raffinierte Werbewirk-
samkeit beim Einsatz unterschiedlichster Geräteformate. Diese Kombination 
aus hochwertigem Lade- und Datenkabel verbindet vielseitige Varianten mit
vier Kabel-Kombinationen zu verschiedenen USB, Micro-USB- und Lightning-
Anschlüssen. Das sorgt für maximale Flexibilität und Kompatibilität und 
funktioniert dank neuester Technologie sogar zwischen zwei (OTG-fähigen) 
mobilen Geräten. Für den werbewirksamen Auftritt integrieren die micx-Profis
neben individueller Präsentverpackung auch ein individuelles Marken-Branding 
auf dem Gehäuse.

[PSI 45899 • micx-media in concept gmbh & co. kg 
Tel +49 5205 99100 • info@micx-media.de • www.micx-media.de
https://www.psiproductfinder.de/ytvmzt
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Werbung mit Langlebigkeit
Die einfache Plastiktüte ist Vergangenheit, PP-Woven und Non-Woven Taschen sind heute täglicher 
Begleiter. Asia Pins gibt nach eigenen Angaben Kunden eine dauerhafte, unverwüstliche und
funktionale Werbetasche an die Hand, die durch ihre hohe Lebensdauer und ihren vielseitigen 
Einsatz die Präsenz eines Unternehmens lange gewährleistet – ob glänzend oder matt, vollflächig
oder dezent bedruckt, mit Henkeln, Kordeln oder Klettverschluss veredelt. Gleiches gilt für den 
praktischen Envelope, der vielseitig einsetzbare Umschlag für Mailings und Unterlagenversand, um 
sich vom langweiligen Einerlei abzusetzen. Beide Werbeträger können auch als recycelte Versionen 
mit RPET-Materialien umgesetzt werden. 

[PSI 45428 • Asia Pins Direct GmbH • Tel +49 30 720200400
info@apd-gmbh.de  • www.asiapinsdirect.de
https://www.psiproductfinder.de/zdqznd

Perfekter Alltagshelfer
Der praktische Aufstellkalender Tischplaner Quadro ist mit seiner weiträumi-
gen 4-Monatsansicht der perfekte Alltagshelfer für den Schreibtisch im Büro 
und zuhause. Auf dem Kalenderkopf, der Werbeleiste und ganzseitig auf der 
Rückseite bietet er großzügige Werbeflächen und wird so zum beliebten 
Multitalent. Der neue Tischplaner Quadro ist wahlweise mit Kalendarium in
Deutsch, Englisch oder Spanisch erhältlich und verfügt über eine etwas
verlängerte Vorderseite für einen immer stabilen Stand. Er wird nach zertifizier-
ten Qualitäts- und Nachhaltigkeitsstandards produziert: terminic ist nach ISO
12647 ProzessStandard Offsetdruck für den besonders anspruchsvollen 
Kartonagendruck zertifiziert, verwendet ausschließlich FSC-zertifizierte Papiere
und Kartonagen aus nachhaltiger Forstwirtschaft und bietet seinen Kunden
außerdem an, ihre Kalender klimaneutral zu produzieren. 

[PSI 41308 • terminic GmbH • Tel +49 421 871450
info@terminic.eu • www.terminic.eu
https://www.psiproductfinder.de/ymy1y2
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Süßer Klassiker
Der Klassiker unter den süßen Naschereien und einfach 
passend zu jedem Anlass: die farbenfrohen Schokolinsen
My M&M’s® mit individuellem Logo, Bild und persönlicher 
Werbebotschaft. Das gut 10 Gramm schwere Tütchen im
Format 100 mal 44 Millimeter kann mit bis zu 3 verschieden-
farbigen Linsen gefüllt werden. Es kann zwischen insgesamt 
15 Farben gewählt werden. 

[PSI 42706 • Kalfany Süße Werbung GmbH & Co KG

Durchblick bei jedem Wetter
Der neue, transparente AC-Stockschirm FARE®-Pure ist der 
ideale Begleiter für alle, die auch bei Regenschauern den 
Durch- und Überblick behalten möchten. Und das Ganze in ge-
wohnt guter Qualität, etwa durch die verwendete Polyethylen-
Folie ohne störende Geruchsbildung und Aushärtung. Farblos 
wirken die transparenten Schirme dennoch nicht: Einfassband
und Schließband, der Soft-Touch-Griff, die Fiberglasschienen 
und das Top sind farblich aufeinander abgestimmt und sorgen
für ein frisches Design. 

[PSI 43144 • FARE _ Guenther Fassbender GmbH
Tel +49 2191 609150 • info@fare.de • www.fare.de
https://www.psiproductfinder.de/zgqyzt

reisenthel.com
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Rotierender Ruhepol
Nervosität, Anspannung, Stress können viele Ausdrucksformen haben. Eine der häufigsten ist, dass
die Finger ständig in Bewegung sind. Um die innere Unruhe spielerisch abzubauen, gibt es nun den 
Fingerkreisel (fidget spinner). Einfach den kleinen Ruhespender zwischen Daumen und Mittelfin-
ger nehmen, anstoßen und locker rotieren lassen. Und dann einfach nur noch entspannen.  

[PSI 48101 • X-tra - BooX  GmbH • Tel +49 6181 945910
xtra@xtraboox.de • www.xtraboox.com
https://www.psiproductfinder.de/ytqwnj

Edle Verbindung
Der neue senator® Metallkugelschreiber Polar vereint modernes, geradliniges Design und gehobene 
Verarbeitungsqualität „Made in Germany“ mit einem unschlagbar attraktiven Preis. Der dezente, 
mattierte Schaft ist wahlweise in Schwarz oder Silber erhältlich und wird durch hochglänzend
verchromte Beschlagteile und eine edle Metallspitze ergänzt. Die Schäfte können mit acht weiteren 
attraktiven Oberteilfarben kombiniert werden. Die lokale Produktion in Deutschland sorgt für kurze
Lieferwege und ermöglicht es gleichzeitig, den Polar über die üblichen Veredelungen hinaus auf
jede Marke einzustellen. So sind auf Kundenwunsch auch PMS Einfärbungen des Oberteils möglich. 
Ausgestattet ist der Polar mit der weich schreibenden senator® G2 Magic Flow Mine.

[PSI 41838 • Senator GmbH • Tel +49 6162 8010
info@senator.com • www.senator.com 
https://www.psiproductfinder.de/ytizzd
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Müsli to go
Ein kleines Frühstück für zwischendurch ist das Müsli to go
von MAGNA sweets. 65 Gramm Müsli in den Sorten Früchte-
müsli, Knuspermüsli oder Schokomüsli ist praktisch verpackt
im individuell bedruckten Portionsbecher aus Karton, der mit 
einer Siegelplatine verschlossen ist. In dem Becher befindet
sich noch ein faltbarer Einweglöffel aus Kunststoff. Einfach die
Siegelplatine öffnen, Milch einfüllen, umrühren und fertig ist
das gesunde Frühstück für unterwegs.

[PSI 41617 • MAGNA sweets GmbH • Tel +49 8146 99660
info@magna-sweets.de • www.magna-sweets.de
https://www.psiproductfinder.de/ywmymd

Beton trifft USB 
Designfremdes Material trifft USB-Stick. Der „Betonspeicher“
von Hikitech setzt einen optischen Akzent. Denn der Beton-
speicher ist nicht nur ein üblicher USB-Stick, er ist eine
Umsetzung des USB-Designs in einem eigentlich fremden 
Material. Durch den verwendeten Spezialbeton erhält der
Kunde eine überraschende und neue Perspektive auf ein 
vermeintlich bekanntes Produkt. Der Speicher selbst ist von 
höchster Qualität und in den Speicherkapazitäten von 1 bis 
128 GB erhältlich. Eine Veredelung wird auf dem Beton-
speicher ab einer Auflage von 50 Stück angeboten. 

[PSI 49969 • Hikitec GmbH 
Tel +49 2103 7154260 • info@hikitec.de • www.hikitec.de
https://www.psiproductfinder.de/odmynt

NEW DESIGN
dark blue

reisenthel.com
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chen und innovativen Methoden bei der Oberflächengestaltung sind laut Stilolinea eine absolute
Neuheit bei Kugelschreibern. Eine gekonnte Verschmelzung von Form und Design. Clip und Spitze 
sind aus mattverchromtem oder vergoldetem Metall. Den Myto Glamour gibt es in den Varianten
„High-Tech“, für alle, die es ganz modern mögen, und „Oak“, der eine Holzoptik verleiht. Myto
Glamour gibt es darüber hinaus in einem ansprechenden Set mit Bleistift. 

[PSI 45328 • Stilolinea Srl • Tel +39 011 2236350
info@stilolinea.it • www.stilolinea.it
https://www.psiproductfinder.de/mdhjzd

Neon macht neugierig
Für leuchtende Aufmerksamkeit sorgen die neuen fünf Neonfarben des Kugelschreibermodells
S45 Total Fluo. Die Stifte werden auf jedem Schreibtisch automatisch zum Eyecatcher. Positiver
Nebeneffekt: Durch das kräftige Leuchten rückt natürlich auch die Werbebotschaft in den Fokus.
Großzügige Werbeflächen auf Schaft und Clip bieten im Sieb- und Tampondruck ausreichend Platz
dafür. Die blau schreibende Standardmine sorgt außerdem für ein angenehm sanftes Schreibgefühl. 
Dieser Stift ist der optimale Botschafter für mutige und freche Werbeideen oder wichtige und
prägnante Sicherheitshinweise – je nach Anforderung und Einsatzgebiet. 

[PSI 47160 • Hauff  Schreibgeräte GmbH • Tel +49 7531 4571780 
contacts@hauff-gmbh.de • www.hauff-gmbh.de
https://www.psiproductfinder.de/yjm4nj

In
n
o
va

ti
ve

 P
ro

d
u
kt

e



85

www.psi-network.de PSI Journal 7/2017

Banner nach Maß 
Die Spezialisten von Roll-Up.Bayern bieten Mesh- und PVC Banner nun „extrem preiswert“ an.
Egal ob Gerüstbanner, Bauzaunbanner oder auf Banner nach individuellem Maß, egal ob mit Ösen
rundum oder Hohlsaum, für Roll-Up.Bayern ist die wunschgemäße Realisierung „kein Problem“. 
Alle Banner sind B1-zertifiziert und auch in kleiner Auflage umsetzbar.

[PSI 49862 • Roll-Up.Bayern • Tel +49 8282 8900960
info@roll-up.bayern • www.roll-up.bayern
https://www.psiproductfinder.de/n2uwy2

So „highlighted“ man heute
Ein Textmarker ist und bleibt ein Textmarker? Weit gefehlt, denn mit dem 
neuen LIQEO von uma wird das Hervorheben von Texten auf eine ganz neue
Ebene gehoben: besser, eleganter, individueller. Aus diesem Grund bezeichnet 
uma die „Weltneuheit“ LIQEO nun auch als Highlighter. Das neue Flüssigleit-
system sorgt nämlich nicht nur für bessere Schreibqualität und längere
Schreibdauer, sondern auch für eine höhere Leuchtkraft. Dazu ist der LIQEO 
auch noch umweltfreundlicher als bisherige Textmarker. Der LIQEO ist als
normaler Highlighter, Highlighter Mini und Highlighter Pen erhältlich. Mit 
transparenter Kappe und sichtbarer Füllstandsanzeige ist er ein echter 
Hingucker, auf dem Schaft bietet er ausreichend Raum für individuelle
Markenbotschaften. Eine ganze Bandbreite an Optionen bietet auch die 
Farbauswahl. Außerdem gibt’s den LIQEO beim Angebot „Schreiben und 
Markieren“ auch wunschweise in Kombination mit einem der uma Schreib-
geräte. Das Ganze in einem schicken, individuell gestaltbaren Etui.

[PSI 41848 • uma Schreibgeräte Ullmann GmbH 
Tel +49 7832 797-0 • info@uma-pen.com • www.uma-pen.com
https://www.psiproductfinder.de/mtk0zg
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Am 30. Mai fand das PSI Mitgliedertreffen mit PSI Partner Intertek in Bremen statt. Das breit-

gefächerte Programm umfasste die Sicherheit bei Werbeartikeln genauso wie die Beantwortung leb-

ensmittelrechtlicher und Produktkennzeichnungsfragen. Eine Führung durch das Prüflabor von In-

tertek vermittelte den Teilnehmern des Mitgliedertreffens

einen aufschlussreichen Blick hinter die Kulissen. Über die

Intertek-spezifischen Themen hinaus bot der Tag auch die

Möglichkeit, sich untereinander auszutauschen und 

Neues aus dem PSI Netzwerk zu erfahren. Zum festen 

Bestandteil von Treffen dieser Art sind längst auch das Get-

together und das gemeinsame Abendessen geworden. Das

„Haus am Walde“ am Bremer Stadtwald bot den passen-

den Rahmen für einen gemütlichen Ausklang des rundum

informativen Tages.

Mit der „Sustainable League“ hat das PSI einen Nachhaltigkeits-

kompass für Anwender etabliert und damit auf eine deutlich steigen-

de Nachfrage nach transparent und kontinuierlich handelnden Unterneh-

men der Werbeartikelwirtschaft reagiert. Das Erfolgs- und Aktivitätsre-

gister der Werbeartikelanbieter basiert auf den Teilnahmen und 

Ergebnissen der PSI Sustainability Awards 2015 und 2016. Das 

PSI plant eine jährliche Aktualisierung auf Datenbasis der Awards-

Teilnehmer und unterstreicht auf diesem Wege den wichtigen Aspekt

der Kontinuität.

PSI Branchenbarometer 1/2017| Rege Teilnahme
Konjunkturaussichten, Unternehmensstrukturen, Absatz-
märkte und Umsatzbringer: Die mittlerweile fünfte Auf-

lage des PSI Branchenbarometers steht kurz vor der 
Fertigstellung. Eine rege Beteiligung macht auch diese
Ausgabe erneut zu einer aussagekräftigen Marktstudie
der Werbeartikelwirtschaft in Europa. Die vollständige 
Auswertung erscheint im Juli 2017. Darüber hinaus 
stellen wir im PSI Journal August/September 2017 Er-
gebnisse und Erkenntnisse des aktuellen PSI Branchen-
barometers vor.

PSI Mitgliedertreffen | Rundum informativer Tag bei Intertek

Der Nachhaltigkeitskompass
für Anwender.

The Sustainability Compass
for Users.

2016 

„Sustainable League“ | Kompass für Anwender
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erade wurde die Feldarbeit für das neue PSI Branchenerade wurde die Feldarbeit für das nd d di F ld b i f d -

barometer abgeschlossen. Das regelmäßige Erheben von barometer abgeschlossen. Das regelmbarometer abgeschlossen Das regelm

Konjunkturdaten und Branchendaten ist schon fast zur Ko j kt date d B a che date

Routine geworden. Wir dürfen dennoch nicht vergessen,

wie wichtig es ist, exakte und aktuelle Daten zur Be-

schreibung unserer Branche in Europa vorzuhalten und 

regelmäßig zu veröffentlichen. An dieser Stelle sei des-

halb auch einmal gesagt, dass die Zusammenarbeit mit 

den Länder-Vertretern – sprich den Verbänden – vor-

bildlich läuft. Wie bei der Hauptversammlung des Schwei-

zer Verbandes promoswiss proaktiv zur Teilnahme an

den Umfragen aufgerufen wurde, hat mich sehr beein-

druckt. Die Schweiz nenne ich hier nur exemplarisch für 

die vielen anderen europäischen Verbände, die uns tat-

kräftig unterstützen. Allen gebührt ein herzlicher Dank.

Neben den gerade laufenden Auswertungen des Bran-

chenbarometers sind wir auch in regem Kontakt mit Händ-

lern und Lieferanten, um über die aktuelle Lage der Bran-

che zu diskutieren. Auf dem letzten Händlertreffen bei 

Intertek in Bremen äußerten sich die anwesenden Händ-

ler sehr positiv über die derzeitige wirtschaftliche Lage

und zeigten sich mit dem aktuellen Geschäftsverlauf zu-

frieden.

Sorgen machen dem Handel die immer weniger durch-

sichtigen und beherrschbaren Gesetze und das teilwei-

se nicht kalkulierbare Verhalten von Lieferanten, die sich 

nicht an Regeln halten. Hier zeigt sich, wie wichtig die

Treffen und Seminare mit Händlern sind, auf denen wir 

nicht nur Informationen liefern und diskutieren, sondern

auch Hilfestellungen für die tägliche Arbeit geben. So 

haben wir auf den letzten Veranstaltungen erstmals un-

ser neues Verzeichnis von Zertifizierungen und Gütesie-

geln verteilen können. Fordern Sie dies als PSI Mitglied 

kostenfrei an und nutzen Sie den Austausch.

M
ei

n
u
n
g

G

michael.freter@psi-network.de

Zusammenarbeit
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Kugelschreiber und Co. gKugelschreiber undKugelschreiber undK l h ib d
Einer der Schwerpunkte in der kommenden Ausgabe widmen wir WerbeEiner der Schwerpunkte in der kommendEiner der Schwerpunkte in der kommend -

artikeln aus den Bereichen „Schreibgeräte und Büro“ – also Produkten,artikeln aus den Bereichen „Schreibgerätartikeln aus den Bereichen Schreibgerät

die längst zu den Klassikern der haptischen Werbung zählen, aber immerdie längst zu den Klassikern der haptischdie längst zu den Klassikern der haptisch

noch viel Innovationspotenzial bieten. Ein weiterer Schwerpunkt bilden noch viel Innovationspotenzial bieten. Einoch viel Innovationspotenzial bieten Ei

„Spielwaren, Plüsch- und Babyartikel“. Lassen Sie sich inspirieren von derSpielwaren, Plüsch  und Babyartikel . LSpielwaren Plüsch und Babyartikel“ L

Vielfalt, die unsere Branche auch hier wieder zu bieten hat.Vielfalt, die unsere Branche auch hier wieVielfalt die unsere Branche auch hier wie

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe 

Oktober 2017 mit den Themengruppen „Küchen, Haushalt

und Wohnaccessoires“ sowie „Kunststoff- und Streuartikel“ 

und senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis

spätestens 18. August 2017 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI

Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Präsenta:Präsenta:Präsenta:P ä t
Hausmesse mit EventcharakterHausmesse mit EventcharakterHausmesse mit EventcharakterH it E t h kt
Die Präsenta Promotion International GmbH blickt auf eine 60-jährige

Erfolgsgeschichte im Werbeartikelmarkt zurück. Seit drei Jahren veran-

staltet die Fullservice-Agentur aus Solingen auch eine Hausmesse, die 

sich bereits für viele Geschäftspartner und Kunden als fester Termin eta-

bliert hat. Ein Grund: der ausgeprägte Eventcharakter. Das PSI Journal

hat sich umgesehen. 
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PSI BranchenbarometerPSI BranchenbaroPSI BranchenbaroPSI B h b
Um verantwortungsbewusste Entscheidungen treffen zu können, müssenUm verantwortungsbewusste EntschU t t b t E t h

Unternehmer wissen, was im Markt vorgeht. Mit dem europaweiten PSIUnternehmer wissen was im Markt vU t h i i M kt

Branchenbarometer hat das PSI ein eigenes Marktforschungs-Tool konziBranchenbarometer hat das PSI ein eB h b t h t d PSI i -

piert, das regelmäßig sowohl die aktuelle Lage als auch p gpiert das regelmäßii t d l äßi

die Trends der Branche abfragt und so regelmäßigdie Trends der Brandi T d d B

Marktdaten und Brancheninformationen liefert. Das PSIMarktdaten und BraM k d d B

Branchenbarometer ist einzigartig in Europa. Das PSI B h b

Journal bietet einen Einblick. 
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Werbe-Welten

9.– 11. Januar
Düsseldorf 2018
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