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DIE ADVENTSKALENDER-EXPERTEN:
UNSERE QUALITAT MACHT DEN UNTERSCHIED!

Jubildums-Adventskalender Jubildums-Adventskalender Jubildums-Adventskalender Adventskalender ,Cube”
,Lindt Exklusiv” ,Stern” , Weihnachtspyramide” mit Weihnachtsmann

24 TAGE IM MITTELPUNKT:

INDIVIDUELL BEDRUCKBARE ADVENTSKALENDER IN PREMIUM-QUALITAT!

Wir feiern 20-jdhriges Jubildum: Feiern Sie mit und lassen Sie sich von vielen starken Neuheiten begeistern. Entdecken Sie den einzigartigen
Jubildums-Adventskalender , Lindt Exklusiv”, den neuen , Weihnachtsstern” oder die formstarke Adventskalender-Pyramide. Auch die beliebten
Klassiker kommen dabei nicht zu kurz! Gleich Katalog und Muster unter www.cd-lux.de bzw. info@cd-lux.de anfordern.

Gt G HELLO X, e

SPORT

Die Adventskalender-Experten:

Mehr Begeisterung. Mehr Moglichkeiten. Mehr Service.

Hotline: 09971-85710 | info@cd-lux.de | www.cd-lux.de
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Gestalten
oder erleiden?

» eim deutschen Hersteller und Importeur ,elasto”

» war einer der profilierten Finanzpolitiker des Lan-

des zu Besuch: Jens Spahn, Mitglied des Bundes-

tages. Marcus Sperber, der elasto-Chef, hatte ihn

eingeladen, um ihm vor Ort die Problematik im

Umgang mit Werbeartikeln zu vermitteln. Uberall in Europa wird diese Pro-

blematik dhnlich sein. Uberall gibt es Probleme mit der steuerlichen Anerken-

nung und Gleichbehandlung des Werbeartikels. Uberall leidet die Branche un-

ter iberzogenen Compliance-Regeln. Uberall drdngen sich die internationa-

len Netzwerke und Quereinsteiger ins tégliche Geschaft. Oft iber Wege, die

an Produktkontrolle und Fiskus vorbeisteuern. Sehr zum Arger des heimischen

Handels, der unter diesen Bedingungen keine konkurrenzfdhigen Angebote
mehr machen kann.

Hinzu kommt, dass die gro3en internationalen Anbieter immer gefraf3iger
die gesamten Budgets der Welt-Marken an sich ziehen. Regionale, selbst na-
tionale Handler/Berater haben da kaum noch Chancen, gelistet zu werden.
Die Geschafte mit den GroBen teilen sich die GroBen. Keine gute Entwick-
lung — aber eine, die sich bei Werbeagenturen schon vor mehr als zehn Jah-
ren abgespielt hat. Zusétzlich greifen grofe Logistiker und Drucker an. Digi-
talisierung und Optimierung von Workflows sind fiir diese Wettbewerber All-
tagsgeschéft. Nur weil sie in diesen Themen der Konkurrenz voraus waren,
haben sie tiberlebt und sind grof3 geworden. Wettbewerber, die man ernst neh-
men sollte. Und dann gibt es noch die Private-Equity-Firmen, die mit vollen
Kassen traditionelle Handler aufkaufen, zusammenlegen und ebenfalls als starke
Wettbewerber auftauchen. Viele Griinde also, sich um die Zukunft der Bran-
che Gedanken zu machen. Besonders fiir diejenigen, die heute als Unterneh-
men und Unternehmer am Markt agieren.

All diese Grtinde und Probleme hat Marcus Sperber Jens Spahn vorgetra-
gen. Und der hat zugesagt, das Thema bekanntzumachen und weiterhin in
einem zielfithrenden Dialog zu bleiben. Aber seine wichtigste Botschaft war:
Sie mussen die Herausforderungen der Zukunft annehmen. Wollen Sie gestal-
ten oder erleiden? Abgesehen von aller Hilfe, die ein Staat geben kann, damit
es halbwegs gerecht zugeht, bleibt diese Botschaft fiir mich der Kern der Sa-
che. Wir selbst als Werbeartikelwirtschaft mussen zusehen, dass wir gestalten
und nicht erleiden. Wir selbst dirfen uns nicht in der Schwarmerei fir das
Gestern verlieren. Alle, die uns das einreden wollen, sind von gestern — aber
gestern hat ausgedient. Neues zu denken, das ist Zukunft.

Indiesem Sinne

(o,

Manfred Schiosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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Schnell und einfach bei Relags
meine Nalgene Flasche
konfigurieren lassen.
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PSI Branchenbarometer 1/2017 8

Mit dem europaweiten PSI Branchenbarometer hat das PS12015
ein eigenes Marktforschungs-Tool eingefiihrt, das zwei Malim
Jahr sowohl die aktuelle Lage als auch die Trends der Branche
abfragt und so regelméafig Marktdaten und Brancheninformati-
onen liefert. Ergebnisse der aktuellen Umfrage stellt das PSI Jour-
nalin dieser Ausgabe vor.

GWW verabschiedet
Patrick Politze

In Bad Nauheim kamen die Vertre-
ter der Mitgliedsunternehmen des
GWW (Gesamtverband der Wer-
beartikel-Wirtschaft) zum =
Summer-Meeting zusammen. Im ¢
Rahmen der Sitzung iibergab der
langjahrige Vorsitzende Patrick Po-
litze den GWW-Vorsitz an seinen
Nachfolger Frank Dangmann.

62

66

Politischer Besuch bei elasto

Das Familienunternehmen elasto
hatte geladen: Unternehmer, Ma-
nager und Verwaltungsfachleute
aus der Region sowie Kommunal-
und Regionalpolitiker erhielten
einen exklusiven Einblick in das
Werbeartikelgeschehen. Auch
Prominenz aus Berlin war zuge-
gen: die Mitglieder des Bundes-
tags Jens Spahn und Alois Karl.

Emotion Factory:
Tierisch gute Werbung 106

Der schnellste Weg zum Herrchen fithrt tiber den Hund.
Mit seiner neuen Produktlinie , Tierisch gute Werbung® lie-
fert Emotion Factory dem Werbeartikelhandel Bausteine
fur Werbekonzepte, mit denen Unternehmen aus

dem Tierbedarfsmarkt und ande-
ren hundeaffinen Berufs-
gruppen ihre Kunden zielge-

nau ansprechen
konnen.
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Interessant zu wissen

Schnell ist nicht immer effizient. Flinker Finger oder kognitive Transferleistung? Tastatur oder Stift und
Wer ziigig in die Tastatur tippen . o . : o
kann, ist zwar zeitlich im Vorteil. Schreibblock? Fir die beiden Letztgenannten spricht, dass handschriftliche

Aeeichnungen mit Stift und Notizen das Verstandnis komplexer Zusammenhénge férdern. Das hat die

Block dagegen schulen Experten
zufolge Gedichtnis und auch US-Psychologin Pam Mueller (Princeton University) gemeinsam mit ihrem
Kreativitidt — mit kreativen

Produkten, die in Erinnerung Kollegen Daniel Oppenheimer (University of California) experimentell

Trends & Brands

bleiben, umso mehr.

i

Electra mit 360 Grad Lasergravur

The Pen Warehouse

bewiesen (,The Pen is Mightier Than the Keyboard: Advantages of Longhand
Over Laptop Note Taking". In: Psychological Science). Sie hatte 67 Studieren-
den 15 Minuten dauernde Videovortrage vorgespielt.
Dabei stellte sie fest, dass die Testpersonen, die mit Stift
und Notizblock ausgestattet wurden, komplexe Zusam-
menhénge besser wiedergeben konnten. Sie hatten nicht
einfach Wort fir Wort mitgeschrieben, sondern die
wesentlichen Informationen in ihren eigenen Worten

notiert,

www.pens.co.uk
PSI 46120

Elegantes Ezekiel-Set
Reda a. s.

www.reda.info
PSI 46051

Notizbuch mit Pop Art-Motiven
Lediberg GmbH
www.lediberg.de
PSI 42438
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e RISSchein

Ob Fast Food, Speed Dating oder Power Napping. Alles muss schnell gehen. Alles und jeder ist in
Bewegung. Doch bewegt sich auch etwas? Nicht wirklich, meint zumindest der franzdsische Philosoph
Paul Virilio. ,Rasenden Stillstand” nennt er das. Bei aller Schnelligkeit und Schnelllebigkeit beherrscht den
Menschen die Sehnsucht nach Bestdndigkeit. Naturliche und authentische Materialien sind gefragter
denn je. Der Begriff der Materialehrlichkeit macht die Runde — und mausert sich zum Trend.

Authentisch aulBen ...

Chic und modern mit dem
handgemachten Etwas. Auch
ein stylischer Zeitmesser aus

schnell nachwachsendem

Bambus und Porzellantassen

mit pfiffigem Strick-Effekt

konnen ein natiirliches s
Werbe-Ausrufezeichen

setzen.
Armbanduhr ,Woodpik* Tassen mit Strick-Effekt
Boomerang S. A. BSC SPA
www.citizengreen.de www.bscincentive.com
PSI 42811 PSI 48383

... und innen

Ob Produkte, die im Hofladen
vertrieben werden, Seife aus
Schafmilch oder Duftkerzen
aus pflanzlichen Olen, die
Lebensmittelqualitat haben
und kompostierbar sind:
natiirliche Werbeartikel zum

Innehalten.

Duftende Wellness
Hof Lobke GmbH & Co. KG Gams Wellness
www.loebke.com www.gams-wellness.de
PSI 49120 PSI 45698



New QS04.
Bee true to yourself.

Especially with Soft Touch, the fingertips experience the
honeycomb structure of the new QS04 as a delightfully velvety
experience.

Discover more on prodir.com

CH-6814 Lamone D-56288 Kastellaun
+41 (0)91935 55 55 Hotline: 06762 - 4069-0

]
Prodir sa Prodir GmbH prodir.com Personality pens.
Via Serta 22 An der Molkerei 8 open.prodir.com Swiss made. pro I r®
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Prozent
und mehr
zertifizierte
oder nach-
weislich nachhaltige Waren
fihren 28,9 Prozent der Liefe-
ranten in ihrem Angebot. Bei
den Handlern sind es sogar
43 3 Prozent.

PSI Journal 8-9/2017 www.psi-network.de

der Lieferanten verstehen sich als Hersteller mit Ver-
trieb fiir Werbeartikelhédndler. Neben dem Vertrieb an
den Hdndler liefern 29 Prozent der Hersteller auch di-
rekt an Industriekunden.

der europdischen Absatzmarkte fiir

Lieferant konnte 2016 eine Umsatz- Werbeartikel belegt Deutschland. 64,5

steigerung von bis zu zehn Prozent
verbuchen. Jeder vierte (24 Prozent)

immerhin bis zu flinf Prozent.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Prozent der am Branchenbarometer
teilnehmenden Lieferanten vertreiben
hier ihre Produkte. Es folgen Osterreich
(60,3 Prozent) und die Schweiz (55,2
Prozent).

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Euro und mehr setzen 55 Prozent aller niederlandischen Lieferanten mit Werbeartikeln um.
International sind die Niederlande mit Abstand das umsatzstarkste Land. Zum Vergleich: Der
europaische Durchschnitt in dieser Umsatzgruppe liegt bei 21,5 Prozent.

steht unter optimistischen Vorzeichen.
26 Prozent der Lieferanten erwarten eine

positive Umsatzentwicklung (bis zehn Pro-
zent), ein Viertel gar bis 20 Prozent.

aller Lieferanten (56 Prozent) empfindet
Nachhaltigkeitsnachweise und Zertifizie-
rungen im eigenen Unternehmen als wich-
tig bis sehr wichtig. Bei den Handlern sind
es 41 Prozent.

Alle Zahlen dieser Seite sind dem PSI Branchenbarometer 1/2017 entnommen.
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fen zu konnen, mussen Unternehmer wissen, was
im Markt vorgeht. Konjunkturaussichten, Unter-
nehmensstrukturen, Absatzmarkte und Umsatz-
bringer: Mit dem europaweiten PSI Branchen-
barometer hat das PSI 2015 ein eigenes Marktforschungs-Tool
eingefiihrt, das zweimal im Jahr sowohl die aktuelle Lage als auch
Trends der Branche abfragt und so regelmafig Marktdaten und
Brancheninformationen liefert, seien es Umsatzhthe und -entwick-
lung, MafBnahmen zur Zertifizierung, Nachweise der Nachhaltig-
keit oder auch Distributionskanale — in einer européischen Aus-
gabe und Landerspecials. Neben Deutschland sind in der mittler-
weile flinften Ausgabe Frankreich, die Niederlande, Schweden,
Grofbritannien und Belgien die stérksten Teilnehmerlander.

' m verantwortungsbewusste Entscheidungen tref-

Die Ausgabe 1/2017 bestétigt die positive Erwartungshaltung der
Unternehmen aus dem zweiten Halbjahr 2016: Im Ergebnis war
das vergangene Jahr umsatzstark. 17,6 Prozent der Lieferanten
konnten einen Umsatz von bis zu 49 Millionen Euro verzeichnen.
Knapp 20 Prozent der Handler vermeldeten einen Umsatz von bis
zu einer Million Euro. Die Unternehmen waren jedoch nicht nur
eifrig in finanzieller Hinsicht. Auch in puncto MafBnahmen zur Zer-
tifizierung bzw. Nachweise der Nachhaltigkeit waren Lieferanten
wie auch Handler sehr aktiv. OB BSCI, ISO, FSC, SEDEX oder
auch andere Top-Zertifikate: Die Branche setzt auf quantifizier-
bare Nachhaltigkeit.

Dass die Werbeartikelbranche ein wichtiger Wirtschaftsfaktor ist,
beweist das Branchenbarometer auch noch in anderer Hinsicht.
So sind Werbeartikellieferanten und auch -héndler wichtige Ar-
beitgeber. Knapp die Hélfte aller Werbeartikellieferanten, die sich
am Branchenbarometer 1/2017 beteiligt haben, beschaftigt zwi-
schen zehn und 49 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. 17 Prozent
sogar zwischen 100 und 499 Menschen. Jeder vierte Handler zahlt
bis zu neun Beschéftigte, gut 14 Prozent bis 24. Alle Ergebnisse
der aktuellen Umfrage zeigt das PSI Branchenbarometer am Ende
dieser Ausgabe. <



Die Nominierten der
PSI Sustainability Awards 2017

Kategorie 1

Economic Excellence
badge4u Wojciech Pawlowski
BIC GRAPHIC EUROPE S.A.
Brand Addition GmbH

Halfar System GmbH

Karl Knauer KG

PF Concept International B.V.
SCCHILLI'IDEAS SRL
Schneider Schreibgerdte GmbH
Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG
WALTER Medien GmbH

Kategorie 2

Environmental Excellence

badgesu Wojciech Pawlowski

BIC GRAPHIC EUROPE S.A.

Halfar System GmbH

HEILEMANN SCHREIBGERATE GmbH & Co. KG
Karl Knauer KG

Michael Schiffer Promotion GmbH

PF Concept International B.V.

Schneider Schreibgerdte GmbH
Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG
WALTER Medien GmbH

) PSI

SUSTAINABILITY
AWARDS

Kategorie 3

Social Excellence

badge4u Wojciech Pawlowski
Brand Addition GmbH

Dopper B.V.

Giving Europe B.V.

Halfar System GmbH

Herforder Werkstatten GmbH
PF Concept International B.V.
SC CHILLI IDEAS SRL
Schneider Schreibgerdte GmbH
Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG

Katgeorie 4

Environment Initiative

BIC GRAPHIC EUROPE S.A.

Brand Addition GmbH

dMAS GmbH

Halfar System GmbH

Karl Knauer KG

Michael Schiffer Promotion GmbH
PF Concept International B.V.
Schneider Schreibgerdte GmbH
Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG
WALTER Medien GmbH

(2 Reed Exhibitions
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Die Verleihung der

I?Si Sustainability Awards 2017

ndetam 8 Se
| - d€ptember 5g
Im Kurhays Wiesbaden stat1t7

Kategorie 5

Social Initiative

Art di Como Design GmbH

Brand Addition GmbH

Dopper B.V.

Halfar System GmbH

HEILEMANN SCHREIBGERATE GmbH & Co. KG
Herforder Werkstdtten GmbH

JUNG BONBONFABRIK GmbH & Co. KG
Just So Clothing Company Ltd

Karl Knauer KG

Schneider Schreibgerdate GmbH

Weitere.infos unter
-Psi-awards.de

PowerCube

Samoa Regenponchos e.U.

Scandinavian Travelinnovation AB

Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG
sleevematix GmbH

SNUG.STUDIO GbR

Tailor Konfektion AB

uma Schreibgerdte Ullmann GmbH

Verlag fiir Pravention Wilken

Victorinox AG

|
|
|
|
|
|
|
|
|
. I
Kategorie 6 |
|
|
|
|
:
|
I Wunderle, Heike Bringemeier e.K.
|
|
|
|
|
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|
|
|
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Sustainable Product |
BAS Produktions- und Handels- GmbH |
BIC GRAPHIC EUROPE S.A. :
bizy.Cards, Borys Chibisov Engineering Services !
Brandmeister Vertriebs GmbH |
Continental Clothing Company GmbH :
Dopper B.V. i
ESPECIAL 25 S.L. :
FARE - Guenther Fassbender GmbH :
Giving Europe B.V. i
Green Earth Products :
Hanbiickers Werbung GmbH ‘
HEILEMANN SCHREIBGERATE GmbH & Co. KG |
KW Open promotion consulting & trading GmbH :
Lensen Toppoint B.V. !
Mahlwerck Porzellan GmbH & cyber-Wear Heidelberg GmbH 1
|

Zettler Kalender GmbH

Kategorie 7

Sustainable Campaign
Continental Clothing Company GmbH
EMSA GmbH

Join The Pipe B.V.

Lensen Toppoint B.V.

Mahlwerck Porzellan GmbH

PF Concept International B.V.

uma Schreibgerdte Ullmann GmbH

MainzAIR Victorinox AG

1 |
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Q\ Reed Exhibitions Kontakt: Alexandra Kruijt - Tel.: +49 211 90191 295 - Fax: +49 211 90191 185 - E-Mail: awards@psi-network.de



Sicherheit und Qualitat

von Werbeartikeln
powered by Ntertek &SﬁT?TI!

v

PSI| kooperiert mit Intertek

Die Kooperation zwischen Intertek und dem PSl ist am 1. September 2017
gestartet.

Fiir PSI Mitglieder bedeutet das: Vergiinstigte Workshops und Webinare, die zwischen Intertek
und PSI Mitgliedern inhaltlich nach Bedarf abgestimmt werden kénnen.

Das Seminarangebot umfasst:
Qualitatssicherungskonzepte fiir Konsumgiiter und Werbeartikel
Risiko-Management
Social Compliance Audits
REACH-Konformitat etc.

Bereits am Mittwoch, 20. September 2017, 16:00 Uhr, findet das erste kostenfreie Webinar
»Sicherheit und Qualitdt von Werbeartikeln* statt.

connect.psi-network.de/Intertek

Q\ Reed Exhibitions
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Sie sind brandneu und haben auf der
PSI 2018 ihren allerersten Auftritt:
die Produktpremieren des PSI FIRST
Club 2018. 50 Produkt-Geheimnisse
warten vom 9. — 11. Januar 2018 in
Diisseldorf darauf, von Ihnen entdeckt
zu werden. Wahlen Sie Ihren persén-
lichen Favoriten als Kandidaten fiir
den People’s Choice Award, die Aus-
zeichnung fir die kreativsten Inno-
vationen.



ie Kunst

Zu begeistern besitzt

nicht jeder - wir beherrschen
sie perfekt.

as) Michael Liebhaber, Bastian Scheil
vim Solution GmbH

Wir sind Spezialisten fiir elektronische Ar-
tikel mit idealen Werbeflachen und in Son-
derausfiihrungen. Wir haben uns das Ziel
gesetzt, unsere Kunden mit einem kompe-
tenten Team zu beraten und zu begeistern
— das setzen wir seit iber 10 Jahren um.



echnique meets Design -
fiir uns so wichtig
wie Qualitat und
Kundenzufriedenheit.

Peter und Karin Pfrommer
Nestler-matho®

Als Spezialisten fiir Design- und Lifestyle
Produkte warten wir mit einem beein-
druckenden und vielseitigen Sortiment auf,
das den Firmen-Slogan , Technique meets
Design” anschaulich widerspiegelt. Um unseren
Qualitdtsanspruch weiter auszubauen, zertifi-
zieren wir uns aktuell nach DIN EN 9001:2015.
Kundenzufriedenheit ist unser Anspruch.



reativitat. In Kunststoff.
In hoher Quallt

Knuth Fischer, Diana Meier

HEPLA-Kunststofftechnik
GmbH & Co. KG

Unsere Welt ist der Kunststoff. Hier sind
wir zu Hause. Gut 680 verschiedene Wer-
beartikel mit Schwerpunkt in diesem Be-
reich sprechen fiir sich — und fiir HEPLA,
Und noch mehr. Wir geben lhnen ein Ver-
sprechen: Produkte ,Made in Germany” mit
kurzen Lieferzeiten, breitem Farbspektrum
und konsequente Handlertreue. Ein Ver-
sprechen, das wir jederzeit halten.



ndividuell, kreativ

und nachhaltig: Unsere
hochwertigen Designprodukte
werden Sie begeistern.

Dagmar Kornhaas
Maxx Factory

Mit Leidenschaft spiiren wir Trends auf, ent-
decken faszinierende neue Materialien und
entwickeln Produktideen, die ein Lacheln auf
die Gesichter zaubern. Pfiffig, niitzlich, nach-
haltig und ,Made in Germany”. Wir fiihren
Sie kompetent, herzlich und mit Begeiste-
rung zum Werbeerfolg.



nsere Prioritat ist so

schlicht wie ehrgeizig:

Wir bieten multifunktionale
Gerate und Schutzartikel.

Wojciech Pawlowski

badge4u

badgedu gehort zu den bekanntesten und
erfolgreichsten polnischen Werbeartikelher-
stellern. Neben unserem Kerngeschéft, der
Herstellung von werbewirksamen Namens-
schildern und Handyreinigern, bieten wir
andere auflergewdhnliche Innovationen wie
den Cardguard an, der RFID 13,56 Mhz
Zahlungskarten schiitzt, Kamerahiillen fiir
Smartphones und Computer oder multifunk-
tionale Keychains und Offner. Freuen Sie sich
auf unser PSI FIRST Produkt.



ur MaBnahmen,

die eine Marke
dauerhaft starken,
lohnen sich wirklich.

Tobias Kockert

MAHLWERCK

Zielgerichtete Investitionen in die kontinu-
lerliche Weiterentwicklung einer Marke —
das ist echte Nachhaltigkeit. Viele groRe
Marken wurden so aufgebaut. Unser,Porzel-
lan der Marken” unterstiitzt Unternehmen
langfristig in Markenaufbau und -pflege.
Denn innovative Formen und individuelle
Finishings kommunizieren Einzigartigkeit
und schaffen hocheffiziente Werbetrager.



ir mochten die
Werbeartikelbranche
mit einzigartigen Produktdesigns
und exzellentem Service bereichern.

Dalibor Manas
Brand Promotion

Brand Promotion steht fiir Kreatives fiir den
Kopf. Seit mehr als 20 Jahren sind wir im
Werbe- und Textilbusiness zuhause. Unsere
Starke sind anspruchsvolle Kopfbedeckun-
gen und Accessoires — hochwertig in Quali-
tat und Design. Dabei setzen wir ganz auf
Handwerkstradition rund um Stricken und
Sticken. Und das alles ,Made in Europe”.
Unsere Marke coFEE ist einer von vielen
eindrucksvollen Beweisen.



nnovative Designartikel

ohne Aufpreis - das ist die
Kernkompetenz unseres Familien-

betriebs mit iiber 50-jahriger Tradition.

Lorne Spranz

Spranz GmbH

Unsere starken Marken Metmaxx®, Black-
maxx® und Vinomaxx® stehen fiir qualitativ
hochwertige Produkte zu mehr als attrak-
tiven Preisen. Hier stimmen |dee, Nutzen
und Qualitat bis ins letzte Detail. Selbst-
verstandlich gilt der Leitsatz: alles geprift
und gesetzeskonform. Auch in unserem Leis-
tungspaket enthalten: Sonderanfertigungen,
Produktentwicklungen, in-house-Veredelung
sowie Handlertreue aus Uberzeugung.



oFIRST

%rfolgreicher
Kiichenmesser-Produzent

sind wir eine feste Grof3e
in der Schneidwaren-Landschaft.

Katja und Stefan Miiller-Sohler
Ernst Klever GmbH

Seit mehr als 80 Jahren entwickeln und pro-
duzieren wir Schneidwaren mit dem Quali-
tatssiegel ,Made in Solingen”. Als Familien-
unternehmen in der dritten Generation
verbinden wir dabei Tradition mit moder-
nem, farbenfrohem Design. Von Trendfarben
bis zu Sonderfarben nach Wunsch — unsere
formschonen Messer und Sparschéler gibt
es in einer breiten Variantenvielfalt.



nsere Leidenschaft

sind malB3geschneiderte

Werbeartikel aus Papier
in hochster Qualitat.

Maciej Mackowiak

PromoNOTES

GréRtmdgliche Individualitdt und Liebe zum
Detail — das gilt fiir alle Produkte von Promo-
Notes. Artikel nach Kundenwiinschen statt
vorgefertigte Massenware. Dafiir sorgen
prazise Druckverfahren und zahlreiche Indivi-
dualisierungsmethoden. PromoNotes ist ein
echter Gewinn — fiir jedes Business.
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PS1 41794 » Karl Knauer KG
| Tel +49 7835 782127
franziska.braun@kar|knauer.de

i yww karlknauer.de
https://www.psiproductﬁnder.de/yZeymt

Farbenfroher Blickfang

Der Trend bei den powerstikkies von Karl Knauer geht zum Schnittkanten-
druck: Damit werden die Haftnotizen zum Rundum-Blickfang. Die Ausfiih-
rung colourline kann in Blau, Gelb, Griin, Orange und Pink bedruckt
werden. Weitere Pantone- oder HKS-Farben sind auf Anfrage moglich. Die
Kernkompetenzen der Karl Knauer KG sind innovative Verpackungen und
Werbemittel sowie Prasentverpackungen aus Karton, Wellpappe und Papier.

PSI 41615 + Geiger-Notes AG
| Tel +49 6134 1880 '
i info@geiger-notes.ag * www.gelger—nf)tes.ag
https:/IWWW.psiproductﬁnder.de/nml()nd

Flach und stylisch

Das neue in A4 und A5 lieferbare Tablet-Book von Geiger-Notes ist anders.
Es besticht durch seine Reduktion, denn es ist flach, nur 96 Seiten diinn,
gebunden als moderne Broschur mit Klebebindung und ausgefiihrt mit
naturbelassener Oberfldche in einem matt-schwarzen Native-Material.

Der Softcover-Einband bildet zusammen mit dem schwarzen Farbschnitt die
ideale Basis fiir die Werbeanbringung in Form schwarz-glénzender Pragung.
Die vier abgerundeten Ecken des Buchs vollenden das neue Design.
Farbschnitt und Werbepragung sind immer inklusive.

Moderne
Zeitplanung auf
den Punkt gebracht

Das notabene®
ultra Diary

Das persénliche Tage- und Skiz-
zenbuch im praktischen Format!
Verwalten Sie ihre Termine
bequem im Wochenkalen-
darium. Fiir Notizen stehen Ihnen
dezent punktierte Notizseiten zur
Verfligung.

Neugierig?
Dann fordern Sie
jetzt unsere Produki-
information oder
Beratung an unter:

info@arti-group.de

Starken M d rken

verpflichtet.

GrTi 1873
OB

arti Kalender &

Promotion Service GmbH
BoschstraBe 10

D-33442 Herzebrock-Clarholz
T: +49 5245 8369-0

F: +49 5245 8369-649

E-Mail: info@arti-group.de
www.arfi-group.de
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PS) 40604 * Ackermann Kunstverlag
Tel +49 89 4512549273
info@ackermapn-kalende:.ide
www.ackerman -kalender.de )
https:/ /www.psiproductﬁnder.de/mzwmt

Verriickte Welt

Im Kalender von Ackermann ist das Schloss Neuschwanstein in das Dickicht

der chinesischen Berge umgezogen, der schiefe Turm von Pisa plotzlich Teil der
Hochhauswelten New Yorks und ein Leuchtturm taucht mitten in einer Alpenland-
schaft auf: Das alles gehort zur perfekten optischen Illusion, zur phantastischen
Reise an die unmoglichsten Orte dieser Welt und ist ganz normal in der ,Verrtickten
Welt“ von Ackermann. Der Kalender wird ausschlieflich in Deutschland produziert
und klimaneutral auf Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft gedruckt. Werbeein-
drucke sind bereits ab 50 Sttick moglich.

........................................ e S
PSI 46516 ¢ USB-FlashDrive.com
Expectations Ltd. * Tel +44 1753 491470
saIes@USB-FIashDrive.co.uk

. www.USB—FIashDrive.co.uk )
: https://www.psiproducthnder.de/zm|4y

Kristallen und golden

Die neueste Erganzung der Crystal-USB-Serie von USB-Flashdrive ist der Rose
Gold USB. Bei allen Crystal-Laufwerken handelt es sich um Speichersticks aus
Acryl, die den Eindruck eines Kristalls vermitteln. Diese USB-Sticks kénnen mit
einem Logo oder einem Text graviert und optional mit LED-Lampe ausgestattet
werden, die bei Verwendung leuchtet. Der rosa-goldene Deckel der neuen Rose
Gold-Edition verdeckt den USB-Anschluss. Dies verleiht dem Speicherstick ein
extrem edles, hochwertiges Aussehen, was ihn zum perfekten Werbegeschenk fiir
geschétzte Kunden macht. Die Sticks sind mit einer Speicherkapazitat von 1 GB
bis 32 GB erhaltlich. Als Verpackung stehen transparente Geschenkboxen aus
Kunststoff und 6kologische Verpackungen aus Recyclingpapier zur Auswahl.



1

B ot

DER ,TO GO” BECHER
MIT EINZIGARTIGEM MEHR-WERT:

Erleben Sie die ,King Can” Vakuum-Thermodose jetzt noch vielfaltiger:
e Jetzt durch Sublimation in Fotoqualitat bedruckbar
e Ein Edelstahlbecher in Spitzenqualitédt zum Spitzenpreis

e Bereits in kleinen Mengen ab 36 Stick erhaltlich

,To Go" wie man es sich wiinscht: Praktisch, langlebig und voll im Trend.

S senator.

Telefon: +49 (0) 6162 801-0 Extramoredinary. Since 1920.
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' 'I;SI 41816 » Nestler-matho GmbH &
Tel +49 7221 2154-0

E info@nestler—matho.de . www.nestler—matho.de
: https://www.psiproductﬁnder.de/zwrhzl

Vielseitiger Kreativitiatstrainer

Das bei Nestler-matho erhéltliche Endlos-Puzzle N-m 395 lasst sich auf
jedem Schreibtisch schon inszenieren und hilft, den Kopf freizubekommen.
Das Puzzle ist magnetisch und ein wirksames Instrument fiir das Training
der eigenen Kreativitat. Jede Puzzle-Kombination ist einzigartig und die
Moglichkeiten sind unbegrenzt. Mit jedem weiteren Mal entsteht ein nie
zuvor gesehenes Kunstobjekt. Das aus ABS-Kunststoff und Metall bestehen-
de Puzzle lasst sich werblich per UV-Druck oder Lasergravur individuali-
sieren und wird in einer Geschenkbox geliefert.

i pS| 41615 + Geiger-Notes AG

{ Tel +49 61341880 ‘
: info@geiger-notes.ag * www.gelger-nf)tes.ag
https://www.psiproductﬁnder.de/nmnOnd

Kontrast als Programm

Das neue Twist-Book von Geiger Notes kombiniert Retro-Charme mit einer
nitzlichen Business-Ausstattung. Und dank eines neuen Druckverfahrens
lasst sich sogar der schwarze Einband vierfarbig veredeln. Der Gummiband-
Verschluss, farblich passend zum Buchrticken, unterstreicht die besondere
Optik. Insgesamt sieben Farben stehen fiir die farbigen Akzente des Business-
Notizbuchs im Format A4 oder A5 zur Auswahl.

www.psi-network.de
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helping you succeed

CAMERA BLNWCKER

PROTECT YOUR PRIVACY

Your protection against webcam hackers. A special sticker without glue. Desi-
gned for smartphones, tablets and computers.

CAMERA BLOCKER
0

The FBI recommends you cover
your laptop’s webcam, for good
reason

OTHER PRODUCTS

Badges Magnets Keychain 5in1 Cardguards Sticky cleaners

Badge4u | WWW.BADGE4U.EU | INFO@BADGE4U.EU | +48 501 301 715 | +48 (32) 616 55 72 | #/badgedu.eu | VirLen /Badgedu
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PS| 49862 * Roll-Up.Bayern

Tel 49 8282 8900960

: info@roll-up.bayern * www.roll-up.bayern
https://www.psiproductﬁnder.de/nZuwyZ

Tolle Prasentation

Roll-UpBayern, Hersteller von Ausstellungssystemen, bietet
einen hochwertigen Aluminium- Klapprahmen inklusive trans-
parentem PVC fir die visuelle Prasentation an. Den in den
Formaten A4, A3, A2, Al, AD, B2, B1 sowie B0 erhaltlichen
Rahmen gibt es mit kantigen oder abgerundeten Ecken. Der
kleinste Alu-Rahmen wiegt 400 Gramm, die schwerste Ausfiih-
rung hat ein Gewicht von 3,5 Kilogramm. Den Farbvariationen
sind kaum Grenzen gesetzt, schlie3lich ist der Rahmen laut
Hersteller gemaf3 Kundenwunsch lackierbar nach RAL-Farbe.

Umweltfreundlicher Sammler

Mit dem klammerlosen Hefter von Plus Europe hat das lastige
Klammern-Suchen ein Ende. Bis zu fiinf Blatter lassen sich
ineinander heften. Auch ein Schreddern solch zusammengehef-
teter Dokumente ist einfach, da keine Klammern im Voraus
entfernt werden mussen. Der Hefter besteht zu einem hohen
Anteil aus recyceltem Kunststoff und ist in finf Farben erhaltlich.
Dank seines Designs und seiner Benutzerfreundlichkeit
Gewinner des red dot design awards, ist der klammerlose Hefter
ein sinnvolles Werbegeschenk und ein Must-Have fiir umwelt-
bewusste Unternehmen.

PS| 48564 * Plus Europe GmbH
| Tel +49 211 52285713
oskar.majer@p|us-corporat|on.com

¢ www.plus-europe.com
httpsgllwww.psiproductﬁnder.de/nze3nt
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i ps| 49756 * Living Bytes GmbH
© Tel +49 40 5562034-22
info@die—markenvertretung.de
WWW.die—markenvertretung.de

https://www.psiproductﬁnder.de/mzrmyj

Messerscharfe Argumente

Seit einem halben Jahrhundert sorgen die orangefarbenen
Fiskars® Scheren mit ihren langlebigen Klingen aus Karbon-
stahl und dem ergonomisch designten Griff fiir perfekte
Schneidergebnisse. Ab Werk vor der Auslieferung von Hand
gescharft, 1asst sich mit diesen Universalscheren neben
Papier und feinem Draht mit Leichtigkeit auch ein Bund
Blumenstéangel oder ein Schlauch durchschneiden. Die
Fiskars® Scheren, nach Herstellerangaben weltweit tiber
eine Milliarde Mal verkautft, sind ein Must-Have fiir Haus-
halt, Schule und Btiro.

Kunstwerke auf Knopfdruck

Mit Sprazy von Goliath Toys lassen sich schone, detail-
getreue Kunstwerke erstellen: Sprazy ist die neue Art

des Airbrush, ganz ohne zu pusten oder zu pumpen.
Zunachst werden die Stifte in der Sprazy Pistole befestigt.
Auf Knopfdruck spriiht die Farbe dann aus dem Gerét.
Mit Hilfe der Schablonen lassen sich kreative Kunstwerke
erschaffen. Das Besondere ist, dass die Schablonen
gelasert und nicht gestanzt werden und somit noch
detailgetreuer sind.

pS) 49371 » Goliath Toys GmbH
el +49 160 90590285
k.wanner@goliathgames.de

wwi.goliathgames.de )
httpsg://www.psiproducthnder.de/ymemj
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PSI 42200 * e+m Holzprodukte

© GmbH & Co. KG » Tel +49 9181 297575
info@em-holzprodukte.de
www.em-holzprodukte.de

’

https://wiw.psiproductfinder.de/mumzZnz /
s
Natiirlich schreiben /;
Ganz aus Holz und einfach chic: e+m : / ;t" =
Holzprodukte bietet den Holzkugelschreiber s : \‘.’) <
LAllwood" auB3er in farbigen Ausfiihrungen — .
jetzt auch in den Holzarten Kiefer und Ulme 2
an. Die fiir dieses Produkt verarbeiteten Einhandmesser Multitool
Holzer sind européische Holzer aus Art.-Nr. 256410 Art.-Nr. 107600
heimischen Wéldern. Der Kugelschreiber ) - )
hat eine weich schaltende Druckmechanik ® Klinge aus Qualitatsstahl ® Zange und acht weitere
. N . . . AISI 420 Werkzeuge

und e}nen auffallend schqner.l Clip. Die breit- ® Teilsdagezahnung ® | eichtmetallgriff mit edlen
schreibende GroBraummine ist nachftillbar. ® Griffschalen aus Pakkaholz = Pakkaholzeinlagen
Personalisierung durch Druck oder Laser- und Edelstahl ® Giirteletui aus echtem Leder
gravur sind jederzeit moglich. Allwood ist = Giirtelclip m Lieferung inklusive Bitsatz
hergestellt in Deutschland von der traditi- = Klingenlange 7,6 cm ® | dnge geschlossen 10,3 cm

onsreichen Manufaktur e+m Holzprodukte.

GRATIS
KATALOG
BESTELLEN

www.herbertz-solingen.de

Vertrieb fiir Deutschland: C. Jul. Herbertz GmbH
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i PS| 47406 * koziol — ideas for friends GmbH
! Tel +49 6062 604-0

incentives@koziol.de .
www.koziol-incentives.de
https://www.psiproductﬁnder.de/mzhmnm

Witzige Klebehelfer

Selbst im hektischen Biiroalltag bleiben die beiden Klebebandabroller-Varianten
Speedy und Elvis von koziol vollig entspannt. Wéhrend Speedy in aller Ruhe
hergibt, was das Schneckenhaus drauf hat, sorgt Elvis mit lockerem Hiift-
schwung fiir das passende Stiick Klebeband. Speedy zeigt sich in transparenten
Farbkombinationen und bleibt durch seine gewichtige Erscheinung auch dann
stabil, wenn es mal richtig rund geht. Zum Wechseln der Klebebandrolle lasst
sich Elvis kinderleicht durch einen praktischen Magnetverschluss 6ffnen und

schlieBen. Elvis ist in Sonderfarben und mit Bedruckung erhéltlich. Zusé&tzlich
kann auch das Klebeband individualisiert werden.

f i 1w . T i Ll
T . U T I g .
- - mom meE Som B3
rete. LB vomen (T B B AR g E ? LT IR
1] i s ;‘: . r‘: u Sl AT YR "
a L R - - ps} 41308 » terminic GmbH
W B : S e m BTEE T +49 421 8714577
n Taiaii=l N ;
2 =2 mx =) )

i info@terminic.eu * www.terminic.eu
lhttps://www.psiproductﬁnder.de/ymy1y2

Plakativer Uberblick

Bleibt hangen, an der Wand und im Gedéchtnis: Top 14, der in zwei unterschied-
lichen Grof3en bei terminic erhaltliche Plakatkalender, ermoglicht eine komfor-
table, jahrestibergreifende Planung. Schlie3lich erleichtern die sichtbaren zwolf
Monate des aktuellen Jahres sowie die zuséatzlichen Darstellungen von Dezem-
ber des Vorjahres sowie Januar des Folgejahres den Uberblick bei Meetings und
Geschéaftsterminen, Messen und Ferien sowie der Geburtstags- und Urlaubspla-
nung. Zudem bieten sie viel Platz fiir Termineintrdge und Notizen. Die plakative
Panorama-Werbeflache auf dem Kalenderkopf hélt viel Raum fiir die eigene
Unternehmenswerbung frei. Weitere Infos auf Anfrage.

www.psi-network.de
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Uberzeugt doppelt
Der elegante Kugelschreiber Touch Pen Uberzeugt in zweifacher
Hinsicht: Einerseits besticht er durch seine angenehme
Handhabung als klassischer Kugelschreiber mit blauer
Mine, Drehmechanik und ausbalancierter Gewichts-
verteilung. Auf der anderen Seite fungiert er als
leitfahiger Eingabestift fiir alle Smartphones

und Tablet PCs. Veredelt wird der Touch

Pen entweder stilvoll per Lasergravur

oder klassisch per Tampondruck

auf dem Schaft.

£ PSI 4136
E 7o} +49 9661 8900

9 + elasto form KG

i . la:
E mall@elasto—form.de ww.e
https://www.psiproducthnder.de/y

sto.de
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HERKA GmbH
Herkaweg 1, 3851 Kautzen
+43 2864 2317
officeldherka-frottier.at
www.herka-frottier.at
Il HERKA. Frottier
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© ps) 49963 » Minibricksworld

| Jel +49 17622017708

info@tico-brick.de ¢ www .tico-brick de
https://www.psiproductﬁnder.de/mtqzyz

Tagesplaner aus Lego

Minibricksworld lanciert mit seinem DIY Minibricks Calendar eine
originelle Idee fiir kleine und gro3e Baumeister: Mittels der Legostei-
ne lasst sich ein ganzes Jahr baulich kreativ inszenieren. Mit den in
den verschiedensten Farben lieferbaren Legosteinen konnen Tage,
Wochen, Monate und nattirlich auch die obligatorischen Zahlen des
Kalenders individuell gestaltet werden. Auch ein Logo-Sticker fiir die
eigene Marke l4sst sich anbringen.

Personalisiertes Schreibgefiihl

Mit der bei PF Concept erhéltlichen 5" Technology von Parker
entsteht ein Schreibgefiihl, das einmalig ist. Diese neue Technologie
kombiniert die hochwertige Eleganz des Fllfederhalters mit der
sauberen Schreibgeschwindigkeit eines Kugelschreibers. Dabei passt
sich die Spitze an die Handschrift des Benutzers an und erzeugt
einen besonderen Schreibfluss. Ein Modell-Beispiel von Parker, das
mit dieser besonderen Innovation ausgestattet ist, ist der Ingenuity.
Auch der Evergreen Jotter verfligt tiber diese neue Technologie.

S| 40660 * PF Concept Deutschland GmbH
i Tel +49 2822 9600
i contact-DACH@pfconcept.com

i www.pfconcept.com )
https‘://www.psiprodudﬁnder.de/ow14zg




[rend-Set(ter) to go

Nur von STIX\_\°

Das Trend-Setim Lederlook mit Gummiband.
Jetzt neu: Papiermarker in Pastellfarben.

Qualitdt 100 % hergestelltin Deutschland.

Qualitat

Hergestelltin Deutschland

S ORPEN {:.;___ ;\ |

STIX__° Pagemarker STIX_° Business Card STIX__° Haftnotiz-Set Hardcover STIX_° Pocket-Set Hardcover

AhornstralSe 32 - 32791 Lage - Tel:05232/69606-0 - Fax:05232/69606- 11 - info@prinopa.de
www.prinopa.de
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{ service@stabilo-promotion.com
i www.stabilo-promotion.com
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el Christian
Si 49025 ¢ Porzellanfabriken
£ Seftmann GmbH « Tel +49 961 204-141
n.lehner@seltmann.com * www.seltr.nann.com
https://www.psiproductﬁnder.de/n;vlmd

Aublergewohnliche Porzellanidee

Fiir den Kaffee zwischendurch oder im Konferenzzimmer ist die in zeitlosem Design
gestaltete Serie Top Life von Seltmann konzipiert. Fiir die Markenkommunikation
kann ein Firmenlogo wahlweise dezent oder auch plakativ angebracht werden.
Uberzeugend auch die Funktion: Durch die auBergewshnliche Form kann ein Keks,
Milch, Zucker oder auch der Loffel sauber neben der Tasse abgelegt werden. Die
Geschirrserie wird in Deutschland nach modernsten und 6kologischen Mafstaben
produziert.

Markant und stilvoll

Der Kugelschreiber mit komfortabler Kappendruckmechanik und der Inkliner von
Stabilo mit praktischer Kappe zum Aufstecken tiberzeugen durch stilvolles Design und
deutsche Markenqualitat. Die hochwertige Jumbomine im Druckkugelschreiber sowie
das Tintenleitsystem mit 0,7 Millimeter Stahlspitze im Inkliner gewahrleisten ein
angenehmes Schreibgefiihl und eine saubere Unterschrift auf wichtigen Dokumenten.
Der wirkungsvolle Werbebotschafter Stabilo signature ist ab einer Mindestbestellmen-
ge von 500 Stuck verfugbar in den Farben Dunkelblau, Grau, Schwarz und Weif3, ab
einer Bestellmenge von 5.000 Sttck auch in individuellen Pantone-Versionen. Zahlrei-
che Veredelungsmaoglichkeiten machen den Premium-Stift zum Werbetrager flir
besondere Anlasse. Sowohl Schaft als auch Kappe lassen sich individuell bedrucken.

GmbH & Co. KG = Tel +49 911 5673455

https:/ /www.psiproductﬁnder.de/ ndm5m2
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Producer of ballpens

« Clip“You

www.clip4you.com www.dreampen.com
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PSI 45328 * Stilolinea srl.
£ Tel +39 011 2236350 i
info@stilolinea.it * www.s}n olinea.it

https://www.psiproducthnder.de/mdh]zd

Designklassiker aus Italien

Neuling unter den bewahrten Ballpoint-Schreibgeraten der Myto-Serie von
Stilolinea ist der ebenfalls von Stardesigner Enrico Fumia kreierte Myto Glamour.
Das attraktive Schreibgerat glénzt durch eine gelungene Kombination aus inno-
vativer Beschichtung im Satin- oder Goldton, speziell dazu passenden Clip,
chromglénzendes Finish der Metallspitze und die bewéhrte Freude am Schreiben.
Myto Glamour gibt es in zwei verschiedenen Ausfiihrungen: als modernen
High-Tech Schreiber sowie als Naturbotschafter im Eichenholzgewand. Weitere
Infos bei Stilolinea.

PS| 44186 * team-d Import-Export

i Warenvertriebs GmbH

Tel +49 7181 989600 o4
si@team-d.de * www.team-d.de

r\ttps://www.psiproductﬁnder.de/zmvhnd

Don’t stalk

Einen wirksamen Schutz vor Internet-Angriffen auf die
Webcam am eigenen Rechner bietet der Privacy Protector.
Das Webcam-Cover schiitzt das Privat- und Berufsleben
vor der Auf3enwelt. Die Handhabung ist denkbar einfach,
schlieflich ist die Kunststoffabdeckung lediglich tiber die
Webcam zu klippen. Was hier im Blick bleibt, ist die
kundenindividuell zu wéhlende Werbung auf dem Doming.
Ein Reinigungsflies ist inklusive. Die Mindestbestellmenge
betragt 500 Stiick und erlaubt die Eigengestaltung mit
vierfarbigem Werbe-Doming. Die Lieferzeit betrégt circa
vier Wochen.
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Gedachtnisstiitzen

Papier und Bleistift stehen auch im digitalen Zeitalter fiir eine sinnvolle
Gedéchtnisstiitze. Handgeschriebenes wird im Gedéchtnis besser verarbei-
tet als schnell am Computer Getipptes. Individuell gestaltete Gedachtnis-
stitzen stellt Reidinger fiir alle moglichen Einsatzbereiche und Anforderun-
gen her. Ob naturbelassen oder lackiert, mit Radierer, Tauchkappe, kurz
oder lang: Die Werbebotschaft kommt tiberall hin und ist langfristig prasent.

=i 7ol +41 41 8181211 -
: p2b.ch@victorinox.com ° www.vnctormox.gom
https://www.psiproductﬁnder.de/yZuxm

Eigene ,.Signature**

Dass ein Kugelschreiber auch in vollig anderer Form maglich ist, beweist
der Schweizer Messerhersteller Victorinox mit seiner ,Signature” genannten
Version. Das Schreibgerat ist in der Schale eines nur 58 Millimeter langen
Taschenwerkzeugs integriert. Im aufgeklappten Zustand wird daraus ein
vollwertiger Kugelschreiber, dessen gasdruckgefiillte Marken-Mine in jeder
Lage schreibt. Zusammen mit der Schere, der Nagelfeile mit Schraubenzie-
her, der Klinge und der Pinzetten-Zahnstocher-Kombination ist das Signa-
ture Modell ein idealer und duBerst praktischer Schliisselanhénger.

Es stehen insgesamt acht Schalenfarben zur Auswahl, zwei davon in
transparenter Ausfiihrung.

Marken
brauchen
Marken-
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We Care

Bieten Sie mit Schneider echte Marken-
produkte fir den Promotipn-Bereich an
< das ist lhr entscheidender Vorteil bei

tragsvergabe.
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Tel +49 7531 4571780
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|
ﬁ Weil} ist das neue Bunt

Metall-Applikationen, farbige Akzente und ein in weif3
glanzender Schaft: Diese drei Komponenten sorgen fiir
ein auffalliges, aber unaufdringliches Erscheinungsbild
des Schreibers 250 KS von Hauff Schreibgeréte.

Der Aluminium-Schaft eignet sich hervorragend fiir
Lasergravuren, aber auch verschiedene Drucktechni-
ken versprechen eine hochwertige Logoanbringung
und riicken die gewtnschte Werbebotschaft ins rechte
Licht. Eine angenehme Haptik und den richtigen

Halt beim Schreiben verspricht die bewusst dezent
gehaltene Griffzone. Hochwertig und langlebig
présentiert sich neben der Optik auch die Ausstattung
mit einer in der Farbe Blau schreibenden Metall-Grof3-
raummine.

Dekorativ und praktisch

Fir eine dekorative und zugleich praktische Lagerung von Handyzubehor
hat Hermann Florke die neue BOX90 kreiert. Sie ist in mehreren Standard-
farben erhéltlich und eignet sich ideal zur Aufbewahrung von Accessoires,
Pflegeprodukten und anderen niitzlichen alltéglichen Dingen. Die Box bietet
Schutz vor Staub, Schmutz und Feuchtigkeit. Das mitgelieferte sportive
Gummiband hélt die robuste Kunststoffbox sicher

verschlossen. Die Werbeflache kann durch bis zu

vierfarbigen Digitaldruck mit individuellen Designs

und Werbebotschaften veredelt werden.

Tel +49 6104 73373 et
i info@floerke de « www.floerke.de
rttp(?://www.psiproductﬁnder.de/yZmzng

—
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Schwebende Biiroklammern

Der magnetische Btiroklammerspender ,Triangle” ist ein wahrer Blickfang
auf dem Schreibtisch. Die Buroklammern scheinen zu schweben. Die
Lieferung von Triangle erfolgt inklusive zehn Biiroklammern. Triangle wird
aus einer Zinklegierung gefertigt und l&sst sich mittels Lasergravur individu-
alisieren. Wie alle reeko Artikel wird auch dieser praktische Btirohelfer

in hochwertiger Geschenkverpackung aus schwarzem Karton ausgeliefert.

" ¥

.............. F‘\-s:'
w7, 7 " po) 49677 » Likor East-West Promotion
., 6 ! Tel +48 616521212

i office@likorp! * wwwlikorpl

i
"im 'IE https://\,\,W\,\,.psiproductﬁnder.de/mzuSmc:l

Moderne Zeiten

Einen festen Platz unter den aufmerksamkeitsstarken Werbemitteln haben
die Wanduhren von Likor East-West Promotion sicher. Die kleinen Konige
unter den Werbebotschaftern halten als stédndiger Anziehungspunkt Einzug
ins Btiro und sorgen bei jedem Blick auf die Uhr fiir den gewtinschten
Werbeeffekt. Die Zeitmesser lassen sich individuell mit einem Farbdruck,
Slogan oder auch einem Logo personalisieren, womit ein auffalliger
Werbeaulftritt garantiert ist. Zu den Ausfithrungen gehéren neben Aluminium
und Glas auch Varianten aus Kunststoff. Die Mindestbestellmenge betrégt 20
Stiick. Weitere Infos auf Anfrage.

Marken o:

Emissionen

brauchen =
Marken-
kugelschreiber

Bieten Sie mit Schneider echte Marken-
produkte fir den Promotion-Bereich an
—das ist lhr entscheidender Vorteil bei
der Auftragsvergabe.
www.schneiderpen.com/promotion
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Hochfliegende Plane

Der SKY von uma mit bewahrter Tech Refill Mine vereint
modernes Design mit innovativen Funktionselementen.
Dabei gibt es eine groB3e Vielfalt an Varianten. Den SKY gibt
es wahlweise mit gedeckt glanzendem Geh&use in Weil3,

Schwarz oder transparent sowie mit oder ohne glanzver- © ps] 41848 + uma Schreibgerate Ullmann
chromter Metallspitze. Ebenso steht ein Kunststoff- oder i GmbH + Tel +49 78327970
Metallclip zur Auswahl. Ein auffalliges Highlight ist der SKY | info@uma-pen.com » WIS
grip mit seiner innovativen Gummigriffzone, die nicht nur
einen schicken Farbakzent setzt, sondern sich auch gut
anfiihlt. Werbebotschaften oder Logos finden Platz auf dem
Gehéduse oder dem Clip — oder auf beidem.

pen.com
/mtk0zg

: https://www.psiproductﬁnder.de

Tel +49 521 982440
E info@halfar.com * www.halfar.com )
https://www.psiproductﬁnder.de/ntyyyl

Trifft stets den richtigen Ton

Fur alle, die das Handgeschriebene pflegen und auf der
Suche nach einer geeigneten Pramie oder einem wertigen
Werbeartikel sind, bietet der Taschenspezialist Halfar die
Schreibmappe ,,Script®. Sie ist aus warmem, geschmeidigem
PU-Kunstleder gefertigt und hélt alles zusammen, was
ordentliches Notieren braucht: einen Schreibblock im
A4-Format, einen Kugelschreiber sowie Visitenkarten,
Quittungen oder andere kleine lose Dinge in diversen
Fachern. Die feine individuelle Schreibkultur macht Script
auch von aulen sichtbar. Denn die klassisch schwarze
Mappe wird tiber ein farbiges Gummiband verschlossen.

Ob in Maigrin, Rot, Marine, Anthrazit oder in Schwarz bleibt
den werbetreibenden Unternehmen tberlassen. Selbstver-
stéandlich kann Script per Siebdruck oder Préagung veredelt
werden.



— -BOOK/SILVER-BOOK

Traditionelle Buchkunst, modern interpretiert:
Edles Business-Notizbuch mit echtem Gold- und Silberschnitt

in schwarz

6 verschiedene Einbandmaterialien,
Uber 30 unterschiedliche Farben

runde Ecken

Buchkanten mit Goldschnitt (Gold-Book)
oder Silberschnitt (Silver-Book)

KANTE ZEIGEN

Dieses Business-Notizbuch von Geiger-Notes verbindet traditionelle Buchkunst mit einem moder- BUS'NESS-NOT'ZBUCHER
nen Look. So entsteht ein Premium-Werbeartikel mit hochwertiger Ausstattung: Gummiband, Stift- . yar Unsichtbaren Mikroperforation
schlaufe und echter Metall-Farbschnitt in Gold oder Silber. Der samtweiche Einband in Tivoli-Soft

sorgt flr eine angenehme Haptik; zahlreiche andere Einbande, Farben und Optionen sind maglich.

Immer dabei sind die unsichtbare Mikroperforation aller Seiten, die Einstecktasche am Buchende - — t
sowie die runden Ecken von Buchblock und Buchdecke. www.geiger-notes.ag g e I g e r — n O es
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Smartes Multitalent

Der in vier Farbkombinationen bei
Inspirion erhéltliche Touch-Kugelschreiber
Nevada hat viele Talente. Auf dem Papier
hinterlasst das Schreibgerat mit blauer
Mine ein schones Schriftbild. Hat der Stift
dann Schreibpause, ist Zeit flir den Einsatz
der Touchscreen-Spitze auf dem Smart-
phone oder Tablet. Die Eingabespitze trifft
zielgenau und hinterlasst dabei keine
Fingerabdrticke auf Touchscreen-Ober-
flachen. Und der farbig abgesetzte Clip {
sieht nicht nur stylish aus, sondern dient NS ...

auch als Telefonhalter PS| 42907 « Inspirion GmbH
Tel +49 421 5227-0 )
info@insprion.eu © www.promotiontops.eu

https://www.psiproductﬁnder.de/ndbmn]

Tel +399 22785905 e —=2%
T T divajn@divajn.com * WiV ivajn.c
. h‘ttp]s://www].psiproducthnder.de/odu4yz

Der Alleskonner

Die XPO-Book-Serie — eine innovative Reihe individuell gestalteter Notizbticher: der auf
Kundenwtinsche anpassbare Allround-Organizer. Die Notizbticher bieten alles, was man fiir

eine erfolgreiche Prasenz und Vernetzung braucht. Die Serie enthalt drei spezialisierte Hand-
Notizbticher, die sich fiir unterschiedliche Einsatzbereiche eignen: das XPO Book z.B. fiir
Messe- und Ausstellungsbesucher, das EXE Book fiir Aussteller und Organisatoren von Fach-
messen und Veranstaltungen und das BB Book fiir Geschéftsleute zum Einsatz bei Meetings. Das
Innenleben der Notizbticher ist durch und durch funktional und das Notizbuch selbst kann je
nach Geschmack seines Nutzers individuell gestaltet werden. Herausragendes Feature sind die
auf jeder Seite vorhandenen vorgedruckten personlichen Visitenkarten, die ganz leicht herausge-
trennt und vom Nutzer weitergegeben werden kénnen. Ebenso hat die Seite einen Abschnitt, in
den der Nutzer eine Visitenkarte einstecken kann, die er im Gegenzug erhalten hat. Jedes
Notizbuch ist eine einmalige Ausgabe, die einzeln in weniger als fiinf Minuten online bestellt
werden kann. Der Nutzer erhélt sein direkt einsetzbares Produkt geliefert.
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BRAUNS ™ HEITMANN Eﬂ-_q

USB Sticks in Sonderform
Kostenlose
3D Vorschaul!!!

Produktion schon ab 100 Stlck.

@H"—(ITEE Tel.:+49 (0) 2103 71 54 266  info@hikitec.de
wir FUR IHREN MerrwerT Fax:+49 (0) 2103 71 54 259  www.hikitec.de

in Lighters

A-6063 Innsbruck - Steinbockallee 9
Telefon 0043 (0)512/264064 - Fax 0043 (0)512/266494
quﬂ.ner office@kp-plattner.at - www.kp-plattner.at
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Formschone Helfer

reeko design bietet fiir jeden Geschmack das passende Schreibtisch-Accessoire.
Zum Beispiel ,,Cleo®, einen Schreibtisch-Organizer mit besonders anziehender
Wirkung. An der magnetischen Spitze lassen sich Biroklammern aufbewahren.
Cleo kommt in zwei Teilen: in Verwendung ohne Oberteil ist es ein Handysténder,
die Offnung im Oberteil bietet Steckplatz fiir ein Schreibgerét. In dem eleganten
Stiftstéander ,,Oval® finden Schreibgeréte mit Durchmesser von bis zu zwolf
Millimetern ihren Stammplatz auf dem Schreibtisch und sind stets schnell und mit
einem Handgriff auffindbar. Cleo und Oval werden aus einer Zinklegierung
gefertigt und lassen sich mittels Lasergravur individualisieren. Wie alle reeko
Artikel werden auch diese in hochwertiger Geschenkverpackung aus schwarzem
Karton ausgeliefert.

Echte Hingucker

Ein absolutes Muss fiir den Btroalltag sind
Laptoptaschen. Ob auf dem Weg ins Biiro
oder auf Reisen — sie schiitzen den PC und
sehen dabei immer gut aus. Sie eignen sich
aber auch hervorragend, um darauf Werbe-
botschaften anzubringen. Durch eine
individuelle und hochwertige Bestickung wird
die schicke Tasche zu einem echten Hingu-
cker. Bei jedem Einsatz entfaltet die Individu-
alisierung Au3enwirkung. Erst dadurch wird
der treue Begleiter zum richtigen Allrounder.
Klam Marketing bietet hier eine umfangrei-
che Auswahl und hilft gerne bei der individu-
ellen Umsetzung. Seit fast 30 Jahren setzt das
Unternehmen spezielle Kundenanforderungen
qualitativ hochwertig um.

' PS1 49110 + Klam Marketing
E Tel +49 7129 92869-0
info@klam.de * www.klam.de

https:/ /www.psiproductﬁnder.de/otv|nz
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Leuchtender Blickfang

Mit dem Metmaxx® LED-Kugelschreiber ,AdverPen aus dem Hause
Spranz wird jedes Logo brillant in Szene gesetzt. Dazu wird das Logo
gelasert und erstrahlt per LED-Licht effektvoll auf dem Schaft des Schreib-
gerats. Die blaue Mine wird mit Tinte by Dokumental Germany gespeist und
die Komfortschreibspitze gewahrt angenehme Handhabung. Der schreiben-
de Blickfang eignet sich ideal fiir Events, Messen, Mailings oder als Prasent
mit Wiedererkennungseffekt. Geliefert wird er (inklusive Batterien) im
Designkarton.

:': PSI 43892 » Romer Prasente
§ Tel +49 6541 81290
info@roemer—praesente.de

¢ www.roemer-praesente.de
https://www.psiproductﬁnder.de/ychym

Erlebnis fiir alle Sinne

Auf der Suche nach einer passenden und eleganten Aufmerksamkeit fiir die
besten Vorgesetzten, Kollegen, Mitarbeiter, Kunden oder Geschéftspartner?
Mit dem edlen Business Set von Romer Présente beweist man/frau in
jedem Fall einen guten Geschmack! In der hochwertigen grauen Kartonage
mit Gold-Silber-Prégung findet sich ein exklusives Lamy-Business-Set, beste-
hend aus einem Kugelschreiber und einem Notizbuch sowie einem Rotwein
aus Frankreich: ein hochwertiges Erlebnis fiir alle Sinne.

Lanybook”

DESIGNPAKET.
EINZIGARTIG.
EXKLUSIV.
EINDRUCKSVOLL.

360° = Kundenbindung mit Konzept.

-0 - ¢

Lanybook Lanyband Lanybutton

LANYBOOK -
KREATIV & SCHNELL*, ab 100 Stiick

Schnell, FLEXibel und hoch individuell ist das
FLEX System von Lanybook. Ab einer Menge
von 100 Stiick stehen verschiedenfarbige
Standardbander und Standardbuttons zur
Verfiigung. Mit lhrer Werbebotschaft versehen
wird das Lanybook zu einem einzigartigen
und effektiven Markenbotschafter.

*Lieferzeit: 3 Wochen nach Druckfreigabe.

Lediberggroup

Lediberg GmbH | www.lediberg.de | info@lediberg.de

Planen auf die moderne Art | Terminkalender und Notizbticher
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Multitaskingtalent

Der Multitasking-Kugelschreiber ,,Construction” von Troika hat wirklich
einiges drauf — und drin. Verschiedene Skalen, Zentimeter- und Zoll-Lineal,
Schlitz-/Kreuzschraubendreher, Stylus und Wasserwaage. Hier will sich
einer nicht verstecken, denn das neue Trendmaterial Messing ist eine echte
Ansage: deutlich, klar, selbstbewusst. Die polierte Oberflache glanzt mit
feiner Struktur im Antik-Look. Da kann eigentlich nichts mehr schiefgehen.

Trend-Set(ter) to go

Nicht nur praktisch und mobil, sondern auch hochwertig und werbestark —
das zeichnet Trend-Sets von Bizstix® aus. Sie lassen sich aus einer Vielzahl
an Moglichkeiten individuell zusammenstellen und gestalten. Die Werbebot-
schaft 1asst sich auf dem eleganten Umschlag im Lederlook sowie auf dem
farbig bedruckten Hardcoverumschlag ansprechend platzieren und sorgt
fur einen optisch und haptisch tberzeugenden Eindruck. Mit der Vielfalt an
=K farbigen Gummibandern wird die Botschaft zudem professionell in Szene
gesetzt. Trend-Sets von Bizstix enthalten mehrere Grofien an
individuell bedruckbaren Haftnotizen und
Papiermarkern sowie eine Auswahl an
verschiedenen Folienmarkern. Jetzt
ganz neu, Uberall von Nutzen und nur
von Bizstix: Papiermarker in
Pastellfarben.

© ps} 48248 * Prinopa GmbH
| Tel +495232 696060
i info@prinopa.de * WWW.prinopa. e
|httpC:}:;)/www.psiproductﬁnder.de/ntmzow
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100% Customizable

Only fsc certified inner papers

100% Made in ltaly

®

N

Notebooks, diaries and much more.

Italian made since 1930.

Giuseppe Di Natale S.p.A.
www.dn-dinatale.it
dn@dn-dinatale.it
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Jetzt wird’s Neon

Trendy, hip und ein absolutes Muss auf jedem Schreibtisch — die Neon Kugelschreiber
aus dem Hause Klio-Eterna sind ein Eyecatcher. In Neongelb, Quietschgriin, Leuchto-
range oder Knallpink bringen die neuen Farben von Klio-Eterna Pepp in den Btiroall-
tag, sorgen fiir gute Laune und hinterlassen einen bleibenden Eindruck. Mit den
Neonfarben definiert Klio-Eterna das Standardfarbspektrum der High Gloss Modelle
Trias, Jona und Zeno komplett neu und erweitert es um insgesamt gleich vier
innovative, farbintensive und auB3ergewthnliche Farbtone. Zusatzlich zur besonderen
Farbintensitat strahlen die neuen Leuchtfarben aber noch auf andere Art. Unter
Schwarzlicht zeigen die Farben ihr ganzes Konnen und erstrahlen durch fluoreszieren-
de Anteile in noch au3ergewthnlicheren Nuancen und mit besonderen Leucht-Effek-
ten. Individuelle Muster gibt es auf Anforderung.

‘f{“ { ps) 42438 - Lediberg GmbH
i el +49 5261 6060
i info@lediberg.de * www.lediberg.de
https://www.psiproductﬁnder.de/ytllow

Wahre Kalendertraume

Ein Ziel ist ein Traum mit Termin — heif3t es bei Lediberg im Hinblick auf die Kalen-
derkollektion des Spezialisten. Kreative Einbandmaterialien, klare Typografien und die
richtigen Werbebotschaften geben dem téglichen Wegbegleiter ein unverwechselbares
Geprége. So inszeniert man Marken mit den richtigen Impulsen. Vielfaltige Branding-
Losungen verleihen den Kalendern eine stets personliche Stilnote.
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Moderne Eleganz

Ving ist das neueste Modell aus der Prestige Kollektion an Metallkugel-
schreibern von Viva-Plus. Die Verbindung der originellen Gestalt und der

Softbeschichtung des Schafts hinterlasst einen eleganten Eindruck. Der Ving
kommt mit glénzend verchromter Spitze daher und tibernimmt die (in breiter

Palette verfligbare) Schaftfarbe als Designakzent auch auf dem Kopf. Mit

Werbedruck veredelt bleibt er dank seiner modernen Eleganz sicherlich im

Gedachtnis.

lilli |

Viele Modelle,
unzahlige Farben
und immer das
Passende.

STRIMAXX" & FRIENDS GmbH
Wertrisbabiliro Hambsg

Alte Holstenstralie 22 1 D-21031 Hamburg

T +48 (IH40-739 2668-0 1 F +49 0140739 26 68-26
e girimaces e Y info@etrimance g
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Farewell CD — welcome USB

Der Niedergang der CD schreitet voran. Immer weniger Laufwerke werden in aktuellen PCs und
Notebooks verbaut. Wohin aber nun mit den Daten, die bisher auf CDs waren? Am Ende gibt es
nur den Weg in die Cloud oder auf den USB-Stick. Auf der Cebit 2016 hat die nach der Patenter-
teilung eigens gegriindete FILEREX Europe GmbH & Co. KG den innovativen ,USB zum
Abheften“-Standard in zweiter Generation vorgestellt. Hier wurden Kundenwtinsche und
Verbesserungen professionell umgesetzt, wie Ergonomie, Haltbarkeit und der Verzicht auf
Weichmacher. Mit dem Niedergang der CD wird der USB zum Abheften nun immer beliebter, da
er einen entscheidenden Vorteil zum klassischen USB besitzt. Man findet ihn wieder. Auch nach
Jahren liegt er an dem Ort, wo er eingeheftet wurde. Und durch die individuelle Logoanbringung
taucht auch die Werbebotschaft immer wieder punktgenau auf.

Siile Flaschenkrause

Sei es im Biiro, auf Tagungen, Konferenzen oder als Danksagung fiir
treue Zusammenarbeit. Dieser individualisierte Anhédnger macht an
jedem Flaschenhals eine gute Figur. So bekommt ein Weinprésent
oder eine Wasserflasche im Besprechungszimmer einen unvergess-
lichen Charakter. Denn wer kann schon der kleinen beigefligten
Nascherei wiederstehen? Markenprodukte aus dem Hause Ferrero,
feinste Vollmilchschokolade von Gubor oder bunt gemischte
Fruchtgummi auf dem Anhanger versti3en die flissige Erfrischung
des Flascheninhaltes. Neu: Jetzt auch mit einem 1-4 farbig persona-
lisierbarem Brause-Ttitchen von Ahoj, das gleich mit dem Wasser
der Flasche vermischt werden kann.

PS| 42706 * Kalfany SiiBe Werbung

GmbH & Co KG * Tel +49 7643 801-0

r i info@ksw24.com * www.suesse-werbung.de
https://www.psiproductﬁnder.de/ntant
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GINGER STAR § | L
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S[""Kl[ x "I]“M”m Stodkie Upominki, Chetmzynska 180H, 04-464 \Warsaw, Poland
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PSI kooperiert mit Intertek
Zum 1. September 2017 ist die Kooperation von PSI mit Intertek gestartet. Fiir PSI Mitglieder bedeutet
das: vergiinstigte Webinare und Workshops, die zwischen Intertek und PSI Mitgliedern inhaltlich nach
Bedarf abgestimmt werden kénnen. Der Bogen des Seminarangebots wird von Qualitatssicherungskon-
zepten flir Konsumgtiter/Werbeartikel, das damit verbundene Risiko-Management tiber die
PSI / Intertek Einfithrung in Social Compliance Audits und REACH-Konformitét bis hin zu Revision der DIN
EN ISO 9001:2015, Energiemanagement sowie zum Aspekt , Inspektionen im Land des Herstellers® ge-

spannt. Bereits am Mittwoch, 20. September 2017, 16:00 Uhr, findet das erste kostenfreie Webinar ,Sicherheit
und Qualitat von Werbeartikeln® statt. connect.psi-network.de/Intertek

Personalien

Neues Gesicht

Die Carstensen Import-Export-Handelsge-
sellschaft mbH., Ellerau, begriif3it Ulrike Els-
ner als neue Marketing-Kraft in ihrer Run-
de. Sie verantwortet das Marketing der ge-
samten Gruppe und ist somit unter ande-
rem mafgeblich fir alle Marketing-Aktivi-
taten der Werbeartikel-Division reeko de-
sign zustandig.
www.reeko.com

Vertriebsteam erweitert

Der bayrische Werbemittelprofi Pins & mehr,
der seit 1994 als Profi in der Produktion und
im Vertrieb von metallischen Werbemitteln
agiert, hat sein Vertriebsteam erweitert. Als
Neuzugang im Vertriebsinnendienst konn-
te Martina Huber (geb Reiter) gewonnen
m werden. Sie ist bereits seit
. 2003 mit Begeisterung in der
Werbewelt zuhause und der Branche be-
kannt. www.pinsundmehr.de

reeko design

Siebdruck gemaB GOTS

Fur Textilsiebdrucker, die ihren Betrieb auf eine nachhaltige Produktion um-
stellen mochten, bietet die Akademie fiir Textilveredlung gemeinsam mit der
Textildruckerei Dakota am 13. September 2017 die Veranstaltung ,Nachhal-
tigkeit: Zertifizierter Textildruck” in Kéln an und thematisiert den Siebdruck
gemaf3 dem GOTS-Standard. Der Referent und Siebdrucker Thomas Mosner
zeigt Wege hin zu einer nachhaltigen Produktion. Erklart wer-
den die Bedeutung von GOTS und der Weg zur Zertifizierung.
Er fithrt den Prozess des Drucks mit wasserbasierten Farben vor, zudem dis-
kutiert er iber Verkaufsargumente, Umstellungen in der Produktion, die Wirt-
schaftlichkeit und vieles mehr. Eine Teilnahme kostet 245 Euro (inklusive Ver-
pflegung, Teilnahmebestatigung u. v. m.). Das Seminar ist auf zwolf Teilneh-
mer begrenzt. Anmeldung und Information:

www.aka-tex.de. www.dakota-textildruck.de
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Ralf Oster mit dem Preis wihrend der Galaveranstal-
tung in Chicago (USA).

Team ausgebaut

Promotion Pets, Anbieter flir individuelle Mar-
ken-Maskottchen, baut sein Team weiter aus.
Ab sofort tbernimmt Martin Stark die Lei-
tung des Bereichs Product Compliance. In
dieser Funktion ist er verantwortlich fiir die
Qualitatskontrolle, Spielzeug- und Produkt-
sicherheit von Maskott-
chen, Walking Acts und
anderen Sonderanfertigungen. .

Promotion Pets

www.promotion-pets.com

Exklusive Partnerschaft mit ASA Selection

ROMER
LIFESTYLE

Ralf Oster International Person of the Year

Ralf Oster, CEO von PF Concept, wurde vom Advertising Specialty Institiute® (ASI) zur
International Person of the Year 2017 ernannt. Dieser Award zeichnet Osters erfolgreiche
Unternehmensfithrung aus. Diese Auszeichnung ist nicht nur fiir ihn, sondern auch fiir
das gesamte Unternehmen eine besondere Ehre. ,Ralf Osters Team findet immer wie-
der neue Wege, Wachstum voranzutreiben und gemeinsam mit den Kunden kreative Ver-

edelungslosungen fiir hochwertige Werbeartikel zu entwickeln®, so
PF Concept s . s

Gene Colleran, CEO Polyconcept Global, dem Mutterkonzern von PF
Concept. Ralf Oster kam 2012 als CEO zu PF Concept — wahrend einer Phase, in der
die Wirtschaft in Europa stark angeschlagen war. Er ergriff Ma3nahmen, die PF Concept
wieder auf Wachstumskurs brachten. So reorganisierte er das Verkaufsteam und enga-
gierte neue Mitarbeiter, die frische Kreativitédt einbrachten. www.pfconcept.com

Personalien

Neue Teamleiterin Marketing

Der Spezialist fur Promotionstextilien, die
Gustav Daiber GmbH, hat sich mit Katrin
Gotzelmann sich einen weiteren Profi fir
den Ausbau des Marketings ins Boot geholt.
Die 38-jahrige Albstadterin ist seit Juni 2017
als Teamleiterin Marketing im Unternehmen
und bringt langjahrige Erfahrung als Marke-

ting Managerin in der Textilbran- G 3 ]
ustav Daiber GmbH &
o 1

che mit zu Daiber.
www.daiber.de

- g8

Die ASA Selection Produktlinie steht

Schlichte Formen — klare Farben — hochste Qualitat: Daftir steht das deutsche Unterneh- fiir modernes, klares Design ohne
men ASA Selection seit tiber 40 Jahren. Nun ist die Premium-Marke auch im Werbemittel- ~ Schnérkel.

markt zu beziehen — neu und exklusiv iber Romer Lifestyle. Die ASA Selection Produktli-

nie steht fiir modernes, klares Design ohne Schnorkel. Porzellan und ke-

ramische Designobjekte in den Lebensbereichen Kiiche und Wohnen bil-

den dabei das Herzsttick. Neben zahlreichen internationalen Auszeichnungen hat die Mar-

ke 2016 und 2017 den renommierten German Brand Award gewonnen. Romer Lifestyle ist
seit 5 Jahren im Werbeartikelmarkt tatig und erweitert mit diesem Schritt das bekannte Ro-
minox® Sortiment um einige ausgewahlte ASA Selection Produkte.

www.roemer-lifestyle.de

‘l S /]
simple
things are
GeERrRMANY | peautiful
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Nach GOTS zertifizierte Stickware

Seit Juli 2017 gehort der Textilveredler Brumley Tex aus Emsdetten
im Munsterland zu einer der wenigen GOTS zertifizierten Stickereien
in Deutschland. Der Global Organic Textile Standard (GOTS) ist ein
weltweit angewendeter Standard fiir die Verarbeitung von Textilien aus
biologisch erzeugten Naturfasern. Er definiert umwelttech-
nische Anforderungen entlang der gesamten textilen Pro-
duktionskette sowie Sozialkriterien. Die Qualitatssicherung erfolgt durch unabhén-
gige Zertifizierung der gesamten Textillieferkette. ,Dieser anspruchsvolle: Standard
berechtigt uns, GOTS Ware richtlinientreu zu veredeln und Werbemittelhdndlern auch
nach der Bestickung offiziell GOTS-zertifizierte Produkte anzubieten®, so Inhaber
Uwe Brumley und erganzt: ,Damit tragen und verkaufen unsre Kunden nun ein ga-
rantiert grines Gewissen!* Naheres unter: www.brumley-tex.de

rd
Brumley Tex

Personalien

Vertriebsteam verstarkt

Seit Juni wird das Linotex Vertriebsteam
durch Karin Maurer verstarkt. Sie betreut
die Kunden im PLZ-Gebiet 7 und 8. Marcel
Nusser, Geschéftsfihrer bei  Linotex:
,Frau Maurer hat bereits mehrjahrige Er-
fahrung im Vertrieb und wir freuen uns mit
ihr zusammen die taglichen
Herausforderung in der Wer-
beartikelbranche noch besser zu meistern.”
www.linotex.com

Linotex

Produktsicherheit im Fokus

Am 14. September 2017 bietet die IHK Niederrhein ein Seminar zum Thema
,Produktsicherheit und Produktkennzeichnung, Bekampfung von Produktpira-

terie” in der Sportschule Wedau an. Referent der Ganztagesveranstaltung ist

Lutz Gathmann, Designer VDID und Sicherheitstechniker VDSI. Kernthemen

des Seminars sind das Erlernen von Praktiken zum Erkennen unsicherer Pro-

dukte sowie richtiger Kennzeichnung. Zudem erfahren die Teil- W
nehmer, in welchen Féllen Produkte mit CE gekennzeichnet

werden mussen und in welchen nicht. Weitere Themen sind u. a. Produktriick-
ruf und Rickrufmanagement, Produkt- und Markenschutz, Datenbanken, Leit-
faden, Anmelde- und Informationsstellen, Vorschriften und Regeln. Das Semi-
nar richtet sich an alle Beschéftigten in Unternehmen, die Waren herstellen
oder in den EWR einfiihren bzw. auf dem Markt bereitstellen. Teilnehmer er-
halten zum Abschluss des Seminars eine IHK-Teilnahmebescheinigung. Detail-
lierte Informationen gibt es bei der IHK Niederrhein:
www.ihk-niederrhein.de

BOFA

Vertriebsteam erweitert

Seit kurzem unterstiitzt André Koster das
Vertriebsteamn Nord der BOFA-Doublet
GmbH, Spezialist fur Beflaggung, Aul3en-
und Innenkommunikation sowie Events. Er
betreut dort vor allem Kunden aus den Be-
reichen Werbe- und Eventagenturen, Wer-
bemittelhandler und Veranstal-
tungen. Als neuer Aullendienst-
mitarbeiter berat der gebtrtige Ostfriese die
Kunden direkt vor Ort. www.bofa.de

Referent der Ganztagesveranstaltung
ist Lutz Gathmann.
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Aus Herzog Products wird ZOGI

Ab August 2017 wird im Zuge der Internationalisierung aus Herzog Products GmbH, die
Z0OGI GmbH. Nach ZOGI Hong Kong und ZOGI France folgt damit der nachste, konse-
quente Schritt einer strategischen Positionierung. Seit der Firmengrindung im Jahr 2002
hat sich die Herzog Products GmbH aus Keltern mehr und mehr zu einem der fithren-
den Spezialisten fiir elektronische Werbeartikel entwickelt. Mit Begeisterung fiir gute Pro-

m dukte und frischen Designideen etablierte sich der Name ZOGI da-
bei als starke, innovative Marke, die mit einfallsreichem Sortiment und

Neue Prokuristin

Seit drei Jahren verantwortet Marina Speck
den Bereich Marketing und ist der kreative
Kopf der Furtmayr GmbH. Dartber hinaus
kimmert sie sich um den Vertrieb und das
Key Account Geschaft. Als Prokuristin gibt
sie seit Mai 2017 gemeinsam mit dem Inha-
ber, Stefan Furt-
mayr, die strate-
gische Richtung der Marke und des Unter-
nehmens vor. Ziel ist es, die Position als re-
gionaler Werbeartikelhandler zu starken.
www.furtmayrs.com

Neues Logistikzentrum in Betrieb

Schraube rein — Schraube raus. Daflir begeistern sich die ,Tool

charakterstarken, eigenen Entwicklungen tiberzeugt. ,Die Weichen fiir eine erfolgreiche
Zukunft sind also gestellt und wir freuen uns, unsere Kunden auf diesem Weg mitneh-
men zu durfen, bedanken uns fiir deren Vertrauen und freuen uns auf eine weiterhin tol-

le Zusammenarbeit®, so ZOGI-Geschéftsfithrer Jorg Herzog. https://zogi.biz

Personalien

Neue Leitung Customer Service

Sandra Berber ist neue Leiterin des Teams
Customer Service bei STABILO Promotion
Products. Im August 2017 tbernahm sie die
Leitung des Customer Service Teams im Be-
reich Werbeartikel des Schreibgerateherstel-
lers STABILO. Die 42-jahrige Diplom-Kauf-
frau bringt langjahrige Erfahrung aus dem
Kundenservice mit. Sie wird mit oy
ihren Kenntnissen die Kundenkom- STABILO
munikation und die Prozesse im internatio-
nalen Kundenservice weiterentwickeln.
www.stabilo-promotion.com

R

Rebels” von Wera immer wieder aufs Neue, denn Standards in-

frage zu stellen ist bei diesem Schraubwerkzeughersteller keine
Pflicht, sondern pure Leidenschaft. Die deutlich steigenden Ab-
satzzahlen zeigen, dass der Weg von Wera erfolgreich ist. Um die
weltweite Versorgung mit Schraubwerkzeugen auch in Zu-
kunft zu sichern, hatte sich das Unternehmen bereits 2015
entschieden, ein neues Logistikzentrum in Wuppertal zu errich-

LNt

ten. Auf 20.000 m* Grundstiicksflache hat Wera komplett neu gebaut und gleichzeitig auch
Ausstattung und Prozesse auf den Prufstand gestellt sowie in diesen Bereichen ebenfalls
kréftig investiert. Die neue Logistik wurde nun in Betrieb genommen. Die Sattelschlepper
im typischen Wera-Design haben damit ein neues Zuhause gefunden und das Wuppertaler
Unternehmen hat jetzt alle Voraussetzungen, die steigenden Bedarfe der Zukunft einfacher
und sicherer und zu erftillen. www.wera.de

Das neue Logistik-
zentrum am Firmen-
sitz in Wuppertal.
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Zwei neue Mitglieder

Seit Juni 2017 erweitern die Werbemittelspezialisten Moll Konzept/Senden und Rathert Creativ/
Hamburg das Creativteam als neue Mitglieder. Die Werbemittelgruppe zahlt damit nun elf Unter-
nehmen. Mit den Briidern Florian und Daniel Moll von Moll Konzept hat das Creativteam ein jun-
ges und kreatives Mitglied hinzugewonnen. Neben dem modernen Full Service Werbemittelver- ~ Daniel und

trieb bietet die Agentur mit dem Zusammenschluss ,Vierer Konzept® die perfekte Erganzunginden ~ Florian (v1)
Sparten Messe, Druck und Logistik. Auch die Hanseaten von Rathert Creativ bringen mit einer l;zgﬁi’;gi‘:"hen

mehr als 40-jahrigen Tradition am Markt eine ordentliche ,Brise” Know-how in die Gruppe mit o ..o~
ein. ,Neben einer Vielzahl von Fremdsprachen im 13-képfigem Team und dem gebietserweiterndem  gryppe.
Standort am Hamburger Hafen, profitieren alle Mitglieder von
dem offenen und konstruktiven Austausch®, so der Rathert-Ge-
schéftsfithrer Daniel Lontke. ,Wir freuen uns sehr auf die neuen
Kollegen®, sagt Steffen Uschmann, Creativ Werbemittel GmbH,
der durch die Gespréche des auBerordentlichen Meetings in Kas-
sel fithrte. www.creativ-team.de

Branche

Creativteam

Jens Knappe und Daniel Lontke
(v.1.) von Rathert Creativ erwei-
tern das Creativteam im Norden.

Dennis Dennig von der
Jung Bonbonfabrik (links)
und Wolfgang Bartole vom
Albert-Schweitzer Kinder-
dorfin Waldenburg.

Spende fiir Albert-Schweitzer-Kinderdorf

Die Jung Bonbonfabrik zeigt nicht nur Leidenschaft in Sachen werbestarker StiBigkeiten, sondern hat auch ein Herz

fur soziale Projekte. Nach dem Besuch des Albert-Schweitzer-Kinderdorfes in Waldenburg waren die Geschéfts- und
Marketingleitung der Jung Bonbonfabrik vom hohen sozialen Anspruch und der gelebten Nachhaltigkeit der Einrich-

tung tief beeindruckt, so dass man sich entschloss, dort aktiv zu werden. Dazu wurde aus dem jetzt erschienenen Weih-
nachtssortiment ein Adventskalender ausgewahlt, aus dessen Erlés man pro verkauftem Sttick
einen Betrag fiir das Kinderdorf spendet. In einer Dorffamilie wohnen hier bis zu sieben Kinder Jung Bonbonfabrik
(traumatisierte Kinder, denen Gewalt zugefligt wurde und die von ihren Eltern getrennt wurden). Hier leben sie mit Kin-
derdorfeltern und deren Kindern zusammen. Jede Familie bewohnt ein eigenes Haus, kocht und versorgt sich eigen-
standig. Die Kinderdorffamilien gestalten ihren Alltag individuell. Durch das intensive Miteinander entwickelt sich eine
familidre Bindung und Beziehung, die den Kindern Halt und Geborgenheit gibt. Muster des Spendenkalenders sind di-

rekt bei Jung erhaltlich. www.jung-europe.de
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Patrick Politze im Aufsichtsrat

Die Geiger-Notes AG hat ihren Aufsichtsrat neu besetzt und da-
fir einen bekannten Branchenvertreter gewinnen kénnen: Patrick
Politze, bis vor wenigen Tagen 1. Vorsitzender der Werbeartikel-
Wirtschaft eV, ist ab sofort im Kontrollgremium der Aktiengesell-
schaft tatig. Auf diese Weise will der Hersteller von Kalendern,
Haftnotizen und Notizbuichern aus Mainz-Kastel auch seinen Auf-
sichtsrat noch stérker auf seine Handelspartner und ihre Beduirf-

nisse ausrichten. ,Patrick Politze habe ich vor

rund 25 Jahren als Kollegen beim legendéren
\Werbeartikel-Express’ kennen- und als absoluten Werbeartikel-
Profi schatzen gelernt. Daher freue ich mich sehr, dass wir ihn mit
seiner Erfahrung und Expertise als Mitglied fiir unseren Aufsichts-

Patrick Politze (Mitte) gemeinsam mit sei- rat gewinnen konnten®, freut sich Geiger-Notes-Vorstand Jirgen
nem neuen Aufsichtsrats-Kollegen Roland Geiger. Seine Aufgabe bei Geiger-Notes sieht der neue Aufsichtsrat als
Paule (links) und Vorstand Jiirgen Geiger ~marktorientierter Sparringspartner”. ,Ich bin seit vielen Jahren beein-

anlasslich.dex Geiger-Notes-Sommerfestes. druckt von der Art der Unternehmensentwicklung und -fiihrung bei Gei-

ger-Notes®, begriindet Politze sein Engagement. ,Als Aufsichtsrat kann
ich dazu beitragen, die Innovationspotenziale zu unterstiitzen, die Wachs-
tumsziele zu erreichen und das Unternehmen auch weiterhin dauerhaft
erfolgreich im Markt zu verankern.” Untersttitzt wird er dabei vom Auf-
sichtsrats-Vorsitzenden Roland Paule (Rechtsanwalt) und seinem Kolle-
gen Hans Boley (Wirtschaftsingenieur), die dem Gremium beide seit mehr
als einem Jahrzehnt angehoren.

www.geiger-notes.ag

KLiNGEL Gruppe iibernimmt

Die KLINGEL Gruppe tibernimmt die creatrade-Gruppe. Zu letzterer &

zahlt die Kerngesellschaft Schneider Versand GmbH, die im Frithjahr In- K L I N G E L
solvenz angemeldet hatte, und weitere Tochtergesellschaften mit den :

Marken Conleys, Impressionen und MiaVilla. Die Klingel-Gruppe wird I:.I ru ['J |-:'* :
voraussichtlich rund 500 Mitarbeiter der creatrade-Gruppe weiterbe-

schéftigen. Etwa 200 konnen fiir bis zu acht Monate in eine Transferge-

sellschaft wechseln, die diese Arbeitnehmer weiterqualifizieren und vermitteln soll. Das

Kerngeschéft des Schneider-Versands am Standort We-

del soll am Markt bestehen bleiben. Die Logistik der Schneider Versand

creatrade-Gruppe im Bereich Mode und Accessoires (B2C) wird in die Logistik der Klin-

gel-Gruppe integriert. Die Logistik im Bereich Werbemittel, Mobel und Sttickgut (B2B) wird

am Standort Hamburg-Altenwerder eigensténdig weiterentwickelt. www.schneider.de
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Im Juni kamen die Vertreter der Mitgliedsunternehmen des GWW (Gesamtver-
band der Werbeartikel-Wirtschaft) zum Summer-Meeting in Bad Nauheim
zusammen. Nach den Berichten aus den Arbeitskreisen standen aktuelle
Entwicklungen im Steuerrecht auf der Agenda. Im Rahmen der Sitzung libergab
Patrick Politze den GWW-Vorsitz an seinen Nachfolger Frank Dangmann.

GWW-Summer-Meeting 2017

GWW verabschiedet

Patrick Politze

i
e

i

trahlendes Sommerwetter, ein eleganter,
idyllisch am Bad Nauheimer Kurpark ge-
legener Tagungsort und rund 100 Teilneh-
mer — einem angenehmen und konstruk-
tiven Meeting stand nichts im Wege. Pa-
trick Politze begrifite die Géste zur letzten Sitzung seiner
Amtszeit als GWW-Vorsitzender und gab einen Uberblick
Uber die laufende Arbeit des Verbandes. Anschlie3end
folgten die Berichte aus den Arbeitskreisen und ein Vor-
trag zum Steuerrecht.

Noch mehr Nutzen fiir Mitglieder

In den nur knapp vier Monaten seit der letzten Jahres-
hauptversammlung haben sich weitere 15 Firmen dem
GWW angeschlossen, der nun auf insgesamt 322 Mitglie-

-

34/
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Patrick Politze iibergab im Rahmen des Summer-Meetings
den GWW-Vorsitz an Frank Dangmann. (v.]. Ralf Samuel,

Manfred Schlgsser, Patrick Politze, Frank Dangmann, Ronald
Eckert, Michael Freter.)

der angewachsen ist. Den Mitgliedern exklusiv einen kon-
kreten Nutzen zu bieten, ist erklértes Ziel des Verbands.
Mit dem Abschluss zusétzlicher Rahmenvertrédge wurde
diesem Anspruch Rechnung getragen. So stehen ab so-
fort RA Andreas Kammbholz im Bereich Wettbewerbsrecht
und Dr. Janine von Wolfersdorff im Bereich Steuerrecht
fur Erstberatungen zur Verfiigung. Einzelauftrage kénnen
im Anschluss daran erfolgen. Weiterhin bestehen Abkom-
men mit diversen Paketversendern. Eine weitere gute Nach-
richt: Der in Zusammenarbeit mit Prof. Dr. Hans Riick er-
stellte Leitfaden fiir Werbeartikelberater und -anwender
mit dem Titel ,Compliance: 8 Fragen, 8 Antworten* liegt
jetzt vor. Die ubersichtliche Broschtre ist als Untersttit-
zung fiir Berater gedacht, kann aber auch bei Industrie-
kunden Aufkldrungsarbeit leisten, Vorurteile ausrdumen
und damit zum Einsatz von mehr Werbeartikeln fiihren.



www.psi-network.de

Vielféltige Verbandsaufgaben

Auch die Bereitstellung aktueller Marktdaten
und die politische Arbeit stehen nach wie vor
auf der Agenda. Um diese Auftrége erfiillen
zu koénnen, ist der GWW auf die Beteiligung
der Mitglieder bei Umfragen angewiesen. Auch
personliche Kontakte von Werbeartikelunter-
nehmern mit Politikern auf Bundes- und Lan-
desebene sind hilfreich, um die Anliegen der
Branche zu transportieren. Rund um die Bun-
destagswahl diirften sich ausreichend Gelegen-
heiten hierzu ergeben. Als Gespréachsgrundla-
ge eignet sich das aktualisierte Positionspapier
der Branche, das noch vor der Wahl vorliegen
wird. Entsprechend appellierte Patrick Politze
an die Anwesenden, im eigenen Interesse die
Initiativen des GWW aktiv zu unterstiitzen und
sich mehr als bisher zu beteiligen. Dies gelte
auch fur die Mitarbeit in den Arbeitskreisen,
die sich konkret mit branchenrelevanten Pro-
blemstellungen befassen.

Das Giitesiegel kommt

GWW-Geschéftsfithrer Ralf Samuel berichte-
te, dass der Arbeitskreis ,Gtlitesiegel” in Zu-
sammenarbeit mit RAL Deutschland seine Be-
muthungen um die Entwicklung eines Giitesie-
gels vorangetrieben hat: Einheitliche Kriterien
und nachvollziehbare Regeln fithren zu einem
Mehr an Sicherheit und Qualitat bei Werbear-
tikeln und bedeuten einen Wettbewerbsvorteil
fur Siegel-Inhaber. In etwa einem Jahr soll das
Konzept weitgehend unter Dach und Fach sein.
Positiv auch die Entwicklung der GWW-eige-
nen Messen: Die GWW-Newsweek préasentierte
sich in diesem Jahr mit einem Besucherrekord
(4214 Besucher in 8 Stadten) sowie sehr guten
Umfragewerten. Die GWW-Trend wird am 14.
und 15. September in der Rheingoldhalle Mainz
zu Gast sein.

Kontroverse Diskussionen

Ronald Eckert, Reprasentant der Sektion Be-
rater und Sprecher des Arbeitskreises Messen,
sprach die zunehmende Kritik mancher Bera-
terkreise am Industriekundentag sowie der Ar-
beit des Vorstandes und des Arbeitskreises Mes-
sen an. Ein kontroverser Dialog zwischen GWW-
Vorstand und Beratermitgliedern rund um die
Themen Verbandsstruktur und -arbeit sowie
Industriekundentag auf der PST war dem Mee-
ting vorausgegangen. Die Auseinandersetzung
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Der neue GWW-Vorsitzende
Frank Dangmann.

Ronald Eckert, Sprecher der

Sektion Berater.

'IL
B

PSI-Geschaftsfiihrer
Michael Freter.

GWW-Geschéftsfiihrer Ralf
Samuel.

Steuerberaterin Dr. Janine v.

Wolfersdorff.

wurde auf der Sitzung der
Sektion Berater am Vor-
mittag fortgesetzt. In sei-
nem Redebeitrag fasste
Ronald Eckert die drei
wichtigsten Aufgaben-
felder zusammen, die sich
aus Beratersicht stellen:
Erhebung und sichere
Nutzung der Industrie-
kundendaten, Gestal-
tung des Workflows im
Nachfrage- und Ange-
botsmanagement auf
Basis von dMAS sowie
die Angebots- und Preis-
politik auf und nach der PSI. Er forderte die
Mitglieder zur konstruktiven Mitarbeit und
sachlichen Diskussion auf.

Energien biindeln statt verschwenden

Zu der oben genannten Debatte nahm Pa-
trick Politze in einem personlichen State-
ment Stellung. Er sei sehr ungehalten an-
gesichts der in der letzten Zeit laut gewor-
denen haltlosen Unterstellungen und per-
sonlichen Diffamierungen — insbesondere
in Bezug auf die Zusammenarbeit des GWW
mit dem PSI in Sachen Industriekunden-
tag, die Wahl des neuen Vorsitzenden so-
wie die Zusammensetzung und das Agie-
ren des Vorstandes. Auch wenn in dem noch
jungen Einheitsverband noch nicht alles
rund laufe und noch viel zu tun sei, so habe
man bereits vieles umgesetzt und auf den
Weg gebracht. Er wiinschte sich mehr Ak-
zeptanz und Unterstiitzung vonseiten der
Mitglieder. Der Verband habe keinen Ein-
fluss auf das unternehmerische Verhalten
seiner Mitglieder. Politze stellte nochmals
klar, dass der GWW im Rahmen des AK
Messen die Interessen der Branche in das
PSI-Messekonzept eingebracht hat. Alle an
den Verband gerichteten Vorwtrfe wies er
entschieden zurtick. Der gewahlte, unab-
hangig arbeitende Vorstand, die Geschafts-
stelle und die Arbeitskreise néghmen ihren
Auftrag ernst, die Rahmenbedingungen des
Werbeartikelgeschéfts flir die Akteure vor-
teilhaft zu gestalten und stetig zu verbes-
sern. Problemfelder wie Steuerrecht, Digi-
talisierung, Compliance und die Gleichstel-
lung des Werbeartikels mit anderen Wer-
beformen im Sinne der Branche zu bear-

Der scheidende GWW-Vorsitzende
Patrick Politze leitete seine letzte Sit-
zung in dieser Funktion.



Evelin Lange
bedankte sich
bei ihrem lang-
jahrigen Vor-
standskollegen
Patrick Politze
fiir die gute
Zusammenar-
beit.

Mit Standing Ovations wiirdigten die Mitglieder die Arbeit ihres scheidenden Vorsitzenden.

beiten, dies seien die eigentlichen Aufgaben des Ver-
bandes — Aufgaben, die kein Unternehmen im Allein-
gang losen konne. Leider werde auf Nebenschauplét-
zen zu viel Energie verschwendet, anstatt sich hier ziel-
fihrend einzubringen, sagte er mit Bedauern.

Neue Probleme an der Steuerfront

Im weiteren Verlauf der Sitzung erlauterte Steuerbera-
terin Dr. Janine v. Wolfersdorff (Institut Finanzen und
Steuern, Berlin) wichtige neue Entwicklungen im Steu-
errecht. Vonbesonderer Bri-

sanz flir die Branche ist hier

ein neues Urteil des Bun-
desfinanzhofs (BFH) vom

1 Maérz 2017, nach dem auch
l die Ubernahme der Pau-
schalsteuer von 30 Prozent

nach §37b EStG als Geschenk

im Sinne von §4 Abs. 5 zu
werten ist. Da sich §37b auf

den Bruttobertrag, §4 jedoch

auf den Nettobetrag bezieht,

folgt daraus eine neue faktische Frei- Elisabeth Riwar ermittelte die Gewinner
grenze von netto nur 24,97 Euro pro des Newsweek-Gewinnspiels: Jeweils

Kalenderjahr und Empfanger, falls alle ~ €in Besucher an jedem der acht Stand-
orte hat ein Mountain-Bike gewonnen.

Zuwendungen pauschalbesteuert wuir-
den. Diese Bestimmungen sind laut Re-
ferentin in der Praxis nicht mehr praktikabel umsetzbar.
Gerade dieses Beispiel zeigt einmal mehr die Notwen-
digkeit, dass die Branche ein eigenes Positionspapier
zum Steuerrecht vorlegt. Es
ist unter Federfithrung von
Dr. v. Wolfersdorff in Koope-
ration mit dem BGA (Bun-
desverband Grof3handel, Au-
Benhandel, Dienstleistungen
eV.) bereits in Arbeit und soll

Roger Riwar, Prasident des
Schweizer Werbeartikel-
Verbandes Promoswiss,
steuerte eine launige Rede bei
und iiberreichte ein original
Schweizer Prasent.
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noch vor der Bundestagswahl per-
sonlich an die finanzpolitischen Spre-
cher tibergeben werden. Kern des
Reformpapiers ist die Neuregelung
des Betriebsausgabenabzugs sowie
die Senkung des Pauschalsteuer-
satzes um die Hélfte auf dann 15
Prozent.

Dank an Patrick Politze

Im Rahmen der Sitzung dankte Patrick Politze den Mit-
gliedern, Vorstandskollegen sowie Geschéftsfithrer Ralf
Samuel fiir ihr Vertrauen und das fruchtbare Miteinander
bei der Suche nach Losungen. Anschlieend tibergab er
den GWW-Vorsitz an seinen Nachfolger Frank Dangmann,
der die Position des Vorstandsvorsitzenden zum 1. Juli
2017 tbernimmt. Die Funktion des Sprechers der Sekti-
on Marken tibernimmt der bisherige Stellvertreter Dang-
manns, Sven Weif3. Der Vorstand wird auf der kommen-
den Jahreshauptversammlung neu gewéhlt. Auch Dang-
mann betonte, dass es sich der Verband nicht leisten kon-
ne, durch interne Unstimmigkeiten sich
selbst und in der Konsequenz auch den
Wert des Werbeartikels zu schwachen.
Der GWW sei gefordert, sich stattdes-
sen den aktuellen Herausforderungen
zu stellen und die Branche positiv wei-
terzuentwickeln. Er sprach Patrick Po-
litze seine Anerkennung und seinen Dank
fur sein Engagement aus: Er habe die
Werbeartikelwirtschaft durch seine vi-
siondren Ideen entscheidend geprégt.
Auch PSI-Geschéftsfithrer Michael Fre-
ter, Ralf Samuel, Evelin Lange von Eu-
rostyle und Roger Riwar, Prasident des
Schweizer Werbeartikel-Verbandes Pro-
moswiss, dankten Patrick Politze und
wirdigten seine langjghrige Arbeit als
BWL- und GWW-Vorsitzender, der unter anderem auch
die Idee des Einheitsverbandes maf3geblich vorangebracht
hat. Mit Standing Ovations bedankten sich die Mitglieder
fir den kompetenten und wegweisenden Einsatz ihres
scheidenden Vorsitzenden und Kollegen, der das Bran-
chengeschehen als Ehrenprésident weiterhin verfolgen
wird. Im Anschluss an die Tagung erwartete die Géaste ein
angenehmer sommerlicher Barbecue-Abend unter den
Arkaden des Conparc-Hotels mit Networking und Ge-
sprachen bis in die Nacht. <
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200 Millionen verkaufte Werbeartikel pro Jahr, 47
modernste Spritzgussautomaten, eigener Werkzeugbau mit
Lasertechnik, 97 Druckmaschinen, 3 Reproanstalten, 550
Mitarbeiter weltweit — das ist elasto. Beeindruckend — auch
fur den politischen Besuch aus Berlin.

,Wandel gestalten
oder erleiden*

Das Familien-
unternehmen
elasto hat
geladen: Géste
waren Unter-
nehmer, Mana-
ger, Verwal-
tungsfachleute,
Kommunal- und
Regionalpo-
litiker sowie
Prominenz aus
Berlin.

olitische Besuche in Unternehmen sind in
Wahlkampfzeiten an der Tagesordnung.
Dass ein CSU-MdB und ein CDU-MdB
gemeinsam am Ostrand der Frénkischen
Alb, im Oberpfélzer Jura, unterwegs sind,
das hat aber schon Seltenheitscharakter. Logisch also, dass
eine ansehnliche Schar von elasto-Gésten den Staatsse-
kretér im Finanzministerium und seinen Kollegen aus dem
Haushaltsausschuss des Deutschen Bundestages bei schon-
stem Wetter begriite. Und Jens Spahn, bekannt aus viel-
en Talkshows, gab sich so, wie man ihn vom Fernsehen
her kennt: sehr leutselig, Hande schiittelnd und Anerken-
nung spendend, ob der schon rein optischen GroBe des
Unternehmens.

Schweres politisches Unterfangen

Marcus Sperber begriiite den hohen Besuch und nutzte
die Gelegenheit, auf die Probleme des Werbeartikels in
steuerlicher Hinsicht und beim Thema Compliance hin-
zuweisen. Sperber sagte, dass es im Prinzip eine Schande
sei, dass eine so erfolgreiche und wirkungsvolle Werbe-
form steuerlich als ,, Geschenk* daherkommen musse. Nicht
nur fiir ihn, sondern auch in den Augen vieler Steuerex-
perten sei dies ein unhaltbarer Zustand, den es zu &ndern
gelte. Das aber sei ein sehr schweres politisches Unter-
fangen, an dem die Branche schon tiber 20 Jahren arbeite.
Auch ubertriebene Compliance-Regeln, die in manchen
Verwaltungen sogar dazu flihren, dass nicht einmal Wer-
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be-Kugelschreiber im Wert von einem Euro angenommen
werden diirfen, wiirden die Umsatzzahlen der Branche
stark belasten, so Sperber. Der fréankische Unternehmer
kritisierte besonders, dass internationale Unternehmen,
die hierzulande keine Steuern zahlen und deren Produkte
keinen wirkungsvollen Zollkontrollen ausgesetzt sind, im-
mer héufiger als Wettbewerber auftreten. Als Wettbewer-
ber, denen man unter diesen Bedingungen kaum kon-
kurrenzfahige Angebote entgegensetzen kdnne.

Gewihrten der Politik einen Einblick in das Werbe-
artikelgeschehen: Die beiden elasto-Gesellschafter
Marcus (1.) und Frank Sperber (r.) empfingen Staatsse-
kretar Jens Spahn (CDU, 2. v. 1.) und Alois Karl (CSU).

Besuch mit Erkenntnisgewinn

Jens Spahn blieb in seinen Ausfithrungen seinem Poli-

tik-Stil treu. Er machte keine Versprechungen, sagte aber
zu, sich in die Thematik einzulesen, wenn der Rauch des
Wahlkampfs verzogen sei. Beeindruckt sei er von der Gro3e
des Unternehmens und von der Breite, in der es aufgestellt
sel. ,Das sieht man nicht alle Tage bei Familienunterneh-
men*“, so der Staatssekretar. Er sprach sich dafiir aus, dass
die Politik, dhnlich wie Familienunternehmen, sparsam
und nachhaltig wirtschaften musse. Er erinnerte daran,
dass es vor Wolfgang Schéuble nur Franz Josef Strauf3 als
Finanzminister gelungen sei, ohne neue Schulden auszu-
kommen. ,,Das, was wir heute tun, ist historisch also ziem-

Politische Arbeit vor Ort

Ein Gesprach mit Marcus Sperber anlasslich des Besuchs von Jens Spahn, CDU MdB, und Alois Karl, CSU

MdB, bei elasto in Sulzbach-Rosenberg.

Das ist nicht die erste Runde, die sich hier in lhrer Firma
zu Vortragen und Gespréchen einfindet?

Nein, wie veranstalten solche Treffen regelmafig und laden
Unternehmer, Verwaltungsfachleute, Medien und Kommu-
nalpolitiker der Region ein. Nur, wer regelméafig mit diesen
Menschen redet, der kann erwarten, dass seine Botschaf-
ten verstanden werden und haften bleiben.

Jens Spahn und sein CSU-Kollege besuchen jetzt im Wahl-
kampf sicher jeden Tag bis zu zehn Veranstaltungen. Wie
kann da was haften bleiben?

So viele sind es sicher nicht, denn allein bei uns waren sie
uber zwei Stunden. Alois Karl kennt uns ja, aber flir den
Staatssekretar im Finanzministerium war es sicher das ers-
te Mal, dass er ein Unternehmen der Werbeartikelbranche
dieser GroBenordnung besuchte. Er wird sich sehr wohl daran
erinnern, denn ich weil3, wie erstaunt er war, das unsere Un-
ternehmen so breit aufgestellt und fiir die Region von gro3er
Bedeutung ist.

Sie haben in Ihrer BegriiBung die Firma vorgestellt, aber auch
auf die Probleme hingewiesen, die die Werbeartikelwirtschaft
mit der deutschen Steuergesetzgebung hat.

Ja logisch, darum tun wir das doch. Jens Spahn war zum

lich einmalig und weltweit auch®, so der Finanzexperte.
Auch zu Wandel und Digitalisierung sprach Spahn klare
Worte: ,Wollen wir den Wandel gestalten oder erleiden®,
war die klare Ansage. Jeder, der im Gestern verharre, ver-
stelle sich selbst den Blick in die Zukunft. Eine Aussage,
bei der Marcus Sperber kréftig Beifall spendete, sind das
doch die Themen, die ihn unternehmerisch umtreiben.
Auch sonst spurte man: gleiche Generation, gleiche The-
men, egal ob Polit-Manager oder Unternehmer. Auch aus
dieser Sicht ein Besuch mit Erkenntnisgewinn. <

Beispiel sehr erstaunt, dass wir als Werbeinstru-
ment mit nachgewiesen groer Wirkung steuer-
lich unter der Flagge ,Geschenk® segeln. Er hat
auch mitgenommen, dass wir schon seit vielen
Jahren in Berlin diesbeztglich vorstellig werden, .
aber dort sehr dicke Bretter bohren mtissen. - r‘k
Soll es also jetzt einfacher werden?

Das wére wohl wiederum zu einfach. Man weif3 ja nicht mal,
ob Jens Spahn nach der Bundestagswahl noch dieses Amt
inne hat. Er hat uns aber gebeten, ihm Informationen zuzusen-
den und ich bin mir sicher, dass diese nicht im Papierkorb
landen. Der Staatssekretédr des Finanzministers hat hier in
Sulzbach-Rosenberg einen sehr glaubwtirdigen Eindruck hin-
terlassen — und nicht nur hier. Er ist einer der Politiker, die

klare Worte sprechen und auch danach handeln, was nicht
immer miteinander einhergeht.

=
'4.

Also ein guter Tag fiir Sie?

Ein sehr guter Tag — auch, weil mir Jens Spahn politisch und
personlich sehr sympathisch ist. Alois Karl tibrigens auch.
Wir suchen uns tibrigens immer Personen aus, nicht Parteien
— aber quer durch alle Parteien. Nein, nicht durch alle — aber
das bleibt unser ,Wahlgeheimnis®.
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Die Prasenta Promotion International GmbH blickt auf eine 60-jahrige
Erfolgsgeschichte im Werbeartikelmarkt zurlick. Seit drei Jahren veranstaltet
die Fullservice-Agentur aus Solingen auch eine Hausmesse, die sich bereits
fur viele Geschaftspartner und Kunden als fester Termin etabliert hat. Ein

Grund: der ausgepragte Eventcharakter.

GroBle Prasentationsfliache fiir haptische Werbung

. Prasenta: Hausmesse

ieses Jahr hiel3 es zum dritten Mal: Her-
zlich willkommen auf der Hausmesse der
Solinger Prasenta Promotion Internation-
al GmbH. Veranstaltungsort war das riesi-
ge Lager- und Logistikzentrum der Fullser-
vice-Agentur fir Werbemittel mit Sitzim benachbarten Haan,
das zu diesem Anlass zur Ausstellungsflache umgestaltet
wurde. Uber 200 Besucher hatten die Einladung angenom-
men und erhielten einen ganzen Tag lang spannende und
unterhaltsame Einblicke in das breite Dienstleistungsport-
folio des Unternehmens. Insgesamt 45 Aussteller, darunter
viele Markenhersteller, setzten ihre Produktneuheiten anspre-
chend in Szene. ,Uns erreichen Jahr fiir Jahr mehr Anmel-

als Event

il o s
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dungen®, beschreibt Michael Ramhofer, der gemeinsam mit
Thomas Herriger die Geschafte von Présenta leitet, die Re-
sonanz. ,Es spricht sich anscheinend in der Branche herum,
dass wir hier Uiber eine sehr grof3e Présentationsflache verfii-
gen.

Hausmesse mit Unterhaltungswert

Was sofort auffallt: Die Hausmesse von Prasenta soll mehr
sein als ein Ort der Begegnung und des Austauschs. Wichtig
ist dem Unternehmen, der Veranstaltung durch verschiedene
Aktionen einen Eventcharakter zu verleihen und dadurch
Besucher und Aussteller gleichermafen zu unterhalten.
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Wahrend im letzten Jahr etwa ein Pianist fiir Stimmung sorgte,
standen die diesjghrigen Aktionen allesamt im Zeichen eines
Festanlasses: Prasenta feiert 2017 sein 60-jahriges Firmen-
bestehen. Wie die Entwicklung des Unternehmens in diesen
sechs Jahrzehnten verlaufen ist und welche Meilensteine
dabei erreicht wurden, konnten sich die Messebesucher auf
der Empore des Logistikzentrums vor Augen ftthren. Dort
war eine chronologisch geordnete Ausstellung zu sehen, die
anhand zahlreicher Exponate die Geschichte von Prasenta
anschaulich nachzeichnete. Vom ersten Werbeartikel-Ka-
talog tiber die Grindungsmitgliedschaft im PSI bis hin zum
gegenwartigen Engagement fiir die Umwelt.

Der Mann mit dem Koffer

Eine ganz besondere Bedeutung in der Geschichte von
Préasenta spielt der Mann mit dem Koffer. ,Dabei handelt
es sich um unsere Werbe-lkone aus den 1970er Jahren®,
erklart Leona Herriger, die bei Prasenta
fur das Marketing zustandig ist. ,, Der Mann
mit dem Koffer fand sich damals auf vielen
unserer Werbebroschtiren wieder und war
dem typischen Bild eines Handelsver-
treters nachempfunden, der den Kunden
die neuesten Produkte der Branche prasenti-
ert. Auf der Hausmesse wurde die Kult-
figur von einst auf spielerische Weise im
Rahmen einer Aktion wieder zum Leben
erweckt: Aussteller und Ausstellerinnen
schliipften nacheinander in die Rolle. Mit
Koffer und weiteren charakteristischen
Erkennungszeichen wie Mantel, Hut und
Sonnenbrille ausgestattet, hatten sie auf
der Messebtihne sodann die Moglichkeit,
fiir ein ausgewéhltes Produkt zu werben.
Der Clou dabei: Sie hatten —in Anspielung
auf das Firmenjubildum — lediglich 60 Sekunden Zeit. Er-
wartungsgemall waren die Vortrage allesamt sehr kurzweilig
und eine gute Ubung fiir die Aussteller, die Vorziige ihrer
Produkte in knapper und konzentrierter Form darzustellen.

Ein voller Erfolg

Produkt-Information und Unterhaltung — mit dieser Mischung
hat Présenta das richtige Messekonzept gefunden, um all
seine wichtigsten Stakeholder mitzunehmen und zu tiber-
zeugen. Damit beweist das Unternehmen einmal mehr sein
gutes Gesptir fiir die eigene Zielgruppe und den Markt. ,Das
war ein rundum gelungener Tag®, restimierte dann auch
Geschéftsfithrer Michael Ramhofer am Abend. ,Einige
Kunden sind aus Berlin, Mainz und Stuttgart angereist, um
heute mit uns zu feiern. Wir konnten aber auch viele neue
Kontakte kntipfen. Der Tag hat sich fiir uns in jeder Hinsicht
gelohnt.”

>>

Produktwissen direkt vom Experten:
Motivierte Aussteller erklarten den
Gasten die neuesten Werbeideen.

Eine chronologisch geordnete Ausstellung zeich-
nete anhand zahlreicher Exponate die Geschichte
von Prasenta nach.

Der Mann mit dem Koffer ist zuriick. Aussteller hatten 60 Sekunden Zeit, in knapper
und konzentrierter Form fiir ein ausgewéhltes Produkt aus ihrem Sortiment zu werben.

©
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60 Jahre Prasenta: Ein Ruckblick

Die Prasenta Promotion International GmbH feiert
in diesem Jahr ihr 60-jahriges Firmenjubildum. Aus
dem Kleinunternehmen von damals ist mittlerweile
ein Fullservice-Spezialist fiir Werbeartikel mit 60
Mitarbeitern erwachsen, der 21 Konzernkunden und
etwa 700 Industriekunden betreut.

Die Geschichte von Prasenta beginnt im Jahre 1957 mit
der Griindung eines Kleinunternehmens: der Prasenta KG
Weber & Co. Wobei ,klein“ hier durchaus wortlich zu neh-
men ist. Der erste Werbeartikel-Katalog erschien in einer
Auflage von fiinf Stiick, verkauft wurden vor allem Ol-
kannchen und Fihrerscheinmédppchen an Tankstellen.
Einen Entwicklungsschub erlebte Présenta drei Jahre spater
durch den Eintritt in das neue gegriindete PSI. Als Mit-
glied der ersten Stunde hat Prasenta die Entwicklung des
PSI miterlebt und mitgestaltet.

Fullservice seit 1976

Der Grundstein fiir den heutigen Fullservice-Ansatz wurde
1976 gelegt. Prasenta konzipierte damals flir die Adam
Opel AG ein Werbeartikel-Programm mit Komplettabwick-
lung. Artikelauswahl, Beschaffung, Bedruckung, Lagerung,
Verkauf und Lieferung erfolgte aus einer Hand. Seitdem
hat Présenta dieses Segment kontinuierlich ausgebaut.
Heute gehort das Unternehmen zu jenen Anbietern am
Markt, die alle Services rund um den Werbeartikel in-
house anbieten kénnen. Neben einem Logistikzentrum
und einer Werbedruckerei verfligt Prasenta tber eine ei-
gene Grafik- und E-Commerce-Abteilung, die zurzeit 20
Kundenshops betreut.

Leitet die Geschéfte von Priasenta
kiinftig ohne Thomas Herriger: Michael
Rambhofer.

Produktlinie Klick-line

Einer der grofiten Erfolge der 1980er Jahre war fiir Présenta
die eigene Produktlinie Klick-line. Dabei handelte es sich
um Kunststoffartikel, wie etwa Kugelschreiber und Schltis-
selanhédnger, die der Wuppertaler Industriedesigner Odo
Klose gemeinsam mit Geschaftsflihrer Thomas Herriger
speziell fur den Werbeartikel-Markt konzipiert hatte. Die
Artikel wurden in der Region produziert. Uber ein Jahrzehnt
lang war die Klick-Line ein Beststeller, bis die aufkom-
mende Konkurrenz aus Fernost den Markt veranderte und
sich die Produktion in Deutschland nicht mehr lohnte.

Erfolgsgeschichte weiterschreiben

Seit 1989 ist Prasenta in den historischen Christians-Villen
in Solingen beheimatet. Die beiden Villen im neoklassizis-
tischen Stil gehoren zum historischen Kapital der Stadt. Von
dort aus wird die Erfolgsgeschichte des Unternehmens weit-
ergeschrieben. Highlights gab es in den letzten Jahren zu-
hauf. So sorgten etwa die beiden Produktentwicklungen von
Prasenta, der McRain/Tube A1, auch als ,Schirm aus der
Tube” bekannt, und der Apfelhalter Appleday, fiir Aufsehen.
Mit letzterem gewann Présenta 2016 den PSI Sustainability
Award fiir das nachhaltigste Produkt-Set. Seit 2014 l&sst sich
das Unternehmen auch jahrlich sein Qualitéts- und Umwelt-
management nach DIN EN ISO 9001 und 14001 zertifizie-
ren. Fiir beste Beziehungen zu den Herstellern in Fernost
sorgt eine Kooperation mit einem Sourcing-Partner in Hong-
kong, der vor Ort Qualitdtsprifungen vornimmt und Her-
steller auditiert. <

Prasenta Promotion an palero verkauft

Ein aktueller Nachtrag: Prasenta Promotion wurde an den Investor palero
verkauft. Dieser hatte bereits im vergangenen Jahr die Wiirth Inter Werbung
tibernommen. Die beiden Fullservice-Anbieter werden kiinftig unter dem Dach
ihrer Muttergesellschaft gemeinsam am Markt agieren. Wie Prasenta mitteilte,
wird sich der geschéftsfiihnrende Gesellschafter, Thomas Herriger, nach der
Ubergabe zuriickziehen. Die Belegschaft und der Standort Solingen bleiben mit
eigener Verwaltung und Logistik erhalten. Auch bei Wiirth Inter Werbung in
Kissing bleibt alles unveréndert.

www.praesenta.de

www.psi-network.de
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Am 23. Juni 2017 hieB es: Gliickwunsch zu 20 Jahren ztv Logistik!
Das Wetter fiir die Jubilaumsfeier am Firmenstandort Krefeld war
nahezu perfekt: die Sonne schien, ein leichtes Liftchen wehte.
Unter diesen Voraussetzungen feierten die Gaste zusammen mit
den Gastgebern einen gelungenen Geburtstag.

ztv Jubilaumsfeier in Krefeld

Zwei Jahrzehnte stark

in Logistik und Service

Das Wetter
spielte mit beim
Jubilaumsfest
der ztv Logistik.

eter Kieffer, Geschaftsfiihrer von ztv Logi-
stik, begriiB3te die zahlreich erschienen Gé-
ste mit dem Satz: ,,20 Jahre mogen flir den
einen viel klingen, ftir den anderen nicht.
Eigentlich haben wir aber auch schon mehr
als 70 Jahre Erfahrung!“ Denn ztv Logistik wurde 1997 als
Logistikabteilung des Krefelder Traditionsunternehmens
Presse Keppel ausgegriindet. Seit 2010 treibt ztv den Aus-
bau ztigig voran — durch eine wachsende Vertriebsabtei-
lung, das entsprechende Marketing und die passende Man-
power in den Lagern des Unternehmens. Karin Meincke,
Birgermeisterin der Stadt Krefeld, formulierte dazu pas-
send: ,Wir brauchen mittelstdndische Unternehmen wie
ztv, die zum wirtschaftlichen Wachstum sowie zur Schaf-
fung von Arbeitsplétzen in Krefeld beitragen.”

Spannende Einblicke in die Welt der Logistik

Drei Vortrage gaben den Gésten spannende Einblicke in
die Zukunft der Logistik und deren Entwicklungen in The-
orie wie Praxis. Prof. Dr. Michael Dircksen von der Fach-
hochschule Munster akzentuierte vor allem die wachsen-
den Trends Individualisierung, Regionalisierung und Fle-
xibilisierung. Dr. Christian Lehmann, Geschaftsfiihrer der
GOB Software & Systeme GmbH & Co. KG, tiberzeugte
das Publikum davon, dass IT-Investitionen fiir Unterneh-
men, die erfolgreich am Markt sein wollen, unabdinglich
sind: ,, Industrie 4.0 ist langst bei unseren Kunden im All-
tag angekommen, also mussen wir dies auch auf Unter-
nehmensseite umsetzen und leben.” Und Michael Kraus
von der cosmopol GmbH & Co. KG wies auf die Vorteile
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Beim Rundgang durch die neue Lagerhalle
offenbarten sich den Géasten die Moglich-
keiten moderner Logistik.

von Logistik-Outsourcing fiir E-Commerce Start Ups hin,
die ,freie Ressourcen generieren, um Marketing und Ver-
trieb voranzubringen.®

Kunden, Partner, Kollegen feiern gemeinsam

Anschlie3end ging es auf einen gefiihrten Rundgang durch
die moderne Lagerhalle. Den Jubildumsgésten offenbar-
ten sich hier die Dimensionen des ztv-Wachstums seit dem
Einzug Ende 2014 in die Niederlassung an der Kimpler-
stra3e im Europark im Stadtteil Fichtenhain. Bei leckerem
Catering und mitreiBender Musik der Walkingband ,The
Speedos*” klang der Feiertag bei ztv Logistik in kommuni-
kativer Runde von Kunden, Partnern und Kollegen aus.

Erfahrung und Kompetenz

Die ztv Zustell-, Transport- und Vertriebsgesellschaft mbH
& Co. KG entstand 1997 aus den Logistikabteilungen zwei-
er Pressegrof3vertriebe. Seit 1945 (Krefeld) bzw. 1960 (Ko-
blenz) stellt Presse Keppel ununterbrochen die tégliche
Belieferung des Einzelhandels mit Zeitungen und Zeit-
schriften sicher. Seit der Ausgrindung tibernimmt die ztv
die logistischen Funktionen fiir Presse Keppel und bietet

seine Dienstleistungen dartber hinaus erfolgreich am Markt
an. Kunden aus unterschiedlichen Branchen vertrauen auf
die Zuverléssigkeit und Leistungsfahigkeit der ztv. Das Un-
ternehmen verfiigt tiber 16.000 m?* Lagerflache sowie ver-
schiedene Lagerarten. Ein Team von rund 150 Mitarbei-
tern kimmert sich gewissenhaft um die Belange der Kun-
den. Mithilfe eines modernen Lagerverwaltungssystems
werden alle laufenden Prozesse optimal abgebildet. Mit-
tels Schnittstellen konnen unterschiedliche Kundensys-
teme wie z.B. SAP oder Online-Shops angebunden wer-
den. Vom Wareneingang tiber die Lagerung, Kommissio-
nierung und Konfektionierung bis hin zur Auslieferung bie-
tet ztv seinen Kunden den kompletten Logistikservice, ab-
gestimmt auf deren individuelle Anforderungen und Be-
durfnisse. Das Spektrum reicht dabei von regionalen Lo6-
sungen bis hin zu internationalem Versand inklusive der
kompletten Zollabwicklung. <

Aufmerksame Zuhorer
bei spannenden Einbli-
cken in die Zukunft der
Logistik.

Der Jubildumstag klang

in kommunikativer Runde
von Kunden, Partnern und
Kollegen aus.

www.ztv-logistik.de
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Vier Jahrzehnte lang stehen die kreativen Werbeartikelspezia-
listen von Heisse Werbemittel aus Halver im Dienste der
gegenstandlichen Werbung. Zum Jubilaumsjahr nun
veranstaltete das Traditionsunternehmen nun erstmals eine
Hausmesse. Ein besonderes Ereignis, das ankam.

40 Jahre Heisse Werbemittel

Hausmesse
zum Jubila

did i

Das Team um Ursula Heifle
(Mitte) freut sich auf die Géste.

as Unternehmen Heisse Werbemittel ist
schon lange eine Top-Adresse fir Industrie,
Handel und Handwerk, wenn es darum geht,
individuelle und zielgerichtete Werbearti-
kel beim Kunden zu platzieren. Dass Heis-
se das gelungen ist, beweist der gro3e Kundenkreis des Mar-
ketingexperten aus dem nordrhein-westfélischen Halver. Die-
ser erstreckt sich weit tiber den regionalen Markischen Kreis
hinaus. Unternehmen aus vielen Branchen und dem gesam-
ten Bundesgebiet vertrauen auf die Erfahrung und Kompe-
tenz des Heisse-Teams, mit originellen Werbemitteln wir-
kungsstark auf sich aufmerksam zu machen. Durch person-
liche Beratung, Rundum-Service sowie Flexibilitat (offen fiir
jede Art von Sonderanfertigungen) hat sich Heisse Werbe-
mittel in 40 Jahren zu einem Profi der Branche entwickelt,
dem Kunden vertrauen.

Stetiges Wachstum

Gegrindet hatte die in der Druckereibranche erfahrene
Ursula Heif3e das Unternehmen in Lidenscheid. Als nach
stetigem Wachstum und mehreren Standortwechseln die
raumlichen Kapazitaten an ihre Grenzen stief3en, entschloss
man sich 2013 zum Kauf einer modernen Immobilie in
Halver. Hier steht ein attraktives Burogebdude und eine
unmittelbar daneben platzierte Lagerhalle mit 4000 gm
Flache Verfligung, die den gestiegenen Anforderungen an
Markt und Kunden entsprechen.

»Mit Ideen begeistern ...“

Das, was sich in 40 Jahren an Know-how, Kreativitdt und
Zuverlassigkeit beim Familienunternehmen Heisse gebtin-
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Gute Laune nach anregenden Gespriachen mit jeder Menge an werb-
lichen Impulsen.

Daschau an: Freude
iiber einen mit dem
Namen eines Gastes
gelaserten Kugel-
schreiber.

delt hat, zeigte sich nun auch auf der ersten, anlésslich des
Jubilaums inszenierten Werbeartikel-Hausmesse, zu der
Griinderin und Geschaftsfiihrerin Ursula Heif3e und deren
Team in die eigenen Ausstellungsrdume am Firmenstand-
ort eingeladen hatten. Das Motto: ,Mit Ideen begeistern,
mit Leistung Uberzeugen, in Bewegung bleiben®. 150 Fir-
men hatten sich angemeldet, um mit ihren Reprasentan-
ten die neuesten Trends und Produktentwicklungen der
gegenstandlichen Werbung unmittelbar kennenzulernen.
Schlief3lich waren knapp 200 Besucher vor Ort. 30 Liefe-
ranten-Partner aus nahezu allen wichtigen Produktbereichen
der Branche hatten dazu ihre Sténde in der ,, Designhtitte®,
dem Heisse-Hauptgebaude, aufgestellt. Die ganz im Fir-
menblau gekleideten Berater des Teams begleiteten Kun- o 5
den und Interessenten auf dem Messerundgang. Der Hei- 30 Lieferanten-Partner zeigten Erzeugnisse aus nahezu allen wich-
sse-Slogan ,Werbemittel sind eine eigene Welt —in Halver ~ tigen Produktbereichen der Branche.
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sind sie zu Hause® wurde fiir die Gaste
auf diese Weise zum anschaulichen Er-
eignis.

Viele neue Impulse

,Promotion ist mehr als nur ein Wort",
hief3 es schon auf der Einladung zur Mes-
se. ,Heisse Werbemittel definiert sich
durch Konzeption, Design, Produktion,
Beschaffung von Werbemitteln und ex-
klusiven Prémienprogrammen.” Krea-
tivitat, Erfahrung und jede Menge Spaf3,
das ist seit 40 Jahren die Werbewelt der
Firma Heisse. All das wurde im wah-
ren Wortsinn ,greifbar” wéhrend des
Ausstellungstages. Die Kunden nahmen
sich Zeit, die zahlreichen kreativen Kicks der neuen Pro-
dukte eingehend zu erkunden und sich von Ausstellern
und Team in ausgesprochen personlicher Atmosphére in-
dividuell beraten zu lassen. So wurden viele interessante
Gespréche an diesem Tag geflihrt und fiir die Gaste gab
es viele neue Impulse flir neue Marketingstrategien. Na-
tirlich hatte man bei Heisse auch fiirs leibliche Wohl ge-
sorgt. Ein reich gefiilltes Buffet mit leckeren Snacks und
erfrischenden Getrénken lief3 auch hier keine Wiinsche of-
fen. Weiterer Anreiz fiir die Besucher war die Verlosung
von 40 Gutscheinen fiir einen Golf-Schnupperkurs im na-
hen Kierspe. Schliellich ging ein eindrucksvolles Event
mit vielen werbestarken haptischen Anregungen zuende,
von dem alle Beteiligten profitierten. <

\

Eingehende Beratung gab es an jedem Stand. Auch
das im Firmenblau gekleidete Heisse-Team unter-
stiitzte die Kunden dabei.

Werbeartikel kann man nicht nur anfassen, sondern — wie
hier —auch (gut!) schmecken.

Ursula HeiBe im Gesprach

Dies war nun lhre erste Hausmesse
nach 40 Jahren im Dienste des Wer-
beartikels. Wie war lhr Eindruck und
wie fallt Ihr Fazit aus?

Ich bin begeistert tiber die positive
Resonanz von Kunden und Ausstel-
lern. Unsere Kunden waren uber die
Vielfalt der Artikel begeistert. Die Aus-
stellung, das Ambiente sowie unser
Catering haben zu einer gelungenen
Veranstaltung gefiihrt. Unter den rund
200 Besuchern waren auch 20 Pro-
zent potentielle Neukunden.

Konnen Sie Produkttrends fiir die
zweite Jahreshélfte ausmachen?
Weiterhin stark nachgefragt sind elek-
tronische Artikel. Hinzu kommen ak-
tuelle Renner wie Fitness-Tracker,
Fidget Spinner und &hnlich originelle
Werbemittel.

Wie schatzen Sie die derzeitige Lage
des Werbeartikelmarktes ein?

Die Grundstimmung ist gut. Derzeit
beurteilen wir die Situation durchaus
positiv. Auch die Stimmung auf Sei-

ten der Industriekunden nehmen wir
als zufriedenstellend wahr.

Haben Sie mit Ihrem Unternehmen
konkrete Plane oder Ideen, die Sie
kiinftig umsetzen moéchten?
Immer — und so auch ktinftig — steht
die Betreuung von langjghrigen Kun-
den sowie die Neukundenakquise bei
uns im Fokus. Au3erdem konzentrie-
ren wir uns auf den weiteren Ausbau
unseres Full-Service.

www.heisse.com



Always putting
your business in touch
with marketing, sales,

and purchasing managers.
Since 1990.

Promotion
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Die Akademie fiir Textilveredlung bietet Fortbildungsan-
gebote rund um das Thema Textilien an. Gleichzeitig
kooperiert sie mit internationalen Messen wie der PSI.
Ein Blick auf das Herbstprogramm lohnt sich.

Akademie fiir Textilveredlung

Fortbildung und
Networking

messen PSI (9.-11.01.2018, Dusseldorf) und TV TecSty-
le Visions (15.-17.02.2018, Stuttgart). Bei beiden Veran-
staltungen ist die Akademie flir Textilveredlung in die Ge-
staltung des Rahmenprogramms involviert. Weitere Part-
nerschaften bestehen mit der Fachausstellung Trophy &
Sign und den Kélner MerchDays.

Branche

Herbstprogramm 2017

Forthildungsangebote rund um den Textil-
druck stehen im Mittelpunkt des Herbst-
programms der Akademie fir Textilver-
edlung. So widmen sich sechs von insge-
samt zwolf Seminaren verschiedenen
Drucktechnologien wie dem Sieb-, Di-

gital- und Transferdruck sowie der Sub-
limation. Angebote zur Stickerei, tex-
tilen Warenkunde, Kennzeichnung von
Textilien sowie eine Veranstaltung mit

dem Titel ,Lohnt sich mein Geschaft?*
Stefan Roller-Affalg geleitet wird, bietet Aus- runden das Programm ab. Das Herbst-
und Weiterbildungsangebote an und kooperiert programm ist eine Mischung aus
daruber hinaus mit verschiedenen Fachmessen, neu entwickelten Seminarthemen
um den Austausch unter Marktteilnehmern ge- und Altbewadhrtem. <
zielt zu fordern. Kooperationsvereinbarungen be-
stehen momentan mit den internationalen Fach-

issensvermittlung und Net-
working — das sind die Kern-
ziele der Akademie fiir Tex-
tilveredlung. Die unabhéngige
Bildungseinrichtung, die von

Die Veranstaltungen im Uberblick

13.09.2017: Nachhaltigkeit: Zertifizierter Textildruck, Koln 14.10.2017: Lohnt sich mein Geschéft?, Aschaffenburg
18.09.2017: Grundlagenseminar Textile Warenkunde, Albstadt 09.11.2017: Textiltransfers im CMYK-Verfahren, Erzhausen
22.09.2017: Vom Sieb zum Druck, Oberkirch 17.11.2017: Grundlagenseminar Kennzeichnung von Textilien,
23.09.2017: Vom Sieb zum Druck, Oberkirch Rangsdorf (Berlin)

25.09.2017: Grundlagenseminar Textile Warenkunde, Bielefeld 18.11.2017: Punchen verstandlich erklart, Koln
26.09.2017: Professionell veredeln mit Flock & Flex 30.11.2017: Sublimation: Werbemittel einfach und professionell
09.10.2017: Textildesign fiir den Digitaldruck, Minchen gestalten, Dusseldorf

Kontakt: Aka Merch & Textil GmbH
Stefan Roller-ABfalg - Telefon +49 (0) 221 8456 7407
@ stefan@aka-tex.de - www.aka-tex.de



Der Hauser.

Zum Aufschreiben, Mitschreiben, Abschreiben und Verschreiben.
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Pluischtierwelt

[deen
infRli'sch!

Wahlen Sie lhre Favoriten aus
mehr als 500 SEMO-Pliischtieren!

SEMO Soft-Babies

i -
- Softer
i Tel +49 4606 94020 ;
| @bt o derdelngatmi geht's
: . .psiproductfinder. N

. . Sonderanfertigungen fiir Promotion,
Liebenswerte Kollektion T
Kuscheln, rappeln, knistern, greifen und begreifen ist fiir die Kleinsten das — nach lhren

promotiont

Grofte, denn so entdecken und erleben sie die Welt. Die MiniFeet-Serie von Wiinschen.
mbw begeistert die ganz Kleinen mit liebevoll designten Kuscheltiichern,
Greiflingen und Rassel-Pluschtieren. Jeder Charakter fiir sich bietet zahlrei-
che Details, die es zu erforschen gilt. Ringe, Schlappohren, Rasseln und
frohlich bunte Farben in Kombination mit anschmiegsamen Materialien
versprihen die Magie, die Kinder lieben und die Eltern schatzen. Mit der
kuscheligen Kollektion lassen sich Botschaften spielend leicht langfristig
vermitteln. Denn wer einmal seinen Favoriten in der MiniFeet-Serie
gefunden hat, gibt ihn so schnell nicht mehr her.

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 021 62-53008-0 - Fax 02162-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de
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PS} 49319 ¢ Klaus Stephan GmbH

| Tel +49 911 120330119 . J
info@stephan—gmbl;.dg o
i www.mipow.com/collections/p )
https:/7www.psiproductf|nder.de/ngl

aybulb
5nw

Gute Nacht, Kinder

Klaus Stephan sorgt mit dem Einschlafhelfer fiir Kinder, dem neuen Nachtlicht Playbulb Zoocoro
von MiPow, fiir entspannte Atmosphare im Kinderzimmer. Denn ob als Béar, Schweinchen, Hase,
Entchen oder Flugzeug: Der sti3e Einschlafhelfer spendet ein sanftes Licht in allen RGB-Farben
und spielt die Gute-Nacht-Geschichte Uber die integrierten Bluetooth-Lautsprecher direkt mit ab.
Das Spielzeug macht auch tagsiiber als cooles Deko-Element Eindruck. Playbulb Zoocoro
reagiert durch Antippen und 14dt sich kabellos auf.

Kuschelweich schlummern

Der frohlich-bunte Schlafsack von Malgrado ist ein
kuschelweicher Begleiter durch die Babyzeit. Das durch
hochwertiges Innen- und Au3enmaterial erzeugte
Kuschelgefiihl suggeriert Vertrauen und Sicherheit.

Ein seitlich sitzender, extra langer Rei3verschluss und
verstellbare Tréger sorgen fiir iberzeugend gutes
Handling. Ab einer Menge von 500 Stiick bietet
Malgrado Sonderproduktionen nach Wunsch an. Der
Schlafsack ist in den GréBen 60 ¢cm, 70 cm und 90 cm
verfligbar. Als Grundmaterialien sind Baumwolle,
Frottier oder Nickivelour moglich. Veredelt wird per
Druck oder Stick. Erganzend zum Schlafsack empfiehlt
das Unternehmen auch passend abgestimmte Babyl&tz-
chen, Kapuzenhandtiicher und Babystckchen, die zum
Set kombiniert werden kénnen.

PSI 46913 * Malgrado fashion & promotion
 GrbH - Tel -+49 2207 704090
s.rueth@malgrado.de * www.malgrad?.de

E https://www.psiproductﬁnder.de/nglyow
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SuBe -
Werbung ,l

Qualitét + Wirkung

Gubor

A5-COVER PRALINE-
ADVENTSKALENDER ADVENTSKALENDER

ccccc

CRISPY
ADVENTSKALENDER

% TOWER DISPENSER-
‘!\, ADVENTSKALENDER

A5-SCHOKO-
ADVENTSKALENDER

PREMIUM PRASENT & TEE-BAREN®
ADVENTSKALENDER

ECONOMY- CLASSIC-SCHOKO-
ADVENTSKALENDER ADVENTSKALENDER

www.suesse-werbung.de

Kalfany StiBe Werbung GmbH & Co KG - HolzmattenstraBe 22 - D-79_



PSI Journal 8-9/2017 www.psi-network.de

Grenzenloser Malspal3

Malvergnigen und viel Raum fiir Kreativitat bieten
die neuen Malbuchsets von Staedtler. Die liebevoll
gestalteten Malbticher in den Formaten DIN A4 und
DIN A5 kénnen je nach Kundenwunsch mit Farbstiften,
Fasermalern oder auch Wachsmalkreiden kombiniert
werden. Als Standardmotive stehen die Themen
Bauernhof und Lieblingsmotive sowie Tiere und
Fahrzeuge zur Verfligung. Auf Anfrage ist zudem die
Umsetzung eigener Motive moglich. Ab 100 Sttick
avancieren die Farbetuis durch eine digitale Bedru-
ckung zu effektvollen Werbetragern.

* Tel +49 911 9365514.
info@staedtler-promo_tlon?l(.,de

i www.staedtler-promotional.de B

: https:IIWWW.psiproductﬁnder.de/y||4zt

—Jem
L

© psl 49785 » Calafant Store UG
o ra st asoll
i poris@calafant.de * www;ca afant.

https://www.psiproducthnder.de/ztaOmZ

Kreative Give-aways

Ob am POS, bei Kundenevents oder Werbeveranstaltungen: Die 90 mm grof3en Figuren von Calafant zum Aufbauen
und Anmalen sind kreative Give-aways und Werbebotschafter. Die originelle Range mit 20 Motiven wird stdndig um
neue Charaktere erweitert und kann in den Thekendisplays ,,Burg” und ,.Schloss® mit je 50 Sttick (8 x 6 Figuren
zuziiglich 2 Bonusfiguren) prasentiert werden. Alle Aufstellfiguren sind durch einen persénlichen Werbeaufdruck
oder ein exklusiv entworfenes Design individualisierbar und auch ohne Display erhéltlich. Der Aufbau ist nicht nur
fir Kundenkinder kinderleicht: Einfach die vorgestanzten Teile aus dem Karton herausdriicken und zusammenste-
cken. Die neue Idee made by Calafant kommt ohne Plastik und Verpackung aus.
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TROIKA

Wasserflasche
SERENGETI

Ab 100 Stiick -
kostenlose Gravur!

£ ps) 42907 + Inspirion GrabH

{ Tel +49 421 5227-0 .

i info@inspirion.eu ® www.promotiontops.eu
https://www.psiproductﬁnder.de/ndbmnl

Handspiel erlaubt

Die Plisch-Handpuppe Knox von Inspirion verwandelt
jedes Kinderzimmer in ein grof3es Theater. Keine Angst
vor wilden Tieren: Der pliischige Zeitgenosse ist ganz
handzahm. Einfach mit der Hand reinschltipfen und
schon erwacht der flauschige Lowe zum Leben. Der
tierische Werbeartikel fordert die motorischen und
koordinativen Féhigkeiten und weckt den Spieltrieb

600 ml Fassungsvermogen
e 18/8er Edelstahl
* |ebensmittelecht

1]

von GroB und Klein. Zudem tragt er ein Papierherz zum ( LFGB gep ruft)
Bedrucken. Wer am lautesten brtllt, wird auch gehort: ]
Deshalb wird der Lowe zum effektiven Werbebotschafter. ¢ se h r | el Cht <Ca . 200 g )

BOT21/TI SERENGETI www.troika.org




S| 42692 + Emsa GmbH
§ Tel +49 2572130
i info@emsa.de * www.emsa.com
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PS| 42706 + Kalfany Siife Werbung
© (o KG » Tel +49 7643 801-0
info@ksw24.com * www.suesse-werbung.de
https://www.psiproductﬁnder.de/ntySnt

GmbH &

Traubenzuckerklassiker

Der Traubenzucker-Lolly von Frigeo mit dem markentypisch schrag
eingesetzten Lollystil ist jedem bekannt und weckt nostalgische Gefiihle. Die
Auswahl an fruchtigen Geschmacksrichtungen wie Kirsche, Erdbeere oder
Tropic machen den Lolly zum wahren Traubenzuckererlebnis. Kalfany Stf3e
Werbung personalisiert die wei3e Glanzfolie drumherum nach Wunsch des
Kunden und liefert Lolly ptinktlich und gerne auch per Express an Kunden,
die Wert auf leckere Klassiker legen.

Leicht und bekommlich

Die neue Emsa Squeeze Trinkflasche gibt es in zweifacher Ausfiihrung: als
Sport- sowie als Kids-Variante, beide mit praktischem Sportverschluss, der
zu 100 Prozent dicht ist und einhéndiges Trinken ermoglicht. Das Besonde-
re: die hochwertige Soft Touch Oberflache, so weich, dass die Flasche zur
Mengenregulierung gedrtickt werden kann. Dartiber hinaus sind die
Trinkflaschen nicht nur duferst leicht, robust und kratzfest, sondern auch
BPA-frei und fruchtséurebesténdig. Alle Bestandteile kénnen problemlos in
der Sptilmaschine gereinigt werden. Aufmerksamkeitsstark im Ausstellkar-
ton prasentiert, sorgen die bunten Squeeze Trinkflaschen am PoS als
Impulsartikel fiir klingelnde Kassen.

https://www.psiproductﬁnder.de/zwi3ot



Das Familienunternehmen mit Sitz im Jura ist fur seine hoch-
wertigen Spezialititen bekannt. Weniger bekannt ist, dass Sie
jede davon auch unter lhrem eigenen Namen verschenken
konnen. In einer Verpackung, die ganz nach lhren Wiinschen
gestaltet wird.

Camille Bloch nimmt unter den Schweizer Schokoladenherstellern
eine Sonderposition ein. Und dies gleich in mehrfacher Hinsicht.
Denn dieses Familienunternehmen macht alles etwas anders.

Das fangt damit an, dass man hier alles noch selber macht. Wo
andere langst mit eingekauften Couverturen arbeiten, beginnt
bei Camille Bloch die Herstellung der eigenen Schokoladen-
spezialitaten noch mit dem Rosten der Kakaobohnen.

Doch auch die Schokoladespezialitaten von Camille Bloch sind
einzigartig. Ragusa und Torino bespielsweise sind so eigenstan-
dige Kreationen, dass sie tber die vergangenen Jahrzehnte zu
eigentlichen Klassikern geworden sind. Sie werden heute noch
unverandert nach dem Originalrezept hergestellt. Zwar sind bei
beiden Varianten mit dunkler Schokolade dazugekommen, aber
bei Camille Bloch halt man seit Generationen am Bewahrten fest.
Dies gehort zu den Vorteilen eines Familienunternehmens, das
um den Wert seiner Traditionen weiss.

Coamille I130och

CHOCOLATERIE SUISSE
DEPUIS 1929

Und zu diesen Traditionen gehort auch, dass die Spezilitaten
von Camille Bloch immer schon gerne verschenkt wurden.
Nicht nur im privaten Rahmen, sondern auch von Firmen,
Vereinen und anderen Institutionen.

Um Ihr Geschenk moglichst individuell zu machen, kennt
das Unternehmen keine kreativen Grenzen. Sie konnen
jedes Produkt des Unternehmens wahlen, konnen die
Produkte mischen und dann individuell verpacken lassen.
Ob zu einem Jubilaum, als hochwertiges Weihnachts-
geschenk an Firmenkunden, als spezielles GiveAway an
Messen, die feinen Naschereien von Camille Bloch sind
stilsichere Werbetrager fur anspruchsvolle Unternehmen.
Fragen Sie uns, was wir fur Sie tun konnen! Mehr Informa-
tionen dazu finden Sie auch auf www.camillebloch.swiss/b2b

Camille Bloch im Uberblick

Gegrundet 1929 von Camille Bloch

« Innovativ: Erfinder von Ragusa und Torino sowie der
Kirschschokolade ohne Zuckerkruste und der Mousse
Schokoladen

« Rostet seine Kakaobohnen noch selbst und verzichtet auf
eingekaufte Couverturen

« Einer der grossten Arbeitgeber der Region (180 Mitarbeiter)

Ein individualisiertes Give-
-Away, Jubildums-Geschenk
oder Festtags-Geschenk:
Fragen Sie mich nach Ideen
und Moglichkeiten!
Raphael Schlup

Key Account Manager B2B
Tel. +41329451225
raphael.schlup@cbsa.ch
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Alles wird gut,

kleiner Lenny!
isZ Rundum-Sorglos-Paket

Fir den Medizintechnik-Hersteller UEBE Medical hat
sich das Kreativteam des DK Verlags ein ganz besonde-
res Buchgeschenk ausgedacht. Der Band , Alles wird
gut, kleiner Lenny!“ wurde beim Kauf eines Domo-
therm-Fieberthermometers als attraktives Werbemittel
an den Endkunden ausgegeben. Der Clou: Das Fieber-
thermometer wurde bereits in die stiBe Geschichte rund
um den Hasen Lenny integriert und sorgt auf diese
Weise umgehend fiir die gewtinschte Aufmerksamkeit.
Auch fiir alle anderen Kunden entwickelt der DK Verlag
passgenaue Produkte: breit in der Themenvielfalt,
flexibel in Ausstattung und Umfang und nach Kunden-
wunsch individualisiert.

—)

i pS| 48489 + Dorling Kindersley Verlag
: Tel +49 89 442326-228
i p2b@dk-germany.de
www.dorlingkindersley.de
https://www.psiproductﬁ

GmbH

nder.de/owjhot

PSI 49778 » SCS Promo

Tel. +7 495 66422-43 i
romo@scsg.ru * WWW.promo.scsg.
Ettps://www.psiproducthnder.de/szmzd

Treuer Kamerad

Vollstéandig individualisierte Plischtiere sind ein niedliches Geschenk fiir Kinder jeden Alters.
Diese weichen, freundlichen Pliischhunde sind das ideale Neujahrsgeschenk, Werbegeschenk
oder Werbeprodukt. Mit dem passenden Halstuch, Hut, T-Shirt oder einem anderen Accessoire
sowie einem individuellen Anhénger lasst sich beispielsweise der Hund im gewtinschten
Unternehmenslook kleiden. Die Plischhunde sind nur der Anfang - SCS Promo bietet einen gan-
zen Zoo an Pluschtieren.
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i Tel +49 2822 9600
{ contact-DACH@pfconcept.com
¢ www.pfeoncept.com
https://www.psipro

ductfinder.de/owi4zg

Abgedrehtes Spielzeug

Sie drehen tberall ihre Runden und fliegen elegant von Finger zu Finger:
Fidget Spinner sind der grof3e Trend des Sommers. Die bei PF Concept
erhéltlichen Spielzeuge, die wie kleine Propeller aussehen, bauen Stress ab,
sorgen fiir eine bessere Konzentration und eignen sich perfekt dazu, um mit
kleinen Tricks zu imponieren. Schnell sind die Grundlagen gelernt und
wéhrend sich die Fun Tri-Twister von PF Concept drei Minuten und langer
drehen, konnen sie von Finger zu Finger wandern oder mit einem beherzten
Waurf hinter dem Ruicken auf der anderen Hand landen.

3D-Metallanhénger-Karte

Der Ornament-Tannenbaum ist aus
vergoldetem Messing. In Werbetite
oder in DIN-C6 Karte lieferbar.

3D-Holzpuzzle-Karte

In der Grobe einer DIN-lang Karte
wird das 3D Holzpuzzle vom Kunden
zusammengesteck.

e

Pflanz-Holz Biiro

Ein maximales Naturerlebnis bietet der
groBe HolzWirfel aus Ahorn geftllt mit
Fichten-Samen oder Samen lhrer Wahl.

Heri-Rigani 6mbH Tel. +497725 9393 -0
emafion-factory info@emetian-factory.com
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PSI 43053 * Dr. Rolf Hein Gmbl

: Success-Werbung * Tel +49 7071 78898

info@success-werbung,de

| www.success-werbung.de )
https:/lwww.psiproductﬁnder.de/ywnzmm

Idealer Sommerspal}

Sommerzeit ist Seifenblasenzeit. Die luftigen Pustefix Seifenblasen
von Success-Werbung sorgen tiber alle Altersgrenzen hinweg flir
frohliches Lachen und gute Laune. Die individualisierbaren Sympa-
thietrdger mit groem Unterhaltungswert haben sich als Give-aways
beim Aufleneinsatz in der warmen Jahreszeit besonders bewéhrt.
Die Artikel sind unkompliziert, bekannt und doch immer wieder aufs
Neue faszinierend. Zwischen eisgekiihlten Getrénken, leckerem
Eisgenuss und buntem Treiben im Freien ist Pustefix der ideale
Sommerbegleiter mit anhaltendem Werbeeffekt.

© pS) 49649 + KNETA Lisa Stein
© Tel +49 160 4062903k »
i info@knetae.de * wwvi.kne ae.de

‘https://www.psiproducthnder.de/nmu3ow

Kreatives Kneten

Das Unternehmen KNETA bietet unter dem Label gleichen Namens individuell designte und zu 100
Prozent vegane Knete made in Germany. Unendlich flexibel wie die Knete selbst veredelt das junge
Unternehmen die speziellen KNETA-Produkte ganz nach Wunsch. Ob fiir Mailings, Feier, Shops
oder als Give-away, KNETA lasst sich schier grenzenlos einsetzen. So gibt es neben verschiedenen
Dosenformen auch die Knete selbst in jeglichen Farben nach Pantone sowie einen Logostempel in
der Knetmasse (als Uberraschungseffekt beim Offnen der Dosen). Gebrandet wird natiirlich auch
auf dem Dosendeckel selbst. KNETA gibt’s aber auch in Bags oder Sets, wenn gew(inscht auch mit
individuellen Ausstechern — fiir jedes Budget ist etwas dabei. Weitere CI-Wiinsche des Kunden
werden gerne nach Anfrage realisiert. Zu alledem garantiert das Unternehmen auch noch ,super
schnelle Lieferzeiten®.
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{ ps| 49795 - Reciclage
DTl +a0E0230A3TS
i info@reciclage.de * www.reciciage.de

|httpg//www.psiproductﬁnder.de/y]ﬁzw

Bestrickende Hilfe

Kinderspielzeug und Baby Accessoires, die Geschichten
erzéhlen, prasentiert Reciclage. Gestrickt, gehédkelt und
handgemacht in Dorfgemeinschaften in Bangladesch,
die Mitglied der WFTO (World Fair Trade Organizati-
on) sind. Mit der Wahl eines dieser Produkte werden
Frauen auf ihrem Weg aus der Armut untersttitzt und
zaubert der Geber gleichzeitig ein Lacheln auf Gesichter
von Kindern in Bangladesch und weltweit.
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PSt 41369 + efasto form Ka

| Tel +49 9661 8900
i mail@elasto-form.de * www.elasto.de

https://www.psiproductﬁnder.de/ywizmm

Hoher Kuschelfaktor

Ein wunderbares Beispiel fiir ein Kuscheltier, das sich
spielend in die Herzen der Kunden schmuggeln wird, ist
Oskar. Der bei elasto bestellbare Plischbar mit Schal ist
an Mund und Nase gekonnt mit braunem Garn vernéht.
Seine leuchtenden schwarzen Augen bestehen aus
Kunststoff. Das ldngere, aus PV Plisch bestehende Fell
ist besonders weich und kuschelig. Veredeln lasst sich
Oskars Schal einfarbig per Siebdruckverfahren.

www.quick-goerlich.de

Sag’'s mit
Taschen:

Werbetaschen

transportieren Botschaften
heldenhaft

\El
HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb liber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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Gar nicht stachelig ...

... und duBerst liebenswert ist Waschigel Ingo. Mit dem niedlichen Sauber-
mann flir Dusche und Wanne, macht das Waschen noch mehr Spaf3. Er
misst ca. 13,5 cm, ist soft gefiillt und besteht aus Polyester. Seit tiber 20
Jahren liefert die team-d GmbH ein buntes Sortiment an Spielwaren.
Lteam-d Kunden kénnen sich in puncto bestehender und kommender
Produktsicherheitsgesetzen auch wirklich sicher fiihlen®, heif3t es von
Unternehmensseite. Als Mitglied im Deutschen Verband der Spielwaren-In-
dustrie e. V. und mit regelmé&Bigen Ausbildungen flir GFS (Geprtfte Fach-
kraft flir Spielzeugsicherheit) beim TUV Rheinland werden alle Moglichkei-
ten von Wissen, Kompetenz und Kontrolle genutzt, um den komplexen
Anforderungen der europdischen Richtlinien gerecht zu werden.

siert.

| jons Germany
PS| 46626 * Global Innovations

GmbH & Co. KG + Tel 449 6502 93086-15

info@globalinnovations.de

DOWWW. lobalinnovations.de
httpsg://www.psiproductﬁnder.delyZu1ym

: - Waren-
4186 * team-d Import-Export
et « Tel +49 7181 989600

hnd

Helfer in der Not

Mit der praktischen, aufblasbaren Kindertoilette von
Global Innovations sind Eltern kleiner Kinder auf
alles vorbereitet: Ausgestattet mit einem praktischen
Einsatz, in den ein Beutel eingesetzt werden kann,
ist dieses Werbemittel genau das Richtige fiir alle
jungen Eltern, GroBeltern, Onkel und Tanten. Die
passenden Beutel konnen mitbestellt werden. Aber
auch handelstbliche Millbeutel sind verwendbar.
Die mit Schutzrechten versehene, platzsparend zu
verstauende Toilette fiir die ganz Kleinen gibt es ab
einer Menge von 1000 Stiick komplett individuali-



FUR DIE
KLEINSTEN

MINIFEET®

AUF DEN ERSTEN BLICK!

www.mbw.sh

s Darts ist absolut im Trend

Fragen Sie nach dem Horsteler Komplett Set,
bestehend aus Dart-Scheibe, Dart-Surround,
Dart-Pfeillen und Abwurflinie.

Und schon kann das Spiel beginnen. Game On.

harsteler Horsteler Interior Design GmbH
mmTEen Besten ™= Telefon: +49 5454 934 390
verkauf@hoersteler.de = www.hoersteler.de

PSI Nr. 45973
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i po} 41941 « Trendfactory BV.

{ el +31 25 2622233

i info@trendfactory.eu * www.trendfa.ctory.eu
https://www.psiproductﬁnder.de/zlk4Z|

Wohlige Rituale

Das dermatologisch getestete und hypoallergene Tiny
Rituals Baby-Geschenkset von Trendfactory ist ein
Verwohn- und Entspannungspaket fiir Babys. Nahren-
des Mandelol und Reismilch wirken beruhigend, pflegen
die Haut der Kleinsten und sorgen fiir Wohlftthimomen-
te. Das Pflegeset fiir Haar und Koérper enthélt ein
pflegendes Badeol und eine milde Korperlotion, eine
extramilde Formel, die reich an nattirlichen und
biologischen Inhaltsstoffen ist. Mit zehn Prozent von
jedem Tiny Rituals Produkt unterstiitzt Trendfactory die
Tiny Miracles Foundation in Indien, die Kindern einen
besseren Start ins Leben ermoglicht.

Einfach niedlich

Das kleine Halstuch macht Scooby, den weichen,
knuddeligen und bezaubernden Plischhund von Reda,
noch niedlicher. Doch Scooby entfaltet auch mit anderen
Namen seine Wirkung, denn das kleine Halstuch eignet
sich flir den Transferdruck. Eine weitere Druckoption ist
der direkte Digitaldruck auf die Karte, die an dem Ohr i Tel +420 548 131808

: info

i p2bsales@reda.cz® www.reda.in
des Hundels angebracht werden und auch als Herz https://www.psiprodudﬁnder.de/yngod
geformt sein kann.

© ps) 46051 * Reda as
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PS1 41462 » Spranz GmbH
| Tel +49 261 984880 )
} info@spranz.de * www.spranz.de

‘I?ttp(?:/;)www.psiproductﬁnder.de/zqunt

Logokreiseln

Das Forbes-Magazin kiirte ihn zum Trendspielzeug des
Jahres. Online gibt es eigene Youtube-Kanéle, Nutzer-
foren sowie Anleitungen fiir die besten Tricks. Das
Anti-Stress-Spielzeug Fidget Spinner fordert Koordina-
tion und Motorik und wird gar von Therapeuten
empfohlen. Auch Spranz kreiselt auf der durch alle
Zielgruppen wogenden Welle mit und présentiert seine
Variante: den thanxx® Handspinner ,LogoSpin®. Diese
,Budget Choice” mit guten Leichtlaufeigenschaften lasst
sich per Digitaldruck rundum gestalten und setzt das ge-
wiinschte Motiv in diesem positiven Kontext optimal
um. Geliefert wird der ,,LogoSpin“ im Polybeutel mit
Designinstructioncard.

Centsationell.

Unsere gunstigen Preise
sind die beste Werbung.
Fur uns und fur Sie.

Werbewirkung hoch? mit unserem
innovativen Trio-Pad. Und das alles
zu einem centsationellen Preis!
Unsere Notizwerbemittel sind

in vielerlei Hinsicht beeindruckend
anders. Lassen Sie sich liberzeugen.

KARLKNAUER

Beeindruckend anders

Ausgezeichnet verpacken
W Einzigartig werben
B Vollendet schenken

KARL KNAUER KG
Zeller StralRe 14

77781 Biberach/Baden
www.karlknauer.de
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i p ;;108 « KMS Kafitz Medienservice GmbH
§ Tel +49 2234 9908-460

i rk@kms.eu * www.kms.eu
\\J%:‘t%lelwww.psiproductﬁnder.de/nzezmw

Sechsseitiges Stressventil

Der Heju Fidget Cube von KMS ist ein Anti-Stress-Gadget fiir nervose
Hande, das kurzweiliger nicht sein konnte. Ob Klicken auf dem Zahlenfeld,
Daumenrollen mit Zahnrddern oder Metallkugel, Drehen an der Drehschei-
be, Knipsen mit dem , Lichtschalter” oder Bewegen des ,Joysticks®: Der
Fidget Cube beruhigt nervose Geister und ist eine angenehme Abwechslung
zu Smartphone & Co. Studien belegen, dass das Bewegen eines Gegen-
stands mit den Fingern die Konzentration férdern und Stress abbauen kann.
Auf der sechsten, glatten Seite des Wirfels lasst sich ein individueller
Werbeaufdruck anbringen.

pS| 47203 * Kriiger & Gregoriades Im- & Export
© GmbH « Tel +49 40 731021-80 ;
info@kg-hamburg.de * ww.kg-hamburg.de
https://www.psiproductfmder.de/nzuzm

Perfektes Logiktraining

Mit Cool Brain lassen Krtiger und Gregoriades ein altbekanntes Holzbrett-Denkspiel fiir zwei
Personen wieder aufleben. Beim raffinierten, millionenfach verkauften Spiele-Klassiker legt ein
Spieler zunéchst eine vierstellige Kombination aus Farben fest. Ziel ist es, anhand von maximal
sieben Schritten den gesetzten Farb-Code des Spielgegners zu entschliisseln. Dieser signalisiert
mit schwarzen und weif3en Steckstiften, ob Farbe und Position im jeweiligen Spielzug richtig
gewahlt wurden. Verpackt ist das Strategie-Spiel in einem Baumwollbeutel mit Zugband. Weitere
Farben sind durch einen Sonderimport moglich. Die Mindestbestellmenge betrégt 100 Stiick.
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kaiserstuhl
chocolaterie

Feinste Schokoladen-
Adventskalender ...

o o Shcbsrigiy

i ps} 40660 * PF Concept Deutsch
 Tel +49 2822 9600

i contact-DACH@pfconcept.com
www.pfconcept.com
i https:/ Jarww.psipro

land GmbH

ductfinder.de/owi4zg

Kuschelige Gesellen

Freunde, Einschlafhilfe und Begleiter flir das Kinderleben sind
die Kuscheltiere von PF Concept. Flauschig und weich vermit-

teln sie ein Gefiihl der Geborgenheit, wie es nur ein Pliischtier ... auf hochstem Qualitatsstandard
kann. Mit diesen freundlichen Schmusegesellen wird jedes Kind
glicklich. In Kombination mit dem auf die Bedurfnisse von Viele weitere SiiBwaren:

Babys und Kleinkindern abgestimmten MyKit sind die Kuschel-
tiere die idealen Geschenke zur Geburt, zum Weltkindertag, zu
Weihnachten oder auch einfach mal zwischendurch.

Kaiserstuhl Chocolaterie
GmbH & Co. KG

www.kaiserstuhl-chocolaterie.de
Tel. +49 (0) 7642 90 00 90




4 pg1 48101 » Xetra - BooX GmbH
| Tel +49 6181 945910
i ytra@xtraboox.de * www.xtraboo

https://www.psiproductﬁnder.de

Zielgenau im Trend

Darts ist der Trendsport schlechthin. Aufgrund
stetig wachsender Medienprasenz erfahrt dieser
Sport derzeit immer mehr Aufmerksamkeit.
Horsteler bietet ein Komplett-Set, bestehend aus
Dart-Scheibe, Dart-Surround, Dart-Pfeilen und
Abwurflinie. Fir Werbung eignet sich das Dart-
Surround am besten. Dieser Schutzring dient als
Wandschutz und 1&sst sich mehrfarbig bedru-
cken. Und schon kann das Spiel beginnen.

PS| 44186 * team-d Import-Export
i Warenvertriebs GmbH ©
i psi@team-d.de * www.team-d.de

i hteps://www.

L

X.com
/zgrmm]
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Gegen Unruhe

Den Anti-Stress-Wiirfel (fidget cube) gibt es in zwei
Grofen, vielen Farben und auf Anfrage auch individuell
gestaltet bei X-tra - BooX. Nervositét, Anspannung und
Stress dgulern sich oft etwa durch das Wippen des
FuBes oder dadurch, dass die Finger sténdig in Bewe-
gung sind, zum Beispiel durch das Driicken von Kulis.
Die Anti-Stress-Wirfel dienen dem Abbau dieser
inneren Unruhe. Sowohl bei der 3,3 Zentimeter kleinen
Taschen- als auch der rund doppelt so gro3en Schreib-
tischversion hat der Anwender grundsétzlich sechs
verschiedene Alternativen, die Finger zu beschéftigen:
durch Schalten, Drehen, Joystick, Driicken, Drehen
sowie Pusten.

ahstrartn

mbH

i Ps| 45973 * Ho )
i Tel +49 5454 934
verkauf@hoersteler.de « www.hoersteler.de
https://www.psiproductﬁnder.de/zgrlym

Tel +49 7181 989600

psiproductﬁnder.de/zmvhnd

Spielidee fiir Nachwuchskiinstler

In dem Riesen-Ei voller Knete-Spaf3 von team-d sind acht verschie-
denfarbige Kneten, drei Werkzeuge und acht Formen enthalten.
Damit kénnen Kinder kreative Figuren und Formen wie Schnee-
mann, Maus oder Haus gestalten. Ein ideales Produkt beispielswei-
se fiir ,Tage der offenen Ttur“ oder Events, an denen die Kinder
eine beliebte Beschaftigung erhalten, die sie mit nach Hause
nehmen konnen. Eine Werbeanbringung mit Doming-Aufkleber
lasst sich oben auf dem Ei verwirklichen.
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Weitreichende Signalwirkung

Wer etwa die volle Aufmerksamkeit seines Hundes ganz sicher auf sich lenken
will, kommt um die hier bewéhrte Trillerpfeife nicht herum. Bei Hund, Schaffner,
in der Schule, Firma oder bei einer Demo ist die Signalwirkung einer Pfeife
eindeutig belegt, und wer eine solche von A&J Agnieszka Polak sein Eigen
nennen mochte, bekommt das kleine Produkt zusétzlich zum akustischen Effekt
mit einem aufmerksamkeitsstarken Epoxy Sticker mit Werbebotschaft im Full
Colour Druck versehen.

PSI 42487 » Reflects GmbH
G Tel +49 2234 9900-0

i info@reflects.de ¢ www.reflects.de
https://www.psiproductﬁnder.deloweOzt

Der Anti-Stress-Trend 2017

Seit Anfang des Jahres breitet sich der Spielzeug-Hype um den Fidget
Spinner in Europa rasend schnell aus und bringt jede Menge Spaf3 mit. Mit
Spezialistenseiten und Youtube-Videos schief3en jede Menge Fangemeinden
wie Pilze aus dem Boden. Mit einem Reflects AllOver Print kann man das
aktuelle Lieblingsspielzeug der Deutschen werbewirksam gestalten. Der
Reflects Spinner ist ein faszinierendes Handspielzeug mit hohem Trendfak-
tor, das sich leise zwischen Daumen und Zeigefinger bewegen lasst wie ein
vibrierender Propeller. Als unterhaltsamer Aufmerksamkeitsgenerator ist der
Reflects-Fidget Spinner der ideale Werbeartikel. AuBerdem hilft er gegen
Stress und Nervositét.

EUR@\'LE

Leather & more. Since 1899.

.

INDIVIDUALISTEN

VERTRAUEN, KONTINUITAT, QUALITAT
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INNOVATION, MOTIVATION, EMOTION
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MADE IN GERMANY |

EUROSTYLE
Dieselstr. 5 - 95448 Bayreuth
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Nachdem sich das Unternehmen reeko design 2015 der Carstensen

Import-Export Handelsgesellschaft mbH aus Ellerau angegliedert hatte, sind
nun fast zwei Jahre vergangen. Seitdem hat sich das 2003 von Reenald Koch
gegrindete Unternehmen mit verfeinertem Konzept und klarem Profil kraftig

reeko design

Mit dem Schliisselanhénger CELIA hat
man auch gleich seinen persénlichen
Schutzengel dabei.

starke Unternehmensstruktur brachte viele

Vorteile und ging einher mit einer Neustruk-

turierung, die dem professionellen Werbe-

mittelhandel nun durch ein klar gegliedertes
Profil, ein differenziertes Produktportfolio und erweiterte
Moglichkeiten auB3ergewthnliche Leistungen zu bieten im-
stande ist. Das gewandelte Gesicht der reeko design spie-
gelt sich nun auch konzentriert wider im neuen Unterneh-
mensmotto ,Smart — different — affordable”.

. ie Einbindung in eine grofBere wie leistungs-

Starke Konzernstruktur

Viel hat sich getan in den vergangenen zwei Jahren, seit ree-
ko design in die Carstensen Import-Export Handelsgesell-

Neustrukturierung erfolgreich

Smart — different —
affordable

-

Design am Arbeitsplatz: Der magne-
tische Biiroklammerhalter TRIANGLE.

schaft mbH eingegliedert wurde. Das hat auch viel mit dem
neuen Trager zu tun, zu dem reeko design schon zuvor wich-
tige Kontakte pflegte. Bei Carstensen handelt es sich um ein
1991 in Hamburg von Sonke Carstensen gegriindetes Un-
ternehmen, das mittlerweile zu Deutschlands grofiten Im-
porteuren im PBS-Bereich (Papier/Btiro/Schreibwaren) z&hlt
und heute eine Tochter der Holding Eurasia Statinvest GmbH
ist. Carstensen und die Partner betreiben Dependancen in
Bremen, Nordhorn, Bangkok, Hong Kong, Jakarta und Shang-
hai und beschéftigt zusammen rund 180 Mitarbeiter. Mit
dem PBS-Sortiment der Marke Stylex ist die Holding an cir-
ca 10.000 Verkaufsstellen in Deutschland prasent und hat
sich in punkto Qualitat, Finanzierung, Liefertreue und Com-
pliance als serioser, vertrauensvoller wie zuverlassiger Ge-
schéftspartner einen klangvollen Namen erarbeitet.
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Kunden profitieren

Mit der reeko design erschlief3t sich Carstensen nun auch
erstmals direkt ein Segment im professionellen Werbearti-
kelmarkt. Und mit dem Potenzial von Cartensen (mit einem
Jahresumsatz von aktuell anndhernd 100 Millionen Euro)
im Rucken profiliert sich reeko design nun auch gestarkt
mit neuem Schwung und Konzept im Werbemittelhandel.
Und davon profitiert der Kunde.

Qualitat und Compliance im Zentrum

Thorsten Kohler, zusammen mit Martin Pancke Geschéftsfiih-
rer bei Carstensen und dem Geschéftsbereich reeko design:
,Der neue Claim von reeko design ,Smart — different — afforda-
ble’ umreif}t die neuen Qualitaten des Anbieters: Smart steht
fur intelligente, selbst entwickelte Werbeartikel, different fiir
das Besondere, Unverwechselbare dieser Produkte und af-
fordable fiir das Preiswerte, Bezahlbare der Werbetrager. Die
Produkte von reeko design genief3en volumenoptimierte Kon-
ditionen, durchlaufen mehrfach Qualitdtskontrollen nach eu-
ropdischen Prifstandards und erfiillen Social-Compliance-
Richtlinien. Mit unser langjahrigen Expertise in Sachen Qua-
litdt und Compliance im Riicken heif3t das fiir unsere Partner
aus dem Werbemittelhandel vor allem bedingungslose Ver-
lasslichkeit. Das heif3t: jeder Artikel, der unser Haus verlésst,
ist eingehend gepriift, nach gesetzlichen Normen und Richt-
linien zertifiziert und als solcher gekennzeichnet. So sind wir
unter anderem Mitglied im BSCI, FSC und arbeiten eng mit
renommierten Prifinstituten zusammen. Zudem priifen wir
die Produkte nochmals durch unser hauseigenes Qualitéts-
management und auditieren die Lieferanten sowie ihre Fa-
briken. Denn die Sicherheit unsrer Kunden steht bei uns an
erster Stelle®, betont Kohler.

Neues Sortiment — neue Gesichter

Dass man damit auf dem richtigen Weg ist, merkt man
im Unternehmen an der wachsenden Zufriedenheit bei
den Handlern, die auf die Produkte, Leistungen und Ser-
vices von reeko design vertrauen. Einen gro3en Anteil da-
ran hat auch das eigens hierzu aufgebaute neue Vertriebs-
team um Divisionsleiter (Head of Division) Marco Rei-
mann, wo man das neue Konzept in flachen Hierarchien
mit viel Eigenverantwortung lebt und die Schlagworte
~Smart — different — affordable” anschaulich zu vermitteln
versteht. Diesen neuen Gesichtern gesellt sich ein eben-
falls neuer Katalog mit klar gegliederter Inhaltsstruktur
mit wenigen Kategorien, reduziertem Sortiment und wer-
tigen wie &sthetisch anspruchsvollen Artikeln.

Werbeartikel nach MaB

,Neben unserem Kernsortiment, das sténdig lieferbar ist,
bieten wir auch Werbeartikel nach Maf3. Sonderanferti-

Die smarte LED
Taschenleuchte TINI
inklusive Haken, z.
Bsp. fiir Taschen.

'eeKoO

Kommt einfach gut
an: der etwas andere
Adventskalender.

DESIGN
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gungen setzten wir in engem Kontakt mit unseren Kun-
den um, beraten und unterstiitzen diese mit unsren De-
sign-Kompetenzen von der ersten Idee bis hin zur Auslie-
ferung des fertigen Produkts — falls notig auch mit neuen
Werkzeugen, auf jeden Fall aber innerhalb kurzer Fristen
und zu fairen Preisen®, erkldrt Reimann. Ergdnzend zur
neuen Kollektion (die im Sinne von , different” noch wei-
ter verschlankt werden soll) wurde auch die Webseite re-
launcht und ein neuer Webshop installiert. Fiir einen er-
sten Eindruck von der Neuausrichtung des Unternehmens
sei ein Besuch des Internetauftritts der Carstensen reeko
design empfohlen. <

Der pfiffige und ausgespro-
chen maritime Schreibtisch-
Organizer CONTAINER.

Mit dem Brotmesser mit Kriimelbrett
BAGUETTE von reeko design wird
jedes Backwerk bequem zerteilt und
die lastigen Kriimel werden direkt beim
Schneiden aufgefangen.

Die Neuausrichtung gibt der
reeko design by Carstensen
eine klare Struktur.

Die neuen Ansprechpartner fiir den Werbemit-
telhandel im Team von reeko design: Martina
Odebrecht (Vertrieb PLZ 0-4) und Taras Sher-
hey (Vertrieb PLZ 5-9).

reeko design - Werner von Siemens-Str. 3-7, D-25479 Ellerau, Tel. +49 4106 79950571
www.reeko.com
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Mit seiner neuen Produktlinie , Tierisch gute Werbung® liefert Emotion
Factory dem Werbeartikelhandel die Bausteine flir wirkungsstarke
Werbekonzepte, mit denen Unternehmen aus dem Tierbedarfsmarkt und
anderen hundeaffinen Berufsgruppen ihre Kunden zielgenau ansprechen
kdnnen. Denn der schnellste Weg zum Herrchen fiihrt tiber den Hund. In
diesem Fall: Uber alles, was die Vierbeiner mégen.

Tierisch gute Werbung

Wirkungsvolle
Werbebotschaf-
ter, die iiber den
Hund zum Herr-
chen fithren: Das
ist die brand-
neue Produktli-
nie ,Tierisch
gute Werbung“
von Emotion
Factory.

v anche Ideen sind so klar und offensicht-
lich, dass man erst dartiber stolpern muss,
um sie bewusst wahrzunehmen. Deswe-

gen erzéhlte uns Armin Rigoni, der vor rund

einem Jahr Emotion Factory ibernommen
hat, die Geschichte, die zu der neuen Produktlinie gefiihrt
hat: ,Beim Kauf von Futter fiir unseren Hund haben wir
vom Tierfuttergeschéft einen bedruckten Kugelschreiber
bekommen. Nichts gegen Stifte, aber Stift und Hund — das
wollte in unseren Augen nicht so recht zusammenpassen.
Wenig spater kam Rigoni der ziindende Gedanke: ,Wenn
sich der Hund freut, freut sich auch das Herrchen. Was

liegt also naher, als eine Werbebotschaft mit einem Le-
ckerli fiir den Hund zu verbinden?”.

Brandneue Ideen fiir viele Zielgruppen

Eine Belohnung fiir den Hund schafft eine positive Stim-
mung, die den Hundebesitzer besonders aufgeschlossen
fir Werbebotschaften macht. So einfach ist das — aber
dennoch ist noch niemand auf diese Idee gekommen. Des-
halb ist , Tierisch gute Werbung® auch brandneu am Markt
und exklusiv bei Emotion Factory zu haben. Das ausge-
reifte Konzept kann beispielsweise Hundeschulen und

www.emotion-factory.com
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Leckerli-Tiite:
Viel Platz fiir
Werbebotschaf-
ten auf der Ver-
packung.

Geniale Pro-
duktidee: Die
Kunststoff-Scha-
len aus eigener
Produktion
machen dem
Vierbeiner noch
lange als Spiel-
zeug SpaB. Das
ist Werbung mit
Langzeit-Effekt.
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-sportvereine, Tierfutterhandler und Zubehorhandel, Tier-
arzte, Tierfriseure, aber auch Tierbuchverlage oder Kom-
munen im Marketing unterstiitzen und ihre Botschaften
gezielt kommunizieren.

Markenfutter ,,Made in Germany*

Dabei bleibt auch diese neue Produktlinie ganz dem Kon-
zept der Nachhaltigkeit und der Qualitat verpflichtet, das
auch die anderen Marken von Heri-Rigoni auszeichnet.
Denn was in die Dose oder in die vielsei-
tigen Verpackungen kommit, ist hoch-
wertiges, ausgewogenes Markenfut-
ter ,Made in Germany*. Die Ko-
operation mit dem bayrischen
=~ Hersteller Interquell macht’s
moglich, dessen Produkt
,Happy Dog Wellness Snack” in
Doschen, Ttiten, Sackchen und auf Wunsch
auch in wieder verschliefSbare Konservendosen
verpackt wird. Individuell gebrandet, mit bedruckten
Banderolen oder Etiketten sind dies allesamt starke Werbe-
botschafter.

Synergieeffekte genutzt

Dass Rigoni so viele Verpackungsideen anbieten kann
und noch weitere passende Artikel wie zum Beispiel Back-
formchen in Hundeform in dieses Sortiment aufgenom-
men hat, liegt an der Vielseitigkeit von Emotion Factory:
LWir konnten bei der Produktentwicklung auf viele Kom-
ponenten zurtckgreifen, die wir selbst produzieren und
die wir auch fiir andere Produkte verwenden®, erklart Ri-
goni. Eine witzige Ergdnzung des Sortiments sind etwa die
halbkugelformigen (mit Leckerli gefiillten) Kunststoff-Schalen
aus eigener Spritzerei, die dem Vierbeiner als Spielzeug
noch lange Freude machen. Mit der neuen Produktlinie
stellt Emotion Factory wieder einmal sein kreatives Po-
tenzial und verantwortungsbewusstes Handeln unter Be-
weis und macht vor, wie ein Lieferant seine Product-

range sinnvoll erweitern kann. <

TIERISCH 00,

GUTE WERBUNG 7§

... aus dem Schwarzwald

Tierisch gute Werbung - diese neue Werbe-
artikel-linie ist nicht nur ein Slogan sondem auch
Programm: Tierische, indirekie Werbeziele, gute
Produkte und eine Werbeform, die ganz neue
Zielgruppen ansprichtl

b
o )
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In den Genuss der leckeren knochenférmigen

Hunde-Leckerlies und Kauprodukte kommt bei
dieser Produktiinie der fierische Begleiter des

Menschen. Ausgerichiet ist dieses neuarfige
Werbekonzept aber natiirlich auf den Hunde-
besitzer als Empféinger der Werbung und birgt
ein groBes Potenzial in der Werbeartikelbranche.

Bildnachweis: fotoliv.com @ womus / fotdlia.com © S.H. exclusiv / fotolia.com © stockphoto-graf
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Seit 20 Jahren ist DreamPen erfolgreich im Werbeartikelmarkt
vertreten. Nach eigenen Angaben hat der polnische Hersteller von
Werbekugelschreibern in Europa eine Spitzenposition eingenom-
men. Auch in den Vereinigten Staaten, in Asien und im Nahen Osten
hat sich DreamPen langst einen Namen gemacht. Aushangeschild
des Unternehmens: Clip4you.

Clip4you macht den Unterschied

DreamPen

Individualitat
auf Bestellung

J

» ei Clip4you ist der Name Programm. Das
» Leinzigartige Produkt”, so ist vom Unter-
nehmenssitz in Zielona Géra zu horen, ,ist

ein auf Bestellung angefertigter Kugelschrei-

ber mit einem individuellen Clip, der per-

fekt an Kundenwtlinsche angepasst werden kann.” Das
macht das individuelle Schreibgerat zu einem idealen Wer-
betréager. Je nach Wunsch kann der Clip in 2D-, 2D+- und
3D-Optik produziert werden. Der vollfarbige Digitaldruck
intensiviert die Farben und eignet sich besonders zum Be-
drucken der ganzen Flache. , Die Kreativitat des Clips und
die hohe Qualitdt des Digitaldrucks garantieren die Au-

Rergewohnlichkeit der Farben und eine ungewshnliche
Form”, bringt DreamPen die Vorzige von Clip4you auf
den Punkt.

Blickfang mit Langzeitwirkung

DreamPen legt nicht nur auf Kreativit4t und Qualitat Wert.
Auch Kundenorientierung wird bei dem polnischen Wer-
bekugelschreiber-Hersteller gro3geschrieben. ,Fir unse-
re Kunden ist es wichtig, dass unsere Kugelschreiber mit
individuellem 3D-Clip die gewtinschte Werbung optimal
transportieren und so schnell wie méglich beim Endkun-
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Im Jahr 2015 eréffnete DreamPen eine
Dependance in Miami, US-Bundesstaat
Florida.

den ankommen®, nennt DreamPen zwei wichtige Faktoren.
,Ein Kugelschreiber ist ein stdndiger Begleiter. Mit jedem
Mal, dass er genutzt wird, wirbt er flir das darauf abgebil-
dete Produkt. Das kann eine kiinftige Kaufentscheidung
der Person, die den Kugelschreiber bekommen hat, durch-
aus positiv beeinflussen. Diese Art der Werbung ist giins-
tiger als ein TV-Spot und kann zudem auch noch erfolg-
reicher sein, wissen die Verantwortlichen in Zielona Géra.
Aktuell stellt DreamPen sieben verschiedene Modelle von
Clipdyou-Kugelschreibern her. Jedes Modell ist in einer
klassischen, transparenten oder Satin-Variante erhaltlich,
die zudem mit Metallteilen versehen werden kann. Eine
innovative und au3ergewohnliche Losung, die DreamPen
dartber hinaus anbietet und mit der sich das Unterneh-
men vom Wettbewerb abheben mochte, ist die Verbin-
dung von Clip4you mit dem Transferdruck 360. Als Al-
leinstellungsmerkmal nennen die Polen zudem den Druck
mit Chrom-Effekt.

Enge Zusammenarbeit

Mit der Resonanz auf seine Werbekugelschreiber ist Dream-
Pen sehr zufrieden. Mehr noch. Das grof3e Interesse hat
die Verantwortlichen darin bestarkt, zu expandieren. Im
kommenden Jahr soll ein noch modernerer Unterneh-
menssitz entstehen. ,Damit sind wir imstande, die Wiin-
sche unserer Kunden noch besser zu erfillen. Wir vergro-
Bern unsere Produktions-, Spritzguss- und Werkzeugab-
teilung sowie unseren Maschinenpark.“ Fir noch mehr
Effizienz soll auch der Kundenservice weiter optimiert wer-
den. Zukinftig sollen sich wieder alle Abteilungen in einem
Gebaudekomplex befinden. Bei DreamPen werden alle
Auftrage von Anfang bis Ende unter einem Dach abge-
wickelt. Die enge Zusammenarbeit der erfahrenen, quali-
fizierten Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter ist es, die aus
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®\ 4
)

¢

o

%
einem gemeinsamen Projekt ein tber-  » %
zeugendes Endprodukt machen, das den
Kundenbedrfnissen rundum gerecht werden soll.
Dabei wird bei DreamPen Wert darauf gelegt, dass
Produktionsprozesse und die damit verbundene Qua-
litat stets kontrolliert werden, um Fehler und Unge-
nauigkeiten zu vermeiden. Sogar die Minen werden vor
Ort hergestellt. ,,Unsere Unabhéangigkeit von anderen Un-
ternehmen macht eine kiirzere Produktionszeit maoglich.”
AuBerdem fiihre eine standige Entwicklung dazu, dass
,2unsere Produkte gleichermaf3en giinstig wie qualita-
tiv hochwertig sind*“.

Konsequente Weiterentwicklung

Der konsequente Ausbau der Geschéftsbeziehungen /]
und das wachsende Interesse an den Produkten haben
dazu beigetragen, dass sich das Unternehmen auch im

Ausland niedergelassen hat. So wurde 2015 eine Depen- &?
dance in Miami eroffnet. AuBerdem gehort DreamPen "&
seit vielen Jahren zum PSIund ist seit seinem US-Marktein- %
tritt auch Mitglied in der Promotional Products Associa- 3,
tion International (PPAI) sowie dem Advertising Special-
ty Institute (ASI). In den USA haben die Polen rasch Fuf3
gefasst und konnten bereits auf Messen in Chicago und
Las Vegas tiberzeugen. ,Die positiven Reaktionen unserer

. >
européischen als auch unserer amerikanischen Kunden &
. . s . Ly 4
machen uns glicklich und bestatigen uns darin, dass &
ol
wir den richtigen Weg eingeschlagen haben.” So ist <,

DreamPen uberzeugt, dass die Entwicklung des
Unternehmens und des technischen Standards
sowie die Kreativitat des Teams auch weiter-
hin fiir Zufriedenheit sorgen werden. <

4

www.dreampen.pl
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Sich bei keiner seiner Leistungen mit Standard zufriedenzugeben, das
ist das Motto der Karl Knauer KG. Der Verpackungsspezialist liefert
nicht nur Verpackungen aller Art, sondern auch kreative Werbemittel
und Sonderanfertigungen. Ob Entwicklung oder Produktion — die
Kunden profitieren von der langjahrigen Erfahrung des Unternehmens
in Planung, Konzeption, Druck und Veredlung.

Besondere Werbemittel vom Verpackungsexperten

Imponierend

Das Trio-Pad mit
3D-Effekt: Die
jingste Neuheit, die
aus einem Kunden-
wunsch entstanden
ist, findet viel Reso-
nanz im Markt.

vielfiltig

on der Gemtiseverpackung tiber die mehr-
v fach preisgekronte leuchtende Verpackung

,Bombay Sapphire” zu Notizwerbemitteln

— das Unternehmen Karl Knauer KG ist

breit aufgestellt. Was nicht alle wissen: Der
Verpackungsspezialist entwickelt sogar Verpackungs-
maschinen. Dass Verpackungen und Maschinen aus ei-
ner Hand kommen, weist die Karl Knauer KG als Exper-
ten aus, der genau weif3, worauf es ankommt. Know-how
und Expertise manifestieren sich auch im Werbemittelbe-
reich. Hier bietet das Unternehmen auf3ergewohnliche Um-
setzungen klassischer Give-aways wie Haftnotizblocke,
aber auch beeindruckend andere, komplett individuali-
sierbare Sonderanfertigungen.

Kreative Experten

Von der Idee zum fertigen Notizwerbemittel fiihrt kein lan-
ger, sondern ein kreativer Weg zum Erfolg. Viele neue Pro-
dukte entstehen auf Wunsch eines Kunden, der mit einem
ganz besonderen Produkt tiberzeugen mochte. Gemein-

sam mit den Spezialisten fiir Werbemittelentwicklung der
Karl Knauer KG wird dann versucht, den Kundenwunsch
so zielgenau wie moglich zu realisieren. Die Kreativen und
Produktentwickler des Unternehmens kénnen dabei auf
ihren langjahrigen Erfahrungsschatz sowie auf das Fach-
wissen der Kollegen aus Produktion und Vertrieb zurtick-
greifen. Wie muss man sich den Entwicklungsprozess ei-
ner Produktneuheit vorstellen? ,Ist die Entscheidung fiir
ein Design gefallen, realisieren wir zunéchst eine Klein-
auflage, um zu priifen, ob die Umsetzbarkeit gewahrleistet
ist“, erz&hlt Peter Werner, Teamleiter Forschung und Ent-
wicklung. Die Muster werden per Digitaldruck bedruckt,
danach geplottet und von Hand verleimt und verklebt. In
Ruicksprache mit der Produktion wird der Fertigungspro-
zess direkt optimiert und angepasst.

GroBe Produktvielfalt

Im Anschluss daran starten die sogenannten Nullserien,
das sind Tests, bei denen der volle Produktionsprozess
durchlaufen wird. Nach weiteren kleinen Optimierungen
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wird ein ein abschlieBender Uberblick tiber die Produk-
tionskosten und die Aufnahme des neuen Produkts ins
Portfolio erstellt. So entsteht im Team ein Produkt, das
nicht nur asthetisch tiberzeugt, sondern auch hinsichtlich
seiner Produktionskosten restlos optimiert ist. Zugleich
findet das Thema Nachhaltigkeit Berticksichtigung. Durch
eine effiziente Nutzung der Druckbogen kann zum Bei-
spiel Verschnitt minimiert werden. ,Kunden kénnen bei
uns aus einer grof3en Vielfalt an Produkten auswahlen und
sich dabei immer sicher sein, dass ihr Wunsch-Werbemit-
tel absolut umweltvertrgglich und nachhaltig produziert
wird®, erklart Michael Wieckenberg, Key Account Mana-
ger Werbemittel bei der Karl Knauer KG.

Individuell gestaltet und veredelt

Alle Werbemittel der Karl Knauer KG sind komplett indi-
vidualisierbar. Das bedeutet, sie kénnen nach Kunden-
wunsch individuell gestaltet werden. Peter Werner erklart:
~Auch Sonderkonstruktionen sind mit uns problemlos mog-
lich. Wir versuchen immer, dem Kundenwunsch so nah
wie moglich zu kommen.“ Hergestellt werden die Werbe-
mittel in hochwertigem Offset- oder Siebdruck. Fur die
Veredlung stehen unterschiedliche Méglichkeiten wie bei-
spielsweise Heil3folienpragung und Matt-/Glanz- sowie
Soft-Touch-Effekte zur Verfigung.

Neuheit: Trio-Pad mit 3D-Effekt

Auch dem Trio-Pad, der neuesten Werbemittel-Innovati-
on, ging eine Kundenanfrage voran. Hier dauerte der ge-
samte Entwicklungsprozess etwa zwei Wochen. Zwar bie-
tet die Karl Knauer KG auch Standard-Produkte an, ent-
wickelt aber auch sehr viele Produkte und Lésungen, die
weit tiber das Normalmaf3 hinausgehen. Das Trio-Pad ist
eine davon. Es handelt sich dabei um einen klassischen
Notizblock, der durch Formstanzungen einen 3D-Effekt
erzeugt. Dieser analoge 3D-Effekt ist sowohl im Druck als
auch in Bezug auf die Form der Stanzung individuell plan-
bar und bietet damit ein Hochstmaf3 an individueller Ge-
staltung. ,Das Trio-Pad®, so berichtet Michael Wiecken-
berg aus der taglichen Praxis, ,erfreut sich gerade stei-
gender Beliebtheit. Daneben werden generell alle Haft-
produkte besonders haufig nachgefragt. Dazu gehtren Haft-
blocke und formgestanzte Haftnotizen sowie Hardcover-
Sets. Auch unser klassischer Notizquader findet immer
Abnehmer, ob als Haft- oder Notizblock.”

Umweltbewusstes Handeln

Die Karl Knauer KG ist sich der ¢kologischen Verantwor-
tung seit jeher bewusst — schlieflich sind die Grundmate-
rialien des Unternehmens Naturprodukte: Papier, Well-
pappe und Karton. Michael Wieckenberg erldutert: ,Der
Wunsch vieler Kunden nach nachhaltig produzierten Pro-

dukten ist im Bereich Werbemittel si-
gnifikant gestiegen. Daher haben wir
bereits frihzeitig auf dieses verdnderte
Umweltbewusstsein reagiert.“ Okolo-
gie, Okonomie und soziale Verantwor-
tung sind die drei Saulen der Umwelt-
politik des Unternehmens. Dabei setzt
das Unternehmen auf verantwortungs-
volle Beschaffungspolitik, FSC-, PEFC-
und weitere Zertifikate, welche die
nachhaltige Unternehmensausrichtung
belegen, sowie die Beratung zu 6ko-
logischen Produktvarianten Belohnt wurde dieses Enga-
gement bereits mehrfach mit Auszeichnungen, wie etwa
im vergangenen Jahr mit dem PSI Award ,Sustainable
Company of the Year 2016,

Hochrangige Auszeichnungen

Neben dem PSI Award ,Sustainable Company of the Year
2016 wurde die Karl Knauer KG im vergangenen Jahr
ebenfalls in der Kategorie , Environmental Excellence” aus-
gezeichnet. Den German Design Award
2017 erhielt der Verpackungsspezia-
list fiir die Notizskulptur. Die individu-
elle Form der Notizblocke tiberzeugte
die Jury ebenso wie die Tatsache, dass
die Skulptur in zwei Grofen erhéltlich
ist und individuell gestaltet werden kann
—sowohl an den Schnittkanten als auch
auf den einzelnen Blattern. Den iF De-
sign Award 2016 erhielt das Unterneh-
men ebenfalls fiir die gedrehte Notiz-
skulptur. Uberzeugend auch hier fiir die
Jury: das Werbemittel als echter Blick-
fang mit nachhaltiger Wirkung. Mit der dynamischen Dre-
hung werde die Werbebotschaft hochwertig und effekt-
voll prasentiert. <

www.karlknauer.de

Michael Wiecken-
berg, Key Account
Manager Werbe-
mittel bei der Karl
Knauer KG.

Peter Werner,
Teamleiter For-
schung und Ent-
wicklung.
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Seit 1. Januar 2017 gelten uneingeschrankt die GoBD. Das bedeutet fiir
Unternehmen in Handel, Gastronomie und Dienstleistungen gravierende
Auswirkungen. Das Problem: Langst haben noch nicht alle Betroffenen
erkannt, in welchem AusmafB die GoBD ihre organisatorischen Prozesse
tangieren. Martin Heinemann, Geschaftsfiihrer von CDH Computer Division

Heinemann, bringt Licht ins Dunkel.

Die Tucken

moglicher Luicken

-
-
=
]
-
=
=
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ier Buchstaben, die es in sich haben: GoBD
v oder auch ,Grundsétze zur ordnungsge-
méflen Fuhrung und Aufbewahrung von
Buchern, Aufzeichnungen und Unterlagen
in elektronischer Form sowie zum Daten-
zugriff“. Was zunéchst sehr burokratisch klingt, bedeutet
nichts anderes als Grundsétze ordnungsgemafer digitaler
Buchfiihrung. Und zwar im wahrsten Sinne des Wortes
Grundsétze. Denn die GoBD sind kein Gesetz, wenngleich
doch eine klare Arbeitsanweisung des Fiskus. Im Um-
kehrschluss hei3t das: Wer Rechtsstreitigkeiten mit dem
Finanzamt aus dem Weg gehen mochte, sollte sich an die

GoBD halten — auch wenn ein Verstof3 alleine nicht zu ei-
ner Strafe oder Neubewertung der Steuerpflicht fithrt. Sich
an die GoBD und damit an die Grundsatze ordnungsge-
maRer digitaler Buchfiihrung zu halten, betrifft ganz ent-
scheidend auch die Archivierung von E-Mails. Hierzu be-
zieht der Gesetzgeber klar Stellung und verlangt, dass je-
des Dokument genau in der gleichen Form, in der es er-
fasst wurde, wieder angezeigt und gedruckt werden kann.
Eine E-Mail darf demzufolge dann nicht gel6scht werden,
wenn sie in einem Bezug zum Umsatz steht. Sie darf im
Ubrigen auch dann nicht geléscht werden, wenn sie vor-
her ausgedruckt wurde. Wichtig ist in jedem Fall: Vorgén-
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ge miussen so gespeichert werden, dass sie nicht mehr
veranderbar sind, denn: ,Eine Buchung oder eine Auf-
zeichnung darf nicht in einer Weise verandert werden,
dass der ursprungliche Inhalt nicht mehr feststellbar ist®,
so der Gesetzgeber. Diesen Beweis muss das Unterneh-
men antreten. Ubrigens gilt: Werden Papierdokumente
eingescannt, darf die weitere Bearbeitung nur mit den
elektronischen Dokumenten erfolgen.

Jederzeit liickenlose Priifbarkeit

Die GoBD beschrénken sich jedoch keineswegs nur auf

elektronischen Geschaftsverkehr. Sie beziehen jegliche im

Unternehmen oder flir Unternehmenszwecke zur elektro-

nischen Datenverarbeitung eingesetzte Hard- und Soft-

ware ein, ,mit denen Daten und Dokumente erfasst, er-
zeugt, empfangen, tibernommen, verarbeitet, gespeichert
oder Ubermittelt werden®. Dazu z&hlen neben Finanzbuch-
fihrungs-, Lohnbuchhaltungs-, Warenwirtschafts- oder

Zahlungsverkehrssystemen beispielsweise auch elektro-

nische Waagen, Zeiterfassung oder auch Kassensysteme.

Bei letzteren allerdings gewahrt der Gesetzgeber noch

eine Schonfrist bis 2020. In jedem Fall gilt: ,Die Geschafts-

vorfélle mussen sich in ihrer Entstehung und Abwicklung
lickenlos verfolgen lassen.” Liickenlos bezieht sich dabei
sowohl auf die progressive wie retrograde Prifbarkeit.

Beide Prufungsverfahren mussen fiir die gesamte Dauer

der Aufbewahrungsfrist und in jedem einzelnen Verfah-

rensschritt maoglich sein. Dabei 6ffnet der Gesetzgeber

,zwischen dem Eintritt des Vorganges und seiner laufenden

Erfassung” ein gewisses Zeitfenster: ,Eine Erfassung von

unbaren Geschéftsvorféllen innerhalb von zehn Tagen ist

unbedenklich.” Prisfungen kénnen prinzipiell nach drei Ver-
fahren erfolgen:

 unmittelbarer Zugriff: Dabei setzt sich der Prifer vor
Ort an einen Computer des Unternehmens.

« mittelbarer Zugriff: Der Priifer setzt sich mit einem Mit-
arbeiter des Unternehmens vor Ort an einen Rechner
und fordert Auswertungen bestimmter Daten an.

* Datentragertberlassung: Der Prifer verlangt elektro-
nische Daten zur Priifung an seinem eigenen Compu-
ter, an dem er mit einem eigenen System arbeitet.

Daten gegen Verlust schiitzen

Dass sich die GoBD nicht nur auf den elektronischen Ge-
schaftsverkehr, sondern auch auf eingesetzte Hard- und
Software beziehen, bedeutet fiir Unternehmen mit Blick
auf die Revisionssicherheit etwas ganz Entscheidendes:
Datenverarbeitungssysteme mussen gegen Verlust jed-
weder Art, sei es Unauffindbarkeit, Vernichtung oder Dieb-
stahl, gesichert und durch Zugangs- und Zugriffskontrol-
len etwa gegen unberechtigte Eingriffe geschtitzt werden.
Im Umkehrschluss hei3t das unmissversténdlich: ,Wer-
den Daten, Datensétze, elektronische Dokumente und

elektronische Unterlagen nicht ausreichend geschiitzt und
konnen deswegen nicht mehr vorgelegt werden, so ist die
Buchfithrung formell nicht mehr ordnungsméBig.”

Unverdnderbarkeit auf drei Wegen

Die Unveranderbarkeit von Daten, Datensétzen, elektro-
nischen Dokumenten und Unterlagen kann auf dreierlei
Art erfolgen: hardwaremafig (zum Beispiel unverander-
bare und félschungssichere Datentrager), softwaremafig
(zum Beispiel Sperren, Loschmerker, automatische Pro-
tokollierung, Historisierungen) oder organisatorisch (zum
Beispiel durch Zugriffsberechtigungskonzepte). CDH Com-
puter Division Heinemann bietet hier beispielsweise ei-
nen Mix aus softwaretechnischer und organisatorischer
Losung und setzt dabei auf das System WORM (write once
read multiple). <

Auf einen Blick

* E-Mails diirfen nicht geloscht werden.

* E-Mails sind elektronisch aufzubewahren.

* E-Mails sind unveranderbar aufzubewahren.

* E-Mails miissen lesbar sein.

* E-Mails sind zeitgerecht zu erfassen.

* E-Mails unterliegen dem Datenzugriff.

* E-Mail-Speicherung ist zu dokumentieren.

* Papier kann digitalisiert und entsorgt werden.

Das sollten Unternehmer beachten:
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Daniel Jeschonowski

Ein kluger Stratege und
umsichtiger Reformer

Das Unternehmen Senator ist im Juli 2016 in das Portfolio der Kapitalbeteiligungsge-
sellschaft Perusa Partners libergegangen. Gleichzeitig libernahm Daniel Jeschonowski
die Geschaftsfiihrung. Seither hat er mit Know-how und Fingerspitzengefiihl wirksame
Anpassungen vorgenommen. Erste Erfolge zeigen, dass er Senator in die richtige

Spur laufen, wieder den entscheidenden
Schub nach vorne zu geben, ist nicht nur
der Beruf, sondern auch die Passion von
Daniel Jeschonowski. Ganz besonders mit-
telstandische Unternehmen mit solider Basis, guten Pro-
dukten und erkennbarem Entwicklungspotenzial fordern
seinen Ehrgeiz heraus: Das Profil solcher Firmen zu schar-
fen und sie mit stabiler Steuerung zu neuer Leistungsfa-
higkeit zu entwickeln, das ist seine Herausforderung. So
machte er arbeiten, und so kann er bei Senator arbeiten.
Dass Senator im letzten Sommer genau eine solche Fih-
rungspersonlichkeit gebraucht hat, ist ein Glicksfall fiir
beide Seiten.

' nternehmen, die nicht mehr optimal in der

Erfahrener Manager, anspruchsvolle Aufgabe

Bevor Daniel Jeschonowski zu Senator kam, hatte er be-
reits Erfahrungen im Restrukturierungs- und Interimsma-
nagement beim amerikanischen Strategieberatungsunter-
nehmen Bain & Company sowie beim Sanierungsspezia-
listen AlixPartners gesammelt. Als Perusa Partners Sena-
tor im Sommer 2016 tbernommen hatte und einen Ge-
schaftsfihrer suchte, war Jeschonowski sofort bereit, die-
se Herausforderung anzunehmen. Denn der 1920 gegriin-
dete Schreibgeratehersteller steckte zwar zu dieser Zeit
gerade in einer schwierigen Phase, konnte aber auf eine
gute Reputation im Markt, gewachsene Herstellerkompe-
tenz und ein hohes Qualitatsniveau ,made in Germany*
bauen. Deswegen war auch schnell klar, dass der neue Ei-
gentimer Perusa den Produktionsstandort Grof3-Biebe-
rau einschlieflich der Veredlung von Stiften und Tassen
erhalten wirde. Die Arbeit konnte also beginnen.
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Auf Unternehmensstarken besonnen

Senator hat Jeschonowski von Anfang an begeistert: Ei-
nem Unternehmen mit langer Tradition, vielen Kompe-
tenzen und einer exzellenten Mannschaft in eigener Ver-
antwortung wieder auf die Spriinge zu helfen, das ist eine
Aufgabe, in die er nicht nur viel Energie investiert, son-
dern die ihm auch sehr am Herzen liegt. ,Ich war fremd
in der Branche, also war es besonders wichtig, gut zuzu-
horen und Fragen zu stellen®, sagt der Hamburger. Zu-
nachst galt es, sich ein Bild des Unternehmens zu machen
und dafiir alle Abteilungen griindlich unter die Lupe zu
nehmen. Nach intensiver Analyse der Ist-Situation wur-
den gemeinsam mit den Futhrungskraften erreichbare Zie-
le definiert, die die Starken des Unternehmens bertick-
sichtigen. ,Wir konzentrieren uns auf das, was wir am be-
sten konnen®, bringt Jeschonowski seine Strategie auf den
Punkt. ,An erster Stelle stehen dabei Erhalt und Ausbau
der eigenen Wertschopfungskette. Produktentwicklung,
Produktion und Veredlung am Standort sowie die Positio-
nierung als verlassliches, profitabel wachsendes Mittel-
standsunternehmen mit hoher Innovationskraft und Markt-
affinitat — das ist unsere klare Ausrichtung.“ Dass ein Struk-
tur- und Kulturwandel vonnoéten sein wiirde, lag auf der
Hand: ,Fur den Erfolg mittelstandischer Unternehmen ist
entscheidend, dass man alle Abldufe taglich im Blick hat
und dass jeder auch Verantwortung tibernimmt. Deshalb
haben wir den Leistungsgedanken wieder besonders in
den Fokus gestellt®, erlautert Jeschonowski.

Korrekturen in Produktion und Vertrieb

Produktion und Vertrieb wurden schnell als diejenigen
Handlungsfelder identifiziert, in denen erste zielftihrende
Kurskorrekturen ansetzen sollten. Denn die Vorteile der
eigenen Produktion voll auszuspielen, gehort zu den wich-
tigsten Zielsetzungen im Rahmen des Change Prozesses.
Daher wurde das bestehende Produktportfolio mit seinem
Schwerpunkt auf Schreibgeréten erhalten und es wird auch
kunftig mit Bedacht erweitert werden. Beibehalten wird
auch das Modularsystem, das bei vielen Modellen mit
gleichen Mechaniken, Federn und Spitzen sowie identi-
schen Farben arbeitet — ein klarer Vorteil des Herstellers.
Allerdings wurden in Produktion und Logistik viele Ab-
ldufe neu organisiert und Investitionen vorgenommen. Bei-
spielsweise werden jetzt alle Materialien und Komponen-
ten, die an einer Produktionseinheit gebraucht werden,
auch direkt dort gelagert. Das spart Zeit und Wege, eben-
so wie die Einfithrung elektronischer Steuerungssysteme
im Lager. Der Vertrieb wurde neu aufgebaut und im Zuge
dessen der Auflendienst auf fiinf Mitarbeiter erweitert.
Vertriebscontrolling schafft neuerdings verlassliche Da-
ten, auf deren Basis alle Aktivitaten prazise gesteuert wer-
den koénnen.

DANIEL JESCHONOWSKI
IN PERSON

Ausreden und Unzuverlassigkeit.

Was verzeihen Sie sich am ehesten?
Zu viel Kaffee.

Wie konnen Sie die Zeit vergessen?
Beim Regattasegeln in Hamburg auf der Alster.

Vier Wochen Zwangsurlaub. Wohin geht’s?
Mit dem Segelboot ab nach Schweden.

Lassen Sie sich von Werbung verfiihren?
Von starken Marken ja, von billiger Werbung nein.

Wann ist ein Werbeartikel ein guter Werbeartikel?

Wenn er auf Augenhéhe mit der beworbenen Marke steht und die
Werte ehrlich transportiert — Qualitét, Wertigkeit, Funktionalitat und
Design.

Der beste, den Sie je bekommen haben?
Da gibt es viele!

Was nervt Sie im Zusammenhang mit einem Werbeartikel?
Billiger China-Import, der dem Kunden gegeniiber Geringschétzung
und geiziges Verhalten ausdriickt.

Unterstiitzung des Handels

GroBen Wert legt Daniel Jeschonowski auf den Aufbau
stabiler Kommunikationsstrukturen: Zwischen Kunden,
Aufendienst und Innendienst sind personliche Kontakte
unentbehrlich, um zu informieren, Vertrauen zu gewinnen
und zu erhalten. ,Unsere Héandlerpartner sollen verste-
hen, wer Senator ist und was sie von uns erwarten dirfen.
Hierzu gehoren Zuverlassigkeit, Schnelligkeit sowie ein
fairer und stabiler Preis — ein Preis, der uns Qualitét er-
moglicht. Wir agieren nah am Markt, jedoch nicht aggres-
siv, sondern selbstbewusst. Auch dass gute Projektarbeit



durch verntnftige Margen honoriert werden muss, ist fur
uns selbstverstandlich.” Dem Handel bietet Senator eine
grof3e Farbpalette und kontinuierlich Neuheiten bei Kunst-
stoffschreibgerdten und unterstiitzt ihn mit vielen nutzli-
chen Services. Nachbesteller haben beispielsweise die Ga-
rantie, dass individuelle Farben noch drei Jahre lang lie-
ferbar sind. Auch der neue, klar gegliederte Katalog ist
nutzerfreundlicher geworden: Diinner, tibersichtlicher und
aufs Wesentliche konzentriert ist er inzwischen ein immer
ofter nachgefragtes Arbeitsmittel. Auch besondere Ange-
bote wie etwa ,5000 in 5° (5000 Stiick bis zu flinffarbig
bedruckt in 5 Tagen ohne Aufpreis lieferbar) oder ,Pen
express” (1000 Sttick innerhalb von 2 Tagen lieferbar) wer-
den darin anschaulich erklart. Dies alles festigt die Kun-
denbindung und hilft dem Handel, seinerseits langfristige
Geschéftsbeziehungen aufzubauen.

Personalplanung abgeschlossen

Strukturanpassungen im Personalbereich waren im Zuge
der Sanierungsmafnahmen nicht zu umgehen. Dieses heik-
le Thema ging Daniel Jeschonowski besonders behutsam
an, dennoch hat insgesamt eine zweistellige Zahl an Mit-
arbeitern das Unternehmen verlassen. , Die Trennung war
auch fiir uns ein schmerzhafter Prozess, den wir so fair als
moglich gestaltet haben. Ich habe groe Achtung vor den
Mitarbeitern, die sehr verntinftig reagiert haben. Letztlich
haben wir in allen Fallen gute, vertragliche Regelungen ge-
funden, teilweise konnten wir auch Ruhestandsvereinba-
rungen treffen®, fasst Jeschonowski zusammen. Heute ist
der Prozess abgeschlossen, die Personalplanung steht und
das schlagkraftige Team ist komplett. Dass einige Mitar-
beiter aus Unsicherheit heraus voreilig gegangen sind, sieht
er mit Bedauern — und einem gewissen Arger. Denn aus-
gehend von spekulativen Berichten in der regionalen Ta-
gespresse wurde das Thema Personal unangemessen auf-
gebauscht, was verstandlicherweise zu Irritationen gefiihrt
hat. Dass manche Mitarbeiter wieder zurtickgekommen
sind oder auch Bekannte empfohlen haben, spricht fiir Se-
nators wieder hergestellten guten Ruf als Arbeitgeber.

Gelebte Unternehmenskultur

Die Weiterentwicklung einer Unternehmenskultur, die auf
respektvollem Umgang sowohl aller Mitarbeiter unterein-
ander als auch nach auB3en hin basiert, hat fiir Jeschono-
wski besonderen Stellenwert. Hierzu gehort auch, dass
man sich auf Augenhohe begegnet, die Fihrungsebene
eingeschlossen. So sollen Vertrauen und Gemeinschaft
entstehen. Um diese Prozesse zu befordern, gibt es keine
grof3en Betriebsversammlungen mehr, sondern der Ge-
schéftsfithrer kommt mit den jeweiligen Abteilungen ein-
zeln zusammen. Das macht es filir die Mitarbeiter einfa-
cher, sich zu beteiligen und jeder bekommt Antworten auf
seine Fragen. Dass Daniel Jeschonowski in den Produk-
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tionshallen ein gern gesehener und keineswegs seltener
Besucher ist, war beim gemeinsamen Firmenrundgang of-
fensichtlich.

Rundum positive Entwicklung

Daniel Jeschonowski hat in seinem ersten Jahr bei Sena-
tor ein grofes Stuick Arbeit geleistet, die Umstrukturie-
rung ist gelungen. Vieles, was er angestof3en hat, ist be-
reits etabliert, anderes ist dabei, sich zu entwickeln und
Alltag zu werden. Sein Fazit: ,Unsere Ma3nahmen haben
sich rundum positiv ausgewirkt: Wir haben ein leichtes,
marktgemaBes Wachstum erreicht, sind schuldenfrei, li-
quide und handlungsfdhig. Auftragslage und Auslastung
sind planmé&Big und stabil. Sinnvolle Investitionen und die
klare Ausrichtung, die ,made in Germany’, Qualitat, Zu-
verlassigkeit und Schnelligkeit in den Fokus stellt, tragen
bereits Friichte.“ Dass ihm Perusa viel Freiheit bei der Um-
setzung seiner Ideen lasst, macht das Arbeiten besonders
effektiv — und ihm umso mehr Freude. So kommt er tag-
lich seinem Ziel naher, Senator wieder zu einem der Top-
Hersteller Deutschlands zu machen. <
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SUBes aus dem Koffer

Da kann Weihnachten kommen: Magna sweets présentiert dieses Jahr in
seinem Christmas Sortiment zwei neue Adventskalender mit Lindt Lindor Kugel
Flllung. Der Adventskoffer ist ein kleiner Koffer, der auf beiden Seiten mit
jeweils 12 Tlrchen versehen ist, die mit den Kugeln in den Geschmacksrich-
tungen Vollmilch, Zartbitter, weiBe Schokolade und Orange (limited Edition)
gefiillt ist. Den Koffer gibt es in drei verschiedenen Varianten, die sich
branchenspezifisch anpassen lassen.

PSI 41617 » MAGNA sweets GmbH
Tel +49 8146 99660 * info@magna-sweets.de » www.magna-sweets.de
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Exklusive Weihnachtskollektion

Einen stiBen, verflhrerischen Xmas-Mix offeriert Chocolissimo: drei Sorten
handgefertigter Pralinen in einer hochwertigen Schachtel zum Aufklappen, die
zusatzlich durch eine Banderole verschlossen wird. Durch das individuelle
Aussehen und den vielfaltigen cremigen Geschmack ist diese Pralinenkollektion
eine besonders exklusive Présentidee. Vier Pralinen in Form von Weihnachtsku-
geln mit cremigen Flllungen aus weiBer, Zartbitter- und Vollmilchschokolade,
vier Cupcake-Pralinen mit fruchtiger Ganache umhiillt von Vollmilchschokolade
sowie vier Weihnachtspralinen veredelt mit handgefertigten Applikationen
warten auf einen genussreichen Verzehr. Auf Wunsch kann die Schachtel
individuell gestaltet werden.

PSI 48316 * Chocolissimo

Tel +49 69 25427127 » verkauf@chocolissimo.de ¢ https://b2b.chocolissimo.de
https://www.psiproductfinder.de/ngywog
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Nicht nur fur Manner

Das Exentri Wallet ist wahrscheinlich die kompakteste Brieftasche, die es
derzeit auf dem Markt gibt. Trotz seiner geringen GréBe (90x70x10mm)
verfugt das Exentri Wallet Uber 6 individuelle Facher fur Kreditkarten, in denen
problemlos jeweils mehrere Karten untergebracht werden kdénnen. Gleichzeitig
bietet es reichlich Platz fir Geldscheine, Quittungen und besitzt ein eigenes
Fach fir Fahrscheine. Die beiden meistgenutzten Karten sind stets griffbereit,
ohne das Wallet 6ffnen zu missen — sie werden einfach mit dem Daumen
herausgeschoben. Die meisten der in echtem Leder und in vielen Farben
hergestellten Wallets sind bereits mit RFID Schutz ausgestattet. Den Exklusiv-
vertrieb fir Osterreich hat hat die Kolibri HgmbH inne.

[PSI 5830 * Kolibri Handelsges.m.b.H.

Tel +43 2254 76333-12
office@kolibri.eu * www.kolibri.eu

Advent, Advent

Als 1903 in Minchen der erste Adventskalender gedruckt wurde, ahnte wohl
noch niemand, dass sich dieses Produkt zu einem der beliebtesten Werbemit-
tel in der Vorweihnachtszeit entwickeln wirde. Kein Wunder: Die Werbung
bleibt garantiert 24 Tage im Mittelpunkt, ohne in der Flut der Weihnachtspost
sunterzugehen®. Zum 20-jahrigen Jubilaum bietet CD-LUX starke Neuheiten:
den Adventskalender ,Lindt Exklusiv®, den neuen ,,Weihnachtsstern“ und die
formstarke Adventskalender-Pyramide. Die bewdhrten Klassiker kommen
kommen dabei nattrlich nicht zu kurz..

[PSI 45452 + (D-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 ¢ info@cd-lux.de * www.cd-lux.de
https://www.psiproductfinder.de/mgu2nj
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Zum Leben erwacht

Hier verknipfen sich Werbeartikelklassiker und virtuelle Welt: Der Augmented Reality Adventskalen-
der ist eine Neuheit aus dem Hause Jung Bonbonfabrik, die bewegt und begeistert. Per Smartphone
scannt der Empfanger die Vorderseite des Kalenders und potenziert damit die visuellen Méglichkei-
ten ins Digitale. Wird der Kalender gefilmt, so erscheinen verschiedene Filme oder Minigames. In
der ersten Version sind 3 Film- und 3 Spielinhalte geplant, die jeweils eine zusammenhangende
Geschichte erzahlen. AuBerdem wird das Firmenlogo nicht nur auf den Kalender geduckt, sondern
erscheint auch in jedem der digitalen Erlebnisse. Damit wird aus einem mit leckerer Markenschoko-
lade bestlickten Adventskalender ein Gadget, das die Attraktivitat dieses Werbeklassikers um eine
neue Dimension erweitert. Auf diese Weise zeigen die Werbenden ihren Kunden, dass ihr Unterneh-
men technisch ganz vorne dabei ist. Und so geht's: App ,movAR Advent" aus dem App Store oder
Google Play Store herunterladen. Die App 6ffnen und die Kalendervorderseite scannen — und dann
einfach mal Uberraschen lassen! Vorschau und mehr Infos unter www.movar.de.
[PSI 41545 + Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG
Tel +49 7042 9.070 . zeptrale@jung-europe.de ° www.jung-europe.de W
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot ""'F*:,p:ﬁ."d_
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Auch der ewelle Eindruek 18kl

Videoboxen von micx-media

Produkt- und Dienstleistungsinformationen sollten unterhaltsam, aufschlussreich und im Idealfall
durch bewegte Bilder transportiert werden. Mit seinen Videoboxen eréffnet das Team von micx-
media in diesem Zusammenhang neue Mdglichkeiten. Die Videoboxen werden in unterschiedlichen
Formaten angefertigt und sind somit auf die jeweiligen Produkteinlagen perfekt angepasst. Bereits
ab einer Auflage von 50 Stlick kdnnen individuelle Wiinsche in Bezug auf Techniken und Bild-
schirmgréBen umgesetzt werden.

[PSI 45899 - micx-media in concept GmbH & Co KG

Tel +49 5205 99100 * info@micx-media.de - www.micx-media.de
https://www.psiproductfinder.de/ytvmzt

www.psi-network.de
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Kultige Autovase

Alles grau im Auto? Die bunte und tduschend echt aussehende Blumenauswahl
fir die kultige Autovase von Sandini sorgt garantiert fir gute Laune unterwegs.
Passend fir alle Autos ist die dekorative und hochwertige Acrylvase mittels eines
flexiblen Metallclips schnell und einfach an jedem Liftungsschlitz zu befestigen.
Die mitgelieferte transparente Plastikscheibe, die Uber den Blumenstiel geschoben
wird, verleiht der Blume festen Halt in der Vase. Die Autovase inklusive wahlbarer
Kunstseidenblume wird in einem hochwertigen Gratis-Organzabeutel geliefert.
Die Blumenvase als Werbemittel mit Logo-Aufkleber ist der sympathische Blick-
fanger in jedem Auto.

[PSI 49768 » Sandini GmbH

Tel +49 7307 5074310 * office@sandini.de * www.sandini.de
https://www.psiproductfinder.de/mjjlyz

Mehr als ,, To Go"

Der Vakuum-Thermobecher ,King Can" ist jetzt noch vielfdltiger. Ab sofort bietet
Senator den trendigen Wegbegleiter auch als Sublimationsmodell ,Pics King Can*
an. Damit sind fotorealistische Darstellungen und Logos mit Farbverldufen auch auf
Edelstahl schon in kleinen Stlickzahlen ab 36 Stiick realisierbar. Das Veredelungs-
verfahren kennt man bislang von Porzellan- und Keramiktassen. Auf der metalli-
schen Oberflache der King Can ergibt das einen ganz besonders hochwertigen
Metallic-Look, und das zu einem auBerst attraktiven Preis. Bestehend aus hoch-
wertigem, doppelwandigen 18/8 Edelstahl ist die Senator King Can ein Vakuum-
Termobecher, der Uber Stunden HeiBes heiB und Kaltes kalt halt.

[PSI 41838 * Senator GmbH

Tel +49 6162 8010 « info@senator.com * www.senator.com
https://www.psiproductfinder.de/ytizzd

PF Concept

+49 (0)2822 9600
contact-DACH@pfconcept.com

WWW.PFCONCEPT.COM
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Wahres Schoko-Erlebnis

Eine Tasse heiBe Milch, eine Portion Schokoladen-Drops, umriihren und dahinschmelzen. Diese
Werbebotschaft warmt von innen und schafft ein wohlig gutes Geflihl — Genuss vom Feinsten, den
man so schnell nicht vergisst — und dabei auch an den ,Spender” denkt. Fiir den Verzehr zuhause,
im Bro, in der Werkstatt oder wo auch immer — man benétigt lediglich einen Becher heiBe Milch
und das , Trink-Schoki* Werbetitchen. Kalfany StiBe Werbung produziert dieses 120 x 60 mm
Titchen mit 20 g Inhalt in IFS-zertifizierter Herstellung und bietet die Wahl zwischen: Dunkler
Schokolade, Milchschokolade und weiBer Schokolade.

PSI 42706 - Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co KG

Tel +49 7643 801-0 * info@ksw24.com * www.suesse-werbung.de
https://www.psiproductfinder.de/nty5nt

Minimalistisch, wertig und edel

Die passende Verpackung ist das i-Tupfelchen fiir jedes Produkt und setzt dieses gekonnt in Szene.
Abgestimmt auf den jeweiligen Inhalt sorgt eine schéne Verpackung, egal ob aus Papier, Leder,
Kunststoff, Metall oder in einer besonderen Carbonoptik flir den perfekten Auftritt eines jeden
Produkts und vermittelt dem Adressaten einen bleibenden und wertigen Gesamteindruck. Herge-
stellt aus den unterschiedlichsten Materialien und hochwertig verarbeitet, sorgen die Cases und
Verpackungen aus dem Hause Klio-Eterna flr auBergewdhnlichen Komfort und bieten ausreichend
Raum zur Unterbringung ausgewahlter Klio-Produkte. Durch Veredelung mit individuellen Firmenlo-
gos oder einer alternativen Personalisierung, erhalten sie zudem eine ganz persénliche Note und
werden somit zu einzigartigen Produkten, die sich einem bestehenden Corporate Design harmo-
nisch anpassen. Neben den Standardausfiihrungen ohne Besttickung finden sich im Klio-Eterna-Pro-
duktsortiment selbstverstindlich auch besondere Bundles und Geschenksets, die ausgewahlte
Klio-Artikel beinhalten. Weitere Details und Muster gibt's beim Unternehmen.

PSI 40823 - Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co KG

Tel +49 7834 973-0 * klio@klio.com * www.klio.com
https://www.psiproductfinder.de/odaxyj



ASI POWER
SUMMI'T

SAN DIEGO
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NETWORK with top industry leaders - BUILD relationships through social CLOSE deals - One of our attendees

meet with those hard-to-nail-down events like golfing, kayaking, cocktail closed a million-dollar order while at the
people you can never seem to get on hours and roundtable discussions. Power Summit. That could be you!
the phone.

Join Us for the 2017 ASI° Power Summiit,
the Networking Event of the Year

October 22-24,2017

Rancho Bernardo Inn, San Diego, CA
Register on ASIPowerSummit.com

Promotional Price of $1,495 expires September 30, 2017. Discount Code: PSPSI2017.

©2017 Advertising Specialty Institute®. All Rights Reserved. 580-4174 0717
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-150/-321+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

BUROBEDARF / OFFICE SUPPLIES FEUERZEUGE / LIGHTER

P eictner . r
www kp-ploliner. ol

Bliroartikel
aus Kunststoff

Nikolaus-Otto-StraBe 4, D-59557 Lippstadt LIGHTEH
Tl +49{0)2941-9880, Fax ++9(0)2941-963.22 IN PROGRESS
www.plastolan.de, infodiplastolan.de =55 i e
PoINo.45727 www.plastolan.de ~ PSINo.41565 www.kp-plattner.at
EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN FROTTIERWAREN / TERRY GOODS
= F ; : L

frottier

Jacquard-

einwebung Wir Weben Vielfa lt

ab 100
Stiick

Pins & mehr GmhH & Co. KG

-] Bordiren-
EC= | Lechstrasse 10.8 86415 Mering | Germany einwebung
O === Fon: +49-8233-79312-0 \ ab 40 Stiick
m info@pinsundmehr.de « www.pinsundmehr.de -
PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de ~ PSINo.46235 www.herka-frottier.at

EINKAUFSWAGENLOSER / KEY CHAIN

GETRANKEFLASCHEN / BEVERAGE BOTTLES

Bottle ‘d‘/'-\}.

Spezialist "a
fur vollfarbige
. Bedruckung!

Mit lhrem Logo! @@

k'l prais Schlvasslferdsenioe, Prolilbielenmess radl Fapas! hisbe
gt b e Abvriah masmienge vomn mind. 500 Sheck, |:| Weorkouben

¥ www.einkaufswagenloser.de

PSI No. 49467 www.einkaufswagenloser.de  PSINo.45767 www.bottlepromotions.nl

®
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KALENDER / CALENDAR

@ Die neue Serie arti notes

=

Ab 50 Exemplaren mit individuell bedruckiem Einband

—\
¢ ab 0,60 € pro Stuck fur das Format DIN A6

‘/-j}“ « ab 0,95 € pro Stuck fur das Format DIN A5
* ab 1,55 € pro Stuck fur das Format DIN A4

arti Kalender & Promotion Service GmbH }Or" 1873
BoschstraBe 10 | D-33442 Herzebrock-Clarholz
www.arti-group.de

PSI No. 40661 www.arti-group.de

UNSTOFFERZEUGNISSE / PLASTIC PRODUCTS

—— I I I
o PROMOWOLSCH
o

Eiskratzer
2K

Wolfgang Schmidt e.K.

Griner Weg 23-25
D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
F +40 2942 570 035

info@promowolsch.de
www.promowolsch.de

PSINo. 44724

www.promowolsch.de

LESEZEICHEN (PAPIER) / BOOKMARK (PAPER)
Papier- BB
e 4
-‘_‘ ] i

Lesezeichen-
Lupe

* groBe Werbefldche

* beidseitiger Fotodruck

* Lupenfeld individuell

* kurze Lieferzeit

* Made in Germany

PSI No. 47814 www.lupenmaxx.de

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2017 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de

SCHLUSSELFINDER / KEY FINDER

Mit lhrem Logo!

“inkl pratis Schlvass feradbiendboe, Prolilelenmester i B pas] i,
git bl winesr Abnahmamenge von mind. 56 Shuck, rrgl Yorkoshen

® www.einkaufswagenloser.de

PSINo. 49467 www.einkaufswagenloser.de

SPIELWAREN

oder als selbstgestaltetes Maskottchen den
Einsatzméglichkeiten dieser sympathischen
Werbetrager sind keine Grenzen gesetzt.
BSCl-zertifizierte Produktion mit besonders
hochwertigen, kantenfreien Schlusselringen.

TRIGON Deutschland GmbH
Krénkelsweg 28 - D - 41748 Viersen - Tel. 02162-53008-0
Fax-53008-20 - E-mail: info@semo.de - www.semo.de

PSI No. 44970

GROSSE WERBEWIRKUNG MIT HASBRO-MARKEN

ie mit bekannten
pieleklassikern auf Karten

PSINo. 41169

www.werbespielkarten.de
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TASCHEN AUS BAUMWOLLE / COTTON BAG

STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

Stutz & FiscHER GMBH
Non-Woven-Taschen
Baumwolltaschen
BW-Rucksacke
BW-Beutel
Schiirzen

Fischer-lmport GmbH

—

Tel.: 0 95 71 -9 47 90 47

Fax: 0 95 71 - 9 47 90 48

verkauf@fischer-import.de
www.stutz-fischer.de

Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels

S & Fsomx CGondl

Y

Bitte neuen
Katalog anfordern!

PSI No. 42320

TEXTILIEN / TEXTILES

Zeit zum Kuscheln!

Decken

von LINOTEX!
GroBBe Auswahl
kurzfristig
lieferbar.

www.linotex-shop.com

PSI No. 44455

www.fischer-import.de

Treffsicher und
wirkungsstark.

LINOTEX"

WERBE- UND PROMOTIONMATTEN /
ADVERTISING AND PROMOTION MATS

Promotionmatten in brillanter Druckqualitat
und neuer Farbintensitét ziehen alle Augen
auf sich und adeln jeden Anlass. Neugierig?
Eintauchen auf www.promotion-mats.eu

Liha-Werbung
Max Liebhaber

GmbHECOKG.

Machen Sie mit!

Wir sind seit 1952 erfolgreich im Werbeartikelmarkt tatig. Mit unserem umfangreichen Know-How, solidem Back-
ground und innovativem Prod tfolio stellen wir uns den Herausforderungen unserer Kunden. Diese profi-
tieren von unserem Full-Service, individuellen Sonderanfertigungen und tollen Ideen rund um den Werbeartikel.

Zur Festigung und zum Ausbau unseres Wachstums suchen wir:

Senior-Sales-Manager (m/w)

Die Aufgaben:
e iibernehmen die aktive Betreuung, Beratung und Akquisition von Kunden mit Bedarf an Werbe- und
Merchandising-Artikeln.
Sie arbeiten eigenverantwortlich, erstellen Angebote, erkennen Verkaufschancen und nutzen diese konsequent.
ie haben Spal am Telefonieren und persénlichen Kundenberatungen.
Optimal passen Sie zu uns:
- Sieverfiigen liber eine qualifizierte Ausbildung und haben Erfahrung im Vertrieb, idealerweise im Konsumgiiter-
oderWerbeartikelmarkt.
Erfahrung im Umgang mit einem Warenwirtschafts- und CRM-Systen (Microsoft Dynamics NAV) sind von Vorteil.
Sie sind Kommunikationsstark, arbeiten ergebnisorientiert, gerne im Team und besitzen eine systematische
und strukturierte Vorgehensweise.
- Mitlhrem Ehrgeiz sind Sie es gewohnt an der Leistung und am Erfolg gemessen zu werden.
Wir bieten:
Ein breites Aufgabenspektrum in einem zukunftsweisenden Markt. Unsere Firmen- und Fiihrungskultur ist durch
Leistung und gegenseitige Wertschatzung gekennzeichnet. Die Mitarbeit in einem engagierten Team, eine leis-
tungsgerechte Vergiitung und intensive Einarbeitung sind selbstverstandlich.

Wenn Siesich hier wiederfinden und Lustauf eine neue Herausforderung haben, senden Sie Ihre aussagekriftige
Bewerbung bitte per E-Mail an unsere Personalberatung: personal@dolensky-frank.de

Werbung
begreifbar
machen.

NeuffenstraBe 12 | 89518 Heidenheim
Telefon +49(0)7321.98 54-0 | Telefax +49(0)7321.98 54-33
info@liha-werbung.de | www.liha-werbung.de

promostore

Wir suchen zum ndchstmaglichen Zeitpunkt eine/n

Kundenberater /
Key-Account Manager (m/w)

in unserer Geschdftszentrale in Essen/NRW

Diese Aufgaben erwarten Sie:

Mit Freude am Telefonieren und Verhandlungsgeschick tibernehmen Sie den aktiven Verkauf
unserer Produktpalette an Bestands- und Neukunden

Nachhaltiger Auf- und Ausbau von Kundenbeziehungen und Durchfiihrung telefonischer
Beratungs- und Verkaufsgesprdche

Selbststdndige Abwicklung und Koordination von generierten Auftrdgen

Korrespondenz mit unseren internationalen Lieferanten

>

Das sollten Sie mitbringen:

» Erfolgreich abgeschlossene kaufmdnnische Berufsausbildung und mehrjdhrige Berufser-
fahrung

» Gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift

» Sicherer Umgang mit MS Office

» Hohes MaR an Selbststdndigkeit, Zuverlassigkeit und Flexibilitdt sowie ausgepragte
Kommunikations- und Teamfdhigkeit

Was Sie von uns erwarten kénnen:

Sehr gute Karriereperspektiven u. a. fiir die Bereiche Marketing, Vertrieb und Customer
Success Management

Leistungsgerechte Verdienstmoglichkeiten und einen Arbeitsplatz mit flexiblen Arbeitszeiten
Schulungen und Unterstiitzung aus allen Bereichen, um erfolgreich arbeiten zu konnen

Ein motiviertes und erfahrenes dynamisches Team

Kaffee, Obst und Getrdnke stehen zur freien Verfiigung

RegelmdRige Team & Company Events

Wenn Sie Interesse an der spannenden und herausfordernden Arbeit bei einem europaweit expan-
dierenden Unternehmen haben, freuen wir uns sehr tiber Ihre Bewerbung und Ihren CV unter Angabe
von Gehaltsvorstellung und friihestmdglichem Eintrittstermin per E-Mail an Herrn Stefan Frank:
frank@promostore.de

Promostore Merchandising GmbH
Tenderweg 4 | 45141 Essen | www.promostore.de

PSI No.43358

www.promotion-mats.eu
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Wir sind ein Importeur & Entwickler von innovativen Werbeartikeln und —
Sonderanfertigungen mit einer Vielzahl an patenrechtlich geschiitzten 3
_A Produkten und internationaler Ausrichtung: L

Zum ndchstmdglichen Zeitpunkt suchen wir:

Anforderungen:

Freude an Kommunikation und Kundenbetreuung
Serviceorientiertes Handeln

Selbstandig & eigenverantwortlich

Zielstrebig & hohe Selbstorganisation
Teamféhig, belastbar und gute Auffassungsgabe
Vertriebsaffinitét

Sehr gute Englischkenntnisse in Wort und Schrift

Wir bieten lhnen:

Etabliertes Unternehmen mit groBem Wachstumspotential
Eigenverantwortliches Arbeiten, komplette Projekt- und Kundenbetreuung
national und international

Kreative Mitarbeit in unserem Innovationsteam und Weiterentwicklung
unserer Patente sowie neuer Werbe- und Geschenkartikel
Abwechslungsreiche und herausfordernde Aufgaben

Weitere Details: htt; globalinnovations.de/?page_id=5606
Vollsténdige E-Mail Bewerbung mit Gehaltswunsch
Start: schnellstmdglich

Ansprechpartner: Torsten Mtinich

Global Innovations Germany GmbH & Co. KG
54340 Longuich - Tel: 06502-93086-0

bewerbung@globalinnovations.de - www.globalinnovations.de - openmonitor.de

> PSI

Ilhr WM 2018 Crossmedia Paket Oktober 2017

Kiiche, Haushalt und Wohnaccessoires,
Kunststoff und Streuartikel

#

PSl Journal
1 x 1/4 Seite, 4c, Werbeanzeige - Spezial (limitiert), Ausgabe Oktober 2017
1 x 1/4 Seite, 4c, Werbeanzeige - Spezial (limitiert), Ausgabe Februar 2018
2 x Kleinanzeigen, 1/8 Seite, 4c, Werbeanzeige, in der Rubrik
"WM-Fanartikel", Ausgaben Oktober 2017 und Februar 2018
2 x Produktvorstellungen in der Rubrik "Neu am Markt - WM Spezial",
Ausgabe Oktober 2017 und Februar 2018
PSI Business Newsletter
1 x Produkt der Woche, Emailversand, zu Ihrem Wunschtermin
(je nach Verfiigbarkeit)
1 x Kleinanzeige, Emailversand, zu lhrem Wunschtermin
(je nach Verfigbarkeit)
PSI Online Werbung
1 x TOP-Banner, Laufzeit 1 Monat,
Website: www.psiproductfinder.de

Paketpreis gesamt: € 2.499,00*
anstatt € 3.811,00*

lhr Preisvorteil: - 35 %

* Preis zzql. gesetzl. Ust

Buchen Sie jetzt Ihr Crossmedia Paket!

Unsere Mediaberater beraten Sie gern!
verlag@psi-network.de / +49 211 90 191-114

Bildnachweis Fotolia: ©Vitaly Krivosheev

INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page
40661 Arti Kalender & Promotion Service GmbH 025, 125
41169 ASS - Spielkartenfabrik Altenburg GmbH 125
47411 badge4u 029
45767 Bottle Promotions a Tacx International Company 092, 124
PSI Partner bpma 071
46905 Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG 047
41275 C. Jul. Herbertz GmbH 033
45452 CD-LUX GmbH U2/IFC
48760 Chocolats Camille Bloch SA 087
42819 Gustav Daiber GmbH 005
45720 DreamPen, Polish Ball-Point Pens Producer 039
41857 EUROSTYLE- Emil Kreher GmbH & Co.KG 101
42320 Fischer-Import GmbH 126
41615 Geiger Aktiengesellschaft 045
41734 Giuseppe Di Natale S.p.A. 052
46626 Global Innovations Germany GmbH & Co. KG 126

PSI Partner GWW e.V. 065
45666 Halfar System GmbH 093
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41016 Heri-Rigoni GmbH 089, 107
46235 Herka GmbH 035, 124
49969 HIKITEC GmbH 047
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48295 Relags GmbH 001
43416 Schneider Schreibgerdte GmbH 041, 043
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Handler Leistungsvergleich | Wettbewerbsfahigkeit im Blick

Mit einem Klick die Wettbewerbsfahigkeit im Blick: Der PSI
Handler Leistungsvergleich, der Geschéftsprozess-Bench-
mark des internationalen Netzwerks der Werbeartikelbranche,
macht es moglich. Er bietet interessierten Werbeartikelhandlern
und -beratern die Moglichkeit, die Ausfiihrung der eigenen Geschéftsprozesse strukturiert
zu erfassen und sich so mit Unternehmen des betreffenden Wirtschaftsbereichs und der betref-
fenden GroBenklasse zu vergleichen. Auf diesem Weg konnen sie sehen, wie sie selbst mit ihrem
Business in der Werbeartikelbranche aufgestellt sind. Die Antworten werden tber das durchfiih-
rende Marktforschungsinstitut techconsult garantiert anonymisiert verarbeitet und lassen keine
Ruckschlusse auf Person oder Unternehmen zu. Einfach auf psi-network.de mit den persénlichen
Login-Daten einloggen und unter , MyPSI Services® den PSI Handler Leistungsvergleich anklicken.

o

HANDLER
o LEISTUNGSVERGLEICH

1/2087

PSI Supplier Finder 1/2017 | Noch mehr Service

Der neue Supplier Finder 1/2017 ist da! Die Neuauflage des PSI Lieferantenverzeichnis fuhrt die ak-
tualisierte Liste der TOP 150 Werbeartikellieferanten des PSI Netzwerks. Insgesamt sind mehr als 4.000
Lieferanten in den unterschiedlichsten Warengruppen gelistet. Die zahlreichen Textillieferanten sind da-
bei gesondert dargestellt. Darliber hinaus sind lber 1.000 Lieferanten, die sich zertifiziert haben, im spe-
ziellen Zertifikatsverzeichnis genannt. So kénnen Handler auf einen Blick die Qualitdt der Produkte und
der Produktionsweise der Hersteller einsehen und gezielt nach Unternehmen mit bestimmten Zertifikaten
suchen. Redaktionell ist der Fokus im Supplier Finder 1/2017 noch stérker auf das Thema Nachhaltig-
keit gerichtet. Ganz neu in dieser Ausgabe: die Toy Safety-Richtlinientabelle, die PSI-Kooperationspart-
ner Intertek zur Verfligung gestellt hat. Als crossmediales Tool kann der Supplier Finder jedoch noch mehr:
Rund 1.000 QR Codes fiihren direkt zu den Lieferanten-Profilen und deren Produkten im PSI Product Fin-
der und sorgen fir ein schnelles und unkompliziertes Abrufen der Angebote und Kollektionen der gelis-
teten Unternehmen. Das Lieferantenverzeichnis hat sich im professionellen Werbeartikelhandel als unver-
zichtbares Nachschlagewerk etabliert, denn es biindelt alle relevanten wichtigen Informationen.

PSI 2018 | Ticketshop geht online

Es ist eine Binsenweisheit, doch sie bewahrheitet sich jedes Jahr aufs Neue: Nach
der PSlist vor der PSI. Denn ein Werbeartikeljahr ist ereignisreich —und kurz. Ein A
Besucher-Plus von rund acht Prozent, eine auf 57 Prozent gestiegene Internati- | 4§ Jetzt TiCket
onalitat und eine Vielzahl erfrischender Werbeideen sind nur einige Argumente, \ kaufen |

die fur die PSI sprechen. Mit 18.094 Besuchern (Vorjahr: 16.810) unterstrich '
Europas grofite Messe der Werbeartikelwirtschaft eindrucksvoll ihre Rolle als in-
ternationale Leitmesse. Insgesamt 988 Aussteller hatten auf der PSI aktuelle Trends und Neu-
heiten des Werbeartikelmarktes vorgestellt. Wer diesen Schwung auch im kommenden Jahr mitnehmen und

auf der PSI 2018 (9. bis 11. Januar) dabei sein mochte, ordert seine Messekarten am besten bequem vorab im PSI
Online Ticketshop. Das spart Zeit und vor allem Geld beim Ticketkauf. Deshalb gilt es, sich schon jetzt vorzumer-
ken: Am 4. September 2017 geht der Ticketshop zur PSI 2018 online. Friihbucher-Konditionen gelten noch bis 31.
Oktober 2017. www.psi-messe.com/tickets.
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:

PSI Lieferanten / Supplier

PSI No. 49983 Action Sports Sportartikel GmbH, GERMANY www.action-sports.de
PSI No. 49984 belLaser GmbH, GERMANY www.belaser.de

PSI No. 49986 Dimar Tecnoprint S.r.l., ITALY www.dimartec.it

PSI No. 49982 Edition Michael Fischer GmbH - EMF Verlag, GERMANY www.emf-verlag.de

PSI No. 49981 EIDEX GmbH, GERMANY www.eidex.de

PSI No. 49989 Erwin Pfaff e.K. - Sonja Pfaff-Weis, GERMANY www.erwin-pfaff.de

PSI No. 49996 JOI Ltd., UNITED KINGDOM WWW.jogrop.co.uk

PSI No. 49993 Just So Clothing Company Ltd - (traiding as So Just Shop), UNITED KINGDOM www.sojustshop.com
PSI No. 49992 Karatbars International GmbH, GERMANY www.karatbars.com

PSI No. 49985 Logicca Ltd., SERBIA www.logicca.net

PSI No. 49995 Loyalty Makers BV, THE NETHERLANDS www.loyaltymakers.nl
PSI No. 49991 New-Gen-Promotion GmbH, GERMANY www.promotionway.com
PSI No. 49988 PAPIRUS UNIVERSAL LLC, UKRAINE www.papirus.ua

PSI No. 49987 RUNWAY CONCEPT c/o David HaBe Publikation - Produktion und Handel e.K., GERMANY www.runway-concept.com
PSI No. 49994 UMBRA design d.o.o., CROATIA www.umbrella.hr

All Lieferanten im PSI Netzwerk finden Sie in der aktuellen Ausgabe des PSI Supplier Finder 1/2017 online oder in der Print-Ausgabe:
All suppliers in the PSI network can be found in the current issue of the PSI Supplier Finder 1/2017 online or in the print edition:

https://www.psi-network.de/de/PSI-Network/PSI-Supplier-Finder/11/

> PSI
SUPPLIER
FINDER

www.psiproductfinder.de
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Kein Exemplar erhalten? Bitte wenden Sie sich per E-Mail an:
No copy received? Please contact us by eMail to:

verlag@psi-network.de
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Gestern oder morgen

hemen der Branche gibt es wie Sand am Meer. Aber welches sind die
Wichtigen, Themenalso, die Zukunft sichern? Seit Jahren diskutiert
die Branche dartiber, wie sie sich aufstellen muss, um ein professio-
neller Marketingkanal zu sein. Unterschiedlicher konnen die Antwor-
ten kaum sein, die man auf diese Frage so hort. Fir viele traditionelle
Unternehmen steht die erfolgreiche Beschaffung von Giveaways im-
mer noch an erster Stelle. Das ist gelernt, das kann man. Wobei der
Begriff ,Beschaffung” immer etwas despektierlich klingt, geht ihm
doch jede Beratungsleistung ab.

Meinung

Trotzdem ist Beschaffung auch heute noch ein gro3es Thema. Viele
Industriekunden wissen genau, welche Produkte sie werblich einset-
zen wollen. Dann geht es flir den Handel letztlich ,nur® um gesetzes-
konforme Produktion und Lieferung, um Nachhaltigkeit und Qualitét.
Und nattrlich um den Preis. Damit sind wir bei einem wichtigen The-
ma der Branche, das in den Details immer komplizierter wird. Beste-
hende Gesetze und Novellierungen, wie die 2018 kommende EU-Da-
tenschutz-Grundverordnung, verkomplizieren das Geschéftsleben im-
mer mehr. Es sind aber Themen, mit denen sich die Branche intensiv
auseinandersetzen muss. Jeder Einzelne, jedes Unternehmen. Um all
diesen Themen professionell gerecht zu werden, nutzen Unterneh-
men in allen Branchen ihre Branchenorganisationen. In der Werbear-
tikelbranche sind das die nationalen Verbande.

Ich habe in den letzten Monaten mit vielen Verbanden und ihren Mit-
gliedern gesprochen. Die Situation ist immer wieder die Gleiche. Die
Erwartungshaltung der Mitglieder ist sehr hoch, ebenso der Einsatz
der ehrenamtlichen Verbandsaktiven. Um langfristige Ergebnisse tiber
einen Verband zu erzielen, ist konsequente Fokussierung zwingend
notwendig, ebenso wie eine klare Unterstiitzung und Mitarbeit der
Mitglieder. Eigeninteressen missen zwingend zurlcktreten.

Nun neigt die Branche immer wieder dazu, sich durch Initiativen ein-
zelner Unternehmen zu zerfransen. Nicht wenige Marktteilnehmer
wollen immer wieder zurtick zu den guten, alten Zeiten — die nicht im-
mer so gut waren, wie sie die Erinnerung abgespeichert hat. Wenn
der Horizont allerdings bei diesen Themen endet, werden Unterneh-
men leicht zu Opfern. Wéhrend sie den Wandel beklagen, generieren
Unternehmen, die au3erhalb der Branche sehr professionell arbeiten,
langst enorme Umsatze und schopfen gro3e Budgets ab. Sich damit
zu beschaftigen, das sind Themen der Branche, die Zukunft sichern,
oder vernichten. Wir mussen uns entscheiden: gestern oder morgen.

Es gruft Sie

“Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
GeschaftsfUhrer PSI
michael.freter@psi-network.de
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Vorschau Oktober

Das Auge wirbt mit

Kiiche, Haushalt und Wohnaccessoires: Unser Produktthemenfeld steckt diesmal ein
ideales Umfeld fiir dauerhaft wirkende Werbemittel ab, denn nirgends erlangt der Ge-
nuss mehr Bedeutung, als in der Kiiche —und selten erreichen schéne wie nitzliche
Produkte grof3ere Beachtung als im behaglichen hduslichen Umfeld. Ob es sich nun um
nitzliche Gebrauchsgegensténde, dekorative Accessoires oder Produkte handelt, die
beides in sich vereinen: hier sind sie standig in Hénden oder kommen téglich ins Blick-
feld, so dass ihnen nicht nur hohe, sondern vor allem auch dauerhafte Aufmerksamkeit
sicher sein kann. Unser zweites Prasentationsthema dreht sich um die Allrounder des
Bereichs , Kunststoff- und Streuartikel”.

Bitte denken Sie schon jetzt an das Produktthema der Ausgabe November
2017 mit den Themengruppen ,Sommer, Garten und Outdoor“ sowie ,,Fa-
shion, Schmuck und Uhren“ und senden Sie Ihre Produktvorstellungen
(Bild und Text) bis spétestens 15. September 2017 an: Edit Line GmbH,
Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

And the the winners are ...

Am 8. September heift es bereits zum dritten Mal: And the PSI Sustaina-
bility Awards go to ... Im feierlichen Ambiente des Kurhauses Wiesbaden
vergibt das PSI seinen Nachhaltigkeitspreis in acht Kategorien. Die Re-
daktion des PSI Journals wird vor Ort sein und ausfiihrlich tiber den
Abend, die Ausgezeichneten und das Rahmenprogramm berichten.

Alles ,,Made in Poland*

Die polnische Puch Gruppe ist erst seit finf Jahren am Markt und bereits
auf dem Weg zum internationalen Erfolg. Der Spezialist fiir Werbe- und
Biiroartikel aus Leder, Kunstleder und PVC konzentriert sich bewusst auf
seine Kernkompetenzen. Uber 150 Mitarbeiter arbei-
ten mit Professionalitat und Leidenschaft und leben
das ,Made in Poland“, mit dem das Unternehmen sei-
ne hochwertigen Produkte selbstbewusst prasentiert.
Wir sprachen mit dem jungen Geschéftsfiihrer Woj-
ciech Puch tiber seine Ideen fiir die Branche.

PSI Journal 8-9/2017
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Vorwort

PSI - Ein Netzwerk, das viel zu bieten hat!

Das PSI (Promotional Product Service Institute) dient der Werbeartikelwirtschaft in Europa und ihren
Marktteilnehmern seit 55 Jahren als Dienstleister und Kontaktplattform. Seine Leistungen unterstiitzen
iber 6.000 Marktteilnehmer wie Hersteller, Importeure, Veredler, Handler und Agenturen bei ihrer taglichen
Arbeit. Zentrale Dienstleistungen sind personliche Beratung und Produktrecherche, Marketing, Weiterbil-
dung, Branchenkontakte und Losungen fiir die online Produktsuche. Diese Services ermdglichen es unse-
ren Mitgliedsunternehmen Geschéft zu generieren und nachhaltig profitabel zu wachsen.

PSI Branchenbarometer

Um verantwortungsbewusste Entscheidungen treffen zu kénnen, miissen Unternehmer wissen, was im Markt
vorgeht. Mit dem europaweiten PSI Branchenbarometer hat das PSI ein eigenes Marktforschungs-Tool kon-
zipiert, das zweimal im Jahr sowohl die aktuelle Lage als auch Trends der Branche abfragt und so regelmafig
Marktdaten und Brancheninformationen liefert.

Die mittlerweile 5. Auflage des PSI Branchenbarometers ist mit 799 Teilnehmern eine der umfangreichsten
Marktstudien der Werbeartikelindustrie in Europa.

Mit 89,6 Punkten liegt der PSI Konjunkturindex leicht unter dem Spitzenwert von 2016. Der Index spiegelt
die Diskrepanz zwischen getdtigtem Umsatz und erwarteten Umsatz wider. Auf Grund des eher schwachen
Umsatzes 2016 und der hohen Erwartungshaltung bleibt der aktuelle Index unter 100 Punkten.

Erneut nimmt das Thema Nachhaltigkeit einen groBen Raum in der Analyse ein. Die Ergebnisse zeigen, dass
Nachhaltigkeit im Vergleich zum Vorjahr weiter an Bedeutung bei Herstellern und Handlern gewonnen hat.
Der Anteil derjenigen, die MaBnahmen zur Zertifizierung oder Nachweise der Nachhaltigkeit ihrer Tatigkeit
erlangt haben ist gegeniiber 2016 weiter gestiegen. Erwdahnenswert ist, dass der Grof3teil der Werbeartikel
bereits zertifiziert und nachweislich nachhaltig ist.

Neu im Branchenreport wurden Fragen zur CSR-Berichtspflicht aufgegriffen, denn seit Anfang 2017 haben
grof3e kapitalmarktorientierte Unternehmen die Pflicht, standardisiert und messbar iiber Unternehmensethik,
Sozialstandards und ihrem Umweltprofil zu informieren. Seitens der Handler und Lieferanten gibt es noch
deutlichen Informationsbedarf. Konkrete Ergebnisse zum Kenntnisstand iiber die CSR-Berichtspflicht sind auf
Seite 16 zu finden.
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Lieferanten

Handler

Hauptsitz der 799 Unternehmen, die am Branchenbarometer 1/2017 teilgenommen

haben

DEUTSCHLAND
NIEDERLANDE
FRANKREICH
POLEN
SPANIEN
SCHWEDEN
ANDERES LAND
TURKEI
BELGIEN
ITALIEN
SCHWEIZ
GROBBRITANNIEN
OSTERREICH
GRIECHENLAND
PORTUGAL
TSCHECHIEN
ISLAND
KROATIEN
RUSSLAND

Deutschland
Niederlande
Frankreich
Polen
Spanien

Schweden

59,6 %
6,3 %
6,0 %
47 %
4,7 %
3,8 %
2,5 %
2,2%
1,9 %
1,9 %
1,9 %
0,9 %
0,9 %
0,6 %
0,6 %
0,6 %
0,3 %
0,3 %
0,3 %

© PS| 2017

44,9 %
9,6 %
7.1 %
6,6 %
5,2 %
3,8 %
3.3 %
3,0 %
2,7 %
1,6 %
1,6 %
1,6 %
1,4 %
1,4 %
1,1 %
1,1 %
0,5 %
0,5 %
0,3 %
0,3 %
0,3 %
0,3 %
0,3 %
0,3 %

DEUTSCHLAND

FRANKREICH

SCHWEDEN

croserimannvien  Deutschland
BELGIEN
OSTERREICH
NIEDERLANDE
ITALIEN
SCHWEIZ
DANEMARK
POLEN
RUMANIEN
ANDERES LAND
PORTUGAL
FINNLAND
NORWEGEN
RUSSLAND
SLOVENIEN
ESTLAND
GRIECHENLAND
IRLAND
KROATIEN
LETTLAND
LITTAUEN

Frankreich
Schweden
Grof3britannien
Belgien

Osterreich

Lieferanten

Handler
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Mitgliederstruktur

Landeriibersicht der PSI Mitgliedsunternehmen - Lieferanten
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Landeriibersicht der PSI Mitgliedsunternehmen — Handler
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Lieferanten

Lander, in denen teilnehmende Unternehmen Werbeartikel vertreiben

(Mehrfachnennungen méglich)

42,4 %
15,7 %
39,5 %
64,5 %
20,3 %
29,1 %
47,7 %
20,8 %
39,2 %
13,1 %
44,0 %
22,7%
19,7 %
33,3 %
45,6 %
29,9 %
60,3 %
29,9 %
24,3 %
20,8 %
15,5 %
31,5%
55,2 %
30,9 %
29,3 %
11,2 %

9,6 %
12,8 %

17,3 %

BELGIEN
BULGARIEN
DANEMARK

DEUTSCHLAND
ESTLAND
FINNLAND
FRANKREICH
GRIECHENLAND
GROBBRITANNIEN
ISLAND
ITALIEN
KROATIEN
LETTLAND
LUXEMBURG
NIEDERLANDE
NORWEGEN
OSTERREICH
POLEN
PORTUGAL
RUMANIEN
RUSSLAND
SCHWEDEN
SCHWEIZ
SPANIEN
TSCHECHIEN
TURKEI

UBERSEE UND WELTWEIT

UKRAINE
UNGARN

© PSI 2017

16,5 %
2,1%
10,6 %
49,8 %
3,1 %
9,2 %
21,2 %
3,1 %
15,1 %
1,4 %
12,5 %
2,1 %
33%
73 %
16,7 %
8,5 %
24,1 %
5.7 %
33%
3,8 %
2,8%
10,1 %
25,0 %
11,1 %
33%
1,7 %
10,1 %
2,1 %

3,1%

Handler

Lieferanten

Héndler
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Lieferanten

Geschaftsfelder der teilnehmenden Unternehmen - Gesamtiibersicht Europa

(Mehrfachnennungen maglich)

6,2 % mm Werbeartikelberater [ 36,5 %

Handler

Werbeartikelhdndler mit
11,5 % [ I ]

Vertrieb fiir Industriekunden

Hersteller mit Vertrieb fiir
[ | . . o
o, Werbeartikelhdndler 891 Yo
73,2 %

29 % @ Hersteller mit Vertrieb fiir

Industriekunden

28% N Werbeagentur || 13,6 %
1,9 % 1 Fullservice-Agentur N 16,3 %
©PSl| 2017
6 9 o, Dienstleister Werbeanbringung, B 6.0%
’ Veredelung ’
1’6 % [ ] Marketingberatung L 9’7 %
0,6% | Copyshop I 0,8 %
8,1% mm Druckerei B 6,6 %
53% B Exporteur o 3,9%
26,8 % I Importeur I 19,4 %
5,9 % Textilveredelung ] %

774 %

Der Vertrieb von Werbeartikeln wird gleichermaf3en von Lieferanten und Hindlern abgedeckt.

Wahrend Lieferanten nur zu 11,5 % angeben, auch als Werbeartikelhandler tatig zu sein, stufen

77,4 % der Handler ihre Kertdtigkeit als Werbeartikelhdandler mit Vertrieb fiir Indus-
triekunden ein. Neben dem Direktvertrieb an den Héndler liefern 29 % der Lieferanten auch direkt an
Industriekunden.

Lieferanten

Handler
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Management Summary

Lieferanten

Umsatzhohe mit Werbeartikeln von 2013 bis 2016 im Vergleich - Lieferanten

0,
47,7 % 50%
39,8 % 40,6 %
35,6 % hon
11,3 %
4.3 % 17,2% 13,5 % 25,4 % 0%
9, 0,
18,8 % 20,2% 227 2
20%
14,3 % 15,5 % 13 %
11,5 /o 9,2 A, 10,5 % .
10 %
s7 % % 1,3 % 2,5 % 2%
2% 3 9 2 1% 1 2% n 11 %

0%

2013 2014 ©PSI 2016 2015 2016

< 50.000 €

50.000 € bis 500.000 €
500.000 bis 1 Mio €
1 bis 9 Mio €
10 bis 49 Mio €
50 bis 99 Mio €
% 100 Mio €

Lieferanten
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Umsatzhohe mit Werbeartikeln von 2013 bis 2016 im Vergleich — Handler
45,7 % 0%
%
37,8 % 40 %
o/22,3 % 36,4 % 17.5% 14,8 % 40 %
33,1 % 31 % 32%
30 %
15,2 %
21,1 %
16 % 20 %
6 8% 9,3 /° !4 % 10 %
0,7 o % 3,1 A;/ 1,5 %
C_07% °2c/i’z%l _07% L Po2%
o %
2013 2014 ©PSI 2016 2015 2016

Die Ergebnisse zeigen, dass der durchschnittliche Umsatz mit Werbeartikeln seit 2013 bei
Handlern tendenziell riicklaufig ist. Der durchschnittliche Umsatz bei Lieferanten hat sich

auf den Umsatzbereich zwischen 1 und 9 Mio € verlagert. Insgesamt gaben weniger Handler als
in den Vorjahren an, in den Umsatzbereichen unter 1 Mio € und iiber 9 Mio € zu liegen.

Handler
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Lieferanten Handler

Umsatzentwicklung im ersten Quartal 2015/2016 /2017 im Vergleich zum ersten
Quartal des Vorjahres

70 %

65 %

-------
------
.....

60%  60% 60 % ~---wswriiiiiiii
55 % 59% Tl 56 %
50 %
45 %
40 %
35%
30 %

25% 23% _______________
22% o emmemmmmm T

_______ 18 Yo mmmmmmmmmmmmmmmmemee e
SETOPES 16 % 15 % : 8% el 15%

....
.=
_____ 20 %
="

10 %
5%

0%
2014 zU 2015 2015 ZU 2016 2016 zu 2017 © PS| 2017 2014 zuU 2015 2015 zZu 2016 2016 zu 2017

Il gestiegen um 1 % bis » 50 % Il unverindert o % Bl sesunken um -1 % bis » -50 %

Es zeigt sich, dass Lieferanten und Handler Einbuf3en bei den Jahresumsatzen 2016

verzeichnen mussten. Nur wenige Teilnehmer berichten von gleich gebliebenem Umsatz.

Lieferanten Handler

10
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PSI Konjunkturindex

PSI KONJUNKTURINDEX
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Branchenbarometer 1/2015 Branchenbarometer 2/2015  Branchenbarometer 1/2016  Branchenbarometer 2/2016  Branchenbarometer 1/2017

Der PSI Konjunkturindex stelit die Konjunkturerwartungen der européischen Werbeartikel-
wirtschaft dar. Die hier erhobenen Daten spiegeln die Erwartungen an das Jahr 2017 wieder und
dienen der Branche als Indikator.

In 2016 wurden UmsatzeinbuSen festgestellt. Fiir 2017 erwarten Lieferanten und Handler
Umsatzsteigerungen. Der Konjunkturindex bleibt mit 89,6 Punkten vorerst hinter den Werten des
Jahres 2016 zuriick.

11
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Lieferanten Handler

Umsatzentwicklung 2016 im Vergleich zu 2015

unverdandert o %

gestiegen um 1-5 %

gestiegen um 6-10 %

gestiegen um 11-25 %

gestiegen um 26-50 %

gestiegen um » 50 %
24 %

21 %

o,
13% 0/15/016A)

) 10 %
7% 5%
Iz% 3 %
O Il

0%
% I © PSI 2017 I I © PS| 2017
3% % 2016 zU 2015 2016 zu 2015

11 %

o,
6/97 2% 6%
o

12 % gesunken um 1-5 %

gesunken um 6-10 %
gesunken um 11-25 %
gesunken um 26-50 %

gesunken um » 50 %

Obwohl Hersteller und Hindler Umsatzeinbufen in 2016 vermerkt haben, konnten sich die Umsatze
im Vergleich zu 2015 verbessern. Die Mehrheit der Lieferanten erzielte 2016 im Vergleich

zum Vorjahr Umsatzzuwichse bis zu 10 %. Im Vergleich zu den Lieferanten (23 %) mussten 2016
38 % der Handler Umsatzeinbuf3en hinnehmen. 53 % der Handler hatten positive
Umsatzentwicklungen im Vergleich zu 2015.

Lieferanten Handler

12
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Lieferanten Handler

Erwartung der Umsatzentwicklung im Jahr 2017 im Vergleich zu 2016

VORAUSBLICK

26 % 25 %

19 % 19 %20 %
O,
13 % 14 % 12 %
10 %
6 % I I
I 0% I

| |
© PSI 2017

1%1%2%I © PSl 2017 1%1% i
2017 zu 2016 3%

5%6% 7%5% 2017 zU 2016

gesunken um 1-5 %

gestiegen um 1-10 % gesunken um 6-10 %

gestiegen um 11-20 % gesunken um 11-25 %
gesunken um 26-50 %

gestiegen um 21-50 %
gestiegen um » 50 % gesunken um » 50 %

unverdandert o %

Lieferanten Handler
13
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Branchentrends

Lieferanten Handler

Wie wichtig sind Nachhaltigkeit bei der Herstellung und Zertifizierung

Nachweise im eigenen Unternehmen

Nachhaltigkeitsnachweise und
Zertifizierungen in unserem
Unternehmen sind uns ...

32%
0,
%
23% o 24% 21% o 22%
17 % ® 5 ® ® ® 19%
5% @ ® 0 o s @ ® ® @
«®® O O XN XX
nicht wichtig © PSI 2017 sehr wichtig nicht ;Michtig' ) sehr wichtig
um VERGLEICH UM VERGLF-‘CH
ZAUSgabe 2 / 2016 ZAUSgabe 2 / 2016
26 % 28 % 34 9, 28 % 28 %
15%5 5 ® 17%5619%

7%5“‘ 9%5635
S 3 2383

nicht wichtig © PSI 2016 sehr wichtig nicht wichtig @rsizois  sehr wichtig

Das Thema Nachhaltigkeit gewinnt weiterhin an Bedeutung.
Besonders fiir Lieferanten hat es im Vergleich zum Vorjahr an Relevanz gewonnen. Fiir 56 %
der Lieferanten sind Nachhaltigkeitsnachweise und Zertifizierungen bei der Herstellung von

Werbeartikeln wichtig bis sehr wichtig.

Lieferanten Handler
14
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Handler

Haben Sie im Jahr 2016 Maf3nahmen zur Zertifizierung ergriffen oder Nachweise der

Nachhaltigkeit Ihrer Tatigkeit erlangt?

‘ sagen: Ja, wir haben
Mainahmen ergriffen
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sagen: Nein
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Kann 1 5 0/0

ich nicht
beantworten

5 6 %
sagen: Ja, wir haben

MaBinahmen ergriffen
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54 Yo

sagen: Ja, wir haben
Mainahmen ergriffen
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sagen:
Nein, wir haben keine
MaBnahmen ergriffen

71%

Nein, wir haben keine
MaBnahmen ergriffen

65 %

sagen:

Nein, wir haben keine
MaBnahmen ergriffen

Kann
ich nicht
beantworten

29 %

sagen: Ja
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Lieferanten Handler

Fiihlen Sie sich zur CSR-Berichtspflicht, die am 1. Januar 2017 in Kraft getreten ist,
ausreichend informiert?

Ich bin mir
nicht sicher

Ich bin mir
nicht sicher

Seit Anfang 2017 haben groe kapitalmarktorientierte Unternehmen die Pflicht,
standardisiert und messbar dariiber zu informieren, wie sich ihr Geschaftsgebaren auf
Gesellschaft und Umwelt auswirkt. Bisher fiihlen sich 18 % der Hersteller und 12 % der
Handler zur CRS-Berichtspflicht ausreichend informiert.

Informationen zur CSR Berichtspflicht:

Die CSR-Berichtspflicht der EU ist seit dem 1. Januar 2017
in Kraft. Die Argumentation der EU zur Einfiihrung der CSR-
Berichtspflicht ist denkbar einfach: Der Verbraucher hat eine
entsprechende Sensibilitdt gegeniiber Produkten und den
dahinter stehenden Unternehmen entwickelt und verlangt
nach einer entsprechenden Transparenz. Der Konsument
will wissen: Wie viel CSR steckt in meinem Produkt? Wie viel
Nachhaltigkeitssubstanz in dem Unternehmen dahinter?

Auch Deutschland hat die CSR-Berichtspflicht Ende Marz
riickwirkend zum 1. Januar 2017 in nationales Recht umge-
setzt. Davon betroffen sind zundchst Konzerne mit mehr als
500 Mitarbeitern, darunter naturgemaf} viele Aktienkonzerne.
Ab sofort miissen die Geschaftsberichte einen eigenen CSR-
Teil beinhalten. Die sogenannten pre-finanzielle Angaben
geben Auskunft zu Unternehmensethik, Sozialstandards und

dem Umweltprofil. Ein besonderes Augenmerk gilt der Wah-
rung von Menschenrechten und der Vermeidung von Korrup-
tion. Dies schlief3t tibrigens auch die Lieferketten mit ein.

Auf diesem Weg geraten nun Tausende mittelstandische
Unternehmen in Europa als Teil der Lieferketten unter die
Nachhaltigkeitslupe. Denn nicht nur der Konsument will
zunehmend das Nachhaltigkeitsprofil seiner Produkte im
Einkaufswagen und der dahinterstehenden Anbieter
kennen. Auch der Werbeartikeleinkdufer der von der EU
CSR-Berichtspflicht erfassten Unternehmen und Marken will
diese Transparenz. Mehr noch: Er muss sie von Gesetzes we-
gen einfordern.

Mehr Informationen zur CSR-Berichtspflicht finden Sie auf
der Homepage des Bundesministeriums fiir Arbeit und Soziales:

www.csr-in-deutschland.de
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Lieferanten Handler
Wie viel Prozent Ihrer Waren sind zertifiziert oder sind nachweislich nachhaltig?

0%
1-5 %
6-10 %

11-20 % 43,3 %

21-30 %
30-50 %
Y50 %

28,9 %

18,1 %
12,3% 2 123 % 13,7%
4% o 82/0996
.4% I 7’2/"

© PS| 2017 © PS| 2017

Stolze 94,6 % der Lieferanten und 91,6 % der Handler geben an zertifizierte
oder nachweislich nachhaltige Produkte im Sortiment zu fiihren. Dabei liegen 47 %

der Lieferanten und 57 % der Handler iiber einem 30 prozentigen Anteil nachhaltiger
Werbeartikel.

Lieferanten Handler
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Augmented Reality
Adventskalender

Wir bewegen spielend.
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App ,movAR Advent” herunterla
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1. App ,movAR Advent* aus dem
App Store oder Google Play Store
herunterladen.

2 « App 6ffnen und den
Adventskalender scannen.

3 o Und jetzt Uberraschen lassen!
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