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raußen fließt der Rhein in aller Ruhe gegen Norden. 

Ich sitze im Zug und genieße das wohl schönste Stück

der europäischen Flusslandschaften. Der Rhein hat

Zeit. Seit Jahrmillionen gräbt er an seinem Bett und 

ist noch lange nicht fertig. Automatisch kommt man 

ins Sinnieren. Gedanken zum Jahresende schleichen sich ein. 

2017 war für die Werbeartikelwirtschaft kein leichtes Jahr. Aber was 

ist in diesen Zeiten schon ein leichtes Jahr. Die Digitalisierung verän-

dert die Welt schneller, als es je eine technische Entwicklung getan 

hat. Nahezu nichts ist mehr so, wie es noch vor zehn Jahren war. Das Tempo in 

Unternehmen hat sich dramatisch erhöht. Der Schnelle frisst den Langsamen. 

Der Internationale den Nationalen. Der Große den Kleinen. Ja, das ist Schwarz-

Weiß-Malerei. Aber irgendwie fühlen viele Menschen so und wissen nicht so

recht damit umzugehen – auch in Unternehmen.

Sehr unterschiedlich sind die Reaktionen: Der eine krempelt die Ärmel hoch

und versucht, an die Spitze des Zuges zu gelangen. Andere tun so und treten

doch nur auf der Stelle. Und da gibt es die Ignoranten, die sich jeder Erkennt-

nis verweigern. Für sie gibt es nur einen Schuldigen und das ist immer der an-

dere. Nein, das ist keine arrogante Einteilung von Menschen, das erlebt jeder 

in seinem persönlichen Umfeld, aber auch an seinem Arbeitsplatz. So ist der 

Mensch. Mal so, mal so. Mal mutig, mal ängstlich.

Auch die Werbeartikelwirtschaft ist im Wandel. Herausforderung für die ei-

nen, beängstigend für die anderen. Neue Player mischen sich ein, Geldgeber for-rr

men neue Unternehmen, die Digitalisierung erfasst alle Unternehmensbereiche, 

die Branchenstufen verwischen sich zunehmend. Fortschrittliche Kräfte, die die 

Zukunft gestalten wollen, geraten sich in die Haare mit denen, die glauben, man 

könne die Zeit zurückdrehen, den Rhein bergauf fließen lassen. Das ist in vielen 

Branchen so – ein Spiegelbild der Gesellschaft. Es werden Gott sei Dank die Mu-

tigen und Zielstrebigen sein, die die Oberhand behalten, den Wandel gestalten

und das Gesicht der Branche prägen. 

In den kommenden Jahren wird sich entscheiden, wohin für viele Unterneh-

men die Reise gehen wird. Übrigens auch für Zeitschriften und Verlage. Gehen 

wir es mutig an. Die Zukunft ist noch nie von Angsthasen gestaltet worden. 

In diesem Sinne wünsche ich schöne und besinnliche Weihnachten und einen 

guten Rutsch in ein neues und hoffentlich aufregendes Jahr.

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal 

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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All services at a glance: 

This awaits you in hall 9 stand 9M20–9M40.

1 PSI Sustainability Awards

Promotional products and sustainability are not

a contradiction in terms: here you will fi nd all the 

information about the winners, recommended ommended 

products, participants and how you can become ad how yo

part of PSI Sustainability Awards 2018.ability 

2 Intertek Holding Deutschland GmbH

Competent consulting on quality assurance for Com ting o

your product as well as consulting regardingrdingas we

reducing risks during manufacturing- and logisticsuring- arisks

processes.sse

3 PSI First Area

See all 50 product premiers at our PSI First Area –pro

competently advised by our PSI Sourcing Team.ent

You can choose your favorite and innovative an 

product and win a tablet in the process.du

4 PSI Fair Trade Cafés powered by 

Mahlwerck Porzellan GmbH

Do you need a time out while enjoying selectedy

coff ee specialties? Than get spoiled at thecialties? Than g

PSI Fair Trade Café powered by Mahlwerck ed by Ma

Porzellan GmbH. Here you will have the best e the b

opportunity to relax and network.opportunity to r

5 PSI Best Practice Forum

Listen free of charge to German and EnglishListen free of char glish

lectures on such topics as sustainability, tech-pics as ch-

niques and tactile features and learn about the s and

latest trends and innovations in the industry. n the

6 PSI Media Lounge

Be inspired by browsing trade magazines of our ur 

more than 25 media partners and the latest 

PSI Journal or come to recharge your energy and 

network in our comfortable PSI Media Lounge.
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Hall 9, Stand 9M20–9M40

PSI Institute Competence Area
to the

Welcome



www.psi-messe.com

7 PSI Distributor Sales

The PSI distributor team will be glad to helpgl h

you with questions concerning the topicsh c

membership, products and services.vi

8 PSI Cross Media

Find out about PSI various marketing and ke nd

sourcing tools and collect your personal copy of p c

the PSI magazines, IMPACT and directories.d eT

9 PSI eBusiness

Here you will fi nd your experts for PSI eBusiness.S ess

As a supplier, we can advise you on how your ho

product is presented in an optimal way onay p

the Product Finder 3.0. Distributors receiveeivhe

information on how to source new products inctsorm

an optimal way.pti

10 PSI matchmaking Lounge

Do you have important appointments at theim

show? Capitalize this ideal setting for theliz

B2B appointments you have conveniently made enB

beforehand using the PSI matchmaking tool.g be

Promo World

9 – 11 January
Düsseldorf 2018
The Leading European Trade Show

of the Promotional Product Industry
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Wem der Begriff  Soulcycling ein Fragezeichen aufs Gesicht malt, wer 

hinter DIY eine neue Partei vermutet, wer noch keinen Social Shop-

ping Trip unternommen hat und auch keinen kurzen Undone-Bob 

trägt, hat wahrscheinlich den einen oder anderen Trend 2017 

schlicht und einfach verpasst. Nun liegt es jedoch in der Natur 

der Sache, dass Trends kommen und gehen. Schließlich 

beschreibt ein Trend eine Veränderungsbewegung. Also: 

neues Jahr – neuer Trend. Soviel an dieser Stelle: Einhörner 

und Statement-Ketten, die 2017 absolut en vogue wa-

ren, sind 2018 schon wieder out, ist auf  freundin.de zu 

lesen. Zeitlos dagegen sind Werbeartikel.

Fantasievolle Tierwelten sind in der 

Werbeartikelwirtschaft so gut wie grenzenlos. Unser knis-

ternd-kuscheliges Exempel ist ein Beweis. 

 Knisterndes Flügelwesen 

sigikid – H. Schnarrer & Koch GmbH & Co. KG • www.sigikid.com • PSI 48311www.

Auch wenn Statement-Ketten im 

kommenden Jahr nicht mehr getragen 

werden. Ein schmuckes Zeichen lässt 

sich auch anders setzen. 

 Sagenhafter Goldglanz 

Max Grubba – Galerie Eldorado

www.galerie-eldorado.de

PSI 49801
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Trend versus Ritual

Zugegeben: Trends bereichern die Seiten dieser Rubrik. Das sagt schon ihr Name. Im Laufe 

des Jahres stellen wir viele Trends vor und zeigen ihren Bezug zur Werbeartikelwirtschaft. 

Dieses eine Mal jedoch lassen wir Trends Trends sein und greifen – passend zur Jahreszeit 

– den gegenläufigen Aspekt auf: das Ritual, also ein gleichbleibendes, regelmäßiges und 

sich wiederholendes Vorgehen, das einer festgelegten Ordnung unter-

liegt. Dass die Werbeartikelwirtschaft nicht nur Trends hervorra-

gend nutzt, sondern auch Rituale auf ihre Art aufzugreifen 

weiß, zeigen die ausgewählten Artikel.

 Für duftende Momente 

LimeBOX

www.lime-box.com

PSI 48956

 Flitternder Sternenzauber 

Multiflower GmbH

 Plüschiger Santa Clause 

mbw Vertriebsges. mbH

www.mbw.sh

PSI 42020

 Belesener Adventskalender 

Karl Knauer KG

www.karlknaue

PSI 41794

Ein Reagenzglas voller Sterne, Badesalze für Körper, Geist 
und Seele hergestellt nach traditionellen Methoden – Weih-
nachten ist auch in der Werbeartikelwirtschaft ein Fest für 
die Sinne.

Weihnachten ist in der Werbeartikelbranche auch ein Fest, bei 
dem haptische Eindrücke eine besondere Rolle spielen. Ad-
ventskalender in Form eines Buches, das – sobald es aufge-
klappt wird – alle Würfel zeigt und ein Puzzle ergibt, oder ein 
kuscheliger Weihnachtsmann für die festliche Stimmung im 
Büro sind nur einige Beispiele. 



STYLE IS OUR BUSINESS!
www.daiber.deHotline: +49 7432/7016-800
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Auch die jüngste PSI hat wieder bewiesen, dass Werbung und Mode keine Gegensätze sein
müssen. Und längst gilt die Messe in der Modemetropole Düsseldorf  auch als Dreh- und 
Angelpunkt trendiger Promotionsbekleidung. Ob in der Freizeit, beim Sport oder der Arbeit:
Werbetextilien sind en vogue. Das haben die Messeplaner der PSI berücksichtigt und widmen
dem Thema nun eine ganze Halle: Die Halle 10 wird zum textilen Herzstück der PSI 2018.

Halle 10 rückt Textilien in den Fokus 

Spot on für 
die Promotionsmode

er die PSI kennt und in der Vergangenheit 

durch die Messehallen schlenderte, konnte 

es nicht übersehen: Werbetextilien neh-

men einen bedeutenden Raum ein im bunten 

Reigen der Werbemittelwelt. Zahlreiche 

kleine wie große Stände und Unternehmen der Branche 

widmen sich personalisierbarer Kleidung und entspre-

W

chenden Accessoires. Die mittlerweile große Bedeutung 

textiler Werbeartikel spiegelt sich auch deutlich in Zahlen

wider. Dass Textilien der Umsatzposten Nummer eins in 

der Werbeartikelwirtschaft sind, belegen die Ergebnisse 

des aktuellen PSI Branchenbarometers, in dem rund ein 

Viertel der Werbemittelhändler und gut 20 Prozent der 

Lieferanten angeben, den höchsten Umsatz mit Promo-

tionsbekleidung zu machen. Auch die letzte Besucherbe-

fragung untermauert die Rolle der Textilien als Publi-

kumslieblinge, nach der mehr als ein Drittel der Messe-

besucher aus konkretem Interesse an Werbetextilien und

30 Prozent zur Information über textile Veredelungsmög-

lichkeiten die PSI besucht hatten.

Modezentrum der Werbeartikelbranche 

Diesen bezeichnenden Fakten trägt das PSI auf der kom-

menden Messe Rechnung und bereitet diesem starken

Bereich haptischer Werbung nun eine besondere Bühne:

Die Halle 10 wandelt sich von nun an zum größten Mode-

zentrum der Werbeartikelbranche. Auch PSI Director Pe-

tra Lassahn unterstreicht dies, indem sie betont: „Textilien

stehen klar im Fokus der Werbeartikelbranche. Mit der 

Erweiterung der Textile Area und neuen Programmange-

boten gehen wir konkret auf die Interessen der Besucher 

ein. Herstellern, Händlern und Veredlern bieten wir damit

noch mehr Raum, um sich zu vernetzen und neue Pro-

dukte wie Verfahren kennenzulernen.“ Und auch der an 

Textilien interessierte Messebesucher weiß nun genau, 

wohin er seine Schritte lenken muss. Die Halle 10 bietet 

zu diesem Thema alles in konzentrierter Form, und dies

„gewürzt“ mit mehreren adäquaten Premieren: Bewähr-

tem stellt das PSI nun neue Formen des textilen Know-

hows an die Seite.

Kernstück der Halle 10 ist nach wie vor die PSI TEXTILE AREA 

mit ihrem schon legendären PSI CATWALK, der lebendigen

Schaubühne für werbestarke Mode und Accessoires. 
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PSI Praxisinseln: Vorträge und Workshops 

Neu sind die fünf Praxisinseln zum Thema Textilveredelung, 

die, verteilt auf die Halle 10, mittels Live-Präsentationen, 

Vorträgen und Workshops detaillierten Einblick in die ver-rr

schiedenen Arten textiler Personalisierung geben. Jede 

der Inseln widmet sich dabei einem bestimmten Vere-

delungsverfahren, angefangen beim klassischen Siebdruck,

über Digitaldruck, Stickerei, Flock bis hin zu Laser. Natür-

lich erfahren Werbemittelhändler hier auch, wie sich ver-

schiedene Veredelungsoptionen zur Steigerung der Wer-

bewirkung kombinieren lassen. Ein jeder, der möchte, kann

sich auch selbst einmal an der Personalisierung versuchen 

und so Wissen und Praxis miteinander verbinden. Unter-

stützt wird die Praxisinselaktion vom PSI-Kooperations-

partner, der Akademie für Textilveredelung von Stefan

Roller-Aßfalg.

Textile Discovery Tour 

Ebenfalls erstmals im Programm der Messe ist die „Tex-

tile Discovery Tour 2018“. Auch diese Ergänzung gilt der 

weiter gestiegenen Bedeutung von Werbetextilien im Mar-

keting-Mix von Unternehmen und bringt – in Form einer

Art Schnitzeljagd – Struktur in das immer umfangreichere 

Angebot an Werbemode. Anhand des „Textile Discovery

Tour 2018“-Piktogramms in Hallenplan, Messekatalog auf 

der PSI Webseite oder in den sozialen Netzwerken kön-

nen sich Textilinteressierte auf den Weg durch die Messe 

machen, der sie gezielt an die Stände von Ausstellern aus

der Textilbranche führt, wo sie mehr über deren Ideen, 

Highlights und Trends erfahren.

Die Halle 10 wandelt 

sich von nun an zum 

größten Modezen-

trum der Werbearti-

kelbranche. 

www.psi-messe.com 

NEU: PSI Baumwolllehrpfad: 

Aller guten neuen Dinge sind drei: Als

dritte Neuheit integriert das PSI einen 

„Baumwolllehrpfad“ ins textile Schwer-

punktthema der Messe, der den Weg 

von der Baumwolle bis zum fertigen Pro-

dukt visuell und haptisch nachvollzieh-

bar vergegenwärtigt. Anhand von Kurzvor-rr

trägen gehen hier Referenten auf aktu-

elle Themen aus der Branche ein und 

liefern nützliches Wissen rund um Siegel

und Zertifikate, um Global Organic Tex-

tile Standard (GOTS), Fairwear und Fair-rr

trade. Außerdem gibt’s dabei wertvolle Infos zum Mehr-

wert von nachhaltigen Produkten aus der Sicht von Mar-

keting und Vertrieb.

Schaubühne für werbestarke Mode 

Kernstück der Halle 10 ist nach wie vor die PSI TEXTILE

AREA mit ihrem schon legendären Laufsteg. Zahlreiche 

renommierte Aussteller und Newcomer aus dem Bereich 

der Promotionstextilien gruppieren sich um den PSI CAT-TT

WALK, der lebendigen Schaubühne für werbestarke Mode

und Accessoires. Professionelle Models präsentieren die

Neuheiten und Highlights aus den Kollektionen der Her-

steller und Lieferanten in fantasievollen Choreographien. 

Hier können sich die Besucher ein anschauliches Bild von 

der Wirkung fashionabler Werbeartikel machen. Gleich-

zeitig bieten die Shows auf dem Laufsteg aber die Gele-

genheit, kurz im Messetrubel innezuhalten und bei Erfri-

schungsgetränken oder einem Kaffee die Mode der Bran-

che auf sich wirken zu lassen. <

Werbetextilien

nehmen einen 

bedeutenden 

Raum ein im 

bunten Reigen 

der Werbemit-

telwelt. 
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Ein Drittel

Drei Viertel

79
89Prozent

Vier von fünf

88%

Neunzig

der Franzosen finden Werbeartikel sym-
pathisch. So sympathisch, dass 77 Pro-
zent gerne mehr davon bekommen wür-rr
den, hat der französische Werbeartikel-
verband 2FPCO in seiner Studie „Etude 
consommateurs 2017“ herausgefunden.

Befragten der BPMA-Studie haben zwei und mehr Werbeartikel auf  

ihrem Schreibtisch. Knapp die Hälfte sogar vier und mehr. 

der für die BPMA-Studie Befragten
nannte einen guten Service als aus-
schlaggebenden Grund für die weitere 
Zusammenarbeit mit Lieferanten. 

Erreichbarkeit kann ein Werbeartikel erzielen – täglich. 
Damit kommt dieses Medium bei mehr Menschen an als 
Radio oder Fernsehen, schreibt der niederländische 
Branchenverband PPP auf  seiner Website. 

Prozent
der in der

aktuellen 

Studie der 

Nominierte gab es für die PSI Sustainability Awards 

2017. So viele wie noch nie – und ein Beweis dafür, dass die 

Werbeartikelbranche in großen Teilen bereits sehr nachhaltig 

denkt und handelt. Anmeldestart für die PSI Sustainability 

Awards 2018 ist der 9. Januar 2018. 

der niederländischen Lieferanten
gaben im aktuellen PSI Branchen-
barometer an, mit Werbeartikeln 
mehr als zehn Millionen Euro umzu-
setzen. Auf den Plätzen zwei und 
drei folgen laut der Marktumfrage 
Frankreich und Deutschland. 
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British Promotional Merchandise

Association (BPMA) Befragten

fühlten sich durch den Erhalt eines 

Werbeartikels wertgeschätzt.







Sie sind brabrandneu und haben auf der 

PSI 2018 ihrenen allerersten Auftritt: 

die Produktpremiereeren des PSI FIRST

Club 2018. 50 Produktukt-Geheimnisse 

warten vom 9. bis 11. Januar 2018 in nuar 2018 in 

Düsseldorf darauf, von Ihnen entdeckt entde

zu werden. Wählen Sie Ihren persön-

lichen Favoriten als Kandidaten für

den People’s Choice Award, die Aus-

zeichnung für die kreativsten Inno-

vationen.

Ihre    
Wahl!



Als Spezialisten für Werbe-Süßigkeiten ha-

ben wir bei der Produktentwicklung immer 

das Gesamtpaket im Blick: Innovative Ver-

packungen treffen bei uns auf leckeren Inhalt.

Ob bekannte Marken oder Bonbons aus dem 

eigenen Traditionshaus: Die Jung Bonbonfab-

rik besticht durch höchste Qualität. Und das 

seit 1828. Wir stehen für eine Werbebot-

schaft, die schmeckt – nicht nur dem Auge,

sondern auch dem Gaumen.

Dennis Dennig 
JUNG BONBONFABRIK

31

nsere Prioritäten: innovative   
                             Produkte, starke Marken, 
                 eine nachhaltige Unternehmens-
            philosophie, exzellenter Kundenservice.

U
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Emotionen erzeugen. Der Schlüssel zum Er-

folg ist zuhören. Individuelle Lösungen bie-

ten. Keine starren Konzepte. Immer beweg-

lich bleiben und sich verbessern. Das ist die

Idee hinter hidea design. Und die setzen wir

mit sorgfältig ausgewählten Materialien 

um. Das Ergebnis: innovative Kollektionen in

attraktivem Design. Mehr als 3.500 zufriede-

ne Kunden haben sich bereits davon über-

zeugt. Und Sie?

Marina Batista
Paul Stricker

erbewelten 
                                    ohne Grenzen – 
                               das ist die Idee 
                                          von hidea. 

W
3333333333
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Wir führen zusammen, was zusammen ge-

hört: Qualität, Funktionalität und Design.

Bei personalisierten Produkten und Werbe-

mitteln profitieren DURABLE-Kunden von

unserer Erfahrung und  der Begleitung durch 

ein professionelles Technik-Team.

Oliver Dietrich 
DURABLE

Sie haben die Idee – 
                         Wir die maßgeschneiderte   
                                Lösung.

333
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Wir von moynd stellen Haftnotizen in allen 

Formen und Farben her. Unsere Produkte

überzeugen durch starke Haftung und Quali-

tät made in Germany. Dank unserer eigenen 

Kleberbeschichtungsanlage zählen Bogenbe-

schichtung und beidseitiger Druck zu unseren

einfachsten Übungen. Besonders schätzen 

Kunden unsere Haftnotizen in Softcover-

Umschlägen sowie unseren freundlichen 

Service und die sehr kurzen Lieferzeiten. 

33333333333

nsere Haftnotizen        
                sind begehrte 
            Werbeträger mit 
                 täglichem Nutzen.

U
Adam Myschor

moynd GmbH
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Tragetaschen, Matchbeutel, Kosmetiktaschen,

Rucksäcke, Gepäck und erstklassige Kühl-

boxen: Wir bieten Design-Produkte aus Top-

Materialien. Personalisierungen? Kein Prob-

lem. Gute Qualität und fairer Preis sind dabei

kein Widerspruch. Im Gegenteil. Bei uns 

kommt pünktliche Lieferung noch on top.

Wann immer Sie Stil suchen – schauen Sie

nach Eaglemate. Beginnen Sie ganz einfach

mit unserem PSI FIRST Produkt.

Tony Zhu
Eaglemate Group

55555

aßanfertigung ist 
                                 unser Standard. 
               Frisches Design, gute Qualität    
       und faire Preise sind selbstverständlich.

M
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Wir von REDA lieben es, Partnerschaften

aufzubauen. Dabei hat uns in der Vergan-

genheit immer besonders eines geholfen:

unser umfangreiches Know-how in Sachen 

Technik und Druck und die Zufriedenheit un-

serer Kunden. Mit neuen Branding-Techno-

logien sorgen wir gleichermaßen für eine 

innovative Gestaltung echter Werbeklassi-

ker und eine exklusive Haptik unserer Pro-

dukte – selbst bei den einfachsten. 

Milan Walter
REDA

33333333333

U nser Ziel: zufriedene 
                            Kunden. Unser Weg: 
                         Qualitätsprodukte mit 
                erstklassigem Service verbinden. 
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Wir haben es uns zur Aufgabe gemacht, ein-

fache und innovative, aber auch interessante

und nützliche Alltagsgegenstände neu zu erfin-

den. Die ursprüngliche Idee: Wir wollten so-

wohl international bekannte und preisgekrönte 

Designer als auch Design-Studienabgänger 

fordern, alltägliche Produkte des Lebens neu

zu entwerfen. Lexon verbindet dabei die schöp-

ferische Freiheit von Handarbeit mit der Effi-

zienz industriellen Produktions-Know-hows

sowie neuartigen Werkstoffen und Farben.

René Adda
Lexon

7777777777

inter Lexon steht die Idee, 
                    alltägliche Dinge des Lebens 
                neu zu erfinden und sie 
          einfach und innovativ zu machen.

H
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Unsere Devise heißt: Einzigartigkeit! Dank

kluger Investitionen in unsere Technik be-

reiten wir den Weg für neue Produktideen im 

Werbeartikelmarkt – den Kundennutzen im-

mer im Fokus. Wir können vor Ort produzierte 

Artikel mit hoher Qualität zu fairen Preisen

anbieten. Besonders stolz sind wir auf unsere 

Keramikartikel. Wir haben innovative, einzig-

artige und patentrechtlich geschützte Kollek-

tionen.

Alex Turner
LISTAWOOD

3333333333333

    ir möchten keinen Stillstand.    
                            Wir setzen kontinuierlich 
                    auf Innovation und präsentieren 
                           neue Ideen.

W
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Seit knapp 120 Jahren konzentrieren wir uns

auf die Herstellung qualitativ hochwertiger 

Schreibgeräte. Erfahrung, Expertise und nicht

zuletzt ein gehöriges Maß an Innovation 

stecken in jedem unserer Produkte „Made in

Germany“. Die Kombination aus heraus-

ragender Geometrie und einer einzigartigen

Linienführung macht unsere Produkte unver-

gleichlich und individuell. So, wie es auch 

unsere Kunden sind.

99999999999

ndividualität ist 
              Persönlichkeit. 
        Unsere Produkte leisten 
             ihren Beitrag dazu.

I
Michael Gleich, Edeltraud Syllwasschy
Klio-Eterna
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Maßgeschneiderte Krawatten, Schals und 

Tücher aus natürlicher Seide, Wolle und an-

deren hochwertigen Materialien – das ver-

stehen wir unter exklusiven Werbeartikeln.

Wir kombinieren Eleganz und einzigartiges 

Design mit raffinierter Individualisierung und 

begeistern damit selbst anspruchsvollste

Kunden. Ein Versprechen, das wir seit mehr 

als 25 Jahren geben und das uns zu einem

Top-Lieferanten gemacht hat.

roße Leidenschaft 
                           für Mode und ein Händchen 
                        für Details. Das beschreibt 
                       Promo-House am besten.

G
Tadeusz Lukasik
Promo-House

444444444444



owohl in der Textilveredlungsbranche als

auch unter Werbemittelhändlern wird si-

cherlich weitaus mehr über Nachhaltigkeit

geredet als gehandelt. Aber es bewegt sich

etwas im Bereich „Sustainability“ – vor

allem im Segment Textil, wo Produktionsprozesse und Be-

schaffungswege nach unzähligen Skandalen und Katastro-

phen – zurecht – streng beobachtet werden. Auch Her-

steller, Veredler und Distributeure von Werbetextilien neh-

men den Trend hin zu mehr Verantwortungsbewusstsein

inzwischen ernst und beziehen die sich daraus ergebenden

Forderungen verstärkt in ihr unternehmerisches Handeln

ein. Wie groß das Interesse an diesen Themen ist, zeigt

beispielsweise die enorme Resonanz auf das Fachsemi-

NACHHALTIGE 
WERBETEXTILIEN 
ALS STATEMENT

Keine Frage 
       des Preises

S
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Mosner, Inhaber der Kölner 

Anfang der 1990er Jahren ist 

bdrucks. Vor 10 Jahren stellte 

ändig auf  umweltfreundliche Pro-

eb ist inzwischen nach dem Global

dard (GOTS) zertifiziert. Was bedeu-

in Europa größtenteils Plastisoldruck-

atz kommen, verwendet Mosner GOTS-

uckfarben auf Wasserbasis, die den höch-

standards entsprechen. „Wenn man seine Pro-

r Druckerei entsprechend auf die ökologischen

rben umstellt, dann ist die Verarbeitung von was-

ierenden Farben nicht komplizierter als der Einsatz 

Plastisolen“, sagt Mosner und ergänzt: „Es gibt heute 

ologische Farbsysteme, die in ihrer Verarbeitung sehr

infach sind und nicht mehr eintrocknen, wie man das frü-

her von wasserbasierten Pasten gewohnt war.“

Wertig und absolut wettbewerbsfähig

Der Druckprozess ist also kein Argument für ein teureres

Produkt. GOTS-zertifizierte Textilien beispielsweise von

Stanley & Stella, Continental Clothing oder Prairie sind 

freilich teurer in der Beschaffung, doch durch einen opti-

malen Workflow von der Bestellung bis zum Versand der 

Ware können die gesamten Kosten enorm reduziert wer-

den. „Wir entwickeln derzeit mit Partnern einen Prozess,

der effizient und ressourcenschonend ist. So sind unsere

bedruckten Produkte am Ende absolut wettbewerbsfähig.

Und die nachhaltig hergestellten Textilien sind qualitativ

einfach hervorragend“, erklärt Mosner. 

Preise meist zweitrangig 

Bei seinem erstmaligen Auftritt bei der diesjährigen PSI 

2017 hatte Mosner die Erfahrung gemacht, dass GOTS

im Werbemittelhandel weitgehend unbekannt ist und Ver-

kaufsgespräche sich vor allem um den Preis drehen. Doch 

Preise und Kosten hin oder her – zu guter Letzt bleibt die 

zentrale Frage, was uns eigentlich wichtig ist. Klar muss 

ein nachhaltig wirtschaftender Betrieb auch Geld verdie-

nen. Aber wollen wir das auf Kosten sozialer Ungerech-

tigkeit und ökologischer Unverantwortlichkeit? Wohl kaum. 

Und Mosner beweist mit seinem erfolgreichen Betrieb,

dass Ökologie und Ökonomie keinen Widerspruch dar-

stellen. Im Gegenteil: „Wir drucken viel für Musiker, die

wir nicht mehr überzeugen müssen. Aber interessanter-

weise kommen auch immer mehr neue Kunden, die ganz 

gezielt nach unserer Dienstleistung suchen. Einer unserer 

Kunden ist ein junger Youtuber, der sein Merchandising 

ab sofort nur noch hochwertig und nachhaltig gestalten 

will und somit auch zum Botschafter für soziale und öko-

logische Gerechtigkeit wird. Das Bewusstsein für nachhal-

tig hergestellte Produkte wächst immens, da sind die Prei-

se für die Entscheidung meist zweitrangig“, so Mosner.

nar „Nachhaltigkeit: Zertifizierter Textildruck – Textilien

und Siebdruck gemäß GOTS-Standard“ das die Akade-

mie für Textilveredlung im laufenden Jahr bereits zweimal

angeboten hat. 

Nachfrage nach Öko-Textil wächst 

Die Nachfrage nach ökologisch und sozial verantwortungs-

voll hergestellten und veredelten textilen Werbemitteln 

nimmt erfreulicherweise zu. Industriekunden ordern be-

druckte T-Shirts, bestickte Caps oder gestrickte Fan-Schals 

in den meisten Fällen direkt bei den Textilbetrieben und

Veredlern. Oftmals sind in der Lieferkette aber auch Wer-

bemittelhändler oder Agenturen dazwischengeschaltet, die

als Berater und Abwickler der Aufträge fungieren. Liegen 

dann die Angebote auf dem Tisch, wird aus Gründen be-

grenzter Budgets allerdings noch häufig zum herkömm-

lichen Produkt gegriffen. Das bedruckte T-Shirt für mehr 

als fünf Euro ist dann meistens doch nicht drin. Aber muss 

ein nachhaltig hergestelltes und veredeltes T-Shirt tatsäch-

lich teurer sein als ein „normales“?

Ökologisch verträglich drucken

„In der Tat muss ein nachhaltiges T-Shirt nicht wesentlich 

teurer sein als ein herkömmlich produziertes Teil. Zudem

erhält der Kunde ein hochwertiges Produkt, bei dem alle 

an der Herstellung beteiligten Menschen einen höheren 

Initiativen wie die PSI Sustai-

nability Awards, aber auch 

politischer Druck – wie etwa 

die neue EU-Richtlinie zur 

Nachhaltigkeits-Berichts-

pflicht größerer Unter-

nehmen – verstärken den 

Trend zu mehr ökologischer 

und sozialer Verantwortung. 

Für Textildruckereien, aber 

auch für Werbemittelhändler, 

entstehen hier große Markt-

chancen.
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CSR-Berichtspflicht

Das Nachhaltigkeitsthema wird nun auch verstärkt von

politischer Seite gepusht: 

Die neue EU-Richtlinie 2014/95/EU ist Anfang 2017 auch 

in Deutschland umgesetzt worden und zwingt Unterneh-

men seither, sich vermehrt mit CSR und Sustainability zu 

beschäftigen. Nachdem Programme zu einer unternehme-

rischen Gesellschaftsverantwortung (Corporate Social Re-

sponsibility, CSR) bisher auf Freiwilligkeit beruhten, wer-

den sie durch die neue EU-Richtlinie zur Pflicht. Unter-

nehmen mit mehr als 500 Mitarbeitern und Umsätzen von

mehr als 40 Millionen Euro müssen nun ihre Umwelt-, So-

zial- und Arbeitnehmerdaten sowie ihre Aktivitäten zur 

Achtung der Menschenrechte und zur Bekämpfung von

Korruption in einem Jahresbericht offenlegen.

Nachvollziehbare Zertifikate 

Diese obligatorischen CSR-Berichte werden mit Sicher-

heit Bewegung in die Debatte um mehr Nachhaltigkeit 

bringen, doch der Erfolg der Berichtspflicht steht und fällt

mit der Glaubwürdigkeit beziehungsweise mit der Nach-

Textilien aus nachhaltiger Produktion (hier von Continental Clothing) sind mehr als 

Werbetextilien: Sie sind ein Bekenntnis zu sozialer und ökologischer Verantwortung.

Dakota Textildruck
Nach Global Organic Textile Standard (GOTS)

zertifizierte Druckerei von Thomas Mosner, 

Siebdrucker und Referent zu den Themen 

Verantwortung in der textilen Produktions-

kette, ökologische Verfahren, nachhaltiger 

Textildruck, Wege zur nachhaltigen Textil-

druckproduktion gemäß GOTS-Standard.

Continental Clothing
Einer der ersten Hersteller, der textile Werbemittel aus Biobaumwolle und 

klimafreundlicher Produktion auf  den Markt brachte. Erste Kollektion aus 

recycelten Materialien. Seit 2016: „Fair Share“-Kollektion aus Fairtrade- und 

GOTS-zertifizierter Biobaumwolle plus Extraprogramm zugunsten eines 

existenzsichernden Lohns für die Textilarbeiter.

28
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hochwertig, vielseitig: Nachhaltig produzierte Textilien (hier zum Beispiel 

ey Stella) stehen konventionellen Kollektionen in nichts nach.

Nachhaltig bis hin zur Veredlung: Hier informieren sich Werbeartikelprofis in dem

vielbeachteten Seminar von Dakota Textildruck über umweltfreundlichen Textildruck.

Der Betrieb ist nach GOTS zertifiziert. Im Bild links Inhaber Thomas Mosner.

   Stefan Roller-Aßfalg

vollziehbarkeit der Reports. In der Textil- und Bekleidungs-

industrie wird es zukünftig darum gehen, wie firmeneige-

ne Selbsterklärungen durch unabhängige Kontrollinstanzen 

verifiziert werden können. Siegel und Zertifikate gibt es

genug, doch was sagen sie aus? Die Bundesregierung be-

fasst sich schon seit längerem mit der Frage, ob die Ein-

führung eines einheitlichen, aussagekräftigen Zertifikats

möglich ist. Angesichts der unzähligen Organisationen und 

Unternehmen wohl ein illusionäres Unterfangen – doch 

die Hoffnung stirbt zuletzt.

Bündnis für nachhaltige Textilien

Im sogenannten „Bündnis für nachhaltige Textilien“ unter 

der Federführung der „Deutschen Gesellschaft für Inter-

nationale Zusammenarbeit“ sind mittlerweile annähernd 

200 Mitstreiter vereint, um einen bestmöglichen Konsens

für Nachhaltigkeit zu erzielen. Neben namhaften Sport- 

und Modelabels sowie Handelsketten sind hier auch Un-

ternehmen wie 3 Freunde, Brands Fashion, Hakro, Textil-

druck Europa oder Trigema vertreten. Wie auf der Web-

seite www.textilbuendnis.com nachzulesen ist, wurden be-

reits verpflichtende Maßnahmen und Bündnisziele festge-

legt, die sich auf die Beschaffung von Bekleidung auswir-

ken werden. Ein Hemmschuh ist allerdings, dass eine tat-

sächliche Veränderung letzten Endes eines europäischen 

oder gar eines globalen Konsenses bedarf. Doch ein An-

fang ist gemacht, die Partner befinden sich auf einem gu-

ten Weg. Und in anderen Industrienationen dieser Welt 

gibt es bereits ähnliche Bündnisse. GOTS, in Deutschland 

durch die Global Standard gemeinnützige GmbH vertre-

ten, ist ebenfalls Mitglied im Textilbündnis. GOTS will sich

nicht auf Freiwilligkeit, sondern auf überprüfbare Fakten 

verlassen. Dennoch setzt GOTS auch auf den Austausch

mit den Vertretern von Zertifikaten, die auf Freiwilligkeit 

beruhen. Das Ziel müsse es

sein, Gemeinsamkeiten und

Schnittmengen herauszuar-

beiten, um die Kooperation

hinsichtlich einer besseren 

Transparenz zu verbessern,

betont GOTS in einem Be-

richt Ende 2016. <

Akademie für Textilveredlung

Stefan Roller-Aßfalg

Aka Merch & Textil GmbH 

www.aka-tex.de 
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WERBEARTIKELN

Wir sind 
PSI-Kooperationspartner

und „Silber Sponsor“ 
(Kat. 3, Social Excellence) 

der PSI Sustainability 
Awards 2017.



  www.intertek.de             retail@intertek.comEurope
0800 5855888
+49  911 74075 0
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Starke Marken
sind eine Investition 

in die Zukunft. 
Das gilt selbstverständlich 
auch für Markenprodukte, 

die als Werbemittel 
Verwendung finden und 

denen wir in unsrer 
Auswahl Designprodukte

an die Seite stellen.
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Für spritzig-frischen Genuss auf der Zunge stehen die in vier verschiedenen 

fruchtigen Geschmacksrichtungen bei Kalfany erhältlichen Ahoj-Brause-Tüt-

chen. Dieser Klassiker schmeckt sowohl pur als auch als Trinkbrause. Das

seit Generationen beliebte Brausepulver im Papierwerbetütchen findet mit 

seinen nur vier Gramm Platz in jeder Tasche. IFS-zertifiziert, produziert und 

gestaltet Kalfany Süße Werbung die Brausetütchen auf der Vorderseite ganz 

nach Manier der Firmen-CI: ein Versprechen für prickelnde Werbewirkung, 

die im Kopf bleibt. 

https://www.psiproductfinder.de/ y

Wera versorgt mit der Kraftform Kompakt 28 jeden Handwerker, der auf 

Qualität und Funktionalität bei der Arbeit setzt: Das vielseitige Werkzeug 

enthält sechs Bits mit Kreuzschlitz- und Schlitzprofilen im ergonomischen 

Handgriff, der durch seine Sechskantgeometrie ungewolltes Wegrollen 

verhindert. Ebenfalls praktisch: Der mitgelieferte Edelstahl-Bithalter mit

Sprengring und Dauermagnet sorgt für eine blitzschnelle Verbindung der 

Bits mit dem Handgriff. Geliefert wird in hochwertiger Geschenkverpa-

ckung, und ab 100 Stück mit individuellem Logo. 

https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw

TRIGON Deutschland GmbH
Kränkelsweg 28 · D - 41748 Viersen

Tel. 0 21 62 - 53 00 8-0 · Fax 0 21 62 - 53 00 8-20
E-mail: info@semo.de · www.semo.de

Wählen Sie Ihre Favoriten aus
mehr als 500 SEMO-Plüschtieren!

Sonderanfertigungen für 
Promotion, Maskottchen, ect. – 

nach Ihren Wünschen.

SEMO Soft MinisNEU!

Die Neue 
softige Mini-

Collection
von SEMO

Promotion!
Promotion!
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www.psi-messe.com

Jetzt Ticket 

buchen!

Werbe-Welten
9. – 11. Januar  
Düsseldorf 2018

– ANZEIGE –

Schick und nützlich
Eurostyle steht für Liebe zum Detail: Das Sortiment ist Made in Germany und reicht

von Smartphone- und iPad-Etuis über Schlüsselanhänger und Börsen bis hin zu 

Schreibmappen. Hinzu kommen viele weitere attraktive Office-Accessoires, wahlweise 

etwa aus Anilin-Rindleder oder aus handschuhweichem Donato-Rindleder, die in 

zahlreichen Farben produziert werden können. Neben kurzen Lieferzeiten bietet

Eurostyle auch Sonderanfertigungen. Das Traditionsunternehmen personalisiert nicht 

nur alle Modelle aus der aktuellen Kollektion, sondern gestaltet diese auf Wunsch 

auch im Corporate Design des werbenden Unternehmens völlig individuell in Bezug 

auf Farbstellung, Modell, Material und Veredelung.

er 
9520
e.eu
/zwflym

Effektiver Datenschutz
Loken Token, bestellbar beim tschechischen Werbeartikelspezialisten 

SDI Gifts, ist ein praktischer USB-Speicherstick im High-Tech-Design,

mit einem ganz besonderen Sicherheits-Feature: dem Zahlenschloss-

Gehäuse. Damit sind die Daten des Eigentümers vor Fremdzugriff durch 

einen mit fünf Zahlen einstellbaren Code geschützt. Das im Kunststoff-ffff

mantel eingekleidete Speichermedium ist erhältlich in Kapazitäten von

16, 32 sowie 64 Gigabyte und basiert auf der USB 3.0 Technologie. 

Das für Endgeräte mit OTG-Funktion geeignete Produkt ist kompatibel

mit Windows /Android und kann etwa mit einem Logo personalisiert 

werden, so die Informationen aus Tschechien. 

m
djm2
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Versteckte Leckereien
Mit der Oster-Neuheit von Jung Bonbonfabrik zeigen Unternehmen ihren

Kunden, wo der Hase lang läuft: In der edlen Oster-Dose aus Metall 

verstecken sich je ein zehn Gramm schwerer Lindt Osterhase aus feiner

Alpenmilchschokolade und zwei Lindor Mini-Ostereier á fünf Gramm aus 

Vollmilchschokolade. Individuell bedruckt, auf weißem oder matt-silbernem

Metall, bietet die Dose mit Stülpdeckel eine aufmerksamkeitsstarke 

Werbefläche, die in jede Handtasche passt. Mit einer österlichen Gestaltung 

lässt sich diese edle Dose optimal und nachhaltig inszenieren.

Grillen im Premiumsegment
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Für Ohr und Auge
Die Bluetooth-Kopfhörer Racer von Inspirion sind nicht 

Cooler Look, heiße Getränke
Im urbanen Dschungel, in der Natur, im Büro oder vor dem 

Zelt: Die moderne einen Liter fassende Edelstahl-Isolierfla-

sche Majoris aus dem Hause Esbit sorgt überall für Aufmerk-

samkeit: Sie ist einfach praktisch, denn hält Heißes länger heiß

und Kaltes länger kalt. Dank ihres schlanken Formats lässt sie

sich gut greifen und wieder verstauen. Der doppelwandige

Edelstahldeckel fungiert gleichzeitig als Becher. Ein zweiter 

Becher aus Kunststoff für eine Begleitperson gehört dazu. Das 

rutschfeste Pad schützt Behälter und Abstellfläche. Praktisch 

ist auch der Dreh- und Gießverschluss, der zum Ausgießen

lediglich gedreht werden muss und absolut auslaufsicher ist.

bit Compagnie GmbH 

3106-31

dt@esbit.de • www.esbit.de

siproductfinder.de/owq3zw



IdIdIdeasIdeas grow!grow!grow!grow!!!deaseas
Customized greengifts and seedproducts for many occasions.

Let all your ideas grow!

CorthoGreen B.V.    |    Phone +31 - 315 345 113
www.corthogreen.com   |   Visit us at PSI 2018
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Optischer Leckerbissen
Leaf von koziol adelt jede Salatkreation, spielt immer die Hauptrolle und

bringt das Besteck gleich mit: Das integrierte Salatbesteck greift die 

geschwungene Form der Schale auf und kommt in attraktiven Kontrast-

farben. Die große Schale macht ordentlich was her und begeistert mit 

reichlich Volumen für alle Blattsalate. Die Salatschale ist in den Volumina

3, 4 sowie 4,5 Liter erhältlich. Passend dazu gibt es eine Portionsschale,

ideal einsetzbar als Prämie für Loyalty-Programme. 

https://www.psiproductfinder.de/mzhmn

Handweich schreiben
Liebhaber schöner Schreibgeräte aus Holz werden bei e+m 

Holzprodukte fündig. Außergewöhnliche Formen, individu-

elle Materialkombinationen von glänzend bis vintage und 

edle, massive Hölzer machen den Zauber der neuen 

Modelle aus. Ein edles Beispiel ist Bow, ein maskuliner

Kugelschreiber aus den heimischen Hölzern Eiche natur 

oder Räuchereiche. Die Metallteile sind vernickelt oder 

goldgelb schimmernd in Messing ausgeführt. Eine Persona-

lisierung der handschmeichelnden Oberflächen, die mit

natürlichen Wachsen behandelt wurden, kann jederzeit

mittels Druck oder Lasergravur auf das Holz erfolgen.

PSI 42200 • e+m Holzprodukte GmbH

Co. KG • Tel +49 9181 297575

info@em-holzprodukte.de 

www.em-holzprodukte.de

https://www.psiproductfinder.de/mw



DEUTSCHLAND:
info@newwave-germany.de

Tel.: +49(0)8033 979 120

B2B-Webshop:    

www.newwave-germany.de

ÖSTERREICH:
info@newwave-austria.at

Tel.: +43(0)5373 200 60 0

B2B-Webshop:    

www.newwave-austria.at

BESUCHEN SIE UNS AUF DER TV MESSE STUTTGART

HALLE 10, STAND C51

VOM 15. - 17. FEBRUAR 2018
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www.psi-messe.com

Jetzt Ticket 

buchen!

Werbe-Welten
9. – 11. Januar  
Düsseldorf 2018

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI 
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

– ANZEIGE –

Megapraktisch 
n Spranz ist eine kompakte Dual Aluminium-

Watt LED Frontscheinwerfer zur Fernausleuch-

ED-Lampe. Technisch basiert die Arbeits-

on-Board-Technologie zur perfekten Aus-

. Um die Leuchte komfortabel und einfach 

n praktischer Magnetfuß und ein Clip zum

klusive der für den Betrieb notwendigen AAA

arton

Spranz GmbH 

 984880

z.de • www.spranz.de

w.psiproductfinder.de/zjqxnt

Traditionell innovativ
Fiskars® steht gleichermaßen für Tradition und Innovation: Die Kernkom-

petenz der 1649 gegründeten Marke im Vertrieb von Living Bytes mit 

Qualitätsprodukten für Garten, Heimwerk und Haushalt liegt in der

Verarbeitung von Stahl zu Klingen. Schon damals galt Fiskars® als Visionär 

in Sachen Schneidwerkzeuge und beflügelte Europa, vom Schneider bis 

zum Landwirt. Das über 365-jährige Bestehen beweist den hohen Quali-

tätsanspruch der funktionellen, benutzerfreundlichen und langlebigen 

Produkte aus dem Hause Fiskars®.

p



Express your success!

www.trophies-germany.de

PSI exclusively - world premiere of more than 40 new models for 2018
Visit us PSI Hall 9C20

info@aetzkunst.de
www.aetzkunst.de

phone: +49-741-93660
fax: +49-741-936633

Aluminium
Trophies

Recognition
Displays

Crystal Glass
Trophies

Cutted
Crystal Trophies

Acrylic Glass
Trophies
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Hohe Vielseitigkeit und Qualität im markanten Design bietet der bei Lehoff bestell-

bare KitchenAid Classic, ein beliebter Küchenhelfer im Metallgehäuse mit Knetha-

ken, Flachrührer und Schneebesen zum Backen von Keksen, Kuchen und Torten.

Die Maschine im runden Design ist unkompliziert zu handhaben und einfach zu

reinigen. Der Direktantrieb arbeitet leise und zuverlässig, ist robust und langlebig. 

Die Ansatznabe ist passend für alle Zubehörteile, und das Planetenrührwerk schafft

beim Kneten, Rühren und Mischen 58 bis 220 Umdrehungen pro Minute.

Repräsentatives Beispiel für Funktionalität und Design ist der außergewöhnliche,

innovative Designkugelschreiber Turnus von Klio Eterna, der mit dem integrierten

USB-Markenspeicher der neuesten COB-Technik einen echten Mehrwert zu 

herkömmlichen Schreibgeräten bietet. Perfekte Druckflächen, gepaart mit unzähligen 

Kombinationsmöglichkeiten aus Farben, Materialien und Oberflächen, machen 

Turnus zu einem einzigartigen und dennoch preiswerten Werbeträger, dessen

Wirkung dann perfekt zur Geltung kommt, wenn der Speicher mit digitalen Daten

bespielt wird. Sämtliche Elemente entsprechen internationalen Zertifizierungen. Die

Produktion, Montage und Individualisierung mittels Sieb-, Tampon- und Digitaldruck

respektive Gravur erfolgt unter Berücksichtigung sämtlicher Sozialstandards am 

Unternehmensstandort Wolfach. Die Auszeichnung „Gewinner des German Design 

Award 2017“ darf das moderne Schreibgerät mit Stolz tragen.

finder.de/odywzt

https://www.psiproductfinder.de/odaxyj
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Dank ausgefeilter Technologie verbreitet die Chargerbeat

von micx-media eine neue Klangdimension. Zudem vereint 

das kleine Soundwunder neben einem soundstarken 

Bluetooth-Lautsprecher eine leistungsstarke Powerbank

und dank Saugnapf auch eine Smartphone-Holder-Funkti-

on. Für den werbewirksamen Auftritt des kompakten und

vielseitig einsetzbaren Allroundtalents integrieren die

Bielefelder neben individueller Präsentverpackung auch ein

individuelles Marken-Branding auf dem Gehäuse.

Heju Perm von KMS Kafitz ist ein zweiteiliges VR-Set, beste-

hend aus Brillen-Einheit und Halterung zur Befestigung am

Smartphone. Die VR-Brille aus Kunststoff passt mit einer 

Größe von 110 x 64 x 82 Millimetern und einem Gewicht 

von 22 Gramm in jede Hosentasche. Sie ist in Schwarz,

Weiß und Blau erhältlich. Ein Logo oder Branding wird

mittels Sieb- oder Tampondruck in einer Größe von 30 x 

15 Millimeter auf die Brille gedruckt. Geliefert wird in einer 

weißen Kartonbox, die ebenfalls veredelt werden kann.

https://www.psiproductfinder.de/ytvmzt

https://www.psiproductfinder.de/nzezmw

Fifty Five OHG | Unterm Wasser 17 | D-57250 Netphen | Germany
+49 (0) 2738 30540 |
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Inspiriertes Schreiben
Das elegante Schreibgerät Soul von uma liegt nicht nur gut in der Hand, sondern sieht auch 

noch richtig edel aus. Einen schicken Glanzpunkt setzt Soul mit glanzverchromtem Metall-

clip, Spitze und Stopfen. Das dezente Gehäuse erscheint in Matt-Metall-Optik und eignet

sich ideal für eine Werbeanbringung. Soul gibt es sowohl als Metall-Rollerball als auch als 

Metall-Patronenroller mit dem innovativen uma Patronen-Roller-System sowie als Drehku-

gelschreiber mit der uma Extra Class Refill Mine: Letztere verfügt über eine Edelstahl-

Schreibspitze und Wolfram-Karbid-Kugel, die mit deutscher Schreibpaste nach ISO-Norm für 

Schreib-Freuden bis zu 10000 Metern steht. Gepaart im exquisiten, ganz individuell bedruck-

baren Metallklappetui finden wahlweise ein oder zwei Soul Platz. Weitere innovative und

hochwertige Kugelschreiber-Varianten lassen sich komfortabel im uma-Produktkonfigurator 

unter www.uma-pen-konfigurator.com individuell zusammenstellen.

Beratung mit Herz und Verstand 
Pins & mehr beschränken sich nicht nur auf die Herstellung 

zierlicher Pins in allen Variationen. Der Hersteller ist bekannt für 

eine breit gefächerte Kollektion an pfiffigen Werbemitteln. Alle

Werbeartikel werden immer individuell nach Kundenwunsch

gefertigt. Der Kunde wird von seinem persönlichen Berater durch

die umfangreiche Werbemittelauswahl geführt und beraten. Das

Profi-Team unterstützt unentschlossene Kunden mit Herz und 

Verstand bei der Auswahl des optimalen Werbeträgers. Die große

Vielfalt an Gestaltungsoptionen optimiert das Leistungsspektrum 

jedes Werbemittel-Profis. Diverse Veredelungsmöglichkeiten

stehen für die perfekte Visualisierung der Werbebotschaft zur 

Verfügung. Die umfangreiche Auswahl an klassischen Werbemit-

teln wird immer wieder durch innovative Elemente erweitert. Die

Produktion wird zur Anwendung neuer Verfahrenstechniken 

angeregt und bewährte Produkte wie der Einkaufswagenauslöser 

TRIGGI® werden stets weiterentwickelt. Auf der kommenden PSI 

Messe ist Pins & mehr in Halle 11 an Stand H12 zu finden.
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PSI 46925 • Pins & mehr GmbH & Co. KG 

Tel +49 8233 793120

info@pinsundmehr.de • www.pinsundmehr.de

www.psiproductfinder.de/zjuzmm



Darts ist absolut im Trend

PSI Nr. 45973

THE

HIDDEN CHAMPION

Sponsor des offiziellen

PSI-Messestifts 2018!

PSI 2018
Halle 10 – Stand F23
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Würzige Werbeargumente
Chok Chai im Vertrieb von Vulpus Trading liefert authentische Zutaten für 

die einzigartige thailändische Küche für den Werbemittelhandel. Dazu lässt 

das Unternehmen massive Holzboxen in Österreich fertigen, die durch 

körperlich beeinträchtigte Menschen mit zuvor abgefüllten und etikettierten

Gewürzgläsern bestückt werden. Chok Chai Gewürze bieten neben einer

hohen Würzkraft ein herrliches Aroma und beinhalten weder Farb- noch 

Konservierungs- oder Zusatzstoffe oder irgendwelche Geschmacksverstär-

ker. Das Sortiment ist, mit wenigen Ausnahmen, auch vegan. Chok Chai wird

auf der PSI 2018 in Halle 9L34 vertreten sein.

Klaus Fuchs 

@chok-chai.at 

e/ownlyz
NELUX - 

Schweiz: team-d@chok-chai.de · 

Tel +49 2181 479100

Markante Kommunikation
Die Marke Moleskine® ist weltweit Synonym für Kultur,

Reisen, Erinnerungen, Vorstellungskraft und persönli-

che Identität – in der realen, wie in der virtuellen Welt.

Wählen können Kunden aus dem breiten Sortiment

an Notizbüchern, Notizheften, Schreibgeräten oder 

Reiseaccessoires von Moleskine, angepasst an die 

Unternehmenskommunikation des Anwenders.

Mit dem neuen Moleskine Smart Writing Set ver-

schmelzen analoges Schreiben und digitales Weiter-

verarbeiten von Informationen. Als Veredelungs-

techniken stehen Folienprägung, Sieb- oder Digital-

druck zur Auswahl. Geringe Mindestmengen und kurze 

Produktionszeiten runden das Leistungsspektrum ab.

skine B2B Distribution 

via

Tel +49 40 609459900

moleskine@exclusive-gifts.com 

www.exclusive-gifts.com 

https://www.psiproductfinder.de/njm2zd
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me Projekt von Reflects und Duracell: Unter den Produkten findet sich etwa die

Duracell-Flashlight-Serie, für die eigens ein Katalog erstellt wurde. Die sechs 

verschiedenen Modellserien mit Multi-Pro, Focus, Compact, Personal, Lantern 

und Worklamp sind ergonomisch durchdacht und hoch funktionell. Dabei stehen

Attribute wie Robustheit, Stoßfestigkeit, Spritzwasserschutz, Multifunktionalität,

Energiesparen und ultrahelles Licht im Vordergrund. Das Sortiment umfasst 

Lampen für Outdoor-Spezialisten, den Schulranzen, Handschuhfach und 

Handwerk sowie für den Haushalt. 

de/owe0zt

Philippi, die erlesene Designmarke aus Hamburg,

steht für nachhaltig-organisches Design. Das 

exklusiv für den deutschen Werbeartikel-

markt bei reeko d

ment der Norddeu

Bestecksets und F

Gewürzstreuer un

zu Kreditkartenetu

Die Auswahl ist gr

reich findet sich e

nes Produkt. Und

tatsächlich noch n

darf sich auf 2018

Katalogsortiment 

dann durch einige

Produkte ergänzt.

https://www.psiprodu

USB STICK Timber Kiefer

>Q-
NussbaumNussba

Bereits
ab 25 Stück
erhältlich!

Vim Solution GmbH
phone: +49 7661 90949 - 200

mail: vertrieb@vim-solution.com
web: trader.vim-solution.com

HALLE 9
STAND A52



PF Concept kredenzt das Mino Wein- und Käseset des französischen Meister-

kochs Paul Bocuse, ideal, um einen edlen Tropfen angemessen zu verschenken. 

Die Flasche ist in der kleinen Kiste sicher aufbewahrt und mit dem Öffner 

schnell servierfertig. Um den Genuss zu komplettieren, ergänzen zwei Käsemes-

ser und ein Holzbrett das Set. Schließlich darf eine gute Käseplatte für den 

gemütlichen Weinabend nicht fehlen. PF Concept bietet zudem einen exklusiven 

Veredelungsservice zur Individualisierung an.

https://www.psiproductfinder.de/owi4zg

Hermann Flörke präsentiert Box90, eine robuste Taschenbox, die neben 

prägnantem Design eine großzügige Werbefläche enthält, die durch bis vierfarbi-

gen Digitaldruck mit individuellen Designs und Werbebotschaften veredelt

werden kann. Befüllt mit Produkten jeglicher Art und individuellen Werbebot-

schaften auf der Oberseite, wird die Box zum aufmerksamkeitsstarken Werbe-

special. Im Lieferumfang ist ein sportives Gummiband enthalten, das die stabile 

Kunststoffbox sicher verschlossen hält. Box und Gummiband sind ab 100 Stück

in mehreren Standardfarben erhältlich. Auf Wunsch bestückt Hermann Flörke

ab Werk mit hauseigenen Accessoires, darunter Radiergummis oder optional

das Maniküre- oder Pediküre Set. Auch diese lassen sich individuell mit

kundeneigenen Motiven im Digitaldruckverfahren veredeln.

der.de/y2mzng

arti Kalender & 
Promotion Service GmbH

Boschstraße 10 
D-33442 Herzebrock-Clarholz

T: +49 5245 8369-0
F: +49 5245 8369-649

E-Mail: info@arti-group.de 
www.arti-group.de

Neugierig?
Dann fordern Sie

jetzt unsere Produkt-
information oder 

Beratung an unter:

+49 5245 8369-0

2019
wendet sich 

das Blatt!

Wendekalender

Neuer Kalender in 
der Premium-Line

3MK-Deutschland

Concept-Timer mit über-
arbeitetem Kalendarium

... und viele weitere 
Neuheiten warten auf Sie!

2019

2019



52

PSI Journal 12/2017 www.psi-network.de
M

ar
ke

n
- 
u
n
d
 D

es
ig

n
p
ro

d
u
kt

e
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Jetzt Ihren 

Beraterspot 

buchen!

Werbe-Welten
9. – 11. Januar  
Düsseldorf 2018

– ANZEIGE –

Taschenmesser für Weinliebhaber
Der Wine Master bietet Weinkennern, Picknickern und Sammlern ein

Multifunktions-Werkzeug in höchster Qualität und Präzision. Auffal-

lend an dem Modell ist der extra lange Korkenzieher mit fünf Windun-

gen, der vor einem Abbrechen des Korkens beim Herausziehen 

schützt. Beim Einsatz wird er unterstützt durch ein Kombinationswerk-

zeug, welches einerseits als zweistufige Stütze dient, um den Wein zu

Entkorken, sowie als Kapselheber eingesetzt werden kann. Das 

Taschenmesser hat nebst der großen Feststellklinge auch eine kurze, 

schnabelförmig gekrümmte Wellenschliff-Klinge zum Einschneiden 

und Abtrennen der Weinflaschen-Kapsel. Diese Kombination macht 

den Wine Master so besonders. Es gibt ihn in zwei eleganten Schalen-

varianten – mit fein gemasertem Nussbaumholz und mit hellem,

geschmeidigem Olivenholz. Ein zusätzlicher Blickfang ist auch das 

schöne, hochwertige Leder-Etui, welches bei jedem Stück mitgeliefert 

wird. Veredelt werden die Holzschalen mittels einer Lasergravur. Wer

die Schönheit der Holzmaserung unangetastet lassen möchte, wählt 

eine dezente Klingenätzung.

Ansprechende Markenbotschafter 
Hochwertige Materialien, dezent anmutende Farben und ansprechen-

de Verpackungen: Die neuen, bei Hauff erhältlichen End of Year-

Produkte der Marken Parker, Waterman und Pierre Cardin lassen sich 

im Jahresendspurt ganz besonders elegant kombinieren. Nach

Motto „Mix and Match“ können sich die Kunden aus einer Vie

von edlen Schreibgeräten den gewünschten Stift in die gewüns

Box konfektionieren. Zur idealen Ergänzung werden die Präse

darunter auch edle Schreibmappen, per Tampondruck oder L

vur veredelt. Ob als Mitarbeitergeschenk oder als Präsent für K

und Geschäftspartner: Mit diesen Produkten sind Stilsicherhei

Wertschätzung garantiert. 

P
T
jh@hauff-gmbh.de • www.hauff-gmbh.de

https://www.psiproductfinder.de/yjm4nj
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Platz für vielfältige Ideen
Die verschiedensten Kombinationsmöglichkeiten bietet 

die Schaukelschale von emotion factory und fördert 

durch den Spieleffekt kreative Ideen bei Kunden und 

Werbetreibenden zu Tage. Die halbrunde Kunststoff-

Schale ist in drei Farbvarianten erhältlich. Im ersten

Schritt wird das Produkt mit Blumen- oder Kräutersa-

men sowie einer Substrattablette geliefert und bringt ein

Stück Natur ins Büro des Kunden. Ist das kleine

Gärtchen dann abgeerntet, eignet sich die Schaukel-

schale als Aufbewahrungsmöglichkeit für Büroklam-

mern, Kleingeld oder Bonbons und etabliert sich so als 

langlebiges Werbemittel. Bestellt werden kann das

Produkt als Vollschale, in zwei Hälften geteilt oder sogar

als Zweier- und Dreier-Set. Platz für die Werbebotschaft 

bietet die umlaufende Banderole, welche individuell 

bedruckt ist. Vorgestellt wird diese Schale und viele 

weitere Neuheiten auf der PSI Messe 2018 am Stand

10H41.facto y

armin.rigoni@heri.de • www.heri.de

https://www.psiproductfinder.de/nzmzod

Werbewirksam durchstarten
Der Quadrocopter Catro von Jamara mit leichtem und stabilem ABS-Vollgehäuse zieht 

mit der im Rumpf integrierten, dreifarbigen LED-Beleuchtung die Blicke auf sich. Catro ist

in 3 Flugmodi bis zu 40 Stundenkilometer schnell unterwegs, ausgestattet mit integrierter 

720 Pixel Kamera sowie 4GB Micro SD-Karte, ideal sowohl für Anfänger als auch für 

Profis. Kultig ist auch das neue lizenzierte Jamara Ride on Car: ein VW-T1 Bus mit

LED-Scheinwerfern. Eine Armaturenbrett-Attrappe, Hupe und Sounds am Lenkrad 

gehören ebenso zur Ausstattung wie die manuell zu verschließenden und entriegelnden

Türen. Ein leistungsstarker Antriebsmotor und ein kräftiger Akku für eine Fahrzeit von 

zirka 60 Minuten optimieren das Fahrerlebnis des Spiezeugs, das manuell oder per

Fernsteuerung gelenkt werden kann.

PSI 47696 • Jamara e.K. 

Tel +49 7565 94120

werbemittel@jamara.com • www.jama

https://www.psiproductfinder.de/oth



Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstraße 13
D-65843 Sulzbach/Ts.

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0
Telefax 0049 - 61 96/50 05 55

e-mail: info@hoechstmass.com

www.hoechstmass.com

Halle 9/K33

Seit 100 Jahren Maßbänder und Rollbandmaße

1DOCUMENTSAFE®
BY VELOFLEX
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Team weiter ausgebaut 
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30 Jahre dem Betrieb treu
Am 5. Oktober 2017 bedankte sich der Schwarz-

wälder Hersteller Heri-Rigoni bei Lisa Hilser

für die 30-jährige Tätigkeit im Unternehmen. 

Bei der Gratulation zum Jubiläum hob Geschäfts-

führer Armin Rigoni „ihren 

immer überdurchschnittlichen 

Einsatz für die Belange der Firma und die of-ff

fene Art im Umgang mit den Kunden“ beson-

ders hervor. „Trotz der vielen Veränderungen

in den letzten 30 Jahren hat Lisa Hilser nie auf-ff

gegeben, sich an die neuen Rahmenbedingungen 

anzupassen und das Optimale daraus zu ma-

chen“, so Armin Rigoni weiter. Er, sein Bruder

Michael Rigoni und das gesamte Unternehmen-

steam wünschen sich „weitere erfolgreiche Jah-

re der guten Zusammenarbeit mit Lisa Hilser“. 

www.heri.de – www.emotion-factory.com

Gustav Daiber GmbH 

90-jähriges Bestehen gefeiert
Die Frottierweberei HERKA feierte ihr 90-jähriges Bestehen. Im Sep-

tember zelebrierten Beschäftigte, Geschäftspartner, Politik, Designerinnen,p gäftspartner, Politik, Designerinnen

Anrainer und Freunde mit deren Kindern. Vormittagsge mit deren Kindern Vormittagsit d Ki d V itt

wurde der neue Schauraum eröffnet, in dem sogleich uraum eröffnet, in dem sogleichuraum eröffnet in dem sogleichff d l h

fest gewebt, ertastet und in alten Muster- und Auftragsbüchern gelesen er und Auftragsbüchern gelesener und Auftragsbüchern gelesen

wurde. Fotos vom Arbeitsalltag von einst bis heute lösten so manches Erstaunen aus. Nachmittagsghes Erstaunen aus Nachmittagsh E t N h itt

spannten die Festredner den historischen Bogen von der Gründung 1927 bis zum Jahr 2017, in dem g 9 7 b s u Ja 0 7, deg 1927 bis zum Jahr 2017 in dem192 bi J h 201 i d

HERKA zu einer der modernsten Frottierwebereien Europas mit einer Produktivität von gut 15.000 ner Produktivität von gut 15.000ner Produktivität von gut 15 000

Handtüchern pro Tag zählt. Vier renommierte Designerinnen sowie 30 Schülerinnen des Gymnaywie 30 Schülerinnen des Gymnai 30 S hül i d G --

siums Waidhofen überraschten mit ihren Entwürfen zu „Frottiers der Zukunft“. der Zukunftd Z k f “

www.herka-frottier.at

Ein Prosit der vergangenen 

90 Jahre: HERKA Frottier 

Geschäftsführer Thomas 

Pfeiffer (3. v. r.) stieß mit

Vertreterinnen und Vertre-

tern der Arbeits- und Wirt-

schaftskammer, des Bundes-,

Landes- und österreichischen

Nationalrates sowie der 

HERKA

Gratulierten Lisa Hilser: 

Die beiden Geschäftsführer 

Armin Rigoni (links) und 

Michael Rigoni.

Heri-Rigoni
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Neue Leitung für das Corporate Business Team
Anfang September übernahm Yves Dähler die Leitung als Head of Corporate Business bei Vic-

torinox AG am Hauptsitz in Ibach (Schweiz). Damit löste der Maschineningenieur und Betriebs-

wirt den langjährigen Verkaufsleiter Hans-Rudolf Steiner ab, der dem Team noch bis Ende Januwirt den langjäwirt den langjä -

ar 2018 beratend zur Seite stehen und sich anschliessend in den Ruhestand verabschieden wird. ar 2018 beratenar 2018 beraten

Tobias Zehnder wirkt neu als Senior Key Account Manager und übernimmt damit die Leitung Tobias ZehndeT bi Z h d

des Key Account Management im Verkaufsgebiet DACH/BE/LUX, das ab des Key Accoudes Key Accou

November mit der neuen Mitarbeiterin Tanja Stocker verstärkt wird. „Das November mitNovember mit

Corporate Business Team, wird alles daran setzen, die Kunden bestmöglich zu bedienen und dapCorporate BusC t B -

mit die Erfolgsgeschichte ihrer hochwertigen Victorinox Produkte mit den weltberühmten Wermit die Erfolgsmit die Erfolgsi di f l -

bemessern, mit Lebensgarantie, weiter zu schreiben“, heißt es aus Ibach. bemessern, mibemessern mi www.victorinox.com

wmm 2018 wieder mit fünf Trägern 
 Die nächste Auflage der werbemittelmesse münchen (wmm),

die am 24. und 25. Januar 2018 im moc Veranstaltungscen-

f ter München stattfinden wird, agiert nun wieder mit fünf

Trägeragenturen. Die Ausrichter admixx, CD, Eidex und 

die Hagemanngruppe haben jetzt in einem Auswahlver-

fahren einstimmig entschieden, dass die seit 20 Jahren im 

Markt agierende AmedeA Werbepräsente GmbH aus Karls-

huld als fünfter Träger für die wmm 2018 aufge-

nommen wird. Damit nimmt AmedeA den Platz 

von Active Promotion ein, die sich aufgrund umfangreicher

 Konsolidierungsmaßnahmen aus dem Trägerkreis der wmm

zurückgezogen hatte.

wwww.werbemittelmesse-muenchen.de

Innendienst verstärkt 

zuständig sein. www.snd-porzellan.de 

Neue Export Managerin 

Zogi GmbH 
SND Porzellan Manufaktur

wmm

Victorinox

Die Neuen bei Victorinox 

(v.l.): Tobias Zehnder, Yves 

Dähler, Tanja Stocker.

Das Amadea-Team bringt viel Frauenpower mit ein.
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Fachmesse mit weiterer Trägeragentur 
Bereits zum achten Mal findet am 19. April 2018 in den Räumlich-

keiten der Wiener Hofburg die marke[ding] Wien 2018, Österreichs 8 Österreichs

größte Werbemittelmesse statt. Die Fachmesse für haptische Werpaptische Weri h W --

bung und visuelle Kommunikation mit dem erfolgreichen Konzept chen Konzeptchen Konzept

hat sich mittlerweile als Branchentreffpunkt und Ideenbörse etabliert. Als neue, zusätzliche Trägeragentur ist im komur ist im komur ist im kom-

menden Jahr erstmals der österreichische Werbeartikelspezialist Wertpräsent Promotion HandelsgmbH & Co KG mit & Co KG mit& C KG it

an Bord. Roland Malli, Geschäftsleiter Wertpräsent: „Wir freuen uns, die nunmehr etablierte marke[ding] 2018 mitver2018 mitver2018 mitver-

anstalten zu können. Wie sind davon überzeugt, dass wir durch unsere jahrelange Erfahrung zum Themenspektrum der spektrum derspektrum der

Messe einen Beitrag leisten können und freuen uns auf viele interessante Gespräche.“ Martin Zettl, Veranstalter der ranstalter dert lt d

marke[ding] Wien: „Mit der Teilnahme von Wertpräsent wird das Trägerkonsortium der marke[ding] mit einem östere e östeeinem österi -

reichischen Big Player aufgewertet. Wir erwarten uns natürlich zusätzliche Impulse bei den Besuchern hinsichtlich Quasichtlich Quasichtlich Qua-

lität, aber auch Quantität.“

Damit sind im kommenden Jahr sieben renommierte österreichische 

Werbemittelagenturen als Mitveranstalter der marke[ding] Wien dabei: Fo-

rum Werbemittel GmbH, kw open GmbH, Mitraco GmbH, Nowak Werbe-

artikel, Pro Concept Promotion GmbH, SSI Schäfer Shop und Wertpräsent. 

Neben rund 125 Ausstellern werden auch 2018 wieder über 2.000 Fachbe-

sucher aus der Industrie zur Messe erwartet. Ergänzt wird die Ausstellung 

erneut mit einem interessanten Rahmenprogramm, das interessante Ein-

blicke in die Welt der haptischen Werbung sowie in verwandte Marketing- 

und Kommunikationsthemen bietet. http://markeding-wien.at
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Roland Malli, Geschäftsleiter der Spezia-

listen Wertpräsent, ist mit seinem Unter-

nehmen als weitere Trägeragentur auf der 

marke[ding] Wien 2018 vertreten.

Werbetaschenspezialist testet neue Rucksäcke
Das PSI Journal ist für seine Leser bekanntlich stets auf der Suche nach in-

novativen Promotionsideen. Dank investigativer Energie gelingt es uns so-

gar bisweilen, erste Blicke auf aufregende, brandneue Produkte zu erha-

schen, die bislang noch gar nicht am Werbeartikelmarkt erhältlich sind. 

Solch ein „optischer Fang“ gelang uns jetzt im Bereich modischer Werbe-

taschen. Mitarbeiter eines Werbetaschenspezialisten aus Bielefeld wurden

dabei entdeckt und abgelichtet, wie sie einen neuen Artikel – getarnt im Erl-

könig-Look – testen. Getragen auf dem Rücken, scheint es sich um einen

neuen Rucksack zu handeln, bei dem die Einzelheiten jedoch noch nicht zu

erkennen sind. Wir sind gespannt, welcher Artikel sich wirklich unter die-

sem Erlkönig-Kostüm versteckt. Auf der kommenden PSI Messe wird sich

das Geheimnis sicherlich lüften. Seien Sie dabei!  
Cool und spacy wirkt der neue Rucksack schon von weitem. 

Wir dürfen auf die Details gespannt sein.

Für Sie 

entdeckt
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Halbmarathon für den guten Zweck 
Die Geschäftsführer Dean Jones und Joshua Weaver sowie

Marketing Executive Adam Thomas von We Are PromotiogMarketing Executive Adam T -

nal Products, einem britischen Druck- und Branding-Unter,nal Products einem britischel P d i b i i h -

nehmen mit Sitz in Welshpool, Mid-Wales, das sich auf dienehmen mit Sitz in Welshponehmen mit Sitz in Welshpo

Herstellung und die Lieferung von Werbeartikeln spezialisiertg gHerstellung und die LieferungHerstellung und die Lieferung

hat, beteiligten sich am ersten Oswestry Half Marathon, der, ghat beteiligten sich am erstenh t b t ili t i h t

die lokale Wohltätigkeits- und Bildungseinrichtung Derwendie lokale Wohltätigkeits  undie lokale Wohltätigkeits und l k l hl k

College unterstützte. Die Fundraising-Initiativen des College unterstützte. Die FunCollege unterstützte Die Fun

britischen Unternehmens überbrachten dabei schließbritischen Unternehmens übeb iti h U t h üb -

lich 600 englische Pfund für die gute Sache. We Are Promoich 600 englische Pfund für dich 600 englische Pfund für di h 600 li h Pf d f d -

tional spendete T-Shirts mit dem Logo des Derwen College ional spendete T Shirts mit dional spendete T Shirts mit d

für alle Personen, die für das College liefen, um den Bekanntfü ll P di fü d C -

heitsgrad der Institution zu erhöhen. Außerdem schenkte das

Unternehmen dem College verschiedene Werbeartikel im Gesamtwert von über

400 Pfund. Das Ferwen College, das inspirierendes Lernen und die Entwicklung 

und Betreuung von Menschen mit Lernschwierigkeiten anbietet, besitzt auch eine 

Druckabteilung vor Ort, an der den Studenten die Druckverfahren erläutert wer-

den, beispielsweise Siebdruck und Thermosublimationsdruck. Die Wohltätigkeits-

einrichtung feiert dieses Jahr ihr 90-jähriges Bestehen. We Are Promotional Pro-

ducts wird das College auch zukünftig mit Spendensammlungen und Werbearti-

keln unterstützen. https://wearepromotionalproducts.co.uk/

Marathon-Teilnehmer des We Are Promotional

Teams. In der Mitte Dean Jones, 2. von rechts Adam  

Thomas.

Erste Filiale eröffnet
Der Werbeartikelhändler S&P Werbeartikel aus Meerbusch hat seine erste Fi-

liale eröffnet. Seit September wird das sechsköpfige Team um die Inhaber

Carsten Lenz und Daniel Meffert um das sogenannte Büro Nord in Obernkir-

chen (bei Hannover) ergänzt. Die Leitung übernimmt Nicole Huth. „Wir sind

stolz eine so erfahrene Fachkraft von unserem S&P-Konzept überzeugt zu ha-

ben“, sagt Carsten Lenz. Mit ihrer über 20-jährigen Branchenerfahrung wird

sich Nicole Huth um den direkten Austausch mit den S&P-Kun-

den in Nord-Deutschland kümmern. „Unser Slogan heißt: Wer-

beartikel mit persönlicher Note. Entsprechend wollen wir unseren Kunden

auch regional in der persönlichen Beratung nah sein“, erläutert S&P Geschäfts-

führer Daniel Meffert. www.sp-werbeartikel.de

We Are Promotional Products

S&P Werbeartikel

Daniel Meffert (li.) und Carsten Lenz mit der Filialleiterin des

neuen „Büro Nord“, Nicole Huth.

In neuen Räumlichkeiten 
Das Unternehmen Döbler Werbeartikel, die „Möglichmacher“ unter den Werbeartikelhänd-

lern und -beratern, zieht um. Innerhalb von Oststeinbeck, unmittelbar an der östlichen Gren-

ze Hamburgs, ziehen die Spezialisten für haptische Werbung in neue, moderne Räumlich-

keiten, um den Bedürfnissen ihrer Kunden noch besser gerecht zu werden. „Wir freuen uns,

unsere Kunden dann nach unserem Umzug in unserem neu gestalteten Showroom begrü-

ßen zu können“, so Geschäftsführer Ronald Eckert. Die neuen Kontaktdaten von Döbler

Werbeartikel lauten ab dem 1. November 2017:

Döbler Werbeartikel
Willinghusener Weg 3 
D-22113 Oststeinbek
Alle anderen Kontaktdaten bleiben unverändert. www.doebler-wa.de
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om 18. bis 28. September bereisten die

partnerschaftlich verbundenen Werbear-

tikellieferanten und -hersteller BMI, Club 

Crawatte Crefeld, Eckenfelder, Easy Gifts,

elasto, Eurostyle, Kalfany Süße Werbung,

Lediberg, Macma, Mahlwerck Porzellan, uma, World of 

Textiles und Zogi das Land von Nord nach Süd und mach-

ten in Berlin, Hamburg, Düsseldorf, Wiesbaden, Nürnberg, 

München und Baden-Baden Halt, um den Werbemittel-

händlern und -beratern des jeweiligen Einzugsge-

biets eine mit den neuesten Produktideen gespickte Sor-

timentsauswahl nahezubringen. Und das zu einem Zeit-

punkt, der den Beginn der „heißen Phase“ des Jahresend-

V
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Die Schlagworte der Headline fassen bündig zusammen, was die 
„Mutter aller Roadshows“ der deutschen Werbeartikelbranche
ausmacht. Und im Kreis der Endjahrestouren ist diese „Endspurt 
Roadshow“ auch vom Timing die erste, die den Händlern der Republik 
ihre Aufwartung mit brandneuen Produktkollektionen macht.

Endspurt Roadshow 2017 

13 Austeller – 7 Standorte 
– unendliche Ideen

geschäfts markiert. Signifikant deshalb auch der Name

der mobilen Produktschau, die ihre Gäste traditionell in

ausgewählten, komfortablen Hotels mit ihren Neuheiten,

Trends und attraktiven Möglichkeiten für ein erfolgreich-

es Jahresfinale empfängt.

Besucher suchen mit Muße

2004 mit ganzen drei Ausstellern gestartet, hat die Road-

show in den letzten Jahren mit nun 13 Partnern ihre ide-

ale Größe gefunden. Eine überschaubare Anzahl mit ei-

nem Angebot aus den wichtigsten Segmenten der Wer-

beartikelbranche, die den Besuchern genügend Muße 

Den Endspurt

der „Endspurt

Roadshow“ gab’s

im Fin-de-Siècle-

Ambiente des 

Dorint Maison in

Baden-Baden.
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bietet, sich eingehend mit den Produkten selbst und de-

ren spezifischem Werbepotenzial zu beschäftigen – und 

dies direkt beim jeweiligen Spezialisten. Kein Wunder, dass 

die „Endspurt Roadshow“ längst schon zur festen Größe

im Branchenkalender avancierte. Als „Schmankerl“ (neben 

dem selbstverständlich bereitgestellten Catering) gab’s für

die Gäste an jedem Standort drei Gutscheine für ein Abend-

essen in ausgewählten Top-Restaurants zu gewinnen. 

Eine Frage des Timings 

Genügend Anziehungspunkte also für die Besucher, die

laut Veranstalter auch diesmal in vor allem auch qualita-

tiv ansprechender Anzahl auf der Suche nach passgenau-

en Werbepräsenten für Advent und Weihnachten zu Gast 

waren. Auch mit den „nackten“ Zahlen an den einzelnen 

Ausstellungsorten war man bei den Ausrichtern zufrieden, 

lediglich Berlin fiel in der Erwartung etwas ab. Die meisten 

Fachbesucher kamen ins traditionsreiche Hotel Vier Jahres-

zeiten an der Binnenalsterin Hamburg. „Mit unserem In-

ternetauftritt, dem Einladungs- und Registrierungssystem 

haben wir dieses Jahr einen Fortschritt gemacht und da-

durch wurde die Bearbeitung der Anfragen und die Erfas-

sung der Besucher an den Standorten deutlich vereinfacht.

Es gab damit keine Wartezeiten“, so Mitorganisator Bernd 

Koch von Club Crawatte Crefeld, der indes auch etwas 

nachdenklich ergänzt: „Jedoch wird es immer schwieriger, 

trotz der sehr exklusiven Standorte und Gutscheinverlo-

sungen gerade die Händler mit großem bis sehr großem

Potenzial zu aktivieren, uns zu besuchen. Insgesamt den-

ke ich aber, dass die Händler mit der Flut der Messen und

Roadshows und eigenen Hausmessen überfordert sind.“ 

Dennoch bietet die „Endspurt Roadshow“ auch in den 

kommenden Jahren sicherlich eine hervorragende Option 

für Werbemittelspezialisten wenn es um die „Frage des 

Timings“ geht. Wie uns Koch wissen lässt, finden Planungs-

gespräche für 2018 „in den nächsten Wochen“ statt. <

www.endspurt-roadshow.de 

Anfassen und aus-

probieren ausdrück-

lich erwünscht: 

Was zählt, ist das

haptische Erlebnis. 

Hinzu kommt der 

wirkliche Nutzen.

In aller Ruhe die 

neusten Trends und 

Möglichkeiten fürs

Jahresendgeschäft

sondieren: dazu 

bietet die „Endspurt

Roadshow“ ideale 

Bedingungen.

Schöne und qualitativ hochwertige Artikel waren zu bestau-

nen. Spezielle Beratung gab es aus erster Hand.
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Schulungspremiere 

teil. Hinten (v.l.):

Stefan Stoller, Oliver 

Jörger (beide Lauffs);

vorne (v.l.) Ursula Hag-

maier (Stabila Appli-

kationsmanagement),

Anna-Lena Meyer 

(Stabila Kundenbe-

treuung), Felix Ziegler 

(Lauffs). 

Ab 2018 veranstaltet Stabila praxisnahe Messwerkzeug-Schulungen 
für Werbemittelhändler im eigenen Schulungs- und Kompetenzzen-
trum Stabila Campus. Das vorbildliche Schulungskonzept trägt als 
weiterer Baustein zum Serviceversprechen und zur Unterstützung der
Partner des Messgeräte-Experten bei.  
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Schulungen für 
Werbemittelhändler
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it dem Stabila Campus hat der Messge-

räte-Hersteller ein innovatives Schulungs-

zentrum am Firmensitz in Annweiler ge-

schaffen, das ab 2018 den Verkäufern im

Werbeartikelhandel zur Verfügung steht.

Dafür wurde ein ehemaliges Magazingebäude vollständig 

umgebaut. An Anwendungsinseln, die typische Baustel-

lensituationen für den Einsatz von Messwerkzeugen wi-

derspiegeln, finden die Schulungsteilnehmer optimale Trai-

ningsbedingungen vor. Sie werden intensiv betreut durch 

geschultes Personal und erhalten eine Werksführung in

der Wasserwaagen-Fertigung und Maßstab-Druckerei.

Optimaler Mix aus Theorie und Praxis

An der Premierenveranstaltung nahm der Werbeartikel-

berater Lauffs aus Baden-Baden nahm teil. Weitere Schu-

lungstermine wird es ab 2018 geben. Die Stabila Schu-

lungen setzen sich aus einem optimalen Mix aus Theorie-

und Praxiselementen zusammen. Die Schulungsteilneh-

mer wenden dabei die unterschiedlichen Messgeräte un-

ter realen „Baubedingungen“ an. Sie erfahren, warum ein

Stabila Produkt für Qualität und Langlebigkeit steht und

sich somit auch ideal als Werbeartikel eignet. Auch über 

die vielfältigen Veredelungsmöglichkeiten geben die Mess-

geräte-Experten von Stabila eingehend Auskunft.

Baustein zum Stabila Serviceversprechen 

„Es freut uns sehr, dass der Bereich Werbeartikel immer

weiter wächst und wir unsere Kunden ab dem nächstem

Jahr in unserem Haus zu einem tollen Schulungstag be-

grüßen dürfen“, so Tobia Buchmann, Leiter Verkauf Wer-

bemittel. „Das Schulungskonzept trägt als weiterer Bau-

stein zum Stabila Serviceversprechen und zur Unterstüt-

zung unserer Partner bei. Denn nur gut informierte und

fachkompetente Händler sind in der Lage, ihre Kunden 

von der Stabila Qualität und Wertigkeit zu überzeugen, sie 

professionell zu beraten und sich im Wettbewerb zu diffe-

renzieren“, so Buchmann weiter. Anmeldungen zu den

Schulungen unter Telefon: +49 6346 309-0.

Über Stabila 

Stabila ist ein international tätiges Unternehmen mit Haupt-

sitz in Annweiler am Trifels, Deutschland. Das 1889 ge-

gründete Unternehmen ist Hersteller von Messwerkzeu-

gen, die in Bezug auf Präzision, Robustheit, Zuverlässig-

keit und optimaler Handhabung höchsten Ansprüchen ge-

recht werden. Die Entwicklung neuer Produkte und Ferti-

gungstechniken genießt höchste Priorität. Stabila ist welt-

weit anerkannt als Messgeräte-Spezialist für Wasserwaa-

gen, Laser, Maßstäbe und Bandmaße. Rund 500 Mitarbei-

ter engagieren sich für den Erfolg des Unternehmens. <

M

www.stabila-promotion.com
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uch vom Dauerregen

ließen sich die rund 200

Mitarbeiterinnen und 

Mitarbeiter von 150 

Unternehmen nicht da-

von abhalten, in die geschichtsträch-

tigen Räumlichkeiten des Apotheker-

trakts „Foyer Spitzhof“ des Schlosses 

Schönbrunn zu kommen, um Neuheiten

und „Altbewährtes“ aus dem breiten

Produktspektrum der Branche zu be-

gutachten, sich über die vielfältigen

Möglichkeiten haptischer Werbung zu informieren und

neue Präsent-Ideen für das nahende Jahresende zu sam-

meln.

Ausschließlich Fachbesucher 

Was das Team und den Geschäftsführer von Kolibri, Kon-

rad Godec, besonders freute: „Es waren ausschließlich 

Fachbesucher, sprich Marketingverantwortliche, Einkäu-

fer mit Entscheidungsvollmacht oder die Firmeninhaber 

direkt vor Ort. Dementsprechend interessant waren die 

Gespräche auch für alle Aussteller, denn es ging fast nur 

um konkrete Anfragen oder gezieltes Interesse an den

Produkten.“ Dies war auch der Tenor auf Seiten der Lie-

ferantenpartner: „Es kommt schließlich auf die Qualität 

und nicht nur auf die Quantität der Besucher an“, hieß es. 

Überzeugendes Indiz für dies qualitative Plus waren die

bereits kurz nach dem Info Day getätigten Bestellungen.

Tadellose Organisation 

Mit ausschlaggebend für den neuerlichen Erfolg des Info 

Day war die wiederholt tadellose Organisation durch das

Kolibri-Team. „Aber auch die Mehrzahl unserer Partner,

die wie bereits im Vorjahr begonnen, die Stände mit viel 

Liebe gestaltet, ihre Produkte toll präsentiert haben und

auch aktiv auf die Kunden zugegangen sind, um sie zu be-

raten, trugen zu großer Zufriedenheit unter den Besuchern

bei“, ergänzt Konrad 

Godec und meint wei-

ter: „Die Stimmung 

war, vielleicht auch

wegen des gelungenen 

‚Wiener Abends’ im

Schweizerhaus am 

Vorabend der Messe,

sehr entspannt und lo-

cker.“ Dies war nicht

zuletzt auch dem Ko-

libri-Team zu verdan-

ken, das sich profes-

sionell, souverän und stets mit einem freundlichen Lächeln 

um Kunden und Lieferantenpartner kümmerte. Ein Anzie-

hungspunkt beim Messerundlauf war die aufgestellte Rie-

sendartscheibe, auf dem die Besucher attraktive Preise

„erwerfen“ konnten. Auch beim Info Day 2017 erhielten 

die Messegäste ein mittels Lasergravur personalisiertes 

Willkommensgeschenk – diesmal ein „Coffee 2 Go“-Thermo-

becher. „Alles in allem war der Info Day 2017 eine wirk-

lich gelungene Veranstaltung und freuen wir uns schon 

aufs kommende Jahr. Denn nach der Messe ist vor der

Messe. Und wir arbeiten bereits an neuen Ideen für 2018“,

so das Resümee des Kolibri-Chefs. <

Kolibri Info Day 2017 

Qualität klar im Blickt

Bereits zum 7. Mal fand der „Info Day“ der österreichischen 
Werbemittelspezialisten Kolibri Handelsges.m.b.H. aus 
Ebreichsdorf  statt. Die Messe knüpfte an die gelungenen 
Vorjahresveranstaltungen an und geriet auch diesmal für
Besucher, Aussteller und Ausrichter zum „vollen Erfolg“.
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Garantiert für 

Qualität: Das

Team von Kolibri,

das seine Kunden 

traditionell violett-

schwarz gewandet 

empfing.

www.kolibri.eu

A
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Mehr Aussteller, 

doppelt so viel Flä-

che, Verdopplung 

der Besucherzah-

len: Die Werbearti-

kelmesse NRW ist

auf dem Weg nach 

oben.

Die dritte Auflage der Werbeartikelmesse NRW in Meerbusch, 
ausgerichtet von S&P Werbeartikel, hat das erfolgreiche
Messekonzept der vergangenen zwei Jahre bestätigt. Sowohl die 
Ausstellungsfläche als auch die Anzahl der Besucher konnte fast
ums Doppelte gesteigert werden. 
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Werbeartikelmesse NRW
auf  Erfolgskurs
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aren 2016 50 Aussteller auf 800 Quadrat-

metern versammelt, wuchs die Fläche nun 

auf 1.600 Quadratmeter, die für aktuell 60 

Aussteller den gewünschten Präsentations-

rahmen boten. Ergänzt wurde die Veran-

staltung durch die gleichzeitig stattfindende Manager Mes-

se mit weiteren 40 Ausstellern, die Dienstleistungen für

mittelständische Unternehmen vorstellten. Das „Areal Böh-

ler“ zwischen Meerbusch und Düsseldorf mit seinen zahl-

reichen Messehallen verschiedenster Größen im Indus-

trie-Charme bildete wie schon in den Vorjahren das un-

vergleichliche Ambiente. Ergänzend konnten Besucher wie-

der an einem breitgefächerten Vortragsprogramm teilneh-

men, das regen Zuspruch fand. 

Politik und Wirtschaft zu Gast 

Die deutliche Vergrößerung der Ausstellungsfläche erfüllte 

die Erwartung der S&P-Inhaber Carsten Lenz und Dani-

el Meffert. „Mit 496 Besuchern haben wir das letztjährige

Ergebnis von 280 Gästen nahezu verdoppelt“, freut sich 

Carsten Lenz. „Die Erweiterung des Angebots über den 

Schulterschluss mit der Manager Messe war der richtige 

Schritt, eine breite Öffentlichkeit für den Werbeartikel zu 

erzeugen“, ergänzt Daniel Meffert. Das galt auch für den 

politischen Austausch zur Wahrnehmung der Werbearti-

kel-Branche und ihrer Attraktivität. Als Schirmherr hatten 

die Veranstalter den Landrat des Rhein-Kreis Neuss, Hans-

Jürgen Petrauschke, gewinnen können. Zur Eröffnung wa-

ren zudem Meerbuschs Bürgermeisterin Angelika Miel-

ke-Westerlage, der Parteivorsitzende der CDU Meerbusch, 

Werner Damblon sowie der Hauptgeschäftsführer der IHK 

Mittlerer Niederrhein, Jürgen Steinmetz, gekommen. Beim 

gemeinsamen Messerundgang erläuterte Daniel Meffert

die Nachhaltigkeit von haptischem Marketing und betonte

die Notwendigkeit einer zeitgemäßen Gleichbehandlung 

des Werbeartikels im Vergleich zu den anderen Werbe-

formen.

Spende für den guten Zweck 

Ein Highlight war die Bekanntgabe des Ergebnisses der 

S&P-Aktion „KuliSTIFTer“ aus dem vergangenen Jahr. 

S&P stiftet in Kooperation mit den Kugelschreiber-Her-

stellern Quatron, Goldstar, Schwan Stabilo und Lamy für 

jeden verkauften Kugelschreiber zwei Cent für caritative

Projekte, bei denen bedürftige Kinder unterstützt werden.

„Wir sind stolz, 4.000 Euro an den Verein Kinderlachen

übergeben zu können“, sagt Projektleiter Daniel Meffert.

„Das breite Angebot von günstigen Streuartikeln bis hin

zu hochwertigen Markenartikeln überzeugte unsere Besu-

cher“, resümiert Carsten Lenz. „Wir gehen in Summe von 

über 2.000 Anfragen aus, die wir jetzt nacharbeiten wer-

den.“ Die erfolgreichen Zahlen veranlassten das S&P-Team,

unmittelbar die Wiederholung der Werbeartikelmesse NRW 

im kommenden Jahr für den 6. September 2018 bekannt-

zugeben. Die Vorbereitungen für nächstes Jahr haben jetzt 

schon begonnen“, verrät Daniel Meffert. <

W

www.sp-werbeartikel.de
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nter dem Motto „Zukunft zum Anfassen“ 

präsentierten die Werbemittel-Spezialisten

am Standort die neuesten Werbemittel- und 

Produktionstrends. Eigene Ausstellungswel-

ten widmeten sich den saisonalen Themen

Weihnachten 2017 und Fußball-WM 2018.

„Digitale Welten“ im Blick

Traditionell blickt die Bartenbach-Gruppe an beiden jähr-

lichen Hausmessen ( jeweils im Frühjahr und Herbst) auch 

über den Werbemittel-Tellerrand hinaus. Und so lag ein wei-

terer Messe-Schwerpunkt in diesem Jahr auf dem Bereich 

digitale Welten, konkret auf der Virtual und Augmented Re-

ality: Die Digitalprofis der Bartenbach AG demonstrierten 

live, was in diesem Zukunftsbereich an Marken- und Pro-

dukterlebnissen möglich ist. „Die von uns präsentierte Aus-

U
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Zur jüngsten Werbemittel-Sonderschau des Mainzer Großhändlers
Bartenbach Werbemittel waren rund 150 Fachbesucher aus Marketing,
Vertrieb und Einkauf, zum Teil aus ganz Deutschland, angereist und 
nutzten die Gelegenheit, sich live und um die Themen Werbemittel und
digitale Welten zu informieren. 

Bartenbach Werbemittel 

„Zukunft zum Anfassen“

wahl verschiedener VR- und AR-Brillen ist in dieser Vielfalt 

nur selten zu sehen“, so Agenturvorstand Tobias Barten-

bach. „Unsere Besucher hatten bei uns die einmalige Gele-

genheit, nach Lust und Laune virtuell mit 360°-Videos in 

andere Welten und neue Wirklichkeiten einzutauchen – in-

dividuelle Beratung selbstverständlich inklusive.“ Ein Ange-

bot, das an beiden Tagen nahezu nonstop von den Gästen

genutzt wurde.

Live-Präsentationen und Praxisbeispiele 

Außerdem auf dem Programm: Live-Präsentationen und

Praxisbeispiele aus den Bereichen Produktion (Veredelung, 

Gravity Lifter) und Direktmarketing, Führungen durch die

Agentur („Open House“) – sowie nicht zuletzt Erfahrungs-

austausch mit Beratern und Besuchern in angenehmer At-

mosphäre. Der dritte Schwerpunkt hieß „Wissenstransfer“.

Bei der Neuauflage des „Bartenbach Campus“ gab es span-

nende, jeweils 30-minütige Impulsvorträge zur digitalen Zu-

kunft, haptischen Werbung im Marketing-Mix sowie zu Com-

pliance und Wertobergrenzen im Werbemittelbereich. Ab-

schließend gibt Tobias Bartenbach einen Ausblick auf die

kommende „Saison“: „Nächstes Jahr feiern wir 10-jähriges 

Jubiläum unserer Werbemittel-Sonderschau – es wird si-

cher eine Veranstaltung, die aus dem Rahmen fällt.

Unter dem Motto „Zukunft zum Anfassen“ präsentierten die Werbemittel-Spezialisten 

am Standort die neuesten Werbemittel- und Produktionstrends.

Ein Messe-Schwer-

punkt lag in die-

sem Jahr auf dem 

Bereich Virtual

und Augmented 

Reality. 

<

www.bartenbach-werbemittel.de
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Der Werbeartikel-, Workwear- und Handelshaus-Profi Wertpräsent
lud kürzlich sowohl Kunden als auch Lieferanten zur „Langen Nacht 
der Werbeartikel“ ein. Radiomoderator Tom Walek führte durch diese 
Informations- und Leistungsschau, die auch im Zeichen des 
45-jährigen Bestehens des österreichischen Unternehmens stand. 
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e 45 Jahre Wertpräsent 

Lange Nacht
der Werbeartikel
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m Laufe der 45-jährigen Geschichte hat 

sich Wertpräsent, federführend durch Ei-

gentümer Helmuth Kratky, zum bedeu-

tenden nationalen Werbemittelspezia-

listen entwickelt. Das Jubiläum nutzte 

das Unternehmen mit Sitz im oberösterreichischen Mar-

chtrenk allerdings nicht nur zum feiern. Vielmehr bot 

man den mehr als 250 Gästen jede Menge Information

zu aktuellen Entwicklungen und Innovationen am Wer-

bemittel- und Workwear-Markt, wo Wertpräsent eben-

falls seit Jahren erfolgreich reüssiert.  

Eindrucksvolle Präsentation 

Wertpräsent nahm die Veranstaltung auch zum Anlass, 

um seinen Ruf als Spezialist durch die Präsentation von

innovativen Produkten und Serviceleistungen heraus-

zustellen. Dazu waren 23 renommierte Lieferanten aus

dem Bereich Werbemitteln und Workwear vor Ort. Ge-

schäftsleiter Roland Malli: „Wir punkten bei unseren Kun-

den durch eine 360°-Betreuung. Sie beginnt bei der Wer-

beartikel-Idee, setzt sich fort über die individuelle Ge-

staltung durch unsere Inhouse- Grafik und endet bei der

weltweiten Zustellung der georderten Ware. Mit unserem

Büro in Fernost stellen wir zudem die Qualitätskontrolle 

auf diesem wichtigen Beschaffungsmarkt durch eigene 

Mitarbeiter sicher.“ 

Breites Angebot auch online  

Im letzten Drittel des Abends galt die Aufmerksamkeit 

den beiden neuen E-Shop-Lösungen von Wertpräsent. 

Im Bereich Werbeartikel bietet das Unternehmen online

mehr als 40.000 Artikel an. Bei Workwear ist die Vielfalt 

ebenfalls groß. Das Angebot reicht von hochqualitativen 

Arbeits- und Sicherheitsbekleidung bis zu solider und funk-

tionell ausgereifter Standardware. Besonders stolz ist man

bei Wertpräsent auf die Lieferzeiten von 3 bis 5 Tagen.

Wertpräsent arbeitet seit 1972 in der Werbemittelbran-

che. Die Kernkompetenzen liegen in der weltweiten Be-

schaffung von Werbeartikeln, in der individuellen Gestal-

tung der Artikel in der hauseigenen Grafikabteilung sowie 

in der Logistik mit E-Shop-Lösungen, Lagerung und Ver-

sand. Zudem beliefert Wertpräsent auch namhafte Han-

delsunternehmen aus Europa mit innovativen Non-Food-

Artikeln. <

I

www.wertpraesent.com 

b

Gesellschafter), Prok. 

Patrick Schober (Ver-

kaufsleiter), Birgit

Schraml (Assistenz

der Geschäftsführung, 

Human Resources,

Marketing), Tom Walek 

(Moderator), Roland 

Malli (Geschäftleiter).

Foto: Mario Gärtner

23 renommierte Lieferanten aus dem Bereich Werbemitteln 

und Workwear zeigten ihre Neuheiten. Foto: Mario Gärtner
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THE HOTTEST EVENT 
OF THE YEAR IS 

COMING TO TUSCON

ASI Power Summit 2018
Sunday, October 14 ~ 

Tuesday, October 16, 2018

JW Marriott Starr Pass Resort & Spa 
~  T U C S O N ,  A R I Z O N A  ~

Get a jump on next year’s networking 

by registering for the 2018 ASI® Power Summit. 

Register now for the Early-Bird Rate! 
Visit ASIPowerSummit.com and use discount 

code PSEPPI2018 to get the discounted rate. 

But hurry! This offer expires February 28, 2018.
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Vom 7. bis 9. Februar 2018 verwandeln sich die zwei modernen 
Hallen des Ausstellungszentrums Warsaw EXPO in Nadarzyn wieder 
zur Schaubühne der RemaDays. Auf  der 14. Ausgabe der 
Internationalen Werbe- und Druckmesse präsentieren 
750 Aussteller ihr vielfältiges Angebot. 
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e RemaDays Warsaw 2018 

Mehr Standflächen –
mehr Möglichkeiten

72

as umfangreiche Sortiment lockt fmmer 

mehr Gäste – sowohl aus ganz Polen als 

auch aus dem Ausland – in die polnische 

Hauptstadt. Auf der vergangenen Mes-

se machten die Vertreter der Unterneh-

men, die erstmals bei den RemaDays waren, dreißig

Prozent aller Besucher aus.

Für die kommenden RemaDays 2018 rechnen die Veran-

stalter mit Zuwachs an Attraktivität, denn Messe präsen-

tiert diesmal zehn Werbebereiche: Gifts World, POS & 

Display, Technology Park, Printing House, Packaging Ma-

terials, PhotoCreation, Lighting Systems, Event Show, IT 

& e-Solutions und Outdoor Advertising. 

Das breite Themenspektrum ist eine Antwort auf die dy-

namische Entwicklung des Branchenmarktes. Durch die 

Gliederung der Ausstellungsbereiche sollen die Besucher 

schneller zu ihren gewünschten Ausstellern gelangen. Dank

der Konzentration der unterschiedlich ausgerichteten Un-

ternehmen des Werbemarktes an einem Ort kann sich je-

der Besucher mit den neuesten Trends vertraut machen 

und den Geschäftspartner aussuchen, der ihm die beste

Qualität der Produkte und Dienstleistungen gemäß sei-

nen Ansprüchen bietet. 

Die RemaDays möchten wieder eine Inspiration für alle

Besucher werden, das ist das erklärte Ziel der Veranstal-

ter. Alle wichtigen Daten und Fakten zur Messe finden

sich unter: www.remadays.com <

D

www.remadays.com

Auch in diesem Jahr werden viele internationale Fachbesucher erwartet.

Die „Gifts of the year“-Gewinner der vorigen Rema Days.





Techniken der 
Körperpflege sind 
uralte kulturelle 

Errungenschaften.
Der Ausdruck Kosmetik

kommt vom altgriechischen 
Verb „kosmeo“ für 

„ich ordne, ziere, schmücke“. 
Auch auf diesem 

Gebiet bietet die Branche 
wohltuende wie 

(werbe-)wirksame
Erzeugnisse. 
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Der Münchner DK Verlag kombiniert die elektrische Gesichtsbürste Visa Pure

Advanced von Philips mit den asiatisch inspirierten Pflegeprodukten der

Kosmetikmarke Annayake: Dieses hochwertige Set wird durch ein vom DK 

Verlag nach Kundenwunsch individuell gestaltetes Buch ergänzt, mit passenden 

Beauty-Tipps und anschaulichen Anwendungsbeispielen der Produkte. Selbst

nach Verbrauch der Pflegeprodukte garantiert das Buch eine langfristige Präsenz 

im Haushalt der Endkundinnen und eignet sich somit perfekt als Give-away. 

Weitere Infos beim DK Verlag.

https://www.psipro

Die Kosmetiktasche Stockholm aus Polycanvas mit Reißverschluss, erhältlich

bei Giving Europe, misst 21 x 15 x 1 Zentimeter und ist ein stylisches und 

gleichermaßen praktisches Accessoire, das nicht nur in der Handtasche für 

Ordnung sorgt. Das handliche Format bietet genügend Platz für die alltäglichen 

Schminkutensilien, aber auch für wichtige Dokumente und Papiere. Erhältlich ist 

Stockholm in Rot, Orange, Limettengrün und Kobaltblau. Eine Werbeanbringung 

erfolgt mittels Sieb- oder Transferdruck.

https://www.psiproductfinder.de/nda1nt
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Wohltuend und entspannend 
Der Massage-Frosch Relax von koziol tritt gegen Verspannungen in den

Schultern, im Nacken und in den Beinen an. So bleibt der stressgeplagte, 

dauersitzende Mensch länger fit und fidel. Mit seinen vier Stimulanzpunkten

wird Relax mit sanft kreisenden Bewegungen über den Körper gestrichen, was 

selbst durch zwei Schichten Kleidung noch funktioniert. Weiteres Produkthigh-

light ist Boxxx S, die Aufbewahrungsbox, die Ordnung ins Chaos bringt: 

Beispielsweise sammelt sie Spielbausteine im Kinderzimmer, Schreibmaterial im

Büro oder Kosmetikartikel im Bad. Kompakt dimensioniert, eignet sie sich auch 

ideal zur Unterbringung in kleineren Schränken, auf Ablagen oder Regalen. 

Mund-Propaganda
Hochwertige Lippenpflege in Form seines neuen Lippenpflegestifts liefern die 

Spezialisten der KHK GmbH: Die Außenhülle wird zu 98 Prozent aus recyceltem 

Kunststoff hergestellt. Ebenso umweltbewusst ist die neue, vollständig pflanzli-

che und vegane Lippenpflege-Rezeptur LipNature Fair. Die Rezeptur ist gemäß

den hohen Anforderungen des anerkannten Naturkosmetik-Siegels Natrue 

zertifiziert und hat darüber hinaus einen hohen Fairtrade Rohstoffanteil von 58 

Prozent. Lipcare Recycled Plastic sind ab 300 Stück in Weiß, Sand, Naturgrün 

und Schwarz bestellbar, mit Fairtrade-Rezeptur ab 1000 Stück. Alle Lippenpfle-

geprodukte werden in Deutschland gemäß der neuen Kosmetikverordnung 

sowie Kosmetik GMP produziert und im CPNP Portal gemeldet. 

HK GmbH 

854730

de • www.lipcare.de

psiproductfinder.de/ztuymw



Der PSI Händler-Leistungsvergleich  
Messen Sie jetzt Ihre Unternehmensleistung 

Messen Sie Ihre Leistung in 7 Bereichen Ihrer Unternehmensstruktur. 

Der PSI Händler-Leistungsvergleich gibt Ihren Performance-Index-Wert aus: 

So haben Sie ab sofort die Möglichkeit, sich mit ähnlich aufgestellten Unternehmen 
zu vergleichen. 

. Sie erfahren Ihre Position im Markt 

. Vergleichbarkeit über längeren Zeitraum, Sie können Ihre Eingaben jederzeit korrigieren 
    und einen neuen Index erhalten

. Sie haben die Möglichkeit auf Ihre Ergebnisse zu reagieren

Sie finden den PSI Händler-Leistungsvergleich ab sofort in 

Ihrem myPSI Bereich unter www.psi-network.de
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www.psi-messe.com

Jetzt Ticket 

buchen!

Werbe-Welten
9. – 11. Januar  
Düsseldorf 2018

– ANZEIGE –
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Schneidiger Auftritt 
Mit einer Prägung auf den hochwertigen Lederetuis, bestückt mit edlen 

Manikürsets, Nagelscheren, -feilen und Pinzetten der Marke Ruderer von 

Walter Broch Nachf. aus Solingen, werden die in Blau, Grün, Gelb,

Orange sowie in Rot erhältlichen Qualitätsinstrumente zu Wer

mit lang anhaltender Werbewirkung. Die Scheren entstehen au

noch zum großen Teil in professioneller Handarbeit, komplett 

Germany. Und die handgeschliffenen Scherenblätter und durch

Schneiden erzeugen lang anhaltende Schärfe. 

https://www.psip

Wohltuende Gesichtsreinigung 
Wenn es um Kosmetik oder Körperpflege geht, spielt die Gesichts-

reinigung eine sehr wichtige Rolle. Das Gesichtspflege-Set von 

Frank Bürsten im Baumwollbeutel enthält eine Gesichtsbürste, ein 

Schwämmchen zur Gesichtspflege sowie eine hochwertige 

Reinigungsmilch. Den Baumwollbeutel gibt es wahlweise in 

Schwarz oder Naturweiß. Für Entspannung und ein angenehmes 

Gesichtspeeling sorgt die Gesichtsbürste, die auch einzeln erhältlich

ist. Auf Wunsch platziert Frank Bürsten ein individuelles Firmen-

oder Werbelogo auf der Bürste.

PSI 41853 • Frank Bü

Tel +49 7673 88865

info@frank-brushes.d

https://www.psiprod
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https://www.psiproductfinder.de/mzhmnm

Die Kosmetikstirnbänder vom Bandspezialisten Regine 

IQtrim sind aus hochwertigem Mikrofasermaterial herge-

stellt: Denn Polyester steht für die Bequemlichkeit im 

Kosmetik-, Wellness- oder Beautybereich. Das Kosmetik-

stirnband schützt Haar- und Haaransatz zuverlässig vor 

Reinigungs- und Pflegeprodukten und ermöglicht freien 

Zugang zum Gesicht. Der ideale Beautyhelfer für Gesichts-

reinigung, Gesichtspeeling, Gesichtspflege sowie für das 

Auftragen von Masken und Make-up. Durch die Elastizität

werden typische Kopfschmerzen von Handtuchstirnbändern

vermieden. Die Bänder sind in den Breiten von 50 und 30

Millimetern erhältlich und werden digital bedruckt, sodass

fast alle Pantone-Farben anwendbar sind. 

’S®

METALLBOX 20 g
, Ø 50 X 17 mm

OSTER SCHOKO-
FIGUREN 8,5 g
, ca. 90 x 50 mm

OSTER SPECIA
LS

Ihr Bild
Ihr Logo
Ihre Botschaft

Bereits ab

230 Stück!

Werbewirkung
      schm

eckt!

Service-Hotline: 07643/801-555

www.suesse-werbung.de
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Hautverträgliche Kosmetika 
-

ner Füllungen, Verpackungen und Dekorationsmöglichkeiten. Die Kosmetika 

werden in Deutschland hergestellt und sind dermatologisch als sehr gut hautver-

träglich bewertet. Die Produkte schützen, pflegen, erfrischen. Die breite Auswahl

an Duft- und Rezepturvarianten ermöglicht eine treffsichere Wahl für alle 

Zielgruppen und zahlreiche Einsatzgebiete. Die handlichen Begleiter passen in

jede Tasche und sind zumeist ab 250 Stück mit fotorealistischem Druck lieferbar.

PSI 46551 • Sanders Im

Tel +49 9401 607980

welcome@imagetools.co

https://www.psiprodu

Wohltuende Fußpflege 
Mit dem Pediküre-Set Pretty Woman von Inspirion

erledigt sich die Nagelpflege wie von selbst. Die 

Nagelbürste sorgt für einen formvollendeten Auftritt

und bringt die Füße des Anwenders in Topform. Mit 

dem Bimsstein wird Hornhaut auf schonende Weise

entfernt, und die zwei Zehenspreizer aus weichem 

Schaumstoff helfen beim Lackieren der Zehennägel.

Abgerundet wird das Pflegeprogramm durch die 

Nagelfeile, mithilfe derer den Nägeln der letzte Schliff.

Das Set befindet sich in einer transparenten Reißver-

schlusstasche mit Tragekordel.

2907 • Inspirion GmbH 

49 421 5227-0

@insprion.eu • www.promotiontops.eu 

://www.psiproductfinder.de/ndbmnj
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Microfaser bei den Sporthandtüchern angesagt, aber der

Trend geht zurück zu natürlichen Materialien. Das Fitness-

tuch aus reinem Baumwoll Frottier kann man bei schweiß-

treibendem Sport gut gebrauchen. Mit einem Format von 

30 x 130 cm kann man es wie einen Schal locker um den 

Hals tragen. Zudem ist es breit genug zur hygienischen 

Abdeckung der Geräte fürs Training. Es ist überaus saug-

stark und kuschelig. Als Werbemöglichkeiten für Sonderpro-

duktionen stehen Jacquardeinwebung, Bordüreneinwebung,

Hoch-Tief-Einwebung, digitaler Sublimationsdruck, 

Reaktivdruck und Stickerei zur Verfügung. Die Mindestmen-

ge liegt bei 1.000 Stück. Grundfarbe und die Materialstärke

können frei gewählt werden. 

https://www.p p

F. Pecher GmbH  |  Fabrik für Schreibgeräte
info@pcollection.de  |  www.pcollection.de
Fon: ++49 52 22/94 20 0  |  Fax: ++49 52 22/94 20 22

FROSTFREI DURCH 
DEN WINTER?
Aber nicht mit uns!
Entdecken Sie die frechen Frost-
und Glatt-Editionen im neuen 
Katalog der P.Collection 2018

F. Pecher GmbH  |  Fabrik für Schreibgeräte
info@pcollection.de |  www.pcollection.de
Fon: ++49 52 22/94 20 0  |  Fax: ++49 52 22/94 20 22
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lotion im Pumpspender, der mit einem auslaufsicheren Klick-Verschluss ver-

sehen ist. Der praktische und handliche Stick passt in jede kleine Tasche

und ist stets griffbereit. Mit Hyaluron und Sheabutter angereichert verwöhnt 

die pflegende und schützende Handlotion die Hände mit Nährstoffen und 

Feuchtigkeit. So wird die Handpflege als persönlicher Werbeartikel mit

positivem Image wahrgenommen. Pocketlotion Hand wird in Deutschland 

produziert und ist ab 300 Stück bestellbar. Die Lieferzeit beträgt etwa drei

Wochen. Der Stick wird mit einem Rundum-Etikett im 4C-Digitaldruck

personalisiert.

Die Glossybox mit fünf brandneuen Kosmetik-Produkten von Lehoff steht

für überraschende Momente. Jeden Monat wartet die Beauty-Box mit einer

Mischung aus klassischen Lieblingsprodukten und neuen Trends zum 

Kennenlernen auf. Vom Design der Box über die Auswahl der Produkte bis 

zu der Produktkarte mit weiterführenden Informationen überrascht dieses 

Geschenk jeden Monat mit etwas Neuem. Neues finden ist der erste Schritt, 

die richtige Anwendung der zweite. Daher enthält jede Box nicht nur eine 

ausführliche Produktbeschreibung mit Anwendungstipps, die von den 

Beauty-Experten bei Lehoff erstellt wurden, sondern auch weiterführende 

Informationen auf der Website.

e/odywzt

SHOPPERS FROM PLASTIC BOTTLES

Foldable shopping bags made from 
100% recycled plastic bottles. RPET bags
have lowest environmental impact. The 
bags are light weight and strong enough

for your daily groceries.

INSPIRATION

STOCK COLORS INCL. PRINT
14 DAY DELIVERY

CUSTOMIZED DESIGN
FROM 500 PCS

WWW.RECYCLEBAGS.EU
Zonnehorst 16 | 7207 BT Zutphen | The Netherlands

+31 (0) 575 515 455 | info@recyclebags.eu

VISIT US AT PSI

11H57
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Little Beauty von elasto, der ideale Helfer bei allen großen und kleinen Haar-

Desastern unterwegs. Sie ist so klein, dass sie garantiert in jede Tasche passt und 

doch groß genug, um die Haarpracht schnell und unkompliziert wieder in Form

zu bringen. Die im Holzgehäuse untergebrachten Borsten aus Kunststoff mit 

ihren abgerundeten Enden sind schonend zur Kopfhaut und fügen der Haarstruk-

tur keinen Schaden zu. Veredelt werden kann die Little Beauty fünffarbig per 

Tampondruck. 

https://www.psiproductfinder.de/ywizmm

Als starker, bewährter Partner veredelt Klam Marketing seit fast 30 Jahren

alles, was die Textilbranche hergibt. Die Stickereien sind edel und hoch-

wertig, die verwendeten Garne farbintensiv und von hoher Qualität.

Klam begleitet seine Kunden von Anfang an und setzt Wünsche mit großer 

Expertise um. Perfekt zur individuellen Veredelung eignet sich übrigens auch 

eine Kosmetiktasche: Und schon wird aus einem oft langweiligen Alltags-

gegenstand ein ganz besonderer Blickfang.

https:// p p

                       treibt´s 
zu bunt, fi nden Sie? 

Aber seinen H3003 
gibt es nun mal in 36 
Standardfarben. Auf 
Wunsch auch in jeder 
Pantonefarbe, mit oder 
ohne Radiertip, rund 
oder dreikant...

Fordern Sie ihn heraus, 
den Hauser!

info@hauser-writing.com
www.hauser-writing.com
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Ab sofort können als Besucher registrierte PSI 
Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.
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Gepflegt unterwegs 
Das Manikürset Luna aus dem Sortiment von elasto ist ein Begleiter, 

der in keiner Tasche fehlen darf. Egal ob Frau oder Mann, das

kompakte Polyester-Etui mit Druckknopf ist ein Accessoire, das für 

jeden einen Mehrwert bringt. Ausgestattet mit Nagelfeile, Pinzette 

und Nagelknipser, sind die Kunden auf alle Eventualitäten bestens 

vorbereitet. Egal, ob ein Fingernagel abgebrochen oder ein Teil der

Nagelhaut eingerissen ist, das Manikürset Luna schafft schnell

Abhilfe. Der Druckknopf sorgt dafür, dass alles dort bleibt wo es

hingehört. Veredelt werden kann Luna fünffarbig per Transferdruck.

Luxus für Körper und Geist
Die bei Trendfactory erhältliche Rituals Kollektion mit luxuriösen Produkten

für Körper und Geist stehen für Qualität und Sorgfalt. Daher basieren diese

Produkte aus Rücksicht auf Umwelt, Mensch und Natur auf natürlichen 

Inhaltsstoffen. Für all das, was die Natur nicht bietet, greift Rituals auf sichere 

Alternativen zurück. Alle Produkte der Kollektion sind frei von Parabenen.

Rituals steht zudem für ein luxuriöses Konzept für Werbemittelhändler: Eine 

bedachtsam ausgewählte Reihe an exquisiten Geschenkesets und Produkten 

garantiert die ultimative Marken-Erfahrung. 

PSI 41941 • Trendfactory B.V. 

Tel +31 25 2622233

info@trendfactory.eu • www.trendfac

https://www.psiproductfinder.de/zjk
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https://www.psiproductfinder.de/yjawmm

Die Auswahl an Beauty Produkten des italienischen Werbemittelunternehmens

Raxy Line ist groß und bietet eine Vielzahl an Accessoires für Sport, Outdoor 

und Lifestyle. Das gesamte Portfolio lässt sich kundenindividuell bedrucken und 

zu hochwerbewirksamen Werbeprodukten zusammenstellen. Zu den Kosmektik-

artikeln gehören neben Necaissaires und Kulturtäschchen mit Reißverschluss 

aus weichem Mikrofaser auch Arm- und Stirnbänder sowie Augenmasken, die

sich in Sachen Ausführung, Größe und Bedruckung kundenindividuell gestalten

lassen.. 

Wenn es draußen kalt und nass ist, wirkt ein wohltuendes Bad wie ein kleiner 

Wellnessurlaub. Ideal zur Entspannung in der Wanne ist das Seasons Hamilton 

Bade Set von PF Concept: Nicht nur Badesalz und -kugeln, sondern auch

Duschgel und Bodylotion sind in der eleganten Geschenkbox enthalten. Eine 

Kerze rundet das Angebot ab und sorgt für gemütliche Stimmung. Wellness-Fee-

ling versprechen nach dem Bad auch das flauschige Eastport Handtuch aus

hochwertiger Baumwolle und der superweiche Bloomington Bademantel. 

https://www.psipr
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Stilvoll schwitzen 
besteht aus Bürste, Duschschwamm, 

Badeschwamm und Bimstein: Damit 

bekommt der Anwender alles an die

Hand, was zum Relaxen nach einem 

harten Arbeitstag gebraucht wird. Im

Handumdrehen lässt sich eine kleine 

Auszeit und Entspannung wie im 

Wellness Urlaub inszenieren. Der

optisch ansprechende Holzeimer 

integriert sich optisch zudem nahezu in

jedes Badezimmer-Ambiente. Die

Werbeanbringung realisiert Giving

Europe mittels Tampondruck.

Natürlicher Badetraum 
Wohltuende Wellness in der kalten Jahreszeit verspricht die Natur-Bag

von Multiflower mit zirka 100 Gramm Badesalz: Der Duft nach Orange

sorgt für Entspannung in der Badewanne. Ein Werbedruck auf dem 

Standardmotiv des Headers oder auch eine völlig individuelle eigene

Gestaltung auf dem Header ist ab einer Abnahmemenge von mindestens 

250 Stück möglich. Alternativ kann der Anwender eine eigene Gestaltung

des Headers vornehmen. Die Werbefläche auf der Standardmotiv-Banderole 

beträgt 40 x 60 Millimeter, die Fläche der für eine eigene Gestaltung

prädestinierten Banderole 42 x 160 Millimeter. 

• Multiflower GmbH 

26 92798-0 

flower.de • www.multiflower.de

w.psiproductfinder.de/nzq2zj

PSI 45737 • Giving Europe GmbH 

Tel +49 421 59659732

sarah.graeser@givingeurope.de 

www.givingeurope.de 

https://www.psiproductfinder.de/nda1nt



INNOVATION & VERTRAUEN 
Unsere Markenkompetenz für Ihre erfolgreichen Incentives

Besuchen Sie uns auf der PSI-Messe in Düsseldorf,  
Halle 11, Stand A66, vom 09. bis zum 11.01.2018.

Mehr Informationen unter:

Groupe SEB Deutschland GmbH, Theodor-Stern-Kai 1, 60596 Frankfurt am Main, +49 (0)69 8504-0 

www.emsa.de   |   www.krups.de   |   www.rowenta.de   |   www.tefal.de  |   www.moulinex.de
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Alli hält viel Platz parat 
führt mit geräumigem Hauptfach. Die einzelnen Teile können in verschiede-

nen Farben oder auch dezent einfarbig gestaltet werden. Bei kleinen Auflagen

gibt es die ab Lager verfügbaren Farben aus feinstem, natürlichen Wollfilz,

hochwertiger Merinowolle nach Oeko-Tex® Standard 100. Alternativ und viel 

günstiger kann der neue italienische PET-Filz gewählt werden, der vollständig 

vegan aus recycelten PET-Flaschen ist. Die Ausführung kann individuell 

modifiziert werden. Als Werbeanbringung empfiehlt sich eine Blindprägung 

auf PET-Filz. Auf Wollfilz und PET-Filz ist Siebtransferdruck möglich. Die 

Lieferzeit beträgt rund vier bis fünf Wochen nach Muster- und Logofreigabe,

abhängig von der Menge und der Verfügbarkeit der Farbe. 

PSI 408

Tel +49

Vertrieb

www.bu

https:/

Kompakt verstauen
Vinomaxx® TheTravelTalent von Spranz ist der 

ideale Begleiter auf Reisen und beim Genießen: 

Schließlich handelt es sich dabei um eine aufblas-

bare, wasserfeste und spritzwassergeschützte

Tasche, perfekt geeignet, um darin Kosmetika oder

Wertsachen am Strand zu verstauen. Auch als 

Kopfkissen kann das Produkt fungieren oder auch 

als sicherer Transportbehälter für ein unterwegs

erstandenes Tröpfchen.

PSI 41462 • Spranz GmbH 

Tel +49 261 984880

info@spranz.de • www.spranz.de

https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt
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Jetzt Ihren 

Beraterspot 

buchen!

Werbe-Welten
9. – 11. Januar  
Düsseldorf 2018

– ANZEIGE –
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Blickfang im Bad
Eine völlig individuell gestaltbare Kosmetiktasche hat Sale 

aus Tschechien im Angebot. Die Kulturtasche kann in

vielen verschiedenen Formen und Größen ausgeführt 

werden, ist aus wasserdichtem Polyester und vollfarbig

bedruckbar. Sie enthält zwei separate Taschen mit Reißver-

schluss und wird, individualisiert im CI des Kunden, zu

einem effektiven und nachhaltigen Werbeartikel.

ava.cz 

der.de/mwu3yt

Exzellente Deckkraft 
Die Pivatlabel-Nagellacke von JH Innovations bestechen durch hochwertige

Qualität „Made in Germany“. Zur Auswahl stehen lang anhaltende Nagel-

lacke in verschiedenen Flaschen-Formen und -Größen. Die Nagellacke sind

erhältlich in individuellen CI-Farben, Vegan und Non Toxic. Sie trocknen

schnell und sind von exzellenter Deckkraft. Die optimale Streichfähigkeit 

garantiert einfaches und schnelles lackieren mit perfektem Hochglanz. Auch

Visagisten und Beauty Profis sind überzeugt von der einfachen Anwendung 

und langen Haltbarkeit dieser Kosmetika.

PSI 48291 • JH Innov

Tel +49 621 748146

info@jh-innovations.d

https://www.psiproductfinder.de/yju2mg
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ebenso gelenkig ist Boa von koziol, in Bad oder Sauna 

als Aufbewahrungsmöglichkeit für Handtücher und

Flaschen, eine Augenweide. Im kompakten, geschwun-

gen designten Regal sind alle wichtigen Utensilien

griffbereit untergebracht. Passende Ergänzung sind die 

Surf Utensilos: In drei unterschiedlichen Größen ist vom

Shampoo bis zum Lippenstift alles übersichtlich 

aufgehoben. Mit dem dynamischen Wellenkamm lässt 

sich Surf an Wandhaken oder Armaturen hängen. Aus 

den Schlitzen im Boden der Halbschale kann Spritzwas-

ser ablaufen. Und sie dienen als Befestigungspunkt für

ein weiteres Surf.

https://www.psiproductfinder.de/mzhmnm

WM Planer 2018
IHRE WERBEFLÄCHE ZUR WM

Mit diesem besonderen Werbemedium erweitert Myligacard sein Angebot in 
Form eines individuell gestaltbaren WM Planers.

Im handlichen Postkarten- oder A4 Format, zeigt der WM Planer durch ein 
einfaches Schiebesystem übersichtlich alle Spielgruppen, Spieltage, Uhrzei-
ten sowie Spielorte
und ermöglicht die Platzierung von Produktinformationen, Logos oder 
Anzeigen.

Weitere Informationen unter:

PSI 49870 MYLIGACARD / Christoph Gawlytta

Tel + 49 6232 6866 876 / kontakt@myligacard.de / www.myligacard.de

www.psiproductfinder.de/yzk4nw

www.psi-network.de PSI Journal 11/2017
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Seit 1961 produziert das Familienunternehmen Heri-Rigoni im Schwarzwald
Stempelschreiber und andere Stempelprodukte. Im Juli 2016 wurde die Marke
emotion factory übernommen, die mit den Bereichen Werben & Wachsen, Streu-
artikeln und Saisonprodukten das Sortiment enorm erweiterte. Fazit nach
eineinhalb Jahren: Die Integration ist gelungen und hat alle Erwartungen erfüllt.

Heri und emotion factory unter einem Dach

Die perfekte Ergänzung

er im Sommer zum Firmensitz von Heri-

Rigoni nach Fischbach fährt, ist von der 

Harmonie der Schwarzwälder Landschaft

fasziniert. Auch die beiden Brüder und In-

haber Armin und Michael Rigoni, die das 

Unternehmen heute gemeinsam führen, lieben ihre Hei-

mat. Hier sind sie aufgewachsen und hier hat sich das von 

ihrem Vater gegründete Unternehmen entwickelt. Mit Ge-

schick und Ideenreichtum fügen sie der Firma immer wie-

der neue Facetten hinzu, die sie weiter voranbringt. Rund

eineinhalb Jahre ist es nun her, seit die Marke emotion

factory von der Jung-Gruppe übernommen und in das 

Leistungsportfolio von Heri-Rigoni eingebunden wurde. 

Emotion factory steht für „wachsende“ Werbe-Ideen mit 

Samentüten, Pflanzen und Töpfchen sowie kreative Weih-

nachts-Give-aways und andere Saisonartikel. Wie die Mar-

W

ke zu Heri-Rigoni kam und wieso sie im Fischbacher Un-

ternehmen genau richtig ist, erklärte uns Armin Rigoni di-

rekt vor Ort. 

Herstellerkompetenz als Basis

Zunächst konnten wir uns unter seiner Führung in den 

Produktions- und Büroräumen umschauen. Schnell wird

klar, dass die Herstellerkompetenz die Basis für fast alle 

Aktivitäten des Unternehmens ist – direkt und indirekt. 

Als einziger Hersteller von Stempelschreibgeräten hat sich

Heri von Anfang an eine Nische geschaffen: Denn indivi-

duell nach Wünschen des Kunden gefertigte Stempel ma-

chen die Heri-Produkte zu etwas Einmaligem. Ihre Qua-

lität sowie die perfekte Personalisierung dank des inter-

nationalen Stempelservice haben ihnen einen anhaltenden

Erfolg beschert – und das im nationalen wie im internati-

onalen Fach- und Werbeartikelhandel. Heris Stempel-

schreibgeräte sind so einzigartig, dass auch andere Mar-

ken mit den beliebten Kundenbindungs-Artikeln beliefert

werden. Daneben hat Heri auch Büro-, Textil- und seit 

2016 auch Keksstempel im Sortiment. 

Alles unter einem Dach

Beim Firmenrundgang sehen wir auch die zweite Säule

des Unternehmens, die Kunststoffverarbeitung. Zwei Jahr-

zehnte Erfahrung in der Spritzgusstechnologie belegen mitt-

lerweile die Herstellerkompetenz von Heri-Rigoni. Produ-

ziert werden Kunststoffteile für eigene Produkte, man fun-

giert aber auch als Zulieferer unter anderem für die Auto- 

und Uhrenindustrie sowie Betriebe der Feinwerktechnik.

Ein Beispiel: Das Gehäuse der vielseitig gestaltbaren Kuk-

kucksuhr, die als trendiger Werbeträger schon lange bei

Heri-Rigoni im Programm ist, stammt aus eigener Pro-

duktion. Auch die Werkzeuge werden überwiegend in

Deutschland hergestellt. Weiter unterwegs in den Produk-

tionshallen wird deutlich, dass auch mit Weiterverarbei-

Ein Team, das sich 

gut ergänzt: Caro-

lin Klapper, Roland

Schulz, Armin 

Rigoni, Marc Herr 

und Lisa Hilser, 

die vor kurzem 

ihr 30-jähriges

Firmenjubiläum 

feierte.  (v.l.)
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tung und Montage, Veredlung (Tampondruck, Laser), Eti-

ketten- und Verpackungsdruck, Konfektionierung, Verpa-

ckung (auch in Dosen) sowie Qualitätskontrollen alle Pro-

duktionsschritte bis hin zum Vertrieb im eigenen Hause 

angesiedelt sind: Ein Indikator für Qualität und Flexibili-

tät auf ganzer Linie. Was man nicht sehen kann, was aber

ebenso unerlässlich für den Unternehmenserfolg ist: Der 

Einfallsreichtum, der zu immer neuen Produkten, Präsenten, 

Sets und Werbe-Ideen führt, deren Vielfalt und Pfiffigkeit 

vor allem das Sortiment emotion factory auszeichnet. He-

ri-Rigoni ist nach DIN EN ISO 9001 sowie DIN EN ISO

14001 zertifiziert. 

Gesucht – gefunden

Das Bindeglied, das emotion factory und Heri-Rigoni zu-

sammengebracht hat, war der Keksstempel, den Rigoni

2016 erstmals auf der PSI vorgestellt hatte. Denn dieser

gefiel Jörg Dennig von Jung so gut, dass er ihn in eines 

der Produkt-Sets von emotion factory integrieren wollte.

Im Verlauf eines Gesprächs mit Armin Rigoni, in dem es

um diesen Stempel ging, stellte sich heraus, dass sich Den-

nig gerne von emotion factory trennen würde. Denn ei-

nen Non-food-Betrieb zusammen mit einem Lebensmit-

telbetrieb sachgerecht zu organisieren und zu führen, be-

deutet einen enormen Aufwand. Die strengen gesetzlichen

www.heri.de – www.emotion-factory.com

Auflagen, denen sich die Lebensmittelindustrie beugen muss

– zum Beispiel müssen Food- und Non-food-Bereiche in 

getrennten Gebäuden untergebracht sein – machen die 

Kombination von so unterschiedlichen Firmenzweigen 

schwierig. Dennig hielt also schon länger die Augen nach

einem Interessenten an emotion factory offen. Da traf es 

sich gut, dass auch Rigoni nach einem zweiten Standbein

Ausschau hielt, um das hochwertige Portfolio der Stem-

pelschreibgeräte mit günstigeren Streu- und Saisonartikeln 

zu ergänzen. 

Schnelle Integration

Innerhalb kürzester Zeit war man sich einig und begann

sofort mit der Abwicklung. Umzug und Inventur wurden

in nur einem Tag bewerkstelligt – da mussten alle mithel-

fen. „Wir starteten durch, denn das Weihnachtsgeschäft

2017 sollte ganz normal anlaufen. Also mieteten wir ein 

zusätzliches Lager in der Nähe an und kamen pünktlich

mit 14 neuen Produkten und einem Gesamt-Katalog mit

allen Werbeartikeln auf den Markt“, erzählt Armin Rigoni. 

Die Integration von emotion factory war nach insgesamt

nur drei Monaten abgeschlossen. Das Vertrauen, das sich

beide Partner entgegen bringen, war sicherlich mit ein Ka-

talysator für den reibungslosen Ablauf der Firmenakquisi-

tion. Ein großes gemeinsames Grillfest zum Jahrestag der

„Werben und Wach-

sen“ ist die wichtigste

Produktfamilie von 

emotion factory.
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Firmenübernahme besiegelte die gelungene und gelebte

Verschmelzung der beiden „Firmenwelten“. 

Unersetzliches Know-how

Mit übernommen wurde Roland Schulz, der als langjäh-

riger Kundenberater und Produktentwickler auch der kre-

ative Kopf und unersetzliche Wissensträger von emotion

factory war und ist. Um „seiner“ emotion factory willen

zog er (für die Arbeitswoche) mit in den Schwarzwald um

und kümmert sich dort weiterhin um Vertrieb und Pro-

duktion. Das bestehende Sortiment wurde erhalten und

wird weiterhin regelmäßig mit Innovationen bereichert. 

Hierfür bekommt Schulz viele wertvolle Tipps von Kun-

den, die sich für besondere Aktionen spezielle Produkte

wünschen. Selbstverständlich werden diese Ideen mög-

lichst aufgegriffen. Lediglich Süßigkeiten dürfen nicht in

den Produkten enthalten sein, das ist Teil des Agreements 

mit Jung.

Mehr Unabhängigkeit und Flexibilität

Die Einbindung von emotion factory bietet die Möglich-

keit, auch Produkte und Komponenten aus eigener Fabri-

kation ins Sortiment zu integrieren. „Unser Ziel ist es, ei-

nen Teil der bisher zugekauften Teile selbst zu produzie-

ren. Die Möglichkeit hierzu haben wir, denn Kunststoff-ffff

teile finden in vielen Produkt-Sets Verwendung“, sagt Ar-

min Rigoni und nennt gleich ein Beispiel dafür. „Wir pro-

duzieren eine Halbkugel aus Kunststoff, auch mit einer

Trennung dazwischen, die sich hervorragend als Pflanz-

schale eignet. Zusammen mit einer Substrattablette und 

einer bedruckten Banderole ein tolles Produkt.“ Auch in 

der brandneuen Werbelinie „Tierisch gute Werbung“, die

für tieraffine Zielgruppen geschaffen wurde, findet die 

Schale Verwendung: als Behältnis für Leckerlis, die dem 

Vierbeiner als Spielzeug noch lange Freude machen. Die-

se Beispiele zeigen, welche Möglichkeiten die Hersteller-

kompetenz bei der Produktentwicklung eröffnet. 

Das passt zusammen

Welche Gründe waren sonst noch für die Akquisition aus-

schlaggebend? Die neue Marke passt auch von der Struk-

tur ebenso wie vom inhaltlichen Anspruch her gut in das

Unternehmen. Denn auch im Rahmen der Schreibgeräte-

und Stempelfertigung wurde in Fischbach schon immer 

viel konfektioniert – wie in peripheren Gebieten üblich,

zu großen Teilen in Heimarbeit. Diese Tradition hat sich 

Neuerdings werden auch die Dosen selbst verschlossen. 

Lasergravur veredelt vor allem Metallschreibgeräte.
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bis heute erhalten und bietet Unternehmen wie Arbeit-

nehmern viele Vorteile. Da auch die Produkte von emo-

tion factory konfektionierungsintensiv sind, können beste-

hende Strukturen genutzt werden. Das Thema „Werben

und Wachsen“ trifft zudem genau den aktuellen Trend zur 

Nachhaltigkeit. Daher sieht Armin Rigoni eine große Zu-

kunft für ökologisch orientierte Produkte: Viele Firmen 

möchten ihre verantwortungsvolle Einstellung in ihren Wer-

beaktionen auch nach außen kommunizieren – emotion 

factory hat die Produkte dafür. Hinzu kommt, dass Heri 

von jeher im Export (der Stempelprodukte) sehr aktiv ist

und diese Kontakte nun auch für den internationalen Ver-

trieb von emotion factory genutzt werden können.

Neu: Tierisch gute Werbung

Gegen Ende unseres Gesprächs kommt Armin Rigoni noch 

einmal mit Begeisterung auf sein neuestes Projekt „Tie-

risch gute Werbung“ zu sprechen. Die Idee dahinter: Der 

schnellste Weg zum Herrchen führt über den Hund. In

diesem Fall über alles, was Hunde mögen. Hochwertiges

Markenfutter „Made in Germany“ wird hierzu in Döschen,

Tüten, Säckchen und auf Wunsch auch in wieder ver-

schließbare Konservendosen verpackt. Individuell gebran-

det, mit bedruckten Banderolen oder Etiketten sind dies

allesamt starke Werbebotschafter. Die exklusiv bei emo-

tion factory erhältliche Werbelinie liefert dem Werbearti-

kelhandel die Bausteine für wirkungsstarke Werbekonzepte. 

Das Geheimnis auch hier: Vieles stammt aus eigener Pro-

duktion oder nutzt vorhandene Kompetenzen und Res-

sourcen mit. Ein Konzept, das Sinn macht. <

Etiketten werden angebracht. 

Qualitätskontrolle: Nach der Montage wird jedes Schreibgerät 

von Hand getestet und verpackt.

Die Produktgruppe „Tierisch gute Werbung“ wurde 

speziell für tieraffine Kundenkreise kreiert. 

(Keks-) Stempel als Verbindung von Heri-Rigoni und emotion factory.
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Den Flecken Ballstadt, Teil der Verbandsgemeinde Lehrberg, sollte man 
sich in Kreisen der Werbemittelbranche merken. Denn er ist Sitz von 
beLaser, Spezialist für Laserbeschriftungen und Lasergravuren. 2017 
präsentierte sich das Unternehmen erstmals auf  der PSI. Und auch 2018
wird man die Präzisionsarbeit erneut auf  der Messe demonstrieren. 

Präzisionsarbeit aus Lehrberg 

Laserbeschriftungen 
par excellence

ie Macher hinter beLaser heißen Ronny 

Baumert und Thomas Biewald. Die Grün-

der und Geschäftsführer waren vorher in 

einem mittelständischen Unternehmen aus 

Ansbach beschäftigt, das mit drei Werken 

und 500 Mitarbeitern als Lieferant für die Automobilindu-

strie tätig war. Unternehmensschwerpunkt war die Her-

stellung von Radioblenden, Navigationssystemen und an-

deren Bedienelementen für fast alle Automarken. Neben

Konstruktion, Werkzeugbau, Spritzguss, Lackierung, Tam-

pondruck und der Montage wurden die Blenden, sowie

fast alle Tasten in einem Auto per Laser beschriftet. Ron-

D

ny Baumert war Leiter der Laserabteilung mit 30 Laser-

anlagen. Thomas Biewald arbeitete im Prozessdesign. Den

ersten „Link“ zur Werbeartikelbranche erhielt Ronny Bau-

mert 2007, als ihm im Rahmen eines Profitcenters erst-

mals freie Laserkapazitäten für den Werbemittelmarkt an-

geboten wurden. 2008 musste der traditionsreiche Auto-

mobilzulieferer in die Insolvenz und wurde 2009 geschlos-

sen. 

StartUp erfolgreich 

Im selben Jahr machten die beiden aus der Not eine Tu-

gend, wagten den Sprung in die Selbstständigkeit und grün-

deten mit zwei Laserbeschriftungsanlagen aus der Insol-

venzmasse ihres vorigen Arbeitgebers ihr eigenes Unter-

nehmen als beLaser GbR. „Zunächst als Nebengeschäft

geplant, entwickelte sich der Betrieb schnell zu einem Full-

timejob. Und das vor allem, weil sowohl Kunden aus dem 

Werbemittelgeschäft diesen Schritt mitgingen – die uns 

auch heute noch die Treue halten – als auch ehemalige 

Kunden aus dem Automobilbereich, die regelmäßig auf 

unser Know-how zurückgreifen“, erzählt Ronny Baumert.

So wurde bereits 2010 aus der GbR eine GmbH. Rasch

kamen neue Aufträge und weitere Lasermaschinen hinzu.

2011 wurde beLaser nach DIN ISO 9001:2008 zertifiziert. 

2014 dann erhielten die Laserspezialisten den Gründer-

preis Mittelfranken in der Kategorie „StartUp“. 

Schwerpunkt Beratung 

Heute hat die beLaser GmbH drei Unternehmensschwer-

punkte. Die Laserprofis unterstützten und beraten Unter-

nehmen von der Idee über die Musterbeschriftung und 

Vorserie bis hin zur Integration einer Laseranlage im ei-

genen Haus oder beim Unterlieferanten. In diesem Be-

Ein Laser unter Bedienung.
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reich vertrauen bereits zahlreiche namhafte und weltweit

agierende Kunden wie SONY, der Motorradhersteller KTM 

oder auch adidas auf die Kompetenzen aus Ballstadt. 

Schwerpunkt Industriekennzeichnung 

Auf dem Gebiet der Industriekennzeichnung generiert be-

Laser Laserbeschriftungen auf Produkten unterschiedlichs-

ter Branchen. Beispielsweise beschriftet das Unterneh-

men jährlich rund drei Millionen Kosmetikflaschen, eine 

Million Bauteile für die Automobilindustrie und etwa zwei

Millionen Siegelverschlüsse.

Schwerpunkt Warenkennzeichnung für Händler 

Die Spezialisten von beLaser sind aber nicht nur auf große 

Kapazitäten eingerichtet, sondern zeigen sich bei der Wa-

renkennzeichnung auch durch Flexibilität bei kleinen Men-

gen aus. 7 Laseranlagen stehen heute ausschließlich für die 

Gravur von Werbeartikeln zur Verfügung. 1,6 Millionen ver-rr

schiedene Artikel, angefangen beim Frühstücksbrett über

Gläser bis hin zu klassischen Produkten wie Kugelschreiber 

und Schlüsselanhänger wurden 2016 beschriftet. „Jedes Teil

wird dabei einzeln von Hand eingelegt und kontrolliert“, so 

Ronny Baumert. „Damit der Kunde zu 100 Prozent gute 

Ware erhält, achten wir nicht nur auf die Qualität der La-

sergravur, sondern überprüfen auch das eigentliche Produkt

auf Mängel. So kann der Werbemittelhändler auf fehlerhafte 

Ware rechtzeitig reagieren und diese beim Hersteller rekla-

mieren bevor sie beim Kunden ist“, ergänzt Baumert.

Keine Vorkosten 

„Nach zwei etwas rückläufigen Jahren vertrauen Werbe-

mittelhändler seit 2017 wieder verstärkt auf die Laserbe-

Fertig gelaserte Teile.

beLaser GmbH · Ballstadt 9 · D-91611 Lehrberg 
Tel. +49 9820 9189720 · Fax +49 9820 9189721

info@belaser.de · www.belaser.de

schriftung beim Experten, so dass bei 

uns eine weitere Laserbeschriftungsan-

lage geplant ist. Speziell für die Bedürf-ff

nisse der Branche ausgelegte Anlagen 

ermöglichen eine meist größere Beschrif-ff

tung als vom Hersteller angegeben“, er-

läutert Thomas Biewald. Für die bei-

den Geschäftsführer steht der Kunden-

kontakt an erster Stelle, wobei persön-

liche Beratung für Biewald und Baumert 

dabei das A und O ist. Stolz darauf sind 

die Unternehmer, der Branche seit der

Gründung stabile Preise anbieten zu kön-

nen. Graviert wird auch in Kleinstmen-

gen ab ein Stück. „Unsere Vorteile und

große Stärken sind Qualität und Schnelligkeit. Außerdem 

berechnen wir keine Vorkosten“, betonen Baumert und 

Biewald.

Blick in die Zukunft

Auch einen kleinen Blick in die Zukunft gewähren die bei-

den beLaser-Macher: „Die Lasertechnologie entwickelt

sich ständig weiter. So ist es aktuell schon möglich bei-

spielsweise Aluminium – auch silbernes – direkt mit dem

Laser und ohne Hilfsmittel schwarz zu beschriften oder

immer mehr Produkte aus Kunststoff mit dem Laser zu

veredeln. In diese Technik investiert beLaser, um auch

weiterhin zukunftsträchtig zu bleiben.“ Für nähere Erläu-

terungen ermuntern Thomas Biewald und Ronny Bau-

mert Interessenten aus dem Werbemittelbereich, einfach 

mal bei beLaser durchzuklingeln. Übrigens sind die Laser-

profis auch wieder auf der kommenden PSI in Düsseldorf 

zu finden: in Halle 11 am Stand 11N34. <

Dieses Bild gibt 

Einblick in den 

Laservorgang.
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ie Helsinki Woollen Sock Factory ist auf 

ein einziges Produkt spezialisiert: Woll-

socken. Was zunächst schlicht klingt, ent-

puppt sich bei näherer Betrachtung als at-

traktiver und vielseitiger Klassiker. Dank 

ihrer Zusammensetzung aus 70 Prozent Wolle und 30 Pro-

zent Polyamid zeichnen sich die Socken der Helsinki Wool-

len Sock Factory durch hohe Widerstandskraft und At-

mungsaktivität aus. Doch damit nicht genug: „Unsere So-

cken sind darüber hinaus sehr bequem“, sagt Geschäfts-

führer Jukka-Pekka Kumpulainen. „Durch wiederholten 

direkten Kontakt mit der Haut wird dieses angenehme

Tragegefühl mit der Zeit sogar noch intensiver.“ Selbst

Wasser tut dem keinen Abbruch, was die Socken für Out-

door-Aktivitäten wie Wandern, Fischen oder Skifahren

geradezu prädestiniert. Oder als Workwear für Bauarbei-

ter, Feuerwehrmänner, Polizisten.

Grau und farbig 

Bestseller der Helsinki Woollen Sock Factory sind Socken

in der klassischen Farbe Grau. Auf Anfrage ist jedoch fast 

jede Farbe erhältlich. In diesem Fall beträgt die Mindest-

bestellmenge 400 Stück. Ob graue oder farbige Socken:

Die Finnen stellen ihre Socken allesamt in ihrem traditio-

nellen Maschinenpark her. Manche der dort aufgestellten

Strickmaschinen stammen aus den 1920er-Jahren. Hier 

trifft nordeuropäisches Handwerk auf bewährte Technik.

Individuelle Werbeartikel

Dank der zahlreichen Individualisierungsmöglichkeiten eig-

nen sich die Wollsocken der Helsinki Woollen Sock Facto-

ry auch ideal als Werbeartikel. Eine beliebte Option besteht

darin, die Socken mit einem persönlichen Etikett zu verse-

hen. Weitere Optionen sind das Anbringen von Patches und 

individuelle Stickereien. Maßnahmen, die sich lohnen: Als

Werbeartikel eingesetzt, kommunizieren Wollsocken Wer-

te wie Qualität, Tradition und Beständigkeit. <

Wollsocken aus Finnland

Werben mit 
warmen Füßen

Die Helsinki Woollen Sock Factory führt eine
finnische Industrietradition fort: Das Unternehmen
fertigt Wollsocken. Dank ihrer Vielseitigkeit eignen 
sich diese auch sehr gut als Werbeartikel.
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www.helsinkiwoollensockfactory.fi

D
Geschäftsführer 

Jukka-Pekka 

Kumpulainen in 

seinem Büro.

Dank der zahlreichen Individualisierungsmöglichkeiten eignen sich die Woll-

socken der Helsinki Woollen Sock Factory auch ideal als Werbeartikel.
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evor jedoch Roll-Up.Bayern seine spezi-

elle Nische gefunden hatte, begann das Un-

ternehmen mit seiner Gründung im Jahre

2010 als klassischer Werbemittelhandel. 

Der Schwerpunkt verlagerte sich allerdings 

bald auf die Produktion und Lieferung von Präsentations-

systeme und Werbebanner aller Art. Vom Hauptsitz im 

bayrischen Krumbach beliefert man nun seinerseits die

Kunden mit allem, was ein Unternehmen benötigt, um 

sich zu den verschiedensten Gelegenheiten schnell und 

wirkungsvoll in Szene zu setzen.

Breite Produktpalette 

Die Produktpalette der Präsentationsexperten umfasst ne-

ben Roll-Ups, Meshbannern, PVC-Bannern und vielfäl-

tigen Fahnenformen (darunter zum Beispiel auch Beach-

flags) auch Messe- und Repräsentationstheken sowie Son-

derproduktionen für den wunschgemäßen, zielgenauen 

Einsatz.

Originalität, Praktikabilität und Qualität 

Originalität, Praktikabilität und Qualität sind Trumpf der

„Roll-Up.Bayern“, die auf der zurückliegenden PSI erst-

mals auch als Aussteller vertreten waren. Egal ob Gerüst-

banner, Bauzaunbanner oder auf Banner nach individu-

ellem Maß, egal ob mit Ösen rundum oder Hohlsaum, für

Roll-Up.Bayern stellt die wunschgemäße Realisierung kein

Problem dar. Alle Banner sind zudem B1-zertifiziert und

auch in kleiner Auflage umsetzbar. Ein Plus aller Produkte

aus dem breiten Sortiment des Unternehmens ist auch

deren leichte Handhabung, Belastbarkeit und Mobilität. 

Wechselnde Angebote 

Immer wieder auch profitieren die Kunden von wechseln-

den Angeboten, aktuell beispielweise beim Roll Up Bud-

get (80 mal 200 cm), dessen Endpreis Druck und Tasche 

inkludiert. Details hierzu wie zu den zahlreichen Präsen-

tationsmöglichkeiten aus dem Portfolio von Roll-Up-Ba-

yern gibt’s auf der Webseite des Unternehmens oder bei

Geschäftsführer und Inhaber Daniel Lochbrunner, der auch 

direkter Ansprechpartner für Werbeartikelhändler und -be-

rater ist. <

  Neu im PSI Netzwerk 

Werbestarke
Präsentationssysteme

Der Name ist Programm: Mit dem Unternehmen Roll-Up.Bayern 
stellen wir hier ein Neumitglied des PSI Netzwerks vor, das sich unter 
anderem auf  werbestarke Präsentationssysteme spezialisiert und
sich innerhalb weniger Jahre als zuverlässiger Partner seiner Kunden
am Markt etabliert hat.
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Roll-Up.Bayern · Ulmer Straße 5c · D-86381 Krumbach

Tel. + 49 8282 8900960 · Fax +49 8282 8900962

info@roll-up.bayern · www.roll-up.bayern

B
Bannerständer 

gibt’s ein- und 

doppelseitig.

Geschäftsführer 

Daniel Lochbrunner.

Das Unternehmen führt

auch verschiedene Promo-

tische im Sortiment.
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Werbestarkes Langohr 
Eine neue Oster-Attraktion aus dem Hause Jung
12,5 Gramm schwere Osterhase aus leckerer Vollm
schokolade der Marke Klett, womit bei den Kunden
nur für großen Appetit, sondern auch für großes In
an der Werbebotschaft des werbenden Unternehm
gesorgt wird. Mit der individuell gestaltbaren Werb
role verankert sich die Botschaft des werbenden U
mens direkt in den Köpfen der Kunden und wird z
Blickfang zu Ostern.

[PSI 41545 • Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG 
Tel +49 7042 9070 • a.mack@jung-europe.de • www.jung
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot

Geschützte Unterhaltung
Smart Protect ist der clevere Schutz von team-d für das Smartphone. Der Smartphone-
Beschützer aus PVC mit dem Smart-LockVerschluss aus ABS bietet einen hohen
Schutz vor Nässe und Schmutz, während das Phone bedient werden kann. Lieferbar 
ist Smart Protect, der effektive Smartphone-Schutz für Action-Liebhaber und Schmutz-
finger, ab Lager in Transparent-Rauchschwarz. 

[PSI 44186 • team-d Import-Expor t Warenver triebs GmbH 
Tel +49 7181 989600 • psi@team-d.de • www.team-d.de
https://www.psiproductfinder.de/zmvhnd
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Klip-Klip hurra
Ideal geeignet zur Kommunikation der eigenen Marke
wird die Aufmerksamkeit des Kiwu Ballpoint-Schreibers
von Paul Stricker auf den großzügig dimensionierten Klip 
gelenkt. Das Modell Kiwu Metallic besticht durch sein
formschönes Design und macht durch seine moderne
Farbgebung mit Metallic-Effekt Schreiben zum reinsten 
Vergnügen. Das Schreibgerät aus ABS mit in Schwarz 
ausgeführtem Körper und in Blau schreibender Mine lässt
sich mit einer Werbebotschaft auf dem Klip werblich stark 
inszenieren. Weitere Infos auf Anfrage. 

[https://www.psiproductfinder.de/mge4ot
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Römischer Hugo
Der Hugo ist das Trendgetränk in Deutschland. Der alkoholische Cocktail auf Secco-Basis 
überzeugt mit frischem Limette-Minze-Geschmack und der Süße des Holunderblüten-
sirups. In der beliebten 200 Milliliter Slimline-Dose passt der Hugo von Römer Drinks 
perfekt zur Grillsaison. Und damit die Kunden-Werbung stark inszeniert werden kann,
stehen für die Dosen ab 264 Stück verschiedene Veredelungsvarianten zur Wahl, vom
einfachen Papier-Etikett bis hin zum exklusiven Fullbody-Etikett mit Soft-Touch-Oberfläche.
Neben Hugo gibt es auch Secco und Frizzante Rosé in der Dose. Aber auch antialkoholi-
sche Getränke wie Energy-Drink, Apfelspritzer, Latte Macchiato und Sport-Drink sind ab 
Lager verfügbar.

[PSI 43892 • Römer Drinks by Rö
Tel +49 6541 8129-0 • info@r
https://www.psiproductfinder.d

Feine Gesch
Mit Leidenschaft für mode
klassige Feinkost gestalte
kleine Firmenpräsente liefe
die Kombination von auße
zialitäten mit hochwertigen
pier, Satinschleife, Titel-Stic
Beschriftung und ein Flyer 
jeden Produkts offenbaren 
Wertschätzung. Das einhe
streicht die Hochwertigkeit
und Texte kundenspezifisc
Standardmäßig gibt es die
ckungsvarianten Karton un
baren Rackpack Boxen. Da
individuelle Verpackungen 
Service gehören auch Ges
sogar per Hand beschriebe
komplette Organisation bis
gelieferten Adresslisten.

[PSI 17335 • corviscom GmbH
Tel +49 201 10950 • hattab
www.corviscom-geschenke.de

In
n
o
va

ti
ve

 P
ro

d
u
kt

e



www.psi-network.de PSI Journal 12/2017

Aromatischer Werbecocktail
Im Spicy Fruit Mix treffen buahs süße Früchte auf aromatische Gewürze.x
Mit heißem Wasser ergibt das einen sanft wärmenden Fruchtgenuss. Die
Mischung enthält ausschließlich natürliche Zutaten wie gefriergetrocknete 
Fruchtstücke, gemahlene Gewürze, alles ohne Zusatzstoffe: Or
Apfel, Sauerkirsche, Ingwer, Zimt, Cardamom und Piment. Die s
hat buah zum Spicy Fruit Mix inspiriert, eine Mischung, die cre
wohltuend würzig und zugleich natürlich frisch schmeckt. Wärm
hoch Drei bietet die Hot Smoothie Box: Der Spicy Fruit Mix wir
Cranberry & Friends und buah Physalis & Friends flankiert. Alle
lassen sich mit heißem Wasser zu köstlichen Heißgetränken m
wohltuendes Trio für kalte Wintertage. Bei den natürlichen, sow
offline verfügbaren Produkten der Berliner – kennenzulernen au
Halle 12 auf Stand M14 – liegt der Fokus auf höchster Qualitä
sowie ökologischer Verantwortung und Transparenz.

[https://www.psiproductfinder.de/zjmxnz

Sweet Communication
Mit der Yogurette als einem der Markenklassiker von Ferrero sorgt Kalfany für 
maximale Werbeeffekte: Im Aromablister präsentiert, bleibt auf der sie umgeben-
den Papierwerbefaltkarte und der kompletten Rückseite viel Platz für persönliche 
Unternehmenswerbung. Als süßer Inhalt stehen mit Ferrero Küsschen classic oder 
weiß, Kinder Schokolade oder Yogurette Erdbeere drei unterschiedliche Schoko-
Klassiker zur Auswahl. Der geschlossene und verklebte Werbearomablister kann auf 
beiden Seiten ein- bis vierfarbig bedruckt werden. Beziehbar ist die Sweet Commu-
nication II ab 2500 Stück, verpackt in 100er Einheiten pro Karton.

[https://www.psiproductfinder.de/nty5nt
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Weltmeisterliche Stimmungsmacher
Das neue WM-Sortiment von Geiger-Notes verbindet Spielfreude und Fußballbegeisterung mitt
praktischen Dingen für den Schreibtisch. Die klassischen WM-Planer gibt es in unterschiedlichen
Formaten, von der kleinen Karte mit gefalztem Planer bis zum A2-Format oder selbstklebend mit 
Micro-Tac-Rückseite. Der WM-Clapper macht Stimmung und sorgt zu Hause auf dem Sofa oder 
beim Public Viewing für die entsprechende Geräuschkulisse. Spielspaß versprechen darüber hinaus 
WM-Kombi-Set und WM-Book: Sie sind nicht nur nützlich und in der bewährten Qualität „Made in 
Germany“ gefertigt, sondern verwandeln mit dem integrierten Schnippspiel jeden Schreibtisch in
ein kleines Fußballfeld.

[PSI 41615 • Geiger-Notes AG • Tel +49 6134 1880
info@geiger-notes.ag • www.geiger-notes.ag
https://www.psiproductfinder.de/nmi0nd

Werbezugpferd WM
Eine aktuelle Fußball-Weltmeisterschaft ist stets ein Volltreffer für die
Werbung: Zeitgleich mit der WM in Russland ist der Werbetreibende 
mit der Lediberg WM Edition immer auf Ballhöhe und vor allem gut 
informiert. Der beliebte WM Guide und die kreativen Sonderprägemo-
tive für die Ivory Notizbücher machen Lust auf das größte Sportevent
des Jahres und sind zugleich der ideale Begleiter für schnelle Notizen:
eben der effektive Konter, um Werbebotschaften auch über die WM
hinaus zu platzieren. Die Notizbücher werden mit einem Stickerbogen 
der Nationalflaggen aller teilnehmenden Teams ausgeliefert. Dieser 
kann über der Prägung „Meine Mannschaft“ auf dem Buch platziert
werden. 

[PSI 42438 • Lediberg GmbH • Tel +49 5261 606-0
info@lediberg.de • www.lediberg.de 
https://www.psiproductfinder.de/ytllow



WM-PLANER/WM-CARD
Der Klassiker. Spielplan für die Fußball-Weltmeisterschaft

n vier Formaten von A2 bis zur handlichen Scheckkarte. 

uch gefalzt oder mit Micro-Tac-Beschichtung.

OK
klusive. Notizbuch im Format A5 mit 

d Fußball Schnippspiel: Haftnotiz in

WM-CLAPPER
Macht Stimmung. Fan-Clapper mit oder ohne 

Kaschierung für die spannenden WM-Momente.

www.geiger-notes.ag



Nur noch etwas mehr als ein Monat, dann öffnet die PSI 2018 ihre Tore. Teilnehmer sollten frühzeitig Anreise 

und Aufenthalt planen und können dabei von den Vergünstigungen profitieren, welche der PSI Koop-

erationspartner Deutsche Bahn hier zur Verfügung stellt. Zudem gibt es vergünstigte Zimmerkontin-

gente bei PSI Partnerhotels. Für alle, die entspannt und nachhaltig zur PSI reisen möchten, ist die Fahrt

mit dem Zug eine echte Alternative. Auch für die Anreise auf Schienen gibt es Vergünstigungen durch das Ve-

ranstaltungsticket in Kooperation mit der Deutschen Bahn. Das Angebot: Veranstaltungsticket einfache Fahrt

mit Zugbindung (solange der Vorrat reicht) ab 49,50 Euro. Weitere Infos unter: psi-messe.com/angebot_

der_deutschen_bahn_ag_68.html. Die Partnerhotels des PSI sind unter folgendem Link zu finden: 

http://www.psi-messe.de/hotel_1425.html

Auch die Lufthansa Group bietet vergünstigte Flugpreise und Sonderbedingungen für Teilnehmer

und geladene Gäste. Nähere Informationen gibt es unter: psi-messe.com/Anreise/1422/.

Bei Rückfragen zu Anreise und Hotelbuchung hilft das PSI Travel Center gerne weiter. Das Team ist erreich-

bar unter Telefon +49 211 90191-281 oder per E-Mail: hotel@psi-messe.com.

Vom 24. bis 26. Januar 2018 findet in Mailand (fieramilanocity) die 18. Promotiontrade Exhi-

bition (PTE) statt. Sie ist die einzige internationale Messe für Werbeartikel, Werbebekleidung

und Personalisierungstechnologien in Italien. 2018 wird es zwei Ausstellungsflächen geben: 

Eine Fläche ist für Werbeartikel, Geschenke für Feierlichkeiten und Bekleidung vorgesehen, 

die andere für Personalisierungsmaschinen und Services. Dabei präsentiert sich die Werbe-

branche sehr vielfältig – angefangen bei den neuesten Werbe-Kuriositäten, originellen Ideen

an Businessgeschenken und Incentives, aktuellen Trends der Werbebekleidung und Acces-

soires bis hin zu den innovativsten Personalisierungstechnologien. Dazu kommt ein reichhal-

tiges Programm mit Seminaren und Workshops. In einer Umfrage, die PTE unter Ausstellern

und Besuchern der Messe durchgeführt hat, erklärten 80 Prozent der Aussteller, dass sie mit 

dem Event sehr zufrieden sind. Ebenso bewerteten 65,6 Prozent der Erstbesucher ihre Teil-

nahme als positiv. Zwei Drittel aller Besucher (66,4 Prozent) bestätigten, dass sie während der

Ausstellung neue Kontakte geknüpft haben. Das Datum 24. bis 26. Januar für die PTE bietet 

zudem neue Synergien: Die HOMI Januar wird vom 26. bis 29. Januar stattfinden und eine

sinnvolle Ergänzung – auch zum Knüpfen neuer Kontakte – sein. Um den Besuch beider Mes-

sen zu erleichtern, vereinfacht PTE den Zugang und bietet einen kontinuierlichen Shuttle Ser-

vice von PTE/fieramilanocity zu HOMI/fieramilano Rho. www.promotiontradeexhibition.it

PTE 2018 | Chance für neue Kontakte

PSI 2018 | Günstig und entspannt anreisen

PSI Messe-APPP
Im Vorfeld gut informiert zu sein, ist für die eigene Planung der PSI 2018 un-
abdingbar. Und die Informationen stoppen natürlich nicht während der Mes-
se. Im Gegenteil. Dank Social Media wird das aktuelle Geschehen immer just
in time übermittelt. Alle News zur PSI 2018 gibt es natürlich auch für un-
terwegs: Mit der PSI Messe-App sind Interessierte stets auf dem Laufenden 
und erfahren alles Wissenswerte über die europäische Branchenleitmesse in 
kürzester Zeit. Die neue App ist für alle gängigen Smartphone-Modelle verfügbar.
Dazu einfach den QR Code scannen und die App herunterladen. Ein unkom-
plizierter Download ist auch im Apple oder Google Play Store möglich.

108

PSI Journal 12/2017 www.psi-network.de



www.psi-messe.com/tickets

Ab sofort können als Besucher registrierte PSI Händler ihre Industriekunden zur PSI einladen.

Jetzt Ticket 

buchen!

Werbe-Welten

9.– 11. Januar
Düsseldorf 2018

der Werbeartikelwirtschaft



Hinweise zur PSI 2018

• Die PSI Messe in Düsseldorf ist die Leitmesse der europä-

ischen Werbeartikelwirtschaft. Zur Vorstellung von Innovati-

onen, zum persönlichen Austausch, zu Veranstaltungen zur

Professionalisierung und zur Weiterentwicklung der Branche

treffen sich alle Marktteilnehmer zu Beginn jeden Jahres. Die

PSI Messe prägt das Image der Werbeartikelbranche.

• Die PSI Messe ist an drei Tagen für Fachbesucher geöffnet. 

Die Besucher sind beratende Zwischenhändler, die von den 

Lieferanten entsprechend rabattierte Produkte kaufen, die die-

se dann, veredelt mit Werbebotschaften, mit einer entspre-

chenden Gewinnmarge an Industriekunden weiterverkaufen.

Deshalb ist auf der Messe zwingend zu beachten, dass dem 

Werbeartikelhandel entsprechende Rabattierungen angebo-

ten werden.

• PSI steht zu den Regularien für Nachhaltigkeit, insbesondere 

der ökonomischen und sozialen Verantwortung. Es fördert die-

se unter anderem durch die PSI Sustainability Awards. Die

Einhaltung dieser Regularien prägt das Image der Werbearti-

kelbranche.

• Die PSI Messe ist eine FKM-geprüfte Messe. Das heißt, dass 

die kommunizierten Besucher- und Ausstellerzahlen von der 

„Gesellschaft zur Freiwilligen Kontrolle von Messe- und Aus-

stellungszahlen“ (www.fkm.de) geprüft und nachvollziehbar 

sind.

• Für Rückmeldungen und für die Weiterentwicklung der PSI 

Messe gibt es jeweils einen Aussteller- und einen Händlerbei-

rat. Interessenten, die aktiv mitarbeiten möchten, können sich

an die Messeleitung wenden. 

Auszug* aus den 
Veranstaltungs-
Regularien für die 
PSI Messe 2018

* Im Übrigen gelten die AGB der Reed Exhibitions Deutschland GmbH und 

der PSI Ehrenkodex. 
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Regularien für Händler

• Die Messe hat 3 Handelstage. Lediglich am dritten Tag ist es

Händlern erlaubt, ihre Industriekunden einzuladen. 

• Nur PSI Mitglieder erhalten den Messe-Zugang über die VIP 

Schnellzugänge.

• Ausstellende Händler bewegen sich nicht in den Gängen, um

Kunden ihrer Wettbewerber abzuwerben.

Regularien für Aussteller

• Die Nutzung des dMAS Systems zum Scannen von Industrie-

kunden ist am dritten Messetag zwingend. Das System ermög-

licht einen reibungslosen Ablauf von Anfragen und Angebots-

erstellung. Aussteller erleichtern ihrem Händler die Messenach-

arbeit erheblich.

• Die Aussteller nutzen Preislisten für ihre Produkte. Aufgrund 

der stark fragmentierten Käuferzielgruppen der Lieferanten 

sind Bruttopreislisten grundsätzlich der einzig sinnvolle Weg 

in der Kommunikation. Bruttopreislisten sind zwingend an al-

len Tagen der PSI Messe vorzuhalten und anzuwenden. Das 

gilt umso mehr, wenn Industriekunden den Stand besuchen.

• Die Messe endet am 11. Januar 2018 um 18.00 Uhr. Jeder

Aussteller hat sich über die AGB verpflichtet, keine Minute

früher den Stand zu räumen oder gar abzubauen. Bei einem 

Verstoß wird die Zahlung einer Vertragsstrafe fällig.

Meldung von Unregelmäßigkeiten und Verstößen

• Werden auf der Messe Plagiate gesichtet oder Produkte, die 

gegen aktuelle Gesetze verstoßen, informieren Sie sofort die

Messeleitung. Wir haben einen Anwalt sowie den Zoll vor Ort.

• Die PSI Messe ist eine geschlossene Messe. Erschlichene Zu-

gänge werden sofort der Polizei vor Ort gemeldet und entspre-

chend verfolgt.
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Geschäftsführer PSI
michael.freter@psi-network.de

ie gilt als das abstrakte Schreckgespenst vieler Branchen, g g pe gilt als das abstrakte Schreckgespeil l d b k S h k

die digitale Disruption. Uber oder amazon fresh sind Beidie digitale Disruption. Uber oder amdie digitale Disruption Uber oder am -

spiele dafür. Erst nicht ernst genommen, mischen neue spiele dafür Erst nicht ernst genom

Unternehmen ganze Branchen auf oder löschen sie aus.

So weit muss es sicher nicht kommen. Digitalisierung be-

deutet nicht zwangsläufig Disruption. Sie ist aber ein exis-

tenzieller Faktor für Unternehmen in der heutigen Zeit. In

der Regel sprechen wir von der Digitalisierung von Pro-

zessen. Ein schönes Beispiel sind Workflows, also Pro-

zesse, die durch die Digitalisierung schneller, effizienter 

und kostengünstiger werden. Eingangsrechnungen wer-

den sofort eingescannt, automatisch gebucht, überwiesen 

und abgelegt. Vom Sourcing über das Angebot bis zur Aus-

lieferung und der Rechnungslegung: ein digitaler Prozess.

Das ist keine Utopie, sondern eine Tatsache und auch ein

Wettbewerbsfaktor, der heute überall zum Tragen kommt.

Auf der PSI im Januar zeigen wir nicht nur solche Lö-

sungen, die immer noch zu selten in der Branche im Ein-

satz sind, wir setzen sie auch aktiv ein. Über unser dMAS-

System ist der gesamte Prozess vom Sourcing bis zur An-

gebotserstellung abgebildet. Auf der Messe wird die Digi-

talisierung erlebt werden – bei den Lieferanten, Dienstlei-

stern und den Foren. Speziell für den Werbeartikelhandel 

werfen wir im Forum auch einen Blick in die nahe Zu-

kunft. Die Digitalisierung ist für die Branche überlebens-

notwendig.
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Messeneuheiten PSI 2018Messeneuheiten PSMesseneuheiten PSM h it PS
Die PSI Messe ist das zentrale Ereignis der europäischen WerbeartikelDie PSI Messe ist das zentrale Ereignis deDie PSI Messe ist das zentrale Ereignis de -

wirtschaft. Im Rahmen dieses internationalen Forums zeigen die Ideengewirtschaft. Im Rahmen dieses internationwirtschaft Im Rahmen dieses internation -

ber der Branche in vier großen Hallen die werbestarken Produktnovitätenber der Branche in vier großen Hallen dieber der Branche in vier großen Hallen die

des kommenden Jahres. Sie setzen Standards und kreieren Trends, diedes kommenden Jahres. Sie setzen Standdes kommenden Jahres Sie setzen Stand

das neue Werbeartikeljahr nachhaltig prägen. Aus diesem Grunde stehen das neue Werbeartikeljahr nachhaltig prädas neue Werbeartikeljahr nachhaltig prä

die Messe und ihre Stars, die Messeneuheiten, im Zentrum der Januarausdie Messe und ihre Stars, die Messeneuhdie Messe und ihre Stars die Messeneuh -

gabe. Im sogenannten Magalog zur Messe präsentieren Aussteller auch gabe Im sogenannten Magalog zur Mess

diesmal wieder einen Querschnitt der haptischen Highlights aus ihren 

neuesten Kollektionen. Diesen räumen wir dort einen zentralen Raum ein.

Lesen Sie vorab, was Sie auf der PSI erwartet und lassen Sie sich für Ihren

Messebesuch inspirieren.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktthemen der Ausga-

be Februar 2018 mit den Themengruppen „Merchandising,

Fanartikel und Sport“ sowie „Kalender, Papier, Verpa-

ckungen“ und senden Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und

Text) bis spätestens 15. Dezember 2017 an: Edit Line GmbH,Text) bis spätestens 15. Dezember 2017 an: Edit Line GmbText) bis spätestens 15 Dezember 2017 an: Edit Line Gmb

Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.deRedaktion PSI Journal, E Mail: hoechemer@edit line.deRedaktion PSI Journal E Mail: hoechemer@edit line de

The Art of Success The Art of Succes
Fast schon Tradition hat der Pressebrunch Fast schF t h

anlässlich des Previews aller Neuheiten deranlässlilä li

Choice Gruppe – dem Verbund der WerChoiceCh i -

beartikellieferanten Gustav Daiber, Fare,beartikeb ik

Halfar, Karlowsky, SND und mbw. SchauHalfar KH lf K -

platz der Präsentation unter dem Motto pplatz del d

„The Art of Success“ waren diesmal die demThe ArTh A

exklusiven Event angemessenen Räumlichexklusivkl i -

keiten des Kunstateliers Honsellbrücke amkeiten dk d

Hafenpark in Frankfurt am Main. Wir warenHafenp

für Sie dort und sammelten stimmungsvolle Eindrücke sowie

aufschlussreiche Einblicke in die neuen Kollektionen der Spezialisten. 

Düsseldorf Day & Night y gDüsseldorf Day & NightDüsseldorf Day & NightDü ld f D & Ni ht
Kaum sind die Silvesterknaller verhallt, lädt das PSI seine Gäste zumKaum sind die Silvesterknaller verhallt, lädt das PSI seine Gäste zumKaum sind die Silvesterknaller verhallt lädt das PSI seine Gäste zum

größten kontinentalen Event der Werbeartikelwirtschaft nach Düsseldorf größten kontinentalen Event der Werbeartikelwirtschaft nach Düssegrößten kontinentalen Event der Werbeartikelwirtschaft nach Düsse

ein. Auch die kommende PSI ist weit mehr als „nur“ Messe und Geschäft. ein. Auch die kommende PSI ist weit mehr als „nur Messe und Gesein A ch die kommende PSI ist eit mehr als n r“ Messe nd Ges

Sie ist eine intensive Zeit der Begegnung, des Ideenaustauschs und des Sie ist eine intensive Zeit der Begegnung, des Ideenaustauschs undSi i t i i t i Z it d B d Id t h d

Kennenlernens. Umso wichtiger ist es für K l U i hti i t

die Messeteilnehmer zu wissen, was der 

Messeplatz am Niederrhein auch jenseits

der Ausstellungshallen zu bieten hat. Für al-

le, die nach einem anstrengenden Messetag 

Entspannung oder Abwechslung – sei es al-

lein oder mit Geschäftspartnern – suchen, 

hat das Reaktionsteam wieder kulinarische 

wie kulturelle Anregungen und Tipps

zusammengestellt. 
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IMPACT

91%

Zielgruppen

Entscheider aus

• Werbeagenturen

• Marketingabteilungen

• Einkauf

der werbetreibenden Industrie 

Vorteile für Industriekunden 

• IMPACT informiert über ein hoch wirkungsvolles

Marketinginstrument der Werbeartikel

• IMPACT zeigt neueste Produkte und Trends

• IMPACT informiert, wie Werbung mit 

Werbeartikeln bestens wirkt

• IMPACT berät, wie man betriebswirtschaftlich 

mit Werbeartikeln umgeht

• IMPACT zeigt auf, was in der Branche nachhaltig 

ist und nachhaltig wirkt

• IMPACT macht Lesern auch Lesefreude

Vorteile für Berater

• IMPACT bietet nur PSI Mitgliedern den Eintrag im 

Beraterverzeichnis

• IMPACT erreicht Entscheider aus Werbeagenturen und

Marketingabteilungen sowie Einkäufer der Industrie

• IMPACT ist das richtige Medium, um zielgerichtet auf 

Ihre Services aufmerksam zu machen

• Berater können kostenfrei weitere Exemplare zur

Verbreitung an ihre Kunden abrufen

Vorteile für Lieferanten 

• IMPACT ist der Botschafter des Werbeartikels 

• IMPACT ist die Chance, Produkte beim Marketeer

oder Einkäufer vorzustellen

• IMPACT zeigt mit Studien auf, wie wirkungsvoll 

Werbeartikel werben

• IMPACT stellt dar, wie Werbeartikel als fester

Bestandteil von Kommunikationskampagnen wirken

• IMPACT ist imageprägend für die Branche und ihre 

Unternehmen

IMPACT

78%

IMPACT steht online & mobil zum Download 
zur Verfügung:

impact-promotion.de

IMPACT
Über 60 % der 

befragten Industrie-

kunden haben bereits 

das Industriekunden-

magazin IMPACT 

gelesen, oder möchte 

es zukünftig lesen.

Quelle: Industriekundenbefragung 

auf der PSI 2017

Der neue Botschafter der Werbeartikelwirtschaft, 
hat auf der PSI 2017 mächtig für Aufsehen gesorgt. 

Auch in der Welt der werbetreibenden Industrie hat man die 
IMPACT-Botschaft verstanden: wir zeigen was wir können, 
wir beweisen unseren Nutzen und laden jeden ein, dies auf die 
Probe zu stellen. IMPACT erscheint im Mai und November 2018.
Sind Sie dabei?

Für weitere Beratung steht Ihnen unser 
PSI CrossMedia-Team zur Verfügung:  

+49 211 90 191-321 / verlag@psi-network.de
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