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er eine Uberschrift so formuliert, der will provozieren.
Aber fangen wir erst einmal verschnlich und positiv
an. Hinter uns liegt wieder eine tolle PSI. Auch nach
Uber 20 Jahren begeistert es mich immer wieder, durch
die Génge der Messe zu gehen und zu sehen, wie sich
alles entwickelt hat. Da gibt es Aussteller, die klein waren und heute
grof3 sind. Grof3e, die abgespeckt haben. Schone, die noch schoner ge-
worden sind und Besucher, die immer professioneller und internatio-
naler werden. Nahezu alle Sprachen Europas hort man um die und in
den Sténden. Was gibt es Schoneres? Rundum also eine kreative, innovative und
geschaftige PSI. Das ist seit 56 Jahren das Ziel der Macher dieser Messe.

Von Ausstellern wurde positiv angemerkt, dass die Messebesucher, sprich
Berater und Handler, immer professioneller daherkommen und gut vorbereitet
in die Gespréche gehen. Das fordert die Lieferanten, zeigt aber gleichzeitig, dass
ihr ,AuB3endienst”, wie manche durchaus respektvoll den Handel bezeichnen,
von Jahr zu Jahr versierter wird. Eine Entwicklung, die zeigt, dass die Branche
in weiten Teilen die Herausforderung der Zukunft angenommen hat. Auch der
dritte Tag, an dem der Handel mit seinen Industriekunden da war, zeigte sich
deutlich entspannter. Auch da waren Anfangsfehler sowohl vom Veranstalter
als auch von den einladenden Beratern aufgearbeitet worden.

Aber es gibt auch Anlass zur Kritik. Aufgefallen ist, dass nicht wenige Besu-
cher viel hoher und breiter bepackt als friher durch die Génge zogen. Einen
habe ich sogar mit einem grof3en Bollerwagen voller Muster umherwandeln ge-
sehen. Freunde: Es gibt einen Verpackungs- und Verschickungsservice auf der
Messe namens ztv, der hervorragend organisiert ist und bestens angenommen
wird. Warum muss man als Packesel durch die Hallen ziehen, Génge verstop-
fen, Stolperfallen bauen und sich selbst das Leben schwer machen?

Und sehr negativ aufgefallen ist, so war zumindest von Ausstellern mit ho-
herwertigen Produkten zu horen, dass viel mehr als sonst geklaut wurde. Hal-
lo! Die PSI ist eine Business- und Fachmesse! Wer hat es da nétig zu stehlen?
Wohl gemerkt, nicht nachts wurde abgeraumt, sondern beim vollen Messebe-
trieb. Aussteller und Veranstalter werden beraten, wie man da deutlich gegen-
steuern kann. 2019 wird’s was auf die Finger geben.

So, auch das musste mal gesagt werden. Aber wahrscheinlich ist es wie in
der Kirche, man predigt immer vor den Falschen. Entschuldigung dafiir. Blei-
ben Sie uns trotzdem gewogen und machen Sie 2018 gute Geschéfte.

In diesem Sinne

" [ Mow.

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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Vom 9. bis 11. Januar 2018 haben die Diisseldorfer Messehallen
wieder Europas grofite Werbeartikelmesse beherbergt. Mit aufre-
genden Shows auf dem Catwalk, inspirierenden Vortragen und
nattirlich vielen Innovationen und Produktpremieren war die PSI
2018 einmal mehr ein gelungener Startschuss ins neue Werbear-
tikeljahr — wie der erste Teil unserer Messestrecke beweist.

) PSH
Russia

Premiere der PSI Russia 40

Die PSI, filhrende européische Fachmesse der Werbeartikel-
wirtschaft, wird erstmals in Russland stattfinden. Die PSI
Russia l4dt vom 11. bis 13 September 2018 Fachbesucher
des Werbemittelhandels ins Moskauer Crocus Expo Interna-
tional Exhibition Center. Die Produktschau wird eine kreative
Plattform werden, die Business, Konferenzprogramm, Net-
working und Unterhaltung zielfihrend verbindet.

Rauschendes Finale bei koziol 46

Die Welcome Home Tour zum Ende eines Werbeartikeljahres
gehort langst zum festen Programm der Branche. Die Tour 2017
beschloss die Veranstal-
tungsreihe der gastge-
benden Unternehmen mit
einem besonderen Ereig-
nis: koziol bat nach der
Produktschau zur Feier
seines 90-jahrigen Beste-
hens.

The Style of Success 60

Innovative Produkte fiir ,Modern Office” und ,Modern Presentati-
on" zeigte Durable auf der PSI 2018. Der Biroartikelhersteller de-
monstrierte an seinem Stand, wie seine Erzeugnisse auch als Wer-
beartikel bestens
funktionieren. Wir
stellen das Unter-
nehmen und seine
Leistungen fiir die
Branche vor.
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Tragfahiges Konzept

In jeder Hinsicht tragbare Modelle
hat auch die Werbeartikelwirtschaft
in Sachen wertschopfendes Re-
cycling zu bieten. Ob Fair Trade-
Schultertaschen, die aus Sacken aus
recyceltem Polypropylen hergestellt
werden, die vormals im Gebrauch
von Zementfabriken und Fisch-
farmen waren, oder Einkaufstaschen

Umweltfreundliche Alltagshelfer aus Garnen, die aus recyceltem

Sipec SpA Baumwollstoff bestehen — Circular
www.sipec.com Economy hat viele Gesichter.
PSI 43807

Jlrujar

ST |inear

’. ‘ Die Trendforscher von TRENDONE
erwarten fur 2018 eine hohe Inno-
.’ vationsdynamik fir eine ganze Reihe
von Trends. Einer dieser Trends ist die ,Circular Eco-
nomy". Die Impulsgeber aus Hamburg sagen dazu auf
inrer Website trendone.com: ,Recycling wird zur Wert-
schopfung — Zero Waste ist das Ziel." Circular Econo-

Green Earth Product

my, so ist dort weiter zu lesen, ,verfolgt das Ziel, www.greenearthproducts.eu
PSI 48277

Produkte nach Gebrauch nicht mehr zu Abfall wer-
den zu lassen, sondern sie als Sekundar-Roh-
stoffe in den Produktionszyklus zurtickzufih-

ren.” Das Gebot der Stunde lautet also:
Kreislauf- statt Linear-/sprich:
Wegwerfwirtschaft.

Pro Tier und Natur
Was sieht aus wie Leder, ohne Tieren an selbiges Waschechte Werbung
zu gehen? Was ist aus Papier, ldsst sich jedoch wa-
schen? Die Antwort: Papelin, eine umweltfreund-
liche, nachhaltige, hauptsachlich aus Zellstoff
bestehende Alternative zu tierischem Leder mit
tduschend echter Optik, die sich gut zu Taschen
verarbeiten lasst. Ein etwas anderer Werbeartikel,
der auch aus FSC-zertifiziertem Rohstoff erhaltlich
ist.
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Natiirlich anders

Kunststoff wird Bio und aus Gras
wird Papier. Werbeartikel konnen
natiirlich natiirlich sein. elasto setzt
verstarkt auf das neue Bio-Material
Terralene PP 2509 - mit einem
33-prozentigen Anteil an biobasier-
tem Kohlenstoff. Der Kalender-Her-
steller Zettler arbeitet mit Graspapier,
das zur Halfte aus Grasfaserstoff
besteht. Das Material ist recycling-
fahig, kompostierbar und FSC-Mix
zertifiziert.

elasto form KG
www.elasto.de
PSI 41369

Innovativer Jahresbegleiter

Zettler Kalender GmbH » www.zettler.de
PSI 41823

Sanfte Ruhe im Naturdessin

Sandini GmbH * www.sandini.de

PSI 49768
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Wenn die PSI ruft, so folgt die europaische Werbeartikelwirtschaft diesem

Ruf — nun schon seit 56 Jahren. Dusseldorf ist dann fir drei Tage der Dreh-
und Angelpunkt dieser Branche. 2018 besonders erfreulich: es kamen er-
neut mehr Besucher aus dem Ausland. Ganze 58 Prozent reisten von dort
an. Diese Zahl bestatigt, was man nach der Sprachenvielfalt in den Messe-
Gangen vermuten durfte. Aus 90 Landern kamen Besucher.

steller aus 37 Nationen versammelt (Vor-
jahr 988). So international war die PSI noch
nie. Es gab ein paar Aussteller weniger,
ausnahmslos kleine, denn die gro3en und
mittelgroBen Namen waren alle an Bord und werden im
kommenden Jahr wieder dabei sein, das steht schon fest.
Kleiner Schwund auch bei den Besuchern. Aus 18.094 wur-
den 17.342, darunter 1.200 Industriekunden — womit man
auch schon wei3, was den Schwund verursacht hat. Er-
klarbar ist dies am Beispiel eines Handlers, der seine Kar-
ten auf den Tisch legte: Er hatte im Vorjahr 22 Kunden ein-
geladen und diese auch mit vier Mitarbeitern betreut. In
kleinen Gruppen ist man tber die Messe gegangen und
hat bei bestimmten Ausstellern (Termine waren vorher fi-
xiert) Station gemacht und sich Produkte erklaren lassen.
Die gleichen Kunden hat der Berater auch in diesem Jahr
eingeladen. Nur sechs hatten zugesagt. Begriindung: Wir
haben gesehen, dass die PSI eine tolle Messe mit mehr als
einer Million Produkten ist, das reicht. Man ist beeindruckt,
weif3 jetzt, dass der Berater einen professionellen Job macht

. ieses Mal waren in Diisseldorf 925 Aus-

PSI 2018

Professionell, stark,
International
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und ist froh, dass man ihn hat. Also ist das Ziel erreicht —
fir die Branche, den Héandler und seine Kunden. Klassisch
nennt man so etwas eine Win-Win-Situation. Die Abldufe
haben sich also normalisiert und professionalisiert. Nie-
mand hat davon getraumt, dass in jedem Jahr die gleichen
Industriekunden kommen.

Haptische Revolution

Auch eine andere Entwicklung ist bemerkenswert. Im Zeit-
alter der Digitalisierung findet eine analoge oder haptische
Revolution statt. PSI-Geschaftsfiihrer Michael Freter sagte
zum Messeschluss: ,Menschen suchen heute im Zeitalter
der digitalen Reproduzierbarkeit und Beliebigkeit wohl
nach Dingen, die real und multisensorisch erlebt werden
konnen. Weltweit ein Mega-Trend, der sich nattirlich auch
positiv auf den Werbeartikel auswirkt —und die Marktfor-
schung der Branche bestétigt das.”

Branchenumsatz erstmals {iber 3,5 Milliarden

Auch die aktuellen Branchenzahlen spiegeln dies wider:
3,504 Milliarden Umsatz meldet der Gesamtverband der
deutschen Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) ftir 2017 (Vor-
jahr 3,47 Milliarden). In der Borsensprache wirde man
sagen: Der Widerstand ist durchbrochen und damit ist der
Weg nach oben frei. Was an der Borse die Charttechniker
prophezeien, kann auch in der Werbeartikelwirtschaft mog-
lich sein. Darauf deuten zumindest die Zahlen des neues-
ten Werbeartikel-Monitors des GWW hin. Demnach plant
jedes finfte befragte Unternehmen, zuktinftig mehr Geld
in den Werbeartikel zu investieren. Damit setzt sich ein
Trend fort, denn nach der Studie gibt jeder dritte Befragte
an, in den vergangenen fiinf Jahren die Ausgaben fiir Wer-
beartikel gesteigert bis stark gesteigert zu haben. Vielleicht
liegt es daran, so Michael Freter, dass die , digitale Besof-
fenheit” etwas der Erntichterung Platz gemacht hat. Un-
ternehmen wie Procter & Gamble haben ihre Investments
in die digitale Kommunikation um grof3e Millionenbetré-
ge zurtickgefahren und keinerlei Umsatzeinbuf3en erlitten.
Das lasst die Mérkte aufhorchen und nach neuen und

wirksameren Werbeformen suchen. In diesem Zusammen-
hang mahnte Freter auch bei der Eréffnungsfeier zur PSI
an, dass die Leistungsnachweise, sprich Reichweiten, der
Digitalkonzerne auch von denselben erhoben wiirden. ,Des-
halb®, so Freter, ,mussen standardisierte und tberpruf-
bare Zahlen her. Wir haben keinen Grund, uns im Wett-
streit der Werbetréger und Geschéftsmodelle zu verste-
cken.” Wir legen Zahlen vor, die unabhéngige und renom-
mierte Institute erhoben haben.

Textil wachst und wachst und ....

Insbesondere Textilien streben im Aufwartstrend der PSI
nach oben. Rund 200 Aussteller bedienten auf der jings-
ten Messe dieses Produktsegment. Textilien und Promo-
tion ergdnzen sich hervorragend und gliedern sich in ein
international verbreitetes Lebensgefiihl ein. Von Chicago
bis Sydney, tiber Singapur und Dubai bis Paris und Lon-
don, Uberall tragen junge Menschen ihre Lieblings-Labels
zur Schau und sind stolz darauf, in ihren Kreisen zu den
Influencern zu gehoren. Seit TV-Stars auch flir Lebens-
mittelketten und Laufschuhe werben, wird Promotionwear

ASI-Geschifts-
fiihrer Timothy
Andrews berichtete
bei der Messeer-
offnung iiber die
Entwicklung der
Werbeartikelbran-
chein den USA.

,H}F

Der GWW-Vor-
sitzende Frank
Dangmann legte
die aktuellen
Marktforschungs-
ergebnisse vor.
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in die breite Masse getragen. Facebook, Instagram und
Co. tragen einen gehorigen Teil dazu bei. Google und Co.
gehen da noch weiter. Textilien mit kiinstlicher Intelligenz
sind fiir sie keine Zukunftsmusik, sondern bereits Reali-
tat. Zum Beispiel gibt es Sportswear mit bertihrungsemp-
findlichen Sensoren oder Fahrradkleidung, die im Dun-
keln Ruickstrahler einschaltet. Oder auch Sporttextilien,
die mit einer App Kérpertemperatur und Trainingsstatus
Uberwachen. Textilien und die digitale Welt wachsen zu-
sammen. Eine Verbindung, die die PSI schon langer im
Auge hat und fordert. Ebenso der Trend zu nachhaltigen
Textilien und nachhaltiger Produktion. Als das PSI die
,oustainability Awards® ins Leben rief, haben manche
Marktteilnehmer wohlwollend, aber doch kritisch gela-
chelt. Heute haben tiber 90 Prozent der Lieferanten und
Héndler zertifizierte und nachhaltige Produkte im Sorti-
ment. Eine Entwicklung, die nicht mehr aufzuhalten ist.

Die Auferstehung der Uhren

Ob die Uhr ihren Weg zurtick in die Welt der Werbearti-
kel finden wird, das kann auch nach der PSI noch nicht ab-
schlie3end gesagt werden. Jedenfalls haben sich selbst re-
nommierte Firmen wieder dieses Themas angenommen.
Denn kaum ein anderer Werbeartikel kann die gleiche Wir-
kung aufweisen. Die Uhr hat man eben sténdig am Arm
und schaut taglich unzéhlige Male drauf. Wenige andere
Werbetrager konnen diese Kontakthaufigkeit bieten. Hin-
zu kommt, dass Design und Qualitét sich rausgeputzt ha-
ben. Von den Uhren-Ausstellern war zu horen, dass das In-
teresse deutlich gestiegen ist. Nach dem letzten Boom, der
vor etwa acht Jahren verebbte, ging das Segment durch
ein tiefes Tal. Jetzt scheint der Markt wieder danach zu

PSI Journal 2/2018 www.psi-network.de

fragen. Wir werden sehen, wie sich die Werbe-Uhr bis zur
kommenden PSI entwickelt.

Die Zahlen befliigeln

Frank Dangmann, der Vorsitzende des Gesamtverbandes
der deutschen Werbeartikelwirtschaft (GWW), des wohl
groBten Verbands der Branche in Europa, stellte auf der
PSI die aktuellen Ergebnisse der Marktforschung vor. Wich-
tige, aber nicht neue Erkenntnis: Der Werbeartikel hat sich
erneut als beliebtestes Kommunikationsmedium behauptet
—vor Onlinewerbung und Werbung in Fachmedien. ,Da-
mit gehort der Werbeartikel zu den kosteneffizientesten
Werbemedien tiberhaupt®, sagte Dangmann in Dussel-
dorf. Wen wundert es also, dass nahezu jedes Grof3unter-
nehmen und 75 Prozent aller mittelstandischen Unterneh-
men Werbeartikel einsetzen. Luft nach oben gibt es bei
Klein- und Kleinstunternehmen, obwohl gerade fiir diese
Unternehmen die Kosteneffizienz eine grof3e Rolle spie-
len musste. Gut fiir eine Branche, wenn mogliches Wachs-
tum noch sichtbar ist. In diesem Zusammenhang unter-
strich der GWW-Vorsitzende, dass laut Befragung jedes
funfte Unternehmen kiinftig mehr in die Werbung mit Wer-
beartikeln investieren will.

Mit Spannung darf man auf die PSI 2019 blicken, wenn in
Dusseldorf ein neuer Messeverbund zu den Bereichen Wer-
ben und Verkaufen entstehen wird: Mehr als 1.200 Aus-
steller und etwa 28.000 Besucher aus 80 Nationen werden
zu dem groften Event dieser Thematik in Europa erwar-
tet. PSI-Mitglieder diirfen sich also auf ein Mehr an Inspi-
ration und Ideen freuen. <
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Michael Freter sieht mit Spannung auf die PSI 2019. Er weiB aber
auch, dass sich das Team einer groBen Herausforderung stellen
muss. SchlieBlich will man in Diisseldorf den gréBten Verbund von
Messen zum Thema Werben und Verkaufen in Europa schaffen.

PSI Geschaftsfiihrer Michael Freter im Gesprach

,Das war eine gute PSI"

Wieder mal eine Messe, mit der Besucher und Ausstel-
ler sehr zufrieden waren — zumindest war dies in vielen
Gesprachen zu horen. Die PSI ist mit erfolgreichen 56
Jahren ein Fels in der Brandung der deutschen Mes-
seszene.

Das kann mal wohl sagen. Und zufrieden waren nicht nur
Aussteller und Besucher — wir sind es auch. Ich weif3 gar
nicht, ob sich die Mehrheit der Branchenteilnehmer des-
sen so richtig bewusst ist. Diese Tatsache ist némlich nicht
nur ein Kompliment an das PSI, sondern es ist auch ein
Kompliment an die ganze Werbeartikelwirtschaft in Eur-
opa. Die PSlist schon lange keine deutsche Messe mehr,
sie findet nur auf deutschem Boden statt. Mehr als die
Héilfte der Besucher und Aussteller kommt aus dem eu-
ropdischen und internationalen Ausland. In diesem Jahr
hatten wir sogar eine gro3e Gruppe russischer Handler
auf der PSI.

Zufrieden, auch wenn es keinen neuen Aussteller- und
Besucherrekord gab?

Es hat kein groBer und kaum ein mittelgroBer Aussteller
gefehlt. Wie wenige andere Branchenmessen bildet die
PSI den ganzen Markt von Lieferanten flir die Besucher
ab. Auch bei 17.342 Besuchern fallen die 700 nicht auf,
die im Vorjahr mehr da waren. Manchmal gibt es auch ge-
anderte Zdhlmethoden. So wurden diesmal nach neuen
Messeregularien die zahlreichen Journalisten und Fach-
journalisten nicht mehr als Besucher erfasst. Sie sind ja
auch fiir Aussteller keine potentiellen Kgufer, von daher
ist das in Ordnung, aber trotzdem sind sie enorm wichtig.
Das nur als kleines Beispiel.

In Zukunft wird die PSI ja einen neuen Nachbarn haben,
die viscom-Messe.

Das ist mehr als eine Nachbarschaft, das ist eine Partner-
schaft, in der sich beide Messen optimal ergénzen wer-
den. Das muss man sich mal auf der Zunge zergehen las-
sen: In Diusseldorf entsteht 2019 unter dem Dach von

)

Michael Freter, PSI-Geschiftsfiihrer.

Reed Exhibitons der europaweit grofte Verbund von Mes-
sen zum Thema Werben und Verkaufen. Wir bilden das
gesamte Spektrum der visuellen, textilen und haptischen
Werbung ab und schaffen wichtige Synergien.

Werden die Messen denn verschmolzen?

Nein, es bleiben eigenstandige Messen. Die PSI ist und
bleibt eine Veranstaltung fiir Mitglieder. Diese Mitglieder
konnen aber auch die viscom besuchen, die in der Ver-
gangenheit immer zwischen 7000 und 10.000 Besucher
aus Uber 60 Nationen hatte. Ab 2019 stehen den PSI-Mit-
gliedern also neue Einblicke in diese Welt offen, die sehr
viel mit der Werbewelt der PSI zu tun hat und Kreativitat
und Innovation fordern wird. <
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Herzstiick der Halle 10 war
auch diesmal der bereits
legendare PSI Catwalk.

Textilspektakel in Halle 10

esucht, gefunden: Unkompliziert und be-
stens organisiert fand sich das breite Spek-
trum rund um Werbetextilien auf der PSI
wieder: Auf Basis des Hallenfaltplans, des
Messekatalogs und der Webseite bega-
ben sich die Handler auf die erstmals initiierte Textile Dis-
covery Tour, um bei den gesuchten Ausstellern nach ak-
tuellen Highlights und zukinftigen Trends Ausschau zu
halten und die wichtigsten Highlights fiir den Rundumu-
berblick anzusteuern. Neben einem grof3en Angebot an
hochwertigen Werbetextilien informierten die Spezialisten
der Branche an fiinf Praxisinseln tiber alle Formen der
Veredelung. Auf einem Baumwollpfad wurde die Wert-
schopfungskette transparent dargestellt und das Thema
Nachhaltigkeit in den Mittelpunkt gestellt, um der stei-
genden Nachfrage nach fair hergestellten und gehandel-
ten Produkten nachzukommen. Ein ausfiihrlicher Artikel
rund um die Prasentation des Werbeartikelsegments folgt
in der Marz-Ausgabe des PSI Journals.

Textile

Area

Auf der Praxisinsel per Siebdruck aufs Shirt:
Lachelnd prasentieren zwei Damen die von Charlie
Taublieb (Mitte) frisch fertiggestellten textilen Eye-
catcher. Links ein staunender Begleiter.
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Die Branche tanzt

ie ist langst zu einem liebgewonnenen Eintrag im
PSI Messekalender geworden: die PSI After Work
Party, die in diesem Jahr wieder am Abend des
ersten Messetags stattfand. Aussteller und Besu-
cher lie3en es auch diesmal nicht nehmen, in ent-
spanntem Rahmen das Messebusiness loszulassen und
ausgelassen zu chillen. Die Party-Zone in Halle 9, direkt
hinter der PSI Competence Area, fiillte sich erneut rasant
und bot gentigend Raum zum lockeren Networking. Dazu
gab es herzhafte Snacks, kithle Getranke und heif3e Mu-
sik. Zunachst lie3 es die After-Work-Live-Band ordent-
lich krachen und verstand es meisterhaft, die Party-Ga-
ste in beste Feierlaune zu versetzen. Ein professioneller
DJ lockte dann mit dem gewohnt mitreiBenden Party-
Sound die Bewegungsfreudigen auf die Tanzflache.

.
=1

L Die After-Work-Live-Band ent-
puppte sich als musikalischer
Stimmungsmacher par excellence.

Abtanzen war angesagt —
bis tief in den Abend.

- e P——

..r-h—l-l-'-'—I""""._ o

Abseits des Messe-Business as usual
BT | LieB es sich auf der PSI After Work
Party entspannt networken.

b
-
-
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i
Gutgelauntes ,, Gipeltreffen” am Stand von PF Concept (v.L.): | -
Pieter Boonekamp (Sales Director Europe PF Concept), "

Gene Colleran (CEO Polyconcept), Ralf Oster (CEO PF Con- .

cept), Peter Stelter (Country Manager DACH PF Concept). 1 l i
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) : = &= : : Neue Perspektiven
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chwierig war es fiir den unvorbereiteten Stand-
besucher von PF Concept.— so enorm war die Aus-
wahl durchdachter und top designter Produkte aus
dem grof3en, wohl gegliederten Portfolio des euro-
paischen Multispezialisten. On top gab es natirlich
wieder zahlreiche Neuentwicklungen zu bestaunen. Ord-
nung in die erstaunliche Vielfalt brachten jedoch die Mit-
PF i i arbeiter des Unternehmens mit ihrer kompetenten Bera-
tung. Neue Perspektiven im Produktspektrum von PF Con-
cept erdffnete diesmal auch die neue ,Zweigstelle®, der
Stand des renommierten britischen Herstellers von Wer-
beartikeln aus Kunststoff, SPS Limited. PF hatte vor kurzem
das gesamte Grundkapital von SPS tibernommen und mit
dieser Transaktion sein Produktangebot innerhalb von Eu-
ropa um eine bedeutende Sparte erweitert. Anlasslich der
Messe kam es auch zu einem ,,Gipfeltreffen” der Verant-
wortlichen von Polyconcept und dessen européischer Toch-
ter PF Concept.

1

Neue Produktperspektiven
taten sich am Stand von
SPS auf.

Launiger Event bei
kompetentem Quartett

v it delikatem Chili Con Carne, bestens zu 16schen
mit einem frischen Kélsch oder Pils oder auch einem

guten Wasserchen, sowie mit stilvoller Live-Musik
begliickten Magna Sweets, KHK, mbw und Staedtler
auf ihrem ideas4-Gemeinschaftsstand die treue wie
neue Kundschatft: ein frohliches, gut besuchtes After-Work-
Get-together nach einem intensiven Messetag. Langjéhrige
Bestandskunden wie auch viel versprechende Newcomer
in der Kundenkartei tauschten sich mit den kompetenten
Ansprechpartnern auf Herstellerseite tiber die neuesten
Trends im Sektor aus und nutzten die Gelegenheit zum
Gesprach in entspannter Atmosphare. Und das Ausstel-
lerquartett hatte eine Menge zu bieten. Magna Sweets, einer
der fithrenden Spezialisten in der Konfektionierung und
im Verkauf von StfBwaren und Give-aways als Werbemit-
tel, spielte ebenso seine Trimpfe aus wie KHK, der Kolner
Spezialist fiir Lippenpflegestifte mit hochindividueller Fer-
tigung — auch von kurzfristig lieferbaren Kleinstmengen.
Und nattirlich projizierte auch mbw den Zauber der Hel-
den der Kindheit mit sympathischen Markenbotschaften
auf die Bedurfnisse von heute. Unter dem Motto ,Heroes*
stellten die Norddeutschen auf der PSI gro3e und kleine
Helden und Helfer aus Plisch und Kunststoff, etwa zur
bevorstehenden FuB3ball-WM, vor. Als eines der &ltesten
Industrieunternehmen in Deutschland nutzte Staedtler Pro-
] motional Products schliefllich die lange Tradition der Nurn-
| Seiner Kundschaft kredenzte das kompe- berger Stiftmacher, um auf der PSI seinen Vorsprung in
tente Ausstellerquartett etwa wiirziges Chili der Forschung und Entwicklung flir innovative Produkte

con Carne und kiihlende Durstloscher. in hochster Markenqualitét auszuspielen.

Zeit fiir Gespriche in entspannter
Atmosphare auf dem Stand von ideas4.
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Personliche Geschenke sind die schénsten: Stef van
der Velde erhielt zum Abschied von seinem Team das
exklusiv fiir ihn gestaltete Magazin ,,Stef*.

GroBe Farewell-Party
auf dem Rhein

s war ein banges Blicken auf den Pegelstand: Auf

gute 8,30 Meter war der Rhein in Dusseldorf

geklettert. Hochwasser. Doch dann kam zur all-

gemeinen Erleichterung Entwarnung: Die kurz-

fristig eingestellte Schifffahrt konnte wieder auf-
genommen werden. Damit stand der ,,Giving Europe Boot-
sparty 2018 nichts mehr im Weg. Das war umso erfreu-
licher, da der Abend an Bord des Partyschiffes Jules Ver-
ne ein ganz besonderer werden sollte. Nach 17 Jahren als
CEO bei Giving Europe nahm Stef van der Velde seinen
Abschied. ,Um es in den Worten eines Seemannes zu sagen:
Ich werde einen neuen Kurs einschlagen und das Ruder
ubergeben®, so der scheidende Kapitén, der eine ausge-
sprochen emotionale Rede hielt und dabei die eine oder
andere Trane ebenso wenig verbergen konnte wie die zit-
ternde Stimme. Stef van der Velde blickte jedoch nicht nur
mit einem weinenden Auge zurtick. Mit Stolz tibergibt er
ein gewinnbringendes Unternehmen. Das weif3 auch sein
Nachfolger Wolf Creemers zu schatzen, der an diesem
Abend symbolisch Kapitdnsmiitze und Steuerrad tber-
nahm. Er betonte, wie sehr er es schétze, mit und fiir Stef
van der Velde zu arbeiten. Diese Wertschatzung fand dann
auch in den sehr personlichen Abschiedsgeschenken des
gesamten Giving Europe-Teams ihren Ausdruck: Neben
einem fiir ihren einstigen Chef kreierten Magazin ,Stef*
gab es einen Gutschein fiir einen , Trip rund um die Welt®.

Den gehaltvollen Worten folgte dann ein nicht minder
gehaltvolles Buffet, das sowohl spanische als auch orien-
talische Kostlichkeiten zu bieten hatte. Eine fantastische
Liveband sorgte dafiir, dass die angesetzten Kalorien gleich
auf der Tanzflache wieder abgearbeitet werden konnten.
Auch nach Anlegen des Schiffes ging die rauschende Par-
ty an Bord weiter und wurde genau das, was sich Stef van
der Velde im Vorfeld gewtinscht hatte: ein unvergleich-
licher Abend.

Tanzen bis in die Morgen-
stunden hieB die Devise.

Symbolisch tibergab Stef van der Velde
Kapitansmiitze und Steuerrad an sei-
nen Nachfolger Wolf Creemers (1.).

Von Ruhestand keine Spur: Auf
Stef van der Velde wartet ein Trip
rund um die Welt.
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Meter lang ist ein von Staedtler Mars Coffee2Go-Becher werden laut Deutscher Umwelthil-
fe e. V. allein in Deutschland stiindlich verbraucht. Als

, _ Botschafter fiir das Thema Nachhaltigkeit in der Werbe-
zierter Buntstift. Das brachte dem Tra- artikelwirtschaft hatte die PSI 2018 deshalb als erste
ditionsunternehmen einen Eintrag ins Messe weltweit ein 2Go-Pfandsystem fiir Porzellan-
Guiness Buch der Rekorde. becher eingefiihrt und auf Wegwerfbecher verzichtet.

in einem speziellen Verfahren produ-

SENA A CEN TN LS L Y CTuN-0 il Programm mit neuen Ideen und

Ausland. Um auf der europdiischen Leitmesse der Best-Practice-Beispielen konnten

Werbeartikelwirtschaft dabei sein zu kbnnen, wur- . .
Werbeartikelhandler und Marke-

den bis zu 13 Stunden Flug- und bis zu 20 Stunden
reine Fahrzeit in Kauf genommen. teers auf der PSI 2018 verfolgen.

Euro werden laut Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft ZAW e. V. in Deutsch-
land jahrlich in Werbeformen wie Werbeartikel oder Sponsoring investiert.

1.115,363

........................................................................ Miliarden Euro hOCh Sind die deUtSChen

FuBballfelder und noch etwas gréBer war die Netto-Werbeeinnahmen im Jahr 20186,

Fléiche, auf der im Rahmen der PSI 2018 die Creme JERMECS T MARESIS SCHEUTUEIY
von 1,0 Prozent. Bleibt abzuwarten, was

die Zahlen fiir 2017 ergeben.

de la Creme der Werbeartikelhersteller ihre kreative
Produktvielfalt préisentiert hat.
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Fanartikel, Sport

ne alt
FuBbalweisheit

besagt, ein Spiel dauere

860 IS FRKSTS
eines elrngenen,

Jerbeartike ubers,telrc%t

lese anne bel welte
r zeigen auf.
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PS| 46156 * SWIWA
Tel +49 89 33066710 .
i info@swiwa.de * www.swiwa.de
www.psiproductﬁnder.de/mthmz

Der Countdown lauft

Mit dem EventCountdowner als Tischuhr und dem JumboCountdowner
als Wanduhr der Firma Swiwa More than Time lasst sich die Spannung auf
GrofBereignisse, wie die kommende Fuf3ball-WM zum Beispiel, ganz gezielt
steigern — bei Kunden, Partnern, Lieferanten und Mitarbeitern. Diese Uhren
zahlen Tage, Stunden, Minuten und Sekunden bis zum jeden Ereignis (z. B.
auch Einweihung einer Verkaufsflache, Einfithrung eines neuen Produktes,
Gala zum Jubildum, Startschuss eines Events, Abgabe eines Projekts), und
sind bereits ab einem Stiick (JumboCountdowner) und 50 Stiick (Event-
Countdowner) mit Logodruck in Pantone-Farben lieferbar.

| ik
=% ps} 41545 * Jung Bonbonfabri
=~ GmbH & Co. K6 - Tel +49 7042 9070
: zentrale@]ung—europe.de

: www jung-europe.de
3 www?psiproductﬁnder.de/mtq3ot

Werbender Sportsfreund

Der neue Low Carb Protein Riegel (35 Gramm) mit mindestens 45 Prozent
EiweiB3 von Jung ist der perfekte Werbebotschafter in den Bereichen

Sport, Fitness, Erndhrung und Gesundheit. Durch den reduzierten Kohlen-
hydratgehalt und den hohen Eiweif3gehalt bietet der Riegel nicht nur ein
geschmackliches Erlebnis, sondern ist auch ideal fiir ernghrungsbewusste
Zielgruppen geeignet. Der Riegel der Marke Layenberger ist in den leckeren
Geschmacksrichtungen Kokos-Mandel und Cranberry-Cassis erhaltlich.

Die werbliche Individualisierung erfolgt durch einen Werbeschuber.

/- ... weckt Emotionen
N ‘

Unser Beitrag zur WM 2018
m—— Team-Geist =

... verbindet

Silikonarmbander

3
Klatschstangen \'

TRIGGI® Der Einkaufswagenausloser

— Pins & mehr
mm GmbH & Co. KG
E = Lechstrasse 10.8
86415 Mering | Germany
m Fon: +49¢ 8233 °79312-0
Fax: +49 8233 79312-29

www.pinsundmehr.de info@pinsundmehr.de




PSI Journal 2/2018 www.psi-network.de

¢ psj 42130 « Regine 1Qtrim GmbH
E el +49 7432 907110

¢ info@regineigtrim.com
:iwww.regineiqpromo.com .
www.psiproductﬁnder.de/ndlwow

Fit bleiben

Fiir Muskelaufbau und -erhalt findet man bei Regine
[Qtrim das passende Accessoire: Happy Stretch ist ein
Gymnastikband aus angenehm weichem Polyester-Elastic,
das immer und tiberall zur Hand ist, um ein paar effektive
Ubungen zur Stéarkung der Muskulatur zu absolvieren.

Eine leicht verstandliche Ubungsanleitung ist dem in zwei
Widerstandsstufen erhéltlichen Band beigelegt, sodass das
Training im Handumdrehen beginnen kann. Happy Stretch
lasst sich in allen Farben nach Pantone einférben und im
Sublimationsdruck veredeln.

Starker Turnbeutel

Ein hochwertiger Turnbeutel aus starker 220
Gramm/Quadratmeter fairtrade natur Baumwolle
in einem schonen warmen Cremeton hat das
Unternehmen Jute statt Plastik im Angebot. In
Kombination mit dem feinen Jutegewebe und
Baumwollbeschniirung mit Farbkontrast stellt der
Beutel nicht nur ein tolles Werbemittel dar, sondern
auch ein modernes Modeaccessoire mit Liebe fiirs
Detail. Ab 100 Stuick ist der Artikel per Siebdruck,
ab 1 Sttick auch im Transferdruck veredelbar.”

£ b1 47998  lute statt Plastik e K.
§ Tel +49 431 97999674
info@jute-statt-plas‘tik.de
.::www.jute-statt-p|ast|k.de )

© www.psiproductfinder.de/njc4nz
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© ps1 41369 » elasto form K&
§ Jel +49 9661 8900

! mail@elasto.de ¢ www.e|asto.‘de
www.psiproductﬁnder.de/ywumm

Fahne mit Spezialeffekt

Die Fu3ball-WM 2018 steht vor der Tur und es ist hochste Zeit, sich mit den
passenden Fan-Artikeln einzudecken, meinen die Werbefachménner von
elasto. Die kleine selbstaufblasende Fahne ,Deutschland® sollte nicht nur
eingefleischte FuB3ballfans begeistern. Wie funktioniert diese? Im Inneren des
Stabes sind ein mit Flussigkeit geflilltes Sackchen und ein Granulat enthalten.
Bringt man das Sackchen mit einem kleinen Schlag zum Platzen, blast sich der
Stab in kurzer Zeit durch die Reaktion zwischen Granulat und Fliissigkeit
komplett auf. Dieser Effekt halt sogar fiir mehrere Wochen.

FuBballfieber

Nicht nur zur FuBball-WM 2018 vermitteln Fanartikel den Zuschauern
beim Public Viewing ein mitreisendes Stadionfeeling. Pins & mehr halt
zahlreiche Webeartikel fiir euphorische Fans bereit. Als treuer Begleiter
beim Einkaufen vor dem entscheidenden Spiel eignet sich der original
TRIGGI®. Der hochwertige Einkaufswagenausléser von Pins & mehr
bietet eine beidseitige Werbeflache. Die Klatschstangen dagegen
fungieren als lautstarke Applausverstérker und bringen die Stimmung
zum Kochen. Bei Bedarf werden die Airsticks aufgeblasen und lassen
das Werbemotiv lebendig werden. Ein modisches Accessoire und ein
Zeichen der Verbundenheit sind Silikon-Armbénder in aussagekraftigen
Farben und mit zuséatzlicher Werbebotschaft. Pfiffige Filzprodukte
passen ebenfalls hervorragend zum Thema Fuf3ball.

; PS| 46925 * Pins & mehr GmbH & Co. KG
| Tel +49 8233 793120 .

info@pinsundmehr.de . w.p|nsu
www.psiproductﬁnder.de/zluzmm

ndmehr.de

Tasche im T-Shirt-Look

Passend zum bevorstehenden FuB3ball-Grofereignis im

Juni oder auch anderen Veranstaltungen bietet die Joytex
GmbH eine T-Shirt Tasche aus klassischem PP Non-Wo-
ven Material an. Die Tasche ist erhéltlich ab einer Menge
von 500 Sttck, dabei kénnen die Farben aus 30 Standard-
tonen frei gewahlt werden. Auch MafB3e und Henkelléngen
lassen sich variieren. Eine Veredlung nimmt der Lieferant
per Siebdruck vor.

Tel +49 2872 95060 otexd
info@'oytex.de © WWW.O' e).(.. e
www.;siproductﬁnder.de/zmmz
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PSI 40807 « Bihring
 Tel +49 4154 795400
¢ vertrieb@biihring-shop.com
i yyww.buehring-shop.com )
www.psiproductﬁnder.de/ymmyn]

Mobile Zierde

Neu im Programm der Firma Buhring finden sich Produkte aus italie-
nischem PET-Filz. Dieser Filz wird zu 100 Prozent aus recycelten PET-Fla-
schen hergestellt und ist daher auch zu 100 Prozent vegan. Dazu fiihlt er
sich sehr angenehm an. Die trendigen Schniirsenkelverzierungen mit dem
klangvollen Namen SchuhSchon aus PET-Filz sind deutlich giinstiger als aus
hochwertigem Merinowolle-Wollfilz gefertigt. StandardmaéBig sind Werk-
zeuge flir SchuhSchon in den Formen Fliigel oder Blitz vorhanden — weitere
Formen oder Motive nach Kundenvorlage sind moglich.

" ps1 49870 » Myligacard Christoph Gaviytta
§ Tel +49 6232 6866876

¢ kontakt@myligacard.de
www.psiprodudﬁnder.de/yzk4nw

« www.myligacard.de

WM in der Ubersicht

Mit diesem besonderen Werbemedium erweitert Myligacard sein Angebot
in Form eines individuell gestaltbaren WM-Planers. Im handlichen Postkar-
ten- oder A4 Format zeigt der WM-Planer durch ein einfaches Schiebe-
system Ubersichtlich alle Spielgruppen, Spieltage, Uhrzeiten sowie die
Spielorte an. Auf diese Weise wird die Platzierung von Produktinformati-
onen, Logos oder Anzeigen ermdglicht.

RBEARTIKEL O
R HAUSTIERE ‘:ﬁ:‘

us dem Schwarzwald

%

1

Leekerli-Pack

i-

Gassi-Beutel

L1
Bildnachweis: fofolia.com @ womue / fotdlia.comn © 5.H. exclusiv / fotolia.com © stockphoto-graf
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{ el +49 421 52270 '
i info@inspirion.eu * www.promotiontops.eu

www.psiproductﬁnder.de/ndbmnj

Runde Sache

Mit dem FufBball Kick Around von Inspirion sind Freizeitkicker auf dem
Bolzplatz gut aufgestellt. Der treue Sportsfreund setzt farbige Akzente auf
dem grinen Rasen und sorgt fiir ein gutes Ballgefiihl. Der Ball hat ein
Gewicht von 260-280 Gramm und tiberzeugt in Grofle 5, die auch im
Profisport eingesetzt wird. Das Obermaterial aus PVC ist mit einem
Glanzeffekt ausgestattet und stimmt Fuf3ball-Fans auf die kommende
Weltmeisterschaft 2018 ein. Als Werbetréger zieht er die Aufmerksamkeit
auf sich und sorgt fiir ein perfektes Zusammenspiel. Erhaltlich sind drei
Trendfarben.

................ 1 ——

. Is
PSI 46551 * Sanders Imagetoo
% GmbH & Co. KG » Tel +49 9401 607980
~ E i Is.com
¢ welcome@imagetoo
www.imagetools.com
www.psiproductﬁnder.de/zge1nt

canciix:

Lockerer Marketing Geselle
Mit dem Bier im Sixpack von Sanders kommt ein
lockerer Marketing-Geselle daher: Perfekt fiir die WM
2018! Schon ab nur 50 Stick erhaltlich, eignet sich das
Produkt hervorragend fiir jede Art von Firmen-Event
oder zur WM-Party im heimischen Wohnzimmer. Die
moderne, handliche 250 Milliliter Dose transportiert

ein lockeres Image — ganz anders als herkdmmliches
Dosenbier. Der Topaufkleber auf dem Sixpack bietet

{ sl 49180 - 1 H. Tonnjes GmbH
 Tel +49 4221 7950 ‘
¢ info@toennies.de * waw. toel?n]es.de
www.psiproductﬁnder.de/anzt

Auto als Werbetrager

Die carclix Kennzeichenhalter der Tonnjes GmbH
sorgen flir eine dauerhafte Werbewirkung, fahren sie
doch immer mit dem Auto mit. Die Werbeanbringung
erfolgt per Siebdruck, erhabenem Motiv oder hochwer-
tigem Digitaldruck. Im Digitaldruck liegt die Mindest-
bestellmenge bei nur einem Sttick. Bedruckt wird dabei
nicht nur die untere Leiste, sondern auch die beiden
seitlichen Stege. Kennzeichenhalter sind als Werbeflé-
che und als Designelemente am Fahrzeug akzeptiert.

zusétzliche Werbeflache fiir ein cooles Branding. Das
leicht malzige und nicht zu herbe Bier findet gleicherma-
Ben Anklang bei Mannern wie Frauen.
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{ psi 41369 » elasto form KG
§ Tel +49 9661 8900
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SPEEOBIKER

Perfekte Begleitung

Die Trinkflasche 3in1 aus dem Sortiment der Firma
elasto ist der Werbeartikel fiir alle Sportler, Outdoor-
Fans und Abenteurer. Egal ob in der Natur, im Fitness-
studio oder beim Sport daheim — die Trinkflasche 3in1

ist der perfekte Begleiter, denn sie vereint eine Trinkfla- Neu: Rucksack STORM.

sche, ein Fitnesshandtuch und einen Smartphonehalter. Das ist nicht nur frischer Wind fir das Styling, das ist
Die Trinkflasche mit einer Fillmenge von 0,55 Liter STORM. Das robuste 1680d-Material schimmert fein
verflgt tiber einen Schraubverschluss und einen technisch und die Farben sorgen fir einen sportlichen
stabilen Kunststoff-Karabinerhaken am Flaschenhals. Auftritt. Eine Tasche fiir Individualisten, die auch in

Im abschraubbaren Ful3 der Flasche befindet sich ein punkto Funktion immer etwas mehr verlangen.
Fitnesshandtuch mit cooling effect. Zudem lasst sich der Jetzt auf www.halfar.com

Boden des FuB3es leicht herausziehen und fungiert als
sicherer Smartphonehalter.

\geppy/
HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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PS| 43242 * Gockener GmbH
Tel +49 2561 9829-93
E info@goeckener.de * ww.goeckenende

‘ https://www.psiproducthnder.de/nwmxow

Heille Matches, kiihle Getranke

Gockener bietet mit dem Bierkistenkiihler® den perfekten Fanartikel. Diesen gibt es in zwei
verschiedenen Ausftihrungen, fiir 0,33 1 Flaschen und fiir 0,5 | Flaschen. Oder ganz neu im
Programm der ,halbe Bierkistenkiihler™, der universell fiir alle Flaschengré3en bis 0,5 1 einzuset-
zen ist, auch flir Softdrinks. Das tiberlappende Versetzen der einen Hélfte ermoglicht eine
bequeme Getrankeentnahme und der Rest der Kiste bleibt gekihlt. Alle Varianten sind mit einem
eingearbeiteten Isolierschaum ausgestattet, so dass die Kalte in das Kasteninnere zieht und die
Getranke tber mehrere Stunden gekuhlt bleiben. Im Gefrierfach aufbewahrt ist der Bierkisten-
kihler sofort einsatzbereit. Die Werbebotschaft oder das Logo wird bei Gockener stets bestens
platziert auf auBergewohnlichen, zielgruppenorientierten und kreativen Produkten, top produziert
und top verarbeitet ,Made in Germany“. Im Sortiment finden sich noch eine Vielzahl weiterer
Fanartikel, wie Fasskihler, Flaschenkthler, Bieruntersetzer, Autopads, Handyhalter, Kithlkom-
pressen, Warmekissen oder Klemmbretter.

] 6 * emotion factory -
i‘:selr:;i(;ni GmbH * Tel +49 7725 93930
"M info@emotion-factory.com
I' www.emotion-factory.com
i hitps:/ Jwww. psiproductfi

3 1

nder.de/nzmzod

Breit gefachert

Nicht mehr lang, dann beginnt wieder das Daumendrticken fiir ,die Mann-
schaft”, hoffentlich bei sommerlichen Temperaturen. Wenn es dann richtig heif3
wird, leistet der Werbefacher von emotion factory gute Dienste. Dieser wartet
gleich mit drei Funktionen auf: Durch ein einfaches Stecksystem aufgespannt
zum Facher sorgt er zum einen fir Abktihlung des Beschenkten, bietet auB3er-
dem grofBflachigen Platz flir einen individuellen werblichen Aufdruck und
versorgt den FuBballfan mit Informationen, die er dem aufgedrucktem
Spielplan entnehmen kann. Durch sein flaches Faltmal3 eignet sich dieses
Werbemittel zudem perfekt als kostenattraktiver Mailingartikel.
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Schwammspezialisten
Creative Production Team
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®

mbw

-~ e 8

&\ HELDEN DER
FANKURVE!

Jetzt sofort Ihr
Gewinnerteam

e . ONLINE entde(:ken!
T Werbedruck? o Log! BN ).\L\

NS

bWk

e~ WUNSERISORTIMENTA S
ONUINERESR LIRS

Kein passendes Modelf ef
‘ unden?
Ke!n thlgm, Wir sind quch S%eziaﬁsg:'n
im Bereich Sonderunfemgungen!

A
' i
%

'BIER-
FASS

IN IHREM
FIRMENDESIGN!

Das ideale Werbeprasent zur WM

mit riesiger Werbeflache in bester
Druckqualitit. Gefiillt mit 5 Liter
DLG-pramierten Hachenburger Bieren
zum Selbstzapfen. Wir beraten Sie gern!
Tel.: +49 (0)2662 808-39

www.hachenburger.de
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PSI 41169 * ASS Spielkartenfal
Altenburg GmbH « Tel +49 3447 5§20
info@spielkarten.com * www.we.rbesplelkar
www.psiproductﬁnder.de/owlmnm

ten.de

Nicht nur fiir Fu3ballfans

Flr echte Fu3ballfans und fiir die, die es werden wollen, bietet die ASS Spielkartenfabrik
Altenburg ein ganzes Sortiment an unterhaltsamem Spielspaf3. Zum Beispiel ein Standard
FuBball Brettspiel, das aber auch nach Kundenwunsch gestaltet werden kann. Oder die
originellen Standeez-Figuren, ebenfalls komplett individuell anpassbar. Ideal fiir den schnel-
len Spielspaf3 zwischendurch: Klassiker wie Mau Mau und Poker oder witzige neue Spiele im
praktischen Taschenformat. Ganz personliche Werbegeschenke erhalten die Freundschaft!
Facepaintkarten oder Mini-Spiele im Boosterdeck — ideal als Streuartikel.

sl 40884  Richartz GmbH g (
| Tel +49212232310 X
i info@richartz.com * www.richartz.com (1]

https://www.psiproductﬁnder.de/otIJZJ

£ =,
Champion mit viel Nutzen -
Geradezu weltmeisterlich in Funktion und Design kommt eine T .

Innovation von Richartz daher. Das ultrakleine Multifunktionstool ist

aus matt gestrahltem Edelstahl gefertigt und bietet 13 Funktionen auf
kleinstem Raum. Unter anderem sind mit dabei: Nagelzieher, Kapselheber,
Vielzahnschlissel, cm-Maf, Speichenschlissel, Schraubendreher und
Sechskantschliissel. Bob junior eignet sich prima als Streuartikel oder
Mailing-Verstarker zur bevorstehenden Fuf3ball-WM.




MOLESKINE
CUSTOM EDITIONS

MOLESKINE

KATALOG 2018

HABEN SIE IHN SCHON?

Jetzt anfordern!
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MOLESKINE B2B Distribution Tel.: +49 (0)40 609 45 99 00 | moleskine@exclusive-gifts.com
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Winken mit Wirkung

Ein so genannter Winkehandschuh ist nicht nur zur
FuBball WM ein gefragter Begleiter zum Public
Viewing. Der im Sublimationsdruck auf Polyester Textil
veredelte Handschuh von BWS fiihlt sich sehr ge-
schmeidig an und verleiht ihm einen deutlichen
Mehrwert. Der Winkehandschuh ist bereits ab kleinen
\ / Stiickzahlen erhaltlich und stammt aus européischer

Produktion. Eingesetzt werden kann er nattrlich auch
bei Open-Air-Konzerten und vielem mehr.

© ps) 44519 + BWS. SPRL

| Tel +32 87 660845 f

i info@bws.be * www.bws ?am.com
lhttps://www.psiproductflnder.de/otquw

Ll
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ﬁ ps] 40884 * Richartz GmbH

Tel +49 212 232310 )
info@richartz.com © www.nchartz.corp )
https://www.psiproductﬁnder.de/oﬂ]z]

Tolle Tools am Schliisselbund

Der kleine, kompakte Richartz Pocketorganizer aus hochwertigem matt
gestrahltem Edelstahl ist ein wertvoller Begleiter am Schltsselbund. Zwei
Karabiner zur sicheren Aufnahme von Schliisseln und neun weitere ntitzliche
Funktionen wie Kapselheber, grof3er Schlitzschraubendreher, Fahrradspei-
chenschlussel, Sechskantschliissel, Vielzahnschliissel, Nagelzieher, Nagelfeile
sowie Zentimeter- und Inchmaf begeistern den Anwender jeden Tag.

Gesunde Botschaften

Friichte sind gesund, verfligen Uber viele Vitamine und
Ballaststoffe und sind ein idealer Werbetrager bei sportlichen
Events. Die Spezialisten von Kellermeister Manns sorgen daflir,
dass das Logo des Sponsors auf Apfeln, Bananen, Paprika,
Tomaten oder Nektarinen erscheint und bei jedem Bissen
positiv wahrgenommen wird. Da man bei Kellermeister Manns
die Logofriichte nicht mehr lasert sondern bedruckt, wird die
Haltbarkeit nicht mehr beeinflusst. Der Druck ist wasserstabil,
so dass selbst bei Regen der Werbeauftrag erhalten bleibt.

PSI 45384 * Kellermeister Manns
§ Jel +49 2045 960477
info@kellermeister-manns.de

i wiw.kellermeister-manns.de
https://www.psiproductﬁnder.de/ngm3mt
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OSTER 5018

NEU

(25

Gubor Osterhase
ca. 50 x 70 x 25 mm

:':'“PSI 49862 * Roll-Up.Bayern
! el +49 8282 8900960

¢ info@roll-up.bayern * www.roll-up.bayern
https://www.psiproductﬁnder.de/nZuwyZ

4er Eier-Box

.. ca. 80 x 77 x 45 mm
Vortinzer
Die sogenannten Skydancer sind aus den Fuf3ballstadien
nicht mehr wegzudenken und auch bei anderen Gelegen-
heiten machen sie eine gute Figur. Die Artikel von Roll-Up.
Bayern sind nicht nur sehr robust, sondern werden auch
zu verniinftigen Preisen angeboten. Die Lieferung erfolgt
komplett mit Geblése und individuellem Aufdruck. Trotz
seiner Grofle von 550 Zentimetern wiegt der Skydancer von
Roll-Up.Bayern gerade mal 16 Kilogramm. Ab sofort hat der
Anbieter auch Mesh- und PVC-Banner im Angebot.

Qualitét + Wirkung

www.suesse-werbung.de
Service-Hotline: 0049 76 43 / 801-555
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i ps| 45193 ¢ ID-Sneakers

Tel +34 696 5001 29 )
£ hola@idsneakers.com * www.idsneakers.com
: https://www.psiproductﬁnder.de/ytc4zd

Der ganz personliche Schuh

Direkt in Barcelona kreiert ein Team von Designern bei iDSneakers vollig individuelle
Sneakers, die farblich auf das werbende Unternehmen abgestimmt und mit Logo oder
eigenem Design versehen sind. Mehr als 40 Jahre Erfahrung in der Schuhbranche
bilden den Hintergrund fiir die Entwicklung dieses neuen Projekts. Kunden kénnen
Turnschuhe aus verschiedenen bereits entworfenen Modellen auswahlen und weiter in
viele Richtungen individualisieren. Produziert werden diese Schuhe komplett in
Spanien.

L

4 PSI 40940 + 16RO Import- und
BAT ; GroBhandels GmbH Te| +49 6432 91420
_— info@igro.com * www.igro.com
www.psiproductﬁnder.de/nzmng

Sympathietrager

Als klassischer Merchandising Artikel bringt die Werbetasche, wie sie von

Igro angeboten wird, gewtinschte Botschaften in 6ffentliche Rdume. Sie kann
Statements setzen und Trends demonstrieren. Umweltfreundlichkeit ist da

ein wichtiges Kriterium. Als erfolgreiche Fanartikel erzeugen sie einen hohen
Sympathiefaktor und punkten mit traumhaften Multiplikatorwerten. Zudem
bieten die Werbetaschen als Einkaufstaschen oder Sportbeutel den Vorteil

einer langen Nutzungsdauer. Der Renner unter den Igro-Produkten sind zurzeit
Turnbeutel aus Baumwolle und Taschen aus wiederverwendeten PET-Flaschen.
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T PS| 48449 » Der Zuckerbicker GmbH
{ Tel +49 7131 8996146

werbeartike|@der—zuckerbaecker.de
www.der-zuckerbaecker.de

https://www.psiproductﬁnder.de/odean

Abseits schmackhaft erklart

Wenn Fuf3ballzeit ist, kommt immer wieder die Frage auf: Kann mir mal
jemand die Sache mit dem Abseits erklaren? Der Zuckerbacker hat dazu
mit der stiBen Abseits-Erklar-Hilfe eine sympathische Losung mit Witz und
groBBer Werbeflache geschaffen. Der schlaue Beutel ist gefiillt mit kleinen
Fruchtsaftbeeren in zwei verschiedenen Farben und einem Kaugummi-
Fufball. Mit diesem Give Away ist es ein Leichtes, Abseits zu erkléren,

zu verstehen und letztlich auch zu vernaschen. Der Naschbeutel ist bereits
ab 250 Stuck individuell bedruckbar.

. ; © ps) 46991 + Thermopatch GmbH |
.\___:,/* Tel +49 441 380210 ¥
: ﬁ contact@thermopatch.de-www.thermopatc .de

N Ewww.psiproductﬁnder.de/omezd

Echt farbstark

Die neuesten Innovationen von Thermopatch sind Textra und Textra Sport.
Diese Transfers basieren auf jahrelanger Erfahrung in der Patchtechnologie,
verbunden mit den neuesten Digitaldrucktechniken. Ein intelligenter Produk-
tionsprozess mit modernen Tinten verleiht Textra und Textra Sport eine
hohe Qualitat und tolles Aussehen dank der brillanten Farben. Jedes Logo,
auch in Kombination mit freistehender Schrift, ist machbar. Das Aufbringen
auf Softshell-Produkte ist dank Blocker problemlos moglich. Zusatzliche
Vorteile sind eine kurze Lieferzeit und ein interessanter Preis.
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OFFIZIELLE ADIDAS PRODUKTE
ZUR FUSSBALL-WM 2018.

Sport Béckmann GmbH
Dinklager StraBe 15 | 49451 Holdorf
Hotline: 05494/9888-0
info@sport-boeckmann.de
www.sport-boeckmann.de
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' PS| 49707 * Loop Nation — Loop Headwear

Tel +43 660 4080903 | )
info@loop-nation.com * www oop-
|https://www.psiproductfmder.de/yzexnt

ation.de

Eyecatcher bei Tag und Nacht

Loop Nation Reflector Bag — so der Name des neuen Reflektorturnbeu-
tels fir die dunkleren Wintertage. Ein stylischer Gym Bag, der durch
sein reflektierendes Material zusétzlichen Schutz im Alltag bietet.
AuBerdem kann dieser Gym Bag mit dem gewtinschten Logo individua-
lisiert werden und wird somit zu einem einzigartigen Eyecatcher bei Tag
und Nacht.

PS1 41462 + Spranz GmbH

Tel +49 261 984880

: info@spranz.de * www.sprapz.de
3 www.psiproductﬁnder.de/zqunt

Lichtgestalt

Mit der starken handlichen Power MiniEcoWatt Taschenlampe von Spranz
kann ein elegantes Statement zu unserem Land und unserer Nationalmann-
schaft abgegeben werden. Die sympathische und praktische Kombination
(ideal auch zum Beispiel fiir den Innenspiegel im Auto) fallt durch den
robusten, spritzwassergeschtitzten und edlen Aluminiumkorpus aus dem
Rahmen und sollte nicht nur Fulballfans begeistern.

Fit oder nicht?

Eine smarte Fitness-Uhr, die alle technischen Raffinessen besitzt und
dennoch sehr intuitiv zu bedienen ist, liefert die Kasper & Richter GmbH.
Das super-helle OLED-Display ermoglicht eine klare und schnelle Ablese-
moglichkeit tber die aktuelle Pulsfrequenz, den Blutdruck, die zurtickgeleg-
te Strecke, die dazu bendtigten Schritte, den Kalorienverbrauch, die
--------------- Trainingsdauer und viele andere Funktionen. Auch mit dem Handy
kommuniziert der Fitness-Tracker und zeigt zum Beispiel an, wer gerade
anruft, eine SMS-schickt oder eine WhatsApps versendet. Auch tiber sein
Schlafverhalten kann sich der Trager bequem und zuverlassig informieren.

Kasper & Richter
P 99131 506550

per-richter.de

—
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PS) 46887 * Romer Wellness
{ Jel +49 6541 812950
info@roemer—wellness.de
www.roemer-wellnessde

%- b www.psiproductﬁnder.de/ mzubyz

=

Jubelverstarker

Gespannt blickt die Fu3ballwelt schon jetzt auf den Anpfiff der Fuf3ball-WM
im Juni. Die Firma Romer Wellness hat fiir dieses Grof3ereignis etwas ganz
Neues im Sortiment: Fantattoos als Jubelverstérker! Jedes Set enthélt acht
Tattoos: zwei mal zwei Deutschlandherzen, zwei Deutschlandfahnen, zwei
mal drei schwarz-rot-goldene Sterne und zwei Deutschlandsternarmbénder.
Ab einer Anzahl von 500 Stiick ist auch eine Eigengestaltung des Karton-
mé&ppchens moglich.

E psj 43817 - TechnoTrade Import-Export
E GmbH * Tel +49 3375 216050
info@technotrade-berlin.de
www.technotrade-berlin.de

E pitps: //www,psiproductﬁnder.de/yW]]md

Individuell und vielseitig

Alle Sportarten haben eines gemeinsam — die Leidenschaft ihrer Fans.

Die Zeit spielt bei sportlichen Wettkdmpfen meist eine wichtige Rolle, was
Uhren zu passenden Merchandise-Artikeln macht. Besonders Wanduhren

bieten durch ihre Ziffernblétter Platz fiir eine Vielzahl an Logos und Motiven.

Als individuelle Werbemittel gibt es viele Wanduhren von Technoline, wie
z.B. die WT 7350. Diese Quarzwanduhr nutzt angewandte Physik, um
komplett ohne klassische Zeiger die Uhrzeit anzugeben und bewegt
Metallkugeln mit Magnetismus tiber das Ziffernblatt. Die besondere Idee fiir
individulle Werbung: Die Kugeln drehen sich um das Wunsch-Logo. Mit

dieser und vielen weiteren Wanduhren findet sich immer der ideale Blickfang.

« (@

MESSAGE IN A BUBBLE

SCHENKEN SIE
EIN LACHELN.

FREUNDE GEWINNEN.
LACHELN SCHENKEN.

SYMPATHIEN ERHALTEN.

M

YOUR MESSAGE (

L L LR ]

Transportieren Sie
mit PUSTEFIX Seifenblasen lhre
individuelle Werbebotschaft -
Ihre MESSAGE IN A BUBBLE.

SCAN ME!

Seifenhlasen

Made in Germany

Telefon +49 (0)7071 - 78898
WWW.success-werbung.de
info@success-werbung.de
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Neue Vertriebsleiterin

Beim Vaihinger Sti3warenspezialisten Jung Bonbonfabrik GmbH & Co.
KG wird zum 1. Januar 2018 Tanja Euba die Leitung des Vertriebsteams
ubernehmen. Die neue Frau an der Spitze ist bereits
seit tber 23 Jahren im: Vertrieb bei JUNG tétig und
kennt die Branche und den StBwarenhersteller durch die langjahrige Er-
fahrung daher bestens. Tanja Euba, die zuletzt als stellvertretende Ver-

triebsleiterin bei JUNG tétig war, 16st damit Dennis Dennig, Sohn des ge-
schéftsfiihrenden Gesellschafters Jorg Dennig, aus der Vertriebsleitung ab. Der Gesellschafter Den-
nis Dennig wird sich ab sofort um projektbasierte Tatigkeiten kimmern und somit die Zukunftswege
zusammen mit dem neuen Geschéftsfiihrer Arne Paul Bender ebnen. www.jung-europe.de

Personalien

Leiter Product Marketing neu

Die Schneider Schreibgerate GmbH hat Ste-
fan Lauble zum neuen Leiter Product Mar-
keting ernannt. Stefan Lauble begann seine
berufliche Laufbahn mit der Aushildung bei
Schneider, absolvierte ein betriebswirtschaft-
liches Studium und kam danach zurtick ins
Unternehmen, wo er zuletzt im Produktma-
nagement arbei-
tete. Mit dem Re-
sort Product Marketing setzt man bei Schnei-
der bewusst auf den Ausbau der Schnittstel-
le zwischen Produktentwicklung, Marketing
und Sales. www.schneiderpen.com

BRC-Zertifizierung abgeschlossen

Seit kurzem ist die Karl Knauer KG am Standort Biberach/Baden BRC-
zertifiziert. Bisher galt dies nur fiir das Werk in Neuenstein. Von dieser er-
hohten Flexibilitat profitieren vor allem die Kunden der Verpackungsspezialisten. Der
BRC (British Retail Consortium) Global Standard legt fiir Verpackungen und Verpackungs-
materialien Anforderungen an Qualitat und Sicherheit fest, um die Unbedenklichkeit fiir
den beabsichtigten Verwendungszweck und die verpackte Ware sicherzustellen. Vor allem
in der Food-Branche wird dieser Standard mittlerweile eingefordert. Im Vergleich zu der
Norm ISO 22000 werden noch engere Kriterien angelegt. Die Karl Knauer-Gruppe po-
sitioniert sich damit nun noch besser im Bereich Food Packaging als Experte. Die Kern-
kompetenzen der Karl Knauer-Gruppe sind innovative Verpackungen und Werbemittel
sowie Prasentverpackungen aus Karton, Wellpappe und Papier. Mit drei Standorten in
Deutschland (Biberach, Neuenstein) und Polen (Pniewy) z&hlt das Unternehmen im Be-
reich Packaging nach eigenen Angaben zu den fithrenden Anbietern.

www.karlknauer.de

Karl Knauer-Gruppe

Zuwachs im Vertrieb

Neu im Vertrieb bei Bartenbach Werbemit-
tel ist Ralf Stockl, der seit kurzem die Bera-
tung unterstitzt. Der Key Account Manager
verfligt tber 15 Jahre Erfahrung in der Bran-
che und betreut beim Mainzer Werbemittel-
GroBhéandler zahlreiche mittelstédndische B2B-
Kunden und Markenartikler auf nationaler
Ebene Der 37-jahrige Stockl kommt von Ver-
ticas, frihere Stati-

Bartenbach Werbemittel |ESSSS I

bal Player Marketing, Acar sowie der Schreib-
gerate-Hersteller Senator.
www.bartenbach-werbemittel.de

BRC

PACKAGING
CERTIFICATED
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PF Concept iibernimmt SPS

Die europdische Tochter des global agierenden Akteurs der Werbeartikel-Branche Polyconcept, die
PF Concept International BV. (PF), hat das gesamte Grundkapital von SPS (EU) Limited (SPS) tiber-
nommen. SPS mit Sitz in Blackpool, GB, namhafter Hersteller und Vermarkter von Werbeprodukten,
bedient die Markte von Grofbritannien, Irland und Europa. Mit dieser Transaktion erweitert PF
sein Produktangebot innerhalb von Europa und stéarkt seine Marktposition in Grof3britannien. ,Wir
sind begeistert von den Wachstumschancen, die das SPS-Produktportfolio

und die SPS-Fertigungskapazitaten fiir PF bedeuten und heifen das SPS-
Team in der Polyconcept-Familie willkommen®, so Ralf Oster, CEO von PF. ,Wir freuen uns tiber
den Zusammenschluss mit PF und unsere gemeinsame Zukunft. Die beiden Unternehmen ergén-
zen sich hervorragend®, so Phil Morgan, CEO von SPS.

www.polyconcept.com — www.pfconcept.com — www.spseu.com.

Personalien

Expansion in Deutschland

Seit Januar 2018 verstarkt Sebastian Sedlick
das Team der Trendfactory in Deutschland.
In seiner Funktion als Head of Sales wird er
den operativen Vertrieb in Deutschland ver-
antworten und weiter ausbauen. Sebastian
Sedlick verfigt tiber langjahrige Erfahrungen
in der Kosmetik-Bran-
che und hat in der Ver-
gangenheit verschiedene Funktionen im se-
lektiven Vertrieb bekannter Premiummarken
begleitet. www.trendfactory.eu

Junge Verstarkung

Seit 30 Jahren ist Jura Textil GmbH Full-Service-Partner des Werbemittel-
handels fiir fertig veredelte Textilien, Frottierware, Taschen und Sonder-
produktionen. Fast genauso lange ist das Traditionsunternehmen mit Sitz
in Ofterdingen, nahe Tubingen, erfolgreich in der Ausbildung des eigenen
Nachwuchses. Jingster Spross im Team ist Vivienne Weber, die im Sep-
tember dieses Jahres ihre Ausbildung zur Mediengestalterin, Fachrichtung
Gestaltung und Technik, abgeschlossen hat und die jetzt das Innendienst-
team von Jura verstérkt. Simon Lechner hat zeitgleich
im September seine Ausbildung zum Mediengestalter,
Fachrichtung Beratung und Planung, begonnen und Kevin Mavro wird bei
Jura zum Mediengestalter, Fachrichtung Gestaltung und Technik, ausge-
bildet. Neu an Bord ist auch Jutta Mang, die seit Juli im Bereich Textilver-
edelung und Service tétig ist. Philipp Mehl, Geschéftsfiihrer seit 2015: ,Um
das Unternehmen weiterzuentwickeln und den Anspriichen unserer Kun-

Vertriebsverstarkung

Die Koffer Manufaktur KS Techno Case GmbH
meldet Verstarkung. Seit dem zweiten Halb-
jahr 2017 unterstitzt Eva Hocht das Ver-
triebs-Team am Unternehmensstandort in
Erbendorf. Als gelernte Hotelkauffrau arbei-
tete sie in den vergangenen sechs Jahren in
Miunchen. Ab sofort gehort zu ihrem neuen
Aufgabengebiet im Vertrieb
die Angebotserstellung so-
wie die Bearbeitung von Kundenanfragen.
www.kstechnocase.com

Jura Textil

den auch zukiinftig gerecht zu werden, brauchen wir gut ausgebildete Mit-

arbeiter, die das Unternehmen und den Markt verstehen.“

www.jura-textil.de

Die neuen Mitglieder der Jura-Familie sind (v. 1.): Simon Lechner,
Jutta Mang, Kevin Mavro und Vivienne Weber.
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Wolf Creemers neuer Geschaftsfiihrer

Mit Wirkung zum 1. Dezember 2017 wurde Wolf Creemers (45) zum neuen Geschaftsfithrer
des europaweit agierenden Werbeartikellieferanten Giving Europe ernannt. Der Co-Griinder
i 4 ' und aktuelle Geschéftsfithrer, Stef van der Velde (58), wird dem Unterneh-
! men ab dem 1. Dezember 2017 bis Mérz 2018 weiterhin als Direktor zur Ver-
% ._- figung stehen und anschlieend als Berater von Giving Europe tatig sein. ,Wolf Creemers Er-
nennung zum neuen Geschaftsfithrer fiigt sich perfekt in die zunehmende Professionalisierung
des Unternehmens ein®, hei3t es bei Giving Europe. Vor seinem Eintritt bei Giving Europe arbeitete er als selbststan-
diger Interimsmanager und Berater. Zuvor arbeitete er viele Jahre als Unternehmenspartner bei Boer & Croon und tiber-
nahm Managementfunktionen. Nach mehr als 17 Jahren an der Spitze tritt Stef van der Velde von seinem Posten zu-
ruck. ,Es ist gut, dass nun jemand anderes den Kurs festlegt. Wolf ist die perfekte Wahl fiir die Herausforderungen, die
es fir das Unternehmen in den kommenden Jahren zu meistern gilt", so van der Velde. www.givingeurope.com

Personalien

Neuer Vertriebler fiir Italien

Mattia Armeniaco ist seit kurzem bei STA-
BILO Italien tatig und betreut dort die Ge-
schafte von STABILO Promotion Products.
Fr seine neue Aufgabe bei STABILO bringt
er neben seinen Sprachkenntnissen in [tali-

Vertrieb erweitert

Goldstar Europe erweitert seine Vertriebs-
tatigkeit in Deutschland. Seit November 2017
agiert hier Elvir Rizvic als Sales Account Ma-
nager. Er war bislang zwei Jahre lang im Wer-
beartikelmarkt tatig und arbeitete fur den
Schweizer Schreibgeratehersteller Burger Pen. enisch, Englisch, Franzosisch und Spanisch
AuBerdem bringt Rizvic Erfahrung in der Ar- | _ langjahrige Erfahrung aus Vertriebstatigkeiten
beit mit Kunden - im Konsumgiiter-Sektor in Fran-
Goldstar Europe aus Italien, Schwe- e A STABILO kreich, Italien und Grof3britan-
nien mit. Mit ihm will STABILO die Kunden-
nahe in Italien weiter verstarken.
www.stabilo-promotion.com

den und den Niederlanden mit ein.
www.goldstar-europe.com

Sanem Deutschland iibernommen

Das Produktportfolio der deutschen Sanem Niederlassung befindet sich seit Dezember
2017 unter dem Dach der Sprintis Schenk GmbH & Co. KG. Im Zuge eines Asset Deals
zwischen Sanem und Sprintis tbernimmt der FachgroBhandel fiir Druckerei- und Wer-
bebedarf in Wiirzburg ein Grofteil von Sanem'’s Produktportfolio nebst dessen Telefon-
nummern und E-Mailadressen. Christian Schenk, Geschaftsfiihrer von Sprintis, begriin-
det diesen Schritt wie folgt: , Ein Grofteil der von Sanem angebotenen Artikel wie Draht-
bindertcken, Kalenderaufhdngungen und Deckblétter fiihren wir bereits im Programm.
Die neu dazu erworbenen Artikel ergénzen unser Angebot perfekt. Die Kunden von Sanem
konnen sich auf unsere langjahrige Erfahrung, schnelle Liefer-

zeiten und guinstigen Preise verlassen. Dartiber hinaus profitieren

diese von unserem weiteren Sprintis Angebot an Konfektionie-

rungsartikeln des Druckerei- und Werbebedarfs.“. Schon jetzt halt s P R I N I I S
Sprintis mehr als 1.000 Drahtbindespulen auf Lager und ergénzt

das Sortiment nun um farbige PVC Coils. Mehr Informationen

unter: www.sprintis.de
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Vertriebskooperation besiegelt

Die Unternehmen reeko design aus Ellerau bei Hamburg und InterPro Brands ge-
hen zum 1. Januar 2018 eine Vertriebskooperation ein. Ab diesem Datum wer-
den die reeko Artikel im InterPro Brands Katalog prasentiert und InterPro Brands
Ubernimmt samtliche: Kundenkommunikation und -betreuung. Die Bremer Ver-
triebsprofis kimmern sich um die Produktvorstellung, um alle Details der Ange-
botsphase und um die Auftragsabwicklung. Beide Firmen erhoffen sich einen ho-
hen Mehrwert von der Zusammenarbeit.

Gemeinsamer Katalog

Die beiden Unternehmen beschreiben die Vorteile der Kooperation wie folgt: Zwei
Sortimente fiir unterschiedliche Targets mit einem Ansprechpartner und aus ei-
ner Logistik. Reeko Artikel wecken das Interesse von Kunden mit Designanspruch,
das Sortiment von InterPro Brands spricht preisbewusste Werber auf der Suche
nach Massenware an. Dadurch profitiere auch der Handel: Im gemeinsamen Ka-
talog PROJECTS 2018 finden sich tiber 1.500 Artikel verschiedenster Kategorien,
sodass die Werbemittelhandler und nachgelagert auch die Industriekunden Zu-
griff auf ein breites Spektrum von hochwertigen Designartikeln und trendigen
Streuartikeln aus einer Hand haben. Michael Puchtler, Geschéftsflihrer von Inter-
Pro Brands und Marko Reimann, Divisionsleiter bei reeko, freuen sich auf die Zu-
sammenarbeit und sind sich sicher, mit der Kooperation den Weg fiir die Zukunft
zu ebnen.

Uber reeko design

Reeko design wurde von Reenald Koch im Jahr 2003 gegrtindet, im August 2015
erfolgte im Rahmen einer Nachfolgeregelung die Eingliederung in die Carstensen
Import-Export-Handelsgesellschaft mbH, einer der gréften deutschen Impor-
teure im Biro-, Papier- und Schreibwaren-Bereich. Zum Sortiment gehéren hoch-
wertige und innovative Werbeartikel fiir das Biiro, den Haushalt und die Freizeit.
Das Unternehmens-Credo ,,Smart. Different. Affordable.” beschreibt den Anspruch
an Design und Preisstellung. Die Qualitat der Artikel wird durch mehrfache Kon-
trollen nach europédischen Priifstandards gesichert, auch auf die Einhaltung der
Social-Compliance-Richtlinien achtet reeko design strikt.

Uber InterPro Brands GmbH & Co.KG

Die InterPro Brands GmbH wurde Ende 2017 von Michael Puchtler gegriindet,
der vorher mehr als 10 Jahre fiir Giving Europe als Geschéftsflihrer der deutschen
Niederlassung tétig war und die deutsche Niederlassung zu einem der Marktfiih-
rer in den DACH-Léndern entwickelt hat. Ab 2018 bietet InterPro Brands ein ei-
genstandiges Katalogsortiment von preisglinstigen Werbeartikeln aus verschie-
denen Kategorien an und hat dieses auf der PSI 2018 in Dtisseldorf erstmals dem
Markt vorgestellt.

www.reeko.com — www.interprobrands.de

InterPro Brands und reeko design

-~

Michael Puchtler

Marko Reimann
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Eines der erfolgreichsten Projekte von Reed
) P S ' Exhibitions im Bereich der Werbung und

Verkaufsforderung, die flihrende europaische

L]
R u S S l a Fachmesse der Werbeartikelwirtschaft, die PSI,
wird erstmals in Russland stattfinden.

Vom 11. bis 13. September 2018

Premiere

der PSI Russia

ie PSI Russia ladt vom 11.bis 13. Septem-
. ber 2018 Fachbesucher des Werbemittel-

handels ins Moskauer Crocus Expo Inter-
national Exhibition Center, einem der welt-
weit grofiten und modernsten Messege-
lande. Dort erwartet die Messebesucher ein Festival der
Kreativitat im Stil des Jahrestausends mit einer abschlie-
Benden Party. Diese Premiere soll Treffpunkt der Mitglie-
der einer kreativen Community sein und gleichzeitig ein
perfekter Ort, um Ideen und Erfahrungen auszutauschen,
Eindrticke, Anregungen und Inspirationen zu sammeln,
Spal3 zu haben und erfolgreiche Geschafte zu generieren.
Die Produktschau wird ein abwechslungsreiches Event mit
unterschiedlichen Aktionsfeldern sein, einschlielich Busi-
ness, Networking und Unterhaltung. Spezielle Ausstellungs-
bereiche erméglichen einen umfassenden Uberblick tiber
die unterschiedlichen Druck- und Veredelungstechnolo-
gien sowie tiber Erfindungen und Innovationen und vieles
mehr.

Die Aussteller priasentieren ihre Neuheiten
in folgenden Segmenten:
* Geschenke und Présente
* Accessoires aus Leder
* SuBigkeiten und Alkoholika der Premiumklasse
* Artikel flir die Innenausstattung, Tischkultur
Werbetextilien
* Branded Prizes & Awards
* Werbe- und Corporate Printing-Produkte
* Gerate, Gebrauchsartikel und Technologien

fur die Werbebranche
» POS-Materialien und Geréte, visuelle Kommunikation
¢ Individualisierung
 Handgefertigte Produkte

Corporate Wear und Handgefertigtes

Der auf der PSI in Dusseldorf bewéhrte PSI-Catwalk wird
auch auf der PSI Russia zu sehen sein, um T-Shirts, Caps,
Kleider, Schirme, Corporate Wear und sonstige Acces-
soires ausstellender Unternehmen wirkungsvoll in Szene
zu setzten. Aulerdem werden in einem gesonderten Be-
reich handgefertigte Produkte sowie Hersteller auf3erge-
wohnlicher und seltener Produkte zu entdecken sein.

Umfangreiches Konferenzprogramm

Parallel zur Ausstellung wird ein umfangreiches Konferenz-
programm flir Vermarkter, Gestalter, Werbeagenturen und
Branchenprofis stattfinden. Gezeigt werden Best-practice-
Beispiele russischer und internationaler Experten. Nam-
hafte Spezialisten und Referenten tauschen ihre Erfahrungen
mit dem Publikum aus, erortern aktuelle Fragen und fith-
ren Workshops sowie professionelle Schulungen durch.
Renommierte Experten aus den Bereichen Branding, Wer-
bung, Marketing, Events, Digital-Agenturen sowie Topma-
nager globaler Unternehmen sind wahrend der ,,PSI Rus-
sia-Konferenz“ anwesend und geben ntitzliche Ratschlage
sowie hilfreiche Informationen zu branchenrelevanten The-
men und neuen Entwicklungen. Ein eigener Komfortbe-
reich wird fiir Networking und Matchmaking zwischen Aus-
stellern und Besuchern reserviert sein.

Hilfreiche IT-Services

Eine Online-Datenbank und damit verbundene Moglich-
keiten der Produktsuche erlauben den Messeteilnehmern,
vor Beginn der Messe zu kommunizieren, den Messebe-
such besser zu planen und das gesamte Jahr hindurch in
Kontakt zu bleiben. <

Néhere Informationen unter: www.psi-russia.com
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Nach zwei Wochen ,Flug® quer durch die deutschen Lande war die langst
zur Tradition gewordene A&O Adventstour wieder erfolgreich gelandet.

An acht ausgewahlten Stationen stand die vorweihnachtliche Produktschau
der 23 partnerschaftlich verbundenen Aussteller erneut im Zeichen der
Gans, die der Tour schon seit einigen Jahren als ,Wappentier” voransteht.

Gans erfolgreich

gelandet

Das Markenzeichen der A&O Adventstour —
die Gans im Vorweihnachtslook.

ie A&O Adventstour ist vor allem bekannt
. fiir die gute Gemeinschaft unter den Aus-
stellern, die vor und hinter den Kulissen
flir beste Stimmung und nicht zuletzt durch

das gemeinsame Abendessen fiir prima
Kundenbeziehungen sorgt. Wobei die Geschwister des Tour-
Emblems — in schmackhafter Form zubereitet — die Teller
dieses Get-together zieren. Nattrlich gibt’s dabei auch ku-
linarische Alternativen fiir andere Geschmacker und fiir
die frihen Géste diesmal auch einen Mittags-Imbiss.

Gute Gesprache, perfekte Organisation

Indes gibt jene abendliche Zusammenkunft zwischen Lie-
feranten und deren Gésten, den Werbemittelhandlern, der
mobilen Messe die besondere Note, denn beim gemein-
samen Mahl im lockeren Rahmen wurde schon mancher
Geschaftskontakt dauerhaft gekntpft oder vertieft. Man
kommt tiber die Teller weg ins Gesprach, lasst die gese-
henen Neuheiten Revue passieren und tauscht sich tiber
die Entwicklungen der Branche aus, lernt sich kennen und
schétzen und redet dann auch mal uber alltdgliche oder
personliche Dinge. Oder um es in den Worten von Team-
d Geschéftsfiihrer Harald Vath zusammenzufassen: ,Gute
Gespréche, perfekte Organisation — so macht es Spaf3!*
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Im Mittelpunkt der Tour stehen tagstiber selbstverstand-
lich die Werbeartikel. Zu sehen waren die Neuheiten der
kommenden Saison, aber auch bewéhrte Klassiker, die in
immer wieder anderem Gewand daherkommen und nie-
mals langweilig werden: Wieder einmal eine beeindru-
ckende Demonstration des Einfallsreichtums der Bran-
che. Die A&O Adventstour 2017 startete diesmal in Mainz.
Die 23 Aussteller waren wie schon im Vorjahr im Atrium
Hotel zu Gast, das zu den ersten Adressen der rheinland-
pfalzischen Landeshauptstadt zahlt. Mit Troika und San-
ders Image Tools waren zwei neue Unternehmen zum
Tross hinzugekommen, der in der beiden Wochen auch
in ausgewdahlten Locations in Schorndorf, Sauerlach, Her-
zogenaurach, Berlin, Hamburg, Giitersloh und Dormagen
Station machte und damit einem Grofteil des professio-
nellen Werbemittelhandels in Deutschland nahe kam.

Neuheiten und Neuigkeiten

Martin Blindow, der schon seit Jahren zum Organisations-
team der Tour gehdrt, war einer unserer ersten Gesprachs-
partner. Er berichtete von der neuen Kooperation, die sein
Unternehmen Infoplus mit Durable
eingehen wird. Ab dem 1. April 2018
werden sich die Sortimente von Info-
plus, dem Spezialisten fiir individuelle
Namensschilder und Durable, dem
mittelstandischen Produzenten von
Ordnungs- und Organisationssyste-
men, gegenseitig ergdnzen. Von der
Kooperation profitieren beide Seiten,
wie Martin Blindow erkléart: ,,Infoplus
steht seit 20 Jahren fiir hochindividu-

Sehr gut frequentiert waren die
Sténde der 23 Ausstellungspartner
auch in Dormagen.

Auch beim Klassiker Kugelschreiber gibt es immer wieder neue
Akzente zu entdecken — wie hier am Stand von Ritter Pen.

ellen Service rund um hochwertige Namensschilder, die
wir selbst produzieren und nach Kundenwunsch ganz ge-
zielt an den Empfanger schicken — von der Konzern-Ab-
teilung bis hin bis zum einzelnen Mitarbeiter.” Diese ex-
klusive, individuelle Produktschiene kann Durable nun dank
der Kooperation mit Infoplus ebenfalls anbieten. Infoplus
selbst hat daflir jetzt Zugriff auf ein erweitertes Produktspek-
trum, auch in grof3en Stiickzahlen. Von den Kontakten des
jeweiligen Partners profitieren beide Unternehmen. Na-
turlich hatte Martin Blindow jede Menge Beispiele fiir das
erweiterte Portfolio dabei. Besonders beeindruckend: Mit
Untereloxal-Druck veredelte Metallschilder, die zu 100
Prozent kratzfest sind.

SiiBes fiir jedes Budget

SuBes gehort zu fast jeder Kampagne
dazu. Die edlen Marzipan-Kreationen
von Niederegger sind dabei etwas be-
sonderes, denn die Traditionsmarke
vermittelt dem Empfénger eine be-
sondere Wertschatzung. Immer wie-

Gute Laune herrschte gleich zum Auftakt der Tour
im Atrium-Hotel in Mainz.

Lichte Atmosphare
in Schorndorf.
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der schon zu sehen, wie sich Messebesucher tiber die klei-
nen Probier-Herzen freuen, die Frank Jansen an seinem
Stand grof3zigig verteilt und so nicht nur Marzipan-Fans
begeistert, sondern auch Kunden gewinnt. ,Damit flir je-
des Budget, jeden Anlass und jeden Geschmack etwas
dabei ist, haben wir unser Sortiment nochmals erweitert®,
so Jansen. Ob die Geschenkpackung mit 500 Gramm fei-
nen Marzipans, groeren und kleineren Vierer-Riegeln oder
ein Nougat-Kalender — Auswahl gibt es genug. Ebenfalls
neu: Neben Marzipan sind auch Truffel zu haben, jetzt
auch in mehreren neuen Geschmacksrichtungen. Unser
Tipp: Unbedingt probieren!

Individuelles aus Papier

Customized Products aus Papier und Karton, die aus je-
dem Budget das Optimale an Werbewirkung herausholen
— das ist Orcas, das sich dank seiner Kreativitdt in den
letzten Jahren enorm weiterentwickelt hat. Kein Wunder,
dass die Papierktinstler seit einigen Monaten auch Trage-
taschen im Angebot haben. ,In verschiedenen GroBen,
mit Griffspange oder mit Kordel — unsere Taschen laufen
sehr gut”, erzahlt Tina Mahler. ,, Zusétzlich sind Details wie
etwa individuelle Geschenk-Verschliisse mit Band mach-
bar. Und das alles ab 100 Sttick auch flinffarbig bedruckt.”
Daneben wartet Orcas auch mit mehreren Neuheiten aus
dem Office-Bereich auf, wie zum Beispiel die C-Box, ein
Schreibtischset, das garantiert fir Uberraschung sorgt.

Modische Accessoires fiir alle

Die Krawatte soll out sein? Wer sagt das denn? Rita Wil-
ke von Maica muss es wissen: ,Ganz langsam sptiren wir
eine Umkehr des Trends. Auch wenn die Krawatte nicht
mehr den fritheren Stellenwert als unentbehrliches Acces-
soires fiir den Herrn hat, so stellt sich doch heraus, dass
die Herrn in vielen Bereichen gar nicht ohne auskommen®,
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so die erfahrene Beraterin, die sich in allen Stil- und Mo-
defragen bestens auskennt. Gerade im Corporate-Bereich
ist die Krawatte nach wie vor als Visitenkarte eines seri-
6sen Unternehmens geschatzt — Tendenz steigend. Den-
noch hat Maica mehr als genug attraktive Alternativen zu
bieten. , Top aktuell ist die Kombination aus Fliege mit pas-
sendem Einstecktuch. Auch wer unsere Mini-Schleife als
Anstecknadel zusammen mit der Krawatte im gleichen
Dessin trégt, ist modisch voll auf der Hohe", belehrt uns
die Expertin. Dass es manchmal nur kleine Variationen
sind, die einen ganz neuen Look hervorbringen, demons-
triert sie uns mit etwa krawattenbreiten Seidenschals, die
locker als Schleife gebunden werden und jede Bluse zie-
ren. Einfach schick! Wer lieber auf warmende und prak-
tische Accessoires zurtickgreift, fiir den hatte Rita Wilke
dezent gemusterte unisex Pashminas aus extrem weichem
Material fir unter 10 Euro im Gepéck. An dieser Preiso-
bergrenze orientiert sich Maica bei vielen Produktideen.

Maximum an Beratung

Auch diesmal wieder sehenswert: die kunstvollen Présente
des Spezialisten Artihove mit emotionellem Wert. Jedes
Objekt ist handwerklich gefertigt in Bronze, Silber, Kera-
mik, Edelstahl oder Glas. Neben der Standardkollektion
bietet das niederlandische Unternehmen auch Sonderan-

Was gibt’s Neues
in Sachen Kera-
miktassen? Die
SND Porzellan-
manufaktur
halt jede Menge
parat.

Auch diesmal wieder sehenswert:
die kunstvollen Présente des danischen Spezialisten Artihove.
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fertigungen in kleinen oder groBeren Mengen an. Vieles
war noch zu entdecken, und zahlreiche Neuheiten wurden
von den auch in diesem Jahr gut frequentierten Standor-
ten von den Vertretern des Werbemittelhandels begutach-
tet, ausprobiert und fir werbestark befunden. Dank der
intensiven Beratung und dem bewusst konzentrierten Kreis
der ausstellenden Unternehmen mit denkbar wenigen The-
mentberschneidungen gab es flir die Besucher so ein Ma-
ximum an Beratung und viel Zeit, bei den einzelnen Pro-
dukten ins Detail zu gehen.

Vorweihnachtliche Erfolgsgeschichte

Die hier angesprochenen Aussteller des Adventstourkol-
lektivs kénnen lediglich einen beispielhaften Eindruck von
der angebotenen Flle und Vielfalt an werbetrdchtigen
Objekten und Trends vermitteln. Denn trotz der bewusst
uberschaubaren Anzahl der teilnehmenden Lieferanten-
partner lieferten die Exponate einen reichhaltigen Quer-
schnitt durch die schier unbegrenzten Moglichkeiten ge-
gensténdlicher Werbung. Und bei (ungeféhr) 23 ausstel-
lenden Lieferanten soll es auch bleiben: ,,Unsere Tour hat
gerade die richtige GroBe. Von wenigen thematischen Uber-
lappungen abgesehen, bietet jeder unsrer Teilnehmer ein
ganz spezielles Sortiment, das sich mit den Angeboten der
weiteren Partner bestens ergénzt. Die begrenzte Anzahl
an Ausstellern l&sst unseren Gasten zudem gentigend Zeit,
um im Gespréach tber die Neuheiten auch ins Detail zu
gehen®, sagt Martin Blindow und erganzt: ,Und au3erdem
—was vielleicht noch wichtiger ist — passt es auch mensch-
lich zwischen uns nahezu optimal. Dieser gemeinsame
positive Spirit Ubertrégt sich, wie wir von Station zu Sta-
tion merken, auch auf unsere Besucher. Bessere Voraus-
setzungen fiir gute Geschéftsbeziehungen kann man sich
kaum wiinschen.“ Und so wird sich die vorweihnachtliche
Erfolgsgeschichte der A&O Adventstour auch im néchs-
ten Advent wieder fortsetzen. <

Hier geht der Trend
hin: Spezialist
Pixika zeigt werbe-
starke Neuheiten
aus dem Bereich
USB-Sticks und IT-
Gerite.

Hier gab es viel
Schmackhaftes zu
verkosten: ein Teil
des Sortiments der
Brennerei Betz,

die viele ,,kostliche
Prasente!“im
Angebot fiihrt.

Jede Menge neue
nachhaltige Kunst-
stoffprodukte hatte
das Unternehmen
SPS im Gepack.

Martin Blindow
(rechts), Geschéfts-
fithrer von Infoplus,
dem Spezialisten fiir
individuelle Namens-
schilder, im Gesprach
mit einem Besucher
in Berlin.

Zeit fiir eingehende Gespréche in personlicher Atmosphare.
Hier unterhalt sich Rita Wilke von Maica (rechts) mit Gésten.

www.adventstour.de

<)
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Die Welcome Home Tour zum Ende des Werbeartikeljahres gehort langst zum
festen Programm der Branche. Diesmal beschloss die Veranstaltungsreihe der
gastgebenden Unternehmen mit einem besonderen Ereignis: Koziol bat nach
der Produktschau zur Feier seines 90-jahrigen Bestehens.

Welcome Home 2017790 Jahre Koziol

Rauschendes Finale
bei Jubilar Koziol

Abschluss-
Schauplatz der
Welcome Home
Tour 2017 war die
Koziol-Gliicks-
fabrik in Erbach/
Odenwald.

Kann sich sehen lassen: Werbeartikel mit (coolem) Durchblick. Hergeschaut: die Entenfamilie bei mbw hat Zuwachs bekommen.
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ine grofartige Tour mit tollen Menschen
und interessanten Gesprachen liegt hinter
uns und wir sagen Dankeschon!® Mit die-
sem biindigen Restimee meldeten sich die
neun gastgebenden Unternehmen der Wel-
come Home Tour 2017 schon am Abend des letzten der
acht Tourtage bei den teilnehmenden Werbeartikelhand-
lern und -beratern aus ganz Deutschland per Mailing zu
Wort, um sich fiir eine abermals gelungene Veranstaltungs-
reihe zu bedanken, die dieses Mal sogar einen neuen Be-
sucherrekord erzielen konnte. Mit 878 Kunden von insge-
samt 337 verschiedenen Firmen des professionellen Wer-
bemittelhandels konnten die Veranstalter die Bestmarke
vom vergangenen Jahr (857 Besucher) sogar noch ein we-
nig tbertreffen.

Das Beste gibt's zum Schluss

Das Besondere dieser Tour aber gab’s zum Abschluss der
sechs Events in der Heimstatt des Produzenten designak-
zentuierter Kunststoff-Gebrauchsartikel, bei Koziol in Er-
bach im Odenwald. Das Traditionsunternehmen hatte die-
sen Tag zum Anlass genommen, zusammen mit allen G&-
sten und den Welcome Home-Partnerfirmen Halfar, Daiber,

Fare Vertriebsleiter
Giinther Schmidt (li.)
zeigt Michael Freter
eines der neuen
Schirmmodelle.

Koziol Geschiftsfiihrer Thorsten Muntermann fiihrte regelmé-
Big durch die Produktionsstitte.

FARE, Geiger-Notes, Jung Bonbonfabrik, REFLECTS, mbw
und UMA sein 90-jghriges Bestehen mit einer ausgelas-
senen Party zu feiern.

Vollendete Gastgeber

Diesem Ereignis gingen jedoch funf weitere Veranstal-
tungen voraus, in denen die einladenden Unternehmen
aufs Neue unter Beweis stellten, welch wertvolle Partner
sie dem Werbemittelhandel sind. Auch diesmal erwiesen
sich die neun Werbeartikelspezialisten als vollendete Gast-
geber, deren Einladung man allzu gerne Folge leistet. Auf
dem Maskottchen der Tour, dem roten Sofa, nahmen Wer-
beartikelprofis des Gro3handels aus ganz Deutschland wie-
der einmal symbolisch Platz, um sich jedoch anschlieSend
gleich wieder zu erheben, um sich tber jede Menge hap-
tischer Neuheiten zu informieren, sie auszutesten und un-
mittelbar aus der Hand der Profis zu erfahren, wie und zu
welchen Anléssen sie sich wirkungsvoll und gewinnbrin-
gend einsetzen lassen.

L1
L

uma-Geschéftsfiihrer Alexander Ullmann.

Auch beim letzten Tag der Welcome Home Tour in der Koziol
,»Gliicksfabrik“ herrschte groBer Andrang.

Welcome Home heiB3t auch Kontaktpflege zwischen
Lieferant und Héndler: Michael Hagemann im Gespréch mit
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Beratung en detail:
An jeder Station
der Tour gab es
eingehende Infor-
mationen zu neuen
Produkten und
aktuellen Trends.

Know-how aus erster Hand

Dazu gab’s natlirlich wieder den lehrsamen Blick ,behind
the products® direkt bei den Erzeugern oder Veredlern der
dargebotenen Sortimente. Das dabei mitgenommene Know-
how um die Entstehung eines Werbeartikels gibt dem Han-
del weitere wertvolle Argumente bei der Prasentation der
Produkte gegentiber seinen Kunden an die Hand. Und dies
war bei Welcome Home Tour 2017 sogar direkt mdoglich:
Jede teilnehmende Person eines Unternehmens konnte
einen Industriekunden seiner Wahl mitbringen, um diesen
vor Ort zu demonstrieren, was einen wirkungsvollen Wer-
beartikel ausmacht und was sich hinter der engen gemein-
samen Zusammenarbeit zwischen Handlern und Liefe-
ranten verbirgt. Denn Gerade in der gemeinsamen Um-
setzung sehen die Welcome Home-Partner die Stérken
der Branche. Zudem standen wieder ,jede Menge weitere
Schmankerl” wie das Bonusgutscheinheft fiir Héndler im
Wert von 1200 Euro und ein wohl geschntirtes Musterpa-
ket mit auf dem Programm.
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Willkommen zuhause in K6In bei Reflects (v.1.): Reflects
Geschéftsfiihrer Meinhard Mombauer, GWW-Vorsit-
zender Frank Dangmann, GWW-Geschaftsfiihrer Ralf
Samuel, PSI Geschiftsfiihrer Michael Freter.

Finale in der ,Gliicksfabrik"

Los ging es diesmal mit einer ganz neuen Location, dem
Kulturwerk in Hamburg/Norderstedt, einem ehemaligen
Kalksandsteinwerk direkt am See, das jetzt als Veranstal-
tungszentrum fiir Kultur, Wirtschaft und Gesellschaft ge-
nutzt wird. Danach waren die Standorte von Halfar, Re-
flects und Daiber die weiteren Anlaufstellen der Tour. Zwi-
schenzeitlich machte man auch noch in der bereits be-
wahrten Eventlocation Alte Gartnerei in Taufkirchen bei
Minchen Station, bevor es dann zur Produktionsstatte
des Jubilars Koziol — der ,Glicksfabrik im Odenwald —
ging, wo im Anschluss an die Neuheitenschau der Tour
ausgelassen gefeiert wurde.

Koziol live erlebbar

Zuvor allerdings erlebten die Géste bei regelméBigen Fuh-
rungen durch die Fertigungshallen, welch grof3er logisti-
scher Aufwand und Einsatz hinter der Entstehung der kre-
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Fiir die musika-
lische Stimmung
war die ,, John
Paul Band“
verantwortlich.

ativen Markenprodukte stehen. Bei Koziol namlich lasst
sich die gesamte Wertschopfungskette von Produktent-
wicklung tiber Konstruktion und Werkzeugbau bis hin zu
Produktion und Vertrieb am Standort Erbach verfolgen.
So entsteht ein eindrucksvolles wie aufschlussreiches Bild
einer grof3en Qualitdtsmarke ,Made in Germany*, die im
fruchtbaren Zusammenspiel von Designern, Kunden und
Beratern ihre Innovationskraft voll entfaltet und so auch
zum idealen Partner des Werbemittelhandels avanciert.
Wie es dazu kam, kann jeder Besucher des Werks im Gliicks-
fabrik-Museum erleben, das die Geschichte von Koziol
live erlebbar macht.

»,90 Jahre lang positive Gefiihle
in die Welt bringen“

Ein Get-together am Lagerfeuer vor der ,Glicksfabrik*
bildete dann gewissermaf3en das ,Vorglithen® fiir die an-
schlieBende ,Street Food Market Party“ im nahegelegenen
,Unterholz Club®, wo die neun Jahrzehnte Koziol bei Live

Im ,,Unterholz Club“ wurden die neun
Jahrzehnte Koziol bei Live Musik mit
der ,,John Paul Band“ ausgiebig und
lange zelebriert.

Musik mit der ,John Paul Band“ ausgiebig und lange ze-
lebriert wurden. Bei seiner Begrif3ung der Gaste schlug
Geschéftsfithrer und Inhaber Stephan Koziol einen Bogen
von der Vergangenheit in die Gegenwart seines Unterneh-
mens und hob dabei das Thema Vertrauen als Konstante
hervor. Er dankte allen, die zum Erfolg der Marke Koziol
beigetragen haben und immer noch beitragen, nicht zu-
letzt seinem Team, das er dabei auf die Biihne des Clubs
bat. Was ihm das Jubildum bedeutet, formuliert Stephan
Koziol so: 90 Jahre Koziol bedeuten 90 Jahre Kreativitat,
neue Ideen, aufregende Erlebnisse, wunderbare Menschen.
Es bedeutet, einfach 90 Jahre lang positive Gefiihle in die
Welt zu bringen und Produkte zu realisieren, die den Men-
schen Freude machen. Der britische Designer Sebastian
Conran sagte einmal tiber unsere Produkte ,Koziol puts a
smile on my mind’ Ein groB3eres Lob kann ich mir nicht
vorstellen.” <

www.welcome-home-tour.de

Hatten SpaB auf der
Feier:

Stephan Koziol und

Alexander Ullmann.
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i ps] 42907 * Inspirion GmbH
i Tel +49 421 52270 info@lnsplr!qn.eu

' ntops.eu * wwi.inspirion.eu
nder.de/ndbmnj

www.promotio v
https://www.psiproducth

Nie wieder verzetteln

Das Notizringbuch Magny von Inspirion ist ein idealer Begleiter auf Messen,
Konferenzen und im Biiro. Der linierte Schreibblock mit Ringlochung

bietet genug Platz fiir Notizen. Im Inneren befinden sich Klebenotizzettel

in verschiedenen Farben und GroBen. Die selbstklebenden Memozettel
erleichtern die Suche nach der richtigen Seite. Und damit alles beieinander-
bleibt, lasst sich das Notizbuch mit einem Magneten verschlieBen.

Das Notizringbuch ist bei Inspirion in finf Farbvarianten erhéltlich.

i ps] 49668 + SPINDLER GmbH
© Tel +49 7172 937890
mail@spindler-gmbh.de

i www.werbemappendu.de

https://www.psiproductﬁnder.de/njeOzj

Umweltfreundlich verpackt

Premium-Verpackungen und Prasentationsverpackungen sind auch
umweltfreundlich herstellbar, weif3 man bei Spindler. Ein gutes Beispiel dafiir
ist die Verpackung von Cremer Care. Sie kommt ohne jeglichen Kunststoff
aus. Die macro-art Feinpappe ist zu 100 Prozent aus Recyclingmaterial
hergestellt, jedoch so hochwertig aufbereitet, dass man ihr das nicht ansieht.
Die klassischen Farben und die filigrane Strukturprdgung machen diese
Produkte zeitlos schon. Produziert wird ausschlieflich in Baden-Wirttem-
berg mit Strom aus Wasserkraft.

PLANEN AUF DIE
MODERNE ART

IVORY Wochenkalender
in Square

Mit der Lediberg Kalenderkollektion macht
Planung Freude. Kreative Einbandmaterialien,
klare Typografien und die richtigen Werbebot-
schaften machen die téglichen Wegbegleiter
einzigartig. Inszenieren Sie Ihre Marke mit
den richtigen Impulsen. Durch herausragende
Branding-Lésungen werden die Kalender
Ausdruck einer ganz personlichen Stilnote.

8= __ S 29

Kalender

+
Einbdnde

Lediberggroup

OP?@ Lanybook® Castelli
peel

COLLECTION digital solution

Lediberg GmbH | www.lediberg.de | info@lediberg.de

Planen auf die moderne Art | Terminkalender und Notizbticher
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© ps} 41308 * terminic GmbH

| Tel +49 421 871450 "

{ info@terminic.de * www.terminic.
Lttp(?://www.psiproductﬁnder.de/ymy1yZ

48 1 3 . .
PlalalalalalEw E Vlel P'latzlfur Planung
50 11 12 13 14 15 16 17 Mit den beliebten Vier-Monatskalendern von
51 18 19 20 21 22 23 24 terminic bleibt dem Anwender viel Platz fiir
52 25 26: 27 28 29 30 31 Planung und Werbung. AuBerdem sorgt die
i Competence in Calendars® zertifizierte FSC®-Qualitat und klimaneutrale
Kalenderproduktion fiir ein gutes Gewissen.
e ] E Beide Quadro-Kalendervarianten verfligen tiber
1 7 eine Ruckwand aus hochwei3em, dreifach
2 Q.11 12 13 14 gestrichenem Chromokarton fiir eine optimale
3 15 16 18 19 20 21 Plan-Lage an der Wand. Vier separate Kalender-
g %g 5(3) 3 25 26 27 28 blocke mit feiner Strichperforation ermdglichen

ein einfaches und sauberes Abtrennen. Die
Kalendarien sind in tber 35 Sprachen erhéltlich.

terminic GmbH - Europaallee 15 - 28309 Bremen
J - 4

Februar - February - Févrie

Wocn wo
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ﬁ"' www.terminic.eu
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£ ps| 47372 + MAPROM GmbH
{ Tel +49 5271 97190 .
i info@maprom.de * www.maprom.
|l:‘ttp%//w‘:uw.psiproducﬂ"inder.de/otyznt

Nachhaltigkeit im Fokus

Auch im neuen Katalog der MAPROM GmbH wird besonderes Augen-
merk auf Nachhaltigkeit und fairen Handel gelegt. Unter anderem stellt das
Unternehmen hier Recycling-Produkte, Taschen und Beutel aus Bio-Baum-
wolle mit dem Gttesiegel GOTS (Global Organic Textile Standard) sowie
Taschen und Beutel aus Fairtrade-Baumwolle vor. Zu den Kernkompe-
tenzen MAPROMS z#hlt das Eigenimportgeschéft, das seit vielen Jahren i e
auf hohem Qualitatsniveau betrieben wird. Baumwolltaschen gibt es in

weit tiber 30 verschiedenen Modellversionen mit insgesamt 28 Farben. =
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THE FIRST and UNIQUE in the World

Patented tecl'mology
Offset Printing
It can carry until 20 |<g
Hiéw-Powcr ultrasonic Sewing tccl'mologg

-

* |_aminated and

non-laminated non-woven

* Minimum order c]uantity 53000 pcs
* Production time is

4weeks until 20.000 pes
*Competitivc Priccs

Made in Turkey
The main manufacturer

SEDEX-OHSAS-ISO 9001-ISO 14001 ecoprobags.com

info@ecoprobags.com
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Hier Ihre Werbung

Hier Ihre Werbung

PLANER 2014

gz |

" gosnd & bockor
Familienkiiche;||

: : "'g;;;;nd&f%r@;' £
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Ein Jahr voller Rezepte

Essen soll gesund sein und Spaf3 machen. Der
Familienplaner ,gesund & lecker — Familienktiche*
von Walter Medien zeigt abwechslungsreiche und
bunte Rezepte, die jeden Kochmuffel hinter dem
Herd hervorlocken. Mit von der Partie ist Mila
Melone: Sie begleitet die Familie durch das Jahr
und gibt auf den Riickseiten clevere Ernahrungs-
tipps. Das tibersichtliche Notizkalendarium punktet
mit Spalten und viel Platz fir die Eintragungen der

12 Rezepte einfach & schnell zubereitet.

0. 407135 104100 Familienmitglieder. Den Kalender gibt es als
|23 4 . . . .
LR — ::l(:r’\der@walter.de « www.walter.de Wandbildkalender sowie als praktischen Streifen-
| — Jn https;//www.psiproductﬁnder.de/owyznz planer mit groBziigiger Werbeflache.

Tel +49 6104 73373 toarke.de
i info@floerke.de * www.floerke.
|https://www.psiproductﬁnder.de/yZmzng

Werbeflache im XXL-Format

Der praktische Zellettenspender von Florke aus hochwertigem SAN Kunststoff ist
standardmafig mit Anti-Rutsch-Fii3en ausgestattet. TheCube besteht aus drei Teilen: ein
quadratischer Behalter mit Entnahmeoffnung, ein Deckel mit integriertem Aufbewah-
rungsfach fir Kleinigkeiten sowie eine Abdeckplatte mit Loch zum einfachen Abheben.
Die Platte ist nach individuellen Kundenmotiven groB3fléchig bis 4-farbig im Digitaldruck
veredelbar. Erhéltlich ist der Cube in mehreren Standardkombinationen, auf Wunsch
auch in Sonderfarbe.
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PS1 41462 * Spranz GmbH
t Tel +49 261 984880 )
} info@spranz.de ¢ www.spranz.de -
‘l?ttp(?:/;)www.psiproductﬁnder.de/zqunt

Praziser Wetterfrosch

Mit seiner Metmaxx® DesignTime SatelliteMicro Wetterstation stellt Spranz ein
ausgesprochen prézises Messinstrument fiir Btiro und Haushalt vor. Die starke
Wohlfiihlstation, wie sie der Anbieter nennt, kommt mit Innen- und Auf3enther-
mometer inklusiv Funkau3ensensor zum Empfénger. So ist die lokale Tempera-
tur jederzeit unter Kontrolle. Hinzu kommt eine prézise funkgesteuerte Digitaluhr.
Mehr Artikel zu diesem oder vielen anderen Themen finden Kunden in der
aktuellen Spranz Kollektion.

: pS| 49138 + D&D Team Sarl
Tel +41 797 512139

E ]ulien.debroux@bills—tech.com
www.whynote.ch

3 https://www.psiproductﬁnder.de/odazm]

Immerwahrender Planer

Nach dem Erfolg der ersten Reihe der Whiteboard-Notizbticher meldet sich die
Schweizer Marke nun zurtick mit einem neuen Produkt, dem ,WhyNote
Perpetual Planner®. Dieser Terminkalender steht dem Nutzer Monat um Monat,
Jahr um Jahr zur Seite ohne jegliches Ausstreichen. Wenn das Notizbuch voll mit
Notizen ist, einfach driberwischen, so wie man es bei einem Whiteboard tun
wirde und wieder neu anfangen. Der WhyNote Perpetual Planner ist nicht nur
ein Kalender, er bietet gleichzeitig viele Arten 16schbarer Seiten in der Form
eines Notizbuches, um Listen zu erstellen, Aufgaben im Rahmen von Projekten
zu notieren, linierte Seiten und vieles mehr.

Das gelbe i
= bt
vom Ei i

Logo-Tépfchen in
Uberreichverpackung

Heri-Rigani 6mbH Tel. +4977259393 -0
emafion-foctory info@emetion-factory.com
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i ps) 43551 + DaloLindén Motal

© Vamamo AB « Tel +46 370 695530
info@lindenint.se * www.lindenint.se )
https://www.psiproductﬁnder.de/mzuzm

Versiegeln und gief3en

Der ntitzliche Taschen- und Tttenclip der zweiten Generation von
DaloLindén ist da! Der Twixit! Seal & Pour Verschluss 16st ein
tagliches Problem in der Kiiche. Ohne einen Beutel immer wieder
offnen zu mussen, kann jetzt der Inhalt einfach aus dem Beutel
gegossen werden. Der eingebaute Ausgief3er mit wiederver-
schlieBbarem Deckel wird verwendet, um den Inhalt frisch zu
halten. Ideal fiir Mehl, Masli, Zucker, Bohnen und vieles mehr.

© pgy 2043 + Kaldenbach GmbH
i el +49 9151 817850
info@kaldenbach.com
www.kaldenbach.com

Tradition und Moderne

Passend zu den Schreibgerdten des Unternehmens produziert Heim-
rich1904° seit Jahren hochwertige Schreibbticher, die tiber Kaldenbach
Lifestyle Merchandise bezogen werden konnen. Darunter auch das einzigar-
tige BrainBook. Dahinter verbirgt sich ein hochwertiges Schreibbuch mit
modernem USB-Speicherstick zur Aufnahme digitaler Daten. Das Buch gibt
es in Royalblau, Rot, Beige, Braun, oder Anthrazit mit 240 Seiten kariert,
liniert oder blanko. Der herausschiebbare USB-Stick fasst 4GB. Pragung ist
auf Vorderseite oder Ruickseite moglich.
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Innovative Jahresbhegleiter

Papier aus Gras ist der Bedruckstoff fiir die neue,
umweltfreundliche Kalenderserie von Zettler. Graspa-
pier besteht zu 50 Prozent aus Grasfaserstoff. Das
Material ist recyclingfahig, kompostierbar und FSC-Mix
(FSC® C009951) zertifiziert. Das attraktive Kalender-
Trio ist mit einem modernen Wochenkalendarium
ausgestattet und bietet viel Platz fiir Termine und
Notizen. Der Deckkarton kann individuell gestaltet
werden. So wird der Kalender zu einer nachhaltigen
Imagewerbung.

Tel +49 8232 96130
holger.wagenhuber@zettler.de

 www.zettlerde B
https:llwww.psiproductﬁnder.de/y]zlmm

—ANZEIGE -

hoechstmass 2.(e)

Seit 100 Jahren Maflbinder und Rollbandmafle

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstrafle 13
D-65843 Sulzbach/Ts.

Telefon 0049 - 61 96/50 05-0
Telefax 0049 - 61 96/50 05 55

i N v T

e s s e BT

e-mail: info@hoechstmass.com

www.hoechstmass.com
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e 775 + EUROPACK Okologisch versenden
Tel +43 7245 2‘1(53:1. www.europack.at Es geht auch ohne Kunststoff, wie die zu 100 Prozent recyclingfédhigen
:ft‘;:%m?;:i|;roductﬁnder.de/ytzizt Versandtaschen von Euro Pack beweisen. Sowohl aus Wellpappe mit

Selbstklebeverschluss und Aufreihilfe, als auch als Versandtasche aus
Vollpappe, ebenso mit Selbstklebeverschluss und Aufreihilfe werden
diese Produkte angeboten. Ganz sicher versendet man mit einer
gepolsterten Versandtasche mit Selbstklebeverschluss auf reiner
Papierbasis.

PS5} 49502 * Hilarius Design
© Jel +31 624 673620
info@hilariusdesign.com
www hilariusdesign.com
https://www.psiproducthn

der.de/n2fhmw
L

Verpackung als Sammelobjekt

Nicht nur einfach ein Karton, sondern ein begehrtes Objekt bei Sammlern sind

die Individualverpackungen von Hilarius Design. Ganz gleich, ob das Prasent als
Lokomotive, flotter ICE, als LKW oder Lieferwagen beim Kunden ankommen soll:
Immer ist eine Gestaltung und Bedruckung nach Vorgabe moglich, so dass das CI
optimal transportiert werden kann. Die umweltfreundlichen Faltkartons kénnen auf
Wunsch auch direkt mit Wein, Schokolade, Pfefferminz oder anderen Suiigkeiten
beftillt werden.



PSI Journal 2/2018

www.psi-network.de

PSI 49617 * SALE s.r.o.
el +420 777 151946
martin.kozubek@sale—ostrava.cz

www.sale-ostrava.cz
https://www.psiproductﬁnder.de/mwu3yt

Individuell verpacken

Das breite Feld der Individualitét steht ganz oben auf der Angebotsliste
bei SALE. Umweltfreundliche Papierboxen, die von Anfang bis Ende nach
kundenspezifischem Design und in jeder gewtinschten Form produziert
werden konnen, machen dieses Angebot unique. Der Anbieter hilft bei der
Erstellung eines 3D-Modells und der Visualisierung. Als Materialien
kommen wahlweise Recyclepapier oder kompostierbare und bioresorbier-
bare Stoffe wie Zucker oder Bambus zum Einsatz.

PSI 42811 * Boomerang SAS.
Tel +49 9369 9849974
aszirota@citizengreen.de
www.citizengreen.de

: https://www.psiprodu

ctfinder.de/ymjhzw

g

Umweltfreundlich in Kork

Notizblocke aus recyceltem Papier gibt es viele — bei
den Notizbtichern ,Coko® und ,Riko“ von Citizengreen®
bestehen auch noch die Umschlagdeckel aus nachwach-
sendem Naturkork. Beide Modelle verfiigen tiber

80 Seiten liniertes Recyclingpapier (70 g) mit Satinlese-
zeichen, werden mittels Gummiband verschlossen und
mit einer informativen Banderole aus Recycling-Papier
geliefert. Durch das nachhaltige und umweltfreundliche
Material wurden die Kork-Notizbuicher mit der
Etikeko-Note A3 eingestuft.

- ANZEIGE -

Bunte Osteruberraschung

Backformchen
im Weckglas

1338
wachsender
Hase

Klappkértchen Eierfarben

L[S
siiBes Ostersdackchen &% 3 4
Jetzt gratis, den Oster-Flyer 2018 —-. =
anfordern unter info@multiflower.de % ; ;

MULTIFLOWER =,

Promotion Ideen fir Wachstum

DaimlerstraBe 17 - D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de + info@multiflower.de
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Highlight-Produkte auf der PSI waren die vielfach preis-
gekronten Duraframe® Magnetrahmen. Sie sind ideale
Werbetréger fiir Plakate, Poster und vieles mehr.

Innovative Produkte fiir ,Modern Office" und ,Modern Presentation®.

Die gab es auf der vergangenen PSI Messe beim deutschen Markenhersteller
Durable zu sehen, der an seinem Stand demonstrierte, wie seine Erzeugnisse
auch als Werbeartikel bestens funktionieren. Wir stellen das Unternehmen und
seine Leistungen fiir die Branche vor.

Innovative Produkte fiir Modern Office und Modern Presentation

The Style of Success

uch wenn Kugelschreiber, Feuerzeug & Co.
immer noch wichtige Produkte fiir die Bran-
che sind, haben sich die Anforderungen
an Werbeartikel deutlich gewandelt. Funk-
tionell sollen sie sein, von hoher Qualitat
und fir anspruchsvolle Anwendungen geeignet. Dies je-
denfalls trifft in vollem Umfang zu auf die Produkte des
Unternehmens Durable. Unter dem Claim ,The Style of
Success” prasentiert der deutsche Markenhersteller cle-
vere, individualisierbare Losungen rund um das Présen-
tieren von Informationen und das Smartphone.

»ldeenschmiede Made in Germany*

Die Durable Hunke & Jochheim GmbH & Co. KG gehort
zu den europaweit agierenden Herstellern fiir Biiropro-
dukte. Durable beschéftigt aktuell 700 Mitarbeiter und hat
seinen Hauptsitz in [serlohn.. In der ,,Ideenschmiede Made
in Germany* werden ebenso funktionale wie elegant de-

signte Produkte hergestellt. 86 renommierte Awards hat
das Unternehmen allein in den vergangenen 15 Jahren
dafiir gewonnen. Zum Durable Sortiment gehoren unter
anderem Orientierungs- und Prasentationssysteme, Pro-
dukte flir die Buroeinrichtung, Namensschilder, Ausweis-
halter sowie Schreibtisch- und Computerzubehor.

Anspruchsvolles Produktdesign

Seit seiner Grindung im Jahr 1920 steht das Unterneh-
men flir innovative Losungen, hohe Qualitdt und anspruchs-
volles Produktdesign. So hat Durable bereits in den Funf-
zigerjahren des vorigen Jahrhunderts die Klemm-Mappe
Duraclip® erfunden, die weltweit erste Losung fiir das Ab-
heften von Unterlagen ohne Lochung. Unter der Marke
Luctra® hat Durable 2015 ein innovatives Leuchtensystem
mit biologischer Lichtwirkung auf den Markt gebracht,
das sich individuell auf den eigenen Arbeitsthythmus ein-
stellen lasst. Durable fertigt in Deutschland, Polen und den
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Niederlanden. Fiir die umweltfreundliche Produktion wur-
de der Iserlohner Hersteller bereits mehrfach ausgezeich-
net. Der weltweite Vertrieb erfolgt tiber eigene Vertriebs-
gesellschaften in Europa und den USA.

Highlight-Produkt Duraframe

Highlight-Produkte auf der PSI waren die vielfach preis-
gekronten Duraframe® Magnetrahmen. Sie sind ideale Wer-
betrager fur Plakate, Poster und vieles mehr. Die Anwen-
dung ist denkbar einfach: Die magnetische Rahmenflache
lasst sich beliebig oft auf- und zuklappen, die Inhalte sind
schnell und bequem auszutauschen, verrutschen nicht und
werden professionell présentiert. Bei der Anwendung auf
Glas, zum Beispiel auf Ttir- oder Fensterscheiben, konnen
die Informationen auch beidseitig gelesen werden. Den
Rahmen gibt es in verschiedenen DIN Grof3en, Formaten
und Farben. Mittels der selbstklebenden Riickseite kann
er an allen glatten, tragfahigen Oberflachen befestigt wer-
den. Fur die Nutzung an Schaufensterscheiben hat Durable
Duraframe® Sun im Programm mit hitzebesténdigen Rah-
men, die kleberfrei durch Adhasion fixiert werden und sich
rlickstandslos wieder abziehen lassen.

Fiir jeden Anlass der richtige Rahmen

Elf international renommierte Designpreise, u.a. der Red
Dot und der IF Award, haben die einfache Handhabung
und hohe Funktionalitdt des Magnetrahmens gewtrdigt.
Fir die Werbeartikelbranche ist Duraframe® aufgrund sei-
ner grof3en Vielseitigkeit ein interessantes Produkt. Er ist
nicht nur optimales Werbemedium, sondern auch fiir un-
zéhlige andere Zwecke eine geniale Losung. Ob Firmen-
logo, Slogan oder andere Botschaften: Bei Durable kann
eine individuelle Bedruckung der Rahmen in Auftrag ge-
geben werden. ,Magenta“ oder die Trendfarbe 2017
,Greenery*“, Quadrat- oder Kreis-Form? Ab einer gewis-
sen Auflage sind den Winschen nach personlicher Ge-
staltung des Rahmens (fast) keine Grenzen gesetzt.

Passt immer — der Phone Holder

Einen weiteren Werbetrdger —und dies im doppelten Wort-
sinn — offeriert Durable mit seinem Phone Holder. Indivi-
duell gebrandet ist dieses Produkt eine ebenso farbenfro-
he wie praktische Losung, um das Mobiltelefon an jeder
Steckdose zu platzieren. Und es passt immer: Der Phone
Holder ist flir alle Stecker, Steckdosen und Mobiltelefone
geeignet. Die Steckdosenhalterung verfligt tiber eine dreh-
bare Aussparung, passend zugeschnitten flir den genormten
Eurostecker. Der Phone Holder kann dank des beweg-
lichen Innenrings sowohl an horizontal als auch vertikal
sitzenden Steckdosen angebracht werden. Sollte das La-
dekabel keinen Eurostecker haben, kann der Innenring
problemlos abgenommen werden. Das Kabel wird einfach

um die schlanke Taille der
Halterung gewickelt. Die
Ablageflache ist leicht an-
geschragt, sodass auch Mo-
biltelefone mit hoherem Ge-
wicht sicher aufliegen. Die
Gummierung der Oberflé-
che verhindert zusétzlich
ein Verrutschen des Smart-
phones. Auf eine handliche
Grofe zusammenklappbar
passt der Phone Holder in
jede Hand- und Reiseta-
sche. Es gibt ihn serienma-
Big in funf verschiedenen
Farben. Ab einer gro3eren
Sttickzahl ist eine individu-
elle Produktion moglich.

/

Ein weiteres Produkt sind die Namensschilder a la carte.
Egal fir welchen Einsatzzweck, Durable zeigt ein umfas-
sendes Angebot fiir das Thema Modern Presentation und
individualisierte Namensauszeichnung. Das Unternehmen
bietet neben einer groen Auswahl an unterschiedlichen
Namensschilder-Sortimenten mit seiner kostenlosen Soft-
ware Duraprint®eine ebenso einfache wie professionelle
Moglichkeit zur individuellen Gestaltung. So einfach funk-
tioniert es: Das Inlay fiir das Namensschild nach eigenen
Wiinschen gestalten, auf den Durable Badgemaker® Blan-
kobdgen ausdrucken, ins Schild einlegen, fertig. Namens-
schilder, passende Blankobdgen sowie eine kostenlose
Software zum individuellen Bedrucken — Durable bietet
Unternehmen eine professionelle Komplettlosung fiir den
perfekten Rundum-Auftritt in der Corporate Identity. <

Namensschilder
a la carte

www.durable.de

Durable prisentiert
auch ein umfas-
sendes Portfolio an
Namensschildern.

Individuell gebran-
det ist der Phone
Holder eine ebenso
farbenfrohe wie
praktische Losung,
um das Mobiltelefon
an jeder Steckdose
zu platzieren. Und
er passt immer.

Der Durable
Unternehmenssitz
in Iserlohn.
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Es begann als Losung speziell fur die Schifffahrt und wurde zu einer echten
Erfolgsgeschichte: 1937 entwarf der Kalenderhersteller terminic — damals
noch Buchdruckerei B.C. Heye & Co. — den weltweit ersten 3-Monatskalender.

Der 3-Monatskalender
st 80 Jahre alt

ufgrund der in der Schifffahrt tiblichen gro-
Beren Planungszeitraume wiinschte sich
die Unterweser Reederei AG Bremen ei-
nen Kalender, wie es ihn bis dato nicht
gab: Neben einer grof3ziigigen Terminvor-
schau von drei Monaten auf einen Blick sollte der neuar-
tige Kalender auch aus weiter Entfernung gut lesbar sein
und Platz flir die illustrierte Reklame des Unternehmens
bieten. Das Ergebnis war ein gro3formatiger, stabiler Wand-
kalender mit 3-Monatsansicht, der sich einfach an der
Wand befestigen lie3 und mit allen wichtigen Informatio-
nen und einem plakativen Titelbild ausgestattet war.

, Tailor-made“-Kalender
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Der ,Schiffahrtskalender®, wie der 3-Monats-
kalender zunéchst hief3, entwickelte sich schnell
zu einem vollen Erfolg und wurde
auch flir andere Industriezweige in-
teressant. Die Produktion der Mehr-
monatskalender lief bald auf Hoch-
touren, zu dem Original gesellten
sich Kalender in diversen Ausfiih-
rungen und Formaten. Heute — 80
Jahre nach der Erfindung des ers-
ten 3-Monatskalenders — produ-
ziert terminic mehr als 30 verschie-
dene Werbekalender-Modelle in
Uber 35 Sprachkombinationen im
Standard und liefert diese in Milli-
onenauflage in nahezu alle Lander
der Welt. Das Portfolio beinhaltet
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Der weltweit erste 3-Monats-
kalender von 1937 und der
zeitlose Klassiker ,,Super 1“ in
der terminic-Edition 2017“.

Wandkalender mit 3-, 4-, 5-, 6- 7- und 8- Monatstbersicht,
diverse Tisch- und Plakatkalender sowie die erste 3-Mo-
natskalender-App flir iOS und Android Smartphones. Viel-
faltige Angebote der Druckveredelung, vollsténdig an das
Corporate Design der Kunden angepasste ,tailor-made®-
Kalender und eine einzigartige Sprachvielfalt vervollstan-
digen das Angebot des Kalenderherstellers.

Nachfrage ungebrochen

terminic-Geschéaftsfithrer Wolfgang Rolla du Rosey blickt
zufrieden zurtick und gespannt nach vorn: ,Mit unserem
3-Monatskalender haben wir vor 80 Jahren ein Produkt
auf den Markt gebracht, das seitdem als tagliche Planungs-
hilfe und wirksames Werbemittel nicht mehr wegzuden-
ken ist. Die Nachfrage nach hochwertig gefertigten, nach-
haltigen Werbeartikeln mit Langzeitwirkung ist ungebro-
chen. Auch unser erster Kunde, die Unterweser Reederei
AG, bestellt seine Kalender bis heute bei uns.” Dabei pro-
duziert die terminic GmbH ausschlieflich in Deutschland:
Von der Kundenberatung und Auftragsabwicklung tiber
den Druck und die Weiterverarbeitung bis hin zum Ver-
packen und Versand der Werbekalender — das alles er-
folgt direkt am Unternehmensstandort Bremen.

Hochste Standards

Die Kalenderproduktion unterliegt hochsten, zertifizierten
Qualitats- und Nachhaltigkeitsstandards. So ist terminic
beispielsweise nach ISO 12647 Prozess Standard Offset-
druck fiir den besonders anspruchsvollen Kartonagendruck
zertifiziert und verwendet ausschlieBlich FSC®-zertifizierte
Papiere und Kartonagen aus nachhaltiger Forstwirtschaft
sowie mineraldlfreie Druckfarben. Das Unternehmen bie-
tet seinen Kunden auBerdem an, durch den Ankauf von
Zertifikaten verifizierter Klimaschutzprojekte die Kalender
komplett klimaneutral zu produzieren. <

www.terminic.eu
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SOL'S, europaischer Hersteller von Werbebekleidung und Accessoires, bietet
eine groBe Auswahl an Artikeln, die perfekt flir das Unternehmensumfeld
geeignet sind. So wie jede SOL'S Kollektion, ist das SOL'S ANYWEAR Konzept
auch fiur die SOL'S PROCORP Linie ein bleibender Bestandteil.

SOL’S PROCORP

Stylische Kollektion
fur den Berufsalltag

lese Produkte konnen in jedem Konzern

. oder Buroumfeld von jedermann, zu jeder

Zeit getragen werden. Die PROCORP Kol-

lektion bietet Anpassungsfahigkeit und Fle-

xibilitat fur die sich sténdig wandelnde Ge-

schéftswelt. SOL'S Président, Alain Milgrom: ,Die in Pa-

ris designten Produkte sind nicht nur stylisch, sondern er-

ftllen auch ihren Zweck in der Praxis und sind somit eine

ideale Mischung aus beidem. Die Bekleidung ist nicht nur

haltbar und mit Liebe zum Detail entworfen worden — das

Thema Unternehmensbranding hat beim Entwerfen der

Kollektion eine entscheidende Rolle gespielt. Die SOL'S

PROCORP Kollektion ist ein Must-have flir Arbeitgeber,

die imponieren mochten. Von Hemden, Strickwaren und

Krawatten bis hin zu Taschen bietet SOL'S eine Vielzahl

personalisierbarer Unternehmensbekleidungslésungen zu
absolut wettbewerbsfghigen Preisen.*

Optimaler Komfort

Da Hemden ein Markenzeichen des klassischen Business-
looks sind, ist das SOL'S BRIGHTON eins von SOL’S Best-
sellern. Es handelt sich um ein langarmliges Stretch-Mén-
nerhemd mit enger Passform, welche optimalen Komfort
bietet und langanhaltend faltenresistent ist. In den Gro3en
S bis 4XL erhéltlich, gibt es fiir Frauen zwei unterschied-
liche Ausfiihrungen — das SOL'S EDEN ist langarmlig und
das SOL'S EFFECT mit Dreiviertel-Armeln. Fiir einen eher
legeren Dresscode eignen sich die neuen SOL'S BECKER

Hemden sind ein Markenzeichen des klassischen Business-
looks sind.Das SOL’S BRIGHTON ist eins von SOL’S Bestsel-
lern. In den GroBen S bis 4XL erhéltlich, gibt es fiir Frauen
zwei unterschiedliche Ausfithrungen .
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Die SOL’S COOPER und BRIXTON
Filzaktentaschen bleiben dem Motto
,weniger ist mehr“ treu.

MEN und SOL'S BECKER WOMEN Polka-Dot-Hemden
aus 100 Prozent Baumwolle. Thre betont enge Passform,
der kleine Kragen und das trendige Muster ergeben die
perfekte Kombination fiir einen eleganten und modischen
Businesslook. Den perfekten Hingucker bietet die SOL'S
GATSBY. Die Business-Krawatte ist hervorragend mit bei-
den Hemden kombinierbar und wird in drei verschiedenen
Farben angeboten: Schwarz, Silber oder franzosisches Ma-
rineblau.

Strickbekleidung in unterschiedlichen Stilen

Dem ,ANYWEAR" Konzept entsprechend, bietet SOL'S
eine grof3e Auswahl an Strickbekleidung, die ebenfalls mit
allen Hemden kombinierbar sind. Die Strickbekleidung ist
in unterschiedlichen Stilen erhaltlich, vom V-Ausschnitt -
die SOL'S GLORY, zum Rundhalsausschnitt - die SOL'S
GINGER, beide fir Ihn und fiir Sie, bis hin zum SOL'S
GRIFFITH Cardigan fiir Manner und dem SOL'S GRIF-
FIN Cardigan fiir Frauen. SOL'S bietet allen extra Schutz
ftir kaltere Tage. JULES MEN und JULES WOMEN sind
SOL'S stylishe Chinohosen fiir Business und Unterneh-
mensevents. SOL'S JULES MEN ist in neun Farben und
zehn Grofien erhéltlich und die SOL'S JULES WOMEN
in vier Farben und sieben Gréf3en. Beide Hosen verfligen
Uber einen Elastan-Stretch.

Die Strickbekleidung ist in unterschiedlichen Stilen
erhaltlich, vom V-Ausschnitt - die SOL’S GLORY,
zum Rundhalsausschnitt - die SOL’S GINGER, beide
fiir Sie und fiir IThn.

Schicke Aktentaschen in Filz

SOL'S bietet seinen Business- und Unternehmenskunden
viele Moglichkeiten, tagliche Gebrauchsgegensténde trend-
bewusst zu transportieren. Die SOL'S COOPER und BRIX-
TON Filzaktentaschen bleiben dem Motto ,weniger ist
mehr” treu. Beide verfiigen tber einer 2 Liter Kapazitét
und ausreichend Platz, flir einen 13 Zoll-Laptop.

Starkes CSR-Engagement —
konsequente Qualititskontrolle

SOL'S wurde 1991 von Alain Milgrom in Paris gegrtindet
und ist seither mit seinem 420 Produkte umfassenden Sor-
timent einer von Europas Marktflihrern fiir Werbeklei-
dung. Au3erdem hat SOL'S einen Maf3stab in der Textil-
industrie hinsichtlich Umweltengagements, ethischer Wer-
te und sozialer Unternehmensverantwortung gesetzt. Die
breite Palette an Qualitdtsprodukten, die standig ab Lager
verfligharen Produkte und die Présenz in 60 verschiedenen
Landern bieten beste Voraussetzungen fiir die Starkung
eines textilen Markenimages. Hochste Erwartungen an
Textilien werden dank einer konsequenten Qualitatskon-
trolle, der Einhaltung ethischer Werte und eines wettbe-
werbsfghigen Angebots gewéhrleistet. SOL'S ist Mitglied
der FAIR WEAR FOUNDATION. <

www.sols-europe.com — info@solsgermany.com
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Nicht nur Brauereien hoffen zur kommenden WM auf einen fleiBigen
Getrankekonsum. Individuelle Promotion-ldeen zur FuBball- und
Grillsaison von Rastal, dem renommierten Hersteller exklusiver
Markenglaser, bieten zum Anpfiff der Spiele einfallsreiche

neue Promo-ldeen aus Glas.

Rastal

»Mein ganz personliches
Glas“ steigert die Attrak-
tivitdt und Wertigkeit
einer Zugabe und ver-
leiht dem dekorierten
Markenglas einen
zusétzlichen Mehrwert.

Anpfiff fiur glaserne Werbebotschaften

Promotionsglaser
mit Personlichkeit

Ur eine optimale Positionierung markanter
Markenbotschaften bei den Fu3ball- (oder
Grill-)Fans stellt der Spezialist flir Glasver-
edelung Rastal passende Dekorkonzepte
und Promotionsideen zur Verftigung. Mit
einem siegessicheren Team bestehend aus Glas, Dekor-
themen und Marke hat der Glas- und Veredelungsspezia-
list fiir seine Produkte rund um die kommenden Fuf3ball-
Highlights auch die Werbesaison im Blick. Kreative Lo-
sungen im Sinne des Kunden zu finden, liegt in der DNA
des Unternehmens mit Stammsitz in Hohr-Grenzhausen.
Bereits 1964 brachte Rastal mit dem bekannten ,Bitbur-
ger-Pokal” das erste Marken-Exklusivglas auf den Markt.
Diese Jahrzehnte lang gelebte Kompetenz ermaglicht es,
einzigartige Produkt- und Dekorlosungen fiir Trinkgléser
zu gestalten, die begleitend zur Marke Aktionen im Han-

del stérken. Individuell gestaltete Pro-
motionsglaser bieten den Unterneh-
men ausgezeichnete Chancen, mit Zu-
gabeaktionen ihre Marke in den Fo-
kus der Konsumenten zu riicken.

»Champion*
als echter Offensivstar

Besonders hebt sich das starke Fu3-
ball-Promotionsglas Champion her-
vor und beweist sich als echter Offen-
sivstar. Mit seinem modernen, dyna-
mischen Design und dem als Eisbo-
den ausgearbeiteten Ball-Relief tiber-
zeugt der Becher auch funktional: Die
grof3zigige Dekorflache ermoglicht
ein effektives Branding im Rahmen
von Promotionskampagnen. Das Fuf3ballelement gewéahr-
leistet dabei die notige Standfestigkeit im praktischen Ge-
brauch. Ein treffsicherer Aktionstipp. Ob im Biiro, in der
Arbeit, zu Hause oder beim Public Viewing — wo immer
ein Fuf3ballspiel verfolgt wird, Getrénke werden immer
serviert und Gléser, mit der Option, Logos und Slogans
effizient zu platzieren, bringen dem werbenden Unterneh-
men wichtige Punkte ein.

Glas als personliches Einzelstiick

,Die Menschen wollen ihren persénlichen Stil ausdriicken
und leben. Als ¢konomisches Prinzip findet Individuali-
sierung daher auch massiven Eingang in die Mérkte. Von
der Moglichkeit, sein Glas individuell zu gestalten, sind die
Kunden ebenfalls begeistert und beteiligen sich rege an
diversen Treue-Promotions, Bonus-Aktionen oder Gewinn-
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Das FuB3ball-Promo-
tionsglas Champion
beweist sich als
echter Offensivstar.

spielen®, erklart Raymond Sahm-Rastal, Geschéftsfithren-
der Gesellschafter Rastal GmbH & Co. KG im Hinblick
auf den neuesten Produktservice seines Unternehmens.
Als erfolgreiches Beispiel hierzu ist die Sammelaktion ,Mein
eigenes Namensglas“ mit der Gerolsteiner Brunnen GmbH
& Co. KG zu nennen. Beim Kauf von acht Késten Gerol-
steiner erhalt der Kunde zwei Glaser mit seinen Wunsch-
namen. Das Handling fiir den Kunden ist ganz einfach:
Kassenbons sammeln und zusammen mit den Wunsch-
namen flir das Gléser an Gerolsteiner senden. Die Ab-
wicklung und Logistik tibernimmt Rastal.
Der Glas- und Veredelungsspezialist
individualisiert die Wasserglaser in sei-
ner Produktionsstétte in Hohr-Grenz-
hausen. Anschlie3end werden die per-
sonlichen Einzelstticke verpackt und
an die Kunden versandt. Eine logi-
stische Meisterleistung, damit jeder
Besteller auch seine richtigen Glaser
bekommit. ,Geht es um Getrénke, ist
das Glas mit seiner unmittelbaren Néhe
zum Produkt nahezu allen anderen
Promotionsartikeln tberlegen®, ist
Sahm-Rastal tberzeugt. ,Mein ganz
personliches Glas* steigert die Attrak-
tivitat und Wertigkeit einer Zugabe und
verleiht dem dekorierten Markenglas
einen zusétzlichen Mehrwert. ,Uber
umsatzstarke Aktionen findet das Mar-
kenglas seinen Weg in das private Um-
feld des Konsumenten. Hier ist es als
Baustein im Dialog von Marke und
Verbraucher dauerhaft présent und
tragt aktiv zur Markenbindung bei®, er-
génzt er.

»Lebendiges” Glas dank AR

Augmented Reality — erweiterte Realitdt —heif3t die neue
Technologie, mit der man jetzt auch bei Rastal tiefer als
gewohnlich ins Glas schaut. Der Glasspezialist hat als er-
stes Unternehmen ein auf Trinkgldser abgestimmtes spe-
zielles AR-Glas entwickelt, das tiber einen Marker auf
dem Glas beliebige digitale Inhalte wie Videos, Bilder
oder animierte Objekte in die reale Umgebung projiziert.
,50 entstehen auf dem Display des Smartphones inter-
aktive Szenerien in Echtzeit, die virtuell mit dem realen
Trinkglas verschmelzen®, sagt Carsten Kehrein, Chefde-
signer bei Rastal. Als erste Brauerei stattete Gaffel Kolsch
die ,, Jeck im Sunnesching“-Kélschstange mit AR aus. Dazu
musste man einfach eine spezielle App (EasyVR) auf das
Smartphone laden. Das gescannte Signet auf dem Glas
flihrte dann direkt zum ,Jeck im Sunnesching-Film®, den
man in Echtzeit anschauen konnte. Bekannt wurde die
Technik durch das Spiel Pokemon Go. Getestet wurde
das AR-Glas im Brauhaus Gaffel am Dom, eines der groB3-
ten Gastronomie-Objekte in K6In. Insgesamt waren 1000
AR-Kolschstangen im Einsatz. Um moglichst viele User
zu erreichen, hat Gaffel ein Erklarvideo produzuiert. Alle
Gléser waren im Nu vergriffen, die Resonanz war durch-
weg positiv,” erklért Sebastian Lenninghausen, Produktma-
nager der Privatbrauerei Gaffel. So konnen werbetrei-
bende Unternehmen wie Getrénkehersteller ihre Kunden
und Konsumenten nun erstmalig auch tiber ihr Marken-
glas in eine virtuelle Welt entfithren und digitale Inhalte
erleben lassen. <

M

=
Realitatserweiterung ohne Rausch - das geht jetzt auch beim Trinken mit
Hilfe der AR-Technologie. Hier das von Rastal produzierte AR-Kolschglas.

www.rastal.de
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Minimalistisch funktional

Das Schweizer Unternehmen Prodir stellt mit dem neuen DS8 mit Metallspitze die jlingste
Weiterentwicklung des DS8-Modells vor. Dem funktionalen, minimalistischen Design des
unverwechselbaren, dreieckigen Gehduses hat Prodir eine neue Option hinzugefiigt. Diese
macht den Stift noch eleganter, markanter und mit einer Spitze aus Metall ganz beson-
ders. Er steht in den Farben Silber, verzinktes Kupfer, Schwarz und Graphit zur Verfligung.
Drei Druckflachen (zwei am Gehduse und eine auf dem Clip) bieten jede erdenkliche Art
der Personalisierung.

PSI 43417 « Pagani Pens SA Prodir Division

Tel +49 6762 40690 * sales@prodir.de * www.prodir.com
https://www.psiproductfinder.de/nguOyw

Design und Kompetenz

Auf den internationalen und italienischen Markten verkdrpern Tucanos Taschen, Hullen,
Etuis, Mobil- und Reiseaccessoires Qualitdt, Design und Funktionalitat seit Gber 30 Jahren.
Technik und Style zusammen mit Milan sind die beiden Elemente, die die Grundwerte
des Unternehmens reprasentieren und in Design und Kompetenz umsetzen. Tucanos
Geschichte ist die Geschichte des Produkts, seine Kreativitdt und seine Funktionalitat, die
einzigartige und innovative Lésungen bieten soll.

PSI 43991  Tucano Srl » Tel +39 02 2520101

morelli@tucano.it * www.tucano.com
https://www.psiproductfinder.de/nmnkyt
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Musikalische Eier

Jetzt kommt mal richtig Bewegung in den Biroalltag.

Die musikalischen Eier aus Kunststoff von team-d
haben eine lange Tradition. Der so genannte ,Eggshaker*
ist eine eifdrmige Rassel und gehort zur Gruppe der
Idiophone. Geflillt mit Granulat und klein genug, um

in der Hand zu verschwinden, werden sie als dezente
Rhythmusgeber verwendet. Verpackt sind sie einzeln

im Polybeutel oder zu 30 Stiick in einem Eierkarton.
Lieferbar ab Lager in Blau, Rot, Gelb, Griin und WeiB.
[PSI 44186 * team-d Import Export Warenvertriebs-GmbH

Tel +49 7181 989600 ¢ info@team-d.de * www.team-d.de
https://www.psiproductfinder.de/zmvhnd

Made in Germany als Argument

Seit Uber 44 Jahren produziert Hepla Kunststoff-Spritzgussteile
in Deutschland und veredelt sie im Sieb-, Tampon- und auch
Digitaldruck. Hauseigene Produktion und Veredelung sind wichtige
Standbeine des Unternehmens. Klassische Streuartikel gehéren zu
den Schwerpunkten von Hepla. Von Chiphaltern tiber Flugscheiben,
Eiskratzer, Klemmbretter, Kugelschreiber, Flaschendffner bis zu
Zettelboxen reicht die breite Palette.

[PSI 41583 * HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

Tel +49 5681 9966 * info@hepla.de. www.hepla.de
https://www.psiproductfinder.de/mtcxnj
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Glatt mit Stil

Punktlich zum neuen Jahr prasentiert Stilolinea zwei attraktive Versionen der beliebten New-
comer-Serie im Line-Up-Stil. Der S45 ist jetzt auch mit einer Extraportion Glamour erhaltlich,
wie der S45 SILK TOUCH, der in Vollfarben mit einer Soft-Touch-Oberfldche gestaltet werden
kann. Die matte Optik und die weiche Haptik des Schreibgerates unterstreichen seine Wertigkeit.
Das neue SEMYR GRIP CHROME ist mit einer GroBraummine ausgestattet. Dank der Kombination
aus polierten und matten Elementen hebt sich das Modell in der Masse ab.

[PSI 45328 « Stilolinea S.R.L. * Tel +39 01 2236350

info@stilolinea.it * www.stilolinea.it
https://www.psiproductfinder.de/mdhjzd

Trendig in nachhaltigem Holz |

Wer nachhaltige Werbemittel aus Holz in trendigem Design sucht, wird |
bei e+m Holzprodukte fiindig. Ein Beispiel fur den Einsatz im | .
nachhaltigen Buro ist Cap, ein neuer Kugelschreiber aus FSC®- |
zertifizierter Buche mit einer praktischen Kappe. Die Kappe ist als

farbiger Hingucker in WeiB, Hellgriin, Orange und Eisblau erhéltlich,

jeweils passend zum Kunden-Cl. Die blau schreibende Steckmine ist

auswechselbar. Eine Individualisierung kann mittels Druck- oder

Lasergravur auf dem Stift angebracht werden.

[PSI 42200 * e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG * Tel +49 9181 297575

e

info@em-holzprodukte.de * www.em-holzprodukte.de
https://www.psiproductfinder.de/mwm2nz
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Zehn Werkzeuge im Griff

Mit dem Kraftform Kompakt 13 von Wera hat der Anwender gleich zehn hoch-
wertige Schraubwerkzeuge auf einer winzigen Flache zur Hand. Zum einfachen
Verstauen in der Schublade, im Werkzeugkasten oder auch in der Hosentasche
bietet sich dieses Tool besonders an. Mit neun Schlitz, Kreuzschlitz Phillips,
Kreuzschlitz Pozidriv, TORX® Bits und dem bewahrten Wera Griff im Kraftform
Design ist der Schrauber wohl allen Anforderungen gewachsen. Er bietet eine
harte Griffzone fur hohe Arbeitsgeschwindigkeit und weiche Griffzonen fir festes
Zupacken. Die Bits werden direkt am Griff eingesteckt und enthnommen.

[PSI 48078 * Wera Werkzeuge GmbH

Tel +49 202 4045144 « matuschek@wera.de * www.wera.de
https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw

Schreiben auf der dunklen Seite

Keine andere Farbe wird so klar und eindeutig mit Eleganz assoziiert, wie Schwarz.
Zurlckhaltend und edel, stilbewusst — selbstbewusst. Mit der neuen BLACKLINE
Serie prdsentiert uma seine ganz eigene Exzellenz-Initiative: eine Komposition aus
verschiedenen uma Schreibgeréten in Schwarz, die in ihrer Schlichtheit die
Silhouette vollkommener Schonheit verkdrpern. Eleganz ist bei der BLACKLINE
aber nicht nur in der Optik verwirklicht, sondern zeigt sich auch beim Schreiben.
Alle Kugelschreiber schreiben mit der bewahrten uma TEC Minen-Technik.

PSI 41848 « UMA Schreibgerate Ullmann GmbH

Tel +49 7832 7070 * info@uma-pen.com * www.uma-pen.com
https://www.psiproductfinder.de/mjyOyz

- ANZEIGE -

ruckprodukte und Werbeartikel mit integriertem Speicher- ompatibel mit einer Vielzahl von Smartphones. Einfach NFC einschalten
chip erlauben Interaktion mit Kunden und messen Effektivitdit ~ (Android) oder NFC Reader App herunterladen (iPhone) und loslegen!
von Werbeartikeleinsatz und Offline-Marketingkampagnen

PSI 49901

antcp8 UG (haftungsbeschrankt)
Bayerstr. 77a, 80335 Munchen
www.antcp8.com
welcome®@antcp8.com

+49 (0) 89 12035103
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Klare Linie

Der Kugelschreiber Stabilo cosmoliner besticht durch seine geradlinige Optik und pures
Schwarz und WeiB3. Das besonders angenehme Schreibgefiihl verdankt der Druckkugelschrei-
ber der hochwertigen, austauschbaren X20 Mine in Blau. Die gummierte Griffzone mit
grafischen Rillen ermdglicht einen sicheren und entspannten Halt. Erhdltlich ist er in den drei
attraktiven Vollton-Varianten Schwarz, WeiB und Schwarz-WeiB ab einer Mindestbestellmenge
von 5.000 Sttick.

PSI 43287 « Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG Tel +49 911 56734-55 (Sales Germany)
Tel +49 911 56734-65 (Intern. Sales)service@stabilo-promotion.com (D)  info@stabilo-promotion.com
(International) * www.stabilo-promotion.com ¢ https://www.psiproductfinder.de/ndm5m2

Zum Verstecken zu schade

Das bevorstehende Osterfest bietet sich an, um Kunden und Mitarbeitern eine
werbestarke Freude zu bereiten. Das Team von CD-LUX bringt speziell zu diesem
Thema einen 80seitigen Sonderkatalog, randvoll mit stiBen Werbeideen. Darin finden
sich Dauerbrenner wie der Lindt Goldhase im individuellen Osternest aber auch
starke Neuheiten wie das 6er Mini-Ostereier Set mit zartschmelzenden Schokola-
deneiern. Der Katalog ,Ostern & Frithling 2018* ist ab sofort verfligbar.

PSI 45452 » (D-LUX GmbH « Tel +49 9971 85710

info@cd-lux.de » www.cd-lux.de
https://www.psiproductfinder.de/mgu2nj
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Spionage-Kamera ohne Chance

Trendy, asthetisch, flexibel und einfach zu bedienen — Das ist ein
praktischer Clip von Feeo, der als Camera-Cover am Laptop seinen
Dienst verrichtet. Seine wichtigste Funktion ist der Schutz vor Spionage
durch die eingebaute Webcam. Neben dieser Schutzfunktion riickt die
aufgedruckte Werbebotschaft permanent ins Blickfeld des Anwenders.
So transportiert dieses Gadget gleichzeitig Datensicherheit und positive
Emotionen zum Empfanger.

[PSI 45200 * FEEO Poland * Tel +48 669 161997

office@feeo.eu * www.feeo.eu
https://www.psiproductfinder.de/nzg4nj
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BUZZ - Alarm Cable

il M USA & Leghrorag Ciruees s

Sicher laden und verbinden

Der SKROSS® BUZZ 2in1 Micro USB & Lightning Connector
von Worldconnect ladt und synchronisiert Smartphone und Tablet

zuverldssig. Es ist mit iOS oder Android Gerédten einsetzbar und ,.-f‘
Apple zertifiziert. Das Sicherheitsplus dieses Kabels: Es alarmiert o -
mit einem Signalton, sobald das USB-Gerdt vom Kabel getrennt -
wird. Damit ist das Gerdt sowohl diebstahlgesichert als auch
gegen Vergessen geschitzt. Das Qualitatsprodukt kann natirlich
mit Logo und Werbebotschaft personalisiert werden.
PSI 46914 * Worldconnect AG * Tel +41 71 7379760 | e |
SN A =—H

- ANZEIGE -

1:0 beim nachsten WM-Spiel und 2:0 fiir lhre Werbung

. KICK!

ASS Altenburger
entwickelt und
konzipiert individuelle
Promotionldsungen mit
oder ohne Lizenz.

-
www.fussball.werbespielkarten.de £ . ALTENBURGER
© 2018, DFB
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-150/-321+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN KUNSTSTOFFERZEUGNISSE / PLASTIC PRODUCT
PRDI'\ADW&JLSCH“’
343/345 | | .

Thermo MUQ Wolfgang Schmidt e.K.
Costa Rica
— Griner Weg 23-25

-' i D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
F +49 2942 570 035

info@promowolsch.de
www.promowolsch.de

info@pinsundmehr.de + www.pinsundmehr.de

PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de ~ PSINo-44724 www.promowolsch.de

MASSBANDER / MEASURING TAPES

EINKAUFSWAGENLOSER / KEY CHAIN

iflex® -

!esundheitsmaﬁ f _,_a--:\l
# i
Auf den Zentimeter genau, .
Gewichtskontrolle nach MaB 1 $ ¥
i

Mit Ihrem Logo!

e W T

¥ www.einkaufswagenloser.de

Hoechstmass Balzer GmbH

Wiesenstrafle 13 Telefon 0049 - 61 96/50 05-0 e-mail: info@hoechstmass.com
D-65843 Sulzbach/Ts.  Telefax 0049 - 6196/500555 ~www.hoechstmass.com

PSINo. 49467 www.einkaufswagenldser.de  PSINo.41118 www.hoechstmass.com

KALENDER / CALENDARS OUTDOOR PRODUKTE / OUTDOOR PRODUCTS

Das notabene® ulira Diary
I Je Doppelseite:
« Linkes Blatt mit

Wochenkalendarium
* Rechtes Blatt mit dezent

gl

OUTDOOR HARDWARE

gepunkteten Nofizseiten

Jetzt informieren unter:
www.arti-group.de

mit lhrem Logo

arti Kalender & Promotion Service GmbH }Orh 1873
BoschstraBe 10 | D-33442 Herzebrock-Clarholz group

www.arti-group.de
PSI No. 40661 www.arti-group.de PSI No. 48295 www.relags.de
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SCHLUSSELFINDER / KEY FINDER

STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

finder Handelsvertreter Gesucht

H I t Ih rem Lﬂg‘ﬂ! EUPens.com ist einer der groRten Zulieferer von Werbekugelschreibern
in Europa und sucht zur Ausweitung seines Vertriebsnetzwerkes

einen Handelsvertreter, mit Sitz in Deutschland. Interessenten, die ein
Portfolio an Firmen vertreten, bitten wir auch, sich zu bewerben.

Mit tiber 450 Produktlinien, inklusive registrierter Designs, bieten

wir eine unvergleichliche Auswahl an bedruckten und gravierten
Schreibgeréten, die in Europa einzigartig ist. Ein Produktionsvolumen
von Uiber 45 Millionen in den letzten 12 Monaten, zeichnet unseren
Kundenservice, Produktinnovation, unsere Produktionszeit und
-fahigkeit als fiihrend aus.

Der Produktionsstandort GroRbritannien ermdéglicht uns zudem,

von unzahligen Veredelungsmaoglichkeiten Gebrauch zu machen:
Digitaldruck, Tampon- und Siebdruck, Digitaltransfer, Doming

und Lasergravur. Kontinuierliche Investitionen in neueste
Veredelungstechniken erlauben uns, Vorreiter in der Branche zu bleiben.

0) 36 705 - 6 5000

PSI No. 49467 www.einkaufswagenloser.de

HEN AUS BAUMWOLLE / COTTON BAG

Nutzen Sie nun die Méglichkeit, Teil eines dynamischen,
— - zukunftsorientierten Unternehmens zu werden und bereichern Sie uns
STUTZ & FISCHER GMBH Bitte neuen Katalog anfordern! mit hrem professionellen Verkaufstalent als treibendes Mitglied und
Non-Woven-Taschen teilen Sie unsere Ambitionen. Als Zulieferer des Handels,
verkauft EUPens.com ausschlieBlich an ein Netzwerk aus

Baumwolltaschen Wiederverkaufern. Erfolgreiche Kandidaten sollten
BW-Rucksacke Lagerware dokumentierte Verkaufserfahrung im Bereich
BW-Beutel Werbemittel mitbringen.
Schiirzen

. Bitte schicken Sie Ihre aussagekraftige Bewerbung,
Flscher—lmport GmbH 2017 bestehend aus einem Anschreiben auf Englisch und
B - 20 8 Ihrem Lebenslauf, an recruitment@eupens.com.

i 1

@ Pens....

recruitment@eupens.com | 0800 724 0296 | www.eupens.com

-

/4

[/

Tel.. 0 95 71 -9 47 90 47
Fax: 0 95 71 -9 47 90 48
verkauf@fischer-import.de P = — =

§ Srvra & Fosoun Gopn®
.

www.stutz-fischer.de )
Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels  Bitte neuen Katalog anfordern!

PSI No. 42320 www.fischer-import.de

WERBE- & PROMOTIOSMATTEN / Brandllt
ADVERTISING AND PROMOTION MATS et i

Brand.it ist ein Hersteller von Schutzhillen fir Tablets
und Smartphones welche wir u.a. Gber den

Promotionmatten in brillanter Druckqualitat 1 . .

und neuer Farbintensitét ziehen alle Augen Werbemittelhandel vertreiben.

auf sich und adeln jeden Anlass. Neugierig?
Eintauchen auf www.promotion-mats.eu

Am Hauptsitz in Berlin suchen wir zum néchst-
maoglichen Zeitpunkt Persdnlichkeiten flr den

Vertriebsinnendienst in Vollzeit (m/w)

W, B W W N,

Zu deinen Aufgaben gehért neben der umfassenden
A L W e W v » Kundenbetreuung auch die Identifizierung von A-
Kunden sowie die strategische Entwicklung deiner
Kunden. Auf verschiedenen Messen in Europa wirst du
PSI N0.43358 www.promotion-mats.eu deine Kunden auch persénlich kennen lernen.

Weitere Informationen unter www.brand.it oder +49 30
555 735 999. Wir freuen uns auf deine Bewerbung an
jobs@brand.it
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Liha-Werbung
Max Liebhaber

Machen Sie mit!

Wir sind seit 1952 erfolgreich im Werbeartikelmarkt tétig. Mit unserem umfangreichen Know-How,
solidem Background und innovativem Produkt-Portfolio stellen wir uns den Herausforderungen
unserer Kunden. Diese profitieren von unserem Full-Service, individuellen Sonderanfertigungen
und tollen Ideen rund um den Werbeartikel.

Zur Festigung und zum Ausbau unseres Wachstums suchen wir:

Disposition-/Procurement-Manager (m/w)

Die Aufgaben:

- Sie betreuen und bearbeiten unsere komplette Auftragsabwicklung mit dem modernen
ERP-System Navision.

- Sie kaufen gezielt Produkte und Dienstleistungen ein.

- Sie koordinieren die angeschlossenen Abteilungen Logistik und Konfektion.

- Mitunserem grof3en Portfolio an Werbeartikeln pflegen Sie eine Produktdatenbank fiir den Verkauf.
Optimal passen Sie zu uns:

Sie verfiigen tiber eine qualifizierte Ausbildung und haben Erfahrung im Einkauf/ Auftrags-
abwicklung, idealerweise aus dem Konsumgiiterbereich.
Sie konnen kurzfristig eine besondere Affinitat zu gegenstandlichen Werbeartikeln entwickeln.
Sie arbeiten gerne im Team, sind erfolgsorientiert und ehrgeizig. Ihre Arbeitsweise ist
systematisch und strukturiert.

Wir bieten:

Ein breites Aufgabenspektrum in einem zukunftsweisenden Markt. Unsere Firmen- und Fiihrungskul-
turist durch Leistung und gegenseitige Wertschatzung gekennzeichnet. Die Mitarbeit in einem enga-
gierten Team, eine leistungsgerechte Vergiitung und intensive Einarbeitung sind selbstverstandlich.

Wenn Sie sich hier wiederfinden und Lust auf eine neue Herausforderung haben, senden Sie lhre aus-
sagekréftige Bewerbung bitte per E-Mail an unsere Personalberatung: personal@dolensky-frank.de

Werbung
begreifbar
machen.

NeuffenstraBle 12 | 89518 Heidenheim
Telefon +49(0)7321.98 54-0
info@liha-werbung.de | www.liha-werbung.de

Wir suchen zum nachstmdaglichen Zeitpunkt einen/e
Vertriebsmitarbeiter (w/m) Innendienst in Vollzeit

fir unseren Standort Meerbusch/Osterrath

Wir sind seit Jahrzehnten der erfolgreiche Werbemittel- und Fulfillment-Service-
Partner unserer Kunden. Von unserem Standort nahe Diisseldorf begleiten wir
unsere Kunden als inspirierender Ideengeber und bei der gesamten Werbemittel-
organisation. Wir sind tberzeugt, dass der Erfolg unserer Bemihungen in hohem
Mafe von unserer Haltung, Einstellung und den Werten abh&ngt, die wir gemein-
sam leben. Nachhaltigkeit, ethische Verantwortung, Umweltbewusstsein und
motivierende Arbeitsbedingungen sind fiir uns elementare Erfolgsfaktoren.

Ihr Aufgabengebiet:

selbstandige Bearbeitung von Angeboten und Auftragen
eigenstandige Betreuung von Stammkunden

Unterstiitzung der Vertriebsmitarbeiter bei der Neukundenakquisition
gerne Englischkenntnisse in Wort und Schrift

Das sollten Sie mitbringen:

erfolgreich abgeschlossene kaufmannische Ausbildung
mehrjéhrige Berufserfahrung

sicherer Umgang mit MS Office bzw. Warenwirtschaftssystem
ausgepragte Kommunikationsfahigkeit und Kundenorientierung
Teamorientierung und positives Denken

Das bieten wir:

einen abwechslungsreichen und sicheren Arbeitsplatz "

ein gutes Team und wertschatzender Umgang

selbstandiges Arbeiten
moderne Software Unterstiitzung

Wir freuen uns Uber Ihre Bewerbung unter Angabe lhrer Gehalts-
vorstellung und des friihestmdglichen Eintrittstermin per e-Mail
an Herrn Andreas Pabich unter andreas.pabich@wolf-pabich.de

Wolf & Pabich GmbH -« Insterburger Strasse18-22 . 40670 Meerbusch

Fon: 02159 69 33 33 « www.wolf-pabich.de

Vertriebsassistenz
im Innendienst

Wir sind ein international tatiges Unternehmen im
Bereich Werbeartikel und suchen zum nd&chst-
moglichen Termin eine/n Vertriebsassistent/in for
die Auftragsbearbeitung in Vollzeit, 40 Stunden.

Sie sprechen flieBend Deutsch und Englisch und
der Einkauf von Werbeartikeln, sowie die Verhand-
lung mit Kunden und Lieferanten gehdren bereits
zu lhrem Berufsalltag? Dann kénnten dies lhre zu-
kunftigen Aufgaben sein:

UnterstUtzung des Vertriebs als Backoffice, von der
Kundenanfrage, Produktsuche inkl. der Angebofts-
erstellung und gesamten Auftragsabwicklung bis
hin zur Rechnungsstellung.

Sind Sie teamfdhig und sicher mit dem PC, die
Office Programme gehen lhnen einfach von der
Hand, dann erwartet Sie eine interessante Position
in einem netten Team.

Die Stelle ist ab sofort zu besetzen und unbefristet.

Bitte schicken Sie uns Ihre aussagekraffigen
Bewerbungsunterlagen nur per Email:
b.paschke@gkhandelsplan.de

LT ]

GKHANDELSPLAN
DIE KUNDENMACHER

Werden Sie ein Teil unseres Teams - werden Sie eine EIDEXe!

_XEIDEX

Key Account Manager/in
und Sachbearbeiter/in
furWerbemittel Fullservice

| [ w

a i Frs i
EIDEX ist einef der flhrenden Anbieter f\'JdrWerbemit't@I-Fullservice in Europa
und setzt mit ‘modernsten temen, maBgeschhei_d,erten Lésungen und
optimalem Kundenservice MaBs ﬁe fur diiﬁ\lerbemitteﬂbranche.

Ihr Profil: R e oy R
- Sie haben eine kaufmannische Berufsaushbildung.

- Fir Sie ist selbststandiges, genaues und schnelles Arbeiten selbstverstandlich.
- Sie verfigen Uber beruﬂ_icHe' Erfahrung mit Werbemitteln.

Ihr Aufgabenbereich: .

« Betreuung und Unterstitzung der Fullservice-Kunden,

+ Recherche, Beratung und Kanzeption eines Cl-gerechten Kundensortiments,
+ Angebotserstellung, Adffr'agsab_’wicklungl, Rechnungsstellung.

Wir bieten lhnen eine Festanstellung, auch ‘in Teilzeit, in einem jungen und
erfolgreichen Unternehmen mit hochmodernem Firmensitz und freundlichem
Betriebsklima.

lhre Bewerbung richten Sie bitte an: jobs@eidex.de

EIDEX GmbH
Schorner Str. 1a

D - 82065 Baierbrunn
+4989238873-14
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49901 antcp8 UG (haftungsbeschrankt) 071
41169 ASS, Spielkartenfabrik Altenburg GmbH ASS

Altenburger Spielkarten 073
17222 Brand.it GmbH 076
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Selbstbhewusst
nach vorn

offentlich wird es nicht so schlimm, wie es schon ist”. Das
Bonmot von Karl Valentin, dem Miinchner Urgestein der
Komik, bringt das, was in den letzten Monaten passiert ist,
vielleicht am besten auf den Punkt. Viele diistere Prophe-
zeiungen haben sich gliicklicherweise nicht erfiillt: Weder
die Sorge, Trump konne die Globalisierung umkehren und
die Weltwirtschaft destabilisieren, noch die Angst, die
Euro-Zone und Europa kénnten im Zuge von Brexit und
Boykott-MafB3nahmen auseinanderbrechen.

Wenn 2016 das Jahr der bésen Uberraschungen war, dann
war 2017 das Jahr der ausgebliebenen Schocks. Weltweit
rechnet der Internationale Wahrungsfond mit einem Wachs-
tum von 3,6 Prozent — noch einmal deutlich mehr als die
3,2 Prozent im Vorjahr. Und unsere Branche ist 2017 mit
5 Prozent gewachsen. In den USA waren es nur 3 Prozent.
Meine Gesprache mit dem amerikanischen Verband ha-
ben gezeigt, dass dort grundsétzlich die gleichen Probleme
herrschen wie in Europa. Unsere Aktivitdten und Initiati-
ven werden mittlerweile als Vorbild gesehen.

Zuruck zum Marketing und dem Vergleich zu den klas-
sischen Kanalen? Online wird erwachsen und ist die Num-
mer Eins. Doch gibt es derzeit auch so etwas wie eine ,,di-
gitale Erntichterung®. Die Leistungsdaten bei den grof3en
Facebook, Google & Co. sind nicht tberprtifbar, Unter-
nehmen kiirzen — wie bei Procter & Gamble — die
Onlinebudgets und haptisch-analog wird plétzlich bei den
Onlinern hipp, die jetzt reale Shops eroffnen.

Wir haben also keinen Grund, uns im Wettstreit der Wer-
betrdger und Geschaftsmodelle zu verstecken.

Es gruft Sie F,

-_J
A ”/

Herausgeber PSI Journal
GeschaftsfUhrer PSI
michael.freter@psi-network.de

www.psi-network.de



FUr Planer, die
nichts dem Zufall
uberlassen.

Verlassliche Messedaten tragen dieses Zeichen:;

4

ZERTIFIZIERT

Erklaren, was Daten im Klartext bedeuten. Das ist unsere Sprache. Denn auf Messen, die von uns zertifiziert wurden,
ist Verlass: Wieviele Besucher gab es? Welche berufliche Stellung haben sie? Wieviele treffen Einkaufsentscheidungen?
Wir liefern die Antworten. Prompt. Ubersichtlich. Genau. Fiir rund 300 Messen und Ausstellungen.

www.fkm.de




Vorschau Marz

Kleidsame Werbung

Die Produktauswahl unserer nachsten Ausgabe highlightet die Themen
JTextilien, Caps und Accessoires”. Die gerade zurtickliegende PSI 2018
hat wieder einmal bestétigt, dass Werbetextilien ausgesprochen modisch
daherkommen und nachgerade fashionable Trends setzen. Diesmal stand
sogar eine ganze Halle im Fokus kleidsamer Promotionwear. Auf dem be-
reits legendédren Catwalk waren aber auch schicke Caps und Accessoires
zu sehen. Die Méarzausgabe kntpft hier direkt an. AuBerdem gibt's dazu
passend neue Produkte aus den Bereichen , Koffer, Taschen, Lederwar-
en‘zu sehen.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktthemen der Aus-
gabe April 2018 mit den Themengruppen ,,Schreibgerite,
Schul- und Biirobedarf“ sowie ,,Garten, Hobby und Outdoor*
und senden Sie Thre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis
spatestens 16. Februar 2018 an: Edit Line GmbH, Redaktion
PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Eindriicke, Stimmen, Stimmungen

Mit der PSI 2018 startete das europaische Werbeartikeljahr erneut mit
drei ereignisreichen Tagen in die dreidimensionale Saison. Wieder wurde
offenbar, dass die drei Buchstaben der Messe
auch fiir Professionell, Stark und International
stehen. Dieses Jahr waren noch mehr Besucher
aus aller Welt zu Gast. Wir waren mit unserem
Redaktionsteam in den vier Ausstellungshallen
unterwegs und haben fiir den traditionell bunten
Riickblick in der Mérzausgabe Eindrticke, Fak-
ten, Stimmungen und Stimmen eingefangen, die
das unverwechselbare Panorama dieser Messe
beispielhaft beleuchten.

Bliitenfrische Werbeideen

Start-ups wie Interflor24 sind kennzeichnend fiir
eine neue, junge Unternehmergeneration, die
der Branche frische Impulse verleihen. Das
noch junge Mitglied ist dem PSI-Netzwerk mit
keinem geringeren Anspruch beigetreten, als
,die Werbeartikelbranche mit mehr Frische und
Lebendigkeit zu revolutionieren”. Wie der Name
schon erahnen lésst, tibermittelt das Unterneh-
men mittels Blumen und Pflanzen Werbegrif3e,
die durchweg positive Empfindungen wecken.
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