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Digi{ales, Qualitat
und PR-Arbeit

eine Mitglieder auf die Zukunft vorzubereiten und sie
dorthin mitzunehmen, ist fiir Branchenverbande Auf-
gabe und Daseinsberechtigung zugleich. Der Gesamt-
verband der Werbeartikelwirtschaft in Deutschland
(GWW) wird in der kommenden Legislaturperiode —

gerade wurde der Vorstand neu gewahlt (S. 66) — drei Themen in den
Vordergrund seiner Arbeit stellen: Digitales, Qualitat und Offentlichkeitsarbeit.

Ein Arbeitskreis bearbeitet bereits seit fast zwei Jahren die Thematik Digi-
tales und hat jingst erste Ergebnisse vorgelegt. Ziel der Aktivitdten ist es, Da-
tenflisse und Datenaustausch in der Branche zeitgemé&l3 zu gestalten. Keine
leichte Aufgabe bei der Vielzahl von Artikeln, der Vielzahl von Anbietern, nati-
onal und international, und mehreren tausend Héndlern und Beratern im Markt.
Aber was bis jetzt auf den Weg gebracht wurde, kann sich sehen lassen und
zeigt, dass die Branche sich hier dringend weiter professionalisieren muss.

Neu hinzugekommen ist eine Qualitdtsoffensive. Auch hier wurden schon seit
einem Jahr Vorarbeiten geleistet. Jetzt ist das Ziel formuliert: Ein Glitesiegel soll
etabliert werden, das dem Industriekunden in Bezug auf Gesetzeskonformitat und
Nachhaltigkeit Sicherheit garantiert. Eine zu schaffende Gtitegemeinschatft soll als
Ziel auch den Teilnehmern klare Wettbewerbsvorteile am Markt verschaffen.

Ein drittes Feld der GWW-Arbeit wird sich mit der Offentlichkeitsarbeit fiir
den Werbeartikel beschaftigen. ,Pro Werbeartikel“ heif3t der Arbeitsauftrag. Ge-
zielt sollen Meinungsbildner und Meinungstréager in Politik, Medien und Gesell-
schaft kiinftig tiber Brancheninteressen und Wirkung des Werbeartikels infor-
miert werden. Erster Schritt wird dabei sein, eine professionelle Datenbank zu
erstellen, damit Informationen kinftig zielgenau an Adressaten gesendet wer-
den konnen. Ein diesbeziiglicher Arbeitskreis formiert sich gerade.

Drei Themenfelder, die jeweils eine gro3e Herausforderung sind, wenn man
in Rechnung stellt, dass alle Arbeit ehrenamtlich erbracht werden muss. Noti-
ge Ausgaben fiir technischen Support, Beratung durch Externe und Medialeis-
tungen sind aber budgetér abgesichert. Hinzu kommt, dass dies alles neben der
Alltagsarbeit eines Gesamtverbandes geleistet werden muss. Deshalb leite ich
auch an dieser Stelle gerne die Bitte des GWW weiter, dass sich moglichst viele
an der Arbeit beteiligen und noch mehr Unternehmen als bisher dem Verband
beitreten sollen — der Vorteil in dieser Gemeinschatft ist garantiert.

In diesem Sinne

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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Pluschtierwelt
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Innovation und Inspiration 8 u S C e
Werbeartikel als Lifestyle in Szene zu setzen — das macht den Charakter der Wahlen Sie lhre Favoriten aus
PSI aus. Auch inihrer 56. Auflage. ,In vielen Bereichen beobachten wir so mehr als 500 SEMO-Pliischtieren!

etwas wie eine haptische Revolution®, war eine der abschlieenden Aussagen
von PSI Geschaftsfithrer Michael Freter. In einem groen ,,PSI 2018 Special”

haben wir Impressionen und Stimmen, frische I[deen und Innovationen der - S E M O S oft M in i S
europaischen Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft zusammengetragen.

Die neue
softige Mini-
Collection

GWW: Die Zukunft im Blick 66

Am 1. Februar hatte der GWW
(Gesamtverband der Werbearti-
kel-Wirtschaft) zu seiner Jahres-
hauptversammlung nach Hanau
geladen. Neben verbandsinter-
nen Themen sowie Vorstands-
Neuwahlen standen die Ergeb-
nisse der verschiedenen Arbeits-

kreise auf der Agenda.
PF Concept: Neues Katalogkonzept 84
PF Concept war einer der grof3eren
Aussteller der PSI 2018. Der Werbe-
mittelspezialist hatte jedoch nicht nur : ; : b
mehr als 200 Produktneuheiten im - sgit AEin
Gepack, sondern auch ein zukunfts- ! i :-::E gia
orientiertes Katalogkonzept. Wir stel- 1 ,_: ity 1
len das mehrteilige Konzept vor. i l"-'l: -': u "1;1
1' 2404 H II.
— Sonderanfertigungen fiir

Promotion, Maskottchen, ect. —
nach lhren Wiinschen.

,Optimale Performance*

Seit 1. Dezember 2017 ist Wolf Creemers
neuer Geschéftsfiihrer des niederlandischen
Werbeartikellieferanten Giving Europe und
folgt damit Stef van der Velde. Wolf Creemers
sprach mit uns tiber seine Beweggriinde, zu
Giving Europe zu gehen und tiber die Zukunft
des Unternehmens sowie der Branche.

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen
Tel. 021 62-53008-0 - Fax 02162-53008-20
E-mail: info@semo.de - www.semo.de
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Das Farbunternehmen Pantone
hat gesprochen. Die ,Farbe des
Jahres” 2018 ist Ultraviolett.
Und zwar nicht irgendein
Ultraviolett, sondern, wie es das
Farbinstitut auf seiner Home-
page pantone.com selbst
ausdruckt, ein ,,dramatisch
provokativer und nachdenk-
licher Violettton, der Origina-
litat, Einfallsreichtum und
&r g visionares Denken kommuni-

‘ ziert“. Aus Marketing-Sicht ist
die Farbe Violett durchaus
interessant, sagt 99designs,
weltweit agierender Online-
Marktplatz fiir Grafikdesign. So
verbinden wir mit Violett etwa
Kreativitat, Individualitat, Luxus,
Vornehmheit. Nach Aussage
von 99designs haben wir keine
wirklichen negativen Assoziati-
onen mit Violett.

Trends & Brands
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Textilien gehoren seit Jahren zu den am schnellsten wachsenden Produkt-

Immer wieder ein Erlebnis: Der PSTCATWALK
setzt Promotionwear attraktiv in Szene.

segmenten auf der PSl. In diesem Jahr war die Halle 10 als beeindruckender
Hotspot werblicher Mode und Accessoires eines der Highlights der Messe.
Schicke Kollektionen und mitreiBende Shows, aber auch viel Information rund
um Veredlung und Einsatz von Werbetextilien bestimmten das Bild der Halle.

L X

ber 200 Aussteller zeigten auf der PSI 2018

ihre aktuellen Sortimente, die inzwischen
weit tber Shirts, Caps, Schals, Krawatten
und Co. hinausreichen. Hinzu kam ein um-
fangreiches Programm, das auf neu kon-
zipierten Sonderflachen alle denkbaren Veredelungsmog-
lichkeiten présentierte sowie umfangreiches Hintergrund-
wissen vermittelte. Ein weiterer Schwerpunkt war die nach-
haltige Herstellung und Verarbeitung im Textilsektor. Der
mittlerweile schon traditionelle PST CATWALK mit pro-
fessionellen Shows und sympathischen Models rundete
die spektakulare Messeinszenierung des Themas Werbe-
textilien ab.

Trends und Méglichkeiten

Mit einem signifikant erweiterten Textilangebot hat die
europdische Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft das
riesige Spektrum des aufstrebenden Produktsegments auf-
gezeigt. Denn die Werbeartikelindustrie profitiert von allen
neuen und gangigen Trends, die die schnelllebige, krea-

Halle 10 der PSI als Modezentrum der Werbeartikelbranche

Erlebn

_Textile

ISWE

Iten
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tive Modebranche im Rekordtempo hervorbringt. Fiir den
schnellen Uberblick tiber das Textilangebot der PSI leis-
tete der Hallenfaltplan mit entsprechenden Piktogram-
men den Besuchern gute Dienste, um sich auf die erst-
mals angebotene ,Textile Discovery Tour” mit neuen
Prasentations- und Informationsformaten zu begeben.
Zusatzlich gab es Infos im Messekatalog und auf der PSI-
Webseite. So gelangte der Handler auf kiirzestem Weg zu
den gesuchten Lieferanten und wurde tiberdies mit Infor-
mationen zu den wichtigsten Programmhighlights versorgt.
Premiere feierte etwa der Walk of Cotton, der einen Ex-
kurs mit allem Wissenswerten rund um das Thema Baum-
wolle bot.

Siegeszug der Baumwolle

Entlang eines Baumwollpfades auf einer der zahlreichen
Sonderflachen erzéhlte Rainer Schlatmann, Redakteur der
Bremer Baumwollborse, vom Siegeszug der Pflanze, die
uns taglich in Form unserer Kleidung begleitet: ,Gezeigt
werden die Wachstumsstadien und die unterschiedlichen
Qualitaten der Baumwolle aus verschiedenen Landern
und der weite Weg vom Sémling bis zum fertigen T-Shirt®,
fasst der Experte in aller Kiirze zusammen. Dabei erzahl-
te der Walk of Cotton von der Baumwollpflanze, einem
nachwachsenden und biologisch vollstandig abbaubaren
Rohstoff. Dank immer weiter entwickelter Anbaumetho-
den konnte der Ertrag seit den 1950er Jahren auf gleicher
Flache nahezu verdreifacht werden. , Die Anbauflache hin-
gegen hat sich seit fast 70 Jahren weltweit nicht vergro-
Bert”, hat Schlatmann recherchiert. Zugenommen haben
jedoch die Anforderungen an die Faserqualitat: , Eine be-
stimmte Festigkeit, Farbe, Feinheit, Gleichméfigkeit sind
nur einige Parameter, die von der Textilindustrie nachge-
fragt werden®, so der Experte, der auf die hohe Qualit&t
der langstapeligen Giza-Baumwolle aus Agypten oder der
Pima-Baumwolle aus den USA verweist, die besonders
feine Garne ergeben. In diesem Zusammenhang ist Bedingung,
dass Saatenforschung und Landwirtschaft bestédndig gute
Arbeit leisten, um das Naturprodukt entsprechend den
gewachsenen Anforderungen zu ziichten. Neben Agypten
und den USA gehoren zudem Indien, China, Pakistan, Bra-
silien sowie Usbekistan, die Ttrkei, Australien, Turkme-
nistan und Burkina Faso zu den wichtigsten Anbauregi-
onen der Welt. Mit der Herstellung von Baumwolle sind
weltweit jghrlich rund 250 Millionen Menschen in 80 Lén-
dern beschéftigt.

Praxisforum zu Fair Trade und Fair Wear

Direkt auf der Fldche des Walk of Cotton informierten ne-
ben Rainer Schlatmann auch weitere Textil-Experten wie
Lina Pfeifer (Global Organic Textile Standard, GOTS), Bir-
git Jussen von Quality Matters sowie Heike Hess vom In-
ternationalen Verband der Naturtextilwirtschaft, in Vor-

tragen und Workshops tiber die gesamte Baumwoll-
Lieferkette. Neben landwirtschaftlichen Anbaume-
thoden und Umweltschutz bildete auch das Thema
Nachhaltigkeit mit Aspekten des sozialen Handelns
wie etwa gerechten Arbeitsbedingungen und fairer
Entlohnung einen Schwerpunkt: ,In jingerer Ver-
gangenheit hat in der Textilindustrie in Sachen Nach-
haltigkeit ein Umdenken stattgefunden, einherge-
hend mit einem Trend zu qualitativ hochwertigeren
Produkten. Hier mochten wir textiles Know-how ver-
mitteln, mit dem sich der Werbeartikelhéndler in die
Lage versetzt, Fair Wear entsprechend kompetent
zu verkaufen®, restimiert Stefan Roller-Af3falg, Lei-
ter der Akademie fiir Textilveredlung und Koopera-
tionspartner des PSI. ,In puncto Nachhaltigkeit, ins-
besondere im Bereich der Werbetextilien, ist aber
immer noch reichlich Missionarsarbeit vonnoten,
um das Thema noch stérker ins Bewusstsein der
Kunden zu bringen®, erganzt der Textilfachmann. Auf
der PSI konnte Rainer Schlatmann indes bereits deut-
liche Fortschritte ausmachen: ,Der Markt verlangt
nattrlich auch nach Transparenz, nach Rickverfolg-
barkeit von Themen. Interessant ist, dass wir hier
auf der PSlintensiv tiber das Thema Nachhaltigkeit spre-
chen, auch im Werbemittelsegment insgesamt, was sehr
erfreulich ist®, so der Redakteur der Bremer Baumwoll-
borse zum leicht gewachsenen Nachhaltigkeits-Bewusst-
sein innerhalb der Werbetextilbranche. Laut Stefan Rol-
ler-ARfalg sei die Textilbranche im Allgemeinen beim The-
ma Nachhaltigkeit jedoch schon erheblich weiter.

Vielfiltig: Riesiges Angebot

Das breit gefacherte Angebot an Werbetextilien konzen-
trierte sich in der Textile Area in Halle 10. Aussteller wie
zum Beispiel Triuso, ApparelScout, Wille, Aglika Trade,
Printfield, Dogibear Promotions, ABER Textil+Design und
Sport Bockmann zeigten hier ihr Sortiment — mit vielen
interessanten Variationen und Neuheiten: ,Wir setzen vor
allem auf Funktionsbekleidung, die Werbemittelhandler
auch stickweise ab Lager bestellen koénnen, sowie auch
von Partnern gelabelte Sonderproduktionen®, so Kristin
Kremin, Head of Product Development & Sales bei Fifty
Five. ,Meine Lieblingspro-
dukte im Sortiment der-
zeit sind die in Orange,
Griin und Schwarz erhalt-
lichen Regenjacken, ex-
trem leicht, superdiinn, fast
schon transparent, was-

serdicht und perfekt zu ver-

stauen®, so Kremin zur

jungsten Produktneuheit i

im Portfolio. Bei Falk &  Didier Collignon,
Ross freute man sich iber ~ Falk & Ross

Kristin Kremin,
Fifty Five

Rainer Schlatmann,
Bremer Baumwollborse

Christian Schink,
Cameo Laser

<




das grof3e Interesse an veredelten Schuhen der Eigenmar-
ke SG: ,Ganzneu ist die selbst produzierte SGT-Linie, spe-
ziell hergerichtet fiir die individuelle Direkt-Veredelung mit-
tels Digital- oder Transferdruck sowie per Stick auf tex-
tiler Oberflache®, so René Weif3, Head of Sales Deutsch-
land und Schweiz bei Falk & Ross. ,Hier auf der PSI zei-
gen wir zudem unsere neue Kollektion an Naked Shirts,
Tribeland V-Neck Shirts und die Baseball-Shirts in neues-
tem Style mit Dreiviertelarm®, ergénzt Didier Collignon,
Group Chief Sales Officer. Hier und nattrlich auch bei
Brancheninsidern wie Gustav Daiber, Lynka, Tee Jays, Kar-
lowsky Fashion, Halfar System, FARE, Club Crawatte, Mat-
terhorn, Araco International oder
PF Concept wurde Konig Kun-
de auf seiner Suche nach Neu-
heiten sowie bewahrten Textil-
klassikern fiindig und bestens
beraten.

Kreativ: Individuelle Verede-
lungsmdglichkeiten

Jan Hebbecker,
Hebbecker

Erst durch die Veredelung wird
aus einem Textil ein Werbear-
tikel. Fiir die Initiatoren der PSI
Grund genug, den verschiedenen
Veredelungsverfahren 2018 eine
Hauptrolle im Messeprogramm
einzurdumen — mit gro3em Er-
folg: Zahlreiche Interessierte lie-
Ben sich an den fiinf Praxisinseln
von Druckmaschinenherstellern,
Anwendern und Veredelungs-
s experten demonstrieren, wie
vielféltig die Moglichkeiten der

Jens Zeuke, Madeira

PSI Journal 3/2018
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Individualisierung auf Textilien sind. In Live-Demonstra-
tionen wurde erklart, wie Motive und Schriften auf die
Textilien gelangen. So demonstrierten beispielsweise Maprom
und Hebbecker an der Siebdruck-Insel das Veredelungs-
verfahren in seinen einzelnen Schritten. Jan Hebbecker,
Technischer Leiter von Siebdruckmaschinenhersteller Heb-
becker: ,Im Karusseldruckverfahren werden die vom Kun-
den gelieferten Substrate mehrfarbig veredelt, wobei un-
ser Hauptgeschéft in der Bedruckung von T-Shirts liegt*,
so Hebbecker, der gemeinsam mit Charlie Taublieb alle
Hénde voll zu tun hatte, um die mit einem glamourdsen
Kussmund veredelten Give-aways am Stand umzusetzen.

Stick: hochwertig und langlebig

Wie eine Stickmaschine funktioniert, welche Rolle Garne
und Software spielen und wie das individuelle Motiv auf
das Textil gelangt, zeigten ZSK Stickmaschinen, Melco In-
ternational, Madeira Stickgarne und Ménnel Textile Kenn-
zeichnungen an der Praxisinsel Stickerei. Dabei spielen
vor allem die unterschiedlichen Qualit4ten der Garne und
die Garnvielfalt die Schltsselrolle: , Polyesterfaden und Vis-
kosefaden haben eine ganz unterschiedliche Aussagekraft
hinsichtlich der Optik: Viskose glénzt durch eine sehr hohe
Farbbrillanz und bringt eine groe Lebendigkeit in den
Stick hinein, wohingegen Polyesterfaden den grof3en Vor-
teil haben, besonders langlebig zu sein. Daher werden sie
Uberall dort eingesetzt, wo die Teile beim Waschen und
Tragen stark strapaziert werden®, erlautert Jens Zeuke,
Sales-Manager der Madeira Garnfabrik. Dabei lassen sich
nicht nur Logos und Slogans, sondern auch detailreiche
Bildmotive umsetzen: ,Der Stick hat die Optik eines hoch-
wertigen Drucks und erlaubt auch die Umsetzung kleins-
ter Details, alles auf der Grundlage einer grafisch verntinf-
tigen Vorlage seitens des Kunden®, weif3 Zeuke.
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Wirtschaftlich: Laser- und Transferdruck

Cameo Laser und Trotec beweisen an der Station fiir La-
serbeschriftung, dass die Vorteile vor allem in der Wirt-
schaftlichkeit liegen: ,Insbesondere Jeansstoff, Softshell
und Fleece lassen sich per Laser hervorragend veredeln.
Auch hier gilt, dass wir im direkten Verfahren ohne Ver-
brauchsmaterial oder Werkzeuge zu einem bestéandigen,
edlen Eindruck gelangen, alles ohne Nachbearbeitung®,
erklart Christian Schink, Fachberater Lasertechnik von
Cameo Laser. Keine Fragen offen blieben auch an der Pra-
xisinsel fir Transferdruck: Dabei stellte Mimaki seinen fiir
die kostengtinstige Produktion hochwertiger textiler An-
wendungen entwickelten Rollen-Sublimationsdrucker vor,
ideal fiir den qualitativ hochwertigen Transferpapier-Sub-
limationsdruck von Kleinserien und eingesetzt fiir Mode-
Anwendungen, Sport- und Schwimmbekleidung sowie
Schuhe. Bei diesem Druckverfahren wird der Farbstoff in
den Tragerstoff, in der Regel synthetische Fasern, einge-
dampft, sublimiert, wofiir Transferpapiere und -folien so-
wie Spezialtinten verwendet werden. Neben dem Subli-
mationsverfahren fiir fotorealistische Druckmotive zeigte
etwa IVM SignTex, wie die Verarbeitung von Flock- und
Flexmaterialien funktioniert und erklarte die Anwendung
von Plotter- und Print and Cut-Technologien: ,Mit ziem-
lich wenig Aufwand, lediglich mit Hilfe eines Plotters, mit
dem Vinyl-, Flex- oder Flockfolie geschnitten wird, und
einer Transferpresse lassen sich auch Einzelstticke und
kleine Printauflagen realisieren und Textilien aus Baum-
wolle und Polyester-Mischgewebe auf schnelle und ein-
fache Weise veredeln®, fasst Marius Malewski, Anwen-
dungstechnischer Berater bei IVM, zusammen. Dank in-

ll'—' i r ‘m

E’l prasisinsel Textll

—A b -

Laser

novativer Digitaldrucktechnologien sind auch Einzelstticke
und kleine Printauflagen inzwischen in der Produktion
moglich. SchlieBlich klarte Kornit Europe an der fiinften
Praxisinsel tiber moderne Inkjet-Druckmaschinen auf und
zeigte, wie Mass Customization im Digitaldruck umsetz-
bar ist.

PSI CATWALK: MitreiBende Shows

Weite Wege und mude Fufe sind eine Nebenwir-
kung grofer, schoner Messen wie der PSI. Entspre-
chend intensiv ist das Tagespensum fiir PSI-Besu-
cher auf seiner Suche nach den vielen Stecknadeln
im kreativ inszenierten Werbe-Dschungel. Dement-
sprechend willkommen war die Pause am stets be-
stens besuchten CATWALK in Halle 10. Der PSI
CATWALK bot eine perfekte Inszenierung mit cho-
reographischer Action. Taglich vier Mal présentierten
professionelle weibliche und méannliche Models auf
einer dieses Jahr ebenerdigen Flache flotte Mode
und Accessoires der Textil-Aussteller, darunter die
textilen Highlights von Gustav Daiber, Club Crawat-
te, Matterhorn, Araco International, Falk & Ross,
Lynka, Tee Jays, Karlowsky Fashion, Halfar System,
FARE, Fifty Five oder PF Concept. Doch nicht nur
saloppe Schals, funktionell wie modisch herausra-
gende Oberteile oder etwa kreativ gestaltete Socken,
sondern auch launig présentierte Arbeits- und Si-
cherheitskleidung fanden den elegant und sportlich
beschrittenen Weg ins Herz der Kundschaft. <

Marius Malewski, IVM

Stefan Roller-ABfalg,
Akademie fiir
Textilveredelung

An den Praxisinseln wurden die
verschiedenen Textilveredlungs-
verfahren anschaulich présentiert.
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Folker Stachetzki, Graphic Designer & Marketing Brother
Hochfrequentierte Performance

Wir bedrucken hier am Stand von Falk & Ross die neue Schuhkol-
lektion unseres Standpartners — mit Hilfe unseres extra dafiir aus-
gelegten Digitaldrucksystems. Wir zeigen im Praxisbeispiel, was
in diesem Bereich moglich ist. Die Bedruckung von Schuhen ist
ein noch relativ junger Markt, der aber extrem wachst, weil die
Marge sehr hoch ist. Vor ein paar Jahren waren es noch zwei, ak-
tuell sind es rund zehn Hersteller, die diesem Trend folgen. Es ist
mdoglich, auf alle Materialien zu drucken, die die wasserbasieren-
de Tinte absorbieren. Da wir mit Hitze trocknen, muss das Mate-
rial allerdings eine Temperatur von 160 Grad Celsius aushalten.
Neben Textil eignet sich vor allem auch Leder. Wir hatten bereits
am ersten Messetag reichlich Besucherzuspruch, so dass wir mit
unserem Messeauftritt sehr zufrieden sein kdnnen.*

Harald Nonn, Key Account Manager Epson
Flexibel dank Direktdruckverfahren

Beim Direktdruck handelt es sich um eine Inkjet-basierende L6sung, die
Farbbilder inklusive einem WeiB-Unterdruck auf farbigen Shirts direkt auf
den Baumwollstoff druckt. Der Mindestbaumwollanteil sollte 50 Prozent
betragen. Je hoher der Baumwollanteil, desto héher die Druckqualitat. Dies
ist aber auch abhangig davon, wie viel WeiBtinte untergedruckt und wie
viel Farbtinte auf das Shirt aufgebracht wird. Solch ein Druck ist in der Re-
gel bis zu 30 Waschgange bestédndig, je nach dem, fiir welchen Einsatz
das Shirt gedacht ist. Der Preis hangt letztlich vom Bedarf an Tinte fiir den
gewtinschten Auftrag ab. Die Vorteile dieses Druckverfahrens: Es kann di-
rekt auf den Stoff gedruckt werden, weiBe Shirts kénnen ohne Vorbehand-
lung direkt veredelt werden und farbige Shirts sind nach Vorbehandlung
mit WeiBtinte auch farbig bedruckbar. Und das alles, ohne auf ein Sieb an-
gewiesen zu sein. Damit sind wir also erheblich schneller und flexibler.

Sabrina Samoa Krobath, Geschaftsfiihrerin Samoa
Megatrend Nachhaltigkeit

Wir bieten Regenponchos in verschiedenen Ausfiih-
rungen an und zeigen hier neue Modelle sowie diverse
Tragetaschen, die aus vollstandig biologisch abbau-
barer, zertifizierter genfreier Maisstérke bestehen. Wir
sind sehr zufrieden mit dem bisherigen Verlauf der
Messe und héatten gerne noch mehr Personal hier am
Stand gehabt. Man merkt also ganz deutlich, dass der
Trend immer mehr zu nachhaltigen, biologisch abbau-
baren Werbemitteln geht.
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Ivana Zulj Knezevic, Director Umbra Design
Fokus auf Qualitdtsprodukten

Unser Fokus liegt nicht auf Massenfertigung, sondern auf Qualitat —
und Textilien, die wir selbst auch gerne anziehen wiirden. Daher darf
man nicht alles auf den Preis reduzieren. Werbung sollte wertgeschatzt
werden, daher wertig sein und durchaus auch ein paar Cent mehr ko-
sten diirfen. Dann hat man auch langlebige, hochwertige Produkte,
die der Kunde mehrere Jahre tragen kann. Daher produzieren wir in
Kroatien, in der EU. Ich bin seit 15 Jahren auf der PSI und kann da-
her gut einschétzen, dass der erste Messetag nicht der MaBstab ist.
So hatten wir nach einem maBig besuchten Vormittag plotzlich bis
abends einen sehr starken Kunden-Andrang mit vielen deutschen,
aber auch skandinavischen Kunden. Alles bestens also.

Patrick Polaniok, Geschéftsfiihrer Alta Seta
Neues Messekonzept

Nach vielen Bestandkunden am Vormittag hatten wir
spater auch viele Neukunden bei uns am Stand. Unser
neues Messekonzept hat viele Besucher angelockt. Un-
ter den Neukunden waren auch viele Hollander, die groBes
Potenzial erkennen lieBen. Angesichts der guten Kun-
denqualitit war unser Auftritt ein voller Erfolg. Was uns
auffallt: Die Besucher wirken viel entspannter als in den
Vorjahren und bringen mehr Zeit mit fiir die Beratung.
Neben Bewéahrtem wie Krawatte, Tuch und Schal haben
wir neuerdings Hammam-Badetextilien im Sortiment, per-
fekt geeignet fiir die Bewerbung von Wellness-Themen
wie Entspannung und Entschleunigung.

David Johansson, Geschéftsfiihrer Tailor
Nachhaltiger Businessdress

Aktuelles Highlight in unserem Portfolio sind die neuen
Anziige in Schwarz, Grau sowie Navy, hergestellt aus recy-
celtem Polyester, ein absolut nachhaltiges Produkt fiir Da-
men und Herrn. Mit der PSI sind wir sehr zufrieden, wir
hatten bereits am ersten Messetag mehr als 100 Kunden
hier am Stand, einen guten Mix aus deutschem und inter-
nationalem Publikum.
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Rein grammatikalisch betrachtet gibt es zu dem Adjektiv ,international®
keinen Komparativ. In der Werbeartikelbranche schon. Da lautet die
Steigerungsform PSI. Denn die PSI konnte auch in diesem Jahr ihre
Internationalitat noch einmal steigern: auf 58 Prozent.

PSI 2018 steigert Internationalitat

Werbeartikel

ohne Grenzen

ilmpremieren warten traditionell mit einem
roten Teppich auf. Wer zur PSI kam, be-
trat die Messehallen — zumindest tiber den
Eingang Nord —tiber einen Laufer der be-
sonderen Art: In zehn Sprachen wurden
die Besucher begrti3t. Und das war nur ein Ausschnitt des-
sen, was auf den Gangen und an den Stdnden in vier Hal-
len zu horen war. Kein Wunder, schlie3lich reiste tiber die

Halfte der Besucher, genauer gesagt 58 Prozent, aus dem
Ausland an. Jeder siebte kam sogar aus Ubersee. Ob aus
Europa, Afrika, Asien oder den USA: Fiir Werbeartikel-
handler, -berater und Agenturmitarbeiter ist die PSI der
erste grof3e Pflichttermin im neuen Jahr, um frische Ideen,
neue Kontakte und Partnerschaften fiir den eigenen Markt
mit nach Hause zu nehmen. Und dafiir wurden teilweise
auch sehr lange Anreisen in Kauf genommen. Knapp 20
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Stunden reine Fahrzeit fiir die 1.700 Kilometer lange Stre-
cke mit dem PKW von der weil3russischen Hauptstadt
Minsk nach Diisseldorf oder ganze 13 Stunden Flugzeit
fir 9.390 Kilometer Luftlinie zwischen Pailles auf Mauri-
tius und der nordrhein-westfalischen Metropole — die PSI
rief und Besucher aus aller Welt kamen, um internationa-
le Lieferanten unter einem Dach zu treffen. Damit présen-
tierte sich die 56. Auflage der europé&ischen Leitmesse der
Werbeartikelwirtschaft als wahrhaft globaler Treffpunkt
und stellte einmal mehr unter Beweis, dass der Werbear-
tikel wirklich international ist und Nationen verbindet. Fast
90 Lander zeigten in Dusseldorf Flagge und machten die
Messe flir drei Tage zum Mittelpunkt der Werbeartikel-
welt. Damit setzte die PSI nicht nur eine neue Bestmar-
ke, sondern auch sptirbare Akzente fiir einen dynamischen
Start ins neue Geschaftsjahr. 17.342 Besucher kamen in

die nordrhein-westfélische Landeshauptstadt. Damit be-
wegte sich diese Zahl nahezu auf dem hohen Vorjahres-
niveau (2017 wurden 18.094 Besucher registriert).

Viele lachende Gesichter waren auf dem Empfang des britischen Branchendienstleisters
Sourcing City zu sehen. Die PSI 2018 bildete eine gute Gelegenheit,
sich in zwangloser Runde locker und ausgesprochen frohlich auszutauschen.

Polen und die Niederlande
wieder besonders stark

Bunt war auch das Fahnenmeer der Hersteller und Liefe-
ranten: 925 Aussteller aus 37 Nationen prasentierten ihre
Produktvielfalt. Traditionell stark vertreten waren einmal
mehr Werbeartikelunternehmen aus Polen (82), den Nie-
derlanden (75), der Ttirkei (56) und Italien (41). Die Liste
der Top Ten-Lander komplettierten Aussteller aus Spani-
en, GroBbritannien, Osterreich, Frankreich, Belgien und
Schweden. Erfreulich war dabei neben der Vielfalt der
Herkunftslander (weit tiber den europaischen Kontinent
hinaus) auch die Bandbreite der Aussteller — von gro3en
Importeuren und Vollsortimentern sowie namhaften Mar-
ken, die seit Jahren die PSI bereichern, bis hin zu kleinen
Nischenanbietern, die zum ersten Mal in Diisseldorf aus-
gestellt haben. Alle gemeinsam wollten die Moglichkeiten

Top 10 der internationalen Top 10 der internationalen
Aussteller (nach Landern): Besucher (nach Léndern):

nutzen, die die PSI Messe als Europas fithrende Leistungs-
schau bietet: Werbeartikel gro3eren Kreisen der werbe-
treibenden Wirtschaft zu erschlieBen. Der Werbeartikel
nimmt dabei eine unverzichtbare Funktion wahr.

Auch Verbénde zeigten Flagge

Moglichkeiten, grof3ere Kreise der werbetreibenden Wirt-
schaft zu erschlief3en, war auch der zentrale Ansatz fiir die
zahlreich vertretenen internationalen Verbénde. Nicht zu-
fallig fanden sich unter thnen die Nationen aus der Liste
der Top Ten-Ausstellerldnder wieder. Sie prasentierten sich
wie gewohnt eintréchtig und nebeneinander auf einer Stand-
flache innerhalb der zum festen Bestandteil der PSI ge-
wordenen International Area. Diese war nach einem Jahr
in Halle 11 bei dieser PSI wie-
der in Halle 9 angesiedelt. Auf
dieser Sonderflache konnten
Besucher mit Vertretern der

Land Anzahl Aussteller Land Anzahl Besucher Branchenverbande aus Bel-
Polen 82 Niederlande 1.483 gien (BAPP), den Niederlan-
Niederlande 75 Belgien 699 den (PPP) und Polen (PIAP)
— = - in Kontakt treten. Aus Russ-
Turkei 56 Osterreich 593 land mit dabei waren die IAPP
Italien 41 Italien 586 sowie die IPSA Messe, die
Spanien 27 Sz 494 grofte Veranstaltung rund um
. . . . den Werbeartikel in Russland,
l.J.nlted Kingdom 26 United Kingdom 462 die seit vier Jahren mit PSI
Osterreich 23 Frankreich 413 kooperiert. Als globaler Un-
Frankreich 21 Spanien 401 ternehmensverbund war die
Belgien 19 e 385 IPPAG (Intergatlonal Pgrtne.r—
ship for Premiums & Gifts) in

Schweden 18 Tschechien 353

der International Area vor Ort.
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Zur ersten ,,Belgian Night hatte der belgische Branchenverband BAPP geladen und zahlreiche Landsleute
waren gekommen. Innerhalb der PSI After Work Partyzone trafen sich Freunde und Geschaftspartner zu
einem frohlichen Get-together mit leckeren Drinks und kulinarischen Késtlichkeiten. Zum feierlichen Teil des
Abends hieB dann BAPP-Geschaftsfiihrer Erich Cormann alle Géste herzlich willkommen. Anlass dieses
zeremoniellen Rahmens war die Verleihung der ,,Product Media Advisor of the Year 2017 Awards". Bereits
zum dritten Mal wurde dieser vom Magazin Promo-Biss und BAPP initiierte Preis vergeben. Dieses Jahr in
zwei Kategorien: dem Product Media Advisor of the Year Award ,,classique” und — als Premiere — der
Product Media Advisor Challengers of the Year. Mit dem , Klassik-Award" ausgezeichnet wurden Pasco Gifts
(Gold), Gemaco (Silber), Pronel und Van Bavel Enjoy Giving (Bronze). Den neu geschaffenen ,,Challenger-
Award" erhielten Magnus Business Gifts (Gold), Sky-O (Silber) sowie Amahé und Square Nuts (Bronze).

BAPP-Vorsitzender Michel Deboudt

Die Organisation hat neben zahlreichen europaischen auch Mehr als nur International Area

Mitglieder aus Australien, Dubai, Indien, Mauritius, Mexi-

ko, Neuseeland, den Philippinen, Singapur, Stidkorea und
den USA. Innerhalb der International Area waren zudem
auch der ukrainische Branchenverband AVIRSU sowie
eine ganze Bandbreite spanischer Représentanten vertre-
ten. Neben dem Branchenverband FYVAR préasentierten
sich auch der Verband der Werbeartikelimporteure, -grof3-
héandler und -hersteller (aimfap) und IFEMA Feria de Ma-
drid, der fiihrende Messeplatz in Spaniens Hauptstadt.
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Die internationale Présenz war jedoch keineswegs auf die
International Area beschréankt. Direkt an die Sonderfla-
che schloss sich die ScandiBase an, traditionell Heimat
der skandinavischen Reprasentanten. Neben dem schwe-
dischen Branchenverband S.B.P.R. war auch die Promo-
tionmassan aus Stockholm vertreten. Dazu gesellten sich
die Messen PWA aus Helsinki und MYVENDO aus Da-
nemark. Fester Bestandteil im Rahmen der ScandiBase
war selbstredend einmal mehr Branchen-Urgestein Klaus
Beyer — durch seine langjahrige Messetédtigkeit in diesem
Raum ausgewiesener Kenner des skandinavischen Wer-
beartikelmarktes. Immer wieder gern als kompetente Sta-
tion gewahlt wurde die PromoAlliance, zu der sich vor
sechs Jahren der amerikanische Branchendienstleister ASI
(Advertising Specialty Institute), der britische Dienstleis-
ter Sourcing City und das PSI zusammengeschlossen hat-
ten. Uber die Halle 9 hinaus konnten in Halle 12 weitere
internationale Treffpunkte angesteuert werden. So bildete
auch in diesem Jahr der britische Branchenverband BPMA
gemeinsam mit Ausstellern aus dem Vereinigten Konig-
reich den UK Pavilion. Bereits legendar ist der PromZ Pa-
vilion. Absoluter Magnet war auch 2018 wieder die langst
mit Kultstatus versehene Holland Bar.
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Blick tiber den groBen Teich

Einen interessanten Einblick in den US-Werbeartikelmarkt
gewahrte Timothy Andrews, Prasident und CEO des Ad-
vertising Specialty Institute (ASI), im Rahmen der Pres-
sekonferenz zur offiziellen Messeeroffnung. Fur das abge-
laufene Geschéftsjahr rechnet das AST mit Umsétzen von
22,9 Milliarden US-Dollar. Ein Plus von rund drei Prozent
gegentiber dem Vorjahr. Im Ranking der Top-Seller auf
Platz 1 liegen Textilien, speziell T-Shirts und Caps. Doch
auch Virtual Reality-Produkte stehen bei amerikanischen
Empféngern hoch im Kurs, was sicherlich damit zu tun
hat, dass daftir in den USA Studierende eine zentrale Ziel-
gruppe darstellen. Ein interessanter Absatzmarkt flir Wer-
beartikel ist auch das Gesundheitswesen. Durch die Le-
galisierung von Marihuana in einigen US-Bundesstaaten
wirden sich, so Timothy Andrews, neue Absatzmérkte er-
schlieBen. Zunehmend stark nachgefragt werden im Land
der unbegrenzten Moglichkeiten nachhaltige Produkte,
auch wenn die USA, das gab der ASI-Prasident unumwun-
den zu, in Sachen umweltfreundlicher Artikel noch weit
hinter Europa zurtickldgen. Allerdings gewéanne dieser As-
pekt einen immer hoheren Stellenwert. So wirde auch
mehr und mehr auf die gesamte Wertschépfungskette ge-
schaut, die nachvollziehbar sein sollte. Gerade ,Millenials
sind sehr aufgeschlossen, was Werbeartikel anbelangt, aber
ebenso sensibel, wenn es um die Einhaltung 6kologischer
und sozialer Standards geht®, so die Erfahrung Timothy
Andrews’. Damit folgen junge Amerikaner einem Mega-
Trend, der auch das Bild der diesjghrigen PSI im wahrs-
ten Sinne des Wortes nachhaltig pragte. Wie gesagt: Der
Werbeartikel ist international und verbindet Nationen. <

FINLAND
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Durchweg heitere Gesichter gab es beim Empfang der British Promotional Merchandise
Association (bpma). Die Gastgeber Gordon Glenister (r.), Director General der bpma,
und bpma-Chairman Graeme Smith (1.) konnten zahlreiche Freunde und Geschaftspart-
ner begriiBen, darunter auch PSI Geschéftsfiihrer Michael Freter. Bei einem gepflegten
Bier oder einem guten Gldschen Wein lieB sich das Werbeartikeljahr 2018 gut und ganz
entspannt beginnen.
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Treff zum Plausch bei Xindao
(v.1.): Viola Proietti, Albert van
der Veen, Michael Freter.

Schwungvoller Start ins Werbejahr

Mehr als 25 Jahre ist Xindao als zuverlassiger Qualitatslieferant auBergewohn-
licher und zeitgemaf designter Werbeartikel erfolgreich am Markt —und eben-
so treuer Aussteller auf der PSI, die dem niederléndischen Lieferanten und sei-
ner internationalen Ausrichtung als Anlaufpunkt der europé&ischen Fachbran-
che stets als willkommener und schwungvoller Start ins Geschéftsjahr dient.
Der chinesische Name des Unternehmens hat in der Landessprache zwar viele
Bedeutungen, aber fiir Xindao selbst driickt die Ubersetzung ,Neue Richtung®
die Philosophie der Niederlander am besten aus. Und auf der PSI positioniert
man sich Jahr fiir Jahr aufs Neue auf dem Weg in eine dreidimensional wer-
bewirksame Zukunft. Nattrlich dient der jahrlich aufs Neue aufwendig gestal-
tete Stand auch zur Pflege langfristiger Kundenbeziehungen. Deshalb kommt
auch das gesellige Beieinander nicht zu kurz, wenn man dort abends nach in-
tensiven Messetagen in lockeren Runden zusammenkommt, um losgeldst vom
Geschéftsalltag tber dies und das zu plaudern. Auch PSI Geschéftsfithrer Mi-
chael Freter und PSI Key Account Manager Viola Proietti lie3en sich am gast-
freundlichen Xindao-Stand fiir einen Plausch mit Xindao CEO Albert van der
Veen blicken. www.xindao.com

Das Team der ztv Versandstation hatte auch diesmal alle
Hénde voll zu tun, um den Andrang zu bewiltigen.

Sammeln und schicken

Einen im wahrsten Sinne des Wortes unbeschwerten Rundgang tiber die Messe
bot auch in diesem Jahr wieder die PSI Versandstation. In Halle 9 war erneut die
Anlaufstelle des PSI-Kooperationspartners und Logistikexperten ztv aus Krefeld
aufgebaut, um die Messebesucher von deren gesammelten Mitbringseln zu entla-
sten. Das Team der ztv Versandstation hatte auch diesmal alle Hande voll zu tun,
um den Andrang zu bewéltigen. Doch wie bei den vergangenen Messen schon be-
stens erprobt, liefen Verpackung und Versenden von Produktmustern und Kata-
logen dank professioneller Koordination wieder wie am Schntirchen. Einfacher
und bequemer (und dank Sonderkonditionen auch kaum guinstiger) kommen die
auf der Messe zusammengetragenen Materialien nicht in die heimischen Biiros
der Werbemittelprofis. www.ztv-logistik.de
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Lensen
Toppoint

90 Jahre jung

Man mag es kaum glauben, denn das Unternehmen kommt
mit seiner innovativen Kollektion an Werbeartikeln stets
jung daher: Der niederlandische Spezialist fiir haptische
Werbung Lensen Toppoint begeht 2018 sein 90-jahriges
Bestehen — und leitet das Jubildumsjahr als gerngese-
hener Stammgast auf der PSI mit einem beeindruckenden
Auftritt ein. Seit 1928 agiert das Unternehmen aus Ber-
gentheim auf dem dynamischen internationalen Markt
mit einer standig erneuerten eigenen Strategie und ver-
sorgt die werbende Wirtschaft mit immer neuen Kreati-
onen an aufmerksamkeitsstarken Produkten. Mit eigenen
Handels- und Produktionsstétten in den Niederlanden,
Deutschland und Polen entwickelte sich Lensen Toppaint
Uber die Jahre zu einem fiihrenden Anbieter fiir Werbe-
artikel und Schreibgeradte auf dem européischen Markt
(seit 2002 als Teil der schwedischen borsennotierten New
Wave Group). Als zuverlédssiger GroBhandelslieferant setzten
die Niederlander auch auf der jungsten PSI ihre bemer-
kenswerten ,Duftmarken” in Form einer ausgewogenen Lensen Toppoint war auch im Jubilaumsjahr wieder mit einem beeindruckenden
wie nachhaltigen Kollektion und spezifischem Service.  Auftritt auf der PSI dabei.

www.toppoint.com

ISZ
Sektion
Werbe-
artikel

Gruppenbild mit Dame und guter Laune (v.1.): Daniel
Jeschonowski (Senator), Oliver Leykam (Staedtler),
Klaus Broghammer (Schneider), Dirk Peppmoller
(Faber Castell), Christiane Wellner (Schwan STABILO),
Xavier Canton (burger pen) und Manfred Meller
(Geschaftsfihrer ISZ).

Informeller Austausch

Der Klassiker wie Dauerbrenner, ja schon fast ein pars pro toto fiir den Werbeartikel, ist der Kugelschreiber. Dass die-
ser aber immer wieder neu erfunden wird, davon legt die PSI Jahr flir Jahr Zeugnis ab. Denn hier sind die fithrenden
Schreibgerdteexperten des internationalen Markts fast allesamt vertreten. Wie schon in der vergangenen Jahren nah-
men die Vertreter der Sektion ,Werbeartikel“ im ISZ (Industrieverband Schreiben, Zeichnen, Kreatives Gestalten eV.)
die Gelegenheit ihrer gemeinsamen Prasenz wahr, um sich anlésslich der Messe zu einem informellen Austausch zu
treffen. Dieses , Gipfeltreffen® fand denn auch vor der Standkulisse des Gastgebers burger swiss pen statt, welche die
Silhouette des Mont blanc abbildet. Bei dem Gespréch ging es um die derzeitige Entwicklung bei den Werbeschreib-
geraten — und nattirlich auch um’s Get-together im Kreise von Partnern, die sich die Erfolge gegenseitig gonnen.
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CHOICE
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Wieder ein Blickfang:
Der CHOICE
Gemeinschaftsstand.

Sektempfang am Gemein-
schaftsstand: Frank Schrei-
ner (3.v.1.) von der JCK
Holding lautet den gesel-
ligen Abend im Kreise der
CHOICE-Familie ein.

The Art of Success

Die unter der Agide der JCK Holding und dem bereits geléufigen Label CHOICE
partnerschaftlich verbundene Gruppe der sechs Lieferanten Gustav Daiber,
Fare, Halfar, Karlowsky Fashion, mbw und SND stellte ihren gemeinsamen
Auftritt auf der PSI diesmal unter das griffige wie nachvollziehbare Motto ,The
Art of Success!”. Wie schon beim Preview vergangenen November gewisser-
mafRen als ,Vorgeschmack® serviert waren nun alle die farbenfrohen und span-
nenden Neuheiten mit gro3em Erfolgspotenzial am Gemeinschaftsstand zu
sehen und unmittelbar auszutesten. Der eigens von den CHOICE Schwestern
hierzu aufgelegte , Novelties” Katalog mit einer Fiille modischer wie sportlicher
Promotionstextilien von Daiber, hochwertiger Markenbekleidung flir Gastro-
nomie und Hotellerie von Karlowsky Fashion, funktional wie gestalterisch
tberzeugenden Produkten zu den Themen Schirm (Fare Schirmwerk), Wer-
bekeramik (SND Porzellan Manufaktur), Taschen (Halfar) und sympathischen
Werbemitteln mit Charme (mbw) fand denn auch grof3en Anklang beim Hénd-
lerpublikum. Wie immer waren die Géste der Partner mit Schmankerln und
Getréanken bestens versorgt.

Auch auf der PSI 2018 lud CHOICE zum traditionellen Sektempfang am Stand
zum Ende des zweiten Messetages, dem ein gemeinsames Abendessen, der
so genannte ,CHOICE Familienabend®, zusammen mit Gé&sten folgte. Mit an-
Nach einem anstrengenden wie erfolgreichen regenden Gesprachen und herzhafter Kiiche starkte man sich diesmal in der
Messetag lasst es sich gut feiern. Dusseldorfer Brauereigaststétte ,Zum Schiffchen® fiir den Abschlusstag.
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Tailor - Premiere auf der PSI 2018

Die PSI 2018 geriet fiir die Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG zum
vollen Erfolg. Nach einjghriger Pause durften sich Geschaftsfiihrung und Mit-
arbeiter des Schreibgerdteherstellers aus dem Schwarzwald tiber viel posi-
tives Feedback und regen Besucherandrang an drei aufregenden Messetagen
freuen. In frischem Design und modernem , Outfit” prasentierte sich das Tra-
ditionsunternehmen dem breiten Fachpublikum 2018 mit einem hellen, ein-
ladenden Messestand und wartete mit allerlei Neuheiten und Highlights fiir
Kunden und Besucher auf. Besonders gefragt beim internationalen Publikum
waren die Produktneuheiten 2018 — allen voran der ,Tailor”. Aber auch die
Neuheiten ,Snooker” und ,Tecto“entpuppten sich als wahre Besucherma-
gneten. Das i-Tupfelchen zur PSI-Riickkehr war fiir die Schreiberexperten je-
doch die Teilnahme am PSI FIRST-Wettbewerb. Erstmalig in der anndhernd
120-jghrigen Firmengeschichte prasentierte Klio-Eterna mit dem besonderen
Schreibgerét ,Tailor” ein absolut neues Produkt, das auf der Messe Premie-
re feiern durfte.

Mit , Tailor” bekommt Individualitat eine neue Dimension. Formgebung, De-
sign, Positionierung der Druckflachen, Farbgebung, Materialien und Verede-
lung kénnen — im Rahmen der technischen Moglichkeiten — selbst definiert
und konfiguriert werden. Kundenindividuelle Strukturen, wie beispielsweise
das Logo oder Markenzeichen, werden geprégt oder erhaben in die Oberfl&-
che des Kugelschreibers eingearbeitet und so sichtbar und fiihlbar gemacht.
Farben, Oberflachen, Materialien und Veredelungstechniken verleihen eine
zusétzliche personliche Note. So entsteht auf ganz besondere Weise ein ganz-
lich individuelles Schreibgerdte-Unikat zum Preis eines Standardprodukts.
www.klio.com

Eterna

Maren Vargel, Multiflower
Ordentlich Betrieb

Schon vom ersten Tag kdénnen wir
Positives berichten und hatten am
Stand ordentlich Betrieb bis 16 Uhr.
ErfahrungsgemaB ist aber der zwei-
te Messetag der wichtigste fiir uns.
Bislang sind alle Neuheiten toll an-
genommen worden — was uns sehr
freut, denn wir entwickeln unsre Pro-
dukte stéandig mit viel Herzblut wei-
ter. Im vergangenen Jahr generierten
wir lber die PS| fiinf groBe Auftra-
ge. Aktuell bin ich bis jetzt auch recht
optimistisch. Wir lassen uns vom letz-
ten Tag gern noch liberraschen.
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Die zweite Auflage des bei seiner Premiere mit Spannung erwarteten
Industriekundentags verlief deutlich gelassener. Zwar gab es noch immer
kritische Stimmen, doch erlebten die ausstellenden Hersteller und
Lieferanten seitens des Werbemittelhandels einen splirbar professionelleren
Umgang beim ,Handling” mit den Endkunden.

o B, T = T L

Industriekundentag 2018

Herausforderungen

angenommen

ie alle Branchen wandelt sich auch die Welt
gegenstandlicher Werbung. Sich &ndernde
Rahmenbedingungen schaffen neue Vo-
raussetzungen, denen sich auch die Wer-
beartikelwirtschaft nicht verschlieen kann.
Wer reagiert, kann schon zu spat dran sein. Agieren ist ge-
fragt, Aktion, doch allerdings kein blinder Aktionismus. In
diesem Sinne war die Entscheidung des PSI zu einem kon-
trollierten Zugang von Industriekunden zur Messe eine
Entscheidung mit Weitblick, die Herausforderungen der
Zukunft anzunehmen und der dreidimensionalen Werbe-
form weitere Potenziale zu erschlief3en.

i -

Besser vorbereitet

Was auf kleinerer, regionaler Ebene (GWW Newsweek,
Roadshows, Hausmessen) schon langst Gang und Gébe
ist, funktioniert auch auf einer so gro3en Branchenveran-
staltung wie der PSI, Leitmesse und Schaufenster der eu-
ropaischen Werbeartikelwirtschaft. Das hat sich — trotz ei-
niger Startschwierigkeiten — schon beim ersten Industrie-
kundentag im vergangenen Jahr gezeigt. Zwar verzeich-
neten die Veranstalter diesmal weniger Industriekunden,
doch hat sich der Umgang damit schon ein Stiick weit
normalisiert und auch weiter professionalisiert. So zeigte
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Direkt im Eingangsbereich und auf der Galerie vor der Halle 9 sowie am Eingang Ost waren die
Counter platziert, an denen die teilnehmenden Hindler ihre Industriekunden erwarteten.

sich der Industriekundentag diesmal denn auch deutlich
entspannter, was wohl auch daran lag, dass viele Berater
und Handler noch besser vorbereitet in die Gesprache mit
ihren Lieferanten und Kunden gingen. Auch die Lieferanten
zeigten sich in der tiberwiegenden Zahl bestens auf den
dritten Tag vorbereitet.

Gezielt gefiihrt

Wie im vergangenen Jahr gab es Handler-Counter als An-
lauf- und Présentationsmaoglichkeiten fiir die Industriekun-
den in den Eingangsbereichen Nord und Ost der Messe.
Andere Werbemittelberater wéahlten aber auch die Opti-
on, ihre Kunden direkt im Eingangsbereich zu empfangen,
um den ,.gefithrten” Messerundgang direkt zu starten. Ins-
gesamt zu beobachten war, dass einladende Handler dies-
mal gezielter zu Werke gingen, ihre Kunden gewisserma-
Ben ,an die Hand“ nahmen oder ihnen konkrete Anlauf-
stellen beim Gang tiber die Messe nannten, damit diese
in der reichen Menge multisensorischer Werbepotenziale
nicht den Uberblick verléren bzw. den Blick fiirs Wesent-
liche behielten.

Nachhaltig Kunden binden

Ein Beispiel dafiir ist das Unternehmen S+P Werbearti-
kel, dessen Geschéftsfithrer Daniel Meffert bilanziert: ,Die
Resonanz auf unsre Einladungen war sehr gut. Zwar hat-
ten wir in diesem Jahr weniger Kunden zu Gast, dafiir aber
war die Qualitat gewachsen. Da wir in der Nachbarschaft

ansassig sind, war die PSI auch ein willkommenes ,Heim-
spiel. Wo sonst als hier kénnen wir unsren Kunden ein
besseres Verstandnis fiir den Werbeartikel — seine Band-
breite, seine Effizienz, seine Qualitdten und seinen Preis
— vermitteln und seine wie unsre Professionalitét wirken
lassen? Zusammen mit den Kunden entwickeln wir noch
vor Ort Ideen. Auch diesmal hatten wir zusammen sehr
schone Gespréche mit den Grof3en der Branche. So ist
dieser Tag fiir uns auch immer mit einem Gewinn an Be-
ratungskompetenz verbunden und dient somit auch spiir-
bar als nachhaltige Kundenbindungsmafnahme. Es lohnt
sich, sich hier als Dienstleister des Werbeartikels darzu-
stellen, den Servicegedanken herauszustellen und Kunden
damit fir den langfristigen Einsatz haptischer Werbung zu
begeistern. Das beweisen uns die sehr positiven Reakti-
onen im Nachgang der Messe. Wir sind erneut sehr zu-
frieden! Kleiner Kritikpunkt: Das digitale Messeabfragesy-
stem dMAS funktionierte zwar besser, ist aber nach uns-
rer Erfahrung noch optimierungsbedtrftig.”

Servicekompetenz herausstellen

Auch Ralf Hesse, Geschéftsfithrer der m.e.s Marketingser-
vices, hatte in diesem Jahr weniger Anmeldungen an In-
dustriekunden zu verzeichnen, verwies aber auch auf die
Kontaktpflege zu wichtigen Kunden wie auf die Moglich-
keit, neue Kundenkontakte zu kntipfen und als Handler
auf der PSI zu zeigen, dass es sich bei der Branche um
mehr handelt als ,die bunte Werbewelt®. Dabei sei ,die
Beratungs- und Servicekompetenz des professionellen



Héndlers gefragt, zusammen mit seinen Kunden neue Ideen
ftir wirksame Marketingskampagnen zu sammeln®, so Hes-
se, der allerdings noch Optimierungsbedarf beim Endkun-
dentag sieht, um allen Interessen gerecht werden zu kén-
nen. ,Hier ist ein weiterer Dialog zwischen Messeteilneh-
mern und Organisatoren notwendig.“ Organisatorischen
Nachbesserungsbedarf sieht auch Hans-Joachim Evers
von Evers Werbemittel, sowohl bei den Positionierungen
der Counter als auch bei dMAS, das ,noch immer Pro-
bleme bei der Ubertragung der Informationen® bereitete.
Was den Industriekundentag betrifft, hatte sich Evers mehr
Response fiir den Aufwand erwtnscht. Allerdings konnte
er viele wichtige Kunden auch personlich begriiBen.

Beeindruckende Potenziale

Sicherlich ein wesentlicher Punkt pro Industriekundentag
sind die auBergewohnlichen Impressionen, die Besucher
und Marketingent-
scheider werbe-
treibender Unter-
nehmen hier emp-
fangen. Nirgends
sonst ftritt die
Branche interna-

- tionaler, struktu-
13 = rierter und auch
- optisch professi-
T
f&‘ Daniel Meffert,
. S+P Werbeartikel
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oneller auf als hier in Diisseldorf: Beeindruckende wie phan-
tasievolle Standprasentationen, klar gegliederte Themen-
bereiche, einfallsreiche Aktionen und ein Messeveranstal-
ter, der durch seine zahlreichen Services und Angebote
dem Werbeartikel eine Schaubtihne wie keine andere schafft:
All dies bietet beste Voraussetzungen, dem Endkunden die
Leistungsféhigkeit haptischer Werbung tiberzeugend nahe-
zubringen und zu verdeutlichen. Und viele Héandler, die mit
der Zeit gehen, haben die Moglichkeiten ergriffen, vor allem
auch das Besondere in dieser Vielfalt herauszustellen.

Mehr Professionalitat

So auch Hans Thiele, Geschéftsfithrender Gesellschafter
der top display International GmbH aus Hamburg. Er nimmt
sich die Zeit fiir einen ausfithrlichen Eindruck, den wir als
Beispiel flir ahnlich professionelle Herangehensweisen hier
wiedergeben: ,Die PSI Messe ist sichtbar im Wandel in
allen Bereichen. Geftihlt, sinkende Aussteller- und Besu-
cherzahlen einerseits und deutlich reduzierte Produktpra-
sentationen zugunsten von mehr Professionalitat und we-
niger Neuvorstellungen von Produkten waren erste Ein-
dricke, die sich im Verlauf der drei Tage fiir uns und un-
sere Industriekunden vielerorts bestétigt haben. Insgesamt
war die Stimmung aber zuversichtlich. Auffallig zurtick-
haltend waren Art und Umfang von Aktionen in den Gan-
gen und auf den Sténden. Das Ergebnis war eine wesent-
lich geringere Hektik. Dadurch konnten die Gespréche in
Ruhe bis zum Ende gefiihrt werden. Stark im Auftritt wa-
ren Themen der Nachhaltigkeit, technische Produkte und
die Weiterentwicklung von Schreibgeréten.”

Manche Héndler fiihrten ihre Industrie-
kunden-Gaste gezielt iiber die Messe,
um ihnen einen Uberblick zu verschaf-
fen. Hier Daniel Meffert als ,,Werbe-
artikelfiihrer” (Mitte) im Kreise einer
Kundengruppe.
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Erfolg durch personliche Begleitung

Mit dem Verlauf der drei Tage zeigen sich Thiele und Team
insgesamt ,sehr zufrieden®: ,Mit einer gemeinsamen gu-
ten Gespréchsvorbereitung und Themen-Schwerpunktset-
zungen bei vielen Herstellerpartnern haben wir unsere
Ziele erreicht. Mit unserem 7-kopfigen top display Team
konnten wir die Geschéftsbeziehungen zu unseren Part-
nern vertiefen, viele Details tiber Neuheiten erfahren und
detailliert besprechen, wie unsere Zusammenarbeit in den
nachsten Monaten aussieht. Wie im Vorjahr haben wir
auch dieses Jahr die Gelegenheit genutzt, eingeladene In-
dustriekunden auf der Messe personlich zu begleiten. Der
Erfolg dieser Maf3nahme hat viele Facetten, die sich fiir
alle Beteiligten auch deutlich im Tagesgeschaft zeigen und
nachhaltig positiven Einfluss auf die Entwicklung der Zu-
sammenarbeit haben. Hervorzuheben sind die Vielzahl
der Anfragen und bereits erfolgten Auftragserteilungen auf
der Messe sowie die ausnahmslos positive Resonanz un-
serer Kunden zum Ablauf des Tages insgesamt und an den
von uns besuchten Sténden.”

»Organisation schon deutlich verbessert*

Dennoch sieht Thiele ,die weitere Entwicklung des Indus-
triekundentages differenziert” und hat auch kritische An-
merkungen: Obwohl sich die Organisation des Industrie-

kundentages schon deutlich verbessert
zeigte, sei hier auf Veranstalterseite ,noch
viel Luft nach oben®. Als ,besonders
unvorteilhaft® merkt Thiele an, ,wenn
Aussteller am Industriekundentag be-
reits vor 16 Uhr anfangen, ihren Stand
abzubauen und damit ihr Desinteresse
am Kunden demonstrieren. Dieser vor-
zeitige Aufbruch ist auch dann nicht zu
entschuldigen, wenn der Besucheran-
drang bereits stark abebbt. Erwghnens-
wert ist dartber hinaus, dass auch heu-
er nicht alle Aussteller die Preissensibi-
litdt am Industriekundentag verstan-
den haben und dementsprechend vor-
bereitet waren.” Sicherlich bedenkens-
werte Punkte, die aber als Anregung
zu weiteren Optimierungsmoglich-
keiten dienen sollten. Alles in allem
aber erwies sich der Industriekunden-
tag als ein Tag, der sich in vielen Punk-
ten bereits bewéhrt hat, dessen Poten-
zial indes noch lange nicht ausgeschopft
erscheint und sich deshalb noch wei-
ter entwickeln wird. Wir durfen also
weiterhin gespannt sein — positiv ge-
spannt. <

Am Counter von Crimex sorgte eine
Paint-Brush-Aktion fiir zuséatzlich Auf-
merksambkeit.

Ralf Hesse, m.e.s. Marketingservices

Hans-Joachim Evers,
Evers Werbemittel

Hans Thiele, top display
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Anfang dieses Jahres war die Cybergroup das erste Mal mit einer
eigenen Kundenlounge auf der PSl vertreten. Ein internationales Sales
Meeting mit dem globalen Team im Vorfeld leitete die Messetage ein,
die dann von Kundenorientierung und Service gepragt waren.

Cybergroup International GmbH

Erfolg mit Kundenlounge

auf der PS|

' ]
LS A AERT

Gruppenbild des internationalen Sales Meetings vor der PSI 2018.

n Kooperation mit dem Partnerlieferanten
Reflects richtete das Unternehmen auf
27 Quadratmetern eine stylische Lounge
und gleichzeitig einen entspannten Riick-
zugsort vom Messetrubel ein. In der Lounge
konnte dann bei leckerer Vollverpflegung und in ruhiger
Atmosphare gesprochen und geplant werden. Au3erdem
diente sie als Ausgangsort, um am Donnerstag mit Kun-
den die Neuigkeiten der Messe zu erkunden. Fiir das Wohl
der Gaste war dann auch per Rundum-Service gesorgt,
der im Vorfeld und wéhrend des Messebesuchs fiir einen
kundenorientierten, reibungslosen Ablauf sorgte, verschie-
dene Goodies, Informationen rund um die Messe, eine ei-
gene ,cyber-Zeitung” sowie ein firmeneigener Shuttle Ser-
vice inklusive. Zudem standen die Neuheiten der Partner-
lieferanten auch als Muster in der Lounge bereit, sodass
die Kunden direkt einen Uberblick wihrend der Gespréache
mit ihrem Key Account erhielten.

Highlight Social Media

Ein Highlight war sicherlich auch die Social Media-Arbeit
des Unternehmens. Die Cybergroup berichtete nicht nur
durchgehend in allen sozialen Netzwerken direkt vom Ta-
gesgeschehen, sondern fiihrte auch Interviews mit ausge-
wahlten Partnerlieferanten. Diese liefen wahrend der drei
Messetage auf einem Bildschirm in der cyber-Lounge, aber
auch direkt auf dem YouTube-Kanal der firmeneigenen
Messe-Website und wurden zudem fleiBig auf Facebook
und Uber das Intranet direkt mit den daheimgebliebenen
Kollegen geteilt. An den Abenden tiberraschte die Cyber-
group mit jeweils einem ganz besonderen Kundenevent.
An einem englisch- und einem deutschsprachigen Abend
durften Kunden und Mitarbeiter zusammen in einer coo-
len Eventlocation im Industrielook, kochen. Nach all die-
sen Highlights war das Feedback sowohl von Seiten der
Kunden als auch der Lieferanten mehr als positiv. <

Besonderes Highlight der Cybergroup-Messeteilnahme war die
eigens eingerichtete Kundenlounge.

www.mycybergroup.com
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Wiirdiger Auftritt vor
internationalem Publikum

Schon Tradition hat der Gemeinschaftsstand von Schneider Schreibgerédte und
Heri-Rigoni, den Experten fiir Stempelschreibgeréte. Wir besuchten den Stand und
baten um ein Statement. Armin Rigoni, Geschéftsfithrer von Heri-Rigoni: ,\Was die
Organisation und die Rahmenbedingungen angeht, 1duft auch diesmal alles bes-
tens. Leider hatten wir bislang weniger Kontakte als in den Vorjahren. Allerdings
konnen wir bei den Besuchern aus dem européischen Ausland einen wesentlichen
Zuwachs verzeichnen. Jetzt geht es darum, die Kontakte aufzubauen und dadurch
dauerhafte Kunden zu gewinnen. Um einiges ruhiger verlief dagegen der Indus-
triekundentag, an dem weit weniger Endkunden bei uns am Stand waren.” Klaus
Broghammer, Verkaufsleiter von Schneider Schreibgeréte: , Auch bei uns hat von
der zur Verfligung gestellten Infrastruktur her alles gepasst. Ahnlich wie bei un-
serem Standpartner gab es im vergangenen Jahr deutlich mehr Industriekunden-
kontakte, doch wir pladieren nach wie vor fiir diesen Tag und halten die Entschei-
dung der PSI zum Konzept des kontrollierten Zugangs fiir Endkunden fiir richtig.
Es kann der Branche letztlich nur niitzen und weiteres Potenzial generieren. Auch
die PSI als solche ist fiir
uns vor allem als grof3e und
internationale Plattform
und européische Leitmes-
se mit dem Standort
Deutschland sehr wichtig.
Nirgends anders kénnen
wir uns vor internationa-
lem Fachpublikum mit all
unseren Starken so ein-
dricklich und wiirdig préa-
sentieren.”

Martin Solbach, Jiischa GmbH
Zu 100 Prozent zufrieden

Die PSl ist nach wie vor eine der wich-
tigsten Messen fiir uns. Hier treffen
wir unsere Handler und haben die
Moglichkeit, unser Sortiment umfang-
lich zu prasentieren. Insbesondere in
diesem Jahr, vor dem Hintergrund un-
seres 40-jahrigen Jubilaums, waren
wir sehr auf die Resonanz auf unse-
re neuen Kollektionen gespannt. Wir
sind zu 100 Prozent zufrieden. Viele
Kontakte, gute Gesprache und eine
positive Stimmung. Der Industriekunden-
tag war durch die Vorbereitung un-
serer Handler ebenfalls positiv. Die
Méglichkeit mit Handlern und Indus-
triekunden gemeinsam Uber unsere
Produkte und Leistungen zu spre-
chen, hat sich wieder als sehr posi-
tiv herausgestellt.

Klaus Broghammer (Schneider
Schreibgeréte) und Armin Rigoni
(Heri-Rigoni, emotion factory).
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Welches Drucksystem kommt dem Wunsch des Kunden nach
individuellem Design am besten nach und arbeitet dabei noch
zuverlassig und wirtschaftlich? Die Antwort konnten PSI-
Besucher am Stand von ESC in Halle 9 finden.

ESC Europa-Siebdruckmaschinen-Centrum GmbH & Co. KG

Drucksysteme fur
personalisierte Werbemittel

beeindruckende Druckqualitat und Vielseitigkeit®, erklart
Volland und fiihrt weiter aus: ,So kénnen zum Beispiel
durch die vier Druckkopfe der Auftrag von Haftvermittler
fur bessere Haftung, weil3e Tinte flir hohe Deckkraft, voll-
farbiger CMYK-Druck und Oberflachenbehandlung mit
Klarlack in einem Verfahren ausgefiihrt werden.”

Kréftige und leuchtende Farben

Auf transparenten Untergriinden sorgt gleichzeitiges Un-
ter- und Uberdrucken mit weier Tinte fiir kraftige und
leuchtende Farben. Auch die Bedruckung von unebenen
Oberflachen mit bis zu max. 4,5 mm Medienstarkenun-
terschied ist durch den Mimaki LD-Modus moglich. Hit-
zeempfindliche Materialien kénnen dank der energiespa-
renden UV-LED Trocknungstechnologie ebenfalls ver-
arbeitet werden. Die schnelle Trocknung ermaoglicht es
Gut platziert: der Stand von ESC in Halle 9. zudem, das Material gleich weiter zu verarbeiten. Ein Bei-
spiel fir die Vereinfachung der Bedienung ist die MCT
Zirkulationstechnik, denn sie reduziert die Sedimentie-
er Trend zur Individualisierung von Pro-  rung der Wei3-Pigmente und sorgt fiir einen stabilen Tin-
. dukten ist ungebrochen. Und wie die Wer-  tenausstof3. Dadurch sind weniger Reinigungen notwen-
bung am besten aufs Produkt kommt, war  dig. Weitere Vorteile stellte das ESC-Team am Messestand
auch auf der jungsten PSI unmittelbar er-  ausfithrlich vor. Dort gab es
lebbar. Zum Beispiel beim Experten flir ~ auch Textil-Direkt-
Siebdruckmaschinen ESC. Verena Volland vom ESC-Team:  drucksysteme zu
,Beim Direktdruck auf Werbeartikeln kommen vor allem finden. <
kleinformatige Drucksysteme wie die Mimaki Flachbett-
Inkjetdrucker der UJF-Serie ins Spiel.”

Die neue MKII EX-Serie
bietet eine Leistungsstei-
gerung von 20 Prozent.
Hier die Mimaki UJF-
3042 MKII EX. n

Leistungssteigerung von 20 Prozent

Die neue MKII EX-Serie mit den Modellen 3042 und 6042
in den Formaten 300 x 420 mm oder 610 x 420 mm bis
zu einer Materialstérke von 153 mm bietet eine Leistungs- - Q
steigerung von 20 Prozent. ,Bei der technischen Ausstat-

tung sind diese Anlagen unschlagbar und liefern eine

www.esc-online.de
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ABER

Socken und mehr textil+
Nicht nur ,total von den Socken® gestaltete sich der Messeauf- deSIgn
tritt von Kirsten Dreyer, die mit ihrem Unternehmen ABER
textil+design seit einiger Zeit mit neuen Ideen zum Thema So-
cken ,Werbung auf Schritt und Tritt" présentiert, sondern diesmal auch

bereichert um die Kollektion ihres neuen Kooperationspartners Connexion Tie,
fur den Dreyer im vergangenen Jahr die Deutschland-Vertretung tibernommen
hat. Das danische Unternehmen produziert Krawatten, Tticher, Schals und viele
weitere Accessoires und dehnt damit das Portfolio neben den beliebten Footwear-
Produkten auf weitere feine Zwirne aus. Die standig verfligbare Palette von 38 Uni-
Farben an verschiedenen Krawatten und Tiichern ist gédnzlich ohne Mindestmen-
gen lieferbar und sténdig verfligbar tiber das grof3te Lager fiir modische Krawat-
ten in Europa, das Connexion Tie betreibt. Dartiber hinaus bieten Dreyer und Con-
nexion Tie Sonderanfertigungen wie sie in der Werbeartikelbranche gefragt sind.
Wer es lieber traditionsreich mag, der vertraut auf die Marke Angli, die in Déane-
mark seit 1939 hergestellt wird. Anlésslich der partnerschaftlichen Présentation
war auch Bo Egeriis, CEO von Connexion Tie, mit am Stand von ABER textil+design.
www.aber-textil-design.de - www.cxdk.de

Kirsten Dreyer und
Bo Egeriis, Chef des
neuen Kooperations-
partners von ABER
textil+design am
Messestand.

Up to date

Beim europaweit renommierten Experten fiir Wetter und Messgeréte, der TFA
Dostmann aus dem Taubertal, gab’s erneut jede Menge innovative Technologien
und exklusive Designs des umfassenden Sor-
timents zu bestaunen — darunter nattrlich auch
wieder viele Neuheiten. Hier sei Cube-Timer
als kleines Beispiel herausgegriffen, ein mo-
derner Kurzzeitmesser, der ganz leicht zu be-
dienen ist und je nach Anwendung (Schule,
Sport, Kiche oder Freizeit) in unterschied-
lichen Farben und Zeit-Kombinationen erhalt-
lich ist. Ein Dreh — und die Zeit l&uft.
www.tfa-dostmann.de

Hier gibt’s was zu bestaunen:
den Cube-Timer.

Katrin Ubbing-Malders, Joytex

Vielversprechende
Messetage

Die Taschenexperten Joytex haben
bereits ein gutes Jahr hinter sich ge-
bracht. Und starten mit der PSl auch
ebenso gut ins neue: ,Die PSl ist fiir
uns nach wie vor ein Muss. Bislang
hatten wir zwei vielversprechende
Messetage mit interessanten Gespra-
chen und Anfragen. Dabei war uns
auch dMAS, das digitale Messe An-
frage System, von Nutzen. Zwar et-
was gewohnungsbediirftig, ist es doch
letztlich recht hilfreich bei der Bear-
beitung unserer Standkontakte.”




PSI 2018 Special

PSI Journal 372018 www.psi-network.de

Zum mittlerweile beliebten Treffpunkt flir Schweizer Fachpublikum und
Lieferantenpartner ist der traditionelle Apéro des Verbandes der Schweize-
rischen Werbeartikelindustrie Promoswiss avanciert. Der Empfang stand
diesmal im Zeichen der neuen Partnerschaft mit dem GWW.

,Full house” am Stand von
koziol wahrend des traditio-
nellen Promoswiss Apero.

Promoswiss Apéro

Im Zeichen der
Partnerschaft mit dem GWW

ieses mal fand der Empfang am Stand von

. koziol, dem angesehenen Produzenten de-
signakzentuierter Kunststoff-Gebrauchs-

artikel statt. Bei Schweizer Snacks und

Sekt, der in eigens gestalteten, unkaputt-

baren koziol-Sektglasern serviert wurde. Uwe Thielsch,
Leiter des koziol Incentives & Promotions-Teams, begriifite
die Gaste am Stand, der sich rasch gefiillt hatte, und tber-
gab das Wort an Thomas Oester, das im Promoswiss flir
Veranstaltungen und das PSF Forum zustdndige Vorstands-
mitglied. Dieser akzentuierte die neue Kooperations-Ini-
tiative zwischen Promoswiss und dem GWW (Gesamt-
verband der Deutschen Werbeartikelwirtschaft), die in der

erstmaligen gemeinsamen Ausrichtung des PSF Forums so-
wie der GWW Newsweek am 19. und 20. Juni in der Umwelt-
arena in Spreitenbach/Schweiz miindet und betonte die enge
Zusammenarbeit zwischen GWW und Promoswiss in dieser
Angelegenheit.

PSF Forum trifft Newsweek

Am 19. Juni 2018 veranstaltet Promoswiss sein traditionelles
PSF Forum, dem sich wie gewohnt die Promoswiss Night mit
den Verleihungen der begehrten Promoswiss Awards anschlief3t.
Am 20. Juni erfolgt an gleichem Ort die Schweiz-Premiere der
Newsweek. ,Dass die Zusammenlegung der beiden Veranstal-

www.promoswiss.ch — www.gww.de
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Uwe Thielsch von koziol und Thomas Oester
von Promoswiss begrii3ten die Gaste.

tungen nur Vorteile bringt, liegt auf der Hand", sagt Pro-
moswiss-Prasident Roger Riwar und ergénzt: ,In der Schweiz
Ubernimmt der Promoswiss den Lead. Dabei wird unser
Verband vom GWW partnerschaftlich unterstutzt. Die fol-
gende Newsweek als ,schliisselfertige Hausmesse” ist fiir
den Schweizer Markt die ideale Erganzung hierzu. Sie fiihrt
die gesamte Werbeartikel-Wertschopfungskette vom Her-
steller/Lieferanten tiber den Héndler bis hin zum eigent-
lichen Entscheider und Endkunden zusammen. Somit bie-
tet die Promoswiss-Newsweek auch in der Schweiz inno-
vativen Handlern die Chance, sich am Markt zu profilie-
ren. Als Handler-Vertreter sind ausschlie3lich Promoswiss-
Mitglieder zugelassen.”

Messepakete perfekt geschniirt

Am verkehrstechnisch giinstig gelegenen Veranstaltungs-
ort stehen den Teilnehmern 500 Parkplétze kostenlos zur

Get togehter bei koziol {
Frank Dangmann, Uwe Thielsch, Leiter des

koziol Incentives & Promotions-Teams und Peter
Kaiser, Managing Director Kaiser Promotion AG.

Der Sekt wurde in den
neuen, unkaputtbaren
Sektkelchen aus der
Designschmiede von
koziol kredenzt.

Ein StoBchen in Ehren ... (v.1.): Christoph Zindel, Rastal Schweiz, Arne Paul
Bender und Dennis Dennig, Geschiftsfithrung Jung Bonbonfabrik.

Verftigung. Firr die Anreise der Besucher mit dem OPNV
ist ein Shuttle geplant. ,Fur die Aussteller besteht die Mog-
lichkeit, an beiden Messen kostenglinstig auszustellen.
Zudem gehoren die Zollprobleme fiir die Messeutensili-
en der Vergangenheit an. Promoswiss
Ubernimmt zusammen mit dem GWW
die Organisation der Ein- und der Aus-
fuhr inklusive der Zollformalitdten®,
heif}t es von Verbandsseite. Schwei-
zer Handler konnen mit einem soge-
nannten Counter-Stand auf der News-
week vertreten sein und ihre Kunden
einladen und betreuen. Der Eintritt
fiir die Industriekunden ist kostenlos.
AuBerdem ist fur die kulinarische Ver-
sorgung aller Teilnehmer ganztagig
gesorgt. Nghere Informationen gibt
es direkt bei Promoswiss oder dem
GWW. <

www.promoswiss.ch — www.gww.de
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36 Referenten — ein Ziel: aufzeigen, wie im Geschaft mit dem Werbe-
artikel fir den Kunden und das eigene Unternehmen das Beste aus

dem permanent wachsenden Markt herauszuholen ist. Die Vortrage des
PSI Praxis Forums gaben vielfaltige Anregungen, wie die Branche die
wachsenden Anforderungen des Marktes meistern kann.

PSI Praxis Forum 2018

Antworten
auf drangende Fragen

Harry Saffer

erbeartikel zu verkaufen im 21. Jahrhun-
dert, in Zeiten von Globalisierung, Digita-
lisierung, internationaler Netzwerke und
Lieferketten — die damit verbundene Tempo-
verscharfung im Handel sowie stetige An-
passung von Regelwerken erfordert neues Denken. Im PSI
Praxis Forum 2018 referierten fithrende Kopfe des Wer-
beartikelhandels und Experten verschiedenster Diszipli-
nen in konzentrierten, halbstiindigen Fachvortrdgen tiber
viele Themen, die die Branche heute beschéftigen.

I\

Mut zur Digitalisierung

Carsten Lenz etwa, Geschéftsfithrer der S & P
Werbeartikel GmbH, beleuchtete das Geschaft
mit dem Werbeartikel im Zeitalter der Digitali-
sierung: ,Mir war wichtig, die Kollegen zu er-
muntern, sich mutig damit auseinanderzusetzen,
neue Medien zu nutzen, Angst vorm Online-Boom
zu nehmen und einen Ausblick auf die nachsten
zehn, flinfzehn Jahre zu geben — um zu zeigen,
wo die Reise hingeht in Zeiten von Digitalisie-
rung, kumstlicher Intelligenz und Automatisie-
rung”, so Lenz. ,Online macht uns nicht das Ge-
schéft kaputt, wie oftmals argumentiert wird.
Denn das wird immer noch zwischen Menschen
gemacht®, betont Lenz.

Marken: Innovationskraft und Tradition

Dass sich Innovationskraft und Tradition nicht
ausschlieflen, beweist der konstante Erfolg der
Markenprodukte: ,Ein Markenartikel ist ein Pro-
dukt, hinter dem ein Unternehmen steht, das ge-

wisse Markenwerte hat und die gesetzlichen Vorgaben un-
ter allen Umstanden einhalt. Ein Markenhersteller pflegt
seine Marke und baut Vertrauen beim Kunden auf. So ent-
steht beim Kunden ein Gefiihl der Sicherheit, wenn er die-
ses Produkt kauft®, fasst Harry Saffer, Geschaftsfiihrer von
Schwan Stabilo Promotion Products, die Kernbotschaft
seines Vortrags ,Werben mit Markenartikeln“ zusammen.
Fazit: Das PSI Praxis Forum lieferte Antworten auf dréan-
gende Fragen und zeigte auf, wie wichtig es ist, die Pro-
zesse zu verstehen und Transfers von manuellen Aktivi-
taten in die Welt der digitalen Moglichkeiten umzusetzen.
Digitalisierung kann den operativen Aufwand verringern,
um sich wieder mit dem Wesentlichen zu beschaftigen:
Marketing und Verkaufsférderung. <
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SIPLAST

S L‘;-J.-.

Neue Technik - neue Horizonte

Neuheiten standen nattrlich auch dieses Mal wieder im Mittelpunkt von
Europas grofiter Fachmesse flir Werbeartikel. Auch die SIPLAST Sieger-
lander Plastik GmbH hatte wieder Neues im Gepack: Am Stand des Spe-
zialisten fiir Sonderanfertigungen aus Kunststoff konnten sich die Besucher
selbst vom Wow-Effekt des neuen Veredelungsportfolios tiberzeugen. Hochauflo-
sende Druckmotive, feinste Schriften, 3D- und Lackeffekte kombiniert mit Inline-
Deckweif3 — fiir dunkle oder transparente Materialien. Nahezu alle Biiro- und Kunst-
stoffartikel, die in Kreuztal hergestellt werden, lassen sich dank neuer Technik noch
eindrucksvoller veredeln und personalisieren: Das Familienunternehmen aus dem
Siegerland hat 2017 kréftig in seinen Druckbereich investiert und erreicht dadurch
ganz neue Horizonte, um kleine und grof3e Kundenprojekte noch kreativer, schnel-
ler und in puncto Qualit&t noch besser umzusetzen. Fir noch mehr kreativen Spiel-
raum bieten die Kreuztaler fiir ihre Produkte auch haptische Spezialfolien mit be-
sonderen Oberflichenstrukturen, Soft-Touch- oder Farb-Effekten an. Seit den
1960er-Jahren entwickelt SIPLAST Standardartikel und Sonderanfertigungen fiir
den Btiro- und Werbeartikelmarkt. Das Spektrum reicht von Ringbtichern tiber
Hefter und Mappen bis zu Ausweisartikeln, Druckerei- und POS-Bedarf oder
Give-aways. www.siplast.de

BOFA-
Malerischer Anziehungspunkt Doublet

Dass sich Tradition und Innovation keineswegs ausschlie3en, sondern sich ge-
genseitig befruchten, 1asst sich vor allem auch auf der PSI im dichten Nebeneinan-
der von Traditionsfirmen und jungen Unternehmen beobachten. Die BOFA-Doublet GmbH
vereint beides und zeigte dies auch an ihrem Stand auf der PSI. Die Spezialisten fiir Beflag-
gung, Aul3en- und Innenkommunikation sowie Events aus Bonn présentierten neue Werbe-
ideen in Form von individuell bedruckbaren Zelten, Liegestiihlen, Tischdecken, Tischfuf3-
verkleidungen oder Kissen. Als Eyecatcher und Anziehungspunkt fiir Besucher diente eine
Malwand, an der man seine Kreativitat mit Farben testen konnte und so auch spielerisch !
ins Gesprach tiber die BOFA-Neuheiten kam. www.bofa.de Ausmalaktion am Stand von BOFA-Doublet
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Im vergangenen Jahr als neues Format und gleichzeitiges Experiment ins Leben
gerufen, ging der Product Preview Event in verandertem Erscheinungsbild in
diesem Jahr in Runde zwei. Geblieben war das Datum: der Vortag der Messe-
er6ffnung. Neu waren die Location, die Galerie von Eingangshalle Nord,

und ein Vortragsprogramm.

Das exklusiv fiir den Product
Preview Event aufgesetzte Vortrags-
b programm stieB auf viel Interesse.

Product Preview Event in zweiter Auflage

emdaf dem Motto ,Gutes beibehalten und
dort, wo es notig ist, nachbessern® pra-
sentierte sich die zweite Auflage des Pro-
duct Preview Events. Ein kleiner, interna-
tionaler Ausstellerkreis stellte sich und aus-
gewdhlte Produkte in exklusiver Runde einem ebenso mul-
tinationalen Handlerpublikum aus Algerien, Belgien, Da-
nemark, Lettland, Litauen, Luxemburg, den Niederlanden,
Schweden, Slowakei, Spanien und den USA vor. Mit Blick
auf die PSI Russia im Herbst war eine mehrképfige Dele-
gation aus Russland angereist.

Exklusiver Auftakt

Elevator Speeches zum Kennenlernen

Anderungen im Vergleich zum Vorjahr bot der Ablauf. Nach
der BegriiBungsrede von PSI Geschéftsfithrer Michael Fre-
ter stellten sich die Aussteller in kurzen sogenannten , Ele-
vator Speeches” vor. Sinn und Zweck dieser Speeches war
es, sich so pragnant und tiberzeugend zu présentieren, dass
im Anschluss das Gesagte in Kleingruppen oder Einzel-
gesprachen zwischen Ausstellern und Besuchern fortge-
fithrt werden konnte. Damit wurde das Speeddating-Kon-
zept des vergangenen Jahres noch einmal optimiert und

www.psi-network.de
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Fiir beste Stimmung sorgte eine Live-Band, die mit ihrem groBen Repertoire iiberzeugte und auch auf

musikalische Wiinsche einging.

kam bei den etwa 60 zu dieser exklusiven Veranstaltung
erschienenen Besuchern auch gut an. Die Aussteller nah-
men sich viel Zeit, auf die individuellen Fragen einzuge-
hen. So konnten bereits am Vortag der Messeeroffnung
erste ausgewéahlte Produkthighlights in aller Ruhe in Au-
genschein genommen und begutachtet werden.

Exklusives Vortragsprogramm

Premiere hatte in diesem Jahr ein eigens aufgesetztes Vor-
tragsprogramm, das die erworbenen haptischen Erkennt-
nisse um neues theo-
retisches Wissen er-
weiterte.  Alexander
Moths und Peter Ro-
chel von Oberwasser
Consulting weihten ihre
Zuhorer in die ,,5 My-
then der Innovation®
einund gabenihnen ,,5
Thesen zum Nachden-
ken® mit auf den Weg.
Uwe Melichar, Partner
fur Packaging Factor
Design, referierte zum
Thema ,Love Brands*
und zeigte an konkreten
Beispielen, wieviel man
in Sachen Werbung und
Werbeartikel falsch, je-
! doch auch richtig gut
Networken mit Snacks und Drinks. machen kann.

PSl
Product Previe

Willkommen
Welcome
Bienvenido
Tervetullut
Vilkommen
Velkommen
Benvenuti

aobpo _
nomanoears

Das Product Preview Event ist ein speziell fiir
internationale Héndler konzipiertes Format. Das
war bereits auf der Willkommenstafel deutlich zu
erkennen.

Die ersten Produkthigh-

lights schon einmal
vorab in Ruhe betrachten
konnen. Das kam an.

Lockerer Ausklang in Bar 15

Inspiriert vom Tage wechselte man dann am frithen Abend
von Halle 9 in Halle 15, genauer gesagt in Bar 15. Dort
bildete ein lockeres Get-together den lukullischen Aus-
klang mit musikalischer Stimmungsnote. Bei herzhaften
Speisen, kalorienreichen sti3en Verfiihrungen, einem stan-
desgeméBen Altbier oder auch exotischeren Getranken
lief3 sich entspannt geniefen, Zeit miteinander verbrin-
gen, hervorragend bei bester Laune networken und mit
Blick auf die am n&chsten Tag beginnende Messe schon
einmal gebithrend vorgliihen. <
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PSI
Jubilare

b '
<3 - i
Die Mitglieder-Jubilare, die auf der PSI 2018 entweder als Aussteller oder Handler-
Fachbesucher prasent waren, wurden mit der Ehrennadel ausgezeichnet wurden. Ins-
gesamt feierten im Jahr 2017 134 Mitglieder eine mehrjahrige runde oder halbrunde
Zugehorigkeit zum internationalen Netzwerk der Werbeartikelwirtschaft.

Folgende Mitgliedsunternehmen, Ehrennadel fiir langjahrige Mitglieder

die auf der PSI 2018 anwesend

waren, wurden fiir ihre langjah- Die PSI ist Jahr flir Jahr ein echter Magnet — flir Aussteller und Besucher. Dass auch das PSI

rige Zugehorigkeit zum PSI aus- selbst fiir viele Mitglieder nichts an seiner Attraktivitdt verloren hat, beweist eine eindeutige

gezeichnet: Zahl: Im Jahr 2017 haben insgesamt 134 Mitglieder mehrjghrige Jubilden gefeiert. Konkret ist
hier die Rede von 25-, 30-, 40- und gar 50-jghriger Zugehorigkeit zum internationalen Netz-

25 Jahre: werk der Werbeartikelwirtschaft. Und das ist eine bemerkenswerte Treue, wenn man bedenkt,

ADG dass das PSI selbst erst 1962 gegriindet wurde. Diese Treue wurde im Januar im Rahmen ei-

alfi ner kleinen Feierstunde mit Sektempfang auf

All in Form der Leitmesse der europdischen Werbearti-

Kusters Promogifts

Logolf

Maximex Import-Export

Present Perfect

Schwan-STABILO

SCI Sabine Scheibeck

Teletraffic Promotions

Willen Werbe- und Handelsagentur

kelwirtschaft gebtihrend gewtirdigt. Zwar wa-
ren nicht alle Jubilare vor Ort. Doch die 21,
die entweder als Aussteller oder Handler-Fach-
besucher in Diisseldorf waren, erhielten aus
der Hand von PSI Geschéftsfithrer Michael
Freter eine Ehrennadel.

30 Jahre: ) I .
Dreimal konnte PSI Geschaéftsfiihrer Michael Freter
Bera Drees . . - .
X die Ehrennadel fiir 50 Jahre Mitgliedschaft im PSI vor
Brosch Werbeartikel Ort verleihen. Oben links: Jan Edberg fiir Per Edberg
e+m Holzprodukte Reklam, unten links: Hans van der Ouw fiir Staat & Co
Pronel Businessgifts, Helmut Weigend fiir Weigend GmbH (r.).

Regine [Qtrim

40 Jahre:

Alfred Fischer
Hassenbach Werbemittel
Heri-Rigoni

Suthor Papierverarbeitung
Wunderbaldinger

50 Jahre:

Per Edberg Reklam
Staat & Co Businessgifts
Weigend

o
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Umweltfreundliches Mehrweg-System

Ingo Moeller: ,Unser Mehrweg-System, das wir hier auf der PSI présentiert
und als Pilotprojekt installiert haben, habe ich auch in meinem Vortrag im Rah-
men des Praxisforums erldutert: Es ist das erste professionelle Mehrweg-Sys-
tem fiir Coffee-to-go-Becher, ein Pfandsystem, das in Deutschland als Pool-
System in der Gastronomie in Stadten oder sogar deutschlandweit einsetzbar Ingo Moeller, Head of Marketing & Communications,
ware. Hier auf der PSI ist es sehr gut gelaufen: Wir haben hier vier Messe-Ca- Mahlwerck Porzellan

fés, wo kostenloser, von Mahlwerck

Porzellan gesponserter Kaffee aus-
geschenkt wird. Die Becher wer-
den immer zentral gesptilt und bei
Bedarf wieder in den Cafés ein-
gesetzt. Der Besuch des PSI Pra-
xisforums kénnte besser sein. Aber
fir viele Besucher ist die dreit&-
L]

gige Messe mit Terminen belegt,
s0 dass sie zu wenig Zeit und Ruhe
aufbringen, um einem Vortrag auf-
merksam zuzuhoren. Aber den-
noch gab es einige vielverspre-
chende Kontakte mit konkretem
Interesse von Kunden, unser Sys- ‘
tem auf ihrer Messe mit uns zu re-
alisieren.”

www.mahlwerck.de »
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Taschen und Accessoires
fiir die digitale Welt

Tucano ist eine italienische Marke, die sich auf die Herstellung von Taschen

und Accessoires fiir die digitale Welt weltweit spezialisiert hat. Taschen, Slee- Taschen, Sleeves und Rucksécke fir
ves und Rucksécke fiir Notebooks und Tablets sowie innovatives Reisezube- Notebooks und Tablets sowie innovatives
hor sind nur einige der Highlights aus dem Portfolio des Unternehmens. ,,Seit Reisezubehor gab’s am Stand von Tucano
Uber 20 Jahren bietet das Tucano Corporate Team mafgeschneiderte Pro- zu sehen. Tucano
jekte, damit unsere Geschaftskunden stets die geeig-
neten Losungen finden oder zusammen mit uns ihre
Ideen umsetzen. Alle Tucano Produkte werden in Mai-
land entworfen, mit einem besonderen Fokus und Lie-
be auf Design und Qualitdt. Durch unsere europawei-
te Betreuung mit Biros und Vertretungen u.a. in Deutsch-
land, in der Schweiz und Spanien, haben unsere Kun-
den jederzeit einen Ansprechpartner, der ihnen lokal
an der Seite steht und hilft, ihre Projekte zu verwirkli-
chen®, so Country Manager Annalisa Fedeli. , Eine schnel-
le Durchfithrung der Projekte, unser Kundendienst und
die unbestrittene Qualitat unserer Produkte haben es
uns ermoglicht, ein exklusives Arbeitsmodell zu schaf-
fen, das unser Unternehmen auch auf internationaler
Ebene interessant macht®, erganzt Fedeli. Besucher,
die am Stand von Tucano vorbeischauten, wurden mit
einer personlichen Aufmerksamkeit belohnt.
www.tucano.com

Sprintis

Neues am ,,Beach*

Am ,Sprintis Beach®, dem Messestand
des FachgroBhandels fiir Druckerei- und
Werbemittelbedarf, erhielten Besucher ei-
nen Uberblick tiber das 3.500 Artikel um-
fassende Sortiment des Wiirzburger Un-
ternehmens — darunter auch eine Vielzahl
an Produkten, welche individuell angefer-
tigt werden konnen wie beispielsweise Pro-
spekthalter, Fertigschleifen und Display-
stander. Naturlich konnten die Sprintis-
Messegaste einen Teil des Sortiments selbst
ausprobieren oder sich Muster in Form
eines Souvenirs mitnehmen. Auf grof3es
Interesse stieen auch die Sprintis Neu-
: produkte wie Klapprahmen mit abgerun-
Viel Neues zu endecken gab‘s LT } ; deten Ecken und transparente Scanner-

am ,,Sprintis Beach“. schienen. www.sprintis.de
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Bitte
entspannen!

Das tut gut! Nach wer weif3 wie
vielen Kilometern Messestrecke
einfach mal zur Ruhe kommen und
ftr einige Minuten entspannen ...
Moglich war dies am Stand von

Inivitalis, an dem erholungsbedtirf- Kleine Massage mit Tiefenwirkung
tige Besucher das Angebot sehr gerne wahrnahmen, die neueste Entwicklung des Unternehmens gefallig? Am Stand von Invitalis
zum eigenen Wohl auszutesten: den Vitalimed Flexi ,Shiatsu™ Massagegurt. Durch das ergono- gab’s diese fiir entspannungswillige
mische Gurtdesign kann das integrierte Kissen einfach an jeder Stelle des Kérpers verwendet wer- Messebesucher gratis.

den, wo optimale Muskelentspannung gefragt ist. Der Gurt verfligt laut Lieferant Uiber eine ,einzig-
artige Tiefenwarmefunktion, welche die Massage perfekt untersttitzt — egal ob zu Hause, unter-
wegs, im Buro, Fitness-Studio oder aber auf geschaftigen Messen. Der Vitalimed Flexi Massage-
gurt hat auch die Jury des begehrten , X Plus Award" iberzeugt, die diesem den Preis mit dem Pra-
dikat ,Bestes Produkt” verliehen hat. www.invitalis.com

Professionelle Transfers

Im Rahmen des textilen Herzstiicks der PSI, der Halle 10, gab es na-
trlich auch viel Neues zu entdecken, darunter auch ,taufrische” Aus-
steller wie die Lotus Transfer Press Solutions GmbH & C. KG mit Sitz in
Berlin. Lotus demonstrierte am Stand, wie einfach es ist, Textilien mit farbigen
Transferfolien zu personalisieren. ,Besonders gut geeignet sind hierfiir Print + Cut
Losungen des Herstellers Roland, wie z.B. die TrueVis SG-Serie. Diese Geréte dru-
cken und schneiden die Motive, die im Anschluss mit einer sogenannten Trans-
ferpresse auf unterschiedlichste Textilien tibertragen werden kénnen. So lassen
sich Textilien der Bereiche Berufsbekleidung (auch Reflektoren), Sportbekleidung
oder Merchandising-Textilien individuell aufwerten. AuBerdem lassen sich mit den
Roland Druckern Aufkleber, Abziehbilder, Leinwandmaterialien sowie Poster uv.m.
bedrucken®, erlautert Geschaftsfithrerin Odette De Pasquali. Lotus ist autorisier-
ter Roland Handler, Transferpressen-Manufaktur und internationaler Gro3h&nd-
o u s ler fir Transferfolien. ,Bei uns erhalten Kunden genau das Know-how, welches sie
fir den Druckprozess benétigen sowie die notwendige Technik und die entspre-
chenden Verbrauchsmaterialien flir den Textildruck®, betont De Pasquali. Lotus
wurde 1972 in Mailand gegriindet und unterhélt seit 1998 eine Zweigniederlas-
sung in Berlin. Interessierte Handler sind gerne personlich in den Showrooms in
Mailand oder Berlin willkommen. www.lotus-shopping.com
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Lander
waren
durch die
Besucher
der PS| reprasentiert. Eine neue PSI Mitglieder haben mittlerweile den
Bestmarke. 58 Prozent der Besu- Ehrenkodex anerkannt. Das macht das PSI/
zur gréBten Organisation mit einem solchen
,Commitment”.

cher reisten aus dem Ausland an,
jeder siebte von ihnen aus Ubersee.

Marktforschung
O
=

der fiir den Werbeartikel-Monitor
Besucher kamen in diesem Jahr zur PSI, darunter 2017/ 2018 des GWW befragten Un-

1.200 Kunden aus der Industrie, die am letzten

) . ternehmen haben geantwortet, dass ihre
Veranstaltungstag die Gelegenheit hatten, auf I

Ausgaben fiir Werbeartikel stark bis sehr
stark gestiegen seien. Ein deutliches Plus

Einladung des Werbeartikelhandels die PSI zu
besuchen. zu 2016 (20 Prozent).

3.504 Millionen

Euro wurden in Deutschland im Geschaftsjahr 2017 ausgegeben. Erstmals wurde die Marke
3,5 Milliarden Euro geknackt, hat der Werbeartikel-Monitor 2017/2018 des GWW ergeben.

Dollar betragen die Umsatze, mit
denen das Advertising Specialty konnte fiir den europdischen Markt ein positives Jahr
Institute (AS|) fur das abgelaufene werden. Erwartet wird ein Wachstum von 5,3 Prozent. Das

Geschéftsjahr rechnet. Das entspricht geht aus dem aktuellen PSI Branchenbarometer hervor, fiir
einem Plus von drei Pfozent gegen- das rund 1.000 europaische Lieferanten und Werbeartikel-

. . handler befragt wurden.
uber dem Vorjahr. .
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Die europdische Leitmesse
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Pflanz-Holzer

... aus dem Schwarzwald

PS| 46970 * ReflAktive Thomas Wassmann
Tel +49 4971 923312

: thorstenihueber@reﬂaktive.de
www.reflaktive.de

i hitps:/ Jwww.psiprod

uctfinder.de/odgwym

Anhiinglich

Die praktischen Kofferanhénger von reflActive sind nicht nur schon, sondern
man erkennt auf den ersten Blick seinen Koffer, Rucksack oder seine
Tasche. Auf der Riickseite der Kofferanhanger befindet sich ein Feld, auf
dem man einfach die Adresse hinterlegen kann. Die Herstellung erfolgt unter
Verwendung von reflektierender Folie (oben) und wei3em PVC (unten).

Die Konturen werden im Shadowdruck appliziert, ein Logo kann selbstver-
standlich auch auf die reflektierende Folie gedruckt werden. Neben den
Standardformen werden auf Anfrage Sonderwtinsche erfillt.

Digimldrud{uuf Holz

P Pflanz-Kork rund

Tel +49 2662 95110 .
i d.roether@troika.de * www.troika.org
www.psiproductﬁnder.de/mmrhyw

Sicher nach Hause L)
Gut zu wissen, dass der Amigo Alarm von Troika dabei ist, wenn man zum
Beispiel im Dunkeln nach Hause geht. Der kleine Freund am Schlisselbund
kann notfalls richtig laut werden. Ein Zug am Ring des Taschenalarms und
die Sirene ruft mit 120 Dezibel Helfer herbei oder schreckt dunkle Gestalten
ab. Fiir das sichere Gefithl, wenn man ofter allein unterwegs ist. Als Material
dient robustes Aluminium in Rot/Schwarz oder Schwarz/Titan.

Sy

Heri-Rigani 6mbH Tel. +497725 9393 -0
emafion-factory info@emetion-factory.com




PSI Journal 372018 www.psi-network.de

| I;SI 40043 » Kasper & Richter
GmbH & Co. KG * Tel +49 9131 506550

© info@kasper-richterde * wowi kasper-richter.de
www.psiproductﬁnder.de/nteynt

Handlich und zuverlassig

Unerlésslich flir die Planung einer Flugreise ist die handliche,
digitale Waage von Kasper & Richter. Sie wiegt das aufzuge-
bende Flug- sowie das Boardgepéck in Kilogramm oder Pfund.
Dadurch lassen sich teure Zusatzkosten der Airlines bei
Ubergewicht ersparen. Der Messbereich wird mit 0,1 bis

55 Kilogramm angegeben, das Gewicht mit gerade mal mit

61 Gramm. Eine Batterie CR2032 gehort zum Lieferumfang.
Fur Werbung steht eine Flache von 24 x 20 Millimeter zur
Verfligung.

TEEEsma

Verwechslung ausgeschlossen

Koffer weg? Mit den tollen rubberBADGE Kofferanhédngern
von Asia Pins findet jeder Koffer zu seinem Besitzer zurtick!
Entweder im rechteckigen Standardformat mit individuell
gestaltbarer Vorderseite erhéltlich oder sogar mit komplett
individueller Au3enform. Kundenideen sind hierbei praktisch
keine Grenzen gesetzt. Die glinstigere Alternative zum
rubberBADGE ist ebenfalls im Angebot. Hier ist jedes Motiv
mittels Offsetdruck umsetzbar. Erhaltlich in einer Standard-
grofe inklusive verstecktem Adressfeld.

e T O e e o
L -
e e

Tel +49 30 720200400 o
info@apd-gmbh.de * www.asiapinsdirect.eu
www.psiproductﬁnder.de/zmqug
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PSI 47406 « koziol » ideas for
: friends GmbH Tel +49 6062 6040

: incentives@koziol.de
www.koziol—incentives.de
© www.psiproductfinder.de/mzhmnim

Elegant und durchdacht

Im eleganten italienischen Design kommt ein prakti-
scher Shopper von Koziol daher. Mit dem ist alles
moglich: vom Einkauf auf dem Wochenmarkt bis zum
Besuch im Fitnesscenter. Die neue Tasche eignet sich
fir Manner und Frauen gleichermaf3en, denn sie ist
unisex. Dazu gesellt sich Taschelino, die Kompakt-
version zum erfolgreichen Shopper. Einfach klasse

ist die durchdachte Form: das Téschchen lésst sich
entweder trendig tiber den Arm hangen oder locker
schultern. Das Material ist absolut wasserdicht und
leicht zu reinigen.

Nestler-matha

BEANIE MIT SMD-LICHT

Licht herausnehmbar
B N-m 458 schwarz

O-E' Einfach aufladen mit USB!

5 LED-HUFTTASCHE

B N-m 453 schwarz

Nestler-matho GmbH & Co.KG | Rheinstr. 221 | 76532 Baden-Baden
Phone 07221-21540 | Fax 07221-215454
info@nestler-matho.de | www.nestler-matho.de
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i ! el +49 911 9367350

i meindi@nmteurope.de

i www fenice-lifestyle.com
www.psiproductﬁnder.de/yzqyyz

Trendige Farben — tolles Design

Den Gepéackanhanger Airplane Tag, der durch sein tolles Design,

trendige Farbgebung und sein Qualitdtsniveau besticht, liefert die NMTech
Europe GmbH. Mit dem praktischen Reisebegleiter geht kein Gepécksttick
mehr verloren. Er 14sst sich leicht befestigen und tibersteht auch die
raueste Behandlung. Wie bei allen Produkten von NMTech wird nur
feinstes italienisches Soft Touch PU Leder verwendet.

§ Tel +49 431 97999674
info@jute—statt-plas-tik.de
:Ewww.jute—statt-plastlk.de )
www.psiprodudﬁnder.de/n|c4nz

Fiir gro3e Einkiufe

Die neue umweltfreundliche Jute-Einkaufstasche
der Firma Jute statt Plastik ist pradestiniert

fiir den groBen Einkauf. Die Tasche wird aus
robustem Jutegewebe 13 x 13 gefertigt und
verfligt tiber die beliebten 40 Zentimeter
rundgewebten weichen Komfort-Baumwoll-
tragegriffe sowie die 80 Zentimeter flach
gewebten Baumwollgriffe. Die Grof3e gibt der
Hersteller mit 50 x 35 x 30 Zentimeter an.

Ab einer Bestellmenge von 100 Stiick kann eine
individuelle Bedruckung erfolgen.



travelite

Mein CITY.

H Business Wheeler>~

" — —

GroBe S

99,95€

GroBe M

79,95€

GroBe L

89,95€

J ..'_L

Alle Preise sind unverbindliche Preisempfehlungen im Fachhandel.

travelite GmbH + Co. KG . Merkurring 70-72 . D-22143 Hamburg . Tel. +49(0)40-642154-63 . www.travelite.de
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Tel +49 2662 95110 ]
i d.roether@troika.de * www.troika.org
www.psiproductﬁnder.de/mmrhyw

Wohl geordnet

Smartphone, Tablet, Laptop, Kabel, Utensilien, Zubehor: Dieser Multi-Media-Organizer
von Troika packt einfach alles. Insgesamt elf gepolsterte Facher bringen zuverlassig
System in das mobile Biiro und sorgen fiir Ordnung. Und wenn die elegante Umhénge-
tasche mal nicht passt? Dann wird aus dem Modell Bag To Business schnell ein
lassiger Rucksack oder ein praktischer On-Pack fiir den Trolley.

Elegante Reisebegleitung
Wer viel unterwegs ist, ob dienstlich oder privat, benatigt
einen flugzeugtauglichen Trolley, wie er zum Sortiment
von Axpol gehart. Er ist extrem leicht, sehr handlich und
trotzdem stabil genug, um auch robustere Einsétze
schadlos zu Uberstehen. Herausragend auch seine hohe
Funktionalitat. So lassen sich in den separaten Vorta-
schen alle notwendigen Utensilien bequem verstauen.
Der Trolley bietet auferdem eine grofe Werbeflache.

Tel +48 61 6598800 |
¢ info@axpol.com.pl * www.aquI.Fom.p
www.psiproductﬁnder.de/nzd]y]




AR

LIPCARE BY KHK

Werbung mit gutem Gewissen
Nachhaltige Lippenpflegestifte

Kunststoffproduktion

‘0 PROMOTIONAL GIFT

AWARD 2018

Druckerei
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4 ®
wemio.de

Hulle zu 98% aus recyceltem Kunststoff
Inhalt zu 100% pflanzlich

- Lippenpflegestift ,Lipcare - Eigene Produktion in K&ln

Recycled Plastic” in WeiB, nach Kasmetik GMP

Sand, Naturgrin und Schwarz .

- Garantiert nach neuer "

- Die Lippenpflege ,LipNature” Kosmetikverordnung IHK\?IG > PSI

ist zu 100% pflanzlich, vegan Gpaiage

und auch halal - Rezepturprufung durch Institut

} Fresenius

. ,,LiﬁNature ist geman den

honen Anforderungen des - Erstellung der CPNP Meldung

Naturkosmetik Labels NATRUE

zertifiziert + Produktion nach IS0 9001:2015

zertifiziert

- Die Rezeptur ,LipNature Fair”
hat einen Fairtrade Rohstoff-
anteil von 58%

KHK GmbH

Ringstr. 8-11, D-50996 Kéln
Tel. +49 (0) 221/985473-0
e-Mail: sales(lipcare.de

www.lipcare.de Jetzt Muster anfordern www.lipcare.de
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PS) 44406 ¢ Prasentstudio
: GOENNECKEN e K. * Tel +49 23
] B
info@praesentstudio.de

i www.praesentstudio.de
httpsg//\mnw.psiproductﬁnder.de/ow4og

31 94880

Universell einsetzbar

Mit nur 400 Gramm ein echtes Leichtgewicht und trotzdem bis zu
20 Kilogramm belastbar, das ist Quickboxx, die universell einsetz-
bare Faltbox von Soennecken. Zusammengefaltet ist der Tausend-
sassa sehr klein und passt somit hervorragend in viele, auch kleine
Staurdume. Das &uBerst strapazierfahige, flexible und abwaschbare
Material bietet auBerdem rundum eine grof3e Werbeflédche. Von
der Farbe bis hin zum eigenen Logo in den Verschliissen l4sst sich
Quickboxx nach eigenen Vorstellungen gestalten.

Coole Sache

Auch wenn der Weg vom Supermarkt
nach Hause mal etwas weiter ist, der
Kuhlkorb Thermo aus dem Sortiment
der Firma elasto halt Lebensmittel frisch.
Immer wenn es drauflen warm ist, leistet
der nutzliche Helfer als perfektes
Shopping-Accessoire gute Dienste bei
der Einhaltung der Kiuhlkette. Gefertigt
aus reif3festem Polyester auf3en und einer
isolierenden Aluminium-Beschichtung
innen ist der strapazierfahige Korb

ideal fir den Lebensmittel-Einkauf.

Der platzsparend zusammenklappbare
Korpus ist durch seinen Alu-Rahmen
besonders leicht, der weiche EVA-Griff
liegt angenehm in der Hand ohne
einzuschneiden. Werbung wird per
Siebdruck platziert.

£ ps 41369 * elasto form KG

§ Tel +49 9661 8900
mail@elasto.de * www.elasto..de
www.psiproductﬁnder.de/ywumm
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Nichts wird nass!

Die Tragetaschen der Serie Roll-Up aus dem
Sortiment der Firma elasto mit Volumen von
5, 10 oder 15 Litern sind ideale Begleiter fiir
alle Surfer, Rafting-Fans und sonstige Wasser-
sportler. Das Besondere an den Taschen ist
der Rollverschluss. Dieser ist so einfach wie
genial: Am oberen Abschluss der Tasche sind
zwei Stébe eingearbeitet, die ein einfaches
Einrollen der Tasche ermoglichen. Mehrmals
umschlagen, mit dem stabilen Kunststoff-
Steckverschluss verschliefen und schon
bieten die Taschen ihrem Inhalt sicheren
Schutz vor Spritzwasser. Veredelt werden
kann Roll-Up per Sieb- und Tampondruck.

- ANZEIGE -

£ psl 41369 » elasto form KG

{ Tel +49 9661 8900
 mail@elasto.de * www. elasto.de
L. ps|productﬁnder .de/ywizmm

FUSE

fruit fusion bottle

Elegant life style sports bottle
with fruit fusion option. Add taste
and vitamins to your water.

Available caps in a selection of rainbow colours
so you can mix and match bottle and cap

Bottle

. Promotions

www.bottlepromotions.nl ' joy@tacx.nl carl@tacx.nl
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Biiro auf Reisen

Ein flugzeugtauglicher Business-Trolley mit dem
Namen Mobile Office gehort zu den Highlights im
Angebot von Spindler. Die Frontseite ist individuell
bedruckbar, wobei es einen Clou gibt: Der Druck ist
hinter glasklarer Polycarbonat-Scheibe brillant und
auswechselbar, ab Stiickzahl Eins! Das Format

44 x 40 x 22 Zentimeter erflillt die Vorgaben, um als
Handgepéck mit ins Flugzeug genommen werden
zu konnen. Noch ein Clou: Auf3en gibt es eine
USB-Doppelsteckdose mit passendem Anschlusska-
bel fiir die Powerbank, der Akku ist innen eingenéht.
Tablet oder Smartphone werden geladen, ohne den
Trolley zu 6ffnen.

E ID PROTEC SCHUTZET
Y IHRE DATEN

PS| 49668 * Spindler GmbH
Tel +49 7172 937890
mail@spindler—gmbh.de
www.werbemappendu.de o
www.psiproductﬁnder.de/n|e01]

Trocken unterwegs

Eine Beutel-Tasche aus recycelter Werbeplane mit
Steckschnalle gehort zum Sortiment der Firma Reciclage. N .
Das Produkt ist vielfaltig einsetzbar, zum Beispiel, wenn I e) 49795  Reciclage
nasse Badesachen oder Windeln fiir das Baby verstaut § Tel +49 6023 943375 g de
werden miissen oder andere Sachen, die moglicherweise ‘“f"@’e.c'd:gef;n;gwx;;;f'iczwg .
auslaufen kénnen. Nach Gebrauch trocknen lassen, kurz ;. peiprodie '

reinigen und schon ist das Taschchen bereit flir den

nachsten Einsatz. Da die Planen vom Motiv her variieren,

ist jede Tasche ein Unikat.




Bobrarts

e Luftballons und Zubehor
e Festliche Papierartikel

THE BEST AND BIGGEST IN BALLOONS

THE TOP-PRODUCERS IN PAPER ARTICLES WISCl.nl



PSI Journal 3/2018 www.psi-network.de

Tel +49 421 52270 '
i info@inspirion.eu * wwiw.promotiontops.eu

www.psiproductﬁnder.de/ndbmn]

Reisen mit System

Das Trolley-Set Metropolitain von CHECK.IN® by Inspirion besticht durch
ein unverwechselbares Design und ist vielseitig einsetzbar. Familienurlaub,
Geschéftsreise oder Kurztrip — Reisende konnen auf das Handgepéackformat
und zwei Trolleys in den GroBen L und XL zurtickgreifen. Mit dem Leichtlauf-
Fahrwerk rollen die Trolleys auch unter Gewicht wie von allein und die
Zwillingsrollen mit einem Radius von 360 Grad sorgen fiir grenzenlose
Bewegungsfreiheit. Der Materialmix aus Polycarbonat und ABS macht die
Trolleys zu leichten und robusten Reisebegleitern. Alle GroBen verftigen

Uber eine komfortable Innenausstattung mit Raumteilern und Netzfachern.

Fiir tauglich befunden

Besuchern wird bei Veranstaltungen meistens der
Einlass verwehrt, wenn gro3ere Taschen oder Ruck-
sécke mitgeftihrt werden. Wer mit einer Triple-Bag von
team-d erscheint, hat dieses Problem erfahrungsgemaf
nicht. Nach Aussage des Lieferanten gewinnt das kleine
Platzwunder seit der Regulierung von grofien Taschen
fir Events stetig an Popularitat. Die Unisex Umhange-
und Handtasche hat drei Rei3verschlussfacher und
einen abnehmbaren Gurt. Schlank wie sie ist, lasst sie
sich auch gut unter der Jacke tragen und bietet so
doppelten Schutz fiir den Inhalt.

i PS| 44186 + team-d Import-Export
i \Warenvertriebs GmbH

i Tel +49 7181 989600
psi@team-d.de « www.team-d.de
www.psiproductﬁnder.de/zmvhnd
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i ps) 48277 » Green Earth Products
! el +31 887739339
info@greenearthproducts.eu
www.greenearthproducts.eu
S §www.psiproductﬁnder.de/yzvhzd

Gut geschultert

Wer seiner Verantwortung fiir eine gute Zukunft flir
Mensch und Umwelt nachkommen mochte, sollte sich das
Angebot von Green Earth Products ansehen. Hier findet
sich die Fairtrade-Schultertasche Cambodia, die aufgrund
ihres Fassungsvermogens sehr gut flirs Biro, die Schule
oder die Freizeit geeignet ist. Der breite Schultergtirtel
zum Einstellen sorgt fiir einen optimalen Tragekomfort.
Die Herstellung erfolgt aus recycelten Zementsécken aus
Kambodscha. Die Produktion von diesen Fahrradtaschen
ist tatsdchlich Fairtrade. Die Lieferung erfolgt ab Lager,
zwei verschiedene Ausfiihrungen sind zu haben.

PSI 49402 » Polskie Karty Sp. 2 0.0
Tel +48 12 415 11 45
info@plasticcards.zone

i www.plasticcards.zone .
https‘://www.psiproductﬁnder.de/y]kyym

Umweltfreundliches Gadget

Wer auf der Suche nach einem schénen wie umweltfreund-
lichen Reise-Accessoire ist, sollte sich die Gepackanhanger

von Polskie Karty anschauen. Leicht und trotzdem langlebig,

hergestellt aus umweltfreundlichem Kunststoff, matt oder
glanzend — hier gibt’s viele Moglichkeiten auffalliger,
witziger oder eleganter Gestaltung. Der Fantasie sind keine
Grenzen gesetzt. Polskie Karty liefert auch das Zubehor wie
Haltebander aus Silikon oder Kunststoff, Metalldraht oder
Schlisselanhédnger. Details direkt beim Lieferanten.

OSTER -~

HIGHLIGHTS »*

e

_

My ME&M's® MINI BAG
ca 60 x 43 mm, 4 g

DIE EINZIGARTIGEN
SCHOKOLINSEN!

My MEM's®
METALLBOX

ca. 350 x 17 mm, 20 g

www.suesse-werbung.de
Service-Hotline: 0043 76 43/ 801-555
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E Tel +49 170 2800652
: info@mood—rooms.de + www.mood-rooms.de
https://www.psiproductﬁnder.de/ntczmz

Ideale Picknickbegleiter

Die neuen Sagaform-Serien Navy und Nautic — erhaltlich bei mood rooms —
lassen das Herz jedes Outdoorfans hoher schlagen. Schickes Design, durchdacht
bis ins Detail und universell im Einsatz sind sie wie geschaffen fiir den Ausflug.
Ergénzend zur Picknickdecke aus der Serie Navy gibt es die praktischen Kiihl-
taschen aus der Serie Nautic. Je nachdem, wie viele Getrdnke mitgenommen
werden sollen, bietet sich entweder die rechteckige, blaue oder groB3e, weif3e
Tasche an. Beide Kiihltaschen bestehen aus robustem, wasserabweisendem
Polyester und halten Speisen und Getrénke zuverlassig kuhl. Die breiten, stabilen
Griffe sorgen fiir angenehmes Tragen. In der rechteckigen Tasche lassen sich
zudem 1,5 1 gro3e Getrankeflaschen mitnehmen. Dazu passend halt Sagaform
auch noch Becher und Glaser mit maritimem Dekor bereit.

i pSl 46726 * Ari International Trading GmbH

‘ Tel +49 40 2785300

kontakt@ari—international.com
www.ari-international.com ]
1 www.psiproductﬁnder.de/ogm3y]

Ein Logo geht auf Reisen
Individuell gestaltete Trolleys von ARI haben als
niitzliche und hochwertige Werbemittel einen sehr
hohen Stellenwert. Gebrandete Trolleys werden gerne
als Pramie oder exklusives Geschenk an besondere
Kunden, Geschéftspartner oder Mitarbeiter gegeben.
Die Veredlung mit einem hochwertigen Logodruck oder
einer eleganten Pragung macht den Trolley zu einem
besonderen Reisebegleiter mit hoher Wiedererkennung.
Die Koffer mit ausziehbarem Teleskopgriff konnen in
verschiedenen Materialien wie ABS, Textil oder PU
hergestellt werden und sind in diversen Grof3en
lieferbar.
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o
m Tel +49 521 982440 L 4
: info@halfar.com * www.halfar.com B x

www.psiproductﬁnder.de/ntyyyj

e fﬂ |

Alles andere ist nur Gepick

Die ,Journey“ von Halfar gehort zu den Taschen, die
mehr bieten als Stauraum. Die Sport-/Reisetasche aus
schwerer 16 OZ Baumwolle ist ein Statement fiir
Authentizitdt und Naturlichkeit. Das kernige Material in
den Tonen beige und dunkelblau verleiht ihr einen feinen
Retro-Schick. Passt flir Sie und Ihn. Dazu harmonieren
die breiten Handgriffe und der Schultergurt aus Baum-
wolle. Edel: die Applikationen aus PU-Kunstleder und
die Metall-Accessoires. Auch mit Komfort geizt die
charmante Tasche nicht. Der Boden ist gepolstert, die
Handgriffe lassen sich dank Griffmanschetten bequem
fassen und der Stauraum ist groBziigig. Das macht die
Journey auch zu einer perfekten Wochenendtasche.
Passend dazu bietet Halfar auch eine Umhéngetasche.
Beide lassen sich per Druck, Stick oder mit einem
Metallemblem veredeln.

www.quick-goerlich.de

Treffen Sie
uns auf der
HAPTICA in

Bonn am

Neu: die Serie JERSEY. Taschen anziehend wie
T-Shirts. Echte Mode- Statements aus dem feinen
Material Jersey. Weich, anschmiegsam und einfach
schick. Entdecken Sie den eleganten Shopper, die
leichte Tragetasche und den schlichtschonen Zugbeutel.
Jetzt auf www.halfar.com

\grp’/
1

HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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PSI 48552 + Bizness enabler GmbH
| el +49 89 25545700

E
_rﬁ I order@biznessenabler.com
i 2 :

wyw.biznessenabler.com ]
www.psiproductﬁnder.de/ychzl

Gepickortung leicht gemacht

Reisende genie3en Sorgenfreiheit mit Trakdot Luggage in der Gewissheit, dass

ihr eingechecktes Gepack mit ihnen zusammen am Reiseziel angekommen ist.
Der Trakdot Luggage von Bizness enabler benachrichtigt bei der Landung tiber
den Standort des eigenen Gepacks und funktioniert tiberall, wo es Handyempfang
gibt, weltweit in allen Landern, die iber GSM verfligen. Eine Gratis-App zum
Herunterladen verstédndigt den Reisenden, wenn er sich innerhalb von rund

10 Metern Entfernung von seinem Gepéck befindet. Ideal. um Tasche oder Koffer

auf dem Gepackband zu finden. Details gibt’s direkt beim Lieferanten.

Recyceln und veredeln

Bei Globe Hope werden schon seit 10 Jahren aus
recycelten, aber auch tibrig gebliebenen Materialien —
auch von Unternehmen - spezielle individuelle Présente
und Give-aways zu 6kologischen Werbe-, Kunden-, und
Mitarbeiter-Geschenken entwickelt und gestaltet. Das
Konzept bietet Unternehmen die reelle Moglichkeit, das
Versprechen fiir Nachhaltigkeit und Ethik zu implemen-
tieren und tiber Customer Relations zu kommunizieren.
Das Wort Upcycling beschreibt es am besten, das heif3t
uberschissige Stoffe werden recycelt und gleichzeitig
veredelt. Ein besonderes Augenmerk richtet das
finnische Unternehmen auf den Globe Hope Produkt-
anhéanger. Dieser wird jedem produzierten Produkt
beigefligt und erzahlt im Grunde genommen den
Ursprung und die Geschichte des Materials. Als Beispiel
sei der Artikel Martti erwéhnt, eine Einkaufstasche, die
aus recycelten Werbefahnen hergestellt wurde.

AR

B BN
PS} 48793 ¢+ Globe Hope Oy

Tel +358 9 2238150

i pannele.zilm-schulz@globehome.com
www.globehome.com

¢ www.psiproductfinder.de/mty5nt
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i ps| 41462 « Spranz GmbH

{ Tel +49 261 984880

i info@spranz.de * www.sprapz.de
www.psiproductﬁnder.de/zqunt

Unentbehrlich

Das kennt jeder: Schnell noch was eingekauft und ab
damit in den Kofferraum. Nach der Fahrt herrscht dort
pures Chaos, weil alles durcheinander gekommen ist.
Dass es anders geht, beweist Spranz mit der Black-
maxx® Kofferraumtasche QuickCarryMetropolitan.
Die faltbare Einkaufsbox im schicken Metropolitan
Look ist sekundenschnell entfaltet und dazu auch noch
stabil und griffgtinstig. Der perfekte Begleiter fiir den
Kofferraum!

reisenthel. '

EASY BRANDING
WITH OUR
CORPORATE GIFTS

carrybag® toiletbag XL allrounderR large

HAPTICA® live, Bonn
Stand: H,A20 reisenthel.com/corporate-gifts
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Wiedergeboren

Genau die richtige Wahl, wenn es um die Schonung von
Rohstoffressourcen geht, ist der Rucksack Reborn CGB1522
von Citizengreen®, der tiber die Firma Boomerang S.A. bestellt
werden kann. Das 600D starke Au3enmaterial (in den Farben
Grau, Blau oder Lemongrin erhaltlich) besteht aus 100 Prozent
recyceltem PET. Neben dem vollgepolsterten Hauptfach besitzt
der Rucksack auch eine Vordertasche. Der Rucksack misst 43 x
28 x 14 Zentimeter, die bequemen Tragegurte sind verstellbar.
Zur Serie Reborn gehoren auch noch eine Notebooktasche,
eine Sport- und Reisetasche sowie ein zweirddriger Trolley.

: A
i pS| Nr. 42811 * Boomerang S. )
© (Citizen Green) * Tel +49 9369 9849974

office@citizengreen.de * www..citizengreen.de
www.psiproductﬁnder.de/ymjhzw

Koffer fiir Feinschmecker

Der gefiillte Reisekoffer, so heif3t das Geschenkset von Rémer
Prasente und ist eine gelungene Uberraschung fiir jede und jeden,
der damit auf eine Genief3er-Reise geschickt wird. Der Geschenk-
karton in Form eines Reisekoffers hat praktische Tragegriffe flir den
einfachen Transport und ist gefiillt mit vielen edlen Leckereien: 500
Gramm Vollkornbrot, eine Salami, ein Glaschen Senf und eine kleine
Flasche Williams-Birnen-Brand. Und noch ein Tipp: Zum bevorste-
henden Osterfest bietet der Présente Profi mit tiber 300 Prasenten im
Sortiment eine Oster-Variante mit buntem Osterei an.

§ el +49 6541 81290

| info@roemer-praesente.de

§ yww.roemer-praesente.de
www.psiproductﬁnder.de/ychym

Nachhaltige Alternative

Immer mehr Menschen verzichten beim Einkauf oder anderswo auf
den Einsatz von Plastiktiiten. Da kommt der Polyester Rucksack mit
dem klangvollen Namen Bologna von Joytex gerade recht. Mit seiner
Abmessung von 40 x 50 Zentimeter kann er auch gréBere Einkaufe,
Badeutensilien oder Kleidungsstticke fiir einen Kurztrip bequem
aufnehmen. Es stehen die Farben Weif3, Rot, Neongriin, Royalblau,
Neonblau und Schwarz zur Auswahl. Ab 250 Stiick kann eine
Personalisierung erfolgen.

Tel +49 2872 95060 '
! info@joytex.de * wwwijoytex.de
www.psiproductﬁnder.de/z;fjmz
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PS1 49926 * Filo Srl -
Tel +39 0328 70972 .
giorgio@ﬁlotrack.com « www.filotrack.com :

https:/ /www.psiproductﬁnder.de/mtglnt -
. -

Lelekerli-Pack

Mobiles Fundbiiro

Mit dem Filo-Tag von Filo Srl kann praktisch kaum etwas verloren werden.
Und so funktioniert das Ganze: Es handelt sich im Wesentlichen um einen
Sender als Anhéanger, der auch tiber gro3ere Strecken per App auf das
Handy meldet, wo zum Beispiel der Schlissel verloren wurde. Und wenn
das Handy verloren gegangen ist? Dann geht es anders herum: Zweimal
auf den Filo Tag driicken und das Telefon wird laut klingeln, auch wenn

die Stummschaltung aktiv ist. Die App gibt es in vier Sprachen: Deutsch,
Englisch, Franzosisch und Italienisch.

S P

‘:E“.PSI 41853 * Frank Biirsten GmbH

| Tel +49 7673 888650
info@frank—brushes.de « www frank-brushes.de

: www.psiproductﬁnder.de/mzzhod

In Leder fir Leder

Das hochwertige Schuhpflegeset aus dem Hause Frank Biirsten, verpackt [Fimif %9
im ansprechenden schwarzen Etui aus Rindsleder, schatzen Kunden zu
Hause und auf Reisen. Das Set besteht aus zwei Glanzbtirsten, die mit ’
100 Prozent Rosshaar besteckt sind, einer neutralen und einer schwarzen
Schuhcreme im Glastiegel, zwei Polierttichern und einem Schuhanzieher. P o
Das edle Lederetui ist mit einem Druckknopf verschlie3bar. Bei diesem

Schuhpflegeset werden Qualitat, Optik und Nutzen zu einer Einheit mit- ?‘ b
einander verbunden. Auf Wunsch platziert Frank Bursten individuelle L .

Firmen- oder Werbelogos auf den Btirsten und/oder den Poliertiichern.

Bildnachweis: fofolia.com @ wormue / fotdlia.com © 5.H. exclusiv / fotolia.com © stockphoto-graf
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Textilseminar zu Marken, Designs, Copyright
h Es gibt unzéhlige Beispiele von Kundenanfragen und Druckanforderungen,
m die aus juristischer Sicht bedenklich sind. Ein Beispiel: Fur Abi-Shirts werden

haufig bekannte Claims, Motive aus Filmen oder geschiitzte Logos verwendet und abge-

wandelt. Mit dem Fachseminar ,Darf ich das?“ am 6. Mé&rz 2018 im ZEGO Textilverede-

lungszentrum in Aschaffenburg klart die Akademie fiir Textilveredlung zu den Themen

Marken, Designs und Copyright auf. Referent Thomas Seifried ist Fachanwalt fiir gewerblichen Rechtsschutz (Marken-

und Kennzeichenrecht, Design- und Geschmacksmusterrecht, Wettbewerbsrecht, Patentrecht). Im Seminar richtet er

den Blick auf den Markt fiir Textilveredlung und erklért, was Textildrucker und Sticker auf Textilien aufbringen:dtirfen,

wo die Grenzen sind und mit welchen rechtlichen Folgen sie bei Missachtung der Rechtslage rechnen mussen. Teilneh-

mer kénnen eigene Druck- und Stickbeispiele mitbringen und die Motive im Seminar zur Diskussion stellen;
www.aka-tex.de

Personalien

Neue Mitarbeiterin

Die Werbemiittelspezialisten des Unternehmens AmedeA Werbeprasente aus
dem bayrischen Karlshuld nahe Ingolstadt begriiBen mit Nadine Kramel (links
im Bild) eine neue Mitarbeiterin in ihrem Team. Sie arbeitet nun seit Sommer
2017 im Bereich Telemarketing mit Claudia Dittenhauser zusammen. , Die zwei-
fache Mutter freut sich sehr. bei AmedeA einen frauen- und familienfreundlichen
Betrieb gefunden zu haben®, so Geschaftsfihrerin Na- =
talie Kober. Weiter neu im Team ist Natascha Zafiroski. AmedeA Werbep rasnte
Sie ist seit 1996 in der Werbemittelbranche tatig, zunachst bei Roth Werbemit-
tel in Nurnberg und anschlieend auch bei Schilbe. Seit vergangenem Spatjahr
verstarkt sie nun AmedeA mit ihrer grof3en Erfahrung.
www.amedea-werbepraesente.de

Neuer Anstrich fiir die Website

Plnktlich zum Start in das neue Jahr 2018 erstrahlt die Web-
seite des Werbeartikelherstellers Jung Bonbonfabrik in frischem
Glanz. Der bisherige Look wurde an das moderne Design der
aktuellen Corporate Identity angepasst und tiberzeugt nun mit
klaren Linien und Strukturen. Neben den Verdnderungen in
der Optik sind auch neue Funktionen verfiigbar. So wurde die
g Navigation benutzerfreundlicher gestaltet und die Pro-
Bonbonfabrik duktneuheiten sind jetzt noch schneller — direkt tber
den Mentipunkt ,Neuheiten® — abrufbar. Ebenfalls neu ist der
Downloadbereich in dem wichtige Dateien wie Bléatterkata-
loge, Produktbilder, Gestaltungsvorlagen und vieles mehr schnell
und einfach abgerufen werden kénnen.
www.jung-europe.de
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Werbemittelexperten kooperieren

~Fokussierung auf intensive Kundenbetreuung und -beratung” — unter diesem Motto
kooperieren die beiden Werbemittelhédndler m.e.s. Marketingservices GmbH und BURG
Services: GmbH & Co. KG in einer Partnerschaft ab 2018. ,Wir sind uns sicher, mit die-
sem Zusammenschluss unserem Anspruch an Service und Kundenorientierung weiter
auszubauen, Synergien zu nutzen, um unseren Kunden ihr tégliches Geschéft einfacher
zu gestalten®, freuen sich die Geschaftsfiihrer Ralf Hesse (rechts) und Marco Rémisch.
Fur unsere Kunden &ndert sich nattrlich nichts — sie kénnen weiter auf un-
ser Know-how, den Service, Kundenschutz und die Zuverlassigkeit vertrau-
en®, versichern beide Geschéftsflihrer. Auch die bekannten Ansprechpartner bleiben
erhalten. Ab 2019 werden beide Unternehmen ihre Geschéftstatigkeiten in die BURG
Gruppe einbringen.. www.burg-services.de — www.mes-marketingservice.de

m.e.s. + BURG Services

Personalien

Verstarkung fiir das Team Neuer Produktionsleiter

Seit vergangenen Herbst unterstiitzt Thomas ' T
Kamrath das Vertriebsteam Nord des Spe-
zialisten flir Beflaggung, AuBBen- und Innen-
kommunikation sowie Events. die BOFA-
Daublet GmbH. Er betreut dort vor allem

Seit Anfang des Jahres verstarkt Michael
Rugler als neuer Produktionsleiter den Bre-
mer Kalenderhersteller terminic und Uber-
nimmt damit die Verantwortung fiir den ge-
samten Produktionsbereich. Dem 51-jahrigen

Kunden aus den Bereichen
Werbe- und Eventagenturen,
Werbemittelhdndler und Veranstaltungen. Als
neuer AuB3endienstmitarbeiter berat der ge-
burtige Norddeutsche die BOFA-Kunden di-
rekt vor Ort. www.bofa.de

Bremer unterliegen neben dem Einkauf und
der Investitionsplanung fir Vorstufe, Druck
und Weiterverarbeitung unter an- o
derem auch die Bereiche Kalku- terminic
lation, Produktionsplanung und -optimierung
sowie Personalfihrung. www.terminic.eu

Areka an Boudeville und Fontaine verkauft

Polyconcept, weltweit agierender Anbieter von Werbeartikeln, hat seine Tochtergesell-
schaft Areka SAS an seinen langjéhrigen Geschéftspartner Boudeville und Fontaine
verduBert — einen franzosischen Hersteller von Metallverpackungen und seit 1890 Spe-
zialist im Bedrucken und Lackieren von Metallen. Areka :
SAS, ein Unternehmen mit Sitz in Frankreich, hat sich auf PF Concept International B.V.
den Vertrieb von Pocket Candies spezialisiert. PF Concept, européische Tochter von
Polyconcept, wird weiterhin als Lieferant Areka-Produkte in den meisten européischen
Landern vertreiben. ,Der Verkauf von Areka ist ein Schritt hin zur Rationalisierung un-
seres Geschéftsportfolios, und wir freuen uns, dass wir eine gute Heimat fiir unsere
Leute und fir diese Aktivitat gefunden haben. Ich mochte dem Areka-Team fiir den
Beitrag danken, den das Team so viele Jahre lang fiir Polyconcept geleistet hat. Wir
wiinschen Areka sowie Boudeville und Fontaine viel Erfolg fiir die Zukunft”, so Ralf
Oster, CEO von PF Concept. www.polyconcept.com — www.pfconcept.com
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Inspirion findet den Platz an der Sonne: Der Bremer Werbemittelimporteur und -lieferant wird den
kompletten Stromverbrauch fiir seine ungarische Niederlassung kiinftig mit 6kologischer, selbst
produzierter Energie abdecken. Dazu installiert das Unternehmen am Standort in Torokbalint bei
Budapest eine brandneue, hochmoderne Solaranlage auf dem neuesten Stand der Technik. ,Damit setzen
wir ein Zeichen firr Innovation, Nachhaltigkeit und einen schonenden Umgang mit nattirlichen Ressour-
cen®, erklart Inspirion-Geschaftsfithrer Sonke Hinrichs. In den letzten zwei Jahren hatte Inspirion in
Ungarn bereits massiv in ein neues Hochregallager und eine Druckerei mit einem umfangreichen neuen
Maschinenpark investiert. ,Wir sind jetzt in der Lage, innerhalb kiirzester Zeit gro3e Mengen an Ware
auszuliefern und unsere Artikel in hochster Qualitét und in allen gewtinschten Druckarten zu veredeln.
m Insofern ist die neue Solaranlage ein weiterer konsequenter Schritt in unserer
. Strategie, unseren Standort in Ungarn zu einem der modernsten und innovativsten
der gesamten Branche in ganz Europa auszubauen®, erldutert Sénke Hinrichs. Die leistungsstarken
Solarpanels werden auf dem Dach der Inspirion-Lagerhallen in Torokbalint installiert. Wéhrend des
laufenden Betriebs in Lager, Druckerei und Verwaltung wird Inspirion damit auf keinerlei externen Strom
mehr angewiesen sein. Au3erhalb der eigenen Betriebszeiten wird die selbst produzierte Energie in das
offentliche Stromnetz eingespeist. An Tagen, an denen die Sonne nicht scheint, kann Inspirion diesen
Strom kostenlos vom lokalen Energiedienstleister zurtick erwerben, eine umstandliche Speicherung ist
also nicht notwendig. ,Mit der neuen Anlage geben wir unseren Kunden das gute Gefiihl, in Sachen
Auswahl, Qualitét, Service und auch Nachhaltigkeit bei Inspirion genau richtig aufgehoben zu sein®,
unterstreicht Sonke Hinrichs. ,Und sie passt perfekt zu meiner personlichen Vorliebe fiir Budapest — eine
Stadt, in der fiir mich eigentlich immer die Sonne scheint.” www.inspirion.eu

Ausgezeichnet: Kreativ kochen mit ,,Emotion*

Nicht nur ausgezeichnet im Geschmack sondern auch ausgezeichnet als be-

stes Buch des Jahres beim Gourmand Cookbook Award national ist das Koch-

buch Schwarzwalder Tapas 2 des Kooperationspartners der

M emotion factory, zweier Baden-Wirttembergischer Hobby-
koche, die die kleinen Kostlichkeiten modern interpretieren.

Die Edelstahlfsrmchen der emotion factory gepaart mit den Rezepten rund
um Schwarzwalder Schmankerl bilden somit ein kulinarisch-kreatives und

nun sogar pramiertes Werbemittel mit Pfiff.
www.heri.de — www.emotion-factory.com

Rezeptblock Schwarz-
wilder Tapas mit Edel-
stahl Ausstecher.
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, Lesestart fiir Fliichtlingskinder

Die Zustell-, Transport- und Vertriebsgesellschaft mbH &
Co. KG (ztv) gewannim Mai 2016 die Ausschreibung fiir das
bundesweite Programm , Lesestart fiir Fliichtlingskinder” und
hat die ersten Aktionen der Kampagne in 2016 und 2017 be-
reits erfolgreich abgeschlossen. Das Programm macht Fliicht-
lingskinder und ihre Eltern in Erstaufnahmeeinrichtungen mit
dem Vorlesen und Lesen vertraut, um erste Zugange zur
deutschen Sprache zu bekommen und das Lesenlernen zu
untersttitzen. Es wird vom Bundesministerium fiir Bildung
und Forschung finanziert und von
der ‘Stiftung ‘Lesen' durchgefiihrt.
Durch diese erste Aktion hat die
ztv Logistik sich mit Leistungen aus ihren Geschaftsfeldern
Aktionslogistik und Fulfillment fiir weitere Kampagnen qua- o
lifiziert. Fur 2018 tibernimmt ztv Logistik das Konfektionie- o qu F L
ren der Lesestart-Sets, bestehend aus Set-Buch ,Herzlich - .
willkommen — Mein erstes Bildworterbuch®, Taschen LS Flichtlingskinder und Flyer LS Flichtlings- ~ #tV ibernimmt das
kinder. Im Frithjahr konfektioniert ztv dann auch die Lese- und Medienboxen fiir das Programm ,Le- ~ Konfektionieren der
sestart fur Fluchtlingskinder®, bestehend aus ungefahr 35 verschiedenen Biichern und zehn Spielen. Die

Lese- und Medienboxen ermoglichen Kindern unterschiedlichen Alters und deren Eltern den Zugang

zu sprachfordernden Lese- und Spielmedien. So kdnnen auch é&ltere Geschwisterkinder mit eingebun-

den werden. Die Lesestart-Sets fiir Fliichtlingskinder werden in vier Versandaktionen tiber das ganze

Jahr 2018 verteilt an die Erstaufnahmeeinrichtungen versandt, die Lese- und Medienbox in einer ein-

maligen Versandaktion.

www.ztv-logistik.de — www.lesestart-fuer-fluechtlingskinder.de

Lesestart-Sets.

Ein Mini fiir maximale Leistung

Eine Motivation der besonderen Art gibt es fiir die Aus-
zubildenden seit iber 10 Jahren bei der Maprom GmbH
in Hoxter: Die Leistungen und das Verhalten aller Azubis
werden jeden Monat neu bewertet. Wer sich besonders
engagiere, gute Arbeit leiste und seine Aufgaben schnell
zu einem Ergebnis bringe, der habe die Chance zum ,Durch-
starter des Monats® gekdirt zu werden. ,Da-
bei kommt es auf den Gesamteindruck an®,
erklart Geschéftsfiihrer Henner Marquardt.
Bertcksichtigt werden Leistungen in der Schule, aber auch
,weiche Faktoren® wie das Verhalten in den Abteilungen.
Der jeweilige Spitzenreiter darf nach Angaben des Un-
ternehmens als Belohnung und als Motivation fiir seinen
Einsatz einen Monat lang ein Mini Cooper Works Cabrio
fahren. Derzeit gehoren 14 Praktikanten/Auszubildende . B
zum rund 200 Mitarbeiter starken Maprom-Team. Seit  gochmotiviert — der Maprom-Nachwuchs darf fiir besonderes Engagement
uber 30 Jahren beschéftigt sich das Unternehmen mit  einen Monat lang auf Firmenkosten Gas geben.

dem Import, der Herstellung und Veredelung textiler Wer-

beartikel. Mittlerweile gehort es nach eigenen Angaben

zu den fiuhrenden Lieferanten textiler Werbeartikel mit

eigener Stickerei und Druckerei in Europa.

www.maprom.de




Branche

PSI Journal 372018 www.psi-network.de

Anfang Februar hatte der GWW (Gesamtverband der Werbeartikel-Wirt-
schaft) zu seiner Jahreshauptversammlung nach Hanau geladen. Am Vortag
hatten bereits Vorstand und Sektionen getagt. Neben internen Diskussion
standen Neuwahlen sowie Themen bestehender und zukiinftiger Arbeits-

kreise auf der Tagesordnung.

Der neue Vorstand
des GWW: (v.1.) Sven
WeiB (Sektion Mar-
kenartikler) , Jiirgen
Geiger (Sektion Liefe-
ranten), Frank Dang-
mann (Vorsitzender),
Martin Heinemann
(Business Partner)
und Ronald Eckert
(Sektion Héndler und
Berater). Nach dem
Ausscheiden von
Michael Freter wurde
die Position des PSI
im Vorstand nicht neu
besetzt.

GWW Jahreshauptversammlung 2018

Die Zukunft im Blick

ie Jahreshauptversammlung des GWW bot
in diesem Jahr eine Agenda, die einigen
Diskussionsbedarf versprach. Denn neben
dem Wirtschaftsbericht, den Berichten zur
Verbandsarbeit und zu den Projekten stan-
den gleich zwei Abstimmungen auf der Tagesordnung.
Die Mitglieder hatten zunéchst tiber einen Antrag zur Neu-
gestaltung der Verbandsstruktur zu entscheiden, zudem war
eine Vorstandsposition neu zu besetzen. 128 Teilnehmer
waren nach Hanau gekommen, inklusive der vorgelegten
Vollmachten waren 146 Mitglieder stimmberechtigt. Mit 50
neuen Mitgliedern ist der Verband 2017 weiter gewachsen.

Positive Bilanz

Zum Auftakt des Meetings présentierte der Verband die
wirtschaftlichen Ergebnisse des Geschéftsjahres 2017. Man
geht mit Uberschuss und , Kriegskasse* in die ndchste Run-
de. Insgesamt zog der Vorstand eine positive Bilanz der
Verbandsarbeit. Nach dem aufwéndigen Verschmelzungs-
prozess der Einzelverbédnde war man jetzt seit zwei Jah-
ren in neuen Fahrwassern unterwegs. Der aktuelle Wer-

beartikel-Monitor, der im Rahmen der Sitzung vorgestellt
wurde und jahrlich vom GWW erhoben wird, bescheinig-
te der Branche eine erfreuliche Entwicklung: Der Bran-
chenumsatz erreichte erstmals 3,5 Milliarden Euro. Auch
die politische Arbeit zeigt Erfolge. So ist der GWW im Po-
sitionspapier des Bundesverbandes Grof3- und Auf3enhan-
del (BGA) mit zwei Seiten seiner politischen Forderungen
aufmerksamkeitsstark vertreten. Frank Dangmann, der alte
und neue Vorsitzende, lobte an dieser Stelle grundsétzlich
die Zusammenarbeit mit dem BGA, die sich inzwischen
auch auf die EU-Ebene ausgeweitet hat. Auch mit Bera-
tern im steuerpolitischen Bereich ist man deutlich weiter-
gekommen. So habe die Tatsache, dass Industriekunden
bei Werbeartikeln bis 10 Euro nicht mehr den Empfénger-
nachweis fithren miissen der Branche deutlich mehr Stabilitat
und Sicherheit verschafft.

GroBer Diskussionsbedarf

Bei innerverbandlichen Themen gab es Diskussionsbedarf.
Schon seit geraumer Zeit, eigentlich bereits unmittelbar nach
der Neuaufstellung, wurde innerhalb des GWW {ber die
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gegenwartige und neue Verbandsstruktur diskutiert. Teile
der Mitgliedschaft, vorwiegend aus den Reihen der Hand-
ler und Berater, waren und sind der Ansicht, dass die Auf-
teilung des Verbandes in Sektionen nicht zeitgemaf und
forderlich sei. Uber alle Sektionen hinweg habe man mehr
verbindende als trennende Themen. Daher kam aus die-
sen Reihen der Arbeitsauftrag an den Vorstand, eine neue
Verbandsstruktur zu erarbeiten. Ziel sollte es sein, die Sek-
tionen aufzulosen. Zwangslaufig hatte dies die neue ,.alte”
Satzung ausgehebelt und ein neues Regelwerk hatte ge-
schaffen werden miissen. Diese Position fand Unterstiitzer,
die sich aber mit dem Argument auseinandersetzen muss-
ten, dass eine erneute Satzungsanderung zu unendlichem
Aufwand und Arbeitsverschleif3 fiihren musse. Frank Dang-
mann stellte auch klar, dass man mit dem derzeitigen Re-
gelwerk durchaus neu und unkonventionell zusammenar-
beiten kénne — eine neue Satzung sei dafiir nicht notig. Er
kundigte Regionalkonferenzen an, bei denen man dann ge-
meinsam an einem Tisch sitzen kénne und solle. Das nahm
viel Luft aus der Diskussion. Es sei erst einmal wichtig,
Ruhe einkehren zu lassen und sich den anstehenden Auf-
gaben des Gesamtverbands mit aller Kraft zu widmen, so
Dangmann weiter. Ein Argument, das viel Beifall fand.

Bestehende Struktur bestatigt

Die Abstimmung tiber den Antrag wurde von RA Andre-
as Kammholz geleitet, der den Verband seit Jahren berat.
Er fasste die Position der Antragsteller noch einmal zu-
sammen und wies gleichzeitig auf die Bedeutung der Sek-
tionen als Kompetenzforen mit thematischer Filterfunkti-
on hin. Er gab zu bedenken, dass die Auflésung der Sek-
tionen die bestehenden Probleme lediglich verlagern wiir-
de und regte an, die Rolle der Sektionen innerhalb der
heutigen Struktur zu iberdenken und mit neuen Inhalten
zu filllen. SchlieBlich wurde der Antrag in geheimer Ab-
stimmung mit 106 Nein-Stimmen gegen 39 Ja-Stimmen
bei einer Enthaltung deutlich abgelehnt. Frank Dangmann
ging danach auf die Antragsteller zu und versprach: ,Wir
haben verstanden und werden der internen Diskussion
mehr Raum geben.”

Interne Diskussionen beendet

Schon anlésslich der Vorstandssitzung des Verbandes Ende
November 2017 hatten die Vorstandsmitglieder Michael
Freter (Geschéftsfiihrer PSI) und Manfred Schlosser (In-
haber Edit Line Verlag und Chefredakteur PSI Journal,

Sektion Business Partner) mitgeteilt, dass sie bei der Vor-
standswahl am 1. Februar 2018 nicht mehr fiir ein Vor-
standsamt zur Verfligung stehen wirden. Beide nannten
als Motivation zu diesem Schritt, dass endlich wieder Ruhe
einkehren miisse. Uber Sektionen und PSI sei zu viel ge-
redet worden. Im Vorfeld waren aus dem gleichen Um-
feld wie beim Sektions- und Satzungsthema verstarkt Stim-
men laut geworden, das PSI sei zu stark im Vorstand ver-
treten und habe eine zu dominante Stellung. Ein Einwand,
der in Anbetracht der Mehrheitsverhaltnisse vielen Mit-
gliedern bis heute nicht nachvollziehbar scheint. Aber da-
rum ging es Freter und Schlosser auch nicht mehr: sie
wollten ganz einfach die leidige Diskussion beenden und
der sachlichen Arbeit eine Chance geben. Die Position
des PSI wurde im Vorstand nicht neu besetzt.

Vorstand neu gewahlt

Frank Dangmann dankte Michael Freter fiir 9 Jahre, Man-
fred Schlosser flir 15 Jahre engagierter Vorstandsarbeit.
Erbedauerte deren Entscheidung und sagte, dass viel Sach-
verstand und Arbeitsleistung den Vorstand verlasse, aber
man habe ja zugesichert, auch ohne Vorstandsposition,
weiter mitzuarbeiten und die Ziele des GWW aktiv mit zu
unterstitzen. Gewahlt wurden dann: Jurgen Geiger (Sek-
tion Lieferanten), Ronald Eckert (Sektion Berater) sowie
Frank Dangmann (1. Vorsitzender). Sie hatten erneut kan-
didiert und wurden einstimmig bestéatigt. Neu zur Wahl
stellten sich die am Vortag frisch gewéhlten Vorsitzenden
der Sektionen Markenartikler und Business Partner Sven
Weif3 und Martin Heinemann. Auch sie wurden einstim-
mig ins Amt gewahlt.

Sachthemen anpacken

Frank Dangmann betonte in seinen abschlieBenden Wor-
ten, dass er mit den Ergebnissen des Tages sehr zufrieden
sei. Auch Diskussion gehdre in einen lebendigen Verband.
Wichtig sei nur, dass die Ergebnisse auch einen Schluss-
punkt setzten und jetzt verstarkt an die Sacharbeit gegan-
gen werden konne. Neben der alltdglichen Arbeit des Ge-
samtverbandes werden drei Arbeitskreise die zentralen
Themen des Verbandes erarbeiten und umsetzen: Digita-
lisierung, Qualitat durch Giitesiegel und Offentlichkeitsar-
beit unter dem Arbeitstitel ,,Pro Werbeartikel“. Der néchs-
te groBe GWW-Termin wird das Sommer-Meeting am
Rande der Trend sein. <
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Am 18. Januar 2018 war es wieder so weit. Die Kaldenbach Group
lud erneut zur traditionellen [kuadra:t] Hausmesse in die Dauphin
Speed Eventhalle in Hersbruck bei Nurnberg ein. Im Zentrum der
diesjahrigen Leistungsschau des frankischen Werbemittelexperten
stand das Thema Nachhaltigkeit.

Kaldenbach Group - [kuadra:t] Hausmesse

Merchandising trifft

auf Umweltbewusstsein

Branche

Aussteller und Besucher nahmen sich
Zeit fiir eingehende Gespréche.

it einem klaren Akzent auf Nachhaltigkeit
empfing das Team des Werbemittelexper-
ten Kaldenbach Group aus Hersbruck bei
Nurnberg seine Kunden in der bereits an-
gestammten Veranstaltungslocation, der
Dauphin Speed Eventhalle. Die Hausmesse [kuadra:t] setzte
das Thema auch seitens der Lieferantenpartner augenfél-
lig in Szene. Schon direkt vor dem Eingang waren hierzu
finf umweltbewusste Hybrid- und Elektrofahrzeuge plat-
ziert als Statement fiir eine ressourcenschonende Zukunft,
der sich auch Kaldenbach in seiner unternehmerischen Ta-

tigkeit verschrieben hat. Die neueste [kuadra:t] Présentati-
on zeigte zahlreiche Neuheiten, die 6kologischen wie ethi-
schen Grundsatzen und Zielen folgen. Rund 120 Besucher
waren angetan von der Vielfalt und dem bunten, werbe-
starken Mix an Produkten, mit denen es sich guten Gewis-
sens nachhaltig werben l&sst. Am Empfang bereits erhielten
die Besucher neben einem BegriiBungsgetrank eine Jute-
Tasche zum Sammeln von Give-aways und Mustern. Gut
gertistet und gestérkt ging es so an die Sténde, die einen
Ausblick auf das, Neuheitenkabinett der Werbeartikel und
Accessoires lieferte.
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Hochwertige Vielfalt

Uber 20 Aussteller warteten auf rund 600 Quadratmetern
mit neuen, alternativen, dem sportlichen Jahresereignis
entsprechend WM-orientierten sowie nattirlich auch 6ko-
logischen Merchandising-Produkten auf. So wurden im
Ausstellungsbereich unter anderem hochwertige Armband-
uhren aus Holz der eigenen Marke camarc®, Gelstifte und
Textmarker zum Wegradieren oder auch unkippbare Iso-
lierflaschen prasentiert. Der bewéhrte Dauerbrenner Ku-
gelschreiber oder das Speichermedium USB-Stick waren
ebenfalls in einer gro3en Auswahl an Formen und Farben
vertreten — so beispielsweise der Heimrich1904® Diamond
Kugelschreiber mit feinen Waben in Diamantform oder die
tduschend echt wirkende Ziindkerze, die sich als USB-Stick
entpuppte.

Durchdachte 6kologische Konzepte

Zur bevorstehenden WM durfte nattrlich auch das The-
ma FufB3ball als Werbetrager nicht fehlen, vertreten durch
die Marke BRONSON®. Passend zur Thematik der Haus-
messe zeigten Trinkbecher aus dem nachwachsenden Roh-
stoff Bambus oder stabile Zettelboxen aus recyceltem Ma-
terial, wie nachhaltig und 6kologisch Werbeartikel sein kon-
nen. Auch im Bereich der Stwaren fanden sich durch-
dachte, 6kologische Konzepte. So reduziert FamousFood®
bei den Produkten TeamBoxx und SweetCard die Verpa-
ckung auf das Notigste und setzt besonders bei der Team-
Boxx auf Wiederverwendung. Trotzdem bieten beide Pro-
dukte vielfaltige Gestaltungsmoglichkeiten fiir die unter-
schiedlichsten Werbebotschaften — auch als Team-Boxx-
Edition fiir Ostern und die kommende Fuf3ball-WM.

MuBe fiir Neues

Um den Kopf etwas von den zahlreichen Eindriicken und
Informationen rund um die ausgestellten Produkte frei zu
bekommen, gab es stindlich eine Fithrung durch die im
Haus befindliche, bedeutendste private Oldtimersamm-
lung Europas. Zudem war auch fiir das leibliche Wohl mit
exklusivem Fingerfood, Getranken und Sitzgruppen ge-
sorgt. So konnten sich die Besucher in aller Muf3e tiber all
die Neuigkeiten aus dem weiten Feld gegensténdlicher Wer-

20 Aussteller zeigten auf rund 600 Quadratmetern neue, alter-
native, 6kologische und schon designte Produkte.

bung informieren, wéhrend die Kaldenbach Group ihre
Géste weiter fiir das Thema Nachhaltigkeit und Umwelt-
bewusstsein sensibilisieren konnte.

Nachhaltigkeit und CSR bei Kaldenbach

Als Vorreiter in Sachen umweltbewusstem Handeln im
Bereich Werbeartikel arbeitet die Kaldenbach Lifestyle
Merchandise Group bereits seit Jahren mit Okostrom aus
der hauseigenen Photovoltaik-Anlage. Neben der Reduk-
tion des CO2-AusstoBes bei Produktion und Transport in-
vestiert das Unternehmen als Ausgleich fiir die unvermeid-
lichen CO2-Emissionen seit 2016 in das Was-
serkraft-Projekt von ClimatePartner in In-
dien. Weiterhin wird seit 2017 bei der Pro-
duktion und der Produktentwicklung wei-
testgehend auf umweltschadliches Plastik
verzichtet und auch allgemein auf die Ver-
meidung von Miill geachtet. 2018 stof3t schlie3-
lich noch das erste Elektro-Auto zur Kalden-
bach-Flotte. Damit ist der Anfang fiir die
Kaldenbach Group gemacht, um weitere in-
novative und nachhaltige Ideen zu verfol-
gen und die Zukunft bewusst mitzugestalten.
Der ethnisch korrekte Umgang mit Men-
schen weltweit ist einer der Leitsdtze, den
sich die Kaldenbach Group auf die Fahne
geschrieben hat. Daher setzt sich jede Marke der Unter-
nehmensgruppe fiir eine andere sozial engagierte Organi-
sation ein. So unterstiitzt ZR-X® die Regine Sixt Kinder-
hilfe, FamousFood® das WFP World Food Programm,
HEIMRICH1904® den Verein Care®, BRONSON die Or-
ganisation amnesty international und Kaldenbach das Kin-
derhilfswerk UNICEF. Bei der Marke camarc® werden
die ethnischen Standards wie Bezahlung und Arbeitsbe-
dingungen angelehnt an die Business Social Compliance
Initiative (BSCI) umgesetzt. ,Mit diesem sozialen Engage-
ment versucht die Kaldenbach Group das Leben der Men-
schen ein Stlickchen besser zu machen®, so Geschéftsfiih-
rer Marco Kaldenbach. <

www.kaldenbach.com

Edel: die Arm-
banduhren der
Kaldenbach-
Marke camarc®.
Hier die Modelle
Imola (links)
und Tough.
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Auch die jungste Auflage der Werbemittel Messe Miinchen (wmm) —
Fachmesse fir Werbemitteltrends und Neuheiten — kniipfte an die
Erfolge der Vorjahre an. Am 23. und 24. Januar besuchten mehr als
1.300 Fihrungskrafte und Marketingentscheider aus Industrie und
Mittelstand Stiddeutschlands groBte Werbeartikelmesse.

Neuheiten, Trends
und Know-how

Die Werbemittel Messe Miinchen wechselte diesmal in die noch
groBere Ausstellungshalle 4 des MOC Veranstaltungscenters.

m Auftrag der Trager der wmm, den Wer-
bemittelagenturen admixx, AmedeA, CD-
Werbemittel, EIDEX und der Hagemann-
gruppe, lud die Promo Event Veranstaltungs-
dienste GmbH bereits zum zwanzigsten Mal
zu diesem Info-Event rund um die haptische Werbung ein.
Schauplatz war wie in den vergangenen Jahren das MOC
Veranstaltungscenter Miinchen. Allerdings wechselten die
Ausrichter diesmal in die noch groBere Halle 4, in der tiber
110 Aussteller — darunter auch zahlreiche Start-Up-Unter-  Auch in Miinchen lag ein wichtiger Akzent auf
nehmen — dem Fachpublikum Neuheiten, Trends und In-  nachhaltigen Werbeartikeln.
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novatives aus der Welt der Werbeartikel présentierten. Die
Besucher wurden vor Ort individuell beraten und konnten
mit zahlreichen kreativen Ideen und Anregungen fiir ihr ei-
genes Marketing die Heimreise antreten. ,Die Vorziige der
digitalen Welt sind schon und gut, aber es geht nichts tiber
das ,selbst Fiihlen und selbst Erleben’ der Werbeartikel. Da
finde ich Ideen fiir das ganze restliche Jahr, so stellvertre-
tend das Statement einer Besucherin.

Publikumsmagnet Aktionsflache

Plaziert zwischen den Ausstellerstdnden erwies sich die dies-
jéhrige Aktionsflache als Publikumsmagnet. Mit unterschied-
lichen Trendthemen aus den Bereichen Marketing und Kom-
munikation bot man dem Besucher einen Blick weit tiber
den Tellerrand gangiger Werbemoglichkeiten hinaus. Die
innovative 3D Sensor Technologie von IMANOX.FX.one
versetzte die staunenden Gaste im Handumdrehen in ,neue
visuelle Welten®. Virtual Reality-Brillen hatte Blue Silver

Als Besuchermagnet erwies sich die Aktionsflache
mit unterschiedlichen Trendthemen.

mitgebracht und veranschaulichte, wie diese innovative Tech-
nik zielftihrend in Unternehmen eingesetzt werden kann.
,Erlebnisechte” Beispiele hierfiir waren spezielle Produkt-
présentationen sowie eine rasante Wasserrutschabfahrt.
Creakom.tv zeigte an Hand von Fallbeispielen die Einsatz-
moglichkeiten von Videostreaming fiir Webinare, virtuelle
Konferenzen oder Hybrid Events. Und die Echion AG pré-
sentierte mit Hilfe von Duftzelten, wie werbewirksam Duft-
marketing bereits heute eingesetzt wird und beriet die Be-
sucher eingehend tiber Einsatzmoglichkeiten des multisen-
sorischen Marketings.

Gebiindeltes Expertenwissen

Auch diesmal gab es begleitend zur Messe ein umfangreiches
Seminarprogramm. Top-Referenten boten in ihren Fachvor-
trdgen Themen aus den Bereichen der Kommunikation, des
Marketings und der Werbung. Prof. Dr. Stefan Groner (Stra-
tegieberater), Walter Kohl (Bestsellerautor), Marc Gassert
(Magier) und Kishor Sridhar (Experte fiir Emotional Eco-

Auch diesmal wurden die Gaste durchs wmm-
Serviceteam bestens unterstiitzt.

nomics) vermittelten in eindriicklicher wie unterhaltsamer
Weise leicht verstandlich und praxisorientiert hilfreiches
Know-how und gebtindeltes Wissen fiir die moderne Kom-
munikation.

Qualitat und Infotainment

Jedes Jahr auf’s Neue
Uberrascht die wmm ihr
Publikum mit ihrem ab-
wechslungsreichen An-
gebot und den vielféltigen
Neuheiten rund um die
haptische Werbung. Auch
in Mtnchen war der ak-
tuelle Trend fiir nachhal-
tige Werbeartikel klar er-
kennbar. Weiterhin lagen
die Akzente auf digitalen
Promotionsprodukten,
die verbluffen. Qualitat
und Infotainment der
wmm sind auch im be-
nachbarten Osterreich
bekannt. So nutzte eine
Absolventen-Klasse ei-
ner Marketing-Schule die
Fachmesse, um die Wer-
bemittel-Szene kennen
zu lernen. Zum Besuchsprogramm der Jugendlichen z&hl-
te auch ein Vortrag von Michael Hagemann, der die Be-
deutung von Werbeartikel im Media-Mix hervorhob. Ein
gefiihrter Rundgang schloss den Besuch ab.

Lohnender Termin

Die wmm erwies sich einmal mehr als lohnender Termin
fur alle Teilnehmer. Wie die Ausrichter mitteilen, lassen
,uber 15.000 Angebotsanforderungen auch einen wirtschaft-
lichen Erfolg fiir die Aussteller vermuten®. Die Promo Event
GmbH hat bereits die ndchste wmm terminiert. Sie wird
am 23. und 24. Januar 2019 stattfinden. <

www.werbemittelmesse-muenchen.de

Experten vermittelten
in eindriicklicher wie
unterhaltsamer Weise
hilfreiches Know-how
und gebiindeltes Wis-
sen fiir die moderne
Kommunikation.
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Vase fiir alle Falle

Anhéngsel sind kleine Minivasen aus Kunststoff, die sowohl an einen
Fahrradlenker passen als auch per Saugnapf oder Magnet am Kiihlschrank
oder fir die Zahnbtrste im Badezimmer genutzt werden kénnen. Benannt
nach norwegischen Fjorden bietet ,Meine Anhangsel” die Versionen LOM
und BJK an. Anhangsel konnen in jeder Pantonefarbe sowie mit einem
Logo individualisiert werden. So bleiben nicht nur die polygonen Objekte
langfristig am Fahrrad, Spiegel oder Ktihlschrank, sondern auch im Ge-
déchtnis der Zielgruppe hangen.

: ps) 49110 + Klam Marketing
E Tel +49 7129 928690
info@klam.de * www.klam.org
‘http(?://www.psiproductﬁnder.de/otvlnz

Starker Partner

Als starker Partner und nach eigener Aussage einer der Besten der Branche
veredelt KLAM Textiles Marketing & Stickerei seit fast 30 Jahren alles, was
die Textilbranche hergibt. Die Stickereien sind edel und hochwertig ausge-
fithrt, die verwendeten Garne farbintensiv und von hoher Qualitat — so wird
man allen Kundenanspriichen gerecht. Die Spezialisten bei Klam begleiten
ihre Kunden von Anfang an und setzen Wiinsche und Ideen mit viel
Expertise um.

BEREITS AB loo STE.
MIT KUNDPENBRANDING
b UMVERPACKUNG
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www.hoppy-life.de | info@behoppy.de
BeHoppy Group GmbH | Erbacherstr. 107
G428T Darmatadt | Tel: 0815171774290
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PS| 45737 « Giving Europe BV
! Tel +31 344 640500

i contact@givingeurope.com

i www.givingeurope.com
https?//www.psiproductflnder.de/nda1nt

Keine Chance dem Stress

Damit auch unterwegs eine schnelle Stressbewaltigung problemlos
moglich ist, hat man bei Giving Europe den Schliisselanhanger Fruit aus
weichem PU-Schaum geschaffen. Mit diesem Schlisselanhénger haben
Kunden Thren Anti-Stress Ball im modernen Frucht-Design jederzeit
griffbereit dabei. Erhaltlich ist er als Apfel, Zitrone, Orange, Erdbeere
und Banane. Die Werbeanbringung erfolgt mittels Tampondruck.

PS| 49862 * Roll-Up.Bayern
Tel +49 8282 8900960

info@roll-up.bayern * W
: https://www.psiproductﬁnder.de

roll-up.bayern
/n2uwy2

GroBle Wand ganz klein

Neu im Programm bei Roll-Up.Bayern sind die vielseitig einsetzbaren
Zipperwalls. Es gibt diese Prasentationsflichen sowohl gebogen als auch in
Wellenform. Jede Zipperwand kann nach Kundenwunsch individuell
hergestellt werden. Sie zeichnen sich durch ihr schlankes Design aus, sind
extrem leicht und passen bequem in eine Tasche. Zum Lieferumfang gehort
neben dem Aluminiumsystem der Stoff mit Rei3verschluss und die
passende Tragetasche.
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PS| 49354 » Fifty Five OHG
Tel +49 2738 30540 b
info@fiftyfive.eu * WWW. ve.e .
: |I?ttpc?://\nz’ww.psiproductﬁnder.de/ztezmj

Evergreens in Strickfleece

Als echte Evergreens bezeichnet Fifty Five die beiden Strickfleecejacken Saint Catherines
fir Damen und Saint Johns flir den Herrn. Diese auBergewohnlich warmen Jacken sind,

so der Anbieter, ein echter Hingucker in jeder sportlichen Firmengarderobe. Beide Modelle
lassen sich durch Besticken edel personalisieren. Sie bestehen aus 100 Prozent Polyester,
sind gestrickt und innen gebiirstet. Die Jacken gibt es fiir Herren von Grof3e S bis 6XL und
fir Damen von 34 bis 52 in den Farben Hellgrau-meliert, Schwarz-meliert, Ttirkis-meliert,
Rot-meliert und Dunkelblau-meliert.

Siile Retro Werbetriger

Der Klassiker Traubenzucker-Lolly von Frigeo ist
jedem Leckermaul aus der Jugend bekannt. Zurtick-
versetzt in die eigene Kindheit schwelgt man in
Erinnerungen von Leichtigkeit, Freude, Spiel und Spa8.
Diese Vergangenheit ist heutzutage Retro und Retro

ist total angesagt. Daher liegt man mit dem Trauben-
zuckerlolly von Kalfany Sti3e Werbung als Werbeartikel
fir modere Textilien oder Caps genau richtig.

Die Auswahl an fruchtigen Geschmacksrichtungen

wie Kirsche, Erdbeere oder Tropic runden das :
Traubenzuckererlebnis ideal ab. Kalfany personalisiert § Tel +49 7643 8010

die weile Glanzfolie nach Kundenwunsch unter [FS- infO@ka‘fany-suesse_m::gz\:\;ga:e
i www kalfany-suesse-werbung.
e https://www.psiproductfmder.de

/nty5nt
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PS| 47758 « Intermedia Time SPA.
 Tel +39 421 492106
info@intermediatime.it

i www.intermediatime.com
:ttps://www.psiproductﬁnder.de/ztdhog

Edler Chic am Handgelenk

Als Spezialist fir Armbanduhren verfugt Intermedia
Time Spa Uber eine riesige Sammlung von Werbe-
Uhren, die auf verschiedene Arten und mit vielen
Komponenten mit dem Logo des Kunden ab nur zehn
Stick Auflage personalisiert werden konnen. Das
Unternehmen produziert unter anderem auch Schwei-
zer Uhren im eigenen Manufakturwerk in der Schweiz.
[talienisches Echtleder, innovatives Design, sorgfaltige
Vorbereitung, qualifizierte Handwerker und spezifische
Technologie sind die Garanten fiir qualitativ hochwer-
tige Produkte.

Lmao

Pie Handsehritt der werbung

TRINITY SI GUM
0-0133 SI GUM

BLAGKLINE

by uma

www.uma-pen.com
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ol +36 1 2100758
H export@andapresent.hu . www.andapr'es.ent.hu
https://www.psiproductﬁnder.de/ztllyl

Farbe bekennen

Mit maf3gefertigten MOJO — Polyesterarmbéndern mit Kunststoffschnalle von

Anda Present ist die Werbebotschaft quasi bei jedem ,Handshake* présent.

Dieses Gadget bietet eine coole Moglichkeit zur Prasentation des Logos oder CI

des werbenden Unternehmens. Per Sublimationsdruck kann die gesamte Oberflache
des Armbandes mit einzigartigen Designs angepasst werden. Weitere Informationen
zu diesem Produkt gibt es im aktuellen COOL 2018 Katalog.

PS| 44294 + Hermann Flérke GmbH

i Tel +49 610473373
i info@floerke.de * www.floerke.de

https://www.psiproductﬁnder.de/yZmzng

Neue Modelle

Mit drei neuen Radiergummis startet die Hermann Florke Gmbl ins neue Jahr.
Zum Standardsortiment gehoren jetzt die Modelle Haus, Schweinderl und Beetle.
Alle drei sind ein- oder beidseitig bis vierfarbig per Digitaldruck veredelbar. Sie sind
umweltfreundlich auf TPE Basis und ohne Weichmacher oder Phthalate hergestellt.
Auf Anfrage stehen weitere Standardformen zur Verfiigung, die Umsetzung individu-
eller Sonderformen ist ebenfalls moglich. Die passend dazu erhéltliche Box90 bietet
eine grof3ziigige Werbeflache, die ebenfalls bis vierfarbig mit individuellen Designs
und Werbebotschaften veredelt werden kann.
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frottier

HERKA

Wir weben Vielfalt

HERKA GmbH
Herkaweg 1, 3851 Kautzen
+43 2864 2317
officeldherka-frottier.at
www.herka-frottier.at
Il HERKA. Frottier

Hohe Qualitat
Kurze Lieferzeiten
geringe
Mindestmengen
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: pS) 48917 « Promo House s.C.
| Jel +48 12 4114242
biuro@promohouse.pl
https://www.psiprodu

« www.krawaty.info
ctfinder.de/ngrmmz

Schicke Accessoires

Mit einzigartigem Design sind Krawatte und Gurtel bei Promo-House aufeinander abgestimmt:
Nattrliche Seide bei den Krawatten und Naturleder beim Gtirtel sprechen eine deutliche
Sprache. Die Designer des Unternehmens schaffen ein Gleichgewicht zwischen den Anforde-
rungen ihrer Kunden und aktuellen Modetrends. Sémtliche Produkte werden in Promo-House
Grafikstudio unter Berticksichtigung der Kundenanforderungen entwickelt. Individuelle
Veredelungstechniken wie Textildruck, Jacquardweben und Stickerei kann nach den beabsich-
tigten Anforderungen des Designs ausgewahlt werden.

Starke Hiille

Einen starken Schutz fiir das wertvolle Smartphone bietet das ,Smarti®
Etui aus Leder von Bihring. Das Etui aus Vollrindleder wird projektbezo-
gen angefertigt und ist 100 Prozent ,Made in Germany®. Smarti schiitzt
das Smartphone durch robustes Leder, gesichert durch einen Verschluss-
riegel. Die Fltterung aus Microvelour reinigt gleichzeitig das Display.

Als Werbeanbringung empfiehlt
Buhring auf dem Leder eine
Blindprégung. Die Lieferzeit
betragt ca. 4-6 Wochen nach
Muster- und Logofreigabe,
abhéngig von der Menge und
der Verfligbarkeit der Farbe.

PSI 40807 © Gabriele Biihring
! Tel +49 4154 795400
¢ yertrieb@buehring-shop.com

i www.buehring-shop.com ]
https://www.psiproductﬁnder.de/ymmyn]
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Kreativitat ohne Grenzen

Bei der Produktion des Freestyle Funktionsshirts von
PT Sport werden zunachst die Stoffbahnen bedruckt,
bevor aus diesen im zweiten Schritt das fertige Shirt
hergestellt wird. Diese Verfahrensweise ermoglicht
die maximale Kreativitat im Endprodukt. Das Layout
kann sich sowohl tiber die Néhte als auch bis zum
AuB3enrand des Kleidungsstticks erstrecken. Dabei
spielt es keine Rolle, wie viele Farben aus dem
4c-Spektrum eingesetzt werden. Das Material ist
atmungsaktiv, schnell trocknend und Feuchtigkeit
transportierend.

Gesellschaft

i ps| 48106 * Produktionsteam
} fir Medienproduktion mbh

i Tel +49 211 20545490
info@produktions-team.de

E WWW. roduktions-team.de
https‘: / /www.psiproductﬁnder.de/ymu1yz

Sportlich mit Signalwirkung

Der Sportsman von Inspirion mag’s gerne aufféllig. Das Baseball-
Cap in drei knalligen Neonfarben sorgt dafiir, dass die Tréager nicht
so schnell tibersehen werden kénnen. Das farbenfrohe Visier bietet
optimalen Blendschutz vor grellem Sonnenlicht und ein schattiges
Platzchen fiir die Nase. Auch die farbigen Néahte, die vier gestickten
Luftlocher sowie der Knopf heben sich auf dem schwarzen Cap gut
ab. Zusatzliche Aufmerksamkeit schafft eine Werbeanbringung auf
dem gut zu bedruckenden und verstérkten Frontsegment. Dank
groBenverstellbarem Klettverschluss am Hinterkopf verspricht das
5-Panel-Cap einen hohen Tragekomfort. £ pg1 42907 « Inspirion GmbH

! Tel +49 421 52270 .
i info@inspirion.eu * www.promotiontops.eu

¢ www.inspirion.eu
hitps://www.psipro

ductfinder.de/ndbmnj

Schmetterlinge als Botschafter

Der Butterfly Effect ist ein neues Promotion-Tool aus dem
Hause Butterfly. Die magnetischen Schmetterlinge konnen
farbecht und mit individuellen Botschaften versehen, fiir
eine lange Zeit gut sichtbar prasentiert werden. Der grof3e
Vollfarbdruckbereich der UV-bestdndigen Schmetterlinge
kann mit mehreren unterschiedlichen Designs in jeder

i ps) 49877 + Butterfly Effect — csigns i
: The Important Man Ltd Bestellung geordert werden. So lassen sich in einer Auflage

T 98;19195 www.butterfly-e.eu unterschiedliche Botschaften realisieren. Der Schmetterling
i sales@butterfly-e.eu ® www. .

" https://w.psiproductfnder de/mdiOnd kann tibrigens auch als Visitenkarte genutzt werden.
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*=  Powercap fiir Grof3 und Klein

]_ 4 Ein stylisches Baseballcap geht eigentlich immer und ist ein
perfekter Untergrund fiir weithin sichtbare Werbebotschaften.
Macma stellt jetzt ein aus sechs einzelnen Panels bestehendes
Cap vor, das sowohl von Kindern als auch von Erwachsenen

//" 1 . getragen werden kann. Das Cap besteht aus Polyester mit

reflektierender Borte und verfiigt tiber einen Klettverschluss.
r | Es ist AZO-frei gefarbt. Die pfiffige Miitze wird mit Logo oder
. Werbebotschaft auf der Stirnseite bedruckt.

Tel +49 911 9818133 "
i yerkauf@macma.de w.macma. ]
https://www.psiproducthnder.de/n2|4nd

Gekonnt in Szene setzen
An einem liebevoll gedeckten Tisch nimmt man gerne Platz
und dabei sind Serviettenringe das Ttpfelchen auf dem Stil-i.
Wer sich also gekonnt in Szene setzen will, der wirbt mit
gravierten Serviettenringen von Romer Lifestyle.
Die ROMINOX® Serviettenringe Phero aus hochwertigem
Edelstahl, seidenmatt gebtrstet, passen mit ihrem zeitlosen
Look zu jedem Ambiente. Das Set, bestehend aus vier Ringen, f
ist zudem in einer hochwertigen Geschenkbox verpackt und Ps|43392RomerLlfesty|e by Romer Viein # .
kann durch eine Gravur veredelt werden. und Sekt GmbH + Tel +49 6541 8129-0 \ﬁ
info@roemer-lifestyle.de |

i yww.roemer-lifestyle.de
https:l/www.psiproductfmder.de/yzc()ym

Durchaus nicht schief gewickelt
Bandanas sind in — ob als Kopf-, Hals- oder Schultertuch oder sogar
als cooles Accessoire flir Vierbeiner. Von Boomerang kommt jetzt
ein besonders attraktiv wirkendes Trendtuch mit fotorealistischem

! pey 42811 + Boomerang SAS.

§ el +49 9369 9849974 Sublimationsdruck. Das Bandana FOUTQO1 lasst sich in Fotoqualit&t
i aszirota@itizengreen.de in hoher Auflésung vollflachig veredeln, was besonders fiir Werbe-
WWW"‘/“/Zengree.r":i:du ctfinder.de/ymihzw botschaften pradestiniert ist. Der Druck basiert auf schadstofffreien

i https://www.psip i

Wasserfarben und ist licht- und waschbestéandig.
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Der Werbemittelspezialist PF Concept zeigte zum Beginn des neuen
Jahres auf der europaischen Leitmesse PSI nicht nur mehr als 200
Produktneuheiten, sondern auch ein zukunftsorientiertes
Katalogkonzept, das speziell fiir die individuellen Anspriiche der
verschiedenen Zielgruppen entwickelt wurde.

Das neue PF Concept Katalogkonzept 2018

Einfach, effizient
und inspirierend

PF Workbook —
ein umfassendes Nachschlagewerk

PF Concept

!

Das neue PF Workbook ist ein rund siebenhundert Sei-
ten schweres Nachschlagewerk, das sich an Werbeartikel-
héndler richtet. Der Katalog besticht mit einem klaren Lay-
out, das einen schnellen, effizienten Uberblick und Zugriff
auf alle relevanten Informationen zu der gesamten Kol-
lektion ermoglicht. Ein Inhaltsverzeichnis mit Farbcodes

fT+0AT  ~T0} = erleichtert die Suche nach den verschiedenen Produktka-
afmy | |~~~ 1 Fi \ ' tegorien und Artikeln, die zudem nach Preisniveau sor-
sarfief~rj=di= )) R A tiert sind. Ergénzend steht das digitale PF Portal zur Ver-
ey | |=a g/ E 3 . flgung, das bei Bedarf weitere und aktualisierte Informa-

B==0 g A
Palbdrsay L L
FLIT TR s § £°F4 |
... l’l'l‘:'l‘f B T
FAF LT A1l ESn L r

=

| Ji—a= Er | & @M V e il tionegl bereitztelltktind in dem die Bestellungen direkt auf-
Bt I See R gegeben werden konnen.
— I“U : . . .
e - — LABEL: Inspiration bei der Produktauswahl
e = PF Concept bietet nun noch

effizientere Tools fiir die
Prasentation und den Ver-
kauf seiner Produkte.

""-h.___‘_“-

Der neue Werbemittel- und der LABEL-Katalog richten
sich jeweils speziell an den Endkunden und dienen der In-
spiration bei der Produktauswahl. Ausfiihrlichere Infor-
mationen zu den Materialien, Eigenschaften und Dekora-
tionsmoglichkeiten der Produkte sowie hochwertige Pro-
dukt- und Moodfotos wecken die Neugierde und regen
die aktive Nachfrage beim Handler an. Im Werbemittel-
katalog werden etwa 70 bis 80 Prozent der gesamten Kol-
lektion gezeigt, mit einem besonderen Fokus auf die Ave-
nue- und Bullet Produktwelten sowie Bestsellern und Neu-

m Zuge seiner fortschreitenden Digitali-
sierung hat PF Concept das Katalogkon-
zept umfassend tiberarbeitet und bietet nun
noch effizientere Tools fiir die Prasentati-
on und den Verkauf seiner Produkte. Ba-

sis der Neuausrichtung waren ausfiihrliche Gesprache mit
Handlern und ihren Kunden tber den Einsatz der Kata-
loge in der taglichen Anwendung. Daraus resultierend ste-
hen nun ab 2018 drei verschiedene Publikationstypen zur
Verfligung, die on- und offline optimal auf die jeweiligen
Bedurfnisse und Wiinsche der Zielgruppen eingehen.

heiten. Der LABEL-Katalog widmet sich ganz dem tex-
tilen Portfolio von PF Concept: Er umfasst die gesamte
Kollektion von Elevate und Slazenger. Lifestyle-Fotos set-
zen die Kollektionen in Szene und veranschaulichen zu-
dem die Veredelungen auf der Kleidung. Ergdnzend dazu
finden sich die dort die entsprechenden Grof3entabellen.
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Die Enjoy Magazine fiir Werbemittel-
héndler und Endkunden informieren
viermal im Jahr iiber neue Trends und
Produkte.

In beiden Katalogen wird auerdem
auf das wichtige Thema Nachhaltig-
keit eingegangen.

Enjoy Magazine:
neue Produkte und Trends

Das dritte Element des Katalogkon-
zepts sind die Enjoy Magazine, die vier
Mal im Jahr erscheinen, Trends auf-
nehmen, tber neue Produkte infor-
mieren und damit der Inspiration die-
nen. Sie richten sich an die Werbe-
mittelh&ndler und Endkunden. Ein wei-
terer Vorteil: Der Werbemittel- und
der Labelkatalog als auch die Enjoy-
Magazine haben wenig Gewicht, sie
lassen sich unkompliziert per Post ver-
senden. Zudem stehen sie im PF Por-
tal zur Verfligung und kénnen auch
digital versendet werden. Abgerundet
wird das neue Konzept mit einer In-
dividualisierungsmoglichkeit fiir Wer-
beartikelhandler: Diese koénnen die
neuen Nachschlagewerke schnell und
problemlos von PF Logo Express mit
ihrem jeweiligem Logo und ihren Kon-
taktdaten versehen lassen. <
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,Das Format der PSI ist stimmig fiir uns.”

Wir fragten Ralf Oster (CEO PF Concept) und Peter Stelter (PF Concept Country Manager
DACH 2018) nach ihren Eindrticken von der diesjahrigen PSI.

Wie war die PSI grundsétzlich aus Sicht des internationalen Managements?

Ralf Oster: ,Die PSI 2018 ist fiir PF Concept wieder sehr gut gelaufen. Insbesondere unsere
Kundenbeziehungen in DACH, Benelux und Osteuropa profitieren von diesem wichtigen Ter-
min zum Jahresanfang. Unsere zahlreichen Besucher bekamen einen umfassenden Uberblick
Uber unser aktuelles Produktportfolio und haben uns ein sehr positives Feedback dazu gege-
ben. An allen Messetagen hatten wir also wirklich gut zu tun. Insbesondere der Start mit den
SPS Produkten, die seit Januar auch von PF Concept in Europa vertrieben werden, ist sehr
vielversprechend verlaufen. Insgesamt bin ich sehr zufrieden mit unserem Stand, mit unseren
Kollegen und den zahlreichen Kundengesprachen.® J ;

Welche Bedeutung hat die Messe fiir PF Concept?
Ralf Oster: ,Das Format der Messe PSI ist weiter-
hin stimmig flir uns. Wir konzentrieren uns in Dis-
seldorf auf unsere Geschaftsbeziehungen in DACH,
Benelux und Osteuropa. Damit ist sie eine hervor-
ragende Ergénzung zu den starken lokalen Mark-
ten in UK, Frankreich, Nordic, Spanien und Italien. g 8
Ich sehe daher keine Veranlassung, dieses Konzept Ralf Oster, CEO
zu verandern. PF Concept

Peter Stelter, PF
Concept Country
Manager DACH

Wie verlief die Messe fiir PF Concept Deutschland konkret?

Peter Stelter: ,Wir konnten tiber 10 Prozent mehr Besucher als im Vorjahr verzeichnen und
sind mehr als zufrieden. Besonders erfreulich ist dabei, dass sich nicht nur die Quantitét er-
hoht hat. Wir begriiBen auch sehr die hohe Intensitét der Gespréache bis hin zum Thema
Nachhaltigkeit. Zunehmend stehen nicht nur die Produktneuheiten im Mittelpunkt, von In-
teresse sind auch Informationen zum nachhaltigen Handeln und zum allgemeinen Verstand-
nis dieses Bereichs.”

Was waren die Highlights?

Peter Stelter: ,Da gab es einige. Zu unseren gro3en Themen gehorte dieses Jahr nattrlich die
Erweiterung unseres Portfolios durch die Ubernahme von SPS, das ermoglicht uns viele zu-
satzliche, sehr attraktive Produkte und auch eine neue Drucktechnik anzubieten. Unsere Kun-
den haben darauf sehr positiv reagiert. Auf dem Messestand konnten wir u.a mit der Présen-
tation unserer umfangreichen Regenschirm-Kollektion viele Besucher begeistern. Au3erdem
haben wir eine Vielzahl von Neuheiten unserer Marken Bullet und Avenue gezeigt: Beson-
ders erwahnenswert sind dabei Modelle aus dem Bereich Drinkware mit hochwertiger Kup-
fer-Vakuum Isolierung. So zum Beispiel die Trinkflasche und der Becher aus der Thor-Kol-
lektion, die wir auf der Messe als PSI First Produkte zum ersten Mal présentiert haben. Und
im Bereich Tech gehoren multifunktionale Produkte zu unseren Highlights: Zum Beispiel ein
Blumentopf mit integriertem Bluetooth-Lautsprecher — ein Produkt, das die Bereiche Tech
mit Home und Living vereint oder auch die Bluetooth In Ear — Ohrhérer mit Gerduschunter-
driickung.

Wie ist der Industrietag bei PFC angekommen?

Peter Stelter: ,,Hier konnten wir eine Steigerung zum Vorjahr verzeichnen. Insgesamt war der
Donnerstag bei uns besser besucht, nicht nur von den Industriekunden, sondern auch von
Héndlern.*

www.pfconcept.com
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Seit 1. Dezember 2017 ist Wolf Creemers neuer Geschaftsflihrer des
niederlandischen Werbeartikellieferanten Giving Europe und folgt damit
dem langjahrigen Geschaftsfiihrer und Co-Griinder Stef van der Velde.
Wolf Creemers sprach mit uns uber seine Griinde, zu Giving Europe zu
gehen und liber die Zukunft des Unternehmens sowie der Branche.

Wolf Creemers, CEO Giving Europe, im Gespriach

iving

G

Wolf Creemers ist
der neue Mann an

der Spitze von Giving
Europe und folgt
damit Stef van der
Velde.

evor Wolf Creemers zum niederléndischen
Werbeartikellieferanten kam, war der 45-Jah-
rige selbststandiger Interimsmanager und
Berater sowie Geschaftspartner bei Boer
& Croon, einer niederléndischen Unter-
nehmensberatung, und Manager bei AkzoNobel, einem
weltweit operierenden Grof3unternehmen mit Schwerpunk-
ten in Farbenherstellung und Spezialchemie.

Was war fiir Sie ausschlaggebend, Geschéftsfihrer bei
Giving Europe zu werden?

Ich wurde von einem Headhunter angesprochen. Er hat
mir nicht gesagt, um welches Unternehmen oder welche
Branche es geht. Aber das, was er mir beschrieben hat,
hat mich extrem gereizt. Die Bedeutung von Produkten,
die Moglichkeit, ein Markenimage zu kreieren, einen tra-
ditionellen Sektor neu zu positionieren. Ganz ehrlich, ich
hatte niemals damit gerechnet, dass er von einem Unter-
nehmen der Werbeartikelbranche spricht. Der anonymi-
sierten Stellenbeschreibung nach zu urteilen, hatte ich zu-
erst auf Automobilindustrie getippt. Die Vorstellung, Ge-
schaftsfiihrer eines so spannenden Unternehmens zu wer-
den, neue Ideen und Strategien zu entwickeln, war fir
mich so aufregend, dass ich ,,Ja, ich will“ gesagt habe.

Welche Plane/Ziele haben Sie mit Giving Europe?
Ich mochte mit dem gesamten Giving Europe-Team vor
allem eines erreichen: Menschen eine optimale Perfor-

,Optimale Performance”

mance zu ermoglichen. Hervorragende Produkte sind da-
fir unsere Basis. Was wir jedoch on top bieten, ist zielge-
richtete Beratung. Wir sprechen mit unseren Kunden, ar-
beiten gemeinsam mit ihnen heraus, was fiir sie wichtig
ist. Wir mochten den Héandlern helfen, ihr Business noch
besser zu gestalten. Individuelle, professionelle Losungen
bereitstellen zu konnen, das macht einfach den Unter-
schied. Fur uns und fiir unsere Kunden.

Wie beurteilen Sie die Entwicklung der Branche?

Ich denke, die gesamte Wertschopfungskette wird sich ver-
bessern und sukzessive enger miteinander verbunden sein:
von Herstellern tiber Lieferanten bis zu den Héndlern. Die
Handler missen noch starker als Berater fiir ihre Indus-
triekunden auftreten und ihnen Empfehlungen ausspre-
chen, wie sie Werbeartikel optimal zum Erreichen ihrer
Marketingziele einsetzen kénnen. Wie l&sst sich der beste
Return-on-Investment erzielen? Wie fantastisch wére es,
wenn sich das durch Fakten belegen lassen wiirde. Wir als
Lieferanten spielen eine wichtige Rolle, wenn es darum
geht, Punkte in der Wertschopfungskette zu verkniipfen
und so unseren Handlerkunden zum Erfolg zu verhelfen.
Ein weiteres wichtiges Thema ist die unternehmerische
Gesellschaftsverantwortung. Sie muss und sie wird zur
Norm werden. Wir alle missen dieses Thema pushen.
Und wir miussen deutlich machen, dass dieser Beitrag zu
einer nachhaltigen Entwicklung, der tiber die gesetzlichen
Forderungen hinausgeht, nicht gleichbedeutend ist mit ei-
ner Preissteigerung des Produktes.

Wie schatzen Sie die PSI und ihre Bedeutung ein?

Fiir mich personlich war es die erste PSI. Die Teilnahme
an der Messe war Uberaus hilfreich, um die unterschied-
lichen Teilnehmer dieses dynamischen Marktes an einem
Ort zu treffen. Es ist beeindruckend, dass sich hier die ge-
samte Branche trifft und die PSI Branchenvertreter aus
ganz Europa und Ubersee anzieht. Wir hatten Besucher
aus Sudafrika, dem Mittleren Osten und Stidamerika an
unserem Stand. <
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SUSTAINABILITY
AWARDS

PSI Sustainability Awards 2018

Ihr Unternehmen schont Ressourcen, schiitzt die Umwelt und dokumentiert soziale
Standards und Initiativen?

Bewerben Sie sich mit Ihren nachhaltig produzierten A o 2o
Produkten, lhrem Unternehmen oder fi:er bi';rgzldAungi m0gllCh
- APrit 2018,

aussagekraftigen Kampagne.
Mehr Info i
'mationen ynt
€ Www.psj-aw
C ards.de

Fotos: © Behrendt und Rausch | © fotolia.de

Q\ Reed Exhibitions Kontakt: Alexandra Kruijt - Tel.: +49 211 90191 295 - Fax: +49 211 90191 185 * E-Mail: awards@psi-network.de
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Werbeideen fur Osterhasen

Der Osterspezialist Jung bietet seinen Handelspartnern geschmackvolle Osterprésente bis
kurz vor dem Fest an. Bei vielen leckeren Produkten kénnen &sterliche Gestaltungsvorlagen
genutzt oder natirlich auch individuelle Gestaltungen umgesetzt werden. Die Cup Box mit einer
Osterlichen Gestaltung, befiillt mit dem leckeren Miniatures Mix oder die Prasentbox mit
den Fullvarianten der Ritter SPORT Schokowdirfel sind nur zwei Beispiele aus dem breiten
Programm. Auch die Jelly Beans als bunte Ostereier oder Topseller wie die Lindt Mini Pralinés
eignen sich perfekt als dsterliche Giveaways.

PSI 41545 « Jung Bonbonfabrik GmbH & Co KG * Tel +49 7042 9070

g.kralj@jung-europe.de * www.jung-europe.de
https://www.psiproductfinder.de/mtq3ot

Unverwechselbar wie die DNA

Keine DNA gleicht der anderen. Das neueste Produkt aus dem Hause Prodir folgt dem Beispiel
dieses komplexen Molekiils. Der neue Prodir-Stift DANN ist extrem vielseitig und
innovativ. Er geht ans AuBerste des Machbaren bei Werbe-Schreibgeréten und richtet sich an
experimentierfreudige Menschen, die einmal mehr ihre Identitat erforschen mochten. Personali-
sierung auf héchstem Niveau heiBt hier: Uber 60 Elemente lassen sich kombinieren, um ein
einzigartiges, maBgeschneidertes Schreibgerét zu schaffen. Nicht nur Spitze, Druckknopf und
Clip. Auch das Gehause lasst sich aus Dutzenden austauschbarer Elemente zusammenstellen.
PSI 43417 « Pagani Pens SA Prodir Division

Tel +49 6762 40690 * sales@prodir.gmbh * www.prodir.com
https://www.psiproductfinder.de/nguOyw
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Sicherheit am SchlUsselbund

Als Werbemittel sensibilisiert der Kryptonizer von Hey!blau Labs flr einen
bewussteren Umgang mit sicheren Passwortern. Passwort-Hackern wird der
Zugang zu gesicherten Daten haufig viel zu leichtgemacht. Passworter, die
wir uns merken kénnen, sind meistens nicht besonders kryptisch. ,Claudia®,
,Blume* oder ,, Administrator” sind keine sicheren Passworter, da man sie per
Wérterbuch-Angriff leicht herausbekommt. Der Kryptonizer hilft beim Erstellen
kryptischer Passworter. Der Anwender nutzt ihn regelmaBig fur Passwortein-
gaben und trégt ihn als Schlisselanhénger bei sich.

[PSI 49016 ¢ Hey!blau Labs e.K. * Tel +49 221 57080199

contact@heyblau-labs.com * www.heyblau-labs.com
https://www.psiproductfinder.de/mwuzzt

Edles Holz fur Kenner

Liebhaber schéner Schreibgeréte aus Holz werden bei e+m Holzprodukte
flindig. AuBergewdhnliche handschmeichelnde Formen, individuelle Material-
kombinationen von glanzend bis vintage, und edle, massive Holzer machen
den Zauber der neuen Modelle aus. Ein edles Beispiel ist Bow, ein maskuliner
Kugelschreiber aus den heimischen Holzern Eiche natur oder Rauchereiche.
Die Metallteile sind vernickelt oder goldgelb schimmernd in Messing. Eine
Personalisierung der handschmeichelnden Oberflachen, die mit natirlichen
Wachsen behandelt wurden, kann jederzeit mittels Druck oder Lasergravur
auf das Holz erfolgen.

[PSI 42200 * e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG * Tel +49 9181 297575

info@em-holzprodukte.de * www.em-holzprodukte.de
https://www.psiproductfinder.de/mwm2nz
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MESSAGE IN A BUBBLE

SCHENKEN SIE
EIN LACHELN.

FREUNDE GEWINNEN.
LACHELN SCHENKEN.

SYMPATHIEN ERHALTEN.

[ M

YOUR MESSAGE
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Transportieren Sie
mit PUSTEFIX Seifenblasen lhre
individuelle Werbebotschaft -
Ihre MESSAGE IN A BUBBLE.

SCAN ME!

Seifenhlasen

Made in Germany

Telefon +49 (0)7071 - 78898
WWW.success-werbung.de
info@success-werbung.de
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Platzsparend und immer dabei

Dass alljahrlich rund 500 Milliarden Einwegbecher auf dem Mull landen,
ist flir Bobble eindeutig zu viel. Das Unternehmen kennt eine Lésung des
Problems und stellt mit dem wiederverwendbaren Stojo Becher eine
Alternative vor. Der platzsparende Becher ist auslaufsicher, zusammen-
klappbar, wiederverwendbar und passt in jede Tasche. Er eignet sich
sowohl fir kalte wie heiBe Getrénke, besteht aus recyclebaren Materialien
und ist trotzdem spulmaschinenfest. Die zusammenklappbare Tasse ist l
in sechs Farben erhaltlich. | =
|
1

— -

PSI 49381 « Bobble Europe * Tel +31 6 18194286

info@waterbobble.nl « www.waterbobble.nl
https://www.psiproductfinder.de/zgq5md

Zum Schrauben und GenieBen

Das neue Incentive-Set ,Schrauben und GenieBen" von Wera umfasst
einen der gdngigsten Kreuzschlitz Schraubendreher in hochwertiger
Profiqualitdt. Herausragendes Merkmal ist der markenrechtlich geschitzte
»Kraftform*“-Griff, dessen Form sich der menschlichen Hand optimal
anschmiegt. Die Lasertip Spitze mit ihrer scharfkantigen Oberflachen-
struktur krallt sich formlich im Schraubenkopf fest und vermeidet das
Herausrutschen aus der Schraube. Das besondere Extra: Der Wera
Flaschenoffner als wichtiger Assistent in jeder Pause und auf jeder Party.

PSI 48078 « Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co KG
Tel +49 202 4045144 » matuschek@wera.de * www.wera.de
https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw
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SUBer Start in den Frihling

Viele neue, siiBe Werbeideen warten bei MAGNA sweets in
diesem Fruhjahr darauf, entdeckt zu werden. Mit dem Original
PowerBar in zwei verschiedenen Geschmacksrichtungen bringt
MAGNA sweets einen neuen Markenartikel auf den Werbeartikel-
markt. Der knusprige Energieriegel wird mit einem individuell
bedruckten Werbeschuber versehen. Die Mini Pralinen von Lindt
gibt es in einer silbernen Kartonage. Zusatzlich kénnen sie
entweder mit einem einfachen Schuber oder mit einem PopUp
Schuber in zwei verschiedenen Motiven veredelt werden. Beide
Schuber werden individuell auf Kundenwunsch bedruckt und
verpackt.

PSI 41617 » MAGNA sweets GmbH ¢ Tel +49 8146 99660

info@magna-sweets.de * www.magna-sweets.de
https://www.psiproductfinder.de/ywmymd e
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Zeit fur tickende Werbung

Die brandneue Werbewdrfel-Uhr der emotion factory ist
kreativer Zeitanzeiger und sechsfacher Werbebotschafter in
einem Produkt. Praktisch geliefert in plano lasst sich der
Streuartikel perfekt als Ubergabeartikel verteilen. Auf allen
sechs Seiten des Wirfels ist Platz fur die gedruckte individuel-
le Werbebotschaft. Geliefert wird das Set mit hochwertigem
Uhrwerk Made in Germany, Batterie und dem Gehduse aus
Karton. Wer humorvollen Schwarzwald-Flair mag, fir den ist
die Uhr auch als Kuckucksuhr erhéltlich.

PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH * Tel +49 7725-93930

armin.rigoni@heri.de * www.heri.de « www.emotion-factory.de
https://www.psiproductfinder.de/nzmzod

Nur pures Obst und Gemduse

Nur mit 100 Prozent Obst und Gemiise punkten die neuen PAX Knusper-
Mixe von Kalfany StiBe Werbung bei erndhrungsbewussten Kunden. Durch
das neue einzigartige Verfahren, das sogenannte ,PAXen", werden die
Frichte (Ananas, Apfel & Erdbeeren) oder das Gemise (Zucchini, Zwiebel &
Kirschtomate) frisch vom Feld geerntet, gewaschen, geschnitten, schonend
getrocknet und schlieBlich knusprig im Werbettitchen verpackt. So sind auch ' -, | Im‘littl:l":':.um.m
auf der rundum veredelten alubedampften 120 x 95 mm Werbetite in der ’ " ] ~ WOTWENG ELEET
Zutatenliste lediglich diese drei Komponenten zu finden — sonst nix! :
PSI 42706  Kalfany SiiBe Werbung GmbH * Tel +49 7643 8010

info@kalfany-suesse-werbung.de * www.kalfany-suesse-werbung.de
https://www.psiproductfinder.de/nty5nt
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Das Runde muss ins Eckige

Rund, eckig, aus Kork, doppelt, einfach oder mit Magnet —
emotion factory’s nachwachsendes Erfolgswerbemittel
nPflanz-Holz" besticht ab 2018 mit einer noch breiteren
Auswahl. Bestlickt mit einer Substrattablette und vielfaltigen
Samensorten darf der Empfanger sich als Gartner versuchen.
Neu im Sortiment ist das Pflanz-Holz in zweier oder dreier
Variante, die noch mehr PflanzspaB und gréBere Werbeflache
bietet. Alle Pflanz-Hélzer bieten neben dem griinen Werbege-
danken einen echten Mehrwert. So ist das Pflanz-Holz Biro
versehen mit Lochern flr Stifte und einem Magneten fur
Biroklammern. Jedes Holz und entsprechende Umverpackun-
gen konnen individuell bedruckt werden.

PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH « Tel +49 7725-93930

armin.rigoni@heri.de * www.heri.de * www.emotion-factory.de
https://www.psiproductfinder.de/nzmzod

Allrounder mit neuem Gesicht

Die Lunchboxen Quadra der Marke ROMINOX® von Rémer gibt es
nun auch mit matter Oberfldche und in modernen Farben. Neben den
bekannten Varianten Rot und Silber gldnzend kamen Blau, Rot und
Silber in matter Optik hinzu. Die Allround-Lunchbox Quadra ist
vielféltig als sichere und hygienische Aufbewahrung fir den Zwi-
schensnack im Biroalltag, das Pausenbrot oder das Grillfleisch fir die
Studentenparty einsetzbar. Der Deckel aus hochwertigem Aluminium
eignet sich bestens flir eine Lasergravur und bringt so die Werbean-
bringung perfekt zur Geltung. Jede Dose kann auch individuell mit
einem Namen graviert werden.

PSI 43892 « Romer Lifestyle by Romer Wein und Sekt GmbH

Tel +49 6541 8129-0 * info@roemer-lifestyle.de * www.roemer-lifestyle.de
https://www.psiproductfinder.de/yzcOym
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Werbung mit Genuss

Schokloladige Genussmomente versprechen die neuen Muffins in verschiedenen GréBen von
CD-LUX. Die suBen Muffins ,,American Style" mit vielen leckeren Schokosplittern garantieren stiBe
Marketingerlebnisse mit Erinnerungswert — jung, quirlig und ganz im Trend der Zeit. Die Verpa-
ckung ist komplett individuell bedruckbar. Die kleine StiBigkeit eignet sich bestens als Messe-Snack,
fur Events, Neuerdffnungen oder flr das Firmenjubildum — ein Anlass zum Feiern findet sich immer.
Muster kénnen ab sofort bei lhrem CD-LUX Kundenberater angefordert werden.

[PSI 45452 « CD-LUX GmbH = Tel +49 9971 85710

info@cd-lux.de * www.cd-lux.de
https://www.psiproductfinder.de/mgu2nj

Farbe fur die Osterbotschaft

Einen sympathischen Mailing-Verstéarker fiir die Osterbotschaft stellt Multiflower jetzt vor.
Das individuell gestaltbare Klappkartchen mit OstergriiBen beinhaltet auBerdem zwei Farbpul-
ver-Tutchen in Rot, Gelb, Blau oder Griin. Die einfache Verwendung ist auf der Karte erklart.
Ein Werbeeindruck oder eine eigene Gestaltung der Karte ist ab 250 Stiick moglich.

[PSI 45974 + Multiflower GmbH + Tel +49 6226 927980

info@multiflower.de * www.multiflower.de
https://www.psiproductfinder.de/nzq2zj



Alle Spielplane im Blick

Mit einem besonderen Werbemedium erweitert Myligacard sein Angebot in Form
eines individuell gestaltbaren WM Planers. Im handlichen Postkarten- oder A4
Format zeigt der WM Planer durch ein einfaches Schiebesystem Ubersichtlich alle
Spielgruppen, Spieltage, Uhrzeiten sowie Spielorte und ermdéglicht die Platzierung
von Produktinformationen, Logos oder Anzeigen.

[PSI 49870 Myligacard - Christoph Gawlytta

Tel + 49 6232 6866 876 * kontakt@myligacard.de * www.myligacard.de
www.psiproduktfinder.de/yzk4nw

Schreibhighlight zur WM

Jona OEM - so heiBt das Highlight der Schreibgerateexperten
Klio-Eterna zur FuBball-WM 2018. Der Druckkugelschreiber Jona
aus gedecktem Kunststoff besticht neben seiner Farbvielfalt und
den nahezu unzahligen Kombinationsmdéglichkeiten vor allem
durch seinen auBergewohnlichen Clip. Der spezielle Sonderclip in
FuBball- oder Herzform kann mittels Digital- oder Tampondruck in
den Nationalfarben des persénlichen Favoriten gestaltet und
individualisiert werden.

[PSI 40823 + Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG

Tel +49 7834 973-0 * klio@klio.com * www.klio.com
https://www.psiproductfinder.de/odaxyj
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PS| Produktrecherche | Ideale Ideenhelfer

Der schnelle Weg zum richtigen Werbeartikel fithrt bei PSI tiber die Produktrecherche. Das kompetente und er-
fahrene Team um Astrid Langenstein (Project Managing Sourcing) unterstutzt PSI Mitglieder dabei, die neu-
esten Werbeartikel und die geeigneten Lieferanten zu finden. Das eingespielte Werbeartikel Expertenteam ist jeder-
zeit gern als Ideenhelfer behilflich, berét bei speziellen Produktanforderungen und informiert auch tber gesetz-
liche Anderungen in der Werbeartikelwirtschaft. Die Vorteile der professionellen Produktrecherche fiir PSI Mitglieder:

+ Sie erhalten wertvolle Hilfestellungen bei der Suche nach dem geeigneten Werbeartikel.

+ Sie sparen sowohl Geld als auch Zeit, denn sie miissen keine eigenen Mitarbeiter fiir diese Tatigkeit freistellen.

* Sie erfahren relevante Trends, die das Team bereits im Vorfeld identifiziert hat, und sind damit ihrem Wettbewerb
einen Schritt voraus.

+ Sie lernen neue Produkte und Lieferanten kennen, auf die sie alleine nicht gestof3en wéren.

Nicht nur der Weg zum richtigen Werbeartikel ist schnell, auch der zur PSI Produktrecherche ist un-
kompliziert und kurz. Ein Anruf unter +49 211 90191-333 gentigt oder einfach eine E-Mail senden an:
produktrecherche@psi-network.de.

1/2017

PSI Supplier Finder 1/2018 | Jetzt registrieren

Der PSI Supplier Finder ist fir Handler eine wichtige Stiitze bei der Suche nach den fir die individuellen
Bedarfe geeigneten PSI| Herstellern und Lieferanten. Deshalb wird Aktualitat in diesem Verzeichnis groB-
geschrieben. Wer im PSI Supplier Finder steht, wird gefunden. Neben Warengruppen mit Quellenangaben
flr den Bezug von Produkten und Dienstleistungen enthélt der PSI Supplier Finder zudem ein Zertifikats-
verzeichnis mit einer Auswahl verantwortungsvoller Lieferanten im PSI Netzwerk, den TOP 150 Lieferanten
im PSI Netzwerk sowie interessanten Texten aus der Rubrik ,Gut zu wissen®.

Neue Ausgabe in Arbeit
Zurzeit wird die Ausgabe 1/2018 erstellt. Beste Gelegenheit fur alle interessierten PSI Hersteller und Lie-
P EUROPEAN SUPPLIERS feranten, sich jetzt zu registrieren. Und wie immer: Wer friih bucht, spart. Noch bis zum 30. Marz 2018
TO ‘ED gelten die Early-Bird-Konditionen von 5 Prozent ErmaBigung. Am besten gleich das Eintragsformular
CERT‘F downloaden. Fiir Fragen und Informationen steht Karsten Bohme telefonisch unter +49 211 90191-321
oder per E-Mail: karsten.boehme@reedexpo.de zur Verfligung.

PSI Sustainability Awards 2018 | Anmeldung lauft

Jeder zweite Lieferant setzt auf Nachhaltigkeit. Bei den Héndlern ist es jeder Dritte, der
> PSI konkrete Mafnahmen ergreift, um seine Tétigkeit zu zertifizieren oder Nachweise der Nach-
haltigkeit zu erhalten. Mit den PSI Sustainability Awards sorgt das PSI fir mehr Transpa-
SUSTAINABILITY renz, wenn es um einen zuverldssigen Nachweis tiber die Nachhaltigkeit der Branche geht.
AWARDS In diesem Jahr gehen die Awards bereits in die vierte Runde. Anmeldeschluss ist der

20. April 2018.

Vergeben werden die PSI Sustainability Awards in den acht Kategorien: Okonomie, Okologie, Soziales, Okolo-
gische Initiative, Soziale Initiative, Produkt, Kampagne, PSI Sustainable Company of the Year 2018. Teilnehmen
konnen alle Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft aus dem In- und Ausland, ob PSI-Mitglied oder nicht. Her-
steller, Importeure, Werbeartikelagenturen und -héndler konnen sich dabei fur alle Kategorien online anmelden.
Fur die Kategorien Produkt und Kampagne kénnen sich zusétzlich auch Anwender und Designer bewerben. Wei-
tere Informationen zur Anmeldung und zum Ablauf gibt es unter: www.psi-awards.de.
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-150/-321+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN

> Pins & mehr GmbH & Co. KG
ECm| Lechsirasse 10.8 » 86415 Mering | Germany
O m==" | Fon: +49-8233+79312-0
m info@pinsundmehr.de * www.pinsundmehr.de
PSINo. 46925 www.pinsundmehr.de

EINKAUFSWAGENLOSER / KEY CHAIN

Mit Ihrem Logo!

¥ www.einkaufswagenloser.de

PSI No. 49467 www.einkaufswagenldser.de

KUNSTSTOFFERZEUGNISSE / PLASTIC PRODUCT

I I I
AN, PROMOWOLSCH
413
Eiskratzer

Wolfgang Schmidt e.K.
2K

Griner Weg 23-25
D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
F +40 2942 570 035

info@promowolsch.de
www.promowolsch.de

PSINo. 44724

www.promowolsch.de

I | I
F’R(?MDVYDLSCHl'

The customer factory

Art-Nr.
343/345
Thermo Mug
Costa Rica
E Griner Weg 23-25

D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
F +49 2942 570 035

info@promowolsch.de
www.promowolsch.de

PSI No. 44724

www.promowolsch.de

REGENSCHIRME / UMBRELLAS

Sams$nite
R-PLU KOLLEKTION

e Super Leichtgewicht
* Komfortabler Griff
« Teflon-Beschichtung
¢ Anti-Wind-Schutz

e Taschen- und Minischirme
(ultra flach)

* Manuelle und Automatik-
Modelle

e Stockschirme

samsonite.de | F +49 221 921 641 702 | werbemittel@samsonite.com

PSI No.48847 www.samsonite.de

SCHLUSSELFINDER / KEY FINDER

finder
Mit lhrem Logo!

Q) +49 (0) 36 705 - 6 5000

PSI No. 49467 www.einkaufswagenloser.de
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SPIELWAREN / TOYS

SEMO SOFT MINIS @

Softer geht’s nicht.
Pliischtierwelt

TRIGON Deutschland GmbH
Krinkelsweg 28 - D - 41748 Viersen - Tel. 021 62-53008-0
Fax-53008-20 - E-mail: info@semo.de - www.semo.de

28 verschiedene
Tiere im Sortiment.
GroRe: 13 cm.

PSI No. 44970 www.semo.de
au 018 rot
el el
002blau [
[\C[ECLV ] o] | el
Perfekt geeignet als:
Give-Away
Sport-Promotion
Mitarbeiterpramie
Zielgruppengerechte
Werbung fur
- Krankenkassen
- Versicherungen X
- Sportvereine E: -
- Banken
<
Treﬂs\g?]er und
wirkungsstark. LINOTEX'
www.linotex-shop.com
PSI No. 44455 www.linotex.com

TASCHEN AUS BAUMWOLLE / COTTON BAGS

Stutz & FiscuEr GMmBH Bitte neuen Katalog anfordern!
Non-Woven-Taschen
Baumwolltaschen
BW-Rucksacke
BW-Beutel

Schiirzen

Flscher—lmport GmbH

Lagerware

2017
2018

Tel.: 0 95 71 -9 47 90 47
Fax: 0 95 71 -9 47 90 48
verkauf@fischer-import.de A

g Srvrs & Fosonen Gopn®

‘

www.stutz-fischer.de

Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels  Bitte neuen Katalog anfordern!

WERBE- & PROMOTIONSMATTEN /
ADVERTISING AND PROMOTION MATS

Promotionmatten in brillanter Druckqualitéat
und neuer Farbintensitét ziehen alle Augen
auf sich und adeln jeden Anlass. Neugierig?
Eintauchen auf www.promotion-mats.eu

W, W W W N,

m&._ =3

PSIN0.43358 www.promotion-mats.eu

STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

promostore’

Wir suchen zum ndchstmoglichen Zeitpunkt eine/n

Kundenberater /
Vertriebsmitarbeiter
Innendienst (m/w)

in unserer Geschdftszentrale in Essen/NRW

Das sollten Sie mitbringen:

Erfolgreich abgeschlossene kaufmdnnische Berufsausbildung
Mindestens zwei Jahre Berufserfahrung im Vertrieb

Solide Kenntnisse in der Auftragsbearbeitung und -abwicklung
Sicherer Umgang mit MS Office-Anwendungen

Hohes MaR an Selbststdndigkeit, Zuverldssigkeit und Flexibilitdt
Ausgeprdgte Kommunikations- und Teamfdhigkeit
Strukturiertes, zielstrebiges und ergebnisorientiertes Arbeiten

Was Sie von uns erwarten kénnen:

Sehr gute Karriereperspektiven u. a. fiir die Bereiche Marketing, Vertrieb und Customer
Success Management

Leistungsgerechte Verdienstmadglichkeiten und einen Arbeitsplatz mit flexiblen Arbeitszeiten
Schulungen und Unterstiitzung aus allen Bereichen, um erfolgreich arbeiten zu kdnnen

Ein motiviertes und erfahrenes dynamisches Team

Kaffee, Obst und Getrdnke stehen zur freien Verfiigung

RegelmdRige Team & Company Events

>

Wenn Sie Interesse an der spannenden und herausfordernden Arbeit bei einem europaweit expan-
dierenden Unternehmen haben, freuen wir uns sehr tiber Ihre Bewerbung und lhren CV unter Angabe
von Gehaltsvorstellung und frithestmoglichem Eintrittstermin per E-Mail an Herrn Stefan Frank:
frank@promostore.de

Promostore Merchandising GmbH
Tenderweg 4 | 45141 Essen | www.promostore.de

PSI No. 42320 www.fischer-import.de
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Handelsvertreter Gesucht m Brand.it

EUPens.com ist einer der groRten Zulieferer von Werbekugelschreibern
in Europa und sucht zur Ausweitung seines Vertriebsnetzwerkes

einen Handelsvertreter, mit Sitz in Deutschland. Interessenten, die ein Brand it iSt ein Hersteller von Schutzhijllen fur Tablets
Portfolio an Firmen vertreten, bitten wir auch, sich zu bewerben. -

o o o _ _ und Smartphones welche wir u.a. Gber den
Mit iber 450 Produktlinien, inklusive registrierter Designs, bieten
wir eine unvergleichliche Auswahl an bedruckten und gravierten Werbemittelhandel vertreiben.
Schreibgeraten, die in Europa einzigartig ist. Ein Produktionsvolumen
von Uiber 45 Millionen in den letzten 12 Monaten, zeichnet unseren

Kundenservice, Produktinnovation, unsere Produktionszeit und . . i "
~fahigkeit als fiihrend aus. Am Hauptsitz in Berlin suchen wir zum nachst-

Der Produktionsstandort GroBbritannien erméglicht uns zudem, mdglichen Zeitpunkt Persénlichkeiten fir den
von unzahligen Veredelungsmdglichkeiten Gebrauch zu machen:
Digitaldruck, Tampon- und Siebdruck, Digitaltransfer, Doming
und Lasergravur. Kontinuierliche Investitionen in neueste

Veredelungstechniken erlauben uns, Vorreiter in der Branche zu bleiben. Ve rtrlebSI nnendienst in VO"Zelt (m/W)
Nutzen Sie nun die Méglichkeit, Teil eines dynamischen,
zukunftsorientierten Unternehmens zu werden und bereichern Sie uns . .
mit Ihrem professionellen Verkaufstalent als treibendes Mitglied und Zu deinen Aufgaben gehért neben der umfassenden
teilen Sie unsere Ambitionen. Als Zulieferer des Handels, . AP
verkauft EUPens.com ausschlieBlich an ein Netzwerk aus Kundenbetreuung auch die Identifizierung von A-
Wiederverk&ufern. Erfolgreiche Kandidaten sollten . . . . .
Kunden sowie die strategische Entwicklung deiner
Kunden. Auf verschiedenen Messen in Europa wirst du

dokumentierte Verkaufserfahrung im Bereich
deine Kunden auch persdnlich kennen lernen.

Werbemittel mitbringen.

Bitte schicken Sie Ihre aussagekréftige Bewerbung,
bestehend aus einem Anschreiben auf Englisch und T
Ihrem Lebenslauf, an recruitment@eupens.com.

Wy

/i

Weitere Informationen unter www.brand.it oder +49 30
555 735 999. Wir freuen uns auf deine Bewerbung an
recruitment@eupens.com | 0800 724 0296 | www.eupens.com jobs@brand.it

\
=%) Pens...

|

Liha-Werbung

Max Liebhaber Wir suchen zum nachstmaglichen Zeitpunkt einen/e

GmbH&COKG

Machen Sie mit! Vertriebsmitarbeiter (w/m) Innendienst in Vollzeit

] ) fur unseren Standort Meerbusch/Osterrath
Wir sind seit 1952 erfolgreich im Werbeartikelmarkt tatig. Mit unserem umfangreichen Know-How,

solidem Background und innovativem Produkt-Portfolio stellen wir uns den Herausforderungen

unserer Kunden. Diese profitieren von unserem Full-Service, individuellen Sonderanfertigungen Wir sind seit Jahrzehnten der erfotg reiche Werbemittel- und Fulfillment-Service-
und tollen Ideen rund um den Werbeartikel. Partner unserer Kunden. Von unserem Standort nahe Disseldorf begleiten wir
Zur Festigung und zum Ausbau unseres Wachstums suchen wir: unsere Kunden als inspirierender ldeengeber und bei der gesamten Werbemittel-

organisation. Wir sind berzeugt, dass der Erfolg unserer Bemihungen in hohem
Maf3e von unserer Haltung, Einstellung und den Werten abhangt, die wir gemein-
sam leben. Nachhaltigkeit, ethische Verantwortung, Umweltbewusstsein und
Die Aufgaben: motivierende Arbeitsbedingungen sind fir uns elementare Erfolgsfaktoren.
Sie betreuen und bearbeiten unsere komplette Auftragsabwicklung mit dem modernen
ERP-System Navision. lhr Aufgabengebiet:
Sie kaufen gezielt Produkte und Dienstleistungen ein. . |
Sie koordinieren die angeschlossenen Abteilungen Logistik und Konfektion. ° SeLbStan_d‘g_e Bearbeitung von Angeboten und Auftragen
Mit unserem grofen Portfolio an Werbeartikeln pflegen Sie eine Produktdatenbank fiir den Verkauf. ° e\genstanmge Be”euung von Stammkunden
Optimal passen Sie zu uns: . Unterstutzgmg der Ver.tmeb.sm\tarbe\ter bei der Neukundenakquisition
- Sie verfiigen liber eine qualifizierte Ausbildung und haben Erfahrung im Einkauf/ Auftrags- e gerne Englischkenntnisse in Wort und Schrift
abwicklung, idealerweise aus dem Konsumgiiterbereich. Das sollten Sie mitbringen:

Disposition-/Procurement-Manager (m/w)

- Sie konnen kurzfristig eine besondere Affinitat zu gegenstandlichen Werbeartikeln entwickeln. .

- Sie arbeiten gerne im Team, sind erfolgsorientiert und ehrgeizig. Ihre Arbeitsweise ist * erfolgreich abgeschlossene kaufmannische Ausbildung
systematisch und strukturiert. e mehrjahrige Berufserfahrung

Wir bieten: e sicherer Umgang mit MS Office bzw. Warenwirtschaftssystem

Ein breites Aufgabenspektrum in einem zukunftsweisenden Markt. Unsere Firmen- und Fiihrungskul- . ausgeprégte Kommumkat\onsféhigkeit und Kundenorient'\erung

tur ist durch Leistung und gegenseitige Wertschatzung gekennzeichnet. Die Mitarbeit in einem enga-

gierten Team, eine leistungsgerechte Vergiitung und intensive Einarbeitung sind selbstverstandlich. * Teamorientieru ng u nd positives Denken
Das bieten wir:

Wenn Sie sich hier wiederfinden und Lust auf eine neue Herausforderung haben, senden Sie |Ihre aus-

sagekraftige Bewerbung bitte per E-Mail an unsere Personalberatung: personal@dolensky-frank.de e einen abwechslu ngsrelche nund sicheren Arbeltsptatz A

e ein gutes Team und wertschatzender Umgang
e selbstandiges Arbeiten

e moderne Software Unterstiitzung W&
Werbu ng Wir freuen uns tber lhre Bewerbung unter Angabe lhrer Gehalts- ?[%%

b fb vorstellung und des frilhestmdglichen Eintrittstermin per e-Mail
NeuffenstraBe 12 | 89518 Heidenheim eg rel ar an Herrn Andreas Pabich unter andreas.pabich@wolf-pabich.de
Telefon +49(0)7321.98 54-0

info@liha-werbung.de | www.liha-werbung.de m a C h e ﬁ o

Wolf & Pabich GmbH - Insterburger Strasse18-22 . 40670 Meerbusch

Fon: 02159 69 33 33 . www.wolf-pabich.de
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PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page 49003 PSI Promotional Product Service Institute 041, 087, 097, 101
PSI Partner AUMAe.V. 103 43053 Pustefix GmbH 089
9222 Be Hoppy Group GmbH 073 47182 Reisenthel Accessoires GmbH & Co. KG 059
45767 Bottle Promotions 051 48847 Samsonite GmbH 098, U2/IFC
17222 Brand.it GmbH 100 49199 SC ATELIERELE UNIKA SRL 079
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PSI Partner Display Verlags GmbH us/IBC 44970 TRIGON Deutschland GmbH 099
46120 EUPens.com by The Pen Warehouse A division of Tancia Ltd. 100 41848 uma Schreibgerite Ullmann GmbH 077
42320 Fischer-Import GmbH 099 41334 WISA Enschede B.V. 053
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44455 LINOTEX GmbH 099

45974 Multiflower GmbH 079

41816 Nestler-matho GmbH & Co. KG 045
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46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 098

42332 Prodir Pagani Pens SA 001

14964 Promostore Merchandising GmbH 099

44724 PROMOWOLSCH - The Customer Factory 098

TOP-PRODUKTTHEMEN IM PSI JOURNAL

Genug vom schlechten Wetter? Die Themen Garten, Hobby
und Outdoor: bestlmmen.;das,F,,’,r ramm in der Aprilausgabe des T ——
PSl Journals. Prasentieren Sil re Friihlings-Artikel 2018. und GARTEN, HOBBY UND OUTDOOR

Redaktionsschluss: 16.2.2018
Anzeigenschluss: 5.3.2018

Ausgabe  SUSSES UND KULINARISCHES und
0 5 KUNSTSTOFF- UND STREUARTIKEL
Redaktionsschluss: 16.3.2018

2028 Anzeigenschluss: 5.4.2018

Ausgabe  MARKEN- UND DESIGNPRODUKTE und

06 WELLNESS UND GESUNDHEIT
Redaktionsschluss: 13.4.2018
Anzeigenschluss: 7.5.2018

Ausgabe WEIHNACHTEN, PRASENTSETS, VEREDLUNG
und TAFELN UND GENIESSEN
Redaktionsschluss: 16.5.2018
Anzeigenschluss: 5.6.2018

Das Cross-Media Sal&s Team des;_lsﬂl'gr ie jederzeit gerne. e A\ N

Telefon +49.211:90191-114/-150, Faxs+49 -180, E-Mail verlag@psi-network.de
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Europaisch-amerikanische
Freundschaft

eit Donald Trump Président ist und um die Welt twittert,
dass ersein Land wieder gro3 macht und es an erster Stel-
le zu stehen hat, isoliert er sich mehr und mehr. Ein Jahr
geht das jetzt schon. Amerika wirkt wie eine einsame Insel,
die mehr und mehr den Kontakt zur Au3enwelt verliert.
Wo sind die einstige transatlantische Freundschaft und
Verbundenheit geblieben?

0
c
S

=
0

>

Landertbergreifende Freundschaft hangt zum Gliick aber
nicht nur an einer Person oder einem Prasidenten. Neben
unserem europdischen PSI Netzwerk pflegen wir sehr
intensiven Kontakt und Austausch mit den USA. Das war
schon immer wichtig, um Trends zu erkennen und Ent-
wicklungen flir Europa zu prognostizieren. Mittlerweile ist
es auch umgekehrt: Vertreter des amerikanischen ASTund
des PPAI inklusive deren Présidenten und Vorstdnden wa-
ren im Januar auf der PSI. Die Amerikaner schauen ge-
nau auf Europa und seine Entwicklungen. Und sie waren
einstimmig begeistert von der PSI Messe und der Vielzahl
von Aktivitaten. Ganzheitliche Konzepte flir eine fragmen-
tierte Branche sowie bilateraler Austausch waren dann in
der Folge ein Teil der Diskussionen in Disseldorf.

Der Gegenbesuch aus Europa erfolgte prompt mit einer
Delegation zur PPAI Expo, die dieses Jahr direkt nach der
PSI startete. Der Vergleich mit der groten amerikanischen
Messe zeigte PSI Mitgliedern deutlich, wie professionell
und mit welcher Strahlkraft sich die européischen Unter-
nehmen auf der PSI prasentieren. In den USA zeigen sich
die Unternehmen vielfach noch mit kleinen und wenig
marketing- und verkaufsorientierten Stadnden. Auch der
Austausch zwischen Handler und Lieferant ist nicht so in-
tensiv wie hier bei uns. Auf der PPAI Expo gibt es aber ge-
ntigend Gelegenheiten zum Socialising.

Die Vermittlung von Geschéftskontakten, der intensive Er-
fahrungsaustausch und die Diskussionsrunden zur Zukunft
der Branche zeigten deutlich: die européisch-amerikanische
Freundschaft ist so gut wie nie zuvor.

Es gruft Sie F,
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Auftrage Internationalitat

FAKTOR
AKQUISE

Die deutschen Messen. Wo die Chemie stimmt. Und aus internationalen

Kontakten konkrete Auftrage werden. Jetzt starten:




Vorschau April

Hobby, Garten und Outdoor

Gute Werbeartikel iberzeugen durch eine gelungene Kombination von
Nutzen und Design. Wenn die Mischung beider stimmt, vermitteln sie ihre
Botschaft gezielt, direkt und nachhaltig. Hobbys, Gartenpflege oder die
aktive Betatigung im nach wie vor boomenden Outdoorbereich sind
Beschaftigungen der Freizeit, die man gerne und meist regelmafig be-
treibt. Die Branche hat eine Vielzahl qualitativ hochwertiger, zudem auch
auBerlich sehr attraktiver Produkte im Portfolio, die in dieses Umfeld
bestens passen und —regelméfig in Gebrauch — damit auch langanhalten-
de Wirkung entfalten. Bei unsrem zweiten Produktthema im April dreht
sich allesum , Schul-/Btirobedarf und Schreibgerate®.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktthemen der Aus-
gabe Mai 2018 mit den Themengruppen ,,Siies und Kuli-
narisches“ sowie , Kunststoff- und Streuartikel“ und senden
Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spatestens
16. Méarz 2018 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Werbeartikelmarkt unter der Lupe

Wie Frank Dangmann, der Vorsitzende des
Gesamtverbandes der Werbeart-
ikel-Wirtschaft (GWW) zu Beginn der diesjah-
rigen PSI mitteilte, hat die Branche in Deutsch-
land erstmals die magische Umsatz- Grenze
von 3,5 Milliarden Euro durchbrochen. Ein
Trend, der sich fortsetzen wird. Anhand der
neuesten Daten des GWW Werbeartikel-Mon-
itors und des aktuellen PSI Branchenbarome-
ters analysieren wir den gegenwértigen Status
des Werbeartikelmarkts und nehmen die weit-
ere Entwicklung der Branche unter die Lupe.

Leichtigkeit in der Kiiche

Der Textilhersteller und Spezialist fiir wertige
Markenbekleidung in der Gastronomie und
Hotellerie, Karlowsky Fashion, setzt in seiner
Kollektion 2018 auf die Kombination aus
Funktionalitat und Style. Besonders im
Fokus stehen dabei die Themen Jeans und
leichte Materialien. Wir stellen die neuen
modischen Highlights aus der Kollektion vor.
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