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Open for business

iese Uberschrift war jahrzehntelang der Leitfaden der
. amerikanischen Wirtschafts- und Au3enpolitik. Sicher
gab es auch in dieser Zeit Handelsscharmititzel. Da
war der Hdhnchen-Krieg, der amerikanische Chicken
ausbremsen sollte. Als Gegenreaktion hatte franzo-

sischer Cognac darunter zu leiden. Dann gab es den Spaghetti-Krieg,

in dem die National Pasta Association der USA die Italiener in die

Schranken weisen wollte. In der Folge blieben US-Zitronen auf den

Baumen. 1993 dann der Bananen-Krieg und die Liste lie3e sich noch
um einige kleinere Schlachtfelder erweitern. Doch selbst bei den groften At-
tentaten und verschérften politischen Auseinandersetzungen der vergangenen
Jahrzehnte betonten alle Prasidenten der Vereinigten Staaten immer wieder,
dass sie aber ,open for business” seien.

Diese Einstellung hat sich grundlegend geandert, zumindest in der derzeiti-
gen Regierung. Es scheint, als habe man erst jetzt realisiert, dass die US-Wirt-
schaft im produzierenden Gewerbe seit 1970 im permanenten Sinkflug ist. Trotz-
dem ist die Arbeitslosenquote heute auf historisch niedrigem Niveau. Andere
Wirtschaftszweige brummen, Technologie und Globalisierung sei Dank. Kénn-
te nicht alles gut sein? Muss man da einen Handelskrieg vom Zaun brechen?
Muss man nicht. Aber wenn ein Président seinen Wahlern gefallen will, dann
muss man. Und wenn man denn noch der Meinung ist, dass Handelskriege gut
und leicht zu gewinnen sind (so ein frihmorgendlicher Tweet des Préasidenten),
dann muss man erst recht.

Aber Gott sei Dank ist auch ein Donald Trump nicht allein auf der Welt. Ge-
genkréfte geben sich sicher derzeit in den USA die Klinke in die Hand. Wobei
Trump im Konflikt besonders mit China viel Zustimmung aus anderen Teilen
der Welt erfahrt. Auch europaische Importeure und Handler, nicht nur in der
Werbeartikelwirtschaft, beklagen in vielen Punkten chinesische Handelsusan-
cen und sehen sich im Wettbewerb massiv im Nachteil. Aber Handelskriege
(wegen uns wird sicher auch keiner ausgerufen) sind grundsétzlich kein gutes
Rezept in solchen Fallen. Da ist politisches Handeln gefragt. Konsequente und
nachhaltige Diplomatie muss an die Front.

Es wird Aufgabe der Branche sein, in Berlin vorstellig zu werden und im Ver-
bund mit grofen Verbénden wie dem BGA die Finger in die Wunde zu legen.
Beim GWW hat man das bereits auf dem Schirm. Aber es bedarf auch vieler
belegbarer Beweise fiir Nachteile im Wettbewerb. Diese mussen auf den Tisch.
Wir sind gern bereit, dies auch journalistisch zu begleiten. Kommen Sie bitte auf
uns zu, machen Sie uns schlau, damit wir andere schlau machen kénnen.

In diesem Sinne

[ .

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de
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Mit dem europaweiten PSI Branchenbarometer hat das PSI 2015
ein eigenes Marktforschungs-Tool eingefiihrt, das sowohl die
aktuelle Lage als auch die Trends der Branche abfragt und so
regelmafig Marktdaten und Brancheninformationen liefert.
Ergebnisse der aktuellen Umfrage stellt das PSI Journal in dieser
Ausgabe vor.

Werbepower im Stadionflair 38

Unter dem Motto ,Faszination ist unsere Stérke* luden die Spezi-
alisten der Hallbauer Exklusivwerbung GmbH nach zweijahriger
Pause wieder zu ihrer
Promotion-und Wer-
beartikelmesse ein.
Eindrucksvolle Kulis-
se der Produktprasen-
tation bildete diesmal
die RedBull Arena
Leipzig.

Neue Potenziale erschlieBen 66

Der Werbemittelexperte
Multigate startet mit erwei-
tertem Geschéaftsmodell ins
Frithjahr. Das Unterneh-
men prasentiert sich im
neuen Design in der Wiener
Innenstadt und bietet ab
sofort auch Kampagnen im
below-the-line-Segment so-
wie kreative Live-Marke-
tingkonzepte an.

Immer ein bisschen anders sein 70

Seit zwei Jahren gehort die MWS Werbemittelagentur Stuttgart
zum Kreis der Werbeartikelberater. Gegriindet wurde das Unter-
nehmen von Marti-
na Wolf. Der Ansatz
ihrer Agentur: im-
mer ein bisschen an-
ders sein und sich
uber Ideen etablie-
ren, die man sonst
nicht so sieht.




PSI Journal 5/2018 www.psi-network.de

3 Foleten ...

. warum sich Taschen als Werbeartikel eignen

Taschen erfreuen sich weltweit groBer Beliebtheit. Studien aus Deutschland (GWW: Werbewirkung von Werbeartikeln),
den USA (ASI: Global Advertising Specialties Impressions Study) und Frankreich (2FPCO: Rencontre avec I'objet de Com-
munication) haben gezeigt, dass Taschen gerne als Werbeartikel eingesetzt und auch sehr gerne angenommen werden.

In Frankreich werden Taschen am langsten von allen
Werbeartikeln behalten — im Schnitt 4,2 Jahre.

In Sachen Hingucker sind Taschen in den USA fiihrend.
Mit mehr als 5.700 Impressions sind sie aufmerksam-
keitsstérker als jeder andere Werbeartikel.

* Auch in Deutschland haben Taschen eine lange

¢ Werbedauer. 36 Prozent der befragten Deutschen
besitzen Taschen langer als zwei Jahre. Dariiber
hinaus werden Taschen durchschnittlich
dreimal pro Woche eingesetzt.

Trends & Brands

Aufblasbare Tasche

eitel plastic GmbH
www.eitel-plastic.de
PSI 43508

Wasserabweisende Outdoor-Taschen
Schérfer Werben GmbH
www.schaerfer-werben.de

PSI 47514
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Nachhalfiges gcmhw

Die GfK-Studie ,Sustainable Fashion

2016" brachte es auf den Punkt:
Sch
chthsohlen, aus Algen.

Dreiviertel aller Deutschen
finden es wichtig, dass
D
o umweltfrewmdlion,
Schuh dey ZJ“‘QMV\;&

traglich produziert wer-
den. ,Knapp die Halfte
aller Befragten®, so die
Marktforschungsprofis
der GfK, ,zieht bei glei-
chem Preis fair produ-
zierte Ware vor.”
Nachhaltig pragen sich
Schuhe auch durch indivi-
duelle Bedruckung ein. Ein
noch relativ junger Markt,
der jedoch enorm wachst —
und echten Trendcharakter hat.

Bekleidung und Schuhe
Einen Trenq der e

umwelt- und sozialver-
deutsche Trend.Mag

her ungewghnj;

SiiBBe Stockelschuhe

Kellermeister Manns GmbH

www.kellermeister-manns.de
PSI 45384

Global Innovations Germany

GmbH & Co. KG s
www.globalinnovations.de
PSI 46626
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Prozent

betrug das
durchschnitt-

’ liche Umsatz-
wachstum

2017. Uberdurchschnittlich zeigten der Lieferanten fiihren liber die Hdlfte

SCNCELE R CLEC TN CN GV NIUEI Zer tifizierte Waren oder warten mit entspre-
porteure (+7,7) sowie Hersteller mit

Vertrieb fiir Industriekunden (+6,0).

Marktforschung

chenden Nachhaltigkeitsnachweisen auf.

der werbetreibenden Kunden

Unternehmen empfindet Zertifizie-
rungen oder Nachweise von Nachhal-
tigkeit als wichtig. Je gréBer das Unter-
nehmen, desto wichtiger der Nachweis.

sind von der Wirkung von Werbe-
artikeln tberzeugt. Ein Ergebnis,
auf das die Branche aufbauen
kann.

Euro Jahresumsatz erzielten die flir das PSI Branchenbarometer 1/2018 befragten
uber 700 Mitgliedsunternehmen durchschnittlich im Jahr 2017.

der Unternehmen ist auf die ab 25. Mai 2018 verpflichten-
de EU Datenschutzgrundverordnung (DSGVO) vorbereitet.
Das zeigt, dass sich noch zu wenige Unternehmen mit die-
5,3 Prozent. Textilveredler und Hersteller mit Ver- sem Thema befasst haben. Besonders in Kleinstunterneh-

trieb flr Industriekunden rechnen sogar mit 7,6 bzw. men besteht dringend Handlungsbedarf.
7,0 Prozent.

steht unter optimistischen Vorzeichen. Im Durch-
schnitt erwarten die Unternehmen ein Wachstum von

Alle Zahlen dieser Seite sind dem PSI Branchenbarometer 1/2018 entnommen.
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PSI Branchenbarometer 1/2018

konnen, mussen Unternehmer wissen, was im Markt
vorgeht. Konjunkturaussichten, Unternehmensstruktu-
ren, Absatzmarkte und Umsatzbringer: Mit dem euro-
paweiten PSI Branchenbarometer hat das PSI 2015
ein eigenes Marktforschungs-Tool eingefiihrt, das sowohl die aktuelle
Lage als auch Trends der Branche abfragt und so regelméafig Markt-
daten und Brancheninformationen liefert, seien es Umsatzhthe und
-entwicklung, Maf3nahmen zur Zertifizierung, Nachweise der Nachhal-
tigkeit oder auch Distributionskanéle. Neben Deutschland sind in der
mittlerweile sechsten Ausgabe Grofbritannien, Spanien, Schweden und
die Niederlande die starksten Teilnehmerlénder. An der aktuellen Markt-
studie haben tber 700 PSI Mitglieder teilgenommen. Analysiert wur-
den neben den immer wiederkehrenden Themen zu Umsatz, Umsatz-
prognose und Nachhaltigkeit, diesmal auch Auftragsvolumen sowie
eine Sicht auf Potentiale nach Branchen und Produktsegmenten.

' m verantwortungsbewusste Entscheidungen treffen zu

Deutliches Umsatzplus — optimistische Prognose

2017 waren Werbeartikel sehr gefragt. PSI Mitglieder erzielten im ver-
gangenen Jahr ein Umsatzplus von durchschnittlich 5,2 Prozent gegen-
Uber dem Vorjahr. Tendenz steigend. Denn fiir 2018 erwarten die Un-
ternehmen ein Wachstum von 5,3 Prozent. Im Durchschnitt. Textilver-
edler etwa rechnen gar mit einem Plus von 7,6 Prozent. Der Markt
agiert demzufolge auf hohem Niveau. Die Werbeartikelbranche ist und
bleibt ein wichtiger Wirtschaftsfaktor.

Nachhaltigkeit gewinnt an Bedeutung

Das Thema Nachhaltigkeit gewinnt weiterhin an Bedeutung. Handler,
aber insbesondere auch Hersteller nehmen die gesellschaftliche Ver-
antwortung ernst und orientieren sich zunehmend in Richtung nach-
haltige Qualitat. Jedes zweite Unternehmen empfindet Zertifizierun-
gen oder Nachweise von Nachhaltigkeit als wichtig. Auffallig dabei: Je
groBer das Unternehmen, desto wichtiger die Zertifizierungen. Vor al-
lem Mittelstandler ab 25 Beschéftigten nehmen eine Vorreiterrolle ein.
Sie sehen in Nachhaltigkeits-Zertifzierungen eine Notwendigkeit und
einen Wettbewerbsvorteil. 44,7 Prozent der
Lieferanten fiihren tiber die Halfte zertifizier-
te Waren oder warten mit entsprechenden
Nachhaltigkeitsnachweisen auf. <

Den aktuellen PSI Branchenbarometer

finden Sie am Ende dieser Ausgabe.
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© ps} 41545 » Jung Bonbonfabrik GmbH
§ & Co. K6 » Tel +49 7042 9070
s zentrale@]ung—europe.de

i www jung-europe.de
https]:llngw.psiproductﬁnder.de/mtq3ot

Erfrischende Idee

Ob als Einladungsmedium oder als Give-away auf einer sommerlichen
Veranstaltung — die erfrischenden Werbeideen von Jung eignen sich perfekt
dafiir, eine Werbebotschaft in den Képfen der Zielgruppe zu verankern.

Da wéren zum Beispiel die Brausebarchen und Brausestabchen zu nennen,
verpackt in einem innovativen Werbe-Becher, dem klassischen Eisbecher
nachempfunden. Gefiillt ist der kleine Naschvorrat mit 40 Gramm Brause,
wahlweise in Barchen- oder Stabchenform. Lieferbar ist der Becher auf
Wunsch mit komplett umliegender Werbebanderole oder direkt bedruckt,
jeweils im 4c-Druck.

 Tel +49 6226 927980 '
i info@muliiflower.de * www.mulhﬂower,de.
: https://www.psiproductﬁnder.de/nquzl

Grillgenuss aus der Tiite

Die neue Grillsaison hat eigentlich schon begonnen, da sollte der hochwer-
tige Walnusssenf mit den leckeren Grillkrdutern von Multiflower langst
geordert sein. Verstaut sind die Zutaten in einer Ttite aus Naturpapier, darin
enthalten sind 50 Gramm Grill-Krduter, 200 Milliliter Walnuss-Senf und ein
Marinier-Pinsel, mit dem sich die leckere Marinade gut auftragen lasst. Ein
Werbeeindruck oder eine individuelle Gestaltung ist ab 250 Sttick moglich.
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Transportieren Sie
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info@success-werbung.de




PSI Journal 5/2018 www.psi-network.de

i ps) 41617 » Magna sweets GmbH
© Tel +49 8146 99660
i info@magna-sweets.de

i ‘magna-sweets.de
htps/ ductfinder.de/ywmymd

https:/ /www.psipro

Siile Kostlichkeiten

Wer liebt sie nicht, die kostlichen Schokoladenprodukte aus dem Hause Lindt.
Magna sweets veredelt die Kostlichkeiten formschén und macht daraus hoch-
wertige stile Werbeideen. Zum Beispiel werden die Mini Pralinen durch einen
Pop-Up-Schuber in zwei verschiedenen Versionen zum absoluten Highlight.
Zur Auswahl stehen die Motive , Luftballons® oder ,Sprechblase”. Magna bietet S
die exklusiven Lindorkugeln in verschiedenen Verpackungen an. Jeweils zwei

Lindorkugeln in Vollmilch (rot) oder Feinherb (blau) werden im individuellen

Werbeballotin verpackt oder kénnen auch einzeln verpackt in einer Klemm-

kartonage in Herz- oder Quadratform angeboten werden.

xS e e e N

i ps| 49747 « Cookie Cutter® ASSCA GmbH

{ Tl +49 7721 6809150 .
info@cookiecutter.de « www.cookiecutter.de

https://www.psiproductﬁnder.de/ndllod

Saubere Sache

Wenn Messer beim Essen fiir mehrere Lebensmittel gleichzeitig verwendet werden,
ist zum Beispiel schon bald die Butter mit Wurstresten verunreinigt oder umge-
kehrt. Nattirlich kann man das Messer ablecken. Das ist aber nicht nur unappetit-
lich, sondern auch noch hochst unhygienisch. Die Losung ist der patentierte
Messercleaner Swysy von Assca. Mit einer Handbewegung wird das Messer
grindlich von beiden Seiten gereinigt. Die weichen Silikonpads sind dabei beson-
ders schonend zur Messeroberflache und lassen sich bequem in der Sptilmaschine
reinigen. Es stehen verschiedene Branding- und Verpackungsoptionen zur Auswahl,
die Farben konnen individuell nach Pantone bestimmt werden.
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PSI 47673 * myfitmix GmbH — Gesunde
Werbung Tel +49 6195 673?19

info@myfitmix.de * www.l"nyﬁtmlx.de )
H https://www.psiproductfmder.de/zwmxm]

Birenstarke Ansprache

Egal ob die Standard-Gummibé&rchen mit 20 oder die vegane Variante mit 24
Prozent Fruchtsaftanteil — bei myfitmix ist fiir jeden Geschmack etwas dabei.
Beide Sorten gibt es in der Mini-, Midi- oder Maxi-Ttite zu 10, 15 oder 30
Gramm, sowie in weiteren tollen Sonderverpackungen. Die Lieferung erfolgt
ab einer Mindestmenge von 1.000 Stiick im 4c-Digitaldruck innerhalb von

drei bis vier Wochen, auf besonderen Wunsch l&sst sich der Vorgang auch
beschleunigen.
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i pS| 47514 * Scharfer Werben GmbH
§ el +49 7664 4056690
vertrieb@schaerfer—werben.de

i ywww.schaerfer-werben.com

'____.-ﬂ___ hittps:/ /wew.psiproductfinder.de/ njyzmt

100 Prozent Geschmack

Geschmack, aber gesund! Worter wie Bio und vegan haben léngst Einzug
in den Werbemittelmarkt gehalten, was auch die Schérfer Werben GmbH
erkannt hat. Der neue 100-Prozent-Geschmack-Katalog bietet Angebote
von herzhaft bis stif3, von der Kleinigkeit bis hin zum grof3en Présentkorb,
von heimischen bis mediterranen Kostlichkeiten. Der Genuss féangt hier
schon beim Blattern an. Erhéltlich ist der Katalog in einer neutralen
Print- sowie einer Onlineversion.
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PS| 49756 » Living Bytes GmbH
{ el +49 4055 620340
info@die—marketingvertretung.de

ww.die-marketingvertretung.de

https:/lwww.psiproductﬁnder.delmzrmyi

Das schmeckt Grillfans

Das Standard-Sortiment der Weber Food Gewtirzmi-
schungen ist um einen Artikel reicher und ab sofort
auch tber die Markenvertretung Living Bytes erhaltlich.
Die Nachfiillgldser lassen sich ganz einfach austauschen
und sind in zehn verschiedenen Geschmacksrichtungen
erhéltlich. Unter anderem erwarten Grillfans die Noten
BeerCanChicken, Fish, Burger, Karibik, Steak oder Salz
und Pfeffer. In Kombination mit einer der beiden
Gourmet-Cremes l&sst sich sogar ein individuelles Paket
schntiren, welches mit einem Logo versehen werden
kann. Wie ware es zum Beispiel mit der BBQ Gourmet
Creme und dem Universal Barbecue Gewtirz? Einfach
mal ausprobieren. Am besten mit Gaumenfreuden frisch
von einem Weber-Grill.

Suble

WERBUNG

| Beauty-Fruchtgummi |

| mit Kollagen, 104 |

"_“L"- L

Mit Superfrucht
Granatapfel
& Acai

VeanesWohIfl']hIfruchtgummi |
| mit Aloe Vera, 10g |

Werbetoirkdrg w!
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(e¢ ) 1
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\
V’t’) Qualitét + Wirkung

www.suesse-werbung.de
Service-Hotline: 0049 76 43/801-555
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: el +49 40 60876000
info@1001 gewuerze.de

www.1001gewuerze.de )
https://www.psiproducthnder.de/mwu4od

3-Gang-Menii im neuen Kleid

Schon seit Jahren z&hlen sie zu den Kundenlieblingen im Prasentbereich,
nun hat die Hamburger Manufaktur ,1001 Gewtirze* ihre 3-Gang-Ments

in ein neues Design gesteckt. In einer schonen Schachtel mit Klarsichtdeckel
préasentieren sich die drei hochwertigen Gewtrzmischungen in kleinen
Weifblechdosen, denen ein Rezeptbogen fiir Vorspeise, Hauptgang und
Dessert beiliegt. Der Kunde kann zwischen verschiedenen Geschmacks-
richtungen wie mediterran, orientalisch oder vegetarisch wéhlen. Der Clou:
die Etiketten lassen sich in der Manufaktur bedrucken. So sind individuali-
sierte Sets schon in kleiner Auflage moglich.

Siill und herzig

Fir Freunde von Lebkuchenherzen halt die
Zuckersucht GmbH ein Sortiment der Firma
Dostler bereit, traditionell hergestellt aus

i feinsten Zutaten, farbig mit Zuckerguss

*  umrandet und von Hand verziert. Zusatzlich
lasst sich jedes Herz noch mit einem Logo
aus Marzipan, Papieraufleger oder per
Siebdruck individualisieren. Auch die
Verzierungen werden dem Kundenwunsch
entsprechend ausgefiihrt, und dies Lieferzei-
ten von nur etwa zwei Wochen, so das
Unternehmen. Das Wunschherz kann aus
einem Angebot von zwolf verschiedenen
GroBen ausgewéhlt werden. Alle Herzen sind

kersucht.de ¢ www.liv;—‘/;;‘?kfde GQB zertifiziert und werden klimaneutral
ctfinder.de/ytriof

produziert.
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Handgefertigte Kuchenbotschaft

Der ,Lieblingskuchen im Glas“ von Kathi wird in der hauseigenen
Manufaktur mit sorgfaltig ausgewéahlten Zutaten von erfahrenen
Konditoren gebacken. In zwei verschiedenen GlasgroBen erhaltlich
und mit einer riesigen Sortenvielfalt ist garantiert fiir jeden Ge-
schmack und Anlass etwas dabei. Das ,Kuchen-ABO* bietet die
Maglichkeit regelmaBig frisch gebackenen Kuchen in Teilmengen
abrufen zu kénnen. Individuell gestaltbare Etiketten und Banderolen
transportieren wirksam die gewtinschte Werbebotschaft und
machen den Kuchen im Glas zur Leckerei mit Erinnerungswert.

Tel +49 345 5700867 i
info@kathi.de * www.kat! . e .
|https: / /www.psiproducthnder.de/ mtiimt

Siile Appetizer

Seit 35 Jahren bietet das mittelstandische Familienunternehmen i.p.a.
sweets stifle Eigenmarken im Apothekenbereich an. Mit Leidenschaft,
Zuverléssigkeit und Flexibilit4t finden die Norddeutschen kreative
wie kostliche Losungen flir individuelle Werbeaktionen.

Diverse Verpackungsvarianten und Individualisie-
rungsoptionen runden das Leistungsspektrum
appetitlich ab. Die neue designstarke ovale
Kunststoff-Box Easy Box beispielsweise ist
gefiillt mit erfrischenden Mini-Mint-Dra-

gees. Die Box wird mit einem vierfarbigen, ..
ovalen Etikett im Digitaldruck veredelt. Wer
es fruchtig mag, greift zur Easy Box Fruit.

R Tel +49 4242 961200 . .
Brbarahtt™ info@ipasweets.de * www.ipasweets.de
https://www.psiproductﬁnder.de/owzhnt

-Anzeige-
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EPEET wnnnas .//é./; .................................................................................................................................................. =
Proﬁ fur kulinarische Présente Private Labels

- Weine,
Sekte & Prosecco

- Jubilaums-Geschenke
fur jede Branche

- Sonderabfiillungen

RS, .7

F —te i
Carerhamhidopn: Fur Gariplar

info@gutsweine.de
+49 (0)821 464192
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£ psi 45452 - (D- LUK GmbH
 Tel +49 9971 85710 S
i info@cd-lux.de * www.cd-lux.de

|I:\ttpc?l Jwaw. psmroductfmder .de/mgu2nj

Positive Emotionen liefern

Die Werbemittel-Experten von CD-LUX sind Uiberzeugt, dass in der heutigen
rasanten Entwicklung von Online-Shopping, Service-Informationen in Echtzeit
oder Rund-um-die-Uhr-Support via Social Media gewisse Werte Bestand
haben werden: Zwischenmenschlichkeit und positive Emotionen. Diese
Motivation steckt im neuen CD-LUX Sortiment ,Werbung mit Genuss®.
Einzigartige und innovative Werbeideen rund um die Themen individuell
bedruckbare Premium-Schokolade, Full-Service-Mailings, Marken-Fruchtgum-
mi, ,Gesund und Fit* oder ,Sommer-Promotion® finden Kunden im neuen
Katalog, der ab sofort angefordert werden kann.

: PSI 43817 ¢ + Technotrade Import-Export
s =’ GmbH * Tel +49 3375 216050
mfo@technotrade-berlm .de

’- www technotrade-berlin.de )
: i https://www. psnproductﬁnder.de/ywumd

Der Weg zum Kiichenchef

Ein perfekt zubereitetes Essen gelingt mit dem richtigen Hilfsmittel auch
Hobbykdchen. Egal ob saftiges Steak oder leckererer Babybrei, das WS 1010
technoline Kiichenthermometer misst die exakte Temperatur von Speisen und
Getrénken. Einfach den Messfiihler in die Speise einstechen oder eintauchen,
schon zeigt das LCD-Display an, ob die optimale Temperatur erreicht ist. Nach
dem Benutzen muss die Sonde nur mit einem Tuch gereinigt werden und kann
an der praktischen Ose wieder aufbewahrt werden.
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H pS} 42907 + Inspirion GmbH

i Tel +49 421 52270 .
i info@inspirion.eu * www.promotiontops.eu

https://www.psiproductﬁnder.de/ndbmni

Backen leicht gemacht

Mit dem Backformchen-Set Cupcake von Inspirion
gelingen Muffins und Tortchen fast ganz von alleine.
Die fertigen Backwaren lassen sich dank flexiblem
Silikon leicht aus der Form drticken, auf ein extra
Einfetten kann durch die Antihaftbeschichtung
verzichtet werden. Die Formen sind wiederverwend-
bar und daher die perfekte Alternative zu Einweg-
Backformchen. Das hitzebestandige Set beinhaltet
vier Formen in den Farben Blau, Griin, Weif3 und
Magenta.

1350-2 y
Camilla XS - Sonne

1376
Pflanz-Marker

a.a.i__

- 1309
T Kleiner Kokos-Topf
. Bio Sonne
13351 g )
Tontopf Colour Jetzt gratis,
,Sonne’ den Katalog 2018 anfordern, ,

unter info@multiflower.de

Daimlerstrape 17 - D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de - info@multiflower.de
Fon+49 (0) 6226 - 92798 - 0 + Fax +49 (0) 6226 - 9279 8- 10

DEIN LOGO
DEINE FLASCHE

WIR FULLEN
FUR DICH AB:

KLASSIK
& CRAFT

CRAFT-
BIER

DES JAHRES

Pils
Helles Y o tJN g
Dunkles A
Weizen B R
Pale Ale v
India Pale Ale » ab 800 Flaschen
Porter ab 0,46€
> pro Flasche

» 7 Sorten

KONTAKT Malte Tack

TEL. +49 2652 520 390
MAIL m.tack@vulkan-brauerei.de

WWW.VULKAN-BRAUEREI.DE




PSI Journal 5/2018 www.psi-network.de

q . ‘ll
T T

r;SI 4;5860 Gutsweine Zimmermann GmbH
E & Co. KG * Tel +49 821 464192

info@gutsweine.de * Wi gutsweine.de

] https://www.psiproducthnder .de/ownmmw

Gaumenfreude im kleinen Fass

Von Gutsweine Zimmermann kommen diese handgefertigten Essig- und Olfdsschen
in aufwéndiger Verpackung. Sie sind geftillt mit hochwertigem italienischem Olivenol
extra vergine und Balsamico di Modena IGP. Aus dem gro3en Angebot des Unter-
nehmens konnen zudem auch andere Inhalte, wie Whisky oder Gin gewahlt werden.
Sowohl die Fésschen als auch die Verpackung sind nach Wunsch personalisierbar.
AuBerdem bietet Gutsweine Zimmermann eine vielfaltige Auswahl an nationalen und
internationalen kulinarischen Prasenten — z. B. auch fiir Firmen-Jubilden — an.

£ ps1 49502 * Hilarius Design

! Tel +31 624 673620

¢ info@hilariusdesign.com

www.hilariusdesign.com
https / /werw.psiproductfi

nder.de/n2fhmw

So transportiert man Werbung

Aus umweltfreundlichem Faltkarton produziert Hilarius Design jedes beliebige
Fahrzeugmodell mit dem entsprechenden Aufdruck nach Kundenwunsch.
Lieferwagen, Lkw, Bus oder Firmenwagen in den unterschiedlichsten Ausfiihrun-
gen sind moglich und werden vom Anbieter dann gleich auch passend nach
Anforderungen des Kunden befiillt. Dabei spielt es keine Rolle, ob als Inhalt
Schokolade, andere StuBwaren, Pfefferminz oder eine gute Flasche Wein ge-
winscht werden.
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Biologisch, veggie, lecker
Gesunde und auch zunehmend vegetarische oder gar
vegane Lebensmittel aus biologischem Anbau gewinnen
mehr und mehr an Bedeutung auch im Werbemittelge-
schaft. Kalfany Stile Werbung bietet daher ab sofort ein
ausgedehntes Sortiment bio-zertifizierter Leckerbissen
an. So konnen sich vegane Fruchtgummi-Liebhaber fir
die Veganen Bio-Barchen im kompostierbaren Werbettit-
chen entscheiden. Knabber-Fans greifen vielleicht lieber
zum vegetarischen 15 g Bio Chia-Riegel Kern+Korn oder
zum BIO COOKIE mit Apfelzimt-Geschmack und
Chia-Samen aus dem Hause Lambertz.

| FE=——————

ung GmbH

Tel +49 7643 8010
|nfo@kalfany—suesse-werbung de

i www.kalfany-suesse-werbung. de

https:IIWWW.psiproducthnder de/nty5nt

-Anzeige-

FUSE

fruit fusion bottle

Elegant life style sports bottle
with fruit fusion option. Add taste
and vitamins to your water.

Available caps in a selection of rainbow colours
so you can mix and match bottle and cap

Bottle

. Promotions

www.bottlepromotions.nl joy@tacx.nl = carl@tacx.nl
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Tel +49 6897 7964230 .
marina@braufabrik.de « www.braufabrik.de
https://www.psiproductﬁnder.de/mzrlzt

Nur noch wenige Wochen bis zum Anstof3 der Fu3ball-WM 2018. Einen besseren
Anlass, sich mit einem ganz personlichen WM-Bier einzudecken, gibt es wohl kaum.
Vom aromatischen Bier der Braufabrik werden nicht nur Mitarbeiter, sondern auch
Kunden und Geschiéftsfreunde begeistert sein. Neben der Auswahl des Bierge-
schmacks kann sowohl das Vorder-, Riicken- und Halsetikett personalisiert werden.
Zahlreiche Verpackungsoptionen wie individualisierbare Sixpacks runden das
Produktportfolio ab. Ein einzigartiges Produkt — und das bereits ab Kleinmengen

von nur 15 Flaschen.

i https://www.p

: S| 41369 » elasto form KG
el +49 9661 8900
i mail@elasto—form.de « www.elasto

siproductﬁnder.de/ywizmm

Passt perfekt zusammen

Fast schon ein bisschen Retro, aber voll im Trend.
Das ist die Vorratsdose ,Match® aus dem Sortiment
von elasto. Ob fiir Schul- und Kindergartenkinder als
Pausenbox, fiir Angestellte, die ihr Mittagessen sicher
ins Btiro bringen wollen oder fiir Sportler, die ihre
Brotzeit unterwegs genie3en wollen: Die gerdumige
Brotzeitdose besteht aus zwei eckigen Einzelschalen
aus lebensmittelechtem Kunststoff, die sich perfekt
ineinanderstecken lassen. Verstarkt wird der
Zusammenhalt mithilfe des elastischen Bandes aus
65 Prozent Polyester und 35 Prozent Latex. Die Box
ist BPA-frei und sptilmaschinengeeignet.

-form.de



www.psi-network.de PSI Journal 5/2018

" bl 41545 + Jung Bonbonfabrik GmbH
i & (o KGeTel +49 7042 9070
v zentrale@jung—europe.de

S www.jung-europe.de
E httpsjzllgwww.psiproductﬁnder.de/mtq?:ot

Slim and micro

Praktisch, wiederverschlieB3bar und optimal als geschmackvolles und
erfrischendes Sommer-Give-away geeignet ist die Slim Box Mini von Jung,
die mit Micro-Bonbons befiillt wird. Die wahrscheinlich kleinsten Bonbons
der Welt werden in der eigenen Bonbonfabrik in Vaihingen/Enz produziert
und Uberzeugen durch Qualitdt und Geschmack. Erhéltlich ist die Box in
verschiedenen erfrischenden und starken Geschmacksrichtungen wie
Fruchtmix, Japanische Minze oder Lakritz. Die werbliche Individualisierung
erfolgt Uiber die auf3eren Werbefldchen der Box.

PS| 45666 * Halfar System GmbH
Tel +49 521 982440 -

. info@halfar.com * Www. ? ar.com )
[ ‘https://www.psiproducthnder.de/ntyyyj

Geschmackvoll unterwegs

Die Lunchbag Solution von Halfar sorgt fiir den sicheren Transport von
allem, was heute als to-go-Version angeboten wird oder von zuhause
mitgenommen werden kann. Wie der Name schon sagt: In die Lunchbag
passt gut und gerne ein komplettes Mittagessen, etwa ein paar leckere
Sandwiches, ein Apfel, ein Joghurt und ein kleines Getrank. Dank dicker
Polsterung und lebensmittelechter Materialien hélt sie alles schon kiihl und
frisch. Der umlaufende Zweiwege-Reif3verschluss macht sie gleichzeitig zur
kleinen Snackbar: Einfach Deckel ausklappen und guten Appetit. Besteck
und Servietten finden auch au3en im Einsteckfach Platz. Die smarte Tasche
ist in den Farben Schwarz, Marine, Rot, Weil3 oder Maigriin zu haben.

A o
L |

& B, NEFAMILIE
UNENDLICHE MOGLICHKEITEN.

‘ ROMERFAMILIE

ENTDECKEN - SCHENKEN - BEGEISTERN

p7 ROMER
WAV PRASENTE

& ROMER
LIFESTYLE

‘ ROMER
WELLNESS

ROMER
‘& DRINKS

WWW.ROEMERFAMILIE.DE




P.SI 44;1'61 » mycoffeebag Alexander Streck
¢ Tel +49 9771 6301010
i info@mycoffeebag.de * www.mycoffeebag.de

https://www.psiproductﬁnder.de/mme3ow

Kaffee to-go mal ganz anders
Mit MyCoffeebag stellt das Unternehmen mycoffeebag Alexander Streck ,den

weltweit ersten Streuartikel, der das liebste Getrank der Deutschen in sich tragt”, vor
—und damit einen Streuartikel, der die Art der Kaffee-Zeremonie ganz neu interpre-
tiert. MyCoffeebag ist ein zu 100 Prozent kompostierbarer Kaffeefilter fiir die Tasse,

befiillt mit hochqualitativen Kaffeebohnen aus den besten Kaffeeanbaugebieten

der Welt. Damit f&llt nicht nur die Art der Zubereitung aus dem klassischen Raster
des Kaffeegenusses, sondern auch das individualisierbare Design, das bestens fiir
hochwertige Werbeanbringungen geeignet ist. Neben acht verschiedenen Kaffee-
sorten, bietet die Vorderseite der Coffeebags eine 4-farbig vollstandig frei gestaltbare

Werbeflache von 74 x 74 Millimetern.

Friihstiick to go

Es gibt Menschen, die haben morgens
wenig Zeit zum Frihstticken, wollen
aber trotzdem auf ihre Gesundheit
achten. Genau an diese Zielgruppe
denkt die Firma InterPro mit dem
Yoghurtbecher to go, der ein separates
Mislifach enthalt. Auch der Loffel fehlt
natlrlich nicht. Die Fullmenge des
Bechers betrédgt 0,35 Liter. Er kann in
den Farben Rot, Schwarz, Weif3 und
Royalblau geliefert werden. Logos oder
Werbebotschaften lassen sich per
Tampondruck anbringen.

PSt 44501 * InterPro Brands GmbH &
© Co. KG » Tel +49 421 3306000
info@interprobrands.de
i www.interprobrands.de

https://www.psiproductﬁnder.de/nmfmyz
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- | Tischaufsteller

Germany

beschreibbar und trocken abwischbar

Made in

MAGNET-WAND-LEISTEN

Fiar alles, was. lhren wichiig ist Sanatarp
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In unserem Programm finden Sie ein breites Sortiment an Magneten in StandardgréBen und
vielen Sonderformen, ebenso speziell nach Kundenwunsch gefertigte Magnete sind mdglich.
Aus einer Vielfalt an Magnettafeln und Magneten kann so im Baukastensystem ein individueller
Promotionartikel zusammengestellt werden. Wir beraten Sie gern!

adamo designe, ...

Konzeption und Herstellung von Kunststoff- und Metallwaren
Bundesstr. 13c - D-32694 Doérentrup - Tel. +49(0)5265/7474
www.adamo-design.de - info@adamo-design.de
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Die Auszeichnung als bester Industriepartner
geht bei Wera ,,unter die Haut*“.

Gold bei der Wahl zum Partner des PVH 2017

Wera ist vom Produktionsverbindungshandel (PVH) zum besten ,Partner des PVH 2017 ge-
wahlt worden. Im Bereich Handwerkzeuge belegte der Wuppertaler Schraubwerkzeugherstel-
ler damit erneut den ersten Platz. Grundlage fiir die begehrte Auszeichnung bildet eine vom
Arbeitskreis Werkzeuge (AKW) im Zentralverband Hartwarenhandel (ZHH) durchgefiihrte

bundesweite Umfrage, mit der der Fachhandel seine Industriepartner:in finf
Wera Werkzeuge GmbH verschiedenen Kategorien bewertet. Insbesondere bei Produktinnovation und
Abverkaufsunterstiitzung konnte sich Wera mit deutlichem Abstand vor den Wettbewerbern qualifizieren, so dass tiber alle Kategorien hin-
weg der Spitzenplatz erreicht wurde. ,Diese Wahl sorgte bei allen ;Tool Rebels’ im Hause Wera fiir echte Gansehaut®, sagt Marketingleiter
Detlef Seyfarth. ,Das Ergebnis macht uns stolz und bestétigt erneut unseren Kurs als Vorreiter fiir Innovation, Qualitdt und Kundenorien-
tierung. Wir haben Freude daran, Schraubwerkzeuge immer wieder neu zu erfinden und Problemlosungen zu entwickeln, die den Anwen-
dern die Arbeit erleichtern. Diesem selbstgesetzten Anspruch wollen wir auch kiinftig gerecht werden.” www.wera.de

Personalien

Zweiter Geschiftsfiihrer

Anfang Marz wurde Jonathan Stahl zum
zweiten Geschaftsfihrer der GF Werbemit-
tel GmbH eingesetzt. Er war im Unterneh-
men bereits seit Dezember 2014 fir den
Bereich E-Commerce und den Onlineshop
des Unternehmens zusténdig. Kunftig wird

Stahl die Bereiche E-Com-

merce, EDV, Marketing und
Arbeitsorganisation hauptverantwortlich

Verstarkung im Team

Seit dem 1. Februar 2018 verstarkt Anja
Zurawski das Team der MYRIX GmbH, dem
Spezialisten flir hochwertige individualisier-
bare Notizbticher und Papier-Werbeartikel.
Mit tber 15 Jahren Berufserfahrung in Kun-
denservice und Vertrieb ist Anja Zurawski

Ansprechpartnerin im Innendienst fir

Werbemittelhandler, national wie auch
international, und unterstitzt diese aktivin

fihren. Kontakt unter:
www.gf-werbeartikel.de

der Umsetzung von Kundenprojekten. Mehr
Informationen: www.myrix.de

Jonathan Stahl bei der
Vertragsunterzeichnung.

Spenden iibergeben — neuer Run angekiindigt

Im vergangenen Jahr fand der 2. Schneider-Run im Rahmen der Eréffnung des
neuen Schneider Logistikzentrums an der Weierhalde in Tennenbronn statt —
auch dieses Jahr eine rundum gelungene Veranstaltung, die wie auch schon
im Vorjahr eine beachtliche Spendensumme einbrachte. Die Spendentiberga-
be erfolgte in Heiligenbronn, wo der symbolische Scheck in Héhe von 4000
Euro in Kooperation mit der Stiftung ,,Sport tut GUTes* an die Stiftung St. Fran-
ziskus Heiligenbronn und den Schulerhort ,Doppelpunkt® der Peter-Meyer-
Schule tbergeben wurde. Das Geld soll unter anderem in den
Bau einer neuen, behindertengerechten Schulsporthalle flie-
Ben. Wihrend der Ubergabe kiindigten die Schneider-Vertreter Florian Her-
mann und Beatrix Dresel einen weiteren Schneider-Run flir dieses Jahr an, bei
dem die Startgebiihren erneut an wohltatige Zwecke gespendet werden sollen.
Der Termin fiir den 3. Lauf steht bereits fest: Am Samstag, dem 21. Juli 2018,
wird der Startschuss in Tennenbronn im Rahmen des Sportwochenendes des
ortlichen FufBballvereins fallen. Anmeldungen werden ab Mérz unter
www.schneider-run.de entgegengenommen. www.schneiderpen.com

@
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Edwin Bouman (rechts)
iibergibt die Ziigel an
Joop van Veelen.

Joop van Veelen neuer Vorsitzender

Auf der jungsten Hauptversammlung des niederlandischen Verbandes Platform Promotional
Products (PPP) wurde Joop van Veelen von ProComm Partners zum neuen Vorsitzenden
gewahlt. Er folgt Edwin Bouman nach, der nach dreijghriger Amtszeit aus diesem Amt aus-
scheidet. Van Veelen war zuvor innerhalb des PPP-Aufsichtsrats aktiv und vertritt den Fach-
verband im européischen Kontext. Er ibernimmt diese Aufgabe fiir ein Jahr und wird in die-
ser Zeit einen neuen Vorsitzenden suchen, der fiir einen ldngeren Zeitraum im Amt bleiben
soll.- AuBer Van Veelen wurden die beiden neuen Mitglieder Lex van den Bosch von The Cow Company und Jan Hazejager von Alpha Hol-
land fiir den PPP-Aufsichtsrat ernannt. Sie treten an die Stelle von Joshua Lopez und Niels Peters, die beide mehrere Jahre dort aktiv wa-
ren. Der Verband hat rund 250 Mitglieder, die alle den PPP-Verhaltenskodex unterzeichnet haben. Die PPP-Mitgliedschaft dient den Un-
ternehmenskunden und Endverbrauchern als ein Qualitétssiegel. PPP-Mitglieder umfassen Importeure, GroBhéandler, Produzenten und Zwi-
schenhandler Weitere Informationen unter: www.ppp-online.nl

Personalien

Weitere Vertriebspower

Anfang Marz 2018 hat Michael Koch fiir den irischen Werbeartikelproduzenten mit Schwer-
punkt auf hochwertigen Metallkugelschreibern, Goldstar Europe, den Vertrieb in Deutsch-
land fiir die Postleitzahlenbereiche 7.8 und 9 sowie fur Osterreich und die Schweiz tber-
nommen. Michael Koch ist seit vielen Jahren im Bereich Schreibgerate tatig und verflgt
Uber ausgezeichnete Produkt- und Branchenkenntnisse. Schon seit Jahresbeginn verstarkt
Ralf Stefansky das deutsche Vertriebsteam. Auch er arbeitet seit vielen Jahren erfolgreich
in der Werbeartikelbranche und verfigt neben profunden Produkt-und Marktkenntnissen,
auch tber umfassende Vertriebserfahrungen im Hersteller-, -Héndler- und Industriebe-
reich. Colin Loughran, Geschaftsfithrer von Goldstar Europe, mochte

mit dieser Teamerweiterung die Konsolidierung der Marke ,Goldstar” Goldstar Europe

und die enge Zusammenarbeit mit dem Werbemittelgro3handel forcieren. Kontakt: Michael

Koch, Tel. +49 151 58561243; michael koch@goldstar-europe.com — Ralf Stefansky Tel.

Michael Koch +49 176 44498075; ralf stefansky@goldstar-europe.com. www.goldstar-europe.com Ralf Stefansky

!

17-fach mit Gold ausgezeichnet

Der Fleischerverband Nordrhein-Westfalen vergab auf seiner jingsten Pra-
mierung 17 Gold-Auszeichnungen an die Ménchengladbacher Premiumfleisch-
Manufaktur Gourmetfleisch.de. ,Hervorragende handwerkliche
Leistungen und kreative Ideen” attestierte der Fleischerverband
dem Online-Fleischversand Gourmetfleisch.de, der sich in der Ausschreibung
~Meisterstiicke” und den Kategorien ,Geschmack, einwandfreie Herstellung
und Kreativitdt” gleich siebzehnmal auf dem Siegertreppchen platzierte. Stell-
vertretend flir das komplette Gourmetfieisch.de-Team haben die beiden frisch
zertifizierten Fleischsommeliers des Unternehmens, Timo Schwarz und Yan-
nick Meurer, die Gold-Auszeichnungen von Landesinnungsmeister Adalbert
Wolf entgegengenommen. ,Hochste Qualitatsstandards sowie innovative und
kreative Unternehmenskultur zahlen sich aus®, so Timo Schwarz. ,Diese er-
neute Auszeichnung im zehnten Jubildumsjahr von Gourmetfleisch.de gibt uns
einen zusatzlichen Motivationsschub und ist eine besondere Wertschétzung E
fir unsere hochwertigen Produkte, aber auch fiir unser handwerkliches Know-  Bei der Auszeichnung (v.1.): Landesinnungsmeister Adalbert
how", konstatiert Gourmetfleisch-Geschéftsfiihrer Burkhard Schulte. Wolf, Fleischsommelier Timo Schwarz und Fleischsommelier
www.gourmetfleisch.de Yannick Meurer.
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Contemporary nach SA 8000 zertifiziert

Contemporary Leather Private Ltd., Tochtergesellschaft des britischen Unternehmens The Leather Business, wurde nach
der Norm SA 8000 zertifiziert. Diese Norm zur Social Accountability gilt weithin als die strengste und befasst sich mit al-
len sozialen und arbeitstechnischen Aspekten. Parallel dazu hat Contemporary erfolgreich die SEDEX-Saule 4 erreicht, der
die Umwelt- und Geschéftsethik zugrunde liegt. John Thorp, Chairman von The Lethter Business: ,Wir freuen uns sehr fiir
unseren indischen Geschéftsfithrer Sriram R. und sein Team, die sechs Monate lang unermtidlich an unserem Erfolg gear-
beitet haben. Wir haben beschlossen, au3er SEDEX auch noch die Herausforderungen der SA 8000-Zertifizierung anzuge-
hen, was uns in Zukunft zu einem besseren Unternehmen machen wird. Die einzige Moglichkeit, die Ausbeutung von Ar-
beitskraften und schlechte Arbeitsbedingungen zu unterbinden, besteht darin, zukinftig nur noch mit zertifizierten Unter-

nehmen ' zusammenzuarbeiten.
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Wir mussen jedoch akzeptieren,
dass die Zertifizierung ihren Preis
hat, nicht nur beztiglich der eigent-
lichen Norm sondern auch im Hin-

blick auf die Maf3nahmen, die wir
einfithren mussen, um dem gefor-
derten Standard zu entsprechen.”
| www.leather-busines.co.uk
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The Leather Business
; Das Foto zeigt (v.1.): Sriram R.
(Geschaftsfithrer Contemporary),
John Thorp (Vorsitzender Con-
temporary), Umakanthan Rajago-
palan (Regionaler Vertriebsleiter,
BSI), Jayaraman (Personalleiter
Contemporary), Padmanabhan Sub-
baraman (Kundenmanager, BSI).

Vier Produktpreise errungen

Der britische Keramikhersteller Listawood erhélt Merchandise World-Awards fiir vier innovative neue Produkte. Listawoods
patentierter ColourFusion-Fotobecher wurde in seiner Kategorie mit der Platin-Medaille fiir das , Innovativste Produkt des
Jahres* ausgezeichnet. ColourFusion ist ein Print-System, das dem Kunden laut Listawood mehr bedruckbare Fléche auf
einem Becher bietet als jemals zuvor. Die Technik eignet sich vor allem fiir gebogene Flachen, so dass der Becher vom
Rand bis zum Boden, inkl. Henkel, mit einem Foto bedruckt werden kann. Der Halo-Becher mit
seinem an Pantone®-Farben angepassten Rand (fiir alle Bechertypen des

Anbieters moglich), erhielt den Preis fiir das beste Desk-Produkt, wah-
rend der an Pantone®-Farben angepasste ColourCoat-Innenbecher in
derselben Kategorie mit der Silbermedaille ausgezeichnet
wurde. Den Best Design Award erhielt Listawoods neues-
tes Produkt, der ColourFill-Emaillebecher, bei dem das Design
in den Becherkorper geatzt wird. ,Wir freuen uns sehr, dass
diese neuen Produkte so gut ankommen und mit den
Merchandise World-Awards ausgezeichnet wurden®, kom-
mentiert Listawod-CEO Alex Turner und erganzt: ,Es
ist Teil unseres laufenden Programms, mit den branchen-
weit beliebtesten Produktserien innovative neue Produk-
te und Branding-Techniken auf den Markt zu

bringen.” www.listawood.com
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GWW Gesamtverband der
Werbeartikel-Wirtschaft e. V.

Gesprache im NRW-Finanzministerium

Der Gesamtverband Werbeartikel-Wirtschaft (GWW)
treibt den Dialog mit der Politik voran. Anfang Marz
empfingen' NRW-Finanzminister Lutz Lienenkdmper
und dessen Ministerialdirigent Dr. Steffen Neumann
auf Vermittlung und unter Mitwirkung von Daniel
Meffert, S&P- Werbeartikel, den GWW-Vorsitzenden
Frank Dangmann und GWW-Geschaftsfithrer Ralf Sa-
muel zu einem mehr als einstiindigen Gesprach. Un-
terstitzt von Dr. Janine v. Wolfersdorff, Steuerberate-
rin und Geschéaftsfiihrerin des Berliner Instituts fiir Fi-
nanzen und Steuern, lenkten Dangmann, Meffert und
Samuel die Aufmerksamkeit der Politiker auf die

aus den Einkommenssteuergesetzen resultieren-

den Probleme sowohl fiir die Branche als auch insbe-
sondere die Werbung treibenden Unternehmen des
mittelstandischen Sektors. Die Vertreter des Gesamt-
verbandes beméngelten die Diskriminierung gegen-
tber anderen Werbeformen und betonten die Verun-
sicherung, die auf Seiten der Anwender bis hinzu de-  Freuten sich iiber aufschlussreiche Gespréche (v.1.): Daniel Meffert, Lutz Lienenkamper,
ren Steuerberatern vorherrsche. ,Im intensiv gefithr-  Dr. Janine v. Wolfersdorff und Frank Dangmann.

ten Gespréch konnten die Steuerexperten Dr. von Wol-

fersdorff und Dr. Neumann bereits erste Losungsansétze erortern, die auch zu einem erheblichen Biirokratieabbau beitra-

gen wirden®, heif}t es seitens des GWW. Und weiter: ,Schon in Kiirze sollen in gréerer Expertenrunde weitere Reform-
vorschlage ausfithrlich erdrtert werden.” www.gww.de

Mitglieder-Dialog soll intensiviert werden

Um den Meinungsaustausch untereinander zu fordern und somit die Zusammenarbeit der Berater und Lieferanten zu stér-
ken, versammelten sich auf Einladung des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) am 12. Mé&rz mehrere
Berater und Lieferanten beim Werbetaschenspezialisten Halfar in Bielefeld. Wie der GWW berichtet, soll der Dialog unter
seinen Mitgliedern, aber auch dartiber hinaus, intensiviert werden. Deshalb wird der Gesamtverband unter Leitung von Ralf
Hesse ab sofort in unregelmafBigen Abstédnden zu regionalen Round-Table-Gespréchen einladen. ,Die Gesprachsrunden
sollen dazu dienen, Geschéftspartnern weiterreichen-
de Einblicke in die eigene Tagesarbeit und die damit
verbundenen Problemstellungen zu gewéhren, um dort,
wo moglich, gemeinsam Losungen zu entwickeln und
zusammen die Vertriebsschiene im Wettbewerb um
den gemeinsamen Endkunden zu starken®, heif3t es.
beim GWW. Die Teilnehmer des Treffens bei Halfar
diskutierten die veranderten Marktbedingungen infol-
ge zunehmender umfassender Ausschreibungen, tiber-
zogener Forderungen auf Endkundenseite, den Mar-
genverfall und vieles mehr. Thematisiert

wurden auch die Herausforderungen durch

von auflen auf den Markt drangende Unternehmen
wie Flyeralarm oder Amazon. ,Der offene und unge-
zwungene Austausch wurde von allen Teilnehmern
duBerst positiv bewertet und soll bereits in wenigen
Wochen an anderer Stétte in die zweite Runde gehen®,
so der GWW. www.gww.de Die Teilnehmer des Austauschs bei Halfar im Gruppenfoto.

T
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Neues Belegschaftsaktienmodell

Die Geiger-Notes AG bietet ihren Mitarbeitern ab sofort die Méglichkeit Stammaktien zu erwerben.
Damit konnen die neuen Aktionare nicht nur die Zukunft des Unternehmens noch aktiver mitgestal-
ten, sondern sie fligen auch ihrer privaten Altersvorsorge eine weitere Saule hinzu. Der Mittelstandler
setzt damit ein Zeichen, das auch seine Attraktivitét als Arbeitgeber weiter verbessert. ,Ich freue mich
schon auf unsere nachste Hauptversammlung im Juni®, so Vorstand Jiirgen Geiger. Denn wo aktuell
nur drei Personen Platz genommen haben, werden kiinftig deutlich mehr Stithle notig sein. Denn jeder
Mitarbeiter der Geiger-Notes AG, der mindestens ein Jahr an Bord ist, kann nun vollwertige Stamm-
aktien des Unternehmens zeichnen und damit auch an der Hauptversammlung teilnehmen = und na-
tirlich mitdiskutieren und mitentscheiden.

Mitarbeiter konnen mitentscheiden

Mit dem neuen Belegschaftsaktien-Angebot verfolgt der Hersteller von Kalendern, Haftnotizen und
Business-Notizbtichern mit Hauptsitz in Mainz-Kastel gleich mehrere Ziele: Zum einen sind die Akti-
en durch attraktive Dividenden und Wertsteigerungen selbst bei einer konservativen Planung eine gute
(und steuerlich geforderte) Stitze bei der Altersversorgung. Zum anderen aber sollen die Mitarbeiter
ein noch gréBeres Mitspracherecht bei Entscheidungen der AG bekommen. ,,Unser Team ist der wich-
tigste Faktor flir den Unternehmenserfolg. Diese Menschen haben sich mit ihrem Engagement, ihrer
Motivation und ihrer Leistung unser Vertrauen und dieses ganz offizielle Mitspracherecht mehr als ver-
dient", freut sich der Vorstand, der bei dem neuen Angebot von einer ,Herzensangelegenheit” spricht.

Bewusst gegen Vorzugsaktien

Bei Geiger-Notes hat man sich ganz bewusst gegen Vorzugsaktien (bei denen es kein Stimmrecht gibt)
oder die Ausgliederung in eine Beteiligungsgesellschaft entschieden. Theoretisch kénnen durch die
neuen Belegschaftsaktien in der ersten Stufe bis zu 24,9 Prozent des Unternehmens in Mitarbeiter-
Hand gelangen. Aber vorrangiges Ziel ist, dass moglichst viele Team-Mitglieder bei dem neuen Ange-
bot mitmachen. Los geht es dementsprechend schon mit einem Investment von unter hundert Euro.
Es konnte also tatséchlich eng werden, wenn

Geiger-Notes dann im Sommer zur nachsten

Hauptversammlung ruft. Geiger Notes

Qualitdt ,Made in Germany*

Die Geiger-Notes AG ist ein unabhéngiger mit-
telstandischer Hersteller von Business-Werbe-
mitteln aus Papier. Mehr als 200 Mitarbeiter an
den vier Standorten Mainz-Kastel, Schwébisch
Hall, Bielefeld und Quickborn haben es sich zur
Aufgabe gemacht, ihren Kunden Kalender, Haft-
notizen und Notizblcher in der Qualitat ,Made
in Germany* zu liefern. www.geiger-notes.ag

Silke Bruch aus der Kundenbetreuung in Mainz-Kas-
tel zeichnete als erste ihre Anteile. Belohnt fiir ihren
schnellen Entschluss wurde die erste Belegschaftsak-
tionérin mit Gliickwiinschen der Vorstandsmitglieder
Marianne Marlow und Jiirgen Geiger sowie einem
groBen Blumenstraus.

www.psi-network.de




> PSI

SUSTAINABILITY
AWARDS

Die Verleihung der
PSI| Sustainability Awards 2018

Die PSI Sustainability Awards 2018 werden am 7. September 2018 im feierlichen
Ambiente des Kurhauses Wiesbaden verliehen.

Nach der Verleihung findet ein gemeinsames Dinner statt.

Fotos: © Behrendt und Rausch

Q Reed Exhibitions Kontakt: Alexandra Kruijt - Tel.: +49 211 90191 295 - Fax: +49 211 90191 185 - E-Mail: awards@psi-network.de
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Nur noch wenige Wochen und die GWW-Newsweek startet ihre neue
Runde durch die Republik. Diesmal unter dem Motto ,,Promotional
ARTists" stehend macht die ,mobile Hausmesse" auBBer in acht deutschen
Stadten nun erstmals auch in der Schweiz Station.

GWW-Newsweek 2018: Promotional ARTists

Kunstsinnige

Werbeartikelschau

erbeartikel moglichst kunstvoll in Szene
zu setzen, darum geht es bei der vom Ge-
samtverband der Werbeartikel-Wirtschaft
eV. (GWW) organisierten Newsweek 2018.
Vom 4. bis 20. Juni ist man dementspre-
chend unter dem Motto , Promotional ARTists" unterwegs,
um Werbeartikelh&dndlern und -beratern und deren Kun-
den die neuesten kreativen Werbeideen und Produkttrends
nahezubringen. Rund 90 ,Meister ihres Fachs® sind als
Aussteller mit dabei und geben ausfiihrlich Auskunft dar-
Uber, wie die dargebotenen Objekte ihre volle Wirkung bei
den Empféangern entfalten kénnen. Acht attraktive ,Grof3-
raumgalerien® in Munchen, Niirnberg, Stuttgart und Frank-
furt sowie Berlin, Hamburg, Bielefeld und Kéln und erst-
mals ein Standort in der Schweiz stehen auf dem Tour-
plan und laden zur Begutach-
tung der Exponate ein. Wie es
sich fiir eine Ausstellung gehort,
wird an allen neun Standorten
auch fiir das leibliche Wohl um-
fassend Sorge getragen.

I\

Erstmals Station in der
Schweiz

Gemeinsam mit dem schwei-
zerischen Verband Promoswiss
Lentfihrt” der GWW  die
Newsweek am 20. Juni in die
Umweltarena Spreitenbach: Im
Anschluss an das traditionelle
PSF-Forum wird die Roadshow
eigens fiirs Schweizer Fachpu-
blikum und dessen Kunden er-
offnet. ,Das internationale An-

sehen, das die Newsweek genief3t, ist ein Indiz fiir den ho-
hen Mehrwert und die Professionalitat der Veranstaltung®,
so die Einschatzung des GWW. Wie tblich haben Indus-
triekunden bei der Newsweek nur tiber die Einladung ei-
nes ausgewiesenen Beraters Besuchsrecht.

Durchdachtes Konzept

2017 konnte die GWW-Newsweek einen weiteren Besu-
cherrekord verzeichnen: 4.214 Marketingentscheider mach-
ten sich auf den Weg zu den Veranstaltungsorten — eine
Steigerung von rund fiinf Prozent gegentiber dem Vorjahr.
Die grof3e Beliebtheit, der sich die Newsweek sowohl bei
Ausstellern, Beratern als auch deren Kunden aus der In-
dustrie erfreut, fuB3t auf einem durchdachten Konzept. Bin-
nen kurzer Zeit kdnnen sich die Besucher in entspannter
Atmosphare tiber Neuheiten und Trends aus erster Hand
informieren. Die einladenden Berater wiederum kénnen
ihren Kunden zahlreiche Anregungen und Impulse geben
und so zusétzliche Umsétze generieren. <

Termine und Standorte

04. Juni 2018 — Miinchen — Eisbach Filmstudios
05. Juni 2018 — Niirnberg — Meistersingerhalle
06. Juni 2018 — Stuttgart — Porsche-Arena

07. Juni 2018 — Frankfurt — Fraport-Arena

11. Juni 2018 — Berlin — Bolle Festsale

12. Juni 2018 — Hamburg — Kuppel

13. Juni 2018 — Bielefeld — Stadthalle

14. Juni 2018 — K6ln — Rheinenergiestadion

20. Juni 2018 — Spreitenbach/Schweiz —
Umweltarena

Detaillierte Informationen unter: www.gww-newsweek.de



CHOCOLISSIMO

HANDGEFERTIGTE
PRALINEN UND
SCHOKOLADEN

zu jedem Anlass
ein passendes Werbegeschenk

ohne Konservierungsstoffe
[

hochwertige Verpackungen
[ J

personalisierbare Schachteln

Wir freuen uns, mit lhnen gemeinsam ein siiBes VWerbeprdsent fir
lhre Kunden, Mitarbeiter und Geschéftspartner zu kreieren.
Ob zum Jubiléum, als Messe-Giveaway oder zum Muttertag — ein
hochwertiges Geschenk aus Schokolade bereitet grofe Freudel!

MM BROWN DEUTSCHLAND GMBH, ESCHBORNER LANDSTRASSE 55, 60489 FRANKFURT e +49 69 254 271 27 o E-MAIL: VERKAUF@RCHOCOLISSIMO.DE » WWW.CHOCOLISSIMO.DE
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»Mach Dein Leben bunt” war das Motto der diesjahrigen Hausmesse
von K+M Werbemittel in Obertshausen. Angesichts der farbenfrohen
Palette an Produkten und Werbeideen diirfte es den zahlreich
erschienenen Kunden sehr leichtgefallen sein, fiir ihre Werbeaktionen
das Passende zu finden. Wie gewohnt war es eine gelungene
Produktschau auf hohem Niveau, viel Information inklusive.

K+M Werbemittelmesse 2018

Nachhaltigkeit
Im Fokus

Mach Dein Leben
bunt: So bunt

wie die Welt der
Werbeartikel
waren auch die mit
dem Messe-Motto
gebrandeten
Produktbeispiele.

erfekt organisiert und von Veranstalter-
wie von Ausstellerseite professionell durch-
gefiihrt war die K+ M Werbemittelmesse
wieder ein Event, der seinem hervorra-
genden Ruf alle Ehre machte. Die 63 Aus-
steller hatten auch in diesem Jahr die Vitrinen wieder im
Vorfeld mit aktuellen Produkten bestiickt und konnten
so recht entspannt in den Messetag starten. Vor allem

. ?1,"' J"f

am Vormittag herrschte reger Andrang, so dass es zwi-
schen den Regalwénden richtig eng werden konnte. Wir
beobachteten gut gefiillte Gédnge und vielbeschaftigte Aus-
steller — obwohl sich die Grippewelle zu dieser Zeit auf
ihren Hohepunkt zubewegte. Dies fithrte allerdings dazu,
dass rund 70 der 348 Angemeldeten absagen mussten.
Auch das K+M-Team war am Messetag krankheitsbe-
dingt nicht vollzahlig.
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Die Fukunft unsarer Erdo

liegt auch in DEINER Hand

Nachhaltigkeit war auf der Messe ein groBes Thema. Alle
Lieferanten préasentierten auch umweltschonende Produkte.

Geschiftsleitung erweitert

Roland Liederbach, seit gut eineinhalb Jahren zweiter Ge-
schaftsfiihrer von K+M, war in diesem Jahr unser An-
sprechpartner vor Ort. Liederbach, der zur Familie gehort,
kiimmert sich vorwiegend um administrative Prozesse und
entlastet Geschéftsfiihrer Stéphane Hennig nach Kréften.
Zurzeit widmet er sich der Aufgabe, die Organisation und
die Prozessabldufe des Unternehmens neu zu strukturie-
ren und neuen Aufgabenstellungen anzupassen. Hierzu ge-
hért unter anderem die Uberarbeitung der Online-Ange-
bote und Webshops sowie der firmeneigenen Plattform
~Connect®, Uber die der Werbeartikel-Kunde auch ande-
re Produkte und Leistungen von K+M beziehen kann. Der

Immer wieder schon: Besucher lassen sich Artikel vorfiihren
—und staunen, was Werbeartikel alles kénnen.

Vorteil fir den Kunden liegt auf der Hand: ,Wir machen
dem Kunden das Leben leichter: er bekommt neben Wer-
beartikeln, Pramien und Présenten zum Beispiel alles fiir
seine Events — bis hin zu Blumen, Wein und Deko. Alles
aus einer Hand, mit einer Rechnung”. Dieses Angebot soll
ausgebaut und perfektioniert werden.

Gelebte Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit liegt K+M besonders am Herzen und war
deswegen auch auf der Messe ein grof3es Thema: Jeder
Lieferant musste sich verpflichten, einen oder mehrere
nachhaltige Artikel zu zeigen, die mit entsprechenden Schil-
dern kenntlich gemacht wurden. Die Aktion zeigte, dass
sich der Nachhaltigkeitsgedanke schon bei vielen Liefe-
ranten im Sortiment niedergeschlagen hat. Einige Beispie-
le: Magna Sweets hat ein stetig wachsendes Segment mit
naturbelassenen Produkten wie etwa Nussen, Studenten-
futter, Apfelchips oder Energieriegeln aufgebaut. Dank kre-
ativer Verpackungen lésst es sich mit diesen hochwerti-
gen, natiirlichen Lebensmitteln ebenso wirksam werben
wie mit konventionellen Su3igkeiten. Die Kooperation mit
dem bekannten Markenhersteller Seeberger macht das
Statement umso glaubwiirdiger. Auch Uma hat mit dem
recycled PET Pen ein tiberzeugendes Produkt zum Trendthe-
ma Nachhaltigkeit im Sortiment. Der Druckkugelschrei-
ber aus recyceltem rPET Material ist stabil und strapazier-
fahig — fur einen langen und nachhaltigen Werbeeffekt also
wie geschaffen.

Klima-Verantwortung wird ernst genommen

Digitale Werbetréger fiir Marketing, Promotion und Ver-
kaufsforderung sind die Leidenschaft des kreativen Biele-
felder Unternehmens micx-media, das mit seiner innova-

_-. i

Roland Liederbach (1.) unterstiitzt Stéphane Hennig seit gut
eineinhalb Jahren als zweiter Geschiéftsfiihrer.
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tiven VideoCard einen echten Bestseller anbietet. Viele
Gerate, die micx-media in Obertshausen présentierte, gibt
es inzwischen auch umweltfreundlich mit austauschbaren
Akkus. Auch die Dom Polymer-Technik GmbH als Her-
steller hochwertiger Kunststoffartikel Made in Germany
bietet viele trendige Produkte aus Bio-Kunststoff an. Das
rein pflanzliche Material besteht aus Abfallprodukten (Zel-
lulose), die etwa bei der Verarbeitung von Zuckerrohr an-
fallen. Alle Kunststoffe sind recycelbar. Spranz, ebenfalls
Aussteller bei K+M, nimmt die Klima-Verantwortung be-
sonders ernst: ,Unser Unternehmen arbeitet klimaneut-
ral®, erklarte Lorne Spranz. ,\Wir arbeiten mit einem seri-
0sen Anbieter zusammen, der tragféhige Klimaschutzpro-
jekte betreut. Wir wollen einfach ein Zeichen setzen, auch
wenn uns das einiges kostet.“ Nicht nur iber Nachhaltig-
keit zu reden, sondern auch zu handeln ist auch das An-
liegen von K+M-Geschéftsfihrer Stéphane Hennig. ,Je-
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der Einkaufer hat es in der Hand, sich fiir umweltvertrég-
liche Produkte zu entscheiden und es ist an uns, den Kun-
den entsprechend aufzukldren.” Logisch, dass sich K+M
selbst auch fiir Klimaschutz-Projekte einsetzt.

Eine Box fiir alle Falle

Neben dem abwechslungsreichen Angebot der branchen-
bekannten Aussteller war ein Marketing-Tool der beson-
deren Art zu sehen: Die geschlossene Fotobox (Modul
XXL) der Frankfurter Eventtool-Manufaktur tyntyn zeig-
te, wie vielseitig sich digitale Markenkommunikation heu-
te prasentiert. Mit den modernen und digitalen tyntyn Foto-
und Videoboxen werden Branding, Storytelling, Content,
Customer Journey, Sharing sowie messbare Reichweite
moglich. Thr &uBeres Erscheinungsbild kann komplett an
das Branding oder das zu bewerbende Ereignis angepasst
werden und geht damit in der Corporate Identity des Kun-
den auf. Die Box war untibersehbar im Ubergangsbereich
zur Catering-Zone platziert und so lieBen sich viele neu-
gierige Besucher und Aussteller demonstrieren, was die
Box alles kann. <




Marketing Festival

ADVERTISING AND PRINTING FAIR

12-13* September 2018 | EXPO XXI Warsaw, POLAND

Order booth or ask for more information:
Katarzyna Lipska
redakcja@oohmagazine.pl

www.Festiwal Marketingu.pl
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Unter dem Motto ,Faszination ist unsere Starke" luden die Spezialisten
der Hallbauer Exklusivwerbung GmbH nach zweijahriger Pause wieder zu
ihrer Promotion- und Werbeartikelmesse ein. Eindrucksvolle Kulisse der
Produktprasentation bildete diesmal die RedBull Arena Leipzig, Heimspiel-
statte des FuBballbundesligisten RB Leipzig.

Hallbauer Exklusivwerbung GmbH

Werbepower
im Stadionflair

AuBergewdhnliche Kulisse fiir eine
Werbeartikelmesse: Die RedBull Arena des
FuBballclubs Rasen Ballsport Leipzig.

ie Hausmessen des traditionsreichen Leip-
ziger Werbeartikelhandlers Hallbauer — das
1980 als einziges privates Werbeartikel-
unternehmen der damaligen DDR aus der
Taufe gehoben wurde —umfangen ihre Gés-
te gerne mit dem Flair auB3ergewohnlicher Orte. Das war
auch diesmal so. Schauplatz der Promotion- und Werbe-
artikelmesse bei frostigem, aber sonnigem Wetter war der
VIP-Bereich in der finften Etage der RedBull Arena Leip-

zig. Die anwesenden 31 Lieferantenpartner fanden dort
gentigend Raum fiir ihre Stande mit ihrem abwechslungs-
reichen Angebot aus Neuheiten und Dauerbrennern.

Tolles Ambiente

Zahlreiche Unternehmensvertreter verschiedener Bran-
chen vorwiegend aus dem ostdeutschen Raum hatten sich
angemeldet, um die neusten werbestarken Produkte fiir
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ihr Marketing zu begutachten. Als zusatzlicher Magnet fun-
gierte naturlich auch die tolle Umgebung der modernen
Multifunktionsarena, in der neben den Erstligapartien auch
Konzerte stattfinden. Alle halbe Stunde wurden Stadionfiih-
rungen angeboten, die denn auch immer gut frequentiert
waren und ausflihrliche Einblicke in Geschichte, Innenle-
ben und Funktionsweise der Spielstétte gestatteten, die
anstelle des ehemaligen Leipziger Zentralstadions errich-
tet worden war.

Beste Voraussetzungen fiir
einen erfolgreichen Tag

Hauptanziehungspunkt allerdings waren die innovativen
Kreationen der Hallbauerschen Werbeartikellieferanten.
Dies zeigte sich schon am Morgen des Messetags, an dem
sich die Stande des grof3ztigig angelegten Rundgangs be-
reits sehr gut frequentiert zeigten. Die Geschaftsfiihrerin
des Leipziger Traditionsunternehmens, Marie-Theres Ra-
ese, Enkelin des Griinders und ebenfalls noch als Geschafts-
fiihrer téatigen Jirgen Hallbauer, zeigte sich schon am Mes-
setag ,begeistert vom Zulauf und dem Interesse” der Gés-
te. Das Team der Werbemittelspezialisten hatte hierfiir al-
lerdings auch professionelle Voraussetzungen geschaffen.
Von der Organisation, der attraktiven Location mit Park-
moglichkeiten direkt in der Tiefgarage des Stadions bis hin
zum hervorragenden Catering zeigte man sich bis ins De-
tail bestens vorbereitet. Die zur Umgebung passend im
FuBballtrikot gewandeten Hallbauer-Teammitglieder be-
gleiteten die Géaste — darunter viele langjéhrige Kunden,
aber auch ,sehr interessante Neukunden® (Jurgen Hall-
bauer) — stets beratend von Stand zu Stand.

»oehr positives Feedback"

Das Feedback von Besuchern, Ausstellern wie den Aus-
richtern lief3 alle Beteiligten auf ein noch erfolgreicheres
Ergebnis als bei der schon vielbeachteten Vorgéngermes-
se im Godwanaland des Leiziger Zoos vor zwei Jahren
hoffen. Dementsprechend fallt auch das Restimee von Ma-
rie-Theres Raese aus: ,Wir haben 150 Firmen mit 250 Be-

Das Fiihrungstrio der
Hallbauer Exklusiv-
werbung (v.1.): Stefan
Hertranft (Prokurist),
Marie-Theres Raese
und Jiirgen Hallbauer
(Geschéftsfithrung).

suchern begrii3en dirfen und sind wirklich sehr zufrieden.
Nattirlich gab es aufgrund der Grippewelle ein paar Ab-
sagen, aber wir hatten wirklich einen sehr bemerkenswer-
ten Besucherzulauf. Viele haben die Chance genutzt, eine
Stadionfithrung mitzumachen. Wir haben sehr positives
Feedback von Kunden und Ausstellern erhalten. Es wur-
den tolle Gespréche gefiihrt und Anfragen gestellt. Der
frithe Zeitpunkt unsrer Messe im Jahr hat sich fiir uns auch
als positiv erwiesen, denn die Budgetplanungen fiir den

www.hallbauer-werbeartikel.de

Der Besuch in
Welt der hapti-
schen Werbung
ist fiir die Kun-
den auch immer
eine Art Entde-
ckungsreise.

pepem—— T
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Die Aussteller hatten fiir die Géste Give-
aways mit dem Logo der Messe vorbereitet.

Werbeartikeleinsatz in diesem Jahr sind bei den werbe-
treibenden Unternehmen gerade voll im Gange und kon-
nen uns daher von Nutzen sein.” Jurgen Hallbauer erganzt:
LWir haben wieder versucht, kreativ zu sein. Ich denke,
das ist uns angesichts dieses vielversprechenden Tages
auch gelungen.”

Blick in die Zukunft

Die 28-Jahrige leitet seit drei Jahren das Unternehmen. Als
Absolventin der Studiengdnge Internationales Management
und Betriebswirtschaft sammelte sie bereits zuvor in der
Firma ihres Grof3vaters wichtige Erfahrungen, konnte die-
Die halbstiindlich stattfinden Fithrungen durch die RedBull se wahrend eines einjghrigen USA-Aufenthalts noch ver-
Arena stieBBen stets auf grof3es Interesse. tiefen und verantwortet nun die Zukunft des Familienun-
ternehmens, dessen Weiterentwicklung und schrittweise
Verjlingung sie vorantreibt. Weiterhin unterstttzend mit ih-
rem Erfahrungsschatz zur Seite stehen ihr dabei der fiirs
Controlling zusténdige Jirgen Hallbauer und Prokurist Ste-
fan Hertranft, die flir sie nochmals wéhrend der bevorste-
henden Mutterschaftspause ,,ibernehmen” werden. Auf die
kommenden Jahre bei Hallbauer Exklusivwerbung darf
man also gespannt sein, aber auch auf die nachste Messe
mit Eventcharakter. Zunéchst allerdings steht die Aufarbei-
tung der gerade zurtickliegenden an, deren Erfolg
auch auf den Grundprinzipien bei Hallbauer
fuBt: der individuellen wie ausgesprochen
personlichen Kundenbetreuung. ,Daran
wird sich auch in den kommenden Zei-
ten nichts dndern®, bekraftigt Marie-

Die ,,EIf“ der Hallbauer Exklusivwer- : posselr \ Theres Raese. <
bung kurz vor dem ,,Anpfiff“ zu ihrer i

Promotion- und Werbeartikelmesse,

passend zum Spielort gewandet in 23

FuBballtrikots.



Jetzt
Stand
buchen!

Wwww.promotex-expo.com

DIE WELT e V

PromoTex 4
DESWERBENS ) P S Z=IE85 viscom
. B Internationale Fachmesse
UND VERKAUFENS | Vet S orvieuelie kommunikation

Organised by

(2 Reed Exhibitions



Branche

PSI Journal 5/2018 www.psi-network.de

Das skandinavische Werbeartikelmesse-Karussell hat eine Pause eingelegt. Die
ersten vier Veranstaltungen sind beendet, die fiinfte wird im August folgen.
Zwar gab es wie andernorts auch in Skandinavien einen leicht riicklaufigen
Trend an Besucherzahlen. Dagegen wuchs die Qualitat und Professionalitat der
besuchenden Handler, die sich im Allgemeinen gut vorbereitet zeigten.

Skandinavien

Messekarussell dreht sich

leich nach der PSI folgte mit der dreita-

gigen ,Nordic Profile Fair* die erste der
skandinavischen Messen im schwedischen
Jonkoping. Von insgesamt 130 Ausstellern
aus elf Landern stellte Schweden mit 70
Prozent den gréfiten Anteil. Danach folgten Deutschland
mit neun sowie Dédnemark mit acht Prozent Lieferanten.
Polen war mit finf und Norwegen mit zwei Prozent ver-
treten. Stdnde aus Belgien, Finnland, Holland, Portugal,
Tschechien und Ungarn rundeten das Bild ab.

»Nordic Profile Fair im Sommer zweitdgig

Insgesamt kamen diesmal 1.650 Personen zur ,Nordic
Profile Fair®, davon 322 Personen mehrfach — wobei der
dritte Tag mit 142 neuen Besuchern sehr schwach besucht
war. Bei der Sommerveranstaltung am 15. und 16. August
wird man zu einer zweitdgigen Veranstaltung zurtickkeh-
ren. Die Organisation lag in den Handen des bewahrten
ELMIA-Messeteams, das die Messe in Auftrag des schwe-
dischen Lieferantenverbandes PWA durchfiihrte.

Skandinavische Messen
der nachsten 12 Monate:

Schweden
® ELMIA Nordic Profile Fair / Jonkoping 15.-16. August 2018 und
16.-17. Januar 2019

Finnland

® WA-Show / Helsinki 29.-30. August 2018 und 30.-31. Januar
2019

Norwegen
® NBR-Show / Oslo 22.-23. August 2018 und 22.-23. Januar 2019

Déanemark
® MyVendo / Odense 6.-7. Mérz 2019

Gleich anschlie3end war die norwegische Hauptstadt Oslo
Station im skandinavischen Messekalender. Die Produktschau
wird durch den norwegischen Handlerverband NBR aus-
gerichtet. Sie findet ebenfalls zweimal jahrlich statt. In ei-
nem hier kleineren Rahmen fanden sich 44 Aussteller in
den ,Eventhallen” ein, um ihre Handlerkunden zu begri-
Ben. Die Besucherzahlen mit 310 Personen waren (trotz
ungunstigen Wetters) durchaus zufriedenstellend. Auch hier
lag die Ausfithrung der Organisation flir die deutschen
Aussteller in den bewahrten Hénden des Skandinavien-
Spezialisten Klaus Beyer von der Beyer GmbH.

PWA-Show / Helsinki

Die dritte Messe, die PWA-Show in Helsinki, hatte in der
Folgewoche dann unter widrigen Witterungsverhaltnissen
zu leiden. 38 Aussteller présentierten ihre Neuheiten hier
insgesamt 285 Personen aus rund 170 Unternehmen. Die
PWA-Show zeichnet sich durch eine lange Verweilzeit der
einzelnen Héndler aus. ,,Eine immer wieder tiberraschend
gute Veranstaltung®, so die Einschatzung von Klaus Beyer.

MyVendo / Odense

Am 7. und 8. Mé&rz rundete die zum zweiten Mal stattge-
fundene ,MyVendo® in Odense/Dénemark die skandina-
vische Messefolge zum Jahresbeginn ab. Die ,MyVendo*
hat sich mit 90 hochkarétigen Ausstellern bereits jetzt schon
als Magnet fiir die nordische Werbemittelindustrie heraus-
kristallisiert. Deutsche Lieferanten und Hersteller, die hier
ausstellen, waren: Brand-it, Inspirion, Halfar, Fare, Jung
Bonbonfabrik, Klio-Eterna, Mahlwerck, Pixika, PSI, UMA
und WIL Langenberg. Die Messe war laut Veranstalter be-
reits seit Monaten ausgebucht. Dieser verweist jetzt schon
auf die nachste Ausgabe am 6. und 7. Marz 2019. Auch
hier bietet die Beyer GmbH als Exklusiv-Partner fiir deut-
sche Aussteller entsprechendes Know-how und Buchungs-
moglichkeiten an. <

Weitere Details und Buchungen bei der Beyer GmbH unter:
Tel +49 172 7477262

@ klaus@beyergmbh.com
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Unter dem Motto ,Jahrmarkt der Ideen* veranstaltete der
Mainzer WerbemittelgroBhandler Bartenbach im Marz seine
alljahrliche Hausmesse. 420 Fachbesucher aus tiber 200
Unternehmen waren dabei — angereist aus der naheren
Umgebung sowie teilweise aus dem ganzen Bundesgebiet.

Auftakt in den
Marketing-

ie Géste dieses 14. Werbemitteltages bei
. Bartenbach — allesamt Marketingverant-
wortliche aus Gewerbe, Handel und In-
dustrie — nutzten die Gelegenheit, sich aus-
giebig beraten zu lassen und die immer
wieder neue Welt der Werbemittel live mitzuerleben.

Aktuelle Trends der jiingsten PSI Messe

40 namhafte Aussteller présentierten von morgens bis
abends aktuelle Trends der jlingsten PSI Messe sowie

Fruhling

moderne (Streuartikel-)Klassiker; au3erdem digitale Wer-
beartikel, Pramien, Markenprodukte und nattrlich alles
rund um das Sportjahr 2018 mit der Fufball-Weltmeis-
terschaft. So wurden etwa Produktneuheiten (nicht nur)
fur FuBballfans vorgestellt, darunter die sti3e , Abseits-
Erklar-Hilfe* zum Naschen oder Sitzwtrfel und -bénke
mit Branding als ideales Sitzmobel fiir Public Viewing-
Events im Mitarbeiter- oder Kollegenkreis. Weiteres ,,High-
light” unter den Neuheiten: beleuchtete Displays aus Kunst-
stoff als leichte und leicht aufgebaute Alternative zu klas-
sischen Alu-Displays.
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Beratung ist Trumpf — und die gab’s in Mainz
aus erster Hand und mit groBer Erfahrung.

GroB3es Thema in diesem WM-Jahr natiirlich auch bei Barten-
bach: Konig FuB3ball. Hier werden Bélle bedruckt.

Individuelle Entscheidungshilfen

Doch egal ob Neuheit oder Klassiker: Der Fokus lag wie
immer auf dem echten haptischen Erlebnis. Der Werbe-
mitteltag bot Unternehmen jeder Gréf3e wieder einmal ei-
nen umfassenden Uberblick sowie ganz praktische und
individuelle Entscheidungshilfen bei der Qual der Wahl
des passenden Werbemittels.

Zum Staunen: ZeitgeméBe Verbindung von haptischer und digi-
taler Dimension.

Wie immer stand das Bartenbach-Team den Kunden
mit Rat und Tat zur Seite.

Digitalisierung im Blick

Zum zweiten Mal galt ein Themenschwerpunkt der Digi-
talisierung. ,,Fr uns sind klassische Werbeartikel und di-
gitale Marketingtrends keine Gegensétze. Ganz im Gegen-
teil, wir machen aus ihnen eine grof3e gemeinsame Ein-
heit im Marketing-Mix und zeigen auf unserer Messe zahl-
reiche Praxisbeispiele dieser gelungenen Integration®, so
Firmenchef Tobias Bartenbach.

MaBgeschneidertes Servicepaket

Zu entdecken gab es auch das ,Rundum-sorglos-Paket":
Mit ,Bartenbach All inclusive® bietet das Team um Anne
und Tobias Bartenbach ein maf3geschneidertes Werbe-
mittel-Servicepaket, bestehend aus einem Bestellshop fiir
die eigene Logistik sowie einem individuellen Sortiment
inklusive Design, Erstellung, Hosting und Lagerhaltung.
Neben vielféltiger Information und Unterhaltung waren
die Besucher auBBerdem in der beliebten Networklounge
dazu eingeladen, sich in angenehmer Atmosphére auszu-
tauschen und das kulinarische Angebot (Live-Cooking) zu
genieBen — Jahrmarkt-Feeling inklusive. <

www.bartenbach-werbemittel.de
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i www.interprobrands.de
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Nie mehr suchen miissen

Wo ist der Chip flir den Einkaufswagen und wie soll man im Dunkeln

den Namen auf dem Klingelschild lesen? Diese Fragen stellen sich nicht,
wenn der kleine Helfer der InterPro Brands GmbH am Schliisselbund ist.
Mit Hilfe der Schltsselkette lasst sich der Anhdnger muhelos befestigen,
so hat man im Dunkeln schnell eine kleine LED-Taschenlampe parat und
fiir jeden (Spontan-)Einkauf einen Einkaufswagenchip. Der Artikel wird in
den Farben Royalblau, Rot, Limette oder Schwarz angeboten. Die Werbe-
anbringung erfolgt via Tampondruck.

© PSI 49016 + Heylblau Labs eX
© el +49 221 57080199
i contact@heyblau-labs.com

H ‘heyblau-labs.com
R ductfinder.de/mwuzzt

i htips://www.psipro

Spannende Werbung

Wer fiir seine néchste Werbeaktion nach einem spannenden Produkt
sucht, sollte auf die Website der Heylblau Labs e K. schauen. Dort findet
sich ein Artikel mit dem Namen Grammophone®. Dahinter verbirgt sich
ein Handyhalter aus Karton mit der Zusatzfunktion eines passiven
Lautsprechers. Beim spielerischen Zusammenbauen des Sets ist neben
handwerklichem Geschick auch Geduld gefragt. Grammophone® ist ein
auBergewohnliches Werbemittel mit ,,Call-To-Action®, das eine starke
Bindung zwischen Marke und Kunde aufbaut. Die Innen- und Au3enfla-
chen konnen komplett frei gestaltet werden.

Fanartikel zu FuBball WM
= Team-Geist =

Silikonarmbander

Klatschstangen \'

TRIGGI® Der Einkaufswagenausloser

1< Pins & mehr
@ m GmbH & Co. KG
E = Lechstrasse 10.8
86415 Mering | Germany
m Fon: +49 #8233 79312-0
Fax: +498233¢79312-29

www.pinsundmehr.de info@pinsundmehr.de
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Viel Originelles findet sich im Portfolio der Schiinke
GmbH. Darunter auch ein Multifunktionstool der beson-
deren Art: Zundchst ist es ein Flaschenoffner, der aber
auch als Bithalter, Schaltschrankschliissel oder Werkzeug
zum Heizungsentliften gute Dienste leisten kann. Ein
Bitsatz kann auf Wunsch mitgeliefert werden. Werbean-
bringungen lassen sich auf Anfrage realisieren.

J Vielseitig
-

. P} 44106 ¢+ Schiinke GmbH

Tel +49 2733 8925889
info@schuenke.gmbh « www.schuenke.gmbh

https:/ /www.psiproductﬁnder.de/zmiZnt

Erinnerungstrachtig

Wer erinnert sich nicht an die kleinen, viereckigen, bunten =
Bausteine aus der Kindheit, aus denen sich ganze Welten 7
bauen lieBen. Mit dem Schliisselanhanger Keystone schafft / ' I
Troika den Spagat: pure Nostalgie und moderne Funktionali- '
tét kombiniert zu einem pfiffigen Schltisselanhanger, mit vier
bunten Bausteinen zum Feststecken (blau, rot, schwarz und
transparent).

Tel +49 2662 95110 .
i 4 roether@troika.de * www.troika.org — il

https://www.psiprodudﬁnder.delmmrhyw I

Frischer Wind

Mit dem Werbetrager Mentos Mini bringt Jung frischen
Wind in das vielféltige Sortiment an sti3en Werbeideen.
Der Werbetrager ist mit 10,5 Gramm Mentos Mini in
den Geschmacksrichtungen Mint oder Fruit Mix
(Grtner Apfel, Orange, Zitrone, Erdbeere) bestiickt und
eignet sich damit ideal als sommerliches Give-away fir
Events oder als kleine Erfrischung. Die werbliche
Individualisierung erfolgt tiber eine eingeschobene
Werbekarte, die die Werbebotschaft aufmerksamkeits-

: jung-europe.de stark in Szene setzt. Verpackt ist die Werbekarte mit
:vwm“t’r;::g@ﬁ rgpe.de ) stBBer Beilage in einer transparenten und industriell

{ hitps://www.psiproductfinder.de/miq3ot kompostierbaren AuBenfolie.

P.é.l.;.1.545 « Jung Bonbonfabrik GmbH
i & Co. KG » Tel +49 7042 9070
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+ 12M Alicja Wasowska

i PSI 43009

i Tel +48 77 4413500

i office@i2m.eu www.12m.eu .
(?)lttps://www.psiproductﬁnder.de/ogl1md

Qual der Wahl

Die Liefermoglichkeiten des polnischen Unternehmens 12M lassen fast keine
Wiinsche offen. Das Sortiment besteht aus Kunststoffartikeln, die sich zum
Beispiel im Biro, in der Schule, im Handwerk oder auch zu Hause einsetzen
lassen und bestens als Werbetrager eignen. Flache Artikel, wie beispielsweise
Lineale, sind fiir den Einsatz als Mailingverstérker oder Give-away geradezu
préadestiniert. Spezielle Kundenwiinsche, was Farben, Formen und Werbebot-
schaften angeht, werden bei 12M perfekt umgesetzt.

e O "
i po} 40823 + Klio-Eterna Schreibg

GmbH & Co KG * Tel +4.9 7834 9730
Klio@klio.com * www.Klio.com ]
: http@s://www.psiprodudﬁnder.de/odaxyl

Der mit dem Dachklipp

Auch in diesem Jahr wartet Klio-Eterna wieder mit einer spannenden Produkt-
neuheit auf. Seit April erweitert der au3ergewohnliche und in seiner Formsprache
einzigartige ,Tecto” das umfangreiche Produktportfolio des Schreibgerateherstel-
lers. Nach dem sechskantigen ,Trias“ aus dem Jahr 2015 folgt nun eine weitere
Neuentwicklung in Dreiecksform. Der abgerundete Dreikant-Schaft und der
aufgesetzte, pragnante Klipp in Dachform bringen Dynamik ins Spiel und bilden
eine harmonische Einheit. In vier verschiedenen Ausflihrungen bietet der ,Tecto*
tolle Kombinationsmaoglichkeiten und auch in Sachen Werbewirksamkeit hat der
,Kantige mit dem Dachklipp“ Einiges zu bieten. Neben den drei Standarddruck-
flachen auf dem Schaft bietet die besondere Klippgestaltung des ,Tecto® erstma-
lig die Maglichkeit, den Klipp wahlweise rechts, links oder auch tiber den Grat
hinweg zu bedrucken.
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Kultige Sonderanfertigungen
Frohlich bunt und quietschfidel — das ist das mbw®-
Markenzeichen der Helden der Herzen aus dem Heimat-
ministerium sympathischer Werbetrager. Kein Wunder,
denn die kleinen Herzensbrecher sind aus pflegeleichtem
Kunststoff und befliigeln ihre stolzen Besitzer. Allen voran
die sanften Stresskiller aus den Reihen der Squeezies®, der
vielgestaltige Herr Bert® sowie die Enten von Schnabels®
mit einer ganzen Schar neuer Berufsbilder und Charaktere.

Tel +49 4606 94020 buh
¢ info@mbw.sh * www.mbw.s .
lI|\1tt(|))c.?:/IWWW.psiproductﬁnder.de/ngq4m]
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Tel +49 421 5965970
kontakt@givingeurope.de

. www.givingeurope.de
httpsg: / /www.psiproductﬁnder.de/ ndaint

Gut geschiitzt

Unter den Bezeichnungen Transparent und Easy konnen bei Giving
Europe zwei Schutzhiillen fiir Handys geordert werden. Die Modelle
unterscheiden sich in den Abmessungen, sind also flir bestimmte
Handy-GroBen geeignet. Gemeinsam sind den in verschiedenen Farben
erhéltlichen Artikeln die einfache Bedienung der Telefone durch die
Hullen hindurch sowie die gro3en Werbeflachen, die per Tampondruck
individualisiert werden konnen.

Tolle Tasche

Der Artikel Wrappy-BAG10® von TrinnoQ International ist
mehr als auB3ergewdhnlich, handelt es sich doch um eine
Tasche mit integriertem Fotorahmen. Das patentierte Produkt
ist somit maximal personalisierbar, kann es doch alle géngigen
Foto-Formate aufhehmen. Au3erdem ist die Wrappy-BAG die
perfekte Hille fiir jedes Tablet. Beim Anbieter steht ein
erfahrenes Team zur Anwendungsberatung und Individualisie-
rung zur Verfigung.

— PSi 48334 ¢ TrinnoQ international
"= Tel +31 640203838 _—p.

it trinnog.com * WWW.Erinnog.

| ey 'productﬁnder.de/zmeSyZ

i hitps://www.psi

Gut gelost

Der Smartklic Sport Einkaufswagenldser bietet sich als besonderes
Werbemittel an, vor allem wenn sich wie in diesem Sommer fast alles um
FuBball dreht. Dartber hinaus ist er fiir nahezu jede andere Sportart
einsetzbar. Auch fiir viele andere Branchen bietet sich dieser Smartklic in
T-Shirt-Form als Werbemittel an. Die Rundung unten kann beispielsweise
fur Logos verwendet werden. Die Funktion ist einfach erklért: Einkaufswa-
gen mit einer leichten Links-Rechts-Bewegung losen, Smartklic® In&Out
sofort wieder abziehen und mit dem Schlisselbund wegpacken. Das lastige
Suchen nach dem Chip fiir den Einkaufswagen oo B

el © po| 48593 » Smartklic GmbH

{ el +43 72290 930800 .
i office@smartklic.com www.smartklic.com

https://www.psiproductﬁnder.de/mzm4nj




www.psi-network.de PSI Journal 572018

reisenthel.

fresh lunchbagiso M
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£ ps) 40043 » Kasper & Richter GmbH & E

© o, KG - Tel +49 9131 506550

info@kasper-richter.de

. _richter.de

m‘gsk:ﬁmwr.‘psiproductﬁnder.de/nteynt l
Stets zu Diensten LU ‘ u C ‘ ‘ ' I‘A' E
Unter dem klangvollen Namen Gloomy Hook

ist bei Kasper & Richter eine kleine, aber sehr CO O |_ E W E R B E P LATZ E

leistungsstarke Taschenlampe zu haben. Der .
formschone, ultra-leichte Anhanger mit vielen F U R I H R E K U N D E N I
praktischen Einsatzmoglichkeiten ist der ideale
Begleiter als Schliisselanhénger oder als kleine
Taschenlampe mit LED-Leuchte fiir unterwegs.
Zwei Batterien CR1220 werden mitgeliefert.
Die Maf3e sind 70 x 25 x 11 Millimeter, das
Gewicht betrégt16 Gramm.

reisenthel.com/corporate-gifts
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Ressourcenschonend

Der neue Kugelschreiber ,Alex” von Boomerang
besteht aus recycelten PET-Flaschen, was man auch
an seinem , PET-Flaschen-Design” erkennt. In den
transparenten Farben Blau, Wei3 und Orange
erhéltlich, punktet Alex beim Umweltschutz: Er
schont Ressourcen und hilft beim Abbau der
Mtllberge. Der auch preislich interessante Kugel-
schreiber schreibt mit blauer Tinte und ist per
Tampondruck personalisierbar. Unter dem Namen
,Peter” gibt es ihn auch schwarz schreibend.

PSI 42811  Boomerang SA

©(Citizen Green) * Tel +49 9369 9849974
i office@citizengreen.de

i www.citizengreende !
hﬂps://ww.psiproducthnder.de/ym]hzw

T TR

: Tel +49 4971 923312 .
thorsten.hueber@reﬂaktwe.de

£ www reflaktive.de
https://www.psiproductﬁnder.de/odgwym

Kleiner Aufwand, grofle Wirkung

Reflektierende Materialien haben eine hohe Schutzfunktion fiir Leib und Leben. Deshalb
begleiten uns Reflektoren im Alltag. reflAktive bietet hier eine grof3e Auswahl. Viele
dieser Artikel sind nach EN 13356 zertifiziert und verfiigen tiber das TUV-GS-Zeichen.
Kinder lieben die lustigen Sticker. Die sehen nicht nur cool aus, sie machen Schulkinder,
Radfahrer, Inline-Skater, Kinderwagen und vieles mehr sichtbar — und damit sicher in
Déammerung und Dunkelheit. Kunden kénnen zwischen zahlreichen Standarddesigns
oder individuellen Formen ganz nach Wunsch wéhlen. Viele Formen und Farben sind
machbar. ,Und wenn Sie uns das Thema [hrer Kampagne nennen, entwickeln unsere
Experten flir Sie gerne auch verschiedene Design-Vorschldge®, heif3t es bei reflAktive.
Bedruckt werden die Sticker auf oder unter der reflektierenden Folie.
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£ psl 46131 + KHK GmbH

| Jel +49 221 9854730 _

i sales@lipcare.de * www.lipcare.de
::tps?/v‘:ww.psiproductﬁnder.de/ztuymw

Lippenpflege mit gutem Gewissen

Die Nachfrage nach nachhaltigen Produkten steigt bestandig und ebenso
die Anzahl an Kunden, denen eine klare Position zur Umwelt wichtig ist.
Fur diese bieten die Spezialisten der KHK GmbH die neue Lippenpflege-
Rezeptur ,LipNature Fair” an, die zu 100 Prozent vegan ist. Au3erdem
konnen die Lippenpflegestifte, garantiert hergestellt in Deutschland, auch
mit einer AuB3enhtlle aus recyceltem Kunststoff geliefert werden. ,Lipcare
Recycled Plastic” sind ab 300 Stiick in den Farben Weif3, Sand, Naturgrtin
und Schwarz bestellbar, mit Fairtrade-Rezeptur ab 1.000 Stick.

N, oy
PSi 46626 * Global Innovations
GmbH & Co. KG * Tel +49 6502 930860

i info@globahnnovations.de
§ v, Iobalinnovations.de?
httpsg://www.psiproducthnder.de/yZu1ym

GrolBler Spal} zu kleinem Preis

Nach zweijghriger Exklusivvergabe und tiber 20 Millionen verkaufter
Exemplare ist der patentierte Keksstempel von Global Innovations nun
wieder verfliigbar. Mit nur drei Millimeter Héhe eignet er sich optimal als
gunstiger On-Pack oder Mailing-Artikel mit voller Funktion. Der Kunde kann
aus einem grof3en Angebot an Motiven (unter anderem Fuf3ball, Halloween,
Weihnachten, Ostern, Liebe) auswéhlen oder einen Stempel selbst gestalten
(ab einer Bestellmenge von 5.000 Sttck). Mit einer Botschaft auf der
Ruickseite wird der Keksstempel zum perfekten Werbeartikel.
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Tel +49 7042 98822 )

info@meinefanartikel. e

Ent“‘E hmen i yww.meinefanartikel.de
de/nmm2og

https://www.psiproductﬁnder.

Die Sache mit dem Knick

Stébe sind vielseitig im Einsatz wie zum Beispiel fir Ballons, Fahnen, Windréder
und andere Anwendungen. Die zum Patent angemeldeten KNIX IT-Stabe von
Vermod haben eine zusétzliche Funktion/Nutzen: Wenn der Stab an der gekenn-
zeichneten Stelle geknickt wird, steckt in dem abgetrennten Teil ein Zettel. Dieser
kann mit Werbung versehen sein und/oder ist zusétzlich ein Gutschein, Coupon,
Gewinnlos oder eine Rabattkarte. Daraus ergibt sich eine Vielzahl von Werbe-
und Promotionmoglichkeiten.

Durststiller fiir unterwegs

Eine exzellente Trinkflasche mit richtig guten Eigenschaften
gehort zum Sortiment der Relags GmbH. Hergestellt aus
Tritan™ Copolyester ist der praktische Durststiller nahezu unzer-
storbar sowie geschmacksneutral. Die Flasche ist absolut dicht,
extrem leicht und l&sst sich sehr gut reinigen. Auffallig sind der
grof3e Verschluss und der weite Hals. Lieferbar sind neun Farben
und zwei GroBen (0,5 und 1,0 Liter). Eine Personalisierung erfolgt
per Druck.

WEEF o didd

Tel +49 8065 90390 s de
T ¢ relags@relags.de © www.relags.
~— ;\ttpi://www.psiproductﬁnder.de/otcSyz
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Tel +49 421 52270 .
: info@inspirion.eu * www.promotiontops.eu
https://www.psiproductﬁnder.de/ndbmn]

Acoustic Bomb

Der Schliisselanhénger Acoustic Bomb von Inspirion
verleiht seinem Tréger ein sicheres Gefiihl. Der kleine
Bodyguard passt in jede Jackentasche und ist jederzeit
griffbereit, wenn es ernst wird. Sobald der Ring mit dem
Sicherheitsstift herausgezogen wird, erklingt ein bis zu
98 Dezibel lauter Warnton. Der Alarm soll potenzielle
Angreifer und Tiere abschrecken. Zudem besitzt der
Schliisselanhanger ein LED-Licht, das bei der Suche
nach dem Schltsselloch behilflich ist. Der Alarm-An-
héanger ist der perfekte Begleiter am Schlisselbund und
in den Farben Weif3, Schwarz, Blau und Rot erhaltlich.

© ps} 46095  Lumitoys-GmbH
| Tel +49 23313775450
info@lumitoys.de * www.l‘umltoys.dg )
https://www.psiproductfmder.de/n]ayq
<@ —_—_————————EE

Leistungsstarker Zwerg

Fir zuhause und unterwegs: Die neue Mini-Lampe aus
dem Hause Lumitoys ist nicht nur leicht und hell, sondern
auch vielseitig einsetzbar. Als Schliisselanhédnger, mit
Band, Karabiner oder als Kithlschrankmagnet, dieses
kleine Give-away ist ein praktischer Begleiter im Alltag.
Neben einer Vielzahl vorhandener Standardmodelle sind
individuelle Formen durch das leicht zu verarbeitende
PVC-Material problemlos umsetzbar, auch eine individu-
elle Bedruckung ist selbstversténdlich moglich.

Hlpgin}

Die Handsehridt der werbung
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Fordern Sie kostenlose Muster an unter
s.bachlmayr@uma-pen.com - Code SKYFRUHLING18
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Sommerliche Farben

Der Sommer kommt beim Taschenexperten Halfar

mit neuen Farben fir den fréhlichen Zugbeutel Join.
Der ist jetzt mit vier neuen Tonen lieferbar: feuriges Rot,
smartes Maigriin, knalliges Orange und strahlendes
Cyan stehen zur Wahl. Der Allrounder fiir viele Ziel-
gruppen und viele Werbeideen empfiehlt sich fiir Kinder,
Jugendliche, Sportler und modebewusste Menschen
gleichermaf3en. Auch, weil er neben seinem hippen
AuBeren solide Qualitaten mitbringt. Er verfiigt dank
einer Reif3verschlusstasche tber ein zweites verschlief3-
bares Fach. Ideal fiir Schliissel, Handy und
Portemonnaie.

i S| 45666 * Halfar System GmbH
{ el +49 521 982440 e

¢ info@halfar.com * www.nai ar.co )
https://www.psiproducthnder.delntyyyl

Tel +49 6104 73373
i info@floerke.de * www.foerke.de

T é:https://www.psiproductﬁnder.de/yZmzng

Lachender Posthelfer

Da Briefpost auch in der heutigen digitalen Welt nicht wegzudenken ist, bietet die
Hermann Flérke GmbH einen praktischen Alltagshelfer an. Der scharfe Unterkiefer
des Briefoffners Moby ,frisst” sich problemlos durch jedes Papier und sein
Oberkiefer bietet grof3ztigigen Platz fiir individuelle Werbeanbringungen im
Digitaldruck bis 4-farbig. Ab einer Auflage von bereits 200 Stlick schwimmt der
quirlige, gut gelaunte Wal ins Office des Empfangers. Er ist in verschiedenen
Standardfarben, Vollton oder transparenter Ausfiihrung verftigbar.
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PS} 41853 * Frank Biirsten GmbH

E Tl +49 7673 888650

- info@frank-brushes.de

www.frank—brushes.de

https://www.psiproductﬁnder.de/mzzhod

Kleine Biirste — grof3e Wirkung

Das ideale Werbegeschenk fiir Golfer kommt aus dem Hause Frank Biirsten
GmbH. Die Golfburste in Form und Grof3e eines Golfballs sieht nicht nur gut
aus, sie besticht auch durch ihre praktische Anwendung und hervorragende
Qualitat. Mit den harten synthetischen Borsten kann der Golfschlager im
Handumdrehen vom Schmutz befreit werden. Die Birste 1&sst sich mit dem
Karabiner an jedem Golfbag befestigen. Abgerundet wird das wertige Werbe-
geschenk durch den ansprechenden Geschenkkarton, der wunschgemaf3 mit
einem Logo bedruckt werden kann.

-

.“PSI 44186 + team-d Import-Export

Warenvertriebs GmbH

Tel +49 7181 989600 o
si@team-d.de * www. team-d.de

r\ttps </ Jwwor, psmroductfmder -de/zmvhnd

Verriickter Flaschenoffner

Im Sortiment von team-d findet sich der Flaschenoffner Crazy. Das kleine,
verrlickte Ding sorgt fiir allerhand Spaf3. Der Durstige darf sich zwischen
zwei Seiten entscheiden oder gleich zwei Flaschen mit einem Mal 6ffnen.
Wem das immer noch zu langweilig ist, dreht nervenberuhigend am
Lopinner®. Ab Lager ist der aus ABS-Plastik gefertigte Flaschenoffner
lieferbar in den Farben Schwarz, Weif3, Blau, Rot und Orange. Eine Werbe-
anbringung ist auf einer Flache von 15 x 15 Millimeter moglich.
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Shirt mit Farbenvielfalt

Die griechische Klick Company stellt fiir die bevorstehende
warme Jahreszeit ein Kurzarm-T-Shirt fiir Erwachsene

in besonders grof3en Farbvarianten vor. Das Shirt besteht
aus Schlauchware mit Doppelnaht an Kragen, Armeln

und Bund. Es wird aus einlaufvorbehandelter Baumwolle
gefertigt und steht in den GroéBen XS bis 3XL zur Verfi-
gung. XS und 3XL ist allerdings nur in einigen ausgewéahlten
Farben erhaltlich. Grundsétzlich stehen 20 Farben und drei
weitere stonewashed Farben zur Verfiigung. Weitere Details
gibt’s direkt beim Lieferanten.

Tel +30 210 2519208 ik
reeni@otenet.gr + www.klick.gr -
?\ttps://www.psiproductﬁnder.de/yjeZyZ

Klein aber fein

Zum Portfolio der Living Bytes GmbH gehort auch das Gerber®-
Produkt Vise Pocket Tool, ein sehr schones kleines Multifunkti-
onswerkzeug zum ,immer-dabei-haben®. Dieses kompakte Tool
mit einer Minizange passt an den Schliisselanhédnger und wartet
mit weiteren niitzlichen Funktionen wie mit einer geraden Klinge,
einer Wellenschliffklinge, einer Feile, einem Kapselheber, einem
kleinen und einem mittleren Schraubendreher und einem
Kreuzschlitzschraubendreher (am Ende der Feile) auf. Durch sein
geringes Gewicht von nur etwa 57 Gramm und einer Lange von
rund sechs Zentimeter schafft es das Vise Pocket Tool auch
durch jede Flugzeugkontrolle. T

£ Pl 49756 « Living Bytes GmbH
{ Tel +49 4055 620340

info@die-markenvertretung.de
{ www.die-markenvertretung.de )
https://www.psiproductﬁnder.de/mzrmy]

Handschmeichler

Aus flexiblem Soft PVC hergestellt, verfigen die rubber-
BADGE?® Schlisselanhénger von Asia Pins tber eine tolle,
angenehm weiche Haptik. Im 3D-, 2D- oder Flachguss-De-
sign sind der gewtinschten Gestaltung in Groéf3e und Form
fast keine Grenzen gesetzt. Das Material ist langlebig,
widerstandsfahig und kann annéhernd Pantone eingeféarbt
werden. Die Produkte lassen sich auch als Aufnéher,
Kofferanhanger, Magnet, Untersetzer oder Pin umsetzen.

Tel +49 30 720200400 o
i:fo@apd-gmbh.de « www.asiapinsdirect.eu
https://www.psiproductﬁnder.de/zmqug
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PS} 42706 + Kalfany SiiBe Werbung
GmbH + Tel +49 7643 8010
info@kalfany-suesse-werbung(.,de
www.kalfany—suesse-werb.ung. e

H https://www.psiproductﬁnder.de/ntySnt

Siile Nachrichten streuen

Mit Schoko-Herzen oder -Mannchen, Dextro-Energy Traubenzucker-
Téfelchen und vielem mehr tberbringt das sti3e Kartchen von Kalfany
StiBe Werbung nicht nur eine Werbebotschaft, sondern auch eine kleine
leckere Mini-Mahlzeit. Zum Fuf3ballevent 2018 das perfekte Werbemittel
fir FuBballclubs, Sponsoren oder Fufballkneipen. Die Sweet Card im
Format 113 x 77 Millimeter bietet der Werbebotschaft genug Flache und
setzt die Schoki-Figuren, -Herzen und Traubenzuckertéfelchen gekonnt
in Szene, bevor sie auf der Zunge zergehen. Kalfany Stifle Werbung stellt
die komplette Sweet Card IFS-zertifiziert her.

Werbung zum Mitnehmen

Mit der Tragetasche ,Wien® stellt Joytex, der Ansprech-
partner fiir Werbetaschen, ein neues Produkt vor, das
insbesondere durch die grof3e Farbauswahl mit 29
Standardfarben ins Auge sticht. Die Tasche besteht aus
PP Non-Woven, bietet kurze Henkel fiir angenehmen
Tragekomfort und ist mit einer Grof3e von 38 x 42
Zentimetern grof3 genug flir viel Inhalt. Die nachhaltige
Alternative zur Plastiktiite ist mit Aufdruck ab 250 Stiick

innerhalb von 2 bis 3 Wochen lieferbar. | gy i i f=1 i i
1 bed
ol " L] I¥ n ]
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: PSI 47555 * Vim Solution GmbH
Tel +49 7661 90949-200
A vertrieb@vim-solution.com

¢ tradervim-solution.com )
https://www.psiproductﬁnder.de/ym|4og

Smartphone fichelt Kithlung

Dieser kleine Handyventilator (A101129) ist fiir alle gdngigen Smartphones
mit Micro USB oder Lightning Anschluss geeignet. Die extrem biegsamen
Rotationsblétter starten beim Anschlie3en automatisch und sorgen fiir eine
angenehme Luftzirkulation an hei3en Tagen. Bereits ab einer Menge von nur
100 Stiick ist dieses Produkt in den Farben Wei3 und Schwarz bei der Vim
Solution erhaltlich.

PS| 41369 + elasto form (]
| el +49 9661 8900
mail@elasto-form.de

i www.elasto-form.de ]
https://www.psiproductﬁnder.de/ywuzmm
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Bio-Kunststoff voll im Trend

Die Bio-Branche in Deutschland boomt stérker denn je, denn nachhaltiger
Konsum liegt voll im Trend. Kein Wunder also, dass elasto sich hier an-
schlief3t und Bio-Kunststoff in Deutschland produziert. Aktuell bietet der
Werbeartikel-Produzent einige Kunststoff-Bestseller auch als Bio-Variante
an. Bei der Produktion dieser Artikel werden zwei neue Bio-Kunststoffe
verwendet, die entweder zu 34 oder zu 94 Prozent aus biobasiertem Kohlen-
stoff bestehen. Neben Zellulose und Zucker nimmt hier vor allem Stérke eine
Schlusselposition ein. Die wichtigsten Stérkelieferanten sind Mais, Weizen
und Kartoffeln. Vom Loffel, tber den Shaker bis hin zur Muslischale stehen
diverse hochwertige Kunststoff-Werbeartikel zur Auswahl.

MrDISC’

excellent gifts and gadgets

PhoneSther
hands free seffies,
hands free watching,
hands free recording.

MrDISC.com

MDISC® ¢ /o Digistor Deutschland GmbH
Neuer Héltigbaum 22 - 22143 Hamburg

info@mrdisc.de - www.mrdisc.com
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PSi 47406 * koziol ideas for friends GmbH
E el +49 6062 6040 . E
incentives@koziol.de * www koziol-incentives.de #
: https://www.psiproductﬁnder.de/mzhmnm

Unkaputtbar

Eine neue Serie mit zehn verschiedenen Gléasern aus einem ganz besonderen
Hightech-Material stellt koziol mit seiner ,Superglas®-Range vor. Das ,Glas* isoliert
nicht nur viermal besser als herkdmmliche Glaser und hélt Drinks viel langer kalt,
es ist auch praktisch unkaputtbar und verkraftet selbst Weitwtirfe ohne Scherben.
Die Glaser lassen sich perfekt in der Sptilmaschine reinigen und sind immer wieder
verwendbar. Sie schonen so gleichzeitig mit gutem Gewissen die Umwelt. Das
Superglas wird zu 100 Prozent in Erbach im Odenwald designed und hergestellt
und ist in den Farben WeiB3, klar, Anthrazit, emerald green, Amber, Aquamarine,
Jade, Rose oder Quartz erhéltlich.

Niitzlich fiir Patienten

Zwei neue Produkte aus dem Hause Dr. Junghans
bieten jeweils ihren eigenen Nutzen fiir Patienten
an. Der Inhalator aus Kunststoff sorgt fiir wohltuen-
den Dampf, der schnell und sicher in die Atemwege
eindringt. Das Unterteil des Gerétes kann einfach
vom Oberteil gelost werden. Die optimal ange-
passte Form des Mundsttickes untersttitzt eine
effektive und nutzbringende Anwendung. Die
praktische Tablettenbox mit 28 Fachern ist ein
Werbeartikel, der es Menschen ermoglicht, die
regelmafige Einnahme von Tabletten tageszeit-
genau zu koordinieren. Das Design ermoglicht

die Platzierung einer Logofliche mit hoher Sicht-
barkeit auf der Ruickseite.

| GmbH

£ pg) 49287 - Dr. Junghans Medica
| Tel +49 34345 560121
t.passenheim@dr—]unghans.de
i www.dr-junghans.de

https://www.psiproductﬁnder.de/mgu1zd
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Ziindende Idee

Etwas AuBlergewohnliches ist im Angebot von KP Plattner zu finden: das
Formula ARC Lichtbogenfeuerzeug. Hier gibt es keine Flamme, sondern
einen Lichtbogen, der zum Entziinden von Zigaretten oder Kerzen dient.
Das verleiht diesem Feuerzeug einen besonderen und einzigartigen Touch.
Das Formula ARC Lichtbogenfeuerzeug ist passend fiir jeden Gebrauch
und umweltfreundlich, denn das Wiederaufladen erfolgt durch ein

© PS| 41565 » KP Plattner GmbH
inkludiertes USB Ladekabel. Die hochwertige Geschenkverpackung gibt i Tel +43 512 2640 64

. . . : . .  kp-plattner.at
dem Gesamtpaket einen zusétzlichen Reiz.  office@kp-plattnerat * Vi.Kp-P

https://www.psiproductﬁnder.de/zwezmd

Friihling auf dem Schreibtisch

Bei uma blithen und sprieen die Ideen zum Frithling. Mit dem neuen SKY GUM
prasentiert der Spezialist in Sachen innovative Werbekugelschreiber ein
Highlight. So richtig zur Geltung kommt er durch knallige Designs in Hellgrtin,
Magenta, Orange, Hellblau oder Gelb. Das neue uma-Erfolgsmodell sieht
nicht nur gut aus — es fithlt sich auch so an. Mit seinem gummierten Schaft
liegt der Stift so angenehm in der Hand, dass man ihn gar nicht mehr
weglegen mochte. Einen glanzenden Kontrast zur matten GUM-Optik
bilden dann die silberne Metall-Spitze und der Metall-Clip, auf dem sich
bunte Markenbotschaften platzieren lassen. Altbewéhrt bleibt die
Qualitat der bekannten uma Tech Refill Mine mit Neusilberspitze und
Wolfram-Karbid-Kugel mit deutscher Schreibpaste nach ISO-Norm fiir
Schreib-Freuden bis zu 4.000 Metern.

i psl 41848 < UMA Schreibgeréte Ullmann
§ GmbH « Tel +49 78327070
info@uma-pen.com * www.uma-pen.com
https://www.psiproductﬁnder.de/mlyOyz
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Neues Jahr — neuer Standort — neuer Markenauftritt: Der Werbemittel-
experte Multigate aus Wien startet mit erweitertem Geschaftsmodell ins
Friihjahr und prasentiert sich nicht nur im neuen Design in der Wiener
Innenstadt, sondern bietet ab sofort auch Kampagnen im below-the-
line-Segment sowie kreative Live-Marketingkonzepte an.

Strategische Neupositionierung mit Live-Marketing

Neue Potenziale
erschlieBen

Passt bestens

ins Farbkonzept
der neuen Biiros:
Ein befreundeter
Kiinstler schuf ein
filigranes Gemaélde
nach dem Vorbild
des neuen Unter-
nehmenslogos.

Is duBeres Zeichen der strategischen Neu- Moderne Arbeitsplatze in historischem Umfeld
A positionierung und gleichzeitig damit kor-
respondierend fungierte die feierliche Er- ~ Nach einem 16-wochigen Umbau erscheinen die Burofla-
offnung der neuen Btiros Anfang Méarz (sie-  chen im denkmalgeschiitzten historischen Umfeld am Wie-
he auch gesonderter Abschnitt). Im Her-  ner Fleischmarkt im neuen Stil und bilden mit gro3zigi-
zen der Wiener Innenstadt im 1. Bezirk und unmittelba- ~ gen Lounge-Bereichen und Creative-Walls auf unterschied-
rer Nachbarschaft zum Wiener Wahrzeichen, dem Ste-  lichen Ebenen ein mehr als zeitgeméfRes Arbeitsumfeld.
phansdom, am Fleischmarkt gelegen, unterstreicht der ~ Die Arbeitsplétze in Form von Work-Benches zeichnen
neue Standort mit seiner réumlichen Konzeption die Neu-  sich durch ihre hohe Funktionalitat aus. Bereichstibergrei-
ausrichtung von Multigate auf augenfallige Weise. fende Zusammenarbeit wird damit einfacher und Kom-
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munikationswege kuirzer. Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter des Teams haben nun die Moglichkeit, in verschiede-
nen Bereichen des Open Space Buros Platz zu nehmen
und ihren Aufgaben nachzugehen. Hochmoderne Présen-
tationsmoglichkeiten flir Besucher runden das stilvolle Am-
biente ab.

Dynamisches Arbeitsumfeld

Trotz denkmalpflegerischer Auflagen steht dem Werbe-
artikelspezialisten Multigate nach der Umgestaltung des
Innenbereichs nun die komplette Infrastruktur eines Neu-
baus zur Verfligung, inklusive einer Garage direkt unterm
Haus. ,Wir haben uns im Vorfeld intensiv mit der Archi-
tektur, der Planung und Gestaltung auseinandergesetzt®,
so Firmengrinder Werner Keltscha, der das Unterneh-
men zusammen mit seinem Sohn Daniel leitet. ,Dabei ha-
ben wir uns auch sehr genau mit den Voraussetzungen
zeitgemafBer Arbeit beschéftigt und haben uns dabei an
hochsten Standards orientiert. In unserem neuen Biiro
zeigt sich das dynamische Arbeitsumfeld unseres Unter-
nehmens: Offene Kommunikation, Innovation und gemein-
same Kreativitét stehen im Mittelpunkt. Damit sind opti-
male Rahmenbedingungen fiir weiteres Wachstum geschaf-
fen worden.” Herausgekommen ist eine gelungene wie ge-
schmackvolle Symbiose von Alt und Neu. Und so schaf-
fen die neuen, offenen und mit Stil designten Raumlich-
keiten mit ihrer modernsten Erfordernissen entsprechen-
den Ausstattung eine nahezu ideale Atmosphare fiir effi-
zientes Arbeiten und spiegeln in ihrer Anmutung auch die
konzeptionelle Neuausrichtung des Unternehmens wider.

»We create Brand Experiences*

Ein weiteres, smartes Indiz auf dem Wege zu moderner
Markenkommunikation zeigt sich in der neuen, behutsam
angepassten CI und der Neugestaltung des Logos. Die-
sem gesellt sich auch ein neuer Claim: ,We create Brand
Experiences”. Flankiert von einem neuen Webauftritt und
einem inhouse produzierten Imagefilm umschreibt dieses
Motto auch das erweiterte Multigate Geschaftsfeld im Zei-
chen von ,New Business®, einem Thema, das den klassi-
schen Werbemittelbereich um die Dimension eines um-

Ein eingespieltes und sich ergédnzendes Gespann:
Daniel und Werner Keltscha (v.1.) fithren Multigate in
eine Zukunft voller neuer Werbemaglichkeiten.

fassenden emotionalen Markenerlebnisses erweitert. Hier
bei geht es ums Kreieren ganzer haptischer Welten fiir den
Kunden. Konkret bedeutet dies: Kampagnen im below-
the-line-Segment sowie kreative Live-Marketingkonzepte
aus einer Hand — eine absolute Neuheit in der Branche.

Markenerlebnisse schaffen

Die strategische Offnung des Portfolios durch Live-Mar-
keting und die damit verbundene konzeptionelle, grafische
Markenkommunikation erweitert die Moglichkeiten von
Multigate als Ansprechpartner kreativer, ganzheitlicher,
ganz auf die Kundenwtiinsche zugeschnittener Kommuni-
kations- und Marketingkonzepte. ,Die neue Business Unit
Live-Marketing wurde mit dem Ziel eingefiihrt, Markener-
lebnisse im Alltag zu schaffen und damit unser sehr erfolg-
reiches haptisches Kerngeschaft zu erweitern. Das Kon-

Die neuen, smart designten Raumlichkeiten schaffen mit ihrer
modernsten Erfordernissen entsprechenden Ausstattung eine
nahezu ideale Atmosphére fiir effizientes Arbeiten und spiegeln
in ihrer Anmutung die konzeptionelle Neuausrichtung des
Unternehmens wider.

www.multigate.at
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zept funktioniert und wird vom Markt sehr gut angenom-
men, somit sehe ich eine duB3erst positive Weiterentwick-
lung von Multigate in den kommenden Jahren®, betont
Daniel Keltscha. Erste, vielversprechende Projekte zeigen
den beiden Geschéftsfiihrern, dass sie sich mit ihrer Kon-
zeption auf dem richtigen Weg befinden.

Logischer Schritt in die Zukunft

Unabhéngig davon bleibt Multigate aber auch der klassi-
sche Werbeartikelberater mit tiber 30-jdhriger Branchen-
Expertise. ,Beratung ist nach wie vor gefragt. Und dem
Kunden aufmerksam zuzuhoren, um seine Bedtrfnisse zu
verstehen und fiir ihn die beste Losung zu generieren, wird
auch weiterhin das Wichtigste sein®, so Werner Keltscha,
waber es war an der Zeit, unsere Handelserfahrung mit
Marketing-Know-how zu btindeln, um fiir unsere Kunden
erweiterte Kommunikationskonzepte zu schmieden.” Das
neue Angebotsportfolio tiber den Import und Vertrieb von
Merchandise- und Werbeartikeln hinaus fungiert gewis-
sermafen als ,Add-on” und ,zusétzliches Kundenbindungs-
instrument”. So war die Angebotserweiterung des Full-
Service-Dienstleisters und Anbieters exklusiver E-Shop-
Losungen auf SAP-Basis bis hin zum Lager- und Logistik-
management um Live-Marketing und grafische Agentur-
dienstleistung ,.ein logischer Schritt in die Zukunft des Fa-
milienunternehmens®. Daniel Keltscha fasst zusammen:
JWir entwickeln nun nicht mehr nur einen Baustein einer
Marketingaktion, sondern erschaffen kreative Moglichkei-

Neues Buro feierlich eroffnet

Am 8. Marz 2018 feierte Multigate gemeinsam mit
Kunden, hochrangigen Vertretern aus Politik und Wirt-
schaft sowie Freunden des Familienunternehmens die
Eroffnung der neuen Biirordumlichkeiten am Fleisch-
markt in der Wiener Innenstadt. Rund 200 Géste wa-
ren der Einladung zur feierlichen Eréffnung des neu-
en Unternehmenssitzes von Multigate gefolgt. Der Pfar-
rer des benachbarten Stephansdoms, Toni Faber, gab
dem Standort im Rahmen der rundum gelungenen
Eroffnungsfeier den kirchlichen Segen. Das unterhalt-
same Programm umfasste unter anderem auch eine
Darbietung der chinesischen Opernséngerin Qin Long.

In seiner BegriiBungsrede bedankte sich Unterneh-
mensgriinder Werner Keltscha fiir das Vertrauen der
Kunden und Partner und betonte das gro3e Potenzi-
al des Standortes. Sein Sohn Daniel Keltscha erldu-
terte die Vorteile der neuen, modernen R&umlich-
keiten im Herzen der Stadt. Auch der gute Zweck
kam am Eroffnungstag nicht zu kurz: So wurde eine
Spende an die St. Anna Kinderkrebsforschung iiber-
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ten rund um den Einsatz von Werbeartikeln sowie eigen-
standige Live-Marketing-Konzepte.”

Vertriebsmannschaft verstarkt

Diesen zusétzlichen Service effizient zu vermitteln hat man
im Zuge des Unternehmensentwicklungsprozesses in den
vergangenen zweieinhalb Jahren das Team systematisch
umgestaltet und die Vertriebsmannschaft verstarkt. Fiir
die neue Kreativ- und Live-Marketingabteilung wurde mit
Mike R. Gase ein Marketing Director und Head of New
Business mit rund 15 Jahren Agenturerfahrung an Bord
geholt. Als Creative Director bzw. Geschaftsfithrer von Wer-
beagenturen konnte er in der Vergangenheit mehrere Award-
Gewinne verbuchen. Weiterer Zuwachs ist Marcus My-
ckan. Der neue Art Director bringt jahrlange Erfahrungen
im Bereich konzeptioneller und grafischer Markenkom-
munikation mit ein. Dank dieser neuen vielseitigen Kom-
petenzen schlggt Multigate die konzeptionelle Briicke zwi-
schen Markenkommunikation und dem klassischen Wer-
beartikelhandel. Eines allerdings hat sich bei Multigate in
all den Jahren nicht verdndert und bleibt auch in der Zu-
kunft als Konstante erhalten. Werner und Daniel Keltscha
fihren ihre Profession gemeinsam mit ihrem Team auch
weiterhin ,mit Herz und Liebe” aus. <

GroBer Bahnhof bei der offiziellen Er6ffnungsfeier der
Biiros: Rund 200 Géste waren gekommen und auch die
Kirche gab ihren Segen.

geben, die Multigate bereits seit Jahren immer wie-
der unterstiitzt. Andrea Prantl, Leiterin des Spenden-
biiros: ,Multigate ist fiir uns ein nachhaltiger und ver-
trauter Partner im Kampf gegen den Kinderkrebs.
Ich schatze die personliche Zusammenarbeit sehr
und bedanke mich fiir die Verdopplung aller wéh-
rend der Feierlichkeit erhaltenen Spenden durch Mul-
tigate“. Der Abschluss des offiziellen Teils wurde
sportlich: Der 6sterreichische FuBballstar Helge Pa-
yer moderierte ein FuBballquiz, machte mit den Gés-
ten Selfies und verteilte Autogramme. Er war als Ver-
treter des SK Rapid Wien Business-Clubs anwesend,
in dem Multigate Partner ist.
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Marlon, geheilter Blutkrebspatient

Dank eines passenden Stammazellspenders konnte
Marlon den Kampf gegen den Blutkrebs gewinnen.
Heute fUhrt Marlon wieder ein normales Leben. Viele
Blutkrebspatienten haben dieses Gllck leider nicht.
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Powerfrau. Kreativer Kopf. Ideenratgeberin. So charakterisiert sich Martina
Wolf, Inhaberin und Geschéaftsfiihrerin der MWS Werbemittelagentur
Stuttgart, auf ihrer Homepage. Wer die 55-jahrige Werbeartikelspezialistin
personlich kennenlernt, wird unumwunden zugeben: Das passt. Seit zwei
Jahren gehort MWS zum Kreis der Werbeartikelberater.

Immer ein

bisschen anders sein

Martina Wolf (1.,
mit ihrem Hund
Pepe) und
Christine Hett-
rich (mit dem
Unternehmens-
maskottchen)
von der MWS
Werbemit-
telagentur Stutt-
gart.

it Martina Wolf ist man sofort im Gespréch.
Kein Wunder, denn mit ihrem kleinen Un-
ternehmen verfolgt sie konsequent ein Kon-
zept. Und dieses Konzept beginnt mit dem
Zuhoren und dem gemeinsamen Analy-
sieren des individuellen Kundenbedarfs. Ist der Bedarf er-
mittelt, wird fir das anstehende Projekt die Werbetréger-
idee entworfen und eine passende Losung gefunden. Al-
les aus einer Hand, lautet auch ftir Martina Wolf die De-
vise. Denn mit der passenden Lésung ist ihr Job keines-
wegs getan. Fur die 55-Jéhrige ist es selbstverstandlich,
dass sie die ausgewdahlten Artikel mit den individuellen
Werbebotschaften visualisieren 14sst und dafiir Sorge trégt,
dass sie an den gewtinschten Ort geliefert werden. 100
Prozent Zuverlassigkeit verspricht Martina Wolf. Sie ist

\/

erst dann zufrieden, wenn ihre Kunden es auch sind. ,Wenn
wir von Kunden Bildern mit dem erfolgreichen Einsatz der
Werbeartikel bekommen, dann ist das ein wunderscho-
nes Feedback.” Ein Blick auf ihre Referenzenliste, in der
sich einige namhafte Kunden finden, gibt ihr Recht.

Auf Umwegen in die Branche

Dafiir, dass die MWS Werbemittelagentur erst seit zwei
Jahren am Start ist, scheint das zun4chst ein wenig zu ver-
wundern. Betrachtet man jedoch den Werdegang von Mar-
tina Wolf etwas genauer, stellt man sehr rasch fest, dass
die gelernte Fremdsprachenkorrespondentin schon langer
in der Werbeartikelbranche zuhause ist. Bevor sie im Mai
2016 den, wie sie es beschreibt, ,Sprung ins kalte Wasser*”
wagte und ihr eigenes Unternehmen griindete, war sie be-
reits in verschiedenen Aufgabenbereichen und Branchen
tatig. Bis 1987 arbeitete sie in ihrem Ausbildungsberuf in
einem Autohaus. Nach drei Jahren dort stand fiir sie aller-
dings fest: Eine neue Herausforderung muss her. Sie wech-
selte in ein europaweit agierendes Maschinenbauunterneh-
men, war im Import-Export beschéftigt. Da ihr die Téatig-
keit doch ein wenig zu eintonig erschien, wechselte sie 1992
noch einmal, machte ihren Handelsfachwirt, und wurde
Assistentin der Geschéftsfiihrung eines Chemieunterneh-
mens. 1996 brachte dann noch einmal einen Wechsel und
der flihrte sie direkt in die Werbeartikelbranche. Aus ihren
vorherigen Anstellungen kannte sie bereits den Werbear-
tikelhandler Werbepartner Renz aus Leinfelden-Echterdin-
gen, bei dem sie 1996 beginnen konnte. Hier stellte Marti-
na Wolf sehr schnell fest, was sie im Berufsleben wirklich
reizte: kreativ zu arbeiten, vielseitig sein und ihre kaufmén-
nischen Fahigkeiten miteinbringen zu kénnen. Mit der Ge-
burt ihrer Tochter 1999 fuhr sie ihr Pensum jedoch runter,
wollte mehr Zeit flir das eigene Kind haben. Zwar gelang
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ihr 2006 der stundenweise Wiedereinstieg. Doch wenig
spater kam die grof3e Wirtschaftskrise. Sie musste erneut
wechseln. Es kamen beruflich schwierigere Zeiten und neue
Herausforderungen auf Martina Wolf zu. Nach der Neu-
ausrichtung im privaten Bereich stand sie vor der entschei-
denden Frage: was nun?

Mehr als eine Sofafirma

Gute Bekannte hatten ihr zur Selbststédndigkeit geraten.
Das hatte ihr einige schlaflose Nachte beschert. Aber ver-
zweifeln ist nicht ihr Ding. Im Ruckblick beschreibt Mar-
tina Wolf ihre damalige Situation so: ,Hinfallen ist nicht
das Problem, aber du musst wieder aufstehen, Niederla-
gen einstecken.” Mit der Unterstiitzung aus dem Bekann-
tenkreis hat sie dann das Unternehmen Selbststandigkeit
mutig in Angriff genommen und ihr eigene Werbemittel-
beratung aufgebaut. Die Branche und die Ablaufe kannte
sie. Uber die nétigen Kontakte verfiigte sie auch. Die MWS
Werbemittelagentur war geboren. Wenn sie zunéchst auch
alleine begann, tiber eines war sich Martina Wolf von An-
fang an im Klaren. ,Ich wollte keine Sofafirma“. Es sollte
schon im Rahmen des Moglichen etwas Reprasentatives
sein. So bezog sie ihre heutigen Rdume in Stuttgart-Weilimdorf.
Einige ihrer vorherigen Kunden sind mit ihr gewechselt
und vertrauten weiterhin auf das, was sie bereits gewohnt
waren: gezielte Beratung, passende Konzepte, eine gute
Selektion und das beruhigende Gefiihl, an die Hand ge-
nommen zu werden. Ftir Martina Wolf ein mehr als siche-
res Startkapital.

Ideale Geschéftspartnerin gefunden

Bestandskunden zu pflegen, ist das eine. Neue Klientel hin-
zuzugewinnen, das andere. Da hat Martina Wolf bislang die
gute Mundpropaganda geholfen. Allein darauf mochte sie
sich jedoch nicht verlassen. So, wie sie [deengeberin fiir ihre

Kunden ist, setzt sie auch
ganz auf ihre Ideen bei der
Neugewinnung. Thr Kon-
zept? ,Intuition, Zufall,
Gluck, Eingabe“, kommt

ohne Zogern als Antwort.

,Ein Patentrezept gibt es nicht.
Ich tiberlege mir, wen ich inte-
ressant finden koénnte. Oft fallt mir

etwas auf und dem gehe ich nach. Es
ist schon vorgekommen, dass ich urspriing-
lich jemand ganz anderes im Kopf hatte als den, den ich
dann als Kunden gewinnen konnte. Aber genau das macht
den Reiz aus.” Die ideale Geschéftspartnerin dafiir hat sie
in Christine Hettrich gefunden, die sie seit Januar 2017 nicht
nur unterstiitzt, sondern vielmehr bereits ihre rechte Hand
geworden ist. Kennengelernt hatten sich die beiden bei ei-
nem fritheren gemeinsamen Arbeitgeber. War die Griin-
dung der MWS Werbemittelagentur noch ein Sprung ins
kalte Wasser, mit Christine Hettrich war sie gleich auf der
sicheren Seite. Die beiden Frauen ergénzen sich hervorra-
gend, haben die gleiche Vorstellung davon, wie ihr Business
ablaufen sollte. ,,Im Umgang mit unseren Kunden steht fiir
uns beide das Personliche im Vordergrund. Die Chemie
muss stimmen*, verrat Christine Hettrich, die, wie Martina
Wolf, ihre Arbeit mehr im Hintergrund sieht. , Nicht wir glén-
zen, sondern unsere Kunden. Wir bleiben im Hintergrund.
Wir sind zufrieden, wenn wir liefern diirfen. Wenn wir es
dann wieder tun dtirfen, ist das umso schoner.” Die person-
liche Schiene betonen beide Frauen unisono. ,Bei uns gibt
es keinen Shop. Wer zu uns kommit, hat alles vom Tisch,
muss sich um nichts kimmern.”

Nicht Profit um jeden Preis

,Wir mochten Freude wecken, schone Erinnerungen schaf-
fen, immer ein bisschen anders sein und uns tiber Ideen
etablieren, die man sonst nicht so sieht®, beschreibt Mar-
tina Wolf das, womit sie sich vom Wettbewerb abheben
mochte. Und Christine Hettrich ergénzt: ,Wir bieten Wer-
bung zum Anfassen, denn Haptik ist das A und O.” Dabei
spielt Transparenz jederzeit eine entscheidende Rolle. Sau-
ber zu kommunizieren. Deshalb gibt es auch fiir beide Frau-
en eine Grenze, was die Wahl von Werbeartikeln angeht.
LFur uns sind Produkte, die durch Kinderarbeit entstan-
den sind, absolut tabu. Die Qualitdt des Werbeartikels
muss im Vordergrund stehen, nicht der Profit um jeden
Preis.” Das wird auch die Maxime fiir die Zukunft sein, flir
die Martina Wolf noch einige Plane hat. ,Wir wollen wei-
ter wachsen. Ich mochte mittelfristig gerne unsere Halb-
tagskraft zu 100 Prozent beschéftigen.” Und sonst? ,,Mein
Ziel ist es, in zwei Jahren eine eigene Hausmesse ausrich-
ten zu konnen®, verrat Martina Wolf. Eine gro3e Heraus-
forderung, aber bislang hat Martina Wolf noch immer ge-
schafft, was sie sich vorgenommen hat. <

www.m-w-s.biz
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Jahr fiir Jahr kdnnen Waren im Wert von mehreren Millionen Euro nicht
in den Handel gebracht werden, weil sie mit Schimmelpilzen kontami-

niert sind. Im schlimmsten Fall droht eine kostenpflichtige Vernichtung
der Produkte. Solche Verluste lassen sich durch Pravention vermeiden.

Risiko Schimmelbefall

Pravention macht Sinn

arenstrome flieen heute unabléssig rund
um den Globus. Ob per Luft- oder Seefracht,
Truck oder Bahn —unterwegs, im Lager oder
schon bei der Produktion ist die Gefahr grof3,
dass sich Schimmel an der Ware oder der
Verpackung bildet. Vor allem bei komplexen Wertschopfungs-
ketten und langen Transportwegen ist das Risiko von Ver-
kaufsausfallen durch Schimmelbildung enorm. In manchen
Féllen lasst sich die Ware zwar aufbereiten, doch solche spe-
ziellen Dienstleistungen sind teuer und aufwendig. Betroffen
vom Schimmelproblem sind unter anderem Produzenten,
Lieferanten, Inverkehrbringer und Markenhersteller von Ge-
brauchsgtitern, aber auch Logistiker sowie Lager- und Wa-
renhaus-Manager. Sie alle kénnen Kosten sparen, indem sie
sich frithzeitig um Maf3nahmen zur Schimmelprévention kiim-
mern. Hierbei ist Intertek der ideale Partner.

I\

MaBnahmen zur Schimmelvermeidung

Intertek-Experten verfligen tiber langjahrige Erfahrung in der
Schimmelidentifikation sowie tiber exzellentes Fachwissen
dartiber, welche Materialien bzw. Produkte betroffen sein
konnen. Ausgehend von der Kenntnis, warum sich Schim-
mel bildet, erkennen sie schnell, welche Materialien, Chemi-
kalien, N&hrstoffe und Rahmenbedingungen das Schimmel-
wachstum begtinstigen. So kénnen sie zusammen mit Un-
ternehmen effiziente Mafnahmen zur Schimmelvermeidung
entwickeln und implementieren. Intertek bietet eine Vielzahl
von Dienstleistungen, um Schimmelrisiken besser einzuschét-
zen und deutlich zu reduzieren. Bei der Einstufung des Risi-
kos sollte man produktunabhéngig agie-
ren. Entscheidend fiir die Risikobewer-
tung sind die verwendeten Materialien
wie etwa Leder, Holz, Naturfasern, Kork

Geeignete MaBnahmen zur Schimmel-
préavention erhalten den Wert empfindli-
cher und hochwertiger Produkte. Leder
etwa ist eines der Naturmaterialien, die
fiir Schimmel besonders anfallig sind.

oder sonstige natiirliche Materialien. Auch die geographi-
sche Lage (etwa in Monsun- und Taifun-gefahrdeten Gebie-
ten) spielt eine signifikante Rolle, ebenso wie das bei der Pro-
duktion herrschende (oft tropische) Klima. Intertek unter-
stitzt Unternehmen entlang der kompletten Wertschopfungs-
kette: Auswahl passender Materialien und Rohstoffe, Erar-
beitung geeigneter Mafnahmen zur Feuchtigkeitskontrolle
bis hin zu Verpackung, Transport und korrekter Lagerung.
Auch bauliche Méngel, die zu Schimmel an Gebauden fiih-
ren, werden aufgesptirt, denn dieser kann sich auch auf Pro-
dukte tibertragen.

Qualifizierte Assessments

Die Experten von Intertek bieten Unternehmen qualifizier-
te Assessments an, die Losungswege zur Behebung festge-
stellter Méangel in den Produktionsstétten aufzeigen. Perso-
nalschulungen, die auf Wunsch mehr oder weniger in die
Tiefe gehen, komplettieren das Angebot. Es reicht vom Kom-
plettpaket Schimmelpravention bis zu simplen Quick-Checks
durch fabrikinterne Mitarbeiter, die sich an gegebenen Pro-
blematiken jeweiliger Produktionsstétten orientieren. Trai-
nings und Schulungen vermitteln in jedem Fall viel mehr
als nur das benotigte Grundwissen. Soll schimmelbefalle-
ne Ware aufgearbeitet werden, kooperiert Intertek mit ei-
nem unabhéngig und serids operierenden Dienstleister.

Intertek als Projektpartner des BMZ*

Im Rahmen eines auf zwei Jahre befristeten DEG-Projektes
(Deutsche Investitions- und Entwicklungsgesellschaft mbG)
engagiert sich Intertek in Kooperation mit der WKS Grup-
pe, einem renommierten Fachdienstleister fiir die Beklei-
dungsindustrie, bei der Schimmelpréavention in China und
Vietnam. Ziel des Projektes ist es, nachhaltig Losungen in
diesen Landern zu implementieren, um Sch&den durch Schim-
mel fiir deutsche Unternehmen, die dort produzieren, zu mi-
nimieren oder gar zu vermeiden. <

*Bundesministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung

Kontakt:
Intertek Holding Deutschland GmbH
Tel 0800 5855888 / +49 711 27311-152 - Fax +49 711 27311-559
psi@intertek.com - intertek.com/intertek.de
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So macht Schrauben Spal3

Jeder, der das lastige, immer wieder neue Ansetzen an einer Schraube kennt,
wird den Wera-Kraftform Kompaktschrauber mit Ratschenfunktion zu
schatzen wissen. Mit diesem Ratschenschraubendreher spart der Anwender das
lastige Umgreifen und kann bis zum Anschlag weiterschrauben, ohne das Werk-
zeug aus der Schraube nehmen missen. Zusétzlicher Clou: Im integrierten
Bit-Magazin befinden sich sechs unterschiedliche Bits mit den gangigsten Profilen.
Viel Werkzeug mit praktischer Ratschenfunktion auf engstem Raum.

PSI 48078 « Wera Werk Hermann Werner GmbH & Co KG

Tel +49 202 4045144 « matuschek@wera.de » www.wera.de
https://www.psiproductfinder.de/mwy3zw
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Werbung liegt auf der Hand

Fir nachhaltige Handtiicher mit individualisierter Jacquardeinwebung aus
100 Prozent europdischer Produktion ist Herka ein kompetenter Ansprechpartner.
Alle Frottierprodukte sind vielfach zertifiziert (Oko-Tex, EMAS, ISO14001) und
werden seit Uber 90 Jahren in der traditionsreichen Textilregion Waldviertel in
Osterreich gefertigt. Bereits ab 100 Stiick wird jede Werbebotschaft groBflachig in
Szene gesetzt. Dabei sind alle TuchgréBen, Farben sowie Materialien moglich.
AuBerdem eignen sich Jacquardeinwebungen auch zur Veredelung als Velours-
handtuch. So werden zwei wichtige Kundenkriterien zur Perfektion getrieben:
Weichheit und Saugkraft.

PSI 46235 * HERKA GmbH * Tel +43 2864 2317

sales@herka-frottier.at * www.herka-frottier.at
https://www.psiproductfinder.de/yznlyw
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Das auffallig andere Accessoire

Der neue Bumper von Sanders Imagetools ist nicht nur optisch ein Hingucker.
Erhaltlich in flnf verschieden Silikonhtillen transportiert er mit hochwertiger
Sonnenmilch die Werbebotschaft effektiv und wirksam. Mit der praktischen
Schlaufe zum Anhdngen wird er gleichzeitig zum Mode-Accessoire. Mit der
Sonnenmilch ist man bestens fur den Strandausflug gewappnet, da der hohe
Lichtschutzfaktor von 30 optimalen Schutz fir jeden Hauttyp bietet. Jetzt sogar
mit verbesserter, nanofreier Rezeptur. Der typische Duft unterstreicht die
Markenartikelqualitat der Sonnenmilch. Der Bumper ist ab 250 Stiick und
innerhalb kurzer Lieferzeit erhaltlich.

PSI 46551 « Sanders Imagetools GmbH & Co. KG

Tel +49 9401 607980 * welcome@imagetools.com * www.imagetools.com
https://www.psiproductfinder.de/zge1nt

lt-Piece fur die Dame

Was fiir den Herrn die Krawatte, ist flr die Dame der Schal: Als modisches
Kombinationswunder verleiht er ihrem Outfit den letzten Schliff. Wer keine Lust
auf eine Kette hat, findet in den hochwertigen Schals von Club Crawatte Crefeld
eine stylishe Alternative. Die feinen Schals der Krefelder sind aus geschmeidi-
gem, hundertprozentigem Polyester-Chiffon gefertigt. Sehr feinmaschig und
luftig-zart, eignen sich halbtransparente Chiffonstoffe mit ihrem weich flieBenden
Fall optimal fur Schals. Die Kreationen der Krefelder sind etwa 45 x 180
Zentimeter groB und bereits ab einem Stlck lieferbar. Ab 30 Stiick sind sie mit
Veredelung im Druck erhéltlich, ab 100 Stiick mit individueller Gestaltung.

PSI 43606 © Club Crawatte Crefeld GmbH * Tel +49 2151 7812990

service@club-crawatte.de * www.club-crawatte.de
https://www.psiproductfinder.de/ywmOmj
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Mehr Profil im Werbeauftritt

Werbedrucke, die man fiihlen kann, machen einen ganz besonderen Eindruck
und bleiben in Erinnerung. senator® bietet zwei Verfahren, die den Druck auf
Kugelschreibern splrbar hervorheben. Bei dem neuen Schaftdruck 360° Plus
erganzt eine zusatzliche Lackschicht den bis zu vierfarbigen Druck. Diese
hochgléanzende Lackschicht I&sst sich sowohl groBfldchig Uber das gesamte
Logo als auch partiell aufbringen, um Details besonders hervorzuheben.
Mboglich ist dieser neue haptische Druck sowohl auf den glanzenden als auch
matten Oberfldchen und einer groBen Modellauswahl des senator® Sortiments.
Noch mehr Aufmerksamkeit realisiert das Unternehmen mit dem HD Druck,
einem digitalen Direktdruck auf hochgldnzend weiBen Kugelschreiberschaften.

PSI 41838 * Senator GmbH * Tel +49 6162 8010
info@senator.com * www.senator.com
https://www.psiproductfinder.de/ytizzd

Talentierter Shoppingbegleiter

Ein Multitalent, mit dem alle groBen Einkaufe richtig in Fahrt kommen, stellt
Reisenthel mit seinem Carrycruiser vor. Ein stabiler Aluminiumrahmen, das
herausnehmbare, waschbare Innenfutter und die herausnehmbare Netz-Innentasche
machen den Cruiser zum beliebten Shoppingbegleiter. Der verstellbare Schulter-
gurt mit Polster, eine zweifach ausziehbare Teleskopstange und groBe, leicht
laufende kugelgelagerte Rader sorgen fiir gutes Handling. Der Shopper ist in
verschiedenen Uni-Color-Varianten und mit attraktiven aktuellen Dekoren lieferbar.

PSI 47182 « Reisenthel Accessoires GmbH & Co. KG
Tel +49 8105 77292240 * promotion@reisenthel.de ¢ www.reisenthel.com
https://www.psiproductfinder.de/zgjhnm
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Als Bienenretter aktiv werden

Urban gardening oder auch guerilla gardening ist nicht einfach ein neuer
Modebegriff sondern ein Trend, dem immer mehr umweltbewusste Hobby-Géartner
ihre Freizeit widmen. Mit Produkten wie dem Bienen-Klappkartchen oder dem
Bienchen-Samenpapier knlipft die emotion factory an das topaktuelle Thema
,Bienen retten" und urbanes Gartnern an, denn jedes dieser Produkte und acht
weitere Werbemittel enthalten bienenfreundlichen Blumensamen. Echte ,,Samen-
bomben* im Sinne des guerilla gardening sind die Flower-Balls in der praktischen
Einzelverpackung aus Karton, der individuell gestaltet werden kann. All diese
Werbeartikel mit Blumensamen machen die Stadte und Umwelt griiner und dienen
als Nektarspender fiir die wichtigen gelb-schwarzen Insekten.

PSI 41016 « Heri-Rigoni GmbH * Tel +49 7725-93930

armin.rigoni@heri.de * www.heri.de * www.emotion-factory.de
https://www.psiproductfinder.de/nzmzod

Kindheitserinnerungen

Beim Steine-Flitschen muss man sich den passenden Stein erst suchen. Anders
beim JUMPY Wasserhiipfer aus Kunststoff von team-d. Der hat bereits die
perfekte Form und geht im Gegensatz zu einem Stein auch nicht unter, so dass
man gleich erneut ,flitschen” kann. JUMPY hat die Form eines UFOs, misst acht
Zentimeter im Durchmesser und kommt in Blau, Rot und Gelb mit einem Smile-
Gesicht zum Empfanger.

PSI 44186 « team-d Import Export Warenvertriebs-GmbH

Tel +49 7181 989600 * info@team-d.de * www.team-d.de
https://www.psiproductfinder.de/zmvhnd

LAUENSTEIN

CONFISERIE

242 x 172 x 11 mm

Handlicher Tischkalender mit bester
Lauensteiner Schokoladenqualitat
38% Vollmilch

72 g Inhalt
Empf. VK-Preis 5,95 €

Eigendruck ab 500 Stiick méglich
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Volltreffer flr die FuBball-Promotion

Die Verbindung der positiven Stimmung im Vorfeld der FuBball-Weltmeister-
schaft mit einer aufmerksamkeitsstarken Werbeaktion schafft der exklusive
Countdown-Kalender von CD-LUX. Er verkirzt die Wartezeit bis zum
groBen Ereignis und halt die Werbung im Blickfeld. Die Countdown-Kalender
sind rundum individuell bedruckbar. Das gilt auch fur die Innenttrchen, die fir
Fan- und Rabattaktionen genutzt werden kénnen. Geftillt mit Power-Trauben-
zucker oder feiner Schokolade kommt dieses Werbemittel auch bei Sportlern
gut an! Verschiedene GréBen, Formate und individuelle Tirchenanzahlen sind
nach Kundenwunsch lieferbar.

[PSI 45452 « CD-LUX GmbH = Tel +49 9971 85710

info@cd-lux.de * www.cd-lux.de
https://www.psiproductfinder.de/mgu2nj

Abschluss
und Beratung

' ' ' hier in der Filiale.
Die kleine Portion FuBballrasen s Sille

Die Naschtasche mit einer kleinen Portion essbarem Rasen und einem
Kaugummi als FuBball ist ein Beitrag von Zuckerbacker zum bevorste-
henden Event auf dem griinen Rasen. Fruchtiger Apfelgeschmack
kombiniert mit dem klassischen Kugel-Kaugummi lassen Fan-Herzen
héherschlagen. Die Naschtaschen werden von Hand in Deutschland
gefillt und sind bereits ab einer kleinen Mindestmenge von 500 Stiick
mit individuellem Druck erhéltlich. GroBfiachigen Platz fir Werbebot-
schaften bietet das Reiterkdrtchen auf der Innen- und AuBenseite.
[PSI 48449 ¢ Der Zuckerbécker GmbH  Tel +49 7131 8996146

werbeartikel@der-zuckerbaecker.de « www.der-zuckerbaecker.de
https://www.psiproductfinder.de/ode2nz




www.psi-network.de PSI Journal 572018

Heller Helfer im Alltag -

Den perfekten Helfer im Alltag und auf der Reise stellt Spranz
mit der neuen Metmaxx® Lupe LED&See vor. Die optisch
qualitativ hochwertige Lupe mit integrierter Taschenlampe i
und Lesebeleuchtung hilft bei allen kleinen und gréBeren
Alltagsproblemen, teilt der Anbieter mit. Der Empfénger erhélt

diese Lupe im ansprechenden. Designkarton inklusive der e et - 1N
passenden Knopfzellen-Batterien. T a— d
T
PS| 41462 * Spranz GmbH * Tel +49 261 984880 - |

info@spranz.de * www.spranz.de
https://www.psiproductfinder.de/zjqxnt

Effektiver Datenschutz

Loken Token, erhaltlich bei SDI Gifts, ist ein praktischer USB-Speicher-
stick im High-Tech-Design mit integriertem funfstelligem mechani-
schem Kombinationsschloss fiir zusétzliche Datensicherheit

bei Verlust. Das im Kunststoffmantel eingekleidete Speichermedium

ist erhaltlich in Kapazitaten von 16, 32 sowie 64 Gigabyte und basiert
auf der USB 3.0 Technologie. Das fiir Endgerate mit OTG-Funktion
geeignete Produkt ist kompatibel mit Windows/Android und kann

mit einem Logo personalisiert werden, etwa per Tampondruck auf der
Hinterseite des Sticks oder Thermo-Druck auf dem Anhénger.

PSI 48834 + SDI gifts s.r.o. * Tel +420 9 10119478
info@sdigifts.com ¢ www.sdigifts.com
https://www.psiproductfinder.de/nddjm2

FUr die Kunden von morgen

Das farbenfrohe Buntstifte-Set Jotta von Giving Europe ist ein
maBgeschneidertes Set fiir die Kunden von morgen: Es kommt im
praktischen Nylon Etui zum Empfénger und besteht aus acht Buntstiften
in den Farben Hellblau, Orange, Schwarz, Rot, Pink, Gelb, Lila und Grin.
Dazu gibt es einen Anspitzer aus Metall. Der Kunststoff Karabinerhaken
am Etui rundet dieses Buntstifte-Set als perfekten Streuartikel ab.

Die Werbeanbringung erfolgt mittels Tampondruck.

PSI 45737 + Giving Europe B.V. * Tel +31 344 640500

contact@givingeurope.com * www.givingeurope.com
https://www.psiproductfinder.de/nda1nt
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PromoTex Expo feiert Premiere | GroBer Messeverbund

Vom 8. bis 10. Januar 2019 feiert die PromoTex Expo Premiere in Disseldorf. Schwer-
punkt der fir Promotion-, Sports- und Workwear konzipierten internationalen Fach-
messe werden die Themen Werbetextilien, Teamwear, Corporate Fashion, Haus- und
Heimtextilien sowie Textilveredlung sein. Mit der PromoTex Expo, die zeitgleich zur PSI
und viscom stattfindet, forciert Reed Exhibitions seine Messeaktivitaten im Themenfeld
Marketing und Werbung.

Durch den Verbund der drei eigenstandigen Veranstaltungen PromoTex Expo, PSI und viscom entsteht Europas
grofte Messe zum Thema Werben und Verkaufen. Zusammen zdhlen die drei Messen tiber 1.000 ausstellende
Unternehmen und mehr als 20.000 Fachbesucher aus aller Welt. ,Sie bilden damit auf internationalem Niveau
das gesamte Spektrum der visuellen, textilen und haptischen Werbung und Kommunikation ab“, erklart Michael
Freter, Geschéftsfihrer Reed Exhibitions Deutschland. Mit dem frithen Termin im Januar bildet die PromoTex
Expo kiinftig den Auftakt ins neue Geschaftsjahr. Internationalitét ist dabei Trumpf:
Aus mehr als 80 Nationen werden Textilveredler, Textilfachleute, Werbeartikel-
handler, Werbetechniker, Designer und Agenturen erwartet. ,Fast jeder zweite Fach-
besucher reist aus dem Ausland an — ein Internationalitatsgrad, der europaweit
einzigartig ist. Denn hier auf der PromoTex Expo treffen sie die wichtigen interna-
tionalen Textilhersteller, Importeure, Textilhandler und Veredlungsdienstleister®,
unterstreicht Petra Lassahn, die als Event Director fir das gesamte Messe-Trio
verantwortlich ist. Rund 140 Aussteller werden zur Erstveranstaltung der Promo-
Tex Expo in Halle 13 des Disseldorfer Messegelédndes erwartet. Im Mittelpunkt
stehen dabei die Trendthemen Mass Customization und Personalisierung, Smart
Clothes, Nachhaltigkeit in der textilen Produktionskette sowie die Textilveredlung
in ihrer ganzen Vielfalt. Kreative Sonderschauen zu wichtigen Branchenthemen so-
wie Networking-Formate wie das Matchmaking runden das Programm ab. Parallel zum neuen Ausstellungsbe-
reich ,Textilveredlungstechnologie® der viscom wird die Halle 13 zum Hotspot der Textilveredlung, textilen Pro-
motion und Weiterverarbeitung.

Stefan Roller-ABfalg tibernimmt Projektleitung

Stefan Roller-ABfalg, seit fast 20 Jahren in der Textilveredlungs- und Promotion-Branche tatig, wird Projektleiter
der PromoTex Expo. ,Ein Gliicksfall fiir uns, ein Glicksfall fir die Branche: Stefan Roller-Af3falg ist ein geschétz-
ter Kenner der Branche, ein kluger Kopf und verlasslicher Partner der Unternehmen. Das Standing, das er in der
gesamten Branche hat, ist enorm®, so Michael Freter. Roller-AfBfalg hatte im Herbst 1999 die Redaktion der Fach-
zeitschrift ,TVP Textilveredlung & Promotion® ibernommen und begleitete zugleich die internationale Fachmes-
se , TV TecStyle Visions®, die erstmals im Jahr 2000 stattfand. Hier war er mafgeblich fur die Entwicklung des
umfassenden Rahmenprogramms verantwortlich. Als selbststandiger Unternehmer bleibt Roller-AfBfalg weiterhin
Leiter der Akademie fur Textilveredlung, unter deren Dach er seit zwei Jahren Aus- und Weiterbildungsangebote
fur die Branche organisiert. ,Ich freue mich sehr, diese Erfahrung auf internationaler Ebene einzubringen. Die Auf-
gabe, die PromoTex Expo im Kontext der PSI und viscom aufzusetzen, hat viel Perspektive und macht den be-
sonderen Reiz aus®, so Stefan Roller-AfBfalg.

PSI bleibt closed shop

,Der Besuch der PSI bleibt weiterhin ausschlieflich PSI Mitgliedern und zertifizierten Agenturen vorbehalten.
Durch die Schaffung einer eigenen textilen Werbewelt — der PromoTex Expo — stérken wir den exklusiven Cha-
rakter der PSI. Denn besonders aus dem Textil-Werbebereich war immer wieder der Wunsch nach einer offenen
Handelszone geduBert worden, die tber die Grenzen der PSI hinausgeht. In der neuen Struktur werden wir bei-
den Seiten gerecht.“ Damit haben PSI Mitglieder kiinftig die Moglichkeit, vom breiten Spektrum aller drei Mes-
sen zu profitieren. Die PromoTex Expo und die viscom sind fiir internationale Fachbesucher ohne Mitgliedschaft
zuganglich. Wie bisher belegt die PSI die Hallen 9 bis 12, ihr schlieen sich die PromoTex Expo in Halle 13 so-
wie die viscom in Halle 14 an.

WWw.promotex-expo.com
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Die deutschen Messen. Wo die Chemie stimmt. Und aus internationalen

Kontakten konkrete Auftrage werden. Jetzt starten:
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-150/-321+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN PACKSACK / DRY BAG

OUTDOOR PACKSACK

mit Ihrem individuellen Aufdruck

| 1 RN info@triggi.de
Tel.: +49(0)8233 79312 -0

PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de PSI No.46925 www.pinsundmehr.de

EINKAUFSWAGENLOSER / KEY CHAIN REGENSCHIRME / UMBRELLAS

Sams$nite
R-PLU KOLLEKTION

» pinsundmehr.de » info@pinsundmehr.de

Mit Ilhrem Logo!

e Super Leichtgewicht
* Komfortabler Griff
* Teflon-Beschichtung
¢ Anti-Wind-Schutz

e Taschen- und Minischirme
(ultra flach)

* Manuelle und Automatik-
Modelle

-?' W e | N l‘: =10 f:"'u" . gE [ I:!{jt_ﬂ: r. f-i 2 « Stockschirme .

samsonite.de | F +49 221 921 641 702 | werbemittel@samsonite.com

PSINo. 49467 www.einkaufswagenloser.de ~ PSINo.48847 www.samsonite.de

KUNSTSTOFFERZEUGNISSE / PLASTIC PRODUCTS SCHLUSSELFINDER / KEY FINDER

finder
Mit lhrem Logo!

Art-Nr.
343/345
Thermo Mug
Costa Rica

Gruner Weg 23-25
D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
F +49 2942 570 035

info@promowolsch.de
www.promowolsch.de e

(3 +49 (0) 36 705 - 6 5000

PSINo. 44724 WWW'promowo[sch'de PSINo. 49467 WWW. eInkanSWagenlOSEr.de
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SCHREIBGERATE / WRITING INSTRUMENTS

www.pcollection.de

PSI'No. 42809

P.COLLECTION

www.pcollection.de

SPIELWAREN / TOYS

Softer geht’s nicht.

Y

28 verschiedene
Tiere im Sortiment.
Grofe: ‘3,5',“: e

SEMO SOFT MINIS

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 - D - 41748 Viersen - Tel. 021 62-53008-0
Fax-53008-20 - E-mail: info@semo.de - www.semo.de

Pluschtierwelt

PSI No. 44970

www.semo.de

TASCHEN AUS BAUMWOLLE / COTTON BAGS

StutZ & FiscHER GMBH

Ab sofort 152 neue Artikel!

Non-Woven-Taschen
Baumwolltaschen
BW-Rucksacke
BW-Beutel

Schiirzen

Fischer-Import GmbH
T'" —

b 1

9 47 90 47

Tel.: 095 71 -
Fax: 0 95 71 -9 47 90 48
verkauf@fischer-import.de
www.stutz-fischer.de
Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels

Artikel-
Neuheiten

2018

s Srurz & Fesomer Gep®
' p ‘

Bitte neuen Katalog anfordern!

PSI No. 42320

www.fischer-import.de

TELESKOP-TASCHENLAMPEN /

TELESCOP FLASHLIGHTS

Teleskop-Taschenlampe
Der Werbetrager fur jeden Heim- und Handwerker

B e TR

Vot o i S e

- sehr starke Leuchtkraft

- in 6 Farben verfiigbar

- inkl. Batterien

- Magnet an beiden Enden

Treffsicher und
wirkungsstark.

PSINo.44455 www.linotex.com

WERBE- & PROMOTIONSMATTEN /
ADVERTISING AND PROMOTION MATS

Promotionmatten in brillanter Druckqualitét
und neuer Farbintensitét ziehen alle Augen
auf sich und adeln jeden Anlass. Neugierig?
Eintauchen auf www.promotion-mats.eu

NKLEEN-TEX

-
u-'-':

-

D R

W, T W R,

m;!‘-_-;._ =

PSINo.43358 www.promotion-mats.eu

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 2/2017 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

Handelsvertreter Gesucht

EUPens.com ist einer der groRten Zulieferer von Werbekugelschreibern
in Europa und sucht zur Ausweitung seines Vertriebsnetzwerkes

einen Handelsvertreter, mit Sitz in Deutschland. Interessenten, die ein
Portfolio an Firmen vertreten, bitten wir auch, sich zu bewerben.

Mit iber 450 Produktlinien, inklusive registrierter Designs, bieten

wir eine unvergleichliche Auswahl an bedruckten und gravierten
Schreibgeraten, die in Europa einzigartig ist. Ein Produktionsvolumen
von liber 45 Millionen in den letzten 12 Monaten, zeichnet unseren
Kundenservice, Produktinnovation, unsere Produktionszeit und
-fahigkeit als fiihrend aus.

Der Produktionsstandort GroBbritannien ermdglicht uns zudem,

von unzahligen Veredelungsmdglichkeiten Gebrauch zu machen:
Digitaldruck, Tampon- und Siebdruck, Digitaltransfer, Doming

und Lasergravur. Kontinuierliche Investitionen in neueste
Veredelungstechniken erlauben uns, Vorreiter in der Branche zu bleiben.

Nutzen Sie nun die Mdglichkeit, Teil eines dynamischen,
zukunftsorientierten Unternehmens zu werden und bereichern Sie uns
mit lhrem professionellen Verkaufstalent als treibendes Mitglied und
teilen Sie unsere Ambitionen. Als Zulieferer des Handels,
verkauft EUPens.com ausschlieBlich an ein Netzwerk aus
Wiederverkaufern. Erfolgreiche Kandidaten sollten
dokumentierte Verkaufserfahrung im Bereich
Werbemittel mitbringen.

//4

Bitte schicken Sie Ihre aussagekréftige Bewerbung,
bestehend aus einem Anschreiben auf Englisch und e
Ihrem Lebenslauf, an recruitment@eupens.com.

i

=8) Pens...

|

recruitment@eupens.com | 0800 724 0296 | www.eupens.com

-
Brand.it
TOT FCCEFETHL STAM
Brand.it ist ein Hersteller von Schutzhdllen fur Tablets

und Smartphones welche wir u.a. Gber den
Werbemittelhandel vertreiben.

Am Hauptsitz in Berlin suchen wir zum néchst-
moglichen Zeitpunkt Persdnlichkeiten fur den

Vertriebsinnendienst in Vollzeit (m/w)

Zu deinen Aufgaben gehdrt neben der umfassenden
Kundenbetreuung auch die Identifizierung von A-
Kunden sowie die strategische Entwicklung deiner
Kunden. Auf verschiedenen Messen in Europa wirst du
deine Kunden auch persdnlich kennen lernen.

Weitere Informationen unter www.brand.it oder +49 30
555 735 999. Wir freuen uns auf deine Bewerbung an
jobs@brand.it

Liha-Werbung
Max Liebhaber

GmbH&COKG

Machen Sie mit!

Wir sind seit 1952 erfolgreich im Werbeartikelmarkt tatig. Mit unserem umfangreichen Know-How,
solidem Background und innovativem Produkt-Portfolio stellen wir uns den Herausforderungen
unserer Kunden. Diese profitieren von unserem Full-Service, individuellen Sonderanfertigungen
und tollen Ideen rund um den Werbeartikel.

Zur Festigung und zum Ausbau unseres Wachstums suchen wir:
Disposition-/Procurement-Manager (m/w)

Die Aufgaben:

Sie betreuen und bearbeiten unsere komplette Auftragsabwicklung mit dem modernen
ERP-System Navision.

Sie kaufen gezielt Produkte und Dienstleistungen ein.

Sie koordinieren die angeschlossenen Abteilungen Logistik und Konfektion.

Mit unserem grof3en Portfolio an Werbeartikeln pflegen Sie eine Produktdatenbank fiir den Verkauf.
Optimal passen Sie zu uns:

- Sie verfiigen liber eine qualifizierte Ausbildung und haben Erfahrung im Einkauf/ Auftrags-
abwicklung, idealerweise aus dem Konsumgiiterbereich.

- Sie konnen kurzfristig eine besondere Affinitat zu gegenstandlichen Werbeartikeln entwickeln.

- Sie arbeiten gerne im Team, sind erfolgsorientiert und ehrgeizig. Ihre Arbeitsweise ist
systematisch und strukturiert.

Wir bieten:

Ein breites Aufgabenspektrum in einem zukunftsweisenden Markt. Unsere Firmen- und Fiihrungskul-
turist durch Leistung und gegenseitige Wertschatzung gekennzeichnet. Die Mitarbeit in einem enga-
gierten Team, eine leistungsgerechte Vergiitung und intensive Einarbeitung sind selbstverstandlich.

Wenn Sie sich hier wiederfinden und Lust auf eine neue Herausforderung haben, senden Sie Ihre aus-
sagekraftige Bewerbung bitte per E-Mail an unsere Personalberatung: personal@dolensky-frank.de

Werbung
begreifbar
machen.

NeuffenstraBe 12 | 89518 Heidenheim
Telefon +49(0)7321.98 54-0
info@liha-werbung.de | www.liha-werbung.de

Wir suchen zum nachstmaglichen Zeitpunkt einen/e
Vertriebsmitarbeiter (w/m) Innendienst in Vollzeit

fir unseren Standort Meerbusch/Osterrath

Wir sind seit Jahrzehnten der erfolgreiche Werbemittel- und Fulfillment-Service-
Partner unserer Kunden. Von unserem Standort nahe Disseldorf begleiten wir
unsere Kunden als inspirierender Ideengeber und bei der gesamten Werbemittel-
organisation. Wir sind Uberzeugt, dass der Erfolg unserer Bemihungen in hohem
Maf3e von unserer Haltung, Einstellung und den Werten abhangt, die wir gemein-
sam leben. Nachhaltigkeit, ethische Verantwortung, Umweltbewusstsein und
motivierende Arbeitsbedingungen sind fiir uns elementare Erfolgsfaktoren.

Ihr Aufgabengebiet:
* selbstandige Bearbeitung von Angeboten und Auftragen
e eigenstandige Betreuung von Stammkunden
e Unterstitzung der Vertriebsmitarbeiter bei der Neukundenakquisition
e gerne Englischkenntnisse in Wort und Schrift
Das sollten Sie mitbringen:
erfolgreich abgeschlossene kaufmannische Ausbildung
mehrjahrige Berufserfahrung
sicherer Umgang mit MS Office bzw. Warenwirtschaftssystem
ausgepragte Kommunikationsfahigkeit und Kundenorientierung
Teamorientierung und positives Denken
Das bieten wir:

einen abwechslungsreichen und sicheren Arbeitsplatz o

ein gutes Team und wertschatzender Umgang

selbstandiges Arbeiten
moderne Software Unterstiitzung

Wir freuen uns Uber Ihre Bewerbung unter Angabe lhrer Gehalts-
vorstellung und des frilhestmdglichen Eintrittstermin per e-Mail
an Herrn Andreas Pabich unter andreas.pabichf@wolf-pabich.de

Wolf & Pabich GmbH « Insterburger Strasse18-22 . 40670 Meerbusch

Fon: 02159 69 33 33 « www.wolf-pabich.de



www.psi-network.de PSI Journal 05/2018

INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page 48847 Samsonite GmbH 082
42332 Prodir 001 42809 F. Pecher GmbH 083
42907 Inspirion GmbH 007 42320 Fischer-Import GmbH 083
43053 Pustefix GmbH o11 43358 Kleen-Tex Industries GmbH 083
45452 CD-LUX GmbH 013 44455 LINOTEX GmbH 083
45860 Gutsweine Zimmermann GmbH & Co. KG 017 44970 TRIGON Deutschland GmbH 083
45974 Multiflower GmbH 018 17222 Brand.it GmbH 084
44286 Vulkan Brauerei GmbH & Co. KG 018 46120 EUPens.com by The Pen Warehouse 084
45767 Bottle Promotions 021 1423 LIHA-WERBUNG Max Liebhaber GmbH & CoKG 084
43892 Romer Wein und Sekt GmbH 023 1807 WOLF & PABICH GmbH 084
42299 adamo design GmbH 025 40972 PF Concept International BV 002+003
48316 CHOCOLISSIMO by MM Brown Deutschland GmbH 033 42819 Gustav Daiber GmbH 005, 055
50870 OOH magazine Sp. z 00 037 PSI Reed Exhibitions Deutschland GmbH 031, 041, 043, 085, 087
47814 Lupenmaxx GmbH 049 46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 047,082
42020 mbw® Vertriebsges. mbH 051
47182 Reisenthel Accessoires GmbH & Co. KG 053
41848 uma Schreibgerate 057 Beilage / Insert (*Teilauflage / part circulation)
41016 Heri-Rigoni GmbH 059 47411 badge4u Wojciech Pawlowski*
46325 Slodkie Upominki 061 49467 Einkaufswagenlgser.de*
48471 MrDISC 063 44455 LINOTEX GmbH*
49331 R3D, LDA 065

DKMS 069

Intertek Holding Deutschland GmbH 073
40785 Schreiner Coburg GmbH 075
46506 Confiserie Burg Lauenstein GmbH 077

AUMAe.V. 081
49467 PiNkey AG 082
L4724 PROMOWOLSCH - The Customer Factory 082

- TOP-PRODUKTTHEMEN IM PSI JOURNAL

Ob.Luxus-, Design- und Markenartikél oder Sport--.und Wellness, :
m.|t Ihren Produkten startef‘lhre Kumjep fit u‘nd t::rholt in =\ MARKEN- UND DESIGNPRODUKTE und
die’'Sommermonate! Das PSI*Journgl prasentiagt im-Juni |hl‘q. = WELLNESS UND GESUNDHEIT

Artikel zu den Themen Wellness trd G_e.éunﬂhe e Redaktionsschluss: 13.4.2018
i Anzeigenschluss: 7.5.2018

WEIHNACHTEN, PRASENTSETS, VEREDLUNG
und TAFELN UND GENIESSEN
Redaktionsschluss: 16.5.2018
Anzeigenschluss: 5.6.2018

Ausgabe  OKOLOGISCHE UND NACHHALTIGE PRODUKTE
8 9 und KOSMETIK UND PFLEGE ZUM WOHLFUHLEN
/ Redaktionsschluss: 22.6.2018

Anzeigenschluss: 6.8.2018

Ausgabe FESTE UND EVENTS und MESSER,
10 WERKZEUG UND SICHERHEITSPRODUKTE
Redaktionsschluss: 17.8.2018
2018 Anzeigenschluss: 5.9.2018

e

i
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Telefan +49 21190191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de

Gute Zeiten
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Konfession
und ldeologie

n was oder wen glauben Sie? Eine philosophische oder
auch konfessionelle Frage. Ob Kirche oder Staatsform,
Kommunismus oder Kapitalismus — jeder von uns glaubt
an Dinge, die uns in der Gesellschaft Zusammenhalt ge-
ben. Oftmals glauben wir, darin die einzige Wahrheit zu
erkennen. Unsere Gesellschaft griindet sich auf Geschich-
ten, an die wir glauben und auf deren Basis wir Regeln
aufgestellt haben. Der israelische Historiker Yuval Noah
Harari beschreibt in seinen Werken eindrticklich, wie sich
die Menschheit mit Geschichten, an die sie glaubt, im Lau-
fe der Jahrhunderte Regeln flir das Zusammenleben ge-
geben hat.

Wir sehen in Zeiten der digitalen Disruption, wie sich sol-
che Geschichten immer ofter in Wohlgefallen auflosen.
Das hat aber auch etwas Gutes. Man riickt wieder enger
zusammen, man spricht mehr miteinander und besinnt
sich auf alte Werte und Traditionen. Ich glaube deshalb
auch nach wie vor an die Bedeutung des Handels. Die
Analysen der letzten PSI haben gezeigt, wie stark das
Geschaft auf der Messe gepusht werden kann, wenn der
Héndler mit seiner Kompetenz entsprechend berét und
vermittelt.

Wir bauen deshalb auch unsere Dienstleistungen fiir die
Héndler weiter aus. Das macht sich in der erweiterten
Handelsabteilung des PSI sowie in weiteren Sourcing-Ser-
vices bemerkbar. Am wichtigsten ist uns dabei der direk-
te Kontakt zu Ihnen. Ein aktuelles Beispiel: Gerade ging
eine neue Generation des Product-Finders an den Start,
die zusammen mit einer groBen Héndler-Testgruppe ent-
wickelt wurde. Das Ergebnis kann sich sehen lassen. Wir
glauben eben daran, dass es nur gemeinsam geht!

Es gruft Sie

Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfihrer PSI
michael.freter@psi-network.de

www.psi-network.de
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Alles, was gut tut

Um gesund und fit zu bleiben, investieren die Menschen gro3e Summen
in ihr Wohlbefinden und ihre Lebensqualitat. Das galt zwar schon im Al-
tertum, allerdings nur fiir privilegierte Schichten. In unsren Tagen ist aus
dem Gesundheits- und Wohlftihlbediirfnis unter dem Zauberwort ,Well-
ness” langst ein riesiger Industriezweig geworden. Die Werbeartikelwirt-
schaft begleitet diesen weiter anhaltenden Trend mit einer Fiille an ver-
schiedensten wirkungsstarken Produkten. Eine Auswahl der neusten stel-
len wir im Juni vor. Dazu kommen Novitaten aus dem Bereich der ,Mar-
ken-und Designprodukte*.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktthemen der Ausga-
be Juli 2018 mit den Themengruppen ,Weihnachten, Prasent-
sets, Veredelung“ sowie ,,Tafeln und GenieBen“ und senden
Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spatestens
16. Mai 2018 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Zeitloses Geschiaft mit der Zeit

Mehr als 80 Jahre liegen nun zwischen dem
ersten Bremer , Schiffahrtskalender” und ei-
nem weltweit erfolgreichen Werbekalender-
Sortiment. Die Geschichte des Kalenderher-
stellers terminic umfasst zahlreiche interessan-
te Facetten. 1937 entwarf die damalige Buch-
druckerei B.C. Heye & Co. fiir die Unterweser
Reederei AG Bremen den weltweit ersten
3-Monatskalender. Seither hat sich viel getan.
Wie sich das Unternehmen heute prasentiert
und flir die Zukunft riistet, dartiber berichten
wir in der néchsten Ausgabe.

Ausgesprochen stylish

Die Traditionsmarke Stedman®
mit ihren mehr als sechs Jahr-
zehnten Erfahrung in der Pro-
duktion von ebenso niitzlicher
wie zeitgeméaBer Bekleidung
z&hlt mittlerweile auch zu den
erfolgreichsten européischen
Marken im Bereich hochqualita-
tiver Werbetextilien. Die neue
Kollektion umfasst 134 Styles
fr Herren, Damen und Kinder,
darunter auch 18 neue Styles.
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In Zusammenarbeit mit techconsult GmbH

Aﬁechconsuli

The IT Market Analysts

...............................

Das,,PSI Brachenbarometer“ und/oder die darin enthaltenen
Daten darf der Distributor/Supplier ausschlie3lich fiir den
eigenen gewerblichen Gebrauch nutzen. Jede entgeltliche
oder unentgeltliche Weitergabe des ,,Supplier Finder” und/
oder des ,,PSI Branchenbarometer* sowie der darin jeweils
enthaltenen Daten ist dem Distributor/Supplier untersagt.
Der Distributor/Supplier ist verpflichtet, den ,,Supplier Finder
und das ,,PSI Branchenbarometer* sowie die darin enthalte-
nen Daten streng vertraulich zu behandeln. Nachdruck und
Vervielfdltigung des ,,Supplier Finder* und/oder des ,,PSI
Branchenbarometer“ sind dem Distributor/Supplier unter-
sagt. Der Distributor/Supplier ist verpflichtet, fiir jeden Fall
der Zuwiderhandlung gegen eine der vorstehenden Verpflich-
tungen unter Ausschluss der Einrede des Fortsetzungszu-
sammenhangs an PSI eine Vertragsstrafe von jeweils
1.000,00 EUR zu zahlen.

3

Die Geltendmachung weitergehender Schadensersatz-
oder sonstiger Anspriiche durch PSI bleibt unberiihrt und
die fristlose Kiindigung des Vertrages durch PSI vorbehalten.
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Vorwort

PSI - Ein Netzwerk, das viel zu bieten hat!

Das PSI (Promotional Product Service Institute) dient der Werbeartikelwirtschaft in Europa und ihren
Marktteilnehmern seit mehr als 50 Jahren als Dienstleister und Kontaktplattform. Seine Leistungen unter-
stiitzen {iber 6.000 Marktteilnehmer wie Hersteller, Importeure, Veredler, Handler und Agenturen bei ihrer
taglichen Arbeit. Zentrale Dienstleistungen sind persdnliche Beratung und Produktrecherche, Marketing,
Weiterbildung, Branchenkontakte und Losungen fiir die online Produktsuche. Diese Services ermoglichen es
unseren Mitgliedsunternehmen Geschaft zu generieren und nachhaltig profitabel zu wachsen.

PSI Messe

Die PSl in Diisseldorf ist der Treffpunkt Nr. 1 fiir Europas Werbeartikelbranche. Ungefdhr 18.000 Agenturen
und Handler aus tiber 8o Landern treffen auf rund 1.000 Hersteller und Importeure aus mehr als 35 Nationen.
Im Januar, zu Beginn des neuen Geschaftsjahres veranstaltet, bietet diese umfangreichste Plattform drei
Tage lang 50 echte Produkt-Premieren neben Innovationen, Trends, Geschdftsanbahnungen, Kontaktpflege
und Weiterbildung. Alles was Sie bendtigen, um wertvolle Einblicke in den Markt zu erlangen, Mehrwert fiir
Ilhre Kunden zu schaffen und Geschafte zu generieren.

PSI Branchenbarometer

Werbeartikel sind gefragt, der Markt agiert auf hohem Niveau, zu diesem Ergebnis kommt die inzwischen
sechste Auflage des ,,PSI Branchenbarometers“. PSI Mitglieder erzielten 2017 gegeniiber dem Vorjahr ein
Umsatzplus von durchschnittlich 5,2 Prozent. Auf dhnlichem Niveau liegt auch die Prognose fiir 2018.

Mit dem europaweiten PSI Branchenbarometer hat das PSI ein eigenes Marktforschungs-Tool konzipiert,

das die aktuelle Lage als auch Trends der Branche abfragt und so regelmaflig Marktdaten und
Brancheninformationen liefert.

An der aktuellen Marktstudie haben iiber 700 PSI Mitglieder teilgenommen.

Analysiert wurden neben den immer wiederkehrenden Themen zu Umsatz, Umsatz-Prognose und Nachhaltig-
keit, diesmal auch Auftragsvolumen sowie eine Sicht auf Potentiale nach Branchen und Produktsegmenten.
Um die richtigen Entscheidungen treffen zu konnen, miissen Unternehmer wissen, wie es im Markt aussieht,
hierzu gehoren unter anderem auch Informationen iiber die fiir Werbeartikel attraktivsten Branchen und profi-
tabelsten Produktsegmente.

Das Thema Nachhaltigkeit gewinnt weiterhin an Bedeutung. Handler aber inshesondere auch Hersteller
nehmen die gesellschaftliche Verantwortung ernst und orientieren sich zunehmend in Richtung nachhaltige
Qualitat. Mit der Gro3e der Unternehmen steigt zudem der Anteil der Unternehmen mit Zertifizierungen. Vor
allem Mittelstandler ab 25 Mitarbeiter nehmen eine Vorreiterrolle ein. Sie sehen in Nachhaltigkeits-Zertifizie-
rungen eine Notwendigkeit und einen Wettbewerbsvorteil.

Neu im Branchenreport wurden Fragen zu der im Mai 2018 in Kraft tretenden gesetzlichen Veranderung zum
Thema Datenschutz (DSGVO) aufgenommen. Im Vergleich zur bisherigen Rechtslage kommen auf die Unter-
nehmen einige gravierende Anderungen zu.

Es ist daher wichtig, sich intensiv damit zu beschéftigen und vorzubereiten. Seitens der PSI Mitglieder gibt es
noch deutlichen Handlungsbedarf, insbesondere in kleinen Unternehmen.
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Teilnehmerstruktur

...............................

Hauptsitz der 740 Unternehmen, die am Branchenbarometer 1/2018

teilgenommen haben

Lieferanten e Handler
Deutschland 50,2 % 44,4 %  Deutschland
Grof3britannien 10,5 % 16,7 %  Grof3britannien
Niederlande 7,1% 6,1 % Osterreich
Spanien  5,2% 5.3 % Spanien Deutschland
Schweden 4,9 % 3,5% Schweden Grof3britannien
Polen 3,4 % 2,9 % Niederlande .
DeUtSChland Tiirkei 3,0% 2,6 % Schweiz Osterreich
Grof3britannien Schweiz 1,9 % 2,3% ltalien Span ien
Belgien 1,5% 1,8 %  Frankreich
Niederlande ltalien 1,5 % 1,2% Belgien Schweden
Span ien Osterreich  1,5% 1,2%  Griechenland Niederlande
Portugal 1,1% 0,9 % Finnland
Schweden Tschechien 1,1 % 0,9 %  Tiirkei
Dinemark 0,7 % 0,6 %  Kroatien
Polen Russland 0,7 % 0,6 % Ruminien
Ungarn 0,7 % 0,6 % Russland
Estland 0,4 % orsiaos 3 %  Lettland
Kroatien 0,4 % 0,3% Luxemburg
Ruminien 0,4 % 0,3% Norwegen
Anderes Land 3,7 % 0,3% Polen
0,3% Portugal
0,3%  Tschechien

6,7 %

Anderes Land
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Geschiftsfelder der teilnehmenden Unternehmen - Gesamtiibersicht Europa

(Mehrfachnennungen maglich)

Werbeartikelhdandler mit Vertrieb fiir Industriekunden

Hersteller mit Vertrieb fiir Industriekunden

Hersteller mit Vertrieb fiir Werbeartikelhdndler

Werbeartikelberater

Importeur

Fullservice-Agentur

Textilveredelung

Druckerei

Werbeagentur

Dienstleister Werbeanbringung, Veredelung

Marketingberatung

Exporteur

Copyshop

Sonstiger Dienstleister/ Wirtschaftsbereich

5
e 16 %
—— 3 6 /0
— 2/ Yo
— 27
13 %

e 10 %

— O

— O

_—

-_—

mmm 6 %

m 3%

1 1%

© PSI 2018
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Welches Produktsegment war 2017 das profitabelste?

Besonders gewinnbringend fiir ...

... Veredler und Dienstleister,
die Werbung anbringen :
Elektronik & Multimedia ~ EEE—— —————— 18 % .

Bekleidung & Textilien — HEEEEEEE— 27 % .-

SChUl- & Burobedarf I 12 % ...................................................
: ... Werbeartikelhdandler mit

: . Vertrieb fiir Industriekunden
Taschen, Gepdck & Reise ~ mmmmm 7 % :  und Werbeartikelberater

Lifestyle & Accessoires I 10 %

Sport, Freizeit & Veranstaltungen ~ Hmmmmml 7 %

... Hersteller mit Vertrieb fiir
Werbeartikelhdndler

Haushalt & Wohnen s 6 %
Services & Technologien ~ mmmm 4 %
Nahrungs- & Genussmittel =l 3 %
Drogerie, Kérperpflege & Gesundheit m® 2 %
Spiele & Spielzeug =@ 2 %
Garten & Outdoor ™ 1% © PSl 2018

Heimwerkerbedarf ® 1%

Das profitabelste Produktsegment in 2017 aus Sicht der befragten Unternehmen

Lieferanten oo T Hindler

Bekleidung & Textilien 16,9 %

Schul- & Biirobedarf 15,4 %

Lifestyle & Accessoires 13,4 %
Elektronik & Multimedia 11,4 %
Haushalt & Wohnen 9,0 %

Sport, Freizeit & Veranstaltungen 9,0 %
Taschen, Gepdck & Reise 7,0 %
Services & Technologien 4,5 %
Nahrungs- & Genussmittel 4,0 %
Drogerie, Korperpflege & Gesundheit 3,0%
Spiele & Spielzeug  3,0%

Garten & Outdoor 2,0 %
Heimwerkerbedarf 1,5 %

34,8 %  Bekleidung & Textilien

22,1% Elektronik & Multimedia

8,7 % Schul- & Biirobedarf

7,6 % Taschen, Gepdck & Reise

7,2 % Lifestyle & Accessoires

5,8 % Sport, Freizeit & Veranstaltungen
4,7 % Haushalt & Wohnen

4,0 % Services & Technologien

2,5 % Nahrungs- & Genussmittel

1,1 % Drogerie, Korperpflege & Gesundheit
0,7 % Spiele & Spielzeug

0,4 % Garten & Outdoor

0,4 % Heimwerkerbedarf

© PSI 2018
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Das profitabelste Produktsegment 2017 — Hat sich hieran etwas gedndert?

Lieferanten - :

8 % sagen ,ja“

© PSI 2018

92 % sagen ,,nein“

Den befragten Teilnehmern ist aufgefallen:

@/ Eigenentwicklungen in der hochwertigen
~ personalisierten Druckproduktion.

@\/ Bio-Mode und dkologischer Textilsiebdruck
~ wird zunehmend angefragt.

) - -
@‘; )) Das Qualitatsbewusstsein nimmt
kontinuierlich zu.

@\/ Das Thema Dienstleistung gewinnt an
~ Bedeutung.

@\/ Der Trend geht zu wertigen Artikeln.

(f':is e .
A\\@U Unsere Kunden benétigen innovativere und
~ kreativere Produkte als in der Vergangenheit.

@/ Die europédische Produktion steht im
~ Mittelpunkt.

@)
@’) Es scheint, dass Unternehmen mehr Budget fiir
Werbeartikel 2017 zur Verfligung hatten.

e Handler

12,7 % sagen ,ja“

© PSI 2018

87,3 % sagen ,,nein*

Den befragten Teilnehmern ist aufgefallen:

@/, Unsere Kunden fragen vermehrt Produkte an,
~die hilfreich sind und eine lange Nutzungsdauer
haben.

@/ Es werden vermehrt Tassen und Porzellanbecher
~ angefragt, da der Trend weg vom Plastikbecher
geht.

N\ . .

@?; Es gibt viel mehr Auswahl an Veredelungs-
methoden, die dem Kunden angeboten werden
koénnen.

N\
(f-// Neue Produkte werden das gesamte Jahr tiber
gelauncht.

7Y
@/ Es fillt auf, dass wesentlich mehr
elektronische Produkte angefragt werden.
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Umsatzhohe in Bezug zur Anzahl der Mitarbeiter

20 %
17 % 17 % 18%
16 %
14 %

12 %

Anteil der Unternehmen

10 %
8%
6%

50 % der Unternehmen 2 % 4%
haben ¢ 1 Mio. Umsatz

5 %

2%

Umsatz

¢50.000 € 50.001 bis 250.001 bis  500.001 bis 1bis2 Mio. € 2 bis 3 Mio.€ 3bis4Mio.€ 4 biss Mio.€ 5bisg Mio.€ 10 bis 49 Mio. € » 50 Mio. €
250.000 € 500.000 € 1 Mio. €

@ 8,4 Mio. € Umsatz Hersteller mit Vertrieb fiir
Die befragten Mitgliedsunternehmen  werbeartikelhéndler
erzielten 2017 einen Umsatz von @ 4,3 Mio. € Umsatz Werbeartikelhé@ndler

durchschnittlich 6,4 MiO. € Das Importvolumen lag bei @ 12,4 Mio. €
Exportiert wurden Waren in H6he von @ 5,8 Mio. €

Umsatz mit Werbeartikeln 2017 in Europa

Lieferanten N Handler

< 50.000 €
50.000 bis 250.000 €

0,
2,8 % L4 % 47 % 9% 250.000 bis 500.000 €
7> o

6,1 %

500.000 bis 1 Mio €
1 bis 2 Mio €
2 bis 3 Mio €
3 bis 4 Mio €
4 bis 5 Mio €
5 bis 9 Mio €
18,7 % 10 bis 49 Mio €
50 bis 99 Mio €
%100 Mio €

17,8 %

11,7 %
11,2 %

6,1 %
5:1% 6,5%

© PS| 2018
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Umsatzentwicklung - Online Umsatz - Erwarteter Umsatz 2018

>+ 50y E ‘ Onlineumsatzentwicklung 2017
. Erwartungen Umsatz 2018
* 26-50 % _= . Umsatzentwicklung 2017
* 11'25 % e
*6-109, e ——
T 5% e
./_’_ 0 % _—
“51% —
“10-6 9 e —
) 25'11 % E—
150-26 9 =
-50 % E
© PS| 2018 0% 5 % 10 % 15 % 20 % 25 % 30 % 35% 40% 45 % 50 % 55 %

Anzahl befragte Teilnehmer in %

Der Markt fiir Werbeartikel entwickelt sich weiterhin positiv!

Online Umsatz- Prognose fiir 2018: Umsatzwachstum 2017:
entwicklung: @ 3,4 %. @ 5,3 %. 0 5,2 %.

Davon Dienstleister Werbean-  Textilveredler und Hersteller Uberdurchschnittliches Wachs-
bringung, Veredelung (+7,2 %)  mit Vertrieb fiir Industriekun- tum 2017 bei Werbeagenturen

und Hersteller mit Vertrieb fiir = den erwarten 7,6 % und 7,0 % (+8,7 %) , Importeuren (+7,7 %)
Werbeartikelhdndler (+5,2 %). Wachstum. und Herstellern mit Vertrieb fiir
Industriekunden (+6,0 %).
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Wie hoch beziffern Sie die durchschnittliche Marge 2017?

Hohe der Marge:
@® <10%

@ 11-20%

@ 21-30%

@ 31-40%

© PSI 2018 ® 4-5%

® >50%
Erzielte

@ Marge '

25,7 %

Hersteller und Handler liegen im Durchschnitt!

Exporteure haben eine Marge von @ 29,8 %.
Dienstleister mit Werbeanbringung und Veredlung beziffern ihre Marge mit @ 28,6 % .

Sind Sie zufrieden mit der durchschnittlichen Marge 2017?

Nein, weil ...
Jedes zweite PSI Mitglied ... Kunde driickt die Preise (76 %)
- . ist mit der erzielten Marge ... Zu viel Wettbewerb (69 %)
Signifikant hoch istder g0 oy ... Zu hohe Nebenkosten (30 %)

Anteil der Hersteller fiir

Industriekunden mit 61 %. ... Zu lange Wertschopfungskette (18 %)
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Wie viele Anfragen bearbeiten Sie pro Jahr? Nach Grof3enklassen

(mit und ohne Folgeauftrige)

» 100 Mitarbeiter I 28.057
50 - 99 Mitarbeiter GG 15.779
25 - 49 Mitarbeiter NG 15.449
10 - 24 Mitarbeiter INEEENNNNENEGNGG 7.327

5- 9 Mitarbeiter [l 1.805

. . ©PS| 2018
2 - 4 Mitarbeiter W 714
1 Mitarbeiter 1 331
Anfragen/Jahr
5.000 10.000 15.000 20.000 25.000 30.000

Lieferanten
@ €1.760 - @ €1.925

Héandler @ € 2.040

Der Orderbetrag einer Lieferung
betragt durchschnittlich
€ 2.100
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Haben Sie im Jahr 2017 Maf3nahmen zur Zertifizierung ergriffen oder Nachweise der
Nachhaltigkeit Ihrer Tatigkeit erlangt?

» 100 Mitarbeiter I 56 %
50 - 99 Mitarbeiter I 75 %
25 - 49 Mitarbeiter I 68 %
10 - 24 Mitarbeiter I 42 %
5- 9 Mitarbeiter IS 25 %
©PSI 2018

2 - 4 Mitarbeiter N 11 %

1 Mitarbeiter W 4 %
(o)
Gesamt e 35 A’

10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 %

. N
) ~ (o)
gaoh)) /e &7 %))

: ?:\‘/ (. 140 %)) Hén
Lie en &/

Nachhaltigkeit gewinnt zunehmend an Bedeutung!

Lieferanten nehmen mehr als andere Bereiche die gesellschaftliche Verantwortung ernst und
orientieren sich in Richtung nachhaltige Qualitat.
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Welche Maflnahmen zur Zertifizierung haben Sie im letzten Jahr ergriffen?

allem von Herstellern, Importeuren und
Exporteuren ergriffen

Ausrichtung an EU Maf3stdben

IS0 32 %
Herstellernachweise m——— s ——————————— 29 %
BSCl m——————— 27 %
SEDEX s 2/ %
FSC meessssseeeeess—— 21 %
Oeko-Tex meeesssss——————— 18 %
Bio Siegel m———— 8 Y,
SGS Fresenius = 6 %
PEFC wmssm 59
Blauer Engel mmmmm 4 9%
Okoprofit wm , 9%
OHSAS 18001 =m 2%
SA8000 mm 29
PSO m 1% ©PSl 2018
Ecofit m 1%

Andere* meEEEE——————— 15 %

*Andere genannte Top-Zertifikate

- Achilles - BEE - BRC
-RISQ - EMAS - IFS

- Ecovadis - ROHS - HACCP
-WBE -UTZ -AIM
-GOTS - Social Charta

13



14

1/2018 Branchenbarometer EUROPA TR S S

Wie wichtig sind Zertifizierungen oder Nachweise von Nachhaltigkeit fiir Sie?

» 100 Mitarbeiter 26 % 40 % 21 % 11 2 I
50 - 99 Mitarbeiter 28 % 41 % 22 % 9 %
25 - 49 Mitarbeiter 27 % 41 % 17 % 10% 5%
10 - 24 Mitarbeiter 17 % 24 % 35 % 17 % 8 %

5 - 9 Mitarbeiter 11 % 32 % 29 % 23 % 5 %

2 - 4 Mitarbeiter 14 % 27 % 30 % 21% 8 %

1 Mitarbeiter 11 % 30 % 37 % 1% 1%
Gesamt 17 % 30 % 29 % 17 %

Anzahl befragte Teilnehmer in %
©PSI 2018 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %

@ Sehrwichtig @ Wichtig @ Bedingt wichtig @ Weniger wichtig @ Unwichtig

Jedem zweiten Unternehmen sind zertifizierungen oder Nachweise von

Nachhaltigkeit wichtig. @ grof3er das Unternehmen umso wichtiger!
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Entscheiden sich Ihre Kunden aufgrund Ihres Angebots an nachhaltigen
Produkten fiir Sie?

Ich weifd
es nicht © PSI 2018

43 %

Nur 16 % glauben, dass die Entscheidungen der Produkte auf Basis der

Nachhaltigkeit fallen.
Die Mehrheit der Unternehmen sieht in der Nachhaltigkeit keinen Treiber.
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PSI Konjunkturindex

PSI Konjunkturindex

---------- Saldo: Differenz
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©PSI 2018
o

Branchenbarometer Branchenbarometer Branchenbarometer Branchenbarometer Branchenbarometer Branchenbarometer
1/2015 2/2015 1/2016 2/2016 1/2017 1/2018

Der PSI Konjunkturindex sinkt in 2017 auf 75,5 %.
Im direkten Vergleich ist das Wirtschaftswachstum also 2017 nicht so stark gewesen, wie

bisher. Dennoch hilt der Index mit knapp 14 Punkten unter Vorjahr ein weiterhin
sehr hohes Niveau.
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Branchentrends

Im Mai 2018 wird es eine gesetzliche Veranderung zum Thema Datenschutz geben
(DSGVO); sind Sie darauf vorbereitet?

» 100 Mitarbeiter FEEEEEEEEEEEEEE———— 47 %
50 - 99 Mitarbeiter TEEEETTTTETEE——— 41 %
25 - 49 Mitarbeiter TE——————————————————— 44 %
10 - 24 Mitarbeiter TEEEEEEEEEE—————— /0 %
5 - 9 Mitarbeiter TEEEEEEEEE————— 26 %
©PS| 2018

2 - 4 Mitarbeiter TEEES—————— 18 %

1 Mitarbeiter s 26 %

Gesamt m——————— 33 70

Nennungen mit Ja
10 % 20% 30 % 40 % 50 %

Noch zu wenig Unternehmen haben sich mit der DSGVO befasst.

Besonders in kleinen unternehmen besteht dringend Handlungsbedarf!
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Weil3 aut Blau
st das neue
chwarz auf Weils.

Verlassliche Messedaten tragen dieses Zeichen:;

4

ZERTIFIZIERT

Erklaren, was Daten im Klartext bedeuten. Das ist unsere Sprache. Denn auf Messen, die von uns zertifiziert wurden,
ist Verlass: Wieviele Besucher gab es? Welche berufliche Stellung haben sie? Wieviele treffen Einkaufsentscheidungen?
Wir liefern die Antworten. Prompt. Ubersichtlich. Genau. Fiir rund 300 Messen und Ausstellungen.

www.fkm.de
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