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Bewegte Zeiten 

D as scheidende Jahr war für die Werbeartikelwirtschaft

offenbar ein gutes Jahr. Aus noch nicht veröffentlich-

ten Studien erfährt man, dass das Wachstum der Bran-

che für das Jahr 2018 bei nahezu 6 Prozent liegen soll. 

„Chapeau“ kann man da nur sagen, denn dieses Er-

gebnis liegt weit über dem Wachstum anderer Wirtschaftszweige in 

Europa. Aber wo hat sich das Wachstum innerhalb der Branche am 

stärksten konzentriert? Gab es große Verschiebungen oder bleibt es, 

wie es lange Zeit war? Bald werden wir mehr wissen.

Tatsache ist, dass auch die Werbeartikelbranche im Umbruch ist – wie so

viele Branchen. Die Digitalisierung stellt die Welt auf den Kopf. Wo der Zug hin-

fährt, weiß niemand wirklich. Veränderung ist angesagt und nur wer bereit ist, 

diese mitzugestalten, der wird auf der Seite der Gewinner sein. Ja, es ist ein

abenteuerlicher Weg und es wird Mut brauchen, ihn zu beschreiten. 

Nein, das ist kein Abgesang auf traditionelle Werte. Kein Abgesang auf die

Pflege guter Kundenbeziehungen. Kein Abgesang auf Beratung und guten Ser-

vice. Auch kein Abgesang auf erfolgreiche Face-to-Face-Kommunikation. Es ist

vielmehr ein Abgesang auf „Das war schon immer so und das wird auch so blei-

ben“. Alt und Neu werden sich vermischen und bereichern müssen. Das Neue 

erfordert viel Mut, Aufwand, Wissen und ja, auch Investitionen. Bleibt zu hof-ff

fen, dass möglichst viele Unternehmen der Branche diesen Weg in die Zukunft

mit uns gehen – in allen Branchenstufen.

Die Angst vor den Großen, den Seiteneinsteigern, den Amazons, ebays und 

Alibabas dieser Welt macht sich immer mehr in den Diskussionsrunden der 

Branche breit. Ebenso die Angst vor Konzentration und dem Wettbewerb mit 

Online-Druckern und Veredlern. Dabei hat der deutsche Regisseur, Schauspie-

ler und Autor Rainer Werner Fassbinder schon gewusst: „Angst essen Seele 

auf“. Lassen wir uns diese Seele nicht nehmen. Machen wir die Risiken zu Chan-

cen, die Zukunft zu unserer Zukunft. Die „neue Welt des Werbens und Verkau-

fens“ – die drei zeitgleichen Messen PSI, PromoTexExpo und viscom – sind ein 

wichtiger Schritt in diese Zukunft. Kommen Sie im Januar nach Düsseldorf und 

Sie werden als neuer Mensch nach Hause fahren – als Mensch voller neuer 

Ideen, neuer Erkenntnisse und neuen Mutes. 

Vielen Dank für ein gutes und vertrauensvolles Jahr der Zusammenarbeit – 

ja, es ist schon wieder rum. Schöne und geruhsame Weihnachten und einen 

fröhlichen Aufbruch in ein erfolgreiches Jahr 2019 wünscht Ihnen das Redak-

tionsteam des PSI Journals. 
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In diesem Sinne

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Drei Messewelten: Drei Messewelten:Drei Messewelten:D i M l
Cross-mediales MesseerlebnisCross mediales MesseerlebnisCross-mediales MesseerlebnisC di l M l b i 10
Dabei sein und aktiv werden. Unter diesem Motto stehen im
Januar gleich drei Messen: PSI, PromoTex Expo und viscom. Auf 
die Besucher aller Messen warten Mitmach-Aktionen und The-
men-Routen der besonderen Art. Und nicht nur das. Mit der neu-
en Konstellation von drei Parallelmessen verbindet sich auch ein
neues Konzept. Das rückt den Aspekt des Mitmachens messe-
übergreifend in den Mittelpunkt.

Elektronisch werben – 
ganz analogg gganz analog 14
Elektronikprodukte sind der Elektronikprodukte sind derElektronikprodukte sind der
sichtbare Ausdruck einer Zeit, sichtbare Ausdruck einer Zeiti h b A d k i Z i
die immer digitaler und vergdie immer digitaler und verdi i di it l d -
netzter wird. Hohe Verbreitungnetzter wird. Hohe Verbreitungnetzter wird Hohe Verbreitung
und großer Nutzen macht sie und großer Nutzen macht sieund großer Nutzen macht sie
auch zum idealen Werbeträger gauch zum idealen Werbeträgerh id l W b
– nicht nur für die Generation– nicht nur für die Generationi ht fü di G ti
der Digital Natives. Eine kurze der Digital Natives. Eine kurzeder Digital Nati es Eine kur e
Einführung in die Welt der elekEinführung in die Welt der elekEinführung in die Welt der elek-
tronischen Möglichkeiten.gronischen Möglichkeiteni h M li hk i

Giving Europe: Erlebnisreiche g pGiving Europe: ErlebnisreicheGiving Europe: ErlebnisreicheGi i E E l b i i h
Tage in BarcelonagTage in BarcelonaTage in BarcelonaT i B l 40
Ende September hatte Giving Europe seine Business Partner aus Ende September hatte Giving Europe seine Business Partner ausEnde September hatte Giving Europe seine Business Partner aus
der Werbeartikelbranche zu einem dreitägigen Event nach Barceg gder Werbeartikelbranche zu einem dreitägigen Event nach Barced W b ik lb h i d i i E h B --

lona eingeladen. 94 Teilgona eingeladen 94 Teii l d 94 T i --
nehmer aus 13 Nationennehmer aus 13 Nationennehmer aus 13 Nationen
erlebten in der pulsierenerlebten in der pulsierenerlebten in der pulsieren-
den katalanischen Metroden katalanischen Metrod k l i h M -
pole ein abwechslungsp gpole ein abwechslungsl i b h l --
reiches Programm mit eireiches Programm mit eireiches Programm mit ei-
nem gelungenen Mix aus
Information, Inspiration 
und Networking.

RIEDLE: Papiertaschenmacher
in neuem Formatin neuem Format 64
Der Papiertaschenprofi Riedle – einer der Preisträger der p p gDer Papiertaschenprofi Riedle – einer der Preisträger derD P i t h fi Ri dl i d P i t ä d
jüngsten PSI Sustainability Awards – präsentiert sich in neuemjüngsten PSI Sustainability Awards präsentiert sich in neuemjüngsten PSI S stainabilit A ards präsentiert sich in ne em
Format. Unter dem Motto „Alles bleibt noch besser“ verordneteFormat. Unter dem Motto „Alles bleibt noch besser  verordneteFormat Unter dem Motto Alles bleibt noch besser verordnete
sich der Spezialist aus Langenbrettach eiSp gsich der Spezialist aus Langenbrettach ei h d S i li b h -
nen neuen Auftritt und damit verbunden nen neuen Auftritt und damit verbundenA ft itt d d it b d
auch eine Erweiterung des Produktportfogauch eine Erweiterung des Produktportfoh i E it d P d kt tf -
lios. Grund genug für uns, den passionierios. Grund genug für uns, den passionierios Grund genug für uns den passionier-
ten „Papionier“ zu besuchen und die ‚Vere „ ap o e u besuc e u d d e ‚Veen Papionier zu besuchen und die Ver“ b h d d -
wandlung’ von Riedle vorzustellen.gwandlung von Riedle vorzustellendl ’ Ri dl ll
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Wer seine Tasche nicht down to earth trägt, zum Crunning keine bunten Tennissocken 

anzieht, wer eine Cat-Eye-Brille nur auf  Catwoman’s Nase vermutet und beim Inflatable 

SUP direkt an die nächste Generation von Geländelimousinen denkt, an dem sind 

gleich mehrere Trends des Jahres 2018 vorbeigegangen. Glücklicherweise liegt es 

jedoch in der Natur der Sache, dass Trends kommen und gehen. Als Trost sei also 

allen Trendverpassten zugerufen: Trends & Brands wird auch 2019 wieder interessante 

„Grundrichtungen einer Entwicklung“ vorstellen. Außer Konkurrenz, da immer im Trend: 

der Werbeartikel. Die Seiten 4 und 6 zeigen Produkte, die bereits 2018 in waren und 

auch im nächsten Jahr nichts in Sachen Trend einbüßen werden. 

 Fußschmeichler 

Trendsocken

Skarpeta

www.skarpeta.eu

PSI 49550

Lange verpönt sind Tennissocken längst zu 

einem „Must-wear“ geworden. Es gibt zahl-

reiche stylishe Tipps, wie die Kultsocken 

getragen werden müssen, damit sie zum 

Hingucker avancieren. Die Werbeartikel-

wirtschaft hat sich nicht erst seit 2018 auf 

die Socken gemacht, selbige als modisch 

werbende Accessoires anzubieten. Unser 

Beispiel zeigt wahre Trendsocken.

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de
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Herbstregen ein guter Begleiter für Natur und Stadt.



Sonnenbrillen an sich als Trend zu bezeichnen, 
trifft nicht so ganz zu. Sie sind zeitlose Klassi-
ker – einzig an ihrer Form lassen sich Jahrgän-
ge erkennen. 2018 war es etwa die Cat-Eye-

Brille. Weniger Cat Eye als Eyecatcher ist unser 
Beispiel aus der Werbeartikelbranche.

 Cooler Bambuslook 

illebril

 Schulterschluss mit Fair Trade.

Schultertasche

Green Earth Products

www.greenearthproducts.eu

PSI 48277

 Umweltfreundliches Snack Pack 

Lunch Bag a

Igro GmbH

www.igro.co

PSI 40940

Stehpaddeln oder auch Stand Up Paddling – oder 

ganz hip: SUP – hat eine echte Welle ausgelöst. 

Einst eine royal-hawaiianische Betätigung erlebt 

diese Trendsportart heute einen standesunab-

hängigen Boom. Für viele mögen die für diese 

körperliche Ertüchtigung notwendigen Utensilien 

die Bretter sein, die die Welt bedeuten. Schicke 

Boards, die sportlich anmuten und nicht nur aus 

werblicher Sicht Nutzen erzielen, sind in der Wer-

beartikelbranche en vogue.

 Pfiffige Eyecatcher 

Surf-Klemmbrett

IP Adelt GmbH

www.adelt-ideen.de

PSI 48644

Down to Earth war einer der Farbtrends in 

der Taschenmode 2018. Ein zeitloser, dafür 

sinnvoller Taschentrend in der Werbe-

artikelwirtschaft könnte als Respect to 

Earth bezeichnet werden. Dann, wenn 

die Trageobjekte umweltfreundlich und 

nachhaltig sind – so wie unsere beiden 

Beispiele.

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de
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auf einer
Skala von 8 
(ausgezeich-

net) bis 1
(bedrohlich) erhielt die wirtschaftli-

che, politische und gesellschaftliche 

Lage von den ZAW-Mitgliedsver-rr

bänden. www.statista.de

4,99, 7.711
Jobangebote gab es im Jahr 2017 in der Werbebran-
che. Das ergab die ZAW Arbeitsmarktanalyse 2017. 
Die Quintessenz: „Der Jobmotor Werbebranche läuft“, 
schreibt das PR-Journal. 

Zwei Drittel
des gesamten Wachstums der weltweiten Werbeaus-

gaben entfallen bis 2020 auf  bezahlte Search- und 

Social-Media-Ads. So lautet die aktuelle Prognose aus 

dem Advertising Expenditure Forecast der global agie-

renden Agentur Zenith, schreibt das Magazin Adzine. 

statt 2,5 
Prozent:
Zenith
hat für
den deut-

schen Werbemarkt seine 
Wachstumsprognose um 0,5
Prozentpunkte gesenkt, so
horizont.net.

2,06 Milliarden
Euro fließen dieses Jahr in die digitale Werbung. Das entspricht einem Plus von sieben Prozent 
im Vergleich zum Vorjahr. Erwartet war ein Anstieg um zehn Prozent. Ein Bremsblock sei die
DSGVO gewesen, schreibt wuv.de und bezieht sich auf  den Online-Vermarkterkreis OVK.

231 Prozent
mehr Geld hat der Sportwettenanbieter Tipico zwi-
schen Januar und August 2018 in sein Marketing inves-
tiert: 107 Millionen Euro im Vergleich zu 32 Millionen 
Euro in demselben Zeitraum und gehört damit zu den
Top-Werbespendern in Deutschland, schreibt horizont.
net. Ein interessanter Aspekt für den Werbeartikel in
einem erfolgreichen Marketing-Mix.

Jeder zweite
Social-Media-Nutzer kann Werbung vom Inhalt 

nur schwer unterscheiden. Das ist das Ergebnis 

einer repräsentativen Studie im Auftrag des Digi-

talverbands Bitkom unter 1.212 Internetusern ab 

14 Jahren. www.absatzwirtschaft.de

2%
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M it der neuen Konstellation von drei Paral-

lelmessen verbindet sich auch ein neues 

Konzept. Das rückt den Aspekt des Mit-

machens stark in den Mittelpunkt. Und 

dies gilt messeübergreifend für die PSI, die 

PromoTex Expo und die viscom. Zu den Besonderheiten

der Messen 2019 gehören die Themen-Routen, die neben 

der PSI auch über die PromoTex Expo sowie die viscom

führen und in den Hallenplänen gut sichtbar dargestellt

werden. Insgesamt vier 

dieser Routen, die jeweils

unter besonderen Ge-

sichtspunkten stehen, sind

vorgesehen: „Lernt euch 

kennen“, „Lass dich ins-

pirieren“, „Erweitere dein 

Wissen“ und „Mach was 

Dabei sein und aktiv werden. Unter diesem Motto stehen im Januar 
gleich drei Messen: PSI, PromoTex Expo und viscom. Auf  die Besucher
aller drei Messen warten Mitmach-Aktionen und Themen-Routen der 
besonderen Art. Und nicht nur das.

PSI, PromoTex Expo und viscom laden zum Mitmachen ein

Cross-mediales 
Messeerlebnis

draus“ sind die aktiven Aufforderungen an die Besucher,

auf eigene Faust – wenn auch mit definierten Routenpunk-

ten – die drei Messen zu erkunden. „Lernt euch kennen“

ist dabei ganz klar dem Aspekt Socialising und Networ-

king zugeordnet. Auch bei der Route „Lass dich inspirie-

ren“ ist der Name Programm. Hier stehen Innovationen 

aller Art im Vordergrund. „Erweitere dein Wissen“ rückt 

die Foren und Workshops mit spannenden Themen in den

Mittelpunkt, die State of the Art sind. Last but not least 

die Route „Mach was draus“, die als einzige ausschließ-

lich über die viscom führen wird. Allen Routen gemein-

sam sind zentrale Punkte und themenspezifische Sonder-

flächen, etwa die „viscom Werkstatt“. Die Sonderschau-

fläche direkt im Eingangsbereich zur Halle 14 ist das Herz-

stück des neuen Live-Erlebnisses auf der Messe. Besu-

cher können hier hautnah dabei sein, wenn erfahrene Di-

gitaldrucker und Werbetechniker einen Fanshop für Wer-

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de
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betechnik gestalten und mit echten 

Fanartikeln ausstatten, die sie vor Ort

veredeln. Die Ergebnisse sind im Schau-

fenster des viscom Fanshops nicht nur

zu bewundern, sondern teilweise auch 

zu kaufen. Die Einnahmen gehen an

einen guten Zweck. Alle Messebesucher sind zum Mitma-

chen und Ausprobieren eingeladen. Außerdem können sie 

für sie interessante Praxisthemen in den „viscom Work-

shops“ sowie im praxisnahen „Forum 13“ mit Experten

weiter vertiefen. Welche Erlebnisse die viscom wann und 

wo genau bietet, können Besucher erstmals einem über-

sichtlichen Plan entnehmen, der im Eingang ausliegt und 

sie über die Messe leitet. Ein gut gekennzeichnetes Wege-

und Programmleitsystem zeigt zudem die Highlights der

Messen.

Außergewöhnliche Inszenierung  

Eine Inszenierung außergewöhnlicher Natur ist der Na-

tions Wrap Cup, das internationale Kräftemessen der Top-

Folierer. 16 Nationen-Teams können im Nations Wrap 

Cup gegeneinander antreten. Sie be-

stehen aus je vier Personen, darunter 

mindestens eine Foliererin. „Es gibt 

weltweit viele sehr gute Car Wrappe-

rinnen“, sagt Dirk Möbes von Veran-

stalter MR Clipart. „Und die wollen 

wir stärker einbinden.“ Zwölf Teams 

sind bereits für den neuen Wettbe-

werb gemeldet: Sie kommen aus 

Deutschland, Österreich, der Schweiz,

den Niederlanden, Großbritannien,

Ungarn, Russland und den USA. Eben-

falls gemeldet ist das Team Adria, ein

multinationales Team, besetzt mit Car 

Wrappern aus Staaten des ehemali-

gen Jugoslawien. Alle Teams werden

über die ganze Messelaufzeit im Ein-

satz sein, da der Nations Wrap Cup

ohne Ausscheidungsrunden auskommt. 

Neu ist auch, dass die Teams jeweils ein Fahrzeug kom-

plett bearbeiten. Zu den Aufgaben zählen Wrapping und 

erstmals auch das Fenstertönen oder Window Tinting so-

wie PPF, das Anbringen von Paint Protection Film, einer 

selbstheilenden Schutzfolie, die den Fahrzeuglack gegen

Schäden zum Beispiel durch Steinschlag schützt. Entschei-

dend für den Sieg ist dabei nicht die Geschwindigkeit, son-

dern das Resultat. „Wir wollen mit dem Wettbewerb ein

deutliches Zeichen für handwerkliche Qualität setzen“, be-

tont Dirk Möbes, denn die zahle sich durch bessere Op-

tik und längere Haltbarkeit langfristig aus. 

Hinguck-Effekt und Mitmach-Wunsch

Zu den Inszenierungen mit Hinguck-Effekt und Mitmach-

Wunsch gehört auch Charlie’s Corner auf der PromoTex 

Expo. Charlie Taublieb, in der Branche auch liebe- und re-

spektvoll „Dr. Print“ genannt, wird mit GOTS geprüften

Farben auf zertifizierten Textilien drucken und zeigen, dass 

auch nachhaltige Farben und Produkte Eindruck machen. 

Der US-Amerikaner ist

seit über 20 Jahren Ex-

perte und Autor im Be-

reich Siebdruck, der vor

allem bei der Veredlung 

von Textilien zum Ein-

satz kommt. Charlie’s

Corner bildet das Bin-

deglied zwischen den 

Sonderschauflächen

„Smart Textiles“ und 

„Sustainability“. Apro-

pos Hinguck-Effekt: 

Rund um den Catwalk

können die Besucher 

einen Blick in die Zu-

PSI GUSTO

Werbende Gaumenfreuden

Ein Treffpunkt für Genießer werbender Gaumenfreuden ist der Tasting Pa-

vilion GUSTO in Halle 9. Er ist der „place to be“, wenn es um künftige ku-

linarische Werbebotschafter geht: Von süß bis würzig ist für jeden Geschmack 

etwas dabei. Für alle Aussteller, die Kulinarisches, Getränke oder Spirituo-

sen anbieten, ist GUSTO die ideale Plattform, um Produkte eindrucksvoll 

zu präsentieren und multisensorische Werbeartikel gekonnt in Szene zu setzen. Schauen, 

schmecken, riechen, ausgiebig probieren – all das ist hier ausdrücklich erwünscht.

www.psi-network.de PSI Journal 12/2018
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kunft wagen. Hier wird gezeigt, welche Möglichkeiten die 

Integration von technischen Lösungen in Textilien bietet.

Smarte Textilien und Wearables werden hier zu finden 

sein. Ebenfalls im Fokus des Textile Campus steht das 

Thema Nachhaltigkeit. Verschiedene Einrichtungen und

Initiativen geben in diesem Rahmen Informationen rund 

um Zertifikate und Siegel an die Besucher weiter. 

Neuer Themenbereich für Marketingprofis 

Wer „Marketing Innovations“ für das Jahr 2019 sucht, ist

in dem gleichnamigen Bereich in Halle 12, der gleicher-

maßen für Besucher von PSI, PromoTex Expo und vis-

com zugänglich ist, genau richtig. Werbung am POS, Mer-

chandising & Licensing sowie innovative Werbeartikel

sind dabei die Schwerpunkte. Den Innovationen für die 

Werbung am POS und POI widmet sich der neue Aus-

stellungsbereich gleich vierfach: So zeigen Hersteller aus

dem Display- und Packaging- Sektor ihre Neuheiten. Der

display Superstar Award stellt auf einer Sonderfläche

mehr als 100 preiswürdige Display-Lösungen für die Pro-

duktpromotion und Absatzförderung am POS vor. Ver-

anstalter ist der display Verlag, der den internationalen

Branchenoscar bereits zum 25. Mal ausrichtet. Und Pro

Carton, die Europäische Vereinigung der Karton- und 

Faltschachtelindustrie, präsentiert mit einer Roadshow 

die ausgezeichneten Verpackungslösungen des European

Cartons Excellence Award. Außerdem interessant: Die

preisgekürten Printprodukte des Druck und Medien Awards, 

des renommiertesten Wettbewerbs der deutschsprachi-

gen Printbranche, den die Deutsche Drucker Verlagsge-

sellschaft verleiht.

Ideen für Merchandising 
und Licensing

Nicht nur zu Großveranstaltungen wie

der FIFA Fußball-Weltmeisterschaft

in diesem Sommer ist „Merchandising 

PSI FIRST

Jede Stimme zählt

Ganz explizit zum Mitmachen ruft der People’s Choice Award PSI FIRST auf. Neuheiten 

stehen auf der PSI traditionell im Fokus. Zum sechsten Mal demonstriert PSI FIRST ge-

bündelt die Innovationskraft der Branche. Die besten drei Einreichungen werden mit dem 

People’s Choice Award ausgezeichnet. Zur kommenden Auflage 

wird der Preis selbst einigen Neuerungen unterzogen. Es werden 

25 Innovationen statt bisher 50 präsentiert. Diese ergeben sich 

aus allen Bewerbungen, die von einem Kuratorium auf Innovati-

onsgrad und Produktneuheit geprüft wurden. Die 25 stärksten 

Innovationen werden dann angrenzend zur neuen PSI Members 

Only Fläche in Halle 10 präsentiert. Über die besten Produkte 

entscheidet weiterhin das Messepublikum. Nach wie vor gilt au-

ßerdem, dass sämtliche Einreichungen bis zum Startschuss der 

Messe der Geheimhaltung unterliegen. 

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de
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und Licensing“ ein wichtiges Marketing-Spielfeld. Die Welt

des Werbens und Verkaufens unterstützt Marketers des-

halb bei der Konzeption und Umsetzung konkreter Vor-

haben. So können sie im Ausstellungsbereich „Marketing

Innovations“ interessante Lizenzgeber treffen und Termi-

ne vorab bequem über das online matchmaking der drei 

Fachmessen verabreden. Außerdem können sie Kontak-

te zu Lizenzagenturen knüpfen und sich von Prüfinstitu-

ten und Rechtsanwälten beraten lassen. Kontakte knüp-

fen können PSI Händler und Berater auch im neu geschaf-ff

fenen Distributor Village. Wer hier einen Stand gebucht

hat, hat an allen drei Messetagen die Möglichkeit, An-

sprechpartner aus Industrieunternehmen zu treffen und 

diese rund um die Werbemöglichkeiten mit Werbeartikeln

zu beraten und von deren herausragender Wirkung zu über-

zeugen. Überzeugen können im Bereich Marketing Inno-

vations auch Hersteller, die auf der neuen PSI Product 

Presentations Fläche ihre Produkte präsentieren. Hier kön-

nen Neuheiten sowie Bestseller vorgestellt werden – ins-

gesamt bis zu 150 Produkte. Ebenfalls im Bereich Marke-

ting Innovations ist das Forum Marketing Innovations plat-

ziert, in dem es an allen drei Messetagen Vorträge und 

Best Practices aus der Welt des Werbens und Verkaufens 

gibt (das ausführliche Programm liefert das PSI Journal in

seiner Januar-Ausgabe). 

Ideale Vernetzung 

Unter dem Aspekt Netzwerk 

aufbauen und ergänzen steht

auch das matchmaking, mit dem 

schon viele Aussteller gute Er-

fahrungen gemacht haben: „Das

matchmaking ist ein ideales Tool 

für die Vernetzung, das inten-

siv genutzt wurde und reale Ter-

mine bringt”, bestätigte etwa 

PSI-Aussteller Cosmoshop nach der vergangenen Veran-

staltung. Auch der Gründer von marcokunst.de, der die 

viscom 2017 besuchte, ist von dem Tool überzeugt: „Ich 

bin begeistert vom matchmaking Angebot! Ich persön-

lich bevorzuge den direkten Kontakt und habe mit Unter-

stützung des Tools auf äußerst angenehme Art und Wei-

se wertige Kontakte bereits im Vorfeld der Messe ge-

knüpft.“ Das Tool bietet nicht nur eine komplette Über-

sicht über alle Aussteller der drei Messen, auch branchen-

spezifisch kann nach dem passenden Kontakt gefiltert

werden. Gesucht werden kann beispielsweise nach einem 

Veredler, der auf Textilien spezialisiert ist, einem Maschi-

nenhersteller, der die neuesten Schneidsysteme anbietet,

oder dem richtigen Anbieter, wenn es um die ausgefal-

lensten elektronischen Werbeartikel geht. Sortiert wer-

den kann außerdem nach Ländern, Produktgruppen oder

alphabetisch. Zu welcher Messe die jeweiligen Ausstel-

ler gehören, ist farblich gekennzeichnet. Ob die ausgege-

benen Vorschläge wirklich passen, können die Nutzer di-

rekt im Chat feststellen. Darüber hinaus macht das Tool 

auch von sich aus Vorschläge für mögliche Kontakte. Er-

gibt sich ein Match, kann online ein Termin vereinbart 

werden, der auf der Messe stattfindet. Genutzt werden

kann das matchmaking außerdem auch für die Suche nach

dem passenden Rahmenprogramm. <
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Elektronikprodukte sind
der sichtbare Ausdruck
einer Zeit, die immer

Elektronisch 
      werben – ganz 

analog

Elektronikprodukte: Zeitgemäß, trendy, vielseitig 
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E lektronikprodukte sind ein selbstverständ-

licher Bestandteil unseres Alltags. Intuitiv 

greifen wir mittlerweile zu unseren Smart-

phones, Kopfhörern, Laptops, Lautspre-

chern oder Tablets. Doch nicht nur unser 

Verhalten als Nutzer hat sich in den vergangenen Jahr-

zehnten stark verändert. Auch in quantitativer Hinsicht 

hat sich viel getan. So besitzt ein durchschnittlicher Haus-

halt heute so viele Elektronikprodukte wie noch nie zuvor. 

Und der Zenit ist noch lange nicht erreicht: Fortschritte in

den Bereichen Digitalisierung und Vernetzung sorgen da-

für, dass kontinuierlich in die Entwicklung neuer Produk-

te investiert wird. 

Zwischen analog und digital 

Kabellose Zukunft 

S c t ga Gege te . e ste de geb äuc

lichen Bluetooth-Devices wird ständig erweitert.

Reichweiten und Lizenzen

Bei der Auswahl der Produkte gilt es indes zwei Punkte 

zu berücksichtigen. Erstens unterteilen sich Bluetooth-De-

vices in unterschiedliche Geräteklassen. Diese geben Aus-

kunft über ihre Reichweite. So hat etwa ein Produkt der 

Klasse drei eine Reichweite von bis zu zehn Metern. Ein 

Produkt der Klasse zwei kommt theoretisch auf eine Reich-

weite von bis zu 50 Metern und eines der ersten Klasse 

gar auf bis zu 100 Metern. Allerdings: Sehr große Reich-

weiten gehen zu Lasten des Stromverbrauchs. Zweitens 

müssen Bluetooth-Devices – analog zu Apple-Produkten 

– entsprechend lizenziert sein. Das hat den Hintergrund,

www.psi-network.de PSI Journal 12/2018
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wie man sie gemeinhin mit Elektronik assoziiert, steht dem 

weichen und geschmeidigen Image, das letztere transpor-rr

tieren, schlicht quer.

Sicherheit durch qualifizierte Beratung 

Die Frage, ob ein Werbeartikel mit dem werbenden Un-

ternehmen harmoniert, ist aber letztlich im Einzelfall zu

entscheiden. Aus diesem Grund fällt qualifizierter Bera-

tung eine unerlässliche Rolle zu. Im Dialog mit einem Wer-

beartikel-Berater können Fragen der Kompatibilität be-

sprochen werden, um auf dieser Grundlage anschließend 

eine sorgfältige Auswahl an Werbeartikeln zu treffen. <

dass die Besitzrechte an den Bluetooth-Marken bei der

SIG (Special Interest Group) liegen, einer Interessenge-

meinschaft, zu deren Gründer Motorola, Nokia, Ericsson,

Toshiba, IBM, Intel und Microsoft gehören und die mitt-

lerweile mehr als 30.0000 Mitgliedsunternehmen zählt.

Alle Mitglieder sind Lizenzinhaber der Bluetooth-Marken.

Hinter diesem ungewöhnlichen Zusammenschluss steckt 

der Wille der Unternehmen, nicht auf der Technologie-

ebene miteinander konkurrieren zu wollen, sondern erst

auf der Anwendungsebene, also bei den Produkten, die

Bluetooth nutzen. 

Innovative Technologien nutzen 

Zusammenfassend lässt sich festhalten, dass elektronische 

Werbeartikel Werbekampagnen signifikant aufwerten köne be a pag e s g a t au we te ö -

nen. Durch sie läässt sich das bereits bestehende öffentli-

che Interesse an mod

den eigenen Weerbee

Virtual-Reality-BBrille

ten einzutauchenn. In 

artikel-Händler ssind 

Der Einsatz von VVirtu

spiel zu bleiben, ist n

artikel im Allgemmein

Speziellen. Sie mmüsse

dessen Image, PProd

Technik-, Softwarre-, T

unternehmen sinnd, w

tendenziell komppatib

Textilunternehmmen. E

Speichermedien sind 

auch mit Werbebotschaft

beliebte elektronische 

Accessoires.
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Als Megatrends beflügeln 

Digitalisierung und Web 4.0 

auch neue Entwicklungen in 

der analogen Produktwelt.

Auch Werbebotschafter aus 

Papier können den Dialog mit

dem Internet der Dinge 

lernen. Der traditionsreiche 

Kalenderhersteller Joh.

Brendow & Sohn Grafischer 

Großbetrieb und Verlag 

GmbH & Co. KG hat vielseitige 

interaktive Printprodukte 

entwickelt.

NFC-Tags für interaktive Printprodukte

Neue Dimension der Kommunikation

B ei Brendow bündeln sich 170 Jahre Un-

ternehmensgeschichte. Die kontinuierliche

Weiterentwicklung des Moerser Marken-

unternehmens reicht von der ursprünglich 

klassischen Druckerei zum heute europa-

weit vernetzten Print- und Mediendienstleister, der auch 

als einer der führenden Hersteller von Werbekalendern 

bekannt ist. 

Vernetzung von Web und Print

Zu den innovativen Highlights zählt der Einsatz spezieller 

NFC-Tags, seit Mai 2018 mit Gebrauchsmusterschutz ein-

getragen. Sie verbinden beispielsweise Printmedien mit 

entsprechender Schnittstelle mit dem Internet der Dinge.

Web und Print pflegen bei Brendow schon lange gute Be-

ziehungen. Beispielsweise in Form eines Online-Kreativ-

Tools, in dem die Nutzer ihre Kalender und Notizbücher

selbst gestalten können. Oder über Shop-Plattformen, die

modular bzw. je nach Anforderung individuell erstellt wer-
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den. Wie Thomas Stölcker, Leiter Marketing & Web-IT

bei Brendow, kommentiert: „Für uns ist das im Grunde

nichts Neues, aber neuere Technologien eröffnen uns nun

ganz andere Möglichkeiten in der praktischen Nutzung. 

Oder man kann auch sagen, die Bedienung wird viel ein-

facher und sicherer.“ Was den Usern aus dem Herzen spre-

chen dürfte.

NFC-Tags überflügeln QR-Codes 

Bleibt die Frage, was sich hinter dem Begriff „NFC“ ver-

birgt? Einfach formuliert „gedruckte Elektronik“, wörtlich

übersetzt „Near Field Communication“. NFC steht für Tech-

nik, die einen Funkstandard zur drahtlosen Datenübertra-

gung zwischen zwei Elementen nutzt. Das können etwa

ein NFC-fähiges Smartphone und ein NFC-Chip sein. „Wir 

integrieren intelligente und programmierbare NFC-Tags,

d. h. gedruckte elektronische Schaltkreise mit integrier-

tem Mikrochip in unsere Druckprodukte“, erläutert Tho-

mas Stölcker die praktische Anwendung. In den Smart-

phones der neuen Generation (beim iPhone ab Version 7)

ist die NFC-Funktionalität bereits direkter Bestandteil des

Betriebssystems. Das damit ermöglichte Auslesen des Chips 

ist deutlich sicherer, schneller und intuitiver als das Einle-

sen eines QR-Codes über die Kamera. Weiterer Vorzug:

Durch integrierte Speicherchips können unzählige weite-

re Funktionen genutzt werden.

Smarte Technik als Werbebotschafter

Das Einsatzspektrum des innovativen Tools steckt Stöl-

cker folgendermaßen ab: „Die neue Technik kann in na-

hezu jedes Medium integriert werden, von der Visitenkar-

te bis hin zum Notizbuch oder Kalender. Auch in der Ver-

www.ag-zukunft.de

Mitglieder der AG Zukunft
Joh.Brendow & Sohn Grafischer Großbetrieb

und Verlag GmbH & Co. KG

BRUNNEN & EILERS Promotion Service 

GmbH & Co. KG

Geiger-Notes

AG

Lediberg

GmbH

Schiffmann Kalender 

GmbH & Co. KG

WALTER Medien

GmbH

Zettler Kalender 

GmbH

packungstechnik, zum Beispiel für die Pharmabranche,

wo es um hohe Standards und deren Sicherung geht, ist 

die NFC-Technik bereits im Einsatz.“ Über die Technik hi-

naus empfiehlt sich das Unternehmen auch als Partner für 

interaktive Inhalte oder Funktionen, beispielsweise wer-

bestarken Web-Content, eine spannende, kreative App 

oder eine exklusive, individuell zu entwickelnde Anwen-

dung. Als Experten für hochwertige Werbekalender und

-notizbücher hat man bei Brendow immer auch die Wir-

kung auf den Empfänger im Blick. Wie Stölcker ausführt: 

„Unter dem Strich sorgt der Einsatz der NFC-Technik kun-

denseitig für dauerhafte Anreize durch wechselnde Inhal-

te oder interaktive Funktionen.“

Nachhaltig Made in Germany 

Auch die konsequent nachhaltige Orientierung zeichnet 

die Produkte von Brendow aus. Ihre Botschaft: Mit gutem

Gewissen werben und sich umwerben lassen. Das Unter-

nehmen mit Sitz in Moers fertigt ausschließlich in Deutsch-

land. Im Fokus: höchste Produktqualität. Im Zeichen der 

Nachhaltigkeit wird u. a. nach ProzessStandard Offset-

druck DIN ISO 12647 gedruckt. Karton und Papier sind

FSC®- bzw. PEFCTM-zertifiziert. Ebenso setzt man sich

in sozialen Bereichen ein, sichert Arbeitsplätze, kooperiert 

mit lokalen Werkstätten für Menschen mit Behinderung

und engagiert sich karitativ, unter anderem als einer der 

Hauptsponsoren des Medienpreises der Kindernothilfe. 

Nachhaltige Unternehmenskultur verbindet auch die Bran-

chen-Initiative AG Zukunft, zu deren Mitgliedern Brendow 

gehört. Gemeinsam mit sechs weiteren mittelständischen

Markenunternehmen, spezialisiert auf Kalender und Pa-

piermedien, werden grüne Wege für nachhaltige Quali-

tätsprodukte geebnet. <
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D igitalisierung ist in der Werbeartikelbran-

che schon lange ein Thema. Mehr und

mehr werden die neuen Technologien auch 

in die Produkte selbst integriert. Porzel-

lanhersteller Kahla präsentiert nun intelli-

gentes Geschirr, das ungeahnte neue Kommunikations-

möglichkeiten erschließt. 

Für individuelles Kundenerlebnis

Die Datenübertragung mittels NFC basiert auf drahtloserü

RFID-Technologie. NFC-Chips können von Scannern oder 

NFC-fäff higen Smartphones nur aus sehr kurzer Entfernung 

gelesen werden. Diese Technologie eignet sich daher zum 

Beispiel füff r Marken- und Produktkommunikation oder zum 

Bezahlen mittels Smartphone. „Dank NFC kann das Kun-

denerlebnis individueller, informativer und unterhaltsamer 

gestaltet werden. Marketingexperten wissen, wieviel größer

die Markenbindung durch multimediale und multisenso-

rische Erfahrungen wird“, erklärt Sheila Rietscher, Direc-

tor Brand & Strategy der KAHLA/Thüringen Porzellan 

GmbH.

KAHLA RFID

Intelligentes 
Porzellan 

Dank integrierter RFID-Technik ermöglicht Kahla-

Porzellan multisensorische Markenkommunikation

– maßgeschneidert und effektiv.

Der Porzellanhersteller KAHLA 

unterstützt die Digitalisierung seiner

Kunden mit intelligentem Geschirr 

und beweist damit erneut den hohen

Innovationsanspruch des Familien-

unternehmens. Mithilfe der paten-

tierten Silikon-Applikation Magic 

Grip werden NFC- oder RFID-Trans-

ponder (Chips) spülmaschinenfest 

auf  dem Porzellan versiegelt. Dies 

ermöglicht eine engere Kundenbin-

dung durch multisensorische 

Markenkommunikation.

Maßgeschneiderte Lösungen 

Jede KAHLA RFID/NFC Lösung ist maßgeschneidert und

wird in enger Zusammenarbeit mit dem Auftraggeber und 

Experten füff r RFID, Programmierung und Gestaltung um-

gesetzt. KAHLA stellt sich individuell auf die Anforderun-

gen des Kunden ein und bietet Transponder in verschie-

denster Ausfüff hrung, Größe und Leistung an. Ob rund oder

eckig oder auch besonders hinsichtlich Reichweite, Spei-

cherplatz, Design oder Hitzebeständigkeit: Die Auswahl 

ist riesig. Dabei beraten Experten den Kunden, welcher 

Transponder füff r sein jeweiliges Projekt der richtige ist. Die 

Stückzahl legt der Auftraggeber individuell fest. Ebenso 

entscheidet er, ob die Transponder mit Logos und Mar-

kenkommunikation versehen werden sollen und auf wel-

che Geschirrteile aus dem KAHLA Sortiment diese auf-ff

gebracht werden. Die patentierte Silikon-Applikation Ma-

gic Grip versiegelt die Transponder anschließend 

spülmaschinenfest am Boden der Geschirrteile. Dabei bleibt

die RFID-Lösung so flach, dass sie garantiert nicht stört.

www.psi-network.de PSI Journal 12/2018

19

www.kahlaporzellan.com



Analog und digital muss 

heutzutage kein Widerspruch 

mehr sein. Längst gibt es

Lösungen, um die haptische

Dimension von Werbeartikeln 

mit moderner digitaler Technik

zu kombinieren. Das Motto

lautet: noch mehr Werbeerfolg

durch Vernetzung der Kommu-

nikationskanäle.

Kombination analoger und digitaler Medien

Erfolg durch Vernetzung 
der Kommunikationskanäle

L ange schien es so, als würden analoge und

digitale Medien parallel existieren. Unter-

nehmen bedienten sich für ihre Marketing-

maßnahmen mal des einen, mal des an-

deren Kanals.  Schnittpunkte gab es kaum. 

Das ist heute anders. Der Trend geht immer mehr zur stra-

tegischen Vernetzung von Kanälen. Printmedien, aber auch 

Werbeartikel weisen QR-Codes auf, die, nachdem sie auf 

dem Smartphone eingelesen wurden, zu Websites, Videos 

oder Shops führen. Websites verlinken wiederum Social-

Media-Plattformen.

Die Haptual-App

Eine besonders innovative Form der Vernetzung zwischen

Kanälen haben die Werbeartikel-Spezialisten von Orcas

konzipiert: Die Haptual-App ermöglicht es, haptische Me-

dien wie etwa Büro- und Printprodukte durch mobile End-

geräte mit digitalen Inhalten zu kombinieren, um für den 

Endnutzer neue Erlebniswelten zu schaffen. Konkret funk-

tioniert das folgendermaßen: Die mobile Software der Hap-

tual-App basiert auf einer Bilderkennungstechnologie, die

in der Lage ist, Druckbilder auf Werbeartikeln, Produkt-

verpackungen, Plakaten, Postern, Katalogen, Broschüren 

oder Flyern zu identifizieren. Startet man die Haptual-App 

und richtet die Kamera seines Smartphones oder Tablets 

auf ein entsprechendes Bildelement, werden die hinter-

legten multimedialen Inhalte auf das Gerät geladen. Denk-

bar sind Video-Clips, animierte 3D-Modelle, Audio-Da-

ten, Newsletter, Produktkataloge oder Verlinkungen zu We-

binhalten.

Marken anders erleben

Mit Blick auf Werbeartikel bietet es sich besonders an, 

Druckbilder auf Logos zu programmieren. Auf diese Wei-

se können Benutzer die Marke des werbenden Unterneh-

mens digital und mobil erleben. Mehr noch: Mit Haptual 

steht ein Instrument zur Verfügung, das nicht nur Inhalte 

digital erlebbar macht, sondern – auf Wunsch – auch re-

levante Statistiken generieren kann. Auf der Basis anony-

misierter Daten lassen sich so präzise Aussagen über die 

jeweilige Haptual-Anwendergruppe treffen. Ein Zusatz-

nutzen also, um Marketingaktivitäten noch gezielter und 

effektiver zu gestalten. <

Christopher 

und Tina Ma

die Haptual A

Mit der Hapt

gehört Orcas

reitern der V

digitaler und

Kommunikat
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Haptische Werbung 
und digitale Medien 
müssen sich nicht 

wiedersprechen. Die 
Produkte zu diesem 

Thema demonstrieren, wie 
wirksam sich neue 

Kommunikationsmedien 
und dreidimensionale Werbung 

ergänzen und zu 
multimedialer Wirkung

verbinden lassen. 
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Smartphones lassen sich ganz einfach kabellos laden: Mit Hilfe der Wireless

Ladepads Charge-it sowie Boost von Giving Europe. Charge-it verfügt über

einen USB-C Anschluss zur Stromversorgung nebst mitgeliefertem Kabel. 

Das schnell ladende Ladepad ist modern und schlank ausgeführt. 

Das farbige Ladepad Boost aus ABS-Kunststoff im modernen Design mit 

rutschfester Unterseite bietet ebenfalls ein einfaches kabelloses Aufladen. 

Im Lieferumfang enthalten ist ein Micro-USB-Ladekabel. Erhältlich ist das

Ladepad in Schwarz, Blau und Rot mit schwarzem Kreis auf beiden Seiten. 

Die Werbeanbringung erfolgt mittels Tampondruck.

www.givingeurope.de

Er gehört in die Reihe der modernsten Datenträger, ist schwenk- und 

herausnehmbar, bietet 16 GB Speicherplatz und ist 3.0 sowie 3.1 kompati-

bel. Eingebaut in ein 58 Millimeter kleines Messergehäuse, wird der

wahlweise mit sechs bis zehn Funktionen ausgerüstete Technologieträger zu

einem unverzichtbaren Begleiter im Büro, zu Hause oder auf Reisen.
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info@kasper-richter.de  

www.kasper-richter.de

Energie-Reserve
Chill-Out, der externe Lithium-Polymer-Akku aus dem Sortiment von Troika, geht mit seinen

5000 mAh auch beim Laden von Tablets nicht in die Knie. Micro-USB- und Lightning-Input 

sowie zwei USB-Outputs zum gleichzeitigen Laden von zwei Geräten sorgen für maximale

Konnektivität. Für lauschige Abende auf Balkon oder Terrasse gleich mit an Bord: der kleine

ausklappbare LED-Spot. Genau das richtige Licht zum Lesen, Träumen, Arbeiten oder Chillen.

Das gummierte, matt schwarze Kraftpaket hat ein Gehäuse aus ABS Kunststoff und informiert 

über eine Ladestandanzeige über seine Reserven.

Tel +49 2662 9511-0

info@troika.de  

info.troika.de

Fitnesscenter fürs Handgelenk
Mit seinem großen TFT-Farbdisplay erfasst der bei Kasper und

Richter erhältliche Fitness Tracker Fitty Watch II Schritte, Distanz, 

Kalorien und die Geschwindigkeit. Im jeweiligen Modus misst das 

Produkt permanent den Puls. Neben individuell einstellbarer

Erinnerung bei Bewegungsmangel und für die Tageszielerfüllung 

verfügt der Fitness Tracker über einen Hinweis bei Erreichen des 

Tagesziels und eine automatische Schlafaufzeichnung. Zu den 

weiteren Features gehört die Anzeige der Wettertendenz im Front-

Display sowie die  Benachrichtigung bei eingehenden Anrufen und 

Social-Media-Nachrichten wie WhatsApp, Facebook oder SMS. 

Tracking der Route, Entfernung und Geschwindigkeit wird durch

egrierten GPS-Empfänger in der App dargestellt. Im Armbandden inte

 USB-Schnittstelle zum einfachen Aufladen ohne Ladekabelist eine 

ert. Die Druckfläche auf dem Armband beträgt 40 mal 7integrie

eter.Millime
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Keine Chance für Skimming
Während bisher Kundenkarten dazu dienten, einen Kunden zu 

identifizieren, geht F&F products einen Schritt weiter. Das Unterneh-

men stattet diese Karten jetzt mit integriertem RFID-Skimming-

Schutz aus. Auf diese Weise hat die Karte zwei Funktionen. Wie 

funktioniert das? Bankkarten erhalten ihre Energie, um Daten aus 

dem elektromagnetischen Feld an einer Zahlungseinheit zu übertra-

gen. Die Skimming Blocker-Karte wird auf die gleiche Weise aktiviert,

überträgt aber nur ein starkes Blockierungssignal, so dass andere

Karten „unsichtbar“ werden. Die Karten können mit jedem beliebigen 

Design versehen und sogar personalisiert werden.

Nie mehr verschlafen
Für viele Menschen ist das morgendliche 

Aufstehen ein Grauen. Schrille Wecktöne sorgen

für hohe Stresspegel oder leise Alarme werden

einfach überhört. Mit dem innovativen WT 350 

bietet Technoline einen Funkwecker an, welcher

neben dem klassischen Alarmton auch eine

Vibrationsfunktion hat. Durch die regelmäßige 

Bewegung des Vibrationsalarms wird ein

effizientes und sanftes Aufwachen gefördert.

Neben zwei individuell einstellbaren Alarmen ist 

eine Schlummerfunktion verfügbar. Die Anzeige

verfügt über eine Hintergrundbeleuchtung und 

zeigt neben der Uhrzeit auch das Datum und den 

Wochentag an.

H

info@technotrade-berlin.de 

www.technotrade-berlin.de
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Firstnotice, der kleine USB Stick von Vim Solution, ist der perfekte Begleiter für die 

Geschäftsreise. Das Speichermedium wird ganz einfach ans Notizbuch geklemmt und kann 

somit nicht verloren gehen. Der patentierte, hochwertig verarbeitete USB Stick Firstnotice

ist ab 25 Stück erhältlich und verfügt über eine 2.0 Schnittstelle sowie eine Plug and Play

Funktion.

www.trader.vim-solution.com 

ICE
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4 in 1 
Vier Variationsmöglichkeiten bietet die Multiladestation für Smartphones im Angebot von

Schärfer Werben: Unterstützt werden Smartphones und Endgeräte mit Micro-USB-, Lightning-

oder Type-C-Anschluss sowie Geräte, welche die Wireless-Ladefunktion Fast Charge 5W

unterstützen. Das in Weiß ausgeführte und 180 Gramm schwere Kraftpaket hat ein Kunststoffge-

häuse und verfügt über ein 1,2 Meter langes USB-Ladekabel. Inklusive ist die Möglichkeit eines 

ein- oder zweifarbigen Logodrucks in der Größe von drei mal fünf Zentimetern. Geliefert wird in 

einer Kartonverpackung.

Metallisch glänzender Sound
Tech-Produkte erfreuen sich zunehmend großer Beliebtheit. Das weiß man bei PF Concept

und bietet eine breite Auswahl größtenteils multifunktionaler Modelle an. In angesagten Metallic-

Nuancen sind die begehrten Accessoires auch optisch besonders reizvoll. Der Kopfhörer

Millenial der Eigenmarke Avenue aus hochwertigem Aluminium mit einem wahlweise goldenen 

oder silbernen Finish ist ein besonderes Highlight. Das stylische und klare Design liegt nicht nur 

voll im Trend, sondern sorgt dank integrierter Bluetooth Funktion auch für uneingeschränkte

Bewegungsfreiheit beim Hören.

cept International B.V.  

0
oncept.com  

m
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colordruck Baiersbronn zählt als Verpackungsdienstleister 

zu den Technologieführern in Europa. Im digitalen Bereich

legt das Unternehmen auf der PSI in Düsseldorf an seinem 

Stand 10D17 seinen Schwerpunkt auf den Geschäftsbereich 

Packaging Digital. Präsentiert werden neben individualisier-

baren Verpackungen für klassische Werbemittel wie 

Kugelschreiber, USB-Sticks oder Tassen auch außergewöhn-

liche Verpackungen, die jedes Werbemittel optimal in Szene 

setzen und Mehrwerte schaffen. Eine weitere Stärke von

colordruck Baiersbronn sind die Veredelungen: Dazu

gehören zum Beispiel besondere Techniken beim Fine-Art-

Cutting. Weitere Infos auf Anfrage.

www.colordruck.net

USB
STICK>
#FIRSTNOTICE
vereint Digital und
Analog

Vim Solution GmbH / Im Eck 5 / 79199 Kirchzarten / Germany / 
phone: +49 (0) 7661 90 949 - 200

mail: vertrieb@vim-solution.com / shop: trader.vim-solution.com 

Kunststoff

Kunststoff ab 100 Stk. 
in Ihrer Farbe

ODER
Metall

für alle gängigen Gummizug 
Notizbücher geeignet.

(max. 7mm Gummizugbreite)

>BESUCHEN SIE UNS!
PSI MESSE DÜSSELDORF

HALLE 9
STAND A60 08.Januar-10.Januar 2019

Bereits
ab 25 Stk.
erhältlich!

>
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Feuer aus dem Lichtbogen
Mit einer ganz speziellen Technologie überzeugt das neue 

Lichtbogenfeuerzeug ZORR ARC ALU von KP-Plattner. Das 

innovative und elegante Feuerzeug wird hauptsächlich zum

Anzünden von Zigaretten oder Kerzen verwendet und verbindet

viele Vorteile. Erhältlich ist dieser Artikel in den Farben Schwarz, 

Silber und Blau und wird ganz einfach an einem USB-Port

aufgeladen. Es benötigt kein Gas und kein Benzin, da der per

Ladestrom erzeugte Lichtbogen für die Hitze zum Entzünden

sorgt. Die Doppelfunktion ermöglicht es ein praktisches Aufladen 

auf einer Seite und den Lichtbogen auf der anderen.

PSI 41565 • KP-

Tel +43 512 26

office@kp-plattner.at 

www.kp-plattner.at

Universell aufladen
Das Ladekabel quatro C15 von SCX Design 

entpuppt sich als echtes Multitalent: Mit dem 

Universal-Ladekabel lassen sich nicht nur bis

zu drei Geräte gleichzeitig aufladen. Es

„versteht“ sich zudem noch sowohl mit 

Android Geräten, als auch mit iPhone und 

iPad sowie Geräten mit USB-C Anschlüssen.

Die einzelnen Kabel sind jeweils 10 Zentime-

ter lang. Optional können auch längere Kabel 

oder blaue, rote und grüne LEDs geordert

werden.

PSI 48094 • SCX DESIGN SA

Tel +33 1 86959988

contact@scx.design

www.scx.design

Verbindungen schaffen
Das Ladekabel DATA von Inspirion ist nicht nur für Technik-Begeisterte ein echtes Muss.

Das Multi-Talent ermöglicht den Datentransfer von zwei unterschiedlichen Geräten. 

Ausgestattet mit einem USB-Adapter auf einen Typ-C-Adapter und einem Micro-USB-Adapter 

können Daten mühelos übertragen und elektronische Geräte aufgeladen werden. Bewegungs-

spielraum schafft die Kabelrolle, die sich auf circa 103 Zentimeter ausziehen lässt und gleich-

zeitig als Werbefläche dient. Aufgerollt passt das Ladekabel perfekt in jede Tasche.

PSI 42907 • Inspirion GmbH

Tel +49 421 52270

info@inspirion.eu  

www.promotiontops.eu • www.inspirion.eu
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Neben ihrer klassischen Aufgabe als mobile Steckdose

lassen die Powerbanks der Lumitoys-GmbH auch 

Werbebotschaften erstrahlen: Sobald die Powerbank in 

Betrieb genommen wird, leuchtet das direkt aufgedruck-

te oder als Einleger inszenierte Logo bis zum Ende des

Ladevorgangs auf. Doch damit nicht genug: Die Power-

banks haben je nach Modell verschiedene Zusatzfunktio-

nen wie zum Beispiel Outdoorlampe, Warnlicht oder 

Handystütze. Das Aufladen erfolgt wie üblich über das

Stromnetz. Einige Modelle bieten auch eine zusätzliche 

Solarfunktion an. Ebenfalls sind verschiedene Ladekapa-

zitäten erhältlich. Auf Wunsch werden die Kraftspender 

auch in individueller Verpackung oder mit zusätzlicher

Bedruckung geliefert.

Tel +49 2331 3775450

www.lumitoys.de
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Mit der edlen Rominox Gewürzmühle Nero von Römer Lifestyle können 

Anwender jetzt im Handumdrehen Würzen und Dosieren wie die Profis.

Die elegante elektrische Gewürzmühle hat ein hochwertiges Keramikmahl-

werk, welches durch einen innovativen Kippsensor mit einer praktischen 

Einhandbedienung zu steuern ist. Batterien einlegen, Mühle umdrehen und 

das Mahlen beginnt automatisch. Zusätzlich ist die Nero Mühle mit einer 

LED-Beleuchtung ausgestattet, die beim Mahlen automatisch den Unter-

grund beleuchtet und somit das Dosieren erleichtert.

Für die nächste Party, einen Wochenendausflug, ein romantisches Abend-

essen, Picknick, BBQ oder andere Aktivitäten empfiehlt AXPOL Trading

seinen neuen kabellose Lautsprecher V3879. Dieser einfach zu verwen-

dende Lautsprecher in drei verschiedenen Farben bringt Musik immer

und überall mit. Außerdem können Anrufe getätigt, Radio gehört oder

Musik direkt von der Speicherkarte abgespielt werden. Um den Lautspre-

cher noch spezieller zu machen, können Kunden ihr Logo im hauseigenen 

Personalisierungscenter hinzufügen.

www.axpol.com.pl

Mikroplastikmüll
vermeiden

Obst- und Gemüsebeutel

Trinkhalme

Bio-Schaukelschale



MEET US AT 
OUR NEW LOCATION
HALL 11 - STAND D37

8 - 10 January 2019

PSI Düsseldorf

www.givingeurope.com  |  www.impression-catalogue.com
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www.wir-machen-druck.deIhr Werbe-Bedarf

Bedruckte 

Tragetasche

Ab 0,44 € / Stk.
Breite 16 x Höhe 24 x Tiefe 7cm

Oberflächen-

Reinigungstücher

Ab 0,11 € / Stk.
8x6cm, einseitig bedruckt

Frühstücksbrettchen 

aus Buchenholz

Ab 5,92 € / Stk.
22,5x15cm, einseitige Lasergravur 

Soft-Touch Kugel-

schreiber CROSBY

Ab 0,78 € / Stk.
einseitige Lasergravur

Stabiler BASIC-

Bleistift

Ab 0,51 € / Stk.
mit Radiergummi, rund, 4/0-farbig einseitig 

bedruckt

Antistressball

Ab 0,85 € / Stk.
Einseitige Lasergravur 

Strandflips

Ab 7,58 € / Stk.
4/0 farbig bedruckt

Pfannenwender

Ab 1,00 € / Stk.
Buchenholz, einseitige Lasergravur

Energy-Drink Dose

Ab 0,92 € / Stk.
134 x 53 mm, Aludose 250 ml, transparente 

Folie, einseitig farbig bedruckbar (4/0)

Brillenputztuch klein

Ab 1,60 € / Stk.
15x10 cm, einseitig bedruckt 

Zollstock

Ab 2,88 € / Stk.
2m mit einseitigem 4-Farbdruck

Grillzange

Ab 2,02 € / Stk.
Buchenholz, 40cm

Fotokissen

Ab 12,41 € / Stk.
Polyester, inkl. Bezug und Füllung, einseitig 

bedruckt

d
tg

v.
d
e

QUALITÄTSTEST

TESTSIEGER
Online-Druckereien

Test 07/2017
10 Anbieter
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Der superschlanke Bluetooth Activity Tracker von Intraco kann ganz 

einfach ans Smartphone angeschlossen werden. Die einfach zu verwenden-

de APP fasst die persönlichen Errungenschaften zusammen und vergleicht 

diese mit den selbst gesteckten Tageszielen. Zudem werden die verbrannten 

Kalorien, die gereiste Entfernung und die Anzahl der Schritte erfasst.

Das federleichte Gerät lässt sich im Vierfarbdruck individualisieren.

Dank der Bluetooth Verbindung kommen alle Nachrichten der Polaroid

Smartwatch TimeZero von Lehoff direkt aufs Handgelenk. Auf dem 1,44 

Zoll Display können Funktionen wie die Benachrichtigung von Anruf, SMS 

oder Kalendereinträgen sowie der Aktivitäts-Tracker und Schrittzähler 

angezeigt werden. Das Gerät ist Bluetooth kompatibel 3.0, zeigt die Uhrzeit 

an und verfügt über eine Schlafüff berwachung und -analyse sowie über ü

Vibrationsalarm und Weckerfunktion. Geliefert wird inklusive Lithium 

Batterie und USB-Kabel. Im Betrieb sind 6, im Standby-Modus rund 100 

Stunden ohne weitere Aufladung möglich. Das Gerät ist sowohl für iOS als 

auch Android geeignet.

Mit langjähriger Erfahrung und hoher Servicequalität
machen wir uns für Ihre individuellen Wünsche stark. 

Ein breites Sortiment an Werbedrachen, Werbe-
Windspielen, Werbe-Freizeitsportartikeln und Werbe-
Spielwaren bietet Ihnen vielfältige Möglichkeiten.

Werbebotschaften mit 
Präsenz und Weitblick!

Invento Products & Services GmbH
E-Mail service@invento-hq.com
Internet www.inventopromotion.com
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Licht und Laune
Der Metmaxx® Wireless Speaker AmbientSoundMaxi in Weiß ist eine bei Spranz erhältliche,

im Designkarton verpackete, wettergeschützte Sound-Laterne für gedimmtes Licht, strahlen-

des Licht oder stimmungsvolle Farbtöne bis hin zu diversen Lichtsequenzen, welche unter

anderem auf die Musik im integrierten Wireless Speaker reagieren. Der soundstarke

Lautsprecher bringt zehn Watt Leistung. Zudem ist das Produkt Bluetooth 4.0 kompatibel,

aufladbar durch Lithium-Ionen-Akku mit 1400 mAh und liefert bis zu zehn Stunden Leucht-

dauer. Ist Musik zugeschaltet, reicht die Power für bis zu sechs Stunden. Im Lieferumfang

inklusive ist ein 1,5 Meter langes USB-Ladekabel.

Tel 
info@spranz.de 

www.spranz.de

Attraktives Elektronik-Duo
ECB200, die über Bluetooth anzusteuernden, schnurlosen Stereo-Ohrhörer von Sofrie, 

werden in einer aufladbaren Speicherbox im Aluminiumgewand geliefert. Zu den Features 

gehört neben der Freihandbedienung das eingebaute HD-Mikrophon. Außerdem liefert

Sofrie eine extrem flach konzipierte, Powerbank mit 4000 mAh. Das unter der Bezeichnung 

PB400 geführte Produkt verfügt über zwei USB Ausgänge zum gleichzeitigen Aufladen 

zweier Endgeräte. Vier LED Ladekontrolllämpchen sowie das gummierte Finish runden die

Aussstattung des praktischen Reisebegleiters ab.

Tel +33 14 3112222

philippe.adda@sofrie.com

www.addex.com
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Ausgezeichnet, schön und ausdrucksstark – so beschreibt Klio-Eterna sein neues 

Multitalent „Turnus“. Die formschöne Linienführung und das einfach gehaltene 

Design lassen das klassische Kugelschreibermodell auf den ersten Blick vielleicht

ein bisschen unscheinbar wirken, doch der Turnus überzeugt mit seinen inneren

Werten. Er ist ein Spezialist auf seinem Gebiet und vereint traditionelle Kugelschrei-

bertechnologie und ein innovatives Speichermedium. Die abnehmbare Kappe 

beherbergt wahlweise einen USB-Speicher 4 bis 32 GB in der gängigen 2.0 oder mit 

16 bis 32 GB in USB 3.0-Speichertechnologie.

www.klio.com

Hundebellen hilft, Einbrecher in die Flucht zu schlagen. Die Alternative 

zum echten Schäferhund: der elektronische Wachhund EW01 von Indexa, 

der vor ungebetenen Gästen schützt und sie durch täuschend echt klingen-

des Hundegebell vertreibt. Das Gerät wird einfach im Innenraum platziert, 

zum Beispiel neben der Haustür. Ein Sensor erkennt Bewegungen außer-

halb der Wohnung, auch durch die Wand. Über den 17 Zentimeter großen 

Lautsprecher wird sofort lautes Hundegebell ausgelöst, wenn sich jemand

der Tür nähert. Der elektronische Wachhund warnt und schützt das

Eigentum, wenn der Eigentümer zuhause sowie unterwegs ist. Er ist einfach 

über die mitgelieferte Fernbedienung zu bedienen. Das weiße Gehäuse 

kann mit einem individuellen Aufdruck versehen werden.

www.indexa.de
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Heike Lübeck übernimmt Geschäftsführung

Die Mypromo Service GmbH, eine Tochter der Geiger-Notes AG, hat eine neue Geschäftsführerin. Heike Lü-

beck, bisherige Leitung Marketing und Produktmanagement bei Geiger-Notes, wird dann als Geschäftsführetes, wird dann als Geschäftsführetes wird dann als Geschäftsführe-

rin Marketing und Entwicklung der neuen Vernetzungsplattform für die Werbeartikel-Branche verantworten. erbeartikel-Branche verantwortenb tik l B h t t

Teilen wird sie sich diese Aufgabe mit Jürgen Geiger, Vorstand der Geiger-Notes AG. Heike Lübeck freut sich Notes AG Heike Lübeck freut sichN AG H ik L b k f i h

auf ihre neue Herausforderung: „mypromo ist ein unglaublich spannendes Unternehmen, das Marketing undUnternehmen, das Marketing undUnternehmen das Marketing und

Vertrieb mit modernster Technologie verbindet.“ Mit dem neuen E-Commerce-System mypromo wird einey ypmerce System mypromo wird eineS t i d i

Plattform geschaffen, die es Werbeartikel-Händlern erlaubt, kleine und mittlere Auf,rn erlaubt kleine und mittlere Aufl b kl i d i l A f--ff

träge über einen White-Label-Shop zu generieren und vollautomatisiert abzuwickeln.und vollautomatisiert abzuwickeln.und vollautomatisiert abzuwickeln

Druckdatenprüfung und Payment sind dabei ebenso berücksichtigt wie die automagnso berücksichtigt wie die automanso berücksichtigt wie die automa-

tisierte Weiterleitung des Auftrags an den Lieferanten. „Wichtig ist für uns, dass immer der Werbeartikelhandelass immer der Werbeartikelhandeli d W b tik lh d l

im Fokus steht“, erklärt Lübeck. „Wir stärken dessen Geschäftsmodell, ermöglichen es ihm, auch kleinere Auföglichen es ihm, auch kleinere Auföglichen es ihm auch kleinere Aufl h h h kl A f-ff

tragsgrößen wirtschaftlich abzuwickeln und neue Kunden zu gewinnen.“ www.mypromo.com

Verstärkung mal drei 

Der Schweizer Schreibgerätehersteller burger pen AG, St. Antoni, hat mit Fabienne Kosakiewicz (vorher: Heim) Verstärkung bekommen. 

Sie ist den Kunden bereits seit längerem als Ansprechpartnerin rund um den Vertrieb bekannt. Sie „freut sich auch weiterhin auf eine gute

und erfolgreiche Zusammenarbeit und darauf, allen Werbemittelhänd-

lern stets mit Rat und Tat zur Seite zu stehen“. Der zweite „Neue“ im 

Bunde ist Dominik Pohl. Er wurde direkt nach seiner erfolgreich abge-

schlossenen Prüfung zum Industriekaufmann ins Team der burger pen

AG geholt. Seit Juli 2018 unterstützt er das Unternehmen in allen ad-

ministrativen Belangen. Zuwachs Nummer drei ist Stephanie Grimm.

Seit Juni 2018 unterstützt sie als Key Account Manager das Vertrieb-

steam. „Ihre 20-jährige Erfahrung in der Schweiz sowie ihre deutsch-

französische Zweisprachigkeit werden vor allem alle Händler der West-

schweiz erfreuen“, heißt es vom Firmensitz. Des Weite-

ren ist sie direkte Ansprechpartnerin für die Werbemittel-

händler des österreichischen Marktes. „Natürlich freut sie

sich auch über Anfragen von Händlern aus Deutschland sowie aller an-

deren Länder“, so Geschäftsführer Xavier Canton. 

www.burgerpen.com

Heike Lübeck

Ferdinand Schilling

Die „Neuen“ der Reihe nach (v.l.): Fabienne Kosakiewicz,

Dominik Pohl, Stephanie Grimm.

Mypromo Service GmbH

burger pen AG

Mehr Manpower Neue Kraft im Einkauf 

Promidata Sprintis
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Mit dem PET PEN auf Erfolgskurs

Mit seiner innovativen Schreibgeräte-Linie PET PEN hat uma das Thema Nachhaltigkeit vorbildlich umgesetzt und 

kann dafür schon zwei große Erfolge verbuchen: Bereits 2017 wurde uma für die aus dem recycelten Material von kann dafür schkann dafür sch

PET-Flaschen hergestellten Schreibgeräte mit dem PSI Sustainability Award ausgezeichnet. Nun wurde der PET PET-FlaschenPET Fl h

PEN sogar für den Deutschen Nachhaltigkeitspreis nominiert. Damit gehört das Erzeugnis des Schwärzwälder WergPEN sogar für dPEN f d -rr

beartikel-Spezialisten zu den Kandidaten für die Auszeichnung „Deutschlands nachhaltigste Produkte“ und ist dortbeartikel Spezibeartikel Spezi

in Gesellschaft großer Namen und Marken. Wer letztlich gewinnt, darüber stimmten die Vern GesellschaftG ll h ft -

braucher ab: Im Rahmen eines Online-Votings in Kooperation mit der REWE Group wählten siebraucher ab: Imb h b I

die Top 3 sowie den Preisträger aus. Die Bekanntgabe des Gewinners und die Preisverleihungdie Top 3 sowidie Top 3 sowi

finden im Rahmen der Verleihung des 11. Deutschen Nachhaltigkeitspreises am 7. Dezember 2018 in Düsseldorf finden im Rahmfinden im Rahm

statt. Gerade im Rahmen von Europas bedeutendster Auszeichnung für ökologisches und soziales Engagement ist statt Gerade imt tt G d i

der Erfolg von uma besonders überzeugend.der Erfolg von der Erfolg vond f l www.uma-pen.com

Ausgezeichnet mit EcoVadis Gold

Der niederländische Werbeartikellieferant Xindao wurde für seine herausragenden nachhaltigen

Leistungen nun mit dem EcoVadis Gold ausgezeichnet. Das Unternehmen kann auf eine lan-

ge Tradition zurückblicken, wenn es um Nachhaltigkeit und CSR geht. Alles begann

mit der XDEco Kollektion, die Xindao 2008 einführte: „Geschenke, die unserem

Planeten gefallen“. Ein klares Konzept, bei dem das Einsparen von Energie zu 

einem beliebten Werbegeschenk wurde – gefolgt im Jahr 2010 von der „The 

Battle the Bottle“-Botschaft dieser Kampagne: „Lasst uns den Verbrauch an

Plastikwasserflaschen reduzieren.“ Der nächste Schritt in 2014 war XD-

Vision2020, eine transparente nachhaltige Strategie in Richtung Zu-

kunft. Und jetzt im Jahr 2018 konnte Xindao erneut auf diesem Gebiet

überzeugen und wurde mit Gold von EcoVadis ausgezeichnet. Xindao gehört

damit zu den gerade mal fünf Prozent Unternehmen innerhalb der ausgewie-

senen Bewertungskategorie, die dieses Niveau erreicht haben. EcoVadis bewer-

tet Unternehmen weltweit anhand ihres CSR-Engagements, deren Richtlinien und 

Aktivitäten und fördert die Definition von nachhaltigen Zielen für die Zukunft. 

www.xindao.nl

Jan Philipps

(Vertrieb)

Deniz Oezbilgin

(Grafik)

Xindao

Zuwachs in Vertrieb und Grafik 

örigen Projekte und 

Medien bis hin zu Verpackungsdesigns und Präsentationen für Kunden. www.reflects.de

REFLECTS

Uma Schreibgeräte
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International Panel gibt Einblick in weltweiten Werbemarkt

Der ASI Power Summit 2018 ging gleich mehreren Fragen auf den Grund: den Handelszöllen, Preis-

steigerungen, NAFTA, den europäischen Märkten, dem nahenden Brexit und vielem mehr. Zum TheBrexit und vielem mehr. Zum TheBrexit und vielem mehr Zum The-

ma „Going Global: The Impact of Trade Wars & Tariffs on the Promo Market, Here & Abroad“ diskumo Market Here & Abroad diskuM k t H & Ab d“ di k --

tierten Chris Lee, Managing Director bei Brand Addition, Michael Freter, Managing Director PSI, Jo-, g g ,Freter Managing Director PSI Jo-F M i Di PSI J

An Lantz, Executive Vice President beim amerikanischen Top 40-Händler Geiger, und Steve Levschuk,ndler Geiger, und Steve Levschuk,ndler Geiger und Steve Levschuk

Inhaber von Talbot Marketing. Im Rahmen der 20-minütigen Talkrunde gingen die g g g20 minütigen Talkrunde gingen die20 i üti T lk d i di

Teilnehmerinnen und Teilnehmer auch auf aktuell abgefragte Meinungen des Pug g gell abgefragte Meinungen des Pull b f M i d P --

blikums ein, etwa der weit verbreiteten Annahme, dass die Preise um bis zu 20 Proe, dass die Preise um bis zu 20 Proe dass die Preise um bis zu 20 Pro-

zent ansteigen werden. Darauf erwiderte Steve Levrden. Darauf erwiderte Steve Levrden Darauf erwiderte Steve Lev-

schuk kurz und bündig: „Die Preissteigerungen werg „ g gündig: Die Preissteigerungen werü di Di P i t i --

den im kommenden Jahr ganz enorm sein – ungeden Jahr ganz enorm sein  ungeden Jahr ganz enorm sein unged h -

achtet der Zölle“ und nannte sogleich das Beispiel einer kürzlichen Taschenbestel-

lung, auf die ein Zoll von 425 US-Dollar erhoben wurde. Dazu Steve Levschuk:

„Wir als Unternehmen können Zölle nicht auffangen. Was glauben Sie, auf wen sie 

abgewälzt werden?“ Diesbezüglich unterstrich Jo-An Lantz: „Die Zölle werden nicht auf Margen erho-

ben, sondern auf Waren.“ Während Chris Lee die Meinung vertrat, dass die Menschen Verständnis da-

für hätten, dass sich US-Präsident Trump für den amerikanischen Handel stark macht, erwiderte Jo-

An Lantz, dass sie bei ihren internationalen Kunden durchaus eine Veränderung in der Wahrnehmung

der USA erkennen könnte, nicht zuletzt wegen der täglichen Unsicherheiten in Washington. „Das ist

nicht gut“, bestätigte sie. Zur weltweiten Werbemarktsituation sagte Michael Freter, dass der deutsche 

Werbeartikelmarkt um 5,3 Prozent gewachsen sei, Umsätze von 3,5 Milliarden US-Dollar verbuchen 

könne und damit der stärkste Markt in Europa sei, mit 28 Prozent Gewinnspanne. Dennoch, so Freter 

weiter, „ist es ein fragmentierter Markt mit zahlreichen Herausforderungen“.  

(Quelle: ASI, Theresa Hegel, Dawn Shurmaitis)

BIC verklagt Deutschland und Frankreich 

Der französische Feuerzeug-Hersteller BIC, der auch den Werbeartikelmarkt beliefert, hat bei der EU-Kommission Klage gegen Deutsch-

land und Frankreich eingereicht. Pflichtwidrig ließen es Deutschland ebenso wie Frankreich zu, dass hunderte Millionen asiatischer Import-

Feuerzeuge auf den europäischen Markt gelangten, die nicht den EU-Sicherheitsnormen entsprächen, zitiert die Süddeutsche François Clé-

ment-Grandcourt, den Leiter der Feuerzeug-Sparte. Dabei verweist BIC auf Berichte, die Todesfälle von Kindern und Erwachsenen auf feh-

lerhafte Feuerzeuge zurückführen. Die von BIC ausgesprochenen Vorwürfe bringen die Todesfälle mit dem wenig konsequenten Vorgehen 

der deutschen und französischen Behörden hinsichtlich der Überwachung und Durchsetzung von Sicherheitsstandards in Zusammenhang. 

BIC geht jedoch noch weiter: Grundsätzlich sei die Überwachung von Non-Food-Produkten in der EU nicht ausreichend und der Wert von

Zertifizierungen durch Prüfinstitute wie etwa den TÜV zweifelhaft. Kritiker halten die Warnungen nur für einen Vorwand: Die EU-Klage kön-

ne auch als Versuch von BIC gelten, die eigene Marktposition in Europa abzusichern, so die Süddeutsche weiter. Auch das Hamburger Un-

ternehmen Heinz Tröber, das zu den führenden Impor-

teuren von Feuerzeugen in E

Offensive des Mitbewerber

Tröber-Chef Reza 

Etehad, zugleich Prä-

sident des europäi-

schen Importeur-Verbands,

gelassen auf die Nachricht 

verweist auf verlässliche

Sicherheitstests durch 

den TÜV. 

ASI Power Summit 2018
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Grund zum Strahlen mal zwei 

Gleich zweimal Grund zum Strahlen hatten Andreas Hohl undGleich zweimaGleich zweima

Anja Zwerger bei der Verleihung der PSI Sustainability Awards j gAnja Zwerger bAnja Zwerger b

2018. Sie nahmen stellvertretend für die CD Werbemittel Ver2018 Sie nahm2018 Si h -

triebs GmbH den Branchen-Nachhaltigkeitspreis entgegen. Die riebs GmbH driebs GmbH db G b d

Fullservice-Agentur aus Germering wurde mit dem Special 

Award Sustainable Distributor of the Year 2018 ausgezeichnet

und erhielt darüber hinaus in der Kategorie Environment Ini-

tiative 2018 den PSI Sustainability Award. In

der Oktober-Ausgabe des PSI Journals hatte

sich leider ein Fehlerteufel eingeschlichen, der 

den Personen auf dem Bild falsche Namen gegeben hat. Wir 

entschuldigen uns deshalb bei Andreas Hohl und Anja Zwer-

ger und gratulieren dem gesamten Team von der CD Werbe-

mittel Vertriebs GmbH nochmals zu ihrem großartigen nach-

haltigen Erfolg. www.cd-home.de

Workshop zum Thema Digitalisierung

Der Begriff Digitalisierung ist in aller Munde. Grund genug für IPPAG (International Partnership for Premiums and Gifts) einen Workshop

zu diesem Thema aufzusetzen. Gut 50 Teilnehmerinnen und Teilnehmer waren der Einladung ins Gallery Hotel in Barcelona gefolgt. Als

Referent konnte Prof. Tim Bruysten (Richtwert GmbH, Düsseldorf/München) gewonnen werden. Nach einer allgemeinen Einleitung zu den

verschiedenen unternehmerischen Entwicklungsstufen, der Digitalisierung von Unternehmensbestandteilen im Allgemeinen sowie der „di-

gitalen Agilität“ von Organisationen ging es für die anwesenden CEOs und leitenden Angestellten in die Gruppenarbeit. Hierbei stand ganz

konkret der Handel mit Werbeartikeln im Mittelpunkt, wobei die „Customer Centricity“, die Fokussierung auf die Kundenbedürfnisse und 

-erwartungen das beherrschende Thema war. Der allgemeine Tenor des Workshops: weg von minderwertigen Werbeartikeln hin zu nach-

haltigen Produkten durch Überzeugungsarbeit verant-

wortungsvoller Werbemittelberater. Denn, auch darin

waren sich alle Beteiligten einig: Werbeartikel werden

nur dann langfristig auch akzeptiert werden, wenn sie

nachhaltig, langlebig und funktional sind sowie dem Ad-

ressaten einen Wert versprechen. Da es sich um

einen Workshop handelte, blieb es selbstver-

ständlich nicht bei den theoretischen Überle-

gungen. So kam aus der Arbeitsgruppe „Sales excel-

lence“ die konkrete Idee, Produkte, ihre Nutzung und

Lebensdauer zu überwachen, um werbenden Unterneh-

men die Nachhaltigkeit und Werbewirksamkeit von Pro-

dukten belegen zu können. Würde auf diesem Wege also

der Return on Investment für jeden Artikel nachgewie-

sen, ließen sich Umsätze für die gesamte Branche si-

chern. www.ippag.net

CD Werbemittel Vertriebs GmbH

IPPAG



E ine faszinierende Stadt, ein inspirierendes

Programm, eine muntere und wissbegie-

rige internationale Teilnehmergruppe – der 

Giving Europe Partnerevent in Barcelona 

war eine Veranstaltung der Extraklasse. 

Denn es ist gelungen, Information und Austausch über

Business-Themen, Networking-Aktivitäten und gemein-

sames Erleben und Genießen so gekonnt zu verbinden,

dass die 94 Teilnehmer aus 13 Nationen voll und ganz be-

geistert waren. Da kommt das Fazit von Ellen van Wes-

sel, Central Marketing Manager Giving Europe, nicht über-

raschend: „Wir haben viel positives Feedback bekommen 

und sind für die Organisation und das Programm von un-

seren Partnern sehr gelobt worden. Für uns war es der

beste Event überhaupt!“

Ende September hatte Giving Europe seine Business Partner aus der
Werbeartikelbranche zu einem dreitägigen Event nach Barcelona 
eingeladen. 94 Teilnehmer aus 13 Nationen erlebten in der pulsierenden
katalanischen Metropole ein abwechslungsreiches Programm mit einem 
gelungenen Mix aus Information, Inspiration und Networking.

Giving Europe Partnerevent

Erlebnisreiche Tage 
in Barcelona

Im Dialog mit den Partnern

Dass der Gastgeber Barcelona für seinen Event gewählt 

hat, war kein Zufall: Denn Giving Europe Iberia hat hier 

seinen Sitz, ebenso wie das italienische Backoffice, so dass 

die spanischen, portugiesischen und italienischen Partner 

von hier aus bedient werden. Für einige der insgesamt 20

Giving Europe-Mitarbeiter, die in Barcelona dabei waren, 

war der Event also ein „Heimspiel“, das sie erfolgreich mit 

organisiert haben. „Mit dieser Veranstaltung möchten wir

als Lieferant in Dialog mit unseren Partnern treten, aber

auch einen attraktiven Rahmen bieten, in dem sich unse-

re Kunden untereinander kennenlernen und ihre Erfahrun-

gen austauschen können“, sagte Wolf Creemers, der seit 

Ende letzten Jahres an der Spitze des niederländischen

Barcelona war 

eine hinreißende 

Kulisse für den

abwechslungs-

reichen Giving

Europe Partnere-

vent.
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Unternehmens steht. Denn in dem sich ra-

pide wandelnden Werbeartikel-Markt sei es

notwendig, offen zu kommunizieren und von-

einander zu lernen, um die Herausforderun-

gen der Zukunft gemeinsam zu meistern, be-

tonte Creemers. Daher seien verlässliche Part-

ner, die sich gegenseitig unterstützen, ein

Muss in der heutigen, von Veränderungen

geprägten Zeit. Mit der vor dem Saison-Start

zeitlich perfekt platzierten Veranstaltung hat 

Giving Europe den Grundstein für einen zu-

kunftsweisenden Austausch mit seinen Kun-

den gelegt, der auch künftig fortgesetzt wer-

den soll.

Interaktives Teambuilding-Proramm

Insgesamt drei von hochkarätigen, professi-

onellen Referenten geleitete Workshops lie-

ferten die inhaltliche Basis für rege Diskussionen. Dass die 

Teilnehmer so aufmerksam folgten und sich intensiv be-

teiligten, zeigte, dass die Themen klug gewählt waren und 

den Nerv der Branche trafen. Nachdem sich die Gäste am 

Ankunftstag auf die Stadt eingestimmt hatten, fanden sie 

sich zum ersten Workshop im komfortablen SB Icaria Ho-

tel ein, wo die Gruppe für drei Tage eingebucht war. Grund-

tenor der Session von Consultant Jeroen van der Schenk

von Performance Solutions: Der einzige Weg zum Kun-

den besteht darin, ihm Erfahrungen zu ermöglichen, die 

ihn persönlich berühren und an die er sich lange erinnert.

Persönliche Beziehungen und die positiven Gefühle, die 

sie erzeugen, sind die wahren Erfolgsfaktoren im heutigen 

Business. In einem interaktiven Programm lernten die Teil-

nehmer, welche Fähigkeiten man braucht, um auf Kunden 

zuzugehen und sie nachhaltig zu motivieren und zu begeis-

tern. Mit Teambuilding-Übungen nach der erfolgreichen 

STAR-Formel (Surprise, Touch, Assist, Recognize) hatte

die Gruppe viel Spaß und man lernte sich gleich am An-

fang untereinander besser kennen.  

E-Commerce als Chance 

Am zweiten Tag analysierte der renommierte Berater, Un-

ternehmer und Universitätsdozent Jerry van Leeuwen die

aktuelle Situation im Bereich E-Commerce, der unser Le-

ben und unsere Märkte grundlegend und immer schnel-

ler verändert. Wir sind alle von diesem Wandel betroffen,

auch die Werbeartikelbranche. Die technische Entwick-

lung wird ungebremst weitergehen und entsprechend wird

auch der Kunde anders agieren und höhere Erwartungen 

haben. „Alles, was digital sein kann, wird auch digital wer-rr

den“, postulierte der Referent. Es wäre fatal, dies zu igno-

rieren – stattdessen sollten wir die Chancen erkennen, die 

diese Entwicklung bietet. Daher ist es erforderlich, erwei-

terte Geschäftsmodelle, Ideen und Leistungen zu kreie-

ren, um dem Kunden mehr individuelle Lösungen, Inhal-

te und Mehrwert zu bieten. Die hierzu nötigen Investitio-

nen zu scheuen, wäre ein großer Fehler, betonte der Re-

ferent. Ein nachdenklich machender Vortrag, dessen The-

sen anschließend lebhaft diskutiert wurden.

Immer für Fragen bereit: Ein 20-köpfiges

Verkaufsteam war in Barcelona dabei.

Wolf Creemers, CEO von Giving Europe,

hat den Event initiiert, um den Dialog

mit seinen Business Partnern fördern.

Kollegentalk und Diskussio-

nen am Rande der Workshops.

www.givingeurope.com
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Witzige Neuheiten-Show

Nach einer Radtour durch die Innenstadt

und ausgedehnter Mittagspause wurde es 

spannend: Das Giving Europe-Team prä-

sentierte in einer witzigen Preview-Show 

auf dem Catwalk im Tagungsraum die Neu-

heiten der kommenden Saison. Die Idee,

ausgewiesene Sales-Profis für eine Stunde 

in Amateur-Models zu verwandeln, kam bei

der ganzen Gruppe sehr gut an und es gab

viel Applaus für die „Models“. Die Produk-

te wurden anschließend ausgestellt und 

konnten in Ruhe begutachtet werden, wäh-

rend das Sales-Team für nähere Informa-

tionen bereitstand. 

CSR als Aufgabe der Zukunft

In der letzten Session des zweiten Tages ging es um Cor-

porate Social Responsibility, ein Thema, das die Branche

seit langem beschäftigt. Ronald van Zetten, der im Rah-

men seiner Karriere als Unternehmer und Geschäftsfüh-

rer umfassende Erfahrungen mit der Umsetzung von CSR 

gemacht hat, schuf mit seinem Vortrag unerlässliche Vo-

raussetzungen für ein profundes Verständnis von CSR. Hier-rr

zu gehört auch, die Marke als wertvolles Gut eines wer-

betreibenden Unternehmens zu begreifen, das unter allen

Umständen geschützt werden muss. Er zeigte an Beispie-

len auf, wie die allgegenwärtigen sozialen Medien eine 

Marke einerseits unterstützen, sie aber andererseits auch 

so beschädigen können, dass das Image der Marke nach-

haltig leidet. Alle, die an der Vermarktung von Brands be-

teiligt sind, und dazu gehören auch die

Lieferanten von Werbeartikeln, haben die

Pflicht, Schaden von einer Marke abzu-

wenden. Deswegen müssen sie ihre Lie-

ferkette durch und durch kennen, trans-

parent machen und mit verlässlichen Part-

nern arbeiten, um Sicherheit und Quali-

tät zu garantieren. Der Referent erteilte 

der leider allzu verbreiteten Niedrigpreis-

Politik eine klare Absage und sieht echte

Partnerschaften als entscheidenden Fak-

tor im Business der Zukunft.

Attraktives Rahmenprogramm 

Am Abreisetag präsentierte Ellen van Wessel die Ergeb-

nisse einer Kundenumfrage zu den Themen E-Commer-

ce und CSR, die Giving Europe in den vergangenen Mo-

naten durchgeführt hat. Ziel der Befragung war es, die Wir-

kung von Werbeartikeln zu verstehen und Marktentwick-

lungen aufzuzeigen. Neben dem intensiven Seminarpro-

gramm gab es an allen Tagen ausreichend Gelegenheit, 

die katalanische Metropole zu erkunden. Ortskundige Gui-

des führten die gut gelaunte Gruppe zu Fuß oder per Rad 

zu den Highlights der Stadt und anschließend zu hervor-

ragenden Restaurants, wo man bei stilvollen, ortstypischen

Menüs neue Energie tanken und sich bestens unterhalten 

konnte. Krönender Abschluss des zweiten Tages war der 

Abend in einem angesagten Club direkt am Meer, wo bei

mildem Wetter und bester Stimmung unterm Sternenhim-

mel bis in die Nacht gefeiert wurde.

Mit den Partnern gemeinsam voran

Wer dabei war, wird es bestätigen: Der Giving Europe

Partner Event in Barcelona war eine spannende, unter-

haltsame und perfekt organisierte Veranstaltung, die den 

Teilnehmern viele Möglichkeiten und Anreize bot, Busi-

ness-Kontakte zu knüpfen, zu vertiefen und Erfahrungen 

auszutauschen. Die Sessions lieferten zudem viel nützli-

ches Wissen und neue Perspektiven, die das Geschäft

mit Werbeartikeln in sich wandelnden Märkten voran-

bringen können. Die intensiv erlebte gemeinsame Zeit

brachte die Partner einander näher, förderte Verständnis 

und Vertrauen und zeigte Wege auf, wie sich die Werbe-

artikelbranche auf eine Zukunft mit neuen Anforderun-

gen einstellen kann. <

Teambuilding-Übungen nach der STAR-Formel 

mit Jeroen van der Schenk.

Jerry van Leeuwen war der Experte für das 

Thema E-Commerce.

Interessante

Themen und 

lebhafte Dis-

kussionen.

Ronald van Zetten beleuchtete

das Thema CSR von allen Seiten.

Sales-Profi MicheleTantimonaco und seine Team-Kollegen hatten 

viel Spaß bei der Produktpräsentation – das Publikum ebenfalls.

Ellen van Wessel, Central Marke-

ting Manager Giving Europe,

moderierte ein Quiz zum Thema

Werbewirkung.
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U nter dem Stichwort „Connecting Passion 

– the sky is no limit!“ gewährten die unter

dem Mantel der CHOICE-Gruppe part-

nerschaftlich verbundenen Unternehmen

Gustav Daiber, Fare, Halfar, Karlowsky Fa-

shion, mbw und SND Porzellan zum Novemberbeginn den

mittlerweile schon traditionellen exklusiven Einblick in die

Neuheiten des kommenden Jahres 2019. Dem Motto ent-

sprechend fand die Präsentation im Thyssenkrupp Test-

turm in Rottweil statt. Der von 2014 bis 2017 errichtete

264 Meter hohe Turm dient als Testturm für Expressauf-ff

züge und Hochgeschwindigkeitsfahrstühle. Diese wahrlich

außergewöhnliche Location erwies sich denn auch als ide-

ale Plattform für die ausgefallenen Kollektionen der sechs 

Schwesterfirmen, die auch auf der kommenden PSI Mes-

se wieder gemeinsam auftreten werden. 

Die sechs Schwestern der CHOICE-Familie verbindet neben langjähriger
Tradition eines ganz besonders: die Leidenschaft und das Know-how für
die Entwicklung innovativer und schöner Kollektionen, die den Markt 
bewegen und überzeugen. Diese Leidenschaft spiegelt sich auch im 
Motto des diesjährigen CHOICE-Preview-Events wider.

CHOICE Preview 2018

Connecting Passion – 
the sky is no limit!

Neuheiten als Hauptdarsteller 

Auch wenn die Aussicht vom Testturm allein schon se-

henswert war, Hauptdarsteller des Events waren natürlich 

die Neuheiten des CHOICE-Sextetts. Und da gab es wie-

derum zahlreiche modische, einfallsreiche, durchdachte 

sowie nachhaltige Produkte, die langfristigen Nutzen und 

hohe Werbewirkung garantieren. Daiber präsentierte sei-

ne beiden stylishen Marken James & Nicholson und myrt-

le beach unter dem zeitgemäßen Motto #ALLYOUNEED 

– darunter gleich 19 neue, sportliche, designaffine Out-

door-Textilien. Aktuelle Trends, Innovationen und eine

marktgerechte Sortimentserweiterung bestimmen die Aus-

wahl der Produktneuheiten des Qualitätsschirmherstel-

lers FARE. Mit vier brandaktuellen Taschenwelten gibt es

auch beim Spezialisten Halfar viel Neuland zu entdecken:

Innovation, Function, Trend und Family+ heißen sie und 

bieten 40 spannende Novitäten. 

Hoher Nutzen, lange Wirkung

Der Gastro- und Hotelleriebekleidungsexperte Karlows-

ky Fashion bleibt auch 2019 seinem Erfolgskonzept treu 

und vereint neuste Modetrends mit Funktionalität und bes-

ter Qualität. Mit Sympathie und guter Laune punktet die 

Produktoffensive der Werbemittelprofis von mbw. Neue

knuddlig-kuschlige Motive bereichern die Serien der Schmoo-

zies und Minifeet, und auch die Herren und Damen der 

Reihe Bert sowie die quietschfidelen Schnabels erweitern

ihren Wirkungskreis. Zu ihrem 20-jährigen Bestehen hat

auch die SND PorzellanManufaktur mehrere edle, einfalls-

reiche Neu-Hingucker im Sortiment, die individuelle State-

ments zum modernen und „grünen“ Lifestyle abgeben. In 

der Januarausgabe bereiten wir den neuen Kollektionen 

der CHOICE-Familie eine angemessene Bühne. <

Nur einige

von zahllosen 

CHOICE-

Neuheiten. Mehr 

davon in der 

Januarausgabe

des PSI Journals

und natürlich 

auf der PSI.
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Der Mensch spielt gerne. 
Und weil er dies mit 

offenen Sinnen tut, ist er 
in dieser Zeit empfänglicher 
für Sinneswahrnehmungen 
jeglicher Art. Da es sich 
beim Spiel oft auch um 

haptische Erlebnisse dreht, lässt 
es sich dabei vor allem 

auch einprägsam werben.
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Mermaid heißt der zauberhafte Taschenanhänger von Troika und ist

gedacht für alle, die am liebsten vom Meer träumen. Geheimnisvolle 

Meerjungfrauen, verspielte Delfine – hier ist alles an Bord, was den Mythos 

Meer ausmacht. Und die große weiße Kunstfellbommel wird an jeder

Tasche zum Augenfänger. Drei Schlüsselringe am runden Karabiner sorgen

für Funktionalität.

Auf der Suche nach dem perfekten Geschenk für kleine Kunden? EMF hat

genau das passende Angebot: ob kreativer Ausmalspaß, coole Papierflieger

oder witzige Bastelideen. EMF stellt die Inhalte maßgeschneidert zusam-

men – aus Büchern des vielfältigen Verlagsprogramms oder ganz individuell

auf die Marke des Kunden abgestimmt. So werden die Artikel zu ganz

persönlichen Werbemitteln, ideal einsetzbar als Verkaufsförderung, vom

günstigen Streuartikel im Rahmen von Promo-Aktivitäten bis zum hochwer-

tigen Premiumgeschenk.

Frische IdeenFrische Ideen
in Plüsch!in Plüsch!

TRIGON Deutschland GmbH
Kränkelsweg 28 · D - 41748 Viersen

Tel. 0 21 62 - 53 00 8-0 · Fax 0 21 62 - 53 00 8-20
E-mail: info@semo.de · www.semo.de

Wählen Sie Ihre Favoriten aus
mehr als 500 SEMO-Plüschtieren!

Sonderanfertigungen
für Promotion, 
Maskottchen,
ect. – nach Ihren 
Wünschen.

NEU! Die neue 
Soft-Kids-
Collection
von SEMO

Promotion!
Promotion!

 Besuchen Sie uns auf der PSI 

Halle 10, Stand M17. 
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Sommerfeeling

Spielerisch lernen
Irge

lern

päd

natu

einer Malvorlage. Beim Ausmalen können Kinder auf 

spielerische Art die Uhrzeiten erlernen.



www.psi-m
Die europäische 
Leitmesse der 
Werbeartikelwirtschaft 

8. – 10. Januar 
Düsseldorf 2019

Halle 10, Stand F27

Wir freuen uns auf
Ihren Besuch!
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Trockene Schneeballschlacht
Frei von Matsch und Nässe und absolut ungefährlich, kann man mit den Schnee-

bällen von team-d das ganze Jahr eine Schneeballschlacht veranstalten, auch

drinnen. Nasse und kalte Finger sind kein Thema. Das „knirschige“ Material

vermittelt das Gefühl, einen echten Schneeball in der Hand zu halten. Verpackt sind

sechs Schneebälle, die einen Durchmesser von circa sechs Zentimeter haben, in 

einer wiederverschließbaren Polyestertasche. Der Einsatzzweck beschränkt sich

nicht nur auf Kinder, auch zu Dekorationszwecken sind die Bälle bestens geeignet.

Warenvertriebs GmbH  

Tel +49 7181 989600

psi@team-d.de

www.team-d.de

Handschmeichler
Wie durch unsichtbare Zauberkraft halten die Sandkör

ner des Magischen Sandes zusammen, d

geordert werden kann. Samtig weich flie

Hände – hält aber wunderbar fest, wenn

oder mit Förmchen gestaltet wird. In Ku

eimern ist der magische Sand mit hellbl

Burg-Förmchen auch bei kleinen Auflag

kurzfristig ab Lager erhältlich. Bei einer

Neuproduktion ab 500 Stück kann

zwischen zehn Standardsandfarben

gewählt werden. Die Förmchen sind

in Gelb, Blau, Grün, Pink, Rot und Lila

erhältlich. Die Werbeanbringung erfolgt

auf dem 4c-bedruckbaren Label.

PSI 43332 • Maximex Import - Expor

Tel +49 212 230650

info@maximex.de 

www.maximex.de
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Das Plüsch-Einhorn Lilly von Inspirion braucht keine 

Extensions, weil es schon eine schöne Mähne besitzt.

Das Plüschtier ist mit sehr weichem Fell ausgestattet 

und überzeugt mit standfesten Beinen und farblich 

abgesetzten Hufen. Mit den freundlich blickenden

Augen und der samtweichen Schnauze sammelt das 

Kuscheltier weitere Sympathiepunkte. Zudem wird

der weiche Werbebotschafter mit den knalligen 

Farben und dem lilafarbenen Horn nicht so schnell 

übersehen. Für eine Werbeanbringung trägt das 

Einhorn ein Papierherz zum Bedrucken.

Tel +49 421 52270

www.promotiontops.eu



Besuchen Sie 

uns auf der 
PSI Messe 

in Halle 12, 

Stand Nr. D37

www.memo-werbeartikel.de

nachhaltig werben

tel für Obst und Gemüse
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hen, das in keiner (Hosen-)Tasche fehlen darf,

m Angebot von Kalfany. Vor Meetings, auf 

der in der Stadt, kleine Pfefferminzpastillen, 

oder zum Beispiel auch Kaugummis sind

ne willkommene Erfrischung. Viele (Marken-)

stehen zur Befüllung zur Wahl: unter anderem 

Bonbons, Pulmoll-Halsbonbons, Kaugummi

fferminzpastillen. Die praktische und personali-

18 Gramm Werbedose gibt es in elf bunten

nd kann immer wieder befüllt werden.

4.com
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ultiflower bestehend

e und Besen macht 

verpackt in einer 

eindruck ist auf dem

tück wird eine 

rt.

www.multiflower.de

ONLINE

mbw.sh
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Jetzt wird’s bunt
Spaß verbindet und bleibt lange in Erinnerung, so die Werbeexperten von KNETÄ®.

Mit der wohl unbedenklichsten Knete der Welt lässt sich ein Lächeln verschenken. Dabei 

handelt es sich um keinen reinen Kinderartikel, vielmehr geht es auch um ein Statement. 

Mit Wortspielen lassen sich tolle Kampagnen realisieren, wie beispielsweise „Kneten statt 

Moneten“. Eine Veredelung kann ab 5.000 Stück durch Rundumdruck der Bags erfolgen.

info@knetae.de  

www.knetae.de

Wurfgewaltig
Wurfscheiben sind vielseitige Sportgeräte, d

Jung und Alt für jede Menge Spaß sorgen, w

zum Beispiel der Space Flyer 22, einer der

Topseller aus dem Sortiment der Firma 

elasto. Stapelbar und mit einer Ringstruk-

tur versehen, ist sie das perfekte Werbe-

mittel für alle Sportfans. Der Space 

Flyer hat einen Durchmesser von 

22 Zentimeter und ist in mehr als

15 Farben erhältlich. Veredelt werden

kann die Wurfscheibe klassisch per 

Sieb- oder Tampondruck oder 

fotorealistisch per IMould-Verfahren.
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Spielend werben
Bei Kosmos ist für Spielspaß pur gesorgt, denn hier ist „Exit- Das Spiel“ zu haben, 

das den Trend der Live Escape Games nach Hause bringt. Die Spieler entdecken mit 

Kombinationsgabe, Teamgeist und Kreativität immer mehr Gegenstände, knacken 

Codes und lösen Rätsel. Dabei darf das Material geknickt, beschriftet oder zerrissen

werden. Ist das Geheimnis des Raumes gelüftet, kann das Event-Spiel kein zweites 

Mal gespielt werden. Das macht den Spieleabend zu einem besonderen Highlight. 

Exit ist ausgezeichnet als „Kennerspiel des Jahres 2017“.

• Kosmos Frankh-Kosmos 

Verlags GmbH & Co. KG 

Tel +49 711 2191476

g.oldekamp@kosmos.de 

www.kosmos.de

Schatzkiste für Denker 
Ein Präsent für echte Denker, Tüftler u

Geschenkset Knobelschatz der Firma 

gefüllt mit frechen ‚Kopfnüssen‘ für Gr

bestens geeignet für jede Altersklasse.

Produktionsmitarbeiter, Geschäftskun

Kopfnüsse sorgen für Freude. Der Ges

Präsente liefert eine schöne Holz-Scha

3D-Holzknobelspielen (ein Fass, ein W

verschiedenen Schwierigkeitsstufen. B

beiliegenden Walnüsse als echtes Brai

kann man dieses originelle Geschenk 

persönlichen Einleger in die Schatztru

PSI 43892

Römer Wein und Sekt GmbH  

Tel +49 6541 81290

info@roemer-praesente.de  

www.roemer-praesente.de
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Einfach Danke sagen
hochwertiger und individueller Geschenkideen für

jede Saison und jegliche Zeit, Danke zu sagen, sei es 

Geschäftspartnern, Kollegen oder Kunden für die Geschäftspartnern, Kollegen oder Kunden für die 

erfolgreiche und tolle Zusammenarbeit. Eine 

liebevolle Aufmerksamkeit für große und kleine 

Plüschtierfreunde sind die kuscheligen Dinosaurier, 

Flamingos und Bären aus der PF Concept BulletFlamingos und Bären aus der PF Concept Bullet

Produktwelt. Um den Hals tragen sie ein weißes 

Tuch, das Platz für eine Werbeanbringung bietet.

www.pfconcept.com Als einer der führenden Anbieter in Deutschland konzipiert und liefert TRIK seit 25 Jahren

Werbeartikel, Print-, Merchandising- und Lifestyleprodukte für namhafte Unternehmen

und Marken. Vom Standardartikel bis zur ausgefallenen und kampagnenbezogenen

Sonderanfertigung stehen Kreativität, Kompetenz und Qualität bei TRIK im Fokus.

Wir suchen: #kundenberater
#sachbearbeiterimvertrieb

#m-w
UNSER ANGEBOT:

Eine langfristige Perspektive für Ihre beruf-

liche Laufbahn in einem zukunftsorientier-

ten und wachsenden Unternehmen

Ein hohes Maß an Selbstständigkeit, 

Eigenverantwortung und Vielseitigkeit 

Ihrer Tätigkeiten

IHRE AUFGABEN:

Beraten und Betreuen von Bestandskunden 

Ausbau bestehender Kundenbeziehungen

Aktiver Aufbau neuer Kundenbeziehungen

Operative Umsetzung der Anforderungen 

unserer Kunden

Auftragscontrolling

Preiskalkulation und Angebotserstellung

ANFORDERUNGEN:

abgeschlossene kaufmännische Berufs-

ausbildung oder Studium

Erfahrung im Vertrieb

Spaß an der Arbeit

gute Planungs- und Organisationsfähigkeit

Flache Hierarchien und kurze

Entscheidungswege

Ein motiviertes Team

Abwechslung und herausfordernde 

Projekte

Lieferantensuche und Angebotseinholung

Erkennen von Verkaufschancen

Produkt- und Lieferantenauswahl sowie 

-bewertung

Verhandlung mit Herstellern, Lieferanten 

und Geschäftspartnern weltweit

sehr gute Deutsch- und gute Englisch-

kenntnisse

Verantwortungsbewusstsein

Teamgeist und Empathie

selbstständige, zuverlässige und

systematische Arbeitsweise

Bitte senden Sie Ihre Bewerbung mit komplettem Lebenslauf und Zeugnissen 

unter Angabe Ihres frühestmöglichen Eintrittstermins und Ihrer Gehaltsvorstellung

bevorzugt digital an: job@trik.dej @  | Ihr persönlicher Ansprechpartner: Thomas Hülsmann

Wir sind ausgezeichnet:

CAMPAIGN OF PP THE YEAR
WINNER 2013
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Hit des Jahres
Wie die aktuellen Verkaufsstatistiken des

Unternehmens belegen, hat Schaffer mit

dem Lama Loretta voll ins Schwarze

getroffen und einen echten Verkaufshit 

gelandet. Kuschelig weich im trendigen

Rosa wird Loretta in verschiedenen

Größen angeboten und kann bereits ab

geringen Stückzahlen mit individualisierten 

Halstüchern kurzfristig ausgeliefert werden.

Ebenfalls im Sortiment: Loretta als 

Schlüsselanhänger. 

7541 • Rudolf  Schaffer Collection 

H & Co. KG • Tel +49 721 987450

@schaffer-collection.de  

schaffer.de

Behagliche Winterzeit
Auf der Suche nach einem kuschligen Begleiter für gemütliche Winter-

tage findet sich im Sortiment von Römer Wellness das passende

Geschenk. in Form der Kuscheldecke Merry Christmas. Die Decke

aus Flanell-Fleece (120 x 150 Zentimeter) passt mit ihren weihnachtli-

chen Farben und den schönen Weihnachtsbäumen in nahezu jedes 

Zuhause. Zusammengerollt wird sie durch eine dekorative Schleife

gehalten und der Anhänger wünscht dem Beschenkten 

„Merry Christmas“. Bei wem es auch „etwas

me

De

Zen

We

PS
Te
in
w





60

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de
Sp

ie
lw

ar
en

 u
nd

 P
lü

sc
ha

rt
ik

el

Für kleine und große Baulöwen
Echte Steinhäuser mit gebrannten Ziegelsteinen und Mörtel lassen sich mit den Bausätzen

von b & a kreieren. Fast unbegrenzt sind die Ideen, welche sich mit dem Steinbaukasten 

umsetzen lassen, denn 100 Prozent natürliche Grundmaterialien und wasserlöslicher Mörtel 

ermöglichen ein Auflösen des Bauwerks im Wasser, um wieder neu zu bauen. Drei Möglich-

keiten zur Individualisierung sind schon ab 100 Bausätzen möglich: Logodruck auf den

Steinen (welche eine Größe von 3 x 1,5 Zentimeter haben), digitale Bedruckung der 

Holz-Grundplatte sowie wunschgemäße Gestaltung der stabilen Kartonverpackung. Kurze

Lieferzeiten von zwei bis drei Wochen sind sind zusätzliche Pluspunkte. 

gauger@b-und-a.com  

www.promotionkicker.de

Blick von oben
Drohnen sind nicht nur vielseitig einsetzbar, sie liefern auch faszinierende

Bilder, vorausgesetzt, sie sind mit einer leistungsfähigen Kamera ausgestat-

tet. Das ist bei dem kleinen Flugwunder von Lehoff der Fall. Das Gerät 

weist sechs Achsen auf und liegt dadurch absolut ruhig in der Luft. Das ist 

besonders wichtig, um atemberaubende Videos aufzunehmen, die direkt 

an ein verbundenes Smart-Gerät übertragen werden. Integrierte LEDs

lassen auch einen Nachteinsatz ohne Probleme zu.

d Export GmbH  
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Schon auf den ersten Blick wecken sie positive 

Emotionen und verführen zur Berührung: die 

Werbeplüschtiere von mbw. Dabei überzeugen die 

Kuscheltiere als begehrte Werbebotschafter und 

Sympathiestifter mit vielen Qualitäten, die auch auf 

den Absender zurückstrahlen. Ein wahres Heimspiel

also für die vielgestaltigen Plüsch-Charaktere der

Marke MiniFeet® von mbw®. Sie alle sind werbestarke 

wie auch qualitätszertifizierte Freunde fürs Leben,

emotionale Werbeträger für Events, Messen, Festivals 

und den Alltag. Kuscheln mit Qualität also.

www.mbw.sh

F. Pecher GmbH  |  Fabrik für Schreibgeräte
info@pcollection.de  |  www.pcollection.de
Fon: ++49 52 22/94 20 0  |  Fax: ++49 52 22/94 20 22

Was??? Ihnen fehlt 
         das

Bei P.COLLECTION
fröhlich-bunte, moderne, edle und 
individualisierbare Schreibgeräte
für jeden Geldbeutel. 
Besuchen  Sie  uns  im
Internet. Wir 
freuen uns 
auf Sie!

F. Pecher GmbH  |  Fabrik für Schreibgeräte
info@pcollection.de |  www.pcollection.de
Fon: ++49 52 22/94 20 0  |  Fax: ++49 52 22/94 20 22
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Mickeys großes Jubiläum
Mickey wird 90 Jahre und gefeiert wird das Jubiläum mit Kaffee und großer Geburtstagstorte. 

Passende Porzellantassen der Geda Labels GmbH mit hochwertigem Golddruck in vier 

verschiedenen Motiven dürfen dann auf keiner Kaffeetafel fehlen. Alle Porzellantassen sind 

als Sonderedition in hochwertigen Geschenkboxen erhältlich. Für zahlreiche Lizenzen und

angesagte Themen bietet der Lieferant innovative Produktwelten aus Glas, Porzellan, 

Kunststoff und Textil für die Küche, den gedeckten Tisch, Wohnen und Trends und natürlich

Artikel für Kinder an.

PSI 49535 • GEDA LABELS GmbH 

Tel +49 5121 703130

info@gedalabels.de 

www.gedalabels.de

Kabellos
Mit dem Wireless Charger Light namens 

Moodi von Vim Solution kann jedes Smart-

phone spielerisch ohne Kabel geladen werden.

Der Silikonballon sorgt für ein weiches, 

schonendes Aufliegen, unterstützt sieben 

verschiedene Farboptionen und fungiert somit

neben der QI wireless Ladefunktion als 

Nachtlicht. Die Übertragung ist mit einer 

Effizienz von 73 Prozent bei einem Abstand 

von bis zu 8 Millimeter gegeben.

7555 • Vim Solution GmbH  

49 7661 909490 

@vim-solution.com  

trader.vim-solution.com 



Individualisierung Sonderanfertigungen Werbeartikel

BLICKEN SIE MIT UNSEREN ZEITSCHRIFTEN ÜBER DEN BRANCHENRAND

Werner Stark (Chefredaktion)

0611-36098-19

werner.stark@pbs-business.de

Torsten Wessel (Anzeigenleitung)

0611-36098-70

torsten.wessel@pbs-business.de

Bei Fragen stehen wir gerne zur Verfügung:

Besuchen Sie uns im Internet: 

www.pbs-business.de

www.cebra.biz



D ie Gemeinde Langenbrettach im Osten des

Landkreises Heilbronn liegt idyllisch ge-

bettet inmitten einer von Weinbau und

Landwirtschaft geprägten Gegend. Doch

wenn man genauer hinschaut, hat dieser 

Landstrich auch jenseits dieser beiden Erwerbszweige ei-

niges zu bieten. So siedeln hier in einem Radius von gera-

de mal 20 Kilometern 17 Weltmarktführer der Hightech-

Branche. In diesem kreativen Hotspot ist auch das Unter-

nehmen Riedle beheimatet. Und „beheimatet“ ist hier wohl

auch die treffende Vokabel, denn der inhabergeführte Fa-

milienbetrieb ist in der Region verwurzelt. Dies wird bei 

unsrem Besuch im Ortsteil Brettach evident, bei dem un-

ser Gesprächspartner Volker Riedle, der Gründer und Ge-

Der Papiertaschenprofi Riedle präsentiert sich in neuem Format. Unter dem
Motto „Alles bleibt noch besser“ verordnete sich der Spezialist aus
Langenbrettach einen neuen Auftritt und damit verbunden auch eine 
Erweiterung des Produktportfolios. Grund genug für uns, den passionierten
„Papionier“ zu besuchen und die ‚Verwandlung’ von Riedle vorzustellen.

         Papiertaschenmacher in neuem Format

»Alles bleibt
noch besser«

Links: Der „Papionier“ in sei-

nem Element: Volker Riedle

bei der Qualitätskontrolle

Unser Mitarbeiter Martin Höchemer im Gespräch mit Volker 

Riedle. Im Hintergrund eine Auswahl aus dem großen Riedle 

Produktportfolio.

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de
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schäftsführer, seine Verbundenheit mit dem Un-

ternehmensstandort und Umgebung betont. Tra-

dition – gepaart mit Erfahrung – ist denn auch

fester Teil der gewachsenen und gelebten Un-

ternehmenskultur bei Riedle. Doch es gibt noch

weitere Verbindungspunkte zum heimischen Land-

strich und seinen (natürlichen) Erzeugnissen, die

bestens ins Metier eines passionierten Papierta-

schenmachers wie Riedle passen. Doch dazu später mehr. 

Wahre Werbe-Träger 

Bevor wir jedoch zum Thema „Riedle in neuem Format“ 

kommen, wenden wir uns zunächst einmal der Frage zu,

wie Volker Riedle zu den Papiertaschen kam. Die Unter-

nehmens- bzw. Unternehmergeschichte von Riedle begann 

vor 24 Jahren. Nachdem er zuvor drei Jahre auf Handels-

seite „wichtige Erfahrungen darüber gesammelt hatte, wie 

der Werbemittelhändler tickt“, wechselte er zur Lieferan-

ten- respektive Herstellerseite. Der Spezialisierung auf wer-rr

tige Papiertaschen als (im wahren Wortsinn) Werbe-Trä-

ger gingen „erste Gehversuche“, jedoch noch ohne die Ta-

schenthematik voraus. Schnell war aber klar, dass Volker

Riedle seiner Affinität zu Papier, Druck und Farbe profes-

sionell nachgehen würde. Der Konzentration auf die Fer-

tigung von Papiertaschen ging allerdings ein ganz speziel-

les „Erweckungserlebnis“ voraus ...

Wie alles begann

Es sollte ein besonderer Abend werden. Eine Flasche Cham-

pagner hatte der junge Mann eigens gekauft – mit Anfang 

20 eine beachtliche Investition. Auf dem Weg zum Ren-

dezvous passierte es: Die Tüte reißt, die Flasche zerschellt 

und alle Erwartungen fließen davon … Der junge Mann

ist Volker Riedle. Durch dieses leidvolle Ärger-

nis beschloss der ausgebildete Papier- und Druck-

techniker noch in derselben Nacht, die besten 

Papiertaschen seiner Zeit zu entwickeln. Zwei

Jahre und 147 Versuchsmodelle später hat er im

Keller seines Elternhauses den Prototypen einer

neuen Papiertaschen-Generation hervorgebracht, 

die endlich größtmögliche Stabilität, maximale

Eleganz und besten Tragekomfort vereinen sollte. Diese 

Innovationskraft prägt bis heute das Unternehmen. Aus 

den Scherben von einst wurde so die Adresse für anspruchs-

volle Marken. Aus der Angebeteten wurde Frau Riedle. 

Und aus Volker Riedle selbst der „Papionier“. 

Papiertaschenmacher aus Leidenschaft 

Diese Geschichte einer Initialzündung macht anschaulich, 

dass hier seit Unternehmensbeginn wahre Leidenschaft

für die Materie im Spiel ist. Seit 1991 agiert der Papierta-

schenmacher Riedle als zuverlässiger Partner des Han-

dels, bereits seit 27 Jahren als Mitglied des PSI Netzwerks

– und dies ganz bewusst als Spezialist auf seinem Gebiet. 

Goethe hat einmal gesagt: „In der Beschränkung zeigt sich 

der Meister.“ Will heißen: wer Erfolg und Meisterschaft in 

einem Thema haben will, darf sich nicht ablenken lassen, 

sondern muss ständig den Fokus auf die eine Sache rich-

ten. So auch bei Volker Riedle und seinem Unternehmen: 

„Wir sind unsrem Konzept treu geblieben: wir machen nur 

ein Produkt – nämlich hochwertige Papiertaschen“ – und

dies mit ständig neuem kreativem Antrieb. 

Zahllose Blickkontakte 

Auf diese Weise ist ein vielfältiges Portfolio an Taschen

entstanden, die als hochwertige, langlebige, ganz auf die

in Prototy in Sachen Nachhaltigkeit: der Gewin-

er der jüngsten PSI Sustainable Awards der Kate-

orie „Sustainable Product – Paper“, die „Riedle 

opLuxe/Nature“ aus Graspapier.

Volker Riedle ist

Papiertaschenspezia-

list aus Leidenschaft.
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Bedürfnisse und Wünsche der Kunden oder Zielgruppen

zugeschnittene Werbebotschafter mit (mindestens) zwei 

Flächen zahllose wie weit reichende Blick- und damit auch

Werbekontakte generieren. Weitere Pluspunkte der Ried-

le-Taschen: sie sind komfortabel, (DIN-Norm geprüft) be-

lastbar und überraschen in vielen pfiffigen Varianten mit 

zusätzlichen Werbeeffekten. Außerdem sorgen die Ideen 

des Papiertaschentüftlers ständig für Neuentwicklungen. 

Als mobiles Werbemedium wirbt die Papiertasche beim 

Empfänger und in multiplizierender Weise über den Trä-

ger derselben. Das macht sie so effizient wie nur wenige

andere Werbemittel. Volker Riedle: „Allein deshalb soll-

ten Papiertragetaschen Grundbestandteil einer jeden Wer-

bekampagne sein. Das Kosten-/Nutzenverhältnis ist bes-

tens kalkulierbar und unser Produkt besitzt einen extrem 

hohen Individualisierungsgrad. Wir können damit einen

Werbeartikel konfigurieren, der zu 100 Prozent die Visu-

alisierung der damit beworbenen Marken repräsentiert.

Alle denkbaren Einzelheiten sind ausführbar, komplex und 

vielseitig zugleich. Als hochspezialisierter Produzent be-

gleiten wir den Kunden zudem beratend von der ersten

Idee bis zur fertigen Tasche.“

Die Transformation 

Die Neupositionierung als „Papiertaschenmacher“ bedeu-

tet für Riedle nun einen „großen Schritt“, für den man sich 

entsprechend Zeit genommen hat. Denn in Langenbrettach 

wird nichts übers Knie gebrochen, alles geschieht mit gründ-

licher Überlegung und minutiöser Vorplanung. So hat man 

ganze vier Jahre an der Transformation intensiv gefeilt. 

Das Ergebnis ist überzeugend in jeder Hinsicht. Unter dem

einprägsamen Motto „Alles bleibt noch besser“ präsen-

tiert sich Riedle mit einer komplett neuen Bilder- und For-rr

mensprache seinem Zielpublikum, dem professionellen

Werbeartikelhandel. Dies beginnt beim Logo und setzt 

sich fort in einer neuen, die Vielfalt und den Qualitätsan-

spruch der Produkte unterstreichenden Farb- und For-

Die klare Formensprache und metallische Anmutung des neuen

Formats äußert sich auch im neuen Riedle-Markenzeichen. 

Die Wabe mit dem FSC-Label demonst-

riert in smarter Weise die Nachhaltigkeit

der Papiertaschen von Riedle. 

Riedle ist in jeglicher Hinsicht Taschen-

manufaktur: auch das Einkordeln

geschieht per Hand. 

Auch das Modell LongLife ist – wie der 

Nsme schon verrät – ein Spezialist in 

Sachen Nachhaltigkeit und langfristiger 

Werbewirkung. 

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de
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Die neue RIEDLE-Markenwelt

• RIEDLE LongLife® Neues Produkt

• RIEDLE Classic bislang TopLuxe/Basic

• RIEDLE Nature  Neues Produkt und neue 

Varianten

• RIEDLE Punch bislang TopLuxe/GL

• RIEDLE RoundEdge Neues Produkt

• RIEDLE Fantasy  bislang TopLuxe/Gift, jetzt 

auch mit neuer  Variante

• RIEDLE Gifty bislang TopLuxe/Gift

• RIEDLE Poster Neues Produkt

• RIEDLE Bottle bislang TopLuxe/Bottle

• RIEDLE Mini  bislang als Größenvariante zu 

TopLuxe/Basic 

• RIEDLE XXL  bislang als Größenvariante zu 

TopLuxe/Basic

• RIEDLE Coupon  bislang TopLuxe/Coupon, jetzt 

auch mit neuer Variante

• RIEDLE Document Neues Produkt

• RIEDLE EasyFlap Neues Produkt

• RIEDLE Twister bislang TopStar

• RIEDLE Shopper bislang TopShop



menwelt, die auch die Drucksachen und die neue Web-

seite des Unternehmens durchwaltet. Der neue Schriftzug 

spiegelt die Wertigkeit und Exklusivität der Marke Riedle

wider. „Wir möchten die Marke für Marken sein“, sagt Vol-

ker Riedle und unterstreicht damit einen wichtigen Impuls

für die Neuinszenierung der Papiertaschenmanufaktur als 

Schöpfer intelligenter, hocheffizienter und reichweitenstar-

ker Werbemedien. 

Hauptdarsteller Papiertasche 

Hauptdarsteller des Neuauftritts sind selbstverständlich 

die Produkte, welche die Kernwerte des Unternehmens – 

elegant, stabil, innovativ, aufregend – in gelungener Wei-

se repräsentieren. Einige Produkte wurden dazu aus dem 

Portfolio entfernt. Bereits bewährte Produktlinien mit neu-

en Namen und neue Produktlösungen verbinden sich nun 

zu einem spannenden Produktemix, der die Qualitäten 

des „Papioniers“, nämlich Papiertaschen immer wieder 

neu zu erfinden, augenfällig offenbart. Hier auch wird die 

Erkenntnis Volker Riedles evident, wenn er meint: „Einfa-

che Dinge zu perfektionieren ist viel anspruchsvoller, als

komplexe Dinge besser zu machen.“ Dazu zählen viele

wirkungsvolle (z.T. smarte) Details, die große Farbenviel-

falt von rund 170 Farben (die auch die Einfärbung der Ta-

schenkordeln mit einschließt) sowie die maximale Indivi-

dualisierbarkeit als Sonderanfertigung (auf Wunsch nach 

Pantone). 

„Bündnispartner“ Natur 

Angesichts des Sortiments und seines Werkstoffs Papier 

kommt an dieser Stelle auch die Natur mit ins Spiel, die

den regionsverwurzelten Standort des Unternehmens (wie

anfangs erwähnt) umschließt. „Wir leihen uns unseren Werk-

stoff aus der Natur aus. Als nachhaltig agierendes Unter-

nehmen ist uns deshalb auch daran gelegen, dass unser

Produkt auch letztlich genau dahin zurückkehrt. Alle un-

sere Taschen gehen einmal in den biologischen Kreislauf 

zurück. Die Natur ist gewissermaßen Mitgesellschafter 

oder auch Mitinhaber unsres Unternehmens, wir sind so-

zusagen Bündnispartner“, bringt es Volker Riedle auf den

Punkt. Als eine der wenigen FSC-zertifizierten Anbieter 

(und zwar für jede der verwendeten Papiersorten) bietet 

Riedle auf Kundenwunsch das FSC-Label auch als kleine

Holzwabe mit ins Produkt integriert an. Nachhaltigkeit er-

schöpft sich bei Riedle allerdings nicht allein beim Papier, 

sondern umfasst als ganzheitliche Strategie transparent 

und nachvollziehbar das komplette Unternehmen, das u.a. 

mittels Ökostrom völlig CO2-neutral betrieben wird. 

Preisgekrönte Nachhaltigkeit 

Dass dieses Nachhaltigkeitsbestreben vor dem Hintergrund 

schwindender Rohstoffe und zunehmender Erderwärmung 

ein Schritt in eine naturnähere Zukunft ist, beweist der 

junge Erfolg der neuen Produktlinie RIEDLE Nature, de-

ren multisensorische Tasche aus Graspapier als Gewin-

ner der jüngsten PSI Sustainable Awards der Kategorie 

„Sustainable Product – Paper“ erkoren wurde. Die Tasche

ist eine Art Prototyp in Sachen Nachhaltigkeit. Das neu

entwickelte Produkt „Riedle Nature“ besteht aus dem Gras-

papier der Papierfabrik Scheufelen in Lenningen. Über-

zeugt hatte es die Jury mit seinen wirklich erstaunlichen 

Material- und Produkteigenschaften. Das eingesetzte Gras-

papier besteht zur Hälfte Frischfasern aus sonnengetrock-

netem Gras und zu weiteren 50 % aus handelsüblichem

holzfreiem FSC-Zellstoff. Die Produktion ist zudem ext-

rem energie- und wassersparend verglichen mit herkömm-

lichem Sulfat-Zellstoff. Entscheidend für den ökologischen 

Vorteil dieses Graspapiers ist auch der geringe Treibstoff- 

und Energieeinsatz, der sich insbesondere aus den kurzen 

Transportwegen ergibt. Für die „Riedle Nature“ wurde das

Gras auf Flächen geerntet, die maximal 50 km von der im 

Biosphärengebiet Schwäbische Alb gelegenen Produkti-

onsstätte entfernt sind. 

Ehrgeizige Ziele 

Die „Riedle Nature“ ist das jüngste und ökologischste un-

ter den bereits mit vielen Awards ausgezeichneten Model-

len von Riedle. Mit der mutigen Neuausrichtung beschrei-

tet das Unternehmen nun einen neuen Abschnitt in einer 

Erfolgsgeschichte, in der sich Tradition und Up-to-date in

exemplarischer Weise verbinden. Mit der Papiertasche als

vielseitigem Marketingtool sieht Volker Riedle sein Unter-

nehmen als „Qualitätsführer und Innovationstreiber“ auf 

dem richtigen Weg. Sein ehrgeiziges Ziel: „Überall, wo die

Papiertasche als Werbemedium eingesetzt wird, da ist Ried-

le mit am Start.“ Und es klingt sehr zuversichtlich, wenn 

er sich wünscht: „Wer an Papiertasche denkt, soll gleich-

zeitig auch an Riedle denken!“ Nach allem, was wir erfah-

ren haben, ein durchweg realistischer Wunsch. <

Das Modell Round Edge besticht durch 

smarte Eleganz. 

www.psi-network.de PSI Journal 12/2018

67

www.riedle.de



A ls Tradeconthor rasant gestartet verzeich-
nete das Lüneburger Unternehmen in sei-
ner noch jungen Geschichte bereits ein be-
merkenswertes Wachstum, sammelte zu-
dem 10 Awards und ist mit 3 Standorten 

weltweit vertreten. Im Juli 2018 war der nächste große 
Schritt fällig: Zur Transformation der Marke Vonmählen 
zum internationalen Brand tritt das Unternehmen nun ganz 
als Vonmählen auf. Dies wurde mit einem großen Launch-

Als Tradeconthor GmbH hat das 2015 gegründete Lüneburger Tech Start-Up 
erste große Erfolge im B2B-Bereich gefeiert, viele Partner gewonnen und 
wichtige Strukturen geschaffen. Die selbst entwickelten Produkte für einen 
„Digital Lifestyle“ wurden aber bereits unter dem Markennamen Vonmählen 
vertrieben. Nun wurde der Marken- auch zum Firmennamen. 

Unternehmen und Marke werden eins 

Passgenaue Lifestyle
Tech-Accessoires

Event gefeiert. Mit der Umfirmierung positioniert sich das 
Unternehmen als Hersteller von ansprechenden Lifestyle 
Tech-Accessoires „designed in Northern Germany“. Und 
mit ihrem Co-Branding schlagen die Jungunternehmer eine 
Brücke vom Endverbrauchermarkt zum Bereich Werbe-
artikel. Damit starten sie jetzt richtig durch und zeigen auf 
der PSI, was sie zu bieten haben und was sie können. Aus 
diesem Anlass sprachen wir mit dem Gründer und Ge-
schäftsführer Julian Thormählen. 

X
CEO und Gründer 

Julian Thormählen: 
positiver Blick in die 

Zukunft von Von-
mählen. 

Herr Thormählen, worauf können sich die Besucher der
PSI 2019 freuen?
Unsere Produktdesigner haben wieder neue, attraktive Pro-
dukte entwickelt. Diese sind haptisch hochwertig und uni-
versell einsetzbar, was vor allem im Co-Branding beson-
dere Lösungen bietet. Wir freuen uns, diese auf der PSI 
vorstellen zu können.

Sie treten dann als Unternehmen Vonmählen und nicht
mehr „nur“ als Marke Vonmählen auf.
Das ist richtig. Wir sind im Bereich B2B zunächst als Tra-
deconthor gestartet. Unsere selbst entwickelten Produk-
te haben wir aber bereits unter dem Markennamen Von-
mählen vertrieben. Lange haben wir darauf hingearbeitet,

allroundo®, das All-in-One Ladekabel
in der Retail-Verpackung

Blick von außen beim Launch-Event
auf Headquarter und Flagship-Store
in Lüneburg.
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Als Tradeconthor GmbH hat das 2015 gegründete Lüneburger Tech Start-Up 
erste große Erfolge im B2B-Bereich gefeiert, viele Partner gewonnen und 
wichtige Strukturen geschaffen. Die selbst entwickelten Produkte für einen 
„Digital Lifestyle“ wurden aber bereits unter dem Markennamen Vonmählen 
vertrieben. Nun wurde der Marken- auch zum Firmennamen. 

Unternehmen und Marke werden eins 

Passgenaue Lifestyle
Tech-Accessoires

Event gefeiert. Mit der Umfirmierung positioniert sich das 
Unternehmen als Hersteller von ansprechenden Lifestyle 
Tech-Accessoires „designed in Northern Germany“. Und 
mit ihrem Co-Branding schlagen die Jungunternehmer eine 
Brücke vom Endverbrauchermarkt zum Bereich Werbe-
artikel. Damit starten sie jetzt richtig durch und zeigen auf 
der PSI, was sie zu bieten haben und was sie können. Aus 
diesem Anlass sprachen wir mit dem Gründer und Ge-
schäftsführer Julian Thormählen. 

Herr Thormählen, worauf  können sich die Besucher der 
PSI 2019 freuen?
Unsere Produktdesigner haben wieder neue, attraktive Pro-
dukte entwickelt. Diese sind haptisch hochwertig und uni-
versell einsetzbar, was vor allem im Co-Branding beson-
dere Lösungen bietet. Wir freuen uns, diese auf der PSI 
vorstellen zu können.

Sie treten dann als Unternehmen Vonmählen und nicht 
mehr „nur“ als Marke Vonmählen auf.
Das ist richtig. Wir sind im Bereich B2B zunächst als Tra-
deconthor gestartet. Unsere selbst entwickelten Produk-
te haben wir aber bereits unter dem Markennamen Von-
mählen vertrieben. Lange haben wir darauf hingearbeitet, 

dass wir zu 100 Prozent unsere längst bestehende Identi-
tät leben können. Mit diesem Push können wir jetzt rich-
tig durchstarten.

Tradeconthor war eine reine Erfolgsgeschichte. Warum 
haben Sie dennoch zu Vonmählen um�rmiert?
Als Tradeconthor GmbH haben wir die ersten großen 
 Erfolge gefeiert, viele Partner für uns gewonnen und wich-
tige Strukturen gescha�en. Jetzt gehen wir den nächsten 
Schritt: Wir wollen eine internationale Marke aufbauen. 
Das funktioniert nur, wenn wir nicht als Tradeconthor un-
sere Marke Vonmählen verkaufen, sondern das gesamte 
Unternehmen als Marke Vonmählen auftritt. Mit unserem 
Co-Branding schlagen wir eine Brücke vom Endverbrau-
chermarkt zum Bereich Promotion Products. Wir wollen 
mehr Wertigkeit in diesen besonderen Markt bringen: Wir 
sprechen von Geschenken, die bei Geschäftserö�nungen 
oder auch als Dank an Mitarbeiter, Partner und Kunden 
verteilt werden und Wertschätzung zum Ausdruck brin-
gen sollen.

allroundo®, das All-in-One Ladekabel 
in der Retail-Verpackung

Blick von außen beim Launch-Event 
auf Headquarter und Flagship-Store 
in Lüneburg.

Den Meilenstein 
festgehalten: 
Julian Thormäh-
lens Selfie beim 
Launch-Event

>>
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Die Ziele, die wir uns für 2018 gesteckt hatten, haben wir 
erreicht. Auf das Wachstum vom letzten Jahr haben wir 
noch einmal den Faktor zwei gesetzt. Ein weiterer Mei-
lenstein ist die Erö�nung unserer eigenen Produktions-
stätte in China, die unter Vonmählen Productions geflaggt 
ist. Wir können jetzt auf Masse produzieren, weiter ska-
lieren und letztlich den Bedürfnissen unserer Kunden noch 
besser gerecht werden. Darüber hinaus haben wir unser 
neues Headquarter in Lüneburg erö�net, Prozesse opti-
miert und das Unternehmen insgesamt auf das nächste 
Level gehoben. 

3 Standorte, gut 100 Mitarbeiter – und das in nur drei 
Jahren. Wie geht es jetzt weiter?
Wir haben in den ersten drei Jahren mit viel Dynamik, 
Leidenschaft und einer klaren Vision die gesteckten Zie-
le erreicht. Aber wir wollen noch schneller skalieren. Die 
bisherigen Meilensteine bilden das Fundament für unse-
re erfolgreiche Zukunft. Jetzt geht es richtig los.

Was macht Sie so sicher, dass Sie mit Vonmählen auf  
dem richtigen Weg sind?
Das Kundenfeedback ist exzellent: Vonmählen wird als 
Marke sehr gut angenommen. Die Leute haben Lust auf 
unsere Produkte. Wir sind in einem Bereich aktiv, in dem 
wir in Zukunft weiter mitwachsen können. Wir sind in kei-
ner Abhängigkeit und haben die Vision, für unsere Kun-
den Tech-Accessoires zu entwickeln, die zu ihrem Life-
style passen. Wir sind auf dem richtigen Weg und wissen 
ganz genau, was wir wollen und wie wir das erreichen.

Welche Ziele haben Sie sich für 2019 konkret gesetzt?
Ein breites, hochwertiges Produktportfolio. Ich freue mich 
darauf, dass wir neben unseren Charging-Konzepten neue 
Kategorien hinzufügen werden. Im Bereich Co-Branding 
ist das Ziel, die Prozesse weiter zu beschleunigen, um noch 
mehr Händler- und Kundenbedarfe aufzunehmen und de-
ren Bedürfnissen gerecht zu werden. Wir wollen die Fach-
händler noch mehr supporten, ihnen weitere Tools bereit-
stellen und unsere Systeme weiter professionalisieren.  <

+++  

+++

BILDUNTERSCHRIFTEN 
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OPTIONAL ALS ERGÄNZUNG (FALLS NOCH PLATZ): 

200 
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Wofür stehen das Unternehmen und die Marke Von-
mählen?
Wir haben den Anspruch, bei der Produktentwicklung be-
sondere Elemente, bezogen auf die Funktionen und das 
Design, zu kombinieren und unsere Produkte zu etwas 
ganz Besonderem zu machen. Den Fokus setzen wir dar-
auf, ansprechende Lifestyle Tech-Accessoires zu entwi-
ckeln. Wichtige Werte in unserem Unternehmen sind Ziel-
orientiertheit, Bodenständigkeit und Authentizität. Wir wol-
len uns nicht verstellen, um bestimmte Zielgruppen zu er-
reichen, sondern echt bleiben. Als leistungsstarkes Team, 
in dem jeder Mitarbeiter wertgeschätzt wird, wollen wir 
Spaß haben und das mit besonderen Produkten und einer 
authentischen Kommunikation nach außen tragen. Nur so 
können wir nachhaltig wachsen und uns dauerhaft im Markt 
verankern. Dabei setzen wir auch auf nachhaltige Bezie-
hungen zu den Fachhändlern und wollen uns auf diesem 
Wege für die erfolgreiche Zusammenarbeit bedanken!

2018 neigt sich dem Ende entgegen. Was war gut? Wel-
che Meilensteine wurden neben der Um�rmierung er-
reicht?

>>

Oben: Gäste schauen einen Film zur 
noch jungen Firmengeschichte. 

Links: Blick in den neuen Flagship-
Store am Headquarter in Lüneburg.

Natürlich gab’ beim 
Launch-Event auch 
leckeres Catering.
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K unststoffe begleiten uns im täglichen Le-

ben nahezu überall. Doch erst Weichma-

cher lassen das harte und spröde PVC zu 

elastischen, vielseitig einsetzbaren Kunst-

stoffen werden. Laut Informationen des

Umweltbundesamtes (2013) produzierte die chemische 

Industrie in Westeuro-

pa jährlich rund eine 

Million Tonnen Phtha-

late, wovon mehr als 

90 Prozent in die Pro-

duktion von Weich-PVC

gingen. Weichmacher 

sind zwar unglaublich 

funktional, jedoch al-

les andere als ungefähr-rr

lich. Einige davon wur-rr

den sogar als fortpflan-

zungsgefährdend ein-

gestuft. 

Weichmacher sind überall

Mittlerweile unterliegen Phthalate einigen Grenzwerten.

In Spielzeugen etwa sind die 6 Phthalate mit einer Kon-

zentration größer 0,1 Prozent verboten, 3 Phthalate (DEHP,

BBP, DBP) davon sogar für alle Spielzeugteile und Baby-

artikel. Auch listet die SVHC-Kandidatenliste einige Phtha-

late auf. Diese sich zweimal jährlich erweiternde Liste der

besonders Besorgnis erregenden Substanzen (Substances

of very high concern – SVHC) beinhaltet ein gutes Dut-

zend weiterer Phthalate. Einzusehen ist die SVHC-Kandi-

datenliste unter: https://echa.europa.eu/de/candidate-

list-table. Hier gilt die unaufgeforderte Informationspflicht 

gegenüber dem gewerblichen Kunden ab einer Konzent-

ration von 0,1 Prozent. Die Vielfalt der Regelungen zeigt

deutlich die dieser Stoffgruppe innewohnende Brisanz: Es 

gibt keine Substanzgruppe, die bei Intertek im Labor für 

Kunststoff-Produkte erleichtern unser Leben in nahezu allen Bereichen. Doch
die Diskussion über Plastikmüll ist mittlerweile ein Dauerbrenner. Gleiches
gilt für Schadstoffe, etwa die als Weichmacher in Kunststoffen eingesetzten
Phthalate. Im Schadstoffranking bei Intertek stehen die Weichmacher seit
Jahren auf  Platz 1 der problematischen Herausforderungen der Kunden.

Dauerthema: Verbotene Weichmacher in Kunststoffen

Die Gefahr lauert überall
Consumer Products so häufig zu einer negativen Beurtei-

lung führt wie die der Weichmacher. Gefunden werden sie 

überall: Ob im Federmäppchen aus Leder, das eine nicht 

sichtbare Beschichtung mit Phthalaten aufweist, im USB-

Kabel, im Teppich oder in der Kleidung – Phthalate treten 

hier oft in hohen Konzentrationen auf.

Grenzwerte beachten 

Die Varianz möglicher Kontamination durch Phthalate ist 

riesig. Die langjährige Erfahrung bei der Prüfung von Schad-

stoffen in verschiedensten Produkten ermöglicht es Inter-rr

tek-Experten, schnell und sicher Gefahrenstellen auszu-

machen und Prüfprogramme zu erstellen. So helfen sie 

Herstellern, Importeuren sowie Inverkehrbringern sicher-

zustellen, dass keines der in ihren Produkten eingesetzten

Materialien die strengen gesetzlichen Grenzwerte über-

schreitet. Sei es nun nach Spielzeugrichtlinie, Verordnung 

(EG) Nr. 1935/2004 für Lebensmittel-Kontaktmaterialien, 

REACH oder RoHS – Intertek kann für nahezu alle Pro-

dukte umfassende, individuell zugeschnittene Lösungen 

anbieten. <

Sicherheit und Qualität
von Werbeartikeln

powered by

Stichtag 22. Juli 2019: Grenzwerte für 
Phthalate auch bei Elektrogeräten beachten 
Auch die RoHS-Richtlinie für Elektrogeräte regelt ab 

2019 für 4 Phthalate verbindlich einen Grenzwert von 

0,1 Prozent für viele Artikel. Es handelt sich dabei um 

Di(2-ethylhexyl)phthalat (DEHP), Butylbenzylphthalat 

(BBP), Dibutylphthalat (DBP) sowie Diisobutylphthalat 

(DIBP). Die Übergangsfist für viele Produkte endet am 

22. Juli 2019. Daher sollten Hersteller sowie Importeu-

re und Inverkehrbringer penibel auf  die Einhaltung der 

Grenzwerte achten. 
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PSI kooperiert mit Intertek 
Für PSI Mitglieder bedeutet das: Vergünstigte Inhouse-Workshops, die 
zwischen Intertek und PSI Mitgliedern inhaltlich nach Bedarf abgestimmt 
werden können.

Das vergünstigte Angebot Workshop zu den drei Themen:

• Qualitätssicherungskonzepte für Werbeartikel
• Social Compliance Audits
• REACH-Konformität

Alle weiteren Informationen finden Sie unter:

connect.psi-network.de/Intertek2018



W enn es am 6. Dezember im Convention

Center auf dem Messegelände Hannover 

ab 12.15 Uhr um haptische und digitale 

Kommunikation geht, sind die Werbearti-

kelprofis in ihrem Element. Harry Saffer, 

Geschäftsführer Schwan-STABILO Promotion Products 

GmbH & Co. KG, Stefan Eiche, stellvertretender Vertriebs-

leiter Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG, sowie Pe-

ter Kaspar, Vertriebsleiter und Mitglied der Geschäftsfüh-

rung von Global Brand Concepts GmbH, werden aus ih-

rer professionellen Sicht Denk- und Diskussionsanstöße

zu diesem Thema geben. 

Werbeartikel ins rechte Licht rücken

Harry Saffer zeigt in seinem Vortrag „Wir tragen Ihre Wer-

bung – Werben mit Markenartikeln am Beispiel von STABILO“

die Vorteile auf, die Werben mit Marken mit sich bringt.

Dabei macht er auch deutlich, dass es sich aus Sicht ei-

nes werbenden Unternehmens durchaus rechnet, für Mar-rr

kenartikel höhere Budgets zur Verfügung zu stellen. „Wir

möchten den Markenartikel als Werbemittel ins Bewusst-

Am 5. Dezember startet der 45. Deutsche Marketing Tag. Der darauffolgende 
Tag steht ganz im Zeichen der Interaktionen. Dazu gehören auch die Break-
out Sessions. Eine davon, präsentiert von PSI, stellt die Frage „Haptische und
digitale Kommunikation – Freunde oder Feinde?“ und liefert dank der Refe-
renten aus den Reihen der PSI Mitglieder auch gleich die richtigen Antworten. 

Deutscher Marketing Tag 2018 in Hannover 

Auftritt Werbeartikel
sein der Marketingentscheider rufen.“ Gleichzeitig ist er 

auch davon überzeugt, dass die Werbeartikelbranche ins-

gesamt vom Deutschen Marketing Tag profitieren kann. 

„Die Branche hat die Chance, auf den Werbeartikel als

Werbeform aufmerksam zu machen, die Nachhaltigkeit 

der Werbung mit Werbeartikeln darzustellen und den Wer-

beartikel ins richtige Licht neben den anderen Werbefor-

men zu stellen.“

Attraktivität erhöhen

In seinem Vortrag „Transformation der Markenbotschaft 

über alle 5 Sinne – Haptische Werbung“ zeigt Stefan Ei-

che Möglichkeiten auf, wie sich essbare und damit über 

alle fünf Sinne erlebbare Markenbotschaften übermitteln 

lassen. „Es ist uns wichtig, dem Publikum die Bedeutung 

essbarer Werbeartikel zu zeigen sowie gleichzeitig die ein-

fache Gestaltung und Bestellung – auch kleinerer perso-

nalisierter Stückzahlen – mittels effektiver Online-Lösun-

gen.“ Darüber hinaus sieht Stefan Eiche auf dem Deut-

schen Marketing Tag auch Vorteile für die Werbeartikel-

branche. „Die Werbewirkung und die Beschaffungsmög-

lichkeiten sprechen für sich. Das machen wir den Teilneh-

mern bewusst. So erhöhen wir die Attraktivität des Wer-

beartikels und erwarten einen höheren Stellenwert im Mar-

keting-Mix.“ 

Mehr Freund als Feind

Digitalisierung als Chance ist der Tenor des Vortrags von

Peter Kaspar. Denn die Digitalisierung ist keineswegs der 

größte Feind der haptischen Kommunikation, sagen die 

Experten von Global Brand Concepts. Die internationale

Werbemittel-Full-Service-Agentur mit Standorten auf drei 

Kontinenten und einem weitverzweigten Partnernetzwerk 

versteht die Digitalisierung als Chance und begleitet Kun-

den dabei, digitalen Inhalt mit (fast) allen Sinnen erlebbar 

zu machen. <

Haptische und digitale Kommunikation – 
Freunde oder Feinde?
Werben mit Markenartikeln
Harry Saffer, Schwan-STABILO Promotion Products GmbH & Co. KG

Haptische und digitale Kommunikation – Freunde oder Feinde?
Peter Kaspar, Global Brand Concepts GmbH

Transformation der Markenbotschaft über alle 5 Sinne – 
Haptische Werbung
Stefan Eiche, Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG

Moderation
Michael Freter, Reed Exhibitions Deutschland GmbH

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de

74

B
u
si

n
es

s



Eine gemeinsame 
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D as Finanzamt kann zwar eine Fristverlän-

gerung zur Vorlage einer Steuererklärung

bewilligen. Jedoch gibt es diese Option 

für die Erstellung einer Handelsbilanz 

nicht.

Unternehmer sollten sich also die Unterschiede zwischen

Steuerbilanz und Handelsbilanz bewusst sein. Wer seinen 

Jahresabschluss hinauszögert oder nicht fristgerecht ein-

reicht, läuft Gefahr, empfindliche Strafen zu kassieren: Denn 

zur Erstellung dieser betrieblichen Rückschau gewährt der

Gesetzgeber gemäß Handelsgesetzbuch (HGB) nur kurze

Fristen. Beim Jahresabschluss handelt es sich um Bilan-

zen respektive Einnahme- und Überschussrechnungen.

Diese müssen konsequent im Rahmen der vom Gesetz-

geber vorgegebenen Fristen erstellt werden. Im HGB sind 

Wer vermutet, dass die von den Finanzämtern zuweilen zugebilligten
Fristverlängerungen zur Abgabe von Steuererklärungen auch für die
Jahresabschlusserstellung gelten, liegt falsch. Handelsrechtliche und
steuerrechtliche Bestimmungen sind also stets voneinander zu trennen. 
Was müssen Unternehmer beachten, um auf  der sicheren Seite zu sein?

Jahresabschluss

Fristen unbedingt 
einhalten

diese festgelegt auf drei beziehungsweise sechs Monate 

nach Jahresende. 

Strafrechtlich relevante Fristen

Die Wahrung dieser Fristen ist speziell im Fall der Insol-

venz strafrechtlich höchst relevant, zumal eine Verlänge-

rung der Fristen zur Erstellung von Jahresabschlüssen

schlicht nicht möglich ist. Wird in dieser Phase auch die

Buchführungspflicht nicht eingehalten, wird der Insol-

venzverwalter dieses Versäumnis in seinen Bericht auf-ff

nehmen, der dann automatisch der Staatsanwaltschaft 

zugestellt wird. Der Unternehmer wird sich in der Folge

dann vorwerfen lassen müssen, eine Insolvenzstraftat ge-

mäß § 283 ff. Strafgesetzbuch (StGB) begangen zu haben.

Die Folge: Damit ist die möglicherweise erteilte Rest-

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de

76

B
u
si

n
es

s



schuldbefreiung in einem privaten Insolvenzverfahren 

massiv gefährdet.

Insolvenzberatung hilft in der Krise

Im Fall von krisenbehafteten Unternehmen ist es deshalb 

notwendig, dass insolvenzerfahrene Berater den Unter-

nehmer auch auf die Pflicht zur Buchführung hinweisen

und dafür sorgen, dass die entsprechenden handelsrecht-

lichen Abschlüsse erstellt werden. Die Erfahrung in der 

Praxis von Insolvenzverfahren zeigt aber, dass immer noch 

nur wenige Steuerberater auf die vom Gesetzgeber vor-

gegebenen Fristen hinweisen. Damit tragen sie möglicher-rr

weise sogar dazu bei, dass sich der Unternehmer strafbar 

macht. Gerade bei kleineren Unternehmen mit weniger 

als 50 Mitarbeitern und einem Jahresumsatz von bis zu 

fünf Millionen Euro kommt es häufig vor, dass Jahresab-

schlüsse zum Teil mit Verspätung von mehr als zwei Jah-

ren erstellt werden. Die oft angeführten Argumente, es 

habe an Mitteln gefehlt oder der Steuerberater sei über-

lastet gewesen, werden hierbei nicht anerkannt.

Buchführung muss sein

Im Handelsgesetzbuch ist klar definiert, dass die Aufgabe 

zur Erstellung eines Jahresabschlusses allein dem Unter-

nehmer obliegt. Dabei kann er sich nur durch einen bevoll-

mächtigten Steuerberater vertreten lassen. Regelmäßig wer-rr

den Steuerberater dann aber anmerken, dass der Unter-

nehmer eine entsprechende Bringschuld zur Vorlage von

Belegen und Unterlagen hat: Erst dann ist der Steuerbera-

ter in der Lage, den in Auftrag gegebenen Jahresabschluss 

anzufertigen. Pocht ein Unternehmer im Falle der Insol-

venz darauf, keine Buchführung realisieren zu können, so 

erkennt die Staatsanwaltschaft diesen Einwand nicht an.

Gewerbebetriebe und Personengesellschaften 

Gewerbebetriebe und inhabergeführte Unternehmen, zu de-

nen auch der eingetragene Kaufmann gehört, sowie Perso-

nengesellschaften sind nicht immer bilanzierungspflichtig. 

Unterschieden wird nach Art, Umfang und Größe des Un-

ternehmens. In manchem Fall also ist eine Bilanz nicht not-

wendig und eine Einnahme- und Überschussrechnung kann 

genügen. Bei der Feststellung der Bilanzierungspflicht kommt

es auch darauf an, ob das Unternehmen Kredit- und Finan-

zierungsmittel bei einer Bank beantragt hat. Um die gefor-rr

derten Ratingergebnisse der Banken zu belegen, ist die Vor-rr

lage entsprechender Bilanzen nach HGB nötig. Dies führt

allerdings dazu, dass diese Bilanzen auch zukünftig erstellt

werden müssen: Entscheidet sich der Unternehmer gegen 

die Fortführung der Einnahme- und Überschussrechnung – 

und zugleich für die Bilanz – unterwirft er sich gleichzeitig

dem HGB. Damit ist der Unternehmer zur regelmäßigen Er-rr

stellung einer Bilanz in der vorgegebenen Frist gezwungen.

Bilanzierungspflicht für Kapitalgesellschaften 

Grundsätzlich unterliegen Kapitalgesellschaften der Bilan-

zierungspflicht. Diese Pflichten ergeben sich aus dem für

alle Kaufleute geltenden HGB, §§ 242 - 256 und werden 

noch durch §§ 264- 289 für Kapitalgesellschaften ergänzt.

Hierzu zählt auch die GmbH. Im GmbHG wird unter § 42

vorgeschrieben, dass die Bilanz einer GmbH gemäß den 

§ 242 und 264 anzufertigen ist. Nach § 41 GmbHG ist der

Geschäftsführer einer GmbH ausdrücklich verpflichtet, für 

die ordnungsgemäße Buchführung einer Gesellschaft zu 

sorgen. Einzig bei der Erstellung der Eröffnungsbilanz gibt 

es keine handelsrechtlichen Pflichten. In der Literatur wird 

jedoch eine Frist von drei Monaten vertreten. Danach gilt

bei großen Kapitalgesellschaften hinsichtlich der Vorlage

eines Jahresabschlusses die Frist von drei, bei kleinen Ka-

pitalgesellschaften die Frist von sechs Monaten nach Ab-

schluss des Geschäftsjahres. Sollte dieses nicht identisch

mit dem Kalenderjahr sein, so sieht das HGB vor, dass die 

Jahresabschlüsse drei beziehungsweise sechs Monate nach 

Abschluss des Fiskaljahres vorgelegt werden müssen. 

Strafbare Fahrlässigkeit 

Werden die Bilanzierungspflichten nicht erfüllt, kann dies

eine Strafe gemäß §§ 283 ff. im StGB nach sich ziehen.

Bei Verletzung von Buchführungs- und Bilanzierungs-

pflichten kann der Straftatbestand des Bankrotts oder

auch der möglichen Verletzung der Buchführungspflicht

erfüllt sein. Auch das fahrlässige Handeln ist nach StGB 

unter Strafe gestellt: Hier muss allerdings ein Zusammen-

hang zwischen Pflichtverletzung und Insolvenz bestehen.

Nicht jede Pflichtverletzung ist deshalb als strafbare Hand-

lung zu werten. Eine Verurteilung wegen eines Bankrott-

delikts ist außerdem nur für die Zeit vor der Zahlungs-

einstellung möglich: Dies gilt also für den Fall, dass der

Unternehmer die Buchführung zu einem Zeitpunkt ein-

gestellt hat, in dem die Zahlungseinstellung bereits er-

folgt war. Fazit: Inhaber und Geschäftsführer müssen wis-

sen, dass sie sich durch Geschäftsaufgabe oder Nieder-

legung von Ämtern aus strafrechtlicher Sicht nicht ihrer

Buchführungspflichten entledigen können. Hier werden 

die Strafverfolgungsbehörden im Rahmen des vorgeleg-

ten Berichts des Insolvenzverwalters genau prüfen, ob 

und in welcher Form Strafbarkeit vorliegt. <

Thomas Uppenbrink 
Inhaber der Thomas Uppenbrink & Collegen GmbH sowie 

weiterer Beratungsunternehmen. Tätigkeitsschwerpunkte: 

Insolvenzverwaltung, Unternehmenssanierung, Entschul-

dungsstrategien und Krisenmanagement.
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Zeit, Danke zu sagen
Mit einem breiten Portfolio hochwertiger und individueller Geschenkideen startet PF Concept 
in die besinnliche Saison. Besonders edle Schreibwaren, wie Notizbücher und Schreibgeräte
von zeitlos über klassisch bis hin zu modernen Trendsettern stehen hoch im Kurs. Vor allem 
die neue Kollektion der PF Concept Eigenmarke Luxe sticht das elegante Set Midas, 
bestehend aus einem grauen Notizbuch im DIN A5-Format mit goldfarbenen Details und
einem federleichten goldfarbenen Kugelschreiber hervor.

[PSI 40972 • PF Concept International B.V. 
Tel +49 2822 9600 • contact-DACH@pfconcept.com
www.pfconcept.com

Für längere Strecken gemacht
Neu im Sortiment bei Hultafors ist ein Gliedermaßstab in 240 cm Länge. Er ermöglicht
ein genaues Messen auch für längere Strecken, ohne den Maßstab zu versetzen. Bis heute
werden Gliedermaßstäbe aus Glasbirke bei Hultafors/Schweden produziert, vollautomatisch 
und zertifiziert nach ISO 9001. Jedes Glied eines Maßstabes wird mehrfach mit einer 
Hochgeschwindigkeitskamera geprüft zur Kontrolle von Form und Lage der Skala.
Die Genauigkeit entspricht der EU-Klasse III. Seit 1883 ist der Gliedermaßstab von Hultafors 
ein Klassiker – als Werkzeug und im Design.

[PSI 46478 • Hultafors Group Germany GmbH  
Tel +49 5228 9570 • info@hultaforsgroup.de 
www.hultaforsgroup.de

Echtheits-Logo: Nur echt von Hultafors mit den roten Initialen des Firmengründers KHJH
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Wer kennt das nicht: Fusseln und Tierhaare sind immer dann auf der Jacke, wenn
man sie nicht braucht. Zuhause mit einer Fusselrolle kein Problem – aber unter-
wegs? Die Lösung von Tom Fox ist ganz einfach: das Fusselpad. Einfach wie
einen Handschuh anziehen, Folie abziehen, Fusseln abtupfen, abstreifen und
entsorgen. Das Abziehen der Tierhaare von der Textilie hat noch eine bessere
Zugwirkung als das Abrollen mit einer klassischen Fusselrolle. Das Fusselpad ist
dünn wie ein Blatt Papier und leicht wie eine Feder. Das kleine Sachet mit zwei
Pads kann individuell bedruckt werden.

[

S
M
K
ein Lindt Osterhase mit 10 g aus feiner Alpenmilchschokolade und zwei Lindor
Mini-Ostereier à je 5 g aus Vollmilchschokolade. Individuell bedruckt, auf weißem 
oder matt-silbernem Metall, bietet die Dose mit Stülpdeckel eine aufmerksamkeits-
starke Werbefläche, die in jede Handtasche passt. Mit einer österlichen Gestaltung
setzt man sein Unternehmen so optimal und nachhaltig in Szene.

[www.jung-europe.de

ÖKO FÜR‘S 
OFFICE!

Schreibgeräte und 
Accessoires
+ aus heimischen Hölzern
+ FSC®-zertifiziert
+ mit Druck oder Lasergravur
+ made in Germany

e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG 
Regensburger Straße 95
92318 Neumarkt | Germany
Tel +49 (0) 9181 2975 75
info@em-holzprodukte.de
www.em-holzprodukte.de

www.em-holzprodukte.de
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Textiler Werbeträger setzt Zeichen
Die memo AG hat mit ihren memo Bio-Baumwollbeuteln für Obst und Gemüse
die Kategorie „Sustainable Product – Textile“ der PSI Sustainability Awards 
2018 gewonnen. Die GOTS- und Fairtrade-zertifizierten Beutel sind aus
100 Prozent Bio-Baumwolle hergestellt. Die eine Seite besteht aus einer
luftigen Gitterstruktur, die den Inhalt zeigt und zusätzlich für Belüftung sorgt. 
Die glatte Rückseite stabilisiert den Beutel und kann auf einer Fläche von
circa 200 x 250 Millimeter mit einer Werbebotschaft bedruckt werden. Die 
feste Baumwollkordel zum Zuziehen verhindert, dass lose Ware herausfällt.

[PSI 43927 • memo AG 
Tel +49 9369 905160 • info@memo-werbear tikel.de 
www.memo-werbeartikel.de

Kraftpaket für Profis
Wer die wichtigsten Schraubwerkzeuge auf Knopfdruck zur Hand habenk
möchte, ist mit dem Modell Kraftform Kompakt 28 von Wera gut beraten.
Das Multipaket enthält sechs Bits mit Kreuzschlitz- und Schlitzprofilen im
Handgriff. Der Spaß kommt über die integrierten Hart- und Weichzonen 
im Griff, die für schnelles und ergonomisches Arbeiten bei großer Kraftüber-
tragung sorgen. Der mitgelieferte Edelstahl-Bithalter mit Sprengring und 
Dauermagnet sorgt für eine blitzschnelle Verbindung der Bits mit dem
Handgriff. Die Sechskantgeometrie am Griff verhindert ein ungewolltes 
Wegrollen des Werkzeugs. Das Tool ist ab 100 Stück mit einem Kundenlogo 
individualisierbar.

[PSI 48078 • Wera Werkzeuge GmbH
Tel +49 202 4045144 • matuschek@wera.de 
www.wera.de

Immer klare Sicht behalten
Dieser Multifunktions-Eiskratzer von Lifehammer® kann das 
ganze Jahr durch verwendet werden. Egal in welcher Saison
und bei welchem Wetter. Ganz gleich, ob Schnee, Wasser, 
Schmutz oder Eis: man dreht die Scheibe des Car Window 
Cleaner, um die richtige Funktion zu wählen. Die Teleskop-
stange kann bis auf 130 cm verlängert werden, wodurch 
schwer zu erreichen Stellen gereinigt werden können
ohne dass man seine Kleidung verschmutzt oder nass wird. 
Personalisierbar ist die Scheibe mit einem Doming Auf-
kleber.

[PSI 48857 • Life Safety Products BV  
Tel +31 79 3300540 • info@lifehammerproducts.com 
www.lifehammerproducts.com
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Langlebige Vitaminträger
Milch und Joghurt gibt’s in Flaschen, EDEKA nimmt an der Frischetheke 
wieder eigene Vorratsdosen entgegen; nur unser Obst und Gemüse wird
oft in Plastiktüten verpackt. „Das ist absolut unnötig“, findet Armin Rigoni,
Geschäftsführer der emotion factory und bringt daher gemeinsam mit seinem 
Team ein neues Werbemittel auf den Markt. Klein verpackt und langlebig ist
der grüne Obst- und Gemüsebeutel aus Organza der emotion factory alsa
Begleiter bei jedem Einkauf nicht mehr wegzudenken. Paprika, Birnen und
Co. passen in den bei 30 Grad waschbaren Beutel aus 100% Polyamid und
unterstützen damit den Trend zur Mehrwegverpackung.

[www.emotion-factory.de

Jede Linse ein Hingucker
Soviel Individualität in einer Dose: Das bieten die bunten my M&M’s 
Schokolinsen von Kalfany Süße Werbung. Auf jeder einzelnen Linse in 
einer der 15 verschiedenen möglichen Farben prangt das Logo des
werbenden Unternehmens und fällt sofort ins Auge. Der glasklare
Deckel dieser Dose macht ein Übersehen der Werbebotschaft
unmöglich. Durch den Druck auf dem transparenten Dosendeckel und
den sichtbaren Werbe-Linsen, erhalten Kunden ein Werbemittel, das
alle Sinne berührt.

[www.kalfany-suesse-werbung.de

1DOCUMENTSAFE®
BY VELOFLEX











PSI 2019 | Interaktiver Hallenplan
Am Dienstag, dem 8. Januar 2019, öffnen die Pforten der PSI zum 57. Mal. Als Treffpunkt der Werbeartikelwirt-

schaft bringt die Messe Branchenteilnehmer aus allen Teilen Europas und der übrigen Welt in Düsseldorf zusam-

men. Dass Besucher der PSI erfolgreich mit Herstellern und Lie-

feranten zusammenkommen, setzt voraus, dass Aussteller mög-

lichst unkompliziert und schnell gefunden werden. Eine wertvol-

le Orientierungshilfe bietet dabei der interaktive Hallenplan. 

Er zeigt in übersichtlicher Darstellung die Standplatzierung

der einzelnen Aussteller und ermöglicht somit eine effektive Pla-

nung des individuellen Messebesuchs. Der interaktive Hallenplan 

weist nicht nur den direkten Weg zum gewünschten Stand, son-

dern liefert darüber hinaus Informationen und Kontaktdaten des 

betreffenden Unternehmens und bietet zudem die Möglichkeit,

eine Anfrage für ein kostenloses Messeticket an den Aussteller zu 

senden. Zum interaktiven Hallenplan geht es unter 

psi-messe.com/de/Home/Hallenpläne-2019/598/

PSI 2019 | Jetzt noch Händler einladen
Auch zur PSI 2019 können Aussteller im Vorfeld ihre 

Kunden einladen. Einzige Voraussetzung für diesen 

kostenlosen Service: Der eingeladene Kunde ist selbst 

ein gültiges PSI Mitglied. Schnell und unkompliziert geht

es direkt über den Gutscheincode, die Einladungsseite 

oder das individuelle Einladungs-PDF. Wichtig für PSI 

Händler: Nur wenn sie selbst als Besucher der PSI 2019

registriert sind, sind sie berichtigt, für den dritten Mes-

setag ihre Industriekunden einzuladen. Das PSI On-

line Service Center hält unter psi-messe.com alle

wichtigen Informationen bereit.

PSI 2019 | Ausstellerinformationen jetzt online 
Die PSI 2019 rückt mit großen Schritten näher. Für Aussteller bedeutet das, auf  der Zielgera-
den nichts Wesentliches aus den Augen zu verlieren. PSI bietet zur Unterstützung der optima-

len Messevorbereitung umfangreiche Informationen. Diese Infos wurden übersichtlich auf  ei-
ner Landingpage zusammengetragen, die ab sofort abgerufen werden kann. Von A wie Auf- und
Abbauzeiten über dMAS Besuchererfassung, Online Service 

Center zum Bestellen von Standequipment und 
Ausstattung und PSI matchmaking bis Z wie Zu-
lassregelung für Fahrzeuge finden Aussteller auf 
dieser übersichtlichen Landingpage diese und

weitere wichtige Informationen. So sind sie rundum im Bil-
de. Mit einem Klick alles im Blick haben Aussteller hier: 
connect.psi-network.de/Ausstellerinformationen2019

PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de

86

































































PSI Journal 12/2018 www.psi-network.de

118

M
ei

n
u
n
g

Change und 
Premieren
ime is flowing like a river“, heißt ein bekannter Song von Alan Par-

sons. Das Jahr 2018 plätscherte aber nicht so dahin, es fühlte sich

eher an wie ein reißender Strom, so schnell ist es wieder vorbei 

und so vieles ist in jeder Hinsicht passiert. Geopolitisch und euro-

päisch ein turbulentes Jahr. Strafzölle in Amerika, die den dortigen

Werbeartikelmarkt, der in diesem Jahr um 5,8 Prozent gewachsen 

ist, massiv beschäftigen. Der europäische Werbeartikelmarkt ver-

zeichnet das gleiche Wachstum. 

Es war auch ein Jahr, in dem das Thema Nachhaltigkeit die Bran-

che beherrschte – positiv wie negativ. Negativ: Unter anderem in

Skandinavien kam es zu Rückrufen von Produkten, in denen Be-

hörden verbotene chemische Stoffe identifiziert hatten. Positiv: Im 

September gewann erstmals ein Werbeartikelhändler einen PSI Sus-

tainability Award. Und ein Lieferant verkündete ganz stolz die Grün-

dung einer zu 100 Prozent nachhaltigen Werbeartikelfirma. Eine

weitere Premiere ist die von der Firma TechConsult erstmals durch-

geführte Strukturanalyse der europäischen Werbeartikelbranche,

die Strukturdaten und Umsätze für die zehn wichtigsten europäi-

schen Länder liefert. Die Studie wird auf der PSI im Januar vorge-

stellt werden.

Damit sind wir bei weiteren Premieren im neuen Jahr. Neben den

beiden neuen Messen PromoTex Expo und viscom, die PSI Mit-

glieder mit ihrem PSI-Messeticket besuchen können, gibt es auf der

PSI eine Vielzahl neuer Services und kostenfreier Leistungen für

Händlermitglieder. Unter anderem einen Members Only Eingang, 

eine eigene Mitglieder-Lounge und kostenfreies WLAN auf der Mes-

se. Das Forum Marketing Innovations, die Merchandising & Licen-

sing Area und die Sonderausstellung Neuheiten und Bestseller bie-

ten geschäftsrelevante Informationen und die Möglichkeit zur Dis-

kussion mit Experten. Weitere Überraschungen warten auf Sie. Ich

wünsche Ihnen ein gesundes und erfolgreiches 2019!

T

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschäftsführer PSI
michael.freter@psi-network.de
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Messeneuheiten 2019 esse eu e teMesseneuheitenMesseneuheiten
Zum bereits 57. Mal zeigt die PSI ihre außergewöhnlichen Potenziale. gZum bereits 57 Mal zeigt die PSI ihr

Längst ist Europas Leitmesse für haptische Werbung auch weit über die g p pLängst ist Europas Leitmesse für hap

Grenzen des Kontinents hinaus ein unverzichtbarer Termin für den profesGrenzen des Kontinents hinaus ein u -

sionellen Werbemittelhandel, an dem innerhalb dreier Tage der Werbear,sionellen Werbemittelhandel an dem -

tikel als Hauptdarsteller in immer neuer Form erlebbar wird. Der Fülle anpikel als Hauptdarsteller in immer ne

Ausstellern aller Sparten und Bereiche der Werbeartikelwirtschaft steht usste e a e Spa te u d e e cAusstellern aller Sparten und Bereic

eine noch größere Menge an Produkten gegenüber. Eine erste (Vor-)Aus-

wahl an Werbeartikel-Innovationen dieser Neuheitenmesse hat Ihnen un-

ser Redaktionsteam zusammengestellt. Der nach Hallen sortierte Product

Guide soll erste Anreize schaffen, die Vielfalt der Exponate auf der PSI

nach Herzenslust zu erkunden.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktthemen der Ausga-

be Februar 2019 mit den Themengruppen „Garten, Hobby und

Handwerk“ sowie „Kalender und Verpackungen“ und senden„ p g

Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spätestensg ( ) pSie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spätesSi Ih P d k ll (Bild d T ) bi ä

14. Dezember 2018 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Jour,14 Dezember 2018 an: Edit Line GmbH Redaktion PSI JD b Edi Li G bH R d k i PSI -

nal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de , @nal E-Mail: hoechemer@edit-line del il h h @ di li d

Düsseldorf Day & Night 
Traditionell startet das Branchenjahr standesgemäß mit dem europäijTraditionell startet das BranchenjahT di i ll d B h j h -

schen Highlight der Werbeartikelwirtschaft, der PSI in Düsseldorf. Viele, g gschen Highlight der Werbeartikelwirh hl h d b k l

die sich tagsüber in an den Stän-

den tummeln, möchten einen voll-

gepackten Messetag bei einem ge-

mütlichen und schmackhaften Es-

sen ausklingen lassen oder auch 

die späten Abendstunden noch ge-

nießen. Darauf ist Düsseldorf bes-

tens vorbereitet und hält viele wie 

vielfältige kulinarische wie kultu-

relle Angebote parat.

High End aus Deutschlands Süden gHigh End aus Deutschlands SüHigh End aus Deutschlands SüHi h E d D t hl d Sü
2018 konnte die Adoma GmbH ihr 40-jähriges Bestehen feiern. Der hoch2018 konnte die Adoma GmbH ihr 40 jähriges Bestehen feiern. D2018 konnte die Adoma GmbH ihr 40 jähriges Bestehen feiern D -

spezialisierte Kunststoff- und Metallverarbeitungsbetrieb aus Wangen impezialisierte Kunststoff  und Metallverarbeitungsbetrieb aus Wanpezialisierte Kunststoff und Metallverarbeitungsbetrieb aus Wan

Allgäu stellt auch der Werbemittelbranche seit Allgäu stellt auch der Werbemittelbran

25 Jahren praktische wie maßgeschneiderte 

High End Produkte zum werbestarken Einsatz

auf vielerlei Veranstaltungen zur Verfügung.

Anlässlich des runden Geburtstages stellen wir

das Unternehmen in der kommenden Ausgabe

ausführlich vor. 
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