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Zuriick oder vorwarts?

aglich gibt es neue, biihnenreife Szenen vom Brexit-Theater
auf der britischen Insel. So chaotisch wie das Parlament,
so chaotisch der Wiinsche-Kanon der britischen Birger.
Der Riss zwischen ,remain or leave” geht quer durch Fa-
milien, Freundeskreise, Verbéande und Parteien. Die ei-
nen wollen raus, andere dem Nachbarn Europa nah bleiben, wieder an-
dere wollen Teil Europas bleiben.
Dass man nicht weif3, was Protestler wirklich wollen, erleben derzeit auch
die Franzosen. Gelbe Westen allein schaffen noch keine politische Rich-
tung. In Spanien proben Katalanen den Aufstand und treiben ebenfalls einen Keil
zumindest in ihre Gesellschaft. In Italien wéhlen die Biirger Politiker, die vor 20 Jah-
ren allenfalls eine Clown-Nummer bei Roncalli bekommen hétten. In den jungen
Ost-Staaten scheint man, etwas geschichtsvergessen, ebenfalls gern der Versuchung
des Nationalen zu erliegen. Auch in Deutschland gibt es rechts der Mitte Bestrebun-
gen, die EU auf das Niveau der alten EWG zurtickzubeamen.

Was ist los in Europa? Was ist los mit uns? Geht es uns zu gut? Wir zerreden unse-
re Demokratie, flir die wir Jahrhunderte gefochten haben, Politiker-Bashing ist der be-
liebteste Zeitvertreib in den ,sozialen” Medien. Viele Zeitgenossen haben eine diebi-
sche Lust am Tiefschlag gegen Industrien, die unseren Wohlstand sichern. Haben wir
noch dieselbe oder zumindest eine &hnliche Vorstellung von erstrebenswerter Zukunft?

Selbst in der Werbeartikelwirtschaft waren Zusammenhalt und Gleichklang schon
groBer als heute. Sicher haben Globalisierung und Digitalisierung kréftig an den al-
ten und erfolgreichen Geschéftsmodellen geriittelt — das verunsichert. Logisch auch,
dass da Risse entstehen. Es ist aber unsere Aufgabe, diese zu iberwinden, Geschéfts-
modelle weiterzuentwickeln und zukunftsfest zu machen. Ob das gelingt, daran wer-
den uns Kinder und Kindeskinder messen — und nur daran. Aus dieser Verantwor-
tung ist die neue Messeplattform aus PSI, PromoTex Expo und viscom entstanden.
Kein Zurtck zum Gestern. Nein, ein Aufbruch ins Morgen. Sicher gab es bei der Pre-
miere ein paar Fehleinschatzungen uber Laufwege und Standplatzierungen. Daftir
wird man Losungen finden. Das groBe Ganze war aber nicht ein Schritt, sondern
das waren gleich drei Schritte in die richtige Richtung. ,Werben und Verkaufen®, eine
Plattform fiir die Zukunft.

Viele Importeure und Hersteller sind schon auf mehreren ,Baustellen” unter-
wegs. Eine ganze Menge Héndler und Berater aber auch. Sie beraten in Sachen Wer-
beartikel, statten Events aus oder veranstalten sie gar, sie liefern Kunden vielféltige
Displays und Promotion-Kleidung. Sie nutzen Car Wrapping als Eyecatcher fiir Auf-
tritte threr Kunden. Wer auf diesem Klavier spielt, der braucht auch die ganze Kla-
viatur — braucht die Klaviatur von PSI, PromoTex Expo und viscom.

Prodir is a brand of Pagani Pens SA.

In diesem Sinne

ﬁx Q[ﬂOU\N prodir.

Personality pens.
Swiss made.

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 919355555

Prodir Osterreich www.prodir.com
T +43 2622 40301 open.prodir.com




Inhalt

..... o
I ——
DAL etk et SO
14
I ——
et
Garten, Hobby, Handwerk 16
I ——
?BANCHE
Unternehmen, Ereignisse, Mdrkte 28
Topkapi wird zu Filanti 32

Welcome Home Tour 2018:
Viel Neues in individueller Atmosphére 38

PRODUCT GUIDE

FAIR_ GOODS
FEEL GOOD
g ;;ﬂ‘._

+49 (0)201 890 414 00
info@misterbags.de




MISTER BAGS.

MISTERBAGS.DE

Vielversprechender Auftakt 8

Die neu geschaffene Welt des Werbens und Verkaufens mit den
drei eigensténdigen Messen PSI, PromoTex Expo und viscom
feierte ihre erfolgreiche Premiere. Die PSI als traditionsreiches
Branchenevent bleibt mit 772 Ausstellern und 17602 Besuchern
auf einem erfreulich stabilen Niveau. Zahlen, Fakten und erste
Eindrticke.
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PF Concept startet mit einer Reihe
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Eine von vielen Definitionen beschreibt Technik als die Kunst, mit den zweckmaBigsten
Mitteln ein bestimmtes Ziel zu erreichen (wissen.de). Im Bestfall gelingt das und Technik
bietet dem Menschen einen wirklichen Nutzen. Der Begriff ,,technisch® librigens leitet
sich vom griechischen Wort technikés ab und bedeutet so viel wie kunstvoll, sachver-
standig, fachmannisch. Drei Attribute, denen die an dieser Stelle stellvertretend abgebil-
deten Produkte aus der Werbeartikelwirtschaft mehr als gerecht werden.
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Die neu geschaffene Welt des Werbens und Verkaufens mit den drei
eigenstandigen Messen PSI, PromoTex Expo und viscom feierte
vom 8. bis 10. Januar in Disseldorf ihre erfolgreiche Premiere. Die
PSl als traditionsreiches Branchenevent bleibt mit 772 Ausstellern
und 17.602 Besuchern auf einem erfreulich stabilen Niveau.

uch wenn die drei Messetage Anfang Ja-

A nuar flir viele Werbeartikelunternehmen

fest zum Jahresablauf dazugehoren, so war

doch in diesem Jahr in den insgesamt sechs

von dem Messetrio belegten Hallen so viel

Neues zu sehen und zu erleben, dass die Zeit wie im Flug

verging. Denn die neue Welt des Werbens und Verkaufens

mit 3 zeitgleich unter einem Dach stattfindenden Messen

mit zusammen 1084 Ausstellern in 6 Messehallen bot jede

Menge Innovation und Inspiration, erganzt durch kreati-

ve Présentationen, Aktionen und Mitmach-Formate so-

wie ein Vortragsprogramm mit breit gefdchertem Themen-

spektrum. Uber die Halfte der Aussteller kam aus dem
Ausland, insgesamt waren 38 Nationen vertreten.

PSI, PromoTex Expo und viscom: Neue Plattform kommt gut an

Uberzeugender Auftakt

Alle wichtigen Player aus drei Branchen dabei

Mit diesem tiberzeugenden Ergebnis unterstrich die Auf-
taktveranstaltung den Anspruch, Europas gro3ter Messe-
verbund zum Thema Werben und Verkaufen zu sein. ,Na-
hezu alle wichtigen Player der haptischen, textilen und vi-
suellen Werbung sind hier vertreten. Sie représentieren
fast das gesamte Spektrum des ,below-the-line-Marketing
und stehen fiir Innovationen und Top-Trends*®, so das Fa-
zit von Michael Freter, Geschaftsfiihrer Reed Exhibitions
Deutschland. Mit dem neuen Messekonzept habe man
eine Plattform geschaffen, die die wirksamsten Tools fiir
erfolgreiche Markenkommunikation vereinige. ,Die Zeit
war reif, fiir das Thema Werben und Verkaufen eine zen-
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Die Diskussionsrunde bei der Er6ffnung der neuen Messe-
plattform: Petra Lassahn (Eventdirector PSI, PromoTex Expo
und viscom), Stefan Roller-ABfalg (Projektleiter PromoTex
Expo), Marco Schmitz (MdL NRW), Frank Dangmann (GWW-
Vorsitzender), Markus Herbrand (MdB und Mitglied im Finanz-
ausschuss), Michael Freter (Geschéftsfithrer Reed Exhibitions
Deutschland), Dr. Mike Seidensticker (Pressesprecher Reed
Exhibitions Deutschland) (v.1.)

i,

tralen Hotspot zu schaffen, ohne das Eigenleben und die
Identitat der jeweiligen Branche aus dem Blick zu verlie-
ren”, betont Petra Lassahn, Director der drei Messen.

GroBeres Angebot, mehr Nutzen

In Einzelnen bedeutet dies: Die PSI als europaweit flih-
rende Inside-Veranstaltung fiir die Werbeartikelwirtschaft
soll in ihrer bisherigen Form als Wiederverk&ufermesse
erhalten bleiben, wie Michael Freter bei der Eroffnungs-
pressekonferenz erklarte. Der Textilbereich der PSI wur-
de im Wesentlichen ausgegliedert und in die neu geschaf-
fene PromoTex Expo tberfiihrt, die sich als internationa-
le Fachmesse fiir Promotion-, Sports- und Workwear po-
sitioniert. Als solche bietet sie dem textilinteressierten Wer-
beartikelhandel mehr Themen als die PSI bislang préasen-
tieren konnte, vor allem hinsichtlich Veredlung und texti-
lem Know-how. Mit der offen konzipierten Textilmesse
wurden bereits auf der Erstveranstaltung zusatzliche Ziel-
gruppen angesprochen, von denen auch die PSI-Ausstel-
ler profitieren konnten. Dies gilt ebenso fir die neu plat-
zierte viscom, Europas Fachmesse fiir visuelle Kommuni-
kation, die mit neuen Inhalten, durch Inszenierungen, Son-
derschauen und Mitmach-Events deutlich an Profil ge-

wonnen hat. Viele der Werbeartikelhéndler, die ihren Kun-
den ein umfassendes Leistungsspektrum bieten mochten,
wie etwa Displays, visuelle Werbetools oder Eventmarke-
ting, fanden den Weg in Halle 14, um sich zu informieren.

Erfolg mal drei

Entsprechend der konzeptionellen Besonderheiten brin-
gen wir hier neben dem oben genannten Gesamtergebnis
auch die Kennzahlen der Einzel-Veranstaltungen auf den
Punkt: Mit 17.602 Besuchern erzielte die PSI ein Plus von
1,5 Prozent (Vorjahr: 17.342). Darunter waren 1.012 Kun-
den aus der Industrie (Vorjahr: 1.200), die am letzten Ver-
anstaltungstag die Gelegenheit hatten, auf Einladung des
Handels die PSI zu besuchen. Bemerkenswert hoch war
erneut die Internationalitat: 58 Prozent der Besucher reis-
ten aus dem Ausland an, jeder Siebte von ihnen aus Uber-
see. Insgesamt waren 81 L&nder vertreten. Die PromoTex
Expo schaffte mit 127 Ausstellern und 13.217 Fachbesu-
chern aus 39 Nationen aus dem Stand den Sprung ins
Spitzenfeld der europaweiten Fachmessen. , Ein grof3arti-
ger Start in der Frequenz, der internationalen Reichweite
und der Relevanz. Dass fast die Hélfte — 45 Prozent der
Besucher — aus dem Ausland anreist, ist ein starker Ver-
trauensbeweis. Der Markt honoriert unsere neue Konzep-
tion“, so Michael Freter. Mit 185 Ausstellern und einem
Besucher-Plus von 30 Prozent startete die viscom neu
durch. Mit 9.647 Besuchern (2017: 7.231) aus 53 Natio-
nen und einem Internationalitdtsgrad von 24 Prozent ge-
lang ihr der Aufbruch zu neuen Ufern.
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PSI Mitglieder profitieren

Die PSI als européische Leitmesse der Werbeartikelwirt-
schaft und internationaler Branchentreffpunkt erster Giite
ging im Januar bereits zum 57. Mal tiber die Bithne. Die
PromoTex Expo dagegen war eine komplett neue Veran-
staltung, die viscom présentierte sich in neuem Format
und fand erstmals parallel zur PSI statt. Deshalb stellten
die Projektleiter anlasslich der Pressekonferenz zum Mes-
seauftakt beide Events genauer vor. So erlguterte Petra
Lassahn, aktuell Eventdirector aller drei Messen und be-
reits viele Jahre fiir die viscom verantwortlich, das neue
Konzept der Veranstaltung. Ebenfalls auf dem Podium:
Stefan Roller-ABfalg, der als Projektleiter der PromoTex
Expo tber Themen und Angebote dieses Messe-New-
comers informierte. Michael Freter konzentrierte sich vor
allem auf die PSI und arbeitete die Mitgliedervorteile he-
raus, die die PSI Messe und das PSI-Netzwerk bieten.

Branchenumsatz wachst erneut

Gleich zu Beginn eines neuen Jahres zu erfahren, wie sich
die Branche im abgelaufenen Jahr entwickelt hat, ist im-
mer wieder spannend. Dieses Geheimnis liiftete der GWW-
Vorsitzende Frank Dangmann, der im Rahmen der Messe-
eroffnung die Ergebnisse des Branchenmonitors vorstell-
te. Demnach erzielte die deutsche Werbeartikelwirtschaft
mit 3,58 Milliarden Euro (Vorjahr 3,50) ein Umsatzwachs-
tum von rund zwei Prozent. Damit setzt sich das seit der
Ersterhebung 2004 kontinuierliche Wachstum weiterhin
fort. ,In unserer digital gepragten Welt wiinschen sich vie-
le Menschen wieder mehr reale, multisensorisch erfahr-
bare Produkte und Erlebnisse. Deswegen sind auch Wer-

PSI Journal 2/2019 www.psi-network.de

betrdger zum Anfassen zunehmend gefragt”, erlauterte
Dangmann, der die gegenwértige Situation sogar als ,.ana-
loge und haptische Konterrevolution“ bezeichnete. Die
Werbeartikelbranche profitiere von dieser Nachfrage, was
wiederum ihren Stellenwert innerhalb der Werbewirtschaft
festige: Im auf Daten des ZAW basierenden Rankings der
umsatzstérksten Werbetréger liegt die Branche nach Fern-
sehen und Tageszeitung auf Platz zwei, dagegen fallt
Online-Werbung mit nur 1,6 Milliarden Umsatz weit zu-
rick. ,Werbeartikel sind als Werbeform in allen Unterneh-
mensgrofen gut vertreten. 90 Prozent aller Grounterneh-
men setzen Werbeartikel in ihrer Kommunikation ein und
fir den Mittelstand sind sie sogar die wichtigste Werbe-
form®, so Dangmann weiter zu den Ergebnissen der Er-
hebung.

Erste europdische Marktdatenerhebung

Ganz in Sinne des Werbeartikel-Monitors fielen auch die
Resultate der ersten Marktdatenerhebung der europaischen
Werbeartikelwirtschaft aus. ,Insgesamt 14,9 Milliarden
Euro Umsatz werden jéhrlich in Europa durch das Ge-
schaft mit Werbeartikeln generiert. Mehr als ein Drittel
des europédischen Gesamtumsatzes wird von Kleinstun-
ternehmen mit weniger als zehn Mitarbeitern erzielt. Ge-
meinsam mit Grof3unternehmen mit tiber 250 Mitarbei-
tern bilden diese damit die Hauptumsatzquelle unserer
Branche auf européischer Ebene*, erlduterte Michael Fre-
ter die Techconsult-Studie ,Industry Structure Analysis
2017-19%, die in Kooperation mit dem PSI und untersttitzt
von insgesamt 13 Partnern und Verbanden durchgefiihrt
wurde. Laut Studie gehort Deutschland zu den Top-10-
Nationen der europaischen Werbeartikelwirtschaft.
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durch eine sachbezogene Frei-

Steuerdiskussion: Frank
Dangmann sprach sich auch
im Namen des GWW dafiir
aus, die aktuell geltende emp-
fangerbezogene Wertgrenze

grenze zu ersetzen.

Petra Lassahn erlédu-
terte das neue Profil
der viscom.

Sieht Steuerrecht als ,,Biiro-
kratie-Dschungel“: Markus
Herbrand (MdB) betonte die
Notwendigkeit, das Steuer-
recht zu vereinfachen und

zu reformieren. Er sagte zu,
sich im Finanzausschuss des
Deutschen Bundestags fiir die
steuerpolitischen Anliegen der
Branche einzusetzen.

Mit der PromoTex Expo ging eine neue
internationale Textilmesse an den Start.
Das Konzept erklirte Projektleiter Ste-
fan Roller-ABfalg.

Werbewirkungsstudie: Top-Werte fiir Werbeartikel

Nach dem Blick auf Europa kehrte Frank Dangmann noch-
mals zur aktuellen Marktforschung in Deutschland zurtick
und fasste das vierte Update der Werbewirkungsstudie
zusammen. Die Untersuchung ergab fiir den Werbeartikel
erneut Top-Werte in allen fiir die Wirkung relevanten, we-
sentlichen Kategorien: Mit einer sehr hohen Verbreitung
von 98 Prozent, langfristiger und nachhaltiger Werbewir-
kung (62 Prozent der Empfénger nutzen Artikel langer als
ein Jahr), lediglich zehn Prozent Streuverlust und einer
Reichweite von 89 Prozent (Hochstwert aller Werbefor-
men) bieten Werbeartikel die besten Voraussetzungen, um
eine Marke mehrdimensional bzw. haptisch erlebbar zu
machen. 78 Prozent der Empfénger von Werbeartikeln
gaben an, das werbetreibende Unternehmen weiterzuemp-
fehlen — ein weiterer Beleg flir den erfolgreichen Einsatz
haptischer Werbemedien im Marketing.

Trends: Nachhaltigkeit, Qualitdt, Customization

Als zukunftsweisende Themen, die die Branche derzeit
beschéftigen und worauf auch kinftig der Fokus liegen
wird, nannte Michael Freter vor allem Nachhaltigkeit und

Innovationsfahigkeit, wobei beide Trends weitere Entwick-
lungen anstofen, wie Frank Dangmann weiter ausfiihrte:
,Wir beobachten einen klaren Trend weg vom billigen Ein-
wegartikel hin zum kreativen, individuell auf die Wiinsche
des Kunden abgestimmten Produkt. Hier gibt es gerade
auch fiir kleine Budgets immer mehr Moglichkeiten, zu-
mal Lieferanten zunehmend ihre Produktion wieder ins
Land holen, um flexibler zu sein.” Dass dies letztlich auch
zu hoherer Qualitat und damit zu langlebigeren Produk-
ten fithrt, liegt auf der Hand.

Hoher politischer Besuch

Die Darstellung der mit belastbaren Daten belegten Vor-
ziige des Kommunikationsmediums Werbeartikel richte-
te sich nicht nur an Branchen- und Pressevertreter — die
anwesenden Politiker waren fast noch wichtigere Adres-
saten. Vor allem ihnen mussen Daten und Fakten tiber
Wirkung und Stellenwert von Werbeartikeln vermittelt wer-
den, denn von ihnen erwartet die Branche, dass sie ihre
Ziele versteht und sich in den zusténdigen Gremien dafiir
einsetzt. Mit Spannung erwartet wurden daher Markus
Herbrand, Mitglied des Bundestags und ordentliches Mit-
glied im Finanzausschuss, sowie Marco Schmitz, Mitglied
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des Landtags Nordrhein-Westfalen. Dem Finanzfachmann Steuerproblematik: MdB sagt Unterstiitzung zu
und Steuerberater Herbrand ist die Steuer-Problematik
der Branche nicht fremd, denn er hatte bereits am ersten ~ In diesem Sinne duf3erte sich auch Markus Herbrand zum
steuerpolitischen Fachpanel des Instituts Finanzen und ~ Messe-Auftakt. ,Die derzeit geltenden Regelungen zur Ab-
Steuern in Berlin im Marz 2018 teilgenommen. Dabei hat-  setzbarkeit haben in einen Birokratiedschungel gefiihrt,
te er die Grundbedenken der Branche, insbesondere hin-  der Unternehmer sehr behindert. Auch die Pauschalisie-
sichtlich der jetzigen Ausgestaltung des Betriebsausgaben-  rung, die urspriinglich mehr Rechtssicherheit bringen soll-
abzugsverbots flir Geschaftsgeschenke geteilt und fiir eine te, hat die Situation noch zusatzlich kompliziert. Unser Ziel
Anpassung der geltenden Regelungen plédiert. Seit Jah-  ist es, das Steuerrecht zu vereinfachen, daher haben wir
ren schon diskutiert die Branche zusammen mit Experten  bereits einen entsprechenden Antrag in die Fraktion ein-
und Politikern, wie der steuerlichen Benachteiligung von  gebracht®, erklarte der Abgeordnete. Er raumte ein, dass
Werbeartikeln infolge unnotiger Komplexitdt und  es fiir Unternehmer nahezu unmoglich sei, alle Vorgaben
Uberbordender Besteuerung entgegengewirkt werdenkann.  des Gesetzgebers ordnungsgemal zu erfiillen und beton-
Dass Anpassungsbedarf der steuerlichen Rahmenbedin-  te die Notwendigkeit, die Aufzeichnungspflicht abzuschaf-
gungen besteht, ist Konsens und wird auch mehrheitlich ~ fen bzw. zu vereinfachen. Der GWW-Vorsitzende brachte
von den involvierten Politikern anerkannt. an dieser Stelle den von der Branche formulierten Reform-
vorschlag ins Spiel: ,Es greift zu kurz, die Wertgrenze fiir
den Betriebsausgabenabzug von 35 Euro pro Jahr und

M esse-Ru n d g an g Anschauungsunterricht par excellence gab es fir die bei-
den zum Messe-Opening geladenen Politiker Markus Her-

mit Markus Herbrand (Md B) brand und Marco Schmitz beim Messe-Rundgang unter
1 Fuhrung von Messedirektorin Petra Lassahn und Micha-

und Marco Schmitz (Md L) el Freter, Geschaftsfilhrer Reed Exhibitions Deutschland.

Herbrand als Bundestagsmitglied und ordentliches Mit-
glied im Finanzausschuss des Bundestags sowie Schmitz,

[ ) [}
PO I I t I ke r Sag e n Mitglied des Landtags Nordrhein-Westfalen, zeigten sich

. verstdndnisoffen gegentiber den Wiinschen der Branche
d e r B r an C h e I h r-e beziglich der steuerrechtlichen Gleichbehandlung von

Werbeartikeln gegentiber anderen Werbeformen. Wahrend
des Rundgangs nutzten sie die Gelegenheit, sich dartiber

U n te r St U tZ u n g Z u im Gesprach mit Ausstellern auszutauschen und aus de-

ren Erfahrungen weitere Impulse fiir ihre Arbeit auf poli-
tischer Ebene zu gewinnen.

Die neue Welt des Werbens und Verkaufens 2019

Erkundungstour
durch die Welt

des Werbens und
Verkaufens: Die
Politiker zeigten
sich beeindruckt
von der Vielfalt der
Produkte und Leis-
tungen, die ihnen
die verschiedenen
Aussteller préasen-
tierten.
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Empfanger zu erhohen. Wir fordern stattdessen grund-
sétzlich den Ersatz der bisherigen empfangerbezogenen
Wertgrenze durch eine sachbezogene Freigrenze. Denn
nur so kénnen wir den Mittelstand wirksam entlasten.*
Dieser Position schloss sich Markus Herbrand an und sag-
te zu, dieses Anliegen bereits in die im Marz stattfinden-
de Sitzung des Finanzausschusses einzubringen.

Digitalisierung anpacken

Ein ganz anderes Thema brachte der zweite politische
Gast Marco Schmitz mit: Als Landtagsabgeordneter be-
schéftigt er sich schwerpunktmafig mit den Bereichen Ar-
beit, Gesundheit und Soziales. Als Sprecher der Enquete-
kommission , Digitale Transformation der Arbeitswelt in
Nordrhein-Westfalen® ist er zudem mit dem digitalen Wan-
del der Arbeitswelt in NRW befasst. Damit trifft er auch
ein wichtiges Thema der Branche. , Fur Mittelstédndler und

Branchenziele wurden verstanden

Beeindruckt zeigten sich die Politiker von der Produktviel-
falt, dem Facettenreichtum und den vielféltigen Formen
der Welt des Werbens und Verkaufens: ,Die deutsche Wer-
beartikelwirtschaft ist zukunftsfest aufgestellt. Das liegt ins-
besondere an dynamischen Mittelstandlern und Qualitats-
produkten ,Made in Germany’. Allerdings steht die Bran-
che in einem harten Wettbewerb insbesondere mit Her-
stellern aus dem asiatischen Raum®, so die Einschatzung
von Markus Herbrand. ,In der Politik muss dringend ver-
standen werden, dass Steuerpolitik auch Standortpolitik
ist. Deswegen hat die FDP-Bundestagfraktion einen An-
trag erarbeitet, der mit diesem untibersichtlichen Sumpf
an fehleranfalligen und belastenden Vorgaben aufrdumt.
Das Ziel ist, unnétigen burokratischen Ballast im Steuer-
recht tber Bord zu werfen®, erklarte Herbrand.

produzierende Unternehmen ist der rasche Netzausbau
unerlasslich. Deswegen fordern wir mit den Kompetenz-
zentren 4.0 Initiativen, die Unternehmen fiir die Digitali-
sierung gewinnen, fit machen und sie bei der Umstellung
unterstitzen®, erlduterte Schmitz. Er legte auch den Wer-
beartikelunternehmen ans Herz, sich mit Digitalisierung
auseinanderzusetzen und sich an Initiativen zu beteiligen.
Abschlief3end wiirdigte er die PSI als verlasslichen Wirt-
schaftsfaktor fiir den Standort NRW. Den zuvor gedufer-
ten Standpunkten zur Steuerproblematik stimmte er eben-
falls zu, denn er kennt die Stolpersteine aus eigener Erfah-
rung aus seiner Verbandsarbeit. <

Informationen aus der Praxis

Anlaufstellen des Messe-Rundgangs waren reprasentati-
ve Hersteller und Lieferanten visueller, textiler und hapti-
scher Werbung — darunter auch der Stand des mittelstan-
dischen Werbetextilunternehmens und Full-Service-Anbieters
Maprom, das auf den Import, die Herstellung und Verede-
lung von Werbetextilien spezialisiert ist. Maprom z&ghlt mit
rund 200 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern zu einem der
grofBen européischen Textil-Lieferanten. Das Unterneh-
men demonstrierte auf seinem gut besuchten Stand die
Veredelung von T-Shirts. Auch fiir Herbrand und Schmitz
wurden in wenigen Minuten individuell bedruckte Shirts
produziert, wobei die Géaste auch selbst mit Hand anlegen
konnten.

Station beim
Marken-Schreib-
geratehersteller
Faber-Castell (v.1.):
Markus Herbrand,
Dirk Peppmoller
(Faber Castell),
Frank Dang-

mann und Marco
Schmitz.

www.psi-network.de

Individuell
bedruckte Shirts
fiir die Politi-

ker: Maprom-
Geschéftsfiihrer
Henner Marquardt
flankiert von
Markus Herbrand
(links) und Marco
Schmitz.




Prozent
der Mitglie-
der des

=
W

Bundesver-
bands Digitale Wirtschaft (BVDW)
haben laut einer Trendumfrage
des BVDW die DSGVO unter-
schatzt, berichtet horizont.net.

Marktforschung
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der deutschen Unternehmen wollen in diesem Jahr ihr
Budget fiir Influencer Marketing anheben. Das schreibt
horizont.net und beruft sich dabei auf eine aktuelle Umfrage
des Bundesverbands Digitale Wirtschaft (BVDW).

Verbraucher findet, dass die Kluft zwischen Mar-

kenversprechen und tatséichlichem Markenerleb-

der Chief Marketing Officers (CMO)
weltweit mochten 2019 ihre Investitio-

nis immer breiter wird, so eine globale Studie der nen in China erhdhen. Das ergab eine
Strategie- und Transformationsberatung Clear gemeinsame Studie von The Trade

aus dem Hause M&C Saatchi. www.horizont.net

Desk und Forbes Insights.
www.absatzwirtschaft.de

Euro gaben die Deutschen nach einem Branchenreport der Kéiner Marktforscher Marketmedia24 im Jahr
2017 fir Kugelschreiber aus. Knapp ein Siebtel mehr als fiinf Jahre zuvor. Allein als Werbeartikel werden
Jahr fur Jahr Millionen Exemplare verteilt, schrieb die RNZ in ihrer Ausgabe vom 4.6.18.

war das Jahr des Erlebnis-Marketings,
wobei neun von zehn Marketingspezialis-
ten dessen Bedeutung fur die Forderung
des Markenengagements erkannt haben.

(Quelle: Freeman) in: CMO.com

ihres Gesamtbudgets und weniger geben
60 Prozent der deutschen Marketingabtei-
lungen fiir Content Marketing aus, schreibt
horizont.net.
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JAMES & NICHOLSON WORKWEAR

AUSGEFEILT BIS INS KLEINSTE DETAIL!
Unsere Level 2 Workwear Collection iiberzeugt
gdurch verdeckte ReiBverschliisse und Knopfe,
um Beschadigungen zu vermeiden. Erhaltlich in
e zahlreichen Modellen fiir Damen und Herren.

WORKWEAR LEVEL 2
IN 8 GEWERKFARBEN ERHALTLICH

- 00000000

o www.daiber.de | Hotline: +49 7432/7016-800
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Garten, Hobby, Handwerk
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| Tel +49 6432 91420
info@igro.com
i www.igro.com

Griner Daumen

Die Gartenhandschuhe von Igro sind perfekt fiir die Arbeit im Griinen.
Deshalb sind sie als Kundenbindungsgeschenk fiir die Griine Branche oder
fir Naturfreunde so beliebt. Igro fertigt nach Maf an, in Wunschfarbe mit
individuellem Druck, mit Bestickung oder eingenghtem Firmenlabel.

Auch der grine Daumen oder Anti-Rutsch Noppen sind Optionen, die das
Arbeiten im Garten erleichtern. Das Material ist fest gewebter Baumwoll-
Twill. Die bedruckbare Stulpenlénge ist frei wahlbar, ebenso eine Beschich-
tung mit Mikronoppen fiir bessere Griffigkeit.

PSI 44668 * Richard Cermgk
: Minitaschenlampen Made in Germany

i Tel +49 7231 106105
i info@penlights.de
www.penlights.de

Licht aus — Spot an

Die Minitaschenlampen von Richard Cermak werden in Deutschland
hergestellt und sind nutzliche Alltagsbegleiter fiir verschiedene Bereiche.
Gerade fiir den Hobby-, Garten- und Outdoor-Bereich ist das Penlight Magic
bestens geeignet. Es verfligt iber eine helle, weil3e LED und tiber einen
Druckschalter. Der Taschenlampenkorper ist aus eloxiertem Aluminium
gefertigt. Weitere Infos telefonisch oder im Internet unter www.penlights.de.

/

... aus dem Schwarzwald
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Heri-Rigani 6mbH Tel. +-49 772593 93 - 0

emafion-factory info@emetion-factory.com
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§ psi 49952
PR [ jition Michael Fischer GmbH

| Tel +49 89 2123107-50
tat]ana.bleiler@emf—verlag.de
i www.emf-verlag.de

Balkongliick

Auf der Suche nach dem perfekten Geschenk fiir kreative Pflanzenliebhaber sto3en Interessenten

auf das Angebot des emf-Verlags. Edition Michael Fischer stellt die verschiedensten Inhalte maf3ge-
schneidert auf die Wiinsche des Kunden zusammen, ganz gleich, ob es um Pflanzenkunde, Kranz-
binderei oder kreative Gartendekoration geht. Dabei kann aus bestehenden Buichern aus dem
vielféltigen Verlagsprogramm ausgewahlt werden oder ein ganz individuell auf die Marke des Kunden
abgestimmtes Verlagsprodukt entwickelt werden. Das entsprechend personliche Werbemittel ist ideal
einsetzbar als Verkaufsforderung am POS, vom glinstigen Streuartikel im Rahmen von Promotion-
Aktivitaten bis zum hochwertigen Premiumgeschenk.

Grifhge Gartenpflege

Der Garten- und Arbeitshandschuh von Malgrado
bietet besonderen Schutz: Fir optimalen Grip beim
Arbeiten sorgt die griffige und wasserresistente
Nitril-Beschichtung an den Handinnenflichen
sowie an den Fingerkuppen. Gleichzeitig gewéhr-
leistet das Material Nitril trockene und saubere
Héande und bietet dennoch optimales Feingefiihl
beim Arbeiten. Auch dann, wenn in feuchten und
rutschigen Bereichen gearbeitet wird. Das elasti-
sche Strickgewebe garantiert zudem einen
einwandfreien Sitz, guten Tragekomfort und
Atmungsaktivitdt und somit Schweif3 freie Hande.
Die Mindestabnahmemenge betragt 3.000 Paar in
Sonderproduktion.

5146913
:|a|grado fashion & promotion GmbH
Tel +49 2207 704090
s.rueth@malgrado.de
www.malgrado.de



www.psi-network.de PSI Journal 2/2019

“ 60 Jahre | 1949 - 2009
Bundesrepublik Deutschiand . ﬂ @ ﬂ

1 i PS| 43836 ¢ Stabila Messgerate

i Gustav Ullrich GmbH

© Tel +49 6346 309-446
tobia. buchmann@stabila.de
www.stabila.de

Kommunikation nach Maf3

Dank modernster Druck- und Veredelungstechniken verfligt Stabila Messgerate Uber vielféltige
Moglichkeiten, einen géngigen Holz-Gliedermafstab zu gestalten. Der Kreativitét sind dabei kaum
Grenzen gesetzt. So ist die herkémmliche MaB3-Skala nur auf eine Seite gedruckt, die andere
Lattchen-Seite steht komplett zur freien Gestaltung zur Verfiigung, etwa zur Kommunikation von
Unternehmensinformationen, des eigenen Produktportfolios, von Quizfragen zum Unternehmen
oder der Serviceleistungen. Werden alle bedruckbaren MafBstab-Felder berticksichtigt, steht eine
Werbefldche von insgesamt bis zu 470 Quadratzentimetern zur Verfligung — mehr als eine DIN
A5-Seite. Muster konnen tiber das Kontaktformular auf www.stabila-promotion.com angefordert
werden.

- ANZEIGE -

Minifeet 3

Kuscheln mit Qualitit

Display- und Tabletreiniger
fur echte Handwerker!

SCHMEDZIES TOOLS

Weitere Modelle online verfiighar!

Sympathische Helfer fir Bau und Handwerk - 3
jetzt ONLINE entdecken! - L m bW.S h
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i ps| 45767 « Bottle Promotions —
i a Tacx International Company

! Tel +31 705121773
joy@tacx.nl )
www.bottlepromotlons.nl

Formschone Umweltflasche

Vorhang auf fiir Shiva o2 bottle: Die hochst umweltfreundliche Trinkflasche von Bottle
Promotion ist ein wertvoller Beitrag zum Schutz der Umwelt. Schlieflich ist Shiva 02 bottle
zu 100 Prozent biologisch abbaubar und reduziert im Recycling-Prozess die CO,-Emission
deutlich. Das wiederverwendbare und nachhaltige Trinkgefaf3 wird zu 100 Prozent aus
Zuckerrohr gefertigt. Weiter Infos zur auf verschiedene Weise individualisierbaren Umwelt-
flasche bei Bottle Promotions aus den Niederlanden.

- ——
-

| —— g
i psl 42020 —'.;
i mbw Vertriebsges. mbH _;
i Tel +49 4606 94020 —
¢ info@mbw.sh

www.mbw.sh

Gute-Laune-Tools

Ideal fiir Heim- oder Handwerker, im Btiro oder unterwegs eignen sich die Schmoozies® Tools von mbw. Ob
Hammer, Pinsel, Schraubendreher, S&ge oder Schraubenschlissel: Die niedlichen Pliischwerkzeuge entfalten
schon beim Hinsehen ihren unwiderstehlichen Charme und helfen mit ihrem Lacheln im Handumdrehen
Uber alle kleinen und groBBen Aufreger des Alltags hinweg. Gute-Laune-Tools gibt es auch mit gro3en
Qualitaten in Sachen Sauberkeit: Mit einer Unterseite aus Mikrofaser eignen sie sich perfekt zur Reinigung
glatter Oberflachen, wie Handydisplays oder Bildschirme. Geworben wird auf einem Féhnchen, das an der
Produktunterseite befestigt ist. Weitere ntitzliche Infos zu Produktqualitat, Accessoires und individuellen
Veredelungsmoglichkeiten warten im Downloadcenter.
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hoechstmass 26e)
Seit 100 Jahren MafRbander und Rollbandmafie
-
® TS
Jorma >
Korper- & Umfangmafiband
L. & '
PSl 46311 - f:: .ng
§ Troika Germany GmbH = Nz .
§ Tel +49 2662 9511-0 =1z ot
i info@troika.de s = st
i www.troika.de ;ﬁ
Zuverlassig und charmant
Mit ithrem zeitlosen Design Made in Germany gehéren Patent & Patent -
Chain zu den ewigen Klassikern im Programm von Troika. Intelligentes
Schliisselmanagement auf den Punkt gebracht, zeitlos und gut. Dank
hochwertiger Materialqualitdt und ausgebuffter Technik ist der Schlussel-
anhénger im harten Alltagsbetrieb tiber Jahre hinweg ein treuer Begleiter.
Die Kette verfligt tiber einen Karabinerhaken und ist mit sechs Ringen
ausgestattet, die zum blitzschnellen Schliisselwechsel einfach ausgeklinkt
werden konnen. Auch das Material kann sich sehen lassen: Messing und
Metall, ausgefiihrt im Black-Chrome-Look.
Variables Kraftwerkzeug
Der Kraftform Kompakt 28 Tool-Finder Promotion = =
von Wera ist kein Hexenwerk, sondern einfach nur A . '_1'1'
eine pfiffige Idee. Dieses Werkzeug verwandelt sich ]
blitzschnell in einen kurzen oder langen Schrauben- , V[ |
dreher und liefert gleichzeitig auch die passenden \'}ﬁ / | " o
Bits fur Maschinenschrauber. Der ergonomische .-""rr-,c_,.g;;f- b e
Kraftform Handgriff mit seinen Hart- und Weichzo- | L o
nen sorgt fur ermtdungsarmes Arbeiten und eine . [ \(
hohe Schraubgeschwindigkeit. Im Griff integriert ist
ein Magazin mit sechs verschiedenen 25-Millimeter- . /S"‘A
Bits. Diese sind mit dem Wera Tool Finder Take it oy | =
easy ausgestattet, der die richtige Bit-GréBe leicht T ___JL_E |
und bequem erkennen lasst. Ab 100 Stiick werden L
sie mit einem Kundenlogo auf dem Griff ausgeliefert. J
|
A zeuge GnbH Hoechstmass Balzer GmbH
:;;:igfé::fg:“ WiesenstraRe 13, D-65843 Sulzbach/Ts.
www.wera.de Phone: +49 (0)6196 - 5005 -0
’ Fax: +49 (0)6196 - 5005 -55
info@hoechstmass.com
www.hoechstmass.com
2 Halle 9, Stand F09
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Gartentraume werden wahr

Mit der ansehnlichen Gartenschiirze EVERGREEN von
Inspirion lasst sich auf jeden Fall ein Blumentopf gewinnen.
Profis und Hobbygértner kommen an dem praktischen Utensil
in kraftigem Grin nicht vorbei. Denn zusétzlich ist die Schiirze
mit qualitativ hochwertigen Gartengeraten besttckt. In vier
Netz- und drei Baumwolltaschen finden diverse
Gartengerate bequem Platz. Auf dem Weg
durch den Garten sind die ntitzlichen
Helfer so schnell zur Hand. Ausgertstet
mit Harken, Schaufeln und Spriihflasche
sind Gartenfreunde flir die nachste
Pflanzenpflege gewappnet. Und dank
verstellbarem Riemen an Hals und Taille
wird hoher Tragekomfort garantiert.

[ Inspirion GmbH
 Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu

E yww.promotiontops.eu ¢ www.inspirion.eu

S
¢ Reidinger GmbH
Tel +49 9732 91050
info@reidingerde
www.reidinger.de

Werbestarker Graphit-Riese

Handwerkerstifte sind unentbehrliche Helfer fiir Handwerk und Haushalt. Mit den Zeichen-

und Schreibtalenten von Reidinger wird Skizzieren, Anzeichnen und Markieren zur Marketing-
Aktion: Der Handwerkerbleistift leistet immer wertvolle Hilfe und wird individuell gestaltet

zum Hingucker. Dabei l&sst sich der aufmerksamkeitsstark inszenierte Graphit-Riese universell
einsetzen. Das personliche Wunschmodell 14sst sich unkompliziert im Konfigurator gestalten.
Artikel und Preise werden dabei in Echtzeit angezeigt, Handler konnen tiber den Héndler-Anfrage-
Button ein individuelles Angebot anfordern.
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Komfortabel werben

SeatFix ist das flexible Sitzkissen von Sandini: Das
Unternehmen hat es sich zur Aufgabe gemacht, mit Hilfe
ihrer Produkte Alltagsprobleme zu 16sen und gleichzeitig
einen Mehrwert zu bieten. Auch das neueste Produkt
SeatFix mit seiner funktionalen Falt- und Befestigungs-
moglichkeit kann nicht nur im Stadionbereich als
personliches Kissen genutzt werden, sondern sorgt
Uberall im Freien, auf der Bierbank oder auch auf dem
Rollator fiir zusétzlichen Sitzkomfort. Designed in
Germany, made in EU.

¢ psl 49768 * Sandini GmbH
§ Tel +49 7307 507 4310
i office@sandini.de
www.sandini.de

- ANZEIGE -

Qhiva 0

Help improve the environment and
opt for the Shiva 0; bottle!

Made from sugarcane, a 100% biobased
renewed raw material that contributes
to the reduction of greenhouse gas emissions.

Reduce Co,
Recycle 100%
Refill Durable

www.bottlepromotions.nl | joy@tacx.nl | carl@tacx.nl

.,
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£ ps| 42907 * Inspirion GmbH
| Tel +49 421 5227-0

i info@insprion.eu
¢ www.promotionto|

ps.eu * www.inspirion.eu

Freund der Feinmechanik

Das 24-teilige Werkzeug-Set COMPACT von Inspirion ist bestens geeignet fiir

Klein- und Feinarbeit. Die Tools sind geschtitzt untergebracht in einem schwarzen Etui
mit ReiBverschluss, das die individuelle Werbebotschaft tibermittelt. Enthalten sind
Schraubendreher mit je drei verschieden grof3en Schlitz- und Kreuzschlitzaufsétzen.
Umdrehung fiir Umdrehung lassen die Schraubendreher erst locker, wenn alles fest
sitzt. Der Schraubenzieher sorgt fiir Heldentaten im eigenen Heim und ist mit
verschiedenen Aufsatzen ausgestattet. Mitgeliefert werden zudem eine Zange sowie
eine Pipette.

Blithender Osterbotschafter

Fruhlingshaft griin wird der Ostertisch mit dem Caffeino-
Glas, bei dem der Kunde den wahren Durchblick bis auf die
Wurzel seiner selbst gepflanzten Frihlingsblume hat.
Geliefert wird dieses Produkt im edlen Kaffee-Shot-Glas mit
einer individuell bedruckbaren Banderole darum. Neben
diesen Highlights haben sich noch weitere liebevolle
Geschenke im Osterboten versteckt. Weitere Informationen
und Produkte sind unter www.emotion-factory.com zu
finden.

£ psi41016 '

i Heri-Rigoni GmbH emotion factory

i Tel +49 7725 93930 .
armin.rigoni@heri.de © www.heri.de
¢ www.emotion-factory.com
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CLIPFACTORY

Clip Factory, Herenweg 29 C/D, 2105 MB Heemstede, The Netherlands

§ 0235281961 §§info@clipfactory.com [clipfactory.com
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+ R -_-"_.. i Hardenbruch
- Perlutecl { el +49 5551 4069360
| - info@hardenbruch.de

¢ www.hardenbruch.de

Spannungsgeladen

Der praktische Phasenpriifer Nr. 421 ist made in Germany, schlief3lich wird das Produkt
von Hardenbruch am eigenen Standort gefertigt. Das VDE-GS und CE geprifte Hand-
werksgerat verfligt tiber einen Spannungsbereich von 120 bis 250 Volt und tber eine
Gesamtlange von 140 Millimeter. Die Schraubendreherklinge ist gehartet und glanzverni-
ckelt. Der mit den Standardkappenfarben Rot, Schwarz, Blau, Gelb, Griin sowie Orange
lieferbare Phasenpriifer bietet zur Individualisierung eine beidseitig bedruckbare Flache in
einer GroBe von jeweils 6 mal 30 Millimeter. Ab 5.000 Stiick kénnen die Kappen auch in
Sonderfarbténen gefertigt werden. Uberdies ist der Versand in der Einzelverpackung
moglich.

Entspannter Gartnergehilfe

Die Topfpflanzenwerkzeuge von team-d sorgen von
Beginn an flir entspanntes Arbeiten im Garten: Studien
haben bewiesen, dass die Arbeit in und mit der Natur zu
den Tétigkeiten mit dem grofiten Entspannungseffekt
gehort. Herrlich wenn der grine Daumen dann auch
tatséchlich Grines und Buntes hervorbringt. Damit dies
gelingt, sind in der fiinfteiligen Gurteltasche mit Reif3ver-
schluss-Fach ein Blumenspaten, Schaufel, Harke und
Gartenschere bereit zum Einsatz. Die Garten- und
Topfpflanzenwerkzeuge sind aus Metall mit Kunststoff-
griff.

Psi 44186 » team-d import-Export
Warenvertriebs GmbH

i Tel +49 7181 989600
psi@team-d.de

www.team-d.de
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psi 46311
: Troika Germany GmbH
i Tel +49 2662 95110
info@troika.de * info.troika.de

Entspannendes Stimmungslicht
Feierabend, Wochenende, Urlaub: Zeit fiir entspannte
Stunden auf der Terrasse oder im Lieblingssessel. Und die
USB-Laterne von Troika ist immer dabei. Sie ist einfach

aufzustellen, aufzuhéngen oder hinzulegen und schafft nach XXL K I ars i chtbox
dem Einschalten sogleich tiber das warmweiB3e Licht echte
Lounge-Atmosphére. Gut durchdacht ist die smarte LED- 60 g

Technik mit Lichtzoom und verschiedenen Leuchtstarken.
Einfach am Karabinerhaken aufhédngen und nach Gebrauch
am USB-Anschluss wieder aufladen.

g C JETZT
15 g gratis!

Nur solange Vorrat reicht!

rbecirke”g
pe <o fmeckt

(¢ ) Y

AP~

@) ;

\
VI\V Qualitét + Wirkung

‘kalfany.)

www.suesse-werbung.de
Service-Hotline: 0049 76 43/801-555
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Rechts der Neubau, links der Anbau, Stand im Januar 2019.

Neuer Sales Manager

Share the Magic of Playing together — un-
ter diesem Motto arbeitet das Team der
Spielkartenfabrik Altenburg taglich an der
Umsetzung und Verwirklichung kundenba-
sierter Promotion-Konzepte, spielerischer
Werbemittel und von Kundenbindungspro-
grammen fir den Handel Der Geschafts-

PSI Journal 2/2019 www.psi-network.de

Erweiterung des Firmensitzes

Computer Division Heinemann (CDH) baut an. Die wachsen-
de Mitarbeiterzahl erfordert eine Erweiterung des Firmenge-
béudes. Das auf Werbemittel-Software spezialisierte Unter-

nehmen wurde 1994 von Martin Heinemann gegriindet.

Schnell wurde aus dem Ein-Mann-Betrieb: ein mittelstan-
disches Unternehmen und der Platz in den anfénglichen 16
Quadratmetern reichte nicht mehr aus. Im Mai 2001 folgte der
Umzug in den neugebauten Firmensitz in Radevormwald. Nun,
fast 20 Jahre spater, war es an der Zeit sich zu vergréern. Die
inzwischen tber 15 Mitarbeiter freuen sich tiber die Fertigstel-
lung des Anbaus. www.cdh.info

Vertrieb neu aufgestellt

Seit mehr als zwei Jahrzehnten steht der
Name Inspirion flir innovative und preis-
gunstige Werbeartikel. Das Unternehmen
ist weltweit aktiv, gleichwohl der Vertriebs-
schwerpunkt in Europa liegt. Seine Deutsch-
landabteilung hat Inspirion im Zuge weit-
reichender Umstrukturierungen neu aufge-

stellt. Michael Scheibe, seit mehr als zehn
Jahren im Vertrieb bei Inspirion be-
schaftigt, Ubernahm zum November
2018 die Leitung der Deutschlandabteilung.
Ihm zur Seite stehen derzeit 14 Kolleginnen
und Kollegen, die die unterschiedlichen Auf-
gaben im Vertrieb und der Auftragsabwick-
lung bewdltigen. www.inspirion.eu

bereich Promotional Services besteht bei

ASS Altenburger aus
ASS Altenburger vier Key Account Ma-
nagern fiir Deutschland und Osterreich so-
wie einem Customer Service Team aus funf
Innendienstmitarbeitern. Seit Kurzem wird Michael Scheibe
das Team von Lars Fischer verantwortet.
www.spielkarten.com

Lars Fischer

Geschaftsfiihrer in den Senat der Wirtschaft Deutschland berufen

Der Geschéaftsfiihrer der ZEGO Textilveredelungszentrum GmbH aus Aschaf-
fenburg, Johannes Zenglein, ist in den Senat der Wirtschaft Deutschland
berufen worden. Die Verleihung der Berufungsurkunde erfolgte am 1. De-
zember 2018 im Maximilianeum (Bayerischer Landtag) zu Munchen im
Rahmen des Jahresconvent 2018 durch den Vorstandsvorsitzenden des
Senats der Wirtschaft, Dieter Hérthe, und den Présidenten des Senats,
Prof. Dr. Dr. Franz Josef Radermacher. Der Senat der Wirtschaft setzt sich
aus Personlichkeiten der Wirtschaft, Wissenschaft und Gesellschaft zu-
sammen, die sich ihrer Verantwortung gegentiber Staat und Gesellschaft
besonders bewusst sind. Sie tragen gemeinsam dazu bei, die gemeinwohl-
orientierten Ziele einer Nachhaltigkeit im Sinne der ¢kosozialen Markt-
wirtschaft praktisch umzusetzen. Der Senat der Wirtschaft lasst da-
mit den traditionellen Gedanken der Senate in der Antike wieder aufle-
ben. Ein ausgewogener Kreis von Freunden unabhéngigen Geistes folgte
damals dem Gemeinwohl, anstatt allein partikularen Interessen.
www.zego-tvz.com

ZEGO-Geschéftsfiithrer Johannes Zenglein (Mitte) mit der Urkunde.

@
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Aus Lediberg wird Castelli

Die Lediberg GmbH mit Sitz in Lemgo firmiert seit Januar 2019 unter Castelli
GmbH. Mit der Umfirmierung vollzieht CASTELLI nicht nur den Namenswech-
sel, sondern plant mit neuem Investment eine Zukunfts- und Wachstumsstra-
tegie. Hierzu gehort der Ausbau der Services fiir den Werbeartikelhan-
del durch effizientes Workflow-Management und die Investitionen in
neue Technologien fiir Werbung und Veredelung. Durch die internationale Aus-
richtung der BOOST-Group, mit vollstufiger Produktion fiir Kalender, Notizbu-
cher und Printwerbemittel in Bergamo, wird CASTELLI als Brand aufgebaut.
Made in Italy steht seit jeher fiir Kreativitat, Eleganz und Qualitat. Der neue :
Name unterstreicht das einzigartige Design und die auf Wachstum und Service ~ Auf der jiingsten PSI in Diisseldorf war Lediberg bereits als
ausgerichteten Ziele im starken Verbund der BOOST-Group. Castelli mit einem eindrucksvollen Standauftritt prasent.

Auslandsbetreuung Team erweitert

verstarkt

Seit dem 1. Januar 2019 verstarkt Jennifer
Lasseron das Team der MYRIX GmbH. den
Spezialisten flir hochwertige individualisier-
bare Notizbticher und Papier-Werbeartikel.
Mit Uber zehn Jahren Berufserfahrung im
Vertrieb bei einem fithrenden Konzern der
Uhren-Branche wird sie feste Ansprechpart-
nerin fiir Key Accounts sein und un-
terstitzt diese aktiv in der Umset-
zung von Kundenprojekten. Die MYRIX
GmbH mit Sitz in Pfinztal bei Karlsruhe bie-
tet ein vielfaltiges Sortiment an Notizbu-

Als B2B Key-Account Manager fir Frank-
reich und GrofBbritannien sto3t Emma Mit-
chell zu TROIKA, Lieferant fur designaffi-
ne Werbeartikel in Markenqualitét. Die ,Neue"
ist keine Unbekannte, denn Emma Mitchell
verbrachte zuvor bereits viele er-

folgreiche Jahre bei dem Design-

Geschenke-Spezialisten aus dem Wester-
wald, bevor sie das Unternehmen 2003 ver-
lieB. ,Das ganze Team freut sich uber das

Wiedersehen*, hei3t es vom Unternehmens- Emma Mitchell chern und Kalendern fiir den Werbemittel-  Jennifer Lasseron
sitz in Miinschenbach. handel — ,Made in EU“. Mehr Informatio-
https://info.troika.de nen unter: www.myrix.de

Lanybook iibernimmt Handlerbetreuung von Lediberg

Die Firma Lanybook GmbH mit Sitz in Worms — Anbieter von hochwertigen Notizbtichern, Planern
und Kalendern — tibernimmt mit Wirkung zum 1. Januar 2019 die Handlerbetreuung fiir alle Lanybook
Produkte in Deutschland. Nach vielen Jahren der erfolgreichen Zusammen-
arbeit mit der Lediberg Group — die bis zum 31.12.2018 weltweit die Marke
Lanybook vertrat und seit Anfang des Jahres als Castelli firmiert — titbernimmt
Lanybook wieder selbst die Herstellung, Vermarktung und Héndlerbetreuung.
In der gemeinsamen Zeit mit Lediberg konnte sich die Marke Lanybook gut
etablieren und etliche Designpreise gewinnen. Um das Wachstum des eige-
nen Brands jedoch noch weiter zu steigern, mochte sich Lanybook

nun komplett neu positionieren. Lanybook legt groen Wert auf
Hochwertigkeit, Innovation, Individualitdt sowie Produktgestaltung. Dies sind
die Werte, die Lanybook nach auf3en zu Geschéftspartnern, Kunden und Fans
tragen mochte, so die Mitteilung aus Worms. Mit der Neupositionierung ein-
her gehen eine Reihe von Produktneuheiten und eine Verkirzung der Liefer-
zeiten, heif3t es weiter. Ausflihrliche Informationen zum neuen Markenauftritt
von Lanybook folgen. www.lanybook.com
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Jubilare geehrt

,100 Jahre Rastal ist kein alltégliches Jubildum. Das Uberdauern von mehreren Generationen ist nicht vielen Famili-
enunternehmen gegeben®, sagte Rastal-Chef Raymond Sahm-Rastal bei einer Feier langjahriger verdienter Mitarbei-
terinnen und Mitarbeiter im Keramikmuseum Hoéhr-Grenzhausen im Dezember 2018. Geehrt wurden Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter mit 10, 20, 25, 30, 35, 40 und sogar 45 Jahren Firmenzugehorigkeit. Sahm-Rastal hob hervor: ,Wir ha-
ben in unserer Branche Maf3stabe gesetzt und nehmen in vielerlei Hinsicht eine Vorreiterrolle ein. Mit Innovationsgeist
und Leidenschaft streben wir danach, unsere Stellung im Markt weiter auszubauen und unsere Qualitatsanspriiche
noch zu Ubertreffen. Das ist unser Anspruch und gleichzeitig unser Versprechen fiir die kommende Generation.” Im
Rahmen eines Festaktes dankte Sahm-Rastal den Jubilaren und wirdigte deren Engagement fiir das
100 Jahre Rastal Unternehmen. ,Was Rastal heute ist, verdankt es nicht zuletzt den Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern
hier am Standort Hohr-Grenzhausen. Deshalb haben wir bewusst die diesjahrige Ehrung unserer Jubilare an den Be-
ginn unseres Jubilaumsjahres gestellt”, sagte der Rastal-Chef. Gegriindet wurde Rastal von Eugen Sahm, dem Grof3va-
ter von Raymond Sahm-Rastal, im Jahr 1919. Daran erinnert die Sonderausstellung , 100 Jahre Rastal” vom 7. April
bis zum 10. Juni im Keramikmuseum Hohr-Grenzhausen. www.rastal.com

Branche

Gruppenbild mit Jubilaren zum
Auftakt des Jubilaumsjahres
anlésslich 100 Jahre Rastal.

PSL Europe ist neuer Vertriebspartner

Das Unternehmen Plastoria wird mit Wirkung vom 1. Januar 2019 durch seinen neu-
en Partner, PSL Europe bv, im DACH-Markt vertreten sein. PSL ist seit nahezu 20 Jah-
ren im européischen Werbeartikelmarkt aktiv und wird seine Geschéfte im deutschen

Markt nun gemeinsam mit Plastoria fithren. ,Wir freu-

en uns auf die Zusammenarbeit mit PSL und hoffen,

P L A S T O R I A dass diese genauso erfolgreich und dauerhaft sein
wird wie unsere vorherige Geschaftsbeziehung mit

TWISTELS, so Lionel Wajs (CEO Plastoria). TWIS-

TEL wird sich nach einer tiber 20 Jahre wahrenden Kooperation mit Plastoria auf an-

dere geschaftliche Moglichkeiten konzentrieren. Plastoria und TWISTEL blicken auf
\ eine sehr erfolgreiche Zusammenarbeit zurtick. Die Entscheidung wurde da- o
Plastoria

her in gegenseitigem Einvernehmen getroffen. TWISTEL wird alle laufen-

P S L den Auftrage und Anfragen erledigen bzw. beantworten und fiir einen reibungslosen
Ubergang sorgen. ,Fiir PSL bietet sich ein enormes Potenzial, da wir der Ansicht sind,
a————a dass die von Plastoria angebotenen Marken exzellente Moglichkeiten am Markt bie-

ten und eine duBerst attraktive Erweiterung unseres aktuellen Produktsortiments be-
deuten®, so Arthur Strijbos (CEO PSL Europe).
www.plastoria.com — www.pslworld.com
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Beginn auf Februar vorverlegt

Deutlich friher als in den Jahren zuvor startet die NEWSWEEK 2019 bereits am 19. und 20. Februar. Al-
lerdings wurde lediglich ein Standort vorverlegt, alle weiteren Termine im Mai bleiben bestehen. Fiir die
Auftaktveranstaltung fanden die Organisatoren beim GWW (Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft
eV) mit der Historischen Stadthalle in Wuppertal einen wiirdigen wie stilvollen Rahmen. ,, Auch wenn man-
gelnde Verfligbarkeiten geeigneter Locations fiir die Vorverlegung ursachlich waren, wird damit anderer-
seits einem in den zurtickliegenden Jahren immer wieder geguf3erten Wunsch nach ei-
M nem deutlich fritheren Tourbeginn zumindest ansatzweise Rechnung getragen®, sagt
GWW-Geschéftsfiihrer Ralf Samuel. Werbeartikelberater konnen ihre Kunden aus der Industrie am 19. Fe-
bruar 2019 nach Wuppertal einladen und unterstiitzt durch die sachkundige Beratung ihrer Lieferanten-
partner tber Neuheiten und Trends informieren. Die Besuchszeit des NEWSWEEK-Industrietages ist wie
gewohnt von 10 bis 17.30 Uhr.
.Da die Messestdnde dann schon einmal stehen,
nutzen wir den Folgetag direkt, um einem von Be-
raterseite in der Vergangenheit ebenfalls vielfach
gedufBertem Wunsch zu entsprechen, und bieten

auch wieder einen Fachbesuchertag an, auf dem GWW-NEWSWEEK 2019 - Tourkalender
sich Berater tiber Neuheiten und Trends informie- * 19. Februar, Wuppertal

ren konnen®, so Samuel weiter. In diesen Handels- * 20. Februar, Wuppertal

tag hat der GWW seine fiir Februar 2019 termi- (ausschlieBlich fiir Fachbesucher, Berater)
nierte Mitgliederversammlung eingebunden. , Dies * 6. Mai, Dresden

minimiert fiir unsere Mitglieder den Aufwand, da « 7. Mai, Berlin

viele von ihnen ohnehin vor Ort sein werden®, er- * 8. Mai, Hamburg

génzt Samuel. Am Handelstag empfangen die aus- * 13. Mai, Niirnberg

stellenden Unternehmen interessierte Fachbesu- * 14. Mai, Miinchen

cher in der Zeit von 12 bis 16.30 Uhr. , Selbstver- * 15. Mai, Stuttgart

standlich werden wir wie tblich flir eine angeneh- * 16. Mai, Offenbach

me Atmosphére, ein ansprechendes Ambiente so- * 21. Mai, CH-Spreitenbach, PSF-Forum
wie ein geschmackvolles Catering sorgen®, versi- (ausschlieBlich fir Fachbesucher, Berater)
chert der GWW-Geschéaftsfiihrer. Weitere Informa- * 22. Mai, CH-Spreitenbach

tionen unter: https://gww.de/messen-events/



PSI Journal 2/2019

Topkapi Tessuti srl ist seit dem 1. Januar 2019
Filanti srl. Zielbewusst und leistungsorientiert mit
einem neuen Image stellt sich das italienische
Unternehmen fiir elegante textile Accessoires damit
den neuen Herausforderungen des globalen Marktes.

www.psi-network.de

Topkapi wird zu Filanti

FILANTI
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. undeinhohes Niveau auf dem digitalen

Markt. ,Heute ist Topkapi dazu bereit,

A sich als erster smart brand zu behaup-
ten. Heute wird Topkapi zu Filanti. Die

(

-

f

m Jahr 1996 griindete Renate Hoess Top-
kapi Tessuti in der Seidenstadt Como und
verwirklichte ihre Idee, ausschlief3lich mit
lokalen Manufakturen zusammenzuarbei-
ten. In kurzer Zeit entwickelte sich die Fir-
ma zum Bezugspunkt fiir viele gro3e und angesehene Un-
ternehmen.

Lieferant von Weltfirmen

Die Qualitét der Produkte, ihre Erfahrung im Textilbereich
und ein makelloser Service am Kunden machten Topka-
pi zum Lieferant von Weltfirmen und Institutionen der ver-
schiedensten Branchen wie zum Beispiel Automotive, Trans-
porte, Engineering, Pharmaindustrie, Food & Beverage,
Regierungen, Botschaften, dffentlicher Dienst, Universita-
ten, Non-Profit-Organisationen wie World Food Program-
me sowie sportliche Einrichtungen wie CONI oder das
Olympische Komitee.

Neue Gesellschafter — neue Ziele

Der Erfolg hat die Motivation zum Wachstum weiter an-
geregt. Um sich den wachsenden Anforderungen des Mark-
tes sowie den steigenden Ansprichen der Kunden zu stel-
len, werden neue Gesellschafter aufgenommen, die dem
Unternehmen mit ihrem Know-how zur Umsetzung neu-
er Ziele verhelfen sollen. Zur Strategie gehoren Erweite-
rung der Produktpalette, etwa Uniforms
und Private Label, ein neuer Firmensitz
sowie ein imagestarkes Branding — vom

Logo bis hin zur Webseite. Schwerpunkt
r| ™, sind die Kommunikation von Qualitat

Geschichte ist noch zu schreiben®, heif3t
es aus dem Unternehmen. <

info@filanti.com — www.filanti.com

&
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Auf ein Neues hieB es fiur die 23 Werbeartikellieferanten, die sich auch
in der jungsten Adventszeit mit zahllosen Neuheiten im Gepack auf die
Reise durch Deutschland machten, um an sieben Stationen dem
professionellen Werbemittelhandel die Wirkung und Einsatzweise ihrer
Produkte unmittelbar erfahrbar zu demonstrieren.

A&O Adventstour 2018

Ran an die Gans

GroBer Bahnhof
beim Auftakt der
A&O Adventstour
2018 im Hofgut
Laubenheimer
Hohe in Mainz.

rische werbestarke Produkte und vorweih-
nachtlich-kulinarische Akzente — das geht
wunderbar zusammen, wie die A&O Ad-
ventstour seit einigen Jahren demonstriert.
Der Name ist dabei offenbar auch Pro-
gramm, denn Advent heif3t ja bekanntlich Ankunft. Und
die Tour kommt an! Das Get-together im Kreise von brand-
neuen Werbeartikeln und knusprigem Gansebraten scheint
mehr als etabliert, ja zunehmend beliebter und gefragter
im Kreise der professionellen Werbemittelhéndler, -bera-
ter und -agenturen. Langst ist die A&O Adventstour unter
dem Markenzeichen der Gans zum vorweihnachtlichen
Anziehungspunkt der Branche geworden. Personliche Ge-
sprache, intensive Beratung in entspannter Atmosphére
und das anschlieende gemeinsame Abendessen von Aus-
stellern und Besuchern beim Géansebraten tragen zur Be-
liebtheit dieses unverwechselbaren Events bei, bei dem
partnerschaftliche Geschéftskontakte eben nicht nur ge-

L ik
| o I

kntpft, sondern meist auch vertieft werden kénnen. Aber
auch die Besucher, die abends nicht dabei sein konnen,
mussen nicht auf den kulinarischen Akzent der Neuhei-
tenschau verzichten, denn zu Ausstellungsbeginn gibt’s auch
einen rustikalen Mittags-Imbiss.

Beste Stimmung

In bester Stimmung konn-
ten dann Neuheiten besich-
tigt, allerlei Kulinarisches und
StBes ausgiebig probiert und
Uber Projekte diskutiert wer-
den. Nach diesen geschaf-
tigen Nachmittagen mit Fach-
gesprachen und Networking
folgten genussreiche, kom-
munikative Abende. Die ge-
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miitlichen, vorweihnachtlichen
Networking-Tafelrunden finden
immer mehr Liebhaber, die die
Gelegenheit zum Gedankenaus-
tausch mit ihren Lieferantenpart-
nern vor Ort gerne nutzen. Das
Tour-Format hat sich derart be-
wabhrt, dass in Hamburg sogar
ein Zusatztermin organisiert wur-
de: Wegen der hohen Nachfra-
ge war dort am Vormittag des
Folgetags die Produktprasenta-
tion nochmals zu sehen. Getreu
dem Grundsatz ,Wir nehmen uns Zeit fiir unsere Géste®
war auch die Adventstour 2018 wieder ein informativer
Event, in dessen Rahmen der Grundstein fiir so manches
Geschéft im néchsten Jahr gelegt wurde.

Schwungvoller Auftakt

Dieses weiter gestiegene Image der mobilen Prasentati-
on war schon am Auftakttag der Tour — ganz addquat zur
Materie Werbeartikel — formlich zu greifen. Denn duBerst
schwungvoll und belebt startete die Tour im exponierten
Hofgut auf der Laubenheimer Hohe in Mainz mit weitem
Blick tibers Rhein-Main-Gebiet. Aus diesem Umfeld ka-
men denn auch die zahlreichen Werbemittelprofis, um die
Neuheiten zu begutachten und die Erfahrungen abends in
geselliger Runde bei schmackhaftem Génsebraten zu ver-
tiefen.

Kunst-Objekte, die motivieren

Unter den vielen Sortimenten, die wir begutachtet haben,
greifen wir dieses Mal die Kollektion von Artihove heraus.
Denn der niederlandische Spezialist fiir kunstvolle Pra-
sente mit emotionalem Wert hat mit seiner , Motivations-
kunst” einen Trend geschaffen, der Werbung, Prasent und
Incentive gleichermafen umfasst. Das Sortiment des Un-
ternehmens mit Sitz nahe Rotterdam wird seit Jahrzehn-
ten von der bekannten Kinstlerin Corry Ammerlaan-van
Niekerk geprégt, der es gelingt, Kunstobjekte mit einer
personlichen Botschaft zu verkniipfen. Was da entsteht,
ist mehr als Kunst, es sind personliche und einzigartige

Objekte, die ein Gefithl und eine Aussage transportieren.
,Einsetzbar sind unsere Objekte immer dann, wenn man
Dank, Anerkennung und Wertschétzung ausdrticken moch-
te —im B2B-Kontext sind dies vor allem Anlédsse wie Ju-
bilden, Abschiede, Einweihungen, Fusionen, aber auch
Dank flir Spenden, Jahrestage oder auch karitative Zwe-
cke®, erklart Andrea Takacs-Kit-
tel, die den européischen Werbe-
artikelhandel betreut. Was Arti-
hove anbietet, ist vielfaltig in je-
der Hinsicht. Es gibt neben wert-
vollen Exklusiv-Objekten auch ein
Standardsortiment sowie indivi-
duelle Auftrags- und Sonderanfer-
tigungen. Jedes Objekt ist hand-
werklich gefertigt in Bronze, Sil-
ber, Keramik, Edelstahl oder Glas,
daneben sind auch preiswertere
Materialkombinationen und Re-
pliken moglich. ,In enger Abstim-
mung mit dem Kunden unterbrei-
ten wir Vorschlgge fiir Projekte
und entwickeln Entwiirfe in ver-
schiedenen Preisgestaltungen. Wer denkt, Kunst muss im-
mer teuer sein, der liegt eindeutig falsch und beraubt sich
spannender Ideen.” Was ist zurzeit besonders gefragt?
,Kunstvolle Gebrauchsgegenstande wie zum Beispiel eine
Stierskulptur, die als Korkenzieher dient. Die Skulptur ist
aus Gussharz, eine leichtere Alternative zu Bronze und in
einer ghnlichen Anmutung. Auch die Kombination von
Metall mit anderen Materialien setzt besondere Akzente®,

Lockere Atmosphire,
gute Laune und
knusprige kulinari-
sche Akzente: In die-
sem Umfeld kommen
die Neuheiten noch
besser an.

Unter vielen wer-
bewirksamen
Kollektionen waren
die Exponate von
Artihove besonders
sehenswert.




so die Accountmanagerin Export. Gut gefallen hat uns
auch ein Lederarmband mit Silber-Emblem und beson-
ders die Idee, zwei Euro vom Preis als Spende fiir ein Kran-
kenhaus abzufithren. Die Erklarung des Projekts kann der
Verpackung beigelegt werden.

Branche

Zeitloses aus Leder

Edles aus Leder kommt nie aus der Mode. Ein Beispiel
hierflir sind die aus hochwertigen Ledern gefertigten Bor-
sen von Esquire-Lederwaren. Sie sind nicht nur extrem
leicht und besonders weich im Griff, sondern durch ihr
modernes ,Innenleben” beson-
ders zeitgemé& und sicher. ,Dank
des patentierten Sicherheitssys-
tems Cardsafe konnen Karten nicht
mehr herausfallen, der ins Futter
eingearbeitete RFID-Schutz si-
chert Karten zusatzlich vor unbe-
fugtem Auslesen. Dazu kommen
noch ein Geheimfach, diverse
Steckfacher sowie ein integrier-
ter Einkaufswagenchip®, erlguter-
te Holger Wahl vom Esquire Sales
Team. Modisch, sicher, praktisch
— damit sind Kleinlederwaren ntitz-
liche Présente, mit denen man den
besten Eindruck hinterlasst. Und
dies ist nur ein kleiner, exempla-
rischer Ausschnitt der prasentier-
ten dreidimensionalen Werbeviel-
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falt der Tour, die bei den Gésten auf gro3en Zuspruch traf.
So fiel auch das Eroffnungs-Restiimee der Gastgeber au-
Berst positiv aus. Man sprach vom besten Beginn seit Lan-
gem, denn in Mainz konnten die Veranstalter sogar tiber
120 Géste begrtifen.

Weiterer Erfolg

Die weiteren Stationen in dieser Woche waren mit Stutt-
gart, Munchen und Erlangen wie gewohnt attraktive Lo-
cations in Deutschlands Stiden, bevor sich die Adventstour
in ihrer zweiten Woche dem nordlichen Landesteil wid-
mete und in Hamburg, Gtitersloh und Moers ihre Werbe-
gabensécke auspackte. Zwar gab es bei der letzten Stati-
on einige Probleme mit der Stra3enverkehrslage, doch ins-
gesamt freuten sich die A&O-Représentanten tiber durch-
weg reges Interesse. Insgesamt fanden sich an den sieben
Haltestellen der Tour tber 250 Handelspartner ein und
rundeten die Veranstaltung zu einem weiteren Erfolg ab.
Und alles, was die A&O Adventstour 2018 auszeichnete,
soll auch die nachste Deutschlandrunde des Aussteller-
teams pragen. Die Termine stehen bereits fest, wie uns
Manfred Nieder, seit April Vertriebsleiter der Betz Manu-
faktur & Destillerie, als Mitorganisator des A&O-Teams
verriet: ,Wir starten am 2.12. wieder in Mainz, dann geht
es weiter am 3.12. in den Raum Stuttgart, am 4.12. sind
wir in Mtnchen und am 5.12. im Raum Nurnberg/Wiirz-
burg zu finden. In der zweiten Woche geht es am 9.12 in
den Raum Berlin/Leipzig, am 10.12. nach Hamburg, am
11.12. in den Raum Bielefeld/Gitersloh und am 12.12. in
den Raum Moers. Die ersten Vorbereitungen sind bereits
im Gange oder schon
abgeschlossen und
die Vorfreude unse-
rerseits ist riesengrof3.
Wirklich, es macht
tierischen  Spaf!*
Nicht nur der Gans
sei Dank ... <

www.adventstour.de
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Neuheiten noch frither sehen, noch im alten Jahr informiert sein — die
Preview-Shows mit Eventcharakter haben einen festen Platz im Messekalen-
der. Zum Kern des Konzepts von Welcome Home gehort, dass Lieferanten zu
sich ,nach Hause" einladen, um den Kunden einen Blick hinter die Kulissen
zu ermoglichen. Wir waren bei der Geiger-Notes AG Wiesbaden vor Ort.

Welcome Home 2018

Viel Neues in

individueller Atmosphére

=i
i_ﬁ?‘?g L&

n der Welcome Home Tour 2018 beteilig-
ten sich neun Firmen, die sechs Events
ausrichteten, vier Unternehmen offneten
ihre Tore fiir ihre Kunden. Ob die Firmen-
rundgénge nun wirklich mitgemacht wer-
den und die Kunden tatséchlich wegen der Vorab-Pro-
duktinformationen oder eher zum Networken kommen,
ist sicher von Jahr zu Jahr und je nach Standort verschie-
den — zumal in den jeweiligen Regionen oft die gleichen
Handler zu den Events kommen. Unabhéngig davon, ob
und wie intensiv das Angebot der Preview-Events genutzt
wird, sie sind ein Anlass flir einen kommunikativen Nach-

of

||:I "'.l-"]l'
i o
™
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mittag und die Kontaktpflege mit den teilnehmenden Lie-
feranten. Beliebte Treffpunkte sind die Veranstaltungen al-
lemal, und demnach &uf3erten sich auch die Vertreter von
Halfar, Koziol, Daiber, uma, Fare, Jung, Reflects, mbw und
uma zufrieden tiber die Besucherzahlen. Auch Jtrgen Gei-
ger, Gastgeber der Abschlussveranstaltung in Wiesbaden,
freute sich tber die gute Resonanz: ,Welcome Home ist
eine hervorragende Plattform fiir intensive, personliche
Gesprache. Jedes Unternehmen kreiert einen individuel-
len Rahmen und das gibt dem Event eine besondere Note.
In dieser Atmosphére kénnen sich die Kunden wohlfiih-
len und in aller Ruhe umsehen.*
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Viel Info auf kleinstem Raum

Geiger als Hersteller von Kalendern, Haftnotizen, Notiz-
blichern und Print-Werbemitteln nutzte den Termin unter
anderem dazu, um sein neues Top-Produkt Concept Card
vorzustellen. Den individuell gestaltbaren Faltplan im hand-
lichen Scheckkartenformat gibt es in vier Inhaltsgrof3en.
Schon auf der kleinsten Variante ist eine Menge Informa-
tion unterzubringen und das macht das genial gefaltete
Blatt zum vielseitigen Werbetréger. Ob Lageplan, Spiel-
plan oder Hallenplan — die Concept Card erdffnet viele
Gestaltungs- und Einsatzmoglichkeiten.

Vernetzungsplattform mypromo wéchst

Zum branchenverbindenden Online-Tool mypromo, das
inzwischen schon ins zweite Jahr geht, informierte Ge-
schéftsfihrerin Heike Liibeck: ,,Unsere neue Vernetzungs-
plattform fiir die Werbeartikelwirtschaft hat schon viel gro-

Bere Ausmaf3e angenommen, als wir anfangs dachten —
sie wachst sozusagen an ihren Aufgaben. Die ersten Hand-
ler-Shops sind bereits live und Anfang 2019 ist die Anbin-
dung der ersten Hersteller-Sortimente geschafft.” Als neu-
es zentrales Element werde zurzeit eine kuratierte Infor-
mationsplattform vorbereitet, um Neukunden fir den Wer-
beartikel zu gewinnen und mypromo-Handelspartner zu
akquirieren, erklarte Libeck weiter. ,Und wir investieren
weiter in Support und nun auch in eigene Programmier-
Ressourcen. Hierzu griinden wir mit der Mypromo Solu-
tions AG ein eigenes Unternehmen in Luxemburg, das fiir
Start-ups ideale Bedingungen bietet.”

Warmendes im neuen Look

Fiir den Textilspezialisten Daiber unterstiitzte Geschéfts-
fihrer Kai Gminder personlich die Auendienstmitarbei-
ter Tanja Damrath und Jean Rodriguez Schwarz in Wies-
baden. Daiber wartet jedes Jahr mit einer ganzen Menge
schicker Neuheiten auf — dieses Mal wies Gminder ganz
besonders auf die neuen Modelle aus dem druckfrischen
Katalog ,Jackets & Vests® hin. Dieses Segment tiberzeugt
in dieser Saison vor allem durch weiter optimierte Quali-
téten, neue moderne und korperbetonte Schnitte und die
sehr breite Spanne an Gréf3en von XS bis zum Teil 3XL.
Eines der Highlights, das er selbst besonders gerne mag,
stellte uns Gminder néher vor: eine superleichte, echte
Daunenjacke, der die geklebten (anstatt gendhten) Stege
einen ganz neuartigen Look verleihen. ,Diese neue Step-
pung wertet die Jacke nicht nur optisch auf, sie verhindert
auch, dass sie nach langerem Tragen an den Néahten Ful-
lung verliert.” Damit ist die Jacke nicht nur besonders

schick, hochwertig und funktional, sondern sie ist auch
fusselfrei, bleibt warm und ist angenehm zu tragen. Es gibt
sie fir Damen oder Herren, in vielen Farben und GréS3en,
mit passendem kontrastierendem Innenfutter sowie mit
und ohne Kapuze. Ein universell tragbares Teil, ideal auch
fir die Ubergangszeit.

»All you need* von Daiber
Neu bei Daiber ist auch die Philosophie ,All you need*,

wie auch das neue Workbook 2019 betitelt ist. Was ver-
steht man darunter? ,Wir sind fiir unsere Qualitat und mo-
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Modische Uhren
sind und bleiben
im Trend.

Branche

Kai Gminder
prasentiert die
superleichten
Daunenjacken im
neuen Look.

dischen Kollektionen bekannt. Unsere Produkte sind also
hoherwertig und keine typischen Einstiegsprodukte. Um
diesen Bereich ebenfalls abzudecken, haben wir unser Sor-
timent erweitert: Unter dem Stichwort ,Qualitét zum Ein-
stiegspreis® gibt es jetzt zum Beispiel sehr schone Shirts,
die aus etwas dickerem Garn gewebt sind und bei einem
attraktiven Preis ausgesprochen wertig daherkommen®,
so Gminder. Wir haben Jacke und Shirts gesehen und ge-
fihlt und fanden sie ausgesprochen tiberzeugend.

Modische Uhren weiter im Aufwind

,Uhren sind mehr als Zeitmesser, sie sind auch modische
Accessoires, die man entsprechend seinem Outfit aus-
wahlt. Deswegen besitzen viele auch mehrere Uhren, oft
in ganz verschiedenen Styles. Diese Tendenz schlagt sich
zunehmend auch im Markt fir Werbeuhren nieder, der
sich in den letzten Jahren wieder sehr gut entwickelt®, er-
lautert Patrick Nolle von Reflects das anhaltende Come-
back der Werbeuhr. Als Spezialist im Bereich Einkauf und
kundenspezifische Entwiirfe présentierte er die neue Kol-

i

lektion 2019 und erlduterte die neuesten Uhren-Trends:
,Flach, klassisch, die Bander aus vielseitigen Materialien
wie Textil, Leder oder im Milanaise-Stil — alles individu-
ell gestaltbar, farblich variabel und miteinander kombi-
nierbar.” Die Uhr wird also zum Gesamtobjekt mit in sich
stimmigem Design, das auch das Zifferblatt einschlief3t.
Reflects hatte vor Jahren mit der Lolliclock sein Debut
im Uhrensegment geschafft und sich seitdem in diesem
Bereich enorm weiterentwickelt. Das Ergebnis sind heu-
te geschmackvolle Uhren in edlem Look und oft Ton in
Ton, die mit nur dezenter Werbeanbringung zu gern ge-
tragenen Accessoires werden. Gleich nebenan prasen-
tierte Aileen Muller von der Schwesterfirma aditan eine
innovative, faltbare und daher platzsparende Plastikgief3-
kanne als vielseitigen Streuartikel mit groBer Werbefla-
che —neben weiteren Streuartikeln und Spielzeug im Kunst-
stoffbereich. <
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MESSAGE IN A BUBBLE

SCHENKEN SIE
'n EIN LACHELN.

FREUNDE GEWINNEN.
LACHELN SCHENKEN.
KONTAKTE KNUPFEN.
............................... SYMPATHIEN ERHALTEN.

i pSl 41545
Jung since 1828 GmbH & Co. KG

i Tel +49 7042 9070
zentrale@]ung-europe.de
www.iung-europe.de

Give-away mit Herz

Ob Valentinstag, Geburtstag oder ein herzlicher Willkommensgruf3: Die passen-
de Produktneuheit dazu bietet Werbeartikelhersteller Jung. Die sti3e Stand-
bodenbox kann je nach Kundenwunsch individuell bedruckt werden und bietet
die ideale Werbeflache fiir eine liebevolle Gestaltung. Im Inneren der Box
befinden sich in einer transparenten Folie sechs leckere Herzbonbons mit
Kirschgeschmack. Die transparente Folie im Inneren der Box ist tibrigens
kompostierbar und kann somit im Kompost entsorgt werden. Das sind Griif3e,
die von Herzen kommen und wertvolle Sympathiepunkte bei der Zielgruppe.
Das Richtige fiir alle, die einfach mal Danke sagen méchten.

: von e a © GmbH Transportieren Sie
s 221 983850 . mit PUSTEFIX Seifenblasen Ihre
; info@papi.info individuelle Werbebotschaft -
wnpapiinfo lhre MESSAGE IN A BUBBLE.

Maxima — jetzt wird’s exquisit

Hochwertig elegant kann man nun mit der Maxima von PAPI verschenken.
Neben der strukturierten Oberflache sorgt der edle Verschluss fiir ein
einzigartiges Verpackungserlebnis. Abgerundet wird die Verpackung, wie es
sich fir eine Handtasche gehort, mit einem Band. Ein Erlebnis, welches
nicht nur Frauen begeistert, sondern auch auf Messen und Veranstaltungen
ein Hingucker ist. PAPI designt die personalisierbare Maxima aber auch
ganz individuell nach Kundenwunsch.

Telefon +49 (0)7071 - 78898
WWW.success-werbung.de
info@success-werbung.de
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Naschen erlaubt

Bei Nutella leuchten nicht nur Kinderaugen, auch
Erwachsene lieben die sti3e Nuss-Nougat-Creme.
Dies macht sich die emotion factory nun zu
Nutze und bringt mit Nutella in Uberreichverpa-
ckung ein neues Werbeprodukt auf den Markt.
Ob zum Naschen zwischendurch oder eine Dosis
fir das Fruhstticksbrot: Die Mini-Nutella-Glaser
sind was flirs Auge und die Schokocreme was

fir Leckermauler. In praktischer Uberreich-

] i ¥ USRI T Verpackung elgnet S]Ch das Glas als humOrVOHeS
PSI 41016 i emotion factory Give-away mit viel Platz fiir die individuell
?:lr‘ﬂgo;‘;zén 93930 aufgedruckte Werbebotschaft. Schlielich geht
armin.rigoni@heri.de nicht nur die Liebe durch den Magen.
i www.heri.de

: www.joytex.de

Umweltfreundlich verpackt

Mumbai ist ein Obst- und Gemusebeutel von Joytex und die Mehrwegalternative zu Beuteln aus
Polyethylen oder Papier. Er besteht aus 100 Prozent Oko-Tex und einem Nylon-Netz. Der Beutel ist
einseitig bedruckbar und mit einer Zugkordel verschlieBbar. Geeignet fiir Supermarkte sowie
Markt- und Bauernstéande flir Béckereien und alle, die Lebensmittel mit wiederverwendbaren
Verpackungen transportieren méchten. Einzeln oder aber auch als Multipack mit zum Beispiel drei
Beuteln in einer Banderole, ist dieser Verpackungshelfer eine Werbetasche mit sehr hoher Werbe-
wirksamkeit, da Obst und Gemise oft mehrmals in der Woche eingekauft werden.
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pS| 41462 * Spranz GmbH
© Tel +49 261 984880

i info@spranz.de
wiw.spranz.de

Praziser Wetterfrosch

Mit seiner Metmaxx® DesignTime SatelliteMicro Wetterstation stellt Spranz ein
ausgesprochen prézises Messinstrument flir Biro und Haushalt vor. Die starke
Wohlfiihlstation, wie sie der Anbieter nennt, kommt mit Innen- und Auf3enther-
mometer inklusiv FunkauBBensensor zum Empféanger. So ist die lokale Tempera-
tur jederzeit unter Kontrolle. Hinzu kommt eine prézise funkgesteuerte Digitaluhr.
Mehr Artikel zu diesem oder vielen anderen Themen finden Kunden in der
aktuellen Spranz Kollektion.

-

: Tel +41 797 512139
julien.debroux@bills-tech,com
www.whynote.ch

Immerwahrender Planer

Nach dem Erfolg der ersten Reihe der Whiteboard-Notizbiicher meldet sich die Schweizer Marke
nun zurick mit einem neuen Produkt, dem ,WhyNote Perpetual Planner®. Dieser Terminkalender
steht dem Nutzer Monat um Monat, Jahr um Jahr zur Seite ohne jegliches Ausstreichen. Wenn das
Notizbuch voll mit Notizen ist, einfach driberwischen, so wie man es bei einem Whiteboard tun
wirde und wieder neu anfangen. Der WhyNote Perpetual Planner ist nicht nur ein Kalender, er bietet
gleichzeitig viele Arten l6schbarer Seiten in der Form eines Notizbuches, um Listen zu erstellen,
Aufgaben im Rahmen von Projekten zu notieren, linierte Seiten und vieles mehr.
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Zeit fiir einen Kaffee

Manch einer kann oder will ohne ihn gar nicht erst
in den Tag starten: den Kaffee. Der Ackermann
Kunstverlag setzt das beliebte Heil3getrank jetzt
gekonnt in Szene. Zwolf geschmackvolle Kaffee-
Plakate im Retrostil présentieren das koffeinhaltige
Lieblingsgetrank mit Charme und Augenzwinkern.
Wie alle Ackermann Kalender wird auch dieser
ausschlieBlich in Deutschland produziert und in
Kooperation mit NatureOffice klimaneutral auf
Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft gedruckt.
Kaffee ist der erklérte Treibstoff der Moderne, die
heif3e Sehnsucht der Biiroangestellten, das flissige
Statussymbol der urbanen Arbeitswelt. Unverzicht-
bar und lecker. Werbeeindrucke auf dem Kunstka-
lender sind ab 50 Stiick moglich.

PS1 40604 + Ackermann Kunstverlag
i Tel +49 89 451 2549273

E bZb@ackermann—kalender.de
www.ackermann—kalender.de

- ANZEIGE -

AUSSERGEWOHNLICH WERBEN
PERSONLICH SCHENKEN

BERENDSOHN

Sie sind kreativ, arbeiten gern mit Menschen im Team und lieben
den Verkauf im AuBendienst, sowie den persénlichen Erfolg?
Dann kommen Sie zur Berendsohn AG!

Derzeit suchen wir deutschlandweit erfahrene Verkaufsberater
(m/w/d) sowie Junior-Verkaufsberater (m/w/d) im Direktvertrieb
und bieten: Eine Festanstellung, kurze Fahrtwege durch Einsatz in
Wohnortndhe, einen attraktiven Firmenwagen mit Tankkarte, ein mo-
dernes iPad, eine intensive Ausbildung und spannende Schulungen.

Die Berendsohn AG mit Hauptsitz in Hamburg ist seit Uber 180 Jahren erfolgreich im Werbemarkt tétig und das fihrende
Beratungsunternehmen im europdischen Werbeartikelmarkt. Wir bieten neben auBergewdhnlichen Werbeartikeln und Ge-
schenken auch persénliche Beratung bei unseren Kunden vor Ort. Unsere 450 Verkaufsberater finden in nur einem Termin in-
dividuelle Werbeldsungen fiir unsere rund 100.000 Kunden. Unsere Mitarbeiter (m/w/d) sind das Herz unseres Unterehmens.
lhr Engagement, ihre Erfindungsgabe und ihre Teamfdhigkeit prégen die Erfolgsgeschichte von Berendsohn entscheidend.

Jetzt bewerben unter: www.berendsohn.de/bewerben
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i PS| 46970 .
refiAktive Reflektion & Promotion

i Tel +49 4971 923312
.. info@reflaktive.de
ww.reflaktive.de

Taschenkalender aus Tradition

Traditionell produziert reflAktive Taschenkalender in PVC
Hullen. Dabei steht nicht nur die hochwertige Qualitat, sondern
auch ein besonderer Service im Vordergrund. Ab einer Menge
von 100 Stiick kénnen die Produkte mehrfarbig bedruckt oder
mit einer HeiBfolienpragung veredelt werden. Hohe Individualitat
bieten zudem die verschiedenen Folienfarben. Das Kalendarium
l&sst sich individuell an die Bedtirfnisse und Vorstellungen des
Kunden anpassen.

Gekonnt in Szene gesetzt

Mit der SAXOPRINT® easy box présentiert sich eine Verpackungs-

16sung par excellence, die in verschiedenen hochwertigen Materialien

und vielfaltigen Veredelungsmoglichkeiten mit individuellen Maf3en

ab einer Auflage von einem Stlick erhéltlich ist. So entstehen wirkungs-

volle Produktinszenierungen fiir Werbeartikel, passend fiir jeden

Anlass. Die Materialien im Einzelnen:

* 350 g/m? GC1 Chromokarton weif3 — klassisch und stabil

* 350 g/m? GC1 Chromokarton natur — nattirlich und nachhaltig

* 350 g/m? GZ1 Chromosulfatkarton hochweif3 — hochwertig und
besonders

* 300 g/m? Kraftkarton braun — robust und langlebig

Die Veredelungsoptionen verleihen Individualitdt und heben Text-

oder Grafikelemente hervor: partielle Folienveredelung — gldnzend

in Gold oder Silber, partieller Relieflack — hochwertige Haptik,

Dispersionslack — Schutzlack ab einer Auflage von 100. N&here

Informationen gibt’s direkt bei Saxoprint.

: : ps| 43900 + Saxoprint GmbH
| { Tel +49 351 2044444

i service@saxoprint.de
www.saxoprint.de
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Tel +43 7245-21591
i office@europack.at
www.europack.at

Individuelle Verpackungslosungen

Europack, Spezialist flir verschiedenste Verpackungslosungen, bietet Tragetaschen,
Geschenkverpackungen, Geschenkbénder und Papiere, Flaschenverpackungen,
Versandverpackungen, Konditoreiverpackungen und Kleinmengendruck. Was
GroBe und Druck betrifft, konnen nahezu alle Produkte nach den Vorstellungen der
Kunden individuell gestaltet werden. Kleinmengen sind bedruckt oder per Heif3foli-
enpragung veredelt ab 50 Stiick erhéltlich. Nahezu alle Produkte aus dem Lagersor-
timent bedruckt Europack bereits ab geringen Stiickzahlen. Die gro3e Auswahl an
unterschiedlichen Verpackungen in vielen Gro3en und Farben kommen eine bis
drei Wochen nach Druckfreigabe beim Kunden an.

- ANZEIGE -

Spielend werben?

Kundenindividuelle
Komplettspiele

= Unterschiedliche Formate,
Ausfiihrungen und Preisklassen

» Aufmerksamkeitsstark und individuell
fir Kunden, Mitarbeiter und Partner

= Schon ab 2,79 € brutto bei einer Auflage von
2.000 Stuck

www.werbespielkarten.com N B ke 2018
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Erfolg weiter-tragen

Tragebénder sind nur zum Tragen da? Mitnichten! PAPI hat einen
Schritt weitergedacht und bietet mit dem Samson Grip eine
auBBergewohnliche Werbeflache an. Werbeflache, die zum Tragen
einladt. Mit einem ganz einfachen Handling. Bereits ab 32 Rollen
lassen sich mit den Trageb&dndern kundenbezogene Kampagnen
realisieren. So werden die Samson Grips zu personlichen
Werbemitteln, ideal fiir eine aufmerksamkeitsstarke Prasentation
am POS.

.............................

Tel +49 221 983850
info@papi.info *
ww.papi.info

T91:]LOGO.
[

| Jel +49 6104 73373

I I I E R info@Moerke.de
www.floerke.de

Werbeflache im XXL-Format

Der praktische Zellettenspender von Florke aus hochwertigem SAN Kunststoff ist standardmaé-
Big mit Anti-Rutsch-Fuf3en ausgestattet. TheCube besteht aus drei Teilen: ein quadratischer
Behalter mit Entnahmedffnung, ein Deckel mit integriertem Aufbewahrungsfach fiir Kleinig-
keiten sowie eine Abdeckplatte mit Loch zum einfachen Abheben. Die Platte ist nach individu-
ellen Kundenmotiven groBflachig bis 4-farbig im Digitaldruck veredelbar. Erhaltlich ist der Cube
in mehreren Standardkombinationen, auf Wunsch auch in Sonderfarbe.
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;E PSI 41308 * terminic GmbH
i el +49 421 87145-77
i info@terminic.eu
¢ www.terminic.eu

Tiglicher Planungshelfer

Alle terminic Werbekalender werden nach zertifizierten
Qualitats- und Nachhaltigkeitsstandards produziert, wobei
ausschliefBlich FSC®-zertifizierte Papiere und Kartonagen
aus nachhaltiger Forstwirtschaft verwendet werden. Dank
innovativer Veredelungstechniken wie Prégefolien- und
Lentikulardruck oder auf3ergewohnlichen Lacken sowie
diversen Folienkaschierungen werden die Werbekalender
zum haptischen Erlebnis fiir den Empfénger. Vorteil: Sie
héngen 365 Tage im Jahr im Blickfeld des Nutzers. Individu-
elle Gestaltung und einzigartige Sprachenvielfalt ermogli-
chen personliche und zielgruppenspezifische Kundenan-
sprache. Topseller sind die 4-Monatskalender Super 1
Quadro und Super 2 Quadro, letzterer in Displayqualitét mit
hochglanzkaschiertem Titelbild und viel Platz fiir Planung
und Werbung und erhaltlich in tiber 35 Sprachen. Die Wahl
zwischen zwei Titelbildhohen ermdglicht auBerdem eine
noch groBBere Werbeflache beim Super 2 Quadro. Der
praktische Aufstellkalender Tischplaner Quadro mit rotem
verschiebbarem Tagesfenster ergénzt das vielféltige
Portfolio um einen weiteren Werbekalender: Mit seiner
weitrdumigen 4-Monatsansicht ist er der perfekte Alltagshel-
fer fir den Schreibtisch im Biiro und Zuhause. Auf dem
Kalenderkopf, der Werbeleiste und ganzseitig auf der
Riickseite bietet der Tischplaner Quadro grof3ziigige
Werbefldchen.

i@.‘.i ID 006661

Steckdose bleibt weiter benutzbar!
3x USB und 1x Type C Anschluss
Mit Kindersicherung

Output 4.4 A

| Sonderfarhe ab

3000 St. mdglich

www.octogone.de
www.promo24.de

0 Mittlerer Weg 34
79424 Auggen

@ info@octogone.de @ +49 (0)7631-80589-0

POWER YOUR
BUSINESS
WITH UV DIRECT
PRINTING

.

Discover the

colourful, touchable,
customisable world of UV
direct printing at Roland DG.

H Roland WWW.ROLANDDG.EU
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PSt 42907 » Inspirion GmbH
i Tel +49 421 52270

i info@inspirion.eu www.promotiontops.eu
i www.inspirion.eu

Nie wieder verzetteln

Das Notizringbuch Magny von Inspirion ist ein idealer Begleiter auf Messen,
Konferenzen und im Btiro. Der linierte Schreibblock mit Ringlochung

bietet genug Platz fiir Notizen. Im Inneren befinden sich Klebenotizzettel

in verschiedenen Farben und GréBen. Die selbstklebenden Memozettel
erleichtern die Suche nach der richtigen Seite. Und damit alles beieinander-
bleibt, lasst sich das Notizbuch mit einem Magneten verschlieBen.

Das Notizringbuch ist bei Inspirion in fiinf Farbvarianten erhaltlich.

i ps| 49668 » SPINDLER GmbH
§ Tel +49 7172 937890
mail@spindler-gmbh.de
www.werbemappendu.de

Umweltfreundlich verpackt

Premium-Verpackungen und Prasentationsverpackungen sind auch
umweltfreundlich herstellbar, weif3 man bei Spindler. Ein gutes Beispiel dafiir
ist die Verpackung von Cremer Care. Sie kommt ohne jeglichen Kunststoff
aus. Die macro-art Feinpappe ist zu 100 Prozent aus Recyclingmaterial
hergestellt, jedoch so hochwertig aufbereitet, dass man ihr das nicht ansieht.
Die klassischen Farben und die filigrane Strukturprégung machen diese
Produkte zeitlos schon. Produziert wird ausschlieflich in Baden-Wirttem-
berg mit Strom aus Wasserkraft.
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© pS1 40753 + Walter Medien GmbH
{ Tel +49 7135 104100

i kalender@walterde
www.walter.de

Saen und ernten

Kundenbeziehungen wachsen und gedeihen mit
dem neuen Kalender ,Drau3en daheim® von Walter
Medien. Selber anpflanzen und ernten ist heute
aktueller Trend, den der Kalender aufgreift: Mit Infos
und Tipps zu Krdutern, Obst und Gemtuse wird
erfolgreich gegértnert, und Rezepte laden zum
Geniefen der eigenen Ernte ein. Die Deko- und Do it
yourself-Tipps sorgen flir Gemititlichkeit. Die moder-
ne, frische Gestaltung mit Notizkalendarium rundet
den Kalender ab. Egal, ob in der Stadt oder auf dem
Land, ob Garten, Balkon oder Fensterbank: Mit
,Drauflen daheim® ist fiir eine erfolgreiche Kunden-
beziehung gesorgt.

DECORATING APPAREL AND PROMOTIONAL PRODUCTS
Make a great impression!
Why not choose to print in Romania?

Because we have the quality, know-how &
competitive prices to provide for your business

Because we take care of your
transport, relabeling, packaging, hangtags & stickers

Because we have an efficient
DTP department & friendly customer service

Because we print according to Oeko-Tex standards

@ALr%i’sNep
FAMA

And these are just a few of
the reasons why you should choose us!
() oneY )

~w stopshop s

www.sprint-romania.com

customer.service@sprint-romania.com

+40 371 384 482
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Am 18. Dezember 2018 wurde die Senator-Gruppe vom bisherigen
Eigentlimer Perusa Partners an den Geschaftsfiihrer Daniel Jeschonowski
verauBert. Jeschonowski hat gemeinsam mit den Flihrungsteams in
GroB-Bieberau und den auslandischen Tochtergesellschaften das Kernge-
schaft zuriick auf den Wachstumspfad gefiihrt und Senator erfolgreich saniert.

Neue Eigentumsverhiltnisse bei Senator

Senator ist wieder

Senator-
Geschéftsfiihrer
Daniel
Jeschonowski.

enator blickt auf eine fast einhundertjgh-
rige Geschichte zurtick. Heute z&hlt es zu
den weltweit fiihrenden Herstellern von
Schreibgeraten sowie Bechern und Tas-
sen flir Werbezwecke. Senator stellt alle
Kunststoffkugelschreiber in eigener Produktion in Deutsch-
land her und vertreibt seine Artikel ausschlief3lich tiber
den qualifizierten Werbemittelhandel. Das Unternehmen
beschaftigt derzeit knapp 300 Mitarbeiter an insgesamt
funf Standorten weltweit und erzielte im Geschaftsjahr
2017 einen Umsatz von knapp 40 Millionen Euro.

Wachstum durch strategische Neuausrichtung

Perusa Partners hatte die Senator-Gruppe im Juni 2016 von
der Merz Pharma GmbH & Co. KGaA erworben. Seither
wurde das Unternehmen erfolgreich restrukturiert und markt-
seitig neu ausgerichtet. Der Kunde wurde wieder in den Mit-

Familienunternehmen

Bei Senator liegt
die gesamte
Wertschopfung
im eigenen
Hause. Dies soll
auch kiinftig so
bleiben.

telpunkt gertickt und Qualitat und Zuverléssigkeit als wich-
tigste Prinzipien definiert und umgesetzt. Das Stammwerk
in GroB-Bieberau wurde umfassend modernisiert und im
Zuge dessen bis heute knapp drei Millionen Euro in Anla-
gen und Prozessoptimierung investiert. Auch die beiden Wer-
ke in Harlow (Grof3britannien) und Cestas (Frankreich) wur-
den zukunftsfahig aufgestellt und garantieren extrem schnel-
le Lieferzeiten in ihren jeweiligen L&ndern. ,Ich bin davon
Uberzeugt, dass die Gruppe als unternehmergefiihrte Firma
die Erfolgsgeschichte fortschreiben und ausbauen wird. Ich
habe unglaublichen Respekt vor der Leistung der gesamten
Senator-Mannschaft und dem grof3en Einsatz, den wir tag-
lich fiir unsere Kunden zeigen®, so Daniel Jeschonowski.

Fokus auf Kontinuitdt und Zuverléssigkeit

Die Senator-Gruppe z&hlt inzwischen wieder zu den Top-
Spielern im Markt. Kernelement ist die konsequente Aus-
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richtung auf den Produktionsstandort Deutschland, der
hochste Qualitat und groBe Schnelligkeit bei Auftragen
jeder Grof3enordnung ermoglicht. Michael Monitzer, Lei-
ter Produktion, freut sich: ,Der Ubergang in eine eigen-
timergeflihrte Struktur gibt den Kunden wie auch der
Belegschaft langfristig Sicherheit. Damit garantieren wir
unter anderem, dass Wiederholungsauftrage, die bei
Schreibgeraten traditionell eine groBe Rolle spielen, auf
lange Sicht identisch abgewickelt werden kénnen.” Doch
Kontinuitét bezieht sich bei Senator nicht nur auf die Pro-
dukte, sondern auch auf Prozesse und die Produktion:
Als grofiter deutscher Hersteller von Kunststoffschreib-
geraten fir Werbezwecke will das Unternehmen auch in
Zukunft sicherstellen, dass die gesamte Wertschopfung
im Hause liegt — von Entwicklung, Konstruktion, Werk-
zeugbau und Kunststoffspritzerei iber Montage und Dru-
ckerei bis hin zur Logistik.

Biokunststoffe als Wachstumsfeld der Zukunft

~Marktseitig streben wir 2019 eine noch engere Zusam-
menarbeit mit unseren Handlern an. Hierzu gehoren die
regelméfBige Aussendung von Echtmustern sowie eine
noch engere Betreuung unserer Platin- und Goldkunden®,
erlautert Erik Wiirkner, Leiter Produktmanagement. ,Gleich-
zeitig steht Senator mehr denn je fiir Neuheiten und hoch-
wertige Innovationen. So haben wir auf der PSI-Messe
mehrere neue Produkte vorgestellt, darunter den mit dem
PSI Sustainability Award ausgezeichneten Skeye Bio aus
nachwachsenden Rohstoffen.” Die Starke von Senator liegt
dabei in der Herstellerkompetenz, die es ermoglicht, auch
grofte Auftrage innerhalb kiirzester Zeit zu produzieren.
Eine Liefertermintreue von 98 Prozent in der Hochsaison
steht stellvertretend fiir den eigenen Anspruch, die Be-
durfnisse des Kunden bis ins Detail zu erfiillen. Ab 2020
werde es im Kunststoffbereich nur noch Neueinfithrun-
gen geben, die mindestens eine Modell-Linie aus nach-
wachsenden, kompostierbaren Materialien beinhaltet.

Mitarbeiterzufriedenheit und -bindung wichtig

Senator hat traditionell eine au3ergewohnlich niedrige
Fluktuation, nicht zuletzt durch das klare Bekenntnis zum
Standort Grof3-Bieberau. Dies kommt auch den Kunden
zugute, denn Kompetenz und Know-how werden so lang-
fristig im Unternehmen gehalten. ,Personell bedeutet der
Wechsel der Eigentiimerschaft keinerlei Anderungen.
Alle Ansprechpartner stehen den Kunden wie bisher un-
verandert zur Verfligung®, so Michael Jungnitsch, Leiter
Personal, und erganzt: , Auf Mitarbeiterbindung legen wir
allergrof3ten Wert. Daher setzen wir auch in Zukunft aus-

Finanziell solide Basis

Daniel Jeschonowski haftet in Zukunft personlich. Dies
spiegelt das Vertrauen des Unternehmers in den Werbe-
artikelhandel wider, der als zuverléssiger Partner die Se-
nator-Produkte engagiert und erfolgreich vermarktet. Bor-
ries Harms, Leiter Finanzen und Controlling, erlautert: ,Der
Kauf wurde mafgeblich durch Mitwirkung des ehemali-
gen Eigenttimers, der Merz Pharma GmbH & Co. KGaA,
ermoglicht. Insbesondere die Eigentimerfamilie ist der
Senator-Gruppe durch Michael Nick nach wie vor eng
verbunden. Die finanzierende Bank ist die Vereinigte Volks-
bank Raiffeisenbank eG (Volksbank Odenwald). Auch hier
ist uns der regionale Bezug wichtig und fiir den langfristi-
gen Erfolg entscheidend. Ohne einen starken Partner vor
Ort wéren wir heute nicht da, wo wir jetzt stehen.” Dabei
weist Senator eine sehr gute Unternehmensbilanz auf: Ein
hochmoderner Maschinenpark, aber auch die Immobili-
en in Deutschland, Frankreich und Grof3britannien bilden
langfristig das Fundament fiir eine erfolgreiche Arbeit.

Uber die Senator-Gruppe

Die Senator GmbH in GroB3-Bieberau ist als Obergesell-
schaft gleichzeitig die grofte operative Einzelgesellschaft
der Senator-Gruppe. Das Unternehmen wurde 1920 in Hes-
sen gegrindet. Im Geschéftsjahr 2017 wurde ein Umsatz
von knapp 40 Millionen Euro erzielt. Zum Sortiment geho-
ren hochwertige Schreibgerate und Trinkgefa3e. Produkti-
onund Veredelung konzentrieren sich am Hauptsitz in Grof3-
Bieberau. Durch Tochtergesellschaften in England, Frank-
reich, Benelux und Indien, eine Reprédsentanz in Russland
sowie exklusive Partnerschaften sind die Produkte der Mar-

schlieBlich auf unbefristete Arbeitsverhéltnisse.” Im Zuge ke SENATOR in etwa 100 Landern vertreten. <
der Restrukturierung ist Senator seinem Ziel, der bevor-
zugte Anbieter fiir Kugelschreiber sowie Becher und Tas-
sen zu werden, in vielerlei Hinsicht nahergekommen.
www.senator.com

Senator iiberzeugt
durch eine breite
Produktpalette aus
eigener Fertigung.
Das Unternehmen
ist Tréger bedeu-
tender Design-
preise sowie des
PSI Sustainability
Awards.
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Das polnische Unternehmen BOTT wurde Anfang April 2001 von Jan Bott
gegriindet. Bis heute entwickelte sich der Betrieb zum Spezialisten bei der
Individualisierung von Messbechern, Armbandern und Sicherungsplomben
und hat sich damit in der landwirtschaftlichen, chemischen sowie der
Veranstaltungsbranche einen internationalen Ruf erarbeitet.

BOTT sp. z o.0.

Teambild mit
Geschiftsfiihrer
(Jan Bott, ganz
rechts)

Druckspezialist auf der PSI 2019

Kompetenz
in Kunststoffdruck

OTT fertigt abriebfeste und gegen chemi-
sche Mittel besténdige Aufdrucke in ho-
her Qualitat, darunter prazise Skalen auf
MessgeféBen geméf3 den individuellen Kun-
denbediirfnissen. Weiter im Programm sind
Barcode-Aufdrucke sowie Individualisierungen in vielen
Farben und Drucktechniken. Der Geschaftsfiihrer des Un-
ternehmens, Jan Bott, hat Elektronik an der Technischen
Hochschule in Wroclaw mit dem Abschluss Ingenieur stu-
diert. Analytischer Verstand, Faszination ftr Technik, das
Streben nach einem besseren Verstandnis der umgeben-
den Welt sowie die 10-jdhrige Erfahrung, die er wahrend
der Arbeit im Staatsunternehmen FAEL, im Konzern Su-
mitomo und im Privatunternehmen Astromal gesammelt

hatte, inspirierten ihn schlief8lich zur Grindung einer ei-
genen Firma. Aus der Taufe wurde BOTT dann am 1. Ap-
ril 2001 gehoben.

Spezialisierung auf Messbecher

Zuné&chst wurden Zubehorteile fiir die Landwirtschaft und
Dusen fiir landwirtschaftliche Sprithmaschinen einer fran-
zosischen Marke fiir den polnischen Markt vertrieben.
Gleichzeitig entwickelte man auch Drucktechniken auf un-
terschiedlichen Produkten. ,Spezielle Kundenbedirfnisse
und die standige Suche nach praktischen Werbeproduk-
ten flir den landwirtschaftlichen Zweig waren die Haupt-
grinde, um mit der Produktion von Messbechern mit ei-



www.psi-network.de PSI Journal 272019

genen Logos zu beginnen. Das war eine gute Idee. Sogar
unsere Mitbewerber aus dem landwirtschaftlichen Bereich
begannen, bei uns die Messbecher mit ihren Logos zu be-
stellen. So hat es angefangen®, erzéhlt Jan Bott.

Vier Produktbereiche

Aufgrund der zahlreichen Anfragen von Landwirten wur-
de 2006 der erste Kalibrierbecher produziert, der zur Do-
sierung der Flissigkeit von der in der Feldspritze ange-
brachten Dtse dient. AuSerdem eroffnete BOTT die neue
Abteilung ,Messbecher” mit praktischen Werbeproduk-
ten speziell fur Landwirtschaft, Bauwesen und Gastrono-
mie. Gleichzeitig begann man mit der Produktion von in-
dividualisierbaren Armbéndern und Sicherheitsplomben.
Letztlich wurden vier Produktabteilungen geschaffen: Agro,
Messbecher, Armbander und Plomben.

Kontinuierliche Verbesserung

Bei BOTT agiert man nach der japanischen Arbeitsphilo-
sophie ,Kaizen®. Im Zentrum steht das Streben nach kon-
tinuierlicher Verbesserung. Diese besteht in der sténdigen
Optimierung des Managementsystems sowie des Produk-
tionsprozesses. Mitarbeiter werden fiir gute Ideen belohnt.
Zudem orientiert sich Jan Bott mit seinem Unternehmen
am Diktum Richard Bransons, dem Geschéftsfiihrer von
Virgin: ,Wir verbringen tiber 40 Stunden pro Woche in der
Firma. Als der Geschaftsfiihrer bin ich zum Schluss ge-
kommen, dass man sich um die Mitarbeiter kimmern muss.
Denn nur gliickliche Angestellte konnen fiir Kundenzuftie-
denheit sorgen.”

Erweiterung des Portfolios

2010 nahm Bott einen Niederschlagsmesser, den ,,Summ-
ator” mit ins Sortiment. Die Idee des Summators wurde
patentiert. Dieses zu 100 Prozent in Polen hergestellte, at-
traktiv verpackte Produkt wurde sowohl in Polen als auch
im Ausland sehr populédr —und ist es bis heute vor allem
bei Unternehmen der Landwirtschaft bzw. die Landwirt-
schaft beliefernden Firmen wie Versicherern oder Leasing-
betrieben. Nach diesem Erfolg wurde das Portfolio um
weitere Produkte erweitert: den Messbecher SMART
2000ml, die Messschaufel Mega+, die Burste NOZZLE+
zur Reinigung von Feldspritzdisen sowie den Messbecher
Gustav 5000ml. Die meisten dieser Artikel sind patentiert
und basieren auf Ideen von Jan Bott selbst. ,Das Unter-
nehmen besitzt zwolf Patente und gewerbliche Muster, die
durch das Europaische Recht geschtitzt sind. Sie sind das
Ergebnis der Zusammenarbeit mit den Kunden, die uns
dazu inspiriert haben, die neuen Produkte zu schaffen. Und
auf diese Weise entwickeln wir uns auch standig weiter”,
so der Grunder und Geschéftsfiihrer.

Prézision und Schnelligkeit

Momentan umfasst das Messbecher-Portfolio ein breites
Spektrum: von kleinen Messloffeln (1 ml) bis zu Eimern
(201) — darunter auch die praktischen Werbeprodukte fiir
die Landwirtschaft. Alle Messbecher sind auf Lebensmit-
telechtheit attestiert und amtlich auf Genauigkeit geeicht.
Doch nicht nur in Messbechern bietet BOTT Erstklassi-
ges. Auch in der Produktion von Event-Armbéndern ist
das Unternehmen seit vielen Jahren fiihrend auf dem pol-
nischen Markt — orientiert
sich auch hier zunehmend
nach Europa. Die Arm-
bénder enthalten alle ge-
wiinschten Features in pré-
ziser Ausfiihrung, seien es
Strichcode, QR-Code und
Aufdrucke in den ge-
wiunschten Pantone Far-
ben. Hier punktet BOTT
auch mit Schnellgkeit: Pro-
duktion und Lieferung in-
nerhalb 24 Stunden — Si-
cherheit und hohe Quali-
tat inklusive.

Chips und Plomben

Jungstes Angebot des Unternehmens: die Produktion von
Chips oder Jetons, mit oder ohne werblichen Aufdruck.
Die Einsatzmoglichkeiten sind vielféltig: Einkaufswagen,
unterschiedliche Veranstaltungen wie Konzerte, Firmen-
picknicks, in Freizeitparks oder Schwimmbédern, in Dis-
cos, Kasinos, Restaurants und auf Festivals als Wertmar-
ken. BOTT bezeichnet sich auch als ,fihrender Herstel-
ler von Seilplomben aus Kunststoff in Polen®. Die Plom-
ben enthalten auf Wunsch individuelle Aufdrucke wie Num-
merierung, Logos und Strichcode. Auch hier ermoglicht
die eigene Produktion eine schnelle Reaktion auf Kunden-
bedurfnisse.

BOTT sp. z 0.0. * Tel +48 65 5294808
info@bott.pl * www.bottdruck.de * www.bott.pl

Ein Verkaufshit: der
Niederschlagsmesser
mit Summator.

Der erste Kalibrier-
becher, Grundstein
fiir den Erfolg des
Unternehmens
BOTT.
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Jan Bott, die Katze
Gustav und der
Messbecher Gus-
tav 5000 ml. Die
Firmenkatze war
Namensgeber fiir
diesen erfolgrei-
chen Messbecher.

Blick in die Pro-
duktion: hier die
Bedruckung von

Eimern.

BOTT ist auch speziali-
siert auf die Bedruckung
von Armbéndern, But-
tons und Chips.
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Dauerhafte und asthetische Aufdrucke

Besonders stolz ist man bei BOTT auf die prézise Bedru-
ckung von grof3en runden Oberflachen, wie zum Beispiel
auf Eimern. ,Die Eimer dienen als tolle Werbemittel, die
man in vielen Branchen benutzen kann. Die dauerhaften
und &sthetischen Aufdrucke ersetzen die Aufkleber, die
sich einfach abreif3en lassen. AuBerdem bedrucken wir auf
Wunsch auch Produkte, die uns Kunden zur Verfligung
stellen, etwa Werkzeuge, Gummistiefel, Feuerzeuge, Klin-
ken und vieles andere®, erlautert Bott.

Intensive Beratung

Dank seiner langjéhrigen Erfahrung kann das Unterneh-
men auf das Vertrauen vieler Kunden zahlen. ,Zu unse-
ren Hauptkunden z&hlen Werbemittelagenturen, und mit
diesen arbeiten wir sehr gerne zusammen. BOTT unter-
stitzt und berét bei der Lieferung von Musterprodukten,
Katalogen, Broschiiren oder via Internetseiten, wo man
Hinweise und unterschiedliche Beispiele findet, wie und
in welchen Branchen man die Produkte anbieten kann®,
so Bott weiter. ,Wir héren unseren Kunden sehr gerne zu,
denn ihre Meinung ist uns wichtig. Das BOTT-Unterneh-
mensteam ist immer offen flir neue Ideen und Herausfor-
derungen.” Seit 2016 ist BOTT denn auch Mitglied des
PSI Netzwerks und présentierte sich 2017 erstmals auf
der PSI Messe mit eigenem Stand. Auch in diesem Jahr
war man erneut vertreten.

Was die Zukunft bringt

Getreu dem Unternehmensmotto entwickelt sich BOTT
stetig weiter, fiihrt Jahr fiir Jahr ein neues Produkt ein, ist
offen fiir Innovationen und verbessert seine Drucktechni-
ken. Jan Bott: ,Wir haben keine Angst vor neuen Heraus-
forderungen. Dank eines dynamischen Wachstums auf dem
polnischen und européischen Markt haben wir unser Team
auf bislang 30 Kopfe erweitert. Au3erdem nimmt der Ma-
schinenpark mittlerweile so viel Raum ein, dass wir be-
schlossen haben, 2019 mit der Errichtung eines neuen Fir-
mengebaudes auf einer Fldche von 3000 Quadratmetern
zu beginnen. Ein groBes Lager wird die Lieferzeiten kiinf-
tig weiter beschleunigen.” <



/-9 January 2020
Messe Dusseldorf

[ ] o .‘
viscom P
europe’s trade fair - ' -_ fiir
for visual communication:# & l ' " -E El]nls

niker
idrucker

§ T Sy f‘ﬁ
_.HHHV ] messecom

""""""

e[S

THEV\/ORLD | —— lz
- OFADVERTISNG ) P § f Lrame ™= viscom

Qs AND SELLING




PSI Journal 2/2019 www.psi-network.de

PF Concept startet mit einer Reihe neuer Produkte ins noch junge Jahr
2019: In den Kern-Kategorien von Bekleidung liber Schreibwaren bis hin
zu Drinkware finden sich spannende Highlights fiir jedes Budget. Denn
eines zeichnet PF Concept aus: in den wichtigsten Kategorien jeweils
vom Einstiegs- bis zum Highend-Produkt bestens aufgestellt zu sein.

Inspirierende Auswahl

Bigelow sieht aus
wie ein Hemd,
tragt sich aber

aufgrund seines

Materials wie ein

Poloshirt.
Die neue Kollek-
tion Luxe umfasst
mit Empire, City ichtbar ist dieser USP in dem 2018 einge-
und Tactical drei fithrten PF Workbook, das sich bewshrt
verschiedene Ran- hat und 2019 weitergefiithrt wird. Brand-
ges von schlicht . . - .
und fein bis ver- neu ist der Enjoy Guide, der aus den drei
schnérkelt und bekannten Endverbraucherkatalogen her-
opulent. vorgegangen ist. Anstelle von drei separaten Katalogen
bietet der Multispezialist in diesem Jahr alles in einem.
Funfhundert Seiten geftillt mit einer inspirierenden Aus-
wabhl aller PF Concept Kollektionen und Kategorien, dar-
unter genauso Bestseller wie génzlich neue Produkte. So
bietet die breite Produktpalette von PF Concept Optio-
nen fiir jeden Bedarf und individuellen Geschmack in al-
len Preiskategorien. Der Katalog ist im PF Portal und da- Das Kurzarm-
mit auch flir den digitalen Versand verfligbar. Poloshirt Atkinson.
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Elegantes Design

Ein Neuzugang ist Luxe, PF Concepts neue Eigenmarke
der Kategorie Schreibwaren und personliche Accessoires.
Luxe steht fiir preiswerte Produkte in elegantem Design.
Aus langlebigen Materialien und mit viel Liebe zum De-
tail hergestellt, werden sie dem Bediirfnis des Kunden nach
ansprechenden und zuverldssigen Artikeln mehr als ge-
recht. Die neue Kollektion umfasst mit Empire, City und
Tactical drei verschiedene Ranges von schlicht und fein
bis verschnorkelt und opulent. Siebdruck, Pragung, Laser-
gravur oder Tampondruck — je nach Produkt stehen ver-
schiedene Dekorationstechniken zur Verfligung.

Stylisch und trendig

AuBerdem erhalt die Kategorie Bekleidung ein Upgrade
mit einer Reihe von stylischen und trendigen Neuheiten.
Mit dem neuen Bigelow Button-Down-Langarmhemd er-
fullt PF Concept einen der aktuell gréBten Trends in der
Herrenbekleidung: Corporate meets Comfort. Bigelow
sieht aus wie ein Hemd, tragt sich aber aufgrund seines
Materials wie ein Poloshirt — der Stoff besteht aus 95 Pro-
zent Baumwolle. Das entsprechende Kurzarm-Poloshirt,
Atkinson, ist aus dem gleichen Material gefertigt. Beide
sind in den Farben Weil3, Hellblau, Navy, Sturmgrau und
Schwarz erhéltlich; Atkinson zudem in Rot.

Zahlreichen Dekorationsméglichkeiten

Auch im Wachstums-Bereich Keramik-Drinkware ist PF
Concept ein starker Partner. Der Multispezialist tiberzeugt
mit zahlreichen Dekorationsmdglichkeiten und exklusiven
Styles. Innovative Produkte geben der Kategorie in jeder
Saison einen neuen Look. So auch die weil3e Keramiktas-
se Glimpse von Avenue mit einem Fassungsvermogen von
470 ml. Durch das einzigartige, durchsichtige Morsecode-

cher. Das kabellose Ladepad auf der Oberseite sorgt gleich-
zeitig fir einen vollen Akku des mobilen Geréts.

Neues FairTrade-Angebot

Auch das Thema Nachhaltigkeit hat PF Concept 2019 im
Fokus und fiihrt ab Januar ein FairTrade-Angebot im Rah-
men einer neuen Partnerschaft mit dem renommierten
Unternehmen FairForward ein. FairForward ist eine von
der World Fair Trade Organization (WFTO) anerkannte
Organisation, die sich der Entwicklung von Kleinprodu-
zenten im Handel verschrieben hat und zusammen mit ih-
ren Handelspartnern in Asien und Stidamerika zum Kampf
gegen Armut beitragt. Ab Januar werden zunéchst 15 aus-
gewéhlte FairForward-Produkte bei PF Concept erhalt-
lich sein, darunter die grof3e Shopper-Tasche aus Baum-
woll-Canvas aus Indien, das 4-teilige Kera-
miktassen-Set Fair Cup aus Thailand oder
das 3-teilige Set Pila aus Bolivien bestehend
aus zwei Glasern und einer Karaffe aus re-
cyceltem Glas.

Brandneu ist der Enjoy
Guide, der aus den drei
bekannten Endverbrau-
cherkatalogen hervor-
gegangen ist.

Design ist Glimpse ein ganz besonderer Eyecatcher. Auch

. . o . Auch im Bereich
Kaffa birgt ein Gehelmpls. Der Fhermochrome Keramlk— Keramik-Drinkware
becker von bullet hat eine spezielle warmeempfindliche, ist PF Concept ein
schwarze Beschichtung. Sobald die Tasse mit einem Heif3- starker Partner.

getrank befiillt ist, wird die Veredelung sichtbar. Hierfiir ist
Sublimation die zu verwendende Technik.

Trend Wireless Charging

Ein weiterer Trend fiir 2019 ist Wireless Charging. PF Con-
cept setzt auf ein breites Sortiment und multifunktionale
Produkte. Die drahtlose Ladestation Superior von Avenue
ladt mobile Geréte 40 Prozent schneller als Standard-La-

®
degeréte und bietet eine groBe Flache fir Veredelungen, ~ Bluetooth”Lautsprecher

. und Powerbank Jill von

Bluetooth® Lautsprecher und Powerbank Jill von Avenue . .
. . X . Rk Avenue kombiniert mit
kombiniert mit Bluetooth® und Wireless Charging zwel  guetooth® und Wireless
Technik-Trends in einem. Es verfligt tiber ein eingebautes Charging zwei Technik-

Mikrofon sowie eine Musiksteuerung fiir den Lautspre- Trends in einem.

www.pfconcept.com
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Der zweite Auftritt als Aussteller auf der PSI war fir Vonmahlen
erneut ein voller Erfolg. Das Liineburger Unternehmen prasentier-
te neben Top-Sellern wie allroundo® und Backbone auch neue
Highlights fir 2019. Furs neue Jahr hat das weiter wachsende
Tech Start-Up aus Luineburg klare Ziele im Blick.

Liuneburger Tech Start-Up mit klaren Zielen

Drei Flaggschiffe %
fur 2019

‘ ach der zweiten erfolgreichen Prasentati-

on seines Unternehmens Vonmaéhlen hat

sich Griinder und CEO Julian Thormah-

len fiir dieses Jahr ein klares Ziel gesetzt:

LWir wollen gemeinsam mit dem profes-

sionellen Werbeartikelhandel weiter wachsen, noch enger

zusammenarbeiten und richtig durchstarten.” Auch um

dieses Ziel zu erreichen, startet Vonméhlen mit drei neu-
en Flaggschiffen ins neue Jahr.

High Five® — The 5in1 Charging Cable

Nach dem erfolgreichen Verkauf des 2in1-Ladekabels fiir
den Schlusselbund hat Vonméhlen das Produkt nun kon-
sequent weiterentwickelt und noch mehr Funktionen auf
engstem Raum kombiniert. High Five ist das weltweit ers-
te Sin1-Ladekabel fiir den Schlisselbund und bereits vor

CEO Julian Thormaéhlen:
»Wir wollen gemeinsam
mit dem professionellen
Werbeartikelhandel wei-
ter wachsen, noch enger
zusammenarbeiten und
richtig durchstarten.«

dem offiziellen Produktlaunch mit einem renommierten
Award ausgezeichnet worden. Das kompakte Produkt er-
moglicht das Laden aller mobilen Endgeréte und ist —am
Schliisselbund befestigt — jederzeit schnell einsatzbereit.

Umfassendes Handlerportal

Fir das Jahr 2019 forciert Vonméhlen das Motto ,gemein-

sam weiter wachsen” und hat sich auf die Fahnen geschrie-

ben, seinen Partnern im Werbemittelbereich noch mehr

digitalen Service zu bieten. Dazu wird Vonmahlen Ende

Mérz ein umfassendes Héndlerportal launchen, tber das

Werbemittelh&ndler tiberall Zugriff auf die folgenden Funk-

tionen haben:

¢ Live-Konfiguration der Vonmahlen Produkte

* Budget — gezielte Anfrage-Kalkulationen

 Zugriff auf aktuelle Verkaufsunterlagen, Informationen
und Newsletter

JWir geben unseren Partnern damit den bestmdglichen

Support flir die Termine bei ihren Kunden®, ist Julian Thor-

méhlen tberzeugt.

Werbemittel on demand

Vonméhlen hebt die Werbemittel auf das nachste Level:
Ab sofort gibt es die Moglichkeit, die Tech-Accessoires in-
dividuell mit Namen zu personalisieren. Damit bietet Von-
mahlen noch gezieltere und personlichere Werbemittel
an, die sich perfekt als Geschenk fiir treue Kunden, Part-
ner oder langjéhrige Mitarbeiter eignen. <

www.vonmaehlen.com
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Das Thema Kunststoff ist derzeit in aller Munde. Berichte und Dokumentatio-
nen Uber den ausufernden, die Erde und vor allem die Meere liberschwem-
menden Plastikmiill bestimmen hier gegenwartig das Bild. Doch auch vor
dem Hintergrund dieser negativen Tatsachen gilt es, diesen universellen
Werkstoff sachlich und differenziert zu betrachten.

Ein Pladoyer fiir den Kunststoff

.Das Material
der Zukunft”

Business

Koziol beweist mit seinen
Erzeugnissen seit mehr als 90
Jahren, wie Kunststoff sich
sinnvoll, niitzlich und nach-
haltig einsetzen lasst — zudem
noch ésthetisch und unver-
wechselbar in der Anmutung.

unststoff ist nicht gleich Kunststoff und soll-
te mit dem die Welt iberschwemmenden
und damit unsre Umwelt weiter belasten-
den Plastikmiill und den Diskussionen da-
rtber nicht in einen Topf geworfen wer-
den. Hier gilt es zu differenzieren und die positiven Eigen-
schaften dieses Werkstoffs und seiner unbegrenzten Mog-
lichkeiten naher zu betrachten. Das meint auch Uwe Thielsch.
Als langjahriger Director Sales des renommierten Kunst-
stoffproduzenten koziol kennt er sich in der Materie aus.
Wir haben ihn als Mann vom Fach um seine Sicht zum
Thema befragt. <
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Herr Thielsch, zunachst einmal etwas provokant gefragt:
Kann man Kunststoff heutzutage denn noch guten Ge-
wissens kaufen?

Ein weiser Grieche, Epiktet, hat vor fast zwei Jahrtausen-
den bereits erkannt: ,Nicht Tatsachen, sondern Meinun-
gen Uber Tatsachen bestimmen das Zusammenleben.’ Dies

als bedenkenswertes Diktum vorweg. Doch um auf Thre E;iiif;s‘zacm_
Frage zurtickzukommen: Ja, man kann. Und man muss es Thielsch hilt ein
sogar, wenn man verantwortungsvoll ist und das Leben Pladoyer fiir hoch-
liebt. wertigen Kunststoff.

Erlautern Sie das bitte etwas naher.

Kunststoff ist das Material der Moderne. Es hat unser Le-
ben einfacher, demokratischer und hygienischer gemacht.
Ohne Kunststoff gdbe es kein Auto, kein Flugzeug, kein Han-
dy, keinen Computer, keine moderne Medizin, keine Pro-
these, keinen Herzschrittmacher, keine Schutzkleidung, kei-
ne Intensivstation, keine Wissenschaft — kurzum: Kunststoff
ist das Material des 21. Jahrhunderts, denn ohne es wéren
moderne technische Losungen gar nicht mehr denkbar,
Kunststoffe sind aus unserem Leben nicht mehr wegzu-
denken. Besonders in unserem Arbeitsalltag, bei Note-
book und Smartphone, im Auto und im Biiro, in der Mode
und in der Medizin, in der Architektur und ja, sogar in der
Kunst —tiberall sind wir umgeben von vielfaltigsten Kunst-
stoffen, jedoch bemerken wir es meist nicht einmal.

Trotzdem noch einmal nachgehakt: Im Umfeld von Um-
weltverschmutzung und -zerstérung und damit zusam-
menhangender Ereignisse wie der Erderwarmung soll-
ten wir zukiinftig doch vernlinftigerweise 6kologisch be-
wusst agieren und verstarkt auf nachhaltige Fertigungs-
materialien setzen?

Weltweit gibt es kein Material, das von vornherein nur gut
oder schlecht oder nur nachhaltig ist. Auch Naturmateri-
alien — Stichworte: Monokultur, Pestizide, Wasserverbrauch
—sind nicht generell die bessere Wahl. Zudem benétigen
Materialien wie Porzellan, Glas und Metall oft bis zu 80
Prozent mehr Energie bei der Herstellung. Das Zauber-
wort heif3t Verantwortung: Bei jeder Produktentwicklung
gilt es vielmehr, das flir den Einsatzzweck jeweilig nach-
haltigste Material auszuwéhlen und dieses ¢konomisch
einzusetzen.

Und welche Rolle spielt dabei ein Werkstoff wie der
Kunststoff?

Ich finde, es ist an der Zeit, umzudenken und Werkstoffen
mehr Wertschatzung und vor allem eine differenziertere
Betrachtung entgegen zu bringen. Denn auch Kunststoff
ist nicht gleich Kunststoff. Koziol hat sich schon vor Jahr-
zehnten darauf spezialisiert, nur Produkte herzustellen, fiir
die das Merkmal ,Besteignung Kunststoff“* gilt und bei
denen der Werkstoff Kunststoff fiir sich selbst steht. Es
sind niemals Imitate oder irgendwelche preisglinstigen Va-
rianten, sondern Designobjekte, fiir die der Kunststoff das

bestmogliche Material liefert. Diese Produkte sind echt,
sie gaukeln nichts vor, sie gehen ehrlich mit dem Konsu-
menten um mit der offensichtlichen Botschaft: ,Sieh’ her,
ich bin aus hochwertigem Kunststoff, ich wurde in Deutsch-
land produziert und ich stehe dir im Alltag zuverldssig zur
Seite. Mein Markenzeichen steht fiir meisterhafte Funkti-
onalitét, verfithrerische Haptik und preisgekrontes Design.’

Welche Eigenschaften hat dieser spezielle Werkstoff und:
wie sieht es mit der Nachhaltigkeit hier aus?

Die Spielarten sind vielféltig. Kunststoff kann alle Eigen-
schaften haben: er kann diinn oder dick sein, zart oder ro-
bust, transparent oder opak, sprode oder biegsam, fest
oder weich. Kaum ein anderes Material 14sst so viele Fa-
cetten zu und lasst sich so ressourcenschonend verarbei-
ten. Im Gegensatz zu vielen anderen Materialien sind ther-
moplastische Kunststoffe voll recycelbar. Auch wenn Por-
zellan, Holz und Glas aus nachwachsenden bzw. nattirli-
chen Ressourcen stammen, so sind die fertigen Produkte
wenig bis gar nicht recyclingfahig. Kunststoff ist das Ma-
terial der Zukunft.

Wie setzt ein Unternehmen wie koziol die beschriebe-
nen Vorteile von Kunststoff in die Tat um?

Koziol beweist stets aufs Neue, wie vielfaltig sich dieses
Material verarbeiten ldsst und das bereits seit mehr als 90
Jahren. Produziert wird auch heute noch ausschlielich
am Firmenstandort in Erbach mit modernsten Hightech-
Anlagen und einer ungewthnlich hohen Fertigungstiefe:
Entwicklung, Werkzeugbau, SpritzgieBerei und Versand
befinden sich alle unter einem Dach, an einem Ort. Das
garantiert neben Nachhaltigkeit auch hochste Produktsi-
cherheit fir den Kunden. <

* Besteignung Kunststoff* ist eine Wortschopfung des Geschéftsfiihrers Ste-
phan Koziol. Die Wortkombination bedeutet, dass koziol den Kunststoff be-
vorzugt bei solchen Produkten einsetzt, bei denen er das beste und sinnvolls-
te Material fiir die Nutzung darstellt. Die modernen Kunststoffe ermoglichen
es heutzutage, Eigenschaften, die bislang anderen Materialien vorbehalten wa-
ren, mit den Vorziigen des Kunststoffes zu verbinden.

www.koziol.de
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Sweet Box

Hochwertig, kompakt und stiB — Der Werbeartikelhersteller Jung erweitert sein
Sortiment an geschmackvollen Werbeartikeln um ein ganz besonders schickes
Give-away namens Sweet Box. Die rechteckige Werbebox enthdlt gleich finf
Werbefldchen, die je nach Anlass beliebig individuell gestaltet und bedruckt werden.
Bei der Fiillung haben Kunden die Wahl zwischen dem bekannten Mars oder Snickers
Riegel. Der Einsatz dieser starken Marken schafft Vertrauen bei der Zielgruppe und
Ubertragt den Bekanntheitsgrad auf das werbende Unternehmen.

PSI 41545 + JUNG since 1828 GmbH & Co KG
Tel +49 7042 9070 © g.kralj@jung-europe.de
www.jung-europe.de
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SIVILHERS,

Power fUr den Job unterwegs

Die Powerbank AlsterPlus von iLogo Tech kommt als wahres Kraftpaket daher.
Sie bietet 100Wh und 27000mAh und kann gleichzeitig mit integriertem Durch-
gangsladen geladen und synchronisiert werden. Mit 100 Watt an jedem USB-C-
Anschluss bekommen auch groBere Gerdte wie ein MacBook Pro mit voller Geschwin-
digkeit Energie. Mit zwei USB-C-Anschliissen und einer Gesamtleistung von 156 W
konnen sogar zwei MacBooks oder ein MacBook und iPad Pro zusammen mit anderen
Gerdten gleichzeitig mit hoher Geschwindigkeit aufgeladen werden.

PSI 49656 * iLogo Tech GmbH

Tel +49 40 238005380 * singh@ilogotech.de
www.iLogoTech.de
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Neues Gesicht fur Zeno

Der Bestseller Zeno aus dem Hause Klio-Eterna hat ein dezentes, aber wirkungsvolles und edles
Make-Over erfahren. Neben den bekannten Attributen sorgt der neue zusétzliche Metallklipp aus
vernickeltem Federstahl fiir einen glanzenden Auftritt. Die Kombination aus hochwertigen Kunst-
stoffbauteilen gepaart mit edlen Metallapplikationen verleiht dem ausdruckstarken Schreibgerat
einen besonders eleganten Charakter. Das spezielle und optional wahlbare Oberflachenfinish in
softtouch oder softfrost sorgt fiir das gewisse Etwas und eine angenehm weiche Haptik. Erhaltlich
in 16 brillanten und intensiven Standardfarben bietet der Zeno auch bei der Farbwahl viele
Variationsmoglichkeiten.

[PSI 40823 -« Klio-Eterna Schreibgerédte GmbH & Co. KG

Tel +49 7834 973152 « klio@klio.com
www.klio.com

Sorgt fur Kamelleregen

Zwischen Karnevalsorden und weiteren witzigen Produkten
aus der Agentur Haarhoff steht in diesem Jahr vor allem der
Kamelleschal® im Rampenlicht. Die farbenfrohe Eigenmarke
ist unter anderem fiir Karnevalszlige und besonders den
Rosenmontagszug konzipiert. Die Idee: Das bunte Accessoire
fur die kalten Karnevalsmonate wird wahrend des Umzugs in
die Hohe gehalten und soll so seine volle Wirkung erzielen.
Die plakative Aufschrift ,Kamelle" ist fur die Karnevalisten auf
den Umzugswagen bestens lesbar und wird fir den Trager
mit Uppigem Kamelleregen beantwortet.

[PSI 13391 + Haarhoff GmbH

Tel +49 214 4001515 « info@haarhoff.eu
www.haarhoff.eu
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Kisten mit Uberraschungseffekt

Wer fiir Mitarbeiter, Kunden oder Geschéftspartner schéne Geschenke sucht und dabei die Umwelt
nicht vergessen will, ist mit Upcycling Rackpacks von Rémer gut bedient. Die nachhaltig produzierten
und wandelbaren Weinverpackungen erleben nach dem Entnehmen der Weinflasche einen Zweitnutzen.
Sie verwandeln sich in einen praktischen Schreibtisch Organizer, ein Tablett oder einen Sektkuhler.

Die Rackpacks sind bei Rémer Drinks ohne Inhalt und bei Romer Prasente fertig gepackt als Geschenk-
sets mit Inhalt erhaltlich.

[PSI 43892  Romer Wein und Sekt GmbH

Tel +49 6541 81290  info@roemer-praesente.de
www.roemer-praesente.de
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Einmal durch die Welt rubbeln

Ein auBergewdhnliches Prasent flir Weltenbummler und Globetrotter stellt Stiefel Eurocart mit der Rubbelwelt-
karte ,Staaten der Erde" vor. Mit der Landkarte zum Freirubbeln kann spielerisch Reiselust dokumentiert
werden. Was zu Beginn noch wie eine edle, aber eigentlich ganz normale Weltkarte im Gold-Look aussieht,
verbirgt unter der Oberfldche unerwartete Effekte. Alle Lander und Kontinente inklusive Inseln sind mit einem
Rubbel-Lack liberzogen, der Stick firr Stlick freigelegt werden kann. Dabei zeigt jedes Land eine andere Farbe
- wie im echten Leben. Die Karte ist in deutscher oder englischer Sprache erhéltlich.

[PSI 43567 » Stiefel Eurocart GmbH

Tel +49 8456 924323 « w.wirth@stiefel-online.de
www.stiefel-online.de
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Brustwickel mal anders

Mit dem neuen Elfenshirt flr verschnupfte Kinder stellt ebets eine besonders
innovative Idee fir Kids vor. Bei Erkdltungen helfen Brustwickel, die aber
schnell auch nerven kénnen. Das wissen Eltern wie Kinder. Die perfekte
Lésung dafir sind Elfenshirts. Eigens entwickelte Pads sorgen fiir Besserung
bei Erkaltungen und einen erholsamen Schlaf. Die bewahrten Ole und Zirben-
extrakte wirken zehn Tage und kénnen in einer Innentasche des Baumwoll-
shirts leicht gewechselt werden. Das Elfenshirt hilft nicht nur beim Gesund-
werden: Wenn die Kids mal nicht krank sind, wird daraus ein T-Shirt mit
,Geheimtasche".

[PSI 10104 * ebets promotion

Tel +43 7733 7171 « office@ebets.at
www.ebets.at
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Zur Premiere gibt's Schoki

Die Produkte der ,Premiere“-Reihe von Chocolissimo enthalten allesamt edle
Pralinen, die aus vorziiglicher Schokolade geformt und mit Cremes aus besten
Zutaten gefiillt sind. Verpackt sind die schokoladigen Leckereien in edlen Holzkdst-
chen. Die ,,Premiere*-Pralinenkéstchen gibt es mit 4, 10, 20 oder 30 Pralinen.
Bereits ab einem bestellten Produkt kann man das Holzkdstchen mit einer Lasergra-
vur versehen lassen. Ab einer Bestellmenge von 100 Stlick lassen sie sich auf drei
verschiedene Arten individualisieren. So kann man die Holzkdstchen mit einem
Siebdruck, einem UV-Druck oder einer Schleife im eigenen Design ausstatten.

[PSI 48316 * Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH

Tel +49 69 254271-27 * verkauf@chocolissimo.de
www.chocolissimo.de
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Nachhaltigkeit bei Bio-Geschirr

Eine nachhaltige und verantwortungsbewusste Firmenfiihrung hat bei Mank bereits seit vielen
Jahren Tradition. Nun erweitert der Hersteller von Table Top Produkten aus Dernbach sein
Geschirr-Sortiment fur den Catering- und Eventbereich um eine Bio-Linie und speziell fir den
mehrmaligen Gebrauch bestimmtes Geschirr. Neben den herkdmmlichen Materialien setzt der
Veranstaltungs- und Gastronomie-Ausstatter auf alternative Rohstoffe. So sind auch Schalen,
Teller und Besteck aus Palmblatt, Kokosnuss, Zuckerrohr und fair gehandeltem Holz Bestandteil
des Angebotes. Viele Artikel des Geschirr-Sortiments der Marke SOVIE® Tableware/Servingware
konnen mehrmals genutzt werden, bevor sie in den Wertstoffkreislauf flieBen.

PSI 43707 » Mank GmbH * Designed Paper Products
Tel +49 2689 94150 * info@mank.de * www.mank.de
www.sovieshop.de
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Schlank und ganz aus Holz

Mit dem Modell Shaper stellt e+m Holzprodukte einen besonders
schlanken Holzkugelschreiber als Erganzung der breiten Kollektion vor.
Die elegant geschwungene Form Uberrascht den Nutzer und eignet sich
daher perfekt als Give-away fiir viele Branchen. Das fir dieses Produkt
verarbeitete Holz ist unter anderem FSC-zertifiziertes Buchenholz aus
heimischen Wéldern. Das FSC-Siegel steht fur die garantiert vorbildliche
Waldwirtschaft. Das pure Design spricht besonders die jlingere Generati-
on an. Die Steckmine mit der goldenen Spitze ist nachfillbar. Shaper ist
erhéltlich in drei Holzarten und zwei Farben. Personalisierung durch
Druck oder Lasergravur sind jederzeit moglich.

PSI 42200 * e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG

Tel +49 9181 297575  info@em-holzprodukte.de
www.em-holzprodukte.de
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Luftsdule fur die Bande

Als jingstes Produkt stellt AIR promotion eine
liegende Werbesdulen als Bandenwerbung vor.
Die Werbebanden sind zehn Meter und haben einen
Durchmesser von 80 Zentimetern. Sie werden aus
300 g/m? Polyester gefertigt und sind voll bedruck-
bar. Die Enden sind jeweils durch eine runde Holz-
platte verstarkt, die den Saulen ihre Form verleiht.
Um die Werbung noch besser in Szene zu setzten,
kénnen die Saulen mit internem Licht erganzt werden.
Ein 150-Watt-Elektrogebldse beliftet das Objekt
dauerhaft. Die Bandenwerbung kann individuell nach
Kundenwunsch gefertigt werden und Iasst sich
einfach und platzsparend transportieren.

[PSI 49708  AIR promotion GmbH

Tel +49 800 7799330 ¢ info@air-promotion.de
www.air-promotion.de
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Es rappelt im Karton

Was rappelt denn da in der Kiste? — Der Osterhase? Nein,
es sind die vier Ostergeschenke im Eierkarton — einer
besonderen Kundenprésent-ldee der emotion factory fir
das Osterfest 2019. Dieses Produkt und viele kreative
Werbemittel mehr prasentiert das Fischbacher Unterneh-
men in seinem Flyer ,Osterboten 2019". Meister Lampe
bringt den Kunden in diesem Jahr das Uberarbeitete ,Gelbe
vom Ei* mit Griinem oder Leckerem je nach Auswahl. Es
stehen acht unterschiedliche Produkte zum Bestlicken zur
Auswahl.

[PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH — emotion factory

Tel +49 7725 93930 * armin.rigoni@heri.de * www.heri.de
www.emotion-factory.de
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Pocket pack tissues CLASSIC

.minimum amount with maximum effect”

Production time
2-3 weeks

quantity
100 pcs

Print
digital
all space

Tissue - 3ply, 100% cellulose
10 tissues per pack
Product size 100 x 50 x 25 mm

twin@twinproduction.net '

production s.r.o.

www.twinproduction.net personal care products
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Natur trifft Design

Natiirliches Material trifft auf Design und Funktionalitat: Mit dem neuen Kaffeebecher aus
PLA, einem auf Maisstarke basierenden, biologisch abbaubaren Material, und FSC zertifizier-
tem Kork trifft Global Innovations genau den Zeitgeschmack. Hergestellt mit einer patentierten
Technik zur Verbindung von PLA und Kork ohne Kleber, ist der Becher sogar spilmaschinenge-
eignet. Die doppelwandige Ausfiihrung ist perfekt fir den Genuss von HeiBgetrénken geeignet.
Ziel von Global Innovations ist es, eine komplette PLA-Kork-Kollektion zu entwickeln.

[PSI 46626 * Global Innovations Germany GmbH & Co. KG

Tel +49 6502 93086-15 * info@globalinnovations.de
www.globalinnovations.de

Zum Verstecken zu schade

Zartschmelzende Werbe-Ideen sind zu Ostern in aller Munde. Zum
Verstecken viel zu schade sind die stiBen Osternester von CD-LUX.
Von Hand bestickt und liebevoll mit Ostergras dekoriert kommen sie
| als siBer GruB bestens an. Die Nester sind in verschiedenen GréBen
WIR WilNSCHEN und mit verschiedenen Fiillvarianten, zum Beispiel von Lindt oder
THREN EINE BunT: BB Milka, erhéltlich und rundum individuell bedruckbar. Zur Gestaltung
IS TERESERSUCHE! stehen zahlreiche Standardmotive zur Verfligung, alternativ kann das
1 Produkt auch komplett nach Kundenwunsch bedruckt werden.
PS| 45452 » (D-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 » info@cd-lux.de
www.cd-lux.de
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Der ,,spinnt”, dieser Offner

Besonders durstige Kunden dirfen jetzt mit dem neuen Flaschenéffner von
team-d Import-Export gleich zwischen zwei Seiten entscheiden oder direkt zwei
Flaschen gleichzeitig 6ffnen. Wem das immer noch zu langweilig ist, der spielt
mit dem trendigen ,Spinner”. Ab Lager ist der Flaschenoffner aus ABS-Plastik
erhaltlich in Schwarz, WeiB, Blau, Rot und Orange. Eine Werbeanbringung auf
einer Flache von 15 x 15 Millimetern ist moglich.

[PSI 44186 « team-d Import Export Warenvertriebs-GmbH

Tel +49 7181 989600 * info@team-d.de
www.team-d.de

Roll-Up Bayern
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. Promotion ganz flexibel

Bei Roll-Up Bayern ergédnzt ein neu entwickelter Promotisch das Programm.
Ww_rnl I_up hayerﬂ Durch Druck auf speziellen knitterfreien Decor Stoff kann der Druck, also
die Werbebotschaft, extrem leicht und kostengtlinstig ausgetauscht und dem
jeweiligen Zweck angepasst werden. Der Promotisch ist besonders leicht,
kompakt und stabil. Er besteht aus Aluminium und Decor Stoff mit Klett-
verschluss und wiegt inklusive Tragetasche gerade einmal 17 Kilogramm
bei einer GréBe von 102 x 40 x 106 Zentimetern.
[PSI 49862 * Roll-Up.Bayern

Tel +49 8282 8900960 * info@roll-up.bayern
www.roll-up.bayern

- ANZEIGE -

bedruckte Luftballons und festliche Papierartikel

Die neuve Pl’eiS“Sfe iSf ieth Vel'ﬁjgbal’! Sie kdnnen dies unter office@wisa.nl anfordern.
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
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BALLONS / BALLOON EVENT EQUIPMENT

&  LATEXBALLONS
4 roLieneALLONS [RIRGEEEESE= o
BO"OH ..A BALLONDRUCKEREI

DEKORATION
wwwsballorf-as.de ’ ZUBEHOR

Trottécker 75 /
Tel.: 07761 - 939 88 0 RELIUMVERLEIH

39 SONDERFORMEN A -
D-79713 Bad Sacki AL | &) BOSCH -
ceRMANY ] erc. e W ' Y. -

UBER 30 JAHRE BRANCHENERFAHRUNG!

KATALOG ANFORDERN!
PSI No. 43834 www.ballon-as.de  PS!No-43980 www.bas-innovation.de
BLUETOOTH-LAUTSPRECHER / BLUETOOTH-SPEAKER KUNSTSTOFFERZEUGNISSE / PLASTIC PRODUCTS
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Eiskzr’a(tzer Wolfgang Schmidt e.K.
——

The wstomer factony

Griiner Weg 23-25
D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
F +49 2942 570 035

Industriepreis: ab '14,07€/Stk.
Modernes Design

) ) & Treffsicher und .‘t
Gitterfront aus Textil § wirkungsstark.

Starke Leistung: 2 x 5 Watt

info@promowolsch.de
www.promowolsch.de

PSI No. 44455 www.linotex.com  PSINo-44724 www.promowolsch.de

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN LESEZEICHEN / BOOKMARKS
Der Or:gmalTRl |

Die Alternative zum Emkaufswagenchlp m
[> angenehme g‘
- ~ Haptik
> erstklassige o | |
Verarbeitung - 4 .r
"= "= D Brilliante = _ '-‘:';h-;."." 300
Farben o Al TREy SHik

- e

Popler-
Lesezeichen-

* groRBe Werbefldche

* beidseitiger Fotodruck|

Werbetrager - Einkaufswagenauslser - Flaschendffner :m ‘ * Lupenteld individuell
Tel: +49(0)8233 - 79312-0 o mem * kurze Lisferzeit
TRlGGl.de > info@pinsundmehr.de [ | » Made in Germany

PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de  PSINo. 47814 www.lupenmaxx.de
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MASSBANDER / MEASURING TAPES STELLENANGEBOTE / JOB OFFERS

hoechstmass 206)

Seit 100 lahren Mabander und Rollbandmate
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Hoechstmass Balzer GmbH

WiesenstraBe 13
D-65843 Sulzbach/Ts.
www.hoechstmass.com

Telefon +49-(0)61 96/50 05-0
Telefax +49-(0)6196/5005 55
info@hoechstmass.com

s

PSI No. 41118 www.hoechstmass.com
MULTIMEDIA
v High Quality & Compliance

v Different
Y Fast delivery times from
stock in the Netherlands

v Useful
v Sustainable

e'irnwnrﬂunu

Best Selling Tech Gadgets

www.powercubes.eu | +31(0)85 2500 280 | inf

PSI No. 49748

www.powercubes.eu

Non-Woven-Taschen
Baumwolltaschen
BW-Rucksacke
BW-Beutel

Schiirzen
Fischer-Import GmbH

—

r—"

=3
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Tel.: 0 95 71 - 9 47 90 47
Fax: 0 95 71 -9 47 90 48
verkauf@fischer-import.de

www.stutz-fischer.de .
Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels  Bitte neuen Katalog anfordern!

PSI No. 42320

www.fischer-import.de

Als einer der fihrenden Anbieter in Deutschland konzipiert und liefert TRIK seit 25 Jahren
Werbeartikel, Print-, Merchandising- und Lifestyleprodukte fur namhafte Unternehmen
und Marken. Vom Standardartikel bis zur ausgefallenen und kampagnenbezogenen
Sonderanfertigung stehen Kreativitat, Kompetenz und Qualitat bei TRIK im Fokus.

Wir suchen: #kundenberater
#sachbearbeiterimvertrieb
#m-w
UNSER ANGEBOT:

« Eine langfristige Perspektive fur lhre beruf- + Flache Hierarchien und kurze
liche Laufbahn in einem zukunftsorientier- Entscheidungswege
ten und wachsenden Unternehmen Ein motiviertes Team
e Ein hohes MaR an Selbststandigkeit, Abwechslung und herausfordernde
Eigenverantwortung und Vielseitigkeit Projekte
Ihrer Tatigkeiten

IHRE AUFGABEN:

« Beraten und Betreuen von Bestandskunden
e Ausbau bestehender Kundenbeziehungen
e Aktiver Aufbau neuer Kundenbeziehungen Produkt- und Lieferantenauswahl sowie
« Operative Umsetzung der Anforderungen -bewertung

unserer Kunden + Verhandlung mit Herstellern, Lieferanten
« Auftragscontrolling und Geschéaftspartnern weltweit
e Preiskalkulation und Angebotserstellung

Lieferantensuche und Angebotseinholung
Erkennen von Verkaufschancen

ANFORDERUNGEN:
« abgeschlossene kaufmannische Berufs- « sehr gute Deutsch- und gute Englisch-
ausbildung oder Studium kenntnisse
« Erfahrung im Vertrieb Verantwortungsbewusstsein
« SpaB an der Arbeit Teamgeist und Empathie
¢ gute Planungs- und Organisationsfahigkeit ¢ selbststandige, zuverlassige und
systematische Arbeitsweise

Bitte senden Sie Ihre Bewerbung mit komplettem Lebenslauf und Zeugnissen
unter Angabe lhres friihestmaoglichen Eintrittstermins und Ihrer Gehaltsvorstellung
bevorzugt digital an: job@trik.de | lhr persénlicher Ansprechpartner: Thomas Hulsmann

o
") marke[ding] ‘ %Vén{g é ﬁu‘m'}ﬂ
o 2018

2+ D-14163 Berlin « Tel.: + 49 30/81 456 32-0 « www.trik.de

Wir sind ausgezeichnet:

@\ ProMOTIONAL GIFT C
v AWARD 2017 >PS1| CAMPAIGN OF THE YEAR
WINNER 2013

TRIK Produktionsmar GmbH « Kénig:

We are an established, international company working in promotio-
nal marketing industry. Our core business is to help companies
worldwide to strengthen their brand, using promotional products as
a strategic marketing tool. In order to fulfill our growth program, we
plan to strengthen our German, French, and Dutch team in
Heimsheim (Stuttgart area), Strasburg and Amsterdam. We are
looking for motivated, ambitious personalities to fill the following
positions in our company:

} KEY ACCOUNT MANAGER
Your profile:

A completed commercial training or corresponding experience in
sales promotion industry forms the base of your qualification. You
are communicative and flexible, act autonomously and
customer-oriented. You have a track record in dealing with global
accounts and speak your local language, as well as English fluently.
You are a team player, communicating and coordinating projects in
close cooperation with all departments involved. We offer a very
diverse and interesting field of activity, a young, dynamic, motiva-
ted team, as well as an appropriate remuneration.

We look forward to your written application, including your salary
expectations and the earliest possible starting date.

Please kindly send your applications to:
bewerbung@aslglobal.com
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SUSTAINABILITY
AWARDS

PSI| Sustainability Awards 2019

Eine Premiere in der Geschichte der PSI Sustainability Awards begleitet den

Wettbewerb in 2019 von Beginn an:

266 Unternehmen wurden innerhalb einer Vorjurierung als umfassend nachhaltig agierende Unternehmen
fiir die PSI Sustainability Awards 2019 nominiert werden.

Sie sind noch nicht nominiert? Dann bewerben Sie sich jetzt fiir den Nachhaltigkeitspreis der Werbeartikel-
industrie und demonstrieren Sie, wie nachhaltig Ihr Unternehmen ist!

A premiere in the history of the PSI Sustainability Awards follows the competition

in 2019 right from the start:
Within a pre-jury, 266 companies were nominated for the PSI Sustainability Awards 2019 as comprehensively

sustainable companies.
You are not nominated yet? Then apply now for the Sustainability Award of the promotional products industry
and demonstrate how sustainable your company is and demonstrate how sustainable your company is!

—_—

n bis zum

19, April 2019! |
.now until 19 April 2019! |

-

Jetzt teilnehme

Partner

Nachhaltig Wirtschaften o sourcing

PromoAlliance city

Kontakt/Contact: Alexandra Kruijt - Tel./Phone: +49 211 90191 295
Q Reed Exhibitions Fax: +49 211 90191 185 + E-Mail/E-mail: awards@psi-network.de



« A.W. Faber-Castell Vertrieb GmbH

« ABC MARKETING SRL

« Acar Europe GmbH

« achilles concept GmbH & Co. KG

« Aglika Trade Ltd

« Albene GmbH

« Alta Seta GmbH & Co. KG

« Ambiente-Meinzer

« Araco International B.V.

« Aristos International GmbH

o Arsiris

« Art Di Como Design GmbH

« Asia Incentives Ltd.

« badges4u Wojciech Pawlowski

« BAGS BY RIEDLE

« BAS Produktions- und
Handels-GmbH

« BIC Graphic Europe S.A.

« bizy.Cards / Borys Chibisov
Engineering Services

« BLACK HILL - Westcoast of Sweden
Int. AB

« B-Loony Ltd

« Blue Chili GmbH

« Bockling GmbH & Co. KG

« Boogaard Textiles B.V.

« BOOMERANG S.A.S.

« Bottle Promotions

« BQS Textiles BV

« Brand Addition GmbH

« Brandmeister Vertriebs GmbH

« Brands Fashion GmbH

« Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG

« Brother International
Industriemaschinen GmbH

« B-TOKEN BVBA

« Bulb-Bottles-Innique AG

« burger pen AG

« Biirstenfabrik Keller GmbH

« CARAN D‘ACHE S.A.

« CD Werbemittel Vertriebs GmbH

o CD-LUX GmbH

« Chilli Promotions

« Christoph & Markus Krah GmbH

« Clipper A/S

« Clipper B.V.

« colordruck Baiersbronn

« Continental Clothing Company GmbH

« Cup Trends - Inh. Torsten Schieck

« cyber-Wear Heidelberg GmbH

« Die Stadtgéartner

« Disenos NT

« Dittmann International GmbH

« DIZAYN ETIKET San. ve Tic. A.S.

« dMAS GmbH

« DOM POLYMER-TECHNIK GMBH

« Dopper B.V.

« doppler H. Wiirflingsdobler GmbH

« Dorling Kindersley Verlag GmbH

« Dosenspezialist GmbH

« DURABLE Hunke & Jochheim
GmbH & Co. KG

« e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG

« Eckenfelder GmbH & Co. KG

« Eco Promo

« edding International GmbH

« E-Group BV

« eitel plastic GmbH

« elasto form KG

« EMCO Bau- und Klimatechnik
GmbH & Co. KG

« Emsa GmbH

_.
m
3
(@]

| » Erich G. Dobler e.K.

I« especial 25 SL

I"e Euro-Print Marketing GmbH
"« EUROSTYLE - Emil Kreher

, GmbH & Co. KG

| » Extrapack Ltd.

I« Factory Direkt

I« Fair Squared GmbH

'« FARE-Guenther Fassbender GmbH

|+ FD Textil GmbH

FEEL-INDE SARL

I« Feuchter GmbH

I'e Filofax GmbH

"« Florapresenta Blumen &
Pflanzen GmbH

| » Gabriele Biihring

I « Gadget Factory GmbH

I« GEBAS GmbH

"'« GIMEX melamine plus GmbH
, * Giuseppe Di Natale S.p.A.

| » Giving Europe B.V.

I+ Global Innovations Germany
I GmbH & Co. KG

"« GORENLERA.S.

"« Grabenhorst & Vetterlein

; » GRASPO CZ, a.s.

| » Green Earth Products

I« Gustav Daiber GmbH

"'« Gustav Selter GmbH & Co. KG
: « H.K.S. 7 Werbeagentur GmbH
, » Hagemann GmbH

| » Halfar System GmbH

I« Hanbiickers Werbung GmbH

I« Hannes Schmitz bio-button GmbH
"« HAUSER GmbH

; » HEILEMANN

I« Heinz Trober GmbH & Co. KG
I'e helo®

"« Herforder Werkstatten GmbH

, » Heri-Rigoni GmbH

| « HERKA GmbH

I« Hermann Flérke GmbH

I'e Hey!blau Labs e.K.

"'« Hilarius Design

, » Hold Innovation GmbH

| « Hubbes Verkstad AB

I « Hultafors Group Germany GmbH
I'e Husemann Textil GmbH

. 1co)sc

,+ 1D ®REXHOLM A/S

| » ldee & Design GmbH & Co. KG
I« IFC Papillon C.V.

I'e IGEP sa

"« iLogoTech GmbH

, » importplus GmbH

| » Inspirion GmbH

| « Interall Group b.v.

I« Intraco Trading bv

"'« Invictus Vertriebs-GmbH

: « jack‘s gift company
|+ JAMARA e K.

| JH Innovations GmbH

¢ JHK Trader S.L.

|
|
|
|
|
|
|
|
I

"+ Join the Pipe BV

: « JUNG BONBONFABRIK

, GmbH & Co. KG

|« Just So Clothing Company Ltd
I« Jute statt Plastik

I'e K+M Werbemittel GmbH

: « KAHLA/Thiiringen Porzellan GmbH

| » Heinrich Sieber + Co. GmbH + Co. KG

[l

: « Kalfany Stise Werbung

| GmbH & Co. KG

I'« Kampmann GmbH international
I« Kandinsky Deutschland GmbH
"« Karl Knauer KG

 » kicks-promotion GmbH

| « Klaus Stephan GmbH

I« Klio-Eterna Schreibgerate

I GmbH & Co KG

"« KM ZUNDHOLZ INTERNATIONAL
| » Koksal Canta ve Saraciye
 San. Tic. Ltd. Sti

I+ Kornit Digital Europe GmbH

I« KOSMOS

"« KW Open promotion consulting &
trading GmbH

| o Lediberg GmbH

|« Lensen Toppoint B.V.

I's Loick Biowerkstatt GmbH

: « Low Energy System e.K.

e Lynka Sp. z.0.0.

; « M-S Textilhandel e.K.

1« Mace Promotions

I'« Mahlwerck Porzellan GmbH

I'e MainzAir

: « Manaomea GmbH

mansard werbemittel gmbH

|« Manufacturas Arpe, S.L.

'« MASAS METALAMBALA]J

! San. Ve.Tic.AS.

"+ Master Italia SPA

« Mastermark Oy

« MAXX Factory GmbH

« mbw® Vertriebsges. mbH
« mcs promotion GmbH

MEDIACONCEPT SRL

Meltem Tekstil Sanayii ve Ticaret

Kollektif

memo AG

Michael Schiffer Promotion GmbH
midocean

« Mimaki Europe B.V.

« Mister Bags GmbH

« Miinder Email GmbH

» Murat Tekstil

« mycoffeebag Alexander Streck
« Nestler-matho GmbH & Co. KG
« Neutral.com

New Games - Frisbeesport
Nordhorn Sp. z 0.0.

Ovibell Pflanzen, Deko und Freizeit
GmbH & Co KG

Pacific Market International, LLC
pano.city Marketing GmbH
Paper+Design GmbH tabletop
Paptic Ltd

« Pelikan Vertriebsgesellschaft

, mbH & Co. KG

I« PF Concept International BV

I« PILOT PEN (Deutschland) GmbH

: « Pins & mehr GmbH & Co. KG

,* PLUS Europe GmbH

|« PowerCubes

|« Présenta Promotion International
GmbH

"« PROMIDEA SRL

- promo-watch GmbH

; » PROMOWOLSCH - The Customer
| Factory

I'« PSL Europe B.V.

I'e Pustefix GmbH

: « Raja Europe BV

Wir freuen uns die nominierten Unternehmen 2019 prasentieren zu diirfen:
We are pleased to present the nominated companies in 2019:

'+ Ral Tekstil Ltd. Sti.

|+ Reciclage

I« REDA a.s.

l'e REFLECTS GmbH

" Retap ApS

,« Ritter-Pen GmbH

| » S&P Werbeartikel GmbH

I+ S.E.A. GmbH

I'e Sachsenballon

'+ Safety Reflector Finland OY

rl

[

,* Samoa GmbH

|« sattler + co Lederwaren

e SCCHILLI IDEAS SRL

I'e SCALA Electronic GmbH

"+ Schneider Schreibgerate GmbH

:- Schwan-STABILO Promotion

; Products GmbH & Co. KG

1+ SCS Promo

e SEMO

:. SENATOR GmbH & Co. KGaA

. SL BAGS

|+ sleevematix GmbH

I+ Smart Graphics

I+ SNUG.STUDIO GbR

"« Sopp Industrie GmbH

'+ Source Gesellschaft fiir

|« sportpaint Werbeball Bedruckungs
| GmbH

I'e Spranz GmbH

"'« STAEDTLER Mars GmbH & Co. KG
. Step Yazim Gerecleri Ve Kalip

|+ STYBS.A.

1+ SUITSUIT International BV

I« Superwaste.nl B.V.

I« Suthor Papierverarbeitung

:- Tailor Konfektion AB

|« team-d Import-Export

| Tepro Garten GmbH

I+« TFADOSTMANN GMBH & CO. KG
I'« TITAN Hamburg GmbH

:- TM Trend Moden GmbH

,» Touchmore GmbH

1« TRIGON Tekstil San.Ve Dis

I'e Trinomial GmbH

I'e TROIKA Germany GmbH

"+ Trotec Laser Deutschland GmbH
,» Tuva Home Textile Ltd.

;» uma Schreibgerate Ullmann GmbH
I+ UNITED BRANDS 24 GmbH

I'« Van Bavel bvba

"+ Verlag fiir Préavention Wilken

* Victorinox AG

1« Vidrios Reciclados San Miguel SLL
I+ VIP-Promotion/Reflective Shopper
I'e visuals united ag

"+ Walser GmbH Vertrieb und

, Produktion

;» WALTER Medien GmbH

1+ wellnuss Premium Snacks GmbH
I« WelLoc - Weland M. AB

"« Wera Werkzeuge GmbH

:- WeSchu GmbH

1+ Wiha Werkzeuge GmbH
I'e Wild Thang

:- WISA Enschede B.V.

K WORLDCONNECT AG

|+ Wunderle, Heike Bringemeier e.K.
1+ XINDAO B.V.

I« YOU Brands Camus A/S

I's Zettler Kalender GmbH

'+ ZOGI GmbH

PSI Promotional Product Service Institute, Reed Exhibitions Deutschland GmbH, Vélklinger StraBe 4, 40219 Diisseldorf

. werbegriin - Mappen | Verpackungen
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Handel im Fokus

ach der Messe ist vor der Messe: Fiir uns, das PSI-Team, war die Messewo-
che eine tolle, aber auch eine anstrengende Zeit, anstrengender als sonst. Kein
Wunder, wenn man von einer Messe auf drei Messen beschleunigt. Und was
uns besonders freut: Die Welt des Werbens und Verkaufens wurde verstanden.
Die Synergien waren da. Die vielen Gesprache mit Werbeartikelhdndlern in
der PSI Membership-Lounge, die exklusiv den Vertretern des Handels vorbe-
halten war, zdhlen fiir mich zu den wichtigsten Indikatoren fiir den Erfolg der
Messe. Nattirlich gehoren auch die Zahlen dazu: ,Die PSI bleibt mit 17.602
Besuchern auf gutem Kurs®, titelte der Messe-Abschlussbericht. Die diesjgh-
rige Besucherzahl liegt in der Tat auf hohem Niveau und sie tUbertrifft das Er-
gebnis des Vorjahres. Sie ist auch deswegen besonders bemerkenswert, weil
der letzte Messetag durch Streiks an den Flugh&fen und dem damit verbunde-
nen Verkehrschaos viele potenzielle Besucher von der Reise abhielt.

Aber zurtick zum Handel. Der Fokus auf den Handel ist wichtiger Bestandteil
des neuen PSI-Konzepts. Die vielen klaren Vorteile, die den Messebesuch er-
leichtern, stieBen auf grof3e Zustimmung. Das begann schon beim Zutritt mit
der ,Fastlane®, ging dann weiter Uber das kostenlose WLAN-Voucher und das
Vorteils-Booklet bis hin zur Membership-Lounge, wo es Speisen und Getrén-
ke und gentigend Ruhemaglichkeiten gab. Die Abgrenzung der Marketing-Dis-
ziplinen und die Platzierung der verschiedenen Messethemen in den Hallen
wurde positiv wahrgenommen. Dies gilt auch flir die PromoTex Expo, die sich
erfolgreich als eigenstandige, internationale Textilmesse positionierte.

Die gute Stimmung wurde durch die aktuellen Messe- und Konjunkturzahlen
befordert: 14,9 Milliarden Euro Umsatz werden jéhrlich in Europa durch das
Business mit Werbeartikeln generiert. Dies belegt die Bedeutung des Kommu-
nikationsmediums Werbeartikel und zeigt unseren Geschaftszweig als grofe,
ernst zu nehmende Branche. Das stellten auch die geladenen Politiker anléss-
lich der Eroffnungsveranstaltung fest: Sie versprachen uns und den Verban-
den, konkrete Maf3nahmen im Sinne unserer Branche anzupacken. Die euro-
péische Werbeartikelwirtschaft ist zukunftsfest aufgestellt. Das liegt insbeson-
dere an dynamischen Mittelstdndlern und Qualitdtsprodukten. Die diesjahri-
ge PSI war ein guter Start ins Geschéftsjahr mit einem selbstbewussten Han-
del, der nicht nur im Mittelpunkt stand, sondern sich auch seiner Zukunft si-
cher sein kann.

Es gruft Sie

Michael Freter

Herausgeber PSI Journal
Geschaftsfihrer PSI
michael.freter@psi-network.de
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ACQUISITION
FACTOR

German trade fairs. Where the chemistry'’s just right.

And international contacts become concrete orders. Start now:




Vorschau Marz

Gut und schon

Um gesund und fit zu bleiben, investieren die Menschen grof3e Summen
in ihr Wohlbefinden und ihre Lebensqualitat. Laut Zahlen des Wirt-
schaftsforschungsunternehmens Global Insight wird der jéhrliche Umsatz
der Wellness-Branche allein in Deutschland auf rund 73 Milliarden Euro
geschatzt. Dass Gesundheit auch auf einem ausgewogenen Verhéltnis von
korperlicher Bewegung und seelischer Entspannung beruht, ist kein
Geheimnis. Schon die Romer wussten um die Wechselwirkung von Geist
und Kérper. Auch der Begriff ,Wellness* bezeichnet ein ganzheitliches Ge-
sundheitskonzept. Fitness, Kosmetik, entsprechende Studios und Solarien
sind ebenso dazu zu rechnen wie Lifestyle-Nahrungsmittel. Dem anhal-
tenden Boom um Wohlsein und Schonheit trégt auch die Branche mit
ihren Produktkreationen Rechnung. Die neusten stellen wir im Mérz vor —
ergénzt von Innovationen aus den Bereichen Reisen und Freizeit.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktthemen der Ausga-
be Mirz 2019 mit den Themengruppen ,,Schreibgerite, Biiro
und Schule“ sowie ,,Messen, Festival und Events“ und senden
Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spatestens
15. Februar 2019 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Kaleidoskop der neuen Messewelt

Der Auftakt ist gelungen: Die neue Welt des
Werbens und Verkaufens hat eine vielverspre-
chende Premiere absolviert. Der neugeschaf-
fene Messeverbund aus PSI, PromoTex Expo
und viscom, die quasi Schulter an Schulter am
8. Januar mit erstaunlichem Schwung ins neue
Werbejahr starteten, kam an. Wir waren fiir Sie
in den Hallen unterwegs und prasentieren
Thnen ein buntes Kaleidoskop an Eindrtcken,
Aktionen, Trends, Stimmen und ersten Analy-
sen rund um Europas grof3tes Schaufenster
visueller, textiler und haptischer Werbung.

Brillante Drucke und ein
unsichtbarer Code

Mit dem In-Mould-Labeling hat W.AG eines
eininnovatives Dekorationsverfahren zur
optischen Individualisierung von Kunststoff-
Koffern im Programm. Um seinen Kunden die
Moglichkeit zu geben, ihre Koffer mit noch
mehr Intelligenz und Information auszustatten,
verkntpft W.AG das Deko-Verfahren ab sofort
auch mit dem Digimarc-Barcode. Wir stellen
die neue Veredelungstechnik austiihrlich vor.
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