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er Neugeschaft machen will, der muss sich auch mit
Neuem beschaftigen. Eine alte Unternehmer-Weisheit,
die es aber im Unternehmer-Alltag ganz schon schwer
hat. Merchandising ist eines der Themen, mit dem
sich Fortschrittliche in der Branche beschéftigen, wo-
riber andere jedoch verstédndnislos den Kopf schtitteln.
Ja, es ist kein einfaches Thema. Was tiberhaupt ist Merchandising?
Viele verstehen darunter schlicht eine Form der Verkaufsforderung
oder sogar: alles, was Verkaufsforderung ist. Rund um die Welt hat
Merchandising oftmals eine abgewandelte Bedeutung. In Mitteleuropa dient die
Verkaufsforderung einem Produkt oder einer Produktgruppe, Merchandising
hingegen entwickelt und erzielt eine eigene Wertschépfungskette. Die Merchan-
dising-Artikel fiir Micky Maus, Spider-Man, fiir Harry Potter, die Rolling Stones
oder Need for Speed dienen zwar imagetechnisch auch ihren ,Mutterproduk-
ten®, spielen aber oft mehr Geld in die Kassen als diese selbst. Die Umsétze, die
die groBten FuBballclubs der Welt mit Merchandising erzielen, sind gigantisch.
Aber das ist, was Lizenzen und Lieferketten anbelangt, eine ziemlich ,closed
society®, oft ein Buddy-Geschaft. Wer daran seine Chancen im Merchandising
misst, der wird chancenlos bleiben.

Aber es gibt tausend andere Spielfelder. Einige Unternehmer der Branche,
dafiir bekannt, dass sie tiber den Tellerrand hinaussehen, haben schon vor Jah-
ren den Einstieg ins Merchandising gesucht und gefunden. Entweder als Lizenz-
nehmer oder als Dienstleister. Entweder auf eigenes Risiko also, oder als Bera-
ter und Beschaffer fiir Universitéten, fiir touristische Ziele, fiir regionale Sport-
clubs oder gar fiir die Zeichentrickprinzessin Lillifee. Fiir sie gibt es inzwischen
Lizenzen vom Badeschaumkissen tiber Bettwasche und Schulttite bis hin zur
Backmischung. Der Kreativitét sind scheinbar keine Grenzen gesetzt.

Wer sich mit der Zukunft des Merchandisings auf angenehme Art beschaf-
tigen will, der sollte mal ein, zwei Wochen durch die USA cruisen. Jedes nam-
hafte Restaurant, jede Restaurant-Kette, jedes Weingut und erst recht jedes Un-
ternehmen im b2c-Bereich hat seine Merchandising Produkt-Palette. Ich habe
Weingtiter gesehen, da war der Merchandising-Bereich doppelt so gro3 wie der
Degustations-Bereich. Darauf angesprochen sagte mir der Winzer: ,Weil wir da-
mit vor Ort ein tolles Geschéft machen —und weil es unser Produkt noch mehr
in die Breite tragt.” Zwei Argumente, die auch der Werbeartikelbranche wie auf
den Leib geschrieben sind. Hinschauen lohnt sich auf jeden Fall.
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Merchandising im Profisport ist ein eintrégliches Geschéft. Top-
clubs der FuB3ball-Bundesliga erzielen allein mit dem Verkauf von
Fanartikeln Umsatze in Millionenhohe. Wenngleich es sich hier
um einen kleinen elitaren Kreis handelt, ist Merchandising auch
fiir Vereine unterer Ligen und anderer Sportarten durchaus sinn-
voll. Wir haben beleuchtet, welche Potenziale es bietet und wie
auch der Werbeartikelhandel davon profitieren kann.

GWW: Mit Zuversicht ins
neue Verbandsjahr 34

Nur etwas mehr als einen Monat nach der PSI startete der Ge-
samtverband der Werbeartikel-Wirtschaft eV. (GWW) am 19.
und 20. Februar mit der
Newsweek so zeitig wie
nie in das Messejahr. Zwi-
schen dem eroffnenden
Industriekundentag und
dem Fachbesuchertermin
am Folgetag eingebettet
war zudem die Jahres-
hauptversammlung des
Verbandes. Wir berichten.

Plan Concept: Roter Teppich

fir WerbegroBen 38
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Mal die Produktschau von
Plan Concept tiber die Biih-
ne. Immer wieder beeindru-
ckend: die historische Kulis-
se, ein Denkmal der frithen
Industriekultur und seit Jah-
ren beliebte Location der
Werbeartikelmesse Essen.
Auch wenn sich die Szenen auf dem roten Teppich jedes Jahr
gleichen — Plan Concept entwickelt sich stetig weiter.

PF Concept: Neue Impulse in
Nachhaltigkeit und CSR 60

PF Concept setzt sich weiterhin intensiv mit Nachhaltigkeit und
Corporate Social Responsibility (CSR) auseinander und setzt
damit nachahmenswerte
Impulse fiir die Branche.
Der ganzheitliche Ansatz
wird im zweiten Nachhal-
tigkeitsbericht vielfaltig
veranschaulicht und setzt
sich fort in der aktuellen
Partnerschaft mit dem
Fairtrade-Unternehmen
FairForward.
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Weinverpackung mit Zweitnutzen

RACKPACK®

Romer Wein und Sekt GmbH
www.roemer-praesente.de
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Seit funf Jahren vergibt die Verbraucherzentrale Ham-

burg den Preis ,Mogelpackung des Jahres®. ,Ausge-
zeichnet" werden Hersteller, die bei weniger Inhalt
die VerpackungsgroBe jedoch nicht anpassen. Ein
Gegenmodell bilden Verpackungen, die halten, was
sie versprechen, wie etwa unsere Beispiele aus
der Werbeartikelwirtschaft. Formschon sind sie das
|-Tupfelchen auf attraktiven Produkten und schon fiir

sich allein attraktiv.

Originell
eingeschenld-

nicht nur mit, es trinkt auch mit. Becher und
andere TrinkgeféBe gehdren von jeher zu den Top 5 der beliebtes-
ten Werbeartikel. Originell gestaltet und wiederverwendbar sind sie
zeitlose Klassiker, die immer im Trend bleiben.
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Wenn Zelten auf Luxus trifft, dann ist die Rede von Glamping.
Bei diesem Begriff handelt es sich um ein Kunstwort, das sich
aus Glamour und Camping zusammensetzt, und driickt doch ein
Lebensgefiihl aus: Urspriinglichkeit, Naturnahe, stilvolles Ambi-

ente. Dieser seit einigen Jahren bestehende Urlaubstrend erfreut A
sich auch in Europa zunehmender Nachfrage. In Deutschland :
findet Glamping nach und nach Anhanger.

Kiihltaschen aus Papelin
Igro GmbH
www.igro.com

PSI 40940 Jacken aus einer Membran, die zu etwa

einem Drittel aus dem Ol von Rizinussamen
besteht. Eine Ski- und Outdoor-Kollektion
mit einem Anteil von 20 Prozent an recy-
celten Materialien — darunter getrockneter
Kaffeesatz. Eine Technologie, dank derer
sich synthetische Fasern biologisch abbau-
en konnen, indem Mikroorganismen die In-
haltsstoffe zersetzen, bis am Ende Wasser,
Kohlenstoffdioxid, Methan und Biomasse
Ubrigbleiben sollen. (Quelle: spiegel.de,
»Wasserdicht, atmungsaktiv, umweltvertrag-
lich“, 4.2.2019). Outdoorbekleidung von
morgen setzt auf natirliche Materialien und
zukunftsfahige Technologien.

Naturbelassener Picknick-Helfer

Fairtrade-Kiihltasche aus

organischem Material e - e
fir ein nachhaltiges Outdoor-_~

erlebnis gibt es bereits heute, wie unsere =

ausgewahlten Beispiele zeigen. -

Sale s.r.o.
www.sale-ostrava.cz
PSI 49617
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Prozent der
Deutschen
vertrauen tra-
ditionellen
Medien. Das

zeigen bislang unveréffentlichte Daten des
Edelman Trust Barometers flir den deut-
schen Markt. Das Vertrauen in Online-
medien ist dagegen von 54 auf 48 Prozent

Marktforschung

Plaiz vier

in der Rangliste der am haufigsten genutzten Kommuni-
kationskandile belegt WhatsApp, hat die aktuelle Studie
»,Der Kundenkontakt-Radar" von PeterConnects ergeben.
WhatsApp ist am zukunftsféhigsten in Deutschland und
wird hierzulande im Vergleich zu GroBbritannien und
Frankreich bereits heute hdufiger eingesetzt.

Vier von zehn
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der Konsumenten werden bei einer Kaufentscheidung durch
einen Werbeartikel beeinflusst, schreibt der niederldndische
deutlich gesunken, so horizont.net. Branchenverband PPP auf seiner Webseite.

l 4 Milliarden

Produkte und mehr sind mit intelligenter
Technologie verknlipft, notiert der britische
Branchenverband BPMA auf seiner Websei-
te. Ein riesiger Markt fiir Wearables — und
nicht zuletzt die Werbeartikelwirtschaft.

Finanzentscheidern sind davon uberzeugt, dass 25 bis 50 Prozent der angedachten Nachfolgerege-
lungen in Deutschland an der passenden Finanzierung scheitern oder gar nicht erst zustande kommen,
so die Studie ,Finanzierungsmonitor 2019* des digitalen Mittelstandfinanzierers creditshelf.

Deutsche ist der Ansicht, dass die DSGVO
keinen Einfluss auf die Sicherheit der Daten im
Internet hat. 13 Prozent sehen eine verbes-
serte Sicherheit, 32 Prozent empfinden die
Benutzerfreundlichkeit des Internets durch
DSGVO verschlechtert, hat YouGov in einer
reprasentativen Befragung herausgefunden.

Milliarden US-Dollar betrugen die weltweiten
Gesamtausgaben fur Medienwerbung im Jahr 2018,
was einem Plus von 7,4 Prozent entspricht, schreibt
CMO.com unter Berufung auf eMarketer.
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Merchandising im Profisport ist ein eintragliches Geschaft. Topclubs der
obersten Spielklasse des deutschen FuBballs erzielen allein mit dem Verkauf
von Fanartikeln Umsatze in teilweise oberer zweistelliger Millionenhohe.
Wenngleich es sich hier auch um einen kleinen :
elitaren Kreis handelt, ist Merchandising auch fur
Vereine unterer Ligen und anderer Sportarten
durchaus sinnvoll. Wir zeigen auf, was
Merchandising im Sport kennzeic{met, welche
Potenziale es bietet und wie auch der '
Werbeartikelhandel davon profi én kann.
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as bewegt einen Menschen, ein Trikot, ei-
nen Schal, eine Miitze mit dem Vereins-
emblem des Lieblingsclubs flir eine zum
Teil nicht unerhebliche Summe zu erste-
hen? Was machen diese Artikel mit ihm,
wenn er sie besitzt und auch benutzt? Und was bedeutet
das wiederum fiir den Club? Diesen Fragen ist die Univer-
sitdt Bayreuth nachgegangen. Die Wissenschaftler um Prof.
Dr. Herbert Woratschek, Inhaber des Lehrstuhls fiir Mar-
keting und Dienstleistungsmanagement, wollten wissen,
wie die Identifikation der Fans mit ihrem Verein, ihre
Loyalitat, ihre Zufriedenheit als Zuschauer, ihr Gebrauch
von Fanartikeln sowie die Zufriedenheit mit diesen Pro-
dukten zusammenhangen. Zu diesem Zweck fithrten sie
eine repréasentative Onlinebefragung unter Fans der 18
Vereine durch, die in der deutschen Basketball-Bundes-
liga spielen. Dabei hatten sie ihren Blick vor allem auf die
Wechselwirkungen zwischen diesen Faktoren gerichtet.

I\

Strategische Planung ist gefragt

Das Ergebnis ihrer Studie: Die Identifikation der Fans mit
dem Verein steigere ihre Bereitschaft, Kleidungsstticke und
andere Merchandising-Produkte zu nutzen. Noch deut-
licher sei allerdings die umgekehrte Wirkung ausgepragt:
Der Gebrauch von Fanartikeln starke die Identifikation,
so das offizielle Statement. Das eindeutige Fazit des Hoch-
schullehrers lautet deshalb auch: ,Kleider machen Fans®.
Mehr noch: ,Kleider machen treue Fans.“ Denn die Stu-
die belegt die reziproke Wirkung von Identifikation, Zu-
friedenheit und Loyalitét: Je starker die Identifikation mit
dem Verein, umso groBer die Zufriedenheit und in letz-
ter Konsequenz desto gefestigter die Loyalitat der

Fans. Allerdings, dies forderte die Studie in einem
zweiten Schritt zutage, unterschétzten einige Sport-
manager der Basketball-Bundesligavereine die lang-
fristigen wirtschaftlichen Vorteile einer stark aus-
gepragten Fan-Loyalitat. Aber gerade die wirtschaft-
liche Bedeutung des Merchandisings reiche tiber
die unmittelbaren Verkaufserlose hinaus, erklart
Prof. Dr. Woratschek. Die Wissenschaftler emp-
fehlen daher: Sportvereine mussen das Thema
Merchandising stérker als bisher in ihre strategi-
schen Planungen einbeziehen.

Von den GroBen lernen

Merchandising im Sport wird jedoch nicht nur
auf der Ebene von Proficlubs genutzt. Dieser
Teilbereich strategischen Marketings kann
sich auch fiir Vereine unterer Spielklassen
rechnen. Dass hier nattrlich nicht von
hohen Umsétzen gesprochen werden
kann, ist selbstverstdndlich. Nichts-
destotrotz konnen grof3e Clubs klei-

Der Gebrauch von Fan-
artikeln stéarkt die Iden-
tifikation der Fans mit
ihrem Verein. Das hat eine
Studie der Universitat
Bayreuth ergeben.

neren in Sachen Merchandising-Produkte ein gewisses
Vorbild sein. Dann namlich, wenn die Aufmerksamkeit auf
die im Marketing grundsétzlich analytisch zu erledigen-
den Aufgaben gerichtet ist, schreibt Prof. Dr. Florian Ried-
miller im Vorwort zu seinem Buch ,Professionelle Ver-
antwortung von Sportvereinen®. Fir den Bundesligapri-
mus wie fiir den Fu3ball-Kreisligisten gelte laut Riedmiil-
ler, dass beide vorrangig Zuschauer fiir ihre Spiele gewin-
nen, Mitglieder betreuen, Medienprésenz herstellen, Spon-
soren von ihrer Attraktivitdt tiberzeugen und Kooperati-
onspartner finden mussten. Den einzigen, wenngleich auch
gravierendsten Unterschied sieht der Autor in den Res-
sourcen, auf die beide Clubs zugreifen konnen.

Imagegewinn steht im Vordergrund

Das DIM (Deutsches Institut fiir Marketing) hat , Erfolgs-
regeln fiir Merchandising” definiert, die unter anderen fol-
gende Punkte vorsehen und auch fiir das Merchandising




in Sportvereinen gelten: Der Artikel muss dem Kunden
(hier: Fan) einen Nutzen stiften, dies kann auch emotional
sein; das Produkt muss sich auch langfristig vermarkten
lassen; die Qualitét des Artikels muss hinreichend gut sein.
Grundsatzlich geht dem Einsatz solcher Produkte ein pro-
fessionelles Konzept voraus. Daher empfiehlt es sich fiir
Vereine, entsprechend geeignete Partner in das Thema
einzubinden. Vorstellbar ist dabei die Zusammenarbeit mit
einem Werbeartikelhédndler mit einer besonderen Affini-
tat zu Sport, der gezielt beraten kann. Denn der Einsatz
von Fanartikeln durch Sportvereine und derjenige von Wer-

Merchandising im Sport

Etymologisch geht das Merchandising auf den lateinischen Begriff ,mercari*
(Handel treiben) zurtick. Es leitet sich direkt von dem englischen Wort ,merchant*
(GroBhéndler) ab. In der deutschen Ubersetzung bezeichnet Merchandising
mehrere Aspekte: Verkaufs-, Absatzforderung, Verkaufspolitik und auch Waren-
handel. Per Definition ist Merchandising laut Gabler Wirtschaftslexikon jedoch
nicht nur die Gesamtheit der verkaufsfordernden Mafinahmen, sondern bezeich-
net auch die Vermarktung von Lizenzen. Mit Blick auf die Vermarktung im Sport
macht das VIBSS, das Dienstleistungsnetzwerk fir Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter im Vereinsmanagement und in der Sportpraxis, folgende Ziele des Merchandi-
sings aus:

> Erhohung der Identifikation mit dem Sportverein

> Schaffung von Zusatzeinnahmen

> Stéarkung der Fanbindung

> Allgemeine Sympathiewerbung

> Steigerung der Bekanntheit des Vereing

> Gewinnung neuer Fans

> Erhohung der Besucherzahlen.
Kurz gefasst: Sportvereine konnen sich den Wirkmechanismus des Merchandi-
sings dahingehend zunutze machen, dass sie Emotionen mittels eines Symbols auf
ein Produkt tibertragen, das dann gekauft wird. www.vibss.de
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beartikeln durch Unternehmen weisen Parallelen auf. Letzt-
lich geht es um die Beantwortung der Fragen, wofiir ein
Verein steht, ob und welches Alleinstellungsmerkmal er
besitzt und welches Produkt am besten zu ihm passt. Denn
im Vordergrund steht ein langfristiger Imagegewinn, nicht
kurzfristige finanzielle Erlose.

Werbeartikelhandel sollte
Know-how kommunizieren

Die Expertise professioneller Fanartikel- respektive Wer-
beartikelberater kann sich fiir einen Sportverein also be-
zahlt machen. Die vergangene PSI hat das Beratungspo-
tenzial der Werbeartikelbranche zum Thema Merchandi-
sing & Licensing gezeigt. Sie verfiigt tiber Produkte und
Know-how, um diesen Bereich abzudecken. Deshalb soll-
ten Berater ihre Kompetenz, vor allem in Sachen kreati-
ver Produktentwicklung, Veredlung und Kundenservice,
gegentiber Sportvereinen kommunizieren. Das sagt auch
Dr. Peter Rohlmann, der sich mit strategischen Marketing-
fragestellungen im Sport beschéftigt. In einem Interview
mit dem PSI Journal hat er sich zu konkreten Ansatzpunk-
ten fur Berater innerhalb der Werbeartikelwirtschaft ge-
guBert und dargelegt, wie sich die Werbeartikelwirtschaft
aufstellen sollte. <

In Sachen Merchandising-Produkte
konnen groB3e Clubs kleineren ein
gewisses Vorbild sein. Die Werbeartikel-
wirtschaft kann sich bei der Beratung zu
geeigneten Produkten einbringen.

Uber die Studie:

Die Studie der Universitat Bayreuth beruht auf einer
reprasentativen Onlinebefragung unter Basketball-
Fans in Deutschland. Die Fragebogen wurden vor
allem tber die Online-Netzwerke der 18 Basketball-

Bundesliga-Vereine verbreitet. Veroffentlichung:
Tim Stroebel, Herbert Woratschek, Christian
Durchholz: Clothes Make the Fan: The Effect of
Team Merchandise Usage on Team Identification,
Fan Satisfaction and Team Loyalty, in: Journal of
Global Sport Management (2019).
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Werbeartikel-
unternehmen
sind Innovations-
treiber

Dr. Peter Rohimann

Fanbezogene Alltagsartikel mit Club-Branding bilden
die Schnittmenge zwischen Werbe- und Fanartikel und
damit einen idealen Ansatzpunkt fiir die Werbeartikel-
wirtschaft, FuB im Sport-Merchandising zu fassen. Das
sagt Dr. Peter Rohlmann, Inhaber des Marketingbliros
PR MARKETING und ausgewiesener Experte rund um
das Thema Sportvermarktung. Er erlautert, wie der Werbe-
artikelhandel vom Sportbusiness und das Sportbusiness
vom Werbeartikelhandel profitieren kdnnen.

Herr Dr. Rohlmann, um deutlich zu machen, was Mer-
chandising/Licensing im Sport kennzeichnet, bitte defi-
nieren Sie flir uns doch einmal kurz diesen Begriff.
Sportmerchandising ist die Planung, Organisation, Durch-
fthrung und Kontrolle aller auf die aktuellen und poten-
ziellen Anhénger gerichteten Aktivitaten einer Person oder
Gruppe, von Vereinen, Verbdnden/Institutionen oder be-
sonderen Ereignissen bzw. Projekten im Sport mit dem
Ziel, eben diese einem Markenartikel gleich in Form spe-
zieller Angebote zu vermarkten. Dadurch sollen zusétzli-
che Einnahmen erzielt und eine besondere Bindung zu
den Anhéngern erreicht werden. Besonders spielen dabei
auch die kumulativen Effekte eines systematischen ver-
netzten Merchandisingkonzeptes im Sinne der Marken-
ftihrung eine grofe Rolle. Merchandising (iberwiegend
Eigenabwicklung der Rechteinhaber) und Licensing (Fremd-
vergabe an Lizenznehmer) sind zwei Seiten der gleichen
Medaille.

Mit Merchandising im Profisport werden hierzulande
zum Teil hohe zweistellige Millionenbetrage erwirtschaf-
tet. Auch wenn dieser Markt zunachst einmal kein Be-
tatigungsfeld fiir die Werbeartikelbranche darstellt, ist
es doch interessant, wie er organisiert ist. Denn der Ein-
satz von Textilien und anderen Produkten ist ja auch fiir
mittlere und kleinere Vereine von Bedeutung. Wie kon-
nen die ,Kleinen“ von den ,GroBen" lernen bzw. lasst
sich der Markt von den GroBen auf die Kleinen runter-
brechen?

Gerade weil die groBen Sportvereine nicht alles selbst ma-
chen kénnen und wollen und weil kleinere Clubs oft nicht
Uber erfahrenes Personal, geeignete Strukturen und die

richtigen Import-Netzwerke verftigen, brauchen Sportver-
eine generell die Partnerschaft mit gréeren und kleine-
ren Unternehmen, die entweder als Zulieferer schnell und
in tberschaubaren Mengen an den Verein liefern oder als
Lizenznehmer auf eigenes Risiko mit dem Vereinslogo ge-
brandete Artikel auf den Markt bringen.

Wo sehen Sie konkrete Ansatzpunkte fiir die Berater in-
nerhalb der Werbeartikelwirtschaft?

Vor allem bei Produktneuheiten und bei Artikeln, die kurz-
fristig und in kleineren Losgrofen lieferbar sein sollten,
konnte sich die Werbeartikelwirtschaft als seridser Part-
ner im Sportmerchandising einbringen.

Wie muss sich die Werbeartikelwirtschaft aufstellen, um
sich auch auf diesem Markt/in diesem Umfeld positio-
nieren zu kdnnen?

Meines Erachtens muss die Werbeartikelwirtschaft ihre
besonderen Vorteile den Akteuren im Sportbusiness ge-
genuber besser darstellen und klarmachen. Unternehmen
sind vielfach inhabergefiihrt und verfiigen tiber eine sehr
groBe Nahe zum Markt. Werbeartikler sind Innovations-
treiber, haben einen Blick fiir neue Produkte und beson-
dere Kaufimpulse fiir Fans. Sie besitzen die Fahigkeit, schnell
reagieren und kleinere Produktions- bzw. Liefergré3en an-
bieten zu kénnen. Dabei kénnen ihre Kunden auf gesicher-
te Qualitatsstandards vertrauen, auch dann, wenn Werbe-
artikelunternehmen Produkte importieren. Ein Plus sind
zudem zusatzliche Serviceleistungen. So konnen beispiels-
weise Veredlungsmoglichkeiten wie Beflockungen, Sticke-
reien oder Applikationen nach clubindividuellen Vorga-
ben angeboten werden. <

Dr. Peter Rohlmann

Dr. Peter Rohlmann ist Inhaber des Marke-
tingbtiros PR MARKETING, das sich mit
strategischen Marketingfragestellungen im
Sport sowie in Wirtschaft
und Gesellschaft befasst.
Neben Beratungen
gehoren auch Marktfor-
schungs- und konzeptio-
nelle Grundsatzthemen
zum Aufgabenspektrum
von PR MARKETING. Im
Sportmarketing gehért Dr.
Rohlmann zu den Pionie-
ren einer konzeptionell-
wissenschaftlichen Bearbeitung des Sport-
merchandisings und der Markenfithrung im
Sport. Seit tiber 15 Jahren halt Dr. Rohlmann
Vorlesungen zum Thema Sportvermarktung
(Rechtehandel, Sponsoring, Merchandising)
und Markenpolitik im Sport.
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: pSl 42706
: Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co KG

! Tel +49 7643 801-555
i yertrieb@ksw24.com
i www.suesse-werbung.de

Erfrischender Energieschub

Praktisch, wieder auffiillbar und mit reichlich Inhalt: Das sind die Vorztige
der bei Kalfany Stfle Werbung zu bestellenden Dose. Zu den moglichen
Fllvarianten gehoren entweder 65 Gramm Dextro Energy Kraftstoff Cassis
oder 70 Gramm extra starke Pulmoll Pastillen, gestif3it mit Stevia, Steviolgly-
cosiden aus der Steviapflanze, und Vitamin C. Das Werbe-Highlight 14sst
sich unterwegs bequem in der Handtasche und im Auto griffbereit im
Getrankehalter verstauen oder neben dem PC oder dem Schreibblock
platzieren: Damit bleibt die Werbung stets im Blickfeld des Kunden présent.
Je nach Inhalt findet sich auf dem Dosendeckel das jeweilige Markenlogo
zur direkten Identifizierung der Fiillung wieder. Fiir die individuelle Werbe-
botschaft ist Platz auf dem rundum laufenden Werbeetikett.

s ST, PS5l 40785

i AR Sl R TS Schreiner Coburg GmbH
! Tel: +49 9561 8330 11
erika.linke@schreinercoburg.de
i www.schreinercoburg.de

Klassiker im Retro-Look

Neue Farben fiir Schreibtisch und Biiro. Das in dezenten Pastellfarben
gemusterte, dreiteilige Geometrie-Set von Schreiner Coburg enthélt ein
Lineal mit 20 Zentimetern Lange, ein Geodreieck sowie einen Winkelmesser
zum Einsatz fiir Schule, Biiro oder Hobby. Das Set wird aus transparentem
Kunststoff gefertigt und kann mit individuellen Designwiinschen hergestellt
werden. Mit einem Logo wird das Lineal zum idealen Werbetréger und
praktischen Werbegeschenk mit tollem Blickfang fiir vielseitige Einsatz-
zwecke. Erhaltlich auch in Kleinmengen — Made in Germany.

PREIS — WERT

Die Werbebotschafter

fur jeden Schreibtisch!
MADE IN GERMANY

- reprasentativ

- zeitlos-elegant

- praktisch

- kristallklar

- verteilerfreundlich

GUiGEeRR

Kunststofft;chnik PapiJvef‘arbeitung

W

WWW.GUTTER.DE
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hJ o) 47570 + Hauser GmbH
i Tel +49 911 9564960
_" "} info@hauser-writing.com
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'.'-..e www.hauser-writing.com
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Werbeklassiker mit Grip

Fir alle, die den Frihling mit seinen frohlichen Farben kaum
erwarten konnen, hat Hauser aus dem Frankenland genau das
Richtige im Sortiment: den Kugelschreiber H1009-GRIP.
Eigentlich bereits ein Klassiker bei Hauser, aber nach einem
kleinen Facelift mit einer charakteristischen und untibertroffen
komfortablen Griffzone jetzt in kréftigem Blau, Griin, Orange,
Gelb sowie weiterhin in Schwarz erhéltlich. Der wei3e Schaft
nimmt es bei einer Druckflache von 40 mal 15 Millimeter mit
jeder Werbebotschaft auf. Der silberne Driicker und die silberne
Spitze sorgen flir einen eleganten Rahmen. Auch mit seinen
inneren Werten weif3 der GRIP zu Uberzeugen: Ausgestattet mit
einer Kunststoff-Grofraummine, schreibt und schreibt und
schreibt er, bis dem Nutzer die Worte ausgehen.

Individuelle Kunststoffprodukte

Mit dem eigenen gro3en Werkzeugbau bietet die Hermann
Florke GmbH den Werbekunden die Moglichkeit eigene
Kunststoffartikel zu gestalten. In der Produktsparte Radiergummi
prasentiert Florke umweltfreundliche Radiergummis auf
TPE-Basis, wobei sich diese thermoplastischen Elastomere
recyceln lassen und keine PVC-Weichmacher enthalten. Radier-
gummis sind das ideale Give-away fiir jeden, der gerne Gedan-
ken und Momente festhalt, kreativ ist oder einfach Ideen und
Strategien verfeinern mochte. Das Design eines kundenindividu-
ellen Produkts kann sowohl im eigenen Betrieb als auch von den
Ingenieuren der Hermann Florke GmbH gestaltet werden. Durch
den Einsatz von modernsten UV-Digitaldruckmaschinen sowie
von Tampon- und Hei3prégedruck lassen sich nahezu alle
Kundenwiinsche umsetzen.

© Ps| 44294 * Hermann FIor
| Tel +49 6104 73373
i info@floerke.de
www.floerke.de

Endlich Schulkind

Die ideale Begleitung fiir den ersten Schultag und das erste Schuljahr, fiir
die Freude am Erlernen des Rechnens und Schreibens, ist der Lernspiel-
block von Edition Michael Fischer, gespickt mit ansprechenden Inhalten,
um die eigene Marke auch bei den kleinen Kunden positiv ins Gespréch

zu bringen. Dazu bietet der Verlag aus Bayern eine maf3geschneiderte
Sonderausgabe aus seinem vielféltigen Verlagsprogramm an: mit dem Logo
auf dem Buchumschlag und einem redaktionellen Platz fiir eigene Produkte
oder Dienstleistungen in Rezepttexten und Anleitungen. So l&sst sich ein
individuelles Buch mit flexibler Seitenzahl, besonderer Ausstattung und
dem eigenen Corporate Design kreieren.

PS| 49982
Edition Michael Fischer GmbH

E Tel +49 89 2123107-50
3 tatjana.bleiler@emf-verlag.de
¢ www.emf-verlag.de
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¢ Kriiger & Gregoriades Im- & Ex
Tel +49 40 731021-80
info@kg-hamburg.de

Dﬂ"ﬂ . www.kg-hamburg.de

port GmbH

Coole Stifte

Das Buntstifte-Set namens Cool von Kriiger und Gregoriades besteht aus
insgesamt 12 Buntstiften, die durch ihre Materialstarke und die dreieckige
Form besonders gut in der Hand liegen. Aufgrund ihrer tiberaus ergonomi-
schen Form eignen sie sich ganz besonders fiir kleine Kinderhédnde. Die
Buntstifte sind mit extra gro3en Farbminen und einem hohen Farbpigmen-
tanteil ausgestattet. So gelingt ein angenehmes und weiches Malen und
Zeichnen. Die Malutensilien sind je zirka 17 Zentimeter lang und in eine
edle schwarze Verpackung mit Euro-Lochung verstaut.

: ps| 41615 * Geiger-Notes AG
: Tel +49 6134 188-222
3 e|isabeth.barnes@gelger-notes.ag

I-.----'''''-----..,____'I,,,.ml"“" i gelger-notes.a8

Ein Hauch von Madeira

Madeira heif3t das neue Material, das ab sofort in verschiedenen Farben

das Einbandsortiment der Geiger-Notes AG fiir Notizbticher, Hybrid-
Wochentimer und Buchkalender erganzt. Optik und Haptik von Holz greifen
den allgegenwartigen Trend und das Bedurfnis nach Verbundenheit mit

der Natur auf. Passend dazu kénnen Kunden bei vielen Buchern zwischen
hochweif3en oder cremefarbenen Inhaltsseiten sowie solchen aus Recycling-
Papier wahlen. Weitere herauszuhebende Produktneuheiten sind Cube, der
rundum bedruckbare Wiirfel aus Haftnotizen, sowie die Concept-Card mit
beidseitig bedruckbarem Inhaltspapier zum Zusammenfalten auf das Format
einer Scheckkarte. Die Einsatzzwecke sind so vielfaltig wie die potenziellen
Kunden: vom Wegenetz im Tierpark bis zum Spielplan der néchsten
Volleyball-Saison.

CREATIVE
NOTES

Digitaldruck in
einzigartiger Qualitat

Material mit
Metalleffekt

Notizbiicher sind Lifestyle-Produkte und die
perfekten Prasenter flr Werbebotschaften.
CASTELLI bietet innovative, einzigartige und
maBgeschneiderte Losungen fiir Ihren Werbe-
erfolg. Mit neuen Branding-Technologien in der
digitalen Veredelung und kurzen Lieferzeiten
starkt CASTELLI den Service. Einer hoher
Anspruch an Design und das richtige Gespur
fur Trends machen die Produkte von CASTELLI
zu einem Synonym flr erfolgreiche Werbung.

CASTELLI

Lediberg GmbH | www.lediberg.de | info@lediberg.de
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{ ps| 45328 * Stilolinea srl.
© Tel +39 011 2236350

¢ info@stilolinea.it

i www.stilolinea.it

Wandlungsfihiges Schreibgerit

Die Ikone der neuen Ara bei Schreibgeritespezialist Stilolinea heiB3t Elis.

Elis ist ein neues, Stil pragendes Schreibgerét fiir den Einsatz im Rahmen
moderner Werbekonzepte. Elis wird nach den hohen Qualitdtsstandards von
Stilolinea am Firmensitz im norditalienischen Turin gefertigt. Von der Spitze
bis zum Schaft elegant ausbalanciert ausgefiihrt, bietet besonders der breite,
wellenférmige Clip den idealen Platz fiir gedruckte Logos und Markenzeichen.
Der Clou: Das neue trendige Schreibgerat Elis gibt es in den verschiedensten
Ausfiihrungen, Kombinationen und Varianten, und einer gigantischen Farb-
palette mit 34 Farboptionen. Mehr informationen zu den vielen Modellen
und Varianten der Elis-Serie bei Stilolinea.

Dauerprisenter Werbetriger 'ﬂ-—%

N

Durch einfaches Drehen lasst sich der Zweijahresdreh- b a " - i I 0 i
kalender von Hepla auf das aktuelle Datum stellen. Das f = R ¥ g2

o N -]
zweiteilige, bedruckbare Geh&use wird in sechs Farbkom- | & s
binationen angeboten. Auch grof3ere Stiickzahlen sind ey ¥ . 453 5o
aufgrund der Eigenproduktion kurzfristig lieferbar und P_ O 1y H" . iy
Sonderfarben auf Anfrage moglich. StandardméBig ist ein I' s g

deutsches Kalendarium mit Feiertagen oder ein Kalenda- ;

rium in Englisch erhéltlich. Auf Anfrage kénnen weitere W
Sprachen umgesetzt werden. Je drei Monate sind auf i
einen Blick tibersichtlich angeordnet. Auf Wunsch kann

der Kalender in der hauseigenen Druckerei per Tampon-
Druck veredelt werden.

gl
o gl gl
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i PSI 41583 »
| Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. K& Liitms
i Tel +49 5681 9966 _______--‘-
¢ info@hepla.de

¢ www.hepla.de
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PS| 45666 * Halfar System GmbH
: Tel +49 521 982440
i info@halfar.com
www.halfar.com

Workout fiirs Biiro

Lochen, knicken, heften: Das waren friher die klassi-
schen Disziplinen im Buiro-Dreikampf. Heute préasentiert
Werbemittelexperte Halfar® seine urbane, attraktive
Schreibmappe Work mit vielen Moglichkeiten, die fiir
Ordnung am Arbeitsplatz sorgen. Mit Rei3verschluss
verschlieB3bar, lassen sich in den vielen Fachern
Visitenkarten, Scheckkartenformate und A4-Unterlagen
beherbergen. Au3en bietet sie zwischen dem feinen
hellgrauen Melange und dem schwarzen Polyester ein
Einsteckfach. Innen ist ein Schreibblock integriert. Die
obligatorischen Schlaufen sind idealer Platz fiir Stifte,
Schliissel, USB-Sticks oder anderes. In einer prakti-
schen Lasche lasst sich zudem ein Smart-Phone oder
Tablet aufstellen: So wird aus einer analogen Mappe ein
digitales Présentationstool. Weitere gewinnende Ideen
fur Biro und Business im aktuellen Halfar® Taschen-
katalog und auf www.halfar.com.

PSI Journal 4/2019

Glanzvolle Auftritte

fiir jeden Anlass...

finden Sie in unserer P.Collection 2019.

Erfahren Sie mehr tiber uns und unsere
Kollektion auf www.pcollection.de

F. Pecher GmbH | Fabrik fiir Schreibger:ite
info@pcollection.de | www.pcollection.de

Fon: ++495222/94200 | Fax: ++495222/94 2022
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Cooler Style

Der Stabilo style zeichnet sich durch sein modernes Design und einen
komfortablen, extra breiten Driicker aus. Qualitativ tiberzeugt der in
bis zu flinf modernen Standardfarben erhéltliche Druckkugelschreiber
mit seiner Jumbo-Mine. Hinsichtlich der Individualisierungsmoglich-
keiten ist der Schreiber zum Wandlungsspezialisten geworden.
Erhéltlich ist er in der Kunststoffvariante als vollfarbiges Modell, mit
weillem Schaft und farbigem Oberteil sowie im gefrosteten Look. Die

Psl 43267 PSc::wc:: -(?r:‘agl‘% Co. KG edle Metallvariante kommt mit Metall-Schaft und farbigem Oberteil.
2;?1?&031 1r?5673455 Auch transparente Elemente und Softtouch-Veredelung sind moglich.
¢ service@stabilo-promotion.com Die Wahl zwischen Kunststoff- und Metallclip gibt Spielraum fiir noch
waw.stabilo-promotion.com mehr Individualitat. Die Wunschfarbe gibt es beim Stabilo style ab

5.000 Stiick. Die Werbebotschaft findet Platz auf Schaft und Kunststoff-
clip und kann zusétzlich durch Reliefdruck veredelt werden.

Zeitlose Buchhiillen

Die zeitlose Schutzhtille von Biihring, &hnlich der Mutterpasshiille
Theresa, ist fiir Buicher, Notizbticher oder Buchkalender einsetzbar. Sie
kann mehrere Jahre verwendet werden. Geschweif3te Buchhtillen aus
Kunststofffolie werden in Deutschland produziert. Die Werbebotschaft
kann als dezente Blind- und Farbpragung, im Sieb- oder auch Offset-
druck realisiert werden. Fur die Optik der Kunststofffolie sind alle
Farben des Regenbogens moglich. Fur hochwertigere Buchhtillen
stehen die Materialien Kunstleder, Leder, Woll- oder PET-Filz zur
Auswahl, auf Wunsch mit Steckfach fiir ein Lesezeichen oder auch
einem passenden Lesezeichen. Auch diese genahten Buchhtillen T

realisiert Biihring in Deutschland. Die Lieferzeit bei Buchhllen aus i Psl 402011;?7";;“%_3(;’ hring
Kunststofffolie betragt zirka vier Wochen nach Muster- und Logo- Lﬂr;‘zb@suehring_smp,com

freigabe, abhéngig von Menge, Material und Farbe. Genghte Buch- : www.buehring-shop.com
hiillen bendtigen eventuell zwei Wochen lénger. :

Neue markige Farben

Schreibgeratespezialist Staedtler présentiert seinen Textsurfer in sechs
neuen Pastellfarben und drei neuen Vintagefarben. Auf3erdem kommt
der Klassiker unter den Leuchtmarkern mit in Schwarz markierender
Mine. Die zehn neuen Farben erweitern das Farbspektrum auf
nunmehr 18 Leuchtfarben und lassen keine Wiinsche offen. Neben
einer klassischen Burovariante kommt er als farbenfrohe Rainbow
Linie sowie als Variante mit schwarzem oder weilem Gehause zum
Kunden. Aber auch Kombinationen der unterschiedlichen Komponen-
ten sind als Sonderanfertigung maglich. Ein Highlight ist der neue
schwarz markierende Textmarker, mit dem Textpassagen geschwérzt
werden konnen: Top secret sozusagen. Alle Textsurfer werden in

Do GmbH & Co. KG Deutschland hergestellt und sind per Tampon-Druck und Siebdruck
i Staedtler Mars Gm! }

! Tel +49 911 9365514 veredelbar.

‘ Promotional.products@staedtler.com

www.staedtler-promotional.de | P 4 p “
: !
@ I 1
I
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- /ﬂﬁ W= PS| 46794 » aYoh GmbH
k= % /o Bleistiftdruck24.de
_— //" Tel +49 30 275 8163 11
© shop@bleistiftdruck24.de
www.BleistiftdruckZ4.de

Bleistiftdruck nach Wunsch

Uber www.Bleistiftdruck24.de gelangt man zum neuen Shop der aYoh GmbH fiir die individuelle
Bedruckung von Bleistiften und anderen Schreibgeraten. Trotz der fortschreitenden Digitalisierung
wird immer noch viel mit der Hand geschrieben. Diesen Fakt kann der Werbemittelhandel zu
seinem Vorteil nutzen und fiir seine Kunden individuelle Werbebleistifte kostengtinstig tiber den
neuen Onlineshop gestalten. aYoh bedruckt Bleistifte 4c digital plus weif3 plus Lack ohne Aufpreis
ab einem Stift mit den gewtinschten Daten innerhalb kiirzester Zeit. Egal, ob auf eine Vielzahl der
Modelle verschiedenster Hersteller aus der aYoh-Lagerware oder auf eigene Stifte. Das Unterneh-
men aus Berlin bietet Bleistifte und Schreibgeréte in unterschiedlichen Ausstattungen an. Ein
spezielles Handler-Login schafft weitere Vorteile. Auf Wunsch lagert das Unternehmen auch Ware
ein, bedruckt und versendet sie auf Abruf. Es besteht auch die Moglichkeit, die Schreibgerate zu
personalisieren. Dazu benotigt aYoh lediglich eine Excel-Datei mit den Einzel-Namen.

- ANZEIGE -

a¥ 13

LHEAN 551713
YHl¥3 5

diiF GSITH

dli VHLXE o513

"% - WADE UM O ITALY

THE 2019 ELIS® PEN AR o Tt
IS THE ICON OF 10099 San Maure T.se (TO) ITALY

Fh +3% 011 T256350 - Fam « 3% 11 2234357

STILOLINEA NEW ERA info@utloRnea.it - wyvw.stiiolines. it
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Naturverbunden und chic

Den smarten Holzkugelschreiber Allwood von e+m Holzprodukte gibt es jetzt neben
den farbigen Ausfithrungen auch in den Holzarten Kiefer und Ulme. Die fiir dieses
Produkt verarbeiteten Holzer sind europaische Holzer aus heimischen Waldern.

Der Kugelschreiber verfiigt tiber eine Druckmechanik und einen attraktiven Clip.

Die breit schreibende Gro3raummine ist nachfiillbar. Eine Personalisierung
wird auf Wunsch durch Druck oder Lasergravur ausgefiihrt.
Allwood ist komplett in Deutschland hergestellt von der
traditionsreichen Manufaktur aus Bayern.

PS|42200 « e+m Holzprodukte

¢ GmbH & Co. KG
i Tel +49 9181 297575

info@em—ho|zprodukte.de
¢ ywww.em-holzprodukte.de

Mega vielseitig

Der Tischquerkalender mega von terminic ist

ein ausschlieBlich aus FSC®-zertifizierten Papieren
und Kartonagen aus nachhaltiger Forstwirtschaft
gefertigtes Planungs- und Notizinstrument, das
mit zwei Seiten pro Woche ausreichend Platz fiir
Termine, Aufgaben und Erinnerungen bietet. Die
integrierte Drei-Monatstbersicht ist eine komfor-
table Planungsgrundlage und lasst viel Raum fiir
Werbung: Mit vollflichig bedruckbarem Ober- und
Unterdeckel bleibt die Werbebotschaft 365 Tage
im Jahr im Blick. Durch den Ankauf von Zertifika-
ten entsprechender Klimaschutzprojekte konnen
Kunden die terminic Kalender klimaneutral
produzieren lassen. Zur Wahl stehen zwei Kalen-
dermodelle in 340 mal 140 Millimeter Grof3e mit
exklusiven Gestaltungsmoglichkeiten: mega 1 in
hochwertigem Kartoneinband und mega 2 als

i pg] 41308 * terminic GmbH Hardcover-Version mit Glanzfolientiberzug, beide

; -77 . . L
: Tefl -‘-@433 rﬁ:ﬂflrs 7 Modelle mit Kalendarium wahlweise in Schwarz-
1 Into 3

! www.terminic.eu Rot oder Schwarz-Blau und Wire-O-Bindung in
: verschiedenen Farben.

Bewusst nachhaltig produziert

Natur pur heif3t die Antwort von Spindler auf den Trend zu
gestiegenem Umweltbewusstsein und der damit verbundenen
Nachfrage nach entsprechenden Produkten. Die neue Produkt-
linie Natur pur von Spindler besteht zu je 50 Prozent aus
Grasfasern und FSC Holzfasern. Bewusst nachhaltig produziert
ist auch das Wire-O Natur pur Notizbuch Nr. 33500 im Format
DIN A5 aus 100 Prozent Graspapier mit 50 Blatt Inhalt und
Gummiband-Halterung fiir einen Stift. Die Stifte-Halterung ist
wahlweise aus grauem oder schwarzem Gummiband ausgefiihrt.

: ps| 49668 * Spindler GmbH
§ Tel +49 7172 93789-12
i mail@spindler-gmbh.de
www.werbemappen4u.de
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: pS| 41462 + Spranz GmbH
i Tel +49 261 984880

info@spranz.de
i www.spranz.de

Stammplatz fiirs Handy

Der Metmaxx® Wireless Charger Present&Charge in
Weil3 ist ein fotorealistisch digital zu bewerbender
Blickfang: Die bei Spranz bestellbare Kombination aus
Handyhalter und Wireless Ladestation ist fiir fast alle
modernen und zukunftigen Handys geeignet. Moderne
Geréte werden durch Aktivierung der Induktionsla-
dung, altere Modelle per Adapter geladen. Letzterer
gehort nicht zum Lieferumfang. Die Halterung ist
finffach verstellbar fir alle GroBen. So behalt der
Anwender die Daten immer im Blick. Present&Charge
uberzeugt durch sein gutes Preis-Leistungsverhaltnis
und ist zudem faltbar, womit das extrem flache Produkt
als Mailing- oder Messeartikel eingesetzt werden kann.
Das einen Meter lange USB-Kabel ist inklusive.

g

EuroSCHIRM
EBERHARD GOBEL

6ffnet und schlieBt umgekehrt

Keine unbeabsichtigte
Regendusche mehr
beim Schlie3en!

EBERHARD GOBEL GMBH+COKG
Fon +49 (0)731-140 130 * www.euroschirm.com

Daimlerstrape 17 - D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de - info@multiflower.de

Fon+49 (0) 6226 -9279 8 - 0 - Fax +49 (0) 6226 - 9279 8 - 10

o

)
>
 LAE 1 -:-*' B
' 3 & e " &



PSI Journal 4/2019 www.psi-network.de

: PpS| 40823

3 l:(ﬁ‘o-Etema Schreibgeréte GmbH & Co
 Tel +49 7834 973-0

i Klio@klio.com

www.klio.com

Kantiges Charakterstiick

Eckig. Dynamisch. Leichtgéngig: Der Druckkugelschreiber Trias von Klio eterna
hat Charakter. Sein spezielles Design und seine ergonomische Kantenstruktur
sorgen flir ein haptisches Erlebnis. Durch sechs statt tiblicherweise drei Kanten
verfligt der Druckkugelschreiber tiber gleich sieben Druckflachen fiir kreative
Werbemoglichkeiten. Zudem lasst sich der breite Klipp in herkémmlichen Druck-
verfahren wie auch im Digitaldruck attraktiv individualisieren. Das spezielle,
kihl-edle Metallic-Finish harmoniert mit den neuen Softfrostausfithrungen mit
einer gummierten, angenehm weichen Oberflachenstruktur. Erhéltlich in 16
Standardfarben und 4 knalligen Neonfarben sowie auch in Sonderfarben nach
PMS, RAL oder HKS umsetzbar. Wie alle Schreibgerate von Klio-Eterna verfligt
auch der Trias Uber eine hochwertige Silktech-Qualitdtsmine. Die umfangreichen
Mix-Optionen schaffen Flexibilit4t. Nahezu alle Varianten sind denkbar und
moglich. Fir Umweltbewusste gibt es den Trias high gloss auch als nachhaltige
Recycling-Variante.

Erinnerung fiir ABC-Schiitzen

Auf Ausschau nach einem hochwertigen und langlebigen, jedoch
preisgtinstigen Geschenk fiir die Schulttite wird der Suchende bei
Good Life Books & Media fiindig. Das Unternehmen aus Bayern hat
ein kreatives Erinnerungsalbum im Produktportfolio. Darin kénnen
Erstklassler alle besonderen und aufregenden Momente des ersten
Schultages und der Zeit als Schulanfénger festhalten. Hier ist Platz fiir
ein selbst gemaltes Bild der Schulttite, fiir den Namen der Lieblings-
lehrerin, fiir die ersten selbst geschriebenen Worter und vieles mehr.
Ankreuzen, malen, erzahlen: Auf fantasievolle Weise entsteht ein
buntes und frohliches Erinnerungsbuch. Good Life Books & Media
bietet dieses und viele weitere Geschenke zum Schulanfang

als Lagerware ab 50 Stiick zum attraktiven Mengenstaffelpreis.

Ein Branding ist selbstverstandlich moglich. Ab 3.000 Exemplaren ¢ ps| 43926

kann auch ein ganz individuell auf den Kunden oder eine Marke Good Life Books & Media GmbH

: . ; i Tel +49 89 96032676
zugeschnittenes Buchprodukt im Corporate Design entstehen. | info@goodiffebooks.de

www.goodlifebooks.de

Starke Performance
. q“-, Der Multitasking-Kugelschreiber Construction von Troika ist
Planungshilfe und Werkzeugkoffer in einem. Verschiedene
Skalen, Zentimeter- und Zoll-Lineal, Schlitz- und Kreuzschrau-
bendreher, Stylus und Wasserwaage, verhindern, dass noch
. E .—I—T'h etwas schiefgeht. Die wahlweise lackierte oder matte Farbge-
o bung des Multitalents verlauft zwischen den Farben Rot und
...................................................................... Schwarz, Wie alle Mitglieder der Construction Serie uberzeugt

er durch hochwertige Materialien, beste Verarbeitung und
B »

= | +49 2662 9511-0 _ {
: Te zuverléssige Technik.

3 info@troika.de
i info.troika.de
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{ Tel +49 6762 4069-0
i sales.de@paganipens.com
www.prodir.com

Unverwechselbares Design

Vom Toast tber den Lichtschalter bis zu den App-Icons
auf dem Handy: Im Kleinen ist unsere Welt oft ein
Quadrat mit freundlich abgerundeten Ecken. Wie der
neue DS4 der Schweizer Prodir, quadratisch vom
Druckknopf bis zur Spitze. Ein unverwechselbares
Design, das mit einem um 45° zum Gehé4use gedrehten
Clip Uberrascht, der wie ein Scheitel auf dem Gehause
sitzt. Dieses gestalterische Detail verleiht der quadrati-
schen Form eine wunderbare Leichtigkeit und Eleganz.
Liegt der Kugelschreiber auf dem Schreibtisch, wirkt der
Clip wie ein Namensschild: Die Botschaft bleibt immer
gut sichtbar. Gewicht und Form des wertigen Schreib-
gerats wurden sorgfaltig fiir maximalen Schreibkomfort
ausgelegt. Der edle Oberflachenmix aus poliertem Clip
und mattem Gehé&use sowie zehn starke Farben,
darunter frische Trendfarben wie Mint Cream und
Dusty Blue, setzen visuelle Akzente. Geh&use in
Sonderfarben nach PMS produziert Prodir ab 5.000
Stuick. Extras wie samtweicher Soft Touch und glénzend
oder satiniert galvanisierte Druckknopfe erhohen auf
Wunsch zusétzlich die Wertigkeit. Drei Druckflachen
lassen sich personalisieren, darunter der Clip, der in bis
zu sechs Farben bedruckbar ist. In der Standardaus-
stattung wird der neue DS4 mit der hochwertigen und
lang schreibenden Floating Ball 1.0° Mine ausgeliefert,
als Option steht auch die besonders weich schreibende
Floating Ball® 1.4 Mine zur Verfigung.

AFET

AUS ALT MACH NEL

En&r g S50

POST-CONSUMER

ﬁ‘
g. RECYCLED PLASTIC

AUS ALTEN HAUSHALTSGERATEN
WERDEN NEUE WERBEKUCELSCHREIBER
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: ps| 49656 * iLogoTech GmbH
© Tl -+49 40 238005380
singh@ilogotech.de
www.iLogoTech.de

Kraftvolles Multitalent

AlsterPlus, eine Premiummarke von iLogoTech, vereint Powerbank und USB-Hub. Das Gerét bietet zwei
ein- und ausgangsfahige 100W USB-C PD3.0-Anschlisse und zwei 18W USB-A QC3.0-Anschlisse fiir das
schnelle Aufladen. Zudem verfiigt die Powerbank tiber eine USB-Hub-Funktionalitat, um zum Beispiel einen
Mac oder das iPad Pro mit anderen Geréten zu verbinden. Zusatzlich ist ein tUppiges 27.000mAh/100Wh
grofBes Akku-Pack verbaut, das auch im Flugzeug genutzt werden kann, aufgrund seiner Konformitat zu den
Richtlinien der Airlines. Mit dem Gerat kann der Nutzer gleichzeitig laden und Daten synchronisieren.

Auch gleichzeitiges Laden der Geréte, Laden der Powerbank selbst sowie die Datentibertragung ist simultan
moglich, unter anderem durch Nutzung von pass-through charging. Ein 100W USB-C Ladekabel sowie eine
passende Tasche sind im Lieferumfang enthalten. Weitere Infos auf Anfrage.

© sl 44186 « team-d Import-Export
i Warenvertriebs GmbH

! Tel +49 7181 989600
psi@team—d.de

www.team-d.de

Planen und bauen

Es muss einen Grund geben, warum die Handwerker-Mappe seit vielen Jahren ein
Bestseller von team-d ist. Eine schicke, robuste und handliche Mappe, in der sich jeder
packt, was fiir das laufende Projekt das Herz erfreut. Verschlossen mit Klettverschliissen
und mit MaBen von circa 20 mal 27 Zentimeter, erdffnet die Mappe ihre Pracht beim
Aufklappen. Je nach Wunsch kann die Handwerkermappe ohne Inhalt oder wahlweise
mit Zubehor bestellt werden. Zur Verfligung stehen je ein Meterstab, Zimmermanns-
bleistift und Cutter-Messer sowie ein 30 oder 50 Blatt-Schreibblock in A5 und ein
Kugelschreiber.
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| Tel +497729 888-0
Martina.schneider@schneld.erpen.de
www.schneiderpen-promotion.com

Tintenroller-Nachwuchs

Schneider présentiert den neuen One Change, das erste nachfiillbare
Modell der beliebten Tintenroller-Serie One. Das moderne, umweltbewusste
Schreibgerat mit hochwertigem Metallclip steht Vielschreibern als eleganter
Begleiter oder Accessoire fiir wichtige Notizen und dokumentenechte
Unterschriften in markanter Schrift bereit. Die gummierte Oberflache und

die Farbkontraste geben dem sonst eleganten Business-Look den sportlichen

Touch. Er ist jedoch nicht nur nachfiillbar mit Patronen, sondern bei jedem
Patronenwechsel gibt es eine nagelneue Spitze, was maf3geblich die Lebens-
dauer des Produktes erhoht. Im One Change finden zwei Patronen Platz.
Die Tintenpatronen sind in Schwarz, Rot, Blau, Griin und Violett zu haben.
Alle Tinten der One Serie sind dokumentenecht nach I[SO 14145-2 und
konnen zwei bis drei Tage offen liegen ohne einzutrocknen.

© Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu
: www.promotiontops.eu

Unterstiitzung, fiirs Biiro

In Sachen Nachhaltigkeit notiert Inspirion die Neuheit Executive: Das
Notizbuch aus Kork im DIN-A5-Format ist mit seinen abgerundeten Ecken
ein formschones Accessoire flir den Biroalltag. Verschlossen wird das
Notizbuch durch ein stabiles und langlebiges Gummiband. Ein extra Lese-
zeichen wird nicht benétigt, da dies bereits im Notizbuch integriert ist. Die
insgesamt 80 linierten Blatter mit einem Papiergewicht von 70 Gramm pro
Quadratmeter bieten ausreichend Platz, um samtliche Notizen festzuhalten.

UGELuink-nt
CH
EIBER

* Gehause aus > 85 % biobasiertem Kunststoff

i

YOURLOGO $I¢ ODOTYNOA

YOURLOGO 9. .|¢ 0DOTHNOA

www.schneiderpen.com/promotion

Made in Germany
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Aufgeraumte Atmosphire

Die Brixies® der Schafer Toy Company sind auBergewthnliche Schreibtischhelfer fiirs Biiro.
Die Stifteboxen zum Beispiel helfen Ordnung zu halten. Mit Werbeartikeln aus Brixies
Minibausteinen bleiben Werbende beim Kunden nicht nur im Blick sondern auch gleichzeitig
organisiert. Die Welt der Minibausteine macht es maglich individuelle Wunschmodelle ab
einer Auflage von 1.000 Sttick zu kreieren, die Werbebotschaften einzigartiger und fithlbarer
machen. Die Schéfer Toy Company entwickelt zusammen mit dem Auftraggeber eine
optimale Losung, um das Unternehmen bestmoglich zu prasentieren, vom spezifischen
Modell bis zu hin zur Verpackungsgestaltung und individueller Aufbauanleitung. Durch die
Vielfalt an Formen und Farben der hochwertigen ABS-Kunststoffsteine sind der Modellvielfalt
praktisch keine Grenzen gesetzt und immer ein Unikat. Auch bei geringen Stiickzahlen. Mit
der kostenlos anzufordernden Brixies-Box koénnen sich Interessenten selbst von den vielen
Moglichkeiten und der einfachen Umsetzung tiberzeugen.

Schlanker Schreiber

Harmonisch und elegant présentiert sich der in 13 Farben bei uma erhaltliche,
optisch dezente Schreiber Brush Gum. Der matt verchromte Stopfen und
gefederte Metallclip unterstreichen die Erscheinung des matt gummierten
farbigen Gehé&uses. Der Brush Gum eignet sich ideal fiir die Veredelung per
Hochglanz-Laserung: Auf dem Schaft, aber auch auf dem Stopfen lassen sich
stylische Kontrastpunkte setzen, die die gewtinschte Werbebotschatft ins beste
Licht setzen. Die integrierte uma FlowMotion® Mine tberzeugt durch das
Zusammenspiel aus Minenspitze, Minenkugel und die perfekt zusammengesetzte
Schreibpaste Made in Germany. Fur ein Muster-Exemplar und sémtliche Fragen
oder Veredelungsoptionen steht das uma-Team gerne zur Verfligung. Auf
www.uma-pen-konfigurator.com lassen sich individuell optimale Kugelschreiber-
Varianten zusammenstellen. Die praktische Handlersuche auf www.uma-pen.com
fihrt auf direktem Weg zum néchstgelegenen Vertriebspartner.

PSI 41848
uma Schreibgerate Ullmann GmbH

Tel +49 7832 797-0
: info@uma-pen.com
i www.uma-pen.com
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© Tel +49 654181290

i info@roemer-praesente.de .

www.roemer-praesente.de

Originell organisiert

Das Rackpack Desktopper von Romer Présente ist ein hitbsches Geschenk-
set fiir Organisationstalente, Naturfreunde und Weinliebhaber zugleich.

Die originelle Weinverpackung wird mit wenigen Handgriffen zu einem
schicken Schreibtisch-Organizer aus Fichtenholz. Gefiillt ist der Desktopper
mit einer 0,75 Liter-Flasche Rotwein Rive Haute Merlot aus Frankreich
sowie mit einem Schreibset inklusive Holzlineal, Kugelschreiber, Bleistift,
Spitzer und Radiergummi in einer Leinentasche, einem Notizblock und

je 100 schwarzen und roten Biiroklammern. Praktisch: die Aussparung zur
Ablage und Aufladung eines Handys. Die Werbebotschaft kann durch eine
Gravur oder einen Brennstempel angebracht werden.

Tel +49 5331 900990
i info@moynd.de
i www.moynd.de

Kreative Gabe

Das selbst- und wiederholt klebende myStick Mal-Pad von moynd ist das
perfekte Werbegeschenk fiir Jung und Alt, eine schone Alternative zu
Malbtichern. Ein Deckblatt bietet ausreichend Platz zur Einbindung eines
Logos oder der Kontaktdaten sowie vielféltiger Werbeinformationen. Die
Ausmalbilder des Mal-Pads beschéftigen die Kinder der Kunden auf kreative
Weise. Das selbstklebende Papier des Mal-Pads kann aufgrund der
Verwendung von wasserbasierendem, l6semittelfreiem Kleber einfach auf
einen Tisch aufgeklebt werden. Vorteil: Damit kann es beim Malen nicht
verrutschen. Das Mal-Pad lasst sich wiederholt ablosen und neu positio-
nieren, ohne lastige Klebereste an der Wand befestigen und wieder anders
positionieren. Es haftet auch auf Papier und vielen glatten Oberflachen.
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Heri-Rigoni

Adrian Rigoni

Teamverstarkung

Nach erfolgreichem Abschluss seiner Aus-
bildung zum Fachinformatiker fiir Anwen-
dungsentwicklung bei Offene Systeme Soft-
warel, Schwetzingen, wurde Pierre Latta An-
fang des Jahres fest ins Team tibernommen.
Er hat sich bereits wéahrend seiner Ausbil-
dungsphase sehr gut ins Team eingebracht
und viel Fach-
Offene Systeme Software! |[ENENSEEE
< Branche sammeln kénnen. So war Pierre
Latta bereits auf der GWW-Trend unter-
stitzend dabei und konnte gute Einblicke
in die Branche gewinnen. www.ks1.de

Pierre Latta

PSI Journal 472019 www.psi-network.de

Dritte Generation beginnt

Zum Jahresbeginn 2019 ist Adrian Rigoni dem Familienunternehmen Heri-Rigoni GmbH
beigetreten und verstarkt das Verkaufsteam der Werbeartikel-Marke: emotion factory. Mit
mebhrjahriger Erfahrung in der Stempel- und Schreibgeratebranche tibernimmt Adrian Rigo-
ni auBerdem den Vertrieb der Stempelkugelschreiber nach Stdamerika. Nach seiner kauf-
mannischen Ausbildung absolvierte er ein Studium der Betriebswirtschaft und sammelte Er-
fahrung im internationalen Umfeld durch Té&tigkeiten z.B. in Taiwan und Ecuador. Zuletzt war
Adrian Rigoni als Produkt- und Preismanager bei einem deutschen Automobil-
hersteller am Standort Prag im Vertrieb nach Zentral-und: Osteuropa: téatig. Mit
Adrian Rigoni tritt die dritte Generation in das von seinem Grof3vater 1961 gegrindete und
von seinem Vater und Onkel geleitete Familienunternehmen ein.

www.heri.de — www.emotion-factory.com

Neuer Key Account Manager

Der Designspezialist koziol heif3t einen neu-
en Mitarbeiter in seinem Incentives-Team
willkommen. Patrick Breuerist ab sofort neu-
er Ansprechpartner fiir den professionellen
Werbemittelhandel und Agenturen im Ge-
biet Nord und folgt damit auf Stefan Lorenz,
der sich neuen Herausforderungen im Ex-
portgeschaft widmet. Der Sales Experte ist
ein engagierter Quereinsteiger und bringt

seine langjahri-

gen Vertriebser-
fahrungen nun bei koziol ein.
www.koziol.de

Patrick Breuer

Leserbrief von Stephan Koziol zum Kommentar ,Verkehrsfahigkeit* im PSI Journal Marz 2019, Seite 90

Lieber Herr Freter,

Gratulation zu Threr ,Meinung“ im PSI-Journal Mé&rz 2019.

Das ist einmal eine klare Aussage, die uns nattirlich gefallt.
Wie absurd die Kommunikation in dieser Frage ist, haben wir
auch bei Aldi Std erlebt, die wir mit Zureden und Argumen-
ten nicht dazu bringen konnten, ihre Verbrauchertauschung
zubeenden, so dass wir eine Einstweilige Verfligung erwirken
mussten. Wir wollten Aldi nicht &rgern, sondern da-
m fir sorgen, dass in der Offentlichkeit keine falschen

Vorstellungen davon verbreitet werden, was moglich ist.

Nicht Tatsachen, sondern Meinungen tiber Tatsachen be-
stimmen das Zusammenleben, wusste vor tiber 2000 Jah-
ren bereits der griechische Philosoph Epiktet. Unsere Wahr-

Die Framing-Vorlage, die sich die ARD erstellen lie3, um
ihre Monopolstellung zu verteidigen und die auch noch von
der Pflichtabgabe bezahlt wurde, ist ein gerade aktuelles Bei-
spiel. Bei dem ganzen Bambus-Sondermiill, der als Oko-Pro-
dukte verkauft und oft auch in Bio-Laden angeboten wird,
ist der Hintergrund zwar bekannt, aber ,wo kein Klager, da
ist auch kein Richter”. Im Grunde interessiert das auch die
Ordnungsamter nicht.

Das Mantelchen ,Oko“ ist da ein wirkméchtiger Schutz-
schild. Umso wertvoller ist es, dass wir mit [hnen eine Stim-
me haben, die sich nicht nur an political correctness orien-
tiert. Vielen Dank.

nehmung wird nicht dadurch bestimmt, was tatsachlich in

dieser Welt der Fall ist, sondern welche Wirklichkeit wir uns

selbst zusammenbauen.

Beste Gruf3e aus der Gliuckfabrik,
Stephan Koziol



www.psi-network.de PSI Journal 4/2019

Palupas shoe wird zu GC Footwear

Ab sofort firmiert die palupas shoe GmbH, mit Sitz in Berlin, unter dem Na-
men:GC Footwear GmbH. Die Umbenennung erfolgte laut Geschaftsfiihrer

Gl

LC FOOTWEAR

Eylers vor dem Hintergrund der neuen Dachmarkenstrategie und geht einher mit einer neuen Corporate Iden-

tity. Die dem Werbeartikelmarkt bekannte Marke myFotoFlips wird auch weiterhin bestehen und ausgebaut.

5 Insbesondere im Werbeartikelmarkt hat die Konsumentenmarke palupas ne-

Neue DaChmarkenStrategle ben myFotoFlips zu Verwirrung gefiihrt, heif3t es aus Berlin. Beide Marken

werden neben anderen zukunftig getrennt unter der Dachmarke ,,Global Custom Footwear” gefithrt. Von der
Namensgebung unbertihrt bleiben die Inhaberverhaltnisse und der bewéhrte personliche Service.

Die neuen Unternehmensdaten: GC Footwear GmbH, Plauener Str. 163-165, D-13053 Berlin,

Tel.: +49 30 60986990, info@gcfootwear.com, www.gcfootwear.com

Verstarkung im Key
Account Management

Um fiir Verlagskunden den Service konti-
nuierlich zu verbessern, den Standort Al-
tenburg national und innerhalb der Carta-
mundi-Gruppe weiterzuentwickeln und das
vorhandene Marktpotential zu erschlief3en,
betreut Josephine Thomas — bisher als Cus-
tomer Service Representative eingesetzt —
seit kurzem als Key Account
Managerin Kunden vor Ort und
wird diese aktiv bei der Entwicklung neuer
Spiele unterstitzen. www.spielkarten.com

ASS Altenburger

Josephine Thomas

Neuer Marketingleiter

Ab Mérz fithrt Christian Born die Abteilung
Marketing der Geiger-Notes AG. Der 44-Jah-
rige folgt Heike Liibeck, die seit Anfang des
Jahres die Geschaftsfiihrung des Tochter-
unternehmens Mypromo Service GmbH
Ubernommen hat. Sechs Mitarbeiterlnnen
arbeiten beim Hersteller fiir Kalender, No-
tizblicher und Haftnotizen da-

fiir, den Bedurfnissen des Wer-
beartikelmarktes gerecht zu werden — von
der Erstellung der Verkaufsliteratur tiber die
Organisation von Messen bis zum Online-
Marketing. www.geiger-notes.ag

Christian Born

Zwei neue Krafte aktiv

Seit Januar untersttitzt Jirgen Becker als neuer Area Sales Manager Europe das
AuBendienst-Team des Schreibgeréteherstellers Klio-Eterna. Mit seinen umfang-
reichen Sprachkenntnissen und viel Engagement betreut der motivierte Jungver-
triebler internationale Kunden und Geschéftspartner in Skandinavien, den BeNe-
Lux-Staaten, Frankreich und Osterreich. ,Mit seinem offenen Wesen und seinen
bisherigen Vertriebserfahrungen ergénzt er das Team optimal und sorgt fiir frischen
Wind in der personlichen Kundenbetreuung und -beratung®, heif3t es bei Klio. Feu-
ertaufe und Premiere durfte Jirgen Becker bereits auf der diesjahrigen PSI im Ja-
nuar feiern. Des Weiteren gibt es auch in der Kundenbetreuung eine
Veranderung in der Zustandigkeit fiir die deutschen Vertriebsgebiete
Nord und NRW. Dilara Sime tibernimmt die Postleitzahlengebiete 1, 2 und 4. ,Mit
ihrem offenen, freundlichen Wesen und ihrer schnellen Auffassungsgabe wird Di-
lara Stime das Team in der Kundenbetreuung optimal ergénzen und unterstiitzend
fungieren®, so das Unternehmen. Da sie vielen Kunden und Partnern bereits aus
dem telefonischen Kundenservice bekannt ist und parallel bereits in die Aufgaben
als Kundenbetreuerin eingefiihrt wurde, konnte der interne Wechsel schnell voll-
zogen werden. www.klio.com

KIio-Eterna

&)

Neue Impulse im Team von Klio-Eterna:
Dilara Siime und Jiirgen Becker.
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Offizieller Merchandiser der BUGA 2019

Die profipresent.com GmbH, Kupferzell (Baden-Wiirttemberg), ist der offizielle Merchandiser der Bundesgartenschau (BUGA)
Heilbronn 2019. Die Full-Service-Agentur fiir haptische Kommunikation konnte sowohl mit einem individuellen und:ab-
wechslungsreichen Produktsortiment als auch mit ihrer langjéhrigen Erfahrung in der Abwicklung von Fulfillment-Losun-
gen fiir international tatige Unternehmen sowie im Einzelhandel punkten. Als starker Werbeartikel- und Textilpartner un-

terstltzt das 2010 von Kerstin Berner-Gobel und Roland Gobel gegriindete: Unternehmen seine Kun-

den dabei, die qualitativ und inhaltlich passenden Artikel fiir deren Markenkommunikation: zu finden.
,2unser Ziel ist es, dass jede/r BesucherIn eine schéne Erinnerung mit nach Hause nehmen kann und wir einen kleinen Teil
dazu beitragen, dass die Bundesgartenschau Heilbronn bei allen lange und positiv im Gedachtnis bleibt®, unterstreichen die
profipresent.com Inhaber Kerstin Berner-Gobel und Roland Gébel.

Nachhaltiges und Praktisches
Bei der Auswahl der Produkte wird einerseits Wert gelegt auf das Thema Nachhaltigkeit, was sich in den Textilien aus Bio-
Baumwolle ebenso zeigt wie in den Lunch-Boxen und Trinkflaschen aus BIO-PE. Andererseits werden ganz praktische Pro-
dukte berticksichtigt, die direkt vor Ort auf dem Bundesgartenschau-
/" gelande zum Einsatz kommen kénnten wie beispielsweise Sonnen-
' cremes, Sonnenhtte und Picknickdecken. Mit Kaffeetassen, Ser-
vietten und Magneten kommen auch die klassischen Souvenirs
nicht zu kurz. Fur Kinder wird es eigens entwickelte BUGA-Mal-
bticher und Minibélle geben und wer nach einem Highlight sucht,
wird bei den speziell designten Uhren oder der Schmuckbandchen-
Kollektion fiindig. Der BUGA-Sympathietréger Karl findet sich auf
beziehungsweise in einer ganzen Reihe von Produkten wieder. Alle
Produkte werden auf dem Gelande der Bundesgartenschau Heil-
bronn 2019 (17. April bis 6. Oktober 2019) sowie bereits ab An-

Eine kleine Auswahl der BUGA-Artikel. fang April online erhéltlich sein. www.profipresent.com

Mit German Design Award 2019 ausgezeichnet

Eine weitere Ehre fiir die Brainbow Promotional Items GmbH: Die Krefelder Produktionsagentur wurde mit dem German
Design Award 2019 ausgezeichnet. Die Gestaltung und Entwicklung des neuen Corporate Designs durch Richartz Werbung
+ Mehr KG tberzeugte in der Kategorie ,Excellent Communications Design/Corporate Identity” mit der Auszeichnung
~Special Mention®. Die Preisverleihung des German Design Award fand am 8. Februar 2019 im Rahmen der Ambiente in
Frankfurt am Main statt. Dort haben Reiner H. Richartz, Geschéftsfithrer der Richartz
Werbung + Mehr KG, und Deniz Guinduz-Pielsticker, Geschaftsfiihrer der Brainbow GmbH,
die Auszeichnungen entgegengenommen. Der Wettbewerb stellt hochste Anspriiche:
Durch das Nominierungsverfahren werden nur solche Produkte und Kommunikations-
designleistungen zur Teilnahme eingeladen, die nachweislich durch ihre gestalterische
Qualitéat herausragen. Mit dem Pradikat ,Special Mention® werden Arbeiten gewtrdigt,
deren Design besonders gelungene Teilaspekte oder Losungen aufweist — eine Auszeich-
nung, die das Engagement von Unternehmen und Designern honoriert. Reiner Richartz
zur Auszeichnung: ,Wir freuen uns sehr tiber die Auszeichnung und sehen die-
se als Anerkennung und Ansporn weiterhin Partner fiir starkes, unverwechsel-
bares Design zu sein, im Sinne einer klaren Markenftihrung und deren Kommunikation.*
Deniz Gunduz-Pielsticker: ,Die Brainbow Promotional Items GmbH wurde 1999 mit der
Idee gegriindet, anders als der Wettbewerb zu sein: keine Standards, mehr Service und
zielorientiert. Aus dieser Idee ist ein kleines mittelstandisches Unternehmen geworden,
das in den vergangenen 20 Jahren das Vertrauen vieler Markenartikler gewonnen hat.
Wir begleiten von der Idee bis zum fertigen Produkt.“ Brainbow gestaltet seit tiber 20
Jahren individuelle Werbemittel und erhielt nun ein moderneres Erscheinungsbild, das

Brainbow

von dem langjghrigen Partner Richartz Werbung & Mehr KG gestaltet wurde. Deniz Giindiiz-Pielsticker und Reiner Richartz
www.brain-bow.de (v.L.) freuen sich iiber die Auszeichnung.
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Neue Vertriebsleitung

Zum 31. Marz 2019 gibt es beim Werbetaschenspezialisten Hal-
far personelle Verdnderungen zu vermelden: Der bisherige lang-
jahrige Vertriebsleiter Peter Leseberg verldsst Halfar aus priva-
ten Griinden. Die Vertriebsleitung Promotiontaschen geht naht-
los tiber in die bewghrten Hande von Jens Brand, der bisher die ‘
Geschicke des Vertriebs in Norddeutschland erfolgreich leite-

te. Fur Brand tritt Jan Polikeit, zuletzt Kundenbetreuer im Ver-  Peter Leseberg Jens Brand

kaufsteam Norddeutschland, die Gebietsverkaufsleitung Deutsch-

land Nord an. Simone Rath, ebenfalls langjéhrig erfolgreich bei Halfar im Marketing und Produktmanage-

ment tatig, Ubernimmt die Marketing-Gesamtleitung.

Wie es bei Halfar heif3t, scheidet Peter Leseberg ,zum groen Bedauern des Unternehmens®, um mit sei-

ner Familie in seiner Heimatstadt leben zu kénnen. Leseberg, zuvor schon in der Werbeartikelbranche té-

tig, trat am 15. September 2005 als Leiter Vertrieb und Marketing fiir

die Geschaftseinheit Promotiontaschen ins Unternehmen ein. Die
Geschéftsfithrer Armin Halfar und Kathrin

Stithmeyer-Halfar verabschieden Peter Lese- Halfar SYStem GmbH
berg ,ausgesprochen ungern®, haben jedoch fiir die privat motivier-

te Entscheidung volles Verstédndnis. Zu Lesebergs besonderen Ver-

diensten in Jahren stetigen Wachstums gehoren Aufbau und Weiter-
entwicklung der Marke Halfar sowie die Leitung des am professio-

nellen Werbeartikelhandel ausgerichteten Vertriebs. Leseberg freut

sich mit der Unternehmensleitung, dass kompetente, in der Branche
anerkannte Kollegen aus den eigenen Reihen die Aufgaben weiter-

flihren werden.

Simone Rath Jan Polikeit www.halfar.com

KEY tools gewinnen beim German Design Award 2019

Zu den vielen Auszeichnungen fiir die Produkte von Richartz kommt eine neue, bedeutende hinzu: die KEY tool Produkt-
familie des Spezialisten aus Solingen wird mit German Design Award 2019 als Winner ausgezeichnet. Der German Design
Award ist der internationale Premiumpreis des Rat flir Formgebung und z&hlt zu den anerkanntesten Design Wettbewer-
ben weltweit. ,,Seit unserer Griindung 1953 ist es eine unserer zentralen Aufgaben, das internationale Designgeschehen zu
beobachten, zu analysieren und zu bewerten®, erlautert Andrej Kupetz, Hauptgeschaftsfiihrer des Rat fiir Formgebung. ,Die
jahrlichen Preistréger stehen nicht nur beispielhaft fiir den wirtschaftlichen und kulturellen Wert herausragender Gestaltung,
sondern bieten auch Orientierung und repréasentieren aktuelle Themen und Gestaltungsrichtungen®, so Kupetz weiter. Das
m Urteil der Jury zu den RICHARTZ KEY tools ® im Wortlaut: ,Die hohe Funktionalitat der Werkzeugserie be-
eindruckt. Clever durchdachte Tools, die mit ihrem flachen Design kaum Platz brauchen und dadurch an jeden
Schliisselbund passen und jederzeit griffbereit sind.” Die kleinen kompakten Pockettools, aus hochwertigem matt gestrahl-
tem Edelstahl gefertigt, sind unentbehrliche Begleiter und passen an jeden Schlisselbund. Als Werbemittel werden sie welt-
weit Uberaus erfolgreich eingesetzt, da sie wichtige Unternehmens- und Markenbotschaften, wie Vielseitigkeit, Prézision,
Innovation etc., perfekt transportieren und kommunizieren. www.richartz.com

Die pramierten KEY tools
iiberzeugten durch u.a. hohe
Funktionalitét.
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Nur etwas mehr als einen Monat nach der PSl startete der GWW in
diesem Jahr am 19. und 20. Februar mit der Newsweek so zeitig wie
nie in sein Messejahr. Zwischen dem eréffnenden Industriekundentag
und dem Fachbesuchertermin am Folgetag eingebettet war zudem
die Jahreshauptversammlung des Verbandes.

Branche

Austragungsort
des Newsweek-
Starts und der Ver-
bandstagung war
der imposante Bau
der Historischen
Stadthalle in
Wuppertal.

Start Newsweek und GWW-Jahresversammlung

Mit Zuversicht ins
neue Verbandsjahr

ie Organisatoren des GWW (Gesamtver-
band der Werbeartikel-Wirtschaft e V.) hat-
ten als Austragungsort der beiden Veran-
staltungen den imposanten Bau der His-
torischen Stadthalle in Wuppertal als wiir-
digen wie stilvollen Rahmen gewinnen konnen. Grund fiir
den frithen Newsweek-Beginn, dessen Terminierung we-
gen der erst kurz zurtiickliegenden PSI und der Nachbar-
schaft einiger Hausmessen auf geteiltes Echo bei Ausstel-
lern und Handlern stiel3, waren — wie es seitens des GWW
hief3 — kurzfristig auftretende organisatorische Griinde, die
den Verband veranlassten, den Start vom urspriinglich ge-
planten Termin im Mai in den Februar vorzuverlegen.

Handelstag wieder eingefiihrt

,Auch wenn mangelnde Verfiigbarkeiten geeigneter Loca-
tions flir die Vorverlegung ursachlich waren, wurde damit
andererseits einem in den zurtickliegenden Jahren immer
wieder geduBerten Wunsch nach einem deutlich fritheren
Tourbeginn zumindest ansatzweise Rechnung getragen®, er-
lautert GWW-Geschaftsfithrer Ralf Samuel und ergénzt: , Auf-
grund der dann schon stehenden Messestande haben wir
den Folgetag dazu genutzt, um einem weiteren von Bera-
terseite in der Vergangenheit ebenfalls vielfachen Wunsch
zu entsprechen und nach einigen Jahren auch wieder einen
Fachbesuchertag angeboten, auf dem sich Berater tiber Neu-
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Reger Betrieb herrschte wihrend des Industrietages an den Stén-
den der ausstellenden Hersteller und Lieferanten.

Im Foyer waren die Counter der Werbemittelhédndler und -bera-
ter platziert, an denen diese ihre Kunden empfingen.

heiten und Trends informieren konnen.“ In diesen Handels-
tag hat der GWW seine ohnehin fiir Februar 2019 geplan-
te Mitgliederversammlung eingebunden. ,,Dies minimierte
ftr unsere Mitglieder den Aufwand, da viele von ihnen des-
halb sowieso vor Ort waren®, so Samuel weiter.

Lebhafter Industriekundentag

Indes: Auch angesichts der Schwierigkeiten, allen Interes-
sen und Winschen auf Seiten der Lieferanten und des
Handels zu entsprechen, gestaltete sich der Industriekun-
dentag zum Auftakt des zweitdagigen Events durchaus ver-
heiBungsvoll. 41 Werbeartikelberater der Region — deren
Empfangscounter im Foyer platziert waren — hatten ihre
Kunden eingeladen, um ihnen die neusten Kreationen aus
der Welt der haptischen Werbung vorzufithren. Dazu hat-
ten sich 87 Lieferantenpartner im gro3en Saal der Histo-
rischen Stadthalle eingefunden, der —normalerweise Schau-
platz von Konzerten — nun von den Produktspezialisten
mit ihrem Werbeartikel-Instrumentarium ,bespielt” wur-
de. 482 Besucher lief3en sich die Gelegenheit zum eigen-
handigen Begutachteten und Testen dieser nachhaltig wer-
benden , Instrumente” nicht entgehen. Damit registrierten
die Veranstalter vom GWW eine Steigerung von 28 Pro-
zent mehr Zuspruch im Vergleich zum Newsweek-Auftakt
im vergangenen Jahr. Etwas ntichterner fiel die Frequenz

Ebenfalls beeindruckend: der groBe Saal der Stadthalle, in dem
normalerweise Konzerte stattfinden, wurde diesmal vom
Ensemble der Aussteller ,bespielt”.

des folgenden Fachbesuchertags aus. Hier zghlten die Or-
ganisatoren lediglich 134 Géste aus dem professionellen
Héndler- und Beraterspektrum.

Vortrag zum neuen Verpackungsgesetz

Der GWW hat den Anspruch, seinen Mitgliedern stets
bestmoglichen Benefit und Unterstiitzung bei den Anfor-
derungen eines moglichst reibungslosen wie erfolgreichen
Geschaftsablaufs angedeihen zu lassen. So informierten
dann am Ende des ersten Messetages Stephan Pult, Re-
ferent Kommunikation der ZSVR (Stiftung Zentrale Stel-
le Verpackungsregister), und Dipl.-Wirtschaftsingenieur
Sebastian Siebert vom Dienstleister take-e-way ausfiihr-
lich tber das zum Januar 2019 in Kraft getretene Verpa-
ckungsgesetz und dessen Vorschriften sowie tber Erfah-
rungen aus der Praxis bei der Abwicklung entsprechen-
der abfallrechtlicher Verpflichtungen. Zusammen mit Mo-
derator Rechtsanwalt Kai Koschorrek, der den GWW be-
reits in vielen Rechtfragen beratend unterstitzte, standen
sie anschlieBend dem interessierten Auditorium Rede und
Antwort. Wenn auch nicht alle Fragen in der mitunter doch
recht emotional geftihrten Diskussionsrunde beantwortet
werden konnten, blieben zum Ende zumindest drei von
der ZSVR zu prifende Vorschlage, die — sollten sie von
der Stiftung bestétigt werden — fiir die Branche eine er-
hebliche Erleichterung bedeuten wiirden. (Die Vortrége
der Referenten Pult und Siebert, der auch am zweiten Tag
nochmals referierte, werden den Mitgliedern im Mitglie-
derbereich der Homepage zur Verfiigung gestellt.) Zu Ab-
schluss des Industriekundentages lud der GWW zum (mehr
als geplant frequentierten) Get-together, das mit einem
schmackhaften Abendessen beschlossen wurde.



Branche

Volle Agenda

Bestimmende Themen der GWW-Mitgliederversammlung
waren die aktuellen Ergebnisse des Werbeartikel-Moni-
tors und der -Wirkungsstudie, der Bericht zur Finanz- und
Wirtschaftslage des Verbandes, aktuelle Projekte wie die
Imagekampagne PRO Werbeartikel, ein vom Arbeitskreis
Digitalisierung erarbeitetes einheitliches Dateiformat zur
Prozessoptimierung bei Angebots- und Auftragsbearbei-
tung sowie der Status quo bei der politischen Arbeit zur
Verbesserung der steuerlichen Rahmenbedingungen fiir
den Werbeartikel, zu dem
Steuerberaterin Dr. Janine
von Wolfersdorff referier-
te, sowie schlief3lich ein An-
trag zur Neuordnung der
Beitragsstruktur.

WA-Monitor und
Wirksamkeitsstudie

Der Vorstandsvorsitzende
Frank Dangmann eroffne-
te die Jahreszusammen-
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Wirksame Werbearti-
kel, kundig prasentiert,
vermitteln nicht nur
hohen Erinnerungs-
wert, sondern sorgen
zudem fiir gute Laune.

eine aussagekraftige Broschtre als argumentative Hand-
habe fiir die Werbemittelberater aufgelegt, die in Printform
sowie digital (auch partiell) verfiigbar ist.

Verband wachst

Ralf Samuel konnte beim Rechenschaftsbericht tiber die
zurtickliegenden Verbandsaktivitdten neben einem weite-
ren Wachstum von Newsweek (,die erfolgreichste Indus-
triekundenmesse in Deutschland) und Trend unter ande-
rem einen verstédrkten Dialog und intensivierten Austausch
mit dem ZAW, die Intensivierung der Zusammenarbeit
mit dem BGA und der Aufnahme Frank Dangmanns in
dessen Gesamtprésidium als Positiva vermelden. Im Hand-
buch des ZAW sei der GWW gegenwartig mit immerhin
acht Seiten vertreten. Bei der Mitgliederentwicklung des
GWW gab es ein Plus zu verzeichnen. 41 Eintritten ste-
hen 15 Abgénge gegentiber, so Samuel. Aktuell gehoren
dem Verband 369 Mitglieder an. Angestrebt wird laut Frank
Dangmann in den kommenden Jahren eine Zahl von min-

kunft und stellte die wich-
tigsten Resultate der bei-
den reprasentativen Erhe-

Zu Abschluss des Industriekundentages lud der
GWW zum Get-together, das mit einem schmack-
haften Abendessen beschlossen wurde.

bungen vor, die dem Wer-
beartikel insgesamt eine nach wie vor positive Entwick-
lung attestieren. Aufgabe des GWW jedoch bliebe es wei-
terhin, durch verstédrkte PR- und Offentlichkeitsarbeit so-
wie politische Aktivitaten die Rolle des Werbeartikels als
nachhaltiges Werbemedium weiter zu starken. Starke Ar-
gumente hierzu liefert die neue Wirkungsstudie, die dem
Werbeartikel hinsichtlich Verbreitung, langfristiger Wir-
kung, Reichweite, Erinnerungswert und Einfluss auf die
Kaufentscheidung beste Noten — auch im Vergleich mit
anderen Werbeformen — ausstellt. Der GWW hat hierzu

Stephan Pult, Sebastian Siebert und Moderator Kai Koschorrek
(v.1.) standen den Fragen des Auditoriums in Sachen Verpa-
ckungsgesetz Rede und Antwort.
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Bei der Jahreshauptversammlung: voller Saal, volle Aufmerksamkeit

fiir die Belange des Verbandes.

destens 500 — was auch angesichts der Potenzierung des
politischen Gewichts notwendig erscheint.

Aktuelle Projekte

Nach dem Bericht zur Finanz- und Wirtschaftslage durch
Bernd Frings, dem Bericht des Kassenpriifers Wolfgang
Schmidt und der Vorstellung des Budgets fiir 2019 durch
Ronald Eckert — das eine personelle Verstarkung in der
Geschéftsstelle mit einschlie3t — folgte die Prasentation
aktueller Projekte, so die von Manfred Schlosser referier-
te Kampagne PRO Werbeartikel, die eine Offentlichkeits-
offensive initiieren wird, um , der Industrie den Mehrwert
des Werbeartikels vor Augen zu fiihren®. Die Ergebnisse
des Arbeitskreises Digitalisierung stellten der neue Pro-
jektleiter Daniel Jeschonowski, Jurgen Geiger und Mar-
tin Heinemann vor. Das neu erarbeitete, oben bereits er-
wahnte Dateiformat ,*.gww* als gemeinsamer, den Da-
tenaustausch vereinfachender Standard soll —nach noch-
maliger inhaltlicher Priifung — den Mitgliedern voraussicht-
lich in Ktirze zur Verfligung stehen.

Steuerproblematik: umfassender Reformansatz

Anschlie3end gab Dr. Janine von Wolfersdorff, Steuerbe-
raterin und Geschaftsfithrerin des Berliner Instituts fiir Fi-
nanzen und Steuern, die den GWW seit einiger Zeit bei
der politischen Arbeit in Berlin unterstutzt, Auskunft tiber
den aktuellen Status und Tendenzen zur Verbesserung der
steuerlichen Rahmenbedingungen fiir den Werbeartikel.
Sie berichtete von positiven Impulsen: , Langsam zeigt sich,
dass etwas ins Rollen kommt. Die betreffenden Politiker
kennen mittlerweile das Thema. Ausloser zur Diskussion
um die Reform der Besteuerung von Werbeartikeln war
der GWW, der als erster auf das Thema aufmerksam ge-
macht hat®, so von Wolfersdorff, die weiterhin vermelde-
te, dass die Spitzenverbénde der Wirtschaft in der Nach-
folge des ifst (Institut Finanzen und Steuern) sich in Ber-

GWW-Vorstandsvorsit-
zender Frank Dangmann
eroffnete die Sitzung.

lin der Steuerproblematik angenommen hétten und einen
branchentibergreifenden Reformansatz anstrebten, nicht
nur die kurzfristige gesonderte Reform des Betriebsaus-
gabenabzugsverbots.

Appell an die Mitglieder

Weitere Referenten waren Ralf Hesse, der die Aktivitaten
des Beirats vorstellte sowie Karl H. Helesic von der GWW
Schiedsstelle, der von erfolgreichen Mediationen in ver-
schiedenen Streitféllen berichten konnte. Das anschlie-
Bend prasentierte Modell zur Neuordnung der GWW-Bei-
tragsstruktur wurde nach lebhafter Diskussion mehrheit-
lich abgelehnt. In seinen Schlussworten dankte Frank Dang-
mann den Mitgliedern flir ihre Unterstitzung und Enga-
gement. Der Vorsitzende betonte nochmals die Notwen-
digkeit eines starken Branchenverbandes und forderte dazu
auf, den GWW weiterhin zu unterstiitzen und sich in den
Gremien fiir die Belange der Branche einzusetzen. <

GWW - Die weiteren Termine 2019

NEWSWEEK

* 6. Mai, Dresden

* 7. Mai, Berlin

+ 8. Mai, Hamburg
* 13. Mai, Niirnberg
 14. Mai, Miinchen

+ 15. Mai, Stuttgart

+ 16. Mai, Offenbach

* 21. Mai, CH-Spreitenbach, PSF-Forum
(ausschlieBlich fiir Fachbesucher, Berater)

* 22. Mai, CH-Spreitenbach

Summermeeting und TREND
* 26./27. September, Wiesbaden

Dr. Janine von Wol-
fersdorff gab iiber
den aktuellen Status
der steuerlichen Ent-
wicklungen in Sachen
Werbeartikel
Auskunft.
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Im Foyer des Colosseum Theaters ging zum elften Mal die Produktschau von
Plan Concept liber die Biihne. Immer wieder beeindruckend: die historische
Kulisse, als ehemalige Werkhalle von Krupp ein Denkmal der friihen
Industriekultur. Auch wenn sich die Szenen auf dem roten Teppich jedes Jahr
gleichen — der Essener Werbeartikelspezialist entwickelt sich stetig weiter.

Plan Concept: Werbeartikelmesse Essen

Roter Teppich
fur WerbegroBen

Unverkennbar: Der
rote Teppich steht
fiir die Werbearti-

kelmesse Essen im
Colosseum Theater.

ghrlich wiederkehrende Ereignisse wie die
Werbeartikelmesse Essen vermitteln dem
Besucher etwas Vertrautes. Man kommit,
sieht sich um und steuert gezielt und neu-
gierig den ersten Stand an. Schon, wieder
so viele bekannte Gesichter zu sehen und zu horen, was
es Neues gibt. Viel zu selten wird dem vor den Standen
Flanierenden bewusst, dass die Aussteller, je nach Jahres-
zeit, teilweise schon wochenlang unterwegs sind und die
Veranstalter viele Monate an der Vorbereitung des Events
gearbeitet haben. So war auch die Werbeartikelmesse Es-

sen am 14. Februar wieder der Hohepunkt arbeitsreicher
Wochen, die gewohnt professionell von Nicole Branden-
burger organisiert worden waren, ,ganz nebenbei® sozu-
sagen, denn sie ist seit vielen Jahren eine tragende Saule
im Vertrieb bei Plan Concept. Professionalitét auf der gan-
zen Linie auch hinter den Stéanden: Die Vertreter der 51
Aussteller, die sich im imposanten Foyer des Colosseum
Theaters ein Stelldichein gaben, hatten mitten in der Haus-
messen-Saison ihre Neuheiten-Présentationen bereits so
verinnerlicht, dass sie die 345 Besucher ohne Miihe dafiir
begeistern konnten. Insgesamt war die Messe wieder eine
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gut besuchte, gelungene Veranstaltung,
die ein breites Spektrum an Werbe-
artikeln und Einsatzideen zeigte. Wir
haben allerlei Interessantes entdeckt.

Praktisches fiir unterwegs

Alle Wertsachen sicher verstaut, dis-
kret verborgen und dennoch schnell
griffbereit: Mit dem praktischen ,,Si-
cherheitsgurt” von Troika ist man ger-
ne unterwegs. Der ultraflache, unter
dem Pullover zu tragende Gtirtel bie-
tet Platz ftir Tickets, Smartphone und

andere Utensilien sowie ein RFID-  Rundum zufrieden: Geschaftsfiihrer Stephan Speckbruck und
geschiitztes Kartenfach. Damit ist er Nicole Brandenburger, die federfithrende Organisatorin der Ver-

der ideale Begleiter fiir Urlaubs-und ~ anstaltung.
Geschéftsreisen, Konzerte und Events.

Auch der formschone doppelwandige Edelstahlbecher ,,Es-
presso doppio® zeigt sich tiberaus vielseitig und angenehm
im mobilen Gebrauch. Wie der Name nahelegt, ist er hand-
lich, gut zu tragen und nicht zu grof3, eben genau richtig
fir die eine Tasse, die man unterwegs warm genief3en
mochte — ohne dass etwas vom Kaffee tiberschwappt. Auch
wenn der Name ,Saftsack® mancherlei vermuten lassen
konnte, erganzt die schicke Tablet-Tasche, die diesen Na-
men tragt, das Sortiment der ebenso stylischen wie niitz-
lichen Accessoires fiir jeden Tag. ,Hier hat man alles auf
einen Blick vor sich®, erklart Uschi Kindlein, die uns das
funktionale Innenleben der Tasche zeigt. ,Zusétzlich zu
verschiedenen Fachern gibt es darin noch ein integriertes
Ladekabel mit Powerbank, sodass Gerate und Smartphone
auch unterwegs immer betriebsbereit sind.”

Digitales fasziniert

Neuheiten aus der digitalen Welt begeistern immer wie-
der und besonders spannend wird es, wenn analoge und
digitale Prinzipien in Verbindung kommen. Wie etwa bei
dem ,E-Notebook* von Intraco, das uns Jaques Nieuw-
kamp vorfiihrte. Auch wenn die Idee nicht ganz neu ist,
wird sie vom niederldndischen Elektronik-Spezialisten in
einem Produkt hoher Qua-
litat umgesetzt: Ein Notiz-
buch, das tiber Bluetooth

FRIEDKRUPP Al r

Tragkraft: 000 kp
Baujube: W20

- We: 254008

Noch erinnern Schilder an die Ver-
gangenheit des heutigen Colosseum
Theaters: Die denkmalgeschiitzte
Industriehalle beherbergte die ehe-
malige 8. Mechanische Werkstatt der
Friedrich Krupp AG.

bearbeiten und auf verschiedenen Ka-
nélen verschicken. Damit auch alles
immer frisch geladen zur Hand ist, lie-
fert Intraco auch ein patentiertes Multi-
ladekabel mit Dreifachstecker und ei-
nem USB-C-Anschluss flir schnellste
Datentibertragung — ein zukunftswei-
sendes Produkt der jingsten Genera-
tion.

SiiBer Trend
Milena Ferenc von Zuckerbacker: SiiBes
StiBes ist im Trend — immer noch.  ist Trumpf.
Auch in Essen haben wir mehrere
Sufwarenaussteller getroffen, die sich aber nach eigenen
Aussagen nicht unbedingt als Wettbewerber empfinden.
Denn wenn sich auch das Angebot hier und da tber-
schneidet, so hat doch jeder seine Spezialitdten, beson-
dere Kompetenzen oder Services. So etwa der Zucker-
bécker, das junge Unternehmen aus Heilbronn: ,Wir bie-
ten Verpackungsvarianten in diversen Preissegmenten
an, die wir individuell nach Kundenwunsch befiillen®, sagt
Milena Ferenc. Bei vielen Produkten sind die Verpackun-
gen individuell gestaltbar. Auch Branchen-, Saison- oder

mit dem Smartphone oder
Tablet in Verbindung steht,
wird ganz normal mit ei-
nem Stift beschrieben, wo-
bei der handgeschriebene
Text im elektronischen Tool
sichtbar wird. Die hierzu
notige App wird kostenlos
heruntergeladen, dann kann
man die Texte speichern,
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Jaques Nieuwkamp von Intraco zeigte digitale Produkte in

hoher Qualitit.

Viel zu sehen am Stand von Maximex: Carlos
Nogueiras (r. vorne) freute sich besonders iiber die
groBe Resonanz auf das Veggiebag.

Weihnachtsprodukte sind sehr beliebt beim Kunden. Be-
sonderen Wert legt das Unternehmen auf seine Lieferan-
ten: ,Wir arbeiten ausschlieflich mit deutschen Herstel-
lern, das gilt sowohl fiir die Produkte selbst wie auch fiir
die Verpackungen.“ Kurze Wege, von Hand konfektio-
nierte Packungen — so finden nur hochwertige und fri-
sche Bonbons, schokolierte Nisse und andere Sui3igkei-
ten den Weg zum Kunden.

Nachhaltigkeit ist tiberall

Nachhaltigkeit ist tiberall gegenwértig, denn in jedem nur
denkbaren Zusammenhang wird der Begriff strapaziert.

Bei Maximex allerdings setzt man ihn in einem prakti-
schen Produkt um, das dem Kunden dabei hilft, seiner-
seits Nachhaltigkeit zu leben — das Veggiebag. Der ver-
schlief3bare Beutel ist aus einem Netzgewebe gefertigt, das
aus recycelten PET-Flaschen besteht. ,Der luftdurchlas-
sige Beutel eignet sich zum Einkauf und zur Aufbewah-
rung von Obst und Gemise, ist leicht, platzsparend falt-
bar und zudem waschbar®, erklédrt uns Carlos Nogueiras

Uschi Kindlein und Linus Boll prasentierten
das kreative Sortiment von Troika.

Christoph Ruhrmann (2.v.1.) und ein Mitarbeiter erkldren
Kunden die digitalen Services, die Plan Concept mit dem
Tochterunternehmen connect-io entwickelt.
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den bedruckbaren Artikel, mit dem umweltaffine Zielgrup-
pen wirkungsvoll erreicht werden koénnen. Dies sind nur
einige Beispiele dessen, was auf dem roten Teppich des
Colosseum Theaters zu sehen war.

Digitalisierung vorangetrieben

Was der Beobachter ohne Miihe erkannte und die Aus-
steller bestétigten: Das Besucheraufkommen im Colos-
seum war gewohnt lebhaft, die Gespréche fruchtbar und
die Kunden ernsthaft interessiert. In diesem Sinne auf3er-
te sich auch die Fuhrungsspitze von Plan Concept, Ste-
phan Speckbruck und Christoph Ruhrmann, zufrieden mit
dem Verlauf des Messetages. Die-
ser Erfolg fuf3t nicht zuletzt auch
auf den Entwicklungsprozessen,
die schon im Vorjahr angestof3en
wurden und nun fortgefiihrt wer-
den. ,Zurzeit treiben wir beson-
ders die Digitalisierung voran, vor
allem in den Bereichen Prozess-
ablaufe, Controlling, Lager sowie
Veredlung®, erlautert Speckbruck.
,Hier ist connect-io als Teil der
Unternehmensgruppe maf3geb-
lich involviert. Die Software- und
[T-Spezialisten unterstiitzen uns
bei der Konzeption und Umset-
zung hochwertiger Losungen fiir
Werbemittel und Merchandising,
Social Media, Marketing und E-
Commerce.” So gelingt es Plan
Concept zunehmend, dem Kun-
den mit digitalen Services einen
sptrbaren Mehrwert zu bieten.
Dieses breite Leistungsspektrum
wird honoriert: ,,Im Laufe des Jah-
res konnten wir neun neue Full-
service-Kunden gewinnen, aber
auch das Streckengeschaft aus-
bauen®, so Stephan Speckbruck
weiter. ,Unsere Starken liegen im
Fulfillment und Service, und da-
rauf werden wir uns weiterhin kon-
zentrieren.“ Hierzu gehort auch,
dass Kleinstmengen selbst ver-
edelt werden konnen. Verschie-
dene Verfahren wurden auf der Messe vorgestellt. Und
wie schon zuvor angesprochen, setzt Plan Concept stra-
tegisch auf Kontinuitat und Stabilitat. Daher wird der Nach-
wuchs moglichst selbst ausgebildet und Weiterbildung in-
tensiv gefordert. So wurden gerade wieder zwei Auszu-
bildende ibernommen. Insgesamt ist man also den zum
25. Firmenjubilaum im Vorjahr formulierten Zielen wie-
der um einiges nahergekommen. <
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Zum ersten Mal hat eine exklusive Sonderanfertigung von koziol den
renommierten German Design Award gewonnen. Das Aptawelt
Esslernteller-Set fiir Kleinkinder wurde eigens fiir eine Markenkampagne
im Auftrag von Aptamil konzipiert. Anlasslich der Konsumgltermesse
Ambiente in Frankfurt fand die feierliche Preisverleihung statt.

koziol gewinnt German Design Award fiir Esslernteller-Set

Ausgezeichnet
essen lernen

Freude bei der
Preisverleihung
(v.1.): Uwe
Thielsch, Farina
Keller und
Mirella Perti-
cone, Michael
Neubauer,
Stephan Koziol.

T AVVARD

as speziell fiir Aptawelt entwickelte Ess-
. lernteller-Set fiihrt Kleinkinder spielerisch
an das selbstandige Essen heran und un-
terstltzt dabei die Entwicklung der moto-
rischen Fahigkeiten im zweiten Lebens-
jahr. Ob fiir zu Hause am Familientisch oder als Essge-
schirr fir unterwegs — mit dem praktischen Aptawelt Ess-
lernteller-Set konnen Eltern ihren Kindern ausgewogene
Mabhlzeiten kleinkindgerecht mit Spaf3 servieren. In dem
Produkt wurden die vielfaltigen funktionalen Anforderun-
gen passgenau in ein modernes Design umgesetzt und so-
mit eine zeitgemafe Verbindung zwischen neuesten High-
Tech-Materialien, aktueller Formensprache und hoher
Funktionalitédt geschaffen.

Werbeartikel mit Nahrwert

Der Esslernteller wurde eigens fiir eine Markenkampag-
ne konzipiert, um Eltern dabei zu unterstiitzen, auf eine
ausgewogene, altersgerechte Ernghrung ihrer Kleinkinder

zu achten und damit zu einer gesunden Entwicklung, bei-
spielsweise des Immunsystems, beizutragen. Auftragge-
ber Aptamil entschied sich fiir koziol als Partner fiir die
Entwicklung dieses Werbeartikels, da das Unternehmen
ein professionelles Design Consulting in Verbindung mit
hauseigener Produktentwicklung bietet. Die Herstellung
des Sets erfolgte ebenfalls am Firmensitz in Erbach im
Odenwald, was eine besonders hochwertige und vor al-
lem schadstofffreie Produktqualitdt garantiert. Seit Mai
2017 wurden bisher tiber 250.000 Esslernteller an Eltern
Uber die U6 Untersuchung beim Kinderarzt verteilt.

Vielfach preisgekrontes Design

koziol erfindet, entwirft und produziert nach eigenen An-
gaben bereits seit 1927 hochwertige Haushaltswaren zum
Leben und Wohnen mit unverwechselbarem Design. Die-
ses international vielfach preisgekronte Design entsteht in
Kooperation des Werksdesign-Teams mit renommierten
Designern sowie Hochschulen aus ganz Europa und wur-
de bereits mehrfach ausgezeichnet. Nun auch erstmals
mit dem German Design Award fiir eine exklusive Son-
deranfertigung. <
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i ps) 46095 » Lumitoys-GmbH

| Tel +49 2331 3775450
¢ info@lumitoys.de

: www.lumitoys.de

Nicht nur fiir VIP’s

Das neue hintergrundbeleuchtete LED-Badge zum Umhéngen von Lumitoys
lasst jedes Event in einem ganz besonderen Glanz erschienen. Neben der
Ublichen An-/Aus-Funktion kénnen per Knopfdruck verschiedene Lichtfunk-
tionen, wie Blinken und Leuchten, angewé&hlt werden. Die individuell gefertig-
ten Insert-Karten sind vollfarbig bedruckbar und kénnen auch bei Bedarf
ausgetauscht werden. Das Band hat selbstverstandlich einen Sicherheits-
verschluss, ein zusétzlicher Druck ist auf dem Rahmen des Badges moglich.
Auf Wunsch kann das Badge in individuellen Geh4usefarben geliefert werden.

& Tel +49 221 9854730
info@lipcare.de
 www.lipcare.de

Pflegeset fiir unterwegs

Fur perfekte Hygiene und Sonnenschutz bei allen Festivals und Outdoor-
Events sorgen das Handdesinfektionsspray SaniStick und die Pocketlotion Sun
als praktisches Pocket Set Clean & Care in der 4c bedruckten Faltschachtel
von KHK. Beide Pflege-Sticks werden mit einem 4c Etikett individualisiert.

Sie sind einzeln jeweils ab 300 Stiick bestellbar, das Set ab 1.000 Sttick.

Alle Pflegeprodukte von KHK werden in Kéln nach Kosmetik GMP produziert,
sind von hochster Qualitdt und unterliegen strengen Priffungen (z. B. durch
Institut Fresenius). Der SaniStick wird nach DGHM/VAH Richtlinien herge-
stellt, die Hautvertréglichkeit wurde durch die Dermatest GmbH bestétigt.

Siplast

STANDARD- & SONDERANFERTIGUNG

==

N

\ N
\ORTHER

RUISE?
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PromoWing®

GURTPFOSTEN-WERBUNG

@) +49 (0) 27 32.59 22.0
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PS| 44724 ¢ Promowolsch —
¢ The Customer Factory

! Tel +49 2942 570201
info@promowolsch,de
www.promowolsch.de

Mit FuBlball-Highlights werben

Von Beginn an hat sich Promowolsch auf die Herstellung qualitativ wertvoller
Kunststoff-Erzeugnisse fiir den Werbe- und Verkaufsforderungssektor speziali-
siert. Das Unternehmen vertreibt seine Produkte ausschlieBlich tiber qualifizierte
Werbeartikel-Berater in allen européischen Léndern. Die Produktreihe umfasst
den Streuartikel-Sektor wie Wurfscheiben, Eiskratzer, Flaschenoffner, Fliegen-
klatschen, Lineale, Anspitzer, Zettelboxen, Zahlteller, Eimer, Schuhanzieher,
Klemmbretter, Cups, Aschenbecher, Parkscheiben und vieles mehr. Im Blick-
punkt stehen derzeit insbesondere Fufball-Highlights Made in Germany.

Alle Produkte bieten ausreichend Platz fiir Werbeaufdrucke.

—_ ] ‘
P.‘.le-u-.'-u-"'

Griin fiir bunte Events

Komplett Bio sind die Fruchtgummis aus kontrolliert biologischen
Zutaten von Kalfany Sti3e Werbung, welche nattirlich auch in kompos-
tierbaren Werbettitchen erhéltlich sind. So wird ecological correctness
auch in Sachen Werbegeschenke nachhaltig unter Beweis gestellt.

Die Fruchtgummis mit nattirlichen Aromen im klassischen Premium-
Bérchendesign aus unternehmenseigener, IFS zertifizierter Produktion
erfreuen farblich bunt gemischt mit ihrer sympathischen wie nachhaltigen
Ausstrahlung Zielgruppen aller Altersstufen. Selbstverstandlich kénnen
auf Kundenwunsch auch weitere Fruchtgummiformen, Farben und
Geschmacksrichtungen umgesetzt werden.

PSI 42706

Kalfany SiiBe Werbung GmbH

Tel +49 7643 8010
info@kalfany-suesse-werbung,de
1 www.kalfany-suesse—werbung.de
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mit integriertem LED-Band erhaltlich. ab 2.011,10* EUR

U-Lounge

X Erhaltlich in der Grofke: 5x5m
ab 2.249,10* EUR

—
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Event Lounge Pavillon Werbesaule

Erhaltlich in den GroRen

Erhéltlich in den Grofen: 4m, 5m und 6m
2,5m, 2,8m, 3m, 4m und 5m

ab 2.064,65* EUR

inkl. 4-C Farbdruck BartISCh
T ab772,31" EUR inkl. 4-C Farbdruck
_ Barhocker 474,81" EUR
ul' ’ inkl. 4-C Farbdruck
343,91* EUR i,
Hocker

* alle Preise inkl. MwSt.

039367 9898493

- Ottoman
S inkl. 4-C Farbdruck
R D 177,31* EUR
Munito GmbH fon: +49
0)9367 9898509
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| 46551
Sesmders Imagetools GmbH & Co. KG
{ Tel +49 9401 607980
: welcome@imagetools.com
i www.imagetools.com

Wasser als Werbeallrounder

Ob auf Messen, Tagungen oder Outdoor-Events: Wasser ist der werbende Durstloscher

Nr. 1. Sanders Imagetools bietet diesen Dauerbrenner in der praktischen 330 ml Flasche, der
formschonen Slimline Flasche in 500 ml oder das Wasser ,medium® in der 500 ml Flasche
mit Design-Sportcap an. Alle Flaschenmodelle sind ab einer Menge von 264 Sttick kurzfris-
tig lieferbar. Ganz neu sind die 500 ml Flasche mit ,Fullbody Sleeve® (matt oder hochglan-
zend) sowie das Wasser im pfandfreien Tetra Pak-Karton: mit 500 ml Inhalt bleibt selbst bei
schweiltreibenden Aktivitdten keine Kehle trocken. Beide sind ab 10.000 Stiick erhéltlich.

Neue Streuartikel-Generation

Mit der Produktreihe N3WTOOL® stellt Richartz eine neue Generation
von Streuartikeln vor. Beide Tools sind durch innovative Funktionen
extrem werbewirksam und zudem nachhaltig durch Edelstahl statt
Kunststoff. Das Tool shop
bringt eine platzsparende
Kombinationsfunktion aus
Einkaufswagenloser und
Flaschenoffner mit. Das
Tool snack Uberzeugt durch
die kleine Gabel und den
praktischen Flaschenoffner.
Beide Artikel verfligen
auBerdem Uber einen Zentimeter- und Zollmaf. Eine
attraktive Faltkarte, die ab einer Auflage von 250 Sttick
individualisiert werden kann, transportiert Werbebot-
schaften perfekt.

i p) 40884 * Richartz GmbH
i Tel +49 212 232310
info@richartz.com

i www.richartz.com
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i TechnoTrade Import-Export GmbH
§ Tel +49 3375 216050
info@technotrade-berlin.de
www.technotrade—berlin.de

Moderne Nostalgie

Von den Reklamen am Times Square in New York

bis zu den Casinos von Las Vegas: Neonrohren erhellen
die Dunkelheit in vielen Farben und erzeugen eine
ganz besondere Stimmung. Im kleineren Maf3stab kann
der gleiche Stil auch mit sparsameren und besténdigen
LEDs erreicht werden, wie die Motivlichter von
Technoline beweisen. In kraftigen Farben und mit
beliebten Motiven — wie dem roten Herz, dem rosa
Flamingo, dem schneeweien Einhorn, der griinen
Palme, der blauen Wolke und der orange-griinen
Ananas — sind die Motivlichter einzeln und zusammen
eine Ergénzung fiir jede Dekoration. Die Basis unter
dem Motiv bietet viel Platz fiir Werbeanbringungen.

ERFOLGREICHES
UPDATE FURS
BURO.

Das Nonplusultra fir die Generation Game: Rucksack
HASHTAG. Mit integriertem Powerbank-Kabel, USB-Auslass
und drei (1) gepolsterten Fachern sorgt er immer fir An-
schluss. Und auch die Schreibmappe WORK bietet Funkti-
onen Uber Funktionen, mit Smartphone-Halter, Schlaufen,
Fachern und und und. Weitere Spezialisten fiirs Business
gesucht? Zu finden auf www.halfar.com.

\gp’/
HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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Gerne auch ganz speziell

Das Team von Gabriele Biihring realisiert gern
individuelle Sonderanfertigungen: Fur Events und
die Gastronomie allgemein kénnen Rechnungs-
mappen nach Kundenanforderungen aus Leder
oder Kunstleder umgesetzt werden. Einsteckmog-
lichkeiten flir Kreditkarten, die Rechnung und
vieles mehr sind machbar. Auf Leder wird eine
Blindprégung des eigenen Logos empfohlen.

pS) 40807 Das Lederetui in der GroBBe DIN A6 besteht aus
i Gabriele Bithring Rindsleder mit abgesetzten Néhten. Andere

i Tel +49 4154 795400 oo o o
vertrieb@buehring-shop.com .

¢ www.buehring-shop.com

Klassisch fiir jeden Anlass

Der Rucksack Boston von Joytex ist ein klassischer
Rucksack fiir nahezu alle Anlésse. Er besteht aus 100
Prozent OEKO-TEX® zertifizierter Baumwolle in strapazier-
fahiger Top-Qualitét. Der leichte Rucksack fiir Messen,
Festivals, Events, Schule sowie Sport ist mit naturfarbigen
Tragekordeln ausgestattet und in zahlreichen topaktuellen
Farben lieferbar. Ab einer Auflage von 250 Sttick ist eine
Bedruckung moglich.

i PSI 41990

i JOYTEX GmbH & Co. KG
{ Tel +49 2872 95060
i info@joytex.de
www.joytex.de

Unterwegs sicher verstaut

Die schwarze Gtrteltasche Security von Giving Europe
besticht durch wasserdichte Nahte sowie das moderne
und schlichte Design. Sie verfiigt tiber einen Reisver-
schluss und einen verstellbaren Gurt mit Kunststoft-
Verschluss. Papier, Geld und personliche Dinge sind
.. mit dieser Gurteltasche sicher verwahrt. Der Tréager ist
PSI 45737 Giv.ir;g E.u.rt.)l;e GmbH dabei auch fiir den Regenschauer auf dem néchsten
 Tel +49 421 596597-0 Festival gewappnet. Die Werbeanbringung erfolgt

3 kontakt@giviﬂge“'Wge-de mittels Tampondruck.
www.givingeurope.de
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© ps| 45666 * Halfar System GmbH
i Tel +49 521 982440

i info@halfar.com

¢ www.halfar.com

Ausgezeichneter Rucksack

Mit einem besonderen Branchenpreis wurde jetzt

der Rucksack Diamond von Halfar ausgezeichnet.
Die Lorbeeren erntet der Rucksack in der Kategorie
~Kommunikatives Werbemittel“. Kein Wunder, 1&sst
er sich doch beidseitig tragen und somit auch doppelt
veredeln. Ein Werbemittel also, das sich immer von
der besten Seite zeigt. Zudem kommt der moderne
Rucksack in der innovativen Form des Zugbeutels
daher. Mit seinen 12 Liter Fassungsvermdgen nimmt
er es auch mit A4-Formaten auf.

- ANZEIGE -

Minifeet ¢y

Kuscheln mit Qualitt

Diesen Sommer wird’s bunt!

Farbenfrohe Accessoires fur MiniFeet® Kuscheltiere —
jetzt nach Herzenslust kombinieren!

Hochwertige Accessoires & Outfits in vielen é%
Farben - jetzt ONLINE entdecken! - m bW.S h
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Promodrink mit Power

' i ' Energy Drinks sind beliebter denn je und

werden insbesondere von jiingeren, dyna-
mischen Kunden nicht selten der Tasse Kaffee
F £ 2 . 1 o =] vorgezogen. Der Promo Energy Drink von
pl“_ ﬁ;TE N5l alles habt - Rt il Romer Drinks vermittelt ,Dynamik®, ,Energie”
w 'DR LD | ; . " ; |- e o und ,Ansporn® und ist somit eine ideale Wahl
01012018 fur Sport-Events, spannende Produktprasentati-
onen, Festivals oder moderne Happenings. Fiir
diesen Schwung und eine herrliche Erfrischung

.-.--f?.- {5 ¢ pg| 50967 * Romer Drinks by sorgen klassische Inhaltsstoffe wie Koffein,
e 3 i Romer Wein und Sekt GmbH

i Tel +49 6541 81290 Taurin und spritzige Kohlensaure.
i:fo@roemer-drinks.de Die Slimline-Dose lasst sich mit einem eigenen
i www.roemer-drinks.de Etikett grof3fléchig und kostengtinstig individua-
: lisieren.

Stylischer Sonnenschutz

Die Sonnenbrille STYLISH von Inspirion schtitzt dank ihrer
dunklen Glasténung und der UV-400 Zertifizierung empfind-
liche Augen vor zu viel Sonnenlicht und UV-Strahlung. Der
hochwertige Kunststoffrahmen ist mit silbernen Verzierungen
versehen und in elf verschiedenen Farben erhéltlich. Somit
passt das niitzliche Accessoire zu jedem sommerlichen ..o o
Outfit oder zu einem entspannten Tag am Strand. Auf PS“ 13199012.1252')2';‘8“ GmbH
den gut dimensionierten Kunststoffbiigeln kommt der 'ir:fo@inspirion.eu
Werbedruck perfekt zur Geltung. i www.promotiontops.eu

i www.inspirion.eu

- ANZEIGE -
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PS| 42020 « MBW Vertriebsges. mbH
© Tel +49 4606 94020
¢ info@mbw.sh
 www.mbw.sh

Lust auf Festivals und Events

Sympathietrdger von mbw® sind die idealen Botschafter fiir
den Emotionstransport. Im Event-Team von Herrn Bert®
freuen sich Kochin Berta®, Gourmet Bert®, DJ Bert® und
viele andere tber ihren neuen Kollegen Kobes Bert®.
AuBerdem ist der Gourmet Bert® jetzt auch als Kugelschrei-
beraufsatz im Einsatz. Werbewirksame Frohlichkeit und
Lebenslust versprithen auch die die Quietscheenten von
Schnabels®. Neu im Quietsche-Team sind jetzt das
Funkemariechen, der Brauer, die Fu3ballerin sowie die
Kaffee-Ente. Wer eher auf Kuschelfaktor setzt, liegt bei der
Qualitdtsmarke MiniFeet® goldrichtig.

Sufle =
Werbung

schenken

Bereits ab
385 Stiick!

My M&M'’s® |
XXL Klarsichtbox |
609

‘\" = S

< 609 zum Preis
o von 459

Nur solange Vorrat reicht!

Qualitét + Wirkung

www.suesse-werbung.de
Service-Hotline: 0049 76 43/801-555
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Frisch und fruchtig

Die kleine Grof3e, der erschwingliche Preis und eine
geringe Mindestbestellmenge machen Mini Mentos N | |
Drops von B&B Promotional Sweets zu einem perfekten ¥ A L= ‘-‘" ‘w
Give-away fiir Messe-, Event- und Festivalteilnehmer. T
Drops zu je funf Sttick sind in einer Mischung aus vier
erfrischenden Fruchtaromen erhéltlich: Apfel, Orange,
Zitrone und Erdbeere stehen zur Verfugung. Mini S
Mentos sind in Silberlaminat verpackt, die in CMYK E"';;;i';;%o if
oder Pantone-Werbedruck veredelt werden kénnen. i B&B Produkt Promotional Sweets
| Tel + 48 22 7246165
i office@promotionalsweets.pl
www.promotionalsweets.pl

Messetasche hat es in sich

Der gute Eindruck z&hlt auf der Messe mehr als sonst. Gut
gemachte Messetaschen, wie die von IGRO unterstreichen nicht
nur den Firmenaulftritt vor Ort sondern auch spéter noch
nachhaltig. Umso besser, wenn die praktischen Taschen zum
Umweltschutz durch lange Haltbarkeit beitragen. Superleichtes
PP-Vlies liefert das Material fiir die Messetasche. Hinzu kommt
eine attraktive Mattlaminierung und fertig ist eine coole
Schultertasche. Diese Tasche nimmt man gerne mit und
verwendet sie vermutlich noch oft wieder. Das ist aktiver
Umweltschutz mit Ressourcenschonung plus Erfolgsmarketing.

rGSI;g (I)r?\:grt- und GroBhandels GmbH
W= Tel +49 6432 91420

i sales@igro.com

i www.igro.com

Wiirzige Messehighlights

Das wohl beliebteste wiirzige Give-away bei Messebesuchern
sind die Reagenzgléser von Henosa-Plantanas. Beftillt mit
ausgesuchten Gewlrzen konnen diese Glasbehalter entweder
einzeln mit Etikett, auf der Flyerkarte oder zu finf Stiick im
Geschenkkarton fiir Werbeerfolge sorgen. Alle Varianten bieten
viel Platz zur individuellen Gestaltung. Es stehen tiber 300

: - N : PSI 47992
verschiedene G.ewurzsorten zur Veffu'gur'lg und schon' ab 100' . ! Henosa-Plantanas Group GmbH
Stuick kénnen diese Werbemittel mit individuellem Etikett bei frei { Tel +49 7306 926230
wéhlbarer Gewtirzsorte gestaltet werden. i info@plantanas.com

H www.werben-mit-tee.de
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INSOMNIA

MUSIC FESTIVAL

_ - PSI 48309

Manufacturas Arpe, S.L.
Tel +34 937 937677

info@arpe.es
: www.arpebarcelona.com

Mit eigenem Kissen unterwegs

Wer nach Neuheiten auf dem Werbemittelmarkt sucht, wird bei ARPE Barcelona
schnell fiindig. Das Unternehmen arbeitet sténdig an Diversifizierung und Innovation
und stellt jetzt speziell fiir Events und Festivals seine aktuellen Produkte vor. Ob es
sich dabei um individuelle Strand- oder Sporthandtticher, kuschelige Kissen oder eine
lustige Schlafmaske handelt, bleibt dem Nutzer tiberlassen. Der Qualitatsdruck und
Produkte sind nach Oeko-Tex 100 zertifiziert und enthalten damit keine Schadstoffe fiir
die Umwelt oder menschliche Gesundheit.

- ANZEIGE -

Die FARE®-OkoBrella-Familie
NACHHALTIG NATURLICHE

AKZENTE SETZEN

= STANDARD 100 by OEKO-TEX® zertifiziertes Bezugsmaterial
= Vorwiegend nachwachsende und recycelte Materialien
= Umweltfreundliche Verpackung

Nehmen Sie mit uns soziale Verantwortung in die Hand
und bestellen Sie lhr Muster unter fare.de/de/nature

il




W.AG Funktion + Design GmbH
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Mit dem In-Mould-Labeling hat W.AG ein innovatives Dekorationsverfahren
zur optischen Individualisierung von Kunststoff-Koffern im Programm. Um
seinen Kunden die Moglichkeit zu geben, ihre Koffer mit noch mehr
Intelligenz und Information auszustatten, verkniipft W.AG das Deko-Verfah-
ren ab sofort auch mit dem Digimarc-Barcode.

In-Mould-Labeling mit Digimarc-Funktion

Brillante Drucke und

urch die Integration des Digimarc-Barcodes
erhalt der Anwender der Design-Koffer
von W.AG Zugang zu einer Vielzahl neu-
er Funktionen fiir Marketing, Vertrieb, Ser-
vice und Prozessoptimierung. Das digita-
le Wasserzeichen Digimarc ist technischer Vorreiter eines
neuen, fir das menschliche Auge kaum sichtbaren
Barcode-Typus, mit dem sich Produkte und Verpackun-
gen mit zusatzlichen interaktiven Informationen funktio-
nell aufwerten lassen. , Die Digimarc-Funktion korrespon-
diert hervorragend mit unserer Zielsetzung, den Anwen-
dern unserer Design-Koffer immer mehr Moglichkeiten
zur wertorientierten Individualisierung anzubieten. Im Zu-

Mit der Symbiose von In-Mould-Labeling und Digimarc
Barcode bietet W.AG eine innovative Kombilosung aus
der derzeit besten Drucktechnik zur Erstellung brillanter
Farbbilder auf Koffergehéusen und der neuesten Vari-
ante einer Digital Watermark Codierung (DWC).

ein unsichtbarer Code

sammenspiel mit dem von uns bereits eingesetzten In-
Mould-Labeling ergeben sich dadurch nun viele weitere
Funktionen zur intelligenten Nutzung der Kunststoftkof-
fer”, sagt W.AG-Geschéftsfiihrer Konrad Goldbach.

Der Code im Bild, die App in der Hand

Im Gegensatz zu allen anderen Identcodes — etwa dem
klassischen Barcode oder dem mosaikalen QR-Code —
punktet der Digimarc-Barcode mit einem entscheidenden
Vorteil: Da er quasi unsichtbar ist, beeintrachtigt er in kei-
ner Weise die kreative Gestaltung oder das Foto des IML-
Prints auf der Oberflache der Kunststoffkoffer von W.AG.
Das auf eine Marketing-Kampagne oder das Corporate
Design eines Unternehmens abgestimmte , Artwork” ei-
nes Grafikers, Kiinstlers oder Fotografen bleibt also vollig
unbertihrt und kann seine Wirkung voll entfalten. Die Funk-
tionalitat des Digimarc spielt sich sozusagen hinter der
Kulisse des IML-Prints ab. So kann der digitale Code bei-
spielsweise Verlinkungen zu Websites, interaktiven Ge-
winnspielen, Produktvideos und Landingpages herstellen
oder zum Download von technischen Handbtichern, Bau-
plénen, Bedienungs- und Sicherheitsanleitungen. Dane-
ben lassen sich auch wichtige Informationen zur Waren-
deklarierung, Sendungsverfolgung, Qualitétssicherung so-
wie zum Félschungsschutz der Produkte und zur Manipu-
lationssicherung des Koffers tiber den Digimarc-Barcode
vermitteln. Zum Auslesen scannt der Anwender bzw. End-
verbraucher mit seinem Smartphone lediglich das IML-
Motiv mit dem ,darunter liegenden® Digimarc-Barcode
auf dem Kofferdeckel und gelangt so direkt zur verlinkten
pdf-, zip-, mp3- oder Video-Datei. Die passende App dazu
hat er sich zuvor im App Store oder bei Google Play kos-
tenlos heruntergeladen.
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Der Koffernutzer scannt per Smartphone das IML-Motiv und
damit den Digimarc-Barcode. So gelangt er zur verlinkten pdf-,
zip-, mp3- oder Video-Datei. Die passende App hat er sich zuvor
im App Store oder bei Google Play kostenlos heruntergeladen.

Verbindung von analoger und digitaler Welt

Mit der Symbiose von In-Mould-Labeling und Digimarc-
Barcode bietet W.AG seinen Kunden eine innovative Kom-
bilosung aus der derzeit besten Drucktechnik zur Erstel-
lung brillanter und kratzfester Farbbilder auf Koffergeh&u-
sen und der neuesten Variante einer Digital Watermark
Codierung (DWC). Dazu muss man wissen, dass die Fo-
liendrucktechnik In-Mould-Labeling zu jenen wenigen
Druckverfahren gehort, die offen sind fiir die Integration
der Digimarc-Funktion. ,Richtig angewendet kann der
Digimarc-Barcode tiberall auf dem Kunststoffkoffer auf-
gebracht werden — partiell oder komplett flachendeckend®,
so W.AG-Geschéftsfithrer Konrad Goldbach.

Zahlreiche Anwendungen

Der praktische Nutzen der Kombi-Losung von IML und
Digimarc lésst sich anhand zahlreicher Beispiele veran-
schaulichen. So kann etwa ein Hersteller von Werkzeu-
gen, mobilen Messsystemen oder medizintechnischen Ge-
raten auf dem Kunststoffkoffer TWIST — oder jedem an-
deren IML-fghigen Koffer von W.AG — nicht nur ein ge-
stochen scharfes und farbiges Motiv seines Produktes ab-
bilden, sondern auch einen unsichtbaren Download-Link
zum jeweils aktuellen Benutzerhandbuch ,hinterlegen®.
Jedweden Aufwand und sémtliche Kosten fiir die Produk-
tion papierner Printwerke, die im Koffer ohnehin nur un-
notig Platz beanspruchen wiirden, kann sich der Herstel-
ler bei alledem sparen. Konrad Goldbach fithrt weiter aus,
,dass der Digimarc-Barcode sehr flexibel hinsichtlich der
Verlinkung ist und eine definierte URL jederzeit gedndert
werden kann®.

Das neueste Koffer-Modell TWIST von W.AG wird in 15 Forma-
ten angeboten, lasst sich im In-Mould-Labeling (IML) bedru-
cken und mit produktspezifisch angepassten Schaumstoff-
Inlays ausstatten.

Interaktiver und intelligenter

Der Digimarc-Barcode hat seine Urspriinge im Handel,
wo er unter anderem von den Scannern an den POS-
Stellen (Point of Sale) abgelesen wird. Derzeit halt er zu-
dem Einzug in die industrielle Verpackungstechnik. ,Im
Bereich der produkt- und kundenspezifisch individualisier-
ten Koffersysteme, in dem wir uns mit W.AG ja bewegen,
bietet die Kombination von In-Mould-Labeling und Digi-
marc-Barcode ungeahnte Moglichkeiten fiir die weitere
Steigerung der Funktionalitat unserer Produkte. Die Kof-
fer werden interaktiver, kommunikativer und schlichtweg
intelligenter®, erldutert der Unternehmenschef. <

Der Digimarc-Code: Unsichtbar, aber vielsagend

Der Digimarc-Code ist ein fiir das menschliche Auge nicht sichtbarer Daten-
trager und benannt nach seinem gleichnamigen US-amerikanischen Hersteller.
Er wird als digitales Wasserzeichen auf dem Produkt aufgebracht. Gegeniiber
bisher bekannten Strichcodes (EAN/ European Article Number oder GTIN/
Global Trade Item Number), die sich als grafisches Muster erkennbar auf dem
Produkt oder der Verpackung befinden, bietet der Digimarc eine Reihe von
Vorteilen. Weil unsichtbar, kann er beispielsweise in vielfacher Anzahl auf Pro-
dukt oder Verpackung gedruckt werden und ist so allseitig scannbar. Durch
den umlaufenden Barcode kann das Produkt zudem einfacher erfasst werden,
ohne dass es zuvor fiir den Scanner positioniert werden muss. Uberdies
schafft der Digimarc-Barcode beim Produkt- und Verpackungsdesign mehr
kreativen Freiraum. Verpackungen kénnen gestaltet werden, ohne Zonen fiir
sichtbare Strichcodes einplanen zu miissen. Zum Scannen werden Barcode-
scanner mit Digimarc-Software und einer Kamerafunktion fiir das Lesen von
Wasserzeichen-Code benétigt.
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Neues Fiihrungsteam stellt die Weichen fiir weiteres Wachstum

,Die internen Prozesse
regelmalBig anpassen”

Neue Geschéfts-
fiihrung: Der
SpritzgieB-Experte
Christof Hanschke
(li.) und der Ver-
triebsprofi Bert-
ram Gob.

eit gut drei Monaten bilden der Vertriebs-
profi Bertram Gob und der SpritzgieB3-
Experte Christof Hanschke die neue
Geschaftsfithrung des Kunststoffkoffer-
Herstellers W.AG. Mit intelligenten Pro-
zessoptimierungen, strategischen Technologie-Investitio-
nen und einer Ausweitung der Vertriebsaktivitaten ma-
chen sie das Unternehmen derzeit fit flir weiteres Wachs-
tum in den européischen Mérkten. Sie skizzieren hier, wel-
che Entwicklungen sie da-
bei korrigieren und welche
sie derzeit fokussieren.

W.AG ist seit Jahren auf
Wachstumskurs. Gibt es
aktuell Uberhaupt Hand-
lungsbedarf?

Gob: Es stimmt, dass wir
Uberaus erfolgreiche Jah-
re hinter uns haben. Allein
2018 stieg der Umsatz um
funf Prozent auf nun 22 Mil-
lionen Euro, fiir 2019 pla-
nen wir ein Umsatzplus von
zehn Prozent. Um dieses
Ziel zu erreichen, haben wir
bereits die Weichen gestellt,
etwa fiir die weitere européische Expansion unserer Ver-
triebsaktivitaten und die intensivere Integration der Kun-
den in die Produktentwicklung.

Hanschke: Hinzu kommen richtungsweisende Optimie-
rungen in Produktion und Intralogistik. So wollen wir noch
flexibler und schneller auf die Winsche unserer Kunden
und wechselnde Auftragslagen reagieren.

Wo genau haben Sie bei diesen Optimierungen ange-
setzt? W.AG hat doch stetig in neue Maschinen investiert
und erst 2017 einen Neubau in Betrieb genommen ...

Hanschke: Das ist richtig. Wir sind tiber viele Jahre dyna-
misch gewachsen, haben dabei die Fertigungstiefe stetig

ausgebaut und immer wieder neue Produktentwicklungen
in den Markt gebracht. Daher mussten die internen Pro-
zesse und Strukturen regelmafig der neuen Situation an-
gepasst werden.

Was meinen Sie mit ,Anpassung der internen Prozesse
und Strukturen“?

Gob: Wir bedienen heute jede Branche und Marktnische
mit verschiedenen Koffer- und Case-Losungen aus Poly-
propylen. Die hohe Diversifizierung des Portfolios ist eine
unserer Starken. Sie geht einher mit der moglichst perfek-
ten Anpassung der Produkte an Kundenwtnsche und In-
halte durch Formgebung, Bedrucken und Gestaltung der
Innenleben. Um dieses Hochstmaf3 an Kundenorientie-
rung zu bieten, brauchen wir eine maximal flexible Pro-
duktion. Gleichzeitig versorgen wir aber viele Kunden mit
Standardlosungen, wobei es dann primar um schnelle,
ptinktliche Lieferung geht.

Hanschke: Hierzu wurde zunéchst die Lagerkapazitat er-
hoht, sodass wir Standardprodukte vorfertigen und jeder-
zeit ausliefern kénnen. Dadurch tun sich in der Produkti-
on freie Slots auf fiir die flexible Fertigung kundenspezifi-
scher Auftrage. Sobald diese abgearbeitet sind, werden die
Slots wieder fiir die Produktion der Standards genutzt und
das Lager aufgefiillt. Dank dieses ,,Switching® sind wir in
der Herstellung sehr flexibel. Zudem erreichen wir damit
eine homogene Kapazitédtsauslastung. Das ist effektiv.

Wo liegen denn in diesem Jahr die Schwerpunkte der
Investitionen?

Hanschke: Fir 2019 sind Investitionen in der Hohe von
1,5 Millionen Euro geplant. Ein Teil davon flie3t weiter
in Prozessoptimierungen. Stark investieren werden wir
auch in neue Werkzeuge zur Fertigung weiterer Koffer-
geometrien und -groflen. Zudem investieren wir in
Digitaldruck fiir die wirtschaftliche Kleinserien-Bedruckung.
Nicht zuletzt werden wir durch die Anschaffung neuer
Schaumstoff-Schneidplotter und Investitionen in inno-
vative Klebeprozesse die Inlay-Fertigung weiter star-
ken. So kénnen wir unser Angebot fiir die branchen-,
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W.AG investiert in neue
CNC-Schneidplotter.

kunden- und produktspezifische Individualisierung der
Koffer weiter ausbauen.

Gibt es weitere Trends oder Parameter, die lhre Entwick-
lungsarbeit bestimmen?

Gob: Sicher! Neben der Individualisierung widmen wir
uns intensiv den Themen Mobilitdt und Nachhaltigkeit.
Unter der Uberschrift Mobilitat fassen wir alle Fakto-
ren zusammen, die es unseren Kunden ermoglichen,
ihre Gerédte oder Werkzeuge mit Hilfe moderner Kof-
fersysteme fiir den mobilen Einsatz im Feld zu trimmen.
Dazu integrieren wir nicht nur neue digitale Funktionen
in die Koffer, sondern entwickeln auch neue Features
fir die Innengestaltung. In puncto Nachhaltigkeit fokus-
sieren wir zwei Schwerpunkte: Die energetische Opti-
mierung unserer Produktion und die Realisierung 6ko-
logischer Werkstofflosungen fiir unsere Koffer. Wir wer-
den unsere Kunden auch stéarker in Entwicklungspro-

zesse einbinden. Noch in diesem Jahr werden die ers-
ten Kunden einen direkten Zugriff auf unser internes
Tool zur Konfiguration der Koffer-Inlays erhalten, dazu
entwickeln wir derzeit einen kundenfreundlichen
Konfigurator-Account.

Und welche Aufgaben haben nun in den néachsten Wo-
chen hochste Prioritat?

Gob: Wir arbeiten derzeit mit Hochdruck am Ausbau des
Direktvertriebs in Europa: In den Mérkten unserer euro-
paischen Nachbarn wollen wir kiinftig noch starker auf-
treten.

Hanschke: Und dann beschaftigt uns nattirlich die Rekru-
tierung von qualifizierten Mitarbeitern. Denn motivierte
und gut ausgebildete Fachkréfte sind die Grundlage fiir
den Erfolg von W.AG. Daher werden wir auch kinftig in
Aus- und Weiterbildung investieren. <

W.AG Funktion + Design GmbH - Wiesenweg 10 - D-36419 Geisa/Rhon
Tel. +49 36967 6740 - info@wag.de - www.wag.de

Mit In-Mould-Labeling
lassen sich brillante
Vierfarbdrucke reali-
sieren.

Blick in die Spritz-
gieB-Produktion:
W.AG fertigt jahrlich
drei Millionen
Kunststoffkoffer.
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PF Concept setzt sich weiterhin intensiv mit den Themen Nachhaltigkeit und
Corporate Social Responsibility (CSR) auseinander und setzt damit nachah-
menswerte Impulse flir die Branche. Der ganzheitliche Ansatz wird im zwei-
ten Nachhaltigkeitsbericht vielfaltig veranschaulicht und setzt sich fort in der
aktuellen Partnerschaft mit dem Fairtrade-Unternehmen FairForward.

PF Concept

Auch am Stand von PF
Concept auf der PSI
2019 war das Nach-

haltigkeitskonzept des

Unternehmens klar mit
eingegliedert.

Ganzheitliches Konzept wird weiterentwickelt

Neue Impulse in
Nachhaltigkeit und CSR

m Jahr 2017 veroffentlichte PF Concept
den offentlich zugénglichen Report , Seri-
ous about Sustainability” zum ersten Mal
und wurde fiir seine Unternehmensphilo-
sophie und sein individuell aufgesetztes
Compliance Bewertungs- und Kontrollsystem ausgezeich-
net. ,Nachdem wir beim PSI Nachhaltigkeitspreis als ,#In-
fluencer of the year 2017 geehrt wurden, fiihlen wir uns
fir eine weiterhin klare Kommunikation verantwortlich,
die das Bewusstsein unserer Handler und Endkunden fiir
nachhaltigere Optionen scharft®, sagt Ralf Oster, CEO PF
Concept. PF Concept bekennt sich zur Nachhaltigkeit aus

Uberzeugung und hat nun den zweiten Bericht vorgelegt,
in dem die eigenen Maf3nahmen zur kontinuierlichen Ver-
besserung des ,Serious about Sustainability“-Ansatzes do-
kumentiert und erlautert werden. In der aktuellen Publi-
kation beleuchtet PF Concept das Thema aus verschie-
denen Blickwinkeln und beschéftigt sich dabei mit allen
Kernthemen und der Lieferkette, wie z.B. der eigenen Un-
ternehmensfithrung sowie den Bereichen Sourcing, Pro-
dukten, Logistik, Produktion, Kunden und Mitarbeitern.
Der Werbemittel-Multispezialist ist nach wie vor stark auf
Compliance ausgerichtet, versucht dartiber hinaus aber
zunehmend nachhaltig in allen Bereichen zu agieren.
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Langfristiger Ansatz

,Wie bei jeder wichtigen Geschéftsentwicklung sind die
Ergebnisse nicht tber Nacht sichtbar, sondern erfordern
einen langfristigen Managementansatz. Die Entwicklung
eines kohérenteren strategischen Nachhaltigkeitsansatzes,
der in diesem Bericht vorgestellt wird, spiegelt unser auf-
richtiges Engagement wider, in Abstimmung mit anderen
zukunftsorientierten Entwicklungen wie der Digitalisierung,
Nachhaltigkeit auf Unternehmensebene zu etablieren. Wir
haben bereits viele kleine Schritte unternommen, um die
Dynamik in dem gesamten Unternehmen zu erhéhen. In
dieser Ausgabe unseres Nachhaltigkeitsberichts heben wir
einige unserer bisherigen Ergebnisse hervor®, erklart Ralf
Oster. Wie im vorausgegangenen Nachhaltigkeitsbericht
angekiindigt, ist PF Concept Mitglied der amfori Business
Social Compliance Initiative, kurz BSCI geworden und un-
terzieht sich damit auch externen Uberpriifungen von Dritt-
parteien. Auch langfristig angelegte Mafnahmen zahlen
sich fiir die Umwelt aus: PF Logo Express hat schon vor
Jahren in digitale Drucktechnologien investiert und der
Anteil des Digitaldrucks ist kontinuierlich und signifikant
gestiegen. Da diese Technik kaum Tintenabfélle verur-
sacht, zeigt diese Mal3inahme bereits positive Auswirkun-
gen auf die Umwelt und die Verringerung der Ressourcen-
sowie Tintenverbrauchswerte.

»areen Concept” mit umweltbewussten Produkten

In der heutigen, zunehmend nachhaltig ausgerichteten Ge-
sellschaft mochte PF Concept der hohen Nachfrage der
Kunden nach umweltbewussten Produkten entgegenkom-

Das vierteilige Keramikbecher-Set Fair Mug wird in
Handarbeit in Thailand produziert und ist mit einer
aussagekréftigen Pragung versehen.
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men. Ein Weg zur Sensibilisierung fiir drdangende Umwelt-
probleme, wie zum Beispiel Kunststoffabfille, besteht da-
rin Produkte zu fordern, die nachhaltigere Alternativen
sind. Darauf reagiert PF Concept mit der Marke ,Green
Concept"“. Den Kunden wird unter diesem Namen ein viel-
faltiges Sortiment an umweltvertraglicheren Produkten an-
geboten, auf denen sie ihre Werbebotschaft prasentieren
konnen. Im Fokus von Green Concept stehen Alternati-
ven zu Einwegartikeln, wie Flaschen und Pappbechern.
Die Auswahl an Werbetaschen wird zum Beispiel aus na-
turlichen Materialien wie Baumwolle und Jute hergestellt,
um Einweg-Plastiktiiten zu ersetzen. ,Wir sind davon tiber-
zeugt, dass es nicht nur eine Win-Win-Strategie ist, sich
auf Nachhaltigkeit zu fokussieren, sondern eine ethische
Notwendigkeit, die Extrameile zu gehen®, restimiert Ralf
Oster. Der neue Nachhaltigkeitsbericht und die Broschu-
re Green Concept stehen auf www.pfconcept.com zum
Download bereit.

Im neuen Nachhaltigkeitsbericht
von PF Concept werden MaBnah-
men zur kontinuierlichen Verbesse-
rung des ,,Serious about
Sustainability“-Ansatzes dokumen-
tiert und erldutert.

Die Big Fair Bag aus
Baumwoll-Canvas
unterstiitzt nicht nur
kleine Produzenten
aus Indien, sondern
wirkt auch dem
Gebrauch von Plas-
tiktiiten entgegen.



PF Concept

Praktisch und dekorativ
zugleich ist das drei-
teilige, aus recyceltem
Glas bestehende Set
Pila, das in Bolivien
mundgeblasen wird.

Mit der neuen Marke
,,Green Concept“ bietet
PF Concept nun ein viel-
faltiges Sortiment an
umweltvertraglicheren
Produkten an.

Partnerschaft mit FairForward

Im Januar 2019 hat PF Concept einen weiteren Schritt im
Rahmen seiner Nachhaltigkeitsstrategie unternommen:
Der Werbemittel-Multispezialist geht eine Partnerschaft
mit dem renommierten niederlandischen Fairtrade-Un-
ternehmen FairForward ein. PF Concept arbeitet konti-
nuierlich an der Verbesserung seiner Lieferkette und hat
dabei festgestellt, dass es Hersteller auf der Welt gibt, die
fiir ein globales Unternehmen wie PF Concept moglicher-
weise schwer greifbar sind und aufgrund ihrer Gré3e und
Entwicklung das strikte, interne Prifungssystem des Un-
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ternehmens nicht bestehen wiirden. Um diesen Produzen-
ten den Zugang zu einem grof3en Netzwerk européischer
Werbemittelhdndler zu erméglichen, hat PF Concept eine
Partnerschaft mit FairForward geschlossen. Die Organi-
sation widmet sich der Entwicklung von kleinen Produ-
zenten in Stidamerika und Asien und tragt zusammen mit
ihren Handelspartnern vor Ort zum Kampf gegen Armut
bei. Diese Partner agieren als Bindeglied zwischen den
Produzenten und den unterschiedlichen, internationalen
Markten.

Fairtrade Richtlinien gewdhrleistet

Die Geschichte von FairForward geht auf das Jahr 1959
zurtick, als die Foundation for Underdeveloped Regions
in den Niederlanden gegriindet wurde. Es folgt eine Na-
mensdnderung, die Eroffnung erster eigener Fair Trade
Shops mit fair gehandelten Lebensmitteln und spater die
Einfithrung des Markennamens Fair Trade Original. Seit
2013 bietet FairForward als eigenstandige Organisation
Produkte aus dem Bereich ,Gifts & Living” an. Seither geht
FairForward langfristige Beziehungen zu Handelspartnern
ein, die sich an die Fair Trade-Prinzipien halten. FairFor-
ward ist von der World Fair Trade Organization (WTFO)
anerkannt, deshalb darf auch jedes Produkt mit dem WTFO-
Logo versehen werden, das die Herstellung nach den Fair-
trade Richtlinien gewéghrleistet.

Produkte aus dem Bereich ,,Gifts & Living*

Ab Januar 2019 werden zunéchst 15 FairForward-Produk-
te bei PF Concept erhaltlich sein. Darunter befindet sich
die Big Fair Bag aus Baumwoll-Canvas, die in Kolkata, In-
dien hergestellt wird. Ein Produkt, das nicht nur kleine Pro-
duzenten unterstiitzt, sondern auch dem Gebrauch von
Plastiktiiten entgegenwirkt. Mit dieser Tasche setzt der
Trager nicht nur ein klares Statement, sie ist auch ein prak-
tischer und bequemer Einkaufsbegleiter. Das vierteilige
Keramikbecher-Set Fair Mug wird in Handarbeit in Thai-
land produziert und ist mit einer aussagekraftigen Pragung
versehen, die den Bechern einen zeitlosen und einzigarti-
gen Look verleiht. Dazu passend ist das ebenfalls viertei-
lige Espressotassen-Set Fair Cup bei PF Concept erhalt-
lich. Praktisch und dekorativ zugleich ist das dreiteilige,
aus recyceltem Glas bestehende Set Pila, das in Bolivien
mundgeblasen wird. Pila bedeutet auf Spanisch ,etwas zu
stapeln’ und genau dafiir eignet sich dieses Modell her-
vorragend. Die Glaser lassen sich problemlos auf der Ka-
raffe stapeln und so wird nur eine Hand zum Tragen be-
notigt. Die sorgfaltig ausgewdhlten Produkte des neuen
Fair Trade-Angebots unterstiitzen den Aufbau kleiner Fa-
briken in Entwicklungsldndern und sind gleichzeitig attrak-
tive Werbemittel zur Unterstiitzung der Markenbotschaft.
Weitere Information sind in der neuen Enjoy FairTrade
Broschtire oder unter www.pfconcept.com zu finden. <

www.pfconcept.com
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Der Begriff des ehrbaren Kaufmanns hat lange Tradition. Auch wenn er etwas
antiquiert klingt, wird er bis heute verwendet — als Leitbild des verantwor-
tungsbewussten Geschaftsmanns. Flhlten sich heute mehr Unternehmer
diesen Werten verpflichtet, kimen nur gesetzeskonforme Produkte auf den
Markt. Dem ist leider nicht so. Ein Pladoyer filir mehr Integritat.

Business

Sind Sie ein

Gesetzeskonforme Werbeartikel: Eine Pflicht, keine Schikane

ehrbarer Kaufmann?

=

ass der Markt — und nicht nur der Werbe-
artikelmarkt — heute derart mit nicht kon-
formen Produkten tiberschwemmt wird,
belegt die um sich greifende Gewissenlo-
sigkeit der Industrie, die ihren eigenen Pro-
fit tber die Gesundheit und Unversehrtheit der Verbrau-
cher stellt. Mehr ehrbare Kaufleute im oben genannten
Sinne wirden der Welt
und auch dem Klima gut-
tun. Ein erster Schritt kann
nur sein, die geltenden
Gesetze zubeachten und
zu wissen, welche recht-
lichen Anforderungen
etwa bei Spielwaren,
Thermobechern, Schreib-
waren oder Textilien zur
Anwendung kommen.
Nur wer das weif3, kann
| entsprechend handeln.
Daraus folgt die Imple-
mentierung von MafBnahmen, die sicherstellen, dass nur
gesetzlich konforme Produkte in den Markt gelangen. Ei-
gentlich eine Selbstversténdlichkeit fiir ehrbare Kaufleu-
te, die ja damit vor allem auch unsere Erwartungen als
Konsumenten erflillen.

Erwartungen der Konsumenten erfiillen

Welches sind denn unsere Erwartungen als Konsumen-
ten? Wir erwarten, dass die Lebensmittel in den Super-
mérkten, beim Bécker, beim Metzger von hoher Qualitat
sind. Erwarten wir nicht auch, dass die neue Ausriistung
fir den Winterurlaub sicher und funktional perfekt ist?

Wiirden wir wissentlich eine Thermoskanne kaufen, die
Asbest enthélt? Und wollen wir nicht, dass unsere Kinder
ausschlieBlich mit sicherem und hochwertigem Spielzeug
spielen, das sie nicht gefédhrdet oder sofort kaputt im Mull
endet? Dennoch konstatierte die Stiftung Warentest im
Dezember 2018 ,schwerwiegende Méngel“ in Spielzeug
und stuft jedes vierte Kinderprodukt als unsicher ein. Na-
turlich hat der deutsche Spielwarenverband recht, wenn
er in einer aktuellen Stellungnahme zu den Untersuchun-
gen bekréftigt, dass Sicherheit von Spielzeug bei seinen
Mitgliedern Prioritat hat. Allerdings werden in Deutsch-
land nicht nur Spielzeuge von Mitgliedern des Spielwaren-
verbandes in Verkehr gebracht. Sie werden léngst nicht
nur Uber den Fachhandel vertrieben, sondern tiber viele
Kanale und werden zunehmend tiber Internet direkt aus
Asien bezogen. Dabei muss man wissen, dass Spielwaren
ein lohnendes Geschéft sind.

Verantwortlich zu agieren ist Kaufleute-Pflicht

Wenn wir als Konsument nur hochwertige Ware verlan-
gen, wieso kénnen Inverkehrbringer und Héndler die recht-
lich notwendige technische Dokumentation oft nicht vor-
legen? Wie kann es sein, dass Eink&ufer von ihrem Liefe-
ranten Spriche horen wie ... aber mit REACH kostet der
Artikel mehr? Es schlief3t sich doch aus, dass man sich
als ordentlichen Kaufmann bezeichnet, aber das eigene
Geschéftsmodell darauf basiert, alles ,billig, billiger, am
billigsten zu machen und dabei die gesetzlichen Vorga-
ben zu ignorieren, ja, diese oft nicht einmal zu kennen. Wir
hoffen, Sie gehoren nicht zu denjenigen, die den wirtschaft-
lichen Erfolg tiber ihre Pflichten stellen. Wir, die Experten
von Intertek sind dazu da, Sie bei der Erfiillung ihrer Pflich-
ten zu untersttitzen. <

Intertek Holding Deutschland GmbH
Tel 0800 5855888 / +49 711 27311-152 - Fax +49 711 27311-559
psi@intertek.com - intertek.com/intertek.de
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How many visitors were there? What were their occupations? How many visitors made buying decisions? We supply the
answers. Promptly. Clearly. Precisely. For around 300 exhibitions in Germany and worldwide.

www.fkm.de
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Luftige Angelegenheit

Dieses Auto der b & a Vertriebs GmbH fahrt tatséchlich nur mit Luft. Der Klassiker unter
den Spielzeugen ist aber angesichts der Feinstaubdiskussion und der Dieselskandale
hochaktuell. Das Ballon-Auto erhélt seinen Vortrieb durch die ausstrémende Luft des aufgebla-
senen Luftballons. Mit nur etwa 45 Gramm und einer GréBe von 15 Zentimetern legt der
kleine Flitzer einige Meter zurlick und erntet beachtliche Blicke. Erhéltlich sind viele verschie-
dene Farben, ein Logo lasst sich auf der Haube per Tampondruck aufbringen. Kurze Lieferzei-
ten unter vier Wochen sind ein wesentlicher Vorteil.

PSI1 48898 * b & a Vertriebs GmbH — Promokick

Tel +49 7062 978910 * gauger@b-und-a.com
www.promokick.de

Karte mit Mehrwert

Ein echter Blickfang ist die neue Werbekarte des Werbeartikelherstellers Jung. Der ausdrucks-
starke Auftritt und die universellen Einsatzmoglichkeiten machen die Klappkarte zu einem
neuen Highlight in der Werbewelt. Die praktische AbreiBperforation bietet einen besonderen
Produktvorteil. Ob Gutscheine, Rabattaktionen am Point of Sale oder auch originelle Visiten-
karten — hier sind Fantasie und Kreativitat keine Grenzen gesetzt. Die AuBen- und Innenseite
der Werbekarte wird je nach Einsatzzweck und Werbeanlass individuell bedruckt und sorgt fiir
maximale Aufmerksamkeit. In der rechten Innenseite der Klappkarte befindet sich ein stBer
GruB. Hier hat das werbende Unternehmen die Wahl zwischen zahlreichen Fillvarianten.

PSI 41545 « JUNG since 1828 GmbH & Co. KG

Tel +49 7042 9070 * zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de
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JPRlNT

DECORATING APPAREL AND PROMOTIONAL PRODUCTS

Federleicht

Eine Tafel Schokolade bringt normalerweise 100 Gramm @"‘T;BSNEP
auf die Waage. Da ist der Mini-Taschenschirm FiligRain

Only95 von FARE® mit seinen 95 Gramm sogar noch IntematlonalEaE(Br‘IS-tlaﬁld(a:lésTégtm

vergleichsweise light — und mit seiner kompakten GréBe

auch ziemlich so siiB. Da kommen die Nutzer selbst bei ,
blauem Himmel und strahlendem Sonnenschein immer EXC]_USIVE Offer fOI' I'ESEI:lerS Only
wieder in Versuchung, den kleinen Schirm in die Tasche

zu packen, zumal er mit seinen 21 Zentimetern in fast
jede Handtasche passt. Somit ist das kleine, leichte, indes
duBerst robuste Technik-Wunder ein passender Begleiter
fur den Fall des (Regen-)Falls.

[PSI 43144 < FARE - Guenther Fasshender GmbH

Tel +49 2191 609150 « info@fare.de * www.fare.de
www.fare.de/de/5062/

ALL INCLUDED*

o

1 O O JUST 2,15€ / PIECE
FOR 100 WHITE
. T-SHIRT
T-shirts S 51506

+ printing ALL INCLUDED*
FREE DELIVERY

1 CO]O r & FREE SETUP

*Based on shipping to 1 address within EU countries (except islands).
Tee — print — new box — transport/delivery

Interested? Call us at +40 371 38/ 482 or email us at
customer.service@sprint-romania.com and we’ll get back to you.

We can offer you other color T-shirts and more color prints!
Benefit from our efficient DTP department, friendly customer service
and our expertise in printing according to Oeko-Tex standards.

WWW.SPRINT-ROMANIA.COM

CUSTOMER.SERVICE@SPRINT-ROMANIA.COM

+40 371 384 482
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Schatze der Welt

Bei CD-LUX setzt man mit dem fair+“-Konzept bewusst auf Nachhaltigkeit. So wurde bereits ein Advents-
kalender mit diesem Anliegen erfolgreich angeboten. Natirlich gibt es auch andere GruBbotschaften, geflllt
mit feinster Schokolade, sowie Schokoriegel aus nachhaltiger Produktion. Unter ,fair+* werden Schokolade-
Produkte vermarktet, bei deren Herstellung der Produzent mehr leistet als die allgemeinen Fair-Handelskriterien
verlangen. So versprechen die ,fair+"-Produkte nicht nur héchste Schokoladenqualitat, dazu z&hlt auch eine
faire Bezahlung, haufig tiber Mindeststandards hinaus. Ebenfalls gehdren Baumpflanzaktionen als Beitrag zum
Klimaschutz sowie Bildungsarbeit und politisches Engagement dazu. CD-LUX bietet firr alle Produkte eine
Individualisierung an. Auch hier wird auf Nachhaltigkeit geachtet.

[PSI 45452 + CD-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 * info@cd-lux.de
www.cd-lux.de

Alleskonner

Unter dem Namen Rocky Bay kann bei Fifty Five eine
robuste und strapazierfahige Outdoorjacke geordert
werden. Viele niitzliche Features machen diesen auBer-
gewohnlichen Artikel zu einem Alleskonner. Die 3D-
verstellbare Kapuze ist nicht nur abtrennbar, sondern kann
auch in den Stehkragen eingerollt werden. Innen mit einem
Mesh-Futter und auBerdem mit einer Unterarmbelliftung
ausgestattet, bietet die Jacke gute Atmungsaktivitdt. Das
Polyester-Oxford-Gewebe kann prima bedruckt oder mit
Stick veredelt werden. Ab Lager lieferbar in den Farben
Schwarz und Olive in den GréBen S bis 3XL.

[PSI 49354 « Fifty Five oHG

Tel +49 2738 30540 ¢ info@fiftyfive.eu
www.fiftyfive.eu
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Flexible Erscheinung

Unter dem klangvollen Namen Mr. Hoohu (abgeleitet von
Hook & Hug) bietet team-d einen praktischen Artikel an,

der bei vielen Gelegenheiten gute Dienste leistet. Zum
Beispiel, wenn die Steckdose im Hotelzimmer zwar
gefunden wurde, aber das teure Smartphone auf den

Boden gelegt werden muss. Und die flexible Erscheinung
kann noch viel mehr auBer das Smartphone in allen
erdenklichen Situationen zu fixieren. Mr. Hoohu halt

auch die Tur, die Buchseiten und falls erforderlich sogar

den Vorhang. Er ist ndmlich extrem biegsam, circa 20,5 x

10 Zentimeter groB und 0,5 Zentimeter dick. Der aus Silikon
gefertigte Tausendsassa ist ab Lager erhdltlich und das in den
Farben Rot, Orange, Griin, Blau, Schwarz und WeiB. Sonderfarben
sind bereits ab 3.000 Stiick moglich.

[PSI 44186 * team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH

Tel +49 7181 989600 * psi@team-d.de
www.team-d.de

- ANZEIGE -

filotag

The all new
bluetooth tracker.

Find what truely
matters to you.

Stets bereit

Kein Hexenwerk, sondern einfach nur eine
pfiffige Idee. Dieses typische Wera-Werkzeug
verwandelt sich blitzschnell in einen kurzen
oder langen Schraubendreher und liefert
gleichzeitig auch die passenden Bits fiir
Maschinenschrauber. Der ergonomische
Kraftform-Handgriff mit seinen Hart- und
Weichzonen sorgt fiir ermiidungsarmes
Arbeiten und eine hohe Schraubgeschwindig-
keit. Im Griff integriert ist ein Magazin mit
sechs verschiedenen 25 Millimeter Bits,
welche mit dem Wera Tool Finder , Take it
easy" ausgestattet sind, der die richtige GréBe
leicht und bequem erkennen lasst. Ab 100
Stlick mit einem Kundenlogo individualisierbar.

[PSI 48078  Wera Werkzeuge GmbH

The next generation
business gift.

Find out more:

Tel +49 202 4045144matuschek@wera.de
www.wera.de

business.filotrack.com/en
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Alles aus einer Hand

Jedes Jahr wird das Sortiment von James & Nicholson und myrtle beach
aus dem Hause Gustav Daiber um viele Neuheiten ergdnzt. So auch in
2019 unter dem Motto: #ALLYOUNEED — das Rundum-Sorglos-Paket fiir
jeden Handler. Promotion, Sport, Freizeit, Business, Workwear, das sind
die wichtigsten Standbeine des traditionsreichen Familienunternehmens.
Im aktuellen Jackets & Vests Katalog ergénzen getreu des Mottos
#STAYCURIOUS viele Neuheiten die groBe Jackenkollektion von James &
Nicholson. Ein Highlight ist in diesem Jahr die neue 3-in-1-Jacket, die aus
zwei Teilen besteht. Eine robuste wind- und wasserdichte AuBenjacke
sowie eine leicht abzippbare, pflegeleichte Fleece-Innenjacke sind niitzlich
bei allen Wetterlagen. Der schlichte, sportliche Look wird durch trendige
Farbkombinationen unterstrichen. Angeboten wird die 3-in-1-Jacket in den
GroBen XS bis XXL fur Frauen und S bis 3XL fir Ménner. Die neue Knitted
Hybrid Vest im stylischen Materialmix mit gestepptem Karodesign an
Vorder-, Rickenteil und Kapuze spricht modebewusste Zielgruppen an.
Auch die lassige Kapuzenjacke in Melange Optik ist ein Must-Have aus
dem Hause Daiber. Sie besticht durch eine bequeme Interlock-Qualitat,
die hohen Tragekomfort im angesagten Hoodie-Stil garantiert.

42819 * Gustav Daiber GmbH

Tel +49 7432 70160 « info@jamesandnicholson.de
www.jamesandnicholson.de

Praktisch und luftig

Ein exklusiver, leichter und optisch ansprechender Begleiter fur jedes Event und jede Jahreszeit
ist der Werbefécher der L&S GmbH, zumal auf diesem eine Werbebotschaft optimal zur
Geltung kommt. Der Lieferant bietet eine hochwertige und dennoch kostengiinstige Bandbreite
an Sonderanfertigungen fiir Facher nach Kundenwunsch. Diese kdnnen in wahlbaren MaBen
und Farbgestaltungen bis hin zu vollflichigem Druck produziert werden. Die Facher werden aus
verschiedenen Materialien wie Holz, Bambus oder Kunststoff hergestellt und sind mit Papier
oder Stoff bezogen.

PSI 43949 « L&S GmbH

Tel +49 7141 9117229 « info@lunds-gmbh.com
www.lunds-gmbh.com
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Nachhaltig werben

Der Werbeartikelhersteller Jung bietet Werbetreibenden mit dem nachhaltigen
Miislibecher ein qualitativ hochwertiges Werbeprasent. Der Becher besteht aus
einer braunen Kartonage und wird aus schnell nachwachsenden und selbst
erneuerbaren Ressourcen ohne Einsatz von Pestiziden und Diingemitteln herge-
stellt. Die Krénung in punkto Nachhaltigkeit ist die 100-prozentig biologische
Abbaubarkeit des Bechers. Beim Inhalt kann zwischen leckerem Schoko- oder
Friichtemusli (45 Gramm) von Hahne gewahlt werden. Und das Beste kommt zum
Schluss: Der Becher ist nicht nur nachhaltig, sondern auch praktisch. Dank einer
biologisch abbaubaren Biokunststoffbeschichtung kann die Milch direkt in den
Becher eingefiillt werden. Dieser lasst sich individuell bedrucken.

[PSI 41545 « JUNG since 1828 GmbH & Co. KG

Tel +49 7042 9070 * zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de
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Bleibt hangen

Die terminic Plakatkalender mit der Bezeichnung Top 14 ermdglichen eine
komfortable, jahrestibergreifende Planung und bleiben deshalb lange hangen —
an der Wand und im Kopf. Dank der 14-Monatsansicht (12 Monate des aktuellen
Jahres plus Dezember des Vorjahres plus Januar des Folgejahres) wird der
Uberblick bei Meetings und Geschaftsterminen, Messen und Ferien, Geburtstagen
und bei der Urlaubsplanung erleichtert. Er eignet sich ideal als Firmenkalender,
denn neben der guten Ubersicht ist viel Platz fir Termineintrage und Notizen.

Die plakative Panorama-Werbeflache auf dem Kalenderkopf kann fiir jede Unter-
nehmenswerbung bestens genutzt werden.

[PSI 41308 » terminic GmbH

Tel +49 421 871450 * info@terminic.eu
www.terminic.eu
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' ADVERTISING PENS

LIDO

DESIGNED BY ADPEN

16 colowrs
o{ 1ODOVL/@S
and OLL?S

(with 2 posstbility
of mixing!)

Exito Group

ul. Baletowa 12,

02-862 Warszawa, Polska
tel. +48 22 852 22 98
email: info@exitogroup.pl

www.adpen.com.pl
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Werben mit Sonnenschutz

Mit dem Gesundheitsbewusstsein zu werben und Kunden oder
Besucher mit einem praktischen Begleiter fiir den Sonnenschutz zu
unterstitzen, ist das Anliegen von Rémer Wellness. Daher hat man
dort Sonnenlotion-Tuben mit LSF 15 in den praktischen GréBen
g von 20 und 50 Milliliter und mit LSF 30 in der 20 Milliliter-Tube ins
Sortiment genommen. Ein Logo bringt Romer Wellness flexibel und
schnell per Tampondruck an. Alle Pflegetuben des Herstellers — auch
mit den Inhalten Sonnenlotion, Hand- und Nagelcreme, Body & Hair
Seife oder Hygienisches Handreinigungsgel — liefert der Pflege-
spezialist bereits ab 100 Stiick.

[PSI 46887 + Romer Wellness

SEN

wYLUINICA

Tel +49 6541 812950 * info@roemer-wellness.de
www.roemer-wellness.de

Dauerbrenner

Die Zettelbox mit der Artikelnummer 7005PC von Hepla verfugt
Uber eine individuell bedruckte Papierbanderole, die in die
Doppelwandung der Box eingelegt wird. Die Papierentnahme
befindet sich an der Frontseite. Auf Wunsch ist es moglich, die
Einzelblitter zu bedrucken und somit einen besonders hoch-
wertigen Dauerwerbetrdger zu erhalten. Die Zettelbox wird in
Deutschland produziert und ist somit in gréBeren Stlickzahlen
kurzfristig lieferbar, standardméaBig in glasklarer Ausfiihrung.
Aufgrund der Eigenproduktion sind auch Sonderfarben der
Innenbox auf Anfrage mdéglich. Auf Wunsch kann die Banderole
im Digitaldruck veredelt werden.

[PSI 41583 + HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

Tel +49 5681 9966 ¢ info@hepla.de
www.hepla.de

Aus Abfall wird Kompost

Wohin mit Abféllen — wie zum Beispiel gebrauchte Kaffeefilter —
die zum Kompostieren geeignet sind? Am besten zundchst

in eine Papiertlte der Firma Sale und dann auf den Kompost-
haufen. Die Doypacks des Anbieters aus Tschechien sind

zu 100 Prozent biologisch abbaubar, dabei aber robust, ohne
schadliche Inhaltsstoffe und kénnen per Zipper verschlossen
werden. Lieferbar sind verschiedene GréBen, wobei Kunden-
wiinsche berlcksichtigt werden. Das gilt nattrlich auch fir
die Werbeanbringung.

[PSI 49617 » Sale s.r.o.

Tel +420 0777 151946 * martin.kozubek@sale-ostrava.cz
www.sale-ostrava.cz
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Grunes aus der Tute

Mit der Werbebotschaft von Heri-Rigoni aus der
biologisch abbaubaren Papiertiite schldgt eine
Werbebotschaft echte Wurzeln auch im Gedéchtnis
des Kunden. Dabei werden Samensorten nach Wahl,
eine Substrattablette und eine Pflanzanleitung in einer
Papiertite mit Sichtfenster geliefert. Besonders geeignet
sind hochwiichsige Pflanzen, wie Sonnenblumen,
Sommerblumen, Margerite, Gartenkresse oder Gras.
Die Werbebotschaft erreicht den Kunden durch einen
groBfldchigen bedruckbaren Aufkleber auf der Frontseite.
Clou des Ganzen ist, dass die Verpackung gleichzeitig
als ,,Blumentopf" dient. Auch kleine Samenbomben
erobern die Werbewelt und bringen, beliebig und direkt
auf dem Boden verteilt, etwas Grin an alle Orte.
Die kleinen Kugeln bestehen aus Sommerblumensamen,
Erde und Tonpulver.

PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH — Emotion Factory

Tel +49 7725 93930 * armin.rigoni@heri.de
www.emotion-factory.com

FUr den perfekten Auftritt

Als Full-Service-Dienstleister veredelt Klam Stickerei seit Uber 30 Jahren alles, was die Textil-
branche hergibt. Auch fir Messen, Festivals oder Events aller Art liefert das Unternehmen
hochwertige Stickereien nach Wunsch. Erfahrung und die Liebe zum Detail machen diese
Stickereien so besonders, betont der Anbieter. Das Unternehmen ist spezialisiert auf hoch-
wertige Textilveredelungen jeglicher Art und die Fertigung von textilen Sonderproduktionen.

PSI 49110 * Klam Marketing
Tel +49 7129 928690 * mail@klam.de
www.klam.de
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BALLONS / BALLOON FEUERZEUGE / LIGHTERS
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5" > angenehme Wolfgang Schmidt e.K.
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Farben
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T +49 2942 570 201
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Papier-
Lesezeichen-

FLATCUBE Lupe

the first foldable sitting cube is made from one mold!

BECOME s
A PA R T N E R * groRBe Werbefldche

* beidseitiger Fotodruck

¢ Lupenfeld individuell

* kurze Lieferzeit

* Made in Germany

PSI No. 43980 www.bas-innovation.de ~ PSINo-47814 www.lupenmaxx.de
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MULTIMEDIA

| @ High Quality & Compliance
S PowerCubes
||

 useful  Different
 Sustainable & Fast delivery times from
stock in the Netherlands

Best Selling Tech Gadgets

www.powercubes.eu | +31(0)85 2500 280 | info@powercubes.eu

PSI No. 49748 www.powercubes.eu

SCHREIBGERATE / WRITING INSTRUMEN

Sturz & FiscHErR GMBH Bitte neuen Katalog anfordern!
Non-Woven-Taschen
Baumwolltaschen
BW-Rucksacke
BW-Beutel
Schiirzen
Fischer-Import GmbH

-

(77} y

Soutiment

201

>

W baman 1o W batansned « e T am e

Tel: 0 95 71 -9 47 90 47
Fax: 0 95 71 -9 47 90 48
verkauf@fischer-import.de

www.stutz-fischer.de .
Alte Coburger Str. 13 - 96215 Lichtenfels  Bitte neuen Katalog anfordern!

PSI No. 42320 www.fischer-import.de

TEXTILIEN / TEXTILES

P.COLLECTION

www.pcollection.de »

A\ w8

PSI No. 42809

frottier

Jacquard-
einwebung
ab 100
Stiick

Wir weben Vielfalt

Bordiiren-
einwebung
ab 40 Stiick

PSINo. 46235 www.herka-frottier.at
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PSIFIRST | Dinner fur Gewinner

Es ist schon zu einer schénen Tradition geworden, dass die GEWINNER
Gewinner des People’s Choice Award PSI FIRST mit einem
Dinner gebtihrend gefeiert werden. Auch in diesem Jahr hief3 das
PSI die strahlenden Sieger wieder in gastronomischer Gemititlich-
keit zu einem entspannten Abend willkommen. In mediterranem Am-
biente lieBen sich nicht nur lukullische Gaumenfreuden genieBen. Uber
das Dinner hinaus wurde an diesem Abend deutlich, was das PSI als internationales Netz-
werk auszeichnet: Es fand ein reger Austausch statt, auch wenn bedauerlicherweise nicht
alle drei Preistréger vor Ort im Diisseldorfer Restaurant Hermes anwesend sein konnten.
Die Drittplatzierten, Anda Present, waren leider an diesem Februarabend verhindert. Jorn
Draser von EckArt Design Multimative Werbemittel, dessen Unternehmen das Siegerpro-
dukt muuvi exklusiv vertreibt, war ebenso der Einladung gefolgt wie Volker Donsbach,
Business Development Manager bei Inspirion, die mit der Schreibtafel MAGIC SCRIPT
den zweiten Platz in der Gunst der PSI Fachbesucher erreicht hatten. In einer kurzen Ze-
remonie waren die siegreichen Produkte und ihre Lieferanten ja bereits auf der PSI 2019
geehrt worden. Mit der Auszeichnung in Handen gilt fiir alle Geehrten gleichermaf3en: Die-
ser Award ist ein Ansporn, auch weiterhin Innovationen auf den Markt zu bringen.

PSI Product Finder | GroBes Oster-Spezial

Der PSI Product Finder, die grofite europdische Werbeartikel-Datenbank, bietet inno-
vative und bewéhrte Produkte — fiir eine vereinfachte Suche sortiert nach Kategorien
und Themen-Specials, wie jetzt aktuell zu Ostern. Von Mini-Pralinen tber Fruchtgummi-
Osterhasen bis hin zum Eierbecher hilft der PSI Product Finder bei der Recherche zu
den richtigen Produkten fiir ein erfolgreiches Ostergeschaft. Alle Produkte unterliegen
einem strengen Datenqualitdtsstandard und bieten in hohem Maf3e umfangreiche
Zusatzinformationen.

Mehr zum Oster-Spezial unter: https://psiproductfinder.de/ostern

PSl, PromoTex Expo, viscom | Ruckblick in Bildern

Es war eine erfolgreiche Premiere der Welt des Werbens und Ver-
kaufens. Nun gibt es die Moglichkeit, interessante Momente und
zahlreiche Stationen der PSI, PromoTex Expo und viscom noch ein-
mal in bewegten Bildern Revue passieren zu lassen. Zu diesem Zweck
hat Reed Exhibitions diverse Videos zu den drei Messen auf You-
Tube hochgeladen. Apropos bewegte und bewegende Bilder. Wer
tber PSI, PromoTex Expo und viscom hinaus noch ein bisschen
weiter in Erinnerungen schwelgen beziehungsweise neue Eindri-
cke und Anregungen fiir eigene Initiativen bekommen mochte, kann
direkt auf YouTube bleiben und sich unter dem Stichwort PSI Sus-
tainability Awards 2018 durch die letztjahrige Verleihung des Bran-
chen-Nachhaltigkeitspreises klicken. Ubrigens: Wer sich mit seinem
Produkt, seiner Kampagne, seinem zertifizierten Unternehmen oder
unternehmerischen Eigeninitiativen ftir die PSI Sustainability Awards
2019 bewerben mochte, kann dies noch bis 19. April 2019 tun.
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Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:

PSI Handler / Distributor

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

18919
18870
18821
18915
18893
18932
18935
18933
18934
18850
14256
18936
18937
18938
18956
18957
18946
18948
18949
18950
18894
18940
18941
18951
18953
18954
18955
18851
18943
14459
18942
18902
18945
18900
18906
18852
18853
18824
18920
18858
18822
18863
18849
18865
18827

Bordeaux Werbung Inh. Jens Bordeaux, GERMANY

Brand Alchemists Limited, UNITED KINGDOM

Brand-IT Tanya Mace, FRANCE

Braw Branding Gifted Promot Limited, UNITED KINGDOM
CARMO & CUNHA, LDA, PORTUGAL

CD Publicite Lux S.A.R.L., LUXEMBOURG

C.1.O. Wekx EU, THE NETHERLANDS

Dara Business Marketing SRL, ROMANIA

DESIGN CENTER SPRL, BELGIUM

Emalatges Carbonell, SPAIN

Equent s.r.l., ITALY

Float Design and Productions Llc., JORDAN

FM Mills, LLC, UNITED STATES

graef24.de Inh. Frank Graff, GERMANY

Happy Orange OY, FINLAND

Hartmann Werbung & Textilien e.U. Inh. Timo Hartmann, GERMANY
ID Gadget SARL, MOROCCO

Infoservice AB, SWEDEN

Infront Ringier Sports & Entertainment Switzerland AG, SWITZERLAND
Intel Tres Baleares Agencia Creativa Ltd., SPAIN

Just a Drop Ltd, UNITED KINGDOM

KAZET Gifts & Gadgets BV, THE NETHERLANDS

KEK Promotionele Producten Coen Halters, THE NETHERLANDS
Kiess & Makossa Mediengruppe GmbH, GERMANY
Lightgimmicks.nl BV, THE NETHERLANDS

lintu Ltd., RUSSIAN FEDERATION

Liratex NV, BELGIUM

Lode Mas Publicidas S.L.U., SPAIN

Lumaprint B.V., THE NETHERLANDS

Modern Pioneer Company Co. for Promotional Gifts, SAUDI ARABIA
H.J. Niemand BV hodn Multicopy, THE NETHERLANDS

Ombline SARL, FRANCE

Pro-Tag UG, GERMANY

PromoBiz BV, THE NETHERLANDS

Promotool SAS, FRANCE

PUBLIREM SL, SPAIN

Rosnowski Gift Sp z 0.0., POLAND

Smartphoto Group NV, BELGIUM

Splendid Productions BV, THE NETHERLANDS

Tampo Tech BV, THE NETHERLANDS

Van Slobbe BV, THE NETHERLANDS

Weematch SARL, FRANCE

WENCES GUSOO SL, SPAIN

XL Bedrijfskleding, THE NETHERLANDS

ZOTZL COLLECTIONS by Sybille Zstzl Inh. Sibylle Zotzl, GERMANY

PSI Lieferanten / Suppliers

PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.
PSI No.

43632
43627
43636
43637
43640
43647
43651
43631
43622
43649
43643
43652
43645
43618
43616
43646

ATC Handels GmbH, GERMANY

BO-Cosmetic GmbH, GERMANY

CAHM EUROPE SRL, ROMANIA

De Ster AG, BELGIUM

Dogus Suni Deri Késele San. ve TIC A.S., TURKEY
Eurosupplies bvba, BELGIUM

EWEX sp. z 0.0., POLAND

GOLDBERG Giivenlik Tekolojileri tekstil Deri Sanayi Ve Ticaret A.S., TURKEY
Imak Ofset Ltd., TURKEY

Lafferty & Sons LTD, UNITED KINGDOM

Litek - Metall Stickers Ltd., RUSSIAN FEDERATION

LIV 'N TASTE vof, THE NETHERLANDS

Meritz Ofset Ambalaj San. Tic. Ltd. Sti, TURKEY

Metal Silver and Golden Industries Co. Ltd., SAUDI ARABIA
Milliken Europe BVBA, BELGIUM

MPH HEADGEAR OY, FINLAND

www.bordeaux-werbung.de
www.brand-alchemists.com
www.brand-it.fr
www.brawbranding.co.uk

www.cdpub.lu
wwww.ciowekx.com
www.daraprint.ro

www.emalajescarbonell.com
www.equent.it

www.totebagsdepot.com

www.happyorange.fi
www.werbung-textilien.de

www.infoserviceab.se
www.infrontringier.ch
www.intelagencia.es
www.justadrop.co.uk
www.kazet.nl
www.kekpremiums.nl
www.mediengruppe.nrw
www.lightgimmicks.nl
www.lintu.biz
www.liratex.com
www.lodemaspublicidad.com
www.lumaprint.nl
Www.mpcpro.com

www.multicopy.nl/rotterdam-centrum

www.ombline.fr
www.us-dogtag.de
www.promobiz.nl
www.promotool.fr
www.publirem.com
www.rosnowski-gift.pl
www.smartphoto.be

www.tampotech.nl
www.vanslobbe.nl
www.weematch.fr

www.zoetzl.de

www.atc-handel.de
www.bo-cosmetic.de
www.cahm.eu
www.dester.com

www.eurosupplies.be
www.ewex.lodz.pl
www.goldbergtr.com
www.imakofset.com.tr
www.upperhandgin.com
www.li-tek.ru
www.liv-n-taste.nl
www.mertizofset.com
www.sharatt.com
www.milliken.com
www.mphheadgear.com

lieder | New Members
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Der Auftrag

rof3 soll er sein, schon und profitabel. Unkompliziert und qualitativ
hochwertig. Und das Image aller Beteiligten férdernd. Ist das heute
noch machbar? Oder nur Wunschdenken? Mit Erfahrung, Kompetenz
und Beratung sollte das heute doch moglich sein. Nicht nur fir die
Full-Service-Agentur und nicht nur, wenn man zu den Top100 gehort.
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Dennoch ist dies flir kleine Unternehmen eine grof3e Herausforderung.
Deren Arbeit wird nicht gerade einfacher: Die Auftrage werden klei-
ner und individueller. Die Gesetze werden immer mehr und unklarer,
die Anforderungen an Produktverpackung, Produktsicherheit, Daten-
schutz sténdig hoher — eine Hiirde nach der anderen. Der Handel ist
nicht zu beneiden. Die Unsicherheit steigt zurzeit auch durch das Be-
kanntwerden von Inspektionen der Uberwachungsbehérden in allen
Landern. So wurden Anfang des Jahres in Schweden Strafen gegen
Lieferanten verhangt, deren Produkte nicht erlaubte Substanzen enthiel-
ten. Eine zwiespaltige Situation, ein Dilemma. Hundertprozentige Si-
cherheit kann es bei Produkten nicht geben, ein Risiko bleibt immer.
Bisher halten sich die Kontrollen in Grenzen, denn viele Uberwachungs-
behorden sind unterbesetzt. Sich darauf zu verlassen, kann sich als ti-
ckisch erweisen, siehe Schweden. Wo ist die Losung?

Der einzige Weg ist, Qualitat zu verkaufen. Die kann anhand verschie-
denster Kriterien definiert werden: Preis, nachvollziehbare Lieferket-
ten, Prifbescheinigungen und Zertifikate, Vertrauen in die Lieferan-
ten. Hier wird Unterstltzung benotigt, insbesondere von den Verban-
den. Was tun die Verbénde, um dieses Dilemma zu 16sen? Selbstregu-
lierung ware ein Ansatz. Auch das ist in einer zerkliifteten Branche al-
les andere als einfach. Bisher dominieren einzelne regionale Initiati-
ven. Vielleicht setzt sich ja doch noch die Erkenntnis durch, dass ge-
meinsam alles leichter geht. Ein gutes Signal hierzu war ein Arbeits-
treffen namhafter europaischer Verbénde und Unternehmen zusam-
men mit dem PSI, in dessen Rahmen eine Vision 2023 fiir die Bran-
che erarbeitet wurde. Das Projekt 1&uft gerade an. Es findet hoffent-
lich die Untersttitzung der Unternehmen.

Es grufit Sie

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschaftsflhrer PSI
michael.freter@psi-network.de
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German trade fairs. Where the chemistry'’s just right.

And international contacts become concrete orders. Start now:




Vorschau Mai

Fit fur die Werbung

Fitness, Sport und Spiel — so lauten die Schlagworte unsres ersten Pro-
duktthemas in der kommenden Ausgabe. Entsprechend aktiv und trendy
geben sich die vorgestellten Neuheiten. Freizeitangebote, die mit Sport zu
tun haben, gibt es schon fast wie Sand am Meer. Diese Erlebniswelten er-
fordern passende Produkte und Accessoires. Und die Branche hlt diese
als zielgenaue Werbetréger bereit. Der Sport wurde urspriinglich als Spiel
dem Ernst der Erwerbstatigkeit gegentibergestellt und somit der freien
Zeit zugeordnet. Auch heute noch werden Sport und Spiel oft in einem
Atemzug genannt und dienen — vom Profisport einmal abgesehen — der
Freizeitbeschaftigung. Ein besseres Umfeld, ihre Botschaften zu vermit-
teln, ist ftir die Werbeartikelbranche kaum denkbar.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktthemen der Ausga-
be Juni 2019 mit den Themengruppen ,,SiiBes und Getrdanke*
sowie ,Elektronik und Smartphone-Accesoires“ und senden
Sie Ihre Produktvorstellungen (Bild und Text) bis spitestens
15. April 2019 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Eine mazedonische
Erfolgsgeschichte

Vor 27 Jahren erwarb Zoran Rosomanov seine ersten DTP-
Geréate und begann, fiir seine Kunden graphische und animierte
Losungen zu designen: CI-Materialien, gebrandete Produkte,
POS-Artikel, Produktdesigns, Werbekampag-
nen. Heute ist seine mazedonische Firma
BATO & DIVAJN zu einer technologisch hoch-
entwickelten Full-Service-Druckerei geworden.

Werben mit gutem Gewissen

Unter dem Stichwort ,Go green” présentierten 64 Ausstel-
ler im Rhein-Main-Werbemittelzentrum in Obertshausen
Trends und Highlights der neuen Saison. Rund 300 Kunden
konnten sich davon tiberzeugen, wie attraktiv nachhaltige
Markenprodukte und Werbemittel sein kénnen. Ein gelun-
gener Event mit vielen Extras in angenehmer Atmosphére.
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