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Gelungener Start 
ins neue Jahrzehnt 
G enau das war die PSI 2020. So die einhellige Aussage von 

großen, internationalen Unternehmen und vielen Besuchern,

die ich in den drei PSI-Tagen getroffen habe. Über 500 CEOs

waren vor Ort und haben die PSI als Plattform für Kontak-

te, für Information, für Verbandsarbeit und natürlich auch 

für Ordertätigkeit genutzt. Ja, mir sind auch Mitglieder be-

gegnet, die provozierend gefragt haben: „Und was bringt mir das“? Sehr viel,

kann ich da nur sagen. Denn wenn die PSI nicht die PSI wäre, wie sie die Welt 

wegen ihres ganzen Erscheinungsbildes einordnet, dann wäre auch Staatsse-

kretärin Elisabeth Winkelmeier-Becker vom Bundeswirtschaftsministerium nach ihrem

PSI-Besuch nicht so begeistert von unserer Branche gewesen. Dann hätte auch Dr. Gerd

Müller, Bundesminister für wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung, nicht die 

Patenschaft für die PromoTex Expo übernommen. Keine Messe kann diese Überzeu-

gungsarbeit so eindrucksvoll leisten wie die PSI, keine Messe ist so ein großes und po-

sitives Aushängeschild für die Branche in Deutschland und Europa. Davon profitieren

alle Akteure in der Werbeartikelwirtschaft. Hinzu kommt, dass es auch keine andere Platt-

form gibt, die eine so große Vielfalt bietet – an Produkten und Unternehmen. Und wel-

che Messe versammelt 16.367 Besucher aus 81 Nationen.

Warum sage ich das in dieser Deutlichkeit einen Monat nach der Messe? Weil ich im-

mer noch auf Menschen treffe, im Real-Life oder im Netz, die an der PSI rummäkeln und

das immer wieder, als sei es eine persönliche Mission. Manches liest sich allerdings auch, 

als sei es bestellt, von wem auch immer. Wohl gemerkt, ich bin für jede sachliche Kritik 

offen, provoziere sie eher gern, das wissen alle, die mich kennen. Ich bin auch kein An-

walt des PSI. Ich bin nur ein verlegerischer Dienstleister, der mit seiner Mannschaft je-

den Monat ein neues PSI-Journal erstellt – seit über 20 Jahren (www.edit-line.de).

Ich kenne also das PSI ganz aus der Nähe. Ich weiß auch und erlebe es ständig, dass 

konstruktive Kritik dort auch konstruktiv aufgenommen wird. Und ich weiß, wieviel Ar-

beit in jedem Quadratmeter dieser Messe steckt. Dafür darf man auch mal danke sagen

all denjenigen, die Tag für Tag daran arbeiten, dass die Branche einen solchen Auftritt

hat. Ja, auch da passieren Fehler, manchmal sogar recht dicke. Bei Ihnen nicht? Bei mir

schon! Dann reden wir drüber, versuchen Dinge zu verbessern, stellen ab, was auf kei-

nen Fall mehr passieren darf. Wir beschimpfen uns aber nie und verlieren nie den Res-

pekt voreinander. Das hätte man sich auch bei einem Thema während der PSI 2020 ge-

wünscht. Es wäre ritterlicher gewesen, hätte man sich frühzeitig an die PSI-Führung ge-

wandt, als Gerüchte zu befeuern und den Teufel an die Wand zu malen. Diejenigen, die 

es betrifft, wissen, was ich meine. Die PSI hat ihren Fehler eingestanden und zugesagt, 

dass so etwas nicht mehr passiert. Jetzt ist das Thema durch. Auch ein paar andere Din-

ge werden korrigiert, wie ich weiß.

Lassen Sie uns also in 2020 weiterhin kritisch, aber auch gegenseitig helfend und un-

terstützend miteinander umgehen. Die Branche, aber auch unsere eigenen Unternehmen,

werden es uns danken. 
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In diesem Sinne

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal 

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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DANKE!

Die PSI 2020 liegt hinter uns!
Vielen Dank für Ihren Besuch an

unserem Messestand und die vielen

guten Gespräche. Wir freuen uns 

über das große Interesse an Renata, 

Fritz und Hanna.

Wir hoffen, die Messe war für Sie 

ebenso informativ und ansprechend 

wie für uns als Aussteller.

Wir freuen uns auf eine weiterhin

gute Zusammenarbeit!

Ihr Team
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Es war bereits die 58. PSI. Und doch stand die europäische Leitmesse der Werbearti-
kelwirtschaft in diesem Jahr unter ganz besonderen Vorzeichen. Schließlich feiert das 
internationale Netzwerk PSI 2020 sein 60-jähriges Bestehen – und steuert mit viel
Energie und Tatendrang das nächste Jahrzehnt an.

PSI 2020: Gelungener Start ins neue Jahrzehnt 

Schmelztiegel
einer ganzen Branche

PSI Journal 2/2020 www.psi-network.de
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I m Jubiläumsjahr unterstrich die PSI ein-

drucksvoll ihre Rolle als weltweit wich-

tigster Branchentreffpunkt und internati-

onales Netzwerk in Europa. 720 Ausstel-

ler präsentierten 16.367 Besuchern aus 81 

Nationen, darunter 500 CEOs und hochrangige Verbands-

repräsentanten, ihre Neuheiten und Trends. Diese Zahlen

sprechen eine deutliche Sprache, wenngleich sie nicht ganz

auf Vorjahresniveau lagen (Vorjahr: Besucher: 17.602, Aus-

steller: 772). „Die PSI ist der weltweite ‚Melting Pot‘ einer

ganzen Branche. Sie bewegt Menschen, Märkte und Mil-

liarden-Umsätze in globaler Dimension. Das macht sie 

weltweit einzigartig“, so das Fazit von PSI Managing Di-

rector Michael Freter. Diesem Statement stimmt auch Ste-

ven Baumgärtner, CEO von cyber-Wear, zu: „Die PSI ist 

die einzige globale Messe von diesem Format und die ein-

zige Plattform, auf der diese Branche zeigt, wie und was 

sie wirklich ist. Hier investieren Unternehmen große Sum-

men, um ihre Neuheiten, ihre Trends und sich selbst zu 

präsentieren und das in einem Höchstmaß an Qualität,

welches ich in dieser Form kein zweites Mal kenne. Die

PSI wird immer internationaler, was wirklich beeindru-

ckend ist und die Relevanz und Bedeutung dieser Messe 

für die Branche, auch im globalen Kontext, unterstreicht.“

Messekonzept kam gut an 

Das belegt auch die Statistik: Jeder zweite Aussteller der 

PSI kam aus dem Ausland (55,7 Prozent). Noch interna-

tionaler ging es auf der PromoTex Expo zu. Hier waren es 

über drei Viertel (80 Prozent) der 110 Lieferanten. Nach

der erfolgreichen Premiere im vergangenen Jahr fand die 

PromoTex Expo auch 2020 erneut im Zusammenspiel mit 

der PSI und viscom statt. So entstand einmal mehr eine 

„zentrale Plattform als Verbindung von haptischer, texti-

ler und visueller Werbung, die wichtige Below-the-line-

Aspekte abdeckt“, bestätigte Messedirektorin Petra Las-

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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sahn. Dieses Messekonzept kam gut an. Schließlich wer-

de im Markt längst ganzheitlicher gedacht, kleinteilige Seg-

mentierung aus der Vergangenheit sei nicht mehr zeitge-

mäß, war von Ausstellerseite zu hören. 

Mega-Trend Nachhaltigkeit

Zum absoluten Messe-Topthema avancierte Nachhaltig-

keit. Als Mega-Trend – oder wie ein Aussteller sagte „als

Zukunft der Branche“ – ist das Thema in der Prioritäten-

liste inzwischen ganz nach oben gerückt. Das zeigte ein 

Blick in die Hallen. Ob bei der Materialauswahl, ob im

Fertigungsprozess oder in Form des Up- und Recyclings 

von Produkten – niemals zuvor war das Thema sichtba-

rer als in diesem Jahr. „Unsere Branche, wie auch die ge-

samte Weltwirtschaft, befindet sich in einem Umbruch. Es 

bedarf neuer Denkweisen, neuer Ansätze und neuer Visi-

onen. Nur gemeinsam werden wir etwas bewegen und die 

Wahrnehmung unserer Branche in der Industrie nachhal-

tig ändern können“, machte Steven Baumgärtner während 

der Eröffnung deutlich. Ein Prozess, der bereits im Gange

ist: Das PSI hat das Thema Nachhaltigkeit sehr offensiv

in den Markt getragen, was sich in den Hallen deutlich er-

kennen ließ. „Die Bereitschaft der werbetreibenden Indus-

trie für nachhaltige Werbeartikel tiefer in die Tasche zu

greifen, ist deutlich gestiegen“, so Petra Lassahn. 

Branchenzahlen belegen Trend

Eine Einschätzung, die sich auch in den aktuellen Bran-

chendaten widerspiegelt, die vom Gesamtverband der

Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) traditionell zur PSI ver-

öffentlicht werden. Demnach spielt Nachhaltigkeit für zwei 

Drittel der Unternehmen eine Rolle beim Einkauf von Wer-rr

beartikeln. Dafür sind Unternehmen bereit, im Durchschnitt 

bis zu zehn Prozent mehr auszugeben. Dass das Thema 

längst in der Werbeartikelwirtschaft Fuß gefasst hat, ist

„gut so, da sonst die Branche nachhaltig geschädigt wor-

den wäre“, konstatiert Michael Freter. „Heute spielt das 

Thema Nachhaltigkeit eine große Rolle, aber anfangs gab

es schon einige Shitstorms“, erinnert sich der PSI Mana-

ging Director im Rückblick. Wie wichtig das PSI selbst

Nachhaltigkeit bewertet, stellen die PSI Sustainability Awards

unter Beweis. Um diese künftig auf einen noch höheren 

Level zu heben und noch näher an die PSI heranzurücken, 

wird der Branchen-Nachhaltigkeitspreis ab dem Jahr 2021

direkt auf der Messe verliehen. 

Textiles in allen Facetten

Dass Nachhaltigkeit auch in der Mode in Mode ist, war

auf der PromoTex Expo zu sehen und zu erleben. Wer 

über die internationale Fachmesse für Promotion-, Sports- 

PSI Journal 2/2020 www.psi-network.de
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und Workwear ging, konnte sich dem Thema Nachhaltig-

keit nicht entziehen. „Drei Viertel der Deutschen legen 

Wert auf nachhaltige Mode. Sie wollen zu Recht wissen, 

wie ihre Kleidung hergestellt wird. Deswegen freue ich 

mich, dass die PromoTex Expo das Thema Nachhaltig-

keit 2020 in den Mittelpunkt rückt“, so Dr. Gerd Müller, 

Bundesminister für wirtschaftliche Zusammenarbeit und 

Entwicklung, unter dessen Schirmherrschaft die Promo-

Tex Expo 2020 stand. Dass sich das Thema Nachhaltig-

keit wie ein „grüner“ Faden durch alle drei Messen zog, 

fand auch im Textile Campus starken Ausdruck. Er bot als

zentrale Anlaufstelle einen Überblick über nachhaltige Mög-

lichkeiten und Best Practices in der Textilwirtschaft und 

lud zum Austausch mit Experten über faire und nachhal-

tige Textilproduktion, Labels und Zertifizierungen ein. Tex-

tile Präsentation von ihrer anschaulichsten und unterhalt-

samen Seite boten auch in diesem Jahr wieder professio-

nelle Models auf dem Catwalk. In täglich vier Shows zeig-

ten sie die neuesten Kollektionen und Accessoires der 

Aussteller und zelebrierten Modeschauen der Neuheiten, 

Trendfarben und Schnitte 2020.

Neue Ansätze wählen 

Neben Bewährtem spiegelten sich im Gesamtbild der Mes-

sen auch neue Ansätze wider. „Die DNA von Messen hat 

sich verändert. Besucher möchten mehr erleben, mehr

ausprobieren“, erläuterte Petra Lassahn. „Es gilt Emotio-

nen freizusetzen.“ Um den Ansprüchen gerecht zu wer-

den, wurden in diesem Jahr einige Veränderungen vorge-

nommen. So gab es ein neues Raumkonzept, andere Ach-

senverläufe und Lichtkonstellationen. Zum neuen Raum-

konzept gehörte auf der PSI die völlig neu gestaltete PSI 

Members Only Lounge, die, wie es der Name bereits im-

pliziert, exklusiv PSI Mitgliedern vorbehalten war. So lud 

das PSI Wohnzimmer mit angeschlossenem Café zum Ver-

weilen, Entspannen und Networken ein, während das di-

rekt angegliederte PSI Members Only Lounge Forum in 

einem exklusiven Rahmenprogramm praxisorientierte Vor-

träge rund um Themen bot, die die Branche bewegen.

Ebenfalls neu war das in das PSI GUSTO eingebettete 

GUSTO Tasting. Das Live-Konzept begeisterte die Besu-

cher, die nicht nur dargebotene Produkte verköstigen, son-

dern auch noch Infotainment erleben konnten. Einen neu-

en Look erhielten auch die PSI Product Presentations, die

sich in diesem Jahr als Boulevard der Möglichkeiten prä-

sentierten. Hier gab es Innovationen, Bestseller und Son-

deranfertigungen der Aussteller zu sehen – in einem kom-

primierten Sonderschau-Format. 

Pole-Position für Werbeartikel

Timothy M. Andrews, Präsident und CEO des amerikani-

schen Branchen-Pendants ASI, brachte auf den Punkt, was 

vielfach auf der PSI zu hören war: „Ich freue mich jedes 

Jahr darauf, zur PSI Messe nach Europa zu reisen, weil sie

immer wieder beeindruckt. Es ist eine Pflichtmesse für je-

den in der Werbeartikelbranche, der auf der Suche nach 

den neuesten Trends und heißesten Produkten ist.“ Welch 

hohen Stellenwert der Werbeartikel per se im Marketing 

hat, unterstrich Frank Dangmann noch einmal während

der offiziellen Eröffnung. Für 2019 attestierte der GWW-

Vorstandsvorsitzende der Branche in Deutschland ein sta-

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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biles Wachstum. Laut GWW-Monitor stieg der Werbear-

tikelumsatz im vergangenen Jahr um gut zwei Prozent auf 

3.648 Millionen Euro. „Ein neuer Höchststand“, so Dang-

mann, der die positive Trendlinie der zurückliegenden Jah-

re bestätige. „Damit unterstreichen Werbeartikel ihre Po-

le-Position als reichweitenstärkster Werbeträger. Sie errei-

chen 89 Prozent der Bevölkerung ab 14 Jahren – so viel 

wie kein anderes Medium. Mit dieser Reichweite liegen

sie unangefochten an der Spitze.“ Eine Entwicklung, die 

sich mit den Ergebnissen der europaweit ausgelegten Markt-

analyse deckt. Demnach werden in Europa jährlich 14,9 

Milliarden Euro von der Werbeartikelbranche umgesetzt,

so die Techconsult-Studie „Industry Structure Analysis

2017-19“, die in Kooperation mit dem PSI und unterstützt 

von insgesamt 13 Partnern und Verbänden erstellt wurde.

Die Studie zeigt: Mehr als ein Drittel des europäischen

Gesamtumsatzes wird von Kleinstunternehmen mit weni-

ger als zehn Mitarbeitern erzielt. Gemeinsam mit Groß-

unternehmen mit über 250 Beschäftigen bilden diese da-

mit die Hauptumsatzquelle der Branche. Zusammen ma-

chen sie mehr als die Hälfte des Umsatzes aus.

Beeindruckend, was die Branche bewegt

42 Prozent der deutschen Unternehmen setzten auf Wer-

beartikel. Dabei stiegen die Werbeartikelausgaben in mitt-

leren und größeren Unternehmen deutlich an. Gleichzei-

tig sei jedoch der Anteil an höherwertigen Werbeartikeln

im vergangenen Jahr nochmals leicht zurückgegangen. Da-

für machte Dangmann auch einen „überbordenden Büro-

kratieaufwand“ verantwortlich, einen „Hemmschuh, den

es abzustreifen“ gelte. Dem pflichtete auch die parlamen-

tarische Staatssekretärin Elisabeth Winkelmeier-Becker

bei, die aus Berlin zur Messeeröffnung gekommen war. Sie

sagte der Werbeartikelwirtschaft ihre Unterstützung zu,

wenn es um die Entlastung der Branche von bürokrati-

schem Aufwand geht. Dazu zählt insbesondere die Doku-

mentationspflicht von Werbeartikeln, die eine Wertgren-

ze von 10 Euro übersteigen. „Der bürokratische Aufwand, 

der hier anfällt, steht in einem unverhältnismäßigen Auf-ff

wand. Es lohnt sich sicher, dies zu prüfen“, so die parla-

mentarische Staatssekretärin, der die Leistungsfähigkeit

der Branche und die Zahlen, „die man so oft nicht im Blick

hat“, imponierten. Es sei beeindruckend, was diese Bran-

che ausmache und bewege. Als Vertreterin des Bundes-

wirtschaftsministeriums nahm sie auch interessiert zur

Kenntnis, dass allein in Deutschland 4.000 Unternehmen 

in der Werbeartikelwirtschaft tätig sind, die gut 60.000

Menschen einen Arbeitsplatz bieten. Mit Blick auf die Pro-

duktion nannte sie den Aspekt „Made in Germany/Euro-

pe“ einen „Akzent, den man setzen muss.“ Deutlicher wur-

de sie beim Thema Nachhaltigkeit: „Wer dieses Thema für 

Engagierte Worte zur Eröffnung: 

Mike Seidensticker, Michael Freter,

Elisabeth Winkelmeier-Becker, 

Frank Dangmann, Petra Lassahn

(oben v. li.) und Steven Baumgärtner  

(unteres Bild li.)
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Elisabeth Winkelmeier-Becker, parlamentarische Staatssekretärin
Nachhaltiger Rundgang beeindruckt Politikerin

Auf beeindruckende Worte und Zahlen der Messeeröffnung folgten haptische Eindrücke. Und die gab es für die parlamentarische 
Staatssekretärin Elisabeth Winkelmeier-Becker beim exklusiven Messerundgang mit Michael Freter, Managing Director PSI, und 
Viola Proietti, Project Manager PSI Show, der auch ganz im Zeichen der Nachhaltigkeit stand. Kaum gestartet gab es bereits nach 
wenigen Metern am Stand von Chocolissimo den ersten Halt mit Verköstigung. Stationen auf dem nachhaltigen Weg waren neben 
der Sonderfläche der PSI Sustainability Awards repräsentative Hersteller, die über ihre unternehmenseigenen Maßnahmen berich-
teten. So konnte die sehr interessierte parlamentarische Staatssekretärin Blicke hinter die Kulissen namhafter Schreibgeräteher-
steller wie Schwan-STABILO und Klio-Eterna, des internationalen Premium-Keramikproduzenten Villeroy & Boch, des traditions-
reichen Meßwerkzeug-Unternehmens meterex und des vielseitigen Taschenspezialisten Halfar werfen. Dabei erfuhr sie, dass sich 
Schwan-STABILO bereits in fünfter Generation und noch immer zu 100 Prozent in Familienbesitz befindet, Klio-Eterna noch heu-
te Kugelschreiberminen selbst produziert, der 80-jährige Sohn des meterex-Firmengründers nach wie vor aktiv ist und bei Halfar 
als eine von vielen nachhaltigen Aktivitäten 
Inklusion großgeschrieben wird. Dabei ver-
stand Elisabeth Winkelmeier-Becker den Mes-
serundgang keineswegs als einseitige Infor-
mationsaufnahme. Sie nutzte ihn ganz kon-
kret für direkte Nachfragen und den aktiven 
Austausch mit den Ausstellern, um weitere 
Impulse für ihre Arbeit zu gewinnen.

-

tärin Elisabeth Winkelmeier-Becker 

informierte sich vor Ort.

nicht so relevant hält – der hat den Schuss nicht gehört“, 

so Elisabeth Winkelmeier-Becker. „Nachhaltigkeit ist ein

Thema, das nicht mehr weggeht und auch nicht mehr weg-

gehen darf“, so die parlamentarische Staatssekretärin, die 

hinzufügte, dass Werbeartikel ja auch im Wahlkampf ein-

gesetzt würden. Von der Produktvielfalt und den mannig-

fachen Einsatzmöglichkeiten konnte sie sich abschließend

bei einem gemeinsamen Rundgang mit den Messeverant-

wortlichen überzeugen. <

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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Prozent mehr

müssen Wer-rr

bungtreibende 

im Jahr 2020

zahlen, um ih-

re Zielgruppe über die Medien zu errei-

chen. Das geht aus dem „Advertising Ex-

penditure Forecast“ von Zenith hervor.

Grund: Die Medien erreichen weniger

Menschen, berichtet horizont.net.

6,1 60:40
lautet die Budget-Faustregel eines ausbalancier ten 
Marketings, wenn es nach den führenden Marketing-
Wissenschaftlern geht: 60 Prozent für Markenpflege 
und Image-Werbung in klassischen Werbeträgern und 
Online-Medien, 40 Prozent für kurzfristige, verkaufs-
fördernde Maßnahmen. wuv.de

Drei Viertel
der für den vom GWW herausgegebenen 
Werbeartikel-Monitor 2020 befragten 
Unternehmen (73 Prozent) gaben an, 
zehn Prozent Mehrkosten für nachhaltige 
Produkte zu akzeptieren. 

2,5 Sekunden
beträgt die Aufmerksamkeitsspanne
der Verbraucher bei Werbung, berichtet 

horizont.net. Ein Argument für Werbe-

artikel, die nachweislich mehr und län-

ger Aufmerksamkeit genießen.

21,42 Milliarden
Euro netto werden Unternehmen in Deutschland 2020 in Werbung investieren. Das
geht aus einer Prognose der Group M hervor. Gegenüber 2019 wäre das Wachstum
überschaubar, so horizont.net.

16.367
Besucher aus 81 Nationen kamen 
zur PSI 2020 und unterstrichen da-
mit die Rolle der Messe als weltweit 
wichtigster Branchentreffpunkt.

20 Jahre
auf Platz 1: Wearables sind in den USA 

laut Promotional Products Association Inter-

national die beliebtesten Werbeartikel.

PSI Journal 2/2020 www.psi-network.de
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DIE WELTLL
DES WERBENS
UND VERKAUFENS

SAVE
 THE
DATE

12–14 JANUAR 2021

MESSE DÜSSELDORF

WWW.PSI-MESSE.COM
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Ein Schwerpunkt unserer 
Auswahl liegt in diesem 

Monat auf der sich 
nahenden Fußball-EM,

wo sich nicht nur der Ball, 
sondern außerhalb des 
Spielfelds vieles ums 

Merchandising dreht. 
Im Fokus stehen Klassiker 

und Neuheiten.

16
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Ready for Kick-off
Personalisierte Fußbälle, gefertigt von ballprint, sind das ideale Präsent 

zum bevorstehenden Top Event, der EM 2020. Die Austragung der Spiele

findet erstmalig in zwölf verschiedenen europäischen Ländern statt. 

Das Unternehmen aus Norddeutschland bietet hierzu ein umfangreiches

Sortiment: vom Promotion- bis hin zum Top-Match-Fußball sowie Mini

Fußbälle in vielen verschiedenen Varianten. Weitere Infos gibt’s auf Anfrage. 

https://www.ballprint.de 

Let’s go! Ole!
Hoch werbewirksame Beifallklatscher, die zugleich an heißen Tagen im 

Rahmen von Sportevents auch als kühlende Fächer angewendet werden

können, hat der polnische Werbeartikelspezialist 12 m im Sortiment. Das

beidseitig vollflächig individualisierbare Produkt eignet sich ideal für den

aufmerksamkeitsstarken Einsatz bei Fußballmatches, Leichtathletik- oder

Marathonveranstaltungen und vielen weiteren Anlässen. Hergestellt aus 

überzogener Pappe, wird das Faltobjekt bereits ab kleinen Stückzahlen 

vollständig personalisiert beim Kunden angeliefert.  

https://www.12m.eu

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020

HOTLINE: 0 54 94/98 88-0
WWW.SPORT-BOECKMANN.DE 

ZUSAMMEN.
EINZIGARTIG.GG I

Sport Böckmann GmbH
Dinklager Str. 15

49451 Holdorf

info@sport-boeckmann.de

ewww.sport-boeckmann.dede

Tel. 05494/ 9888-0

DFB-TRIKOT UND
EM-BÄLLE

2020.offi zielle adidas Produkte zur Fußball-EM 2020.20

Fragen Sie bei uns an!
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Werbetruppe in EM-Stimmung
Mit aussichtsreicher Mannschaftsaufstellung ins EM- und Promojahr 2020 geht mbw®.

Soccer Bert®, Mitglied der inzwischen weit mehr als nur elf Mann starken Bert®-Mannschaft,

überzeugt mit opportunem Look sowie bester Materialbeschaffenheit: Quetschen, drü ücken, 

knautschen – und nur einen Wimpernschlag später nimmt Soccer Bert® seine Ursprungsform 

wieder ein. Wer bei seinen Kunden auch im Office füff r EM-Stimmung sorgen möchte, findet 

mit dem Schmoozies®-Fußball aus der MiniFeet®-Serie den richtigen Spielmacher. Mit einer 

Unterseite aus Mikrofaser eignen sich die coolen Fußbälle außerdem perfekt zur Reinigung

glatter Oberflächen wie Handydisplays oder Bildschirme. Die Schnabels®- Quietsche-Ente 

„Fußballfan“ ist ein fußballbegeistertes Schnabeltier, das im coolen Fan-Look mit Ratsche und 

Ball daherkommt und auch zwischen den Spielbegegnungen füff r beste EM-Stimmung sorgt. 

Besonders kuschelig: die mbw®-Lieblinge von Affe bis Zebra, die sogar zum persönlichen

EM-Maskottchen gestaltet werden können. Denn mbw® bietet füff r eine Vielzahl seiner

Kuscheltiere starke KombinationsmKK öglichkeiten füff r das Wunsch-EM-Outfit, um das eigene 

Team richtig anzufeuern.

P
T
i
https://www.mbw.sh

Meisterstick 
Die wichtigsten Zutaten, um bei der 

Fußballeuropameisterschaft 2020 den Titel 

zu holen, sind Leidenschaft, Teamgeist und

ein unbändiger Wille, stets sein Bestes zu 

geben. All diese Attribute spiegeln sich auch 

in einer guten Stickerei wider. Der Textil-

veredler Klam Stickerei zeichnet sich seit 

mehr als 30 Jahren durch Bestickungen aus,

die durch die Liebe zum Detail höchsten 

Qualitätsansprüchen genügen. Am Standort

in Lichtenstein wird nicht nur Fremdware

veredelt, sondern es wird auch ein großes

Textilsortiment namhafter Marken angebo-

ten. Kleine Mindestbestellmengen, schnelle

Lieferzeiten und die Fertigung textiler 

Sonderproduktionen stehen für verlässliche

Kundenbeziehungen.
mail@klam.de

www.klam.de

18
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Your partner in the growth opportunity of promotional signs and displays

Portable, lightweight, and temporary signs and displays are an essential and growing form
of 3D advertising. Showdown Displays provides you with the tools and expertise you need 
to succeed in your market.

Discover the opportunities 

We can also provide you with Photo Back Walls, Digital Displays, Poster Frames, Illuminated Displays and much more. 

showdowndisplays.eu/psi

Products from left to right: Table Cover, Tent Alu with Promo Flag attached and Beach Flag Alu Wind.
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Regelkunde für Naschkatzen 
Brandneu bei Der Zuckerbäcker ist die essbare Abseits-Erklär-Hilfe,

verpackt in biologisch abbaubaren Beuteln. Damit ist auf logische 

Weise, lecker und nachhaltig für Klarheit über die Abseitsregel 

gesorgt. Der Zuckerbäcker hat mit der essbaren Abseits-Erklär-Hilfe

eine sympathische Lösung für das Abseits-Problem geschaffen und

das Thema mit Witz und großer Werbefläche kommuniziert. Der 

stehende Beutel ist gefüllt mit kleinen Fruchtgummikugeln mit 

Vitamin C in zwei verschiedenen Farben und Geschmacksrichtungen

sowie einem Kaugummi-Fußball. Mit diesem Give-away ist es ein

Leichtes das Abseits zu erklären, zu verstehen und letztlich auch zu 

vernaschen. Ab 250 Stück individuell bedruckt erhältlich. Ein

Werbeartikel, der garantiert für Gesprächsstoff sorgen wird.

449 
ckerbäcker GmbH 

9 7131 8996146

artikel@der-zuckerbaecker.de 

uesses-schenken.de

Merchandising-Bag
Die CrossBag Flow von Halfar® steht für gutes Merchandising und

ist geradezu gemacht, um 2020 überall unterwegs zu sein. Ob im

Fußballstadion zur EM, auf den Musikfestivals des Sommers oder 

einfach als junges Merchandising für Städtemarketing, Events und 

Marken. Denn diese kleine kostengünstige, in Maigrün, Weiß, Rot, 

Orange, Royalblau, Marine, Anthrazit oder Schwarz lieferbare Tasche

ist absolut Up-to-Date. Das Format ist handlich, unkompliziert und 

für das Wesentliche gemacht. Mit zwei Reißverschlusstaschen bringt 

sie Ordnung in die wichtigsten sieben Sachen. Freiheit bietet sie auch 

beim Tragen, ob über der Schulter oder crossbody, ob vorne oder

hinten. Die Veredelung erfolgt per Siebdruck, Doming oder Metall-

emblem. Mehr smarte Merchandisingtaschen von Rucksack bis

CrossBag im neuen Halfar® Taschenkatalog Best of Bags 2020.

https://www.halfar.com

20
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ONLINE

DIE NEUE KOLLEKTION 2020

MOMENTS OF JOY

IHR

LOGO
HIER

mbw.sh

EM breit gestreut 
Die zur bevorstehenden Fußball-EM passenden Streuartikel

von Promowolsch – The Customer Factory sind Made in 

Germany, verfügen über große Werbeflächen und sind zu

kleinen Preisen erhältlich. Promowolsch hat sich seit jeher auf 

die Herstellung von qualitativ wertvollen Kunststoff-Erzeugnis-

sen für den Werbe- und Verkaufsförderungssektor spezialisiert.

Die Herstellung in Deutschland bedeutet eine Menge an 

kostensparenden Faktoren wie qualifizierte Mitarbeiter, Partner,

Qualität des Grundstoffs, Logistik, Sprache oder Zahlung 

gegenüber Asien-Produktionen. Schnelle und zuverlässige

Lieferzeiten, beste Qualitäten zu budget-gerechten Preisen sind 

weitere Qualitätsmerkmale. Die Produktreihe umfasst den 

Streuartikel-Sektor ebenso wie Wurfscheiben, Eiskratzer, 

Flaschenöffner, Fliegenklatschen, Anspitzer, Zettelboxen,

Zahlteller, Eimer, Schuhanzieher, Cups, Schlüsselanhänger,

Parkscheiben und vieles mehr.
info@p

www.promowolsch.de

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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Buch zum Anpfiff 
Endlich heißt es wieder gemeinsam feiern, mitfiebern, Fußball erleben: Für einen gelungenen 

EM-Abend bedarf es auf jeden Fall eines leckeren Essens, passender Party-Deko und erfrischen-

der Drinks. Alles für solch ein kulinarisch-sportliches Erlebnis findet sich im Buch, das Edition 

Michael Fischer (EMF) für den Werbemittelbereich bereithält. Egal, ob für Unternehmen oder

Kunden: Der EMF Verlag konzipiert für den gewünschten Zweck eine maßgeschneiderte Sonder-

ausgabe. Integrierbar ist ein Logo auf dem Cover, aber auch die inhaltliche Einbindung unter-

nehmenseigener Produkte oder Dienstleistungen. Außerdem besteht die Möglichkeit, die Ausgabe 

vollständig im eigenen Corporate Design gestalten zu lassen.

Knuspriges Stempeln 
Der patentierte Keksstempel von Global Innova-

tions ist mit flexiblem Griff ausgestattet und 

vielseitig zum Kekse-Backen, Kuchen-Verzieren

oder Knete-Stempeln einsetzbar. Optimal als

Geschenk, günstiger On-Pack oder Mailing-Artikel. 

Auch themenbezogene Motivsets sind umsetzbar. 

Im eigenen Entwicklungs- und Produktionsteam in 

China können während eines Produktionsvorgangs 

acht Keksstempel geformt werden. Insgesamt sind 

acht unterschiedliche Motive möglich, dies mit-

hilfe von Wechselformeinsätzen. Ein individuelles

Design ist ab 315 Euro je Sondermotiv möglich. 

Zur in Deutschland verfügbaren Lagerware zählen 

Christmas- und Fußball-Sets sowie Lizenz-Sets von 

Prinzessin Lillifee und Capt‘n Sharky.

22
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Jetzt digital, den Oster-Flyer 2020
anfordern unter info@multiflower.de 

Daimlerstraße 17  •  D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de • info@multiflower.de
Fon +49 (0) 6226 - 92 79 8 - 0 • Fax +49 (0) 6226 - 92 79 8 - 10

Promotion Ideen für Wachstum
MULTIFLOWER

Frohe Ostern
���������	
����

Joyeuses Pâques
Happy Easter

Frohe Ostern

py

Frohe

2
0
2
0

MailingverstärkerTreueprämie

VerkaufsförderungSympathiewerbung

ProdukteinführungPromotion Aktion

Osterfest 2020

1614 
Ein kleiner Ostergruß

1613
Süßes Ostersäckchen

1013-3
 Natur-Eierfarben

1338
wachsender

Hase

Frohe Ostern

t)- Alkoholtester von testme
20

sales@testme.de
www.testme.de

Jetzt schon
an die EM 

denken!

Edles Trinkgefäß
Die Origin Outdoors Trinkflasche ‚Active‘ Loop Cap

verfügt über ein Füllvolumen von 0,75 Liter und ist bei 

Relags bestellbar. Die leichte und umweltfreundliche 

Trinkflasche mit robusten Loop Verschluss ist aus 

langlebigem und hochwertigem Edelstahl hergestellt. 

Durch die große Öffnung ist das Trinkgefäß einfach zu

reinigen. Der praktische Loop ermöglicht eine einfache 

Befestigung beispielsweise am Rucksack. Zudem ist

Active Loop zu 100 Prozent auslaufsicher bei Getränken 

ohne Kohlensäure und jeweils matt ausgeführt in Blau 

und Edelstahl erhältlich. 

www.relags.de

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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Matten nach Maß 
Die Werbematte PromoMat Basic für Präsentationen 

von Fußballfeldern ist beim Spezialisten emco Bautechnik

erhältlich und ideal als Bodenwerbung geeignet.

Die PromoMat Basic beeindruckt mit der Möglichkeit, 

hochauflösende, fotorealistische Motive zu drucken und in

Szene zu setzen. So lässt sich das Design mit kundeneigenen

Logos, Slogans oder Produktwerbung individualisieren.  Als

Einsatzprodukt im Handel, für EM-Promotion-Aktionen oder 

als Firmenevent während der EM: Die PromoMat Basic ist 

eine clevere Lösung. Zu den Vorteilen der mit oder ohne

umlaufenden Rand erhältlichen Werbematte zählt neben dem

hochauflösenden Druckverfahren auch der kostenlose Einsatz 

von Pantone Farben und die Realisierung individueller Maße 

und Sonderformen. Tel +49 591 91

n.rudau@emco.de 

www.emco-bau.de

43986 

gel - Manufaktur Matthias Lange 

+49 421 52404174

o@klingel-manufaktur.de 

ps://www.klingel-manufaktur.de

Echte Hingucker für freie Fahrt 
Klingeling oder ding-a-ling: Die Leidenschaft des Firmengründers Matthias 

Lange für das Fahrrad, gepaart mit Kreativität und überzeugender Verarbeitung 

Urton der Klingel-Manufaktur: Hochwertige Klingeln, 

l veredelt, passend für alle gängigen Lenker. Ein originelles

rchandising-Objekt für Firmen, als Präsent zu Jubiläen oder

anderen Anlässen. Im speziellen Design werden die 

mer Werkstatt in liebevoller Handarbeit – auch in Kleinseri-

mmen ausschließlich Produkte aus besonders hochwerti-

gen Materialien zum Einsatz, die sich durch besonders 

hohe Abriebfestigkeit, Haltbarkeit, Witterungs- und 

Glanzstabilität auszeichnen. Wahre Eyecatcher, die sich

sehen und hören lassen können.

Individuelle Bälle zur EURO 2020
Auch nach 18 Jahren Marktzugehörigkeit bleibt SOCCER FIRST mit

Innovationen und außergewöhnlichen Designideen erfolgreich am Ball. Dem 

Werbefachhandel bieten die Nürnberger Ballspezialisten hochwertige Verede-

lungen und zuverlässige Qualitäten ohne Weichmacher an und landen damit 

Volltreffer für die Marketing- und Promotionszwecke der Endkunden. Zur 

EURO 2020 gibt es bereits jetzt ein eigenes Design, das den Händlern als

3D-Link für ihre Kunden zur Verfügung gestellt werden kann. Nicht nur Bälle,

sondern auch andere emotional positiv besetzte Werbemittel finden Händler

bei SOCCER FIRST, wie z.B. Caps, Shirts, Trikots und Boxhandschuhe.

Aufgrund der hohen Kundenorientierung und der engen Zusammenarbeit mit

dem zertifizierten Produktionsbetrieb in Pakistan garantiert SOCCER FIRST

eine schnelle und zuverlässige Abwicklung der Projekte.
www.soccerfirst.de
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S.L.  

7
a.com 

com

Fan-Reflexe 
Passend zur EM 2020 präsentiert reflAktive

neue Kollektion von Reflektoren in Länderf

Ob Schwarz-Rot-Gold oder andere Nationa

Dank des Digitaldrucks unter der Folie kön

Reflektoren vollflächig bedruckt werden und 

entsprechen trotzdem noch allen Anforderungen der 

EN 13356. Sie eignen sich perfekt zur Promotion,

weil sich mit diesen sympathischen Werbemitteln 

Fan-Liebe und die eigene Werbebotschaft verbinden

lassen. So bleibt das werbende Unternehmen

garantiert in positiver Erinnerung. 

Umweltfreundliches Merchandising
und GRS zertifizierter Werbeartikelspezialist aus 00 

ltfreundliche Handtücher aus R-PET Garn im wel

aus recycelten Plastikflaschen. Damit reduzierenn a

erstellung den ökologischen COHe 2-Fußabdruck um

ber herkömmlichen Textilhandtüchern. Die Wellness-b

ür alle, die in Bewegung sind und alle Arten von 

treiben und zugleich die Umwelt schonen möchten.

 der Tücher lassen sich nicht nur Logos oder

uch Merchandising-Abbildungen in vollfarbiger 

eren.

www.refla
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Farbenfroh werben
mit den rasanten Ablegespielen 
von ASS Altenburger

33, 55 oder 110 Blatt Varianten 

Verschiedene Themen für alle Altersklassen

Kundenindividuelle Entwicklungen möglich

www.assaltenburger.de

-Anzeige-

Für Softies und Verspielte
Treffen zum Public Viewing gehören bei einer EM zum Standard-

programm. Dabei mag niemand auf harten, nassen oder schmutzigen 

Sitzgelegenheiten Platz nehmen. Hohen Sitzkomfort garantiert das

faltbare Kissen Sportplatz der team-d Import-Export Warenvertriebs

GmbH: Es wird mit einem Gummiband zusammengehalten, hat die 

Maße 24,5 x 28,5 x 1 Zentimeter und ist in Schwarz, Rot und Blau 

ab Lager lieferbar. Bälle, wohin man schaut: Den bei den Baden-

Württembergern erhältlichen Ball darf man auch an den Kopf 

bekommen, denn er ist weich und geschmeidig. Der Soft-Fußball ist

aus abwaschbarem Vinyl, gefüllt mit Polyesterfaser, geeignet für 

Kinder unter drei Jahren, weich und knuddelig.

riebs GmbH 

info@team-d.de  

www.team-d.de

Garantierte Vorfreude
Die Fußball-EM 2020 garantiert einen Volltreffer 

in nahezu jeder Zielgruppe. Anlässlich dieses 

Ereignisses hat Lediberg wieder seinen beliebten 

und erfolgreichen Info-Planer aufgelegt. Dieser 

informiert über alle wichtigen Fakten, Spielpaarun-

gen, Spielorte und Hintergründe. Da ist Vorfreude

garantiert: Perfekt kombiniert mit der Ivory

Notizbuchkollektion, setzen Kunden einmal mehr

treffsichere, kreative Impulse. Das Team bei

Lediberg unterstützt bei der Ideenfindung und

Visualisierung.

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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Jubelverstärker
Sport-Events bewegen Deutschland wie keine andere Veranstaltung. Die 

positiven Emotionen rund um Fankurven, Experten-Partys und Public-

Viewing-Veranstaltungen lassen sich ideal für die Eigenwerbung nutzen. 

Mit den passenden Accessoires von Römer Wellness können Kunden, 

Mitarbeiter oder Gesch

schaft unterstützen und

verstärker enthält acht

Deutschlandfahnen, zw

zwei Deutschlandstern

Die Tattoos werden in

hergestellt und sind ha

leicht zu entfernen und

getestet. Ab einer Anza

Stück ist auch eine Eig

des Kartonmäppchens

Zudem kann ein ganz i

Tattoo-Bogen gestaltet

Wandlungskünstler 
Mit seinem Bayamo Corporate führt Reflects den dank des einzigartigen Mix’n’ Match-Prinzips ersten 

CI-Thermobecher der Werbeartikelbranche in den Markt ein. Der Retumbler-Bayamo aus dem Drinkware-

Sortiment des Kölner Werbeartikelherstellers bietet dem Kunden eine Vielzahl von Gestaltungsmöglichkei-

ten. So stehen 3 Korpus-Farben sowie je 15 Farben für Ringe und Griffmanschetten zur Verfügung. Dank

seiner doppelwandigen Ausführung hält der Vakuum-Becher Flüssigkeiten vier bis acht Stunden warm.

Ein Deckel mit praktischem Flip-Verschluss verhindert das Auslaufen des Inhalts. Bislang wurde der Becher

in sieben Standardfarben angeboten. In Zukunft kann der Kunde über einen interaktiven Online-Konfigurator

den Thermobecher noch individueller nach seinen eigenen Wünschen zusammenstellen. Der Korpus des 

Bechers ist zum Beispiel in drei Varianten verfügbar: in Edelstahl Silber mit Anti-Fingerprint-Beschichtung, 

matt pulverbeschichtet in Weiß und Schwarz. Bei den Ringen und Manschetten sind 15 Farben möglich, von 

Weiß und Schwarz über verschiedene Blautöne bis hin zu Pink und Violett. Ab 50 Stück kann der Becher 

gemäß der Corporate Identity des Kunden konfiguriert werden. Weitere Sonderfarben, eine individuelle 

Griffmanschette sowie eine individuelle Verpackung sind ab einer Stückzahl von 500 möglich. 
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Clip Hooray!
The Jona retractable ballpoint pen made of covered plastic impresses with 

its variety of colours and almost countless combination options, especially

with its unusual clip. The special clip in the shape of a football or heart 

can be designed and customised using digital or pad printing in the national

colours of your personal favourite team. All other ballpoint pens manufac-

tured by Klio-Eterna can also be combined in the national colours of the 

respective favourite team using the “mix it, match it” modular system. 

And if the right colour is missing, the PMS colour service offers the optimal 

solution for implementing the promotional pen in the desired colour

according to PMS, RAL or HKS.

klio@klio.com 

www.klio.com

Reusable drinking bottles
Bottle Promotions has taken account of the sharp rise in environmental

awareness among people by launching an environmentally friendly small 

series of drinking bottles on the market. The highlights of the Dutch 

company include the Shiva O2 and Shiva Bio, both available with filling

volumes of 500 and 750 millilitres. The attractive, powerful design stands 

out. The Shiva O2 is entirely bio-based as it is made from sugar cane. The 

Shiva Bio is completely biodegradable after the final use. Another member 

of the series is the Fuse Fruit Fusion model that is available in transparent 

with a filling volume of 450 millilitres, 75 percent biodegradable and, like all

Bottle Promotions products, customisable. More information is available

from the manufacturer. 

www.b p
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Polyconcept USA übernimmt ETS Express
Polyconcept, der Mutterkonzern von Polyconcept North America (PCNA), zu 

dem auch PF Concept International gehört, hat das Unternehmen ETS Exrnehmen ETS Exrnehmen ETS Ex-

press (ETS) übernommen. ETS Express, mit Hauptsitz im kalifornischen Oxnard fornischen Oxnardf i h O d

und einem weiteren Standort in Concord in North Carolina, ist Nordamerikas ist Nordamerikasi N d ik

größte Anbieter von Werbe-Drinkware und führend bei Produktdesign und induktdesign und induktdesign und in-

novativen Dekoren. Als weltweit größter Anbieter von Werbeartikeln vertreibteartikeln vertreibttik l t ibt

Polyconcept seine Produkte in mehr als 100 Ländern. Mit dem Kauf von ETSem Kauf von ETSK f ETS

erweitert PCNA sein Spektrum auf dem Drinkware-Markt, demkware Markt, demkware Markt dem

am schnellsten wachsenden Bereich der Werbeartikelbranche.rbeartikelbrancherbeartikelbranche

„Durch seine führende Rolle in den Bereichen Design und Dekor bietet ETS Dekor bietet ETSD k bi t t ETS

PCNA und unseren Vertriebspartnern völlig neue Möglichkeiten. Ihre Vorsteleiten. Ihre Vorsteleiten Ihre Vorstelh -

lungen bzgl. Kultur, Werten und Dienst-

leistungsphilosophie stimmen mit un-

seren stark überein“, erklärt Neil Rin-

gel, CEO Group Polyconcept. „Wir freu-

en uns sehr auf die Zusammenarbeit 

mit dem ETS-Team und möchten si-

cherstellen, dass diese strategische Allianz von ihrer Führungsposition profi-

tiert, während unsere einzelnen Marken im Markt durch ihre Alleinstellungs-

merkmale erkennbar bleiben.“ ETS wird unter der Leitung von CEO Sharon 

Eyal, die von nun an zum PCNA-Führungsteam gehören wird, weiterhin selb-

ständig vom Hauptsitz in Oxnard aus tätig sein. ETS wird seine gesamten Be-

triebs-, Vertriebs- und Marketing-Tätigkeiten unabhängig ausüben, um sich

auch künftig auf Drinkware konzentrieren zu können. „Ich kenne das PCNA-

Team bereits seit Jahren persönlich. Da sie wie wir großen Wert auf Service 

und Spitzenleistung legen, freue ich mich sehr, dass wir nun Partner werden“,

sagt Eyal. „Diese Transaktion ist ein Beleg für die Leistung der ETS-Mitarbei-

ter und alles, was wir in den letzten 34 Jahren zusammen erreicht haben.“

www.polyconcept.com – www.pcna.com – www.pfconcept.com – www.
etsexpress.com

Aus MOLL-GRUPPE wurde 
WER GmbH 

Die MOLL GRUPPE hat Ihre beiden Unternehmen zu-

sammengeführt und tritt künftig einheitlich als WER GmbH

im Markt auf. Hierzu wurde die WER GmbH im ersten

Schritt in die MOLL logistik GmbH verschmolzen. Im An-

schluss wurde die MOLL logistik GmbH zur WER 

GmbH umfirmiert. „Durch die Verschmelzung kön-

nen wir in Zukunft mit einem einheitlichen Auftritt noch

effizienter am Markt agieren und unseren Wachstumskurs

fortsetzen“ kommentiert Mirco Häßlich, neben Alex Hei-

necke und Marc Strickrodt einer der drei Geschäftsführer

der WER GmbH, die auch jeweils ein Drittel der Anteile 

am Unternehmen halten. Im Internet findet man die WER 

GmbH auf: www.presit.de
Gute Laune bei der WER Geschäftsleitung (v.l.): Marc Strickrodt, 

Mirco Häßlich und Alex Heinecke.

Polyconcept

Neuer Name
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Roadshow mit Tradition 
Die traditionelle Roadshow des Gesamt-

verbands der Werbeartikel-Wirtschaft e.V. 

(GWW) – die NEWSWEEK – startet auch

2020 früher als gewohnt mit zwei vorge-

zogenen Terminen. Am 14. Februar 2020

kommt es in Offenbach am Main auf dem 

Messegelände, unmittelbar nach der Früh-

jahrs-Trend einen Tag zuvor,

zur Eröffnung der NEWSWEEK. 

Am 3. März reisen die Aussteller dann zur 

Dortmunder Veranstaltung. Zwischen dem 

12. und 14. sowie dem 26. und 28. Mai

tourt die NEWSWEEK dann durch die sechs weiteren Städte des Bundesgebiets: Bielefeld, Berlin und Ham-

burg sowie Stuttgart, Nürnberg und München. Da es sich bei der NEWSWEEK um eine Industriekunden-

messe handelt, ist der Zutritt ausschließlich den Händlern und Berateragenturen gestattet, welche die Mes-

se gemeinsam mit den von ihnen eingeladenen Kunden besuchen. Werbeartikelberater, die mit Industrie-

kunden an der NEWSWEEK teilnehmen möchten, können sich auf der GWW-Homepage anmelden:

www.gww.de

Cartamundi integriert United States Playing Card
Der belgische Privatkonzern Cartamundi meldet den Abschluss der Übernahme der United States Playing 

Card Company (USPC). Diese Übernahme ergänzt das Cartamundi-Markenportfolio um die Kultmarken 

Bicycle®, Bee®, Hoyle® und Fournier® und bestätigt damit die Rolle von Cartamundi als (nach eigenen 

Angaben) „führendem Anbieter in der globalen Spiele- und Unterhaltungsindustrie“. Stefaan Merckx, CEO 

von Cartamundi: „Mit USPC können wir sofort von den wachsenden Spielkartenumsätzen in den USA pro-

fitieren. Die führende Position von USPC in Spanien komplettiert hervorragend unsre europäische Präsenz 

und passt perfekt in unsere strategischen Wachstumspläne.“ Die USPC beschäftigt über 350 Mitarbeiter 

und verfügt über Produktionsstätten in der US-Stadt Er-

langer (Kentucky) und der spanischen Stadt Vitoria (Àla-

va). Im Jahr 2018 erzielte USPC einen Nettoumsatz von

rund 112 Millionen US-Dollar. USPC-CEO Michael Slaugh-

ter wird Mitglied im Cartamundi Executive Committee.

Er sagt: „Unser Engagement, Verbraucher, Kartenspieler,

Zauberer und Casinospieler mit Weltklasse-Qualität zu 

begeistern, bleibt unsere Mission.“ Cartamundi, zu der auch

die Spielkartenfabrik ASS Altenburger als 

100%-ige Tochter zählt, feiert 2020 sein 

50-jähriges Jubiläum. Fournier besteht sogar schon seit

150 Jahren und Bicycle kann auf 135 Jahre Markenhisto-

rie zurückblicken. Mit der Übernahme von USPC und Four-

nier betreibt die Cartamundi-Gruppe weltweit 13 Produk-

tionsstätten und erwartet einen Umsatz von über 550 Mil-

lionen US-Dollar. Aktuell beschäftigt die Cartamundi-Grup-

pe über 2.500 Mitarbeiter auf vier Kontinenten. „Dieses 

Netzwerk ermöglicht es Cartamundi, seine lokale Präsenz

zu stärken. Cartamundi ist näher an seinen Kunden, stärkt

somit die lokale Wirtschaft und ist umweltfreundlich“, erklärt Stefaan Merckx. „Erst wenn man ganz nahe 

am Markt ist, entdeckt man Trends, die Wachstum ermöglichen.“ www.cartamundi.com 

Cartamundi

GWW-NEWSWEEK 2020
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Stefan Leitz neuer Vorstandsvorsitzender 
Der Aufsichtsrat der Faber-Castell AG – einem der weltweit füh-

renden Unternehmen für hochwertige Produkte zum Schreiben, 

Zeichnen und kreativen Gestalten sowie dekorativer Kosmetik-

produkte – hat Stefan Leitz (55) zum Nachfolger von Daniel Rog-

ger (51) bestellt. Der derzeitige Vorstandsvorsitzende hatte zuvor

den Aufsichtsrat darüber informiert, dass er seinen nächstes Jahr 

auslaufenden Vertrag aus familiären Gründen nicht verlängern 

möchte. Stefan Leitz beginnt seine Tätigkeit bei dem Familienun-

ternehmen am 16. März 2020. Er leitete zuletzt erfolgreich als Vor-

sitzender der Geschäftsleitung das Unternehmen Carl Kühne KG

(GmbH & Co.) in Hamburg – einen der größten europäischen Her-

steller und Vermarkter von Feinkost und Essig. Seine vorigen be-

ruflichen Stationen beinhalten unter anderem langjährige Spitzen-

und Geschäftsführerpositionen bei Unilever, Proc-

ter & Gamble, Gillette/Braun sowie dem Fami-

lienunternehmen Wella. Mary Gräfin von Faber-Castell: „Die Er-

fahrungen, die Herr Leitz bei Carl Kühne gemacht hat, sind eine

gute Voraussetzung, die Bedürfnisse, Prozesse und Werte in einem 

Familienunternehmen wie Faber-Castell zu verstehen. Die Fami-

lie freut sich auf die Zusammenarbeit!“ www.faber-castell.de 

25 Jahre stilvoll gefeiert
Mit einem exklusiven Fest im Heidelberger Schloss feierte cyber-Wear kürzlich sein 25-jähriges Firmenju-

biläum. Mit dem festlichen Event in einem der ehemals prächtigsten Schlösser Europas bedankten sich die 

beiden Geschäftsführer Roman Weiss und Steven Baumgärtner beim Team für seinen unermüdlichen Ein-

satz und Leistungswillen. Gleichzeitig erinnerten sie an die rasante Entwicklung des Unternehmens von ih-

rem Jugendtraum bis zur heute weltweit agierenden Holding. „Wir sind ein super Team, wir helfen einan-

der und packen immer alle mit an, das sollten wir beibehalten. Bei aller Euphorie und bei allem Stolz soll-

ten wir uns aber auch unserer Aufgaben und unserer Vorbildfunktion bewusstwerden – in– ethischer wie

auch ökologischer Hinsicht. So wollen wir weiterhin den respektvollen Umgang miteinander im Unterneh-

men, aber auch im Umgang mit Kunden und Lieferanten pflegen.  Hierzu gehört auch, dass wir immer wie-

der hinterfragen müssen, ob wir mit unseren natürlichen Ressourcen noch sorgfältiger und bewusster um-

gehen können.“ Damit wies Steven Baumgärtner auch

auf die Verantwortung  hin, die cyber-Wear als moder-

nes, erfolgreiches Unternehmen auch künftig überneh-

men will. Als Dank an die beiden Geschäftsführer führ-

ten drei langjährige Mitarbeiterinnen von cyber-Wear 

durch die Firmengeschichte. Sie spannten den Bogen

von der Gründung der Firma 1994 im elterlichen Kel-

ler, den ersten Mitarbeitern, den ersten Aufträgen, ge-

schichtlichen und politischen Ereignissen bis hin zum 

Einzug in das große neue Headquarter in diesem Jahr. 

Als Erinnerung an den glanzvollen Abend mit 

Schlossführung, festlichem Dinner und vielen be-

wegenden Momenten überreichten die Mitarbeiter ih-

ren Chefs ein großes Fotobuch, das die vergangenen 

25 Jahre lebendig macht und von persönlichen Bot-

schaften des Teams abgerundet wird.

www.mycybergroup.com 

Stefan Leitz

Faber-Castell 

cyber-Wear 
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m.e.s. Marketingservices übernimmt ideenreich Nele Buggert
Die m.e.s. Marketingservices GmbH hat zum 1. Januar die Firma ideenreich Nele Buggert, Ratingen über-

nommen. Dies war der Wunsch der zum Ende letzten Jahres leider viel zu früh verstorbenen Inhaberin

Nele Buggert. Aufgrund einer im letzten Jahr durchgeführten Eigenland Analyse der m.e.s. und der Über-

nahme der Kollegenfirma wird es zu einer Namensänderung 

kommen. Über den künftigen Firmennamen sowie weitere 

Details soll nach den Behördengängen schnellstmöglich informiert wer-

den, so die Information von m.e.s. Ralf Hesse berät seit nunmehr 41 

Jahren mit seinen Unternehmen, davon die letzten 20 Jahre mit der

m.e.s., Unternehmen, Organisationen und Institutionen bei der Auswahl

und dem Einsatz von Werbemitteln.

mes-marketingservices.de  

Trendsetter auch in Sachen Nachhaltigkeit
Der Krefelder Spezialist für modische textile Accessoires im Werbemittelmarkt, Club Cra-

watte Crefeld, zeigt sich auf seinem Gebiet auch als Trendsetter in Sachen Nachhaltig-

keit. Der Nachweis nachhaltiger Produktionsbedingungen als zusätzliches Qualitätsmerk-

mal insbesondere auch von textilen Artikeln gewinnt für Unternehmen bis hin zum Konsumenten zuneh-

mend an Bedeutung. Ökologische und soziale Herstellungsbedingungen finden mehr und mehr Beachtung

und werden von Kunden zunehmend als Entscheidungskriterien herangezogen. Das Siegel STANDARD

100 by OEKO-TEX ® gehört zu den weltweit bekanntesten 

Qualitäts-Zertifikaten und gilt für textile Roh-, Zwischen- und 

Endprodukte aller Verarbeitungsstufen. Es steht für Kunden-

vertrauen und hohe Produktsicherheit.

Entsprechend zertifizierte Rohstoffe wie z.B. recycelte PES-

Filamentgarne, die unter anderem aus recycelten PET-Fla-

schen gewonnen werden und höchsten Anforderungen genü-

gen, finden in den Produktionsstätten des Krefelder Textilspe-

zialisten Club Crawatte Crefeld (CCC) Verwendung.

Lassen sich die Produktionsbedingungen außereuropäischer 

Fertigungsstätten nicht immer konsequent nachvollziehen, ge-

währleistet die Fertigung hierzulande eine

konsequent ökologische und sozial faire 

Produktion.Kurze Transportwege von der Fertigung bis hin 

zum Kunden sind ein weiterer Beleg für nachhaltiges und ver-

antwortungsvolles unternehmerisches Handeln.

Gründe, warum CCC seit nunmehr über 40 Jahren seine 

textilen Accessoires in Deutschland fertigt. Der Produktions-

standort Deutschland gestattet aber nicht nur qualitativ hoch-

wertige Ausführungen von Polyester bis hin zu reiner Seide, sondern garantiert darüber hinaus mit dem 

„Made in Germany“ kurze Reaktionszeiten und geringe Fehlerquoten. Weil die Krefelder überwiegend am

traditionsreichen Standort Krefeld entwickeln, produzieren und konfektionieren, bekennen sie sich klar zum 

Standort Deutschland und den damit verbundenen Werten. Im Mittelpunkt ihrer Unternehmensphiloso-

phie stehen höchste Qualitätsansprüche und die Zufriedenheit ihrer Kunden und Mitarbeiter. Spezialisiert

auf Textiles zur Festigung des Firmen-CIs, bietet das Krefelder Traditionsunternehmen mit individualisier-

ten Krawatten maßgeschneiderte Sonderanfertigungen im Corporate Design. Zum Repertoire von Club 

Crawatte Crefeld zählen neben den Bindern edle Tücher und Schals sowie Hemden und Blusen.

www.club-crawatte.de 

m.e.s.

Club Crawatte Crefeld



Am Abend des ersten Messetags hatte cyber-Wear seine Kunden zu einem
exklusiven Sneak Preview Event in den Paris Club des 25hours Hotels in 
Düsseldorf  eingeladen. In der beeindruckenden Kulisse der angesagten Bar 
in der 17. Etage erlebten rund 190 geladene Gäste einen Abend der 
Extra-Klasse – Vernissage und spektakulärer Blick über Düsseldorf  inklusive.

cyber-Wear: Exklusiver Sneak Preview Event 

Die Branche zeigt
ihre künstlerische Seite

T he Paris Club Art Experience – ein bislang 

einmaliges Event-Konzept, das eine Par-

ty mit französischem Flair mit einer Ver-

nissage der besonderen Art verbindet: Mit 

seinem VIP-Event ist cyber-Wear ein Ver-

anstaltungs-Highlight gelungen, das Kunden, Team und 

Freunde einen Abend lang bezauberte und das im wahrs-

ten Wortsinn nachwirkt. Was steht dahinter?

Unter dem Motto 

„Welcome to Paris“

empfing cyber-Wear 

seine Gäste zu einem

VIP-Event mit Ver-

nissage hoch über 

den Dächern von

Düsseldorf.

Der gedruckte Katalog 

wurde aufmerksam studiert.

Auch PSI war zu Gast.

PSI Journal 2/2020 www.psi-network.de

34

B
ra

n
ch

e



Branche setzt ihr Können kreativ um

Die Idee zu dem Event stammt von Steven Baum-

gärtner, CEO von cyber-Wear: „Mir geht es dar-

um, die Branche einmal in einem ganz anderen 

Licht zu präsentieren und zu zeigen, dass wir un-

ser Business jeden Tag mit viel Leidenschaft, Kre-

ativität und hohem Anspruch an Qualität anpa-

cken. Deswegen haben wir unsere Partner gebe-

ten, Kunstwerke zu kreieren, die genau das wi-

derspiegeln – also Innovation, Qualität und Lie-

be zum Detail. Und wo könnte man die Ergeb-

nisse passender vorstellen als am Rande der PSI,

der größten und wichtigsten Innovationsplattform 

der Branche?“

Originelle Inszenierungen

Die Resonanz auf die Aktion hat die Erwartungen weit 

übertroffen: Die Lieferanten waren begeistert von der Idee 

und investierten viel Zeit, Energie und Ressourcen, um 

ihre Produkte, ihre Botschaft oder ihr Unternehmen zu in-

szenieren. 34 Firmen reichten insgesamt 42 Kunstwerke

ein, die im Rahmen des Events präsentiert wurden. Da die

Künstler freie Hand hatten, mit welcher Technik sie ihr

Thema umsetzen möchten, waren der Kreativität keine 

Grenzen gesetzt. Die vom cyber-Wear Team sorgfältig im

Raum platzierten Installationen, Gemälde, Collagen und 

Objekte sind so vielseitig, feinsinnig und originell, dass die 

Gäste nur staunen konnten. Niemand ließ es sich entge-

hen, im Laufe des Abends die außergewöhnlichen Kunst-

werke zu studieren und sich mit anderen darüber auszu-

tauschen. 

Erwartungen übertroffen

In seiner launigen Rede bedankte sich Steven Baumgärt-

ner bei allen, die zu diesem außergewöhnlichen Event bei-

getragen haben – den Künstler-Teams und Firmenvertre-

tern, der Crew von cyber-Wear sowie allen, die an diesem 

Abend dabei waren. „Dass so viele mitgemacht haben, ist 

nicht selbstverständlich und wir freuen uns, dass unsere

Idee so gut angekommen ist. Wir und hoffentlich auch Sie

alle sind beeindruckt zu sehen, wozu wir als Branche fä-

hig sind“, so sein Fazit, dem sicherlich alle im Raum zu-

stimmen konnten. Auch auf die Frage, was denn nun mit

den Kunstwerken passiert, gab er eine Antwort: Auf einer

eigens eingerichteten Online-Plattform können die Kunst-

werke ersteigert werden.

Auktions-Erlöse fließen in Projekt

Der Erlös fließt in das so genannte „Heidelberg Projekt“

in Detroit, das gefährdete Jugendliche über Kunstaktio-

nen erfolgreich resozialisiert. Die international tätige 

Cybergroup ist auch in Nordamerika sehr aktiv und hat 

das Projekt dort schon vor Jahren ins Leben gerufen. Ent-

sprechend wird cyber-Wear ein Mindestgebot aufrufen und 

das Ergebnis aufstocken. „Als internationales Unterneh-

men ist der sensible Umgang mit und die Rücksicht auf 

die verschiedenen Kulturen in den verschiedensten Län-

dern selbstverständlich für uns. Zudem ist sich die Cyber-

group aber auch ihrer generellen Verantwortung für die 

Gesellschaft bewusst und sieht ihren Erfolg mit einem in-

takten Umfeld der einzelnen Standorte verknüpft“, heißt

es in einem Statement des Unternehmens. 

Eine runde Sache –   
digital und haptisch

Das Kunsterlebnis wird abgerundet 

von einem hochwertigen, gedruck-

ten Katalog mit im eigenen Fotostu-

dio aufgenommenen Bildern jedes

Exponats. Damit schließt sich der 

Kreis zwischen digitaler und hapti-

scher Interaktion bzw. Dokumenta-

tion von The Paris Club Art Experi-

ence. Unser persönlicher Eindruck: 

ein professionell und bis in Detail

perfekt organisierter und durchge-

führter Kunden- und Partner-Event, 

der auch das Team mit einbezog und

den Gästen einen stilvollen, unter-

haltsamen Networking-Abend in ele-

gantem Ambiente bot. Genau rich-

tig zum Auftakt der PSI, und so wa-

ren auch PSI Managing Director

Michael Freter, Messe-Direktorin Pe-

tra Lassahn und viele PSI-Kollegen 

mit unter den geladenen Gästen. <
Steven Baumgärtner bedankte sich bei 

allen, die zum Gelingen des Events beige-

tragen haben und erklärte die Auktion.

Unglaublich, mit welch überbordender 

Kreativität die Branche ihre Werte in 

Kunstwerke umgesetzt hat. Ob filigran, 

farbenfroh, symbolträchtig oder originell

– da konnte man nur noch staunen.
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S eit 12 Jahren ruft die Gans, und dabei ist

sie sehr erfolgreich. Denn allein in diesem

Jahr sind ihrem Ruf über 1000 Werbear-

tikelhändler gefolgt, der bisherige Rekord 

in der Geschichte der Veranstaltung. In

insgesamt 10 Städten war die A&O Adventstour 2019 zu 

Gast. Sie startete in Wien und Linz und machte sich dann 

über Mainz, Stuttgart, München und Fürth auf den Weg

Richtung Norden nach Hamburg, Berlin und Gütersloh,

bevor sie in Moers den Schusspunkt setzte. Für das Orga-

nisationsteam zieht Manfred Nieder zufrieden Bilanz: „Ne-

ben langjährigen Wiederholungsbesuchern waren auch 

viele Neukunden dabei, auch kamen viele Firmen früher

und mit mehr Personal. Tolle Produkte, gute Stimmung 

Alle Jahre wieder in der Adventszeit tourt der Tross von inzwischen 25 
A&O-Lieferanten durch die Lande und beschert seinen Kunden an 10 
Abenden nach der Produktschau Gänsebraten in entspannter, gastlicher 
Atmosphäre. Ein Roadshow-Format, das vor allem durch seinen hohen 
Networking-Faktor punktet. Ein aussichtsreicher Rückblick.

A&O Adventstour 2019

Ungebrochener Run
auf  die Gans

und ein schöner Abend – die Resonanz der Teilnehmer

fiel sehr positiv aus.“

Produktschau plus Unterhaltung

Über zwei Wochen waren die 25 Lieferanten dann unter-

wegs, um Neuheiten und Klassiker der aktuellen und kom-

menden Saison zu präsentieren. Dass dabei nur ein Aus-

schnitt des Neuheiten-Repertoires gezeigt wurde, mach-

te Appetit auf mehr und verwies auf Europas größte In-

novationsplattform PSI, die in diesem Jahr bereits am 7. 

Januar startete. Nach Aussagen des Orga-Teams, das in 

wechselnder Besetzung die A&O-Adventstour plant, ist

der Event für die Aussteller insbesondere durch ihren kom-
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munikativen Aspekt von Nutzen: Persönliche Gespräche 

in überschaubaren Runden, die sich auch mal außerhalb

des beruflichen Zusammenhangs bewegen können, festi-

gen die Beziehungen zwischen Vertrieblern und Handel 

und lassen Raum, individuelle Fragen live und sofort zu 

erörtern. Die Einladung zum vorweihnachtlichen Gänse-

menü, das die Gäste nach der Ausstellung erwartet, wird 

gerne angenommen, wie die wachsenden Anmeldezah-

len belegen. Und wer sich ein wenig auskennt und sich ei-

nige Jahre in Folge am gleichen Ort umsieht, der trifft vie-

le bekannte Gesichter wieder, die diese Tradition von Jahr 

zu Jahr gerne pflegen. Tradition hat auch schon die weih-

nachtliche Musikeinlage der Trompeter Harald Väth von

team-d und Uwe Horstmann von Nestler-matho, die die-

ses Jahr von Sänger Joep Raanhuis musikalisch unter-

stützt wurden. Auch in diesem unterhaltsamen Programm-

punkt wird das konstruktive und fröhliche Miteinander un-

ter den Lieferanten-Kollegen sehr schön deutlich.

Komplett vegane Kollektion

Neuheiten, innovative Technik und kreative Ideen rund 

um Werbeartikel zu präsentieren, ist das erklärte Ziel der 

Roadshow, das jeder Aussteller auf seine Weise umsetz-

te. Markenhersteller Vossen etwa stellte mit „Vossen Res-

pect – for our future“ sein Engagement für Nachhaltigkeit 

in den Vordergrund: Im Fokus steht hierbei die Linie „Ve-

gan Life“, die weltweit erste zertifizierte vegane Handtuch-

Kollektion. „Diese Kollektion kommt ganz ohne Hilfsstof-ff

fe tierischen Ursprungs aus, die in der Produktion norma-

lerweise zum Einsatz kommen. Die komplett vegane Kol-

lektion wurde von der Europen Vegetarian Union entspre-

chend zertifiziert“, erklärt Andrea Palsherm. Dabei stehen 

die zeitgemäßen Neulinge den Traditionshandtüchern des

Hauses Vossen in nichts nach. Vegan Life-Produkte ver-

einen urbanes, zeitloses Design in 15 stylischen Farben

aus nachhaltiger Produktion in Österreich mit der gewohnt

hohen Saugkraft und dermatologisch getesteter Hautver-

träglichkeit.

Top in Technik, Design und Preis

Natürlich ist auch Nester-matho in diesem Jahr wieder 

auf der Höhe der Zeit und bietet mit seinem neuen DAB 

Radio ein technisches Top-Produkt in hervorragendem

Preis-Leistungsverhältnis an. Vertriebsprofi Danilo Lino-

ria erläutert, was das Produkt auszeichnet: „Unser hand-

liches Digital-Radio empfängt alle Sender, die in Deutsch-

land digital ausgestrahlt werden und besticht durch stö-

rungsfreien, glasklaren Klang.“ Wie von Nestler gewohnt, 

treffen Technik und Design auch in diesem DAB-Radio 

wieder eindrucksvoll und werbewirksam aufeinander.

Demeter-Zertifizierung: Werben mit Vertrauen  

Auch die traditionsreiche Brennerei Betz, bekannt als kre-

ativer Qualitätslieferant von Präsentsets, Bränden und Li-

kören, Essigen und Ölen sowie Schokoladen, geht den 

Weg Richtung Nachhaltigkeit konsequent weiter. Die Ma-

nufaktur, die inzwischen sogar einen eigenen Single Malt 

Whiskey herstellt, ist Partner von Demeter, der Organisa-

tion, die für seriöse ökologische, bio-dynamische und nach-

haltige Produktionsweise steht. „Immer mehr unserer Pro-

dukte sind demeter-zerifiziert“, erklärt Manfred Nieder und 

zeigt uns aus allen Produktgruppen entsprechende Bei-

spiele. Wer also für seine Kunden das besondere Genus-

serlebnis sucht, wird hier bestimmt fündig, zumal sich die 

Manufaktur Betz auch als Partner für exklusive Sonderan-

fertigungen einen Namen gemacht hat. <

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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www.adventstour.de

Die Gans ruft: Die 

A&O Adventstour ist 

eine beliebte Kom-

bination von Messe

und Networking-

Event. In Mainz, der 

am besten besuchten 

Station der Tour 

2019, gab es bemer-

kenswerte Neuheiten

zu entdecken.
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Der Lenz naht 
mit großen, grünen 

Schritten. Im Mittelpunkt 
der Frühlingszeit und 

unserer Auswahl stehen 
folglich ersprießliche 

Promotionsartikel, die das 
Werkeln schöner machen

und natürlich auch: 
(werbe-)frohe Ostern!
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Für Planung und Baustelle
Es muss einen Grund geben, warum diese Handwerker-Mappe von team-d 

Import-Export seit Jahren ein Bestseller ist. Eine schicke, robuste und handliche

Mappe, in der sich jeder packt, was für das laufende (Bau)Projekt das Herz 

erfreut. Je nach Wunsch, kann die Handwerkermappe ohne Inhalt oder 

wahlweise mit Zubehör bestellt werden. Zur Verfügung stehen ein Meterstab,

Zimmermannsbleistift, Cuttermesser, 30 oder 50 Blatt Schreibblock in A5 und 

ein Kugelschreiber. Für Durchblick bei der Planung sorgt dann die COB Lampe

im Baustrahler-Design mit robustem Gehäuse mit Rubber Finish Oberfläche. 

Vier AAA-Batterien sind in der Geschenkverpackung enthalten.

PSI 44186 

team-d Import Export Warenvertriebs-Gmb

Tel +49 7181 989600

info@team-d.de 

www.team-d.de

Das Logo zum Anbeißen
Welches Präsent würde sich für das Osterfest mehr anbieten, als das klassische

Osterei? Bei logofood geht man hier sogar noch einen Schritt weiter und macht

aus dem Ei jetzt das LogoEi. Dazu werden Qualitätseier der Güteklasse A aus

KAT zertifizierter alternativer Tierhaltung perfekt gekocht und mit dem Firmen-

logo des Kunden versehen. Sowohl die Farben der Eier, wie auch der Verpa-

ckungsboxen sind frei wählbar, die Boxen können ebenfalls einfarbig bedruckt

oder per Etikett oder Banderole in 4c individualisiert werden.

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020

Heri-Rigoni GmbH 
emotion-factory

Tel. +49 7725 93 93 - 0
info@emotion-factory.com

Samenpapier

Ostern

Das Grüne vom Ei

Colour-Card Five
- Eierfärbespaß - 
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Werbemittel für Anpacker
Auch im Bau- und Handwerksgewerbe sind Schmoozies®

aus der Kollektionen des Traditionsunternehmens mbw® ein

beliebtes Mittel zur Kundenbindung. Coole Tools in frecher

Werkzeugoptik machen diese Serie zum beliebten Give-away. 

Während sich die Schmoozies® mit ihrer praktischen Unterseite 

aus Mikrofaser zur Reinigung glatter Oberflächen wie Bild-

schirmen und Tablets größter Beliebtheit erfreuen, findet man

für das Handwerksgewerbe überdies wieder einmal ein paar 

passende Newcomer in der Kollektion. Die Schnabels® sind 

inzwischen in über 50 passenden Berufsgruppen erhältlich.

Jetzt hat die illustre Entenfamilie mit der neuen Quietsche-Ente 

Fliesenleger weiteren talentierten Zuwachs bekommen. Auch

Herr Bert steht in vielen Berufen seinen Mann.

2
rtriebsges. mbH 

9 4606 94020

mbw.sh

www.mbw.sh

Stifte für Macher
Hobby und Handwerk lässt sich gut miteinander kombinieren. Bei beiden 

TäTT tigkeiten erschafft man mit den eigenen Händen, Werkzeugen und Ideen 

etwas Neues und Einzigartiges. So einzigartig wie das eigene Projekt sind auch

die Zimmermannsbleistifte von Reidinger. Form, Mine, Lackfarbe, Tauchkappe

und Zierring lassen sich beliebig kombinieren. Das gewünschte Druckmotiv 

kann als Prägung, im Sieb- und Tampondruck oder im vollflächigen Digital-

druck umgesetzt werden. Beinahe spielerisch lässt sich der einzigartige 

Werbebotschafter im Konfigurator selbst gestalten.
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UNGLAUBLICHE
GESTALTUNGSVIELFALT
Auf Basis des „Mix it, match it“-Baukastensystems lassen sich die 
4 Bauteile in Material und Farbe beliebig kombinieren. Mit dem 
PMS-Service ist der neue Shape bereits ab einer Bestellmenge von 
5.000 Stück in Sonderfarben nach PMS, RAL oder HKS umsetzbar.

ELEGANT. ÄSTHETISCH.100% „MADE IN GERMANY“.
Der anmutige Druckkugelschreiber Shape beeindruckt mit 6 harmonisch geschwungenen Schaftflächen 
und einer besonders ästhetischen Formgebung. Glänzende und matte Bereiche auf dem Grundkörper verbin-
den sich zu einem formschönen Schreibgerät. Besonders ins Auge fällt der moderne Manschettenklipp, der den 
Schaft sanft umschließt. Den Abschluss bildet ein Drücker in geometrischer Dreiecksform.

SILKTECH L QUALITÄTSMINE
Ausgestattet mit der hauseigenen Silktech L Mine und nachhaltigen 3.000 m Schreib-
länge sowie der Option eines Minenupgrades auf 5.000 m garantiert die 
Produktneuheit Shape Langlebigkeit und dauerhaften Schreibgenuss.

HIGHLIGHT! Wie alle anderen eigengefertigten 
high gloss Modelle der Marke Klio-Eterna ist auch 
der neue Shape auf Anfrage als nachhaltiger 
„recyclingpen“ erhältlich.

100% „Made in Germany“

Design-Highlight Shape

New



Nachhaltiger Streuartikel „Made in Germany“

Trias recycling

New

Recyceltes KunststoffgranulatKunststoffreste

AUSSERGEWÖHNLICH. NACHHALTIG. WERBEWIRKSAM.
1 Produkt, 3 Highlights. Der neue Trias recycling hat Charakter, den er einzusetzen weiß. Was ihn besonders macht? 
Seine eindrucksvolle Kantenstruktur, die ressourcenschonende Herstellung und ein attraktives Preis-Leistungs-
Verhältnis. Mit diesen Highlights sorgt unser nachhaltiger Streuartikel für ein einzigartiges Schreibgefühl und einen 
„grünen Fußabdruck“.

KLARES STATEMENT
Zur Kennzeichnung wird der neue Trias recycling wie auch alle anderen 
Recycling-Modelle der Marke klio eco mit dem Label „recyclingpen“ bedruckt.

RESSOURCENSCHONENDE PRODUKTION
Bei der Produktion unserer Recyclingprodukte steht die Wiederverwendung 
von Kunststoffen im Mittelpunkt. Neben eigenem Regenerat kommt vor allem 
zugekauftes, sortenreines und recyceltes Granulat zum Einsatz. Zusätzlich zum 
Gehäuse fertigen wir auch die Mechanik aus recyceltem Kunststoff.

SILKTECH S QUALITÄTSMINE
Ausgestattet mit der hauseigenen Silktech S Mine und nachhaltigen 2.000 m Schreiblänge sowie 
der Option eines Minenupgrades auf 3.000 m garantiert der Trias recycling dauerhaften Schreibgenuss.
Die auf Anfrage erhältliche Minenspitze aus Stahl bietet eine bleifreie Alternative zur herkömmlichen Mine.

ENORME FARBVIELFALT
Auf Basis des „Mix it, match it“-Baukastensystems lassen 
sich die Bauteile des nachhaltigen Druckkugelschreibers 
in Material und Farbe beliebig kombinieren. Mit dem 
PMS-Service ist der Trias recycling bereits ab 5.000 Stück in 
Sonderfarben nach PMS, RAL oder HKS umsetzbar.



Wandersaison kann kommen
Die Wandersaison steht vor der Tür und viele bewegungsfreudige 

Menschen gehen ihrem liebsten Hobby nach. Bestens ausgestattet mit einer

leichten Fifty Five Wanderhose und einer winddichten und wasserfesten

Softshellweste laufen sich Touren gleich viel leichter. Die Softshellwesten

gibt es für Damen bis Größe 52, bei Herren bis 6XL in verschiedenen

Farben. Die Wanderhose kann in den Varianten Lang, Kurz oder Zipp-Off 

geordert werden. Ein individuelles Labeling ist ab einer Stückzahl von 

500 realisierbar.

https://business.fiftyfive.eu 

Individuell nach Maß fürs Aufmaß
Das Team von Gabriele Bühring realisiert für ihre Kunden Handwerker-

mappen aus robustem Kunstleder. Gängig ist das handliche DIN A5-

Format. Die Ausstattung wird nach Kundenwunsch modifiziert. Egal, ob

mit Buchkalender oder Steckfach für ein iPad oder anderes Tablet. Fächer 

für Lasermessgeräte und weitere Utensilien sind bei größeren Formaten 

umsetzbar. Für umfangreiche Inhalte wird eine Ausführung mit Reiß-

verschluss empfohlen. Eine Werbeanbringung kann je nach Motiv als 

Blind- oder Farbprägung oder als Siebdruck erfolgen.

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020

elasto.de/kataloge
Katalog anfordern:

FANARTIKEL
FÜR JEDEN
ANLASS.
In unserem Fanartikelsortiment bieten 
wir großen und kleinen Siegertypen
alles, was das Herz eines Sportfans 
begehrt. 

Fahnen und Bälle aller Art, Schmuck 
für Fans und das Fanauto, Tröten, 
Spiele und vieles mehr.

FANARTIKEL-KATALOG.

01105 Fußball
Champion
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Farbe fürs Herz, Freiheit für die Hände
Hände frei lässt bei allem, was im Frühling wichtig wird. Beim Gärtnern kommt sie

gerne auf dem Rücken mit hinaus ins Grüne und hat so von Handy bis Blumensamen

alles griffbereit. Für die kleinen Handwerksarbeiten leistet sie gute Dienste als kleine

Materialtasche und auch bei sportlichen Aktivitäten von Radtour bis Skate-Night ist sie 

dabei. In den Farben Altrosa, Mint, Offwhite, Graumelange, Blau und Schwarz trifft sie

jeden Geschmack. Der gepolsterte Gurt kann beidseitig angebracht werden.

6 
stem GmbH

mbH 

info@
www.hultaforsgroup.de

Echtheits-Logo: Nur echt von
Hultafors mit den roten Initialen

des Firmengründers KHJH

Für längere Strecken gemacht
Neu im Sortiment bei Hultafors ist ein Gliedermaßstab in 240 

cm Länge. Er ermöglicht ein genaues Messen auch für längere

Strecken, ohne den Maßstab zu versetzen. Bis heute werden 

Gliedermaßstäbe aus Glasbirke in Hultafors/Schweden

produziert, vollautomatisch und zertifiziert nach ISO 9001. 

Jedes Glied eines Maßstabes wird mehrfach mit einer Hoch-

geschwindigkeitskamera geprüft zur Kontrolle von Form und 

Lage der Skala. Die Genauigkeit entspricht der EU-Klasse III.

Seit 1883 ist der Gliedermaßstab von Hultafors ein Klassiker – 

zeug und im Design. Im September 2019 wurde das als Werkz

bei den PSI Sustainability Awards 2019 als „SustainaProdukt b -

duct recommended by PSI“ ausgezeichnet.bility prod
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Hohe Schraubgeschwindigkeit 
Der Wera Kraftform Kompakt 20A verwandelt sich blitzschnell je nach

Anwendungsscenario in einen kurzen oder langen Schraubendreher und 

liefert gleichzeitig die passenden Bits für Maschinenschrauber mit. Der 

ergonomische Kraftform Handgriff mit seinen Hart- und Weichzonen sorgt

für ermüdungsarmes Arbeiten und eine hohe Schraubgeschwindigkeit. Im

Griff integriert ist ein Magazin mit sechs verschiedenen 25-Millimeter-Bits.

Diese sind mit dem Wera Tool Finder „Take it easy“ ausgestattet, der die

richtige Bit-Größe leicht und bequem erkennen lässt.

Eierkarton hat’s in sich
Da rappelt’s im Karton: Gelbes oder Grünes vom Ei bringt Meister Lampe

den Werbemittelkunden der emotion factory. Der Eierkarton der „gelben“ 

Version lockt mit Osterüberraschungen in fünf Varianten. So kann das 

werbende Unternehmen leckere Schoko-Osterhasen mit Backförmchen, 

Nutella oder Pflanztöpfchen kombinieren. Richtig natürlich und nachwach-

send wird es beim „grünen“ Pendant. Bei diesem kreativen Körbchen 

erwarten den Kunden vier so genannte Flowerballs – kleine Kugeln, 

bestehend aus Eierbaumsamen, Erde und Tonpulver, welche beliebig und

direkt auf dem Boden verteilt werden können und so ein bisschen grün für 

Bienen und Schmetterlinge in den Alltag bringen. Alternativ sind die 

Samenbomben mit Mohn oder Sonnenblumenmischung erhältlich.

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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Multifunktionell und knallbunt
Bronson®-Sortiment. Allein die Farbauswahl bietet unendliche Freiheiten. Vom klassi-

schen Schwarz, Navyblau, Königsblau, Rot über knallige Farben wie Gelb, Grün, Orange,

Rose bis hin zum Sublimationsdruck ist alles möglich. Genauso abwechslungsreich

wie die Farben ist auch die Anwendung des Schlauchtuches als Halstuch, Haarband,

Mundschutz, Stirnband, Schweißband und vielem mehr. Ideal also für Motorrad- und

Fahrradfahrer, Skifans, Jogger und für andere Outdoor-Begeisterte.

Power im Mini-Format
nz ein besonders innovatives 

r. Der Slogan des Unternehmens 

t hier eine besondere Bedeutung. 

hrauber mit integriertem Chrom

ED Arbeitslicht. Der leistungsfähige, 

ständige Einsatzbereitschaft.

462 • Spranz GmbH 

9 261 984880

pranz.de 

pranz.de
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Rosenbox

Edelrosen

| nachhaltig |
| made in Germany |

| handmade |

Tel: +49 151 56315911 
info@mia-milano.de 
www.mia-milano.de

IdIdIdeasIdeas grow!grow!grow!grow!!!deaseas
Customized greengifts and seedproducts for many occasions.

Let all your ideas grow!

CorthoGreen B.V.    |    Phone +31 - 315 345 113
www.corthogreen.com   |   Visit us at PSI 2018

Blumen in der Tasse
Das Besondere bei den kunstvoll gebundenen 

Kugeln weißen Tees von Henosa-Plantanas ist die

Tatsache, dass sie sich in heißem Wasser zu 

prächtigen Blüten entfalten. Als Teesorten finden 

ausschließlich weißer und grüner Tee aus besten und 

ausgewählten Plantagen Verwendung. Das Aroma ist 

lieblich-leicht und unverwechselbar fruchtig – mit

einer Ringelblumenblüte im Inneren. Ein streng

gehütetes Geheimnis ist die Herstellung der Kugeln. 

Ausschließlich in China werden sie in einem 

geheimen Verfahren nach alter Überlieferung

gefertigt. Verpackt in Tütchen mit Karte nach 

Kundenwunsch bedruckt oder drei Stück im

Geschenkkarton kommen sie zum Empfänger.

Tel +49 7306 92623

info@plantanas.com 

www.werben-mit-tee.de

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020
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Obstbäume im Topf
Für eine echte Überraschung beim Kunden sorgt sicher das Baby Tree Obstbaumpaket von

Green Earth Products. Das nachhaltige und edukative Produkt in einer DIY Verpackung 

inklusive Bambusrohr, Bodenpille, Pflanzendünger und einer Geburtsurkunde demonstriert beim 

Empfänger nachhaltiges Handeln. Mit wenig Pflege und einem bisschen Liebe kann der Baum 

zu einem stolzen Obstbaum heranwachsen. Zur Wahl stehen die Obstarten Apfel, Kirsche, Birne 

und Pflaume. Der Baby Tree kann im Garten, auf der Terrasse oder im Blumentopf gepflanzt 

werden.

arthproducts.eu

Kultblume im Beetle-Style
Die bunte und täuschend ec

menauswahl sorgt auch bei 

für gute Laune und Frühlingsfeeling unterwegs. Sandini

stellt passend für jedes Auto die dekorative und

hochwertige Acrylvase mit flexiblem Metallclips vor.

Sie ist schnell und einfach an jedem Lüftungsschlitz zu 

befestigen. Die mitgelieferte transparente Plastikschei-

be verleiht der Blume festen Halt in der Vase. Die 

Autovase inklusive Kunstseidenblume nach Wahl wird 

in einem Organzabeutel geliefert und kann mit einem

Logoaufkleber versehen werden.
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Neues aus der Hasenwerkstatt
Die geniale Kraft der Superhelden steht bei Magna sweets

2020 besonders im Fokus. The Power of Sweets zeigt sich 

unter anderem durch den extra für Magna sweets entwickel-

ten Magna-MAN. Neben vielen neuen Marken, Produkten

und Verpackungslösungen gibt es natürlich für die kommen-

de Saison auch leckere, neue Überraschungen aus der

Osterhasenwerkstatt. So wartet der Lindt Mini Goldhase in 

Osterei-Werbekartonage auf seinen Auftritt. Hinzu kommt 

der Schoko-Osterhase individuell mit seiner hinsichtlich

Farbe und Werbeanbringung besonderes verbraucherbeton-

ten Gestaltungsmöglichkeit und schließlich die Lindt Lindor 

Ostereier in individuell bedruckter Standboden-Kartonage.

www.magna-sweets.de

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020

Weitere Informationen zu den 
uma GUM ON Modellen

 finden Sie in unserer
GUM ON Broschüre.

Fordern Sie noch heute Ihr
Musterexemplar an.

s.bachlmayr@uma-pen.com
Code: GUM ON Broschüre

www.uma-pen.com

Sicher werben mit uma.

HAUTNAH – SPÜRBAR – GEFÜHLSECHT
uma CORAL GUM – der erste vollgummierte Drehkugelschreiber.
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Musik kommt mit nach draußen
Für alle, die auch draußen und unterwegs nicht auf ihre Lieblingsmusik verzichten 

wollen, hat Vim Solution den Lautsprecher Matthias im Sortiment. Damit können 

auch noch die späten Abendstunden im Garten genossen werden. Der Lautspre-

cher bietet außerdem gedämmtes Partylicht, dessen Lichtfarbe sich durch einen

Touch auf das Lautsprechergitter ändern lässt. Die Akkulaufzeit beträgt zehn

Stunden und Anschluss findet der Lautsprecher via Bluetooth v2.1, einen Micro

SD Karten Slot oder ein 3,5 mm Klinkenkabel.

PSI 47555 

Vim Solution GmbH 

Tel +49 7661 909490

info@vim-solution.com 

www.trader.vim-solution.com

Paradiesische Gärten
Schöne Gärten inspirieren immer wieder neu

durch ihre Vielfalt. So auch beim Ackermann-

Kalender „Paradiesische Gärten 2021“. Üppige 

englische Gartengestaltung wird liebevoll in 

Szene gesetzt durch die renommierten Garten-

fotografen Marianne Majerus und Bennet Smith. 

Der Zauber der kultivierten Natur durch alle

Jahreszeiten. Wie alle Ackermann Kalender

wird auch dieser ausschließlich in Deutschland 

produziert und in Kooperation mit NatureOffice

klimaneutral auf Papier aus nachhaltiger 

Forstwirtschaft gedruckt. Werbeeindrucke sind

bereits ab 50 Stück möglich.

de 

www.ackermann-kalender.de
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Reusable 
bottles made 

from sugarcane 
or biodegradable 

material

A pure 
Dutch 

product

www.bottlepromotions.com I joy@tacx.com I carl@tacx.com

Your partner in promotional

eco bottles

Klick und weg
wird, macht es sich gan

Sets von Troika Germ

Im Griff des Grillpinse

ser, beim Pfannenwen

en? Ein Klick genügt, 

ch zusammen. Das so

Ordnung und spart Platz in der Besteckschublade. Das Set ist 

hochwertigem Edelstahl und besonders hitzebeständigem

Kunststoff gefertigt. Das lebensmittelechte Grillbesteckkommt 

mit fünf Funktionen: Grillwender mit Flaschenöffner, 

Grillgabel plus Grillpinsel aus Silikon mit Sägemesser.

mbH 
0

de
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Überraschungen haben es in sich
Der fröhliche Osterhase der Marke kinder von Ferrero beschert Naschvergnügen. mit

Vorfreude auf die Überraschung, die er in seinem Schokoladenbauch verbirgt. Bei Jung

kennt man aber auch den Sammlerwert der Inhalte, der die leckere Vollmilchschokolade 

mit zarter Milchcremeschicht nochmal aufwertet und für bleibende Botschaften sorgt.

Mit 15 Gramm Schokolade und seinem fröhlichen Lachen sorgt auch der niedliche

Minihase für Gute-Laune-Momente. Die gestanzte Verpackung aus weißem, nach

Wunsch bedruckbarem Karton setzt individuelle Markenbotschaften wirkungsvoll in

Szene.

42 9070

g-europe.de 

europe.de

Stift mit Überraschungseffekt
Das vollständig personalisierbare Konzept der Clip4you-Stifte von

DreamPen sorgt beim Anwender für einen Überraschungseffekt der

besonderen Art. Wie der Name schon sagt, kann der Clip in jeder

gewünschten Form für den Kunden angefertigt werden. Mithilfe fortschritt-

licher Technologien kann der Clip in Form von 2D, 2D+ oder 3D erstellt

werden. Bei Düngeprodukten für Pflanzen kann sogar ein Firmenlogo in

Kombination mit einem Blumenclip oder einer Gartenpflegemaschine mit

fertiger Werbung für das Produkt auf dem Clip erscheinen.

dreampen@dreampen.pl 

www.dreampen.com
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1/2
Grüner wird’s nicht
Nachhaltig lecker kommen die grünen Schaum-

zuckerkugeln im biologisch abbaubaren Beutel mit

individuellem Papieretikett von Der Zuckerbäcker

daher. Die Marshmallows können sowohl direkt

aus der Tüte als auch am Stock gegrillt gegessen 

werden. Den süßen Inhalt gibt es in acht weiteren 

Farben. So können beispielsweise auch Firmen-

oder Länderfarben abgebildet werden. Sie sind

zudem auch themenbezogen zu Ostern als essbare

Hasenpuschel in Bunt oder zu Weihnachten als

schaumige Rentiernasen in Rot lieferbar.

Der Zuckerbäcker GmbH 

Tel +49 7131 8996146

werbeartikel@der-zuckerbaecker.de 

www.der-zuckerbaecker.de
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I m Jahr 2012 entschloss man sich den ers-

ten Direktdrucker anzuschaffen. Ab die-

sem Zeitpunkt begann der Aufbau einer

Digitalveredelung. Durch das tiefe Wissen 

aus den Gründungsjahren gelang es inner-

halb kurzer Zeit den Direktdruck zu optimieren und aus-

zubauen, so dass es bereits zwei Jahre später möglich war 

über 50.000 Teile in einer Arbeitswoche zu veredeln. Lei-

der wurde im Januar 2016 das erst ein Jahr zuvor errich-

tete Firmengebäude samt Inhalt durch einen Brand voll-

kommen zerstört. Allen Widrigkeiten zum Trotz entschloss

man sich, das Unternehmen wieder aufzubauen und sei-

nen Unternehmensschwerpunkt neu auszurichten. 

„Digital manufactoring and refining“

Das Kerngeschäft wird von Geschäftsführer Dominik Tre-

bes gerne als „digital manufactoring and refining“ bezeich-

net. Getreu dieses Leitsatzes werden nur Herstellungs-

und Veredelungstechniken eingesetzt, die digitaler Natur

Die Trebes GmbH ist ein mittelständisches Unternehmen aus Oberfranken.
Gegründet wurde die Firma im Jahr 2002 als klassische Werbeagentur. In
den folgenden Jahren konnte das junge Unternehmen seine Kompetenzen in 
Bereichen wie Grafikbearbeitung und digitale Drucktechniken ausbauen.

Kompetenz in Grafikbearbeitung und digitalen Drucktechniken

Die Zukunft der
Produktveredelung

sind – allen voran den Digital-Direktdruck, aber auch CNC-

gesteuerte Gravur- und Schneidlaser oder Fräsen kom-

men zum Einsatz. „Wir sind die Kinder einer digitalen Welt“, 

so Dominik Trebes. „Analoge Produktions- und Dekora-

tionstechniken sind träge, unflexibel und teils einfach nicht 

mehr zeitgemäß. Wir haben uns zur Aufgabe gemacht, den 

Eine Lunchbox mit Fotodruck. So sieht 3D-Druck auf einer Lunchbox im Detail aus. Beispiele von 3D-Druck auf Verschlüssen.

Digitaldruck auf 

Einwegbechern 
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Markt zu verändern und ein Bewusstsein dafür zu erzeu-

gen, dass moderne Veredelungstechniken bereits beste-

henden in nichts nachstehen und diese teilweise ersetzen 

oder ergänzen werden. Wir setzten ausschließlich moder-

ne Computer gesteuerte Drucktechniken (Digitaldirekt-

druck) ein, die sowohl ein Höchstmaß an Qualität als auch

an Flexibilität bieten. Aber die technische Komponente ist 

nur ein Schlüssel. Ein anderer ist ein breites und zugleich

tiefes Wissen aus unterschiedlichen Berufsfeldern. Ange-

fangen bei der Bearbeitung von Grafikdaten bis hin zur 

perfekt eingestellten Druckmaschine sind dies schwierige 

Aufgaben, deren Lösung unsere Kernkompentenz darstellt.“

3-dimensionale Aufdrucke 

Ein besonderes Highlight im Veredelungsprozess ist das 

Aufbringen 3-dimensionaler Aufdrucke. Hier kann es sich

nur um einfache, erhabene Logos handeln, jedoch sind 

auch komplexe Oberflächenstrukturen möglich. Damit

können beispielsweise Gesichter in 3D auf einer Flasche 

oder einem Verschluss wiedergegeben werden. Die Simu-

lation von Oberflächenstrukturen wie Holz oder Stein ist

ebenso möglich und nahezu nicht von einem Naturstoff 

zu unterscheiden. „Natürlich ist der 3D-Druck in der heu-

tigen Zeit nichts Neues. Nach meinem Wissensstand dürf-ff

ten wir aber das erste Unternehmen sein, welches diese 

Technologie für einen Massenmarkt interessant gemacht 

hat. So haben wir in der Vergangenheit bereits weit über 

eine Million Produkte mit einem 3D-Druck versehen“, so

der Geschäftsführer.

Moderner Maschinenpark 

Nach dem verheerenden Brand konnte das Unternehmen 

schnell wieder Fahrt aufnehmen und neue Maschinen ak-

quirieren. Aktuell liegen die Veredelungsschwerpunkte im 

Bereich der Kosmetik- und Werbeartikelindustrie. Hier kön-

nen ganz unterschiedliche Veredelungen angeboten wer-

den. „Dies beginnt bei günstigen Aufdrucken auf Feuer-

zeugen, Eiskratzern, Coffee-to-Go-Bechern oder Wurfar-

tikeln und endet bei hochqualitativen und kunstvollen Be-

druckungen von Edelstahlflaschen oder Trinkgläsern. Auch

die Individualisierung ist kein Problem. Der Digitaldruck 

bietet ein breites Angebot, bei dem für nahezu jeden Ein-

satzzweck etwas dabei ist“, erklärt Trebes. 

Neu: Digitale Runddruckanlage 

Ganz aktuell ist Erweiterung des Maschinenparks um

eine digitale Runddruckanlage, um nun auch Flaschen, 

Gläser oder Tiegel veredeln zu können. „Heute ist es uns

möglich, sowohl Kleinserien von ein paar wenigen Tei-

len als auch groß angelegte Serienproduktionen von meh-

reren Millionen Teilen zu realisieren“, unterstreicht Do-

minik Trebes. Mit ihren 22 Mitarbeitern ist die Trebes 

GmbH bestens aufgestellt, die Wünsche und Interessen 

ihrer Kunden wahr zu nehmen und am Ende ein beein-

druckendes Produkt entstehen zu lassen, das auf dem

Markt seinesgleichen sucht. <

Sehr wirkungsvoll: Cremetiegel mit Reliefdruck. 

Digitaldruck auf 

einem Kosmetikspender.

Hier eine Wasser-

flasche mit 

fotorealistischem 

Aufdruck.

www.psi-network.de PSI Journal 2/2020

53



or dem Hintergrund allgegenwärtigen Kli-

mawandels, ökologischer Gefahren und

damit verbundenen Zukunftsszenarien ist

es nicht mehr als konsequent und höchst

notwendig, nachhaltig zu handeln und Nach-

haltigkeit zu leben. Auch die neun Unternehmen der Wel-

come Home Gruppe sind sich dessen bewusst und zeigen

Verantwortung für einen auch künftig lebenswerten Pla-

neten. „Das Thema Nachhaltigkeit hat für ein positives

Umdenken der Verbraucher gesorgt und rückt auf allen 

Wirtschaftsebenen immer weiter in den Fokus der Kauf-ff

Bereits zum neunten Mal luden die Unternehmen Halfar, Koziol, Daiber, FARE, 
Geiger-Notes, JUNG, Reflects, mbw und UMA ihre Werbemittelpartner zur
Welcome Home Tour. Unter dem Motto „Das Beste. Zuhause.“ akzentuierten
die Gastgeber neben Produktinnovationen, neuen Ideen und Trends vor 
allem das Thema „Nachhaltigkeit“.

Motto: „Das Beste. Zuhause“

          Stationen der
Nachhaltigkeit 

entscheidung. An allen Standorten der Welcome Home

ist daher Nachhaltigkeit Referatsthema und vermittelt

interessierten Händlern bestmögliches Wissen zum The-

ma ‚Nachhaltig Werben‘“, verkündeten die Veranstalter 

der Tour schon im Vorfeld und setzten ein zusätzliches Si-

gnal, indem sie die Welcome Home Tour zur „ersten

klimaneutralen Eventserie der Werbemittelbranche“ mach-

ten. In Zusammenarbeit mit Climate Partner wurde hier-

für die CO2-Emission der Tour gemessen und der ermit-

telte Wert mittels einer Ausgleichszahlung in Klimaschutz-

projekte investiert. 

V

Annika Beyersdorff erläuterte den Gästen die Nachhaltig-

keitsstrategie von Fare. 

Die lichte Front des neuen Fare Firmenbaus, welcher die beiden bereits bestehenden 

Gebäude verbindet und zu einer Einheit zusammenfasst. 

PSI Journal 2/2020 www.psi-network.de

54

W
el

co
m

e 
H

o
m

e 
2
0
1
9



Auftakt in neuen Räumlichkeiten 

Dass nachhaltig Werben und Handeln von allen Welcome

Home Mitgliedern auch aktiv gelebt wird, war auf allen

Stationen der Tour evident. Zum Auftakt der Veranstal-

tungsreihe bat der Hersteller von Qualitätsschirmen Fare

die Vertreter des Werbemittelhandels zu sich nach Hau-

se an den Unternehmenssitz in Remscheid. Dass die Heim-

stätte der Werbeschirmexperten mal wieder im sechstei-

ligen Tourplan stand, war der Fertigstellung des nagelneu-

en Fare Firmengebäudes zu verdanken, das auch im Mit-

telpunkt der mehrmaligen Werksführungen stand. 

Neu und alt harmonisch vereint 

Geschäftsführer Volker Griesel geleitete die Gäste erläu-

ternd durch den modernen, rund 1.000 qm umfassenden

Bau, der die beiden älteren Firmenteile nun harmonisch 

miteinander verbindet. Man sieht der elegant geschwun-

genen Konstruktion nicht an, dass (unter anderem durch 

die Lage an abschüssigem Gelände) bei der Entstehung 

ein großer logistischer Aufwand zu bewältigen war. Außer-

dem musste eine eigene Zufahrt geschaffen werden. Gro-

ße Fensterflächen sorgen nun für lichte Arbeitsbedingun-

gen. Die abwechslungsreich gestalteten Ebenen und de-

ren Räumlichkeiten tragen der Work-Life-Balance Rech-

nung. Dazu zählen auch die zeitgemäße Einrichtung und 

höhenverstellbare Schreibtische. Im Neubau befinden sich

ein großzügiger Showroom, der mit den zum Teil aufwen-

digen Sonderanfertigungen „das Herzstück von Fare“ dar-

stellt, weiterhin ein Besprechungsraum sowie eine geräu-

mige Cafeteria mit Terrasse, in der die Gäste mit regiona-

len Spezialitäten versorgt wurden. Im Zuge des Neubaus 

wurden dann auch die bestehenden Gebäude renoviert. 

Geschäftsführer Volker Griesel (rechts) führte durchs neue Fare Firmengebäude. Schirme weisen den Weg durch die Produktschau. 

„Saubere“ Konzepte 

Annika Beyersdorff, Mitarbeiterin im Qualitätsmanagement

des Unternehmens, gab in ihrem Vortrag Auskunft über das 

Nachhaltigkeitskonzept von Fare, das sich unter anderem

in „grünen“ Produkten wie der „Ökobrella“-Familie oder

in dem brandneuen Färbeverfahren FARE®waterSAVE äu-

ßert, bei dem in hohem Maße Wasser, Chemie, Klärschlamm

und Kohlendioxyd eingespart werden. Langfristig will Fare

dieses Verfahren auf alle seine Produkte anwenden. „Nach-

haltige Akzente zu setzen“, das heißt beim Unternehmen

auch „eine sorgfältige Auswahl und Ressourcen schonen-

der Einsatz von Materialien“, wie Beyersdorff erläuterte. 

Neben einem strikten Qualitätsmanagement in modernen

Fertigungsstätten, langlebigen, weil hochqualitativen und 

regelmäßig zertifizierten Produkten zählen dazu auch ge-

bündelter Transport in vollen Containern, klimaneutraler 

Versand von Paketen sowie nachhaltige Veredelungsmög-

lichkeiten wie das neue FARE®waterSAVE, nicht zuletzt 

aber auch qualifizierte Mitarbeiter, die sich mit ihrem Know-

Idealer „Laufsteg“ 

für die Neuheiten 

der Welcome Home

Gruppe war in Rem-

scheid die Lager-

halle von Fare. 
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how in den Unternehmensprozess mit einbringen. Unter

der Prämisse „nachhaltiger Erfolg statt kurzfristige Gewin-

ne“, die ökonomische, ökologische wie soziale Verantwor-

tung miteinander verbindet, will sich Fare auch künftig stän-

dig weiter entwickeln.

Konzentrierte Beratungskompetenz 

Die Welcome Home Partnerunternehmen hatten ihre Stän-

de derweil im Lagerbereich von Fare platziert. Hier herrsch-

te bereits zu Beginn der Tour reger Betrieb und großes In-

teresse an den Neuheiten, darunter auch die jeweils 10 meist 

eingesetzten Werbeartikel jedes Spezialisten auf einen Blick.

Konzentrierte Beratungskompetenz gab’s selbstverständlich

inklusive, denn die neun präsentierenden Lieferanten brin-

gen es aktuell auf satte 713 Jahre Markterfahrung. 

Hohes Interesse 

Auch die weiteren Stationen – bei den Gastgebern Halfar 

in Bielefeld, mbw im Edelfettwerk Hamburg, Geiger No-

tes in der Eventlocation Alte Gärtnerei in München, JUNG

in Vaihingen und Koziol in Erbach – standen im Zeichen 

von nachhaltigen Produkten und Marketingkonzepten. Mit

845 Personen von rund 315 Unternehmen bewegten sich 

die Besuchszahlen dabei in etwa auf dem Vorjahresniveau.

Unter den Interessenten befanden sich auch diesmal wie-

der zahlreiche Gäste von etablierten Unternehmen aus

der Werbemittelbranche. So wurde während der Tour ein-

mal mehr evident, dass nachhaltig Werben und Handeln

in der Branche angekommen ist. Eigens zu diesem Zweck

hatten die Welcome Home Mitglieder die Broschüre „Nach-

haltig von den Besten profitieren“ aufgelegt, deren Anre-

gungen von den Besuchern dann auch gerne mit auf den

Weg genommen wurden. <

Welcome Home Termine 2020

01.12.2020 Hamburg

02.12.2020 Bielefeld

03.12.2020 Köln

07.12.2020 Wien

08.12.2020 München

09.12.2020 Albstadt

10.12.2020 Mainz-Kastel

wird anschaulich, 

aus wievielen Einzel-

teilen ein Schirm

mitunter zusammen-

gesetzt ist. 

Präsentation

einiger außer-

gewöhnlicher 

Sonderanferti-

gungsmodelle im

neuen, modernen 

Showroom.
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SAVE
 THE
DATE

WWW.PROMOTEX-EXPO.COM

DIE WELTLL
DES WERBENS
UND VERKAUFENS

12–14 JANUAR 2021

MESSE DÜSSELDORF



V aljevo liegt etwa 100 Kilometer südwest-

lich der serbischen Hauptstadt Belgrad.

In der rund 70.000 Einwohner zählenden 

Stadt befindet sich der Hauptsitz von Pu-

blik. Hier laufen alle Fäden zusammen. Al-

les aus einer Hand – alles unter einem Dach, so in etwa 

lautet die Devise des gut 150 Menschen beschäftigenden

Unternehmens. Publik ist ein echter Allrounder, der einer-

seits Produkte kreiert und herstellt und andererseits auch 

Werbeartikel importiert und vertreibt. 

Kompletter Produktionsprozess in eigener Hand

Notizblöcke, Agenden und Kalender sind Publiks Eigenge-

wächse. Jedes Jahr, so ist aus Valjevo zu hören, kommen 

nahezu 100 neue Ausfertigungen auf den Markt – erson-

nen im hauseigenen Designstudio, produziert in der eige-

nen Druckerei, die mit einem hochwertigen Maschinen-

park ausgestattet ist. Kurzum: „Der komplette Produkti-

onsprozess – vom ersten Schritt bis zur Finalisierung – liegt 

ausschließlich in unseren Händen“, betonen die Serben. 

Akribische Produktauswahl

Neben den eigenen Produkten setzt Promobox auch auf 

den Import und den Vertrieb von Werbeartikeln. Auch hier

Seit 20 Jahren ist Publik d.o.o. in der Welt der Werbeartikel präsent. Einst als 
Grafikwerkstatt gegründet hat sich das serbische Unternehmen nach eigenen
Angaben zu einem regionalen Marktführer in seiner Branche entwickelt. 
Heute ist Publik in mehr als 20 Ländern tätig und bekannt als Promobox.

Werbeartikel-Allrounder bietet alles aus einer Hand

Kreativ und akribisch

hat das Unternehmen einen hohen Qualitätsanspruch. „Wir

sind sehr akribisch bei der Wahl der Artikel, die wir in un-

ser Portfolio aufnehmen. Für uns bedeutet das, wir arbei-

ten eng mit Herstellern zusammen, denn so können wir 

direkt auf veränderte Marktanforderungen reagieren und 

sie entsprechend umsetzen, immer auch mit dem Blick

auf ein optimales Preis-Leistungs-Verhältnis. Darüber hi-

naus achten wir darauf, dass sich alle Produkte unkompli-

ziert branden lassen. Um jederzeit über die neuesten Trends 

in Sachen Werbeartikel informiert zu sein, nehmen wir an 

allen relevanten Messen weltweit teil und verbringen meh-

rere Monate im Jahr im Ausland. Wir arbeiten eng mit 

Herstellern aus Europa und dem Fernen Osten zusam-

men und stimmen mit ihnen jeden Artikel mit Blick auf 

die spezifischen Anforderungen der Märkte ab, die wir be-

liefern“, lautet die klar definierte Unternehmensstrategie. 

„Die wichtigste Messe für uns als Aussteller ist zweifels-

ohne die PSI in Düsseldorf. Wir sind seit 2008 Mitglied 

und stellen seit 2015 auch aus. Daran werden wir auch 

unbedingt festhalten, denn wir können steigende Export-

zahlen verzeichnen, seit wir uns auf der PSI präsentieren.“

Über den europäischen Markt hinaus möchte die Marke 

Promobox auch im Mittleren Osten und Nordafrika Ak-

zente setzen. Zu diesem Zweck wird in Valjevo kontinu-

ierlich an neuen Angeboten und einer Erweiterung des

Produktportfolios gearbeitet. Mehr noch: „Wir konzentrie-

Notizblöcke,

Agenden und 

Kalender sind 

Publiks Eigenge-

wächse.
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ren uns darauf, die Qualität unserer Dienst-

leistungen und unserer Produkte sowie

deren Erscheinungsbild ständig zu ver-

bessern. Ohne den regelmäßigen Aus-

tausch mit unseren Partnern wäre das

undenkbar.“ Das schließt für die serbi-

schen Werbeartikelprofis selbstverständ-

lich mit ein, dass sich ihre Partner aktiv

mit Vorschlägen, Anmerkungen, Bewer-

tungen und offenen Worten einbringen.

Denn: „Eine gute Partnerschaft basiert

auf Vertrauen und genau diese Art Be-

ziehung möchten wir immer wieder aufs Neue erreichen“,

so die Bemühungen des Promobox-Teams.    

Sichtbare Markenfeatures

Auch wenn Publik Vertrauen großschreibt, gibt es dennoch

eine Guideline und Standards, die für alle Lieferanten wäh-

rend des Produktionsprozesses verpflichtend sind. Diese

technische Dokumentation umfasst die Forschung, Ent-

wicklung und das Design aller Produkte bis ins kleinste De-

tail. Alle Produkte tragen deutlich sichtbare Markenfea-

tures und sind mit allen wichtigen Markeninformationen 

versehen. Seine Marken sieht Publik selbst als „herausra-

gend im Markt dank ihres typischen Designs, sorgfältig aus-

gewählter Materialien, die strikten Standards unterliegen, 

der hohen Qualität hinsichtlich Produktion und Verpackung,

des ansprechenden Designs der Handels- und Transport-

behältnisse sowie des fehlerfreien Versandverfahrens.“ 

B2B-Portal für einen perfekten Service

Qualität ist das eine. Quantität das andere. Damit auch die-

se stimmt, hält Publik entsprechend Produkte in seinem 

modernen, gut organisierten und ausgestatteten Lager vor-rr

rätig – und das umfasst immerhin 12.000 Quadratmeter 

und bevorratet mehr als 6.000 Stücke (Produkt aus Anzahl 

der Modelle, Farben und Größen). Auch die Logistik-IT ist

nach Unternehmensangaben auf dem neuesten Stand der 

Technik. Mit diesem Rundumpaket sorgt Publik dafür, dass 

seine Partner jederzeit gut beliefert werden können. Das

gehört für die serbischen Werbeartikelprofis genauso zum

Thema Service wie der Aspekt Nähe. Und die zeigt sich

auf vielfältige Weise: Das kompetente, professionelle Sa-

les Team ist jederzeit erreichbar. Darüber hinaus statten

die Teammitglieder den Partnern regelmäßig Besuche ab

oder laden sie in die Räumlichkeiten von Publik ein. Zu ei-

nem perfekten Service zählt das Unternehmen auch das

B2B-Portal. Alle Softwaresysteme sind miteinander ver-

knüpft und münden in dieses Portal. Und das mit großem

Erfolg: Von den mehr als 40.000 Aufträgen, die Publik pro 

Jahr erhält, laufen nach eigenen Angaben allein 85 Prozent 

über das B2B-Portal. Nicht zuletzt deshalb wird es konti-

nuierlich um neue Features erweitert. Schließlich werden 

hier über 900 Modelle aus 14 Pro-

duktgruppen verwaltet. Zu diesen Grup-

pen gehören Notizbücher, Technolo-

gie, USB, Schreibgeräte, Feuerzeuge, 

Büro & Accessoires, Schlüsselanhän-

ger, Werkzeuge, Home & Gastro, Sport

& Beauty, Regenschirme, Rucksäcke

& Taschen, Mützen & Schals sowie 

Textilien. Diese Produktvielfalt findet 

sich auch im stets aktuell gehaltenen 

und an den Bedürfnissen der Geschäfts-

partner ausgerichteten Onlinekatalog 

wieder, der auf der speziell eingerich-

teten Seite www.promobox.com ab-

gerufen werden kann.   

Zahlreiche Auszeichnungen

Für seine Produkte und Dienstleistungen hat Publik be-

reits zahlreiche Auszeichnungen in Gold und Silber auf der

Grafima (internationale Messe der Grafik-, Papier- und 

Kreativindustrie) in Belgrad erhalten. Durch diese Aus-

zeichnungen sieht sich das Unternehmen gleichermaßen

bestätigt und motiviert darin, die Werbeartikelwirtschaft 

auch weiterhin mit größtmöglicher Qualität zu beliefern 

und vor allem eines deutlich zu signalisieren: „Wir sind ein 

verlässlicher Partner und jederzeit bestrebt, maximale Un-

terstützung zu bieten.“ <

Zum umfangreichen Produktportfolio

gehören auch Rucksäcke, Taschen, Texti-

lien und Drinkware. 

Das motivierte

Promobox-Team

präsentierte auch 

in diesem Jahr die

ganze Produktviel-

falt auf der PSI.
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Ovales Kultobje
Bei diesem kultigen Werbemittel leuchten nicht nur Kinderaugen: Das Kinder Überra-
schungsei der Marke Ferrero wird Generationen-übergreifend von verspielten Naschkatzen
und leidenschaftlichen Sammlern heiß geliebt. Rechtzeitig zur Werbegeschenke-Hochsaison 
Ostern bietet Jung since 1828 das leckere Schoko-Ei mit dem Wundertüten-Effekt neu 
im Werbeartikel-Sortiment an. Erst schütteln und raten, um die Spannung voll auszukosten 
– das feste Ritual aller „Ü-Ei“-Fans rührt auch bei den etwas älteren Zielgruppen glückliche
Kindheitserinnerungen an. Die originelle Verpackung nimmt dieses Spiel mit Neugier und
Verheißung auf. Der Clou: Die Werbeverpackung aus FSC-zertifiziertem Karton hat eine 
Ausstanzung, die einen „Schlüsselloch-Blick“ auf den begehrten Inhalt erlaubt und so die 
Vorfreude steigert. Ideal für die kreative Gestaltung außergewöhnlicher Werbebotschaften,
die Menschen emotional berühren. 

[PSI 41545 • Jung since 1828 GmbH & Co. KG
Tel +49 7042 9070 • zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de

Prima Sound 
Der T5 ist das aktuellste Modell der QCY Kopfhörer von Mr DISC. Neben dem hervorragen-
den Klang, einer extrem stabilen Verbindung dank aptX Codec und einem speziellen Design
für den perfekten Sitz im Ohr sorgt das neue Gaming-Mode dafür, dass keine Verzögerung
mehr zwischen Bild und Ton besteht. Die einzelnen Kopfhörer sind mit einer Batterie für bis 
zu vier Stunden ununterbrochene Nutzung ausgestattet. Die Lade-Box lädt die Kopfhörer 
jederzeit und überall wieder auf. Über den Touch-Bereich lassen sich vielseitige Funktionen 
per Berührung steuern. Das ergonomische Design wurde speziell für Alltags- und Sport-
situationen entwickelt. Durch die besondere Form wurde das Mikrofon deutlich optimiert,
was Telefonate sehr angenehm und klar verständlich gestaltet. Sobald die Kopfhörer aus
dem Lade-Case herausgenommen werden, verbinden sich diese umgehend automatisch mit
dem gewünschten Gerät. In der T5 Reihe ist das neueste Realtek Chipset verbaut. Dies sorgt 
für saubere Bässe, klare Höhen und einen rundum genialen Sound.

[PSI 48471 • MrDISC, c/o Digistor Deutschland GmbH
Tel +49 40 675877-22 • info@mrdisc.de 
www.mrdisc.de
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In Sachen Headwear und Accessoires von myrtle beach, einer Marke der Gustav Daiber GmbH,
komplettiert beispielsweise die neue Farbe „olive“ das Sortiment der beliebten Knitted Cap 
ThinsulateTM (MB7551). Passend dazu eignet sich der Knitted Loop (MB7314), ein lässiger
Schlauchschal in grober Strickoptik. Die Innenseite mit Fleece sorgt für einen angenehmen Trage-
komfort. Wer es noch weicher möchte, greift zum Fleece Loop (MB7313), ausgeführt in gedeckten
Farben und mit dekorativer Stickerei an beiden Schalenden. Auch das neue, extrabreite Stirnband 
(MB7136) in grober Strickoptik und zudem effektvoll in sich verdreht, lässt sich beispielsweise
gut mit den Jacken von James & Nicholson kombinieren. 

[PSI 42819 • Gustav Daiber GmbH
Tel +49 7432 7016-800 • info@daiber.de
www.daiber.de

Zarte Pastelltöne
Schneider Schreibgeräte bietet ein neues Highlight für Bullet-Journaling-
und Pastellfarben-Fans: Den preisgekrönten Textmarker Job gibt es ab 
sofort in fünf zarten, neuen Pastellfarben. In Kombination mit einer
markanten Handschrift mit dem Füller, Roller oder Kugelschreiber wirken
die mit Pastelltönen hervorgehobenen Wörter richtig erfrischend. Wie 
bereits in den Neonfarbvarianten erscheinen die neuen Pastellfarben der 
Job-Familie in der gewohnten Farbbrillanz. Nicht nur diese ist herausra-
gend, sondern auch das Design des Stiftes. Der Textmarker wurde 
bereits mit dem Red Dot und dem IF Design Award prämiert. Erhältlich 
sind die neuen Textmarker in Türkis, Mint, Vanille, Pfirsich, Flieder und 
Rosé. Das neu aufgebaute Tintenlabor inklusive Tintenproduktion gehört 
seit Februar zur Kernkompetenz bei Schneider. Von nun an werden 
sowohl die knalligen Neonfarben als auch die neuen zarten Farben selbst 
produziert. Alle Tinten der Job-Familie erfüllen die Spielzeugnorm EN
713. Die Farben sind außerdem leuchtstark und lichtbeständig und sie
funktionieren sowohl auf Normal-, Kopier- und Faxpapier. Die Textmarker
markieren mit der Keilspitze in zwei Strichstärken von einem und fünf 
Millimeter. Erhältlich sind die Marker im Display und im Etui mit vier oder 
sechs Markern. 

[PSI 43416 • Schneider Schreibgeräte GmbH
Tel +49 7729 888-0 • klaus.broghammer@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com
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Schlanke Bärchen
Als eines der führenden Unternehmen im Bereich Süßwaren als Werbeträger hat Magna
Sweets auch für die aktuelle Saison wieder einiges zu bieten, in 2020 vor allem zum 
Thema Superhelden: The Power of Sweets zeigt sich unter anderem durch den Magna-
Man, der auch das Katalog-Cover des aktuellen Candy Books 2020 schmückt. Wenn 
unwiderstehliches Naschwerk mit unvergesslichen Botschaften kombiniert wird, entsteht 
optimale Kundenbindung. Toll für die Linie und toll im Geschmack: Zu den neuen 
Produkten gehören die um 30 Prozent Zucker reduzierten Fruchtgummi-Bärchen
im individuell bedruckten Werbetütchen. Dieses Werbemittel kann auch mit den nach-
haltigen Verpackungslösungen von Magna Sweets genutzt werden. 

[PSI 41617
Tel +49 81
www.magn

Mutter sei Dank! 
Ohne Mama geht nix: emotion factory präsentiert passende Geschenke,
die dazu bestimmt sind, danke zu sagen für die vielen Dinge, die oftmals 
berufstätige Mütter als unbezahlte Vollzeit-Eventmanager, Taxiunterneh-
merinnen oder Köchinnen für die Familie leisten. Mal so richtig entspannen 
... Das können Mamis mit dem Lovely Heart-Muttertagsgeschenk der 
emotion factory. Das Badekonfetti wird passend zum Festtag in Herzform 
in Weiß und Rosa geliefert und duftet wohltuend nach Vanille. Geliefert wird
der schäumende Badespaß in einem flachen Tütchen mit bedruckbarem
Reiter aus Karton. Wobei kann man besser entspannen, als bei einem
wohltuenden Schaumbad. Außerdem zu haben: Stilvolle Wunderkerzen in
Herzform, passend zum Muttertag, an dem die Wunderkerze ein besonde-
res Licht auf die wichtigste Frau in der Familie wirft. Geliefert wird die
Wondercandle in Herz-Form verpackt in Zellophan und versehen mit der
Wondercard, einem bedruckten Einleger für Werbebotschaft oder Gruß. 
Produziert wird dieses Produkt in Zusammenarbeit mit Behindertenwerk-
stätten in Deutschland, womit das werbende Unternehmen zusätzlich einen 
Beitrag zur Gesellschaft leistet.

[PSI 41016 • Heri-Rigoni GmbH
Tel +49 7725 9393-0 • info@heri.de
www.emotion-factory.com
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Weniger Kunststoff – mehr Luft 
Der neue QS40 Air des Schweizer Schreibgeräteherstellers Prodir bietet ein ebenso sichtbares und wie
fühlbares Mehr an Nachhaltigkeit: seine Form schwebt, sie ist federleicht und atmet. Einen Teil der 
Gehäuseoberfläche des neuen QS40 hat sein Designer, Christoph Schnug vom Studio C Milano, durch
seine feine, rhythmische Lochstruktur in Luft aufgelöst: Dadurch verbraucht der QS40 bis zu 60% 
weniger Kunststoff als andere Modelle. 30ff % des verwendeten Kunststoffs stammen zudem aus
recycelten Eigenabfällen. Da bleibt kaum noch Luft nach oben. Ein schönes Detail ist der Blick ins 
Innere des Schreibgeräts: Durch die perforierte Oberfläche wird die Mine zum sichtbaren Bestandteil
des Schreibgeräts. Die Mine, die schadstoffarme Floating Ball® Lead Free, jetzt Standard bei Prodir, gibt 
es in weißer od
de Effekte im Z
QS40 Air bietet
Oberfläche an. 
Personalisierung
wertigen Metall
farblich absetzb
Gehäuse in san
Designer’s Cho

[PSI 43417 • Pr
sales@prodir.c
www.prodir.com

„Medikamente“ zum Naschen 
Maßgeschneiderte Köstlichkeiten für den Apothekenbereich stehen bei i.p.a. Sweets ebenso auf dem
Programm wie aufmerksamkeitsstarke Appetizer für die Kundenansprache werbender Unternehmen.
Sämtliche Leckereien wie beispielsweise Schoko-Linsen, köstliche Lakritze oder auch Fruchtgummis 
können in unterschiedlichen und natürlich individualisierten Verpackungen mit verschiedenen Füllmen-
gen bezogen werden. Neben den klassischen Werbebeuteln gibt es eine reichhaltige Auswahl an 
aufmerksamkeitsstarken Schachteln, Blistern, Mini-Bonbonieren, Reagenz- und Korkgläsern, Kapseln, 
Klarsicht- oder Weißblechdosen sowie weitere attraktive Verpackungsvarianten wie beispielsweise des
Candy Mans Can – die Candy-Bottle. Mit bis zu 60 Gramm wahlweise mit Salmiak-Splittern, Mint-
Pastillen oder Schoko-Linsen befüllbar, ist die Candy-Bottle Wegbegleiter zu allen Anlässen. Vierfarbig 
bedruckbar, bietet sie jede Menge Platz für starke Sprüche, selbst dann, wenn die Werbebotschaft mal 
etwas umfassender geraten sollte.

[PSI 45893 • i.p.a. Sweets GmbH 
Tel +49 4242 961200 • info@ipasweets.de 
www.ipasweets.de
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Individuelle Osternester
Die neuen Osternester von CD-Lux sind für alle, die es lieben, mit kleinen Aufmerksamkeiten
eine große Freude zu bereiten: Mit dem süßen Ostergruß für Kunden und Mitarbeiter starten die
Schenkenden sympathisch in das neue Werbejahr. Wer zu Ostern schenkt, schenkt antizyklisch und 
mit hohem Erinnerungswert. Die neuen Osternester bieten für jeden Geschmack das Richtige und
begeistern die Kunden, individuell bedruckt mit einem Ostergruß, liebevoll dekoriert mit Ostergras 
und mit feiner Markenschokolade von Lindt, Milka oder Ferrero. Die Produktion der nachhaltigen 
Nester und Eier-Sets erfolgt klimaneutral und auf FSC-Material, entweder ganz aus Karton oder
überwiegend aus Recyclingmaterial. Diese und viele weitere Neuheiten sind im brandneuen CD-Lux 
Katalog „Ostern & Frühling 2020“ zu finden. 

[PSI 45452 • CD-Lux GmbH 
Tel +49 9971 • 85710 info@cd-lux.de   
www.cd-lux.de

Praktischer Neuzugang
Ein praktischer Bauschlüssel ist ein Neuzugang im
Sortiment von Schünke. Klein und handlich lässt sich
überall dort gut einsetzen, wo ein Schlüssel für 
technische Schließungen benötigt wird. Außerdem 
leistet er als Flaschenöffner gute Dienste, natürlich 
passt der originelle Bauschlüssel auf alle Flaschen.

[PSI 44106 • Schünke GmbH
Tel +49 2733 8925889 • info@schuenke.gmbh 
www.schuenke.gmbh
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Wärmende Headwear 
Die Headwear- und Accessoires-Marke myrtle beach von Gustav Daiber macht mit Strickmütze,
Stirnband oder Schals jedes Outfit zu einem Unikat. Bei Kälte und Bad Hair Day zu empfehlen sind
die modernen, angenehm warmen Beanies respektive Strickmützen in unterschiedlichen
Formen, Farben und Mustern. Für den klassischen Typ eignet sich die Striped Winter Beanie
(MB7138) in vier unterschiedlichen Farbkombinationen. Sie ist doppelt gestrickt und dank des
breiten Umschlags sehr angenehm zu tragen. Für dunklere Wintertage empfiehlt sich insbesondere
die Reflective Beanie (MB7141) mit einem reflektierenden Streifen, um auch im Winter gut gesehen 
zu werden. Die verspielte neue Striped Winter Beanie (MB7140) oder die Knitted Winter Beanie 
(MB7144) setzen mit mehrfarbigem Pompon und innenliegendem Fleeceband modische Akzente in 
Kontrastfarbe. Für alle Frauen hat myrtle beach etwas ganz Besonderes: die Ladies’ Metallic Beanie 
(MB7143) im modischen Metallic Look in Gold, Bronze und Silber, inklusive Pompon aus Kunstfell.

[PSI 42819 • Gustav Daiber GmbH
Tel +49 7432 7016-800 • info@daiber.de
www.daiber.de

Das kommt uns in die Tüte
Hier steckt nicht nur Grünes in der Tüte, die Verpackung selbst 
ist mit grünem Gedanken produziert: Das millionenfach als 
beliebtes Werbemittel eingesetzte Samentütchen bekommt 
durch vier verschiedene Papiersorten bei der emotion factory 
den besonderen Clou und sorgt dafür, dass das werbende
Unternehmen einen komplett ökologischen Mailing-Artikel 
versenden kann. So präsentiert die emotion factory nun ganz
neue Samentütchen aus Graspapier. Das Material wird zu 
100 Prozent aus nachwachsendem Rohstoff, nämlich grünem 
Gras produziert. Die Samentüte ist weiterhin komplett bunt
gestalt- und bedruckbar. 

[PSI 41016 • emotion factory - Heri-Rigoni GmbH
Tel +49 7725 93930 • info@emotion-factory.com
www.emotion-factory.com
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e Spaß für Hund und Herrchen
Neben normalen Tennisbällen mit Transferdruck bietet Albene
für Tierhalter und Hundefans auch Gummibälle aus Natur-
Kautschuk an. Damit der Logo-Druck beim Spiel nicht zu k
schnell verschwindet, können die Hundebälle auch mit einer
Prägung versehen werden. Die Bälle gibt es in unterschied-
lichen Größen und sowohl als Vollgummiball als auch als
Springball, der innen hohl ist. Kunden wählen aus einer Reihe 
von verschiedenen Basisfarben oder können je nach Menge
auch eine Sonderfarbe nach Pantone ordern.

[PSI 44533 • Albene GmbH Marketing Handel 
Tel +49 89 47078600 • info@albene.de 
www.albene.de

Datenklau verhindern
Mit dem neuen Security-Paket von Schärfer Werben sind Daten in allen
Situationen geschützt. So wird das Auslesen von Kreditkarten durch die 
RFID-Blockerkarte verhindert. Datenklau beim Aufladen des Smart-
phones ist unmöglich, Notebooks oder Tablet-PC werden durch den
USB-Datenblocker geschützt und das Ausspionieren beim Surfen im t
Internet durch das Webcam-Cover abgewendet. Alle Artikel in diesem
Set können individuell bedruckt werden – RFID-Blockerkarte, Webcam-
Cover, USB-Datenblocker und die Geschenkbox.

[PSI 47514 • Schärfer Werben GmbH
Tel +49 7664 4056690 • ver trieb@schaerfer-werben.de
www.schaerfer-werben.com
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Ob am POS, bei Kundenevents, Werbeveranstaltungen oder als Beilage in Publikationen, 
ob als Markenbotschafter, Give-away oder sympathisches Souvenir: Calafant gestaltet 
kreative Kartonbausätze mit individualisiertem Design für Figuren, Symbole, Maschi-
nen und Fahrzeuge. Auf DIN A4 oder DIN A5 vorgestanzt, können die stabilen Teile 
ohne Klebstoff und Schere einfach herausgedrückt und zusammengesteckt werden. Sie 
sind mit lebensmittelechten Farben bedruckt und werden in Deutschland produziert. 
Calafant steht für nachhaltige Kreativität mit kurzen Lieferzeiten.

[PSI 49785 • Calafant Store UG
Tel +49 421 483911 • boris@calafant.de
www.calafant.de

Mit der Zeit gehen
Immer mehr wird es der Menschheit bewusst, dass der 
Schutz der Umwelt der eigenen Zukunftssicherung dient. 
Zu diesem Thema passen die neuen Werbeuhren aus Holz 
von Intermedia perfekt, denn die Armbänder bestehen aus 
einem völlig neuen Rohstoff, der aus Lebensmittel-
abfällen der Apfelindustrie besteht. Somit wurde eine 
ökologische Alternative zu herkömmlichen Lederprodukten
geschaffen, nachhaltig und biologisch abbaubar. Die Idee
für dieses Material wurde im Norden Italiens geboren, wo
der Anbau von Äpfeln Tradition hat. Mittlerweile ist die
industrieweite Anwendung in unterschiedlichen Prägungen,
Texturen, Dicken und Laserdrucken problemlos möglich.

[PSI 47758 • Intermedia Time SPA 
Tel +39 0421 492106 • info@intermediatime.it 
www.intermediatime.it
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Unter dem Namen Spotlight kann bei Cermak ein sehr hochwertiges, exklusives Penlight
mit innovativer Chiptechnologie und einer fokussierten Linse für gebündeltes Licht bestellt 
werden. Die moderne Technik gewährleistet eine langanhaltende und konstante Lichtleistung.
Wie alle Cermak-Penlights wird auch Spotlight in Deutschland hergestellt. Dadurch können 
faire Arbeitsbedingungen, ein hoher Umweltstandard und kurze Lieferwege garantiert werden. 
Werbebotschaften setzt der Lieferant durch Bedruckung oder Gravur um. Der Durchmesser 
von Spotlight beträgt nur 11,5, die Länge 150 Millimeter.

[PSI 44668 • R. Cermak - Minitaschenlampen 
Tel +49 7231 106105 • info@richard-cermak.de 
www.richard-cermak.de

Autoduft mit Personalisierung
Für exklusiven Duft im Auto sorgt jetzt Invame by DreamPen mit seinen neuen
Auto-Parfums. Der Duftträger sorgt für eine lang anhaltende Duftfreigabe. Eine
bemerkenswerte Sammlung von acht verschiedenen Düften für wohl jede Ziel-
gruppe macht den Aufenthalt im Auto angenehmer. Die vorgestellten Produkte
bestechen nicht nur durch ihren schönen Duft, sondern auch durch ihr Aussehen.
Der Hersteller bietet elegante Premium-Aluminium-Produkte mit Gravur oder 
buntem Digitaldruck sowie Classic Solid oder Classic Motion mit Polymer-Sticker an.

[PSI 45720 • INVAME by DreamPen 
Tel +48 68 4772230 • invame@invame.eu 
www.invame.eu
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Schuhe direkt vor Ort bestickt
Der Textilveredler KLAM Stickerei setzt seit mehr als 30 Jahren auf
Qualität Made in Germany. Am Unternehmensstandort in Lichtenstein
besticken die Schwaben nicht nur Fremdware, sondern bieten auch
ein großes Tex
ist bei der Ums
Stickmaschinen
schnelle Liefer
nen runden da

[PSI 49110 • K
Tel +49 7129
www.klam.de

Kaffee alternativ und handgemacht
Beim „CoffeeBag“ von Sanders Imagetools handelt es sich um eine natürliche Alternative zu
herkömmlichen Kaffeekapseln. Der Kaffee-Filter im Miniformat belastet nicht die Umwelt und istt
denkbar einfach in der Anwendung. Er entfaltet sich beim Öffnen von selbst und ist sofort einsatz-
bereit: Auf die Tasse aufsetzen, mit heißem Wasser übergießen – fertig. „Der wohl handgemachtes-
te Kaffee aller Zeiten“, so der Anbieter, vereint vier Vorteile in Einem: Geschmack, Einfachheit, 
Umweltbewusstsein und eine faire Behandlung der Kaffeebauern. Erhältlich sind die CoffeeBags ab
500 Stück mit individuellem Etikett.

[PSI 46551 • Sanders Imagetools GmbH & Co. KG
Tel +49 9401 607980 • welcome@imagetools.com
www.imagetools.com















PSI Networking | Treffen, reden, feiern
Sie ist längst zu einem liebgewonnenen Eintrag im PSI Messekalender ge-

worden: die After Work Party, die auch in diesem Jahr wieder unter dem

Aspekt „Treffen, reden, feiern“ stand. Bereits zum siebten Mal fand das Ver-

anstalter-Event im Anschluss an den ersten Messetag stattfand. Die Party-Zone

in Halle 9 verwandelte sich ab 18 Uhr in einen Gute-Laune-Bezirk und füll-

te sich schnell mit Ausstellern und Besuchern und bot genügend Raum zum 

lockeren Networking. Und wer an diesem Abend einfach einmal loslassen 

und ausgelassen „chillen“ wollte, hatte ebenfalls genügend Gelegenheit.

Dazu gab’s erfrischende Getränke, herzhafte Snacks und jede Menge be-

wegungsstimulierender Musik. Kulinarisch schafften die Klassiker Curry-

wurst und Hot Dog sowie ein vegetarisches Gericht Abhilfe bei knurren-

den Mägen. Ein kühles Altbier, ein gutes Glas Wein sowie eine ganze Rei-

he nicht-alkoholischer Getränke standen für die durstigen Kehlen bereit. 

Ein professioneller DJ lockte mit dem gewohnt mitreißenden Party-Sound

die Bewegungsfreudigen auf die Tanzfläche – und dann hieß es: abtanzen 

bis spät in den Abend. Ein Auftakt nach Maß für zwei weitere schwungvol-

le Messetage.

Sich zu treffen, ins Gespräch zu kommen, sich miteinander auszutau-

schen – dieser Networking-Dreiklang war durchgängig an allen Messetagen zu spüren. 

Die Bezeichnung „internationales Netzwerk der Werbeartikelwirtschaft“ wurde in Düs-

seldorf mit reichlich Leben gefüllt und stellte eindrucksvoll unter Beweis, was Walter

Jung vor 60 Jahren mit der Gründung des PSI bezweckt hatte: eine Branche zusammen-

zuführen. Wer sich im Jubiläumsjahr des Netzwerkes in den Messehallen umsah, konn-

te erkennen, dass dies eine Idee mit Tragkraft war und eine, die auch in Zukunft Bestand 

haben sollte.

PSI Journal 2/2020 www.psi-network.de
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Jubiläen
ie goldenen Zwanziger sind da. Na, hoffentlich werden sie wirklich golden,g g ,e goldenen Zwanziger sind da Na hld Z i i d d N h

werden Sie sagen. Jedenfalls starten die Zwanziger vielversprechend mitwerden Sie sagen. Jedenfalls startenwerden Sie sagen Jedenfalls starten

einer Vielzahl an Jubiläen, die auf der PSI zum Teil schon gefeiert wurei e Viel ahl a J biläe die a f d -

den. Etwa im Rahmen unserer PSI Jubilar-Ehrung, die eindrucksvoll zeig-

te, wie viele Unternehmen schon seit 25 und sogar seit 50 Jahren Mitglied

beim PSI sind. Auch große Firmenjubiliäen prägen das Jahr 2020, zum

Beispiel meterex und Senator werden 100, Klio- Eterna wird 120 Jahre

alt. Diese und viele andere renommierte, erfolgreiche Unternehmen hal-

ten PSI seit Jahrzenten die Treue und sind starke Säulen unserer Branche.

Auch das PSI-Netzwerk feiert dieses Jahr Jubiläum: 60 Jahre ist es her,

dass der bis heute unvergessene Walter Jung 1960 zunächst das PSI-Netz-

werk gegründet und zwei Jahre später die erste PSI-Messe veranstaltet 

hat. Er legte damit den Grundstein für ein Erfolgsmodell, das man heute

als Business-Hub und Branchen-Portal bezeichnen würde.   

Die PSI in Düsseldorf war dann sehr früh in diesem Jahr drei Tage lang

internationaler Treffpunkt der Branche und Innovationszentrum der Wer-

beartikelwirtschaft und hat auch dieses Mal wieder weltweit Maßstäbe

gesetzt. Über 500 CEOs, Verbände und Dienstleister waren da. Es wurde 

Geschäft generiert, Neues gesucht und gefunden, alles auf der Basis von 

freundschaftlichem Networking und kollegialem Austausch. Die Umsät-

ze, die während der drei Messetage generiert wurden, haben eine volks-

wirtschaftliche Dimension erreicht. Und es wurde natürlich gefeiert, denn 

Jubiläen sind zum Feiern da. 

Jubiläen lassen aber auch über das eigene Alter nachdenken, mit dem ob-

ligatorischen und wichtigen Blick zurück. Es hat sich vieles verändert, be-

sonders in den letzten zehn Jahren: Die Branche ist so fragmentiert wie 

nie, Marktteilnehmer gehen unterschiedliche Wege. Auch wir haben uns 

verändert, müssen uns verändern. Das findet nicht jeder gut. Eines hat

sich aber nicht geändert: Wir wollen mehr denn je Partner der Werbear-

tikelbranche sein. Dazu ist es zwingend nötig, sich noch fundierter auszu-

tauschen. Das haben wir im letzten Jahr so gründlich wie noch nie getan. 

Es ist aber immer noch zu wenig. Deshalb werden wir den Austausch in 

2020 weiter intensivieren – miteinander und nicht gegeneinander.

D

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Geschäftsführer PSI
michael.freter@psi-network.de
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Mobile Botschafter Mobile BotschaftMobile Botschafti f
Der heutige Globus ist eng umflochten mit Verkehrswegen aller Art, auf g gDer heutige Globus ist eng umflochtD h i Gl b i fl h

denen Menschen aus den unterschiedlichen Gründen ständig unterwegsdenen Menschen aus den unterschied h d h

sind, sei es beruflich oder privat, mit bestimmten Intensionen oder ein, p ,sind sei es beruflich oder privat mit -

fach nur zum Vergnügen. Die Produkte der Themen Taschen, Reise(-Geg gfach nur zum Vergnügen Die Produk -

päck) und Lederwaren sind dabei als schöne und/oder praktische Begleip )päck) und Lederwaren sind dabei al -

ter ständig präsent – und deshalb als Werbeträger auch ungemein effektiv.g per ständig präsent und deshalb als

Ob nun als einprägsames Premium oder als prägnant personalisiertes Gip gOb nun als einprägsames Premium o -

ve-away, durch ihre Funktion der Unentbehrlichkeit bleiben sie stets im ve away, du c e u t o de Uve away durch ihre Funktion der Un

Blickfeld ihres Benutzers. Neben Neuheiten aus diesen stehen zudem 

schöne Werbedinge aus den Bereichen Marken- und Designprodukte so-

wie Fair-Trade im Fokus unsrer Produktrubriken.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der 

Ausgabe April 2020 mit den Themengruppen „Fashion, Work-

wear, Caps und Accessoires“ sowie „Kalender und Verpackun-

gen“ und senden Sie Ihre Produktvorschläge (Bild und Text)

bis spätestens p 14.02.2020 an:

Edit Line GmbH – Redaktion PSI JournalEdit Line GmbH – Redaktion PSI JournalEdi Li G bH R d k i PSI J l

E-Mail: hoechemer@edit-line.de@E-Mail: hoechemer@edit-line deE M il h h @ di li d

Klimaschutz, der allen schmeckt
JUNG since 1828, angesehener Spezialist für geschmackvolle Werbein, g pJUNG since 1828 angesehener SpeJUNG i h S -

novationen, hat zum Beginn des Jahres 2020 seine gesamte Prozesskette , gnovationen hat zum Beginn des Jahh d h

und sein komplettes Produktsortiment an Sweets, Snacks & more in volpund sein komplettes Produktsortime -

lem Umfang auf klimaneutral um-

gestellt. Durch vielfältige Maßnah-

men konnte der CO2-Fußabdruck 

bei JUNG bereits in den letzten 

Jahren deutlich reduziert werden, 

und auch weiterhin wird das Tradi-

tionsunternehmen konsequent dar-

an arbeiten, Treibhausgase gar 

nicht erst entstehen zu lassen. Wir 

berichten ausführlich. 

Werbewelt mit ZukunftspotenzialpWerbewelt mit ZukunftspotenzWerbewelt mit ZukunftspotenzW b lt it Z k ft t
Auch die zweite Auflage der neuen Welt des Weruc d e we te u age de eue We t desAuch die zweite Auflage der neuen Welt des -

bens und Verkaufens wurde zum aufregenden undbens und Verkaufens wurde zum aufregendebens und Verkaufens wurde zum aufregende

gleichsam erfolgreichen Messeerlebnis mit Zugleichsam erfolgreichen Messeerlebnis mit Zgleichsam erfolgreichen Messeerlebnis mit Z -

kunftspotenzial. Zusammen mit der PSI, deren Netzkunftspotenzial Zusammen mit der PSI dere -

werk in diesem Jahr sein 60-jähriges Bestehen be-

geht, zeigten die PromoTex Expo und die viscom, 

welch große synergetischen Potenzen haptische, tex-

tile und visuelle Werbeformen entfalten können. Un-

ser Redaktionsteam war für Sie an allen drei Messe-

tagen in den Hallen unterwegs, um Ihnen in der kom-

menden Ausgabe einen Querschnitt der vielfältigen 

Highlights dieses Messetrios nahezubringen.





SWEETS, SNACKS & MORE www.jung-europe.de

Alles. Hase.
Ostern ist am 12. April


