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Laser-Distance-Meter “Quick”
Measuring distance up to 30m.

Elegant aluminium case with LCD display.
Simple one-button operation.

Battery technology and automatic switch-off.
Laser protection class 2 or 1 available.

High quality black gift box.

Laser-Meter ,,Quick-Magic*

Automatic area and volume calculation
for distances up to 30m.

Large 1.44" inch TFT-LCD display.
Laser protection class 2 or 1 available.
High quality black gift box.

Beech wood folding rulers in bicolour look.

Top class in 14 colour-combinations.
Minimum quantity 100 pieces.

Inner fitted spring metal joints for

smooth opening and closing.
Angle scale on 2nd section.

Coloured quality folding rule as above

in 16 new colours,

from 100 pieces available.

Both items with CE-certification.

111100 Yes

meterex®

germany.since 1920
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Wir wollen
Fische im Meer,
keinen Mull.

Es geht wieder was

ie Corona-Krise hat den Handel ins Mark getroffen.
. GrenzschlieBungen, Reisewarnungen und unterschied-
liche MaB3nahmen in ganz Europa haben Verunsiche-
rung geschtrt. Der Austausch von Giitern ist erschwert,
Wertschopfungsketten sind unterbrochen und der Nach-
fragertickgang diirfte aufs Jahr gesehen mehr als deutlich sein. So weit,
so schlecht. Auch kann niemand voraussagen, ob die globalen Wa-
renstrome nach Corona wieder Tritt fassen und wieder so werden,
wie wir sie in den vergangenen zehn und mehr Jahren erlebt haben.

Fragen ohne Antworten.

Ja, wir werden uns auf Wandel einstellen mussen. Teile der Arbeitswelt &n-
dern sich, weil wir neue Moglichkeiten der Zusammenarbeit entdecken. Kultur,
Sport und Gesellschaft brauchen nach Corona (wenn es das denn je geben wird)
Zeit, bis sie dem Frieden trauen und sich zu altem Glanz aufschwingen. Person-
liches Kennenlernen, haptisches Erleben und geselliges Beisammensein sind
jedoch nicht klein zu kriegen. So weit, so gut.

Aber wie wird es weiter gehen? Was das Virus angeht, so leben wir immer
noch in einer Wolke gefiihlter Ahnungslosigkeit. Trotzdem fordert uns die Kri-
se auf, vieles neu zu denken und uns weiterzuentwickeln. Wege in die Zukunft
missen gesucht und gefunden werden. Wir diirfen uns aber nicht an dem fest-
beiflen, was da vielleicht kommen koénnte, oder auch nicht. Es kommt sowieso.
Wir mussen uns fragen, wo wir denn selbst gerne hinwollen. Wir mussen Zu-
kunft bauen, nicht entgegennehmen. Das muss unser Ziel sein.

Schauen wir in die Branche hinein, dann sehen wir viele Unternehmen, die
die Krise nutzen und unterwegs zu neuen Ufern sind. Auf der PSI 2021 werden
wir erleben, was da alles so am Start ist. Wir freuen uns darauf. Schon jetzt fin-
den wieder kleine und grof3e Messen statt. Der ,,Caravan Salon“ mit der , Tour-
Natur® in Dusseldorf haben gezeigt, was geht. Auch sie waren besondere Mes-
sen in besonderen Zeiten. Aussteller und Besucher waren mehr als zufrieden
und froh, dass wieder was geht (Seite 74). Die Umsétze im Werbeartikel-Han-
del gehen in die gleiche Richtung — hier mehr, da weniger — aber nach oben.

Leider nicht tiberall in Europa. Aber tiberall, so hort man, kampft sich die
Branche mit Elan in hoffentlich bald bessere Zeiten. Seit es das PSI gibt, hat
sich die Branche schon durch drei grof3e Krisen gearbeitet — das wird sie auch
diesmal schaffen.

New QS40
True Biotic.

Created by nature
for nature.

Prodiris a brand of Pagani Pens SA.

Auf gutes Gelingen

ﬂ @ (ﬂ()m prodir.

Personality pens.
Swiss made.

Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 919355555

Prodir Osterreich www.prodir.com
T +43 7205 69480 open.prodir.com
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MISTER BAGS.
Mund & Nasen
Masken

Die waschbare Mister Bags Mund-Nasen Maske
besteht aus zweilagiger OEKO-Tex zertifizierter
Baumwolle und lasst sich problemlos bei 60 Grad
hygienisch rein waschen. Fur einen angenehmen
Sitz sorgen die elastischen Paspeln, die muhelos
um die Ohren gelegt werden.

Wichtig: Diese Maske ersetzt keinen sterilen

Mund-Nasen-Schutz oder eine Maske mit FFP2/
FFP3-Standard.

Key-Facts:

Hergestelltin Europa

100% Baumwoll-Jersey (2-lagig)
Waschbar

OEKO-Tex zertifiziert

Farben: schwarz und weiB
GroBe:ca.17x20cm

Druckflache: 6,5 x 6,5 cm

Druck: Transferdruck

Halterung mit Gummiband
Unterstitzt die Reduzierung von Tropfchen-
auswurf, z.B. bei Husten oder Niesen

v VvV ¥V VvV ¥V VvV VvV VvV Vv v

> Kein personlicher Schutz oder
Fremdschutz vor Ansteckung

www.misterbags.de
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Traditionsunternehmen
gerettet 32

Daniel Jeschonowski, Inhaber des Werbeartikelspezialisten
SENATOR GmbH, hat zum 1. September das Traditionsunter-
nehmen KAHLA/Thiringen Porzellan GmbH tibernommen.
Damit sichert der Senator-Chef mit der,,Made in Germany*“-
Strategie die Betriebsfortfihrung am angestammten Firmen-
standort. An erster Stelle stehen fir ihn Erhalt und Ausbau der
[nnovationskraft und Herstellerkompetenz.

Dritte Workwear-Kollektion

lanciert

Nach zwei erfolgreichen Work-
wear-Kollektionen lanciert die
Daiber-Eigenmarke JAMES &
NICHOLSON die neue Ar-
beitsbekleidung ,SOLID
STYLE"und erweitert damit
das Sortiment fiir alle Zielgrup-
pen der Arbeitsbranche. Die
dritte Kollektion setzt auf drei
Attribute: unifarben, reduziert,
hochwertig.

Kunststoff: Besser als sein Ruf 52

Kunststoff wird mit Ausdauer verteu-
felt. Zeit also, seine Stéarken, Schwa-
chen und davon ausgehende Ge-

fahren zu analysieren und Vor-

| 4 urteilen auf den Grund zu ge-
ZEE Rl C 1'{) '=| - hen. Wir haben mit namhaften
! Kunststoffherstellern der Bran-

che gesprochen, die ein
detailliertes Bild ,ihres* Werk-
stoffs gezeichnet haben: Innen-

ansichten verantwortungsvoller
Kunststofferzeuger.

Sichere Messeteilnahme

in Corona-Zeiten 76

Der ,Caravan Salon® ist mit einem sehr dhnlichen Sicherheits-
und Hygienekonzept wie dem der PSI 2021 tiber die Biihne ge-
gangen. Das PST hat mit
gut 30 Werbeartikelprofis
die Fachmesse besucht.
Gemeinsames Fazit:
Sicheres und erfolgreiches
Face2Face-Business ist
moglich, Befiirchtungen
konnten entkraftet wer-
den, die PSI 2021 ist mit
ihrem Konzept gut aufge-
stellt — zur Sicherheit aller.
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3 Fakten zu B
Green Marketing
. rvation
Green Marketing ist der Prozess der Planung, Umsetzung co‘nservatfgn berlin
und Kontrolle der Entwicklung, Kalkulation, Werbung sowie berlin
des Vertriebs eines Produkts unter folgenden Aspekten: ==
den Bedirfnissen der Kunden gerecht werden, unterneh-
merische Ziele erflllen und den Prozess in Einklang mit dem Baumwolltaschen , Organic®
Okosystem gestalten. (Donald Fuller, Sustainable Marketing, Halfar System GmbH
Managerial-Ecological Issues, 1999). www.halfar.com

: : . . PSI 45666
Green Marketing gilt zwar als Trend, ist aber nicht un-

bedingt neu. Der Begriff ,Sustainable Marketing” (also
nachhaltiges Marketing) wurde bereits vor einem Viertel-
jahrhundert gepragt.

Authentisches Green Marketing als Wettbewerbsvorteil: \C ] 1
Es erkennt Kundenbedurfnisse besser, sorgt (Onservation

fur ein langfristig verbessertes berk
Unternehmensimage und
ist auf nahezu alle Branchen
anwendbar. (duesseldorf-
wirtschaft.de, ,Nachhaltig-
keitsmarketing*)
Faltbarer Rucksack aus
100% recyceltem PET

Leinen-Kollektion

Recycle Bags
www.recyclebags.eu

Boogie Design PSI 48301

www.boogie-design.com \, \
PSI 49348 J

Das wachsende Nachhaltigkeitsbewusstsein der Ver-
braucher aufgreifen und gleichzeitig durch eigene
unternehmerische MaBBnahmen verantwortungsbewuss-
tes nachhaltiges Handeln unter Beweis stellen: In der
Werbeartikelwirtschaft finden sich dafiir immer mehr
Vertreter. So kann die Branche nachhaltig in Sachen
Green Marketing ein Zeichen setzen — und mit entspre- : =
chenden Produkten Unternehmen anderer Branchen
aufmerksamkeitsstark den Weg zu einem Green Marke- MagnetLinie ,,Eco Loglk®
ting ebnen. Uber die Beispiele dieser Seite hinaus bietet
der PSI Product Finder eine groBe Auswahl nachhaltiger
Werbeartikel.

Emagnets
www.emagnets.eu
PSI 48915
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Badesalz-Sachets ,,Bademomente*
Romer Wellness i

www.roemer-wellness.de - ) L e [ Werbeflow-Pack Mini-Printen

PSI 46887 : S i Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co KG
www.ksw24.com
PSI 42706
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Trends & Brands

Decrtbe.

Dankebox in Corporate Design

DANKEBOX

www.dankebox.de

PSI 60068

... im Gedéchtnis. Denn: Was féllt bei der riesigen Menge an digitaler Werbung noch

auf? Der Brief. Und der feiert ein Comeback (wuv.de, ,Der Brief feiert sein Comeback als
Werbemittel“). Sogar der E-Commerce hat ihn wieder fiir sich entdeckt und bezieht zuneh-
mend physische Mailings in seinen Media-Mix mit ein. Die Spendings bewegen sich im
Milliarden-Euro-Bereich. Selbst globale Online-Big-Player setzen inzwischen auf diese Art
der Kommunikation (horizont.net/etailment.de, ,Warum Onlinehé&ndler Briefe schreiben®).
Passende Mailingverstérker vermag die Werbeartikelbranche zu liefern.

Werbeartikel gegen Fachkraftemangel ST—

Beleuchteter Kugelschreiber

Werbeartikel haben nahezu unbegrenzte Wirkungsfel- mit Bewegungseffekt

der. Sie zielen nicht nur darauf ab, (potentielle) Kunden -

- [ www.lumitoys.de 5
und Geschiftspartner zu erreichen. Als echte Eyecatcher PSI 46095
gestaltet und ansprechend designt kénnen sie Unterneh-

Lumitoys-GmbH

= R )

i

men auch als attraktive Arbeitgebermarke positionieren. ’ . =
So ldsst sich mit werbenden Allroundern haptisch dem
Fachkraftemangel begegnen.

-

.




Unsere Neuheit:
Recycelte Bio-Baumwolle

Recycelte

Bio-Baumwolle Bio-Baumwolle . .
Fairtrade Fairtrade Nachhaltigkeit

4

FRANK&RICHIE

eco friendly products

Q
FAIRTRADE

Kein Mischgewebe

R

[
/> - <\
Fair, sozial, Exklusiv bei
ressourcenschonend memo Promotion

Kontaktdaten
memo AG I I lel I IO

Am Biotop 6 - 97259 GreuBenheim
Tel. +49 9369 905-410 - info@memo-promotion.de
Www.memo-promotion.de
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Prozent
der jungen
Deutschen
sagen, dass
Medien fur sie langfristig eine
groBere Bedeutung haben werden.
Das zeigt der aktuelle Havas Media
Corona Monitor. horizont.net

=
U

der Entscheider in Wirtschaft und Verwaltung /esen
regelmdBig oder gelegentlich Fachmedien. Das geht aus
einer Sonderauswertung der LAE hervor. horizont.net

Marktforschung

der in Deutschland fiir die Studie der internationalen
Kommunikationsagentur Allison+Partners befragten
Marketingexperten in B2B-Unternehmen glauben,
dass es enorm oder sehr wichtig sei, ihre Marke

Marketing-Trends, die jeder Marketer kennen
sollte, hat die internationale Data and Analytics
Group YouGov identifiziert und in ihrem White-
paper ,Marketing-Trends der Zukunft* beleuch-
tet. Zu den Trends zahlen u. a. Authentizitat und
Brand Purpose. yougov.de

156 Millionen

Euro brutto haben Werbungtreibende in Deutschland im Juli fir Radiowerbung ausgegeben.
Damit legt die Gattung gegen den allgemeinen Trend deutlich zu —um 13,7 Prozent. horizont.net

menschlicher zu gestalten. marketing-boerse.de

Unternehmen erachten ihre Content-Marke-
ting-Strategie als erfolgreich. Das ergab die
International Content Marketing Trend Study

2020 von Statista. Personalisierte Inhalte sind
demnach im B2B- und B2C-Bereich gleicher-
maBen entscheidend. marketing-boerse.de

Beschwerdefaille erreichten den Deutschen Werberat im
ersten Halbjahr 2020. Mit 66 Fallen erntete die digitale
Werbung bei den Werbemitteln die meiste Kritik. werberat.de




PSI Sustainable Product

Recommended by PSI

itter
SPORT

{UNSER ZJKAKAO
FUR DIE BESTE RITTER SPORT ALLER ZEITEN

unserkakao.de.

ot %

SCHWEIZER MAITRE CHOCOLATIER
SEIT 1845

WALDER"
> PSI Gewinner

( °
. Kll mq neUtrq l Fi.’k IMMER SUSTAINABILITY i
Unternehmen FSC FUR ALLE ATE Sustaln_a};l;:;::igc! 2019

ClimatePartner.com/13089-1903-1001 Das Zeichen fiir vorbildiiche Waldwirtschaft

FSC® C112998 www.fsc.org

INLAY AUS 100 %

INLAY AUS 100 % 1

RECYCLING-
MATERIAL MATERIAL
HERGESTELLT HERGESTELLT SCHWEIZER MATTRE CHOCOLATIER

-

FULL-SERVICE EINZELVERSAND

FUR ALLE PRODUKTE

Weihnachtliche
Prasente mit

INLAY .i.,
100 % Sy
BIOBASIERT UND

KOMPOSTIERBAR

Augenleuchten-
Garantie!

Zertifiziert nach DIN EN 13432

SCHWEIZER MAITRE CHOCOLATIER
SEIT 1845

www.cd-lux.de
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© po) 47555 » Vim Solution GmbH
! Yel +49 7661 90949 - 0

i info@vim-solution.com

i www.vim-solution.com

Helle am Kopf

Im Dunkeln sehen und gesehen werden und dabei einen warmen Kopf
bewahren: Vim Solution, Spezialist fir Electronics und Trends, hat hierfiir
Losungen. Die aus Acryl gefertigten, in zwei unterschiedliche Varianten
erhéltlichen LED Miutzen des Unternehmens aus Baden-Wiirttemberg
sorgen bei spaten Spaziergdngen zum Beispiel mit dem Hund oder beim
Joggen fiir Sicherheit im Dunkeln. Das Modell Eileen verfiigt tiber eine
Stirnleuchte an der Vorderseite, die Variante Liora dartiber hinaus tiber
eine Rickleuchte. Die Leuchten lassen sich jeweils in drei Helligkeitsstufen
einstellen, sind einfach und bequem zu entnehmen und an jedem USB
Port wieder aufladbar. Beide Modelle sind in Schwarz, Blau, Weif3 oder
Grau erhaltlich. Wie bei fast allen Produkten von Vim Solution sind
Sonderfarben auf Anfrage moglich. Veredeln lassen sich die Mutzen durch
eine Bestickung oder tiber ein bedruckbares Naht-Etikett.

" be1 41583 » Hepla-Kunststofftechnik GmbH &
{ Co. KG » Tel. +49 5681 9966
i info@hepla.de ° www.hepla.de

Fir Hund und Herrchen
Um den Bedurfnissen des eigenen Hundes gerecht _ ‘

zu werden, bietet Hepla- Kunststofftechnik
seine praktische Gassi-Taschenlampe an.
Damit ist auch bei Dunkelheit stets fiir
saubere Gehwege gesorgt, denn das
leuchtstarke Produkt wird zusammen

mit rund 20 schwarzen Kotbeuteln
geliefert. Mit der Taschenlampe wird der
abendliche Spaziergang mit Hund angenehmer

und sicherer fir Mensch und Tier. Der integrierte Karabinerhaken lasst sich leicht an
Hosenbund, Taschenhenkel oder der Hundeleine befestigen und ist so zu jeder Zeit
griffbereit. Der niitzliche Werbeartikel lasst sich besonders treffsicher als Werbetra-
ger fir Gemeinden oder Initiativen fiir Sauberkeit einsetzen und wird inklusive dreier
Batterien geliefert. Die Gassi-Taschenlampe ist standardméafig in Wei3/Schwarz
lieferbar und kann auf Wunsch in der hauseigenen Druckerei per Tampondruck
veredelt werden.

Umweltfreundliche
wasser- und schmutz-
abweisende Ausrustung.
PFC frei.

knirps.com/individual
individual@knirps.com
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PS| 43144 « Fare — Guenther Fassbender
© GmbH  Tel +49 2191 609150
i info@fare.de * www.fare.de

Strahlender Regenschutz

Die dunkle Jahreszeit bringt regennasse Stra3en, Nebel und dammriges
Licht mit sich. Schirme aus dem Hause Fare sind der ideale Begleiter in
dieser Jahreszeit. Sie schiitzen nicht nur vor Regen, sondern tiberstehen
auch starkere Windboen. Dank des Windproof-Systems lassen sie sich
nach dem Umschlagen ganz einfach zurtickklappen und sind sofort
wieder einsatzbereit. Auffallige Farben wie Neongelb und modisch
reflektierende Keile oder Paspeln am Bezug sorgen fiir Strahlkraft an
dunklen Tagen. Die transparenten Fare®-Pure-Modelle sorgen fiir
Durchblick selbst bei Regen mit Seitenwind. Und flir gute Laune an
triben Tagen stehen Modelle mit Motiv-Drucken wie Palmenblattern,
Sonnenblumen, Wéldern oder Wolken.

Plitsch, Platsch

K R EATI V ' U c H Alle Eltern kennen das Problem: Ein verregnetes Wochenende, niemand

- ﬂ&’ﬁ S mochte nach drauBen und Langeweile ist fast vorprogrammiert. Hier schafft

" o § 5 ; Das Regentage-Kreativbuch von Edition Michael Fischer Abhilfe. Es stellt viele
' lustige Ideen und Projekte fiir drinnen und drauf3en vor, die ideal sind, um aus
Schlechtwettertagen spannende Abenteuer zu machen. Damit lassen sich
Marken positiv ins Gespréch bringen, auch bei den Kleinen. Dazu bietet das
Verlagshaus aus Bayern eine maf3geschneiderte Sonderausgabe aus dem
vielfaltigen Verlagsprogramm an — mit der Moglichkeit, ein Logo auf dem Buch-
umschlag einzubinden, Produkte und beziehungsweise oder Dienstleistungen in
Rezepttexten und Anleitungen zu platzieren. Kurzum l&sst sich ein vollig
individuelles Buch mit flexibler Seitenzahl, besonderer Ausstattung und

="
‘~{‘§'—‘ ok

X

PEF P45 Repcerto= KREATIVEUCH
el 2 " LY,

© el +49 89 21231744 _ _ '
: tatjana bleiler@emf-verlag.de eigenem Corporate Design kreieren.

www.emf-verlag.de
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Modische Accessoires

Der polnische Werbeartikelhersteller TGL hat fir die kalte
Jahreszeit praktische, Oeko-Tex zertifizierte Accessoires im
Sortiment, darunter verschiedene vollfarbig bedruckbare
Kopfbedeckungen. ,Hat" im Miitzen-Look tiberzeugt durch das
weiche, flexible und robuste Material, womit fiir einen hohen
Tragekomfort bei Spaziergangen oder Fahrradtouren gesorgt ist.
Mit dem Multifunktionstuch Bandana offeriert TGL ein All-
round-Talent, nutzbar als Schal, Hals- oder Kopftuch, ebenfalls
gefertigt aus strapazierfdhigem, anschmiegsamem und warmen-
dem Material und per Sublimationsdruck in etlichen verschiede-
nen Farben oder sogar mit Fotos individualisierbar. Last but not
least wirbt Gym Bag, ein aus wasserdichtem Material mit
Kordelzug versehener Sportbeutel, um die Gunst der Kund-
schaft. Der auch als Rucksack fungierende Beutel, ideal geeignet
fir Kinder in Schule, Schwimmbad oder beim Sport, ist sehr
robust und lasst sich per Sublimationsdruck auf verschiedenste
Weise personalisieren.

" pg) 48418 « T6L Poland sp. 2.0.0.
| Tel +48 613072345

¢ info@tedgifted.com * www.tedgifted.com

i pS|44668 N
! R Cermak — Mini-Taschenlam
 (Made in Germany)  Tel +49 7231 106105

i info@penlights.de * www.penlights.de

Leuchtstarke Argumente

Die komplett in Deutschland gefertigte, mit schneller Clip-Moment-
Schaltung ausgerustete Minitaschenlampe Nova von Richard Cermak
ist der ideale Begleiter an dunklen Wintertagen und -néchten. Jedes
Produkt ist mit heller, weier LED und hochwertigen Alkaline-Batteri-
en ausgestattet und durchlauft eine umfangreiche Qualitatsprifung.
Alle Produktionsprozesse werden nach umweltfreundlichen Maf3sta-
ben durchgefiihrt. Das Gehduse der hochwertigen, in vielen Farben
bestellbaren Penlights ist aus ABS-Kunststoff gefertigt.
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PSI 49982 » Edition Michael Fischer GmbH

| Tel +49 89 21231744
i tatjana. bleiler@emf-verlag.de
www.emf-verlag.de

Herbstzeit ist Kiirbiszeit

Kostliche Rezepte mit verschiedenen Kirbissorten fiir
gemitliche Herbsttage wecken die Vorfreude auf delikate
Mabhlzeiten rund um den Kirbis. Edition Michael Fischer,
der Traditionsverlag aus Bayern, vereinigt abwechslungs-
reiche und nachhaltige Rezepte fiir jeden Tag mit Fleisch,
Fisch, vegetarisch und vegan, mit regionalen und saisona-
len Produkten fiir einen frischen und gesunden Herbstge-
nuss in seinem malf3geschneiderten Kochbuch. Damit
lassen sich saisonale Themen ideal nutzen, um die eigene
Marke positiv ins Gespréch zu bringen. Zu den vielen
Gestaltungsmoglichkeiten gehort die Einbindung des
eigenen Logos auf dem Buchumschlag ebenso wie die
Platzierung eigener Produkte oder Dienstleistungen in
Rezepttexten und Anleitungen. So entsteht ein ganz
individuelles Buch mit flexibler Seitenzahl, besonde-

rer Ausstattung und dem eigenen Corporate Design.

by FARE®

Allover Xpress

Neuer Service: Vollflachiger Digital-Allover-
Druck lhres Wunschmotivs, auf einem von funf
Basis-Modellen. #FAREfact

Mit lhrem Fotomotiv

Bereits ab 100 Stiick

Nach Freigabe

s versandfertig innerhalb
N\, 15-20 Tagen

» Weitere Facts finden Sie unter

www.fare.deffeecy
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Heiller Begleiter

Als besonderes Prasent flir effektives Marketing wirft Sanders Imagetools seinen in finf
Sorten bestellbaren Bio TeaStick fiir die kalte Jahreszeit ins Rennen. Einfach den Stick in
die Tasse mit heiBem Wasser geben, ziehen lassen, fertig. Der Bio TeaStick kommt ohne
Gentechnik und erdolbasierte Stoffe aus, ist absolut vegan und ausnahmslos aus
nachwachsenden und nattirlichen Rohstoffen gefertigt und biologisch abbaubar. Weitere
Produkthighlights sind der Bio CitroStick mit hei3er Zitrone sowie die CoffeeBag,
trommelgerostete Kaffeebohnen nebst Kaffee-Filter im Miniformat als nattirliche
Alternative zu herkdmmlichen Kaffeekapseln. Der Filter entfaltet sich beim Offnen von
selbst und ist sofort einsatzbereit. Die Produkte sind ab 500 Sttick mit individueller
Bedruckung und sowohl als Lagerware als auch im Premium Selection Design in finf
verschiedenen Sorten erhéltlich. Als besondere und spontane Geschenke hélt Sanders
Imagetools zudem mit drei oder fiinf Bio TeaSticks beziehungsweise CoffeeBags geflillte
Tea- und CoffeeBoxen sowie die TasteBox bereit, die im Premium Selection Design alle
funf Sorten im Mix enthélt und als Lagerware ab 100 Stick erhaltlich ist.

Aus weil} wird bunt

Viele assoziieren beim Gedanken an die winterlich kalte Jahreszeit die
Farbe WeiB3, in der sich verschneite Pisten, der Zuckerguss auf Zimtster-
nen oder Marshmallows im Kakao présentieren. Aus unauffallig wei3en
oder gar grauen Kleidungsstiicken l4sst Textildruck Europa per Transfer-
druck veredelte, bunte Blickfénge werden, womit etwa die Softshellja-
cke, die Mitze, der Schal oder sogar der Regenschirm bunter wird. Beim
Transfer auf Textilien wird spiegelverkehrt auf ein transparentes
Trégermaterial gedruckt. Der Druck wird mit Plastisolfarbe oder GOTS
zertifizierter Wasserfarbe ausgefiihrt: Selbst Fotos sind im Multicolor-
transfer moglich. Besonders bei kleinen Auftrédgen ein Pluspunkt. Aber
auch bei gro3en Auflagen oder im Falle mechanisch stark beanspruchter
Anforderungen ist der Transferdruck zu Hause, ideal bei kleinen
Nachbestellungen oder Onlineshop-Losungen.
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reflAktive, Hersteller und Handler von Verkehrssicherheitsartikeln und
reflektierenden Accessoires, erganzt seine Produktpalette im Bereich
Schutzbekleidung mit den Produkten der Firma Salzmann: Die hochwertigen,
modischen Artikel dieses Herstellers entsprechen den géngigen Vorgaben fiir
personliche Schutzausristung und werden mit reflektierenden Materialien von
3M verarbeitet. Ob vollfidchig reflektierend fiir Teenager oder in bunt fiir
Kinder: Die Produkte decken den Anspruch aller Altersklassen ab. Durch
grof3e Veredlungsflachen und vielseitige Einsatzmaoglichkeiten tiberbringen die
Accessoires auch langfristig die gewtinschte Werbebotschaft und bleiben so in
positiver Erinnerung.

b el +49 4971 923312 .
i info@reflaktive.de * www.reflaktive.de
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RPET<S

PS) 45753 * Anda Present Ltd.
£ Tel +36 12100758

E export@andapresent.hu
£ www.andapresent.hu

Kreativer Regenschutz

CreaRain Eight RPET: Schon die Produktbezeichnung des wandelbaren Schirms vom ungarischen
Werbeartikelspezialisten Anda kiindet von einem Produkt, das sich kreativ bei Regen einsetzen lasst.
Schlieflich schiitzt der mit acht Panels ausgestattete Automatik-Schirm den Anwender nicht nur
wirksam vor Niederschlagen, sondern lasst sich kundenindividuell gestalten. Die Mindestabnahme-
menge des mit Metallschaft, Holzgriff und Fiberglas-Rippen ausgeriisteten Schirms, dessen Bespan-
nung aus 190T RPET gefertigt ist, betrdgt 50 Stuck.

Teilen macht gliicklich

Mit der neuen Bio-Vollmilchschokolade der nachhaltigen Marke
Share bietet Jung since 1828 ein umweltfreundliches und faires
Werbemittel an, das viele Menschen gliicklich machen wird. Die
zartschmelzende Leckerei ist ein kostliches Beispiel Schweizer
Schokoladenkunst und besteht aus hochwertigen, nattrlichen
Bio-Zutaten, ohne klimakritisches Palmol. Der besondere Clou:
Mit jeder verschenkten Tafel wird eine Mahlzeit fiir einen
Menschen in Not gespendet. Dieses Wissen versuf3t den
Naschgenuss fiir die Beschenkten zusétzlich mit dem wohltuen-
den Gefiihl, Gutes zu tun. Share ist eine bekannte Qualitdtsmarke,
die fur soziale Gerechtigkeit und Nachhaltigkeit steht. Mit diesem 3 b & Co KG
Werbemittel belegen Unternehmen, dass thnen eine ¢kologisch J“‘;gj"g“;’gz?ggl;gm
und sozial bessere Welt am Herzen liegt. ]T:ng_media@]ung-europe.de

i www.jung-europe.de

: PSI 41545

Zeit fiir ein Bonbon

Neue Rezeptur, neues Design, neue Werbeartikel: Pulmoll, die
Traditionsbonbons aus dem Traditionsunternehmen Kalfany Sti3e
Werbung, tiberraschen die Werbemittelbranche mit neuem Look
und neuem Geschmack. So gibt es die sortenreinen Wickler im
Pulmoll-Design ab sofort in den Sorten Zitrone mit spritzigem
Lemongrass, Kirsche mit wiirzigem Zimt, Extra Stark mit erfti-
schenden &therischen Olen oder Hanf. Hustenbonbons von
Pulmoll schmeicheln gereizten Halsen und Atemwegen und
schmecken auch ohne Husten wunderbar. Kalfany StiBe Werbung
verpackt die kompostierbaren Wachspapier-Wickler sortenrein zu
je zwei Stiick im 100 x 75 Millimeter fassenden, kompostierbaren
Werbettitchen. Alternativ gibt es auch eine recycelbare Metallwer-
bedose mit Inhalt in den vier neuen Geschmacksrichtungen.

00

CCOd

: Psl 42706

i Kalfany Sie Werbung GmbH & Co KG
i Tel +49 7643 801-0
info@ksw24.com * www.ksw24.com
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www.filanti.com

Flauschiger Winterschal

Wer an edles Design denkt, denkt automatisch an den
besonderen Stil italienischer Gestaltungskinstler. Aus
der aktuellen Herbst-Winter-Kollektion von Filanti,
italienischer Textilspezialist, stammt der edle Jacquard-
Schal, gefertigt aus einem Mix aus Viskose und Modal.
Der unisex einsetzbare, 180 Zentimeter lange und 75
Zentimeter breite Halsschmuck und -wérmer lasst sich
auch im individuellen Kundendesign umsetzen, dies ab
einer Mindestabnahmemenge von 50 Sttick. Auf
Anfrage setzen die Designer von Filanti einen Entwurf
gemdf den Angaben des Bestellers um.

i info@filanti.com * renate. hoess@filanti.com
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Synonym fiir wohlige Warme

Jungste Mitglieder unter den textilen Werbelésungen im
Design von Venzo aus der Kollektion von Promo House
sind die modischen Schals aus weicher Merinowolle, kreiert
fur Kunden, die sich gerade im Winter nach wohlig-warmen
Accessoires sehnen. Der polnische Spezialist fiir individuelle
Werbetextilien spendiert seinen Venzo-Schals, gestaltet im
hauseigenen Grafik-Studio, eine den Bedurfnissen und
Winschen der Kunden entsprechende individuelle Note.
Dabei lassen sich verschiedene Farben ebenso kombinieren
wie Ton-in-Ton-Designs, ganz gleich, ob der Kunde fiir seine
Marketing-Idee sowie sein CI einen klassischen, eher
sportlichen oder luxuridsen Stil bevorzugt.

.' PSI 46095 * Lumitoys - GmbH
Tel +49 2331 3775450
info@lumitoys.de * www.lumitoys.de
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Werbebotschafter fiirs Wohlbefinden

AuBen in schickem Strick mit Rentier-Motiv, innen super softiges Plisch: Die
flauschig weichen Socken von team-d Import-Export sind mit ABS Anti-
rutsch-Sohle ausgestattet und Unisex und Unisize geeignet bis Herren-
SchuhgroBe 45. Das Material besteht zu 100 Prozent aus Acryl und ist
waschbar bei 30 Grad. Das Rentier-Design Kuschelsocken Winterzauber ist
ab Lager lieferbar in Weif3 und Grau. Das Ankermotiv Kuschelsocken Ahoi
ist in Grau und Schwarz bestellbar. Jedes Paar wird mit einer Banderole
geliefert, auf der die Werbeanbringung erfolgen kann.

PSI 48917 » Promo House s.¢.
{ Tel +48 12 4114242
biuro@promohouse.p|

« www.krawaty.info

Im Dunkeln sichtbar

Fr alle, die auch im Winter drau3en gut sichtbar sein wollen, gibt es bei
Lumitoys den neuen Shoe Clip, der Sicherheit und Spaf3 in einem
verspricht. Der durchlaufende, in verschiedenen Farben erhéltliche
LED-Text ist nicht nur hell, sondern I&sst sich per Bluetooth ganz einfach
selbst programmieren. Ein zusatzlicher Druck macht den Clip, der tiber
USB aufgeladen wird, zum perfekten Give-away. Alternativ gibt es die
Shoe Clips auch mit unverdnderlichem, individuellem Text ohne Blue-
tooth-Funktion. AuB3erdem offeriert Lumitoys als kostengtinstigen
Streuartikel, der in Sachen Sicherheit keinesfalls spart, das Zip Light,
ausgestattet mit zwei Leuchtfunktionen. Das praktische Produkt kann
einfach am Reif3verschluss von Jacke, Tasche oder Rucksack befestigt
werden. Auch dieses Gadget gibt es in verschiedenen LED-Farben und
mit der Moglichkeit zur individuellen Bedruckung.
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i ps) 45666 + Halfar System GmbH

| Tel +49 521 98244-0
i info@halfar.com * www.halfar.com

Frische Breeze

Der Sommer geht, die Leichtigkeit bleibt: Mit der Serie Breeze
vom Werbetaschenexperten Halfar sind die Kunden das ganze
Jahr bestens ausgertstet. Die drei Taschen tiberzeugen als
Leichtgewichte und unkomplizierte Begleiter. Mit dem Ruck-
sack auf dem Riicken, der Gurteltasche um die Hiften und der
Sport- und Reisetasche in der Hand wird jede Jahreszeit leicht,
gerade auch dann, wenn nicht eitel Sonnenschein herrscht.
Schlieflich ist das Material wasserabweisend und die Néahte
sind verschweif3t. Der Wickelverschluss bei Sport- und Reiseta-
sche sowie Rucksack hélt Regenwetter stand. Charakteristisch
fir alle drei sind der verschweif3te und farblich abgesetzte
Rei3verschluss, der praktische Steckverschluss sowie die in
Grau abgesetzten Gurte und Griffe. Mit den finf Farben rot,
schwarz, weil3, marine und cyan bietet die Serie Breeze eine
frische Auswahl. Ein Werbemittel mit erfrischenden Qualitaten
fiir eine junge, aktive Zielgruppe. Die Breeze-Serie ist auf der
Unternehmenshomepage der im neuen Halfar® Taschenkata-
log Best of Bags zu entdecken.

" IKIE

DIE NEUE ALLES-
IST-MOGLICH-SERIE

Alles, was Sie suchen: Eine leichte Hiille oder schicke Tasche
flirs Notebook? STAGE. Einen smarten Rucksack? STAGE. Einen
Shopper, der auch Rucksack ist? STAGE. Aber bitte in cyan, nur
50 Stiick, schnell veredelt? STAGE mit HALFAR FAST LANE®
oder gerne auch mit Siebdruck oder Stick. Alles ist moglich
mit der neuen Allrounder-Serie von HALFAR®. Jetzt entdecken!

\grmpy/
HALFAR

Starke Taschen.

Exklusivvertrieb iber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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,One line drawing“ begeistert Nutzer

Mit einer einzigen Linie Formen und Figuren zu Papier bringen,
ohne den Stift abzusetzen —darum dreht sich: alles beim:One
line drawing. Um seine Online-Community flir das Trendthe-
ma zu begeistern, hat Faber-Castell diesen Sommer eine um-
fangreiche Social Media-Kampagne sowie einen Kreativ-Wett-
bewerb auf Facebook und Instagram ausgespielt. Und das sehr
erfolgreich: Mehr als eine Million Nutzer konnten mit der Kam-
pagne erreicht werden. Auf positive Resonanz stief3 -auch:der
Call-to-Action, die kreativen Féhigkeiten freizusetzen
Faber-Castell ; : ; T
und ein selbst gezeichnetes One line drawing in-der
eigenen Instagram Story zu posten. Fur die notige Inspiration
sorgten dabei vier Kurz-Videos, die im Aktionszeitraum auf Fa-
cebook und Instagram passende Faber-Castell Schreibgeréte
zum Zeichentrend vorstellten. Als Liebling der User erwies sich
dabei der Broadpen Faserschreiber — der Video Post dazu hat
die meiste Interaktion generiert. Zusétzliche Impulse lieferte
die eigens geschaffene One line drawing-Landingpage.
www.faber-castell.de

Experten fiir Sonderanfertigungen

,Wir passen in keine Schublade®, sagt Geschéftsfiih-
rer Kai Ponicke tiber sein Unternehmen, die Wirth
Figuren GmbH. Die ausgewiesenen Experten flir Son-
deranfertigungen sind bereits seit 1999 Mitglied im
PSI Netzwerk. ,Seit 30 Jahren definieren wir uns
Uber Service und Zuverléssigkeit. Gute Produkte aus
Fernost sind unsere Mission. Das ist uns auch, im
schwierigen ersten Halbjahr 2020, gelungen®, so Po-
nicke, der Wirth Figuren zusammen mit Joachim
Bezold leitet.

Aktuell importiert das Unternehmen Acryldisplays,
Spielwaren, Mitzen und Schals, Holzprodukte, Ge- =
schenkkartonagen, Rucksécke, Wei3blechdosen, Haus- i ﬁ*,‘
haltprodukte, Biiroartikel und Geschenk- R R b
sdckchen. Walking Acts werden am Wirth FIQUGmbH .
Standort, im thiiringischen Rudolstadt, in Eigenpro- :
duktion gefertigt. ,Wer Figuren sucht, die Kunden ak-
tiv in Einkaufscentren, FuBgdngerzonen oder auf  Die Wirth-Mitarbeiterin C. Hernandez und Geschéftsfiihrer Kai Ponicke
Events begrii3en, ist bei uns genau richtig®, so Poni- priifen, ob der ,,Erstling“ einer Weiblechdose aus der Produktion mit Aus-
cke weiter. ,Unser direkter Import ist der kiirzeste druck und Dummy iibereinstimmen. ,,Auch bei akribischer Vorbereitung
ein immer wieder spannender Moment, in dem sich zeigt, ob die Umset-
zung gut gelungen ist“, so Kai Ponicke. Auf dem Bild weicht die Anspan-
nung aus den Gesichtern, denn es passt alles.

Weg zwischen der Idee des Kunden und dem ferti-
gen Produkt. Sonderfertigungen sind unsere Starke,
Kompetenz ist unser Arbeitsstil.”

Im 1200 gm groBen eigenen Lager konfektionie-
ren die Experten Produkte oder ibernehmen Versandaktionen fiir die Kunden. Joachim Bezold: ,Wer uns kennt, weif3, dass
es funktioniert. Wir sind regelmé&Big in Fernost vor Ort, kontrollieren unsere Produktionen und arbeiten seit Jahren kons-
tant mit unseren Partnern zusammen. So wéchst unsere Erfahrung stédndig.” Die beiden Geschéftsfiihrer wissen, wie man
sich im Importgeschéft mit Fernost bewegt und welche Moglichkeiten und Potentiale bestehen. ,,Darauf zahlen unsere Kun-
den, die neue Werbemittel umsetzen mochten®, betont Bezold. Die Wirth Figuren GmbH ist ISO 9001 zertifiziert und gut
vernetzt. Auf ihrer Internetprésenz stellt das Unternehmen einige Arbeitsproben vor. www.wirth-figuren.com
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XINDAO und AWARE™ gehen Partnerschaft ein

XINDAGQO, Lieferant von innovativen, praktischen und nachhaltigen Werbear-

tikeln hat ‘eine strategische Partnerschaft mit The Movement geschlossen,

um nominierter Partner der AWARE™ Integritétslosung in Europa zu wer-

den. ,Durch diese Kooperation garantieren wir die Echtheit an g g
recycelten Inhaltsstoffen und somit den geringeren 6kologischen NaChhaItlgkelt
Einfluss durch:diese Produkte®, so Xindao CEO Albert van der Veen. Damit
bietet Xindao eigenen Angaben zufolge ,die weltweit erste Kollektion® aus
vollstandig zurtick verfolgbarem recyceltem Polyester und recycelter Baum-
wolle. ,Die wahre Geschichte hinter einem nachhaltigen Produkt wird genau-
so wichtig wie das Design und die Qualitédt”, kommentiert van der Veen.

Die Xindao-Brands XDDESIGN und The IMPACT COLLECTION, ein-
gebettet in die AWARE ™ Integrity Solution, sind von der Faser bis zum End-
produkt vollsténdig riickverfolgbar. Mit AWARE ™ -Tracer-Partikeln, die den
zertifizierten recycelten Fasern zugesetzt werden, kann das Endprodukt ge-
scannt werden, um sicherzustellen, dass fiir das Endprodukt echtes recycel-
tes Garn verwendet wurde. Da die Massenbilanz in der AWARE ™ -Block-
chain-Application registriert ist, werden nachhaltige Angaben zu 100% tiber-
pruft und validiert, wodurch Greenwashing ausgeschlossen wird.

,Nachhaltigkeit ist ein weites Feld: Ich bin der Uberzeugung, dass es fiir
Unternehmen und Handelsmarken wichtig ist zu wissen wo sich ihre Pro-
dukte in diesem Feld befinden, so dass sie bessere Entscheidungen treffen
konnen. AWARE™ Technologie ermdglicht uns dies zu tun®, sagt Kevin Zo-
merdijk, Product Director bei XINDAO. ,Ich sehe unsere Partnerschaft als Schliissel um unsere Industrie weiter in die richtige Richtung des
nachhaltigen Handelns voranzutreiben®.

LWir durchbrechen offiziell die nachhaltige Industrie. Unsere revolutionére Integritatslosung kombiniert sowohl die Tracer- als auch die
Blockchain Technologie®, so Koen Warmerdam, Unternehmensentwickler bei AWARE™. Wir suchen kontinuierlich nach innovativen Un-
ternehmen mit einer disruptiven und transparenten Vision der Zukunft. Daher sind wir sehr stolz mit Industrie-Pionieren wie XINDAO zu-
sammen zu arbeiten.” Weitere Informationen unter: www.xindao.com/impact

Mit ,,umaPRIME* das Beste noch schneller

Die uma Schreibgerate Ullmann GmbH stellt ihren Kunden mit ,umaPRIME" ein neues effektives Tool
zur Verfiigung. ,Mit dem neuen umaPRIME Service geben wir unseren Geschéftspartnern aus dem Wer-
bemittelhandel einen besonderen Service an die Hand, der das Verkaufen der uma Topseller noch ein-
facher und schneller moglich macht.”, so uma Geschéftsfithrer Alexander Ullmann und erlgutert: ,Die
grof3e umaPRIME Modellvielfalt besticht, ob Kunststoff-, Metall oder nachhaltige, recycelte PET-Schreib-
gerdte. Das neue umaPRIME

Programm enthélt 8 Modellse-

rien mit 26 verschiedenen Mo- m | | ]
dellvarianten. Auch die Verede- ?ﬁ : {
lungsoptionen lassen keine Wiin- |
sche offen: Tampondruck, Sieb- v ,
druck oder eine hochwertige La- ) - | 4
sergravur — alles ist R . £
mogghch BIFENSNN uma Schreibgerdte
5 Tagen Produktionszeit nach
Freigabe lieferbar.” Mehr zu uma-
PRIME unter:
www.uma-prime.com | \'

)
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Branche laut IHF-Studie von Corona-Krise hart getroffen

Bereits im April hatte der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft eV. (GWW) von den Markt-
teilnehmern wissen wollen, welche Auswirkungen die Einschréankungen die Corona-Krise auf'ihre
Geschéftsentwicklungen hatten. Nun wurden in einer wieder durch das der Kélner Universitat an-
geschlossenen Institut flir Handelsforschung IFH durchgefiihrten Befragung unter rund 1.600 Lie-
feranten und Werbeartikelberater erneut die Auswirkungen der Corona-Krise auf die Werbeartikel-
branche festgehalten. An der Umfrage nahmen 368 Unternehmen teil. Die Ergebnisse: liegen seit
m wenigen Tagen vor und zeigen deutlich, wie sich die Lage laut Befragung der Bran-
che ,immer starker zuspitzt“. Wenn das Bundesministerium fiir Wirtschaft und Ener-
gie mit einem Riickgang des Bruttoinlandsprodukts um 6,4 % (preisbereinigt) ftir 2020 rechnet und
das statistische Bundesamt einen Riickgang der Wirtschaft um 9,7 % prognostiziert, wirkt das im
Vergleich zu den bereits realen Einbriichen im Werbeartikel-Markt fast harmlos:

Der durchschnittliche Auftragsriickgang fiir alle Akteure des Werbeartikel-Marktes liegt im Ver-
gleich zum zweiten Quartal 2019 der Befragung nach bereits bei 56 % und verschlechtert sich wei-
ter. Infolgedessen sind seit Méarz die Kurzarbeits-Zahlen in der gebeutelten Branche noch einmal
auf 55 % gestiegen; genauso wie die Inanspruchnahme von Soforthilfen des Bundes und der Lan-
der und von KfW-Schnellkrediten, denn die Liquiditatsreserven sind voraussichtlich nach sechs Mo-
naten Durststrecke bei vielen Marktteilnehmern nahezu aufgebraucht. Doch auch die von 56 % der
Unternehmen in Anspruch genommenen Kredite und Kurzarbeit konnten einen Teil der Arbeits-
plétze nicht retten. Die Zahl der Entlassungen ist im 2. Quartal als Konsequenz weiter gestiegen.
Naheres zur Studie unter: www.gww.de

mE GWww

. Gesamtverband der

. . . Werbeartikel-Wirtschaft eV,

MY-CASAN mit individuellen Trageschlaufen

Zum Erscheinungsdatum des neuen Spezialisten-Katalogs RETUMBLER fiir Drinkware bietet REFLECTS in K6In ein neu-
es Corporate-Konzept und damit mehr Individualisierungsmaglichkeiten an den Trinkflaschen des Sortiments. Die Trink-
flaschen RETUMBLER-CASAN und RETUMBLER-PETROLINA daraus zéhlen zu den beliebtesten. Die CASAN-Serie
wurde in den vergangenen Monaten um verschiedene Flaschen
mit neuen Fullmengen erweitert. Nun statten die Kolner den
Kunden-Liebling mit veredelbaren Trageschlaufen aus. Diese be-
sondere Individualisierungsmoglichkeit ghnelt der Veredelung
bei Lanyards. Sie konnen vollig frei gestaltet werden. Die
REFLECTS Griffbander werden im Heif3transfer personalisiert und
so haben die Trinkflaschen schon von Weitem einen hohen Wie-
dererkennungswert. Bei der Konzeption wurde auf jedes Detail
geachtet: Die hochwertige Aluminium-Schlief3e befestigt das Band
sicher an der Trinkflasche. Sie kann mit einer hochwertigen La-
sergravur veredelt werden. Die Trinkflaschen CASAN und PE-
TROLINA sind dadurch ab sofort durch Druck auf den Flaschen-
korper, ein individuell gestaltetes Griffband und eine edle Laser-
gravur auf der Bandschlie3e dreifach veredelbar. Alle Flaschen
sind hervorragende Begleiter fiir Sportaktivitaten.
www.reflects.com
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Neues Marketingkonzept ,,House of Inspiration*

Der européische Werbeartikelallrounder PF Concept stellt mit ,House of Inspiration” ein neues Marketingkonzept vor. Die-
ses ab mit Septemberbeginn 2020 verfligbare Konzept bietet den Werbeartikelhandlern zahlreiche digitale Tools fiir ihr digi-
tales Marketing. Dazu sind im PF Store digitale Kataloge, Social Media-Inhalte, neue Print-on-Demand-Optionen und vieles
mehr zu finden. Da das Marketingteam von PF Concept bereits zu Beginn der abschlieBenden Marketingplanung wusste, dass
2020 anders sein wiirde als alle anderen Jahre, entschieden sie sich fiir einen vollstandig neuen Ansatz. Sie fragten sich: ,Was
brauchen die Werbeartikelhandler in Zeiten wie diesen? Was brauchen die Endkunden?“ Die Antwort: ,Inspirationen und
Tools". Daraus ergab sich der nachste Schritt zur Digitalisierung des Marketingkonzepts von PF Concept. Statt des Papierka-
talogs gibt es 2020 umfangreiche digitale Inhalte. Damit moch-
te PF Concept in diesen herausfordernden Zeiten mdoglichst
umfassende Marketingunterstitzung bieten, hei3t es vom Un- ~
ternehmenshauptsitz m niederlandischen Roelofarendsveen.
Uber eine spezielle Startseite im PF Store kénnen die Handler
bequem auf ,House of Inspiration” und den digitalen Katalog,
personalisierbare Produkt- und Markenflyer, LinkedIn- und In-
stagram-Banner, E-Mail-Vorlagen und Signaturen und
sogar GruB3- und Geschenkkarten zugreifen.

Eine weitere Neuerung ist die Print-on-Demand-Maglich- |
keit. Mit nur einem Klick gelangt der Handler zu einer speziel-
len Partnerdruckerei, wo er das House of Inspiration-Magazin
bestellen, digital drucken und direkt an einen Kunden senden
kann. AuBerdem hat PF Concept auch die Website www.house-
of-inspiration.gifts entwickelt. Dortkénnen sich Endkunden
Inspirationen holen zu Marken und Themen fiir Firmengeschen-

ke und werden zu ihrem eigenen Werbeartikelhandler weiter-
geleitet. Diese Seite ist so neutral wie ein herkémmlicher Ka- @

HOUSE OF
INSPIRATION

talog und nicht mit der Website von PF Concept verlinkt. Wei-
tere Informationen unter: www.pfconcept.com

Klimaneutrale Produktion

~Nachhaltigkeit ist eine Verantwortung und Lebenseinstellung — und nur durch den Beitrag eines jeden Einzelnen sichern
wir unsere Umwelt noch fiir nachfolgende Generationen. Wir sind uns dieser Verantwortung bewusst und mochten unse-
re Beitrdge hierzu aktiv leisten®, so Patrick Doring, Geschaftsfiihrer der MYRIX GmbH, Anbieter eines vielfaltigen Sorti-
ments an Notizbtichern, Kalendern und Papierprodukten fiir den Werbemittelhandel. Ab sofort werden daher alle MYRIX
Lagermodelle ausschlielich zu 100% klimaneutral produziert. Durch eine Partnerschaft mit ClimatePartner untersttitzt
MYRIX regionale Projekte und pflanzt B&ume in Deutsch-
land. ,Selbstversténdlich kénnen auch kundenindividuel-
le Produktionen zu 100% klimaneutral realisiert werden®,
so Doring weiter. ,Die Produkte wiirden in diesem
/b4 )8 Fall mit dem ClimatePartner Logo versehen wer-
den, werbende Unternehmen stellen dadurch eine
Verbindung zwischen Marke mit aktivem Klimaschutz und
Die Erde fiir zuktinftige } &5 Nachhaltigkeit her — ein echter Mehrwert.” Neben der
Generationen erhalten IR Hls TR Moglichkeit einer klimaneutralen Produktion bietet MY-
RIX eine breite Auswahl von Recycling Papieren und um-
weltbewussten Materialien, um kreative und erfolgreiche
Werbe-Notizbtcher fiir die Kunden des Werbemittelhan-
dels umzusetzen. Naheres unter:
www.myrix.de/de/klimaneutrale-produktion

e
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Gut gefiillt zeigten
sich die imperialen
Réaumlichkeiten —
eine nach wie vor
eindrucksvolle
Messekulisse.
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Am 2. September fand in den imperialen Raumlichkeiten der Hofburg Wien
die 10. Ausgabe der marke[ding] — Fachmesse flir haptische Werbung und
visuellen Kommunikation statt. Urspriinglich war bereits der 2. April als
Veranstaltungsdatum geplant, die Messe musste aber bedingt durch den
Covid-19 Pandemieausbruch auf den September verschoben werden.

Aufbruchsstimmung
in der Hofburg

it grofBer Spannung war sie erwartet wor-
den, die erste Messe tiberhaupt in Oster-
reich nach dem Lockdown vor knapp sechs
Monaten. Die Erwartungen wurden nach
Aussage des Veranstalters nicht enttduscht,
sondern ,zum Grof3teil aller Anwesenden sogar tibertrof-
fen®. Ein bis ins kleinste Detail durchdachtes Covid-19
Préventionskonzept, dass die marke[ding] e.U. in intensi-
ver Zusammenarbeit mit der Hofburg Wien in den ver-
gangenen Monaten ausgearbeitet hatte, sorgte flir eine
rundum sichere Messe in einer durch und durch entspann-
ten Atmosphére.

\/

»ohow me your smile*

Besucher wie Aussteller wurden bereits im Vorfeld einge-
hend tiber die Sicherheitsvorkehrungen informiert und alle
hielten sich am Messetag vorbildlich und diszipliniert an
die Regelungen. So tat auch die generelle Maskenpflicht
fir Aussteller der Stimmung keinen Abbruch, von Veran-
stalterseite wurden den Ausstellern verschiedene Varian-
ten von transparenten Schutzschildern zur Verfiigung ge-
stellt. ,Show me your smile” war das angesagte Motto des
Veranstalters. Auch die Besucher, fiir die lediglich in ge-
kennzeichneten Bereichen wie beim Check-in oder in den
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Der Check-in erinnerte mit seiner Besucherfithrung an den
Check-in an Flughéfen.

sanitaren Anlagen Maskenpflicht bestand, trugen fast aus-
nahmslos eine Schutzmaske im Ausstellungsbereich. Ver-
teilt wurden im Eingangsbereich, der in diesem Jahr auf 2
separate Ein- und Ausgénge erweitert werden musste, zu-
dem auch Baumwollhandschuhe und Desinfektionsmittel
in der Tube. Verzichtet wurde hingegen auf Grund der be-
hordlichen Einschréankungen auf das Rahmenprogramm
samt Auditorium. Der Fokus der Besucher war somit zur
Génze auf das Messegeschehen und den Dialog mit den
Tréageragenturen und Ausstellern gerichtet. Um bei den
Stdnden der sieben einladenden Trageragenturen Forum
Werbemittel GmbH, kw open promotion gmbh, Mitraco
GmbH Nowak Werbeartikel, Pro Concept Promotions
GmbH, SSI Shafer Shop GmbH und Wertprasent GmbH
grofere Menschenansammlungen zu vermeiden, entschied
man sich im Vorfeld fiir eine Verteilung der Empfangsstan-
de in zwei R&dumlichkeiten.

Bunte Vielfalt

Insgesamt nahmen 128 Aussteller aus sieben Nationen an
der Messe teil. Die groBe Mehrheit mit rund 75 Prozent
repréasentierten das umfangreiche Portfolio und die Viel-
falt der haptischen Werbung, die restlichen Aussteller zeig-
ten Neuigkeiten aus dem Bereich der visuellen Kommu-
nikation und aus dem Eventbereich. Selbst die teils kurz-
fristigen Absagen einiger gro3er Markenartikler und Im-
porteure konnten dem optischen Erscheinungsbild der
Messe keinen Abbruch tun. Verschiedene Varianten von
Schutzmasken wurden zwar von einigen Ausstellern the-
matisiert und ausgestellt, insgesamt waren diese aber nicht
dominierend und bestenfalls als aktuelle Sortimentserwei-
terung im Programm. Der Fokus war klar auf die bunte

Vielfalt und auf das gewaltige Potential der
haptischen Werbung gerichtet.

Besucheraufkommen erfreulich

Durchaus erfreulich war auch das Besu-
cheraufkommen. Trotz aktuell steigender
Infektionszahlen konnte die marke[ding]
Wien 1.071 Uber das digitale Messeanfra-
ge- und Registrierungstool dMAS einge-
checkte Industriekunden begrifen. Da-
mit lag man nattrlich weit hinter den ge-
wohnten Zahlen vergangener Jahre. Doch war im Vorfeld
unter den gegebenen Rahmenbedingungen die Erwartungs-
haltung der Aussteller und Trégeragenturen sehr niedrig
gehalten. Dartiber hinaus gab es vorab Ruckmeldungen
von groferen Industriebetrieben, dass diese gegenwartig
Besuche von Messen und Veranstaltungen fiir Mitarbeiter*innen
nicht zulassen.

Ein Stiick ,,Normalitat"

Am Ende zeigten sich Aussteller und Trégeragenturen tiber
die tagsuber gut verteilte Frequenz und vor allem tiber die
Qualitat der anwesenden Messebesucher positiv tber-
rascht. ,Allgemein herrschte am Messetag eine richtige
Aufbruchsstimmung, die Atmosphare war ganztégig ent-
spannt und man konnte in dem geschéftigen Treiben wie-
der ein Stiick ,Normalitat® sptiren. Die Besucher freuten
sich tiber das Angebot und Engagement der Aussteller,
zeigten reges Interesse an den Produkten und stellten auch
viele konkrete Anfragen®, so Veranstalter Martin Zettl, der
ergéanzt: ,, Die letzten Wochen waren zugegeben eine ext-
reme Herausforderung fiir mich und meine Mitstreiter. Jetzt
kénnen wir eine erfreuliche, positive Bilanz ziehen. Wir
haben bewiesen, dass man Messeveranstaltungen mit ent-
sprechenden Praventionsmaf3nahmen auch in Zeiten von
Covid-19 durchfithren kann und das Live Kommunikati-
on von der Zielgruppe dankbar angenommen wird.“ Die
néchste marke[ding] Messe in Wien ist fir den 15. April
2021 geplant. Ein evtl. Ersatztermin steht ebenfalls schon
fest: der 2. September 2021. <

www.markeding.at

Vorbildlich ,,maskiert*
erfolgten die Gespra-
che. Trotz dieses ,klei-
nen“ Handicaps war
man zuvorderst froh,
wieder ins Gesprach
iiber werbestarke Pro-
dukte und Kampagnen
zu kommen.

Alle Fotos:
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Biopolymere sind die Grundbausteine lebender Organismen —und der
revolutionare Rohstoff, aus dem der Schweizer Schreibgerateproduzent
Prodir die Gehause fiir seinen neuen QS40 True Biotic herstelit.

Prodir launcht neuen QS40 True Biotic

Von der Natur

fur die Natur

urch die Verwendung biobasierter, biolo-
. gisch abbaubarer und nicht-toxischer Bio-
polymere (PHAS) setzt Prodir neue Maf3-
stébe in Sachen Nachhaltigkeit. PHAs wer-
den von Mikroorganismen durch natiirli-
che Prozesse wie Biosynthese nicht nur hergestellt, son-
dern auch rickstandslos wieder abgebaut: Der Kohlen-
stoffkreislauf ist geschlossen, alles wird verwandelt, nichts
geht verloren.

©
AR A A

: .
(]
shefedetetetes

L

Schnell und umweltneutral abbaubar

,Ein True Biotic-Gehause® so Eckhard Sohns, Chief Sa-
les & Marketing Officer bei Prodir, ,kénnen Sie im Gar-
ten in die Erde stecken, wo es dann zum guten Geschmack
Threr vollbiologisch angebauten Tomate beitragen wird.
Die biologische Abbaubarkeit ist nicht wie bei anderen
Bioplastiken nur theoretisch und unter den Bedingungen
industrieller Kompostierungsanlagen gegeben, sie ist real,
schnell und tberall einlosbar. Auch in Salzwasser: True
Biotic wird auch im Meer schnell und umweltneutral ab-
gebaut. Das veréndert alles.” Neben den Vorteilen biolo-
gischer Abbaubarkeit in nattrlichen Umgebungen, 16sen
von Mikroorganismen produzierte Biopolymere (PHAS)

zentrale Probleme, die beim Anbau und Einsatz traditio-
neller Biokunststoffe auf PL.A-Basis entstehen. So mtissen
flir ihre Herstellung keine Boden der Nahrungsmittelpro-
duktion entzogen werden, es fallen keine das Grundwas-
ser belastenden Diingemittel an, Wasser wird kaum ver-
braucht und es entstehen keine Feinstaubemissionen. Die
Gesamtbilanz von True Biotic ist entscheidend besser als
die von PLA.

Kommunikationsstark

,Der neue QS40 True Biotic ist einzigartig, nicht nur im
Werbemittelmarkt. Er vereint Nachhaltigkeit und wertiges
Design in einem kommunikationsstarken Produkt. Fiir seine
innovative und materialsparende Formgebung wurde das
Modell QS40 mit bereits mit einem Branchenaward be-
dacht. In der Ausfiihrung in True Biotic gibt es den Schrei-
ber jetzt in sieben matten Farben, von Korallenorange tiber
Schneeweif3 bis Algengriin. Bis ins Detail auf Lebensdau-
er ausgelegt, ist er wie alle Prodir Schreibgeréte nachfill-
bar und serienméfig mit schadstoffarmen Floating Ball®
1.0 lead free Minen mit bleifreier Spitze ausgestattet.

Nachhaltig

Als Option bietet Prodir den QS40 True Biotic exklusiv in
einem vorbedruckten Stecketui aus recyceltem Papier an.
Es kommuniziert pointiert die Nachhaltigkeitsmerkmale des
Schreibgerats und transferiert den hohen Grad an Innova-
tion, Nachhaltigkeit und Umweltbewusstsein auf die Mar-
ke, dessen Logo auf den Clip des Schreibgerats gedruckt
wurde. True Biotic wurde von Prodir in enger Kooperation
mit dem Unternehmen MAIP mit Sitz in Turin entwickel,
das 2017 flir seinen bahnbrechenden Biokunststoff ,I am
Nature® den ,Global Bioplastics Award* erhielt. <

sales@prodir.ch - www.prodir.com
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Daniel Jeschonowski, Inhaber des Werbeartikelspezialisten SENATOR GmbH,
hat zum 1. September das Traditionsunternehmen KAHLA/Thiiringen
Porzellan GmbH Gibernommen. Damit sichert der Senator-Chef mit der
»Made in Germany“-Strategie das Porzellanwerk der Kultmarke in Thiiringen.

Senator-Chef Ubernimmt
Kultmarke KAHLA

Das KAHLA Por-
zellanwerk in
Thiiringen.

achdem der international geschétzte Por-
zellanhersteller KAHLA/Thiiringen Porzel-
lan durch einen gescheiterten Grof3auftrag
in einen Liquiditatsengpass geriet und am
10. Mérz 2020 Insolvenz in Eigenverwal-
tung anmelden musste, wurde am 1. September 2020 durch
den Gesellschafterwechsel die Suche nach einem Investor
erfolgreich abgeschlossen. Daniel Jeschonowski, der be-
reits im Dezember 2018 die SENATOR GmbH nach erfolg-
reicher Restrukturierung und marktseitiger Neuausrichtung
erworben und damit wieder zu einem reinen Familienun-
ternehmen gemacht hat, verfolgt nun mit der Ubernahme
der KAHLA/Thtiringen Porzellan GmbH dasselbe Ziel: die
Sicherung der Betriebsfortfiihrung am angestammten Fir-
menstandort. Fir die Zukunft verfolgt Jeschonowski einen
Kurs der maximalen Kontinuitat. Die beiden Unternehmen
SENATOR + KAHLA werden auch weiterhin in ihren je-
weiligen Branchen und Geschéftsfeldern unabhéngig von-
einander operieren. Jeschonowski unterstreicht dabei sei-
ne Position zum Produktionsstandort Deutschland. An ers-
ter Stelle stehen fiir ihn Erhalt und Ausbau der Innovations-
kraft und Herstellerkompetenz.

\

Senator-Chef Daniel
Jeschonowski will die
Alleinstellungsmerkmale
von KAHLA am globalen
Markt zu erhalten.

»Made in Germany“-Strategie

,Nichts ist fiir einen deutschen Unternehmer nachhaltiger,
zukunftsorientierter und sinnstiftender als wertige Produk-
te in der Heimat zu fertigen und zu individualisieren. Eine
konsequente Made in Germany-Strategie ist sowohl fiir die
SENATOR GmbH, als auch fiir KAHLA der richtige Weg,
Alleinstellungsmerkmale am globalen Markt zu erhalten und
zu schaffen. Ich bin der Familie Raithel extrem dankbar,
dass sie mit KAHLA ein Kind gro3gezogen hat, welches
eine grof3e Zukunft verdient hat. Alle Raithels sind jederzeit
im Werk willkommen und ich hoffe sehr, dass wir schon
bald wieder zusammen feiern kénnen. Ich blicke voller Zu-
versicht und Tatendrang in die Zukunft einer erstklassigen
Lifestylemarke mit starken Handelspartnern in den Geschéfts-
bereichen Haushalt, Hotellerie und Gastronomie, Werbe-
mittel und Auftragsfertigung. “, erklért Jeschonowski.

Traditionsreiche Firmengeschichte

KAHLA feierte 2019 175 Jahre Firmengeschichte seit sei-
ner Griindung im Jahr 1844 und gleichzeitig 25 Jahre seit
der Neugrindung nach der Wende. Fiir innovatives Pro-
duktdesign sowie intelligente und dkologische Konzepte wur-
de KAHLA seither mit mehr als 100 internationalen Desi-
gnpreisen ausgezeichnet. <

www.kahlaporzellan.com — www.senator.com
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Nach zwei erfolgreichen Workwear-Kollektionen lanciert die Daiber-Eigen-
marke JAMES & NICHOLSON die neue Arbeitsbekleidung ,,SOLID STYLE"
auf den Markt und erweitert damit das Sortiment fir alle Zielgruppen der
Arbeitsbranche. Unifarben, reduziert, hochwertig. Von den GroBen XS bis

6XL ist fiir jeden Profi etwas dabei.

Tolle Workwear-
Kollektion

Die neue Work-
wear-Kollektion

~* der Marke JAMES
&NICHOLSON-
namens ,,SOLID

STYLE“kommt __

nun ganz clean und

~ _modern daher.

o

Bladatats ‘“...':.“""\ .

er schwabische Hersteller fiir hochwerti-
ge Corporate- und Funktionswear, die Mar-
ke JAMES & NICHOLSON der Gustav
Daiber GmbH, fokussiert sich in seiner
brandneuen Workwear-Kollektion auf ein
reduziertes, einfarbiges Design und verzichtet dabei auf
verspielte Accessoires und grelle Farben. Wurde in der
ersten Kollektion ,STRONG STYLE" auf strapazierfghi-
ges und robustes Material, vor allem fiir das Bauhandwerk,

geachtet, sowie in der folgenden Workwear-Linie ,,CO-
LOR STYLE" auf mehr Flexibilitat, Farbenvielfalt und Kratz-
schutz, kommt ,SOLID STYLE® nun ganz clean und mo-
dern daher. Neben dem neuen Design spielt vor allem die
Qualitat eine entscheidende Rolle: In dieser Workwear-
Kollektion werden ausschlieflich hochwertige YKK-Reif3-
verschliisse sowie praktische Gadgets, beispielsweise re-
flektierende Zierelemente von 3M, verwendet.

Zuverldssig und zum Wohlfiihlen

Bei jeder Wetterlage in der Werkstatt oder in geschlosse-
nen R&dumen im Labor: Gute Arbeitskleidung muss hohen
Anforderungen gerecht werden, um einerseits Funktiona-
litat, andererseits auch optimalen Komfort zu bieten. JAMES
& NICHOLSON vereint genau das bei ,SOLID STYLE":
Die Workwear umfasst von Hosen, Westen tiber verschie-
dene Jacken und neuer Oberbekleidung auch erstmalig
einen professionellen Work Overall (JN887) mit verstark-
tem Kniebereich. Robustes, strapazierfahiges Mischgewe-
be und eine reif}feste Dreifachnaht sorgen fiir die notige
Belastbarkeit. Diverse Schub- und Geséftaschen verstau-
en Werkzeug, Zollstock und Handy. Reflexelemente an
Taschen, Schulter, Ruickenteil und Hose bieten gute Sicht-
barkeit bei Arbeiten im Auf3enbereich. Der Overall ist in
vier verschiedenen Farben erhaltlich, bei 60° waschbar
und trocknergeeignet.

Praktisch und bequem

Praktisch und gleichzeitig auch bequem sind die neuen
Workwear Polos und T-Shirts (JN891/JN892, JN1807/
JN1808, JN889/JN890) mit Kontrastpaspel aus gekdmm-
ter, ringgesponnener BIO-Baumwolle. Auch diese sind stra-
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Die Workwear umfasst neben Hosen, Westen, verschiedenen Jacken und
neuer Oberbekleidung auch erstmalig einen professionellen Work Overall mit
verstiarktem Kniebereich.

pazierfahig und besonders pflegeleicht. Sie sitzen in allen
GroBen (XS-6XL) und vor allem bei allen Bewegungen
immer perfekt am Korper. Fur noch mehr Elastizitat emp-
fiehlt JAMES & NICHOLSON die BIO Stretch-T Work
(JN1801/JN1802), T-Shirts aus besonders weichem Elas-
tic-Single Jersey mit Rundhalsausschnitt. Diese sind auch
fur die kalten Arbeitstage als BIO Stretch- Longsleeve
(JN1803/JN1804) verflighar und ideal zum Drunterziehen.
Fur JAMES & NICHOLSON ist es auch bei der neuen
Workwear-Kollektion ,SOLID STYLE® wichtig, eine mog-
lichst breite Zielgruppe im Bereich der Arbeitswelt von
Kopfbis Ful3 auszustatten. Handwerker im Innen- und Au-
Benbereich aber auch Ingenieure und Labormitarbeiter
sollen in dieser modernen Workwear arbeiten konnen.
Der neue Work Coat (JN888), ein professioneller Arbeits-
mantel im cleanen Look aus hochwertigem Mischgewe-
be, tiberzeugt durch Schlichtheit und Funktionalitét: Zwei
Seitentaschen und eine zweckmaéfige Brusttasche mit Stifte-
fach lassen den Arbeiter immer alles Notwendige parat
haben. Um Beschadigungen am zu bearbeitenden Pro-
dukt zu vermeiden, sind alle Knopfe verdeckt verarbeitet.

GroBe Vielfalt

JAMES & NICHOLSON steht fiir hochwertige Corporate
Fashion, so wurde auch bei der neuen Workwear darauf
geachtet, dass jeder Kundenwunsch individuell erfiillt wer-
den kann, bedeutet: noch mehr Platz fiir Logos und Bot-
schaften, viele zusammenpassende Farben, die wiederum
der Coporate Identity der Anwender entsprechen. Neben
der grof3en Farb- und Modellauswahl ist auch Mix und
Match ein wichtiges Thema. Die neuen Jacken sind vor
allem fiir die kalten Herbst- und Wintertage der ideale All-
rounder und im schnelllebigen Arbeitsalltag individuell
kombinierbar. Die neue Workwear Sweat-Jacket (JN893/
JN894) mit Stehkragen und Kontrastpaspel aus einer pfle-
geleichten Baumwoll/Polyester Mischung und Rippstrick-
btindchen mit Elasthan an Arm- und Bundabschluss so-
wie die Knitted Workwear Fleece Jacket (JN897/JN898)
mit flauschiger Innenseite, spenden angenehme Warme
in der kalten Jahreszeit. Auch die Doubleface Work Ja-
cket (JN1809/JN1810) ist besonders weich und tiberzeugt

neben einem zwei Lagen Material (au3en: Baumwoll-Sin-
gle-Jersey, innen: Fleece) durch Kangurutaschen mit ver-
deckten YKK-Rei3verschlissen und reflektierendem Fron-
treiBverschluss. Wer es noch etwas kompakter und robus-
ter benotigt, greift am besten zur Workwear Softshell Light
Jacket (JN882) oder der Workwear Softshell Jacket (JN884).
Diese sind wind- und wasserabweisend, atmungsaktiv und
wasserdampfdurchlassig. Der durchgehend unterlegte YKK-
ReifBverschluss mit Windschutzblende und Kinnschutz schiitzt
vor Wetter und moglichen Gefahren. Diese beiden Mo-
delle sind auch als Softshellweste erhéltlich (JN881, JN883).
Die warmste und gleichzeitig robusteste Jacke ist die Work-
wear Softshell Padded Jacket (JN886), die auch als Wes-
te (JN885) verfligbar ist. Sie vereint das, was sich alle Be-
schéftigten von einer Berufsbekleidung wiinschen: leicht
und weich aber gleichzeitig flexibel und strapazierfghig.
Um das Arbeitsoutfit komplett zu machen, bietet JAMES
& NICHOLSON verschiedene Workwear Hosen an. Die
Workwear Cargo Pants (JN877) ist eine lassige Cargo Hose,
die sowohl im Job als auch in der Freizeit getragen wer-
den kann — BIONIC-FINISH®ECO schiitzt zudem vor
Wasser und Schmutz. Die neue Workwear Pants (JN878)
besitzt einen mit CORDURA® verstarkten Kniebereich
und viele schéne Details, wie diverse Werkzeugtaschen
und Reflexelemente. Die Workwear Bermudas (JN880)
ist eine funktionelle Arbeitsshorts. Auch funktionelle Latz-
hosen wie die Workwear Pants with Bib (JN879) sind wich-
tiger Bestandteil von ,SOLID STYLE®.

myrtle beach rundet Arbeitslook ab

Die Headwear und Accessoires Marke myrtle beach kom-
plettiert die neue Workwear- Kollektion von JAMES & NI-
CHOLSON. Das 6 Panel Workwear Cap SOLID (MB6234)
aus recyceltem Polyester mit reflektierenden Elementen
ist in unterschiedlichsten Farben erhaltlich. Ebenso tiber-
zeugt die 6 Panel Workwear Cap Color (MB6235) nicht
nur modisch, sondern besticht dank wattiertem Schweif3-
band zusatzlich durch ihre Funktionalitat. Fiir die Winter-
monate eignet sich die Reflective Beanie (MB7141), eine
klassische Strickmtitze mit einem reflektierenden Streifen
im Umschlag fiir eine bessere Sichtbarkeit. <

info@daiber.de - www.daiber.de

Fiir JAMES &
NICHOLSON ist
es auch bei der
neuen Work-
wear-Kollektion
wichtig, eine
moglichst breite
Zielgruppe im
Bereich der
Arbeitswelt von
Kopf bis FuB3
auszustatten.
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Nussknacker kommt per Post

Die edle Weihnachtskarte von Multiflower enthalt einen Edelstahl-Nussknacker,
der in der Winterzeit immer wieder zum Einsatz kommen wird. Er eignet sich
perfekt zum Offnen von Walniissen und kann als Mailingverstérker eingesetzt
werden. Platz flir einen Werbedruck ist auf dem Standardmotiv der Karte oder
ab 250 Stick Auflage mit eigener Gestaltung. Ein Kuvert ist separat erhéltlich.

PSi 41836
meterex Karl Kuntze GmbH & Co.

Tel +49 2173 998869-0
meterex@meterex.com
www.meterex.com

Bicolor-Optik zum Jubilaum

Die meterex Karl Kuntze GmbH feiert 2020 ihr 100-jahriges Bestehen und
présentiert im Jubilaumsjahr erstmals einen Holz-Mafstab in Bicolor-Optik.
Neben den acht weilen Mittelgliedern kann der Kunde bei den Endgliedern
aus 14 Standardfarben wahlen. Die farbige Einrahmung des Logos erhoéht die
Werbewirksamkeit des Maf3stabes deutlich. Die Mindestmenge mit Druck oder

UV-LED-Digitaldruck betrdgt nur 100 Stiick. Der MafBstab besitzt innenliegende,

federnde Metallgelenke, die ein leichtgéngiges Offnen und SchlieBen gewéhr-
leisten. Die Winkelskala auf dem 2. Glied eignet sich zur Messung von Dach-
und Treppenneigungen.

VICTORINOX

HUNTSMAN

WERBEARTIKEL,
DIE DAS LEBEN
BEGLEITEN

Wenn Sie das Wort Schweizer Taschen-
messer horen, denken Sie wahrscheinlich
an das legendare Offiziersmesser.

Und die Legende lebt weiter im Huntsman
Taschenmesser. Nutzen Sie diese Attribute
und vereinen Sie die Grundwerte mit Ihrer
Werbebotschaft und generieren lhrem
Unternehmen so einen nachhaltigen
Imagetransfer.

Kontakt: corporatebusiness.hg@victorinox.com

FROM THE MAKERS OF THE
ORIGINAL SWISS ARMY KNIFE™
ESTABLISHED 1884
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: PS) 48078 ¢ Wera Werkzeuge GmbH
{ Tel +49 202 4045144

¢ matuschek@wera.de
www.wera.de

Alle Tools kraftvoll im Griff

Klein kann ganz schon grof3 sein, beweist der Kraftform Kompakt 10 Tool-Finder
PROMOTION von Wera. Dieses Werkzeug-Set bietet mit zehn hochwertigen

Wera Schraubwerkzeugen auf einer winzigen Flache unglaublich viel Anwendungspo-
tential. Ausgestattet ist es mit dem sogenannten Kraftform Griff mit harten Griffzonen
fir hohe Arbeitsgeschwindigkeit und weichen Griffzonen flir festes Zupacken. Einfach
die Bits aufstecken und es kann losgehen. Die neun enthaltenen Bits versorgen den
Anwender mit den géngigsten Schraub-Profilen und verfligen tiber den Wera Tool
Finder ,Take it easy” zum einfachen und schnellen Finden der richtigen Bit-Grofe.
Ab 100 Stlck ist das Set mit einem Kundenlogo individualisierbar.

7~
;f\;}y Hande haufig waschen (auch nach dem Nase putzen)
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FTALA

i ps} 43836  Stabila Messgerate
i Tel +49 6346 3090
werbemittel@de.stabila.com

¢ www.stabila-promotion.com

... und bleiben Sie gesund!

Viele Gespréache und Telefonate in diesem Jahr endeten so oder ahnlich. Wie wichtig
die Einhaltung allgemeiner Hygieneregeln sind, haben uns die Ereignisse in diesem
Jahr deutlich vor Augen gefiihrt. Thre Beachtung ist oft der beste Schutz fiir unsere
Gesundheit. Unabhéngig von Corona wird uns ein verniinftiges Hygieneverhalten
immer vor vermeidbaren Ansteckungen schiitzen — und ganz nebenbei den Kranken-
stand in Unternehmen niedriger halten. Es gibt also gute Griinde auf eine gute
Hygiene zu achten. Aus diesem Grund hat STABILA nun einen MaBstab entwickelt
der auf smarte Art an die wichtigsten Hygienemafnahmen erinnert. Dieser Werbe-
zollstock bietet damit einen Zusatznutzen im Hinblick auf Gesundheitsvorsorge und
fordert das Bewusstsein fiir empfohlene Absténde. Néhere Informationen kénnen
tber werbemittel@de.stabila.com angefordert werden.
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Taschenmesser fiirs Auge

Mit dem camarc® BLADE Taschenmesser stellt
Kaldenbach ein Schneidgerat aus Edelstahl und
Aluminium vor, das sofort ins Auge féllt. Die
Grifffarbe ist Titan eloxiert und gléanzt durch die
beidseitig angebrachte individuelle Doming-Einlage,
die nach Kundenwunsch individualisiert wird.
Geofthet ist das Messer bei einer Klingenlange von
rund 80 Millimetern etwa 185 Millimeter lang.

Tel +49 9151 817850
E info@kaldenbach.com
www.kaldenbach.com

Alle Schliissel perfekt im Griff

Der Keyper von Brandcharger ist ein gutes Beispiel fiir ein
multifunktionales Gerat, von dem man nicht wusste, dass es
gebraucht wird, auf das man aber nicht verzichten mochte,
wenn man es kennengelernt hat. Das Organisationstalent
sortiert Schliissel ganz einfach ohne dass sie in der Tasche
klappern. Beim Einsatz wird nur der Schlissel herausgeklappt,
der gerade benotigt wird. Das Tool bietet zudem weitere sechs
nitzliche Funktionen fiir den té&glichen Gebrauch.

i PSl 48361

i BrandCharger Europe VOF
i Tel +31 10 4434352
info@brandcharger.eu

: www.brandcharger.eu

Im Winter gesund knabbern

Eine besonders kostliche und sehr gesunde Winter-Knabberei hat
Multiflower jetzt fir die bevorstehende kithle Jahreszeit zusammen-
gestellt. Das Maronensackchen bietet neben 100 Gramm Maronen,
die ohne Fett gerostet und ohne Zucker serviert werden, gleich ein
passendes Messer dazu. Ein Kértchen bietet viel Platz fiir den
Werbeeindruck im Standardmotiv oder auch fiir eine eigene
Gestaltung ab 250 Sttick Auflage.

{ po) 45974 » Multifiower GmbH

i Tel +49 6226 927980

info@multiﬂower.de
www.multiflower.de
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£ ps) 41016  Heri-Rigoni GmbH
! Tel +49 7725-93930 .
armin.rigoni@heri.de * www.heri.de
www.emotion-factory.de

Es rappelt im Kartonchen

Zimtsterne, Schokocrossies oder Vanillekipferl
werden in keiner Zeit im Jahr so viel gebacken und
genascht wie zu Weihnachten. Doch das liebste
Weihnachtsgebéck ist und bleiben die klassischen
Butterplatzchen. Diese backen sich besonders gut
mit den Edelstahlbackformchen der emotion factory,
die jetzt auch in der Einer-Kartonbox angeboten
werden. Die Backformchen sind in elf thematischen
Varianten frei wahlbar — von Tannenbaum tiber die
Glocke bis hin zu Hufeisen oder Elch. Die Slide-Box
ermoglicht dem werbenden Unternehmen zusétzlich
eine individuelle Botschaft, den Aufdruck eines
Rezepts oder des Firmenlogos. Die Werbekarte wird
gut sichtbar in die Box eingeschoben.

sTABILA i

Der Hygienemaf3stab

Ein praktischer Werbeartikel mit prophylaktischem
Zusatznutzen in der Erkdltungszeit Herbst/Winter.

Die Beachtung der 10 Hygieneregeln schiitzt vor
vermeidbaren Infektionen.

Fiir Behorden und Unternehmen im Gesundheitswesen,
Zeitarbeitsfirmen, Firmen mit betrieblichem
Gesundheitsmanagement usw.

Variante

1

1. Seite @bb.2): Standard-Duplexskala

2. Seite @bb.2): Die 10 wichtigsten HygienemaBnahmen
(individuell gestaltbar, Mindestmenge 200 Stiick)

| ; Hande haufig waschen (auch nach dem Nase putzen) éﬁ;

Variante

p

1. Seite @bb.1): Standard-Duplexskala

2. Seite @vb.3): Duplexskala mit den 10 wichtigsten
Hygienemafinahmen zwischen den Skalen
(Ab Lager lieferbar, Mindestmenge 50 Stiick)

l|||||I!II]||||||l

I 10 Hygienemainahmen fur Ihre Gesundheit: 1. Wunden schitzen
| T s T T P O T T T L

Zu Chancen oder Zusatznutzen fragen Sie lhre
STABILA-Kundenbetreuerin oder wenden Sie sich an
werbemittel@de.stabila.com.

www.stabila-promotion.com
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PSt 41853 + Frank Biirsten GmbH
! el +49 7673 888650
info@frank—brushes.de
www.frank-brushes.de

Treffsicher und originell

Mit der Helmbtrste von Frank Bursten gehen werbende Unternehmen auf Nummer
sicher und verhelfen ihrer Zielgruppe gleichzeitig zu einem sauberen Auftritt. Die
Helmbirste hat die Form eines original Bau- und Sicherheitshelms auf schwarzer
Brste mit synthetischen Borsten und misst 115 x 85 x 80 mm. Sie tiberzeugt nicht nur
durch ihr AuBBeres, sondern nattirlich auch in ihrer Funktion als Kleiderbiirste. Die
Kombination aus ZweckméBigkeit und tollem Design macht die Helmbiirste zu einem
beliebten Give-away. Lieferbar ist sie in den Farben Weif3, Schwarz, Gelb, Orange, Rot
und Blau im optionalen Geschenkkarton. Eine Individualisierung ist auf Helm oder
Prasentkarton moglich.

OL
e ?s‘(ﬁ
"} psi40111 + MARTOR KG S

§ Yel +49 212 258050
i info@martor.de
www.martor.de

Keramikklingen erweitern Sortiment

Die Solinger Firma MARTOR erweitert ihr Klingensortiment um drei neue hochwertige
Keramikklingen. Diese lassen sich flexibel in bestehende MARTOR-Messergriffe
einsetzen. Bei MARTOR genief3en Kunden seit jeher sehr viel Wahlfreiheit rund ums
sichere Schneiden. Zum Beispiel zwischen Universal- und Spezialmessern. Zwischen
Aluminium- und Kunststoffgriffen. Oder zwischen unterschiedlichen Sicherheitstechni-
ken, mit denen die Messer ausgestattet sind. Jetzt kommt eine neue Dimension hinzu:
Keramikklingen — und damit die Moglichkeit, flexibel und je nach Praferenz zwischen
Stahl- und Keramikklinge zu wéhlen. Denn beide Klingenarten passen exakt in die
gleichen, vorhandenen Griffe.



Von Spuren und Eindricken

Weihnachten 2020 wird vielerorts der Moment sein
Kunden und Kollegen ,Danke” zu sagen. Danke fur
den Einsatz, die Geduld und das Vertrauen.

2020 hinterl@sst Spuren. Ein Geschenk aus einem
LAMY Schreibgerat und dem passenden Notizbuch
schafft bleibenden Eindruck.

Preise, Verkaufsunterlagen und Angebote
erhalten Sie von lhrer offiziellen
LAMY B2B Distribution in Deutschland,
Danemark, Frankreich, ltalien und der Schweiz

DE +49 (0)40 228 679 400
CH +41 (0)43 508 08 84
lamy @ exclusive-gifis.com
www.exclusive-gifts.com
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E pS) 45753 + ANDA Present Ltd.
Tel +36 1 210 0758
export@andapresent.com

% www.andapresent.com

Mallgeschneidert fiir MaB3schneider

Dartiber freuen sich nicht nur professionelle MaBschneider: Das maf3geschneiderte,
150 Zentimeter lange MafB3band Caruso von ANDA besteht aus Polyester mit
stabilen Metallklammern. Beidseitig ist es per Sublimation mit Grafiken bedruckbar
und wird in dieser Individualisierung schon ab einer Auflage von 100 Sttick angebo-
ten. Auf Kundenwunsch ist das MafB3band auch in einer RPET-Version erhéltlich.

RS - . / ................................................

i PS| 41583
© HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG.

i Tel +49 5681 9966
i info@hepla.de

‘ . - i www.hepla.de

Holzerner Baustellenhelfer

Der praktische Zimmermannsbleistift von HEPLA ist ein nutzlicher Helfer auf

jeder Baustelle oder im heimischen Hobbykeller. Zum Anzeichnen auf Holz, Ziegel-
steinen und anderen rauen Oberfldchen ist er bestens geeignet und liegt durch die
rechteckige Form besonders gut in der Hand. Der ungespitzte Zimmermannsbleistift
besteht aus Holz, ist etwa 250 mm lang und in sieben Standardfarben lieferbar. Der
Hartegrad ist HB. Auf Wunsch kann er in der hauseigenen Druckerei im Tampon-
oder wirkungsvollen Digitaldruck veredelt werden.

www.psi-network.de
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Lehoff Im- und Export GmbH
i Tel +49 40 5296070

{ info@lehoff.de
www.lehoff.de

Carbon als Blickfang in der Kiiche

Das KING® Messerset von Lehoff im angesagten Carbon Design ist der
absolute Blickfang in jeder Kiiche. Die schwarzen Messerklingen sind Edelstahl
beschichtet und die Riffelstruktur und Beschichtung der Messerklingen sorgen
daflir, dass beim Schneiden an den Klingen nichts haften bleibt. Die Messergriffe
sind angenehm anzufassen und die Messer liegen leicht in der Hand. Im Set
sind drei Messer enthalten. Es besteht aus einem Kochmesser, einem Universal-
messer und einem Gemtsemesser.

i psl 46626

i Global Innovations Germany
© Tel +49 6502 93086-19
info@globalinnovations.de
www.globalinnovations.de

GmbH & Co. KG

Nachhaltiger Stempelspal}

Nach bereits tber 20 Millionen verkauften Exemplaren bietet Global Inno-
vations den patentierten Keksstempel nun auch als nachhaltige, biobasierte
Ausfithrung aus Zuckerrohr an. Mit nur drei Millimetern Hohe eignet er sich
optimal als giinstiger On-Pack oder Mailing-Artikel. Moglich ist eine Auswahl
des Lieblingsmotivs aus einer breiten Range von Fuf3ball- tiber Ostern- bis hin
zu Weihnachtsmotiven. Selbstversténdlich konnen auch eigene Motive oder
Lizenzprodukte realisiert werden.

LEDER CLASSIC'S

HANDWERK SEIT 1968

LEDER CLASSIC'S

Jakob Goschl GmbH | Lederwarenfabrik

An der Rast 32 | 84419 Obertaufkirchen
Germany | Phone +49 8082 348
info@leder-classic.de | www.leder-classic.de
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Multiools mit Mehrfachnutzen

Die praktischen ROMINOX® Multitools von Rémer Lifestyle gibt es jetzt auch als Einkaufs-
wagenloser mit niitzlichen Zusatzfunktionen. Klein, leicht, besonders ginstig und doch
vielseitig, iberzeugen die Mini-Alltagshelfer aus gehértetem Werkzeugstahl im Alltag, Buiro
oder auf Reisen. Durch ihr leichtes Gewicht und die geringen Mafe sind die drei neuen
Mini Shop Tools ideale Mailingverstarker, Messe Streuartikel oder Onpack-Produkte. Die
Tools kommen in einem umweltfreundlichen Kartonméppchen mit Funktionsbeschreibung.
Alle ROMINOX® Tools kénnen optional mit einem KeyRefinder Code erworben werden.

pS) 48671 * Studio Anan
Tel +386 12927278

sales@canper.promo
WWwW.canper.promo

Hygienischer Trinkgenuss
Neue Canper Dosenverschliisse von Studio Anan
ermoglichen das hygienische Trinken aus Alumini-
um-Getrankedosen. Die Dosenverschlisse sind in
acht Farben erhéltlich. Ein individuelles und per-
sonalisiertes Werbedesign kann in Vollfarbdruck auf
die Verschlisse aufgebracht werden. Sie werden
hygienisch in einer Flow-Pack-Verpackung geliefert
und sind vollstandig wiederverwendbar, sptilmaschi-
nenfest, geschmacksneutral und lebensmittelecht.
Sie verhindern zudem, dass unerwtnschte Insekten
in das Getrénk gelangen.

www.psi-network.de



WHAT WILL YOU
PUT YOUR BRAND ON?

That’s an important question to ask yourself.
SACKit offers a wide range of customization opportunities on various products that
add value to your brand.

CUSTOM ENGRAVING

CUSTOM PACKAGING
PLACE YOUR LOGO

CHOOSE YOUR FABRIC COLOR

CHOOSE YOUR FRAME COLOR

CHARGE:it Series

(@) WIRELESS 10W FAST CHARGER

E LED INDICATORS

Q\Q STRONG CONNECTION

C|b QI CERTIFIED

All our wireless chargers are available for customization.

% DIAMOND CUT ALU FRAME Choose between CHARGEIit, CHARGEIit Dock, CHARGEit Dual Dock,
CHARGEIt Stand and CHARGEiIt Stand Dock. Contact us for more info
£} FABRIC FROM KVADRAT and to hear more about all the possibilities. See more on www.sackit.eu

Contact info: Export Manager, Brian Stilling bsl@sackit.dk

SACK™

DARE YOURSELF
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: ps} 42938 + Reidinger GmbH
! el +49 9732 91050

i info@reidinger.de
www.reidinger.de
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Fiir Haushalt und Handwerk

Ein guter Plan beginnt mit einem Bleistiftstrich. So nehmen Ideen Formen an.
Zimmermannsbleistifte und Spezialstifte von Reidinger, wie die bekannten Stein-
hauer- und Multigrafstifte oder Allesschreiber setzen Zeichen in Sachen Qualitat
und Funktionalitat. Als Werbegeschenk sind die Helfer fiir Haushalt und Handwerk
immer willkommen und bleiben lange im Gebrauch. Mit dem praktischen Online-
Konfigurator auf der Homepage des Herstellers wird das nachhaltige Schreibgerat
mit wenigen Mausklicks maf3geschneidert.

Die komplette Werkstatt im Griff

Aus dem Hause Lehoff Im- und Export kommt die 155-teilige
Werkzeugbox von Briider Mannesmann aus stabilem Stahlblech.
Die Box hat alles, was das Herz eines Handwerkers begeistert.
In zwei leichtgangigen Schubladen und einem verriegel-
baren Deckelfach ist alles bestens sortiert und somit sofort
griffbereit. Mit dem praktischen Tragegriff 1dsst sich die
Werkzeugbox tiberall mit hinnehmen. Lehoff bietet das
komplette Dienstleistungs-Paket von der Beratung tiber
den Einkauf bis zur Auslieferung an den Kunden.

i psl 41259

Ehoﬁ |m- und Export GmbH
i Tel +49 40 5296070
info@lehoff.de

i www.lehoff.de
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¢ ps| 49729 ¢ Conedi GmbH
| Tel +49 2942 2160

i info@conedi.de
www.conedi.de

Maxi-Scharf fiir alle Falle

Egal ob fiir Beruf oder Freizeit, Haus oder Garten: Die messerscharfen
Cutter von Condedi (ehemals vertrieben durch die Gustav Selter GmbH)
sind Top-Begleiter in Sachen schneiden und 6ffnen. Sie vereinen Stabilitat
mit formschénem harmonischem Design in Schwarz-Silber, sind rostfrei
und kombinieren absolute Funktionalitat mit langer Haltbarkeit. Maxicut
mit 16 cm Lange und Minicut mit ca. 13 cm Lange verfligen tiber einen
praktischen Metallbtigel auf der Riickseite zum Tragen. Alternativ sind sie
in der Kleidung sicher zu verstauen.

i psi 43949  L&S GmbH
E Tl +49 7141 911 7229
i info@lunds-gmbh.com
www.lunds-gmbh.com

Design auf der Kiseplatte

Das Auge isst mit — in diesem Fall unterstutzt das auffallende zweiteilige
Kéasemesser Set von L&S diesen Eindruck. Das Set aus poliertem Edelstahl
besteht aus einem Késemesser fir Hartkése und einem Késemesser fiir
Weichkése. Es ist sptilmaschinengeeignet, formstabil, hygienisch und
séurefest. Die Locher im K&semesser verhindern, dass weicher Kése, wie
Camembert, an der Schneide kleben bleibt. Eine attraktive Geschenkbox
gehort zum Lieferumfang und auf Wunsch kénnen Gravuren zur Individua-
lisierung angebracht werden.

Pflanz-Fasschen

aus dem Schwarzwald

PEFC

Backférmchen i.n Slide-Box

"
Herry Ghrishn
s

)

Bitte 28-seitigen Flyer anfordern

Heri-Rigoni GmbH Tel +49 77259393 -0
emotion-factory info@emation-factory.com
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PS| 44531 » INDEXA GmbH
Tel +49 7136 98100
info@pentatech.de
. www.pentatech.de

Arbeitsplatz im rechten Licht

Bei Elektroarbeiten, beim Heimwerken, in der Autowerkstatt oder beim Camping
hilft die Leuchtbrille LBO1 von Indexa fiir Durchblick und das notwendige Licht. So
konnen die Héande frei bleiben. Besonders praktisch: Die hellen Leuchten sind auf
Augenhohe angebracht und strahlen genau in Blickrichtung. Brillentrager kénnen die
Arbeitsleuchtbrille einfach tiber der Brille tragen. Die Arbeitsleuchtbrille wird mit

Batterien versorgt und kann auf Wunsch mit einem individuellen Aufdruck versehen
werden.

- i Tel +49 8082 348
k f info@leder—classic.de

¢ www.leder-classic.de

Magnetische Ordnung

Zwei Schreibgeréte passen in den magnetisch haftenden
Stiftehalter von Goschl. Er ist bei Notizbtichern ab etwa DIN
A6 Grof3e verwendbar. Der Buchdeckel muss mindestens
eine Breite von neun und eine Hohe von 16 ¢cm haben. Die
Halterung hat auf der Vorderseite zwei Steckfécher fiir
Schreibgerate und wird durch einfaches Umklappen um einen
Bucheinband sehr unkompliziert und stabil durch gegentiber-
liegende Magnete befestigt. Der Halter besteht aus Lederimi-
tat auf PU Basis mit Saffian Narbung.
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Hier gibt’s was auf die Ohren
Mit den Gehorschutz Produkten SaveRave und EasyPlug
stellt Audio Protect Mehrweg bzw. Einweg Produkte mit
verschiedenen Verpackungsmoglichkeiten vor. Die Produk-
te sind alle nach den neusten EU Vorschriften geprift und
unterliegen trotz Herstellung in Fernost der EU Marktkon-
trolle. Die neue Webseite www.saverave.ch steht in drei
Sprachen zur Verfligung und bietet neben Informationen
und Bildern auch Flyer und Zertifikate, die kostenlos
heruntergeladen werden kénnen. Weiter sind dort die
Einsatzmoglichkeiten als Ideengeber flir Handler zusam-
mengestellt.

PSI 47980 * Audio Protect AG
! el +41 447745353

u.germann@audioprotect.ch
www.audioprotect.ch

Geraumig und widerstandsfahig

Praktisch ist die Tool Bag von Troika sowieso. Sie bietet neben einem
gerdumigen Hauptfach mit sechs Stecktaschen noch drei weitere Steck-
taschen mit Stiftschlaufen au3en. Widerstandsfahig wird die Tasche durch
den robusten Planen-Werkstoff Tarpaulin. Die Tasche tiberzeugt mit einer
Tragkraft von zehn Kilogramm und einer Kapazitat von etwa 6,5 Litern.
Besonders geeignet ist sie damit nicht nur fiir Heimwerker, die ihr wichtigstes
Werkzeug dabeihaben wollen.

i ps| 46311

! TROIKA Germany GmbH
i Tel +49 2662 95110
¢ info@troika.de
https://info.troika.de
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Sie sind allgegenwartig. Wir alle nutzen und brauchen téaglich Kunststoffpro-
dukte und dennoch verteufeln wir diesen vielseitigen Rohstoff mit Ausdauer.
Zeit also, seine Starken, Schwachen und davon ausgehende Gefahren zu
analysieren und Vorurteilen auf den Grund zu gehen. Wir haben hierzu mit
namhaften Kunststoffherstellern der Branche gesprochen, die ein detaillier-
tes Bild ,,ihres” Werkstoffs gezeichnet haben. In den kommenden Ausgaben
prasentieren wir Innenansichten verantwortungsvoller Kunststofferzeuger.

'@ '

-~

Unternehii =}

< o) !

Vielseitiges Material
mit Zukunft

Kunststoff

— besser als sein Ruf
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um Einstieg einige Zeilen Kunststoffwis-
sen kompakt: Kunststoff besteht aus syn-
thetisch oder halbsynthetisch erzeugten
Polymeren mit organischen Gruppen. Ein
fester Korper aus Kunststoff ist aus Milli-
onen sehr langer ineinander verschlungener Molekiilket-
ten (Polymeren) aus sich stets wiederholenden Grundein-
heiten (Monomeren) zusammengesetzt. Die technischen
Eigenschaften von Kunststoffen wie Formbarkeit, Harte,
Elastizitét, Bruchfestigkeit, Temperatur- und Warmeform-
bestéandigkeit sowie chemische Bestandigkeit lassen sich
durch die Auswahl von Ausgangsmaterial, Herstellungs-
verfahren und Beimischung von Additiven sehr stark va-
rileren. Diese Vielseitigkeit ist ein herausragendes Merk-
mal von Kunststoff und die Basis seiner nahezu unbegrenz-

Kunststoffe: Die Hauptgruppen

Thermoplaste werden durch Energiezufuhr formbar bis plastisch
und schmelzen schlieflich. Sie kénnen durch verschiedene
Formverfahren in die gewtinschte Form gebracht werden. Nachdem
das jeweilige Teil abgekiihlt ist, behalt es seine Form bei. Dieser
Prozess ist reversibel, also umkehrbar. Die meisten der heute
verwendeten Kunststoffe fallen unter diese Gruppe. Fur einfache
Konsumwaren, Verpackungen etc. werden sie ebenso eingesetzt wie
fiir technische Teile in der Automobil- und Elektroindustrie oder in
der Bauindustrie.

Duroplaste entstehen in einem Hartungsprozess (meist durch
Erhitzen) aus einer Schmelze oder Losung der Komponenten.
Diese Reaktion ist irreversibel: Fertige Duroplaste sind hart und
sprode und konnen auch durch Erhitzen nicht plastisch verformt
werden. Sie konnen nur mechanisch verarbeitet werden. Sie
besitzen hohe mechanische und chemische Bestandigkeit.
Beispiele: Einer der verbreitetsten und &ltesten Kunststoffe dieser
Klasse ist Bakelit. In diese Gruppe fallen auch Polyester (PES),
Polyurethanharze fiir Lacke und Oberflachenbeschichtungen und
praktisch alle Kunstharze.

Elastomere sind alle Arten von vernetztem Kautschuk. Elastome-
re sind flexibel, werden beim Erwérmen nicht weich und sind in den
meisten Losemitteln nicht 16slich. Sie werden etwa fiir Hygienearti-
kel oder Chemikalienhandschuhe verwendet. Die Gummimischung
von Autoreifen ist ebenfalls ein Elastomer, das seine Eigenschaften
durch Vulkanisation erhalt.

ten Verwendungsmoglichkeiten: Kunststoffe werden zu
Formteilen, Halbzeugen, Fasern oder Folien weiterverar-
beitet. Sie dienen als Verpackungsmaterialien, Textilfa-
sern, Warmeisolierung, Rohre, Bodenbeldge, Bestandtei-
le von Lacken, Klebstoffen und Kosmetika, in der Elek-
trotechnik als Material ftir [solierungen, Leiterplatten, Ge-
hause, im Fahrzeugbau als Material fiir Reifen, Polsterun-
gen, Armaturenbretter, Benzintanks und vieles mehr.

Alleskonner mit Tiicken

Die Halfte aller Kunststoffprodukte landet nach rund vier
Wochen auf dem Mill und nur ein Bruchteil davon wird
recycelt. Diese Tatsache ist eines der Kernargumente der
Anti-Kunststoff-Kampagne, die leider vernachléssigt, dass
unser modernes Leben ohne den vielseitigen und an sich
hochwertigen und langlebigen Werkstoff schlicht so nicht
mehr moglich wére. Denn er steckt in Verpackungen, Ge-
brauchsartikeln, Industrie- und Medizinprodukten. Von
Uberfliissig, niitzlich und unentbehrlich bis krank machend
—das alles trifft auf Artikel aus Kunststoff mehr oder we-
niger zu. Wichtige Stellschrauben im Umgang mit Kunst-
stoff sind das Verantwortungsbewusstsein von Herstel-
lern, Importeuren und Verbrauchern. Wenn nicht alles pro-
duziert wird, was maglich ist, und nicht alles gekauft wird,
was auf dem Markt ist, dann diirfte der Markt zumindest
die Flut unnotiger und oft billiger Produkte ein Sttick weit
regulieren. Und wenn wir es schaffen, dass Nutzen und
Qualitat vor Preis rangieren und Nachhaltigkeit schon bei
der Produktentwicklung beginnt, dann ist viel gewonnen.

Spannender Diskurs

Klima- und Umweltschtitzer steuern nicht nur Kritik bei,
sondern sie versuchen auch, auf das Verbraucherbewusst-
sein so einzuwirken, dass auch die Entsorgung besser
funktioniert — also weniger Plastik in die Umwelt gelangt
und mehr recycelt wird. Auch die Werbeartikelbranche
lebt das Thema Nachhaltigkeit immer Uberzeugender
und gerade die Kunststoffproduzenten sind sich der Pro-
blematik des Werkstoffs bewusst. Sie sprechen sie offen
an, informieren und jeder arbeitet an firmenspezifischen
Losungsansatzen. Ein spannender Diskurs, den wir fiir
unsere Mitglieder in den kommenden Ausgaben doku-
mentieren. <

www.chemie.de



Klio-Eterna Schreibgerate
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Klio-Eterna produziert am Standort Wolfach Kugelschreiber fiir den
Werbeartikelmarkt. Ein Markt, der gutes Design, angenehme Haptik,
estandige Qualitit und vielfiltige Optionen zur Individualisierung fordert.
Verantwortungsbewusst und kreativ setzt der Kunststoffhersteller diese
Ziele um.

Hochwertige Qualitit aus umweltschonender Produktion

Kunststoff
von seiner besten Seite

inem Unternehmen, das mehr als 120 Jah-
re Erfahrung in der Produktion hochwer-
tiger Schreibgerate mitbringt, ist einiges zu-
zutrauen. Denn ohne technische Perfekti-
on, sténdig aktualisierte Fertigungsprozes-
se und Investitionen l4sst sich ein kontinuierlicher Erfolg
nicht erreichen. Unser Gesprach mit Marketingleiterin Jes-
sica Richter sowie Prokurist und Vertriebsleiter Ralf Rich-
ter fokussiert sich vor allem auf den Produktionsprozess.
Fur die einzelnen Bauteile eines Kugelschreibers kommen
je nach den Anforderungen verschiedene Kunststoffe zum
Finsatz. Dabei wird deutlich, was dieser Werkstoff leistet

Alle Kunststoffschreibgerate liefert
Klio-Eterna auf Wunsch auch in einer 1
Recyclingvariante. \
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und wieviel Fingerspitzengefiihl der richtige Umgang da-
mit erfordert. Geballtes Hintergrundwissen also auch fiir
den Handel — als Basis fiir fundierte, professionelle Kun-
denberatung. SchlieBlich runden Fakten und Gedanken
zur Nachhaltigkeit das Selbstverstandnis eines Unterneh-
mens ab, das auch in diesem Bereich vorbildlich ist.

ABS auftragsspezifisch eingefarbt

,Der grofte Anteil unserer Produktion entfallt auf die Ge-
hauseteile der ausschlief3lich eigengefertigten Kunststoft-
Kugelschreiber. ABS-Kunststoff ist das ideale Material fiir
alle Gehé&useteile. Es lasst sich gut verarbeiten, ist sehr sta-
bil und dadurch langlebig, unempfindlich gegen duf3ere
Einwirkungen wie Hitze, K&lte, Feuchtigkeit und l&sst sich
hervorragend mit den gangigen Druckverfahren Siebdruck,
Tampondruck, Digitaldruck und zum Teil sogar mit La-
sergravur personalisieren®, steigt Jessica Richter ins The-
ma ein. Das ABS bezieht das Unternehmen als neutral-
farbige Neuware und mit wachsen-
dem Anteil auch als Recycling-Re-
generat, ebenfalls neutralfarbig. Das
Granulat wird dann auftragsspezi-
fisch selbst eingefarbt. ,Das gibt
uns die Flexibilitét, bereits ab sehr
niedrigen Ordermengen vor allem
auch bei Recycling-Kugelschrei-
bern die Option von Sonderfarben
anzubieten.”

Eigene Minen aus PP

LAuf unsere hauseigene Minenfer-

Kugelschreiberproduktion, Kunststoff-Know- tigung und den hohen Qualitéts-

how und Nachhaltigkeit: Ralf und Jessica

Richter klaren auf.

standard, den unsere Silktech-Mi-
nen bieten, sind wir sehr stolz®, so
Ralf Richter. Fir die Minenrohre kommt Polypropylen zum
Einsatz, ein Kunststoff, der ebenfalls spezielle Eigenschaf-
ten aufweisen muss. Es ist luftundurchléssig und daher der
perfekte Werkstoff fiir diesen Einsatzzweck. PP schiitzt ei-
nerseits die Kugelschreiberpaste vor &uf3eren Einflissen,
stellt aber vor allem sicher, dass durch den Schreibvor-
gang ein Vakuum im Inneren der Mine entstehen kann,
was die Grundvoraussetzung fiir eine technisch einwand-
freie Funktion einer Kugelschreibermine ist. Auch dieses
Material 1&sst sich sehr gut in Spritzgussmaschinen verar-
beiten und bietet dhnliche Vorteile wie das ABS-Material
im Hinblick auf Qualitat und Langlebigkeit. Die Bedru-
ckung von Polypropylen gestaltet sich aber schwierig. Da-
her bedruckt Klio-Eterna seine Minen nicht, sondern stanzt
das Fertigungsdatum (Kalenderwoche und Jahr) in das
Minenrohr. ,Damit zeigen wir dem Kunden, dass wir kei-
ne Lagerware einsetzen, sondern immer frische Minen im
Auftrag verarbeiten. Schlieflich sichern wir auch zwei Jah-
re Garantie auf die Minen zu“, ergénzt Richter.

Erfahrung, Prézision und ein umfas-
sendes Verstiandnis von Nachhal-
tigkeit pragen den Erfolg der Marke
Klio-Eterna.

Mechanik aus POM: Jedes Bauteil
eines Kugelschreibers besteht aus
einem speziellen Kunststoff.
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Klio-Eterna Schreibgerate

Stabile Mechanik aus POM

Die Mechanik in Kugelschreibern muss extremer Bean-
spruchung standhalten und gute Gleiteigenschaften mit-
bringen. Hier sind also wieder andere Material-Eigen-
schaften gefordert, die POM-Kunststoff mitbringt: Er zeigt
kaum Verschleiferscheinungen und gleitet sehr gut. Da-
her fertigt Klio-Eterna die kompletten Mechaniken aus
POM. Fir die Mechanik-Bauteile der Recycling-Kugel-
schreiber wird recyceltes POM verwendet, um diese nicht
nur auflen, sondern auch innen so nachhaltig wie mog-
lich zu gestalten. Damit verfiigt das Modell Shape recy-
cling iber eine extrem nachhaltige Minenvariante mit ei-
ner Minenspitze aus Edelstahl. Doch unser Kugelschrei-
ber, den wir in diesem Bericht gerade beispielhaft , ferti-
gen®, ist noch nicht komplett. Denn noch fehlen die gum-
mierten Griffzonen, die wiederum einen spezifischen
Kunststoff erfordern: Sie bestehen aus TPE, einem sehr
hochwertigen Material, das auch nach langem und in-
tensivem Gebrauch nicht klebrig wird. Es zeichnet sich
durch Langlebigkeit aus und ist auch unbedenklich im
Gebrauch. Billige Importprodukte enthalten oftmals ho-
here Konzentrationen an Weichmachern, die austreten
konnen und gesundheitsschadlich sind.

Bio-Materialien boomen

Wie wir gesehen haben, haben Kunststoffe in der Schreib-
gerdte-Produktion einen grofen Auftritt: Auf kleinsten
Raum werden bei Klio-Eterna schon vier verschiedene
Materialien verbaut. Und fiir die nachhaltigen Modelle
kommen weitere hinzu. ,Die Nachfrage nach biobasier-
ten oder biologisch abbaubaren Schreibgerdten hat in
den letzten Jahren deutlich zugenommen, trotz der ho-
hen Kosten von Bio-Materialien®, stellt Ralf Richter fest.
JWIir setzen hier PLA-Kunststoff ein, der aus Pflanzen-
stérke aus nachwachsenden Rohstoffen gewonnen wird.
Wir achten darauf, dass hierfiir einheimische Pflanzen
verarbeitet werden und das Material in Deutschland ge-
fertigt wird. Seine industrielle Kompostierbarkeit ist nach
DIN EN 13432 bestétigt. Demnach sind also 100 Pro-
zent der Auenhillen aller unserer angebotenen Kugel-
schreiber unter bestimmten Bedingungen kompostier-
bar.“ Neben den hohen Materialkosten stellt der PLA-
Kunststoff aber auch besondere Herausforderungen an
die Verarbeitung beim SpritzgieBen, beim Farben des
Granulats sowie bei der Bedruckung. Das Material ist
insgesamt empfindlicher hinsichtlich Kratzen oder Sto-
Ben, und verhalt sich aufgrund der wechselnden Zusam-
mensetzung auch immer wieder ein wenig anders in der
Bearbeitung. Daher lassen sich auch nicht alle Modelle
des umfangreichen Klio-Sortiments in PLA-Kunststoff
fertigen. Trotzdem kann Klio-Eterna auch hier 5 Model-
le in jeweils 8 Standardfarben und der Sonderfarben-Op-
tion bereits ab 5.000 Stiick anbieten.

PSI Journal 10/2020

Umweltvertrégliche Konzepte

Letztlich muss jeder Kunde fiir sich bewerten, ob das Kon-
zept der Bio-Kugelschreiber das passende fiir seine Un-
ternehmensphilosophie ist, so das Fazit unserer Gesprachs-
partner. ,Wir achten jedenfalls darauf, dass wir in puncto
AuBenhtille keine Kompromisse hinsichtlich Materialmix
eingehen. Einige Kugelschreiber im Markt bestehen ja aus
Naturmaterialien und kombinieren Metallelemente aus
asiatischer Herstellung oder andere Kunststoffe, die nicht
nachhaltig sind, hinzu. Das ist aus unserer Sicht fiir den
Endkunden gar nicht transparent. Daher fahren wir Kon-
zepte, die sich einheitlich gestalten, verstédndlich und in
diesem Sinne auch wirklich umweltvertraglich sind. Das
aus unserer Sicht logischste und nachhaltigste Konzept ist
aber der konsequente Einsatz von recyceltem Kunststoff .
Denn jeder Kunststoff, der in dieser Welt jemals produ-
ziert wurde, ist noch vorhanden. Was liegt da n&her, als
ausrangierte Kunststoffabfalle sortenrein zu trennen und
die jeweiligen Materialien er-
neut fur die Herstellung neu-
er Produkte einzusetzen? Der
Werkstoff Kunststoff lasst dies
auch quasi verlustfrei zu.

A —

e

Umweltschonende Pro-
duktion und Recycling

Nachhaltigkeit wird bei Klio-
Eterna in einem umfassenden
Sinne verstanden: Die Prozes-
se und Materialfltisse sind so
organisiert, dass das Unterneh-
men Uberaus effizient und um-
weltschonend produzieren kann. Das betrifft die gesamte
Produktion, nicht nur die Herstellung nachhaltiger Schreib-
gerate. ,Nachhaltigkeit ist fiir uns kein Produktsegment,
sondern eine zentrale Komponente unserer Unternehmens-
philosophie. Daher fertigen wir auf Anfrage auch alle un-
sere Kunststoffschreibgeréte in einer Recyclingvariante.
Wir gehen sogar soweit, dass wir fiir einzelne Kunden Ku-
gelschreiber aus deren Produktionsabféllen produzieren.
Die so entstandenen Recycling-Kugelschreiber haben kei-
nerlei Einschrankungen hinsichtlich Qualitét, Langlebig-
keit und Farben — zumindest nicht in unseren Konzepten.*

Preis und Leistung stimmig

Was technisch alles moglich ist und umgesetzt wird, zei-
gen die vorigen Abschnitte. Doch miissen Werbeartikel
vor allem eins sein: glinstig. Das stellt Unternehmen schon
von Beginn der Produktentwicklung an vor grof3e Heraus-
forderungen, umso mebhr, je grof3er die Fertigungsbreite
und -tiefe sind. Jessica Richter erklért, worauf es ankommt:
,Unsere Werkzeuge mussen so ausgelegt sein, dass die

-
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Neues Kunststoff-
granulat (gelb)
und Recyclinggra-
nulat (pink).

Kunststoffreste
aus der Produk-
tion werden wie-
derverwendet.
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Ausbringungsmenge maximal hoch ausféllt und keine Kom-
plikationen mit den eingesetzten Werkstoffen auftreten.
Mensch und Technik sind hier gleichsam gefragt, Erfah-
rung und Prézision sind die Erfolgsfaktoren. Das Wissen
um die Verarbeitungsmoglichkeit des jeweiligen Werkstoffs,
das besondere Verhalten von bestimmten Materialien tiber
den gesamten Lebenszyklus hinweg — einschlielich der
Entsorgung — sowie eine gesunde kaufméannische Vor- und
Nachplanung wie auch eine durchdachte Prozessoptimie-
rung sind die Voraussetzungen dafir, dass ein Qualitéts-
produkt 100 Prozent Made in Germany dennoch mit ei-
nem guten Preis-Leistungsverhéltnis aufwarten und gegen
Billiganbieter bestehen kann.”

Konsum kritisch hinterfragen

,Kunststoffe konnen nichts fiir ihren schlechten Ruf, der
Mensch ist verantwortlich dafiir, dass Kunststoff zum Um-
weltproblem wird®, davon ist Jessica Richter tberzeugt:
Hauptverursacher sind unachtsam oder falsch entsorgte
PET-Flaschen, Kunststofffolien, Verpackungen und — da-
rauf kommt man ja nicht gleich — der Abrieb von Autorei-
fen. Der meiste Kunststoffabfall entsteht sogar durch un-
notige Verpackungen. Sinnvoll eingesetzt und richtig ent-
sorgt ist Kunststoff ein hochwertiger und toller Werkstoff,
der aus unserem Leben nicht mehr wegzudenken ist. ,, Je-
der Verbraucher sollte sich fragen, welche Produkte sinn-
vollerweise aus Kunststoff sein sollten und welche viel-
leicht auch nicht. Missen Wegwerfartikel aus fragwiirdi-
ger Produktion in minderer Qualitdt um die halbe Welt
reisen, bis sie bei uns zum billigsten Werbeartikel wer-
den?”, das ist ein richti-
ger Ansatz, den Jessica
Richter hier ins Spiel bringt.
Und sie verweist zu Recht
auf hochwertige Quali-
tatsprodukte wie Kugel-
schreiber zu 100 Prozent
Made in Germany und
bezieht hier auch andere
Kunststoff-Hersteller mit
ein: , Alle Unternehmen,
die hier in Deutschland
produzieren, haben ihre
Fertigung langst nach den
etablierten Qualitatsma-
nagement-Standards DIN
ENIST9001 und DIN EN ISO 14001 ausgerichtet. Wir ge-
hen sogar noch einen Schritt weiter und beginnen gerade
mit der EMAS-Zertifizierung und richten uns damit nach
dem hochsten Umweltstandard aus.” <

Fiir hygienebewusste Kunden:
Klio protect

£ antibocterial®

®
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Zernisch Werbung GmbH

PSI Journal 10/2020

Die gifts-on-point GmbH, Werbemittelspezialist aus Freienwill bei Flensburg,
hat die Zernisch Werbung GmbH, Flensburg, und deren Namensrechte
ubernommen. Gemeinsam firmiert man ab Anfang August 2020 unter dem
Namen Zernisch Werbung GmbH und biindelt die jeweiligen Kompetenzen.

www.psi-network.de

gifts-on-point ibernimmt Unternehmen und Namen

Starken gebiindelt

Die bisherigen
Inhaber Petra und
Manfred Zernisch

(links) iibergeben
das Unternehmen
an den neuen
Geschaftsfiihrer
Lasse Petersen
(rechts) und
Oliver Zernisch
weiter.

ie Fusion zweier so grofer Werbemittel-
handler ist fir den Schleswig-Holsteiner
Raum einmalig. Die Verschmelzung unse-
rer Kompetenzen im Bereich Online Mar-
keting und Webshop mit der Tradition und
dem Know-how von 40 Jahren am Markt bilden fiir uns
eine tolle Kombination®, so Lasse Petersen, Geschaftsfiih-
rer des neu entstandenen Unternehmens.

Mit der Fusion verabschieden sich auch die Eheleute Pe-
tra und Manfred Zernisch nach tiber einem halben Jahr-
hundert gemeinsamer Selbstdndigkeit in Harrislee und
Flensburg in den Ruhestand. 1992 griindeten die beiden
die Zernisch Werbung GmbH, vor tiber 20 Jahren stieg
dann mit Oliver Zernisch auch ihr Sohn in das Familien-
unternehmen mit ein. Mehr als 10 Mitarbeiter am Stand-
ort in Flensburg und im AuBendienst beschéftigte das in-
habergefiihrte Unternehmen in Hochstzeiten, die meisten

ZERNISCH

WERBUNG

davon sind tiber mehrere Jahrzehnte geblieben. Genauso
treu wie das Team waren auch die langjéhrigen Kunden-
beziehungen, berichten Manfred und Petra Zernisch stolz.

Neue Nachfolger keine Unbekannten

Die neuen Nachfolger des Unternehmens sind keine Un-
bekannten. Die gifts-on-point GmbH, im Jahr 2014 in Frei-
enwill bei Flensburg gegriindet, ist von Beginn an auf hap-
tische Werbeartikel, Présente, Sonderproduktionen, Fahr-
zeugbeschriftung und AuBenwerbung spezialisiert und liefert
Werbemittel fiir regionale Unternehmen, aber auch gro3e
Marken, wie z.B. Deutsche Bank, Pirelli oder Bayer. Beide
Firmen haben die gleiche Spezialisierung mit anderen Kern-
kompetenzen. Bei gifts-on-point ist bereits ein Grofteil
des Geschéfts auf den digitalen Markt ausgerichtet, wah-
rend bei Zernisch Werbung immer der persénliche Kon-
takt im Mittelpunkt stand — und das soll auch so bleiben.

Foto: DAUSKONZEPT GmbH
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»Ein weiteres Highlight ist unser
Full-Service-Angebot. Wir lagern Artikel fiir
den Kunden bereits mit Logo bedruckt ein

und konnen diese innerhalb von 12 Stunden
nach Bedarf versenden. Unser Kunde erhalt
fur den kurzfristigen Abruf einen
Online-Zugang und so kann zum Beispiel
ein AuBendienstmitarbeiter des Kunden
kurzfristig seinen Werbeartikelbestand fiir
den nachsten Kundenbesuch auffiillen.”

Analoge und digitale Kompetenzen vereint

Der Zusammenschluss beider Unternehmen bringt diese
Kompetenzen fiir die Kunden gebtindelt zusammen. Der
personliche Kontakt wird weiterhin gelebt — mit Showroom
vor Ort, Kundenterminen, Messen und Events. Durch mo-
derne Werkzeuge wie zielgruppenorientierte Produktvor-
schlége, Wissenstransfer per Online-Blog und vor allem On-
line-Bestellungen und Anfragen liefert das Unternehmen

Kunden zuktinftig noch mehr Informationen und kann in-
tensiver und schneller beraten. ,Gerade in Zeiten von Co-
rona zeigt der digitale Wandel seine Vorteile®, so Geschafts-
fithrer Lasse Petersen. Petersen selbst blickt bereits auf vie-
le Jahre Branchenwissen und Erfahrung zurtick und zeigt
sich fur die Zukunft des Unternehmens optimistisch gestimmt.

Neuer Hauptstandort

Der neue Hauptstandort der Zernisch Werbung GmbH
ist in der Eckernforder Landstraf3e 16 in Freienwill direkt
bei Flensburg, wéhrend der bekannte Standort in der Wes-
terallee in Flensburg zusétzlich als AuB3enstelle bestehen
bleibt. Nicht nur Oliver Zernisch wird weiterhin im Unter-
nehmen aktiv sein: auch beide langjahrigen, festangestell-
ten Mitarbeiter wurden tibernommen.

Gewohnt hohen Beratungsqualitat

Der Unternehmensauftritt hat bereits ein frisches Design
erhalten. Durch den Relaunch der Wort-Bildmarke und
des Corporate Designs ist der Grundstein flir eine moder-
ne Unternehmenskommunikation gelegt, wéhrend die ge-
lebten Werte des Unternehmens weiterhin wiedererkenn-
bar bleiben. Auch an der gewohnt hohen Beratungsquali-
t4t direkt vor Ort beim Kunden oder im Showroom é&n-
dert sich nattirlich nichts. Wie in der Vergangenheit ist das
Unternehmen au3erdem auch weiterhin kompetenter An-
sprechpartner fiir die Bereiche Au3enwerbung, Fahrzeug-
beschriftung und Leuchtreklame der Kunden vor Ort.

Foto: DAUSKOMZEPT GmbH

Lasse Petersen

Onlineshop mit 12 Produktkategorien

Neu ist ein riesiger Onlineshop mit tiber 100.000 Artikeln,
der heute fiir die digitale Transformation des Unterneh-
mens sorgt. 12 Produktkategorien und viele Themen in
verschiedenen Bereichen sowie extrem kurze Lieferzei-
ten zeichnen den ,Werbeartikelkonig“ aus. Gestaltet und
technisch realisiert wurde sowohl der Onlineshop als auch
die neue Website ganzheitlich durch die Schwestergesell-
schaft und Werbeagentur DAUSKONZEPT GmbH.

»Fir jede Branche den passenden Artikel*

Oliver Zernisch betont, dass Werbeartikel langst nicht mehr
nur Kugelschreiber oder Feuerzeuge mit Werbeaufdruck
sind. Biologisch abbaubare Give-aways sind heutzutage
smarte und wertige Produkte — viele auch ,Made in Ger-
many*. Ob preiswerter Streuartikel, innovatives Mitarbei-
tergeschenk oder individuelle Sonderproduktion — , fiir jede
Branche und jedes Budget gibt es den passenden Artikel®,
sagt Oliver Zernisch.

Qualitét und Schnelligkeit

,Das Geschaft ist nach wie vor beratungsintensiv, doch es
kommt auch auf Qualitdt und Schnelligkeit an. Der Markt
wachst stark und haptische Werbeartikel gewinnen der-
zeit mehr und mehr an Relevanz. Durch den Zusammen-
schluss positioniert sich unser Unternehmen als einer der
Marktfiihrer fiir die Beschaffung und Veredlung von Wer-
beartikeln in unserer Region und liefert mit einem euro-
paweiten Netzwerk und verschiedenen Absatzkanalen die
Basis dafiir®, so die Einschétzung von Lasse Petersen. Oli-
ver Zernisch und Lasse Petersen freuen sich auf die ge-
meinsamen Gesprache und Termine in Freienwill, Flens-
burg oder direkt bei den Kunden vor Ort. <

Der neue Onlineshop fiir Werbeartikel der Zernisch Werbung
GmbH umfasst iiber 100.000 Artikel mit individuellem Aufdruck.
Der Shop ist unter der Marke ,Werbeartikelkonig“ zu finden.

www.zernisch-werbung.de — www.werbeartikelkoenig.de



meterex — Karl Kuntze (GmbH & Co.)
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In diesem Jahr macht meterex die 100 voll. Die Spezialisten fiir BandmaBe
und GliedermaBstabe sammelten in ihrem Sakulum des Bestehens einen
immensen Erfahrungsschatz in Sachen maBgenaue Werbeartikel und sind bis
heute in ihrem Metier immer vorne mit dabei, wenn es darum geht Tradition
und Moderne auf gelungene Weise miteinander zu verbinden.

100 Jahre maBgenaue Werbeartikel

Prazision fur
hochste Anspriuc

Das meterex-
Betriebsgebaude in
Langenfeld aus der
Vogelperspektive.

as Jubildumsjahr der meterex — Karl Kunt-
ze (GmbH & Co.) hatte mit einem vielver-
sprechenden Auftritt auf der PSI Messe
begonnen. Unter dem Motto ,1920-2020
— 100 Jahre messbare Erfolge” startete me-
terex, Experte auf dem Gebiet von Bandmafen und Glie-
dermaf3staben, in sein Jubildumsjahr. Das in Solingen ge-
grindete Familienunternehmen entwickelte sich kontinu-
ierlich weiter zu einem der heute fithrenden, international
operierenden Player der Branche. Die Maf3spezialisten mit
Sitz in Langenfeld verfligen auf ihrem Kerngebiet heute
Uber eines der grofiten Sortimente in Europa und punk-
ten mit stets neuen Produktinterpretationen in ihrem Me-
tier. Die hohen Anspriiche an Qualitdt, Verarbeitung, Ge-
brauchsnutzen und Individualisierbarkeit machen die me-

che

terex-Erzeugnisse in ihrem Segment zu wahrlich passge-
nauen wie lange wirksamen und damit auch zu &uferst
begehrten Werbeartikeln, auf die zahlreiche namhafte Kun-
den in ganz Europa gerne und dauerhaft vertrauen.

Jubildum mit Hindernissen

Zur PSI, bei der die Géste zum Jubildum mit einem Glas
Sekt empfangen wurden, brachte man vier neue Zollstock-
Modelle sowie die exklusive Europa-Neuheit — ein Laser-
distanz-Messer — mit, mit dem meterex den Weg in die
Zukunft der Messgerate betritt. AuBerdem erhielten die
Standbesucher das ,Jahrhundertwerk®, ein Gliedermaf3-
stab mit der Unternehmenshistorie, als Gastgeschenk. Als
weiteres Highlight war im Juni eine Jubildumsveranstal-
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tung mit einem ,Tag der offenen Ttr" geplant. Daran an-
schlieBen sollte sich eine groB3e Feier. Doch die Entwick-
lungen um Covid 19 machten wie so vielen anderen auch
diesem festlichen Projekt einen Strich durch die Rech-
nung. Aber ein Unternehmen, das 100 Jahre besteht, ei-
nige Wirtschaftskrisen und einen Weltkrieg erfolgreich tiber-
stand, l&sst sich auch von den Auswirkungen der gegen-
wartigen Pandemie nicht entmutigen. Im Gegenteil: bei
meterex richtet man den Blick auch heute stets nach vorn
und verkniipft den Schatz der Tradition auf gelungene Wei-
se mit innovativen Entwicklungen. Davon konnten wir uns
auf einem Besuch vor Ort tiberzeugen.

Die Anfdnge

Bemerkenswert wie die gegenwértigen Eindrticke ist auch
die Firmenhistorie, die wir hier in kurzen Zigen Revue
passieren lassen. Gegriindet hatte das Unternehmen der
im Firmennamen noch présente Karl Kuntze zusammen
mit seinem Bruder Richard 1920 in Solingen als Galvani-
sierungsbetrieb, in dem Bestecke und Stahlmafbéander ver-
edelt wurden. 1937 verlie3 das erste Bandmaf mit auto-
matischem Rucklauf die Fertigung. Nach dem 2. Weltkrieg
spezialisierte sich die Firma dann zum Unternehmen, das
Bandmafe ,Made in Germany*“ produzierte. Bereits 1950
wurden die ersten Bandmalf3e mit Werbeaufdruck gefertigt.

Zwei Generation der 100-jéhrigen Firmengeschichte auf
einem Bild: Oliver Kuntze und dessen Vater Richard Kuntze
im modernen Digitaldruckbereich des Unternehmens.

Damit begann eine
eindrucksvolle
Firmenhistorie:
der Griindungsbe-
leg der Firma aus
dem Jahre 1920.

Fokus auf WerbebandmaBe

1964 trat Richard Kuntze, der Sohn des Griinders Richard
Kuntze sen., in das Unternehmen ein. Ab 1966 leitete und
entwickelte er die meterex Karl Kuntze (GmbH & Co.) tiber
40 Jahre weiter, fokussierte den Betrieb erfolgreich auf die
Herstellung von BandmaBen fiir die Werbeartikel- und
Werkzeugindustrie und erweiterte das Angebot um die
Produktion von Wasserwaagen. Ab den 1970er Jahren
legte man den Schwerpunkt auf den deutschen und euro-
péischen Werbeartikelmarkt. Mit ,Visita“ wurde 1970 das
weltweit das erste Bandmaf3 in Visitenkartenformat ent-
wickelt, bevor 1972 das pramierte Design-Bandmaf3 , Im-

Gratulation auf der PSI 2020: Ralf Uwe Schneider (Head of
Distributor Sales PSI) und Messedirektorin Petra Lassahn
(Mitte) iiberreichten einen Geburtstagskuchen.

Qualitat anno 1950:
Ein Sortiment

von soliden und
wirkungsvollen
WerbebandmaBen.



meterex — Karl Kuntze (GmbH & Co.)
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Eine der In-house-Veredelungstechniken:
Individualisierung per Tampondruck.

Auch die parlamentarische Staatssekretérin Elisabeth
Winkelmeier-Becker lie3 sich am meterex-Stand von
Oliver Kuntze die Werbeoptionen des Jubilaumsunter-
nehmens erldutern.

perial” auf dem Markt kam. Das erste Korperumfangband-
maf3 ,Bodyflex” aus dem Jahre 1982 wurde ebenso ein
Welterfolg. Beide Modelle wurden zu Klassikern, die bis
heute als ,Made in Germany“ Produkte gefertigt werden.

Neue Akzente

Der seit 2005 als Geschéftsfithrer seinem Vater Richard
folgende Oliver Kuntze trat bereits 1990 ins Unternehmen
ein, setzte seitdem neue Akzente und vergrof3erte das Sor-
timent um Zollstocke aus Holz- und Kunststoff sowie um
hochwertige Wasserwaagen und weitere Messwerkzeuge.
Daneben intensivierte er in das Marketing und verstarkte
die Internationalisierung. (Heute gehen nahezu 40 Pro-
zent der Erzeugnisse in den Export mit Europa als Kern-
bereich, aber auch bis Australien und Amerika.)

Veredelung modernster Art

1999 verlagerte man den Firmensitz von Solingen nach
Langenfeld, wo man von besseren logistischen Maglich-
keiten profitierte und die Produktions- und Lagerkapazi-
taten bis heute stetig ausweitete. Parallel dazu wurden die
Veredelungstechniken fiir die Erzeugnisse weiter ausge-
baut und verfeinert, darunter die Einfithrung fotorealisti-

Préazisionsmaschinen, die heute noch bei Spezialaufgaben
ihren Dienst tun.

scher Drucke mittels Digitaldruck, den meterex als eines
der ersten Unternehmen in Deutschland speziell fiir Zoll-
stocke einfiihrte. Am Standort Langenfeld vereinigt me-
terex neben einer eigenen Kunststoff-Spritzerei, Produktion
und Montage auch die Individualisierungsoptionen von
Sieb-, Tampon und Digitaldruck unter einem Dach. Di-
gitaldruckmaschinen der neusten Generation und ein qua-
lifiziertes Team sind die Garanten fiir eine beindruckende
Leistungsféhigkeit und hohe Produktqualitét, die den Kun-
den beste Ergebnisse und Flexibilitat gewéahrleisten.

Neuste Entwicklungen

Auch auf dem Gebiet der Neuentwicklungen ist meterex
ganz vorn mit dabei. Aktuelle Highlights sind der Holz-
Gliedermafstab in neuer, werbewirksamer 2-Farboptik in
16 Farbkombinationen fiir Anfangs- und Endglied ab 100
Sttick (siehe Produktvorstellung in dieser Ausgabe) sowie
zwei Varianten eines hoch effizienten Laser-Messgerates,
die meterex europaweit exklusiv fir den Werbeartikel-
markt anbietet (siehe auch Produktvorstellung im PSI Jour-
nal 8-9/2020). Die beiden Modelle sind die kleinsten bis-
lang erhaltlichen ihrer Art und messen bzw. berechnen per
einfacher Bedienung Distanzen (Quick) sowie auch Fla-
che und Volumen (Quick Magic). Beide sind auch im neus-
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Bandman
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Das Bandma8 ,,Imperial“ gewann 1972 den ersten
Designpreis fiirs Unternehmen — und ist ein Klassiker
und Bestseller bis heute.

ten meterex-Katalog zum 100-jahrigen Bestehen ausfiihr-
lich beschrieben.

Personlich fiir den Kunden da

Ein weiteres gro3es Plus neben seinen aulergewohnlichen
Produkten mit ihren bemerkenswerten Qualitaten verzeich-
net das Unternehmen nattrlich auch beim Service, bei
dem Schnelligkeit, Flexibilitdt und Effizienz an erster Stel-
le stehen. Und als echtes Familienunternehmen ktimmert
man sich bei meterex noch ganz personlich um den Kun-
den. Das liegt nicht zuletzt auch an der Kontinuitét in der
Unternehmensfiihrung. Obgleich Richard Kuntze nicht mehr
im operativen Geschaft tétig ist, steht er mit seinen gegen-
wartig 83 Jahren seinem Sohn immer noch beratend zur
Seite. Die spontane Art des Vaters und die strategisch pla-
nende des Sohnes haben sich bislang immer bestens er-
génzt. Vater und Sohn verbindet neben ihrer beruflichen
Ubrigens auch die Passion fiirs Springreiten, wo beide eben-
falls trefflich retissieren.

Zuversichtlich in die Zukunft

Ein Baustein des gewachsenen, stetig im Fluss befindli-
chen Erfolgsrezepts von meterex ist letztlich auch die Mit-
gliedschaft im PSI Netzwerk, die sich 2020 zum 55. Male

Der High-End-Digitaldruck erméglicht vollflachige, farbechte
Individualisierungsmoglichkeiten bis hin zur fotorealistischen
Wiedergabe von Motiven.

Eine Reihe von Spritzgussformen: Wertvolle Werkzeuge fiir
werbewirksame MaBarbeiten.

jahrt. Auch auf der PSI Messe ist man treuer Aussteller:
Furuns war und ist die PSI immer noch die zentrale Mes-
severanstaltung, um unsere Kunden einmal im Jahr in kon-
zentrierter Form zu treffen und neue Interessenten zu ak-
quirieren. So zieht sich die PSI im Wandel der Zeiten wie
ein roter Faden durch unsere Firmengeschichte®, so Oli-
ver Kuntze. Und auf der jingsten PSI hatte man ja auch
das Jubilaumsjahr eingeleitet. Auch wenn die grof3e Jubi-
laumsfeier im Sommer der Pandemie zum Opfer fiel, bleibt
sie dennoch im Fokus. ,Wenn es die Umstande zulassen,
wird diese im kommenden Jahr nachgeholt®, betont Oli-
ver Kuntze, der trotz Corona zuversichtlich in die Zukunft
blickt und mit seinem Unternehmen ,weiterhin fiir die Kun-
den da sein“ will. Bei meterex jedenfalls sptirt man bereits
deutlich ,erste positive Impulse und neuen Schwung”. <

www.meterex.com
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Nachhaltigkeit als Plus

Mit dem individuell gestaltbaren Tisch-Adventskalender von colordruck, befillt mit feinster
Schokolade, kann Kunden, Geschéftspartnern oder Mitarbeitern die Vorweihnachtszeit so
richtig versiiBt werden. Dieses Adventsgeschenk bleibt garantiert nachhaltig im Gedacht-
nis, denn es besteht ausschlieBlich aus recycelbarem Material: Karton mit hohem
WeiBgrad fir die perfekte Farbbrillanz und Wellpappe fir das Tiefziehteil. Letzteres verleiht
dem Kalender die notige Stabilitat. Mit den MaBen 16 x 25 Zentimeter gibt es viel Platz
fur eine personliche Adventsbotschaft. Auf Wunsch Ubernimmt der Hersteller gerne die
gesamte Logistik bis hin zum Empfanger.

PSI 49780 « Design your Packaging by colordruck Baiersbronn

Tel +49 7442 830555 * info@designyourpackaging.de
www.designyourpackaging.de

2
=
-
T
0
S
0.
(]
2
)
©
>
0
=
=

Nachhaltig und klimaneutral

Mit individuellen Adventskalendern, wie sie von CD-LUX geliefert werden, driickt man gegenliber
Kunden, Mitarbeitern und Lieferanten seine Wertschédtzung aus. Das zeigt sich durch die hohe
Verarbeitungsqualitat, das Uberzeugende Preis-/Leistungs-Verhaltnis und die leckeren Fillungen
in Form feinster Premium- Markenschokolade unter anderem von Lindt & Spriingli, Milka, Sarotti
oder Ritter Sport. Auch an die Umwelt wurde gedacht: Bei den gangigsten CD-LUX Kalendern
besteht das Inlay zu 100 Prozent aus Recycling-Material wie zum Beispiel aus gesam-
melten und recycelten Getrénkeflaschen. Alternativ werden bei vielen Produkten 100 Prozent
biobasierte und kompostierbare Inlays aus nachwachsenden Rohstoffen angeboten.

PSI 45452 « CD-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 * info@cd-lux.de
www.cd-lux.de
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Tanzende Eyecatcher

Skydancer sind unlibersehbare Hingucker fiir jedes Event, so der Lieferant
MainzAir. Allein schon durch ihre beeindruckende GroBe ziehen sie alle Blicke
auf sich. Auch die Gerduschkulisse des flatternden Stoffes spielt dabei eine
zentrale Rolle. Aber auch der Umweltgedanke kommt nicht zu kurz, denn die
Skydancer von MainzAir bestehen aus hochwertigen High-Tech Materialien, was
fur Langlebigkeit sorgt. Und noch eine Besonderheit gibt es: Im Gegensatz zu
anderen Herstellern wird gerade die kleine Variante einsatzfertig im Flightcase
geliefert. Lediglich den Deckel 6ffnen, Kaltgeratestecker anschlieBen und in
Sekundenschnelle ist das Werbeobjekt einsatzbereit.

[PSI 48441  MainzAir

Tel +49 241 47581230 * info@mainzair.de
www.mainzair.de

Elegant und stilvoll

Schreibgeréte erfreuen sich unveranderter Beliebtheit, wenn es um Werbegeschen-
ke geht, die lange benutzt werden sollen. Aber, der Artikel sollte stilvoll, elegant
und gut verarbeitet sein, eine Ausnahmeerscheinung eben. Das ist beim MYTO von
Stilolinea auf jeden Fall gegeben. Die Kugelschreiber bestechen nicht nur durch
Form und Funktionalitdt, auch die schier unendlich verschiedenen Farben in
Kombination mit den Auswahlméglichkeiten bei den Oberflachen lassen kaum
Winsche offen. Zu haben sind verschiedene Modelle wie zum Beispiel MYTO
JUNIOR, MYTO GIFT oder MYTO GLAMOUR, alle in bester Qualitat und Made in Italy.
[PSI 45328 » Stilolinea Sl

Tel +39 011 2236350 * info@stilolinea.it
www.stilolinea.it

@

CHOCOLISSIMO

ADVENTSKALENDER
MERRY « PREMIUM
7340

Premium Werbegeschenke
Handgefertigte, belgische Pralinen
und Schokoladen

Verstirken Sie Ihre B2B Beziehungen

=

... MERRY BUSINESS

DELUXE
201 o

20

BLACK L 0390
HOLLY JOLLY XMAS L
1

MM BROWN DEUTSCHLAND GMBH

ESCHBORNER LANDSTR. 55
60489 FRANKFURT
TEL: +49 (0)69 254 271 27
VERKAUF@CHOCOLISSIMO.DE

WWW.CHOCOLISSIMO.DE
B2B.CHOCOLISSIMO.DE/KATALOGE
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Familienzuwachs

Der Kolner Werbeartikel-Multispezialist REFLECTS® erweitert das erfolgreiche Thermobecher Konzept Bayamo
Corporate. Plnktlich zum Erscheinen des ersten Spezialisten-Katalogs Retumbler — Best of Drinkware, prasentiert
REFLECTS® den Bayamo Corporate Grande. Der doppelwandige Vakuum-Becher ist eine neue Variante des
beliebten Bayamo-Bechers mit einem groBzligigen Fillvolumen von 440 Millilitern. Der Isolierbecher bietet
eine ins Auge fallende Veredelungsfiache und wird auch in der groBeren Variante mit einem intuitiven Online-Kon-
figurator in den Markt eingefiihrt. Im einfachen Mix-and-Match System kann der qualitativ hochwertige Becher mit
Softgriffmanschette und Ring in verschiedenen Farben konfiguriert werden. Die beiden BechergréBen, drei Korpus-
Farben und 17 Farben fir die Griffmanschette und den Ring erlauben es dem Kunden, den Retumbler-Bayamo
Thermobecher bereits ab dem ersten Stlick gemaB seiner Corporate Identity ab Standort Kdln konfigurieren zu
lassen. Weitere Sonderfarben, eine individuelle gestaltete Griffmanschette sowie eine personalisierte Verpackung
sind ab einer Zahl von 500 Stlick méglich.
PSI 42487 - Reflects GmbH

Tel +49 2234 99000 * info@reflects.de
www.reflects.de

Chocolissimo Momente

Handgefertigte, belgische Schokolade und Pralinen, kombiniert mit maBgeschneiderter
Werbewirkung — das ist das Erfolgskonzept von Chocolissimo. Die Kunden, Mitarbeiter und Partner
einfach mal mit kreativen, personalisierbaren Geschenken aus feinster Schokolade Uberraschen?
Warum nicht einfach eine Schokoladentafel ab 300 Sttick erstellen, in Form eines Flugzeugs oder
Schriftzuges? Oder eine individuell bedruckte ChocoPrint Tafel ab 50 Stiick kreieren? Veredelungen
auf Verpackungen erfolgen ab 30 Stiick durch eine Banderole und ab 200 Stiick auf der ganzen
Verpackung. Ein besonderes Highlight sind die exklusiven Holzkéstchen. Sie lassen sich bereits ab
einem Stilick mit einer edlen Gravur personalisieren. Damit die Frische der Schokolade nicht verloren
geht, werden die Produkte kurz vor der Lieferung hergestellt und kénnen auf Wunsch in Tranchen
geliefert werden, wenn das Produkt zu mehreren Anldssen genutzt werden soll.

PSI 48316 « Chocolissimo by MM Brown Deutschland GmbH

Tel +49 69 25427127 « verkauf@chocolissimo.de
www.chocolissimo.de



- Voll recycelbar

Sunware B.V. ist Hersteller von besonders nachhaltigen Produkten, die Verbraucher
jahrelang benutzen kénnen — von Frischhaltedosen bis hin zur Aufbewahrungsbox. Alle
o diese Artikel tragen zur Verringerung von Lebensmittelverschwendung und Wegwerfplas-
tik bei. Alle Sunware-Produkte sind zu 100 Prozent recycelbar. In den kommenden Jahren
plant das Unternehmen, immer mehr Produkte aus recycelten Rohstoffen herzustellen.
Der erste Schritt dazu ist bereits mit der Relife-Kollektion getan. Diese Artikel sind aus
100 Prozent recycelten Kunststoffverpackungen hergestellt. Sunware tragt durch

| | by bl die Verwendung von VerpackungsmuUll zu einer besseren Rohstoffverwertung bei und
b i( | — produziert aus den daraus gewonnenen Rohstoffen wieder langlebige neue Produkte. Die
o Produktion des Unternehmens ist in den Niederlanden. Zum Verpacken werden nur

wenige Verpackungsmaterialien verwendet. Durch die kurzen Transportwege minimiert
Sunware zudem noch den CO,-AusstoB.

PSI 60155 * Sunware BV
Tel +31 13 5703200 » info@sunware.nl \

www.suhware.nl \w\ \.h
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SMART BOOKS

#PLANEN # MOTIVIEREN #ERLEBEN

*

Wirzige WeihnachtsgriiBe
Fir Arbeitskollegen, treue Kunden, langjahrigen Ge-
schéftspartner oder einfach Freunde — die Just Spices
GmbH sorgt bei allen fiir eine wiirzige Weihnachtszeit.
Zum Angebot gehdrt beispielsweise die Spicy X-Mas Box
mit vier Festtagshelfern darin, die das Kochen zum
reinen Vergnigen werden lassen: Der Kartoffel Allrounder
verwandelt die tolle Knolle zum Highlight. Pizza und
[talian Allrounder bieten die mediterrane Alternative zu
Braten und Co. AuBerdem: Avocado ist das neue
Festtagsgriin! Mit dem Avocado Topping isst das Auge
mit! Prise extra? Die Box kann mit einem individuellen
Logosticker personlich veredelt werden.

PSI 49391 « JUST SPICES GmbH :
Tel +49 211 97 53 23 29 * natalie@justspices.de e e T el o [ e s e . .

www.justspices.de die Events und Informationen mit dem digitalen Kalender
vernetzen. Das Trendprodukt fir kreative Planung und
mehr Klarheit. Neugierig? Gerne beraten wir Sie.

urban timer® LINDOCASTELLI

LINDOCASTELLI GmbH | www.lindocastelli.de | info@lindocastelli.de SINCE 1938
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Umweltgedanke als Firmenphilosophie

Seit Uber 20 Jahren fertigt das Frankfurter Unternehmen Brandbook Notizblicher nach Kundenwunsch —
100 Prozent Made in Germany und das schon ab einer Auflage von 100 Stiick. Dabei sind die Produkte
alles andere als x-beliebige Einwegprodukte, die nach dem ersten Gebrauch achtlos entsorgt werden,
sondern hochwertige Geschenke und Arbeitstools, die man gerne aufbewahrt und die mit jedem Eintrag
wertvoller werden. Die Auswahl nachhaltiger Materialien sowie eine ressourcenschonende und sorgféltige
Produktion sorgen fiir die hohe Langlebigkeit der Produkte. Immer auf der Suche nach innovativen
Einbandmaterialien, gehoren recyceltes Leder und veganes Jeans Label Material schon lange zu den nach-
haltigen Lieblingsmaterialien von Brandbook. Aber auch Einbédnde aus recycelten PET-Flaschen und
veganem Leder, gefertigt aus Resten der Apfelverarbeitung, sind im Sortiment zu finden. Gedruckt

wird mit mineraldlfreien Bio-Farben auf FSC-Papieren aus nachhaltig bewirtschafteten Waldern, die
Weiterverarbeitung erfolgt mit veganen Klebstoffen ohne Lésungsmittel.

PSI 46432 « brandbook.de
Tel +49 69 408090100 * kontakt@brandbook.de
www.brandbook.de

Frisch vom Fass

Rustikal, weihnachtlich und wachsend — ein Weihnachts-Kunden-Geschenk mit
nattrlichem Flair, das ist das Pflanz-Fésschen X-Mas Fichtensamen, welches
die emotion factory dieses Jahr neu ins Sortiment aufgenommen hat. Dieses
Werbemittel sieht aus wie ein Miniatur-Weinfass, durch Fichtensamen, eine
Substrattablette als Erde und eine Pflanzanleitung wéchst aber — mit etwas
Gartenarbeit des Beschenkten — ein Miniaturweihnachtsbaum daraus. Das
Fasschen selbst ist aus PEFC-zertifiziertem Ahornholz produziert und
kann mit einer Lasergravur versehen werden. Der Deckel des GefdBes bietet
sich als Werbeflache durch einen Papier-Aufkleber an, auf dem ein Wunschtext
individuell eingedruckt werden kann. Ab einer Menge von 250 Stiick wird
dieses humorvolle und liebevolle Werbeprasent hergestellt.

PSI 41016 * emotion factory - Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725 93930 ¢ info@emotion-factory.com
www.emotion-factory.com
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Eine Wagenladung voll Vorfreude

Mit diesen neuen Transportmitteln aus dem Hause JUNG since 1828
gelangt jede Weihnachtsbotschaft garantiert auf die Uberholspur!

Die frei bedruckbaren, klimaneutralen 3D Verpackungen, in wahlweise
LKW-, Bus- oder Transporter-Form, bestehen aus FSC-zertifziertem
Karton und fahren damit wesentlich umweltfreundlicher vor als ihre
groBen Vorbilder. Voll beladen mit siBem Genuss der beliebten Marken
Lindt und Ritter SPORT steht dem kommenden Weihnachtsgeschaft
nichts mehr im Wege. Schon auf den ersten Blick sind die originellen
Nutzfahrzeuge, individuell gestaltet mit kreativen WeihnachtsgriiBen,
ein absoluter Hingucker. Und wenn der genusvolle Inhalt verzehrt ist,
bleiben die kleinen Lastentransporter meistens noch lange auf dem
Schreibtisch, das ist langlebige Werbung pur.

[PSI 41545 + JUNG since 1828 GmbH & Co. KG

Tel +49 7042 9070 « zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de

-Anzeige-

Hautnah nachhaltig E I Z E
Vom klassischen Werbetuch bis zum exquisiten Golf- und

Schreibgerate

Strandtuch produziert HERKA Frottier ressourcenscho-
nend und vielfach zertifiziert im Herzen von Europa.
12.000 Handtlicher pro Tag und lber 90 Jahre Erfahrung
garantieren einzigartiges Know-how und kurze Lieferzei-
ten. Geringe Mindestmengen ab 1 Stilck (Stick) oder 40
Stlick (Einwebungen) lassen (beinahe) alle Winsche wahr
werden. HERKA als eine der modernsten Frottierwebe-
reien Mitteleuropas, die angeschlossene Textilverede-
lung und die Inhouse-Konfektion lassen auch den
ausgefallensten Kundenwunsch erfiillen. Alle Produkte
sind auch als BIO-Ware in GOTS-Qualitat moglich. Auf
Wunsch sendet HERKA seinen neuen Produktkatalog.

[PSI 46235 + HERKA GmbH

lhr Lieferant fiir Kugelschreiber

www.wetzel-pens.de

Tel +43 2864 2317 -« office@herka-frottier.at
www.herka-frottier.at




PSI Journal 10/2020 www.psi-network.de

Shape recycling

Nachhaltig bis in die Spitze: Unter der Marke klio eco® und dem Nachhaltigkeitslabel ,recyclingpen® bietet
Schreibgerdtehersteller Klio-Eterna sowohl Kugelschreiber aus biologisch abbaubaren Rohstoffen als auch
Schreiber aus recyceltem Kunststoffgranulat an, alle Made in Germany. Neben Recyclingprodukten mit
antibakterieller Schutzfunktion, zusammengefasst unter der Marke klio protectAbadi MT Pro, kommt zusétzlich das
Modell Shape recycling auf den Markt. AuBer der sichtbaren AuBenhtille bestehen bei diesem formschonen
Produkt auch die innen liegende Mechanik und sogar das Minenrdhrchen aus recycelten Kunststoffen. Schreibge-
nuss ist dank der ausdauernden, hauseigenen und dokumentenechten Silktech L-Mine garantiert. Highlight: Die im
Standard enthaltene Minenspitze aus Edelstahl ist die nachhaltige bleifreie Alternative zu herkémmlichen Minen.
Auf Basis des ,Mix it, match it“-Baukastensystems lassen sich die vier Bauteile in Material und Farbe beliebig
kombinieren. Mit dem PMS-Service ist der neue Shape recycling ab 5.000 Stiick in Sonderfarben nach PMS, RAL
oder HKS umsetzbar. Die Produkte werden in Beuteln aus Bio-Folie (auf Basis nachwachsender Rohstoffe) und
Kartonagen aus recyceltem Altpapier verpackt.

PSI 40823 -« Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co KG
Tel +49 7834 973-0 * klio@klio.com
www.klio.com

Gelungene Kombination

Unter der neuen Marke Frank & Richie bietet memo exklusiv
Tragtaschen und Beutel aus Fairtrade-Baumwolle an. 50
Prozent des eingesetzten Materials wird dabei aus sortenrein
gesammelten Fairtrade Baumwoll-Abféllen aus der Textilprodukti-
on gewonnen. Die anderen 50 Prozent bestehen aus frischer
Fairtrade-Baumwolle. Ein GroBteil der eingesetzten (Recycling-)
Baumwolle stammt zusatzlich aus kontrolliert biologischem
Anbau — beides zusammen schont wertvolle Ressourcen wie
Wasser und trdgt einen wichtigen Teil zur Abfallvermeidung bei.
Wichtig bei der Entwicklung war es, am Ende ein Produkt aus
100 Prozent Baumwolle ohne Zusétze von zum Beispiel PET zu
fertigen wie dies bei einigen anderen Recyclingprodukten der Fall
ist, da ein solches Mischgewebe keine konsequente Lésung fur
die memo AG gewesen ware, heiBt es bei memo.

PSI 43927 » memo AG

Tel +49 9369 905160 * info@memo-promotion.de
www.Memo-promotion.de
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Jedes Jahr ein Star!

Egal, ob 3-Monats-, Tisch- und Wandkalender, Bildkalender, Jahresplaner, Schiiler-, Buch- und Taschen-
kalender oder Tischauflagen: Fiir nahezu alle Kalendertypen hat Sprintis die passenden Ldsungen,

um Kalender zu einem optischen und haptischen Erlebnis zu machen. Dabei sind die Artikel nicht nur
effektive Planungsinstrumente, auch als allgegenwaértige, einzigartige und individuell gestaltbare
Werbebotschafter spiclen sie eine nach wie vor herausragende Rolle. Sprintis hilft bereits im Planungs-
prozess, zum Beispiel bei der Auswahl hochwertiger Veredelungsmdglichkeiten oder der Bindungsart, der
Aufhdngung oder Kantenschutzlésung. Stets sorgen maBgeschneiderte Designs und auBergewdhnliche
Formate fir ein hohes MaB an Individualitat.

[PSI 47909 + SPRINTIS Schenk GmbH & Co. KG

Tel +49 931 40416100 * info@sprintis.de
www.sprintis.de

@ROWOTEBOOK"

-Anzeige-

o
@REEN’LANET
~—— Farbliche Logos/Fotos auf unserer Schokolade. In
feinster Handarbeit und héchster Qualitat bedrucken
. . . . wir unsere belgische Kuvertire fir Sie. Auch
Aktive Hilfe fur die Natur Sonderanfertigungen sind fiir uns kein Problem.
Greenplanet ist nicht nur eine Marke der polnischen Firma
Crux, sondern gleichzeitig ein innovatives Projekt, das die U nsere P ["Od u kte

Idee der Erneuerung des Baumbestandes und damit
den Stopp der globalen Erwdrmung fordert. Diese Idee ist
eigentlich ganz simpel: Jedem Industrieprodukt, das auf
der Basis abgeholzter Wélder entstand, fligt der Lieferant
ein kleines Tltchen mit Kiefersamen bei. Das ist auch bei
den sogenannten Grownotebooks von Crux der Fall.
Derjenige, der dieses als Prasent erhdlt, kann den Samen
aussden und mit etwas Geduld werden daraus kleine
Baumchen. So wird der Natur zurlickgegeben, was ihr zur
Herstellung von Papierartikeln genommen wurde.

[ PSI 43968 + Crux GmbH

Tel +48 32 7508080 ¢ info@greenplanet365.eu
www.greenplanet365.eu * www.growgifts.eu ® www.crux.pl
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-321/-315+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

FROTTIERWARE / TERRY CLOTH PSI LOGISTIKPARTNER / PSI LOGISTICS PARTNER

- = MAKE IT SMART Q
. L& frottier QTRADO LOGISTICS
o FOR ADVERTISING 8 g
5, MATERIAL ’

ab 40 Stiick

Tel.: 02151 - 529 200
www.gtrado-logistics.de
info@qtrado-logistics.de

PSI No. 46235 www.herkat-frottier.at ~ PSINo. 80068 www.qtrado-logistics.de

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN STELLENANZEIGEN / JOB OFFER
TRIm ® . / & : Vertrieb auf einem Hof — mehr als Kartoffeln verkaufen....
o I T 4 Der Hof Lobke ist ein moderner Hof mit breitem Angebot: Vom eigenen Obst- und Gemiiseanbau auf

5 " unseren Feldernim Tecklenburger Land, der Direktvermarktung im Hofladen und auf Wochenmérkten der
Der Einkaufswagenau Region bis hin zurtellerfertigen Zubereitung in unserem Hof-Restaurant.

Dariiber hinaus produzieren wir in unserer Hof-Manufaktur seit Giber 30 Jahren eine stetig wachsende
Vielfaltan haltbaren Késtlichkeiten. Sowohl klassische, traditionelle Erzeugnisse wie sii -sauer eingelegte
Gurken und fruchtige Marmeladen gehdren zu unserem Sortiment wie auch innovative Produkte, z.B.
Brot- und Kuchen-Backmischungen im Weckglas oder Tassenkuchen.

Nach dem Motto ,Mit Liebe handgemacht“verbinden wir Tradition und Moderne in der Herstellungvon
haltbaren Lebensmitteln. Nach alten Hausrezepten und nach wie vor von Hand verarbeitet, erinnem
unsere Produkte nicht nur an ,gute alte Zeiten“, sondern auch an den natirlichen und unverfélschten
Geschmack derunzéhligen Kostlichkeiten aus GroBmutters Keller.

Diese Produkte vermarkten wir deutschlandweit an ein breites Kundenspektrum: Direktvermarkter
gehoren ebenso zu unseren Kunden wie Kreativ- und Lebensmitteleinzelhandelsgeschéfte und groRere
Warenhauser.

Tel.. +49(0)8233 - 79312-0
P4 info@pinsundmehr.de

ab300
TRIGGI.de Stiick s Vertriebsmitarbeiter (m/w/d)in Teilzeit

Schwerpunkt: Prasente, Werbemittel

Zur Erweiterung unseres Teams suchen wir eine/n

PSINo. 46925 www.pinsundmehr.de

Wensuchenwir?
e Eine Vertriebspersénlichkeit (m/w) mit Verkaufstalent fiir unsere Kunden und Interessenten in ganz

Deutschland und dem Ausland
LESEZEICHENLUPE / BOOKMARK MAGNIFIER e
* Sie haben eine kaufmannische Ausbildung mit Berufserfahrungim Vertrieb und ersten Kenntnissen

im Prasente- oder Werbemittelmarkt

* Serviceorientierungist fiir Sie selbstverstandlich und Sie haben Freude am Kundenkontakt

% - H H H * Sie denkenundhandeln aus der Sicht eines Unte rnehmers. Sie sind kreativ und haben SpaR an der
Micken- und Moskitostich Schmerzstiller e s e enes U
Der Miickenstich Schmerzstiller stoppt das Jucken nach einem Mickenstich, vermindert « Ein eigenverantwortlicher und ergebnisorientierter Arbeitsstil zeichnet Sie aus

das Bedurfnis zu kratzen und reduziert die Schwellung. Durch leichte elektrische
Impulse auf der Haut wird die Histamin-Ausschittung und somit die U'm"ge"ehme * Einen vielseitigen, kreativen und herausfordernden Arbeitsplatz in einem wachsenden
Wirkung des Insektengiftes gestoppt. Familienunternehmen
Keine Batterie - Keine Giftige Chemie - Klinisch getestet *  Moglichkeit zum eigenverantwortlichen Arbeiten und Umsetzung eigener Ideen und Kreativitat
Hélt 1.000 Anwendungen / ca. 5.000 Clicks. * Kooperation mit anderen Bereichen und Berufen auf unserem Hof, z.B. Hof-Manufaktur,
Produktentwicklung, Grafik, Hofbackstube und Hofladen
*  Moglichkeit zur personlichen und fachlichen Weiterentwicklung

Was bietenwir?

Iné Farberl lhr Ansprechpartner:
erhdltlich Fir allgemeine Informationen sowie Fragen zur Stelle steht Ihnen gerne Herr Tobias Lébke unter 05451 /
mit Sfoffbund 50 58 30-16 oder per E-Mail unter tobias@loebke.com zur Verfiigung.

Ihre vollstandigen Bewerbungsunterlagen mit Gehaltsvorstellung und maglichem Eintrittstermin senden
Sie bitte an: personal@loebke.com
Auch in anspl
erhaltlich bei

. Iupenm
@ ﬂ wir machen’s grofler!

INDIVIDUELLER
AUFDRUCK

MOGLICH |nfo@lupenmaxx.de & 076 61/9 099860

PSI No. 47814 www.luppenmaxx.de
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INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page 46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 072
45767 Bottle Promotions a Tacx International Company o017 43417 Prodir GmbH 001
45452 CD-LUX GmbH 009 PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 033, 073, 079, U3/IBC
48316 CHOCOLISSIMO by MM Brown Deutschland GmbH 065 60084 SACKit ApS 047
42819 Gustav Daiber GmbH 005 43836 STABILA Messgerate Gustav Ullrich GmbH 041
41752 doppler + Knirps H. Wiirflingsdobler GmbH 011 44281 VICTORINOX AG 037
48792 Exclusive Gifts B2B GmbH 043 60164 Wetzel Schreibgerite e.K. 069
43144 FARE - Guenther Fassbender GmbH 015

FIBO - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 022+023 Beilage / Insert (*Teilauflage / part circulation)
40969 Jakob Gschl GmbH 045 48316 CHOCOLISSIMO by MM Brown Deutschland GmbH*
45666 Halfar System GmbH 021 PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH*
41016 Heri-Rigoni GmbH emotion factory 049
46235 HERKA GmbH 072
42907 Inspirion GmbH 039
41545 JUNG since 1828 GmbH & Co. KG U4/0OBC
42706 Kalfany SuBe Werbung GmbH & Co. KG 019
47464 Karlowsky Fashion GmbH 031
60176 Lindocastelli GmbH 067
47814 Lupenmaxx GmbH 072
49384 May Atki Market Etiket Dokuma San Tic Ltd. Sti 013
43927 memo AG 007
41836 meterex Karl Kuntze (GmbH & Co.) U2/IFC
43410 Mister Bags GmbH 002+003
60181 Confiserie Mhlenkamp Gbr 071

TOP-PRODUKTTHEMEN IM PSI JOURNAL

Der Herbst ist da! Schiitzen Sie lhre Kunden vor dem
kalten Wetter und nutzen Sie die Oktoberausgabe ausgabe  ALLES FUR HERBST & WINTER, SCHIRME, OUT-

des PSl Journals,'um Ihre Winter-, Wind-, und Wetter- 10 =

produkte sowie Messer und Werkzeu . en. 2020 Anzeigenschluss: 07.09.2020

Ausgabe  ELEKTRONIK, DIGITALES UND ACCESSORIES und
11 AUTO, FAHRRAD, VERKEHR UND SICHERHEIT

Redaktionsschluss: 17.09.2020
2028 Anzeigenschluss: 05.10.2020

Ausgabe GASTRONOMIE UND HOTELLERIE und
12 MADE IN GERMANY/EUROPE
Redaktionsschluss: 16.10.2020
2020 Anzeigenschluss: 05.11.2020

Ausgabe

01 MESSENEUHEITEN PSI 2021

Redaktionsschluss: 09.11.2020
Anzeigenschluss: 15.11.2020

Das Cross-Media Sales Team des PSI ber:it Sie jederzeit gerne.
Telefon +49 211 90191-114/-150, Fax +49:211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de




PSI Journal 10/2020 www.psi-network.de

Wir freuen uns Uber folgende neue Mitglieder im PSI Netzwerk:

). | .
- We are looking forward to welcome the following new members to the PSI network:
m PSI Business Partner
n PSI No. 80400 GfB - Handelsgesellschaft fiir Beschriftungstechnik mbH, Germany www.gfb-koeln.de
E PSI Handler / Distributors
m PSI No. 14037 Konzept-Werbeartikel Inh. Karina Groger, Germany www.konzept-werbeartikel.de
PSI'No. 20151 TB The Buyers e.K. Inh. Simon Schroeder, Germany www.thebuyers.de
Z PSI No. 20152 netStyle Corp., UNITED STATES www.imprintid.com
PSI No. 20153 Arcadia Werbeartikel GmbH, Germany www.arcadiawerbeartikel.de
; PSI No. 20154 Industriepoint.com GmbH, Germany www.industriepoint.com
PSI No. 20156 Attentives BV, The Netherlands www.attentives.nl
m PSI No. 20157 Fa. Martina Stumpf Vertrieb exkl. Werbemittel, Germany
PSI No. 20158 Unique Promotion GbR Luca Auritano & Margarita Sakareli, Germany www.unique-promotion.com
z PSI No. 20159 tdrei GmbH, AUSTRIA www.tdrei.at
PSI No. 20160 Multigate Plus GmbH, AUSTRIA www.multigate-plus.com
— PSI No. 20161 Westcoast Concepts B.V,, The Netherlands www.westcoastconcepts.nl
PSI No. 20162 HWC Robert Heindl, Germany
h PSI No. 20163 Shoppartners BV, The Netherlands www.shoppartners.nl
m PSI No. 20164 MS Reklame Inh. Marc Schneider, Germany www.ms-reklame.de
PSI No. 20165 b-trading GmbH, SWITZERLAND www.b-trading.ch
v PSI No. 20166 Progift SL Travovite royal SL, SPAIN
m PSI No. 20167 VON DER SEE GmbH, Germany www.von-der-see.de
'Y PSI No. 20168 IKON ApS, DENMARK www.ikon.dk
| PSI No. 20169 MARKET MATTERS Vicky Zammit, MALTA www.marketmatters.com.mt
PSI No. 20170 Quadrat GmbH, Germany www.hochzwei.de
PSI No. 20171 mister ad - agentur fir werbung, e. Kfm. Andreas van Bernum, Germany www.mister-ad.de
'Y | PSI No. 20172 16quadrat - Agentur fur Werbung + Druck Verena Beermann, Germany www. 16quadrat.de
PSI No. 20173 COCOONS GmbH, Germany www.cocoons-werbung.de
z PSI No. 20174 private & brand identity Inh. Hans Linzbach, Germany
PSI No. 20175 1A Textilveredelung GmbH & Co. KG, Germany www, 1a-textilveredelung.de
m PSI No. 20176 Dubi’s Promotionartikel Service GmbH, Germany www.dubispromotion.de
: PSI No. 20177 Step A/S, DENMARK www.stepprintpower.dk
PSI No. 20178 Werbe Wienand Siegen Werbemittel Vertriebsgesellschaft mbH, Germany www.werbe-wienand.de
m PSI No. 20179 corporateimpressions.net Inc., UNITED STATES www.corporateimpressions.net
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BAS Produktions- und Handels- GmbH, Germany

mt products GmbH, Germany

TrendRaider UG, Germany

netStyle Corp., UNITED STATES

more presents e.K. Inh. Bettina Timmermann, Germany
J Point Plus Ltd, BULGARIA

Promaxval Global Concepts & More Germany GmbH, Germany
Sunware BV, The Netherlands

Teckentruplog GmbH & Co. KG, Germany

PP Handel GmbH & Co. KG, Germany

mz Werbeproduktion GmbH, AUSTRIA

Hill Promotion GmbH, AUSTRIA

ESPA SRL, ITALY

Media Sp. z.0.0., POLAND

SIA PRO-BALTIC LLC, LATVIA

NEMADIA GmbH, Germany

Wetzel Schreibgerate e.K., Germany

BSOL GmbH, AUSTRIA

RAW Manufacturing INC, UNITED STATES

Presento Prazsky B.PS.E.U., AUSTRIA

Marketing Press UG, Germany

PROMODA TEKSTIL San. ve. Tic. Ltd. Sti, TURKEY
Sunline Tekstil Mad.Ins.Orman Uriin.San.Ve Tic. Ltd. Sti., TURKEY
Perletti S.p.A., ITALY

Visiodan A/S, DENMARK

HighQ-Products e K. Stephanie Gartner, Germany
Belbal Sp. z 0.0., POLAND

CG International GmbH, Germany

Lindocastelli GmbH, Germany

ALPHA PROMOTIONS LTD., NEW ZEALAND
Becherdealer GmbH, Germany

WUNSCHPRODUCTS Inh. Julian Wunsch, Germany
Lautus Werbemittel GmbH, Germany

Confiserie Mohlenkamp Gbr Oliver Méhlenkamp, Gerd Méhlenkamp, Germany
Smart Products nv, BELGIUM

Strickerchemie GmbH, Germany

Valenta International B.V,, The Netherlands

OSMOSIS Promotional Products Ltd., UNITED KINGDOM

www.bas-innovation.de
www.werbemittelimport.de
www.trendraider.de
www.imprintid.com
www.morepresents.de
www.j-point.net
www.promaxval.com
www.sunware.nl
www.vh-griff.de
www.pphandel.de
www.markenzeichen.cc
www.hillpromotion.at
www.espaitalia.it
www.media.net.pl
www.probaltic.lv
www.nemadia.de
www.wetzel-pens.de

www.producingline.com

www.presento.com
www.marketingpress.de
www.promodatekstil.com
www.sunlinetextile.com
www.perletti.com

www.visiodan.dk

www.belbal.com
www.cginternational.de
www.lindocastelli.de
www.alphapromotions.co.nz
www.becherdealer.de
www.milu-store.de
www.lautus-shop.de
www.confiserie-moehlenkamp.de
www.smart.be
www.strickerchemie.de
www.valenta.com

www.fresh-thinking.co.uk/masks
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Sichere Messeteilnahme in Corona-Zeiten |
PSI testet Konzept fur Face2Face-Business

Gemeinsam mit gut 30 Werbeartikellieferanten und -handlern hatte eine Delegation des
PSI am 9. September die Fachmesse ,Caravan Salon” in Diisseldorf besucht, die bislang
grofite Ausstellung in Deutschland seit die pandemie-bedingten Einschrénkungen gelten.
Der Gedanke dahinter: sich ein Bild von Messen in Corona-Zeiten zu machen und zu se-
hen, ob und wie angesichts der umfassenden Mafnahmen eine sichere und erfolgreiche
Messeteilnahme moglich ist. Das Fazit von Michael Freter, Managing Director des PSI:
,Der Caravan Salon hat deutlich gezeigt, dass ein sicheres und erfolgreiches Face2Face-
Business auch in Zeiten von Corona maoglich ist. Sicher, alles ist etwas anders, aber das
ist es in allen Alltagssituationen. Wir alle miissen uns an eine neue Normalitdt gewdhnen
— das gilt auch auf Messen®. Richtungspfeile auf dem Boden, Plakate an Fenstern, Wén-
den und Turen, Desinfektionsspender an den Eingdngen, ein kontaktloser Ticketkauf und
ausgekliigelte BeliiftungsmaBnahmen waren dabei nur einige der sichtbaren Anderungen
im Messegeschehen, das ansonsten wie gewohnt ablief. Denn unveréndert bleibt, dass es
trotz Corona-SchutzmafBnahmen auf der Messe nach wie vor und immer noch um Busi-
ness und Netzwerken geht.

PSI 2021 mit sehr dhnlichem Konzept

LWir werden ein sehr ghnliches Sicherheits- und Hygienekonzept im Januar auffahren®,
bestatigt Petra Lassahn, Director der PSI, viscom und PromoTex Expo. ,Einige der MaB-
nahmen sind direkt sichtbar, andere geschehen eher im Verborgenen, wie zum Beispiel
der Einsatz funktionsstarker Liftungsanlagen, die das ganze Messegeldnde mit nattrlicher
Luftstromung versorgen. Dank Vorregistrierung und Monitoring steuern wir die Personen-
zahl in den Hallen, haben Regelungen fir Knotenpunkte getroffen, an denen es normaler-
weise zu Menschenansammlungen kommt, und kénnen im Notfall Infektionsketten naht-
los nachvollziehen.” Die Fldchen werden zudem grofBer aufgeplant, transparente Trenn-
wénde und eine durchdachte Wegefiihrung leiten Besucher und Aussteller 2021 sicher
durch die Hallen, wahrend die Turen stets gedffnet sind, um unnotigen Handkontakt zu
vermeiden.

Sich sicher fiihlen hat oberste Prioritét

Wir verstehen die Angste und Bedenken unserer Aussteller und Besucher. Dass sie sich
bei uns sicher fiihlen, hat fir uns oberste Prioritat. Wir konnten heute einen besseren Ein-
druck vermitteln, wie eine PSI in diesen besonderen Zeiten aussehen wird. Der Besuch
der Messe wird im Januar mindestens so sicher sein wie der Einkauf im Supermarkt®, be-
tont die Messechefin, wahrend sie mit ihrer Gruppe durch Optimismus ausstrahlende Hal-
len geht und dabei endlich wieder Messeluft schnuppert. ,Das hat in den letzten Monaten
gefehlt”, gesteht sie.

PSI 2021 als elementaren Jahres-Kickoff nutzen

Dass man sich als Besucher auf der Messe sicher fithlen kann, bestétigt unter anderem
Steven Baumgartner. Der CEO der Cybergroup International & Global Director Sales war
bei der Caravan Salon-Fithrung dabei: ,Die grof3e Frage nach der Sicherheit auf Messen
und GrofBveranstaltungen stellt sich fiir mich spéatestens seit jetzt nicht mehr. Gerade gro-
Be Messeveranstalter haben ein gutes Konzept. Das der PSI wurde ja bereits kommuni-
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ziert. Auf dieser Basis gibt es aus mei-
ner Sicht keinen Grund, sich dngstlich
zu fihlen und nicht zur PSI zu kommen.
Wer nicht zur Risikogruppe gehort, muss
aus meiner Sicht keine Sicherheitsbe-
denken haben.” Er selbst hat den PSI-
Besuch bereits fest eingeplant. ,Wir wer-
den dabei sein, weil es elementar fur
die Branche ist, diesen Kickoff am Jah-
resanfang zu nutzen. Nachstes Jahr wo-
moglich mehr als je zuvor. Wenn wir die
Messe nachstes Jahr noch bewusster
leben und mitnehmen, glaube ich auch
an ein gutes Jahr 2021, sofern Corona
irgendwann Normalitat wird®, so Ste-
ven Baumgértner.

Auch Aussteller vertrauen PSI 2021

Auch ausstellerseitig ist das Vertrauen in eine gelingende Messe nach dem Caravan Sa-
lon-Besuch gestiegen. ,Ich habe mich auf dem Caravan Salon sehr sicher gefiihlt und glau-
be, dass das Konzept auch auf der PSI gelingen wird,” zeigt sich Frank Jansen, Reprédsen-
tant Firmenkunden fiir J.G. NIEDEREGGER, tiberzeugt. Er motiviert seine Branchenkol-
legen zu einer Teilnahme an der PSI, denn ,wéahrend ich das gesundheitliche Risiko fiir
Uberschaubar halte, wire das 6konomische Risiko ohne eine PSI 2021 deutlich grofer.”
Fir ihn steht die Messeteilnahme daher nicht zur Debatte. ,Man wird in der Zukunft se-
hen missen, wie sich die Branche unter den aktuellen Umsténden entwickelt. Da ist vie-
les, das weder PSI noch wir unter Kontrolle haben, aber das ist fiir mich gerade ein Grund,

bei der Stange zu bleiben.”
my ) PSI

Befiirchtungen konnten entkréftet werden

Wie viele Besucher passen in das neue Konzept? Werden die Hallen leer bleiben?
Auch Befiirchtungen wie diese konnte Michael Freter wéhrend des Rundgangs entkraften:
,Das Sicherheitskonzept sieht eine angepasste Personenanzahl auf den Fldchen vor. Wenn
wir diese erflillen, kommen wir aber immer noch auf das Niveau der letzten Jahre. Es wird
lediglich kontrollierter ablaufen. Kein Besucher muss zu Hause bleiben, weil der Platz nicht
ausreicht.”

Chancen in sicherem Rahmen nutzen

Am Ende des Messetages blieb ein optimistisches und zuversichtliches Grundgefiihl. ,Wir
werden nattrlich noch sehr viele Gespréche fiihren, denn das Thema wird uns noch eine
ganze Weile begleiten®, betont Petra Lassahn. ,Wir haben aber gesehen, dass Messen auch
trotz Corona stattfinden konnen. Die Aussteller des Caravan Salon haben gute Geschéfte
gemacht — teilweise sogar mehr als in den Vorjahren, wie unsere Disseldorfer Kollegen
berichten. Man darf nicht vergessen, dass die aktuelle Situation auch Chancen in sich birgt.
Diese gilt es zu nutzen. Und mit unserem Hygiene- und Sicherheitskonzept sorgen wir da-
fur, dass dies in sicherem Rahmen gelingt.”

Www.psi-messe.com
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Weihnachtsgeschatft
gestartet

n den ersten vier Monaten der Corona-Krise wurden im PSI Product Finder
und in der Sourcing Hotline des PSI fast nur Hygieneartikel nachgefragt. Mit
Gesichtsmasken, Schutzbrillen, Desinfektionsmitteln & Co. haben sich viele
Unternehmen wéhrend des Lockdowns tiber Wasser gehalten. Das war in al-
len européischen Landern und auch in den USA zu beobachten. Es wurden
sogar eigene Produktionen flir Hygienartikel ,Made in Europe” aufgebaut.

Seit August andert sich das Bild. Es fallt nicht nur ein grundsétzlicher Anstieg
der Anfragen auf, es werden wieder zunehmend die klassischen Weihnachtsar-
tikel nachgefragt: Adventskalender, Cookies, aber auch verstarkt wieder Schreib-
gerate und Artikel aus anderen Kategorien. Ein deutlich positives Signal fiir die
Branche! Und das ist nicht das einzige. Die Aktivitdten nehmen zu, die Auftrags-
eingange steigen. Dieses Feedback bekamen wir bei der Online-Konferenz des
BPMA und auch bei Kundenmeetings anlésslich des Caravan Salons, der ersten
groBBen Messe dieses Herbstes. Das PSI hatte Mitglieder zum Caravan Salon
nach Dusseldorf eingeladen, um das Hygienekonzept fiir die PSI vorab schon
einmal live zu erleben. Der Caravan Salon wurde, gerade an den Wochenenden,
von bis zu 20.000 Personen taglich besucht. Es war ein tolles Erlebnis, die Lie-
feranten und auch Messebauer wieder einmal personlich zu treffen und gemein-
sam uber die Messe zu gehen. Endlich wieder eine richtige Messe zu besuchen,
Produkte zu sehen, zu bertihren! Und die Sicherheit zu bekommen, dass Messe
auch unter Corona-Bedingungen gut und entspannt funktioniert. Alle waren be-
eindruckt und sich einig: So kann man wieder Messe machen.

Parallel fanden auch eine Reihe kleinerer Branchenveranstaltungen in Holland,
Frankreich und Deutschland statt. Allen gemein ist die Erkenntnis, wie gut und
wichtig es ist, sich wieder sehen zu kénnen. Die positiven Rickmeldungen
kommen aus allen Landern, auch wenn es noch viele Einschrankungen und
Unsicherheiten gibt. Gerade die internationale Reisetétigkeit ist aus heutiger
Sicht noch ein Thema. Alle, die aktuell wieder Messen besucht haben, sagen
auch: ,Ich habe mich dort sicherer gefiihlt als bei vielen anderen Aktivitaten.”

Fir alle Unentschlossenen gilt mehr denn je: Die Branche muss sich auf der
PSI 2021 wiedersehen!

Es gruft Sie

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
Managing Director PSI
michael.freter@reedexpo.de
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Vorschau November

Smarte Botschaften

Dass auch die Werbemittelbranche stets auf der Hohe ihrer Zeit agiert,
zeigt die Produktgruppe , Elektronik, Digitales und Smartphone Acces-
soires”, deren Neuheiten wir in unserer Novemberausgabe vorstellen. Die
Werbeartikel zu diesem Thema demonstrieren, wie wirksam sich neue
Kommunikationsmedien und dreidimensionale Werbung erganzen las-
sen. Die Elektronik nimmt heute in unserer Gesellschaft einen grof3en
Stellenwert ein und ist aus vielen Bereichen nicht mehr wegzudenken. Zu
den neuen Medientechniken z&hlen alle elektronischen, digitalen und in-
teraktiven Medien sowie der Kontext Multimedia. Das Zusammenspiel
von digitalem Zeitalter (und diesem adéquaten Geraten wie Laptop,
Smartphone oder Tablet) mit dreidimensionalen Werbemedien ist stan-
dig gegenwartig und generiert durch den téglichen Umgang eine wiin-
schenswert nachhaltige Werbewirkung.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Ausgabe PSI Journal Dezember 2020 mit den Themengruppen
,,Gastronomie und Hotellerie“ sowie ,,Made in Germany/
Europe“ und senden Sie Ihre Produktvorschlige (Bild und
Text) bis spatestens 16. Oktober 2020 an: Edit Line GmbH,
Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Sportlich und
umweltbewusst

Die neue Sportkollektion des Daiber-Labels JAMES &
NICHOLSON zeichnet sich nicht nur durch einen mo-
dernen Look aus, sondern auch durch die innovative
Verwendung von recyceltem Polyester fiir Sport und
Freizeit. Kurz gesagt: Reduziert in der Farbgebung, viel
Platz fiir individuelle Veredelung, betont sportlich und
gleichzeitig umweltbewusst. Wir stellen die Kollektion
austlihrlich vor.

Vorneweg statt hinterher

Neue Trends frith besetzen. Innovative Wege ge-
hen. Vorneweg statt hinterher lautet die Devise.
Doch es geht um mehr als nur trendy zu sein. Wel-
chem Trend man folgt, bedarf vieler Uberlegun-
gen. Das PSI Journal beleuchtet Strémungen und
Richtungen und zeigt in der Rubrik Trends &
Brands Beispiele, wie die Werbeartikelwirtschaft
es zu verstehen weif3, ein werbendes (Marken-)
Ausrufezeichen zu setzen.

PSI Journal 10/2020 www.psi-network.de
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PSI Supplier Finder

Das Lieferantenverzeichnis des PSI

Das Recherchetool fiir PSI Handler
und das PSI Sourcing Team

Der PSI Supplier Finder ist das Print-Pendant zum PSI Product Finder und damit das
Nachschlagewerk fiir die PSI Handler, um zertifizierte Lieferanten zu finden.

Sind Sie verifiziert? Welche Veredelung bieten Sie an?

Welche Produktsegmente bedienen Sie?

Das PSI Sourcing Team berdt PSI Handler
bei ihren Produktanfragen und spricht
Produkt- und Lieferantenempfehlungen
aus.

Nutzen Sie die Chance, bei der
Produktsuche als passender Lieferant
schnell gefunden und empfohlen zu
werden!

Ilhr Grundeintrag

Firmenstammdaten
Firmenbeschreibung (Print 300 Zeichen/
Online 3.000 — inklusive Leerzeichen)
PSI Nummer

2 Warengruppen-Listungen
Unbegrenzte Listung im
Zertifikatsverzeichnis

Zielgruppenansprache

Werbeartikellieferanten und
Werbeartikelhdndler
Firmeninhaber
Geschaftsfiihrer
Marketingleiter
Vertriebsleiter
Vertriebsmitarbeiter
Marketingentscheider

Redaktions- und
Eintragungsschliisse

Ausgabe 02/2020: 12.10.2020
Ausgabe 01/2021: 10.05.2021

Alle Angaben verstehen sich in EUR zzgl. MwSt.

Die aktuellen AGB finden Sie unter:
www.psi-network.de/mediaguide

Mogliche Zusatzleistungen

LOSO, J€ ceurererreernreerrreeneeensneenneeeesneennnes 89,00 EUR
Hervorhebung, j& ...ccccceeveeeveenveennnes 75,00 EUR
Zusatzwarengruppe (ab der 3.), je.... 48,00 EUR
Markenlistung, je Marke................. 276,00 EUR

PSI
SUPPLIER
FINDER

www.psiproductﬁnder.de
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Erscheint zwei Mal im Jahr.
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