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Laser-Distanz-Messer “Quick“ 
Messdistanz bis 30m.

Edeles Aluminium-Gehäuse mit LCD Display.
Einfache Einknopf-Bedienung.
Akkutechnologie und Abschaltautomatik. 
Laserschutzklasse 2 oder 1 lieferbar.

Hochwertige schwarze Geschenkbox.

Laser-Messgerät „Quick-Magic“
Automatische Flächen- u. Volumenberechnung 
für Distanzen bis 30m.

Großes 1,44“ Zoll TFT-LCD Display.
Laserschutzklasse 2 oder 1 lieferbar.

Hochwertige schwarze Geschenkbox.

Buchenholz-Gliedermaßstäbe in Bicolor-Optik
mit farbigen Endgliedern.

Spitzenklasse in 14 Farbkombinationen. 
Mindestmenge 100 Stück.

Innenliegende, federnde Metallgelenke für 
leichtgängiges Öffnen und Schließen. 
Winkelskala auf 2. Glied.
Ideal geeignet für Digitaldrucke.

 

Farbiger Qualitätsmaßstab wie oben.
16 neuen Farben bereits ab 100 Stück.

Maßstäbe mit CE-Zertifizierung.
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Handel im Wandel 

D as Umfeld für den Handel mit Werbeartikeln hat 
sich in den vergangenen Jahren spürbar verändert. 
Neue Wettbewerber sind auf den Plan getreten. Sie 
bringen viel Erfahrung im Online-Handel und hohe 
Logistikkompetenz mit. Gleichzeitig ändert sich die 

Erwartungshaltung der Kunden. Corona hat seinen Teil dazu bei-
getragen. Man muss sich nur im privaten Umfeld umsehen: Ein 
Großteil der Freunde und Bekannten hat im Lockdown gelernt, 
dass es durchaus angenehm ist, wenn man heute etwas bestellt, 

den Weg des Produktes noch verfolgen kann und es morgen schon auf dem 
Tisch hat. Schnell wird dies zur generellen Erwartungshaltung an Einzel- und 
Großhandel. Der Großhandel in der Werbeartikelwirtschaft kann dem mit 
spezifischem Produkt-Know-how, mit persönlichen Kundenbeziehungen und 
gutem Service Paroli bieten. 

Viele, wenn nicht zu viele, Händler und Berater sehen diese Leistungen 
aber als Argumente in einer Abwehrschlacht. Zukunftsträchtiger wäre es, 
würde man diese Qualitäten mit einer guten Strategie in Puncto Digitalisie-
rung koppeln. Denn das Internet bietet auch dem Großhandel enorme Chan-
cen, seine Kunden noch besser zu bedienen und an sich zu binden. Gesehen 
wird das durchaus, nur an der Umsetzung hapert es noch oft, weil zu halb-
herzig vorgegangen wird. Denn wo Chancen sind, da sind auch Risiken und 
E-Commerce lässt wenig Raum für Rezepte und Konzepte aus der Vergan-
genheit. Wer hätte früher gedacht, dass Leute Schuhe kaufen, ohne sie je an-
probiert zu haben? Möglich war das nur, weil Leute die Zeit nach dem Kauf 
neu gedacht haben – die problemlose Rückgabe. 

Das wird bei gebrandeten Werbeartikeln nicht funktionieren. Deshalb wird 
es im Werbeartikelhandel auch die Zeit vor dem Kauf sein, die Spielraum für 
neue, digitale Veränderungen bietet. So könnte eine Online-Strategie darauf 
ausgerichtet sein, die Beratung in den Vordergrund zu stellen. Nun ist Bera-
tung digital schlecht darstellbar. Ein Online-Auftritt, professionell gestaltet 
und gut auffindbar, der ein Schaufenster für schöne Produkte ist, könnte aber 
auch vermitteln, dass diese Produkte ihre Wirkung nur dann optimal entfal-
ten können, wenn sie für die jeweilige Zielgruppe richtig eingesetzt werden. 
Einige Luxusmarken verfolgen mit ihren Artikeln ähnliche Strategien – weg 
von der Masse. Dies muss aber konsequent umgesetzt und gelebt werden. 
Beratung, Kundennähe und ausgesuchte Produkte sind die Erfolgsgaranten 
in der Werbeartikelwirtschaft. Wer sie mit digitalen Möglichkeiten kreativ 
aufwertet, der wird weiter guten Erfolg haben.
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In diesem Sinne

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal 
 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Perfekt für
unterwegs!

Die gesamte Baumwolle wurde von Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards 
zertifiziert und gehandelt. Fairtrade fördert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen für Baum-
wollproduzenten sowie den Umweltschutz. Mehr Info: info.fairtrade.net/sourcing

Theo ist unser Bio- und Fairtrade-zertifizierter 
Weekender mit Tragegriffen aus Gurtband in bis 
zu 4 Farben.

Der trendige Weekender eignet sich ideal als 
Reisetasche für den nächsten Kurztrip, Städte-
reise oder Geschäftsreise – auch ein Wellness-
Wochenende lässt sich mit der Tasche genie-
ßen.

Mit seinen Maßen von 50 x 25 x 25 cm bietet un-
ser Theo zudem genügend Stauraum, um alles 
Nötige für die nächste Reise sicher verstauen zu 
können.

Als langlebiger Werbeartikel ist Theo ein echter 
Hingucker: Die maximale Druckgröße beträgt 
ca. 12 x 12 cm und bietet damit ausreichend Platz, 
den Weekender mit einem Logo oder einer an-
deren Werbebotschaft zu bedrucken.

Als Druckverfahren lässt sich Siebdruck aus-
wählen; zusätzlich kann die Reisetasche aber 
auch im Stick veredelt werden.

Stylisch, modern und back to the 80’s, das ist 
unser beliebter Theo.

N° 2330

Theo

   GOTS - zertifiziert 

   Fairtrade - zertifiziert 

   OEKO-Tex - zertifiziert 

   390 g/m2 Cotton

Heavy Cotton 

In vier verschiedenen 
Farben
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Nachhaltigkeit  
in textilen Lieferketten  10 
Der Grüne Knopf wurde 2019 vom Bundesministerium für wirt-
schaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ) eingeführt. 
Die jüngsten Entwicklungen rund um das staatliche Textilsiegel 
zu zertifizierten Lieferketten und seine Bedeutung für die Werbe-
artikelbranche erklärt Textil-Experte Stefan-Roller-Aßfalg.  

Draußen werben  18

Auch in einer durchorganisierten Lebenswelt verlangt es den 
Menschen – eben seiner „Natur“ entsprechend – immer wieder 
nach dem elementa-
ren Erlebnis im Freien. 
Eine ganze Industrie 
widmet sich diesem 
Drang namens „Out-
door“. Dass es sich im 
„Draußen“ noch ein-
mal so gut werben 
lässt, haben die kreati-
ven Köpfe der Bran-
che längst herausge-
funden.

Es geht wieder los  42 

Nach langer virusbedingter „Durst-
strecke“ kommt wieder Schwung 
ins Messewesen. Auch in der Wer-
beartikelwirtschaft spürt man die 
Freude über den endlich wieder 
möglichen und für diese Branche 
unersetzlichen unmittelbaren Kon-
takt mit Produkten und Kunden. 
Wir waren für Sie auf den ersten 
„analogen“ Branchenevents nach 
dem Lock-down und schildern die 
Eindrücke. 

Mit Nachhaltigkeit begeistern  60 

Die Adventskalender-Spezia-
listen von CD-LUX aus dem 
bayerischen Cham sind be-
kannt für innovative Advents-
kalender-Programm in erst-
klassiger Qualität. Seit einem 
Jahrzehnt beschäftigt sich 
das Unternehmen auch in-
tensiv mit Umweltschutz-
Themen, was sich auch deut-
lich niederschlägt in einem 
nachhaltigen wie vielfältigen 
Produktsortiment. 

Anzeige
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 Ex-Flasche wird Lanyard 
RPET Ecological aus recycelten 

Kunststoffflaschen
Lanyard.pro Allersgrupa

www.lanyard.pro
PSI 49171

 Wohltat mit entgiftender Wirkung 
Detox Werbe-und Wellness-Tee  
mit biologischen Zutaten und aus 
ökologischer Produktion: CO2- und 
plastikneutraler Brewer, hergestellt 
mit 100 Prozent erneuerbarer Energie 
und ohne Aluminium
Römer Drinks by Römer Wein und 
Sekt GmbH
www.roemer-drinks.de
PSI 50967

 Erhöhter Tragekomfort, reduzierte Emission 
Maßgeschneiderte rPET-Socken aus  
recyceltem Polyestergarn
Bosscher International B.V.
www.bosscher-international.com
PSI 44755

 Für eine abfallfreie Welt.
Ocean Socks rPET (94 Prozent recyceltes PET, 6 Prozent recyceltes Spandex. 

Ein Paar dieser Socken verhindert, dass rund 30 Plastikflaschen in den Ozean 
gelangen. Grundlage ist die Idee der Plastic Bank, eine soziale Unternehmung, 

die die weitere Verschmutzung der Ozeane mit Kunststoffabfällen stoppen 
und gleichzeitig das Leben von Menschen verbessern will, die diese Abfälle 

sammeln und gegen eine finanzielle Unterstützung abgeben.)
INTERALL GROUP B.V.

www.interallgroup.com 
PSI 41727

Nachhaltigkeit avanciert zur gesellschaftlichen Bewegung. Es kristallisiert sich eine neue Art des Ver-
brauchs heraus: der intelligent-nachhaltige Umgang mit Ressourcen. Eine wichtige Rolle spielen dabei 
(technologische) Innovationen. Green Tech hilft, heutige und künftige Herausforderungen zu überwinden. 
(zukunftsinstitut.de, Dossier Megatrend Neo-Ökologie). So unterstützt sie zum Beispiel dabei, Emissio-
nen einzufangen und in etwas Sinnvolles umzuwandeln, CO2 zu binden, statt welches in die Atmosphäre 
abzugeben und damit als Rohstoff nutzbar zu machen. So lässt sich CO2 heute bereits recyceln und etwa 
zu einer verarbeitungsfähigen Kunstfaser spinnen. Das Ergebnis: ein durchsichtiges, elastisches Garn mit 
20 Prozent CO2-Anteil. (zdf.de, „Plan B: Socken aus CO2“). Doch es gibt auch andere Beispiele, wie sich 
Nachhaltigkeit als roter Faden durch die Herstellung von Alltagsprodukten ziehen kann. 
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JN1161  + JN1162

WARM AND COMFY

Autumn      styles

Pantone: Black
CMYK: 0/0/0/100

HOTLINE 07432 7016-800 WWW.DAIBER.DE



Gesundheit geht uns alle an und durchdringt 
deshalb mittlerweile auch als Megatrend alle 
Bereiche unseres Alltags. Sie wird ganzheit-
licher und wieder stärker als etwas gesehen, 
das nicht allein den einzelnen Menschen 
betrifft. Health-Trends sind somit auch 
soziokulturelle Entwicklungen, die aus der 
Gesellschaft heraus entstehen. Sie finden 
ihren Ausdruck nicht zuletzt in der Kon-
sumkultur und in Produktwelten. Das heißt: 
Das Wissen um diese Entwicklungen kann 
auch entscheidende Hinweise auf Potenziale 
in anderen Branchen – fernab der Gesund-
heitsbranche – liefern. (zukunftsinstitut.de, 
Dossier Megatrend Gesundheit). Welche 
 Potenziale in der Werbeartikelwirtschaft 
liegen, zeigen unsere und weitere Beispiele 
im PSI Product Finder.  

 Bewusste Alternative 
Apfelringe von Streuobstwiesen
B&B Promotional Sweets
www.promotionalsweets.pl
PSI 47460

 Medizinisch und ökologisch 
Erste-Hilfe-Tasche, zu 85 
Prozent aus recyceltem Filz
Medical Promotion by Gramm 
medical healthcare GmbH
www.medical-promotion.de
PSI 47105

 Mehr Ruhe und Ausgeglichenheit 
Selfcare-Journal

Edition Michael Fischer GmbH 
– EMF Verlag

www.emf-verlag.de
PSI 49982

 Rundum natürliche Wohlfühlzeit 
Zirbenkissen
ASB Herbalind gGmbH
www.herbalind.com
PSI 46706

PSI Journal 10/2021 www.psi-network.de
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Die europäische Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft

Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.Messegelände Düsseldorf 

11–13

22



Prozent  

der befragten 

Marketing-

Führungskräf-

te in einer neuen Studie von Kantar 

haben den übergeordneten Wunsch, 

ihre Mediaspendings besser kontrol-

lieren zu können. horizont.net

81 1von2

44,86 Milliarden
Euro wurden 2020 in Deutschland mit 
 kommerzieller Werbung umgesetzt. Damit  
ist die Werbebranche unter den Teilmärkten 
der Kultur- und Kreativwirtschaft der zweit-
umsatzstärkste Markt. zaw.de

74 Prozent
der internationalen Werbeexperten sind fest davon 
überzeugt, dass die Zunahme von Werbeökosystemen 
und -netzwerken den Digital out of  Home-Bereich stark 
wachsen lassen werden. Das ergab eine Studie von Alfi, 
einer AI enterprise SaaS Werbeplattform. 65 Prozent 
der Experten erwarten ein Wachstum zwischen 50 und 
55 Milliarden US-Dollar bis 2026.

2,65 Milliarden
Euro haben Unternehmen in Deutschland im Juli in Werbung investiert. Das satte Plus von 15,1 Prozent 
gegenüber dem Vorjahresmonat wirkt sich laut Nielsen auch positiv auf  die Jahresbilanz aus. Für das Ge-
samtjahr weist Nielsen ein Plus von 4,7 Prozent aus. horizont.net

657 Milliarden
US-Dollar werden 2021 global für 
 Werbung ausgegeben werden: Das geht 
aus einer Schätzung der Marktanalyse von 
MAGNA hervor. Das entspräche einer Stei-
gerung von 14 Prozent. 2022 soll der ge-
samte Markt dann noch einmal um weitere 
7 Prozent wachsen. magnaglobal.com 

Jedes zweite 
kleine und mittlere Unternehmen (KMU) in der Schweiz 
verfügt über eine digitale Strategie. Allerdings muss auch 
fast jedes zweite der KMU (44 Prozent) seine Markt-/Marke-
tingpositionierung teilweise oder vollständig anpassen. Das 
ergab die Studie „Strategieentwicklung im digitalen Zeit-
alter“ von FHNW, Strategylab und weiteren Partnern.  
fhnw.ch, strategylab.net

der für das regelmäßige „Corona-Konsumbarometer“ 
der Zeitschrift absatzwir tschaft Befragten (53 Prozent) 
rückt die Balance zwischen wir tschaftlichen und gesund-
heitlichen Aspekten bei der Bewältigung der Krise wieder 
in den Vordergrund. absatzwir tschaft.de
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Der Grüne Knopf  wurde 2019 vom 
Bundesministerium für wirtschaftliche 
Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ) 
eingeführt. Die jüngsten Entwicklungen rund 
um das staatliche Textilsiegel und seine 
Bedeutung für die Werbeartikelbranche 
erklärt Textil-Experte Stefan Roller-Aßfalg.

Der Grüne Knopf  
fördert Nachhaltigkeit 
in textilen  
Lieferketten

Punkten mit 
zertifizierten 
Werbetextilien 

X

O b Lieferkettensorgfaltspflich-
ten-Gesetz oder Green Deal 
der Europäischen Kommis-
sion – immer mehr gesetz-
geberische Verfahren und po-

litische Initiativen erhöhen die Anforderun-
gen an Hersteller, Importeure sowie Entwick-
ler von Produkten und Dienstleistungen. Auch 
der Bundestagswahlkampf in Deutschland 
hat das Thema Nachhaltigkeit in all seinen 
Facetten vom Klimaschutz über nachhalti-
gen Konsum bis hin zu den Fragen des fairen 
Handels noch weiter in den Fokus gerückt. 
Die Textilindustrie befindet sich derzeit wie 
viele andere Branchen auch in einem Trans-
formationsprozess hin zu nachhaltigem Wirt-
schaften. Der Grüne Knopf, das staatliche 
Textilsiegel, ist Ausdruck dieser rasanten Ent-
wicklung. Bis zum Ende des Jahres 2021 soll – begleitet 
von einem umfassenden Konsultationsprozess – die Ver-
sion 2.0 des Grünen Knopfs finalisiert werden. Immer mehr 
Unternehmen sowie Verbraucher*innen interessieren sich 
für sozial und ökologisch nachhaltig hergestellte Textilien. 
Ihnen allen bietet der Grüne Knopf Orientierung beim 
nachhaltigen Einkauf. 

Gute Akzeptanz

Das Siegel wurde im September 2019 vom Bundesminis-
terium für wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwick-
lung (BMZ) eingeführt. Bereits im Jahr 2020 gingen rund 
90 Millionen Textilprodukte, die mit dem Grünen Knopf 
zertifiziert sind, über den Ladentisch. Unternehmen kön-
nen ihre Produkte zertifizieren lassen, wenn 46 Sozial- und 
Umweltstandards erfüllt werden. So werden neben den 
Produkten und deren sozialen und ökologischen Produk-
tionsbedingungen auch die Geschäftspraktiken der Unter-
nehmen unter die Lupe genommen. Unternehmen, die 
Produkte mit dem Grünen Knopf führen, müssen nach-
weisen, dass sie ihren menschenrechtlichen und ökologi-
schen Sorgfaltspflichten in ihren textilen Lieferketten nach-
kommen. Unter anderem wird geprüft, ob sie die Risiken 
und Auswirkungen ihrer Geschäftstätigkeit entlang der tex-
tilen Lieferketten kennen und mit effektiven Maßnahmen 
adressieren sowie transparente Beschwerdemechanismen 
für potenziell Betroffene fördern und im Schadensfall Ab-
hilfe und Wiedergutmachung leisten.

Viele Vorteile 

Die Vorteile einer Zertifizierung mit dem Grünen Knopf 
sind vielfältig, etwa Orientierung beim Einkauf für 
Verbraucher*innen, Vertrauenswürdigkeit durch den staat-
lichen Absender oder die glaubwürdige Dokumentation 
verantwortungsvollen Handelns der Unternehmen. Zudem 

Bildunterschrift

Auch PSI-Aussteller Gorfactory mit seiner Marke Roly setzt auf den Grünen Knopf. 
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Der Grüne Knopf  
fördert Nachhaltigkeit 
in textilen  
Lieferketten

Punkten mit 
zertifizierten 
Werbetextilien 

O b Lieferkettensorgfaltspflich-
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der Europäischen Kommis-
sion – immer mehr gesetz-
geberische Verfahren und po-

litische Initiativen erhöhen die Anforderun-
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Handels noch weiter in den Fokus gerückt. 
Die Textilindustrie befindet sich derzeit wie 
viele andere Branchen auch in einem Trans-
formationsprozess hin zu nachhaltigem Wirt-
schaften. Der Grüne Knopf, das staatliche 
Textilsiegel, ist Ausdruck dieser rasanten Ent-
wicklung. Bis zum Ende des Jahres 2021 soll – begleitet 
von einem umfassenden Konsultationsprozess – die Ver-
sion 2.0 des Grünen Knopfs finalisiert werden. Immer mehr 
Unternehmen sowie Verbraucher*innen interessieren sich 
für sozial und ökologisch nachhaltig hergestellte Textilien. 
Ihnen allen bietet der Grüne Knopf Orientierung beim 
nachhaltigen Einkauf. 

Gute Akzeptanz

Das Siegel wurde im September 2019 vom Bundesminis-
terium für wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwick-
lung (BMZ) eingeführt. Bereits im Jahr 2020 gingen rund 
90 Millionen Textilprodukte, die mit dem Grünen Knopf 
zertifiziert sind, über den Ladentisch. Unternehmen kön-
nen ihre Produkte zertifizieren lassen, wenn 46 Sozial- und 
Umweltstandards erfüllt werden. So werden neben den 
Produkten und deren sozialen und ökologischen Produk-
tionsbedingungen auch die Geschäftspraktiken der Unter-
nehmen unter die Lupe genommen. Unternehmen, die 
Produkte mit dem Grünen Knopf führen, müssen nach-
weisen, dass sie ihren menschenrechtlichen und ökologi-
schen Sorgfaltspflichten in ihren textilen Lieferketten nach-
kommen. Unter anderem wird geprüft, ob sie die Risiken 
und Auswirkungen ihrer Geschäftstätigkeit entlang der tex-
tilen Lieferketten kennen und mit effektiven Maßnahmen 
adressieren sowie transparente Beschwerdemechanismen 
für potenziell Betroffene fördern und im Schadensfall Ab-
hilfe und Wiedergutmachung leisten.

Viele Vorteile 

Die Vorteile einer Zertifizierung mit dem Grünen Knopf 
sind vielfältig, etwa Orientierung beim Einkauf für 
Verbraucher*innen, Vertrauenswürdigkeit durch den staat-
lichen Absender oder die glaubwürdige Dokumentation 
verantwortungsvollen Handelns der Unternehmen. Zudem 

profitieren die Unternehmen von den umfangreichen Kom-
munikationskampagnen, die das BMZ und die Geschäfts-
stelle Grüner Knopf, ansässig bei der Deutschen Gesell-
schaft für Internationale Zusammenarbeit (GIZ), umset-
zen. Dabei bindet die Geschäftsstelle des Grünen Knopfs 
die Unternehmen regelmäßig in diverse Formate ein, um 
gemeinsam das Siegel bekannter zu machen.

Grüner Knopf als Meta-Siegel 

Der Grüne Knopf fungiert als Meta-Siegel, das die Krite-
rien anderer Siegel zur Erfüllung der Produktkriterien des 
Grünen Knopfs anerkennt. So können sich Unternehmen, 
die beispielsweise ihre Produkte bereits nach dem stren-
gen GOTS-Siegel zertifiziert haben, dieses anerkennen las-
sen und somit nachweisen, dass sie die Produktanforde-
rungen erfüllen. Durch diese Anerkennung werden die ge-
leisteten Vorarbeiten der Unternehmen und besonders 
glaubwürdiger Siegel in Wert gesetzt. Verbraucher*innen 
wiederum erhalten eine bessere Orientierung im Siegeld-
schungel. Welche Siegel zur Erfüllung der sozialen und 
ökologischen Produktkriterien anerkannt werden, ist auf 
der Webseite https://www.gruener-knopf.de/kriterien zu 
finden.

Attraktiv auch für textile Werbeartikel 

Im Mai 2021 führten bereits 65 Unternehmen Produkte 
mit dem staatlichen Textilsiegel. Eine fortlaufend aktuali-
sierte Übersicht gibt es auf der Webseite www.gruener-
knopf.de/verbraucher. Unter den Unternehmen, die be-
reits Produkte mit dem Grünen Knopf führen, gehören un-
ter anderem 3Freunde, Brands Fashion, Hakro, Karlows-
ky, Kaya & Kato und textilekonzepte. Viele Produkte die-
ser Firmen waren bereits auf dem Textile Campus der 
PromoTex Expo im Rahmen der PSI 2020 in Düsseldorf 
zu sehen. Ein vertrauenswürdiges Siegel wie der Grüne Auch PSI-Aussteller Gorfactory mit seiner Marke Roly setzt auf den Grünen Knopf. 
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Knopf generiert einen Mehrwert für textile Werbeartikel, 
denn es steigert Awareness und Werbewirkung. Zertifi-
zierte Textilien können im Rahmen von Kampagnen ak-
tuelle Botschaften rund um Themen wie ökologische und 
soziale Verantwortung, aber auch Qualität und Nachhal-
tigkeit wirkungsvoll unterstützen.

Überzeugt und zertifiziert: Floringo

Der Frottier- und Werbeartikelspezialist Floringo führt seit 
Februar das Nachhaltigkeitssiegel Grüner Knopf. Inner-
halb eines rekordverdächtig kurzen Zeitraums von nur 
drei Monaten hat sich der Frottierhersteller für das staat-
liche Siegel qualifiziert. So tragen nun ein großer Teil der 
Standard-Kollektion sowie kundenindividuelle Frottier-
tücher und Bademäntel das anspruchsvolle Label. „Das 
Label Grüner Knopf ist nach unserer Einschätzung das 
glaubwürdigste und weitreichendste Nachhaltigkeitssie-
gel zur Kennzeichnung von verantwortungsbewusst pro-
duzierten Textilien. Es stellt hohe, vom Staat festgelegte 
Anforderungen an den Schutz von Mensch und Umwelt 
sowie an die Corporate Social Responsibility eines Un-
ternehmens, ist unabhängig und genießt branchenweit ein 
hohes Vertrauen. Im Herbst 2020 haben wir uns daher 

zur Zertifizierung entschlossen und sie knapp drei Mona-
te später am 10. Februar 2021 erfolgreich abgeschlossen“, 
freuen sich Bernhard Egner und Johann Geisslinger, Ge-
schäftsführer von Floringo. „In der Vorbereitung auf das 
Audit, in dem wir die menschenrechtliche, soziale und 
ökologische Verantwortung unseres Unternehmens und 
unserer Produkte nachweisen mussten, zeigte sich der 
Vorteil unserer auf den Nachhaltigkeitsprinzipien beru-
henden Firmenphilosophie. So konnten wir in Rekordzeit 
die umfangreichen Produkt-, Herstellungs- und Unterneh-
menskriterien erfüllen, die für das Label Grüner Knopf 
gefordert werden.“ Die Auszeichnung gilt für viele be-
währte Frottiertuch-Linien, Badevorleger, Decken und Ba-
demäntel sowie für kundeneigene Sortimente, die Florin-
go individuell für namhafte Textilservice-Unternehmen, 
Hotelausstatter, Hotelketten, Tourismus-Konzerne und 
Werbeartikel-Händler herstellt.

Auf dem Weg zur Zertifizierung: Gorfactory

Zahlreiche weitere Unternehmen befinden sich nach ei-
genen Aussagen derzeit im Lizenzierungsprozess, so auch 
der spanische Textilhersteller Gorfactory, ein langjähriger 
Aussteller der PSI und mit der Marke Roly ein Lieferant 

im PSI-Netzwerk. Mit der Kollektion „Roly Eco“ entwi-
ckelte Gorfactory eine Kollektion aus Produkten mit Bio-
baumwolle und recyceltem Polyester. Gerade im Bereich 
der nachhaltigen Produkte sieht Franziska Emmer-Adolff, 
die im deutschsprachigen Raum für den Vertrieb der Kol-
lektionen verantwortlich ist, eine steigende Nachfrage. Aus 
diesem Grund befindet sich das Unternehmen Gorfacto-
ry derzeit auch im Zertifizierungsprozess für den Grünen 
Knopf, der schon bald verschiedene Roly-Produkte aus-
zeichnen soll, um das unternehmerische Engagement im 
Bereich der Nachhaltigkeit zu dokumentieren.

Auch kritische Stimmen

Der Grüne Knopf ist ein relativ neues Siegel und befin-
det sich derzeit in der Weiterentwicklung. Kritiker wie 
etwa die beiden Nichtregierungsorganisationen Femnet 
und Public Eye bemängelten in der Einführungsphase, 
dass die Berichterstattung entlang der Lieferkette in man-
chen Punkten nur wenige aussagekräftige und nicht auf 
ihre jeweiligen Lieferketten bezogene Informationen lie-
fere. Zudem seien die Beschwerdemechanismen teilwei-
se nur rudimentär vorhanden oder fehlten noch ganz. Von 
mehreren Seiten wird eingewendet, dass die Prüfung der-

Fußzeile

BUs (Wichtig: bei allen Bildern mit  © muss es angeben wer-
den. Bitte jeweils unauffällig horizontal oder vertikal am Bild-
rand oder im Bild!) 

Von den Produktionsbildern reicht auch eines, viell. das aus 
Accra. Lieber eins größer als zwei kleiner? Grafik darf gern 
entscheiden. Eines muss. Der Strampler kann als Schmuck-
bild gelten, wenn noch was gebraucht wird. 

Siegel: Muss rein, ohne Bu, aber © BMZ

ohne BU, Schmuck, muss nicht

Textil_gr_Knopf_Roly_Eco /muss

Näherin in der Textil-
fabrik Dignity-DTRT 
Apparel (Accra), die 
sozial verantwort-
liche Arbeitsplätze 
schafft. 

Arbeiterinnen in einer Textil- 
produktion in Bangladesch.
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zur Zertifizierung entschlossen und sie knapp drei Mona-
te später am 10. Februar 2021 erfolgreich abgeschlossen“, 
freuen sich Bernhard Egner und Johann Geisslinger, Ge-
schäftsführer von Floringo. „In der Vorbereitung auf das 
Audit, in dem wir die menschenrechtliche, soziale und 
ökologische Verantwortung unseres Unternehmens und 
unserer Produkte nachweisen mussten, zeigte sich der 
Vorteil unserer auf den Nachhaltigkeitsprinzipien beru-
henden Firmenphilosophie. So konnten wir in Rekordzeit 
die umfangreichen Produkt-, Herstellungs- und Unterneh-
menskriterien erfüllen, die für das Label Grüner Knopf 
gefordert werden.“ Die Auszeichnung gilt für viele be-
währte Frottiertuch-Linien, Badevorleger, Decken und Ba-
demäntel sowie für kundeneigene Sortimente, die Florin-
go individuell für namhafte Textilservice-Unternehmen, 
Hotelausstatter, Hotelketten, Tourismus-Konzerne und 
Werbeartikel-Händler herstellt.

Auf dem Weg zur Zertifizierung: Gorfactory

Zahlreiche weitere Unternehmen befinden sich nach ei-
genen Aussagen derzeit im Lizenzierungsprozess, so auch 
der spanische Textilhersteller Gorfactory, ein langjähriger 
Aussteller der PSI und mit der Marke Roly ein Lieferant 

im PSI-Netzwerk. Mit der Kollektion „Roly Eco“ entwi-
ckelte Gorfactory eine Kollektion aus Produkten mit Bio-
baumwolle und recyceltem Polyester. Gerade im Bereich 
der nachhaltigen Produkte sieht Franziska Emmer-Adolff, 
die im deutschsprachigen Raum für den Vertrieb der Kol-
lektionen verantwortlich ist, eine steigende Nachfrage. Aus 
diesem Grund befindet sich das Unternehmen Gorfacto-
ry derzeit auch im Zertifizierungsprozess für den Grünen 
Knopf, der schon bald verschiedene Roly-Produkte aus-
zeichnen soll, um das unternehmerische Engagement im 
Bereich der Nachhaltigkeit zu dokumentieren.

Auch kritische Stimmen

Der Grüne Knopf ist ein relativ neues Siegel und befin-
det sich derzeit in der Weiterentwicklung. Kritiker wie 
etwa die beiden Nichtregierungsorganisationen Femnet 
und Public Eye bemängelten in der Einführungsphase, 
dass die Berichterstattung entlang der Lieferkette in man-
chen Punkten nur wenige aussagekräftige und nicht auf 
ihre jeweiligen Lieferketten bezogene Informationen lie-
fere. Zudem seien die Beschwerdemechanismen teilwei-
se nur rudimentär vorhanden oder fehlten noch ganz. Von 
mehreren Seiten wird eingewendet, dass die Prüfung der-

zeit nicht die Erzeugung der Rohstoffe, sondern nur die 
Weiterverarbeitung umfasst. Die Verpflichtung, nur die 
staatlichen Mindestlöhne zu zahlen, wird ebenfalls kri-
tisch gesehen, denn diese Löhne sind meist so niedrig, 
dass sie kaum zum Leben reichen. Von daher besteht 
noch einiger Überarbeitungsbedarf. 

Siegel wird weiterentwickelt

Gemäß der Satzung des Grünen Knopfs ist jedoch eine 
Weiterentwicklung in Begleitung durch einen unabhängi-
gen Expertenbeirat bereits festgeschrieben. Das Bundes-
ministerium für wirtschaftliche Zusammenarbeit und Ent-
wicklung (BMZ) hat als Siegelgeber alle Interessierten zur 
aktiven Beteiligung am bevorstehenden Konsultationspro-
zess aufgerufen. In einer ersten Konsultationsrunde im Ja-
nuar 2021 wurde der Entwurf der Unternehmenskriterien 
gemeinsam mit der Stellungnahme des Beirats des Grü-
nen Knopfs, unter Vorsitz von Michael Windfuhr (Stellver-
tretender Direktor des Deutschen Instituts für Menschen-
rechte), der Öffentlichkeit zur Verfügung gestellt. Auch jetzt 
noch besteht die Möglichkeit, sich diese beiden Dokumen-
te auf der Webseite des Grünen Knopfs herunterzuladen. 
Ziel der Weiterentwicklung ist es, die Kriterien zum Schutz 
von Mensch und Umwelt auszuweiten und die Risiken 

Vier Schritte zum Grünen Knopf

Unternehmen, die sich für die Zertifizierung Ihrer 
Textilien mit dem Grünen Knopf  interessieren, können 
sich an den folgenden vier Schritten orientieren. 
Schritt 1: Stellen Sie einen Online-Antrag im Ver-
gabeportal der RAL gemeinnützige GmbH mit Sitz 
in Bonn, zu finden über die Webseite des Grünen 
Knopfs. Die Vergabestelle des Grünen Knopfs prüft 
daraufhin, ob Ihr Unternehmen antragsberechtigt ist.
Schritt 2: In einem unverbindlichen und vertraulichen 
Beratungsgespräch mit der Geschäftsstelle definiert 
die Vergabestelle gemeinsam Ihren Handlungsbedarf  
und versorgt Sie mit Informationsmaterialien.
Schritt 3: Eine unabhängige Zertifizierungsstelle 
kontrolliert in einem Audit die Erfüllung aller unter-
nehmensbezogenen Anforderungen sowie die Erfül-
lung der Produktkriterien. Bei erfolgreicher Prüfung 
erhalten Sie das Grüner Knopf-Zertifikat. 
Schritt 4: Damit Sie Ihre zertifizierten Produkte auch 
mit dem Siegel kennzeichnen dürfen, schließt Ihr 
Unternehmen einen Lizenzvertrag mit der Vergabe-
stelle ab.
Der gesamte Prozess ist unverbindlich und streng 
vertraulich. 

Der Frottierhersteller 
Floringo ist eines der PSI-
Mitgliedsunternehmen, 
das bereits mit dem Grü-
nen Knopf zertifiziert ist. 
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noch stärker zu adressieren. Eine zweite Konsultations-
runde ist bereits gestartet. Auch in diesem Zuge wird ein 
überarbeiteter Kriterien-Entwurf auf der Website des Grü-
nen Knopfs zum Download bereitstehen, damit alle Inte-
ressensgruppen relevante Rückmeldungen zur Weiterent-
wicklung geben können. 

Vom Grünen Knopf 1.0 zu Version 2.0

Die Weiterentwicklung des staatlichen Siegels beinhaltet 
zum einen die Überarbeitung der aktuellen Kriterien im 
Licht der Erfahrungen aus den Prüfungen in der noch lau-
fenden Pilotphase. Zum anderen sollen neue Kriterien er-
gänzt werden. Die Schwerpunkte in der Überarbeitung der 
Unternehmenskriterien liegen auf den Themen Existenz-
sichernde Löhne, Beschwerdemechanismen, Policy und 
Berichterstattung, Einbezug von Betroffenen, Verankerung 

im Unternehmen und Vertiefung der Lieferkette. Laut BMZ 
wurden die aktuellen Unternehmenskriterien in der Vor-
bereitung auf das Sorgfaltspflichtengesetz systematisch mit 
den OECD-Sektorempfehlungen für unternehmerische 
Sorgfaltspflichten abgeglichen. Die Finalisierung der Kri-
terien für den Grünen Knopf 2.0 soll bis Ende 2021 abge-
schlossen sein.

Internationalisierung hat begonnen

Auch die Internationalisierung des staatlichen Siegels 
nimmt Fahrt auf. Die Unionsgewährleistungsmarke „Green 
Button“ wurde bereits eingetragen. Webinare für interes-
sierte internationale Unternehmen auf Englisch sind in 
Planung. Seit Dezember 2020 ist auch das erste Unter-
nehmen lizenziert, das seinen ständigen Sitz nicht in 
Deutschland hat.

Wertvolles Textil-Wissen

Wofür der Grüne Knopf steht, weshalb eine Zertifizierung 
für Textilunternehmen sinnvoll ist und wie der Prozess der 
Zertifizierung abläuft, erfahren interessierte Unternehmen 
in den Webinaren, die das BMZ regelmäßig anbietet. Die 
Termine werden auf der Webseite des Grünen Knopfs be-
kanntgegeben. Auch die Akademie für Textilveredlung 
(AkaTex) informiert in einem gemeinsamen Thementag 
mit der renommierten Hohenstein Academy zum Thema 
grüner Knopf. (s. Kasten Seite X) AkaTex organisiert un-
ter der Leitung von Stefan Roller-Aßfalg zudem weitere 
Seminare rund um Nachhaltigkeit in der Textilindustrie, 
etwa zu den Themen Ecodesign und GOTS. (Seminarpro-
gramm unter www.aka-tex.de) <

Gemeinsamer Thementag der Hohenstein Academy  
und der Akademie für Textilveredlung

Die Referentinnen und Referenten berichten aus Theorie und Praxis, wofür der 
Grüne Knopf  steht und welche Anforderungen erfüllt werden müssen. Auch 
Hürden und Chancen rund um das Siegel werden thematisiert, ebenso wie das 
Zusammenspiel mit bereits bestehenden Zertifizierungen wie z. B. OEKO-TEX®. 
Hohenstein ist eine vom BMZ zugelassene Zertifizierungsstelle für den Grünen 
Knopf  und stellt das Vergabeverfahren detailliert vor. Darüber hinaus bietet der 
Thementag (Tagesseminar) einen spannenden Austausch mit Marktbegleitern und 
Experten.
Termin: Donnerstag, 21. Oktober 2021, 9:00 bis 17:00 Uhr
Ort: Hohenstein Academy, Bönnigheim
Information und Anmeldung: www.aka-tex.de  
(mit Link zur Hohenstein Academy) 
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A nderthalb Jahre hat Corona das Tempo 
der Weltwirtschaft im Griff gehabt. Wie 
seid Ihr als Messeveranstalter durch die 
Zeit gekommen? 

Petra Lassahn:  Wie die Werbeartikelwirtschaft selbst, so 
ist natürlich auch das PSI kräftig durchgerüttelt worden. 
Es mussten drastische Maßnahmen ergriffen werden, um 
wirtschaftlich zu überleben und ein gutes Reset hinzube-
kommen. Die PSI vor fast zwei Jahren war unsere letzte 
große Reed-Messe. Wir mussten uns personell verklei-
nern, mussten uns von wertvollen Mitarbeitern trennen 
und auch PSI neu denken. 

Aber es gab doch sicher auch mal so etwas wie eine 
Schock-Starre? Alles andere wäre doch unmenschlich.
Petra Lassahn:  Ja sicher gab es das. Ich müsste lügen, 
wenn ich es leugnen würde. Geradezu lähmend war, dass 
man kein Licht am Ende des Tunnels sah. Dass wir so 
schnell Impfstoffe bekommen würden, hätte ja niemand 
gedacht. Seit die in der Welt sind und angenommen wur-
den, da wussten wir, dass Corona seinen Schrecken ver-
lieren wird. Bei jedem Telefonat und jeder Zoom-Konfe-
renz merkte man förmlich, dass die Menschen wieder Sehn-
sucht auf ein Wiedersehen und ihr altes Leben hatten. Da 
war uns klar, Messen werden wieder auferstehen. Wir hat-
ten in jüngster Zeit die Dotcom-Krise und die Finanzkri-
se. Die Messelandschaft ist jeweils gestärkt aus ihnen her-
vorgegangen. Das wird auch nach Corona passieren. 

Das sehen manche Skeptiker anders. 
Petra Lassahn: Deshalb sind sie ja Skeptiker. Ich denke, 
dass Corona uns sicherlich vor neue Herausforderungen 

Drei Monate vor der PSI Messe hat die Messelandschaft in ganz 
Europa wieder Tritt gefasst. Überall gibt es Messen, kleine, große und 
ganz große. Die Menschen reisen wieder, freuen sich auf  ein 
Wiedersehen und gehen mit neuen Ideen und Produkten an die 
Märkte. Auch das PSI hat die Zeit genutzt und Nachhaltigkeit neu 
definiert. Im Gespräch mit Manfred Schlösser sagt die PSI Chefin Petra 
Lassahn mehr dazu. 

PSI Messe 2022

Neue Nachhaltigkeit

X

Petra Lassahn
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stellt. Aber wie die Menschen wieder in 
den Geschäften ihrer Heimat einkaufen 
werden, so werden Messen auch wieder 
Schaufenster und Business-Plattformen 
für Besucher und Aussteller sein. „Cloud 
statt Messehalle“ wird es so nicht geben. 
Es wird allerdings mehr Cloud geben und 
wir arbeiten in diesen Bereichen an kun-
denfreundlichen Modellen, die zusätzliche 
Reichweiten für Aussteller und zusätzli-
che Erlebnisse und Erkenntnisse für de-
ren Kunden bieten. 

Aber Werbeartikler wollen Produkte doch 
anfassen, oft sogar schmecken und rie-
chen und auf  Qualität prüfen. 
Petra Lassahn: Ja, beim Thema digitale 
Messen haben es Themen wie die 
Gamescom in Köln sicher leichter als die ITB, leichter als 
Food-Messen oder auch leichter als die PSI. Bei uns spielt 
Haptik eine sehr große Rolle. Oft wird das gewaltig unter-
schätzt. Wer etwas nicht anfassen kann, dem fällt es auch 
schwer, Qualität zu erkennen und Preise zu vergleichen. 
Die Händlerin oder der Händler können auch nicht nach-
empfinden, was ihr Kunde empfinden wird, wenn er den 
Werbeartikel in der Hand hält. Diese Fähigkeit, das abzu-
schätzen, das unterscheidet doch den guten Einkäufer von 
einem schlechten. Deshalb brauchen ja die Guten im Markt 
die PSI mit ihrem großen und internationalen Angebot. 
Ich vergleiche das gerne mit dem Angebot des KaDeWe 
in Berlin und der Boutique um die Ecke. Beides hat seine 
Berechtigung, beides macht Sinn, aber das große Erleb-
nis, die Vielfalt und die größten Einkaufschancen auch 
Neues zu finden, das haben allein das KaDeWe – allein 
die PSI – mit Abstand. 

Also gute Aussichten für die PSI 2022 im kommenden 
Januar? Auch internationale Besucher werden wieder 
kommen.
Petra Lassahn: Nicht nur gute Aussichten. Es finden der-
zeit schon große Messen mit tollen Besucherzahlen statt. 
Ich denke nur an den Caravan Salon. Diese Messe hatte 
2019 an 10 Tagen 270.000 Besucher. Anfang September 
dieses Jahres waren es 185.000 – also gut zwei Drittel. 
Auch die kleineren Messen und Kongresse, die zurzeit statt-
finden, haben ähnliche Erfahrungen. Wenn wir das mit der 
PSI schaffen, dann können wir alle mehr als zufrieden sein, 
denn dann wären wir bei rund 10.000 internationalen Be-
suchern. 

Nun gibt es ja aber neue Wettbewerber, schadet das?
Petra Lassahn: Ja, es gibt neue Wettbewerber. Nein, ich 
kann nicht sagen, ob es schaden wird. Über Wettbewer-
ber sage ich auch nichts. In und nach jeder Krise suchen 
Veranstalter eine Chance. Das PSI gibt es nun rund 60 
Jahre, darauf ruhen wir uns nicht aus, es zeigt aber, was 
kontinuierliche Arbeit erreichen kann. Darauf sind wir stolz 
und viele Aussteller und Kunden teilen dies, denn auch sie 
sind Teil des Ganzen. 

Jeder neue Event wird aber zu einer weiteren Fragmen-
tierung der Messelandschaft führen. 
Petra Lassahn: Das ist unstrittig, aber das liegt nicht in un-
seren Händen und passiert auch in anderen Branchen. Ob 
es klug ist, müssen die Akteure entscheiden, nicht wir. Wir 
können nur alles tun, um Aussteller und Besucher von uns 
und unseren Konzepten zu überzeugen. 

Aber da gab es ja auch ein paar Irritationen in den letz-
ten Jahren. Nicht alle waren mit der Entwicklung zufrie-
den. 

Petra Lassahn: In dem Zusammenhang kann man tatsäch-
lich sagen: „Es gibt nichts Schlechtes, an dem nicht auch 
was Gutes wäre.“ Corona hat die Welt angehalten und 
wenn die Welt stillsteht, macht sich auch neues Denken 
breit, oder alte Werte rücken wieder stärker in den Vor-
dergrund. Wir alle waren doch fixiert auf ein Höher, Wei-
ter und Schneller. Wir, die Veranstalter, die Aussteller und 
auch die Besucher – wie die ganze Wirtschaft. Aber in der 
Krise hat sich gezeigt, was Geschäftsfreunde – Betonung 
auf Freunde – wert sind. Wer sich kannte, der konnte auch 
besser, schneller und vertrauensvoller mit Zoom, Skype, 
oder Teams kommunizieren und Geschäfte machen. Die-
se Rückbesinnung auf Werte, die uns lange getragen ha-
ben, hat auch uns gutgetan.

Ist damit die Rückbesinnung auf  die Werte der PSI Ge-
meinschaft gemeint, eine stärkere Rückbesinnung auf  
die Wünsche der Mitglieder? 
Petra Lassahn: Ein ganz klares Ja. Aber wie schon gesagt, 
es waren nicht nur wir, die ein paar Werte aus den Augen 
verloren hatten. Auf nahezu allen Messen bewerteten Aus-
steller den Wert der Messe nach der Anzahl der Neukun-
den. Auch Besucher suchten Neues und noch mehr Neu-
es. Das war ein weltweiter Sog, dem sich auch ein Anbie-
ter von Messen und Events nicht entziehen kann. Deshalb 
kam dieser Weckruf durch Corona vielleicht genau rich-
tig. Die kommende PSI wird in viel stärkerem Maße wie-
der eine Mitgliedermesse sein mit dem Ziel, Händlern ein 
optimales Angebot zu präsentieren – und nur Händlern. 
Außerdem werden die für die Werbeartikelwirtschaft re-
levanten Bereiche der ehemals eigenständigen viscom und 
der PromoTex wieder in die PSI integriert. Keine getrenn-
ten Bereiche, keine Zugangskontrollen zwischen Hallen – 
es ist wie früher. Darauf haben wir uns auch mit unseren 
Ausstellern verständigt. Wir werden aber frisch und mo-
dern, digital und haptisch sein. 

„Die kommende PSI 
wird in viel stärkerem Maße 

wieder eine  
Mitgliedermesse sein.“
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Also gute Aussichten für die PSI 2022 im kommenden 
Januar? Auch internationale Besucher werden wieder 
kommen.
Petra Lassahn: Nicht nur gute Aussichten. Es finden der-
zeit schon große Messen mit tollen Besucherzahlen statt. 
Ich denke nur an den Caravan Salon. Diese Messe hatte 
2019 an 10 Tagen 270.000 Besucher. Anfang September 
dieses Jahres waren es 185.000 – also gut zwei Drittel. 
Auch die kleineren Messen und Kongresse, die zurzeit statt-
finden, haben ähnliche Erfahrungen. Wenn wir das mit der 
PSI schaffen, dann können wir alle mehr als zufrieden sein, 
denn dann wären wir bei rund 10.000 internationalen Be-
suchern. 

Nun gibt es ja aber neue Wettbewerber, schadet das?
Petra Lassahn: Ja, es gibt neue Wettbewerber. Nein, ich 
kann nicht sagen, ob es schaden wird. Über Wettbewer-
ber sage ich auch nichts. In und nach jeder Krise suchen 
Veranstalter eine Chance. Das PSI gibt es nun rund 60 
Jahre, darauf ruhen wir uns nicht aus, es zeigt aber, was 
kontinuierliche Arbeit erreichen kann. Darauf sind wir stolz 
und viele Aussteller und Kunden teilen dies, denn auch sie 
sind Teil des Ganzen. 

Jeder neue Event wird aber zu einer weiteren Fragmen-
tierung der Messelandschaft führen. 
Petra Lassahn: Das ist unstrittig, aber das liegt nicht in un-
seren Händen und passiert auch in anderen Branchen. Ob 
es klug ist, müssen die Akteure entscheiden, nicht wir. Wir 
können nur alles tun, um Aussteller und Besucher von uns 
und unseren Konzepten zu überzeugen. 

Aber da gab es ja auch ein paar Irritationen in den letz-
ten Jahren. Nicht alle waren mit der Entwicklung zufrie-
den. 

Petra Lassahn: In dem Zusammenhang kann man tatsäch-
lich sagen: „Es gibt nichts Schlechtes, an dem nicht auch 
was Gutes wäre.“ Corona hat die Welt angehalten und 
wenn die Welt stillsteht, macht sich auch neues Denken 
breit, oder alte Werte rücken wieder stärker in den Vor-
dergrund. Wir alle waren doch fixiert auf ein Höher, Wei-
ter und Schneller. Wir, die Veranstalter, die Aussteller und 
auch die Besucher – wie die ganze Wirtschaft. Aber in der 
Krise hat sich gezeigt, was Geschäftsfreunde – Betonung 
auf Freunde – wert sind. Wer sich kannte, der konnte auch 
besser, schneller und vertrauensvoller mit Zoom, Skype, 
oder Teams kommunizieren und Geschäfte machen. Die-
se Rückbesinnung auf Werte, die uns lange getragen ha-
ben, hat auch uns gutgetan.

Ist damit die Rückbesinnung auf  die Werte der PSI Ge-
meinschaft gemeint, eine stärkere Rückbesinnung auf  
die Wünsche der Mitglieder? 
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tig. Die kommende PSI wird in viel stärkerem Maße wie-
der eine Mitgliedermesse sein mit dem Ziel, Händlern ein 
optimales Angebot zu präsentieren – und nur Händlern. 
Außerdem werden die für die Werbeartikelwirtschaft re-
levanten Bereiche der ehemals eigenständigen viscom und 
der PromoTex wieder in die PSI integriert. Keine getrenn-
ten Bereiche, keine Zugangskontrollen zwischen Hallen – 
es ist wie früher. Darauf haben wir uns auch mit unseren 
Ausstellern verständigt. Wir werden aber frisch und mo-
dern, digital und haptisch sein. 

Oft war auch in Gesprächen von einer neuen Nachhal-
tigkeit zu hören. 
Petra Lassahn: Nachhaltigkeit wird meist über gerechte 
Arbeitsbedingungen, ökologische Nachhaltigkeit und die 
Bewahrung von Lebensgrundlagen definiert. Was ja auch 
richtig ist. Wir haben für uns aber Nachhaltigkeit in der 
Krise auch und besonders in Bezug auf gewachsene und 
gefestigte Kundenbeziehungen definiert. Sie waren es, die 
uns und viele Unternehmen durch die Krise geführt ha-
ben. Auch in den Hochwassergebieten haben sich Gemein-
sinn und wertebasiertes Handeln als die Säulen unseres 
Zusammenlebens gezeigt. Daraus müssen wir alle lernen. 
Wir können und konnten nicht alles von heute auf mor-
gen angehen. Aber unsere Mitglieder werden merken, dass 
sie wieder ganz in unserem Fokus und im Fokus unserer 
Dienstleistungen sind. 

Nachhaltig fürs Unternehmen neu ge-
dacht also? 
Petra Lassahn: Klares ja, und da können 
mich Mitglieder, Aussteller und Besucher 
beim Wort nehmen. Kleines „Aber“: Ich 
wünsche auch Mithilfe, Mitdenken und fai-
re Bewertung – wie es eben unter Ge-
schäftsfreunden sein sollte. Und ich kann 
gar nicht sagen, wie ich mich jetzt schon 
freue, wenn am 11. Januar 2022 die ers-
ten Besucher in die PSI-Hallen strömen. 

Vielen Dank fürs Gespräch. 

„Es wird keine 
getrennten Bereiche, 

keine Kontrollen 
zwischen den Hallen 

mehr geben.“
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 Der Trend hält an – und die 
Corona-Zeit hat ihn noch 

verstärkt: Raus in die Natur! 
Dem Drang zum 

elementaren Erlebnis im 
Freien widmet sich ein 
ganzer Industriezweig.  

Auch unsere Branche hat für 
„Outdoor“ Schönes wie 
Nützliches zu bieten. 
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PSI 40111 • Martor KG

Tel +49 212 738700

klaussner@martor.de

www.martor.com

PSI 46311 • Troika Germany GmbH

Tel +49 2662 9511-0

d.geimer@troika.de

info.troika.de/business

Vielseitiger Naturfreund
Camping von Troika ist ein Muss für alle, denen Lüften 
nicht genügt, also ideal für Outdoor-Freaks, Naturlieb-
haber und Frischluft-Fans. Der Schlüsselanhänger hat 
einen kräftigen Karabinerhaken, und am dekorativen 
Kletterseil machen die beiden Anhänger in Form von 
Öllampe und Pickup-Camper Lust auf neue Outdoor-
Abenteuer. Der Schlüsselanhänger mit Karabinerhaken 
ist mehrfarbig in Aluminium und Nylon ausgeführt.

Schneidiger Werbepartner
Unternehmen verschiedenster Branchen nutzen die hochwertigen Sicherheits-
messer von Martor zu Werbe- und Marketingzwecken. Die Sicherheitsmesser 
aus Solingen sind innovativ, nützlich, sicher und langlebig und werden, versehen 
mit einer Markenbotschaft, als Give-away an Kunden und Mitarbeiter weiterge-
reicht. Auf diesem Weg wird der Name der werbenden Unternehmen in 
Zusammenhang mit einem hochwertigen Produkt einer Vielzahl von Menschen 
bei ihrer täglichen Arbeit bekannt gemacht. Das Modell Secumax 145 ist für den 
Einsatz in der Logistik prädestiniert, ideal zum Öffnen und Zurechtschneiden 
von Verpackungen aller Art, wie zum Beispiel Karton, Folie, Klebeband oder 
Umreifung. Da die Klinge sicher verdeckt liegt, wird der Nutzer vor Schnittver-
letzungen geschützt – und die verpackte Ware vor Beschädigungen. Die 
Sicherheitsmesser von Martor überzeugen durch gutes Design, hohe Qualität 
und eine sichere Anwendung und werden dadurch zum idealen Werbeträger. 
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Wärmende Wohlfühlatmosphäre
Kuschelig und warm wie sie sind, wird mit Wärmflaschen viel Positives 
assoziiert: Die bei Global Innovations Germany erhältlichen Wärmespender 
vertreiben Stress und Gänsehaut, wirken beruhigend und bieten Soforthilfe 
für die Kleinsten, wenn es mal im Bauch zwickt. Und genau diese Eigen-
schaften machen Wärmflaschen zu optimalen Werbebotschaftern. Durch 

den Stoff kommt die heiße Kunst-
stoff-Flasche nicht direkt mit der 
Haut in Berührung, sodass der 
Anwender vor Verbrennungen gut 
geschützt ist. Der gestrickte 
Überzug kann bis zu 4c vollständig 
gestaltet werden. Die Wärmflasche 
ist in verschiedenen Größen Mit 
Füllvolumina von einem bis zwei 
Litern standardmäßig erhältlich, bei 
einer Mindestabnahmemenge von 
1.500 Stück.

PSI 46626 • Global Innovations Germany GmbH & Co. KG 

Tel +49 6502 93086-0

info@globalinnovations.de

www.globalinnovations.de

PSI 43144 • Fare – Guenther Fassbender GmbH

Tel +49 2191 609150   

info@fare.de 
www.fare.de

Sehen und gesehen werden
Der neue AC-Midsize-Stockschirm Fare®-Skylight mit integrierter LED-Beleuchtung sorgt für eine bessere 
Orientierung. Bei Nebel, starkem Regen und Dämmerung erkennt der Träger nicht nur den Weg vor sich 
deutlicher, auch wird er von der Umgebung besser wahrgenommen. Selbst bei der Suche nach dem Haustür-
schlüssel in der Handtasche, kann am oberen Ende des Stocks befestigte LED-Leuchte helfen. Beim Betätigen 
der Auslösetaste öffnet sich der Schirm automatisch und die Beleuchtung schaltet sich ein. Durch erneutes 
Betätigen der Auslösetaste kann die Beleuchtung wieder ausgeschaltet werden. Das spart Energie für den Fall, 
dass das Licht nicht benötigt wird. Neben der Beleuchtung und der komfortablen Automatik-Funktion überzeugt 
der Fare®-Skylight durch flexible Fiberglasschienen und ein hochwertiges Windproof-System für maximale 
Gestell-Flexibilität bei stärkeren Windböen. Der Soft-Feel-Griff liegt gut in der Hand und ist mit einer Werbean-
bringungsmöglichkeit ausgestattet. Weitere Veredelungsmöglichkeiten sind die Bedruckung des Schließbandes 
oder der Keile. 
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Frische Brise
Der Sommer geht, die Leichtigkeit bleibt: Mit der Serie 
Breeze vom Werbetaschenexperten Halfar begeistern drei 
Taschenmodelle als Leichtgewichte und unkomplizierte 
Begleiter. Mit dem Rucksack auf dem Rücken, der Gürtelta-
sche um die Hüften und der Sport- respektive Reisetasche 
in der Hand wird auch die Regenzeit unproblematisch: 
Verschweißte Nähte und wasserabweisendes Material 
sowie der Wickelverschluss bei Sporttasche und Rucksack 
halten Regenwetter stand. Charakteristisch für alle drei sind 
der verschweißte und farblich abgesetzte Reißverschluss, 
der praktische Steckverschluss sowie die grau abgesetzten 
Gurte und Griffe. Erhältlich in Rot, Schwarz, Weiß, Marine 
und Cyan, eignet sich dieses Werbemittel mit seinen 
erfrischenden Qualitäten für eine junge, aktive Zielgruppe. 

Gepflegte Abfahrt
Mit dem Skipflegeset von Frank Bürsten steht einer rasanten 
Abfahrt auf Skiern nichts mehr im Wege. Das Set wird in 
einer transparenten Klick-Box aufbewahrt und enthält einen 
professionellen Renn-Skiwachs, eine hochwertige mit Nylon 
besteckte Skibürste sowie einen effizienten Kantenbrecher. 
Mit dieser Ausstattung können auch im Skiurlaub die Ski zu 
jeder Zeit gewachst werden. Zum einfachen Auftragen des 
Flüssigwachses ist die Flasche mit einem Schwamm 
versehen, mit der Skibürste wird das Wachs abgezogen. Bei 
Bedarf können zudem die Kanten mit dem Kantenschleifer 
bearbeitet werden. Anschließend warten die nächsten 
Skipisten darauf erobert zu werden. Auf Wunsch bedruckt 
Frank Bürsten Klick-Box und Skibürste mit individuellen 
Werbebotschaften oder Unternehmenslogos.

PSI 45666 • Halfar System GmbH

Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com
www.halfar.com

Wasserfest unterwegs 
Ein moderner, robuster und wasserabweisende Rucksack mit praktischem 
Rollverschluss ist ab sofort für den Werbeartikelhandel bei SL Bags lieferbar. 
Der grobe Reißverschluss, die Metallschnalle und der reflektierende 
Vasad-Druck sorgen für ein robustes Aussehen. Aufgrund der großen 
Öffnung lassen sich leicht Kleidung oder andere Attribute finden. Laptop 
oder Tablet können in der gepolsterten Hülle aufbewahrt werden. Vasad by 
SL Bags aus den Niederlanden ist ein Label für moderne, funktionale 
Unisex-Taschen, die sich sehen lassen können. 

PSI 48301 • Vasad (By SL Bags)

Tel +31 575 510077

info@slbags.com
www.slbags.com • www.vasad.eu 

PSI 41853 • Frank Bürsten GmbH

Tel +49 7673 88865-0

info@frank-brushes.de

www.frank-brushes.de
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-Anzeige-

Safety first
Besonders für die Kleinsten ist es gerade in der dunklen 
Jahreszeit wichtig, gesehen zu werden. Die Reflextiere oder 
Reflektoren, liebevoll gestaltete kleine Helferlein von mbw®, 
können an Jacken, Schuhen oder Taschen befestigt werden 
und sorgen damit für Sicherheit bei Spiel, Sport sowie beim 
Weg in die Schule. Die Reflextiere oder Reflektoren sind 
unter anderem ein schönes Geschenk zum ersten Kinder-
garten- oder Schultag, als Belohnung für Tapferkeit beim 
Kinderarzt oder als Gimmick in der Gastgeschenktüte beim 
Kindergeburtstag. Mit über vierzig Jahren Erfahrung erfüllt 
mbw® die strengen Qualitätsstandards der DIN EN 1170 
und DIN EN 20471 sowie der DIN EN 13365 für verbes-
serte Sichtbarkeit bei Dämmerung und Dunkelheit. Mit 
dieser Expertise entwickelt das norddeutsche Unternehmen 
seine Artikel für mehr Sichtbarkeit im Straßenverkehr stetig 
weiter und setzt nicht selten Trends in diesem Bereich. 
Alle Produkte lassen sich problemlos individualisieren. 

PSI 42020 • mbw Vertriebsges. mbH

Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh
www.mbw.sh
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Raffinierte Rezepte 
Koffer packen, einsteigen und dem Alltag entfliehen: Mit einem Camper-Van 
ist eine Auszeit von Stress und alltäglichem Trubel schnell in Sicht. Und mit 
den raffinierten Rezepten für die Van- und Campingküche, gelistet in einer 
maßgeschneiderten Sonderausgabe aus dem vielfältigen Verlagsprogramm 
der Edition Michael Fischer GmbH lassen sich nicht nur Logos auf dem 
Buchumschlag einbinden, sondern auch eigene Produkte und Dienstlei-
stungen ins Werk integrieren. Damit können Interessenten völlig individuelle 
Bücher ganz nach eigenen Wünschen kreieren, mit flexibler Seitenzahl, 
besonderer Ausstattung und dem eigenen Corporate Design. Vom günstigen 
Streuartikel bis zum hochwertigen Hardcover sind viele Ausstattungsmög-
lichkeiten denkbar. 

PSI 49982 • Edition Michael Fischer GmbH 

Tel +49 89 2123107-50

tatjana.bleiler@emf-verlag.de

www.emf-verlag.de

PSI 43999 • Adoma GmbH

Tel +49 7522 9716-47

pm@adoma.de
www.adoma.de

Verblüffende Optik
Adoma produziert aus einem Werkstoff, dessen Ressourcen begrenzt sind.  
Im Programm: unverwüstliche Mehrwegbecher, für die 500 Spülgänge auf die 
Dekoration kein Problem sind und garantiert werden. Eine auf den ersten 
Blick nicht von Glas zu unterscheidende Optik sorgt bei den hochwertigen 
Kunststoffbechern dafür, dass auch bei Veranstaltungen, beim Camping oder 
anderen Outdoor-Aktivitäten ohne Glaseinsatz, nicht auf stilechtes Trinken 
verzichtet werden muss. Der Wein- und Champagnerkelch, der klassische 
Partybecher oder der passende Partyshot aus Kunststoff können sich sehen 
lassen. Für Bier sind elegante Bierseidel in Volumina von 0,3 oder 0,5 Liter, 
Weizenbierbecher sowie auch der klassische Oktoberfestkrug mit 0,5 und 
einem Liter Füllvolumen im Sortiment. Allesamt Produkte mit der Brillanz 
eines Glases und den positiven Produkteigenschaften von Kunststoff, nahezu 
unzerbrechlich und trotzdem spülmaschinengeeignet und individuell bedruck-
bar. Ergänzend sind auch „2go“-Produkte rund um den Design-ISO2go-Cup 
im Sortiment zu finden. 

PSI 41583 • Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG 

Tel. +49 5681 9966

info@hepla.de
www.hepla.deO
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Multi-Tool fürs Picknick
Das handliche Multi-Tool von Hepla ist ein überaus praktischer Begleiter für 
jegliche Reise- und Outdoor-Aktivitäten und findet in Rucksack oder Tasche 
seinen Platz. Vier nützliche Funktionen können aus dem Multi-Tool 
gezaubert werden: Je ein Messer, Löffel, Gabel und Flaschenöffner können 
ein- und ausgelappt werden, womit der Anwender für jeden Ausflug perfekt 
vorbereitet ist. Auf Wunsch kann das praktische Multi-Tool in der hauseige-
nen Druckerei per Tampon-Druck veredelt werden.
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PSI 44668 • R. Cermak – Mini-Taschenlampen Made in Germany

Tel +49 7231 106105

info@penlights.de

www.penlights.de

PSI 41583
Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

Tel. +49 5681 9966

info@hepla.de
www.hepla.de

Lichtstarke Orientierungshilfe
Penlight Nova ist eine mit heller weißer LED ausgestattete Taschenlampe aus 
dem Sortiment von Richard Cermak, ideal für den Einsatz im Außenbereich. 
Das Penlight ist aus hochwertigem ABS-Kunststoff Made in Germany gefertigt 
und in vielen verschiedenen Farben lieferbar. Die Schaltung des Produkts ist 
patentiert und steht für den hohen Qualitätsanspruch bei Cermak. Per Schie-
beschalter lässt sich der Dauerlicht-Modus aktivieren. 

Einsatz mit Augenmaß
Einer der beliebtesten Werbeartikel für Heimwerker und als praktischer 
Begleiter für den Möbelkauf ist der Holz-Zollstock von Hepla. Der Zollstock 
ist aus lackiertem Buchen- und Weißbuchenholz gefertigt und hat eine 
Gesamtlänge von zwei Metern, unterteilt in zehn Einzelglieder, die sich an 
den verdeckten Gelenken aus robusten Glasfasern und Polyamid mühelos 
auseinanderfalten lassen. Der Holz-Zollstock ist Made in Europe, CE 
gekennzeichnet und verfügt über eine gedruckte Winkeleinteilung. Zudem 
sind weitere Zollstöcke aus Kunststoff in den Längen 0,5, ein und zwei Meter 
lieferbar. Auf Wunsch kann der beliebte Werbeartikel mit großer Druckfläche 
in der hauseigenen Druckerei im Tampon- oder im wirkungsvollen Digital-
druck sowie mit einer ansprechenden Lasergravur veredelt werden.
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BASIC BACKPACK
Thé most popular and common backpack, 
but now made in a sustainable version! 
Outer fabric, lining fabric, zipper tape and 
webbing are all made from in total 17 
recycled plastic bottles.

ALL WEATHER BACKPACK
A modern, robust and practical backpack 
with rolltop closing. The waterproof 
material, coarse zipper, metal buckle and 
the reflective VASAD printing ensure 
a sturdy appearance.

 

WWW.RECYCLEBAGS.EU

WWW.VASAD.EU

Colors

Colors

SL BAGS
+31 (0) 575 51 00 77  | info@slbags.com
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PSI 43410 • Mister Bags GmbH 

Tel +49 201 8904140

info@misterbags.de

www.misterbags.de 

PSI 60235 • Refloactive Niciak Group Sp. z o.o. Sp. K. 

Tel +48-52-3249010 

sales@refloactive.com

www.refloactive.com   
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Praktischer Alltagshelfer
Der bedruckbare, in Schwarz ausgeführte Baumwollrucksack Whoopie 
von Mister Bags bietet die perfekte Farbabstimmung für kreative Werbe-
grüße. Der praktische Transporthelfer verfügt über robuste Schlaufen, eine 
stabilisierende Bodenfalte und einen Kordelzug mit Farbkontrast. Hierbei 
kann aus sechs trendigen Kordelfarben gewählt werden. Durch das 
intensive Schwarz des Rucksacks kommen die farbigen Kordeln erst so 
richtig zur Geltung. Mit dem passenden Druck in einer maximalen Größe 
von ca. 27 x 30 Zentimeter auf der Vorder- und Rückseite steht einer 
persönlichen Werbebotschaft nichts mehr im Wege. Die Veredelung des 
Rucksacks erfolgt per Sieb- oder Transferdruck.

Sichere Transportlösung
Die vollständig reflektierende Shopping-Tasche von 
Refloactive bietet eine sehr effektive Alternative zu 
herkömmlichen Sicherheitsartikeln im öffentlichen 
Raum. Dann diese praktischen Transporthelfer verfügen 
über eine Oberfläche, die das Licht von Fahrzeugen und 
-rädern vollständig reflektieren, was vor allem in der 
dunklen Jahreszeit für eine deutlich größere Sicherheit 
im Straßenverkehr sorgt. Die Größe der Tragetasche 
erlaubt auch den Transport sperrigerer Güter und ist 
zugleich ein Mittel zur besseren Sichtbarkeit im Dun-
keln. Für die Individualisierung stehen Druck und 
Bestickung zur Verfügung.   

PSI 44186
team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH 

Tel +49 7181 989600

info@team-d.de
www.team-d.de

Komfortable Sitzgelegenheit
Die faltbare Variante Comfort ist bei team-d der Bestseller 
unter den Sitzkissen. Ein Must-have für den Ausflug, das 
Picknick der den Platz im Stadion, falls wieder möglich. 
Wer mag schließlich auf harten, nassen oder schmutzigen 
Sitzgelegenheiten Platz nehmen? Das Kissen misst geöffnet 
38 x 30 x 0,7 Zentimeter, hat acht Segmente, ist gefüttert 
und verfügt über eine isolierte Unterseite. Sie kommt 
zusammengefaltet verpackt in einem Zuziehbeutel beim 
Kunden an. Erhältlich ab Lager in den Blau, Rot, Grün und 
Schwarz. Im Direktimport sind die komfortablen Sitzgele-
genheiten ab 1000 Stück mit einem individuellen, vollflä-
chigen Druck lieferbar.
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PSI 49729 • Condedi GmbH

Tel +49 2942 2160 

info@condedi.de
 www.condedi.de

Messerscharfe Werbeargumente
Egal ob für Beruf oder Freizeit, Haus oder Garten: Die messerscharfen Cutter von Condedi sind 
Top-Begleiter in Sachen schneiden und öffnen. Sie vereinen Stabilität und formschönes, harmo-
nisches Design. Ausgeführt in Schwarz-Silber, kombinieren die rostfreien Schneidwerkzeuge absolute 
Funktionalität mit langer Haltbarkeit. Maxicut mit 16 Zentimetern Länge sowie das Modell Minicut 
mit 13 Zentimetern Länge verfügen über einen praktischen Metallbügel auf der Rückseite zum 
Tragen. Alternativ sind sie in der Kleidung sicher zu verstauen. Die Klingen sind wechselbar für 
nachhaltig wirkende Werbung. Weitere spannende Werbeartikel von Condedi sind auf der Webseite, 
dem aktuellen Katalog oder bequem im PSI Product Finder zu finden.
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REFLECTS  GmbH 
Toyota-Allee 54 
50858 Köln 
Germany  

RE98® - Classics & Ideas: Klassiker und trendige Must-Haves
RE98® - Classics & Ideas inszeniert ein Sortiment aus schönen und 
nützlichen Produkten aus hochwertigen Materialien, insbesondere für 
gelungene, perfekt abgestimmte Werbekampagnen und Events. Das 
Ziel: Hohe Rückläufe und Wiedererkennungseffekte bei Ihren Kunden 
zu erzielen und nachhaltig in Erinnerung zu bleiben. Unter dem Dach 
der Marke RE98® finden Sie Werbeartikel, die einen langen Lebenszyk-
lus mit zeitlosem Design und hoher Qualität verbinden.

Entdecken Sie mehr  
unter reflects.com!

Bewährte und beliebte REFLECTS®-Klassiker bilden das Fun-
dament unseres RE98® Sortiments, welches künftig mit abge-
stimmten „Wow“-Produkten und Werbeartikeln des aktuellen 
Zeitgeistes ergänzt wird. Langfristig soll RE98® Klassiker, Wer-
be-Ikonen, Must-Have-Artikel und Trendartikel vereinen.

-Anzeige-



PSI 42938 • Reidinger GmbH

 Tel +49 9732 91050

info@reidinger.de
www.reidinger.de

PSI 44186 • team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH

Tel +49 7181 989600

info@team-d.de
www.team-d.de
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Praktische Helfer mit Power
Magnete, oft im Einsatz an Pinnwand oder Kühlschrank, sind auch in der Werkstatt sehr nützlich: Sowohl der 
Zollstock als auch der Zimmermannsstift von Reidinger lassen sich durch den integrierten Magneten jederzeit 
griffbereit platzieren. Als Zusatznutzen kann der Magnet auch verwendet werden, um Nägel, Schrauben oder 
andere metallische Gegenstände aus engen Zwischenräumen wieder aufzusammeln. Versehen mit individueller 
Bedruckung, setzen die zwei klimaneutralen Magnet-Produkte auf Qualität, Funktionalität und Kundenbindung. 
Durch die überraschenden Platzierungsmöglichkeiten fällt die aufgedruckte Werbebotschaft garantiert ins Auge. 
Mit dem praktischen Online-Konfigurator auf der Homepage des Herstellers lässt sich das gewünschte Produkt 
mit wenigen Mausklicks konfigurieren. Ausführung, Farbe und Werbeanbringung können individuell an das 
eigene Corporate Design angepasst werden. 

Sicher heimleuchten 
Die bei team-d erhältliche Solarleuchte mit Bewe-
gungsmelder eignet sich ideal zur Wandmontage 
und verfügt über drei Funktionen. Der kleine Gigant 
lädt sich über das Solarpanel tagsüber auf und 
schaltet sich per Bewegungsmelder in der Nacht ein. 
Bei Tageslicht bleibt das Produkt ausgeschaltet. Im 
Lieferumfang inklusive sind Schraube und Dübel für 
die Wandmoantage. Die drei verschiedenen 
Einstellungen regeln die Leuchtkraft und den 
Bewegungsmelder. Das Produkt ist aus ABS-Kunst-
stoff gefertigt und kommt verpackt im Einzelkarton 
beim Kunden an.
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Innovatives Sand-Spielset 
Das neue, innovative und patentierte 7in1 Sand Toys Set, erfunden von CompacToys, ist exklusiv 
bei Schildkröt erhältlich. Außen klein, innen ganz groß, und damit perfekt auf kleinem Raum zu 
verstauen. Ganz gleich, ob in Reisetasche, -koffer oder in der Tasche für den Spielplatz. Mit 
diesem kompakten, robusten und innovativen, siebenteiligen Set präsentiert Schildkröt die 
Lösung im praktischen Handtaschenformat, erhältlich in zwei Farbestellungen. Enthalten sind 
neben einem faltbaren Drei-Liter-Eimer sechs zusätzliche Sandspielzeuge zum Graben, Formen, 
Sieben und Rechen. Alle Komponenten sind für die Nutzung über mehrere Generationen von 
Kindern ausgelegt. Die qualitativ hochwertigen und biologisch unbedenklichen Materialien 
garantieren eine hohe Lebensdauer und geringen Umwelteinfluss. Die MTS Sportartikel Vertriebs GmbH, gegründet in 
1992, vereint die Racket-Sportmarken Donic-Schildkröt (Tischtennis), Talbot- Torro (Badminton) und Unsquashable 
(Squash), die Bereiche FunSports, Fitness und Fun Wheels unter der Marke Schildkröt sowie die Rucksack-Marke 
Wheel Bee unter einem Dach. 

PSI 48527 • MTS Sportartikel Vertriebs GmbH  

Tel +49 8171 43180

info@mts-sport.de

www.schildkröt-sport.com

Perfektes BBQ
Ein ideales Geschenk für jeden BBQ King und jede BBQ Queen 
ist der mit einer praktischen Zange, einem Fleischwender und 
einer Grillgabel aus hochwertigem Edelstahl, einer kleinen 
Flasche Chili-Grillöl und Wajos BBQ-Gewürzmischung ausge-
stattete, robuste Aluminium-Grillkoffer von Rominox®. Mit 
diesem Geschenkset von Römer Präsente ist der Schenkende 
auf jeder Grillparty willkommen. Diese Must-Haves sind in einer 
schwarzen Geschenkbox mit transparentem Deckel verpackt. 
Um das Produkt zu individualisieren, bietet Römer Präsente 
optional etwa eine Gravur des Grillkoffers an. 

PSI 43892 • Römer Präsente by Römer Wein und Sekt GmbH 

Tel +49 6541 8129-0

info@roemer-praesente.de

www.roemer-praesente.de 
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-Anzeige-
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Jetzt aktuelle Produktkataloge anfordern!

Fon +49 (0)731-140 130 • www.euroschirm.com 
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PSI 43892 • Römer Lifestyle by Römer Wein und Sekt GmbH 

Tel +49 6541 8129-0

info@roemer-lifestyle.de

www.roemer-lifestyle.de 

Hochwertiges Outdoor-Besteck 
Der Herbst ist die perfekte Jahreszeit für Wanderungen und ideal, um mit 
einem nützlichen Helfer bei allen Outdoor-Begeisterten zu werben: Romi-
nox® hat hierzu genau den richtigen Werbeartikel im Sortiment, der ideal für 
Festivals, Camping, Wanderungen oder zum Grillen im Freien ist. Das 
Outdoor-Besteck Tento ist aus robustem Edelstahl und leichtem Aluminium 
gemacht und birgt fünf nützliche Funktionen: Messer, Gabel, Löffel, Korken-
zieher und Dosen- sowie Flaschenöffner. Das leichte Camping-Taschenmes-
ser lässt sich unkompliziert in zwei Hälften zerlegen, so dass Messer und 
Gabel gleichzeitig genutzt werden können. Wer möchte, kann zusätzlich mit 
einer Gravur, auch Einzelnamen, auf dem Besteck bei allen Outdoor- und 
Reise-Fans punkten.

Wasserdicht bestickt 
Stickerei Klam lässt seine Kundschaft nicht im Regen stehen und bietet 
durch über 30 Jahre Erfahrung im Umgang mit Corporate Wear für jeden 
die passenden Textilien: dies natürlich auch für Outdoor-Aktivitäten bei 
Wind- und Regenwetter. Ob Workwear oder Freizeit, gemeinsam mit 
dem Kunden entstehen Produkte, die jederzeit überzeugen. Klam 
veredelt direkt am Standort in Deutschland Zelte, Schirme, Markisen 
und Bekleidung. Und damit der Nutzer auch trocken bleibt, versiegeln 
die Spezialisten jede Stickerei wasserdicht in einem Spezialverfahren. 
Und für die dunkle Jahreszeit lassen sich etwa Zelte mit hochwertigen 
Leuchtgarnen veredeln.

PSI 49110 • Klam Textiles Marketing & Stickerei 

Tel +49 7129 92869-0

mail@klam.de
www.klam.de

PSI 41462 • Spranz GmbH

Tel +49 261 98488-0

info@spranz.de
www.spranz.de

Für den Notfall gerüstet 
Der Koblenzer Werbeartikelspezialist Spranz lanciert mit seinem Metmaxx® 
Rettungsmesser Cut&Rescue ein in ein Holzetui eingebettetes und in der 
Farbkombination Schwarz und Silber ausgeführtes Profi- und Freizeitmesser 
mit scharfer rostfreier Edelstahlklinge, Gurtcutter und Nothammer. Zu den 
Features zählt neben einer feststellbaren Klinge eine rutschfeste, sichere 
GripStop-Oberfläche. Eingebettet ist das Produkt in ein Holzetui mit 
Metallplakette. Geliefert wird in Verpackungseinheiten von je 48 Stück im 
Designkarton.
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PSI 45899 • micx-media in concept gmbh & co.kg 

Tel +49 5205 99100

ingo@micx.media
www.micx.media

Multitalent im Freien
Ob Kaffee-Päuschen im Garten, eine Runde mit dem Rad 
oder für den Campingtrip im Grünen: Das 6in1 Multi-Light 
ist ein kreatives Outdoor-Produkt. Mit integriertem Radio, 
MP3 Player und Bluetooth Lautsprecher sowie Freisprech-
einrichtung sorgt das Multitalent unterwegs für beste 
Unterhaltung. Und wenn der Akku von Smartphone und Co. 
einmal schlappmacht, kann das Produkt zudem als Power-
bank genutzt werden. Dank integriertem LED-Licht ist das 
Multi-Light auch abends ein unverzichtbares Gadget und 
kann mit beiliegender Halterung sogar als zusätzliches 
Licht fürs Rad verwendet werden. Für die wirksame 
Werbebotschaft ist ein 1C Druck auf einer Fläche von 
bis zu 60 x 11 Millimetern inklusive.
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» Weitere Styles finden Sie unter

www.fare.de/feed
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A shining highlight
 Der neue FARE®-Skylight  

verfügt über eine LED-Innenbeleuchtung -  
zum Sehen und Gesehenwerden. #FAREstyle

style
Eby FARE®



Ausflug mit Extra
Der Rucksack HIP mit praktischer Reißverschluss-
Vortasche aus dem Sortiment von Inspirion ist ein 
praktischer, universell einsatzbarer Wegbegleiter auf 
dem nächsten Ausflug. Versehen mit einem volumi-
nösen Hauptfach und einer ergänzenden Vortasche, 
bietet der Rucksack viel Platz für unterschiedlichste 
Gegenstände. Verstellbare gepolsterte Schultergurte 
sowie zwei Tragegriffe sorgen unterwegs zudem für 
einen angenehmen Tragekomfort. Ideal für eine 
Wanderung, einen Ausflug in die City oder den Weg 
zur Arbeit.

PSI 42907 • Inspirion GmbH

Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu 

www.promotiontops.eu 
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PSI 42706 • Kalfany Süße Werbung GmbH & Co KG 

Tel +49 7643 801-0

info@ksw24.com
www.ksw24.com

Wandlungsfähige Schoko-Männer 
Im Werbefrühling überzeugen personalisierte Schoko-Osterhasen durch 
ihre individuelle Robe und im Winter begeistern Schoko-Weihnachtsmän-
ner ihre Beschenkten im Design nach Firmen-Vorlage. Bei Kalfany Süße 
Werbung wahlweise erhältlich in den Formaten Midi mit einem Gewicht 
von 28 Gramm oder Maxi mit 40 Gramm Gewicht. Die sympathische 
Schoko-Weihnachtsmann-Hohlfigur kann rundum personalisiert werden 
und besticht ihre Zielgruppe mit gutem Aussehen, Geschmack und fairen 
Zutaten. Die schokoladigen Weihnachtsbotschafter sind einzeln verpackt 
und bestehen jeweils aus feinster, vegetarischer Edelvollmilchschokolade 
mit Fairtrade-zertifiziertem Kakao. Sie können in weiße, silberne oder 
goldene Alufolie verpackt und komplett kundenindividuell bedruckt 
werden. Erhältlich ab 1.008 Stück, verpackt zu 24 Stück im Thekendisplay.

Microfaser-Handtuch für Profis
Das ActiveTowel® aus hochwertiger P-9000® Microfaser von Polyclean ist 
perfekt für Sport und Outdoor-Aktivitäten: Im Alltag, zu Hause, im Fitness-
studio oder auch beim Workout im Freien kommt dieses kompakte, extrem 
leichte Microfaser-Sporthandtuch für Fitnessfans zum Einsatz. Und dank 
des mitgelieferten praktischen Netzbeutels lässt es sich unkompliziert 
transportieren. Pluspunkt in Sachen Werbewirkung: Der vollflächige Druck 
in Fotoqualität auf dem ActiveTowel® Sports bietet vielfältige Möglichkeiten, 
das Handtuch nach eigenen Wünschen individuell zu gestalten. Es ist 
kurzfristig bereits ab 25 Stück lieferbar.

PSI 46596 • Polyclean International GmbH 

Tel +49 2561 86558300

psi@polyclean.com

www.polyclean.com
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PSI 42907 • Inspirion GmbH

Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu
www.promotiontops.eu 

Durchblick garantiert
Mit dem Fernglas View Over von Inspirion lässt sich ein Blick in die Ferne 
wagen, mit stets klarem Fokus auf dem Wesentlichen. Ausgestattet mit Gummi-
griffen und einem Umhänge-Band, ist das komfortable Fernglas bestens geeignet 
für einen ausgiebigen Ausflug in die Natur. Dank siebenfacher Vergrößerung 
versäumen Anwender dieses Werbeartikels der besonderen Art nichts mehr und 
genießen die nächsten Outdoor-Aktivitäten in vollen Zügen. Geliefert wird das 
Produkt in einer praktischen Tasche, die zudem mit einem hilfreichen Putztuch 
ausgerüstet ist.   
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PSI 41836 • meterex Karl Kuntze GmbH & Co.  

Tel +49 2173 998869-0

meterex@meterex.com

www.meterex.com
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Hohe Präzision dank „Quick“
Räume, Türen sowie Fenster werden mit dem neuen Laser-Distanz-Messer Quick vom Maß-Spezialisten meterex 
schnell und präzise ausgemessen. Aktuell gehört das Produkt in Europa zu den kleinsten Laser-Messgeräten. 
Trotz seiner handlichen Maße besitzt er mit einer Messdistanz von 30 Metern eine hohe Leistungsfähigkeit.  
Die Einknopf-Bedienung dabei ist kinderleicht. Im LCD-Display werden jeweils die 
letzten vier Messergebnisse dargestellt. Das Produkt benötigt keine Batterien, sondern besitzt einen leistungsfä-
higen Akku für viele Messungen. Aufgeladen wird dieser über das mitgelieferte USB-C Kabel. Der Energiever-
brauch ist sehr gering, da sich der Laser bereits nach 15 Sekunden und das Gerät nach 45 Sekunden automatisch 
ausschalten. Der Laser-Messer ist zertifiziert und erfüllt alle Sicherheitsstandards gemäß der Laserschutzklasse 2. 
Die Lieferung erfolgt in einer eleganten, schwarzen Geschenkbox mit Magnetverschluss inklusive einer leicht 
verständlichen Bedienungsanleitung in Deutsch/Englisch oder Französisch. Das hochwertige Gehäuse besteht 
aus silber-eloxiertem Aluminium. Die Veredelung mit Kundenlogos erfolgt per Lasergravur. Mit interessantem 
Preis-Leistungsverhältnis eignet sich Quick ideal als Prämie oder Präsent für Unternehmen aus der Immobilien-
wirtschaft, des Handwerks, der Industrie, Banken und Bausparkassen und viele mehr. Für Europa besitzt meterex 
die exklusiven Vertriebsrechte.

Wehret den Plagegeistern!
Der Wespenschreck WaspAway! der Marke maybaum, entwickelt und vertrieben 
von Efbe Elektrogeräte GmbH, sorgt für gelassene Momente im Garten. Der 
Aroma-Diffusor, produziert aus hochwertigem, lackiertem Bambus, ist elegant 
und dekorativ. Ein spezieller Mix aus ätherischen Ölen mit angenehm frischer 
Zitrusduft hält die Fluginsekten auf natürliche Weise fern. Eine Dosis hält vier 
Stunden und mehr und kann jederzeit nachgefüllt werden. Diese exklusive 
Mischung hat eine Abwehrwirkung von bis zu 93 Prozent, zertifiziert von einem 
unabhängigen Testinstitut. Ein sicheres und gesundes Produkt, das nur aus 
natürlichen Inhaltsstoffen ohne chemische Zusätze besteht. Zur Anwendung 
wird einfach eine kleine Menge der ätherischen Ölmischung zum Bedecken des 
Bodens in die Keramikschale 
des Diffusors gegossen und eine 
Kerze darunter angezündet. 
Schon nach einer Stunde 
werden ca. 70 Prozent der 
Insekten abgeschreckt. Aus 
Respekt für die Umwelt wird 
dieses Naturprodukt in eine 
umweltfreundliche Verpackung 
gebettet, die vollständig aus 
kunststofffreien, recycelbaren 
Materialien besteht. 

PSI 48339 • Efbe Elektrogeräte GmbH

Tel +49 36741 700

info@efbe-schott.de

www.efbe-schott.de
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PSI 44281 • Victorinox AG

Tel +41 41 8181211

corporatebusiness.hq@victorinox.com 

www.victorinox.com 

Schweizer Präzision
Die Schweizer Taschenmesser von 
Victorinox sind erfahrungsgemäß 
Mitarbeiter- und Kundenpräsente, die den 
Anwender ein Leben lang begleiten. Zum 
Inbegriff eines Schweizer Taschenmessers 
gehört zweifellos das legendäre Offiziers-
messer. Und die Legende lebt weiter im 
Spartan Taschenmesser, dem Klassiker 
unter den Swiss Army Knives mit seinen 
zwölf Standardfunktionen. Mit diesem 
Taschenmesser hat alles begonnen. Es 
hat Menschen auf der ganzen Welt dabei 
geholfen, ihre Arbeit zu erledigen. Von 
diesen Grundwerten in Verbindung mit 
der eigenen Werbebotschaft profitiert 
jetzt auch der Werbemittelsektor, indem 
für einen nachhaltigen Imagetransfer des 
Unternehmens gesorgt ist.

Nachhaltig stylish 
Heißer Kaffee lässt sich am besten im Mehrwegbecher von Senator genießen, 
ohne das Gewissen und die Umwelt zu belasten. Der senator® Vakuum-
Thermobecher King Can ist jetzt auch als noch handlichere Variante erhältlich. 
Mit einem Füllvolumen von 0,26 Litern fasst die King Can Mini normale 
Kaffeeportionen, passt unter viele Standard-Kaffeeautomaten und ist so 
handlich, dass sie nach Gebrauch auch gut in der Tasche verstaut werden kann. 
Bestehend aus hochwertigem, doppelwandigem 18/8 Edelstahl, hält dieser 
absolut bruchsichere Vakuum-Thermobecher Heißes heiß und Kaltes kalt, und 
das über Stunden. Die große Schrauböffnung ermöglicht ein leichtes Befüllen 
und Reinigen. Das geradlinige Design bietet Platz für großflächige und brillante 
Werbedrucke. Alternativ ist auch eine dezente Lasergravur möglich. Für größere 
Kaffeeportionen steht die King Can mit einem Füllvolumen von 0,33 Litern zur 
Verfügung, ebenfalls in alle gängigen Becherhalter passend.

PSI 41838 • Senator GmbH 

Tel +49 6162 8010

info@senator.com
www.senator.com
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Vogelfutter to-goVogelfutter to-go
Aktiver ArtenschutzAktiver Artenschutz

Pflanz-Cup FichtePflanz-Cup Fichte

Geschenk-Set XmasGeschenk-Set Xmas
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info@emotion-factory.com 
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Neue Vertriebsleitung bei CRIMEX
Der Werbemittelhändler CRIMEX mit Hauptsitz in Osnabrück baut sein Vertriebsteam 
aus und begrüßt zum 1. August 2021 Stephan Voepel als Vertriebsleiter. „Mit Stephan ge-
winnen wir einen branchen- und führungserfahrenen Teamkollegen. Mit über 20-jähriger 
Tätigkeit in der internationalen Werbemittelbranche verfügt Stephan über große Erfahrung 

und exzellente internationale Marktkenntnisse. Ich freue mich, ihn von nun an als 
Vertriebsleiter an meiner Seite zu haben.“, so der Geschäftsführer Claus Roeting. Un-

ter der Leitung des Vertriebsteams durch Stephan Voepel möchte CRIMEX gemeinsam 
mit ihm die positive strategische Entwicklung des Unternehmens sowie das weitere Wachs-
tum gestalten. www.crimex.com 

Umweltfreundlich vom Wald bis ins Wohnzimmer
Bleistiftspezialist Reidinger steht aus Tradition und hoher Überzeugung für seine nachhaltigen Schreibgeräte aus Holz. Das hohe Engage-
ment des Unternehmens wurde nun mit der FSC-Zertifizierung gewürdigt. Das begehrte Gütesiegel ist der offizielle Nachweis, dass das eu-
ropaweit agierende Unternehmen über eine lückenlos funktionierende Produktkette für Bleistifte und Buntstifte verfügt. 

Gefertigt werden Reidinger Bleistifte und Buntstifte aus FSC-zertifiziertem Lindenholz mit kurzen Lieferketten aus europäischer Produk-
tion. Dank eines innerbetrieblichen Qualitätsverfahrens sind die FSC-zertifizierten Materialien in jeder Phase vom Wald bis zum Endkun-
den identifizierbar. Bis ins Detail achtet das Team auf faire Bedingungen für Umwelt und alle am Produktionsprozess Beteiligten. 

Kontinuierlich arbeitet der Bleistiftspezialist an seinem Nachhaltigkeitskonzept. Am Standort Hammelburg zum Beispiel senken Biogas, 
Naturstrom, Solarenergie, e-Mobilität und Ladestationen Emissionen, vermeiden den Einsatz fossiler Rohstoffe und verringern den sonsti-
gen Ressourcenverbrauch. Alle CO2-Emissionen von der Produktion über die Zustellung bis zur Entsorgung werden kompensiert. Das heißt: 

Jedes Reidinger Produkt ist zu 100% klimaneutral. 
„Ab sofort lässt sich das geschützte und werbewirksa-

me FSC-Logo ohne Mehrkosten zusätzlich zum gewähl-
ten Druckmotiv auf unseren Stiften und Verpa-
ckungen anbringen“, erklärt Norbert Reidinger. 

Die Kunden zeigen so, dass sie mit der Wahl ihrer Werbe-
geschenke nachweislich auf Umweltschutz achten. „Jeder 
Reidinger Stift wird so zum Botschafter für eine bessere 
Welt“, heißt es aus dem seit über 35 Jahren erfolgreich am 
Markt agierenden Unternehmen. Weitere Informationen 
unter: www.reidinger.de 

Französische Verstärkung 
Der Kölner Multispezialist REFLECTS® meldet einen Neuzugang in der Ab-
teilung Export. Julie Issert-Tabardel ist als Account Managerin Frankreich seit 
Anfang Juli Teil des Kölner Teams. Die gebürtige Französin kam für ihr Mas-
terstudium in Management of Textile Trade and Technology nach Mönchen-
gladbach und blieb in der Region. Bevor sie in die Welt der Werbeartikel wech-
selte, arbeitete sie als Projektmanagerin in der Industrie und im Handwerk. 
Nun ergänzt sie das Team von Arthur Wagner (Head of Export) und wird 
Händler*innen aus Frankreich und dem französischsprachigen 
Raum betreuen. Sie spricht fließend Französisch, Deutsch und 
Englisch. www.reflects.com 

Nachhaltige Baumwolltaschen mit gutem Gewissen 
Wir sind nachhaltig. Wir sind fair. Wir sind Mister Bags. – So lauten die Kernaussagen des Baumwolltaschenspezialis-
ten Mister Bags GmbH aus Essen. Geschäftsführer Tobias Gottwald präzisiert: „Unsere Vision ist klar und deutlich: Wir 
handeln ethisch und nachhaltig! Daher bieten wir eine umfangreiche Auswahl an bedruckbaren Taschen und Beuteln 
aus umweltschonender Bio-Baumwollproduktion und fairen Handelsbedingungen an.“ Im breitgefächerten Sortiment 
des Unternehmens finden sich unterschiedliche Kollektionen von modischen Baumwolltaschen, Rucksäcken und Mes-
senger. Außerdem bietet Mister Bags unter-
schiedliche Varianten von Weekendern, Jute-
Taschen und Obst- wie Gemüsebeuteln an.

Alle Produkte sind mit dem OEKO-TEX Stan-
dard 100 ausgezeichnet. Weiterhin können Kun-
den aus den GOTS-, FAIRTRADE- und LFGB-
Zertifizierungen wählen. 

„Als erfahrener Spezialist für nachhaltige Wer-
betaschen offerieren wir unseren Geschäftskun-
den selbstverständlich auch die Sonderanferti-
gung von eigenen Wunschtaschen. Hier bera-
ten und begleiten wir gern von der groben Idee 
bis zum fertigen Produkt“, ergänzt Gott-
wald und umschreibt die Philosophie 
des Unternehmens nochmals kurz und bündig 
mit dem Slogan: „Wir sind Mister Bags – styli-
sche Taschen-Mode für den Werbemittelmarkt 
mit grünem Gewissen!“ Näheres unter: 
www.misterbags.de 

Neue Account Managerin
Der Düsseldorfer Anbieter von Geschenkboxen Dankebox konnte im Jahr 2020 trotz der Corona-
krise seinen Umsatz etwa verdreifachen. Um das Wachstum weiter auszubauen, holt das Startup 
mit Katrin Salamonik eine erfahrene Werbeartikel-Expertin an Bord, die das Team in den Berei-
chen Kundenberatung und Vertrieb verstärkt.

Für das Jahr 2020 hatte sich das Unternehmen Dankebox viel vorgenommen. Die 
Gewinne aus dem Weihnachtsgeschäft 2019 wurden in Marketingmaßnahmen wie Mes-

sen und Printwerbung investiert. Nach dem ersten Lockdown und vor allem zum Weihnachtsge-
schäft zog das Geschäft dann doch wieder stark an. So fokussierten sich Firmen auf Mitarbeiterpräsente und einen Ersatz für ausgefallene 
Weihnachtsfeiern. Aber auch „Made in Germany“ erlebte eine Renaissance, denn aus der Abhängigkeit von Fernost während der ersten 
Welle hatte man Lehren gezogen. So kam es, dass das Startup am Ende des Jahres 2020 seinen Umsatz nahezu verdreifachen konnte. Als 
sich dieser Trend auch im Jahr 2021 fortsetzte, brauchten die Gründer Alexander Hoyer und Wilhelm Meyer schnell Verstärkung. Mit Ka-
trin Salamonik konnten die Düsseldorfer eine erfahrene und gut vernetzte Account Managerin an Bord holen, die über langjährige Statio-
nen bei namhaften Werbeartikelherstellern verfügt. www.dankebox.de 

Claus Roeting (re.) mit dem neuen 
Vertriebsleiter Stephan Voepel. 

Julie Issert-Tabardel 
und Arthur Wagner. 

Katrin Salamonik

CRIMEX

REFLECTS® GmbH

Dankebox
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winnen wir einen branchen- und führungserfahrenen Teamkollegen. Mit über 20-jähriger 
Tätigkeit in der internationalen Werbemittelbranche verfügt Stephan über große Erfahrung 

und exzellente internationale Marktkenntnisse. Ich freue mich, ihn von nun an als 
Vertriebsleiter an meiner Seite zu haben.“, so der Geschäftsführer Claus Roeting. Un-

ter der Leitung des Vertriebsteams durch Stephan Voepel möchte CRIMEX gemeinsam 
mit ihm die positive strategische Entwicklung des Unternehmens sowie das weitere Wachs-
tum gestalten. www.crimex.com 
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tion. Dank eines innerbetrieblichen Qualitätsverfahrens sind die FSC-zertifizierten Materialien in jeder Phase vom Wald bis zum Endkun-
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Die Kunden zeigen so, dass sie mit der Wahl ihrer Werbe-
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Welt“, heißt es aus dem seit über 35 Jahren erfolgreich am 
Markt agierenden Unternehmen. Weitere Informationen 
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Nachhaltige Baumwolltaschen mit gutem Gewissen 
Wir sind nachhaltig. Wir sind fair. Wir sind Mister Bags. – So lauten die Kernaussagen des Baumwolltaschenspezialis-
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wald und umschreibt die Philosophie 
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Neue Account Managerin
Der Düsseldorfer Anbieter von Geschenkboxen Dankebox konnte im Jahr 2020 trotz der Corona-
krise seinen Umsatz etwa verdreifachen. Um das Wachstum weiter auszubauen, holt das Startup 
mit Katrin Salamonik eine erfahrene Werbeartikel-Expertin an Bord, die das Team in den Berei-
chen Kundenberatung und Vertrieb verstärkt.

Für das Jahr 2020 hatte sich das Unternehmen Dankebox viel vorgenommen. Die 
Gewinne aus dem Weihnachtsgeschäft 2019 wurden in Marketingmaßnahmen wie Mes-

sen und Printwerbung investiert. Nach dem ersten Lockdown und vor allem zum Weihnachtsge-
schäft zog das Geschäft dann doch wieder stark an. So fokussierten sich Firmen auf Mitarbeiterpräsente und einen Ersatz für ausgefallene 
Weihnachtsfeiern. Aber auch „Made in Germany“ erlebte eine Renaissance, denn aus der Abhängigkeit von Fernost während der ersten 
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Reidinger 

Mister Bags 
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Neue Medizinprodukteverordnung: Veränderungen für Werbemittelhändler
Seit 26. Mai 2021 gilt eine neue Medizinprodukteverordnung für Europa. Diese Verordnung regelt die Pflichten der Händ-
ler von Medizinprodukten und die notwendigen Angaben zur Kennzeichnung von Medizinprodukten. Doch wie sehen die 
neuen Richtlinien aus und woran erkennt man ein zulässiges Medizinprodukt? Im Whitepaper von MEDICAL promotion 
sind alle Daten und Fakten sowie häufig gestellte Fragen der neuen Medizinprodukteverordnung kompakt zusammenge-
stellt. Zudem enthält das Whitepaper eine Auflistung wichtiger Symbole zur Kennzeichnung medizinischer Produkte. Infos 
unter: https://medical-promotion.de/mdr-2021

Aufgrund der neuen Verordnung der EU, ist in Zukunft mit weitaus strengeren Kontrollen durch die Behörde zu rechnen. 
Deshalb ist es ratsam bei medizinischen Werbe-
mitteln auf Nummer Sicher zu gehen und einem 
erfahrenen, deutschen Medizinproduktehersteller 
zu vertrauen. MEDICAL promotion unterstützt 
unverbindlich und kostenfrei bei der Prüfung me-
dizinischer Produkte unter: info@medical-promo-
tion.de

MEDICAL promotion ist nach den gültigen 
EU-Verordnungen bzw. Richtlinien zertifiziert. Die 

Artikel erfüllen somit die erforderli-
chen Richtlinien der EU für den Im-

port sowie den Vertrieb von medizinischen Wer-
bemitteln. www.medical-promotion.de 

Launch der neuen Sortimentsmarke: RE98® – Classics & Ideas
Neben den drei Sortimentsmarken RETUMBLER – Best of Drinkware, REE-
VES – Smart Electronics und RETIME – Cool watch Concepts, veröffentlicht 
der Kölner Multispezialist REFLECTS® im Zuge seiner neuen Markenstrate-
gie nun die letzte geplante Marke: RE98® – Classics & Ideas. Mit der Marke 
RE98® greifen die Kölner auf ihre Wurzeln im Werbeartikelmarkt zurück. Die 
Marke steht für hochwertige Werbeartikel, die den Ursprung von REFLECTS® 
bzw. LM ACCESSOIRES betonen. RE 98® – Classics & Ideas inszeniert ein 
Sortiment von gut ausgewählten Werbeartikeln mit langem Lebenszyklus, zeit-
losem Design, hoher Qualität, Ästhetik, hohem Nutzen für den Verbraucher 
und hochwertigen Materialien. Abgestimmte „Wow“-Produkte und Werbear-
tikel des aktuellen Zeitgeistes ergänzen das Sortiment. Langfristig wird RE98® 
Klassiker, Werbe-Ikonen, Must-Have-Artikel und Trendartikel miteinander ver-
binden. Klassiker und beliebte Produkte bilden die Sortimentsba-
sis. So finden Händler*innen unter der Marke RE98® REFLECTS-
typische Metallartikel sowie nützliche und budgetfreundliche Give-aways. Das 
Produktsortiment von RE98® beinhaltet Werbeartikel aus dem Sortimenten: 
Schlüsselanhänger, Spiel und Freizeit, Küchenutensilien, Home and Living, 
Büro und Business, sowie Reisezubehör. www.reflects.com 

Die Gans ist zurück 
Es soll wieder Gans geben. Und davor jede Menge werbestarke Produkte, die sich endlich wieder unmittelbar im Wortsinn 
‚be-greifen‘ lassen. Das verkünden die 25 Werbeartikel-Lieferanten die im Rahmen der bereits traditionellen A&O Ad-
ventstour nach der Pandemie-Pause ihre Kunden vom 24. November bis zum 9. Dezember erneut mit einer bunten Fülle 
an Neuheiten an 10 unterschiedlichen Lokationen überraschen und überzeugen möchten. „Alle Locations sind gebucht und 
das A&O Team hofft, dass eine Durchführung unter Einhaltung von Sicherheitskonzepten in diesem Jahr möglich sein wird“, 
heißt es voll Zuversicht bei den ausführenden Unternehmen. Wie schon 2019 sind die beiden ersten Termine auf österrei-
chischem Boden in Wien und Linz geplant, bevor die Tour ihre acht Etappen in Deutschland ansteuert. Dabei bleibt man 
dem bewährten Rhythmus treu: Jeweils ab 13 Uhr sind die Gäste aus dem Werbemittelhandel zum Mittagsimbiss eingela-
den – zumindest für die, welche ab 18 Uhr beim gemeinsamen Dinner mit Gänsebraten und (wahlweise vegetarischen) Al-
ternativen nicht dabei sein können. Dazwischen bleibt natür-
lich genügend Zeit für intensives „Produkte-Screening“. De-
tails und Anmeldungen zur Tour unter: www.adventstour.de 

Die Tourdaten 
24.11.2021 Wien, Arcotel 
25.11.2021 Linz, Hotel Donauschlinge 
29.11.2021 Mainz, Hotel Atrium 
30.11.2021 Uhingen bei Stuttgart, Gerber Bräu Park Hotel
01.12.2021 München, Hotel Schmuck 
02.12.2021 Fürth, Hotel Excelsior 
06.12.2021 Hamburg, Lindner Park-Hotel Hagenbeck 
07.12.2021 Großbeeren bei Berlin, Schloss Diedersdorf 
08.12.2021 Gütersloh, Hotel Klosterpforte 
09.12.2021 Moers, Hotel Van der Valk

Knackige Schale und vitaminreicher Kern
Obst verschicken und Freude bereiten? Klingt ungewöhnlich und 
ist doch so gesund. Hansen Obst gibt es bereits seit fast 30 Jah-
ren und seit einigen Wochen sogar im PSI-Netzwerk. Mit Hilfe des 
modernen Onlineshops www.hansenobst.de können Vitamine und 
mehr in attraktiven Geschenkkartons direkt und unkompliziert zum 
Empfänger geschickt werden. Das Leipziger Unternehmen bietet 
eine Vielzahl von bereits konfigurierten attraktiven Geschenk-
boxen, die so jeden Anlass bedienen. So sind Aufmerksam-
keiten zum Geburtstag, gute Wünsche zur Genesung oder sich ein-
fach mal bedanken ganz oben auf der Topseller-Liste. Natürlich 
kann auch zur Hochzeit, zur Geburt, zur bestandenen Prüfung oder 
zum Jubiläum gratuliert werden.

Neben klassischen Boxen innerhalb des Themas „Obst am Ar-
beitsplatz“ hat Hansen Obst die aktuellen Trends, wie Homeof-
fice, Webinare oder Online-Meetings aufgegriffen und abwechslungsreiche Geschenkboxen eigens für diese Anlässe kre-

iert. Auch virtuelle Unternehmensfeiern können durch Cock-
tail-, Frühstücks- oder Kochboxen bereichert werden.

Natürlich geht Hansen Obst mit offenen Augen durch den 
Alltag. So gibt es jetzt beispielsweise auch vegane, plaste- und 
glutenfreie Geschenkboxen. Neben bereits zusammengestell-
ten Geschenkboxen kann man bei Hansen Obst eigene Inhal-
te mit dem Box-Konfigurator kreieren. So bleiben keine Wün-
sche offen. 

Persönliche Grußkarten, firmeneigene Beilagen oder Bran-
ding auf der Verpackung machen die Geschenkboxen beson-
ders individuell. Natürlich sind nicht nur die Inhalte der Ge-
schenkboxen abwechslungsreich, sondern auch die Hülle. So 
können Kunden zwischen verschiedenen Boxdesigns wäh-
len.  www.hansenobst.de 

MEDICAL promotion

A&O Adventstour 2021

36_41_BRANCHE_MEMBERS_d.indd   3836_41_BRANCHE_MEMBERS_d.indd   38 16.09.21   10:4116.09.21   10:41



PSI Journal 10/2021 www.psi-network.de www.psi-network.de PSI Journal 10/2021

39

Neue Medizinprodukteverordnung: Veränderungen für Werbemittelhändler
Seit 26. Mai 2021 gilt eine neue Medizinprodukteverordnung für Europa. Diese Verordnung regelt die Pflichten der Händ-
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sind alle Daten und Fakten sowie häufig gestellte Fragen der neuen Medizinprodukteverordnung kompakt zusammenge-
stellt. Zudem enthält das Whitepaper eine Auflistung wichtiger Symbole zur Kennzeichnung medizinischer Produkte. Infos 
unter: https://medical-promotion.de/mdr-2021

Aufgrund der neuen Verordnung der EU, ist in Zukunft mit weitaus strengeren Kontrollen durch die Behörde zu rechnen. 
Deshalb ist es ratsam bei medizinischen Werbe-
mitteln auf Nummer Sicher zu gehen und einem 
erfahrenen, deutschen Medizinproduktehersteller 
zu vertrauen. MEDICAL promotion unterstützt 
unverbindlich und kostenfrei bei der Prüfung me-
dizinischer Produkte unter: info@medical-promo-
tion.de

MEDICAL promotion ist nach den gültigen 
EU-Verordnungen bzw. Richtlinien zertifiziert. Die 

Artikel erfüllen somit die erforderli-
chen Richtlinien der EU für den Im-

port sowie den Vertrieb von medizinischen Wer-
bemitteln. www.medical-promotion.de 

Launch der neuen Sortimentsmarke: RE98® – Classics & Ideas
Neben den drei Sortimentsmarken RETUMBLER – Best of Drinkware, REE-
VES – Smart Electronics und RETIME – Cool watch Concepts, veröffentlicht 
der Kölner Multispezialist REFLECTS® im Zuge seiner neuen Markenstrate-
gie nun die letzte geplante Marke: RE98® – Classics & Ideas. Mit der Marke 
RE98® greifen die Kölner auf ihre Wurzeln im Werbeartikelmarkt zurück. Die 
Marke steht für hochwertige Werbeartikel, die den Ursprung von REFLECTS® 
bzw. LM ACCESSOIRES betonen. RE 98® – Classics & Ideas inszeniert ein 
Sortiment von gut ausgewählten Werbeartikeln mit langem Lebenszyklus, zeit-
losem Design, hoher Qualität, Ästhetik, hohem Nutzen für den Verbraucher 
und hochwertigen Materialien. Abgestimmte „Wow“-Produkte und Werbear-
tikel des aktuellen Zeitgeistes ergänzen das Sortiment. Langfristig wird RE98® 
Klassiker, Werbe-Ikonen, Must-Have-Artikel und Trendartikel miteinander ver-
binden. Klassiker und beliebte Produkte bilden die Sortimentsba-
sis. So finden Händler*innen unter der Marke RE98® REFLECTS-
typische Metallartikel sowie nützliche und budgetfreundliche Give-aways. Das 
Produktsortiment von RE98® beinhaltet Werbeartikel aus dem Sortimenten: 
Schlüsselanhänger, Spiel und Freizeit, Küchenutensilien, Home and Living, 
Büro und Business, sowie Reisezubehör. www.reflects.com 

Die Gans ist zurück 
Es soll wieder Gans geben. Und davor jede Menge werbestarke Produkte, die sich endlich wieder unmittelbar im Wortsinn 
‚be-greifen‘ lassen. Das verkünden die 25 Werbeartikel-Lieferanten die im Rahmen der bereits traditionellen A&O Ad-
ventstour nach der Pandemie-Pause ihre Kunden vom 24. November bis zum 9. Dezember erneut mit einer bunten Fülle 
an Neuheiten an 10 unterschiedlichen Lokationen überraschen und überzeugen möchten. „Alle Locations sind gebucht und 
das A&O Team hofft, dass eine Durchführung unter Einhaltung von Sicherheitskonzepten in diesem Jahr möglich sein wird“, 
heißt es voll Zuversicht bei den ausführenden Unternehmen. Wie schon 2019 sind die beiden ersten Termine auf österrei-
chischem Boden in Wien und Linz geplant, bevor die Tour ihre acht Etappen in Deutschland ansteuert. Dabei bleibt man 
dem bewährten Rhythmus treu: Jeweils ab 13 Uhr sind die Gäste aus dem Werbemittelhandel zum Mittagsimbiss eingela-
den – zumindest für die, welche ab 18 Uhr beim gemeinsamen Dinner mit Gänsebraten und (wahlweise vegetarischen) Al-
ternativen nicht dabei sein können. Dazwischen bleibt natür-
lich genügend Zeit für intensives „Produkte-Screening“. De-
tails und Anmeldungen zur Tour unter: www.adventstour.de 

Die Tourdaten 
24.11.2021 Wien, Arcotel 
25.11.2021 Linz, Hotel Donauschlinge 
29.11.2021 Mainz, Hotel Atrium 
30.11.2021 Uhingen bei Stuttgart, Gerber Bräu Park Hotel
01.12.2021 München, Hotel Schmuck 
02.12.2021 Fürth, Hotel Excelsior 
06.12.2021 Hamburg, Lindner Park-Hotel Hagenbeck 
07.12.2021 Großbeeren bei Berlin, Schloss Diedersdorf 
08.12.2021 Gütersloh, Hotel Klosterpforte 
09.12.2021 Moers, Hotel Van der Valk

Knackige Schale und vitaminreicher Kern
Obst verschicken und Freude bereiten? Klingt ungewöhnlich und 
ist doch so gesund. Hansen Obst gibt es bereits seit fast 30 Jah-
ren und seit einigen Wochen sogar im PSI-Netzwerk. Mit Hilfe des 
modernen Onlineshops www.hansenobst.de können Vitamine und 
mehr in attraktiven Geschenkkartons direkt und unkompliziert zum 
Empfänger geschickt werden. Das Leipziger Unternehmen bietet 
eine Vielzahl von bereits konfigurierten attraktiven Geschenk-
boxen, die so jeden Anlass bedienen. So sind Aufmerksam-
keiten zum Geburtstag, gute Wünsche zur Genesung oder sich ein-
fach mal bedanken ganz oben auf der Topseller-Liste. Natürlich 
kann auch zur Hochzeit, zur Geburt, zur bestandenen Prüfung oder 
zum Jubiläum gratuliert werden.

Neben klassischen Boxen innerhalb des Themas „Obst am Ar-
beitsplatz“ hat Hansen Obst die aktuellen Trends, wie Homeof-
fice, Webinare oder Online-Meetings aufgegriffen und abwechslungsreiche Geschenkboxen eigens für diese Anlässe kre-

iert. Auch virtuelle Unternehmensfeiern können durch Cock-
tail-, Frühstücks- oder Kochboxen bereichert werden.

Natürlich geht Hansen Obst mit offenen Augen durch den 
Alltag. So gibt es jetzt beispielsweise auch vegane, plaste- und 
glutenfreie Geschenkboxen. Neben bereits zusammengestell-
ten Geschenkboxen kann man bei Hansen Obst eigene Inhal-
te mit dem Box-Konfigurator kreieren. So bleiben keine Wün-
sche offen. 

Persönliche Grußkarten, firmeneigene Beilagen oder Bran-
ding auf der Verpackung machen die Geschenkboxen beson-
ders individuell. Natürlich sind nicht nur die Inhalte der Ge-
schenkboxen abwechslungsreich, sondern auch die Hülle. So 
können Kunden zwischen verschiedenen Boxdesigns wäh-
len.  www.hansenobst.de 

REFLECTS®

Hansen Obst 
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Artikeldaten einfach in 30 Webshop-Formate  exportieren
Die Nachfrage nach Werbeartikeln über Shopsysteme nimmt weiter zu. Werbeartikellieferanten, die ihre Produkte in 
spezialisierte Online-Shops des Handels eintragen wollen, müssen ihre Artikelliste mühsam für die unterschiedlichen 
Formate der Shopsysteme pflegen und konvertieren. Der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft e.V. (GWW) 
plant daher die Einführung eines webbasierten Artikeldaten-Managements, das den automatisierten Export für rund 
30 führende Shopsystem-Formate der Werbeartikelbranche anbieten wird.

Die Bedienung des geplanten Systems ist für den Lieferanten denkbar einfach: Er gibt seine Artikeldaten in eine Ba-
sis-Excelliste ein, lädt die Daten hoch und exportiert sie per Knopfdruck in die Dateiformate der von ihm genutzten 
Webshops. Welche Formate zur Verfügung stehen werden, wird sich durch die teilnehmenden Lieferanten und Herstel-
ler und der von ihnen favorisierten Shops ergeben, im ersten Schritt werden dadurch rund 30 führende Händler-Shops 
der Branche berücksichtigt. Eine kontinuierliche, bedarfsgerechte Erweiterung ist geplant.

Bei der Ausgabe der Daten kann der Lieferant Anpassungen in Bezug auf Artikel-Kategorien vornehmen. Das Sys-
tem erfasst sowohl die Artikeldaten als auch die Veredelungskosten. Ein weiterer Vorteil: Bei Änderungen von einzel-
nen Artikeldaten müssen nicht alle kompletten Listen erneut erstellt werden. Stattdessen können die Einzeldaten so-
fort geändert werden, so dass die Aktualisierungen umgehend online gehen können. Das Tool ist zum Start für die Be-

arbeitung von deutschsprachigen Artikeldaten konzipiert.
Ziel des Projekts ist es, Werbeartikellieferanten mithilfe von digitalen Tools den schnel-

len Zugang zu den vielfältigen Shopsystemen des Werbeartikelhandels zu erleichtern und 
den dahintersteckenden Aufwand zu reduzieren. „Die Zeitersparnis und die Reduzierung 
der Prozesskosten, die so ein Synchronisationstool bringt, ist enorm“, erklärt Frank Dang-
mann, Vorstandsvorsitzender des GWW. „Damit erhalten alle Werbeartikellieferanten 
die Chance, ihre Produkte einem viel größeren Zielpublikum anzubieten. Die Hürde, die 
Artikellisten in zig unterschiedlichen Datenformaten zu pflegen, war bisher einer der 

Hauptgründe, die Artikel nur in wenigen Shops anzubieten. Bei Realisierung kommt dieses Tool einem Turboboost für 
die Absatzmöglichkeiten der Lieferanten und Werbeartikelhändler im Internet gleich. Dadurch, dass wir als GWW den 
Bedarf bündeln, ist das Tool für den einzelnen Lieferanten mit sehr überschaubarem Aufwand realisierbar. Wir laden 
alle Lieferanten ein, ihre Prozesskosten zu reduzieren, Reaktionszeiten zu verkürzen und diese Initiative des GWW zu 
unterstützen. Die Mitglieder des GWW erhalten einen signifikanten Preisvorteil.“

Der GWW-Arbeitskreis Digitalisierung hat sich die in der Branche gängigsten Shopsysteme und deren Datenforma-
te angeschaut und ein Pflichtenheft für ein webbasiertes Datensynchronisationsmodul erstellt. Trifft das erarbeitete 
Konzept auf die Zustimmung von genügend GWW-Lieferanten, soll das Artikeldatenmanagement bis zum Ende des 
Jahres live gehen, damit die Hersteller und Lieferanten bereits in 2022 ihre Artikeldaten und Preise in das System ein-
pflegen und per Knopfdruck die Artikellisten in alle Formate der von ihnen genutzten Webshops des Werbeartikelhan-
dels exportieren können. www.gww.de 

Verkaufsteam erweitert 
Der traditionsreiche Fuldaer Werbeartikelgroßhändler „Parzellers Werbemit-
tel“ hat sein Team ab September 2021 weiter vergrößert. Als zusätzlicher Ver-
kaufsberater ist Benjamin Dauster dazugekommen. Dauster verfügt über lang-
jährige Branchenerfahrung und war viele Jahre bei Concept Promotion in 
Maintal tätig. Parzellers ist PSI-Gründungsmitglied, zählt also zu den erfah-
rensten Händlern der Branche, und ist Vollanbieter für Werbeartikel aller Art, 
von der Artikelbeschaffung über Gestaltung bis zu Fullservice und Einrichtung 
von Kunden-Webshops. www.parzellers-werbemittel.de 

Benjamin Dauster

Parzellers Werbemittel 
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Artikellisten in zig unterschiedlichen Datenformaten zu pflegen, war bisher einer der 

Hauptgründe, die Artikel nur in wenigen Shops anzubieten. Bei Realisierung kommt dieses Tool einem Turboboost für 
die Absatzmöglichkeiten der Lieferanten und Werbeartikelhändler im Internet gleich. Dadurch, dass wir als GWW den 
Bedarf bündeln, ist das Tool für den einzelnen Lieferanten mit sehr überschaubarem Aufwand realisierbar. Wir laden 
alle Lieferanten ein, ihre Prozesskosten zu reduzieren, Reaktionszeiten zu verkürzen und diese Initiative des GWW zu 
unterstützen. Die Mitglieder des GWW erhalten einen signifikanten Preisvorteil.“

Der GWW-Arbeitskreis Digitalisierung hat sich die in der Branche gängigsten Shopsysteme und deren Datenforma-
te angeschaut und ein Pflichtenheft für ein webbasiertes Datensynchronisationsmodul erstellt. Trifft das erarbeitete 
Konzept auf die Zustimmung von genügend GWW-Lieferanten, soll das Artikeldatenmanagement bis zum Ende des 
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Unternehmertum in armen Ländern unterstützen 
Floringo ist dem Oxfam-Netzwerk „Unternehmer für Unternehmer“ beigetreten. 
Die von der international anerkannten Nothilfe- und Entwicklungsorganisation ge-
gründete Initiative für kleine und mittelständische Firmen unterstützt Menschen 
in hilfsbedürftigen Ländern dabei, aus eigener Kraft eine wirtschaftliche Existenz 
aufzubauen. Darin sieht der Frottierspezialist eine wirkungsvolle und nachhaltige 
Maßnahme gegen soziale Ungleichheit.

Viele Menschen in Ländern mit hoher Baumwollverfügbarkeit le-
ben in Armut. Oxfam, eine weltweit renommierte Entwicklungsorga-
nisation, setzt sich dort gegen Hunger und soziale Ungerechtigkeit ein 
und geht dabei praxisnahe Wege: Im Rahmen der Initiative „Unternehmen für Un-
ternehmen“ unterstützen sie gemeinsam mit lokalen Partnerorganisationen Men-
schen vor Ort, ihr Leben selbst in die Hand zu nehmen und ein eigenes Unterneh-
men zu gründen. 

„Unternehmertum ist ein wichtiger Baustein, Armut nachhaltig zu überwinden. 
Menschen können sich mit ihrem eigenen Kleinunternehmen selbst aus ihrer Not 
befreien und ein unabhängiges Leben führen. Von dem Geld, das sie so verdienen, 
sind sie in der Lage, ihre Familien zu ernähren, ihre Kinder zur Schule zu schicken, 
Medizin und ärztliche Versorgung zu bezahlen und neue Arbeitsplätze zu schaffen, 
die noch mehr Menschen die Chance auf eine bessere Zukunft geben. Mit der In-
itiative ‚Unternehmer für Unternehmer‘ bietet Oxfam den Menschen genau diese 
Möglichkeit. Diese praxisnahe Herangehensweise hat uns überzeugt. Daher unter-
stützen wir die Initiative, die unserer Vorstellung eines nachhaltigen Engagements 
entspricht“, erklärt Johann Geisslinger, Geschäftsführer des Frottierspezialisten Floringo. Dank der Un-
terstützung durch „Unternehmen für Unternehmen“ erhalten Menschen in den durch Oxfam geförder-
ten Regionen Zugang zu Startkapital, beruflicher Bildung oder Hilfe bei der Weiterentwicklung ihrer 
Fachkenntnisse. 
www.floringo.de • www.oxfam.de • www.oxfam.org 

Floringos Geschäftsführer Johann 
 Geisslinger sieht in der Mitgliedschaft bei 
der Oxfam-Initiative „Unternehmer für 
Unternehmer“ eine nachhaltige  
Maßnahme gegen soziale Ungleichheit. 
Bild: © Floringo

Floringo

Verkaufsteam erweitert 
Der traditionsreiche Fuldaer Werbeartikelgroßhändler „Parzellers Werbemit-
tel“ hat sein Team ab September 2021 weiter vergrößert. Als zusätzlicher Ver-
kaufsberater ist Benjamin Dauster dazugekommen. Dauster verfügt über lang-
jährige Branchenerfahrung und war viele Jahre bei Concept Promotion in 
Maintal tätig. Parzellers ist PSI-Gründungsmitglied, zählt also zu den erfah-
rensten Händlern der Branche, und ist Vollanbieter für Werbeartikel aller Art, 
von der Artikelbeschaffung über Gestaltung bis zu Fullservice und Einrichtung 
von Kunden-Webshops. www.parzellers-werbemittel.de 

Zum Tode von Heinz Wiechern †
Heinz Wiechern, Seniorchef der Wiechern Werbeprodukte direkt e.K. in Buxtehude, ist 
am 23. August 2021 im Alter von 87 Jahren verstorben. Der Lederkaufmann und gelern-
te Holzschuhmacher übernahm bereits 1968 das 1932 von seinem Vater August Wiechern 
gegründete Unternehmen und entwickelte es in den folgenden Jahren stetig weiter. Zu-
nächst baute er einen Schuhwarengroßhandel mit eigener Schuhkollektion auf, später 
nahm er Werbeartikel aus Echtleder ins Sortiment auf. Mit viel Energie, Fachwissen und 
Erfahrung etablierte er den Familienbetrieb als erfolgreiches Handelsunternehmen für 
Werbeprodukte mit kontinuierlich wachsendem Kundenstamm. 1999 übertrug Heinz Wie-

chern die Firma an seine Tochter Heike Wiechern, Industriekauffrau und Dipl.Kffr. 
(FH), die das Unternehmen heute in dritter Generation leitet. Nachdem Vater und 

Tochter das Unternehmen zunächst gemeinsam geführt hatten, zog sich der Seniorchef 
2014 aus der Geschäftsführung zurück. Wiechern Werbeprodukte direkt e.K. steht heute 
für Innovation, Zuverlässigkeit und Leidenschaft in der Produktion und dem Handel mit 
individuellen Werbemitteln seit mehr als 85 Jahren und ist eine feste Größe in der mittel-

ständischen Wirtschaft des Landkreises Stade mit zufriedenen Stammkunden aus ganz Deutschland. Heinz Wiechern zeich-
nete sich nicht nur durch seine unternehmerische Kompetenz und seinen unermüdlichen Einsatz für die Firma aus, son-
dern auch durch seine Menschenkenntnis, sein Feingefühl und seinen familiären Umgang mit seinen Mitarbeitern und ist 
Kunden und Lieferanten noch heute in guter Erinnerung. Das PSI sowie die Redaktion des PSI Journals sprechen allen An-
gehörigen und Wegbegleitern von Heinz Wiechern ihre aufrichtige Anteilnahme aus. 

Nachruf

36_41_BRANCHE_MEMBERS_d.indd   4136_41_BRANCHE_MEMBERS_d.indd   41 16.09.21   10:4116.09.21   10:41



A m 24. August bildeten „Die Lieferanten-
tage“ den Auftakt zu einer Reihe von „ana-
logen“ Werbeartikelmessen nach langer 
Corona bedingter Abstinenz. Austragungs-
ort für diesen „Networking-Event für die 

Werbemittelbranche“ als „Startschuss für die Hochsai-
son“ waren die Hessenhallen in Gießen. Mit den auf zwei 

Tagen verteilten „Lieferanten-
tagen“ lancierte der niederlän-
dische Veranstalter und Heraus-
geber Het Portaal Media die seit 
fast 10 Jahren in Holland eta-
blierten „De Leveranciersda-
gen“ nun erstmals auch in 
Deutschland. 90 internationa-
le Aussteller zeigten ihre Neu-

Mit den auf  zwei Tagen verteilten „Lieferantentagen“ lancierte der 
niederländische Veranstalter und Herausgeber Het Portaal Media die seit 
fast 10 Jahren in Holland etablierten „De Leveranciersdagen“ nun erstmals 
auch in Deutschland. Es war der Auftakt zu einer Reihe von endlich wieder 
„analogen“ Herbstmessen. 

 „Die Lieferantentage“ mit der Premiere in Gießen 

Endlich wieder 
Produktfeeling

heiten. Angemeldet hatten sich rund 800 Besucher. Allen 
Beteiligten gemein war die Freude, endlich wieder zusam-
menkommen zu dürfen, um sich in unmittelbarer Interak-
tion dem dreidimensionalen Werbemedium widmen zu 
können. 

Sicherheit und Nachhaltigkeit im Fokus 

Durch ein Konzept, das nach den Vorgaben der Corona-
Schutzverordnung des Landes Hessen umgesetzt wurde, 
war es problemlos möglich, hohe Sicherheit zu gewähr-
leisten und eine Umgebung zu schaffen, in der sich die 
Messeteilnehmer ganz auf ihr Business konzentrieren durf-
ten. Bei den Produktpräsentationen der „Lieferantentage“ 
stand das wohl wichtigste Thema der künftigen Zeit, die 
Nachhaltigkeit, im Zentrum. Dazu passend referierte Mi-
chael Freter, bis vor kurzem PSI-Geschäftsführer nun als 
professioneller Contractor tätig, zur Notwendigkeit einer 
soliden Nachhaltigkeitspolitik für Unternehmen der Wer-
beartikelbranche und warb für die Teilnahme an den nächs-
ten PSI Sustainability Awards, deren Initiator er auch ist. 
Als Gesprächspartner hatte er sich neben Stephen Baum-
gärtner (Cyber Wear) auch Kjell Harbom (RPET Certified 
Environmental LLC) mitgebracht. Und am Ende des ers-
ten Messetages kam beim relaxtem Umtrunk im Freien 
zu professionellen DJ-Klängen sogar ein wenig von dem 
ebenfalls lange vermissten „Party-Feeling“ auf – selbstver-
ständlich im Rahmen der geltenden Schutzmaßnahmen. 

Über den Verlauf der deutschen Lieferantentage-Premi-
ere und die Zukunft dieser Messe sprachen wir mit John 
M. Swaab, dem Geschäftsführer des Veranstalters Het 
Portaal. 

X

Herr Swaab, zunächst einmal: Endlich wieder Messe – 
wie fühlt sich das an? 
Es fühlt sich sehr gut an. Endlich geht es wieder los! Selbst-
verständlich sind wir auch ein bisschen nervös. Aber das 
gehört einfach dazu!

Was hat Sie bewogen, die holländischen Leveranciers-
dagen nun mit einer deutschen Auflage zu ergänzen?
Ganz einfach. Es gibt Konzepte, die überall funktionieren 
können. Das Konzept wird in den Niederlanden sehr ge-
schätzt. Kein Stress, easy going und einfach Spaß am Netz-
werken! Es wird 2 oder 3 Jahre brauchen, um die Veran-
staltung zu etablieren und ich hoffe sehr auf die Unterstüt-
zung der Aussteller und Besucher. 

Weshalb haben Sie den Standort Gießen und den Zeit-
punkt August gewählt? 
Ich möchte, dass die Händler bereit sind für das Jahresend-
geschäft. Von September bis Dezember müssen die Händ-
ler vorbereitet sein, um mit ihren Kunden Konzepte zu er-
arbeiten. Da müssen die Produkte und Neuheiten in den 
Köpfen der Händler sein. Da ist wenig Zeit für Messen oder 
Termine mit Herstellern. 

Gießen liegt zentral in Deutschland. Die Messehallen sind 
von innen sehr schön und mit ein paar Handgriffen haben 
wir auch den Außenbereich gestalten können. Außerdem 
bietet das Messegelände einen guten Service und kurze 
Dienstwege. Somit können auch kurzfristige Anfragen schnell 
zur Zufriedenheit aller erledigt werden. Das ist bei größe-
ren Geländen oft schwierig. Hinzu kommt, eine gute Preis-
gestaltung, die es uns ermöglicht das Catering zu organisie-
ren. Im kommenden Jahr werden die Lieferantentage da-
her wieder in Gießen stattfinden, und zwar vom 31. August 
bis 01. September 2022.

Nun zu den Lieferantentagen selbst: Wie fällt Ihr Fazit 
zur Premiere aus? 
Die Messe sieht gut aus, das Gefühl ist gut und die Herstel-
ler sind froh wieder draußen bei den Kunden zu sein. Wir 
sind nicht zufrieden mit der Besucherzahl. Am 1. Tag hat-
ten wir 341 Besucher und am 2. Tag 297. Unser Ziel für das 
kommende Jahr ist die Besucherzahl zu verdoppeln. 

Natürlich war der Bahnstreik ebenso ein Faktor, wie die 
Tatsache, dass viele Aussteller erst sehr kurzfristig vor der 
Messe in die Kommunikation gegangen sind und ihre Händ-
ler kostenfrei eingeladen haben. Wir alle mussten sehr lan-
ge mit Blick auf die Pandemie warten, bis die offizielle Ge-
nehmigung vorlag und klar war, dass die Messe definitiv 
stattfinden wird.

Aber jetzt haben wir ein Jahr Zeit das Datum für Ausstel-
ler und Besucher zu kommunizieren, jeder kann das neue 
Datum einplanen und sich viel besser darauf vorbereiten. 

Auch in digitalen 
Zeiten unersetzlich: 
Endlich wieder 
unmittelbar Pro-
dukte begutachten 
und Netzwerken. 
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Mit den auf  zwei Tagen verteilten „Lieferantentagen“ lancierte der 
niederländische Veranstalter und Herausgeber Het Portaal Media die seit 
fast 10 Jahren in Holland etablierten „De Leveranciersdagen“ nun erstmals 
auch in Deutschland. Es war der Auftakt zu einer Reihe von endlich wieder 
„analogen“ Herbstmessen. 

 „Die Lieferantentage“ mit der Premiere in Gießen 

Endlich wieder 
Produktfeeling

heiten. Angemeldet hatten sich rund 800 Besucher. Allen 
Beteiligten gemein war die Freude, endlich wieder zusam-
menkommen zu dürfen, um sich in unmittelbarer Interak-
tion dem dreidimensionalen Werbemedium widmen zu 
können. 

Sicherheit und Nachhaltigkeit im Fokus 

Durch ein Konzept, das nach den Vorgaben der Corona-
Schutzverordnung des Landes Hessen umgesetzt wurde, 
war es problemlos möglich, hohe Sicherheit zu gewähr-
leisten und eine Umgebung zu schaffen, in der sich die 
Messeteilnehmer ganz auf ihr Business konzentrieren durf-
ten. Bei den Produktpräsentationen der „Lieferantentage“ 
stand das wohl wichtigste Thema der künftigen Zeit, die 
Nachhaltigkeit, im Zentrum. Dazu passend referierte Mi-
chael Freter, bis vor kurzem PSI-Geschäftsführer nun als 
professioneller Contractor tätig, zur Notwendigkeit einer 
soliden Nachhaltigkeitspolitik für Unternehmen der Wer-
beartikelbranche und warb für die Teilnahme an den nächs-
ten PSI Sustainability Awards, deren Initiator er auch ist. 
Als Gesprächspartner hatte er sich neben Stephen Baum-
gärtner (Cyber Wear) auch Kjell Harbom (RPET Certified 
Environmental LLC) mitgebracht. Und am Ende des ers-
ten Messetages kam beim relaxtem Umtrunk im Freien 
zu professionellen DJ-Klängen sogar ein wenig von dem 
ebenfalls lange vermissten „Party-Feeling“ auf – selbstver-
ständlich im Rahmen der geltenden Schutzmaßnahmen. 

Über den Verlauf der deutschen Lieferantentage-Premi-
ere und die Zukunft dieser Messe sprachen wir mit John 
M. Swaab, dem Geschäftsführer des Veranstalters Het 
Portaal. 

Herr Swaab, zunächst einmal: Endlich wieder Messe – 
wie fühlt sich das an? 
Es fühlt sich sehr gut an. Endlich geht es wieder los! Selbst-
verständlich sind wir auch ein bisschen nervös. Aber das 
gehört einfach dazu!

Was hat Sie bewogen, die holländischen Leveranciers-
dagen nun mit einer deutschen Auflage zu ergänzen?
Ganz einfach. Es gibt Konzepte, die überall funktionieren 
können. Das Konzept wird in den Niederlanden sehr ge-
schätzt. Kein Stress, easy going und einfach Spaß am Netz-
werken! Es wird 2 oder 3 Jahre brauchen, um die Veran-
staltung zu etablieren und ich hoffe sehr auf die Unterstüt-
zung der Aussteller und Besucher. 

Weshalb haben Sie den Standort Gießen und den Zeit-
punkt August gewählt? 
Ich möchte, dass die Händler bereit sind für das Jahresend-
geschäft. Von September bis Dezember müssen die Händ-
ler vorbereitet sein, um mit ihren Kunden Konzepte zu er-
arbeiten. Da müssen die Produkte und Neuheiten in den 
Köpfen der Händler sein. Da ist wenig Zeit für Messen oder 
Termine mit Herstellern. 

Gießen liegt zentral in Deutschland. Die Messehallen sind 
von innen sehr schön und mit ein paar Handgriffen haben 
wir auch den Außenbereich gestalten können. Außerdem 
bietet das Messegelände einen guten Service und kurze 
Dienstwege. Somit können auch kurzfristige Anfragen schnell 
zur Zufriedenheit aller erledigt werden. Das ist bei größe-
ren Geländen oft schwierig. Hinzu kommt, eine gute Preis-
gestaltung, die es uns ermöglicht das Catering zu organisie-
ren. Im kommenden Jahr werden die Lieferantentage da-
her wieder in Gießen stattfinden, und zwar vom 31. August 
bis 01. September 2022.

Nun zu den Lieferantentagen selbst: Wie fällt Ihr Fazit 
zur Premiere aus? 
Die Messe sieht gut aus, das Gefühl ist gut und die Herstel-
ler sind froh wieder draußen bei den Kunden zu sein. Wir 
sind nicht zufrieden mit der Besucherzahl. Am 1. Tag hat-
ten wir 341 Besucher und am 2. Tag 297. Unser Ziel für das 
kommende Jahr ist die Besucherzahl zu verdoppeln. 

Natürlich war der Bahnstreik ebenso ein Faktor, wie die 
Tatsache, dass viele Aussteller erst sehr kurzfristig vor der 
Messe in die Kommunikation gegangen sind und ihre Händ-
ler kostenfrei eingeladen haben. Wir alle mussten sehr lan-
ge mit Blick auf die Pandemie warten, bis die offizielle Ge-
nehmigung vorlag und klar war, dass die Messe definitiv 
stattfinden wird.

Aber jetzt haben wir ein Jahr Zeit das Datum für Ausstel-
ler und Besucher zu kommunizieren, jeder kann das neue 
Datum einplanen und sich viel besser darauf vorbereiten. 

Ich hoffe, dass Die Lieferan-
tentage eine „must-have“ Mes-
se für die Branche wird, die 
Ende August / Anfang Sep-
tember den Start in das Jah-
resendgeschäft einläutet.

Wie fällt das Echo der Aussteller und wie das der Besu-
cher aus?
Schon im Vorfeld erhielten wir das Feedback, dass sich so-
wohl Aussteller als auch Besucher sehr gut vorbereitet und 
informiert fühlten. Auch unsere Marketingaktivitäten wur-
den sehr positiv aufgenommen. Von daher freuten sich Be-
sucher und auch Aussteller auf das Wiedersehen. Zum jet-
zigen Zeitpunkt haben wir von vielen Besuchern ein posi-
tives Feedback erhalten.

Aber ich denke auch, dass die Zufriedenheit der Aussteller 
ganz klar mit der Qualität und Quantität der Besucher zu-
sammenhängt. Da kann man als Veranstalter noch so ser-
viceorientiert, professionell und 
freundlich sein, kostenfreies Es-
sen und Getränke anbieten, 
eine Party organisieren, etc. 
aber die Bewertung einer Ver-
anstaltung erfolgt immer über 
die Besucherzahl und Quali-
tät. Auch als Veranstalter 
wünscht man sich viele Besu-
cher. In unseren Augen war die 
Qualität gut. An der Besucher-
zahl müssen wir definitiv ar-
beiten. Das wird eines unserer 
wichtigsten Ziele in den kommenden 12 Monaten sein.

Ist eine Fortsetzung der Lieferantentage, auch vor dem 
Hintergrund anderer bereits bestehender Fachmessen 
in näherem zeitlichem Um-
feld – z. Bsp. der Trend – ge-
plant? 
Es wird definitiv eine Fortset-
zung geben. Wir wissen um die 
Situation und von daher las-
sen Sie uns hoffen, dass die 
Veranstaltung im kommenden 
Jahr den Namen „Die Liefe-
rantentage powerd by GWW 
and PromZ“ tragen wird. Ent-
sprechende Gespräche sind 
angestoßen. 

Das würde es einfacher machen für Aussteller und Be-
sucher. Außerdem würde es die Branche stärken. In mei-
nen Augen wäre das eine Win-Win-Situation für alle Be-
teiligten.  <
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Gesprächspartner 
von Michael Freter 
war neben Stephen 
Baumgärtner (Cyber 
Wear) auch Kjell 
Harbom (rechts). 

Will den dauer-
haften Transfer 
der holländischen 
„Leveranciersdagen“ 
nach Deutschland 
schaffen: John M. 
Swaab. 

42_43_Branche_Lieferantentage_Gießen_10_21_d_mh.indd   4342_43_Branche_Lieferantentage_Gießen_10_21_d_mh.indd   43 16.09.21   10:1916.09.21   10:19



D em Vorsitzenden der Belgian Association 
of Promotional Products – kurz BAPP – 
Fabrice Casul und BAPP Executive Ma-
nager Erich Cormann sowie dem gesam-
ten Organisationsteam war die Freude an-

zumerken, nach langer Unterbrechung durch das weltbe-
wegende Virus endlich wieder loslegen zu dürfen – heißt: 
das multisensorische Medium ihrer Branche, den Werbe-

2021 begeht der belgische Werbeartikelverband BAPP sein 20-jähriges 
Bestehen. Als Höhepunkt zweier Jahrzehnte intensiver Verbandsarbeit 
lancierten die Verantwortlichen nun die „BAPP Networking Gift Show“,  
eine Messe in besonderem Ambiente und – zumal nach der durch die 
Pandemie bedingten Zwangspause – mit besonderem „Feeling“. 

20 Jahre BAPP

       „Elektrisierendes“  
Ambiente beim Jubiläum

artikel, wieder real spür- wie fühlbar präsentieren zu dür-
fen – und dies zu einem besonderen Anlass. Denn in die-
sem Jahr besteht der belgische Werbeartikelverband BAPP 
(Belgian Association of Promotional Products) seit 20 Jah-
ren. Dies Ereignis sollte im Rahmen einer Jubiläumsmes-
se begangenen werden, die im Rahmen der aktuellen Co-
rona-Bestimmungen zur Erleichterung und Freude nun 
auch ohne Probleme stattfinden konnte. X

Eindrucksvolle Lokation 

Natürlich hatten sich die Verbandsverantwortlichen für 
diese „BAPP Networking Gift Show“ auch eine dem run-
den Geburtstag adäquate Location sichern können: die 
eindrucksvolle Haupthalle des 1930 errichteten ehemali-
gen Elektrizitätswerks „Interescaut“ in Schelle an der Schel-
de mit seinem stimmungsvollen industriellen Ambiente, 
das sich auch ideal für Messen – vor allem in diesen Zei-
ten – eignet. So gab es am 26. August viel Platz und viel 
Licht für die 82 Aussteller, ihre Sortimente und die ange-
meldeten rund 300 Fachbesucher, ihre dreidimensionale 
Profession endlich wieder unmittelbar praktizieren zu kön-
nen. Schließlich ist, bei allem Fortschritt in der digitalen 
Präsentation werbewirksamer Produkte, noch immer der 
direkte Kontakt mit der Materie, das Fühlen, Riechen, 
Schmecken und selber Testen des Mediums und der Aus-
tausch mit den Beratern der Spezialisten von unersetzli-
cher Bedeutung, wenn es darum geht, die wirkstärksten 
Artikel für die avisierte Werbemission zu finden. 

Reger Austausch – neuer Schwung 

Dementsprechend nutzen die aus Belgien, den Niederlan-
den, Frankreich und auch Deutschland anwesenden Lie-

Die Location der BAPP Networking Gift 
Show: die Haupthalle des „Interescaut“ in 
Schelle, ein ehemaliges Elektrizitätswerk, 
das nun für Veranstaltungen genutzt wird. 

20 Jahre geballte belgische Verbandsarbeit auf einen Blick (v.l.): Axel Debruyne, 
Michel Van Bavel, Thibaut Fontaine, Anthony Driscoll, Fabrice Casul (der heutige 
Vorsitzende) und Michel Deboudt. 
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2021 begeht der belgische Werbeartikelverband BAPP sein 20-jähriges 
Bestehen. Als Höhepunkt zweier Jahrzehnte intensiver Verbandsarbeit 
lancierten die Verantwortlichen nun die „BAPP Networking Gift Show“,  
eine Messe in besonderem Ambiente und – zumal nach der durch die 
Pandemie bedingten Zwangspause – mit besonderem „Feeling“. 

20 Jahre BAPP

       „Elektrisierendes“  
Ambiente beim Jubiläum

artikel, wieder real spür- wie fühlbar präsentieren zu dür-
fen – und dies zu einem besonderen Anlass. Denn in die-
sem Jahr besteht der belgische Werbeartikelverband BAPP 
(Belgian Association of Promotional Products) seit 20 Jah-
ren. Dies Ereignis sollte im Rahmen einer Jubiläumsmes-
se begangenen werden, die im Rahmen der aktuellen Co-
rona-Bestimmungen zur Erleichterung und Freude nun 
auch ohne Probleme stattfinden konnte. 

Eindrucksvolle Lokation 

Natürlich hatten sich die Verbandsverantwortlichen für 
diese „BAPP Networking Gift Show“ auch eine dem run-
den Geburtstag adäquate Location sichern können: die 
eindrucksvolle Haupthalle des 1930 errichteten ehemali-
gen Elektrizitätswerks „Interescaut“ in Schelle an der Schel-
de mit seinem stimmungsvollen industriellen Ambiente, 
das sich auch ideal für Messen – vor allem in diesen Zei-
ten – eignet. So gab es am 26. August viel Platz und viel 
Licht für die 82 Aussteller, ihre Sortimente und die ange-
meldeten rund 300 Fachbesucher, ihre dreidimensionale 
Profession endlich wieder unmittelbar praktizieren zu kön-
nen. Schließlich ist, bei allem Fortschritt in der digitalen 
Präsentation werbewirksamer Produkte, noch immer der 
direkte Kontakt mit der Materie, das Fühlen, Riechen, 
Schmecken und selber Testen des Mediums und der Aus-
tausch mit den Beratern der Spezialisten von unersetzli-
cher Bedeutung, wenn es darum geht, die wirkstärksten 
Artikel für die avisierte Werbemission zu finden. 

Reger Austausch – neuer Schwung 

Dementsprechend nutzen die aus Belgien, den Niederlan-
den, Frankreich und auch Deutschland anwesenden Lie-

feranten und Werbemittelhändler die-
sen Tag für einen regen Austausch, 
um ihrem Gewerbe neuen Schwung 
zu verleihen. Die so von vielen guten 
Gesprächen, neuen und wieder auf-
lebenden Geschäftskontakten und sym-
pathischer Stimmung geprägte „BAPP 
Networking Gift Show“ beschloss mit 
einem festlichen Dinner samt Ehrung 
aller bisheriger Verbandsvorsitzender, 
welche die Entwicklung von BAPP 
zum erfolgreichen nationalen Verband 
mit geprägt hatten.  <

Endlich wieder 
Produkte direkt 
begutachten und 
Netzwerken von 
Angesicht zu Ange-
sicht, bzw. immer-
hin von Maske zu 
Maske ... 

20 Jahre geballte belgische Verbandsarbeit auf einen Blick (v.l.): Axel Debruyne, 
Michel Van Bavel, Thibaut Fontaine, Anthony Driscoll, Fabrice Casul (der heutige 
Vorsitzende) und Michel Deboudt. 

Von Fabrice Casul (2.v.r.) ebenfalls mit belgischem (!) Wein 
bedacht (v.r.): die Vorstandsmitglieder Erich Cormann (links), 
Sylvie Kleizynsky (Sobelma) und Jean Renaux (CarryOn). 

Ein Jubiläum,  
das auch schmeckt –  
und zwar in Form süßer Törtchen.

Zum Abschluss der 
Abendveranstaltung 
wurde es nochmals 
heiß: Ein akrobati-
sches Duo zeigte 
seine flammende 
Choreographie. 
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W erbeartikel erleben – und das nach langer 
Corona bedingter „Durststrecke“ wieder 
im unersetzlichen Live-Modus, dies bot 
die bereits siebte Auflage der Werbearti-
kelmesse NRW. Die Veranstalter, die S&P 

Werbeartikel GmbH, luden ihre Kunden am 2. September 
2021 unter dem dazu passenden Motto „Anfassbar gut“ 
in die dafür bereits bestens bewährten Rheinterrassen am 
Düsseldorfer Joseph-Beuys-Ufer ein. 

Perfekt geplant 

52 Aussteller lieferten mit ihren Produkten einen aktuel-
len Querschnitt durchs vielfältige Angebotsspektrum der 
Werbeartikelbranche und damit für die Besucher eine kom-
pakte Plattform zum Stöbern und Planen für die Projekte 

Es kommt wieder Schwung ins Messewesen. Auch in der Werbeartikel­
wirtschaft spürt man die langersehnten Impulse durch den unersetzlichen 
unmittelbaren Kontakt mit Produkten und Kunden – wie nun auch in Düssel­ 
dorf  auf  der Werbeartikelmesse Nordrhein­Westfalen. Der Stimmung 
entsprechend bei strahlendem Spätsommerwetter. 

Werbeartikelmesse Nordrhein-Westfalen 2021

 Werbeartikel  
   im Live-Modus

des Jahresendes. Bereits um 13 Uhr waren 200 Gäste re-
gistriert, davon auch viele, die sich spontan entschieden 
hatten zu kommen. Das S&P-Team um die Geschäftsfüh-
rer Carsten Lenz und Daniel Thywissen hatten die Mes-
se wieder bis ins Detail perfekt vorbereitet. Unter Berück-
sichtigung der geltenden Corona-Regeln (genesen, geimpft, 
getestet), die am Einlass kontrolliert wurden, hatte man 
einen Parcours eingerichtet, der die Besucher an allen Aus-
stellerständen vorbeiführte – Blick auf den von Spätsom-
mersonne beschienen Rhein inklusive. 

Intensive Gespräche – konkrete Projekte  

Die positiven Rahmenbedingungen passten zur Stimmung 
auf der Messe: „Die Leute brennen darauf, wieder etwas 
zu tun und ihre Kunden zu erreichen“, wie es Daniel Thy-

X

wissen ausdrückt. Entsprechend intensiv und von großer 
Qualität geprägt waren die Gespräche und das Feedback 
seitens Aussteller und Besucher, so dass noch während 
des Messetages einige konkrete Projekte fürs zweite Halb-
jahr realisiert werden konnten. Thematisch im Mittelpunkt 
stand nach wie vor die Nachhaltigkeit in unterschiedlichs-
ter Form mit entsprechenden neusten Produktideen. Wich-
tige Themen sind derzeit laut Carsten Lenz auch die Un-
sicherheiten bei der Lieferfähigkeit und damit verbunde-
ne Preissteigerungen der Rohstoffe, so dass es auch galt 
im Hinblick auf das Jahresende frühzeitig Entscheidun-
gen zu treffen. Mit auf den Weg in Ihrer Messetasche er-
hielten die Kunden dazu auch den brandneuen S&P-Ka-
talog mit 220 Seiten wirkstarker Neuheiten.  

Aussichten von Zuversicht geprägt 

„In Summe hatten wir knapp 230 Besucher auf der Mes-
se, womit wir bei den aktuellen Rahmenbedingungen sehr 
zufrieden sind. Die weiteste Anreise zur Messe hatte üb-
rigens ein Gast, der extra aus Zürich eingeflogen war. Wir 
haben uns sehr geehrt gefühlt, dass unsere Kunden auch 
diesen weiten Weg auf sich nehmen, um von uns beraten 
zu werden“, freut sich Daniel Thywissen und erklärt wei-
ter: Besonders überrascht waren wir davon, wie konkret 
die Besucher mit aktiven Projekten auf die Messe gekom-
men sind. Wir konnten sogar Aufträge im 6-stelligen Ge-
samtwert entgegennehmen. Der Charakter war geprägt 
von der Freude, endlich wieder reale Veranstaltungen zu 
haben. Die Zuversicht, dass es laut Aussagen der Politik 
keinen Lock-down mehr geben soll, zeigt sehr deutlich, 
dass die Unternehmen jetzt wieder langfristig das Jahres-
ende als auch wieder Veranstaltungen im neuen Jahr pla-
nen dürfen und wollen.“ 

 Blick nach vorn

Der positive Verlauf der Werbeartikelmesse NRW nach 
so langer Zeit ohne direkten Kundenkontakt kam aller-
dings nicht von ungefähr. In der Corona-Zeit hatte man 

Ein Messesaal mit 
genügend Platz für 

gute Gespräche, 
Rheinblick inklusive. 

Daniel Thywissen (Mitte) im Gespräch mit einer Kundin am 
Stand des Taschenspezialisten Halfar System. 
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Es kommt wieder Schwung ins Messewesen. Auch in der Werbeartikel­
wirtschaft spürt man die langersehnten Impulse durch den unersetzlichen 
unmittelbaren Kontakt mit Produkten und Kunden – wie nun auch in Düssel­ 
dorf  auf  der Werbeartikelmesse Nordrhein­Westfalen. Der Stimmung 
entsprechend bei strahlendem Spätsommerwetter. 

Werbeartikelmesse Nordrhein-Westfalen 2021

 Werbeartikel  
   im Live-Modus

des Jahresendes. Bereits um 13 Uhr waren 200 Gäste re-
gistriert, davon auch viele, die sich spontan entschieden 
hatten zu kommen. Das S&P-Team um die Geschäftsfüh-
rer Carsten Lenz und Daniel Thywissen hatten die Mes-
se wieder bis ins Detail perfekt vorbereitet. Unter Berück-
sichtigung der geltenden Corona-Regeln (genesen, geimpft, 
getestet), die am Einlass kontrolliert wurden, hatte man 
einen Parcours eingerichtet, der die Besucher an allen Aus-
stellerständen vorbeiführte – Blick auf den von Spätsom-
mersonne beschienen Rhein inklusive. 

Intensive Gespräche – konkrete Projekte  

Die positiven Rahmenbedingungen passten zur Stimmung 
auf der Messe: „Die Leute brennen darauf, wieder etwas 
zu tun und ihre Kunden zu erreichen“, wie es Daniel Thy-

wissen ausdrückt. Entsprechend intensiv und von großer 
Qualität geprägt waren die Gespräche und das Feedback 
seitens Aussteller und Besucher, so dass noch während 
des Messetages einige konkrete Projekte fürs zweite Halb-
jahr realisiert werden konnten. Thematisch im Mittelpunkt 
stand nach wie vor die Nachhaltigkeit in unterschiedlichs-
ter Form mit entsprechenden neusten Produktideen. Wich-
tige Themen sind derzeit laut Carsten Lenz auch die Un-
sicherheiten bei der Lieferfähigkeit und damit verbunde-
ne Preissteigerungen der Rohstoffe, so dass es auch galt 
im Hinblick auf das Jahresende frühzeitig Entscheidun-
gen zu treffen. Mit auf den Weg in Ihrer Messetasche er-
hielten die Kunden dazu auch den brandneuen S&P-Ka-
talog mit 220 Seiten wirkstarker Neuheiten.  

Aussichten von Zuversicht geprägt 

„In Summe hatten wir knapp 230 Besucher auf der Mes-
se, womit wir bei den aktuellen Rahmenbedingungen sehr 
zufrieden sind. Die weiteste Anreise zur Messe hatte üb-
rigens ein Gast, der extra aus Zürich eingeflogen war. Wir 
haben uns sehr geehrt gefühlt, dass unsere Kunden auch 
diesen weiten Weg auf sich nehmen, um von uns beraten 
zu werden“, freut sich Daniel Thywissen und erklärt wei-
ter: Besonders überrascht waren wir davon, wie konkret 
die Besucher mit aktiven Projekten auf die Messe gekom-
men sind. Wir konnten sogar Aufträge im 6-stelligen Ge-
samtwert entgegennehmen. Der Charakter war geprägt 
von der Freude, endlich wieder reale Veranstaltungen zu 
haben. Die Zuversicht, dass es laut Aussagen der Politik 
keinen Lock-down mehr geben soll, zeigt sehr deutlich, 
dass die Unternehmen jetzt wieder langfristig das Jahres-
ende als auch wieder Veranstaltungen im neuen Jahr pla-
nen dürfen und wollen.“ 

 Blick nach vorn

Der positive Verlauf der Werbeartikelmesse NRW nach 
so langer Zeit ohne direkten Kundenkontakt kam aller-
dings nicht von ungefähr. In der Corona-Zeit hatte man 

den Markt bewusst beobachtet und analysiert, um mit 
schlüssigem strategischem Konzept wieder durchstarten 
zu können – mit Blick nach vorn: „Der große Erfolg hat 
uns dazu bewegt, schon jetzt die Werbeartikelmesse NRW 
2022 auf den 1. September 2022 – erneut in den Rhein-
terrassen Düsseldorf – zu terminieren. Kurzfristige Stand-
anfragen werden jetzt schon beim S&P-Team angenom-
men“, so Daniel Thywissen abschließend.  <

Hat sich als Austra-
gungsort der Werbear-
tikelmesse Nordrhein-
Westfalen bewährt: die 
prominenten Rhein-
terrassen. 

Endlich wieder Werbeartikel direkt zum Fühlen, Testen, 
 Begreifen, getreu dem Messemotto „Anfassbar gut“. 

Daniel Thywissen (Mitte) im Gespräch mit einer Kundin am 
Stand des Taschenspezialisten Halfar System. 

Zahlreiches Neues 
gab’s auch am Stand 
von PF Concept zu 
entdecken. 

Präsentationen am 
Bildschirm waren 
in der Corona-Zeit 
zwar hilfreich, 
doch das unmittel-
bare haptische 
Erlebnis und den 
direkten Kunden-
kontakt können sie 
nicht ersetzen. 
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Wenn uns die Pandemie etwas 
Gutes gebracht hat, dann ist 

es vor allem auch das 
Bewusstsein darum, wie 

wichtig Hygiene als 
präventiver Schutz für die 
Gesundheit ist. Die Produkte 
der Folgeseiten widmen sich 

dieser Thematik.
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Saubere Lösung für Hände
Mit der Marke Interhealth bietet Schäfer Promotion ein zertifiziertes Hand Desinfektionsgel in der 
100 Milliliter Konfektionierung an. Das Desinfektionsmittel kann ab einer Menge von 96 Stück 
mit individuellem Kundenetikett bestellt werden. Kurze Lieferzeiten sind, so der Anbieter, 
garantiert, da die Etikettierung inhouse erfolgt. Eventuell gewünschtes Dropshipment übernimmt 
Schäfer Promotion ebenfalls gerne und garantiert die Sicherheit, gut geschützt zu sein.

PSI 46903 • SPM Schäfer Promotion Marketing GmbH 

Tel +49 2684 957011

info@spm-marketing.de

www.spm-marketing.de

PSI 46311 • TROIKA Germany GmbH

Tel +49 2662 95110

info@troika.de
https://info.troika.d

Masken immer dabei
Mit seiner Troika Duo Mask Bag stellt das Unternehmen eine Tasche 
für Mund-Nasen-Schutzmasken aus der eigenen Design Werkstatt vor. 
Die stabile kleine Tasche für zwei Mund-Nasen-Schutzmasken verfügt 
über getrennte Reißverschlussfächer und ist innen antibakteriell 
beschichtet. Damit wird sie perfekt zum Aufbewahren der gebrauchten 
Maske. Als Material kommen auf der einen Seite Polyester und auf der 
anderen Seite der Planenstoff Tarpaulin zum Einsatz. Die Tasche 
inklusive Handschlaufe ist bei 30 Grad Celsius waschbar.

PSI 46131 • KHK GmbH 

Tel +49 2233 717710

sales@lipcare.de
www.lipcare.de

Schutz und Pflege für unterwegs
Das Handdesinfektionsspray SaniStick von KHK bietet zuverlässigen Schutz und 
Sicherheit und ist somit ein gefragter Werbepartner. Der handliche Stick sorgt 
für die schnelle hygienische Reinigung und Desinfektion der Hände unterwegs 
und überzeugt mit seinem sympathischen Image und der langen Nutzungsdauer. 
Die Pocket Card ergänzt das praktische Spray wirkungsvoll. Sie ist beidseitig im 
4c-Offsetdruck bedruckbar bieten eine große Werbefläche für individuelle 
Botschaften. SaniStick gibt es als Clip- oder Cap-Variante.
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Add taste 
and vitamins 
to your water
Many cap colour options to mix and match • Affordable 
• Suitable for children’s hands • Top to bottom print area
• Also available in Bio version (75%)

www.bottlepromotions.com

FUSE!
 fruit fusion bottle

-Anzeige-
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Entspannung für Körper und Seele 
Unser Körper ist täglich vielen Belastungen ausgesetzt, sei es durch 
ungünstige Arbeitshaltungen, zu wenig Bewegung oder zu viel Stress im 
Alltag. Dadurch verkürzen und verdicken sich dauerhaft Muskelbereiche, 
was äußerst schmerzhaft sein kann. Die neuen Faszienprodukte von 
Trendy Sport wurden speziell für die Selbstmassage entwickelt, 
wodurch auch schwer erreichbare Stellen effektiv massiert 
und entstandene Verspannungen gelöst werden können. 
Das Trendy-Sport-Fasziensortiment besteht aus 
Faszienbällen und Doppelbällen sowie Faszienrollen in 
verschiedenen Größen und Farben aus umweltfreund-
lichem EPP-Material. Alle Faszienprodukte sind mit 
individualisierten Domings schon ab 100 Stück inkl. 
Umverpackung erhältlich. Weitere Details unter:  
www.trendy-sport.eu/faszienprodukte/

PSI 49563 • Trendy Sport GmbH & Co.KG 

Tel. +49 9171 975630

psi-trendysport@online.de

www.trendy-sport.com

Anti-Bakterien Stift
Der antibakterielle iPROTECT®-Stift mit Zinkionen von 
Stilolinea ist mit einer bakteriostatischen Technologie 
ausgestattet, die das Wachstum von Bakterien auf der 
gesamten Oberfläche des Stifts hemmt. Dadurch wird die 
Verbreitung von Bakterien von Hand zu Hand verhindert. 
Der anorganische Zusatzstoff, der den Stift bakteriostatisch 
macht, verwendet keine Biozide oder toxischen Substanzen. 
Die Wirkung ist dauerhaft für die gesamte Lebensdauer des 
Produkts garantiert. So wird iPROTECT® der perfekte Stift 
für Unternehmen des Gesundheitswesens oder für den 
Einsatz in Schulen, Banken, Einzelhandelsmärkten und 
überall dort interessant, wo ein Stift durch viele Hände geht.

PSI 47306 • emco Bautechnik

Tel +49 591 9140603

n.rudau@emco.de

www.emco-bau.com

Bodenständig hygienisch 
Die umweltfreundlichen Logomatten vom Fußmattenspezialisten emco Bautechnik halten nicht 
nur stark frequentierte Eingangsbereiche sauber, sondern setzen auch Markenbotschaften im 
Bodenbereich gekonnt in Szene. Erhöhte Hygiene- oder Sicherheitsanforderungen wie schwer 
entflammbar oder industriell waschbar sind problemlos möglich. So können die Matten auch in 
Apotheken, Physiotherapiepraxen, Krankenhäusern und in allen Bereichen, wo es auf Hygiene 
und Sauberkeit ankommt, eingesetzt werden. Weitere Vorteile sind die Realisierung individueller 
Maße, der Druck mit ausdrucksstarken, beständigen Farben, die hohe Schmutz- und Feuchtig-
keitsaufnahme sowie eine geringe Stolper- und Rutschgefahr.

PSI 45328 • Stilolinea S.R.L.

Tel +39 11 2236350

info@stilolinea.it
www.stilolinea.it
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Sauber in der Hosentasche
Mit dem Pocket Pack Classic stellt IssueTissue einen 
unentbehrlichen Begleiter nicht nur zur Erkältungszeit 
vor. Die Verpackung ist darauf abgestimmt, dass sie 
einfach in die Hosentasche oder Handtasche passt. 
Dabei stehen zwei verschiedenen Größen (Classic und 
Mini) mit je zehn oder sieben extra weiche Tissues zur 
Auswahl. Eine Individualisierung per Digitaldruck ist  
ab 500 Stück, per Flexodruck ab 3.000 Stück möglich.

PSI 44613 • ISSUETISSUE / Consuma-Issuetissue BV 

Tel +31 70 3630918

info@isssuetissue.com

www.issuetissue.com

Neue Hygienemaßstäbe für Kugelschreiber
Der Schweizer Schreibgeräteproduzent burger swiss pen setzt mit *clinic® Kunststoffen neue 
Hygienemaßstäbe für Kugelschreiber. Diese Materialien wurden speziell für Kliniken und Arztpraxen 
entwickelt und eliminieren Coronaviren und multiresistente Mikroben innerhalb kurzer Zeit. In die 
*clinic® Kunststoffe sind mikroskopisch kleine Halbleiter eingebettet, die auf der Oberfläche eine 
hohe elektrostatische Spannung erzeugen. In Verbindung mit Luftfeuchtigkeit entstehen Sauerstoffra-
dikale und ein keimtötendes, saures Milieu, ähnlich dem natürlichen Säure-Schutzmantel der Haut. 
Einmal durch Licht aufgeladen, erhält sich die Reaktion von selbst. Da sich Katalysatoren so gut wie 
nicht verbrauchen, hält die keimtötende Wirkung garantiert zehn Jahre an - stets zuverlässig und 
unvermindert in der Wirkung. Die Wirkstoffe sind zu 100 Prozent biokompatibel - das bedeutet, 
unschädlich für Gesundheit und Umwelt. Das ist die mit Abstand biologisch beste Hygiene-Lösung 
für Kugelschreiber. Die Wirkweise ist wissenschaftlich bestätigt, zertifiziert und patentiert. Die 
*clinic® Technologie besitzt als einziges mikrobiell wirksames Biozid die EU-Zulassung. Der *clinic® 
Kunststoff enthält kein Silber, keine Silberionen oder Nano-Partikel. Die *clinic® Schreibgeräte sind 
also der ideale Werbeartikel - nicht nur für Kliniken, Arztpraxen, Physiotherapeuten und die Gastro-
nomie, sondern auch der ideale Kampagnen-Begleiter für den Neustart von Fluggesellschaften, 
Hotels und der gesamten Tourismusindustrie. Denn eines ist gewiss - nach Corona werden die 
Hygiene-Standards höher sein als je zuvor. Alle *clinic® Kunststoffe erfüllen diese hohen Standards 
schon heute - warum sollte man mit weniger zufrieden sein?

PSI 45956 • Burger Pen AG

Tel +41 26 4959470

info@burgerpen.com

www.burgerswisspen.com
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PSI 41583 
HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG. 

Tel +49 5681 9966

info@hepla.de
www.hepla.de

PSI 43332 • MAXIMEX Import Export GmbH 

Tel +49 212  230650

info@maximex.de
www.maximex.de

Saubere Kontakte im Griff
Mit dem stabilen Metall Hygiene-Helfer Multitool „StayClean“ von Maximex 
vermeiden Anwender den direkten Hautkontakt zu diversen Oberflächen. Er hilft 
beim kontaktlosen Öffnen von Türen, dient als Tipphilfe für Tastaturen sowie 
Touchscreens und kann sogar Flaschen öffnen. Neben den vier Standardfarben 
kann der Artikel in einer Vielzahl edler Metallicfarben produziert werden. Als 
Anleitung können Besteller die Vorlage nutzen oder den Einleger komplett selbst 
gestalten. Die Motivanbringung auf dem Multitool erfolgt per Lasergravur.

Pillen kompakt sortiert 
Die Pillendose 8728 von HEPLA sorgt mit vier Fächern für morgens, 
mittags, abends und nachts für Ordnung bei der täglichen Tabletteneinnahme. 
Die Fächer sind durch Stege getrennt und ausreichend groß für verschie-

dene Tabletten. Durch die Darstellung mittels Piktogrammen auf der 
Innenseite des Deckels, werden die Einnahmezeiten sprachunabhängig 

verstanden. Der sehr leicht zu öffnende Deckel ist besonders für 
Menschen mit eingeschränkter Motorik oder beeinträchtigter 
Fingerfertigkeit geeignet. Auf Wunsch kann die Dose in der haus-

eigenen Druckerei im Sieb- oder Digitaldruck veredelt werden.
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PSI 47463 • Francos GmbH Image-Cosmetics & More 

Tel +49 2521 8255112

info@francos-gmbh.de

www.francos-gmbh.de

Desinfektionsgel mit Multischutz
Das einfärbbare Desinfektionsgel von FranCos enthält 70 Prozent Ethanol. Die Rezep-
tur ist nach den Normen EN 1650, EN 1276 und EN 14476 auf die Wirksamkeit gegen 
eine Vielzahl von Bakterien, Pilzen und Viren – unter anderem auch auf das Corona 
Virus – geprüft. Das Gel enthält feuchtigkeitsspendende Substanzen und ist dermatolo-
gisch getestet. Es lässt sich nach Wunsch (Pantone) einfärben. Die 50 ml Flasche kann 
mit einem 4c Etikett veredelt werden. Zusätzlich werden folgende Größen angeboten: 
50 ml Flasche mit Metallclip oder Silicon Holder, 100 ml Flasche oder 240 ml, 300 ml, 
500 ml und 1.000 ml Pumpspender.

PSI 60225 • PaperMints S.A.

Tel +32 23520700

info@papermints.be

www.papermints.eu

Kompakter Lebensretter
Ein kleiner Helfer für die Sicherheit und Gesundheit zuhause, im Wohnmo-
bil oder auf einem Boot: So beschreibt INDEXA seinen Kohlenmonoxid-
melder CO30. Der Lebensretterwarnt bei erhöhter CO-Konzentration in 
der Raumluft mit einem lauten Alarm und einer blinkenden LED. Durch 
seine kompakten Abmessungen ist der CO30 ideal für die Mitnahme auf 
Reisen. Der Melder ist nach EN 50291-1:2018 und EN 50291-2:2019 
geprüft und BSI-zertifiziert. Inklusive hochwertigem Figaro-Sensor mit  
10 Jahren Lebensdauer und einer fest eingebauten Lithiumbatterie mit 
einer kalkulatorischen Lebensdauer von 10 Jahren. Das Gehäuse kann mit 
einem individuellen Aufdruck versehen werden.

Frische-Kick per Post
Frischer Atem macht sympathisch und gehört zum gepfleg-
ten Erscheinungsbild dazu. Angenehme Erfrischung in zwei 
Schritten bieten die Coolcaps von PaperMints. Die Minz-
kapseln bestehen aus einer Außenhülle, die sofort im Mund 
schmilzt und einen frischen Atem hinterlässt sowie einer 
inneren Kapsel, die geschluckt wird und dann über lange 
Zeit für ein erfrischendes Gefühl im Magen sorgt. Die neuen 
Blister mit 24 Frischemomenten sind mit 10 x 7 cm Größe 
und einem Gewicht von nur 10 Gramm ideal für Mailings 
geeignet. Ab einer Mindestbestellmenge von 500 Stück 
versieht PaperMints die Versandblister auf Wunsch mit 
einem individuellen Kundenlogo.

PSI 44531 • INDEXA GmbH

Tel +49 7136 98100

info@indexa.de
www.indexa.de
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High Five ganz clean
Die Pandemie hat uns gelehrt, dass eine gute Hygiene zum Schutz vor Bakterien und Viren 
essentiell ist, gerade, wenn viele Menschen zusammenkommen. Römer Wellness sagt mit 100 ml 
Handreinigungsgel in der auffüllbaren Flasche Bakterien und Viren den Kampf an. Das parfüm-
freie Gel ist ideal zur hygienischen Reinigung der Hände ohne Wasser und pflegt durch Aloe 
Vera. Es besteht zu mindestens 70 % aus Ethanol und hat damit eine antibakterielle Wirkung. 
Zudem ist es damit auch wirksam gegen die behüllten Corona Viren. Das Gel ist ab 100 Stück 
mit einem individuellen 4c Etikett erhältlich.

PSI 46887 • Römer Wellness

Tel +49 6541 812950

info@roemer-wellness.de

www.roemer-wellness.de

Yoga auf natürliche Art
Neu, nachhaltig, robust und made in Europe: So präsentieren sich die Yogamatten aus Kork, die 
Gabriele Bühring und ihr Team jetzt vorstellen. Das Debüt in der Kork-Produktlinie macht dabei die 
große Wohlfühl-Yoga-Matte „Feel good“. Für diese Linie werden ausschließlich nachhaltig geforstete 
Rinde der portugiesischen Korkeiche und Milchsaft des Kautschukbaums verwendet. Kork ist von 
Natur aus wasserabweisend und atmungsaktiv. Die Pflege gestaltet sich daher besonders leicht. 
Darüber hinaus ist die Yogamatte rutschfest und mit den Maßen von 175 x 61 x 0,4 cm perfekt 
abgestimmt für Anfänger und Fortgeschrittene. Eine Werbeanbringung im Siebdruckverfahren ist 
möglich.

PSI 40807 • Gabriele Bühring 

Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com

www.buehring-shop.com
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PSI 41462 • Spranz GmbH

Tel +49 261 984880

info@spranz.de
www.spranz.de

PSI 41369 • elasto GmbH & Co. KG 

Tel +49 9661 890 0

info@elasto.de
www.elasto.de

Praktischer Reise-Safe
Wertsachen schützt man am effektivsten vor Taschendieben, indem man sie 
körpernah trägt. Das praktische Schulterhalfter von INDEXA bietet Platz für 
Bargeld, Kreditkarten, Reisedokumente oder ein Smartphone bis 6 Zoll und 
kann unter- oder oberhalb der Kleidung getragen werden. Das atmungsaktive 
Faservlies an der Rückseite sorgt für einen hohen Tragekomfort. Dank des 
wasserabweisenden Nylonstoffs auf der Vorderseite ist der Inhalt bestens vor 
Nässe geschützt. Das Schulterhalfter besitzt zwei geräumige Fächer, eine 
Polsterung und verstellbare Träger. Die Oberfläche kann mit einem individu-
ellen Aufdruck versehen werden.

Desinfizieren mit UV-C-Licht
Mit dem Metmaxx® MobileCleaner ProUV stellt Spranz 
einen wirksamen Neutralisator gegen Viren, Keime und 
Bakterien sowohl unterwegs als auch im Office oder 
zuhause vor. Sämtliche Flächen, wie Smartphone, Schlüssel, 
Geldbörse oder Maske lassen sich damit reinigen. Der 
MobileCleaner ProUV desinfiziert effektiv und umweltscho-
nend ohne Zugabe von Chemikalien oder Freisetzung von 
Ozon. Der Cleaner verfügt über eine eingebaute wiederauf-
ladbare Batterie mit 500 mAh. Für Extra Sicherheit sorgt 
das eingebaute Gyroskop: Es schaltet den Stick aus, wenn 
dieser mit der LED nach oben gedreht wird, damit der 
Anwender nicht direkt in die UV LED sehen kann.

Atemschutz mit Tragekomfort
Die schwarze FFP2 Atemschutzmaske aus qualitativ sehr hochwer-
tigem Vlies von elasto bietet ihrem Träger zuverlässigen Schutz vor 
Partikeln sowie flüssigen und festen Aerosolen. Das Vlies besteht aus 
fünf fest miteinander verbundenen Schichten. Zudem verfügt sie 
über sehr geringe Atemwiderstände und ist besonders hautfreund-
lich. Die Bänder der Maske sind elastisch und bieten einen hohen 
Tragekomfort. Der flexibel einstellbare Nasenclip ist in die Maske 
eingearbeitet und passt sich der Nasenform an. Die Maske ist nicht 
wiederverwend- oder waschbar. Eine Veredelung im Siebdruck ist 
möglich.

PSI 44531 • INDEXA GmbH

Tel +49 7136 98100

info@indexa.de
www.indexa.de
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Sauber snacken
Mit dem SNAGGER stellt das gleichnamige Unternehmen 
einen wiederbefüllbaren und hygienischen Snack-Spender 
für alle Lieblingssnacks vor. Wer gerne in Gesellschaft 
snackt, es aber äußerst unhygienisch findet, mit allen 
anderen Gästen in die Schüssel zu greifen, findet hier eine 
Lösung. Mit dem SNAGGER entnimmt jeder seine Portion, 
die restlichen Snacks bleiben unberührt. Der SNAGGER ist 
für eine Vielzahl handelsüblicher Snacks, wie beispielsweise 
Erdnüsse, NicNacs, Studentenfutter, M&Ms und vieles mehr 
geeignet.

PSI 60203 • snagger GmbH

Tel +49 170 5557393

hello@snagger-germany.com

www.snagger-germany.com

Die Luft ist rein 
Sicherheit für die Familie, Kollegen und Kunden verspricht 
Spranz mit dem Metmaxx® AC UV-CleanAir. Der LED 
UV-CleanAir Universaleinbausatz für die Split Klimanalage 
reinigt und desinfiziert die Luft zuhause und im Office und 
sorgt für Schutz vor Viren, Bakterien, Pilzen und Keimen. 
Bereits nach dem Einschalten der Anlage beginnt die 
Desinfektion und nach 30 Minuten sinkt die Keimlast 
bereits signifgikant. Das UV-C Set lässt sich vorzugsweise 
vom Fachmann einfach in ein vorhandenes Klimasplitgerät 
(2,64 - 7,03 KW) einbauen, verspricht der Anbieter.

PSI 41462 • Spranz GmbH

Tel +49 261 984880

info@spranz.de
www.spranz.de
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Gesunde Raumluft schützt
Ein Raumluft-Sterilisationsgerät gegen Pollen, Schimmelpilze, Bakterien und Viren 
einschließlich SARS-COV2 stellt Efbe Elektrogeräte vor. Die Wirksamkeit von 
99,99% wurde durch das OMPG Institut und eine Studie des Boston Institute 
bestätigt. Das leistungsstarke und langlebige Gerät namens SC UV 900 eignet sich 
für Räume bis 42 Quadratmeter, also gleichermaßen für Büroräume, Klassenzimmer, 
Restaurants und private Wohnräume. Der Luftentkeimer ist mit der neuesten 
Technologie ausgestattet. Die hohe Umschlagrate der gereinigten Luft (CADR) liegt 
bei 21 Kubikmeter pro Minute. Das kompakte, per Fernbedienung einfach zu 
steuernde Gerät kann mühelos von Raum zu Raum bewegt werden und benötigt 
keine Installation. Die dynamischen Elemente, wie Lampen und Filter, können 
problemlos vom Anwender selbst ausgetauscht werden.

Workwear – hygienisch und nachhaltig 
Modisch-bequeme, aber auch nachhaltige und hygienische Arbeitsbekleidung für Reinigungsbe-
rufe ist schwer zu finden. Karlowsky Fashion, bekannt für innovative Workwear am Puls der Zeit, 
hat die Zeichen erkannt. Mit dem modernen Überwurfkasack KS 64 aus ihrer ‚Essential‘- Linie 
schaffen sie den Spagat zwischen Funktionalität, Style und aktuellen „grünen“ Bestrebungen.  
Mit 11 coolen Farben, vom klassischen Weiß und Königsblau bis hin zum modernen Aubergine, 
Fuchsia oder Smaragdgrün sowie mit ausgefeilten Details, coolen Styles und höchster Wasch-
barkeit bei 95 °C stellt Karlowsky® ein Produkt vor, das seines Gleichen sucht. Alle ‚Essential‘-

Produkte finden Anwendung in den Bereichen Medizin, Pflege, 
Wellness, Reinigung und Kosmetik. Sie bestehen aus einer 
einheitlichen Materialkomposition und können dank der Farbviel-
falt beliebig miteinander kombiniert werden (Mix & Match).  
Das verwendete Polyester besteht zu 100 % aus recyceltem 
Plastik. Die Produkte sind sowohl mit dem staatlichen Prüfsiegel 
Grünen Knopf als auch mit dem internationalen Produktsiegel 
GRS (Global Recycled Standard) ausgezeichnet. Der Materialmix 
eignet sich perfekt für die Veredelung per Stick und Druck.

PSI 48339 • efbe Elektrogeräte GmbH 

Tel +49 2301 946980

thorsten_arnold@efbe-schott.de

www.efbe-schott.de

PSI 47464 • Karlowsky Fashion 

GmbH • Tel +49 39204 91280 

info@karlowsky.de • www.

karlowsky.de

Vital durch kalte Zeiten
Die doppelwandige Trinkflasche CHAI von Inspirion sorgt  
in kalten Zeiten für ein gesundes und wärmendes Feeling.  
Mit einer Füllmenge von etwa 280 Millilitern und einem 
herausnehmbaren Teesieb eignet sich CHAI ideal für die 
Zubereitung und den Transport des Lieblingstees. Dank des 
silbernen Deckels mit Schraubverschluss kommt das Heißge-
tränk stets sicher an. CHAI überzeugt durch ein modernes 
Design und bietet zudem Platz für ein individuelles Logo.

PSI 42907 • Inspirion GmbH 

Tel +49 421 52270

info@inspirion.eu
www.promotiontops.eu

www.inspirion.eu
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Gesundheits- und Umweltschutz 
Die immer noch währende Pandemiezeit hat gelehrt, wie wichtig 
Infektionsschutz und -prävention sind. Die LIP Handelsgesell-
schaft offeriert zu diesem im Wortsinn weiter virulenten Thema 
als (nach eigener Aussage) „derzeit der einziger Werbemittelgroß-
händler“ FFP2 Textilmasken mit Nanofilter und Sublimations-
druckmöglichkeit (Textilmasken mit Nanofilter = Microfaser, 
innen-außen sowie 2-lagiger, medizinischer non-Woven Filter, 
innen). Diese Schutzmasken werden ausschließlich in Europa 
produziert. Sie sind 4C All-Over-Druck bedruckbar und bei 
40 Grad waschbar (getestet auf mindestens 20 Waschgänge). 
Die Aktualität und Sicherheit des Zertifikates ist über drei 
verschiedene Plattformen überprüft. Das Zertifikat 
(EN149:2001+A1:2009, CE 1437) ist gut sichtbar auf die Maske 
gedruckt. Durch erhöhte Feuchtigkeitsaufnahmefähigkeit verrin-
gert die Nano-Textilmaske die Gefahr von Hautschädigungen 
und Hautirritationen und garantiert höchsten Tragekomfort. Die 
oftmalige Wiederverwendbarkeit kommt sowohl der Umwelt als 
auch dem Budget zugute. Durch Vermeidung von schwer abbau-
baren Polypropylen Kunststoffen, die in Standard FFP2 Masken 
enthalten sind, ist dieses Modell zusätzlich umweltschonend. 
Das Unternehmen bietet Expresslieferungen durch kurze Trans-
portwege sowie individuelle Bedruckung bereits ab kleinster 
Stückzahl. Weitere Details gibt es direkt beim Unternehmen. 

PSI 47225 • LIP Handelsgesellschaft 

GmbH • Tel +43 463 218700 

m.hirsch@hirschideas.com 

www.hirschideas.com
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Wenn Ihnen Nachhaltigkeit genauso 
wichtig ist wie gutes Design, dann 
sind diese drei senator® Recycled 
Pens die Modelle Ihrer Wahl. 

• Hergestellt aus recyceltem  
Kunststoff-Material.

• Produziert in Deutschland  
mit CO₂-neutralem Ökostrom.

• In drei erstklassigen Designs  
für auffällig nachhaltige 
Werbewirkung.

NEUÖKO-
STROM

PRODUZIERT 
MIT

RECYCLING-
MATERIAL

100 % R-ABS

UNSERE  
GRÜNEN
RECYCLING
SUPERHELDEN.

SENATOR® RECYCLED PRODUCTS



A ls 1903 in München der erste Adventska-
lender gedruckt wurde, ahnte wohl noch 
niemand, dass sich dieses Produkt zu ei-
nem der beliebtesten Werbemittel in der 
Vorweihnachtszeit entwickeln würde. Kein 

Wunder, mit einem individuellen Adventskalender drückt 
man seine Wertschätzung gegenüber Kunden und Mitar-
beitern aus, die Werbung bleibt garantiert 24 Tage im Blick-
feld des Kunden. Die Adventskalender-Spezialisten von 
CD-LUX aus dem bayerischen Cham sind bekannt für ihr 
innovatives Adventskalender-Programm in erstklassiger 
Qualität, mit feinster Markenschokolade, z.B. von Lindt, 
Milka, Ritter SPORT, Ferrero und vielen mehr. Der Kun-
de kann aus über 100 Varianten und Formen und in allen 
Preisklassen wählen. 

Nachhaltigkeit mit Tradition 

„Ein individueller Adventskalender als Firmengeschenk 
ist ein emotionales Präsent, das einfach immer und über-

Die Adventskalender-Spezialisten von CD-LUX aus dem bayerischen Cham 
sind bekannt für ihr innovatives Adventskalender-Programm in erstklassiger 
Qualität. Seit 10 Jahren beschäftigt sich das Unternehmen auch intensiv mit 
Umweltschutz-Themen, was sich auch deutlich niederschlägt in einem 
nachhaltigen Produktsortiment. 

 Adventskalender-Vielfalt für jedes Budget

Mit Nachhaltigkeit 
begeistern

all gut ankommt. Zartschmelzende Schokolade, Qualität, 
Liefertreue und eine optimale Preis-Leistung stehen beim 
Kunden ganz oben auf der Wunschliste. In den letzten Jah-
ren ist das Thema Nachhaltigkeit als zentraler Bestandteil 
hinzugekommen“, erklärt Geschäftsführer Alexander Dir-
scherl und führt weiter aus: „Wir beschäftigen uns seit über 
zehn Jahren intensiv mit Umweltschutz-Themen. Wir wa-
ren der erste Hersteller, der Adventskalender-Inlays aus 
recyceltem Material, also z.B. aus gesammelten Geträn-
keflaschen setzte. Auf dem Dach unserer Produktion ar-
beitet eine 270 KWh Solaranlage. Seit 2019 ist unser ge-
samtes Unternehmen sowie alle bei uns produzierten Pro-
dukte 100 % klimaneutral. Der CO2 Fußabruck wird re-
gelmäßig neu ermittelt und Emissionen über ein Klima-
schutzprojekt ausgeglichen. Wir sind Mitglied im bayeri-
schen Umweltpakt, einer Initiative der bayerischen Staats-
regierung und der bayerischen Wirtschaft. Unsere Advents-

X

kalender haben nicht nur einen ‚Grünen Anstrich‘, son-
dern verstehen sich als gelebte Nachhaltigkeit. Bei unse-
ren Händlern werden nachhaltige Produkte immer stär-
ker nachgefragt. Bei einem Adventskalender als Weih-
nachtspräsent soll einfach alles passen.“

Nachhaltige Markenschokolade

Es beginnt bei der Schokolade: Jede bei CD-LUX 
angebotene Marke engagiert sich für eine nach-
haltige Kakaobohnen-Beschaffung. So gibt es vor-
bildliche Initiativen z.B. von Lindt, mit dem Lindt 
& Sprüngli Farming Programm, das Cocoa Life 
Programm von Milka sowie „Unser Kakao“ von 
Ritter SPORT. Viele Produkte wie z.B. Sarotti sind 
zudem Rain Forrest Alliance-zertifiziert. Alle ver-
folgen dabei ein Ziel: Sie setzen sich auf sozialer 
und marktwirtschaftlicher Ebene für eine nach-
haltige Kakaobohnenbeschaffung ein.

Nachhaltige Adventskalender-Inlays 

Biobasiert, biologisch abbaubar, aus recycleltem Mate-
rial, kompostierbar − da kann man als Händler bzw. als 
Kunde schon mal den Überblick verlieren. „Wir bieten 
vier verschiedene Optionen, in jeder Preiskategorie und 
für jedes Budget. Eines haben sie alle gemeinsam: Eine 
erstklassige Verarbeitung und die Füllung mit feinster 
Markenschokolade“, so Dirscherl. Von der Getränkefla-
sche zum Adventskalender und zurück – dabei setzt das 
Unternehmen auf einen reduzierten Materialeinsatz und 
auf die Wiederverwendung von Ressourcen. Wenn man 
so will, leihen wir uns recyceltes Material aus und füh-
ren es nach dem Lebenszyklus als Adventskalender dem 
Recycling-System wieder zu, sodass Neues daraus ent-
stehen kann. Adventskalender-Inlays aus 100 % Recyc-
ling-Material sind eine umweltfreundliche Alternative zu 
herkömmlichen Kunststoffverpackungen. Durch das Ver-
wenden von Post-Consumer-Waste, z.B. von gebrauch-
ten PET-Flaschen wird nicht nur Abfall minimiert, es wer-
den auch CO2-Emissionen vermieden. „Die meisten un-
serer Kunden entscheiden sich heute für diese Variante“, 
so Dirscherl.

Naturverträglichkeit ohne Kompromisse 

„Unser Nachhaltigkeits-Champion ist ganz klar die Ad-
ventskalender-Serie ‚Organic‘. Das Programm rund um 
die innovativen Adventskalender-Inlays aus Reinpapier® 
haben wir in dieser Saison stark ausgebaut. Es sind Ka-
lender in allen Formen und Varianten und mit verschie-
densten Schokoladen-Füllungen erhältlich“, erläutert Dir-
scherl. Die Inlays dieser Adventskalender werden aus nach-
wachsenden Rohstoffen im Papierspritzgussverfahren her-
gestellt. Die Bestandteile Papierfaser, Wasser und Stärke 

Vielfalt und Nachhaltigkeit 
sind Trumpf im CD-LUX-
Sortiment.   

CD-Lux offeriert eine große 
Auswahl an Adventska-
lendern und Produkten in 
Premium-Qualität. 
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Die Adventskalender-Spezialisten von CD-LUX aus dem bayerischen Cham 
sind bekannt für ihr innovatives Adventskalender-Programm in erstklassiger 
Qualität. Seit 10 Jahren beschäftigt sich das Unternehmen auch intensiv mit 
Umweltschutz-Themen, was sich auch deutlich niederschlägt in einem 
nachhaltigen Produktsortiment. 

 Adventskalender-Vielfalt für jedes Budget

Mit Nachhaltigkeit 
begeistern

all gut ankommt. Zartschmelzende Schokolade, Qualität, 
Liefertreue und eine optimale Preis-Leistung stehen beim 
Kunden ganz oben auf der Wunschliste. In den letzten Jah-
ren ist das Thema Nachhaltigkeit als zentraler Bestandteil 
hinzugekommen“, erklärt Geschäftsführer Alexander Dir-
scherl und führt weiter aus: „Wir beschäftigen uns seit über 
zehn Jahren intensiv mit Umweltschutz-Themen. Wir wa-
ren der erste Hersteller, der Adventskalender-Inlays aus 
recyceltem Material, also z.B. aus gesammelten Geträn-
keflaschen setzte. Auf dem Dach unserer Produktion ar-
beitet eine 270 KWh Solaranlage. Seit 2019 ist unser ge-
samtes Unternehmen sowie alle bei uns produzierten Pro-
dukte 100 % klimaneutral. Der CO2 Fußabruck wird re-
gelmäßig neu ermittelt und Emissionen über ein Klima-
schutzprojekt ausgeglichen. Wir sind Mitglied im bayeri-
schen Umweltpakt, einer Initiative der bayerischen Staats-
regierung und der bayerischen Wirtschaft. Unsere Advents-

kalender haben nicht nur einen ‚Grünen Anstrich‘, son-
dern verstehen sich als gelebte Nachhaltigkeit. Bei unse-
ren Händlern werden nachhaltige Produkte immer stär-
ker nachgefragt. Bei einem Adventskalender als Weih-
nachtspräsent soll einfach alles passen.“

Nachhaltige Markenschokolade

Es beginnt bei der Schokolade: Jede bei CD-LUX 
angebotene Marke engagiert sich für eine nach-
haltige Kakaobohnen-Beschaffung. So gibt es vor-
bildliche Initiativen z.B. von Lindt, mit dem Lindt 
& Sprüngli Farming Programm, das Cocoa Life 
Programm von Milka sowie „Unser Kakao“ von 
Ritter SPORT. Viele Produkte wie z.B. Sarotti sind 
zudem Rain Forrest Alliance-zertifiziert. Alle ver-
folgen dabei ein Ziel: Sie setzen sich auf sozialer 
und marktwirtschaftlicher Ebene für eine nach-
haltige Kakaobohnenbeschaffung ein.

Nachhaltige Adventskalender-Inlays 

Biobasiert, biologisch abbaubar, aus recycleltem Mate-
rial, kompostierbar − da kann man als Händler bzw. als 
Kunde schon mal den Überblick verlieren. „Wir bieten 
vier verschiedene Optionen, in jeder Preiskategorie und 
für jedes Budget. Eines haben sie alle gemeinsam: Eine 
erstklassige Verarbeitung und die Füllung mit feinster 
Markenschokolade“, so Dirscherl. Von der Getränkefla-
sche zum Adventskalender und zurück – dabei setzt das 
Unternehmen auf einen reduzierten Materialeinsatz und 
auf die Wiederverwendung von Ressourcen. Wenn man 
so will, leihen wir uns recyceltes Material aus und füh-
ren es nach dem Lebenszyklus als Adventskalender dem 
Recycling-System wieder zu, sodass Neues daraus ent-
stehen kann. Adventskalender-Inlays aus 100 % Recyc-
ling-Material sind eine umweltfreundliche Alternative zu 
herkömmlichen Kunststoffverpackungen. Durch das Ver-
wenden von Post-Consumer-Waste, z.B. von gebrauch-
ten PET-Flaschen wird nicht nur Abfall minimiert, es wer-
den auch CO2-Emissionen vermieden. „Die meisten un-
serer Kunden entscheiden sich heute für diese Variante“, 
so Dirscherl.

Naturverträglichkeit ohne Kompromisse 

„Unser Nachhaltigkeits-Champion ist ganz klar die Ad-
ventskalender-Serie ‚Organic‘. Das Programm rund um 
die innovativen Adventskalender-Inlays aus Reinpapier® 
haben wir in dieser Saison stark ausgebaut. Es sind Ka-
lender in allen Formen und Varianten und mit verschie-
densten Schokoladen-Füllungen erhältlich“, erläutert Dir-
scherl. Die Inlays dieser Adventskalender werden aus nach-
wachsenden Rohstoffen im Papierspritzgussverfahren her-
gestellt. Die Bestandteile Papierfaser, Wasser und Stärke 

Dirscherl 

Firmensitz 

Produktion 

Organic 

Bioabbau 

Graspapier 

Schokolade 

+++ 

CD-LUX Geschäftsführer 
Alexander Dirscherl erläu-
tert die Nachhaltigkeits-
Strategie. 

Die Adventskalender entste-
hen am Unternehmenssitz 
im bayerischen Cham. 

Die Adventskalender- 
Produktion läuft auf  
Hochtouren. 

Aus der Natur, zurück zur 
Natur: Lindt  Adventska-
lender „Organic“ mit einem 
Inlay aus nachwachsenden 
Rohstoffen. 100 % biolo-
gisch abbaubar und recy-
celbar.

CD-Lux offeriert eine große 
Auswahl an Adventska-
lendern und Produkten in 
Premium-Qualität. 
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garantieren einen 100 % nachhaltigen Rohstoffmix. Nach 
Gebrauch kann der Kalender komplett in der Papierton-
ne recycelt werden. Sollte ein Inlay unbedacht in der Na-
tur landen, baut sich dieses biologisch rückstandslos in-
nerhalb weniger Wochen ab. „Mit unserer Adventskalen-
der-Produktlinie ‚Organic‘ präsentieren wir eine der um-
weltfreundlichsten Lösungen der Branche. Die Belastung 
unseres Ökosystems durch Plastik-Mikroartikel kann mit 
den nachhaltigen Adventskalender-Inlays um ein Vielfa-
ches reduziert werden. Unsere Inlays bestehen aus natür-
lichen und erneuerbaren Rohstoffen. Sie sind 100 % bio-
basiert, kompostierbar und innerhalb von 60 Tagen voll-
ständig biologisch abbaubar“, so Dirscherl.

Zersetzung ohne Schadstoffrückstände 

„Der CO2-Fußabruck von Reinpapier® ist um 85 % nied-
riger als der vergleichbarer Produkte, z.B. aus herkömm-
lichen Kunststoff. Dies ist das Ergebnis eines geringen 
Wasserverbrauchs während der Produktion, des geringen 
Produktgewichts und einer hohen Energieeffizienz in Pro-
duktion und Logistik. Die Inlays sind ein idealer nachhal-
tiger Werkstoff. Besser geht es kaum. Die Haptik ähnelt 
der eines vergleichbaren Kunststoffteils. Das hat den Vor-
teil, dass das Produkt optimal verarbeitet werden kann“, 
erklärt Dirscherl. „Unter optimalen Bedingungen sind die 
Inlays kompostierbar bzw. im Idealfall recycelbar. Durch 

die steigende Nachfrage und das wachsende Aufkommen 
biobasierter Werkstoffe in allen möglichen Bereichen wer-
den Entsorgungsfachbetriebe einen passenden Verarbei-
tungskreislauf durch Kompostierung oder, wie wir es be-
vorzugen würden, Recycling weiter ausbauen. Das ver-
wendete Material ist zu 100% natürlich, erdölfrei und un-
ter den richtigen Bedingungen sogar kompostierbar. Bei 
der Herstellung werden keine schädlichen Stoffe und Weich-
macher eingesetzt, die in Lebensmittel oder Trinkwasser 
gelangen können. Und es gibt Forschungen, wonach künf-
tig Materialien wie Stroh oder sogar Lebensmittelabfälle 
verwendet werden könnten“. 

Kreativität ist wieder gefragt

Drei Wege, ein Ziel: Neben recycelten oder biobasierten 
Adventskalender-Inlays bieten auch Karton-Adventska-
lender ökologische Vorteile. Papier ist ein natürlicher, nach-
wachsender Rohstoff, der sich optimal recyceln lässt. „Die 
Produktion der von uns verwendeten Materialien, erfolgt 
umweltschonend auf FSC®-zertifiziertem Materialien aus 
nachhaltiger Forstwirtschaft“, sagt Dirscherl und fährt fort: 
„Kreativität ist wieder gefragt: Der Werkstoff Papier bzw. 
Karton bietet hervorragende Möglichkeiten, um individu-
elle Adventskalenderideen zu verwirklichen. Bei recycel-
ter Wellpappe sollte einzeln verpackte Schokolade ver-
wendet werden, um eine Migration von Gerüchen oder 
anderen Stoffen aus dem Altpapier zu vermeiden. Wir 
haben uns zum Ziel gesetzt, die Belastungen für Mensch 
und Umwelt so gering wie möglich zu halten. Deshalb ha-
ben wir uns dazu entschieden, alle Druckprodukte stan-
dardmäßig auf FSC®-zertifiziertem Material zu produzie-
ren. Auch hier geht man bei CD-LUX nachhaltige Wege: 
Alle Druckprodukte werden standardmäßig und ohne Auf-
preis auf FSC®-zertifiziertem Material gedruckt.“ 

Nachhaltigkeit zum Anfassen

Eine einmalige Haptik und Optik bieten die neuen Ad-
ventskalender aus Graspapier. In Verbindung mit einem 
100 % biobasierten Inlay ist der komplette Kalender so-
wohl recycelbar als auch biologisch abbaubar: „Nachhal-
tigkeit, die sichtbar und fühlbar ist. Die Adventskalender-
Hülle besteht aus 25 % Grasfasern. Dadurch wird der 
CO2- und Wasserverbrauch in der Produktion reduziert 
und der Karton ist biologisch abbaubar. Zur Ökobilanz: 
Durch den Einsatz von Graspapier können im Bereich der 
CO2-Emissionen deutliche Einsparungen erzielt werden. 
Im Vergleich zu Zellstoffen weist Graspapier einen um 
fast 75% verbesserten CO2-Wert auf“, so Dirscherl und 
wirft einen Blick nach vorn: „Es ist uns wichtig, einen Weg 
der ständigen Verbesserung zu gehen. Dabei immer of-
fen für Neues, für Innovationen und neue Entwicklungen. 
Schritt für Schritt, denn grüner geht bekanntlich immer“, 
verspricht er. <

In 60 Tagen voll-
ständig biologisch 
abgebaut: Im Rah-
men eines CD-LUX 
Azubi-Projekts wird 
im Zeitraffer-Video 
der Zersetzungspro-
zess der biologisch 
abbaubaren Inlays 
dokumentiert. 

Nachhaltigkeit zum Anfassen: 
Adventskalender aus Graspapier 
haben einen Grasanteil von ca. 
25 % und eine unverwechselbar 
natürliche Haptik.

Premium-Marken-
schokolade mit 
Engagement für 
nachhaltigen Kakao 
gibt es z.B. von 
Lindt, Milka und  
Ritter SPORT. 
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D ie Modemarke 
ZARA kennt 
und setzt glo-
bale Mode-
Trends. Mit der 

aktuellen Capsule Collection 
bringt der Retail-Riese lässige, 
farbenfrohe Vintage-Vibes in 
die High Street Shops der Welt 
und zementiert den Kult-Sta-
tus der traditionsreichen Mo-
demarke Fruit of the Loom. Das 

ikonische Fruit of the Loom-Logo im Vintage-Look ziert 
gemütliche Sweats in angesagten Farben, Baumwoll-Ts, 
Shorts und stylische Unterwäsche – eine echte Must-ha-
ve-Kollektion für das trendbewusste Publikum. 

Bemerkenswerte News gibt es von und mit Fruit 
of  the Loom: Die Kultmarke feiert ihre klassischen 
Vintage-Wurzeln mit einer trendigen Capsule 
Collection des spanischen Modegiganten ZARA. 

Retro-Vibes auch für B2B-Kunden 

Den stylischen Retro-Cool-Look bietet Fruit of the Loom 
auch für B2B-Kunden: mit der neuen Vintage-Kollektion. 
Die begehrten Styles für Männer und Frauen sind in klas-
sischer Passform erhältlich und vorgedruckt mit dem be-
rühmten Früchte-Logo aus den 1980er/90er Jahren. Je 
nach Geschmack und Mut zum Statement kommen die 
hochwertigen T-Shirts, Sweats und Hooded Sweats der 
Vintage-Kollektion in kleiner und großer Logoprint-Vari-
ante – und natürlich in der für die ikonische Marke typi-
schen Farbvielfalt. 

Highlights für jede Garderobe 

Es sind Highlights für jede Garderobe – und in großer Lo-
goprint-Variante besonders angesagt: das coole Vintage 
Raglan Sweat mit breitem Crew-Neck Kragen und den mit 

Nähten optisch abgesetzten Raglan-Är-
meln, das Vintage Set-In Sweat mit ab-
gesetztem Crew-Neck Kragen und eng 
anliegendem Bund und Ärmelenden so-
wie das Vintage Hooded Sweat mit läs-
siger Kapuze und Kängurutasche auf der 
Vorderseite. Was beim Thema Street 
Style auch nicht fehlen darf: die lässige 
Vintage Classic Jog Pant mit Gummi-
zug an der Taille, praktischen Seitenta-
schen und kleinem Vintage-Logodruck 
links unter dem Bund. Für wärmere Tage 
gibt’s die Vintage Lightweight Shorts, 
ebenfalls mit Gummizug, Seitentaschen 
und kleinem Vintage-Logodruck. Wei-
tere Informationen unter: www.fruitoft-
heloom.eu   <

X

ZARA setzt auf Textil-Ikone:  
Capsule Collection mit Fruit of the Loom

 ZARA goes  
    Fruit of the Loom

Das Vintage Hooded 
Sweat mit lässiger 
Kapuze und Känguru-
tasche auf der Vor-
derseite und das 
coole Vintage Raglan 
Sweat mit breitem 
Crew-Neck Kragen. 

Das ikonische Fruit of the Loom-Logo im 
Vintage-Look ziert gemütliche Sweats in 
angesagten Farben, Baumwoll-Ts, Shorts 
und stylische Unterwäsche. 
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Events
2021
Reed
Exhibitions 
Austria &
Germany

ALUMINIUM
Business Summit

28.09. – 29.09.2021

Düsseldorf
aluminium-exhibition.com

austropharm

Die Fachmesse für
pharmazeutische Produkte

30.09. – 02.10.2021

Messe Wien
austropharm.at

Bar Convent Berlin

International Bar and
Beverage Trade Show

11.10. – 13.10.2021

Messegelände Berlin
barconvent.com

SMART AUTOMATION
AUSTRIA

Fachmesse für industrielle
Automatisierung

19.10. – 21.10.2021

Design Center Linz
smart-wien.at

Alles für den Gast Herbst

Internationale Fachmesse 
für die gesamte
Gastronomie und Hotellerie

06.11. – 10.11.2021

Messezentrum Salzburg
gastmesse.at

ln the business of 
building businesses



Weihnachten liegt in der Luft
Wenn in der Vorweihnachtszeit die gemütlichste Phase des Jahres eingeläutet wird, sehnt sich 
jeder nach duftenden Weihnachtsleckereien von JUNG since 1828. Ein perfekter Zeitpunkt, 
um Mitarbeitern, Kunden und Geschäftspart-
nern eine kleine genussvolle Freude zu 
bescheren und den turbulenten Alltag mit 
höchstem Naschgenuss zu versüßen. Mit 
den edlen Weihnachtsmandeln der Marke 
Lindt & Sprüngli gelingt das sicher. Die 
festlich gestaltete, rundum individuell 
bedruckbare und extra große Standboden-
box Midi bietet reichlich Platz, um Logo und 
Weihnachtsgrüße festlich in Szene zu 
setzen.

[PSI 41545 • JUNG since 1828 GmbH & Co KG 
Tel +49 7141 6435-0 • zentrale@jung-europe.de 
www.jung-europe.de

Dokumentenechter Allrounder
Mit dem neuen Fineliner Pictus von Schneider kann man sich mit acht verschiedenen und in 
Metall gefassten Schreibspitzen exakt fein, aber auch breit und robust ausdrücken und vier 
verschiedene Farben aufs Papier bringen. Pictus ist ein Allrounder, den viele Anwender 
brauchen, um ihre Arbeiten zu meistern. Er ist auf Kappe und Schaft mit der Farbe und der 
Strichstärke gekennzeichnet. Die Besonderheit liegt in der Tinte. Sie ist nicht nur auf 
Wasserbasis, sondern zusätzlich dokumentenecht, da pigmentiert, und ausbleichsicher. Er ist 
aus 85 Prozent recyceltem Kunststoff hergestellt und wird in verschiedenen praxisgerechten 
Zusammenstellungen angeboten.

[PSI 43416 • Schneider Schreibgeräte GmbH  
Tel +49 7729 888-124 • Klaus.broghammer@schneiderpen.de 
www.schneiderpen-promotion.com
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Mehr Bio geht wohl nicht
Einen Weinkühler aus Myzel und Hanfabfällen stellt die Interall Gruppe mit ihrer WoW 
Sustainable Collection jetzt vor. Myzel ist das Wurzelsystem von Pilzen und bestehend aus 
mehreren verzweigten, fadenförmigen Hyphen, die normalerweise unterirdisch wachsen. 
Das Myzel wirkt als natürlicher 
Klebstoff, der Biomasse miteinander 
verbinden kann. Es wächst in fünf 
Tagen, trocknet in zwei Tagen und ist in 
der Natur vollständig biologisch 
abbaubar. Darüber hinaus kann es in 
alle Formen und Größen gebracht 
werden – wie zum Beispiel auch in die 
Form eines Bio-Weinkühlers. Nach der 
Hitzesterilisation entsteht das wohl 
grünste Material, das man sich 
vorstellen kann.

[PSI 41727 • INTERALL GROUP B.V. 
Tel +31 35 6990000 • info@interall.nl 
www.interallgroup.com

USB-Stick in Wunschform
USB-Sticks in Wunschformen von HICITEC sind schon ab 100 Stück bestens als 
Eyecatcher für viele Anlässe geeignet. Für die Wunschform benötigt das Unterneh-
men nur ein Foto oder vektorisierte Logo-Daten. Der Kunde entscheidet, welche 
Umsetzung als Logo, Produkt oder Maskottchen gewünscht ist. Die USB-Stick 
Wunschform besteht aus einem Soft-Rubber Gehäuse wählbar mit einem Slim COB 
oder einem USB A Kopf. Alle Modelle der Firma HIKITEC werden mit hochwertigen 
Markenchips und Controllern produziert. Speicherkapazitäten von 128MB bis 
32GB sind ebenso frei wählbar wie die Übertragungsgeschwindigkeit USB 2.0 
oder 3.0.

[PSI 49969 • HIKITEC GmbH 
Tel +49 2103 7154260 • info@hikitec.de 
www.hikitec.de 1/3
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Fruchtige
Weihnachtsgeschenke

BIO Glühweinzauber

Weihnachtswichtel

www.hansenobst.de

Weihnachtliche
Grußbotschaften

zum 

Wunschlieferdatum

mit G
rußkarte

deutschlandweit

versandkostenfrei



Multitalent mit Überraschungseffekt
Der mit mehreren Preisen ausgezeichnete Drehkugelschreiber Turnus von Klio vereint Funktionali-
tät und Design auf elegante Art und Weise. Die Kombination aus traditioneller Kugelschreiber-
technologie und modernem Speichermedium, der neuesten COB-Speichertechnologie machen 
das Multitalent zu einem Produkt mit bleibendem Eindruck. Das in 14 Farben lieferbare 
Kunststoffgehäuse beinhaltet eine hauseigene Silktech-Qualitätsmine mit 3000 Metern Schreib-
länge. Die abnehmbare Kappe beherbergt einen konfigurierbaren USB-Speicher. Neben den 
Standardmodellen ist der innovative Allrounder in allen high gloss-Varianten auf Anfrage auch als 
nachhaltiger „recyclingpen“ aus wiederaufbereitetem Kunststoff erhältlich. Darüber hinaus kann 
das Schreibgerät auch aus antibakteriellem Kunststoff hergestellt werden und bietet damit einen 
zusätzlichen gesundheitlichen Mehrwert. Veredelt mit der Softgrip-Lackierung oder einer 
glänzenden Metallspitze sowie einer hochwertigen Geschenkverpackung ist der USB-Kugelschrei-
ber Turnus ein Präsent mit AHA-Effekt.

[PSI 40823 • Klio-Eterna Schreibgeräte GmbH & Co. KG  
Tel +49 7834 9730 • klio@klio.com 
www.klio.com

Nachhaltiger Alleskönner
Als nachhaltigen Alleskönner für das Büro, zum Planen, Organisieren und 
Strukturieren oder für die kreative Ader stellt Schneider seinen neuen Vierfarb-
Kugelschreiber Take4Promo vor. Er ist in den Gehäusefarben Weiß, Schwarz 
oder Blau mit jeweils farbigem Ring in Weiß, Gelb, Rot, Grün, Schwarz oder 
Blau erhältlich und bietet eine Vielzahl an Druckflächen für verschiedenste 
Werbeanbringungen. Im Digitaldruck sind sogar fotorealistische Mehrfarbdru-
cke möglich. Das Innenleben des Take 4 Promo ist mit schwarzer, roter, blauer 
und grüner Mine ausgestattet. Alle vier Schreibfarben sind dokumentenecht. 
Mithilfe der farbigen Schieber am Stiftende kann man schnell und komfortabel 
zwischen den einzelnen Farben wechseln und behält dabei alles im Blick. Ein 
weiteres Highlight: Das Take 4 Gehäuse ist umwelt- und ressourcenschonend 
hergestellt und besteht aus 92% recyceltem Post-Consumer-Kunststoff. Die 
Verwendung von Recycling Material ist an einer kleinen Prägung am Stiftende 
erkennbar. Außerdem ist der Vierfarb-Kugelschreiber ganz einfach mit der Take 
4 Refill-Mine nachfüllbar.

[PSI 43416 • Schneider Schreibgeräte GmbH  
Tel +49 7729 888124 • klaus.broghammer@schneiderpen.de 
www.schneiderpen-promotion.com
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Welcome back! 
Welcome back, so heißt es gerade für Kunden, für Mitarbeiter in Büros oder 
Gäste in Hotels in vielen Branchen. e+m Holzprodukte fertigt dazu passend 
kleine und große Botschaften im trendigen Design, aus verschiedenen 
Holzmaterialien und auch FSC-zertifiziert. Viele Messages und Logos lassen 
sich nach Kundenwunsch umsetzen. Nicht nur Aufsteller für die Empfangsthe-
ke, sondern auch kleine Hingucker, wie Anstecknadeln oder Lesezeichen 
lassen sich in Sonderanfertigung herstellen. e+m produziert zu 100 Prozent in 
Deutschland. Die große Stärke des Werkstoffes Holz ist seine Nachhaltigkeit, 
da es vor Ort wächst und nach dem Gebrauch vollständig ohne Aufwand in 
den Kreislauf zurückgeführt werden kann.

[PSI 42200 • e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG  
Tel +49 9181 297575 • info@em-holzprodukte.de 
www.em-holzprodukte.de

Klein, aber Ho Ho
Wer zu Weihnachten ein kleines Präsent mit großer 
Aussagekraft sucht, wird bei JUNG since 1828 fündig: 
Mit dem 10 Gramm leichten Lindt Weihnachtsmann in 
der individuell bedruckten Werbebox ist Freude beim 
Empfänger vorprogrammiert. Auch zum Verschicken ins 
Homeoffice oder als leckere Paketbeilage ist das 
klimaneutrale Weihnachts-Giveaway optimal geeignet 
und bereitet jedem daheim sicher eine schöne Freude. 
Der kleine Weihnachtsbotschafter ist ein echter 
Werbe-Allrounder und garantiert für jede Zielgruppe 
geeignet.

[PSI 41545 • JUNG since 1828 GmbH & Co KG  
Tel +49 7141 6435-0 • zentrale@jung-europe.de 
www.jung-europe.de 
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Herzliche Grüße per Post
Ein herzlicher Gruß für Kunden, Partner oder das eigene Team kommt mit 
der süßen Geschenkbox von Kalfany Süße Werbung gleich achtfach zum 
Empfänger. Mit den acht vegetarischen Gubor Vollmilchschokoladenherzen 
mit Fairtrade-zertifiziertem Kakao, gegossen in eine attraktive Präsentbox 
mit großzügiger Werbefläche gelingt jede Botschaft unaufdringlich und 
direkt. Wandaufhängung und Standfuß diese liebenswürdige Botschaft zur 
lang beachteten Herzenssache. Durch das portogünstige Großbriefformat 
lässt sich diese süße Aufmerksamkeit auch prima ins Homeoffice liefern.

[PSI 42706 • Kalfany Süße Werbung GmbH  
Tel +49 7643 8010 • info@kalfany-suesse-werbung.de 
www.kalfany-suesse-werbung.de

Nachhaltig hydriert bleiben
Trinken ist das A und O und mit der Glas-Flasche DEEPLY von Inspirion ist ein 
Schluck Wasser stets griffbereit. Mit einer Füllmenge von etwa 500 Millilitern 
und einem Bambus-Deckel mit Schraubverschluss tut der Nutzer sich und der 
Natur etwas Gutes. Die Flasche eignet sich ideal für den Einsatz im Büro, in 
der Natur oder in den eigenen vier Wänden und hilft dabei, produktiv und 
gesund durch den Tag zu gehen. Sowohl Bambus-Deckel als auch Glasflasche 
sind individualisierbar und lassen sich mit einem Logo oder einer Werbebot-
schaft versehen.

[PSI 42907 • Inspirion GmbH  
Tel +49 421 52270 • info@inspirion.eu  
www.promotiontops.eu • www.inspirion.eu

Innovativer Reisebegleiter
Frisch aufgebrühter Fairtrade Kaffee oder Tee im praktischen „Brewer-Beutel“ 
von Römer Drinks steht unterwegs immer zur Verfügung. Die patentierten 
Brühbeutel von Römer Drinks wurden speziell als innovative Reisebegleiter 
erfunden und sollten in keinem Reisegepäck fehlen, um auch unterwegs 
eine schnelle und komfortable Zubereitung von frischem Filterkaffee 
oder losem Tee zu ermöglichen. Eine Teebeutelfüllung kann bis zu 
drei Mal wieder aufgebrüht werden, bevor man den Beutel entleeren, 
reinigen und mit neuem Tee wieder befüllen kann. Der Beutel wird 
außerdem CO²- und Plastik-Neutral hergestellt. Erhältlich sind die 
Tee-Brewer in den Sorten Tasty-Berry, Cool Mint, Earl Grey, 
Detox oder Winter Fusion und können bereits ab 100 Stück 
mit einem individuellen Frontlabel bestellt werden.

[PSI 50967 • Römer Drinks by Römer Wein und Sekt GmbH  
Tel +49 6541 81290 • info@roemer-drinks.de 
www.roemer-drinks.de
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Schutz mit Druck.

Schutz & Individualität
Zerti�zierte FFP2 Schutzmaske vereint mit 
zerti�ziertem Druck.

Mit dem speziell entwickelten ÖKO-Tex zerti�zierten 
LED HD Druckverfahren werden Logos schonend und 
kostengünstig auf weißen und farbigen Masken an-
gebracht. Gedruckt wird im CMYK Modus und deshalb
gibt es auch komplette Gestaltungsfreiheit innerhalb 
der vorgegebenen Druck�ächen.
Logo tragen und Schutz genießen. 
Ein Trend, der sich schon seit einiger Zeit als bewährte, 
nachhaltige Werbemaßnahme durchgesetzt hat.

Alternative: MNS Masken
In einer breiten Farbauswahl liefern wir auch neutrale
und bedruckte Hygienemasken. 
(Einzelverpackung möglich)

PSI 11943  •  B&W Werbeartikel

+43 (0) 4214 29 381

o�ce@bw-werbeartikel.at

www.bw-import.at

weitere Farben auf Anfrage

Klicken und genießen
Der Kölner Werbeartikelspezialist Reflects® ergänzt sein 
Sortiment Retumbler® um einen neuen Thermobecher mit 
CI-Konzept. Der doppelwandige Thermobecher myKings-
ton ist in vier Farben erhältlich und wird mit einer 
Griffmanschette aus weichem Silikon ergänzt. Besonders 
ist der 360 Grad Trinkdeckel. Der 335ml Thermobecher 
kann farblich an das Kunden CI angepasst werden. Der 
Deckel ist auslaufsicher und einhändig bedienbar, also 
durch einfaches Drücken zu entriegeln und zu verschlie-
ßen. Die Manschetten werden in 18 Farben angeboten.

[PSI 42487 • REFLECTS GmbH 
Tel +49 2234 99000 • info@reflects.de 
www.reflects.de
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Virtuelles Datencafé | Digitaler Austausch
Nach der gelungenen Premiere im vergangenen 
Jahr hat PSI auch 2021 wieder das Portal zum 
virtuellen Datencafé geöffnet. Eingeladen sind alle 
Werbeartikellieferanten, die den PSI Product Fin-
der noch nicht kennen, aber auch die, die mehr 
über seine Funktionen erfahren möchten. In einer 
gemütlichen Runde können sich die Teilnehmer 
dabei digital austauschen und informieren. Auf-
grund des großen Erfolgs und des durchweg po-
sitiven Feedbacks hat das PSI folgende Termine 
im Kalender geblockt:

Mittwoch, 06.10.2021
Mittwoch, 08.12.2021

Im PSI Product Finder entdecken Händler die Best-
seller und innovativen Trend-Produkte der Wer-
beartikelhersteller. Lieferanten, die sich hier prä-
sentieren und die Vorteile der Online-Datenbank für sich nutzen möchten, können sich dazu in einer lo-
ckeren Runde mit dem PSI Product Finder Team und Branchenkollegen im Rahmen des virtuellen Daten-
cafés austauschen. Auch Fragen zum erfolgreichen Datenimport oder zur -aktualisierung werden hier be-
antwortet.

Interessenten melden sich einfach unter importe-productfinder@reedexpo.de an und erhalten in der 
Anmeldebestätigung den Link zur Teilnahme. Für Rückfragen erreichen sie das Team telefonisch unter +49 
211 90191-721 oder per E-Mail an importe-productfinder@reedexpo.de

PSI Messe | Branche unterstreicht Mehrwert
Zur PSI als Europas größter Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft gibt es keine Alternative. Sie ist eine wichtige 
Veranstaltungsreihe, die über Jahrzehnte kontinuierlich gewachsen ist. Für die Branche und das PSI bedeutet die-
se Veranstaltung aber kein Zurück in die Normalität. Inzwischen ist das Netzwerk mit seinen Mitgliedern gemein-
sam neue Wege gegangen, hat neue Erfahrungen gesammelt. Eine wesentliche Erkenntnis und Bestätigung ist die 
Konzentration auf das, was den Erfolg des PSI, seiner Veranstaltungen und Services überhaupt erst möglich macht: 
seine Mitglieder, Aussteller und Besucher. Unter der neuen Positionierung „Das Who und How der Branche. Mein 
PSI.“ bringen Branchenentscheider auf den Punkt, was aus ihrer Sicht für das und die PSI spricht. Bereits in der 
Doppelausgabe August/September des PSI Journals haben sich etliche Marktteilnehmer in Sachen PSI geäußert. 
An dieser Stelle kommen nun weitere Mitglieder zu Wort. 

PSI Supplier Finder 2/21 | 
Jetzt Eintrag aktualisieren

Der PSI Supplier Finder ist ein Medium mit echtem Win-win-Faktor – für PSI Lieferanten und PSI Händler. 
PSI Händlern ist er eine wichtige Stütze bei der Suche nach den für den individuellen Bedarf geeigneten 
PSI Lieferanten. Neben Warengruppen mit Quellenangaben für den Bezug von Produkten und Dienstleis-
tungen enthält der PSI Supplier Finder zudem ein Zertifikatsverzeichnis mit einer Auswahl verantwortungs-
voller Lieferanten im PSI Netzwerk, den TOP 150 Lieferanten im PSI Netzwerk sowie interessanten Texten 
aus der Rubrik „Gut zu wissen“. Kompakt in einem Medium erhalten PSI Händler eine umfangreiche Über-
sicht über alles Wissenswerte, das ihr tägliches Arbeiten erleichtert. PSI Lieferanten, die im PSI Supplier 
Finder stehen, werden von PSI Händlern leicht und schnell gefunden. Um beiden Gruppen den Weg für 
eine erfolgreiche Zusammenarbeit zu bahnen, wird Aktualität in diesem Verzeichnis großgeschrieben. Die 
neue Ausgabe 2/2021 ist derzeit in Arbeit. Beste Gelegenheit für alle interessierten PSI Lieferanten, jetzt 
einfach und bequem über das Online-Service-Center ihr Profil zu aktualisieren. 
Eintragsschluss ist der 13. Oktober 2021. https://supplierfinder.psi-network.de/

Lisa Mau, LEUCHTTURM  GRUPPE GMBH & CO. KG

„Die Branche unter einem Dach“

Die PSI bringt durch ihr großes und etabliertes Netzwerk viele 
verschiedene Markteilnehmer unter einem Dach zusammen. Dies 
ermöglicht einen weitreichenden Austausch innerhalb der Branche. 
Außerdem ist es uns immer wieder eine Freude, den persönlichen 
Kontakt mit Interessenten und langjährigen Kunden zu pflegen und zu 
vertiefen. Unseren Händlern möchten wir im kommenden Januar unser 
freundliches und kompetentes, motiviertes, engagiertes und serviceori-
entiertes Team vorstellen.

Rüdiger Herold, Haid Werbeagentur GmbH

„Keine andere Messe bietet diese Reichweite“

Es ist ganz einfach: Auf keiner anderen Messe erreichen wir eine solche 
Vielzahl an potentiellen Kunden unserer Zielgruppe. Wir bringen im Januar 
neue Spielideen auf Bierdeckeln für eine aktive Kommunikation zwischen 

Werbetreibenden und deren Zielgruppe mit. 

Michal Dostálek, Graspo CZ, a. s.

„PSI ist für uns ein Muss“

Wir nehmen bereits seit einigen Jahren an 
der PSI teil. Hier treffen wir potentielle 

Kunden, können unsere neuen Kalender- und Notizbuch-Kollektio-
nen, Trends maßgefertigter Kundenanfragen sowie Investitionen in 

unsere Produktionen vorstellen. Auf der kommenden PSI werden 
wir unsere neue Kollektion für 2023 und unsere topmoderne 

Druck- und Buchbindetechnologie präsentieren. 

Renata Sobczyk, Plasticcards / Polskie Karty Sp. z o.o.

„Idealer Rahmen für neue Kontakte“

Wir sind immer auf der Suche nach neuen internationalen 
Kontakten, die wir gerne knüpfen möchten. Die PSI ist für uns 

wichtig, weil sie uns den Rahmen bietet, potentielle Neukunden zu treffen und unsere 
neuen Produkte und Lösungen für Plastikkarten vorzustellen. Im kommenden Jahr 
präsentieren wir unsere aus ECO PVC produzierten Karten. 
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Virtuelles Datencafé | Digitaler Austausch
Nach der gelungenen Premiere im vergangenen 
Jahr hat PSI auch 2021 wieder das Portal zum 
virtuellen Datencafé geöffnet. Eingeladen sind alle 
Werbeartikellieferanten, die den PSI Product Fin-
der noch nicht kennen, aber auch die, die mehr 
über seine Funktionen erfahren möchten. In einer 
gemütlichen Runde können sich die Teilnehmer 
dabei digital austauschen und informieren. Auf-
grund des großen Erfolgs und des durchweg po-
sitiven Feedbacks hat das PSI folgende Termine 
im Kalender geblockt:

Mittwoch, 06.10.2021
Mittwoch, 08.12.2021

Im PSI Product Finder entdecken Händler die Best-
seller und innovativen Trend-Produkte der Wer-
beartikelhersteller. Lieferanten, die sich hier prä-
sentieren und die Vorteile der Online-Datenbank für sich nutzen möchten, können sich dazu in einer lo-
ckeren Runde mit dem PSI Product Finder Team und Branchenkollegen im Rahmen des virtuellen Daten-
cafés austauschen. Auch Fragen zum erfolgreichen Datenimport oder zur -aktualisierung werden hier be-
antwortet.

Interessenten melden sich einfach unter importe-productfinder@reedexpo.de an und erhalten in der 
Anmeldebestätigung den Link zur Teilnahme. Für Rückfragen erreichen sie das Team telefonisch unter +49 
211 90191-721 oder per E-Mail an importe-productfinder@reedexpo.de

PSI Messe | Branche unterstreicht Mehrwert
Zur PSI als Europas größter Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft gibt es keine Alternative. Sie ist eine wichtige 
Veranstaltungsreihe, die über Jahrzehnte kontinuierlich gewachsen ist. Für die Branche und das PSI bedeutet die-
se Veranstaltung aber kein Zurück in die Normalität. Inzwischen ist das Netzwerk mit seinen Mitgliedern gemein-
sam neue Wege gegangen, hat neue Erfahrungen gesammelt. Eine wesentliche Erkenntnis und Bestätigung ist die 
Konzentration auf das, was den Erfolg des PSI, seiner Veranstaltungen und Services überhaupt erst möglich macht: 
seine Mitglieder, Aussteller und Besucher. Unter der neuen Positionierung „Das Who und How der Branche. Mein 
PSI.“ bringen Branchenentscheider auf den Punkt, was aus ihrer Sicht für das und die PSI spricht. Bereits in der 
Doppelausgabe August/September des PSI Journals haben sich etliche Marktteilnehmer in Sachen PSI geäußert. 
An dieser Stelle kommen nun weitere Mitglieder zu Wort. 

PSI Supplier Finder 2/21 | 
Jetzt Eintrag aktualisieren

Der PSI Supplier Finder ist ein Medium mit echtem Win-win-Faktor – für PSI Lieferanten und PSI Händler. 
PSI Händlern ist er eine wichtige Stütze bei der Suche nach den für den individuellen Bedarf geeigneten 
PSI Lieferanten. Neben Warengruppen mit Quellenangaben für den Bezug von Produkten und Dienstleis-
tungen enthält der PSI Supplier Finder zudem ein Zertifikatsverzeichnis mit einer Auswahl verantwortungs-
voller Lieferanten im PSI Netzwerk, den TOP 150 Lieferanten im PSI Netzwerk sowie interessanten Texten 
aus der Rubrik „Gut zu wissen“. Kompakt in einem Medium erhalten PSI Händler eine umfangreiche Über-
sicht über alles Wissenswerte, das ihr tägliches Arbeiten erleichtert. PSI Lieferanten, die im PSI Supplier 
Finder stehen, werden von PSI Händlern leicht und schnell gefunden. Um beiden Gruppen den Weg für 
eine erfolgreiche Zusammenarbeit zu bahnen, wird Aktualität in diesem Verzeichnis großgeschrieben. Die 
neue Ausgabe 2/2021 ist derzeit in Arbeit. Beste Gelegenheit für alle interessierten PSI Lieferanten, jetzt 
einfach und bequem über das Online-Service-Center ihr Profil zu aktualisieren. 
Eintragsschluss ist der 13. Oktober 2021. https://supplierfinder.psi-network.de/
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und das PSI Sourcing Team
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PSI Product Finder und damit das Nachschlagewerk für die 
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ihren Produktanfragen und spricht Produkt- und 
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www.psiproductfi nder.de

Die Produktmusterbox
Die PSI Novelty Box dient den Händlern 
als Verkaufs-Tool. Mit der PSI Novelty Box 
werden die Vorzüge der Produkte haptisch 
erlebbar und bleiben in Erinnerung.

www.psinoveltybox.de

PSI Messe/
Product Presentations
Startpunkt ins Messegeschehen mit 
Wow-Effekt – Exklusive Produkte 
effektvoll in Szene gesetzt.
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115.000 
Produkte im PSI Product Finder
(Stand 2020)
364.000 Produktvarianten 

Ø 5.500 
monatliche Produkt-Suchanfragen über 
die Product Sourcing Hotline
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5.650 
Exemplaren pro Monat

1.500
Lieferanten-Listungen zu 
Zertifi katen und Siegeln

Aufl age pro Aussendung: 2.150 Exemplare

Produktinspiration

Produktsuche

Produktempfehlungen

ProductSourcing@reedexpo.de

3.500
Lieferanten-Listungen 
zu Produktkategorien

11 – 13 Januar 2022

MIT LIVE-CHAT

Astrid Langenstein

          Sabine Möller 
PSI Sustainability Awards/ 
Sustainable League
Alle Lieferanten und Händler die der 
Sustainable League angehören, zeichnen sich 
durch ihr Engagement, Produkte nachhaltiger 
zu produzieren/vermarkten, aus. Ein 
nachhaltiger USP bei der Produktsuche. 

www.psi-awards.de
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Wiedersehensfreude
enn man in diesen Tagenkurzzur Ruhe kommt und sich einen 
Augenblick Zeit nimmt, den Blick freischweifen zu lassen, dann 
könnte man meinen,alles seiwie immer. Dochsieverschwinden 
nie ganz, die Gedanken analldas, waswar, was ist und was wohl 
sein wird.

Wirblieben auf Distanz, schauten inScreens,sprachen inHead-
sets, hielten Kontakt überelektronischeMedien. Wir lernten, 
einanderüber die Maske hinwegaufmerksamer in die Augen 
zu schauen, undwirstaunten, wie vielwirso voneinander erfuh-
ren.Dazwischen immer wieder dieaktuellen Pandemie-Statistiken,so 
selbstverständlichwie der Wetterbericht. So alsofühlt es sich 
an, wenn eine Ausnahmesituation zur Regelwird. Fast schon 
– „normal“.

Doch all das hataucheinenseltsamenZauber über jedes selte-
neTreffen mit Freundengelegt, über jedender wenigenAusflü-
ge, Café- oder Restaurantbesuche. Unsistbewusst geworden, 
wie kostbargemeinsame Zeit ist – auch und gerade im Beruf.
Von Hausmessen und kleinen Veranstaltungen bis hin zu gro-
ßen Events: Die Menschen begegnen sich wieder mit ehrlicher 
Freude und Offenheit. Das erfahre ich jeden Tag von Kollegen 
aus der ganzen Welt, aus vielen Branchen.

Genau darumblicken meine Kollegen und ich auch voller Vor-
freude aufdie PSI im Januar, die europaweit erste und wich-
tigste Präsenz-Messe,für die sich bereitswiederso viele nam-
hafte Aussteller angemeldet haben.Vor allem diepositive Re-
sonanz und die vielen Anfragen aus ganz Europa zeigen mir-
deutlich, wie erwartungsvoll unsere Branche ihrem großen Wie-
dersehen entgegensieht.Im Oktoberstartetdann auch der On-
line-Ticketverkauf für Besucher.Ja, wirhabenuns angepasst und 
mit den Herausforderungen der Pandemie arrangiert.Aber wir 
habensoauch all die Möglichkeiten wieder neu zu schätzen ge-
lernt, die unsnur ein persönliches Treffen vor Ort bieten kann.
Ich bin sicher, es wird eine ganz besondere PSI, die uns lange 
in Erinnerung bleiben wird.

Ich freue michschon sehr darauf, Sie wiederzusehen.

W

Ihre Petra Lassahn 

Director PSI
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Werbung unterwegs 
Unser Leben ist geprägt von Mobilität. Ständig sind wir aus den unter-
schiedlichsten Gründen unterwegs, sei es beruflich oder privat. Deshalb 
widmen wir uns im ersten der kommenden Titelthemen unter den Schlag-
worten „Auto, Fahrrad, Verkehr und Sicherheit“ auch der Gruppe von 
Werbeartikeln, die mit uns unterwegs sind und dadurch ihre Logos, Slo-
gans oder Botschaften bewegt bewegend verbreiten. Der zweite Themen-
zirkel umfasst mit „Elektronik, Digitales und Smartphone-Accessoires“ 
ebenfalls einen Bereich, der uns im Job, im Alltag oder in der Freizeit stän-
dig umgibt. Unsere Branche hält auch hier smarte, nützliche und gezielt 
werbende Produkte und Gadgets bereit. Freuen Sie sich auch hier auf eine 
abwechslungsreiche Auswahl! 

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der 
Ausgabe PSI Journal Dezember 2021 mit den Themengruppen 
„Marken und Designprodukte, Fair Trade“ sowie „Made in Ger-
many/Europe“ und senden Sie Ihre Produktvorschläge (Bild 
und Text) bis spätestens 15. Oktober 2021 an: Edit Line GmbH, 
Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de 

TREND Herbst 2021
Gefühlt sehr lang ist es her, seit der Gesamtver-
band der Werbeartikel-Wirtschaft e.V. (GWW) 
zur TREND-Messe lud. Die letzte Veranstal-
tung war die TREND Frühjahr im Februar 
2020, kurz vor dem Lock-down (unser Bild). 
Endlich nun nach der Corona-Zwangspause 
konnte der GWW am 17. September im Wies-
badener RheinMain CongressCenter wieder in 
bewährter ‚analoger‘ Form zur Neuheitenschau 
bitten. Wir waren für Sie dabei und berichten. 

Das Ende der  
Selbstverständlichkeit

Damit Kleidung nicht nur theoretisch werter-
haltend recyclebar bleibt, generiert der renom-
mierte europäische Lieferant für nachhaltige 
Workwear, Brands Fashion, zirkulare Lösungs-
ansätze für den technischen Kreislauf. So lan-
den weniger Textilien im Müll. Warum wir nicht 
alles als gegeben sehen dürfen und in kreis-
lauffähigen Ansätzen denken müssen, das er-
läutert Mathias Diestelmann, CEO von Brands 
Fashion, in einem Gespräch. 

Preview XXXXXXXX
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