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INNOVATIONEN

Laser-Distanz-Messer “Quick”
Messdistanz bis 30m.

Edeles Aluminium-Gehause mit LCD Display.
Einfache Einknopf-Bedienung.
Akkutechnologie und Abschaltautomatik.
Laserschutzklasse 2 oder 1 lieferbar.

Hochwertige schwarze Geschenkbox.

Laser-Messgerat ,Quick-Magic*
Automatische Flachen- u. Volumenberechnung
fur Distanzen bis 30m.

Groldes 1,44" Zoll TFT-LCD Display.
Laserschutzklasse 2 oder 1 lieferbar.

Hochwertige schwarze Geschenkbox.

Buchenholz-Gliedermalstabe in Bicolor-Optik
mit farbigen Endgliedern.

Spitzenklasse in 14 Farbkombinationen.
Mindestmenge 100 Stick.

Innenliegende, federnde Metallgelenke fur
leichtgangiges Offnen und Schlieen.
Winkelskala auf 2. Glied.

Ideal geeignet fir Digitaldrucke.

Farbiger Qualitatsmalstab wie oben.
16 neuen Farben bereits ab 100 Stlck.

Malstabe mit CE-Zertifizierung.
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Karl Kuntze (GmbH & Co.)
PoensgenstraBe 17
40764 Langenfeld

meterex:

Telefon +49 2173 998869-0 germany.since 1920
Mail: meterex@meterex.com
www.meterex.com
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New
Cloud Pens.

Die neue Web-App
fuir haptische Markenbotschafter.

The sky's the limit.

M \
Handel im Wandel
entdecken, was Cloud

Pens leisten:
as Umfeld fir den Handel mit Werbeartikeln hat Clpesr 0] -
. sich in den vergangenen Jahren spurbar verandert. : b
Neue Wettbewerber sind auf den Plan getreten. Sie [w]

bringen viel Erfahrung im Online-Handel und hohe
Logistikkompetenz mit. Gleichzeitig &ndert sich die
Erwartungshaltung der Kunden. Corona hat seinen Teil dazu bei- ;

getragen. Man muss sich nur im privaten Umfeld umsehen: Ein %

GroBteil der Freunde und Bekannten hat im Lockdown gelernt,

dass es durchaus angenehm ist, wenn man heute etwas bestellt,
den Weg des Produktes noch verfolgen kann und es morgen schon auf dem
Tisch hat. Schnell wird dies zur generellen Erwartungshaltung an Einzel- und
GroBhandel. Der GroBhandel in der Werbeartikelwirtschaft kann dem mit
spezifischem Produkt-Know-how, mit persénlichen Kundenbeziehungen und
gutem Service Paroli bieten.

Viele, wenn nicht zu viele, Handler und Berater sehen diese Leistungen
aber als Argumente in einer Abwehrschlacht. Zukunftstrachtiger wére es,
wirde man diese Qualitdten mit einer guten Strategie in Puncto Digitalisie-
rung koppeln. Denn das Internet bietet auch dem Gro3handel enorme Chan-
cen, seine Kunden noch besser zu bedienen und an sich zu binden. Gesehen
wird das durchaus, nur an der Umsetzung hapert es noch oft, weil zu halb-
herzig vorgegangen wird. Denn wo Chancen sind, da sind auch Risiken und
E-Commerce lasst wenig Raum fiir Rezepte und Konzepte aus der Vergan-
genheit. Wer hatte friher gedacht, dass Leute Schuhe kaufen, ohne sie je an-
probiert zu haben? Moglich war das nur, weil Leute die Zeit nach dem Kauf
neu gedacht haben — die problemlose Riickgabe.

Das wird bei gebrandeten Werbeartikeln nicht funktionieren. Deshalb wird
es im Werbeartikelhandel auch die Zeit vor dem Kauf sein, die Spielraum fiir
neue, digitale Verdnderungen bietet. So konnte eine Online-Strategie darauf
ausgerichtet sein, die Beratung in den Vordergrund zu stellen. Nun ist Bera-
tung digital schlecht darstellbar. Ein Online-Auftritt, professionell gestaltet
und gut auffindbar, der ein Schaufenster fiir schone Produkte ist, konnte aber
auch vermitteln, dass diese Produkte ihre Wirkung nur dann optimal entfal-
ten konnen, wenn sie flir die jeweilige Zielgruppe richtig eingesetzt werden.
Einige Luxusmarken verfolgen mit ihren Artikeln &hnliche Strategien — weg
von der Masse. Dies muss aber konsequent umgesetzt und gelebt werden.
Beratung, Kundennghe und ausgesuchte Produkte sind die Erfolgsgaranten
in der Werbeartikelwirtschaft. Wer sie mit digitalen Moglichkeiten kreativ
aufwertet, der wird weiter guten Erfolg haben.

Come join us!

Pinterest

Prodir is a brand of Pagani Pens SA.

In diesem Sinne

& Qﬂou/v prodir.

Personality pens.
Swiss made.

Manfred Schlésser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 919355555

Prodir Osterreich www.prodir.com
T +43 7205 69480 open.prodir.com
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Perfekt fur
unterwegs!

zu 4 Farben.
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|| Theo ist unser Bio- und Fairtrade-zertifizierter
'!% - Weekender mit Tragegriffen aus Gurtband in bis
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Der trendige Weekender eignet sich ideal als
Reisetasche fur den nachsten Kurztrip, Stadte-
reise oder Geschaftsreise — auch ein Wellness-
Wochenende lasst sich mit der Tasche genie-
Ben.
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Mit seinen MaBen von 50 x 25 x 25 cm bietet un-
ser Theo zudem gentigend Stauraum, um alles
Notige fur die nachste Reise sicher verstauen zu
kdnnen.

Als langlebiger Werbeartikel ist Theo ein echter
Hingucker: Die maximale DruckgroBe betragt -
ca.12 x12cmund bietet damit ausreichend Platz,
den Weekender mit einem Logo oder einer an-

o deren Werbebotschaft zu bedrucken. v

Als Druckverfahren lasst sich Siebdruck aus-
wahlen; zusatzlich kann die Reisetasche aber
auchim Stick veredelt werden.

Stylisch, modern und back to the 80's, das ist
unser beliebter Theo.
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organic \.
Certified by BCS
35139

COTTON

Tested for harmful substances.
www.oeko-tex.com/standard100

FAIRTRADE

Die gesamte Baumwolle wurde von Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards
zertifiziert und gehandelt. Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen flir Baum-
wollproduzenten sowie den Umweltschutz. Mehr Info: info.fairtrade.net/sourcing
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N°2330

Theo

\ Heavy Cotton

In vier verschiedenen

Farben 000

GOTS - zertifiziert
Fairtrade - zertifiziert
OEKO-Tex - zertifiziert

390 g/m? Cotton

www.misterbags.de
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Nachhaltigkeit
in textilen Lieferketten 10

Der Griine Knopf wurde 2019 vom Bundesministerium fiir wirt-
schaftliche Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ) eingefiihrt.
Die jtingsten Entwicklungen rund um das staatliche Textilsiegel
zu zertifizierten Lieferketten und seine Bedeutung fiir die Werbe-
artikelbranche erklart Textil-Experte Stefan-Roller-Affalg.

DrauBen werben 18

Auchin einer durchorganisierten Lebenswelt verlangt es den
Menschen —eben seiner , Natur® entsprechend —immer wieder
nach dem elementa-

ren Erlebnis im Freien. b R
Eine ganze Industrie o %

widmet sich diesem
Drang namens ,,Out-
door®. Dass es sich im
,Drauflen” noch ein-
mal so gut werben
lasst, haben die kreati-
ven Képfe der Bran-
che langst herausge-
funden.
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Es geht wieder los 42

Nach langer virusbedingter , Durst-
strecke” kommt wieder Schwung
ins Messewesen. Auch in der Wer-
beartikelwirtschaft sptirt man die
Freude tiber den endlich wieder
moglichen und fiir diese Branche
unersetzlichen unmittelbaren Kon-
takt mit Produkten und Kunden.
Wir waren fiir Sie auf den ersten
,analogen” Branchenevents nach
dem Lock-down und schildern die
Eindrticke.

Mit Nachhaltigkeit begeistern 60

Die Adventskalender-Spezia-
listen von CD-LUX aus dem
bayerischen Cham sind be-
kannt flir innovative Advents-
kalender-Programm in erst-
klassiger Qualitét. Seit einem
Jahrzehnt beschéftigt sich
das Unternehmen auch in-
tensiv mit Umweltschutz-
Themen, was sich auch deut-
lich niederschlagt in einem
nachhaltigen wie vielfaltigen
Produktsortiment.
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Nachhaltigkeit avanciert zur gesellschaftlichen Bewegung. Es kristallisiert sich eine neue Art des Ver-
brauchs heraus: der intelligent-nachhaltige Umgang mit Ressourcen. Eine wichtige Rolle spielen dabei
(technologische) Innovationen. Green Tech hilft, heutige und kiinftige Herausforderungen zu tiberwinden.
(zukunftsinstitut.de, Dossier Megatrend Neo-Okologie). So unterstiitzt sie zum Beispiel dabei, Emissio-
nen einzufangen-und-in-etwas-Sinnvolles-umzuwandeln, CO2 zu binden; statt-welches-in-die-Atmosphare
abzugeben und damit als Rohstoff nutzbar zu machen. So lasst sich CO2 heute bereits recyceln und etwa
zu einer verarbeitungsfahigen Kunstfaser spinnen. Das Ergebnis: ein durchsichtiges, elastisches Garn mit
20 Prozent CO2-Anteil. (zdf.de, ,Plan B: Socken aus CO2%). Doch es gibt auch andere Beispiele, wie sich
Nachhaltigkeit als roter Faden durch die Herstellung von Alltagsprodukten ziehen kann.
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4y Wohltat mit entgiftender Wirkung . e
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Ex-Flasche wird Lanyard : Y < D?to:f Wer‘be und Wellness-Tee
RPET Ecological aus recycelten = FAIRY mit biologischen Zutaten und aus
Kunststoffflaschen :&",“ okologischer Produktion: CO2- und
L d All ONRRC SR plastikneutraler Brewer, hergestellt
anyard.pro Allersgrupa : N : .
1 d NI mit 100 Prozent erneuerbarer Energie
www.lanyard.pro NEE o
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MaBgeschneiderte rPET-Socken aus
recyceltem Polyestergarn

Bosscher International B.V.
www.bosscher-international.com
PSI 44755

Erhohter Tragekomfort, reduzierte Emission

Ocean Socks rPET (94 Prozent recyceltes PET, 6 Prozent recyceltes Spandex.
Ein Paar dieser Socken verhindert, dass rund 30 Plastikflaschen in den Ozean
gelangen. Grundlage ist die Idee der Plastic Bank, eine soziale Unternehmung,
die die weitere Verschmutzung der Ozeane mit Kunststoffabfillen stoppen
und gleichzeitig das Leben von Menschen verbessern will, die diese Abfille
sammeln und gegen eine finanzielle Unterstiitzung abgeben.)

PP INTERALL GROUP BV.
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0,0 = www.interallgroup.com
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Gesundheit geht uns alle an und durchdringt
Zirbenkissen deshalb mittlerweile auch als Megatrend alle

ASB Herbalind gGmbH Bereiche unseres Alltags. Sie wird ganzheit-
. wwwherbalind.com licher und wieder stérker als etwas gesehen,

' ESISSIEE das nicht allein den einzelnen Menschen
betrifft. Health-Trends sind somit auch
soziokulturelle Entwicklungen, die aus der
Gesellschaft heraus entstehen. Sie finden
ihren Ausdruck nicht zuletzt in der Kon-
sumkultur und in Produktwelten. Das heif3t:
Das Wissen um diese Entwicklungen kann
auch entscheidende Hinweise auf Potenziale
in anderen Branchen - fernab der Gesund-
heitsbranche - liefern. (zukunftsinstitut.de,
Dossier Megatrend Gesundheit). Welche
Potenziale in der Werbeartikelwirtschaft
liegen, zeigen unsere und weitere Beispiele
im PSI Product Finder.

Selfcare-Journal
Edition Michael Fischer GmbH
- EMF Verlag
www.emf-verlag.de
PSI 49982

Bewusste Alternative

Apfelringe von Streuobstwiesen

B&B Promotional Sweets
www.promotionalsweets.pl
PSI 47460

-~ JIkONG # indf

MEIN SELFCARE-TAGEBUCH

Medizinisch und 6kologisch

Erste-Hilfe-Tasche, zu 85
Prozent aus recyceltem Filz

IHR
LOGO

Medical Promotion by Gramm

medical healthcare GmbH

www.medical-promotion.de
PSI 47105
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JAN Das Who und
How der Branche.
Mein PSL. Live.
22

Messegelinde Dusseldorf

Das Who und
How der Branche:
Hat michim

Blick und die
Branche im Fokus.
Mein PSI.

Die europiische Leitmesse Built by
der Werbeartikelwirtschaft I,‘,
NN

In the business of
building businesses
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Prozent
der befragten
Marketing-

Flhrungskraf-
der fiir das regelmdBige ,,Corona-Konsumbarometer*
der Zeitschrift absatzwirtschaft Befragten (53 Prozent)
riickt die Balance zwischen wirtschaftlichen und gesund-
ihre Mediaspendings besser kontrol- heitlichen Aspekten bei der Bewdiltigung der Krise wieder
in den Vordergrund. absatzwirtschaft.de

te in einer neuen Studie von Kantar
haben den ubergeordneten Wunsch,

Marktforschung

lieren zu konnen. horizont.net

Euro wurden 2020 in Deutschland mit | IR IR

der internationalen Werbeexperten sind fest davon
kommerzieller Werbung umgesetzt. Damit lberzeugt, dass die Zunahme von Werbedkosystemen

ist die Werbebranche unter den Teilmdrkten und -netzwerken den Digital out of Home-Bereich stark
wachsen lassen werden. Das ergab eine Studie von Alfi,

der Kultur- und Kreativwirtschaft der zweit- einer Al enterprise SaaS Werbeplattform. 65 Prozent

umsatzstdrkste Markt. zaw.de der Experten erwarten ein Wachstum zwischen 50 und
. . 55 Milliarden US-Dollar bis 2026.

Euro haben Unternehmen in Deutschland im Juli in Werbung investiert. Das satte Plus von 15,1 Prozent
gegenliber dem Vorjahresmonat wirkt sich laut Nielsen auch positiv auf die Jahresbilanz aus. Fiir das Ge-
samtjahr weist Nielsen ein Plus von 4,7 Prozent aus. horizont.net

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

US-Dollar werden 2021 global fiir
Werbung ausgegeben werden: Das geht

aus einer Schatzung der Marktanalyse von fast jedes zweite der KMU (44 Prozent) seine Markt-/Marke-
MAGNA hervor. Das entsprache einer Stei- tingpositionierung teilweise oder vollstindig anpassen. Das

gerung von 14 Prozent. 2022 soll der ge- ergab die Studie ,,Strategieentwicklung im digitalen Zeit-
samte Markt dann noch einmal um weitere alter von FHNW, Strategylab und weiteren Partnern.

fhnw.ch, strategylab.net
7 Prozent wachsen. magnaglobal.com =

kleine und mittlere Unternehmen (KMU) in der Schweiz
verfiigt Uber eine digitale Strategie. Allerdings muss auch
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Der Griine Knopf wurde 2019 vom
Bundesministerium fiir wirtschaftliche
Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ)
eingefiihrt. Die jlingsten Entwicklungen rund
um das staatliche Textilsiegel und seine
Bedeutung fiir die Werbeartikelbranche
erklart Textil-Experte Stefan Roller-ABfalg.

Punkten mit |
zertifizierten
Werbetextilien

e

Auch PSI-Aussteller Gorfactory mit seiner Marke Roly setzt auf den Griinen Knopf.
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WECHANGEFASHION ¢

b Lieferkettensorgfaltspflich-
ten-Gesetz oder Green Deal
der Européischen Kommis-
sion — immer mehr gesetz-
geberische Verfahren und po-
litische Initiativen erhdhen die Anforderun-
gen an Hersteller, Importeure sowie Entwick- :
ler von Produkten und Dienstleistungen. Auch { :
der Bundestagswahlkampf in Deutschland I\

&

;)

hat das Thema Nachhaltigkeit in all seinen
Facetten vom Klimaschutz tber nachhalti-
gen Konsum bis hin zu den Fragen des fairen

NACHHALTIGKEIT SITZT IMMER.

[ s

Handels noch weiter in den Fokus gertickt. @ Wndmf?sﬁer'g:ursna for ) Das staatliche Siegel GRUNER KNOPF fiir
Die Textilindustrie befindet sich derzeit wie ik el oot sozial und 8kologisch hergestellte Textilien.

viele andere Branchen auch in einem Trans-
formationsprozess hin zu nachhaltigem Wirt-

schaften. Der Griine Knopf, das staatliche

Textilsiegel, ist Ausdruck dieser rasanten Ent-

wicklung. Bis zum Ende des Jahres 2021 soll — begleitet
von einem umfassenden Konsultationsprozess — die Ver-
sion 2.0 des Griinen Knopfs finalisiert werden. Immer mehr
Unternehmen sowie Verbraucher*innen interessieren sich
fiir sozial und 6kologisch nachhaltig hergestellte Textilien.
Ihnen allen bietet der Griine Knopf Orientierung beim
nachhaltigen Einkauf.

Gute Akzeptanz

Das Siegel wurde im September 2019 vom Bundesminis-
terium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Entwick-
lung (BMZ) eingefiihrt. Bereits im Jahr 2020 gingen rund
90 Millionen Textilprodukte, die mit dem Grinen Knopf
zertifiziert sind, Uiber den Ladentisch. Unternehmen kon-
nen ihre Produkte zertifizieren lassen, wenn 46 Sozial- und
Umweltstandards erfiillt werden. So werden neben den
Produkten und deren sozialen und 6kologischen Produk-
tionsbedingungen auch die Geschéftspraktiken der Unter-
nehmen unter die Lupe genommen. Unternehmen, die
Produkte mit dem Grinen Knopf fithren, mussen nach-
weisen, dass sie ihren menschenrechtlichen und 6kologi-
schen Sorgfaltspflichten in ihren textilen Lieferketten nach-
kommen. Unter anderem wird geprift, ob sie die Risiken
und Auswirkungen ihrer Geschéftstatigkeit entlang der tex-
tilen Lieferketten kennen und mit effektiven MaBBnahmen
adressieren sowie transparente Beschwerdemechanismen
fur potenziell Betroffene fordern und im Schadensfall Ab-
hilfe und Wiedergutmachung leisten.

Viele Vorteile

Die Vorteile einer Zertifizierung mit dem Griinen Knopf
sind vielféltig, etwa Orientierung beim Einkauf fur
Verbraucher*innen, Vertrauenswurdigkeit durch den staat-
lichen Absender oder die glaubwiirdige Dokumentation
verantwortungsvollen Handelns der Unternehmen. Zudem

profitieren die Unternehmen von den umfangreichen Kom-
munikationskampagnen, die das BMZ und die Geschafts-
stelle Gruner Knopf, anséssig bei der Deutschen Gesell-
schaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ), umset-
zen. Dabei bindet die Geschéftsstelle des Grinen Knopfs
die Unternehmen regelmafig in diverse Formate ein, um
gemeinsam das Siegel bekannter zu machen.

Griiner Knopf als Meta-Siegel

Der Grune Knopf fungiert als Meta-Siegel, das die Krite-
rien anderer Siegel zur Erfillung der Produktkriterien des
Grunen Knopfs anerkennt. So kénnen sich Unternehmen,
die beispielsweise ihre Produkte bereits nach dem stren-
gen GOTS-Siegel zertifiziert haben, dieses anerkennen las-
sen und somit nachweisen, dass sie die Produktanforde-
rungen erfiillen. Durch diese Anerkennung werden die ge-
leisteten Vorarbeiten der Unternehmen und besonders
glaubwirdiger Siegel in Wert gesetzt. Verbraucher*innen
wiederum erhalten eine bessere Orientierung im Siegeld-
schungel. Welche Siegel zur Erfillung der sozialen und
okologischen Produktkriterien anerkannt werden, ist auf
der Webseite https://www.gruener-knopf.de/kriterien zu
finden.

Attraktiv auch fiir textile Werbeartikel

Im Mai 2021 fihrten bereits 65 Unternehmen Produkte
mit dem staatlichen Textilsiegel. Eine fortlaufend aktuali-
sierte Ubersicht gibt es auf der Webseite www.gruener-
knopf.de/verbraucher. Unter den Unternehmen, die be-
reits Produkte mit dem Grunen Knopf flihren, gehéren un-
ter anderem 3Freunde, Brands Fashion, Hakro, Karlows-
ky, Kaya & Kato und textilekonzepte. Viele Produkte die-
ser Firmen waren bereits auf dem Textile Campus der
PromoTex Expo im Rahmen der PSI 2020 in Dusseldorf
zu sehen. Ein vertrauenswirdiges Siegel wie der Griine



Arbeiterinnen in einer Textil-
produktion in Bangladesch.

Naherin in der Textil-
fabrik Dignity-DTRT
Apparel (Accra), die
sozial verantwort-
liche Arbeitsplatze
schafft.

Knopf generiert einen Mehrwert fiir textile Werbeartikel,
denn es steigert Awareness und Werbewirkung. Zertifi-
zierte Textilien konnen im Rahmen von Kampagnen ak-
tuelle Botschaften rund um Themen wie 6kologische und
soziale Verantwortung, aber auch Qualitat und Nachhal-
tigkeit wirkungsvoll unterstiitzen.

Uberzeugt und zertifiziert: Floringo

Der Frottier- und Werbeartikelspezialist Floringo fiihrt seit
Februar das Nachhaltigkeitssiegel Griner Knopf. Inner-
halb eines rekordverdachtig kurzen Zeitraums von nur
drei Monaten hat sich der Frottierhersteller fiir das staat-
liche Siegel qualifiziert. So tragen nun ein grof3er Teil der
Standard-Kollektion sowie kundenindividuelle Frottier-
ticher und Bademantel das anspruchsvolle Label. ,Das
Label Gruner Knopf ist nach unserer Einschétzung das
glaubwirdigste und weitreichendste Nachhaltigkeitssie-
gel zur Kennzeichnung von verantwortungsbewusst pro-
duzierten Textilien. Es stellt hohe, vom Staat festgelegte
Anforderungen an den Schutz von Mensch und Umwelt
sowie an die Corporate Social Responsibility eines Un-
ternehmens, ist unabhéngig und genief3t branchenweit ein
hohes Vertrauen. Im Herbst 2020 haben wir uns daher
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zur Zertifizierung entschlossen und sie knapp drei Mona-
te spater am 10. Februar 2021 erfolgreich abgeschlossen®,
freuen sich Bernhard Egner und Johann Geisslinger, Ge-
schéftsfiihrer von Floringo. ,In der Vorbereitung auf das
Audit, in dem wir die menschenrechtliche, soziale und
okologische Verantwortung unseres Unternehmens und
unserer Produkte nachweisen mussten, zeigte sich der
Vorteil unserer auf den Nachhaltigkeitsprinzipien beru-
henden Firmenphilosophie. So konnten wir in Rekordzeit
die umfangreichen Produkt-, Herstellungs- und Unterneh-
menskriterien erftillen, die fir das Label Griner Knopf
gefordert werden.” Die Auszeichnung gilt fiir viele be-
wéhrte Frottiertuch-Linien, Badevorleger, Decken und Ba-
demaéntel sowie fiir kundeneigene Sortimente, die Florin-
go individuell fir namhafte Textilservice-Unternehmen,
Hotelausstatter, Hotelketten, Tourismus-Konzerne und
Werbeartikel-Héndler herstellt.

Auf dem Weg zur Zertifizierung: Gorfactory

Zahlreiche weitere Unternehmen befinden sich nach ei-
genen Aussagen derzeit im Lizenzierungsprozess, so auch
der spanische Textilhersteller Gorfactory, ein langjéhriger
Aussteller der PSI und mit der Marke Roly ein Lieferant
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Vier Schritte zum Griinen Knopf

Der Frottierhersteller
Floringo ist eines der PSI-
Mitgliedsunternehmen,
das bereits mit dem Grii-
nen Knopf zertifiziert ist.

Unternehmen, die sich fiir die Zertifizierung lhrer
Textilien mit dem Griinen Knopf interessieren, konnen
sich an den folgenden vier Schritten orientieren.
Schritt 1: Stellen Sie einen Online-Antrag im Ver-
gabeportal der RAL gemeinniitzige GmbH mit Sitz

in Bonn, zu finden Uber die Webseite des Griinen
Knopfs. Die Vergabestelle des Griinen Knopfs priift
daraufhin, ob |hr Unternehmen antragsberechtigt ist.
Schritt 2: In einem unverbindlichen und vertraulichen
Beratungsgesprach mit der Geschéftsstelle definiert
die Vergabestelle gemeinsam Ihren Handlungsbedarf
und versorgt Sie mit Informationsmaterialien.

Schritt 3: Eine unabhangige Zertifizierungsstelle
kontrolliert in einem Audit die Erfiillung aller unter-
nehmensbezogenen Anforderungen sowie die Erfiil-
lung der Produktkriterien. Bei erfolgreicher Priifung
erhalten Sie das Griiner Knopf-Zertifikat.

Schritt 4: Damit Sie lhre zertifizierten Produkte auch
mit dem Siegel kennzeichnen diirfen, schlieBt lhr

Unternehmen einen Lizenzvertrag mit der Vergabe-
stelle ab.

Der gesamte Prozess ist unverbindlich und streng
vertraulich.

zeit nicht die Erzeugung der Rohstoffe, sondern nur die
Weiterverarbeitung umfasst. Die Verpflichtung, nur die
staatlichen Mindestlohne zu zahlen, wird ebenfalls kri-

im PSI-Netzwerk. Mit der Kollektion ,Roly Eco® entwi-
ckelte Gorfactory eine Kollektion aus Produkten mit Bio-

baumwolle und recyceltem Polyester. Gerade im Bereich
der nachhaltigen Produkte sieht Franziska Emmer-Adolff,
die im deutschsprachigen Raum fiir den Vertrieb der Kol-
lektionen verantwortlich ist, eine steigende Nachfrage. Aus
diesem Grund befindet sich das Unternehmen Gorfacto-
ry derzeit auch im Zertifizierungsprozess fiir den Griinen
Knopf, der schon bald verschiedene Roly-Produkte aus-
zeichnen soll, um das unternehmerische Engagement im
Bereich der Nachhaltigkeit zu dokumentieren.

Auch kritische Stimmen

Der Griine Knopf ist ein relativ neues Siegel und befin-
det sich derzeit in der Weiterentwicklung. Kritiker wie
etwa die beiden Nichtregierungsorganisationen Femnet
und Public Eye beméngelten in der Einfiihrungsphase,
dass die Berichterstattung entlang der Lieferkette in man-
chen Punkten nur wenige aussagekréftige und nicht auf
ihre jeweiligen Lieferketten bezogene Informationen lie-
fere. Zudem seien die Beschwerdemechanismen teilwei-
se nur rudimentér vorhanden oder fehlten noch ganz. Von
mehreren Seiten wird eingewendet, dass die Priifung der-

tisch gesehen, denn diese Lohne sind meist so niedrig,
dass sie kaum zum Leben reichen. Von daher besteht
noch einiger Uberarbeitungsbedarf.

Siegel wird weiterentwickelt

Gemal der Satzung des Grinen Knopfs ist jedoch eine
Weiterentwicklung in Begleitung durch einen unabhéangi-
gen Expertenbeirat bereits festgeschrieben. Das Bundes-
ministerium fiir wirtschaftliche Zusammenarbeit und Ent-
wicklung (BMZ) hat als Siegelgeber alle Interessierten zur
aktiven Beteiligung am bevorstehenden Konsultationspro-
zess aufgerufen. In einer ersten Konsultationsrunde im Ja-
nuar 2021 wurde der Entwurf der Unternehmenskriterien
gemeinsam mit der Stellungnahme des Beirats des Gri-
nen Knopfs, unter Vorsitz von Michael Windfuhr (Stellver-
tretender Direktor des Deutschen Instituts fiir Menschen-
rechte), der Offentlichkeit zur Verfiigung gestellt. Auch jetzt
noch besteht die Moglichkeit, sich diese beiden Dokumen-
te auf der Webseite des Griinen Knopfs herunterzuladen.
Ziel der Weiterentwicklung ist es, die Kriterien zum Schutz
von Mensch und Umwelt auszuweiten und die Risiken
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noch stérker zu adressieren. Eine zweite Konsultations-
runde ist bereits gestartet. Auch in diesem Zuge wird ein
Uberarbeiteter Kriterien-Entwurf auf der Website des Gru-
nen Knopfs zum Download bereitstehen, damit alle Inte-
ressensgruppen relevante Rickmeldungen zur Weiterent-
wicklung geben konnen.

Vom Griinen Knopf 1.0 zu Version 2.0

Die Weiterentwicklung des staatlichen Siegels beinhaltet
zum einen die Uberarbeitung der aktuellen Kriterien im
Licht der Erfahrungen aus den Priifungen in der noch lau-
fenden Pilotphase. Zum anderen sollen neue Kriterien er-
ginzt werden. Die Schwerpunkte in der Uberarbeitung der
Unternehmenskriterien liegen auf den Themen Existenz-
sichernde Lohne, Beschwerdemechanismen, Policy und
Berichterstattung, Einbezug von Betroffenen, Verankerung
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im Unternehmen und Vertiefung der Lieferkette. Laut BMZ
wurden die aktuellen Unternehmenskriterien in der Vor-
bereitung auf das Sorgfaltspflichtengesetz systematisch mit
den OECD-Sektorempfehlungen flir unternehmerische
Sorgfaltspflichten abgeglichen. Die Finalisierung der Kri-
terien fiir den Griinen Knopf 2.0 soll bis Ende 2021 abge-
schlossen sein.

Internationalisierung hat begonnen

Auch die Internationalisierung des staatlichen Siegels
nimmt Fahrt auf. Die Unionsgewéhrleistungsmarke ,,Green
Button® wurde bereits eingetragen. Webinare flir interes-
sierte internationale Unternehmen auf Englisch sind in
Planung. Seit Dezember 2020 ist auch das erste Unter-
nehmen lizenziert, das seinen standigen Sitz nicht in
Deutschland hat.

Wertvolles Textil-Wissen

Wofiir der Griine Knopf steht, weshalb eine Zertifizierung
ftr Textilunternehmen sinnvoll ist und wie der Prozess der
Zertifizierung ablauft, erfahren interessierte Unternehmen
in den Webinaren, die das BMZ regelmé&Big anbietet. Die
Termine werden auf der Webseite des Griinen Knopfs be-
kanntgegeben. Auch die Akademie flir Textilveredlung
(AkaTex) informiert in einem gemeinsamen Thementag
mit der renommierten Hohenstein Academy zum Thema
griner Knopf. (s. Kasten Seite X) AkaTex organisiert un-
ter der Leitung von Stefan Roller-ABfalg zudem weitere
Seminare rund um Nachhaltigkeit in der Textilindustrie,
etwa zu den Themen Ecodesign und GOTS. (Seminarpro-
gramm unter www.aka-tex.de) <

www.gruener-knopf.de - www.aka-tex.de
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PSI Messe 2022

Neue Nachhaltigkeit

Drei Monate vor der PS| Messe hat die Messelandschaft in ganz
Europa wieder Tritt gefasst. Uberall gibt es Messen, kleine, groBe und
ganz groBe. Die Menschen reisen wieder, freuen sich auf ein
Wiedersehen und gehen mit neuen Ideen und Produkten an die
Markte. Auch das PSI hat die Zeit genutzt und Nachhaltigkeit neu
definiert. Im Gesprach mit Manfred Schlosser sagt die PSI Chefin Petra

Lassahn mehr dazu.

nderthalb Jahre hat Corona das Tempo

A der Weltwirtschaft im Griff gehabt. Wie
seid lhr als Messeveranstalter durch die
Zeit gekommen?

Petra Lassahn: Wie die Werbeartikelwirtschaft selbst, so
ist nattirlich auch das PSI kréftig durchgertttelt worden.
Es mussten drastische Maf3nahmen ergriffen werden, um
wirtschaftlich zu tiberleben und ein gutes Reset hinzube-
kommen. Die PSI vor fast zwei Jahren war unsere letzte
grofBe Reed-Messe. Wir mussten uns personell verklei-
nern, mussten uns von wertvollen Mitarbeitern trennen
und auch PSI neu denken.

Aber es gab doch sicher auch mal so etwas wie eine
Schock-Starre? Alles andere ware doch unmenschlich.
Petra Lassahn: Ja sicher gab es das. Ich miusste ligen,
wenn ich es leugnen wiirde. Geradezu 1éhmend war, dass
man kein Licht am Ende des Tunnels sah. Dass wir so
schnell Impfstoffe bekommen wiirden, hétte ja niemand
gedacht. Seit die in der Welt sind und angenommen wur-
den, da wussten wir, dass Corona seinen Schrecken ver-
lieren wird. Bei jedem Telefonat und jeder Zoom-Konfe-
renz merkte man formlich, dass die Menschen wieder Sehn-
sucht auf ein Wiedersehen und ihr altes Leben hatten. Da
war uns klar, Messen werden wieder auferstehen. Wir hat-
ten in jungster Zeit die Dotcom-Krise und die Finanzkri-
se. Die Messelandschaft ist jeweils gestarkt aus ihnen her-
vorgegangen. Das wird auch nach Corona passieren.

Das sehen manche Skeptiker anders.
Petra Lassahn: Deshalb sind sie ja Skeptiker. Ich denke,
dass Corona uns sicherlich vor neue Herausforderungen
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stellt. Aber wie die Menschen wieder in
den Geschiften ihrer Heimat einkaufen
werden, so werden Messen auch wieder
Schaufenster und Business-Plattformen
fur Besucher und Aussteller sein. ,,Cloud
statt Messehalle® wird es so nicht geben.
Es wird allerdings mehr Cloud geben und
wir arbeiten in diesen Bereichen an kun-
denfreundlichen Modellen, die zusatzliche
Reichweiten fiir Aussteller und zusatzli-
che Erlebnisse und Erkenntnisse fuir de-
ren Kunden bieten.

Aber Werbeartikler wollen Produkte doch
anfassen, oft sogar schmecken und rie-
chen und auf Qualitét priifen.

Petra Lassahn: Ja, beim Thema digitale
Messen haben es Themen wie die
Gamescom in Koln sicher leichter als die ITB, leichter als
Food-Messen oder auch leichter als die PSI. Bei uns spielt
Haptik eine sehr grof3e Rolle. Oft wird das gewaltig unter-
schatzt. Wer etwas nicht anfassen kann, dem f&llt es auch
schwer, Qualitdt zu erkennen und Preise zu vergleichen.
Die Héndlerin oder der Handler kdnnen auch nicht nach-
empfinden, was ihr Kunde empfinden wird, wenn er den
Werbeartikel in der Hand halt. Diese Fahigkeit, das abzu-
schatzen, das unterscheidet doch den guten Einkaufer von
einem schlechten. Deshalb brauchen ja die Guten im Markt
die PSI mit ihrem grofen und internationalen Angebot.
Ich vergleiche das gerne mit dem Angebot des KaDeWe
in Berlin und der Boutique um die Ecke. Beides hat seine
Berechtigung, beides macht Sinn, aber das grof3e Erleb-
nis, die Vielfalt und die groBten Einkaufschancen auch
Neues zu finden, das haben allein das KaDeWe — allein
die PSI — mit Abstand.

,Die kommende PSI
wird in viel starkerem MaBe

wieder eine
Mitgliedermesse sein.*
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Also gute Aussichten fiir die PSI 2022 im kommenden
Januar? Auch internationale Besucher werden wieder
kommen.

Petra Lassahn: Nicht nur gute Aussichten. Es finden der-
zeit schon grof3e Messen mit tollen Besucherzahlen statt.
Ich denke nur an den Caravan Salon. Diese Messe hatte
2019 an 10 Tagen 270.000 Besucher. Anfang September
dieses Jahres waren es 185.000 — also gut zwei Drittel.
Auch die kleineren Messen und Kongresse, die zurzeit statt-
finden, haben ahnliche Erfahrungen. Wenn wir das mit der
PSI schaffen, dann kénnen wir alle mehr als zufrieden sein,
denn dann wéren wir bei rund 10.000 internationalen Be-
suchern.

Nun gibt es ja aber neue Wettbewerber, schadet das?
Petra Lassahn: Ja, es gibt neue Wettbewerber. Nein, ich
kann nicht sagen, ob es schaden wird. Uber Wettbewer-
ber sage ich auch nichts. In und nach jeder Krise suchen
Veranstalter eine Chance. Das PSI gibt es nun rund 60
Jahre, darauf ruhen wir uns nicht aus, es zeigt aber, was
kontinuierliche Arbeit erreichen kann. Darauf sind wir stolz
und viele Aussteller und Kunden teilen dies, denn auch sie
sind Teil des Ganzen.

Jeder neue Event wird aber zu einer weiteren Fragmen-
tierung der Messelandschaft fiihren.

Petra Lassahn: Das ist unstrittig, aber das liegt nicht in un-
seren Handen und passiert auch in anderen Branchen. Ob
es klug ist, mussen die Akteure entscheiden, nicht wir. Wir
konnen nur alles tun, um Aussteller und Besucher von uns
und unseren Konzepten zu tiberzeugen.

Aber da gab es ja auch ein paar Irritationen in den letz-
ten Jahren. Nicht alle waren mit der Entwicklung zufrie-
den.
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Petra Lassahn: In dem Zusammenhang kann man tatséch-
lich sagen: ,.Es gibt nichts Schlechtes, an dem nicht auch
was Gutes ware.“ Corona hat die Welt angehalten und
wenn die Welt stillsteht, macht sich auch neues Denken
breit, oder alte Werte riicken wieder starker in den Vor-
dergrund. Wir alle waren doch fixiert auf ein Hoher, Wei-
ter und Schneller. Wir, die Veranstalter, die Aussteller und
auch die Besucher — wie die ganze Wirtschaft. Aber in der
Krise hat sich gezeigt, was Geschéftsfreunde — Betonung
auf Freunde — wert sind. Wer sich kannte, der konnte auch
besser, schneller und vertrauensvoller mit Zoom, Skype,
oder Teams kommunizieren und Geschéfte machen. Die-
se Ruckbesinnung auf Werte, die uns lange getragen ha-
ben, hat auch uns gutgetan.

Ist damit die Riickbesinnung auf die Werte der PSI Ge-
meinschaft gemeint, eine stérkere Riickbesinnung auf
die Wiinsche der Mitglieder?

Petra Lassahn: Ein ganz klares Ja. Aber wie schon gesagt,
es waren nicht nur wir, die ein paar Werte aus den Augen
verloren hatten. Auf nahezu allen Messen bewerteten Aus-
steller den Wert der Messe nach der Anzahl der Neukun-
den. Auch Besucher suchten Neues und noch mehr Neu-
es. Das war ein weltweiter Sog, dem sich auch ein Anbie-
ter von Messen und Events nicht entziehen kann. Deshalb
kam dieser Weckruf durch Corona vielleicht genau rich-
tig. Die kommende PSI wird in viel starkerem Mafe wie-
der eine Mitgliedermesse sein mit dem Ziel, Héndlern ein
optimales Angebot zu prasentieren — und nur Handlern.
AuBerdem werden die fiir die Werbeartikelwirtschaft re-
levanten Bereiche der ehemals eigenstandigen viscom und
der PromoTex wieder in die PSI integriert. Keine getrenn-
ten Bereiche, keine Zugangskontrollen zwischen Hallen —
es ist wie frither. Darauf haben wir uns auch mit unseren
Ausstellern verstandigt. Wir werden aber frisch und mo-
dern, digital und haptisch sein.

+Es wird keine
getrennten Bereiche,

keine Kontrollen
zwischen den Hallen
mehr geben.”

Oft war auch in Gespréachen von einer neuen Nachhal-
tigkeit zu horen.

Petra Lassahn: Nachhaltigkeit wird meist tber gerechte
Arbeitsbedingungen, 6kologische Nachhaltigkeit und die
Bewahrung von Lebensgrundlagen definiert. Was ja auch
richtig ist. Wir haben fiir uns aber Nachhaltigkeit in der
Krise auch und besonders in Bezug auf gewachsene und
gefestigte Kundenbeziehungen definiert. Sie waren es, die
uns und viele Unternehmen durch die Krise gefiihrt ha-
ben. Auch in den Hochwassergebieten haben sich Gemein-
sinn und wertebasiertes Handeln als die Saulen unseres
Zusammenlebens gezeigt. Daraus mussen wir alle lernen.
Wir kénnen und konnten nicht alles von heute auf mor-
gen angehen. Aber unsere Mitglieder werden merken, dass
sie wieder ganz in unserem Fokus und im Fokus unserer
Dienstleistungen sind.

Nachhaltig fiirs Unternehmen neu ge-
dacht also?

Petra Lassahn: Klares ja, und da kénnen
mich Mitglieder, Aussteller und Besucher
beim Wort nehmen. Kleines ,Aber®: Ich
winsche auch Mithilfe, Mitdenken und fai-
re Bewertung — wie es eben unter Ge-
schaftsfreunden sein sollte. Und ich kann
gar nicht sagen, wie ich mich jetzt schon
freue, wenn am 11. Januar 2022 die ers-
ten Besucher in die PSI-Hallen strémen.

Vielen Dank fiirs Gespréach.

WWW.psi-messe.com



Dgr Trend halt an — und die
orona-Zeit hat ihn noch
verstarkt: Raus in die Natur!

Outdoor, Schirme, Werkzeug, Messer
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Auch unsere Branche hat fur
,,Rlu,tdoor chones wie
utzliches zu bieten.
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© ps| 40111 + Martor KG
© Jel +49 212 738700
i Klaussner@martor.de
www.martor.com

Schneidiger Werbepartner

Unternehmen verschiedenster Branchen nutzen die hochwertigen Sicherheits-
messer von Martor zu Werbe- und Marketingzwecken. Die Sicherheitsmesser
aus Solingen sind innovativ, niitzlich, sicher und langlebig und werden, versehen
mit einer Markenbotschaft, als Give-away an Kunden und Mitarbeiter weiterge-
reicht. Auf diesem Weg wird der Name der werbenden Unternehmen in
Zusammenhang mit einem hochwertigen Produkt einer Vielzahl von Menschen
bei ihrer taglichen Arbeit bekannt gemacht. Das Modell Secumax 145 ist flir den
Einsatz in der Logistik pradestiniert, ideal zum Offnen und Zurechtschneiden
von Verpackungen aller Art, wie zum Beispiel Karton, Folie, Klebeband oder
Umreifung. Da die Klinge sicher verdeckt liegt, wird der Nutzer vor Schnittver-
letzungen geschiitzt — und die verpackte Ware vor Besché&digungen. Die
Sicherheitsmesser von Martor tiberzeugen durch gutes Design, hohe Qualitat
und eine sichere Anwendung und werden dadurch zum idealen Werbetréger.

Tel +49 2662 9511-0
d.geimer@troika.d.e
i info.troika.de/business

Vielseitiger Naturfreund

Camping von Troika ist ein Muss flir alle, denen Liiften
nicht gentigt, also ideal ftir Outdoor-Freaks, Naturlieb-
haber und Frischluft-Fans. Der Schliisselanhénger hat
einen kraftigen Karabinerhaken, und am dekorativen
Kletterseil machen die beiden Anhénger in Form von
Ollampe und Pickup-Camper Lust auf neue Outdoor-
Abenteuer. Der Schltisselanhdnger mit Karabinerhaken
ist mehrfarbig in Aluminium und Nylon ausgefiihrt.

@

CHOCOLISSIMO

WEIHNACHTSPRASENTE
Sagen Sie Danke
zu besonderen Menschen fiir Ihre Treue,
gute Leistung und Zusammenarbeit

Ab 30 Stiick im Kundendesign mit Firmenlogo

HIGHLIGHTS

MM BROWN DEUTSCHLAND GMBH

ESCHBORNER LANDSTR. 55
60489 FRANKFURT
TEL: +49 (0)69 254 271 27
VERKAUF@CHOCOLISSIMO.DE

WWW.CHOCOLISSIMO.DE
B2B.CHOCOLISSIMO.DE/KATALOGE
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Sehen und gesehen werden

Der neue AC-Midsize-Stockschirm Fare®-Skylight mit integrierter LED-Beleuchtung sorgt fiir eine bessere
Orientierung. Bei Nebel, starkem Regen und Ddmmerung erkennt der Tréger nicht nur den Weg vor sich
deutlicher, auch wird er von der Umgebung besser wahrgenommen. Selbst bei der Suche nach dem Hausttr-
schlissel in der Handtasche, kann am oberen Ende des Stocks befestigte LED-Leuchte helfen. Beim Betétigen
der Auslosetaste offnet sich der Schirm automatisch und die Beleuchtung schaltet sich ein. Durch erneutes
Betatigen der Auslosetaste kann die Beleuchtung wieder ausgeschaltet werden. Das spart Energie fiir den Fall,
dass das Licht nicht benotigt wird. Neben der Beleuchtung und der komfortablen Automatik-Funktion tiberzeugt
der Fare®-Skylight durch flexible Fiberglasschienen und ein hochwertiges Windproof-System fiir maximale
Gestell-Flexibilitét bei starkeren Windboen. Der Soft-Feel-Griff liegt gut in der Hand und ist mit einer Werbean-
bringungsmoglichkeit ausgestattet. Weitere Veredelungsmoglichkeiten sind die Bedruckung des Schlie3bandes
oder der Keile.

Wirmende Wohlfiihlatmosphire

Kuschelig und warm wie sie sind, wird mit Warmflaschen viel Positives
----------------------------- H&CKG assoziiert: Die bei Global Innovations Germany erhéltlichen Warmespender
ovations Germany Gmb vertreiben Stress und Gansehaut, wirken beruhigend und bieten Soforthilfe

| Tel +49| 65??\:;23?);\05 de fiir die Kleinsten, wenn es mal im Bauch zwickt. Und genau diese Eigen-
HE ali . .
m@.g%:balinnovations.de schaften machen Warmflaschen zu optimalen Werbebotschaftern. Durch

den Stoff kommt die hei3e Kunst-
stoff-Flasche nicht direkt mit der
Haut in Bertihrung, sodass der
Anwender vor Verbrennungen gut
geschutzt ist. Der gestrickte
Uberzug kann bis zu 4c vollstandig
gestaltet werden. Die Warmflasche
ist in verschiedenen GroBen Mit
Fullvolumina von einem bis zwei
Litern standardmafig erhéltlich, bei
einer Mindestabnahmemenge von
1.500 Sttick.
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Tel +49 521 98244-0
i info@halfar.com
i www.halfar.com

Gepflegte Abfahrt

Mit dem Skipflegeset von Frank Bursten steht einer rasanten
Abfahrt auf Skiern nichts mehr im Wege. Das Set wird in
einer transparenten Klick-Box aufbewahrt und enthélt einen
professionellen Renn-Skiwachs, eine hochwertige mit Nylon
besteckte Skiblrste sowie einen effizienten Kantenbrecher.
Mit dieser Ausstattung kdnnen auch im Skiurlaub die Ski zu
jeder Zeit gewachst werden. Zum einfachen Auftragen des
Flussigwachses ist die Flasche mit einem Schwamm
versehen, mit der Skiburste wird das Wachs abgezogen. Bei
Bedarf kénnen zudem die Kanten mit dem Kantenschleifer
bearbeitet werden. Anschlieend warten die néchsten
Skipisten darauf erobert zu werden. Auf Wunsch bedruckt
Frank Btrsten Klick-Box und Skibtirste mit individuellen
Werbebotschaften oder Unternehmenslogos.

E : s 48301 + Vasad (By SLBags)
¢ Tel +31 575510077

info@slbags.com
A : www.slbags.com © www.vasad.eu
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Frische Brise

Der Sommer geht, die Leichtigkeit bleibt: Mit der Serie
Breeze vom Werbetaschenexperten Halfar begeistern drei
Taschenmodelle als Leichtgewichte und unkomplizierte
Begleiter. Mit dem Rucksack auf dem Riicken, der Girtelta-
sche um die Hiuften und der Sport- respektive Reisetasche
in der Hand wird auch die Regenzeit unproblematisch:
Verschwei3te Nahte und wasserabweisendes Material
sowie der Wickelverschluss bei Sporttasche und Rucksack
halten Regenwetter stand. Charakteristisch fiir alle drei sind
der verschweif3te und farblich abgesetzte Reif3verschluss,
der praktische Steckverschluss sowie die grau abgesetzten
Gurte und Griffe. Erhéltlich in Rot, Schwarz, Weif3, Marine
und Cyan, eignet sich dieses Werbemittel mit seinen
erfrischenden Qualitaten fiir eine junge, aktive Zielgruppe.

Tel +49 7673 88865-0
info@frank-brushes.de
www.frank-brushes.de

Wasserfest unterwegs

Ein moderner, robuster und wasserabweisende Rucksack mit praktischem
Rollverschluss ist ab sofort fir den Werbeartikelhandel bei SL Bags lieferbar.
Der grobe Reif3verschluss, die Metallschnalle und der reflektierende
Vasad-Druck sorgen fiir ein robustes Aussehen. Aufgrund der grof3en
Offnung lassen sich leicht Kleidung oder andere Attribute finden. Laptop
oder Tablet konnen in der gepolsterten Hulle aufbewahrt werden. Vasad by
SL Bags aus den Niederlanden ist ein Label fiir moderne, funktionale
Unisex-Taschen, die sich sehen lassen kdnnen.



Safety first

Besonders fiir die Kleinsten ist es gerade in der dunklen
Jahreszeit wichtig, gesehen zu werden. Die Reflextiere oder
Reflektoren, liebevoll gestaltete kleine Helferlein von mbw®,
konnen an Jacken, Schuhen oder Taschen befestigt werden
und sorgen damit fiir Sicherheit bei Spiel, Sport sowie beim
Weg in die Schule. Die Reflextiere oder Reflektoren sind
unter anderem ein schénes Geschenk zum ersten Kinder-
garten- oder Schultag, als Belohnung flir Tapferkeit beim
Kinderarzt oder als Gimmick in der Gastgeschenktiite beim
Kindergeburtstag. Mit tiber vierzig Jahren Erfahrung erflillt
mbw® die strengen Qualitétsstandards der DIN EN 1170
und DIN EN 20471 sowie der DIN EN 13365 fiir verbes-
................. serte Sichtbarkeit bei Dammerung und Dunkelheit. Mit

S| 42020 + mbu Verriebsges. mbH dieser Expertise entwickelt das norddeutsche Unternehmen
Tel +49 4606 94020 seine Artikel fiir mehr Sichtbarkeit im Straf3enverkehr stetig
info@mbu.sh weiter und setzt nicht selten Trends in diesem Bereich.
www.mbu.sh Alle Produkte lassen sich problemlos individualisieren.

-Anzeige-

X MADE IN X

Schnelle :' E U :

Aufiragsabwicklung * e *

Hersteller von praktischen Werbeprodukten

|||||||n-
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Multi-Tool fiirs Picknick

Das handliche Multi-Tool von Hepla ist ein tiberaus praktischer Begleiter fiir
jegliche Reise- und Outdoor-Aktivitaten und findet in Rucksack oder Tasche
seinen Platz. Vier niitzliche Funktionen kénnen aus dem Multi-Tool

gezaubert werden: Je ein Messer, Loffel, Gabel und Flaschenoffner konnen
ein- und ausgelappt werden, womit der Anwender fiir jeden Ausflug perfekt
vorbereitet ist. Auf Wunsch kann das praktische Multi-Tool in der hauseige-
nen Druckerei per Tampon-Druck veredelt werden.

i pS| 41583 ¢ Hepla—Kunststofftechnik GmbH & Co. KG
 Tel. +49 5681 9966

i info@hepla.de
www.hepla.de p_q‘,d’//' :
Raffinierte Rezepte
v A N Koffer packen, einsteigen und dem Alltag entfliehen: Mit einem Camper-Van
ist eine Auszeit von Stress und alltdglichem Trubel schnell in Sicht. Und mit
L I F E den raffinierten Rezepten fiir die Van- und Campingktiche, gelistet in einer
mafgeschneiderten Sonderausgabe aus dem vielfaltigen Verlagsprogramm
. der Edition Michael Fischer GmbH lassen sich nicht nur Logos auf dem
W r] Buchumschlag einbinden, sondern auch eigene Produkte und Dienstlei-
stungen ins Werk integrieren. Damit konnen Interessenten vollig individuelle

Buicher ganz nach eigenen Winschen kreieren, mit flexibler Seitenzahl,
besonderer Ausstattung und dem eigenen Corporate Design. Vom giinstigen
Streuartikel bis zum hochwertigen Hardcover sind viele Ausstattungsmog-
lichkeiten denkbar.

scher GmbH

i ps| 49982 + Edition Michael Fi
! Tel +49 89 2123107-50
tatjana.blei|er@emf-ver|ag.de
www.emf-verlag.de

Verbliiffende Optik

Adoma produziert aus einem Werkstoff, dessen Ressourcen begrenzt sind.
Im Programm: unverwustliche Mehrwegbecher, flir die 500 Spilgédnge auf die
Dekoration kein Problem sind und garantiert werden. Eine auf den ersten
Blick nicht von Glas zu unterscheidende Optik sorgt bei den hochwertigen
Kunststoffbechern daftir, dass auch bei Veranstaltungen, beim Camping oder
anderen Outdoor-Aktivitaten ohne Glaseinsatz, nicht auf stilechtes Trinken
verzichtet werden muss. Der Wein- und Champagnerkelch, der klassische
Partybecher oder der passende Partyshot aus Kunststoff konnen sich sehen
lassen. Firr Bier sind elegante Bierseidel in Volumina von 0,3 oder 0,5 Liter,
Weizenbierbecher sowie auch der klassische Oktoberfestkrug mit 0,5 und
einem Liter Fullvolumen im Sortiment. Allesamt Produkte mit der Brillanz
eines Glases und den positiven Produkteigenschaften von Kunststoff, nahezu
unzerbrechlich und trotzdem sptilmaschinengeeignet und individuell bedruck-
bar. Ergdnzend sind auch ,,2go“-Produkte rund um den Design-ISO2go-Cup
im Sortiment zu finden.

: PS| 43999 ¢ Adoma GmbH
W% Tel +49 7522 9716-47
pm@adoma.de
{ www.adoma.de
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BASIC BACKPACK

Thé most popular and common backpack,
but now made in a sustainable version!
Outer fabric, lining fabric, zipper tape and
webbing are all made from in total 17
recycled plastic bottles.

i PSI 44668 * R. C
! Tel +49 7231 106105

 info@penlights.de . 2

www.penlights.de

Ny

Lichtstarke Orientierungshilfe

|

:

Penlight Nova ist eine mit heller weiler LED ausgestattete Taschenlampe aus :
dem Sortiment von Richard Cermak, ideal fiir den Einsatz im Auf3enbereich. I
Das Penlight ist aus hochwertigem ABS-Kunststoff Made in Germany gefertigt :
und in vielen verschiedenen Farben lieferbar. Die Schaltung des Produkts ist I
patentiert und steht fiir den hohen Qualitdtsanspruch bei Cermak. Per Schie- I
beschalter lasst sich der Dauerlicht-Modus aktivieren. :
|

[

[

|

|

[

I

'qi
RECYCLE colors

BAGS HEN

{ psl 41583 .
Hepla-Kunststoftechnik GmbH & Co. G WWW.RECYCLEBAGS.EU
Tel, +49 5681 9966

2% info@hepla.de
¥ ALL WEATHER BACKPACK

A modern, robust and practical backpack
with rolltop closing. The waterproof
material, coarse zipper, metal buckle and
the reflective VASAD printing ensure

a sturdy appearance.

Einsatz mit Augenmal}

[

|

[

I
Einer der beliebtesten Werbeartikel fiir Heimwerker und als praktischer I
Begleiter fiir den Mobelkauf ist der Holz-Zollstock von Hepla. Der Zollstock :
ist aus lackiertem Buchen- und Wei3buchenholz gefertigt und hat eine I
Gesamtlange von zwei Metern, unterteilt in zehn Einzelglieder, die sich an !
den verdeckten Gelenken aus robusten Glasfasern und Polyamid mitthelos :
auseinanderfalten lassen. Der Holz-Zollstock ist Made in Europe, CE I
gekennzeichnet und verfiigt iber eine gedruckte Winkeleinteilung. Zudem :
sind weitere Zollstocke aus Kunststoff in den Langen 0,5, ein und zwei Meter .
lieferbar. Auf Wunsch kann der beliebte Werbeartikel mit groer Druckflache I
in der hauseigenen Druckerei im Tampon- oder im wirkungsvollen Digital- :
druck sowie mit einer ansprechenden Lasergravur veredelt werden.

Colors

VASAD EEE EE

WWW.VASAD.EU

SL BAGS
+31(0) 57551 00 77 | info@slbags.com
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Praktischer Alltagshelfer

Der bedruckbare, in Schwarz ausgefiihrte Baumwollrucksack Whoopie
von Mister Bags bietet die perfekte Farbabstimmung fiir kreative Werbe-
griBe. Der praktische Transporthelfer verfligt tiber robuste Schlaufen, eine
stabilisierende Bodenfalte und einen Kordelzug mit Farbkontrast. Hierbei
kann aus sechs trendigen Kordelfarben gewéhlt werden. Durch das
intensive Schwarz des Rucksacks kommen die farbigen Kordeln erst so
richtig zur Geltung. Mit dem passenden Druck in einer maximalen Grof3e
von ca. 27 x 30 Zentimeter auf der Vorder- und Ruckseite steht einer
personlichen Werbebotschaft nichts mehr im Wege. Die Veredelung des
Rucksacks erfolgt per Sieb- oder Transferdruck.

© sl 43410 « Mister Bags GmbH
i Tel +49 201 8904140

i info@misterbags.de

i www.misterbags.de

Sichere Transportlosung

Die vollstandig reflektierende Shopping-Tasche von
Refloactive bietet eine sehr effektive Alternative zu
herkommlichen Sicherheitsartikeln im 6ffentlichen
Raum. Dann diese praktischen Transporthelfer verfligen
Uber eine Oberflache, die das Licht von Fahrzeugen und
-radern vollstandig reflektieren, was vor allem in der
dunklen Jahreszeit fiir eine deutlich groBere Sicherheit
im StraB3enverkehr sorgt. Die Grofe der Tragetasche
erlaubt auch den Transport sperrigerer Giiter und ist
zugleich ein Mittel zur besseren Sichtbarkeit im Dun-
keln. Fur die Individualisierung stehen Druck und
Bestickung zur Verfligung.

i ps| 60235 ¢ Refloactive Niciak Group Sp. z 0.0. Sp- K.

| Tl +48-52-3249010
i sales@refloactive.com
i www.refloactive.com

Komfortable Sitzgelegenheit

Die faltbare Variante Comfort ist bei team-d der Bestseller
unter den Sitzkissen. Ein Must-have fiir den Ausflug, das
Picknick der den Platz im Stadion, falls wieder moglich.
Wer mag schliefllich auf harten, nassen oder schmutzigen
Sitzgelegenheiten Platz nehmen? Das Kissen misst geoffnet
38 x 30 x 0,7 Zentimeter, hat acht Segmente, ist gefiittert
und verfligt Uber eine isolierte Unterseite. Sie kommt
zusammengefaltet verpackt in einem Zuziehbeutel beim
Kunden an. Erhéltlich ab Lager in den Blau, Rot, Griin und
Schwarz. Im Direktimport sind die komfortablen Sitzgele-
genheiten ab 1000 Stiick mit einem individuellen, vollfi&-
chigen Druck lieferbar.

7

! psi44186 :
i team-d Import-Export Warenvertriebs GmbH

i Tel +49 7181 989600
i info@team-d.de
www.team-d.de
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: ps| 49729 * Condedi GmbH

{ Tel +49 2942 2160

i info@condedi.de
www.condedi.de

Messerscharfe Werbeargumente

Egal ob fiir Beruf oder Freizeit, Haus oder Garten: Die messerscharfen Cutter von Condedi sind
Top-Begleiter in Sachen schneiden und 6ffnen. Sie vereinen Stabilitat und formschones, harmo-
nisches Design. Ausgefiihrt in Schwarz-Silber, kombinieren die rostfreien Schneidwerkzeuge absolute
Funktionalitdt mit langer Haltbarkeit. Maxicut mit 16 Zentimetern Lange sowie das Modell Minicut
mit 13 Zentimetern Lange verfiigen tiber einen praktischen Metallbtigel auf der Riickseite zum
Tragen. Alternativ sind sie in der Kleidung sicher zu verstauen. Die Klingen sind wechselbar fiir
nachhaltig wirkende Werbung. Weitere spannende Werbeartikel von Condedi sind auf der Webseite,
dem aktuellen Katalog oder bequem im PSI Product Finder zu finden.

-Anzeige-

r998. Entdecken Sie mehr

unter reflects.com!
CLASSICS & IDEAS

RE98°® - Classics & Ideas: Klassiker und trendige Must-Haves

REFLECTS GmbH
RE98® - Classics & Ideas inszeniert ein Sortiment aus schénen und ~ Bewdhrte und beliebte REFLECTS®-Klassiker bilden das Fun- Toyota-Allee 54
niitzlichen Produkten aus hochwertigen Materialien, insbesondere fiir -~ dament unseres RE98® Sortiments, welches kiinftig mit abge- 50858 Koln
gelungene, perfekt abgestimmte Werbekampagnen und Events. Das  stimmten ,Wow"-Produkten und Werbeartikeln des aktuellen Germany
Ziel: Hohe Riickldufe und Wiedererkennungseffekte bei Ihren Kunden  Zeitgeistes erganzt wird. Langfristig soll RE98® Klassiker, Wer- +49 2234 9900-0
zu erzielen und nachhaltig in Erinnerung zu bleiben. Unter dem Dach ~ be-lkonen, Must-Have-Artikel und Trendartikel vereinen. info@reflects.com
der Marke RE98° finden Sie Werbeartikel, die einen langen Lebenszyk- reflects.com

lus mit zeitlosem Design und hoher Qualitat verbinden.



PSI Journal 10/2021 www.psi-network.de

PSI 42938 * Reidinger GmbH
i Tel +49 973291050

i info@reidinger.de
www.reidinger.de

Praktische Helfer mit Power

Magnete, oft im Einsatz an Pinnwand oder Kihlschrank, sind auch in der Werkstatt sehr ntitzlich: Sowohl der
Zollstock als auch der Zimmermannsstift von Reidinger lassen sich durch den integrierten Magneten jederzeit
griffbereit platzieren. Als Zusatznutzen kann der Magnet auch verwendet werden, um Négel, Schrauben oder
andere metallische Gegensténde aus engen Zwischenrdumen wieder aufzusammeln. Versehen mit individueller
Bedruckung, setzen die zwei klimaneutralen Magnet-Produkte auf Qualitat, Funktionalitdt und Kundenbindung.
Durch die tiberraschenden Platzierungsmoglichkeiten fallt die aufgedruckte Werbebotschaft garantiert ins Auge.
Mit dem praktischen Online-Konfigurator auf der Homepage des Herstellers ldsst sich das gewtinschte Produkt
mit wenigen Mausklicks konfigurieren. Ausfithrung, Farbe und Werbeanbringung kénnen individuell an das
eigene Corporate Design angepasst werden.

Sicher heimleuchten

Die bei team-d erhéltliche Solarleuchte mit Bewe-
gungsmelder eignet sich ideal zur Wandmontage
und verfiigt tiber drei Funktionen. Der kleine Gigant
ladt sich tber das Solarpanel tagstiber auf und
schaltet sich per Bewegungsmelder in der Nacht ein.
Bei Tageslicht bleibt das Produkt ausgeschaltet. Im
Lieferumfang inklusive sind Schraube und Diibel fiir
die Wandmoantage. Die drei verschiedenen
Einstellungen regeln die Leuchtkraft und den
Bewegungsmelder. Das Produkt ist aus ABS-Kunst-
stoff gefertigt und kommt verpackt im Einzelkarton
beim Kunden an.

envertriebs GmbH

"% pS| 44186 * team-d Import- -Export Wart
~" 5 ’- Tel +49 7181 989600

. info@team-d.de

o www.team-d.de
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i )6

o " pg) 48527 + MTS Sportartikel Vertriebs GmbH

: Jel +49 8171 43180
info@mts-sport.de
www.schildkrét-sport.com

Innovatives Sand-Spielset

Das neue, innovative und patentierte 7inl Sand Toys Set, erfunden von CompacToys, ist exklusiv
bei Schildkroét erhaltlich. AuBen klein, innen ganz grof3, und damit perfekt auf kleinem Raum zu
verstauen. Ganz gleich, ob in Reisetasche, -koffer oder in der Tasche fiir den Spielplatz. Mit
diesem kompakten, robusten und innovativen, siebenteiligen Set prasentiert Schildkrot die
Losung im praktischen Handtaschenformat, erhéltlich in zwei Farbestellungen. Enthalten sind
neben einem faltbaren Drei-Liter-Eimer sechs zusétzliche Sandspielzeuge zum Graben, Formen,
Sieben und Rechen. Alle Komponenten sind flir die Nutzung tiber mehrere Generationen von
Kindern ausgelegt. Die qualitativ hochwertigen und biologisch unbedenklichen Materialien
garantieren eine hohe Lebensdauer und geringen Umwelteinfluss. Die MTS Sportartikel Vertriebs GmbH, gegriindet in
1992, vereint die Racket-Sportmarken Donic-Schildkrét (Tischtennis), Talbot- Torro (Badminton) und Unsquashable
(Squash), die Bereiche FunSports, Fitness und Fun Wheels unter der Marke Schildkrét sowie die Rucksack-Marke
Wheel Bee unter einem Dach.

-Anzeige-

EuroSCHIRM
EBERHARD GOBEL

hochwertig und innovativ

i pS| 43892 » Romer Prasente by
 Tel +49 6541 8129-0
info@roemer—praesente.de
www.roemer-praesente.de

Perfektes BBQ)

Ein ideales Geschenk fiir jeden BBQ King und jede BBQ Queen
ist der mit einer praktischen Zange, einem Fleischwender und
einer Grillgabel aus hochwertigem Edelstahl, einer kleinen
Flasche Chili-Grillél und Wajos BBQ-Gewtrzmischung ausge-
stattete, robuste Aluminium-Grillkoffer von Rominox®. Mit
diesem Geschenkset von Romer Présente ist der Schenkende
auf jeder Grillparty willkommen. Diese Must-Haves sind in einer
schwarzen Geschenkbox mit transparentem Deckel verpackt.
Um das Produkt zu individualisieren, bietet Romer Présente
optional etwa eine Gravur des Grillkoffers an.

EBERHARD GOBEL GMBH+COKG
Fon +49 (0)731-140 130 * www.euroschirm.com
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i ps| 43892 * Romer Lifestyle by Romer Wein und Sekt GmbH

i Tel +49 6541 8129-0
info@roemer-lifestyle.de
www.roemer-lifestyle.de

Hochwertiges Outdoor-Besteck

Der Herbst ist die perfekte Jahreszeit fir Wanderungen und ideal, um mit
einem nutzlichen Helfer bei allen Outdoor-Begeisterten zu werben: Romi-
nox® hat hierzu genau den richtigen Werbeartikel im Sortiment, der ideal fiir
Festivals, Camping, Wanderungen oder zum Grillen im Freien ist. Das
Outdoor-Besteck Tento ist aus robustem Edelstahl und leichtem Aluminium
gemacht und birgt fiinf nitzliche Funktionen: Messer, Gabel, Loffel, Korken-
zieher und Dosen- sowie Flaschenoffner. Das leichte Camping-Taschenmes-
ser lasst sich unkompliziert in zwei Hélften zerlegen, so dass Messer und
Gabel gleichzeitig genutzt werden kdnnen. Wer mochte, kann zusétzlich mit
einer Gravur, auch Einzelnamen, auf dem Besteck bei allen Outdoor- und
Reise-Fans punkten.

Wasserdicht bestickt

Stickerei Klam lasst seine Kundschaft nicht im Regen stehen und bietet
durch uiber 30 Jahre Erfahrung im Umgang mit Corporate Wear fir jeden
die passenden Textilien: dies naturlich auch fiir Outdoor-Aktivitaten bei
Wind- und Regenwetter. Ob Workwear oder Freizeit, gemeinsam mit
dem Kunden entstehen Produkte, die jederzeit iberzeugen. Klam
veredelt direkt am Standort in Deutschland Zelte, Schirme, Markisen
und Bekleidung. Und damit der Nutzer auch trocken bleibt, versiegeln
die Spezialisten jede Stickerei wasserdicht in einem Spezialverfahren.
Und fur die dunkle Jahreszeit lassen sich etwa Zelte mit hochwertigen
Leuchtgarnen veredeln.

Tel +49 7129 92869-0
mail@klam.de
: www.klam.de

i Ps| 41462 * Spranz GmbH
i Tel +49 261 98488-0
info@spranz.de

i www.spranz.de

Fiir den Notfall geriistet

Der Koblenzer Werbeartikelspezialist Spranz lanciert mit seinem Metmaxx®
Rettungsmesser Cut&Rescue ein in ein Holzetui eingebettetes und in der
Farbkombination Schwarz und Silber ausgefiihrtes Profi- und Freizeitmesser
mit scharfer rostfreier Edelstahlklinge, Gurtcutter und Nothammer. Zu den
Features zahlt neben einer feststellbaren Klinge eine rutschfeste, sichere
GripStop-Oberflache. Eingebettet ist das Produkt in ein Holzetui mit
Metallplakette. Geliefert wird in Verpackungseinheiten von je 48 Stiick im
Designkarton.
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St verngt uber elne LED= Innenbeleuchtung 2
:‘. Zum Sehen und Gesehenwerden #FAREster

Multitalent im Freien

Ob Kaffee-Pauschen im Garten, eine Runde mit dem Rad
oder flir den Campingtrip im Griinen: Das 6in1 Multi-Light
ist ein kreatives Outdoor-Produkt. Mit integriertem Radio, @
MP3 Player und Bluetooth Lautsprecher sowie Freisprech-
einrichtung sorgt das Multitalent unterwegs fiir beste
Unterhaltung. Und wenn der Akku von Smartphone und Co.
einmal schlappmacht, kann das Produkt zudem als Power-
bank genutzt werden. Dank integriertem LED-Licht ist das
Multi-Light auch abends ein unverzichtbares Gadget und
kann mit beiliegender Halterung sogar als zuséatzliches

Licht firs Rad verwendet werden. Fir die wirksame
Werbebotschatt ist ein 1C Druck auf einer Flache von

bis zu 60 x 11 Millimetern inklusive.

{ pol 45899 + mick-media
i Tel +49 5205 99100

ingo@micx. media
T www.micx. media

Weitere Styles finden Sie unter
www.fare.de/feed

R
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Wandlungsfihige Schoko-Manner

Im Werbefrihling iberzeugen personalisierte Schoko-Osterhasen durch
ihre individuelle Robe und im Winter begeistern Schoko-Weihnachtsmén-
ner ihre Beschenkten im Design nach Firmen-Vorlage. Bei Kalfany Sti3e
Werbung wahlweise erhaltlich in den Formaten Midi mit einem Gewicht
von 28 Gramm oder Maxi mit 40 Gramm Gewicht. Die sympathische
Schoko-Weihnachtsmann-Hohlfigur kann rundum personalisiert werden
und besticht ihre Zielgruppe mit gutem Aussehen, Geschmack und fairen
Zutaten. Die schokoladigen Weihnachtsbotschafter sind einzeln verpackt
und bestehen jeweils aus feinster, vegetarischer Edelvollmilchschokolade
mit Fairtrade-zertifiziertem Kakao. Sie kénnen in weiB3e, silberne oder
goldene Alufolie verpackt und komplett kundenindividuell bedruckt
werden. Erhéltlich ab 1.008 Stick, verpackt zu 24 Stiick im Thekendisplay.

any SiiBe Werbung GmbH & Co KG

{ ps 42706 + Kalf

i Tel +49 7643 801-0
info@ksw24.com
i www.ksw24.com

Ausflug mit Extra

Der Rucksack HIP mit praktischer Reif3verschluss-

Vortasche aus dem Sortiment von Inspirion ist ein

praktischer, universell einsatzbarer Wegbegleiter auf

dem néchsten Ausflug. Versehen mit einem volumi-

nosen Hauptfach und einer ergénzenden Vortasche,

bietet der Rucksack viel Platz fiir unterschiedlichste

Gegenstéande. Verstellbare gepolsterte Schultergurte

sowie zwei Tragegriffe sorgen unterwegs zudem fiir

einen angenehmen Tragekomfort. Ideal fiir eine )
Wanderung, einen Ausflug in die City oder den Weg p5|42907lnspmon GmbH
zur Arbeit. { Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu
i www.promotiontops.eu

i pS| 46596 « Polyclean Intern
 Tel +49 2561 86558300

i psi@polyclean.com

i www.polyclean.com

Microfaser-Handtuch fiir Profis

e Das ActiveTowel® aus hochwertiger P-9000° Microfaser von Polyclean ist
,;seés"' perfekt fir Sport und Outdoor-Aktivitdten: Im Alltag, zu Hause, im Fitness-
studio oder auch beim Workout im Freien kommt dieses kompakte, extrem
leichte Microfaser-Sporthandtuch fiir Fitnessfans zum Einsatz. Und dank
Pz [ 132 [ ] des mitgelieferten praktischen Netzbeutels lasst es sich unkompliziert

[

ActiveTow

transportieren. Pluspunkt in Sachen Werbewirkung: Der vollfldchige Druck
in Fotoqualitat auf dem ActiveTowel® Sports bietet vielféltige Moglichkeiten,
das Handtuch nach eigenen Wiinschen individuell zu gestalten. Es ist
kurzfristig bereits ab 25 Stuck lieferbar.
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© sl 42907 * Inspirion GmbH

i Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu
www.promotiontops.eu

Durchblick garantiert

Mit dem Fernglas View Over von Inspirion l&sst sich ein Blick in die Ferne
wagen, mit stets klarem Fokus auf dem Wesentlichen. Ausgestattet mit Gummi-
griffen und einem Umhénge-Band, ist das komfortable Fernglas bestens geeignet
fur einen ausgiebigen Ausflug in die Natur. Dank siebenfacher Vergré3erung
versaumen Anwender dieses Werbeartikels der besonderen Art nichts mehr und
genieBen die nachsten Outdoor-Aktivitdten in vollen Ziigen. Geliefert wird das
Produkt in einer praktischen Tasche, die zudem mit einem hilfreichen Putztuch
ausgerustet ist.

-Anzeige-

Das Zeichen fir

verantwortungsvolle
Waldwirtschaft




{ Jel +49 2173 998869-0
i meterex@meterex.com
www.meterex.com

Hohe Prizision dank ,,Quick®

Raume, Tiren sowie Fenster werden mit dem neuen Laser-Distanz-Messer Quick vom Maf3-Spezialisten meterex
schnell und prazise ausgemessen. Aktuell gehort das Produkt in Europa zu den kleinsten Laser-Messgeréten.
Trotz seiner handlichen Maf3e besitzt er mit einer Messdistanz von 30 Metern eine hohe Leistungsfahigkeit.

Die Einknopf-Bedienung dabei ist kinderleicht. Im LCD-Display werden jeweils die

letzten vier Messergebnisse dargestellt. Das Produkt bendtigt keine Batterien, sondern besitzt einen leistungsfa-
higen Akku fiir viele Messungen. Aufgeladen wird dieser tiber das mitgelieferte USB-C Kabel. Der Energiever-
brauch ist sehr gering, da sich der Laser bereits nach 15 Sekunden und das Gerat nach 45 Sekunden automatisch
ausschalten. Der Laser-Messer ist zertifiziert und erfiillt alle Sicherheitsstandards geméf3 der Laserschutzklasse 2.
Die Lieferung erfolgt in einer eleganten, schwarzen Geschenkbox mit Magnetverschluss inklusive einer leicht
versténdlichen Bedienungsanleitung in Deutsch/Englisch oder Franzosisch. Das hochwertige Gehéduse besteht
aus silber-eloxiertem Aluminium. Die Veredelung mit Kundenlogos erfolgt per Lasergravur. Mit interessantem
Preis-Leistungsverhaltnis eignet sich Quick ideal als Pramie oder Présent fiir Unternehmen aus der Immobilien-
wirtschaft, des Handwerks, der Industrie, Banken und Bausparkassen und viele mehr. Fir Europa besitzt meterex
die exklusiven Vertriebsrechte.

Wehret den Plagegeistern!

Der Wespenschreck WaspAway! der Marke maybaum, entwickelt und vertrieben
von Efbe Elektrogerate GmbH, sorgt flir gelassene Momente im Garten. Der
Aroma-Diffusor, produziert aus hochwertigem, lackiertem Bambus, ist elegant

und dekorativ. Ein spezieller Mix aus dtherischen Olen mit angenehm frischer
Zitrusduft halt die Fluginsekten auf natiirliche Weise fern. Eine Dosis hélt vier
Stunden und mehr und kann jederzeit nachgefiillt werden. Diese exklusive

Mischung hat eine Abwehrwirkung von bis zu 93 Prozent, zertifiziert von einem
unabhéngigen Testinstitut. Ein sicheres und gesundes Produkt, das nur aus
natirlichen Inhaltsstoffen ohne chemische Zusétze besteht. Zur Anwendung

wird einfach eine kleine Menge der &therischen Olmischung zum Bedecken des
Bodens in die Keramikschale

des Diffusors gegossen und eine

Kerze darunter angeziindet. e
Schon nach einer Stunde
werden ca. 70 Prozent der
Insekten abgeschreckt. Aus
Respekt fiir die Umwelt wird
dieses Naturprodukt in eine
umweltfreundliche Verpackung
gebettet, die vollstandig aus
kunststofffreien, recycelbaren
Materialien besteht.

Tel +49 36741 700
info@efbe-schott.de
i www.efbe-schott.de
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i ps| 41838 * Senator GmbH

{ Tel +49 6162 8010
info@senator.com
i www.senator.com

Nachhaltig stylish

HeiBer Kaffee l4sst sich am besten im Mehrwegbecher von Senator genief3en,
ohne das Gewissen und die Umwelt zu belasten. Der senator® Vakuum-
Thermobecher King Can ist jetzt auch als noch handlichere Variante erhéltlich.
Mit einem Fullvolumen von 0,26 Litern fasst die King Can Mini normale
Kaffeeportionen, passt unter viele Standard-Kaffeeautomaten und ist so
handlich, dass sie nach Gebrauch auch gut in der Tasche verstaut werden kann.
Bestehend aus hochwertigem, doppelwandigem 18/8 Edelstahl, halt dieser
absolut bruchsichere Vakuum-Thermobecher HeiB3es heif3 und Kaltes kalt, und
das tber Stunden. Die grof3e Schrauboffnung ermaoglicht ein leichtes Befiillen
und Reinigen. Das geradlinige Design bietet Platz fiir grofldchige und brillante
Werbedrucke. Alternativ ist auch eine dezente Lasergravur moglich. Fur groere
Kaffeeportionen steht die King Can mit einem Fllvolumen von 0,33 Litern zur
Verfligung, ebenfalls in alle gdngigen Becherhalter passend.

Schweizer Prazision

Die Schweizer Taschenmesser von
Victorinox sind erfahrungsgemald
Mitarbeiter- und Kundenprésente, die den
Anwender ein Leben lang begleiten. Zum
Inbegriff eines Schweizer Taschenmessers
gehort zweifellos das legendére Offiziers-
messer. Und die Legende lebt weiter im
Spartan Taschenmesser, dem Klassiker
unter den Swiss Army Knives mit seinen
zwolf Standardfunktionen. Mit diesem
Taschenmesser hat alles begonnen. Es
hat Menschen auf der ganzen Welt dabei
geholfen, ihre Arbeit zu erledigen. Von

. : : : © ps| 44281  Victorinox AG
diesen Grundwerten in Verbindung mit i Tel +41 41 8181211

der eigenen Werbebotschaft profitiert  corporatebusiness.hq@victorinox.com

jetzt auch der Werbemittelsektor, indem § www.victorinok.com

flir einen nachhaltigen Imagetransfer des
Unternehmens gesorgt ist.

Sa o "
Pflanz-Cup Fic

Heri-Rigoni GmbH
emotion factory

Vogelfutter to-go
Aktiver Artenschutz

... aus dem Schwarzwald

hte

Tel. +4977259393 -0
info@emotion-factory.com
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Neue Vertriebsleitung bei CRIMEX

Der Werbemittelhandler CRIMEX mit Hauptsitz in Osnabriick baut sein Vertriebsteam
aus und begrifit zum 1. August 2021 Stephan Voepel als: Vertriebsleiter. ,,Mit Stephan ge-
winnen wir einen branchen- und fithrungserfahrenen Teamkollegen. Mit tiber 20-jahriger
Tétigkeit in der internationalen Werbemittelbranche verfiigt Stephan tiber gro3e Erfahrung

und exzellente internationale Marktkenntnisse. Ich:freue mich, ihn von nun an als

Vertriebsleiter an meiner Seite zu haben.”, so der Geschaftsfithrer Claus Roeting. Un-
ter der Leitung des Vertriebsteams durch Stephan Voepel mochte CRIMEX gemeinsam
mit ihm die positive strategische Entwicklung des Unternehmens sowie das weitere Wachs-
tum gestalten. www.crimex.com

Claus Roeting (re.) mit dem neuen
Vertriebsleiter Stephan Voepel.

Franzosische Verstarkung

Der Kolner Multispezialist REFLECTS® meldet einen Neuzugang in der Ab-
teilung Export. Julie Issert-Tabardel ist als Account Managerin Frankreich seit
Anfang Juli Teil des Kélner Teams. Die gebtirtige Franzdsin kam fiir ihr Mas-
terstudium in Management of Textile Trade and Technology nach Ménchen-
gladbach und blieb in der Region. Bevor sie in die Welt der Werbeartikel wech-
selte, arbeitete sie als Projektmanagerin in der Industrie und im Handwerk.
Nun ergénzt sie das Team von Arthur Wagner (Head of Export) und wird
Handler*innen aus Frankreich und dem franzosischsprachigen
Raum betreuen. Sie spricht flieBend Franzosisch, Deutsch und
Englisch. www.reflects.com

Julie Issert-Tabardel
und Arthur Wagner.

Neue Account Managerin

Der Disseldorfer Anbieter von Geschenkboxen Dankebox konnte im Jahr 2020 trotz der Corona-
krise seinen Umsatz etwa verdreifachen. Um das Wachstum weiter auszubauen, holt das Startup
mit Katrin Salamonik eine erfahrene Werbeartikel-Expertin an Bord, die das Team in den Berei-
| chen Kundenberatung und Vertrieb verstarkt.
Fir das Jahr 2020 hatte sich das Unternehmen Dankebox viel vorgenommen. Die
Dankebox Gewinne aus dem Weihnachtsgeschéft 2019 wurden in MarketingmafBnahmen wie Mes-
sen und Printwerbung investiert. Nach dem ersten Lockdown und vor allem zum Weihnachtsge-
schaft zog das Geschéft dann doch wieder stark an. So fokussierten sich Firmen auf Mitarbeiterprasente und einen Ersatz fiir ausgefallene
Weihnachtsfeiern. Aber auch ,Made in Germany* erlebte eine Renaissance, denn aus der Abhéngigkeit von Fernost wéhrend der ersten
Welle hatte man Lehren gezogen. So kam es, dass das Startup am Ende des Jahres 2020 seinen Umsatz nahezu verdreifachen konnte. Als
sich dieser Trend auch im Jahr 2021 fortsetzte, brauchten die Griinder Alexander Hoyer und Wilhelm Meyer schnell Verstérkung. Mit Ka-
trin Salamonik konnten die Diisseldorfer eine erfahrene und gut vernetzte Account Managerin an Bord holen, die tiber langjahrige Statio-
nen bei namhaften Werbeartikelherstellern verfligt. www.dankebox.de

Katrin Salamonik
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Nachhaltige Baumwolltaschen mit gutem Gewissen

Wir sind nachhaltig. Wir sind fair. Wir sind Mister Bags. — So lauten die Kernaussagen des Baumwolltaschenspezialis-
ten Mister Bags GmbH aus Essen. Geschéftsfithrer Tobias Gottwald prézisiert: ,Unsere Vision ist klar und deutlich: Wir
handeln ethisch und nachhaltig! Daher bieten wir eine umfangreiche Auswahl an bedruckbaren Taschen und Beuteln
aus umweltschonender Bio-Baumwollproduktion und fairen Handelsbedingungen an.” Im breitgefédcherten Sortiment
des Unternehmens finden sich unterschiedliche Kollektionen von modischen Baumwolltaschen, Rucksécken und Mes-
senger. ‘AuBerdem bietet Mister Bags unter-
schiedliche Varianten von Weekendern, Jute-

Taschen und Obst- wie Gemiusebeuteln an. TR
Alle Produkte sind mit dem OEKO-TEX Stan- |
dard 100-ausgezeichnet. Weiterhin kénnen Kun- IE‘

den aus den GOTS-, FAIRTRADE- und LFGB- <
Zertifizierungen wahlen.

,Als erfahrener Spezialist fiir nachhaltige Wer-
betaschen offerieren wir unseren Geschéftskun-

den selbstverstandlich auch die Sonderanferti- £ ; F e Y
. . S 0,
gung von eigenen Wunschtaschen. Hier bera- TEY 6
ten und begleiten wir gern von der groben Idee - .
bis zum fertigen Produkt®, ergénzt Gott-

wald und umschreibt die Philosophie Mister Bags

des Unternehmens nochmals kurz und btindig
mit dem Slogan: ,Wir sind Mister Bags — styli-
sche Taschen-Mode fiir den Werbemittelmarkt
mit grinem Gewissen!” Naheres unter:
www.misterbags.de

Umweltfreundlich vom Wald bis ins Wohnzimmer

Bleistiftspezialist Reidinger steht aus Tradition und hoher Uberzeugung fiir seine nachhaltigen Schreibgeréte aus Holz. Das hohe Engage-
ment des Unternehmens wurde nun mit der FSC-Zertifizierung gewtirdigt. Das begehrte Gtitesiegel ist der offizielle Nachweis, dass das eu-
ropaweit agierende Unternehmen tiber eine liickenlos funktionierende Produktkette fiir Bleistifte und Buntstifte verfiigt.

Gefertigt werden Reidinger Bleistifte und Buntstifte aus FSC-zertifiziertem Lindenholz mit kurzen Lieferketten aus europaischer Produk-
tion. Dank eines innerbetrieblichen Qualitatsverfahrens sind die FSC-zertifizierten Materialien in jeder Phase vom Wald bis zum Endkun-
den identifizierbar. Bis ins Detail achtet das Team auf faire Bedingungen fiir Umwelt und alle am Produktionsprozess Beteiligten.

Kontinuierlich arbeitet der Bleistiftspezialist an seinem Nachhaltigkeitskonzept. Am Standort Hammelburg zum Beispiel senken Biogas,
Naturstrom, Solarenergie, e-Mobilitat und Ladestationen Emissionen, vermeiden den Einsatz fossiler Rohstoffe und verringern den sonsti-
gen Ressourcenverbrauch. Alle CO2-Emissionen von der Produktion tiber die Zustellung bis zur Entsorgung werden kompensiert. Das heif3t:
Jedes Reidinger Produkt ist zu 100% klimaneutral.

,ADb sofort 14sst sich das geschtitzte und werbewirksa-
me FSC-Logo ohne Mehrkosten zusétzlich zum gewahl-
ten Druckmotiv auf unseren Stiften und Verpa-
ckungen anbringen®, erklart Norbert Reidinger.
Die Kunden zeigen so, dass sie mit der Wahl ihrer Werbe-
geschenke nachweislich auf Umweltschutz achten. ,, Jeder
Reidinger Stift wird so zum Botschafter flir eine bessere
Welt", heif3t es aus dem seit tiber 35 Jahren erfolgreich am
Markt agierenden Unternehmen. Weitere Informationen
unter: www.reidinger.de
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Neue Medizinprodukteverordnung: Veranderungen fiir Werbemittelhandler

Seit 26. Mai 2021 gilt eine neue Medizinprodukteverordnung fiir Europa. Diese Verordnung regelt die Pflichten der Hand-
ler von Medizinprodukten und die notwendigen Angaben zur Kennzeichnung von Medizinprodukten. Doch wie sehen die
neuen Richtlinien aus und woran erkennt man ein zuldssiges Medizinprodukt? Im Whitepaper von MEDICAL promotion
sind alle Daten und Fakten sowie haufig gestellte Fragen der neuen Medizinprodukteverordnung kompakt zusammenge-
stellt. Zudem enthélt das Whitepaper eine Auflistung wichtiger Symbole zur Kennzeichnung medizinischer Produkte: Infos
unter: https://medical-promotion.de/mdr-2021

Aufgrund der neuen Verordnung der EU, ist in Zukunft mit weitaus strengeren Kontrollen durch die Behdrde zu rechnen.
Deshalb ist es ratsam bei medizinischen Werbe-
mitteln auf Nummer Sicher zu gehen und einem
erfahrenen, deutschen Medizinproduktehersteller
zu vertrauen. MEDICAL promotion unterstiitzt
unverbindlich und kostenfrei bei der Priifung me-

T dizinischer Produkte unter: info@medical-promo-
o tion.de
Hpoe i G MEDICAL promotion ist nach den gtltigen

EU-Verordnungen bzw. Richtlinien zertifiziert. Die

5 Artikel erfiillen somit die erforderli-
e MEDICAL promOtlon chen Richtlinien der EU fiir den Im-
y port sowie den Vertrieb von medizinischen Wer-

nicht ick i gel ick . . .
und somit kein zulissiges bemitteln. www.medical-promotion.de

g formes, deutlict
gekennzeichnetes und somit
zuldssiges Medizinprodukt Medizinprodukt!

Die Gans ist zuriick

Es soll wieder Gans geben. Und davor jede Menge werbestarke Produkte, die sich endlich wieder unmittelbar im Wortsinn
Jbe-greifen’ lassen. Das verkiinden die 25 Werbeartikel-Lieferanten die im Rahmen der bereits traditionellen A&O Ad-
ventstour nach der Pandemie-Pause ihre Kunden vom 24. November bis zum 9. Dezember erneut mit einer bunten Fiille
an Neuheiten an 10 unterschiedlichen Lokationen tiberraschen und tiberzeugen mochten. ,, Alle Locations sind gebucht und
das A&O Team hofft, dass eine Durchfithrung unter Einhaltung von Sicherheitskonzepten in diesem Jahr moglich sein wird®,
heifB3t es voll Zuversicht bei den ausfithrenden Unternehmen. Wie schon 2019 sind die beiden ersten Termine auf osterrei-
chischem Boden in Wien und Linz geplant, bevor die Tour ihre acht Etappen in Deutschland ansteuert. Dabei bleibt man
dem bewéhrten Rhythmus treu: Jeweils ab 13 Uhr sind die Géaste aus dem Werbemittelhandel zum Mittagsimbiss eingela-
den — zumindest fiir die, welche ab 18 Uhr beim gemeinsamen Dinner mit Génsebraten und (wahlweise vegetarischen) Al-
ternativen nicht dabei sein kénnen. Dazwischen bleibt nattir-
lich gentigend Zeit fiir intensives ,Produkte-Screening”. De-
tails und Anmeldungen zur Tour unter: www.adventstour.de

Die Tourdaten
24.11.2021 Wien, Arcotel A&0 Adventstour 2021
25.11.2021 Linz, Hotel Donauschlinge
29.11.2021 Mainz, Hotel Atrium
30.11.2021 Uhingen bei Stuttgart, Gerber Brau Park Hotel
01.12.2021 Minchen, Hotel Schmuck

02.12.2021 Furth, Hotel Excelsior

06.12.2021 Hamburg, Lindner Park-Hotel Hagenbeck
07.12.2021 Grof3beeren bei Berlin, Schloss Diedersdorf
08.12.2021 Gtitersloh, Hotel Klosterpforte .
09.12.2021 Moers, Hotel Van der Valk / B ——
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Knackige Schale und vitaminreicher Kern

Obst verschicken und Freude bereiten? Klingt ungewohnlich und
ist doch so gesund. Hansen Obst gibt es bereits seit fast 30 Jah-
ren und seit einigen Wochen sogar im PSI-Netzwerk. Mit Hilfe des
modernen Onlineshops www.hansenobst.de kénnen Vitamine und
mehrin attraktiven Geschenkkartons direkt und unkompliziert zum
Empfanger geschickt werden. Das Leipziger Unternehmen bietet
eine Vielzahl von bereits konfigurierten attraktiven Geschenk-

boxen, die sojeden Anlass bedienen. So sind Aufmerksam- Hansen Obst
keiten zum Geburtstag, gute Wiinsche zur Genesung oder sich ein-
fach mal bedanken ganz oben auf der Topseller-Liste. Nattirlich
kann auch zur Hochzeit, zur Geburt, zur bestandenen Prifung oder 2" A
zum Jubildum gratuliert werden. > t‘;“"v A

Neben klassischen Boxen innerhalb des Themas ,,Obst am Ar- - .
beitsplatz® hat Hansen Obst die aktuellen Trends, wie Homeof-
fice, Webinare oder Online-Meetings aufgegriffen und abwechslungsreiche Geschenkboxen eigens flir diese Anlésse kre-
iert. Auch virtuelle Unternehmensfeiern kénnen durch Cock-
tail-, Fruhstiicks- oder Kochboxen bereichert werden.

Nattrlich geht Hansen Obst mit offenen Augen durch den
Alltag. So gibt es jetzt beispielsweise auch vegane, plaste- und
glutenfreie Geschenkboxen. Neben bereits zusammengestell-
ten Geschenkboxen kann man bei Hansen Obst eigene Inhal-
te mit dem Box-Konfigurator kreieren. So bleiben keine Wiin-
sche offen.

Personliche GruBkarten, firmeneigene Beilagen oder Bran-
ding auf der Verpackung machen die Geschenkboxen beson-
ders individuell. Natirlich sind nicht nur die Inhalte der Ge-
schenkboxen abwechslungsreich, sondern auch die Htlle. So
konnen Kunden zwischen verschiedenen Boxdesigns wah-
len. www.hansenobst.de

Launch der neuen Sortimentsmarke: RE98® — (Classics & Ideas

Neben den drei Sortimentsmarken RETUMBLER — Best of Drinkware, REE-
VES — Smart Electronics und RETIME — Cool watch Concepts, vertffentlicht r998 °
der Kolner Multispezialist REFLECTS® im Zuge seiner neuen Markenstrate-
gie nun die letzte geplante Marke: RE98® — Classics & Ideas. Mit der Marke
RE98® greifen die Kolner auf ihre Wurzeln im Werbeartikelmarkt zurtick. Die
Marke steht fiir hochwertige Werbeartikel, die den Ursprung von REFLECTS®
bzw. LM ACCESSOIRES betonen. RE 98® — Classics & Ideas inszeniert ein
Sortiment von gut ausgewéhlten Werbeartikeln mit langem Lebenszyklus, zeit-
losem Design, hoher Qualitat, Asthetik, hohem Nutzen fiir den Verbraucher
und hochwertigen Materialien. Abgestimmte ,Wow*-Produkte und Werbear-
tikel des aktuellen Zeitgeistes ergéanzen das Sortiment. Langfristig wird RE98®
Klassiker, Werbe-Ikonen, Must-Have-Artikel und Trendartikel miteinander ver- g
binden. Klassiker und beliebte Produkte bilden die Sortimentsba-

sis. So finden Héandler*innen unter der Marke RE98® REFLECTS- REFLECTS®
typische Metallartikel sowie niitzliche und budgetfreundliche Give-aways. Das
Produktsortiment von RE98® beinhaltet Werbeartikel aus dem Sortimenten:
Schliisselanhénger, Spiel und Freizeit, Kiichenutensilien, Home and Living,

Biiro und Business, sowie Reisezubehor. www.reflects.com

CLASS|ICS & IDEAS
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Artikeldaten einfach in 30 Webshop-Formate exportieren

Die Nachfrage nach Werbeartikeln tiber Shopsysteme nimmt weiter zu. Werbeartikellieferanten, die ihre Produkte in
spezialisierte Online-Shops des Handels eintragen wollen, miissen ihre Artikelliste mithsam fiir die unterschiedlichen
Formate der Shopsysteme pflegen und konvertieren. Der Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft: eV. (GWW)
plant daher die Einfithrung eines webbasierten Artikeldaten-Managements, das den automatisierten Export fiir rund
30 fithrende Shopsystem-Formate der Werbeartikelbranche anbieten wird.

Die Bedienung des geplanten Systems ist fiir den Lieferanten denkbar einfach: Er gibt seine Artikeldaten in eine Ba-
sis-Excelliste ein, 14dt die Daten hoch und exportiert sie per Knopfdruck in die Dateiformate der von ihm genutzten
Webshops. Welche Formate zur Verfligung stehen werden, wird sich durch die teilnehmenden Lieferanten und Herstel-
ler und der von ihnen favorisierten Shops ergeben, im ersten Schritt werden dadurch rund 30 fithrende Héndler-Shops
der Branche bertcksichtigt. Eine kontinuierliche, bedarfsgerechte Erweiterung ist geplant.

Bei der Ausgabe der Daten kann der Lieferant Anpassungen in Bezug auf Artikel-Kategorien vornehmen. Das Sys-
tem erfasst sowohl die Artikeldaten als auch die Veredelungskosten. Ein weiterer Vorteil: Bei Anderungen von einzel-
nen Artikeldaten mussen nicht alle kompletten Listen erneut erstellt werden. Stattdessen kénnen die Einzeldaten so-
fort gedndert werden, so dass die Aktualisierungen umgehend online gehen kénnen. Das Tool ist zum Start fiir die Be-

arbeitung von deutschsprachigen Artikeldaten konzipiert.
Ziel des Projekts ist es, Werbeartikellieferanten mithilfe von digitalen Tools den schnel-
. . G WW len Zugang zu den vielfaltigen Shopsystemen des Werbeartikelhandels zu erleichtern und
den dahintersteckenden Aufwand zu reduzieren. ,Die Zeitersparnis und die Reduzierung
Gesamtverband der der Prozesskosten, die so ein Synchronisationstool bringt, ist enorm*, erklart Frank Dang-
. u . Werbeartikel-Wirtschaft e, mann, Vorstandsvorsitzender des GWW. ,Damit erhalten alle Werbeartikellieferanten
die Chance, ihre Produkte einem viel gréf3eren Zielpublikum anzubieten. Die Hurde, die
Artikellisten in zig unterschiedlichen Datenformaten zu pflegen, war bisher einer der
Hauptgriinde, die Artikel nur in wenigen Shops anzubieten. Bei Realisierung kommt dieses Tool einem Turboboost fiir
die Absatzmoglichkeiten der Lieferanten und Werbeartikelhdndler im Internet gleich. Dadurch, dass wir als GWW den
Bedarf btindeln, ist das Tool fiir den einzelnen Lieferanten mit sehr tiberschaubarem Aufwand realisierbar. Wir laden
alle Lieferanten ein, ihre Prozesskosten zu reduzieren, Reaktionszeiten zu verkiirzen und diese Initiative des GWW zu

unterstitzen. Die Mitglieder des GWW erhalten einen signifikanten Preisvorteil.

Der GWW-Arbeitskreis Digitalisierung hat sich die in der Branche géngigsten Shopsysteme und deren Datenforma-
te angeschaut und ein Pflichtenheft fiir ein webbasiertes Datensynchronisationsmodul erstellt. Trifft das erarbeitete
Konzept auf die Zustimmung von gentigend GWW-Lieferanten, soll das Artikeldatenmanagement bis zum Ende des
Jahres live gehen, damit die Hersteller und Lieferanten bereits in 2022 ihre Artikeldaten und Preise in das System ein-
pflegen und per Knopfdruck die Artikellisten in alle Formate der von ihnen genutzten Webshops des Werbeartikelhan-
dels exportieren kénnen. www.gww.de

Verkaufsteam erweitert

Der traditionsreiche Fuldaer WerbeartikelgroBhandler ,Parzellers Werbemit-
tel” hat sein Team ab September 2021 weiter vergroBert. Als zusatzlicher Ver-
kaufsberater ist Benjamin Dauster dazugekommen. Dauster verfiigt tiber lang-
jahrige Branchenerfahrung und war viele Jahre bei Concept Promotion in
Maintal tatig. Parzellers ist PSI-Grindungsmitglied, z&hlt also zu den erfah-
rensten Handlern der Branche, und ist Vollanbieter fiir Werbeartikel aller Art,
von der Artikelbeschaffung tiber Gestaltung bis zu Fullservice und Einrichtung
von Kunden-Webshops. www.parzellers-werbemittel.de

Parzellers Werbemittel

Benjamin Dauster



www.psi-network.de PSI Journal 10/2021

Zum Tode von Heinz Wiechern {

Heinz Wiechern, Seniorchef der Wiechern Werbeprodukte direkt e K. in Buxtehude, ist
am 23. August 2021 im Alter von 87 Jahren verstorben. Der Lederkaufmann und gelern-
te Holzschuhmacher tibernahm bereits 1968 das 1932 von seinem Vater August Wiechern
gegriindete Unternehmen und entwickelte es in den folgenden Jahren stetig weiter. Zu-
nachst baute er einen Schuhwarengrohandel mit eigener Schuhkollektion auf, spater
nahm er Werbeartikel aus Echtleder ins Sortiment auf. Mit viel Energie, Fachwissen und
Erfahrung etablierte er den Familienbetrieb als erfolgreiches Handelsunternehmen fiir
Werbeprodukte mit kontinuierlich wachsendem Kundenstamm. 1999 tibertrug Heinz Wie-
Nachruf chern die Firma an seine Tochter Heike Wiechern, Industriekauffrau und Dipl. Kffr.

2lebind (FH), die das Unternehmen heute in dritter Generation leitet. Nachdem Vater und
Tochter das Unternehmen zunédchst gemeinsam gefiihrt hatten, zog sich der Seniorchef
2014 aus der Geschaftsfiihrung zurtick. Wiechern Werbeprodukte direkt e.K. steht heute
fir Innovation, Zuverlassigkeit und Leidenschaft in der Produktion und dem Handel mit
individuellen Werbemitteln seit mehr als 85 Jahren und ist eine feste Grof3e in der mittel-
standischen Wirtschaft des Landkreises Stade mit zufriedenen Stammkunden aus ganz Deutschland. Heinz Wiechern zeich-
nete sich nicht nur durch seine unternehmerische Kompetenz und seinen unermudlichen Einsatz fiir die Firma aus, son-
dern auch durch seine Menschenkenntnis, sein Feingefithl und seinen familidren Umgang mit seinen Mitarbeitern und ist
Kunden und Lieferanten noch heute in guter Erinnerung. Das PSI sowie die Redaktion des PSI Journals sprechen allen An-
gehorigen und Wegbegleitern von Heinz Wiechern ihre aufrichtige Anteilnahme aus.

Unternehmertum in armen Landern unterstiitzen

Floringo ist dem Oxfam-Netzwerk ,Unternehmer fiir Unternehmer” beigetreten.
Die von der international anerkannten Nothilfe- und Entwicklungsorganisation ge-
griindete Initiative fir kleine und mittelstandische Firmen unterstiitzt Menschen
in hilfsbedtrftigen L&éndern dabei, aus eigener Kraft eine wirtschaftliche Existenz
aufzubauen. Darin sieht der Frottierspezialist eine wirkungsvolle und nachhaltige
MaBnahme gegen soziale Ungleichheit.

Viele Menschen in Léndern mit hoher Baumwollverfiigbarkeit le-
ben in Armut. Oxfam, eine weltweit renommierte Entwicklungsorga- m
nisation, setzt sich dort gegen Hunger und soziale Ungerechtigkeit ein
und geht dabei praxisnahe Wege: Im Rahmen der Initiative ,,Unternehmen fiir Un-
ternehmen® unterstiitzen sie gemeinsam mit lokalen Partnerorganisationen Men-
schen vor Ort, ihr Leben selbst in die Hand zu nehmen und ein eigenes Unterneh-
men zu griinden.

,Unternehmertum ist ein wichtiger Baustein, Armut nachhaltig zu tiberwinden.
Menschen koénnen sich mit ihrem eigenen Kleinunternehmen selbst aus ihrer Not ~ Floringos Geschéftsfiihrer Johann
befreien und ein unabhéngiges Leben fithren. Von dem Geld, das sie so verdienen,  Geisslinger sieht in der Mitgliedschaft bei
sind sie in der Lage, ihre Familien zu ernhren, ihre Kinder zur Schule zu schicken, ~ der OXfam'Iniﬁa'ﬁ"e "Untem.ehmer fur
Medizin und arztliche Versorgung zu bezahlen und neue Arbeitsplatze zu schaffen, x[nt;m;hmer“ eme mfci‘hglt‘gle. e
die noch mehr Menschen die Chance auf eine bessere Zukunft geben. Mit der In- Bif d:r;r_l]z;i(;ien sozia’e Ungleichneit.
itiative ,Unternehmer fiir Unternehmer’ bietet Oxfam den Menschen genau diese
Moglichkeit. Diese praxisnahe Herangehensweise hat uns tiberzeugt. Daher unter-
stitzen wir die Initiative, die unserer Vorstellung eines nachhaltigen Engagements
entspricht”, erklart Johann Geisslinger, Geschéftsfithrer des Frottierspezialisten Floringo. Dank der Un-
terstiitzung durch ,Unternehmen fiir Unternehmen® erhalten Menschen in den durch Oxfam geférder-
ten Regionen Zugang zu Startkapital, beruflicher Bildung oder Hilfe bei der Weiterentwicklung ihrer
Fachkenntnisse.
www.floringo.de * www.oxfam.de * www.oxfam.org
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Mit den auf zwei Tagen verteilten ,Lieferantentagen® lancierte der
niederlandische Veranstalter und Herausgeber Het Portaal Media die seit
fast 10 Jahren in Holland etablierten ,,De Leveranciersdagen nun erstmals
auch in Deutschland. Es war der Auftakt zu einer Reihe von endlich wieder

Branche

Auch in digitalen

Zeite.n unl?rsetzlich: m 24. August bildeten ,Die Lieferanten-
EndITCh wieder tage” den Auftakt zu einer Reihe von ,,ana-
unmittelbar Pro- « .

dukte begutachten logen Werbeartlkelmessen nach langer
und Netzwerken. Corona bedingter Abstinenz. Austragungs-

ort flir diesen ,,Networking-Event fiir die
Werbemittelbranche® als ,Startschuss fir die Hochsai-
son” waren die Hessenhallen in Gie3en. Mit den auf zwei
Tagen verteilten , Lieferanten-
tagen® lancierte der niederlén-
dische Veranstalter und Heraus-
geber Het Portaal Media die seit
fast 10 Jahren in Holland eta-
blierten ,De Leveranciersda-
gen“ nun erstmals auch in
Deutschland. 90 internationa-
le Aussteller zeigten ihre Neu-

»yDie Lieferantentage mit der Premiere in Gieflen

Endlich wieder
Produktfeeling

heiten. Angemeldet hatten sich rund 800 Besucher. Allen
Beteiligten gemein war die Freude, endlich wieder zusam-
menkommen zu dirfen, um sich in unmittelbarer Interak-
tion dem dreidimensionalen Werbemedium widmen zu
konnen.

Sicherheit und Nachhaltigkeit im Fokus

Durch ein Konzept, das nach den Vorgaben der Corona-
Schutzverordnung des Landes Hessen umgesetzt wurde,
war es problemlos moglich, hohe Sicherheit zu gewéahr-
leisten und eine Umgebung zu schaffen, in der sich die
Messeteilnehmer ganz auf ihr Business konzentrieren durf-
ten. Bei den Produktprésentationen der , Lieferantentage®
stand das wohl wichtigste Thema der kiinftigen Zeit, die
Nachhaltigkeit, im Zentrum. Dazu passend referierte Mi-
chael Freter, bis vor kurzem PSI-Geschéftsfithrer nun als
professioneller Contractor tatig, zur Notwendigkeit einer
soliden Nachhaltigkeitspolitik fiir Unternehmen der Wer-
beartikelbranche und warb fiir die Teilnahme an den nachs-
ten PSI Sustainability Awards, deren Initiator er auch ist.
Als Gesprachspartner hatte er sich neben Stephen Baum-
gértner (Cyber Wear) auch Kjell Harbom (RPET Certified
Environmental LLC) mitgebracht. Und am Ende des ers-
ten Messetages kam beim relaxtem Umtrunk im Freien
zu professionellen DJ-Kldngen sogar ein wenig von dem
ebenfalls lange vermissten ,Party-Feeling“ auf — selbstver-
standlich im Rahmen der geltenden Schutzmafnahmen.

Uber den Verlauf der deutschen Lieferantentage-Premi-
ere und die Zukunft dieser Messe sprachen wir mit John
M. Swaab, dem Geschaftsfithrer des Veranstalters Het
Portaal.
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Herr Swaab, zunachst einmal: Endlich wieder Messe —
wie fiihlt sich das an?

Es fiihlt sich sehr gut an. Endlich geht es wieder los! Selbst-
verstandlich sind wir auch ein bisschen nervos. Aber das
gehort einfach dazul

Was hat Sie bewogen, die hollandischen Leveranciers-
dagen nun mit einer deutschen Auflage zu ergénzen?
Ganz einfach. Es gibt Konzepte, die tiberall funktionieren
koénnen. Das Konzept wird in den Niederlanden sehr ge-
schétzt. Kein Stress, easy going und einfach Spaf3 am Netz-
werken! Es wird 2 oder 3 Jahre brauchen, um die Veran-
staltung zu etablieren und ich hoffe sehr auf die Untersttit-
zung der Aussteller und Besucher.

Weshalb haben Sie den Standort GieBen und den Zeit-
punkt August gewahlt?

Ich mochte, dass die Handler bereit sind fiir das Jahresend-
geschéft. Von September bis Dezember miissen die Hand-
ler vorbereitet sein, um mit ihren Kunden Konzepte zu er-
arbeiten. Da mussen die Produkte und Neuheiten in den
Kopfen der Handler sein. Da ist wenig Zeit fiir Messen oder
Termine mit Herstellern.

GieBen liegt zentral in Deutschland. Die Messehallen sind
von innen sehr schén und mit ein paar Handgriffen haben
wir auch den Auf3enbereich gestalten kénnen. Aulerdem
bietet das Messegelédnde einen guten Service und kurze
Dienstwege. Somit konnen auch kurzfristige Anfragen schnell
zur Zufriedenheit aller erledigt werden. Das ist bei groBe-
ren Gelanden oft schwierig. Hinzu kommt, eine gute Preis-
gestaltung, die es uns ermaglicht das Catering zu organisie-
ren. Im kommenden Jahr werden die Lieferantentage da-
her wieder in GieB3en stattfinden, und zwar vom 31. August
bis 01. September 2022.

Nun zu den Lieferantentagen selbst: Wie féllt Ihr Fazit
zur Premiere aus?

Die Messe sieht gut aus, das Gefiihl ist gut und die Herstel-
ler sind froh wieder drauf3en bei den Kunden zu sein. Wir
sind nicht zufrieden mit der Besucherzahl. Am 1. Tag hat-
ten wir 341 Besucher und am 2. Tag 297. Unser Ziel fir das
kommende Jahr ist die Besucherzahl zu verdoppeln.

Nattirlich war der Bahnstreik ebenso ein Faktor, wie die
Tatsache, dass viele Aussteller erst sehr kurzfristig vor der
Messe in die Kommunikation gegangen sind und ihre Hand-
ler kostenfrei eingeladen haben. Wir alle mussten sehr lan-
ge mit Blick auf die Pandemie warten, bis die offizielle Ge-
nehmigung vorlag und klar war, dass die Messe definitiv
stattfinden wird.

Aber jetzt haben wir ein Jahr Zeit das Datum fiir Ausstel-
ler und Besucher zu kommunizieren, jeder kann das neue
Datum einplanen und sich viel besser darauf vorbereiten.

Ich hoffe, dass Die Lieferan-
tentage eine ,must-have” Mes-
se fur die Branche wird, die
Ende August / Anfang Sep-
tember den Start in das Jah-
resendgeschaft einldutet.

Wie fallt das Echo der Aussteller und wie das der Besu-
cher aus?

Schon im Vorfeld erhielten wir das Feedback, dass sich so-
wohl Aussteller als auch Besucher sehr gut vorbereitet und
informiert fiihlten. Auch unsere Marketingaktivitdten wur-
den sehr positiv aufgenommen. Von daher freuten sich Be-
sucher und auch Aussteller auf das Wiedersehen. Zum jet-
zigen Zeitpunkt haben wir von vielen Besuchern ein posi-
tives Feedback erhalten.

Aber ich denke auch, dass die Zufriedenheit der Aussteller
ganz klar mit der Qualitat und Quantitat der Besucher zu-
sammenhéngt. Da kann man als Veranstalter noch so ser-
viceorientiert, professionell und
freundlich sein, kostenfreies Es-
sen und Getrénke anbieten,
eine Party organisieren, etc.
aber die Bewertung einer Ver-
anstaltung erfolgt immer tiber
die Besucherzahl und Quali-
tat. Auch als Veranstalter
winscht man sich viele Besu-
cher. Inunseren Augen war die
Qualitat gut. An der Besucher-
zahl mussen wir definitiv ar-
beiten. Das wird eines unserer
wichtigsten Ziele in den kommenden 12 Monaten sein.

Ist eine Fortsetzung der Lieferantentage, auch vor dem
Hintergrund anderer bereits bestehender Fachmessen
in naherem zeitlichem Um-
feld — z. Bsp. der Trend — ge-
plant?

Es wird definitiv eine Fortset-
zung geben. Wir wissen um die
Situation und von daher las-
sen Sie uns hoffen, dass die
Veranstaltung im kommenden
Jahr den Namen ,Die Liefe-
rantentage powerd by GWW
and PromZ* tragen wird. Ent-
sprechende Gespréache sind
angestof3en.

Das wirde es einfacher machen flir Aussteller und Be-
sucher. Auerdem wiirde es die Branche starken. In mei-
nen Augen wére das eine Win-Win-Situation fiir alle Be-
teiligten. <

www.lieferantentage.de

Gespréchspartner
von Michael Freter
war neben Stephen
Baumgirtner (Cyber
Wear) auch Kjell
Harbom (rechts).

Will den dauer-
haften Transfer

der hollédndischen
,Leveranciersdagen“
nach Deutschland
schaffen: John M.
Swaab.
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Die Location der BAPP Networking Gift
Show: die Haupthalle des ,,Interescaut® in

Schelle, ein ehemaliges Elektrizitdtswerk,
das nun fiir Veranstaltungen genutzt wird.

2021 begeht der belgische Werbeartikelverband BAPP sein 20-jahriges
Bestehen. Als Hohepunkt zweier Jahrzehnte intensiver Verbandsarbeit
lancierten die Verantwortlichen nun die ,,BAPP Networking Gift Show",
eine Messe in besonderem Ambiente und — zumal nach der durch die
Pandemie bedingten Zwangspause — mit besonderem ,Feeling®.

JElektrisierendes”
Ambiente beim Jubilaum

em Vorsitzenden der Belgian Association  artikel, wieder real spir- wie fithlbar prasentieren zu dur-
. of Promotional Products — kurz BAPP —  fen —und dies zu einem besonderen Anlass. Denn in die-

Fabrice Casul und BAPP Executive Ma-  sem Jahrbesteht der belgische Werbeartikelverband BAPP
nager Erich Cormann sowie dem gesam-  (Belgian Association of Promotional Products) seit 20 Jah-
ten Organisationsteam war die Freude an-  ren. Dies Ereignis sollte im Rahmen einer Jubildumsmes-
zumerken, nach langer Unterbrechung durch das weltbe-  se begangenen werden, die im Rahmen der aktuellen Co-
wegende Virus endlich wieder loslegen zu durfen —hei3t:  rona-Bestimmungen zur Erleichterung und Freude nun
das multisensorische Medium ihrer Branche, den Werbe-  auch ohne Probleme stattfinden konnte.

MADE IN
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20 Jahre geballte belgische Verbandsarbeit auf einen Blick (v.1.): Axel Debruyne,
Michel Van Bavel, Thibaut Fontaine, Anthony Driscoll, Fabrice Casul (der heutige
Vorsitzende) und Michel Deboudt.

Eindrucksvolle Lokation

Natdrlich hatten sich die Verbandsverantwortlichen fiir
diese ,BAPP Networking Gift Show" auch eine dem run-
den Geburtstag addquate Location sichern kénnen: die
eindrucksvolle Haupthalle des 1930 errichteten ehemali-
gen Elektrizitatswerks , Interescaut” in Schelle an der Schel-
de mit seinem stimmungsvollen industriellen Ambiente,
das sich auch ideal fiir Messen — vor allem in diesen Zei-
ten — eignet. So gab es am 26. August viel Platz und viel
Licht fir die 82 Aussteller, ihre Sortimente und die ange-
meldeten rund 300 Fachbesucher, ihre dreidimensionale
Profession endlich wieder unmittelbar praktizieren zu kén-
nen. Schlief3lich ist, bei allem Fortschritt in der digitalen
Prasentation werbewirksamer Produkte, noch immer der
direkte Kontakt mit der Materie, das Fuhlen, Riechen,
Schmecken und selber Testen des Mediums und der Aus-
tausch mit den Beratern der Spezialisten von unersetzli-
cher Bedeutung, wenn es darum geht, die wirkstérksten
Artikel fur die avisierte Werbemission zu finden.

Reger Austausch — neuer Schwung

Dementsprechend nutzen die aus Belgien, den Niederlan-
den, Frankreich und auch Deutschland anwesenden Lie-

Ein Jubildum,
das auch schmeckt -
und zwar in Form sii3er Tortchen.

feranten und Werbemittelhéndler die-
sen Tag flr einen regen Austausch,
um ihrem Gewerbe neuen Schwung
zu verleihen. Die so von vielen guten
Gespréchen, neuen und wieder auf-
lebenden Geschéftskontakten und sym-
pathischer Stimmung geprégte ,BAPP
Networking Gift Show" beschloss mit
einem festlichen Dinner samt Ehrung
aller bisheriger Verbandsvorsitzender,
welche die Entwicklung von BAPP
zum erfolgreichen nationalen Verband
mit geprégt hatten. <

www.bapp.be

Von Fabrice Casul (2.v.r.) ebenfalls mit belgischem (!) Wein
bedacht (v.r.): die Vorstandsmitglieder Erich Cormann (links),
Sylvie Kleizynsky (Sobelma) und Jean Renaux (CarryOn).

Zum Abschluss der
Abendveranstaltung
wurde es nochmals
heiB: Ein akrobati-
sches Duo zeigte
seine flammende
Choreographie.

Endlich wieder
Produkte direkt
begutachten und
Netzwerken von
Angesicht zu Ange-
sicht, bzw. immer-
hin von Maske zu
Maske ...
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Es kommt wieder Schwung ins Messewesen. Auch in der Werbeartikel-
wirtschaft spirt man die langersehnten Impulse durch den unersetzlichen
unmittelbaren Kontakt mit Produkten und Kunden — wie nun auch in Dissel-
dorf auf der Werbeartikelmesse Nordrhein-Westfalen. Der Stimmung
entsprechend bei strahlendem Spatsommerwetter.

Branche

Ein Messesaal mit
geniigend Platz fiir
gute Gesprache,
Rheinblick inklusive.

Werbeartikelmesse Nordrhein-Westfalen 2021

Werbeartikel
im Live-Modus

erbeartikel erleben —und das nach langer
Corona bedingter ,Durststrecke” wieder
im unersetzlichen Live-Modus, dies bot
die bereits siebte Auflage der Werbearti-
kelmesse NRW. Die Veranstalter, die S&P
Werbeartikel GmbH, luden ihre Kunden am 2. September
2021 unter dem dazu passenden Motto , Anfassbar gut”
in die dafiir bereits bestens bewdhrten Rheinterrassen am
Dusseldorfer Joseph-Beuys-Ufer ein.

Perfekt geplant

52 Aussteller lieferten mit ihren Produkten einen aktuel-
len Querschnitt durchs vielféltige Angebotsspektrum der
Werbeartikelbranche und damit fiir die Besucher eine kom-
pakte Plattform zum Stébern und Planen fiir die Projekte

des Jahresendes. Bereits um 13 Uhr waren 200 Géste re-
gistriert, davon auch viele, die sich spontan entschieden
hatten zu kommen. Das S&P-Team um die Geschéftsfiih-
rer Carsten Lenz und Daniel Thywissen hatten die Mes-
se wieder bis ins Detail perfekt vorbereitet. Unter Bertick-
sichtigung der geltenden Corona-Regeln (genesen, geimpft,
getestet), die am Einlass kontrolliert wurden, hatte man
einen Parcours eingerichtet, der die Besucher an allen Aus-
stellersténden vorbeifithrte — Blick auf den von Spatsom-
mersonne beschienen Rhein inklusive.

Intensive Gespréche — konkrete Projekte

Die positiven Rahmenbedingungen passten zur Stimmung
auf der Messe: ,Die Leute brennen darauf, wieder etwas
zu tun und ihre Kunden zu erreichen®, wie es Daniel Thy-
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wissen ausdruickt. Entsprechend intensiv und von grof3er
Qualitat gepréagt waren die Gespréche und das Feedback
seitens Aussteller und Besucher, so dass noch wahrend
des Messetages einige konkrete Projekte flirs zweite Halb-
jahr realisiert werden konnten. Thematisch im Mittelpunkt
stand nach wie vor die Nachhaltigkeit in unterschiedlichs-
ter Form mit entsprechenden neusten Produktideen. Wich-
tige Themen sind derzeit laut Carsten Lenz auch die Un-
sicherheiten bei der Lieferfdhigkeit und damit verbunde-
ne Preissteigerungen der Rohstoffe, so dass es auch galt
im Hinblick auf das Jahresende frihzeitig Entscheidun-
gen zu treffen. Mit auf den Weg in Threr Messetasche er-
hielten die Kunden dazu auch den brandneuen S&P-Ka-
talog mit 220 Seiten wirkstarker Neuheiten.

Aussichten von Zuversicht geprégt

,In Summe hatten wir knapp 230 Besucher auf der Mes-
se, womit wir bei den aktuellen Rahmenbedingungen sehr
zufrieden sind. Die weiteste Anreise zur Messe hatte tib-
rigens ein Gast, der extra aus Zurich eingeflogen war. Wir
haben uns sehr geehrt gefiihlt, dass unsere Kunden auch
diesen weiten Weg auf sich nehmen, um von uns beraten
zu werden®, freut sich Daniel Thywissen und erklart wei-
ter: Besonders tiberrascht waren wir davon, wie konkret
die Besucher mit aktiven Projekten auf die Messe gekom-
men sind. Wir konnten sogar Auftrage im 6-stelligen Ge-
samtwert entgegennehmen. Der Charakter war geprégt
von der Freude, endlich wieder reale Veranstaltungen zu
haben. Die Zuversicht, dass es laut Aussagen der Politik
keinen Lock-down mehr geben soll, zeigt sehr deutlich,
dass die Unternehmen jetzt wieder langfristig das Jahres-
ende als auch wieder Veranstaltungen im neuen Jahr pla-
nen durfen und wollen.*

Blick nach vorn

Der positive Verlauf der Werbeartikelmesse NRW nach
so langer Zeit ohne direkten Kundenkontakt kam aller-
dings nicht von ungefahr. In der Corona-Zeit hatte man

Daniel Thywissen (Mitte) im Gespréch mit einer Kundin am
Stand des Taschenspezialisten Halfar System.

"

den Markt bewusst beobachtet und analysiert, um mit
schliissigem strategischem Konzept wieder durchstarten
zu konnen — mit Blick nach vorn: ,Der grof3e Erfolg hat
uns dazu bewegt, schon jetzt die Werbeartikelmesse NRW
2022 auf den 1. September 2022 — erneut in den Rhein-
terrassen Diisseldorf — zu terminieren. Kurzfristige Stand-
anfragen werden jetzt schon beim S&P-Team angenom-
men*, so Daniel Thywissen abschlief3end. <

i

Endlich wieder Werbeartikel direkt zum Fiihlen, Testen,
Begreifen, getreu dem Messemotto ,,Anfassbar gut“.

www.sp-werbeartikel.de

Hat sich als Austra-
gungsort der Werbear-
tikelmesse Nordrhein-
Westfalen bewahrt: die
prominenten Rhein-
terrassen.

Zahlreiches Neues
gab’s auch am Stand
von PF Concept zu
entdecken.

Préasentationen am
Bildschirm waren
in der Corona-Zeit
zwar hilfreich,
doch das unmittel-
bare haptische
Erlebnis und den
direkten Kunden-
kontakt konnen sie
nicht ersetzen.
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Tel +49 2684 957011 - e
i info@spm-marketing.de
www.spm-marketing.de

Saubere Losung fiir Hinde

Mit der Marke Interhealth bietet Schéfer Promotion ein zertifiziertes Hand Desinfektionsgel in der
100 Milliliter Konfektionierung an. Das Desinfektionsmittel kann ab einer Menge von 96 Stiick
mit individuellem Kundenetikett bestellt werden. Kurze Lieferzeiten sind, so der Anbieter,
garantiert, da die Etikettierung inhouse erfolgt. Eventuell gewtinschtes Dropshipment tibernimmt
Schafer Promotion ebenfalls gerne und garantiert die Sicherheit, gut geschtitzt zu sein.

Masken immer dabei

Mit seiner Troika Duo Mask Bag stellt das Unternehmen eine Tasche
fur Mund-Nasen-Schutzmasken aus der eigenen Design Werkstatt vor.
Die stabile kleine Tasche fiir zwei Mund-Nasen-Schutzmasken verfiigt
uber getrennte ReiBverschlussfacher und ist innen antibakteriell

bS] 46311 + TROIKA Germany GmbH beschichtet. Damit wird sie perfekt zum Aufbewahren der gebrauchten
Tel +49 2662 95110 Maske. Als Material kommen auf der einen Seite Polyester und auf der
¢ info@troika.de anderen Seite der Planenstoff Tarpaulin zum Einsatz. Die Tasche

i https:/ info.trofka.d inklusive Handschlaufe ist bei 30 Grad Celsius waschbar.

o

= T

PSI 46131 * KHK GmbH

Schutz und Pflege fiir unterwegs
Tel +49 2233 717710

Das Handdesinfektionsspray SaniStick von KHK bietet zuverlassigen Schutz und
Sicherheit und ist somit ein gefragter Werbepartner. Der handliche Stick sorgt
fur die schnelle hygienische Reinigung und Desinfektion der Hande unterwegs
und Uberzeugt mit seinem sympathischen Image und der langen Nutzungsdauer.
Die Pocket Card erganzt das praktische Spray wirkungsvoll. Sie ist beidseitig im
4c-Offsetdruck bedruckbar bieten eine grof3e Werbefldche fiir individuelle
Botschaften. SaniStick gibt es als Clip- oder Cap-Variante.

-Anzeige-

Bottle

@ Promotions

and vitamins
to your water

Many cap colour options to mix and match ¢ Affordable
e Suitable for children’s hands e Top to bottom print area
* Also available in Bio version (75%)

www.bottlepromotions.com
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Entspannung fiir Koérper und Seele AT
Unser Korper ist téglich vielen Belastungen ausgesetzt, sei es durch i Tel. +49 9171 975630
unglnstige Arbeitshaltungen, zu wenig Bewegung oder zu viel Stress im psi-trendySPOTt@onh“e‘de

Alltag. Dadurch verkirzen und verdicken sich dauerhaft Muskelbereiche,
was duBBerst schmerzhaft sein kann. Die neuen Faszienprodukte von
Trendy Sport wurden speziell fiir die Selbstmassage entwickelt,
wodurch auch schwer erreichbare Stellen effektiv massiert
und entstandene Verspannungen geldst werden konnen.
Das Trendy-Sport-Fasziensortiment besteht aus
Faszienbéllen und Doppelbéllen sowie Faszienrollen in
verschiedenen Gréfen und Farben aus umweltfreund-
lichem EPP-Material. Alle Faszienprodukte sind mit
individualisierten Domings schon ab 100 Sttick inkl.
Umverpackung erhaltlich. Weitere Details unter:
www.trendy-sport.eu/faszienprodukte/

i www.trendy-sport.com

Anti-Bakterien Stift

Der antibakterielle iPROTECT®-Stift mit Zinkionen von
Stilolinea ist mit einer bakteriostatischen Technologie
ausgestattet, die das Wachstum von Bakterien auf der
gesamten Oberfléche des Stifts hemmt. Dadurch wird die
Verbreitung von Bakterien von Hand zu Hand verhindert.
Der anorganische Zusatzstoff, der den Stift bakteriostatisch
macht, verwendet keine Biozide oder toxischen Substanzen.
Die Wirkung ist dauerhaft fiir die gesamte Lebensdauer des
Produkts garantiert. So wird iPROTECT® der perfekte Stift

i Tel +39 11 2236350 fur Unternehmen des Gesundheitswesens oder fiir den

§ info@stilolinea.it Einsatz in Schulen, Banken, Einzelhandelsmérkten und
www.stilolinea.it Uberall dort interessant, wo ein Stift durch viele Hande geht.

© po| 45328 » Stilolinea SRL.

Bodenstandig hygienisch
Die umweltfreundlichen Logomatten vom Fu3mattenspezialisten emco Bautechnik halten nicht
nur stark frequentierte Eingangsbereiche sauber, sondern setzen auch Markenbotschaften im
Bodenbereich gekonnt in Szene. Erhohte Hygiene- oder Sicherheitsanforderungen wie schwer
entflammbar oder industriell waschbar sind problemlos maglich. So kénnen die Matten auch in
Apotheken, Physiotherapiepraxen, Krankenh&usern und in allen Bereichen, wo es auf Hygiene
und Sauberkeit ankommt, eingesetzt werden. Weitere Vorteile sind die Realisierung individueller
MaBe, der Druck mit ausdrucksstarken, bestandigen Farben, die hohe Schmutz- und Feuchtig-
keitsaufnahme sowie eine geringe Stolper- und Rutschgefahr.

 Tel +49 591 9140603

’ -% n.rudau@emco.de
- www.emco-bau.com

ANDIREAS HOPPE
ORTHOPADPIE - SCHURTECHY ™MK
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© po) 45956 » Burger Pen AG
i Tel +41 26 4959470
info@burgerpen.com
i www.burgerswisspen.com

Neue Hygienemalstibe fiir Kugelschreiber

Der Schweizer Schreibgerdteproduzent burger swiss pen setzt mit *clinic® Kunststoffen neue
Hygienemalf3stabe fiir Kugelschreiber. Diese Materialien wurden speziell fiir Kliniken und Arztpraxen
entwickelt und eliminieren Coronaviren und multiresistente Mikroben innerhalb kurzer Zeit. In die
*clinic® Kunststoffe sind mikroskopisch kleine Halbleiter eingebettet, die auf der Oberflache eine
hohe elektrostatische Spannung erzeugen. In Verbindung mit Luftfeuchtigkeit entstehen Sauerstoffra-
dikale und ein keimtotendes, saures Milieu, &hnlich dem nattirlichen S&ure-Schutzmantel der Haut.
Einmal durch Licht aufgeladen, erhalt sich die Reaktion von selbst. Da sich Katalysatoren so gut wie
nicht verbrauchen, halt die keimtotende Wirkung garantiert zehn Jahre an - stets zuverldssig und
unvermindert in der Wirkung. Die Wirkstoffe sind zu 100 Prozent biokompatibel - das bedeutet,
unschédlich fiir Gesundheit und Umwelt. Das ist die mit Abstand biologisch beste Hygiene-Losung
fir Kugelschreiber. Die Wirkweise ist wissenschaftlich bestatigt, zertifiziert und patentiert. Die
*clinic® Technologie besitzt als einziges mikrobiell wirksames Biozid die EU-Zulassung. Der *clinic®
Kunststoff enthalt kein Silber, keine Silberionen oder Nano-Partikel. Die *clinic® Schreibgerate sind
also der ideale Werbeartikel - nicht nur fiir Kliniken, Arztpraxen, Physiotherapeuten und die Gastro-
nomie, sondern auch der ideale Kampagnen-Begleiter fir den Neustart von Fluggesellschaften,
Hotels und der gesamten Tourismusindustrie. Denn eines ist gewiss - nach Corona werden die
Hygiene-Standards hoher sein als je zuvor. Alle *clinic® Kunststoffe erftillen diese hohen Standards
schon heute - warum sollte man mit weniger zufrieden sein?

Sauber in der Hosentasche

Mit dem Pocket Pack Classic stellt IssueTissue einen
unentbehrlichen Begleiter nicht nur zur Erkaltungszeit
vor. Die Verpackung ist darauf abgestimmit, dass sie
einfach in die Hosentasche oder Handtasche passt.
Dabei stehen zwei verschiedenen Grof3en (Classic und

m;""'gg Mini) mit je zehn oder sieben extra weiche Tissues zur
fﬁ«d;;;:,';" Auswahl. Eine Individualisierung per Digitaldruck ist
o ab 500 Sttick, per Flexodruck ab 3.000 Stiick moglich.
R —

i Tel +3170 3630918
info@isssuetissue.com
§ www.issuetissue.com
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StayClean

Multitool \
® gl StayClean
Yol Mul
S| ultitool

awm | Hilft direkten Kontakt zu vermeident I

Saubere Kontakte im Griff

Mit dem stabilen Metall Hygiene-Helfer Multitool ,StayClean“ von Maximex = — |
vermeiden Anwender den direkten Hautkontakt zu diversen Oberflachen. Er hilft A < |
beim kontaktlosen Offnen von Tiiren, dient als Tipphilfe fiir Tastaturen sowie
Touchscreens und kann sogar Flaschen ¢ffnen. Neben den vier Standardfarben
kann der Artikel in einer Vielzahl edler Metallicfarben produziert werden. Als I
Anleitung kénnen Besteller die Vorlage nutzen oder den Einleger komplett selbst .

| o | : t GmbH
gestalten. Die Motivanbringung auf dem Multitool erfolgt per Lasergravur. b1 43332 + MAIMEX Import Expor
i Tel +49 212 230650
info@maximex.de
i www.maximex.de

Pillen kompakt sortiert

Die Pillendose 8728 von HEPLA sorgt mit vier Fachern flir morgens,
mittags, abends und nachts fiir Ordnung bei der téglichen Tabletteneinnahme.
Die Facher sind durch Stege getrennt und ausreichend grof3 fiir verschie-
dene Tabletten. Durch die Darstellung mittels Piktogrammen auf der
Innenseite des Deckels, werden die Einnahmezeiten sprachunabhangig
verstanden. Der sehr leicht zu 6ffhende Deckel ist besonders fiir

© psl 41583 e, Menschen mit eingeschrénkter Motorik oder beeintrachtigter
HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG. 2 & Fingerfertigkeit geeignet. Auf Wunsch kann die Dose in der haus-
: Tel +49 5681 9966 eigenen Druckerei im Sieb- oder Digitaldruck veredelt werden.
info@hepla.de

www.hepla.de

-Anzeige-

NEW BARON' 03 «: HEBYBI.EI]

. LET'SSAVE THE EARTH OR OUR FL

r ﬁl‘

BY PURCHASING BARON® 03 RECYCLED
YOU WILL CONTRIBUTE T0 THE PLANTING
OF TREES IN AN AFRICAN FOREST
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Desinfektionsgel mit Multischutz

Das einfarbbare Desinfektionsgel von FranCos enthélt 70 Prozent Ethanol. Die Rezep-
tur ist nach den Normen EN 1650, EN 1276 und EN 14476 auf die Wirksamkeit gegen
eine Vielzahl von Bakterien, Pilzen und Viren — unter anderem auch auf das Corona
Virus — gepriift. Das Gel enthalt feuchtigkeitsspendende Substanzen und ist dermatolo-
gisch getestet. Es lasst sich nach Wunsch (Pantone) einfarben. Die 50 ml Flasche kann
mit einem 4c Etikett veredelt werden. Zusétzlich werden folgende GroBen angeboten:
50 ml Flasche mit Metallclip oder Silicon Holder, 100 ml Flasche oder 240 ml, 300 ml,
500 ml und 1.000 ml Pumpspender.

i ps| 47463 * Francos GmbH Image-Cosmetics & More
 Tel +49 2521 8255112
info@francos-gmbh.de
i www.francos-gmbh.de

------- | Frische-Kick per Post

Frischer Atem macht sympathisch und gehort zum gepfleg-
ten Erscheinungsbild dazu. Angenehme Erfrischung in zwei
Schritten bieten die Coolcaps von PaperMints. Die Minz-
kapseln bestehen aus einer Auf3enhtille, die sofort im Mund
schmilzt und einen frischen Atem hinterlasst sowie einer
inneren Kapsel, die geschluckt wird und dann tiber lange
Zeit fur ein erfrischendes Geftihl im Magen sorgt. Die neuen
Blister mit 24 Frischemomenten sind mit 10 x 7 cm Grof3e
und einem Gewicht von nur 10 Gramm ideal ftir Mailings
geeignet. Ab einer Mindestbestellmenge von 500 Sttick
versieht PaperMints die Versandblister auf Wunsch mit
einem individuellen Kundenlogo.

: PSI 60225 * PaperMints S.A.
i Tel +32 23520700
info@papermints.be

i www.papermints.eu

Kompakter Lebensretter

Ein kleiner Helfer fiir die Sicherheit und Gesundheit zuhause, im Wohnmo-
bil oder auf einem Boot: So beschreibt INDEXA seinen Kohlenmonoxid-
melder CO30. Der Lebensretterwarnt bei erhohter CO-Konzentration in
der Raumluft mit einem lauten Alarm und einer blinkenden LED. Durch
seine kompakten Abmessungen ist der CO30 ideal fur die Mitnahme auf
Reisen. Der Melder ist nach EN 50291-1:2018 und EN 50291-2:2019
gepruft und BSI-zertifiziert. Inklusive hochwertigem Figaro-Sensor mit

10 Jahren Lebensdauer und einer fest eingebauten Lithiumbatterie mit
einer kalkulatorischen Lebensdauer von 10 Jahren. Das Geh&use kann mit
einem individuellen Aufdruck versehen werden.

el T

{ psl 44531  INDEXA GmbH
i Tel +49 7136 98100

i info@indexa.de
www.indexa.de
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: S| 46887 + Romer Wellness
© Tel +49 6541 812950

info@roemer-we"ness.de p -
www.roemer-wellness.de "

High Five ganz clean

Die Pandemie hat uns gelehrt, dass eine gute Hygiene zum Schutz vor Bakterien und Viren
essentiell ist, gerade, wenn viele Menschen zusammenkommen. Romer Wellness sagt mit 100 ml
Handreinigungsgel in der auffiillbaren Flasche Bakterien und Viren den Kampf an. Das parfim-
freie Gel ist ideal zur hygienischen Reinigung der Hénde ohne Wasser und pflegt durch Aloe
Vera. Es besteht zu mindestens 70 % aus Ethanol und hat damit eine antibakterielle Wirkung. e
Zudem ist es damit auch wirksam gegen die behtllten Corona Viren. Das Gel ist ab 100 Sttick olne Wasser
mit einem individuellen 4c Etikett erhéltlich.

Yoga auf natiirliche Art

Neu, nachhaltig, robust und made in Europe: So présentieren sich die Yogamatten aus Kork, die
Gabriele Buhring und ihr Team jetzt vorstellen. Das Debiit in der Kork-Produktlinie macht dabei die
grof3e Wohlfithl-Yoga-Matte ,Feel good*. Fur diese Linie werden ausschlie3lich nachhaltig geforstete
Rinde der portugiesischen Korkeiche und Milchsaft des Kautschukbaums verwendet. Kork ist von
Natur aus wasserabweisend und atmungsaktiv. Die Pflege gestaltet sich daher besonders leicht.
Dartber hinaus ist die Yogamatte rutschfest und mit den MaBen von 175 x 61 x 0,4 cm perfekt
abgestimmit flir Anfénger und Fortgeschrittene. Eine Werbeanbringung im Siebdruckverfahren ist
moglich.

© S| 40807 + Gabriele Biihring
© Tel +49 4154 795400

i yertrieb@buehring-shop.com
i www.buehring-shop.com

-Anzeige-

* clinic

der burger pen AG
e.com

1

| *- antimikrobiell

” Schiitzt vor Coronaviren und multiresistenten Keimen
Die biologisch sauberste und effektivste Hygiene-Losung fir Schreibgerate

Ohne Silber ® ohne Silberionen ® ohne Nanopartikel
EU Registriert 100% Biokompatibel ® Wirkung 10 Jahre garantiert

Eliminiert Coronaviren und Bakterien
¢ inkl. MRSA, VRE, ESBL und Legionellen:

ISO 22196 und I1SO 21702
Keine Bildung von Resistenzen

Active substance name
according to biocide regulation:
Free radicals generatet in situ
from ambient air or water.




Praktischer Reise-Safe

Wertsachen schiitzt man am effektivsten vor Taschendieben, indem man sie
korpernah tragt. Das praktische Schulterhalfter von INDEXA bietet Platz fiir
Bargeld, Kreditkarten, Reisedokumente oder ein Smartphone bis 6 Zoll und
kann unter- oder oberhalb der Kleidung getragen werden. Das atmungsaktive
Faservlies an der Ruckseite sorgt fiir einen hohen Tragekomfort. Dank des
wasserabweisenden Nylonstoffs auf der Vorderseite ist der Inhalt bestens vor
Nésse geschiitzt. Das Schulterhalfter besitzt zwei gerdumige Fécher, eine
Polsterung und verstellbare Tréger. Die Oberflache kann mit einem individu-

ellen Aufdruck versehen werden.

i S| 41462 + Spranz GmbH

| i Tel +49 261 984880

. info@spranz.de
www.spranz.de

Atemschutz mit Tragekomfort

Die schwarze FFP2 Atemschutzmaske aus qualitativ sehr hochwer-
tigem Vlies von elasto bietet ihrem Tréger zuverlassigen Schutz vor
Partikeln sowie fltissigen und festen Aerosolen. Das Vlies besteht aus
finf fest miteinander verbundenen Schichten. Zudem verfiigt sie
Uber sehr geringe Atemwiderstédnde und ist besonders hautfreund-
lich. Die Bander der Maske sind elastisch und bieten einen hohen
Tragekomfort. Der flexibel einstellbare Nasenclip ist in die Maske
eingearbeitet und passt sich der Nasenform an. Die Maske ist nicht
wiederverwend- oder waschbar. Eine Veredelung im Siebdruck ist
moglich.

: KG - .

i PSI 41369 * elasto GmbH & Co. )
i Tel +49 9661 8900 %uéz;fnat
i info@elasto.de ade in

{ www.elasto.de Germany.
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\ { ps| 44531 « INDEXA GmbH
\\a i Tel +49 7136 98100
- ! info@indexa.de

\«, 1~:‘” www.indexa.de

Desinfizieren mit UV-C-Licht

Mit dem Metmaxx® MobileCleaner ProUV stellt Spranz
einen wirksamen Neutralisator gegen Viren, Keime und
Bakterien sowohl unterwegs als auch im Office oder
zuhause vor. Samtliche Fldchen, wie Smartphone, Schlissel,
Geldborse oder Maske lassen sich damit reinigen. Der
MobileCleaner ProUV desinfiziert effektiv und umweltscho-
nend ohne Zugabe von Chemikalien oder Freisetzung von
Ozon. Der Cleaner verfligt tiber eine eingebaute wiederauf-
ladbare Batterie mit 500 mAh. Fur Extra Sicherheit sorgt
das eingebaute Gyroskop: Es schaltet den Stick aus, wenn
dieser mit der LED nach oben gedreht wird, damit der
Anwender nicht direkt in die UV LED sehen kann.

COVID
@CERTIFIED
FILTER 9226

150 NANO
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© ps| 60203 + snagger GmbH
i Tel +49 170 5557393

i hello@snagger-germany.com
www.snagger-germany.com

Sauber snacken

Mit dem SNAGGER stellt das gleichnamige Unternehmen
einen wiederbefiillbaren und hygienischen Snack-Spender
fiir alle Lieblingssnacks vor. Wer gerne in Gesellschaft
snackt, es aber &uflerst unhygienisch findet, mit allen
anderen Gasten in die Schussel zu greifen, findet hier eine
Losung. Mit dem SNAGGER entnimmt jeder seine Portion,
die restlichen Snacks bleiben unberthrt. Der SNAGGER ist
fur eine Vielzahl handelstblicher Snacks, wie beispielsweise
Erdntsse, NicNacs, Studentenfutter, M&Ms und vieles mehr
geeignet.

: ps| 41462 * Spranz GmbH
Tel +49 261 984880
info@spranz.de
www.spranz.de

Die Luft ist rein

Sicherheit fur die Familie, Kollegen und Kunden verspricht
Spranz mit dem Metmaxx® AC UV-CleanAir. Der LED
UV-CleanAir Universaleinbausatz fiir die Split Klimanalage
reinigt und desinfiziert die Luft zuhause und im Office und
sorgt fiir Schutz vor Viren, Bakterien, Pilzen und Keimen.
Bereits nach dem Einschalten der Anlage beginnt die
Desinfektion und nach 30 Minuten sinkt die Keimlast
bereits signifgikant. Das UV-C Set l&sst sich vorzugsweise
vom Fachmann einfach in ein vorhandenes Klimasplitgerat
(2,64 - 7,03 KW) einbauen, verspricht der Anbieter.

100 %
recyclebar

im Papierkreislauf

— Kartonage & Inlay auf Papierbasis —
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Vital durch kalte Zeiten

Die doppelwandige Trinkflasche CHAI von Inspirion sorgt

in kalten Zeiten fiir ein gesundes und warmendes Feeling.

Mit einer Fullmenge von etwa 280 Millilitern und einem

herausnehmbaren Teesieb eignet sich CHAI ideal fir die

Zubereitung und den Transport des Lieblingstees. Dank des . —
silbernen Deckels mit Schraubverschluss kommt das Heil3ge- -
trank stets sicher an. CHAI tiberzeugt durch ein modernes _ Qj
Design und bietet zudem Platz fiir ein individuelles Logo. m o

© S| 42907 « Inspirion GmbH
i Tel +49 421 52270

i info@inspirion.eu

¢ www.promotiontops.eu

i www.inspirion.eu

Gesunde Raumluft schiitzt

Ein Raumluft-Sterilisationsgerat gegen Pollen, Schimmelpilze, Bakterien und Viren
einschlieflich SARS-COV?2 stellt Efbe Elektrogeréte vor. Die Wirksamkeit von
99,99% wurde durch das OMPG Institut und eine Studie des Boston Institute
bestatigt. Das leistungsstarke und langlebige Gerat namens SC UV 900 eignet sich
fir R&4ume bis 42 Quadratmeter, also gleichermal3en fiir Burordume, Klassenzimmer,
Restaurants und private Wohnrdume. Der Luftentkeimer ist mit der neuesten
Technologie ausgestattet. Die hohe Umschlagrate der gereinigten Luft (CADR) liegt
bei 21 Kubikmeter pro Minute. Das kompakte, per Fernbedienung einfach zu
steuernde Gerét kann mithelos von Raum zu Raum bewegt werden und benotigt _ |
keine Installation. Die dynamischen Elemente, wie Lampen und Filter, kénnen I'
problemlos vom Anwender selbst ausgetauscht werden.
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Tel +49 2301 946980
thorsten_arnold@efbe-schott.de

i www.efbe-schott.de

....................................................... Workwear — hygienisch und nachhaltig

2::‘1 ‘.‘GT:.}KEQ‘;?&‘BY‘S : 2;)(? Modisch-bequeme, aber auch nachhaltige und hygienische Arbeitsbekleidung fiir Reinigungsbe-
i info@karlowsky.de ¢ www. rufe ist schwer zu finden. Karlowsky Fashion, bekannt fiir innovative Workwear am Puls der Zeit,
karlowsky.de hat die Zeichen erkannt. Mit dem modernen Uberwurfkasack KS 64 aus ihrer ,Essential‘- Linie

; ¥ b‘% schaffen sie den Spagat zwischen Funktionalitat, Style und aktuellen ,griinen” Bestrebungen.

- | Mit 11 coolen Farben, vom klassischen Weif3 und Kénigsblau bis hin zum modernen Aubergine,
Fuchsia oder Smaragdgrin sowie mit ausgefeilten Details, coolen Styles und hochster Wasch-
barkeit bei 95 °C stellt Karlowsky® ein Produkt vor, das seines Gleichen sucht. Alle ,Essential'-
Produkte finden Anwendung in den Bereichen Medizin, Pflege,
Wellness, Reinigung und Kosmetik. Sie bestehen aus einer
einheitlichen Materialkomposition und kénnen dank der Farbviel-
falt beliebig miteinander kombiniert werden (Mix & Match).

Das verwendete Polyester besteht zu 100 % aus recyceltem
Plastik. Die Produkte sind sowohl mit dem staatlichen Priifsiegel
Grunen Knopf als auch mit dem internationalen Produktsiegel
GRS (Global Recycled Standard) ausgezeichnet. Der Materialmix
eignet sich perfekt fir die Veredelung per Stick und Druck.
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i ps| 47225+ LIP Handelsgesellschaft
| GmbH « Tel +43 463 218700

¢ m.hirsch@hirschideas.com
www.hirschideas.com

Gesundheits- und Umweltschutz

Die immer noch wéhrende Pandemiezeit hat gelehrt, wie wichtig
Infektionsschutz und -prévention sind. Die LIP Handelsgesell-
schaft offeriert zu diesem im Wortsinn weiter virulenten Thema
als (nach eigener Aussage) ,derzeit der einziger Werbemittelgrof3-
handler” FFP2 Textilmasken mit Nanofilter und Sublimations-
druckmoglichkeit (Textilmasken mit Nanofilter = Microfaser,
innen-auBen sowie 2-lagiger, medizinischer non-Woven Filter,
innen). Diese Schutzmasken werden ausschlief3lich in Europa
produziert. Sie sind 4C All-Over-Druck bedruckbar und bei

40 Grad waschbar (getestet auf mindestens 20 Waschgénge).
Die Aktualitat und Sicherheit des Zertifikates ist tiber drei
verschiedene Plattformen tberprift. Das Zertifikat
(EN149:2001+A1:2009, CE 1437) ist gut sichtbar auf die Maske
gedruckt. Durch erhohte Feuchtigkeitsaufnahmeféhigkeit verrin-
gert die Nano-Textilmaske die Gefahr von Hautschadigungen
und Hautirritationen und garantiert hochsten Tragekomfort. Die
oftmalige Wiederverwendbarkeit kommt sowohl der Umwelt als
auch dem Budget zugute. Durch Vermeidung von schwer abbau-
baren Polypropylen Kunststoffen, die in Standard FFP2 Masken
enthalten sind, ist dieses Modell zusatzlich umweltschonend.
Das Unternehmen bietet Expresslieferungen durch kurze Trans-
portwege sowie individuelle Bedruckung bereits ab kleinster
Sttickzahl. Weitere Details gibt es direkt beim Unternehmen.

RECYCLING-
MATERIAL

SENATOR® RECYCLED PRODUCTS

UNSERE
GRUNEN
RECYCLING
SUPERHELDEN.

Wenn lhnen Nachhaltigkeit genauso
wichtig ist wie gutes Design, dann
sind diese drei senator® Recycled
Pens die Modelle Ihrer Wahl.

e Hergestellt aus recyceltem
Kunststoff-Material.

* Produziertin Deutschland
mit CO,-neutralem Okostrom.

e |n drei erstklassigen Designs
fur aufféllig nachhaltige
Werbewirkung.

‘Evoxx
‘Trento
‘Challenger

www.senhator.com

senator.

Made in Germany. Since 1920.
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Die Adventskalender-Spezialisten von CD-LUX aus dem bayerischen Cham
sind bekannt fir ihr innovatives Adventskalender-Programm in erstklassiger
Qualitat. Seit 10 Jahren beschaftigt sich das Unternehmen auch intensiv mit
Umweltschutz-Themen, was sich auch deutlich niederschlagt in einem
nachhaltigen Produktsortiment.

Mit Nachhaltigkeit
begeistern

Vielfalt und Nachhaltigkeit
sind Trumpfim CD-LUX-
Sortiment.

Is 1903 in Mtinchen der erste Adventska-
lender gedruckt wurde, ahnte wohl noch
niemand, dass sich dieses Produkt zu ei-
nem der beliebtesten Werbemittel in der
Vorweihnachtszeit entwickeln wiirde. Kein
Wunder, mit einem individuellen Adventskalender driickt
man seine Wertschatzung gegentiber Kunden und Mitar-
beitern aus, die Werbung bleibt garantiert 24 Tage im Blick-
feld des Kunden. Die Adventskalender-Spezialisten von
CD-LUX aus dem bayerischen Cham sind bekannt fiir ihr
innovatives Adventskalender-Programm in erstklassiger
Qualitat, mit feinster Markenschokolade, z.B. von Lindt,
Milka, Ritter SPORT, Ferrero und vielen mehr. Der Kun-
de kann aus tiber 100 Varianten und Formen und in allen
Preisklassen wéahlen.

Nachhaltigkeit mit Tradition

,Ein individueller Adventskalender als Firmengeschenk
ist ein emotionales Préasent, das einfach immer und tber-

CD-Lux offeriert eine groB3e
Auswahl an Adventska-
lendern und Produkten in
Premium-Qualitat.

all gut ankommt. Zartschmelzende Schokolade, Qualitét,
Liefertreue und eine optimale Preis-Leistung stehen beim
Kunden ganz oben auf der Wunschliste. In den letzten Jah-
ren ist das Thema Nachhaltigkeit als zentraler Bestandteil
hinzugekommen®, erkléart Geschaftsfiihrer Alexander Dir-
scherl und fihrt weiter aus: ,Wir beschaftigen uns seit iber
zehn Jahren intensiv mit Umweltschutz-Themen. Wir wa-
ren der erste Hersteller, der Adventskalender-Inlays aus
recyceltem Material, also z.B. aus gesammelten Getran-
keflaschen setzte. Auf dem Dach unserer Produktion ar-
beitet eine 270 KWh Solaranlage. Seit 2019 ist unser ge-
samtes Unternehmen sowie alle bei uns produzierten Pro-
dukte 100 % klimaneutral. Der CO2 FufB3abruck wird re-
gelméfig neu ermittelt und Emissionen tiber ein Klima-
schutzprojekt ausgeglichen. Wir sind Mitglied im bayeri-
schen Umweltpakt, einer Initiative der bayerischen Staats-
regierung und der bayerischen Wirtschaft. Unsere Advents-
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kalender haben nicht nur einen ,Griinen Anstrich’, son-
dern verstehen sich als gelebte Nachhaltigkeit. Bei unse-
ren Héndlern werden nachhaltige Produkte immer stér-
ker nachgefragt. Bei einem Adventskalender als Weih-
nachtsprésent soll einfach alles passen.”

Nachhaltige Markenschokolade

Esbeginnt bei der Schokolade: Jede bei CD-LUX
angebotene Marke engagiert sich fiir eine nach-
haltige Kakaobohnen-Beschaffung. So gibt es vor-
bildliche Initiativen z.B. von Lindt, mit dem Lindt
& Springli Farming Programm, das Cocoa Life
Programm von Milka sowie ,,Unser Kakao® von
Ritter SPORT. Viele Produkte wie z.B. Sarotti sind
zudem Rain Forrest Alliance-zertifiziert. Alle ver-
folgen dabei ein Ziel: Sie setzen sich auf sozialer
und marktwirtschaftlicher Ebene flir eine nach-
haltige Kakaobohnenbeschaffung ein.

Nachhaltige Adventskalender-Inlays

Biobasiert, biologisch abbaubar, aus recycleltem Mate-
rial, kompostierbar — da kann man als Héandler bzw. als
Kunde schon mal den Uberblick verlieren. ,Wir bieten
vier verschiedene Optionen, in jeder Preiskategorie und
fir jedes Budget. Eines haben sie alle gemeinsam: Eine
erstklassige Verarbeitung und die Fullung mit feinster
Markenschokolade®, so Dirscherl. Von der Getrankefla-
sche zum Adventskalender und zurtick — dabei setzt das
Unternehmen auf einen reduzierten Materialeinsatz und
auf die Wiederverwendung von Ressourcen. Wenn man
so will, leihen wir uns recyceltes Material aus und fiih-
ren es nach dem Lebenszyklus als Adventskalender dem
Recycling-System wieder zu, sodass Neues daraus ent-
stehen kann. Adventskalender-Inlays aus 100 % Recyc-
ling-Material sind eine umweltfreundliche Alternative zu
herkommlichen Kunststoffverpackungen. Durch das Ver-
wenden von Post-Consumer-Waste, z.B. von gebrauch-
ten PET-Flaschen wird nicht nur Abfall minimiert, es we -
den auch CO2-Emissionen vermieden. ,Die meisten w1
serer Kunden entscheiden sich heute flir diese Variante
so Dirscherl.

Naturvertraglichkeit ohne Kompromisse

,uUnser Nachhaltigkeits-Champion ist ganz klar die A«
ventskalender-Serie ,Organic’. Das Programm rund w
die innovativen Adventskalender-Inlays aus Reinpapiert
haben wir in dieser Saison stark ausgebaut. Es sind K
lender in allen Formen und Varianten und mit verschit
densten Schokoladen-Fullungen erhéltlich®, erlgutert Di
scherl. Die Inlays dieser Adventskalender werden aus nacl
wachsenden Rohstoffen im Papierspritzgussverfahren he
gestellt. Die Bestandteile Papierfaser, Wasser und Stérk

CD-LUX Geschéftsfiihrer
Alexander Dirscherl erlau-
tert die Nachhaltigkeits-
Strategie.

Die Adventskalender entste-
hen am Unternehmenssitz
im bayerischen Cham.

Die Adventskalender-
Produktion lauft auf

Hochtouren.
Aus der Natur, zuriick zur

Natur: Lindt Adventska-
lender ,,Organic“ mit einem
Inlay aus nachwachsenden
Rohstoffen. 100 % biolo-
gisch abbaubar und recy-
celbar.



CD-LUX GmbH

Premium-Marken-
schokolade mit
Engagement fiir
nachhaltigen Kakao
gibt es z.B. von
Lindt, Milka und
Ritter SPORT.

In 60 Tagen voll-
standig biologisch
abgebaut: Im Rah-
men eines CD-LUX
Azubi-Projekts wird
im Zeitraffer-Video
der Zersetzungspro-
zess der biologisch
abbaubaren Inlays
dokumentiert.

Nachhaltigkeit zum Anfassen:
Adventskalender aus Graspapier
haben einen Grasanteil von ca.
25 % und eine unverwechselbar
natiirliche Haptik.

garantieren einen 100 % nachhaltigen Rohstoffmix. Nach
Gebrauch kann der Kalender komplett in der Papierton-
ne recycelt werden. Sollte ein Inlay unbedacht in der Na-
tur landen, baut sich dieses biologisch riickstandslos in-
nerhalb weniger Wochen ab. ,Mit unserer Adventskalen-
der-Produktlinie ,Organic’ présentieren wir eine der um-
weltfreundlichsten Losungen der Branche. Die Belastung
unseres Okosystems durch Plastik-Mikroartikel kann mit
den nachhaltigen Adventskalender-Inlays um ein Vielfa-
ches reduziert werden. Unsere Inlays bestehen aus natr-
lichen und erneuerbaren Rohstoffen. Sie sind 100 % bio-
basiert, kompostierbar und innerhalb von 60 Tagen voll-
sténdig biologisch abbaubar®, so Dirscherl.

Zersetzung ohne Schadstoffriickstinde

,Der CO2-FuBabruck von Reinpapier® ist um 85 % nied-
riger als der vergleichbarer Produkte, z.B. aus herkdmm-
lichen Kunststoff. Dies ist das Ergebnis eines geringen
Wasserverbrauchs wahrend der Produktion, des geringen
Produktgewichts und einer hohen Energieeffizienz in Pro-
duktion und Logistik. Die Inlays sind ein idealer nachhal-
tiger Werkstoff. Besser geht es kaum. Die Haptik dhnelt
der eines vergleichbaren Kunststoffteils. Das hat den Vor-
teil, dass das Produkt optimal verarbeitet werden kann®,
erklart Dirscherl. ,Unter optimalen Bedingungen sind die
Inlays kompostierbar bzw. im Idealfall recycelbar. Durch
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die steigende Nachfrage und das wachsende Aufkommen
biobasierter Werkstoffe in allen moglichen Bereichen wer-
den Entsorgungsfachbetriebe einen passenden Verarbei-
tungskreislauf durch Kompostierung oder, wie wir es be-
vorzugen wiirden, Recycling weiter ausbauen. Das ver-
wendete Material ist zu 100% naturlich, erdolfrei und un-
ter den richtigen Bedingungen sogar kompostierbar. Bei
der Herstellung werden keine schédlichen Stoffe und Weich-
macher eingesetzt, die in Lebensmittel oder Trinkwasser
gelangen konnen. Und es gibt Forschungen, wonach kunf-
tig Materialien wie Stroh oder sogar Lebensmittelabfélle
verwendet werden konnten®.

Kreativitét ist wieder gefragt

Drei Wege, ein Ziel: Neben recycelten oder biobasierten
Adventskalender-Inlays bieten auch Karton-Adventska-
lender 6kologische Vorteile. Papier ist ein nattrlicher, nach-
wachsender Rohstoff, der sich optimal recyceln ldsst. ,Die
Produktion der von uns verwendeten Materialien, erfolgt
umweltschonend auf FSC®-zertifiziertem Materialien aus
nachhaltiger Forstwirtschaft®, sagt Dirscherl und fahrt fort:
LKreativitat ist wieder gefragt: Der Werkstoff Papier bzw.
Karton bietet hervorragende Moglichkeiten, um individu-
elle Adyentskalenderideen zu verwirklichen. Bei recycel-
ter Wellpappe sollte einzeln verpackte Schokolade ver-
wendet werden, um eine Migration von Gertichen oder
anderen Stoffen aus dem Altpapier zu vermeiden. Wir
haben uns zum Ziel gesetzt, die Belastungen fir Mensch
und Umwelt so gering wie moglich zu halten. Deshalb ha-
ben wir uns dazu entschieden, alle Druckprodukte stan-
dardmaBig auf FSC®-zertifiziertem Material zu produzie-
ren. Auch hier geht man bei CD-LUX nachhaltige Wege:
Alle Druckprodukte werden standardmaéfig und ohne Auf-
preis auf FSC®-zertifiziertem Material gedruckt.”

Nachhaltigkeit zum Anfassen

Eine einmalige Haptik und Optik bieten die neuen Ad-
ventskalender aus Graspapier. In Verbindung mit einem
100 % biobasierten Inlay ist der komplette Kalender so-
wohl recycelbar als auch biologisch abbaubar: ,Nachhal-
tigkeit, die sichtbar und fiihlbar ist. Die Adventskalender-
Hille besteht aus 25 % Grasfasern. Dadurch wird der
CO2- und Wasserverbrauch in der Produktion reduziert
und der Karton ist biologisch abbaubar. Zur Okobilanz:
Durch den Einsatz von Graspapier konnen im Bereich der
CO2-Emissionen deutliche Einsparungen erzielt werden.
Im Vergleich zu Zellstoffen weist Graspapier einen um
fast 75% verbesserten CO2-Wert auf*, so Dirscherl und
wirft einen Blick nach vorn: , Es ist uns wichtig, einen Weg
der standigen Verbesserung zu gehen. Dabei immer of-
fen fur Neues, fur Innovationen und neue Entwicklungen.
Schritt fur Schritt, denn griner geht bekanntlich immer”,
verspricht er. <

www.cd-lux.de
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Bemerkenswerte News gibt es von und mit Fruit
of the Loom: Die Kultmarke feiert ihre klassischen
Vintage-Wurzeln mit einer trendigen Capsule
Collection des spanischen Modegiganten ZARA.
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Das Vintage Hooded
Sweat mit lassiger
Kapuze und Kéanguru-
tasche auf der Vor-
derseite und das
coole Vintage Raglan
Sweat mit breitem
Crew-Neck Kragen.

ZARA goes

ie Modemarke
ZARA kennt
und setzt glo-
bale Mode-
Trends. Mit der
aktuellen Capsule Collection
bringt der Retail-Riese ldssige,
farbenfrohe Vintage-Vibes in
die High Street Shops der Welt
und zementiert den Kult-Sta-
tus der traditionsreichen Mo-
demarke Fruit of the Loom. Das
ikonische Fruit of the Loom-Logo im Vintage-Look ziert
gemtitliche Sweats in angesagten Farben, Baumwoll-Ts,
Shorts und stylische Unterwasche — eine echte Must-ha-
ve-Kollektion flir das trendbewusste Publikum.

Das ikonische Fruit of the Loom-Logo im
Vintage-Look ziert gemiitliche Sweats in
angesagten Farben, Baumwoll-Ts, Shorts
und stylische Unterwésche.

it of the Loom

Retro-Vibes auch fiir B2B-Kunden

Den stylischen Retro-Cool-Look bietet Fruit of the Loom
auch fir B2B-Kunden: mit der neuen Vintage-Kollektion.
Die begehrten Styles fir Manner und Frauen sind in klas-
sischer Passform erhéltlich und vorgedruckt mit dem be-
rihmten Fruchte-Logo aus den 1980er/90er Jahren. Je
nach Geschmack und Mut zum Statement kommen die
hochwertigen T-Shirts, Sweats und Hooded Sweats der
Vintage-Kollektion in kleiner und groBer Logoprint-Vari-
ante — und naturlich in der fir die ikonische Marke typi-
schen Farbvielfalt.

Highlights fiir jede Garderobe

Es sind Highlights fiir jede Garderobe —und in grof3er Lo-
goprint-Variante besonders angesagt: das coole Vintage
Raglan Sweat mit breitem Crew-Neck Kragen und den mit
Nahten optisch abgesetzten Raglan-Ar-
meln, das Vintage Set-In Sweat mit ab-
gesetztem Crew-Neck Kragen und eng
anliegendem Bund und Armelenden so-
wie das Vintage Hooded Sweat mit 14s-
siger Kapuze und Kéngurutasche auf der
Vorderseite. Was beim Thema Street
Style auch nicht fehlen darf: die lassige
Vintage Classic Jog Pant mit Gummi-
zug an der Taille, praktischen Seitenta-
schen und kleinem Vintage-Logodruck
links unter dem Bund. Fur wérmere Tage
gibt’s die Vintage Lightweight Shorts,
ebenfalls mit Gummizug, Seitentaschen
und kleinem Vintage-Logodruck. Wei-
tere Informationen unter: www.fruitoft-
heloom.eu <
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ALUMINIUM
Business Summit

austropharm

Die Fachmesse fiir
pharmazeutische Produkte

Bar Convent Berlin

International Bar and
Beverage Trade Show

SMART AUTOMATION
AUSTRIA

Fachmesse fur industrielle
Automatisierung

Alles fiir den Gast Herbst

Internationale Fachmesse
fir die gesamte
Gastronomie und Hotellerie

28.09. - 29.09.2021

Dusseldorf

aluminium-exhibition.com

30.09. - 02.10.2021

Messe Wien
austropharm.at
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Messegelande Berlin
barconvent.com

19.10. - 21.10.2021

Design Center Linz
smart-wien.at
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Messezentrum Salzburg
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hneider

Dokumentenechter Allrounder

Mit dem neuen Fineliner Pictus von Schneider kann man sich mit acht verschiedenen und in
Metall gefassten Schreibspitzen exakt fein, aber auch breit und robust ausdriicken und vier
verschiedene Farben aufs Papier bringen. Pictus ist ein Allrounder, den viele Anwender
brauchen, um ihre Arbeiten zu meistern. Er ist auf Kappe und Schaft mit der Farbe und der
Strichstdrke gekennzeichnet. Die Besonderheit liegt in der Tinte. Sie ist nicht nur auf
Wasserbasis, sondern zusatzlich dokumentenecht, da pigmentiert, und ausbleichsicher. Er ist
aus 85 Prozent recyceltem Kunststoff hergestellt und wird in verschiedenen praxisgerechten
Zusammenstellungen angeboten.

PSI 43416 « Schneider Schreibgerate GmbH
Tel +49 7729 888-124 « Klaus.broghammer@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com

Weihnachten liegt in der Luft

Wenn in der Vorweihnachtszeit die gemdtlichste Phase des Jahres eingeldutet wird, sehnt sich
jeder nach duftenden Weihnachtsleckereien von JUNG since 1828. Ein perfekter Zeitpunkt,
um Mitarbeitern, Kunden und Geschaftspart-
nern eine kleine genussvolle Freude zu
bescheren und den turbulenten Alltag mit
hochstem Naschgenuss zu versiiBen. Mit
den edlen Weihnachtsmandeln der Marke
Lindt & Spriingli gelingt das sicher. Die
festlich gestaltete, rundum individuell
bedruckbare und extra groBe Standboden-
box Midi bietet reichlich Platz, um Logo und
WeihnachtsgriiBe festlich in Szene zu
setzen.

PSI 41545 « JUNG since 1828 GmbH & Co KG
Tel +49 7141 6435-0 * zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de
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USB-Stick in Wunschform

USB-Sticks in Wunschformen von HICITEC sind schon ab 100 Stlick bestens als
Eyecatcher fur viele Anlasse geeignet. Fir die Wunschform benétigt das Unterneh-
men nur ein Foto oder vektorisierte Logo-Daten. Der Kunde entscheidet, welche
Umsetzung als Logo, Produkt oder Maskottchen gewtinscht ist. Die USB-Stick
Wunschform besteht aus einem Soft-Rubber Gehduse wéahlbar mit einem Slim COB
oder einem USB A Kopf. Alle Modelle der Firma HIKITEC werden mit hochwertigen
Markenchips und Controllern produziert. Speicherkapazitdten von 128MB bis
32GB sind ebenso frei wihlbar wie die Ubertragungsgeschwindigkeit USB 2.0
oder 3.0.

Tel +49 2103 7154260 * info@hikitec.de

PSI 49969 * HIKITEC GmbH
www.hikitec.de

Mehr Bio geht wohl nicht

Einen Weinkihler aus Myzel und Hanfabféllen stellt die Interall Gruppe mit ihrer WoW
Sustainable Collection jetzt vor. Myzel ist das Wurzelsystem von Pilzen und bestehend aus
mehreren verzweigten, fadenférmigen Hyphen, die normalerweise unterirdisch wachsen.
Das Myzel wirkt als natlrlicher
Klebstoff, der Biomasse miteinander
verbinden kann. Es wachst in finf
Tagen, trocknet in zwei Tagen und ist in
der Natur vollsténdig biologisch
abbaubar. Dariiber hinaus kann es in
alle Formen und GréBen gebracht
werden — wie zum Beispiel auch in die
Form eines Bio-Weinkihlers. Nach der
Hitzesterilisation entsteht das wohl
grinste Material, das man sich
vorstellen kann.

Tel +31 35 6990000 * info@interall.nl

PSI 41727 « INTERALL GROUP B.V.
www.interallgroup.com

—@en:: bt ) —

FRUCHTIGE
WETHNACHTSGESCHENKE

Weihnachtliche
GruBbotschaften
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Multitalent mit Uberraschungseffekt

Der mit mehreren Preisen ausgezeichnete Drehkugelschreiber Turnus von Klio vereint Funktionali-
tat und Design auf elegante Art und Weise. Die Kombination aus traditioneller Kugelschreiber-
technologie und modernem Speichermedium, der neuesten COB-Speichertechnologie machen
das Multitalent zu einem Produkt mit bleibendem Eindruck. Das in 14 Farben lieferbare
Kunststoffgehduse beinhaltet eine hauseigene Silktech-Qualitdtsmine mit 3000 Metern Schreib-
lange. Die abnehmbare Kappe beherbergt einen konfigurierbaren USB-Speicher. Neben den
Standardmodellen ist der innovative Allrounder in allen high gloss-Varianten auf Anfrage auch als
nachhaltiger ,recyclingpen” aus wiederaufbereitetem Kunststoff erhaltlich. Darliber hinaus kann
das Schreibgerat auch aus antibakteriellem Kunststoff hergestellt werden und bietet damit einen
zusétzlichen gesundheitlichen Mehrwert. Veredelt mit der Softgrip-Lackierung oder einer
glanzenden Metallspitze sowie einer hochwertigen Geschenkverpackung ist der USB-Kugelschrei-
ber Turnus ein Prasent mit AHA-Effekt.

PSI 40823 -« Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co. KG
Tel +49 7834 9730  klio@klio.com
www.klio.com

Nachhaltiger Alleskdnner

Als nachhaltigen Alleskonner fiir das Blro, zum Planen, Organisieren und
Strukturieren oder fiir die kreative Ader stellt Schneider seinen neuen Vierfarb-
Kugelschreiber Take4Promo vor. Er ist in den Gehdusefarben WeiB, Schwarz
oder Blau mit jeweils farbigem Ring in WeiB, Gelb, Rot, Griin, Schwarz oder
Blau erhdltlich und bietet eine Vielzahl an Druckflachen fir verschiedenste
Werbeanbringungen. Im Digitaldruck sind sogar fotorealistische Mehrfarbdru-
cke méglich. Das Innenleben des Take 4 Promo ist mit schwarzer, roter, blauer
und griner Mine ausgestattet. Alle vier Schreibfarben sind dokumentenecht.
Mithilfe der farbigen Schieber am Stiftende kann man schnell und komfortabel
zwischen den einzelnen Farben wechseln und behélt dabei alles im Blick. Ein
weiteres Highlight: Das Take 4 Gehduse ist umwelt- und ressourcenschonend
hergestellt und besteht aus 92% recyceltem Post-Consumer-Kunststoff. Die
Verwendung von Recycling Material ist an einer kleinen Pragung am Stiftende
erkennbar. AuBerdem ist der Vierfarb-Kugelschreiber ganz einfach mit der Take
4 Refill-Mine nachfllbar.

PSI 43416 « Schneider Schreibgerate GmbH
Tel +49 7729 888124 « klaus.broghammer@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com
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Welcome back!

Klein, aber Ho Ho

Wer zu Weihnachten ein kleines Prasent mit groBer
Aussagekraft sucht, wird bei JUNG since 1828 flindig:
Mit dem 10 Gramm leichten Lindt Weihnachtsmann in
der individuell bedruckten Werbebox ist Freude beim
Empfénger vorprogrammiert. Auch zum Verschicken ins
Homeoffice oder als leckere Paketbeilage ist das
klimaneutrale Weihnachts-Giveaway optimal geeignet
und bereitet jedem daheim sicher eine schéne Freude.
Der kleine Weihnachtsbotschafter ist ein echter
Werbe-Allrounder und garantiert fir jede Zielgruppe
geeignet.

PSI 41545 « JUNG since 1828 GmbH & Co KG
Tel +49 7141 6435-0 * zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de

Welcome back, so heiBt es gerade fiir Kunden, fir Mitarbeiter in Blros oder
Gaste in Hotels in vielen Branchen. e+m Holzprodukte fertigt dazu passend
kleine und groBe Botschaften im trendigen Design, aus verschiedenen
Holzmaterialien und auch FSC-zertifiziert. Viele Messages und Logos lassen
sich nach Kundenwunsch umsetzen. Nicht nur Aufsteller fur die Empfangsthe-
ke, sondern auch kleine Hingucker, wie Anstecknadeln oder Lesezeichen
lassen sich in Sonderanfertigung herstellen. e+m produziert zu 100 Prozent in
Deutschland. Die groBe Starke des Werkstoffes Holz ist seine Nachhaltigkeit,
da es vor Ort wachst und nach dem Gebrauch vollstdndig ohne Aufwand in

den Kreislauf zurlickgefiihrt werden kann.

PSI 42200 « e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG
Tel +49 9181 297575 * info@em-holzprodukte.de
www.em-holzprodukte.de
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Innovativer Reisebegleiter

Frisch aufgebriihter Fairtrade Kaffee oder Tee im praktischen ,Brewer-Beutel”
von Romer Drinks steht unterwegs immer zur Verfligung. Die patentierten
Briihbeutel von Romer Drinks wurden speziell als innovative Reisebegleiter
erfunden und sollten in keinem Reisegepéack fehlen, um auch unterwegs
eine schnelle und komfortable Zubereitung von frischem Filterkaffee
oder losem Tee zu ermdglichen. Eine Teebeutelflllung kann bis zu

drei Mal wieder aufgebriiht werden, bevor man den Beutel entleeren,
reinigen und mit neuem Tee wieder befillen kann. Der Beutel wird
auBerdem CO2- und Plastik-Neutral hergestellt. Erhdltlich sind die
Tee-Brewer in den Sorten Tasty-Berry, Cool Mint, Earl Grey,

Detox oder Winter Fusion und kdnnen bereits ab 100 Sttick

mit einem individuellen Frontlabel bestellt werden.

PSI 50967  Romer Drinks by Romer Wein und Sekt GmbH
Tel +49 6541 81290 * info@roemer-drinks.de
www.roemer-drinks.de

Herzliche GriBe per Post

Ein herzlicher GruB fir Kunden, Partner oder das eigene Team kommt mit
der siiBen Geschenkbox von Kalfany StiBe Werbung gleich achtfach zum
Empféanger. Mit den acht vegetarischen Gubor Vollmilchschokoladenherzen
mit Fairtrade-zertifiziertem Kakao, gegossen in eine attraktive Prasentbox
mit groBzligiger Werbeflache gelingt jede Botschaft unaufdringlich und
direkt. Wandaufhdngung und StandfuB diese liebenswiirdige Botschaft zur
lang beachteten Herzenssache. Durch das portogiinstige GroBbriefformat
lasst sich diese stBe Aufmerksamkeit auch prima ins Homeoffice liefern.

Tel +49 7643 8010 ¢ info@kalfany-suesse-werbung.de

PSI 42706 « Kalfany SiiBe Werbung GmbH
www.kalfany-suesse-werbung.de

Nachhaltig hydriert bleiben i

Trinken ist das A und O und mit der Glas-Flasche DEEPLY von Inspirion ist ein
Schluck Wasser stets griffbereit. Mit einer Fillmenge von etwa 500 Millilitern
und einem Bambus-Deckel mit Schraubverschluss tut der Nutzer sich und der
Natur etwas Gutes. Die Flasche eignet sich ideal fiir den Einsatz im Biiro, in
der Natur oder in den eigenen vier Wanden und hilft dabei, produktiv und
gesund durch den Tag zu gehen. Sowohl Bambus-Deckel als auch Glasflasche
sind individualisierbar und lassen sich mit einem Logo oder einer Werbebot-
schaft versehen.

Tel +49 421 52270 ¢ info@inspirion.eu

PSI 42907 « Inspirion GmbH
www.promotiontops.eu ® www.inspirion.eu
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retumbler.

Klicken und genieBen

Der Kdlner Werbeartikelspezialist Reflects® ergénzt sein
Sortiment Retumbler® um einen neuen Thermobecher mit
Cl-Konzept. Der doppelwandige Thermobecher myKings-
ton ist in vier Farben erhaltlich und wird mit einer
Griffmanschette aus weichem Silikon ergénzt. Besonders
ist der 360 Grad Trinkdeckel. Der 335ml Thermobecher
kann farblich an das Kunden Cl angepasst werden. Der
Deckel ist auslaufsicher und einhéndig bedienbar, also
durch einfaches Driicken zu entriegeln und zu verschlie-
Ben. Die Manschetten werden in 18 Farben angeboten.

Tel +49 2234 99000 * info@reflects.de
www.reflects.de

[PSI 42487 * REFLECTS GmbH

Schutz mit Druck.

A3 o B&W
g 938
beart'\ke\.at

psi 11
143 (0) 42142

oﬁ:\Ce@bW_Wer

www.bw-import.at

Schutz & Individualitat

Zertifizierte FFP2 Schutzmaske vereint mit
zertifiziertem Druck.

Mit dem speziell entwickelten OKO-Tex zertifizierten
LED HD Druckverfahren werden Logos schonend und

kostengtinstig auf weilBen und farbigen Masken an-
gebracht. Gedruckt wird im CMYK Modus und deshalb
gibt es auch komplette Gestaltungsfreiheit innerhalb
der vorgegebenen Druckflachen.

Logo tragen und Schutz geniel3en.

Ein Trend, der sich schon seit einiger Zeit als bewahrte,
nachhaltige Werbemal3nahme durchgesetzt hat.

1
'S onr 7

weitere Farben auf Anfrage

Alternative: MNS Masken

In einer breiten Farbauswahl liefern wir auch neutrale
und bedruckte Hygienemasken.
(Einzelverpackung mdglich)
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PS|I Messe | Branche unterstreicht Mehrwert

Zur PSI als Europas groBter Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft gibt es keine Alternative. Sie ist eine wichtige
Veranstaltungsreihe, die lber Jahrzehnte kontinuierlich gewachsen ist. Fiir die Branche und das PSI bedeutet die-
se Veranstaltung aber kein Zuriick in die Normalitdt. Inzwischen ist das Netzwerk mit seinen Mitgliedern gemein-
sam neue Wege gegangen, hat neue Erfahrungen gesammelt. Eine wesentliche Erkenntnis und Bestdtigung ist die
Konzentration auf das, was den Erfolg des PSI, seiner Veranstaltungen und Services tiberhaupt erst moglich macht:
seine Mitglieder, Aussteller und Besucher. Unter der neuen Positionierung ,,Das Who und How der Branche. Mein
PSL.* bringen Branchenentscheider auf den Punkt, was aus ihrer Sicht fir das und die PSI spricht. Bereits in der
Doppelausgabe August/September des PSI Journals haben sich etliche Marktteilnehmer in Sachen PSI geduBert.
An dieser Stelle kommen nun weitere Mitglieder zu Wort.

Lisa Mau, LEUCHTTURM GRUPPE GMBH & CO. KG

,Die Branche unter einem Dach*

Die PSI bringt durch ihr groBes und etabliertes Netzwerk viele
verschiedene Markteilnehmer unter einem Dach zusammen. Dies
ermdglicht einen weitreichenden Austausch innerhalb der Branche.
AuBerdem ist es uns immer wieder eine Freude, den personlichen
Kontakt mit Interessenten und langjahrigen Kunden zu pflegen und zu
vertiefen. Unseren Handlern méchten wir im kommenden Januar unser
freundliches und kompetentes, motiviertes, engagiertes und serviceori-
entiertes Team vorstellen.
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Michal Dostalek, Graspo CZ, a. s.

» PSI ist fiir uns ein Muss*

Wir nehmen bereits seit einigen Jahren an
der PSI teil. Hier treffen wir potentielle
Kunden, kénnen unsere neuen Kalender- und Notizbuch-Kollektio-
nen, Trends maBgefertigter Kundenanfragen sowie Investitionen in
unsere Produktionen vorstellen. Auf der kommenden PSI werden
wir unsere neue Kollektion fir 2023 und unsere topmoderne
Druck- und Buchbindetechnologie prasentieren.

Renata Sobczyk, Plasticcards / Polskie Karty Sp. z o.o.

s,Ildealer Rahmen fiir neue Kontakte*

Wir sind immer auf der Suche nach neuen internationalen
Kontakten, die wir gerne knlipfen mochten. Die PSI ist flir uns
wichtig, weil sie uns den Rahmen bietet, potentielle Neukunden zu treffen und unsere
neuen Produkte und Lésungen fir Plastikkarten vorzustellen. Im kommenden Jahr
prasentieren wir unsere aus ECO PVC produzierten Karten.
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Riidiger Herold, Haid Werbeagentur GmbH

,s,Keine andere Messe bietet diese Reichweite*

Es ist ganz einfach: Auf keiner anderen Messe erreichen wir eine solche
Vielzahl an potentiellen Kunden unserer Zielgruppe. Wir bringen im Januar
neue Spielideen auf Bierdeckeln fir eine aktive Kommunikation zwischen
Werbetreibenden und deren Zielgruppe mit.

e e e ee e ecs 000000000
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Virtuelles Datencafe | Digitaler Austausch

Nach der gelungenen Premiere im vergangenen
Jahr hat PSI auch 2021 wieder das Portal zum
virtuellen Datencafé gedffnet. Eingeladen sind alle
Werbeartikellieferanten, die den PSI Product Fin-
der noch nicht kennen, aber auch die, die mehr
Uber seine Funktionen erfahren méchten. In einer
gemutlichen Runde kdnnen sich die Teilnehmer
dabei digital austauschen und informieren. Auf-
grund des groBen Erfolgs und des durchweg po-
sitiven Feedbacks hat das PSI folgende Termine
im Kalender geblockt: -
Mittwoch, 06.10.2021
Mittwoch, 08.12.2021

Im PSI Product Finder entdecken Handler die Best-
seller und innovativen Trend-Produkte der Wer-
beartikelhersteller. Lieferanten, die sich hier pra-
sentieren und die Vorteile der Online-Datenbank fiir sich nutzen mochten, kénnen sich dazu in einer lo-
ckeren Runde mit dem PSI Product Finder Team und Branchenkollegen im Rahmen des virtuellen Daten-
cafés austauschen. Auch Fragen zum erfolgreichen Datenimport oder zur -aktualisierung werden hier be-
antwortet.

Interessenten melden sich einfach unter importe-productfinder@reedexpo.de an und erhalten in der
Anmeldebestatigung den Link zur Teilnahme. Fir Riickfragen erreichen sie das Team telefonisch unter +49
211 90191-721 oder per E-Mail an importe-productfinder@reedexpo.de

PSI Supplier Finder 2/21 |
Jetzt Eintrag aktualisieren

Der PSI Supplier Finder ist ein Medium mit echtem Win-win-Faktor — flir PS| Lieferanten und PSI Handler.
PSI Handlern ist er eine wichtige Stltze bei der Suche nach den fiir den individuellen Bedarf geeigneten
PSI Lieferanten. Neben Warengruppen mit Quellenangaben fir den Bezug von Produkten und Dienstleis-
tungen enthalt der PSI Supplier Finder zudem ein Zertifikatsverzeichnis mit einer Auswahl verantwortungs-
voller Lieferanten im PSI Netzwerk, den TOP 150 Lieferanten im PSI Netzwerk sowie interessanten Texten
aus der Rubrik ,Gut zu wissen®. Kompakt in einem Medium erhalten PS| Handler eine umfangreiche Uber-
sicht Uber alles Wissenswerte, das ihr tagliches Arbeiten erleichtert. PSI Lieferanten, die im PSI Supplier
Finder stehen, werden von PSI Handlern leicht und schnell gefunden. Um beiden Gruppen den Weg fir
eine erfolgreiche Zusammenarbeit zu bahnen, wird Aktualitat in diesem Verzeichnis groBgeschrieben. Die
neue Ausgabe 2/2021 ist derzeit in Arbeit. Beste Gelegenheit fir alle interessierten PSI Lieferanten, jetzt
einfach und bequem Uber das Online-Service-Center ihr Profil zu aktualisieren.

Eintragsschluss ist der 13. Oktober 2021. https://supplierfinder.psi-network.de/
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Das Recherchetool fiir PSI Handler

und das PSI Sourcing Team

Der PSI Supplier Finder ist das Print-Pendant zum
PSI Product Finder und damit das Nachschlagewerk fiir die
PSI Handler, um zertifizierte Lieferanten zu finden.

Erscheint zwei Mal im Jahr.
www.psisupplierfinder.de

1.
3 e 5 O O Liefeénteon-gstungen zu

Lieferanten-Listungen Zertifikaten und Siegeln
zu Produktkategorien
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Die wichtigsten Kandle
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Fachmagazin fiir
PSI Mitglieder

Das PSI Journal informiert tiber Auflage von
Trends, Ereignisse und Kopfe

der Branche u.v.m. 5 ° 6 5 O

Und steht online & mobil zum Exemplaren pro Monat
Download zur Verfiigung:
www.psi-network.de/journal-archiv

www.psi-network.de/mediaguide
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monatliche Produkt-Suchanfragen liber

die Product Sourcing Hotline

PSI Sourcing Hotline
+49 211 90 191-333

> PSI

Werbeartikelsuchmaschine

Der PSI Product Finder ist eine intelligente
Werbeartikelsuchmaschine mit den
Produktdaten der PSI Lieferanten.

www.psiproductfinder.de

Das PSI Sourcing Team berat PSI Handler bei 11 5 ° OOO

ihren Produktanfragen und spricht Produkt- und Produkte im PSI Product Finder

Lieferantenempfehlungen aus.

» PS{
SOURCING
HOTLINE

W

Astrid Langenstein

6) Sabine Méller
i

‘@)PSI BOX ’

Die Produktmusterbox

Die PSI Novelty Box dient den Handlern PSI Messe/
als Verkaufs-Tool. Mit der PSI Novelty Box
werden die Vorziige der Produkte haptisch

erlebbar und bleiben in Erinnerung.

(Stand 2020)
364.000 Produktvarianten

» PS|
PRODUCT
FINDER

s

PSI Sustainability Awards/
Sustainable League

Alle Lieferanten und Handler die der > PSIi
Sustainable League angehoren, zeichnen sich SUSTAINABILITY
durch ihr Engagement, Produkte nachhaltiger AWARDS

zu produzieren/vermarkten, aus. Ein
nachhaltiger USP bei der Produktsuche.

www.psi-awards.de

> PSIH

Die europdische Leitmesse der
Werbeartikelwirtschaft

Product Presentations

Startpunkt ins Messegeschehen mit
Wow-Effekt — Exklusive Produkte

Auflage pro Aussendung: 2 ° 1 5 0 Exemplare effektvoll in Szene gesetzt. :

www.psinoveltybox.de

www.psi-messe.com/productpresentation

ProductSourcing@reedexpo.de
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-321/-315+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN LESEZEICHENLUPE / BOOKMARK MAGNIFIER

VergroBern

Sie Inren Erfolg
i ore D

Der Einkaufs-
wagenloser

« 3-fache VergréBerung
in Edelversion | bereits ab * nur 2 Gramm
in 3 Varianten \ 700 Stiick : ; 5 i * kurze Lieferzeit

Foi i Made in Germany

Tel: +49(0)8233 -79312-0 : { IU er‘mm® Mit einer |UpC0l’d
>4 info@pinsundmehr.de iy p — sixt 1

_ . : ...wir machen's groBer! alles
TRIGGI .de R www.lupenmaxx.de

PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de  PSINo. 47814 www.lupenmaxx.de

SPIELE / GAMES

SPK:ELQV\A werben! Wir entwerfen
individuelle 3D-

Lom I
Art-Nr. PRCllMC)V\llDLSCHI
413 RS—

Eisk;;tzer Wolfgang Schmidt e.K.

Griiner Weg 23-25
D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
F +49 2942 570 035

info@promowolsch.de

www.promowolsch.de ALTENBURGER

Bildlizenzen von Shutterstock.com:
www.assaltenburgeride
PSINo. 44724 www.promowolsch.de  PSINo. 41169 www.spielkarten.com

Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk
PSI Supplier Finder 1/2021 oder online
in unserem PSI Product Finder

www.psiproductfinder.de
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PSI JOBBORSE / JOB OFFER UNTERNEHMENSVERKAUF / SALE OF COMPANY

MITARBEITER (M/W/D)

BEWIRB DICH JETZT!

[

concept

Werbemittel - Import

Logistik

INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

Maintal
Feste Anstellung
Vollzeit

VERTRIEBSINNENDIENST

KEY ACCOUNT MANAGER /
VERTRIEBSPROFI (M/W/D)

Infos: www.concept-p.de/karriere

BEDEDEDE BEBE

R
MANN  sind genug  MANN

DER WERBEMANN geht in den Ruhestand

MEIN ANGEBOT:

- super eingefiihrtes Einzelunternehmen
- exquisiter Kundenstamm
- garantierte Umsatze
- Voraussetzung uberdurchschnittliches Engagement
- nur in ausgezeichnete Hande !

Wilhelm Habermann
Am Kreuzweiher 1 Tel. 0951 299201
96135 Stegaurach  Mobil 0172 8551231

Email: habermann-werbung@t-online.de
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PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page
41169 ASS, Spielkartenfabrik Altenburg GmbH 076
44362 B&W Werbeartikel e.U. Martin Torker 071
49753 BOTT sp. z 0.0. 023
45956 burger pen AG 055
45452 CD-LUX GmbH U3
10926 Concept Promotion GmbH 077
43420 EuroSCHIRM by EBERHARD GOBEL GmbH + Co. KG 029
43144 FARE - Guenther Fassbender GmbH 031
42743 FOL International GmbH 021
42819 Gustav Daiber GmbH 005
5789 Habermann Werbung 077
60429 Hansen Obst Claus Hansen e.K. 067
41016 Heri-Rigoni GmbH emotion factory 035
41545 JUNG since 1828 GmbH & Co. KG Uy
42706 Kalfany Stifse Werbung GmbH & Co. KG 057
47464 Karlowsky Fashion GmbH 009
47814 Lupenmaxx GmbH 076
43927 memo AG 051
41836 meterex - Karl Kuntze (GmbH & Co.) U2
43410 Mister Bags GmbH 002+003
48316 MM Brown Deutschland GmbH 019
46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 076
42332 Prodir Pagani Pens SA 001
44724 Promowolsch - The Customer Factory 076
PSI - Reed Exhibition Deutschland GmbH 007, 063, 065,
074+075, 079
48301 Recycle Bags (By SL Lederwaren B.V.) 025

42487
42938
41838
45328
45767

Reail
8

REFLECTS GMBH 027
REIDINGER GmbH 033
SENATOR GmbH 059
Stilolinea Srl 053
Tacx B.V. a Tacx International Company 049

44362
49467
48316

/Insert (*Teilauflage/Partial Circulation)

B&W Werbeartikel e.U. Martin Torker*
Einkaufswagenlgser.de PiNkey AG*
MM Brown Deutschland GmbH*
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Wiedersehensfreude

enn man in diesen Tagenkurzzur Ruhe kommt und sich einen
Augenblick Zeit nimmt, den Blick freischweifen zu lassen, dann
konnte man meinen,alles seiwie immer. Dochsieverschwinden
nie ganz, die Gedanken analldas, waswar, was ist und was wohl
sein wird.

Wirblieben auf Distanz, schauten inScreens,sprachen inHead-
sets, hielten Kontakt tiberelektronischeMedien. Wir lernten,
einandertiber die Maske hinwegaufmerksamer in die Augen
zu schauen, undwirstaunten, wie vielwirso voneinander erfuh-
ren.Dazwischen immer wieder dieaktuellen Pandemie-Statistiken,so
selbstverstandlichwie der Wetterbericht. So alsofiihlt es sich
an, wenn eine Ausnahmesituation zur Regelwird. Fast schon
— ,normal®.

Doch all das hataucheinenseltsamenZauber tber jedes selte-
neTreffen mit Freundengelegt, iber jedender wenigenAusfli-
ge, Café- oder Restaurantbesuche. Unsistbewusst geworden,
wie kostbargemeinsame Zeit ist — auch und gerade im Beruf.
Von Hausmessen und kleinen Veranstaltungen bis hin zu gro-
Ben Events: Die Menschen begegnen sich wieder mit ehrlicher
Freude und Offenheit. Das erfahre ich jeden Tag von Kollegen
aus der ganzen Welt, aus vielen Branchen.

Genau darumblicken meine Kollegen und ich auch voller Vor-
freude aufdie PSI im Januar, die europaweit erste und wich-
tigste Prasenz-Messe,fiir die sich bereitswiederso viele nam-
hafte Aussteller angemeldet habenVor allem diepositive Re-
sonanz und die vielen Anfragen aus ganz Europa zeigen mir-
deutlich, wie erwartungsvoll unsere Branche ihrem grof3en Wie-
dersehen entgegensieht.Im Oktoberstartetdann auch der On-
line-Ticketverkauf fiir Besucher.Ja, wirhabenuns angepasst und
mit den Herausforderungen der Pandemie arrangiert. Aber wir
habensoauch all die Moglichkeiten wieder neu zu schétzen ge-
lernt, die unsnur ein personliches Treffen vor Ort bieten kann.
Ich bin sicher, es wird eine ganz besondere PSI, die uns lange
in Erinnerung bleiben wird.

Ich freue michschon sehr darauf, Sie wiederzusehen.

(el %WL

[hre Petra Lassahn

Director PSI
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Vorschau November 2021

Werbung unterwegs

Unser Leben ist gepréagt von Mobilitat. Sténdig sind wir aus den unter-
schiedlichsten Griinden unterwegs, sei es beruflich oder privat. Deshalb
widmen wir uns im ersten der kommenden Titelthemen unter den Schlag-
worten ,Auto, Fahrrad, Verkehr und Sicherheit” auch der Gruppe von
Werbeartikeln, die mit uns unterwegs sind und dadurch ihre Logos, Slo-
gans oder Botschaften bewegt bewegend verbreiten. Der zweite Themen-
zirkel umfasst mit , Elektronik, Digitales und Smartphone-Accessoires*
ebenfalls einen Bereich, der uns im Job, im Alltag oder in der Freizeit stan-
dig umgibt. Unsere Branche halt auch hier smarte, niitzliche und gezielt
werbende Produkte und Gadgets bereit. Freuen Sie sich auch hier auf eine
abwechslungsreiche Auswahl!

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Ausgabe PSI Journal Dezember 2021 mit den Themengruppen
,Marken und Designprodukte, Fair Trade“ sowie ,Made in Ger-
many/Europe“ und senden Sie Ihre Produktvorschléage (Bild
und Text) bis spatestens 15. Oktober 2021 an: Edit Line GmbH,
Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Das Ende der
Selbstverstandlichkeit

Damit Kleidung nicht nur theoretisch werter-
haltend recyclebar bleibt, generiert der renom-
mierte européische Lieferant fiir nachhaltige
Workwear, Brands Fashion, zirkulare Losungs-
ansétze fiir den technischen Kreislauf. So lan-
den weniger Textilien im Mall. Warum wir nicht
alles als gegeben sehen durfen und in kreis-
laufféhigen Ansatzen denken miissen, das er-
lgutert Mathias Diestelmann, CEO von Brands
Fashion, in einem Gesprach.

TREND Herbst 2021

Gefiihlt sehr lang ist es her, seit der Gesamtver-
band der Werbeartikel-Wirtschaft eV. (GWW)
zur TREND-Messe lud. Die letzte Veranstal-
tung war die TREND Friihjahr im Februar
2020, kurz vor dem Lock-down (unser Bild).
Endlich nun nach der Corona-Zwangspause
konnte der GWW am 17. September im Wies-
badener RheinMain CongressCenter wieder in
bewdhrter ,analoger’ Form zur Neuheitenschau
bitten. Wir waren fiir Sie dabei und berichten.

PSI Journal 10/2021 www.psi-network.de
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