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Hand in Hand! 

F ast alle Länder Europas haben den Lockdown bis weit 
in den Februar hinein verlängert. Reisen ist nur noch 
erschwert bis gar nicht mehr möglich. Geschäftlich grenz-
überschreitend unterwegs zu sein, das geht noch, macht
aber definitiv wenig Spaß.

Der deutschen Kanzlerin Angela Merkel schreibt man Sätze zu wie:
„Die Menschen waren nicht folgsam genug“. Ähnliches hört man aber 
auch von anderen Regierungschefs in den Ländern Europas. Gereiz-
te Politiker und genervte Bürger verlieren mehr und mehr die Geduld. 

In Holland hat sich die Wut der Leute schon in den Straßen entladen.
Während die Pandemie die Welt durchrüttelt, melden die Chinesen ein an-

sehnliches Wirtschaftswachstum und die amerikanischen Big Five der Tech-Welt
steigern ihren Börsenwert um Billionen. Inzwischen sind sie mehr wert als die
größten europäischen Börsenstars zusammen. Kein einziges europäisches Unter-rr
nehmen ist unter den 20 größten Tech-Unternehmen der Welt, das sind durch-
weg Amerikaner und Chinesen. Bei den 100 größten Unternehmen generell sieht 
es nicht viel besser aus. Während wir immer noch in Klein-Klein denken, teilen 
Amerikaner und Chinesen die Welt unter sich auf. 

Müssen wir da nicht endlich aufwachen, auch in der Werbeartikelwirtschaft? 
Sollten wir nicht die Krise nutzen, um enger und effektiver zusammenzuarbeiten?
Hier meine ich Lieferanten, aber auch Händler. Obwohl die Grenzen gefallen sind, 
feiern sie in den Köpfen fröhliche Urständ. Sind Initiativen geboren, hängen sie
meist an ein paar „Kämpfern“ und brechen zusammen, wenn diese das Feld ver-rr
lassen haben. Auch auf europäischer Verbandsebene haben sich keine ernstzu-
nehmenden und handlungsfähigen Organisationen gehalten. Wir wissen nicht mal 
wirklich viel voneinander. Jedes Land kocht sein Süppchen. Gemeinsam folgen
wir allenfalls europäischen Spielregeln in Produktion und Wettbewerb.

Konkurrenten wie Mercedes und BMW denken über gemeinsame Plattformen 
und Motoren nach. Viele Kleinteile ihrer Autos kommen heute schon in Geschwis-
ter. Auch im Maschinenbau und in anderen Branchen sucht man nach gemeinsa-
men und profitablen Wegen, um sich stärker aufzustellen. Ist das bei europäischen 
Lieferanten der Werbeartikelwirtschaft denkbar? Gemeinsam Produkt-Komponen-
ten zu entwickeln und in Auftrag zu geben – am besten in Europa. Das „Kleid“ kann 
dann individuell gestaltet sein. Entsprechend könnten sich auch mehrere Händler
auf internationaler Ebene zusammenschließen – etwa um mit gemeinsamen Stär-rr
ken große und interessante Kunden anzugehen. Spielformen gibt es sicher genug.
Im Wettbewerb, bei Rentabilität und Zukunftsfähigkeit dürfte man davon profitieren. 
Corona auch mal als Denkanstoß für mehr Hand in Hand? 
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In diesem Sinne

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Digitale Premiere: Verleihung der g ta e e e e: e e u g deDigitale Premiere: Verleihung derDigitale Premiere: Verleihung der
PSI Sustainability AwardsyPSI Sustainability AwardsPSI Sustainability AwardsPSI S t i bilit A d 8
Außergewöhnliche Umstände erfordern außergewöhnliche MaßAußergewöhnliche Umstände erfordern außergewöhnliche MaßAußergewöhnliche Umstände erfordern außergewöhnliche Maß-
nahmen. So fand die Verleihung der PSI Sustainability Awards 
2021 im digitalen Raum statt – eine Premiere, die so ganz anders 
war als die für diesen Abend ursprünglich geplante. Eigentlich 
hätte das Gala-Event erstmals den Auftakt der Messe bilden sol-
len. Wir berichten von einer dennoch gelungenen Veranstaltung.

„Überbrückungshilfe“ 
der besonderen Art 14 
Eigentlich hätte man sich zu dieser Zeit auf der PSI mit den
Besuchern getroffen. Doch Corona zwang zur Verschiebung der Besuchern getroffen. Doch Corona zwang zur Verschiebung derBesuchern getroffen Doch Corona zwang zur Verschiebung der

Messe. Und animierteMesse. Und animierteMesse Und animierte
das PSI und vier Werdas PSI und vier Werd PSI d i W --
beartikelspezialisten zu pbeartikelspezialisten zub tik l i li t
einer „Überbrückungseiner „Überbrückungseiner Überbrückungs-
hilfe“ der besonderenhilfe  der besonderenhilfe der besonderen
Art: einen kreativen All-Art: einen kreativen AllA i k i All
in-One Online Event, in-One Online Eventi O O li E t
live zu sehen auf Youlive zu sehen auf Youli e u sehen auf You-
Tube, der innovative Tube, der innovativeTube der innovative
Neuprodukte anschaupNeuprodukte anschauN d k h -
lich in Szene setzte.lich in Szene setzteli h i S t t

Es hätte schlimmer kommen Es hätte schlimmer kommenEs hätte schlimmer kommenE hä hli k
könnenkönnenkönnenkönnen 38
Der im Auftrag des Gesamtverbandes der Werbeartikel-WirtgDer im Auftrag des Gesamtverbandes der Werbeartikel-WirtD i A f d G b d d W b ik l Wi --
schaft (GWW) durchgeführte Werbeartikel-Monitor liefert jähr( ) g jschaft (GWW) durchgeführte Werbeartikel-Monitor liefert jährh ft (GWW) d h füh t W b tik l M it li f t jäh --

lich valide Zahlen zumich valide Zahlen zumich valide Zahlen zum
WerbeartikelumsatzWerbeartikelumsatzWerbeartikelumsatz
sowie den Einsatz vonowie den Einsatz voni d Ei
Werbeartikeln durch Werbeartikeln durchW b tik l d h
Unternehmen. Die akUnternehmen. Die akUnternehmen Die ak-

tuelle Auflage gibt einen Überblick über die Entwicklungen imÜ
Corona-Jahr 2020. 

Kreativ in den Werbefrühling 40 

Der Frühling ist nicht mehr weit und damit auch (hoffentlich!)
erste Lock-down-Lockerungen. Das Themenfeld dieser Zeit gerste Lock down Lockerungen Das Themenfeld dieser ZeitL k d L k D Th f ld di Z i
bietet einen weiten grünen, gbietet einen weiten grünenbi t t i it ü
bunten und kreativen Raum bunten und kreativen Raumb nten nd kreati en Ra m
für schöne wie wirkstarke Profür schöne wie wirkstarke Profür schöne wie wirkstarke Pro-
duktneuheiten. Wir haben Ihduktneuheiten Wir haben Ihd k h i i h b h-
nen einen großen Strauß Neugnen einen großen Strauß Neui ß St ß N --
heiten auf diesen Seiten zuheiten auf diesen Seiten zuh it f di S it -
sammengestellt. sammengestellt.sammengestellt

Menschen.“ Da ist viel Wahres dran und deshalb
sind wir dankbar, Teil einer so starken und kolle-
gialen Branche zu sein. Wir stehen zusammen,
unterstützen und helfen uns. Werte wie Respekt,
Achtung und Nachhaltigkeit sind großer Bestand-
teil unserer Unternehmenskultur. Doch in diesem 
Fall haben wir etwas versäumt. SORRY.

Mit der Aufmerksamkeit unserer Kollegen haben
wir allerdings nicht gerechnet. Wir sind überrascht 
und regelrecht überwältigt, zugleich macht es uns 
aber auch stolz. Ihr wisst worauf es ankommt, 
passt auf uns auf und treibt uns bei unserer täg-
lichen Arbeit weiter an. Das ehrt uns. Jedoch haben
wir es versäumt, Euch die selbe Aufmerksamkeit
zu schenken. Auch dafür ein dickes SORRY.

Wisst Ihr, gerade in diesen schwierigen Zeiten kön-
nen wir viel voneinander lernen und die Welt täg-
lich ein kleines bisschen besser machen.

Wir machen’s wieder gut. Versprochen!

„Das Bessere ist 
der Feind des Guten.“

– Voltaire



 Langlebiges Lieblingsstück 

Bedruckte Porzellanbecher

SND PorzellanManufaktur GmbH

www.snd-porzellan.de

PSI 45567

 Win-Vintage-Situation 

geräte-Etui „Cordula XL“

Gabriele Bühring

www.buehring-shop.com

PSI 40807

 Treffsichere Alternative 

PSI 49734

 Für den Snack zwischendurch.

o-Brotdose auf Zuckerrohrbasis

nststofftechnik GmbH & Co. KG

www.hepla.de

PSI 41583
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Seit mehr als zwei Jahrzehnten verkündet das Pantone Color Institute im Januar den Trendton für die kom-
menden Monate. Bei der Ermittlung spielen verschiedene gesellschaftliche Aspekte eine Rolle. Für dieses 
Jahr fiel die Wahl gleich auf  zwei Farben: PANTONE 17-5104 Ultimate Gray und PANTONE 13-0647 Illu-
minating – ein strahlendes Gelb. Bildlich gesprochen: Ein Gefühl der Nachdenklichkeit verbindet sich mit 
dem optimistischen Versprechen eines sonnigen Tages (www.planet-advertising.com, „Diesmal ein Duo: 
Die Farben des Jahres 2021“) – und drückt so wohl auch die derzeitigen Stimmungslagen der Menschen 
rund um den Globus aus. Stimmungsungebunden dagegen steht die Farbe Blau immer hoch im Kurs und 
gilt als Lieblingsfarbe der Europäer. 

 Erhöhte Kapazität 

Grau steht für „praktisch“ und 
„felsenfest“. So auch Beton. 
Wenn er dann noch von re-
gionalen Lieferanten stammt 
und zu nützlichen „Energie-
spendern“ verarbeitet wird, 
umso besser. 

 Umweltfreundlich markieren 

Stift „Workman“ aus FSC-zertifizierter Buche 

mit farbiger Allesschreibermine

e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG

www.em-holzprodukte.de

PSI 42200

 Moderne Kombination.

Kugelschreiber „Rava Soft & Touch“

Penko GmbH

www.penko.net

PSI 46550

„Wärmend“ und „optimistisch“ ist die bejahende Bot-
schaft des Gelb. Blau gilt als die Farbe der Romantik, 
der Träumerei und auch des Friedens. Zwei inhalts-
schwere und aufmerksamkeitsstarke Farben, die auch 
werbende Produkte zu Eyecatchern werden lassen. 
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Tragetasche „Siena“ 
aus recycelter Bio-Baumwolle

Mehr Infos fi nden Sie auf:
www.memo-promotion.de

Bio-
BaumwolleRecycelt



Verleihung der PSI Sustainability 
Awards mit digitaler Premiere

Gala-Event der 
etwas anderen Art
Außergewöhnliche Umstände erfordern außergewöhnliche 
Maßnahmen. So fand die Verleihung der PSI Sustainability 
Awards 2021 im digitalen Raum statt – eine Premiere, die 
so ganz anders war als die für diesen Abend ursprünglich 
geplante. Eigentlich hätte das Gala-Event erstmals den 
Auftakt der Messe bilden sollen.

Führten gemeinsam durch das
digitiale Gala-Event: Michael 
Freter (r.) und Co-Moderator 
Steven Baumgaertner.

PSI Journal 2/2021 www.psi-network.de
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Die Ausgezeichneten 
haben das Wort

E rstens kommt es anders, und zweitens als 
man denkt. Dieser Ausspruch, der auf den 
deutschen Dichter Wilhelm Busch zurück-
gehen soll, trifft den Kern des Gala-Events. 
„Das Setup hat sich total verändert“, be-

stätigte dann auch Moderator Michael Freter in seiner Er-
öffnungsrede zu der „einzigartigen Verleihung der PSI Sus-
tainability Awards“. Die Abendveranstaltung ging der Um-
stände halber nicht coram publico über eine große Büh-
ne, sondern wurde als Live-Stream aus einem Studio ge-
sendet. Wenngleich auch nicht weniger festlich. Bis zu 300 
Zuschauerinnen und Zuschauer hatten sich online zuge-
schaltet und vor den heimischen Bildschirmen gespannt 
die Bekanntgabe der diesjährigen Gewinnerinnen und Ge-
winner verfolgt. Als Co-Moderator stand Michael Freter 
Steven Baumgaertner zur Seite, Mitbegründer der Cyber-
group International, Hauptsponsor der PSI Sustainability
Awards 2021 und darüber hinaus Initiator der neuen Ka-
tegorie „Innovator of the Year“. Die beiden spielten sich
während des gut zweistündigen Events verbal die Bälle zu
und bildeten in dem festlich dekorierten Studio einen ele-
ganten Rahmen für die Stars des Abends: die Preisträge-
rinnen und Preisträger.

Grußworte aus dem In- und Ausland

In professionell gestalteten Trailern wurden die Kategori-
en vorgestellt und die Nominierten sowie die jeweils sieg-
reichen Unternehmen verkündet. Dazu gab es immer wie-
der Videoeinspielungen und Grußworte: zum einen von
siegreichen Teilnehmern, die bei der Aufzeichnung natür-
lich noch nichts von ihrem Triumph wussten, zum ande-
ren von internationalen Branchenvertreterinnen und -ver-
tretern. So kamen Botschaften aus Deutschland von Frank 
Dangmann, Vorsitzender des Vorstands des Gesamtver-
bandes der Werbeartikel-Wirtschaft e. V. (GWW), und Ste-
fan Schulze-Hausmann, Vorstand des Deutschen Nach-
haltigkeitspreises, aus England von Carey Trevill, CEO der 
British Promotional Merchandise Association (BPMA), aus
den USA von Paul Bellantone, Global CEO der Promoti-
onal Products Association International (PPAI), aus den 
Niederlanden von Joop van Veelen, Chairman der Plat-
form Promotional Products (PPP), aus Italien von Elisa 
Miotto, Senior Custom-Made Productions Manager Mas-
ter Italia, sowie aus Spanien Joan Pera, General Manager 
von Manufacturas ARPE. Sie alle betonten die Bedeutung 
des Themas Nachhaltigkeit, das längst weit mehr als nur 

Halfar System GmbH

Armin Halfar, Kathrin Stühmeyer-Halfar, Geschäftsführer

„Nachhaltigkeit darf Spaß machen“
Damit hatten wir wahrlich nicht gerechnet. Umso mehr ist es uns 
Ehre und Ansporn zugleich. Derart ausgezeichnet gehen wir 
hochmotiviert in das Jahr 2021, auch wenn es sicherlich noch die
eine oder andere Herausforderung für uns alle bereithält. Ein großes 
Anliegen ist es uns dabei, das Wesentliche dieses Preises in den 
Fokus zu rücken: Nachhaltigkeit. Die PSI Sustainability Awards als 
wichtigster Nachhaltigkeitspreis der Werbeartikelwirtschaft stellen
eindrucksvoll die Bedeutung dieses zukunftsweisenden Themas für
die Branche heraus. Es ist bemerkenswert zu sehen, wie immer
mehr Marktteilnehmer jedes Jahr verschiedenste nachhaltige 

Lösungen finden und umsetzen. Auf diese Weise können wir voneinander lernen und vieles
bewegen. Jeder Schritt zählt. Denn, wo viele einen Schritt gehen, ist am Ende viel gewonnen, nicht 
nur Preise. Das macht in unseren Augen alle engagierten Akteure in Sachen Nachhaltigkeit zu 
Siegern. Wir sind überzeugt, dort wo Werte wie Qualität, Nutzen und Langlebigkeit die Produkte 
prägen, wo Vielfalt und Miteinander als Chance und Aufgabe begriffen werden, profitieren alle 
Beteiligten. Nachhaltigkeit ist mehr als ein Wettbewerbsvorteil, sie geht uns alle an und darf, auch
das sei erwähnt, durchaus Spaß machen. In diesem Sinne noch einmal Danke für euer Engage-
ment, danke für diesen besonderen Abend, der uns bei Halfar in bester Erinnerung bleiben wird.

In bester Feierlaune:
Armin Halfar, Kathrin 
Stühmeyer-Halfar, 
Simone Rath, Jens Brand
(v. l.)

>>
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Die Ausgezeichneten 
haben das Wort

hohen Standards in der Produktion, soziales Engagement
in der Wertschöpfungskette und nicht zuletzt auch dem
Fairplay, denn auch ethisch-moralische Aspekte spielen 
eine große Rolle.“ 

Transparenz bis ins letzte Detail 

Ziel der PSI Sustainability Awards ist es, Nachhaltigkeit in
der Branche zu fördern, indem Lieferketten bis ins letzte 
Detail transparent gemacht werden und Produkte nach-
vollziehbar „grün“ würden – von der Entstehung bis zur
Aushändigung an den Kunden. Dieser Gedanke war auch 
für Steven Baumgaertner und sein Team bei cyber-Wear 
Heidelberg ausschlaggebend, die neue Kategorie „Inno-
vator of the Year“ ins Leben zu rufen. „Mit 18 Nominier-
ten haben wir bereits im ersten Jahr ein tolles Ergebnis er-rr
reicht“, zeigte sich der Initiator glücklich.

Aufruf zur Teilnahme 

Sehr glücklich, überwältigt und auch ein bisschen über-
rascht präsentierten sich in einer Live-Schaltung die „gro-

ein Trend ist. Michael Freter griff diesen Aspekt auf: „Die 
letzten Monate haben in vielen Bereichen deutlich ge-
macht, welch hohen Stellenwert das Thema Nachhaltig-
keit heute hat.“ 

Vorbilder für die Branche

Natürlich klang auch die Corona-Pandemie in den einzel-
nen Grußworten aus dem In- und Ausland an. Sie hat die 
internationale Branche ganz unmittelbar getroffen. Den-
noch habe sich der Werbeartikel beweisen können. Schnel-
le Reaktionsfähigkeit sei das, was die Branche auszeich-
ne. Und die lobte auch Michael Freter ganz explizit. Als 
beeindruckendes Ergebnis unterstrich er, dass „wir trotz
der vergleichsweise kurzen Anmeldezeit aufgrund der Aus-
wirkungen der Pandemie in diesem Jahr sogar einen Re-
kord verzeichnet haben.“ Rund 100 Anmeldungen und 85
Nominierte in neun Kategorien verdeutlichten eindrucks-
voll die Kreativität und Innovationskraft, die Verantwor-
tung und das ungebrochene Engagement in Sachen Nach-
haltigkeit. Er würdigte alle Teilnehmenden „als Vorbilder 
für die Branche – mit Blick auf ökologische Standards, die

Karl Knauer KG

Frederik Zecheus, Key Account Manager Bereich Werbemittel

„Motivation für neue Herausforderungen“
Das Besondere an den PSI Sustainability Awards ist, dass nicht nur einzelne 
Produkte oder Projekte bewertet werden, sondern vielmehr das gesamtunterneh-
merische Nachhaltigkeitsprofil im Fokus steht. Wir legen Wert darauf, mit umfang-
reichen Zertifizierungen und detaillierten jährlichen Reportings die Entwicklung des 

Unternehmens besonders transparent zu dokumentieren. Umso
mehr erfreut es uns, dass wir sowohl in der Kategorie „Economic 
Excellence“ als auch „Social Initiative“ ausgezeichnet wurden. 
Uns als Unternehmen ist es wichtig, auch in Sachen Nachhaltig-
keit auf Kontinuität, permanente Weiterentwicklung und gleich-
zeitig auf Kreativität, soziales Engagement und unternehmens-
übergreifende Kooperationen zu setzten. Nur die intensive,
sachorientierte und wertschätzende Zusammenarbeit schafft die
Basis für gemeinsame Erfolge. Die beiden Awards-Gewinne
stärken uns in unseren Taten und geben uns zusätzliche
Motivation für neue Herausforderungen in 2021.

>>
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Die Ausgezeichneten 
haben das Wort

Die Ausgezeichneten 
haben das Wort

ßen Abräumer des Abends“, wie Michael Freter sie be-
zeichnete: die Halfar System GmbH. Die Taschenspezia-
listen aus Bielefeld wurden zur „Sustainable Company of 
the Year“ und damit zum Gesamtsieger gekürt. Darüber
hinaus haben sie auch zwei Einzelkategorien für sich ver-
buchen können und überzeugten allgemein mit einer be-
sonders umfassenden Dokumentation. Sie und alle ande-
ren Mitglieder der „Sustainable League“ haben unter Be-
weis gestellt, dass „Nachhaltigkeit ein hohes Gut ist, das
wir alle im Blick haben sollten“, hob Michael Freter noch
einmal deutlich hervor. „Wir möchten alle dabei unterstüt-
zen, dies ohne große Barrieren realisieren zu können und
wir wissen, dass dies ein schweres Unterfangen mit vie-
len Hürden ist. Ich bin stolz auf diejenigen, die mit uns die-
sen Weg gehen und die Anstrengungen in Kauf nehmen.“ 
Gleichzeitig ermutigte er sie, „weiter am Ball zu bleiben
und unsere Branche mit neuen, nachhaltigen Initiativen
und Produkten zu bereichern.“ Diejenigen, die noch nicht 
teilgenommen haben, lud er ein, beim nächsten Mal selbst
Teil des Projekts Nachhaltigkeit in der Werbeartikelbran-
che zu werden. Denn: Nach den PSI Sustainability Awards
ist vor den PSI Sustainability Awards.  <

Schneider Schreibgeräte GmbH

Martina Schneider, Presse- und Öffentlichkeitsarbeit/ Head of Public Relations

„Nachhaltigkeit zu einem Mehrwert deklarieren“
Wir sind stolz und voller Freude, dass Schneider erneut bei den Awards gleich zu
Jahresbeginn reich beschenkt wurde. Die PSI Sustainability Awards vermitteln immer 
wieder Hoffnung durch positive Emotionen, die das Thema Nachhaltigkeit begehrens-
wert machen. PSI schafft mit den Awards das, was eigentlich die Politik reglementieren 
sollte, nämlich Nachhaltigkeit zu belohnen und zu einem Mehrwert zu deklarieren. Nur
durch Verstärkung positiver Emotionen, das Hervorheben von positiven authentischen 
Vorreitern, schaffen wir es effektiv, noch mehr Menschen für ökologische Nachhaltig-
keit zu gewinnen, um einen Wandel hin zu einer nachhaltigeren Gesellschaft und
verbesserten sozialen und ökologischen Bedingungen anzustoßen. Selbstverständlich 
ist es noch ein sehr langer und oft auch steiniger Weg, den wir vor uns haben. 
Schneider wird auch in Zukunft den Weg mit Freude und hoffentlich vielen Erfolgser-
lebnissen zielstrebig gehen. Wir gratulieren auch ganz herzlich allen Teilnehmern und 
natürlich den Gewinnern und danken allen Beteiligten ganz herzlich für ihr Engage-
ment und diese tolle Bühne.

FARE – Guenther Fassbender GmbH 

Volker Griesel, Geschäftsführer

„Wichtiger Gradmesser“
Als Hersteller von Qualitätsschirmen nimmt das Thema Wasser für 
unseren Erfolg eine wesentliche Rolle ein. Der neue Audi-Werbe-
schirm mit unserem waterSAVE®-Bezugsmaterial, den wir
zusammen mit unserem Kunden 
cyber-Wear Heidelberg umgesetzt 
haben, passt damit perfekt für die
Bewerbung als „Innovator of the Year“
und zeigt, wie sich Premium-Produkte
auch für anspruchsvolle Kunden mit
nachhaltigem Fußabdruck realisieren
lassen können. Die Teilnahme an den 
PSI Sustainability Awards ist neben dem
direkten Feedback unserer Kunden ein 
wichtiger Gradmesser. Unser Erfolg
bestätigt, dass wir eine richtige und vor
allem auch wichtige Entscheidung
getroffen haben, gleich mehrere 
bekannte Verkaufsschlager im Standard-
sortiment auf das neue Material
umzustellen. Damit erschließen wir ab sofort und in Zukunft ein 
großes Potenzial zur Einsparung wertvoller Ressourcen und der
Vermeidung von Umweltbelastung durch Chemikalien und CO2.
Die Auszeichnungen spornen uns an, unsere Strategie „Mehr
ausgeben, um zu sparen“ konsequent weiterzuverfolgen und auf 
allen Ebenen des Unternehmens weiter nachhaltig zu handeln.

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021
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Die Ausgezeichneten 
haben das Wort

Die Ausgezeichneten 
haben das Wort

BLVCK GmbH

Michael Grafenberger, Geschäftsführer

„Auszeichnung mit hoher Bedeutung“
Als Newcomer in der Werbemittelbranche 
war es eine totale Überraschung, mit 
unserem sehr speziellen Produkt und 
unserer Vision eine Auszeichnung mit so 
hoher Bedeutung zu erhalten. Wir waren 
sehr überrascht, als wir unseren Namen im 
Live-Stream gelesen haben. Diese Auszeich-
nung macht uns sehr stolz und beweist uns, 
dass sich die harte Arbeit und transparente
Arbeitsweise ausgezahlt hat. Für uns ist es 
wichtig, den Begriff Nachhaltigkeit nicht für
Marketingzwecke zu missbrauchen, sondern 
diese mit einem nachhaltigen und umwelt-
freundlichen Konzept zu leben. Bei unserem 
Produkt handelt es sich um ein regionales 
und komplett kompostierbares Werbemittel 
(Verpackung und Produkt selbst), das es so 
auf dem Werbeartikelmarkt noch nicht 
gegeben hat.

Michael Grafenberger (l.) und
Thomas Pülzl, Pferdehofbe-
sitzer und Produzent

cyber-Wear Heidelberg GmbH

Steven Baumgaertner, Geschäftsführer 

„Nichts tun ist keine Alternative“
Nichts tun ist keine Alternative – und genau hier setzen wir als Unternehmen an.
Wir sind sicherlich noch sehr weit entfernt von perfekt, was die Nachhaltigkeit in 
all ihren Bereichen angeht, aber wir diskutieren viel darüber, was richtig und 

wichtig ist und was wir machen. Und wir haben die richtigen 
Kunden für tolle Projekte. Während noch vor nicht allzu
langer Zeit der Preis bei allen Entscheidungen im Vorder-
grund stand, ist mittlerweile auch das ein oder andere 
Budget mehr vorhanden, um tolle, nachhaltige Projekte
umzusetzen oder man entscheidet sich bewusst für kleinere 
Auflagen mit höherer Qualität. Beeindruckende 160 Projekte 
mit dem Thema Umwelt setzt die Deutsche Bahn unter dem
Motto „Das ist grün“ um und wir fühlen uns sehr geehrt, 
dass wir Teil dieser Reise sein dürfen und nun Gewinner der
Sustainable Campaign of the Year sind.

PSI Journal 2/2021 www.psi-network.de
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Kategorie 1: Economic Excellence
Gewinner: Karl Knauer KG

Die Karl Knauer KG hat ihre umfangreiche Zertifizierung konse-
quent weiterentwickelt und mit einem detaillierten, jährlichen 
Reporting die kontinuierlich nachhaltige Entwicklung des 
Unternehmens besonders transparent dokumentiert.

Kategorie 2: Environmental Excellence
Gewinner: Schneider Schreibgeräte GmbH

Die Schneider Schreibgeräte GmbH hat 2020 zertifizierte 
Maßnahmen zur Sicherung des Umweltmanagements ergriffen, 
die über die gesetzlichen Mindeststandards hinausgehen. Mit 
einer umfassenden und hochwertigen Zertifizierung ist das 
Unternehmen vorbildlich aufgestellt. 

Kategorie 3: Social Excellence 
Gewinner: Halfar System GmbH

Die Halfar System GmbH konnte im Jahr 2020 ihr Social-Excel-
lence-Profil in den Bereichen Mitarbeiterförderung, Familien-
freundlichkeit, Inklusion und Integration weiter schärfen. 

Kategorie 4: Environmental Initiative 
Gewinner: Halfar System GmbH

Initiative: Kooperative Vielfalt – sichtbar gemachte Nachhaltig-
keit anhand des Umweltkonzepts zum neuen Halfar Logistik-
zentrum

Kategorie 5: Social Initiative 
Gewinner: Karl Knauer KG

Initiative: Kindertagesstätte „Fliegerkiste“ – Karl Knauer hebt 
(sich) ab und Umweltprojekt Bienenweide

Kategorie 6: Sustainable Product
Die Kategorie Sustainable Product mit den Produktkategorien 

Textil, Schreibgeräte, Papier, Produktset und Produktlinie 

bewertet Zertifikate und Produkte aus ökologischer Sicht. Dies 

sind die Gewinner:

Sustainable Product of the Year
Gewinner: BLVCK GmbH

Produkt: Pferdeapfel Bio Naturdünger

Sustainable Product – Category Textile
Gewinner: Manufacturas Arpe, S.L.

Produkt: Community Mask SKUT

Die Gewinner
auf  einen Blick

Sustainable Product – Category Writing Inst-
ruments
Gewinner: Schneider Schreibgeräte GmbH

Produkt: „Reco“

Sustainable Product – Category Paper
Gewinner: Hanbückers Werbung GmbH

Produkt: inpoka (R) Falt-Wandplaner

Sustainable Product – Category Product Line
Gewinner: SLODKIE UPOMINKI Sp. z o. o. sp. k.

Produkt: Fit&Healthy

Sustainable Product – Category Product Set
Gewinner: PS Concepts GmbH

Produkt: Schirm & Shopper

Sustainable Products recommended by PSI
Bei den Sustainable Products recommended by PSI hatten 
die Jurymitglieder die Möglichkeit, je ein Produkt, das sie 
persönlich empfehlen würden, gesondert zu markieren. 
Dies sind die recommended Products:
• Manufacturas Arpe, S.L.: Promotional Eco-designed Cushion

• Sprout World: Sprout Pencil

• Samoa GmbH: BIO-Autoreifentüte 

• mbw Vertriebsgesellschaft mbH: MiniFeet RecycelBär 

• Lindocastelli GmbH: Palm Crush Notizbuch

• Premium Square Europe B.V.: Upprett

• PS Concepts GmbH: Shopping BAG+ RPT 

Kategorie 7: Sustainable Campaign
Gewinner: cyber-Wear Heidelberg GmbH

Kampagne: #starkeschiene

Kategorie 8: Innovator of the Year
Gewinner: FARE – Guenther Fassbender GmbH

Projekt: Umstellung Werbemittel Schirm in Watersafe

Sonderpreis der Jury
Gewinner: SurvivAll i.G 

Umweltinitiative „SurvivALL Project“ für saubere Ozeane bis in 
die Tiefe. Das Projekt trägt so zur Gewinnung von nachhaltiger 
Energie und von Treibstoff aus Abfall bei. 

Kategorie 9: Sustainable Company of the Year
Gesamtgewinner: Halfar System GmbH

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021
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zu Anfang des Jahres der Pandemie zum Opfer. Eine Grup-
pe von Ausstellern inszenierte indes zusammen mit dem 
PSI am Tag der ursprünglich geplanten Messeeröffnung 
eine „Überbrückungshilfe“ der besonderen Art: einen kre-
ativen All-in-One Online Event, live zu sehen auf einer ei-
gens eingerichteten Landingpage und auf YouTube, in dem
die Kooperationspartner des PSI – TROIKA, uma, FARE
und die Hachenburger Brauerei – eine Produktschau ser-
vierten, die internationales Echo bei den Werbemittelspe-
zialisten hervorrief. Dies zeigte auch die rege Teilnahme 
der Zuschauer via Chat, der für direktes Feedback und 
Austausch eifrig genutzt wurde.

N och hält das Virus SARS-CoV-2 die Welt 
in seinem Bann. Zu den Betroffenen zählt
auch die Werbeartikelwirtschaft, deren Pro-
dukte durch ihre Sensorik wirken und de-
ren haptische Überzeugungskraft sich am 

besten persönlich auf Messen erfahren lässt. Doch wie 
viele Branchenveranstaltungen zuvor fiel auch der wich-
tige Termin der europäischen Leitmesse für Werbeartikel

Eigentlich hätte man sich zu dieser Zeit auf  der PSI mit den Besuchern
getroffen. Doch Corona zwang zur Verschiebung der Messe. Und animierte 
das PSI und vier Werbeartikelspezialisten zu einer „Überbrückungshilfe“ der
besonderen Art für die Zeit, bis Messekontakte wieder möglich sind. 

Kreativer Online-Event

„Überbrückungshilfe“
der besonderen Art

Live-Schalte up! 
Hier gibt’s Neuhei-

ten digital zu 
sehen als „Über-
brückungshilfe“ 
bis zur nächsten

„analogen“ Messe. 

Petra Lassahn, Michael Freter und Marlene Ramos begrüß-
ten die Teilnehmer aus den neuen Messehallen für die PSI.

Für uma und dessen nachhaltige Werbeschreibgeräte war 
Geschäftsführer Alexander Ullmann am Start. 

PSI Journal 2/2021 www.psi-network.de
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Exklusive Neuheiten von vier Familienunternehmen 

Die „Sendezentrale“ befand sich im Unternehmensgebäu-
de von TROIKA, dessen Geschäftsführer Liudger Böll als 
Moderator fungierte. In einer einstündigen „Schalte“ ka-
men die Teilnehmer alle ausführlich zu Wort. Michael Fre-
ter, Petra Lassahn und Marlene Ramos informierten zum 
Auftakt unter anderem über den neuen Termin der PSI 
Messe und deren neue Hallenkonstellation. Die Vertreter
der Familienunternehmen, Günter Schmidt (FARE), Ursu-
la Kindlein und Linus Böll (TROIKA), Alexander Ullmann 
(uma) sowie Sarah M. Schorge von der Hachenburger Brau-
erei, präsentierten danach jeweils exklusiv ausgewählte
Neuheiten aus ihren aktuellen Kollektionen, anschaulich 
unterstützt durch Demonstrationsvideos, die die Wirkungs-
weise der gezeigten Produkte attraktiv in Szene setzen. 
Dabei gab’s innovative Produkteinfälle auf dem Gebiet der
Werbeschirme (FARE), nützliche wie smarte Accessoires
für mobile Zeitgenossen (TROIKA), schöne und nachhal-
tige Schreibgeräte (uma) sowie „süffige“ Werbung mit Qua-
litätsbieren der Traditionsbrauerei Hachenburger zu be-
staunen. 

Zahlreiche kreative Impulse 

Am Ende des kurzweiligen Live-Previews waren die Teil-
nehmer schließlich um viele kreative Impulse durch inno-
vative Neuentwicklungen und um die Erkenntnis reicher,
dass gute und „frische“ Werbeartikel auch in schwierigen
Zeiten werbestarke Akzente zu setzen vermögen. Den-
noch freuen sich alle auf ein hoffentlich dann wieder mög-
liches persönliches Wiedersehen auf der PSI vom 18. bis 
20. Mai. Wer die wirklich sehenswerte Präsentation der 
„Überbrückungshilfe“ verpasst hat, sollte sie unbedingt 
noch anschauen unter dem Link: https://ue-hilfe.de <

Liudger Böll, Geschäftsführer 
von TROIKA, führte als
Moderator durch die virtu-
elle Produktschau.

Die Schirmprofis
Günter Schmidt
und Andreas Schu-
mann überraschten
mit pfiffigen Neu-
heiten aus dem
Hause FARE.

Sarah M. Schorge meldete sich aus der 
Hachenburger Brauerei und demonst-
rierte wahrlich schäumende Werbung.

Neue TROIKA Produkte stellten
Ursula Kindlein und Linus Böll vor. 

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021
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2021 wird nachgeholt 
was 2020 versäumt 

werden musste: als zentrales 
Sportereignis bietet 

die Fußball-EM auch eine 
große Bühne für 

Werbeartikel – die aber 
auch sonst eine 

wirksame Rolle im 
Merchandising spielen.

16
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Anhängerreflexe 
Passend zur EM 2021 präsentiert reflAktive seine neue Kollektion an Reflek-
toren in Länderfarben. Ob in Rot, Gold und Schwarz oder in anderen National-
farben: Dank des Digitaldrucks unter der Folie können die Reflektoren 
vollflächig bedruckt werden und entsprechen trotzdem noch allen Anforde-
rungen der EN 13356 und sind damit perfekt geeignet als Werbemittel. So
lässt sich Fanliebe mit einer persönlichen Werbebotschaft verbinden und die
eigene Firma garantiert positiv im Gedächtnis des Endkunden verankern.

PSI 46970 

ReflAktive Thomas Wassman

Tel +49 4971 923312

info@reflaktive.de 

www.reflaktive.de 

Immer im Blickfeld 
NonvisioN arbeitet als Hersteller von Fan- und Merchandiseartikeln mit 
vielen Vereinen und Verbänden sowohl im Profi- als auch im Breitensport
zusammen. Egal, ob Baseballcaps, Mützen, Fanschals, Wimpel, Fahnen, 
Becher, Pins, Handtücher, Schweißbänder, Tassen, Schlüsselanhänger oder 
auch Textilien wie zum Beispiei T-TT Shirts und Hoodies: NonvisioN gestaltet 
seine Fanartikel individuell nach den Wünschen des Kunden und im
dementsprechend gewünschten Design. Dabei sind je nach Artikel auch 
schon Auflagen von 20 oder 30 Stück möglich.

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021

ENTDECKEN · SCHENKEN · BEGEIS
TER

N

Überraschen Sie zum Osterfest mit 
einem kleinen aber feinen Osternest. 
So bleiben Sie garantiert in aller Munde. 

-

Verschenken Sie unsere Geschenk-
gutscheine mit 100 % Trefferquote!

WWW.ROEMERFAMILIE.DE

2K1665 Lindt Osternest 
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Munterer Fanartikel
Bereits auf den ersten Blick wird klar – hier stehen echte Fans zusammen und feuern ihre Mann-
schaft an: Die Mundo Sonnenbrillen von Anda Present sind farbenfrohe, in den Designs und Farben 
der Nationalflaggen gehaltene Fan- und Werbeartikel, die nicht nur gute Laune verbreiten, sondern 
für eine wirksame Kommunikation der Werbebotschaft sorgen. Um diesen Zweck zu erfüllen, lassen
sich die Sonnenbrillen mit UV 400 Protektion per vollfarbigen Druck individualisieren – auch auf 
den Gläsern selbst. Damit bleibt ein Großevent wie etwa eine Fußball-EM oder -WM auch lange
nach dem Finale als schöne, bleibende Erinnerung im Gedächtnis.

Tel +36 1 2100758

export@andapresent.com 

www.andapresent.com

Silbriger Schick 
Mit den hochwertigen, antibakteriellen Halstüchern mit Silber-
beimischung von Kapatex erhält der Kunde nicht nur ein effektives
Werbemittel, sondern er trägt auch wirksam zum geforderten
Gesundheitsschutz bei. Die äußere Materialschicht besteht aus
85 Prozent Polyester mit Silber und 15 Prozent Elasthan, die innere 
Schicht aus 94 Prozent Baumwolle und 6 Prozent Elasthan: Diese 
innere Lage ist in die beiden oberen Drittel eingearbeitet und in
Schwarz, Weiß, Neongelb, Dunkelrosa, Dunkelgrau Melange oder in
Rot zu haben. Das Logo wird auf das zunächst weiße Außenmateri-
al mittels vollflächigem Sublimationsdruck aufgebracht. Erhältlich in
drei verschiedenen Größen. Nach dem Waschen bei 60° Celsius
sind die Tunnelschals wieder einsatzbereit.

18
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Let the Music play
Ein echtes Klangerlebnis verspricht der bei Troika erhältliche, in mattem Schwarz-Grau 
ausgeführte Eco Speaker mit nur 78 Millimetern im Durchmesser. Damit hat man dennoch
den großen Sound immer dabei, mit bis zu 65 db Lautstärke, indoor, outdoor, beim Walken, 
Chillen oder in der Werkstatt. Ein starker Magnet dient zum Befestigen an allen metallischen
Oberflächen. Am USB-Anschluss kann der Eco Speaker immer wieder aufgeladen werden.
Der Mini-Lautsprecher mit Freisprecheinrichtung eignet sich zur drahtlosen Übertragung 
wie zum Beispiel zum Smartphone oder zu anderen portablen Geräten. Auch im Modus der 
Freisprecheinrichtung ein echtes Klangerlebnis. Die Reichweite beträgt circa zehn Meter, die 
maximale Audiozeit rund drei Stunden und die Ladezeit etwa anderthalb Stunden. Das vor 
Über- und Tiefentladung geschützte Produkt kommt inklusive Ladekabel beim Kunden an 
und besteht aus den Materialien Silikon und Kunststoff.

Tel +49 2662 9511-0

d.geimer@troika.de 

www.troika.de/business

Echtes Highlight
Wer ein echtes Highlight für seinen Event sucht, liegt mit den 
Light Sticks aus dem Hause Lumitoys vollkommen im Trend. Die
superleichten Tube Sticks aus Schaumstoff mit ihren verschiede-
nen Leucht- und Blinkfunktionen sind ein absoluter Hingucker 
und bringen Stimmung auf jede Veranstaltung. Die Sticks gibt es 
in mehreren Größen, die Individualisierung kann vollfarbig und 
vollflächig mittels Shrinkfolie oder alternativ per Aufkleber
erfolgen. Zusätzlich können die LED-Farben produktionsseitig je 
nach Bedarf variiert werden. Erste Wahl für alle, die zusätzlich
zum visuellen Effekt auch auf den bewährten akustischen Effekt 
nicht verzichten möchten, sind die aufblasbaren Klatschstangen. 
Platzsparend, paarweise und mit Aufblashilfe verpackt, entfaltet
dieses beliebte Give-away nach dem Befüllen seine maximale
Wirkung. Die Klatschstangen gibt es ebenfalls in verschiedenen
LED-Farben. Eine Individualisierung ist auch hier vollfarbig und 
vollflächig möglich.

• Lumitoys-GmbH 

331 377545-0

toys.de 

www.lumitoys.de
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Nachhaltiger EM-Planer
Der fides EM-Planer zur Fußball-Europameisterschaft 2021 ist
ein attraktives, individuell gestaltbares, personalisierbares, nachhaltiges
Werbemittel für alle Fußballbegeisterten und solche, die es noch werden 
wollen. Der EM-Planer beinhaltet neben dem kompletten Spielplan 
wissenswerte Informationen über Teams und Austragungsorte. Eine 
Erinnerungsfunktion mit Zeiger auf der ersten Seite sorgt dafür, dass kein 
Spiel vergessen wird. Über die Flaggenaufkleber lässt sich der Weg der 
Teams abbilden. Die Möglichkeit zu einer werbewirksamen, individuellen 
Gestaltung rundet dieses Werbemittel ab: Dafür stehen ein Werbefeld für
das Logo und optional ein Personalisierungsfeld für den Beschenkten auf 
der ersten Seite sowie ein zusätzliches Werbefeld auf der Rückseite zur 
Verfügung. Überdies kann ein weiterer Einleger mit vier Seiten frei gestaltet 
werden. Auf Kundenwunsch kann auch das komplette Produkt mit einem
eigenen Design versehen werden. Und auch unter ökologischen Aspekten
muss sich dieses Bio-klimaneutrale Produkt nicht verstecken mit einer 
Hülle respektive Umschlag aus Recycling-Karton und einem Einleger aus 
Bilderdruck (FSC). 

Ein Produkt, sechs Werbeflächen
Der Original Triggi®, ein Lizenzprodukt der Firma Pins & mehr, ist seit
Jahren ein gefragtes Werbemittel. Der Einkaufswagenlöser glänzt in 
perfekten Farben, punktet mit genügend Werbefläche auf beiden
Seiten und die Auswahl an zahlreichen geschützten Formen bietet Platz
für jedes Motiv. Seine clevere Funktion als Einkaufswagenlöser macht
den Triggi® zum begehrten Werbemittel beim Verbraucher. Der 
Triggi®Premium ist die veredelte Version des beliebten Einkaufsbeglei-
ters, das Modell TR 218 schlüpft in eine schicke Lederhülle. Bei der 
Gestaltung des clever konzipierten Produkts hat der Kunde freie Hand.
Das Leder-Etui bietet ebenfalls ausreichend Gestaltungsfreiraum für 
individuelle Wünsche. Sowohl das Leder, als auch der Metallgusshalter 
können nach Belieben veredelt werden, womit sechs Flächen für
individuelle Werbung zur Verfügung stehen. Im Standard einzeln im
biologisch abbaubaren Beutel verpackt. Weit edler jedoch wirkt der
Einkaufswagenlöser in einer gepflegten Geschenkbox.

Pins & mehr GmbH & Co. KG 

Tel +49 8233 793120

Info@pinsundmehr.de 

www.pinsundmehr.de

und Medien GmbH 

7 9579990

druck.de 

ruck.de
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Hautfreundlicher Jubelverstärker
Die Accessoires von Römer Wellness lassen Kunden, Mitarbeiter oder Geschäftspartner
die deutsche Fußball-Nationalmannschaft doppelt bejubeln: mit Fan-Tattoos oder Pflastern 
als Jubelverstärker. Ein Haut-Tattoo-Set enthält acht Tattoos, darunter Deutschlandherzen,
Deutschlandfahnen, schwarz-rot-goldene Sterne und Deutschlandsternarmbänder. Die
Tattoos sind hautverträglich, leicht zu entfernen und dermatologisch getestet. Ab einer Anzahl
von 500 Stück sind auch eine Eigengestaltung des Kartonmäppchens oder die Gestaltung 
eines ganz individuellen Tattoo-Bogens möglich. Auf Wunsch kann ein Spielplan beigelegt 
werden. Wer gleichzeitig an die Sicherheit denken möchte, landet mit einem Pflasterset von
Römer Wellness inklusive passenden Deutschland-Pflastern Made in Europe einen Volltreffer. 
Je nach Ausführung ist hier eine Individualisierung ab 200 Stück realisierbar.

Multifunktionale Bandanas
Bandana-Schals sind im Textilbereich der Renner und
im Sortiment von Promo House stark nachgefragte
Werbemittel. Die Vielseitigkeit der Bandana-Tücher ist
unschlagbar, eignen sich diese zugleich als Schal, Tuch, 
Haarband oder auch als modische Kopfbedeckung.
Zudem schützen die in Grammaturen von 130 bis 150 
erhältlichen und im Standard 25 mal 50 Zentimeter 
großen Textilien, wahlweise aus Mikrofaser oder rPet-
Polyester, vor Sonne, Wind und Kälte. Vor allem aber 
kann es auch als Mund-Nasen-Schutz in Zeiten von 
Covid-19 verwendet werden. Ideal einsetzbar übrigens
auch als Fan- und Fun-Gadget.

Tel +48 12 4114242

biuro@promohouse.pl 

www.krawaty.info
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Ideal für Fan-Events
Die Taschenneuheit von Halfar passt bestens zu Fan-Events 
mit sportlichem oder musikalischem Anstrich. Schließlich 
bringt die Like-Serie mit Marine, Rot, Schwarz, Natur und
Olive schon selbst verschiedene Töne mit. Die drei füff r
A4-Unterlagen geeigneten Taschenmodelle bieten überdies
eine große Werbefläche, die Lieblingsvereine, Promis oder
Marken in den Mittelpunkt stellt. Bei der neuen, leichten 
Baumwoll-Serie spielen ein Rucksack mit Vortasche, eine 
Umhängetasche mit Überschlag und ein geräumiger
Shopper als ein starkes Merchandising-Team zusammen.
Sie sind auch als einzelne Player erfolgversprechend. Die
naturfarbenen Gurte und Reißverschlüsse setzen je nach 
Farbwahl einen schönen Kontrast oder schaffen einen
harmonischen Ton-in-Ton-Auftritt. Metallaccessoires von
Gurtschnallen bis Druckknöpfen sorgen füff r einen wertigen 
Auftritt der preisgünstigen Taschen. Weitere Taschen füff rs
Merchandising und viele neue, nachhaltige Taschenideen 
zum Werben finden sich im neuen Taschenkatalog 2021.

Tel +49 521 98244-0

info@halfar.com 

www.halfar.com
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SENATOR CONNECTED PENS

NEWS

NFC
INSIDE

++

DIGITALER 
MEHRWERT
IM KLASSISCHEN
KUGELSCHREIBER.

Halten Sie ein NFC-fähiges
Smartphone an den Kugelschreiber 
und erhalten Sie zusätzliche
Informationen auf Ihrem Display:

• Kugelschreiber mit 
integriertem NFC Tag

• Verlinkung der Inhalte 
nach Ihren Wünschen

• Immer topaktuell und 
jederzeit aktualisierbar, 
z. B. Aktionsangebote
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Bestens geschützt
Hochwirksam vor dem Covid-19-Virus schützende
FFP2 Masken, Made in Germany, realisiert Global 
Innovations Germany gemeinsam mit einem deut-
schen Hersteller. Ab dem Frühjahr 2021 sind diese 
auch eingefäff rbt erhältlich, wobei alle Qualitätsstan-
dards erhalten bleiben: Die Produktion erfolgt nach 
DIN EN149:2001+A1:2009 und EU 2016/425, mit 
hautverträglichem Innenvlies, CE-Baumustergeprüft
und Filterprüfung je Charge. Bei großen Abnahme-
mengen sind kundeneigene Untermarken mit 
Logoeindruck möglich. Mit den FFP2-Masken ist der 
Nutzer bestmöglich geschützt. Es werden ausschließ-
lich hochwertige Rohmaterialien von deutschen 
Herstellern verwendet. (Global Innovations beliefert
mehrere Behörden und medizinische Einrichtungen.)

Tel +49 6502 930860

info@globalinnovations.de 

www.globalinnovations.de

Multitool für echte Fans
Das bei Römer Lifestyle erhältliche, praktische Rominox©-Multitool für den Schlüsselbund gibt es jetzt 
auch für echte Fußballfans. Passend zu den beiden Fußball-Großereignissen in 2021, hat der Lifestyle 
Spezialist einen originellen Schlüsselanhänger herausgebracht: Trikot und Fußball verfügen insgesamt 
über 18 nützliche Funktionen, vom Schraubenzieher über einen Flaschenöffner bis hin zum Einkaufswa-
genlöser. Klein, leicht und doch vielseitig, überzeugt der Mini-Helfer aus gehärtetem Werkzeugstahl im 
Alltag, im Büro oder auf Reisen: als idealer Mailingverstärker, Messe Streuartikel oder On-pack-Produkt, 
welches langfristig und regelmäßig vom Beschenkten genutzt wird. Die Tools kommen in einem
umweltfreundlichen Kartonmäppchen mit Funktionsbeschreibung und eignen sich perfekt für eine
Individualisierung per Gravur. Auf Wunsch kann die Verpackung ab 100 Stück individuell gestalten
werden. Alle Rominox®-Tools können neuerdings auch optional mit einem KeyRefinder-Code erworben 
werden. Alle Artikel sind ab einem Stück erhältlich.

tyle by 

mbH 

e 

e
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Ready for Kick-off
Personalisierte Fußbälle, gefertigt von ballprint, gibt’s zum Top Event 2021.
Die Austragung der Fußball-Europameisterschaft findet erstmalig in zwölf
verschiedenen europäischen Ländern statt. Das Unternehmen aus Hamburg
bietet hierzu ein umfangreiches Sortiment an: vom Promotion-Fußball über 
Mini-Fußbälle bis hin zum Top-Match-Fußball in vielen verschiedenen
Varianten. Zu Details gibt ballprint gerne Auskunft. 

mbh 

Äußerst haltbar 
Beim Einkaufen immer griffbereit ist der Einkaufswagenchip aus Holz mit
Metall-Karabinerhaken Art.Nr. 7563 von Hepla. Am Schlüsselbund befestigt,
lässt sich der 1€-Chip des nachhaltigen Einkaufshelfers aus der Karabiner-
halterung entnehmen und in das Pfandschloss des Einkaufswagens stecken. 
Auf Wunsch kann dieser praktische Werbeartikel in der hauseigenen
Druckerei im Tampon- oder wirkungsvollen Digitaldruck sowie mit einer 
ansprechenden Lasergravur veredelt werden.

k GmbH & Co. KG 

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021
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Heri-Rigoni GmbH 
emotion-factory

Tel. +49 7725 93 93 - 0
info@emotion-factory.com

Pflanz-Cup

Samenpapier 
Häschen und Schmetterling

Microgreens-Gärtchen
- essbar -
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Werbetruppe in EM-Stimmung
Mit aussichtsreicher Mannschaftsaufstellung ins EM- und Promojahr 2021 geht mbw®.
Soccer Bert®, Mitglied der inzwischen weit mehr als nur elf Mann starken Bert®-Mannschaft, 
überzeugt mit opportunem Look sowie bester Materialbeschaffenheit: Quetschen, drü ücken, 
knautschen – und nur einen Wimpernschlag später nimmt Soccer Bert® seine Ursprungsform 
wieder ein. Wer bei seinen Kunden auch im Office füff r EM-Stimmung sorgen möchte, findet
mit dem Schmoozies®-Fußball aus der MiniFeet®-Serie den richtigen Spielmacher. Mit einer 
Unterseite aus Mikrofaser eignen sich die coolen Fußbälle außerdem perfekt zur Reinigung 
glatter Oberflächen wie Handydisplays oder Bildschirme. Die Schnabels®- Quietsche-Ente
„Fußballfan“ ist ein fußballbegeistertes Schnabeltier, das im coolen Fan-Look mit Ratsche und
Ball daherkommt und auch zwischen den Spielbegegnungen füff r beste EM-Stimmung sorgt. 
Besonders kuschelig: die mbw®-Lieblinge von Affe bis Zebra, die sogar zum persönlichen 
EM-Maskottchen gestaltet werden können. Denn mbw® bietet füff r eine Vielzahl seiner 
Kuscheltiere starke Kombinationsmöglichkeiten füff r das Wunsch-EM-Outfit, um das eigene
Team richtig anzufeuern.

P

T

i

https://www.mbw.sh

Meisterstick 
Die wichtigsten Zutaten, um bei der 
Fußballeuropameisterschaft 2021 den Titel
zu holen, sind Leidenschaft, Teamgeist und
ein unbändiger Wille, stets sein Bestes zu
geben. All diese Attribute spiegeln sich auch
in einer guten Stickerei wider. Der Textil-
veredler Klam Stickerei zeichnet sich seit 
mehr als 30 Jahren durch Bestickungen aus,
die durch die Liebe zum Detail höchsten 
Qualitätsansprüchen genügen. Am Standort 
in Lichtenstein wird nicht nur Fremdware
veredelt, sondern es wird auch ein großes
Textilsortiment namhafter Marken angebo-
ten. Kleine Mindestbestellmengen, schnelle
Lieferzeiten und die Fertigung textiler
Sonderproduktionen stehen für verlässliche
Kundenbeziehungen. mail@klam.de

www.klam.de
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Weichen für die Zukunft gestellt

Zum Dezemberbeginn 2020 schied Geschäftsführer Michael Liebhaber aus der ak-
tiven Geschäftsführung der Vim Solution GmbH aus, um sich ganz auf seine neuaus, um sich ganz auf seine neuaus um sich ganz auf seine neu-
en Aufgaben als strategischer Berater der Firma konzentrieren zu können. Sein a konzentrieren zu können Seink t i kö S i
neues Aufgabenfeld umfasst unter anderem die langfristige Planung für das Portg g glangfristige Planung für das Portl f i i Pl f d P --
folio der Vim Solution GmbH sowie die Planung und Durchführung neuer Projekund Durchführung neuer Projekund Durchführung neuer Projek-
te der Firma.  Die operative Geschäftsleitung der Firma wird ab Januar von Baser Firma wird ab Januar von BasFi i d b J B -
tian Scheil wahrgenommen, der seit August dieses Jahres bereits von Prokurist eses Jahres bereits von ProkuristJ h b i P k i
Matthias Ernst unterstützt wird. Sowohl Scheil, als auch Ernst sind den Mitarbeials auch Ernst sind den Mitarbeials auch Ernst sind den Mitarbei-
tern und Geschäftspartnern der Firma bereits seit vielen Jahren als kompetentepeit vielen Jahren als kompetenteeit vielen Jahren als kompetente
und zuverlässige Vertreter der Gesellschaft bekannt und werden die Erfolgsgeg gkannt und werden die Erfolgsgek t d d di E f l --
schichte der Firma weiterführen. www.vim-solution.comtion.comtion comi

Dirk ter Horst übernimmt Asia Pins Direct

Zum Jahreswechsel hat Dirk ter Horst die Asia Pins Direct GmbH (APD) zu 100 Prozent übernommen. Er
ist seit 22 Jahren in der Werbeartikelbranche tätig. Ter Horsts Fachwissen, seine Kundenkontakte und die
Lust auf Neues haben ihn bestärkt, den seit 20 Jahren am Markt aktiven Importeur APD zu übernehmen. 
Die APD, mit Schwerpunkt auf Sonderproduktionen rund
um den Werbeartikel – neben Pins und Buttons gehören 
unter anderem Lanyards, Magnete, Bandanas, Mund-Na-
sen-Bedeckungen, Schlüsselanhänger, Microfaserproduk-
te, Filzanhänger und Taschen dazu – ist ein renommierter 
Partner für den Werbemittelhandel und verfügt über Lie-
ferantenkontakte in ganz Asien und Europa. Die Gesell-
schaft gehörte als hundertprozentige Tochter zur Graben-
horst & Vetterlein GmbH und hat sich, unter der Leitung 
von Martin Vetterlein, einen sowohl hochkarä-
tigen als auch loyalen Kundenstamm aufgebaut.
Mit Dirk ter Horst als alleinigem Gesellschaf-ff
ter will die APD das bestehende Geschäft optimieren und
weitere Nischen erschließen. www.asiapinsdirect.de

Bastian Scheil (l.) und Matthias Ernst.

Vim Solution 

Asia Pins Direct

Neuer Betriebsleiter Vertrieb verstärkt

Araco MYRIX

Corona konforme Übergabe: 
Dirk ter Horst (rechts) über-
nimmt die APD von Martin
Vetterlein. 

Mart Hakkert
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Vylder beim German Innovation Award ausgezeichnet

Die Give in away GmbH, bekannt für maßgeschneiderte Produktideen im Bereich individueller Son-
deranfertigungen, ist für die Entwicklung des Schallplattenhalters Vylder beim renommierten Germanderanfertigungderanfertigung
Innovation Award in der Kategorie „Special Mention – Excellence in Business to Consumer – Leisurennovation Awti A
& Crafts“ ausgezeichnet worden. Der German Innovation Award, ausgerichtet g& Crafts ausg& C f “
vom Rat für Formgebung / German Design Concil, prämiert branchenübergreivom Rat für Fovom Rat für Fo -
fend Produkte und Lösungen, die sich vor allem durch Nutzerzentrierung und eiend Produkted P d kt -
nen Mehrwert gegenüber bisherigen Lösungen unterscheiden. Vylder ist ein Disnen MehrwertM h -
play für Schallplatten und deren Cover: Jeder Vinyl-Liebhaber kennt das Probplay für Schallpplay für Schallp -
lem: Wohin mit dem Cover, wenn die Platte aufgelegt ist? Der Coverhalter vonlem: Wohin milem: Wohin mi
Give it away fungiert als Altar für die geliebte Musik. Zugleich ist Vylder ein BlickyGive it away funGi it f -
f POS fü h h i A di ä D D i d l i i i ifang am POS für hochwertige Audiogeräte. Das Design des weltweit einzigartiang am POS fang am POS fOS f -
gen Produkts ist beim Deutschen Patent- und Markenamt geschützt. Das Pro-
dukt wird unter eigener Marke vertrieben. Näheres hierzu unter: www.vylder.de  
Die Give it away GmbH mit Sitz in Mainz ist spezialisiert auf indivi-
duelle Give-away-Sonderanfertigungen. „Wir designen, konstruieren
und produzieren in Deutschland in einem Netzwerk hochspezialisierter Exper-
ten. Auf Material und Funktion geben wir eine lebenslange Garantie. Wir sind of-ff
fen für Merchandising- und Co-Branding-Projekte. Als Mitglied des PSI-Netzwerks ist es unser Ziel, 
mit PSI-Mitgliedern zu kooperieren. Werbemittel-Ideen abseits vom Standard sind seit über 20 Jahren 
unser Metier. Gern arbeiten wir als externe Kreativabteilung Großhändlern und Werbemittelagenturen 
zu“, erläutert Give it away-Geschäftsführer Daniel Kreutzer. www.give-it-away.com

Investition in die Zukunft: Modernes Logistikzentrum entsteht 

An der A1 zwischen Bremen und Hamburg entsteht auf einer Grundstücksfläche von rund 100.000 Quadratmetern 
ein neuer, hochmoderner Lagerkomplex für die Inspirion GmbH. Als weltweit tätiges mittelständisches Unternehmen
mit Firmensitz in Bremen hat sich Inspirion auf den Import von Werbeartikeln und Reisegepäck spezialisiert. Unter
dem Motto „Trading Ideas“ liefert das Unternehmen seit 1998 innovative und aufmerksamkeitsstarke Werbeartikel 
weltweit an B2B-Kunden. Seit 2004 vertreibt die Inspirion GmbH auch Koffer unter dem Markennamen CHECK.IN®. 
Inspirion ist bekannt für eine hohe Warenverfügbarkeit von Trendartikeln und Innovationen. Um diese Kapazitäten Inspirion ist bekannt für eine hohe Warenverfügbarkeit von Trendartikeln und Innovationen. Um diese Kapazitäten
zu optimieren und um für die Zukunft der Branche gewappnet zu sein, entsteht für den Ideenlieferanten und Dienst-
leister für Handel und Einzelhandel unweit der derzeitigen Hauptniederlassung nun ein hochmoderner Lagerkomplex. 
Das neue Gelände befindet sich in der logistisch günstigen Mitte zwischen den Hansestädten Bremen und Hamburg. 
Ausgestattet mit der neuesten Technologie in Sachen Tor- und Rampentechnik sowie Solartechnik und E-Ladestati-
onen findet Inspirion hier ein neues Zuhause. Mit dem Neubau in Sottrum bereitet sich die Inspirion für die Aufgaben 
und Herausforderungen der Zukunft vor. Die Logistikhalle bietet mit knapp 20.000 Quadratmetern nicht nur viel Platz
für eine hohe Warenverfügbarkeit von zeitlosen Wer-
be- und Merchandisingartikeln sowie Sonderfertigun-
gen, sondern kann mithilfe einer zeitgemäßen Auto-
matisierung zudem flexibler und kurzfristiger 
auf Kundenwünsche reagieren. Neben einer um-
fassenden Lagerfläche entstehen am neuen Standort 
außerdem Büroflächen und ausgiebig Raum zur Ver-
edelung von Werbemitteln. Mithilfe moderner Druck- 
und Digitaltechnik ermöglicht Inspirion so eine hoch-
wertige Individualisierung zahlreicher Produkte direkt
vor Ort in Sottrum. Nach Plan steht die Halle Mitte
2021 für den Versand bereit. www.insprion.eu

Inspirion

Give it away 
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Frachtraum rechtzeitig sichern 

Trotz der Corona-Krise zieht der Welthandel kräftig an. Der
Containerumschlag-Index des RWI – Leibniz-Institut fürdex des RWI Leibniz Institut fürdex des RWI Leibniz Institut für
Wirtschaftsforschung und des Instituts für Seeverkehrswirtnd des Instituts für Seeverkehrswirtd d I tit t fü S k h i t--
schaft und Logistik (ISL) steigt seit Monaten und hat inzwi) g) steigt seit Monaten und hat inzwi) i i M d h i i--

schen ein Allzeithoch erreicht. Das höhere Frachtthoch erreicht. Das höhere Frachtthoch erreicht Das höhere Fracht-
volumen führt zur Verknappung von Frachtraumpp gzur Verknappung von FrachtraumV k F ht

und damit zu Verzögerungen und Preissteigerungen im Wag g gngen und Preissteigerungen im Wad P i i i W --
renverkehr. Nach Informationen des Speditionsunternehmationen des Speditionsunternehmationen des Speditionsunterneh-
mens und langjährigen PSI-Dienstleisters Cargo Seal spitztg pPSI Dienstleisters Cargo Seal spitztPSI Dienstleisters Cargo Seal spitzt
sich die Situation in der Logistikkette weiter zu. Viele Hägr Logistikkette weiter zu Viele HäL i tikk tt it Vi l Hä--
fen sind überfüllt und die Containerschiffe weitgehend bis ie Containerschiffe weitgehend bisie Containerschiffe weitgehend bisC h ff h d b
Ende Dezember ausgebucht. Auch Schienentransport und 
Luftfracht sind betroffen: Güterwaggons sind zurzeit Man-
gelware und wegen des eingeschränkten Flugverkehrs feh-
len auch die Transportmöglichkeiten in Passagierflugzeu-

gen, die normalerweise einen großen Anteil der Fracht befördern. In dieser Zeit ist ein schneller, zuverlässiger und
flexibler Logistik-Service besonders wichtig. „Wir empfehlen Importeuren dringend, frühzeitig eine erfahrene Spe-
dition einzubinden, um sich Frachtraum zu sichern und eine optimale Transportlösung zu finden. Insbesondere im
Umfeld von Chinese New Year am 12. Februar wird sich die Situation nochmals verschärfen“, erklärt Klaus Ditt-
krist, Geschäftsführer des Hamburger Logistikunternehmens, das auf Importe aus China und Fernost spezialisiert
ist. Zusammen mit seinen Partnern bietet Cargo Seal PSI-Mitgliedern einen umfangreichen Rundum-Service an,
der den gesamten Lieferprozess beinhaltet. Informationen und Beratung unter: Tel. +49 40 303 73 63-0.
info@cargo-seal.de • www.cargo-seal.de • www.ship-and-truck.de

Print boomt

Ein Sprichwort meldet sich gerade wieder zu Wort: „Totgesagt
ben länger“. Gemeint sind Printprodukte wie Fach- und Untern
mensmagazine. Scheinbar haben viele Marktteilnehmer geme
dass sich online vieles schnell versendet. Magazine wie „me“ 
Mercedes oder „Christophorus“ von Porsche zielen ganz klar 
auf ab, beim Adressaten lange liegen zu bleiben, wo auch imm
Anmutung, Design und Redaktion sind von höchstem Niveau.
Metro bringt „gourmetro“ heraus, das „Lufthansamagazin“ ist m
siv aufgepeppt, Amex lässt uns alles über „Departures“ wis
„Pantaenius“ informiert Bootsbesitzer. Alle diese Magazine nutzentzen
aber auch Online-Kanäle, um ihre Botschaften einem neuen und
noch größeren Kreis zugänglich zu machen. Wer für Hochwertiges 
auch gerne Hochwertiges in der Hand hat, der kann sich freuen. 
Ein Blick in große Zeitschriftenläden in der Zeit zwischen den bei-
den Lock-downs hat diesen Trend bestätigt. Wie aus einer aktuel-
len Studie von Hubert Burda Media hervorgeht, ist das Informati-
onsbedürfnis der Menschen in der anhaltenden Corona-Pandemie
nach wie vor groß. Bei der Nutzung von Medienangeboten legen 
die Verbraucher größten Wert auf die Vertrauenswürdigkeit der je-

weiligen Medien. Übrigens: Jede Krise hat auch ein paar gute Sei-
ten. Viele Kollegen, auch von anderen Magazinen, bestätigen uns,
dass sie noch nie so viel Feedback von Lesern hatten wie jetzt in 
Corona-Zeiten. Das Leben hat seinen Rhythmus verlangsamt, nach 
stundenlangen Zoom-Konferenzen ist man froh, mal wieder etwas
Haptisches in der Hand zu haben – Zeilen, die bleiben, und De-
sign, das Freude macht. Diese Sehnsucht nach haptischen Erleb-
nissen ist es auch, die Werbeartikeln gerade in der jetzigen Zeit ei-
nen enormen Vorsprung verschafft.    

Cargo Seal

Trend
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Präsentationsbox als gelungener Trost

Wie bereits bekannt fiel auch die traditionelle A&O Adventstour
den Auswirkungen der Corona-Pandemie zum Opfer. Doch
die Organisatoren der mobilen Produkteschau wollten ihre zahl-
reichen potentiellen Besucher nicht ohne neue dreidimensio-
nale Werbeimpulse in die Weihnachtszeit
entlassen. Frank Jansen, Repräsentant für 
J.G. Niederegger, Vertreter des Organisationsteams der 25 Aus-
steller umfassenden A&O-Lieferantenpartner, berichtet: „Mit 
der unumgänglichen Absage der A&O Adventstour 2020 stell-
te sich uns die Frage, wie wir trotzdem eine Präsentation für
unsere treuen Besucher ermöglichen könnten. Wir waren uns 
sofort einig, dass haptische Werbeartikel auch nur haptisch 
präsentiert werden kann. Die Idee einer Tour-Box, die jedem A&O Aussteller einen kleinen Auftritt ermöglichen sollte, war 
bald geboren. Ziel war eine Präsentation, die auch nachhaltig im neuen Jahr in der Arbeit mit den Endkunden helfen soll-
te. Bis auf drei Firmen, die sich aus unterschiedlichen Gründen gegen eine Teilnahme entschieden, waren alle dabei. Mit
Orcas, die die Box konzipierten und umsetzten und team-d, die die Zusammenstellung und den Versand übernahmen, blieb 
die komplette Abwicklung innerhalb unserer Gruppe“, freut sich Jansen über die gelungene Aktion, die bei den Empfän-
gern der Box ein durchweg positives Echo hervorrief. www.adventstour.de

Neue Vertriebsfirma exklusiv für Werbeartikelhändler

KW open, ein Pionier für nachhaltige Werbeartikel, hat seinen Vertriebsbereich zum
1. Januar 2021 an das neue Unternehmen „ecobrands respectful distribution gmbh“
verkauft. Damit wurde eine Bereinigung der Vertriebsstruktur erreicht. Die neue Fir-
ma unter Leitung von Manfred Janek wird mit den Vertriebsmarken Sprout, Retap, 
ecotaste, Seedsticks, Ogreen, Cupffee und drinktimer exklusiv die Wieder-
verkäufer/Werbeartikelhändler beliefern. KW open mit Geschäftsführerin
Karin Weinhandl wird wie bisher die Konzentration auf die Industriekunden legen. Sitz
von „ecobrands“ wird Hohenems/Österreich sein. Das gesamte Team, das bereits 
vorher bei KW open diesen Vertriebsbereich betreut hatte, wird auch weiterhin für die
Kund*innen zur Verfügung stehen: Julia Marte, Johanna Nägele und Manfred Janek 
im Kundenservice sowie Petra Reis in der Logistik.
ecobrands respectful distribution gmbh
Die Spinnerei 14 · 6845 Hohenems / Austria · Tel. +43 5576 21595
www.ecobrands.promo · office@ecobrands.promo 

Wie hier bei der Übergabe der A&O Tour-Box durch Frank
Jansen (rechts) an Ralf Hesse, Geschäftsführer der m.e.s. ideen-
reich GmbH, löste die Aktion durchweg positives Echo bei den 
Empfängern hervor. 

A&O Adventstour 2020 

Frank Baumann

Neuer Verkaufsleiter 

Seit Anfang Januar 2021 verstärkt Frank Baumann das Vertriebsteam der 
KP Plattner GmbH. Baumann ist zukünftig als Verkaufsleiter für den Rau-
cherbedarfs- und Werbeartikelgroßhandel in Deutschland, Benelux, Frank-

reich, Polen und in der Schweiz zuständig. Zuvor war er 24 Jahre
lang als Verkaufsleiter von Zippo in Westeuropa tätig. Das Inns-

brucker Unternehmen KP Plattner steht seit mehr als 40 Jahren für ho-
hen Service und ist als einer der Marktführer für Feuerzeuge und Rau-
cherbedarfsartikel bekannt. Baumann soll in Zukunft die bestehende Brü-
cke zwischen Kunden in Europa und KP Plattner in Innsbruck pflegen
und weiter ausbauen. www.kp-plattner.at 

KP-Plattner

KW open 
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Tobias Seidel übernimmt neue Abteilung Business Development 

Um die wachsenden Händleranforderungen noch besser bedienen zu können, gründet die Gustav Daiber 
GmbH die Abteilung Business Development. Tobias Seidel übernimmt die Leitung neben seiner Rolle als die Leitung neben seiner Rolle alsdie Leitung neben seiner Rolle als
Head of Marketing. Die neue Abteilung Business Development geht aus der bisherigen Exportabteilung herg p ger bisherigen Exportabteilung herbi h i E t bt il h --
vor und wird um Mitarbeiter unterschiedlicher Bereiche ergänzt. Sie konzentriert sich auf den Ausbau dernzentriert sich auf den Ausbau deri i h f d A b d
Kooperation mit dem Handel und wird von Tobias Seidel geleitet, der seit 2017 die Marketingabteilung beiit 2017 die Marketingabteilung beiit 2017 die Marketingabteilung bei
Daiber verantwortet. „Der Fokus wird sicherlich auf der Entwicklung des internationalen Geschäfts liegen“, ginternationalen Geschäfts liegeni t ti l G häft li “
erklärt Seidel, „wobei wir auch nationale Händler noch individueller unterstützen möchten. Ich freue micherstützen möchten Ich freue michü ö h I h f i h
sehr über das mir entgegengebrachte Vertrauen und möchte mit dem neuen Team ab sofort durchstarten.“ uen Team ab sofort durchstarten.uen Team ab sofort durchstarten
Daiber bekennt sich mit diesem Schritt klar zum Handel. Die Abteilung Business Development ermöglicht p gBusiness Development ermöglichtBusiness Development ermöglicht

es, Vermarktungsmöglichkeiten breiter und digitaler zu realisieren und Kooperationen nochpealisieren und Kooperationen nochli i d K ti h
enger zu leben. Geschäftsführer Kai Gminder: „Die Umsetzung eines Business Developmsetzung eines Business Developmsetzung eines Business Developl -

ment Teams ist für uns der logische nächste Schritt. Daher freut es uns, dass unser Marketingleiter Tobias 
Seidel diese Herausforderung zusätzlich annimmt. Ich bin davon überzeugt, dass noch engere Händlerbe-
ziehungen für alle Beteiligten von großem Mehrwert sein werden.“ www.daiber.de

Mit der seiner Kollektion 2021 weckt
mbw®, Spezialist für qualitativ hoch-
wertige, sympathische Werbemittel,
jede Menge positive Emotionen. Da-
bei wird das Katalogthema „We make 
you feel“ zum Programm. Die Artikel 
des Unternehmens aus dem norddeut-
schen Wanderup nahe Flensburg 
erzeugen durch ihre fröhlichen,
sympathischen, kuscheligen Eigen-
schaften stets gute Laune und sind
dank eines besonderen Serviceange-
botes nun auch aktuell erlebbar. Un-
ter dem Link https://youtu.be/O8USxosHWVU präsentieren
Geschäftsführer Jan Breuer und Kundenbetreuerin Vanessa
Stark die mbw-Neuheiten. www.mbw.sh

„We make you feel“ – Neuheiten-Präsentation per Video

Reset im neuen Jahr

Das Unternehmen PaperMints® mit Hauptsitz in Ohein bei Brüssel, Belgien, startet im 
neuen Jahr wieder durch. Sobald sich die Situation entspannt und es die Umstände auf-ff
grund der Corona-Pandemie wieder zulassen, wird der Anbieter der „CoolCaps“ Ate-

merfrischer wieder verstärkt auf Messen, Veranstaltung und mittels Mailings 
präsent sein. Die PaperMints® CoolCaps werden ab sofort wieder exklusiv 

vom belgischen Unternehmen vertrieben und genießen mit Logo veredelt als Werbear-
tikel und Impulsprodukte, beispielsweise in Apotheken, einen internationalen Ruf. Wei-
tere Informationen und Kontakt unter: 
Tel. +32 2 3520700 • guy@papermints.be • www.papermints.be

Tobias Seidel

Geschäftsführer Jan Breuer und Kundenbetreuerin 
Vanessa Stark präsentieren die mbw-Neuheiten.

Gustav Daiber

mbw®

PaperMints 



HERZLICHEN
GLÜCKWUNSCH!
Wir gratulieren herzlich folgenden Mitgliedern 
zu 30 Jahren in der Werbeartikelwirtschaft als 
Teil des PSI Netzwerks:

PSI No. PSI Händler 
5772 ABAKUS Magdeburg GmbH, GERMANY

www.abakus-magdeburg.de
5777 Dansk Firmagaver I/S, DENMARK

www.dansk-fi rmagaver.dk
5674 Dekolet Skilte & Print, DENMARK

www.dekolet.dk
5454 Dorothea Röcker, GERMANY

www.werbegrosshandel-roecker.de
5863 GAMMA PUBLICITY BVBA, BELGIUM

www.gamma-publi.be
5708 Gerhard Niebauer GmbH, AUSTRIA

www.niebauer.co.at
5477 H & M sales & service GbR, GERMANY

www.hm-werbemittel.de
5538 Handelshaus Margit Zettl, GERMANY

www.werbezettl.at
5845 Herweh Präsente, GERMANY

www.herweh.de
5502 KEY-Promotion, GERMANY

www.key-promotion.de
5830 KOLIBRI Handelsges. mbH, AUSTRIA

www.kolibri.eu
5638 Maas van‘t Hoog B.V., THE NETHERLANDS

www.maasvanthoog.nl
5807 Promotionservice Schmitt GmbH, GERMANY

www.promotionservice-schmitt.de
5729 RIONDET ENTERPRISES – SERIPUB, FRANCE

www.riondet-seripub.com
5529 Schenken & Werben e.K., GERMANY

www.schenken-werben.de
5689 Spicex Importacao e Exportacao Lda, PORTUGAL
5806 VIP PRÄSENT, GERMANY

www.vip-praesent.de
5782 WB + V WERBEMITTEL GmbH, GERMANY

www.wbv-werbemittel.de
5561 WBF Werbedruck AG, SWITZERLAND

www.werbedruck.ch

PSI No. PSI Lieferant 
42692 EMSA GmbH, GERMANY
 www.emsa.com
42720 Falk&Ross Group Europe GmbH, GERMANY
 www.falk-ross.eu
42765 HAPPY bvba, BELGIUM
 www.happy.be
42706 Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG, GERMANY
 www.ksw24.com
42719 Nürnberger-Spielkarten-Verlag GmbH, GERMANY
 www.nsv.de
42644 Peiniger GmbH, GERMANY
 www.peinigersolingen.de
42669 Polyform GmbH & Co. KG, GERMANY
 www.polyform.de
42713 Poul Willumsen A/S, DENMARK
 www.poul-willumsen.com
42768 SIEPER GmbH, GERMANY
 www.siku.de
42735 TEN-PACK GmbH, GERMANY
 www.ten-pack.de
42638 Weiss Messwerkzeuge GmbH, GERMANY
 www.weiss-messzeuge.de
42793 WeLoc - Weland M. AB, SWEDEN
 www.weloc.com
42772 XINDAO B.V., THE NETHERLANDS
 www.xindao.com

Die persönliche Ehrung fi ndet am 18. Mai 2021 
um 16:30 Uhr auf der PSI Messe im PSI Forum statt.



D er Einsatz nachhaltiger Werbemittel er-
reicht mittlerweile nicht mehr nur die Ziel-
gruppe von Menschen jeden Alters, die 
qualitäts- und umweltbewusst leben. In-
zwischen ist das Bewusstsein über die Wich-

tigkeit der Nachhaltigkeit in der Breite der Bevölkerung
angekommen und es wird nahezu erwartet, dass Unter-
nehmen bis in den Bereich der Werbeartikel hinein nach-
haltig handeln. Als Familienunternehmen und globale Marke

Hygiene und Nachhaltigkeit spielen heute mehr denn je eine bedeutende 
Rolle. Die Spezialisten von STABILO punkten in diesen Bereichen und bieten
nachhaltige Produkte aus FSC-Holz, Bio-Kunststoff  und recyceltem
Kunststoff  sowie Schreibgeräte mit antibakterieller Oberfläche an.

STABILO Promotion Products GmbH 

Hygiene und
Nachhaltigkeit im Fokus

hat STABILO seit jeher Verantwortung für Mensch und 
Umwelt übernommen und ist mit seinen umweltfreundli-
chen Produkten ein vorbildliches Beispiel in der Branche.

Große Auswahl in „Grün“ 

Die Auswahl der grünen Produkte ist groß und bietet in 
jeder Kategorie nachhaltige Werbemöglichkeiten. Der 
Leuchtmarkierer STABILO GREEN BOSS und die Druck-
kugelschreiber STABILO GREENstyle und STABILO point-
ball werden aus Recycling-Material hergestellt, das Ge-
häuse des Druckkugelschreibers STABILO GREENfancy
besteht aus biologisch abbaubarem Kunststoff und die Farb-
stifte STABILO GREENcolors sowie viele weitere Grafit- 
und Farbstifte sind aus FSC-Holz gefertigt. Mit dem Fa-
serschreiber STABILO GREENpoint gelang laut STABI-
LO außerdem „der erste Stift, der zu 87% aus recyceltem 
Kunststoff besteht“ und mit dem Cradle-to-Cradle Silver
Zertifikat ausgezeichnet wurde. Mit dem umfangreichen
Portfolio an grünen Produkten positioniert sich STABILO 
als Experte für nachhaltige Werbestifte. 

Werbemittel für hohe Hygienestandards 

In Zeiten mit erhöhtem Hygienebedarf und -bewusstsein
überzeugen darüber hinaus die Drehkugelschreiber STA-
BILO prime antibac und der STABILO bright antibac in 
Weiß mit einer besonderen Oberfläche mit antibakteriel-
ler Wirkung. Die modernen Werbeschreiber können mit
gutem Gewissen von Hand zu Hand gehen: Silberionen 
im Kunststoff verhindern das Absetzen von Bakterien auf 
der Oberfläche und sorgen für eine antibakterielle Wir-
kung. Ideal als Werbemittel für hohe Hygienestandards.
Mehr Informationen gibt’s direkt beim Unternehmen. <

Die STABILO 
Green Family 

bietet zahlreiche 
nachhaltige Wer-
bemöglichkeiten.

Die antibac Pens 
von STABILO 
überzeugen mit
einer besonderen 
Oberfläche mit 
antibakterieller 
Wirkung.
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Individualisierung Sonderanfertigungen Werbeartikel

BLICKEN SIE MIT UNSEREN ZEITSCHRIFTEN ÜBER DEN BRANCHENRAND

Werner Stark (Chefredaktion)
0611-36098-19
werner.stark@pbs-business.de

Torsten Wessel (Anzeigenleitung)
0611-36098-70
torsten.wessel@pbs-business.de

Bei Fragen stehen wir gerne zur Verfügung:

Besuchen Sie uns im Internet: 
www.pbs-business.de 
www.cebra.biz



B ei großen Bestellmengen sind die Einweg-
masken zu einem „äußerst vorteilhaften 
Preis erhältlich“, heißt es bei Goldstar: 
„Sie halten bei der Ein- und Ausatmung 
Schadstoffe von Mund und Nase fern und

eignen sich somit für allgemeine medizinische Umge-
bungen und alle täglichen Aktivitäten.“ Verfügbar sind 
sie als Maske des Typs I, einer 3-lagigen blauen medizi-
nischen Gesichtsmaske aus Vliesstoff, und des Typs II, 
einer 3-lagigen blauen Einweg-Gesichtsmaske aus Vlies-
stoff (nicht steril). 

Antimikrobielle Stifte 

Die antimikrobiellen Stifte von Goldstar zeichnen sich durch
einen Zusatzstoff aus, der – nach Aussage des Lieferanten 
– das Wachstum und die Ausbreitung von mehr als 99 %
der Bakterien verhindert. Dieser Zusatzstoff wird in alle
äußeren Kunststoffteile des Produkts eingegossen. „Un-

Der neue Goldstar Katalog für Schutz- und Wellnessprodukte enthält nun 
auch hochwertige und voll zertifizierte medizinische und Einweg-Gesichts-
masken, vollfarbige Masken aus 100 % Baumwolle und antimikrobielle 
Masken, Stifte mit antimikrobieller Schutzbeschichtung und vollfarbig
bedruckte Handdesinfektionsmittel.

Goldstar erweitert Kollektion 

Sortiment für Schutz- 
und Wellnessprodukte

sere vollfarbige 360 Folienhülle (Simplicolour-Technolo-
gie) und die Eversmooth-Tinte machen diese Druckku-
gelschreiber zu einer tollen Option für alle Unternehmen, 
die großen Wert auf Sicherheit und Umwelthygiene legen“,
so Colin Loughran, Geschäftsführer von Goldstar Europe. 
Zur Auswahl stehen die Modelle Astaire, Chaplin, Hep-
burn, Hepburn Frost und Stratus.

Desinfiziert und gut geschützt 

Die individuell anpassbaren Handdesinfektionsmittel be-
inhalten ein 5 ml-Desinfektionsmittel-Metallstift, eine 10 
ml-Sprühflasche und eine 20 ml Desinfektionsmittelkar-
te, die beide vollfarbig bedruckbar sind. Alle drei Produk-
te passen Dank ihrer schlanken Form perfekt in jede Ta-
sche und lassen sich mit Firmennamen oder Logos be-
drucken. Zusätzlich zu medizinischen und Einweg-Gesichts-
masken bietet Goldstar nun auch die Urban Value Baum-
wollmaske und die antimikrobielle Urban Premium Mas-

ke an. Beide Masken können mit einem digita-
len Vollfarb-Transferdruck versehen oder in ei-
ner einfarbigen, individuell bedruckbaren Tasche
verschenkt werden. Sie sind beide waschbar, wie-
derverwendbar und bestehen aus 2 strukturier-
ten Schichten aus 100 % Baumwolle – weich, be-
quem, atmungsaktiv und haltbar. Die vollfarbige 
antimikrobielle Urban Premium Maske bietet zu-
sätzlichen Schutz. Die Außenschicht aus Baum-
wollgewebe ist mit der Silver Clear-Technologie 
behandelt, einem ungiftigen, EPA-zertifizierten 
antimikrobiellen Stoff, der das Wachstum von
Bakterien, Schimmel und Pilzen hemmt, die an-
sonsten zu Gerüchen, Verfärbungen und Ver-
schlechterungen führen könnten. <

„Protection & 
Wellness“ stehen 
im Fokus der 
neuen Kollektion.
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www.bauve.de

Don’t miss the online edition!

Ladenbau der Zukunft
Einzigartige Einkaufserlebnisse für Kunden 
Special 
Seite/Page 30

Neue Lust auf Textil
New desire for textiles

Interview
Seite/Page 46
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Ü ber Ergebnisse des GWW-Werbeartikel-
Monitors sprach Manfred Schlösser mit
Frank Dangmann, dem Vorsitzenden des 
Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirt-
schaft. Er sieht Corona-Schatten, aber auch

viel Licht in einer dynamischen und kreativen Branche.

Hatten Sie mit einem stärkeren Rückgang des Jahres-
umsatzes gerechnet? Ein Minus von gut 20 Prozent ist
ja schon fast dramatisch.
Ja, das ist es, denn damit sind wir noch unter das Umsatz-
volumen in der Finanzkrise vor gut zehn Jahren gesunken.

Aber die Erkenntnisse aus dem Dialog
mit Mitgliedern und anderen Markt-
teilnehmern haben mich vermuten las-
sen, dass der Rückgang noch höher aus-
fällt. Auch die GWW-Quartalserhebun-
gen durch das renommierte IFH Köln 

hatten auf einen größeren kumulierten Rückgang hinge-
wiesen. Im vierten Quartal hat sich der Markt nach oben

Der im Auftrag des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW)
durchgeführte Werbeartikel-Monitor liefert jährlich valide Zahlen zum 
Werbeartikelumsatz sowie den Einsatz von Werbeartikeln durch Unterneh-
men. Die aktuelle Auflage gibt einen Überblick über die Entwicklungen im
Corona-Jahr 2020. 

   DIMA Marktforschung legt GWW Monitor vor 

Es hätte schlimmer
kommen können 

bewegt. Es freut mich, dass das schnelle Transformieren
der Geschäftsmodelle auf den Import und Vertrieb von
Covid 19-Präventionsprodukten die Folgen der Krise doch
abgeschwächt hat. Das zeigt, wie kreativ und dynamisch 
unsere Branche auf Herausforderungen reagiert und macht
Mut für die Zukunft. Wohl wissend, dass es einige Kolle-
gen auch sehr hart getroffen hat. 

Kreativität und Widerstandskraft scheinen ja auch ho-
noriert zu werden. Immerhin signalisieren zwischen 80
und 90 Prozent der Branchen-Kunden ja, dass sie auch 
künftig in gleichem Maße mit unserem Tool an der Wer-rr
befront arbeiten wollen.
Ja, das freut einen natürlich, denn das sind belastbare Wer-
te, die sich in der Vergangenheit immer bewahrheitet ha-
ben. Sich in der Krise zum Werbeartikel zu bekennen, das 
hat noch mal einen höheren Stellenwert – und das geht
quer durch alle Unternehmensgrößen bei den Kunden.
Homeoffice und mehrere Monate verstärkter Lockdown
haben daran offensichtlich nichts geändert. Auch diese 

 Streuwerbeartikel bis 10 €         Werbeartikel über 10 bis 35 Euro          Werbeartikel für mehr als 35 Euro

2017 2018 2019 2020

1% 10% 89% 1% 3% 96% 1% 2% 97% 1% 4% 95%

Höherwertige Werbeartikel 
bleiben wegen der steuerlichen 
Einschränkungen weiterhin 
die Ausnahme.
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Herausforderung wurde gut und besser be-
wältigt als in vielen Branchen. 

Erfreulich ja auch, dass Nachhaltigkeit in-
zwischen in der Branche auf  breiter Front 
angekommen ist.
Wenn im brandaktuellen GWW-Monitor 
74 Prozent der werbenden Unternehmen 
signalisieren, dass Nachhaltigkeit eine Rol-
le bis große Rolle spielt, dann kann man
davon ausgehen, dass Nachhaltigkeit nicht
nur angekommen, sondern wichtiger Be-
standteil geworden ist. Erfreulich auch, dass 
moderate Mehrkosten vom Markt akzep-
tiert werden. In der Praxis vielleicht immer noch etwas 
weniger, als es die Befragung zeigt. Aber wir sind auf ei-
nem guten Weg. Wichtiger Impulsgeber sind bei diesem 
Thema seit Jahren sicher die Sustainability Awards des
PSI, deren Verleihung in diesem Jahr – der Situation ge-
schuldet – erfolgreich digital stattfand. 

Keine Freude wird Ihnen gemacht haben, dass der Preis 
eingesetzter Werbeartikel kontinuierlich unter 10 Euro 
rutscht? 
Das kann einem nun wirklich keine Freude machen. 2012 
lagen noch 29 Prozent der eingesetzten Werbeartikel deut-

lich über 10 Euro. Heute sind es ma-
gere 5 Prozent. Die Aufzeichnungs-
pflicht und der damit verbundene Bü-
rokratieaufwand lassen die Unterneh-
men vor dem Einsatz höherwertiger 
Werbeartikel zurückschrecken. Sie 
werden damit einer hocheffizienten
Werbeform beraubt und gegenständ-
liche Werbung, welche ökologisch kor-rr

rekt mit sozialer Verantwortung und ressourcenschonend
produziert wird, ist durch diese steuerliche Behandlung si-
gnifikant benachteiligt. Das kann von einer Politik nicht
gewollt sein, die ständig Nachhaltigkeit predigt. Aber das
sind dicke Bretter, die wir ständig in 
Berlin bohren müssen. Unterm Strich 
und mit Corona vor Augen, können wir
aber mit 2020 gerade noch so zufrie-
den sein. Es hätte schlimmer kommen 
können. 2021 wird uns – nach allem, 
was wir bisher sehen und wissen – si-
cher ebenso stark herausfordern. <

Seit 2004 analysiert der jährlich durch-
geführte Werbeartikel-Monitor den 
Stellenwert von Werbeartikeln als Kom-
munikationsmittel in deutschen Unter-
nehmen. Auch im schwierigen Jahr 2020 
wurden auf Basis einer repräsentativen 
Stichprobe die Ausgaben für Werbearti-
kel und Daten zu ihrem Einsatz erfasst.

 große Rolle 

 auch eine Rolle

 geringe Rolle

 keine Rolle 

Spielt Nachhaltigkeit 

beim Kauf eine Rolle?

31% 43% 20% 6%

 darf nicht teurer sein  

 bis 10% teurer

 bis 20% teurer

 mehr als 20% 

Akzeptanz von Mehrkosten

8% 51% 31% 10%

Marketingbudget erhöhen 

Bestellmenge reduzieren

Reaktion auf Mehrkosten

51% 49%

Nachhaltigkeit ist für drei Viertel 
der Unternehmen ein wichtiges 
Kriterium im Zusammenhang 
mit Werbeartikeln. Mehrkosten 
werden hierbei mehrheitlich 
akzeptiert. 

Der Werbeartikelumsatz in 
Deutschland ist durch die 
schwierigen Rahmenbedin-
gungen im vergangenen Jahr 
um mehr als 20 Prozent auf 
2,9 Mrd. Euro gesunken. Der 
Umsatzrückgang betrifft dabei 
alle Unternehmensgrößen.

2,80 2,80

3,11 3,15 3,21

2,97

2,90

3,43 3,44 3,47 3,44 3,48 4,48 3,45
3,56

3,58
3,65Milliarden Euro

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

94%

davon

„Die Branche hat kreativ und  
dynamisch auf  die vielen 
Herausforderungen der 
Corona-Krise reagiert. Das 
macht Mut für die Zukunft.“
Frank Dangmann
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Der Frühling ist nicht 
mehr weit und 

damit auch (hoffentlich!) 
erste Lock-down-

Lockerungen. Das Themen-
feld dieser Zeit bietet 

einen weiten grünen, bunten 
und kreativen Raum

für schöne wie wirkstarke 
Produktneuheiten.
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Shiva Pura
In times where hygiene is of the utmost importance we introduce our 
Shiva PURA bottle. This bottle is made of anti-bacterial polyethylene 
containing a special additive. This releases silver ions that prevent 
bacteria from colonizing on the surface of the bottle.
An appropriate promotional item in these challenging times

Anti-bacterial

www.bottlepromotions.com

New!

Mailing-Grüße vom Osterhasen
Ein Mailingverstärker, wie der knuffige Osterhase von team-d Import-
Export, punktet mit vielen Vorteilen. Er wird in der EU aus natur-
belassenem, FSC zertifizierten Birkensperrholz hergestellt und kommt
als 40 Gramm leichte Platte, aus der die Motive ausgesägt sind, zum 
Kunden. Dieser kann ihn leicht selbst zusammenstecken. Das Produkt
bietet vielfältige Möglichkeit für einen Druck oder ein Laser-Logo.
Ab 200 Stück ist bereits ein eigenes Motiv umsetzbar.

PSI 44186 • team

Warenvertriebs-G

Tel +49 7181 98

info@team-d.de 

www.team-d.de

• Schreiner Coburg GmbH 

561 833011

@schreinercoburg.de 

ale.de

Maßstab genau für jede Spur
n von Schreiner Coburg schlagen die Herzen der
her. Skalen für den Modellbahnbau und Plastik-
nach Kundenwunsch umsetzbar. Die Lineale
duell mit der Werbebotschaft im Siebdruck oder 
k hergestellt. Schreiner Coburg garantiert Qualität
Germany mit kurzen Lieferzeiten.

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021
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Bissfest aus Natur-Kautschuk
WauWau by Albene heißt das aktuelle Programm des Münchener Unternehmens, das
sich speziell mit individualisiertem Hunde-Spielzeug befasst. Neben normalen Tennis-
bällen mit Transferdruck bietet Albene auch Gummibälle aus Natur-Kautschuk an.
Damit der Logo-Druck beim Spiel nicht so schnell verschwindet, können die Hunde-
artikel auch mit einer Laserung oder Prägung versehen werden. Aus einer Reihe 
verschiedenster Spielzeuge können Kunden zudem ihr Lieblingsmodell aussuchen, 
welches dann auf Wunsch produziert wird. Da immer auftragsbezogen produziert wird,
muss mit Vorlaufzeit gerechnet werden.

PSI 445

Tel +49

info@albene.de 

www.albene.de

Feinkost zu Ostern
Seit mehr als 25 Jahren findet Petra Hattab von corviscom
neue, innovative Feinkostprodukte für kreative Geschenkpakete.
Das Prinzip ist eine Kombination aus hochwertigen Design-
artikeln und außergewöhnlichen Feinkostspezialitäten. Eine 
Auswahl an Konzepten für verschiedene Anlässe wird auf der
Website vorgestellt, doch die Stärke des Unternehmens liegt
in individuellen Lösungen, wie das im Bild vorgestellte Konzept
„Auszeit mit Tee“ mit Gianduia Pralinen, Rotare Löffeln von 
Philippi und POP Tee Inner Balance. Zum Service gehören
Geschenkkarten sowie das komplette Handling bis zur Aus-
lieferung.

PSI 43961 • corviscom gmbh 

Tel +49 201 1095151

hattab@corviscom.de 

www.corviscom-geschenke.de
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Belgische Häschen
Die fünf Osterhasen von B & B Promotional Sweets entpup-
pen sich als köstliche belgische Pralinen in Form von Osterha-
sen. Sie bestehen aus Milchschokolade mit 44 Prozent Kakao, 
andere hellere oder dunklere Varianten sind auf Anfrage 
erhältlich. Die Pralinen werden in einem Karton mit einem
durchsichtigen Fenster verpackt, durch das ein Hase von 
außen sichtbar ist. Die Oberfläche der Box ist mit vollfarbigem 
Digitaldruck vollständig anpassbar. Das Produkt ist ab 100 
Stück erhältlich.

B Promotional Sweets 

6165

onalsweets.pl

www.promotionalsweets.pl

Kleine Osterbäckerei
Mit den Ausstechformen aus Weißblech von Multiflower in der
handlichen Box überreichen Werbetreibende ihren Kunden ein 
schönes und gern genutztes Give-away für die Osterbäckerei. 
Die Packung im Standardmotiv kann für eine Werbebotschaft
genutzt werden, alternativ ist ab 250 Stück eine individuelle 
Gestaltung möglich. Die Packung beinhaltet zwei Ausstechfor-
men als Hase und Lamm von je etwa fünf Zentimetern Größe.

PSI 45974 • Multiflower GmbH 

Tel +49 6226 927980

info@multiflower.de 

www.multiflower.de

Grünes aus dem Karton
Der Pflanz-Cup aus der emotion factory besteht aus Kraft-Papier und
damit aus nachwachsenden Rohstoffen. Mit Wachs versiegelt ist dieses 
„Pflanzen-Töpfchen“ eine Ergänzung zum schon jetzt reichhaltigen
Lieferprogram des Unternehmens aus der Serie werben&wachsen. 
Im runden Behältnis werden mit einer Substrattablette Samen nach
Wahl und Wasser schöne Pflänzchen für Fenstersims oder Bürotisch 
herangezogen. Verschlossen mit einem Deckel und veredelt mit einem
individuellen rundum laufenden Papier Etikett.

ni GmbH 

• www.heri.de

de
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Gute Sicht bei jedem Wetter
Mit dem neuen AC-Stockschirm View 1119 von Fare 
behält man auch bei Wind und Wetter den Durchblick. 
Regnet es stark und von vorne, so dass man den Regen-
schirm besonders tief halten muss, sorgt ein rechteckiges
Sichtfenster aus hochwertigem Polyethylen-Material in
Laufrichtung für einen guten Überblick. So werden 
entgegenkommende Personen oder Hindernisse rechtzeitig
gesehen. Ausgestattet ist dieses Modell mit einer komfor-
tablen Automatik-Funktion zum schnellen Öffnen. Flexible
Fiberglasschienen und ein hochwertiges Windproof-Sys-
tem sorgen für maximale Gestell-Flexibilität bei stärkeren 
Windböen. Der Schirm lässt sich nach dem Umschlagen 
problemlos wieder in die Ausgangsposition zurückbringen.

PSI 43144 

FARE - Guenther Fassbender GmbH 

Tel +49 2191 609150

info@fare.de 

www.fare.de

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021
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 COOL oder
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Osterhasen
im eigenen
Firmenoutfi t!
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Hotel zur wilden Biene
Ein Wildbienenhotel zum Aufhängen aus Fichtenholz mit 
Bambusröhrchen stellt Holz Fichtner für die kommende 
Frühlingssaison vor. Es bietet den heimischen Wildbienen 
ein schützendes Zuhause und dem Anwender einen 
Beobachtungsplatz für diese friedfertigen Insekten. Neben 
den Honigbienen gibt es weitere 500 Wildbienenarten, die
es zu schützen gilt. Eine Werbeanbringung ist per Brand-
stempel möglich.

z Fichtner 

510

info@holz-fichtner.de 

www.holz-fichtner.de

Grillgut auf der Matte
Grillen liegt bei den Deutschen hoch im Kurs und smartes 
Grill-Zubehör erfreut sich großer Beliebtheit. Global Innovations
Germany bietet dafür Grillmatten aus hochwertigem PTFE
beschichteten Glasfasergewebe. Die Grillmatten sind wiederver-
wendbar, einfach mit einem weichen Schwamm zu reinigen und
lebensmittelecht. Das Material ermöglicht eine Hitzebeständig-
keit bis zu 260°C und ist auch für den Backofen geeignet. Neben 
einer Veredelung der Matte mittels Laser ist es möglich, individu-
elle Umverpackungen zu gestalten.

PSI 46626 • Global Innovations 

ny GmbH & Co. KG 

9 6502 930860

globalinnovations.de

lobalinnovations.de
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Spaß für Hund und Herrchen
Wenn die ersten Sonnenstrahlen wieder zu ausgiebigen Spazier-
gängen im Grünen einladen, sind Wurfscheibe Jane und Reise-
Wassernapf Coco von Condedi die richtigen Begleiter. Die Wurf-ff
scheibe mit Baumwollring ermöglicht klassische, haptische sowie
einprägende Werbung mit einem tierisch hohen Spielspaß für Jung 
und Alt. Sie ist biegsam und überzeugt durch eine große Werbe-
fläche. Der Reisenapf fasst ca. 350 Milliliter. Durch sein geringes 
Gewicht und den integrierten Metallhaken ist er außerdem leicht zu 
transportieren. Beide Artikel sind in der trendigen Frühlingsfarbe
Limette erhältlich. 

Gartenträume werden wahr 
Mit der praktischen Gartenschürze EVERGREEN von 
Inspirion schlägt jedes Gärtnerherz höher! Sowohl Profis, 
als auch Hobbygärtner kommen an dem praktischen 
Utensil in kräftigem Grün nicht vorbei. Denn zusätzlich ist 
die Schürze mit qualitativ hochwertigen Gartengeräten
bestückt. In vier Netz- und drei Baumwolltaschen finden 
diverse Gartengeräte bequem Platz. Auf dem Weg durch
den Garten sind die nützlichen Helfer so schnell zur Hand.
Ausgerüstet mit Harken, Schaufeln und Sprühflasche sind
Gartenfreunde für die nächste Gartenarbeit gewappnet. 
Auch in Sachen Funktionalität kann die Schürze mit ihren 
verstellbaren Riemen an Hals und Taille punkten. Damit
lassen sich Gartenträume in die Tat umsetzen!

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021

The FRESH
Revolution

laurent@papermints.be  |  Tel. +32 2 352 07 00
NEW CONTACT:

Fresh ideas for mailings shows events and gifts

.eu

-Anzeige-

P
+49 2942 2160T
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Süßes Rettergut 
Um den Kunden an Ostern eine Freude zu machen und gleichzeitig Foodwaste
zu stoppen, wirft der schwäbische Spezialist für süße Werbeüberraschungen seine 
leckere Rettergut Schokolade mit individuell bedruckbarer Werbebanderole in die
Wagschale und macht den Kunden zum Retter. Wie der Hase läuft, verrät das
Angebot einer Mixschokolade aus 100 Prozent geretteter Schokolade, ein umwelt-
freundliches und faires Werbemittel, das viele Menschen glücklich macht und 
garantiert jede Osterwerbung rettet. Die Besonderheit an dieser zartschmelzenden
Leckerei: Bei jedem Sortenwechsel in der Schokoladenherstellung werden die
Maschinen mit hochwertiger Sch
Mischungen gehen hunderte von
daher zur Aufgabe gemacht, dies
Massen eine leckere Mixschokol
produziert und nachhaltig verpac
fördert umweltfreundliche Projek

PSI 41545 • Jung since

Tel +49 7042 9070 

jung-media@jung-euro

www.jung-europe.de

Im Expresstempo zur Logo-Matte
Emco Bautechnik, Spezialist für individuell gestaltbare Logomatten aus
Lingen, setzt Bodenflächen durch Werbematten gekonnt in Szene. Das 
System LogoMat Express lässt dabei Raum für kurzfristige Ideen. Die
besondere Veloursoberfläche lässt eine feine Bedruckung zu. Das Design
kann mit kundeneigenen Logos, Slogans oder Produktwerbung individuali-
siert werden. Ideal für den Einsatz im Handel, als Ostergeschenke oder im 
Einsatz am Point of Sale: LogoMat Express ist eine ideale Lösung für
aufmerksamkeitsstarke Werbung. Zu den Vorteilen gehört neben der
kurzfristigen Lieferzeit die Realisierung individueller Maße, die Schmutz-
und Feuchtigkeitsaufnahme sowie eine geringe Stolper- und Rutschgefahr.
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Hochwertiger Schutz 
Robuste, hochwertige Arbeits- oder auch Schutz
Stickerei Klam mit individuellem Logo. Ob Frem
aus dem eigenen umfangreichen Textilsortiment
passgenaue Angebot. Dabei stehen die Sicherhe
damit verbundene Erkennbarkeit der Arbeits- un
im Vordergrund. Durch Reflektion-Applikationen
dung ist der Anwender vor möglichen Gefahren 
das Team von Stickerei Klam mit seinem Full-Se
passt die Arbeits- oder Schutzbekleidung auf individuelle Bedürfnisse 
an. Ob im Straßenverkehr oder in der eigenen Werkstatt, die Ausrüs-
tung für Arbeitssicherheit und Schutz steht immer an erster Stelle.

mail@klam.de

www.klam.de

www.psi-network.de PSI Journal 2/2021

Daimlerstraße 17  •  D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de • info@multiflower.de
Fon+49 (0) 6226 - 92 79 8 - 0 • Fax +49 (0) 6226 - 92 79 8 - 10

MULTIFLOWER
Jetzt digital, den Oster-Flyer 2021

anfordern unter info@multiflower.de 

1057-1 
Kleine Osterbäckerei

1616 
Ein kleiner Seifentraum

1057-7 
Backförmchen 

im Organzasäckchen
1611 

Süßes Osternest

Frohe Ostern

Promotion Ideen für Wachstum

-Anzeige-

Eierkarton wird zum Nest
Das wird eine gelungene Überraschung zum Osterfest:
Die gefüllten Schoko-Ostereier von Römer Präsente
kommen im wandlungsfähigen Eierkarton, der sich zu 
einem Osternest verwandeln lässt, zum Empfänger. Eine 
von insgesamt 30 originellen Oster-Ideen aus dem
aktuellen Oster-Spezialkatalog. In der blauen Kartonage 
befinden sich vier leckere Dip-Eier mit Milchcreme
Füllung (144 g). Nach dem Durchbrechen der knackigen 
Milchschokolade mit einem der mitgelieferten Löffel 
wartet eine cremige Füllung im Inneren. Auf Wunsch 
kann die Banderole schon ab 100 Stück im Eigendesign 
bestellt werden.

Tel 4

info@roemer-praesente.de 

www.roemer-praesente.de
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Schweißarmes Schaffen 
Für die immer heißer werdenden Sommermonate hat Malgrado drei neue kühlende Textilien im Pro-
gramm. Somit werden die Gartenarbeit, der Sport und auch das Handwerken wieder erträglich. Indoor 
oder Outdoor, überall, wo man ins Schwitzen kommt, sind diese ganz nach Kundenwunsch gefertigten und
individualisierbaren Textilien bestens geeignet. So muss etwa das Mikrofaser Kühl-Tuch nur nass gemacht, 
ausgewrungen und ein-, zweimal kräftig ausgeschüttelt werden, um den Kühleffekt zu aktivieren. Dieser hält
bis zu sechs Stunden. Transportieren lässt sich das kühlende Tuch in der mitgelieferten wasserdichten und 
platzsparenden Tasche. Exakt so wie das Kühl-Tuch funktioniert die Kühl-Mütze, nur in Form einer Mütze. 
Außerdem lieferbar ist eine Kühlweste, die außen aus hochwertigen Polyestermaterial besteht und einfach 
und schnell zu bedienen ist. Bei Raumtemperatur in Wasser getaucht, wartet der Nutzer, bis die Polymer 
Innenfüllung weich ist, wringt die Weste dann aus und trocknet anschließend die wasserfeste Nylon 
Innenseite, damit der Träger trocken bleibt. Die Wirkung hält zwischen fünf und zehn Stunden an. Dieser
Prozess lässt sich beliebig oft reaktivieren.

PSI 46913 

Malgrado fashion & promotion GmbH 

Tel +49 2207 7040-90 

s.rueth@malgrado.de 

www.malgrado.de

Cooles Körbchen 
Der für die Eiersuche an Ostern oder das Picknick im 
Sommer ideale Korb von Halfar bleibt cool und wirkt
klebrigen Schoko-Ostereiern oder lauwarmen Snacks 
geschickt entgegen. Seine Coolness liegt aber nicht nur an 
seiner KüKK hlhaltefunktion, sondern auch an seinem
urbanen Design. Im Vergleich zu manch klobiger KüKK hlbox
begeistert der KüKK hl-Shopper Basket durch sein
formschönes Design und seine Funktionalität. Zu haben
in den Farben Rot, Schwarz und Marine. Sein leichter 
Aluminiumrahmen trägt sich am Griff mit Manschette 
bequem, bei Nichtgebrauch wird der Korb platzsparend 
zusammengefaltet. Lediglich beim Öffnen des Doppel-
schieber-Reißverschlusses am Deckel offenbart sich die
Funktion des Korbs: die Thermo-Beschichtung hält
Lebensmittel einige Zeit kühl. Der offene Korb lädt zudem
zur Eiersuche ein. Außerdem passen Servietten und Co 
hervorragend in die Reißverschluss-Vortasche. www.halfar.co
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Wagenladung voller Ostereier
Das LKW-, Bus- und Transporter-Präsent mit leckeren Füllvarianten gehört zu den
neuen Transportmitteln aus dem Hause Jung since 1828, womit österliche Werbung 
so richtig in Fahrt kommt. Die frei bedruckbaren, klimaneutralen 3D- Verpackungen, 
in wahlweise LKW-, Bus- oder Transporter-Form, bestehen aus FSC-zertifziertem
Karton und fahren damit wesentlich umweltfreundlicher vor als ihre großen Vorbilder.
Voll beladen mit süßen Schokoladen Ostereiern, steht dem Ostergeschäft nichts mehr
im Wege. Schon auf den ersten Blick sind die originellen Nutzfahrzeuge, individuell
gestaltet mit kreativen Ostergrüßen, ein absoluter Hingucker. Beim Entladen der

f volle Touren. Und auch nach dem 
hlight gerne auf dem Schreibtisch oder 
g verlängert wird.

GmbH & Co KG 

070 

g-europe.de 

pe.de

Knuddliges Langohr 
Der Plüsch-Hase BECCI von Inspirion sammelt nicht nur mit 
seinem verschmitzten Lächeln und den großen Knopfaugen 
Sympathiepunkte, auch sein flauschiges, graues Fell überzeugt!
Für eine Werbeanbringung trägt das Häschen an seinem 
Plüsch-Ohr ein Papierherz zum Bedrucken. Der süße Werbe-
botschafter aus weichem Plüsch spielt sich leicht in die
Herzen großer wie auch kleiner Kunden.

PSI 42907 • Inspirion GmbH 

Tel +49 421 52270

info@inspirion.eu • www.promotiontops.e

www.inspirion.eu • www.promotiontops.com

Gadgets für Gärtner
Der Frühling ist eine wichtige Zeit, wenn es um die Gartenarbeit geht. Für
genau diese Saison bietet Bott originelle Werbeprodukte für Gartenfreunde 
an. Zu den Gadgets gehören ein Regenmesser, der die tägliche Nieder-
schlagsmenge anzeigt, ein Bodenthermometer, das für die Aussaat von
temperaturempfindlichen Saaten erforderlich ist und einen praktischen

Eimer für die unterschiedlichsten Arbeiten im Garten. Dazu kommen
Messbecher und Messlöffel in verschiedenen Größen für die
Dosierung von Düngemitteln und die Gartengießkanne mit Logo.Tel +48 65529 4808

info@bott.pl 

www.bottdruck.de
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Biker werden es lieben
Das neue Troika Bike Multitool ist ein ausgereiftes Multifunktions-Werk-
zeug für das Fahrrad. Der Alleskönner für die beste Bike-Freundin oder 
den Lieblingsbiker kommt mit coolem Design und 18 speziell auf das 
Fahrrad abgestimmte Tools und Funktionen. Unter anderem sind dabei:
Schraubendreher mit Sechskant und Kreuzschlitz, Innensechsrund und 
Innensechskant, Speichenwerkzeug, Maulschlüssel und vieles mehr. Das 
Multitool besteht aus silberfarbenem Edelstahl und Carbonstahl.

Verwandlungskünstler
Mit dem Wera-Kraftform Kompakt 28 Tool-Finder 
stellt der Werkzeugspezialist einen Schrauben-
dreher vor, der als Verwandlungskünstler seine 
Fans finden wird. Dieses Werkzeug verwandelt sich 
blitzschnell in einen kurzen oder langen Schrauben-
dreher und liefert gleichzeitig auch die passenden
Bits für Maschinenschrauber mit. Der ergonomi-
sche Kraftform Handgriff mit Hart- und Weich-
zonen sorgt für ermüdungsarmes Arbeiten. Im Griff 
integriert ist ein Magazin mit sechs verschiedenen 
Bits. Ab 100 Stück ist der Schrauber mit einem 
Logo individualisierbar.

T

m

www.w

Unterm Strich einfach gut
Billige Werbegeschenke gehen Ihnen gegen den Strich? Reidinger bietet für Hobby und
Handwerk individuell gestaltbare und klimaneutrale Zimmermannsbleistifte und Spezialstifte. 
Robust, langlebig, vielseitig gestaltbar und klimaneutral. Form, Mine, Lackfarbe, Tauchkappe 
und Zierring lassen sich beliebig an die Firmenfarben anpassen. Die Werbebotschaft wird
attraktiv als Prägung, im Sieb- und Tampondruck oder im vollflächigen Digitaldruck platziert.
Das ideale Werbegeschenk für alle, die Heim- und Handwerker begeistern wollen. Ruckzuck 
online gestaltet. Händler erhalten von Reidinger auf Anfrage ein maßgeschneidertes Angebot.
Hier geht’s zum Online-Konfigurator: www.reidinger.de/zimmermannsbleistifte

rmany GmbH 
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Gesund werben mit Superfoods
Passend zur Jahreszeit launcht die emotion factory gesundes, veganes Superfood
mit der Möglichkeit gleichzeitig ideal und nachhaltig zu werben. Die bepflanzbaren 
Microgreens-Gärtchen ermöglichen eine Ernährung mit vielen Vitaminen und 
sogenannten Supplements, bestehend aus Goji-Beeren, Chiasamen, Paranüssen 
und Co. Diesem Trend kann man jetzt bequem und ökologisch wertvoll vom Büro
aus begegnen. Geliefert wird das Gärtchen mit einer Substrat-Tablette und einer 
Samentüte. Zur Auswahl stehen die vier essbaren Samen in den Sorten Salatrauke,
Rettich China Rose, Radies Sango und Kresse. Die rundum individuell bedruckte 
Banderole aus Graspapier transportiert die Werbebotschaft und stärkt die nachhal-
tige und umweltbewusste Wahrnehmung des Unternehmens beim Kunden.

-Rigoni GmbH

3930

ri.de • www.heri.de

ctory.de

Auftritt mit Reflexen 
Im Gegensatz zu vielen Herstellern aus Fernost sind viele der 
Reflektoren von der reflAktive aus Materialien hergestellt, die zu
100 Prozent frei von gesundheitsschädlichen Phthalaten sind. Das 
Herstellungsverfahren unterliegt den strengsten Umwelt-, Arbeits- und
Sicherheitskontrollen. Ostern rückt stetig näher und reflAktive hat sich 
zu den Feiertagen neue Motive einfallen lassen. Diese Formen sind
ab sofort im Standard erhältlich, also ohne Aufschlag von Werkzeug-
kosten. Neue Designs werden stets so geplant, dass eine optimale
Werkzeug-Folien-Ausnutzung und damit eine bestmögliche Preisbasis
gegeben ist. Alle Formen sind mit Standard- oder Textilkleberücken 
lieferbar. Die eigens entwickelten transluzenten Druckfarben in Gelb,
Rot, Grün und Blau sind der Hit. Mit diesen patentierten Farben
werden auch bei vollflächigem Druck die von der EN 13356 gefor-
derten Reflektionswerte erreicht. 

info@reflaktive.de 

www.reflaktive.de 
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Flauschige Ostereier 
Das steckbare Osterei Eggy von Bühring verschönert das Osterfest für viele Jahre nachhaltig. Das
Ei wird flach in zwei Teilen geliefert und kann auch so gelagert werden. Für das Osterfest kann der 
Empfänger sich durch das Zusammenstecken mit dem Produkt beschäftigen, das angenehme 
Filzmaterial fühlen und sich an den Werbetreibenden erinnern. Eggy kann wahlweise aus feinstem, 
natürlichen Wollfilz oder aus dem ebenfalls attraktiven, veganen Upcycling PET-Filz in der Wunsch-
farbe des Kunden hergestellt werden, zu 96 Prozent aus recyceltem Polyester, überwiegend 
PET-Flaschen, projektbezogen in Deutschland. Aus Wollfilz ist das lose im Karton verpackte Osterei
sogar hitzebeständig, wasser- und schmutzabweisend. Aus PET-Filz ist es zudem waschmaschinen-
fest. Eggy kann per Siebtransferdruck veredelt werden. Werkzeuge für weitere Ostermotive wie den 
klassischen Hasen sind vorhanden. Gabriele Bühring realisiert auf Wunsch weitere individuelle
Formen nach Vorgabe des Kunden. Die Lieferzeit beträgt zirka vier bis sechs Wochen nach 
Muster- und Logofreigabe.

• Bühring GmbH 

154 795400

buehring-shop.com 

ring-shop.com

Erfrischend prickelnde Grüße
der „Kleinsten Sektflasche der Welt“ von Römer Drinks 
lingt in diesem Jahr ein prickelnder Ostergruß. 125 ml 
ochwertiger Sekt brut in einer originellen Flasche mit
einem passenden Geschenkkarton sorgt für die besondere 
Osterüberraschung. Die süße Kugelflasche kann danach
als Kerzenhalter oder Vase weiterverwendet werden. 
Römer Drinks bietet zwei Standard-Manschetten im 
Osterdesign mit „Happy Easter“ und „Frohe Ostern“ an.
ne Alternative sind „Hasengold“ Piccolo Fläschchen 
l), ein aromatisiertes, weinhaltiges Getränk. In jeder 

che des 6er-Sets schwebt ein funkelndes und
zendes 22-karätiges Blattgold durch das Getränk.

PSI 50967 

Römer Drinks by Römer Wein und Sekt GmbH 

Tel +49 6541 81290

info@roemer-drinks.de 

www.roemer-drinks.de
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L aut Definition bezeichnet der Begriff Di-
gitalisierung das Umwandeln von analo-
gen Werten in digitale Formate ihre Ver-
arbeitung oder Speicherung in einem di-
gitaltechnischen System. In jüngster Ver-

gangenheit gebraucht man den Begriff jedoch fast aus-
schließlich im Sinne der digitalen Transformation und
Durchdringung aller Bereiche von Wirtschaft, Staat, Ge-
sellschaft und Alltag. Auch die von haptischen und (mul-
ti-)sensorischen Wirkungen geprägte Werbeartikelbranche 
bedient sich verstärkt digitaler Tools, um die Geschäfts-
abläufe zu optimieren. Zwar haben zahlreiche Werbearti-
kelhersteller und -lieferanten in den vergangenen Mona-

Digitale Tools, Prozesse und Entwicklungen durchdringen mittlerweile alle 
Lebensbereiche. Auch die Werbeartikelbranche mit ihren haptischen 
Erzeugnissen bedient sich verstärkt dieser Hilfsmittel. Doch inwieweit gibt es 
hier noch noch Optimierungsbedarf? Wir sprachen mit Lasse Petersen,
Geschäftsführer des Spezialisten Zernisch Werbung, über seine Erfahrungen. 

Interview mit Lasse Petersen

Digitalisierung
in der Branche

ten die Optimierung digitaler Kundenservices vorange-
trieben. Allerdings scheint es auf diesem Gebiet im Be-
reich des Werbemittelhandels noch Nachholbedarf zu ge-
ben. Dies zumindest vermitteln die Erfahrungen von Las-
se Petersen, Geschäftsführer der Zernisch Werbung GmbH
und zuvor Prokurist der gifts-on-point GmbH. Zu August-
beginn hatte die gifts-on-point, Werbemittelspezialist aus 
Freienwill bei Flensburg, die eher „traditionell“ geprägte 
Zernisch Werbung aus Flensburg und deren Namensrech-
te übernommen. (Siehe PSI Journal 10/2020) Wir spra-
chen mit Petersen über den digitalen Wandel in der Bran-
che und darüber, wie er seine Vorstellungen bei der Fusi-
on beider Unternehmen konkret umsetzt.

Lasse Petersen
und Oliver Zerni-

sch freuen sich auf 
Kundentermine

und die persönli-
che Beratung im 

eigenen Show-
room oder bei den 

Kunden vor Ort.
Foto: DAUSKON-

ZEPT GmbH
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Herr Petersen, wie weit ist das Thema Digitalisierung Ih-
ren Beobachtungen nach in der Branche schon fortge-
schritten?
Bei den Wiederverkäufern ist das Thema Digitalisierung 
insgesamt bisher nicht sehr weit fortgeschritten. Wenige 
Werbemittelhändler greifen auf einen Shop, Newsletter 
oder eine  digitale Datenbearbeitung zurück. Oft wird hier 
noch alles schriftlich bearbeitet oder eingescannt. Das gilt 
vor allem bei den ‚kleinen‘ Händlern bis zu 5 Mitarbeitern.
Die Unternehmen auf Seiten der Händler, die eine Digi-
talisierung bereits vollzogen haben, sind auch die größten
am Markt. Diese verwenden Werkzeuge wie Online Mar-
keting (Ads), google Shopping, Social Media personalisier-rr
te Werbung und Werbeanzeigen. Teilweise sogar mit Vi-
deowerbung.  Bei den Lieferanten haben viele mittlerwei-
le dagegen schon komplett umgestellt. Informationen wie 
Preise, Beschreibungen und Lieferfähigkeit werden alle im
Online-System direkt angezeigt. Viele Lieferanten geben
einen Rabatt bei reinen Onlinebestellungen. Daher haben 
die Lieferanten diesen Wandel zum großen Teil bereits
vollzogen oder stecken mitten drin. Werkzeuge wie eine
Logo-Konfiguration, digitale sofortige Angebote oder per-
sonalisierte Werbung können starke Vertriebsmechaniken 
sein, um den Umsatz zu erhöhen. Die bisherigen Vorrei-
ter auf Seiten von Händlern und Lieferanten haben in die-
sen Bereichen bereits einiges digital umgestellt und ihre
CRM Systeme direkt mit dem  Shop verbunden. So wird 
die Bestellung automatisiert an den Kunden als Bestäti-
gung und an den Lieferanten oder das Lager ebenfalls au-
tomatisiert versendet.

Vor welchen Problemen sehen Sie die Branche?
Die Schere zwischen den ‚großen‘ und ‚kleinen‘ Händlern 
wird weiter auseinander gehen. Die Macht, die die großen
„Player“ am Markt durch Ihre Onlinepräsenz haben, wird
immer stärker. Händler, die noch gar nicht umgestellt ha-
ben, werden auch feststellen, dass bei einem Ansprech-
partnerwechsel des Kunden schnell ein Vergleich mit der
digitalen Konkurrenz stattfindet. Natürlich ist ein guter und
persönlicher Kundentakt nach wie vor das wichtigste. Es
wird auch immer Kunden geben, die einem persönlich zu-
getan sind. Die ‚breite Masse‘ aber wird langfristig Preise 
und Service vergleichen. Hier gilt es sich dann online mit 
den ganz ‚Großen‘ der Branche zu messen, was kein leich-
tes Unterfangen ist.

Wie verträgt sich Digitalisierung mit der Haptik von Wer-rr
beartikeln?
Das digitale Geschäft kann einen persönlichen Kunden-
termin mit haptischen Artikeln und Erklärungen nie kom-
plett ersetzen. Aber natürlich kann digital genauso hoch-
wertig per Telefon oder Videoanruf beraten werden, was
vor allem in der gegenwärtigen Situation – Stichwort: Co-
rona – von Vorteil ist. Die Muster können vorher zum End-

kunden versendet werden, sodass dieser alle Artikel vor
sich hat, wenn die Beratung stattfindet. Zudem verfügt 
man in der digitalen Beratung über eine größere Menge 
an Artikeln, auf die man direkt zurückgreifen kann. Bei-
spielsweise hat der Endkunde eine Aktion oder eine Ar-
tikelidee, auf die man nicht vorbereitet war. In der digita-
len Beratung kann direkt etwas per Bild und Erklärung
vorgeführt werden. Dieses Thema ist aber noch stark kun-
denabhängig: Wie möchte der Kunde beraten werden? 
Viele lehnen eine digitale Beratung ab und möchten den 
Kontakt persönlich haben oder die Muster einfach nur zu-
gesendet bekommen. Aber auch hier setzt immer mehr
ein Umdenken ein. Generationswechsel werden auch bei
den Endkunden stattfinden und neue Ideen und Verglei-
che mit sich bringen.

Hat Corona diese digitale Beratung auch weiter voran-
getrieben? 
Die Corona Krise hat in vielen Bereichen eine Beschleu-
nigung gebracht. Unternehmen, die vor der Krise Proble-
me hatten, wurden in der harten Corona-Zeit, in der wir 
uns immer noch befinden, schwer getroffen. In dieser Zeit
sind Themen, die vorher schwierig waren, umgesetzt wor-
den. Videotelefonate oder ganze Konferenzen konnten re-
alisiert werden. Home-Office war in vielen Unternehmen
vorgeschrieben und wurde gut umgesetzt. Natürlich ha-
ben in dieser Zeit auch die Bestellungen in den Online-
shops zugenommen. Insgesamt wurde im Zeitraum seit
März sicherlich weniger für Werbeartikel ausgegeben, aber 
die Aufträge, welche platziert wurden, waren zu einem grö-
ßeren Prozentsatz im Onlinebereich zu finden als im vor-
herigen Jahr. Unternehmen, die digital gut aufgestellt sind,
haben es in der Corona Zeit einfacher gehabt. Hygiene-
Artikel konnten schnell in den Shop integriert werden und 
haben somit Umsatz erzielt. Corona ist somit für die Di-
gitalisierung sicherlich ein Beschleuniger. Vielleicht auch 
ein Warnschuss an die Unternehmen, die in diesem Be-
reich noch Verbesserungspotential haben.

Wie muss ein Unternehmen Ihrer Ansicht nach im Wer-rr
beartikel-Markt aufgestellt sein, um in Zukunft zu be-
stehen?
Eine pauschale Lösung wird es hierfür nie geben. Die Ab-
läufe im Unternehmen müssen fließend sein. Schnelle Lie-
ferzeit und gute Preise werden niemals schaden. Aber am
Ende muss die Abwicklung fehlerfrei laufen und guter Ser-
vice geboten werden. Eine freundliche und kompetente
Beratung ist durch nichts zu ersetzen. Dennoch sollte ein
Augenmerk auf den digitalen Bereich gelegt werden. Vie-
le Zahnräder müssen hier ineinandergreifen. Ist die Web-
seite organisch gut programmiert und wird bei Google ver-
nünftig gerankt, sind Öffnungszeiten angegeben, funktio-
nieren alle Links und wird der Kunde dahin geleitet, wo
man ihn haben will? >>
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Die Onlinepräsenz sollte das Ziel erreichen, das 
man sich vorgenommen hat. Soll der Kunde anrufen?
Soll der Kunde eine Mail schreiben oder direkt über die
Seite eine Bestellung platzieren? Informationen über Blog-
Beiträge oder Newsletter helfen einem dabei bei Kunden
noch einmal in Erinnerung zu treten. Eine Social Media
Seite mit Reichweite, um Artikel, Unternehmens- oder
Angebotsinfos zu teilen, sind kostenlose Werkzeuge, die 
mächtig sein können. Die eigene Marke sollte gestärkt
werden und gewinnt durch diese Kanäle an Bekanntheit.
Für den Shop sind noch viele weitere Dinge wichtig: an 
erste Stelle sollte hier der Bestellprozess so einfach wie
möglich sein. Ladegeschwindigkeit und Übersicht der Sei-
te sollten ebenfalls ganz oben auf der Prioritätenliste ste-

hen. Alle Funktionen, die einen her-
vorragenden Shop ausmachen, wären 
aber zu viel, um diese hier alle zu nen-
nen.

Wie haben Sie Ihre Vorstellungen 
bei der Fusion von gifts-on-point
und zernisch Werbung konkret um-
gesetzt?
Neben der Verschmelzung der Kern-
kompetenzen geht es uns vor allem
um die Transformation der Geschäfts-
prozesse. Die Schwierigkeit bei die-
sem Zusammenschluss war es, die Sys-
teme mit einander zu kombinieren und 
den Kunden den gleichen, gewohnt
guten Service zu erhalten. In der gifts-
on-point GmbH wurde alles bereits
digitalisiert. Angebote, Kundendaten,
Lieferantendate und Grafikdaten lie-
gen auf einem gesicherten Netzwerk, 
auf das jeder der Mitarbeiter zugrei-
fen kann. Der Prozess bei Bestellun-
gen ist automatisiert und wird bei Lie-
feranten, die anbieten, an diese ver-
sendet.

In der ‚alten‘ Zernisch Werbung GmbH wurden alle An-
gebote und Aufträge schriftlich und per Briefbogen er-
fasst. Danach wurden diese Bögen in Ordnern abgelegt. 
Ein großer Aufwand und vor allem auch platzraubend.
Die gifts-on-point Kunden haben Auftragsbestätigungen 
und Rechnungen ausschließlich digital per Mail erhalten. 
Bei Zernisch Werbung wurde diese Belege postalisch 
versendet. Wir haben die Daten von der Zernisch Wer-
bung GmbH, dessen Name wir seit dem 1. August über-
nommen haben, in unser System digitalisiert und ver-
sucht, den Prozess bei uns mit einzubinden. Um den bis-
herigen Kunden aber den gewohnten Ablauf zu gewähr-
leisten, haben wir diese Kunden im System gekennzeich-
net und senden hier Rechnungen postalisch aus.

Sicherlich mussten Sie auch Kompromisse eingehen?
Ja, denn in vielen Fragen ist ein Kompromiss die beste 
Lösung gewesen. Bei gifts-on-point wurden viele Termi-
ne digital realisiert, sei es per Telefon oder Videoanruf ).
Bei Zernisch wurde jeder Kundentermin persönlich ge-
macht. Beide Unternehmen konnten von der jeweiligen 
Herangehensweise etwas lernen. Wir wollen in Zukunft 
mehr Termine beim Kunden ansetzen, aber auch die Kun-
den für die neuen digitalen Medien begeistern. Ein Ter-
min per Video kann viel Zeit einsparen. Beim digitalen
Rechnungsversand kann hingegen Porto gespart werden.

Viel Fleiß und Mühe erforderte es die Daten, die alle nur 
analog existierten, in unser System einzupflegen. In Zu-
kunft werden aber alle Mitarbeiter davon profitieren. Je-
der Vorgang inklusive sämtlichen Daten kann von jedem, 
der die Rechte dafür hat, intern eingesehen werden. Für 
den Kunden bedeutet dies auch, dass die Bearbeitung 
der Aufträge schneller erfolgt.

Welches war beim Zusammenschluss die größte He-
rausforderung?
Der umfangreichste und wichtigste neue Punkt ist der 
Onlineshop, den wir über die Zernisch Werbung betrei-
ben. Im Shop sind über 100.000 Artikel verfügbar und 
individuell veredelbar. Die Datenbank im Shop hat sämt-
liche Preise, Artikel- und Bilddaten eingespeist, so dass 
der Endkunde die Artikel im Shop bestellen und sein
Logo mit hochladen kann. Die Übermittlung des Auftrags 
erfolgt automatisch an den Hersteller bzw. Lieferanten
und dieser erstellt eine Freigabe für den Druck des Ar-
tikels. Natürlich gab es anfangs Bedenken bei den bishe-
rigen Inhabern, ob die Kunden mit diesem Onlineshop 
zurechtkommen würden. Wichtig ist hierbei aber nur,
dass der Kunde auswählen kann, ob er bequem von der 
Couch die Artikel im Shop einsehen oder lieber einen 
persönlichen Termin mit einem Berater vor Ort verein-
baren möchte. Beide Varianten sind möglich und indivi-
duell auf jeden Kunden zugeschnitten. Die nächsten Aus-
baustufen im Shop für Cross-Selling und Logo-Visuali-
sierung sind bereits geplant und in der Vorbereitung der
Programmierung. <

„Die Corona-Krise hat 
in vielen Bereichen eine 
Beschleunigung 
gebracht.“
Lasse Petersen, Geschäftsführer 
Zernisch Werbung GmbH.

>>
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CERTIFIED

www.psiproductfinder.de

1/2020

EUROPEAN SUPPLIERS

Der PSI Supplier Finder ist das Print-Pendant zum PSI Product Finder und damit das 
Nachschlagewerk für die PSI Händler, um zertifizierte Lieferanten zu finden.

Sind Sie verifiziert? Welche Veredelung bieten Sie an? 
Welche Produktsegmente bedienen Sie?

Das Recherchetool für PSI Händler 
und das PSI Sourcing Team

PSI Supplier Finder
Das Lieferantenverzeichnis des PSI

Ihr Grundeintrag
• Firmenstammdaten
• Firmenbeschreibung (Print 300 Zeichen/

 Online 3.000 – inklusive Leerzeichen)
• PSI Nummer
• 2 Warengruppen-Listungen
• Unbegrenzte Listung im 

 Zertifikatsverzeichnis

Zielgruppenansprache
• Werbeartikellieferanten und 

 Werbeartikelhändler
• Firmeninhaber
• Geschäftsführer
• Marketingleiter
• Vertriebsleiter
• Vertriebsmitarbeiter
• Marketingentscheider

Mögliche Zusatzleistungen 
Logo, je .............................................  89,00 EUR 
Hervorhebung, je .............................  75,00 EUR 
Zusatzwarengruppe (ab der 3.), je ....  48,00 EUR 
Markenlistung, je Marke.................  276,00 EUR

Redaktions- und 
Eintragungsschlüsse
Ausgabe 01/2021: 10.05.2021
Ausgabe 02/2021: 12.10.2021

Erscheint zwei Mal im Jahr.

www.psisupplierfinder.de
Alle Angaben verstehen sich in EUR zzgl. MwSt.

Die aktuellen AGB finden Sie unter: 
www.psi-network.de/mediaguide

Das PSI Sourcing Team berät PSI Händler 
bei ihren Produktanfragen und spricht 
Produkt- und Lieferantenempfehlungen 
aus.

Nutzen Sie die Chance, bei der 
Produktsuche als passender Lieferant 
schnell gefunden und empfohlen zu 
werden! 



G t der 1978 in Dres-
nvater Gunnar Tóth.
meinem Beruf, und
hrzehnte lange Be-

rufserfahrung als Rettungsassistent und
Notfallsanitäter in der Notfallrettung und im Intensivtrans-
port aber auch als Praxisanleiter und Erste-Hilfe Ausbil-
der bilden den Grundstein für die Entstehung von RettEi®.
So gründete ich im Juni 2014 mein Einzelunternehmen,
welches anfänglich noch einen völlig anderen Namen hat-
te“, erzählt Tóth und ergänzt: „Ich referierte als Erste-Hil-
fe Ausbilder im privaten, schulischen und betrieblichen
Sektor. Mit der Zeit überlegte ich mir ein kleines, zweck-

Neues Mitglied im PSI Netzwerk ist das in Dresden ansässige Unternehmen
RettEi®. Der Firmenname deckt sich hierbei mit dem speziellen Produkt des
Unternehmens und ist auch gleichzeitig dessen bündige Beschreibung: ein 
Erste-Hilfe Schlüsselanhänger in Form eines Eis, das ein Notfall-Set für
Ersthelfer umschließt – und mit Sicherheit sehr gut wirbt. 

   Erste-Hilfe Schlüsselanhänger 

Innovatives Notfall-Set
für Ersthelfer

mäßiges Werbegeschenk für meine Kunden: Das RettEi®

war geboren.“

Kontinuierlich entwickelt  

Das RettEi® wurde seither kontinuierlich verbessert und
ist nun ein unverwechselbares, innovatives und ausgereif-ff
tes Medizinprodukt. Bis heute wird der kleine Erste Hilfe
Schlüsselanhänger vorzugsweise von Unternehmen, Ver-
einen, Betrieben oder auch Organisationen erworben, weil 
das RettEi® alles beinhaltet, was ein Ersthelfer zur Ersten-
Hilfe und zum prophylaktischen Eigenschutz benötigt. Die 
Ausstattung umfasst ein Beatmungstuch als Beatmungs-
hilfe und Nitril Einmalhandschuhe sowie eine Erste Hilfe-
Anleitung. (Es werden nur genormte und hochwertige Me-
dizinprodukte verwendet. Gemäß EU-Verordnung 1907/2006 
(REACH) und 1272/2008 (CLP) sind diese frei von ge-
fährlichen Stoffen. Das RettEi® ist gemäß MedProdG ein 
Medizinprodukt der Klasse 1.) Und: „Jedes einzelne Rett-
Ei® ist ein Unikat, weil alles in Handarbeit entsteht. Wir
verwenden keine Maschinen“, versichert Gunnar Tóth.

Außergewöhnliches Give-away 

Als Give-away ist das RettEi® ein wirkungsvolles und wahr-rr
lich außergewöhnliches Werbemittel, das mittels witterungs-
beständigem Logo-Etikett veredelt werden kann. Das Ret-
tEi® (erhältlich in den Farben Grün, Weiß, Rot, Blau, Trans-
parent) wird zusammen mit einem (ebenfalls individuali-
sierbaren) Informationsflyer in einem Folienbeutel verschlos-
sen und ausgeliefert. Die Auslieferung erfolgt gratis an eine
Versandadresse in Deutschland, Österreich oder der Schweiz. 
Die Lieferzeit beträgt nach Druckfreigabe 8-15 Werktage 
(bis 2.500 Stück; größere Mengen auf Anfrage). Alle weite-
ren Details gibt’s direkt beim Unternehmen. <

RettEi® ist 

t und ist

nhänger 
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Doppelt gut fürs Klima
Werbegaben sind dazu da, Menschen glücklich zu machen und ein gutes Beziehungsklima 
zu fördern. Bei JUNG since 1828 geht man noch ein Stück weiter. Der Spezialist für
geschmackvolle Werbung legt als klimaneutrales Unternehmen größten Wert auf nach-
haltige Verpackungen mit optimaler Umweltbilanz. Neueste Innovation ist die biologisch
abbaubare Papierdose Eco aus schnell nachwachsenden Rohstoffen. Brandneu in 
diesem beliebten Papierdosen-Sortiment ist die Papierdose Eco mini Ostern. Ein Lindt 
Osterhase aus zehn Gramm feinster Alpenmilchschokolade und zwei leckere Lindor
Mini-Ostereier á fünf Gramm zeigen wie der Hase läuft. Umweltfreundlich werben war 
selten so geschmackvoll!

[PSI 41545 • JUNG since 1828 GmbH & Co. KG

Tel +49 7042 9070 • zentrale@jung-europe.de 

www.jung-europe.de

Keine Chance für Bakterien
Kugelschreiber gehen oft von Hand zu Hand, da ist es normal, dass auch Krankheitserreger
mitwandern. Stilolinea hat einen Kuli namens iPROTECT® im Sortiment, der durch seine 
Eigenschaften das Anhaften von Bakterien verhindert. Verantwortlich dafür sind Zink-
Ionen, die wirksam sind, solange der Kugelschreiber im Gebrauch ist. Der Artikel wurde 
eigentlich als Werbemittel im Gesundheitswesen entwickelt, wird aber immer mehr in allen
Bereichen mit Personenverkehr nachgefragt.

[PSI 45328 • Stilolinea Srl

Tel +39 011 2236350 • info@stilolinea.it 

www.stilolinea.it
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Aus dem Herzen Europas
Vom klassischen Werbetuch bis zum exquisiten Golf- und 
Strandtuch produziert die österreichische Herka GmbH ressour-
censchonend und vielfach zertifiziert im Herzen Europas. 
Über 12.000 Handtücher pro Tag und über 90 Jahre Erfahrung 
garantieren einzigartiges Know-how und kurze Lieferzeiten. Alle 
Produkte sind auch als BIO-Ware in GOTS-Qualität möglich. Auch
geringe Mindestmengen (zum Beispiel 100 Stück bei mehrfarbi-
ger Einwebung) stellen kein Problem dar und lassen (beinahe)
alle Wünsche wahr werden. Herka als einer der modernsten 
Frottierwebereien Mitteleuropas setzt mit der angeschlossenen
Textilveredelung und der Inhouse-Konfektion auch aus-
gefallene Ideen seiner Kunden um.

[PSI 46235 • Herka GmbH

Tel +43 2864 2317 • office@herka-frottier.at

www.herka-frottier.at

Mehrwegnetz schont Umwelt
Für den regelmäßigen Wocheneinkauf ist das Einkaufsnetz NET von 
Inspirion ideal geeignet. Erhältlich ist es in drei Größen. Obst, Gemüse,
Brot und vieles mehr können fortan ohne überflüssige Verpackung
nach Hause transportiert werden. Das schont nicht nur die Umwelt, 
sondern schafft auch Bewusstsein bei den Mitmenschen. Die Werbean-
bringung findet auf dem Etikett innerhalb des Beutels Platz.

[PSI 42907 • Inspirion GmbH • Tel +49 421 52270

info@inspirion.eu • www.promotiontops.eu 

www.inspirion.eu • www.promotiontops.com

Nachhaltiger Werbeerfolg
Der nachhaltige Werbeartikel-Klassiker Lineal mit der Artikelnummer 7016BIO von HEPLA
wird aus 100 Prozent Maisstärke hergestellt und verfügt über eine 20 Zentimetert -Skala,
die auf der schräg abfallenden Kante aufgedruckt ist. Für die Schule oder im Homeoffice – 
das Lineal mit großer Druckfläche ist ein echter Hingucker, auch als Give-away für Messen 
und andere Veranstaltungen. Das Lineal ist „Made in Europe“, somit auch kurzfristig 
verfügbar und in der Standardfarbe oder glasklar lieferbar. Auf Wunsch kann der äußerst 
nützliche Werbeartikel oder ein anderes L
hauseigenen Druckerei im Siebdruck vere

[PSI 41583 • HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & 

Tel +49 5681 9966 • info@hepla.de

www.hepla.de



64

PSI Journal 2/2021 www.psi-network.de
In

n
o
va

ti
ve

 P
ro

d
u
kt

e

Positive Signale
Das Arbeiten im Homeoffice verändert die alltägliche Kommunikation in der gesamten Geschäfts-
welt. Kleine Gesten des Miteinanders, ein Lächeln, ein Schulterschluss werden immer schwieriger.
Neue Kontakte zu schaffen und bestehende zu pflegen, scheint fast nicht machbar. Doch ein
bedruckter Porzellanbecher der SND PorzellanManufaktur ist eine besonders schöne Möglichkeit,
Kunden und Mitarbeitern zu sagen „Ich bin bei Dir!“. Jeder Kaffee oder Tee wird damit zu einem 
positiven Kontakt, einem Dankeschön, einer guten Nachricht. Ist der Becher dann auch noch 
personalisiert, wird er schnell zum langlebigen Lieblingsstück auf dem Schreibtisch. 

[PSI 45567 • SND PorzellanManufaktur GmbH

Tel +49 6183 80080 • info@snd-porzellan.de 

www.snd-porzellan.de

h und durch
weiterer Klio-Bestseller Einzug in das nachhaltige Produktsortiment der 

„grünen“ Marke klio eco®. Der Newcomer überzeugt wie alle anderen Recyclingmodelle aus dem Hause Klio-
Eterna mit einem ganzheitlichen Recycling-Konzept. Alle sichtbaren Gehäuseteile wie auch die komplette
innenliegende Mechanik des nachhaltigen Schreibgeräts bestehen zu 100 Prozent aus recyceltem Kunststoff-
granulat, das aus eigenen und vor allem auch zugekauften Kunststoffresten gewonnen wird. Darüber hinaus wird 
das komplette Schreibgerät mit 100 Prozent Ökostrom am Firmenstandort in Wolfach ökologisch, nachhaltig
und vollständig „Made in Germany“ hergestellt. Alleinstellungsmerkmal des neuen Boa matt recycling ist seine
einzigartige Kombination aus matter und hochglänzender Produktoberfläche. Harmonisch und elegant fließen die 
unterschiedlichen Elemente ineinander und verbinden sich zu einer fühlbar angenehmen Einheit. Erhältlich in 14 
Standardfarben bietet das neue Recyclingmodell auch in Sachen Farbgebung die nötige Flexibilität. Mit dem „mix 
it, match it-Baukastensystem“ lassen sich zudem kreative und abwechslungsreiche Farbkombinationen gestalten. 

[PSI 40823 • Klio-Eterna Schreibgeräte GmbH & Co KG

Tel +49 7834 9730 • klio@klio.com 

www.klio.com
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Textilien statt Plastikmüll
Es wird Zeit, gegen unnützen Verpackungsmüll aktiv zu werden, meint man im Hause Kerler. Die Fülle an 
Plastik belastet die Umwelt und auch Papiertüten schneiden nicht besser ab. Diese weisen eine noch schlech-
tere Ökobilanz als Plastiktaschen auf, denn sie werden aus Bäumen hergestellt und nach zu kurzem, einmali-
gem Gebrauch entsorgt. Nachhaltige, bedruckte Tragetaschen mit regionalen Motiven von Kerler bieten hier
eine wirkungsvolle Alternative. Der Spezialist für hochwertige, funktionale Textilien fertigt schon seit
20 Jahren erfolgreich regionale, nachhaltige Lieblings-Tragetaschen, Shopper, Brotbeutel, Einkaufs-, Obst- und
Gemüsenetze oder auch sogenannte Genussbeutel. Diese bestehen unter anderem aus umweltfreundlichen 
Stoffen, 100 Prozent Baumwolle, Bio-Baumwolle und 100 Prozent Natur-Leinen. Des Weiteren verwenden die 
Allgäuer bei der Fertigung von Fototaschen auch Recyclingmaterial. Versehen werden können die Produkte mit 
allen denkbaren regionalen, heimatverbundenen und individuellen Motiven, beispielsweise mit der dem Kölner
Dom oder der Silhouette von Ravensburg. Die perfekte individuelle Werbemöglichkeit!

[PSI 47270 • Kerler GmbH

Tel +49 7563 91000 • post@kerler.de 

www.kerler.de

Rockin’ Roller
Wein ist nach wie vor ein sehr beliebtes Geschenk, auch im 
geschäftlichen Bereich. Aber sehr oft wird die Verpackung
dann achtlos entsorgt, was dem Umweltgedanken nicht 
gerade zuträglich ist. Dass es auch anders geht, beweist 
Interall mit dem sogenannten Rockin’ Roller, einer prakti-
schen Box, die zunächst zwei Weinflaschen aufnehmen kann
und später zur Aufbewahrung von allerhand Utensilien
gute Dienste leistet. Eine Werbung bleibt somit lange in
Erinnerung. Und noch eine Besonderheit weist der Rockin’
Roller auf: Die Abdeckung kann als Ablage für das Weinglas
auf der Armlehne des Sofas oder Sessels genutzt werden.
Das Produkt ist ab Lager lieferbar.

[PSI 41727 • INTERALL GROUP B.V. 

Tel +31 20 5203850 • info@interallgroup.com 

www. interallgroup.com 
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Faire Taschen und Beutel
Unter seiner neuen Marke Frank & Richie bietet das Unterneh-
men memo AG exklusiv Tragetaschen und Beutel aus Fairtrade-
Baumwolle an. Rund 50 Prozent des eingesetzten Materials
wird dabei aus sortenreinen Fairtrade Baumwoll-Abfällen aus der
Textilproduktion gewonnen. Die anderen 50 Prozent bestehen
aus frischer Fairtrade-Baumwolle. Ein Großteil der eingesetzten 
(Recycling-)Baumwolle stammt zusätzlich aus kontrolliert 
biologischem Anbau – beides zusammen schont wertvolle
Ressourcen und trägt zur Abfallvermeidung bei. „Wichtig bei
der Entwicklung war es, am Ende ein Produkt aus 100 Prozent 
Baumwolle ohne Zusätze von zum Beispiel PET zu fertigen, wie 
dies häufig bei anderen Recyclingprodukten der Fall ist, da ein 
solches Mischgewebe keine konsequente Lösung für uns
gewesen wäre“, heißt es bei memo. 

[PSI 43927 • memo AG

Tel +49 9369 905-410 • info@memo-promotion.de

www.memo-promotion.de

Ausgezeichnetes Produkt
Der bereits mehrfach ausgezeichnete Kugelschreiber Reco aus dem Hause Schneider punktet
mit seinem innovativen Design, der elegant matt schimmernden Oberfläche und seiner viel-
fältigen Farbpalette. Ein weiteres Highlight: Reco ist der erste Kugelschreiber, der mit dem
weltweit bekanntesten Umweltzeichen, dem „Blauen Engel“, ausgezeichnet ist. Darauf ist
man bei Schneider besonders stolz. Der Druckkugelschreiber Reco wird umwelt- und ressour-
censchonend am EMAS-zertifizierten Schneider-Standort in Süddeutschland hergestellt. Sein
Gehäuse besteht aus 92 Prozent Recyclingmaterial, was von einem unabhängigen Prüfinstitut 
bestätigt wurde. Nicht nur das Gehäuse des Kugelschreibers ist aus recyceltem Kunststoff 
hergestellt, sondern auch das Gehäuse der Mine.

[PSI 43416 • Schneider Schreibgeräte GmbH

Tel +49 7729 888124 • martina.schneider@schneiderpen.de

www.schneiderpen-promotion.com
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Multifunktionaler Schlauchscha
Aus hochwertigem OEKO-TEX® zertifiziertem Polyestermaterial 
besteht dieser Schlauchschal von Silverspot im Format 250 x 480
Millimetern. Der multifunktional einsetzbare Schal kann auf 
Wunsch im Sublimationsdruck oder Vollfarbdruck rundum indivi-
dualisiert werden. Geliefert wird er zu je 20 Stück im Polybeutel
oder optional einzeln verpackt.

[PSI 48123 • Silverspot Trading GmbH

Tel + 49 30 30807140 • info@silverspottrading.com 

www.silverspottrading.com/bandana

Edles aus Olivenholz
Liebhabern authentischer und langlebiger Produkte bietet Peugeot eine neue Version
seiner historischen Pfeffer- und Salzmühlen-Modelle Paris und Bistro aus Olivenholz an. 
Das unnachahmliche Olivenholz weist eine lebhafte Maserung auf, die ihm einen starken
Charakter und eine Persönlichkeit verleiht, die sich mit einem seidenweichen Touch abhebt
Dieses seltene und edle Olivenholz stammt aus europäischen Wäldern, die mit Respekt 
vor den natürlichen Ressourcen bewirtschaftet werden. Ein wahres Muss für die Küche 
oder auf dem Tisch. Auf die Modelle mit klassischem Mahlwerk gewährt Peugeot eine
25-jährige Garantie in Deutschland.-

[PSI 48500 • Peugeot Saveurs Deutschland GmbH 

Tel +49 2556 902110 • deutschland@peugeot-saveurs.com

www.peugeot-saveurs.com

Fein gehobelter Trüffel
Das Design des Trüffelschneiders Alba von Alessi, italienischer Spezialist für die Fertigung 
hochwertiger Klingen und anderer Haushaltsartikel, ist ein skulpturales und raffiniert
durchdachtes Objekt, das zugleich durch seine funktionalen und ergonomischen Eigenschaften
besticht. Alba ist das am besten geeignete Küchenutensil um Trüffel zu servieren, zu verkosten 
und zu zelebrieren: ein geheimnisvolles und köstliches Produkt aus dem Piemont. Hergestellt
aus glänzendem 18/10-Edelstahl, sorgt der 420er-Stahl der Klinge für die nötige Schärfe. 
Das Design verleiht dem Küchenaccessoire besondere Handlichkeit und Funktionalität. Der Griff 
wurde so konzipiert, dass er ein ausgewogenes Gewicht hat und ergonomisch in der Hand liegt.
Die ungewöhnliche Form verbessert die Eigenschaften des Trüffelschneiders. Ein Regulierungs-
mechanismus ermöglicht es, den Trüffel in unterschiedlich dicke Scheiben zu schneiden, bis 3
Millimeter. Nach Gebrauch lässt sich die Klinge vollständig verschließen, um eine sichere 
Aufbewahrung zu ermöglichen. 

[PSI 49447 • Alessi Deutschland GmbH

Tel +49 89 206028812 • chiara.sergiacomi@alessi.com

www.alessi.com
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Gefährliches 
Business
as Jahr fängt ja „gut“ an, gefühlt so, wie das letzte aufgehört hat. 
Trotz aller aufkeimenden Hoffnungen bleibt der Lock-down erst
einmal erhalten. Der Frühling wird mit höheren Temperaturen und 
steigender Durchimpfung sicher eine Entspannung bringen. Darauf 
vertrauen wir …

Wir haben also genug Druck, der auch sicher nicht kleiner wird. Da 
brauchen wir nicht noch zusätzlichen Stress aus der Branche her-
aus. Der ist aber da – mit einem Thema, das in vielerlei Ausprägun-
gen bereits seit Jahren präsent ist und an dieser Stelle schon oft
diskutiert wurde. Pauschal geht es um das Thema Compliance. Ein-
fach formuliert: immer gesetzeskonform handeln und sicher sein,
dass alle Produkte, die in den Verkehr kommen, die geforderte Kon-
formität aufweisen. Wir alle wissen: Zu hundert Prozent ist das nicht 
möglich, wenn auch Unwissenheit nicht vor Strafe schützt.

Seit Jahren wird darüber spekuliert, was passiert, wenn die Wer-
beartikelbranche von Abmahnwellen getroffen wird. Insbesondere
von Unternehmen, die viel Geld in die Sicherheit und Konformität 
ihrer Produkte investieren und schon lange sauer auf diejenigen
sind, die diese Werte ignorieren. Ein aktueller Fall belegt, dass die
Zuspitzung des Themas für die Branche nur schädlich sein kann. 
Nicht nur für die Betroffenen, denn hier steht das Image der gesam-
ten Branche auf dem Spiel. Wir alle arbeiten schon lange daran, 
dass der Werbeartikel seine Strahlkraft optimal entfalten kann. Doch
es gibt andere Lösungen als die juristische und eine davon ist: mit-
einander reden! Wenn das nicht funktioniert? Ich plädiere für einen
Werbeartikelbeirat, der als Mentor, als Mediator, als Schlichter ar-
beitet. Eine undankbare Aufgabe. Aber wir müssen solche Themen 
als Branche intern lösen. Das ist mein Appell und damit es nicht
beim Appell bleibt, werde ich, noch ehe diese Zeilen gedruckt sind, 
einen Kreis von Branchen-Kollegen ansprechen, um gemeinsam 
eine praktikable Lösung zu finden. Was wir dazu auch brauchen, ist 
die Unterstützung von Ihnen allen!

D

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
michael.freter@reedexpo.de
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Mit Sicherheit gut ... t S c e e t guMit Sicherheit guMit Sicherheit gu
... und mit Sicherheit auch sehr nützlich sind die Artikel, die wir Ihnen in und mit Sicherheit auch sehr nützl
unserer Märzausgabe vorstellen werden. Fast ein Jahr nun hält uns diegunserer Märzausgabe vorstellen wer
Corona-Pandemie in Griff. Auch wenn sich die Lage durch die angelaufeCorona Pandemie in Griff Auch wen -
nen Impfungen weiter entspannen sollte: eine der Lehren, die wir aus derp g pnen Impfungen weiter entspannen s
ZZeit mitnehmen ist die, dass es stets ein Gebot des verantwortungsvollen,eit mitnehmen ist die dass es stets
Miteinanders sein sollte, sich und andere zu schützen. Und das funktiote a de s se so te, s c u d aMiteinanders sein sollte sich und an -
niert in und auch außerhalb von infektionsgefährdeten Zeiten mit Acht-
samkeit und Hygiene, die ein gewisses Maß an Sicherheit gewähren.
Neben Schutz- und Hygieneartikeln stellen wir auch solche der Arbeits-
sicherheit vor. In einem zweiten Themenblock präsentieren wir zudem 
Neuheiten der Bereiche „Taschen, Reisegepäck und Lederwaren“.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen 

der Ausgabe PSI Journal April 2021 mit den Themengruppen

„F„ ashion, Workwear, Caps und Accessoires““ sowie , , p

„Bür„BürBü oobedarfbedarfb d f, Schreibwaren, Kalender“ und senden Sie, ,Schreibwaren Kalender und senden SieS h ib K l d “ d d Siff

Ihre Produktvorschläge (Bild und Text) bis spätestens g ( ) phre Produktvorschläge (Bild und Text) bis spätestensh P d k hl (Bild d T ) bi

15. Februar 2021 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,,an: Edit Line GmbH Redaktion PSI Joudi i G b d k i S

E-Mail: hoechemer@edit-line.de@E-Mail: hoechemer@edit-line de@

Kunden, Händler
und Logistiker verbinden

Die CosmoShop GmbH, Shopsoftware-Hersteller aus Puchheim bei p p
München, hat seine gleichnamige Eigenentwicklung vollumfänglich an, g gMünchen hat seine gleichnamige EiM h h i l i h i Ei
das neue JTL-Fulfillment Network angebunden. In dieser Erfolgsgedas neue JTL-Fulfillment Network ad lf ll k -
schichte sollen die Sichtweisen von Kunden, Händlern und Logistikernschichte sollen die Sichtweisen von
bbeleuchtet werden.eleuchtet werden

Gesetzliche Neuregelungen g gGesetzliche Neuregelungen Gesetzliche NeuregelungenG t li h N l
im Überblickim Überblickim Überblicki Üb bli kÜ

Das zurückliegende Jahr stellte Gesellschaft und Politik vor enorme
Herausforderungen. Vieles musste neu geregelt oder gesetzliche Grund-
lagen zunächst geschaffen werden. Einige wichtige Gesetzgebungsver-
fahren wurden noch im alten Jahr abgeschlossen und traten größtenteilsff
zum 1. Januar in Kraft.
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