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ast alle Lander Europas haben den Lockdown bis weit
in den Februar hinein verlangert. Reisen ist nur noch
erschwert bis gar nicht mehr moglich. Geschaftlich grenz-
Uberschreitend unterwegs zu sein, das geht noch, macht
aber definitiv wenig Spal3.
Der deutschen Kanzlerin Angela Merkel schreibt man Sétze zu wie:
,Die Menschen waren nicht folgsam genug®. Ahnliches hért man aber
auch von anderen Regierungschefs in den Landern Europas. Gereiz-
te Politiker und genervte Birger verlieren mehr und mehr die Geduld.
In Holland hat sich die Wut der Leute schon in den Straf3en entladen.

Wehrend die Pandemie die Welt durchriittelt, melden die Chinesen ein an-
sehnliches Wirtschaftswachstum und die amerikanischen Big Five der Tech-Welt
steigern ihren Borsenwert um Billionen. Inzwischen sind sie mehr wert als die
groften européischen Borsenstars zusammen. Kein einziges europaisches Unter-
nehmen ist unter den 20 groften Tech-Unternehmen der Welt, das sind durch-
weg Amerikaner und Chinesen. Bei den 100 grofiten Unternehmen generell sieht
es nicht viel besser aus. Wahrend wir immer noch in Klein-Klein denken, teilen
Amerikaner und Chinesen die Welt unter sich auf.

Missen wir da nicht endlich aufwachen, auch in der Werbeartikelwirtschaft?
Sollten wir nicht die Krise nutzen, um enger und effektiver zusammenzuarbeiten?
Hier meine ich Lieferanten, aber auch Handler. Obwohl die Grenzen gefallen sind,
feiern sie in den Kopfen frohliche Urstand. Sind Initiativen geboren, hangen sie
meist an ein paar , Kémpfern® und brechen zusammen, wenn diese das Feld ver-
lassen haben. Auch auf européischer Verbandsebene haben sich keine ernstzu-
nehmenden und handlungsfghigen Organisationen gehalten. Wir wissen nicht mal
wirklich viel voneinander. Jedes Land kocht sein Stippchen. Gemeinsam folgen
wir allenfalls européischen Spielregeln in Produktion und Wettbewerb.

Konkurrenten wie Mercedes und BMW denken tiber gemeinsame Plattformen
und Motoren nach. Viele Kleinteile ihrer Autos kommen heute schon in Geschwis-
ter. Auch im Maschinenbau und in anderen Branchen sucht man nach gemeinsa-
men und profitablen Wegen, um sich starker aufzustellen. Ist das bei européischen
Lieferanten der Werbeartikelwirtschaft denkbar? Gemeinsam Produkt-Komponen-
ten zu entwickeln und in Auftrag zu geben — am besten in Europa. Das ,,Kleid* kann
dann individuell gestaltet sein. Entsprechend kénnten sich auch mehrere Handler
auf internationaler Ebene zusammenschlie3en — etwa um mit gemeinsamen Star-
ken grof3e und interessante Kunden anzugehen. Spielformen gibt es sicher genug.
Im Wettbewerb, bei Rentabilitat und Zukunftsfahigkeit diirfte man davon profitieren.
Corona auch mal als Denkanstof3 fiir mehr Hand in Hand?

In diesem Sinne

- -Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal - -

fIhre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de R
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Man sagt ,In der Krise zeigt sich der Charakter des
Menschen.” Da ist viel Wahres dran und deshalb
sind wir dankbar, Teil einer so starken und kolle-
gialen Branche zu sein. Wir stehen zusammen,
unterstiitzen und helfen uns. Werte wie Respekt,
Achtung und Nachhaltigkeit sind groRer Bestand-
teil unserer Unternehmenskultur. Doch in diesem
Fall haben wir etwas versaumt. SORRY.

Mit der Aufmerksamkeit unserer Kollegen haben
wir allerdings nicht gerechnet. Wir sind Uberrascht
und regelrecht tberwaltigt, zugleich macht es uns
aber auch stolz. Ihr wisst worauf es ankommt,
passt auf uns auf und treibt uns bei unserer tag-
lichen Arbeit weiter an. Das ehrt uns. Jedoch haben
wir es versaumt, Euch die selbe Aufmerksamkeit
zu schenken. Auch dafiir ein dickes SORRY.

Wisst Ihr, gerade in diesen schwierigen Zeiten kon-
nen wir viel voneinander lernen und die Welt tag-

lich ein kleines bisschen besser machen.

Wir machen’s wieder gut. Versprochen!

,,Das Bessere ist
der Feind des Guten.”

— Voltaire

promostore

Digitale Premiere: Verleihung der
PSI Sustainability Awards 8

AuBergewohnliche Umsténde erfordern auBergewohnliche Mal3-
nahmen. So fand die Verleihung der PSI Sustainability Awards
2021 im digitalen Raum statt — eine Premiere, die so ganz anders
war als die fiir diesen Abend urspriinglich geplante. Eigentlich
hatte das Gala-Event erstmals den Auftakt der Messe bilden sol-
len. Wir berichten von einer dennoch gelungenen Veranstaltung.

,Uberbriickungshilfe*
der besonderen Art 14

Eigentlich hétte man sich zu dieser Zeit auf der PSI mit den
Besuchern getroffen. Doch Corona zwang zur Verschiebung der
Messe. Und animierte
das PSIund vier Wer-
beartikelspezialisten zu
einer , Uberbriickungs-
hilfe* der besonderen
Art: einen kreativen All-
in-One Online Event,
live zu sehen auf You-
— !! I! !! Tube, der innovative
Neuprodukte anschau-
}i! lichin Szene setzte.
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Es hatte schlimmer kommen

konnen 38

Der im Auftrag des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirt-
schaft (GWW) durchgefiihrte Werbeartikel-Monitor liefert jahr-
lich valide Zahlen zum

=. G WW Werbeartikelumsatz
Gesamiverband der sowie deq Einsatz von

. Werbeartikel-Wirtschaft e.V. Werbeartikeln du_rCh
Unternehmen. Die ak-

tuelle Auflage gibt einen Uberblick iiber die Entwicklungen im

Corona-Jahr 2020.

Kreativ in den Werbefriihling 40

Der Frithling ist nicht mehr weit und damit auch (hoffentlich!)
erste Lock-down-Lockerungen. Das Themenfeld dieser Zeit
bietet einen weiten grinen,

bunten und kreativen Raum l .
ftir schone wie wirkstarke Pro-

duktneuheiten. Wir haben Ih- "

nen einen grofen Strauf3 Neu- /

heiten auf diesen Seiten zu-
sammengestellt.
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Homeoffice. Mobiles Arbeiten. Remote Work. Zurzeit fallen diese Begriffe durch-
~ weg als Synonyme — auch wenn sie (vor allem rechtlich) Unterschiedliches
aussagen. Wahrend Homeoffice den vom Arbeitgeber dauerhaft eingerichteten
vollwertigen Arbeitsplatz daheim bezeichnet, handelt es sich bei mobilem Arbei-
ten oder Remote Work um eine temporédre MaBnahme, die momentan wohl fir die
meisten gilt. Bleibt jedoch die Frage: Wirklich nur eine tempordre MaBnahme fir
die Dauer der Pandemie oder gar perspektivisches Konzept, das zufriedener und
produktiver macht? Gezwungener Tausch von Blroarbeitsplatz gegen Esstisch,
WLAN und Laptop oder Quelle fir mehr Wohlbefinden und Work-Life-Balance?
Die Meinungen gehen auseinander. Einigkeit besteht jedoch sicherlich darin, so
oder so aus der derzeitigen Situation das Beste zu machen. Und mit nltzlichen
Arbeitsalltagshelfern flr das zeitlich befristete (?) Biro in den heimischen vier
Wanden lasst sich in vielen Facetten zeitlos erfolgreich werben.

Bio-Brotdose auf Zuckerrohrbasis
HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG
www.hepla.de

PSI 41583

Win-Vintage-Situation
Schreibgerate-Etui ,,Cordula XL“
Gabriele Biihring
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Seit mehr als zwei Jahrzehnten verkiindet das Pantone C
menden Monate. Bei der Ermittlung spielen verschieden
Jahr fiel die Wahl gleich auf zwei Farben: PANTONE 17-&
minating — ein strahlendes Gelb. Bildlich gesprochen: Ei

dem optimistischen Versprechen eines sonnigen Tages (
Die Farben des Jahres 2021") — und driickt so wohl auc
rund um den Globus aus. Stimmungsungebunden dageg
gilt als Lieblingsfarbe der Europaer.

Trends & Brands

Erhohte Kapazitat

Vim Solution GmbH
www.tradervim-solution.com
PSI 47555

Moderne Kombination

Kugelschreiber ,,Rava Soft & Touch*
Penko GmbH

www.penko.net

PSI 46550

tiofen

und fraumen

Stift ,Workman“ aus FSC-zertifizierter Buche
mit farbiger Allesschreibermine ,Warmend“ und ,optimistisch” ist die bejahende Bot-

e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG
www.em-holzprodukte.de
PSI 42200

schaft des Gelb. Blau gilt als die Farbe der Romantik,
der Traumerei und auch des Friedens. Zwei inhalts-
schwere und aufmerksamkeitsstarke Farben, die auch
werbende Produkte zu Eyecatchern werden lassen.
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PSI Sustainability Awards 2021

Fiihrten gemeinsam durch das
digitiale Gala-Event: Michael
Freter (r.) und Co-Moderator
Steven Baumgaertner.

Verleihung der PSI Sustainability
Awards mit digitaler Premiere

Gala-Event der
etwas anderen Art

AuBergewodhnliche Umstande erfordern auBergewdhnliche
MaBnahmen. So fand die Verleihung der PSI Sustainability
Awards 2021 im digitalen Raum statt — eine Premiere, die
so ganz anders war als die fir diesen Abend urspringlich
geplante. Eigentlich hatte das Gala-Event erstmals den
Auftakt der Messe bilden sollen.



PSI Journal 2/2021

www.psi-network.de

rstens kommt es anders, und zweitens als
man denkt. Dieser Ausspruch, der auf den
deutschen Dichter Wilhelm Busch zurtick-
gehen soll, trifft den Kern des Gala-Events.
,Das Setup hat sich total verandert®, be-
statigte dann auch Moderator Michael Freter in seiner Er-
offnungsrede zu der ,einzigartigen Verleihung der PSI Sus-
tainability Awards”. Die Abendveranstaltung ging der Um-
stande halber nicht coram publico Uber eine grof3e Bih-
ne, sondern wurde als Live-Stream aus einem Studio ge-
sendet. Wenngleich auch nicht weniger festlich. Bis zu 300
Zuschauerinnen und Zuschauer hatten sich online zuge-
schaltet und vor den heimischen Bildschirmen gespannt
die Bekanntgabe der diesjahrigen Gewinnerinnen und Ge-
winner verfolgt. Als Co-Moderator stand Michael Freter
Steven Baumgaertner zur Seite, Mitbegriinder der Cyber-
group International, Hauptsponsor der PSI Sustainability
Awards 2021 und dartiber hinaus Initiator der neuen Ka-
tegorie ,Innovator of the Year“. Die beiden spielten sich
wahrend des gut zweistiindigen Events verbal die Bélle zu
und bildeten in dem festlich dekorierten Studio einen ele-
ganten Rahmen fiir die Stars des Abends: die Preistrage-
rinnen und Preistrager.

GruBworte aus dem In- und Ausland

In professionell gestalteten Trailern wurden die Kategori-
en vorgestellt und die Nominierten sowie die jeweils sieg-
reichen Unternehmen verkiindet. Dazu gab es immer wie-
der Videoeinspielungen und GruB3worte: zum einen von
siegreichen Teilnehmern, die bei der Aufzeichnung nattir-
lich noch nichts von ihrem Triumph wussten, zum ande-
ren von internationalen Branchenvertreterinnen und -ver-
tretern. So kamen Botschaften aus Deutschland von Frank
Dangmann, Vorsitzender des Vorstands des Gesamtver-
bandes der Werbeartikel-Wirtschaft e. V. (GWW), und Ste-
fan Schulze-Hausmann, Vorstand des Deutschen Nach-
haltigkeitspreises, aus England von Carey Trevill, CEO der
British Promotional Merchandise Association (BPMA), aus
den USA von Paul Bellantone, Global CEO der Promoti-
onal Products Association International (PPAI), aus den
Niederlanden von Joop van Veelen, Chairman der Plat-
form Promotional Products (PPP), aus Italien von Elisa
Miotto, Senior Custom-Made Productions Manager Mas-
ter Italia, sowie aus Spanien Joan Pera, General Manager
von Manufacturas ARPE. Sie alle betonten die Bedeutung
des Themas Nachhaltigkeit, das langst weit mehr als nur

Halfar System GmbH

Armin Halfar, Kathrin Stiihmeyer-Halfar, Geschéftsfiihrer

>>

,Nachhaltigkeit darf SpaB machen*

Damit hatten wir wahrlich nicht gerechnet. Umso mehr ist es uns

Ehre und Ansporn zugleich. Derart ausgezeichnet gehen wir

hochmotiviert in das Jahr 2021, auch wenn es sicherlich noch die
eine oder andere Herausforderung fiir uns alle bereithdlt. Ein groBes
Anliegen ist es uns dabei, das Wesentliche dieses Preises in den
Fokus zu ricken: Nachhaltigkeit. Die PSI Sustainability Awards als
wichtigster Nachhaltigkeitspreis der Werbeartikelwirtschaft stellen
eindrucksvoll die Bedeutung dieses zukunftsweisenden Themas fir
die Branche heraus. Es ist bemerkenswert zu sehen, wie immer
mehr Marktteilnehmer jedes Jahr verschiedenste nachhaltige
Losungen finden und umsetzen. Auf diese Weise kénnen wir voneinander lernen und vieles
bewegen. Jeder Schritt zahlt. Denn, wo viele einen Schritt gehen, ist am Ende viel gewonnen, nicht
nur Preise. Das macht in unseren Augen alle engagierten Akteure in Sachen Nachhaltigkeit zu
Siegern. Wir sind Uiberzeugt, dort wo Werte wie Qualitat, Nutzen und Langlebigkeit die Produkte

In bester Feierlaune:
Armin Halfar, Kathrin
Stithmeyer-Halfar,
Simone Rath, Jens Brand
(v.1)

prégen, wo Vielfalt und Miteinander als Chance und Aufgabe begriffen werden, profitieren alle
Beteiligten. Nachhaltigkeit ist mehr als ein Wettbewerbsvorteil, sie geht uns alle an und darf, auch
das sei erwdhnt, durchaus SpaB machen. In diesem Sinne noch einmal Danke fiir euer Engage-
ment, danke flr diesen besonderen Abend, der uns bei Halfar in bester Erinnerung bleiben wird.
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>> ein Trend ist. Michael Freter griff diesen Aspekt auf: ,Die
letzten Monate haben in vielen Bereichen deutlich ge-
macht, welch hohen Stellenwert das Thema Nachhaltig-
keit heute hat.”

Vorbilder fiir die Branche

Nattirlich klang auch die Corona-Pandemie in den einzel-
nen Grufworten aus dem In- und Ausland an. Sie hat die
internationale Branche ganz unmittelbar getroffen. Den-
noch habe sich der Werbeartikel beweisen kénnen. Schnel-
le Reaktionsféhigkeit sei das, was die Branche auszeich-
ne. Und die lobte auch Michael Freter ganz explizit. Als
beeindruckendes Ergebnis unterstrich er, dass ,wir trotz
der vergleichsweise kurzen Anmeldezeit aufgrund der Aus-
wirkungen der Pandemie in diesem Jahr sogar einen Re-
kord verzeichnet haben.“ Rund 100 Anmeldungen und 85
Nominierte in neun Kategorien verdeutlichten eindrucks-
voll die Kreativitat und Innovationskraft, die Verantwor-
tung und das ungebrochene Engagement in Sachen Nach-
haltigkeit. Er wiirdigte alle Teilnehmenden ,als Vorbilder
fir die Branche —mit Blick auf ¢kologische Standards, die

Karl Knauer KG

hohen Standards in der Produktion, soziales Engagement
in der Wertschopfungskette und nicht zuletzt auch dem
Fairplay, denn auch ethisch-moralische Aspekte spielen
eine grof3e Rolle.”

Transparenz bis ins letzte Detail

Ziel der PSI Sustainability Awards ist es, Nachhaltigkeit in
der Branche zu férdern, indem Lieferketten bis ins letzte
Detail transparent gemacht werden und Produkte nach-
vollziehbar ,grin“ wirden — von der Entstehung bis zur
Aushéndigung an den Kunden. Dieser Gedanke war auch
flir Steven Baumgaertner und sein Team bei cyber-Wear
Heidelberg ausschlaggebend, die neue Kategorie ,,Inno-
vator of the Year® ins Leben zu rufen. ,Mit 18 Nominier-
ten haben wir bereits im ersten Jahr ein tolles Ergebnis er-
reicht”, zeigte sich der Initiator gliicklich.

Aufruf zur Teilnahme

Sehr gliicklich, tiberwaltigt und auch ein bisschen tber-
rascht prasentierten sich in einer Live-Schaltung die ,gro-

Frederik Zecheus, Key Account Manager Bereich Werbemittel

,,Motivation fiir neue Herausforderungen*

Das Besondere an den PSI Sustainability Awards ist, dass nicht nur einzelne
Produkte oder Projekte bewertet werden, sondern vielmehr das gesamtunterneh-
merische Nachhaltigkeitsprofil im Fokus steht. Wir legen Wert darauf, mit umfang-
reichen Zertifizierungen und detaillierten jahrlichen Reportings die Entwicklung des

Unternehmens besonders transparent zu dokumentieren. Umso
mehr erfreut es uns, dass wir sowohl in der Kategorie ,Economic
Excellence” als auch ,Social Initiative" ausgezeichnet wurden.
Uns als Unternehmen ist es wichtig, auch in Sachen Nachhaltig-
keit auf Kontinuitat, permanente Weiterentwicklung und gleich-
zeitig auf Kreativitat, soziales Engagement und unternehmens-
Ubergreifende Kooperationen zu setzten. Nur die intensive,
sachorientierte und wertschatzende Zusammenarbeit schafft die
Basis flir gemeinsame Erfolge. Die beiden Awards-Gewinne
starken uns in unseren Taten und geben uns zusatzliche
Motivation flir neue Herausforderungen in 2021.
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Ben Abraumer des Abends®, wie Michael Freter sie be-
zeichnete: die Halfar System GmbH. Die Taschenspezia-
listen aus Bielefeld wurden zur ,,Sustainable Company of
the Year” und damit zum Gesamtsieger gekirt. Dartiber
hinaus haben sie auch zwei Einzelkategorien fiir sich ver-
buchen kénnen und tiberzeugten allgemein mit einer be-
sonders umfassenden Dokumentation. Sie und alle ande-
ren Mitglieder der ,Sustainable League” haben unter Be-
weis gestellt, dass ,Nachhaltigkeit ein hohes Gut ist, das
wir alle im Blick haben sollten®, hob Michael Freter noch
einmal deutlich hervor. ,Wir méchten alle dabei untersttit-
zen, dies ohne grof3e Barrieren realisieren zu konnen und
wir wissen, dass dies ein schweres Unterfangen mit vie-
len Hiirden ist. Ich bin stolz auf diejenigen, die mit uns die-
sen Weg gehen und die Anstrengungen in Kauf nehmen.”
Gleichzeitig ermutigte er sie, ,weiter am Ball zu bleiben
und unsere Branche mit neuen, nachhaltigen Initiativen
und Produkten zu bereichern.” Diejenigen, die noch nicht
teilgenommen haben, lud er ein, beim néchsten Mal selbst
Teil des Projekts Nachhaltigkeit in der Werbeartikelbran-

FARE — Guenther Fassbender GmbH

Volker Griesel, Geschéftsfiihrer

,,Wichtiger Gradmesser

Als Hersteller von Qualitatsschirmen nimmt das Thema Wasser fiir
unseren Erfolg eine wesentliche Rolle ein. Der neue Audi-Werbe-

schirm mit unserem waterSAVE®-Bezugsmaterial, den wir
zusammen mit unserem Kunden
cyber-Wear Heidelberg umgesetzt
haben, passt damit perfekt fiir die
Bewerbung als ,Innovator of the Year"
und zeigt, wie sich Premium-Produkte
auch fur anspruchsvolle Kunden mit
nachhaltigem FuBabdruck realisieren
lassen koénnen. Die Teilnahme an den
PSI Sustainability Awards ist neben dem
direkten Feedback unserer Kunden ein
wichtiger Gradmesser. Unser Erfolg
bestatigt, dass wir eine richtige und vor

che zu werden. Denn: Nach den PSI Sustainability Awards
ist vor den PSI Sustainability Awards. <

allem auch wichtige Entscheidung
getroffen haben, gleich mehrere
bekannte Verkaufsschlager im Standard-
sortiment auf das neue Material
umzustellen. Damit erschlieBen wir ab sofort und in Zukunft ein
groBes Potenzial zur Einsparung wertvoller Ressourcen und der
Vermeidung von Umweltbelastung durch Chemikalien und CO2.
Die Auszeichnungen spornen uns an, unsere Strategie ,Mehr
ausgeben, um zu sparen” konsequent weiterzuverfolgen und auf
allen Ebenen des Unternehmens weiter nachhaltig zu handeln.

Schneider Schreibgerate GmbH

Martina Schneider, Presse- und Offentlichkeitsarbeit/ Head of Public Relations

,Nachhaltigkeit zu einem Mehrwert deklarieren*

Wir sind stolz und voller Freude, dass Schneider erneut bei den Awards gleich zu
Jahresbeginn reich beschenkt wurde. Die PSI Sustainability Awards vermitteln immer
wieder Hoffnung durch positive Emotionen, die das Thema Nachhaltigkeit begehrens-
wert machen. PSI schafft mit den Awards das, was eigentlich die Politik reglementieren
sollte, namlich Nachhaltigkeit zu belohnen und zu einem Mehrwert zu deklarieren. Nur
durch Verstarkung positiver Emotionen, das Hervorheben von positiven authentischen
Vorreitern, schaffen wir es effektiv, noch mehr Menschen fiir 6kologische Nachhaltig-
keit zu gewinnen, um einen Wandel hin zu einer nachhaltigeren Gesellschaft und
verbesserten sozialen und dkologischen Bedingungen anzustoBen. Selbstverstandlich
ist es noch ein sehr langer und oft auch steiniger Weg, den wir vor uns haben.
Schneider wird auch in Zukunft den Weg mit Freude und hoffentlich vielen Erfolgser-
lebnissen zielstrebig gehen. Wir gratulieren auch ganz herzlich allen Teilnehmern und
natirlich den Gewinnern und danken allen Beteiligten ganz herzlich fur ihr Engage-
ment und diese tolle Blhne.
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cyber-Wear Heidelberg GmbH

Steven Baumgaertner, Geschiftsfiihrer

,,Nichts tun ist keine Alternative*

Nichts tun ist keine Alternative — und genau hier setzen wir als Unternehmen an.
Wir sind sicherlich noch sehr weit entfernt von perfekt, was die Nachhaltigkeit in
all ihren Bereichen angeht, aber wir diskutieren viel darlber, was richtig und
wichtig ist und was wir machen. Und wir haben die richtigen
Kunden fiir tolle Projekte. Wahrend noch vor nicht allzu
langer Zeit der Preis bei allen Entscheidungen im Vorder-
grund stand, ist mittlerweile auch das ein oder andere
Budget mehr vorhanden, um tolle, nachhaltige Projekte
umzusetzen oder man entscheidet sich bewusst fir kleinere
Auflagen mit héherer Qualitdt. Beeindruckende 160 Projekte
mit dem Thema Umwelt setzt die Deutsche Bahn unter dem
Motto ,,Das ist griin* um und wir flihlen uns sehr geehrt,
dass wir Teil dieser Reise sein durfen und nun Gewinner der
Sustainable Campaign of the Year sind.

BLVCK GmbH

Michael Grafenberger, Geschéftsfiihrer

»wAuszeichnung mit hoher Bedeutung“

Als Newcomer in der Werbemittelbranche
war es eine totale Uberraschung, mit
unserem sehr speziellen Produkt und
unserer Vision eine Auszeichnung mit so
hoher Bedeutung zu erhalten. Wir waren
sehr Uberrascht, als wir unseren Namen im
Live-Stream gelesen haben. Diese Auszeich-
nung macht uns sehr stolz und beweist uns,
dass sich die harte Arbeit und transparente
Arbeitsweise ausgezahlt hat. Fir uns ist es
wichtig, den Begriff Nachhaltigkeit nicht fir
Marketingzwecke zu missbrauchen, sondern
diese mit einem nachhaltigen und umwelt-
freundlichen Konzept zu leben. Bei unserem
Produkt handelt es sich um ein regionales
und komplett kompostierbares Werbemittel
(Verpackung und Produkt selbst), das es so
auf dem Werbeartikelmarkt noch nicht
gegeben hat.

Michael Grafenberger (1.) und
Thomas Piilzl, Pferdehofbe-
sitzer und Produzent
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Kategorie 1: Economic Excellence
Gewinner: Karl Knauer KG
Die Karl Knauer KG hat ihre umfangreiche Zertifizierung konse-
quent weiterentwickelt und mit einem detaillierten, jéhrlichen
Reporting die kontinuierlich nachhaltige Entwicklung des
Unternehmens besonders transparent dokumentiert.
Kategorie 2: Environmental Excellence
Gewinner: Schneider Schreibgerate GmbH
Die Schneider Schreibgerate GmbH hat 2020 zertifizierte
MaBnahmen zur Sicherung des Umweltmanagements ergriffen,
die Uber die gesetzlichen Mindeststandards hinausgehen. Mit
einer umfassenden und hochwertigen Zertifizierung ist das
Unternehmen vorbildlich aufgestellt.
Kategorie 3: Social Excellence
Gewinner: Halfar System GmbH
Die Halfar System GmbH konnte im Jahr 2020 ihr Social-Excel-
lence-Profil in den Bereichen Mitarbeiterférderung, Familien-
freundlichkeit, Inklusion und Integration weiter schérfen.
Kategorie 4: Environmental Initiative
Gewinner: Halfar System GmbH
Initiative: Kooperative Vielfalt — sichtbar gemachte Nachhaltig-
keit anhand des Umweltkonzepts zum neuen Halfar Logistik-
zentrum
Kategorie 5: Social Initiative
Gewinner: Karl Knauer KG
Initiative: Kindertagesstatte ,Fliegerkiste” — Karl Knauer hebt
(sich) ab und Umweltprojekt Bienenweide
Kategorie 6: Sustainable Product
Die Kategorie Sustainable Product mit den Produktkategorien
Textil, Schreibgerite, Papier, Produktset und Produktlinie
bewertet Zertifikate und Produkte aus 6kologischer Sicht. Dies
sind die Gewinner:

Sustainable Product of the Year

Gewinner: BLVCK GmbH

Produkt: Pferdeapfel Bio Naturdiinger

Sustainable Product - Category Textile

Gewinner: Manufacturas Arpe, S.L.

Produkt: Community Mask SKUT

Sustainable Product — Category Writing Inst-
ruments
Gewinner: Schneider Schreibgerate GmbH
Produkt: ,Reco”
Sustainable Product — Category Paper
Gewinner: Hanbiickers Werbung GmbH
Produkt: inpoka (R) Falt-Wandplaner
Sustainable Product - Category Product Line
Gewinner: SLODKIE UPOMINKI Sp. z o. o. sp. k.
Produkt: Fit&Healthy
Sustainable Product — Category Product Set
Gewinner: PS Concepts GmbH
Produkt: Schirm & Shopper
Sustainable Products recommended by PSI
Bei den Sustainable Products recommended by PSI hatten
die Jurymitglieder die Moglichkeit, je ein Produkt, das sie
personlich empfehlen wiirden, gesondert zu markieren.
Dies sind die recommended Products:
* Manufacturas Arpe, S.L.: Promotional Eco-designed Cushion
* Sprout World: Sprout Pencil
* Samoa GmbH: BlO-Autoreifentiite
* mbw Vertriebsgesellschaft mbH: MiniFeet RecycelBar
¢ Lindocastelli GmbH: Palm Crush Notizbuch
* Premium Square Europe B.V.: Upprett
* PS Concepts GmbH: Shopping BAG+ RPT
Kategorie 7: Sustainable Campaign
Gewinner: cyber-Wear Heidelberg GmbH
Kampagne: #starkeschiene
Kategorie 8: Innovator of the Year
Gewinner: FARE — Guenther Fasshender GmbH
Projekt: Umstellung Werbemittel Schirm in Watersafe
Sonderpreis der Jury
Gewinner: SurvivAll i.G
Umweltinitiative ,SurvivALL Project” fir saubere Ozeane bis in
die Tiefe. Das Projekt tragt so zur Gewinnung von nachhaltiger
Energie und von Treibstoff aus Abfall bei.
Kategorie 9: Sustainable Company of the Year
Gesamtgewinner: Halfar System GmbH
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Eigentlich hatte man sich zu dieser Zeit auf der PSI mit den Besuchern
getroffen. Doch Corona zwang zur Verschiebung der Messe. Und animierte
das PSl und vier Werbeartikelspezialisten zu einer ,,Uberbrijckungshilfe“ der
besonderen Art fiir die Zeit, bis Messekontakte wieder moglich sind.
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Live-Schalte up!

Hier gibt’s Neuhei-

ten digital zu

sehen als ,,Uber-

briickungshilfe*

bis zur nachsten

»analogen“ Messe.

Kreativer Online-Event

,Uberbriickungshilfe*

der besonderen Art

och halt das Virus SARS-CoV-2 die Welt
in seinem Bann. Zu den Betroffenen zdhlt
auch die Werbeartikelwirtschaft, deren Pro-
dukte durch ihre Sensorik wirken und de-
ren haptische Uberzeugungskraft sich am
besten personlich auf Messen erfahren l&sst. Doch wie
viele Branchenveranstaltungen zuvor fiel auch der wich-
tige Termin der européischen Leitmesse flir Werbeartikel

\

UBERBRUCKUNGSHILFE

VI, e 301 13 B

zu Anfang des Jahres der Pandemie zum Opfer. Eine Grup-
pe von Ausstellern inszenierte indes zusammen mit dem
PSI am Tag der urspriinglich geplanten Messeeroffnung
eine , Uberbriickungshilfe der besonderen Art: einen kre-
ativen All-in-One Online Event, live zu sehen auf einer ei-
gens eingerichteten Landingpage und auf YouTube, in dem
die Kooperationspartner des PSI — TROIKA, uma, FARE
und die Hachenburger Brauerei — eine Produktschau ser-
vierten, die internationales Echo bei den Werbemittelspe-
zialisten hervorrief. Dies zeigte auch die rege Teilnahme
der Zuschauer via Chat, der fiir direktes Feedback und
Austausch eifrig genutzt wurde.

Petra Lassahn, Michael Freter und Marlene Ramos begrii3-
ten die Teilnehmer aus den neuen Messehallen fiir die PSI.

Fiir uma und dessen nachhaltige Werbeschreibgerate war
Geschéftsfiithrer Alexander Ullmann am Start.



www.psi-network.de PSI Journal 2/2021

Exklusive Neuheiten von vier Familienunternehmen

Die ,Sendezentrale“ befand sich im Unternehmensgebau-
de von TROIKA, dessen Geschéftsfithrer Liudger Boll als
Moderator fungierte. In einer einstiindigen ,Schalte” ka-
men die Teilnehmer alle ausfiihrlich zu Wort. Michael Fre-
ter, Petra Lassahn und Marlene Ramos informierten zum
Auftakt unter anderem tiber den neuen Termin der PSI
Messe und deren neue Hallenkonstellation. Die Vertreter
der Familienunternehmen, Guinter Schmidt (FARE), Ursu-
la Kindlein und Linus Boll (TROIKA), Alexander Ullmann
(uma) sowie Sarah M. Schorge von der Hachenburger Brau-
erei, prasentierten danach jeweils exklusiv ausgewahlte
Neuheiten aus ihren aktuellen Kollektionen, anschaulich
unterstltzt durch Demonstrationsvideos, die die Wirkungs-
weise der gezeigten Produkte attraktiv in Szene setzen.
Dabei gab’s innovative Produkteinfélle auf dem Gebiet der
Werbeschirme (FARE), niitzliche wie smarte Accessoires
fur mobile Zeitgenossen (TROIKA), schéne und nachhal-
tige Schreibgerate (uma) sowie ,stffige” Werbung mit Qua-
litdtsbieren der Traditionsbrauerei Hachenburger zu be-
staunen.

Zahlreiche kreative Impulse

Am Ende des kurzweiligen Live-Previews waren die Teil-
nehmer schlieflich um viele kreative Impulse durch inno-
vative Neuentwicklungen und um die Erkenntnis reicher,
dass gute und , frische” Werbeartikel auch in schwierigen
Zeiten werbestarke Akzente zu setzen vermogen. Den-
noch freuen sich alle auf ein hoffentlich dann wieder mog-
liches personliches Wiedersehen auf der PSI vom 18. bis
20. Mai. Wer die wirklich sehenswerte Présentation der
,Uberbriickungshilfe“ verpasst hat, sollte sie unbedingt
noch anschauen unter dem Link: https://ue-hilfe.de <

Die Schirmprofis
Giinter Schmidt
und Andreas Schu-
mann iiberraschten
mit pfiffigen Neu-
heiten aus dem
Hause FARE.

Liudger Béll, Geschéftsfihrer ~ Neue TROIKA Produkte stellten
von TROIKA, fiihrte als Ursula Kindlein und Linus Béll vor.
Moderator durch die virtu-

elle Produktschau.

Sarah M. Schorge meldete sich aus der
Hachenburger Brauerei und demonst-
rierte wahrlich schdumende Werbung.
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i PS) 47706

. Tel +49 651 201 5678
i contact@nonvision.de
 www.NonvisioN.de

Immer im Blickfeld

NonvisioN arbeitet als Hersteller von Fan- und Merchandiseartikeln mit
vielen Vereinen und Verbanden sowohl im Profi- als auch im Breitensport
zusammen. Egal, ob Baseballcaps, Miitzen, Fanschals, Wimpel, Fahnen,
Becher, Pins, Handtticher, Schwei3bander, Tassen, Schliisselanhénger oder
auch Textilien wie zum Beispiei T-Shirts und Hoodies: NonvisioN gestaltet
seine Fanartikel individuell nach den Wiinschen des Kunden und im
dementsprechend gewtinschten Design. Dabei sind je nach Artikel auch
schon Auflagen von 20 oder 30 Stiick mdglich.

 Psl 46970
i RefiAktive Thomas Wassmann

i Tel +49 4971 923312 ‘
info@reflaktive.de ﬂ‘_
i www.reflaktive.de

Anhiingerreflexe

Passend zur EM 2021 présentiert reflAktive seine neue Kollektion an Reflek-
toren in L&nderfarben. Ob in Rot, Gold und Schwarz oder in anderen National-
farben: Dank des Digitaldrucks unter der Folie kénnen die Reflektoren
vollfldchig bedruckt werden und entsprechen trotzdem noch allen Anforde-
rungen der EN 13356 und sind damit perfekt geeignet als Werbemittel. So
lasst sich Fanliebe mit einer personlichen Werbebotschaft verbinden und die
eigene Firma garantiert positiv im Gedéchtnis des Endkunden verankern.

FROHE
OSTERN

e e i

2K1665 Lindt Osternest
auch in individueller

Kartonage

- ——

7®7 ROMER
YAV PRASENTE

—e—

OSTER
FREUDEN

Uberraschen Sie zum Osterfest mit
einem kleinen aber feinen Osternest.
So bleiben Sie garantiert in aller Munde.

e ] Lindt Osterhase + 3 gewickelte Eier
e gebettet auf griinem Sizzle
e ab 250 Stk. in individueller Kartonage

Lassen Sie sich von Uber 300 Ideen
in unserem Katalog oder Online ins-
pirieren. Sie finden nichts Passendes?
Verschenken Sie unsere Geschenk-
gutscheine mit 100 % Trefferquote!

MITGLIED DER

‘ ROMERFAMILIE
v

ENTDECKEN - SCHENKEN - BEGEISTERN

" ROMER ‘ ROMER ‘

YAV PRASENTE LIFESTYLE
‘ ROMER & ROMER W4
WELLNESS DRINKS’ "

WWW.ROEMERFAMILIE.DE
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Anda Present Ltd.

i Tel +36 12100758
export@andapresent.com
i www.andapresent.com

Munterer Fanartikel

Bereits auf den ersten Blick wird klar — hier stehen echte Fans zusammen und feuern ihre Mann-
schaft an: Die Mundo Sonnenbrillen von Anda Present sind farbenfrohe, in den Designs und Farben
der Nationalflaggen gehaltene Fan- und Werbeartikel, die nicht nur gute Laune verbreiten, sondern
flir eine wirksame Kommunikation der Werbebotschaft sorgen. Um diesen Zweck zu erfiillen, lassen
sich die Sonnenbrillen mit UV 400 Protektion per vollfarbigen Druck individualisieren — auch auf
den Glasern selbst. Damit bleibt ein Grof3event wie etwa eine FuB3ball-EM oder -WM auch lange
nach dem Finale als schéne, bleibende Erinnerung im Gedéchtnis.

Silbriger Schick %

Mit den hochwertigen, antibakteriellen Halstlichern mit Silber- e

beimischung von Kapatex erhélt der Kunde nicht nur ein effektives
Werbemittel, sondern er trégt auch wirksam zum geforderten
Gesundheitsschutz bei. Die du3ere Materialschicht besteht aus

85 Prozent Polyester mit Silber und 15 Prozent Elasthan, die innere ro L i

Schicht aus 94 Prozent Baumwolle und 6 Prozent Elasthan: Diese m %

innere Lage ist in die beiden oberen Dirittel eingearbeitet und in " .
Schwarz, Weif3, Neongelb, Dunkelrosa, Dunkelgrau Melange oder in —

Rot zu haben. Das Logo wird auf das zunédchst weil3e Au3enmateri-
al mittels vollfldchigem Sublimationsdruck aufgebracht. Erhaltlich in

drei verschiedenen Grof3en. Nach dem Waschen bei 60° Celsius
sind die Tunnelschals wieder einsatzbereit.

i ps| 48427 * Kapatex S.r.0.
| el +420- 274-772204
i handel@kapatex.de

i www.kapatex.de




(¢ KARLOWSKY"®

INNOVATIVE WORKWEAR EST. 1892

Vielfaltige Anwendungen in Pflege, Wellness & Housekeeping.
Sehr hohe Waschbarkeit (bis zu 95°) fur eine grindliche Reinigung.
Perfekter Sitz auch an anspruchsvollen Arbeitstagen.
Optimal geeignet flr Ihr Corporate Branding.

WWW.KARLOWSKY.DE/HEALTH-BEAUTY
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i Tel +49 2662 9511-0
i d.geimer@troika.de
www.troika.de/business

Let the Music play

Ein echtes Klangerlebnis verspricht der bei Troika erhaltliche, in mattem Schwarz-Grau
ausgefiihrte Eco Speaker mit nur 78 Millimetern im Durchmesser. Damit hat man dennoch
den grof3en Sound immer dabei, mit bis zu 65 db Lautstérke, indoor, outdoor, beim Walken,
Chillen oder in der Werkstatt. Ein starker Magnet dient zum Befestigen an allen metallischen
Oberflachen. Am USB-Anschluss kann der Eco Speaker immer wieder aufgeladen werden.
Der Mini-Lautsprecher mit Freisprecheinrichtung eignet sich zur drahtlosen Ubertragung
wie zum Beispiel zum Smartphone oder zu anderen portablen Gerédten. Auch im Modus der
Freisprecheinrichtung ein echtes Klangerlebnis. Die Reichweite betragt circa zehn Meter, die
maximale Audiozeit rund drei Stunden und die Ladezeit etwa anderthalb Stunden. Das vor
Uber- und Tiefentladung geschiitzte Produkt kommt inklusive Ladekabel beim Kunden an
und besteht aus den Materialien Silikon und Kunststoff.

Echtes Highlight

Wer ein echtes Highlight flir seinen Event sucht, liegt mit den
Light Sticks aus dem Hause Lumitoys vollkommen im Trend. Die
superleichten Tube Sticks aus Schaumstoff mit ihren verschiede-
nen Leucht- und Blinkfunktionen sind ein absoluter Hingucker
und bringen Stimmung auf jede Veranstaltung. Die Sticks gibt es
in mehreren Gréf3en, die Individualisierung kann vollfarbig und
vollflachig mittels Shrinkfolie oder alternativ per Aufkleber
erfolgen. Zusétzlich kénnen die LED-Farben produktionsseitig je
nach Bedarf variiert werden. Erste Wahl fiir alle, die zusé&tzlich
zum visuellen Effekt auch auf den bewahrten akustischen Effekt
nicht verzichten mochten, sind die aufblasbaren Klatschstangen.
Platzsparend, paarweise und mit Aufblashilfe verpackt, entfaltet
dieses beliebte Give-away nach dem Befiillen seine maximale
Wirkung. Die Klatschstangen gibt es ebenfalls in verschiedenen
LED-Farben. Eine Individualisierung ist auch hier vollfarbig und
vollflachig maoglich.

© ps} 46095 * Lumitoys-GmbH
£ Tel +49 2331 377545-0

E info@lumitoys.de

- www.lumitoys.de
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Nachhaltiger EM-Planer

Der fides EM-Planer zur Fuf3ball-Europameisterschaft 2021 ist
ein attraktives, individuell gestaltbares, personalisierbares, nachhaltiges
Werbemittel fiir alle Fu3ballbegeisterten und solche, die es noch werden

L ‘-r;'-" =" wollen. Der EM-Planer beinhaltet neben dem kompletten Spielplan

',‘xk‘f-'i;.ﬂ i wissenswerte Informationen tber Teams und Austragungsorte. Eine
ot o Erinnerungsfunktion mit Zeiger auf der ersten Seite sorgt dafiir, dass kein
f‘ Spiel vergessen wird. Uber die Flaggenaufkleber lasst sich der Weg der

Teams abbilden. Die Moglichkeit zu einer werbewirksamen, individuellen
Gestaltung rundet dieses Werbemittel ab: Daflir stehen ein Werbefeld fiir
das Logo und optional ein Personalisierungsfeld fiir den Beschenkten auf
der ersten Seite sowie ein zusétzliches Werbefeld auf der Riickseite zur
Verfiigung. Uberdies kann ein weiterer Einleger mit vier Seiten frei gestaltet
werden. Auf Kundenwunsch kann auch das komplette Produkt mit einem
eigenen Design versehen werden. Und auch unter ckologischen Aspekten
muss sich dieses Bio-klimaneutrale Produkt nicht verstecken mit einer
Hulle respektive Umschlag aus Recycling-Karton und einem Einleger aus
Bilderdruck (FSC).

: ps| 47123
¢ fides Druck und Medien GmbH

 Tel +49 7807 9579990
{ info@fides-druck.de
i www.fides-druck.de

Ein Produkt, sechs Werbeflichen

Der Original Triggi®, ein Lizenzprodukt der Firma Pins & mehr, ist seit
Jahren ein gefragtes Werbemittel. Der Einkaufswagenloser glanzt in
perfekten Farben, punktet mit gentigend Werbefléche auf beiden
Seiten und die Auswahl an zahlreichen geschiitzten Formen bietet Platz
fiir jedes Motiv. Seine clevere Funktion als Einkaufswagenloser macht
den Triggi® zum begehrten Werbemittel beim Verbraucher. Der
Triggi®Premium ist die veredelte Version des beliebten Einkaufsbeglei-
ters, das Modell TR 218 schliipft in eine schicke Lederhtille. Bei der
Gestaltung des clever konzipierten Produkts hat der Kunde freie Hand.
Das Leder-Etui bietet ebenfalls ausreichend Gestaltungsfreiraum fiir
individuelle Wiinsche. Sowohl das Leder, als auch der Metallgusshalter :

N . . " . 1 PSI 469
konnen nach Belieben veredelt werden, womit sechs Flachen fir : Pins & mehr GmbH & Co. KG
individuelle Werbung zur Verfligung stehen. Im Standard einzeln im { Tel +49 8233 793120
biologisch abbaubaren Beutel verpackt. Weit edler jedoch wirkt der ‘“';‘f:w@;:‘:;‘::::::gi
Einkaufswagenloser in einer gepflegten Geschenkbox. ’
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“i Wellness & Care GmbH & Co. KG
§ Jel +49 6541 812950
info@roemer-wellness.de
www.roemer-wellness.de

Hautfreundlicher Jubelverstarker

Die Accessoires von Romer Wellness lassen Kunden, Mitarbeiter oder Geschéftspartner

die deutsche FufBball-Nationalmannschaft doppelt bejubeln: mit Fan-Tattoos oder Pflastern
als Jubelverstarker. Ein Haut-Tattoo-Set enthélt acht Tattoos, darunter Deutschlandherzen,
Deutschlandfahnen, schwarz-rot-goldene Sterne und Deutschlandsternarmbénder. Die
Tattoos sind hautvertréglich, leicht zu entfernen und dermatologisch getestet. Ab einer Anzahl
von 500 Stick sind auch eine Eigengestaltung des Kartonméappchens oder die Gestaltung
eines ganz individuellen Tattoo-Bogens moglich. Auf Wunsch kann ein Spielplan beigelegt
werden. Wer gleichzeitig an die Sicherheit denken mochte, landet mit einem Pflasterset von
Romer Wellness inklusive passenden Deutschland-Pflastern Made in Europe einen Volltreffer.
Je nach Ausfithrung ist hier eine Individualisierung ab 200 Sttick realisierbar.

Multifunktionale Bandanas

Bandana-Schals sind im Textilbereich der Renner und
im Sortiment von Promo House stark nachgefragte
Werbemittel. Die Vielseitigkeit der Bandana-Ttcher ist
unschlagbar, eignen sich diese zugleich als Schal, Tuch,
Haarband oder auch als modische Kopfbedeckung.
Zudem schiitzen die in Grammaturen von 130 bis 150
erhéltlichen und im Standard 25 mal 50 Zentimeter
grof3en Textilien, wahlweise aus Mikrofaser oder rPet-
Polyester, vor Sonne, Wind und Kélte. Vor allem aber
kann es auch als Mund-Nasen-Schutz in Zeiten von
Covid-19 verwendet werden. Ideal einsetzbar tibrigens
" auch als Fan- und Fun-Gadget.

PS) 48917 » Promo House s.c.
| Tel +48 12 4114242

¢ piuro@promohouse.pl

{ www.krawaty.info
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HA KR LINWVERSITY

Tel +49 521 98244-0
{ info@halfar.com
www.halfar.com

Ideal fiir Fan-Events

Die Taschenneuheit von Halfar passt bestens zu Fan-Events
mit sportlichem oder musikalischem Anstrich. Schlief3lich
bringt die Like-Serie mit Marine, Rot, Schwarz, Natur und
Olive schon selbst verschiedene Tone mit. Die drei fiir
A4-Unterlagen geeigneten Taschenmodelle bieten tiberdies
eine grof3e Werbeflache, die Lieblingsvereine, Promis oder
Marken in den Mittelpunkt stellt. Bei der neuen, leichten
Baumwoll-Serie spielen ein Rucksack mit Vortasche, eine
Umhéngetasche mit Uberschlag und ein gerdumiger
Shopper als ein starkes Merchandising-Team zusammen.
Sie sind auch als einzelne Player erfolgversprechend. Die
naturfarbenen Gurte und Reif3verschliisse setzen je nach
Farbwahl einen schonen Kontrast oder schaffen einen
harmonischen Ton-in-Ton-Autftritt. Metallaccessoires von
Gurtschnallen bis Druckknopfen sorgen fiir einen wertigen
Auftritt der preisgtinstigen Taschen. Weitere Taschen fiirs
Merchandising und viele neue, nachhaltige Taschenideen
zum Werben finden sich im neuen Taschenkatalog 2021.

NFC
INSIDE

+)))
SENATOR CONNECTED PENS

DIGITALER
MEHRWERT

IM KLASSISCHEN
KUGELSCHREIBER.

Halten Sie ein NFC-fahiges
Smartphone an den Kugelschreiber
und erhalten Sie zusatzliche
Informationen auf lhrem Display:

e Kugelschreiber mit
integriertem NFC Tag

e Verlinkung der Inhalte
nach lhren Winschen

e Immer topaktuell und
jederzeit aktualisierbar,
z. B. Aktionsangebote
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Lol Promonional GiFs
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www.senhator.com

senator.

Extramoredinary. Since 1920.
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¥ ps) 43892 - Romer Lifestyle by
: J-.-':H:' i Rémer Wein und Sekt GmbH
i 2 i Tel +49 6541 8129-0

- oy info@roemer—lifestyle.de
¢ www.roemer-lifestyle.de

Multitool fiir echte Fans

Das bei Romer Lifestyle erhaltliche, praktische Rominox®-Multitool fiir den Schliisselbund gibt es jetzt
auch fiir echte FuBballfans. Passend zu den beiden FuBball-GroBereignissen in 2021, hat der Lifestyle
Spezialist einen originellen Schliisselanhdnger herausgebracht: Trikot und Fuf3ball verfligen insgesamt
Uber 18 niitzliche Funktionen, vom Schraubenzieher tiber einen Flaschenoffner bis hin zum Einkaufswa-
genloser. Klein, leicht und doch vielseitig, tiberzeugt der Mini-Helfer aus gehartetem Werkzeugstahl im
Alltag, im Biiro oder auf Reisen: als idealer Mailingverstarker, Messe Streuartikel oder On-pack-Produkt,
welches langfristig und regelmé&f3ig vom Beschenkten genutzt wird. Die Tools kommen in einem
umweltfreundlichen Kartonméppchen mit Funktionsbeschreibung und eignen sich perfekt fiir eine
Individualisierung per Gravur. Auf Wunsch kann die Verpackung ab 100 Sttick individuell gestalten
werden. Alle Rominox®-Tools kénnen neuerdings auch optional mit einem KeyRefinder-Code erworben
werden. Alle Artikel sind ab einem Stiick erhéltlich.

Bestens geschiitzt

Hochwirksam vor dem Covid-19-Virus schiitzende
FFP2 Masken, Made in Germany, realisiert Global
Innovations Germany gemeinsam mit einem deut-
schen Hersteller. Ab dem Frithjahr 2021 sind diese
auch eingefarbt erhaltlich, wobei alle Qualitatsstan-
dards erhalten bleiben: Die Produktion erfolgt nach
DIN EN149:2001+A1:2009 und EU 2016/425, mit
hautvertraglichem Innenvlies, CE-Baumustergepruft
und Filterprifung je Charge. Bei groBen Abnahme-
mengen sind kundeneigene Untermarken mit
Logoeindruck moglich. Mit den FFP2-Masken ist der

i PSI 46626

¢ Global Innovations Germany GmbH & Co. K6 Nutzer bestmf‘jglich geschqut: Es werden ausschlief3-
{ Tel +49 6502 930860 lich hochwertige Rohmaterialien von deutschen
 info@globalinnovations.de Herstellern verwendet. (Global Innovations beliefert

: innovations.de N o o
: www.globalinn mehrere Behorden und medizinische Einrichtungen.)
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Ready for Kick-off

Personalisierte Fuf3bélle, gefertigt von ballprint, gibt’s zum Top Event 2021.
Die Austragung der FuB3ball-Europameisterschaft findet erstmalig in zwolf
verschiedenen européischen Landern statt. Das Unternehmen aus Hamburg
bietet hierzu ein umfangreiches Sortiment an: vom Promotion-Fuf3ball iber
Mini-FufBballe bis hin zum Top-Match-Fuf3ball in vielen verschiedenen
Varianten. Zu Details gibt ballprint gerne Auskuntt.

{ psi 41583
Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

| Tel +49 5681 9966
i info@hepla.de
www.hepla.de

AuBerst haltbar

Beim Einkaufen immer griffbereit ist der Einkaufswagenchip aus Holz mit
Metall-Karabinerhaken Art.Nr. 7563 von Hepla. Am Schlusselbund befestigt,
lasst sich der 1€-Chip des nachhaltigen Einkaufshelfers aus der Karabiner-
halterung entnehmen und in das Pfandschloss des Einkaufswagens stecken.
Auf Wunsch kann dieser praktische Werbeartikel in der hauseigenen
Druckerei im Tampon- oder wirkungsvollen Digitaldruck sowie mit einer
ansprechenden Lasergravur veredelt werden.

* * Kk Kk
Beachten Sie
unsere Produkie
it Jubildumspreisen
60 Jahre

... aus dem Schwarzwald

Pflanz-Cup

3=

W
Samenpapier
Héschen und Schmetterling

Microgreens-Géartchen
- essbar -

a
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Heri-Rigoni GmbH Tel. +4977259393-0
emotion-factory info@emotion-factory.com
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Werbetruppe in EM-Stimmung

Mit aussichtsreicher Mannschaftsaufstellung ins EM- und Promojahr 2021 geht mbw®.
Soccer Bert®, Mitglied der inzwischen weit mehr als nur elf Mann starken Bert®-Mannschaft,
Uberzeugt mit opportunem Look sowie bester Materialbeschaffenheit: Quetschen, driicken,
knautschen — und nur einen Wimpernschlag spater nimmt Soccer Bert® seine Ursprungsform
wieder ein. Wer bei seinen Kunden auch im Office fiir EM-Stimmung sorgen mochte, findet
mit dem Schmoozies®-FuB3ball aus der MiniFeet®-Serie den richtigen Spielmacher. Mit einer
Unterseite aus Mikrofaser eignen sich die coolen Fu3bélle auBerdem perfekt zur Reinigung
glatter Oberflichen wie Handydisplays oder Bildschirme. Die Schnabels®- Quietsche-Ente
,FuBballfan® ist ein fuBballbegeistertes Schnabeltier, das im coolen Fan-Look mit Ratsche und
Ball daherkommt und auch zwischen den Spielbegegnungen fiir beste EM-Stimmung sorgt.
Besonders kuschelig: die mbw®-Lieblinge von Affe bis Zebra, die sogar zum persénlichen
EM-Maskottchen gestaltet werden kénnen. Denn mbw® bietet fiir eine Vielzahl seiner
Kuscheltiere starke Kombinationsméglichkeiten fiir das Wunsch-EM-Outfit, um das eigene
Team richtig anzufeuern.

Meisterstick

Die wichtigsten Zutaten, um bei der
FuBballeuropameisterschaft 2021 den Titel
zu holen, sind Leidenschaft, Teamgeist und
ein unbandiger Wille, stets sein Bestes zu
geben. All diese Attribute spiegeln sich auch
in einer guten Stickerei wider. Der Textil-
veredler Klam Stickerei zeichnet sich seit
mehr als 30 Jahren durch Bestickungen aus,
die durch die Liebe zum Detail htchsten
Qualitatsanspriichen gentigen. Am Standort
in Lichtenstein wird nicht nur Fremdware
veredelt, sondern es wird auch ein grof3es
Textilsortiment namhafter Marken angebo-
ten. Kleine Mindestbestellmengen, schnelle
Lieferzeiten und die Fertigung textiler
Sonderproduktionen stehen fiir verlédssliche
Kundenbeziehungen.

PSI 49110 * Klam Stickerei
Tel +49 7129 92869-0
¢ mail@klam.de
www.klam.de
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Bastian Scheil (1.) und Matthias Ernst.
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Weichen fiir die Zukunft gestellt

Zum Dezemberbeginn 2020 schied Geschaftsfithrer Michael Liebhaber aus der ak-
tiven Geschaftsfithrung der Vim Solution GmbH: aus, um sich: ganz auf seine neu-
en Aufgaben als strategischer Berater der Firma konzentrieren zu konnen. Sein
neues Aufgabenfeld umfasst unter anderem die langfristige Planung fiir das Port-
folio der Vim Solution GmbH sowie die Planung und:Durchftithrung neuer Projek-
te der Firma. Die operative Geschéftsleitung der Firma wird ab ‘Januar von Bas-
tian Scheil wahrgenommen, der seit August dieses Jahres bereits: von Prokurist
Matthias Ernst unterstttzt wird. Sowohl Scheil, als:auch Ernst sind den Mitarbei-
tern und Geschéftspartnern der Firma bereits seit vielen Jahren als kompetente
und zuverlassige Vertreter der Gesellschaft bekannt und: werden -die Erfolgsge-
schichte der Firma weiterfithren. www.vim-solution.com

Neuer Betriebsleiter

Araco International mit Sitz in Enschede
(NL) hat einen neuen Betriebsleiter. Der
28-jahrige Mart Hakkert, der die Position
bei Araco nun seit September 2020 beklei-
det, hat seine Laufbahn beim niederlandi-
schen Unternehmen im Jahr 2017 begon-
nen. Er war anfangs verantwortlich fur die
IT Infrastruktur und anschlieBend auch
fr den Bereich Marketing. In seiner vor-
herigen Téatigkeit hat er fiir eine renommier-

Mart Hakkert
www.araco.nl

Dirk ter Horst iibernimmt Asia Pins Direct

Vertrieb verstarkt

MYRIX ist weiter auf Expansionskurs. Seit
Januar verstarkt Andreas Albus das Team
der MYRIX GmbH, den Spezialisten fiir hoch-
wertige und individuelle Notizbticher und
Kalender fiir den Werbemittelhandel. Als
Branchenkenner mit tiber 16 Jahren Erfah-
rung im Werbeartikelbusiness mit Papier-
produkten tbernimmt Andreas Albus als
Sales Manager die Verantwortung fiir aus-

wraitarn T et moe o1

formationen unter: www.myrix.de

Zum Jahreswechsel hat Dirk ter Horst die Asia Pins Direct GmbH (APD) zu 100 Prozent tibernommen. Er ~ Corona konforme Ubergabe:
ist seit 22 Jahren in der Werbeartikelbranche tatig. Ter Horsts Fachwissen, seine Kundenkontakte und die ~ Dirk ter Horst (rechts) tiber-

Lust auf Neues haben ihn bestérkt, den seit 20 Jahren am Markt aktiven Importeur APD zu tibernehmen.

Die APD, mit Schwerpunkt auf Sonderproduktionen rund
um den Werbeartikel — neben Pins und Buttons gehtren
unter anderem Lanyards, Magnete, Bandanas, Mund-Na-
sen-Bedeckungen, Schliisselanhédnger, Microfaserproduk-
te, Filzanh&nger und Taschen dazu — ist ein renommierter
Partner fiir den Werbemittelhandel und verfiigt tiber Lie-
ferantenkontakte in ganz Asien und Europa. Die Gesell-
schaft gehorte als hundertprozentige Tochter zur Graben-
horst & Vetterlein GmbH und hat sich, unter der Leitung
von Martin Vetterlein, einen sowohl hochkara-
tigen als auch loyalen Kundenstamm aufgebaut.
Mit Dirk ter Horst als alleinigem Gesellschaf-
ter will die APD das bestehende Geschaft optimieren und
weitere Nischen erschlieen. www.asiapinsdirect.de

nimmt die APD von Martin

Vetterlein.

Asia Pins Direct
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Vylder beim German Innovation Award ausgezeichnet

Die Give in away GmbH, bekannt fiir maf3geschneiderte Produktideen im Bereich individueller Son-
deranfertigungen, ist fiir die Entwicklung des Schallplattenhalters Vylder beim renommierten German
Innovation Award in der Kategorie ,Special Mention — Excellence in Business to Consumer — Leisure
& Crafts” ausgezeichnet worden. Der German Innovation Award, ausgerichtet

vom Rat flir Formgebung / German Design Concil, prémiert branchentibergrei-
fend Produkte'und Losungen, die sich vor allem durch Nutzerzentrierung und ei-
nen Mehrwert gegentiber bisherigen Losungen unterscheiden. Vylder ist ein Dis-
play. flir Schallplatten und deren Cover: Jeder Vinyl-Liebhaber kennt das Prob-
lem: Wohin mit dem Cover, wenn die Platte aufgelegt ist? Der Coverhalter von
Give it away fungiert als Altar fiir die geliebte Musik. Zugleich ist Vylder ein Blick-
fang am POS fur hochwertige Audiogerate. Das Design des weltweit einzigarti-
gen Produkts ist beim Deutschen Patent- und Markenamt geschttzt. Das Pro-
dukt wird unter eigener Marke vertrieben. Né&heres hierzu unter: www.ylder.de
Die Give it away GmbH mit Sitz in Mainz ist spezialisiert auf indivi- o g
duelle Give-away-Sonderanfertigungen. ,Wir designen, konstruieren Give it away
und produzieren in Deutschland in einem Netzwerk hochspezialisierter Exper-
ten. Auf Material und Funktion geben wir eine lebenslange Garantie. Wir sind of-
fen flir Merchandising- und Co-Branding-Projekte. Als Mitglied des PSI-Netzwerks ist es unser Ziel,
mit PSI-Mitgliedern zu kooperieren. Werbemittel-Ideen abseits vom Standard sind seit tiber 20 Jahren
unser Metier. Gern arbeiten wir als externe Kreativabteilung Grof3héndlern und Werbemittelagenturen
zu®, erlautert Give it away-Geschaftsfiihrer Daniel Kreutzer. www.give-it-away.com

Investition in die Zukunft: Modernes Logistikzentrum entsteht

An der A1l zwischen Bremen und Hamburg entsteht auf einer Grundstiicksfléche von rund 100.000 Quadratmetern
ein neuer, hochmoderner Lagerkomplex fiir die Inspirion GmbH. Als weltweit tatiges mittelstandisches Unternehmen
mit Firmensitz in Bremen hat sich Inspirion auf den Import von Werbeartikeln und Reisegepack spezialisiert. Unter
dem Motto ,Trading Ideas” liefert das Unternehmen seit 1998 innovative und aufmerksamkeitsstarke Werbeartikel
weltweit an B2B-Kunden. Seit 2004 vertreibt die Inspirion GmbH auch Koffer unter dem Markennamen CHECK.IN®.
Inspirion ist bekannt fiir eine hohe Warenverfligbarkeit von Trendartikeln und Innovationen. Um diese Kapazitdten
zu optimieren und um fiir die Zukunft der Branche gewappnet zu sein, entsteht fiir den Ideenlieferanten und Dienst-
leister fir Handel und Einzelhandel unweit der derzeitigen Hauptniederlassung nun ein hochmoderner Lagerkomplex.
Das neue Gelénde befindet sich in der logistisch giinstigen Mitte zwischen den Hansestédten Bremen und Hamburg.
Ausgestattet mit der neuesten Technologie in Sachen Tor- und Rampentechnik sowie Solartechnik und E-Ladestati-
onen findet Inspirion hier ein neues Zuhause. Mit dem Neubau in Sottrum bereitet sich die Inspirion fiir die Aufgaben
und Herausforderungen der Zukunft vor. Die Logistikhalle bietet mit knapp 20.000 Quadratmetern nicht nur viel Platz
fir eine hohe Warenverfligbarkeit von zeitlosen Wer-
be- und Merchandisingartikeln sowie Sonderfertigun-
gen, sondern kann mithilfe einer zeitgemafBen Auto-
matisierung zudem flexibler und kurzfristiger v
auf Kundenwtinsche reagieren. Neben einer um- |I‘ISPII‘IOI‘I
fassenden Lagerflache entstehen am neuen Standort
auBBerdem Btiroflachen und ausgiebig Raum zur Ver-
edelung von Werbemitteln. Mithilfe moderner Druck-
und Digitaltechnik ermdglicht Inspirion so eine hoch-
wertige Individualisierung zahlreicher Produkte direkt
vor Ort in Sottrum. Nach Plan steht die Halle Mitte
2021 fur den Versand bereit. www.insprion.eu




Branche

PSI Journal 2/2021 www.psi-network.de

Frachtraum rechtzeitig sichern

Trotz der Corona-Krise zieht der Welthandel kraftig an. Der
Containerumschlag-Index des RWI = Leibniz-Institut fiir
Wirtschaftsforschung und des Instituts fiir Seeverkehrswirt-
schaft und Logistik (ISL) steigt seit Monaten und hat inzwi-
= Cargo Seal schen ein Allzeithoch erreicht. Das hohere Fracht-
volumen fiihrt zur Verknappung: von Frachtraum
und damit zu Verzogerungen und Preissteigerungen im Wa-
renverkehr. Nach Informationen: des Speditionsunterneh-
mens und langjahrigen PSI-Dienstleisters Cargo Seal spitzt
sich die Situation in der Logistikkette weiter zu: Viele Ha-
fen sind tberflllt und die Containerschiffe weitgehend bis
Ende Dezember ausgebucht. Auch Schienentransport und
Luftfracht sind betroffen: Giiterwaggons sind zurzeit Man-
gelware und wegen des eingeschrénkten Flugverkehrs feh-
len auch die Transportmaoglichkeiten in Passagierflugzeu-
gen, die normalerweise einen groen Anteil der Fracht beférdern. In dieser Zeit ist ein schneller, zuverlassiger und
flexibler Logistik-Service besonders wichtig. ,Wir empfehlen Importeuren dringend, frithzeitig eine erfahrene Spe-
dition einzubinden, um sich Frachtraum zu sichern und eine optimale Transportlésung zu finden. Insbesondere im
Umfeld von Chinese New Year am 12. Februar wird sich die Situation nochmals verscharfen®, erklart Klaus Ditt-
krist, Geschaéftsfiihrer des Hamburger Logistikunternehmens, das auf Importe aus China und Fernost spezialisiert
ist. Zusammen mit seinen Partnern bietet Cargo Seal PSI-Mitgliedern einen umfangreichen Rundum-Service an,
der den gesamten Lieferprozess beinhaltet. Informationen und Beratung unter: Tel. +49 40 303 73 63-0.

e T - 3 o .-u

info@cargo-seal.de * www.cargo-seal.de * www.ship-and-truck.de

Print boomt

Ein Sprichwort meldet sich gerade wieder zu Wort: ,Totgesagte le-
ben ldnger”. Gemeint sind Printprodukte wie Fach- und Unterneh-
mensmagazine. Scheinbar haben viele Marktteilnehmer gemerkt,
dass sich online vieles schnell versendet. Magazine wie ,me” von
Mercedes oder ,,Christophorus® von Porsche zielen ganz klar dar-
auf ab, beim Adressaten lange liegen zu bleiben, wo auch immer.
Anmutung, Design und Redaktion sind von hochstem Niveau. Die
Metro bringt ,gourmetro® heraus, das ,, Lufthansamagazin® ist mas-
siv aufgepeppt, Amex l&sst uns alles Uber ,Departures” wissen,
~Pantaenius” informiert Bootsbesitzer. Alle diese Magazine nutzen
aber auch Online-Kanale, um ihre Botschaften einem neuen und
noch groB3eren Kreis zugénglich zu machen. Wer fiir Hochwertiges
auch gerne Hochwertiges in der Hand hat, der kann sich freuen.
Ein Blick in groB3e Zeitschriftenladen in der Zeit zwischen den bei-
den Lock-downs hat diesen Trend bestatigt. Wie aus einer aktuel-
len Studie von Hubert Burda Media hervorgeht, ist das Informati-
onsbedrfnis der Menschen in der anhaltenden Corona-Pandemie
nach wie vor grof3. Bei der Nutzung von Medienangeboten legen
die Verbraucher grof3ten Wert auf die Vertrauenswiirdigkeit der je-

weiligen Medien. Ubrigens: Jede Krise hat auch ein paar gute Sei-
ten. Viele Kollegen, auch von anderen Magazinen, bestétigen uns,
dass sie noch nie so viel Feedback von Lesern hatten wie jetzt in
Corona-Zeiten. Das Leben hat seinen Rhythmus verlangsamt, nach
stundenlangen Zoom-Konferenzen ist man froh, mal wieder etwas
Haptisches in der Hand zu haben — Zeilen, die bleiben, und De-
sign, das Freude macht. Diese Sehnsucht nach haptischen Erleb-
nissen ist es auch, die Werbeartikeln gerade in der jetzigen Zeit ei-
nen enormen Vorsprung verschafft.
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ot =
Prasentationsbox als gelungener Trost "y n =
Wie bereits bekannt fiel auch die traditionelle A&O Adventstour ] -
den Auswirkungen der Corona-Pandemie zum Opfer. Doch = . e -

die Organisatoren der mobilen Produkteschau wollten ihre zahl-

reichen potentiellen Besucher nicht ohne neue dreidimensio- i

nale Werbeimpulse in die Weihnachtszeit

entlassen. Frank Jansen, Représentant fiir =
J.G. Niederegger, Vertreter des Organisationsteams der 25 Aus-
steller umfassenden A&O-Lieferantenpartner, berichtet: ,Mit
der unumganglichen Absage der A&O Adventstour 2020 stell- Jansen (rechts) an Ralf Hesse, Geschiftsfiihrer der m.e.s. ideen-

te sich uns die Frage, wie wir trotzdem eine Présentation fir = pejch GmbH, Ioste die Aktion durchweg positives Echo bei den
unsere treuen Besucher ermoglichen konnten. Wir waren uns  Empféngern hervor.

sofort einig, dass haptische Werbeartikel auch nur haptisch

préasentiert werden kann. Die Idee einer Tour-Box, die jedem A&QO Aussteller einen kleinen Auftritt ermoglichen sollte, war
bald geboren. Ziel war eine Prasentation, die auch nachhaltig im neuen Jahr in der Arbeit mit den Endkunden helfen soll-
te. Bis auf drei Firmen, die sich aus unterschiedlichen Griinden gegen eine Teilnahme entschieden, waren alle dabei. Mit
Orcas, die die Box konzipierten und umsetzten und team-d, die die Zusammenstellung und den Versand tibernahmen, blieb
die komplette Abwicklung innerhalb unserer Gruppe®, freut sich Jansen tber die gelungene Aktion, die bei den Empfén-
gern der Box ein durchweg positives Echo hervorrief. www.adventstour.de

-
Wie hier bei der Ubergabe der A&O Tour-Box durch Frank

Neue Vertriebsfirma exklusiv fiir Werbeartikelhandler

KW open, ein Pionier fiir nachhaltige Werbeartikel, hat seinen Vertriebsbereich zum
1. Januar 2021 an das neue Unternehmen , ecobrands respectful distribution gmbh*
verkauft. Damit wurde eine Bereinigung der Vertriebsstruktur erreicht. Die neue Fir-
ma unter Leitung von Manfred Janek wird mit den Vertriebsmarken Sprout, Retap,

ecotaste, Seedsticks, Ogreen, Cupffee und drinktimer exklusiv die Wieder- m
verk&ufer/Werbeartikelhandler beliefern. KW open mit Geschaftsfithrerin 9

|
Karin Weinhandl wird wie bisher die Konzentration auf die Industriekunden legen. Sitz ecogb r O n d S
von ,ecobrands® wird Hohenems/Osterreich sein. Das gesamte Team, das bereits
vorher bei KW open diesen Vertriebsbereich betreut hatte, wird auch weiterhin furdie - regpectful distribution
Kund*innen zur Verfiigung stehen: Julia Marte, Johanna Négele und Manfred Janek
im Kundenservice sowie Petra Reis in der Logistik.
ecobrands respectful distribution gmbh

Die Spinnerei 14 - 6845 Hohenems / Austria - Tel. +43 5576 21595
www.ecobrands.promo - office@ecobrands.promo

Neuer Verkaufsleiter

Seit Anfang Januar 2021 verstarkt Frank Baumann das Vertriebsteam der

KP Plattner GmbH. Baumann ist zukiinftig als Verkaufsleiter flir den Rau-

cherbedarfs- und Werbeartikelgro3handel in Deutschland, Benelux, Frank-

KP-Plattner 1reich, Polen und in .der Schwc?iz zgsténdig. Zuvor V\{a'r er 24 Jahre

ang als Verkaufsleiter von Zippo in Westeuropa tatig. Das Inns-

brucker Unternehmen KP Plattner steht seit mehr als 40 Jahren fiir ho-

hen Service und ist als einer der Marktfithrer flir Feuerzeuge und Rau-

cherbedarfsartikel bekannt. Baumann soll in Zukunft die bestehende Brii-

cke zwischen Kunden in Europa und KP Plattner in Innsbruck pflegen
und weiter ausbauen. www.kp-plattner.at

Frank Baumann
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Tobias Seidel iibernimmt neue Abteilung Business Development

Um die wachsenden Handleranforderungen noch besser bedienen zu kénnen, griindet die Gustav Daiber
GmbH die Abteilung Business Development. Tobias Seidel ibernimmt die Leitung neben seiner: Rolle als
Head of Marketing. Die neue Abteilung Business Development geht aus der bisherigen Exportabteilung her-
vor und wird um Mitarbeiter unterschiedlicher Bereiche erganzt. Sie konzentriert sich auf den Ausbau der
Kooperation mit dem Handel und wird von Tobias Seidel geleitet, der seit: 2017 die Marketingabteilung bei
Daiber verantwortet. ,Der Fokus wird sicherlich auf der Entwicklung des internationalen:Geschéfts liegen®,
erklart Seidel, ,wobei wir auch nationale Héndler noch individueller untersttutzen mochten. Ich freue mich
sehr tber das mir entgegengebrachte Vertrauen und mochte mit dem neuen Team ab sofort durchstarten.*
Daiber bekennt sich mit diesem Schritt klar zum Handel. Die Abteilung Business Development ermoglicht
5 es, Vermarktungsmaoglichkeiten breiter und digitaler zu realisieren und Kooperationen noch
. Gustav Daiber enger zu leben. Geschaftsfiihrer Kai Gminder: ,Die Umsetzung eines Business Develop-
ment Teams ist fiir uns der logische nachste Schritt. Daher freut es uns, dass unser Marketingleiter Tobias
Seidel diese Herausforderung zusétzlich annimmt. Ich bin davon tiberzeugt, dass noch engere Handlerbe-
Tobias Seidel ziehungen fiir alle Beteiligten von groBem Mehrwert sein werden.” www.daiber.de

Branche

,,We make you feel“ — Neuheiten-Prasentation per Video

K HEUVHEITEN

Mit der seiner Kollektion 2021 weckt |
i VIDED OMLINE

mbw®, Spezialist flr qualitativ hoch- m h w
wertige, sympathische Werbemittel,
jede Menge positive Emotionen. Da-
bei wird das Katalogthema ,We make
you feel” zum Programm. Die Artikel
des Unternehmens aus dem norddeut-
schen Wanderup nahe Flensburg
erzeugen durch ihre frohlichen,
sympathischen, kuscheligen Eigen-
schaften stets gute Laune und sind
dank eines besonderen Serviceange- I
botes nun auch aktuell erlebbar. Un-

ter dem Link https://youtu.be/O8USxosHWVU présentieren
Geschéftsfithrer Jan Breuer und Kundenbetreuerin Vanessa
Stark die mbw-Neuheiten. www.mbw.sh

Geschéftsfiihrer Jan Breuer und Kundenbetreuerin
Vanessa Stark prasentieren die mbw-Neuheiten.

Reset im neuen Jahr

Das Unternehmen PaperMints® mit Hauptsitz in Ohein bei Briissel, Belgien, startet im
neuen Jahr wieder durch. Sobald sich die Situation entspannt und es die Umsténde auf-
grund der Corona-Pandemie wieder zulassen, wird der Anbieter der ,,CoolCaps® Ate-
5 merfrischer wieder verstarkt auf Messen, Veranstaltung und mittels Mailings
& : PaperMmts prasent sein. Die PaperMints® CoolCaps werden ab sofort wieder exklusiv
\ vom belgischen Unternehmen vertrieben und genie3en mit Logo veredelt als Werbear-
tikel und Impulsprodukte, beispielsweise in Apotheken, einen internationalen Ruf. Wei-
tere Informationen und Kontakt unter:
Tel. +32 2 3520700 ° guy@papermints.be * www.papermints.be



HERZLICHEN
GLUCKWUNSCH!

Wir gratulieren herzlich folgenden Mitgliedern
zu 30 Jahren in der Werbeartikelwirtschaft als

Teil des PSI Netzwerks:

5772
5777
5674
5454
5863
5708
5477
5538
5845
5502
5830
5638
5807
5729

5529

5689
5806

PSI Handler
ABAKUS Magdeburg GmbH, GERMANY
www.abakus-magdeburg.de

Dansk Firmagaver I/S, DENMARK
www.dansk-firmagaver.dk

Dekolet Skilte & Print, DENMARK
www.dekolet.dk

Dorothea Rocker, GERMANY
www.werbegrosshandel-roecker.de

GAMMA PUBLICITY BVBA, BELGIUM
www.gamma-publi.be

Gerhard Niebauer GmbH, AUSTRIA
www.niebauer.co.at

H & M sales & service GbR, GERMANY
www.hm-werbemittel.de

Handelshaus Margit Zettl, GERMANY
www.werbezettl.at

Herweh Prasente, GERMANY

www.herweh.de

KEY-Promotion, GERMANY
www.key-promotion.de

KOLIBRI Handelsges. mbH, AUSTRIA
www.kolibri.eu

Maas van‘t Hoog B.V., THE NETHERLANDS
www.maasvanthoog.nl

Promotionservice Schmitt GmbH, GERMANY
www.promotionservice-schmitt.de

RIONDET ENTERPRISES - SERIPUB, FRANCE
www.riondet-seripub.com

Schenken & Werben e.K., GERMANY
www.schenken-werben.de

Spicex Importacao e Exportacao Lda, PORTUGAL
VIP PRASENT, GERMANY

www.vip-praesent.de
WB +V WERBEMITTEL GmbH, GERMANY
www.wbv-werbemittel.de

WBF Werbedruck AG, SWITZERLAND
www.werbedruck.ch

Die persdnliche Ehrung findet am 18. Mai 2021

um 16:30 Uhr auf der PSI Messe im PSI Forum statt.

Q Reed Exhibitions

PSI No.

42692
42720
42765
42706
42719
42644
42669
42713
42768
42735
42638
42793

42772

> PSH
JUBILEE

PSI Lieferant
EMSA GmbH, GERMANY
www.emsa.com
Falk&Ross Group Europe GmbH, GERMANY
www.falk-ross.eu

HAPPY bvba, BELGIUM

www.happy.be

Kalfany StiBe Werbung GmbH & Co. KG, GERMANY
www.ksw24.com

Niirnberger-Spielkarten-Verlag GmbH, GERMANY
www.nsv.de

Peiniger GmbH, GERMANY
www.peinigersolingen.de

Polyform GmbH & Co. KG, GERMANY
www.polyform.de

Poul Willumsen A/S, DENMARK
www.poul-willumsen.com

SIEPER GmbH, GERMANY

www.siku.de

TEN-PACK GmbH, GERMANY

www.ten-pack.de

Weiss Messwerkzeuge GmbH, GERMANY
www.weiss-messzeuge.de

Weloc - Weland M. AB, SWEDEN

www.weloc.com

XINDAO B.V., THE NETHERLANDS
www.xindao.com
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Hygiene und Nachhaltigkeit spielen heute mehr denn je eine bedeutende
Rolle. Die Spezialisten von STABILO punkten in diesen Bereichen und bieten
nachhaltige Produkte aus FSC-Holz, Bio-Kunststoff und recyceltem
Kunststoff sowie Schreibgerate mit antibakterieller Oberflache an.

Branche

Die STABILO
Green Family
bietet zahlreiche
nachhaltige Wer-
bemoglichkeiten.

STABILO Promotion Products GmbH

Hygiene und

er Einsatz nachhaltiger Werbemittel er-
. reicht mittlerweile nicht mehr nur die Ziel-
gruppe von Menschen jeden Alters, die
qualitdts- und umweltbewusst leben. In-
zwischen ist das Bewusstsein tiber die Wich-
tigkeit der Nachhaltigkeit in der Breite der Bevolkerung
angekommen und es wird nahezu erwartet, dass Unter-
nehmen bis in den Bereich der Werbeartikel hinein nach-
haltig handeln. Als Familienunternehmen und globale Marke

Die antibac Pens
von STABILO
iiberzeugen mit
einer besonderen
Oberflache mit
antibakterieller
Wirkung.

Nachhaltigkeit im Fokus

hat STABILO seit jeher Verantwortung fiir Mensch und
Umwelt ibernommen und ist mit seinen umweltfreundli-
chen Produkten ein vorbildliches Beispiel in der Branche.

GroBe Auswahl in ,,Griin“

Die Auswahl der griinen Produkte ist grof3 und bietet in
jeder Kategorie nachhaltige Werbemoglichkeiten. Der
Leuchtmarkierer STABILO GREEN BOSS und die Druck-
kugelschreiber STABILO GREENSstyle und STABILO point-
ball werden aus Recycling-Material hergestellt, das Ge-
héause des Druckkugelschreibers STABILO GREENfancy
besteht aus biologisch abbaubarem Kunststoff und die Farb-
stifte STABILO GREENCcolors sowie viele weitere Grafit-
und Farbstifte sind aus FSC-Holz gefertigt. Mit dem Fa-
serschreiber STABILO GREENpoint gelang laut STABI-
LO auBerdem ,der erste Stift, der zu 87% aus recyceltem
Kunststoff besteht” und mit dem Cradle-to-Cradle Silver
Zertifikat ausgezeichnet wurde. Mit dem umfangreichen
Portfolio an griinen Produkten positioniert sich STABILO
als Experte flir nachhaltige Werbestifte.

Werbemittel fiir hohe Hygienestandards

In Zeiten mit erhohtem Hygienebedarf und -bewusstsein
Uberzeugen dartiber hinaus die Drehkugelschreiber STA-
BILO prime antibac und der STABILO bright antibac in
Weif3 mit einer besonderen Oberfldche mit antibakteriel-
ler Wirkung. Die modernen Werbeschreiber kénnen mit
gutem Gewissen von Hand zu Hand gehen: Silberionen
im Kunststoff verhindern das Absetzen von Bakterien auf
der Oberflache und sorgen fiir eine antibakterielle Wir-
kung. Ideal als Werbemittel fiir hohe Hygienestandards.
Mehr Informationen gibt’s direkt beim Unternehmen. <

www.stabilo-promotion.com



Individualisierung m Sonderanfertigungen = Werbeartikel

BLICKEN SIE MIT UNSEREN ZEITSCHRIFTEN UBER DEN BRANCHENRAND

Bei Fragen stehen wir gerne zur Verfligung:

Werner Stark (Chefredaktion) Torsten Wessel (Anzeigenleitung)
0611-36098-19 0611-36098-70
werner.stark@pbs-business.de torsten.wessel@pbs-business.de

° . .
BUSIness partner Besuchen Sie uns im Internet:
o www.pbs-business.de
Die Zeitschrift fur H del d Ind tri Zeitschrift fir effiziente Beschaffun, H
fe zeltschrife far Handel und Industrie fondum B und Aoy www.cebra.biz
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Der neue Goldstar Katalog fiir Schutz- und Wellnessprodukte enthalt nun
auch hochwertige und voll zertifizierte medizinische und Einweg-Gesichts-
masken, vollfarbige Masken aus 100 % Baumwolle und antimikrobielle
Masken, Stifte mit antimikrobieller Schutzbeschichtung und vollfarbig

bedruckte Handdesinfektionsmittel.

Branche

»Protection &
Wellness“ stehen
im Fokus der

neuen Kollektion.

4

Goldstar erweitert Kollektion

Sortiment fur Schutz-

und Wellnessprodukte

ei groen Bestellmengen sind die Einweg-
masken zu einem ,duf3erst vorteilhaften
Preis erhaltlich®, heif3t es bei Goldstar:
,Sie halten bei der Ein- und Ausatmung
Schadstoffe von Mund und Nase fern und
eignen sich somit fir allgemeine medizinische Umge-
bungen und alle t&glichen Aktivitdten.” Verfiigbar sind
sie als Maske des Typs I, einer 3-lagigen blauen medizi-
nischen Gesichtsmaske aus Vliesstoff, und des Typs 1I,
einer 3-lagigen blauen Einweg-Gesichtsmaske aus Vlies-
stoff (nicht steril).

Antimikrobielle Stifte

Die antimikrobiellen Stifte von Goldstar zeichnen sich durch
einen Zusatzstoff aus, der —nach Aussage des Lieferanten
— das Wachstum und die Ausbreitung von mehr als 99 %
der Bakterien verhindert. Dieser Zusatzstoff wird in alle
duBeren Kunststoffteile des Produkts eingegossen. ,Un-

sere vollfarbige 360 Folienhtille (Simplicolour-Technolo-
gie) und die Eversmooth-Tinte machen diese Druckku-
gelschreiber zu einer tollen Option fiir alle Unternehmen,
die groBen Wert auf Sicherheit und Umwelthygiene legen®,
so Colin Loughran, Geschaftsfiihrer von Goldstar Europe.
Zur Auswahl stehen die Modelle Astaire, Chaplin, Hep-
burn, Hepburn Frost und Stratus.

Desinfiziert und gut geschiitzt

Die individuell anpassbaren Handdesinfektionsmittel be-
inhalten ein 5 ml-Desinfektionsmittel-Metallstift, eine 10
ml-Sprithflasche und eine 20 ml Desinfektionsmittelkar-
te, die beide vollfarbig bedruckbar sind. Alle drei Produk-
te passen Dank ihrer schlanken Form perfekt in jede Ta-
sche und lassen sich mit Firmennamen oder Logos be-
drucken. Zuséatzlich zu medizinischen und Einweg-Gesichts-
masken bietet Goldstar nun auch die Urban Value Baum-
wollmaske und die antimikrobielle Urban Premium Mas-
ke an. Beide Masken konnen mit einem digita-
len Vollfarb-Transferdruck versehen oder in ei-
ner einfarbigen, individuell bedruckbaren Tasche
verschenkt werden. Sie sind beide waschbar, wie-
derverwendbar und bestehen aus 2 strukturier-
ten Schichten aus 100 % Baumwolle — weich, be-
quem, atmungsaktiv und haltbar. Die vollfarbige
antimikrobielle Urban Premium Maske bietet zu-
séatzlichen Schutz. Die AuB3enschicht aus Baum-
wollgewebe ist mit der Silver Clear-Technologie
behandelt, einem ungiftigen, EPA-zertifizierten
antimikrobiellen Stoff, der das Wachstum von
Bakterien, Schimmel und Pilzen hemmt, die an-
sonsten zu Gerlichen, Verfarbungen und Ver-
schlechterungen flihren kénnten. <

www.goldstar-europe.com
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Der im Auftrag des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW)
durchgefiihrte Werbeartikel-Monitor liefert jahrlich valide Zahlen zum
Werbeartikelumsatz sowie den Einsatz von Werbeartikeln durch Unterneh-
men. Die aktuelle Auflage gibt einen Uberblick tiber die Entwicklungen im

Corona-Jahr 2020.

Branche

GWwW

Gesamtverband der
Werbeartikel-Wirtschaft e.V.

DIMA Marktforschung legt GWW Monitor vor

Es hatte schlimmer

kommen konnen

ber Ergebnisse des GWW-Werbeartikel-
Monitors sprach Manfred Schldsser mit
Frank Dangmann, dem Vorsitzenden des
Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirt-
schatft. Er sieht Corona-Schatten, aber auch
viel Licht in einer dynamischen und kreativen Branche.

Hatten Sie mit einem stérkeren Riickgang des Jahres-
umsatzes gerechnet? Ein Minus von gut 20 Prozent ist
ja schon fast dramatisch.

Ja, das ist es, denn damit sind wir noch unter das Umsatz-
volumen in der Finanzkrise vor gut zehn Jahren gesunken.
Aber die Erkenntnisse aus dem Dialog
mit Mitgliedern und anderen Markt-
teilnehmern haben mich vermuten las-
sen, dass der Rickgang noch hoher aus-
fallt. Auch die GWW-Quartalserhebun-
gen durch das renommierte [FH Kéln
hatten auf einen groferen kumulierten Riickgang hinge-
wiesen. Im vierten Quartal hat sich der Markt nach oben

bewegt. Es freut mich, dass das schnelle Transformieren
der Geschaftsmodelle auf den Import und Vertrieb von
Covid 19-Praventionsprodukten die Folgen der Krise doch
abgeschwacht hat. Das zeigt, wie kreativ und dynamisch
unsere Branche auf Herausforderungen reagiert und macht
Mut fir die Zukunft. Wohl wissend, dass es einige Kolle-
gen auch sehr hart getroffen hat.

Kreativitat und Widerstandskraft scheinen ja auch ho-
noriert zu werden. Immerhin signalisieren zwischen 80
und 90 Prozent der Branchen-Kunden ja, dass sie auch
kiinftig in gleichem MaBe mit unserem Tool an der Wer-
befront arbeiten wollen.

Ja, das freut einen nattrlich, denn das sind belastbare Wer-
te, die sich in der Vergangenheit immer bewahrheitet ha-
ben. Sich in der Krise zum Werbeartikel zu bekennen, das
hat noch mal einen hoheren Stellenwert — und das geht
quer durch alle Unternehmensgrof3en bei den Kunden.
Homeoffice und mehrere Monate verstarkter Lockdown
haben daran offensichtlich nichts gedndert. Auch diese

1% 10% 89%

Streuwerbeartikel bis 10 €

2018 2019

[ |

| | | |
N N
1% 3% 96% 1% 2% 97%

I Werbeartikel iiber 10 bis 35 Euro

2020
Hoherwertige Werbeartikel
bleiben wegen der steuerlichen
Einschrdnkungen weiterhin
die Ausnahme.
|
|
[ |
C I
1% 4% 95%

I Werbeartikel fiir mehr als 35 Euro
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Herausforderung wurde gut und besser be-
waltigt als in vielen Branchen.

Erfreulich ja auch, dass Nachhaltigkeit in-
zwischen in der Branche auf breiter Front
angekommen ist.

Wenn im brandaktuellen GWW-Monitor
74 Prozent der werbenden Unternehmen
signalisieren, dass Nachhaltigkeit eine Rol-
le bis groBe Rolle spielt, dann kann man
davon ausgehen, dass Nachhaltigkeit nicht
nur angekommen, sondern wichtiger Be-
standteil geworden ist. Erfreulich auch, dass
moderate Mehrkosten vom Markt akzep-
tiert werden. In der Praxis vielleicht immer noch etwas
weniger, als es die Befragung zeigt. Aber wir sind auf ei-
nem guten Weg. Wichtiger Impulsgeber sind bei diesem
Thema seit Jahren sicher die Sustainability Awards des
PSI, deren Verleihung in diesem Jahr — der Situation ge-
schuldet — erfolgreich digital stattfand.

Keine Freude wird lhnen gemacht haben, dass der Preis
eingesetzter Werbeartikel kontinuierlich unter 10 Euro
rutscht?

Das kann einem nun wirklich keine Freude machen. 2012
lagen noch 29 Prozent der eingesetzten Werbeartikel deut-

Milliarden Euro

,Die Branche hat kreativ und

dynamisch auf die vielen
Herausforderungen der
Corona-Krise reagiert. Das
macht Mut fiir die Zukunft.”

Frank Dangmann

lich tiber 10 Euro. Heute sind es ma-
gere 5 Prozent. Die Aufzeichnungs-
pflicht und der damit verbundene Bu-
rokratieaufwand lassen die Unterneh-
men vor dem Einsatz hoherwertiger
Werbeartikel zurtickschrecken. Sie
werden damit einer hocheffizienten
Werbeform beraubt und gegenstand-
liche Werbung, welche ¢kologisch kor-
rekt mit sozialer Verantwortung und ressourcenschonend
produziert wird, ist durch diese steuerliche Behandlung si-
gnifikant benachteiligt. Das kann von einer Politik nicht
gewollt sein, die sténdig Nachhaltigkeit predigt. Aber das

sind dicke Bretter, die wir stdndig in
Berlin bohren missen. Unterm Strich
und mit Corona vor Augen, kénnen wir
aber mit 2020 gerade noch so zufrie-
den sein. Es hatte schlimmer kommen
konnen. 2021 wird uns — nach allem,
was wir bisher sehen und wissen — si-
cher ebenso stark herausfordern. <

311 3,15

2,80 280

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

2,90

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Spielt Nachhaltigkeit Akzeptanz von Mehrkosten Reaktion auf Mehrkosten
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[ | groBe Rolle I darf nicht teurer sein | Marketingbudget erhohen

[ auch eine Rolle [ bis 10% teurer | Bestellmenge reduzieren

geringe Rolle bis 20% teurer

M keine Rolle M mehr als 20%

Seit 2004 analysiert der jahrlich durch-
gefiihrte Werbeartikel-Monitor den
Stellenwert von Werbeartikeln als Kom-
munikationsmittel in deutschen Unter-
nehmen. Auch im schwierigen Jahr 2020
wurden auf Basis einer reprasentativen
Stichprobe die Ausgaben fiir Werbearti-
kel und Daten zu ihrem Einsatz erfasst.

Der Werbeartikelumsatz in
Deutschland ist durch die
schwierigen Rahmenbedin-
gungen im vergangenen Jahr
um mehr als 20 Prozent auf
2,9 Mrd. Euro gesunken. Der
Umsatzriickgang betrifft dabei
alle Unternehmensgrofen.

Nachhaltigkeit ist fiir drei Viertel
der Unternehmen ein wichtiges
Kriterium im Zusammenhang
mit Werbeartikeln. Mehrkosten
werden hierbei mehrheitlich
akzeptiert.

Alle Angaben Quelle: Werbeartikel-Monitor 2021 (DIMA Marktforschung im Auftrag des GWW e.V.)
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MaBstab genau fiir jede Spur

Mit den Linealen von Schreiner Coburg schlagen die Herzen der
Modellbauer héher. Skalen fiir den Modellbahnbau und Plastik-
modellbau sind nach Kundenwunsch umsetzbar. Die Lineale
werden individuell mit der Werbebotschaft im Siebdruck oder
Digitaldruck hergestellt. Schreiner Coburg garantiert Qualitét
Made in Germany mit kurzen Lieferzeiten.

: | PS] 40785 * Schreiner Coburg GmbH
Tel +49 9561 833011
i erika. linke@schreinercoburg. .de

i www.lineale.de

Mailing-Griif3e vom Osterhasen

Ein Mailingverstarker, wie der knuffige Osterhase von team-d Import-
Export, punktet mit vielen Vorteilen. Er wird in der EU aus natur-
belassenem, FSC zertifizierten Birkensperrholz hergestellt und kommt
als 40 Gramm leichte Platte, aus der die Motive ausgeségt sind, zum
Kunden. Dieser kann ihn leicht selbst zusammenstecken. Das Produkt
bietet vielfaltige Moglichkeit fiir einen Druck oder ein Laser-Logo.

Ab 200 Sttick ist bereits ein eigenes Motiv umsetzbar.

PSI 44186 * team- dlmport Export
i Warenvertriebs- -GmbH

§ Tel +49 7181 989600
info@team-d.de
www.team-d.de

-Anzeige-

Shiva Pura

In times where hygiene is of the utmost importance we introduce our
Shiva PURA bottle. This bottle is made of anti-bacterial polyethylene
containing a special additive. This releases silver ions that prevent
bacteria from colonizing on the surface of the bottle.

An appropriate promotional item in these challenging times

www.bottlepromotions.com

a Tacx company
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© ps| 44533 + Albene GmbH
§ Tel +49 89 47078600

i info@albene.de
www.albene.de

Bissfest aus Natur-Kautschuk

WauWau by Albene heif3t das aktuelle Programm des Miinchener Unternehmens, das
sich speziell mit individualisiertem Hunde-Spielzeug befasst. Neben normalen Tennis-
béllen mit Transferdruck bietet Albene auch Gummiballe aus Natur-Kautschuk an.
Damit der Logo-Druck beim Spiel nicht so schnell verschwindet, kénnen die Hunde-
artikel auch mit einer Laserung oder Prégung versehen werden. Aus einer Reihe
verschiedenster Spielzeuge konnen Kunden zudem ihr Lieblingsmodell aussuchen,
welches dann auf Wunsch produziert wird. Da immer auftragsbezogen produziert wird,
muss mit Vorlaufzeit gerechnet werden.

Feinkost zu Ostern

Seit mehr als 25 Jahren findet Petra Hattab von corviscom
neue, innovative Feinkostprodukte fiir kreative Geschenkpakete.
Das Prinzip ist eine Kombination aus hochwertigen Design-
artikeln und auBBergewohnlichen Feinkostspezialitaten. Eine
Auswahl an Konzepten flir verschiedene Anldsse wird auf der
Website vorgestellt, doch die Starke des Unternehmens liegt

in individuellen Losungen, wie das im Bild vorgestellte Konzept
,Auszeit mit Tee“ mit Gianduia Pralinen, Rotare Loffeln von
Philippi und POP Tee Inner Balance. Zum Service gehoren
Geschenkkarten sowie das komplette Handling bis zur Aus-
lieferung.

e :
Si 43961 ¢ corviscom gmbh

{ Tel +49 201 1095151
{ hattab@corviscom.de
www.corviscom-geschenke.de
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Belgische Haschen

Die flinf Osterhasen von B & B Promotional Sweets entpup-
pen sich als kostliche belgische Pralinen in Form von Osterha-
sen. Sie bestehen aus Milchschokolade mit 44 Prozent Kakao,
andere hellere oder dunklere Varianten sind auf Anfrage
erhéltlich. Die Pralinen werden in einem Karton mit einem
durchsichtigen Fenster verpackt, durch das ein Hase von
auB3en sichtbar ist. Die Oberflache der Box ist mit vollfarbigem
Digitaldruck vollstdndig anpassbar. Das Produkt ist ab 100
Sttick erhéltlich.

PS|47460 + B&B Promotional Sweets
| el +48 22 7246165

t office@promotionalsweets.pl
www.promotionalsweets.pl

Kleine Osterbackerei

Mit den Ausstechformen aus Weif3blech von Multiflower in der
handlichen Box tiberreichen Werbetreibende ihren Kunden ein
schones und gern genutztes Give-away flir die Osterbackerei.
Die Packung im Standardmotiv kann fiir eine Werbebotschaft
genutzt werden, alternativ ist ab 250 Sttick eine individuelle
Gestaltung moglich. Die Packung beinhaltet zwei Ausstechfor-
men als Hase und Lamm von je etwa fiinf Zentimetern Grof3e.

PSl 45974 + Multiflower GmbH d { : |
! Tel +49 6226 927980 | i

i info@multiflower.de
www.multiflower.de

Griines aus dem Karton

Der Pflanz-Cup aus der emotion factory besteht aus Kraft-Papier und
damit aus nachwachsenden Rohstoffen. Mit Wachs versiegelt ist dieses
,Pflanzen-Topfchen® eine Ergédnzung zum schon jetzt reichhaltigen
Lieferprogram des Unternehmens aus der Serie werben&wachsen.

Im runden Behéltnis werden mit einer Substrattablette Samen nach
Wahl und Wasser schone Pflanzchen fiir Fenstersims oder Birotisch
herangezogen. Verschlossen mit einem Deckel und veredelt mit einem
individuellen rundum laufenden Papier Etikett.

¢ psi 41016 * Heri-Rigoni GmbH

! Tel +49 7725-93930 .
armin.rigoni@neri.de * www.heri.de
www.emotion-factory.de
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i psl 43144
i FARE - Guenther Fassbender GmbH

§ Tel +49 2191 609150
i info@fare.de
i www.fare.de

Gute Sicht bei jedem Wetter

Mit dem neuen AC-Stockschirm View 1119 von Fare
behalt man auch bei Wind und Wetter den Durchblick.
Regnet es stark und von vorne, so dass man den Regen-
schirm besonders tief halten muss, sorgt ein rechteckiges
Sichtfenster aus hochwertigem Polyethylen-Material in
Laufrichtung fiir einen guten Uberblick. So werden
entgegenkommende Personen oder Hindernisse rechtzeitig
gesehen. Ausgestattet ist dieses Modell mit einer komfor-
tablen Automatik-Funktion zum schnellen Offnen. Flexible
Fiberglasschienen und ein hochwertiges Windproof-Sys-
tem sorgen fiir maximale Gestell-Flexibilitat bei starkeren
Windboen. Der Schirm lasst sich nach dem Umschlagen
problemlos wieder in die Ausgangsposition zurtickbringen.

TRADITIONELL

COOL oder

Osterhasen
Im eigenen
Firmenoutfit!

www.suesse-werbung.de
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E PSI 41782 ¢ Hol;‘ Fichtner
Tel 49 921 7895‘10

: info@holz-fichtnerde
www.holz-fichtner.de

Hotel zur wilden Biene

Ein Wildbienenhotel zum Aufhangen aus Fichtenholz mit
Bambusrohrchen stellt Holz Fichtner fiir die kommende
Frihlingssaison vor. Es bietet den heimischen Wildbienen
ein schiitzendes Zuhause und dem Anwender einen
Beobachtungsplatz fiir diese friedfertigen Insekten. Neben
den Honigbienen gibt es weitere 500 Wildbienenarten, die
es zu schitzen gilt. Eine Werbeanbringung ist per Brand-
stempel moglich.

Grillgut auf der Matte

Grillen liegt bei den Deutschen hoch im Kurs und smartes
Grill-Zubehor erfreut sich grof3er Beliebtheit. Global Innovations
Germany bietet dafiir Grillmatten aus hochwertigem PTFE
beschichteten Glasfasergewebe. Die Grillmatten sind wiederver-
wendbar, einfach mit einem weichen Schwamm zu reinigen und
lebensmittelecht. Das Material ermoglicht eine Hitzebestédndig-
keit bis zu 260° C und ist auch fiir den Backofen geeignet. Neben
einer Veredelung der Matte mittels Laser ist es moglich, individu-
elle Umverpackungen zu gestalten.

; PSI 46626 * Global Innovations
- Germany GmbH & Co. KG
e Tel +49 6502 930860
: info@globalinnovations.de
3 www.g|obalinnovations.de
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Spal} fiir Hund und Herrchen

Wenn die ersten Sonnenstrahlen wieder zu ausgiebigen Spazier-
géngen im Grinen einladen, sind Wurfscheibe Jane und Reise-
Wassernapf Coco von Condedi die richtigen Begleiter. Die Wurf-
scheibe mit Baumwollring ermoglicht klassische, haptische sowie
einpragende Werbung mit einem tierisch hohen Spielspal fiir Jung
und Alt. Sie ist biegsam und uberzeugt durch eine grof3e Werbe-
flache. Der Reisenapf fasst ca. 350 Milliliter. Durch sein geringes
Gewicht und den integrierten Metallhaken ist er au3erdem leicht zu

transportieren. Beide Artikel sind in der trendigen Frithlingsfarbe PS| 49729 » Condedi GmbH
Limette erhaltlich.

i Tel +49 2942 2160
i info@condedi.de
www.condedi.de

-Anzeige-

PSI 42907 * Inspirion GmbH
Tel +49 421 52270 )
info@inspirion.eu * www.promotionto

ps.eu

Gartentraume werden wahr

Mit der praktischen Gartenschtirze EVERGREEN von
Inspirion schlégt jedes Gértnerherz hoher! Sowohl Profis,
als auch Hobbygartner kommen an dem praktischen
Utensil in kraftigem Grin nicht vorbei. Denn zusatzlich ist
die Schirze mit qualitativ hochwertigen Gartengeraten
bestuickt. In vier Netz- und drei Baumwolltaschen finden
diverse Gartengerate bequem Platz. Auf dem Weg durch
den Garten sind die niitzlichen Helfer so schnell zur Hand.
Ausgertstet mit Harken, Schaufeln und Spriihflasche sind
Gartenfreunde flir die nachste Gartenarbeit gewappnet.
Auch in Sachen Funktionalitat kann die Schiirze mit ihren
verstellbaren Riemen an Hals und Taille punkten. Damit
lassen sich Gartentraume in die Tat umsetzen!

PaperMints.eu

| 1% %% %" 10t

Fresh ideas for mailings shows events and gifts

NEW CONTACT:
laurent@papermints.be | Tel. +32 2 352 07 00




PSI 47306 * emco Bautechnik
i Tel +49 591 9140603
n.rudau@emco.de

: www.emco-bau.com

Im Expresstempo zur Logo-Matte

Emco Bautechnik, Spezialist fir individuell gestaltbare Logomatten aus
Lingen, setzt Bodenflachen durch Werbematten gekonnt in Szene. Das
System LogoMat Express lasst dabei Raum fiir kurzfristige Ideen. Die
besondere Veloursoberflache l4sst eine feine Bedruckung zu. Das Design
kann mit kundeneigenen Logos, Slogans oder Produktwerbung individuali-
siert werden. Ideal fiir den Einsatz im Handel, als Ostergeschenke oder im
Einsatz am Point of Sale: LogoMat Express ist eine ideale Losung fiir
aufmerksamekeitsstarke Werbung. Zu den Vorteilen gehort neben der
kurzfristigen Lieferzeit die Realisierung individueller Mafe, die Schmutz-
und Feuchtigkeitsaufnahme sowie eine geringe Stolper- und Rutschgefahr.

Siilles Rettergut

Um den Kunden an Ostern eine Freude zu machen und gleichzeitig Foodwaste

zu stoppen, wirft der schwébische Spezialist fiir stile Werbetiberraschungen seine
leckere Rettergut Schokolade mit individuell bedruckbarer Werbebanderole in die
Wagschale und macht den Kunden zum Retter. Wie der Hase l4uft, verrét das
Angebot einer Mixschokolade aus 100 Prozent geretteter Schokolade, ein umwelt-
freundliches und faires Werbemittel, das viele Menschen gliicklich macht und
garantiert jede Osterwerbung rettet. Die Besonderheit an dieser zartschmelzenden
Leckerei: Bei jedem Sortenwechsel in der Schokoladenherstellung werden die
Maschinen mit hochwertiger Schokolade gereinigt. Von den hierbei entstehenden
Mischungen gehen hunderte von Kilos verloren. Die Marke Rettergut hat es sich

daher zur Aufgabe gemacht, diese einzigartige Kakaovielfalt zu retten und aus diesen HE"EHG“T

Massen eine leckere Mixschokolade zu zaubern, die ganz nebenbei auch klimaneutral
produziert und nachhaltig verpackt ist. Die Schokolade schont somit die Umwelt,
fordert umweltfreundliche Projekte und den nachhaltigen Kakaoanbau.

PSI41 545 « Jung since 1828 GmbH & Co KG
 Tel -+49 7042 9070
jung-media@jung-europe.de
www.jung-europe.de

mixschokolade
- wmhoaelailsdi

www.psi-network.de
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SO0rETY FIRS1

Hochwertiger Schutz

Robuste, hochwertige Arbeits- oder auch Schutzbekleidung bestickt die
Stickerei Klam mit individuellem Logo. Ob Fremdware oder Produkte
aus dem eigenen umfangreichen Textilsortiment: Klam hat das
passgenaue Angebot. Dabei stehen die Sicherheit der Arbeiter und die
damit verbundene Erkennbarkeit der Arbeits- und Schutzausriistungen
im Vordergrund. Durch Reflektion-Applikationen auf der Schutzbeklei- _ S

dung ist der Anwender vor moglichen Gefahren geschutzt. Gerne berat © pg) 49110 + Stickerei Klam

das Team von Stickerei Klam mit seinem Full-Service-Wissen und i el +49 7129 92869-0
passt die Arbeits- oder Schutzbekleidung auf individuelle Bedtirfnisse i mail@klam.de

. . . . : A .d
an. Ob im Stra3enverkehr oder in der eigenen Werkstatt, die Ausriis- ;e Kam.de

tung fir Arbeitssicherheit und Schutz steht immer an erster Stelle.

-Anzeige-

Frohe Osteri

kt GmbH - i

PSI 43892 *Romer Wein und Se
Romer Prasente iy r-¢-‘
 Tel +49 6541 81290 - P

H = te.de

R e O 2

H |_ — § y Ein kleiner Seifentraum

° . 105741

Fierkarton wird zum Nest e dere ]
Das wird eine gelungene Uberraschung zum Osterfest:
Die gefiillten Schoko-Ostereier von Rémer Prasente e — I
kommen im wandlungsfahigen Eierkarton, der sich zu . - r"L-\..‘ L. -FA
einem Osternest verwandeln lasst, zum Empfanger. Eine ] ":_ = )
von insgesamt 30 originellen Oster-Ideen aus dem . W, 2 g
aktuellen Oster-Spezialkatalog. In der blauen Kartonage - | - "‘l 3 Bac;?;ﬂhen
befinden sich vier leckere Dip-Eier mit Milchcreme '& - ) im Organzaséckchen
Fillung (144 g). Nach dem Durchbrechen der knackigen SLilSes1§::ernest
Milchschokolade mit einem der mitgelieferten Loffel
wartet eine cremige Fullung im Inneren. Auf Wunsch digital Oster-Flyer 2021
kann die Banderole schon ab 100 Sttick im Eigendesign info@multiflower.de

bestellt werden.

DaimlerstraBe 17 - D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de - info@multiflower.de
Fon+49 (0) 6226 -9279 8- 0 - Fax +49 (0) 6226 - 9279 8- 10
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: PSI 46913 .
Malgrado fashion & promotion GmbH

i Tel +49 2207 7040-90
s.rueth@malgrado.de
i www.malgrado.de

Schweillarmes Schaffen

Fiir die immer hei3er werdenden Sommermonate hat Malgrado drei neue kiihlende Textilien im Pro-
gramm. Somit werden die Gartenarbeit, der Sport und auch das Handwerken wieder ertréglich. Indoor
oder Outdoor, tiberall, wo man ins Schwitzen kommt, sind diese ganz nach Kundenwunsch gefertigten und
individualisierbaren Textilien bestens geeignet. So muss etwa das Mikrofaser Kuhl-Tuch nur nass gemacht,
ausgewrungen und ein-, zweimal kréftig ausgeschiittelt werden, um den Kuhleffekt zu aktivieren. Dieser halt
bis zu sechs Stunden. Transportieren lasst sich das kithlende Tuch in der mitgelieferten wasserdichten und
platzsparenden Tasche. Exakt so wie das Kithl-Tuch funktioniert die Kiihl-Mttze, nur in Form einer Miitze.
AuBerdem lieferbar ist eine Kiihlweste, die au3en aus hochwertigen Polyestermaterial besteht und einfach
und schnell zu bedienen ist. Bei Raumtemperatur in Wasser getaucht, wartet der Nutzer, bis die Polymer
Innenfiillung weich ist, wringt die Weste dann aus und trocknet anschlieBend die wasserfeste Nylon
Innenseite, damit der Tréger trocken bleibt. Die Wirkung hélt zwischen fiinf und zehn Stunden an. Dieser
Prozess lasst sich beliebig oft reaktivieren.

: Der fiir die Eiersuche an Ostern oder das Picknick im
P Sommer ideale Korb von Halfar bleibt cool und wirkt
klebrigen Schoko-Ostereiern oder lauwarmen Snacks
geschickt entgegen. Seine Coolness liegt aber nicht nur an
seiner Kihlhaltefunktion, sondern auch an seinem
urbanen Design. Im Vergleich zu manch klobiger Kiihlbox
begeistert der Kiihl-Shopper Basket durch sein
formschones Design und seine Funktionalitdt. Zu haben
in den Farben Rot, Schwarz und Marine. Sein leichter
Aluminiumrahmen trggt sich am Griff mit Manschette
bequem, bei Nichtgebrauch wird der Korb platzsparend
zusammengefaltet. Lediglich beim Offnen des Doppel-

schieber-Reif3verschlusses am Deckel offenbart sich die

..................... Funktion des Korbs: dic Thermo- Beschichtung hilt
) Lebensmittel einige Zeit kiihl. Der offene Korb 14dt zudem
?:;og:alsfa:co zur Eiersuche ein. Auf3erdem passen Servietten und Co
www.halfar.com hervorragend in die Reif3verschluss-Vortasche.

? Cooles Korbchen
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Wagenladung voller Ostereier

Das LKW-, Bus- und Transporter-Présent mit leckeren Fiillvarianten gehort zu den
neuen Transportmitteln aus dem Hause Jung since 1828, womit 6sterliche Werbung
so richtig in Fahrt kommt. Die frei bedruckbaren, klimaneutralen 3D- Verpackungen,
in wahlweise LKW-, Bus- oder Transporter-Form, bestehen aus FSC-zertifziertem
Karton und fahren damit wesentlich umweltfreundlicher vor als ihre gro3en Vorbilder.
Voll beladen mit stiBen Schokoladen Ostereiern, steht dem Ostergeschéft nichts mehr
im Wege. Schon auf den ersten Blick sind die originellen Nutzfahrzeuge, individuell
gestaltet mit kreativen OstergriiRen, ein absoluter Hingucker. Beim Entladen der
kostlichen Inhalte steigt die Begeisterung auf volle Touren. Und auch nach dem
Entladen wird dieses liebenswerte Werbehighlight gerne auf dem Schreibtisch oder
im Regal ,geparkt”, womit die Werbewirkung verldngert wird.

PSI 41545
Jung since 1828 GmbH & Co KG

Tel +49 7042 9070
o jung-media@]ung-europe.de
-3 www.jung-europe.de

Knuddliges Langohr

Der Pliisch-Hase BECCI von Inspirion sammelt nicht nur mit
seinem verschmitzten Lacheln und den grof3en Knopfaugen
Sympathiepunkte, auch sein flauschiges, graues Fell tiberzeugt!
Flr eine Werbeanbringung trégt das Haschen an seinem
Plusch-Ohr ein Papierherz zum Bedrucken. Der sti3e Werbe-
botschafter aus weichem Pliisch spielt sich leicht in die
Herzen grof3er wie auch kleiner Kunden.

£ ps) 42907 * Inspirion GmbH
| Tel +49 421 52270 '
i info@inspirion.eu www.promot.lontops.eu
i www.inspirion.eu * www.promotiontops.com

Gadgets fiir Gartner

Der Fruhling ist eine wichtige Zeit, wenn es um die Gartenarbeit geht. Fur
genau diese Saison bietet Bott originelle Werbeprodukte fiir Gartenfreunde
an. Zu den Gadgets gehoren ein Regenmesser, der die tagliche Nieder-
schlagsmenge anzeigt, ein Bodenthermometer, das fiir die Aussaat von
temperaturempfindlichen Saaten erforderlich ist und einen praktischen
Eimer flir die unterschiedlichsten Arbeiten im Garten. Dazu kommen
Messbecher und Messloffel in verschiedenen Grofen fiir die
Dosierung von Dungemitteln und die GartengieBkanne mit Logo.

+ BOTT sp. z 0.0.
© Tel +48 65529 4808
info@bott.pl
www.bottdruck.de
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© ps] 42938 * Reidinger GmbH
| el +49 9732 91050

i info@reidinger.de
www.reidinger.de

Unterm Strich einfach gut

Billige Werbegeschenke gehen Thnen gegen den Strich? Reidinger bietet flir Hobby und
Handwerk individuell gestaltbare und klimaneutrale Zimmermannsbleistifte und Spezialstifte.
Robust, langlebig, vielseitig gestaltbar und klimaneutral. Form, Mine, Lackfarbe, Tauchkappe
und Zierring lassen sich beliebig an die Firmenfarben anpassen. Die Werbebotschaft wird
attraktiv als Pragung, im Sieb- und Tampondruck oder im vollfidchigen Digitaldruck platziert.
Das ideale Werbegeschenk fiir alle, die Heim- und Handwerker begeistern wollen. Ruckzuck
online gestaltet. Handler erhalten von Reidinger auf Anfrage ein maf3geschneidertes Angebot.
Hier geht’s zum Online-Konfigurator: www.reidinger.de/zimmermannsbleistifte

Biker werden es lieben

Das neue Troika Bike Multitool ist ein ausgereiftes Multifunktions-Werk-
zeug fur das Fahrrad. Der Alleskonner fiir die beste Bike-Freundin oder
den Lieblingsbiker kommt mit coolem Design und 18 speziell auf das
Fahrrad abgestimmte Tools und Funktionen. Unter anderem sind dabei:
Schraubendreher mit Sechskant und Kreuzschlitz, Innensechsrund und
Innensechskant, Speichenwerkzeug, Maulschliissel und vieles mehr. Das
Multitool besteht aus silberfarbenem Edelstahl und Carbonstahl.

i PSl 46311 * TROIKA Germany GmbH
§ Tel +49 2662 95110

¢ info@troika.de
https://info.troika.de

Verwandlungskiinstler

Mit dem Wera-Kraftform Kompakt 28 Tool-Finder

stellt der Werkzeugspezialist einen Schrauben-

dreher vor, der als Verwandlungskiinstler seine

Fans finden wird. Dieses Werkzeug verwandelt sich

blitzschnell in einen kurzen oder langen Schrauben-

dreher und liefert gleichzeitig auch die passenden

Bits flir Maschinenschrauber mit. Der ergonomi-
sche Kraftform Handgriff mit Hart- und Weich-

... — — " zonen sorgt flir ermtdungsarmes Arbeiten. Im Griff

Tel +49 202 4045144 integriert ist ein Magazin mit sechs verschiedenen

| matuschek@wera.de Bits. Ab 100 Stiick ist der Schrauber mit einem

§ www.wera.de Logo individualisierbar.

e 4
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Auftritt mit Reflexen

Im Gegensatz zu vielen Herstellern aus Fernost sind viele der
Reflektoren von der reflAktive aus Materialien hergestellt, die zu

100 Prozent frei von gesundheitsschédlichen Phthalaten sind. Das
Herstellungsverfahren unterliegt den strengsten Umwelt-, Arbeits- und
Sicherheitskontrollen. Ostern riickt stetig naher und reflAktive hat sich
zu den Feiertagen neue Motive einfallen lassen. Diese Formen sind

ab sofort im Standard erhéltlich, also ohne Aufschlag von Werkzeug-
kosten. Neue Designs werden stets so geplant, dass eine optimale
Werkzeug-Folien-Ausnutzung und damit eine bestmdgliche Preisbasis
gegeben ist. Alle Formen sind mit Standard- oder Textilkleberticken
lieferbar. Die eigens entwickelten transluzenten Druckfarben in Gelb,
Rot, Grin und Blau sind der Hit. Mit diesen patentierten Farben
werden auch bei vollflachigem Druck die von der EN 13356 gefor-

derten Reflektionswerte erreicht. i el +49 4971 923312
i info@reflaktive.de
www.reflaktive.de

£ ps) 41016 » Heri-Rigoni GmbH
§ Tel +49 7725-93930 _

armin.rigoni@heri.de o www.heri.de
www.emotion-factory.de

Gesund werben mit Superfoods

Passend zur Jahreszeit launcht die emotion factory gesundes, veganes Superfood
mit der Moglichkeit gleichzeitig ideal und nachhaltig zu werben. Die bepflanzbaren
Microgreens-Gartchen ermoglichen eine Ernahrung mit vielen Vitaminen und
sogenannten Supplements, bestehend aus Goji-Beeren, Chiasamen, Parantissen
und Co. Diesem Trend kann man jetzt bequem und 6kologisch wertvoll vom Biiro
aus begegnen. Geliefert wird das Gértchen mit einer Substrat-Tablette und einer
Samenttite. Zur Auswahl stehen die vier essbaren Samen in den Sorten Salatrauke,
Rettich China Rose, Radies Sango und Kresse. Die rundum individuell bedruckte
Banderole aus Graspapier transportiert die Werbebotschaft und stérkt die nachhal-
tige und umweltbewusste Wahrnehmung des Unternehmens beim Kunden.
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S| 40807 * Bithring GmbH

o] +49 4154 795400

¢ Jertrieb@buehring-shop.com
: ww.buehring-shop.com

Flauschige Ostereier

Das steckbare Osterei Eggy von Biithring verschonert das Osterfest fiir viele Jahre nachhaltig. Das
Ei wird flach in zwei Teilen geliefert und kann auch so gelagert werden. Fiir das Osterfest kann der
Empfanger sich durch das Zusammenstecken mit dem Produkt beschéftigen, das angenehme
Filzmaterial fiihlen und sich an den Werbetreibenden erinnern. Eggy kann wahlweise aus feinstem,
natlrlichen Wollfilz oder aus dem ebenfalls attraktiven, veganen Upcycling PET-Filz in der Wunsch-
farbe des Kunden hergestellt werden, zu 96 Prozent aus recyceltem Polyester, tiberwiegend
PET-Flaschen, projektbezogen in Deutschland. Aus Wollfilz ist das lose im Karton verpackte Osterei
sogar hitzebesténdig, wasser- und schmutzabweisend. Aus PET-Filz ist es zudem waschmaschinen-
fest. Eggy kann per Siebtransferdruck veredelt werden. Werkzeuge fiir weitere Ostermotive wie den
klassischen Hasen sind vorhanden. Gabriele Biihring realisiert auf Wunsch weitere individuelle
Formen nach Vorgabe des Kunden. Die Lieferzeit betrégt zirka vier bis sechs Wochen nach

Muster- und Logofreigabe.

Erfrischend prickelnde Griille

Mit der ,Kleinsten Sektflasche der Welt* von Romer Drinks
gelingt in diesem Jahr ein prickelnder Ostergruf3. 125 ml
hochwertiger Sekt brut in einer originellen Flasche mit

einem passenden Geschenkkarton sorgt fiir die besondere
Ostertiberraschung. Die stf3e Kugelflasche kann danach
als Kerzenhalter oder Vase weiterverwendet werden.
Romer Drinks bietet zwei Standard-Manschetten im
Osterdesign mit ,Happy Easter” und ,Frohe Ostern® an.
Eine Alternative sind ,Hasengold® Piccolo Fldschchen

{0,2 1), ein aromatisiertes, weinhaltiges Getrénk. In jeder

Flasche des 6er-Sets schwebt ein funkelndes und

glanzendes 22-kardtiges Blattgold durch das Getréank.

i PS| 50967

© Romer Drinks by Romer
i Tel +49 6541 81290
info@roemer—drinks.de
www.roemer-drinks.de

Wein und Sekt GmbH
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Digitale Tools, Prozesse und Entwicklungen durchdringen mittlerweile alle
Lebensbereiche. Auch die Werbeartikelbranche mit ihren haptischen
Erzeugnissen bedient sich verstarkt dieser Hilfsmittel. Doch inwieweit gibt es
hier noch noch Optimierungsbedarf? Wir sprachen mit Lasse Petersen,
Geschéftsfihrer des Spezialisten Zernisch Werbung, lber seine Erfahrungen.

Zernisch Werbung GmbH

Lasse Petersen
und Oliver Zerni-

sch freuen sich auf

Kundentermine
und die personli-
che Beratung im
eigenen Show-
room oder bei den
Kunden vor Ort.
Foto: DAUSKON-
ZEPT GmbH

Interview mit Lasse Petersen

Digitalisierung
in der Branche

aut Definition bezeichnet der Begriff Di-
gitalisierung das Umwandeln von analo-
gen Werten in digitale Formate ihre Ver-
arbeitung oder Speicherung in einem di-
gitaltechnischen System. In jlingster Ver-
gangenheit gebraucht man den Begriff jedoch fast aus-
schlieBlich im Sinne der digitalen Transformation und
Durchdringung aller Bereiche von Wirtschaft, Staat, Ge-
sellschaft und Alltag. Auch die von haptischen und (mul-
ti-)sensorischen Wirkungen geprégte Werbeartikelbranche
bedient sich verstarkt digitaler Tools, um die Geschafts-
abldufe zu optimieren. Zwar haben zahlreiche Werbearti-
kelhersteller und -lieferanten in den vergangenen Mona-

ten die Optimierung digitaler Kundenservices vorange-
trieben. Allerdings scheint es auf diesem Gebiet im Be-
reich des Werbemittelhandels noch Nachholbedarf zu ge-
ben. Dies zumindest vermitteln die Erfahrungen von Las-
se Petersen, Geschéftsfiihrer der Zernisch Werbung GmbH
und zuvor Prokurist der gifts-on-point GmbH. Zu August-
beginn hatte die gifts-on-point, Werbemittelspezialist aus
Freienwill bei Flensburg, die eher ,traditionell” gepragte
Zernisch Werbung aus Flensburg und deren Namensrech-
te bernommen. (Siehe PSI Journal 10/2020) Wir spra-
chen mit Petersen tiber den digitalen Wandel in der Bran-
che und dartiber, wie er seine Vorstellungen bei der Fusi-
on beider Unternehmen konkret umsetzt.
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Herr Petersen, wie weit ist das Thema Digitalisierung |h-
ren Beobachtungen nach in der Branche schon fortge-
schritten?

Bei den Wiederverkaufern ist das Thema Digitalisierung
insgesamt bisher nicht sehr weit fortgeschritten. Wenige
Werbemittelhandler greifen auf einen Shop, Newsletter
oder eine digitale Datenbearbeitung zurtick. Oft wird hier
noch alles schriftlich bearbeitet oder eingescannt. Das gilt
vor allem bei den kleinen® Handlern bis zu 5 Mitarbeitern.
Die Unternehmen auf Seiten der Héandler, die eine Digi-
talisierung bereits vollzogen haben, sind auch die grof3ten
am Markt. Diese verwenden Werkzeuge wie Online Mar-
keting (Ads), google Shopping, Social Media personalisier-
te Werbung und Werbeanzeigen. Teilweise sogar mit Vi-
deowerbung. Bei den Lieferanten haben viele mittlerwei-
le dagegen schon komplett umgestellt. Informationen wie
Preise, Beschreibungen und Lieferfdhigkeit werden alle im
Online-System direkt angezeigt. Viele Lieferanten geben
einen Rabatt bei reinen Onlinebestellungen. Daher haben
die Lieferanten diesen Wandel zum grof3en Teil bereits
vollzogen oder stecken mitten drin. Werkzeuge wie eine
Logo-Konfiguration, digitale sofortige Angebote oder per-
sonalisierte Werbung konnen starke Vertriebsmechaniken
sein, um den Umsatz zu erhéhen. Die bisherigen Vorrei-
ter auf Seiten von Handlern und Lieferanten haben in die-
sen Bereichen bereits einiges digital umgestellt und ihre
CRM Systeme direkt mit dem Shop verbunden. So wird
die Bestellung automatisiert an den Kunden als Bestéti-
gung und an den Lieferanten oder das Lager ebenfalls au-
tomatisiert versendet.

Vor welchen Problemen sehen Sie die Branche?

Die Schere zwischen den ,gro3en’ und kleinen® Handlern
wird weiter auseinander gehen. Die Macht, die die gro3en
,Player am Markt durch Thre Onlineprasenz haben, wird
immer stérker. Handler, die noch gar nicht umgestellt ha-
ben, werden auch feststellen, dass bei einem Ansprech-
partnerwechsel des Kunden schnell ein Vergleich mit der
digitalen Konkurrenz stattfindet. Nattrlich ist ein guter und
personlicher Kundentakt nach wie vor das wichtigste. Es
wird auch immer Kunden geben, die einem persénlich zu-
getan sind. Die ,breite Masse' aber wird langfristig Preise
und Service vergleichen. Hier gilt es sich dann online mit
den ganz ,Grof3en’ der Branche zu messen, was kein leich-
tes Unterfangen ist.

Wie vertragt sich Digitalisierung mit der Haptik von Wer-
beartikeln?

Das digitale Geschéft kann einen personlichen Kunden-
termin mit haptischen Artikeln und Erklarungen nie kom-
plett ersetzen. Aber nattrlich kann digital genauso hoch-
wertig per Telefon oder Videoanruf beraten werden, was
vor allem in der gegenwartigen Situation — Stichwort: Co-
rona — von Vorteil ist. Die Muster kénnen vorher zum End-

kunden versendet werden, sodass dieser alle Artikel vor
sich hat, wenn die Beratung stattfindet. Zudem verfligt
man in der digitalen Beratung tber eine grof3ere Menge
an Artikeln, auf die man direkt zurtickgreifen kann. Bei-
spielsweise hat der Endkunde eine Aktion oder eine Ar-
tikelidee, auf die man nicht vorbereitet war. In der digita-
len Beratung kann direkt etwas per Bild und Erklarung
vorgefiihrt werden. Dieses Thema ist aber noch stark kun-
denabhéangig: Wie mochte der Kunde beraten werden?
Viele lehnen eine digitale Beratung ab und méchten den
Kontakt personlich haben oder die Muster einfach nur zu-
gesendet bekommen. Aber auch hier setzt immer mehr
ein Umdenken ein. Generationswechsel werden auch bei
den Endkunden stattfinden und neue Ideen und Verglei-
che mit sich bringen.

Hat Corona diese digitale Beratung auch weiter voran-
getrieben?

Die Corona Krise hat in vielen Bereichen eine Beschleu-
nigung gebracht. Unternehmen, die vor der Krise Proble-
me hatten, wurden in der harten Corona-Zeit, in der wir
uns immer noch befinden, schwer getroffen. In dieser Zeit
sind Themen, die vorher schwierig waren, umgesetzt wor-
den. Videotelefonate oder ganze Konferenzen konnten re-
alisiert werden. Home-Office war in vielen Unternehmen
vorgeschrieben und wurde gut umgesetzt. Nattirlich ha-
ben in dieser Zeit auch die Bestellungen in den Online-
shops zugenommen. Insgesamt wurde im Zeitraum seit
Mérz sicherlich weniger fiir Werbeartikel ausgegeben, aber
die Auftrage, welche platziert wurden, waren zu einem gro-
Beren Prozentsatz im Onlinebereich zu finden als im vor-
herigen Jahr. Unternehmen, die digital gut aufgestellt sind,
haben es in der Corona Zeit einfacher gehabt. Hygiene-
Artikel konnten schnell in den Shop integriert werden und
haben somit Umsatz erzielt. Corona ist somit fiir die Di-
gitalisierung sicherlich ein Beschleuniger. Vielleicht auch
ein Warnschuss an die Unternehmen, die in diesem Be-
reich noch Verbesserungspotential haben.

Wie muss ein Unternehmen |hrer Ansicht nach im Wer-
beartikel-Markt aufgestellt sein, um in Zukunft zu be-
stehen?

Eine pauschale Losung wird es hierfiir nie geben. Die Ab-
laufe im Unternehmen missen flieBend sein. Schnelle Lie-
ferzeit und gute Preise werden niemals schaden. Aber am
Ende muss die Abwicklung fehlerfrei laufen und guter Ser-
vice geboten werden. Eine freundliche und kompetente
Beratung ist durch nichts zu ersetzen. Dennoch sollte ein
Augenmerk auf den digitalen Bereich gelegt werden. Vie-
le Zahnrader mussen hier ineinandergreifen. Ist die Web-
seite organisch gut programmiert und wird bei Google ver-
niinftig gerankt, sind Offnungszeiten angegeben, funktio-
nieren alle Links und wird der Kunde dahin geleitet, wo
man ihn haben will? >>



Zernisch Werbung GmbH

,Die Corona-Krise hat
in vielen Bereichen eine
Beschleunigung
gebracht.”

Lasse Petersen, Geschaftsfiihrer
Zernisch Werbung GmbH.

>> Die Onlineprasenz sollte das Ziel erreichen, das
man sich vorgenommen hat. Soll der Kunde anrufen?
Soll der Kunde eine Mail schreiben oder direkt tiber die
Seite eine Bestellung platzieren? Informationen tiber Blog-
Beitrage oder Newsletter helfen einem dabei bei Kunden
noch einmal in Erinnerung zu treten. Eine Social Media
Seite mit Reichweite, um Artikel, Unternehmens- oder
Angebotsinfos zu teilen, sind kostenlose Werkzeuge, die
méchtig sein konnen. Die eigene Marke sollte gestarkt
werden und gewinnt durch diese Kanéle an Bekanntheit.
Fur den Shop sind noch viele weitere Dinge wichtig: an
erste Stelle sollte hier der Bestellprozess so einfach wie
méglich sein. Ladegeschwindigkeit und Ubersicht der Sei-
te sollten ebenfalls ganz oben auf der Priorit4tenliste ste-
hen. Alle Funktionen, die einen her-
vorragenden Shop ausmachen, waren
aber zu viel, um diese hier alle zu nen-
nen.

Wie haben Sie Ihre Vorstellungen
bei der Fusion von gifts-on-point
und zernisch Werbung konkret um-
gesetzt?

Neben der Verschmelzung der Kern-
kompetenzen geht es uns vor allem
um die Transformation der Geschéfts-
prozesse. Die Schwierigkeit bei die-
sem Zusammenschluss war es, die Sys-
teme mit einander zu kombinieren und
den Kunden den gleichen, gewohnt
guten Service zu erhalten. In der gifts-
on-point GmbH wurde alles bereits
digitalisiert. Angebote, Kundendaten,
Lieferantendate und Grafikdaten lie-
gen auf einem gesicherten Netzwerk,
auf das jeder der Mitarbeiter zugrei-
fen kann. Der Prozess bei Bestellun-
gen ist automatisiert und wird bei Lie-
feranten, die anbieten, an diese ver-
sendet.

In der ,alten’ Zernisch Werbung GmbH wurden alle An-
gebote und Auftrdge schriftlich und per Briefbogen er-
fasst. Danach wurden diese Bogen in Ordnern abgelegt.
Ein groBer Aufwand und vor allem auch platzraubend.
Die gifts-on-point Kunden haben Auftragsbestatigungen
und Rechnungen ausschlieflich digital per Mail erhalten.
Bei Zernisch Werbung wurde diese Belege postalisch
versendet. Wir haben die Daten von der Zernisch Wer-
bung GmbH, dessen Name wir seit dem 1. August tiber-
nommen haben, in unser System digitalisiert und ver-
sucht, den Prozess bei uns mit einzubinden. Um den bis-
herigen Kunden aber den gewohnten Ablauf zu gewahr-
leisten, haben wir diese Kunden im System gekennzeich-
net und senden hier Rechnungen postalisch aus.
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Sicherlich mussten Sie auch Kompromisse eingehen?
Ja, denn in vielen Fragen ist ein Kompromiss die beste
Losung gewesen. Bei gifts-on-point wurden viele Termi-
ne digital realisiert, sei es per Telefon oder Videoanruf).
Bei Zernisch wurde jeder Kundentermin personlich ge-
macht. Beide Unternehmen konnten von der jeweiligen
Herangehensweise etwas lernen. Wir wollen in Zukunft
mehr Termine beim Kunden ansetzen, aber auch die Kun-
den fir die neuen digitalen Medien begeistern. Ein Ter-
min per Video kann viel Zeit einsparen. Beim digitalen
Rechnungsversand kann hingegen Porto gespart werden.

Viel Flei3 und Mthe erforderte es die Daten, die alle nur
analog existierten, in unser System einzupflegen. In Zu-
kunft werden aber alle Mitarbeiter davon profitieren. Je-
der Vorgang inklusive sémtlichen Daten kann von jedem,
der die Rechte dafiir hat, intern eingesehen werden. Fur
den Kunden bedeutet dies auch, dass die Bearbeitung
der Auftrage schneller erfolgt.

Welches war beim Zusammenschluss die groBte He-
rausforderung?

Der umfangreichste und wichtigste neue Punkt ist der
Onlineshop, den wir Uber die Zernisch Werbung betrei-
ben. Im Shop sind tiber 100.000 Artikel verftigbar und
individuell veredelbar. Die Datenbank im Shop hat samt-
liche Preise, Artikel- und Bilddaten eingespeist, so dass
der Endkunde die Artikel im Shop bestellen und sein
Logo mit hochladen kann. Die Ubermittlung des Auftrags
erfolgt automatisch an den Hersteller bzw. Lieferanten
und dieser erstellt eine Freigabe fir den Druck des Ar-
tikels. Nattrlich gab es anfangs Bedenken bei den bishe-
rigen Inhabern, ob die Kunden mit diesem Onlineshop
zurechtkommen wiirden. Wichtig ist hierbei aber nur,
dass der Kunde auswéhlen kann, ob er bequem von der
Couch die Artikel im Shop einsehen oder lieber einen
personlichen Termin mit einem Berater vor Ort verein-
baren méchte. Beide Varianten sind moglich und indivi-
duell auf jeden Kunden zugeschnitten. Die nachsten Aus-
baustufen im Shop fiir Cross-Selling und Logo-Visuali-
sierung sind bereits geplant und in der Vorbereitung der
Programmierung. <

www.zernisch-werbung.de - www.werbeartikelkoenig.de



PSI Supplier Finder

Das Lieferantenverzeichnis des PSI
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Der PSI Supplier Finder ist das Print-Pendant zum PSI Product Finder und damit das
Nachschlagewerk fiir die PSI Handler, um zertifizierte Lieferanten zu finden.
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RettEi
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Neues Mitglied im PSI Netzwerk ist das in Dresden ansassige Unternehmen
RettEi®. Der Firmenname deckt sich hierbei mit dem speziellen Produkt des
Unternehmens und ist auch gleichzeitig dessen biindige Beschreibung: ein
Erste-Hilfe Schliisselanhédnger in Form eines Eis, das ein Notfall-Set fiir
Ersthelfer umschlieBt — und mit Sicherheit sehr gut wirbt.

Das ist drinim
RettEi®: eine Erste
Hilfe-Anleitung, ein
Beatmungstuch und
Nitril Einmalhand-
schuhe.

Erste-Hilfe Schliisselanhanger

Die eingetragene Marke RettEi® ist
ein kompaktes Notfall-Set und ist
als praktischer Schliisselanhénger
iiberall einsatzbereit.

rinder von RettEi® ist der 1978 in Dres-
den geborene Familienvater Gunnar Toth.
,Die Leidenschaft zu meinem Beruf, und
meine knapp zwei Jahrzehnte lange Be-
I rufserfahrung als Rettungsassistent und
Notfallsanitéter in der Notfallrettung und im Intensivtrans-
port aber auch als Praxisanleiter und Erste-Hilfe Ausbil-
der bilden den Grundstein ftir die Entstehung von RettEi®.
So griindete ich im Juni 2014 mein Einzelunternehmen,
welches anfanglich noch einen vollig anderen Namen hat-
te®, erzahlt Toth und erganzt: ,Ich referierte als Erste-Hil-
fe Ausbilder im privaten, schulischen und betrieblichen
Sektor. Mit der Zeit tberlegte ich mir ein kleines, zweck-

Innovatives Notfall-Set

fur Ersthelfer

méaBiges Werbegeschenk fiir meine Kunden: Das RettEi®
war geboren.*

Kontinuierlich entwickelt

Das RettEi® wurde seither kontinuierlich verbessert und
ist nun ein unverwechselbares, innovatives und ausgereif-
tes Medizinprodukt. Bis heute wird der kleine Erste Hilfe
Schliisselanhé&nger vorzugsweise von Unternehmen, Ver-
einen, Betrieben oder auch Organisationen erworben, weil
das RettFi® alles beinhaltet, was ein Ersthelfer zur Ersten-
Hilfe und zum prophylaktischen Eigenschutz benotigt. Die
Ausstattung umfasst ein Beatmungstuch als Beatmungs-
hilfe und Nitril Einmalhandschuhe sowie eine Erste Hilfe-
Anleitung. (Es werden nur genormte und hochwertige Me-
dizinprodukte verwendet. Gemaf3 EU-Verordnung 1907/2006
(REACH) und 1272/2008 (CLP) sind diese frei von ge-
fahrlichen Stoffen. Das RettEi® ist gema MedProdG ein
Medizinprodukt der Klasse 1.) Und: ,Jedes einzelne Rett-
Ei® ist ein Unikat, weil alles in Handarbeit entsteht. Wir
verwenden keine Maschinen®, versichert Gunnar Téth.

AuBergewdhnliches Give-away

Als Give-away ist das RettEi® ein wirkungsvolles und wahr-
lich auBergewohnliches Werbemittel, das mittels witterungs-
bestandigem Logo-Etikett veredelt werden kann. Das Ret-
tEi® (erhéltlich in den Farben Griin, Weif3, Rot, Blau, Trans-
parent) wird zusammen mit einem (ebenfalls individuali-
sierbaren) Informationsflyer in einem Folienbeutel verschlos-
sen und ausgeliefert. Die Auslieferung erfolgt gratis an eine
Versandadresse in Deutschland, Osterreich oder der Schweiz.
Die Lieferzeit betrdgt nach Druckfreigabe 8-15 Werktage
(bis 2.500 Sttick; groBere Mengen auf Anfrage). Alle weite-
ren Details gibt’s direkt beim Unternehmen. <

RettEi® * Tel +49 351 30944058 ¢ info@rettei.com * www.rettei.com
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Doppelt gut furs Klima

Werbegaben sind dazu da, Menschen gliicklich zu machen und ein gutes Beziehungsklima
zu férdern. Bei JUNG since 1828 geht man noch ein Stiick weiter. Der Spezialist flr
geschmackvolle Werbung legt als klimaneutrales Unternehmen gréBten Wert auf nach-
haltige Verpackungen mit optimaler Umweltbilanz. Neueste Innovation ist die biologisch
abbaubare Papierdose Eco aus schnell nachwachsenden Rohstoffen. Brandneu in
diesem beliebten Papierdosen-Sortiment ist die Papierdose Eco mini Ostern. Ein Lindt
Osterhase aus zehn Gramm feinster Alpenmilchschokolade und zwei leckere Lindor
Mini-Ostereier & flinf Gramm zeigen wie der Hase lauft. Umweltfreundlich werben war
selten so geschmackvolll

PSI 41545 « JUNG since 1828 GmbH & Co. KG

Tel +49 7042 9070 * zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de

Keine Chance fur Bakterien

Kugelschreiber gehen oft von Hand zu Hand, da ist es normal, dass auch Krankheitserreger
mitwandern. Stilolinea hat einen Kuli namens iPROTECT® im Sortiment, der durch seine
Eigenschaften das Anhaften von Bakterien verhindert. Verantwortlich dafiir sind Zink-
lonen, die wirksam sind, solange der Kugelschreiber im Gebrauch ist. Der Artikel wurde
eigentlich als Werbemittel im Gesundheitswesen entwickelt, wird aber immer mehr in allen
Bereichen mit Personenverkehr nachgefragt.

PSI 45328 - Stilolinea Srl

Tel +39 011 2236350 « info@stilolinea.it
www.stilolinea.it
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Aus dem Herzen Europas

Vom klassischen Werbetuch bis zum exquisiten Golf- und
Strandtuch produziert die dsterreichische Herka GmbH ressour-
censchonend und vielfach zertifiziert im Herzen Europas.

Uber 12.000 Handtiicher pro Tag und tber 90 Jahre Erfahrung
garantieren einzigartiges Know-how und kurze Lieferzeiten. Alle
Produkte sind auch als BIO-Ware in GOTS-Qualitdt mdglich. Auch
geringe Mindestmengen (zum Beispiel 100 Stlick bei mehrfarbi-
ger Einwebung) stellen kein Problem dar und lassen (beinahe)
alle Wiinsche wahr werden. Herka als einer der modernsten
Frottierwebereien Mitteleuropas setzt mit der angeschlossenen
Textilveredelung und der Inhouse-Konfektion auch aus-
gefallene Ideen seiner Kunden um.

[PSI 46235 » Herka GmbH

Tel +43 2864 2317 « office@herka-frottier.at
www.herka-frottier.at

Nachhaltiger Werbeerfolg

Der nachhaltige Werbeartikel-Klassiker Lineal mit der Artikelnummer 7016BIO von HEPLA
wird aus 100 Prozent Maisstédrke hergestellt und verfligt Uiber eine 20 Zentimeter-Skala,
die auf der schrég abfallenden Kante aufgedruckt ist. Fiir die Schule oder im Homeoffice —
das Lineal mit groBer Druckfldche ist ein echter Hingucker, auch als Give-away fir Messen
und andere Veranstaltungen. Das Lineal ist ,Made in Europe", somit auch kurzfristig
verfligbar und in der Standardfarbe oder glasklar lieferbar. Auf Wunsch kann der duBerst
nitzliche Werbeartikel oder ein anderes Linealmodell der breiten Palette von HEPLA in der
hauseigenen Druckerei im Siebdruck veredelt werden.

PSI 41583 « HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG ")
Tel +49 5681 9966 ¢ info@hepla.de

www.hepla.de H.’T'"'"
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Mehrwegnetz schont Umwelt

Fir den regelméBigen Wocheneinkauf ist das Einkaufsnetz NET von
Inspirion ideal geeignet. Erhdltlich ist es in drei GréBen. Obst, Gemuse,
Brot und vieles mehr kdnnen fortan ohne iiberfliissige Verpackung
nach Hause transportiert werden. Das schont nicht nur die Umwelt,
sondern schafft auch Bewusstsein bei den Mitmenschen. Die Werbean-
bringung findet auf dem Etikett innerhalb des Beutels Platz.

[PSI 42907 * Inspirion GmbH * Tel +49 421 52270

info@inspirion.eu * www.promotiontops.eu
www.inspirion.eu * www.promotiontops.com
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Positive Signale

Das Arbeiten im Homeoffice verdndert die alltdgliche Kommunikation in der gesamten Geschafts-
welt. Kleine Gesten des Miteinanders, ein Lécheln, ein Schulterschluss werden immer schwieriger.
Neue Kontakte zu schaffen und bestehende zu pflegen, scheint fast nicht machbar. Doch ein
bedruckter Porzellanbecher der SND PorzellanManufaktur ist eine besonders schone Méglichkeit,
Kunden und Mitarbeitern zu sagen ,Ich bin bei Dirl“. Jeder Kaffee oder Tee wird damit zu einem
positiven Kontakt, einem Dankeschon, einer guten Nachricht. Ist der Becher dann auch noch
personalisiert, wird er schnell zum langlebigen Lieblingsstlick auf dem Schreibtisch.

PSI 45567 < SND PorzellanManufaktur GmbH

Tel +49 6183 80080 ¢ info@snd-porzellan.de
www.snd-porzellan.de

MEIN
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Okologisch durch und durch

Mit dem Boa matt recycling hélt ein weiterer Klio-Bestseller Einzug in das nachhaltige Produktsortiment der
»griinen* Marke klio eco®. Der Newcomer Uberzeugt wie alle anderen Recyclingmodelle aus dem Hause Klio-
Eterna mit einem ganzheitlichen Recycling-Konzept. Alle sichtbaren Gehauseteile wie auch die komplette
innenliegende Mechanik des nachhaltigen Schreibgerats bestehen zu 100 Prozent aus recyceltem Kunststoff-
granulat, das aus eigenen und vor allem auch zugekauften Kunststoffresten gewonnen wird. Dariiber hinaus wird
das komplette Schreibgerat mit 100 Prozent Okostrom am Firmenstandort in Wolfach ékologisch, nachhaltig
und vollsténdig ,Made in Germany* hergestellt. Alleinstellungsmerkmal des neuen Boa matt recycling ist seine
einzigartige Kombination aus matter und hochglédnzender Produktoberfldche. Harmonisch und elegant flieBen die
unterschiedlichen Elemente ineinander und verbinden sich zu einer fiihlbar angenehmen Einheit. Erhaltlich in 14
Standardfarben bietet das neue Recyclingmodell auch in Sachen Farbgebung die nétige Flexibilitat. Mit dem ,mix
it, match it-Baukastensystem" lassen sich zudem kreative und abwechslungsreiche Farbkombinationen gestalten.
PSI 40823 « Klio-Eterna Schreibgerdate GmbH & Co KG

Tel +49 7834 9730  klio@klio.com
www.klio.com
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Rockin’ Roller

Wein ist nach wie vor ein sehr beliebtes Geschenk, auch im
geschaftlichen Bereich. Aber sehr oft wird die Verpackung
dann achtlos entsorgt, was dem Umweltgedanken nicht
gerade zutrdglich ist. Dass es auch anders geht, beweist
Interall mit dem sogenannten Rockin’ Roller, einer prakti-
schen Box, die zundchst zwei Weinflaschen aufnehmen kann
und spéter zur Aufbewahrung von allerhand Utensilien
gute Dienste leistet. Eine Werbung bleibt somit lange in
Erinnerung. Und noch eine Besonderheit weist der Rockin’
Roller auf: Die Abdeckung kann als Ablage fiir das Weinglas
auf der Armlehne des Sofas oder Sessels genutzt werden.
Das Produkt ist ab Lager lieferbar.

[PSI 41727 < INTERALL GROUP B.V.

Tel +31 20 5203850 * info@interallgroup.com
www. interallgroup.com

Textilien statt Plastikmull

Es wird Zeit, gegen unnitzen Verpackungsmdill aktiv zu werden, meint man im Hause Kerler. Die Fille an
Plastik belastet die Umwelt und auch Papiertliten schneiden nicht besser ab. Diese weisen eine noch schlech-
tere Okobilanz als Plastiktaschen auf, denn sie werden aus Baumen hergestellt und nach zu kurzem, einmali-
gem Gebrauch entsorgt. Nachhaltige, bedruckte Tragetaschen mit regionalen Motiven von Kerler bieten hier
eine wirkungsvolle Alternative. Der Spezialist fir hochwertige, funktionale Textilien fertigt schon seit

20 Jahren erfolgreich regionale, nachhaltige Lieblings-Tragetaschen, Shopper, Brotbeutel, Einkaufs-, Obst- und
Gemusenetze oder auch sogenannte Genussbeutel. Diese bestehen unter anderem aus umweltfreundlichen
Stoffen, 100 Prozent Baumwolle, Bio-Baumwolle und 100 Prozent Natur-Leinen. Des Weiteren verwenden die
Allgduer bei der Fertigung von Fototaschen auch Recyclingmaterial. Versehen werden kénnen die Produkte mit
allen denkbaren regionalen, heimatverbundenen und individuellen Motiven, beispielsweise mit der dem Kéiner
Dom oder der Silhouette von Ravensburg. Die perfekte individuelle Werbemaoglichkeit!

[PSI 47270 + Kerler GmbH

Tel +49 7563 91000 * post@kerler.de
www.kerler.de
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Ausgezeichnetes Produkt

Der bereits mehrfach ausgezeichnete Kugelschreiber Reco aus dem Hause Schneider punktet
mit seinem innovativen Design, der elegant matt schimmernden Oberfldche und seiner viel-
faltigen Farbpalette. Ein weiteres Highlight: Reco ist der erste Kugelschreiber, der mit dem
weltweit bekanntesten Umweltzeichen, dem ,,Blauen Engel¥, ausgezeichnet ist. Darauf ist
man bei Schneider besonders stolz. Der Druckkugelschreiber Reco wird umwelt- und ressour-
censchonend am EMAS-zertifizierten Schneider-Standort in Stiddeutschland hergestellt. Sein
Gehdause besteht aus 92 Prozent Recyclingmaterial, was von einem unabhéngigen Priifinstitut
bestatigt wurde. Nicht nur das Gehduse des Kugelschreibers ist aus recyceltem Kunststoff
hergestellt, sondern auch das Gehause der Mine.

PSI 43416 « Schneider Schreibgeréte GmbH
Tel +49 7729 888124 » martina.schneider@schneiderpen.de
www.schneiderpen-promotion.com

Faire Taschen und Beutel

Unter seiner neuen Marke Frank & Richie bietet das Unterneh-
men memo AG exklusiv Tragetaschen und Beutel aus Fairtrade-
Baumwolle an. Rund 50 Prozent des eingesetzten Materials
wird dabei aus sortenreinen Fairtrade Baumwoll-Abféllen aus der
Textilproduktion gewonnen. Die anderen 50 Prozent bestehen
aus frischer Fairtrade-Baumwolle. Ein GroBteil der eingesetzten
(Recycling-)Baumwolle stammt zusétzlich aus kontrolliert
biologischem Anbau — beides zusammen schont wertvolle
Ressourcen und tragt zur Abfallvermeidung bei. ,Wichtig bei
der Entwicklung war es, am Ende ein Produkt aus 100 Prozent
Baumwolle ohne Zuséatze von zum Beispiel PET zu fertigen, wie
dies hdufig bei anderen Recyclingprodukten der Fall ist, da ein
solches Mischgewebe keine konsequente Lésung flr uns
gewesen ware", heiBt es bei memo.

PSI 43927 » memo AG

Tel +49 9369 905-410 * info@memo-promotion.de
www.memo-promotion.de




www.psi-network.de PSI Journal 2/2021

Multifunktionaler Schlauchschal

Aus hochwertigem OEKO-TEX® zertifiziertem Polyestermaterial
besteht dieser Schlauchschal von Silverspot im Format 250 x 480
Millimetern. Der multifunktional einsetzbare Schal kann auf
Wunsch im Sublimationsdruck oder Vollfarbdruck rundum indivi-
dualisiert werden. Geliefert wird er zu je 20 Stiick im Polybeutel
oder optional einzeln verpackt.

[PSI 48123 » Silverspot Trading GmbH

Tel + 49 30 30807140 ¢ info@silverspottrading.com
www.silverspottrading.com/bandana

Fein gehobelter Triffel

Das Design des Triiffelschneiders Alba von Alessi, italienischer Spezialist fur die Fertigung
hochwertiger Klingen und anderer Haushaltsartikel, ist ein skulpturales und raffiniert
durchdachtes Objekt, das zugleich durch seine funktionalen und ergonomischen Eigenschaften
besticht. Alba ist das am besten geeignete Kuichenutensil um Triffel zu servieren, zu verkosten
und zu zelebrieren: ein geheimnisvolles und kostliches Produkt aus dem Piemont. Hergestellt
aus glanzendem 18/10-Edelstahl, sorgt der 420er-Stahl der Klinge fiir die notige Scharfe.

Das Design verleiht dem Kiichenaccessoire besondere Handlichkeit und Funktionalitdt. Der Griff
wurde so konzipiert, dass er ein ausgewogenes Gewicht hat und ergonomisch in der Hand liegt.
Die ungewdhnliche Form verbessert die Eigenschaften des Triffelschneiders. Ein Regulierungs-
mechanismus ermdglicht es, den Triiffel in unterschiedlich dicke Scheiben zu schneiden, bis 3
Millimeter. Nach Gebrauch lasst sich die Klinge vollstandig verschlieBen, um eine sichere
Aufbewahrung zu erméglichen.

PSI 49447 « Alessi Deutschland GmbH
Tel +49 89 206028812 * chiara.sergiacomi@alessi.com
www.alessi.com

Edles aus Olivenholz

Liebhabern authentischer und langlebiger Produkte bietet Peugeot eine neue Version
seiner historischen Pfeffer- und Salzmihlen-Modelle Paris und Bistro aus Olivenholz an.
Das unnachahmliche Olivenholz weist eine lebhafte Maserung auf, die ihm einen starken
Charakter und eine Personlichkeit verleiht, die sich mit einem seidenweichen Touch abhebt.
Dieses seltene und edle Olivenholz stammt aus europdischen Wéldern, die mit Respekt
vor den natirlichen Ressourcen bewirtschaftet werden. Ein wahres Muss flr die Kiiche
oder auf dem Tisch. Auf die Modelle mit klassischem Mahlwerk gewahrt Peugeot eine
25-jahrige Garantie in Deutschland.

PSI 48500 * Peugeot Saveurs Deutschland GmbH
Tel +49 2556 902110 * deutschland@peugeot-saveurs.com
www.peugeot-saveurs.com
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LESEZEICHENLUPE / BOOKMARK MAGNIFIER

VergroBern
Sie Inren Erfolg
mit unserer LUpCard
im Scheckkartenformat

* 3-fache VergroRerung
* nur 2 Gramm
* kurze Lieferzeit

Made in Germany

®
Iupenm
...wir machen’s groBer!
www.lupenmaxx.de
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Gefahrliches
Business

as Jahr fangt ja ,gut” an, gefiihlt so, wie das letzte aufgehort hat.
Trotz aller aufkeimenden Hoffnungen bleibt der Lock-down erst
einmal erhalten. Der Frihling wird mit hoheren Temperaturen und
steigender Durchimpfung sicher eine Entspannung bringen. Darauf
vertrauen wir ...

Meinung

Wir haben also genug Druck, der auch sicher nicht kleiner wird. Da
brauchen wir nicht noch zusétzlichen Stress aus der Branche her-
aus. Der ist aber da — mit einem Thema, das in vielerlei Auspragun-
gen bereits seit Jahren présent ist und an dieser Stelle schon oft
diskutiert wurde. Pauschal geht es um das Thema Compliance. Ein-
fach formuliert: immer gesetzeskonform handeln und sicher sein,
dass alle Produkte, die in den Verkehr kommen, die geforderte Kon-
formitat aufweisen. Wir alle wissen: Zu hundert Prozent ist das nicht
moglich, wenn auch Unwissenheit nicht vor Strafe schiitzt.

Seit Jahren wird dartber spekuliert, was passiert, wenn die Wer-
beartikelbranche von Abmahnwellen getroffen wird. Insbesondere
von Unternehmen, die viel Geld in die Sicherheit und Konformité&t
ihrer Produkte investieren und schon lange sauer auf diejenigen
sind, die diese Werte ignorieren. Ein aktueller Fall belegt, dass die
Zuspitzung des Themas fiir die Branche nur schadlich sein kann.
Nicht nur fiir die Betroffenen, denn hier steht das Image der gesam-
ten Branche auf dem Spiel. Wir alle arbeiten schon lange daran,
dass der Werbeartikel seine Strahlkraft optimal entfalten kann. Doch
es gibt andere Losungen als die juristische und eine davon ist: mit-
einander reden! Wenn das nicht funktioniert? Ich pladiere fiir einen
Werbeartikelbeirat, der als Mentor, als Mediator, als Schlichter ar-
beitet. Eine undankbare Aufgabe. Aber wir miissen solche Themen
als Branche intern l6sen. Das ist mein Appell und damit es nicht
beim Appell bleibt, werde ich, noch ehe diese Zeilen gedruckt sind,
einen Kreis von Branchen-Kollegen ansprechen, um gemeinsam
eine praktikable Losung zu finden. Was wir dazu auch brauchen, ist
die Unterstutzung von [hnen allen!

Es grufit Sie /

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
michael.freter@reedexpo.de




Wir wollen Fische im Meer,
keinen Mull.

New QS40 True Biotic.

Created by nature for nature.

Die Polymere der revolutionaren True Biotic-Gehause werden von Millionen von
Mikroorganismen hergestellt. Durch Biosynthese, auf ganz natiirliche Art und Weise.
Und die Mikroorganismen, die sie produzieren, bauen sie am Ende auch wieder ab —und
schaffen dabeiwertvollen Diinger, der wieder neues Leben schafft. Denn die Natur
kennt keine Verschwendung, nur stete Verwandlung.

|
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AWARD 2021

[ ]
Prodir Deutschland Prodir Schweiz www.prodir.com Personality pens.
Hotline +49 6762 40690 T +41 919355555  open.prodir.com Swiss made. ro I r®
Prodir Osterreich
T +43 2622 40301
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