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Optimistic,
warm and bright.

Sunny Mango.*
Be an inspiration.

Druck machen

uropa gibt zurzeit kein schones Bild ab. Nachdem Grof3-
britannien die Gemeinschaft verlassen hat, lasst sich
Boris Johnson nun gern als Impfheld feiern. Er ver-
teilt auf Teufel komm raus die Corona-Erstimpfung,
ohne Reserven fiir die notige Zweitimpfung zu haben.
Wenig Uberraschend, dass er von vielen Medien, besonders im Hei-
matland, auch noch gelobt wird. Mit keinem besseren Thema koénn-
te er vom Brexit-Debakel ablenken. Spanien bekommt die Pandemie
nicht in den Griff, Portugal verpasst sich selbst einen Total-Lockdown,
Frankreich glanzt durch ,on and off®, Italien versucht sich in der Krise an der
wohl 66. Regierung in 75 Jahren und Ungarn bestellt sich heimlich Impfstoffe
bei Chinesen und Russen. Die Ost-Lé&nder in der EU, die anfanglich bei der Impf-
stoffbestellung gebremst haben, machen nun alle anderen dafiir verantwortlich.
Die deutsche Kommissionsprasidentin von der Leyen weist jede Schuld von
sich, woran sie als Verteidigungsministerin schon eifrig getibt hat.

Was also ist los mit diesem Kontinent und seinen politischen Fihrern? Ja,
wir haben eine Pandemie und fiir deren Bek&dmpfung gibt es keine Blaupause.
Aber entschuldigt das die politischen Irrlichter, die derzeit vielerorts unterwegs
sind? Fast ein Jahr ist es jetzt her, dass sich alle Lander Europas zu einem har-
ten Lockdown entschieden haben. In dieser Zeit hat uns die Krise den Spiegel
vorgehalten. Die Gesundheitssysteme sind in vielen Landern schwach bis ma-
rode. Die Digitalisierung ist in weiten Teilen Europas nicht nur hinter der Zeit,
sie ist hinter dem Mond. Seit Jahren versprechen alle Parteien auf diesem Feld
schnellstmoglich zu handeln. Nichts passiert. Nicht mal eine ordentliche Corona-
Warn-App kriegen sie entwickelt, ganz zu schweigen von Massentests, die nun
wirklich keine Herausforderung fiir Industrienationen sein sollten. Pharma-
industrie und Arztelobbyisten denken aber mehr an das Geld in der eigenen Ta-
sche als ans Wohl der Btirger. Ich bin mir sicher, dass man mit klugen Maf3nah-
men alte Menschen hétte besser schiitzen kénnen, ohne Handel, Veranstal-
tungsbranche, Gastronomie und letztlich auch die Industrie in Richtung Ruin zu
treiben — hatte man die Zeit genutzt.

Was also tun — auch als Unternehmer in der Werbeartikelwirtschaft? Jeder
von uns, von Lissabon bis Warschau und von Helsinki bis Rom muss den Poli-
tikern in seinem Umfeld massiv auf die Ftif3e treten. Die Versaumnisse von ges-
tern durfen nicht die Versdumnisse von morgen werden. Lassen wir uns zukunf-
tig nicht mehr mit Versprechungen abspeisen, Ergebnisse mussen auf den Tisch
—schnell und nachhaltig.
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In diesem Sinne
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Stauraum-
wunder

Unsere Antje ist ein echtes Stauraumwunder.
Durch ihre groBe Bodenfalte und den langen
Henkeln, kdnnen Sie mit Antje Ihren kompletten
Wocheneinkauf wuppen.

Die schwarzen Henkel verleihen Antje zudem
einen modernen Touch, der sich sehen lassen
kann.

Runden Sie unser Stauraumwunder mit |hrer
personlichen Werbebotschaft ab und nutzen Sie
die groBe Werbeflache von 40 x 40 cm auf der
Vorder- und Ruckseite.

CONFIDENCE IN TEXTILES gig
14.HIN.48167 HOHENSTEIN HTTI
Tested for harmful substances.
www.oeko-tex.com/standard100

www.misterbags.de



Antje
N° 2329

80 cm lange Henkel

16 cm breite
Bodenfalte

Heavy Cotton

OEKO-Tex - zertifiziert
Bodenfalte

hohe Tragkraft

390 g/m?2 Cotton

lange schwarze Henkel
vielseitig einsetzbar
beidseitig groBflachig

bedruckbar

Optimierte PSI 2021

bietet neue Chancen 10

Die PSI hat der Branche gefehlt —als Innovations-Hotspot, als
Branchentreffpunkt und internationale Plattform fiir Networking
und Neukontakte. Umso mehr dtirfen sich Aussteller und Besu-
cher auf den 18. bis 20 Mai freuen, denn dann wird Diisseldorf
wieder zur Bithne fiir das inspirierende Messetrio der Werbewirt-
schaft mit seiner Leitmesse PSI, flankiert von den themenver-
wandten Ausstellungsbereichen PromoTexExpo sowie viscom.

Mit Sicherheit gut ... 12

...und mit Sicherheit auch sehr niitzlich sind die Artikel, die wir
Thnen in unserer Mérzausgabe ab dieser Seite vorstellen. Noch
dreht sich alles um Corona, aber Schutz, Hygiene und Sicherheit
stehen auch danach
im Zentrum unseres
Miteinanders. Denn
eine der Lehren, die
wir aus der Zeit der
Pandemie mitnehmen
ist die der Verantwor-
tung, sich und andere
zu schiitzen.

Bio-Zertifizierung: Auch unsere
Branche in der Pflicht 38

Seit Ende letzten Jahres sorgt eine Abmahnwelle fiir Aufregung in
der Branche. Im Kern geht es um die Frage, inwiefern sich auch
Unternehmen der Werbe-
artikelbranche, die Le-
bensmittel mit Bio-Zertifi-
zierung vermarkten, den
Kontrollverfahren ent-
sprechend der EG-Oko-
Verordnung unterwerfen
miussen. Eine Antwort
gibt’s ab Seite 38.

BGA: Gesetzliche Neuregelungen
im Uberblick 54

Das zurtickliegende Jahr stellte Ge-

sellschaft und Politik vor enorme

Herausforderungen. Vieles musste ﬂ
neu geregelt oder gesetzliche

Grundlagen zunéchst geschaffen

werden. Einige wichtige Gesetzge-

bungsverfahren wurden noch im al-

ten Jahr abgeschlossen und traten

groftenteils zum 1. Januar in Kraft.

Wir informieren.



Trends & Brands

Die aktuelle Ausstellung ,Einfach griin“ im Deutschen Architekturmuseum (DAM) in Frankfurt gibt
Anregungen fir ungewohnliche, pragmatische Moglichkeiten, die Stadte griiner zu gestalten. Zum
Beispiel: Sacke aus Recyclingmaterial, die mit Granulat befillt und vorbesamt sind, auf Flachdacher
gepackt, aufgeschnitten und der Witterung ausgesetzt werden. Nach kurzer Zeit entsteht ein Grin-
dach. (www.hessenschau.de, ,Warum unsere Stadte griiner werden missen®; www.einfach-gruen.
jetzt) Dabei handelt es sich um ein sogenanntes Pocket Habitat. Die Idee geht auf die britische Or-
ganisation Arup zuriick. Deren Griinder Sir Ove Arup war davon Uberzeugt, dass Unternehmungen
nur dann von Wert sind, wenn sie nach einem hoheren Ziel streben. (www.arup.com)

Ein Beispiel ,,Uppiger Natirlichkeit" bietet das Binh House in Ho Chi Minh City/Vietnam — mit genu-
gend Raum fir viele groBwiichsige Pflanzen und sogar fiir Baume. Drei Generationen einer Familie
sollen sich von den Friichten ernghren kdnnen, die in diesem Haus aus Naturstein, Holz und Beton
wachsen. Auf jedem Stockwerk haben die Architekten reichlich Pflanzen angesiedelt. Dabei dient
das Grln nicht nur der Erndhrung, sondern auch der Beschattung. (www.trendsderzukunft.de, ,In
diesem Haus wachst genug Nahrung fiir eine GroBfamilie*)

Um verbliiffendes Griin zur Entfaltung zu bringen, bedarf es auch
des einen oder anderen addquaten Hilfsmittels. Wenn diese dann auch noch
einen bliihenden Werbeeffekt erzielen — umso besser.

Garten-Set ,,Jardin”
www.andapresent.com
PSI 45753

Wahres Blumenmeer

Blossombs mit
Aufbewahrungsbeutel
Gifts with Impact V.O.F.
www.giftswithimpact.nl
PSI 43492

www.psi-network.de
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Teddystoff sorgt fur ein kuscheliges Geflhl — als
weicher Mantel oder mittlerweile auch ganz trendig
auf Sesseln, Kissen und Lampen. ,Bouclé®, wie der
Fachbegriff lautet, wird aus Haargarn hergestellt —
friher auch aus Haaren von Hunden, Katzen und
sogar Kuhen. Aber friher wurden auch Teddybéren
aus Haaren der Angoraziege — besser als ,Mohair*
bekannt — gefertigt...

PSI Journal 372021 www.psi-network.de

.. Heute gibt es langst nachhaltige Alternativen. Kuschelig

sind die Plischlieblinge auch, wenn sie
zu 100 Prozent aus genutzten
und recycelten Plastikflaschen
bestehen. Wird bei Augen
und Nasen auf zusétzliche
Plastikteile verzichtet, sind
die Schmusebéren auch
selbst wieder recycelbar
und schonen die Umwelt.
Aber wer will schon einen
so kuscheligen Kamera-
den loswerden? Das ist
Werbung mit nachhaltiger

Wirkung.
[ I
®

Nachhaltige Kuschelmomente
MiniFeet RecycelBar

mbw Vertriebsges. mbH
www.mbw.sh

PSI 42020

KUSCHELWEICH ODER HAMMERHART?
AUF JEDEN FALL TREND.

Zwar kein Terrazzo, aber die Ther-
mosflasche mit Doppelwand-Isolie-
rung mit dazwischen liegendem Va-
kuum passt auch von der Optik in den
gefragten Trend-Look.

Heavy Metal to go

Thermosflasche ,,HeiB8 & Kalt“
in Hammerschlag-Optik

Troika Germany GmbH
business.troika.de
PSI 46311

Ebenfalls ein Trendmaterial in diesem Jahr ist Terrazzo, wobei das
Material an sich nicht neu ist. Ganz im Gegenteil. Als Bodenbelag
fand Terrazzo bereits in der griechischen und rémischen Antike Ver-
wendung. Es ist ein belastbares, funktionelles und schmickendes
Bauelement, das sich durch groBe Haltbarkeit und leichte Pflege
auszeichnet. Farblich ausgewahlte Zuschlagstoffe werden mit Was-
ser, Pigmenten und Bindemitteln vermischt. Im Zeitalter von PVC &
Co. war Terrazzo weitestgehend von der Bild- bzw. Bodenfiache ver-
schwunden. Heute wird sein Aussehen wieder geschatzt. Besonders
angesagt ist die Konfettioptik bei Wohnaccessoires und Deko.
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Bausteine fiir Loyalitat in ei-
ner kontaktlosen Welt hat die

,absatzwirtschaft — Zeitschrift
fiir Marketing” herausgear-

beitet: Loyale Bindungen sind
beidseitig, Flexibilitat als Kernstrategie,
Ermittlung des Treuegrads. Damit soll aus
Social Distance nicht Brand-Consumer-
Distance werden. absatzwirtschaft.de

Marktforschung

PSI Journal 372021 www.psi-network.de

erwartet das Agenturnetzwerk Zenith eine Steigerung der globalen
Werbeinvestitionen um 5,6 Prozent. Dennoch soll das Niveau von
2019 erst im nédchsten Jahr erreicht werden. Flir Deutschland pro-
gnostiziert Zenith ein Werbewachstum um 2,5, 2022 um 3 und
2023 noch einmal 2,4 Prozent. adzine.de

der Mittelstéindler gaben bei einer Umfrage [V i Rt e R (g Y e i1

von Denkwerk an, dass die digitale Trans-

tigkeit beim Erwerb von Werbeartikeln eine
Rolle spielt (fiir jedes dritte Unternehmen

(oJgulelile RVI N FA CIg ST o lg o =TI NI IV =Tel  sogar eine groBe Rolle). Zu diesem Ergeb-

nehmensstrategie ist. horizont.net

nis kommt der vom GWW in Auftrag gege-
bene Werbeartikel-Monitor 2021. gww.de

784 Millionen

Euro werden 2020 laut Statista Digital Market Outlook in Deutschland mit digitalem Lesestoff
umgesetzt, was einem Minus von 2,4 Prozent gegenuber dem Vorjahr entspricht. Fiir 2021 rechnen die
Statista-Analysten mit einem Anstieg von 5,9 Prozent, wobei sie mit einem Plus von 8,0 Prozent die
Umsatzentwicklung bei E-Magazins am hochsten einschatzen. statista.com

Millionen Leserinnen und Leser pro Mo-
nat: Der von Frankfurter Allgemeine Zeitung
und Sliddeutsche Zeitung gemeinsam gegriin-
dete Werbevermarkter Republic verschafft
Werbungtreibenden den crossmedialen Zu-
gang zu einer immensen Leserschaft. wuv.de

potentielle Unternehmensgriinder (etwa 21 Prozent) gab
als Grund fiir die Griindung eines eigenen Unternehmens an,

eine Marktliicke fiir die Art von Unternehmen, das gegriindet
werden soll, erkannt zu haben. Das ergab eine vom For-
schungsunternehmen Pureprofile im Auftrag der MBH Corpo-
ration PLC durchgefiihrten Studie unter 12.800 deutschen
Erwachsenen im ganzen Land.
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Namens-
Personalisierung!

Persénlicher geht's nicht! £
Mit den Namen
Ihrer Kunden oder
Mitarbeiter!

WALDER "
FUR IMMER
FSC FUR ALLE

Das Zeichen fiir vorbildliche Waldwirtschaft
FSC® C112998 www.fsc.org
Alle Druckerzeugnisse produzieren
wir ohne Aufpreis standardmaBig
auf FSC®-zertifiziertem Material.

Alle Produkte
’) Klimaneutral

ClimatePartner

Alle Produkte Klimaneutral,
fiir unsere Kunden ohne Aufpreis!
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Der Messedreiklang aus PSI, PromoTexExpo und viscom bietet der
Werbeartikelbranche wieder ihre bewahrte Plattform fir Neuheitenprasenta-
tion und Networking — dieses Jahr ausnahmsweise im Mai. In den top
ausgestatteten Hallen 8a und 8b wird ein frisches und zeitgemaBes

Messekonzept realisiert.

Optimierte PSI 2021 bietet neue Chancen

Wiedersehen

Modern, hell, gute
Infrastruktur: Die
Hallen 8a und 8b
bieten der PSI
2021 die besten
Rahmenbedin-

gungen.

In attraktivem Ambiente

in Januar ohne die PSI, das gab es noch
nie in der 60-jghrigen Messe-Geschichte.
Die PSI hat der Branche gefehlt — als In-
novations-Hotspot, als Branchentreffpunkt
und internationale Plattform fiir Networ-
king und Neukontakte. Umso mehr diirfen sich Aussteller
und Besucher auf den 18. bis 20 Mai freuen, denn dann
wird Dusseldorf wieder zur Biihne fiir das inspirierende
Messetrio der Werbewirtschaft mit seiner Leitmesse PSI,
flankiert von den themenverwandten Ausstellungsberei-
chen PromoTexExpo sowie viscom.

Unverzichtbares Marketing-Instrument

Die Ausnahmesituation, mit der die Welt inzwischen schon
ein ganzes Jahr zurechtkommen muss, stellt nahezu alle
Branchen vor gro3e Herausforderungen. Messen und Aus-
stellungen, die unverzichtbaren Marketing-Tools vieler Wirt-
schaftszweige, sind von den Einschrankungen besonders
betroffen. Umfragen zufolge werden Messen branchen-
Ubergreifend vermisst — zumal der Bedarf, Innovationen
und Marktprésenz zu zeigen, derzeit besonders hoch ist.
Daist es das Gebot der Stunde, erfolgreiche Innovations-
plattformen zu erhalten, zu tiberarbeiten und zu erweitern.
Dass hierflir auch langjéhrig bewahrte Konzepte auf den
Prifstand zu stellen und wenn nétig anzupassen sind, ge-
hort dazu. Das ist auch bei der PSI nicht anders und be-
reits geschehen: Event-Direktorin Petra Lassahn und ihr
erfahrenes Team haben zukunftsweisende Ideen entwi-
ckelt, um die PSI auch 2021 so effektiv und attraktiv wie
moglich zu inszenieren.

Die PSI zieht um, wird digital und nachhaltig

Das Flaggschiff der européischen Werbeartikelmessen legt
also 2021 mit einigen Monaten pandemiebedingter Ver-
z6gerung wieder im angestammten Hafen an und wird
dort die beiden modernen Hallen 8a und 8b belegen. Sie
wird sich auch in der neuen Location in gewohnter Qua-
litat und Professionalitét présentieren und der Branche
beste Bedingungen bieten, um wieder voll durchzustarten.
So wird die PSI erstmals durch ein umfangreiches digita-
les Zusatzangebot erganzt und auch Nachhaltigkeit wird
eine besondere Rolle spielen. Wie intensiv das Thema in
der Branche bereits gelebt wird, haben die diesjghrigen
PSI Sustainability Awards mit ihrer Rekordbeteiligung er-
neut deutlich gemacht. <
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»Die modernen, top
ausgestatteten Hallen

bieten groBtmogli-
chen Komfort.*

in entscheidender Punkt des diesjahrigen
Messekonzepts ist der vortibergehende
Umzug der PSI innerhalb des Dusseldor-
fer Messegeldndes in die Hallen 8a und
8b. Messechefin Petra Lassahn stellt das
neue Domizil der PSI vor und macht neugierig auf die ers-
te PSI iberhaupt, bei der Wintermantel und Stiefel zuhau-
se bleiben konnen.

Welche Aspekte waren fiir den Umzug der PSl in die an-
deren Hallen relevant?

Innerhalb des letzten Jahres hat sich die Welt verédndert:
Téaglich erreichen uns neue Zahlen, Erkenntnisse und Vor-
gaben, die die Rahmenbedingungen unseres wirtschaftli-
chen Handelns enorm verandert haben und weiter veran-
dern werden. Noch wissen wir nicht mit Sicherheit, wie
sich die Pandemie und die sich daraus ergebenden Fol-
gen entwickeln werden. Vor diesem Hintergrund war nicht
zu erwarten, dass die PSI 2021 wie die Messen der Vor-
jahre wieder vier Hallen fiillen wiirde. Es lag also nahe,
die Messe raumlich zu verkleinern und ihr durch den Um-
zug in passende Hallen einen neuen, fri-

schen Charakter zu geben. Sie wird sich

auf das Wesentliche konzentrieren, aber

ihre Qualitat und ihren Markenkern bewah-

ren. Ich bin sehr zuversichtlich, dass die

Branche mit ihrer Kreativitdt und Innova-

Ganz einfach, denn die Hallen 8a und 8b erreicht man be-
quem tiber den tiberdachten Zugang von der U-Bahn-Hal-
testelle Messe Nord/Arena. Messeteilnehmer konnen also
ihren gewohnten Weg uber den Eingang Nord nehmen.
Dort werden sie sich schnell orientieren und feststellen,
dass 8a und 8b in unmittelbarer Nahe der vorigen Hallen
liegen — nur auf der anderen Seite.

Warum hat sich PSI fiir diese Hallen entschieden?
Die architektonische Gestaltung und Ausstattung der bei-

tionsstarke auch diese besondere Messe
zu einem hochkaratigen Ereignis macht,
das zur Keimzelle des Aufbruchs in die Post-
Corona-Zeit werden kann. Und nattrlich
freue ich mich sehr, dass wir mit der PSI
den ersehnten Rahmen schaffen konnen,
in dem sich Kollegen, Freunde und Busi-
nesspartner endlich wieder treffen und sich

PSI Event- den Hallen sind nahezu identisch. Das baulich verknuipf-
Direktorin Petra te Konzept ergibt also zwei fast gleich groe Hallen mit
Lassahn. insgesamt 25.700 m? Ausstellungsfléche, die sich fiir die
gleichzeitige Nutzung geradezu anbieten. So entsteht prak-
tisch ein separates, kleines Messegeldnde mit zwel oder
drei moglichen Eingdngen. Das ist ideal fiir die PSI, denn
es unterstiitzt deren exklusiven Charakter und den Club-
und Netzwerkgedanken. Ich bin sicher, unsere Aussteller
und Besucher werden sich hier wohlfiihlen.
Was zeichnet diese Hallen aus?
Eine ganze Menge! Sie sind hell, modern und mit tiber 14
Metern Hohe auch fiir anspruchsvollen Standbau geeig-
net. Als Messe-Fachfrau begeistert mich nattirlich ganz
besonders die technische Infrastruktur, die auf hochstem
Standard ist. Die Hallen sind zudem s&ulenfrei und her-
vorragend mit Versorgungskanédlen ausgestattet. Das er-
leichtert uns die Aufplanung, bietet aber vor allem den
Wer die PS1 2021 Ausstellern gro3tmoglichen Komfort in ihrer Standgestal-
:nsmuert’ kann tung. Uber jeweils 10 GroBtore sind die Hallen per LKW
en gewohnten .
Weg iiber den und Stapler bestens an- und befahrbar — das ermoglicht
Eingang Nord einen zlgigen, stressfreien Auf- und Abbau. <
nehmen.
+
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personlich austauschen kénnen.
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Die PSI ist eine Traditionsveranstaltung e

mit vielen Stammausstellern und Besu-

chern, die jedes Jahr dabei sind. Siealle <=

finden sich auf dem Messegeldande so-

1]
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zusagen mit verbundenen Augen zurecht.

Wie kommen sie im Mai am schnellsten —‘ ‘ r:
zu den ,,PSl-Hallen"?

WWW.pSi-

messe.com
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© pS| 48956 + LimeBOX
i Tel +4829 6911163
i info@lime-box.com
§ www.lime-box.com

Handfeste Sicherheitsargumente

Als Reaktion auf die aktuellen Bediirfnisse und die extrem gestiegene
Nachfrage der Kunden nach Hygieneprodukten hat LimeBOX ein Hand-
Desinfektionsgel in verschiedenen GroBen ins Produktportfolio aufgenom-
men. Das Produkt basiert auf einer speziellen Formel hinsichtlich seiner
Inhaltsstoffe und Eigenschaften und kombiniert Alkohol mit Feuchtigkeit
spendenden Ingredienzen wie Aloe Vera Extrakt und Glycerin: Damit bleibt
die Haut auch nach der Anwendung geschmeidig und weich. Das Hand-
Desinfektionsgel wird ohne Seife und Wasser angewendet und sorgt fiir
saubere und keimfreie Hénde.

‘ PSI 60197
IWA - F. Riehle GmbH & Co KG . 1
Tel +49 711 346880 —
£ info@iwa.de .
www.maskenschutzetun.de

Praktischer Masken-Stauraum

Das IWA Maskenetui lasst sich als hochaktuelles Werbemittel in Covid-19
Zeiten einsetzen. Das Etui schutzt die Einwegmaske zuverlassig vor

Staub und Schmutz und ist ideal fiir die hygienische Maskenaufbewah-
rung. Zusammengeklappt im Scheckkartenformat, lasst es sich einfach
und praktisch in der Hosen- oder Handtasche verstauen. Durch die
seitlichen Offnungen zirkuliert genug Luft, um eine Trocknung der Maske
zu gewdhrleisten. Die Lieferung erfolgt ab 300 Sttick gemaf3 den Vorgaben
des Kunden. Ab sofort konnen Muster und ein Staffelangebot direkt bei
IWA angefordert werden.

‘ ROMER
LIFESTYLE

Shop Tool Best Buddy g
11 functions

ROMINOX SHOP TOOLS

-TOOLS
MUL’E}W D093 €

a 4 Produktlinien mit 16 Designs

a Gravur: ab 60 Stk.
a Individ. Mappchen: ab 100 Stk.
a Individ. Design: ab 3000 Stk.

‘ ROMER
WELLNESS

100 ml Hand-

Reinigungsgel -
100 ML HAND GEL

SICHERE HYGIENE

sschonab kg

a 70 % Ethanol
s Einfache Reinigung ohne Wgsser
a Wirksam gegen behullte Viren

a Individ. Etikett: ab 100 Stk

1

www.roemerfamilie.de info@roemerfamilie.de
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PSI 46095 * Lumitoys-GmbH
Tel +49 2331 377545-0
info@lumitoys.de
www.lumitoys.de

Modische Leuchtmasken

Mit Sicherheit mehr Spaf3 machen die neuen LED-Masken der Lumitoys-GmbH: Die komfor-
tablen Stoffmasken mit Glasfaser-Effekt leuchten auf Knopfdruck in verschiedenen Farben und
werden so zu einem echten Hingucker. In den Stoff eingearbeitet ist eine Filtertasche fiir
handelstibliche PM2.5-Filter, die einfach ausgetauscht werden kénnen, dartiber hinaus sind die
Masken selbstverstandlich waschbar. Fur einen hohen Tragekomfort sorgt die Ausstattung mit
Nasenbiigel und verstellbaren Ohrschlaufen. Zusétzliches Feature bei den ,Message“-Masken
ist ihr LED-Lauftext, der uber eine App individuell programmiert werden kann. — Auf den
ersten Blick ein Gimmick, jedoch mit der Moglichkeit der sicheren Kommunikation gerade an
belebteren Orten: Denn hierdurch kann eine erhthte Aerosol-Belastung durch lautes Sprechen
vermieden werden. Auch diese Maske verfiigt tber Filtertasche und verstellbare Ohrschlaufen.
Beide Masken sind tiber USB aufladbar und werden einzeln verpackt mit Ladekabel geliefert.
Eine individuelle Bedruckung ist auf Wunsch moglich.

Stets klare Sicht

Mit einer beschlagenen Brille haben viele
zu kdmpfen, gerade bei akut wechselnder
Temperatur oder bei austretender Luft-
feuchtigkeit aufgrund nicht dicht abschlie3en-
der Mund-Nasenschutz-Masken. Mit dem
Anti-Fogging Antibeschlagtuch von Maximex .
gehort dieses Problem der Vergangenheit an. : .
Nach sorgfaltigem Einreiben der zuvor gereinigten i Pl f‘333|2m ort-Export GmbH
Brillenglaser halt der Effekt circa 48 Sunden an. Das ?;XT:; 215 23065-0
graue Antibeschlagtuch ist besonders langlebig und { info@maximex.de

kann per Blindpragung veredelt werden. Die vierfarbige www.maximex.de
Gestaltung der Verpackung erfolgt kundenindividuell oder bei '

Bedarf mit Designvorschlag des Herstellers. Das Produkt ist

nach dem aktuellen REACH-Standard getestet. Bei der Produk-

tion kommen keine schadlichen Polyfluoralkyl-Substanzen

(PFAS) zum Einsatz.
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i GmbH & Co. KG

i Tel +49 6502 93086-15
info@globalinnovations.de
www.globalinnovatlons.de

Global Innovations Germany realisiert gemeinsam mit einem deutschen Hersteller sehr hochwertige

und sichere FFP2-Masken. Ab Frihjahr 2021 sind diese bei gro3en Abnahmemengen auch eingefarbt und
mit kundeneigener Untermarke mit Logodruck erhéltlich, wobei alle Qualitatsstandards erhalten bleiben:
Die Produktion erfolgt nach DIN EN149:2001+A1:2009 und EU 2016/425 und ist CE-Baumustergeprtift.
Zu den Eigenschaften der auch im medizinischen Fachhandel tiber zwei Millionen Mal verkauften
FFP2-Masken zahlt neben dem optimalen Tragekomfort durch elastische Ohrbander das hautvertrégliche
Innenvlies. Durch hohe Produktionskapazitdten werden eine schnelle Lieferung und ein optimales
Preis-Leistungsverhaltnis gewahrleistet. Global Innovations beliefert mehrere Behérden und medizinische

Einrichtungen.

Hygienisch on tour

Die Pandemie hat uns gelehrt, dass gute Hygiene zum Schutz
vor Bakterien und Viren unerlésslich ist. Hier bietet Rémer
Wellness passende Begleiter fiir unterwegs. Ein 100 ml Hand-
reinigungsgel oder ein 10 ml Spray — beide umweltfreundlich
nachfiillbar. Das parfiimfreie Gel ist ideal fiir die hygienische
Reinigung der Hande ohne Wasser und pflegt mit Aloe Vera.
Das Spray duftet leicht nach Aloe Vera und hat einen prakti-
schen Clip zur Befestigung. Beide enthalten mindestens 70
Prozent Ethanol und wirken somit antibakteriell. Beide Artikel
sind in Deutschland in gro3en Mengen vorrétig und ab 100
Sttick mit individuellem 4c-Etikett lieferbar.

info@technotrade—berl:m.de
www.technotrade-berlm.de

E ps| 46887 + Romer Wellness
 Tel +49 6541 812950

: info@roemer—wellness.de

E www.roemer-wellness.de

%ﬁ-m mimws

» Kontrolle ist besser als Bauchgefiihl

= i I n i Die Schadlichkeit von Luftverschmutzung und die Gefahr durch Aerosole
- IE: 3 LI wird immer mehr zum offentlichen Thema. Der Luftgiitemonitor WL 1020

von Technoline Giberwacht rund um die Uhr die Raumluftqualitat mit

Luftequalitit einem eingebauten VOC-Sensor. Die Abkirzung VOC steht flir Volatile
air guality Organic Compounds, also fliichtige organische Verbindungen. Der
'” * * **-ﬁ- Monitor erinnert im richtigen Moment ans Luften. Die Anzeige der
Luftqualitét erfolgt durch 5 Sternsymbole mit insgesamt 11 Qualitéts-
A HE": I ¢ ELIH I ............................... stufen. Wenn der Hintergrund des Displays gelb dargestellt
L) E p5|43817 GO wird, ist eine Durchliftung des Raumes empfohlen.
i TechnoTrade Import-Export GmbH Bei einem roten Displayhintergrund ist eine Liftung des

ok . )
 Tel +49 3375216050 Raumes dringend erforderlich.
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PS| 46970

: ReflAktive Thomas Wassmann
i Tel +49 4971 923312
info@reflaktive.de
 www.reflaktive.de

Sehen und gesehen werden

Mit Sicherheit Made in Germany untersttitzt refl Aktive
seine Kunden: Schliefllich produziert der Werbeartikel-
spezialist nicht nur hochwertige Verkehrssicherheitsartikel
fir den Werbemittel- und Einzelhandel, sondern bietet
auch individuelle Losungen fiir Probleme in Handwerk
und Industrie. Mit diesen Produkten werden zum Beispiel
Gefahrenstellen markiert, Schlie3-Zustédnde von Rohr-
leitungssystemen oder Ventilen signalisiert, Positionen
von Sicherungssplinten gekennzeichnet, Warenbestande
nach Qualitaten unterschieden oder Absperrvorrichtun-
gen von Versorgungsleitungen in Baugebieten bei Tag
und bei Nacht sichtbar gemacht. Letzteres verringert den
Aufwand von Reparaturen erheblich, etwa verursacht
durch Beschédigungen durch Fahrzeuge und Maschinen
wahrend der Bauphase.

GEPRUFT NACH

22196 + 21702

SENATOR® ANTIBAC® RANGE

DIE
BESTSELLER
NATURLICH
HYGIENISCH.

e senator® Antibac® bietet einen
antibakteriellen Schutz von 99,9 %
innerhalb von 24 Stunden, sowie F

einen antiviralen Schutz von 99 %
bereits innerhalb von 12 Stunden.

e Alle Kunststoffteile wirken antibak-
teriell, getestet nach ISO 22196 sowie
antiviral, getestet nach ISO 21702.

Saay afe.

e Wie alle senator® Kunststoffkugel-
schreiber sind auch die Antibac®
.Made in Germany” mit CO,-neutralem
Okostrom nach ISO-zertifizierten

Prozessen hergestellt. q

-
(o 2
-

www.senhator.com

senator.

Made in Germany. Since 1920.
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© GmbH & Co. KG Tl s
| Tel +49 5681 9966 s
i info@hepla.de T
www.hepla.de —

Alles fiir die Hygiene

Mit seinen beiden verschiedenen Modellen von Masken-Etuis prasentiert Hepla hygienische und
zugleich praktische Alltagshelfer zur Aufbewahrung von Mund-Nasen-Maseken. Artikelnummer
7145 ist ein flexibles, in Schwarz oder Grau lieferbares Etui mit Trageschlaufe und praktischem
Reif3verschluss ausgestattet, Artikelnummer 8656 hat eine gefrostet-glasklare Oberfliche und
wird mit den beiden elastischen Bandern der Maske verschlossen: Dabei ist es so klein und
leicht, dass es ohne Aufzutragen in eine Hosentasche passt und immer griffbereit ist. In der
Mittagspause, wahrend der Autofahrt oder zu Hause, kann die getragene Maske sicher und
hygienisch im Etui aufbewahrt werden, ganz gleich, ob verstaut in der Handtasche, im Rucksack
oder der Arbeitstasche. Sowohl Einwegmasken als auch Stoffmasken finden in den Etuis
ausreichend Platz. Auf Wunsch kénnen die praktischen Werbeartikel in der hauseigenen
Druckerei entweder im Tampondruck (Art. 7145) oder per Sieb- oder wirkungsvollem Digital-
druck (Art. 8656) veredelt werden.

: | 47306 * emco Bautechnik
© Jel +49 591 9140603
n.rudau@emco.de
www.emco-bau.com

Individuelle Hinweis-Matten

emco Hinweis-Matten sind hygienisch, richtungsweisend und sicher,
womit der Kunde fiir entsprechend mehr Sicherheit und Hygiene im Unter-
nehmen sorgt. Ob als Abstandsmatte, neutral oder individualisiert mit Kundenlogo,

oder als Matte im Design zum Hénde waschen und desinfizieren oder mit dem Hinweis
Fluchtweg oder Notausgang versehen: emco Hinweis-Matten kdnnen vielfaltig eingesetzt
werden. Auch erhohten Hygiene- oder Sicherheitsanforderungen kann mit der Produktion von
zum Beispiel schwer entflammbaren oder industriell waschbaren Matten problemlos entspro-
chen werden. Zu den Vorteilen gehort neben der Produktion Made in Germany die Realisierung
individueller Mafe sowie die Eigenschaft, viel Schmutz und Feuchtigkeit aufnehmen zu kénnen.
Zudem steht die Oberfléche fir eine geringe Stolper- und Rutschgefahr. Erhéltlich ab einem
Sttick. Néheres unter folgendem Link: www.emco-bau.com/produkte/teppichmatten/hinweismatten
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PS| 46311 * Troika Germany GmbH
Tel +49 2662 9511-0

: d,geimer@troika.de
: www.troika.de/business

Clevere Losung

Clean Click von Troika ist ein Schlisselanhanger mit Taschchen fur
Kleingeld und Maske: Das kleine Téaschchen tarnt sich als praktischer
Schliisselanhanger mit drei Ringen und cleverem Klick-Verschluss.
Saubere Idee fiir unterwegs: Das antibakteriell beschichtete Material totet
garantiert 99,9 Prozent aller Oberflichenbakterien ab. Gefertigt ist das
praktische Utensil aus strapazierfahigem PU, ausgefiihrt in Schwarz oder
Braun. Anhénger, Ringe und Verschluss sind in glénzend verchromtem
Metall gehalten.

Hygienisches Ostergeschenk

Ein kleiner Seifentraum ist unter der Artikelnummer 1616
bei Multiflower gelistet: In der ansprechenden Packung
befindet sich eine Schafmilchseife in Hasenform. Ein
perfektes kleines Wellness-Prasent zu Ostern. Ein Werbeein-

druck oder eine individuelle Gestaltung der Packung per

Digitaldruck gemaf3 der vom Kunden gelieferten Daten ist

ab einer Abnahmemenge von 250 Sttick moglich.
{ ps| 45974  Multifiower GmbH
i Tel +49 6226 927980 1
i info@muhiﬂower.de

www.multiflower.de

High-Tech-Trinkflasche

Mit seiner modernen High-Tech-Vacuum-Trinkflasche
von Metmaxx® GenerationRefillProtect lanciert Spranz
einen praktischen Werbeartikel ftir Sport, Beruf, Heim
und Reise. Gefertigt aus hochwertigem, doppelwandi-
gem 18/10-Edelstahl, ist das Trinkgef43 mit einem
Fullvolumen von 500 Millilitern innen mit einer hoch-
wirksamen Kupfer-Isolationsschicht ausgestattet. Die
antibakterielle Beschichtung auf3en hilft durch Silberio-
nentechnologie Bakterien auf der Oberflache im
Zeitverlauf zu eliminieren. Das im Deckel eingebaute
UV-C-Licht totet respektive deaktiviert zudem Bakterien
und Viren in der Flissigkeit. Der Polymer-Akku mit
einer Leistung von 400 mAh fiir den UV-Licht-Deckel ist
ebenso inklusive wie das Micro-USB-Kabel mit einer
Lange von 30 Zentimetern. Geliefert wird das Trinkge-
faB, das kein Medizinprodukt ist, in einer Design-Box.

PSI 41462 * Spranz GmbH
Tel +49 261 98488-0
info@spranz.de
www.spranz.de
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Keime einfach wegquetschen

Mit den neuen antibakteriellen Stressballen von ballprint 14sst sich
nicht nur Stress minimieren, sondern auch Keime lassen sich einfach
wegquetschen. Vollstandig zertifiziert und klinisch erwiesen ist, dass
sich 99 Prozent der Keime mithilfe des Anti-Stress-Produkts aus
hochwertigem PU-Schaum abtéten. Der bei der Herstellung
verwendete, antimikrobielle Wirkstoff bekampft schadliche Bakteri-
en wie MRSA, E. Coli und Salmonellen und wirkt tiber die gesamte
Lebensdauer des Produkts. Die antibakteriellen Stressballe konnen
bis 5¢ Vollfarbe mit eigenem Design bedruckt werden, perfekt
geeignet fiir die Markenwerbung.

© ps| 48636 » ballprint gmbh
i Tel +49 172 4346500

i info@ballprint.de

! www.ballprint.de

Hygienischer Mund-Nasenschutz

FFP2 Schutzmasken mit Zertifikat gemaf3 CE, EN 149:2001 sowie
A12009 und mit atmungsaktivem Mesh-Verbundgewebe liefert der
bayrische Werbeartikelspezialist Roll-Up.Bayern ab einer Mindest-
bestellmenge von 100 Stiick. Der Atemschutz nach FFP2 garan-
tiert einen Filterwirkungsgrad bis zu 95 Prozent, ist staubdicht und e
hygienisch. Dank hochwertigem, weichem Material ist fiir beque-
men Tragekomfort gesorgt. Die Nasenklemme gewéhrleistet
zudem einen optimalen Halt. Die Schutzmasken sind ab Lager
sofort lieferbar. Der Zwischenverkauf vorbehalten. Die Bayern ;
gewahren faire Preise fiir Wiederverkéufer und konfektionieren mit R
dem Lieferschein des Kunden zwecks neutralem Versand direkt PS: ﬁs::z;?;ggggggem
zum Endkunden. .':F:fo@roll-up.bayem
www.roll-up-bayel'“-de

Nachhaltige Zahnreinigung
. Die Zahnbtrste Eco Clean von Inspirion, deren Stiel respektive Griff aus
\ Bambus-Holz besteht, ist ein weiterer Schritt in die Richtung des verantwor-
- tungsvollen Handelns. Dabei kann sich das Produkt in seinem puristischen
. R Design ebenso gut sehen lassen, wie die 6kologisch undankbaren Plastik-
s - Zahnbursten. Die angenehmen Nylon-Borsten der Zahnbtirste lassen
_ \\ Bakterien keinen Raum. Erhaltlich ist Eco Clean in Braun sowie in
. der Farbkombination Braun mit Grau.

L TR
© sl 42907 * Inspirion GmbH

i Tel +49 421 5227-0

info@insprion.eu

i www.promotiontops.eu
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Handliches Multitalent

Handlich, hilfreich und hygienisch sind die FSC® e

zertifizierten 3-in-1-Hygienehelfer von tobra, /'/ FSC
nutzbar als Einkaufswagenloser, Ttiroffner und e st
Tastenbetétiger. Somit kombiniert das Produkt drei - "o [
Helfer, die alle eine praktische Funktion erfiillen. |

Der Einkaufswagenloser kann nach dem Losen .

der Kette einfach abgezogen und wieder sicher
verstaut werden. Fiir die beiden zusétzlichen
Funktionen wird das Produkt in der runden =

Offnung in der Mitte gehalten, wodurch dann mit g

dem vorderen Teil einfach Tasten auf beliebigen - A‘ T —
Tastaturfeldern bedient werden konnen. Oder -

der Hals an Tiirklinken eingehakt wird, um diese PSI47:17 tobra GmbH & Co. K6 —

zu Offnen: alles ohne direkten Kontakt zu den Tel +49 6762 962760

Oberflachen. Das Produkt besteht aus Birkenholz i psi@tobra.io

und wird in Deutschland gefertigt. Auf Wunsch ist w-tobra-10

eine 24-Stunden-Fertigung moglich.

-Anzeige-

__ STRICKER

Eine sichere Wahl
in unsicheren Zeiten
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Andere Gebinde maglich.

www.strickerchemie.de I infozstrickerchemie.de | Tel. 4% (0) 44 74 - 9 34 02-0
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Desinfektion fiir unterwegs

Jetzt auch als praktisches 20 Milliliter Pocket-Spray bietet Sanders Imagetools seine Hande-
Desinfektion an, gemé&3 WHO Empfehlung zur Bekampfung der Corona-Pandemie in Deutsch-
land hergestellt. Ein handlicher und praktischer Werbeartikel, der im Alltag Schutz und Hygiene
bietet. Die Sprays sind schon ab 150 Stlick mit vierfarbigem Druck erhéltlich. Gerade fiir
unterwegs hélt Sanders ein breites Sortiment der beliebten 50 ml Flasche bereit: Die handlichen
Flaschen sind praktisch und niitzlich beim Einkaufen, im ¢ffentlichen Nahverkehr und tberall,
wo Abstand und Hygiene geboten ist. Die Fldschchen werden aus 100 Prozent recyceltem PET
hergestellt und sind wahlweise mit Klappdeckel oder Sprihpumpe erhéltlich. Ab 250 Sttick
werden die Desinfektionsmittel im individuellen 4c-Druck und optional mit Silikonhtille als
Bumper angeboten. Ebenfalls erhaltlich, ab 80 Sttick als Lagerware und nur solange der Vorrat
reicht, ist das 75 Milliliter Hande-Desinfektionsspray.

K sl
ﬂ:.lr PSI 46551
i . i Sanders Imagetools GmbH & Co. KG

Te| +49 9401 607980
i welcome@imagetools.com
¢ www.imagetools.com

PS| 48917 * Promo House s.C.
G Tel +48 12 4114242

Info1 @krawaty.info
www.krawaty.info

Trendiger Schutz

Die aus recycelter Baumwolle und bei 60 Grad Celsius waschbaren Mund-Nasenschutz-Masken
von Promo House sind flir den téglichen Gebrauch bestimmt. Ein ideales Give-away in Zeiten
der Corona-Pandemie, in denen das Tragen von Mund-Nasenschutz-Masken zum Alltag in
Buro, unterwegs sowie auch auf GroB3veranstaltungen wie Messen gehort. Die Stoffmasken
verfiigen Uberdies tber eine kleine Innentasche fiir den Austausch der Filter. Um die Maske
perfekt an die Form von Jochbein und Nase anzupassen, ist in die Oberseite ein Metalldraht
eingearbeitet, der durch leichtes Andrticken anpassbar ist. Zudem ist auch die Lénge der
elastischen Ohrbénder verstellbar, womit der Tragekomfort erheblich verbessert wird. Die
Produkte lassen sich vollstandig werblich individualisieren im gewtinschten Corporate Design
des Kunden. Die Mindestabnahmemenge betragt 30 Stick.
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Eco-Edition

PromoTiONAL GIFT

i Psl 46131 « KHK GmbH
i Tel +49 2233 71771-0
i sales@lipcare.de

www.lipcare.de N EU !
i Der Umwelt
zuliebe:
Effektiver Schutz vor Viren 28 Modelle aus ;
Zu Hause oder unterwegs ist SaniStick Cap von KHK ideal fiir die schnelle 100% recycelten PET-Flaschen.
hygienische Reinigung und Desinfektion der Hénde. Dank seiner handlichen e Entdecken Sie auch unser umfangreiches
GrofBe passt er in jede kleine Tasche, ist auslaufsicher und mit seinem Sortiment mit mehr als 600 Pliischtieren

Pump-Zerstauber leicht zu bedienen. Das Handdesinfektionsspray ist viruzid
wirksam gemé& RKI-Empfehlung und EN 14476 und laut dermatologischem
Test ,sehr gut hautvertréglich®. SaniStick wird mit einem Rundum-Etikett im
4c-Digitaldruck personalisiert. Bei bis zu 200 Pumpstten feinsten Sprithne-
bels bleibt die Werbebotschaft flir lange Zeit présent. Das Spray ist ab 300
Stuick erhéltlich. Die Lieferzeit betrégt zirka vier Wochen.

e Naturgetreue Modelle in bester Qualitat

e Auch Sonderanfertigungen und
Werbeanbringungen

i ps| 40807 * Gabriele Biih
{ Tel +49 4154 795400

¢ yertrieb@buehring-shop.com
i www.buehring-shop.com

Schutz fiir Schutzmasken

Das neue kompakte Etui Butterfly fiir Masken von Buihring bietet Platz

fir eine zusammengefaltete Maske und passt in Sakko, Hemd oder die
Hosen- oder Smartphonetasche. Butterfly wird aus Weichfolie, die zu rund
15 Prozent aus recycelten Anteilen besteht, in Deutschland produziert. Fur
die Au3enseite stehen verschiedene Oberflachen, zahlreiche Farben und
Designs zur Wahl. Die Innenseite ist relativ glatt und gut desinfizierbar.
Das Etui kann auf3en mit einer Werbebotschaft als Blindprégung, Farbpra-
gung, Siebdruck oder Offsetdruck veredelt werden.

TRIGON Deutschland GmbH

Krankelsweg 28 « D - 41748 Viersen
Tel. 02162 - 53008-0 * Fax - 53008-20
E-mail: info@semo.de * www.semo.de
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PSI 48123 B
Silverspot Trading GmbH

! Tel +49 30 30807140
info@silverspottrading.com
www.silverspottrading.com/FFPZ

Komfortabler Schutz

In dieser ungewissen Zeit hat Silverspot Trading dank téglicher Aufstockung seines
Lagerbestands und trotz starker Nachfrage weiterhin giinstige FFP2-Masken im Angebot.
Die FFP2-Masken sind mit CE-Kennzeichnung versehen und derzeit in funf verschiedenen
Farben erhéltlich. Aus hygienischen Grunden kénnen sie jedoch nicht bedruckt werden.
Jede Maske ist einzeln in einem hygienischen Polybeutel verpackt. Im Lieferumfang enthal-
ten sind neben der Maske ein Anwendungshandbuch und ein Plastikclip fiir den Hals fir
zusétzlichen Komfort. Bei Silverspot Trading sind die Masken ab 100 Sttick mit einer
Lieferzeit von drei bis funf Tagen erhaltlich.

-

PSI 60171 * Perletti SPA
Tel +34 035 8356012

promo@perletti.com * busin
/en/ombrelli-personahzzaﬂ/

business.perletti.com

Schirme mit Lichtschutzfaktor

Exzentrisch, clever konzipiert und ausgestattet mit wirksamem UV-Schutz: Die
neuen Trendprodukte, verwendbar als Regen- und Sonnenschirm und erhéltlich
bei Perletti, wissen zu tiberzeugen. Die Perletti Trend Collection kommt als
limitierte Auflage und ist ein wahrer Hingucker, der vor Regen und Sonne schiitzt:
Denn das faltbare Produkt verfligt tiber einen UV-Filter mit Faktor 50+. Lieferbar
in verschiedenen Farben, ultra leicht und extrem kompakt, sodass sich die
Schirme mihelos in der Handtasche verstauen lassen.
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Heil begehrt

Die Warmflasche von Hugo Frosch ist Made in Germany

und mit einer innovativen Hygienefunktion gegen Bakterien
und Schimmelbefall ausgestattet. Im Inneren kann das warme
Wasser ein Nahrboden fiir verschiedene Mikroorganismen
sein, ebenso wie die Oberflichen auf der Au3enseite. Deshalb
ist gerade hier die antimikrobielle Funktion von Nutzen:

So kénnen Ablagerungen wie Bakterien oder Schimmelpilze
wirksam verhindert werden und das Material bleibt lénger
schon. Schlechten Gertichen, die gegebenenfalls entstehen
konnen, wird aktiv vorgebeugt. So lassen sich die kuscheligen
Momente rundum genief3en. (Der hygienische Wirkstoff ist
Zink Pyrithion.)

© ps| 46360 * Durofiex K. Intzoglou
! el +30 210 5757121
info@durofiex.gr

¢ www.duroflex.gr

Flexible Maskenhiille

Neu beim griechischen Werbeartikel-Spezialisten
Duroflex ist das praktische, flexible und faltbare
Masken-Etui, das sowohl in der Hand- als auch in der
Hosentasche verstaut werden kann. Auch am
Karabinerhaken des Schliisselbundes 1&sst sich dieses
praktische und hygienische Utensil befestigen. Die
Hlle aus Polypropylen-Kunststoff ist zur hygieni-
schen Aufbewahrung einer Mund-Nasen-Maske
gedacht. Das Unternehmen aus Athen weist darauf
hin, dass es sich bei dem Etui nicht um ein Medizin-
produkt handelt.

PSI 46154 * Hugo Frosch GmbH
Tel +49 8282 82756-0
info@hugo-frosch.de
www.hugo-frosch.de

-Anzeige-
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PaperMints.eu

Fresh ideas for mailings shows events and gifts

NEW CONTACT:
laurent@papermints.be | Tel. +32 2 352 07 00




Helfer in der Pandemie

Auf die aktuelle Pandemie hat auch Boogie design reagiert und
eine Kollektion zum Schutz der Gesundheit und Einhaltung der
Hygienevorschriften kreiert. Die Produktpalette besteht aus
Schutzmasken, Schutzvisieren, Minivisieren und Anhéngern mit
Handdesinfektionsgel. Wiederverwendbare Masken aus Soft-
Neopren bestehen aus einer oder zwei Stofflagen. Die 2-lagigen
Masken haben einen austauschbaren Filter aus Vliesstoff F9. Fur
Brillentréger oder fiir leichtere Atmung gibt es je zwei Varianten
von Schutz- und Mini-Visieren. Eine ideale Ergdnzung dazu sind
Anhé&nger mit Desinfektionsgel und hautschonendem Glyzerin.

i Ps| 49348 * Boogie
i Tel +48 668 117733

...

s PS| 47258+ Jasani LLC
T Tel +971 4 2672560
i biren@jasani-ae
i www.jasani.ae
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Antivirale Shirts

Gerade in Zeiten der Corona-Pandemie setzen viele
auf ganz besondere Hygiene-Malinahmen, darunter
auch Werbeartikelspezialist Jasani: Das Unternehmen
aus den Vereinigten Arabischen Emiraten bietet
aktuell mit seinen Polo-Shirts der Marke Santhome
Bekleidung an, die gemaf antiviraler Schweizer
Heig-Technologie beschichtet sind. Dieser Viren-
schutz, kombiniert mit der Premium-Qualitat der
knitterfreien Textilien, macht aus dem Polo-Shirt ein
originelles, hochwertiges Werbegeschenk.

boogie@boogie-design.pl
i www.boogie-design.com

© ps| 49110 * Stickerei Klam
E Tel +49 7129 92869-0

E mail@klam.de
www.klam.de

Okologisch zertifiziert

Die Erfahrungswerte, auf welche die Stickerei Klam durch
Uber 100.000 gefertigte Masken zurtickgreifen kann, sind nun
in die neuen Premium-Modelle der Stiddeutschen eingeflos-
sen: passgenaue Masken flir individuelle Anspriiche. Unter
dem Aspekt Nachhaltigkeit kann zum Beispiel auch BIO-
Baumwolle verarbeitet oder nach tkologischen Kriterien
zertifiziert werden, etwa nach GOTS. Genéht und bestickt
wird direkt am Unternehmensstandort in Deutschland. Dank
einer Passfalte am Kinn und verstellbaren Gummifilzen, liegen
die Masken perfekt an. Erhéltlich sind die Masken in Kinder-,
Frauen- und HerrengroB3en sowie mit und ohne Nasenbuigel.
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Sicherer Zeigefinger

Mit dem tippi Touch von AT-Tech lassen sich Fldchen und
Tasten drticken, die man lieber nicht mit den Fingern
bertihren mochte, sei es im Fahrstuhl, beim Bankautomaten
oder auf hochsensiblen Displays. Im Gegensatz zu allen
anderen Hygiene-Hand-Produkten, ist die Spitze des tippi
Touch ein- und ausdrehbar, so dass es auch nicht zuféllig zu
einem Virenkontakt kommen kann. Die eigenen Viren werden
nicht verbreitet, fremde Viren nicht bertihrt. Das Produkt ist
praktischerweise immer greifbar, da es am Schlisselbund
befestigt werden kann, als stylisches Accessoire und Werbe-
trager. Der sichere Zeigefinger kann in jeder Wunschfarbe
und auch mit Logo-Gravur oder Aufdruck beim Hersteller aus
Baden-Wirttemberg produziert werden, ausgefithrt wahlweise
in Kunststoff, farbig eloxiertem Aluminium oder Edelstahl.

! pol 60217 * AT-Tech UG
i Tel +49 175 5761057
! mail@at-tech.de
www.tippi-store.de

PROTECTIO!
AGAINST
BACTERIA

¥ antibacterial pen with zine jons
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i PS| 45720

i DreamPen Producer of ballpens
| Tel +48 4772234

i sales2@dreampen.com
www.bestcover.eu

Schutzartikel made in Polen

DreamPen lanciert unter der Marke BestCover brand mit seiner ,type [IR" eine vielseitig
einsetzbare und mit einem Logo individualisierbare, nttzliche Mund-Nasenschutz-Maske im
Sektor. Erhaltlich in Weif3, Blau, Pink und Schwarz, sind die in Polen fabrizierten Produkte
beztglich ihrer Filtereigenschaften vom Central Institute of Labour Protection in Polen sowie der
Schweizer SQTS auf Level 99,5 Prozent zertifiziert. Zudem bietet DreamPen einen Gesichts-
Schutzschild, ebenfalls als Schutz- und Werbeartikel einsetzbar, der die Platzierung eines Logos
an verschiedenen Positionen erlaubt. Das Produkt passt sich jeder Kopfgrof3e an und kann auch
von Brillentrdgern genutzt werden. Produziert in Polen, ist der Gesichts-Schutzschild mit dem
polnischen CIOP Zertifikat ausgestattet.

Multifunktionale Desinfektionsbox

Die SteriBox SB1 von Easypix Healthcare Devices, erhéltlich bei Lehoff
Im- und Export, ist eine wieder aufladbare UV-C-Desinfektionsbox, die
mit vier ultra-starken UV-C LEDs eine Rund-um-Desinfektion von
e Smartphones und anderen kleinen Gegensténden in nur einer
= - Minute bietet. Mit dem chemikalienfreien Verfahren zerstort sie
die DNA von 99,99 % der bekannten Bakterien, Viren und
anderen Mikroorganismen, ganz ohne schadliche
Desinfektionsmittel, umweltschonend und schonend
fir die Oberflachen. Selbst Mund-Nasen-Schutz-
A masken kénnen so ohne schéadliche Desinfekti-
onsmittel keimfrei gemacht werden. Auch
Schmuck, Schlissel, Baby-Schnuller
oder Armbanduhren lassen sich in
dem Gerét schnell und einfach
i ps| 41259 desinfizieren. Der integrierte
§ Lehoff Im- und Export GmbH 350-mAh-Akku ermoglicht nach

Tef‘ +@4.9h42f5d2: 070 vollstandiger Aufladung 40 Desinfektionen.
: info@lehott.

i www.lehoff.de
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© S| 45753 + ANDA Present Ltd.
i Tel +36 12100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

=

Kleiner Stift mit groB3er Wirkung

Wer jemals dartiber nachgedacht hat, wie viele Personen in einem Postamt, einer Bank
oder an einer Rezeption denselben Stift bertthren, wird sich tiber den Anda Present
Schreibstift freuen. Er stellt die antibakteriellen Versionen der beliebten Stifte in der COOL
2021-Kollektion dar. Wumpy Clean und Leopard Clean sind beide Kugelschreiber aus
Kunststoff, die einen Nanosilberzusatz enthalten, der das Bakterienwachstum auf dem
Stiftkorper verhindert. Diese Stifte haben auch die ISO 22196: 2011-Konformitét, die

auf dem Clip dokumentiert ist und den Kunden das Gefiihl von Sicherheit und Komfort
vermittelt. Beide Stifte konnen mit UV-LED-Vollfarbdruck angepasst werden.

-Anzeige-

KEIMFREI DURCH LICHT ¢ swiss

*clinic® Kunststoffe schiitzen gegen Corona Viren

1
| % antimikrobiell

keine Nanopartikel - keine Silberionen

*clinic® Kunststoffe
sind durch unabhangige Labors zertifiziert
und als einzige antimikrobielle Technologie
nach der EU-Biozid Verordnung zugelassen

*wirken gegen Bakterien und behiillte Viren
inkl. MRSA, VRE, ESBL und Legionellen

ISO 22196 und ISO 21702

Abb: Cinema clinic® www.burgerswisspen.com

*Active substance name: Free radicals
generated in situ from ambient air
or water PT 2, 4,9 und 21

” 100% Biokompatibel




Modisch maskiert

Die bei Kaldenbach erhaltliche Bronson®
ECObull ist eine modische, zu 100 Prozent
klimaneutrale Mund- und Nasenmaske aus
Stoff. Sie ist wiederverwendbar, da bei 60
Grad Celsius waschbar. Die breiten Gummi-
bander sorgen fiir extra Tragekomfort und
sind groBenverstellbar. Zudem sind die
Stoffmasken in Schwarz oder Navy verftigbar
und mit einem Einsteckfach fiir die Filterein-
lage ausgertstet. Die einzeln verpackten
Produkte kommen inklusive vierfarbigem
Druck. Weitere Details gibt's direkt beim
Lieferanten.

{ psl 2043
 Bronson® Cuba Clothing c/o Kaldenbach

Tel +49 9151 81 785-0
¢ info@bronson.cc
www.bronson.cc

Stil und Kreativitat

Der Markt bietet derzeit eine breite Palette an Gesichtsmas-
ken an. Das erste Ziel von Dimar Tecnoprint ist jedoch, die
Sicherheit und Schutzwirkung zu erhohen, ohne dabei auf Stil
und Kreativitdt zu verzichten. Die waschbaren und wieder-
verwendbaren MF310DM-Masken sind vom Superior Health
Institure als Medizinprodukt Typ II (BFE > 98) zertifiziert,
werden ausschlieflich in Italien gemé&3 UNI EN ISO 14683
und UNI EN ISO 10993 hergestellt und sind auch CE-zertifi-
ziert. Dimar Tecnoprint liefert auerdem Gesichtsmasken aus
recyceltem Polyester, die antiviral, antibakteriell und wasser-
abweisend behandelt werden. Sowohl die
Schutzmaske als auch das Maskenetui
konnen mittels Farbsublimationstbertra-
gung auf der gesamten Oberfléche
angepasst werden.

Tel +39 02 90361743
sales@dimartec.it
i www.dimartec.it



HERZLICHEN
GLUCKWUNSCH!

Wir gratulieren herzlich folgenden Mitgliedern
zu 40 Jahren in der Werbeartikelwirtschaft als

Teil des PSI Netzwerks:
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733

782
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3002
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3232
664

916
2223

827

708

650

Die personliche Ehrung findet am 18. Mai 2021
um 16:30 Uhr auf der PSI Messe im PSI Forum statt.

PSI Handler
EGS Werbemittel GmbH, GERMANY
www.egs-werbemittel.de

Grimmer Werbemittel GmbH, GERMANY
www.grimmer-gmbh.de

Horst Brandenburger Werbemittel-Beratung
GERMANY

www.brandenburger-werbung.de

Ideen Plus Werbegesellschaft mbH, AUSTRIA
www.ideenplus.at

konkretwerbung karlsruhe - die agentur

fiir werbung + verkaufsforderung, GERMANY
www.konkretwerbung.de

Kranz GmbH, GERMANY
www.kranz-werbung.com

Mastermark QY, FINLAND
www.mastermark.fi

obbo GmbH, GERMANY

www.obbo.de

Organisations- und Service Gesellschaft

der Gewerkschaft der Polizei mbH, GERMANY
www.osg-werbemittel.de

POLYDONO AG, SWITZERLAND
www.polydono.ch

Sandkuhl Werbeartikel GmbH, GERMANY
www.sandkuhl.de

Thoens Agenturer AS, NORWAY

triplex FISCHER Werbemittel KG, GERMANY
www.triplex-fischer.de

Werbe-Olek GmbH, GERMANY
www.werbe-olek.de

Werbung International Jiirgen Zenth GmbH
GERMANY

www.werbung-international.com

WP Exclusiv Werbeartikel GmbH, GERMANY
www.wp-exclusiv.de

Q Reed Exhibitions

PSI No.

41259
41248
41251
41308

41268
41334

> PSH
JUBILEE

40

PSI Lieferant

Lehoff Im- und Export GmbH, GERMANY
www.lehoff.de

Leser GmbH, GERMANY
www.leser.de

Stafotechnik GmbH, GERMANY
www.stafo.de

terminic GmbH, GERMANY
www.terminic.eu

Walter & Prediger GmbH & Co. KG, GERMANY

WISA Enschede B.V., THE NETHERLANDS
www.wisa.nl
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Okonomie und Okologie vereint

Das f'mp.-Mitglied fides Druck & Medien GmbH bemiiht sich schon lan-
ge um eine Reduzierung klimaschéadlicher Treibhausgase; den Einsatz 6ko-
logischer Rohstoffe und die Minimierung transportbedingter Emissionen
durch die Fertigung im Inland.

So wird der gesamte Maschinenpark, alle Computer, die Beleuchtung,
die Kaffeemaschine etc. komplett mit griinem Strom aus Sonnen-und Was-
serkraft betrieben. Zudem wurde das vor knapp zehn Jahren neu errich-

o tete Firmengebaude so konzipiert; dass es ohne klassi-
k & Medien sche Heizung betrieben werden kann (Wérme). Es be-
notigt durch den Verzicht auf die Verbrennung fossiler Rohstoffe wie Gas,
Ol oder Pellets/Holz nicht einmal einen Schornstein, wodurch das badi-
sche Unternehmen seit dem Neubau kein Gramm Kohlendioxid oder an-

derer Schadstoffe freigesetzt hat.
Selbstverstandlich bei fides: die Photovoltaik-Anlage ,Bereits im letzten Jahr hat fides die lange tiblichen Polybeutel fiir Park-
auf dem Dach des Firmengebaudes. scheiben abgeschafft und agiert seither mit einer umweltfreundlichen Lo-
sung. Da diese zudem Vorteile beim Handling und in der Weiterverarbei-
tung aufweisen, wurde diese Anderung vom Kundenkreis dankbar aufgenommen®, so fides-Geschéftsfithrer Peter Gram-
mer. Zum Jahreswechsel wurde eine weitere umweltfreundliche Umstellung vorgenommen: Seit Januar 2021 wird aus-
schlieBlich Recyclingpapier fiir die Herstellung von Parkscheiben verwendet. ,fides hat sich fiir die Umstellung entschie-
den, nachdem bei mehreren Kundenbefragungen keine signifikanten Qualitatsunterschiede festgestellt werden konnten. Bei
mehreren Millionen hergestellten Park- und Drehscheiben pro Jahr sind die Vorteile fiir die Umwelt nicht unerheblich®, so
Grammer weiter und ergénzt: ,Wir alle bei der fides Druck & Medien GmbH freuen uns tiber diesen weiteren Schritt auf
dem Weg zum klimaneutralen Unternehmen und sind stolz auf die bisher erreichten Ergebnisse.” Fir nahere Auskinfte zu
den Produkten oder der ¢kologischen Positionierung der fides Druck & Medien GmbH steht Peter Grammer gerne zur Ver-

figung. Infos unter: www.fides-druck.de

Das Geschaft starken und Freunde bereiten

Neu im Kreis des PSI-Netzwerks ist Visiodan, ein danisches Unternehmen, das Produkte nach Kundenwunsch entwickelt und herstellt, die
das Geschaft starken und Freunde bereiten. Visiodans Tatigkeitsfeld umfasst das komplette Spektrum, angefangen bei der Entwicklung und
Produktion bis hin zur Lieferung. Visiodan hat Erfahrungen in zahlreichen Arten von Werbeartikeln gesammelt, einschlie3lich Taschen,
Schlisselringe, Spielzeug und zahlreicher weiterer Produkte. Das Unternehmen ist seit seinen Anfangen 1995 zu einem Experten in der Er-
zeugung von (meist aus EVA-Schaumstoff bestehenden) OEM-Arti-
keln (Original Equipment Manufacturer) geworden. Beispiele dafiir
sind zu finden unter https://visiodan.com/cases/. Visiodans Stérke
liegt in der Produktentwicklung, von der ersten Idee an bis zum ferti-
gen Artikel. Dartber hinaus bietet das Unternehmen kundenspezifi-
sche Individualisierungen der Artikel aus seinem umfassenden Sorti-
ment der populdren Spielzeugmarke Liontouch (www.lion- 2 o
touch.com/en-us/). Nicht individualisierte Artikel sind ab
Lager ohne Mindestauftragsmengen lieferbar. Sonderanfertigungen
sind ab 1.000 Stiick verfligbar bei einer Lieferzeit ab ca. 3 Monaten.
Kontakt: PSI 60172 * Visiodan A/S * Tel +45 39623944 » visiodan@
visiodan.dk ¢ https://visiodan.com

Liontouch-Standardartikel sind ohne Mindestauftrags-
mengen ab Lager lieferbar. Sie konnen ab einer Mindest-
auftragsmenge von 1.000 Stiick individualisiert werden.
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Neuaufstellung der Geschaftsleitung

Die Lupenmaxx GmbH, namhafter européischer Anbieter von Werbe-
lupen, trennte sich zum Jahresende von seinen bisherigen beiden Mit-
Geschéftsfithrern und Gesellschaftern. Nach 13-jghriger Zusammenar-
beit verlassen Andrea und Hansjorg Goldschmidt die Lupenmaxx GmbH
auf eigenen Wunsch, um sich neuen Herausforderungen zu stellen. ,Wir
waren immer ein gutes Team®, so Max Speth, die treibende Kraft hinter
Lupenmaxx, ,und ich wiinsche beiden alles Gute fiir die Zu-
kunft®. Max: Speth ist mit Wirkung vom 1. Januar 2021 al- Lu penmaxx
leiniger Gesellschafter und Geschaftsfithrer der Lupenmaxx GmbH. , Jetzt
ist wieder tiberall 100 Prozent Lupen-Max drin, wo Lupenmaxx drauf
steht”, sagt Max Speth. Ans Aufhéren denkt er tibrigens noch lange nicht:
,Dazu macht das Ganze einfach immer noch zu viel Spaf3.”

www.lupenmaxx.de Max Speth in seinem Element am Messestand der Lupenmaxx GmbH.

Weiter auf Expansionskurs

Die Global Innovations Germany GmbH & Co. KG, Spezialist flir innovative Sonderanfertigungen von Werbemitteln, expandiert weiter: Seit
Anfang dieses Jahres hat Benjamin Kaiser die neu geschaffene Position als Key Account Manager International ibernommen. Der 40-Jah-
rige sammelte bereits langjghrige Erfahrungen als Key-Accounter fiir gro3e nationale und internationale Kunden. Mit der neuen personel-

len Mafnahme mochte Geschéftsfiihrer Torsten Munich die zahlreichen nationalen Er-
folge auf internationale Ebene tibertragen. Schwerpunktthemen sollen dabei die zahlrei-
chen Patentprodukte sowie nachhaltige Werbemittel sein.

Des Weiteren gratuliert Global Innovations Germany Sabine Richter zum 10-jahrigen
Betriebsjubildum. Sie begann ihr Wirken am 1. Februar 2011 als Auszubildende Kauffrau
fir GroB3- und Aul3enhandel und blieb nach ihrem erfolgreichen Abschluss im Unterneh-
men. Heute ist sie als Director of Sales flir den Vertrieb und die Abwicklung von indivi-
2 duellen Sonderanfertigungen in Asien fiir GroBkunden-
Global Innovations Germany projekte zustandig. ,Ihre Stérke ist es, sehr komplexe
Projekte mit herausfordernden Meilensteinen perfekt umzusetzen und kundennah zu be-
treuen®, so Torsten Minich, der Sabine Richter ,fiir viele Jahre Treue und professionel-
Neues und bewahrtes Personal: le Mitarbeit” dankt und sich ,freut auf eine weiterhin so gute Zusammenarbeit®.
Benjamin Kaiser und Sabine Richter. www.globalinnovations.de

L

Neuheiten via Online-Meetings

Plinktlich zum Jahresstart 2021 erschien die Neuauflage des Klio-
Eterna Produktkatalogs. In gewohnt elegantem Design, klar struk-
turiert und gespickt mit spannenden Informationen, kann dieser

ab sofort kostenfrei beim Schreibgeratespezialist ange-

fordert werden —nattirlich auch als digitale Version zum
Download unter www.klio.com. — Aufgrund der immer noch an-
gespannten Corona-Lage und der daher fehlenden Auftaktmes-
sen zum Jahresstart bietet der Schwarzwélder Hersteller seit Jah-
resbeginn regelméBige Neuheiten-Prasentationen in Form von
Online-Meetings an. Unter onlinemeetingnews@klio.com kon-
nen Interessierte schnell und unkompliziert ihren persénlichen
Termin abstimmen.
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Mit achter Nachfolge Expansionskurs fortgesetzt

Die WER GmbH mit Hauptsitz in Senden bei Miinster hat zum Jahreswechsel das Miinchner Traditionsunternehmen
BERNA + PARTNER tbernommen und damit ihre Expansionsstrategie fortgesetzt. ,,Ich freue mich sehr, mein:Lebenswerk
nach vertrauensvollen Gespréchen in guten Handen zu wissen®, so Yvonne Berna, die das Unternehmen vor mehr als 35
Jahren gegrtindet und tber den Grofiraum Minchen hinaus in der Werbeartikelbranche etabliert hat. Ihr Kompagnon,
Maximilian Richter, wird die Geschicke in Bayern als Prokurist der WER GmbH
u weiterhin leiten. ,,Fir mich war das gro3e Leistungsspektrum mit Fullservice,
:q I Import, E-Commerce und vielem mehr ausschlaggebend flir den: Verkauf an
die WER GmbH?, erklért Richter. Die WER :GmbH hat: sich mit:ihren: gut 60
Mitarbeitern und der Positionierung im Strecken-, Fullservice- und Onlinebusi-
ness in den letzten Jahren einen Namen in der Werbemittelbranche gemacht
und betreut Kunden in Deutschland, GroBbritannien, Luxemburg, Osterreich
und der Schweiz. ,Wir freuen uns, auch in den aktuell anspruchsvollen Zeiten
ein seridser und verlasslicher Ansprechpartner fiir Kollegen sein zu kénnen,
. die sich mit der Nachfolgeregelung fiir ihr Unternehmen beschaftigen®, berich-
ﬂ " WER GmbH tet Mirco H&Blich, neben Alex Heinecke und Marc Strickrodt einer
der drei Inhaber der WER GmbH. www.wer-gmbh.de

Yvonne Berna, Griinderin von BERNA + PARTNER. Maximilian
Richter wird als Prokurist der WER GmbH bleiben.

Hauptkatalog unterstiitzt Bergwaldprojekt

Der neue Hauptkatalog der beiden Daiber-Marken JAMES & NICHOLSON und myrtle beach ist seit Jahresbeginn er-
héltlich. Durch Produktion und Versand entstandene CO2-Emmissionen wurden mit der Unterstiitzung des Bergwald-
projekt eV. von ClimatePartner vollstandig ausgeglichen. Auf seinen 629 Seiten zeigt er unter anderem die neue Kollek-
tion 2021. Schwerpunkte bei den 40 neuen Kleidungsstticken liegen unter anderem auf nachhaltigen Materialien, wie
BIO-Baumwolle oder recyceltem Polyester und Crossover Styles, mit denen man sowohl bei der Arbeit als auch privat
eine gute Figur macht. Ein Highlight der Kollektion ist etwa die erste Jeans von JAMES & NICHOLSON in rund 20 Jah-
ren Markengeschichte.

Dank der Partnerschaft mit Clima-
tePartner — das mit der Forderung re-
gionaler und international anerkann- -
ter Klimaschutzprojekte anderen Un-
ternehmen Klimaneutralitdt und regi-
onales Engagement ermdglicht — wur-
den auch in diesem Jahr bei Produk-
tion und Versand des Hauptkatalogs
entstandene CO2-Emissionen zu 100
Prozent ausgeglichen. , Als produzie-
rendes Unternehmen tragen wir der
Umwelt gegentiber
eine Verantwor-
tung®, sagt Geschéftsfiihrer Kai Gmin-
der. ,Das ist uns bewusst und deshalb
fordern wir gemeinsam mit ClimatePartner nachhaltige und 6kologisch wertvolle Projekte.”

Zu diesen z&hlt neuerdings auch der Verein Bergwaldprojekt eV. aus dem Oberallgdu. Er besteht aus Freiwilligen und
Fachkréften, die seit 1991 heimische Wélder pflegen und erhalten. Regionales Engagement schiitzt nattirliche Lebensrau-
me und ist deshalb wichtig flir die Anpassung an den Klimawandel. Weitere Informationen unter:
www.daiber.de * www.daiber.de/de/company/sustainability/products * www.bergwaldprojekt.de
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Vier starke Marken unter einem Dach

Die emco Group blickt in diesem Jahr auf ein dreiviertel Jahrhundert Familientradi-
tion zurtick, geprégt durch den Griinder und ehemaligen Mannesmann-Chefkonst-
rukteur: Erwin Miiller. Im Jahr 1945 legte er den Grundstein flir den Familienbetrieb
in der Emsstadt Lingen nahe der holléndischen Grenze. Kontinuierlich entwickelte
sich:die Firma zum mittelstdndischen internationalen Unternehmen mit heutzutage
uber 1.200: Angestellten im Inland und Ausland. Seit Jahrzehnten steht
die emco Group mit ihren Starken Marken, emco Bad, emco Bau, No- 75 Jahre emco Group
vus Dahle und emco Roller fiir Wohlbefinden, Qualitat, Mobiligt, Dynamik und In-
novationsfreude.

Start der bekannten Btiro Marke Novus Dahle war das 1953 von Erwin Miiller er-
fundene Heftgerat ,Novus 53 Heute steht der Bereich fiir Burotechnik, Mehrplatz-
systeme, Befestigungstechnik und Dahle Office mit ihren Aktenvernichtern und Schneidemaschinen. Nach und nach wur-
den Produktionsanlagen errichtet: Stanzerei, Werkzeugbau, Lackiererei und Galvanik. Zur besseren Auslastung der Maschi-
nen wurden sanitdre Ausstattungsarmaturen ins Programm genommen. Badaccessoires, wie Glas-, Papier und Handtuch-
halter, wurden zum zweiten Standbein der Firma — heute unter emco Bad gebtindelt.

1959 legte Erwin Miller den Grundstein fiir die Eingangsmattenfabrikation, die die Firma zum heutigen Marktfithrer wer-
den lie3. Thm missfielen die einfachen Abdeckgitter fiir die damaligen Bodenkonvektoren in seinem Eigenheim. Daraus re-
sultierte die Konstruktion flir begehbare Rollroste sowie spéter die Herstellung stabiler Metallroste. Die Fuf3matten, anfangs
in einer Bodenaussparung vor dem Hauseingang wurden als Eingangsmattensysteme, Teppichmatten, Schwimmbad- und
Rollroste weiterentwickelt und bilden heute den Geschaftsbereich emco Bau, dessen Produkte auch als individuell gestalt-
bare Werbemittel erfolgreich zum Einsatz kommen.

Seit 2011 ergénzen die umweltfreundlichen emco Elektroroller das Sortiment der emco Group. Auf einer Geschéftsreise
in China fiel dem Sohn des Unternehmensgriinders, Dipl.-Ing. Harald Muiller, und seinem Geschéftsfithrer Technik, Chris-
tian Gnaf, die lautlosen, geruchsfreien Elektroroller auf. Die Vision diese Fahrzeuge im eigenen Werk zu bauen und in
Deutschland einzufithren wurde mit dem Bereich emco Roller zum vierten Standbein der emco Group.

Dem heutigen Geschéftsfithrer Christian Gnaf3 obliegt nun die schwierige Aufgabe, das internationale Unternehmen im
Jahr seines 75. Jubildums durch die vom Corona-Virus verursachte Krise zu fithren. Dabei findet er gro3tmaogliche Unter-
stiitzung durch die engagierten und zuverldssigen Mitarbeiter aus den Bereichen Biiro, Bad, Bau und Elektroroller, die sich
insbesondere in der kritischen Corona-Situation gegenseitig stiitzen, wie es aus dem Unternehmen heif3t. ,Noch befindet
sich die Welt inmitten gesundheitlicher und wirtschaftlicher Bedrangnis, doch bei der emco Group heif3t es bereits: Wir be-
raten, produzieren und liefern wie gewohnt, betont Christian Gnaf3. https://www.emco.de/

World Vision Spende: Gestecktes Ziel weit iibertroffen

Kalfany Suf3e Werbung, renommierter Hersteller stiBer Werbeartikel, hat das gesteckte Ziel von 10.000 Euro Spende fiir
World Vision Projekte gegen die Corona Pandemie weit tibertroffen. Der Hintergrund: Im Rahmen des Weihnachtkatalogs
2020 warb Kalfany Stfle Werbung zur Unterstiitzung von laufenden Corona Pandemie Projekten mit einer World Vision
Spende. Die Ansage: mit jedem verkauften BUSINESS Adventskalender, befiillt mit Gubor Schokolade & Fairtrade-zertifi-
ziertem Kakao, spendet das Unternehmen Kalfany Stile Werbung automatisch (ohne Mehrpreis fiir den Kunden) einen
Cent an World Vision Projekte im Kampf gegen die Corona
Pandemie. Die Zusage im Vorfeld an Word Vision war, min-

{ia
o " destens 10.000 Euro zu spenden, egal wie
kalfany.) 7 werbing Kalfany SiiBe Werbung P >

viele Adventskalender im Jahr 2020 ver-
>10.000 -
- [ |

kauft werden wiirden. ,Wir freuen uns tiber das positive Feed-
MEHR ALS ZEHMNTAUSEND EURO

back zu dieser Aktion und sind stolz mit unseren Adventska-
lendern Menschen aus Landern mit schwachen Gesundheits-
systemen mit dieser Spende helfen zu konnen®, so Stefan Ei-
che Marketing- und Vertriebsleiter der Sti3en Werbung.
www.suesse-werbung.de
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Anderungen zum neuen Jahr

Das bisherige ,Biiro Nord“ von S&P Werbeartikel ist iber die Weihnachtstage umgezogen. Mit dem Start des neuen
Jahres wurde der Betrieb der S&P-Zweigstelle in die neuen Biirorsume Hannoversche StraB3e 6, 31675 Buickeburg ver-
legt. Die bekannten Telefonnummern des Teams um Nicole Pohler (ehemals Huth) und Katrin Hitzemann behalten
ihre Gtltigkeit. ,Wir kommen dem Wunsch unserer Stammkunden aus der Region gerne entgegen, mit dem Umzug
raumlich naher an die Partner heranzurticken®, erlautert S&P-Geschaftsfiihrer Daniel Thywissen die Entscheidung. ,Wir
bitten unsere Lieferantenpartner, die neue Anschrift in Thren Stammdaten abzuandern:®

Zudem intensiviert sich beim Meer-
buscher Unternehmen S&P die Zu-
sammenarbeit mit Claudia Frankes
Firma H&P Werbe-Service. Mit so-
fortiger Wirkung geht das Unterneh-
men H&P mit den existierenden Mar-
kenrechten auf S&P Werbeartikel tiber.
,Nach der tiber zweijghrigen Partner-
schaft wissen mein Mann und ich un-
ser Lebenswerk beim gesamten S&P-
Team in besten Hénden*, so Claudia
Franke. ,Zuverlassig und vertrauens-
voll wurden die langjghrigen
Kundenbeziehungen tber-
nommen und werden nun kompetent
weitergefiihrt.” Carsten Lenz: ,,Mit H&P
hat mein beruflicher Lebensweg im  Die Weichen bei S&P Werbeartikel sind neu justiert (v.1.): Matthias JanBen,

Bereich Werbeartikel begonnen. Da- Daniel Thywissen, Claudia Franke, Carsten Lenz.

her war es eine Herzensangelegen-

heit, die Marke H&P weiterzufithren. Wir haben gro3en Respekt vor der Leistung von Claudia und Bernd Franke und
werden dieses hohe Maf3 an Kundenzufriedenheit auch zukiinftig hochhalten.” 2018 hatte S&P bereits die operative
Auftragsabwicklung von H&P Werbe-Service in Lizenz ibernommen. Claudia Franke bleibt der S&P Unternehmens-
gruppe als Beraterin erhalten.

Matthias Janf3en, bisher Vertriebsleiter fiir den Standort Meerbusch, wurde von der Geschéftsfiihrung zum Prokuris-
ten ernannt. ,Seit finf Jahren ist Matthias Janen bei S&P. In der Zeit hat er die Weiterentwicklung mafBgeblich beglei-
tet und sich stets in die Optimierung der Prozesse eingebracht®, berichtet Daniel Thywissen. ,Fiir die nachsten Schrit-
te der S&P-Gruppe wird Matthias JanfBen daher fiir den gesamten operativen Vertrieb verantwortlich zeichnen. Ent-
sprechend haben wir uns entschieden, diese Zusténdigkeit auch mit den notwendigen unternehmerischen Kompeten-
zen auszustatten.” www.sp-werbeartikel.de

Umstrukturierung auf der Zielgeraden | reflAktive |

Im Sommer 2019 begann Thomas Wassmann, seit 2017 Inhaber des Unternehmens reflAktive, die Firma neu aufzu-

stellen und im Markt zu positionieren. Umfangreiche Umstrukturierungsmafnahmen fithrten anfanglich zu Anpassungs-

problemen, die in der Zwischenzeit behoben werden konnten. Im Verlauf dieses Prozesses ist es u.a. gelungen, die

Druckqualitét deutlich zu verbessern sowie neue Produkte zu entwickeln. Die

LS Vertriebswege wurden umstrukturiert, dabei verzichtet die reflAktive ab Janu-

g , ar 2021 weitestgehend auf den WerbemittelgroBhandel und vertreibt ihre Pro-

kh Ve \ dukte jetzt direkt iber Héndler an die Endkunden. Aus diesem Grund ist re-

flAktive auch Teil der ,mypromo“ Community geworden. Der eingeschlagene

MIT SICHERHEIT MADE IN GERMANY  Weg wird mit Messeauftritten, Medienarbeit und anderen Projekten konse-

quent weiter vorangetrieben werden. ,Das Team der reflAktive steht bereit,

Werbemittelhéndler bei der Abwicklung ihrer Auftrage umfénglich zu unterstitzen. Wir sind seit tiber 25 Jahren die

Quelle von TUV/GS gepriiften reflektierenden Verkehrssicherheitsartikeln fiir den nicht professionellen Bereich ,Made
in Germany™, so Thomas Wassmann. www.reflAktive.de
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Qualitats- und Prozessmanagement in neuen Handen

Der Spezialist fiir Gute-Laune-Produkte, mbw®, weif3: Qualitat schafft Vertrauen und langanhaltende Kundenzufriedenheit.
Nicht zuletzt deshalb demonstriert das Unternehmen aus dem Wanderup bei Flensburg konsequent den transparenten und
offenen Umgang mit dem Thema ,Qualitdt“. Und seit Beginn des Jahres sorgt der neue Qualitéts- und Prozessmanager
Dierk Nass fiir sichtbare, fiihlbare und messbare Qualitdt im Produktsortiment der norddeutschen Traditionsfirma.

Nach seinem Studium zum Diplom Wirtschaftsingenieur war der gebirtige Dithmarscher in verschiedenen Unterneh-
men als Qualitdtsmanager tatig. Seit 2017 war er als Leiter der Abteilung Qua-
litatssicherung in einem Unternehmen in Neumtunster. Seine neue Téatigkeit
umfasst unter anderem Wareneingangsprufungen, Dokumentationen und In-
spektionskoordination der Produktionspartner in Fern-Ost. Zudem tiberwacht
er den kontinuierlichen Verbesserungsprozess sowie die Einhaltung der Pro-
dukt-und Sicherheitsstandards. Dabei legt er auch selbst Hand an die Pro-
dukte und fiihrt Tests direkt im Lager durch, um Artikel auf Knopf und Fa-
den zu priifen. Nass ist unter anderem TUV zertifizierter Umweltbeauftragter,
Fachkraft fiir Arbeitssicherheit, Qualitdtsauditor (TUV) und TUV zertifizierter
Qualitatsbeauftragter.

LWir sind sehr gliicklich tber einen so erfahrenen Mann flirs Qualitdtsma-
nagement an Bord", so mbw-Geschéftsfithrer Jan Breuer. ,denn jeder Werbe-
trager reprasentiert auch das werbende Unternehmen und der Eindruck, den .
der Werbeartikel hinterlasst, wird auch auf den Absender tibertragen. Dartiber
hinaus kommunizieren gute und sichere Werbetréger auch Wertschéatzung ge- -. T '. i
gentiber dem Empfanger — eine Basis, um erfolgreich Kundenkontakte zu ini-  Sorgt fiir einwandfreie Gute-Laune-Produkte:
tileren und zu pflegen. Bei mbw wird sich nicht nur strikt an die Vorgaben der ~ der neue mbw Qualitéts- und Prozessmanager Dierk Nass.
Spielzeugrichtlinie und des Produktsicherheitsgesetzes (ProdSG), an REACH
sowie die gesetzlichen Vorgaben gehalten, sondern in vielen Fallen werden diese sogar tibertroffen. RegelméBig wird die
Qualitét aller Produkte unter anderem durch TUV Siid, TUV Rheinland, Hermes HanseControl, OEKO-TEX®, Labtech
und anderen zertifizierten und akkreditierten Instituten getestet®, so Breuer weiter.

Qualitatssicherung beginnt bei mbw bereits bei der Entwicklung und der Produktion. Die Qualitatskontrolle in Fernost
erfolgt durch Mitarbeiter vor Ort, die die Produktion kontinuierlich iiberwachen. Seit Juli 2012 hat mbw ein hausinternes
Qualitdtsmanagement installiert. Diese Abteilung kiimmert sich ausschlieBlich um die Uberwachung der Produkte, die Ein-
haltung von Richtlinien und Normen und die Prozessoptimierung im Unternehmen. Im Rahmen der Qualitatssicherung
werden regelmaBig eine Vielzahl der BSCI Fabriken in China besucht. mbw® selbst ist seit 2010 amfori BSCI Mitglied.
www.mbw.sh

Uschi Kindlein fiir 30 Jahre Mitarbeit
geehrt

Troika, Spezialist flir auBergewohnliche Geschenkideen
mit praktischem Nutzen und innovativem Design, hat sei-
ne AuBendienst-Mitarbeiterin im B2B-Bereich Uschi Kind-
lein fiir 30-jahrige Unternehmenszugehorigkeit geehrt. Ge-
schéftsfithrer Liudger Boll kommentiert: ,,Uschi ist ein Uni-
kat und Frau der ersten Stunde. Drei Jahrzehnte arbeitet
sie nun bei, fir und mit Troika. Immer up-to-date
kennt sie sich als langjahrige Markenbotschafterin
in der Branche aus wie keine Zweite. Mit ihren lustigen
Spruichen hat sie schon viele Mitarbeiter und Kunden zum
Lachen gebracht und ist nicht aus der Troika-Familie weg-
zudenken. Wir danken ihr von Herzen fiir ihre professio-
Liudger Béll iiberreicht Uschi Kindlein eine Urkunde anlésslich nelle Arbeit, ihre immer gute Laune und Treue Uber so
30 treuer Jahre bei Troika. lange Zeit.“ https://troika.de/
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Bio-Zertifizierung: Kontrollverfahren
gemiafB EG-Oko-Verordnung 83472007

Branche

Alle Unternehmen
in der Pflicht

Seit Ende letzten Jahres sorgt eine Abmahnwelle flir Aufregung in der
Branche. Im Kern geht es um die Frage, inwiefern sich auch Unterneh-
men der Werbeartikelbranche, die Lebensmittel mit Bio-Zertifizierung
vermarkten, den Kontrollverfahren entsprechend der EG-Oko-Verord-
nung unterwerfen miissen.

n der anhaltenden Diskussion um eine grof3
angelegte Abmahnaktion eines Marktteil-
nehmers offenbart sich wieder einmal die
Erkenntnis: Unklarheiten und Fehlinforma-
tionen werden so lange nicht bemerkt oder
beachtet, bis irgendwann ein Ausloser auftaucht, der Auf-
klarung und Aufarbeitung erzwingt. In diesem Fall betrifft
der Aufklarungsbedarf die Pflichten von Unternehmen,
die Lebensmittel mit Bio-Zertifizierungen anbieten oder

in ihrer Lieferkette haben. Der Ausloser: Abgemahnt wur-
den zahlreiche Unternehmen, die Waren aus dem Bereich
Lebensmittel als Bio- bzw. Okoprodukte angeboten und
beworben haben und /oder deren Produktverpackungen
mit einem Bio-Siegel gekennzeichnet waren. Ihnen wird
vorgeworfen, die hierfiir vorgeschriebenen Kontrollverfah-
ren nicht beachtet und damit gegen die geltende EG-Oko-
Verordnung verstof3en zu haben. Im Rahmen der Verbands-
arbeit stellt der GWW seinen Mitgliedern fundierte Infor-
mationen zur Verfligung und berét tiber Wege zur zeit- und
kostenschonenden Zertifizierung. Ein Uberblick tber die
wesentlichen Anforderungen der EG-Oko-Verordnung an
Unternehmen, die unabhéngig von der Betriebsgrof3e und
dem Umfang des Bio-Sortiments gelten.

Breiter Geltungsbereich der Kontrollpflicht

Entsprechend der gesetzlichen Anforderungen miissen sich
grundsétzlich alle Unternehmer, die Bio-Produkte erzeu-
gen, verarbeiten, lagern oder vermarkten, dem Kontroll-
verfahren gema3 EG-Oko-Verordnung 834/2007 unter-
stellen. Ausgenommen von der Kontrollpflicht sind bis auf
Weiteres ausschliefllich Einzelhandelsunternehmer, die
Bio-Produkte direkt an den Endverbraucher abgeben und
nur fir diesen Zweck Bio-Produkte am Verkaufsort lagern
(Freistellung gem. §3 Abs. 1 Buchst. a) des OLG). Der
Pflicht zur Zertifizierung unterliegen auch solche Unter-
nehmen, die Bio-Produkte tibers Internet, iber Shops, ja
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selbst Uber Kataloge anbieten und verkaufen. Auch Stre-
ckenhéndler, die im rechtlichen Besitz von Bio-Ware sind,
unterliegen der Kontrollpflicht, auch wenn die Ware im
Unternehmen nicht physisch gehandhabt wird. Wichtige
Abgrenzung: Mit dem Begriff , Oko* oder ,Bio“ beworbe-
ne Baumwollprodukte, Kugelschreiber usw. unterliegen kei-
ner Zertifizierungspflicht. Diese besteht lediglich im Zu-
sammenhang mit als Lebensmittel bestimmten verarbei-
teten landwirtschaftlichen Erzeugnissen.

Priifung bereits bei Wareneingangskontrolle

Wichtig ist, dass der Bio-Status der Produkte bereits im
Rahmen der Wareneingangskontrolle im Unternehmen
geprift wird. Bei der Annahme von Bio-Produkten miis-
sen Uber die allgemeinen gesetzlichen Anforderungen hi-
naus folgende Punkte beachtet werden:

* Bio-Produkte mussen auf den Lieferscheinen und Rech-
nungen des Lieferanten mit Name und Anschrift des
Versenders und des Empféngers, Bio-Hinweis und Code-
nummer der Kontrollstelle des Lieferanten gekennzeich-
net sein.

« Die Etikettierung der Produkte muss vollstandig sein
und mit den Angaben auf Lieferschein und Rechnung
ubereinstimmen.

* Das Ergebnis der Wareneingangskontrolle ist zu doku-
mentieren, z.B. durch einen entsprechenden Vermerk
auf den Lieferscheinen.

* Bio-Produkte dirfen ausschlief3lich von Unternehmen
zugekauft werden, die dem Kontrollverfahren geméaB EG-
Oko-Verordnung unterstehen. Dies ist vom Lieferanten
durch Vorlage einer ,Bescheinigung gemé&f Artikel 29°
zu belegen. Deutsche Unternehmen konnen sie unter
diesem Link abrufen: www.oeko-kontrollstellen.de.

Getrennte Lagerhaltung obligatorisch

[st die Ware im Lager angekommen, muss die Trennung
von biologischen und konventionellen Produkten gewéhr-
leistet sein. Bio-Produkte miissen auf allen Stufen der Er-
zeugung und Verarbeitung, einschlieBlich der Lagerung,
eindeutig als solche gekennzeichnet sein. Die Lagerung
der Bio-Produkte muss so erfolgen, dass eine Verwechs-
lung, Vermischung oder Kontamination mit Produkten
und Stoffen, die nicht der EG-Oko-Verordnung entspre-
chen, ausgeschlossen ist. Ein separates Lager fiir Bio-Pro-
dukte ist nicht erforderlich, jedoch sollten bestimmte La-
gerbereiche fiir Bio-Produkte eingerichtet werden. Lager-
statten, die fiir dkologische und nicht-6kologische Erzeug-
nisse genutzt werden, mussen vor der Einlagerung von
Bio-Ware gereinigt werden. Die Reinigungsmafnahmen
sind auf ihre Wirksamkeit zu tberprifen und zu doku-
mentieren. Bei der Lagerung von Produkten aus 6kologi-
scher Erzeugung ist auf eine Vermeidung von Verunrei-

nigung durch Lagerschutzmittel, z.B. durch Ruckstande
von Anwendungen wahrend oder vor der Einlagerung, zu
achten. Werden Schadlingsmonitoring und -bek&mpfung
durch externe Dienstleister durchgefiihrt, sollten diese auf
die Einhaltung der Anforderungen der EG-Oko-Verord-
nung in den betreffenden Bereichen (vertraglich) hinge-
wiesen werden.

Vorgaben fiir Transport und Verpackung

Bio-Erzeugnisse mussen in geeigneten Verpackungen, Be-
haltern oder Transportmitteln beférdert werden. Diese soll-
ten so verschlossen sein, dass der Inhalt ohne Manipula-
tion, Zerstorung der Verpackung, der Plombe oder des
Siegels nicht ausgetauscht werden kann. Die Verpackung,
die Behéltnisse oder die Transportmittel miissen nicht ver-
schlossen werden, wenn die Erzeugnisse auf direktem Weg
von einem kontrollierten Unternehmen zu einem anderen
kontrollierten Unternehmen transportiert werden. Sam-
meltransporte (z. B. Milch- und Eierabholung von Bio- und
konventionellen Landwirten in der gleichen Tour) sind un-
ter Beachtung bestimmter Dokumentationspflichten mog-
lich. Die Ware muss auf der Verpackung oder den Waren-
begleitpapieren vollstandig mit folgenden Angaben gekenn-
zeichnet sein:

* Produktbezeichnung mit Bio-Hinweis

* Codenummer der Kontrollstelle

» ggf. Los-Kennzeichnung

* Name und Anschrift des Versenders und des Empfan-
gers auf den Warenbegleitpapieren bzw. Name und An-
schrift des Inverkehrbringers auf den Etiketten

Unterlagen bereithalten

Die Nachvollziehbarkeit der Mengenstréme ist ein we-
sentlicher Bestandteil der Kontrolle. Daher benétigt die
Kontrollstelle Einblick in die Buchfithrungsunterlagen.
Gemal der Vorgaben der EG-Oko-Verordnung miissen
folgende Unterlagen zum Kontrolltermin vollstandig vor-
liegen:

» Wareneingangspapiere (Lieferscheine, Rechnungen)

* Inventurdaten

» Warenausgangspapiere (Lieferscheine, Rechnungen)

* Eine Zusammenfassung der Daten zu wochentlichen
oder monatlichen Verkaufs-mengen kann die Kontrollzeit
verkirzen und somit Kosten sparen.

Codenummer der Kontrollstelle immer angeben

Die Codenummer der Kontrollstelle ist grundsétzlich im-
mer im direkten Zusammenhang mit einem Bio-Hinweis
anzugeben. Dies gilt u.a. fiir die Kennzeichnung auf Ge-
schaftspapieren, Internetseite und Flyern. <
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PSI 40823 i
Kiio-Eterna Schreibgeréte Gmb!

i Tel +49 7834 9730
i Klio@kKlio.com
i www.klio.com

H & Co. KG

Biohaus fiir Schreibgerit

Mit dem neuen Stecketui Case Faux Leather hat der
Schreibgeratehersteller Klio-Eterna jetzt das Segment der
Etuis um ein neues und hochwertiges Produkt ausgebaut.
Das formschone Etui aus Lederimitat ist geeignet flir

ein Schreibgerét und tiberzeugt durch Haptik und Verarbei-
tung. Die leicht genarbte Oberflache ist in vier Standard-
farben lieferbar. Fiir besondere Farbakzente kénnen Inlay
und Ziernéhte aus ebenfalls vier Farben hinzukombiniert
werden. Dartber hinaus ist das Etui auch als nachhaltige,
biologisch abbaubare Variante erhaltlich.

: PS| 43714
© Romer Lifestyle - ROMINOX GmbH

| Tel +49 654 181290
i info@roemer-lifestyle.de
i www.roemer-lifestyle.de

Die sichere Seite beim Reisen

Eine Hilfestellung fiir Kunden, die viel unterwegs sind,

bietet Romer Lifestyle mit einem praktischen Reisebegleiter
im Kreditkartenformat. Das ROMINOX Card Tool Travel Tag
ist ein Kofferanhanger und verfligt tiber 30 (Tool-)Funktio-
nen. Er wird in einem hochwertigen Etui zum Schutz der
Adressdaten und mit einem robusten gummierten Stahlband
zur Befestigung am Gepéck geliefert. Die mitgelieferten
Aufkleber konnen flexibel beschriftet und angebracht werden.
Als Funktionen stehen dem Anwender ein Flaschenoffner,
vier Schraubendreher, verschiedene Sechskantschlissel

und vieles mehr zur Verfligung. Auf Wunsch graviert Romer
Lifestyle das Werkzeug oder bringt ein Doming an.

Mit nachwachsender
Baumwolle.

Neu: Serie LIFE, skandinavisch schon, mit liebe-
vollen Details und dabei ressourcenschonend aus
nachwachsender Baumwolle. Mehr funktionale,
nachhaltige und einfach schone Taschen auf
www.halfar.com.

\ep’/
HALFAR

Starke Taschen.

Vertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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Nachhaltig frisch transportieren

Mit dem Brotsackel Genuss-Beutel von Kerler aus 100 Prozent Baumwolle lassen
sich nachhaltig frische Back- und Genusswaren transportieren. Als ansprechender
Werbetréger ist er immer in der Hand der Kunden. Leicht, handlich, mit praktischer
Kordel zum Zuziehen und genialem Sichtnetz fir eine schnelle Erfassung der
Backwaren an der Kasse. Fur eine individuelle Bedruckung ist ausreichend Platz.
,Es wird Zeit gegen unniitzen Verpackungsmill aktiv zu werden®, betont der
Hersteller.

Tel +49 7563 91000
post@kerler.de
i www.kerler.de

Six-Packs leichtgenommen

Getrénke im klassischen Six-Pack sind eine feine Sache

— sie zu tragen jedoch nicht. Das patentrechtlich geschiitz-
te Produkt SixBag von Global Innovations bietet eine
einfache, giinstige und effektive Losung. Mit dem SixBag
koénnen Six-Packs komfortabel und leicht transportiert
werden. Dartiber hinaus ist die SixBag-Tasche der
perfekte On-Pack Artikel. Durch die grof3ziigige Werbe-
flache fallt er ins Auge und ist auch auf Festivals und :
Events ein Highlight. et

{ sl 46626 * Global Innovations Germany
i GmbH & Co. KG

i Tel +49 6502 930860
info@globalinnovations.de
www.globalinnovations.de

Nachhaltig unterwegs

Vielféltige Einsatzmdglichkeiten sind die Starke
der Baumwolltasche Pure von Inspirion. Bei
Ausfligen oder Grof3einkdufen bietet sie fir
jegliche Anforderungen den optimalen Stau-
raum. Durch die hochwertige Qualitat und
Langlebigkeit ist die Pure einer herkémmlichen
Papiertragetasche in vielen Punkten tberlegen
und ein gern gesehener Begleiter. Dezent
gelabelt tragt die Baumwolltasche dazu bei,
Marken oder Werbebotschaften im wahrsten
Sinne um die Welt zu tragen.

PS| 42907 © Inspirion GmbH
Tel +49 421 52270
info@inspirion.eu * WWWw.
E www.inspirion.eu

promotiontops.eu
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© ps| 45753 « ANDA Present Ltd.
| Tel +36 12100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

Gemiise mit Stil einkaufen

Viel Engagement fur die Reduzierung von Einwegkunststoffen zeigt Anda Present mit
der vollstandig anpassbaren Produkttasche SuboProduce und SuboProduce Mesh aus
der GO GREEN-Kollektion. Die Taschen sind praktisch und machen gleichzeitig Spaf3.
Beide sind aus leichtem und strapazierfahigem Polyester gefertigt, sodass sie mithelos
uberall hin mitgenommen werden kénnen. Mit Sublimationsdruckgrafiken kénnen
farbenfrohe Designs auf diesen Taschen umgesetzt werden. Die Produkte werden in
Europa hergestellt und sind ab einer Auflage von nur 100 Stick lieferbar.

Rucksack mit Kofferfunktion

Der von multibrands neu vorgestellte Kander Trekkingrucksack von
Schwarzwolf outdoor besticht vor allem durch seine Kofferfunktion.

Der Clou an der Sache ist, dass nicht nur eine Rucksackfunktion genutzt
werden kann, sondern gleichzeitig eine komplett nach oben gerichtete
Offnung besitzt, wenn er auf dem Riicken liegt. Dadurch lasst sich der
Kander befiillen und entleeren wie ein normaler Koffer. Er verfiigt iber
einen grof3en Innenraum mit einer kleinen Laptoptasche und Klettver-
schluss, eine seitliche Netztasche flir Wasserflaschen und einen verstell-
baren Brustgurt mit einer Notfallpfeife. Auf der Ruickseite befindet sich
ein wasserdichter Regenschutz.

© Ps| 47996 * multibrands GmbH
| Jel +49 2162 9184970

i info@multibrands-shop.com
www.multibrands-shop.com

P Schwarzwolf*

outdoor
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rotumbler.

Entdecken Sie mehr
unter reflects.com!

Pl 46311 + TROIKA Germany GmbH
" Tel +49 2662 95110

¢ info@troika.de
https:/linfo.troika.de

Business-Multitalent

Alles unter Kontrolle im Mobile Office. Vom Laptop bis
15,4 Zoll Uber das gepolsterte Tabletfach bis zum DIN A
4 Aktenordner-Platz bietet das Troika Business Brief
Case XXL alles, was man im Mobiloffice braucht. Im
Extrafach mit RFID-Schutz kommen Karten sicher unter
und das Smartphone oder die Geldborse finden in der
Fronttasche hinter dem wasserabweisendem Reif3ver-
schluss Platz. Fiir Thermobecher oder Flasche gibt es

ein seitliches Netzfach. Dazu durchdachte Stiftschlaufen, RET U M BLE R® mit neuem C i KO nze p1- .
Stecktaschen, Gurte und Karabiner fir alles, was . L
Mensch im Biiro braucht. Thermotrinkflasche myNizza

Im einfachen Mix-and-Match-System kann die qualitativ hochwertige
Thermotrinkflasche mit einem Ring flr den Flaschenhals und einer Bo-
denmanschette aus hochwertigem Silikon in 17 verschiedenen Farben
individualisiert werden.

B 8888 0
5T SEaEs

- 8

REFLECTS GmbH | Toyota-Allee 54 | 50858 Kaln | Germany
T +49 2234 9900-0 | info@reflects.com
reflects.com
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=L Stenlizing Pockal

: PSI 47258 * Jasani LLC
i Tel +971 4 2672560
biren@jasani.ae

i www.jasani.ae

Rucksack mit Hygienefunktion

Der Rucksack von Jasani aus den Vereinigten Arabischen Emiraten ist ein
Must-Have in Zeiten von Covid 19: Schlielich verfligt der praktische Transport-
helfer tber ein separates Fach zur antibakteriellen UV-C-Sterilisation von Handy
und Co. Somit lassen sich verschiedene Produkte, die moglicherweise mit den
gefahrlichen Keimen des Corona-Virus infiziert sind, auf dem Weg desinfizieren.
Zu den weiteren Eigenschaften des Rucksacks gehort sein Material, hergestellt
aus recyceltem Kunststoff, versehen mit einer speziellen antibakteriellen
Beschichtung. Zudem bietet der Rucksack nattrlich reichlich Stauraum und
praktische Facher.

Sicher auf Reisen

Ein Klassiker im Programm von reflAktive sind
Kofferanhéanger, die am Griff des Koffers befestigt werden
und die Adresse des Besitzers dokumentieren. In ein
Klarsichtfach auf der Ruckseite kann eine Karte einge-
schoben werden, auf der beidseitig die Adresse notiert
wird. So kann der Kofferanhénger nicht nur bei einer
Adressédnderung weiter genutzt werden, er bietet auch
die Moglichkeit die eigene Visitenkarte einzulegen. Durch
die Bedruckung des Kofferanhéngers wird zusétzlich eine
Werbebotschaft transportiert.

i PS| 46970

i ReflAktive Thomas Wassmann
| Tel +49 4971 923312

: info@reflaktive.de

: www.reflaktive.de

www.psi-network.de
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Cleveres Case

Das Desinfektionscase flir unterwegs von
Troika desinfiziert ohne Chemie mit UV-Licht.
Smartphone, Schlussel, Miinzen, Scheine oder
Mund- und Nasenschutz kénnen so per Klick
gereinigt werden. Der Magnetverschluss -
aktiviert drei Ultraviolett-LEDs, die in 30 -
Sekunden 99,9 Prozent aller Viren und Bakteri-
en beseitigen. Einmal umdrehen, noch mal 30
Sekunden, und fertig. Der integrierte Akku
reicht fiir rund 140 Desinfektionsprozesse & 30
Sekunden. Er ist tber ein mitgeliefertes USB-C-
Kabel aufladbar.

: ps| 40807 * Gabriele Biihring
© Tel +49 4154 795400

i yertrieb@buehring-shop.com
www.buehring-shop.com

Gut bestiickt auf Gassi-Tour

Die Gassi-Glrteltasche Doggy von Gabriele Buhring hat
zwei grof3e Hauptfacher fiir Leckerlies und Kotbeutel.
Smartphone und Schliissel oder Miniborse passen
ebenfalls hinein. Doggy kann mittels der Giirtelschlaufen
fest am Korper getragen werden, die Hénde bleiben frei fiir
Zeigen, Lenken, Belohnen und mehr Kommunikation mit
dem Hund. Auf Wunsch kann Doggy beziiglich Format,
Ausfiihrung und Material kundenindividuell angepasst wer-
den. Moglich sind dickes Leder (Foto), aber auch Kunstle-
der oder Nylon. Die Produktion erfolgt projektbezogen mit
entsprechender Werbebotschaft in Indien.

Tel +49 2662 951 10
info@troika.de
i https://info.troika.de

-Anzeige-

Gresundheil und Wachskum

1383 1
Krdutergenuss i _'_.-.;__

-
H 1008 F

Samenkapseln Vitamine

1371
= Naturvlies Krauter

1021-8
Lorbeer-Packchen

Jetzt gratis den neuen Katalog 2021
anfordern unter info@multiflower.de

Daimlerstrafe 17 - D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de - info@multiflower.de
Fon+49 (0) 6226 - 92798 - 0 + Fax +49 (0) 6226 - 9279 8-10
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Alles in trockenen Tiichern

Tohei — so nennt team-d Import-Export die clevere Rolle fir
Camper, Grillfans, Muttis, Angler und einfach alle, fir die
drauf3en und unterwegs eine Kiichenrolle von unschétzbarem
Wert ist. In der cleveren Rolle bleiben die Papierttiicher sauber
und trocken, sie lassen sich ganz leicht abrollen und mit dem
Henkel auch héngend bedienen. Die Zielgruppe ist riesig: Es
gibt 39,7 Millionen Haushalte und Millionen von Grillfans,

MANNERSERVIETTE

© ps| 44186 + team-d Import Export Reisemobilisten, Bootseigner, Picknicker, Angler, Jager usw. Die
Wa;in;’ge r7tr1i§l1)5568';220 Rolle ist ab Lager in Schwarz mit Snowflake-Struktur und ohne
iT:fo@team-d.de Druck erhéltlich. Die Lagerware wird auf Wunsch bedruckt.

i www.team-d.de Ab 1.000 Sttck kann eine Sonderanfertigung veranlasst werden.

Tierische Werbung

Sobald im Fruhjahr die ersten warmen Sonnenstrahlen erschei-
nen, freuen sich auch vierbeinige Familienmitglieder auf den
Ausflug in die Natur. Praktische Werbetrager aus dem Hause
Condedi sind hier zum Beispiel die faltbaren Trinkflaschen
,Barnie” & ,Siggi“, der faltbare Reisenapf ,Coco” oder auch der
handliche wasserabweisende Snack Bag ,Freddy*. Alle Produkte
werden mit einem Trageverschluss bzw. Schnur geliefert und
ermoglichen so eine leichte Befestigung an der Kleidung. Selbst-
verstandlich kann jeder der Artikel mit Werbedruck oder Gravur
veredelt werden. Lieferbar ab 50 Stiick im Standardsortiment,
Sonderfarben auf Anfrage.

i p) 49729 + Condedi GmbH
i Tel +49 2942 2160

i info@condedi.de
www.condedi.de

Knabbererlebnis im Reisegepick

Wer kennt nicht die Schokolinsen mit dem ,m" in kunterbunten
Farben? Diesen Klassiker unter den sti3en Naschereien présentiert
Kalfany jetzt in einer besonders kostlichen und raffinierten Variante.
Die Fullung der Schokolinsen mit crunchy Knusperreis verleiht der
Werbebotschaft ab sofort eine Extraportion Biss im wahrsten Sinne
des Wortes. Die so genannten M&M’S® Crispy werden bei Kalfany
Su3e Werbung zu je 10 Gramm in ein 85 x 60 Millimeter grof3es
Ttutchen verpackt. So entsteht bunter Knabberspaf fiir Grof3 und

.................................................................... & I FE
i psl 42706
¢ Kalfany SiiBe Werbung GmbH

 Tel +49 7643 8010

; info@kalfany-suesse—werbung.de

: www.kalfany-suesse—werbung.de : ]
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Bereits ab 250 Stiick
ONLINE ab 1 Stiick

E ps| 2043 + BRONSON® Cuba Clothing
¢ ¢/o Kaldenbach GmbH

i Tel +49 9151 817850
info@bronson.cc

www.bronson.cc

Cool fiir kleines Gepick

Der BRONSON® Cardoso Rucksack von Kalden-
bach ist ein besonders stilvolles Accessoire aus
300D Polyester mit magnetischem Knopfver-
schluss. Er verfligt tiber mehrere Fécher und einen
verstarkten Boden. Trotz der relativ geringen
Abmessungen von etwa 50 x 30 x 16 Zentimetern
bietet er Platz fir den kleinen Ausflug und wird
dort zum Eyecatcher.

www.suesse-werbung.de
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i ps| 60152 * more presents ek

: Tel +49 40 89063790 s
info@nachhaltige-baumwolltaschen.de ]

https://nachhaltige-baumwolltaschen. e

Faire Baumwolltaschen

Ab Februar 2021 liefert more presents ein neues Lagerprogramm von GOTS / Fairtrade
zertifizierten Baumwolltaschen bzw. -beuteln. Das Hamburger Unternehmen reagiert
damit auf verstédrkte Nachfragen nach GOTS zertifizierten Baumwolltaschen. In Zukunft
liefert more presents auch kleine Mengen ab 200 Stiick mit individuellem Werbeaufdruck.
Das Unternehmen kooperiert mit einer GOTS zertifizierten Druckerei vor Ort und
garantiert schnelle Lieferzeiten innerhalb von 2-3 Wochen. Das Lager-Sortiment umfasst
sechs Modelle: Standardtasche mit 2 kurzen Griffen, Standardtasche mit 2 langen
Umhangeschlaufen, Shopper, Brotbeutel, Obstbeutel und Turnbeutel. Au3er dem Obst-
beutel sind alle Modelle auch Fairtrade zertifiziert. Fir alle groferen Auflagen und
Umsetzung von individuellen Formaten unterbreitet more presents gern auch detaillierte
Import-Angebote.

PS| 45666 * Halfar System GmbH
Tel +49 521 982440

: info@halfar.com
www.halfar.com

Taschen fiir Work-Life-Balance

Leben und arbeiten, Home-Office und Geschéftsreise, Naturlichkeit und Design: all das
bringt die neue Baumwoll-Serie LIFE von Halfar® in Einklang. Mit insgesamt fiinf Taschen
bietet sie eine Auswahl, die flir viele Zielgruppen und Einsatze passt. Von Rucksack,
Tasche und Hiille fiirs Notebook bis zur kleinen Reif3verschluss-Tasche und zum grof3ziigi-
gen Shopper reicht die Palette. Besonders augenféllig dabei ist der Materialmix aus roher
und beschichteter Baumwolle, fein abgesetzt am Boden oder am Uberschlag der Taschen.
Selbstverstandlich sind alle LIFE-Taschen per Siebdruck, Stick, Transferdruck, Metall-
emblem oder Digitaldrucklabel zu veredeln.
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Die CosmoShop GmbH, Shopsoftware-Hersteller aus Puchheim bei Miinchen,
hat seine gleichnamige Eigenentwicklung vollumfanglich an das neue
JTL-Fulfillment Network angebunden. In dieser Erfolgsgeschichte sollen die
Sichtweisen von Kunden, Handlern und Logistikern beleuchtet werden.

CosmoShop GmbH

CosmoShop
Geschéftsfiihrer
Silvan Dolezalek
freut sich iiber die
gute Zusammen-
arbeit mit JTL.

JTL-Fulfillment Network mit Shopsystem verkniipft

Kunden, Handler und

Logistiker verbinden

as JTL-Fulfillment Network verbindet meh-
. rere Lager, Logistiker, Handler bzw. Shops.
Der Vorteil des neuartigen Netzwerkes ist,
dass sich alle Player entlang der Wertschop-
fungskette miteinander verbinden kénnen.
Teilkapazitaten in einem Lager kénnen fremden Handlern
zur Verfligung gestellt werden, bis hinunter auf die Artike-
lebene. Somit kann das Lager sehr hoch ausgelastet und
der Handler logistisch entlas-
tet werden. Dabei l&sst sich
das JTL-Fulfillment Network
nattrlich nicht nur fiir die Ver-
netzung fremder Partner nut-
zen, auch der eigene Logisti-
ker kann hiermit bequem an-
gedockt werden.

Benefits aus Handler-Sicht

Handler mochten den Logis-
tikprozess immer so effizient
wie moglich gestalten. Dabei
gilt es abzuwégen, ob die Lo-
gistik ausgelagert oder selbst
umgesetzt wird. Mit dem JTL-
Fulfillment Network ist so-
wohl die Anbindung beste-
hender Logistiker moglich,
wie auch eine kurzfristige Kapazitdtserhohung oder Ver-
teilung der Waren auf sinnvolle Standorte. So kann durch
das intelligente Netzwerk gesteuert werden, von wo ein
bestimmter Artikel geliefert wird, vollkommen unabhan-
gig von tblicherweise hohen technischen Hurden. Wer
sich einmal ans Netzwerk angebunden hat, kann sich al-

ler Kapazitaten und Moglichkeiten bedienen — und das
webbasiert administrierbar. Das Netzwerk von JTL ver-
folgt hierbei einen API-First Ansatz. Dabei mussen die
beteiligten Player nicht zwangslaufig auch die JTL-Wa-
wiim Einsatz haben. ,Unsere Héndler kénnen somit be-
reits jetzt schon auf tiber 50 Fulfillment Dienstleister aus
Deutschland, Osterreich, Schweiz und Ungarn zugreifen
und deren Lagerressourcen nutzen — und das ohne lang-
wierige Integrationsprojekte”, so CosmoShop Geschéfts-
fihrer Silvan Dolezalek.

Schnittstelle bereits im Einsatz

Der namhafte Werbeartikel Handler S&P Werbeartikel aus
Meerbusch nutzt die neue Schnittstelle, um seinen Fulfil-
ler und Logistikpartner ,Finger Marketing Services” an
den Shop anzubinden. Damit ergeben sich fiir beide Sei-
ten Vorteile und mehr Effizienz. Der Shop selbst wird noch
dazu im Namen fiir einen gro3en Industriekunden betrie-
ben. Hier kommt also noch eine weitere Stakeholder-Ebe-
ne hinzu. All dies lasst sich mit dem JTL Netzwerk granu-
lar administrieren.

Die Vorteile aus Logistiker-Sicht

Fir die Versender der Waren ist es mehr denn je wichtig,
ihre Lagerflachen hoch auszulasten und alle Prozesse mog-
lichst standardisiert und automatisiert abzubilden. Durch
den leistungsfahigen Connector zum JTL-Fulfillment Net-
work ist dies moglich. Berechtigungen, Bestande, Status,
Trackinginfos, ja sogar die automatische Anlage in der
Wawi, von Artikeln die im Webshop neu angelegt wurden,
ist enthalten. Somit sind viele Prozesse bereits berticksich-
tigt, die dem Logistiker Zeit und Arbeit einsparen.
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Kunden profitieren von schneller Lieferung

Fur den Besteller ist es wichtig, die Ware schnell zu erhal-
ten, dies ist durch die vollautomatischen Prozesse gewéhr-
leistet. Zudem ubertrégt der JTL Connector von Cosmo-
Shop auch die Statusinformationen inkl. Trackinglink an
den Shop zurtick. Dort kann im ,,Mein Konto“ Bereich eine
Sendungsverfolgung genutzt werden. Zudem lassen sich
diese Trackinginformationen per Mail an den Kunden sen-
den. Somit entfallen zeitaufwandige Antworten auf Ruck-
fragen vom Besteller. Nutzt der Handler das JTL-Fulfill-
ment Network, so erhélt der Kunde die Ware aus einem
fremden Lager, jedoch mit Lieferschein vom Shopbetrei-
ber, ggf. sogar mit den Kartonagen des Héandlers. Dies ist
individuell zwischen Héndler und Logistiker verhandelbar,
lasst sich jedoch auch tiber gewisse Attribute im Order-
satz steuern und automatisieren.

LWir freuen uns tUber die neugeschaffene Anbindung an
das JTL-Fulfillment Netzwerk. In der Implementierungs-
phase haben kurze Dienstwege und eine partnerschaft-
liche Zusammenarbeit nicht nur eine schnelle Umset-
zung, sondern auch eine qualitativ hochwertige Anbin-
dung moglich gemacht. Mit dem Fulfillment Netzwerk
stehen den Héandlern des CosmoShops von jetzt an die
Turen zum Fulfillment, ohne langwierige Integrations-
projekte offen.”

Uber die CosmoShop

Die CosmoShop GmbH ist Entwickler und Hersteller der
gleichnamigen Shopsoftware CosmoShop. Das Unter-
nehmen versteht sich als Fullservice E-Commerce-Dienst-
leister fir alle Anforderungen bei E-Commerce Projek-

CosmoShop ist First Mover

Der Shopsoftware-Hersteller Cosmo-
Shop, schon seit 1997 auf dem Markt,
hat seine Shopsoftware als einer der
ersten Anbieter auf dem deutschen
Markt an das JTL-Fulfillment Net- P w——
work angebunden. Es sind sogar schon g
drei Kunden produktiv im Einsatz mit
der neuartigen Schnittstelle. Durch
den unkomplizierten Austausch zwi-
schen CosmoShop und JTL entstan-
den bereits viele innovative Ideen und
Verbesserungen im Connector. So
wurde das Konzept im CosmoShop
von der Artikelanlage durch den Shop-
betreiber bis hin zum Logistiker pra-
xisnah umgesetzt. Der Shopbetreiber
kann selbst entscheiden, ob der Ar-
tikel im JTL-Fulfillment Network an-

«
cosmosrom oder

Direktanbindung
liber REST API

Fulfillment-
Dienstleister

o

oder

Direktanbindung
iiber REST API

Héndler

gelegt wird. Die Ubersicht der dort So funktioniert

befindlichen Artikel, inkl. Bestand ist ebenso vorgesehen,  derneue JTL

wie die Ubersicht der in der Auslieferung befindlichen Sen- ~ Webshop-
Connector.

dungen, alles Uber die Shop Administration.

Partnerschaftliche Zusammenarbeit —
kurzer Dienstweg

Silvan Dolezalek freut sich tiber die gute Zusammenar-
beit mit JTL: ,Wir waren begeistert tiber die Agilitat und
die schnellen Kommunikationswege von JTL. So hat man
uns beispielsweise einen gemeinsamen Teams-Chat ein-
gerichtet, in dem wir direkt mit den Entwicklern kom-
munizieren konnten. Auf diese Weise war der Aufbau der
Schnittstelle ein Kinderspiel“. Auch Christian Krause, Lei-
tung Sales & Partnermanagement bei JTL ist zufrieden:

www.cosmoshop.de

ten. Zusétzlich bietet CosmoShop alle wichtigen Dienst-
leistungen fur Shopbetreiber aus einer Hand: von der
Konzeption, Webdesign, Programmierung, Hosting, Sup-
port bis hin zu Marketing und umfassenden Consulting-
Services sowie SEO. CosmoShop ist zudem Shopware
Agentur. Die CosmoShop Shopsoftware ist als Kauf- und
Mietldsung in verschiedenen Ausbaustufen und fir un-
terschiedliche Zielgruppen (vornehmlich B2B) verfiig-
bar. Aus der flexiblen Stand-Alone Shoplosung sind in-
zwischen spezialisierte Shop-Konzepte hervorgegangen,
darunter die Werbeartikel Shopsoftware ,Merchandise
Edition®, inklusive Web2Print-Optionen oder einem spe-
ziellen OCI Shop fiir SAP-Anbindung. Grounternehmen
vertrauen ebenso auf CosmoShop wie mittelstandische
Unternehmen. <

Fulfillment-
Dienstleister
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Das zurtickliegende Jahr stellte Gesellschaft und Politik vor enorme
Herausforderungen. Vieles wurde neu geregelt, in manchen Fallen mussten
sogar zunachst gesetzliche Grundlagen geschaffen werden. Einige wichtige
Gesetzgebungsverfahren wurden noch im alten Jahr abgeschlossen und
traten groBtenteils zum 1. Januar in Kraft.

Gesetzliche

Neuregelungen

Die Corona-Pandemie hat manche Bran-
. chen stark getroffen und Unternehmen an
die Grenze zur Insolvenz gebracht. Um die
Auswirkungen zu mildern, wurden im
Insolvenzrecht Anpassungen vorgenom-
men, die nun teilweise weiter gelten. Auch im Vereins-,
Vertrags- und gewerblichen Mietrecht gibt es in diesem
Jahr aktuelle Anderungen.

Aussetzung der Insolvenzantragspflicht
verldngert

Fir einen ausgewéhlten Kreis von Unternehmen wurde
die Aussetzung der Insolvenzantragspflicht nochmals bis
zum 31. Januar 2021 verlangert. Betroffen hiervon sind
nur Geschéftsfithrer, die fiir ihr Unternehmen zwischen
dem 1. November und 31. Dezember 2020 einen Antrag
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auf die Gewéhrung finanzieller Hilfeleistungen im Rahmen
staatlicher Hilfsprogramme zur Abmilderung der Folgen
der Covid-19-Pandemie gestellt haben. Die Regelung gilt
zudem flir Schuldner, die antragsberechtigt waren, aber
aus rechtlichen oder tatséchlichen Griinden keinen An-
trag stellen konnten.

Verkiirzung der Restschuldbefreiung

Bei Beantragung eines Insolvenzverfahrens gilt kiinftig eine
verkirzte Restschuldbefreiung von drei Jahren. Diese Ver-
kurzung gilt bereits fiir Insolvenzverfahren, die ab dem 1.
Oktober 2020 eingeleitet wurden. Bis dahin gilt eine Uber-
gangsfrist, die sich bei Beantragung des Insolvenzverfah-
rens zwischen dem 17. Dezember 2019 und dem 30. Sep-
tember 2020 monatlich verkiirzt. Diese Anderung gilt fiir
Unternehmer und fiir Verbraucher. Fiir eine zweite Rest-
schuldbefreiung des Schuldners gelten deutlich langere
Fristen. Die vom BGA stark kritisierte, ursprtnglich im Ge-
setz geplante Verktrzung der Speicherfrist der entspre-
chenden Information durch Auskunfteien von drei Jahren
auf ein Jahr wurde dagegen gestrichen.

Anderungen im Sanierungs- und Insolvenzrecht

Ebenfalls verabschiedet wurden die umfangreichen An-
derungen im Insolvenzrecht, mit denen das von der euro-
paischen Restrukturierungsrichtlinie geforderte vorinsol-
venzliche Sanierungsverfahren eingefiihrt wird. In diesem
Gesetzgebungsverfahren konnte der BGA gemeinsam mit
weiteren Spitzenverbanden der Wirtschaft eine Starkung
der Glaubigerrechte erreichen, etwa durch ergédnzende Re-
gelungen zu Zurtickbehaltungs- und Kindigungsrechten
fur vorleistungspflichtige Glaubiger. Das Gesetz ist am 1.
Januar 2021 in Kraft getreten.

Erleichterungen im Vereins- und Vertragsrecht

Verléangert wurden samtliche Erleichterungen, die z.B. fiir
Haupt- und Vollversammlungen und fiir die elektronische
Durchfithrung im Frithjahr 2020 eingefiihrt wurden. Die-
se gelten nun auch flir das Jahr 2021. AuBBerdem wurden
die Sonderregelungen im Vereinsrecht erganzt: Danach ist
der Vorstand nicht mehr verpflichtet, eine ordentliche Mit-
gliederversammlung laut Satzung einzuberufen, wenn fiir
die Mitglieder ein Versammlungsverbot besteht und eine
elektronische Durchfithrung nicht zumutbar ist. Diese Re-
gelungen wurden auf die Sitzungen von Vorstdnden von
Vereinen und Stiftungen und von anderen Vereins- und
Stiftungsorganen ausgedehnt. Die Verlangerung der Er-
leichterungen im Vereinsrecht und deren Ergénzung sor-
gen laut BGA fiir mehr Rechtssicherheit bei Verbénden,
teilweise auch fiir bereits praktizierte Ablaufe.

Sonderregelungen gewerblichen Mietrecht

Auch im Gewerblichen Mietrecht wurde eine weitere Son-
derregelung getroffen. Fiir Gewerbemiet- und Pachtver-
haltnisse, die von staatlichen Covid-19-Maf3nahmen be-
troffen sind, gilt kiinftig eine gesetzliche Vermutung: Er-
hebliche (Nutzungs-) Beschrankungen in Folge der Pan-
demie kénnen eine schwerwiegende Verédnderung der Ge-
schéftsgrundlage darstellen. Dies wird die Position der ge-
werblichen Mieter oder Pachter gegentiber ihren Vertrags-
partnern deutlich stérken. Falle, in denen eine gerichtliche
Entscheidung erforderlich ist, werden zudem durch eine
begleitende verfahrensrechtliche Regelung beschleunigt,
damit die Parteien schneller Rechtssicherheit erhalten. <

Quelle: BGA

Stimmung im GroBhandel: Langsamer Erholungsprozess erwartet

Die wirtschaftliche Situation des Gro3handels zum Jahreswechsel 2020/21 sowie die Einschatzung der wei-
teren Entwicklung waren die Hauptthemen der traditionellen Umfrage des BGA bei den Unternehmen des
GroB3handels im Dezember 2020. Nach einer ersten Analyse weist der auf der Umfrage basierende aktuelle
BGA-Klimaindikator im GroBhandel darauf hin, dass zun&chst mit einem Riickschlag zu rechnen ist, dessen
Ausmal sich im Moment noch nicht abschatzen lasst. Dennoch zeigen sich die Unternehmen tiberwiegend
mit derbisherigen Krisenbewéltigungspolitik zufrieden. Nur knapp jeder siebte hélt sie fiir unzureichend. Laut
Umfrage herrscht bei den Unternehmern jedoch weiterhin Unsicherheit tiber die weitere Entwicklung, auch
wenn der BGA-Klimaindikator trotz des zweiten Lockdowns zumindest mittelfristig eine Erholung signalisiert.
Vier von fiinf befragten Unternehmen sind jedoch der Ansicht, dass diese Erholung trotz Impfstoff langer
dauern wird und ein weiterer Riickschlag nicht ausgeschlossen werden kann. Aus Sicht der Unternehmen
bedarf es deshalb einer weiteren wirtschaftspolitischen Flankierung durch mehr staatliche Investitionen in
Gesundheit, Bildung und Digitalisierung. Zugleich beflirworten sie einen eher marktwirtschaftlich orientierten
Kurs, der wieder auf starker auf solide Finanzen setzt.

Quelle: BGA
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Nachhaltigkeit in Serie

Umweltvertraglich, klimaneutral, mehrfach zertifiziert: uma schreibt mit seinen recycelten
PET-Modellen konsequent eine groBartige Erfolgsgeschichte. Mit der recycled PET PEN PRO
Linie bringt der europaweit renommierte Hersteller von innovativen Schreibgeréten
nun die Nachhaltigkeit in Serie! Die Auswahl ist groB, denn den recycled PET PEN PRO gibt's
in ganz vielen Varianten — ein hiibscher Druckkugelschreiber, der keine Wiinsche offenlasst:
Gedeckt gldnzend oder matt oder transparent in ganz vielen bunten Farben oder eher in der
schicken Frozen-Optik — so ziemlich jeder Kundenwunsch kann erfiillt werden. Auch eine
antibakterielle Variante, bei der durch einen gepriiften antimikrobiellen Zusatz die Anhaftung
und Ansiedlung von Krankheitserregern auf der Oberflache des Schreibgerdtes um 99,99 %
verringert wird, gehdrt zum Sortiment. Passend dazu umfasst die Serie auch einen Rollerball,
Fineliner und auch den LIQEO — alle jetzt mit noch besserem Tintenleitsystem. Mit den recycled
PET PEN PRO Modellen bringt uma Nachhaltigkeit auf’s Papier — und in Serie!

PSI 41848 « uma Schreibgerite

Tel +49 78327070 ¢ info@uma-pen.com
Www.uma-pen.com

Extrawurst gefallig?

Jetzt geht's um die Wurst! Denn mit der neuen Protein Sportwurst der Marke Grillido bietet
JUNG since 1828 ein besonderes Werbemittel, das Kunden, Geschéftspartnern oder Mitarbei-
tern jede Menge neuer Energie liefert. Bei der Grillido Sportswurst Original handelt es sich um
100 Gramm einer einzigartigen Mini-Salami, die einen knackigen Energieschub fur Zwi-
schendurch bietet. Mit 42 Prozent mehr EiweiB und 50 Prozent weniger Fett bringt die
»Wurst-Revolution nicht nur neue Power in den Alltag, sondern auch in die Werbung. Ob auf
dem Gipfel des hochsten Berges, im Biroalltag, Fitnessstudio oder einfach immer wenn’s um
die Wurst geht, die Einsatzmdglichkeiten in der Werbewelt sind nahezu unbegrenzt, genauso
wie die Reichweite der Werbeaussagen.

PSI 41545 « JUNG since 1828 GmbH & Co. KG

Tel +49 7042 9070 © zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de
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Verschenken als Herzenssache

Ein herzlicher GruB fir Kunden, Partner oder das eigene Team? Gerade in dieser
schweren Zeit gibt es viele passende Gelegenheiten, die Herzen seiner engsten Kontakte
zum Schmelzen zu bringen, wenn die vegetarischen Schokoladenherzen von Kalfany
SiBe Werbung ins Spiel kommen. Hauptbestandteil ist Fairtrade-zertifizierter Kakao,
in Herzform gegossen und in einer attraktiven Prédsentbox mit Wandaufhdngung und
StandfuB sowie groBziigiger Werbefldche verpackt. Durch das portogtinstige GroBbrief-
format lasst sich die stiBe Aufmerksamkeit auch prima ins Homeoffice liefern. Bereits ab
250 Sttick oder in Kleinstmenge oline gestalten und direkt bestellen!

PSI 42706 « Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG

Tel +49 7643 8010 * info@ksw24.com
www.ksw24.com

Highlights rund ums Pferd

Auf die Lieferung von Artikeln rund ums Pferd ist die Firma Wilken Textiles spezialisiert.

Im aktuellen Sortiment finden sich zum Beispiel eine Schabracke und eine Abschwitzdecke
mit dem klangvollen Namen Madrid. Beide Produkte zeichnen sich durch ihre Pflegleichtig-
keit aus, da sie zu 100 Prozent aus Polyester bestehen. Sie lassen sich daher schon bei 30
Grad in der Maschine waschen und anschlieBend maschinell trocknen. Die Schabracke wurde
mit einer Schaumstoff-/Wattefiillung und Schlaufen mit Klettverschluss ausgestattet. Lieferbar
sind die Farben Rot, Petrol, Dunkelblau, Schwarz und Grau. Die in verschiedenen GréBen
lieferbare Abschwitzdecke ist in den Farben Schlammgriin, Dunkelbraun, Hellbraun, Rot,
Weinrot, Pink, Petrol, Dunkelgriin, Azur, Schwarz, Grau und Dunkelblau zu haben.

PSI 49373 « Wilken Textiles
Tel +49 5951 9381 « sales@uwilkentextiles.de
www.wilkentextiles.de
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100 Prozent 6kologisch

Newcomer im klio eco® Recyclingsortiment ist der Drehku-
gelschreiber Boa matt recycling. Wie bei allen klio eco®
Recycling-Modellen stehen die Wiederverwendung von
Rohstoffen und die ressourcenschonende Produktion im
Zentrum. Daher sind alle sichtbaren Geh&duseteile wie auch
die komplette Mechanik zu 100 % aus recyceltem
Kunststoffgranulat, aus eigenen und vor allem auch
zugekauften Kunststoffresten. Zudem werden alle Kunststoff-
kugelschreiber aus dem Hause Klio-Eterna mit 100 %
Okostrom gefertigt. Die nachhaltige Variante des beliebten
Klio-Klassikers Boa Uberzeugt durch eine matte und
angenehm weiche Produktoberfidche. Die organischen
Formen und das flieBende, unverwechselbare Boa-Design
unterstreichen den 6kologischen Charakter zusétzlich.
Erhaltlich in bis zu 14 Farben kann auch die Recycling-Vari-
ante des Modells Boa mithilfe des modularen Klio-Eterna
»mix it, match it“-Baukastensystems vielfaltig und flexibel
kombiniert werden. Individuelle Hausfarben kénnen mit dem
PMS-Service bereits ab 5.000 Stiick umgesetzt werden.
Neben der Veredelung mithilfe der Standarddruckverfahren
Sieb-, Tampon- und Digitaldruck bietet der Boa matt
recycling auch die Méglichkeit des XL-Schaftdrucks zur
kreativen Umsetzung individueller Statements. Ausgestattet
mit der dokumentenechten Klio-Eterna Silktech L-Mine und
3.000 m Schreiblange garantiert auch der Boa matt
recycling ein samtweichen und dauerhaften Schreibgenuss.
Die Mine ist zudem optional auf 5.000 m Schreibldnge
erweiterbar. Zur Kennzeichnung als nachhaltiges Produkt
trégt der Boa matt recycling das Label ,recyclingpen®.
Darlber hinaus achtet der Schreibgeratespezialist Klio-
Eterna auch bei der Verpackung der Modelle der beiden
nachhaltigen Marken klio eco® und klio protect® auf
umweltschonende Materialien. Sie werden in Folienbeuteln
aus Biofolie (auf Basis nachwachsender Rohstoffe) und
Kartonagen aus recyceltem Altpapier verpackt.

[PSI 40823 « Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co. KG

Tel +49 7834 973-0 * klio@klio.com
www.klio.com
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Nachhaltig bis in die Spitze

Der moderne Druckkugelschreiber Shape recycling der
Marke klio eco® beeindruckt durch &sthetisches Design und
Okologisches Statement. Unter dem Slogan ,Nachhaltigkeit
bis in die Spitze" wirbt das formschéne Modell vor allem
mit seinem durchdachten und ganzheitlichen Nachhaltig-
keitskonzept. Zusatzlich zur AuBenhille und Mechanik
besteht bei diesem Produkt standardmaBig auch das
Minenréhrchen aus recyceltem Kunststoff (rPP). Klio-Eterna
produziert zu 100 % am Standort Deutschland. Daher ist
die gesamte Fertigung von Haus aus extrem ressourcen-
schonend. Bei der Herstellung aller Recyclingprodukte steht
die Wiederverwendung von Kunststoffen im Mittelpunkt. Da-
riber hinaus werden alle Kunststoffkugelschreiber aus dem
Hause Klio-Eterna mit 100% Okostrom gefertigt. Auf Basis
des modularen ,Mix it, match it“-Baukastensystems lassen
sich die 4 Bauteile aus insgesamt 14 intensiven Standard-
farben beliebig kombinieren. Fir eine noch individuellere
Farbgebung kann das Modell Shape recycling mit dem
PMS-Service bereits ab einer Bestellmenge von 5.000
Stilick auch in hauseigenen Sonderfarben gefertigt werden.
In Sachen Personalisierung bietet der Shape recycling
aufgrund seiner kantigen Formgebung und des breiten
Klipps per Sieb- oder Tampondruck diverse Moglichkeiten
zur kreativen Umsetzung individueller Statements. Ausge-
stattet mit der hauseigenen, dokumentenechten Silktech
L-Mine und nachhaltigen 3.000 m Schreibldnge (optional
5.000 m) garantiert der Shape recycling dauerhaften
Schreibgenuss. Darlber hinaus verfligt das Recycling-
Modell von Haus aus Uber eine Minenspitze aus Edelstahl
— als bleifreie Alternative zu herkdmmlichen Minen. Zur
Kennzeichnung tragt der Shape recycling wie auch alle
anderen Recycling-Modelle der Marke klio eco® das Label
wrecyclingpen®.

PSI 40823 - Klio-Eterna Schreibgerite GmbH & Co. KG
Tel +49 7834 973-0 * klio@klio.com
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Nachhaltige Wahlwerbung

Bei den Kommunal-, Landtags- und Bundestagswahlen und auch vielen weiteren Veranstaltungen in 2021 wird
kaum ein Thema so entscheidend flr potentielle Wahler sein, wie der Klimawandel und die damit verbundenen
Umweltschaden. Warum also nicht die Wahler beim griinen Gedanken packen und ansprechen? Daflir eignen
sich besonders die Produkte mit Samen aller Art der emotion factory, wie beispielsweise der Pflanz-Stick
(der auf einem Holzstiel bienenfreundliche Samen enthélt), die Samenpapiere in Blumen-, Bienen- oder
Schmetterlingsform oder auch das Plant-Tap. Alle Produkte lassen sich flach verpacken und sind dadurch ideal
als Mailingprodukt oder Give-away geeignet.

[PSI 41016 * emotion factory - Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725 93930 ¢ info@emotion-factory.com
www.emotion-factory.com
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: Wertschatzung ins Homeoffice

= me Das Start-up-Unternehmen Dankebox bietet hochwertige und nachhaltig
Tttt in Deutschland hergestellte All-in-One-Geschenkboxen mit einer
individualisierbaren GruBkarte. Zur Wahl stehen verschiedene Inhalte mit
Feinkostspezialitidten von Manufakturen wie zum Beispiel handge-
machte Pralinen oder deutscher Imkerhonig. Den Aufbau der Boxen
R = | Ubernehmen integrative Werkstatten in Nordrhein-Westfalen. Auf Wunsch
1 ist der weltweite Einzelversand direkt an die Beschenkten mdglich — zum
e Beispiel ins Homeoffice.

[PSI 60068 * DANKEBOX Brand Elephants GmbH

Tel +49 211 17446416 * info@dankebox.de
www.dankebox.de
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Mit gutem Gewissen

Das Schneidebrett Mini Bamboo von Inspirion
ist nicht nur ein echter Hingucker in jeder Kiiche,
sondern setzt zusdtzlich ein Zeichen in Richtung
Nachhaltigkeit. Mit einer kompakten GréBe von
20 x 15 x 1,2 Zentimeter ist das Schneidebrett,
welches zu 100 Prozent aus dem nachhaltigen
Rohstoff Bambus besteht, schnell zur Hand
und genauso fix wieder verstaut. Zusatzlich zum
Brettchen hat Inspirion ein Messer mit Edelstahl-
Klinge und passendem Bambus-Griff gesellt.
Verstaut wird alles in einer Banderole aus Papier
mit Einschub.

PSI 42907 « Inspirion GmbH

Tel +49 421 52270 ¢ info@inspirion.eu
www.promotiontops.eu

Alternative Tragetaschen

Plastikbeutel werden von umweltbewussten Menschen immer mehr abgelehnt. Da ist es gut,
wenn preiswerte Alternativen zur Verfligung gestellt werden. Das polnische Unternehmen
Media hat unter der Produktlinie Vege Bags gleich mehrere Varianten an Tragetaschen in vier
verschiedenen GréBen im Sortiment, die aus recycelten Materialien hergestellt wurden.
Auch Baumwolltaschen sind zu haben. Alle Artikel lassen sich sehr gut im Werbemittelmarkt
einsetzen, da sie eine groBe Flache zum Bedrucken aufweisen und im Gegensatz zu billigen
Plastikbeuteln mehrmals verwendet werden. Werbung bleibt dadurch lange im Blickfeld.

PSI 60161 * Media Sp. z.0.0.

Tel +48 509 037400 * monika@media.net.pl
www.media.net.pl
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Einfach mal ,Danke” sagen

Ein Hauch von Friihling liegt bereits in der Luft. Damit Beziehungen zu Kunden,
Geschéftspartnern und Mitarbeitern weiterbliihen und wachsen, finden sich bei CD-LUX ab jetzt
viele neue Ideen rund um das Thema Friihling und ,Einfach mal Danke sagen®. Es gibt so viele
Griinde fur eine siiBe Kleinigkeit: ,Danke fur Ihren Einsatz*, ,Danke fir lhre Treue®, ,StBer
GruB ins Homeoffice* oder ,Willkommen zurtick®. Damit sichert man sich Sympathiepunkte und
ein positives Feedback. Viele Neuheiten dazu sind in den brandneuen CD-LUX Katalog
»Werbung mit Genuss" aufgenommen worden. Erfolgreichen Werbe-Aktionen steht also nichts
mehr im Wege!

[PSI 45452 « (D-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 ¢ info@cd-lux.de
www.cd-lux.de

Okologie als Firmenphilosophie

Im Hause Perletti hat der schonende Umgang mit natirlichen Ressour-
cen Prioritat. Das zeigt sich vor allem in der neuen Green Collection,
zu der auch Regenschirme gehdren, die aus recycelten Materialien
hergestellt wurden, zum Beispiel RPET. Dabei geht es um PET-
Getrankeflaschen, die der Wiederverwendung zugefiihrt wurden. Auch
die Verwendung von Holz fiir die Griffe gehdrt zum Umweltgedanken
beim Produktdesign. Die Perletti-Schirme zeichnen sich durch eine
sorgfiltige Verarbeitung und gute Qualitat aus, wodurch sie sehr
langlebig sind. Auch das ist ein Beitrag, um der Verschwendung von
Ressourcen entgegen zu wirken.

[PSI 60171 « PERLETTI S.p.A.

Tel +39 035 8356011 * promo@perletti.com
www.perletti.com
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Neue Wege

Auf der Suche nach umweltfreundlichen Materialien geht Interall neue Wege.
Unter anderem ist ein Kugelschreiber in das aktuelle Sortiment aufgenommen
worden, der aufgrund seiner ungewdhnlichen Oberflache sofort ins Auge fallt.
Diese erinnert an Steine und ist ganz bewusst gestaltet worden, denn es
handelt sich auch beim verwendeten Grundmaterial um etwas Neues:

Es wurden 45 Prozent Gesteinsmehl und 55 Prozent Polypropylen
miteinander gemischt. Steine sind natirliche Produkte, bestehen hauptsachlich
aus Kalziumkarbonat, liegen sozusagen vor der Haustir und sind daher
nachhaltig. Schreibgerate in der Farbe WeiB stehen ab Lager zur Verfligung.
[PSI 41727 « INTERALL GROUP B.V.

Tel +31 20 5203850 ¢ info@interallgroup.com
www.interallgroup.com

Wellness aus dem Glas

Mit den Lavendel-ldeen von Multiflower kdnnen an Kunden,
Mitarbeiter oder Geschéftsfreunde entspannende Moment ver-
schenkt werden. Da wére zum Beispiel das Wellness-Glas, das schon
nach dem Offnen einen betérenden Duft nach Lavendel verstromt.
Der Inhalt besteht aus hochwertiger Schafmilchseife und etwa 45
Gramm Tote-Meer-Badesalz. Dazu gibt es noch ein Lavendel-Tee-
licht. Auf dem Etikett ist Platz fir einen Werbeeindruck im Standard-
motiv oder, ebenfalls ab 250 Stlick, auch fiir eine eigene Gestaltung.
[PSI 45974 « Multiflower GmbH

Tel +49 6226 927980 « info@multiflower.de
www.multiflower.de

Mit Werbung retten!

Mit Werbung die Welt ein Stlickchen besser machen und Foodwaste stoppen? Dank der
leckeren Rettergut Schokolade mit individuell bedruckbarer Werbebanderole von JUNG
since 1828 kann ein aktiver Beitrag zum Umweltschutz geleistet werden. Die Besonder-
heit an dieser zartschmelzenden Leckerei: Bei jedem Sortenwechsel in der Schokoladen-
herstellung, werden die Maschinen mit hochwertiger Schokolade gereinigt. Die hierbei
entstehenden Mischungen gehen dabei normalerweise zu hunderten von Kilos verloren!
Die Marke Rettergut hat es sich zur Aufgabe gemacht, diese einzigartige Kakaovielfalt zu
retten und aus diesen Massen eine leckere Mixschokolade zu zaubern, die ganz
nebenbei auch klimaneutral produziert und nachhaltig verpackt ist.

[PSI 41545 + JUNG since 1828 GmbH & Co. KG

Tel +49 7042 9070 * zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de




PSI Journal 3/2021 www.psi-network.de

Umweltfreundlich und farbenfreudig

Stilolinea ist immer auf der Suche nach neuen Mdglichkeiten, Produkte anzubieten, die bei
Herstellung, Gebrauch und Entsorgung moglichst umweltfreundlich sind. Zum Beispiel haben die
Designer den bekannten BARON®Pens nun eine neue Variante hinzugefligt, den BARON O3°RECYC-
LED. Als Material fir den Korpus dient ABS, das zu 100 Prozent recycelt wurde. Trendige
Farben lassen das Schreibgerat zum absoluten Blickfang werden. Mit dem neuen Produkt wird der
Umweltgedanke auch in der Werbung klar kommuniziert.

[PSI 45328 + Stilolinea Srl

Tel +39 011 2236350 * info@stilolinea.it
www.stilolinea.it

Doppelte florale Freude

Ein neues florales Highlight bringt die emotion factory aus

dem Schwarzwald mit dem Produkt Tontépfchen-Blume

auf den Markt — dabei gibt es gleich doppelten Blumenspal
beispielsweise firr eine Aktion zu Ostern oder Muttertag. Bereits
die Verpackung in Form einer bunten Blite ist ein Hingucker,
der durch einfaches Zusammenstecken der bedruckbaren
Banderole entsteht. Im Inneren versteckt sich ein kleines
Tontopfchen, das mit verschiedenen Blumensamen nach Wahl
und Substrat als Erde geliefert wird. Schnell befillt, anges&t und
angefeuchtet wachst ein dekorativer griiner GruB auf einem
Fenstersims oder dem Schreibtisch im Biro heran. Mit Tampon-
druck wird optional auf dem Tépfchen ein Firmen-Logo
aufgebracht und sorgt so fir eine nachhaltige Werbewirkung.
[PSI 41016 * emotion factory - Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725 93930 * info@emotion-factory.com
www.emotion-factory.com
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Warmender Schutz in der Kalte

Wenn es drauBen wirklich kalt ist, spielt Loopey von Promotia seine
Stérken aus. Der Mund-Nasenschutz-Schal ist immer dabei. Dort wo es
nétig ist einfach rauf schieben und auf der Nase fixieren. Loopey
schiitzt am Hals zudem vor Erkéltung und ist damit ein idealer Begleiter
in diesen Zeiten. Die eingendhte Nasenklammer sorgt fir perfekten
Halt. Der Schal ist in verschiedenen Designmotiven erhdltlich und
individuell bedruckbar.

PSI 45569 * IP Industriewerbung Promotia GmbH

Tel +43 1 4068851 ¢ info@promotia.at
www.promotia.at

_ Langzeit Lebensretter

Zuverlassige Rauchmelder kdnnen wahre Lebensretter sein und sollten
mindestens in jedem Flur und Schlafzimmer angebracht werden.
Der Q-zertifizierte Rauchmelder RA290Q von Indexa ist mit einer fest
eingebauten 10-Jahres-Langzeit-Batterie ausgestattet — so bleibt
Anwendern das Wechseln der Batterie erspart. Das superflache Gehause
des Rauchmelders (@ ca. 11 x 2,6 cm) kann auf Wunsch mit einem
individuell gestalteten Aufdruck versehen werden. Mit diesem Werbe-
geschenk vermittelt der Absender so Fiirsorge und Verantwortung.

PSI 44531 + INDEXA GmbH

Tel +49 7136 98100 ¢ info@pentatech.de
www.pentatech.de

SuBer GruB mit Herz

SiBe Werbemittel eignen sich fir alle, die es lieben, mit kleinen Aufmerksamkeiten Freude
zu bereiten. CD-LUX hat ein Neuheiten-Paket rund um das Thema ,Schenken mit Herz"
geschnirt. Gerade in dieser besonderen Zeit haben viele Unternehmen das Verlangen,
einfach einmal ,Danke” zu sagen. Was eignet sich dazu besser als ein stiBer GruB mit Herz?
Wie immer bei CD-LUX sind die ,,Botschafter* nachhaltig verpackt, was zu einem
positiven Image entscheidend beitrdgt. Qualitat, Service, Begeisterung und Nachhaltigkeit,
das sind Themen, die bei CD-LUX im Fokus stehen.

PSI 45452 « (D-LUX GmbH

Tel +49 9971 85710 * info@cd-lux.de
www.cd-lux.de
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LESEZEICHENLUPE / BOOKMARK MAGNIFIER Weitere Lieferanten finden Sie im Nachschlagewerk

PSI Supplier Finder 2/2020 oder online
in unserem PSI Product Finder

VergroBern
Sie Inren Erfolg
mit unserer LUpCard
im Scheckkartenformat

www.psiproductfinder.de

 3-fache VergréBerung
* nur 2 Gramm
¢ kurze Lieferzeit

Made in Germany

lyoenaiersy  Lsamen

...wir machen’s groBer! WERBONS, JE TRALLT!
www.lupenmaxx.de e lypermec

PSI No. 47814 www.luppenmaxx.de
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INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page 42487 REFLECTS GmbH 045
45956 burger pen AG 029 47182 Reisenthel Accessoires GmbH & Co. KG U4/0OBC
45452 CD-LUX GmbH 009 43892 RGmer Wein und Sekt GmbH Romer Prasente 013
42819 Gustav Daiber GmbH 007 41838 SENATOR GmbH 017
45666 Halfar System GmbH 041 45328 Stilolinea Srl 027
42907 Inspirion GmbH 005 60183 Strickerchemie GmbH 021
42706 Kalfany Stite Werbung GmbH & Co. KG 049 44970 TRIGON Deutschland GmbH (ehemals SEMO Deutschland GmbH) 023
47464 Karlowsky Fashion GmbH 015
40823 Klio-Eterna Schreibgerdte GmbH & Co KG 058+059 Beilage/Insert (*Teillauflage/Partial Circulation)
47814 Lupenmaxx GmbH 066 49467 Einkaufswagenldser.de PiNkey AG *
43410 Mister Bags GmbH 002+003
45974 Multiflower GmbH 047
60225 Papermints S.A. 025
46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 066
42332 Prodir Pagani Pens SA 001
PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 031, 043, 051,
066, 067, 071,
U2/IFC, U3/IBC

TOP-PRODUKTTHEMEN IM PSI JOURNAL

Kugelschreiber, Bleistifte, Marker und Kalender sind Ihr
Spezialgebiet? Oder liegt Ihnen eher Bekleidung am Herzen? nusgabe  FASHION, WORKWEAR, CAPS & ACCESSORIES und
In unserer April-Ausgabe erlangen Anzeigen zu beiden Themen O 4 BUROBEDARF, SCHREIBGERATE, KALENDER

die volle Aufmerksamkeit Ihrer (zukiinftigen) Kund Redaktionsschluss: 15.02.2021
2021 Anzeigenschluss: 09.03.2021

Ausgabe EVENTS & FESTIVALS und
O 5 GESUNDHEIT, SPORT & FITNESS
Redaktionsschluss: 17.03.2021
2021 Anzeigenschluss: 06.04.2021

Ausgabe WELLNESS, KOSMETIK & BEAUTY und
GETRANKE, TRINKGEFASSE & TISCHKULTUR
Redaktionsschluss: 16.04.2021
Anzeigenschluss: 07.05.2021

WEIHNACHTEN, PRASENTSETS & SONDERANFER-
TIGUNGEN und SPIELZEUG & PLUSCHPRODUKTE
Redaktionsschluss: 16.05.2021
Anzeigenschluss: 09.06.2021
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Werbeartikeltrends 2021 | Drei Ansatze

Was sind 2021 die Trends auf dem Werbeartikelmarkt?
Zum Jahresauftakt haben viele Werbeartikellieferanten
und -hersteller traditionell ihre Sortimente um kreati-
ve, praktische, nachhaltige und niitzliche Werbebotschaf-
ter erweitert. Das PSI Sourcing-Team weif3, in welche
Richtung sich die Trends aktuell bewegen, denn die
Teammitglieder haben regelmafigen Kontakt zu rund
900 Herstellern und sitzen damit direkt an der Quelle.
Drei grof3e Trends stechen besonders hervor.

Gesundheit im Fokus

In Zeiten, in denen Mundschutze und Desinfektions-
mittel zu téglichen Begleitern geworden sind, wundert
es nicht, dass auch im Marketing-Mix inzwi-
schen stark auf Hygieneartikel gesetzt wird.
Zu den aktuellsten Neuheiten gehoren etwa
bunte oder bedruckte FFP-Masken, Klebe-
mundschutze, die ohne Band einfach an der Haut fest-
geklebt werden oder personalisierte Corona-Schnell-
tests. Auch antibakterielle Einkaufswagenchips oder
Baseball-Caps mit Gesichtsschutz sind inzwischen auf
dem Markt.

Praktisch und multifunktionell

Damit ein Werbeartikel regelmafig genutzt wird, muss
er praktisch sein und im Alltag einen Mehrwert bieten.
Gleich mehrere Produktinnovationen, die zeigen, wie
das aussehen kann, bieten Regenschirme. Diese gibt es
nun wahlweise mit in den Griff integrierten Hundebeu-
teln, die das Gassigehen im Regen erleichtern, Schirme
mit automatischer LED-Beleuchtung oder mit transpa-
rentem Sichtfenster fir mehr Sicherheit auf den Stra-
Ben. Auch Schliisselanhanger mit Aufbewahrungstasch-
chen fiir die Gesichtsmaske gehoren zu den gefragten
Neuheiten des Jahresbeginns.

Nachhaltigkeit ist King

Nachhaltigkeit ist und bleibt ein Fokusthema der Bran-
che — gerade in Krisenzeiten. Das zeigten nicht zuletzt
die sechsten PSI Sustainability Awards, die am 12. Ja-
nuar 2021 verliehen wurden. Produkte wie ein Bio Na-
turdiinger aus Pferdeapfeln, mit dem Blauen Engel aus-
gezeichnete Kugelschreiber oder Fitnesssnacks in ei-
ner nachhaltigen Verpackung sind nur einige Beispie-
le, wie weit Nachhaltigkeit in der Produktion von Werbe-
artikeln gehen kann. Doch auch nachhaltige Hoffnungs-
trager wie Samenbomben oder Pflanz-Cups in einer
nachhaltigen Verpackung aus Kraftpapier und Wachs
stehen in diesen herausfordernden Zeiten hoch im Kurs.
Mehr Details sowie Tipps, bei welchen Herstellern und
Héandlern diese und weitere Trendprodukte erhaltlich
sind, gibt es beim PSI Sourcing Team entweder per
E-Mail (produktrecherche@psi-network.de) oder direkt
telefonisch unter +49 211 90191-333.

Mit der Novelty Box Kunden iiberzeugen

Wer seine Neuheiten auch ohne aktuell stattfindende
Messen und Events einer breiten Zielgruppe vorstellen
mochte, hat mit der PSI Novelty Box ein reichweiten-
starkes Tool an der Hand. Zweimal jéhrlich erreicht die
Box 2.150 potenzielle Kunden, die sich anhand der Pro-
duktmuster einen Uberblick tiber Highlights der kom-
menden Saison verschaffen kénnen. Die néchste PSI
Novelty Box geht im Méarz in den Versand. Wer das Tool
nutzen mochte, kann sich direkt an das PSI Cross Me-
dia Team wenden (crossmedia@psi-network.de). Spa-
tester Beilagenschluss ist der 19. Méarz. Weitere Infos
gibt es unter www.psinoveltybox.de.

Www.psi-messe.com
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Virtuelles Datencafé | Auch 2021 gedffnet

Nach der gelungenen Premiere im vergangenen Jahr 6ffnet PSl auch 2021 wieder das Portal zum virtuellen Datencafé. Ein-
geladen sind alle Werbeartikellieferanten, die den PSI Product Finder noch nicht kennen, aber auch die, die mehr tber sei-
ne Funktionen erfahren mochten. In einer gemiitlichen Runde kénnen sich die Teilnehmer dabei digital austauschen und in-
formieren. Aufgrund des groBen Erfolgs und des durchweg posi-
tiven Feedbacks hat das PSI folgende Termine im Kalender ge-

blockt: = e i
Mittwoch, 7. April 2021
Mittwoch, 2. Juni 2021

Mittwoch, 4. August 2021
Mittwoch, 6. Oktober 2021
Mittwoch, 8. Dezember 2021

Im PSI Product Finder entdecken Handler die Bestseller und inno-
vativen Trend-Produkte der Werbeartikelhersteller. Lieferanten, die sich hier prasentieren und die Vorteile der Online-
Datenbank furr sich nutzen mochten, kénnen sich dazu in einer lockeren Runde mit dem PSI Product Finder Team und
Branchenkollegen im Rahmen des virtuellen Datencafés austauschen. Auch Fragen zum erfolgreichen Datenimport oder
zur -aktualisierung werden hier beantwortet.

Alle Interessenten melden sich einfach unter importe-productfinder@reedexpo.de an und erhalten in der Anmeldebesta-
tigung den Link zur Teilnahme. Fir Rickfragen erreichen Sie das Team telefonisch unter +49 211 90191-721 oder per
E-Mail an importe-productfinder@reedexpo.de

Hinter den Kulissen | Wir sind die PSI

Ein letzter Gang durch die Hallen, ein priifender Blick auf die Sténde, ein
finaler Check, ob auch alles perfekt ist: Sophie Hufer arbeitet als Senior
Event Manager beim PSI und gibt einen ganz privaten Einblick, was Mes-
se fir Sie bedeutet, welche Auswirkungen die Verschiebung fiir sie hat-
te und worauf sie sich am meisten freut, wenn die Messe endlich ihre Tore
offnet. www.planet-advertising.com > PS|

Der Gang Uber den Teppich, der Kaffee zwi-
schendurch, die Produktschau direkt im Eingangs-
bereich: Wenn die Messebesucher all diese Din-
ge bei ihrem Gang durch die Hallen nur beildu-
fig wahrnehmen, hat Céline Wagner, Event Ma-

J nager der PSI, PromoTex Expo und viscom, ih-
Sophie Hufer ren Job richtig gemacht. Denn ihre Aufgabe ist
es, dafiir zu sorgen, dass Teppiche, Catering, Standbau, Beschil-
derung und selbst die Blumen am Stand an Ort und Stelle sind,
wenn die Messe beginnt. Auf www.planet-advertising.com > PSI
berichtet sie, worin ihre tdglichen Herausforderungen bestehen,
welche Sonderschau in diesem Jahr zur groBen Bihne fir die
Aussteller wird und welche fiir sie die gréBten Highlights sind,
wenn die Messe losgeht. Céline Wagner
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Greenwashing

‘ ach den Sustainability Awards-ist vor den Sustainability Awards.
Unsere digitale Gala:am 12.-Januar -hat auf breiter Front ein sehr
positives Echo hervorgerufen. Virtuelle Events funktionieren also
doch sehr gut, auch wenn mir der personliche Kontakt viel lieber
ist. Nichtsdestotrotz schauen wir bereits wieder nach vorne. Die
konzeptionelle Weiterentwicklung und der Start in die Bewerbungs-

phase fir die Awards 2022 stehen auf der Agenda.

)
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Meine grofite Angst bei der Konzeption der Awards war von An-
fang an das Risiko, dass wir sogenannte , Greenwasher” auszeich-
nen, also Unternehmen oder Produkte, die den Anschein von Nach-
haltigkeit vermitteln, in Wahrheit aber nicht nachhaltig sind. Das
ist schlichtweg Verbrauchertduschung, also Betrug —besonders im
Internet weit verbreitet. Das européische Verbraucherschutznetz-
werk CPC hat in einer Internetrecherche festgestellt, dass 42 Pro-
zent der Online-Héndler falsche oder irrefiihrende Angaben zur
Nachhaltigkeit gemacht haben. Gepruft wurden insgesamt 344 Aus-
sagen zur Nachhaltigkeit in unterschiedlichsten Produktkategori-
en wie beispielsweise Kleidung, Lebensmittel, Kosmetik, Elektro-
nik. Viele Angaben waren falsch, irrefiihrend, fehlerhaft. In der Half-
te der Falle wurden unzureichende Angaben festgestellt, Nachwei-
se fehlten. In 35 Prozent der untersuchten Falle wurden Begriffe
wie ,,0ko-freundlich” oder ,nachhaltig” sogar gezielt eingesetzt, um
vorzutduschen, die Produkte hétten keine negativen Auswirkun-
gen auf die Umwelt. Dabei gab es in 59 Prozent der Falle keine
Beweise, um die Werbeaussagen zu stiitzen.

In Summe kein schones Ergebnis. Verbindet man diese Aussagen
mit dem Thema Verkehrsfahigkeit von Produkten, kann einem rich-
tig schlecht werden. Die EU hat in ihrer neuen Verbraucheragen-
da dem Greenwashing den Kampf angesagt. Das geht auch einher
mit dem grof3en politischen Projekt der EU ,Green Deal®. Die Di-
mension dieser Themen ist enorm und weiterhin eine Bedrohung
fir das Geschéft und Image der Werbeartikelbranche. Es ist aber
auch eine grof3e Chance, denn die Nachfrage nach nachhaltigen
Produkten steigt weiter. Und Nachhaltigkeit sollte bereits heute
Teil des Geschaftsmodells sein.

Es gruf3t Sie

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
michael.freter@reedexpo.de
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Werbung en vogue

Was gestern angesagt war, ist heute wieder schon total out. Die aktuellen
Modetrends dndern sich, wie die Jahreszeiten. Und wie in diesen, kehrt
vieles immer mal wieder, wenn auch in variierter oder modifizierter Form.
Auch die Macher von Werbetextilien richten sich nach diesen Trends. Im
Gegensatzjedoch zum abgehobenen Genre der Haute Coiture gibt sich
die Mode auf dem Gebiet der Promotionstextilien bedarfsgerechter, wenn
auch immer auf der Hohe der Zeit. Seien Sie gespannt auf neue fashiona-
ble Kollektionshighlights, schone Workwear, Caps und Accessoires. Im
zweiten Produktthema gibt's neues aus den immer aktuellen Werbeklassi-
kern der Bereiche ,Biirobedarf, Schreibgerate und Kalender®.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen
der Ausgabe PSI Journal Mai 2021 mit den Themengruppen
,Messeneuheiten PSI 2021, Events und Festivals“ sowie
,Gesundheit, Sport und Fitness“ und senden Sie Ihre Pro-
duktvorschlige (Bild und Text) bis spatestens 17. Marz 2021
an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,

E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Unternehmen, Ereignisse, Markte

Auch wenn Corona das gesellschaftliche und 6konomische Leben noch
immer schmerzlich hemmt: die Werbeartikelwirtschaft hat in der auch
fiir sie schweren Zeit mit Behar-
rungsvermogen und Kreativitat ge-
zeigt, wie sich auch diese Krise be-
waltigen lasst —und entwickelt
langst tragféhige Konzepte fiir die
Zeit nach dem Lock-down. In unse-
rer Rubrik ,,Unternehmen, Ereignis-
se, Mérkte" geben wir ein beredtes
Bild von einer stets lebendigen und
findungsreichen Branche.

Gedruckt und digital
lesenswert

Eine représentative PSI Handler-Umfrage hat ergeben,
7 dass das PSI Journal eine sehr grof3e Akzeptanz fin-
'ﬂ-vz-ﬁ,‘:.‘,, det. Profundes Know-how fiir das Werbeartikelbusi-

stnen

Produ cade ness, aktuelle Informationen tiber Mérkte und Unter-
| e nehmen sowie Themen, die die Branche bewegen,
- kommen bei der Leserschaft an. Monat fiir Monat —
o als Printversion und jederzeit online und mobil ab-
: e rufbar: www.psi-network.de/journal-archiv
} [
hfiir
(. mehmen
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PSI Supplier Finder

Das Lieferantenverzeichnis des PSI

Das Recherchetool fiir PSI Handler

und das PSI Sourcing Team : : :
Erscheint zwei Mal im Jahr.

Der PSI Supplier Finder ist das Print-Pendant zum PSI Product Finder und damit das
Nachschlagewerk fiir die PSI Handler, um zertifizierte Lieferanten zu finden.

Sind Sie verifiziert? Welche Veredelung bieten Sie an?
Welche Produktsegmente bedienen Sie?

Das PSI Sourcing Team berat PSI Handler Mﬁg“Che ZusatZleiStungen
bei ihren Prodl{ktanfragen und spricht LOZO, € cvtreirreiieiinntiiesiesteeeene 89,00 EUR
Produkt- und Lieferantenempfehlungen .
aus Hervorhebung, j& ...ccccceeveeeveenveenns 75,00 EUR
’ Zusatzwarengruppe (ab der 3.), je.... 48,00 EUR
Markenlistung, je Marke................. 276,00 EUR

Nutzen Sie die Chance, bei der
Produktsuche als passender Lieferant
schnell gefunden und empfohlen zu
werden!

Ilhr Grundeintrag SU PP

e Firmenstammdaten
¢ Firmenbeschreibung (Print 300 Zeichen/ F | N D E R
Online 3.000 — inklusive Leerzeichen)
* PSINummer wwwpsipoductinderse WYRTY T TN i,
e 2 Warengruppen-Listungen L AN -
¢ Unbegrenzte Listung im AR
Zertifikatsverzeichnis

Zielgruppenansprache

e Werbeartikellieferanten und
Werbeartikelhdndler
Firmeninhaber
Geschaftsfiihrer
Marketingleiter
Vertriebsleiter
Vertriebsmitarbeiter
Marketingentscheider

.:. - _-‘ ¥ o «
Redaktions- und =/
Eintragungsschliisse I O EUROPEAN SUPPLI
Ausgabe 01/2021: 10.05.2021 B A
Ausgabe 02/2021: 12.10.2021 ‘ E R

Alle Angaben verstehen sich in EUR zzgl. MwSt.

T www.psisupplierfinder.de
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TASCHEN
AUS
FLASCHEN

NACHHALTIGER ALS JE ZUVOR! AB 2021 SIND ALLE NEUEN
REISENTHEL PRODUKTE AUS RECYCELTEM PET.

GREAT FALLS coolerbag lunch

RECYCLED
MATERIAL

mini maxi shopper pocket

plainshopper

GREAT FALLS
RESORT

foldbag

reisenthel.com/corporate-gifts



