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warm and bright.

Sunny Mango.*
Be an inspiration.

er grof3e romische Dichter Horaz hatte mit ,Carpe
. diem“ seine Mitburger aufgefordert, die knappe
Lebenszeit heute zu genie3en und dies nicht auf den
nédchsten Tag zu schieben. In Corona-Zeiten fallt dies
nicht ganz so leicht, wenn der Lockdown vieles un-

moglich macht.

Nicht wenige Unternehmer haben aber mehr freie Zeit, als ihnen
lieb ist. Seltener klingelt das Telefon, Mitarbeiter stehen kaum noch
auf der Matte, Lieferstress wird zur Ausnahme. Ja, das ist nicht tiber-

all so, aber fast tiberall — zumindest in unserer Branche. Beim PSI kann man ein
Lied davon singen. Wie viele Hoffnungen und Enttduschungen gab es nicht
schon seit gut einem Jahr. Und das PSI steht weltweit nicht alleine da. Von 29
Milliarden Dollar in 2019 ist der Umsatz der internationalen Messewirtschaft
insgesamt auf 9 Milliarden gesunken. Das sind nicht nur Zahlen — ganze Unter-
nehmen, Arbeitsplatze, Karrieren und Trdume haben sich pulverisiert. Dass die
PSIim Mai nicht stattfinden kann, haben wir noch nicht ganz verdaut. Wie ger-
ne hétten wir uns alle wieder getroffen und Geschéfte gemacht. Trotzdem muss
der Blick jetzt nach vorne gehen. ,Carpe diem* mussen wir flir Unternehmen
neu interpretieren. Wer die Zukunft mitgestalten will, der muss die Zeit jetzt nut-
zen. Der muss in Zukunft investieren: Seien es Geld, Arbeit oder Kreativitét.

90 Prozent der Unternehmen, so liest man bei verschiedenen Instituten, in-
vestieren verstarkt in die digitale Transformation — obwohl nahezu 70 Prozent
der Unternehmen zur Zeit niedrigere Umséatze schreiben. Beachtlich! Wer sich
in der Werbeartikelwirtschaft umsieht, der findet nicht wenige Unternehmen —
nennen wir sie mal Leuchttirme — die sich zur Zeit digital, personell oder auch
im klassischen Geschaft neu aufstellen. Fragt man sie nach Beweggrtinden, so
hort man haufig: ,Wir nutzen die Zeit. Wenn der Markt wieder anspringt, wol-
len wir ein paar Platze weiter vorne sein.” Carpe diem, neu interpretiert.

Das PSI, dies hat man sich fest vorgenommen, wird seine Mitglieder unter-
stiitzen, wo es nur geht. So lange wir uns nicht sehen durfen, wird , Digital” das
leisten, was zu leisten moglich ist. Lassen Sie uns aber wissen, auch uns von der
Redaktion des PSI-Journals, wo der Schuh am meisten driickt und wo und wie
wir was tun konnen. In der Krise miissen wir ndher zusammenrticken.

,Carpe diem®, das gilt fiir uns alle, wenn wir gut durch diese Zeit kommen
wollen. Die Zukunft muss unsere Herausforderung sein, mehr noch als die Ge-
genwart.

*Designer’s Choice 2021

In diesem Sinne

prodir.

Personality pens.
Swiss made.

Manfred Schlésser | Chefredakteur PSI Journal

f Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de j

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 9193555 55

Prodir Osterreich www.prodir.com
T +43 7205 69480 open.prodir.com
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MISTER BAGS.

Perfekt fur
unterwegs

Linus, unser Messenger Bag aus 100% Bio-
Baumwollg, ist nicht nur umweltfreundlich, son-
dern tragt durch seine Fairtrade- und GOTS
Zertifizierung nachweislich zu einer wesentli-
chen Verbesserung von Arbeits- und Lebensbe-
dingungeninder gesamten Lieferkette bei.

Durch seine Grammatur von 390g/m? und
einem verstellbarem Schultergurt, ist er fur die
Uni, Schule oder Arbeit geeignet. Ein perfekter,
langlebiger und umweltbewusster Begleiter.

OEKO-TEX®

CONFIDENCE IN TEXTILES :i

HIN.48167 HOHENSTEIN HTTI

"GoTS Tested for harmful substances.
www.oeko-tex.com/standard100

\

FAIRTRADE organic
Certified by BCS
35139

COTTON

Die gesamte Baumwolle wurde von Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-
Standards zertifiziert und gehandelt. Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebens-
bedingungen flr Baumwollproduzenten sowie den Umweltschutz. Mehr Info
info.fairtrade.net/sourcing

wwwglobal-standard.org

www.misterbags.de




Linus
N° 2331

verstellbarer Schultergurt

Heavy Cotton

In vier verschiedenen

Farben 000

GOTS - zertifiziert
Fairtrade - zertifiziert
OEKO-Tex - zertifiziert
390 g/m? Cotton

verstellbarer Schultergurt

Werbung en vogue 12

Auch die Macher von Werbetextilien richten sich nach den
aktuellen Trends. Doch anders als die Haute Couture gibt sich die
Mode auf dem Gebiet der Promotionsbekleidung bedarfsgerech-
ter, jedoch nicht minder fashionable. Seien Sie gespannt auf neue
Kollektionshighlights, schéne Workwear, Caps und Accessoires.
Und ab Seite 38 auf neue, ewigjunge Klassiker der Bereiche Biiro,
Schreibgerate und Kalender.

Moderne Sportkollektion
aus PET-Recycling 34

Die neue Sportkollektion des
Gustav Daiber-Labels JAMES
& NICHOLSON zeichnet sich
nicht nur durch einen moder-
nen Look aus, sondern auch
durch die innovative Verwen-
dung von recyceltem Polyester
fiir Sport und Freizeit. Kurz ge-
sagt: reduziert in der Farb-
gebung, viel Platz fiir individuel-
le Veredelung. Alles in allem:
betont sportlich und
umweltbewusst.

Verlasslich und

verantwortungsbewusst 56
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@#= Individualisierte Kunden-
losungen, durchdachte
On-Demand-Angebote und
hochwertige Produkte zu
marktgerechten Preisen —das
sind die Erfolgsfaktoren des
Wiesbadener Full-Service-
Dienstleisters Verticas, der
inzwischen tber 25 Jahre den
Markt bereichert. Ein Unter-
nehmen, das auch in der Krise
den Weitblick behélt.

Ecodesign:
Neuland statt Stillstand 58

Ecodesign ist eine Einladung, die Entwicklung von Produkten
und Dienstleistungen, den Handel sowie die Unternehmensfiih-
rung neu zu denken. Ziel
ist es, eine Welt zu gestal-
ten, die fiir alle Menschen
in der Lieferkette gerecht
sowie okologisch nachhal-
tigist und damit einen
Beitrag zur Circular Eco-
nomy leistet.
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Uberraschend und begeisternd
sollte eine Idee sein, die das Zeug
dazu hat, Menschen zu beriihren

4 AT Sie sollte eine Geschichte erzih-
: len, die fiir Menschen relevant ist
und so einen — auch kommunikativ

— bleibenden Eindruck hinterlasst.

_ X Mehr noch. Im Bestfall ist sie die
Geschichte selbst und macht damit

ein Produkt unverwechselbar.
Kreativitat
trifft Technologie

Nachhaltig denken, handeln, leben — auf ganzer
Produktlinie. Die CRUSH Agrumi-Produkte von Lindocastelli
werden mit einem Skologisch nachhaltigen Papier gefertigt,

das mit Riickstdnden von Zitrusfriichten verarbeitet und
durch einen Upcycling-Prozess hergestellt wird. Das Crush-
Papier wird aus bis zu 30 Prozent pflanzlichen Restab-
féllen der Agroindustrie produziert. Neu in der PALM ECO
Kollektion ist das Agrumi Papier mit Appleskin, einem
strapazierfahigen Einbandmaterial mit Anteilen von Apfeln.

Lampe DINA

PowerCubes

www.powercubes.eu
PSI 49748

Produktlinie CRUSH Agrumi

Lindocastelli GmbH
www.lindocastelli.de

PSI 60176 Natiirlich. Nachhaltig.

Die stilvoll-trendige Tischlampe schafft ein

g ; Bewusstsein fir die elementare Bedeutung von
it Licht. Sie kann nur durch Einwurf einer Miinze

= eingeschaltet werden. So macht sie darauf aufmerksam,
dass Energie Geld kostet und dass Licht nicht kosten-
los ist. Durch Ziehen am Holzknopf wird die Lampe
wieder ausgeschaltet. Angenehmer Nebeneffekt:
Jedes Mal, wenn DINA fur ihr wunderschones Licht
bezahlt wird, fiillt sich das Sparschwein. DINA verfligt
Uber einen USB-Anschluss, Uber den sie komfortabel
zur Stromversorgung an Computer oder Laptop
- angeschlossen werden kann. Dies macht die DINA
Leuchte zu einer hervorragenden Schreibtischlampe.
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Mittlerweile nutzen rund 3,5 Milliarden Menschen auf der Welt ein Smartphone (bei
einer Weltbevolkerung von aktuell rund 7,77 Milliarden Menschen). Wie viele von ihnen
\ wohl wissen, dass der Prototyp ihres Kommunikationstools vor genau 160 Jahren aus
\ einer Geige, einer Stricknadel und der Blase eines Hasen entstand? Genau daraus bastelte
Wl Philipp Reis 1861 das erste Fernsprechgerit der Welt und nannte es , Telefon“.
Leider wurde der nichtstudierte, wenngleich auch geniale Erfinder aus Hessen von
Wissenschaft und Regenten beldchelt. Und patentieren lieB sich das Ganze nach dem Tod
von Philipp Reis auch noch ein anderer namens Graham Bell. (Vgl. Wolfram Weimer: ,Der
_ vergessene Erfinder: Wie Philipp Reis das Telefon erfand”) Nichtsdestoweniger hat das
/ Z Telefon seinen Siegeszug rund um die Welt angetreten und ist aus unserem Leben
4

~

Trends & Brands

Uberhaupt nicht mehr wegzudenken. In diesen Zeiten schon gar nicht. Das Telefon erlebt
eine wahre Renaissance. Und Tiiftler von heute kreieren immer neue wirkungsvolle Gadgets.

e

Wenn aus dem
Powerduo lde'e
und Kreativitat

fur
Erruﬂg.enscbaﬂe: den 2 in 1 Handysténder flipster®
die Ewigkelit WETCETL (FSC® zertifiziert)
bilden sie oft die tobra GmbH & Co. KG —
e fur www.tobra.io rahtloser Bambus- und
Grund‘ag PSI ABS-Lautsprecher

Inspirationen folgen” B
der Generatloﬂen- = Giving Europe GmbH
www.givingeurope.de

PSI 45737

Den Handelsnamen Teflon kennt jeder. Seine eigentliche S I_l I_l [
Bezeichnung Polytetrafluorethylen dagegen klingt

nicht nach Welterfolg, obwohl es seit 4. Februar 1941
patentiert ist. Das Patent erhielt vor 80 Jahren der [Ie[ Ole
Amerikaner Roy Plunkett. Der stie3 beim Experimentieren __- e ¥
drei Jahre zuvor auf das Zufallsprodukt PTFE, ein i
Pulver, das auf nichts reagierte, noch nicht mal auf
Warme. Zunachst schitzte es Behalter, in denen Uran-

Mini-Cocotten aus Keramik

hexafluorid fir Atomwaffen aufbewahrt wurde, vor F ZWILLING J. A. Henckels
Korrosion. Mitte der 1950er-Jahre gelangte es zu Deutschland GmbH
seinem Durchbruch, von dem heute weltweit Millionen www.zwilling.com

Kochbegeisterte profitieren. Das franzésische Ehepaar PSI 47395
Marc und Colette Grégoire kam auf die Idee, dass man
Topfe und Pfannen damit beschichten konne. Mit Erfolg.
Gemeinsam griindeten die beiden1956 das Unternehmen
Tefal. (Quelle: tagesschau.de, ,,80 Jahre Teflon:

Die Schicht furs Gericht")

Ebenfalls niitzlich in der Kiiche (auch ohne Teflon)
und dabei formschon und werbewirksam aufmerksam-

keitsstark sind Cocotten.
6
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Am 10. Mérz gab PSI bekannt, dass das flir Mai in Disseldorf geplante
Messetrio aus PSI, PromoTex Expo und viscom 2021 online stattfindet.
Hier noch einmal zum Nachlesen ein Uberblick liber das umfangreiche
digitale Programm, das ab 19. Mai startet und bis zur PSI 2022 —

vom 11. bis 13. Januar 2022 — weitergefiihrt wird.

as vom 18. bis 20. Mai geplante Messe-

. trio aus PSI, PromoTex Expo und viscom

findet in diesem Jahr online statt. Unter

dem Namen ,PSI DIGITAL® bieten die

drei Fachmessen der Werbeartikel-, Tex-

til- und Veredelungsbranche vom 19. bis 21. Mai ein hoch-

karatiges Online-Programm — live und On-Demand. Zu-

sétzlich wird es ab Juni bis zur nachsten Prasenzveranstal-

tung im Januar an jedem zweiten Freitag im Monat einen
,Digital Friday* geben.

Nachste ,,physische* PSI im Januar 2022

LWir wissen, wie wichtig es ist, die Werbeartikelbranche zum
dringend benotigten personlichen Austausch zusammenzu-
bringen. Der aktuelle Pandemieverlauf und die Verzogerun-
gen bei der Bereitstellung von Impfstoffen geben uns und
den Ausstellern flir eine Présenzveranstaltung zum urspring-
lich anvisierten Mai-Termin aktuell jedoch nicht die nétige
Sicherheit®, so Benedikt Binder-Krieglstein, Vorsitzender der
Geschaftsfiihrung des Veranstalters Reed Exhibitions Deutsch-
land GmbH. ,Wir haben uns darum gemeinsam mit Ausstel-
lern und Partnern entschieden, die Branchen in diesem Jahr
virtuell zusammenzubringen und mit der PSI erst im Janu-
ar 2022 wieder auf dem Dusseldorfer Messegelande pré-
sent zu sein®, so Binder-Krieglstein weiter.

PSI DIGITAL im Mai

Vom 19. bis 21. Mai, Mittwochmittag bis Freitagmittag,
bietet die PSI DIGITAL 48 Stunden lang virtuelles Messe-
feeling. Weltweit haben die Besucher dann Zugriff auf ver-
schiedene Sourcing-Tools des PSI, Produktprasentatio-
nen und ein hochkarétiges Programm, darunter Live-
Interviews und Podiumsdiskussionen, die im ,PSI TV*®
ausgestrahlt werden. Aber auch On-Demand sind Online-
Seminare, Interviews und How-to-Videos auf die Schlis-
selthemen der Branche abgestimmt.

PSI|, PromoTex Expo und
viscom 2021 finden online statt

»Digital Fridays" bis Januar 2022

Alle Messebesucher — d.h. auch Nicht-Mitglieder — erhal-
ten 48 Stunden lang Zugriff auf den PSI Product, Supplier
und Distributor Finder. ,Damit stehen allen Besuchern
zwei Tage lang die besten Tools zur Akquise und Lead-
Generierung kostenlos zur Verfligung. Indem wir der Bran-
che in dieser schwierigen Zeit eine Stimme und eine digi-
tale Plattform bieten, um Ideen auszutauschen, sich auf
europdischer Ebene zu vernetzen und sich weiterzubilden,
tragen wir zum wichtigen Community-Building bei*, so Pe-
tra Lassahn, Director der PSI. Verlangert wird die digita-
le Messe ab Juni bis zur Messe im Januar 2022 um ,Di-
gital Fridays®. Das heif3t konkret: An jedem zweiten Frei-
tag im Monat haben alle Teilnehmer einen Tag lang Zu-
griff auf ein breites Programm sowie dieselben Sourcing-
und Networking-Angebote wie im Mai. Die Tickets fiir
die digitalen Veranstaltungen sind kostenlos und iiber
den Online-Ticketshop unter www.psi-messe.com
erhaltlich.

PSI 2022 vom 11. bis 13. Januar

Die nachste PSI findet vom 11. bis 13. Januar 2022 auf
dem Dtisseldorfer Messegelande statt und gibt damit den
traditionellen Startschuss fiir das kommende Geschafts-
jahr der Werbeartikelbranche. <

PSI DIGITAL
19.-21. Mai 2021

Digital Friday:
11. Juni, 9. Juli, 13. August, 10. September,
8. Oktober, 12. November, 10. Dezember

PSI 2022:
11.-13. Januar 2022

Weitere Informationen:
www.psi-messe.com | www.viscom-messe.com | www.promotex-expo.com | www.planet-advertising.com
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PSIDIGITAL KICK-OFF

19 -21Mai 2021
48 hours: 12 Uhr-12 Uhr

+7 PSIDIGITAL FRIDAYs
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> PSI
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Organised by
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PSI 2021: Interview mit Barbara Leithner und Petra Lassahn

SWir investieren

auch in Zukunft in die

Weiterentwicklung
der PS|*

ie PSIist und bleibt ein wesentlicher Teil
. des Reed Exhibition Portfolios und es gibt
ein klares Bekenntnis dazu, in die Wei-
terentwicklung der Plattform zu investie-
ren, um den aktuellen wie kiinftigen An-
forderungen des Marktes gerecht zu werden.” Basierend
auf diesem Statement des neuen CEO von Reed Exhibi-
tions Osterreich und Deutschland, Benedikt Binder-Kriegl-
stein, stand Barbara Leithner, die als COO das operative
Geschaft der beiden Lander verantwortet, gemeinsam
mit Petra Lassahn, die als langjahriger Director der PSI
wohlbekannt ist, dem PSI Journal Rede und Antwort
uber die aktuellen Herausforderungen und die weiteren
Plane fur die PSL

Frau Lassahn, wir alle haben uns darauf gefreut, uns im
Mai auf der PS| wieder unter einem Dach treffen zu kon-
nen. Das geht Ihnen und Ihrem Team sicher nicht an-
ders. Waren nun alle Vorbereitungen fiir die Messe um-
sonst?

Petra Lassahn: Wir haben bis zuletzt gehofft, die Branche
nach so langer Zeit endlich wieder live zusammenzubrin-
gen. Aber das ist nicht moglich. Aufgrund des aktuellen
Pandemieverlaufs, der Verzogerungen bei der Bereitstel-
lung von Impfstoffen, aber auch aufgrund der fehlenden
Unterstitzung aus der Politik, fehlt uns flir die Durchfiih-
rung im Mai die notige Sicherheit. Diese Moglichkeit muss-
ten wir von Anfang an mit einkalkulieren. Darum arbei-
ten wir bereits seit Januar daran, unsere Konzepte und
Formate, wo es moglich ist, in die virtuelle Welt zu tiber-

Petra Lassahn,
Event Director PSI

tragen. Wo das nicht moglich ist, nehmen wir sie in unser
Konzept fiir die nachste physische Messe im Januar 2022
auf. Denn auch hierflir laufen die Vorbereitungen bereits.

Frau Leithner, wie beurteilen Sie die Situation und
den Zeitpunkt, in dem Sie als COO die Verantwortung
fir die PSI lbernehmen, wie erleben Sie die aktuelle
Phase?

Barbara Leithner: Die aktuelle Situation ist eine grof3e He-
rausforderung. Fiir uns Messemacher ist es aber auch eine
spannende Zeit, in der Neues entsteht. Die letzten Mona-
te waren nattrlich fordernd und auch turbulent. Aber wir
haben ein fantastisches Team — das ist die Basis, um gut
gertistet fir die Zukunft zu sein und die notwendigen stra-
tegischen Uberlegungen anzustellen, auch fiir die Werbe-
artikelbranche. Ich freue mich darauf, als COO gemein-
sam mit dem PSI Team relevant und ein vertrauensvoller
Partner fiir die Branche zu sein.
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Worin besteht aktuell lhre wichtigste Aufgabe?
Barbara Leithner: Unsere Branche, die Messebranche,
marktfahig zu halten — in diesem Falle fiir die Werbear-
tikelbranche. Die Pandemie und die Lockdown-Mafnah-
men haben besonders den Veranstaltungssektor sehr hart
getroffen. Wir kénnen aktuell unserer Hauptkompetenz
und unserer Leidenschaft, Messen zu veranstalten, phy-
sisch nicht nachgehen. Die Verschiebung der PSI ist ein
aktuelles Beispiel. Stattdessen miissen wir flexibler denn
je handeln und uns neu im Markt aufstellen. Hier haben
wir jetzt die Chance, mit digitalen Formaten Neues zu
schaffen und somit Mehrwert fiir unsere Kunden zu bie-
ten.

HeiBt das, digitale Messen sind das Format der Zukunft?
Barbara Leithner: Digitale Angebote sind sicherlich ein wich-
tiger Faktor flir die Zukunft. Aber sie werden persénlichen
Austausch nicht ersetzen. Wir halten weiterhin an Bran-
chentreffen in Messehallen fest. Wir wollen eher dahin,
das Messeerlebnis zu verlangern und unseren Kunden ganz-
jahrig einen wichtigen Mehrwert zu bieten.

Petra Lassahn: Mit dem PSI Product Finder oder dem Sour-
cing bzw. Distributor Finder sind wir in der Werbeartikel-
branche bereits gut aufgestellt. Dennoch arbeiten wir ge-
rade intensiv an weiteren digitalen Formaten. In den ver-
gangenen Monaten haben wir bereits erste rein digitale
Veranstaltungen und Produkte im Markt platziert und wa-
ren damit so prasent wie kaum eine andere Messegesell-
schaft auf der Welt. Dies schafft fiir uns eine gute Aus-
gangsbasis, die kommenden Veranstaltungen sowohl phy-
sisch als auch virtuell und in Zukunft dann hybrid auf in-
ternationalem Niveau durchzufithren.

Glauben Sie, dass Messen irgendwann
wieder stattfinden kdnnen?

Barbara Leithner: Auf jeden Fall. Das
Gute ist, dass wir nicht mehr am An-
fang der Pandemie stehen. Inzwischen
haben wir gelernt, mit dem Virus zu le-
ben und als Industrie bewiesen, dass
Messen mit Sicherheits- und Hygiene-
konzepten durchaus funktionieren. Es
gilt nattrlich stets, die Zahlen sowie
das Pandemiegeschehen im Blick zu
haben und das tun wir taglich, um je
nach Situation mit einer gewissen Fle-
xibilitdt und Wendigkeit reagieren zu

www.psi-messe.com :

konnen — so wie aktuell mit der PSI.
Das behalten wir bei, solange es erfor-
derlich ist, um fiir die Sicherheit aller
Messeteilnehmer, das heil3t Aussteller
wie auch Besucher, und auch unser ei-
genes Team, zu sorgen.

Wie sehen lhre Plane fiir die PSI aus? In den vergange-
nen Wochen wurden immer wieder Gerlichte laut, dass
die PS| aus dem Portfolio von Reed Exhibitions gestri-
chen werden konnte. Ist da was dran?

Barbara Leithner: Nein. Die PSI war schon immer und bleibt
auch in Zukunft eine der wichtigsten Messen in unserem
Portfolio. Daran &ndert auch die aktuelle Krise nichts. Als
wichtigstes Branchenevent gibt sie der Werbeartikelbranche
eine internationale Plattform flir den professionellen Aus-
tausch. Diese Plattform wollen wir in Zukunft sogar noch
starker aufstellen. Wir befinden uns auch hier bereits in
der Strategiephase, um die Messe und das Netzwerk
voranzutreiben und flir die néchsten Jahre gut aufzustellen.
Vor allem aber, um den Mitgliedern und insbesondere den
Werbeartikelhédndlern den besten Mehrwert zu bieten.

Gibt es schon konkrete Ideen fiir neue, digitale Forma-
te zur PSI?

Petra Lassahn. Ja, den Startschuss fiir zukiinftige Online-
Formate geben wir im Mai mit der digitalen PSI, zunachst
48 Stunden lang, mit Live- und On-Demand Content. Ver-
langert wird die virtuelle Messe ab Juni durch monatliche
,Digital Fridays“. Das heif3t, bis zur kommenden Préasenz-
veranstaltung im Januar bringen wir die Branche an je-
dem zweiten Freitag im Monat zusammen, um Produkte,
Trends, Networking- und Weiter-
bildungsangebote in den Fokus zu stel-
len. Das PSI wird damit fiir seine Mit-
glieder in Zukunft noch prasenter. <

Benedikt Binder-Krieglstein,
CEO Reed Exhibitions Osterreich
und Deutschland

www.reedexpo.de

Barbara Leithner,
COO Reed Exhi-
bitions Osterreich
und Deutschland
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Tel +49 421 52270 ‘
i info@inspirion.eu * www.promotiontops.eu

i www.inspirion.eu

Tragekomfort garantiert

Die Baumwoll-Cap RACING von Inspirion bietet durch das Visier
optimalen Blendschutz vor grellem Sonnenlicht und ein schattiges Platz-
chen fiir die Nase. Zugleich schafft eine Werbeanbringung auf dem gut zu
bedruckenden und verstérkten Frontsegment Aufmerksamkeit. Dank dem
groBenverstellbaren Klettverschluss und der integrierten Metall-Luftlocher,
verspricht das modische 5-Panel-Cap einen hohen Tragekomfort.
Erhéltlich ist die RACING in den Farben Weil3, Gelb, Grin und Orange.

: ) 46887 + Romer Wellness
§ Tel +49 6541 812950
info@roemer—wellness.de
www.roemer-we“ness.de

Spieglein Spieglein in der Hand

Einen modernen Taschenspiegel im passenden Etui kann jede Frau
gebrauchen. Dieses sinnvolle Werbeprésent fiir die Mode- und Kosmetik-
Branche kommt von Rémer Wellness. Der elegante Spiegel aus Edelstahl
wurde in Form und GroB3e einer Kreditkarte nachempfunden und passt
dementsprechend praktisch in jede Geldborse und Smartphone-Htlle mit
Kartenfach. Die glanzende PU-Leder Hiille schiitzt den Spiegel vor Kratzern
oder Staub und wirkt dazu noch besonders edel. Die Hiille gibt es in drei
Standardfarben: Silber, Gold und Rosé. Ab 1.000 Sttick sind weitere Farben
auf Anfrage erhaltlich. Als Werbeanbringung konnen Spiegel und Hille
individuell graviert bzw. gepragt werden.
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=% PSI 43144
: FARE - Guenther Fassbender GmbH

§ Tel +49 2191 609150
¢ info@fare.de
www.fare.de

Nachwuchs fiir die Oko-Familie

Seit FARE im Jahr 2011 den ersten Bambus-Stockschirm auf den Markt gebracht hat,

ist die OkoBrella-Familie stetig gewachsen. In diesem Jahr wird die Familie mit zwei
neuen Einstiegsmodellen perfekt ergénzt. Der preislich attraktive AC-Stockschirm und der
Handoffner Mini-Taschenschirm kommen hinzu. Beide Modelle verwenden OEKO-TEX®
zertifiziertes Polyester-Pongee Bezugsmaterial aus recycelten Kunststoffen. Beide

Schirme und das Futteral des Taschenschirms kénnen per Siebdruck veredelt werden.
Der Taschenschirm bietet dartiber hinaus eine Domingmoglichkeit im Griff.

ﬂl‘h- MMK

e e

PS| 41583 .
: HEPLA—Kunststoﬂ'techmk GmbH & Co KG.

i Tel +49 5681 9966
¢ info@hepla.de
: www.hepla.de

Sicherheit durch Reflektion

Mit der aktuellen Sicherheits-Warnweste bietet HEPLA ein Textilprodukt mit gro3er
Werbefldche an. Durch die Neonfarben Gelb und Orange und die beiden Rundum-Reflek-
tionsstreifen sind Trager im Falle eines Unfalls oder einer Panne gut sichtbar. Die Weste
wird durch Klettbénder verschlossen und entspricht der EN ISO 20471:2013 + A1:2016,
Klasse 2/2, CE. Die Veredelung wird auf Wunsch in der in der hauseigenen Druckerei
sowohl auf der Weste als auch auf der Tasche vorgenommen.

www.psi-network.de



1 g,

Grossartig in der Qualitat. Grossartig im Preis.
Scanne, um dein kostenloses Muster
zu bestellen!

Einfach groBartige Qualitat, einfach groBartig im Preis und einfach groBartig fur die Dekoration, das NEUE Original
Polo von Fruit of the Loom ist einfach ein toller Allrounder. Erhdiltlich in 10 einfach tollen Farben in den GréBen S-3XL
ist es eine einfach groBartige Wahl fur groBe WerbeaktivitGten, Veranstaltungen oder Arbeitsbekleidung. Auf der
Suche nach einfach toll? Wahlen Sie einfach das neue Original Polo von Fruit of the Loom!

EECE - EE B

www.fruitoftheloom.eu/de/originalpolo-psi

Wirtschaftsverband fir einen offenen und
nachhaltigen Handel.

‘ Mitglied von amfori, dem weltweit fuhrenden
Weitere Informationen finden Sie unter www.amfori.org

?F"S,Q:TFX@ 5 a m f o ri @

Trade with purpose
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Multifunktionell am Kopf

Mit dem Bronson® Gosh zeigt Kaldenbach in dieser
Saison ein Multifunktionstuch, das besonders
variabel nutzbar ist. Sowohl als Halstuch, Kopftuch
oder Mundbedeckung macht es eine gute Figur.
Einzeln verpackt in einer bedruckten Kartonrolle
aus Recyclingpapier mit Kundenmotiv in 1c schwarz
kommt es beim Verbraucher an. Das Tuch ist
rundgestrickt und somit komplett ohne Naht, die
beim Tragen unangenehm sein konnte. Es ist in
verschiedenen Farben lieferbar und komplett
durchgefarbt.

oot

: ps| 2043 + BRONSON® Cuba Clothing
E ¢/o Kaldenbach GmbH

[ Tel +49 9151 81785-0

g info@bronson.cc ® www.bronson.cc

Abenteuerliches fiir Kids

Liontouch-Umhénge von Visiodan sind ideal fiir Kinderkleidung, spezielle Themen-
veranstaltungen und Partys. Wenn Kinder einen Umhang tragen, stellen sie sich vor,
in die Welt der Ritter, Prinzessinnen und Piraten einzutauchen. Alle Modelle sind in
EinheitsgroBe gefertigt und ideal fiir Kinder von drei bis acht Jahren. Mit dem
weichen Satin-Textil und der einzigartigen, lebendigen und farbenfrohen Bedruckung
werden diese Artikel Spielwert schaffen und ein Lacheln auf die Gesichter der Kinder
zaubern. Spezielle Designs konnen ab 1.000 Stiick hergestellt werden.

© sl 60172 » Visiodan A/S

i Tel +45 39 62 39 44 -
: Jisiodan@visiodan.dk ¢ www.visiodan.com

: www.liontouch.com

Bk
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Vielseitig und farbenfroh

CreaScarf ist ein Unisex-Mehrzweckschal von Anda
Present aus atmungsaktivem und schnell trocknendem
Polyester mit durchgehend sublimationsbedruckten
Grafiken. Der Stoff ist leicht und elastisch, so dass er
auch fiir sportliche Aktivitdten angenehm zu tragen ist.
Als Halswarmerschal, Stirnband, Kopftuch, Armband
oder Mitze macht er eine gute Figur. Der Artikel ist
Mitglied der anpassbaren BE CREATIVE-Kollektion
von Anda Present. Der Sublimationsdruck bietet
farbenfrohe und lebendige Designs, die dieses
Modeaccessoire zu etwas Besonderem machen.

{ ps| 45753 « ANDA Present Ltd. QU
| Tel +36 12100758

export@andapresent.com

i www.andapresent.com

-Anzeige-

% ANPASSEN

"_ UNSERE PRODUKTE MIT

i PS| 48898

i b & a Vertriebs GmbH
 Tel +49 7062 978910
gauger@b—und-a.com
www.promotionkicker.de

7 Wahlen Sie ein Produkt

Y ./ Passen Sie mit Ihrem Favoriten

. - / an Farbe Leder & Nahte

Jetzt doppelt 51cher A : Fiigen Sie Ihr Logo hinzu
Als Losung fiir Langzeit Anwender bezeichnet die b+a \ . . e

VertriebsGmbH zwei neue Handschuh-Modelle, die aus \ Mailen Sie uns fiir w_eltere

zwei Lagen gestrickt sind. Die Innenseite besteht aus J Informationen:

Natur Baumwolle und die Auf3enseite aus Polyamid oder INFO@VALENTA.COM
Polyester. Damit sind beide Handschuhe atmungsaktiv
und angenehm zu tragen. Dass der Nutzer noch dazu
sicher ist, dokumentiert die Zertifizierung nach PSA 2

- EN366 bei. Schnittschutz und Stichfestigkeit schiitzen
bei Lager und Transportarbeiten. Bedruckt ab 300 Paar
und komplett in Europa produziert, erganzen diese
Modelle das Handschuh Programm des Anbieters.

WWW.VALENTA.COM 2 @ VAI-ENTA
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PS| 46918 * Filanti SR.L.
: Tel +39 031 563668

: info@filanti.com * renate.
l www.filanti.com

hoess@filanti.com

Luftig edle Seide

Das Set aus edler Seide von Filanti besteht auch einer Jacquard
gewebten Krawatte und einem Tuch in Twill Bio Seide. Das Design
wurde direkt fiir einen Kunden von hauseigenen Grafikern entworfen
und umgesetzt. Gleiches gilt flir das Tuch aus hochwertigem
Seidentwill. Das Baumwolltuch in 85 x 200 Zentimeter besteht aus
Bio-Baumwolle und kann mit einem Kundenlogo gebrandet werden.
Das Unternehmen druckt ausschlieflich mit hochwertigen Druckfar-
ben, die GOTS und Oekotex zertifiziert sind.

Brille aus dem Ozean

Die Interall Group zeigt, dass selbst Plastik aus dem
Ozean noch ein sinnvolles zweites Leben haben kann.
In der WoW Sustainable Collection stellt das Unter-
nehmen die erste Lesebrille (+1 Dioptrie) der Welt aus
100 Prozent recyceltem Ozeanplastik vor. Mit dem
Kauf dieser Lesebrille unterstiitzen Kunden die Plastic
Bank, ein soziales Unternehmen mit Hauptsitz in
Kanada, das Plastikabfalle aus unseren Ozeanen
entfernen und gleichzeitig wertvollen Moglichkeiten
fir verarmte Gemeinden bieten soll. Die Plastic Bank
bietet Bewohnern von Haiti, den Philippinen und
Indonesien Bargeld oder Gutscheine als Gegenleistung
fur die gesammelten Abfélle an, die dann zu Produkten
recycelt werden. Die Marke ist als Social Plastic®
bekannt.

PSI 41727
: NTERALL GROUP B.V.

{ Tel +31 356990000

¢ info@interall.nl
www.interallgroup.com



(4 KARLOWSKY®

INNOVATIVE WORKWEAR EST. 1892
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@
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THE PERFECT lren
for SERVICE AND CO Ki

Moderne Arbeitsbekleidung mit dem gewussen extra an Style!
Individuelle Veredelungsmoglichkeiten flir Ihre urbane Markenidentitat!

Komplettieren Sie Ihr Outfit mit einzigartigen Kochjacken,

Schirzen, Hemden und Hosen! FUR EINEN SICHEREN
AUFTRITT IM SERVICE
Das innovative Basecap

® mitabnehmbarem Visierschild

WWW.KARLOWSKY.DE



Sortiment erganzt

Gutsitzende Berufsbekleidung verbessert nicht nur das
Wohlbefinden der Mitarbeiter, sondern trégt auch zum
positiven Auftritt des Unternehmens bei. Malgrado hat daher
sein Sortiment an Berufsbekleidung deutlich um Hosen und
Jacken erweitert. Sweater, Fleecejacken, Mutzen, Caps und
Arbeitshandschuhe waren schon Teil des Sortiments. Allen
Produkten gemein sind ein hoher Tragekomfort und eine
gute Passform. Im Rahmen der Sonderproduktion bietet das
Unternehmen auch UbergréBen an, die von der Stange oft
schwer zu beschaffen sind. Selbst 10 XL ist kein Problem,
heil3t es.

E sl 46913 .

i MALGRADO fashion & promotion GmbH
{ Tel +49 2207 704090
s.rueth@malgrado.de
i ywww.malgrado.de

&1 a3 s 5 o " io " LN N A NN E O N O R

S| 48427 * Kapatex s.r.o.
el +420 274 772204

% handel@kapatex.de

b www.kapatex.de

Workwear mit Logo inside

Modische Arbeitssocken aus 75 Prozent Baumwollfrot-
tee, 20 Prozent Polypropylen Siltex (antibakteriell und
als Geruchshemmer wirkend) und 5 Prozent Elastan
von Kapatex sind nicht nur angenehm zu tragen,
sondern gleichzeitig echte Werbebotschafter. Das
eingewebte Logo und die wahlbare Farbe nach Pantone
Tabelle ab 300 Paar machen das Angebot attraktiv.
Lieferbar ab mindestens 100 Paar pro GréBe in
denwéhlbaren Grofen 36-39, 40-43 oder 44-47.
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Taschen fiir Fashionverliebte

Wer Mode liebt, kann nie genug davon kriegen: Die neue Taschenserie

\ & von HALFAR® greift einen neuen aktuellen Modetrend auf und bietet
lassige Nattirlichkeit. Das spiegelt sich sowohl in der Materialwahl als
auch im Design wider. Die neue leichte LIKE Serie ist aus Baumwolle

oo gemacht, einem nachwachsenden Rohstoff. In Marine, Rot, Schwarz,
’ %@ J? Natur und Olive sorgt sie flir frische bis nattrliche
Akzente. Die Serie besteht insgesamt aus drei
‘ KINGDOM Taschenmodellen. Metallaccessoires von Gurt-
| schnallen bis Druckknopfen machen den wertigen
Auftritt der preisglinstigen Taschen perfekt.
: Psl 45666
i Halfar System GmbH
§ Tel +49 521 982440
i info@halfar.com

: www.halfar.com

-Anzeige-

Bluhendes Wachsktum

0800 150 4,

5

: psl 47706 . .

i NonvisioN Werbeproduktion GmbH & Co KG i \
uss

Tel +49 651 2015678 Dreierlei Bliitengen
contact@nonvision.de
www.NonvisioN.de

Im Baseballcap steckt mehr

Immer weniger Kunden geben sich mit einfachen

Caps zufrieden. Nonvision produziert Baseballcaps ganz
nach den Wiinschen seiner Kunden in einer High-End .
Qualitét. Egal ob Standard Baseballcaps, Trucker- 1019

caps / Meshcaps, Army Caps oder Snapbacks: Sonder- Samen-Booklet Sommerfreuden
produktionen starten bereits ab 150 Stiick. Lagerware
veredelt der Hersteller ab 50 Stiick. Beratung hinsicht- Jetzt gratis den neuen Katalog 2021
lich der Umsetzung und Gestaltung sind nattrlich anfordern unter info@multiflower.de |
inklusive.

1306
Blumige Uberraschung

Daimlerstrae 17 - D-74909 Meckesheim
www.multiflower.de - info@multiflower.de
Fon+49 (0) 6226 - 92798 - 0 - Fax +49 (0) 6226 - 9279 8- 10
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Schals als Markenbotschafter

Der Schal ist ein ganz besonderes Accessoire in der Damen-
mode. Im Studio von Promo-House erstellen Designer
Muster von Firmenschals, um das Unternehmensbild mit
den Anforderungen der Kunden beztiglich vorherrschender
Modetrends abzugleichen. Dartber hinaus dient der Schal
oft als Werbegeschenk. In diesem Fall haben Design,
Farben und aktuelle Trends Prioritat. Fir unsere Produktion
verwendet das Unternehmen modische Stoffe wie Seide,
Wolle, Modal oder deren Mischungen sowie verschiedene
Drucktechniken wie Siebdruck, Digitaldruck oder manuelles
Malen. Die Schals werden von Hand gesaumt, um ihre

i ps| 48917 » Promo House s.C. Einzigartigkeit und Exklusivitdt zu betonen.

§ Tel +48 12 4114242
biuro@promohouse.pl
i www.krawaty.info

Kompakter Alltags-Wegbegleiter

Die Gurteltasche Donegal von Inspirion ist ein kompakter
Alltagsbegleiter, der sich sehen lassen kann. Die graue
Gurteltasche punktet durch eine interessante Material-
struktur, ein gerdumiges Reif3verschluss-Hauptfach
und einen verstellbaren Hiiftgurt mit Schnappver-
schluss fiir eine schnelle Anbringung. Das innere,
kleine Rei3verschlussfach ermoglicht zudem eine
separate Verstauung von Kleinobjekten oder
Kleingeld. Dieses Fashionobjekt macht in jeder
Situation eine gute Figur.

sl 42907 * Inspirion GmbH
i Tel +49 421 52270 i
i info@inspirion.eu * www.promotiontops.eu

i www.inspirion.eu
H ——

UV-Schutz unterm Regenschirm

Zwei universelle Regen- oder Sonnenschirme mit integriertem
UV-Schutz stellt Perletti vor. Ein Modell verfligt tiber eine
schwarze PU-Beschichtung mit Degradé-Effekt, der vor Hitze

und Sonnenstrahlen schiitzt. Beim zweiten Modell tritt an dessen
Stelle eine Beschichtung mit Metallic-Effekt. Mit einer langlebigen
und extrem widerstandsfghigen Struktur sind Regenschirme

der Perletti Trend-Linie lebendig und folgen den aktuellen
Moderichtungen. Kompakt und ultraleicht sind diese

i Tel +34 035 8356012 Regenschirme fiir alle Handtaschen geeignet.
: e . .
: promo@per|etti.com « business.perletti.

: com/enlombrelli-personalizzati/
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PSI 49768 * SANDINI GmbH
{ Jel +49 7307 5074310

i office@sandini.de
www.sandini.de

Ruhe sanft beim Reisen

Das Premium Reisekissen von Sandini gibt’s jetzt fir die
ganze Familie. Auch das TravelFix® Kids verhindert nun
dank seiner stabilisierenden Passform nicht nur das
Abkippen des Kopfes und erméglicht so ein bequemes
Schlafen und Anlehnen im Flugzeug, in Bus, Bahn und
im Auto, sondern dunkelt in der Hoodie-Version
gleichzeitig angenehm ab. Auch in temperaturregulie-
render Outlast®-Ausfiihrung erhaltlich. Geliefert wird
inklusive Tasche mit Befestigungsfunktion fiir einen
hygienischen und platzsparenden Transport. Viele
Moglichkeiten des Brandings machen das TravelFix®
Kids zum smarten wie sanften Werbetrager.

i

KINGDOM

Aus nachwachsender
Baumwolle.

Neu: die leichte, guinstige Serie LIKE. Bringt eine
frohliche Naturlichkeit ins Biiro oder in die Freizeit.
Mehr funktionale, nachhaltige und einfach schone
Taschen auf www.halfar.com.

\pp’/
HALFAR

Starke Taschen.

Vertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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© psl 49110  KLAM MARKETING
© el +49 7129 928690
mail@klam.de

¢ yww.klam.de

Von der Idee zur Kollektion

Die Erstellung einer Kollektion ist oft sehr komplex. Von der Trendinfo bis zum fertigen
Produkt darf die Qualitédt der Produkte nicht an Wert verlieren. Bei der Stickerei Kalm
erarbeitet man gemeinsam mit den Kunden Produkte, die in hochwertiger Weise kommuni-
ziert werden konnen. Die auf diesen Grundlagen angefertigten Musterteile stellt man den
Kunden zur Verfiigung und startet nach der Freigabe die Produktion. Gerne kommissioniert
und versendet man die Ware dann auch streng neutral direkt an den Endkunden weiter.

Nackenkissen gegen Stress

................. LI . oo oo e T e

¢ psl 46311 platzsparenden Kissen flir Kopf und Nacken. Clip auf

: TROIKA Geé'é‘;"gsﬁTgH und der Memoryschaum entrollt sich sekundenschnell.

?:floa?o?ka.de Ob in Bus oder Bahn, im Flieger oder auf der Couch:

b https://info.troika.de Das Business Travel Pillow sttitzt, stabilisiert und
entlastet den Kopf. Es bleibt dauerhaft formstabil und

wird mit einem waschbaren Uberzug nach Oekotex

Standard 100 geliefert.

Erleuchtung fiir Heimwerker

Bei Elektroarbeiten, beim Heimwerken, in der Autowerkstatt
oder beim Camping — die Leuchtbrille LBO1 von Indexa
sorgt bei jeder Arbeit fiir das notwendige Licht und dafir,
dass die Hénde frei bleiben. Besonders praktisch: Die hellen
Leuchten sind auf Augenhohe angebracht und strahlen
genau in Blickrichtung. Brillentréger konnen die ArDeits- | e
leuchtbrille einfach uber der Brille tragen. Die Arbeitsleucht- i Psl 44531 « INDEXA GmbH
brille wird mit Batterien versorgt und kann auf Wunsch mit ! Tel +49 7136 98100

. g b inf entatech.de
einem individuellen Aufdruck versehen werden. :;w@;;ntatech.de
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i psl 41727

i INTERALL GROUP B.V.
 Tel +31 35 6990000

i info@interall.nl

i www.interallgroup.com

Schmuck aus Smartphones

Schmuck aus reinem Gold und Silber, das direkt aus
recycelten Smartphones gewonnen wurde, ist jetzt
uber die Interall Group fiir den Werbemarkt erhaltlich.
Hier zeigt sich, dass ein altes Telefon alle glanzenden
Zutaten enthdlt, die fiir die Herstellung von schénem
Schmuck erforderlich sind. Die Marke Nowa steht fiir
No Waste und macht aus Mtill echte Schétze. Nahere
Infgos gibt's direkt bei Interall.

Made in Germany Il

Smart Desinfection

Spender flr Handdesinfektion

Perfekt fir:

Hotels, Unternehmen, Eventlocations,
Schulen, Gastronomie, Buros

Lieferung ab 1 Stk.
Wunsch-Lackierung nach RAL

L.

Schnelle Lieferung

(9 bis 20 Stlick 5 Werktage ab Werk

648,— inkl. Branding*

Beispiel Ausfihrung black/white

* Preis in € netto, zzgl. Fracht und Verpackung

TER Marienfelder Str. 52 | D-56070 Koblenz . .
PROMOTION  +49 261 - 83447-13 | smart@potterag ~ WWW.desinfection.global

]
Hinde.-
Desinfel Hancla-
s Desinfoks®
Hindy.
=l
l
e virggd]
§ -

PERSONAL SKIN CARE

. Desinfektionsmittel in verschiedenen GroBen

. Mit kundenindividuellem 4c-Etikett

Wirksam gegen Corona-, Adeno-, Noro- und
Rotaviren, sowie Bakterien (begrenzt viruzid PLUS)
Erhaltlich als Gel oder in flissiger Form

Auf Anfrage auch Sonderflaschen und Diifte méglich
Kurze Lieferzeiten

Auch andere kosmetische Produkte im Sortiment,
sprechen Sie uns an!

Skinmade GmbH, PSI Mitgliedsnummer: 60229, Email: together@skinmade.de,
Telefon: +49 (0)711-50092128, Website: www.zanitize.de



Branche

Daniel Thywissen

]

Veranderung in der Geschiftsfiihrung
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L-SHOP-TEAM fortan von Dreierspitze gefiihrt

Zum 31. Mérz 2021 verlasst Jorg Bittorf, kaufménnischer Leiter und Ge-
schéftsfiihrer, auf eigenen Wunsch die L-SHOP-TEANM GmbH, um sich
nach elf Jahren einer neuen Herausforderung zu ‘widmen. -Ab ‘dem
1. April 2021 wird L-SHOP-TEAM, nach eigenen ‘Angaben
,Deutschlands grofiter TextilgroBhéndler fiir Promotion, Frei-

il JE zeit und Beruf*, von Stefan Schenk, Geschéftsfithrer seit 2010; sowie Bjorn
Das neue Fiihrungstrio bei L-SHOP-TEAM (v.L.): Emmerich und Andrea Herrmann (geb. Jolitz), Gesellschafter und Kinder
Bjorn Emmerich, Andrea Herrmann und der Unternehmensgriinder Armin Emmerich und:Holger:Jolitz, geleitet.
Stefan Schenk.

Gemeinsam wird die neue Dreierspitze: des: TextilgroBhéndlers die Ge-
schafte fortfithren und das weitere Wachstum' des Unternehmens: voran-

treiben, heif3t es aus dem Unternehmen. Mit tiber 120 internationalen Marken und 6.500 Artikeln aus den Bereichen Frei-
zeit, Promotion und Beruf, bedient L-SHOP-TEAM den textilen B2B-Markt neben Deutschland in tiber zehn européischen
Léndern mit Textilien, Accessoires und Veredelungsmaterial. www.l-shop-team.de

Neuer Sales Manager fiir Osterreich und deutschsprachige Schweiz

Ab Maérz 2021 ubernimmt Patrik Kaiser die Vertriebsgebietsleitung Osterreich und die
deutschsprachige Schweiz bei Kalfany Stile Werbung von Vertriebsleiter Stefan Eiche
ubernehmen. Seit vier Jahren ist Patrik Kaiser bereits als Export Sales Manager fiir die
nicht deutschsprachigen Export-Kunden (ausgenommen Frankreich) des namhaften IFS-
zertifizierten Herstellers ster Werbeideen verantwortlich. Kaiser erwarb vor seiner Ta-
tigkeit bei Kalfany den Betriebswirt VWA und sammelte Uber acht Jahre Berufserfahrung
im Vertrieb eines weltweit flihrenden Unternehmens fiir Kunststoffverarbeitung. ,Ich freue
mich, neue Kunden und Partner kennenzulernen, gemeinsame Projekte zu erarbeiten und
ihnen als Ansprechpartner vor Ort oder digital, in enger Zusammenarbeit mit meiner In-

nendienst-Kollegin Rebekka Pies, zur Verfligung zu stehen®, so Kalf SiiBe Werb e’
Kaiser zu seinem fiir ihn spannenden neuen Aufgabenfeld. ,Ich alfany oule vierbung { )
N A

werde zum ersten Mal in meiner Berufslaufbahn auch deutschsprachige Kunden betreu-

en und denke, dass ich mit meinem badischen Dialekt in der Schweiz und Osterreich gut 2
aufgehoben bin®, meint er augenzwinkernd. www.suesse-werbung.de Patrik Kaiser

Daniel Thywissen wird Dozent fiir Messe- und Werbeartikel-Marketing

Daniel Thywissen, Geschéftsfithrer des Meerbuscher Werbeartikel-Héndlers S&P, ist von der Dussel-
dorfer Akademie fur Marketing-Kommunikation (DAMK) zum Dozenten berufen worden. Der 41-Jahri-
ge, der seit 2015 gemeinsam mit Carsten Lenz Ausrichter der Werbeartikelmesse NRW in Diisseldorf
ist, tbernimmt den Themenkomplex Messemarketing. ,Da ein erfolgreicher Messeauftritt auch vom
nachhaltigen Eindruck lebt, haben wir uns mit der Akademie verstandigt, die Inhalte der Werbeartikel-
Wirkungs-Studie des GWW in den Lehrplan zu integrieren®, berichtet Daniel Thywissen.

Thywissen hatte 2006 die DAMK mit Diplom abgeschlossen. Nun folgte er der Anfrage des Lernins-
tituts, das Mitglied in der bundesweiten , Konferenz der Akademien® ist. Daniel Thywissen: ,Dieser Lehr-
stuhl bietet die Moglichkeiten, zukiinftigen Entscheidern die Bedeutung und Leistungsstérke von Wer-
beartikeln frihzeitig beizubringen. Ich erhoffe mir mittelfristig einen Imagegewinn fiir unsere Branche.
Es ist von zentraler Bedeutung, dass Werbeartikel kiinftig bei Budgetfragen von Unternehmen aktiv be-
rucksichtigt werden.” Daniel Thywissen plant, die aktuelle Einbindung von 3 Lerntagen auf bis zu 10
Vortrags-Elemente auszubauen. ,,Es gab mit Frank Jansen und Ronald Eckert einen ersten Austausch,
diese Grundlagen in die Lehr-Arbeit des GWW einzubringen. In der gemeinsamen Anstrengung mit
dem Verband werden wir zu einer Verbesserung unserer Wahrnehmung im Marketing kommen®, ist sich
Thywissen sicher. www.sp-werbeartikel.de
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Strategisches Marketing gestarkt

Die Promostore GmbH stérkt ihr strategisches Marketing mit Norman Berger, der zum 15. Februar 2021 . : % \ OSto
die neu geschaffene Stelle als Head of Marketing ibernommen hat. Der Medienwissenschaftler (M.A.)
mit Schwerpunkt Marketing verantwortet kiinftig die weitere Expansion fiir den Aufbau eines interdiszi-
plindren Teams, das neben allen Marketing-Kanélen auch die Internationalisierung vorantreibt. Der 41-jah-
rige blickt bereits auf viele Jahre Branchenerfahrung als Marketingleiter zurtick. Bei der Gabler Druck-
und Werbetechnikbedarf GmbH, einer ehemaligen Tochterfirma des L-SHOP-TEAMs, war er uber finf
Jahre fir die Bereiche Marketing, Kommunikation und E-Commerce verantwortlich. Zuletzt war er als
Leitung Marketing und Kommunikation bei der SHIRTFUL GmbH tatig.

Tobias Gottwald, Geschéftsfihrer von Promostore: ,\Wir freuen uns, mit Norman Berger einen Leader
fiir unser Marketing-Team gewonnen zu haben, der Uber langjdhrige Erfahrungen im Marketing so-
wie inder Branche verfligt, die er gut in seine neue Aufgabe einbringen kann. Wir freuen uns, dass Promostore
Norman unsere Wachstumsstrategien mitgestaltet. Fir uns bedeutet das fiir 2021 den Ausbau und die
Expansion in weitere Markte.” Mit einer Auswahl von tber 100.000 individualisierbaren Produkten ist die Neu im Team von Promostore
in Essen ansédssige Promostore GmbH einer der gro3ten Werbeartikel-Héndler fiir Geschéftskunden in ~ als Head of Marketing:
Deutschland. www.promostore.de Norman Berger.

Mit Leidenschaft fiir Werbeartikel

Der Kolner Werbeartikel-Multispezialist REFLECTS® stellt sein neues Product-Management vor. Anlasslich der PSI 2020
préasentierte das Kolner Traditionsunternehmen seine neue Unternehmensstrategie. Im Mittelpunkt des neuen Firmenkon-
zepts stehen die Unternehmensmarken RETUMBLER® - Best of Drinkware, REEVES® - Smart Electronics und RETIME®
- Smart watch Concepts. REFLECTS® nimmt in dieser Brand-Struktur die Position der Dachmarke ein und agiert kiinftig
auf den europdischen Markten als Multispezialist. Die Ziele sind dabei durchaus ambitioniert. So méchten die Kélner mit-
tel- und langfristig fiir jede Marke eine Spitzenstellung im jeweiligen Produktsortiment erreichen. Damit das gelingen kann,
werden auch die Weichen innerhalb
des Unternehmens im Rahmen ei-
ner Restrukturierung neu gestellt.
Kiunftig werden drei Product- und
Brand-Manager die Geschicke der
Sortimente aktiv lenken. Carsten
Strick tbernimmt das Product-Ma-
nagement fir RETUMBLER® und
REEVES®, Viktoria Brauck-
REFLECTS mann erkennt zukinftig die
Zeichen der Zeit fiir RETIME® und
Sebastian Roth wurde mit der Len-
kung der vierten Marke, die in Kiir-
ze vorgestellt wird, betraut. Die Auf-
gaben der Product-Manager sind
vielfaltig und komplex: So betreuen
sie die Produkte ihrer Marke im
gesamten Produktlebenszyklus und
festigen die Ausrichtung der Mar-
kenstrategie unter der Dachmarke
REFLECTS®. www.reflects.com

g % Das neue REFLECTS Product Manage-
2. 4 Q = ment (v.1.): Sebastian Roth, Viktoria
\"'S Brauckmann, Carsten Strick.
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Verstarkung im Vertrieb

Das auf Produktideen rund um Stifigkeiten und
Genuss spezialisierte Unternehmen ‘Der:Zucker-
bécker erweitert sein Vertriebsteam. Mit Aferdi-
ta Mehmetaj gewinnt der Heilbronner Werbear-

tikelanbieter eine in der Kundenbetreu-

ung erfahrene Mitarbeiterin und kann
seinen Wachstumskurs fortsetzen. Aferdita Meh-
metaj startete bereits: Anfang Februar und soll ins-
besondere die Betreuung der Werbemittelhand-
Aferdita Mehmetaj (Mitte) im Kreis des Vertriebsteams. ler starken.

LWir setzen auf die individuelle Beratung unse-
rer Handler und entwickeln gemeinsam mit ihnen passende Produkte und Werbelosungen fir ihre Kunden. Mit Aferdita
koénnen wir diesen Service um eine erfahrene und sehr herzliche Mitarbeiterin erweitern®, freut sich Elicia Kneifel, die den
Werbeartikelbereich des Unternehmens leitet. Kneifel weiter: ,, Insbesondere das schnelle Anpassen unseres Produktange-
bots auf die sich schlagartig verdnderte Werbelandschaft im letzten Jahr hat uns mit unseren Handlern noch enger zusam-
menwachsen lassen. Wir konnten im Miteinander Produkte auf die Beine stellen, die den aktuellen Bedarf treffen. So etwa
Nervennahrung fir Mitarbeiter im Homeoffice im Einzelversand mit personlichem Gruf3. Diese Kundennghe mochten wir
auch weiterhin ausbauen und haben deshalb unser Team um Aferdita Mehmetaj verstarkt.“ Mit dieser Entwicklung sendet
Der Zuckerbéacker ein positives Signal in den Markt. ,Ich freue mich auf spannende Projekte mit den Handlern. Gerade in
solchen Zeiten konnen gut platzierte Werbemittel einen echten Moment der Freude erzeugen. Das ist unser Ziel”, erganzt
Aferdita Mehmetaj. www.der-zuckerbaecker.de

Neuer Ganzjahreskatalog: Ausgezeichnet nachhaltig — 100 % klimaneutral

CD-LUX stellt aktuell den neuen Ganzjahres-Katalog ,Werbung mit Genuss” vor, randvoll mit exklusiven Neuheiten, inno-
vativen Produktideen fiir jede Zielgruppe. Dabei stehen die Themen Qualitét, Service, Begeisterung und Nachhaltigkeit im
Fokus. 100 % klimaneutral: d.h. fur alle bei CD-LUX gefertigten Produkte erfolgt ein CO2 Ausgleich, der fir den Kunden
kostenfrei bleibt. Individuelle Premium-Schokolade, Werbe-Fruchtgummi, neue Produkte zum Thema ,Gesund & Fit“, nach-
haltige Werbeideen und frische Sommerprodukte warten darauf, entdeckt zu werden. Diese und viele weitere Neuheiten
umfasst der neue CD-LUX — stBe Werbe-Ideen fiir Kunden und Mitarbeiter, die immer gut ankommen. Unaufdringlich,
sympathisch und fiir jedes Budget. ,Gerade in diesem besonderen Jahr ist es wichtig, gegentiber Kunden, Mitarbeitern und
Lieferanten seine Wertschatzung auszudriicken. Mit innovativen Ideen in Kontakt bleiben oder

einfach mal ,Danke’ Sagen. ,Danke fiir Ihren Einsatz’, ,.Danke fir Thre Treue’, ,.SuBer Gruf3 ins

. Homeoffice® oder Willkommen zurtick'. Es gibt so viele Griinde fiir eine stif3e Kleinigkeit. Da-

) mit sichert man sich Sympathiepunkte und positives Feedback®, betont CD_LUX Geschaéfts-

fihrer Dennis Dirscherl. Muster, Gra-
tis-Layoutvorschlage und Angebote

CD-LUX gibt’s beim persénlichen CD-LUX Kun-

denbetreuer. www.cd-lux.de
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Neuheitenprasentation in Zeiten von Corona

Auch bei der uma Schreibgeréte Ullmann GmbH, den Spezialisten fiir besondere Kugelschreiber

als Werbetrdger aus dem Schwarzwald, hat man sich den durch die Pandemie eingeschrénkten Be-
dingungen ‘angepasst: ,Die aktuellen Zeiten erfordern neue Kommunikationswege. Messeveran- -
staltungen sind aktuell abgesagt oder verschoben. Abstandsregeln und Ausgangsbeschrankungen
machen einen personlichen Austausch mit unseren Kunden und Partnern nicht moglich. Das uma '
Vertriebsteam'ist aber fiir die Kunden da und freut sich tiber die rege . o ‘, /P
Teilnahme der Kunden an den Neuheiten Prasentationen per Video uma SChrelbgerate Ulimann %
Call*, kommentiert Geschéftsfithrer Alexander Ullmann und ergénzt: ,Die Produktprésentationen '
werden in Kombination mit haptischen Mailings umgesetzt. So entsteht zumindest ein Hauch von Virtuell, doch face-to-face direkt beim
personlicher und direkter Beratung und eine neue Plattform des Austausches. Die schatzen nicht Kunden: Meilin Steiner und Frank
nur wir, sondern auch unsere Kunden.“ www.uma-pen.com Mangold aus dem uma-Beraterteam.

REFLECTS besteht Okoprofit-Priifung

Vor einem guten Jahr startete die REFLECTS GmbH, Multispezialist fiir
haptische Werbeartikel, gemeinsam mit zehn anderen Betrieben aus dem
Kélner Raum in das Beratungs- und Zertifizierungsprogramm ,, Okoprofit.
Am 26. Januar 2021 bestand die REFLECTS GmbH erfolgreich die Prii-
fung durch das Okoprofit-Expertenteam und darf kiinftig das Okoprofit-
Label tragen. Ein siebenkopfiges REFLECTS-Umweltteam entwickelte un-
ter der Leitung der Projektverantwortlichen Maria Jurgensen abteilungs-
interne und -tibergreifende Aktionen und Verdnderungen. Eine lange Lis-
te von Umweltmal3nahmen konnte seit Beginn des Projektes trotz der er-
schwerenden Umsténde aufgrund der Pandemie durch REFLECTS® er-
folgreich umgesetzt, andere fiir die Folgejahre geplant und vorbereitet wer- _
den. In Workshops, beim Erfahrungsaustausch zwischen den Be- "
trieben und bei Beratungen vor Ort wurden Methoden, Zahlen, REFLECTS
Tipps und Fortschritte geteilt. Mit der Zertifizierung hort die Arbeit jedoch
nicht auf. ,Okoprofit hat uns viele Impulse mit auf den Weg gegeben, Ver-
netzung moglich gemacht und die Struktur, mit der wir weitere Schritte
hin zu mehr Nachhaltigkeit erreichen und ein fundiertes Umweltmanage- . _ .
ment aufbauen konnen. Wir haben noch viel vor und bleiben am Ball®, so ~ REFLECTS-Geschiftsfiihrer Meinhard Mombauer (li.) und Marketing
Meinhard Mombauer, Geschaftsfiihrer des Unternehmens. Direktor Peter Leseberg gratulieren Maria Jiirgensen zur bestandenen
www.reflects.com Okoprofit-Priifung.

Aktuelle Terminverschiebungen 2021

Auch die Angebote der Akademie fiir Textilveredlung — kurz akatex — bleiben von der gegenwértigen pandemiebedingten
Situation nicht verschont. Wie akatex mitteilt, wurden dadurch aktuell wieder einige geplante Veranstaltungen durch Ter-
minverschiebungen bzw. Absagen betroffen. Das ,Starterkit Stickerei® hat sich auf den 16. Juni verschoben. Auch die ur-
spriinglich fiir den 16. April terminierte ,Puncher Convention® wur-
de auf den 22. September gesetzt. Die Wiener Seminarwoche vom
16. bis 19. Mé&rz musste komplett abgesagt wer-
den und wird neu fiir 2022 geplant. Und die bei-
den zundchst am 5. und 6. Marz vorgesehenen Seminare ,Punchen
intensiv® und ,,Sticken in der Praxis“ finden nach jetzigem Stand am
& _ i 11.Und 12. Juni 2021 statt. Neu im Programm ist das Seminar ,,Eco-
Akad e mie flr design® am 17. Juni. Alle ausfithrliche Veranstaltungsinformationen
Textilveredlu ng finden sich auf: https://aka-tex.de/aka/#!/veranstaltungen
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Zweifacher German Design Award 2021 fiir Schneider Schreibgerate

Die Jury des renommierten German Design Awards wiirdigte in ihren jingsten Auszeichnungen Produkt- und Ecodesign

des Unternehmens Schneider Schreibgeréte gleich zweifach. Prémiert wurden im Rahmen der Auszeichnungen fiir das Jahr

2021 die beiden Kugelschreiber-Modelle Take 4 und Reco. Der international renommierte Design-Award wird vom Rat flir

Formgebung einmal jahrlich vergeben. Die Jury setzt sich aus Designkennern aus Wirtschaft und Wissenschaft sowie der
Gestaltungsindustrie zusammen. Alle Jurymitglieder sind anerkannte Personlichkeiten in ihrem Gebiet.

,Der Wunsch nach einem nachhaltigen 4-Farb-Ku-

gelschreiber auf dem Markt wurde immer stérker.

EEET&E Daher feilte man bei Schneider an der perfekten L6-
WA sung: einem Modell, das durch hohe Schreibqualitét,

Nachhaltigkeit und attraktives Design tiberzeugt. Der
neue Take 4 von Schneider hat es geschafft, alle An-
forderungen zu erfiillen, heif3t es aus dem Unterneh-
_ men. Der Take 4 erweist sich nicht nur als Organisa-
- e tionshelfer im Alltag, sondern Uberzeugt zusétzlich
durch sein angenehm weiches und sensationell glei-
_ tendes Schreibgefiihl mit Viscoglide®-Technologie.
Auferdem ist das 4 Geh&use umwelt- und ressour-
censchonend hergestellt und besteht aus 92% recy-
o — —-—— _— celtem Post-Consumer-Kunststoff. Die Verwendung
von Recycling Material ist an einer kleinen Préagung
am Stiftende erkennbar. AuBBerdem ist der Vierfarb-
Kugelschreiber ganz einfach mit der Take 4 Refill-Mi-
ne nachftillbar. Das reduziert den Abfall und sorgt
immer wieder fiir neuen Schreibspal.

Das neue Modell Schneider Reco hat bereits als einziger Kugelschreiber geschafft, den Blauen Engel zu erhalten. Darauf
ist man bei Schneider besonders stolz, denn was die Regularien des Blauen Engels betrifft, stellen diese bei Kugelschrei-
bern eine besondere Herausforderung dar. Das Gehé&use besteht aus 92% Recyclingmaterial. Um die hohen Anforderun-
gen des Blauen Engels zu erfiillen, hat Schneider eine neue Paste entwickelt. Das moderne und dynamische Design macht
ihn durch seine matt schimmernde Oberflache zu einem echten Highlight. Reco ist umwelt- und ressourcenschonend nach
den Kriterien des Blauen Engels am Standort in Stiddeutschland hergestellt. Der stabile, faserverstérkte und bruchsichere
Clip rundet das dynamische Erscheinungsbild ab und ist fiir eine lange Nutzungsdauer konzipiert.

Neben dem German Design Award hat Reco bereits den PSI Sustainability Award (wir berichteten) und aktuell nun auch
den ,Green Award” gewinnen kénnen. Der , 1. PBS Report Green Award” wurde vom Zarbock Verlag mit der Fachzeit-
schrift PBS Report im vergangenen Jahr
ausgelobt. Nachhaltigkeit, Umweltschutz
und okologisches Handeln haben sich

;%5;?2;2?:2;&@? Schneider Schreibgerate
Mit dem 1. PBS Report Green Award

mochte der Zarbock Verlag das ,.gri-

ne Biiro* weiter thematisieren und nach-

haltigen Produktlosungen eine breite
Plattform bieten. Prémiert werden da-

mit nachhaltige Produkte der Papier-,

Biro- und Schreibwarenbranche (PBS).
Weiteres Ziel des Verlages ist, anlédss-

lich des , 1. PBS Report Green Awards®,

eine Plattform mit nachhaltigen Pro-

dukten aufzubauen, die vom Handel und
Verbrauchern zugleich abrufbar sein

wird. Auch Uber diesen weiteren Preis

freut man sich bei Schneider.
www.schneiderpen.com o

*Gehause zu 92% aus Recycling-Kunststoff
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Wertvolle Hilfe fiir Benachteiligte

Textilspezialist Malgrado aus Bergisch Gladbach hat 34.400 dreilagige OP-Masken an
wohltatige Einrichtungen gespendet. Davon gingen 20.000 Sttick an Tafel Deutschland
e. V.und 14.400 an Orienthelfer e. V, einem Verein, dem sich Malgrado besonders ver-
pflichtet fithlt. Die Maskenspende wurde in den Libanon gebracht und dort an finf
Krankenhéuser verteilt. Uber die Tafel Deutschland werden sozial schwécher gestellte
Menschen mit den OP-Masken versorgt. Im Zuge der Corona-Pandemie fragen bei
den Tafeln mittlerweile auch Menschen nach, die vorher nicht auf externe Hilfe ange-
wiesen waren: Gleichzeitig zeigt sich, dass Menschen, die bereits vor der
Corona-Pandemie zu den Tafeln kamen, momentan nicht erreicht werden.

Vor allem é&ltere Menschen, die ein Viertel der Tafel-Kundschaft ausmachen, nehmen
das Angebot der Tafeln aus Angst vor Ansteckung aktuell nicht wahr. Hier sollen die
Masken nun wertvolle Unterstiitzung bieten. www.malgrado.de

Werbemittelmesse Miinchen 2021 wird digital

Wie das veranstaltende Unternehmen Promo Event Veranstaltungsdienste GmbH mitteilt, wird die urspringlich fiir den 20. Januar 2021
geplante und dann auf den 13. April 2021 verschobene Werbemittelmesse Minchen 2021 aufgrund der unsicheren Entwicklung im Rah-
men der gegenwértigen Corona-Einschrankungen nicht als ,physische” Messe statt-
finden. Die fiinf Trageragenturen einigten sich am 8. Mérz bei einem Meeting auf
die Absage der Messe im MOC Veranstaltungscenter Miinchen. Stattdessen lan-
ciert man nun eine ,DIGITALE W:M:M® am 27. und 28. April 2021. Dabei setzen
die Veranstalter auf die Kooperation mit den Partnern aus Osterreich und nut-
zen die bereits bewahrte digitale Plattform der jingsten Online Messe fiir Wer-
beartikelhandler marke[ding] XPO, die am 25. und 26. Februar Premiere hatte. Die-
; sem Vorbild entsprechend soll sich auch die Digitale Werbemittelmesse Mtinchen

2021 L mit Live-Chats und Video-Calls prasentieren. Fast 40 digitale Aussteller der marke[ding]
77 M  XPO sind zudem auch schon fiir Miinchen angemeldet. Das digitale Format soll
Uber den Messetermin hinaus noch drei Monate online bleiben und so weiteres
Business generieren. Weitere Informationen, Kontakt und Anmeldung unter:
Promo Event Veranstaltungsdienste GmbH - Tel. +49 8141 369836 - julrich@pro-
mo-event.info - www.werbemittelmesse-muenchen.de

DIGITAL =

Neues Kalenderkonzept fiir den Werbehandel

MYRIX hat sich in den letzten Jahren als Spezialist fiir innovative Notizbticher und Papierprodukte als Partner des Werbe-
handels etabliert. Nun wird das bestehende Sortiment deutlich erweitert: Der Spezialist bietet ein durchdachtes und struk-
turiertes Kalendersortiment mit den gewohnt schnellen Lieferzeiten. Neben einem Lager-
sortiment — bereits ab 50 Sttick sehr vielfaltig veredelbar — bietet das Unternehmen Ka-
lender, ganz individuell nach Kundenwunsch umgesetzt, ab bereits 250 Sttick an. Auch
Nachhaltigkeit ist ein zentrales Element des Sortimentes, so sind alle Lagermodelle MYRIX e
klimaneutral produziert und verarbeitet wird ausschlieflich FSC zertifiziertes Papier. 1
Auf Wunsch werden alle Modelle auch aus Recycling Papier gefertigt. ,Die Ausweitung
unseres Produktangebotes war ein konsequenter Schritt, Kalender sind wie Notizbticher “?’:/! =
"

-

wichtige Werbemittel mit einer sehr gro3en und langfristigen Werbewirkung. Unsere Ka-
lendermodelle bieten eine tolle Ausstattung und werden auch dem Unternehmensan-
spruch zu Nachhaltigkeit gerecht. Damit bieten wir einen Mehrwert fiir den Werbehan-
del®, so Andreas Albus, Sales- und Category Manager, und Patrick Déring, Geschaftsfiih-
rer der MYRIX GmbH. Mehr Informationen und den dazugehorigen Produktkatalog auf:
www.myrix.de
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So mancher stellt sich dieser Tage die Frage, ob es nach Corona noch einen
AuBendienst geben wird. SchlieBlich haben wir uns doch alle an neue
Formate wie Zoom, Microsoft Teams etc. gewohnt. Und bedenkt man die
durch wegfallende Anfahrt gewonnene Zeit, zudem noch das eingesparte
CO2, wird es wahrlich eng. Doch ist die Entwicklung wirklich so eindeutig?
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AuBendienst

in der Post-Corona-Zeit?

n der Vergangenheit wurde meist noch jede
Chance genutzt, Kunden vor Ort aufzusu-
chen, um die Zusammenarbeit auch aktiv
zu gestalten. Nun geschieht seit Monaten
auf diesem Gebiet nur noch wenig und
vieles wurde auf digitale Kanéle verlagert. Neben vielen
Vorteilen zeigen sich jedoch auch Nachteile, die diese Um-
stellung mit sich bringt. In Gespréchen wird deutlich, dass
viele AuBendienstler die Verbannung in den Innendienst
nicht begrii3t haben. Thre bisher als typische Starken wahr-
genommenen Eigenschaften wie Schlagfertigkeit, ein tiber-

aus
e -

=] Werbeeinkauf Henk... |

zeugender Auftritt und das erfolgreiche Eingehen auf das
Gespréchsgegentiber lassen sich schlecht in den neuen di-
gitalen Kanalen unterbringen.

Auf der anderen Seite fithlten sich manche Kunden mit ih-
ren Entscheidungen allein gelassen. Dem Wunsch nach
einer ausfuhrlichen Beratung kann online nur schlecht oder
zumindest nur eingeschrankt entsprochen werden. Schlief3-
lich tragen emotionale Aspekte wie das empfundene Ver-
trauen zum Verkdufer zu einem nicht unerheblichen Teil
zur Kaufentscheidung bei. Doch wirklich in die Augen schau-
en l&sst sich eben nur analog.

Daher wird es auch nach Corona noch Au3endiensttatig-
keiten geben. Absehbar ist dabei jedoch der Trend von
Quantitédt hin zu mehr Qualitat: Kontakte werden seltener,
dafiir aber intensiver, Gesprache und Besuche werden aus-
fuhrlicher vorbereitet. Der Auf3endienst wird bei dieser
Umstellung aber nicht allein gelassen. CDH Computer Di-
vision Heinemann GmbH, seit tber 20 Jahren Anbieter
von verschiedenen branchenspezifischen Softwareldsun-
gen, bietet hierfiir ein spezielles Tool namens PC Prasent-
2g0, das dafiir sorgt, dass alle wichtigen Informationen auf
jedem internetfdhigen Gerat zur Verfugung stehen. Ob mit
dem Iphone, dem Tablet oder aber Laptop, von tberall
aus stehen damit folgende Informationen zur Verfigung:

* Adressdaten

« Ubersichten tiber vergangene Aktivitdten (Bericht)
* Umsétze (inkl. Rechnungen)

* Aktuelle Auftrage und Angebote

Dadurch bleibt PC Prasent auch in den Herausforderun-
gen der Post-Corona-Zeit eine praxisorientierte Branchen-
16sung fiir zeitsparendes Arbeiten. <

www.cdh.info
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GERMANY

3148 Gerhard Mundt GmbH & Co. KG

GERMANY
www.mundt-werbemittel.de PSINo.  PSI Lieferant

3140 Hans-Georg Richter KG 41857 EUROSTYLE - Emil Kreher GmbH & Co. KG
GERMANY GERMANY
www.richter-direktwerbung.de www.eurostyle.eu

3157 Harry Misfeld Marken-Werbeartikel e.K. 41853 Frank Biirsten GmbH
GERMANY GERMANY
www.hami-werbeartikel.de www.frank-brushes.de

3139 Lachmund GmbH 40043 IKASPER & RICHTER GmbH & Co. KG
GERMANY GERMANY
www.lachmund.com www.kasper-richter.de

3178 Louis Sales Promotions B.V.
THE NETHERLANDS

www.lspbv.nl

Prasentstudio SOENNECKEN e.K.
GERMANY
www.praesentstudio.de

Richard Sauer Prasentwerbung e.K.
GERMANY
www.webshop.sauer-buero.de

Schieweg Werbeprdasente GmbH
GERMANY
www.schieweg.de

Die persdnliche Ehrung findet wahrend
der PSI Digital statt.

Q Reed Exhibitions
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Marke JAMES & NICHOL-
SON: Reduziert in der Farbge-
§ bung, viel Platz fiir individuelle

Veredelung und betont nach-

8 haltig

Die neue Sportkollektion des Gustav Daiber-Labels JAMES & NICHOLSON
zeichnet sich nicht nur durch einen modernen Look aus, sondern auch durch
die innovative Verwendung von recyceltem Polyester flir Sport und Freizeit.
Kurz gesagt: Reduziert in der Farbgebung, viel Platz fiir individuelle
Veredelung. Alles in allem: Betont sportlich und umweltbewusst.

JAMES & NICHOLSON betont Umweltbewusstsein

Moderne Sportkollektion

aus PET-Recycling

ur die neue Sportkollektion 2020 hat sich
JAMES & NICHOLSON, die renommier-
te Marke des Werbetextilspezialisten Gus-
tav Daiber fir modische Corporate Fa-
shion, etwas ganz Besonderes einfallen las-
sen. Der Mix aus ansprechendem Design und recyceltem
Polyester bietet fiir alle Sport- und Freizeitliebhaber hochs-
ten Tragekomfort. Auch nach einer intensiveren Fitness-
einheit sitzen die Textilien optimal am Korper und sorgen
fur eine angenehme Klimaregulation.

Ideale Begleiter fiir Sport und Freizeit

Die neuen Funktions-Shirts mit Rundhalsausschnitt (JN519/
JN520, JN523/JN524) aus recyceltem Polyester sind at-

mungsaktiv, feuchtigkeitsregulierend und schnell trocknend
und somit der ideale Begleiter fiir Sport und Freizeit. Fiir
die Herstellung der Sportkollektion werden PET-Flaschen
recycelt. Alle T-Shirts sind in unterschiedlichen Farben
und GroBen (XS-3XL) erhéltlich, uni (bright-red und titan)
mit modisch, reflektierenden Druck auf der Schulter oder
mit Allover-Print im Schulterbereich (white/black-printed
und black/black-printed). Fur die kélteren Tage ist eine
multifunktionale Longsleeve-Variante (JN521/JN522) er-
haltlich, die sich auch sehr gut als Unterzieher eignet.

Farblich abgestimmt

Erganzt werden die Oberteile durch farblich abgestimmte
Hosen in unterschiedlichen Langen. Die leichten Shorts
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Abgerundet wird die neue Sportkollektion
von der stylischen 6 Panel Sports Cap mit
Klettverschluss von der Headwear und
Accesssory Marke myrtle beach.

(JN525/JN526) aus pflegeleichtem Poly-
estergewebe sind wind- und wasserabwei-
send und trocknen sehr schnell. Ein elas-
tischer Bund mit innenliegender Kordel
garantiert absoluten Komfort bei allen Be-
wegungen. Praktisch ist die kleine Schliis-
seltasche mit Reif3verschluss. Die Ladies’
Sports 3/4 Tights (JN529) ist besonders
weich und elastisch. Der Allover-Print
(black-printed/black) mit einfarbigen seit-
lichen Einsétzen rundet den einheitlichen

Look ab. Wer die Beine lieber ganz be-

Ergénzt werden die Oberteile durch
farblich abgestimmte Hosen in unter-
schiedlichen Léngen.

Die Funktions-Shirts mit
Rundhalsausschnitt sind
atmungsaktiv, feuchtigkeitsre-
gulierend und schnell trock-
nend.

Der Mix aus ansprechendem Design und recycel-
tem Polyester bietet fiir alle Sport- und Freizeit-

deckt haben mochte, greift zur langen
Sports Tights (JN527/JN528). Die Run-

Die Hoodies aus 100 % recyceltem Polyester sind
in pflegeleichter French-Terry Qualitét und ange-

ning Tights greifen das gleiche Muster

schnittener Kapuze mit Weitenregulierung ein

liebhaber hochsten Tragekomfort.

der Shirts auf und eignen sich hervorra-
gend flir verschiedene Mix & Match Kom-
binationen.

Lassige Jacken und Hoodies

Fur schattigere Sporteinheiten empfiehlt JAMES & NI-
CHOLSON Jacken und Hoodies im gleichen Stil. Die
leichte Jacke (JN533/JN534) aus recyceltem Polyester
ist wind- und wasserabweisend und sorgt mit der ange-
schnittenen Kapuze und Rei3verschluss mit Kinnschutz
fir die notige Lassigkeit. Kapuze und Armel sind mit ei-
nem elastischen Band eingefasst, zwei seitliche Taschen
mit Reiverschluss und zwei Innentaschen bieten ausrei-
chend Stauraum. Die Hoodies (JN531/JN532) aus 100
% recyceltem Polyester sind in pflegeleichter French-Ter-
ry Qualitdt und angeschnittener Kapuze mit Weitenregu-
lierung ein sportliches IT-Piece. Abgerundet wird die neue
Sportkollektion von der stylischen 6 Panel Sports Cap
mit Klettverschluss (MB6241) von der Headwear und Ac-
cesssory Marke myrtle beach. Das Cap ist in sechs un-
terschiedlichen Farben erhéltlich und besteht aus wei-

sportliches IT-Piece.

chem Meshmaterial in-

klusive Luftlochern, mo-
dernen Ziernéhten am Schild und laminierten Frontpa-
nels. Ein gefiittertes Schweif3band sorgt fiir angenehmen
Tragekomfort bei sportlicher Bet&tigung.

Von der PET-Flasche zum T-Shirt in AR

JAMES & NICHOLSON nimmt seine Héndler erneut auf
eine animierte Reise mit. Die bereits in 2019 vorgestell-
te Augmented Reality App ,,JN Augment“ macht Produkt-
bilder noch greifbarer und schafft dadurch ganz speziel-
le Kundenerlebnisse. Dabei wird ein Bild auf das Sicht-
feld des Benutzers projiziert, wodurch die Grenzen der
Realitat zunehmend verschwimmen. In diesem Fall wird
die gesamte Herstellung ,von der PET-Flasche zum Tex-
til“ durch AR erzéhlt und eine neue, virtuelle Welt geschaf-
fen. Erganzend dazu kann der QR-Code auf der ersten
Seite des neuen Sportkatalogs 2020 oder auf den JAMES
& NICHOLSON Anzeigen gescannt und die Produkte im
Anschluss interaktiv erlebt werden. <

www.daiber.de
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COVID-19 hat in der europaischen Werbeartikelwirtschaft im ersten Quartal
2021 Chaos verursacht. Die Branche sah und sieht sich den Herausforderun-
gen hoher Infektionszahlen und eines gesellschaftlichen Lockdowns, aber
auch Importschwierigkeiten und dem Brexit ausgesetzt. Doch es gibt auch
Hoffnungsschimmer, schreibt Christopher Ruvo*.

Herausforderungen fiir die europaische Werbeartikelwirtschaft

Chaos und
Hoffnungsschimmer

urch COVID-bedingte Lockdowns, Import-
schwierigkeiten und durch den Brexit ent-
standene Probleme machen in der Sum-
me das erste Quartal 2021 zum heraus-
forderndsten Vierteljahr, das die européi-
sche Werbeartikelwirtschaft bislang erlebt hat. Werbe-
experten sehen nicht nur fiir Unternehmen in Grof3britan-
nien und auf dem europaischen Festland massive Umsatz-
einbuf3en, sondern befiirchten Geschéftsaufgaben im Ver-
lauf des Jahres. Nichtsdestoweniger sind fithrende Markt-
teilnehmer vorsichtig optimistisch mit Blick auf ein sich
verbesserndes Geschéftsklima durch eine wachsende Impf-
rate und steigende Temperaturen, die die Infektionszah-
len hoffentlich sinken lassen und bessere Handelsbedin-
gungen schaffen. ,Wenn das Vertrauen in die Wirtschaft

zuriickkehrt, werden wir einen raschen Aufschwung spt-
ren®, ist sich David Long, CEO des britischen Branchen-
dienstleisters Sourcing City, sicher.

Schwierige Situation auf dem Frachtmarkt

Ebenso wie nordamerikanische Unternehmen kampfen
auch européische Werbeartikelunternehmen mit rapide
zunehmenden Frachtkosten und Herausforderungen des
Warenverkehrs aus Asien. Verantwortlich dafiir sind ver-
teuerte Frachtcontainer und weniger zur Verfligung ste-
hende Schiffe. ,,Auf dem Frachtmarkt haben wir eine schwie-
rige Situation mit Lieferungen aus Asien, was in der ge-
samten Lieferkette immense Probleme verursacht®, sagt
Marcus Sperber, geschéftsfithrender Gesellschafter der
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elasto form KG. Alexandre Gil, Finanzvorstand des por-
tugiesischen Werbeartikellieferanten Paul Stricker, stellt
fest, dass viele Lieferanten ihre Ausgaben fiir Lagerbestén-
de aufgrund gesunkener Marktnachfrage gedrosselt hat-
ten — und steht mit dieser Einschatzung nicht alleine da.
,Der exponentielle Anstieg der Containerkosten hat die-
se Entwicklung noch verscharft®, betont er und fiigt hin-
zu, dass dies zu Fehlbestanden bei européischen Lieferan-
ten flihren konnte, wenn die Nachfrage wieder steige.

Wermutstropfen Brexit

Ein Wermutstropfen fiir Unternehmen,
die innerhalb Europas agieren, ist zu-
dem der Brexit. ,Der Brexit wird so-
wohl im- wie auch exportierende Un-
ternehmen in Grof3britannien und der
EU vor grof3e Aufgaben stellen®, sagt
Karl Whiteside, Global Managing Di-
rector bei Brand Addition. ,Zusatzli-
che Anforderungen fithren zu neuen
Verzogerungen in der Verwaltung und
bei Freigabeprozessen. Unser gemeinsames Ziel wird im-
mer sein, die Ablaufe flir unsere Kunden so gut wie mog-
lich zu vereinfachen und nahtlose grenziiberschreitende
Geschéfte zu schaffen, auch wenn wir uns mit btirokrati-
schen Hemmnissen konfrontiert sehen, die es vor dem
Brexit nicht oder zumindest nicht in diesem Ausmaf3 gab.
Die Vorschriften werden sich entwickeln und viele dieser
Vorschriften werden besser verstanden werden und da-
durch auch hoffentlich einfacher zu steuern sein.”

Offen sein fiir die Beduirfnisse des Marktes

Pauschal von finsterer Stimmung in Europa zu sprechen,
ware falsch. Strategisch denkende und anpassungsféhige
Unternehmen haben Wege gefunden, das Business am
Laufen zu halten — nicht zuletzt durch den Vertrieb von
personlicher Schutzausriistung und Werbemitteln, die auch
und gerade ideal fiirs Homeoffice sind. ,In einer Zeit des

che nutzen auch die Zeit fiir die Entwicklung neuer Pro-
dukte, die dann lanciert werden, wenn sich die Situation
wieder entspannt hat®, betont Michael Freter. ,Das gibt
Anlass zur Hoffnung und zu Optimismus.“ ,Um als Busi-
ness inmitten der Corona-Pandemie zu bestehen, missen
Unternehmen offen sein fiir die Bedurfnisse des Marktes,
dafiir, etwas Neues zu tun. Unternehmen, die hart kamp-
fen, sich verbessern und ihre Prozesse digitalisieren, wer-
den durch die Krise kommen®, ist sich Marcus Sperber si-
cher. ,Wenn erst einmal wieder groere Veranstaltungen
abgehalten werden konnen — wie etwa die Fu3ball-Europa-
meisterschaft, die flir diesen Sommer
geplant ist — dann kann das die Bran-
che befltigeln. Ich denke, die Umsatze
auf Pre-Corona-Level werden 2023 erst
erreicht werden, allerdings mit disrup-
tiven Marktanteilen.”

Aufschwung fiir die Branche

David Long ist der Meinung, dass die

Branche im zweiten Quartal einen Auf-
wartstrend im Vergleich zum ersten Quartal erfahren wird,
,wenn auch keinen besonders aufregenden. Die britische
Wirtschaft verfligt gegenwértig tiber eine enorme Menge
liquider Mittel, und es wird eine Zeit geben, in der dieses
Geld ausgegeben wird. Das einzige Problem dabei: Ich habe
keine Ahnung, wann das sein wird.“ Alexandre Gil ist da-
von Uberzeugt, dass das zweite Quartal eine Trendwende
einlduten wird mit vorteilhaften Auswirkungen in der zwei-
ten Jahreshélfte. ,Ich gehe davon aus, dass wir schon im
zweiten Quartal mit einem gewissen Grad an ,Normalitat’
wieder agieren kénnen. Ab September rechne ich mit ei-
nem enormen Aufschwung fiir die Branche.” Eine allge-
meingtltige Vorhersage fiir 2021 zu treffen, halt Michael
Freter fir schwierig. Vorausgesetzt, der Impfstoff kann in
den kommenden Monaten umfassend verabreicht werden,
dann werde sich die Wirtschaft in Europa sukzessive er-
holen, ist Freter tiberzeugt. ,Eine
schnelle und komplette Riickkehr

* Dieser Text ist ein Auszug aus dem Bei-
trag ,,COVID Creates Havoc for European
Promo in Q1“ von Christopher Ruvo, Digital
News Director und Editor PromoGram des

zum ,alten Normal halte ich fiir
unwahrscheinlich. Was ich aber
sehe, ist der grof3e Optimismus
und der Wille unserer Branche,
der Krise zu trotzen.* <

Social Distancing und der digitalen Kommunikation gibt
es nichts Vergleichbares zu einem haptischen Artikel, die
Bedeutung einer emotionalen Verbindung herauszuheben®,
sagt Alexandre Gil. In der Tat hétten viele Hersteller in
den vergangenen Monaten ihre Produktpalette erweitert
oder gar ganz geandert, um auf aktuelle Bedarfe zu reagie-
ren, bestatigt Michael Freter, Managing Director PSI. ,Man-

Advertising Specialty Institutes (ASI). Den
kompletten Artikel in englischer Sprache
erreichen Sie iiber: tinyurl.com/hht6yens
oder den QR-Code.

www.asicentral.com
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KUGEL
SCH ez,
REIBER

Reco

Der erste Kugelschreiber, der mit dem
weltweit bekanntesten Umweltzeichen
~Blauer Engel” ausgezeichnet ist.

PSI 46095 © Lumitoys-GmbH
Tel +49 2331 377545-0

H info@lumitoys.de

i www.lumitoys.de

Leuchtende Erscheinung

Ein Eyecatcher zur perfekten Darstellung von Werbebotschaften ist der
neue Kugelschreiber der Lumitoys-GmbH. Der obere Bereich des Schreib-
gerats ist auf Knopfdruck hintergrundbeleuchtet und bietet au3erdem viel
Platz fur die individuelle Gestaltung. Der Clou ist die besondere Aufteilung
des Designs auf zwei Ebenen: Ein einfacher Aufzugmechanismus bringt die
innere Ebene zum Drehen, womit spannende Bewegungseffekte erzeugt
werden, die den Kugelschreiber zu einem faszinierenden Anschauungsob-
jekt machen. Fur eine lange Nutzungsdauer sind Mine und Batterien
austauschbar. Der Kuli ist in verschiedenen Geh&usefarben mit oder ohne
Geschenkverpackung erhéltlich, auf Wunsch auch mit zusétzlichem Druck.

YOURLOGO

SUSTAINABLE
PRODUCT
- )PSI &
- -
=08
WINNER

€

! ps| 49627 + PROMOTEus
i Tel +420 222 932315
i sales@promoteusgifts.com
www.promoteusgifts.com

*Gehause ¢
www.sch

Ruheplatz fiir Maus und Hand

Das Gel-Mauspad von Promoteus schafft sowohl im Buro wie auch im Made in Germany
Home-Office einen komfortablen Platz fiir Handgelenk und Maus. Diese
gibt es tbrigens in einer kabellosen Version mit Vollfldchendruck auf
Wunsch im Set dazu. Die gesunde Position des Handgelenks ist allein schon
ein Grund fir die Nutzung dieses Pads, die gro3flichige Werbewirkung
macht es schlieBlich perfekt flir alle Anwender.
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Schone Aussichten

gedruckt. Werbeeindrucke sind ab 50 Stiick mdglich.

: PS| 40604 * Ackermann Kunstverlag
[ Tel +49 89 4512549273

i be@ackermann-kalender.de
www.ackermann-kalender.de

Tel +41 91 9355555 .
i sales@prodirde ° sales@prodir.ch
i www.prodir.com

Wirksam gegen Corona-Viren

Tests nach ISO 21702:2019 belegen die antivirale Wirksamkeit der , Antibacterial® Schreibgerate
von Prodir. Die von unabhéngigen Labors nach ISO Richtlinien durchgefithrten Untersuchungen
auf den antibakteriell behandelten Oberflachen zeigen, dass darauf nach 24 Stunden 44 Prozent
weniger Sars-Cov-2 Viren gemessen wurden als auf den unbehandelten. Dartiber hinaus wurde
nachgewiesen, dass die Virenmenge nach sechs Stunden um 90 Prozent und nach 24 Stunden gar
um 99,56 Prozent reduziert werden konnte. Fur den antimikrobiell nach ISO 22196 und antiviral
nach ISO 21702:2019 getesteten Oberflachenschutz der , Antibacterial” Schreibgeréte verwendet
Prodir bewahrte und anerkannte Silberionentechnologie, die keine schadlichen Auswirkungen hat.
Alle DS- und QS-Modelle aus Kunststoff, auch aus recyceltem Kunststoff, sind mit antimikrobiell
und antiviral wirksamem Oberflachenschutz ,Biomaster” lieferbar.

www.psi-network.de

Freiheit, Sehnsucht und ein Hauch von Abenteuer — wer kennt
nicht das groBartige Gefiihl, das sich einstellt, wenn man den
Gipfel erklommen hat und in die unendliche Ferne des Hori-
zonts blicken kann? Der Kalender von Ackermann Kunstverlag
bietet zwolf atemberaubende Ausblicke im Wandel der Jahres-
zeiten: so eindringlich, als wére man selbst vor Ort. Ein Genuss
von Natur und Entspannung, gemal3 dem bertthmten Zitat von
Alexander von Humboldt: ,Die Natur muss gefiihlt werden®.
Wie alle Ackermann Kalender wird auch dieser ausschlief3lich
in Deutschland produziert und in Kooperation mit NatureOffice
klimaneutral auf Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft
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Moderne Kombination

Schreibgeratehersteller Penko ergénzt seine
Produktpalette um den Kugelschreiber Rava Soft &
Touch. Dieser Handschmeichler ist nicht nur durch
die puristische Linienfithrung, die klare Dekorstan-
zung und die zehn lebendigen Farben ein absoluter
Hingucker: Er tiberzeugt auch durch die grof3e
Werbefldche. Ob graviertes Logo oder farbiger
Werbeslogan — mit diesem Prasent hinterlésst der
Uberbringer einen bleibenden Eindruck. Der

¢ PS| 46550 * Penk;:z(;mgH Kugelschreiber ist mit einer Metall-Grof3raummine
Te: ggeﬁ;ﬂ:tg i mit Dokumental-Paste ausgestattet und garantiert
H 0 - . . - .
xww;enko-net ein angenehmes Schreibgefiihl. Zudem fungiert

Rava Soft & Touch praktischerweise als elegantes
Bedienelement fiir Smartphones oder Tablets.

Mit der Zeit gehen

Uhren und Kalender gehtren weiterhin zur Konigsdisziplin im Werbemittel-
handel und damit in jedes Btiro. Erhaltlich bei Likor ist jetzt ein aus beiden
Elementen bestehendes Werbemedium: die Kalender-Uhr, die sowohl das
Datum als auch die Zeit anzeigt, ohne den Haupteinsatzzweck aus dem Blick |
zu verlieren. Selbstverstandlich sind aber auch klassische Uhren weiterhin (TRt . o 2
Programm: Das Portfolio der Polen umfasst eine groe Anzahl an in Sachen : ' I ' 1T Eﬂ : :
noz| s use v
18 19 (20 21|22 (23"

Design, Ausfiihrung, Materialien, Formen und GroéBen verschiedenen Uhren- 1
Modellen, allesamt Made in Europe aus der Herstellung qualifizierter,
verlésslicher Handelspartner und kurzfristig lieferbar.

Tel +48 61 6521212
office@likor.pl !

i www.promotionalclocks.eu

Verstirkte Leistung

Der Rominox Smartphone Stander Amplify 3-in-1 von Romer Lifestyle ist eine
praktische Halterung fiir alle gdngigen Smartphones und Tablets. Er kann universell
unterwegs, zuhause oder im Buro eingesetzt werden. Die Handys kénnen in dem
stabilen Halter aus elegantem Bambusholz mit abgerundeten Ecken im Quer- und
Hochformat eingesetzt werden. Der Stander bietet dabei sicheren Halt ohne zu
Verkratzen sowie eine zusatzliche Audio-Verstarkerfunktion fiir den Smartphone
Lautsprecher. Grof3formatige Tablets kénnen im
Querformat aufgebaut werden. Auf Wunsch kann eine
individuelle Werbebotschaft per Gravur auf dem Holz
aufgebracht werden.

uﬂ.l'yﬂl.rgrﬁrﬂ(‘
3! ’ L3 I;..
nfﬂﬂﬂﬂﬂ}ﬁﬂ_ﬂ

ROMINOX GmbH I
¢ Tel +49 654 181290 m
info@roemer-lifestyle.de B

: www.roemer-lifestyle.de

-Anzeige-

< BARON 03 RECYCLED -
stilolinea
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i ps| 40807 * Gabriele Biihring
i Tel +49 4154 79540-0
Vertrieb@Buehring—Shop.com
i www.buehring-shop.com

Flexible Konstante

Im stéandigen Wechsel zwischen der Arbeit im Home-
Office und dem Biiro miissen sich Arbeitnehmer deutlich
flexibler zeigen und schnell an dynamische Situationen
anpassen. Als sichere Konstante in solchen Zeiten erweist
sich Flexible von Biihring, eine Symbiose aus angenehmer
Schreibunterlage und gigantischem Mousepad. Gefertigt
Made in Germany, verwandelt das Tisch-Pad jeden Tisch
in einen echten Arbeitsplatz und kann flexibel einfach
aufgerollt und mitgenommen werden. Eine optimale
Arbeitsunterlage zudem, wenn der Schreibtisch zum
Home-Shooling benétigt wird oder der Kuichentisch
spontan als Biiro herhalten muss. Das flexible PU-Kunst-
leder Lady T ist in zahlreichen Farben erhéltlich, beidseitig
verwendbar und fithlt sich angenehm weich an. Als
Veredelung wird eine Blindprdgung empfohlen, die an
verschiedenen Positionen und GréBen gut zur Geltung
kommt. Auch individuelle Sonderlésungen und Formen
sind moglich. Die Lieferzeit der lose im Karton gelieferten
Produkte betrégt derzeit vier bis sechs Wochen.
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27 Standardfarben in
gedeckt oder gefrosteten
Oberflachen.

Fordern Sie Ihr kostenloses
Informationsmaterial an:
sales@uma-pen.com

Code: PSI 421

www.uma-pen.com
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] 2 antimikrobiell

sl 45956 « Burger Pen AG
i Tel +41 26 4959470
i info@burgerpen.com
i www.burgerswisspen.com

Neue HygienemaBstibe fiir Kugelschreiber

burger swiss pen verwendet fiir Kugelschreiber neuerdings einen selbst-desinfizierender Kunst-
stoff, der auch Corona-Viren wirksam bekémpft: die *clinic® Kunststoffe wurden speziell fiir
Kliniken und Arztpraxen entwickelt und eliminieren Coronaviren und multiresistente Mikroben
innerhalb kurzer Zeit. Darin sind mikroskopisch kleine Halbleiter eingebettet, die auf der
Oberflache eine hohe elektrostatische Spannung erzeugen. In Verbindung mit Luftfeuchtigkeit
entstehen Sauerstoffradikale und ein keimtotendes, saures Milieu. Einmal durch Licht aufgeladen
erhélt sich die Reaktion von selbst. Da sich Katalysatoren so gut wie nicht verbrauchen, halt die
keimtotende Wirkung garantiert 10 Jahre unvermindert an. Die Wirkstoffe sind zu 100 %
Biokompatibel, also unschédlich fiir Gesundheit und Umwelt. Die Wirkweise ist wissenschaftlich
bestétigt, zertifiziert und patentiert. Die *clinic® Technologie besitzt als einziges mikrobiell
wirksames Biozid die EU-Zulassung. *clinic® zu benutzen heift, nie mehr Kugelschreiber von
Hand desinfizieren zu mussen. Ein Muss fiir Kliniken, Arztpraxen, Physiotherapeuten, Gastrono-
mie und der ideale Kampagnen-Begleiter fiir den zukinftigen Neustart von Fluggesellschaften
oder Tourismus. Denn eines ist gewiss — nach Corona werden die Hygiene-Standards hoher sein
als vorher. *clinic® Kunststoffe erfiillen diese hohen Hygienestandards schon heute.

Gebiindelte Verbindungen

Ob liebgewonnener Fernseher, robuste Klimaanlage
oder vertraut klingendes Soundsystem: Zu Gadgets
wie DAB+Radios, Mini-Anlagen oder dem Zweit-TV,
ein jedes Ublicherweise ausgestattet mit eigener
Fernbedienung, die zusammen ein Heer kleiner
schwarzer Klotze bilden, entstehen tiefe Beziehungen.
InLine von Intos Electronic hingegen biindelt die
Signale und fasst das Bedienen mehrerer Gerate
zusammen: Das Smart Home IR Remote Control
Center ermdglicht die problemlose Kopplung und
Bedienung neuer sowie é&lterer Elektronik-Produkte
via Smartphone, auf Zuruf oder nach festgelegten

: Szenarien. Die formschone Steuerzentrale hélt am
Tel :43“6%:;:%?0 Nachhaltigkeitsgedanken fest und schmeichelt dem
mjr:tfs.de asthetischen Empfinden. Die Steuerung erfolgt via

: App ,Smart Life” oder per Stimme tiber Google
Home oder Amazon Alexa. Eine Maximalreichweite
von sieben Metern lasst Raum beim freien Platzieren
des Buttons.

: sl 49734 « Intos Electronic AG
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¢ Schneider Schreibgerate GmbH
| Tel +4977298880
klaus.broghammer@schnelqerpen,de
i yww.schneiderpen-promotion.com

Kreativer Malkiinstler

Sowohl bei der Produktentwicklung als auch in Sachen
Vermarktung zahlt Schneider auf die Expertise der Marke
Molotow&trade. Nun steht Pint-It, der neue Acrylmarker,
in den Startlochern fiir all jene, die Lust auf kreatives
Arbeiten und das Bedtrfnis haben sich auszudriicken und
etwas zu schaffen. Der Acrylmarker Paint-It 310 (2 mm),
320 (4 mm), 330 (15 mm) ist das ideale Werkzeug fiir
kreative Projekte, hochdeckend und schnelltrocknend, mit
hoher Farbbrillanz fiir expressive Werke. Dafiir stehen

18 Farben zur Verfligung. Die optimierte Tinte ist fiir nahezu
jeden Untergrund geeignet, etwa fiir Holz, Metall, Papier,
Karton oder Stein. AnschlieBend versiegelt mit einem
Klarlack, halt die Farbe auch den hartesten Witterungen
stand. Die Tinte wird durch ein Ventil gesteuert und l4sst
sich somit besonders gleichméfig auftragen: dazu einfach
den Marker schtitteln, Deckel abziehen und durch Pumpen
der Schreibspitze auf einem festen Untergrund aktivieren.
Die Tinten auf Wasserbasis sind nahezu geruchslos fiir
angenehmes Arbeiten im Innenbereich. Weitere Infos zu
den Ausstattungs-, Sonder- und Kombinationsmoglichkeiten
auf Anfrage.

cuborfl HEFZEenssache
Schoko-Prasent

Bereits ab 250 Stiick
ONLINE ab 1 Stiick

www.suesse-werbung.de
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Handlettering with Love

Fir den Schreibwarenhersteller Faber-Castell hat die Edition
Michael Fischer ein Biichlein zum Trendthema Handlettering
realisiert, mit dessen Hilfe sich Worte schon aufs Papier bringen
lassen. Und das Beste: Die dafiir benotigten Stifte werden dabei
perfekt in Szene gesetzt. Dartiber hinaus lassen sich zudem die
ansprechenden Inhalte des Verlags ideal nutzen, um die eigene
Marke beim Kunden positiv ins Gesprach zu bringen. Dazu bietet
der Werbeartikelspezialist aus Bayern eine maf3geschneiderte
Sonderausgabe aus seinem vielféltigen Verlagsprogramm an: Zu
den Extras gehort neben der Einbindung eines Logos auf dem
Buchumschlag auch die Moglichkeit, eigene Produkte und/oder

i psl 49982 ) Dienstleistungen in Rezepttexten und Anleitungen zu platzieren. So

i Edition Michael Fischer GmbH - ) e : : 3

 Tel +49 89 2123107-50 lasst sich ein individuelles Buch mit flexibler Seitenzahl, besonderer

tatjana.bleﬂer@emf'Ve’laQ-de Ausstattung und eigenem Corporate Design kreieren.

i www.emf-verlag.de
Sauberer Job , .

. T . - 7 . e =

Insbesondere an Orten, an denen nur eine begrenzte Moglichkeit = - I. e

besteht an Wasser zu kommen, sind in Zeiten wie diesen Hygie-
neprodukte besonders gefragt: Fur die Anwendung in Auto, Restau-
rant, Schule oder am Arbeitsplatz perfekt geeignet sind die Hand-
Desinfektionssprays von Limebox. Perfekt fiir Menschen, die sich
aufgrund ihrer beruflichen Tétigkeit hdufig die Hande desinfizieren
mussen, ist das Desinfektions-Gel mit einem Alkoholanteil von 70
Prozent, angereichert mit hochwertigen Glycerin- und Aloe-Vera-
Anteilen, womit die Haut mit Feuchtigkeit versorgt wird. Das kleine,
handliche Packchen ist fiir den kurzfristigen Gebrauch ebenso
geeignet wie die mit Zerstduber ausgestattete Flasche — ein Muss
flir die t&gliche Handhygiene.

PS| 48956 * LimeBOX
Tel +48 29 6911163
nfo@lime-box.com

i www.lime-box.com

: — Neues triplus-Mitglied
Die Staedtler triplus-Familie hat Zuwachs bekommen: Zwei neue,
hochwertige Schreibgeréte, je ein Fullhalter und Kugelschreiber,
: -— ergénzen von nun an das triplus-Sortiment. Beide Produkte
ij: bestechen durch ihr von Sachlichkeit und perfekter Ergonomie
geprégtes Design. Die Dreikantform lésst sie gut in der Hand liegen,
wiahrend der solide Metallkorper Wertigkeit ausstrahlt. Bei diesen

T | s | o P = : 0
= m Schreibgeraten liegt der besondere Reiz in der Gegensatzlichkeit von

zeitlosem Design und modisch-peppigen Schaftfarben:
adiant rosé, glorious gold, antique anthracite und roaring

(=t - ; 1108 . . 1
= ‘”“"":‘:. ‘;f;:(riﬂer Mars GmbH & Co. KG red — alle in matt gehalten. Eine mogliche Lasergravur

o 9365514@ taedtler.com rundet das Angebot der triplus-Schreibgeréte ab.
i promotional.products@staedtler.
svww.staedtler-promotiond.de
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Cleverer Meeting-Timer

Meeting Timer von Troika, erhaltlich in den frei wéhlbaren Farben Weif3, Grin,

Gelb und Rot, macht Schluss mit Dauer-Reden und Endlos-Préasentationen. Oder . PSI 46311
er erinnert an die nétigen Luftungszeiten: charmant und fiir alle sichtbar. Per App Trc:ika4ge2rrgggvggq‘:’%

. . . H + -
lassen sich Leuchtdauer, -farbe und Erinnerungen des cleveren Meeting-Ufos ng cimer@troika.de
individuell einstellen. In akuten Féllen kann der Meeting-Moderator per Touch- i www.troika.de/business

point direkt am Timer eingreifen. Geliefert wird inklusive Troika-App flir Android
und iOS sowie USB-Anschluss zum Wiederaufladen des Lithium-Ionen-Akkus.
Zum Schutz vor dicker Luft und Ansteckungsgefahr in geschlossenen Réumen
durch richtiges Luften, erinnert der Timer tiber den Tag verteilt, eingestellt auf

10 bis 15 Minuten.

-Anzeige-

KEIMFREI DURCH LICHT ¢ swiss

*clinic® Kunststoffe schiitzen gegen Corona Viren

|
| antimikrobiell

keine Nanopartikel - keine Silberionen

*clinic® Kunststoffe
sind durch unabhdngige Labors zertifiziert
und als einzige antimikrobielle Technologie
nach der EU-Biozid Verordnung zugelassen

*wirken gegen Bakterien und behiillte Viren
inkl. MRSA, VRE, ESBL und Legionellen

ISO 22196 und ISO 21702

Abb: Cinema clinic® www.burgerswisspen.com

*Active substance name: Free radicals
generated in situ from ambient air
or water PT 2, 4,9 und 21

’ 100% Biokompatibel
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PS| 60203 * snagger GmbH

Tel +49 160 8014689

hello@snagger-germany.com
www.snagger-germany.com

Snackspeicher fiir unterwegs

Der Snagger der gleichnamigen Firma snagger GmbH ist ein hygienischer und stylischer
Snackspender, der durch seine Portionier-Funktion den Genuss von Snacks zu einem
Erlebnis macht. Er ist zur Beherbergung einer Vielzahl handelsublicher Snacks geeignet wie
zum Beispiel Erdnusse, NicNacs, Studentenfutter oder M&Ms. Ob im Biiro, in dem saubere
Hénde an Maus und Tastatur unerléasslich sind, zuhause auf der Couch, unterwegs im Auto
oder auf dem Rad: Mit dem Snagger bleibt die Umgebung auch unterwegs von Fett-,
Schokoladen- und Snackriickstdnden befreit. Ob beim Snacken in die Hand oder in den
Mund, die restlichen Snacks bleiben verschlossen in seinem Inneren bevorratet. Fur den
Trinkflaschenhalter gestaltet und zur Einhand-Bedienung optimiert. Umweltfreundlich durch
mehrfache Benutzung und einfache Reinigung, ist er ein idealer Alltagsbegleiter.

Symbiose aus Design und Werkstoff

Ein auBBergewohnlicher Hingucker auf jedem Schreibtisch ist das Office
Set Major von Vim Solution. Das Set besteht aus dem USB Stick Major
Square mit einer Kapazitdt von 8 GB und einem Kugelschreiber mit einer
Hulle aus Beton, einem Qualitatsprodukt von Staedtler. Das Set ist in
einer edlen, schwarzen Geschenkverpackung verpackt. Wie alle Produkte
: - R aus der Produktserie Major wird es direkt vor Ort im Schwarz-

: ps| 47555 » Vim Solution GmbH wald gegossen und hergestellt. Da die Oberflache aus Beton

Tel +49 7661 90949-152 besteht, kann das Aussehen voneinander abweichen. Die

. ' vertriep@viT-tSi‘;‘:ti‘;';mm Mindestbestellmenge betragt 25 Stiick.
¢ www.vim-solution.

Natur fiir Heim und Biiro

Fur Ordnung am Arbeitsplatz ohne lastiges Suchen sorgt Condedi mit
passenden Artikeln zum Aufbewahren: Der Stifte-K6cher Roundabout ist
ein praktischer und stilechter Blickfang. Das nachhaltige Produkt ist aus
Naturholz, besticht durch seine ausgesprochen schone Haptik und ist der
ideale Behalter der Lieblingsstifte fiir Grof3 und Klein. Ebenfalls aus der
Reihe Living und ein Topseller ist der K6cher Quadro mit Platz im
quadratisch-praktischen Design, das durch die Maserung aus Kiefernholz
heraussticht. Beide Produkte sind aus nachhaltiger Produktion und Made
in EU. Die Werbemittel tberzeugen auch durch ihre solide Verarbeitung
und Funktionalitat sowie insbesondere durch ihre Optik mit einer
Werbebotschaft. Eine Veredelung lasst sich per Druck oder Gravur i
realisieren. Die Ware ist ab Werk und Lager bereits auch schon in i ps| 49729  Condedi GmbH

. . H 60 |
kleineren Mengen lieferbar. i Tel +49 2942 21
s i info@condedi.de —

i www.condedi.de




Klio-Eterna

Est. 1900
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Formwandler Qube

Rund trifft auf eckig




Klio-Eterna

Est. 1900

FORMWANDLER MADE IN GERMANY

Der moderne Druckkugelschreiber Qube ist ein auBergewdhnlicher Eyecatcher, der besonders durch
das Zusammenspiel geometrischer Grundformen besticht. Hier trifft rund auf eckig. Der zylindri-
sche Schaft mindet in ein quaderférmiges Oberteil. Erhaltlich ist das Modell sowohl in hochglan-
zender als auch transparenter Ausflihrung. Die optionale, glanzende Metallspitze verleiht dem
ausdrucksstarken Schreibgerat zudem eine besondere Wertigkeit. Neben den Kunststoffbautei-
len tragt auch die edle Metallspitze das Pradikat 100% Made in Germany.

m—

SILKTECH L QUALITATSMINE 4/

Das Modell Qube ist standardmaBig mit der hauseigenen Silktech L-Mine und
nachhaltigen 3.000 m Schreiblange ausgestattet. Zudem kann sie optional
auf 5.000 m erweitert werden. Dies garantiert Langlebigkeit und dauer-
haften Schreibgenuss.

KREATIVE PERSONALISIERUNG

Ein weiteres Highlight der Qube-Produktreihe sind
die attraktiven Bedruckungsmoglichkeiten. Sensa-
tionelle 8 Druckflachen bieten vielfaltige Moglich-
keiten flr kreative Individualisierungsideen. Vor allem
der formschone, breite Klipp kann ansprechend perso-
nalisiert werden. Der XL-Druck er6ffnet eine erweiterte
Druckflache auf dem Schaft.

JQUBE i

UNGLAUBLICHE GESTALTUNGSVIELFALT

Das Modell Qube ist in bis zu 14 intensiven Standardfarben erhaltlich.
Mit dem ,,Mix it, match it”-Baukastensystem lassen sich die Bauteile
beliebig kombinieren. Bereits ab einer Bestellmenge von 5.000 Stlck
kénnen die Modellvarianten in individuellen Sonderfarben umgesetzt
werden.

Weitere Produktinformationen erhalten Sie Uber den
nebenstehenden QR-Code.
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PSI 40865 .
A. W. Faber-Castell Vertrieb GmbH

: Tel +49 911 99655324
3 corporategiﬂ@faber-castell.de
¢ www.faber-castell.com

Analoger Werbeklassiker

Ob im Btiro oder zuhause: Der Arbeitsalltag gestaltet sich fast tberall digital.

Wer aber immer vernetzt und online ist, bei dem wéchst das Bedrfnis nach
analogen Ausgleichstatigkeiten. Diesem in idealer Weise gerecht werden die
Produkte von A. W. Faber-Castell. Konkret: die diesjghrige Grip Edition Rose-
kupfer und Anthrazit, die neben angesagten Farben mit schickem Design und der
matten Oberflache punktet. Fir besonderen Schreibkomfort sorgt beim Fiiller
sowohl die charakteristische, ergonomische Soft-Griffzone als auch die ausgefeilte
Tinte-Feder-Kombination, die ihn butterweich tiber das Papier gleiten lasst.
Optisches Highlight der Edition: die Edelstahlfeder in tiefem Schwarz. Der
Kugelschreiber ist mit dokumentenechter Gro3raummine XB ausgestattet.
Reprasentativ ist auch das farblich abgestimmte Metalletui, auf dessen Deckel die
Werbebotschaft in Form einer Lasergravur besonders schén zur Geltung kommt.

PSI 47996
Multibrands Viersen GmbH
Tel +49 2162 9184970

. info@multibrands-shop.com
¢ www.multibrands-shop.com

Luxurioses Schreibset

Ein neues luxuridses Schreibset von Pierre Cardin im Vertrieb von Multibrands
kann ab sofort in vielen poppigen Farben geliefert werden. Bestehend aus
zweifarbigem Notizblock A5 und elegantem Pierre Cardin Kugelschreiber ist der
Nutzer unterwegs auf der Reportertour immer passend ausgerustet. Das Notiz-
buch ist mit einem Lesezeichen aus Metall und 160 Seiten mit gepunkteten Linien
ausgestattet. Auf der Riickseite des Notizbuchs ist das Pierre Cardin-Logo
eingeprégt. Der moderne Dreh-Kugelschreiber im Aluminiumgeh&use mit
pfiffiger Soft-Touch-Oberfl4che ist in vielen modischen Farben erhéltlich. Er ist
mit schwarzen Details verziert und kann auch als Touch-Pen fiir Tablets oder
Smartphones genutzt werden. Der Kugelschreiber hat eine in Blau schreibende
Mine der Starke 0,7 Millimeter, verpackt in einer Pierre Cardin Luxus-Box,
versendet mit Echtheitszertifikat. Das schicke Set kann aulerdem mit dem
Rollerpen Celebration ausgestattet werden.

CARANPACHE

Genéve

L ol SWISS MADE

Caran d'Ache Vertriebs GmbH
Am Stadtrand 52
22047 Hamburg

info@carandache.de

Tel. 040 - 69 45 46 0

carandache.com




PS| 46626 * Global Innovations Germany

¢ GmbH & Co. KG
! Tel +49 6502 930860
info@globalinnovations.de
www.globalinnovations.de

Organisiert und stilvoll

Ein Stiftetui von Anda Present ist das perfekte
Werkzeug, um sémtliche taglichen Schreibutensilien
organisiert und immer einsatzbereit zu halten. Suppy
ist eine mafgeschneiderte Stifthtille mit Rei3ver-
schluss, mit der komfortabel der eigene Stil kreiert wer-
den kann, egal ob elegant, minimal oder extravagant.
Das Polyestergehduse kann beidseitig per Sublimati-
onsdruck veredelt werden und bietet lebendige und
langanhaltende Werbeaussagen. Das Produkt wird in
Europa hergestellt und ist kurzfristig ab 100 Stiick
verfligbar.

© ps| 45753 « ANDA Present Ltd.
| Tel +36 12100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

Tel +49 7673 88865-0
info@frank—brushes.de
www.frank-brushes.de
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Von Ewigkeit zu Ewigkeit

Der originelle ,immerwéhrende” Tischkalender von Global
Innovations rickt Werbetreibende ins Blickfeld ihrer Kunden.
Damit begleitet die Werbebotschaft den Kunden auf dem
Schreibtisch durch das Jahr. Durch sein innovatives Design in
den kundenindividuell wéhlbaren Pantone-Farben ist der
Kalender ein Leben lang verwendbar. Fir die Herstellung
werden FSC zertifiziertes Holz und geruchsneutrale Druckfar-
ben verwendet. Dartiber hinaus lasst sich fast jedes Holzpro-
dukt als Sonderanfertigung realisieren.

Saubere Sache

Damit die Freude an einer Computer-Tastatur lange erhalten bleibt, hat
Frank Birsten eine handliche Biirste zur Tastaturreinigung im Angebot. Mit
diesem praktischen Biirohelfer wird die Pflege des téglichen Arbeitsgerdtes
zum reinen Vergntigen. Staub und Kriimel nisten sich gerne in den Zwi-
schenrdumen ein. Diese schwer erreichbaren Stellen lassen sich effektiv
mit dieser Spezialbtrste schnell und effizient reinigen. Der naturbelassene
Holzkorper aus Buchenholz liegt angenehm in der Hand und ist mit reiner
Naturborste besteckt. Ein sauberer und ordentlicher Arbeitsplatz steigert
das Wohlbefinden und die Effizienz. Neben seiner Funktionalitét tiberzeugt
das Produkt durch seine Eignung als Werbetrédger: Logos und Werbebot-

schaften werden in bis zu zwei Farben vom Lieferanten aufgedruckt.
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PSl 48999
Hanbuckers Werbung GmbH
T[T “ywerden o jecer & Tel +49 33708 40370
I | || l mlrmrrermm info@dmfgw.de

¢ www.dmfgw. de

Multivariable Kalendarien

Der bei Hanbtickers erhéltliche inpoka® Falt-Wandplaner bietet eine kostengiinstige nachhaltige
ganzjghrige Werbeflache. Durch ein spezielles geschtitztes Design sind die Wandplaner alle auf DIN
A 4 oder DIN C4 faltbar, ohne dass die Falzstellen an der Wand stérend wahrgenommen werden.

Die 22 verschiedenen Kalendarien werden in jeder Firmenfarbe gedruckt und sind individuell
anpassbar. Der kleinste inpoka® misst DIN A 3, der groBte ist fast zwei Meter fiinfzig breit. FSC-Papier
ist Standard, aber auBerdem werden auch Naturpapiere, 100 Recycling, blauer Engel oder folien-
kaschierte inpoka® Wandplaner produziert. Zusétzlich kann antibakterieller Lack oder Kaschierung
aufgebracht werden. Das Produkt wurde bei den jingsten PSI Sustainability Awards mit dem Preis
,Sustainable Product” in der Produktkategorie Papier ausgezeichnet. Um flichendeckend anbieten zu
konnen, sucht Hanbtickers weitere PSI-Handlerpartner.

-Anzeige-

PURE ITALIAN
DESIGN!!!

TROPIC”

e N stilolinea

info@stilolinea.it WRITING INSTRUMENTS SINCE 1972
www.stilolinea.com — 100% MADE IN ITALY
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E Tel +49 4606 94020

info@mbw.sh
 www.mbw.sh

Sympathische Mutmacher

Besser durchhalten mit sympathischen Mutmachern verspricht mbw®
in diesen Tagen. Vertrauen, Wertschétzung und Motivation sind wichtige o
Faktoren, die uns alle durch diese herausfordernde Zeit fihren. Mitarbeiter ]
und Geschéftspartner freuen sich tber willkommene Stimmungsautheller,
wie den bekannten Herr Bert®, der dafiir sorgt, dass Einsamkeit im Home-
office gar nicht erst aufkommt. Bert® hort geduldig zu und beruhigt mit
seiner lieben Optik und besonderen Materialbeschaffenheit, wenn es mal
stressig wird. Fur noch mehr Team Feeling und Zusammenhalt sind die
Teamgeister aus der MiniFeet®-Serie bestens geeignet.

Keimfreier Botschafter

Seinen Topseller Boogie produziert Schreibgeratespezialist quatron design jetzt
auch mit dem clinic®-Kunststoff, der nicht nur sofort gegen Bakterien, Pilze und
multiresistente Keime wirkt, sondern auch gegen Viren wie das Corona-Virus.
In diesem klinischen Kunststoff befinden sich kleine Halbleiter, die in Verbin-
dung mit Luftfeuchtigkeit freie Sauerstoffradikale und ein keimtotendes, saures
Milieu entstehen lassen. Die Oberflache bleibt somit keimfrei. Eine Desinfekti-
on ist nach dem Gebrauch einfach nicht mehr notwendig. Mit Licht aufgeladen,
hélt diese fotokatalytische Selbstreinigung ein Kugelschreiber-Leben lang.

Eine weitere Besonderheit ist, dass dieser clinic®-Kunststoff keine Nanopartikel
oder die problematischen Silber-lonen enthéalt und als einziges antimikrobielles Tel +49 711 934940-0

Verfahren die EU-Zulassung fiir Biozide besitzt. i info@quatron.de
i www.quatron.de

Klassiker fiir alle Falle

Ein Lineal von Schreiner Coburg ist sowohl im Buro als auch in der Schule und bei
vielen Hobbys der perfekte Werbetrdger. Dabei spielt es keine Rolle, ob ein Kunst-
stoff-, Holz- oder Aluminiumlineal zum Einsatz kommt. Ganz gleich, wo es benotigt
wird: Seine Anwender nehmen es regelméf3ig zur Hand und haben den Slogan des
werbenden Unternehmens dadurch immer im
Blick. Kunden wahlen zwischen einfachen
Ausfihrungen fir den Schul- und Studienbereich
oder komplexeren Linealen mit niitzlichen
Zusatzfunktionen flir Buro und Gewerbe.

Tel +49 9561 8330 11
erika.linke@schreinercoburg.de

3 www.lineale.de
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© S| 42907 * Inspirion GmbH
i Tel +49 421 5227-0
info@insprion.eu

i www.promotiontops.eu

Ordentlich gefilzt

Mit der Laptop-Hiille Modernclassic und der Mappe Modern-
classic M sorgt Taschenexperte Halfar® im doppelten Sinne
nachhaltig fiir Ordnung: Einerseits bestehen die Hiillen und
Mappen aus Recycling-Filz, gewonnen vor allem aus PET-Fla-
schen. Anderseits sind sie so vielseitig, dass sie sicher lange und
oft in Gebrauch bleiben. In der Laptop-Huille ist gentigend Platz
auch fiir Kabel, PC-Maus, Kopfhorer, Netzteil und mehr. Das
Laptopfach ist fiir bis zu 15,6 Zoll ausgelegt, 14sst sich aber auch
ftr Schreibblock und Broschtiren nutzen. Auch die etwas kleinere
Variante, die Mappe Modernclassic M, ist immer noch grof3
genug fir einen Tablet-Computer und A4-Kataloge. Ein schwar-
zes elastisches Band verschlie3t die Mappe beziehungsweise
Hulle und verleiht ihr besondere Wertigkeit. Und das bei einem
budgetfreundlichen ,mini-money“-Preis. Per Stick oder Transfer-
druck lassen sich Hille und Mappe stilecht veredeln.

PSI 2043 © HEIMRICH1904°
¢/o Kaldenbach GmbH

Tel +49 9151 817850

: info@heimrich1904.de

% www.heimrich1904.de

-Anzeige-

stilolinea

TROPIC

Mit Bambus schreiben

Der Kugelschreiber Touch Bamboo von Inspirion setzt mit seinem
eleganten Bambus-Schaft ein Statement in puncto Nachhaltigkeit.
Dabei tiberzeugt dieser nicht nur wegen seiner GrofSraummine,
sondern besonders mit der integrierten Touchscreen-Bedienhilfe
an der Spitze. Dieses Schreibgerét punktet durch eine kraftvolle
Inszenierung als echter Hingucker. Das handliche Produkt besitzt
eine blaue Mine, die mit Leichtigkeit tiber das Papier gleitet und
seinen Nutzer auch bei langen Textpassagen nicht im Stich 14sst.

FUTURE

PS| 45666 * Halfar System GmbH
Tel +49 521 98244-0
info@halfar.com
www.halfar.com

w\

Tradition trifft Moderne

Das neue USB-Book H1904® ProBook shine von Kaldenbach
geht eine gelungene Verbindung von Tradition und Moderne ein.
Ein moderner USB-Stick, der mittels Schubladensystem integriert
ist, wertet das hochwertige Schreibbuch mit 192 linierten Seiten
aus Ivory-Offset-Papier deutlich auf. Gerundete Ecken und eine
glatte, griffige SoftTouch-Oberfliche machen das USB-Book zu
einem Lieblingssttick mit Sympathiefaktor.

)
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Nachhaltiger Notizbaum

Der neue treeminder von tobra schreibt Nachhaltigkeit grof3,
denn er ist nicht nur FSC® zertifiziert und somit aus einem
nachweislich fairen und verantwortungsvollen Anbau, sondern
Uberzeugt auch mit seiner authentischen Baum-Optik. Platzspa-
rend auf dem Schreibtisch, haben Nutzer alle wichtigen Notizen
und Erinnerungen ubersichtlich im Blick. Die lange Suche nach
dem richtigen Zettel hat ein Ende. Gefertigt wird der treeminder
aus FSC® zertifiziertem Birkensperrholz in Deutschland.
Standardmaéfig wird er mit einer einseitigen Logogravur
geliefert, die im Preis enthalten ist.

Tel +49 6762 962760
psi@tobra.io
: www.tobra.io

Home-Office to go
Fur alle, die viel mobil oder im Home-Office arbeiten, hat Romanowski
Design aus der Serie Jotblock ein mobiles Home-Office Set neu ins
Sortiment aufgenommen. Das mit Filz aus recycelten PET Flaschen
ummantelte Set beinhaltet nitzliche Biiroaccessoires, wie verschiedene
Stifte, eine Schere aus Edelstahl, einen Marker, einen Wochenplaner,
einen Tablet-Stander aus Holz fiir Meetings oder Webina-
re und vieles andere mehr. Die Personalisierung kann
mittels Druck auf die Filztasche oder die Holzabdeckung
erfolgen. Das Set misst 30x22x 5,5 Zentimeter im
geschlossenen Zustand.

PSI 44359
ROMANOWSKI DESIGN GmbH

Tel +49 30 64493417 )
romanowski-design@t-onllne.de
www.romanowski-design.de

Meister der Ausdauer

Werbebleistifte gehoren zu den viel genutzten, aufmerksamkeitsstarken Werbebotschaf-
tern im Sektor. Die vielen Vorteile der holzgefassten Schreibgerate von Reidinger
uberzeugen: Zunéchst sind Bleistifte ein reines Naturprodukt, nachhaltig und beim
Hersteller zu 100 Prozent klimaneutral produziert. Bleistifte sind Sympathietrdger und
nitzlich, was sie bei jeder Zielgruppe zum willkommenen Geschenk macht. Zudem
schreiben Bleistifte auch noch lange: bis zu 50.000 Meter, weil3 Bleistift-Spezialist
Reidinger. Der Kugelschreiber schafft nur 6.000 Meter. Nicht zuletzt bestechen Bleistifte
durch ihre wunderbare Haptik und warme Ausstrahlung. Und sie bieten verschiedene
Veredelungsmoglichkeiten, auch in Form einer vollfldchigen Bedruckung.

PSI 42938 * Reidinger GmbH
Tel +49 9732 91050
info@reidinger.de
www.reidinger.de
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i team-d Import-Export Warenv
! Tel +49 7181 989600

psi@team-d.de
www.team-d.de

Back to Nature

Echter Kork aus Portugal, kombiniert mit Baumwolle,
kennzeichnet die Stifte-Rolle von team-d Import-Export:
Diese enthalt ein Holzlineal, einen Holzspitzer sowie vier
Naturholz-Buntstifte und wird mit einem Knopf verschlos-
sen. Das Modell mit Reif3verschluss fiir Schreib- oder
Schminkutensilien lasst sich zum stabil stehenden Kécher
offnen und eignet sich so auch als originelle Verpackung fiir
kleine Flaschen.

200 . .
Ziszl-lolzprodukte GmbH & Co. KG Kundenbeziehung stérkt.

! Tel +49 9181 297575
info@em-holzprodukte.de
¢ www.em-holzprodukte.de

Motivation fiir zu Hause

Ein gut strukturierter, definierter Arbeitsplatz und die flexible Moglich-
keit zum switchen zwischen Real Office und Home Office, Schule oder
Uni: Das ist die Aufgabenstellung fiir dieses Set von aloga. Schreib-
tischauflage, Mousepad, Stiftetui oder Mé&ppchen, eine Dokumentmap-
pe zur Aufbewahrung und Transport der Unterlagen und ein Hand-
desinfektionsetui to go, passend flir gangige Desinfektionsmittelfidasch-
chen machen dieses Set aus. Es ist in den Versionen klassisch, elegant,
frohlich bunt oder stylish lieferbar. Uber 30 Farben in hochwertigster
PU-Lederimitation, frei wghlbare Nahtfarben und diverse Branding-
optionen machen Laune zu designen.

-Anzeige-

ertriebs GmbH

Natiirlich Home-Office

Die neue Home-Box ist ein Starter-Set fiir das Arbeiten zu
Hause, erhéltlich bei e+m Holzprodukte. Sie enthalt das
Wichtigste, was im Home-Office benétigt wird und das alles in
nachhaltiger Qualitat: ein Handyhalter, ein Kugelschreiber, ein
Lineal, und ein Fallminenstift mit trockener Textmarker-Mine
in Gelb sowie ein Becher zur Aufbewahrung dieser Utensilien.
Gefertigt sind alle Teile in Deutschland und aus FSC®-
zertifiziertem heimischem Holz. Das schafft eine gute und
natlirliche Atmosphére am Schreibtisch. Unternehmen kénnen
fiir ihre Mitarbeiter zu Hause die Home-Box mittels Druck oder
Lasergravur mit ihrer CI personalisieren lassen. Damit wird aus
der Home-Box ein unverwechselbarer Werbetrager, der die

# HOMEOFFICE HOMESCHOOLING # HOMESTUDYING
#THENEW NORAL

© Tel +49 6331 2190084
a|oga@a|oga—europe.de
i www.aloga-europe.de

2
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Individualisierte Kundenlésungen, durchdachte On-Demand-Angebote
und hochwertige Produkte zu marktgerechten Preisen — das sind die
Erfolgsfaktoren des Wiesbadener Full-Service-Dienstleisters Verticas,
der inzwischen Uber 25 Jahre den Markt bereichert. Ein Unternehmen,
das auch in der Krise den Weitblick behalt.

Verlasslich und

verantwortungsbewusst

VERTICAS

DESHIN | PRDOUKT | PAOZERS

Klaus Ritzer und Steffen Weigand
vor dem Firmensitz in Wiesbaden.

as vergangene Jahr war so ganz anders als
. je zuvor. Dass viele Messen, Firmenevents
und personliche Treffen der Pandemie-Si-
tuation zum Opfer gefallen sind, hat auch
die Werbeartikelbranche getroffen. So konn-
te auch Verticas, innovativer Dienstleister fiir Werbe- und
Merchandisingartikel, sein 25-jahriges Firrmenjubildum
nicht so feiern, wie es sich Klaus Ritzer, Grinder und Ge-
schaftsfiihrer von Verticas, und sein 40-kopfiges Team ge-
winscht hatten. Das Wiesbadener Unternehmen bleibt
jedoch optimistisch und beweist gerade in diesen heraus-
fordernden Zeiten Kreativitat und Solidaritat.

Vielseitigkeit liberzeugt

,Von Beginn an haben wir auf Direktimport und eine ei-
gene Designabteilung gesetzt und waren mit dem Launch
eines Onlineshop-Systems im Jahr 1999 einer der Vorrei-
ter unserer Branche®, sagt Klaus Ritzer nicht ohne Stolz.
Heute vereint das Unternehmen die Kreativitat einer Wer-
beagentur mit dem Produkt-Know-how eines Werbearti-
kelhandlers und dem Produktions- und Beschaffungswis-
sen eines international tatigen Importeurs. Seine Entwick-
lung und seine Marktexpertise beféhigen Verticas dabei
zu schnellem, vorausschauendem Handeln. Das tberzeugt
Konzerne wie Opel, die Deutsche Bank, KIA oder Leica,
die zum Kundenkreis des Unternehmens z&hlen. Aus die-
sem Grund sieht sich das Unternehmen auch fiir die ak-
tuelle Zeit gut aufgestellt.

Ganzheitliche Marktplatzlésungen gefragt

In den vergangenen Jahren prégten und verénderten die
Digitalisierung von Arbeitsprozessen, die Automatisierung
von Abldufen sowie steigende rechtliche Anforderungen
und Kundenwtinsche den Merchandisingmarkt grundle-
gend. ,Die Anspriiche an uns als Full-Service-Dienstleis-
ter sind mit der Zeit deutlich gewachsen. Auch die Kun-
denwtinsche wandeln sich stetig. Deshalb investieren wir
laufend in neue Technologien und Personal, hinterfragen
unser Angebot und richten dieses fortwéghrend und flexi-
bel an den Beduirfnissen der Kunden aus*, so Ritzer. Uber
den Erfolg eines modernen Merchandisingdienstleisters
entscheiden heute ndmlich nicht mehr die Produkte und
ihre Eigenschaften allein. ,Das Augenmerk der Kunden
hat sich viel stérker auf intelligente Losungen fiir digitale,
automatisierte Prozesse und auf das Leistungsangebot um
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die Produkte herum verlagert®, erganzt Geschéftsfihrer
Steffen Weigand. So sind etwa statt einfacher Webshops
ganzheitliche Marktplatzlosungen gefragt, die Artikel ver-
schiedener Anbieter aus unterschiedlichen Bereichen in-
tegrieren und ein breites Produktsortiment umfassen —
vom klassischen Werbeartikel bis hin zu Hardware oder
Buromobeln.

On-Demand-Produktion minimiert Risiken

Mit der On-Demand-Produktion bietet Verticas seinen
Kunden auch die Moglichkeit, ihr Lager- und Warenrisiko
zu minimieren, flexibel auch kleinere Auftrdge zu realisie-
ren und zugleich umweltfreundlich auf mégliche Uberpro-
duktionen zu verzichten. Die individuelle Herstellung er-
folgt dabei erst nach Eingang der Bestellung und ist bei
Textilien bereits ab einer Sttickzahl von nur einem Artikel
moglich. Hierfiir bietet Verticas die Webtools Textil-On-
Demand, Product-On-Demand und Print-On-Demand als
Erweiterung fiir seine bestehenden Webshop-Systeme an.
Mit diesen kann das Unternehmen im Shop Warenbestan-
de von bis zu 15.000 Produkten live aus dem Lager seiner
Handelspartner abbilden. Die Hauptlagerstandorte von
Verticas sind in unmittelbarer Néhe des Wiesbadener Fir-
mensitzes, dartber hinaus arbeitet man mit Lager- und
Logistikpartnern in Deutschland, den USA und Asien so-
wie mit einem weltweiten Netzwerk von tiber 500 Her-
stellern zusammen. Zusétzlicher Vorteil bei Produktionen
in China: Mit eigenen Mitarbeitern vor Ort garantiert Ver-
ticas einen direkten und transparenten Austausch mit Hand-
lern und Produzenten. Dabei legt das Unternehmen so-
wohl im eigenen Handeln als auch in der Auswahl seiner
Partner gro3en Wert auf die Einhaltung sozialer und 6ko-
logischer Standards.

Ausbildung der Fachkréfte von morgen

Bereits seit 2003 ist Verticas auch Ausbildungsbetrieb. Ak-
tuell schult Verticas in vier verschiedenen Ausbildungsbe-
rufen: Kaufleute fiir GroB3- und AuB3enhandel, fiir Marke-
tingkommunikation und fiir IT-Systeme sowie Medienge-
stalter Digital und Print. ,In knapp zwei Jahrzehnten ha-
ben wir tiber 40 Young Professionals auf das Berufsleben
vorbereitet und tiber 30 davon nach ihrer Ausbildung tiber-
nommen. Finf unserer ehemaligen Auszubildenden feier-
ten sogar in diesem Jahr selbst schon ihre zehnjghrige bzw.
funfzehnjahrige Firmenzugehorigkeit bei Verticas®, freut
sich Weigand.

Herausforderung Coronakrise

Im Jubilaumsjahr stellten die Auswirkungen der Corona-
Pandemie Verticas aber auch vor au3ergewohnliche He-
rausforderungen. So wurden aufgrund der veranderten
Nachfrage im Frihjahr in kiirzester Zeit Arbeitsprozesse

Gute Stimmung beim Verticas-Team — auch wenn das 25-jahrige
Firmenjubildum pandemiebedingt ins Wasser gefallen ist. Statt-
dessen wurde eine Spendenaktion initiiert.

umgestellt und grole Mengen an Schutzausriistung im-
portiert. Klaus Ritzer: ,Wir mussen uns darauf einstellen,
dass der Markt nach der Krise ein anderer sein und es in
unserer Branche eine Bereinigung der Marktteilnehmer
geben wird. Wir sind allerdings wirtschaftlich zum Glick
gut aufgestellt und werden auch in Zukunft auf unsere Star-
ken setzen.”

Schnelle Hilfe durch Maskenspende

Dass die Jubildumsfeier ausfallen musste, war zwar eine
Enttduschung, aber auch daraus ist hat das Team das Bes-
te gemacht: ,Wenn wir nicht feiern konnen, dann bereiten
wir eben anderen eine Freude®, so der einheitliche Tenor.
Unter dem Motto ,,25 Jahre — 25.000 Masken® spendete
Verticas insgesamt 25.000 Mund-Nasen-Schutzmasken an
den Evangelischen Verein fiir Innere Mission in Nassau
(EVIM) sowie an eine Grundschule im Rhein-Taunus-Kreis.
Mit ihren Werkstétten fiir korperlich und geistig beein-
trachtigte Menschen ist EVIM seit mehr als 15 Jahren ein
sehr verlasslicher Partner von Verticas, wenn es um das
Thema Konfektionierung geht. Zusétzlich zu den Schutz-
masken versorgte Verticas EVIM mit CO2-Ampeln fiir die
Raumluftiiberwachung in Innenrdumen, um ein mogliches
Infektionsrisiko fiir Schuler, Lehrer und Betreuer zu mini-
mieren. Fur diejenigen, die diesem Beispiel folgen und
Masken spenden mochten, stellt das Unternehmen gern
Kinder-Alltagsmasken zum Selbstkostenpreis bereit. <

www.verticas.de
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Ecodesign ist eine Einladung, die Entwicklung von Produkten und
Dienstleistungen, den Handel sowie die Unternehmensfiihrung neu zu
denken. Ziel ist es, eine Welt zu gestalten, die fir alle Menschen in der
Lieferkette gerecht sowie 6kologisch nachhaltig ist und damit einen

Beitrag zur Circular Economy leistet.

Neuland statt Stillstand

Jeans leasen statt
kaufen: Das nie-
derlandische Label
MUD Jeans leistet
damit einen wichti-
gen Beitrag zur Cir-
cular Economy.

achhaltiges, faires Handeln und Okologie
sind endlich in der Mitte der Gesellschaft
angekommen. Immer mehr Menschen er-
kennen, dass ein verantwortungsvoller Um-
gang mit dem Klima und den vorhande-
nen Ressourcen Uberlebenswichtig ist. Das wurde vielen
Menschen in der Pandemie nochmals verstarkt bewusst.
Sie winschen sich Konzepte und Innovationen fiir eine
gerechtere Welt, die Ruicksicht auf Menschen und Umwelt
nimmt. Doch wie kann das in Industrie, Handel, Hand-
werk und Design gelingen? Ecodesign ist die Antwort!

Bei dem Begriff Ecodesign denken die meisten vielleicht
an die 6kologische Gestaltung von Produkten, aber es ist
weit mehr als das. Es ist eine Einladung, die Entwicklung
von Produkten und Dienstleistungen, den Handel sowie
die Unternehmensfiihrung neu zu denken. Denn das Prin-
zip Ecodesign stellt Prozesse, Systeme und Infrastruktu-
ren radikal in Frage, um diese sozial, kologisch und ¢ko-
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nomisch maximal nachhaltig entlang der gesamten Wert-
schopfungskette zu gestalten und ist damit ein wichtiger
Grundstein fiir die Circular Economy. Es wird hierbei stets
vom Lebensende eines Produktes her gedacht, mit dem
Ziel, diesen Zustand in der Wertschopfung immer weiter
auszudehnen, also einen Werteerhalt zu schaffen.

Vom linearen zum Kreislaufsystem

Wir bewegen uns aus einem linearen System hin zu einem
Kreislaufsystem, das durch die Verminderung des Res-
sourceneinsatzes, Erhohung der Produktnutzungsdauer
und der sinnvollen Wiederverwendung von Materialien
gekennzeichnet ist. ,Es geht nicht darum, an der einen
oder anderen Stelle etwas zu op-
timieren, um die Auswirkungen we-
niger schlimm zu machen®, so Bi-
anca Seidel, Inhaberin der werte-
basierten Unternehmensberatung
Bianca Seidel Consulting, ,sondern
Produkte und Dienstleistungen flir
ein lebenswertes Morgen zu ent-
wickeln. Ecodesign ist hierfiir ein
wirkungsvolles Instrument, um sich
in einem sich grundlegend veran-
dernden Umfeld zukunftsfahig Wett-
bewerbsvorteile zu sichern und
Mensch und Natur wieder in eine
Balance zu bringen.”

Neue gesetzliche
Rahmenbedingungen

Nach Jahrzehnten des Zogerns ist
die Problematik nun auch in Ber-
lin, Brissel und anderen Hauptstad-
ten angekommen. Die vielfaltigen
Folgen werden von der Politik nicht
langer ignoriert oder klein geredet.
Klimaerwarmung, Rohstoffverbrauch,
Verschmutzung der Meere durch
Kunststoffe und Mikroplastik bis hin zu sozialer Ungerech-
tigkeit und Fluchtlingsbewegungen gehéren zu ein und dem-
selben Problem, das ganzheitlich betrachtet werden muss.
Deshalb féngt die Politik jetzt auf allen Ebenen an, fiir In-
dustrie, Handel und Dienstleister neue gesetzliche Rah-
menbedingungen zu schaffen. Die Ziele sind klar definiert:
Verringerung der CO2-Emissionen, ein verantwortungs-
voller Umgang mit Ressourcen, Einddmmung der Umwelt-
verschmutzung und Verbesserung von sozialen Standards.
Stellvertretend und exemplarisch fiir eine Vielzahl an Ge-
setzen und Verordnungen sind an dieser Stelle das geplan-
te deutsche Lieferkettengesetz, der Green Deal der Euro-
paischen Union und die Social Development Goals (SDG)
der Vereinten Nation zu nennen.

Lieferkettengesetz und Green Deal

Im Februar dieses Jahres einigte sich die Koalition in
Deutschland auf einen Gesetzentwurf fiir das Lieferket-
tengesetz, das ab 2023 schrittweise in Kraft treten wird.
Es soll deutsche Unternehmen dazu verpflichten, ent-
lang der gesamten Lieferkette auf die Einhaltung von
Menschenrechten und fairer Entlohnung zu achten. Ent-
sprechend sollen auch Zulieferer, Rohstofflieferanten usw.
hinsichtlich Kinderarbeit, Hungerléhnen oder umwelt-
schadlichen Arbeits- und Produktionsbedingungen un-
ter die Lupe genommen werden — mit dem Ziel, dies zu
unterbinden. Auch wenn das geplante Gesetz noch viel
Spielraum flir Verbesserungen hat, setzt es doch politi-

sche Zeichen fir Europa und sendet
ein starkes Signal an Brussel. Auch Eu-
ropa hat die enormen Herausforderun-
gen, vor denen wir stehen, erkannt. Der
neue Green Deal ist ein ambitionier-
ter Plan, mit dem die Europaische Uni-
on die Wirtschaft und Gesellschatft al-
ler 27 Mitgliedsstaaten klimaneutral machen will. Zur Er-
reichung dieses Ziels mochte sie auch die Kultur, die Ar-
chitekten, Kunstler, Studenten, Ingenieure und Designer
in die Pflicht nehmen, weil es sich beim Green Deal nicht
nur um ,.ein Umwelt- oder Wirtschaftsprojekt®, sondern
zudem auch um ,ein neues Kulturprojekt fiir Europa®
handelt. Unter dem medienwirksamen Begriff , Europé-

Auch Funktions-
textilien konnen
nachhaltig sein: Die
innovative Green
Shape Collection von
VAUDE.




isches Bauhaus® soll die lebenswer-
te Welt von morgen entstehen.

Ziele fiir die Welt von morgen

Auf weltweiter Ebene engagieren sich
die Vereinten Nationen im Kampf ge-
gen den Klimawandel, Umweltver-
schmutzung und sozialer Ungerech-
tigkeit. Sie formulierten ihr politisches
Engagement in 17 messbaren Nach-
haltigkeitszielen, den sogenannten
Social Development Goals, oder auch
kurz SDG. Diese richten sich an alle, d. h. die Regierun-
gen weltweit, die Zivilgesellschaft, die Privatwirtschaft
und die Wissenschaft. Zu den SDG zahlen unter ande-
rem die Bekdmpfung von Armut und Hunger, Gesund-
heit und Bildung, die Gleichstellung von Mann und Frau,
Zugang zu Trinkwasser sowie bezahlbare und erneuer-
bare Energie, nachhaltiges Wirtschaften und Konsum,
weltweiter Klimaschutz, Schutz des Lebens unter Was-
ser und auf dem Land, transparente Institutionen und
Forderung der globalen Partnerschaft. Die Bundesrepu-
blik Deutschland hat sich wie auch die Europaische Uni-
on zur Einhaltung und Forderung dieser Ziele verpflich-
tet. Wenn diesen Ansétzen Taten folgen, wird sich die
Basis, wie wir Arbeiten und Wirtschaften definieren, grund-
legend verandern. Jetzt ist es an der Zeit, sich darauf ein-

Bianca Seidel Consulting ist eine wertebasierte Unter-
nehmensberatung. Schwerpunkte sind neben betriebswirtschaft-
lichen Aspekten die ethische Unternehmensfithrung, Sustainable
Management, Sustainable Design, Corporate Social Responsi-
bility (CSR), Creative Industries und die Fashion-Industrie.
Seminartipp fiir Interessierte:

Donnerstag, 17. Juni 2021, 10:00 bis 17:00 Uhr

Ort: Kipepeo Clothing, Stuttgart
Die Referentin zeigt in diesem Workshop, wie mit den Prinzi-
pien des Ecodesigns beispielsweise Textilien entwickelt,
produziert und gehandelt, aber gleichzeitig soziale, 6kologische
und 6konomische Aspekte berticksichtigt werden kénnen.
Eine gemeinsame Veranstaltung von Stidwesttextil und der
Akademie fiir Textilveredlung.

Anmeldung und Info:
www.aka-tex.de, info@ka-tex.de
Tel. +49 221 8456 740
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zustellen. Bianca Seidel vergleicht Un-
ternehmen, die ihrer tkologischen und
sozialen Verantwortung nicht gerecht
werden, gerne mit Dinosauriern, fiir
die schon bald kein Platz mehr auf
diesem Planeten sein wird.

Griinen Unternehmen
gehort die Zukunft

Ecodesign als Management-Prinzip
ist daher fiir Zukunftsgestalter ein wich-
tiges und wirkungsvolles Instrument,
diesen verdnderten Rahmenbedingungen gerecht zu wer-
den. Denn es hilft ausgetretene Pfade zu verlassen und
Produkte und Dienstleistungen vollkommen neu zu den-
ken. Handlungsbedarf besteht insbesondere in der Tex-
til- und Modeindustrie. Denn hinter dem schonen Schein
verbirgt sich eine Industrie, die nach der Olindustrie die
meisten CO2-Emissionen ausstdf3t und einen enormen
Ressourcenverbrauch verbucht. Zwei Beispiele zeigen,
was moglich ist.

MUD Jeans: Leasen statt kaufen

Das niederléndische Jeans-Label MUD zum Beispiel geht
vollig neue Wege im Vertrieb. Hier kaufen Kunden ihre
Jeans nicht, sondern leasen diese. Nach Ende der Miet-
zeit schicken sie ihre Jeans zurtick und MUD recycelt
sie. Das spart Wasser. Von den mehr als 7.000 Liter Was-
ser fir die Herstellung einer herkémmlichen Jeans kann
MUD rund 40 Prozent einsparen. Dartiber hinaus ver-
folgt das Unternehmen bei der Produktion eine Verrin-
gerung des CO2-Aussto3es und setzt sich fiir faire Ar-
beitsbedingungen ein.

VAUDE: Nachhaltige Outdoor-Kollektion

Einen anderen Ansatz verfolgt das Unternehmen VAUDE
mit ihrer Green Shape Collection. Ziel ist es, fiir die Out-
door-Kollektion nur die nachhaltigsten Funktionstextilien
einzusetzen. Zusatzlich treibt das Unternehmen dort Ent-
wicklungen an, wo Losungen fehlen. So werden beispiels-
weise Kunststoffe aus Mineralol durch Kunststoffe auf Pflan-
zenolbasis ersetzt. Zertifizierte Naturmaterialien werden
innovativ mit recyclefédhigen oder biobasierten Funktions-
materialien verkntpft. Alle eingesetzten Materialien wur-
den zudem kritisch nach 6kologischen und sozialen Ge-
sichtspunkten geprtift.

Beide Beispiele zeigen, worum es beim Ecodesign geht.
Materialien und Ressourcen sollen moglichst effizient ein-
gesetzt, soziale und ethische Aspekte in der Produktent-
wicklung und -fertigung maximal berticksichtigt werden,
um das Unternehmen zukunftstauglich zu gestalten. <
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Das Recherchetool fiir PSI Handler

und das PSI Sourcing Team : : :
Erscheint zwei Mal im Jahr.

Der PSI Supplier Finder ist das Print-Pendant zum PSI Product Finder und damit das
Nachschlagewerk fiir die PSI Handler, um zertifizierte Lieferanten zu finden.

Sind Sie verifiziert? Welche Veredelung bieten Sie an?
Welche Produktsegmente bedienen Sie?

Das PSI Sourcing Team berat PSI Handler Mﬁg“Che ZusatZleiStungen
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werden!

Ilhr Grundeintrag
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¢ Firmenbeschreibung (Print 300 Zeichen/
Online 3.000 — inklusive Leerzeichen)

e PSI Nummer

e 2 Warengruppen-Listungen

¢ Unbegrenzte Listung im
Zertifikatsverzeichnis
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Geschaftsfiihrer
Marketingleiter
Vertriebsleiter
Vertriebsmitarbeiter
Marketingentscheider
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T www.psisupplierfinder.de
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Fortsetzung einer Tradition

Im Sektor Werbekugelschreiber setzen die Modelle Tropic und Kamal von Stilolinea eine
Tradition fort, die an die mystischen Designs zwischen den achtziger und neunziger Jahren
erinnern. Der fréhliche und vielseitige Topic zeigt vor allem immer dann seine Starken,
wenn es um das Corporate Design eines Unternehmens geht, denn er bietet ein Vielzahl an
Kombinationsmadglichkeiten der Farben. Der elegante Kamal dagegen prasentiert sich im
modernen Design und verhilft mit seinen frischen, jugendlichen Farben zum perfekten
Werbeauftritt. Mit dem Erwerb der Modelle Tropic und Kamal nimmt der Kunde am Wieder-
aufforstungsprogramm von Stilolinea teil. Naheres dazu ist auf der Website des Unterneh-
mens zu erfahren.

PSI 45328 - Stilolinea Srl

Tel +39 011 2236350 « info@stilolinea.it
www.stilolinea.it

Helfer im Notfall

Mit einem gellenden Alarmton macht der kompakte Taschenalarm PA6 von Indexa im Notfall
auf sich aufmerksam. Beim Versuch, die Tasche zu entwenden, 18st sich ein kleiner Stahlstift
aus dem Gehduse und der 115 Dezibel Alarm wird ausgeldst — so werden Taschendiebe
verscheucht. In Notsituationen kann der Stift auch selbst gezogen werden, um auf sich
aufmerksam zu machen. Der treue Begleiter wird in der Tasche mitgefiihrt und ist somit
immer dabei. Handtaschen und Koffer kénnen so ganz einfach abgesichert werden.
Zusatzliche Hilfe bietet die integrierte LED-Lampe des Taschenalarms. Der Energiebedarf
wird durch die mitgelieferten Batterien gedeckt. Das Gehduse kann auf Wunsch auf der
silberfarbigen Vorderseite mit einem individuellen Aufdruck versehen werden.

PSI 44531 « Indexa GmbH

Tel +49 7136 98100 * info@indexa.de
www.indexa.de
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Perfekte Ausstattung

Die Outdoor-Saison steht wieder vor der Tur und jeden zieht es nach
drauBen! Sei es beim Wandern, Camping oder auf Events — auf die
richtige Ausstattung kommt es an! Und da hat Adoma das perfekte
Angebot im Sortiment: Vom praktischen 2go-Becher tber Wein- und
Champagnerkelche oder Weizenbierbecher bis hin zum Sektkihler steht

alles parat, was zum ziinftigen Picknick dazu gehért. Alle Teile sind aus \‘. 5 ;
hochwertigem Kunststoff gefertigt, sind leicht zu transportieren und j " [ \]
zu reinigen, nahezu unzerbrechlich und auf jeden Fall umweltbewusst und q ﬂ I
nachhaltig! Edles Design und individueller Druck runden das Ganze ab. é L_E
PSI 43999 + Adoma GmbH St :
Tel +49 7522 971647 * info@adoma.de =7
www.adoma.de
Entspannen und verwdhnen
Um Kunden, Mitarbeitern und Geschéftsfreunden die Méglichkeit zu bieten,
dem téglichen Stress fiir eine kurze Zeit zu entkommen, versendet der
LR Werbemittelhersteller emotion factory kreative WerbegriiBe in Form von
Finatum Backformchen. Die kleinen Backhelfer kommen in zahlreichen Formen wie
—_ Kleeblatt, Schmetterling, Herz, Hund, Pferd, FuB oder Baum daher und sorgen
- fir jede Menge SpaB in der ganzen Familie. Angeboten werden die in Europa
: ' aus Edelstahl hergestellten, splilmaschinenfesten Backférmchen in zahlreichen
individualisierten Verpackungen und jetzt auch in der Slide-Box. Die Mindest-
bestellmenge betragt 250 Stiick.
. PSI 41016 * emotion factory - Heri-Rigoni GmbH
iy T e\ Tel +49 7725 93930 « info@emotion-factory.com
| ) -, I 7\ . www.emotion-factory.com
» )
-Anzeige-
Nachhaltiger Miicken- und Zeckenspray im v 8 PSI 60186
. . & |
eigenen Design! h aum SINNUP GmbH
. S +43 7733 21600

Ein ideales Give-Away fiir Sport, Wandern, Golf, Grillabende oder
als nachhaltiger Miicken- und Zeckenschutz fiir lhre Kinder.

FILLUP® macht aus nachhaltigen und sinnvollen Flissigkeiten
Werbeartikel fiir positive Markenpositionierung. Unser FILLUP®
Insektenschutzmittel auf Basis des Wirkstoffes EC O, einem Extrakt
aus dem Zitronen-Eukalyptus, in Osterreich entwickelt und hergestellt.
Optimaler Schutz fir die ganze Familie, bis zu 6h Schutz gegen Gelsen
und bis zu 4h Schutz gegen Micken, Zecken, Bremsen und Fliegen.

Individual Branding mit 5 farbig bedruckten Etikett schon
ab 88 Stlck in den GebindegréBen 50ml und ab 63 Stiick
in 100ml erhéltlich.

SNy W

office@fill-up.at
https://fill-up.at

mWirkstoff

aus den Blattern des

ZITRONEN
EUKALYPTUS
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Das wird 'ne runde Sache

Ein Schreibgerat, das seine Form verdndert — gibt's nicht? Gibt's doch! Der neue LINEO von uma. Der
einzigartige Vierkant-Schaft verwandelt sich im Griffbereich in eine angenehm zu greifende, runde
Form. Das wird also immer 'ne runde Sache! Denn bei der LINEO-Serie von uma trifft Style und Design
auf perfekt abgestimmte Ergometrie: Sieht top aus, liegt top in der Hand. Die Idee eines Druckkugel-
schreibers mit geometrisch wechselnder Schaftform spricht fir die Kreativitdt der Innovatoren aus dem
Schwarzwald, die seit Jahren immer aufs Neue frischen Wind in die Welt der Werbeschreibgeréte bringt.
So auch mit dem neuen LINEO: Dank hoher Materialdichte und schwerer matt verchromter Metallspitze
liegt das Schreibgerédt optimal in der Hand. Es gibt den LINEO in bis zu 14 Farben entweder in matt
gedecktem oder transparent gefrostetem Gehause. Mit der auBergewdhnlichen Vierkant-Schaftform ist der
LINEO natirlich auch ein starker Werbetrager — ideal fur Botschaften, die wirklich ins Auge fallen sollen.
Wie bei allen Schreibgeraten aus dem Hause uma kann man sich darauf verlassen, dass die Schreib-
freude lange wahrt. Und so findet sich auch im LINEO die gewohnte uma Tech Minen-Schreibqualitat.
Wer den Neuen selbst ausprobieren méchte: uma versendet gerne Muster.

PSI 41848 « uma Schreibgerate

HeiB auf Outdoor-Feeling

Neben innovativer und stylischer Arbeitsbekleidung sind Kunden und
Geschaftspartner der Karlowsky Fashion GmbH auch sehr auBergewsdhn-
liche Produkte gewdhnt. Jetzt neu bei Karlowsky®: Der einzigartige
BBQ-Grill im stylischen Rusty-Used-Look — Made in Germany! Die
patentierte achteckige Grillplatte aus Carbon-Stahl — inspiriert vom
japanischen Teppan Grill — sorgt fir Aufsehen bei Meet-and-Greet-Grill-
events jeder Art! Und das nicht nur beim sommerlichen Barbecue. Die
mittig gelegene Feuerstelle dient der optimalen Warmeverteilung auf der
Arbeitsplatte und ermdglicht mit den Zusatzelementen wie zum Beispiel
Einlegerost und Schwenkarm, dass bis zu acht Personen auch in der kalten
Jahreszeit flexibel grillen, braten, garen und sogar Glihwein zubereiten
kénnen. Die Grillplatte bietet Platz fir eine groBe Menge Grillgut fur bis zu
50 Personen. Die Temperatur verteilt sich auf der Grillplatte in verschiede-
ne Zonen zwischen maximal 400 Grad am inneren und 50 Grad Celsius
am duBeren Rand. Uberschiissige Ole und Reste des Grillgutes kénnen
nach Gebrauch einfach mit einem feuchten Tuch entfernt werden. Dank der
abnehmbaren Grillplatte ist der Karlowsky BBQ-Grill fur einen einfachen
und schnellen Transport von und zur Event-Location vorbereitet und l&sst
sich einfach mit einer weiteren Person montieren.

PSI 47464 « Karlowsky Fashion GmbH
Tel +49 39204 91280 * info@karlowsky.de
www.karlowsky.de
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Durstléscher gefallig?

Mit dem Landpark Mineralwasser, in den Sorten Naturell, Lemon und Apfel, vereint JUNG since 1828 Natiirlichkeit,
Nachhaltigkeit und jede Menge Werbewirkung auf eine besonders erfrischende Weise. So steht garantiert
niemanden das Wasser bis zum Halse! Gewonnen aus tber 100 Meter Tiefe, wird das natriumarme Wasser direkt an
der Bio-Quelle schonend in die pfandfreie FSC-zertifizierte Verpackung abgefiillt und hierbei starker kontrolliert als
Trinkwasser. Die recycelbare Werbeverpackung aus ebenfalls FSC-zertifiziertem Karton ist zusammen mit dem
wiederverschlieBbaren Deckel aus Uber 40 Prozent Zuckerrohr und dem hochwertigen Bio Mineralwasser der perfekte
Begleiter fir den Alltag und erfrischt die Werbewelt immer wieder aufs Neue.

PSI 41545 « JUNG since 1828 GmbH & Co. KG
Tel +49 7042 9070 « zentrale@jung-europe.de
www.jung-europe.de

Luftglte deluxe

Kohlenstoffdioxid (CO,) ist nicht nur das fiihrende Treibhausgas, wenn es um die
Erderwdrmung geht, sondern gilt auch als ein bedeutender Bestandteil von gesund-
heitsschadlicher Luftverschmutzung. Es ist daher empfehlenswert, Grenzwerte in der
Umgebungsluft zu Gberwachen, heiBt es auch im Hause Technotrade. Luftglitemonito-
re und CO,-Ampeln sind im Kampf gegen Aerosole, welche das COVID19-Virus
enthalten konnen, aktuell schon fast unverzichtbar und wurden deshalb jetzt auch von
Stiftung Warentest ausgiebig geprtft. Das Ergebnis: der WL 1030 von technoline
wurde wegen seiner genauen Messwerte durch einen leistungsstarken NDIR Gassen-
sor mit CO,-Messung und eine Kalibrierungsfunktion zur personlichen Nachjustie-
rungsfunktion zum Testsieger. Zusétzlich zu den angezeigten ppm-Messwerten
werden Liftungsempfehlungen durch farbige Hinweisfelder per Ampelsystem
(Grlin, Gelb und Rot) dargestellt. Temperatur- und Luftfeuchtigkeitswerte werden
gemessen und die Hochst- und Tiefstwerte der letzten 24 Stunden angezeigt. Das
Gerat wird mit Netzstrom betrieben und verfligt Uber einen internen ROM-Speicher,

Stiftung GUT (1,9) ] . . . .
Tochnaina der alle Einstellungen im Falle eines Stromausfalls sichert.
PSI 43817 « Technotrade Import-Export GmbH

Tel +49 3375 216050 « info@technotrade-berlin.de
www.technotrade-berlin.de

Vegane Schoko-Alternative

Unter dem Kirzel NOMO (was fiir ,No missing out* steht) hat Kalfany StiBe Werbung
den wie es vom Unternehmen heiBt ,ersten veganen Schokoriegel” in das aktuelle
Angebot aufgenommen. Endlich ist sie also da, die Schoko-Alternative fiir Milch-, Ei-,
Gluten-, Erdnuss- und Nuss-Allergiker — gepaart mit einer Werbebotschaft. Der 32
Gramm schwere Riegel ist die perfekte Kombination aus zart cremiger, veganer
Schokolade mit knackigen Knusperstiickchen und saftigen Rosinen, ab sofort erhaltlich
nur beim IFS-zertifizierten Werbeartikelhersteller Kalfany StiBe Werbung.

PSI 42706 - Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG

Tel +49 7643 8010 * info@ksw24.com
www.ksw24.com
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
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PSINo. 46925 www.pinsundmehr.de

LESEZEICHENLUPE / BOOKMARK MAGNIFIER STELLENGESUCH / JOB REQUEST
VergroBern
SalesBiiold b Stellengesuch als
mit unserer LUpCard Verkaufsleiter oder Geschéfsfiihrer
im Scheckkartenformat
B Erfolgreicher Werbeartikelprofi sucht
* kurze Lieferzeit neue attraktive Herausforderung bei

Made in Germany einem Lieferant von Werbemitteln.

< it einer |U COI’d
/el maxx i .
..wir machen’s groBer! alles_ ! j Aufgrund langjahriger Berufserfahrung,
www.lupenmaxx.de Expertise im Aufbau von Vertrieb,

Polo-a8a www.luppenmaxx.de Marketing und erfolgreicher

PSI LOGISTIKPARTNER / PSI LOGISTICS PARTNER Unternehmensflhrung, guter Kontakte
zum Werbemittelhandel und der

MAKE IT SMART Q Industrie sind nachhaltige Erfolge

QTRADO LOGISTICS garantiert.
FOR ADVERTISING tothig

MATERIAL Sl Auf Ihre Zuschrift unter

N Chiffre Nr. 20210401
per E-Mail an verlag@psi-network.de
freue ich mich sehr!

Tel.: 02151 - 529 200

www.gtrado-logistics.de
info@qtrado-logistics.de

PSI No. 80068 www.qtrado-logistics.de



www.psi-network.de PSI Journal 04/2021

INSERENTEN-VERZEICHNIS / LIST OF ADVERTISERS

PSI No. Inserent / Advertiser Seite / Page PSI - Reed Exhibitions Deutschland GmbH 007, 009, 033, 071, U3/IBC
45956 burger pen AG 047 48056 Ral Tekstil AS U2/IFC

48732 CARAN DACHE S.A. 049 43416 Schneider Schreibgerédte GmbH 039

42743 FOL International GmbH 015 60186 SINNUP GmbH 063

42819 Gustav Daiber GmbH 005 60229 Skinmade GmbH 025

42819 Gustav Daiber GmbH U1/Cover 45328 Stilolinea Srl 042,051, 053, 057
45666 Halfar System GmbH Rucksacke und Taschen 023 41848 uma Schreibgerdte Ullmann GmbH 043

42706 Kalfany Siie Werbung GmbH & Co. KG 045 60184 Valenta International B.V. o017

47464 Karlowsky Fashion GmbH 019

40823 Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG 048a/b Beilage/Insert (*Teillauflage/Partial Circulation)

42438 LEDIBERG GMBH U4/0BC 49467 Einkaufswagenloser.de PiNkey AG *

47814 Lupenmaxx GmbH 066 48999 Hanbiickers Werbung GmbH Die Marken fiir gute Werbung! *

43927 memo AG 041 41848 uma Schreibgerdte Ullmann GmbH *

43410 Mister Bags GmbH 002+003

45974 Multiflower GmbH 021

46925 Pins & mehr GmbH & Co. KG 066

60232 Potter Promotion 025

42332 Prodir - Pagani Pens SA 001

TOP-PRODUKTTHEMEN IM P51 jOU_RNAL

Gesundheit, Sport und Fitness sin die Trendthemen der letzten
Jahre. Immer mehr Menschen-betétigél sich korperlich fiir einen Ausgabe  EVENTS & FESTIVALS und
Ausgleich vom Alltagsstress, Gesundhe \ usstsein und -vorsorge GESUNDHEIT, SPORT & FITNESS
' ngen immer mehr AufmerksamKkeit. Belwer by Redaktionsschluss: 17.03.2021
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Product Presentations | Wahl des ,Star Product”

Bei den PSI Product Presentations werden seit 2019 die Produkthighlights

RQH PSI Product Presentations 2021 der PSI Aussteller gesondert vorgestellt. In diesem Jahr nun wird es eini-

ge Neuerungen geben. Dazu gehdrt, dass die Produktschau erstmals ku-

ratiert wurde. Das Kuratorium, das von Susanne Kay, SKAY Promotion, As-

trid Langenstein, Reed Exhibitions Deutschland GmbH (PSI Sourcing), Klaus Baumhold, vertriebskick' gmbh,

und Simon Rheinwalt, RHEINWALT GmbH, gebildet wurde, hat im Vorfeld die spannendsten Produkte ausge-
wahlt. Diese sind vier Kategorien zugeordnet. Die vier Kategorien sind:

Verantwortungsbewusstes Produkt (CSR):
Das Produkt bietet eine verantwortungsbewusste Alternative zu vergleichbaren Produkten bzw. tragt den Ge-
danken von CSR. CSR (Corporate Social Responsibility) steht fir den freiwilligen Beitrag der Wirtschaft zu
einer nachhaltigen Entwicklung, der Uber die gesetzlichen Forderungen hinausgeht.

Neuheit:
Das Produkt wird zum ersten Mal auf der PSI présentiert.

Bestseller:
Das Produkt ist aktuell besonders erfolgreich.

Sonderanfertigung:
Das Produkt wurde individuell auf die Wiinsche und Bedurfnisse des Kunden abgestimmt hergestellt. Dies
gilt fir das ganze Produkt oder einzelne Merkmale wie Farbe, GroBe, Material usw.

Ebenfalls neu in diesem Jahr: PSI Mitglieder und Besucher kénnen tber die Product Presentations abstimmen.
Ab April bis 21. Mai 2021 konnen sie im PSI Product Finder per Online-Voting wéhlen. Pro Kategorie wird
es einen Gewinner geben: Das Produkt mit den jeweils meisten Stimmen ist das ,Star Product”. Die Gewinner
werden nach der PSI DIGITAL bekanntgegeben. https://psiproductfinder.de/login

PSI Supplier Finder 1/21 |
Jetzt Eintrag aktualisieren

Der PSI Supplier Finder ist ein Medium mit echtem Win-win-Faktor — flr
PSI Lieferanten und PSI Handler. PSI Handlern ist er eine wichtige Stit-
ze bei der Suche nach den fiir den individuellen Bedarf geeigneten PSI
Lieferanten. Neben Warengruppen mit Quellenangaben fiir den Bezug
von Produkten und Dienstleistungen enthélt der PSI Supplier Finder zu-
dem ein Zertifikatsverzeichnis mit einer Auswahl verantwortungsvoller
Lieferanten im PSI Netzwerk, den TOP Lieferanten im PSI Netzwerk so-
wie interessanten Texten aus der Rubrik ,Gut zu wissen". Kompakt in
einem Medium erhalten PSI Handler eine umfangreiche Ubersicht tiber
alles Wissenswerte, das ihr tagliches Arbeiten erleichtert. PSI Liefe-
ranten, die im PSI Supplier Finder stehen, werden von PSI Handlern
leicht und schnell gefunden. Um beiden Gruppen den Weg fir eine
erfolgreiche Zusammenarbeit zu bahnen, wird Aktualitdt in diesem Ver-
zeichnis groBgeschrieben. Die neue Ausgabe 1/2021 ist derzeit in Arbeit. Beste Gelegen-

heit fur alle interessierten PSI Lieferanten, jetzt einfach und bequem Uber das Online-Service-Center ihr
Profil zu aktualisieren. Die Profile der Lieferanten sind auBerdem ein elementarer Bestandteil der diesjah-
rigen PSI DIGITAL. Eintragsschluss ist der 11. Mai 2021. https://supplierfinder.psi-network.de
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Clubhouse Werbeartikel Talk |
Branchenkenner kommen zu Wort

Wie erreiche ich im Lockdown meine Kunden? Ist das Versenden eines
Katalogs im digitalen Zeitalter noch sinnvoll? Ist das ,Sie” heute eigent-
lich noch angebracht oder gehen wir zum Du tber? Fragen und Aspekte
wie diese, die fiir gewohnlich eher in einem personlichen Gesprach the-
matisiert werden, kommen ab sofort auf den virtuellen Tisch — und zwar
im ,Clubhouse Werbeartikel Talk®, organisiert von Mister Bags. Immer
dienstags in der Zeit von 16 bis 17 Uhr. Marlene Ramos ist Head of Sales beim PSI und gehort zum Modera-
torenteam der virtuellen Talkrunde. Sie verrat, warum sich Zuhoren — und vor allem Mitreden — lohnen.

Was ist der Clubhouse Werbeartikel Talk und worum geht’s?

Clubhouse-Talks sind im Grunde nichts anderes als virtuelle Gesprachsrunden. Manche nennen es auch , Live-
Podcast® oder ,Mitmachradio®, denn beim Clubhouse-Talk kann jeder live mitreden, wenn er Clubhouse-
Mitglied ist. Der ,Gesprachsraum* fiir die Werbeartikelbranche wurde von Tobias Gottwald, Geschéftsfithrer
von Mister Bags, ins Leben gerufen. Wir starten das Gesprach immer zu viert und tauschen uns irgendwann
mit den unterschiedlichsten Personen aus unserer Branche zu sehr aktuellen und spannenden Themen aus.

Stichwort spannende Themen. Woriiber wird in der Regel gesprochen? Gibt es feste Themen?

Als Moderatoren machen wir uns nattirlich im Vorfeld Gedanken, welche Themen spannend sein kénnten.
Erst neulich haben wir zum Beispiel dartiber gesprochen, wie im digitalen Zeitalter die Kundenansprache am
besten gelingt und sind die Vor- und Nachteile von Teams, Zoom und anderen digitalen Plattformen durch-
gegangen. Es ging aber auch schon mal darum, ob es heutzutage — gerade im Zuge von Apps wie Clubhouse,
wo man sich mit seinem Vornamen anmeldet — noch sinnvoll ist, sich untereinander zu siezen, oder ob wir
langst in einer Duz-Kultur angekommen sind. Die Gespréache nehmen oft ungeahnte Wendungen.
Gerade das macht es so spannend, daran teilzunehmen. Die Themen sind sehr aktuell, sehr dy-
namisch und vor allem sehr personlich. Es geht um den personlichen Erfahrungs- und Meinungs-
austausch und individuelle Einschédtzungen.

Warum wurde die virtuelle Gespriachsrunde ins Leben gerufen und wer sind die
Gesprachspartner?

Der Gedanke dahinter ist ganz einfach: Wir wollen im Austausch bleiben. Vor allem, wenn man sich — wie ak-
tuell — nicht personlich treffen kann. Ins Leben gerufen hat den virtuellen Talk Tobias Gottwald, Geschéfts-
fuihrer von Mister Bags. Zu den weiteren Moderatoren gehoren Michael Matzener, Geschaftsfiihrer der Schwei-
zer Werbeartikelagentur diewerbeartikel gmbh, Peter Stelter, Country Manager bei PF Concept D-A-CH, und
ich. Es ist ein ganz lockerer Austausch und jeder ist herzlich willkommen, sich einzuklinken und mitzureden.

Wie kann man denn an dem Clubhouse Werbeartikel Talk teilnehmen?

Teilnehmen kann im Grunde jedes Clubhouse-Mitglied, das die App bereits hat. Man betritt einfach den vir-
tuellen Gespréchsraum und schon ist man mitten im Gesprach. Wer noch kein Clubhouse-Mitglied ist, kann
sich entweder von seinen Kontakten freischalten lassen oder von anderen Mitgliedern eingeladen werden. Es
ist also ganz einfach. Das einzige Manko: Aktuell gibt es die App nur flir iOS-Gerate.

Was passiert, wenn ich zu dem Termin keine Zeit habe?

Das Coole an Clubhouse — also der Live-Charakter — ist gleichzeitig auch ein kleiner Nachteil, denn es gibt
keine Moglichkeit, das Gesprach aufzuzeichnen und im Nachgang anzuhoren. Daher: Wer Gespréachsbedarf
hat, sollte sich immer dienstags von 16 bis 17 Uhr die Zeit nehmen und sich zuschalten. Wer keine Zeit hat:
auch nicht so schlimm. Wir sprechen ja wochentlich, also gibt es sehr regelmafig die Chance, teilzunehmen
und seine Themen einzubringen.

+++ Clubhouse Werbeartikel Talk — immer dienstags von 16 bis 17 Uhr +++
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Vorreiter EU

8 ist-eines der ehrgeizigsten Ziele, die es zurzeit auf der
Welt gibt: die Reduzierung der Treibhausgase in der EU
um mindestens 55 Prozent gegentber 1990 bis zum Jahr
2030. Wie das in Anbetracht der aktuellen Pandemie und
der damit verbundenen Zukunftsinvestitionen realisiert
werden soll, ist bis dato vollig unklar. Dass dies notwen-
dig ist, wird dennoch niemand bestreiten.

Dabhinter steckt der so genannte Triple-bottom-line-Ansatz.
Der Planet, die Menschen und der nicht zu unterschétzen-
de Profit sollen in eine sinnvolle Balance gebracht werden.
Auf dieser Balance baut das zukunftige nachhaltige Han-
deln der Wirtschaft auf. Gro3e Unternehmen befassen sich
im Rahmen ihrer Geschaftsmodelle schon heute ausgie-
big damit. Wie sieht es aber mit kleineren Unternehmen
aus? Bereits heute ist flir viele kleinere Unternehmen der
Dschungel aus Vorschriften, Verordnungen und Empfeh-
lungen kaum mehr zu durchschauen.

Wie der kiirzlich beschriebene Fall der Bio-Zertifizierun-
gen zeigt, sind nattirlich alle Unternehmen in der Pflicht.
Unwissenheit oder nicht vorhandene Kontrollen schiit-
zen Firmen nicht automatisch vor Konsequenzen, und
jede Zertifizierung muss aufwandig dokumentiert und
nachgewiesen werden. Ein immenser Kraftakt fiir kleine
Unternehmer.

Was bedeutet das also fiir die Branche? Zum einen bedeu-
tet das sicherlich, dass nach wie vor ein hoher Aufklarungs-
und Schulungsbedarf besteht. Wissen ist enorm wichtig,
auch fiir die Argumentation gegentiber dem Kunden. Dartiber
hinaus stellt sich mal wieder die Frage, inwieweit wir fur
die Branche ein Uibergeordnetes eigenes Qualitéts-Siegel
benotigen. Solche Initiativen wurden in der Vergangenheit
immer wieder gestartet, bisher ohne Erfolg. Eine weitere
zusatzliche Belastung oder eine neue Chance?

Es gruf3t Sie

Michael Freter
Herausgeber PSI Journal
michael.freter@reedexpo.de

www.psi-network.de
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Vorschau Mai

Auf die Gesundheit!

Die Begriffe , Gesundheit, Sport und Fitness” umreien eins der Produkt-
themen unsrer Maiausgabe. Dazu gibt es jede Menge kluger Sinnspriiche.
Einer davon stammt vom Philosophen Arthur Schopenhauer: , Die Ge-
sundheit ist zwar nicht alles, aber ohne Gesundheit ist alles nichts.” Kaum
ein anderer Wunsch wird so hdufig gedufert wie der nach Gesundheit.
Allein dies unterstreicht den dominierenden Stellenwert derselben in
unserem Leben. Sport und Fitness wiederum beférdern Gesundheit.
Entsprechend hohe Aufmerksamkeit genie3en Werbeartikel, die sich
diesem Themenkreis widmen. Wir zeigen Thnen eine Auswahl dazu und
widmen uns in unsrem zweiten Themenfeld Neuheiten aus den Bereichen
Events und Festivals.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Ausgabe PSI Journal Juni 2021 mit den Themengruppen ,,Well-
ness, Kosmetik und Beauty“ sowie ,,Getrdnke, TrinkgefaB3e
und Tischkultur® und senden Sie Ihre Produktvorschlage (Bild
und Text) bis spétestens 16. April 2021 an: Edit Line GmbH,
Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Vorhang auf fiir das ,,Star Product*

Bei den PSI Product Presentations
werden seit 2019 die Produkthigh-
lights der PSI Aussteller gesondert
vorgestellt. Dieses Jahr wurde die
Produktschau erstmals kuratiert.
Premiere feiert auch das Online-
Voting, mit dem PSI Mitglieder und
Besucher tiber ihr ,Star Product®
abstimmen konnen. Wir stellen die
zur Wahl stehenden Produkte vor.

Neue MaBstabe
mit Health & Beauty

Mitbald 130 Jahren Erfahrung ist
die Karlowsky Fashion GmbH fest
iminternationalen Markt fiir Be-
rufsbekleidung verankert. Seit letz-
tem Jahr konzentriert sich Karlows-
ky auch auf neue Produktbereiche.
Wozu auch die Branchen Medizin,
Pflege, Kosmetik und Wellness ge-
horen, die sich in der neuen Health
& Beauty-Kollektion wiederfinden.
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Das weBook verbindet die
digitale und analoge Welt.
Digitale Inhalte kdnnen be-
reitgestellt und mithilfe der
NFC-Technologie mit dem
Smartphone abgerufen wer-
den. So bleiben Sie mit lhren
Kundinnen und Kunden in
Verbindung. Dank der zwei
Ausfiihrungen — weTech und
weGreen — bietet das weBook

weldook

Lediberg

Lediberg GmbH | www.lediberg.de | info@lediberg.de

weTech, Astro 031

vielfaltige Einsatzmdglichkei-
ten. Mit diesem neuen Notiz-
buch prasentiert Lediberg
eine innovative Moglichkeit,
mit der Zeit zu gehen und
die Vorteile aus zwei Welten
zu nutzen - die Aktualitat der
digitalen Welt und das hapti-
sche Schreiberlebnis in einem
groBartigen Notizbuch.



