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Shiva PURA bottle

In times where hygiene is of the utmost
Importance for us and our family, we introduce
the Tacx Shiva PURA antibacterial bottle.

This bottle is made of polyethylene containing a special additive.
This releases silver ions that prevent bacteria from colonizing
on the surface of the bottle. An appropriate promotional item in
these challenging times.

www.bottlepromotions.com | joy@tacx.nl | carl@tacx.nl
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Horst du es, das
Meeresrauschen?

neue Hoffn’ung

I\

as haben wir im vergangenen Jahr nicht alles er-
lebt. Vieles, das wir nie oder nur schwer fiir mog-
lich gehalten haben: Da besetzen im Januar Anhénger
von Donald Trump gewaltsam das Kapitol. Eine
Art Heiligtum der amerikanischen Demokratie. Halb

Europa liegt zu der Zeit in der Corona-Lockdown-Winterstarre.
Zum ersten Mal in ihrer tber 60-jahrigen Geschichte ist die Leitmesse der
europaischen Werbeartikelwirtschaft, die PSI, abgesagt und verschoben. Im
Méarz blockiert die ,Ever Given® den Suezkanal und 16st damit einen Stau
der weltweiten Lieferketten aus. Am 14. Juli ereignet sich in Deutschland
eine der groften Unwetterkatastrophen der Nachkriegszeit. 186 Tote, ver-
wistete Landstriche, Dorfer und Innenstadte sind nur das Sichtbare der schlim-
men Bilanz. Auch die Olympischen Spiele waren erstmalig in ihrer Geschich-
te verschoben worden und fanden ab dem 23. Juli in Tokio vor leeren Rén-
gen statt. Am 15. August erobern die Taliban Kabul.

Nach einem lockeren Sommer und Frithherbst meldete sich Corona Ende
Oktober wieder zurtick. Mitte November baute sich nahezu tiberall in Europa
die 4. Welle mit aller Wucht auf. Am 30. November musste sich das PSI in
Abstimmung mit Partnern und nach vielen Marktgesprachen entschlie3en,
die Januar-Messe, auf der wir uns ganz bald sehen sollten, zum zweiten Mal
in ihrer Geschichte zu verschieben und zwar auf die letzte Aprilwoche 2022.
In der berechtigten Hoffnung, dass Impfanstrengungen und andere Maf3nah-
men die Pandemie dann massiv zurtickgedrangt und beherrschbar gemacht
haben. Das PSI Team und viele Teams bei den Ausstellern, man darf es ruhig
so sagen, lagen nach dieser Entscheidung tief enttduscht am Boden. Alle Ar-
beit verpufft, alle Hoffnung dahingefahren. Erneut Krafte zu sammeln, das
fallt erst einmal schwer — und doch wird man es ganz bestimmt wieder
schaffen.

Das neue Jahr, das gerade erst eingeldutet wurde, kann also nur besser
werden — hoffen wir es. Lassen Sie es uns positiv sehen: Der neue PSI Termin
bringt Planungssicherheit zurtick und vermutlich haben sich viele Lieferketten-
Probleme bis in den April erledigt. Driicken wir alle Daumen, dass bald wie-
der ein grof3es Stick Normalitat eintritt. Das wiinsche ich Thnen allen.
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Der neue DS5
Shell Metall-Clip.
Gehause aus 30%
Muschelrecyclat.
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Gute Gesundheit, gute Geschéfte und bewahren Sie sich Thren Optimismus.

In diesem Sinne

prodir.

Personality pens.
Swiss made.

-Manfred Schlosser | Chefredakteur PSI Journal

 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de ji§

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 9193555 55

Prodir Osterreich www.prodir.com
T +43 7205 69480 open.prodir.com




The Genuine BIC®

Feel the softness in Bring warmth to
your hands your brand

BIC® 4 COLOURS® SOFT
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4 Colours® Pen

Elegant look for your brand
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Royal class

in neuen Farben

Harry
N 2340
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In 4 verschiedenen Farben

www.misterbags.de
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NEUER TERMIN!

26-28 Das Who und

> PSi

Stay ___________________ Mein PSL. Live.
safe. save
the date. Messegelinde Diisseldorf

Das Wohl der Branche hat Prio.
Wir sehen uns:

Neuer Termin fiir PSI
im April 2022 12

Zum zweiten Mal nach 2021 musste die européische Leitmesse
M e g q n der Werbeartikelwirtschaft verschoben werden. Mit der Verschie-
bung hat der Veranstalter RX Austria & Germany frithzeitig auf
N e} 2 3 4 -| die anhaltende Pandemie reagiert. Der neue Termin gibt Ausstel-
lern und Besuchern mehr Planungssicherheit. PSI informiert.

Produktneuheiten 2022 16

Die spannende Frage fiir 2022 lautet:
Was wird uns das Jahr so alles bringen?
In erster Linie eine sich hoffentlich bald
entspannende Corona-Lage. Mit Sicher-
heit aber auch wieder
viele kreative, werbe-
starke Produktneuhei-
ten. Wir haben schon
einmal eine Vielzahl fiir
Sie ausgewdahlt.

CHOICE Preview 2022 64

Die seit einigen Jahren als
schone Tradition etablierte
Zusammenkunft der in der
CHOICE-Gruppe zusammen-
geschlossenen Unternehmens-
schwestern und der Fachpres-
se, bei der die Neuheiten des
kommenden Jahres vorgestellt
werden, fand nach dem
Corona-bedingten Online-
Zwischenspiel 2020 am 4.
November 2021 wieder ,real”
statt. Das treffende Motto dazu:
CHOICE 2 TOUCH.
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COFFEE HOUSE

In 4 verschiedenen Farben

Vereinbarungen anpassen 80

Das Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz biirdet Unternehmen
umfangreiche Sorgfaltspflichten auf. Sollte die noch ausstehende
EU-Richtlinie tiber

= w; OEKO-TEX® das LkSG hingusge-

e °Z CONFIDENCE IN TEXTILES hen, konnte dies zu

|6 2 &? 14.HIN.48167 HOHENSTEIN HTTI % VerSCharfungen fUh‘

o V GOTS. V ' . Tested for harmful substances. ren und etwa auCh .

FAIRTRADE organic W 0gko-tex comistandard 100 kleinere Firmen in die
ce"'gg‘: ;’9" BCS Pflicht nehmen. Was

Unternehmen jetzt
wissen miissen.

Die gesamte Baumwolle wurde von Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Stan-
dards zertifiziert und gehandelt. Fairtrade fordert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen
fur Baumwollproduzenten sowie den Umweltschutz. Mehr Info: info.fairtrade.net/sourcing




Trends & Brands

Kult trifft Zero Waste

PLOPP TO GO Trinkflasche
koziol »ideas for friends GmbH
www.koziol-incentives.de

PSI 47406
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PSI Journal 1/2022 www.psi-network.de

ERFINDEN — und damit stets beliebt bleiben. Zu ihnen
gehoren beispielsweise DRINKWARE-PRODUKTE und
bewahrte KLASSIKER.

In der Musik sind EVERGREENS Stiicke, die lange Zeit
beliebt bleiben und immer wieder gespielt werden. Auch
die WERBEARTIKELWIRTSCHAFT bietet Evergreens, die
an sich ZEITLOS sind und sich doch immer wieder NEU

Taschenmesser Classic SD Wood
VICTORINOX AG
www.victorinox.com

o PSI 44281

I1SO2go-Cup
ADOMA GmbH
www.adoma.de
PSI 43999

o HOT COFFEE™]
”‘*ESPRE&
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IM EINKLANG

Die KREATIVITAT der WERBEARTIKELWIRTSCHAFT kennt
keine Grenzen, wenn es darum geht, PROMOTION und
NACHHALTIGKEIT erfolgreich in EINKLANG zu bringen.
Jahr fiir Jahr bietet die Branche ein riesiges ANGEBOT an
trendigen, werbestarken PRODUKTEN aus allen Segmenten
— wie schon einmal die fliir TRENDS & BRANDS im Januar
ausgewahlten Beispiele zeigen. Wir diirfen gespannt
bleiben, welche weiteren IDEEN 2022 folgen werden.

Trends & Brands

Auf die richtige Karte setzen
Oko-Karten (nach 3 bis 4 Jahren
vollstandig abbaubar)

Polskie Karty sp. z.0.0.
www.plasticcards.zone

PSI 49402

Nachhaltiger Sound

Bluetooth-Lautsprecher
»,Kubiko“ (mit Kork verkleidet)

Maikii s.r.1.
www.maikii.com
PSI 48283

Tragende Rolle

Tragetaschen aus Waschpapier

(hergestellt aus Holzabféllen, von Hand genéht)
AMGS GROUP

Www.amgsgroup.com

PSI 49719



“SINCE 50 YEARS
ONLY BIG STARS
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Prozent strebt die
Europaische Zent-

ralbank als jahrliche

Marktforschung

Teuerungsrate fir
den Wéhrungsraum der 19 der 18- bis 25-jahrigen Befragten einer PwC-Umfrage geben
an, dass die Qualitéit eines Produkts das maBgebliche Kriterium
Lander an tagesschau de bei ihrer Kaufentscheidung ist. Nachhaltigkeit spielt dagegen

nur fiir acht Prozent eine zentrale Rolle. horizont.net

Online-Einzelhandler (44 Prozent) belastet das
AusmaB an R aCksendungen . 51 Prozent berichten in etwa der befragten Start-ups verorten sich mit ihren
von steigenden Kosten durch Réickgaben. Das er: gab Produkten oder Dienstleistungen im Bereich der ,Green
eine aktuelle Bitkom-Studie, fiir die 500 Handelsun- Economy*. Das ist das zentrale Ergebnis des ,Deut-
ternehmen in Deutschland — davon 203 mit Online- schen Startup Monitor 2021 der Beratungsgesell-

Handel — befragt wurden. absatzwirtschaft.de schaft PWC und des Bundesverbandes Deutsche
Startups. absatzwirtschaft.de

Euro Umsatz erzielten audiovisuelle Medien im Jahr 2020. Das entspricht einem Plus von 3,7 Prozent.
Laut Zahlen von Vaunet, dem Spitzenverband der privaten audiovisuellen Medien in Deutschland, wird
fur 2021 eine Steigerung der Netto-Umsatzerlose der Gesamtbranche von 6,9 Prozent auf insgesamt
14,31 Milliarden Euro erwartet. wuv.de

57,9 1111

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Scorepunkte erhielt Lego im Ranking des Marken- Prozent — so niedrig liegt die Werbeerinnerung der Nutzer
monitors YouGov Brandindex. Damit ist der ddnische bei nicht iberspringbaren Pre-Roll-Ads auf YouTube. Das ist
Spielzeughersteller auch 2021 der deutsche Marken- das Ergebnis einer Studie von Teads (horizont.net). Zum
liebling. Das Ranking in Kooperation mit dem Handels- Vergleich: Die Erinnerung an das werbende Unternehmen
blatt umfasst 39 Kategorien. wuv.de (Recall) durch Werbeartikel liegt bei 70 Prozent.




(4 KARLOWSKY"®

INNOVATIVE WORKWEAR EST. 1892

DIE NEUE

KOLLEKTION

& NACHALTIGE HEALTH & BEAUTY Produkte | 11 TRENDFARBEN
Gefertigt aus RECYCELTEM POLYESTER | waschbar bis 95°
Unzahlige Kombinationsmaglichkeiten
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WWW.KARLOWSKY.DE
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RX Austria & Germany, Veranstalter der europaischen
Leitmesse der Werbeartikelwirtschaft, PSI, reagiert mit einer
Verschiebung fruhzeitig auf die anhaltende Pandemie.

Der neue Termin gibt Ausstellern und Besuchern mehr

Planungssicherheit. PS| informiert.

> PSI

stay

safe. save
the date.

Neuer Termin fiir die PSI: 26. bis 28. April 2022

PSI| Messe
wird verschoben

as Pandemie-Geschehen in ganz Europa
. erschwert die mittelfristige Planungssicher-
heit fiir Messeveranstalter, Aussteller und
Besucher”, bedauert Petra Lassahn, Messe-
direktorin der PSI, die erneute Verschie-
bung. Die aktuellen Entwicklungen der Covid-19 Pande-
mie ,fiihren bei Ausstellern und Besuchern derzeit zu gro-
Ben Unsicherheiten®, weif3 Lassahn. Als internationaler
Messeveranstalter hat RX die Pandemie stets im Blick und
reagiert nun frihzeitig mit einem neuen Termin: 26. bis
28. April 2022 in Dusseldorf.

Leitmesse mit internationalem Publikum

Mit einer Internationalitdt der Aussteller und Besucher
von mehr als 50 Prozent ist die PSI Uber die Grenzen
Europas hinaus bekannt und beliebt. Die teils strengen

NEUER TERMIN!

26-28
APR

"

22

Das Wohl der Branche hat Prio.
Wir sehen uns:

Das Who und
How der Branche.
Mein PSL. Live.

Messegeliande Diisseldorf

Reiserestriktionen und Quarantanebestimmungen verstar-
ken jedoch die Besorgnis Uber eine Durchflihrung inter-
nationaler Messen. ,,Davon betroffen sind leider auch die
PSIin Dusseldorf und die mehr als 350 Aussteller®, so Las-
sahn. Die Verschiebung der Messe von Januar 2022 auf
den neuen April-Termin 2022 wurde ,in enger Abstim-
mung mit unseren Ausstellern und Partnern sowie Werbe-
artikelhandlern und -beratern entschieden. Wir richten uns
nach den Bedurfnissen des Marktes.”

PSI setzt auf Sicherheit

Es sollte ein ,gro3es Wiedersehen nach einer herausfor-
dernden Zeit werden®, sagt Lassahn. ,Wir wissen, wie wich-
tig das Messeformat flir die rund 6.000 PSI Mitglieder ist.”
Wenngleich sich bereits durchgefiihrte Sicherheits- und
Hygienekonzepte am Messeplatz bewéhrt haben, been-
det Veranstalter RX mit der frih-
zeitigen Verschiebung die Unsi-
cherheit hinsichtlich Teilnahme-
und Reiseplanungen. Mit der PSI
im kommenden April ,.kénnen wir
der Branche die besten Vorausset-
zungen fiir eine erfolgreiche Ver-
anstaltung sowie groftmogliche
Sicherheit bieten”, ist Lassahn tiber-
zeugt. Aussteller und Besucher kon-
nen sich bis dahin weiterhin auf
der Online-Plattform der Messe,
dem PSI Product Finder, auf Pla-
net Advertising sowie im PSI Jour-
nal und wochentlichen Newslet-
ter Uber Trends und Neuigkeiten
aus der Branche informieren. <
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Petra Lassahn:
3 Fragen, 3 Antworten

Zum zweiten Mal wurde jetzt die europaische Leit-
messe der Werbeartikelwirtschaft verschoben. Wie
fiihlt man sich nach so einem erneuten Tiefschlag?
Ja, ein Tiefschlag war das wirklich. Mehr als ein hal-
bes Jahr hatten wir intensiv an der Januar-PSI gear-
beitet. Und es sah so gut aus. Nahezu alle namhaf-
ten Aussteller waren an Bord und auch der Ticket-
Shop fiir Besucher fiillte sich erwartungsgemaf gut.
Dann baute sich die 4. Corona-Welle auf und auf
einmal war nichts mehr wahr — nichts mehr mog-
lich. Wir mussten uns zur Verschiebung durchringen.
Schwere Stunden und Tage. Hinzu kamen noch ein
paar technische Probleme, die wir nicht zu verant-
worten hatten, die aber unsere Kommunikation in den ers-
ten Dezembertagen etwas ins Trudeln brachten. Das hat-
ten wir aber bald wieder im Griff und nun stehen wir da,
sind tief enttduscht und rappeln uns auf, um das recht nahe
Ziel 26. bis 28. April in diesem Jahr als neues PSI Datum
mit aller Kraft anzugehen und zu stemmen.

Kein leichtes Unterfangen?

Nein, ganz und gar nicht. Aber wir hatten keine andere
Wahl. Uberall in Europa schossen die Inzidenzen in die
Hohe, fiir wichtige PSI Lander gab und gibt es sogar Reise-

PSI Sustainability Awards: Gewinner stehen fest

Die PSI Sustainability Awards bleiben auch nach der Verschiebung der PSI an die Messe gekoppelt.
Die festliche Abendgala, bei der die Gewinner bekanntgegeben werden, wird also im April in Diissel-
dorf stattfinden. Die Terminplanung ist noch im Gange. Die Jury hatte jedoch gemaf der urspring-
lichen Timeline ihre Arbeit bereits im November aufgenommen. Das neu geregelte Auswahlverfahren
startete mit einem virtuellen Kick-off-Meeting, danach hatten die Jurymitglieder eine Woche Zeit, um
die 73 den Kriterien entsprechenden Einreichungen anhand der neuen Award-Softwareplattform zu be-
gutachten. Auf der Abschlusssitzung am 30. November 2021 wurden die Ergebnisse nochmals disku-
tiert und die Plausibilitaten geprtft. Die von der Software berechneten Gewinner wurden von der Jury
eindeutig und nachvollziehbar bestétigt. Die Gewinner stehen also so friih fest wie nie zuvor — doch
wir werden das Geheimnis gut hiiten und nicht im Vorfeld verraten, welche nachhaltigen Konzepte,
funktionalen Produktideen und kreativen Werbeartikel ausgezeichnet werden. Einen Uberblick tiber

die Nominierten liefern die Folgeseiten.

10 82,5 o0
v e %t

Petra Lasahn, Director PSI

warnungen. Ja, wir tragen Verantwortung flir jeden
Messeerfolg, aber ganz besonders tragen wir Verant-
wortung flir die Gesundheit und das Wohlergehen
unserer Aussteller und Besucher. Mit der gleichen
Verantwortung und dem gleichen Eifer gehen wir
jetzt wieder an die Arbeit flir die April-PSI. Jeder,
der Messen kennt, der weif3, welcher Berg an Arbeit
vor uns liegt —auch vor unseren Ausstellern, die eben-
falls unendlich stark gefordert sind.

Werden denn wieder alle mitziehen, um den April-
Termin erfolgreich zu machen?

Davon gehe ich aus. Wir haben seit der Verschie-
bung nahezu pausenlos mit dem Markt kommuni-
ziert und auch viel Aufmunterung und Zuspruch er-
fahren. Ein ganz grof3es Dankeschon daftir. Alle hat-
ten sich so auf einen Restart in wenigen Tagen ge-
freut. Alle wollen aber auch jetzt mit anpacken, da-
mit die Branche wieder Tritt fasst. Der April-Termin ist
kein Wunschtermin, so wie diese ganze Zeit jetzt kein
Wunschkonzert ist. Aber der Termin ist gut machbar und
noch nicht zu spat im Jahr. Wir diirfen ja auch nicht ver-
gessen, dass Covid-19 das ganze Geschehen in der Welt
wieder ausbremst und verlangsamt. Mit Blick auf die po-
litischen MaBBnahmen kénnen wir aber davon ausgehen,
dass die 4. Welle wohl bald gebrochen sein wird. Locke-
rungen und ein allgemeines Aufatmen werden dann schnell
folgen — deshalb der April-Termin. Glick auf also und al-
les Gute im neuen Jahr! <

¥ reuschlaw

Legal Consultants

Der Branchen-Nachhaltigkeitspreis wird von Goldsponsor reusch-
law Legal Consultants unterstiitzt. Das Engagement einer der fiih-
renden wirtschaftsberatenden Kanzleien im Produkthaftungsrecht
unterstreicht den wegweisenden Charakter der Auszeichnung.

www.psi-messe.com, www.planet-advertising.com
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Sl sustainability
AWaras 2027

Z.elebrieren Sie mit uns die

PSI Sustainability Awards 2022

Rheinterrasse Diisseldorf ,,Rheingoldsaal“
Joseph-Beuys-Ufer 33
40479 Diisseldorf, German y
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—CONOMIC Excellence

Chilli Ideas

Halfar System GmbH Rucksiacke und Taschen
Karl Knauer KG

uma Schreibgerite Ullmann GmbH

—nvironmental
—xcellence

Chilli Ideas

Halfar System GmbH Rucksicke und Taschen
IPPAG

Karl Knauer KG

Premium Partners Europe NV

uma Schreibgerate Ullmann GmbH

soclal Excellence

Chilli Ideas
Halfar System GmbH Rucksicke und Taschen
uma Schreibgerate Ullmann GmbH

Environment Initiative

Fluid Branding

Halfar System GmbH Rucksiacke und Taschen
Inspirion GmbH

Interall Group

Karl Knauer KG

MLD CONCEPT

PF Concept International Cooperatief U.A.
Reflects GmbH

SI POS GmbH & Co. KG

uma Schreibgeriate Ullmann GmbH

social Inibative

uma Schreibgerate Ullmann GmbH

sustanable Product

Arpe

AVAT Stoneware Factory

Beppy

BIC Graphic Europe

Blooms Out Of The Box

B-Loony Ltd

doppler H.-Wiirflingsdobler GmbH
elasto GmbH & Co.KG

Eschenbach Porzellan Group —
Neue Porzellanfabrik Triptis GmbH
fibs

fides Druck & Medien GmmbH

FLSK Products GmbH

Gorfactory S.A

Halfar System GmbH Rucksicke und Taschen
ID UNIQUE SNEAKERS SL

Interall Group

Intraco Trading bv

Mark-AD Verkaufsforderung GmbH
mbw

Pagani Pens SA- Prodir

PF Concept International Cooperatief U.A.
Poul Willumsen

PowerCubes

Promonotes GmbH

Promotred Srl

Reflects GmbH

Rocketbook

SIPOS GmbH & Co. KG
Spielkartenfabrik Altenburg GmbH
sunware

tobra GmbH & Co. KG

Treemore

uma Schreibgerite Ullmann GmbH

Sustainavie Campaign

FARE — Gunther Fassbender GmbH
Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG
Trik Produktionsmanagement GmbH

InNavator of the year

elasto GmbH & Co.KG
uma Schreibgerate Ullmann GmbH
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tze GmbH & Co.

PSI 41836 * meterex Karl Kun
Tel +49 2173 998869-0
meterex@meterex.com
www.meterex.com

Messen mit Spitzentechnologie

Mit dem Laser-Messer ,,Quick-Magic” bietet meterex neue Spitzen-
technologie zu einem interessanten Preis/Leistungsverhéltnis an. Das
handliche Messgerét eignet sich zur schnellen und prézisen Messung
von Raumen, Tiren oder Fenstern. Die maximale Messdistanz betragt
30 Meter bei einer Messgenauigkeit von +/- 3 Millimeter. Mit zwei
bzw. drei Messungen (Lénge x Breite x Hohe) werden Flachen und
Volumen von R&dumen, Garagen oder Hallen automatisch errechnet
und angezeigt. Damit kann etwa vor der Renovierung einer Wohnung
oder eines Hauses der Materialbedarf an Fliesen, Teppichen und
Tapeten in kirzester Zeit ermittelt werden. Aktuell gehort das Produkt
in Europa zu den kleinsten Laser-Messgerédten. Mit einer zentralen,
roten Taste ist die Bedienung auch fiir den Laien leicht verstandlich.
Im groBen 1,44" Zoll TFT-LCD-Display werden jeweils die letzten vier
Messergebnisse und Daten zu Ladestand und Nullpunkt-Messung
farbig dargestellt. Das Produkt benotigt keine Batterien, da es einen
leistungsfahigen Akku besitzt. Dieser reicht fiir sehr viele Messungen
aus. Die Ladung erfolgt jeweils tiber ein mitgeliefertes USB-Kabel.

Der Energieverbrauch ist sehr gering, da sich der Laser bereits nach
30 Sekunden und das Gerat nach 90 Sekunden automatisch abschal-
ten. Der Laser-Messer ist nach CE zertifiziert und erftillt alle Sicher-
heitsstandards geméf der Laserschutzklasse 2. Die Lieferung erfolgt
in einer eleganten, schwarzen Geschenkbox mit Magnetverschluss
inklusive einer leicht verstandlichen Bedienungsanleitung in Deutsch/
Englisch oder Franzosisch. Die Veredelung mit den Kundenlogos wird
per Doming umgesetzt. Dieser Laser-Messer eignet sich ideal als
Prémie oder Présent fiir Unternehmen aus der Immobilienwirtschaft,
des Handwerks, der Industrie, Banken und Bausparkassen etc.

Fir Europa besitzt meterex die exklusiven Vertriebsrechte.

Samenpapier im
Klappkértchen-Ei
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Pflanz-Wiirfel 2.0 mit
Eierbaumsamen <

Heri-Rigoni GmbH Tel. 44977259393 - 0
emotion factory info@emotion-factory.com
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_Service GmbH

© ps| 46612 * Hellma Gastronomie
§ Tel +49 911 93448230
information@hellma.de
www.hellma.de

Genuss aus dem Miniglas

Gaste lassen sich mit Brotaufstrichen im edlen Miniglas aus dem Hause Darbo verwohnen. Die Auswahl
ist grof3: Portionsartikelspezialist Hellma vertreibt exklusiv viele verschiedene Sorten in hygienischen,
praktischen und attraktiven Portionen, darunter Erdbeere, Himbeere, Marille, Orange, Kirsche und
Schwarze Johannisbeere. Ein fruchtiges Versprechen fiir einen guten Start in den Tag. Dazu eine Portion
Honig und das Frithstuick ist perfekt. Ohne Geschmacksverstérker, ohne Zusatzstoffe, naturreine Qualitét
auf dem Brotchen oder Croissant. Konfitiire und Honig, die nicht nur schmecken, sondern sich auch
sehen lassen konnen: Portionsverpackt im edlen Miniglas a 28 Gramm, sind die sti3en Brotaufstriche ein
Hingucker bei jedem Frihstuck. Sogar Diabetiker kommen mit Darbo auf den Geschmack: mit zwei
leckeren Varianten, Erdbeer-Konfitire und Orangen-Marmelade, ohne Sorbitsirup mit 1/3 weniger
Kalorien im Vergleich zu herkdmmlichen Konfittiren. Der besondere Clou ist der Werbedruck, den der
Nurnberger Portionsartikelspezialist fiir alle Glaser bietet. So l4sst sich der Deckel eines jeden Glases mit
dem eigenen Logo oder einem Schriftzug individualisieren.

© Tel +49 2662 9511-0
d.geimer@troika.de
i www.troika.de/business

Einfach anziehend

Troika Plus & Minus sind zwei Schliisselanhéanger,
die aus zwei magnetisch verbundenen Einzelteilen
bestehen und der einfachen Schlisselorganisation
dienen. Zwei Schlusselringe, zwei Magnete, ein Klick:
einfach Schliissel hinzufiigen, trennen oder tiberall an
Metall befestigen. Der knuffige Schliisselanhdanger
hat starke zwei Kilogramm Anziehungskraft und gibt
zur perfekten Schlusselorganisation schnell mal den
Haustiir- oder Autoschliissel frei. Uberaus praktisch,
wenn der Nutzer zum Beispiel mit Eink&dufen gerade
alle Hande voll zu tun hat. Die Ausfiihrung ist in
Silber oder Gunmetal-Farben und komplett aus
Metall gefertigt.
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{ Tel 431 575 510077

info@slbags.com
i www.slbags.com www.vasad.eu

Robust und zeitgemal}

Die neue Vasad All Weather Kollektion von SL Bags ist eine moderne und robuste Taschenkollektion,
die aus vier verschiedenen Modellen besteht, die alle aus starkem und wasserabweisendem Material
hergestellt sind. Die praktischen Taschen sehen nicht nur robust und widerstandsféhig aus, sie sind es
auch. Sie sind auBerdem mit einem refiektierenden Vasad-Aufdruck versehen, der flir bessere
Sichtbarkeit bei Nacht sorgt. Die trendige Taschenmarke mit Tradition ist ein Label fiir moderne,
funktionale Taschen. Die Handwerkskunst, die Vasad grof3 gemacht hat, ist geblieben. Nun steht das
Label fiir eine Kollektion von Unisex-Taschen, mit denen man gesehen werden mochte.

Nachhaltig, sauber, individuell
Bodenflachen lassen sich durch emco LogoMat Business in Szene
setzen, nachhaltig, sauber und individuell. Dabei nutzt der
Anwender den 6kologischen Vorteil durch Druck auf regene-
riertem Econyl® Garn: Nylonabfélle, wie zum Beispiel zur
Entsorgung bestimmter Fischernetze, werden gesammelt und in
neues Garn umgewandelt. Vorteil ist der Nachhaltigkeitsvor-
sprung durch Nutzung als Wertstoff. So entsteht endloses
Recycling — von der Teppichmatte zur Teppichmatte. Im Vorder-
grund steht die maximale Gestaltungsfreiheit mit der Realisierung
des Wunschdesigns. Die in Deutschland produzierten Fumatten
weisen zudem eine hohe Schmutz- und Feuchtigkeitsaufnahme
auf. Individuelle Maf3e, Sonderformen und Pantone Tone sind ab
einem Sttick erhaltlich.

© ps| 47306 * emco Bautechnik
Tel +49 591 9140603 * n.rudau@emco.de
: www.emco-bau.com
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{ psl 46131 « KHK GmbH
i Tel +49 2233 71771-0
i sales@lipcare.de
www.lipcare.de

Nachhaltig pflegend

Nachhaltige Pflegeprodukte ,Made in Germany* stehen beim etablierten Kosmetik-Spezialisten
KHK GmbH im Mittelpunkt. 2022 werden zum ersten Mal die neuen Pflegeprodukte ,am Stuck® fur
Koérper und Hénde présentiert. Die im hauseigenen Labor entwickelte Pflege kommt ohne Tube
oder Tiegel aus und ist stattdessen lediglich in einer FSC-zertifizierten Faltschachtel verpackt. Fur
weiche und spurbar gepflegte Haut wird das Creme-Stiick einfach tiber die Haut gestrichen, durch
die Kérperwédrme lédsst sich der zarte Schmelz einfach auftragen. Sowohl der Handbalm ,Green Tea”®
als auch die Kérperbutter mit angenehmem Mandarinenduft wurden im hauseigenen Kosmetik-
Labor mit Inhaltstoffen aus kontrolliert biologischem Anbau entwickelt. Beide Pflegeprodukte sind
ab 100 Stuck bestellbar. Die Schachtel wird im Standard mit einem 4c Etikett, ab 1.000 Stuick mit
einem individuellen 4c Druck individualisiert. Alle Pflegeprodukte werden gemaf3 der neuen
Kosmetikverordnung sowie Kosmetik GMP produziert und im CPNP Portal gemeldet. Das Institut
Fresenius flihrt eine kontinuierliche Rezepturprifung nach européischen Richtlinien durch.

-Anzeige-

100 %
made in

&Q‘\
N
2

Rabatte fir
Erst- und
Vielbesteller!

Jacquard-

: Bordiren-
einwebung ginwebung
ab 100 ab 40 Stiick

Stick

EBAAS

DDOD-TERS DDOD-TERS

HERKA GmbH

Herkaweg 1, 3851 Kautzen
+43 2864 2317
office@herka-frottier.at
www.herka-frottier.at
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 PS| 44954 + happyROSS GmbH
Tel +49 4532 28050

¢ info@happyross.de

: www.happyross.de

Scharf auf Klimaschutz

Die Netzbeutel von happyROSS sind die nachhaltige
Alternative im Kampf gegen die Plastikmiillberge. Sie sind
mehrfach verwendbar und stehen so fiir einen langanhal-
tenden Werbee—ffekt. Die praktischen Beutel werden ganz
individuell nach den Wiinschen des Kunden genéaht. Dies
betrifft das Material, die Gréf3e und die Logoanbringung.
Sogar das passende Zugband kann nach eigenen Vorstel-
lungen gestaltet werden. Die neuen Kombi-Netzbeutel
bestehen auf einer Seite aus Netzmaterial, wahrend die
andere Seite mit einem groBfidchigen Sublimationsdruck
versehen wird.

Finden statt suchen!

Apple AirTag® mit Ortungsknopf, fiir den Werbeartikelmarkt
bei Troika erhéltlich, sorgt dafiir, dass Verlieren der Vergan-
genheit angehort: Der Anhédnger bringt das smarte Gadget
per Karabiner an Schliisselbund, Laptop-Tasche, Reisekoffer
und Rucksack. Die Schutzhtille aus robustem PU umfasst
den AirTag perfekt und hélt ihn sicher dank des cleveren
Druckknopf-Verschlusses. Das Produkt gibt es in Schwarz,
Blau, Gelb und Rot, die Metallteile sind gunmetalfarben.

Tel +49 2662 95110
info@troika.de
www.info.troika.de
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4 50er Jahren
Se\t den

Das ,,Original*
Fruhstucksbrettc
von RICOLOR

Bunte Kiichenhelfer

Praktische Backhelfer diirfen in keiner Kiiche fehlen. Dazu
gehoren auch die Teigschaber von Maiback. Zum Heraus-
holen des Teiges aus der Rihrschiissel oder zum Verteilen
und Glattstreichen von Sahne und Creme sind sie unersetz- i . i |
lich. Der Hersteller hat vier neue Motive im Sortiment. In Ak = Uil
bunten Farben zieren Tannenbaum, Schneeflocke, Wichtel _ |
und Hirsch die flexiblen Schaber mit Buchenholzstiel und Eruhstiicksbrettch I?Tl
Silikonblatt, welches sich optimal an die Form der Schiissel ST
anpasst. Die Produkte sind temperaturbestandig von -40 bis
+170 °C. Nach der Verwendung werden die Teigschaber
unter flieBendem Wasser mit mildem Spulmittel gereinigt.

Geruchsneutral
Porenfreie Oberflache
Spiilmaschinengeeigne
Lebensmittelhygienegere

"zml;sn 46729 + Maiback GmbH
! Tel +49 6407 40343000
i info@maiback.de

H www.ma|back.de
w ? ( 4
—_—___ & =

/6 -

WITH

Neben unseren Standard-Frihstiicksbrettch
nachhaltigen Material High-Pressure-Lami
Jklassischen Format” von 23.3 x 14.3 x C

fertigen wir auch weitere Produkte in hervorrag

Eiskratzer, Glaseruntersetzer in eckig oder rund
zer, kleinere oder ovale Brettchen, sowie Schn
diversen GréBen runden unser Gesamtproc

»Made in Oberfranken/German:
Legen Sie los — wir bringen ihr
Design auf unsere Artikel.

Wir produzieren das Original
- als erster und groBter Hersteller in E
seit Anfang der 50er Jahre.

RICOLOR MK-Haushaltswaren Thomas Mayr-Kiessling
P6lz 3-- 95336 Mainleus
Tel. 09229 943-0 Fax. 09229 943-33
info@ricolor.de - www.ricolor.de

sl




! psl 60453 » e-Flora BV
i Tel +31 61 3841471
sales@bloompost.co.uk
www.bloompost.nl

Karten auf den Tisch

Das attraktive Kartenspiel Hepla ist der perfekte Begleiter
fir Camping, Reise, Picknick oder fiir den geselligen
Spieleabend zu Hause, um mit Freunden und Familie Zeit zu
verbringen. Das Set besteht aus 54 Spielkarten im eleganten
Design — ganz klassisch aus den vier Farben Kreuz, Pik,
Herz und Karo sowie den Karten Sieben, Acht, Neun, Zehn,
Bube, Dame, Konig, Ass und zwei zusatzlichen Jokerkarten.
Die Karten sind aus beschichtetem Karton hergestellt und
bieten eine nachhaltige Alternative zu herkommlichen
Kartenspielen aus Kunststoff. Mit dem Kartenspiel kann viel-
seitig gesspielt werden, ob Skat, Blackjack, Canasta oder
Rommee. Nach dem Spiel finden alle Karten gesammelt im
Kartonetui Platz und kénnen bis zur néchsten Spielrunde
leicht verstaut werden. Der ntitzliche Werbetrdger kann auf
Waunsch in der hauseigenen Druckerei im Siebdruck
veredelt werden.

Zirbenholz-Briefkastenbaum

Nachhaltiger geht es nicht: Der Topf von e-Flora ist aus
Elefantengras, das in den Niederlanden wéchst. Die
Schachtel und das Biichlein sind aus FSC-Karton bzw. aus
Recyclingpapier hergestellt. Die Baume werden biologisch
angebaut. Der Transport von der Gartnerei zum Fulfill-
ment Center ist emissionsfrei. Im Produktionsprozess
arbeiten Menschen, die keinen Zugang zum Arbeitsmarkt
haben. Sie helfen beim Umtopfen der Bdume, beim
Reinigen der Topfe und beim Falten der Kartons. Die Zirbe
symbolisiert Mut, Lebenskraft und Stérke. Ein schoner
Effekt dieses Baumes ist, dass er uns in einigen Jahren
auch mit Pinienkernen belohnen kann. Indem man einen
kleinen Baum grofBzieht und pflegt, verbindet man sich mit
der Natur. Der Versand einer Zirbelkiefer ist der Beginn
einer dauerhaften Erinnerung fiir den Empfénger, im
Gegensatz zum Versand anderer Werbeartikel, die schnell
entsorgt werden. Die Personalisierung erfolgt auf der Karte,
der Logoaufdruck auf der Schachtel.

hnik GmbH & Co. KG

i PS| 41583 * Hepla—Kunststofftec
 Tel. +49 5681 9966
info@hepla.de

¢ www.hepla.de
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bedruckte Luftballons und festliche Papierartikel
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LUFTBALLONS GASTRONOMIE .

O Bio Druckfarben
@ Biologisch abbaubar
« Ecolabel fiir Papier

I PROMOTION
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(¥ Kein Plastik
(%) Biologisch abbaubar
O 100% Naturlatex

() Bio Druckfarben () Bio Druckfarben
@ Biologisch abbaubar Papier- oder @ Biologisch abbaubar
... Ecolabel fiir Papier __~ Holzstaben i Ecolabel fiir Papier

MASKEN & HUTE

() Bio Druckfarben
@ Biologisch abbaubar
= Ecolabel fiir Papier

wisa.nl * office@wisa.nl + +31 (0)53 461 15 15 * Voorjaarsweg 2 — 6 — 8, NL-7532 SH Enschede
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Perfektes Polster

Eine Neuheit der IMTC Manufacturing & Trade GmbH sind
Filzprodukte. Darunter Sitzkissen aus Filz, die nicht nur ein
perfektes Polster sind, sondern auch eine wérmeisolierende
Wirkung haben. Sie schutzen sicher vor Kratzern und Flecken,
egal auf welcher Oberflache sie genutzt werden. Dabei haben
Interessenten und Kunden die Moglichkeit, sich vor Ort von der
Qualitét zu tberzeugen. Axopad® ist Made in Germany.

{449 8841 4887570
imtc@imtc.de
i www.axopad.de

Feines Frottee

Nachhaltige Werbegeschenke aus Osterreich bietet Herka, frisch gebackener Staatspreistrager fiir
Kreislaufwirtschaft & Ressourceneffizienz. Vom klassischen Werbetuch bis zum exquisiten Golf- und
Strandtuch produziert Herka Frottier-Waren ressourcenschonend und vielfach zertifiziert im Herzen
Europas. 12.000 Handtticher pro Tag und tiber 90 Jahre Erfahrung garantieren einzigartiges Know-how,
technische Marktfiihrerschaft und kurze Lieferzeiten. Geringe Mindestmengen ab 100 Sttick lassen
nahezu alle Wiinsche wahr werden. Herka als eine der modernsten Frottierwebereien Mitteleuropas, die
angeschlossene Textilveredelung sowie die Inhouse-Konfektion steht fiir ein textiles Komplettangebot
aus einer Hand. Alle Produkte sind auch als BIO-Ware in GOTS-Qualitat (Global Organic Textile
Standard) moglich. Ab sofort kann der neue Herka-Produktkatalog kostenlos angefordert werden.

© pol 46235 * Herka GmbH

i Tel +43 2864 2317
office@herka-frottier.at

i www.herka-frottier.at

TIME GREEN

70

201 LIME GREEN
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Wohltemperierte Kombination

Hart, weich, oder mit fliissigem Eigelb: Die Vorlieben bei
gekochten Eiern sind vielfaltig. Die emotion factory hat mit
ihrem neuen Fruhstiicksei-Set die Moglichkeit beim
Schopfe gepackt, schon bei der ersten Mahlzeit des Tages
beim Kunden présent zu sein. Das Set besteht aus einem
zusammensteckbaren Eierbecher aus Holz und einem
Filz-Eierwédrmer. Flach verpackt, eignet es sich gerade zu
Ostern ideal fiir ein Mailing und als Uberreichprodukt.

Die Werbebotschaft wird auf der eingelegten Werbekarte
platziert. Steckt der Kunde den Eierbecher zusammen und
setzt das farbenfrohe Hiitchen auf, wird er ans werbende
Unternehmen auch im hauslichen Umfeld positiv erinnert.
Ab einer Menge von 250 Stick geht es los.

PSI 41016 * emotion
i Tel +49 7725 93930
i armin.rigoni@heri.de
www.emotion-factory.com

HEPLA cusi e

Kunststofftechnik

Fabrik - Import - Druckerei

-

HEPLA-Kunststofftechnik

GmbH & Co. KG
Ludwig-Erhard-Str. 2

34576 Homberg (Efze), Germany

Tel.: + 49 5681 9966

Fax: + 49 5681 9968 00

E-Mail: info@hepla.de
Internet: www.hepla.de

P—— . PRSP U Seife 6 und 74
Fabrication - Import - Imprimerie ek e

il

HEPLA en France
25, rue de saules

21490 Varois et Chaignot, France

Mobile : + 33 6632 66003
Fixe :  + 33 9865 67165
E-Mail : katja.jerchau@hepla.com
Internet : www.hepla.com
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3217KFRC

1€-Chip Recycling
Art.Nr. 3217FRC/3217KFRC
Im HEPLA-Katalog 2022

Werbeartikel von HEPLA - Kompetenz seit 48 Jahren. Eigene deutsche Produktion und Druckerei sowie Import.

Druckkugelschreiber Bambus
Art.Nr. 8209

Im HEPLA-Katalog 2022 auf Seite 34
oder unter www.hepla.de

Chiphalter mit
1€-Chip , Herz”

Ari.Nr. 8652/K/R

Im HEPLA-Katalog 2022 auf Seite 68
oder unter www.hepla.de

Fabriek - Import - Drukkerij

HEPLA
Nederland - Espana - Italia

Tel. NL: + 31 6222 51860
Tel. E: + 34 9350 35551

E-Mail: mark@hepla.de Fahrrad Sattelbezug PET Kartenspiel Karton
Infernet: e Art.Nr. 8650 Art.Nr. 8560
Im HEPLA-Katalog 2022 Im HEPLA-Katalog 2022

auf Seite 155

oder unter www.hepla.de

auf Seite 140
oder unter www.hepla.de
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Geschiutzte Werbeidee

Die bei DreamPen erhéltlichen Typ IIR Gesichtsmasken von BestCover passen perfekt
in die Palette der Gadgets fiir jedes Unternehmen. Dank der Moglichkeit, ein Logo zu
erstellen, kodnnen sie sowohl als Werbemittel als auch als Schutzprodukt verwendet
werden. Mogliche Farben sind Weif3, Blau, Rosa und Schwarz. Die Gesichtsmasken
werden zu 100 Prozent in Polen hergestellt, verfligen tUiber ein Zertifikat, das die
Filtrationseffizienz von 99,5 Prozent bestatigt und vom polnischen Zentralinstitut fiir
Arbeitsschutz und der Schweizer SQTS ausgestellt wurde.

Tel +48 68 4772230
i sales7@dreampen.com
www.bestcover.eu
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Tel +49 911 9365514
promotional.produc‘ts@staedtler.com
www.staedtler-promotional.de

Stilsicher unterwegs

Zusammen haben Lurch und Staedtler ein einzigartiges
Duo kreiert, welches Trendbewusstsein beweist: Egal ob
im Biro, in der Uni oder unterwegs, mit der stylischen
[solierflasche Lipstick und dem designpreis-gekronten
Kugelschreiber triplus in trendigem Lilac lassen sich
gekonnt Akzente setzen. Die Isolierflasche und der neue
Kugelschreiber tiberzeugen durch modisches Design,
das — kombiniert mit der Trendfarbe Lilac — dem Duo
einen echten Wow-Faktor verleiht. Verpackt in einer
attraktiven Box, eignet sich das limitierte Set perfekt als
effektvolles Geschenk.

SportBockmann
Since 1928

www.sport-boeckmann.de
Tel. +49 (0) 5494/9888-0
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PS|41583° HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG.
ol +49 5681 9966 * info@heplade
i www.hepla.de

Recycelter ,,Euro‘ immer griffbereit

Als praktischer und nachhaltiger Einkaufshelfer empfiehlt sich der 1-€-Chip
aus ca. 100 % recyceltem Kunststoff von Hepla. Er ist nicht allein flir den
Einkaufswagen, sondern auch fir den Spind im Schwimmbad oder Fitness-
studio geeignet. In der Standardfarbe recycling-grau sowie ohne oder optional
mit Loch erhaltlich, bietet der Chip die Moglichkeit Werbebotschaften téglich
zu kommunizieren. HEPLA bietet viele weitere 1-€-Chips und Chiphalter-
Modelle in unterschiedlichen Gro3en und Ausfiihrungen an. Auf Wunsch
konnen alle Chips in der hauseigenen Druckerei im Tampon- oder Digital-
druck veredelt werden.

Detektivischer Spiirsinn

Mit Mate und der kostenlosen Tile-App von Calverley behalt der Nutzer stets den vollen Uberblick
Uber seine Sachen: So lassen sich verlegte Dinge in der Néhe und in der Ferne auffinden, ganz
einfach mit dem Tile-Tracker und der kostenlosen Tile-App, die mit Android™- und Apple®-
Geréten funktionieren. Mate hat eine neue, moderne Form und ist auch in Schwarz erhéltlich, mit
einer groBeren Reichweite und ldngerer Akkulaufzeit. Mate 14sst sich an alltaglichen Gegenstanden
wie Schlisseln und Taschen befestigen. Werden diese einmal verlegt, lassen sie sich tber die
kostenlose App wiederfinden. Die Mehrfachpacks eignen sich perfekt als Geschenk an Freunde
und Familie. Ein Logo oder ein vollstandiges Canvas-Branding kann auf beiden Seiten der Kachel
hinzugefiigt werden. Die weltweite Lieferung ist innerhalb von sieben bis zehn Tagen moglich.

Die Mindestbestellmenge liegt bei 25 Einheiten.

PSI 49153 « Calverley Ltd
Tel +44 1892 500065

emily.lynham@calverley.com
: calverley.com
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: ito Li & More
i pS| 44064 ¢ Zito Lifestyle Leather. P
$:| +49 6104 9289286 * info@zitolifestyle.de

¢ www.zitolifestyle.de

Mini-Geldborse hat es in sich

Superklein und sehr markant gelingt der Auftritt mit dem neuen Slim Wallet Deluxe von
Zito Lifestyle. Die Minigeldborse schlégt so jedes Slim Wallet in Sachen Funktionalitat,
Design und Qualitdt. Das flache und ultraleichte Modell passt in jede Hosen- oder
Anzugtasche und tragt nicht auf. Ein komfortables Miinzenfach auf der Rickseite
ermoglicht die Aufnahme von Miinzen. Banknoten kénnen ohne zu Falten aufgenommen
werden. Selbstverstandlich ist dieses Miniwallet mit RFID Schutz ausgertstet, um Karten
(7 bis 14 Sttick) vor Spionage zu schuitzen.

i PSI 50967

i Romer Drinks by Rémer
 Tel +49 6541 81290
info@roemer-drinks.de
i www.roemer-drinks.de

Wein und Sekt GmbH

Drink more — Feel good

Wasser ganz nach dem eigenen Geschmack bietet
Romer Drinks jetzt tber eine exklusive Partnerschaft
im Werbemittelmarkt mit der Marke Dropz im
Sortiment. Mit den praktischen Brause-Drops werden
herkémmlichem Leitungswasser naturliche Aromen
und wertvolle Vitamine hinzugefiigt und machen es
so zu einer gesunden Alternative zu herkommlichen
SuBgetranken. Ein individueller Aufkleber ist bereits ab
100 Stiick moglich. Ubrigens: was fiir Werbende und
Beschenkte gut ist, ist auch flir die Umwelt gut. Fiir
jede verkaufte Packung dropz mit 30 Brausetabletten
wird eine Plastikflasche aus dem Ozean gefischt.



Einzelversand-Service
an lhre Kunden

Jetzt Muster und
Angebot anfordern

Gratis-Layout-
und Gestaltung

*O

Klimaneutral @ ml\tlmm

Unternehmen
ClimatePartner.com/13089-1903-1001

FSC FUR ALLE

Das Zei h fu b\d\hwld irtschaft
8 www.fsc. .org
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© | 42487 + Reflects® GmbH
{ Tel +49 2234 99 00-517

i www.reflects.com
a.bunde@reflects.com

Wieviel Uhr ist es?

Multispezialist Reflects® bringt unter der Uhren-Marke Retime ein neues Konzept speziell fiir Kinder auf
den Werbeartikelmarkt. Das Uhren-Set in hochwertiger Geschenkverpackung enthalt eine Kinderuhr
und ein Lernspielzeug ,Die Uhr lesen lernen®. Die hochwertige Kinderuhr mit Metalllegierungsgehé&use
und Marken-Uhrwerk wird in Rosa, Blau sowie in einer neutralen, schlichten Ausfithrung angeboten.
Ab einer Bestellmenge von 100 Stiick kann die Uhr frei nach den Wiinschen des Kunden gestaltet
werden. Das Lernwerkzeug in Form einer Papieruhr mit herausstanzbaren, beweglichen Zeigern liegt
der Geschenkbox bei. Zusammengebaut und mit Hilfe der Bedienungsanleitung kann Kindern so das
Ablesen der Uhrzeit beigebracht werden. Ab 25 Stiick lasst sich die Papierbanderole um die Geschenk-
box im Design des Kunden gestalten sowie die Kinderuhr selbst mit dem Logo des Kunden versehen.
Ab 100 Sttick kénnen die Uhr und das Lernwerkzeug auch individuell nach den Vorstellungen des
Kunden angepasst werden. Bei Kindern als Zielgruppe lasst sich die frihzeitige Bildung von Marken-
bewusstsein, Markenpraferenz und Markenloyalitat im Bewusstsein verankern.

Tel +41 41 8181211
corporatebusiness.hq@vuctonnox.com

www.victorinox.com

Ikonischer Schaler im neuen Look

Ob Berge von Kartoffeln oder fein geriebener Parmesan: Leidenschaftliche Hobbykache

verlassen sich bei Schnelligkeit und Sicherheit auf die REX Schaler von Victorinox. Der REX

besitzt ein preisgekrontes, ikonisches Design, das 1947 entworfen wurde. Es ist bis heute praktisch unverdndert
geblieben. Seit seiner Einflihrung wurde der kultige Kiichenhelfer von der Schweizer Marke Zena hergestellt,
die 2021 von Victorinox erworben wurde: die perfekte Erganzung zum eigenen Schaler-Sortiment. Dank extra
scharfer Klinge und ergonomischem Griff gleitet er durch alle Lebensmittel und liegt bequem in der Hand.
Und weil er so nah an der Haut schneidet, bleiben die Vitamine in Obst und Gemise erhalten.
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Fullball fiir Europa

] (]
Der offizielle Spielball der UEFA Champions League 2022, den es E CO E dltlon
bei Sport Béckmann gibt, représentiert in leuchtenden Farben den -

Finalspielort St. Petersburg und weckt so bei allen Fans Emotionen

und Freude. Kombiniert wird der Look mit modernster Technik: ‘
Die thermisch geklebte, nahtlose Oberflache wurde fir hochste ® PROMDTIDNAL G IFT
Anspriiche konzipiert. Sie garantiert eine prazise Ballkontrolle, AWARD 2021

maximalen Ballspeed und eine geringere Wasseraufnahme.
Mit diesem bei Profis und
Amateuren beliebten Ball lassen
sich auch beim Kunden beste
Ergebnisse erzielen. Sport
Bdckmann liefert sofort ab
Lager. Auch fur junge Kicker
sind die passenden Jugendbélle
im Design des offiziellen

| | [ )
Spielballs erhéltlich.

................................. :

PSl 44420 + Sport Bockmann GmbH :

i Tel +49 5494 9888-0

info@sport—boeckmann.de
www.sport-boeckmann.de

i ps| 45720 * DreamPen — Producer of ballpens
| Tel +48 68 4772230
sales7@dreampen.com

—

: www.invame.eu

b Santan der

LE"JSl.'!g

Dufte unterwegs

Der von der Marke Invame hergestellte Autodutft ist das perfekte
Gadget fiir Unternehmen aus allen Bereichen. Dank der Moglichkeit
der vollstandigen Personalisierung und der Verwendung der
neuesten Drucktechnologien, kann es als eine kleine Werbetafel im
Auto verwendet werden. Das bei DreamPen erhéltliche Produkt ist
in acht einzigartigen Diiften zu haben, von denen jeder das Reisen
angenehmer macht.
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i ps| 43416 * Schneider Schreibgerate GmbH
i Tel +49 7729 888-124
klaus.broghammer@schnelt?erpen.de

i www.schneiderpen-promotion.com

- \ 1
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‘;:,, Adieu Tristesse

o Der neue, ergiebige Kugelschreiber von Schneider heif3t Vizz und das Geheimnis hinter seinem

tollen Schreibgefiihl ist die fortschrittliche Gelco®-Technologie. Im Angebot sind zehn schone
frohliche Schreibfarben, teilweise dokumentenecht entsprechend der Norm [SO 12757-2, darunter
Schwarz, Blau, Hellblau, Mitternachtsblau und Grin. Die Strichstérke ist in M. Die Farbe des
Gehé&uses sowie der Kappe ist stets in der Schreibfarbe gehalten, um den gewtinschten Kugel-
schreiber sofort zu finden. Das Gehé&use besteht zu 94 Prozent aus recyceltem Kunststoff.
Auch die verschlei3feste Edelstahlspitze des modernen Schreibers punktet mit ihrer Nachhaltig-
keit. Sie schreibt und schreibt, aber sie schreibt sich nicht ab. Der Schaft ist transparent und erlaubt
so die Kontrolle des aktuellen Tintenstands. Die Clipkappe kann umgesteckt werden um das
Handling zu erleichtern. Erhaltlich in 50er Schachteln in Schwarz und Blau, in 10er Schachteln in
den anderen Farben, als 10er Etui in der sowie als 4er Blister jeweils in der Schreibstarke M.

Schnelles induktives Laden

Werbeartikel-Multispezialist Reflects® ergénzt das Sortiment seiner Marke Reeves® Smart Electronics
um ein weiteres Konfigurationsprodukt. Der von Reflects entwickelte und designte Wireless Charger
Reeves-myMATOLA tiberzeugt durch schnelles induktives Laden dank 15 Watt Ausgangsleistung und
durch farbliche Konfigurationsmoglichkeiten. Das Ladegerét mit leicht satinierter Kunststoffoberflache
ist in Schwarz oder Weif3 verfiigbar und hat einen umlaufenden Silikonring. Der Ring ist in 17 verschie-
denen Farben verfligbar und bietet flir den Druck und das Endgerat Schutz vor Abnutzung und
Kratzern. Die Unterseite des Silikonrings, der den Wireless Charger umgibt, ist geriffelt und Rutsch-
schutz auf glatten Oberflachen. Das ein Meter lange Ladekabel (USB-A auf USB-C) und eine hoch-
wertige Schuber-Geschenkverpackung sind im Lieferumfang inkludiert. Der Wireless Charger ist
vollflachig im UV- und 4c-Tampondruck
veredelbar. Sonderanfertigungen und
Sonderfarben sind auf Anfrage moglich.
Alle Komponenten sind lagernd
verfligbar. Ab dem ersten Sttick wird
myMatola ab Lager Koln veredelt und
konfektioniert.

© p| 42487 * Reflects® GmbH
i Tel +49 2234 9900-517
www.reflects.com

i a.bunde@reflects.com
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’ kel.de GmbH
i PSI 47301 ¢ edv-werbeartl}(eL )
{ Tel +49 7082 9279000 * info@edv-werbeartikel.de

www.edv-werbeartikel.de

Daten aus dem Armel schiitteln

Mit dieser Neuheit bleibt EDV Werbeartikel den Anfangen vor
uber 20 Jahren treu: Das trendige Silikonband USB-BAR enthalt
einen USB Stick in wahlbaren Speichergroen von 1 bis 128 GB.
Das USB Wristlet ist jugendlich sportlich gestaltet. Es besteht
aus einem individuell verstellbaren Band mit USB 2.0 Stecker,
kompatibel mit Laptop oder PC, einer Lasche, einem Metall-
knopf und einem zweiten Band mit vorgestanzten Léchern und
Kappe. Der Anbieter individualisiert das USB Band mittels
Datenaufspielung oder Werbedruck.

-Anzeige-

* clinic

’ Schiitzt vor Coronaviren und multiresistenten Keimen

Die biologisch sauberste und effektivste Hygiene-Losung fir Schreibgerate

Ohne Silber » ohne Silberionen * ohne Nanopartikel
EU Registriert 100% Biokompatibel » Wirkung 10 Jahre garantiert

Eliminiert Coronaviren und Bakterien
¢ inkl. MRSA, VRE, ESBL und Legionellen:

SO 22196 und |50 21702
Keine Bildung von Resistenzen

Active substance name
according to biocide regulation:
Free radicals generatet in situ
from ambient air or water.
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Futter to-go

Besonders in der kalten Jahreszeit schafft das Vogelfutter to-go der emotion factory aus dem
Schwarzwald Abhilfe bei der Futtersuche. So kann die zunehmend schrumpfende Artenvielfalt vor
dem Aussterben bewahrt werden. Der Gaumenschmaus fiir heimische Wildvogel halt sofort
servierfertige Korner bereit. Das kleine H&duschen besteht komplett aus Karton mit zwei separaten
Kammern. Das Futter wird im hinteren Bereich des H&uschens aufbewahrt. Durch Abnahme der
Futterklappe auf der Vorderseite fallt das Futter nach unten
und fungiert wie ein kleiner Futtertrog. Dieses Futterparadies
kann praktischerweise sofort aufgestellt oder an einer
Schlaufe in einen Strauch oder Baum aufgehangt werden.
Das hochwertige, Ambrosia kontrollierte Streufutter enthalt
wertvolle Saaten und Getreide. Platz fiir die frei gestaltbare
Werbebotschaft findet sich auf einem individuell-bedruck-
baren Papier-Aufkleber auf der Futterklappe oder auf einer
Werbekarte am Dach des Héuschens. Die Veredelung erfolgt
per Digitaldruck in 4/0-c respektive in 4/4-c-Euroscala.

i PS| 41016 * emotion factory Heri-Rigoni GmbH
i Tel +49 7725 93930

armin.rigoni@heri.de

i www.emotion-factory.com

Tel +49 7472 98189-0
info@bierdeckelscout.de
www.bierdeckelscout.de

Tischkultu(h)r

Eine Bierdeckeluhr mit einem Ziffernblatt aus
original Holzschliffpappe in Gastroqualitét lanciert
die Haid Werbeagentur im Sektor. Das analog
betriebene Uhrwerk mit Stunden- und Minuten-
zeiger wird in Deutschland hergestellt und der
leise Uhren-Mechanismus garantiert einen
gerduscharmen Betrieb. Die Energieversorgung
erfolgt per AA-Batterie, die nicht im Lieferumfang
enthalten ist. Das Ziffernblatt ist individuell
bedruck- und austauschbar. Diese kultige
Analoguhr ist fiir den Einsatz in jedem Raum
gedacht, in dem man die Zeit im Blick haben
mochte. Der kultige Bierdeckel gehort seit iber
einem Jahrhundert zur traditionellen Tischkultur
in Deutschland und einer Vielzahl von europa-
ischen Léndern und Kulturen. Nicht nur Braue-
reien und der Gastronomie dient er als sympathi-
scher Werbetréger.
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© psl 45956 * Burger Pen AG
i Tel +41 26 4959470
info@burgerpen.com

¢ www.burgerswisspen.com

Neue HygienemaBstibe fiir Kugelschreiber

Der Schweizer Schreibgeriteproduzent burger swiss pen setzt mit *clinic® Kunststoffen neue Hygienemafstébe fiir
Kugelschreiber. Diese Materialien wurden speziell fiir Kliniken und Arztpraxen entwickelt und eliminieren Corona-
viren und multiresistente Mikroben innerhalb kurzer Zeit. In die *clinic® Kunststoffe sind mikroskopisch kleine
Halbleiter eingebettet, die auf der Oberfldche eine hohe elektrostatische Spannung erzeugen. In Verbindung mit
Luftfeuchtigkeit entstehen Sauerstoffradikale und ein keimtttendes, saures Milieu, dhnlich dem nattirlichen
Saure-Schutzmantel der Haut. Einmal durch Licht aufgeladen, erhélt sich die Reaktion von selbst. Da sich
Katalysatoren so gut wie nicht verbrauchen, hélt die keimtotende Wirkung garantiert zehn Jahre an - stets
zuverldssig und unvermindert in der Wirkung. Die Wirkstoffe sind zu 100 Prozent biokompatibel - das bedeutet,
unschadlich fiir Gesundheit und Umwelt. Das ist die mit Abstand biologisch beste Hygiene-Losung fiir Kugel-
schreiber. Die Wirkweise ist wissenschaftlich bestatigt, zertifiziert und patentiert. Die *clinic® Technologie besitzt
als einziges mikrobiell wirksames Biozid die EU-Zulassung. Der *clinic® Kunststoff enthélt kein Silber, keine
Silberionen oder Nano-Partikel. Die *clinic® Schreibgerte sind also der ideale Werbeartikel - nicht nur fiir Kliniken,
Arztpraxen, Physiotherapeuten und die Gastronomie, sondern auch der ideale Kampagnen-Begleiter fiir den
Neustart von Fluggesellschaften, Hotels und der gesamten Tourismusindustrie. Denn eines ist gewiss - nach
Corona werden die Hygiene-Standards hoher sein als je zuvor. Alle *clinic® Kunststoffe erfiillen diese hohen
Standards schon heute - warum sollte man mit weniger zufrieden sein?

i PSI 45720

i DreamPen — Producer of ballpens
| Tel +48 68 4772230
dreampen@dreampen.pl
www.dreampen.com

WHATABURGER

Individuelle Schreibgeriite

Die Schreibgerate von DreamPen sind mit individuellen Clips ausgestattet und ein flir nahezu jede
Branche ideal zu inszenierendes Werbemittel. Der 3D-Clip kann in jeder moglichen Form hergestellt
werden, so dass die Moglichkeiten der Gestaltung unbegrenzt sind. Die Stifte sind die perfekte Wahl
flir alle, die das eigene Unternehmen auf einzigartige Weise bewerben wollen.
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© ps] 60173 » HighQ-Products eK.
{ Tl +49 176 10101550
stg@highq-products.de
i www.highg-products.de

Unendlich schone Bliiten

Die Lebensdauer der Infinity-Rosen von HighQ-Products
wird durch den Entzug der Flissigkeit mittels eines
schonenden Verfahrens erreicht. Anschlief3end ersetzen
die Hersteller diese durch den Alkohol Glycerin. Dadurch
wird die Blitenpracht, die immer wieder aufs Neue
fasziniert, Uber Jahre bewahrt. Die Produkte werden in
liebevoller Handarbeit in einer deutschen Manufaktur
gefertigt. Es gibt die edlen Rosenboxen mit einer oder
mehreren Rosen sowie aufgebrachter Werbebotschaft.
Sie benotigen keinerlei Wasser oder Pflegemittel.

e-Flora

ORIGINAL, SUSTAINABLE,
INNOVATIVE AND AFFORDABLE GIFTS!

We will inspire you with innovative concepts and lots of personalization
options to create unforgettable gifting moments! From fresh- and dried
flowers to seeds, bulbs, trees, plants and more!

LET’S GET IN TOUCH!
We are happy to tell you more about the many green gifts and promotional items
we can offer you. Take a look at e-flora.nl or contact us via sales@e-flora.nl

Hlpgin}

susTainable
RECYCGCLED®

OVATIVE

RECYCLED
PET PEN PRO
WRITING SERIES

Www.uma-pen.com
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¢ uma Schreibgeréte Ullmann GmbH
 Tel +49 7832 797-0

¢ info@uma-pen.com

i www.uma-pen.com

Umweltfreudliche Handschrift

Die nachhaltigen Schreibgerate der Serie Recycled Pet Pen Pro von uma setzt auf recyceltes
PET Material, zu 100 Prozent bestehend aus PET-Flaschen, welches die Grundlage fiir die
komplette Modellserie bildet. Umweltvertraglich, vollkommen klimaneutral und mehrfach
zertifiziert und ausgezeichnet. Mit der innovativen Recycled Pet Pen Pro SI Serie gehen
recycelte PET-Flaschen und recycelte Getrankedosen fiir die Welt der Werbeschreibgerate
eine synergetische Verbindung ein: Zum nachhaltigen Gehduse kommt die nachhaltige Metall-
spitze. Ergebnis ist eine Schreibgerétserie mit den Pradikaten sustainable, recycled2, innova-
tive. Die neue Upcycling-Idee erweitert die bisherige recycelte Kunststoffschreibgeréteserie
um schicke Metallapplikationen: Aus einer recycelten Aluminium-Getrédnkedose entstehen
zehn wertige, matte Metallspitzen, die auf ein Geh&use aus recycelten PET-Flaschen treffen.
Eine ideale Losung fiir nachhaltiges und klimaneutrales Werben, mit 14 Standardfarben sowie
auch mit der Moglichkeit, gemaf dem eigenen Cl-gerechten Auftritt nach PMS einzufarben.
Die neue Recycled Pet Pen Pro SI Serie umfasst noch mehr: Kugelschreiber, Rollerball,
Fineliner und Highlighter schreiben auf ihre jeweils individuelle Weise, ganz gleich ob mit der
bewahrten uma TEC Mine oder dem neuartigen Flissigtinten-Leitsystem, Grund fiir die
Auszeichnung mit dem German Innovation Award 2021 in Gold. Musterexemplare ab sofort
unter my.uma-pen.com

|I@
-1

PS| 42487 * Reflects® GmbH
Tel +49 2234 9900-517
a.bunde@reflects.com
www.reflects.com

Konfigurierbare Thermotrinkflasche

Der Kolner Werbeartikel-Multispezialist Reflects® erginzt das Konzept der konfigurierbaren
500 Milliliter Thermotrinkflasche Retumbler myNizza um eine weitere Flaschengrofe. Im
einfachen Baukasten-System kann das hochwertige Thermotrinkgefa3 mit einem Ring samt
Schlaufe fir den Flaschenhals und einer Bodenmanschette aus hochwertigem Silikon
individualisiert werden, erhéltlich in 18 verschiedenen Farben. Besonderheit bei der neuen,
groBeren Flaschenvariante myNizza XL mit 750 Milliliter Fullvolumen ist, dass hierbei nur
ein bunter Silikon-Ring am Hals der Flasche ergénzt werden kann. Eine Bodenmanschette
wie bei der kleineren Variante fallt weg. Uber den Reflects-Online-Konfigurator kann
zwischen Varianten und Farben ausgewéhlt werden.
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FILL IT. CLICKIIT. LOVE IT.

100 % dicht
Leicht & robust
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QUICK PRESS
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= I[HR Die BLUDROP Isolierflasche lasst sich
T oy mit hochwertigen Veredelungen in Form
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PSI 49110 ¢ Stickerei Klam .
 Tel +49 7129 92869-0 * mail@klam.de

: www.stickerei-klam.com

Fiir den perfekten Auftritt

Nach den schwierigen und messelosen Zeiten scheinen die wertvollen Prasenzmessen endlich zurtick zu
kommen. Bei der Stickerei Klam ist man darauf vorbereitet und bietet genau den richtigen Look flir den
Unternehmensautftritt. Vom innovativen Textil bis zum Stick mit kleinsten Logodetails bietet Klam sowohl
personalisierte Bekleidung als auch komplette Corporate Fashion Kollektionen. Fir die Kompetenz des
Unternehmens sprechen tiber 33 Jahre Erfahrung im Bereich Corporate Fashion.

Nicht nur am Grill eine Leuchte

Mit dem praktischen Rundum-Schwenkkopf ist diese Lampe von team-d Import-Export
nicht nur am Grill eine praktische und gern genutzte Lichtquelle. Sie eignet sich nattrlich
auch fiir viele weitere Einsatzbereiche zu Hause, im Biiro, in der Werkstatt oder unter-
wegs. Mit dem starken Magneten an der Unterseite haftet sie da, wo sie gebraucht wird.
Sie verfugt tber einen 360-Grad drehbaren Kopf, leistet drei Watt mit 100 Lumen und
wird durch drei im Lieferumfang enthaltene AAA Batterien versorgt.

: t
: PS| 44186 * team-d Import Expor
7ol +49 7181 989600 * info@team-d.de

i www.team-d.de
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S| 46626 * Global Innovations ‘ :

¥e| +49 6502 930860 * info@globalmnovatuons.de

3 www.globaﬁnnovations.de

Stilvoll gegen den Durst

Trinken ist unterwegs und im Biiro gleichermaf3en wichtig. Die hochwer-
tige Glasflasche von Global Innovations mit ihrem schonen hellgrauen
Fleecetiberzug ist optimal, um tiberall den Durst zu stillen. Die transpa-
rente Glasflasche kann mit einem Logo veredelt werden und wird mit
einem Metalldeckel verschlossen. Mit einem weiteren Logodruck auf
dem haptisch angenehmen Filzsleeve kann die Werbebotschaft verstéarkt
werden. Zusétzlich schiitzt das Sleeve die Glasflasche und verfiigt tiber
eine praktische Grifflasche. Die Glasflasche ist in verschiedenen Grof3en
ab einer Mindestmenge von 1000 Sttick erhéltlich.

Smartphones natiirlich im Griff

Als Neuheit prasentiert Popsockets den bekannten PopGrip jetzt aus
pflanzlichen Materialien. Der neue PopGrip Plant ist der Schlussel flir
eine umweltfreundlichere Smartphone-Grip Losung. Hergestellt aus
Maisstérke, Rizinusbohnen und Rapsol,
werden die Materialien nachhaltig beschafft.
Der PopGrip Plant ist fiir Kunden in der Farbe
Faded Stone verfligbar und kann von interes-
sierten Werbekunden ab Februar 2022
individuell bedruckt und bestellt werden.

: BV
: ps| 49003 * PopSockets Europe
El 49 162 7176160 * aleidel@popsockets.com

i www.popsockerts.de « www.popsockets.com

MEDIACONCEPT

[ | forward thinking

SUBLIMATIONS

SPEZIALIST
aus Ruménien

S EUROPEAN
* *
* *
geeal PRODUCTION
* 5k

Multifunktionstiicher // Flaggen // Strandflaggen // Fanschals
/I Handttcher // Kordeln // Taschen // Sportausristung //
Stadionkissen // Wimpel // Riesenflaggen //
Riesenhandtlicher // Riesenwimpel // Riesen-T-Shirts //
bedruckte Masken // Latzchen // Covid-Schutzvisire //
bedruckte Tischdecken // Girlanden // bedruckte Kartons //
Handwarmer // Decken // Fahrradsitzbezilige

Bedrucktes Sublimationspapier - auf Rollen oder im Blattformat
Bedruckte Stoffe — auf Rollen und lasergeschnitten, fertig zum
Nahen
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© ps| 41853 * Frank Bilrsten GmbH
© Tel +49 7673 888650
info@frank—brushes.de
www.frank-brushes.de

Im Einklang mit der Natur

Mit dem neuen Schuhpflegeset Nr. 491 bringt Frank Birsten
ein okologisches und nachhaltiges Produktset auf den Markt.
Das Set besteht aus zwei Rosshaar-Glanzbtrsten, zwei
Rosshaar-Tiegelbiirsten, zwei Oko-Tex Baumwoll-Polier-
tiichern und einem Oko-Schuhwachs. Mit der beigelegten
Pflegeanleitung ist ein glanzender Auftritt garantiert. Das
Schuhpflegeset ist fiir die nachhaltige Pflege von Glattleder-
schuhen vorgesehen. Verpackt wird es in einer Présentations-
box aus umweltfreundlichem Karton. Auf Wunsch kénnen
individuelle Logos auf der Banderole oder den Biirsten
platziert werden.

{ ps| 42332 » Prodir
i Tel +41 91 9355555 .
i sales@prodirde * sales@prodir.ch

i www.prodir.com ——

_."

Ein wahres Schmuckstiick

Bestehendes mit viel Liebe zum Detail weiterentwickeln — das gelingt Prodir mit dem neuen DS5 Metall Clip:

Ein exklusives Schreibgerat mit wertigen Details aus innovativen, nachhaltigen Materialien. In der Ausfiihrung
,Shell” wird das Gehause des neuen DS5 Metall Clip aus einem mit recyceltem Muschelkalk angereicherten
Kunststoff gefertigt. Das natiirliche Material bestimmt das haptische und visuell Erleben des Schreibgeréts.

Die unbehandelte, naturbelassene Oberfliche kommuniziert Nachhaltigkeit, der Stift liegt angenehm schwer in der
Hand, ist besonders belastbar und sehr langlebig. Zu 30% besteht die Oberflache aus recycelten Muscheln und zu
70% aus Kunststoff, der zu 50% recycelt oder aus Eigenabféllen regeneriert wurde. Der feine, dabei aber sehr
stabile Metall-Clip setzt mit ausdruckstarken Farben einen Akzent zum naturnahen Gehéuse. Wie ein edler Ring
Uber den Finger schiebt sich die Halterung tber die Kappe und lasst den Clip mit eleganter Leichtigkeit tiber dem
Gehause schweben. Neben der Ausfiihrung ,,Shell” gibt es den DS5 Metall Clip auch mit traditionellen Kunststoff-
gehausen. Ab 2022 werden die von Prodir bei allen farbigen Schreibgerédten mit einem Anteil von 50% recyceltem
und regeneriertem Kunststoff gespritzt. Gehduse in Schwarz und Weif3, die am meisten nachgefragt werden, stellt
Prodir jetzt zu 100% aus recyceltem bzw. regeneriertem Kunststoff her. Visuelles Highlight des neuen Schreibgeréts
ist nattrlich der organisch, wie aus einem Guss geformte Clip. Er bietet eine exklusive Druckflache, auf der sich
Logos bei minimalem Aufwand mit maximaler Wertigkeit in Szene setzen lassen. Es gibt ihn in vier Ausfithrungen,
in Anthrazit, Gold, Schwarz und Silber, und immer mit satiniert mattem Finish. So steht die Botschaft der Marke
genau da, wo sie hingehort: auf einem Schmucksttick. Christoph Schnug, der mit seinem Studio C schon den DS5
gestaltet hat, beschreibt das neue Design so: ,Wir haben uns gefragt, wie wir die zum Klassiker gewordene Form
des DS5 in einem Metall-Clip weiter entwickeln kénnten. Eine Herausforderung, nicht nur flir uns als Designer,
sondern auch fiir die Entwicklungsabteilung und Produktion bei Prodir. Ich bin sehr gliicklich mit dem Ergebnis:
Wir haben gemeinsam einen exklusiven, eigenstandigen Metall-Clip entwickeln kénnen, ohne dabei den
pragnanten Charakter des DS5 zu verlieren.” Prodir bietet den DS5 Metall-Clip in acht ausgewéahlten matten
Farben an, darunter auch edel schwarzes Soft-Touch. Sonderfarben ab 10.000 Sttick.
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i ps| 40823 * Klio-Eterna Schre_ibgerate
{ Tel +49 7834 9730 * Klio@klio.com
www.klio.com

Schreiben bleibt auch 2022 im Trend

Auch 2022 halt der Schreibgeratehersteller Klio-Eterna wieder einige
Neuerungen fiir die Werbemittelbranche bereit. Mit dem modernen Modell
,Push haben die kreativen Kopfe im Unternehmen eine neue, einzigartige
Schreibgeratekomposition kreiert, die durch ein markant und auffallig
gestaltetes Klippoberteil gekennzeichnet ist. Die Fertigung des ,,Push” erfolgt
zu 100 Prozent am Unternehmensstandort im Schwarzwald. Er wird in den
vier Modellvarianten high gloss, transparent und jeweils mit und ohne
Metallspitze verfligbar sein. Der ,,Qube” erganzt jetzt als nachhaltige Modell-
variante ,,Qube recycling” das Sortiment.

Key Tools fiir besondere Anlisse

Romer Lifestyle hat die beliebte Serie der ROMINOX® Key Tools erneut
erweitert. In der Standardgrof3e kamen drei weitere Designs fiir besondere
Anlésse und Zielgruppen hinzu. Ein Fahrrad, eine Gitarre und ein vierblétt-
riges Kleeblatt als Glucksbringer sind die neuen Multitools fir den Schlussel-
bund mit 18+ Funktionen. Mit diesen Begleitern von ROMINOX® sind die
praktischsten Werkzeuge immer dabeli, egal ob im Alltag, im Biuro oder
auf Reisen. Mit einer Lasereravur wird die Werbung zusétzlich bei jeder
Benutzung erneut in Erinnerung
gerufen. Ab 100 Stiick 1&sst sich

gw auch ein Kartonméppchen
; komplett individuell gestalten.

. AR \
f{f? i PSl43714 « Romer Lifestyle - ROMINOX GmbH
= — { Tel +49 654 181290
m \\\J i info@roemer-lifestyle.de
i www.roemer-lifestyle.de

BASIC RUCKSACK
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1 Das beliebteste Rucksackmodell, jetzt in

: einer wirklich nachhaltigen Version! Stoff,
, Futter, ReiBverschlussband und gewebtes
I Gurtband, alles ist aus nicht weniger als

: 17 gebrauchte Flaschen hergestellt.
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RECYCLE Farben

BAGS HEN

WWW.RECYCLEBAGS.EU

ALL WEATHER RUCKSACK
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I Ein moderner, robuster und praktischer

: Rucksack mit praktischem Rollverschluss.

, Das wasserdichte Material, der grobe

I ReiBverschluss, die Metallschnalle und der
: reflektierende VASAD-Druck sorgen fir

| ein robustes Aussehen.
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WWW.VASAD.EU

SL BAGS
+31(0) 57551 00 77 | info@slbags.com
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Chiphalter mit herzlicher Botschaft

Beim Einkaufen immer griffbereit: Der herzformige Chiphalter mit 1-€-Chip ist ,Made in Germany
by HEPLA® und somit auch in gro3eren Sttickzahlen kurzfristig lieferbar. Aufgrund der Eigenproduk-
tion sind Sonderfarben auf Anfrage maoglich. Am Schltsselbund befestigt, 14sst sich der integrierte
Chip aus der Halterung in Herzform l6sen und
in das Pfandschloss von Einkaufswagen oder
Spind im Sportstudio stecken. Auf Wunsch kann
dieser praktische Artikel in der hauseigenen
Druckerei im Tampon- oder Digitaldruck auf
Halter und Chip veredelt werden.

'PS|41583 HEPLA—Kunststofftechnik GmbH & Co KG.
Tel +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de

\da San Dis Tic Ltd Sti

'PS| 48364 * Miyo Mendil ve Gi
i Tel +90 212 6498080

’J ’ : _,ﬁ'-l ad J J .J hayati@miyopromo.com°www.miV°P"°"‘°-°°'“
H'! {’, — " ‘f 1 :

Frisch in Form und Geschmack

Miyo prasentiert als erster und einziger Anbieter individuell geformte Pfefferminzbonbons in Verbindung mit
einzigartigen Verpackungen und individuellen Moglichkeiten. Die Dienstleistungen umfassen das Design von
Minzbonbons, Kreativitat, virtuelle Renderings und die rechtzeitige Lieferung eines Qualitdtsprodukts, das
stets in einwandfreiem Zustand beim Kunden ankommt. Miyo entwirft einzigartige Designs fiir ma3geschnei-
derte Pfefferminzbonbons, die ganz auf die Wiinsche des Kunden zugeschnitten sind. Dabei verweist der
Hersteller auf eine offene Kommunikation und garantierte Zufriedenheit bei allen Mitarbeitern und Produkten.
Das Logo oder das bevorzugte Design eines jeden Unternehmens wird auf die Dosen mit den geformten
Bonbons gedruckt, die wiederum auf Bestellung in der Form nach Wahl hergestellt werden.
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" ps) 42706 + Kalfany SiiBe Werbung GmbH
i Tel +49 7643 8010 *
i info@ksw24.com A l 'F r I B CI I

{ www.suesse-werbung.de

HALTIGKEIT

o
=
n
04
]
=

Neue Fiillungen fiir coole Tiiten

Werbetiitchen aus FSC®-zertifiziertem, lebensmittelkonformem
Papier, die mit StBigkeiten und Fresh Makern beftillt sind, gibt es
nach Aussage des Anbieters nur bei Kalfany Stife Werbung. Im
Januar 2020 préasentierte der Hersteller das erste Werbetltchen-
Highlight fiir all diejenigen, die Kunststofffolien den Ricken
kehren wollen. Jedes Jahr, so auch im Januar 2022, kommen
sieben neue Fillungen hinzu, um an die Erfolgsschiene von 2020

anzuknupfen. Die Papiertitchen kénnen zu tiber 99 % uber das Mit CO.-neutraler Lieferun g
Verpackungsaltpapier recycelt werden. 2 ’

Ob Lenker, Rahmen, Gepacktrager: Die 3 CYCLE
Taschen transportieren alles ganz easy am Rad.
Regenwassergeschutzt, mit verschweif3ten Nahten,
intelligenten Halterungen und smarten

Funktionen. Jetzt entdecken auf

www.halfar.com.

\ep’/
HALFAR

Starke Taschen.

Vertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH | D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0 | www.halfar.com
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PSI 46970 « ReflAktive Thomas Wassmann
! Tel +49 4971 923312 .
info@reflaktive.de ~

www.reflaktive.de

Be safe be seen

Am 13.10.2021 startete William Shatner, bekannt als Captain Kirk aus Star Trek, im Alter
von 90 Jahren fiir 10 Minuten und 17 Sekunden ins Weltall. Er stellt damit nicht nur den
Weltrekord als der élteste Mensch, der jemals in den Weltraum geflogen ist, auf. Er macht
auch deutlich, dass unser Bild von ,alten“ Menschen einer dringenden Anpassung bedarf.
Die reflektierenden Produkte von ReflAktive Thomas Wassmann helfen dabei, dieses
Leben sicherer zu gestalten. Ob mit dem Mini-Klack am Rollator, dem Klack- oder Jogger-
band beim Spazierengehen oder Anhédngern an der Kleidung oder Taschen. Die Produkte
sind vielseitig einsetzbar und halten, was sie versprechen: hohere Sicherheit durch eine
groBere Sichtbarkeit. Europaweit sind nur bei ReflAktive vom TUV Rheinland zertifizierte
Reflektoren erhéltlich. Sie werden in
Deutschland hergestellt und kénnen
individuell an die Wiinsche Threr Kunden
angepasst werden. Sonderformen sind durch
relativ geringe Werkzeugkosten schon bei
kleinen Sttickzahlen umsetzbar — so erhélt
man immer das optimale Werbemittel.
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Wherever you go.

Werbung, die sitzt

Werbung, die sitzt, hat Hepla mit seinem Bezug fiir den
Fahrradsattel im Sortiment. Der Uberzug ist anteilig aus
recycelten PET-Flaschen, sodass er zum einen den
Fahrradsattel vor Schmutz und Feuchtigket schitzt und
zum anderen die Umwelt schont. Durch das biegsame
Material und den elastischen Gummizug passt der Bezug
auf nahezu jeden Fahrradsattel, ganz gleich, ob Trecking-,
City-, Kinder- oder Rennrad. Wird er nicht benétigt, lasst
sich der Bezug leicht zusammenfalten und findet schnell in
der Hosen- oder Jackentasche sowie in der Arbeitstasche
oder dem Rucksack Platz. In der Standardfarbe schwarz
lieferbar, bietet der Sattelbezug eine grof3e Druckflache fir
die hauseigene Veredelung per Siebdruck — viele Moglich-
keiten, preiswerte und attraktive Werbeideen sowie
Kundenwtinsche in Szene zu setzen. Besonders im Bereich
Fitness und Familie.

i pS| 41583 * Hepla—Kunststofftechnlk GmbH & Co. KG

© Tel. +49 5681 9966
info@hepla.de
" www.hepla.de
-
- s
L

X 4

3

Reflektierende Werbeartikel

Made in Germany" individuell nach den

Wiinschen lhrer Kunden!

Auch ohne Auftritt auf der PSI 2022 sind wir flr Sie da!

refl A ktive "

Inh. Thomas Wassmann

Adolf-Ahlers-Str. 4 - 26427 Esens
info@reflaktive.de - www.reflAktive.de




Manschettenknopf mit Aussage

Manschettenknopfe sind ein ebenso wichtiges Element des
Corporate Outfits wie Krawatte, Einstecktuch oder Fliege.
Daruber hinaus ergénzen sich diese Produkte von Promo
House perfekt, um ein einheitliches Firmenimage zu schaffen.
Manschettenknopfe sind ein perfektes Geschenk fiir Manner,
die Wert auf ein geschmackvolles Erscheinungsbild legen.

Je nach Wunsch ist eine individuelle Gestaltung mit einem
Logo oder einer Werbebotschaft moglich.

2 H
L ps| 44954 + happyROSS Gmb
7ol +49 4532 28050 * info@happyross.de

i www.happyross.de

Bunte und dekorative Alleskonner

Stoffkorbe von happyROSS liegen im Trend und sind vielfaltig verwendbar.
Anwender nutzen die praktischen Korbe zur Organisation von Stiften auf
dem Schreibtisch, von Kosmetikartikeln im Badezimmer oder als Brotkorb
in der Kiiche. Dartiber hinaus sind die Kérbe eine schone Dekoration fiir
Haus und Hof und kénnen als Blumentopf oder als wiederverwendbare
Geschenkverpackung dienen. Sie werden in individuellen Wunschmaf3en
genéht. Ein Logo kann auf die Baumwoll-Auf3enseite gestickt oder gedruckt
werden. Auch das Innenfutter aus recyceltem PET wird mit einem individu-
ellen Sublimationsdruck gestaltet. Weitere Anpassungen sind maglich.

© ps| 48917 + Promo House s.c.
i Tel +48 12 4114242
biuro@promohouse.pl
www.krawaty.info

Homeofhice Kit

Das Homeoffice Kit von Heyblau ist Made in Germany und vereint mit
Webcamcover, einer PVC-freien Spezialfolie, die ohne Klebstoff haftet,
einem Kryptonizer und Grammophone, einem coolen Smartphone-Halter
fir lange Zoom-Konferenzen, drei beliebte Produkte in einem sinnvollen
Set. Es ist nicht erst seit der Corona-Pandemie das perfekte Gimmick um
fir die Themen Passwort- und Datenschutz zu sensibilisieren, dies nicht nur
im Homeoffice. Die Papp-Verpackung l&sst sich ebenso wie Kryptonizer,
Grammophone und Camblock Webcamsticker komplett frei gestalten.

PS1 49016 * Hey!blau Labs

Tel +49 221 57080199

contact@heyblau-labs.com
www.heyblau-labs.com
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§ ps| 48418 * Ted Gifted
| Tel +48 61 3072345
info@tedgifted.com

{ www.tedgifted.com

Individuelle Bandanas

Ted Gifted, Spezialist flir die Herstellung von sublimierten
Lanyards mit groBer Materialvielfalt als Teil einer breiten
Produktpalette, lanciert zudem multifunktionale Bandanas,
zertifizierte Schutzmasken oder strapazierfahige Eventbander.
Die neue 10in1 Tube Bandana ist in verschiedenen Varianten
zu haben und wird, veredelt per Sublimationsdruck, zu einem
der vielseitigsten Werbeartikel. Eine Losung fiir Sport und
Alltag, nutzbar etwa als Schal, Stirnband, Mutze oder
Gesichtsschutz. Das Produkt besteht aus nahtlosem Polyester
und ist beidseitig vollfarbig bedruckt, Kante an Kante. Das
Material ist langlebig, flexibel und atmungsaktiv, zertifiziert
mit Oeko-Tex® Standard 100. Erhéltlich auch mit einem
reflektierenden Streifen, der die Sicherheit erhoht und aus
Eco rPET produziert werden kann. Hergestellt in Europa

mit Garantie fir eine schnelle Durchlaufzeit.
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Your umbrella,
your moment

Das Leben passiert draullen. Bei jedem Weter.
Mit einem individuellen FARE®-Schirm ist Ihr
Unternehmen ein Teil davon. #FAREstyle

o
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Weitere Styles finden Sie unter
www.fare.de/feed
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Trend und Newsweek 2022 terminiert

PSI Journal 1/2022 www.psi-network.de

Die beiden Messeformate des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirtschaft eV., die GWW-
TREND und die GWW-NEWSWEEK sind fiir 2022 terminiert (Stand Ende November 2021).
Die GWW-TREND gastiert am 9. und 10. Februar 2022 erstmals tiber zwei Tage in KoIn in der

Koelnmesse. Der Gesamtverband erwartet laut eigener Aussage bis zu 250 Lieferanten
als Aussteller auf dieser Frithjahrs-TREND. Mit 10.000 gm bietet dies Veranstaltung die

doppelte der vergangenen September im RheinMainCongressCenter in Wiesbaden zur Verfii-

gung stehenden Flache. Der Gesamtverband rechnet ne-
ben einer deutlich htheren Ausstellerzahl auch insgesamt
mit groBeren Messestédnden, heif3t es in einer Mitteilung
des Verbandes. Als Besucher zur TREND zugelassen sind
ausschlieBlich Werbeartikelberater. Der Gesamtverband
rechnet auch mit Besuchern aus Belgien, den Niederlan-
den, Osterreich, der Schweiz und Skandinavien.

Die Werbeartikel-Roadshow GWW-NEWSWEEK be-

GWW T RE

RN EEE202)

ginnt unmittelbar im Anschluss an die TREND. Geplanter Start ist am 15. Februar in der Schley-
er-Halle in Stuttgart. In der Folgewoche steuert die Tour zwischen dem 22. bis 25. Februar die
Stadthalle Bielefeld, das Cruise Center Steinwerder, die Verti Music Hall in Berlin sowie das
Erlwein-Forum Ostrapark in Dresden an. Am 2. Marz steht die Messe Dortmund, am 3. Mérz
die Messe Frankfurt mit dem Saal Panorama auf dem Stations-Programm. N&here Informati-

onen und Anmeldung unter: www.gww.de

Doppelte Auszeichnung bei den Druck & Medien Awards

Die Druck&Medien Awards gelten als die bedeutendste Auszeichnung der deutschen Druck- und Medienwirtschaft und
wurden dieses Jahr bereits zum 17. Mal verliehen. Der Verpackungs- und Werbemittelspezialist Karl Knauer aus Biberach
war von der Fachjury gleich in vier Kategorien — ,Verpackungsdrucker des Jahres®, ,Innovativstes Unternehmen des Jah-
res®, ,Ausbildungsbetrieb des Jahres* und ,Umweltorientiertes Unternehmen des Jahres“ — nominiert. Im stark besetzten
Wettbewerb konnten sich die Schwarzwalder bei der Preisverleihung in Berlin Anfang November zwei zweite Plitze und
damit jeweils eine Urkunde in Silber als ,Ausbildungsbetrieb des Jahres® und ,Verpackungsdrucker des Jahres“ sichern.
Das Schwarzwalder Familienunternehmen zahlt damit weiterhin zu den Top-Unternehmen der Branche.

= Bho moboren b
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Stefanie Wieckenberg und Michael

Deronja freuen sich iiber die Urkunden.

Bild: Karl Knauer KG

LWir freuen uns sehr, dass wir die Jury von uns tiberzeu-
gen konnten und dies sowohl, was unsere innovativen Pro-
dukte, aber auch, was unsere Ausbildungsqualitdt angeht”,
sagt Stefanie Wieckenberg, Geschaftsfiihrerin bei der Karl
Knauer KG. ,Denn wenn von Nachhaltigkeit gesprochen
wird, geht es in aller Regel um Umweltaspekte und den
verantwortungsvollen Umgang mit Ressourcen. Fiir uns
als Familienunternehmen stehen aber zuallererst die Men-
schen im Fokus, mit denen und fiir die wir die Zukunft
sinnvoll gestalten mochten. Und das beginnt eben mit ei-
ner Ausbildung, die unsere Nachwuchskrafte dazu befé-
higt, ihr Wissen und ihre Talente in die Gesell-
schaft einzubringen.” www.karlknauer.de



www.psi-network.de PSI Journal 1/2022

Offen fiir Neues

Vom 16. bis 18. Februar 2022 finden in der Ptak War-
saw Expo in Nadarzyn, Polen, die ndchsten RemaDays
Warsaw ‘statt. Die internationale Messe fir Werbung
und Druck steht unter dem Motto: WeCreative. Offen
fir Neues. Ziel der Veranstalter: neue Ideen présentie-
ren und sich fiir die Herausforderungen der kommen-
den Monate offnen. Das vergangene Jahr hat deutlich
gemacht, wie wichtig es ist, auf Herausforderungen vor-
bereitet zu sein, sich fiir Neues, fir die Zu-

kunft zu 6ffnen. Ganzin diesem Zeichen ste- RemaDayf_gozz
hen die RemaDays. Bereits die internationale Fachmes- ﬁ‘]
se fiir Werbung und Druck RemaExtra im September
2021 habe gezeigt, dass die zahlreichen Besucher aus
Polen und Europa Inspirationen, Gespréche und per-
sonliche Begegnungen suchten.

Mit den RemaDays Warsaw mochte der Veranstal-
ter, GJC International Sp. z o.0. sp. k., die Branche un-
terstiitzen. Nicht von ungeféhr lautet das Motto der Mes-
se: ,WeCreative. Offen fiir Neues” und schlie3t damit an
die Devise von RemaExtra ,Aufwarmen fiir die Werbung” an. Nachdem die ftir Februar 2021
geplante Messe aufgrund der Corona-Pandemie nicht stattfinden konnte, stehen die Rema-
Days im kommenden Februar unter einem ganz besonderen Zeichen: Neue Ideen présentie-
ren und sich fiir die Herausforderungen der kommenden Monate 6ffnen, rufen die Veranstal-
ter der Branche zu und setzen dabei auf die Kreativitat, die, wie sie selbst betonen, ,unweiger-
lich mit der Werbewirtschaft verbunden ist“. Und so zeigt man sich Uberzeugt, dass die aus-
stellenden Unternehmen die hohen Erwartungen der Besucher erflillen werden. Denn, so ist
aus Polen zu horen, die Realitdt habe gezeigt, dass die Branche auch und gerade in schwieri-
gen Momenten gut zurechtkdme und nach neuen und kreativen Lésungen suche.

Finden kann sie diese in den drei gro3en Bereichen ,Gifts & Textile®, wozu auch Werbear-
tikel, Werbetextilien und Verpackungen gehoren, ,,Sign & Visual“ sowie ,Tech & Print®. Insge-
samt bilden die RemaDays elf Themenfelder ab und zeigen innovative Losungen, qualitativ
hochwertige Produkte, neueste Produktionstechnologien sowie internationale Trends. Dem-
entsprechend zuversichtlich zeigen sich die Veranstalter, ,dass die Messe in der gesamten Bran-
che auf grof3es Interesse stof3en wird.” www.remadays.com

REFLECTS® tritt franzosischem Branchenverband 2FPCO bei

¥ RemabDayjs

it Advirtising and Pringing Trsde Fas

WECREATIVE
@T’O OPEN TO THE NEW

~ @& 16-18.02.2022

adhérent

Der Kolner Multispezialist REFLECTS® ist kiirzlich dem franzosischen Branchenverband 2FPCO
(Fédération Francaise des Professionnels de la Communication par I'‘Objet) beigetreten. Der
Vorstand des Verbandes hat den Beitrittsantrag des Kolner Unternehmens zugestimmt. Die
Mitgliedschaft in der 2FPCO bindet die Mitglieder an die Charta des Verbandes. Zu den Leit-
linien gehoren ethisches Handeln und nachhaltige Entwicklung, transparente Unternehmens-
organisation und Geschaftsprozesse sowie strenge Qualitatskriterien. ,REFLECTS teilt die Wer-
te der 2FPCO und will die franzosische Werbeartikelbranche und die Akteure des Berufsstan-
des tatkraftig unterstiitzen. Mit dem Beitritt zeigt REFLECTS® seine Intention,
die Présenz auf dem franzosischen Markt zu verstérken, deutlich®, so eine Mittei-
lung vom Unternehmen. www.reflects.com

REFLECTS®
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Nachhaltig denken. Verantwortungsvoll handeln. #theschneiderway

Nachhaltigkeit riickt gesellschaftlich und politisch immer weiter in den Fokus und auch in der Konsumlandschaft ist sie
zunehmend sptirbarer und gefordert. Schon langst geht es dabei nicht mehr nur um Verzicht, schlechtes Gewissen oder
,Oko“-Nischenprodukte. Vielmehr sind nachhaltige Geschaftsmodelle heute beliebter und: gefragter denn je — gerade
auch bei jiingeren Zielgruppen — und nachhaltiger Konsum wird als positives Lebensgeftihl wahrgenommen und vermit-
telt. Selbst ganz alltdgliche Gegenstande wie nachhaltige Schreibgeréte kdnnen ein solch gutes Gefiihl vermitteln.

Um die Unternehmensaktivitaten: transparent auf-
zuzeigen, hat die Schneider Schreibgerdte GmbH ihre
Nachhaltigkeitskommunikation geschérft und alle Maf3-
nahmen im Bereich der Nachhaltigkeit unter dem Hash-
tag #theschneiderway zusammengefasst. #theschnei-
derway greift die Art, wie das Unternehmen mit dem
Thema Nachhaltigkeit umgeht, authentisch, innovativ
und asthetisch ansprechend auf.

Auf der neuen Nachhaltigkeits-Webseite https://
schneiderpen.com/nachhaltigkeit/ wird genau erklart,
was bei Schneider alles dahintersteckt. Eine Timeline
zelgt auf wie der Weg des Unternehmens mit der ers-
ten Umweltbegehung begann
und welche Meilensteine in
der nachhaltigen Entwicklung erzielt wurden. ,Der Weg
wird selbstversténdlich auch in Zukunft weitergefiihrt,
denn Nachhaltigkeit ist kein Ziel, das man erreicht,
sondern ein Weg, dem man sich verpflichtet. Ein Weg

In den sozialen Medien fasst Schneider unter dem Hashtag #theschnei- den Schneider seit langer Zeit Schritt fiir Schritt geht”,
derway zusammen, was Nachhaltigkeit in der Produktion und auch auf so Geschaftsfithrer Frank GrofR.
Produktebene bedeutet.

Auch unterschiedliche Entwicklungen auf Produk-
tebene werden auf der neuen Webseite detailliert er-
klart. Schneider leistet im Bereich der Recycling- und biobasierten Kunststoffe Pionierarbeit und zeigt auf, was hinter
den Materialien und der Verarbeitung steckt. Diese komplexen Themen werden in einem umfangreichen Frage- und
Antwortbereich anschaulich und verstandlich erklart.

In den Sozialen Medien fasst Schneider unter dem Hashtag #theschneiderway zusammen, was Nachhaltigkeit im Un-
ternehmen und auch auf Produktebene bedeutet. In kurzen und einfach versténdlichen Stories und Posts werden The-
men wie Klimaneutralitat, Recyclingmaterial oder biobasierte Kunststoffe aufgegriffen und erkléart.

Fur diejenigen, die noch mehr Zahlen haben mochten, hat Schneider einen ausfiihrlichen Nachhaltigkeitsbericht in-
klusive neuer Umwelterkldrung erstellt. Der 52 Seiten starke Nachhaltigkeitsbericht ist die umfassendste Dokumentati-
on Uber die Umweltaktivitdten von Schneider und ist als Online-Ausgabe auf der neuen Webseite zum Download ver-
fugbar. Er umfasst die wesentlichen 6kologischen, gesellschaftlichen und sozialen Entwicklungen der Vergangenheit und
beschreibt die Ziele, die sich Schneider fiir die kommenden Jahre (2021-2024) gesteckt hat. Um das Profil vor allem
auch in der Kommunikation international zu scharfen, wurden auch die
von der UN festgelegten SDGs, also die 17 Nachhaltigkeitsziele (Sustai-
nable Development Goals, kurz SDGs) herangezogen.

Die Umwelterklarung, welche im Nachhaltigkeitsbericht enthalten ist,
beinhaltet alle Kennzahlen des gesamten Unternehmens tber alle Stand-
orte. Sie wurde im Zuge des Umweltaudits im Juli validiert. Die Erfassung
aller Emissionen sowie die transparente Kommunikation der Umweltleis-
tungen des Unternehmens sind eine Pflichtvoraussetzung von EMAS, dem
weltweit strengsten Umweltmanagementsystem, nach welchem Schnei-
der schon seit 1998 zertifiziert wird. Vor kurzem wurde Schneider erfolg-
reich revalidiert und fithrt somit die lickenlose EMAS Zertifizierung seit
der Griindung fort. www.schneiderpen.com
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Damen-Duo fiihrt e!xact

Die elxact Internationale Werbemittel GmbH mit Haupt-
sitz in Waldems-Esch im Taunus hat eine neue Geschéfts-
fuhrung: Zum 19. November 2021 sind Angela Guckes
und Dipl. Ing. Christiane Nemetz von der Gesellschaft
zu Geschaftsfiihrerinnen berufen worden. Dies unter-
streicht den Neuanfang des Unternehmens mit neuer Aus-
richtung, der auch in einer erneuerten Webseite seinen
Ausschlag findet. ,Wir freuen uns beide sehr, diese Her-
ausforderung anzupacken und mit frischem Elan in das
neue Jahr zu starten®, betonet das neue Fithrungs-Duo.

,Die elxact Internationale Werbemittel GmbH wird wei-
terhin auf den bewéhrten S&ulen der Firma aufbauen: Dem
Zauberwtrfel, dem Mikrofaserportfolio und vielen ande-
ren aul3ergewohnlichen Produkten. Alle diese Werbeartikel zeichnet aus, dass sie in Fotoqualitdt bedruckbar sind®, so die
Geschaftsfithrerinnen weiter. ,Gemeinsam mit unserem elxact Team freuen wir uns, unsere Kunden auch in Zukunft mit
dem altbewéhrten Service, der uber Jahrzehnte gewachsenen Branchenkenntnis und mit der gewohnten Genauigkeit und

Das neue elxact Fithrungs-Duo (v.1.): Christiana Nemetz, Angela
Guckes.

Schnelligkeit bedienen zu dirfen.” Kontakt: service@e-xact.de - www.e-xact.de

Vertrieb in Europa erweitert

Die Premium Square Group mit Hauptsitz in Zoetermeer teilt mit, dass sie Vereinbarungen fiir den lokalen Vertrieb in
Frankreich, Spanien, Deutschland und Danemark getroffen hat. Gegriindet in den Niederlanden und mit einer Ge-
schichte starker internationaler Présenz in der Werbeartikelbranche hat sich die Premium Square Group in den ver-
gangenen Jahren um den Ausbau der Marktposition in Europa, Lateinamerika und Asien gekiimmert, um die Bedtirf-
nisse ihrer Kunden noch besser erfiillen zu kénnen.

Zum 1. November 2021 hat das Unternehmen Premium Square France und Premium Square Spanien eréffnet, um
damit die beiden wichtigen Européischen Markte in der Werbeartikelwesen lokal gut bedienen zu kénnen. Ebenfalls
zum 1. November begann Jeroen Offereins seine Vertriebstétigkeit fir die DACH-Region und Dénemark. Er hat fiir
Midoceanbrands, PSL und neuerdings Plastoria gearbeitet und kennt sich daher in der Branche aus.

LWir haben uns auf unsere Marken B8ta und Le Zen konzentriert und diese erweitert, um eine exklusive Produkt-
palette anzubieten, die fiir Zuverlassigkeit, Qualitdt und Spalf3 steht. Dies erregte Aufmerksamkeit im Einzelhandel, wo
wir sowohl mit On- als auch Offline-Handelspartnern in Mérkte eintreten, ermoglicht uns aber auch die Zusammen-
arbeit mit bestehenden B2B-Verkaufsagenturen in verschiedenen Landern®, sagt Group CEO Arthur Strijbos.

Fur den franzosischen Markt wird Premium Square France mit Sitz in der Umgebung von Paris von Sabrina Lesau-
nier geleitet, die mit ihrem Unternehmen , Solutions and Design® langjahrige Erfahrung in diesem Markt hat. Premi-
um Square Spain hat seinen Sitz in Barcelona und wird von Fabiola Quintanilla geleitet. Sie
bringt ebenfalls viel Markterfahrung mit ein.

Uber Premium Square Group: Premium Square Europe wurde 2019 als [ g= (10 11] Square Group
Spezialanbieter fir Elektronikartikel gegriindet. Mit tiber 20 Jahren Erfah-
rung und Wissen in der Branche hat Arthur Strijbos als ehemaliger CEO der PSL World Group
das Unternehmen, basierend auf seiner Vision fiir den europédischen Markt, gegriindet. Das
Unternehmen umfasst jetzt sowohl eine B2B- als auch eine B2C-Strategie mit Partnern im Ein-
zelhandel (sowohl online als auch offline) und Werbeartikelhdndler. In den vergangenen Jah-
ren hat es seinen Vertrieb im B2B- und Einzelhandel basierend auf seinen Marken B8ta und
Le Zen ausgebaut. www.premium-square.com

PREMIUM
SQUARE
EUROPE B.V.
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Okologisch von Produktion iibers Produkt bis zum Versand

Den Leitgedanken, dass grine Produkte auch wirklich ékologisch sein miussen, integriert die Heri-Ri-
goni GmbH, ein fithrender Non-Food-Werbemittel- und Traditionsstempelhersteller aus Niedereschach
im Schwarzwald seit jeher in seine Firmenphilosophie und hat in den vergangenen Jahren seine ‘Pro-
duktion und die Produktideen nahezu vollsténdig auf umweltbewusste Werbemittel umgestellt. ,,Die

Summe der getatigten MaBBnahmen zahlt sich aus und bietet unseren Kunden die Chance:ihre: Nach-

haltigkeitsaktivitaten durch unsere Produkte auf eine weitere solide Saule zu stellen®, restimiert Ge-

schéftsfithrer Armin Rigoni die Anstrengungen der vergangenen Jahre.

90 % des Verpackungsmaterials wiederverwendet

Bereits 2007 wurden die ersten Photovoltaikanlagen auf den Déchern der eigenen Produktions-
geb&ude in Stddeutschland installiert und bis heute konnte der Betrieb sogar komplett auf klimaneu-
tralen Strom umstellen. Die Verpackung
und der Versand erfolgen nach weitge-
hend okologischen Aspekten. So ver-
wendet das Unternehmen Verpackungs-
materialien wieder, nutzt Recycling-Ma-
terial und vermeldet auch in der Kunst-
stoffproduktion einen hohen Verwen-
dungsanteil von Regenerat. Wo es mog-
lich ist, werden E-Fahrzeuge ge-
fahren und die Beleuchtung wur-
de komplett auf LED umgestellt. Dies

weist der Hersteller jahrlich (seit 2013)

durch die Zertifizierung der DIN EN

ISO 14001 Umweltnorm nach. Die Kli-

Bereits 2007 wurden maaspekte ziehen sich durch die ge-

die ersten Photovol- o, e [ jeferkette: Daher verwendet das Schwarzwalder Traditionsunternehmen fiir die Logistik den

S;i:lrig;::;;:::n klimaneutralen Versand der GLS. ,Bei unseren Kunden und Partnern kommt dieser ganzheitliche As-

Produktionsgebéiude pekt mehr als gut an, kdnnen sie sich doch darauf verlassen, dass unsere Produkte halten, was sie

in Siiddeutschland  versprechen und dem Kunden ein durchweg umweltfreundliches und griines Produkt angeboten wird*,

installiert. Bild: Heri- erklart Rigoni.

Rigoni GmbH ,Auch wenn durch Klimawandel und Co. der griine Gedanke wieder mehr ins Bewusstsein der Be-
volkerung geraten und in den Medien présent ist, sind griine Produkte flir uns mehr als nur eine Mo-
mentaufnahme®, beschreibt Adrian Rigoni, Vertriebsleiter des Unternehmens in drit-
ter Generation die Intention, Klimaaspekte auch weiterhin in die Produktentwick-
lung zu integrieren. ,Denn auch bei den Produkten selbst wird, wo immer moglich,
darauf geachtet, dass 6kologische Materialien die Grundlage fiir die Herstellung der
Bio-Produkte sind®, erganzt er. Dies weist das Traditionsunternehmen beispielswei-
se bei den Artikeln aus der Serie ,Werben & Wachsen® durch die 2018 erlangte Bio-
Zertifizierung nach. Auch die vielféltigen, gestaltbaren Verpackungen werden die-
sem Check unterzogen, so konnten die millionenfach verkauften Samenttitchen bei-
spielsweise aus Graspapier hergestellt werden, ein Papier, das aus nachwachsen-
dem Rohstoff, ndmlich griinem Gras, produziert wird.

Auch in Zukunft wird die Heri- Rigoni diesen Weg weiterverfolgen und somit
seinen Kunden und Partnern die Chance bieten mit echten gemeinsamen Nachhal-
tigkeitsaktivitaten langfristig einen guten okologischen Fuf3abdruck zu hinterlassen,
der die Erreichung der allgemeinen Klimaziele auf ein solides Fundament stellt. Umwelt und
Weitere Informationen unter: www.heri.de oder www.emotion-factory.com Verantwortung

Das Traditionsunternehmen Heri-Rigoni GmbH aus dem Schwarzwald hat sich
auf die Herstellung und Vermarktung von Schreibgerédten mit individueller, zusatz-
licher Stempelfunktion spezialisiert und vertreibt die einzigartigen Schreibgerate weltweit und feiert die-
ses Jahr sein 60-jghriges Bestehen. In dritter Generation ist Adrian Rigoni als Vertriebsleiter mit an Bord.
Die Produktion beginnt bereits ab einer Menge von zwanzig Stiick, kann aber auch in groBen Sttick-
zahlen am Standort in Fischbach produziert werden. www.heri.de * www.emotion-factory.com
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, Pferdeapfel“ neu im Vertrieb von ecobrands

Zum 1. Januar 2022 Ubernimmt die ecobrands respectful distribution gmbh aus dem 6sterreichischen Hohenems den
Werbeartikel-Vertrieb der vielfach preisgekronten Produkte der Pferdeapfel Naturdiinger GmbH. Nach dem erfolgrei-
chen Launch des , Pferdeapfels” als nattirlichem Wachstumsbooster fiir Pflanzen présentierte Pferdeapfel im Herbst 2021
die ,Pflanzerei“-Produkte, die themenbezogene Mischungen aus Samen und
Booster in originellen Verpackungen versprechen. Fiir ecobrands sind die
{'Brde' Produkte und das Konzept eine willkommene Erganzung zum bestehenden
ForLanz| Programm mit wachsender Werbung, wie dem ,Sprout Samenbleistift®.
Pferdeapfel-Geschéftsfiihrer Thomas Pzl und ecobrands-Chef Manfred
Janek sind vom Potential der innovativen Produkte tiberzeugt. ,Die Produk-
te ergdnzen unser nachhaltiges Sortiment ideal®, so Manfred Janek. Micha-
el Grafenberger ergénzt: ,Damit kénnen wir uns auf die Entwicklung inno-
vativer und nachhaltiger Produkte kon-
zentrieren, wir haben hier noch ganz vie-
le Ideen.” Fur 2022 stehen noch zwei grof3ere Produktlaunches in den Start-
l6chern, heif3t es aus Hohenems. www.ecobrands.promo

Freuen sich iiber die Zusammenarbeit (v.1.): Michael Grafenber-
ger, GF Pferdeapfel Naturdiinger; Manfred Janek, GF ecobrands;
Thomas Polzl, GF Pferdeapfel Naturdiinger. Bild ©: Pferdeapfel
Naturdiinger GmbH

Welcome Home Tour im Januar 2022 digital

Die aufgrund der Corona-Situation abgesagte Welcome Home Tour wird im Januar 2022 nun digital stattfin-
den. Das gaben die ausrichtenden Partnerunternehmen Aditan, Daiber, FARE, Geiger-Notes, Halfar, JUNG, Ko-
ziol, mbw, Reflects, SND und uma kurzfristig bekannt. Unter dem Motto ,WELCOME HOME — Das Beste.Di-
gital.” zeigen die Werbeartikelhersteller und -lieferanten ihre Neuheiten nun zum zweiten Mal via Online. In ei-
ner Mitteilung der Veranstalter heif3t es: , Eine neue und doch schon bewahrte Art der Produktprasentation geht
in die zweite Runde. Wir laden Sie ein, einen Blick aus Threm Zuhause hinter die Kulissen der Produktionen und
Produktinnovationen der Welcome Home Mitglieder zu werfen und die ,BestenTrends.” 2022 live zu erleben.”
Die Neuheitenvorstellung findet in den jeweiligen Unternehmen zu den unten genannten Terminen und Uhrzei-
ten Live statt. Anmeldung und weitere Informationen finden sich unter: www.welcome-home-tour.de

11. Januar 2022 MBW 10:00-10:15 Uhr
FARE 10:15-10:30 Uhr
KOZIOL 10:30-10:45 Uhr

WE LCO M E 12. Januar 2022 Daiber 10:00-10:15 Uhr
SND 10:15-10:30 Uhr

Halfar 10:30-10:45 Uhr
Geiger-Notes 10:45-11:00 Uhr

DIGITAL 13. Januar 2022 Reflects/aditan 10:00-10:30 Uhr
UMA 10:30-10:45 Uhr
JUNG 10:45-11:00 Uhr
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Mit der Er6ffnung eines dritten Produktionsstandortes
unterstreicht Listawood, Hersteller spezialisierter Drinkware, sein
Bekenntnis zum europaischen Markt. Die neue Fertigungsstatte in
Polen soll in erster Linie den wachsenden Kundenstamm auf dem

europaischen Festland bedienen.

Listawood eroffnet dritte Produktionsstatte

Hersteller,

Innovator, Partner

n der neuen, speziell gebauten und zent-
ral gelegenen Produktionsstétte fertigt Lis-
tawood seine Bandbreite an Drinkware-
Produkten, die eine grof3e Auswahl und
Vielfalt bietet. So kénnen per Direktdruck
veredelte Keramikbecher ebenso bezogen werden wie die
nach eigenen Angaben ,einzigartigen Produktreihen, fur
die das Unternehmen bekannt ist, darunter Artikel wie
die auf Pantone abgestimmten ,ColourCoat’-Getranke-
becher und vollfarbigen ,PhotoMugs’. Mit Fertigungsstat-
ten im Vereinigten Konigreich und in der EU halt Lista-
wood mehr als sechs Millionen Trinkgefa3e bereit, die alle
rasch lieferbar sind.

Durch Investitionen auf Hohe der Zeit

,Wir haben unser erstes Werk 1988 in Grof3-
britannien eroffnet, 2012 folgte eine Betriebs-
statte im indischen Chennai. Nun freuen wir
uns sehr, fiir 2022 die Eroffnung unserer neu-
en Anlage anzukindigen. Sie liegt zentral an
der Westgrenze Polens und bedient unsere
Kunden auf dem européischen Festland®, er-
lautert Alex Turner, Managing Director. Lis-
tawood nutzt innovative Verfahren und mo-
dernste Technologien, ,um herausragende
Produkte herzustellen, insbesondere eine um-
fangreiche Drinkwarekollektion, die viele ein-
zigartige und patentrechtlich geschiitzte Rei-
hen umfasst”, so das Unternehmen. Kontinu-
ierliche Investitionen sollen dazu beitragen,
auf der Hohe der Zeit zu bleiben und gleich-
zeitig auf die steigende Nachfrage nach in Eu-
ropa hergestellten Produkten zu wettbewerbs-
fahigen Preisen reagieren zu konnen.

Produkte, die in Erinnerung bleiben

Listawood ist stolz auf sein nach eigenen Worten nahezu
einzigartiges Portfolio und sieht seine zentrale Nachhal-
tigkeitsstrategie darin, ,schone Artikel zu kreieren, die lan-
ge in Erinnerung bleiben®. Der neue EU-Standort stehe
ganz in dieser Tradition. Zu dem Portfolio z&hlen nament-
lich die Duraglaze PhotoMugs, 72 im Vollfarbdruck erhélt-
liche Becher, die aus den Bestsellermodellen gewé&hlt wer-
den konnen. Die nach BS EN 12875-4 unabhéngig getes-
teten, patentgeschiitzten Becher sind nach Angaben von
Listawood , die einzig wirklich spilmaschinenfesten Photo-
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Mugs auf dem Markt. Sie bleichen nicht aus.” Die Dura-
glaze PhotoMugs sind zudem mit der ebenfalls patent-
rechtlich geschiitzten AntiBug®-Beschichtung erhéltlich.
Unabhéngige Labortests haben nach Angaben von Lista-
wood gezeigt, dass die AntiBug®-Technologie auch ge-
gen SARS-CoV-2, das Virus, das Covid-19* verursacht,
wirksam ist. Um den Erfolg der Tests zu feiern, hat das bri-
tische Unternehmen angekiindigt, dass sie die AntiBug®-
Beschichtung kostenlos auf ihren meistverkauften 110z
Durham Duraglaze® PhotoMugs mitliefern werden. ,, Die
Kombination aus AntiBug® und der dauerhaften Duraglaze®-
Beschichtung bietet einen Schutz, der ein Leben lang halt*,
ist einer offiziellen Unternehmensmitteilung zu entneh-
men.

Attraktive Preisgestaltung

Aufgrund von Investitionen in automatisierte Hochge-
schwindigkeits-Sprihanlagen kann das Unternehmen t&g-
lich mehr als 20.000 Drinkware-Produkte verzieren. Hand-
ler sind somit in der Lage, mafgeschneiderte und indivi-
duelle Artikel anbieten zu konnen, die fir eine grofBere
Zielgruppe interessant werden. Nicht zuletzt ermdglicht
die Effizienz der automatisierten Technologien Preise, die
,Ublicherweise mit fernostlicher Herstellung in Verbindung
gebracht werden. Und nicht nur das: Mit gerade einmal
zehn Tagen fiir den kompletten Prozessablauf fiir die meist-
verkauften Produkte, etwa die hochwertigen Thermo-

flaschen, macht Listawood auf sich aufmerksam.” Zudem
findet auch die ,Colour Fusion'-Reihe europaische Zustim-
mung, insbesondere die 360 Grad bottle wrap, ein Verfah-
ren, das jetzt auch automatisiert ist. Mit tiber 25 Millionen
produzierter Artikel pro Jahr sowie einer Vielzahl von Ver-
edelungen schatzt Listawood sein Wachstumspotenzial als
,durchaus beachtlich” ein.

Neue Styles, Produktideen, Services

In der EU, wo nun auch entsprechend produziert werden
konne, sieht das Unternehmen seinen am schnellsten wach-
senden Markt flir diese Produkte. Mehr noch: , Listawood
hat sich bereits als Europas fithrender Drinkware-Liefe-
rant etabliert und die neue Produktionsstétte ist der néchs-
te Schritt auf dem Weg zum wichtigsten multinationalen
Drinkware-Spezialisten®, ist selbstbewusst vom Unterneh-
menssitz im englischen Norfolk zu horen. ,Unser Ziel ist
es, niemals stillzustehen — unsere Strategie, der Branche
standardisierte Artikel sowie Innovationen anzubieten. Uns
ist sehr daran gelegen, unseren Handlern weltweit eine
Flle neuer Styles, Verfahren, Produktideen und Services
zu bieten®, kommt Alex Turner zum Schluss. <

Auf Pantone
abgestimmte
,ColourCoat‘-
Getréankebecher
und vollfarbige
,PhotoMugs*
gehoren zu

den Produkt-
Highlights von
Listawood.

olE || T

| Mg

* Die mit AntiBug® beschichteten Muster wurden geméf3 der Norm ISO 21702:2019 getes-
tet. Die Ergebnisse zeigten eine signifikante Reduzierung von SARS-CoV-2 auf der Oberfla-
che um 78,12 Prozent nach vier Stunden im Vergleich zu einem unbehandelten Exemplar.

www.listawood.com * enquiries@listawood.eu.com
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Die CRIMEX GmbH hat sich auch vor dem Oberlandesgericht Oldenburg
gegen den Wettbewerber Giffits durchgesetzt. Zuvor hatte das Landgericht
Osnabriick in einem wegweisenden Urteil die Rechtsauffassung von der
CRIMEX GmbH bestatigt. Dagegen hatte Giffits erfolglos Berufung beim
Oberlandesgericht Oldenburg eingelegt.

Abmahnprozess: Berufung von Giffits gescheitert

Branche

CRIMEX auch vor OLG
erfolgreich

GroB angelegte Abmahnwelle

m Berufungsverfahren wendete sich die

Giffits GmbH erfolglos gegen ein Urteil ~ Am 3. Dezember 2020 hatte die Giffits GmbH begonnen,
des Landgerichts Osnabriick, welches der  eine Vielzahl von Online-Handlern mit Anwaltsschreiben
CRIMEX GmbH Recht gegeben hatte.  abmahnen zu lassen. Beméngelt wurde eine fehlende Zer-
Nachfolgend zunéchst ein Uberblick tiber  tifizierung nach der Oko-VO (EG-Verordnung 834/2007).
den Sachverhalt und das vorangegangene Urteil des LG~ Dabei wurden tiber 50 nahezu identische Schreiben ver-
Osnabrtick, anschlieBend die finale Entscheidung des OLG ~ sendet, wobei Vertragsstrafe-Versprechen von 10.000 Euro
Osnabrtick sowie deren Einordnung. gefordert wurden. Als Streitwert, der fir die Berechnung
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der Abmahngebuhren relevant ist, wurden 100.000 Euro
angegeben. Auch die CRIMEX GmbH wurde aufgefor-
dert, eine Unterlassungserklarung mit einem Vertrags-
strafeversprechen in Héhe von 10.000 Euro ,fiir jeden
Fall der Zuwiderhandlung unter Ausschluss der Hand-
lungseinheit” zu unterschreiben. Giffits lie3 unerwéhnt,
dass sie auch weitere Unternehmen mit demselben Vor-
wurf abmahnt. CRIMEX unterzeichnete die Erkldrung
nicht und beantragte umgehend eine Zertifizierung nach
der Oko-VO, nahm alle Bio-Produkte vortibergehend aus
dem Sortiment und informierte Giffits entsprechend. Nach
Auffassung von Crimex ist die Abmahnung rechtsmiss-
brauchlich und verstot unter anderem gegen § 8c Abs.
INr 1,2 3 4und 5 UWG.

LG: Abmahnung war rechtsmissbrauchlich

Das Landgericht Osnabrtick folgte nun der Auffassung der
CRIMEX GmbH und entschied, dass die Abmahnung rechts-
missbréuchlich war. Der Antrag der Giffits GmbH auf Er-
lass einer einstweiligen Verfligung wird zurtickgewiesen,
Giffits hat die Kosten des Verfahrens zu tragen. Dies be-
griindete das Gericht unter anderem damit, dass Giffits
bei Antragstellung nicht dargelegt habe, dass sie mehrere
zumindest dem Sinn nach vergleichbare Abmahnungen
im engen zeitlichen Zusammenhang getétigt hat. Dies sei
ein Verstof3 gegen das Gebot vollsténdigen und wahrheits-
gemaéfen Vortrags aus § 138 ZPO. Dieses Gebot erlange
vor dem Hintergrund des neuen § 8c Abs. 2 Nr. 2 UWG
deshalb besondere Bedeutung, weil danach eine erhebli-
che Anzahl von Verstof3en gegen die gleiche Rechtsvor-
schrift durch Abmahnungen einen Rechtsmissbrauch in-
dizieren kann. Die Giffits GmbH habe diesen Umstand
nicht von sich aus mitgeteilt, und das Gericht damit tiber
einen wesentlichen Punkt im Unklaren gelassen.

Gegenstandswert und Vertragsstrafe liberh6ht

Zudem habe die Giffits GmbH den Gegenstandswert fiir
ihre Abmahnung unangemessen hoch angesetzt im Sinne
von § 8c Abs. 2 Nr. 3 UWG. Die Abmahnung erging im
Hinblick auf drei angebotene Produkte. Dartiber hinaus
sah das Gericht die geforderte Vertragsstrafe von 10.000
Euro je VerstoR als offensichtlich tiberhoht im Sinne von
§ 8c Abs. 2 Nr. 4 UWG an. Sie stehe in keinem angemes-
senen Verhéltnis zum Umsatz beider Parteien mit Bio-
Artikeln. Schlieflich sei die Vertragsstrafe auch deshalb
offensichtlich tiberhoht, weil die Verfligungsbeklagte eine
Haftung unter ,Ausschluss der Handlungseinheit* gefor-
dert hatte. Dieser ,, Ausschluss der Handlungseinheit* dien-

te aus Sicht des Gerichts einzig dazu, in der Summe ho-
here Vertragsstrafen zu generieren. Das Urteil ist eines der
ersten zum neuen UWG.

Entscheidung des Oberlandesgerichts

Nachdem die Giffits GmbH Berufung zum Oberlandesge-
richt Oldenburg eingelegt hatte, hat der 6. Zivilsenat des
OLG am 2. September 2021 die Berufung einstimmig zu-
rickgewiesen, da diese ,offensichtlich keine Aussicht auf
Erfolg” habe. Das OLG Oldenburg wies in diesem einstim-
migen Hinweisbeschluss darauf hin, das Landgericht habe
Uberzeugend begrindet, dass das Verhalten der Giffits
GmbH rechtsmissbrauchlich im Sinne von § 8c UWG sei.
Eine rechtsmissbrauchliche Geltendmachung sei gemaf
§ 8 Abs. 2 Satz 2 Variante 1 UWG im Zweifel bereits dann
anzunehmen, wenn ,ein Mitbewerber eine erhebliche An-
zahl von Verstof3en gegen die gleiche Rechtsvorschrift durch
Abmahnungen geltend macht®. Hier seien insgesamt 51
Wettbewerber innerhalb eines relativ kurzen Zeitraums
abgemahnt worden. Fiir die Argumentation des Land-
gerichts, dass es der Giffits GmbH darum gegangen sei,
Gebtihren zu generieren, spreche auch, dass die Giffits
GmbH den Erlass einer einstweiligen Verfligung beantragt
habe, obwohl die CRIMEX GmbH nach ihrem unstreiti-
gen Vortrag nach Erhalt des Abmahnschreibens sofort
sémtliche Bioprodukte aus dem Sortiment genommen und
dies der Giffits GmbH auch mitgeteilt habe. Die Giffits
GmbH hatte in einem Schriftsatz an das OLG Oldenburg
zunéchst noch ihren Rechtsstandpunkt wiederholt, dann
aber mit einem weiteren Schriftsatz die Berufung zurtick-
genommen. Das Urteil des Landgerichts Osnabriick ist
damit rechtskraftig.

Wichtige neue Aspekte in beiden Urteilen

Die beiden Entscheidungen aus Osnabriick und Oldenburg
enthalten wichtige neue Aspekte, die es nach Auffassung
von Rechtsanwalt Dr. Marcus v. Welser kiinftig erschwe-
ren, mit Abmahnwellen Geld zu verdienen. Neu und rich-
tungsweisend an dem Osnabrticker Urteil ist das Erforder-
nis, dass spatestens mit dem Antrag auf Erlass einer einst-
weiligen Verfligung dem Gericht gegentiber offengelegt wer-
den muss, wie viele gleich oder dhnlich lautende Abmah-
nungen in engem zeitlichen Zusammenhang ausgespro-
chen wurden. Nach Auffassung des Oberlandesgerichts
Oldenburg kann sich ein Abmahner auch nicht spéter da-
mit herausreden, er habe nicht von vornherein beabsich-
tigt, mehrere Abmahnschreiben zu versenden. Es kommt
entscheidend darauf an, dass er dies getan hat. <
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CHOICE 2 TOUCH

Die seit einigen Jahren als schone Tradition
etablierte Zusammenkunft der in der
CHOICE-Gruppe zusammengeschlossenen
Unternehmensschwestern und der Fach-
presse, bei der die Neuheiten des kommen-
den Jahres vorgestellt werden, fand nach
dem Corona bedingten Online-Zwischen-
spiel im vergangenen Jahr am 4. November
nun wieder ,real” statt. Das treffende Motto

dazu: CHOICE 2 TOUCH.

infach mal wieder in gemiitlicher Runde zu-
sammensitzen, mit gutem Essen und guten
Gespréachen — das haben wir alle doch viel
zu lange vermisst.” — So die Worte des Pro-
jektleiters Andreas Schumann vom gastge-
benden Werbeschirmspezialisten FARE in seiner Einladung
zum traditionellen jahrlichen Pressebrunch der CHOICE-
Gruppe, in dessen Rahmen nach einem Jahr des Corona
bedingten virtuellen Zwischenspiels nun auch wieder die
Live-Prasentation der Neuheiten-Kollektionen stattfand.

Blicken positiv nach
vorn: die Unterneh-
mensvertreter der
CHOICE-Gruppe.

Fokus Nachhaltigkeit

Mit am Tisch im schmucken Showroom des neuen FARE-
Firmengebaudes in Remscheid saf3en die Unternehmens-
vertreter der im Kreis der CHOICE-Familie versammelten
Unternehmen Gustav Daiber, Fare, Halfar, Karlowsky Fa-
shion, mbw und SND Porzellan. Neben den wichtigsten
Neuheiten ging es in der Presserunde auch darum, mit wel-
chen Strategien die Unternehmen durch die Pandemie-Pha-
se gekommen sind, zudem um aktuelle Themen wie Kost-
entwicklungen in der Logistik, die Zukunftsprojekte, Trends
und Schwerpunkte der einzelnen Unternehmen im Jahr
2022. Vor dem Hintergrund der ¢kologischen Gefahren durch
den Klimawandel war es vor allem erfreulich, dass alle
CHOICE-Partner den Fokus sowohl bei ihren Kollektionen
als auch innerbetrieblich weiterhin primar auf die verschie-
denen Aspekte der Nachhaltigkeit setzen.

Wasser sparen fiir Viva con Agua

Ausfiihrlich ging FARE-Geschéftsfithrer Volker Griesel auf
die Entwicklungen seines Unternehmens ein und blickte
zunéchst zuversichtlich nach vorn: ,Wir sptiren seit Mitte
August einen starken Anstieg der Nachfrage und sehen da-
her positiv in die nahe Zukunft und auch ins Jahr 2022,
wenn nicht durch die 4. Coronawelle weitere Lockdowns
folgen®, so Griesel und erganzt: ,In 2022 wird die Waren-
verfligbarkeit eine gro3e Rolle spielen. Hier haben wir - so-
weit in der aktuellen Situation mdglich - auch schon Vor-
kehrungen getroffen. Bei unseren neuen Produkten setzen
wir unbeirrbar den Fokus auf Qualitdt, Design und Nach-
haltigkeit.“ Im Zusammenhang mit Nachhaltigkeit hob Grie-
sel die Erfolge beim Thema waterSAVE hervor: ,Wir stel-
len nicht nur die beliebte OkoBrella-Familie komplett um,
sondern werden auch weitere Artikel aus dem Standard-
sortiment mit waterSAVE Bezugsmaterial in diesen Farben
anbieten.” Auch die die von FARE gestartete #waterSAVE-
challenge, bei der von jedem verkauften waterSAVE Pro-
dukt 36 Cent an die Organisation Viva con Agua gespen-
det werden, entwickelt sich weiter sehr gut: ,, Aktuell haben
sich bereits tber 150 Werbemittelhéndler als Challenge-
partner registriert und wir erleben eine tolle Resonanz zum
Thema und erhalten zunehmend Auftrage, sowohl fir La-
gerware als auch im Sonderanfertigungsbereich. Als zu-
satzliche , Aktiva“ konnte der FARE-Chef die weitere Digi-
talisierung seines Betriebs auch im Hinblick auf flexible Ar-
beitszeitmodelle verbuchen: ,Themen wie ,mobile working’
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Im schmucken
Showroom des
neuen FARE Fir-
mengebéudes ver-
sammelten sich die
CHOICE-Protago-
nisten und die Gaste

gehoren inzwischen in unseren Alltag
und unsere Temas und Mitarbeiter ha-
ben sich daran gewthnt.”

Energie und Logistik

der Fachpresse
}23“"‘ gime‘;‘samc_n Zu aktuellen Geschehnissen in Fern-
runch und zur vVor- . . .
. ost bei Themen wie Energie oder Lo-
stellung der wich- L. R
tigsten Neuheiten. gistik bezog Griesel Stel-

lung: ,,Diese Themen und
Thre Konsequenzen behindern unseren Auf-
schwung. Verlassliche Liefertermine kénnen
nicht mehr genannt werden, die Preisspirale
dreht sich weiter nach oben. Unsere Verléss-
lichkeit kénnen wir momentan nur noch auf un-
sere an Lager befindliche Ware beziehen. Wir
standardisieren die Nachschubwege bei unse-
ren Werken, sodass auf verlédssliche Quellen zu-
rickgegriffen werden kann. Das heif3t flir uns,
dass wir noch tiefer ins Sourcing und in die Ma-
terialauswahl und deren Produktion eintauchen. Hier hel-
fen uns unsere langfristigen Lieferantenbeziehungen.”

Unternehmensziel , Klimaneutralitat"

Das FARE-Unternehmensziel ,,Klimaneutralitét® ist laut Grie-
sel auf bestem Weg: , Mit der Ermittlung des Corporate Car-
bon Footprint fiir den Betrieb von FARE am Standort Rem-
scheid wurde der erste, wichtige Schritt geschafft. Auf die-
ser Basis konnte FARE fiir 2021 als klimaneutrales Unter-
nehmen durch CO2 Kompensation freigestellt werden! Wir
werden den Weg konsequent weiter gehen und Maf3nah-
men ergreifen, unseren Ful3abdruck immer weiter zu sen-
ken und damit auch die Kompensationszahlungen so ge-
ring wie moglich zu halten. Ziel ist ganz klar die Verringe-
rung und Vermeidung des CO2 Ausstof3es. Wir arbeiten
weiter daran, auch fiir unsere Produkte die Basis zu schaf-
fen, um zukiinftig auf Wunsch Qualitétsschirme als klimaneu-
trales Produkt zu beziehen.“ Auch bei der Katalogproduk-
tion begeht man nach dem Motto , Investieren, um zu spa-
ren” kiinftig nachhaltigere Wege.

Trends und Neuigkeiten

Reihum berichteten auch die Vertreter der weiteren CHOICE-
Schwestern von den Trends und Neuigkeiten in ihren Un-

Reihum préasentier-
ten die Unterneh-
mensvertreter die
Beonderheiten ihrer
neuen Kollektionen.

Sales Representa-
tive Jean Rodriguez
Schwarz erlauterte
die textilen Neuer-

scheinungen seines
Unternehmens,

der Gustav Daiber
GmbH.

ternehmen. So betonte Niels Karlowsky den ,intensiven
Prozess der weiteren Diversifikation” bei Karlowsky Fa-
shion, die mit der Kollektion ,Health & Beauty* flir die Bran-
chen Medizin, Pflege, Kosmetik und Wellness neben den
angestammten Feldern im Rahmen der nachhaltigen Un-
ternehmensleitlinie neue Produktbereiche erschlief3t. SND-
Projektmanager Markus Freisberg konnte auf den Stand-
ortvorteil des ,Made in Germany/EU" und der firmenei-
genen Manufaktur im thiiringischen Zeulenroda
verweisen. ,,Aulerdem haben wir die ,ruhige Zeit’
genutzt und technisch aufgertstet, den Druck-
maschinenpark ausgebaut und das Instrumen-
tarium ausgeweitet.” Eine neue Filmreihe wurde
produziert, die Hintergrundwissen zum Entste-
hungsprozess veredelter Porzellanerzeugnisse als
Hilfestellung fiir die Beratung des Werbemittel-
handels liefert. Ein neuer Katalog vermittelt zu-
dem die gesamte Vielfalt des Sortiments.

Nagelneue Produktlinien

Bei der Gustav Daiber GmbH liegt der Schwerpunkt klar
auf den Neuheiten aus der grof3en Kollektion modischer
Werbetextilien (siehe Folgeseiten), welche den Géasten des
Treffens vor Ort ausfiihrlich vorgestellt wurden. Auch mbw
setzt mit seinen sympathischen Werbeartikelgesellen auf
Nachhaltigkeit. ,Stets auf der Suche nach neuen Materia-
lien und neuen, kreativen Produktideen® optimiert man die
Produktreihen sukzessive und gestaltet auch die Produk-
tionsprozesse zunehmend nachhaltig. Innovativ hierbei: Ein
Hightec-Garn aus Meeresmtll. Au3erdem gibt es neuer-
dings auch alle Produkte auf Wunsch in einer klimaneut-
ralen Version. Zudem férdert mbw den Deutschen Nach-
haltigkeitspreis — seit mehr als 10 Jahren. Und es gibt eine
nagelneue Produktlinie: Spielzeug fiir den sprichwortlich
besten Freund des Menschen, den Hund. Nachhaltigkeit
ist auch das Credo des Werbetaschenspezialisten Halfar,
verfolgt seinen der Verantwortung gegentiber Umwelt und
sozialen Standards orientierten Weg konsequent weiter.
,Schon heute ist der Betrieb des Standortes sowie die Pro-
duktlogistik rechnerisch CO2 neutral, ab 2022 wird das Un-
ternehmen selbst sowie das gesamte Lagersortiment kom-
plett klimaneutral sein, so Geschéftsfiihrer Armin Halfar.
Auf den folgenden Seiten prasentieren wir die neue Hal-
far-Standardserie aus rPET sowie die Neuheiten der wei-
teren CHOICE-Partner. <
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Neue Crossover-Styles bei JAMES & NICHOLSON und myrtle beach

Modisch, sportlich, aktiv

JAMES & NICHOLSON und myrtle beach,
die beiden Marken der Gustav Daiber
GmbH, prasentieren ihre Produktneuheiten
fur das kommende Jahr: modische Freizeit-
bekleidung und praktische Workwear-
Essentials mit besonders vielen neuen Pro-

duktkategorien.

Ein weiteres
Highlight ist die
Workwear Stretch-
Bermuda-Jeans, die
kurze Variante der
ersten Jeans von
JAMES & NICHOL-
SON.

Die Ladies‘/Men’s
Workwear-Longs-
leeve-Ts und Polos
bestehen aus einem
strapazierfahigen
und besonders pfle-
geleichten Fifty-
Fifty-Materialmix
aus Bio-Baumwolle
und Polyester.

v it ihren Neuheiten bedienen die beiden Dai-
ber-Marken JAMES & NICHOLSON und
myrtle beach die weiterhin groe Nach-
frage nach Crossover-Styles, die Arbeit und
Freizeit verbinden und setzen auch kinf-

tig auf die Verwendung von nachhaltigem Material.

Neue Workwear: praktisch und bequem

Ein Kollektionshighlight 2022 im Bereich Workwear ist das
neue Unisex-Regenset von JAMES & NICHOLSON. Die
Worker Rain-Pants (JN1845) und die passende Worker Rain-
Jacket (JN1846) sind dank ihrer verschweif3ten Nahte wind-
und wasserdicht (10.000 Millimeter Wassersaule), zudem
elastisch und weitenregulierbar. Das macht sie zu funkti-
onsfahigen Begleitern fiir regnerische Arbeitstage. Dank
klassischen Farben sind sie perfekt mit allen vier Workwear-
Linien kombinierbar — ein idealer Crossover-Artikel. Das
Rain-Jacket kann problemlos mit Schutzhelm, die Rain-Pants
bequem tber normale Arbeitshosen und Schuhe getragen
werden. Ein weiteres Highlight ist die Workwear Stretch-
Bermuda-Jeans (JN871), die kurze Variante der ersten Jeans
von JAMES & NICHOLSON aus der Kollektion des Vor-
jahres (JN875). Sie punktet mit robuster Denim-Qualit&t
aus Bio-Baumwolle und recyceltem Polyester, diversen Werk-
zeug- und stichfesten Seitentaschen und einer bequemen
Passform dank Elasthan-Anteil. Damit ist die Stretch-Jeans
in Unisex-GroBen auch nach Feierabend ein praktischer
Begleiter. Gleiches gilt fiir die kurze Workwear Stretch-Ber-
muda Slim Line (JN1811) mit elastischen Einsédtzen und
funktionalen Details, die als Variante der Workwear Stretch-
Pants Slim Line (JN1812) entwickelt wurde.

Strapazierfahig und pflegeleicht

Um an kalteren Tagen optimal gekleidet zu sein, eignen sich
die neuen Ladies’/Men’s Padded Hybrid Vests (JN1847/
JN1848) und Jackets (JN1843/JN1844). Die Strickfleece
Westen und Jacken bieten eine warmende, nachhaltige Du-
Pont™ Sorona® Wattierung, sind innen gesteppt und durch
elastische Blindchen maximal bequem. Weitere Neuheiten
sind die Ladies’/Men’s Workwear-Longsleeve-Ts (JN1839/
JN1840) und Polos (JN1841/JN1842), die aus einem stra-
pazierfahigen und besonders pflegeleichten Fifty-Fifty-Ma-
terialmix aus Bio-Baumwolle und Polyester bestehen. Dank
UPF 50+ konnen sie sorgenfrei bei sonnigem Wetter getra-
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gen werden und sind echte Allrounder fiir
Arbeit und Freizeit. — Zum ersten Mal bie-
tet JAMES & NICHOLSON Corporate Fa-
shion fiir den Bereich Medical/Care. Die neu-
en Ladies’/Men’s Schlupfkasacks (JN3101/
JN3102) und Stretch-Kasacks (JN3103/
JN3104) mit V-Ausschnitt sind strapazierfa-
hig, hygienisch waschbar und dank viel Be-
wegungsfreiheit ideal flir schweif3treibende
Berufe. Die Stretch-Kasacks sind zudem at-
mungsaktiv und feuchtigkeitsregulierend. Pas-
send dazu: Die neuen Ladies’/Men’s 5-Po-
cket-Stretch-Pants (JN3001/JN3002), die
besonders bequem sind und eine perfekte
Passform garantieren. Ideal fiir den Arbeitsalltag
und Afterwork sind auch die praktischen La-
dies’/Men’s Comfort-Pants (JN3003/JN3004)
mit der geraden Beinweite und den gro3en
seitlichen Taschen.

Von entspannt bis sportlich-aktiv

Zu den absoluten Highlights im Sortiment
der Freizeitbekleidung zahlt der Business Par-
ka (JN1175/JN1176) aus recyceltem Poly-
ester. Mit warmender DuPont™ Sorona® Wat-
tierung, wind- und wasserdichtem sowie at-
mungsaktivem AuBenmaterial (5.000 Milli-
meter Wassersaule) ist der Parka ein echter
Allrounder. Der durchgehende Zwei-Wege-
Reif3verschluss, die regulierbare Kapuze und
zahlreiche Taschen verleihen ihm einen ho-
hen Tragekomfort. Diesen bietet auch das
néchste Kollektionshighlight: die neue Lounge-
wear aus Bio-Baumwolle von JAMES & NI-
CHOLSON. In sanften Farbtonen tiberzeu-
gen sowohl die stylischen Ladies’/Men’s
Lounge Hoodys (8033/8034) mit leichtem
Oversized Look und angerauter, gemuitlicher
Innenseite als auch die modischen Ladies’/
Men’s Lounge Pants (8035/8036) mit hoch-
wertiger French-Terry-Qualitét, elastischem
Bund und bei der Ménnervariante mit coo-

Unterstiitzung und
Komfort bieten auch
die neuen Ladies‘/
Men’s Wintersport
Jackets: wasser-
dicht, atmungsaktiv,
wasserdampfdurch-
lassig und warmen-
der Wattierung.

Die neuen Ladies‘/
Men’s Schlupfka-
sacks und Stretch-
Kasacks sind strapa-
zierfahig, hygienisch
waschbar. Passend
dazu: Die neuen
Ladies‘/Men’s
5-Pocket-Stretch-
Pants

In sanften Farbtonen

ler Cargotasche am Bein. Die Lounge

tiberzeugen sowohl  Pans fijr Herren ist zudem als Shorts

die stylischen (8038) erhaltlich. Fiir Freizeit und Sport

Ladies‘/Men’s . . e ) :

L eignet sich das Ladies’/Men’s Active
ounge Hoodys als

auch die modischen  1anktop (JN737/JN738), das atmungs-

aktiv, feuchtigkeitsregulierend und
schnelltrocknend bei jeder Aktivitat
mithalten kann.

Ladies‘/Men’s
Lounge Pants.

Modische Passformen

Daneben wird die Business-Kollektion um die Ladies’/Men’s
Business Blazer (JN1177/JN1178) erweitert, die aus wei-
cher Sweat-Qualitat bestehen und mit einem klassischen
Revers-Kragen und formgebenden Teilungsnéhten flir eine
modische Passform sorgen. Unterstitzung und Komfort bie-
ten auch die neuen Ladies’/Men’s Wintersport Jackets
(JN1173/JN1174). Die Must-haves flir den Winter sind nicht
nur wasserdicht (10.000 Millimeter Wassersaule), atmungs-
aktiv und wasserdampfdurchléssig, sondern punkten auch
mit warmender DuPont™ Sorona® Wattierung, versiegel-
ten Néhten und sportlichem Schnitt. Auch der regulierba-
re Schneefang und der Daumenschlupf untersttitzen beson-
ders bei winterlichen Temperaturen und Wetterbedingun-
gen. Ahnlich die Ladies’/Men’s Allweather Jackets (JN1179/
JN1180), die leicht gefiittert sind und sich dank Softshell-
material aus recyceltem Polyester mit TPU-Membran so-
wie einer 10.000er Wasserséule besonders fiir extreme Wet-
terbedingungen eignen.

Headwear mit Tragekomfort

Die Headwear und Accessory Marke myrtle beach stellt
fir das kommende Jahr ebenfalls zwei Neuheiten vor. Die
Reflective Winter Beanie (MB7142)im

Ein Kollektions- . B . ] -
highlight 2022 im klassischen Ripp-Design mit breitem
Bereich Workwear Umschlag, reflektierenden Akzenten

und einer mit Fleece geflitterten In-
nenseite ist ideal flir die kalte Jahres-
zeit. Ebenso die doppelt gestrickte Soft
Knitted Winter Beanie (MB7145) aus
recyceltem Polyester, die mit klassi-
schem Schnitt und einem angenehm
weichen Tragekomfort tiberzeugt <

ist das neue Unisex-
Regenset. Die
Worker Rain-Pants
und die passende
Worker Rain-Jacket
sind dank ihrer ver-
schweiflten Ndahte
wind- und wasser-
dicht.

www.daiber.de * www.daiber.de/de/company/sustainability/products
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Qualitatsschirme von FARE - Kollektionsbericht 2022

Your umbrella,

your moment

Im Jahr 2022 erweitert die FARE — Guenther
Fassbender GmbH ihr Sortiment wieder um
neue Produkte, die mit ausgefallenen
Designs und neuen Veredelungsmaoglichkei-

enn Menschen ihren Lieblingsschirm mit
nach drauf3en nehmen, geht es ihnen da-
rum, sich am Augenblick zu erfreuen —un-
abhéngig vom Wetter. Denn das Leben
passiert drauflen: beim Spaziergang mit
dem Hund, beim Besuch des Fuf3ballspiels des Nachwuch-
ses, beim Einkaufen auf dem Markt. FARE®-Schirme sind
die idealen Begleiter, um diese Situationen bei Regenschau-
ern trotzdem genief3en zu kénnen. Sie sind qualitativ hoch-
wertig und langlebig. Damit sind sie auch nachhaltig. Sie
werden veredelt fir Unternehmen oder Organisationen
mit Logos, Werbe-Slogans oder Motiven. Damit sind Mar-
ken oder Unternehmen ein Teil dieser besonderen Situa-
tionen.

I\

ten Uberzeugen. Auch in Bezug auf Nach-
haltigkeit gibt es spannende Neuerungen.

Bei dem praktischen
Taschenschirm
FARE®-Tube 5792
ersetzt eine stabile
Kunststoffrohre — die
,Tube“—das Fut-
teral.

Der Sommer darf kommen

Die beliebten Sonnenschirm-Modelle Sonnenschirm S und
M wurden um drei neue Grof3en in modernem Design er-
weitert: den Sonnenschirm XS 8160 mit einem Durchmes-
ser von 160 cm, den Sonnenschirm L 8201 mit einem
Durchmesser von 200 cm und den Sonnenschirm XL 8240
mit einem Durchmesser von 240 cm. Damit kann jetzt
noch besser auf die individuelle Platzsituation und Wiin-
sche der Kunden eingegangen werden. Alle drei Sonnen-
schirme sind in den Farben Weif3, Natur, Aprikose, Nacht-
blau und Grau erhéltlich und kénnen auf dem Keil, dem
SchliefSband oder dem Tragefutteral bedruckt werden. Der
Sicherheitsschieber sorgt fiir eine einfache Handhabung
und die Knickvorrichtung fiir eine optimale Ausrichtung.
Passend zu den beiden gro3en Modellen ist auch ein gro-
Berer Fullstander 8920 erhaltlich.

Nur das Beste fiir die Gaste

Fir die perfekte Kombination aus edler Anmutung und
nachhaltigem Charakter sorgt das neue Modell AC-Gés-
teschirm FARE®-Carbon-Style 7915 mit waterSAVE® Be-
zugsmaterial. Einerseits aus recycelten Kunststoffen her-
gestellt und ressourcenschonend geférbt, anderseits mit
einem schicken, schwarzen Ton-in-Ton Caro-Dessin und
dazu passendem Soft-Touch-Rundhakengriff mit Details
in Carbon-Optik ausgestattet. Neben einer komfortablen
Automatik-Funktion, flexiblen Fiberglasschienen und Wind-
proof-System verfligt der stabile Stahlstock tiber einen ver-
kirzten SchlieBmechanismus. Zum SchlieBen des Schir-
mes wird hier das rutschfeste Griffstiick in der Mitte des
Stocks nach unten gezogen.

Sie trotzen Regen, Schnee und Wind

Familienzuwachs mal 3 gibt es bei der Windproof-Basic-
Linie: zuverlassige Qualitat in vielen verschiedenen Far-
ben und das zu einem attraktiven Preis. Neu sind hier der
AC-Mini-Taschenschirm 5519 mit einer einfachen Auto-
matik-Funktion sowie der AC-Stockschirm 1245: ein preis-
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lich attraktiver Automatik-Stockschirm mit Windproof-
System, flexiblen Fiberglasschienen und einem handsym-
pathischen Soft-Feel-Griff. Erist in 10 verschiedenen Far-
ben erhéltlich und somit perfekt geeignet fiir Unterneh-
men mit kleineren Werbemittel-Budgets, die dennoch nicht
auf eine Farbe passend zur Marke verzichten wollen. Num-
mer 3 ist der Géste-Taschenschirm FARE®-Jumbo® 5222.
Dank seinem Durchmesser in UbergréBe von 117 cm wird
eine zusétzliche Person vor Regen geschtitzt. Die modisch
reflektierende Paspel ist sehr auffallig bei Déammerung.
Seine 10 Keile anstatt der tiblichen 8 geben ihm eine be-
sonders runde Schirmform. Er kann sowohl auf den Kei-
len, dem Schlie3band und dem Futteral per Siebdruck be-
druckt werden oder mit einem hochwertigen Domingsti-
cker im Soft-Feel-Griff veredelt werden.

Auf die Tube drucken

Modern, sportiv und einfach anders. Bei dem praktischen
Taschenschirm FARE®-Tube 5792 ersetzt eine stabile Kunst-
stoffrohre — die ,Tube® — das Futteral. Der Clou: Eine Si-
likonlippe am Griff des Schirms. Dadurch kann der feuch-
te Schirm nach einem Schauer schnell zusammengerollt
und wasserdicht in der Tube verstaut werden. So findet
er Uberall von au3en trocken seinen Platz. Funf Farbvari-
anten sind bei dem Bezug des Handoffner-Taschenschirms
mit den Grundfarben Schwarz und Weif3 der Tube kom-
binierbar. Neben dem Druck auf Schirmkeilen und Schlief3-
band bietet die Tube eine neue und auBergewohnliche
Werbeflache: vierfarbig und in der kompletten Lange rund-
herum nahezu randlos bedruckt lassen sich Logos und
Motive mit hoher Brillanz, Haltbarkeit und Detailreichtum
individuell gestalten.

Die beliebten Son-
nenschirm-Modelle
Sonnenschirm S
und M wurden um
drei neue GroBen in
modernem Design
erweitert.

Fiir die perfekte
Kombination aus
edler Anmutung
und nachhaltigem
Charakter sorgt das
neue Modell AC-
Gaésteschirm FARE®-
Carbon-Style mit
waterSAVE® Bezugs-
material.

3-facher Famili-
enzuwachs gibt es
bei der Windproof-
Basic-Linie: zuver-
lassige Qualitdt in
vielen verschiede-
nen Farben und das
zu einem attrakti-

Ein echter Hingucker

Sportlich, schick und nachhaltig prasen-
tiert sich der neue AC-Golf-/Gasteschirm
FARE®-Doubleface XL Vent 2385. Das
umweltfreundliche Polyester-Pongee wa-
terSAVE® Bezugsmaterial ist von innen schwarz beschich-
tet. Der Aul3enbezug ist in sechs verschiedenen Farben er-
haltlich, farblich dazu passend ist der Fiberglasstock mit
einem Tropfenmotiv bedruckt — ein echter Hingucker. Der
angenehme Softgriff verfligt tiber farbige Griffringe, eben-
falls passend zur Bezugsfarbe. Der tiberlappende Ventila-
tionsbezug dient der Regulierung von Uberdruck bei stér-
keren Windboen. Also ab nach drauf3en damit - dank des
Durchmessers von 130 cm auch gerne zu zweit. Neben ei-
ner Veredelung der Keile und des SchlieBbandes im Sieb-
druck kann dieses Modell auch mit einem Domingsticker
im Griff versehen werden. Auf3erdem ist im Rahmen einer
Sonderanfertigung die Bedruckung des Stocks moglich.

ven Preis.

Bunte Nachhaltigkeit

Ein weiterer Meilenstein in Sachen Nachhaltigkeit ist beim
waterSAVE® Bezugsmaterial geschafft: Bei der Einflihrung
im Jahr 2020 konnten vorerst nur schwarze Schirmbezi-
ge mit dem nachhaltigen Material angeboten werden. Nun
ist eine Erweiterung auf sechs Farben gelungen: jetzt sind
auch verschiedene Schirmmodelle in den Farben Grau,
Marine, Rot, Limette und Naturweif3 mit waterSAVE® Be-
zugsmaterial erhéltlich. Konsequenterweise sind alle Mo-
delle der OkoBrella-Familie jetzt auch mit waterSAVE®
Bezugsmaterial erhéltlich, daneben auch die Stockschir-
me Art. 1112 und Art. 7860, der Gasteschirm Art. 7810
und der Bestseller Taschenschirm Art. 5460. <

Sportlich, schick
und nachhaltig
zugleich prasentiert
sich der neue AC-
Golf-/Géasteschirm
FARE®-Doubleface
XL Vent.

www.fare.de
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Gemacht fiir heute

Pure, funktionelle Taschen, fiir recycelte
Materialien und flir Neuheiten, die den All-
tag feiern und eine neue Mobilitat erlebbar
machen — ob per Rad, Bahn oder zu FuB.
Das waren die Pramissen des Entwickler-

team beim Bielefelder Taschenexperten
HALFAR?® fur die Neuheiten 2022, die wir
hier vorstellen.

Die neue junge
Serie DAILY
umfasst sechs
Taschen, fiir den
Alltag gemacht.
Sie zeichnet sich
durch ihre klaren
Formen, char-
manten Funktio-

nen und das Recy-
celte Material
rPET aus.

ede Zeit hat ihre Taschen. Was wird im

neuen Jahr wichtig werden? Welche Ma-

terialien, welche Farben und vor allem

welche Philosophie zeichnen gute Pro-

dukte fiir morgen aus? Fur das Entwick-
lerteam beim Bielefelder Taschenexperten HALFAR® war
klar: Es ist an der Zeit fuir pure, funktionelle Taschen, fiir
recycelte Materialien und fiir Neuheiten, die den Alltag
feiern und eine neue Mobilitét erlebbar machen — ob per
Rad, Bahn oder zu Fuf3.

Konsequent auf dem nachhaltigen Weg

Nicht zuletzt sind die Bielefelder seit 2021 neben vielen
anderem mit dem Global Recycling Standard (GRS) zer-
tifiziert. Schon heute ist der Betrieb des Standortes sowie
die Produktlogistik rechnerisch CO2 neutral, ab 2022 wird
das Unternehmen selbst sowie das gesamte Lagersorti-
ment komplett klimaneutral sein. Vermeiden, wo maglich,
Kompensieren, wo notig: diesen nachhaltigen Weg geht
HALFAR® konsequent weiter. Und présentiert mit vier neu-
en Serien sowie optimierten Sortimentsklassikern Neu-
heiten, die Ressourcen schonen und ein Gesptir flir Trends
beweisen, die bleiben.
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Einfach schén fiir jeden Tag

Die neue junge Serie DAILY umfasst sechs Taschen, fiir
den Alltag gemacht. Sie zeichnet sich durch ihre klaren
Formen, charmanten Funktionen, das Recycelte Materi-
al rPET und den attraktiven Preis aus. Mit zwei Rucksé-
cken fiir Notebook und Co, zwei Shoppern, einer Rei3ver-
schluss-Tasche und einer Gtrteltasche 6ffnet DAILY ein
ganzes Universum an praktischen Begleitern. Allesamt auf
das Wesentliche reduziert und gerade darum so niitzlich
fir heute. Das gilt auch fiir die neue CIRCLE Reif3ver-
schlusstasche, die mit ihrer Metallbtigeloffnung, ihrem Griff
zum Aufhéngen und ihrem formschonen Design inspiriert.
Jeden Tag einen Regenbogen zaubert der leichte Ruck-
sack DIAMOND im neuen Streifendesign.

Radfahren und Wandern im Trend

Outdoor boomt — mit drei Serien liefert HALFAR® das
Equipment fiir Naturerlebnisse und eine neue Mobilitat.
Die CYCLE Serie bietet eine Rundum-Rad-Ausstattung,
die allen Wettern trotzt. Alle drei Taschen punkten mit
verschweif3ten Nghten, praktischen Verschliissen und cle-
veren Befestigungsmoglichkeiten. Dazu gehoren die flexi-
bel packbare Lenkertasche und die Rahmentasche mit
touchsensitivem Folienfenster fiir Handy oder Navi. Fiir
das groBere Tourgepack bietet die Fahrradtasche der Se-
rie reichlich Stauraum. Mit dem Marken-Halterungssys-
tem Klickfix® passt sie an fast jedes Rad. Wer gerne sport-
lich zu Ful3 unterwegs ist, ist mit den zwei neuen OUT-
DOOR Rucksécken bestens bedient. Ob kompakter Ruck-
sack fir die Tages- oder Radtour oder gro3erer Trekking-
Rucksack: Beide sind speziell fiir die Bedurfnisse von Ak-
tiven gemacht. Von ergonomischem Tragesystem tiber in-
tegrierte Regenhtlle bis hin zum Transport von Trek-

Outdoor boomt
—mit drei Serien
liefert HALFAR®
das Equipment fiir
Naturerlebnisse
und eine neue
Mobilitat.

Der neue Kiihl-
shopper SOFT-
BASKET kommt
ohne den starren
Alurahmen aus.
Das macht ihnim
Handling flexibler
und bedeutet
zudem weniger
Materialeinsatz
und ein insgesamt
ressourcenscho-
nenderes Produkt.

Einfach smart: das
Modell Modern-
Classic. Die Recy-
cel-Filztasche fiir
das mobile Arbei-
ten ist nun in einer
XL Version und
mit einem Deckel
erhaltlich.

kingstock oder Trinkblase begleiten die zwei Leichtge-
wichte Touren mit hoher Funktionalitdt und Komfort. Er-
génzend hinzu kommt die neue Packtaschenserie SAFE.
Zwei wasserabweisende Beutel mit Rollverschluss, die
Schiutzenswertes trocken und sauber halten oder auch im
Reisegepéck flir Ordnung sorgen.

Noch besser, noch nachhaltiger

Auch beim Blick auf Bestseller gibt es immer etwas zu ver-
bessern — und das sogar bei einem Organizer Modern-
Classic. Die Recycel-Filztasche fiir das mobile Arbeiten
ist nun in einer XL Version und mit einem Deckel erhalt-
lich. Neben neuen Farben, Designs und Funktionen opti-
miert HALFAR® sein Sortiment auch in punkto Nachhal-
tigkeit. So etwa mit der Neuentwicklung des Kithlshop-
pers SOFTBASKET. Damit schlagen die Bielefelder zwei
Fliegen mit einer Klappe: der neue Korb kommt ohne den
starren Alurahmen aus. Das macht ihn im Handling flexi-
bler und bedeutet zudem weniger Materialeinsatz und ein
insgesamt ressourcenschonenderes Produkt. Genau hier
will HALFAR® auch in Zukunft ansetzen. Denn Nachhal-
tigkeit, Design und Funktionalitdt gehoren fiir die Biele-
felder einfach zusammen — das beweisen die Neuheiten
2022. Taschen, gemacht fiir heute. <

www.halfar.com
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o Karlowsky Fashion schreibt Erfolgsgeschichte fort

(@)
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. Nachhaltige All d
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¢ Nachhaltige Allrounder

o
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. — urbane Eleganz

XL

o
Tradition, Innovation und Qualitit sind ' felitdsiie;eiiféicjghzrudgeerie;VKESZESE:L
Werte, die die Karlowsky Fashion GmbH seit ne gesetzt. Mit den Produkt- und Unter-
mittlerweile 130 Jahren auszeichnen. Der nehmenszertifizierungen Griiner Knopf, Glo-
traditionsreiche Hersteller fiir Berufsbeklei- bal Organic Textile Standard (GOTS) und

. . Global Recycled Standard (GRS) ist Karlowsky® die Zerti-
du ng aus Magdebu rg aber ruht sich mit- fizierung mit strengen und bekannten Standards im Textil-

nichten auf diesen Werten aus. Punktlich bereich gelungen. ,Wir sind nattirlich stolz auf das Erreich-
zum Fi rmenj ubilaum lobt das Unternehmen te, aber zurticklehnen koénnen und werden wir uns nicht®,

. . . erlautert Thomas Karlowsky, seit 1990 Geschéftsflihrer des
die Themen Nachhalti g keit und Unterneh- Familienunternehmens. ,Viele weitere Herausforderungen
mensverantwortung zu gru nd |egen den liegen in den kommenden Jahren noch vor uns — ob als Un-

Unternehmensleitlinien aus ternehmen oder insgesamt als Gesellschatft.”

Zielstrebige Kollektion

Ausgezeichnet mit
dem Griinen Knopf
bieten die neuen Die Zertifizierungen mit dem Griinen Knopf, ein staatliches
Workwear Poloshirts  Siegel flir nachhaltig hergestellte Textilien, und den beiden
Modern-Flair fiir internationalen Produktsiegeln GOTS und GRS bilden das
Damen und Herren
eine auBerordentli-
che Strapazierfahig-
keit und Pflegeleich-
tigkeit.

Weitere Allrounder
fiir Damen und
Herren im neuen
Sortiment sind die
Workwear Sweatja-
cken Soft-Face.
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Neu im Sortiment
ist auch das einfar-
bige Geschirr-und
Reinigungstuch aus
robustem Leinwand-

Fundament fiir die zuktinftige Produktent-
wicklung und -fertigung bei Karlowsky~.
Der Griine Knopfist das erste staatliche
Siegel, das systematisch prft, ob Unter-

gewebe.

In den neuen

Farbenfrische Sweatjacken

o ) ’ Schiirzenmodellen
nehmen in ‘1hrer Lleferkette‘ ihrer men- ' New-Nature ver-
schenrechtlichen und 6kologischen Sorg- Weitere Allrounder fir Damen und Her- ¢, 1 e1zen skologi-
faltspflicht nachkommen. Das Ziel ist e, ren im neuen Sortiment sind die Work-  sche Umsichtigkeit,

in den kommenden Jahren einer der nach-
haltigsten Produzenten von Workwear in
den Bereichen Gastronomie, Hotellerie,
Medizin, Pflege, Wellness und Kosmetik
zu werden. Die neue Kollektion flir das
Jahr 2022 beweist diese Zielstrebigkeit.

Produktbereiche starken

Ebenfalls mit dem

wear Sweatjacken Soft-Face (JF 24 & Natiirlichkeit und
JM 39) und die Workwear Fleecejacken urbane Eleganz.
Warm-Up (JF 22 & JM 37). Ebenfalls

mit dem Griinen Knopf zertifiziert, vertreten auch diese bei-
den Jacken mit insgesamt 10 Farben beide Produktberei-
che optimal und erméglichen die Komplettierung von Out-
fits aus der Karlowsky*-Kollektion. Dank des weichen Sweat-
(aus GOTS-zertifizierter Bio-Baumwolle und recyceltem Po-

Grinen Knopfzer-  Jyegter) bzw. warmenden Fleecestoffs (aus GRS-zertifizier-

Karlowsky* versteht sich zunehmend als Vollausstatter fiir tlf;zle;:e:;ZY:;]:n tem recycelten Polyester) und den leicht angerauten Innen-
. . . « - . . wear . . . . .. .

seine Industriezweige. , Alles aus einer Hand" ist hier die Warm-Up ! seiten sind beiden Jacken perfekt geeignet flir den Einsatz

Devise. So bekommen Kunden schon jetzt von Kopf bis
FuB (fast) alles an hochwertiger Workwear, was das Herz
begehrt. Mit den nachhaltigen Allroundern der neuen Kol-
lektion stellt sich Karlowsky® im kommenden Jahr noch
breiter auf und kommt damit seinem Ziel wieder ein gro-
Bes Stiick naher. Ausgezeichnet mit dem Griinen Knopf
bieten die neuen Workwear Poloshirts Modern-Flair fiir
Damen und Herren (PF 6 & PM 6) und Workwear T-Shirts
Casual-Flair fir Damen und Herren (TF 5 & TM 9) mit
ihrem Materialmix aus recyceltem Polyester (GRS zertifi-
ziert) und Baumwolle eine auB3erordentliche Strapazierfa-
higkeit und Pflegeleichtigkeit. Die hohe Waschbarkeit von
bis zu 95 °C (weil3) bzw. 60 °C (farbig) ermoglicht zudem
eine griindliche Reinigung. Beide Produkte sind somit op-
timal ftir den professionellen Einsatz in hygienisch-sensib-
len Arbeitsumgebungen ausgestattet. Der Stretch-Anteil
im Material sorgt au3erdem fiir ordentlich Bewegungsfrei-
heit am Arbeitsplatz. Mit insgesamt 16 Farben ergénzen
die T-Shirts und Polos gleich beide Karlowsky-Produkt-
bereiche: Vom trendy Fuchsia und Pazifikblau bis hin zum
mondénen Aubergine und Moosgrin, finden sowohl Arzt-
praxen als auch Restaurants komplementére Farben zu
ihrer bestehenden nachhaltigen Team-Ausstattung.

in Arbeitsumgebungen mit haufig wechselnden Tempera-
turen (z. B. in Restaurants mit Aul3enterrasse oder in der
mobilen Pflege). Nattirlich glénzen auch diese Produkte mit
ihrer hohen Strapazierféhigkeit und Pflegeleichtigkeit sowie
ihrer Form- und Waschbesténdigkeit. Schulterverstarkun-
gen sorgen zudem fiir die Langlebigkeit der Jacken, da sie
die Abnutzung in diesem Bereich mindern.

Elegante Innovationen fiir Gastronomen

In den neuen Schurzenmodellen New-Nature (Latzschiir-
zen LS 40 & Vorbinder VS 13) verschmelzen okologische
Umsichtigkeit, Nattrlichkeit und urbane Eleganz zu einer
modernen Melange. Die Produkte sind nattrlich zertifiziert
mit dem Griinen Knopf. Zudem besteht der Polyesteranteil
im Materialmix aus GRS-zertifiziertem recyceltem Plastik.
Die naturelle Optik wird durch kontrastfarbige Kordeln und
die Naturfarben Kieselgrau, Zimt, Aubergine, Moosgriin und
Stahlblau hervorgehoben. Trotz dieser nattrlichen Elemen-
te bestechen beide Schiirzen mit urbanem Charme und Ele-
ganz. Durch ihren minimalistischen Stil eignen sie sich op-
timal fiir einen Einsatz in der gehobenen nachhaltigen Gas-
tronomie und bilden die perfekte Ergénzung zu Karlowskys
Green-Generation® Schuirzen (LS 37 & VS 12) sowie den
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Green-Generation® Kochjacken (JM 35 & JM 36) aus dem
letzten Jahr. Mit der luxuriésen Herrenkochjacke DIAMOND
CUT® Elegance (DCJM 7) schafft Karlowsky® die perfekte
Symbiose aus Eleganz und Moderne und ermoglicht mit
dieser High-End-Workwear das Arbeiten auf absolutem Top-
Niveau. Mit superleichtem Piqué-Baumwoll-Gemisch, ei-
nem Riickenteil aus Jersey-Piqué, der fiir eine angenehme
Beluftung und funktionale Transpiration sorgt und mit sport-
lich-schlanker Silhouette ausgestattet, ist diese Kochjacke
der Extraklasse perfekt aufgehoben in den Sternerestau-
rants. Im gehobenen PASSION-Segment findet sich mit der
Kurzarm-Damenkochjacke Modern-Touch (JF 25) eine wei-
tere stilvolle Kochjacke aus sehr leichtem Stoff. Diese Koch-
jacke ergénzt das Kurzarm-Modell Modern-Look (JM 29)
fiir Herren sowie die Langarmvarianten Naomi (JF 17) und
Noah (JM 25).

Universelle Accessoires

Mit den trendigen 5 Panel Caps im Trucker- bzw. Baseball-
Stil (KM 31 & KM 32) setzt Karlowsky® erstmals auch im
Bereich der Zusatzprodukte auf die Verwendung nachhal-
tiger Materialien. Dank des leichten Polyesters aus recycel-
tem Plastik sind die Caps auch neben dem Beruf ein idea-
ler Begleiter im Freizeitbereich und bieten dank ihres durch-
gehenden Frontpanels eine grof3zigige Flache flir Verede-
lungen. Mit dem 6 Panel Performance Cap (KM 33) erblickt
zudem noch eine weitere innovative Kopfbedeckung das
Licht der (Arbeits-)Welt. Neben dem einzigartigen Look,
der durch den Panelverlauf von hinten nach vorne erzeugt
wird, iiberzeugt das Cap mit seinem untibertroffenen Tra-
gekomfort. Zwei luftdurchlassige Panel an den Kopfseiten
aus Jersey-Pique sorgen fiir optimale Luftzirkulation. Zu-
dem ist dieses Cap waschbar bei bis zu 40 °C und ist damit

Leicht, sportlich,
atmungsaktiv — der
neue Arbeitsschuh
Next-Step bringt all
das und noch viel
mehr mit.

Mit den trendigen 5
Panel Caps im Tru-
cker- bzw. Base-
ball-Stil setzt Kar-
lowsky® erstmals
auch im Bereich
der Zusatzprodukte
auf die Verwen-
dung nachhaltiger
Materialien.

Neu auch die prak-
tischen wie smarten
Accessoires: der
Scherenhalfter, die
Kellnerborse, der
Kassierhalfter sowie

der extragroBBe GroB-
raumkassierhalfter.
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Die 6 Panel Perfor-
mance Cap iiber-
zeugt mit tollem
Look.

auch flir Arbeitsplatze mit hohen Pflegeanspriichen, z. B. in
Kuchen, Béckereien, etc., bestens geeignet. Alle drei Caps
sind durch den praktischen Click & Snap-Verschluss opti-
mal flir alle KopfgroBen geeignet.

Praktisch und multifunktional

Praktisch und modern wird es beim innovativen Scheren-
halfter (KZB 43) aus hochwertigem Leder. Der stylische Or-
ganizer bietet mit seinen 5 Steckfachern viel Platz flir Sche-
ren, K&mme, Bursten, Messer und anderes Equipment. So
ist er der ideale Begleiter fiir alle Friseure und in Barber-
shops. Der Halfter glanzt mit seiner einfachen Befestigung
an Girtel oder Schiirze durch eine mit Druckknépfen zu
offnende Girtelschlaufe, die auch das Reinigen deutlich er-
leichtert. Vielseitig einsetzbar sind zudem die neue prakti-
sche Kellnerborse mit Druckknopf (KZB 40), der multifunk-
tionale Kassierhalfter mit Gurteldurchzug (KZB 41) sowie
der extragrof3e Grofraumkassierhalfter mit integriertem Guir-
telband (KZB 42). Die perfekten Organizer im hektischen
Arbeitsalltag in Restaurants, Cafés, Bars oder auch in der
Flugbegleitung und im Taxidienst.

Next-Step to the job

Leicht, sportlich, atmungsaktiv — der neue Arbeitsschuh
Next-Step bringt all das und noch viel mehr mit. Der mo-
derne unisex Berufsschuh (BS 53) zum Schntiren in Halb-
schuh-Optik ist zertifiziert nach EN ISO 20347:2012 (O1-
A-E-FO-SRC) und schiitzt damit sicher in Kiichen, im Ser-
vice, in Medizin- und Pflegeberufen, der Reinigung und im
Wellnesssektor. Das Obermaterial ist aus strapazierfahigem
Textilgewebe und sorgt damit flir hohe Atmungsaktivitat
auch in anspruchsvollen Arbeitsumgebungen. Dank der wei-
chen, herausnehmbaren Einlegesohle, die sich anatomisch
optimal an den Fuf3 anpasst, ist es auch kein Problem den
ganzen Tag auf den Beinen zu sein. Obendrein ist der viel-
seitige Schuh waschbar bei bis zu 30 °C. Neu im Sortiment
ist auch das einfarbige Geschirr- und Reinigungstuch (GT
18) aus robustem Leinwandgewebe. Das vielseitig einsetz-
bare Tuch ist dank der saugstarken Naturfaser (100 % Baum-
wolle) hervorragend geeignet fiir die hygienische Reinigung
und Trocknung von Oberflachen und Gebrauchsgegenstén-
den. Die Einlaufvorbehandlung des Stoffs sorgt fiir eine op-
timale Formstabilitdt auch nach vielen Waschgangen (wasch-
barbis 60 °C) und pradestiniert es damit fiir textile Verede-
lungen wie Stick und Druck. <

www.karlowsky.de
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mbw Vertriebsges. mbH

mbw — We make
you feel!

Seit Uber 40 Jahren steht mbw- mit groBer
Begeisterung fiir die schonen Dinge, die
groBe Wirkung auf die Beschenkten haben.
Dabei sind die Werte Transparenz, Verlass-
lichkeit und Ehrlichkeit in dem Familienun-
ternehmen fest verankert. Bei der Qualitat
werden keine Kompromisse gemacht, denn
Geschenk- und Spielzeugprodukte sollen
lange in guter Erinnerung bleiben.

eder erinnert sich besonders gerne an Au-
genblicke oder Situationen zurtick, die ein
Léacheln ins Gesicht zaubern. Oftmals sind
es die kleinen Dinge im Leben, die genau
fir diese Momente verantwortlich sind.
Die frohlichen und originellen Kollektionen von mbw® sor-
gen fiir jede Menge solcher Momente und bleiben nach-
haltig im Gedéchtnis.

Nachhaltig durch innovative Materialien

Das Bewusstsein, dass jede Handlung Auswirkungen auf
die Welt hat, ist wichtiger denn je. Die Produkte von mbw®
stehen flr Lebensfreude und bunte Vielfalt. Daher ist das
Thema Nachhaltigkeit ein wichtiger Bestandteil des Un-
ternehmens aus dem norddeutschen Wanmderup. Die An-
zahl der Artikel aus Natur- oder Recyclingmaterialien wéchst
bestandig und erfreut sich dank des nachhaltigen Materi-
als und des liebevollen Designs gro3er Beliebtheit. So er-

-

Vielseitig ohne Ende:
Bert® und Berta®

als Kénig Bert® und
Super Berta®.

Die Minifeet® Recycel-

halten die Minifeet® Recycel-Baren
weiteren Zuwachs. Die superweichen  ,,..chs: nun auchin
Béren sind nun auch in braun als  braun als RecycelBar®
RecycelBar® Nature erhéltlich und be-  Nature.

kommen mit dem RecycelHase® Ver-

starkung. Die Kuscheltiere wurden zu 100% aus recycel-
ten PET-Flaschen hergestellt. Augen und Nase sind ge-
stickt. Somit werden keine zusétzlichen Plastikteile ver-
wendet und die Produkte sind nach einem langen, durch-
gekuschelten Leben selbst auch wieder recycelbar.

Baren erhalten weiteren

Klimaneutralitdt durch CO2-Ausgleich

Um die vorhandenen, nicht vermeidbaren Emissionen aus-
zugleichen, arbeitet mbw® seit Sommer 2021 mit nature-
Office zusammen: Mit einem Berechnungstool kann die
CO2-Emission jedes einzelnen Produktes berechnet und
durch zertifizierte Klimaschutzprojekte kompensiert wer-
den. Somit kann jeder Kunde die Produkte von mbw® (be-

/ L) '\
Ebenfalls neuim ‘
Entenpool: die
Quietsche-Ente »
Waschanlage im

Blaumann mit Cap
und Schrubber.
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druckt mit Logo oder unbedruckt) klimaneu-
tral beziehen. ,Solange die Umstellung aller
Prozesse zur génzlichen Vermeidung von Emis-
sionen noch nicht moglich ist, stellt die Kom-
pensation eine gute und zielfithrende Losung
dar®, so Geschaftsfithrer Jan Breuer.

Neue Range: Hundespielzeug

Im neuen Jahr erweitert mbw® seine Kollekti-
on um eine ganz neue Range: Hundespielzeug.
Der Hund gilt als der beste Freund des Men-
schen. Der Spieltrieb der Vierbeiner wird von
der neuen Produktrange bestens bedient. Alle
Artikel wurden unter hohen Sicherheitsstan-
dards und mit Blick auf die Bediirfnisse der Vierbeiner
entwickelt. Entstanden ist eine Kollektion aus robusten
Spielzeugen. So finden sich dort sowohl Artikel zum To-
ben, Auspowern und Lernen, aber auch zum Kuscheln
nach dem Ausdauertraining. Die Flying-Spielzeuge sorgen
fur jede Menge Action und sind ein Garant fiir Spal3 bei
Hund und Herrchen. Aufféllige Farben machen die Wie-
derauffindbarkeit einfach. Durch den Mix aus widerstands-
fahigen Gewebesorten, welche zusétzlich durch Filz ver-
starkt werden, entsteht ein langlebiges Wurf- und Wasser-
spielzeug fiir Hunde. Die Werbeanbringung erfolgt entwe-
der auf der Werbefahne oder den engmaschigen, hellen
Flachen. Die lustigen Knotentiere eignen sich mit ihrem
robusten Material fiir langanhaltende Spielfreude und ver-
bessern ganz nebenbei die Zahngesundheit der Hunde.
Die Hundespielzeuge Eule, Gespenst oder Monster for-
dern den Spieltrieb grof3er und kleiner Hunde. Diese ha-
ben alle einen Seilknoten, der die natiirlichen Instinkte
weckt. In Kombination mit der integrierten Knisterfunkti-
on ein ideales Spielzeug. Besonders in der neuen Range
von mbw® ist Nachhaltigkeit ein wichtiges Thema. So fin-
den sich hier Artikel, die aus 100% recycelten PET-Fla-
schen gefertigt wurden. Alles in allem: aufmerksamkeits-
starke Give-aways fir alle Hundebesitzer.

Néchste Ver-
starkung in der
Minifeet®-Familie:
der RecycelHase®.

Im neuen Jahr
erweitert mbw®
seine Kollektion
um eine ganz neue
Range: Hundespiel-
zeug.

Auch beiden
MiniFeet® gibt’s
Zuwachs: den
kuschelig-weichen
Dino Tino.

Der ,,Star” unter den
Anti-Stressartikeln
ist der kultige Squee-
zies® Herr Bert®.

Uberall Zuwchse fiir gute Laune

Auch bei den MiniFeet® gibt’s Zuwachs: den
kuschelig-weichen Dino Tino. Der niedliche
kleine Riese sorgt als Werbegeschenk fiir
jede Menge Freude. Und fiir den digitalen
Durchblick sorgen wieder neue Schmoozi-
es® aus der MiniFeet®-Serie. Diese beson-
deren Artikel vereinen witzige Optik und
praktischen Gerbrauch. Mit der Mikrofase-
runterseite sorgen sie als Displayreiniger fir
saubere Displays. ,Die Schmoozies® sind da-
mit quasi die eierlegende Wollmilchsau un-
ter den Plischis und so hat mbw® eben die-
se neben Anker, Kleeblatt, Glickspilz, Kro-
kodil und Schneemann als Neulinge in die erfolgreiche Se-
rie aufgenommen®, so Breuer.

Der ,Star” unter den Anti-Stressartikeln ist der kultige
Squeezies® Herr Bert®. Im neuen Jahr kommit er in voller
Konigsrobe daher: Einfach den Squeezies® Konig Bert®
knautschen und neu durchstarten. Weiterhin ist er ab 2022
auch als technisch ausgestatteter Smart Bert®, BBQ Bert®
mit Grill oder Urlauber Bert® im Ferienoutfit erhaltlich.
Berta® schliipft im neuen Jahr in die wohlverdiente Hel-
denrobe und ist als Super Berta® unterwegs.

Ebenfalls wohlbekannt ist die vielseitige Schnabels® Quiet-
sche-Ente. Im neuen Outfit als Quietsche-Ente Waschan-
lage im Blaumann mit Cap und Schrubber bringt sie als
Kundenprémie, Geschenkartikel oder Sammlerobjekt ,,good
vibrations®.

Selbstverstandlich sind die hochqualitativen mbw®-Produkte
alle intensiv getestet und geprift und lassen sich selbst-
verstandlich mit Firmenlogo oder Slogan veredeln. <

www.mbw.sh
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SND PorzellanManufaktur - mehr Manufaktur

Porzellan,

das Kontakte schafft

Die SND Porzellanmanufaktur
ist Spezialist auf dem Gebiet
fur Werbeporzellan. Qualitat,
Individualitat, Service, Nach-
haltigkeit, Technik und Hand-
werkskunst sind die Attribute
ihrer Erzeugnisse. Sehen Sie
selbst ...
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ie genau wird eigentlich aus wei3em Por-
zellan [HR Porzellan? Die Antwort ist sim-
pel: in Handarbeit. Was allerdings nicht |
simpel ist, ist die Handarbeit an sich. Hin-
ter jedem einzelnen Becher stehen Jahr-
zehnte der Ubung, des Lernens und der gesammelten Er-
fahrung. ,Wir haben uns und unsere Fahigkeiten schon im-
mer stetig weiterentwickelt, immer von dem Anspruch ge-
trieben, unseren Kunden mehr zu bieten. Mehr Koénnen,

N
(.

Die neue Produkti-
onssparte EINFACH
BECHER bietet
einen giinstigen
Direkt Druck in
guter Qualitat auf
preiswerte Porzel-
lan- und Glasbecher.

Das Modell Ham-
burg bietet innen
Platz und auBen Fla-
che. Der moderne
Henkel vergroBert
die Form optisch.
AuBerdem ganz
einfach stapelbar —
auch ohne Henkel.

=
f@‘“ﬁ
4

HapmumceR
1NGS

Bio oo

Q?-F'IKJ

mehr Raffinesse, mehr Moglichkeiten®, fasst SND-Ge-
schéftsfithrerin Silke Eckstein die Kompetenzen ihres Un-
ternehmens biindig zusammen.

Perfektes Ergebnis bis ins Detail

Eckstein weiter: ,Einfach nur ein bunter Becher ist nicht
genug. Wir tragen dazu bei, Unternehmen zu représentie-
ren. Fur das Vertrauen, das in uns investiert wird, und die
Verantwortung, die uns tibertragen wird, revanchieren wir
uns mit dem besten Ergebnis. Denn die Veredelung des
gewiinschten Werbetrdgers ist ein Meistersttick. Auf jedes
kleinste Detail wird Wert gelegt. Jeder Becher geht so oft
durch unsere Hande, dass er am Ende perfekt darauf vor-
bereitet ist, genau das zu tun: in den Hédnden der Kunden
zu liegen, sie zu beeindrucken, in der Hand und im Kopf
zu bleiben.” Das gilt fiir jedes Modell aus der SND-Kol-
lektion, vor allem auch fiir die Neuheiten im Sortiment,
die wir hier vorstellen.
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Die Individualisie-
rung per Hydrolack
ergibt einen sehr
schonen transpa-
renten Effekt, der in
allen Pantonefarben
moglich ist.

Becher HAMBURG — praktisch und stapelbar

Da geht viel Warmes rein: Das Modell Hamburg bietet
innen Platz und aufen Flache. Eher niedrig, daftir aber
mit umso mehr Durchmesser, strahlt dieser Becher Ge-
borgenheit und Warme aus. Der moderne Henkel ver-
groflert die Form optisch und tragt so zum Gesamtein-
druck bei. AuBerdem ganz einfach stapelbar — und ist
auch ohne Henkel erhéltlich.

Farbig gespritzte Glaser

Brandneu: Hydrolack auf Glas! Sei es ein Trinkglas oder
ein Glas mit Henkel. Die Individualisierung per Hydrolack
ergibt einen sehr schonen transparenten Effekt, der in al-
len Pantonefarben moglich ist. Ergénzt werden kann die-
se Veredelung durch einen anschlieBenden Druck oder
eine edle Gravur, die auf dem Glas ohne Henkel beson-
ders gut zur Geltung kommt.

www.snd-porzellan.de

Mit dem Effektpig-
ment Druck ist es
moglich, Dekore
in dezenter, matt
metallischer Optik
auBen aufs Porzel-
lan zu bringen.

Tolle Effekte in dezenter Metalloptik

Mit dem Effektpigment Druck ist es moglich, Dekore in
dezenter, matt metallischer Optik au3en aufs Porzellan
zu bringen. Das Farbspektrum reicht hier von Silber tiber
Gold und Bronze bis hin zu pastelligen Nuancen. Tolle
Effekte entstehen auch bei der Kombination von Effekt-
pigment Druck mit einer Gastro Spritzung oder einem
Nano Glanz.

Neue Produktionssparte ,,EINFACH BECHER"

,ochnell. Gunstig. Einfach. Gut.“ Mit diesen Vorsatzen
wurde die neue Produktionssparte EINFACH BECHER
entwickelt. Mit einem guinstigen Direkt Druck kénnen
damit Logos und Werbebotschaften einfach und schnell
in guter Qualitat auf preiswerte Porzellan- und Glasbe-
cher angebracht werden. Naheres findet sich unter dem
Link: www.einfach-becher.de <
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Das Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz (LkSG) biirdet Unternehmen
umfangreiche Sorgfaltspflichten auf. Sollte die noch ausstehende
EU-Richtlinie Uber das LkSG hinausgehen, kdnnte dies zu Verscharfungen
fuhren und etwa auch kleinere Firmen in die Pflicht nehmen. Was

Unternehmen jetzt wissen missen.

Business

Firmen sollten

sich unabhéngig
von der Unterneh-
mensgroBe mit den
Anforderungen des
Lieferkettensorg-
faltspflichtengeset-
zes befassen.

Status-Update: Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz

Vereinbarungen in der

Lieferkette anpassen

m 17. Juli 2021 wurde das Gesetz Uiber die
unternehmerischen Sorgfaltspflichten zur
Vermeidung von Menschenrechtsverlet-
zungen in Lieferketten im Bundestag be-
schlossen. Das Gesetz entfaltet ab dem 1.
Januar 2023 gegentuber solchen Unternehmen mit Sitz in
Deutschland Wirkung, die mindestens 3.000 Mitarbeiter
beschéftigen. Darunter fallen geméf3 § 1 Abs. 2 und 3 LkSG
auch Leiharbeiter (nach Ablauf einer Angehérigkeitsdauer
von sechs Monaten) und (im Inland beschéftigte) Arbeit-
nehmer aus verbundenen Unternehmen. Ab 1. Januar 2024
werden die Pflichten ausgedehnt auf Unternehmen mit
mindestens 1.000 Beschaftigten. Wer an dieser Stelle denkt,
wegen der Unternehmensgrof3e nicht weiterlesen zu mus-

sen, unterliegt einem Irrtum, denn die Kun-
den werden die Anforderungen vertraglich
weitergeben.

GroBe Palette an Sorgfaltspflichten

In Abschnitt 2 des Gesetzes findet sich, ver-
teilt auf die §§ 3—10 LkSG, ein breites Spekt-
rum an einzuhaltenden Sorgfaltspflichten. Der
§ 3 LkSG etwa verlangt von betroffenen Un-
ternehmen, in ihren Lieferketten menschen-
rechtlichen und umweltbezogenen Sorgfalts-
pflichten nachzukommen. Von Relevanz fiir
die betroffenen Unternehmen sind dabei ins-
besondere die in der folgenden Ubersicht dar-
gestellten Sorgfaltspflichten, die in ihrer Sys-
tematik stufenméfig aufgebaut sind — von der
Risikoerkennung tiber Pravention und Reaktion
im Verletzungsfall bis hin zu Dokumentations-
pflichten. (siehe Kasten Seite 81)

Auswirkungen auf Unternehmen

Die Einhaltung der im Lieferkettengesetz vorgesehenen
Mafnahmen wird insbesondere durch entsprechende Ver-
einbarungen in der Lieferkette umgesetzt werden (mus-
sen). Wie diese vertragliche Ausgestaltung im Detail aus-
sehen wird, héngt von mehreren Faktoren und letztlich
mafRgeblich von der jeweiligen Struktur der Lieferkette der
Unternehmen ab.

Anpassung der Vertragslandschaft

Denkbar ist die Vereinbarung und/oder Erweiterung ei-
nes ,Verhaltenskodex® im Rahmen der Lieferantenverein-
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Relevante Sorgfaltspflichten nach §§ 3-10 LkSG

Risikomanagement

§ 4 LkSG verlangt von den
Unternehmen die Einrichtung eines
Risikomanagements, worunter
beispielsweise auch die Bestellung
eines Beauftragten fiir Menschen-
rechte fallt. Dieses Risikomanage-
ment muss angemessen und
wirksam sein, um die Anforderun-
gen an die Sorgfaltspflichten des

§ 3 LkSG zu erfiillen, und muss
zudem in allen maBgeblichen
Geschaftsabldufen verankert
werden.

Risikoanalyse

Im Rahmen dieses Risikomanage-
ments fordert § 5 LkSG von den
Unternehmen ferner eine (mindes-

tens jahrliche) Risikoanalyse, in
deren Umsetzung unter anderem
die Gewichtung und Priorisierung
menschenrechtlicher und umwelt-
bezogener Risiken erforderlich
sind.

PraventionsmaBnahmen

§ 6 LkSG verlangt sodann die
Durchfiihrung angemessener
PréventionsmaBnahmen fiir den
Fall, dass ein Unternehmen nach
erfolgter Risikoanalyse ein
entsprechendes Risiko feststellt.
Als eine PréaventionsmaBnahme ist
beispielsweise in Absatz 2 die
Abgabe einer Menschenrechtsstra-
tegie genannt, in der ein solches
Verfahren beschrieben werden

muss, mit dem das Unternehmen
seinen dort genannten Pflichten
nachkommt.

AbhilfemaBnahmen

Wird seitens des Unternehmens die
Verletzung einer menschenrechts-
bezogenen oder umweltbezogenen
Pflicht festgestellt, hat es Abhilfe-
maBnahmen im Sinne des § 7 LkSG
zu ergreifen. Fiir den Fall, dass die
Verletzung durch einen unmittelba-
ren Zulieferer begangen wird, ist als
Ultima Ratio sogar der Abbruch der
Geschéftsbeziehung eine taugliche
AbhilfemaBnahme.

Beschwerdeverfahren
AuBerdem obliegt es den Unterneh-
men, intern ein Beschwerdeverfah-
ren einzurichten, das es einzelnen
Personen ermdglicht, auf

entsprechende Risiken und
Verletzungen hinzuweisen (§ 8
LkSG). Dieses Beschwerdeverfahren
muss so ausgestaltet sein, dass
auch Hinweise auf Risiken und
Verletzungen, die durch das
wirtschaftliche Handeln eines
mittelbaren Zulieferers entstanden
sind, entgegengenommen werden.

Dokumentation

Zuletzt verlangt § 10 LkSG von den
Unternehmen eine fortlaufende
Dokumentation der Sorgfaltspflich-
ten sowie einen jahrlichen Bericht
iiber die Erfiillung dieser Sorgfalts-
pflichten. Letzterer muss fiir einen
Zeitraum von sieben Jahren
kostenfrei auf der Internetseite des
Unternehmens offentlich zugéng-
lich gemacht werden.

barungen, mit dem die jeweiligen Anforderungen und Er-
wartungen der Unternehmen gegentiber den Lieferanten
verbindlich beschrieben werden. Auch die (mittelbare)
Weitergabe der Lieferkettenanforderungen in die nach-
gelagerte Lieferkette kann von einem unmittelbaren Lie-
feranten auf Vertragsebene verlangt werden. Auf3erdem
ist es moglich, auf vertraglicher Ebene Schadensersatzan-
spruche oder Kiindigungsmaoglichkeiten ftir den Fall der
Nichteinhaltung der lieferkettenspezifischen Anforderun-
gen zu schaffen. Das gilt umso mehr, da das LkSG keine
eigene Haftungsnorm vorsieht. Vielmehr normiert § 3 Abs.
3 LkSG, dass eine Verletzung der Pflichten aus diesem
Gesetz keine zivilrechtliche Haftung begriindet.

EU-Richtlinie in Vorbereitung

Nicht nur auf nationaler, sondern auch auf européischer
Ebene wird um unternehmerische Sorgfaltspflichten ge-
rungen. Noch im Mérz 2021 haben die EU-Abgeordneten
mit gro3er Mehrheit einen Legislativvorschlag zur Rechen-
schafts- und Sorgfaltspflicht von Unternehmen angenom-
men und forderten die EU-Kommission dazu auf, einen
entsprechenden Vorschlag fiir eine Richtlinie zu unterbrei-
ten. Mit einem solchen Vorschlag l&sst die EU-Kommis-
sion aktuell noch auf sich warten. Urspriinglich war die
Veroffentlichung fir Juni angekiindigt, ist aber in den Ok-
tober verschoben worden. Ob diese Ankiindigung einge-
halten werden kann, bleibt abzuwarten. Ein Grund fiir die
Verzogerung ist moglicherweise die Tatsache, dass die
EU-Kommission aktuell an zwei verschiedenen ,Liefer-
kettengesetzen” arbeitet, namlich neben einem européi-

schen Lieferkettengesetz zu unternehmerischen Sorgfalts-
und Rechenschaftspflichten auch an einem solchen zur
entwaldungsfreien Lieferkette.

EU-Recht: Verscharfungen denkbar

Welche Auswirkungen ein solches Sorgfaltspflichtengesetz
auf europaischer Ebene fiir die nach dem deutschen LkSG
betroffenen Unternehmen hat, hangt letztlich davon ab,
ob und wie weit eine entsprechende Richtlinie tber die
Anforderungen des nationalen Gesetzes hinausgeht. Die-
se Entwicklung muss mithin abgewartet werden. Disku-
tiert werden beispielsweise — abweichend von den Rege-
lungen des deutschen LkSG —neben einem grof3eren Sorg-
faltspflichtenkreis, wonach nicht nur menschenrechts- und
umweltbezogene Risiken Uberprift werden sollen, son-
dern auch negative Auswirkungen auf eine gute Regie-
rungsfithrung, auch ein groBerer Anwendungsbereich, das
heif3t ein solcher auf kleinere oder mittlere Unternehmen
in bestimmten Sektoren. <

¥ reuschlaw

Legal Consultants

Philipp Reusch - Rechtsanwalt

Founding Partner reuschlaw Legal Consultants

Head of Regulatory Affairs & MarktmaBnahmen
Lehrbeauftragter fiir Produkthaftung und Produktsicherheit an
der RWTH Aachen

reuschlaw Legal Consultants

www.reuschlaw.de - info@reuschlaw.de

www.reuschlaw.de
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Sprudeln birgt Anwendungsvielfalt

Selbst sprudeln liegt im Trend und dass das beliebte Sprudelwasser voller
kreativer Moglichkeiten steckt, beweisen die iSi Soda-Geréate. Allen voran
steht der iSi Twist'n Sparkle fir mehr Freiheit, Kreativitdt und Genuss
und komplettiert damit die iSi Soda-Familie, bestehend aus dem kultigen
Sodamaker Classic, dem beliebten Soda-Siphon sowie den zugehdrigen
iSi Soda Chargers. Ob ausgefallene Cocktails, spritzige Limonaden oder
Klassiker wie Aperol Spritz und Hugo — der Kreativitdt sind dabei keine
Grenzen gesetzt. Die wiederverwendbare Flasche des Twist'n Sparkle hat
eine Fullkapazitat von 950 Millilitern und passt
mit einer Héhe von 29 Zentimeter problemlos
in jeden Kihlschrank.

[PSI 44212 + iSi Deutschland GmbH

Tel +49 212 3970 ¢ isideutschland@isi.com
www.isideutschland.de
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Rema Internationale Messe fur

WECREATIVE
OFFEN FUR NEUES

ERFAHREN SIE, WIE SIE DANK KREATIVITAT AUF DIE HERAUSFORDERUNGEN
DES SICH VERANDERNDEN MARKTES REAGIEREN.

TREFFEN WIR UNS AUF REMADAYS 2022

16-18.02.2022

WWW.REMADAYS.COM
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Naturliche Handschrift

Der Druckkugelschreiber Bambus von Hepla setzt
nachhaltige und gleichzeitig frohliche Akzente auf
dem Schreibtisch in Biiro oder Homeoffice. Das zweifar-
bige Design wirkt schlicht und gleichzeitig frisch und
ansprechend. Der naturfarbene Schaft aus Bambus wird
durch die dezent farbigen Akzente von Clip, Driicker und
Spitze optisch aufgewertet. Die praktische Softgripzone
ist in den vier natirlichen Standardfarben Hellgrtin,
Hellblau, Grau und Beige verfiigbar. Das Schreibgerat
bietet viele Moglichkeiten, preiswerte und nachhaltige
Werbeideen und Kundenwinsche in Szene zu setzen.
Der Schaft besteht aus einer Hillse aus 100 Prozent
Bambus. Softgripzone, Spitze, Driicker und Clip sind aus
rund 40 Prozent biobasiertem Kunststoff auf Weizen-
strohbasis hergestellt. Der Druckkugelschreiber ist mit
einer blau schreibenden Mine lieferbar. Auf Wunsch kann
das Produkt in der hauseigenen Druckerei im Tampon-
oder Siebdruck auf Schaft und Clip veredelt werden.

PSI 41583 « Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

Tel. +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de

Edelstahl schitzt Lebensmittel

Zum eh schon umfangreichen LocknLock Sortiment im Vertrieb von iSi Deutschland gesellt sich nun ein Edelstahl Set.

Dieses umfasst neun verschiedene Boxen mit einem Fassungsvermégen von 270 ml bis 3,6 Liter. Diese LocknLock

Edelstahlboxen sorgen fir eine lebensmittelechte und geruchsneutrale Aufbewahrung von Lebensmitteln. Zudem gibt

Edelstahl wahrend der Aufbewahrungszeit keinerlei Eigengeschmack ab. AuBerdem sind sie stabil und bruchfest, BPA-frei,

aromafrisch und wasserdicht, spiilmaschinegeeignet und in der Gefriertruhe vertragen sie bis zu minus 20 Grad Celsius.
PSI 44212 - iSi Deutschland GmbH

Tel +49 212 3970 - isideutschland@isi.com
www.isideutschland.de
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r A BPMA & Sourcing City Event

<= The Event fo Meet
UK Professional Distributors

74

1000+ Quality Visitors
200+ Exhibitors

The perfect place to
grow your UK business

Call Us

Today on
+44 1252
701034

Weds 26th & Thurs 27th January 2022

at CBS Arena, Coventry, UK romery ricon arena)

www.merchandiseworld.co.uk

info@merchandiseworld.co.uk | +44 1252 701034
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Adventlicher Bastelspal3

Mit der neuen Kalenderidee von Walz I&sst sich die Adventszeit mit spannendem BastelspaB verbinden.
Mit Werbung, deren Wirkung weit tber die Adventszeit hinausgeht. Hinter den 24 Adventsfenstern befinden
sich insgesamt 37 Bauteile in der Reihenfolge, in welcher der XXL-LKW zusammengesteckt wird. Eine
Beschaftigung, die 24 Tage Adventsfreude mit der ganzen Familie oder Kollegen beschert. Mit jahrelanger
Werbewirkung durch optionalen Druck auf die Seitenteile des LKWs. In Sachen Werbedruck auf dem
Adventskalender lasst sich die komplette Flache individuell gestalten. Alternativ sind oberhalb der Werbeleiste
Standardmotive umsetzbar. Standskizzen und Standardmotive kénnen Uber die Website von Walz herunter-
geladen werden. Entwicklung, Herstellung, Konfektionierung und Bedruckung werden komplett im Werk des
Kalenderspezialisten im Offset- oder Digitaldruck (Kalender) sowie optional im 4c-Digitaldruck (LKW-Seiten-
wande) umgesetzt. Der Kalender ist aus zertifiziertem Sulfatkarton aus nachhaltigem Anbau aus der EU
gefertigt, die LKW-Bauteile aus nachhaltigem, hochwertigem ABS-Kunststoff, mit Reifen aus TPE. Der Blister
besteht zu 100 Prozent aus recyceltem Kunststoff.

PSI 41594 « Walz GmbH & Co. KG

Tel +49 731 96277-0 * info@walz-ulm.de
www.walz-gruppe-ulm.de

Socken aus Kaffeesatz

Die Interall Group hat es geschafft, die ersten Socken der Welt aus Kaffee-
satz herzustellen. Der Kaffeesatz wird mit recyceltem PET gemischt, um
daraus Kaffeegarn zu gewinnen. Dieses Garn kann dann zu Coffee Socks
verwebt werden. Die Socken sind nicht nur wegen des Designs, das an die
Farbe einer frisch zubereiteten Tasse Kaffee angelehnt ist, auffdllig. Sie
tragen zudem dazu bei, die weltweit anfallenden Kaffeeabfalle wiederzuver-
wenden. Die Socken bestehen aus: 59 % Kaffeegarn, 35 % recyceltem
Polyester und 6 % recyceltem Elasthan.

PSI 41727 « INTERALL GROUP B.V.

Tel +31 20 5203850 ¢ info@interall.nl
www.interallgroup.com
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P‘ D compliance
dialog

Produktsicherheit,
Regulatory Affairs
und Umweltrecht

11.-12. Mal 2022
Taschenbergpalals Dresden

Produktsicherheit. Regulatory Affairs. Umweltrecht. Drei Kernthemen der Product
Compliance bilden auch die Inhalte des 2. Product Compliance Dialogs (#pcd22).

Fir den 11.-12. Mai 2022 laden wir Sie ein, gemeinsam mit uns in Dresden oder remote
brandaktuelle Themen wie das Elektro- und Elektronikgerate-, das Lieferkettengesetz,
das Barrierefreiheitsgesetz, die EUTR, REACH und Konfliktmineralien zu diskutieren.

Auch in diesem Jahr wieder dabei: Vertreterinnen und Vertreter aus der Wirtschaft,
der Konsumgiiterindustrie, den Marktaufsichtsbehorden und den Priifstellen.

Sichern Sie sich lhr Ticket bereits ab 119 € im Early-Bird-Tarif.

Weitere Informationen unter:

Productcompliancedialog.de

Veranstalter Location
r reuschlaw Hotel Taschenbergpalais Kempinski Dresden
Legal Consultants Taschenberg 3 | 01067 Dresden
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Nachhaltiges Komplettpaket

Die Interall Group stellt sieben neue nachhaltige Geschenkpakete
in der WoW Sustainable Collection fiir Kunden oder Mitarbeiter vor.
Alle Produkte in den Paketen sind entweder aus Abfall, recycelten
Materialien oder natirlichen Stoffen hergestellt. Die Verpackung
selbst ist eine Filztasche aus 100 Prozent recyceltem
Rpet-Filz. Sie enthdlt eine wiederverwendbare Trinkflasche
(500 ml) aus recyceltem Kunststoff oder Zuckerrohr, ein Notiz-
buch aus recyceltem Kunststoff, altem Stoff oder Kaffeesatz, einen
Stift aus recyceltem Kunststoff, Bambus, alten Milchtiten oder
Kaffeesatz und einen wiederverwendbaren Kaffeebecher aus alten
Kaffeebechern oder aus Mais und Kork.

PSI 41727 « INTERALL GROUP B.V.

Tel +31 20 5203850 ¢ info@interall.nl
www.interallgroup.com

Alltagsprodukt mal nachhaltig

Das bekannte Turhdngeschild fur Hotelzimmer und Blirotiren bietet team-d
Import-Export jetzt auch als nachhaltiges Modell an. Wie wére es mit einem
eigenen Slogan oder gar einer eigenen Form? Bereits ab 240 Stlick kann das
Tirschild eigengestaltet werden. Es wird aus naturbelassenem FSC zertifiziertem
Birkensperrholz in der EU hergestellt.

team-d Import Export Warenvertriebs-GmbH

Tel +49 7181 989600 ° info@team-d.de
www.team-d.de

Schutz geht vor

Bei DreamPen erhdltlich sind Gesichts-Schilde
als Gesichtsschutz, die dank der Méglichkeit,
das Logo an verschiedenen Stellen anzubringen,
sowohl als aufmerksamkeitsstarkes Werbemittel
als auch als Schutzprodukt verwendet werden
kénnen. Die Gesichtsschilder passen sich
jeder Kopfform an. Sie kénnen auch
zusammen mit einer Brille getragen werden.
Die Gesichtsschutzschilde werden vollstandig
in Polen hergestellt und verfiigen Uber die

- polnische CIOP-Zertifizierung.

PSI 45720 * DreamPen — Producer of ballpens

Tel +48 68 4772230 * sales7@dreampen.com
www.bestcover.eu




KUEHNE+NAGEL @

Expo and Event logistics

Getting your show
on the road

Worldwide event transport planning and coordination -
with local expertise.

- www.kuehne-nagel.com
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-321/-315+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

FROTTIERWAREN / TERRY CLOTH SPIELE / GAMES

Spielend werben! wir entwerfen
individuelle 3D-

frottier

Mehrfarbige
Jacquardtiicher

mit eingewebtem

Logo ab 100 Stiick

Zen von Shutterstock.com
- www.assaltenburger.de
PSI No. 46235 www.herka-frottier.at ~ PSINo. 41169 www.spielkarten.com

OFFIZIELLER STANDBAUPARTNER DER PSI 2022

ALTENBURGER

Art-Nr.
343/345
Thermo Mug
Costa Rica

Griiner Weg 23-25
D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
F +49 2942 570 035

info@promowolsch.de
www.promowolsch.de

PSINo. 44724 www.promowolsch.de www.standout.eu

LESEZEICHENLUPE / BOOKMARK MAGNIFIER PSI JOBBORSE / JOB EXCHANGE

VergréBern
sie Inren Erfolg

mit unserer
Lupcard

im Scheckkartenformat

« 3-fache VergréBerung
* nur 2 Gramm
* kurze Lieferzeit

Made in Germany

PSI No. 47814 www.lupenmaxx.de
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Mitarbeiter mit dem Schwerpunkt

Angebotsmanagement
- m/w/d -

(Vertriebsinnendienst)

Dein Profil:

| Gute Verkdufermentalitdt und Motivation

| Erfahrung im Angebotsmanagement

| Idealerweise aus der Werbeartikelbranche

| Kaufméannische Ausbildung

| Sorgféltige und selbststandige Arbeitsweise
| Gut im Umgang mit MS Office

Deine Aufgaben:

| Kundenberatung und -betreuung

| Kreative Ideen fur Werbeartikel

| Professionelle Suche nach Produkten

| Kalkulations- und Angebotserstellung

| Projektmanagement der Angebote

| Aufbau und Pflege eines Kundenstamms

Werbeartikel flr gezielte VerkaufsanstoBe.

" WIR SUCHEN

- DICH!

Mitarbeiter mit dem Schwerpunkt

Auftrags- und Sachbearbeitung

— m/w/d -

(Vertriebsinnendienst)

Dein Profil:

| Erfahrung in der Auftrags- und Sachbearbeitung
| Kaufméannische Ausbildung

| Erfahrung im Angebotsmanagement

| Idealerweise aus der Werbeartikelbranche

| Gut im Umgang mit MS Office

| Gut in Kommunikation und Organisation

| Sorgfaltige und selbststandige Arbeitsweise

Deine Aufgaben:

| Kundenberatung und Auftragsabwicklung
| Projektmanagement laufender Auftrage

| Zusammenarbeit mit Grafik und Herstellern
| Allgemeine administrative Tatigkeiten

Bei uns bekommst Du beides: die Vorteile eines eingeftihrten und erfolgreichen Unternehmens und den Unter-
nehmergeist eines Start-ups. Wir sind ein angesehenes Unternehmen der Werbebranche und auf Incentives und
haptische Werbeartikel spezialisiert. Unsere neuen Birordume findest Du im naturnahen und achitektonisch reiz-
vollen Gebiet der alten Zeche Osterfeld in Oberhausen. Verkehrstechnisch sind wir sehr gut angebunden. Flexible
Arbeitszeiten oder auch mobile Arbeitsplatze/Home-Office sind bei uns nattrlich moglich. Es erwartet Dich ein
junges, zielstrebiges, aufgeschlossenes und dynamisches Team mit flachen Hierarchien — es macht Freude, hier zu
arbeiten.

Das klingt gut fiir Dich? Dann werde Teil unseres Teams und sende Deine vollstandigen Bewerbungs-
unterlagen an: K.baumhold@vertriebskick.de
Noch Fragen: Klaus Baumhold freut sich auf Deinen Anruf unter +49 208 780164-11.

vertriebskick’ GmbH - Zum Steigerhaus 12 - 46117 Oberhausen
Phone +49 208-780164-0 - Fax -99 vertriebskick.de - info@vertriebskick.de

vertriebskick’

Werbeartikel fir gezielte VerkaufsanstéBe.




Jobborse
Job exchange .

Die Jobbérse
fiir Spezialisten 3

Als Arbeitgeber und Jobanbieter haben Sie die t
Moglichkeit, Ihr Unternehmen auf der kommenden
PSI zu prasentieren und interessierte Nachwuchs-
krafte und neue Mitarbeiter zu suchen. Nutzen
Sie die Méglichkeit und veréffentlichen Sie lhre
Stellenausschreibungen an unsererJobsaule auf der
PSI Messe 2022. Senden Sie uns dafiir einfach lhre
Stellenausschreibung an liza.stollwerk@rxglobal.com.

Sie sind Arbeitnehmer und auf der Suche nach einer &
neuen Herausforderung? Auch in diesem Fall bieten
wir lhnen die Moglichkeit, Ihr Jobgesuch auf der
Messe zu veréffentlichen und somit mit potenziellen
Arbeitsgebern in Kontakt zu treten.
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exchange for
specialists

3. As an employer and job provider, you have the
< opportunity to present your company at the up-
coming PSI and look for interested junior staff and
new employees. Take advantage of this opportunity
and publish your job postings on our job pillar at
PSI Trade Show 2022 by simply sending us your job
posting to liza.stollwerk@rxglobal.com.

Built by
) P S ' P\ Are you an employee looking for a new challenge?
NN

In this case, we also offer you the opportunity to
_ publish your job application at the trade show and
In the business of . . .
building businesses thus get in touch with potential employers.
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Wenn die ersten Sonnen-
strahlen wieder ins Gesicht
fallen, schlagt auch lhr
griines Herz hoher?
Platzieren Sie passend dazu
lhre Werbeartikel rund um
das Thema Ostern, Garten,
Hobby und Handwerk und
okologische und nachhaltige
Produkte im PSI Journals..

*

¥

=

¥
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Das Cross-Media Sales Team

NIMPSIJOURNAL

Ausgabe
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Ausgabe
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Ausgabe

Ausgabe
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2022

des I;’SI berit Sie jederzeit gerne.
Telefon +49 211.90191-114/-160, Fax+49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de

OSTERN, GARTEN, HOBBY UND HANDWERK und
OKOLOGISCHE UND NACHHALTIGE PRODUKTE
1612.2021
18.01.2022

Redaktionsschluss:
Anzeigenschluss:

SCHUTZ- & HYGIENEARTIKEL, ARBEITSSICHERHEIT
und TASCHEN, REISEGEPACK UND LEDERWAREN
21.01.2022

09.02.2022

Redaktionsschluss:
Anzeigenschluss:

FASHION, WORKWEAR, CAPS UND ACCESSORIES
und BUROBEDARF, SCHREIBGERATE, KALENDER
18.02.2022
09.03.2022

Redaktionsschluss:
Anzeigenschluss:

MERCHANDISING UND FANARTIKEL und
GESUNDHEIT, SPORT UND FITNESS
Redaktionsschluss:

Anzeigenschluss:

18.03.2022
06.04.2022

> PSI
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Richtig starten

v ir alle lernen in-diesen Zeiten vor allem eines: zu akzep-

v tieren, was nicht &nderbar ist. Wie schwer das ist, haben
meine Kolleginnen, Kollegen und ich wieder erfahren, als
wir gemeinsam mit Ausstellern, Partnern, Handlern und
Beratern die Entscheidung treffen mussten, die PSI auf die
Zeit vom 26. bis 28. April zu verlegen.

o)
c
S
=
0
>3

Wir alle haben hart dafiir gearbeitet, die Leitmesse der
européaischen Werbeartikelwirtschaft endlich wieder wie
geplant als Présenzveranstaltung mit guten und erprobten
Sicherheitskonzepten stattfinden zu lassen. Aber wir tragen
nicht nur eine besondere Verantwortung fiir die Sicherheit
und Gesundheit unserer Aussteller, Besucher, Partner und
Mitarbeiter, sondern auch fiir den Erfolg der Messe. An-
gesichts der aktuellen Infektionsentwicklung und einer zu-
nehmenden internationalen Verunsicherung konnten wir
dies zum urspriinglichen Termin nicht mehr garantieren.

Ja, die gesamte Branche freute sich darauf, sich im Janu-
ar auf der PSI endlich wiederzusehen. Das muss nun lei-
der noch etwas ldnger warten. Die tiberwiegende Mehr-
heit von Thnen sieht das &hnlich. Nicht alle nattirlich, und
das verstehe ich gut. Betrachtet man allerdings alle Rahmen-
bedingungen, und wir als Veranstalter mussen das, ist es
ein wahrer Kraftakt, einen geeigneten Slot fiir eine Messe
dieser GroB3e zu finden, der nicht nur die aktuelle Corona-
Entwicklung berticksichtigt, sondern auch allen Beteilig-
ten und der gesamten Branche bestmdgliche Ergebnisse
und Planungssicherheit gibt.

Wenn im Frithjahr Corona etwas zurtickgedréngt sein wird,
wovon wir bei dem verstarkten Impfgeschehen alle aus-
gehen, wird es auch wieder mehr Aktivitdten und Veran-
staltungen geben oder sie werden zumindest in greifbare
Nahe rtcken. Das wird auch Industriekunden motivieren,
wieder verstarkt Werbeartikel einzusetzen.

Das Wohl der Branche und vor allem Ihr ganz personli-
ches muss tiber allem stehen. Es kann fiir uns keine héhe-
re Prioritat geben. Danke, dass Sie unsere Entscheidung
mittragen. Ich wiinsche Ihnen einen guten Start in ein er-
folgreiches und erfiilltes neues Jahr — und, wir bleiben in

’ Kontakt.
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NEUER TERMIN!

Das Who und
26-28 How der Branche.
Mein PSIL. Live.
Messegelinde Diusseldorf APR

22

stay
safe. save

the date.

Das Wohl der Branche hat Prio.
Wir sehen uns:

Die europaische Leitmesse (Elia
der Werbeartikelwirtschaft l,‘,
INAN

In the business of
building businesses
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Oko! Was sonst?!

Auch in pandemischen Zeiten bleibt der Klimawandel und die damit zu-
sammenhangenden globalen Folgen das zentrale existenzielle Problem
fiir Menschen und Umwelt. Um das drohende Klimaszenario zu bremsen
braucht es die Anstrengung aller. Ein Schltisselwort hierbei ist ,Nachhal-
tigkeit*, das Hoffnung néhrt. Denn der Mensch erkennt nun immer deut-
licher, wie (tiber-)lebenswichtig es ist, natiirliche Ressourcen sinnvoll und
schonend zu nutzen und damit das Okosystem des einzig uns zur Ver-
fiigung stehenden Planeten zu erhalten. Auch unsere Branche versucht
das Thre dazu beizusteuern. Wir stellen die neusten ,Okologischen und
nachhaltigen Produkte” vor. Ein weiteres Thema prasentiert Artikel, die
,Ostern, Garten, Hobby und Handwerk" werbend behandeln.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen

der Ausgabe PSI Journal Marz 2022 mit den Themengruppen
»Schutz- und Hygieneartikel, Arbeitssicherheit“ sowie
,Taschen, Reisegepick und Lederwaren“ und senden Sie
Ihre Produktvorschlage (Bild und Text) bis spatestens
21.Januar 2022 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal,
E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Textildruck aus Leidenschaft

Selten kann ein Unternehmen auf eine
derart lange und kontinuierliche Ge-
schichte zurtckblicken: In diesem Jahr
begeht die Abraham Diirninger &

Co GmbH ihr 275-jahriges Bestehen. Der
Griinder und Namensgeber legte im sach-
sischen Herrnhut den Grundstein der Fir-
ma, die sich —bis heute an Ort und Stelle —
stetigund erfolgreich auf der Basis von
Tradition und Innovation zu einem inter-
national agierenden Textildruckbetrieb
modernen Zuschnitts entwickelte.

Kreativ, individuell und erfolgreich

1 a0 Eins der traditionsreichsten Handelsunterneh-

menim Bereich der Werbemittelwirtschaft ist
zweifelsohne die Erich G. Dobler e.K. aus Ost-
steinbeck bei Hamburg. Im gerade zu Ende ge-
gangenen Jahr konnte das Unternehmen sein
100-jghriges Bestehen feiern. Grund genug,
Geschichte und Entwicklung des Spezialisten
an dieser Stelle Revue passieren zu lassen.

PSI Journal 1/2022

Impressum

Verlegt exklusiv fiir die Werbeartikel-Wirtschaft von
PSI Promotional Product Service Institute

Reed Exhibitions Deutschland GmbH

Volklinger StraBe 4, D-40219 Dusseldorf

Tel.: +49 211 90191-0

Telefax: +49 211 90191-180

Internet: www.psi-network.de

Herausgeber: Petra Lassahn

Geschiftsleitung: Benedikt Binder-Krieglstein, Ronald Herzog,
Michael Kohler, Barbara Leithner

Redaktion: Edit Line Verlags- und Produktions-GmbH
Dekan-Laist-StraBe 17, D-55129 Mainz

im Auftrag von PSI Promotional Product Service Institute —
Reed Exhibitions Deutschland GmbH

Chefredakteur: Manfred Schlésser

Leitende Redakteurin: Ursula Geppert

Redaktion: Martin Hochemer, Anke Zimmermann,
Christian Jacob, Jutta Menzel, Christoph Zimmermann
Chef vom Dienst: Martin Hochemer

Head of Media Solutions: Anja Spéker
Anzeigenverkaufsleitung: Lars Kessler

Cross Media Sales

Senior Sales Manager: Senija Menzel,
senija.menzel@reedexpo.de

Sales Manager:
Martin Metz,
martin.metz@reedexpo.de

Anna Oikonomou,
anna.oikonomou@reedexpo.de

Regionale Kontakte

Belgien und Frankreich: Reed Exhibitions
ISG Belgien und Frankreich

Bryan Piscou,

bpiscou@reed-export.fr

Italien: Reed Exhibitions ISG ltaly s.r.l.

Erika Poleggi

erika.poleggi@reedexpo.it

Spanien: Reed Exhibitions Italia Srl

Malvina Tralli

malvina.tralli@reedexpo.it

Tiirkei: Istexpo

Sevinc Abdullayeva,

sevinc@istexpo.com

UK: Reed Exhibitions ISG UK

Daniel Cordock,

daniel.cordock@reedexpo.co.uk
Gestaltung: Edit Line GmbH, Mainz
im Auftrag von PSI Promotional Product Service Institute
Reed Exhibitions Deutschland GmbH
Layout: Stephan WeiB, Nina Bertsch, Stephan Flommersfeld
Fotos: Lars Behrendt, Ursula Geppert, Martin Hochemer,
Anke Zimmermann u.a. Titelmotiv: Adobe Stock.
Redaktionelle Beitrage teilweise unter Verwendung
von Fotos von Adobe Stock.
ﬂbersetzungen: Translanguage, D-40885 Ratingen
Druck: Kossinger AG
D-84069 Schierling
Gliltig ist die Anzeigenpreisliste Nr. 53 vom 1. September 2020.
ISSN-Nummer 1436-6193

Die mit Namen gekennzeichneten Beitradge geben nur die Auffassung des
Verfassers wieder. Fiir unverlangt eingesandte Manuskripte, Fotos und andere
Unterlagen Ubernimmt der Verlag keine Haftung. Riicksendung erfolgt nur bei
Riickporto (ebenfalls keine Haftung).

Fir Mitglieder des PS| ist der Bezugspreis im Mitgliedsbeitrag enthalten.

&R ELX produziert gem4B RELX Sustainable Paper Policy

RX Austria & Germany

www.psi-network.de




.. GwWw

Gesamtverband der
Werbeartikel-Wirtschaft e.V.

GWW

09. & 10. Februar
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Nur fiir Fachbesucher
200 Aussteller
Professionelle Auftritte
10.000 m® Ausstellungsflache
Exklusives Catering

Eintritt kostenfrei
Anmeldung erforderlich

www.gww-trend.de
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statt Schnick Schnack

Die Werbegeschenksensation

das kann der Snackspender:
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Jetzt Muster anfordern unter:
hello@snagger-germany.com
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