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Shiva PURA bottle

www.bottlepromotions.com | joy@tacx.nl | carl@tacx.nl

In times where hygiene is of the utmost 
importance for us and our family, we introduce 
the Tacx Shiva PURA antibacterial bottle.

This bottle is made of polyethylene containing a special additive. 
This releases silver ions that prevent bacteria from colonizing 
on the surface of the bottle. An appropriate promotional item in 
these challenging times.
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Gemeinsam 
zur alten Stärke 

V orbereiten auf Normalität, das war die Überschrift 
meines März-Kommentars. Und was ist jetzt von die-
ser Normalität übriggeblieben? Eine PSI Ende April 
wird es nicht geben (Interview Petra Lassahn Seite 
16). In der Ukraine zeigt sich die hässliche Fratze des 

Krieges direkt vor unserer Haustür. Die Corona-Inzidenzen schießen 
überall in Höhen, die man früher für undenkbar gehalten hat. Ein deutscher Wirt-
schaftsminister der Partei „Die Grünen“ ist weltweit auf der Suche nach fossi-
len Brennsto�en. In Supermärkten sind wieder Regale leer, Menschen schlep-
pen Gasflaschen nach Hause und manch einer hortet Wasser im Keller.

Erneut müssen wir um Lieferketten bangen. Noch nie seit dem Zweiten Welt-
krieg lagen so viele Schi�e weltweit in und vor Häfen. Auch die chinesische Sei-
denstraße, die in Duisburg münden sollte, dürfte durch Putins „Weckruf“ nicht 
mehr überall willkommen sein. Selbst wenn der Alltag noch nach gewohnten 
Rhythmen verläuft, eigentlich ist fast nichts mehr so, wie es einmal war. Die 
Kunst des Machbaren wird die kommenden Monate bestimmen. 

Erneut werden Kreativität und Flexibilität in hohem Maße gefordert sein, um 
die Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft gut durch die Zeit zu bringen. Rüst-
zeug und Halt bietet dabei die Tatsache, dass die haptische Werbung keine di-
gitale Konkurrenz fürchten muss – zumindest ist bisher keine in Sicht. Aber wir 
alle werden mehr kämpfen müssen, um gesehen und gehört zu werden. Zwei 
Jahre ohne das große Kino PSI Messe machen es nicht einfacher. Nicht von un-
gefähr hört man immer mehr Stimmen, denen dieser große Auftritt des Werbe-
artikels schmerzlich fehlt und die sich für den Januar 2023 dringend wünschen, 
dass die PSI Messe zur gewohnten Strahlkraft findet. 

Ich bin guter Dinge, dass dies auch gelingen wird. Auch wenn das Machba-
re zurzeit eher im Klein-Klein liegt, so wird auch die Stunde des großen Auftritts 
für den Werbeartikel wieder kommen. Nicht nur unsere Branche braucht das, 
die ganze Wirtschaft braucht es. Auf der PSI Messe 2020 waren über 16.000 Be-
sucher aus 81 Nationen. Das ist es, was Wirkung erzeugt. Das ist es, was die PSI 
leisten kann und was Aussteller und Besucher seit fast 60 Jahren nach Düssel-
dorf zieht. Und da werden wir wieder hinkommen, wenn wir alle daran arbei-
ten. Gemeinsamkeit lernen wir zurzeit in der EU in hohem Maße und Gemein-
samkeit wird die Branche zur alten Stärke führen – da bin ich mir sicher.
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In diesem Sinne

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal 
 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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www.misterbags.de

3  Fairtrade - zertifiziert

3  OEKO-Tex - zertifiziert

3  390 g/m² Cotton

3  in fünf verschiedenen Farben

3  Boden und Seitenfalte

3  65 cm lange Henkel

Heavy Cotton 

In fünf verschiedenen 
Farben

Lisa
N° 2316

Lisa fällt ins Auge und das aufgebrachte Firmenlogo 
gleich mit. Unsere 100 % Fairtrade-Baumwolltasche be-
sticht mit einer natürlichen Front- und Rückseite sowie farb-
lichen abgesetzten Seiten, Henkeln und Bodenteilen. 

Erhältlich ist der Blickfang in diesen Farbkombinationen: 
Nature, Nature-Black, Nature-Navy, Nature-Red und 
Nature-Grey.

Ein hübsches Äußeres ist natürlich nicht alles, was Lisa
zu bieten hat. Mit einer Grammatur von 390 g/ m² und 
Kreuznaht erweist sich die Bag als besonders robuste, 
langlebige und treue Alltagsbegleitung. Sie lässt sich im-
mer und immer wiederverwenden und dank 65 cm lan-
gen Henkeln mal in der Hand tragen und mal lässig über 
die Schulter werfen.

Ihre Größe von 39 x 42 x 13 cm macht Lisa zu einem 
wahren Platzwunder. Hier finden der ein oder andere 
große Skizzenblock, Sportzeug fürs Fitness-Studio oder 
Decke und Verpflegung fürs Picknick im Park hervorragend 
Platz. 

Die gesamte Baumwolle wurde von Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards zertifiziert und ge-
handelt. Fairtrade fördert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen für Baumwollproduzenten sowie den Umwelt-
schutz. Mehr Info: info.fairtrade.net/sourcing

Blickfang mit

fairen Vibes.
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Europä isches 
L ief erkettengesetz 1 2
Die EU-Kommission hat am 23. Februar 2022 den lange erwarte-
ten Entwurf der Richtlinie über Nachhaltigkeitspflichten von Un-
ternehmen vorgestellt. Dieser sieht Verschärfungen hinsichtlich 
unternehmerischer Sorgfaltspflichten in der Lieferkette vor und 
geht weit über das deutsche LkSG hinaus. 

N euer Termin f ü r die PS I 1 6

In gut zwei Wochen sollten sich die Tore 
auf dem Düsseldorfer Messegelände für 
die PSI öffnen. Erneut steigende Coro-
na-Inzidenzen, die internationale Lage 
und letztlich auch der Krieg in der Ukrai-
ne haben erneut zur Verschiebung ge-
führt. Erst vom 10. bis 12. Januar 2023 
wird es wieder eine gewohnte PSI in al-
ter Stärke geben. Petra Lassahn spricht 
Klartext. 

Product Guide: „ Fashionable“  
Q ualitä ten 20
Was modische Bekleidung und Accessoires angeht, ist die Bran-
che stets „up to date“ und offeriert für Freizeit und Beruf wahrhaft 

„fashionable“ Qualitäten. 
Für Beruf und Freizeit 
ebenfalls geeignet: 
Schreibgeräte. Denn wer 
schreibt, der bleibt. Und 
wer damit wirbt, auch. 
Das gilt auch für Büro-
bedarf und den Werbe-
klassiker Kalender.  

Mit Geschichten besser 
verkauf en 8 0
Rein rationale Kommunikation füllt heute keine Warenkörbe 
mehr. Wer Produkte verkaufen will, muss Geschichten erzählen. 
Mit Bildern, Filmen und insbesondere auch mit Worten. Auch in 
der Werbeartikelwirtschaft. Was es beim Storytelling zu beachten 
gilt, weiß Caroline 
Zöller, Geschäfts-
führerin der Kölner 
Agentur Forteam 
Kommunikation. 

A nzeige

04_05_INHALT_d.indd   3 24.03.22   15:06

www.misterbags.de

3  Fairtrade - zertifiziert

3  OEKO-Tex - zertifiziert

3  390 g/m² Cotton

3  in fünf verschiedenen Farben

3  Boden und Seitenfalte

3  65 cm lange Henkel

Heavy Cotton 

In fünf verschiedenen 
Farben

Lisa
N° 2316

Lisa fällt ins Auge und das aufgebrachte Firmenlogo 
gleich mit. Unsere 100 % Fairtrade-Baumwolltasche be-
sticht mit einer natürlichen Front- und Rückseite sowie farb-
lichen abgesetzten Seiten, Henkeln und Bodenteilen. 

Erhältlich ist der Blickfang in diesen Farbkombinationen: 
Nature, Nature-Black, Nature-Navy, Nature-Red und 
Nature-Grey.

Ein hübsches Äußeres ist natürlich nicht alles, was Lisa
zu bieten hat. Mit einer Grammatur von 390 g/ m² und 
Kreuznaht erweist sich die Bag als besonders robuste, 
langlebige und treue Alltagsbegleitung. Sie lässt sich im-
mer und immer wiederverwenden und dank 65 cm lan-
gen Henkeln mal in der Hand tragen und mal lässig über 
die Schulter werfen.

Ihre Größe von 39 x 42 x 13 cm macht Lisa zu einem 
wahren Platzwunder. Hier finden der ein oder andere 
große Skizzenblock, Sportzeug fürs Fitness-Studio oder 
Decke und Verpflegung fürs Picknick im Park hervorragend 
Platz. 

Die gesamte Baumwolle wurde von Fairtrade-Produzenten angebaut, nach Fairtrade-Standards zertifiziert und ge-
handelt. Fairtrade fördert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen für Baumwollproduzenten sowie den Umwelt-
schutz. Mehr Info: info.fairtrade.net/sourcing

Blickfang mit

fairen Vibes.



 Seife mit nachhaltigem WoW-E�ekt 
Soop, aus Ka�eesatz hergestellte Seife

Interall Group B.V. 
www.interallgroup.com

PSI 41727

Der VW-Bus, auch „Bulli“ genannt, feiert in seiner elektrischen Version
Premiere: Der ID.Buzz erinnert äußerlich an den ältesten Vorgänger: 
den T1. Er soll die Automobil-Zukunft einläuten und schon versuchs-
weise ab 2025 in Hamburg teilautonom fahren. (tagesschau.de, „Der 
‚Bulli‘ wird elektrisch“)
Ob sich der ID.Buzz nachhaltig wird durchsetzen können, wäre noch zu 
beweisen. Dass sich nachhaltige Alternativen konventioneller Produkte 
behaupten und erfolgreich am Markt etablieren können, unterstreicht 
immer mehr auch die Werbeartikelwirtschaft. Aus dem einstigen 
Trend Nachhaltigkeit ist längst ein Megatrend geworden, denn, so das 
Zukunftsinstitut, „Megatrends sind nicht nur Oberflächenbewegungen, 
sondern Tiefenströmungen des Wandels.“

 Filz ist pure Natur 
Taschenkollektion aus 100 Prozent natürlichem, 
ungereinigtem Wollfilz, in klimaneutraler Fertigung
Boogie Design
www.boogie-design.com
PSI 49348

 Natur-Lippenpflege mit ökologischem Push-up 
Vegane Naturkosmetik-Lippenpflege in umweltfreundlichen 
Hülsen aus FSC-zertifiziertem Karton oder Recycling-
Kunststo� – auch als Fair-Trade-Produkt erhältlich
KHK GmbH
www.lipcare.de
PSI 46131

 Nachhaltig geordnet 
Ringbuch „Natur-pur“, 
100 Prozent Graspapier, 
nachhaltig produziert
Spindler GmbH
www.spindler-gmbh.de
PSI 49668

PSI Journal 4/2022 www.psi-network.de
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Der original Rubik‘s Cube.  

Zeitloses Symbol für Know-how und Kreativität.

Jetzt exklusiv bei touchmore.de

22_01_touchmore_Anzeige_Rubiks_WA.indd   1 20.01.22   14:21

Promotional Rubik‘s™ Merchandise distributors:

Austria - Touchmore GmbH | France - Hub Diffusion | Germany - Touchmore GmbH | Italy - Equent Media Group | Netherlands - Blikvanger  
Poland - Domico | Portugal - Dalpa Int S.A. | Romania - Concret Advertising | Switzerland - Creanorm Polypins GmbH | Spain - Dalpa Int S.A.



 Modisch und umweltfreundlich 
Bronson® ECOflip, Mehrzweck-Magnetband aus 

recycelten PET-Flaschen
BRONSON® Cuba Clothing c/o Kaldenbach GmbH

www.bronson.cc
PSI 2043

 Stimmungsvoller, faszinierender Eyecatcher 
Wanduhr aus Vinyl, einfarbig oder mit Farbwechsel-LED

Lumitoys-GmbH
www.lumitoys.de

PSI 46095

 Mit sechs Ecken und Kanten. 
Kugelschreiber, Tintenroller, Füllhalter 

„Hexo“ aus eloxiertem Aluminium – 
auch mit Tintenglas als attraktivem Set

A. W. Faber Castell Vertrieb GmbH
www.faber-castell.com

PSI 40865

Wer ein Ausbund an Höflichkeit ist, gilt geradezu als vorbildlich höflicher Mensch. Während uns das Wort 
Ausbund im übertragenen Sinne durchaus geläufig ist, kennt nicht jeder die ursprüngliche Bedeutung des Ausbunds. 

Dieser war in der Sprache der Kaufleute seit dem 16. Jahrhundert das, was zu Werbezwecken sichtbar „nach außen“
gebunden war – im Unterschied zum Verpackten, Eingebundenen. Es handelte sich um ein Warenmuster zur

Anschauung für potenzielle Kunden, ein mustergültiges Beispiel ohne Fehl und Tadel, sozusagen ein Ausbund an 
Qualität. (Aus: Versunkene Wortschätze. Dudenverlag, Berlin 2016)

Heute spricht man im Zusammenhang mit werbenden Produkten von einem haptischen Erlebnis und dabei zählt der 
komplette Eindruck inklusive Verpackung. Geblieben ist der Anspruch an einen Artikel ohne Fehl und Tadel und damit 

an einen Ausbund an Qualität. Der PSI Product Finder liefert gleich eine ganze Reihe mustergültiger Beispiele. 
Zu sicht- und fühlbaren Werbezwecken geeignet sind auch unsere exemplarisch ausgewählten Produkte. 

PSI Journal 4/2022 www.psi-network.de
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Prozent
weltweites 
Wachstum 

der Werbeausgaben soll es 2022 
geben, so Dentsu. Die Netto-Werbe-
investitionen in Deutschland werden 
auf  ungefähr fünf  Prozent geschätzt. 
adzine.de

9,2 16%
der D eutschen,  die an Kundenbindungsprogrammen 
teilnehmen, empfehlen diese Marke auch an andere weiter, 
so das Ergebnis einer Yougov-Studie. horizont.net

56 Prozent
der deutschen 1 8 -  bis 4 4 - J ä hrigen,  die für 

eine Studie von Agentur-Boomer befragt wurden, 

finden, Marken sollten mit lustigem Content 

kommunizieren. horizont.net

Platz eins
der T hemen,   die die Marketing- und Kom-

munikationsbranche im Jahr 2022 beschäf-

tigt, ist der Fachkräftemangel. Die Suche 

nach qualifiziertem Personal und Nach-

wuchskräften sei sogar wichtiger als neue 

Umsatzkanäle. Dies geht aus einer Umfrage 

von Dmexco hervor. absatzwirtschaft.de 

Drei Viertel
der Volkswirte,  die für das von ifo Institut und FAZ gemeinsam erstellte Ökonomenpanel 
befragt wurden, sind der Meinung, die Europäische Zentralbank solle sofort damit begin-
nen, die Inflation zu bekämpfen. 69 Prozent halten dabei eine Zinserhöhung für die geeig-
netste Maßnahme. ifo.de  

Zwei von drei
der bef ragten U nternehmen ( 6 1  Prozent)  sehen die Entwicklung proaktiver Analysen im 
Marketing als eines der wichtigsten strategischen Ziele für 2022, so das Ergebnis einer Analyse 
des Martech-Unternehmens und Datenspezialisten Adverity. adzine.de 
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NEU

ADVENTSKALENDER
mit Inlay aus Papierfaser

Jetzt attraktive Frühbestell-Rabatte sichern!

NEU

BIOLOGISCH 
A B B AU B A R

Inlay aus 
PAPIERFASER

TIPP

TIPP

Süße Werbemittel mit Augenleuchten-Garantie!

NEU TIPP

NEU

TIPPNEU TIPP

IHRE WERBUNG IM MITTELPUNKT.

NEU
Jetzt Katalog 

anfordern!

NEU NEU

NEU

NEU

NEU

Süße Werbemittel mit Augenleuchten-Garantie!

BIOBASIERT UND
KOMPOSTIERBAR

100 %
INLAY 

Zertifiziert nach DIN EN 13432



D er deutsche Gesetzgeber hat im bereits im 
Juni 2021 das Lieferkettensorgfaltspflich-
tengesetz (LkSG) erlassen, das am 1. Ja-
nuar 2023 in Kraft tritt. Das LkSG gilt bran-
chenübergreifend zunächst für Unterneh-

men mit 3.000 und mehr Arbeitnehmern. Ab dem 1. Ja-
nuar 2024 betri�t es auch Unternehmen mit 1.000 Be-

Die EU-Kommission hat am 2 3 . F ebruar 2 0 2 2  den lange 
erwarteten Entwurf  der Richtlinie ü ber Nachhaltigkeitspf lichten 
von Unternehmen vorgestellt. Dieser sieht Verschä rf ungen 
hinsichtlich unternehmerischer Sorgf altspf lichten in der 
L ief erkette vor und geht weit ü ber das deutsche L kSG  hinaus. 

Europäisches Lieferkettengesetz

Erhebliche Verschärfung
erwartet

schäftigten und mehr. Die betro�enen Unternehmen sind 
verpflichtet, in ihren Lieferketten menschenrechtliche und 
umweltbezogene Sorgfaltspflichten zu beachten. Hierzu 
gehören unter anderem die Einrichtung eines Risikoma-
nagements, die Durchführung regelmäßiger Risikoanaly-
sen, die Abgabe einer Grundsatzerklärung über die Men-
schenrechtsstrategie des Unternehmens, das Ergreifen von 

X

Präventions- oder Abhilfemaßnahmen sowie die Einrich-
tung eines Beschwerdeverfahrens. Bei Nichteinhaltung die-
ser Sorgfaltspflichten drohen Unternehmen empfindliche 
Bußgelder.

Auswirkungen auf Branche befürchtet

Im Vorfeld der deutschen Gesetzesinitiative hat auch die 
Werbeartikelbranche nach lebhaften Diskussionen zu dem 
umstrittenen Gesetz Stellung bezogen. Da das LkSG auf 
die gesamte Wertschöpfungskette abzielt und damit indi-
rekt Unternehmen jeder Größe und jeder Handelsstufe 
erfasst, wird befürchtet, dass letztlich die großen Unter-
nehmen ihre Sorgfaltspflichten auf ihre kleineren Geschäfts-
partner übertragen und damit der Mittelstand zusätzlich 
belastet wird. Der Ende Februar 2022 vorgestellte Entwurf 
eines Europäischen Lieferkettengesetzes gibt nun weite-
ren Anlass zur Sorge, da er in vielen Punkten über die deut-
sche Gesetzgebung hinausgeht.  

Langwieriger Prozess

Auf EU-Ebene gelten bereits sektorenspezifische Sorgfalts-
pflichten für Unternehmen hinsichtlich ihrer Lieferanten 
etwa für den Holzhandel (EUTR) sowie für Konfliktmine-
ralien. Darüber hinaus gibt es seit Jahren Bestrebungen 
der Kommission und des Europäischen Parlaments, ein 
sektorenübergreifendes Lieferkettengesetz in Form einer 
Richtlinie zu erlassen. Im März 2021 hat das Europäische 

Mehraufwand für Unternehmer und ver-
schärfte Haftung: Der nun vorgestellte 
Entwurf der EU-Richtlinie geht in vielen 
Punkten über die deutsche Gesetzgebung 
hinaus.

Risikomanagement
§ 4 LkSG verlangt von den Unternehmen die Einrichtung eines Risikomanage-
ments, worunter beispielsweise auch die Bestellung eines Beauftragten für 
Menschenrechte fällt. Dieses Risikomanagement muss angemessen und 
wirksam sein, um die Anforderungen an die Sorgfaltspflichten des 
§ 3 LkSG zu erfüllen, und muss zudem in allen maßgeblichen Geschäftsabläu-
fen verankert werden. 
Risikoanalyse
Im Rahmen dieses Risikomanagements fordert § 5 LkSG von den Unterneh-
men ferner eine (mindestens jährliche) Risikoanalyse, in deren Umsetzung 
unter anderem die Gewichtung und Priorisierung menschenrechtlicher und 
umweltbezogener Risiken erforderlich sind. 
Präventionsmaßnahmen
§ 6 LkSG verlangt sodann die Durchführung angemessener Präventionsmaß-
nahmen für den Fall, dass ein Unternehmen nach erfolgter Risikoanalyse ein 
entsprechendes Risiko feststellt. Als eine Präventionsmaßnahme ist 

Relevante Sorgfaltspflichten nach §§ 3–10 LkSG

Der deutsche Gesetzgeber hat im bereits im Juni 2021 das 
Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz (LkSG) erlassen, das am 1. 
Januar 2023 in Kraft tritt. Der Entwurf  der EU-Richtlinie geht 
erwartungsgemäß darüber hinaus. 
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Europäisches Lieferkettengesetz

Erhebliche Verschärfung
erwartet

schäftigten und mehr. Die betro�enen Unternehmen sind 
verpflichtet, in ihren Lieferketten menschenrechtliche und 
umweltbezogene Sorgfaltspflichten zu beachten. Hierzu 
gehören unter anderem die Einrichtung eines Risikoma-
nagements, die Durchführung regelmäßiger Risikoanaly-
sen, die Abgabe einer Grundsatzerklärung über die Men-
schenrechtsstrategie des Unternehmens, das Ergreifen von 

Präventions- oder Abhilfemaßnahmen sowie die Einrich-
tung eines Beschwerdeverfahrens. Bei Nichteinhaltung die-
ser Sorgfaltspflichten drohen Unternehmen empfindliche 
Bußgelder.

Auswirkungen auf Branche befürchtet

Im Vorfeld der deutschen Gesetzesinitiative hat auch die 
Werbeartikelbranche nach lebhaften Diskussionen zu dem 
umstrittenen Gesetz Stellung bezogen. Da das LkSG auf 
die gesamte Wertschöpfungskette abzielt und damit indi-
rekt Unternehmen jeder Größe und jeder Handelsstufe 
erfasst, wird befürchtet, dass letztlich die großen Unter-
nehmen ihre Sorgfaltspflichten auf ihre kleineren Geschäfts-
partner übertragen und damit der Mittelstand zusätzlich 
belastet wird. Der Ende Februar 2022 vorgestellte Entwurf 
eines Europäischen Lieferkettengesetzes gibt nun weite-
ren Anlass zur Sorge, da er in vielen Punkten über die deut-
sche Gesetzgebung hinausgeht.  

Langwieriger Prozess

Auf EU-Ebene gelten bereits sektorenspezifische Sorgfalts-
pflichten für Unternehmen hinsichtlich ihrer Lieferanten 
etwa für den Holzhandel (EUTR) sowie für Konfliktmine-
ralien. Darüber hinaus gibt es seit Jahren Bestrebungen 
der Kommission und des Europäischen Parlaments, ein 
sektorenübergreifendes Lieferkettengesetz in Form einer 
Richtlinie zu erlassen. Im März 2021 hat das Europäische 

Parlament einen Initiativentwurf mit Forderungen und 
Empfehlungen an die Kommission als Basis eines entspre-
chenden Richtlinienentwurfs verabschiedet. Insbesonde-
re sollten selbst kleinere und mittlere Unternehmen von 
der Richtlinie erfasst werden.

Risikomanagement
§ 4 LkSG verlangt von den Unternehmen die Einrichtung eines Risikomanage-
ments, worunter beispielsweise auch die Bestellung eines Beauftragten für 
Menschenrechte fällt. Dieses Risikomanagement muss angemessen und 
wirksam sein, um die Anforderungen an die Sorgfaltspflichten des 
§ 3 LkSG zu erfüllen, und muss zudem in allen maßgeblichen Geschäftsabläu-
fen verankert werden. 
Risikoanalyse
Im Rahmen dieses Risikomanagements fordert § 5 LkSG von den Unterneh-
men ferner eine (mindestens jährliche) Risikoanalyse, in deren Umsetzung 
unter anderem die Gewichtung und Priorisierung menschenrechtlicher und 
umweltbezogener Risiken erforderlich sind. 
Präventionsmaßnahmen
§ 6 LkSG verlangt sodann die Durchführung angemessener Präventionsmaß-
nahmen für den Fall, dass ein Unternehmen nach erfolgter Risikoanalyse ein 
entsprechendes Risiko feststellt. Als eine Präventionsmaßnahme ist 

beispielsweise in Absatz 2 die Abgabe einer Menschenrechtsstrategie 
genannt, in der ein solches Verfahren beschrieben werden muss, mit dem 
das Unternehmen seinen dort genannten Pflichten nachkommt. 
Abhilfemaßnahmen
Wird seitens des Unternehmens die Verletzung einer menschenrechtsbezo-
genen oder umweltbezogenen Pflicht festgestellt, hat es Abhilfemaßnahmen 
im Sinne des § 7 LkSG zu ergreifen. Für den Fall, dass die Verletzung durch 
einen unmittelbaren Zulieferer begangen wird, ist als Ultima Ratio sogar der 
Abbruch der Geschäftsbeziehung eine taugliche Abhilfemaßnahme. 
Beschwerdeverfahren
Außerdem obliegt es den Unternehmen, intern ein Beschwerdeverfahren 
einzurichten, das es einzelnen Personen ermöglicht, auf entsprechende 
Risiken und Verletzungen hinzuweisen   (§ 8 LkSG). Dieses Beschwerdever-
fahren muss so ausgestaltet sein, dass auch Hinweise auf Risiken und Verlet-
zungen, die durch das wirtschaftliche Handeln eines mittelbaren Zulieferers 
entstanden sind, entgegengenommen werden. 
Dokumentation
Zuletzt verlangt § 10 LkSG von den Unternehmen eine fortlaufende 
Dokumentation der Sorgfaltspflichten sowie einen jährlichen Bericht über die 
Erfüllung dieser Sorgfaltspflichten. Letzterer muss für einen Zeitraum von 
sieben Jahren kostenfrei auf der Internetseite des Unternehmens öffentlich 
zugänglich gemacht werden.  Quelle: reuschlaw Legal Consultants

Relevante Sorgfaltspflichten nach §§ 3–10 LkSG

Der deutsche Gesetzgeber hat im bereits im Juni 2021 das 
Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz (LkSG) erlassen, das am 1. 
Januar 2023 in Kraft tritt. Der Entwurf  der EU-Richtlinie geht 
erwartungsgemäß darüber hinaus. 
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Entwurf der EU-Richtlinie vorgestellt

Das Papier der Kommission ließ lange auf sich warten. 
Der nun vorgestellte Entwurf der EU-Richtlinie sieht er-
wartungsgemäß eine Verschärfung des Anwendungsbe-
reichs im Vergleich zum deutschen LkSG vor. Konkret sol-
len alle EU-Unternehmen von der Richtlinie betro�en sein, 
die mindestens 500 Beschäftigte und einen Nettoumsatz 
von mindestens 150 Mio. EUR weltweit haben (Gruppe 
1). Anwendbar sollen die neuen Regelungen auch auf Un-
ternehmen mit mehr als 250 Beschäftigten und einem Net-
toumsatz von mehr als 40 Millionen EUR sein, wenn die-
se mindestens 50 Prozent ihres Netto-Umsatzes in einer 
ressourcenintensiven Branche erwirtschaften (Gruppe 2). 
Hierzu gehören die Branchen Landwirtschaft, Textilien 
oder Mineralien. Für diese zweite Gruppe an Unterneh-
men gelten die Vorschriften erst zwei Jahre später als für 
Gruppe 1. Auch in der EU tätige Unternehmen aus Dritt-
staaten, die einen Umsatz in Höhe von Gruppe 1 und 
Gruppe 2 innerhalb der EU erwirtschaften, sollen unter 
die Richtlinie fallen. Kleine und mittlere Unternehmen 
(KMU) mit weniger als 250 Beschäftigten sind vom direk-
ten Anwendungsbereich des Richtlinienentwurfs nicht un-
mittelbar betro�en.

Verschärfung auf breiter Front

Auch im weiteren Anwendungsbereich sieht der Richtli-
nienentwurf eine Verschärfung vor. So gilt der Vorschlag 
nicht nur für die genannten Unternehmen selbst, sondern 
auch für ihre Tochtergesellschaften und die gesamte Wert-
schöpfungskette. Zur inhaltlichen Begründung der Sorg-
faltspflicht von Unternehmen wird angeführt: Unterneh-
men sollen für negative Auswirkungen ihrer Geschäftstä-
tigkeit auf Menschenrechte und Umwelt zur Rechenschaft 
gezogen werden mit dem Ziel, solche Auswirkungen zu 
vermeiden, abzumildern und abzustellen. Zudem werden 
Unternehmen die jährliche Überprüfung der Risikobewer-
tung und der Maßnahmen sowie umfassende Berichts-
pflichten auferlegt. Damit soll die Datengrundlage geschaf-
fen werden, um Risiken frühzeitig zu erkennen, entspre-

chend gegenzusteuern und positive Entwicklungen abzu-
sichern.  

Auch indirekte Geschäftspartner einbezogen

Die Verantwortung für die Einhaltung der Sorgfaltspflich-
ten soll bei der Unternehmensleitung liegen. Verstöße ge-
gen die Sorgfaltspflichten in der Lieferkette sollen neben 
Bußgeldern auch eine zivilrechtliche Haftung zur Folge 
haben können. Personen, die durch die Geschäftstätigkeit 
eines Unternehmens geschädigt wurden, sollen die Mög-
lichkeit erhalten, das Unternehmen vor den zuständigen 
einzelstaatlichen Gerichten auf Schadensersatz zu verkla-
gen. Im Verhältnis zu indirekten Geschäftspartnern kön-
nen Unternehmen ihren Sorgfaltspflichten nachkommen, 
indem sie sich vom Geschäftspartner vertraglich zusichern 
lassen, dass dieser den Code of Conduct und den Präven-
tionsplan des Unternehmens einhält. Das deutsche Ge-
setz bezieht sich nur auf die direkten Zulieferer. 

Benachteiligung von KMU befürchtet

Der Entwurf der Kommission stellt den ersten Schritt des 
Gesetzgebungsverfahrens in der EU dar. Er wird nun im 
Europäischen Parlament diskutiert werden. Mit einer end-
gültigen Entscheidung über das Europäische Lieferketten-
gesetz ist frühestens 2023 oder 2024 zu rechnen. Die Re-
aktionen der Europapolitiker sind unterschiedlich: Kriti-
siert wird etwa, dass auf Unternehmen umfangreiche Be-
richtspflichten zukommen, die vor allem KMU mit unnö-
tigem Bürokratieaufwand belasten. Dass globale Liefer-
ketten unterbrochen und ärmere Regionen benachteiligt 
werden könnten, wird ebenfalls befürchtet. Andererseits 
werden die europaweite Vereinheitlichung der Wettbe-
werbsbedingungen und die mögliche Bekämpfung von 
Menschenrechtsverletzungen als Chance für Unterneh-
men gewertet, die auf korrekte Produktionsbedingungen 
Wert legen. <

++++++++++++++++++++++++++++++++
+++++++++++++

BU:

Sorgfaltspflichten nach §§ 3–10 LkSG  (Überschrift der 
Übersicht)

Der deutsche Gesetzgeber hat im bereits im Juni 2021 
das Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz (LkSG) erlas-
sen, das am 1. Januar 2023 in Kraft tritt. Der Entwurf 
der EU-Richtlinie geht erwartungsgemäß darüber hin-
aus. (bitte diese Zeilen noch ergänzen)

Risikomanagement ( jew. Unterpunkte)

§ 4 LkSG verlangt von den Unternehmen die Einrich-
tung eines Risikomanagements, worunter beispielswei-
se auch die Bestellung eines Beauftragten für Menschen-
rechte fällt. Dieses Risikomanagement muss angemes-
sen und wirksam sein, um die Anforderungen an die 
Sorgfaltspflichten des § 3 LkSG zu erfüllen, und muss 
zudem in allen maßgeblichen Geschäftsabläufen ver-
ankert werden. 

Risikoanalyse

Im Rahmen dieses Risikomanagements fordert § 5 LkSG 
von den Unternehmen ferner eine (mindestens jährli-
che) Risikoanalyse, in deren Umsetzung unter anderem 
die Gewichtung und Priorisierung menschenrechtlicher 
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In gut zwei Wochen sollten sich die Tore auf  dem Düsseldorfer Messegelän-
de für die PSI öffnen. Erneut steigende Corona-Inzidenzen, die internationale 
Lage und letztlich auch der Krieg in der Ukraine haben erneut zur Verschie-
bung geführt. Erst vom 10. bis 12. Januar 2023 wird es wieder eine 
gewohnte PSI in alter Stärke geben.

Petra Lassahn spricht Klartext

N euer PS I  Termin
10. bis 12. Januar 2023

Aber es gibt ja große Messen, die statt�nden. 
PETRA LASSAHN: Ja, aber wenn man genau hinschaut, dann 
sind es meist Messen, die mit ihren technischen Themen, 
wie etwa Software und Datentechnik, so innovativ und 
hoch angesiedelt sind, dass sie wirklich Aussteller und Be-
sucher rund um den Globus anziehen – und manchmal 
auch durch Zufall eine Corona-Lücke gefunden haben.

Es gab also auch andere Gründe?
PETRA LASSAHN: Ja, wir konnten nicht alle Marken, die sonst 
die PSI so einzigartig und wichtig machen, von einer Teil-
nahme überzeugen. Manchen war das Datum zu spät, an-
dere zweifelten, dass bei der Corona-Lage ausreichend in-
ternationale Besucher kämen. Budgetdruck, Export- und 
Umsatzrückgänge kommen hinzu. Andere wiederum scheu-

ten bei diesen Fragezeichen ganz einfach 
die Investition, die bei einer PSI natür-
lich höher ist als bei Regional-Messen mit 
einer anderen Kultur der Aussteller-Prä-
senz. Da kostet eine PSI mit großem Auf-
tritt schnell mal das Vielfache. Deshalb 
hinken auch manche Vergleiche. Was sich 
im Normalfall bei einer PSI gut rechnet, 
wird in der Krise halt hinterfragt. 

Hat man das aber nicht schon länger 
kommen sehen?
PETRA LASSAHN: Erste Zweifel zeigten sich 
Mitte März. Als auch noch der Krieg in 
der Ukraine sich verschärfte, gefolgt von 
Bedenken einiger Aussteller aus Polen, 
Tschechien und der Türkei, da spitzte sich 
die Lage zu. Begleitet wurde dies von Mails 

X

aus Finnland, Schweden, den USA und anderen Ländern, 
in denen Besucher und Verbandsvertreter ihre Bedenken 
wegen des Krieges äußerten. Wenn sich die Dinge sum-
mieren, dann muss man irgendwann handeln. Schließlich 
sind wir in dem Fall besonders unseren Ausstellern ver-
pflichtet. Es hatten ja doch viele große und mittelgroße 
Lieferanten zugesagt, die irgendwann mit Standbau- und 
Personalplanung beginnen mussten. Was Kosten für Kun-
den verursacht, kann man nicht dahintreiben lassen. 

Es gibt also nicht den einen Grund, der für die Verschie-
bung entscheidend war. 
PETRA LASSAHN: Nein, denn wir hätten uns ja auch auf eine 
durchaus kleinere PSI gefreut. Eine kleinere PSI, die aber 
immer noch eine Strahlkraft entwickelt und für Business 
gesorgt hätte. Es war die Summe der eben geschilderten 
Gründe, die uns in Verantwortung und in Absprache mit 
vielen Entscheidern im Markt dazu bewogen hat. Ich habe 
in den vergangenen Wochen nicht wenige große Ausstel-
ler und Meinungsmacher der Branche besucht und mit 
großer Befriedigung feststellen dürfen, dass man die PSI 
will und braucht und gemeinsam mit uns an einer erfolg-
reichen PSI 2023 arbeiten möchte. 

Was bewegt die Aussteller, die ja auch PSI-Mitglieder 
sind, nach zwei Jahren Pause, noch so stark auf  die PSI 
zu setzen? 
PETRA LASSAHN: Auch dafür habe ich vielfältige Gründe ge-
hört: So gibt es keine andere Messe für Werbeartikel in 
Europa, die diese Produktbreite und so viel internationa-
len Zuspruch hat wie die PSI. Das betri�t Aussteller und 
Besucher. Bei der letzten PSI, die unter normalen Umstän-
den stattfand, hatten wir gut 42 Prozent internationale Be-
sucher und 53 Prozent internationale Aussteller – insge-
samt 16.367 Besucher aus 81 Nationen. Das ist die PSI 
,wie wir sie alle brauchen. Wir als Veranstalter, die aus-
stellenden Unternehmen, die Händler und Berater, die gan-
ze Branche, die sich der Werbewelt als wichtiges Werbe-
Tool zeigen will und muss. 

Auf  der Ebene gibt es keinen Wettbewerb – auch medial 
nicht. 
PETRA LASSAHN: Nein, wenn man sieht, wieviel allein die 
Medien über die PSI berichten, dann entwickelt man schnell 
ein Gefühl dafür, wie wichtig so eine renommierte Platt-
form der Branche ist. Hinzu kommt die ganze Mund-zu-
Mund-Kommunikation in Agenturen und Industrieunter-
nehmen. Die PSI strahlt eben etwas ganz Besonderes aus. 
Das spürt man ganz stark, wenn man Politikern oder an-
deren Gästen in die Augen schaut, die zum ersten Mal durch 
diese Messe gehen: Erstaunen und Anerkennung pur. 

Jetzt stehen die Tage vom 10. bis 12. Januar 2023 
natürlich im Fokus. Was gibt’s Neues zu berichten? 
PETRA LASSAHN: Dass diese drei PSI-Tage die Arbeit der 

„Ich habe mit großer 
Befriedigung feststellen dürfen, 

dass man die PSI will und 
braucht und gemeinsam mit 

uns an einer erfolgreichen PSI 
2023 arbeiten möchte.“ 

Petra Lassahn, Director PSI

Zitate: 

  

W enn man das Interview in der März-Aus-
gabe liest, dann kann man kaum glau-
ben, dass es jetzt wieder eine Verschie-
bung gibt. 
PETRA LASSAHN: Das verstehe ich gut. Es 

tut auch uns wirklich in der Seele weh, wenn man ein gan-
zes Jahr auf ein Ziel hingearbeitet hat und dann den Ste-
cker zur Verschiebung ziehen muss.

Aber Covid-19 kann ja jetzt nicht mehr der Hauptgrund 
für die Verschiebung gewesen sein. 
PETRA LASSAHN: Es war nicht der einzige Grund, das stimmt. 
Aber unterschätzen darf man das Thema nicht. Schaut 
man sich nur in den Straßen um, dann sieht man, dass die 
gestiegenen Inzidenzen viele Leute auch wieder verängs-
tigt haben und die Politik ihre 
Maßnahmen in Deutschland 
in manchen Ländern länger 
aufrechterhält oder auch im 
Ausland wieder zu strenge-
ren Maßnahmen greift. 
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In gut zwei Wochen sollten sich die Tore auf  dem Düsseldorfer Messegelän-
de für die PSI öffnen. Erneut steigende Corona-Inzidenzen, die internationale 
Lage und letztlich auch der Krieg in der Ukraine haben erneut zur Verschie-
bung geführt. Erst vom 10. bis 12. Januar 2023 wird es wieder eine 
gewohnte PSI in alter Stärke geben.

Petra Lassahn spricht Klartext

N euer PS I  Termin
10. bis 12. Januar 2023

Aber es gibt ja große Messen, die statt�nden. 
PETRA LASSAHN: Ja, aber wenn man genau hinschaut, dann 
sind es meist Messen, die mit ihren technischen Themen, 
wie etwa Software und Datentechnik, so innovativ und 
hoch angesiedelt sind, dass sie wirklich Aussteller und Be-
sucher rund um den Globus anziehen – und manchmal 
auch durch Zufall eine Corona-Lücke gefunden haben.

Es gab also auch andere Gründe?
PETRA LASSAHN: Ja, wir konnten nicht alle Marken, die sonst 
die PSI so einzigartig und wichtig machen, von einer Teil-
nahme überzeugen. Manchen war das Datum zu spät, an-
dere zweifelten, dass bei der Corona-Lage ausreichend in-
ternationale Besucher kämen. Budgetdruck, Export- und 
Umsatzrückgänge kommen hinzu. Andere wiederum scheu-

ten bei diesen Fragezeichen ganz einfach 
die Investition, die bei einer PSI natür-
lich höher ist als bei Regional-Messen mit 
einer anderen Kultur der Aussteller-Prä-
senz. Da kostet eine PSI mit großem Auf-
tritt schnell mal das Vielfache. Deshalb 
hinken auch manche Vergleiche. Was sich 
im Normalfall bei einer PSI gut rechnet, 
wird in der Krise halt hinterfragt. 

Hat man das aber nicht schon länger 
kommen sehen?
PETRA LASSAHN: Erste Zweifel zeigten sich 
Mitte März. Als auch noch der Krieg in 
der Ukraine sich verschärfte, gefolgt von 
Bedenken einiger Aussteller aus Polen, 
Tschechien und der Türkei, da spitzte sich 
die Lage zu. Begleitet wurde dies von Mails 

aus Finnland, Schweden, den USA und anderen Ländern, 
in denen Besucher und Verbandsvertreter ihre Bedenken 
wegen des Krieges äußerten. Wenn sich die Dinge sum-
mieren, dann muss man irgendwann handeln. Schließlich 
sind wir in dem Fall besonders unseren Ausstellern ver-
pflichtet. Es hatten ja doch viele große und mittelgroße 
Lieferanten zugesagt, die irgendwann mit Standbau- und 
Personalplanung beginnen mussten. Was Kosten für Kun-
den verursacht, kann man nicht dahintreiben lassen. 

Es gibt also nicht den einen Grund, der für die Verschie-
bung entscheidend war. 
PETRA LASSAHN: Nein, denn wir hätten uns ja auch auf eine 
durchaus kleinere PSI gefreut. Eine kleinere PSI, die aber 
immer noch eine Strahlkraft entwickelt und für Business 
gesorgt hätte. Es war die Summe der eben geschilderten 
Gründe, die uns in Verantwortung und in Absprache mit 
vielen Entscheidern im Markt dazu bewogen hat. Ich habe 
in den vergangenen Wochen nicht wenige große Ausstel-
ler und Meinungsmacher der Branche besucht und mit 
großer Befriedigung feststellen dürfen, dass man die PSI 
will und braucht und gemeinsam mit uns an einer erfolg-
reichen PSI 2023 arbeiten möchte. 

Was bewegt die Aussteller, die ja auch PSI-Mitglieder 
sind, nach zwei Jahren Pause, noch so stark auf  die PSI 
zu setzen? 
PETRA LASSAHN: Auch dafür habe ich vielfältige Gründe ge-
hört: So gibt es keine andere Messe für Werbeartikel in 
Europa, die diese Produktbreite und so viel internationa-
len Zuspruch hat wie die PSI. Das betri�t Aussteller und 
Besucher. Bei der letzten PSI, die unter normalen Umstän-
den stattfand, hatten wir gut 42 Prozent internationale Be-
sucher und 53 Prozent internationale Aussteller – insge-
samt 16.367 Besucher aus 81 Nationen. Das ist die PSI 
,wie wir sie alle brauchen. Wir als Veranstalter, die aus-
stellenden Unternehmen, die Händler und Berater, die gan-
ze Branche, die sich der Werbewelt als wichtiges Werbe-
Tool zeigen will und muss. 

Auf  der Ebene gibt es keinen Wettbewerb – auch medial 
nicht. 
PETRA LASSAHN: Nein, wenn man sieht, wieviel allein die 
Medien über die PSI berichten, dann entwickelt man schnell 
ein Gefühl dafür, wie wichtig so eine renommierte Platt-
form der Branche ist. Hinzu kommt die ganze Mund-zu-
Mund-Kommunikation in Agenturen und Industrieunter-
nehmen. Die PSI strahlt eben etwas ganz Besonderes aus. 
Das spürt man ganz stark, wenn man Politikern oder an-
deren Gästen in die Augen schaut, die zum ersten Mal durch 
diese Messe gehen: Erstaunen und Anerkennung pur. 

Jetzt stehen die Tage vom 10. bis 12. Januar 2023 
natürlich im Fokus. Was gibt’s Neues zu berichten? 
PETRA LASSAHN: Dass diese drei PSI-Tage die Arbeit der 

kommenden acht, neun Monate bestimmen, liegt auf der 
Hand. Wir mussten nach der erneuten Verschiebung ein 
paar Tage durchatmen, jetzt sind wir aber ganz auf 2023 
gepolt. Wir arbeiten an neuen Konzepten, neuen Side-
Shows, neuen Anreizen für internationale Besucher – für 
nationale natürlich auch. 

Eine Rückkehr zur „alten“ Regelung für Industriekunden 
wird es aber nicht mehr geben? 
PETRA LASSAHN: Nein, wir haben die Signale der Branche 
verstanden und uns darauf geeinigt, dass nur noch Händ-
ler und Berater Industriekunden einladen dürfen – wir also 
nicht mehr – und jeder darf nur 
noch max. zehn Kunden mitbrin-
gen. Zurzeit laufen sogar Überle-
gungen, selbst dies auf den drit-
ten Messetag zu beschränken. Das 
besprechen wir gerade mit Ent-
scheidern der Branche. Viele Din-
ge, die auf dem Prüfstand stehen, 
werden recht zeitnah entschieden 
werden, damit wir dann mit aller 
Kraft akquirieren können.

Wann erfährt die Branche, was 
es zur PSI 2023 Neues geben soll? 
PETRA LASSAHN: Ein genaues Datum kann ich noch nicht 
nennen. Wir haben ja auch die Sustainability Awards verscho-
ben. Auch hier steht der Termin noch nicht fest, er wird 
aber mit Sicherheit noch vor der Sommerpause liegen. 
Das werden wir zum Anlass nehmen, auch Neues zur PSI 
2023 zu präsentieren. Kick-o� 2023, Awards und Gala-
Abend werden der Startschuss für die PSI 2023 werden. 
Übrigens eine PSI, wie sie immer war und wir sie lieben. 

Keine Angst mehr vor Covid-19 und möglichen 
Einschränkungen?
PETRA LASSAHN: Wenn Angst unser Handeln bestimmt, dann 
können wir gleich aufgeben. Ich bin der festen Überzeu-
gung – und das bestätigen auch Wissenschaft und Medi-
zin, dass der kommende Winter aus vielen Gründen durch-
aus entspannt sein wird. Wir werden mit Corona leben 
müssen, wie wir auch mit der Grippe gelebt haben und le-
ben. Auch sie hat für viele, besonders für ältere Menschen, 
oft schwere Folgen.

Also mit Optimismus an die Arbeit! 
PETRA LASSAHN: Logisch: Insgesamt schauen wir optimis-
tisch in die Zukunft. Das habe ich übrigens auch bei allen 
Markt-Gesprächen der vergangenen Wochen erfahren. Und 
lassen Sie es mich noch einmal sagen: Die Branche braucht 
und will die PSI. Alle vermissen diese große und einzigar-
tige Messe. Wer jetzt Klein-Klein will, der redet entweder 
pro domo oder hat nicht verstanden, dass eine Branche 
Strahlkraft braucht, wenn sie erfolgreich sein will. <

„Wer jetzt Klein-Klein will, 
der redet entweder 
pro domo oder hat nicht 
verstanden, dass eine 
Branche Strahlkraft 
braucht, wenn sie 
erfolgreich sein will.“

PSI Journal 4/2022 www.psi-network.de www.psi-network.de PSI Journal 4/2022
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D ie PSI Sustainability Awards als der Bran-
chen-Nachhaltigkeitspreis hatten von Be-
ginn an ein klares Ziel: Nachhaltigkeit mess-
bar zu machen und die Auszeichnung selbst 
zur Qualitätsmarke zu entwickeln. Von An-

fang an ging es deshalb darum, hohe Standards zu setzen, 
damit der Preis bei den Anwendern von Werbeartikeln 
Anerkennung findet und dadurch den Gewinnern Nutzen 
bringt. „Mit der Auszeichnung haben wir über die Jahre 
ein vertrauenswürdiges Positionierungsmerkmal geschaf-
fen, das einerseits Agenturen und Marketeers und ande-
rerseits Händlern, Lieferanten und Veredlern belastbar Ori-
entierung bietet“, betont Michael Freter, der „das Projekt 

Die PSI Sustainability Awards wurden erstmals im September 2015 
vergeben. Ins Leben gerufen wurden sie von PSI als exklusive Auszeichnung 
für den Werbeartikelmarkt, mit der sich Gewinner vom Wettbewerb abheben 
können sollen. Dieser Exklusivität trugen immer auch die exklusiven 
Preisverleihungen Rechnung. Das wird auch dieses Jahr wieder so sein. 

Sieben Jahre Branchen-Nachhaltigkeitspreis

Verleihung 2022 
mit K ick- of f - Charakter

nicht nur gegründet, sondern dem Thema in den letzten 
sechs Jahren erfolgreich Gehör verscha�t hat“, so PSI 
Director Petra Lassahn. 

Exklusive A bendgalas

Den feierlichen Rahmen für die Premierenveranstaltung 
2015 bot der Festsaal der Classic Remise, Düsseldorf, ein 
denkmalgeschützter Ringlokschuppen aus den frühen 
1930er-Jahren. Vom Festsaal der Classic Remise wech-
selte die exklusive Abend-Gala ins neoklassizistische Wies-
badener Kurhaus, das bis 2019 der Verleihung ein stilvol-
les Ambiente bot. 2021, als das Gala-Event erstmals den 
Auftakt der Messe bilden sollte, musste die Verleihung der 
PSI Sustainability Awards Pandemie-bedingt in den digi-
talen Raum verlegt werden. Und so ging die Abendveran-
staltung der Umstände halber nicht coram publico über 
eine große Bühne, sondern wurde als Live-Stream aus ei-
nem Studio gesendet. Eine Premiere, die so ganz anders 
war als die für diesen Abend ursprünglich geplante, wenn-
gleich auch nicht weniger festlich. 

V erleihung 2022 wird verschoben

Nach diesem digitalen Intermezzo kehren die PSI Sus-
tainability Awards 2022 wieder zur exklusiven Live-Abend-
gala zurück. Auch zum neuen Termin, der noch nicht de-
finitiv feststeht, erwartet alle teilnehmenden Gäste ein feier-
licher und sehr abwechslungsreicher Abend. Und dieser 
Abend wird auf jeden Fall noch vor der Sommerpause 
stattfinden. Denn: Er wird das Startsignal für die PSI 2023 
werden. „Three in one“ lautet also die Devise: Kick-o� für 
die PSI 2023, Verleihung der PSI Sustainability Awards 
und Gala-Abend. Darauf darf sich die Branche freuen. <

X In den vergange-
nen Jahren fanden 
die Gala-Abende 
im Wiesbadener 
Kurhaus statt.

PSI Journal 4/2022 www.psi-network.de
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Produktsicherheit,
Regulatory Affairs 
und Umweltrecht

Hotel Taschenbergpalais Kempinski Dresden
Taschenberg 3   |   01067 Dresden

Veranstalter Location

Produktsicherheit. Regulatory Affairs. Umweltrecht. Drei Kernthemen der Product 
Compliance bilden auch die Inhalte des 2. Product Compliance Dialogs (#pcd22).

Für den 11.-12. Mai 2022 laden wir Sie ein, gemeinsam mit uns in Dresden oder remote 
brandaktuelle Themen wie das Elektro- und Elektronikgeräte-, das Lieferkettengesetz, 
das Barrierefreiheitsgesetz, die EUTR, REACH und Konfliktmineralien zu diskutieren. 

Auch in diesem Jahr wieder dabei: Vertreterinnen und Vertreter aus der Wirtschaft, 
der Konsumgüterindustrie, den Marktaufsichtsbehörden und den Prüfstellen.

Sichern Sie sich Ihr Ticket bereits ab 119 € im Early-Bird-Tarif.

11.-12. Mai 2022
Taschenbergpalais Dresden

Weitere Informationen unter:  
Productcompliancedialog.de
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Dass die Branche auch in 
„ schick“  kann, beweist sie schon 

seit langem. Was modische 
Bekleidung und Accessoires 
angeht, ist sie stets „ up to 

date“  und offeriert für Freizeit 
und Beruf wahrhaft 

„ f ashionable“  Q ualitäten. 
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Universelle und veredelbare Geldbörsen 
Es sind die kleinen, praktischen Helfer, die im Arbeitsalltag meist die größte Stütze 
sind. Karlowsky Fashion bietet eine Vielzahl Accessoires für unterschiedlichste 
Einsatzzwecke. Besonders in der Gastronomie, der Hotellerie, in der Flugbegleitung 
oder dem Taxidienst, wo es zudem meist auch schnell gehen muss, sind diese 
unverzichtbar. Mit der neuen Geldbörse (KZB 40) tri�t das Traditionsunternehmen 
aus der Nähe von Magdeburg wieder den „Nagel auf den Kopf“. Die praktische und 
obendrein veredelbare Geldbörse ist für ein schnelles und einfaches Ö�nen und 
Schließen mit einem Druckknopf optimiert. Das Innenleben überzeugt zudem mit 
5 großen Geldscheinfächern und einem Reißverschlussfach für das sichere Verstauen 
von großen Scheinen, Münzen oder Kassenbons. Passend dazu sind der neue 
multifunktionale Kassierhalfter mit Gürteldurchzug (KZB 41) sowie der extragroße 
Großraumkassierhalfter mit integriertem Gürtelband (KZB 42) die perfekten Ergän-
zungen für alle Serviceteams. Ab sofort erhältlich bei Karlowsky Fashion GmbH. 

PSI 47 46 4 •  K arlowsky Fashion G mbH

Tel +49 3 9204 9128 0 •  info@karlowsky.de

w w w . karlow sky. de
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FALTBARE EINKAUFSTASCHE
Praktische Einkaufstasche mit aufgesetzter
Falttasche innen. Hergestellt aus 3 
recycelten Flaschen, passt diese Tasche 
leicht in jede Handtasche, Rucksack oder 
Jackentasche.

ALL WEATHER 
FAHRRADTASCHE
Diese robuste Fahrradtasche (± 20L) ist 
dank der getapten & verschweißten
Nähte und des praktischen Rollverschlus-
ses absolut wasserdicht. Perfekt für alle, 
die mit dem Fahrrad zum Sport, zur Arbeit 
oder zur Schule fahren. NEU: RPET Futter.

WWW.RECYCLEBAGS.EU

WWW.VASAD.EU

SL BAGS
+31 (0) 575 51 00 77  | info@slbags.com

Lager Farben

Farben
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Monstermäßiger Näh-Spaß
Mit den Knuddelmonstern aus der „AllesKönnerKiste Mein erstes Nähset“ von Franckh-Kosmos (EAN: 
4002051604394) nähen Kinder ab sechs Jahren Schritt für Schritt ihre ersten Figuren aus robustem Filz. Einfach 
der Anleitung folgen und die vorgestanzten Filzformen mit stumpfer Nadel und dickem Garn verbinden. Mit 
Füllwatte füllen und zum Schluss nach Lust und Laune mit den selbstklebenden Filz-Verzierungen gestalten. Mit 
zehn vorgestanzten Monster-Formen und allem benötigten Zubehör können kleine Monsternäher gleichzeitig 
kreativ sein und ihre Feinmotorik verbessern.

PSI 47 941 •  K O SMO S 

Tel +49 7 11 2191457  •  b2b@kosmos.de

w w w . kosmos. de

Modischer Kopfschmuck
Der Bucket Hat, auch als „Fischerhut“ oder „Anglerhut“ 
bekannt, ist zurück – und das cooler denn je, weiß man 
bei NonvisioN. Vorbei sind die Zeiten, in denen Bucket 
Hats mit den breiten Krempen und der Eierkopf-Form 
nur von Anglern, Wanderern oder deutschen Touristen 
getragen wurden. Heute zieren die Hüte Street-Style- 
und Fashion-Profi-Köpfe weltweit. Bereits ab 150 Stück 
können Bucket Hats im individuellen Wunschdesign 
gestaltet werden. Zum Beispiel mit beidseitigem All Over 
Sublimationsdruck als Wende Hut mit zwei verschiede-
nen Designs. Der Anbieter berät gerne hinsichtlich der 
Umsetzung und hilft bei der Gestaltung.

PSI 47 7 06  •  NonvisioN W erbeproduktion 

Tel +49 6 51 20156 7 8

contact@nonvision.de

w w w . nonvision. de
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E�ektiv in Szene gesetzt
Nichts repräsentiert die visuelle Persönlichkeit Ihres Unternehmens besser als ein gut gestalteter und in Szene 
gesetzter Badge. Mit dem ColoBadge-Kunststo�schild von Anda Present kann die Vorderseite mit dem Logo, 
Slogan oder einer individuellen Grafik personalisiert und die Rückseite mit einem Magnetpin versehen werden. 
Die Darstellung kann zudem an die Form des Kundenlogo angepasst werden. Als Teil der Be Creative-Kollektion 
von Anda wird das ColoBadge in Europa mit Hilfe von Vollfarbdrucktechnik hergestellt.

PSI 457 53  •  A ND A  Present Ltd. 

Tel +3 6  1 210 07 58  

export@andapresent.com 

w w w . andapresent. com
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Kurze 
Lieferzeit

undyed
HERKA GmbH
+43 2864 2317

offi ce@herka-frottier.at
www.herka-frottier.at

Wir weben Vielfalt

Produziert 
& veredelt in 
Österreich

Auch in 
GOTS-Qualität 

erhältlich

Bereits 
ab 40 Stück 
umsetzbar

HERKA Inserat undyed 210x145mm.indd   1 20.03.22   23:10
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Individuelle Kissenträume
Die ASB Herbalind gGmbH ist ein Inklusionsunternehmen und hat sich mit hochwertigen Kissen 
und Kissenfüllungen einen Namen gemacht. Baumwollsto�e für Wärme-, Kälte- und Duftkissen 
sowie sorgsam dazu passend ausgewählte natürliche Füllsto�e sind kennzeichnend für die Produkt-
palette. Die Kunden des Unternehmens haben dabei die Wahl zwischen Kirschkernen, verschiede-
nen Samen und Körnern oder ausgewählten Duftkompositionen aus Blüten und Kräutern. Sämtliche 
Produkte werden vor Ort produziert und bedruckt. Ab einer Stückzahl von 250 wird individuell 
nach Kundenwunsch gefertigt.

PSI 46706 • ASB Herbalind gGmbH 

Tel +49 2872 92760 • info@herbalind.de 

www.herbalind.com

Jetzt doppelt sicher
Als Lösung für Langzeit Anwender bezeichnet 
die b+a VertriebsGmbH zwei neue Hand-
schuh-Modelle, die aus Lagen gestrickt sind. 
Die Innenseite besteht aus Natur Baumwolle 
und die Außenseite aus Polyamid oder 
Polyester. Damit sind beide Handschuhe 
atmungsaktiv und angenehm zu tragen. Dass 
der Nutzer noch dazu sicher ist, dokumentiert 
die Zertifizierung nach PSA 2 - EN366 bei. 
Schnittschutz und Stichfestigkeit schützen bei 
Lager und Transportarbeiten. Bedruckt ab 
300 Paar und komplett in Europa produziert, 
ergänzen diese Modelle das Handschuh 
Programm des Anbieters.

PSI 48898 • b & a Vertriebs GmbH 

Tel +49 7062 978910 

gauger@b-und-a.com

www.promotionkicker.de
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Noch mehr Individual-Berufsbekleidung
Gutsitzende Berufsbekleidung verbessert nicht nur das Wohlbefinden der Mitarbeiter, 
sondern trägt auch zum positiven Auftritt des Unternehmens bei. Malgrado hat daher 
sein Sortiment an Berufsbekleidung deutlich um Hosen und Jacken erweitert. Sweater, 
Fleecejacken, Mützen, Caps und Arbeitshandschuhe waren schon Teil des Sortiments. 
Allen Produkten gemein sind ein hoher Tragekomfort und eine gute Passform. Im 
Rahmen der Sonderproduktion bietet das Unternehmen auch Übergrößen an, die von 
der Stange oft schwer zu bescha�en sind. Selbst 10 XL ist kein Problem, heißt es.

PSI 46913 
MALGRADO fashion & promotion GmbH

Tel +49 2207 704090 • s.rueth@malgrado.de

www.malgrado.de 

Workwear mit Logo inside
Modische Arbeitssocken aus 75 Prozent Baumwollfrottee, 20 Prozent Polypropylen Siltex 
(antibakteriell und als Geruchshemmer wirkend) und 5 Prozent Elastan von Kapatex sind 
nicht nur angenehm zu tragen, sondern gleichzeitig echte Werbebotschafter. Das eingewebte 
Logo und die wählbare Farbe nach Pantone Tabelle ab 300 Paar machen das Angebot 
attraktiv. Lieferbar ab mindestens 100 Paar pro Größe in denwählbaren Größen 36–39, 
40–43 oder 44–47.

PSI 48427 • Kapatex s.r.o. 

Tel +420 274 772204 • handel@kapatex.de 

www.kapatex.de
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Light glasses for mechanics 
During electrical work or at the car repair shop the light 
glasses LB01 from Indexa provide for the necessary light and 
required safety. One particular advantage: your hands remain 
free when wearing them. The bright lights of the glasses are 
adjusted to eye level and always shine exactly in the line 
of vision. Eyeglass wearers can simply wear the work light 
glasses over their eyeglasses. The work light glasses operate 
on batteries and can be individually printed on request.

PSI 4453 1 •  IND EX A  G mbH 

Tel +49 7 13 6  98 100 •  info@indexa.de

w w w . indexa. de
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STEPHAN FREUT SICH AUF DICH:
VERTRIEBSPROFI   M/W/D

JOBS@CRIMEX.COM  I  CRIMEX.COM/JOBS/

ICH ZÄHLE DIE

UNSEREM TEAM BIST!

Stephan Voepel, H
ead of SalesTAGE BIS DU IN



Fa
sh

io
n,

 W
o
rk

w
ea

r, 
C
ap

s,
 A

cc
es

so
ir
es

Werkstatt am Armband
Wer bei der Arbeit ständig sein Werkzeug sucht, wird die 
neueste Kreation von FreeWings® zu schätzen wissen. Das 
Armband FIBS® Craftsmen bietet Platz für Bleistift, Maßband, 
Schrauben, Bits, Messer und vielem mehr. Der nützliche Fashion 
Artikel ist einer Lederhose nachempfunden. Auf der Innenseite 
liegt eine Reisverschluss-Tasche für wichtige Gegenstände 
wie Karten, Geld oder Schlüssel. So sind wertvolle Dinge auch 
beim Besuch eines Festes oder Konzertes gesichert. Mit dem 
aufgebrachten Logo des werbenden Unternehmens ist man 
zudem besonders nah am Kunden.PSI 60424 • FreeWings® / FIBS®

Tel +43 6765 212866

free@freewings.net • free@fi-bs.com

www.fi-bs.com

Feines Garn für das Shirt
Hochwertige T-Shirt Styles aus 100 Prozent gekämmter und 
ringgesponnener Baumwolle von Fruit of the Loom sind 
Frühlingsboten, die überzeugen. Das Unternehmen stellt gleich 
zwei hochwertigen T-Shirt-Linienvor: Iconic T und Premium 
Ringspun T. Die gekämmte und ringgesponnene Baumwolle 
verleiht der Sto�oberfläche ein angenehmes Hautgefühl. Mit 
den hochwertigen T-Shirt Serien bietet Fruit of the Loom je 
nach Unternehmen oder persönlichem Geschmack genau die 
richtigen Styles mit einer großen Auswahl an Fits, Sto�gewich-
ten, Farben und Größen – und immer die optimale Grundlage 
zur Veredelung.

PSI 42743 • Fruit of  the Loom 

c/o FOL International GmbH

Tel +49 631 3531328 • service@fotlinc.com 

www.fruitoftheloom.eu
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Handgenähter Mode-Luxus
Handgenähte Venzo-Krawatten sind ein Standard in der Manufaktur Promo-House. Venzo geht noch einen Schritt 
weiter und bietet jetzt handgenähte Krawatten mit einem sichtbaren Außenstich an. Abgesehen von den ästhetischen 
Werten ist die auf diese Weise genähte Krawatte ein perfekt gebundenes Luxusprodukt. Für ihre Herstellung 
verwendet man ausschließlich natürliche Seiden- und Wollsto�e oder deren Mischungen. Die Kombination von 
Farben und Mustern nach Kundenwunsch macht sie zu einem einzigartigen Produkt.

PSI 48 917  •  Promo-House 

Tel +48  12 411 4242 •  info1@krawaty.info

w w w . kraw aty. info

Bandanas aus Flaschen
Die Welt ist überschwemmt mit Plastikabfällen. Von der Arktis bis 
zur Antarktis, von der Oberfläche bis zum Meeresgrund liegen und 
schwimmen Millionen Tonnen von Plastik und warten auf eine 
sinnvolle Verwertung. Media Sp. hat es sich zur Aufgabe gemacht, 
Werbeartikel zu entwickeln, die ökologisch und absolut sicher sind. 
Dafür wird 100 Prozent recyceltes Material verwendet. Dank des 
Sublimationsverfahrens kann jede beliebige Grafik auf das neue 
Bandana aufgebracht werden. Das Logo des Unternehmens wird 
so zu einem Botschafter in Sachen Recycling.

PSI 6 016 1 •  Media Sp. Z .o.o. 

Tel +48  50 903 7 400 

m.ostrowska@media.net.pl 

w w w . media. net. pl
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Federleichter Reisebegleiter
Ein federleichtes Hamamtuch Reisetuch aus extraleichtem 
Doubleface-Gewebe mit eleganter Streifenoptik und dezenter 
Reliefeinwebung stellt Herka Frottier vor. Es besticht durch 
30 Prozent Materialeinsparung gegenüber konventionellen 
Frottiertüchern und trocknet besonders schnell. Der ideale 
Begleiter für Strand, Schwimmbad, Sauna, Sport oder auf 
Reisen ist ab 40 Stück mit individueller Einwebung umsetz-
bar und kann optional mit Grasbanderole veredelt werden. 
Eine Produktion nach GOTS (Global Organic Textile 
Standard) ist möglich.

PSI 46235 • HERKA GmbH 

Tel +43 2864 2317 • office@herka-frottier.at 

w w w . herka-frottier. at
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» Weitere Facts zu waterSAVE® finden Sie unter 

www.fare.de/feed

Jetzt wird‘s bunt 
Unser waterSAVE® Bezugsmaterial gibt es ab 

sofort nicht mehr nur in schwarz, sondern in fünf 
weiteren Standardfarben. #FAREfact

... aus RECYCELTEN
Kunststoffen

rot

marine

schwarz grau

limette

natur-
weiß

WASSERSPAREND
GEFÄRBTES

Polyester-Pongee Bezugsmaterial ...

fact
Eby FARE®
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Umhängetasche für alle Fälle
Die Bronson® Dimas von Kaldenbach ist eine praktische Umhängetasche für nahezu 
alle Anlässe. Dank ihres modernen Designs bereichert die Umhängetasche wohl jedes 
Outfit. Sie besteht aus Polycanvas (600D) und verfügt über 
eine Fronttasche, ein RV-Fach an der Seite, einen 
verstellbaren Schultergurt, einen Klettverschluss 
sowie ein o�enes Außenfach. Die Tasche ist in 
Grau lieferbar und hat eine Größe von etwa 
37 × 39 Zentimetern.

PSI 2043 • BRONSON® Cuba Clothing c/o 

Kaldenbach GmbH
Tel +49 9151 817850 • info@bronson.cc

www.bronson.cc

Ideen und Service in Stick
Die Stickerei Klam steht von der Anfrage bis zur Auslieferung für fundierte Kenntnissen und ganzheitlichen Service. 
Ob hochwertige Workwear, individuelle Caps, Mützen oder textile Accessoires: man findet sicher die passenden 
Produkte für jedes werbende Unternehmen und veredelt direkt am Unternehmensstandort in Deutschland. Dabei 
steht den Kunden das Serviceteam mit innovativen Ideen und jahrelanger Erfahrung zur Seite, um gemeinsam 
einzigartig veredelte Textilien zu verwirklichen.

PSI 49110 • Stickerei Klam 

Tel +49 7129 928690 • mail@klam.de

www.stickerei-klam.com
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DRESS UP

STAND OUT FROM THE CROWD WITH
 OUR SPECTACULAR FINISHES:

YOUR BRAND!
360 High 

resolution
full-colour 

printing

All BIC® pocket lighters 
meet or exceed 
international standars 
and regulations 
requirements
(ISO 9994,EN 13869, ASTM
F400, US CPSC)

96% of people in 
Europe have a lighter 
at home1

71% of flame usages 
in Europe are for other 
purposes2

¹ Source: Statégir - U&A Flame & Spark – September 2016.   ² Source: Action Plus Shopper Research - November 2017

The body & base are made 
of Delrin, a high-resistant 
technical resin

Each BIC® lighter 
undergoes more
 than 50 quality and 
safety checks

Factories with 
ISO 9001 and                                     
14001 certifications

Fully controlled 
in-house manufacturing 
process in Spain & 
France

ESSENTIAL SAFE MADE IN EUROPE
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Angenehm am Hals
Der Bronson® LURA von Kaldenbach ist ein stilvoll und anschmiegsam zugleich gearbeiteter Schal aus 
einer Cashmir-Nachbildung. Das sorgt für einen besonderen Tragekomfort, verspricht der Anbieter. 
Außerdem ist der 30 × 180 Zentimeter große Schal Öko Tex Standard 100 zertifiziert. Lieferbar ist er in 
den Farben Weiß, Creme, Schwarz, Rot, Rosa, Pink, Orange, Dunkelorange, Grün, Grau, Gelb, Braun, 
Blau und Dunkelblau.

PSI 2043  •  BR O NSO N®  Cuba Clothing c/ o 

K aldenbach G mbH
Tel +49 9151 8 17 8 50 •  info@bronson.cc

w w w . bronson. cc 

Aktiv ins Frühjahr
Passend zum bevorstehenden Frühjahr setzt Russell auf T-Shirts 
für Aktive. Die beiden Must-haves sind das 180M/B und das 
155M/F/B sowie die T-Shirts der Pure Organic Kollektion. Alle 
Modelle sind aus 100% Baumwolle, womit Russell den Fokus 
auf Nachhaltigkeit legt. Im Sinne der ökologischen Verantwor-
tung und dem starken Engagement für Nachhaltigkeit ist Russell 
seit Januar 2022 neben seiner Mitgliedschaft bei Fair Labour 
Association FLA und amfori BSCI auch stolzes Mitglied bei 
Better Cotton. Bei Russell sind der Auswahl an T-Shirts keine 
Grenzen gesetzt. Für jeden Anspruch gibt es das passende 
T-Shirt für das Frühjahr, verspricht der Anbieter.

PSI 427 43  
R ussell c/ o FO L International G mbH

Tel +49 6 3 1 3 53 13 28  •  service@fotlinc.com 

w w w . fruitoftheloom. eu
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Sicherer Platz für Sommerstart 
Mit der patentierten FingerBag® FIBS® stellt FreeWings® ein ebenso stylishes wie 
nützliches Fashion-Accessoire für den Sommer vor. Die Handgelenktasche sichert 
wichtige Dinge wie Schlüssel, Geld, (Kredit-)Karten, Papiere und sogar das Handy 
zuverlässig vor Dieben. Die Tasche lässt sich am Arm, Bein, Gürtel, Gurt oder sonst 
wo tragen. FIBS® ist erhältlich in verschiedenen Zipp-Farben und Materialien – von 
Bambus über Baumwolle und Leder bis hin zu Tyvec® und Mikrofaser. Die Tragegröße 
ist unisex und je Wunsch und Einsatzzweck kann die Taschengröße variieren.

PSI 60424 • FreeWings® / FIBS®

Tel +43 6765 212866 

free@freewings.net • free@fi-bs.com

www.fi-bs.com
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Samenpapier Bierdeckel

Pflanzodrom

Heri-Rigoni GmbH 
emotion factory

Tel. +49 7725 93 93 - 0
info@emotion-factory.com 

NEU!

NEU!
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Eleganz in der Brusttasche
Gewebte oder bedruckte Einstecktücher aus edler italienischer Seide sind nicht neu, 
erleben jedoch durch die Corona-Pandemie im Home-O�ce ein echtes Revival, sagt 
man bei Tie Solution. Einstecktücher werden hier mit Hemd und Sakko kombiniert. 
Die Tücher dürfen gerne farbenfroh oder mit dem Unternehmenslogo versehen sein. 
Dadurch wird das Einstecktuch zum besonderen Hingucker. Der Wetzlarer Betrieb 
fertigt bereits ab einer Auflage von 50 Stück individuelle Designs mit au�älligen Mustern und Farben an. Auf Wunsch 
verpackt der Hersteller die handgefertigten Einstecktücher anschließend in Seidenpapier und in einer edlen Schachtel.

PSI 496 46  •  Tie Solution G mbH 

Tel +49 6 441 98 208 48  

sales@tiesolution.de 

w w w . tiesolution. de

Sechsfach werben auf einem Produkt
Der TRIGGI®Premium ist die veredelte Version des beliebten Einkaufsbegleiters TRIGGI® von Pins & mehr. Das Modell 
TR 218 schlüpft in eine schicke Lederhülle. Bei der Gestaltung hat der Kunde freie Hand. Das Leder-Etui bietet ausrei-
chend Gestaltungsfreiraum für individuelle Wünsche. Sowohl das Leder als auch der Metallgusshalter können nach 
Belieben veredelt werden. Das Produkt bietet somit sechs Flächen für individuelle Werbung. Lieferbar ist der Einkaufs-
wagenlöser einzeln im biologisch abbaubaren Beutel oder in einer Geschenkbox.

PSI 46 925 •  Pins &  mehr G mbH &  Co. K G  

Tel +49 8 23 3  7 93 120 •  info@pinsundmehr.de 

w w w . pinsundmehr. de
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PSI 46 095 •  Lumitoys-G mbH 

Tel +49 23 3 1 3 7 7 5450 •  info@lumitoys.de

w w w . lumitoys. de

Leuchtender Blickfang
Mit dem individuell gefertigten, beleuchteten Logo zieht der 
Träger dieses Shirts von Lumitoys garantiert alle Blicke auf 
sich. Dazu braucht es noch nicht einmal große Abnahme-
mengen, denn in der Standardausfertigung (schwarzer oder 
weißer Sto�, rainbow LEDs) ist die Produktion mit eigenem 
Logo schon ab einer Menge von 50 Stück möglich. In 
höheren Auflagen sind auch andere LED- und Sto�farben 
realisierbar. Außerdem kann der Baumwollsto� individuell 
bedruckt oder beflockt werden. Die Aufladung der Batterien 
erfolgt mittels USB, so dass ein Batteriewechsel nicht mehr 
nötig ist.
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„Begeistern mich nachhaltig:
Taschen wie für meinen Alltag 
gemacht“

Neu: der MODERN-CLASSIC 
Organizer XL

Man nehme den Gewinner des Promotional Gift Award 
2021, gebe ihm mehr Volumen und einen Deckel oben-
drauf: Voilà, der neue MODERNCLASSIC Organizer XL. 
Gemacht für das mobile Arbeiten, gefertigt mit recycel-
tem PET. www.halfar.com

Vertrieb über den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH D-33719 Bielefeld | Germany 

Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0  
www.halfar.com

HAL220128 Anzeigen PSI.indd   2 08.02.22   11:37
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Gut geschützt auf Businesstour
Die weiche Laptophülle von Interall ist aus recyceltem Filz herge-
stellt. Das leichte und umweltfreundliche Material schützt Laptop 
oder Tablet vor Kratzern und Stößen. Der vordere Teil der Laptop-
tasche ist mit veganem Leder aus Apfelabfällen überzogen. Das 
elastische Band aus Bio-Baumwolle und Naturkautschuk und die 
abgeschrägte Oberfläche sind ein ikonischer Teil der Laptoptasche 
und sorgen für etwas Spielraum in der Hülle. Dies ermöglicht es, 
weitere Accessoires unterzubringen.

PSI 41727 • INTERALL GROUP B.V. 

Tel +31 20 5203850 • info@interall.nl 

www.interallgroup.com

Hautschmeichler am Hals
Ein Tuch aus 100 Prozent weicher Twill Seide aus kontrol-
liert biologischem Anbau, in Italien gewebt und digital 
bedruckt mit Oekotex zertifizierten Druckfarben bietet 
Filanti als besonderen Hautschmeichler an. Das Kunden-
design nach Vorlage kann natürlich bei diesen Tüchern 
umgesetzt werden. Die Tücher werden anschließend 
entweder maschinenrolliert oder auf Anfrage komplett 
handrolliert geliefert. Als Mindestmenge nennt der Her-
steller 50 Stück, es sind verschiedene Größen lieferbar.

PSI 46918 • Filanti S.R.L. 

Tel +39 031 563668 

info@filanti.com • renate.hoess@filanti.com

www.filanti.com 
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Natürlich werben
Werben mit einem natürlichen, umweltfreundlichen 
Anstecker – das ist das Angebot von Anda Present. 
BooBadge besteht aus Bambus und Sperrholz mit einem 
Magnetpin auf der Rückseite. Der Anstecker ist in runder, 
ovaler, rechteckiger oder quadratischer Form erhältlich. Auf 
der Vorderseite kann das Firmenlogo mit Hilfe spezieller 
Tampondruck- und Gravurtechniken aufgebracht werden. 
BooBadge wird in Europa hergestellt und soll als Teil der 
Go Green-Kollektion von Anda für Nachhaltigkeit sorgen.

PSI 457 53  •  A ND A  Present Ltd. 

Tel +3 6  1 210 07 58

export@andapresent.com

w w w . andapresent. com
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Unser Beitrag 
zur Nachhaltigkeit:
Mehrwegbecher 
aus Porzellan, 
100% Made in Germany

cupit

www.kahlaporzellan.com
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Unterstützung für die Ukraine 
Der renommierte europäische Werbeartikelanbieter PF Concept bietet seine Unterstützung für die Ukraine an, die derzeit 
unter dem russischen Angri�skrieg zu leiden hat. In einer Presseerklärung des Unternehmen heißt es: „Wir bei PF Concept 
haben die Invasion in der Ukraine mit großer Sorge verfolgt und finden es herzzerreißend, dass Menschen ihre sichere Hei-
mat verlassen und in den Nachbarländern Zuflucht suchen müssen. Um die Bedürftigen zu unterstützen, hat PF Concept 
beschlossen, bis zu 1% unserer März-Verkäufe an das Rote Kreuz Polen und andere Wohltätigkeitsorganisationen zu spen-
den, damit diese die dringend benötigte humanitäre Hilfe leisten können. Als internationales Unternehmen mit Standorten 
und Kunden in ganz Europa arbeiten wir daran, unseren ukrainischen Teammitgliedern und ihren Familien in unserem Werk 
in Poznan und den osteuropäischen Vertriebsbüros konkrete Unterstützung zukommen zu lassen. 

Neben der finanziellen Unterstützung werden wir auch Produkte spenden. Da wir auf hochwertige Geschenke speziali-
siert sind, haben wir ein großes Sortiment an Produkten wie Jacken, Flaschen, Taschen und Powerbanks, die für Flüchtlin-
ge nützlich sein könnten. Wir arbeiten daher eng mit unserem polnischen Lager zusammen, um die Spende dieser Produk-

te zu sammeln und zu koordinieren. Wir werden zu ei-
nem späteren Zeitpunkt über diese Initiative berichten.“ 

Ralf Oster, CEO von PF Concept, äußert sich in ei-
nem Statement: „Wir sind zutiefst schockiert und trau-

rig über die Situation, die sich in der Ukraine abspielt und 
die tragische Auswirkungen insbesondere auf die ukrai-
nischen Bürger in der gesamten Region hat. Die Bemü-
hungen und Maßnahmen unseres Unternehmens zielen 
darauf ab, die allgemeinen humanitären Bemühungen in 
der Region zu unterstützen, während wir uns besonders 
um unsere ukrainischen Mitarbeiter und ihre Familien 
kümmern. Unsere Herzen und Gebete gehen an alle Be-
tro�enen.“ Ralf Oster weiter: „Darüber hinaus sind wir 
sehr dankbar für die Unterstützung, die wir von Polycon-
cept, der Muttergesellschaft von Polyconcept North Ame-
rica (PCNA) und PF Concept, erhalten. PCNA hat sich 
uns angeschlossen und spendet bis zu 1 % ihres März-

Umsatzes, um die Hilfsmaßnahmen in unserer Region zu unterstützen. Wir sind stolz darauf, Teil dieser Gruppe zu sein. 
Wir ho�en, dass eine weitere Eskalation verhindert werden kann und der Krieg bald zu einem Ende kommt.“
www.pfconcept.com 

Sachspenden für die Ukraine mit lokalen Partnern
Die RÖMERFAMILIE aus Traben-Trarbach hat zusammen mit lokalen Unternehmen schnell und unkompliziert Sachspen-
den für Kriegsflüchtlinge aus der Ukraine organisiert. Sebastian Römer: „Der Angri�skrieg Russlands und das große, unver-
schuldete Leid der Menschen in der Ukraine macht uns alle betro�en. Es fällt uns schwer, im Alltag einfach so weiterzu-
machen. Deshalb wollten wir etwas tun und wir haben schnell Gleichgesinnte gefunden.“ So spendete die Römerfamilie 
aus dem eigenen Sortiment mehrere Paletten Handtücher, Decken, Hygiene- und Kosmetikartikel sowie Lebensmittel. Vie-
le Mitarbeiter und weitere Unternehmer vor Ort beteiligten sich. Die Waren wurden bei einer Spedition im gleichen Ge-
werbegebiet gesammelt und sortiert. Für den Transport meldeten sich zwei LKW Fahrer, die die Ware Anfang vergange-
ner Woche an die rumänisch-ukrainische Grenze brachten. „Da die meisten Flüchtlinge an die polnische Grenze kommen, 
sind dort die allermeisten Sachspenden eingegangen. Allerdings gibt es auch viele Flüchtlinge, die an die rumänisch-ukra-
inische Grenze kommen und diese haben bisher nur sehr wenige Hilfen erhalten“, erklärt Sebastian Römer und meint wei-

ter: „Wir freuen uns, dass wir so schnell 
und unkompliziert einen kleinen Bei-

trag leisten konnten und ste-
hen weiterhin mit den Behör-
den in Kontakt, wie wir nun 

auch Flüchtlingen hier vor Ort helfen 
können. Wir sind überzeugt davon, 
dass gerade die Werbeartikelbranche 
jetzt schnell und unbürokratisch mit 
nützlichen Artikeln aushelfen kann und 
wir ho�en deshalb, dass es viele Nach-
ahmer aus unserer Branche gibt.“ 
www.roemerfamilie.de

Spenden für Sport4 Ukraine
Schildkröt/MTS Sportartikel unterstützt den Spendenaufruf von Sport4Ukraine, „um das Leid der vom Ukraine-Krieg be-
tro�enen Menschen zu lindern und ein Zeichen der Solidarität zu setzen“, so eine o�zielle Mitteilung des inhabergeführ-
ten, international tätigen Vertriebsunternehmens aus dem oberbayrischen Wolfratshausen. Sport4Ukraine ist ein Zusam-
menschluss von Verbänden, Marken, Händlern, Verlagen und weiteren Teilnehmern der Sportbranche, die verschiedene 

Organisationen mit Spenden unterstützen. Zum Kernteam von Sport4Ukraine, das durch selbst 
eingesetzte Mittel Spenden Dritter verdoppelt, gehört auch Schildkröt. Zum Engagement seines 

Unternehmens sagt MTS-Geschäftsführer und Firmeninhaber 
Jean-Marc von Keller: „Dieser verbrecherische Krieg, den sich 
niemand mehr in Europa vorstellen konnte, bringt unermessli-
ches Leid für das ukrainische Volk und für die vielen Flüchtlin-
ge. Wir dürfen hier nicht wegsehen, sondern müssen zusammen-
stehen und den Menschen helfen, soweit es in unserer Macht 
steht.“ Gleichzeitig ruft er dazu auf, sich Schildkröt/MTS Sport-
artikel anzuschließen, ein Zeichen zu setzen und zu spenden. „Die 
bereitgestellten Mittel werden zu 100 % genutzt, um Ihre Spen-
den zu verdoppeln“, so das Versprechen von Sport4Ukraine.
www.mts-sport.de • www.sport4ukraine.de

Stricker Group schafft 1 0 0  Arbeitsplätze für ukrainische Bürger 
Die Welle der Hilfsbereitschaft und Solidarität mit der unter Putins Krieg leidenden Bevölkerung in der Ukraine erfasst nun 
auch verstärkt Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft. Angesichts der großen humanitären Herausforderung, welche die 
derzeitigen Flüchtlingsströme mit sich bringen, hat sich der Vorstand der traditionsreichen, international agierenden Stri-
cker Gruppe mit Hauptsitz in Coimbra/Portugal, entschlossen, „mit sofortiger Wirkung 100 Arbeitsplätze in der Produkti-
onsstätte in Brünn (Tschechische Republik) für interessierte ukrainische Staatsbürger zu ö�nen“. Wie es aus dem Unter-
nehmen heißt, wird Stricker „keine Vorkenntnisse oder 
Kenntnisse der englischen oder tschechischen Sprache 
verlangen. Darüber hinaus wird das Unternehmen bei die-
sem Einstellungsverfahren keine Unterschiede in 
Bezug auf Alter oder Geschlecht machen. Außer-
dem bietet Stricker umfassende Unterstützung bei 
der Erledigung sämtlicher Formalitäten und der Buchung 
von Unterkünften sowie Vollzeitarbeitsplätze zu densel-
ben Bedingungen wie die derzeitigen Mitarbeiter. Jeder 
Interessent kann seinen Lebenslauf oder sein LinkedIn-
Profil an rh@stricker.pt schicken“. Ricardo Stricker, CEO 
Paul Stricker S.A.: „Wir alle können mit unseren individu-
ellen Aktionen dazu beitragen. Gemeinsam werden wir 
stärker zurückkommen.“ www.stricker-europe.com

PF Concept

Schildkröt /MTS Sportartikel
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Jean-Marc von Keller: „Dieser verbrecherische Krieg, den sich 
niemand mehr in Europa vorstellen konnte, bringt unermessli-
ches Leid für das ukrainische Volk und für die vielen Flüchtlin-
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cker Gruppe mit Hauptsitz in Coimbra/Portugal, entschlossen, „mit sofortiger Wirkung 100 Arbeitsplätze in der Produkti-
onsstätte in Brünn (Tschechische Republik) für interessierte ukrainische Staatsbürger zu ö�nen“. Wie es aus dem Unter-
nehmen heißt, wird Stricker „keine Vorkenntnisse oder 
Kenntnisse der englischen oder tschechischen Sprache 
verlangen. Darüber hinaus wird das Unternehmen bei die-
sem Einstellungsverfahren keine Unterschiede in 
Bezug auf Alter oder Geschlecht machen. Außer-
dem bietet Stricker umfassende Unterstützung bei 
der Erledigung sämtlicher Formalitäten und der Buchung 
von Unterkünften sowie Vollzeitarbeitsplätze zu densel-
ben Bedingungen wie die derzeitigen Mitarbeiter. Jeder 
Interessent kann seinen Lebenslauf oder sein LinkedIn-
Profil an rh@stricker.pt schicken“. Ricardo Stricker, CEO 
Paul Stricker S.A.: „Wir alle können mit unseren individu-
ellen Aktionen dazu beitragen. Gemeinsam werden wir 
stärker zurückkommen.“ www.stricker-europe.com

RÖ MERFAMILIE

Paul Stricker S.A .
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Werbestarke „R eflexe“ Made  in Germany 
Das Unternehmen ReflAktive Thomas Wassmann ist seit über 25 Jahren international renommierter Anbieter für reflek-
tierende Werbeartikel „Made in Germany“ und seit 1994 Partner von Orafol. Werbeartikelhändler, deren Kunden indivi-
duelle Maskottchen haben oder einzigartige Produkte mit herausstechenden Formen vertreiben, die eine besondere Kam-
pagne mit hochwertigen und sinnvollen Werbemitteln unterstützen möchten, sind gerade richtig beim norddeutschen Spe-
zialisten aus Esens: „Wir bieten die Möglichkeit diese speziellen Konturen als Werbeartikel darzustellen. Bei verhältnismä-
ßig niedrigen Werkzeugkosten setzen wir ihre Ideen bestmöglich um. Nicht nur, dass ihre Kunden sich mit unseren Pro-
dukten aus der Masse von veredelten Standardwerbemitteln absetzen kann, sie fördern auch die Sicherheit der Kunden 
im Straßenverkehr und bei der Freizeitgestaltung in der Natur“, sagt Inhaber Thomas Wassmann und ergänzt: „Als erfah-
renster Hersteller für reflektierende Werbemittel setzen wir nicht nur auf unsere hochwertigen und geprüften Materialen, 
sondern haben durch unsere deutsche Produktion Hand über alle entscheidenden Prozesse. Italienisches Velours, reflek-
tierende Folie von Orafol und ein in Deutschland hergestellter Stahlkern sorgen schon seit Jahrzehnten für unsere heraus-

ragende Qualität.“ 
Thomas Wassmann führt weiter aus: „Unsere An-

hänger, Sticker oder Konturenklackbänder entspre-
chen alle den Europäischen Normen EN 13356 bzw., 

wo zutre�end, EN 
17353. Alle Materialen 
sind REACH-Konform 

und werden regelmäßig durch den TÜV Rheinland 
zertifiziert. Dadurch dürfen unsere Produkte auch als 
persönliche Schutzausrüstung ausgewiesen werden 
und können guten Gewissens auch in Kinderhänden 
verweilen. Durch die hochwertige Qualität haben un-
sere Produkte eine lange Lebensdauer und werden 
Ihre Kunden immer im besten Licht präsentieren.“ 
Nähere Informationen unter: info@reflaktive.de 
www.reflaktive.de

Result Clothing spendet Decken und Fleecej acken in Bangladesch
Der englische Textilproduzent Result Clothing arbeitet mit seinen Produktionspartnern in Bangladesch 
zusammen, um Decken und Fleecejacken an Gemeinden zu verteilen, die von eisigen Temperaturen 
betro�en sind. Bisher wurden 3.000 Decken und 5.500 Kleidungs-
stücke in Armutsgebieten rund um eine der Fabriken in der Nähe 
der Stadt Dhaka verteilt, wo die Produkte hergestellt werden. 

Die Temperaturen sind in diesem Winter in Teilen von Ban-
gladesch auf fast null Grad gefallen, und etwa ein Fünftel der Be-
völkerung lebt unterhalb der Armutsgrenze. Der Geschäftsfüh-
rer von Result Clothing, David Sanders-Smith, sagte, man spen-
de die Produkte, weil man den Gemeinden in einem Land, in 
dem der britische Bekleidungslieferant seit 2005 aktiv ist, etwas 
zurückgeben wolle: „In diesem Jahr war es in Teilen von Bang-
ladesch extrem kalt, daher waren diese Decken und Vliese ein 
echter Lebensretter für Menschen, die in Armut le-
ben.“ Die Verteilung von Decken und Fleecepro-
dukten konzentriert sich auf das Gebiet rund um 
Dhaka, der Hauptstadt von Bangladesch, wo viele Menschen in 
Armut leben. Die gespendeten Produkte werden aus Sto� her-
gestellt, der nicht für andere Zwecke benötigt wird. Die Materi-
alien stammen aus dem Sortiment von Result, darunter die Fleece-
decken R039 Polartherm und die Fleecejacken R033J Polar-
therm. Result Clothing hat seinen Sitz in Colchester in Essex. In Mongla, der zweitgrößten Hafenstadt 
Bangladesch, erö�nete das Unternehmen erst kürzlich seine sechste Produktionsstätte zur Herstellung 
von Bekleidung. www.resultclothing.com 

N eue Doppelspitze 
Ralf Stöckl ist seit Jahresbeginn neuer Geschäftsführer und bildet damit gemeinsam mit Gründer und Inhaber Tobias Bar-
tenbach das neue Führungsduo des Mainzer Haptik-Spezialisten. Der 41-jährige Stöckl ist seit 2017 bei Bartenbach Wer-
bemittel, zunächst als Key Account Manager, zuletzt als Teamleiter Key Account Ma-
nagement und Prokurist. „Die Berufung von Ralf Stöckl in die Geschäftsführung ist aus 
Unternehmenssicht der nächste logische Schritt, mit dem wir Bartenbach Werbemit-
tel für die Zukunft aufstellen“, so Tobias Bartenbach. „Im vergangenen Jahr haben wir 
unser 20-jähriges Firmenjubiläum gefeiert. Für die kommende Dekade haben wir am-
bitionierte Ziele, allen voran: Bartenbach Werbemittel will deutschlandweit einer der 
führenden Haptik-Spezialisten werden. Und genau dafür ist Ralf Stöckl mit seiner Ex-
pertise im Markt und in der Branche der richtige Mann.“ 

Die Bartenbach Werbemittel GmbH & Co. KG bietet als Großhändler im Bereich 
Werbemittel und Printproduktion ein Full-Service-Konzept – bestehend aus den Leis-
tungsbausteinen Beratung und Konzeption, Gestaltung 
und Produktion sowie Konfektionierung und Kommissi-
onierung inklusive Lagerhaltung (Fulfillment). Das Unter-
nehmen mit Sitz in Mainz ist Mitglied im Promotional Product Service Institute (PSI) 
und im Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW). 
www.bartenbach-werbemittel.de 

Digitale Innovation Tour 2 0 2 2  gestartet 
Das Bewusstsein für ökologisch verantwortungsvolles Handeln 
erfasst allmählich alle Bereiche der Gesellschaft. Dies zeigt sich 
längst auch im Bereich der Werbeartikelwirtschaft, wo sich auf 
Produkt-, Produktions- und Unternehmensebene immer mehr 
durchsetzt, was unter dem Schlagwort „Nachhaltigkeit“ zusam-
mengefasst wird. 

Die Bartenbach Werbemittel GmbH & Co. KG, Großhändler 
im Bereich Werbemittel und Printproduktion, lieferte mit ihrer 
digitalen Innovation Tour 2022 einen weiteren Beitrag hierzu. 
Das neue Geschäftsführer-Duo Ralf Stöckl und Tobias Barten-
bach, Gründer und Inhaber des Mainzer Unternehmens, mode-
rierte die Stunde zu den Themen „Nachhaltig-
keit: vom Megatrend zur Normalität“, in denen 
die verschiedenen Facetten der komplexen Ma-
terie beleuchtet wurden, sowie „Recruiting & Employer Bran-
ding: von der Bewerbung bis zum Jubiläum“, wo aufgezeigt wur-
de, wie Werbemittel bei der Stärkung der Unternehmensmar-
ke helfen können und damit Mitarbeiter zu Fans werden. Der 
Schwerpunkt allerdings lag auf dem Nachhaltigkeits-Part, in dem verschiedene Werbeartikel und ihre 
Einsatzmöglichkeiten als Beispiele für nachhaltiges Werben vorgestellt wurden. 

Teil 2 der Bartenbach Innovation Tour 2022 widmet sich am 7. April dem Themenkreis „Messen & 
Veranstaltungen: von real bis virtuell“ und „Point of Sale: vom ersten Blick zum persönlichen Kontakt“. 
www.bartenbach-werbemittel.de 

Ralf Stöckl 

ReflAktive Thomas Wassmann

Bartenbach Werbemittel 

Hoesti 
© @Hösti Cartoons International®
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Familien in Bangladesch mit ihren Fleeces und Decken von Result Clothing. 

Ralf Stöckl 

Die Geschäftsführer Tobias Bartenbach und Ralf Stöckl (v.l.) 
moderierten das digitale Event. 

Result Clothing 

Bartenbach Werbemittel
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F ARE hat an der 11. Projektrunde mit wei-
teren 8 Unternehmen teilgenommen. Da-
bei geht es darum, durch Beratungen vor 
Ort, gemeinsame Workshops und Networ-
king einen Erfahrungsaustausch zu ermög-

lichen und Informationen rund um das Thema Umwelt-
schutz zu vermitteln. Ziel ist es, Ökonomie und Ökologie 
zu vereinen, Kosten einzusparen und somit einen positi-
ven Beitrag zum Umweltschutz zu leisten und die Betriebs-
kosten zu senken. Für das Projekt hat FARE sein eigenes 
Umweltprogramm erarbeitet und über den Projektzeit-
raum von 13 Monaten umgesetzt. Das FARE-Umweltteam 
hat an der Entwicklung und Umsetzung diverser Maßnah-
men gearbeitet und nach erfolgreich abgeschlossener Prü-
fung die Auszeichnung zum „ÖKOPROFIT-Betrieb“ erhal-
ten. Unterstützung bekam das FARE-Umweltteam wäh-

rend des Projektes 
auch von ÖKOPRO-
FIT-Beratern. Diese 
schauten sich bei 
FARE die Betriebsab-
läufe an, berieten und 
schulten die Mitarbei-
ter des Umweltteams. 
Das Umweltteam war 
für die Ermittlung und 

Die FARE - Guenther Fassbender GmbH, Spezialist für Promotionsschirme 
aus Remscheid, wurde zum „ÖKOPROFIT-Betrieb“ ausgezeichnet. 
ÖKOPROFIT ist ein vom Land Nordrhein-Westfalen gefördertes Kooperati-
onsprojekt der Bergischen Großstädte und ihrer Wirtschaftsförderungsge-
sellschaften, der Industrie- und Handelskammer Wuppertal, Remscheid, 
Solingen und der Regionalagentur Bergisches Städtedreieck.

FARE – Guenther Fassbender GmbH 

Auszeichnung zum 
ÖK O PRO FI T- B etrieb

Umsetzung der Verbesserungsmaßnahmen verantwort-
lich und für die Einbeziehung und Motivation der restli-
chen Belegschaft zuständig. 

Z ahlreiche „ grüne“  Maß nahmen 

Die Maßnahmen wurden in einer Umweltchronik festge-
halten und die Investitionssumme der Einsparung bzw. 
dem Nutzen gegenübergestellt. Weitere Maßnahmen wa-
ren die Erstellung einer nachhaltigen Bescha�ungsrichtli-
nie, Umstellung auf Recyclingpapier mit dem „BLAUER 
ENGEL“ Umweltzeichen, Einbau von Wasserspartasten 
in Sanitäranlagen, Anscha�ung von E-Ladesäulen und die 
Berechnung des Corporate Carbon Footprints und Kom-
pensation der unvermeidbaren Emissionen durch zwei un-
terschiedliche Klimaschutzprojekte. 

R essourcen erfolgreich eingespart 

Wie FARE berichtet, beträgt die Einsparung seit Einführung 
des Umweltprogramms: 1.394,- EUR, 113,4 m3 Wasser, 
5.780 kWh Energie und 365,1 t CO2. „Dieser tolle Erfolg 
motiviert uns, das Umweltprogramm auch zukünftig weiter 
auszubauen“, so FARE-Geschäftsführer Volker Griesel. So 
konnte beispielsweise Anfang des Jahres das Produktport-
folio der Regenschirme mit waterSAVE® Bezugsmaterial 
um weitere Farben und Modelle erweitert werden. Bei Schir-
men mit waterSAVE® Bezugsmaterial werden recycelte 
Kunststo�e für den Bezugssto� eingesetzt. Der Bezug wird 
anschließend in einem ressourcenschonenden Verfahren 
ohne Einsatz von Wasser und Chemikalien gefärbt. Weite-
re Projekte – heißt es – seien in Planung. Das Umweltteam 
wird auch über das ÖKOPROFIT-Projekt hinaus als Ideen-
geber und Motivator bestehen bleiben. <

X

Das FARE-Umweltteam: Sebastian Hahn (Warenwirtschaft 
& Logistik), Frank Schmidt (Arbeitssicherheit, Brandschutz, 
Gebäude- & Fuhrparkmanagement), Sarah Vennewald (Mar-
keting), Maria Forte (General Services) und Annika Beyers-
dorff (Qualitätsmanagement). 
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N achdem der ursprünglich geplante Ter-
min im Februar aufgrund der Corona-La-
ge entfallen musste, startete die Frühjahrs-
veranstaltung der GWW-TREND bei ih-
rem zweiten Anlauf am 9. und 10. März 

mit einem lebhaften Auftakt ins Werbejahr. In der für die 
partiell auch größer dimensionierten Stände ausreichen-
den Platz bietenden Halle 10.2 der Koelnmesse zeigten 
nach GWW-Angaben 145 Aussteller über 1.017 zum Teil 

Einen Monat später als ursprünglich vorgesehen fand am 9. und 10. März 
2022 die Frühjahrs-TREND des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirt-
schaft e.V. (GWW) in Köln statt. Dem haptischen Wesenszug ihrer Branche 
entsprechend war die Freude der Beteiligten direkt greifbar, ihrer Profession 
nach Zwangspause wieder unmittelbar nachgehen zu können. 

GWW TREND

L ebhaf ter Messestart
ins Frühjahr auch aus den Nachbarländern angereisten Fachbesuchern 

ihre neusten Produktentwicklungen. Allgemeiner Tenor 
auf Lieferanten- wie auch auf Händlerseite war die Freu-
de, nach langer Pandemie-Durststrecke endlich wieder 
unmittelbar zusammenzufinden, das haptische Werbeme-
dium als solches buchstäblich wieder be-greifen zu und 
Kontakte persönlich pflegen zu können. Laut GWW wur-
de auch die Qualität der Gespräche als „rundum positiv 
bewertet“. 

„ Ü beraus zufrieden“  

Wie GWW-Geschäftsführer Ralf Samuel mitteilt, „zeigten 
sich durchweg alle Aussteller mit ihrer Teilnahme „über-

X

aus zufrieden“. Samuel weiter: „In Zeiten, in denen länger-
fristige Planungen schwer möglich sind, sind solche Auf-
wendungen mit hohen unternehmerischen Risiken ver-
bunden. Umso erfreulicher, wenn diese Mühen belohnt 
werden und das Engagement und der Aufwand am Ende 
den verdienten Erfolg finden und von den Besuchern ho-
noriert werden. Allen, die an der TREND – ob als Ausstel-
ler oder Besucher – mitgewirkt und zum Erfolg der Mes-
se beigetragen haben, an dieser Stelle nochmals herzli-
chen Dank! Bedauerlich nur, dass so manche aufgrund ei-
ner Coronainfektion zum Fernbleiben verurteilt waren.“        

Z uversicht bei A usstellern und Besuchern 

Ein positives Fazit zieht auch GWW-Vorstandsmitglied Ro-
nald Eckert, Geschäftsführer Döbler Werbeartikel: „Wir 
waren auf die Neuausrichtung der TREND als 2-Tagemes-
se unglaublich gespannt und sind voller Erwartung nach 
Köln gereist. Auch trotz aktueller Restriktionen waren die 
Organisation und das Drumherum sehr gut gelungen. Die 
Stimmung bei den Ausstellern und Gästen schien trotz al-
ler weltpolitischen Problematik positiv und durchaus zu-

Endlich wieder Werbeartikel 
be-greifen und im persönlichen 
Kontakt erklären lassen, was 
diese leisten. Dies stand im Mit-
telpunkt der Frühjahrs-TREND 
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Einen Monat später als ursprünglich vorgesehen fand am 9. und 10. März 
2022 die Frühjahrs-TREND des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirt-
schaft e.V. (GWW) in Köln statt. Dem haptischen Wesenszug ihrer Branche 
entsprechend war die Freude der Beteiligten direkt greifbar, ihrer Profession 
nach Zwangspause wieder unmittelbar nachgehen zu können. 
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L ebhaf ter Messestart
ins Frühjahr auch aus den Nachbarländern angereisten Fachbesuchern 

ihre neusten Produktentwicklungen. Allgemeiner Tenor 
auf Lieferanten- wie auch auf Händlerseite war die Freu-
de, nach langer Pandemie-Durststrecke endlich wieder 
unmittelbar zusammenzufinden, das haptische Werbeme-
dium als solches buchstäblich wieder be-greifen zu und 
Kontakte persönlich pflegen zu können. Laut GWW wur-
de auch die Qualität der Gespräche als „rundum positiv 
bewertet“. 

„ Ü beraus zufrieden“  

Wie GWW-Geschäftsführer Ralf Samuel mitteilt, „zeigten 
sich durchweg alle Aussteller mit ihrer Teilnahme „über-

aus zufrieden“. Samuel weiter: „In Zeiten, in denen länger-
fristige Planungen schwer möglich sind, sind solche Auf-
wendungen mit hohen unternehmerischen Risiken ver-
bunden. Umso erfreulicher, wenn diese Mühen belohnt 
werden und das Engagement und der Aufwand am Ende 
den verdienten Erfolg finden und von den Besuchern ho-
noriert werden. Allen, die an der TREND – ob als Ausstel-
ler oder Besucher – mitgewirkt und zum Erfolg der Mes-
se beigetragen haben, an dieser Stelle nochmals herzli-
chen Dank! Bedauerlich nur, dass so manche aufgrund ei-
ner Coronainfektion zum Fernbleiben verurteilt waren.“        

Z uversicht bei A usstellern und Besuchern 

Ein positives Fazit zieht auch GWW-Vorstandsmitglied Ro-
nald Eckert, Geschäftsführer Döbler Werbeartikel: „Wir 
waren auf die Neuausrichtung der TREND als 2-Tagemes-
se unglaublich gespannt und sind voller Erwartung nach 
Köln gereist. Auch trotz aktueller Restriktionen waren die 
Organisation und das Drumherum sehr gut gelungen. Die 
Stimmung bei den Ausstellern und Gästen schien trotz al-
ler weltpolitischen Problematik positiv und durchaus zu-

versichtlich auf die vor uns liegende Zeit blickend. Wir 
empfanden den zweiten Messetag als noch ausbaufähig 
im Hinblick auf die Besucherzahlen, aber alles in allem 
war die TREND ein sehr guter Auftakt in das Jahr 2022“, 
so seine Eindrücke.  

W erbeartikel emotionalisieren 

Ergänzend flankiert wurde das klassische Produktsour-
cing der Fachbesuchermesse durch ein Vortragsprogramm 
zu den Themen „Werbeartikel emotionalisieren“ sowie 
„Medizinische Produkte“. Bemerkenswert waren die im 
ersten Referat vorgestellten Ergebnisse einer qualitativen 
Studie zur Testung der impliziten emotionalen Wirkung 
von Werbeartikeln, die das Kölner Forschungsinstitut „sep-
tember“ im Auftrag des GWW durchgeführt hatte. Diese 
liefert validierte Belege dafür, dass haptische Werbung her-
vorragend geeignet ist, Werbebotschaften zu emotionali-
sieren. Alle untersuchten gegenständlichen Werbeträger 
erreichten Spitzenwerte bei Sympathie, Relevanz und At-
traktion und ließen diesbezüglich andere Werbemaßnah-
men wie Online-Werbung und TV-Spots deutlich hinter 
sich. In Zeiten, in denen alle Werbeformen auf ihre Wirk-
samkeit hinterfragt werden, beweist die Studie, dass Wer-
beartikel die emotionale Beziehung zwischen Zielgruppe 
und Marke stärkt. <

Endlich wieder Werbeartikel 
be-greifen und im persönlichen 
Kontakt erklären lassen, was 
diese leisten. Dies stand im Mit-
telpunkt der Frühjahrs-TREND 

Belebte Gänge – großes Inte-
resse. Werbeartikel funktio-
nieren eben nur „live“. 
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„ Wer schreibt,  der 
bleibt. “  Und wer damit 

wirbt, offenbar auch. Deshalb 
behandelt das Themenfeld 
der folgenden Seiten die 

Gruppe der Schreibgeräte, 
ergänzt um Produkte für 
Bürobedarf sowie den 

Werbeklassiker Kalender.
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PSI 40604 • Ackermann Kunstverlag

Tel +49 89 4512549273

info@ackermann-kalender.de

w w w . ackermann-kalender. de

Farbenfrohe Alltagsbegleiter
Minimalistisch und zugleich poppig-modern: Das Federmäppchen Lazy von 
Gabriele Bühring und ihrem Team hebt sofort die graue Winterblues-Laune 
und läutet Frühling und Sommer ein. Die angenehme Filzhaptik strahlt 
Wärme und Gemütlichkeit aus. Wie alle Artikel aus dem Hause Bühring 
wird auch Lazy auf Bestellung gefertigt und liebevoll in Deutschland genäht. 
Somit sind Modifikationen und Sonderanfertigungen keine Herausforderung, 
sondern gelebte Tagesordnung. Zur Veredelung wird eine Blindprägung 
empfohlen. Erhältlich in Merinowollfilz, hochwertigem Mischfilz oder 
recyceltem PET-Filz, in vielen Farben nach Farbkarte des jeweiligen 
Materialherstellers und kurzfristig lieferbar. Verpackt lose im Karton, veredelt 
per Blindprägung bei nicht zu filigranen Motiven auf PET-Filz sowie per 
Siebtransferdruck oder Stick bei allen Filzqualitäten.

PSI 40807 • Bühring GmbH 

Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com

w w w . buehring-shop. com

Freiraum 2023
Freiraum steht als Synonym für vielfältige Naturerfahrungen: Er bietet 
frische Luft zum Atmen, die uneingeschränkte Freiheit für Bewegung und 
die unvergleichliche Ruhe einsamer Landschaften. Der neue Kunstkalender 
von Ackermann Kalender bietet über den Blick auf weite Landschaftspano-
ramen Entspannung für das Auge und die Seele und verspricht gleichzeitig 
Raum für das ganz große Abenteuer. Das Produkt hält jeden Monat auf 
Neue Momente bereit, in denen die Ehrfurcht gebietende Natur den Ent-
decker im Betrachter erwachen lässt. Wie alle Ackermann Kalender aus-
schließlich in Deutschland produziert und in Kooperation mit NatureO�ce 
klimaneutral auf Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft gedruckt. Werbe-
eindrucke sind bereits ab 50 Stück möglich.
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Neuheit Push
Auffällig und dynamisch
Neuheit Push

New

100% „Mix it, match it“

100% Werbewirksam

100% Made in Germany

100% Mit Ökostrom gefertigt

QR-Code scannen und 
Ihr kostenloses Muster
vorbestellen!



Wandlungsfähiger Druckkugelschreiber
Die Produktneuheit Push von Klio-Eterna Schreibgeräte ist ein au�älliger, dynamischer
und schicker Druckkugelschreiber, der durch modernes Design sowie ein formschön 
gestaltetes Klippoberteil überzeugt. Mit der dezenten Hülse zwischen Schaft und Oberteil 
lassen sich tolle Akzente in Farb- oder Metalloptik setzen. Neben den Vollkunststo�varianten 
in high gloss und transparent ist der Werbekugelschreiber auch in Ausführungen mit glänzen-
der Metallspitze erhältlich. Erhältlich in bis zu 14 Standardfarben, ab einer Bestellmenge von 
5.000 Stück aber auch in individuellen Hausfarben umsetzbar. Auf Basis des flexiblen „Mix it, 
match it“-Prinzips können die Bauteile farblich beliebig und ohne Aufpreis kombiniert 
werden. So entstehen besondere Schreibgeräteunikate in unzähligen Farbkombinationen. 
In Sachen Personalisierung wird neben den bekannten Druckarten auch die Option eines 
XL-Drucks auf dem Schaft umgesetzt. Der mit dem Oberteil verbundene, breite Klipp bietet 
zudem viel Platz für individuelle Statements und gezielte Werbeaufdrucke. Klio-Eterna führt 
das Siegel „klimaneutraler Standort“ und produziert mit Photovoltaik und 100 Prozent 
Ökostrom in Deutschland. Neben dem modernen Push finden sich im Onlinekonfigurator 
weitere innovative und hochwertige Markenschreibgeräte.

PSI 40823
Klio-Eterna Schreibgeräte GmbH & Co KG

Tel +49 7834 9730 • klio@klio.com

w w w . klio. com

Schlanker Langzeitbotschafter
Der Lagerbestand des vielfältigen Sortiments von bleistifte.koeln ermöglicht auch überaus 
kurzfristige Lieferungen von Bleistiften in Standardfarben mit und ohne Radiergummi zu 
liefern. In der hauseigenen Druckerei können diese ab einer Menge von 100 Stück einfarbig 
mit einer maximalen Druckgröße von 80 × 18 Millimetern veredelt werden. Somit verbinden 
die Domstädter qualitative Bleistifte aus China mit einem hochwertigen Siebdruck „Made by 
CSW“ und somit in der Lage, dem Kunden ein preiswertes Gesamtpaket anzubieten. Kosten-
lose Muster gibt’s auf Anfrage. Das gesamte Programm und der praktische Konfigurator ist 
auf der Website unter www.bleistifte.info zu finden, unter dem Benutzernamen colonia und 
dem Passwort handel.

PSI 45020 • CSW GmbH

Tel +49 221 9523688 • info@csw-gmbh.de

w w w . csw -gmbh. de
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Klimaneutrales Multitalent
Der Schaft und die Kappe des Multimark Tintenschreibers von A. W. Faber-Castell, mit S-Spitze in einer Stärke von 
0,4 Millmetern, werden jetzt zu 94 Prozent aus recyceltem Kunststo� gefertigt, und damit zum klimaneutralen Produkt 
„Made in Germany“. Die permanente Tinte in Schwarz ist besonders lichtbeständig und eignet sich für beinahe alle 
Oberflächen. Ob auf Folie, Holz, Kunststo�, Glas, Stein oder vielen anderen Materialien: Per Druck auf dem Schaft 
individualisiert, kommt die Werbung auf dem Schreibgerät bei unterschiedlichsten Anwendungen e�ektvoll zur Geltung. 
Der grüne Spezialradierer gewährleistet das Radieren auf fast allen glatten Oberflächen. Ab 5.000 Stück sind Sonderpro-
duktionen mit anderen Gehäuse- oder Tintenfarben und auch anderen Spitzenbreiten möglich. Dabei sind die flexiblen 
und zuverlässigen Lieferzeiten von Faber-Castell ein weiteres Argument für dieses auch preislich attraktive Angebot. 

PSI 40865 
A. W. Faber-Castell Vertrieb GmbH 

Tel +49 911 99655324

corporategift@faber-castell.de

www.faber-castell.com

Multifunktionales Set 
Rackpack von Römer Präsente steht für hochwertige, nachhaltig produzierte Geschenk-Boxen, welche nach dem 
Entnehmen der darin enthaltenen Weinflasche mit einem Zweitnutzen weiterleben: Schließlich verwandelt sich die von 
Römer Präsente befüllte O�ce Box aus Fichtenholz nach dem Auspacken mit nur wenigen Handgri�en in einen Schreib-
tisch-Organizer mit viel Stauraum und einer Aussparung für das Handyladekabel. Im Set ist neben einer Flasche Caber-
net Sauvignon ein Schreibset enthalten, bestehend aus Holzlineal, Kugelschreiber, Bleistift, Spitzer und Radiergummi in 
einer naturfarbenen Leinentasche, sowie jeweils 1000 schwarze und rote Büroklammern und ein Notizblock. Dadurch 
ist diese nachhaltige Verpackung direkt wieder einsatzbereit. Die pfi�ge Weinverpackung mit Zweinutzen gibt es im 
Sortiment von Römer Drinks auch ohne Inhalt, sodass diese zum Beispiel mit dem regionalen Lieblingswein kombiniert 
werden kann. Eine individuelle Werbung kann der Hersteller durch eine Gravur oder einen Brennstempel anbringen.

PSI 50967
Römer Drinks by Römer Wein und Sekt GmbH 

Tel +49 6541 8129-0

info@roemer-drinks.de

www.roemer-drinks.de 
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Saubere Sache
Damit die Freude an einer Tastatur lange erhalten bleibt, hat 
Frank Bürsten eine handliche Bürste zur Tastaturreinigung im 
Angebot. Mit diesem praktischen Bürohelfer wird die Pflege 
des täglichen Arbeitsgerätes zum reinen Vergnügen. Schwer 
erreichbare Stellen können mit dieser Spezialbürste schnell 
und e�zient von Staub und Krümeln gereinigt werden. Der 
naturbelassene Holzkörper aus Buchenholz liegt angenehm 
in der Hand und ist mit reiner Naturborste besteckt. Dieses 
ideale Werbegeschenk darf an keinem Computer-Arbeits-
platz mehr fehlen. Ein sauberer und ordentlicher Arbeitsplatz 
steigert das Wohlbefinden und die E�zienz. Schnell wird 
dieser kleine Helfer seinen Stammplatz neben Kugelschreiber 
& Co. innehaben. Neben seiner Funktionalität überzeugt der 
Artikel durch seine Eignung als Werbeträger: Logos und 
Werbebotschaften werden in bis zu zwei Farben aufgedruckt.

PSI 418 53  •  Frank Bürsten G mbH

Tel +49 7 6 7 3  8 8 8 6 5-0 

info@frank-brushes.de

w w w . frank-brushes. de

Plakativ und günstig
Die bei Hanbückers Werbung erhältlichen, nachhaltigen 
inpoka® Falt-Wandplaner werden noch individueller: Die 
Kalendarien werden in jeder Firmenfarbe gedruckt und sind 
individuell anpassbar. Der kleinste inpoka® misst DIN A4, der 
größte DIN C0, was einer Fläche von 129,7 × 91,7 Zentime-
tern entspricht, ist aber durch die Spezialfalzung trotzdem por-
tosparend als Brief zu versenden. Die Verkaufsunterlagen und 
personalisierte Prospekte zum Versand an Kunden können 
PSI-Händlermitglieder ab sofort per E-Mail an info@dmfgw.de 
anfordern. Der Vertrieb erfolgt ausschließlich über Wiederver-
käufer. Aufgrund der schwierigen Lage auf dem Papiermarkt 
werden in diesem Jahr die Preise erst im zweiten Quartal 
festgelegt. Nach Ostern werden alle Informationen nur an 
Händler versandt, die per E-Mail angefragt haben, samt 
Sonderkonditionen für die Eigenwerbung. 

PSI 48 999 •  Hanbückers W erbung G mbH

Tel +49 3 3 7 08  403 7 -0 •  info@dmfgw.de

w w w . dmfgw . de
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www.senator.com

• Alle 7 senator® Bio- und Recycling-
Schreibgeräte sind in ihrer Herstellung 
komplett klimaneutral und Made in 
Germany. 

• Senator® trägt seit 2021 das Siegel 
„Klimaneutrales Unternehmen“.

• Die komplette Wertschöpfungskette
über Konstruktion, Spritzguss, 
Montage sowie Druck und Logistik 
liegt in Deutschland.

Beim ökologischen Fußabdruck sind Produkte 
„Made in Germany“ Importartikeln deutlich überlegen. 

KLIMA-
FREUNDE.

KLIMANEUTRALITÄT

KLIMA-
NEUTRALÖKO-

STROM

PRODUZIERT 
MIT

BIO
BASED

RECYCLING-
MATERIAL

100 % R-ABS



Vorteilhafte Dreikantspitze
Dreikant tri�t weiche Formen und ab jetzt auch zehn strahlende Farben. Der 
Senator Evoxx Polished Recycled, jetzt in zehn Farben erhältlich, vereint das 
angenehme Schreiben einer Dreikantspitze mit den Vorteilen eines runden 
Schaftes, welcher weich in der Hand liegt und in Sachen Druckflächen viel Platz 
bietet. Der Evoxx ist ein Druckkugelschreiber, dessen sichtbare Teile aus wieder-
verwendetem Material bestehen. Senator verwendet ein ABS-Recompound, das 
zu mehr als 95 Prozent aus recyceltem Material besteht. Dabei werden also 
industrielle Produktionsreste und -abfälle, Retouren und Alltagsprodukte wieder-
verwendet. Ausgestattet ist der Evoxx mit einer Senator magic flow Mine, die bis 
zu 5.000 Meter Schreibkomfort bietet. Für leer geschriebene Minen bietet der 

Hersteller einen kostenlosen Ersatz: Das schont die Umwelt 
und verlängert die Lebensdauer des Kugelschreibers, 
produziert zu 100 Prozent mit Ökostrom in Deutschland, 
von Konstruktion und Spritzguss über Montage bis hin zu 
Druckerei und Logistik. Auch die Mine stammt aus der 

werkseigenen deutschen Produktion. Alle nachhaltigen Schreibgeräte der Linien 
Recycled und Bio sind zudem komplett klimaneutral.

PSI 41838 • Senator GmbH 

Tel +49 6162 8010 • info@senator.com 

www.senator.com

Kalender mit Drehmoment
Durch einfaches Drehen lässt sich der 2-Jahres-Drehkalender von Hepla auf das 
aktuelle Datum stellen. Das zweiteilige, bedruckbare Gehäuse wird in vier Farb-
kombinationen angeboten und kann somit auf mögliche CI-Farben des Kunden 
abgestimmt werden. Standardmäßig ist ein deutsches Kalendarium mit Feiertagen 
oder ein Kalendarium in Englisch erhältlich. Auf Anfrage können weitere Sprachen 
umgesetzt werden. Jeweils drei Monate sind auf einem Blick übersichtlich 
angeordnet. Ein abnehmbarer, rückseitiger Fuß erhöht die Standsicherheit. Der 
Drehkalender ist Made in Germany by Hepla und auch in größeren Stückzahlen 
kurzfristig lieferbar. Aufgrund der Eigenproduktion sind auch Sonderfarben auf 
Anfrage möglich. Auf Wunsch kann dieser praktische Werbeartikel in der haus-
eigenen Druckerei im Tampondruck veredelt werden und anschließend als 
Dauerwerbeträger viele neue Kontakte generieren.

PSI 41583 
Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG 

Tel. +49 5681 9966 • info@hepla.de 

www.hepla.de

Für trendbewusste Charaktere
Mit dem Modern Flow bringt Stabilo Promotion Products einen neuen Wegbeglei-
ter für alle Kreative, Influencer oder trendbewusste Charaktere auf den Markt. Das 
trendstarke Design liegt dank ergonomischer Gri�zone gut in der Hand. Sowohl 
auf der Kappe als auch dem Schaft stehen Werbeflächen für persönliche Messages 
zur Verfügung. Die stabile Gelmine des Rollerballs sorgt mit einer 0,5 Millimeter 
starken Strichbreite für maximalen Schreibkomfort in bewährter Stabilo Qualität. 
Ob blau oder schwarz, mit Wahl der Schreibfarbe kann eine zusätzliche persönli-
che Note gegeben werden. Erhältlich ist der Stabilo Modern Flow in den Trend-
farben classic black & white, pearl black & white, silver & celeste blue, silver & 
white sowie peridot gold & white. 

PSI 43287 
Stabilo Promotion Products GmbH & Co. KG 

Tel +49 911 56734-55 

service@stabilo-promotion.com 

www.stabilo-promotion.com
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Rolf Egbert, Key A
ccount M

anager

ROLF FREUT SICH AUF DICH:
VERTRIEBSPROFI   M/W/D

JOBS@CRIMEX.COM  I  CRIMEX.COM/JOBS/

WIR ROCKEN
DEN VERTRIEB

SEI DABEI!

Grüner Bürobegleiter
Obwohl die Berufswelt immer digitaler wird und wichtige Ressourcen spart, sind Schreibgeräte bis heute 
unverzichtbar. Erste Wahl für verantwortungsvoll nachhaltig agierende Unternehmen bleibt der Bleistift, als reines 
Naturprodukt bei Reidinger erhältlich. Made in EU, FSC zertifiziert und bei Reidinger zu 100 Prozent klimaneutral 
produziert, bestechen die Bleistifte durch ihre wunderbare Haptik und warme Ausstrahlung. Sie bieten auf ganzer 
Länge eine beeindruckende Werbefläche für vollflächige Bedruckung. Zur Krönung des Werbeklassikers finden 
dekorative und nützliche Veredelungsmöglichkeiten wie Radiergummis, magnetische Kappen, elegante Kristall-
spitzen oder Metallkronen Anwendung. Bleistifte schreiben bis zu achtmal länger als Kugelschreiber und sie 
produzieren nahezu keinen Restmüll. Dank ihrer verschiedenen Härtegrade und der Radierfunktion sind sie 
perfekte Begleiter im kreativen Prozess. Der Bleistift-Botschafter lässt sich bequem und schnell im Online-Konfi-
gurator auf www.reidinger.de gestalten.

PSI 42938 • Reidinger GmbH

Tel +49 9732 91050 • info@reidinger.de

w w w . reidinger. de
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Kundennähe durch Hapticals
Obwohl die Digitalisierung immer weiter voranschreitet, vieles bleibt; so auch die persönlichen Gespräche mit 
dem Berater zu Bank- und Versicherungsthemen. Um Kunden zu halten oder Zielgruppen auszubauen, sind 
die haptischen Werbegaben von mbw die ideale Maßnahme und eine willkommene Abwechslung im digitalen 
Werbedschungel. Die beliebten Produkte des Familienunternehmens sind sympathisch, nützlich und persön-
lich: Einsetzbar als witziges Give-away bei Beratungsgesprächen, 
Kongressen und Seminaren, als Mailingverstärker, Mitarbeitermotiva-
tion und Botschafter fürs Unternehmen oder witziger Verkaufsartikel. 
Die Artikel aus den mbw® Branchenboxen scha�en spielend persönli-
che Kundennähe, so bleibt man nachhaltig im Gedächtnis. Lust auf 
weitere Inspirationen rund um kreative und zertifizierte Geschenk- 
und Werbeartikel der sympathischen Art? Dann empfiehlt sich die 
Recherche unter www.mbw.sh im Webshop oder die persönliche 
Beratung, kreativ, kompetent und zielführend. 

PSI 42020 • mbw Vertriebsges. mbH 

Tel +49 4606 94020 • info@mbw.sh 

w w w . mbw . sh

Power und Individualität
Der Wireless Charger Metal von micx-media in concept 
ist durch sein edles Design und die praktische Schnelllade-
funktion für Qi-fähige Geräte zum Bestseller der Ostwest-
falen geworden. Viele Mobilgeräte können mittlerweile mit 
immer mehr Leistung und zudem immer schneller den 
eigenen Akku wieder aufladen. Daher wird der schicke 
Werbeartikel nun zusätzlich zur 10-Watt-Variante mit 
15 Watt Leistung angeboten, perfekt für extra schnelles 
Aufladen. Der Charger lässt sich übrigens werbewirksam 
vollflächig in 4c bedrucken, womit sich völlig neue 
Möglichkeiten der Werbegestaltung anbieten: fotorealisti-
sche Motive statt einfarbiger Logos.

PSI 45899
micx-media in concept GmbH & Co. KG

Tel +49 5205 99-100

besser@micx-media.de

w w w . micx-media. de
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Feel the softness in 
your hands 

BIC® 4 COLOURS® SOFT

NEWNEW

Bring warmth to 
your brand

BIC® 4 COLOURS® WOOD STYLE

PREMIUM METALLIC FINISHES!

M
A
N
U
FA

CT
UREDAND

PR
IN
T
E
D

IN

FACTO
RI

ES

bicgraphic.eu

Discover our full range!

Elegant look for your brand

8000m 
of writing 

length

ink colours 
in one!

 Simple, 
inventive & 

reliable 

Iconic 
product

The Genuine BIC® Colours® Pen

Anuncio-4C-2022-V7-noe.indd   Todas las páginas 26/11/21   11:53



Feel the softness in 
your hands 

BIC® 4 COLOURS® SOFT

NEWNEW

Bring warmth to 
your brand

BIC® 4 COLOURS® WOOD STYLE

PREMIUM METALLIC FINISHES!PREMIUM METALLIC FINISHES!TALLIC FINISHES!T

M
A
N
U
FA

CT
UREDAND

PR
IN
T
E
D

IN

FACTO
RI

ES

bicgraphic.eu

Discover our full range!

Elegant look for your brand

8000m 
of writing 

length

ink colours 
in one!

 Simple, 
inventive & 

reliable 

Iconic 
product

The Genuine BIC® Colours® Pen
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Verpackung mit dem Extra
Ein Produkt optimal zu verpacken ist eine Kunst für sich. 
Von Leser Packaging & More dürfen rundum stimmige Verpackungs-
konzepte erwartet werden, die eine Marke eindrucksvoll präsentieren und das Unternehmensimage langfristig 
stärken können. Unter dem Label GreenPack by Leser produziert die Firma hochwertige, umweltfreundliche 
Verpackungen für Schreibgeräte aller Art und bringt dabei individuelle Kundenwünsche in Einklang mit den beste-
henden Anforderungen an eine nachhaltige Verpackung. Die zu 100 Prozent aus recyceltem Material hergestellten 
Kartonschachteln der Serie 0150 Recycle sind FSC®-zertifiziert und bieten eine umweltfreundliche Verpackungs-
alternative für ein starkes Statement der eigenen Unternehmenswerte. Die farbliche Gestaltung mit Logo steht für 
das eigene Corporate Design.

PSI 41248 • Leser GmbH

Tel +49 7821 58030 • leser@leser.de

www.leser.de

Großer Fang
Überraschender Lebenslauf: Auf Basis alter, aussortierter Fischernetze entstehen bei Büroartikelhersteller Siplast 
beispielsweise Hefter, Sammelmappen, Eckspanner und Klemmbretter, die in zehn maritimen Tönen Farbakzente 
am Arbeitsplatz setzen. Im Sortiment der Kreuztaler kommt auch der grüne Gedanke nicht zu kurz – mit noch mehr 
Farbauswahl: Schließlich bietet das Unternehmen eine weitere Recyclingfolie an, die aus Industrieabfällen wiederge-
wonnen wird und ab bestimmten Auflagen in der Wunschfarbe erhältlich ist. Dabei entstehen sowohl post-maritime 
als auch post-industrielle Bürohelfer, die sich genauso gestalten, bedrucken und auch wiederverwerten lassen wie 
solche aus Neumaterial. Auch für hochwertige Präsentationsartikel aus Acrylglas, darunter Klemmbretter und 
Displays oder auch Arbeitsplatz-Trenner, bietet Siplast mittlerweile eine recycelte Alternative an. 

PSI 46405
Siplast Siegerländer Plastik GmbH 

Tel +49 2732 59220 • info@siplast.de 

www.siplast.de

Kreative Note
CreaNote aus dem Sortiment von Anda Present ist das perfekte Accessoire für Notizen 
im Unterricht, während einer Au�ührung, in einer Bürobesprechung oder einfach nur, 
um eigene Gedanken aufzuschreiben. Als Teil der Be Creative-Kollektion von Anda 
kann das Muster des Einbandes vollständig an das Design des werbenden Unterneh-
mens angepasst werden. CreaNote gibt es in den Formaten A5 sowie A6 und mit 
32 leeren Blättern. Beide Formate sind auch in einer umweltfreundlichen Kraftpapier-
version erhältlich.

PSI 45753 • Anda Present Ltd. 

Tel +36 1 2100758

export@andapresent.com 

www.andapresent.com
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Innovative Schreibgeräteserie
Die absolut nachhaltige Recycled PET Pen Pro Linie von uma ist vollständig klimaneutral und umweltverträglich 
zu 100 Prozent aus PET-Flaschen hergestellt. PET bildet die Grundlage für die komplette Modellserie. Zum 
nachhaltigen Gehäuse gesellen sich zudem schicke Metallapplikationen: Aus einer recycelten Aluminium-Geträn-
kedose entstehen zehn wertige matte Metallspitzen. Eine ideale Lösung für nachhaltiges und klimaneutrales 
Werben, mit der ein CI-gerechter Auftritt garantiert ist, denn das recycelte PET-Ma-
terial wird in 14 Standardfarben angeboten und kann auch nach PMS eingefärbt 
werden. Die neue PET Pen Pro SI Serie umfasst mit Kugelschreiber, Rollerball, 
Fineliner und Highlighter gleich vier Schreibtalente, die auf ihre jeweils 
individuelle Art und Weise schreiben, ganz gleich ob mit der bewährten 
uma TEC Mine oder dem neuartigen Flüssigtinten-Leitsystem von 
uma, ausgezeichnet mit dem German Innovation Award 2021 in 
Gold. Weitere innovative und hochwertige uma-Modelle finden 
sich im uma-Produktkonfigurator: Auf www.uma-pen-konfigura-
tor.com. Mit dem neuen Portal My uma erhalten Händler 
den vollen Zugang zum uma-Produktprogramm mit 
Bildern, Prospekten und weiteren Verkaufshilfen und 
können das Angebot des Schreibgeräteherstellers 
auch direkt für den eigenen Webauftritt nutzen. 

PSI 41848 
uma Schreibgeräte Ullmann GmbH 

Tel +49 7832 797-0 • info@uma-pen.com 

w w w . uma-pen. com
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Werbeartikel von HEPLA – Kompetenz seit 48 Jahren. Eigene deutsche Produktion und Druckerei sowie Import.

Vorschau auf interessante Neuheiten

Fabrication · Import · Imprimerie

HEPLA en France
25, rue de saules
21490 Varois et Chaignot, France

Mobile : + 33 6632 66003
Fixe :     + 33 9865 67165
E-Mail : katja.jerchau@hepla.com
Internet : www.hepla.com

Fabrik · Import · Druckerei

HEPLA-Kunststofftechnik 
GmbH & Co. KG
Ludwig-Erhard-Str. 2
34576 Homberg (Efze), Germany

Tel.: + 49 5681 9966
Fax: + 49 5681 9968 00
E-Mail: info@hepla.de
Internet: www.hepla.de

Fabriek ·  Import · Drukkerij

HEPLA
Nederland · España · Italia

Tel. NL: + 31 6222 51860
Tel. E: + 34 9350 35551
E-Mail: mark@hepla.de
Internet: www.hepla.de

Gern senden wir Ihnen

den Katalog 2022 zu.

Telefon: +49 5681 9966

E-Mail: info@hepla.de

Chiphalter mit
1€-Chip „Herz“
Art.Nr. 8652/K/R
Im HEPLA-Katalog 2022 auf Seite 68
oder unter www.hepla.de

Druckkugelschreiber Bambus 
Art.Nr. 8209
Im HEPLA-Katalog 2022 auf Seite 34
oder unter www.hepla.de

Kartenspiel Karton
Art.Nr. 8560

Im HEPLA-Katalog 2022
auf Seite 140

oder unter www.hepla.de

Fahrrad Sattelbezug PET
Art.Nr. 8650
Im HEPLA-Katalog 2022
auf Seite 155
oder unter www.hepla.de

1€-Chip Recycling
Art.Nr. 3217FRC/3217KFRC
Im HEPLA-Katalog 2022
auf Seite 6 und 74
oder unter www.hepla.de

3217FRC

3217KFRC



Natürliche Werbeträger
Die Unordnung am Arbeitsplatz und der Zeitverschwendung des Suchens ist mit den passen-
den Produkten aus dem Programm Living von Condedi vorbei. Die Stifteköcher Roundabout 
sowie Quadro sind praktisch und stilvoll. Roundabout, nachhaltiges Produkt aus ansehnlichem 
Naturholz, besticht durch seine ausgesprochen schöne Haptik und ist der ideale Behälter der 
Lieblingsstifte für Groß und Klein. Der Stifteköcher Quadro bietet Platz im quadratisch-prakti-
schen Design und hebt sich durch seine feine Maserung aus Kiefernholz heraus. Weitere 
Holzprodukte sind zum Beispiel Schatztruhen, Schmuckkästchen, Aufbewahrungsboxen und 
vieles mehr. Die Produkte aus nachhaltiger Produktion und Made in EU überzeugen ebenso 
durch ihre solide Verarbeitung, Funktionalität und insbesondere ihre Optik durch die jeweilige 
Werbebotschaft, welche als Druck oder Gravur erfolgen kann. Die Ware ist ab Werk bereits 
schon in kleineren Mengen lieferbar. Weitere spannende Werbeartikel, nicht nur aus Holz, sind 
zudem auf der Webseite, im aktuellen Katalog des Herstellers oder bequem im PSI Product 
Finder zu finden.

PSI 497 29 •  Condedi G mbH 

Tel +49 2942 216 0 •  info@condedi.de

w w w . condedi. de

Liegt gut in der Hand
Es ist immer gut, einen Stift zur Hand zu haben: Eine ebenso stilvolle wie natürliche Wahl ist 
der Aluminiumkugelschreiber Boorly von Anda Present, mit einem Bambusgri� und gummier-
ter Oberfläche, die farblich auf die spezielle Gravur des Touchscreens abgestimmt ist. Ob nun 
Notizen ins Heft gemacht werden sollen oder schnell etwas auf ein Hochglanzpapier zu 
skizzieren ist: Mit dem Boorly lassen sich entsprechende Aufgaben zuverlässig erledigen. Die 
Oberfläche kann individuell gestaltet werden, wobei sich die Nutzung der speziellen Technolo-
gie der Spiegelgravur enpfiehlt, mit deren Hilfe der Name des eigenen Unternehmens nach 
Auswahl aus acht verschiedenen Farben werblich aussagekräftig umsetzen lässt. 

PSI 457 53  •  A nda Present Ltd. 

Tel +3 6  1 21007 58

export@andapresent.com 

w w w . andapresent. com
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Notizen mit Wechsele�ekt
Der neue TreeMinder® Z von tobra verbindet Nachhaltig-
keit, praktischen Alltagsnutzen und Kreativität zu einem 
einzigartigen Produkt. Der „Wechsele�ekt“ beim Abziehen 
der Haftnotizen macht den Artikel besonders, da so nicht 
nur ein Logo, sondern auch gleich eine passende Werbebot-
schaft oder ein Slogan aufgebracht werden können. Im 
Standard wird der praktische Helfer einzeln verpackt mit 
einem Z-Note Block geliefert. Ab Lager kann zwischen blau, 
grün, gelb und pink gewählt werden. Die Blöcke sind mit 
dem blauen Engel ausgezeichnet und auch sonst ist der 
TreeMinder® Z ein echtes Nachhaltigkeits-Talent: Zuschnitt 
und Veredelung erfolgen mit 100 Prozent 
Ökostrom aus der hauseigenen Photo-
voltaikanlage oder aus Wasserkraft. 

PSI 47 3 17  •  tobra G mbH &  Co. K G  

Tel +49 6 7 6 2 96 27 6 0 •  psi@tobra.io

www.tobra.io

Happy Home-O	ce 
Ein schönes und nützliches Set für das Arbeiten zu Hause ist 
die neue Home-Box von e+m Holzprodukte. In nachhaltiger 
Qualität enthält sie die wichtigsten analogen Arbeitsmittel, 
die im Home-O�ce benötigt werden. Zu diesen gehören ein 
Handyhalter, ein Kugelschreiber, ein Lineal und ein Fallmi-
nenstift mit trockener Textmarker-Mine in Gelb sowie ein 
Becher zur Aufbewahrung dieser Utensilien. Gefertigt sind 
sämtliche Teile in Deutschland aus FSC®-zertifiziertem 
heimischen Holz. Holz scha�t mit seiner warmen Ausstrah-
lung eine gute und natürliche Atmosphäre am Schreibtisch 
und kann für Unternehmen auch mittels Druck oder 
Lasergravur personalisiert werden.

PSI 42200 •  e+m Holzprodukte G mbH &  Co. K G

Tel +49 918 1 297 57 5

mara.bellan@em-holzprodukte.de

www.em-holzprodukte.de 
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REFLECTS  GmbH   |   Toyota-Allee 54   |   50858 Köln   |   Germany 
T  +49 2234 9900-0  |   info@re�ects.com

re�ects.com

GNMG CN

myFlash 700
Ein Guter Grund zum Strahlen

Die erste konfigurierbare LED-Taschenlampe

Das ist form- und funktionsvollendetes Eigendesign: Unsere 
aufladbare LED-Taschenlampe REEVES myFlash 700
(Produktnummer 53000) aus hochwertigem Aluminium. In 
puncto Individualität ist sie ein echtes Multitalent. Aufgrund 
ihrer vielfältigen Konfigurationsmöglichkeiten können wir 
sie in 648 Farbkombinationen anbieten– natürlich 
direkt ab Lager in Köln. Nicht zuletzt die eingebaute starke 
Osram-LED mit ihrer großen Leuchtreichweite macht die 
REEVES myFlash 700 zu einem Werbeartikel mit besonde-
rer Strahlkraft.



Kompakter Aktenko er 
NOVIDARTE präsentiert die SUISSE WINNER Konferenzmappe mit dem Plus. Gefertigt aus 
glattem Kunstleder hat sie das Format von 37 × 22.6 × 2.5 cm. Die Schreibmappe verfügt 
über versenkbare Tragegri�e, womit sie einerseits als Mappe und andererseits als kompakter 
Aktenko�er genutzt werden kann. Als multifunktionelle Mappe beinhaltet sie zahlreiche 
Staufächer, eine Ringmechanik und einen Schreibblock (DIN A4).

PSI 6268
NOVIDARTE Welt der Werbeartikel AG 

Tel +41 628 366030 • info@novidarte.ch 

www.novidarte.ch 

Unverwechselbares Design
Für ein ganz besonderes Schreibgefühl sorgt der Heimrich1904®

Textus von Kaldenbach, ein schwerer Metall-Kugelschreiber 
aus Stahlgeflecht mit Metallclip und fein in Blau schreibender 
Metall-Großraummine. Die besonderen Eigenschaften des 
Stahlgeflechts kommen vor allem beim Klicken des Kugelschrei-
bers zum Tragen: Wird der Kugelschreiber angeklickt, passt sich 
das Stahlgeflecht an das Klicken des Stiftes an. Geliefert wird der 
stilvolle Stift im hochwertigen Geschenketui. Natürlich kann der 
Heimrich1904® Textus mit einer Lasergravur auf dem Clip 
individualisiert werden.

PSI 2043
Heimrich1904® c/o Kaldenbach GmbH

Tel +49 9151 81785-0

info@heimrich1904.de

www.heimrich1904.de 

Persönliche Werbebotschaft
DreamPen, polnischer Hersteller von Ballpens, präsen-
tiert sein neues Stiftmodell: Fusion. Diese Produktneu-
heit vereint alle positiven und praktischen Eigenschaften, 
die ein moderner Stift haben muss und ist die perfekte 
Reflektion auf neue Technologien. Fusion kann auf viele 
verschiedene Arten e�ektvoll personalisiert werden, so 
dass diese Stifte zur perfekten Wahl für alle avancieren, 
die ihr Unternehmen in einer einzigartigen Weise 
voranbringen wollen.

PSI 45720 • DreamPen Producer of  ballpens 

Tel +48 68 477 22 32

sales@dreampen.com

www.dreampen.com • www.clip4you.com
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Klimaneutraler Organizer 
Das Wichtigste für ein Business-Meeting passt in die beiden 
Organizer Modernclassic von Taschenexperte Halfar®. Die 
beiden Filztaschen haben das Format, um Tastaturen, Thermos-
kannen und Telefone zu transportieren. Dabei sind sie nachhaltig 
aus Recycle PES Filz hergestellt und seit 2022 klimaneutrale 
Produkte. Die neue, geräumige XL-Version verfügt zudem über 
einen Deckel. In das Raumwunder passen auch große Computer-
tastaturen und dank Deckel ist das Transportieren etwas 
diskreter. Das ausgeklügelte Fächersystem ist optimal abgestimmt 
auf das O�ce. In die Seitenfächer passt eine Thermoskanne 
oder ein Becher für den Büroka�ee. In den Reißverschluss- und 
o�enen Einsteckfächern und über Fixierungsschlaufen lassen 
sich Laptop, Tablet, Smartphone, Notizbücher, Kabel und mehr 
ordentlich verstauen. Das Hauptfach ist groß genug für Tastatur, 
Aktenordner und mehr. Besonderer Clou: Über eine Lasche lässt 
sich die Tasche sicher auf dem Beifahrersitz anschnallen. Zur 
Werbetasche werden die Organizer durch Veredelungen auf der 
großen Fläche, zum Beispiel per Stick. 

PSI 456 6 6  •  Halfar System G mbH

Tel +49 521 98 244-0 •  info@halfar.com

w w w . halfar. com

PSI 46 6 26
G lobal Innovations G ermany G mbH &  Co. K G

Tel +49 6 502 93 08 6 -17

info@globalinnovations.de

w w w . globalinnovations. de

Lese- und Werbezeichen 
Ein beliebtes und e�ektives Werbemittel ist das magnetische Lesezeichen 
von Global Innovations Germany, das in einer Karte eingebettet ist. Die Karte 
bietet großflächig und beidseitig Werbemöglichkeiten für beispielsweise eine 
Einladung oder eine Produktvorstellung. Auf dem Lesezeichen selbst kann 
eine separate Markenbotschaft platziert werden, die durch mehrfache Verwen-
dung immer wieder ins Auge sticht. Das magnetische Lesezeichen wird ganz 
einfach von der Karte abgezogen, wobei ein vorzeitiges Herausbrechen durch 
eine Klarsichtfolie verhindert wird. Die Magnete auf dem Lesezeichen sichern 
die richtige Buchstelle. Das Produkt ist mit Schutzrechten versehen. Die Karte 
kann in einem einfachen Briefumschlag problemlos versendet werden. Die 
Mindestabnahmemenge beträgt 1.000 Stück. 
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PSI 407 53  •  W A LTER  Medien G mbH 

Tel. +49 7 13 5 104100 •  kalender@walter.de 

w w w . w alter. de

Feuer und Flamme für Grillfans
Wer auf glühenden Kohlen sitzt, um trendige Werbemittel an 
seine Kunden zu verteilen, sollte auf die unschlagbare Verknüp-
fung von Genuss und Nützlichkeit setzen. Der neue Kalender 
„Grillzeit“ aus dem Hause Walter Medien heizt da richtig ein. 
Die leckeren Rezepte vom deftigen Steak über leichten Fisch bis 
zum süßen Dessert, das Notizkalendarium und die moderne 
Gestaltung mit Drahtkamm-Bindung sorgen für eine geglückte 
Kundenbeziehung. Am Ende des Jahres kann das Kalendarium 
abgetrennt werden, zurück bleibt ein kleines Rezeptheft.

Der Langstreckenschreiber 
Der Troika Construction Endless definiert Bleistift-Technik neu: nie mehr Anspitzen, 
nie mehr abgebrochene Minen. Stattdessen nachhaltige Endlosschreibspitze in der 
Stärke HB für bis zu 20 Kilometer Schreiblänge, austauschbar, radierbar und unzer-
brechlich. Das Multitasking-Schreibgerät erscheint im typischen Construction-Look 
mit Zentimeter- sowie Zoll-Lineal und 1:20- sowie 1:50-Skala. Ausgeführt ist das 
Langstreckentalent in Aluminium und Metall matt, eingefärbt in Schwarz, Dunkelblau, 
Rot, Silberfarben und Gelb. Ideal für alle Handwerker, Zimmerleute, Maurer, Beton- 
und Stahlbetonbauer.

PSI 46 3 11 •  Troika G ermany G mbH

Tel +49 26 6 2 9511505 •  business@troika.de 

https:/ / business. troika. de
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Praktikabler Terminplaner 
Der Lumocolor® Jahresplaner mini von Staedtler ist ein überaus 
flexibler O�ce-Assistent, der für zwölf Monate am Stück die Organi-
sation im Büro übernimmt. Der wiederbeschreibbare Wandkalender 
im DIN A3-Format verfügt über eine rückstandsfrei und trocken 
abwischbare Fläche aus Hart-PVC und ermöglicht so eine flexible 
Terminierung. Dabei stets mit im Blick: Logo und Werbebotschaft, 
die auf einer Fläche von 30 × 2,5 Zentimetern im Digitaldruck 
aufgebracht werden. Im Lieferumfang enthalten sind ein Staedtler Lumocolor correctable pen sowie 
ein selbstklebender Stifthalter. Dank der Digitaldrucktechnik bietet der Spezialist für Schreibgeräte 
und Büroartikel seinen Jahresplaner ab 50 Stück ohne zusätzliche Rüst- und Druckvorkosten an.

PSI 41108  •  Staedtler Mars G mbH &  Co. K G

Tel +49 911 93 6 5514

Promotional.products@staedtler.com

w w w . staedtler-promotional. de 

Preisgekrönter Qualitätsbotschafter
Der Kugelschreiber Reco von Schneider Schreibgeräte steht für Markenqualität Made in Germany 
und ist jetzt erhältlich in zwei zusätzlichen neuen Designs. Neben der bisherigen Variante Basic sind 
Line mit farblich absetzbarer Linie im Schaft und Max mit einem breiteren Clip und mehr Platz am 
Schaft für noch größere Drucke hinzugekommen.Reco vereint höchste Qualität, Innovationskraft 
und ein klares Bekenntnis zur Nachhaltigkeit: Als erster Kugelschreiber überhaupt wurde der 
Schreiber mit dem bekannten Umweltzeichen Blauer Engel ausgezeichnet. Zudem wurden ihm 
der PSI Sustainability Award, der PBS Report Green Award sowie der German Design Award 2021 
verliehen. Das dynamische, stromlinienförmige Design hat eine schimmernde Oberfläche und sorgt 
für ein schlichtes, aber elegantes Erscheinungsbild. Die Einzelkomponenten wie Spitze, Schaft, 
Clip, Schaftverlängerung und Druckknopf lassen sich in vielen verschiedenen Farbkombinationen 
zusammenstellen, je nach Gusto oder Firmenfarben. Das Kugelschreibergehäuse ist zu 92 Prozent 
aus umwelt- und ressourcenschonendem Kunststo� hergestellt, auch das Gehäuse der Großraum-
mine Eco 725 M besteht aus 95 Prozent recyceltem Kunststo�. Ein Nachfüllen ist ebenfalls gewähr-
leistet. Das Besondere für Werbetreibende ist, dass Schneider für eine umweltbewusste Werbe-
botschaft eine Blaue-Engel konforme Veredelung im Tampondruck durchführen kann. Bei der 
Schreibfarbe kann zwischen Schwarz oder Blau gewählt werden. Die Tinten sind dokumentenecht 
nach ISO 12757-2. Seit diesem Jahr werden alle Schneider Werbeprodukte CO2 neutral hergestellt. 

PSI 43 416  •  Schneider Schreibgeräte G mbH

Tel +49 7 7 29 8 8 8 -124

klaus.broghammer@schneiderpen.de 

w w w . schneiderpen-promotion. com
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Shiva Pura
In times where hygiene is of the utmost importance we introduce our 
Shiva PURA bottle. This bottle is made of anti-bacterial polyethylene 
containing a special additive. This releases silver ions that prevent 
bacteria from colonizing on the surface of the bottle.
An appropriate promotional item in these challenging times

Anti-bacterial

www.bottlepromotions.com

New!

-Anzeige-



Im Namen der Umwelt
Badge4u bietet Namensschilder und Buttons aus Papier in beliebiger Form an. 
Die Produkte sind aus umweltfreundlichen Materialien hergestellt und können 
recycelt werden. Jede Größe und Form mit UV-Druck ist möglich. Verfügbare 
Stärken sind 1,2 und 3 Millimeter. Über den Einsatz dieser umweltfreundlichen 
Lösung gelingt eine e�ektvolle Verbesserung des Markenimages.

PSI 47411 • badge4u

Tel +48 32 6165572 • info@badge4u.eu

w w w . badge4 u. eu

Kommt gut auf dem Schreibtisch 
Die Firma 12m bietet neben Faltbechern für Büroartikel und Linealen auch 
verschiedene Arten von Mousepads und Schreibtischunterlagen an. Ein neues 
Produkt im Angebot des Werbeartikelspezialisten aus Polen sind Pads mit 
Sublimationsdruck, die auf jedem Schreibtisch, sowohl bei der Arbeit als auch 
zu Hause, eingesetzt werden können. Der vollfarbige Sublimationsdruck auf der 
gesamten Oberfläche ist abriebfest und die Farben sind sehr intensiv. Weitere 
Infos auf Anfrage.

PSI 49009 • 12M 

Tel +48 77 4413500 • agnieszka@12m.eu

w w w . 1 2 m. eu
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Süßer Superstar
Im Meeting, an der Empfangstheke, auf Messen oder in den Produktionsräumen ist eine Süßigkeitenbox mehr als 
willkommen. Und wenn dann der Inhalt noch so lecker und so hochwertig wie bei den Meeting Stars von Kalfany 
Süße Werbung ist, erst recht. Als Werbemotto bietet sich zum Beispiel der Slogen „Nice to MEET you!“ an. Die 
Boxen passen gut in den Eingangsbereich eines Unternehmens, auf einzelne Besprechungstische oder auch auf den 
Messe-Counter. Nach dem Ö�nen des Deckels, entfaltet sich das Unterteil der Box in eine Servierschale, woraufhin 
der leckere Inhalt zum Vorschein kommt. Zur Auswahl stehen fünf verschiedene Füllvarianten: Schokoherzen und 
Osterhase oder Weihnachtsmann, Milka Zarte Momente, Dextro Energy Bonbons oder Dextro Energy Traubenzu-
ckertäfelchen im Standarddesign. Kalfany Süße Werbung produziert den Meeting Star im eigenen IFS-zertifizierten 
Haus und sendet diesen zu je sechs Stück im Karton zu jedem Event oder Unternehmen.

PSI 42706 
Kalfany Süße Werbung GmbH & Co KG 

Tel +49 7643 8010 • info@ksw24.com 

w w w . ksw 2 4 . com

PSI 46311 • Troika Germany GmbH

Tel +49 2662 9511-0 • business@troika.de

https:/ / business. troika. de

Vielseitiger Planungshelfer
Mit drei neuen Trendfarben setzen die Troika Construction Multifunktions-
Kugelschreiber in jeder Umgebung Akzente. Orchid Flower ist intensiv, 
anregend und positiv, Olive Oil spiegelt den Trend zu sanften Natur- und 
Erdfarben und Atlantic Blue steht für Ruhe, Zuverlässigkeit und Wohlbefinden. 
Die Multifunktions-Kugelschreiber verfügen über Zentimeter- und Zoll-Lineal, 
1:20 sowie 1:50 Skala, Wasserwaage sowie Schlitz- und Kreuzschraubendreher. 
Zum Notieren, als Touchpen, zum Messen und Schrauben: Das Allround-
Talent ist in vielen weiteren Farben erhältlich, mit schwarzer Mine in der 
Strichstärke M und einer Schreiblänge von 1600 bis 1800 Metern. Es eignet 
sich perfekt als schönes Geschenk für jegliche Anlässe. Ideal auch für Architek-
ten, Bauplaner, Technische Zeichner und Ingenieure. 
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©

Das „Original“
Frühstücksbrettchen
von RICOLOR

Neben unseren Standard-Frühstücksbrettchen aus dem 
nachhaltigen Material High-Pressure-Laminate (HPL), im 

„klassischen Format“ von 23.3 x 14.3 x 0.2 cm,
fertigen wir auch weitere Produkte in hervorragender Qualität:

Eiskratzer, Gläseruntersetzer in eckig oder rund, Topfunterset-
zer, kleinere oder ovale Brettchen, sowie Schneidebretter in 

diversen Größen runden unser Gesamtprogramm ab.

„Made in Oberfranken/Germany“
Legen Sie los – wir bringen ihr

Design auf unsere Artikel.

Wir produzieren das Original
– als erster und größter Hersteller in Europa –

seit Anfang der 50er Jahre. 

RICOLOR MK-Haushaltswaren Thomas Mayr-Kiessling
Pölz 3 - 95336 Mainleus

Tel. 09229 943-0 Fax. 09229 943-33
info@ricolor.de - www.ricolor.de

Kleinauflagen

bereits
ab 50 Stück

Geruchsneutral
Porenfreie Ober�äche

Spülmaschinengeeignet
Lebensmittelhygienegerecht

Plan nach Bullet-Methode 
Die attraktiv gestalteten Wochenübersichten von Edition 
Michael Fischer müssen nur ausgefüllt werden. Ziele lassen sich 
erreichen mit Future Log, wichtigen Projekt- und Wunschlisten 
sowie Gewohnheitstrackern. Die Wochenübersichten sind mehr 
als ein Kalender, lassen sich unabhängig vom Kalenderjahr 
nutzen und eignen sich ideal als ständiger Begleiter. Unterneh-
men können die ansprechenden Inhalte nutzen, um die eigene 
Marke auch bei den Kunden positiv ins Gespräch zu bringen. 
In die maßgeschneiderte Sonderausgabe aus dem vielfältigen 
Verlagsprogramm lässt sich etwa das eigene Logo auf dem 
Buchumschlag einbinden oder Produkte oder Dienstleistungen 
in Rezepttexten und Anleitungen platzieren. Damit entsteht ein 
völlig individuelles Buch mit flexibler Seitenzahl, besonderer 
Ausstattung und im eigenem Corporate Design.

PSI 4998 2 •  Edition Michael Fischer G mbH 

Tel +49 8 9 2123 107 -50

tatj ana.bleiler@emf-verlag.de

w w w . emf-verlag. de

Bequemer Arbeitsplatz
Claptop Laptopstand aus dem Sortiment von DNS erhöht die 
Laptop-Position auf einfachste Weise und bringt zudem die 
Kamera in eine Position, die dem Meeting-Teilnehmer bei 
Videokonferenzen eine aufrechte und damit viel präsentere, 
entspannte Körperhaltung verleiht. Perfekt gegen Nacken- und 
Kopfschmerzen, weil Bildschirm und Tastatur beim Laptop oft viel 
zu tief liegen. Zusammengeklappt ist das smarte Produkt nur so 
groß wie ein A4 Blatt und nur drei Millimeter dick. Es passt also 
easy zusammen mit dem Laptop in die Hülle. Und da Claptop 
zudem eine attraktive Werbefläche für alle Arten von Botschaften 
bietet, wird es zum innovativen Give-Away für die moderne 
Kommunikationsgesellschaft. Das zu 100 Prozent aus recyceltem 
Karton respektive Altpapier gefertigte Produkt kann beliebig 
eingefärbt, bedruckt oder geprägt werden. Made in Germany. 

PSI 46 519 •  D NS K ai-Uwe Neth 

Tel +49 3 0 7 8 7 13 3 8 8  

berlin@dns-design.de 

w w w . dns-design. de
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Der Zauberwürfel gilt als Markenzeichen des Importeurs e!xact, 
der das 3D-Puzzle Ende der Neunziger als Werbeartikel 
eingeführt hat. Nun bietet e!xact erstmals Zauberwürfel aus 
eigener Produktion an. Kompetente Beratung vom erfahrenen 
Spezialisten und viele Kundenvorteile gibt es on top.

e!xact: Zauberwürfel jetzt aus eigener Produktion

Weiterhin Wü rf el
vom Spezialisten

die Dokumente liegen nun alle vor. Der Handel kann also 
weiterhin hochwertige und besonders leichtgängige Zau-
berwürfel von e!xact beziehen und dank gewachsener 
Beratungs- und Fachkompetenz den perfekten, individu-
ellen Würfel kreieren.  

K ostenvorteil dank Eigenproduktion

Die Kundenvorteile liegen auf der Hand: „Wir bieten ei-
nen handfesten Preisvorteil durch entfallende Lizenzge-
bühren und Trader-Margen. Zudem hat der Kunde grö-
ßeren Spielraum für kreative Layouts, da es keine Geneh-
migungspflicht mehr gibt. Das bedeutet gleichzeitig auch 
mehr Datensicherheit.“ Auch seinen bewährten Klapp-
würfel, der ebenfalls mit einem hervorragenden Preis-
Leistungs-Verhältnis punktet, hat e!xact wieder ins Sorti-
ment aufgenommen. 

Neue W ebsite

Wer noch mehr wissen möchte, findet die e!xact-Würfel-
welt, das breitgefächerte Mikrofaser-Portfolio und viele 
weitere coole Werbeartikel auf der neuen Unternehmens-
Website www.e-xact.de. Alle Werbeartikel von e!xact sind 
in Fotoqualität bedruckbar. <

X

Christiane 
Nemetz und 
Angela Guckes, 
Geschäftsführe-
rinnen von e!xact, 
unterstützen den 
Kunden mit kom-
petenter Beratung 
und viel Erfah-
rung.

FUßZEILE:

BUs

Nemetz_Guckes_aus 2_22_Unternehmen

W_ZW_3x3_57_Lotosblüte_verdreht, 

Brillenetui

www.e-xact.de

Zum Portfolio von e!xact gehört 
unter anderem ein umfangreiches 
Sortiment an hochwertigen Mikro-
faser-Artikeln. Alles ist in Fotoquali-
tät bedruckbar.
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Z auberwürfel begeistern Jung und Alt und 
haben sich als vielseitig einsetzbare Werbe-
artikel einen Namen gemacht. Der Wer-
bemittel-Importeur e!xact ist untrennbar 
mit der Erfolgsgeschichte des Zauberwür-

fels in der Branche verbunden und hat dessen Erfolg auf 
dem Werbeartikelmarkt begründet. Nach über 20 Jahren 
wurde schließlich die Vertriebsvereinbarung des Rubik´s 
Cube vom Lieferanten in Hongkong überraschend und 
kurzfristig aufgekündigt. 

Q ualität und kompetente Beratung 

Dies nahmen die e!xact-Geschäftsführerinnen Christia-
ne Nemetz und Angela Guckes zum Anlass, die Produk-
tion von Zauberwürfeln nun selbst in die Hand zu neh-
men. „Wir haben immer wieder auch andere Zauber-

würfel getestet und schließlich einen Würfel ent-
deckt, der dem Rubik´s Cube in puncto Qua-

lität in nichts nachsteht“, so die Diplom-
ingenieurin Nemetz, die sich nach zwei 
Jahrzehnten Erfahrung mit Zauberwür-
feln in ihrem Urteil ganz sicher ist. Wie 
erwartet wurde die Material-Qualität von 
einem deutschen Testinstitut bestätigt, 

Die neuen Würfel 
von e!xact aus eige-
ner Produktion.
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Individualisierung Sonderanfertigungen Werbeartikel

BLICKEN SIE MIT UNSEREN ZEITSCHRIFTEN ÜBER DEN BRANCHENRAND

Werner Stark (Chefredaktion)
0611-36098-19
werner.stark@pbs-business.de

Torsten Wessel (Anzeigenleitung)
0611-36098-70
torsten.wessel@pbs-business.de

Bei Fragen stehen wir gerne zur Verfügung:

Besuchen Sie uns im Internet: 
www.pbs-business.de
www.cebra.biz

PSI_Journal.indd   1 09.09.16   11:38



P rodukte aus Holz verströmen Wärme so-
wie Wertigkeit und entsprechen dem Wunsch 
nach Sustainability. Unternehmen auf der 
Suche nach Werbegeschenken zu verschie-
denen Anlässen oder einem aufmerksa-

men Gruß ins Home O�ce finden in einer Ladestation, 
einem Lautsprecher, Stift oder Mauspad aus Holz Dinge, 
die lange halten und Wertschätzung vermitteln. Der Fir-
menname darauf verleiht ihnen eine einzigartige Note. Wer-
bemittelhändler besonders im Blick, modifiziert EDV-Dis-
tributor und Hersteller Intos Electronic sein Angebot ge-
staltbarer Technikprodukte der woodline-Reihe. Näheres 
zum händlerspezifischen Branding ist direkt unter www.
intos.de/branding zu finden.  

Ideal für K unden- und Mitarbeiter

Die vier Highlights der Walnussholz-Linie liegen versand-
bereit in neutraler, logofreier Variante vor – auch für das 
Ordern von Kleinstmengen. Hier besteht die Möglichkeit 
eine beliebige Menge zu bestellen und die Artikel dann bei 
einem vertrauten Dienstleister branden zu lassen. Wer al-
les aus einer Hand bevorzugt, für den führt Intos bereits 

Die Intos Electronic AG aus Gießen, Hersteller und Distributor für EDV-
Zubehör mit Fokus auf  Kabel, modifiziert ihr Angebot gestaltbarer Technik-
gadgets der woodline-Reihe – smarte Produkte aus Walnussholz, denen 
individuelles Branding die Anmutung besonderer Wertschätzung verleiht. 

Die woodline-Reihe – smarte Walnussholz-Produkte veredelt

Das prä gt sich ein!
ab einer Bestellmenge von zehn 
Artikeln Werbeprägungen durch. 
Bei hundert senken sich die Ge-
samtkosten inklusive Versand- und 
Handlingpauschale pro Stück. 

D ie vier woodline-R enner

Die quadratische Qi-Ladestation 
Qi woodcharge aus Walnussholz 
fügt sich spielend ins heimische 
Ambiente. Als Leichtgewicht lädt 
sie ebenso dazu ein, in die Tasche 
zu wandern – so trägt die Power-
platte ganz nebenbei die eigene 
Marke mit nach draußen. Veredelt 
wird per Prägung. Angenehm in 

der Hand liegt der wertige Stylus-Stift woodpen – hier in-
dividualisiert der Kabelspezialist schon günstiger. Klassisch 
via Bluetooth funktioniert der nussbraune, halbrunde Blu-
etooth-Lautsprecher woodwoom, die Kokosnuss unter den 
Speakern. Mit dem woodpad schließlich holen sich Äs-
thetikbewusste natürliches Interieur auf den Schreibtisch. 
Entspannt gleiten Computermäuse über die feinstruktu-
rierte Oberfläche des Pads und arbeiten präzise. Über die 
verschiedenen Optionen und Preise informiert Intos ger-
ne direkt. 

Z um Unternehmen 

Die Intos Electronic AG mit Sitz in Gießen ist Hersteller 
und Distributor für EDV-Zubehör mit Fokus auf Kabel. 
Ihre Eigenmarke InLine umfasst mehr als 4.500, das Ge-
samtsortiment über 6.000 Produkte, die in einer Verfüg-
barkeit von 95 % vorliegen. Vorstandsvorsitzender Wolf-
gang Isenberg gründete das 80 Mitarbeiter beschäftigen-
de Unternehmen 1991 und führte InLine 2003 ein. Sechs 
Vertriebsbüros in Deutschland sowie eines in Italien er-
höhen die Vertriebsdichte. Fragen werden individuell über 
Live-Support und Chatfunktion geklärt. <

X

Lautsprecher, 
Stift, Lade-
station oder 
Mousepad aus 
Holz vermitteln 
Wertschätzung. 
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LIVE EVENT
Konzeption – Planung – Visualisierung – Umsetzung
Messe
Kongress
Event

DIGITAL STAGE
Real meets Digital

360° Roomtour
3D Showrooms

Digitale Messestände & Events

BRANDING
Werbetechnik
Gebäude & Fahrzeuge
Signage
POS

Von der Zentrale in Salzburg und der Niederlassung in Wien aus
betreut STANDout als technischer Full Service Dienstleister für Messen,
Kongresse und Events jährlich ca. 8.000 Kunden auf mehr als 500 Events. 
Von der Beratung über Konzepterstellung, Design, Planung und Fertigung 
bis hin zum schlüsselfertigen Aufbau vor Ort kommt alles aus einer Hand.

standout.eu



V or dem Hintergrund auf dem Weg Deutsch-
lands zur klimaneutralen Nation ist die Leis-
tung eines vielfach für seine Nachhaltig-
keitspolitik ausgezeichneten Unternehmens 
Karl Knauer durchaus als beispielgebend 

zu bewerten: „Für die nächsten Generationen wird glaub-
würdiges, nachhaltiges Wirtschaften einen noch größeren 
Stellenwert bei persönlichen und wirtschaftlichen Entschei-

dungen haben. Wir ha-
ben uns auf die Fahnen 
geschrieben, unsere Kun-
den, Mitarbeitenden und 
Partner zu beeindrucken, 
indem wir schon jetzt 100 
Prozent klimaneutral sind. 
Das bedeutet, wir kom-
pensieren unsere Ener-
giebilanz bereits jetzt voll-
ständig“, unterstreicht Ste-
fanie Wieckenberg, ge-
schäftsführende Gesell-
schafterin von Karl Knau-
er die Nachhaltigkeits-
strategie des Unterneh-
mens. Der Verpackungs-
experte tritt ein für den 
ressourcenschonenden 
Materialeinsatz bei der 
Entwicklung innovativer, 
ökologischer Kartonma-

terialien und die Minimierung des Materialeinsatzes. Da-
bei soll eine gleiche oder gar bessere Funktionalität des 
Verpackungsprodukts erzielt werden.

CO 2-A usgleichsproj ekt in Malawi

Für einen wichtigen Teil des Emissionsausgleichs unter-
stützt die Karl Knauer KG seit Juni 2021 ein neues, auf-

Der Verpackungsspezialist Karl Knauer aus Biberach wurde nun vom 
Verband Papier, Druck und Medien Südbaden (vpdm) für seine 10-jährige 
Mitgliedschaft in der CO2-Klimainitiative geehrt. Weitere gute Nachricht für 
die Umwelt: Im Auftrag des Bundesverbands Druck und Medien bestätigt das 
Prüfungsinstitut Arktik GmbH Karl Knauer für das Jahr 2020 den vollständi-
gen Ausgleich der energiebezogenen Emissionen für den Standort Biberach. 

10 Jahre Mitglied in CO2-Klimainitiative 

Klimaneutralität erreicht
wändiges Projekt und erwirbt CO2-Minderungszertifka-
te für das Projekt „Brunnensysteme Ostafrika“, das nach 
dem sogenannten „Gold Standard“ zertifiziert wurde. Das 
TÜV-Nord-Siegel garantiert, dass 100% der ausgewiese-
nen CO2-Emissionen ausgeglichen sind. Die Instandset-
zung beschädigter Brunnenanlagen trägt dazu bei, die Le-
bensbedingungen der Menschen nachhaltig zu verbes-
sern. Durch den Zugang zu sauberem Wasser entfällt die 
Notwendigkeit, kontaminiertes Wasser durch aufwändi-
ges Abkochen genießbar zu machen. Damit spart man 
große Mengen Holz und vermeidet die Freisetzung von 
klimaschädlichem CO2.

V iele weitere positive Effekte 

„Neben der reinen Klimaschutzwirkung trägt das Projekt 
zu der Erreichung der 17 Sustainable Development Goals 
(SDGs) bei. Die von der UN entwickelten globalen Ziele 
für nachhaltige Entwicklung berücksichtigen alle drei Di-
mensionen der Nachhaltigkeit: soziale Gerechtigkeit, Um-
weltschutz und nachhaltiges Wirtschaften. So wird im Rah-
men dieses Projekts unter anderem die Gesundheit der 
lokalen Bevölkerung verbessert, der Zugang zu sauberem 
Trinkwasser gewährt und durch den Erhalt des Waldes 
die lokale Umwelt als wichtiger Lebensraum für Tiere und 
Pflanzen geschützt“, erläutert die Projektleitung Arktik 
GmbH die weiteren Vorteile des Projekts.

Nachhaltigkeit in allen Belangen

„Wo immer es möglich ist, senken und vermeiden wir den 
Ausstoß von CO2“, unterstreicht das bereits vielfach aus-
gezeichnete Unternehmen seine ökologische Ausrichtung 
in seinem kürzlich verö�entlichten Nachhaltigkeitsbericht 
2020. Dennoch unvermeidliche CO2-Emissionen gleicht 
das Unternehmen aus, indem Karl Knauer internationale 
Klimaschutzprojekte unterstützt, mit denen CO2 an ande-
rer Stelle kompensiert wird.  <

X Karl Knauer geehrt für 10 Jahre Mitgliedschaft der 
CO2-Klimainitiative (v.l.): Dr. Axel Ritter (Leiter IMS 
Karl Knauer KG), Britta Oswald-Brügel (vpdm), 
Michael Deronja (Geschäftsführer Karl Knauer KG). 
(Bildquelle: Karl Knauer KG)
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NEU

ADVENTSKALENDER
mit Inlay aus Papierfaser

Jetzt attraktive Frühbestell-Rabatte sichern!

NEU

BIOLOGISCH 
A B B AU B A R

Inlay aus 
PAPIERFASER

TIPP

TIPP

Süße Werbemittel mit Augenleuchten-Garantie!
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IHRE WERBUNG IM MITTELPUNKT.

NEU
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Süße Werbemittel mit Augenleuchten-Garantie!
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N ach der Freude über die Auszeichnung mit 
dem TOP 100-Siegel gibt es am 24. Juni 
dieses Jahres für uma einen weiteren An-
lass zum Feiern: Dann kommen in Frank-
furt am Main die Top-Innovatoren des Jahr-

gangs 2022 zur Preisverleihung auf dem Deutschen Mit-
telstands-Summit zusammen, um die Glückwünsche von 
Ranga Yogeshwar entgegenzunehmen. Der Wissenschafts-
journalist begleitet den Innovationswettbewerb seit elf Jah-
ren als Mentor. Kernstück des Innovationswettbewerbs 

TOP 100 ist ein wissen-
schaftliches Auswahlver-
fahren, das die Teilneh-
mer durchlaufen müssen. 
Im Auftrag von compa-
media, dem Ausrichter 
des Vergleichs, untersuch-
ten der Innovationsfor-
scher Prof. Dr. Nikolaus 
Franke und sein Team an-
hand von mehr als 100 
Innovations-Indikatoren 
aus fünf Kategorien: In-
novationsförderndes Top-
Management, Innovati-

onsklima, Innovative Prozesse und Organisation, Außen-
orientierung/Open Innovation und Innovationserfolg. 

Beliebt und innovativ 

Die uma Schreibgeräte Ullmann GmbH zählt bereits zum 
zweiten Mal zu den Top-Innovatoren. Als Hersteller aus 
Fischerbach im Schwarzwald hat sich die Firma interna-
tional einen Namen für außergewöhnliche, innovative und 
nachhaltige Werbeschreibgeräte gemacht. Das Unterneh-
men hat sich vor allem durch den Einsatz alternativer, 

Die uma Schreibgeräte Ullmann GmbH aus Fischerbach hat bei der 29. 
Runde des Wettbewerbs TOP 100 als Ideenschmiede überzeugt und dafür 
das TOP 100-Siegel 2022 verliehen bekommen. Das Unternehmen konnte 
sich im Bewerberfeld von 436 Mittelständlern eindrucksvoll durchsetzen.

Ausgezeichnete Innovationsarbeit

uma erhält
TO P 1 00- S iegel

nachhaltiger Rohsto�e im Bereich der Werbeschreibgerä-
te etabliert und setzt richtungsweisend Trends. Sowohl 
Großunternehmen aber auch zunehmend der Mittelstand 
hat die Wirkung haptischer Werbeträger erkannt. Das 
Schreibgerät zählt nach wie vor zu den beliebtesten Wer-
bemitteln, darunter die zahlreichen neuen Designs, Vari-
anten aus dem Hause uma. Mit rund 170 Mitarbeiter/in-
nen am Hauptsitz in Fischernach zählt uma zu den renom-
mierten Herstellern für „schreibende“ Werbeträger. „Wir 
verpassen der uma Qualitäts-Mine immer wieder ein neu-
es, passendes Kleid und verstehen es, die Werbebotschaft 
des Kunden optimal in Szene zu setzen“, erklärt Geschäfts-
führer Alexander Ullmann. Auch wenn es „nur ein Schreib-
gerät ist, so werden wir nicht müde, mit dem Einsatz neu-
er Materialien und Produktionsprozesse den Anforderun-
gen des Marktes immer einen Schritt voraus zu sein“, er-
gänzt Geschäftsführer Jochen Ullmann. 

Nachhaltig in die Z ukunft 

Uma entwickelte die erste und aktuell immer noch einzi-
ge Schreibgeräte-Serie aus recycelten PET Flaschen, wel-
che komplett in Europa und klimaneutral produziert wird. 
In der Weiterentwicklung paaren die Schwarzwälder In-
novatoren eine recycelte PET-Flasche als Kugelschreiber-
gehäuse mit einer wertigen Metallspitze aus recycelten 
Aluminium Getränkedosen. Das Konzept „Recycled2“ trans-
portiert in einem Schreibgerät langlebige Werbekommu-
nikation und greifbare Nachhaltigkeit. „Wir sind seit 2019 
ein klimaneutrales Unternehmen und verschreiben uns 
auch in der Entwicklung von neuen Modellen der Nach-
haltigkeit. Es macht uns stolz, dass wir als Familienunter-
nehmen in der dritten Generation nun zum zweiten Mal 
das TOP 100 Siegel tragen dürfen. Es bestätigt unser in-
novatives und zukunftsorientiertes Handeln“, erklärt Ge-
schäftsführer Peter Ullmann. <

X Freude über die 
Auszeichnung bei 
der Geschäftsfüh-
rung (v.l.): Jochen, 
Peter und Alexan-
der Ullmann. 
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W orte können mehr, als reine Informatio-
nen übertragen. Sie können Erinnerungen 
wecken, Emotionen auslösen, Sinne an-
sprechen und Geschichten erzählen. Vor-
ausgesetzt, Worte sind wohl gewählt und 

zu einer mitreißenden Story orchestriert. Aber was macht 
eine „gute Geschichte“ stilistisch aus? Mit welchen Text-
sorten lässt sie sich strategisch am wirkungsvollsten kom-
munizieren? Und über welche (digitalen) Medien entfaltet 
sie ihr größtes Verkaufspotenzial?

D ie D rei-Sekunden-R egel

Der Druck auf Schreibende ist groß. „In nur drei Sekun-
den entscheidet der Leser, ob ihn ein Text fesselt und 
zum Weiterlesen animiert oder nicht“, so Kommunika-

Rein rationale Kommunikation füllt heute keine Warenkörbe mehr. Wer 
Produkte verkaufen will, muss Geschichten erzählen. Mit Bildern, Filmen und 
insbesondere auch mit Worten. Auch in der Werbeartikelwirtschaft. Was es 
beim Storytelling zu beachten gilt, weiß Caroline Zöller, Geschäftsführerin 
der Kölner Agentur Forteam Kommunikation. 

Storytelling in der Werbeartikelwirtschaft

Mit Geschichten
besser verkaufen

tionsexpertin Caroline Zöller. „Ich muss vom ersten Wort 
an Neugier wecken und Klarheit über den Inhalt des 
Textes bieten. Ich brauche eine stringente, bildhafte Text-
idee und ein wortgewaltiges Vokabular, um bei meiner 
Zielgruppe Emotionen zu erzeugen. Und es muss einen 
logischen, stimmigen Aufbau geben, der die Handlung 
trägt.“

Textoptimierung: Selbstanleitung per Liste

Textende profitieren von Checklisten. Nicht nur als ef-
fektive Organisationshelfer, sondern besonders als 
zwischengeschalteter persönlicher Lektor, der die Qua-
lität der eigenen Arbeit auf den Prüfstand stellt. „Zu Be-
ginn meiner Tätigkeit hatte ich immer eine Liste mit 
Kriterien neben meinem Rechner, anhand der ich mei-

X

ne Texte selbstkritisch durchge-
gangen bin“, berichtet Caroline 
Zöller aus ihrem Erfahrungs-
schatz. „Das war eine optimale 
Übung, dank der ich vor Abga-
be selbst überprüfen konnte, ob 
mir stilistisch ein Patzer unter-
laufen ist oder nicht. Und mit 
der Zeit konnte ich die Liste 
schließlich weglassen, weil ich 
meine Kriterien – ähnlich wie 
beim Auswendiglernen – verin-
nerlicht habe.“

Tipps für den Textaufbau

Blähstil, Klischees, O�ensicht-
lichkeiten, Substantivierung, Sy-
nonyme, Wortdopplungen – sti-
listisch gute Stories kommen ohne 
aus. Dafür sind sie aktiv geschrie-
ben und bestechen durch eine 
fehlerfreie Grammatik und Recht-
schreibung. Gewinnbringende Ge-
schichten überzeugen außerdem 
mit einem echten informativen 
Mehrwert, konkreten Beispielen, emotionalisierender 
Sprache und bewusst gewählten Adjektiven. Verwende-
te Fachbegri�e und Abkürzungen sind möglichst plas-
tisch erklärt. Darüber hinaus rät Caroline Zöller: „Damit 
der Inhalt für die Leser verständlich bleibt, sollte ein Tex-
tender immer nur das schreiben, was er wirklich versteht. 
Außerdem hilft es, sich vorher genau zu überlegen, wie 
die Leser authentisch und zielgruppengerecht angespro-
chen werden können. In dem Zusammenhang muss auch 
das Gendern strategisch durchdacht und durchgezogen 
werden.“ Als Tabu dagegen bezeichnet Caroline Zöller 
werbliche Sprache – auch wenn Storytelling dem Con-
tent Marketing zugeordnet wird.

Textarten vielfältig verwenden

Es gibt eine Vielfalt von Textsorten, die im individuellen 
Zusammenspiel erst das volle Potenzial einer Content-
Strategie und der Technik des Storytellings entwickeln. 
Entsprechend lohne sich das kritische Auseinandersetzen 
mit den textlichen Möglichkeiten, um maximales Interes-
se für Marke oder Produkt zu generieren – seien es jour-
nalistische Klassiker wie Bericht, Meldung, Reportage, 
Feature, Portrait, Interview, Leitartikel, Kommentar, Kri-
tik, Glosse, Essay und Feuilleton oder die von der Digita-
lisierung getragenen Textformen wie Blogbeiträge, News-
letter und Social Media Postings. Gerade letztere Gruppe 
müsse auf den Punkt kommen – nicht nur inhaltlich, son-
dern auch formell. 
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Rein rationale Kommunikation füllt heute keine Warenkörbe mehr. Wer 
Produkte verkaufen will, muss Geschichten erzählen. Mit Bildern, Filmen und 
insbesondere auch mit Worten. Auch in der Werbeartikelwirtschaft. Was es 
beim Storytelling zu beachten gilt, weiß Caroline Zöller, Geschäftsführerin 
der Kölner Agentur Forteam Kommunikation. 

Storytelling in der Werbeartikelwirtschaft

Mit Geschichten
besser verkaufen

tionsexpertin Caroline Zöller. „Ich muss vom ersten Wort 
an Neugier wecken und Klarheit über den Inhalt des 
Textes bieten. Ich brauche eine stringente, bildhafte Text-
idee und ein wortgewaltiges Vokabular, um bei meiner 
Zielgruppe Emotionen zu erzeugen. Und es muss einen 
logischen, stimmigen Aufbau geben, der die Handlung 
trägt.“

Textoptimierung: Selbstanleitung per Liste

Textende profitieren von Checklisten. Nicht nur als ef-
fektive Organisationshelfer, sondern besonders als 
zwischengeschalteter persönlicher Lektor, der die Qua-
lität der eigenen Arbeit auf den Prüfstand stellt. „Zu Be-
ginn meiner Tätigkeit hatte ich immer eine Liste mit 
Kriterien neben meinem Rechner, anhand der ich mei-

ne Texte selbstkritisch durchge-
gangen bin“, berichtet Caroline 
Zöller aus ihrem Erfahrungs-
schatz. „Das war eine optimale 
Übung, dank der ich vor Abga-
be selbst überprüfen konnte, ob 
mir stilistisch ein Patzer unter-
laufen ist oder nicht. Und mit 
der Zeit konnte ich die Liste 
schließlich weglassen, weil ich 
meine Kriterien – ähnlich wie 
beim Auswendiglernen – verin-
nerlicht habe.“

Tipps für den Textaufbau

Blähstil, Klischees, O�ensicht-
lichkeiten, Substantivierung, Sy-
nonyme, Wortdopplungen – sti-
listisch gute Stories kommen ohne 
aus. Dafür sind sie aktiv geschrie-
ben und bestechen durch eine 
fehlerfreie Grammatik und Recht-
schreibung. Gewinnbringende Ge-
schichten überzeugen außerdem 
mit einem echten informativen 
Mehrwert, konkreten Beispielen, emotionalisierender 
Sprache und bewusst gewählten Adjektiven. Verwende-
te Fachbegri�e und Abkürzungen sind möglichst plas-
tisch erklärt. Darüber hinaus rät Caroline Zöller: „Damit 
der Inhalt für die Leser verständlich bleibt, sollte ein Tex-
tender immer nur das schreiben, was er wirklich versteht. 
Außerdem hilft es, sich vorher genau zu überlegen, wie 
die Leser authentisch und zielgruppengerecht angespro-
chen werden können. In dem Zusammenhang muss auch 
das Gendern strategisch durchdacht und durchgezogen 
werden.“ Als Tabu dagegen bezeichnet Caroline Zöller 
werbliche Sprache – auch wenn Storytelling dem Con-
tent Marketing zugeordnet wird.

Textarten vielfältig verwenden

Es gibt eine Vielfalt von Textsorten, die im individuellen 
Zusammenspiel erst das volle Potenzial einer Content-
Strategie und der Technik des Storytellings entwickeln. 
Entsprechend lohne sich das kritische Auseinandersetzen 
mit den textlichen Möglichkeiten, um maximales Interes-
se für Marke oder Produkt zu generieren – seien es jour-
nalistische Klassiker wie Bericht, Meldung, Reportage, 
Feature, Portrait, Interview, Leitartikel, Kommentar, Kri-
tik, Glosse, Essay und Feuilleton oder die von der Digita-
lisierung getragenen Textformen wie Blogbeiträge, News-
letter und Social Media Postings. Gerade letztere Gruppe 
müsse auf den Punkt kommen – nicht nur inhaltlich, son-
dern auch formell. 

Blogbeitrag: Mehrwert bieten, 
Meinung vertreten

Auf den Punkt bedeutet im Fal-
le eines Blogbeitrags: Die Head-
line muss Neugier erregen und 
der thematische Aufhänger für 
die Zielgruppe relevant sein. Di-
rekt im ersten Absatz wird das 
Thema kompakt auf das Wich-
tigste heruntergebrochen, ehe 
im Folgenden das Thema nä-
her beschrieben wird und ggf. 
aktuelle Statistiken oder Prog-
nosen eingeflochten werden. 
Erst dann, zum Abschluss, geht 
es auf die Produktebene. Hier 
eignen sich laut Caroline Zöl-
ler Produktempfehlungen in Ver-
bindung mit konkreten Anwen-
dungsbeispielen, Verweise auf 
Special Prices oder eine Ver-
knüpfung zu passenden Produk-
ten aus dem Sortiment.

Newsletter: Inhaltliche A ppetithappen

Damit der elektronische Rundbrief nachhaltig Inter-
esse und signif ikant Traff ic für die eigentliche Web-
site generiert, empfiehlt Caroline Zöller maximal drei 
Themen inklusive Abbinder je Ausgabe zu behandeln. 
„Ein Newsletter darf den Leser nicht überfordern“, 
mahnt die Kommunikationsexpertin. Daher rät sie zu 
einer knackigen Einleitung und kurzen Texten. Diese 
sollen dazu einladen, thematisch jeweils tiefer einzu-
steigen, wobei (erst) der Abbinder einem konkreten 
Produkt gewidmet ist.

Social Media Postings: K analgerecht is the key

Die Relevanz von sozialen Medien ist unumstritten. Ent-
sprechend bedeutend ist die Rolle von Social Media-Platt-
formen, Microblogs, Blogging-Diensten, Video- und Live-
Streaming-Portalen für den Erfolg einer auf Storytelling 
basierenden Content-Strategie. Allerdings variieren die 
User sowie die Spezifikationen und Darstellungsformate 
(zum Beispiel von sichtbaren Zeichen) teils deutlich von-
einander. Aus diesem Grund müsse die Textproduktion 
unbedingt kanal- und zielgruppengerecht ausgerichtet sein, 
so Caroline Zöller. Das mobile Internet habe die Medien-
nutzung verändert und soziale Medien als Nachrichten-
quelle etabliert. Dadurch seien neue Lesegewohnheiten 
entstanden, die nach einem aufmerksamkeitsstarken, „cat-
chenden“ Aufhänger verlangen. <

Caroline Zöller
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D as Kreditwesengesetz und die 
Kreditvergabebestimmungen 
nach MaRisk grenzen die Spielräume der 
Banken und Sparkassen bei der Vergabe 
von Krediten in der Krise enorm ein. Nur 

unter strengsten Voraussetzungen kann eine Bank oder 
Sparkasse Unternehmen in der Krise überhaupt mit neu-
en Krediten versorgen. Durch die Einrichtung der Kredit-
consult-, Spezialkredit- oder Kreditprophylaxe-Abteilun-
gen nach MaRisk werden diese Unternehmen meist sehr 
eng betreut. Dadurch ist anstelle der „schnellen“ Kredit-
kündigungen, die in den 1980er-Jahren üblich waren, eine 
konsequente Begleitung durch die Spezialisten der Ban-

Nur unter strengsten Voraussetzungen kann eine Bank Unternehmen in 
der Krise mit neuen Krediten versorgen. Durch die Einrichtung der 
Kreditconsult-, Spezialkredit- oder Kreditprophylaxe-Abteilungen nach 
MaRisk werden diese Unternehmen in der Regel eng betreut. Eine 
Chance, die sie nutzen sollten. 

Kündigung von Bankkrediten bei Krisenunternehmen 

K lug verhandeln
zahlt sich aus

ken getreten. Das Kreditwesengesetz sowie die 
Banken-AGB räumen den finanzierenden Insti-

tuten die Möglichkeit ein, bei einer deutlichen wirtschaft-
lichen Verschlechterung des Kreditnehmers außerordent-
lich zu kündigen. In den meisten Fällen liegen die ordent-
liche und außerordentliche Kündigung der Kreditengage-
ments nicht weit auseinander. 

Sonderkündigungsrecht 

In den Banken-AGB werden sogenannte „stillschweigen-
de Überziehungen“ bzw. „geduldete Inanspruchnahmen“ 
von Linien, die über die vertraglich vereinbarten Konto-

X

korrentkredite hinausgehen, grundsätzlich mit einem Son-
derkündigungsrecht belegt. Es ist daher in jeder Sanierung 
zwingend notwendig, dass Verbindlichkeiten bei der Bank 
auch auf ihre vorherige vertragliche Vereinbarung hin ge-
prüft und ggf. durch Verhandlung mit den Banken rechts-
sicher gemacht werden. Das ordentliche Kündigungsrecht 
folgt – sofern es nicht ausdrücklich in der Kreditvereinba-
rung niedergelegt ist – für schon ausgezahlte Darlehen aus 
§ 488 III BGB; die Kündigungsfrist beträgt 3 Monate. Für 
schriftlich zugesagte Kredite, aber noch nicht ausgereich-
te Darlehen, steht der Bank das Kündigungsrecht aus § 
490 BGB zu. Üblicherweise stützt sie ihre Kündigung dann 
auch auf ihre entsprechenden Geschäftsbedingungen. 

A uß erordentliche K ündigung

Für ein Unternehmen, das sich nachweislich und schon 
seit längerem in der Krise befindet, steht den Banken trotz 
anderweitiger Vereinbarung immer ein außerordentliches 
Kündigungsrecht zu, wenn ein wichtiger Grund vorliegt. 
Dieser kann u. a. sein, dass vom Kreditnehmer unrichtige 
oder unwahre Angaben über seine Vermögens-
lage gemacht wurden oder eine wesentliche 
Verschlechterung seiner Vermögenslage eintritt 
bzw. eine erhebliche Vermögensgefährdung be-
vorsteht. Auch die Bewertung von Sicherhei-
ten unterliegt bei Unternehmen in der Krise ei-
nem wesentlich strengeren Maßstab. Kommt 
der Unternehmer bzw. Geschäftsführer eines 
in der Krise befindlichen Unternehmens diesen 
Anforderungen innerhalb einer angemessenen 
Frist nicht nach, so hat auch hier die Bank wie-
der ein Sonderkündigungsrecht. 

Manipulation der G eschäftsunterlagen 

Das Sonderkündigungsrecht besteht auch dann, wenn im 
Rahmen von Prüfungen und Revisionen bei der Bank er-
kannt wird, dass die tatsächliche wirtschaftliche Lage des 
Unternehmens anders bzw. schlechter ist, als die in den 
betriebswirtschaftlichen Unterlagen und Bilanzen ersicht-
liche Lage. Liegt die Vermutung nahe, dass der Entschei-
der eines Unternehmens Unterlagen manipuliert hat, die 
zur Ausreichung oder Verlängerung von Krediten und Dar-
lehen vorgelegt wurden, so wird auch hier die Bank sofort 
ihrer Verpflichtung nach KWG nachkommen und außer-
ordentlich kündigen. 

K ein willkürliches K ündigungsrecht 

Die Zulässigkeit dieser Kündigungsgründe und ihrer ent-
sprechend kurzen zeitlichen Ausführung ist von der Recht-
sprechung allgemein anerkannt. Ein willkürlich ausgeüb-
tes Kündigungsrecht der Bank ist jedoch nicht möglich. 
So gibt es immer wieder Streit darüber, ob finanzierende 

Unternehmen in der Krise sind latent 
von Kreditkündigung bedroht. In 
Zusammenarbeit mit den Spezialab-
teilungen der Banken oder eigenen 
Beratern kann die Kündigung oftmals 
noch abgewendet werden. 
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Nur unter strengsten Voraussetzungen kann eine Bank Unternehmen in 
der Krise mit neuen Krediten versorgen. Durch die Einrichtung der 
Kreditconsult-, Spezialkredit- oder Kreditprophylaxe-Abteilungen nach 
MaRisk werden diese Unternehmen in der Regel eng betreut. Eine 
Chance, die sie nutzen sollten. 

Kündigung von Bankkrediten bei Krisenunternehmen 

K lug verhandeln
zahlt sich aus

ken getreten. Das Kreditwesengesetz sowie die 
Banken-AGB räumen den finanzierenden Insti-

tuten die Möglichkeit ein, bei einer deutlichen wirtschaft-
lichen Verschlechterung des Kreditnehmers außerordent-
lich zu kündigen. In den meisten Fällen liegen die ordent-
liche und außerordentliche Kündigung der Kreditengage-
ments nicht weit auseinander. 

Sonderkündigungsrecht 

In den Banken-AGB werden sogenannte „stillschweigen-
de Überziehungen“ bzw. „geduldete Inanspruchnahmen“ 
von Linien, die über die vertraglich vereinbarten Konto-

korrentkredite hinausgehen, grundsätzlich mit einem Son-
derkündigungsrecht belegt. Es ist daher in jeder Sanierung 
zwingend notwendig, dass Verbindlichkeiten bei der Bank 
auch auf ihre vorherige vertragliche Vereinbarung hin ge-
prüft und ggf. durch Verhandlung mit den Banken rechts-
sicher gemacht werden. Das ordentliche Kündigungsrecht 
folgt – sofern es nicht ausdrücklich in der Kreditvereinba-
rung niedergelegt ist – für schon ausgezahlte Darlehen aus 
§ 488 III BGB; die Kündigungsfrist beträgt 3 Monate. Für 
schriftlich zugesagte Kredite, aber noch nicht ausgereich-
te Darlehen, steht der Bank das Kündigungsrecht aus § 
490 BGB zu. Üblicherweise stützt sie ihre Kündigung dann 
auch auf ihre entsprechenden Geschäftsbedingungen. 

A uß erordentliche K ündigung

Für ein Unternehmen, das sich nachweislich und schon 
seit längerem in der Krise befindet, steht den Banken trotz 
anderweitiger Vereinbarung immer ein außerordentliches 
Kündigungsrecht zu, wenn ein wichtiger Grund vorliegt. 
Dieser kann u. a. sein, dass vom Kreditnehmer unrichtige 
oder unwahre Angaben über seine Vermögens-
lage gemacht wurden oder eine wesentliche 
Verschlechterung seiner Vermögenslage eintritt 
bzw. eine erhebliche Vermögensgefährdung be-
vorsteht. Auch die Bewertung von Sicherhei-
ten unterliegt bei Unternehmen in der Krise ei-
nem wesentlich strengeren Maßstab. Kommt 
der Unternehmer bzw. Geschäftsführer eines 
in der Krise befindlichen Unternehmens diesen 
Anforderungen innerhalb einer angemessenen 
Frist nicht nach, so hat auch hier die Bank wie-
der ein Sonderkündigungsrecht. 

Manipulation der G eschäftsunterlagen 

Das Sonderkündigungsrecht besteht auch dann, wenn im 
Rahmen von Prüfungen und Revisionen bei der Bank er-
kannt wird, dass die tatsächliche wirtschaftliche Lage des 
Unternehmens anders bzw. schlechter ist, als die in den 
betriebswirtschaftlichen Unterlagen und Bilanzen ersicht-
liche Lage. Liegt die Vermutung nahe, dass der Entschei-
der eines Unternehmens Unterlagen manipuliert hat, die 
zur Ausreichung oder Verlängerung von Krediten und Dar-
lehen vorgelegt wurden, so wird auch hier die Bank sofort 
ihrer Verpflichtung nach KWG nachkommen und außer-
ordentlich kündigen. 

K ein willkürliches K ündigungsrecht 

Die Zulässigkeit dieser Kündigungsgründe und ihrer ent-
sprechend kurzen zeitlichen Ausführung ist von der Recht-
sprechung allgemein anerkannt. Ein willkürlich ausgeüb-
tes Kündigungsrecht der Bank ist jedoch nicht möglich. 
So gibt es immer wieder Streit darüber, ob finanzierende 

Institute auch Kündigungen „zur Unzeit“ aussprechen kön-
nen. Sollte es nachprüfbar so sein, dass dem Kunden ein 
vermeidbarer und nicht gerechtfertigter Nachteil entsteht, 
so darf die Bank ihr Kündigungsrecht nicht einfach ohne 
Rücksicht darauf ausüben. Davon ausgeschlossen sind die 
vorher schon genannten Kündigungsgründe, dass z. B. fäl-
lige Zins- und Tilgungszahlungen nicht geleistet werden 
können, bereits bestehende Kontokorrentlinien durch ge-
duldete Inanspruchnahme überschritten werden oder der 
Forderung der Bank auf Bestellung zusätzlicher Sicherhei-
ten nicht nachgekommen wird. Nicht diskutabel sind auch 
unrichtige bzw. nicht vausgelassene Angaben über vor-
handene Vermögensverhältnisse. 

„ G eduldete Inanspruchnahme“  ist nicht 
einforderbar

Ein großer Diskussionspunkt ist auch die ständige Über-
ziehung von Kontokorrentlinien, die durch verschiedene 
Rechtsprechungen mit unterschiedlicher Blick- und Ent-
scheidungsrichtung geprägt wurden. Die Bank ist nicht 

verpflichtet, eine „geduldete Inanspruchnah-
me“ hinzunehmen. Es handelt sich hierbei grund-
sätzlich nur um ein „Entgegenkommen“ der 
Bank, um z. B. Liquiditätsengpässe zu überbrü-
cken. Anders sieht die Rechtslage dann aus, 
wenn die Bank häufig oder regelmäßig Über-
ziehungen der Kontokorrentlinie unbeanstan-
det hinnimmt. Dann kann sie eine erneute Kon-
toüberziehung nicht ohne weiteres zum Anlass 
für eine Kündigung nehmen. Vielmehr muss 
die Bank den Kunden im Voraus warnen. Je-
doch kann und wird sie eingehende Gelder zur 
Rückführung der geduldeten Inanspruchnah-
me vereinnahmen, so dass ein in der Krise be-
findliches Unternehmen zahlungsunfähig wer-

den kann. Die in der heutigen Zeit für alle Unternehmen 
notwendige Kontokorrentlinie kann von der Bank eben-
falls dann fristlos gekündigt werden, wenn objektive Um-
stände die Annahme rechtfertigen, dass Insolvenzgefahr 
des Kreditnehmers droht, etwa wegen Zwangs- und Voll-
streckungsmaßnahmen von dritter Seite (Drittschuldner-
pfändung, Kontopfändung, Arreste). Da sich bankeninter-
nes Rating und Scoring stark auf die Kreditwürdigkeit des 
Kunden auswirkt, sind auch hier Kreditkündigungen dann 
wirksam, wenn sich nachweislich durch das Rating oder 
Scoring die wirtschaftlichen Verhältnisse des kreditneh-
menden Unternehmens deutlich verschlechtert haben. 

W ertminderung der Sicherheiten 

Eine drohende Kreditkündigung kann auch daraus resul-
tieren, dass im Wege der Prüfung von Sicherheiten fest-
gestellt wird, dass die in der Vergangenheit übergebenen 
Sicherheiten deutlich an Wert verloren haben. Ist >>
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eine Nachbesicherung durch den Kreditnehmer in der ge-
forderten Höhe nicht möglich, so wird von den Banken 
eine Rückführung der Kreditlinien gefordert bzw. kann es 
auch zu entsprechenden Kündigungen kommen (ein deut-
liches Indiz für die Neubewertung von Sicherheiten ist die 
Prüfung von gewerblichen Immobilien auf eine sogenann-
te „Zweitverwendungsfähigkeit“). Die Bewertung von 
Sicherheiten ist bei den finanzierenden Instituten, die in 
Deutschland ansässig sind, sehr unterschiedlich. Eine Kün-
digung ist vorerst nicht zu erwarten, wenn die Bank über 
vollwertige Sicherheiten des Unternehmens verfügt und 
auch bei einer Verzögerung der Kündigung keine Beein-
trächtigung der Werthaltigkeit zu befürchten ist.  
Dies beinhaltet natürlich, dass sich der Kunde 
bislang vertragskonform verhalten hat und sei-
nen Zins- und Tilgungsdienstleistungen nach-
kam. 

G egen „ willkürliche“  K ündigung 
wehren 

Der Schuldner hat in jedem Fall die Möglich-
keit, sich gegen eine Kündigung zu wehren. Dies 
bedeutet jedoch, dass er den von dem Kredit-
institut dargelegten Kündigungsgründen entge-
gentreten muss, um diese nachweislich zu ent-
kräften bzw. zu neutralisieren. Ein solcher Streit 
wird zur Folge haben, dass vielleicht in letzter 
Instanz dem gekündigten Kunden Recht gegeben wird. 
Ggf. kann der Kunde auch nach langjähriger Prozessfüh-
rung Rechte aus § 826 BGB in Form von Schadensersatz 
ableiten, jedoch ist das Unternehmen bis dahin ohne Kre-
ditversorgung faktisch nicht mehr lebensfähig.

Banken warten meist ab 

Die übliche Verhaltensweise von Banken in der Krise ei-
nes Kunden ist, sich grundsätzlich darauf zu beschränken, 
abwartend stillzuhalten. Es ist davon auszugehen, dass die 
Spezialabteilungen schon längst innerhalb des Hauses Teil-
wert- oder sogar Einzelwertberichtigungen des Krediten-
gagements vorgenommen haben. Bei einer normalen Ver-
schlechterung der wirtschaftlichen Lage des kreditneh-
menden Unternehmens sind die Banken nicht verpflich-
tet, die Kredite entsprechend fällig zu stellen und den Kre-
ditnehmer dadurch zu einem Insolvenzantrag zu zwingen. 
Dies gilt aber nur dann, wenn keine kriminelle Handlung 
vorliegt. Sind diese in Form von Bilanzmanipulationen 
oder anderen „Verschönerungen“ von betriebswirtschaft-
lichen Unterlagen nachweisbar, dann wird sicherlich von 
Seiten der Kreditinstitute eine außerordentliche Kündigung 
durchgeführt und der Vorgang an die Staatsanwaltschaft 
abgegeben. Banken und kreditgebende Institute sind nicht 
verpflichtet, selbst Insolvenzanträge gegen ihre Kunden 
zu stellen. Die Bank muss die Interessen Dritter bei ihrer 

eigenen Entscheidung über Stillhalten oder Kündigung ih-
res Kreditengagements nicht berücksichtigen. Banken und 
Sparkassen sehen sich selbst als autarke Gläubiger und 
werden deshalb ihre eigenen Interessen nicht hinter die 
Belange anderer Gläubiger zurückstellen. 

Eingriffe der Bank in die G eschäftsführung 

Die oben dargestellten Grundsätze sind nur dann rechts-
gültig, wenn sich die finanzierenden Institute komplett pas-
siv verhalten. Hierzu zählt der Verzicht auf die Ausübung 
eines ordentlichen oder außerordentlichen Kündigungs-

rechts. Gleichermaßen lässt sich der Verzicht 
auf die Beitreibung von Forderungen mitein-
beziehen, die ohne Kündigung fällig geworden 
sind und die darüber hinaus geduldete Inan-
spruchnahme eines bisher noch nicht erschöpf-
ten Kreditrahmens bzw. eine geduldete Inan-
spruchnahme über vertraglich vereinbarte Kon-
tokorrentlinien hinaus. Von bankneutralem Ver-
halten bzw. einem „Stillhalten“ ist dann nicht 
mehr die Rede, wenn die Finanzierungsinsti-
tute sich aktiv in die Geschäftsführung ihres 
Kreditnehmers einbringen oder auf dessen Ver-
tragspartner maßgeblichen Einfluss nehmen. 
Die Schadensersatzpflicht gegenüber dritten 
Gläubigern entsteht bei einer Bank dann, wenn 
sie die Geschäftsführung des Schuldnerunter-

nehmens zu ihrem Vorteil und zu Lasten aller anderen 
Gläubiger praktisch entmachtet, neutralisiert und sie durch 
Vertrauensleute übernehmen lässt bzw. so beeinflusst, dass 
beispielsweise jede Verfügung über Vermögenswerte an 
ihre vorherige Zustimmung geknüpft ist (vgl. dazu BGH 
WM 1964, 673). 

K unden stärker kontrolliert

Nach h. M. ist es dem Schuldner durchaus zuzumuten, 
dass gerade nach MaRisk die Spezialabteilungen der Ban-
ken eine stärkere Kontrolle bei Unternehmen in der Krise 
durchführt. Dies jedoch nur so lange dem Unternehmer 
noch eine ausreichende wirtschaftliche Bewegungsfreiheit 
gegeben wird und er die Möglichkeit hat, auch andere 
Gläubiger im wirtschaftlich möglichen und angemessenen 
Rahmen zu befriedigen. Durch das Kreditwesengesetz hat 
die Bank das Recht alle geschäftlichen und betriebswirt-
schaftlichen Unterlagen regelmäßig zu überprüfen, die mit 
der Kreditvergabe verbunden sind. Allerdings nur, wenn 
die Bank bedeutende Kredite eingeräumt und gegebenen-
falls ausreichende Sicherheiten hierfür entgegengenom-
men hat. Wird die Bank die Geschäftsleitung des Schuld-
ners im Rahmen einer Unternehmenskrise zu ihrem „Stroh-
mann“ machen, ist von einer sittenwidrigen Handlung aus-
zugehen. Dies ist immer dann der Fall, wenn der Geschäfts-
führer eines Unternehmens zwar nach außen hin als ent-

scheidungsbefugt erscheint und auch dementsprechend 
handelt, aber in Wirklichkeit der Bank gegenüber nur noch 
die Stellung eines abhängigen Verwalters hat – und zwar 
so, dass der Gewinn des oder der Geschäfte dem Siche-
rungsnehmer (also dem finanzierenden Institut) zufließt. 

A ufklärungspflicht der Finanzierungsinstitute 

Finanzinstitute dürfen Geschäftspartner des Kunden nicht 
ungefragt über dessen wirtschaftliche Schwierigkeiten un-
terrichten. Sanierungsmaßnahmen und die Bemühungen, 
das in wirtschaftlichen Schwierigkeiten steckende Unter-
nehmen wieder „flott“ zu bekommen, darf eine 
Bank auch aus eigennützigen Gründen nicht 
gefährden. Denn in der Vergangenheit hat sich 
immer wieder gezeigt, dass bankenintern schon 
die „Retter“ mit großer Bonität parat stehen, 
um bestimmte sicherungsübereignete Anlagen 
und Immobilien als „Hai-Happen“ zu erhal-
ten. Dies gilt auch dann, wenn die Geschäfts-
partner des in Schwierigkeiten befindlichen 
Unternehmens selbst Kreditnehmer der glei-
chen Bank sind und durch mögliche Forde-
rungsausfälle in Schwierigkeiten kommen könn-
ten. Selbst hier hat die Bank kein Recht und 
(erst recht) keine Verpflichtung, entsprechen-
de Informationen von notleidenden Kunden 
an Dritte weiterzureichen. Die Informations-
pflicht besteht grundsätzlich nur gegenüber Personen, die 
mit dem notleidenden Unternehmen in Geschäftsverbin-
dung treten wollen oder stehen. Diese müssen sich über 
die Risiken regelmäßig über die Wirtschaftsauskunfteien 
unterrichten lassen. 

A usnahme bei Schadensersatzverpflichtung

Es gibt hierbei jedoch eine Ausnahme, wonach eine Scha-
densersatzverpflichtung des Kreditinstituts gegenüber an-
deren Gläubigern ihres Kreditnehmers ausgelöst werden 
kann: Wenn die Bank, die als Hauptkreditgeberin des in 
der Krise befindlichen Unternehmens an dessen Sanie-
rung wirtschaftlich interessiert ist, sich aktiv – auch über 
externe Dritte – in die Bemühungen dieses Unternehmens 
einschaltet, um neue Geldgeber (Investoren) zu finden, in-
dem sie selbst potentielle Geldgeber anspricht und deren 
Engagement befürwortet (BGH WM 1978, 897). Ein ähn-
licher Fall tritt ein, wenn die Bank einen Vertrauensmann, 
in den meisten Fällen ein Mitarbeiter einer spezialisierten 
Unternehmensberatung bzw. ein Wirtschaftsprüfer oder 
Steuerberater, der auf Unternehmenssanierung speziali-
siert ist, in das Unternehmen entsendet, der seinerseits 
Geschäftspartner zum Stillhalten bewegt (BHG WM 1984, 
1017). Ein Schadensersatzanspruch ist auch dann mög-
lich, wenn die Bank weisungsgemäß einen Zahlungsauf-
trag ihres insolvenzbedrohten Kreditnehmers zur Befrie-
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eigenen Entscheidung über Stillhalten oder Kündigung ih-
res Kreditengagements nicht berücksichtigen. Banken und 
Sparkassen sehen sich selbst als autarke Gläubiger und 
werden deshalb ihre eigenen Interessen nicht hinter die 
Belange anderer Gläubiger zurückstellen. 

Eingriffe der Bank in die G eschäftsführung 

Die oben dargestellten Grundsätze sind nur dann rechts-
gültig, wenn sich die finanzierenden Institute komplett pas-
siv verhalten. Hierzu zählt der Verzicht auf die Ausübung 
eines ordentlichen oder außerordentlichen Kündigungs-

rechts. Gleichermaßen lässt sich der Verzicht 
auf die Beitreibung von Forderungen mitein-
beziehen, die ohne Kündigung fällig geworden 
sind und die darüber hinaus geduldete Inan-
spruchnahme eines bisher noch nicht erschöpf-
ten Kreditrahmens bzw. eine geduldete Inan-
spruchnahme über vertraglich vereinbarte Kon-
tokorrentlinien hinaus. Von bankneutralem Ver-
halten bzw. einem „Stillhalten“ ist dann nicht 
mehr die Rede, wenn die Finanzierungsinsti-
tute sich aktiv in die Geschäftsführung ihres 
Kreditnehmers einbringen oder auf dessen Ver-
tragspartner maßgeblichen Einfluss nehmen. 
Die Schadensersatzpflicht gegenüber dritten 
Gläubigern entsteht bei einer Bank dann, wenn 
sie die Geschäftsführung des Schuldnerunter-

nehmens zu ihrem Vorteil und zu Lasten aller anderen 
Gläubiger praktisch entmachtet, neutralisiert und sie durch 
Vertrauensleute übernehmen lässt bzw. so beeinflusst, dass 
beispielsweise jede Verfügung über Vermögenswerte an 
ihre vorherige Zustimmung geknüpft ist (vgl. dazu BGH 
WM 1964, 673). 

K unden stärker kontrolliert

Nach h. M. ist es dem Schuldner durchaus zuzumuten, 
dass gerade nach MaRisk die Spezialabteilungen der Ban-
ken eine stärkere Kontrolle bei Unternehmen in der Krise 
durchführt. Dies jedoch nur so lange dem Unternehmer 
noch eine ausreichende wirtschaftliche Bewegungsfreiheit 
gegeben wird und er die Möglichkeit hat, auch andere 
Gläubiger im wirtschaftlich möglichen und angemessenen 
Rahmen zu befriedigen. Durch das Kreditwesengesetz hat 
die Bank das Recht alle geschäftlichen und betriebswirt-
schaftlichen Unterlagen regelmäßig zu überprüfen, die mit 
der Kreditvergabe verbunden sind. Allerdings nur, wenn 
die Bank bedeutende Kredite eingeräumt und gegebenen-
falls ausreichende Sicherheiten hierfür entgegengenom-
men hat. Wird die Bank die Geschäftsleitung des Schuld-
ners im Rahmen einer Unternehmenskrise zu ihrem „Stroh-
mann“ machen, ist von einer sittenwidrigen Handlung aus-
zugehen. Dies ist immer dann der Fall, wenn der Geschäfts-
führer eines Unternehmens zwar nach außen hin als ent-

scheidungsbefugt erscheint und auch dementsprechend 
handelt, aber in Wirklichkeit der Bank gegenüber nur noch 
die Stellung eines abhängigen Verwalters hat – und zwar 
so, dass der Gewinn des oder der Geschäfte dem Siche-
rungsnehmer (also dem finanzierenden Institut) zufließt. 

A ufklärungspflicht der Finanzierungsinstitute 

Finanzinstitute dürfen Geschäftspartner des Kunden nicht 
ungefragt über dessen wirtschaftliche Schwierigkeiten un-
terrichten. Sanierungsmaßnahmen und die Bemühungen, 
das in wirtschaftlichen Schwierigkeiten steckende Unter-
nehmen wieder „flott“ zu bekommen, darf eine 
Bank auch aus eigennützigen Gründen nicht 
gefährden. Denn in der Vergangenheit hat sich 
immer wieder gezeigt, dass bankenintern schon 
die „Retter“ mit großer Bonität parat stehen, 
um bestimmte sicherungsübereignete Anlagen 
und Immobilien als „Hai-Happen“ zu erhal-
ten. Dies gilt auch dann, wenn die Geschäfts-
partner des in Schwierigkeiten befindlichen 
Unternehmens selbst Kreditnehmer der glei-
chen Bank sind und durch mögliche Forde-
rungsausfälle in Schwierigkeiten kommen könn-
ten. Selbst hier hat die Bank kein Recht und 
(erst recht) keine Verpflichtung, entsprechen-
de Informationen von notleidenden Kunden 
an Dritte weiterzureichen. Die Informations-
pflicht besteht grundsätzlich nur gegenüber Personen, die 
mit dem notleidenden Unternehmen in Geschäftsverbin-
dung treten wollen oder stehen. Diese müssen sich über 
die Risiken regelmäßig über die Wirtschaftsauskunfteien 
unterrichten lassen. 

A usnahme bei Schadensersatzverpflichtung

Es gibt hierbei jedoch eine Ausnahme, wonach eine Scha-
densersatzverpflichtung des Kreditinstituts gegenüber an-
deren Gläubigern ihres Kreditnehmers ausgelöst werden 
kann: Wenn die Bank, die als Hauptkreditgeberin des in 
der Krise befindlichen Unternehmens an dessen Sanie-
rung wirtschaftlich interessiert ist, sich aktiv – auch über 
externe Dritte – in die Bemühungen dieses Unternehmens 
einschaltet, um neue Geldgeber (Investoren) zu finden, in-
dem sie selbst potentielle Geldgeber anspricht und deren 
Engagement befürwortet (BGH WM 1978, 897). Ein ähn-
licher Fall tritt ein, wenn die Bank einen Vertrauensmann, 
in den meisten Fällen ein Mitarbeiter einer spezialisierten 
Unternehmensberatung bzw. ein Wirtschaftsprüfer oder 
Steuerberater, der auf Unternehmenssanierung speziali-
siert ist, in das Unternehmen entsendet, der seinerseits 
Geschäftspartner zum Stillhalten bewegt (BHG WM 1984, 
1017). Ein Schadensersatzanspruch ist auch dann mög-
lich, wenn die Bank weisungsgemäß einen Zahlungsauf-
trag ihres insolvenzbedrohten Kreditnehmers zur Befrie-

digung einer fälligen Forderung eines Vertragspartners aus-
führt. Dieser lässt sich dadurch möglicherweise zu neuen 
Lieferungen und Leistungen an den Kunden auf Zahlungs-
ziel (Lieferantenkredit) bewegen (OLG Zweibrücken WM 
1985, 86). 

Fachkompetente Beratung ist nötig 

Sollte die Bank aus jedweden Gründen das Engagement 
eines Unternehmens kündigen, steht dort in der Regel kurz-
fristig der Antrag auf Erö�nung des Insolvenzverfahrens 
nach § 17 Abs. 2 InsO (Zahlungsunfähigkeit) an. Nicht im-

mer sind die Kündigungen der Finanzierungsin-
stitute wirksam bzw. angebracht. Wichtig ist, dass 
die Berater mit den Banken und Sparkassen „auf 
Augenhöhe“ sprechen und verhandeln können. 
Die handelnden Personen in den Bereichen In-
tensivbetreuung, Sanierungsabteilung und Rechts-
abteilung haben es in der Regel wesentlich leich-
ter, wenn der Kunde von sanierungs- und insol-
venzerfahrenen Beratern vertreten wird. Für Ge-
schäftsleitungen und Inhaber von Unternehmen 
gilt, dass sie bei Beginn und Erkennen einer Un-
ternehmenskrise möglicherweise zusätzlich zu 
dem regelmäßig tätigen Steuerberater oder Wirt-
schaftsprüfer entsprechende Sanierungs- und 
Insolvenzrechtsspezialisten hinzuziehen sollten. 

Berater frei wählbar

Sollte das Unternehmen krisenbehaftet sein und das En-
gagement innerhalb der Sparkasse/Bank von Markt/Markt-
folge in den Bereich Intensivbetreuung oder die Sanie-
rungsabteilung überführt worden sein, sind die Finanzie-
rungsinstitute verpflichtet, entweder positive Fortführungs-
prognosen oder gleich Sanierungskonzepte, angelehnt an 
den Standard IDWS 6, abzufordern. Hierfür haben die Spar-
kassen und Banken in der Regel Empfehlungen bzgl. Sa-
nierungsspezialisten, die die Sparkasse/Bank bereits kennt 
und sich die Sanierungsspezialisten bereits Reputationen 
erarbeitet haben. Der Kunde kann, muss aber nicht der 
Empfehlung seiner Bank hinsichtlich der Dienstleister fol-
gen. Hier ist nach wie vor Vertragsfreiheit gewährleistet. 
Ob dann die von der Geschäftsleitung oder dem Inhaber 
ausgewählte Beratungsgesellschaft/Rechtsanwaltskanz-
lei/Steuerberaterkanzlei auf Akzeptanz bei dem Kreditin-
stitut stößt, sollte allerdings vorher abgestimmt werden. 

Thomas Uppenbrink · www.uppenbrink.de 
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Österliche Teepause
Von Multiflower kommt passend zur Osterzeit eine österliche Pause mit Tee und 
Kandisstange. Perfekt abgerundet mit einem leckeren Cookie und einem Edelstahl-
Teestab sorgt das Set für eine genussv olle T asse. Die beiliegende Karte kann ab 
250 Stück mit einem Logo versehen oder komplett individuell gestaltet werden. 
Für österliche Geschmackserlebnisse sorgen 30 Gramm Ostertee (Rooibusch 
Lemon Love), eine braune Kandisstange und ein Cookie Herz.

[PSI 45974 • Multiflower GmbH 
Tel +49 6226 927980 • info@multiflower.de
w w w . multiflow er. de

Schutz mit Filzblättern
Die einzigartigen Untersetzer aus recyceltem Wollfilz von Interall sind ein echter 
Blickfang für den Tisch. Die drei blattförmigen Untersetzer bestehen aus wasser- 
und schmutzabweisendem Material, das den Tisch vor Flecken und Kratzern 
schützt. Praktisch, um eine heiße Pfanne, eine Teekanne oder ein Pflanzgefäß in der 
Nähe zu haben. Der recycelte Filz wird aus regenerierten W ollfasern hergestellt, 
die nach dem Global Recycled Standard zertifiziert sind. Die WoW Sustainable 
Filzlinie besteht aus verschiedenen Dicken und Farben. Von einfarbig bis meliert 
und von grau bis zu weichen Brauntönen reicht die Palette.

[PSI 41727 • INTERALL GROUP B.V. 
Tel +31 20 5203850 • info@interall.nl
w w w . interallgroup. com
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Scharfer Schnitt mit Kirschholzgriff
Das Sortiment edler Messer aus dem Hause Schwertkrone wird künftig 
um eine Reihe hochwe rtiger M esser mit Santoku-Kl inge und 
schönem Kirschholzgriff ergänzt. Neben Schäl- und Frühstücksmes-
sern zählt dazu jetzt auch ein Kochmesser. Damit macht das 
Kochen gleich doppelt Spaß. Ein Kundenlogo kann ab 50 Stück 
auf den Klingen aufgebracht werden. Im Sortiment finden sich 
eine ganze Reihe an Frühstücks- und Tafelmessern mit 
Holz-, aber auch mit Kunststoffgriffen. Weitere Küchen-
helfer vervollständigen das Sortiment.

[ PSI 6 0446  •  Schwertkrone
Tel +49 212 8 8 07 2110 •  ver trieb@schwertkrone.de
w w w . schw er tkrone. de

Geruchsknospen für Werbewirkung
Bei einem Spaziergang duftet es nach Heu, im Wald nach frischem Reisig oder 
würzigen Kräutern. Da  we rden Kindheitserinnerungen w ach. Die emotion factory 
aus dem Schwarzwald nutzt die menschlichen Geruchsknospen für ein neues 
Werbeprodukt 2022. Das Duftsäckchen mit Lavendel- oder Kräutermischung ist 
somit ein echt dufter Werbebote. Dieser kleine Talismann für unterwegs, unter 
dem Kopfkissen oder als Mottenschutz für den Schrank wird sicherlich genutzt und 
kommt idealerweise ohne Chemie und ohne künstliche Aromastoffe aus.

[ PSI 41016  •  Heri-R igoni G mbH 
Tel +49 7 7 25-93 93 0 •  armin.rigoni@heri.de 
w w w . heri. de •  w w w . emotion-factory. com
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TRIGON Deutschland GmbH
Kränkelsweg 28 · D - 41748 Viersen

Tel. 02162 - 53008-0 · Fax - 53008-20
E-mail: info@semo.de · www.semo.de

NEU! 
Der Umwelt 
zuliebe: 
28 Modelle aus 
100% recycelten PET-Flaschen.
• Entdecken Sie auch unser umfangreiches 
 Sortiment mit mehr als 600 Plüschtieren

• Naturgetreue Modelle in bester Qualität

• Auch Sonderanfertigungen und 
 Werbeanbringungen

Eco-Edition



Persönliches zu jedem Anlass
Dankebox bietet hochwertige und nachhaltig in Deutschland hergestellte All-in-One-Geschenkboxen mit 
einer individualisierbaren Grußkarte. Zur Wahl stehen v erschiedene I nhalte mit Feinkostspezialitäten
von Manufakturen wie zum Beispiel handgemachte Pralinen oder das Rheinland Barbecue Set von einer 
Kölner Saucen-Manufaktur. Den Aufbau der Boxen übernehmen integrative Werkstätten in der Region. 
Auf Wunsch ist der weltweite Einzelversand direkt an die Beschenkten möglich. Neben dem bekannten 
Design mit der Aufschrift „Danke.“ sind nun drei neue Designs verfügbar, die thematisch passend zu 
jeder Feierlichkeit – oder auch einfach für zwischendurch – auswählbar sind.

[PSI 60068 • DANKEBOX 
Tel +49 211 17446416 • info@dankebox.de 
w w w . dankebox. de

Backspaß im Weckglas
Das wiederverwendbare Weck-Glas mit den österlichen Ausstechformen von 
Multiflower ist ein attraktiv er W erb eträger in der Oste rzeit. Ein Back-
rezept befindet sich auf dem Einleger. Der Werbeeindruck erfolgt auf dem 
Standardmotiv. Eine eigene Gestaltung ist ebenfalls bereits ab 250 Stück 
möglich. Das Weckglas enthält drei Ausstechförmchen (Hase, Ei, Lamm, je 
ca. 5 cm), Vanillezucker, Backpulver und ein Rezept auf der Innenkarte.

[PSI 45974 • Multiflower GmbH 
Tel +49 6226 927980 • info@multiflower.de
w w w . multiflow er. de
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DU LIEBST
ES BUNT?!

WIR AUCH!

KIRSTEN FREUT SICH AUF DICH:
VERTRIEBSPROFI   M/W/D

JOBS@CRIMEX.COM  I  CRIMEX.COM/JOBS/

Kirsten O
verschm

idt, H
ead of H

R  & O
rganisation

Herzliche Klammerhelfer
Mit der Zettelklammer in Herzform von Hepla trifft die Werbebotschaft mitten ins H erz des Kunden. 
In sechs Standardfarben lieferbar und schnell verfügbar, bietet die Herz-Zettelklammer viele Möglichkeiten, 
preiswerte und attraktive Werbeideen und Kundenwünsche in Szene zu setzen. Die Zettelklammer 
eignet sich durch das leichte und flache Design auch hervorragend für Mailingaktionen. Der herzliche 
Werbeträger kann auf Wunsch in der hauseigenen Druckerei im Tampon- oder im wirkungsvollen 
Digitaldruck veredelt werden.

[ PSI 4158 3  •  HEPLA -K unststofftechnik G mbH &  Co. K G  
Tel +49 56 8 1 996 6  •  info@hepla.de 
w w w . hepla. de
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Innovativ und nachhaltig
Die Porzellanmanufaktur Kahla/Thüringen GmbH steht mit Qualität Made in Germany gleichsam für Nach-
haltigkeit wie für funktionales und innov ativ es De sign. Seit mehr als 175 Jahren wird am gleichnamigen 
Standort in Thüringen Hartporzellan produziert. Mit dem Mehrwegbecher cupit aus Porzellan leistet Kahla 
einen aktiven Beitrag zur Nachhaltigkeit. Das To Go-Konzept ist in 15 Standardfarben sowie verschiedenen 
Größen erhältlich. Es lässt sich dank zahlreicher Veredelungstechnologien speziell an Kundenwünsche 
anpassen und individuell gestalten.

[PSI 41838 • Porzellanmanufaktur Kahla/Thüringen GmbH
Tel +49 36424 79-200 • contact-kahla@kahlaporzellan.com 
w w w . kahlaporzellan. com

Altpapier neu gedacht
Die neue Produktgruppe bei fides Druck und Medien trägt den Namen „Altpapier neu gedacht“ und besteht 
bislang aus zwei verschiedenen Faltschachteln in auffallendem Design. Sie können nach Aussage des 
Herstellers für je de Br anche adaptiert werden, bestehen aus deutschem Recyclingkarton und werden in 
Deutschland hergestellt. Die Verpackungen könne mit beliebigen Süßigkeiten befüllt werden und sind ab 
einer Auflage von 100 Stück mit individuellem Aufdruck erhältlich.

[PSI 47123 • fides Druck und Medien GmbH 
Tel +49 7807 9579990 • info@fides-druck.de 
w w w . fides-druck. de

90

PSI Journal 4/2022 www.psi-network.de
In

n
o
va

ti
ve

 P
ro

d
u
kt

e

86_93_NAM_d.indd   90 24.03.22   21:00

-Anzeige-



Samen für die Artenvielfalt
Klitzeklein und doch so unsagbar wichtig für unser Ökosystem 
und die Artenvielfalt unserer Flora und Fauna – das sind 
Pflanzensamen. Als echte Fliegengewichte, dafür aber in 
riesengroßer Vielfalt bei emotion factory aus Fischbach im 
Schwarzwald erhältlich, vereinen sie den Nutzen für den 
Naturschutz und den nachhaltigen G edanken, den viele 
werbende Unternehmen bei Entscheidungen umtreibt. Der 
Klassiker des Samenpapiers in DIN-Formaten für ein Print-
mailing oder als Streuprodukt wird in der Ideenschmiede der 
emotion factory ergänzt um noch nachhaltigere Samentütchen 
und -verpackungen aus Graspapier oder Recycling-Material. 
Spezielle Ausführungen in Bienen-Form greifen wichtige 
Themen wie Artensterben bereits in der Gestaltung auf.

[ PSI 41016  •  Heri-R igoni G mbH 
Tel +49 7 7 25-93 93 0 •  armin.rigoni@heri.de 
w w w . heri. de •  w w w . emotion-factory. com
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Offizielle adidas 
Produkte zu den 

Fußall-Events 2022.
Fragen Sie bei uns an!

www.sport-boeckmann.de
Tel. +49 (0) 5494/9888-0

Since 1928

Fragen Sie bei uns an!



Fruchtgummi mit Bachblüten 
Der Engländer Edward Bach entwickelte in den 30er Jahren die 
bekannte Mischung aus fünf O riginal B achb lüten® - E ssenzen: 
Star of Bethlehem (Doldiger Milchstern), Rock Rose (Sonnenröschen), 
Clematis (Weiße Waldrebe), Impatiens (Drüsentragendes Spring-
kraut) und Cherry Plum (Kirschpflaume). Kalfany Süße Werbung 
schuf daraus 2022 mit eigenen Produktentwicklern die neuen 
Bachblüten®-Pastillen mit genau dieser Mischung. Grundlage ist eine 
vegane Rezeptur mit Gummi Arabicum, damit aus einem Fruchtgummi 
eine Lutschpastille wird. Die kleinen roten Fruchtgummi-Pastillen 
Blümchen landen im individualisierten 85 × 60 mm Werbetütchen 
aus konventioneller oder kompostierbarer Folie.

[PSI 42706 • Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG 
Tel +49 7643 8010 • info@ksw24.com 
w w w . suesse-w erbung. de

Nervennahrung im Designglas 
What you see is what you get: Ganz unter diesem Motto steht 
Brainfood, die Nuss-Frucht-Mischung im schicken Designglas, die 
bei Logolini erhältlich ist. Das Brainfood ist eine perfekte M ischung
aus knackigen Nüssen und getrockneten Fruchtstücken. Die Banderole 
um das Glas kann auf Wunsch vierfarbig bedruckt werden. Das 
Präsent eignet sich besonders für Mitarbeiter im Büro oder als 
leckeres Give-away für Kunden. Die Mindestbestellmenge beträgt 
100 Stück.

[PSI 46104 • logolini Präsente 
Tel +49 9251 8509589 • ff@logolini.de
w w w . logolini. com
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Multinutzen aus Filz
Das recycelte Filzmaterial dieser Kosmetiktasche von Interall macht den Beutel 
einzigartig in der WoW Sustainable Collection des Unternehmens. Der Beutel 
kann sowohl als Kosmetiktasche oder Federmäppchen, wie auch als 
Bag-in-Bag und vielem mehr verwendet werden. Recyceltes Filz ist ein starkes 
und doch flexibles Material und ist zudem extrem leicht. Perfekt also, um die 
Tasche mit ins Büro oder in die Schultasche zu nehmen. Das Produkt enthält 
ein Etikett mit einem eindeutigen QR-Code, der auf die REMOkey-Website 
verweist, die auf transparente Weise zeigt, woher die Materialien stammen 
und wo sie hergestellt werden.

[ PSI 417 27  •  INTER A LL G R O UP B.V . 
Tel +3 1 20 5203 8 50 •  info@interall.nl 
w w w . interallgroup. com

Anzugsstarke Werbekraft
Der Troika Plus & Minus – Schlüsselanhänger besteht aus zwei magnetisch 
verbundenen Einzelteilen zur einfachen Schlüsselorganisation. Zwei 
Schlüsselringe, zwei Magnete, ein Klick: So lassen sich einfach Schlüssel 
hinzufügen, trennen oder überall an Metall befestigen. Der Anhänger hat starke 
zwei Kilogramm Anziehungskraft und gibt zur perfekten Schlüsselorganisation 
schnell mal den Haustür- oder Autoschlüssel frei. Er ist in den Farben Silber 
oder Gunmetal lieferbar und komplett aus Metall gefertigt.

[ PSI 46 3 11 •  TR O IK A  G ermany G mbH
Tel +49 26 6 2 9511505 •  troika@troika.de
w w w . troika. de 
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FRÜHJAHRSAKTION

25% auf Werkzeugkosten*

Schrift zug als Sti cker in Sonderform

Adolf-Ahlers-Str. 4 
26427 Esens 

Tel.: +49 4971 9233-12
info@refl akti ve.de
www.refl akti ve.de

Maskott chen als 
Anhänger in Sonderform

Anhänger Moti vreihe

Sonderform ohne Druck

Konturklackband 
als Sonderform 

* Gülti g bis zum 31.06.2022

Eine Marke der safeRefl ex GmbH

Seit über 25 Jahren mit 
refl ekti erender Folie von







PSI Novelty Box |
Exklusives Tool für Lieferanten und Händler 

Als haptisches Werbemedium par excellence ist der Werbeartikel ein klei-
nes Kraftpaket, mit dem sich am überzeugendsten durch ihn selbst werben 
lässt. Wenn er dann auch noch das gewisse neue Etwas mitbringt – umso 
besser. Deshalb hat PSI vor geraumer Zeit die PSI Novelty Box geschaf-
fen. Das Tool vereinigt Produktneuheiten in einem kompakten wie exklu-
siven Rahmen. Die Vorzüge der Artikel werden – auf einen Blick und Gri� 
– haptisch erlebbar. Damit scha�t die PSI Novelty Box eine Win-win-Situ-
ation für Hersteller und Lieferanten auf der einen sowie Werbeartikelhänd-
ler und -berater auf der anderen Seite. 

Lieferanten und Händler profitieren

Die aufmerksamkeitsstarke PSI Novelty Box eignet sich für Hersteller und 
Lieferanten ideal, um Händlern auf eine preislich attraktive Art und Wei-

se Produkte mit ihrer ganzen Werbekraft vorzustellen – und so neue, erfolg-
reiche Geschäfte zu generieren. Vor allem in der für die Branche schwierigen Zeit ist die PSI Novelty Box eine at-
traktive Möglichkeit, den Werbeartikelhändlern und -beratern Neuheiten buchstäblich „begreifbar“ zu präsentie-
ren. Und diesen wiederum bietet sie überzeugende Verkaufsargumente bei deren Kunden und ist damit eine wert-
volle und exklusive Unterstützung der Vertriebsaktivitäten. 

Unkomplizierte Teilnahme

PSI Hersteller und Lieferanten, die ihre Produktneuheit in diesem exklusiven Rahmen präsentieren möchten, kön-
nen dies ganz unkompliziert tun. Sie müssen lediglich ihre Produkte und die dazugehörenden Informa-
tionen an das PSI senden. Das PSI übernimmt dann die Konfektionierung, den Versand sowie die Pro-
duktion des beigelegten Booklets. Dieses Booklet macht noch einmal ansehnlich deutlich, was das 
Produkt kann und was es so besonders macht: angefangen bei einer kurzen Produktbeschreibung über 

Lieferzeiten bis hin zu Veredelungsmöglichkeiten. 

Novelty Box-Produkte auch im PSI Product Finder

Übrigens: Alle Produkte aus der PSI Novelty Box sind auch im PSI Product Finder gelistet. Die PSI Novelty Box 
wird an den deutschen und österreichischen sowie den französischen, belgischen und niederländischen Werbe-
artikelhandel versendet. Die Aussendung für die nächste PSI Novelty Box ist für September 2022 geplant.

Interessierte PSI Mitglieder, die mehr über die PSI Novelty Box erfahren möchten, wenden sich am besten an die Cross Media 
Consultants des PSI Teams: per E-Mail an crossmedia.germany@rxglobal.com oder telefonisch: +49 211 90191-125.

Die Vorteile der PSI Novelty Box auf einen Blick

• Gesteigerte Aufmerksamkeit und Bekanntheit für Produkte bei 
Händlern und deren Kunden

• Gesteigerte Wahrnehmung von PSI Herstellern und Lieferanten
• Unterstützung der PSI Händler bei deren Vertriebsaktivitäten
• Geringer zeitlicher und logistischer Aufwand
• Günstiger Kontaktpreis

PSI Journal 4/2022 www.psi-network.de
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Expo and Event logistics

Getting your show 
on the road
Worldwide event transport planning and coordination - 
with local expertise.

→ www.kuehne-nagel.com
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Die Kraft in uns 
ie Corona-Zahlen steigen täglich in neue Höhen. In Ost-Europa, an den 
Grenzen unserer Nachbarn, tobt ein brutaler Krieg. Zur aktuellen Welt-
lage fehlen mir, nicht nur an dieser Stelle, schlichtweg die Worte. Sehen 
Sie es mir nach, wenn ich mich auf das konzentriere, was uns, unsere 
Branche und mich persönlich umtreibt. 

Als feststand, dass die nächste PSI erst wieder im Januar nächsten Jah-
res stattfinden wird, war ich enttäuscht, frustriert und erst einmal wie ge-
lähmt. All die Arbeit, Gespräche, Planung, Vorfreude – vergebens. Doch 
Gefühle, so verständlich sie sicher sind, ändern nichts am hier und heu-
te: Pandemie, ein militärischer Konflikt, Budgetdruck, Umsatzrückgänge 
und Zurückhaltung bei internationalen Besuchern: Jedes dieser Proble-
me wäre für einen Messeveranstalter allein schon Herausforderung ge-
nug. In Summe aber haben sie uns zu Entscheidungen gezwungen, die 
wir so nie tre�en wollten. 

Was wieder Mut macht: In vielen und intensiven Gesprächen haben mir 
deutsche und internationale Branchenvertreter und Multiplikatoren ihr 
Bedauern, aber auch ihre Unterstützung für 2023 zugesichert. Nahezu 
ausnahmslos bestätigen sie mir, dass ihnen ihre PSI schmerzlich fehlt. 
Es fehlt die große Bühne für den Werbeartikel, es fehlen Internationali-
tät und Angebotsvielfalt, es fehlen die Begegnungen, der fachliche Aus-
tausch und der Input an Ideen und Innovationen – die große PSI eben.   

Aus diesen Gesprächen ziehen mein Team und ich den Optimismus, der 
wieder erwacht ist. Sie motivieren uns, wieder in die Hände zu spucken 
und die nächsten Monate erneut mit aller Kraft daran zu arbeiten, dass 
die PSI 2023 wieder eine Messe wird, wie wir sie alle brauchen.  Wir fei-
len am Konzept, erarbeiten neue Side-Shows, scha�en attraktive Anrei-
ze für nationale und internationale Besucher. Die Sustainability Awards, 
die noch vor der Sommerpause stattfinden, werden gleichzeitig das In-
formations-Kick-O� für die kommende PSI sein. 

Sorgen und Ängste mögen berechtigt sein, ein guter Ratgeber aber wa-
ren sie noch nie. Die Werbeartikelwirtschaft hat in den vergangenen zwei 
Jahren gezeigt, dass sie in großem Maße Kreativität, Flexibiltät und Wi-
derstand hat. Es sind die Menschen, Sie, unsere Mitglieder, die dies zu-
stande gebracht haben. Hätten Sie in der „guten, alten Zeit“ gedacht, 
wieviel Kraft, Geduld, Resilienz und Zuversicht in uns allen steckt? Mor-
gen werden wir stolz auf uns sein und heute werden wir daran arbeiten 
– mit Ihnen und für Sie. 

D

Yours, 

Petra Lassahn 
Director PSI

Ihre

Petra Lassahn 
Director PSI
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Nur zusammen 
zusammen.
Eine Branche, eine Messe, ein Termin.
Wir sehen uns: 10 – 12 JAN 23

Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.

Messegelände Düsseldorf 

NEUER TERMIN!

10 – 12

23
JAN

Die europäische Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft
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Gesunde Werbepower 
Gesundheit ist Trumpf. Dieser zu dienen, ergänzen sich Sport und Fitness. 
Mit dem Rückgang körperlich beanspruchender Arbeitsprozesse wächst 
die Notwendigkeit nach Ausgleich in der freien Zeit. Hier besitzen Sport 
und Fitness einen ständig wachsenden Stellenwert. Und weil der Mensch 
während seiner Freizeit offener und aufnahmefähiger ist, öffnen sich hier 
eine Menge wirkungsstarker Möglichkeiten für die Werbeartikelbranche. 
Von Vielfalt und Ideenreichtum geprägt bietet sie eine variantenreiche 
Auswahl an Produkten an, die – zugeschnitten auf die verschiedenen Ziel-
gruppen – der gewünschten Werbebotschaft den nötigen Schwung und 
damit einen eindringlichen Erinnerungswert verleihen. Unser zweites 
Produktthema zeigt unter den Schlagworten „Merchandising und Fanarti-
kel“ weitere prima Promotionsbeschleuniger. 

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der 
Ausgabe PSI Journal Juni 2022, die sich den Themengruppen 
„Wellness, Kosmetik, Beauty“ sowie „Getränke, Trinkgefäße, 
Tischkultur“ widmen und senden Sie Ihre Produktvorschläge 
(Bild und Text) bis spätestens 20. April 2022 an: Edit Line GmbH, 
Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de 

Clipy: Ökologische 
Fertigungskompetenzen 

Seit 1987 fertigt das in Madrid ansässige Unter-
nehmen Clipy Sonnen- und Winterschutzschir-
me für jede Art von Fahrzeug und ist damit in-
mehr als 25 Länder auf allen Kontinenten prä-
sent. Hohe Druckqualität und die Verwendung 
von Spezialfarben bieten maximale Beständig-
keit gegen Sonnenlicht und Eis sowie großflä-
chige und vor allem nachhaltige Werbepower.  

Touchmore: Exklusivvertrieb von 
Promotional Rubik‘s Cube®

Seit Februar 2022 vermarktet die Touchmore GmbH aus Remscheid den 
Promotional Rubik‘s Cube exklusiv als Werbemittel in Deutschland und 
Österreich. „Der Rubik‘s Cube ist ein hochwirksamer Werbeartikel, der 

perfekt in unser Angebot an spie-
lerischen Medien passt“, erklärt 
Sven Scharr, Geschäftsführer 
und verantwortlich für den Ver-
trieb bei Touchmore. Details zur 
Sortimentserweiterung lesen Sie 
in der Mai-Ausgabe. 

Preview XXXXXXXX
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Events
2022
Reed
Exhibitions 
Austria &
Germany

ln the business of 
building businesses

Wiener Immobilien Messe1

Der Marktplatz für
Wohnimmobilien

19.03. – 20.03.2022
Messe Wien
immobilien-messe.at

FIBO1

International Leitmesse
für Fitness, Wellness und
Gesundheit

07.04. – 10.04.2022
Messegelände Köln
fi bo.com

EQUITANA1

Weltmesse des Pferdesports
07.04. – 13.04.2022
Messe Essen
equitana.com

Intertool Wels
Internationale Fachmesse für 
Fertigungstechnik

10.05. – 13.05.2022
Messe Wels
intertool.at

Power-Circle
Die Innovationsplattform
für Elektro-, Licht-, Haus- und 
Gebäudetechnik

18.05. – 19.05.2022
Messezentrum Salzburg
power-days.at

EQUITANA Open Air 1

Festival des Pferdesports
12.08. – 14.08.2022
Maimarktgelände Mannheim
equitana.com/mannheim

Elektrofachhandelstage
Branchentreff in Österreich

23.09. – 24.09.2022
Design Center Linz
elektrofachhandelstage.at

ALUMINIUM
Weltmesse und Kongress

27.09. – 29.09.2022
Messegelände Düsseldorf
aluminium-exhibition.com

Bar Convent Berlin
International Bar and
Beverage Trade Show

10.10. – 12.10.2022
Messegelände Berlin
barconvent.com

Alles für den Gast
Internationale Fachmesse
für die gesamte
Gastronomie und Hotellerie

05.11. – 09.11.2022
Messezentrum Salzburg
gastmesse.at

Bauen+Wohnen Wien 1

Die internationale Messe
für Bauen, Wohnen und
Energiesparen

10.11. – 13.11.2022
Messe Wien
bauenwohnenwien.at

1  Publikumsoffene Messen. Alle anderen Messen sind nur für Fachbesucher zugänglich.



www.suesse-werbung.de

STANDARD-FORM
ab 3.500 Tütchen
– sofort verfügbar –

Wählen Sie aus über 35 Formen
Ihren Favoriten!

SPEZIAL-FORM
ab 15.000 Tütchen
– kurzfristig verfügbar & OHNE Werkzeugkosten –

Entdecken Sie über 250 spannende
& außergewöhnliche
Fruchtgummi-Formen:
https://spezialformen.fruchtgummi.info/

SONDER-FORM
ab 15.000 Tütchen
– kurzfristig verfügbar –

Senden Sie uns Ihre individuelle Skizze 
und wir erstellen daraus 
Ihr SONDER-Fruchtgummi.

Fruchtgummi
unsere Leidenschaft ...
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