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Shiva PURA bottle

In times where hygiene is of the utmost
Importance for us and our family, we introduce
the Tacx Shiva PURA antibacterial bottle.

This bottle is made of polyethylene containing a special additive.
This releases silver ions that prevent bacteria from colonizing
on the surface of the bottle. An appropriate promotional item in
these challenging times.

www.bottlepromotions.com | joy@tacx.nl | carl@tacx.nl
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Wir wollen
Fische im Meer,
keinen Muill.

New DS8

. True Biotic.
Gemel nsam Gehause aus Biopolymeren (PHA),

biologisch abbaubarin Erde,
[ X J
zur alten Starke
wird es nicht geben (Interview Petra Lassahn Seite

Salz- und Stsswasser.
16). In der Ukraine zeigt sich die héssliche Fratze des
Krieges direkt vor unserer Haustiir. Die Corona-Inzidenzen schie3en
Uberall in Hohen, die man friher fiir undenkbar gehalten hat. Ein deutscher Wirt-
schaftsminister der Partei ,Die Grinen® ist weltweit auf der Suche nach fossi-
len Brennstoffen. In Supermarkten sind wieder Regale leer, Menschen schlep-
pen Gasflaschen nach Hause und manch einer hortet Wasser im Keller.

Erneut mtissen wir um Lieferketten bangen. Noch nie seit dem Zweiten Welt-
krieg lagen so viele Schiffe weltweit in und vor Hafen. Auch die chinesische Sei-
denstraf3e, die in Duisburg mtinden sollte, durfte durch Putins ,Weckruf® nicht
mehr Uberall willkommen sein. Selbst wenn der Alltag noch nach gewohnten
Rhythmen verlauft, eigentlich ist fast nichts mehr so, wie es einmal war. Die
Kunst des Machbaren wird die kommenden Monate bestimmen.

Erneut werden Kreativitat und Flexibilitat in hohem Mafe gefordert sein, um
die Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft gut durch die Zeit zu bringen. Rust-
zeug und Halt bietet dabei die Tatsache, dass die haptische Werbung keine di-
gitale Konkurrenz flirchten muss — zumindest ist bisher keine in Sicht. Aber wir
alle werden mehr kampfen mussen, um gesehen und gehort zu werden. Zwei
Jahre ohne das grof3e Kino PSI Messe machen es nicht einfacher. Nicht von un-
gefahr hort man immer mehr Stimmen, denen dieser gro3e Auftritt des Werbe-
artikels schmerzlich fehlt und die sich fiir den Januar 2023 dringend wiinschen,
dass die PSI Messe zur gewohnten Strahlkraft findet.

Ich bin guter Dinge, dass dies auch gelingen wird. Auch wenn das Machba-
re zurzeit eher im Klein-Klein liegt, so wird auch die Stunde des gro3en Autftritts
fir den Werbeartikel wieder kommen. Nicht nur unsere Branche braucht das,
die ganze Wirtschaft braucht es. Auf der PSI Messe 2020 waren tiber 16.000 Be-
sucher aus 81 Nationen. Das ist es, was Wirkung erzeugt. Das ist es, was die PSI
leisten kann und was Aussteller und Besucher seit fast 60 Jahren nach Diissel-
dorf zieht. Und da werden wir wieder hinkommen, wenn wir alle daran arbei-
ten. Gemeinsamkeit lernen wir zurzeit in der EU in hohem Maf3e und Gemein-
samkeit wird die Branche zur alten Stérke flihren — da bin ich mir sicher.

orbereiten auf Normalitét, das war die Uberschrift
meines Mérz-Kommentars. Und was ist jetzt von die-
ser Normalitét Ubriggeblieben? Eine PSI Ende April

Prodir is a brand of Pagani Pens SA.

In diesem Sinne

: prodir.

Swiss made.

Manfred Schlésser | Chefredakteur PSI Journal
Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de

Prodir Deutschland
Hotline +49 6762 4069 0

Prodir Schweiz
T +41 919355555

Prodir Osterreich www.prodir.com
T +43 7205 69480 open.prodir.com
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100% BIOBASED W00D FLOUR TALC

RILSAN PATI From a Breton sawmill Extracted in Ariege, in the
Derived from 100% and sustainably managed South of France.
biobased castor oil. Breton forests.

Factory and printing Thanks to Ubicuity™, Made in Europe, low
facilities using 100% 100% of BIC writing carbon impact
renewable electricity instruments are recyclable

*Excluding cartridge.
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MISTER BAGS.

Blicktang mit

fairen Vibes.

Lisa fallt ins Auge und das aufgebrachte Firmenlogo
gleich mit. Unsere 100 % Fairtrade-Baumwolltasche be-
sticht mit einer natirlichen Front- und Rickseite sowie farb-
lichen abgesetzten Seiten, Henkeln und Bodenteilen.

Erhaltlich ist der Blickfang in diesen Farbkombinationen:
Nature, Nature-Black, Nature-Navy, Nature-Red und
Nature-Grey.

Fin hibsches AuBeres ist natirlich nicht alles, was Lisa
zu bieten hat. Mit einer Grammatur von 390 g/ m? und
Kreuznaht erweist sich die Bag als besonders robuste,
langlebige und treue Alltagsbegleitung. Sie lésst sich im-
mer und immer wiederverwenden und dank 65 cm lan-
gen Henkeln mal in der Hand tragen und mal léssig tber
die Schulter werfen.

lhre Grofe von 39 x 42 x 13 cm macht Lisa zu einem
wahren Platzwunder. Hier finden der ein oder andere
grofde Skizzenblock, Sportzeug furs Fitness-Studio oder
Decke und Verpflegung firs Picknick im Park hervorragend

Platz.

FAIRTRADE
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Die gesamte Baumwolle wurde von Fairtrade-Produzenten ongebout, nach Fairtrade-Standards zertifiziert und ge-
handelt. Fairtrade férdert bessere Arbeits- und Lebensbedingungen fir Baumwollproduzenten sowie den Umwelt-
schutz. Mehr Info: info fairtrade.net/sourcing

www.misterbags.de



Lisa
N° 2316

Heavy Cotton

In funf verschiedenen

Faorben @@ @

v/ Fairtrade - zertifiziert
Ve OEKO-Tex - zertifiziert

v 390 g/m?2 Cotton

v in finf verschiedenen Farben
Ve Boden und Seitenfalte

4 65 cm lange Henkel

Europadisches
Lieferkettengesetz 12

Die EU-Kommission hat am 23. Februar 2022 den lange erwarte-
ten Entwurf der Richtlinie tiber Nachhaltigkeitspflichten von Un-
ternehmen vorgestellt. Dieser sieht Verscharfungen hinsichtlich
unternehmerischer Sorgfaltspflichten in der Lieferkette vor und
geht weit Uber das deutsche LkSG hinaus.

Neuer Termin fiir die PSI 16

In gut zwei Wochen sollten sich die Tore
auf dem Disseldorfer Messegelande fiir
die PSI 6ffnen. Erneut steigende Coro-
na-Inzidenzen, die internationale Lage
und letztlich auch der Krieg in der Ukrai-
ne haben erneut zur Verschiebung ge-
fuhrt. Erst vom 10. bis 12. Januar 2023
wird es wieder eine gewohnte PSIin al-
ter Starke geben. Petra Lassahn spricht
Klartext.

Product Guide: ,Fashionable*
Qualititen 20

Was modische Bekleidung und Accessoires angeht, ist die Bran-
che stets ,,up to date” und offeriert fiir Freizeit und Beruf wahrhaft
fashionable® Qualitaten.
Fur Beruf und Freizeit
ebenfalls geeignet:
Schreibgerate. Denn wer
schreibt, der bleibt. Und
wer damit wirbt, auch.
Das gilt auch fiir Biiro-
bedarfund den Werbe-
klassiker Kalender.

Mit Geschichten besser
verkaufen 80

Rein rationale Kommunikation fiillt heute keine Warenkorbe
mehr. Wer Produkte verkaufen will, muss Geschichten erzéhlen.
Mit Bildern, Filmen und insbesondere auch mit Worten. Auch in
der Werbeartikelwirtschaft. Was es beim Storytelling zu beachten
gilt, weif3 Caroline

Zoller, Geschafts- &
fithrerin der KoIner - & ﬂ
Agentur Forteam <
Kommunikation. R
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Filz ist pure Natur

Taschenkollektion aus 100 Prozent natiirlichem,
ungereinigtem Wollfilz, in klimaneutraler Fertigung
Boogie Design

www.boogie-design.com
PSI 49348 7
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I'|| Seife mit nachhaltigem WoW-Effekt

Soop, aus Kaffeesatz hergestellte Seife
Interall Group BV.
www.interallgroup.com
PSI 41727

Trends & Brands

Der VW-Bus, auch ,,Bulli genannt, feiert in seiner elektrischen Version
Premiere: Der ID.Buzz erinnert duBerlich an den altesten Vorganger:
den T1. Er soll die Automobil-Zukunft einlduten und schon versuchs-
weise ab 2025 in Hamburg teilautonom fahren. (tagesschau.de, ,Der
,Bulli* wird elektrisch*)

Ob sich der ID.Buzz nachhaltig wird durchsetzen kénnen, ware noch zu |
beweisen. Dass sich nachhaltige Alternativen konventioneller Produkte
behaupten und erfolgreich am Markt etablieren konnen, unterstreicht
immer mehr auch die Werbeartikelwirtschaft. Aus dem einstigen

. Trend Nachhaltigkeit ist langst ein Megatrend geworden, denn, so das
Zukunftsinstitut, ,Megatrends sind nicht nur Oberflachenbewegungen,
sondern-Tiefenstromungen des Wandels.*

- - . Iy

_odor alfornativios nachhalh/f

Natur-Lippenpflege mit 6kologischem Push-up

Vegane Naturkosmetik-Lippenpflege in umweltfreundlichen
Hiilsen aus FSC-zertifiziertem Karton oder Recycling-
Kunststoff — auch als Fair-Trade-Produkt erhaltlich

KHK GmbH

www.lipcare.de

PSI 46131

~ Ringbuch ,Natur-pur,
100 Prozent Graspapier,
nachhaltig produziert
Spindler GmbH
www.spindler-gmbh.de
PSI 49668




touchmore

Der original Rubik's Cube.
Zeitloses Symbol fir Know-how und Kreativitat.

Jetzt exklusiv bei touchmore.de

Promotional Rubik‘s™ Merchandise distributors:

Austria - Touchmore GmbH | France - Hub Diffusion | Germany - Touchmore GmbH | Italy - Equent Media Group | Netherlands - Blikvanger
Poland - Domico | Portugal - Dalpa Int S.A. | Romania - Concret Advertising | Switzerland - Creanorm Polypins GmbH | Spain - Dalpa Int S.A.
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taptl
und heute

Wer ein Ausbund an Hoflichkeit ist, gilt geradezu als vorbildlich héflicher Mensch. Wahrend uns das Wort
Ausbund im Ubertragenen Sinne durchaus geldufig ist, kennt nicht jeder die urspriingliche Bedeutung des Ausbunds.
Dieser war in der Sprache der Kaufleute seit dem 16. Jahrhundert das, was zu Werbezwecken sichtbar ,nach auen*
gebunden war — im Unterschied zum Verpackten, Eingebundenen. Es handelte sich um ein Warenmuster zur
Anschauung fiir potenzielle Kunden, ein mustergiiltiges Beispiel ohne Fehl und Tadel, sozusagen ein Ausbund an
Qualitat. (Aus: Versunkene Wortschatze. Dudenverlag, Berlin 2016)

Heute spricht man im Zusammenhang mit werbenden Produkten von einem haptischen Erlebnis und dabei zahlt der
komplette Eindruck inklusive Verpackung. Geblieben ist der Anspruch an einen Artikel ohne Fehl und Tadel und damit
an einen Ausbund an Qualitat. Der PSI Product Finder liefert gleich eine ganze Reihe mustergtltiger Beispiele.

Zu sicht- und fiihlbaren Werbezwecken geeignet sind auch unsere exemplarisch ausgewahlten Produkte.

Stimmungsvoller, faszinierender Eyecatcher
Wanduhr aus Vinyl, einfarbig oder mit Farbwechsel-LED
Lumitoys-GmbH
www.lumitoys.de
PSI 46095

Modisch und umweltfreundlich

Bronson® ECOflip, Mehrzweck-Magnetband aus

recycelten PET-Flaschen
BRONSON® Cuba Clothing c/o0 Kaldenbach GmbH
www.bronson.cc
PSI 2043

§

Mit sechs Ecken und Kanten

Kugelschreiber, Tintenroller, Fiillhalter
»Hexo“ aus eloxiertem Aluminium -
auch mit Tintenglas als attraktivem Set
A. W. Faber Castell Vertrieb GmbH
www.faber-castell.com

PSI 40865
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Prozent
weltweites
’ Wachstum
der Werbeausgaben soll es 2022
geben, so Dentsu. Die Netto-Werbe-
investitionen in Deutschland werden der Deutschen, die an Kundenbindungsprogrammen

X ETTe TS U I (V14 W (oY a1 e 1o s i w4 M teilnehmen, empfehlen diese Marke auch an andere weiter,
adzine.de so das Ergebnis einer Yougov-Studie. horizont.net

Marktforschung

der Themen, die die Marketing- und Kom-

. B R munikationsbranche im Jahr 2022 beschaf-
der deutschen 18- bis 44-Jahrigen, die fiir

tigt, ist der Fachkraftemangel. Die Suche
eine Studie von Agentur-Boomer befragt wurden,

nach qualifiziertem Personal und Nach-
finden, Marken sollten mit lustigem Content wuchskréaften sei sogar wichtiger als neue
kommunizieren. horizont.net Umsatzkanéle. Dies geht aus einer Umfrage
von Dmexco hervor. absatzwirtschaft.de

der Volkswirte, die fiir das von ifo Institut und FAZ gemeinsam erstellte Okonomenpanel
befragt wurden, sind der Meinung, die Europaische Zentralbank solle sofort damit begin-
nen, die Inflation zu bekampfen. 69 Prozent halten dabei eine Zinserh6hung fir die geeig-
netste MaBnahme. ifo.de

Zwel von

der befragten Unternehmen (61 Prozent) sehen die Entwicklung proaktiver Analysen im
Marketing als eines der wichtigsten strategischen Ziele fiir 2022, so das Ergebnis einer Analyse
des Martech-Unternehmens und Datenspezialisten Adverity. adzine.de
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Die EU-Kommission hat am 23. Februar 2022 den lange
erwarteten Entwurf der Richtlinie Gber Nachhaltigkeitspflichten
von Unternehmen vorgestellt. Dieser sieht Verscharfungen
hinsichtlich unternehmerischer Sorgfaltspflichten in der
Lieferkette vor und geht weit Uber das deutsche LkSG hinaus.

Europaisches Lieferkettengesetz

erwartet

Erhebliche Verscharfung

LI EERRRET

. __’- S v

er deutsche Gesetzgeber hat im bereits im
Juni 2021 das Lieferkettensorgfaltspflich-
tengesetz (LkSG) erlassen, das am 1. Ja-
nuar 2023 in Kraft tritt. Das LkSG gilt bran-
chentibergreifend zunéchst fiir Unterneh-
men mit 3.000 und mehr Arbeitnehmern. Ab dem 1. Ja-
nuar 2024 betrifft es auch Unternehmen mit 1.000 Be-

Mehraufwand fiir.ltergmmmd ver-
scme Haftung: Der 1.1 ﬂgestellte
Entwurf déf EU-Richtlinie geht in vielen
Punkten iiber die'deutsehe Gesetzgebung
hinaus.

schaftigten und mehr. Die betroffenen Unternehmen sind
verpflichtet, in ihren Lieferketten menschenrechtliche und
umweltbezogene Sorgfaltspflichten zu beachten. Hierzu
gehoren unter anderem die Einrichtung eines Risikoma-
nagements, die Durchfithrung regelmafiger Risikoanaly-
sen, die Abgabe einer Grundsatzerklarung tiber die Men-
schenrechtsstrategie des Unternehmens, das Ergreifen von
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Relevante Sorgfaltspflichten nach §§ 3-10 LkSG

Der deutsche Gesetzgeber hat im bereits im Juni 2021 das
Lieferkettensorgfaltspflichtengesetz (LkSG) erlassen, dasam 1.
Januar 2023 in Kraft tritt. Der Entwurf der EU-Richtlinie geht
erwartungsgemaB dariiber hinaus.

Risikomanagement

§ 4 LkSG verlangt von den Unternehmen die Einrichtung eines Risikomanage-
ments, worunter beispielsweise auch die Bestellung eines Beauftragten fiir
Menschenrechte féllt. Dieses Risikomanagement muss angemessen und
wirksam sein, um die Anforderungen an die Sorgfaltspflichten des

§ 3 LkSG zu erfiillen, und muss zudem in allen maBgeblichen Geschaftsabldu-
fen verankert werden.

Risikoanalyse

Im Rahmen dieses Risikomanagements fordert § 5 LkSG von den Unterneh-
men ferner eine (mindestens jahrliche) Risikoanalyse, in deren Umsetzung
unter anderem die Gewichtung und Priorisierung menschenrechtlicher und
umweltbezogener Risiken erforderlich sind.

PraventionsmaBnahmen

§ 6 LkSG verlangt sodann die Durchfiihrung angemessener PréventionsmaB-
nahmen fiir den Fall, dass ein Unternehmen nach erfolgter Risikoanalyse ein
entsprechendes Risiko feststellt. Als eine PraventionsmaBnahme ist

Préventions- oder Abhilfemaf3nahmen sowie die Einrich-
tung eines Beschwerdeverfahrens. Bei Nichteinhaltung die-
ser Sorgfaltspflichten drohen Unternehmen empfindliche
Bufigelder.

Auswirkungen auf Branche befiirchtet

Im Vorfeld der deutschen Gesetzesinitiative hat auch die
Werbeartikelbranche nach lebhaften Diskussionen zu dem
umstrittenen Gesetz Stellung bezogen. Da das LkSG auf
die gesamte Wertschopfungskette abzielt und damit indi-
rekt Unternehmen jeder Grofe und jeder Handelsstufe
erfasst, wird beflirchtet, dass letztlich die groBen Unter-
nehmen ihre Sorgfaltspflichten auf ihre kleineren Geschafts-
partner tbertragen und damit der Mittelstand zusé&tzlich
belastet wird. Der Ende Februar 2022 vorgestellte Entwurf
eines Europédischen Lieferkettengesetzes gibt nun weite-
ren Anlass zur Sorge, da er in vielen Punkten tiber die deut-
sche Gesetzgebung hinausgeht.

Langwieriger Prozess

Auf EU-Ebene gelten bereits sektorenspezifische Sorgfalts-
pflichten fiir Unternehmen hinsichtlich ihrer Lieferanten

beispielsweise in Absatz 2 die Abgabe einer Menschenrechtsstrategie
genannt, in der ein solches Verfahren beschrieben werden muss, mit dem
das Unternehmen seinen dort genannten Pflichten nachkommt.

AbhilfemaBnahmen

Wird seitens des Unternehmens die Verletzung einer menschenrechtsbezo-
genen oder umweltbezogenen Pflicht festgestellt, hat es AbhilfemaBnahmen
im Sinne des § 7 LkSG zu ergreifen. Fiir den Fall, dass die Verletzung durch
einen unmittelbaren Zulieferer begangen wird, ist als Ultima Ratio sogar der
Abbruch der Geschaftsbeziehung eine taugliche AbhilfemaBnahme.

Beschwerdeverfahren

AuBerdem obliegt es den Unternehmen, intern ein Beschwerdeverfahren
einzurichten, das es einzelnen Personen ermdglicht, auf entsprechende
Risiken und Verletzungen hinzuweisen (§ 8 LkSG). Dieses Beschwerdever-
fahren muss so ausgestaltet sein, dass auch Hinweise auf Risiken und Verlet-
zungen, die durch das wirtschaftliche Handeln eines mittelbaren Zulieferers
entstanden sind, entgegengenommen werden.

Dokumentation

Zuletzt verlangt § 10 LkSG von den Unternehmen eine fortlaufende
Dokumentation der Sorgfaltspflichten sowie einen jéhrlichen Bericht iiber die
Erfiillung dieser Sorgfaltspflichten. Letzterer muss fiir einen Zeitraum von
sieben Jahren kostenfrei auf der Internetseite des Unternehmens 6ffentlich

zugénglich gemacht werden.

Quelle: reuschlaw Legal Consultants

etwa fiir den Holzhandel (EUTR) sowie fiir Konfliktmine-
ralien. Dartber hinaus gibt es seit Jahren Bestrebungen
der Kommission und des Européischen Parlaments, ein
sektorentibergreifendes Lieferkettengesetz in Form einer
Richtlinie zu erlassen. Im Marz 2021 hat das Européische

Parlament einen Initiativentwurf mit Forderungen und
Empfehlungen an die Kommission als Basis eines entspre-
chenden Richtlinienentwurfs verabschiedet. Insbesonde-
re sollten selbst kleinere und mittlere Unternehmen von
der Richtlinie erfasst werden. >>

www.plconsultancy.de
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Entwurf der EU-Richtlinie vorgestellt

Das Papier der Kommission lie3 lange auf sich warten.
Der nun vorgestellte Entwurf der EU-Richtlinie sieht er-
wartungsgemal eine Verscharfung des Anwendungsbe-
reichs im Vergleich zum deutschen LkSG vor. Konkret sol-
len alle EU-Unternehmen von der Richtlinie betroffen sein,
die mindestens 500 Beschaftigte und einen Nettoumsatz
von mindestens 150 Mio. EUR weltweit haben (Gruppe
1). Anwendbar sollen die neuen Regelungen auch auf Un-
ternehmen mit mehr als 250 Beschaftigten und einem Net-
toumsatz von mehr als 40 Millionen EUR sein, wenn die-
se mindestens 50 Prozent ihres Netto-Umsatzes in einer
ressourcenintensiven Branche erwirtschaften (Gruppe 2).
Hierzu gehoren die Branchen Landwirtschaft, Textilien
oder Mineralien. Fiir diese zweite Gruppe an Unterneh-
men gelten die Vorschriften erst zwei Jahre spéter als fiir
Gruppe 1. Auch in der EU tétige Unternehmen aus Dritt-
staaten, die einen Umsatz in Hohe von Gruppe 1 und
Gruppe 2 innerhalb der EU erwirtschaften, sollen unter
die Richtlinie fallen. Kleine und mittlere Unternehmen
(KMU) mit weniger als 250 Beschaftigten sind vom direk-
ten Anwendungsbereich des Richtlinienentwurfs nicht un-
mittelbar betroffen.

Verschdrfung auf breiter Front

Auch im weiteren Anwendungsbereich sieht der Richtli-
nienentwurf eine Verschérfung vor. So gilt der Vorschlag
nicht nur fiir die genannten Unternehmen selbst, sondern
auch flir ihre Tochtergesellschaften und die gesamte Wert-
schopfungskette. Zur inhaltlichen Begriindung der Sorg-
faltspflicht von Unternehmen wird angefiihrt: Unterneh-
men sollen fiir negative Auswirkungen ihrer Geschéftsta-
tigkeit auf Menschenrechte und Umwelt zur Rechenschaft
gezogen werden mit dem Ziel, solche Auswirkungen zu
vermeiden, abzumildern und abzustellen. Zudem werden
Unternehmen die jahrliche Uberpriifung der Risikobewer-
tung und der MafBnahmen sowie umfassende Berichts-
pflichten auferlegt. Damit soll die Datengrundlage geschaf-
fen werden, um Risiken frithzeitig zu erkennen, entspre-
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chend gegenzusteuern und positive Entwicklungen abzu-
sichern.

Auch indirekte Geschéftspartner einbezogen

Die Verantwortung fiir die Einhaltung der Sorgfaltspflich-
ten soll bei der Unternehmensleitung liegen. Verstof3e ge-
gen die Sorgfaltspflichten in der Lieferkette sollen neben
BuB3geldern auch eine zivilrechtliche Haftung zur Folge
haben konnen. Personen, die durch die Geschaftstatigkeit
eines Unternehmens geschadigt wurden, sollen die Mog-
lichkeit erhalten, das Unternehmen vor den zusténdigen
einzelstaatlichen Gerichten auf Schadensersatz zu verkla-
gen. Im Verhéltnis zu indirekten Geschéftspartnern kon-
nen Unternehmen ihren Sorgfaltspflichten nachkommen,
indem sie sich vom Geschaftspartner vertraglich zusichern
lassen, dass dieser den Code of Conduct und den Praven-
tionsplan des Unternehmens einhélt. Das deutsche Ge-
setz bezieht sich nur auf die direkten Zulieferer.

Benachteiligung von KMU befiirchtet

Der Entwurf der Kommission stellt den ersten Schritt des
Gesetzgebungsverfahrens in der EU dar. Er wird nun im
Europaischen Parlament diskutiert werden. Mit einer end-
gultigen Entscheidung tiber das Europaische Lieferketten-
gesetz ist frihestens 2023 oder 2024 zu rechnen. Die Re-
aktionen der Europapolitiker sind unterschiedlich: Kriti-
siert wird etwa, dass auf Unternehmen umfangreiche Be-
richtspflichten zukommen, die vor allem KMU mit unno-
tigem Burokratieaufwand belasten. Dass globale Liefer-
ketten unterbrochen und drmere Regionen benachteiligt
werden konnten, wird ebenfalls beflirchtet. Andererseits
werden die europaweite Vereinheitlichung der Wettbe-
werbsbedingungen und die mogliche Bekdmpfung von
Menschenrechtsverletzungen als Chance ftr Unterneh-
men gewertet, die auf korrekte Produktionsbedingungen
Wert legen. <
PLConsultancy

info@plconsultancy.de - www.plconsultancy.de

www.plconsultancy.de
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In gut zwei Wochen sollten sich die Tore auf dem Diisseldorfer Messegelan-
de fur die PSI 6ffnen. Erneut steigende Corona-Inzidenzen, die internationale
Lage und letztlich auch der Krieg in der Ukraine haben erneut zur Verschie-
bung geflihrt. Erst vom 10. bis 12. Januar 2023 wird es wieder eine

gewohnte PSI in alter Starke geben.

Petra Lassahn spricht Klartext

Neuer PSI Termin

enn man das Interview in der Marz-Aus-

v v gabe liest, dann kann man kaum glau-
ben, dass es jetzt wieder eine Verschie-
bung gibt.

PETRA LassaHN: Das verstehe ich gut. Es
tut auch uns wirklich in der Seele weh, wenn man ein gan-
zes Jahr auf ein Ziel hingearbeitet hat und dann den Ste-
cker zur Verschiebung ziehen muss.

Aber Covid-19 kann ja jetzt nicht mehr der Hauptgrund
fuir die Verschiebung gewesen sein.

PeTRA LASsAHN: Es war nicht der einzige Grund, das stimmt.
Aber unterschdtzen darf man das Thema nicht. Schaut
man sich nur in den Straf3en um, dann sieht man, dass die
gestiegenen Inzidenzen viele Leute auch wieder verangs-
tigt haben und die Politik ihre
MafBnahmen in Deutschland
in manchen Landern ldnger
aufrechterhélt oder auch im
Ausland wieder zu strenge-
ren Maf3nahmen greift.

10. bis 12. Januar 2023

Aber es gibt ja groBe Messen, die stattfinden.

PETRA LAssaHN: Ja, aber wenn man genau hinschaut, dann
sind es meist Messen, die mit ihren technischen Themen,
wie etwa Software und Datentechnik, so innovativ und
hoch angesiedelt sind, dass sie wirklich Aussteller und Be-
sucher rund um den Globus anziehen — und manchmal
auch durch Zufall eine Corona-Liicke gefunden haben.

Es gab also auch andere Griinde?

PETRA LAaSsAHN: Ja, wir konnten nicht alle Marken, die sonst
die PSI so einzigartig und wichtig machen, von einer Teil-
nahme tiberzeugen. Manchen war das Datum zu spat, an-
dere zweifelten, dass bei der Corona-Lage ausreichend in-
ternationale Besucher kdmen. Budgetdruck, Export- und
Umsatzriickgédnge kommen hinzu. Andere wiederum scheu-
ten bei diesen Fragezeichen ganz einfach
die Investition, die bei einer PSI natir-
lich hoherist als bei Regional-Messen mit
einer anderen Kultur der Aussteller-Préa-
senz. Da kostet eine PSI mit groBem Auf-
tritt schnell mal das Vielfache. Deshalb
hinken auch manche Vergleiche. Was sich
im Normalfall bei einer PSI gut rechnet,
wird in der Krise halt hinterfragt.

»Ich habe mit groBer
Befriedigung feststellen diirfen,
dass man die PSI will und
braucht und gemeinsam mit
uns an einer erfolgreichen PSI
2023 arbeiten mochte.*

Petra Lassahn, Director PSI

Hat man das aber nicht schon langer
kommen sehen?

PETRA LAssaHN: Erste Zweifel zeigten sich
Mitte Mérz. Als auch noch der Krieg in
der Ukraine sich verschérfte, gefolgt von
Bedenken einiger Aussteller aus Polen,
Tschechien und der Tiirkei, da spitzte sich
die Lage zu. Begleitet wurde dies von Mails
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aus Finnland, Schweden, den USA und anderen Landern,
in denen Besucher und Verbandsvertreter ihre Bedenken
wegen des Krieges dul3erten. Wenn sich die Dinge sum-
mieren, dann muss man irgendwann handeln. Schlief3lich
sind wir in dem Fall besonders unseren Ausstellern ver-
pflichtet. Es hatten ja doch viele grofle und mittelgro3e
Lieferanten zugesagt, die irgendwann mit Standbau- und
Personalplanung beginnen mussten. Was Kosten fiir Kun-
den verursacht, kann man nicht dahintreiben lassen.

Es gibt also nicht den einen Grund, der fiir die Verschie-
bung entscheidend war.

PETRA LAssaHN: Nein, denn wir hétten uns ja auch auf eine
durchaus kleinere PSI gefreut. Eine kleinere PSI, die aber

kommenden acht, neun Monate bestimmen, liegt auf der
Hand. Wir mussten nach der erneuten Verschiebung ein
paar Tage durchatmen, jetzt sind wir aber ganz auf 2023
gepolt. Wir arbeiten an neuen Konzepten, neuen Side-
Shows, neuen Anreizen fiir internationale Besucher — fiir
nationale nattrlich auch.

Eine Ruickkehr zur ,alten“ Regelung fiir Industriekunden
wird es aber nicht mehr geben?

PETRA LAssaHN: Nein, wir haben die Signale der Branche
verstanden und uns darauf geeinigt, dass nur noch Hand-
ler und Berater Industriekunden einladen diirfen — wir also
nicht mehr — und jeder darf nur

noch max. zehn Kunden mitbrin-

»Wer jetzt Klein-Klein will,
der redet entweder

pro domo oder hat nicht
verstanden, dass eine
Branche Strahlkraft
braucht, wenn sie
erfolgreich sein will.*

gen. Zurzeit laufen sogar Uberle-
gungen, selbst dies auf den drit-
ten Messetag zu beschréanken. Das
besprechen wir gerade mit Ent-
scheidern der Branche. Viele Din-
ge, die auf dem Prfstand stehen,
werden recht zeitnah entschieden
werden, damit wir dann mit aller
Kraft akquirieren kénnen.

immer noch eine Strahlkraft entwickelt und fiir Business
gesorgt hatte. Es war die Summe der eben geschilderten
Grinde, die uns in Verantwortung und in Absprache mit
vielen Entscheidern im Markt dazu bewogen hat. Ich habe
in den vergangenen Wochen nicht wenige grof3e Ausstel-
ler und Meinungsmacher der Branche besucht und mit
grof3er Befriedigung feststellen diirfen, dass man die PSI
will und braucht und gemeinsam mit uns an einer erfolg-
reichen PSI 2023 arbeiten mochte.

Was bewegt die Aussteller, die ja auch PSI-Mitglieder
sind, nach zwei Jahren Pause, noch so stark auf die PSI
zu setzen?

PETRA LAssAHN: Auch daftir habe ich vielféltige Grinde ge-
hort: So gibt es keine andere Messe fiir Werbeartikel in
Europa, die diese Produktbreite und so viel internationa-
len Zuspruch hat wie die PSI. Das betrifft Aussteller und
Besucher. Bei der letzten PSI, die unter normalen Umstéan-
den stattfand, hatten wir gut 42 Prozent internationale Be-
sucher und 53 Prozent internationale Aussteller — insge-
samt 16.367 Besucher aus 81 Nationen. Das ist die PSI
,wie wir sie alle brauchen. Wir als Veranstalter, die aus-
stellenden Unternehmen, die Handler und Berater, die gan-
ze Branche, die sich der Werbewelt als wichtiges Werbe-
Tool zeigen will und muss.

Auf der Ebene gibt es keinen Wettbewerb — auch medial
nicht.

PeTRA LassaHN: Nein, wenn man sieht, wieviel allein die
Medien Uber die PSI berichten, dann entwickelt man schnell
ein Gefiihl dafiir, wie wichtig so eine renommierte Platt-
form der Branche ist. Hinzu kommt die ganze Mund-zu-
Mund-Kommunikation in Agenturen und Industrieunter-
nehmen. Die PSI strahlt eben etwas ganz Besonderes aus.
Das spurt man ganz stark, wenn man Politikern oder an-
deren Gasten in die Augen schaut, die zum ersten Mal durch
diese Messe gehen: Erstaunen und Anerkennung pur.

Jetzt stehen die Tage vom 10. bis 12. Januar 2023
natiirlich im Fokus. Was gibt's Neues zu berichten?
PeTRA LassaHN: Dass diese drei PSI-Tage die Arbeit der

Wann erféhrt die Branche, was

es zur PS| 2023 Neues geben soll?

PETRA LassaHN: Ein genaues Datum kann ich noch nicht
nennen. Wir haben ja auch die Sustainability Awards verscho-
ben. Auch hier steht der Termin noch nicht fest, er wird
aber mit Sicherheit noch vor der Sommerpause liegen.
Das werden wir zum Anlass nehmen, auch Neues zur PSI
2023 zu préasentieren. Kick-off 2023, Awards und Gala-
Abend werden der Startschuss flir die PST 2023 werden.
Ubrigens eine PSI, wie sie immer war und wir sie lieben.

Keine Angst mehr vor Covid-19 und mdglichen
Einschrankungen?

PETRA LAssAHN: Wenn Angst unser Handeln bestimmt, dann
konnen wir gleich aufgeben. Ich bin der festen Uberzeu-
gung — und das bestatigen auch Wissenschaft und Medi-
zin, dass der kommende Winter aus vielen Griinden durch-
aus entspannt sein wird. Wir werden mit Corona leben
miuissen, wie wir auch mit der Grippe gelebt haben und le-
ben. Auch sie hat fiir viele, besonders flir altere Menschen,
oft schwere Folgen.

Also mit Optimismus an die Arbeit!

PETRA LAssaHN: Logisch: Insgesamt schauen wir optimis-
tisch in die Zukunft. Das habe ich tibrigens auch bei allen
Markt-Gespréchen der vergangenen Wochen erfahren. Und
lassen Sie es mich noch einmal sagen: Die Branche braucht
und will die PSI. Alle vermissen diese grof3e und einzigar-
tige Messe. Wer jetzt Klein-Klein will, der redet entweder
pro domo oder hat nicht verstanden, dass eine Branche
Strahlkraft braucht, wenn sie erfolgreich sein will. <

WWw. psi-messe.com
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Die PSI Sustainability Awards wurden erstmals im September 2015
vergeben. Ins Leben gerufen wurden sie von PSI als exklusive Auszeichnung
fir den Werbeartikelmarkt, mit der sich Gewinner vom Wettbewerb abheben
kénnen sollen. Dieser Exklusivitat trugen immer auch die exklusiven
Preisverleihungen Rechnung. Das wird auch dieses Jahr wieder so sein.

PSI Sustainability Awards 2022

In den vergange-
nen Jahren fanden
die Gala-Abende
im Wiesbadener
Kurhaus statt.

Sieben Jahre Branchen-Nachhaltigkeitspreis

Verleihung 2022

mit Kick-off-Charakter

ie PSI Sustainability Awards als der Bran-
chen-Nachhaltigkeitspreis hatten von Be-
ginn an ein klares Ziel: Nachhaltigkeit mess-
bar zu machen und die Auszeichnung selbst
zur Qualitdtsmarke zu entwickeln. Von An-
fang an ging es deshalb darum, hohe Standards zu setzen,
damit der Preis bei den Anwendern von Werbeartikeln
Anerkennung findet und dadurch den Gewinnern Nutzen
bringt. ,Mit der Auszeichnung haben wir tiber die Jahre
ein vertrauenswurdiges Positionierungsmerkmal geschaf-
fen, das einerseits Agenturen und Marketeers und ande-
rerseits Handlern, Lieferanten und Veredlern belastbar Ori-
entierung bietet”, betont Michael Freter, der ,das Projekt

nicht nur gegriindet, sondern dem Thema in den letzten
sechs Jahren erfolgreich Gehor verschafft hat®, so PSI
Director Petra Lassahn.

Exklusive Abendgalas

Den feierlichen Rahmen fiir die Premierenveranstaltung
2015 bot der Festsaal der Classic Remise, Dusseldorf, ein
denkmalgeschtitzter Ringlokschuppen aus den frithen
1930er-Jahren. Vom Festsaal der Classic Remise wech-
selte die exklusive Abend-Gala ins neoklassizistische Wies-
badener Kurhaus, das bis 2019 der Verleihung ein stilvol-
les Ambiente bot. 2021, als das Gala-Event erstmals den
Auftakt der Messe bilden sollte, musste die Verleihung der
PSI Sustainability Awards Pandemie-bedingt in den digi-
talen Raum verlegt werden. Und so ging die Abendveran-
staltung der Umstande halber nicht coram publico tber
eine grof3e Bihne, sondern wurde als Live-Stream aus ei-
nem Studio gesendet. Eine Premiere, die so ganz anders
war als die fiir diesen Abend ursprtinglich geplante, wenn-
gleich auch nicht weniger festlich.

Verleihung 2022 wird verschoben

Nach diesem digitalen Intermezzo kehren die PSI Sus-
tainability Awards 2022 wieder zur exklusiven Live-Abend-
gala zurtick. Auch zum neuen Termin, der noch nicht de-
finitiv feststeht, erwartet alle teilnehmenden Gaste ein feier-
licher und sehr abwechslungsreicher Abend. Und dieser
Abend wird auf jeden Fall noch vor der Sommerpause
stattfinden. Denn: Er wird das Startsignal fiir die PSI 2023
werden. ,Three in one” lautet also die Devise: Kick-off fiir
die PSI 2023, Verleihung der PSI Sustainability Awards
und Gala-Abend. Darauf darf sich die Branche freuen. <
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11.-12. Mal 2022
Taschenbergpalals Dresden

Produktsicherheit. Regulatory Affairs. Umweltrecht. Drei Kernthemen der Product
Compliance bilden auch die Inhalte des 2. Product Compliance Dialogs (#pcd22).

Fir den 11.-12. Mai 2022 laden wir Sie ein, gemeinsam mit uns in Dresden oder remote
brandaktuelle Themen wie das Elektro- und Elektronikgerate-, das Lieferkettengesetz,
das Barrierefreiheitsgesetz, die EUTR, REACH und Konfliktmineralien zu diskutieren.

Auch in diesem Jahr wieder dabei: Vertreterinnen und Vertreter aus der Wirtschaft,
der Konsumgiiterindustrie, den Marktaufsichtsbehorden und den Priifstellen.

Sichern Sie sich lhr Ticket bereits ab 119 € im Early-Bird-Tarif.

Weitere Informationen unter:

Productcompliancedialog.de

Veranstalter Location
r reuschlaw Hotel Taschenbergpalais Kempinski Dresden
Legal Consultants Taschenberg 3 | 01067 Dresden
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Universelle und veredelbare Geldborsen

Es sind die kleinen, praktischen Helfer, die im Arbeitsalltag meist die groBte Stiitze
sind. Karlowsky Fashion bietet eine Vielzahl Accessoires fiir unterschiedlichste
Einsatzzwecke. Besonders in der Gastronomie, der Hotellerie, in der Flugbegleitung
oder dem Taxidienst, wo es zudem meist auch schnell gehen muss, sind diese
unverzichtbar. Mit der neuen Geldborse (KZB 40) trifft das Traditionsunternehmen
aus der Nahe von Magdeburg wieder den ,Nagel auf den Kopf*“. Die praktische und
obendrein veredelbare Geldborse ist fiir ein schnelles und einfaches Offnen und
Schlielen mit einem Druckknopf optimiert. Das Innenleben tiberzeugt zudem mit

5 groBen Geldscheinfachern und einem Reif3verschlussfach fiir das sichere Verstauen
von grof3en Scheinen, Miinzen oder Kassenbons. Passend dazu sind der neue
multifunktionale Kassierhalfter mit Gurteldurchzug (KZB 41) sowie der extragrof3e
GroBraumkassierhalfter mit integriertem Gtirtelband (KZB 42) die perfekten Ergén-
zungen fiir alle Serviceteams. Ab sofort erhéltlich bei Karlowsky Fashion GmbH.

’ jon GmbH
i ps| 47464 ¢ Karlowsky Fashion
Tel +49 39204 91 280 ° info@karlowsky.de

www.karlowsky.de

FALTBARE EINKAUFSTASCHE
Praktische Einkaufstasche mit aufgesetzter
Falttasche innen. Hergestellt aus 3
recycelten Flaschen, passt diese Tasche
leicht in jede Handtasche, Rucksack oder
Jackentasche.

@l
R E CYC LE Lager Farben

BAGS /AN

WWW.RECYCLEBAGS.EU

ALL WEATHER
FAHRRADTASCHE

Diese robuste Fahrradtasche (+ 20L) ist
dank der getapten & verschweil3ten
Nahte und des praktischen Rollverschlus-
ses absolut wasserdicht. Perfekt fur alle,
die mit dem Fahrrad zum Sport, zur Arbeit
oder zur Schule fahren. NEU: RPET Futter.
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Farben

VASA ]

WWW.VASAD.EU

SL BAGS
+31 (0) 57551 00 77 | info@slbags.com
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i ps| 47706 * NonvisioN Werbeproduktion
Tl +49 651 2015678
contact@nonvision.de
www.nonvision.de

Modischer Kopfschmuck

Der Bucket Hat, auch als , Fischerhut” oder , Anglerhut”
bekannt, ist zurtick — und das cooler denn je, weifl man
bei NonvisioN. Vorbei sind die Zeiten, in denen Bucket
Hats mit den breiten Krempen und der Eierkopf-Form
nur von Anglern, Wanderern oder deutschen Touristen
getragen wurden. Heute zieren die Hiite Street-Style-
und Fashion-Profi-Képfe weltweit. Bereits ab 150 Sttick
kénnen Bucket Hats im individuellen Wunschdesign
gestaltet werden. Zum Beispiel mit beidseitigem All Over
Sublimationsdruck als Wende Hut mit zwei verschiede-
nen Designs. Der Anbieter berét gerne hinsichtlich der
Umsetzung und hilft bei der Gestaltung.

MonstermiBiger Nah-Spal3

Mit den Knuddelmonstern aus der ,AllesKonnerKiste Mein erstes Nahset” von Franckh-Kosmos (EAN:
4002051604394) nghen Kinder ab sechs Jahren Schritt fiir Schritt ihre ersten Figuren aus robustem Filz. Einfach
der Anleitung folgen und die vorgestanzten Filzformen mit stumpfer Nadel und dickem Garn verbinden. Mit
Fullwatte fiillen und zum Schluss nach Lust und Laune mit den selbstklebenden Filz-Verzierungen gestalten. Mit
zehn vorgestanzten Monster-Formen und allem benotigten Zubehor kénnen kleine Monsternégher gleichzeitig
kreativ sein und ihre Feinmotorik verbessern.
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BASTELBOX

MEIN EROTE®

NAHSET

i ps| 47941 « KOSMOS ALTER
: « b2b@kosmos.de
© Tel +49 711 2191457 @ S = = S 6-!-

www.kosmoS-de MIT WITZIGEN MONSTERN UND COOLIN ALIENS
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Effektiv in Szene gesetzt

Nichts reprasentiert die visuelle Personlichkeit Thres Unternehmens besser als ein gut gestalteter und in Szene
gesetzter Badge. Mit dem ColoBadge-Kunststoffschild von Anda Present kann die Vorderseite mit dem Logo,
Slogan oder einer individuellen Grafik personalisiert und die Riickseite mit einem Magnetpin versehen werden.
Die Darstellung kann zudem an die Form des Kundenlogo angepasst werden. Als Teil der Be Creative-Kollektion
von Anda wird das ColoBadge in Europa mit Hilfe von Vollfarbdrucktechnik hergestellt.

o
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te Crealive

© S| 45753 « ANDA Present Ltd.
i Tel +36 12100758
export@andapresent.com
i www.andapresent.com

-Anzeige-

Bereits
ab 40 Stiick
umsetzbar

Produziert
& veredelt in
Osterreich

Auch in
GOTS-Qualitat
erhaltlich

HERKA GmbH

+43 2864 2317
office@herka-frottier.at
www.herka-frottier.at

You

Kurze
Lieferzeit
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www.herbalind.com

Individuelle Kissentraume
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Die ASB Herbalind gGmbH ist ein Inklusionsunternehmen und hat sich mit hochwertigen Kissen
und Kissenftillungen einen Namen gemacht. Baumwollstoffe fiir Warme-, Kélte- und Duftkissen
sowie sorgsam dazu passend ausgewahlte natirliche Fllstoffe sind kennzeichnend fiir die Produkt-
palette. Die Kunden des Unternehmens haben dabei die Wahl zwischen Kirschkernen, verschiede-
nen Samen und Kornern oder ausgewéhlten Duftkompositionen aus Bliten und Krautern. Sdmtliche
Produkte werden vor Ort produziert und bedruckt. Ab einer Stiickzahl von 250 wird individuell

nach Kundenwunsch gefertigt.

© Tel +49 7062 978910
gauger@b-und-a.com
www.promotionkicker.de

Jetzt doppelt sicher

Als Losung fiir Langzeit Anwender bezeichnet
die b+a VertriebsGmbH zwei neue Hand-
schuh-Modelle, die aus Lagen gestrickt sind.
Die Innenseite besteht aus Natur Baumwolle
und die AuB3enseite aus Polyamid oder
Polyester. Damit sind beide Handschuhe
atmungsaktiv und angenehm zu tragen. Dass
der Nutzer noch dazu sicher ist, dokumentiert
die Zertifizierung nach PSA 2 - EN366 bei.
Schnittschutz und Stichfestigkeit schiitzen bei
Lager und Transportarbeiten. Bedruckt ab
300 Paar und komplett in Europa produziert,
erganzen diese Modelle das Handschuh
Programm des Anbieters.
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DIE NEUEN

ACCESSOIRES

PRAKTISCH | PERSONALISIERBEAR | DURCHDACHT

PRAKTISCHE KASSIERHALFTER & ZAHLTASCHEN | 100 % VEGAN
MULTIFUNKTIONELL EINSETZBAR | PERFEKT FUR VEREDELUNG GEEIGNET
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: - il i pS| 48427  Kapatex s.r.o. -
ol +420 274 772204 + handel@kapatex.de

www.kapatex.de

Workwear mit Logo inside

Modische Arbeitssocken aus 75 Prozent Baumwollfrottee, 20 Prozent Polypropylen Siltex
(antibakteriell und als Geruchshemmer wirkend) und 5 Prozent Elastan von Kapatex sind
nicht nur angenehm zu tragen, sondern gleichzeitig echte Werbebotschafter. Das eingewebte
Logo und die wéhlbare Farbe nach Pantone Tabelle ab 300 Paar machen das Angebot
attraktiv. Lieferbar ab mindestens 100 Paar pro Grof3e in denwéahlbaren Grof3en 36-39,
40-43 oder 44-47.

Noch mehr Individual-Berufsbekleidung

Gutsitzende Berufsbekleidung verbessert nicht nur das Wohlbefinden der Mitarbeiter,
sondern trégt auch zum positiven Auftritt des Unternehmens bei. Malgrado hat daher
sein Sortiment an Berufsbekleidung deutlich um Hosen und Jacken erweitert. Sweater,
Fleecejacken, Miitzen, Caps und Arbeitshandschuhe waren schon Teil des Sortiments.
Allen Produkten gemein sind ein hoher Tragekomfort und eine gute Passform. Im
Rahmen der Sonderproduktion bietet das Unternehmen auch UbergroBBen an, die von
der Stange oft schwer zu beschaffen sind. Selbst 10 XL ist kein Problem, heif3t es.

{ Psl 46913 .
: i GmbH
i MALGRADO fashion & promotion

¥el +49 2207 704090 * s.rueth@malgrado.de

www.ma|grado.de
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Light glasses for mechanics

During electrical work or at the car repair shop the light
glasses LBO1 from Indexa provide for the necessary light and
required safety. One particular advantage: your hands remain
free when wearing them. The bright lights of the glasses are
adjusted to eye level and always shine exactly in the line

of vision. Eyeglass wearers can simply wear the work light
glasses over their eyeglasses. The work light glasses operate
on batteries and can be individually printed on request.

© ol 44531 + INDEXA GmbH
i Tel +49 7136 98100 ¢ info@indexa.de

: www.indexa.de

-Anzeige-

ICH ZAHLE DIE
TAGE BISDU IN
UNSEREM TEAM BIST!

STEPHAN FREUT SICH AUF DICH:
VERTRIEBSPROFI M/W/D

JOBS@CRIMEX.COM | CRIMEX.COM/JOBS/
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Feines Garn fiir das Shirt

Hochwertige T-Shirt Styles aus 100 Prozent gekdmmter und
ringgesponnener Baumwolle von Fruit of the Loom sind
Frihlingsboten, die tiberzeugen. Das Unternehmen stellt gleich
zwei hochwertigen T-Shirt-Linienvor: Iconic T und Premium
Ringspun T. Die gekdmmte und ringgesponnene Baumwolle
verleiht der Stoffoberfléche ein angenehmes Hautgefiihl. Mit
den hochwertigen T-Shirt Serien bietet Fruit of the Loom je
nach Unternehmen oder personlichem Geschmack genau die
richtigen Styles mit einer gro3en Auswahl an Fits, Stoffgewich-
ten, Farben und GroBen — und immer die optimale Grundlage

zur Veredelung.

: ps| 42743 * Fruit of the Loom

FOL International GmbH ) i
;{:l) +49 631 3531328 * service@fotlinc.com

i www.fruitoftheloom.eu

]
-
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Werkstatt am Armband

Wer bei der Arbeit stdndig sein Werkzeug sucht, wird die
neueste Kreation von FreeWings® zu schitzen wissen. Das
Armband FIBS® Craftsmen bietet Platz fiir Bleistift, Ma3band,
Schrauben, Bits, Messer und vielem mehr. Der ntitzliche Fashion
Artikel ist einer Lederhose nachempfunden. Auf der Innenseite
liegt eine Reisverschluss-Tasche fiir wichtige Gegenstande
wie Karten, Geld oder Schlissel. So sind wertvolle Dinge auch
beim Besuch eines Festes oder Konzertes gesichert. Mit dem
aufgebrachten Logo des werbenden Unternehmens ist man

 pol 60424 * FreeWings®/FIBS® zudem besonders nah am Kunden.

Tel +43 6765 212866 _
i free@freewings.net * free@fi-bs.com

i www.fi-bs.com



Zwe| tolle Ringspun T's von Fruit of the Loom - 2wel Moglichkeiten
die erstklossige Qualitat und den welchen Stoff aus 100%
gekammiter, ringgesponnensar Boumwolle zu erleben

wahle zwischen unserem Iconic 120 T (150 g/m2) mit seinem
taiflierten Schnitt oder dem etwos schweraren Ringspun Premium
T {195 g/m2}, das In unserer klassischen Passform erhaitlich ist
Alle unsera T-Shirts aus i
vion uns unter ethischen Bedingungen hergestellt und lefiern

aubergewohnliche Dekorationsergebnisse

ggesponnansr Baumwolle werdean

Sieh den Unterschied und fahle ihn ouch!

Ringspun
Premium T

FRUIT=LOOM.

lconic150 T



PSI Journal 472022 www.psi-network.de

i ps| 48917 * Promo-House )
§ Tel +48 12 411 4242¢ info1 @krawaty.info

www.krawaty.info

Handgeniihter Mode-Luxus

Handgenéghte Venzo-Krawatten sind ein Standard in der Manufaktur Promo-House. Venzo geht noch einen Schritt
weiter und bietet jetzt handgendhte Krawatten mit einem sichtbaren Auflenstich an. Abgesehen von den &sthetischen
Werten ist die auf diese Weise genédhte Krawatte ein perfekt gebundenes Luxusprodukt. Fiir ihre Herstellung
verwendet man ausschlief3lich nattirliche Seiden- und Wollstoffe oder deren Mischungen. Die Kombination von
Farben und Mustern nach Kundenwunsch macht sie zu einem einzigartigen Produkt.

Bandanas aus Flaschen

Die Welt ist iberschwemmt mit Plastikabféllen. Von der Arktis bis
zur Antarktis, von der Oberflache bis zum Meeresgrund liegen und
schwimmen Millionen Tonnen von Plastik und warten auf eine
sinnvolle Verwertung. Media Sp. hat es sich zur Aufgabe gemacht,
Werbeartikel zu entwickeln, die 6kologisch und absolut sicher sind.
Dafiir wird 100 Prozent recyceltes Material verwendet. Dank des
Sublimationsverfahrens kann jede beliebige Grafik auf das neue
Bandana aufgebracht werden. Das Logo des Unternehmens wird
so zu einem Botschafter in Sachen Recycling.

© psI 60161 + Media Sp. Z.0.0.
i Tel +48 50 9037400
m.ostrowska@media.net.pl
i www.media.net.pl

-Anzeige-
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" by FARE®

Jetzt wird's bunt

Unser waterSAVE® Bezugsmaterial gibt es ab
sofort nicht mehr nur in schwarz, sondern in funf
weiteren Standardfarben. #FAREfact

WASSERSPAREND
GEFARBTES natur-
Polester-Pongee Bezugsmaterial. .. :
jester-Tonjee bezuy nep
................................ G bH \
5 « HERKA Gm . ™
21] 13?2864 2317 » office@herka-frottierat 1 /4 / S
i www.herka-frottier.at y
: \\ ’
marine water
Federleichter Reisebegleiter
Ein federleichtes Hamamtuch Reisetuch aus extraleichtem
Doubleface-Gewebe mit eleganter Streifenoptik und dezenter
Reliefeinwebung stellt Herka Frottier vor. Es besticht durch
30 Prozent Materialeinsparung gegentber konventionellen
Frottiertichern und trocknet besonders schnell. Der ideale . dUS
Begleiter flir Strand, Schwimmbad, Sauna, Sport oder auf Kunststoffen

Reisen ist ab 40 Stiick mit individueller Einwebung umsetz-
bar und kann optional mit Grasbanderole veredelt werden.
Eine Produktion nach GOTS (Global Organic Textile SChwal’Z
Standard) ist moglich.

<

» Weitere Facts zu waterSAVE® finden Sie unter

G
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Umbhiingetasche fiir alle Fille

Die Bronson® Dimas von Kaldenbach ist eine praktische Umhéngetasche fiir nahezu
alle Anlasse. Dank ihres modernen Designs bereichert die Umhéngetasche wohl jedes
Outfit. Sie besteht aus Polycanvas (600D) und verftigt iber
eine Fronttasche, ein RV-Fach an der Seite, einen
verstellbaren Schultergurt, einen Klettverschluss
sowie ein offenes Auf3enfach. Die Tasche ist in
Grau lieferbar und hat eine Grof3e von etwa

37 X 39 Zentimetern.

Kaldenbach GmbH _
i Tel +49 9151 817850 * info@bronson.cc

i www.bronson.cc

Ideen und Service in Stick

Die Stickerei Klam steht von der Anfrage bis zur Auslieferung fiir fundierte Kenntnissen und ganzheitlichen Service.
Ob hochwertige Workwear, individuelle Caps, Miitzen oder textile Accessoires: man findet sicher die passenden
Produkte fiir jedes werbende Unternehmen und veredelt direkt am Unternehmensstandort in Deutschland. Dabei
steht den Kunden das Serviceteam mit innovativen Ideen und jahrelanger Erfahrung zur Seite, um gemeinsam
einzigartig veredelte Textilien zu verwirklichen.

© Pl 49110 » Stickerei Klam
i Tel 4497129 928690 * mail@klam.de

¢ www.stickerei-klam.com
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a Clothing c/o

Kaldenbach GmbH ‘
T el +49 9151 817850 ¢ info@bronson.cc

i www.bronson.cc

Angenehm am Hals

Der Bronson® LURA von Kaldenbach ist ein stilvoll und anschmiegsam zugleich gearbeiteter Schal aus
einer Cashmir-Nachbildung. Das sorgt flir einen besonderen Tragekomfort, verspricht der Anbieter.
AuBerdem ist der 30 x 180 Zentimeter gro3e Schal Oko Tex Standard 100 zertifiziert. Lieferbar ist er in
den Farben Weif3, Creme, Schwarz, Rot, Rosa, Pink, Orange, Dunkelorange, Griin, Grau, Gelb, Braun,
Blau und Dunkelblau.

Aktiv ins Friihjahr

Passend zum bevorstehenden Frithjahr setzt Russell auf T-Shirts
fir Aktive. Die beiden Must-haves sind das 180M/B und das
155M/F/B sowie die T-Shirts der Pure Organic Kollektion. Alle
Modelle sind aus 100% Baumwolle, womit Russell den Fokus
auf Nachhaltigkeit legt. Im Sinne der 6kologischen Verantwor-
tung und dem starken Engagement fiir Nachhaltigkeit ist Russell
seit Januar 2022 neben seiner Mitgliedschaft bei Fair Labour
Association FLA und amfori BSCI auch stolzes Mitglied bei
Better Cotton. Bei Russell sind der Auswahl an T-Shirts keine
Grenzen gesetzt. Fur jeden Anspruch gibt es das passende
T-Shirt fiir das Frithjahr, verspricht der Anbieter.

i psl 42743 .
i Russell ¢/o FOL International GmbH

| Tel +49 631 3531328 * service@fotlinc.com
www.fruitoftheloom.eu

-Anzeige-
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Sicherer Platz fiir Sommerstart

Mit der patentierten FingerBag® FIBS® stellt FreeWings® ein ebenso stylishes wie
ntitzliches Fashion-Accessoire flir den Sommer vor. Die Handgelenktasche sichert
wichtige Dinge wie Schlissel, Geld, (Kredit-)Karten, Papiere und sogar das Handy
zuverléssig vor Dieben. Die Tasche ldsst sich am Arm, Bein, Guirtel, Gurt oder sonst
wo tragen. FIBS® ist erhéltlich in verschiedenen Zipp-Farben und Materialien — von
Bambus tiber Baumwolle und Leder bis hin zu Tyvec® und Mikrofaser. Die TragegroBe
ist unisex und je Wunsch und Einsatzzweck kann die Taschengroe variieren.

................... -

© ps| 60424 + FreeWings®/ FIBS
i Tel +43 6765 212866 ‘
} free@freewings.net * free@fi-bs.com

¢ www.fi-bs.com

Pflanzodrom

.. aus dem Schwarzwald

Viele weitere neue Produkte
im Sommerflyer 2022

Tel. +4977259393-0
info@emotion-factory.com

Heri-Rigoni GmbH
emotion factory
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' i H & Co. K6
: PS| 46925 * Pins & mehr Gmb '
E Tel +49 8233793120 info@pmsundmehr.de

3 www.pinsundmehr.de

Sechsfach werben auf einem Produkt

Der TRIGGI®Premium ist die veredelte Version des beliebten Einkaufsbegleiters TRIGGI® von Pins & mehr. Das Modell
TR 218 schlipft in eine schicke Lederhtille. Bei der Gestaltung hat der Kunde freie Hand. Das Leder-Etui bietet ausrei-
chend Gestaltungsfreiraum fiir individuelle Wiinsche. Sowohl das Leder als auch der Metallgusshalter kénnen nach
Belieben veredelt werden. Das Produkt bietet somit sechs Fldchen fiir individuelle Werbung. Lieferbar ist der Einkaufs-
wagenloser einzeln im biologisch abbaubaren Beutel oder in einer Geschenkbox.

Eleganz in der Brusttasche

Gewebte oder bedruckte Einsteckttcher aus edler italienischer Seide sind nicht neu,
erleben jedoch durch die Corona-Pandemie im Home-Office ein echtes Revival, sagt
man bei Tie Solution. Einstecktticher werden hier mit Hemd und Sakko kombiniert.
Die Ticher dirfen gerne farbenfroh oder mit dem Unternehmenslogo versehen sein.
Dadurch wird das Einstecktuch zum besonderen Hingucker. Der Wetzlarer Betrieb
fertigt bereits ab einer Auflage von 50 Stiick individuelle Designs mit auffalligen Mustern und Farben an. Auf Wunsch
verpackt der Hersteller die handgefertigten Einstecktticher anschlieend in Seidenpapier und in einer edlen Schachtel.

PSI 49646  Tie Solution GmbH
| Tel +49 6441 9820848
i sales@tiesolution.de
www.tiesolution.de

-Anzeige-
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PSI 46095 * Lumitoys-GmbH
Tel +49 2331 3775450 ° info@lumitoys.de

www.lumitoys.de

Leuchtender Blickfang

Mit dem individuell gefertigten, beleuchteten Logo zieht der
Tréger dieses Shirts von Lumitoys garantiert alle Blicke auf
sich. Dazu braucht es noch nicht einmal gro3e Abnahme-
mengen, denn in der Standardausfertigung (schwarzer oder
weiBer Stoff, rainbow LEDs) ist die Produktion mit eigenem
Logo schon ab einer Menge von 50 Stiick moglich. In
hoheren Auflagen sind auch andere LED- und Stofffarben
realisierbar. Au3erdem kann der Baumwollstoff individuell
bedruckt oder beflockt werden. Die Aufladung der Batterien
erfolgt mittels USB, so dass ein Batteriewechsel nicht mehr
notig ist.

- &
L

1schen wie fur meinen Alltag
gemacht”

Kllmqneutrql

produkt

O

Neu: der MODERN-CLASSIC
Organizer XL

Man nehme den Gewinner des Promotional Gift Award
2021, gebe ihm mehr Volumen und einen Deckel oben-
drauf: Voila, der neue MODERNCLASSIC Organizer XL.
Gemacht fur das mobile Arbeiten, gefertigt mit recycel-
tem PET. www.halfar.com

\EJ
HALFAR

Starke Taschen.

Vertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0
www.halfar.com
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V.
PSI 41727  INTERALL GROUP.B. .
Tel +31 20 5203850 info@interall.nl

www.interallgroup.com

Gut geschiitzt auf Businesstour

Die weiche Laptophtille von Interall ist aus recyceltem Filz herge-
stellt. Das leichte und umweltfreundliche Material schtitzt Laptop
oder Tablet vor Kratzern und StoBen. Der vordere Teil der Laptop-
tasche ist mit veganem Leder aus Apfelabféllen tiberzogen. Das
elastische Band aus Bio-Baumwolle und Naturkautschuk und die
abgeschrégte Oberflache sind ein ikonischer Teil der Laptoptasche
und sorgen fiir etwas Spielraum in der Hille. Dies ermoglicht es,
weitere Accessoires unterzubringen.

! psl 46918 » Filanti SRL.
i Tel +39 031 563668

i info@filanti.com * renate.
www.filanti.com

hoess@filanti.com

Hautschmeichler am Hals

Ein Tuch aus 100 Prozent weicher Twill Seide aus kontrol-
liert biologischem Anbau, in Italien gewebt und digital
bedruckt mit Oekotex zertifizierten Druckfarben bietet
Filanti als besonderen Hautschmeichler an. Das Kunden-
design nach Vorlage kann nattirlich bei diesen Ttichern
umgesetzt werden. Die Tticher werden anschlie3end
entweder maschinenrolliert oder auf Anfrage komplett
handrolliert geliefert. Als Mindestmenge nennt der Her-
steller 50 Stuick, es sind verschiedene Grof3en lieferbar.
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© sl 45753 » ANDA Present Ltd.
i Tel +36 12100758
export@andapresent,com

i www.andapresent.com

Natiirlich werben

Werben mit einem nattiirlichen, umweltfreundlichen
Anstecker — das ist das Angebot von Anda Present.
BooBadge besteht aus Bambus und Sperrholz mit einem
Magnetpin auf der Riickseite. Der Anstecker ist in runder,
ovaler, rechteckiger oder quadratischer Form erhaltlich. Auf
der Vorderseite kann das Firmenlogo mit Hilfe spezieller
Tampondruck- und Gravurtechniken aufgebracht werden.
BooBadge wird in Europa hergestellt und soll als Teil der
Go Green-Kollektion von Anda flir Nachhaltigkeit sorgen.

cupit

Unser Beitrag
zur Nachhaltigk

KAHLA

Made in Germa
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Unterstiitzung fiir die Ukraine

Der renommierte europédische Werbeartikelanbieter PF Concept bietet seine Unterstttzung fiir die Ukraine an, die derzeit
unter dem russischen Angriffskrieg zu leiden hat. In einer Presseerklarung des Unternehmen hei3t es: ,Wirbei PF Concept
haben die Invasion in der Ukraine mit grof3er Sorge verfolgt und finden es herzzerrei3end, dass Menschen ihre sichere Hei-
mat verlassen und in den Nachbarldandern Zuflucht suchen miussen. Um die Bedtrftigen zu unterstiitzen, hat PF Concept
beschlossen, bis zu 1% unserer Marz-Verkdufe an das Rote Kreuz Polen und andere Wohltatigkeitsorganisationen zu spen-
den, damit diese die dringend benétigte humanitare Hilfe leisten konnen. Als internationales Unternehmen mit Standorten
und Kunden in ganz Europa arbeiten wir daran, unseren ukrainischen Teammitgliedern und ihren Familien in unserem Werk
in Poznan und den osteuropaischen Vertriebsbiiros konkrete Unterstiitzung zukommen zu lassen.

Neben der finanziellen Unterstiitzung werden wir auch Produkte spenden. Da wir auf hochwertige: Geschenke speziali-
siert sind, haben wir ein grof3es Sortiment an Produkten wie Jacken, Flaschen, Taschen und Powerbanks, die fiir Fliichtlin-
ge ntzlich sein konnten. Wir arbeiten daher eng mit unserem polnischen Lager zusammen, um: die Spende dieser Produk-

te zu sammeln und zu koordinieren. Wir werden zu ei-

Branche

nem spateren Zeitpunkt tiber diese Initiative berichten.”
Ralf Oster, CEO von PF Concept, &uf3ert sich in ei-

nem Statement: ,Wir sind zutiefst schockiert und trau-
rig tiber die Situation, die sich in der Ukraine abspielt und
die tragische Auswirkungen insbesondere auf die ukrai-

: ! . nischen Burger in der gesamten Region hat. Die Bemu-
Qur companies’ efforts and actions are

e b 42 i vt e Wik Dimsmesicantast wifcet hungen und MafBnahmen unseres Unternehmens zielen
in the region, while taking special care of darauf ab, die allgemeinen humanitdren Bemithungen in
our Ukrainian employees and their families der Region zu unterstiitzen, wahrend wir uns besonders
EULE LR RL e B S L ELEE LA um unsere ukrainischen Mitarbeiter und ihre Familien
kiimmern. Unsere Herzen und Gebete gehen an alle Be-
troffenen.” Ralf Oster weiter: ,Dartiber hinaus sind wir
sehr dankbar fiir die Unterstiitzung, die wir von Polycon-
cept, der Muttergesellschaft von Polyconcept North Ame-
rica (PCNA) und PF Concept, erhalten. PCNA hat sich
uns angeschlossen und spendet bis zu 1 % ihres Marz-
Umsatzes, um die HilfsmafBnahmen in unserer Region zu unterstiitzen. Wir sind stolz darauf, Teil dieser Gruppe zu sein.
Wir hoffen, dass eine weitere Eskalation verhindert werden kann und der Krieg bald zu einem Ende kommt.*
www.pfconcept.com

Rall Cster CED e PF Concepl

Spenden fiir Sport4Ukraine

Schildkrot/MTS Sportartikel unterstiitzt den Spendenaufruf von Sport4Ukraine, ,um das Leid der vom Ukraine-Krieg be-

troffenen Menschen zu lindern und ein Zeichen der Solidaritét zu setzen®, so eine offizielle Mitteilung des inhabergefiihr-

ten, international tatigen Vertriebsunternehmens aus dem oberbayrischen Wolfratshausen. Sport4Ukraine ist ein Zusam-

menschluss von Verbanden, Marken, Héndlern, Verlagen und weiteren Teilnehmern der Sportbranche, die verschiedene

Organisationen mit Spenden unterstiitzen. Zum Kernteam von Sport4Ukraine, das durch selbst

Schildkrd MTS Sportartikel eingesetzte Mittel Spenden Dritter verdoppelt, gehort auch Schildkrét. Zum Engagement seines

Unternehmens sagt MTS-Geschéftsfiihrer und Firmeninhaber

Jean-Marc von Keller: ,Dieser verbrecherische Krieg, den sich

niemand mehr in Europa vorstellen konnte, bringt unermessli-

ches Leid flir das ukrainische Volk und fiir die vielen Fluchtlin-

ge. Wir durfen hier nicht wegsehen, sondern mussen zusammen-

stehen und den Menschen helfen, soweit es in unserer Macht

steht.” Gleichzeitig ruft er dazu auf, sich Schildkrét/MTS Sport-

artikel anzuschlief3en, ein Zeichen zu setzen und zu spenden. , Die

bereitgestellten Mittel werden zu 100 % genutzt, um Ihre Spen-
den zu verdoppeln®, so das Versprechen von Sport4Ukraine.

www.mts-sport.de * www.sport4ukraine.de
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Stricker Group schafft 100 Arbeitsplatze fiir ukrainische Biirger

Die Welle der Hilfsbereitschaft und Solidaritét mit der unter Putins Krieg leidenden Bevolkerung in der Ukraine erfasst nun
auch verstarkt Unternehmen der Werbeartikelwirtschaft. Angesichts der groen humanitaren Herausforderung, welche die
derzeitigen Fluchtlingsstrome mit sich bringen, hat sich der Vorstand der traditionsreichen, international agierenden Stri-
cker Gruppe mit Hauptsitz in Coimbra/Portugal, entschlossen, ,mit sofortiger Wirkung 100 Arbeitsplétze in der Produkti-
onsstétte in Brinn (Tschechische Republik) fiir interessierte ukrainische Staatsbiirger zu ¢ffnen”. Wie es aus dem Unter-
nehmen ‘heif3t, wird Stricker ,keine Vorkenntnisse oder
Kenntnisse der englischen oder tschechischen Sprache
verlangen. Dartiber hinaus wird das Unternehmen bei die-
sem Einstellungsverfahren keine Unterschiede in
Bezug auf Alter oder Geschlecht machen. Aufer-
dem bietet Stricker umfassende Unterstitzung bei
der Erledigung samtlicher Formalitdten und der Buchung
von Unterkiinften sowie Vollzeitarbeitsplétze zu densel-
ben Bedingungen wie die derzeitigen Mitarbeiter. Jeder
Interessent kann seinen Lebenslauf oder sein LinkedIn-
Profil an rh@stricker.pt schicken®. Ricardo Stricker, CEO
Paul Stricker S.A.: ,\Wir alle konnen mit unseren individu-
ellen Aktionen dazu beitragen. Gemeinsam werden wir
starker zurickkommen.“ www.stricker-europe.com

1 4 STRICKER

FALIL STRICKER, SA

Sachspenden fiir die Ukraine mit lokalen Partnern

Die ROMERFAMILIE aus Traben-Trarbach hat zusammen mit lokalen Unternehmen schnell und unkompliziert Sachspen-
den fiir Kriegsfltichtlinge aus der Ukraine organisiert. Sebastian Romer: ,Der Angriffskrieg Russlands und das gro3e, unver-
schuldete Leid der Menschen in der Ukraine macht uns alle betroffen. Es fallt uns schwer, im Alltag einfach so weiterzu-
machen. Deshalb wollten wir etwas tun und wir haben schnell Gleichgesinnte gefunden.” So spendete die Rémerfamilie
aus dem eigenen Sortiment mehrere Paletten Handtticher, Decken, Hygiene- und Kosmetikartikel sowie Lebensmittel. Vie-
le Mitarbeiter und weitere Unternehmer vor Ort beteiligten sich. Die Waren wurden bei einer Spedition im gleichen Ge-
werbegebiet gesammelt und sortiert. Fir den Transport meldeten sich zwei LKW Fahrer, die die Ware Anfang vergange-
ner Woche an die ruménisch-ukrainische Grenze brachten. ,Da die meisten Fliichtlinge an die polnische Grenze kommen,
sind dort die allermeisten Sachspenden eingegangen. Allerdings gibt es auch viele Fliichtlinge, die an die rumanisch-ukra-
inische Grenze kommen und diese haben bisher nur sehr wenige Hilfen erhalten®, erklart Sebastian Rémer und meint wei-
ter: ,Wir freuen uns, dass wir so schnell
und unkompliziert einen kleinen Bei-
trag leisten konnten und ste-
hen weiterhin mit den Behor-
den in Kontakt, wie wir nun
auch Fluchtlingen hier vor Ort helfen
konnen. Wir sind Uberzeugt davon,
dass gerade die Werbeartikelbranche
jetzt schnell und unbtirokratisch mit
nitzlichen Artikeln aushelfen kann und
wir hoffen deshalb, dass es viele Nach-
ahmer aus unserer Branche gibt.”
www.roemerfamilie.de
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Werbestarke B eflexe‘Made in Germany

Das Unternehmen ReflAktive Thomas Wassmann ist seit iber 25 Jahren international renommierter Anbieter fur reflek-
tierende Werbeartikel ,Made in Germany“ und seit 1994 Partner von Orafol. Werbeartikelhandler, deren Kunden indivi-
duelle Maskottchen haben oder einzigartige Produkte mit herausstechenden Formen vertreiben; die eine besondere Kam-
pagne mit hochwertigen und sinnvollen Werbemitteln unterstiitzen mochten, sind gerade richtig beim norddeutschen Spe-
zialisten aus Esens: ,Wir bieten die Moglichkeit diese speziellen Konturen als Werbeartikel darzustellen. Bei verhaltnisma-
Big niedrigen Werkzeugkosten setzen wir ihre Ideen bestmdglich um. Nicht nur, dass ihre Kunden sich mit unseren:Pro-
dukten aus der Masse von veredelten Standardwerbemitteln absetzen kann, sie fordern-auch die Sicherheit der Kunden
im StrafBenverkehr und bei der Freizeitgestaltung in der Natur®, sagt Inhaber Thomas Wassmann und ergénzt: ,Als erfah-
renster Hersteller fiir reflektierende Werbemittel setzen wir nicht nur auf unsere hochwertigen und gepruften Materialen,
sondern haben durch unsere deutsche Produktion Hand tiber alle entscheidenden Prozesse. Italienisches Velours, reflek-
tierende Folie von Orafol und ein in Deutschland hergestellter Stahlkern sorgen schon seit Jahrzehnten fiir unsere heraus-
ragende Qualitat.”

Thomas Wassmann flihrt weiter aus: ,,Unsere An-
hanger, Sticker oder Konturenklackbénder entspre-
chen alle den Europaischen Normen EN 13356 bzw.,

wo zutreffend, EN
GEE VTR G ERRTERS I ENT I 17353. Alle Materialen
sind REACH-Konform
und werden regelméaBig durch den TUV Rheinland
zertifiziert. Dadurch durfen unsere Produkte auch als
personliche Schutzausriistung ausgewiesen werden
und koénnen guten Gewissens auch in Kinderhanden
verweilen. Durch die hochwertige Qualitat haben un-
sere Produkte eine lange Lebensdauer und werden
[hre Kunden immer im besten Licht prasentieren.”
Néhere Informationen unter: info@reflaktive.de
www.reflaktive.de

Hoesti
© @Hosti Cartoons International®

Neue Doppelspitze

Ralf Stockl ist seit Jahresbeginn neuer Geschéftsfithrer und bildet damit gemeinsam mit Griinder und Inhaber Tobias Bar-
tenbach das neue Fihrungsduo des Mainzer Haptik-Spezialisten. Der 41-jghrige Stockl ist seit 2017 bei Bartenbach Wer-
bemittel, zun&chst als Key Account Manager, zuletzt als Teamleiter Key Account Ma-
nagement und Prokurist. ,Die Berufung von Ralf Stockl in die Geschéftsfithrung ist aus
Unternehmenssicht der nachste logische Schritt, mit dem wir Bartenbach Werbemit-
tel fur die Zukunft aufstellen®, so Tobias Bartenbach. ,Im vergangenen Jahr haben wir
unser 20-jahriges Firmenjubilaum gefeiert. Fir die kommende Dekade haben wir am-
bitionierte Ziele, allen voran: Bartenbach Werbemittel will deutschlandweit einer der
fihrenden Haptik-Spezialisten werden. Und genau dafiir ist Ralf Stockl mit seiner Ex-
pertise im Markt und in der Branche der richtige Mann.”

Die Bartenbach Werbemittel GmbH & Co. KG bietet als GroBhéandler im Bereich
Werbemittel und Printproduktion ein Full-Service-Konzept — bestehend aus den Leis-
tungsbausteinen Beratung und Konzeption, Gestaltung
und Produktion sowie Konfektionierung und Kommissi- [ 55\ g (=g 1ok el o0\ L 01201 1 Ta e
onierung inklusive Lagerhaltung (Fulfillment). Das Unter-
nehmen mit Sitz in Mainz ist Mitglied im Promotional Product Service Institute (PSI)
und im Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW).
www.bartenbach-werbemittel.de Ralf Stéckl
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Digitale Innovation Tour 2022 gestartet

Das Bewusstsein fiir 6kologisch verantwortungsvolles Handeln
erfasst allméhlich alle Bereiche der Gesellschaft. Dies zeigt sich
langst auch im Bereich der Werbeartikelwirtschaft, wo sich auf
Produkt-, Produktions- und Unternehmensebene immer mehr
durchsetzt, was unter dem Schlagwort ,Nachhaltigkeit” zusam-
mengefasst wird.

Die Bartenbach Werbemittel GmbH & Co. KG, GroBhéandler
im Bereich Werbemittel und Printproduktion, lieferte mit ihrer
digitalen Innovation Tour 2022 einen weiteren Beitrag hierzu.
Dasneue Geschéftsfithrer-Duo Ralf Stockl und Tobias Barten-
bach, Griinder und Inhaber des Mainzer Unternehmens, mode-
rierte die Stunde zu den Themen ,Nachhaltig-

SR B Ea N el Sl Bartenbach Werbemittel BARTENBACH
die verschiedenen Facetten der komplexen Ma- WERGEMITIEL
terie beleuchtet wurden, sowie ,Recruiting & Employer Bran- |
ding: von der Bewerbung bis zum Jubilaum®, wo aufgezeigt wur-  Die Geschaftsfiihrer Tobias Bartenbach und Ralf Stockl (v.1.)
de, wie Werbemittel bei der Starkung der Unternehmensmar- ~ moderierten das digitale Event.

ke helfen kénnen und damit Mitarbeiter zu Fans werden. Der

Schwerpunkt allerdings lag auf dem Nachhaltigkeits-Part, in dem verschiedene Werbeartikel und ihre
Einsatzmoglichkeiten als Beispiele fiir nachhaltiges Werben vorgestellt wurden.

Teil 2 der Bartenbach Innovation Tour 2022 widmet sich am 7. April dem Themenkreis ,Messen &
Veranstaltungen: von real bis virtuell” und ,,Point of Sale: vom ersten Blick zum personlichen Kontakt®.
www.bartenbach-werbemittel.de

ROHSTOFF

Result Clothing spendet Decken und Fleecejacken in Bangladesch

Der englische Textilproduzent Result Clothing arbeitet mit seinen Produktionspartnern in Bangladesch
zusammen, um Decken und Fleecejacken an Gemeinden zu verteilen, die von eisigen Temperaturen
betroffen sind. Bisher wurden 3.000 Decken und 5.500 Kleidungs-

stiicke in Armutsgebieten rund um eine der Fabriken in der Nahe i | A

Ll

der Stadt Dhaka verteilt, wo die Produkte hergestellt werden.
Die Temperaturen sind in diesem Winter in Teilen von Ban-
gladesch auf fast null Grad gefallen, und etwa ein Fiinftel der Be-
volkerung lebt unterhalb der Armutsgrenze. Der Geschaftsfiih-
rer von Result Clothing, David Sanders-Smith, sagte, man spen-
de die Produkte, weil man den Gemeinden in einem Land, in
dem der britische Bekleidungslieferant seit 2005 aktiv ist, etwas
zurtickgeben wolle: ,In diesem Jahr war es in Teilen von Bang-
ladesch extrem kalt, daher waren diese Decken und Vliese ein
echter Lebensretter fiir Menschen, die in Armut le- i
ben.“ Die Verteilung von Decken und Fleecepro- [ H{=A1]|s Clothing - &
dukten konzentriert sich auf das Gebiet rund um ) ;
Dhaka, der Hauptstadt von Bangladesch, wo viele Menschen in
Armut leben. Die gespendeten Produkte werden aus Stoff her-
gestellt, der nicht fiir andere Zwecke benotigt wird. Die Materi-
alien stammen aus dem Sortiment von Result, darunter die Fleece-  Familien in Bangladesch mit ihren Fleeces und Decken von Result Clothing.
decken R039 Polartherm und die Fleecejacken R033J Polar-
therm. Result Clothing hat seinen Sitz in Colchester in Essex. In Mongla, der zweitgro3ten Hafenstadt
Bangladesch, eroffnete das Unternehmen erst kiirzlich seine sechste Produktionsstétte zur Herstellung
von Bekleidung. www.resultclothing.com
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Die FARE - Guenther Fassbender GmbH, Spezialist flir Promotionsschirme
aus Remscheid, wurde zum , OKOPROFIT-Betrieb" ausgezeichnet.
OKOPROFIT ist ein vom Land Nordrhein-Westfalen geférdertes Kooperati-
onsprojekt der Bergischen GroBstadte und ihrer Wirtschaftsforderungsge-
sellschaften, der Industrie- und Handelskammer Wuppertal, Remscheid,
Solingen und der Regionalagentur Bergisches Stadtedreieck.

FARE - Guenther Fassbender GmbH

Auszeichnung zum
OKOPROFIT-Betrieb

ARE hat an der 11. Projektrunde mit wei-
teren 8 Unternehmen teilgenommen. Da-
bei geht es darum, durch Beratungen vor
Ort, gemeinsame Workshops und Networ-
king einen Erfahrungsaustausch zu ermog-
lichen und Informationen rund um das Thema Umwelt-
schutz zu vermitteln. Ziel ist es, Okonomie und Okologie
zu vereinen, Kosten einzusparen und somit einen positi-
ven Beitrag zum Umweltschutz zu leisten und die Betriebs-
kosten zu senken. Fir das Projekt hat FARE sein eigenes
Umweltprogramm erarbeitet und tber den Projektzeit-
raum von 13 Monaten umgesetzt. Das FARE-Umweltteam
hat an der Entwicklung und Umsetzung diverser Maf3nah-
men gearbeitet und nach erfolgreich abgeschlossener Pri-
fung die Auszeichnung zum ,OKOPROFIT-Betrieb“ erhal-
ten. Unterstiitzung bekam das FARE-Umweltteam wah-
rend des Projektes
auch von OKOPRO-
FIT-Beratern. Diese
schauten sich bei
FARE die Betriebsab-
laufe an, berieten und
schulten die Mitarbei-
ter des Umweltteams.
Das Umweltteam war
fiir die Ermittlung und

Das FARE-Umweltteam: Sebastian Hahn (Warenwirtschaft
& Logistik), Frank Schmidt (Arbeitssicherheit, Brandschutz,
Gebéude- & Fuhrparkmanagement), Sarah Vennewald (Mar-
keting), Maria Forte (General Services) und Annika Beyers-
dorff (Qualitdtsmanagement).

Umsetzung der Verbesserungsmafnahmen verantwort-
lich und flir die Einbeziehung und Motivation der restli-
chen Belegschaft zustéandig.

Zahlreiche ,griine” MaBnahmen

Die Mafinahmen wurden in einer Umweltchronik festge-
halten und die Investitionssumme der Einsparung bzw.
dem Nutzen gegentibergestellt. Weitere MafBnahmen wa-
ren die Erstellung einer nachhaltigen Beschaffungsrichtli-
nie, Umstellung auf Recyclingpapier mit dem ,BLAUER
ENGEL® Umweltzeichen, Einbau von Wasserspartasten
in Sanitdranlagen, Anschaffung von E-Ladeségulen und die
Berechnung des Corporate Carbon Footprints und Kom-
pensation der unvermeidbaren Emissionen durch zwei un-
terschiedliche Klimaschutzprojekte.

Ressourcen erfolgreich eingespart

Wie FARE berichtet, betrdgt die Einsparung seit Einfithrung
des Umweltprogramms: 1.394,- EUR, 113,4 m3 Wasser,
5.780 kWh Energie und 365,1 t CO2. ,Dieser tolle Erfolg
motiviert uns, das Umweltprogramm auch zukiinftig weiter
auszubauen®, so FARE-Geschéftsfiihrer Volker Griesel. So
konnte beispielsweise Anfang des Jahres das Produktport-
folio der Regenschirme mit waterSAVE® Bezugsmaterial
um weitere Farben und Modelle erweitert werden. Bei Schir-
men mit waterSAVE® Bezugsmaterial werden recycelte
Kunststoffe fiir den Bezugsstoff eingesetzt. Der Bezug wird
anschliefend in einem ressourcenschonenden Verfahren
ohne Einsatz von Wasser und Chemikalien gefarbt. Weite-
re Projekte —heif3t es — seien in Planung. Das Umweltteam
wird auch tiber das OKOPROFIT-Projekt hinaus als [deen-
geber und Motivator bestehen bleiben. <

www.fare.de
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Einen Monat spater als urspriinglich vorgesehen fand am 9. und 10. Marz
2022 die Friihjahrs-TREND des Gesamtverbandes der Werbeartikel-Wirt-
schaft e.V. (GWW) in K6In statt. Dem haptischen Wesenszug ihrer Branche
entsprechend war die Freude der Beteiligten direkt greifbar, ihrer Profession
nach Zwangspause wieder unmittelbar nachgehen zu kénnen.
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Endlich wieder Werbeartikel
be-greifen und im personlichen
Kontakt erkldren lassen, was

diese leisten. Dies stand im Mit-
telpunkt der Friihjahrs-TREND

GWW TREND

Lebhafter Messestart

Ins Fruhjahr

achdem der urspringlich geplante Ter-
min im Februar aufgrund der Corona-La-
ge entfallen musste, startete die Frihjahrs-
veranstaltung der GWW-TREND bei ih-
rem zweiten Anlauf am 9. und 10. Marz
mit einem lebhaften Auftakt ins Werbejahr. In der fiir die
partiell auch grofer dimensionierten Sténde ausreichen-
den Platz bietenden Halle 10.2 der Koelnmesse zeigten
nach GWW-Angaben 145 Aussteller tiber 1.017 zum Teil

\

auch aus den Nachbarlédndern angereisten Fachbesuchern
ihre neusten Produktentwicklungen. Allgemeiner Tenor
auf Lieferanten- wie auch auf Héndlerseite war die Freu-
de, nach langer Pandemie-Durststrecke endlich wieder
unmittelbar zusammenzufinden, das haptische Werbeme-
dium als solches buchstéblich wieder be-greifen zu und
Kontakte personlich pflegen zu kénnen. Laut GWW wur-
de auch die Qualitat der Gespréche als ,rundum positiv
bewertet”.

,Uberaus zufrieden“

Wie GWW-Geschéftsfithrer Ralf Samuel mitteilt, , zeigten
sich durchweg alle Aussteller mit ihrer Teilnahme ,,uber-
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aus zufrieden”. Samuel weiter: ,,In Zeiten, in denen langer-
fristige Planungen schwer moglich sind, sind solche Auf-
wendungen mit hohen unternehmerischen Risiken ver-
bunden. Umso erfreulicher, wenn diese Mithen belohnt
werden und das Engagement und der Aufwand am Ende
den verdienten Erfolg finden und von den Besuchern ho-
noriert werden. Allen, die an der TREND — ob als Ausstel-
ler oder Besucher — mitgewirkt und zum Erfolg der Mes-
se beigetragen haben, an dieser Stelle nochmals herzli-
chen Dank! Bedauerlich nur, dass so manche aufgrund ei-
ner Coronainfektion zum Fernbleiben verurteilt waren.*

Zuversicht bei Ausstellern und Besuchern

Ein positives Fazit zieht auch GWW-Vorstandsmitglied Ro-
nald Eckert, Geschaftsfithrer Dobler Werbeartikel: ,Wir
waren auf die Neuausrichtung der TREND als 2-Tagemes-
se unglaublich gespannt und sind voller Erwartung nach
Koln gereist. Auch trotz aktueller Restriktionen waren die
Organisation und das Drumherum sehr gut gelungen. Die
Stimmung bei den Ausstellern und Gésten schien trotz al-
ler weltpolitischen Problematik positiv und durchaus zu-

Belebte Génge — groB3es Inte-
resse. Werbeartikel funktio-
nieren eben nur , live“.

versichtlich auf die vor uns liegende Zeit blickend. Wir
empfanden den zweiten Messetag als noch ausbaufahig
im Hinblick auf die Besucherzahlen, aber alles in allem
war die TREND ein sehr guter Auftakt in das Jahr 2022,
so seine Eindriicke.

Werbeartikel emotionalisieren

Erganzend flankiert wurde das klassische Produktsour-
cing der Fachbesuchermesse durch ein Vortragsprogramm
zu den Themen ,Werbeartikel emotionalisieren” sowie
,Medizinische Produkte®. Bemerkenswert waren die im
ersten Referat vorgestellten Ergebnisse einer qualitativen
Studie zur Testung der impliziten emotionalen Wirkung
von Werbeartikeln, die das Kolner Forschungsinstitut ,.sep-
tember” im Auftrag des GWW durchgefiihrt hatte. Diese
liefert validierte Belege dafiir, dass haptische Werbung her-
vorragend geeignet ist, Werbebotschaften zu emotionali-
sieren. Alle untersuchten gegenstandlichen Werbetréger
erreichten Spitzenwerte bei Sympathie, Relevanz und At-
traktion und lieBen diesbeztiglich andere Werbemaf3nah-
men wie Online-Werbung und TV-Spots deutlich hinter
sich. In Zeiten, in denen alle Werbeformen auf ihre Wirk-
samkeit hinterfragt werden, beweist die Studie, dass Wer-
beartikel die emotionale Beziehung zwischen Zielgruppe
und Marke starkt. <
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Est. 1900

t Push
Auffallig und dynamisch

{ ps| 40807 » Biihring GmbH
© Tel +49 4154 795400
i yertrieb@buehring-shop.com
www.buehring-shop.com

Farbenfrohe Alltagsbegleiter

Minimalistisch und zugleich poppig-modern: Das Federméppchen Lazy von
Gabriele Buhring und ihrem Team hebt sofort die graue Winterblues-Laune
und lgutet Frihling und Sommer ein. Die angenehme Filzhaptik strahlt
Wérme und Gemitlichkeit aus. Wie alle Artikel aus dem Hause Biihring
wird auch Lazy auf Bestellung gefertigt und liebevoll in Deutschland genéght.
Somit sind Modifikationen und Sonderanfertigungen keine Herausforderung,
sondern gelebte Tagesordnung. Zur Veredelung wird eine Blindprédgung
empfohlen. Erhéltlich in Merinowollfilz, hochwertigem Mischfilz oder
recyceltem PET-Filz, in vielen Farben nach Farbkarte des jeweiligen
Materialherstellers und kurzftistig lieferbar. Verpackt lose im Karton, veredelt
per Blindprégung bei nicht zu filigranen Motiven auf PET-Filz sowie per
Siebtransferdruck oder Stick bei allen Filzqualitédten.

Freiraum 2023

Freiraum steht als Synonym fiir vielfaltige Naturerfahrungen: Er bietet
frische Luft zum Atmen, die uneingeschrankte Freiheit fiir Bewegung und
die unvergleichliche Ruhe einsamer Landschaften. Der neue Kunstkalender
von Ackermann Kalender bietet tiber den Blick auf weite Landschaftspano-
ramen Entspannung fiir das Auge und die Seele und verspricht gleichzeitig
Raum fiir das ganz gro3e Abenteuer. Das Produkt hélt jeden Monat auf
Neue Momente bereit, in denen die Ehrfurcht gebietende Natur den Ent-
decker im Betrachter erwachen lasst. Wie alle Ackermann Kalender aus-
schlielich in Deutschland produziert und in Kooperation mit NatureOffice
klimaneutral auf Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft gedruckt. Werbe-
eindrucke sind bereits ab 50 Sttick moglich.

100% ,,Mix it, match it"
100% Werbewirksam
100% Made in Germany

100% Mit Okostrom gefertigt

PSI 40604 * Ackermann Kunstverlag
Tel +49 89 4512549273
3 info@ackermann-kalender.de

: - www.ackermann-kalender.de

QR-Code scannen und
Ihr kostenloses Muster
vorbestellen!
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PS| 45020 * CSW GmbH
Tel +49 221 9523688 * info@csw-gmbh.de

: www.csw-gmbh.de

Schlanker Langzeitbotschafter

Der Lagerbestand des vielféltigen Sortiments von bleistifte.koeln ermoglicht auch tiberaus
kurzfristige Lieferungen von Bleistiften in Standardfarben mit und ohne Radiergummi zu
liefern. In der hauseigenen Druckerei konnen diese ab einer Menge von 100 Stiick einfarbig
mit einer maximalen Druckgrof3e von 80 x 18 Millimetern veredelt werden. Somit verbinden
die Domstadter qualitative Bleistifte aus China mit einem hochwertigen Siebdruck ,Made by
CSW* und somit in der Lage, dem Kunden ein preiswertes Gesamtpaket anzubieten. Kosten-
lose Muster gibt’s auf Anfrage. Das gesamte Programm und der praktische Konfigurator ist
auf der Website unter www.bleistifte.info zu finden, unter dem Benutzernamen colonia und
dem Passwort handel.

Wandlungsfihiger Druckkugelschreiber

Die Produktneuheit Push von Klio-Eterna Schreibgeréte ist ein auffélliger, dynamischer
und schicker Druckkugelschreiber, der durch modernes Design sowie ein formschon
gestaltetes Klippoberteil tiberzeugt. Mit der dezenten Hiilse zwischen Schaft und Oberteil
lassen sich tolle Akzente in Farb- oder Metalloptik setzen. Neben den Vollkunststoffvarianten
in high gloss und transparent ist der Werbekugelschreiber auch in Ausfiihrungen mit glanzen-
der Metallspitze erhéltlich. Erhéltlich in bis zu 14 Standardfarben, ab einer Bestellmenge von
5.000 Sttick aber auch in individuellen Hausfarben umsetzbar. Auf Basis des flexiblen ,Mix it,
match it“-Prinzips kénnen die Bauteile farblich beliebig und ohne Aufpreis kombiniert
werden. So entstehen besondere Schreibgerateunikate in unzahligen Farbkombinationen.
In Sachen Personalisierung wird neben den bekannten Druckarten auch die Option eines
XL-Drucks auf dem Schaft umgesetzt. Der mit dem Oberteil verbundene, breite Klipp bietet
zudem viel Platz fiir individuelle Statements und gezielte Werbeaufdrucke. Klio-Eterna fiihrt
das Siegel ,klimaneutraler Standort” und produziert mit Photovoltaik und 100 Prozent
Okostrom in Deutschland. Neben dem modernen Push finden sich im Onlinekonfigurator
weitere innovative und hochwertige Markenschreibgerate.

: ps| 40823

i Kiio-Eterna Schreibgeréte Gmt?H & CoKG
{ Tel +49 7834 9730 * klio@klio.com
www.klio.com
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www.1nvame.eu original car perfumes
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¢ Romer Drinks by Rémer
{ Tl +49 6541 8129-0
} info@roemer-drinks.de
www.roemer-drinks.de

Wein und Sekt GmbH

Multifunktionales Set

Rackpack von Romer Présente steht flir hochwertige, nachhaltig produzierte Geschenk-Boxen, welche nach dem
Entnehmen der darin enthaltenen Weinflasche mit einem Zweitnutzen weiterleben: SchlieBlich verwandelt sich die von
Romer Prasente befiillte Office Box aus Fichtenholz nach dem Auspacken mit nur wenigen Handgriffen in einen Schreib-
tisch-Organizer mit viel Stauraum und einer Aussparung flir das Handyladekabel. Im Set ist neben einer Flasche Caber-
net Sauvignon ein Schreibset enthalten, bestehend aus Holzlineal, Kugelschreiber, Bleistift, Spitzer und Radiergummi in
einer naturfarbenen Leinentasche, sowie jeweils 1000 schwarze und rote Biroklammern und ein Notizblock. Dadurch

ist diese nachhaltige Verpackung direkt wieder einsatzbereit. Die pfiffige Weinverpackung mit Zweinutzen gibt es im
Sortiment von Romer Drinks auch ohne Inhalt, sodass diese zum Beispiel mit dem regionalen Lieblingswein kombiniert
werden kann. Eine individuelle Werbung kann der Hersteller durch eine Gravur oder einen Brennstempel anbringen.

Klimaneutrales Multitalent

Der Schaft und die Kappe des Multimark Tintenschreibers von A. W. Faber-Castell, mit S-Spitze in einer Starke von

0,4 Millmetern, werden jetzt zu 94 Prozent aus recyceltem Kunststoff gefertigt, und damit zum klimaneutralen Produkt
,Made in Germany". Die permanente Tinte in Schwarz ist besonders lichtbesténdig und eignet sich fiir beinahe alle
Oberflachen. Ob auf Folie, Holz, Kunststoff, Glas, Stein oder vielen anderen Materialien: Per Druck auf dem Schaft
individualisiert, kommt die Werbung auf dem Schreibgerat bei unterschiedlichsten Anwendungen effektvoll zur Geltung.
Der griine Spezialradierer gewéhrleistet das Radieren auf fast allen glatten Oberflichen. Ab 5.000 Sttick sind Sonderpro-
duktionen mit anderen Gehduse- oder Tintenfarben und auch anderen Spitzenbreiten maglich. Dabei sind die flexiblen
und zuverlassigen Lieferzeiten von Faber-Castell ein weiteres Argument fiir dieses auch preislich attraktive Angebot.

T L e
|||||ur|m|||rur11rup1r|,lrlJ ety

T ol

¢ Pps| 40865 .
: A, W. Faber-Castell Vertrieb GmbH

el +49 911 99655324
3 corporategift@faber—caste“.de
: ywww.faber-castell.com
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PS| 41853 © Frank Biirsten GmbH
E Tel +49 7673 88865-0
info@frank—brushes.de
www.frank-brushes.de

Saubere Sache

Damit die Freude an einer Tastatur lange erhalten bleibt, hat
Frank Birsten eine handliche Birste zur Tastaturreinigung im
Angebot. Mit diesem praktischen Birohelfer wird die Pflege
des téglichen Arbeitsgerates zum reinen Vergntigen. Schwer
erreichbare Stellen kdnnen mit dieser Spezialburste schnell
und effizient von Staub und Krtimeln gereinigt werden. Der
naturbelassene Holzkorper aus Buchenholz liegt angenehm
in der Hand und ist mit reiner Naturborste besteckt. Dieses
ideale Werbegeschenk darf an keinem Computer-Arbeits-
platz mehr fehlen. Ein sauberer und ordentlicher Arbeitsplatz
steigert das Wohlbefinden und die Effizienz. Schnell wird
dieser kleine Helfer seinen Stammplatz neben Kugelschreiber
& Co. innehaben. Neben seiner Funktionalitat tiberzeugt der
Artikel durch seine Eignung als Werbetrédger: Logos und
Werbebotschaften werden in bis zu zwei Farben aufgedruckt.

Plakativ und giinstig

Die bei Hanbtickers Werbung erhaltlichen, nachhaltigen
inpoka® Falt-Wandplaner werden noch individueller: Die
Kalendarien werden in jeder Firmenfarbe gedruckt und sind
individuell anpassbar. Der kleinste inpoka® misst DIN A4, der
grofte DIN CO, was einer Flache von 129,7 x 91,7 Zentime-
tern entspricht, ist aber durch die Spezialfalzung trotzdem por-
tosparend als Brief zu versenden. Die Verkaufsunterlagen und
personalisierte Prospekte zum Versand an Kunden kénnen
PSI-Handlermitglieder ab sofort per E-Mail an info@dmfgw.de
anfordern. Der Vertrieb erfolgt ausschlief3lich tiber Wiederver-
k&ufer. Aufgrund der schwierigen Lage auf dem Papiermarkt
werden in diesem Jahr die Preise erst im zweiten Quartal
festgelegt. Nach Ostern werden alle Informationen nur an
Handler versandt, die per E-Mail angefragt haben, samt
Sonderkonditionen flir die Eigenwerbung.
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NEUTRAL

KLIMANEUTRALITAT

KLIMA-
FREUNDE.

Beim okologischen FuBabdruck sind Produkte
.Made in Germany” Importartikeln deutlich Gberlegen.

e Alle 7 senator® Bio- und Recycling-
Schreibgeréte sind in ihrer Herstellung
komplett klimaneutral und Made in
Germany.

e  Senator® tragt seit 2021 das Siegel
«Klimaneutrales Unternehmen”.

¢ Die komplette Wertschépfungskette
Uber Konstruktion, Spritzguss,
Montage sowie Druck und Logistik
liegt in Deutschland.

100 % R-ABS
RECYCLING- BIO
MATERIAL BASED
S N
(=
y

("') Klimaneutral (’.') Klimaneutral

ClimatePartner.com/13772-1910-1001 ClimatePartner.com/13772-2109-1001

senator.

www.senhator.com Made in Germany. Since 1920.
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Kalender mit Drehmoment

Durch einfaches Drehen lasst sich der 2-Jahres-Drehkalender von Hepla auf das
aktuelle Datum stellen. Das zweiteilige, bedruckbare Gehduse wird in vier Farb-
kombinationen angeboten und kann somit auf mogliche CI-Farben des Kunden
abgestimmt werden. StandardmaBig ist ein deutsches Kalendarium mit Feiertagen
oder ein Kalendarium in Englisch erhéltlich. Auf Anfrage kdnnen weitere Sprachen
umgesetzt werden. Jeweils drei Monate sind auf einem Blick tbersichtlich
angeordnet. Ein abnehmbarer, riickseitiger Fuf3 erhoht die Standsicherheit. Der
Drehkalender ist Made in Germany by Hepla und auch in gré3eren Sttickzahlen
kurzfristig lieferbar. Aufgrund der Eigenproduktion sind auch Sonderfarben auf
Anfrage moglich. Auf Wunsch kann dieser praktische Werbeartikel in der haus-
eigenen Druckerei im Tampondruck veredelt werden und anschlieend als
Dauerwerbetrager viele neue Kontakte generieren. e

{ psl 41583
H Hepla—Kunststoﬁtechnik GmbH & Co. KG

Tel. +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de

Vorteilhafte Dreikantspitze

Dreikant trifft weiche Formen und ab jetzt auch zehn strahlende Farben. Der
Senator Evoxx Polished Recycled, jetzt in zehn Farben erhéltlich, vereint das
angenehme Schreiben einer Dreikantspitze mit den Vorteilen eines runden
Schaftes, welcher weich in der Hand liegt und in Sachen Druckfldchen viel Platz
bietet. Der Evoxx ist ein Druckkugelschreiber, dessen sichtbare Teile aus wieder-
verwendetem Material bestehen. Senator verwendet ein ABS-Recompound, das
zu mehr als 95 Prozent aus recyceltem Material besteht. Dabei werden also
industrielle Produktionsreste und -abfélle, Retouren und Alltagsprodukte wieder-
verwendet. Ausgestattet ist der Evoxx mit einer Senator magic flow Mine, die bis
zu 5.000 Meter Schreibkomfort bietet. Fiir leer geschriebene Minen bietet der
Hersteller einen kostenlosen Ersatz: Das schont die Umwelt
und verlangert die Lebensdauer des Kugelschreibers,
produziert zu 100 Prozent mit Okostrom in Deutschland,
von Konstruktion und Spritzguss tiber Montage bis hin zu
Druckerei und Logistik. Auch die Mine stammt aus der

{ Ps| 41838 * Senator GmbH werkseigenen deutschen Produktion. Alle nachhaltigen Schreibgeréte der Linien

H o tor.com .. .
i Tel +49 6162 ‘8’2'10 info@sena Recycled und Bio sind zudem komplett klimaneutral.
: www.senator.c

Fiir trendbewusste Charaktere

Mit dem Modern Flow bringt Stabilo Promotion Products einen neuen Wegbeglei-
ter fur alle Kreative, Influencer oder trendbewusste Charaktere auf den Markt. Das
trendstarke Design liegt dank ergonomischer Griffzone gut in der Hand. Sowohl
auf der Kappe als auch dem Schaft stehen Werbeflachen fiir personliche Messages
zur Verfligung. Die stabile Gelmine des Rollerballs sorgt mit einer 0,5 Millimeter
............................................................. starken Strichbreite fiir maximalen Schreibkomfort in bewahrter Stabilo Qualitét.
Pl 48 Products GmbH & Co. K& Ob blau oder schwarz, mit Wahl der Schreibfarbe kann eine zusétzliche personli-
ii?ﬁ_":;;?;g’% 4.55 che Note gegeben werden. Erhaltlich ist der Stabilo Modern Flow in den Trend-
service@stabilo-promotion.com farben classic black & white, pearl black & white, silver & celeste blue, silver &
£ www.stabilo-promotion.com white sowie peridot gold & white.

R




www.psi-network.de PSI Journal 4/2022

II | g : « Reidinger GmbH
i PS| 42938 ¢ Reidinger N
| Tel +49 9732 91050 * info@reidinger.de

i www.reidinger.de

Griiner Biirobegleiter

Obwohl die Berufswelt immer digitaler wird und wichtige Ressourcen spart, sind Schreibgeréte bis heute
unverzichtbar. Erste Wahl fiir verantwortungsvoll nachhaltig agierende Unternehmen bleibt der Bleistift, als reines
Naturprodukt bei Reidinger erhaltlich. Made in EU, FSC zertifiziert und bei Reidinger zu 100 Prozent klimaneutral
produziert, bestechen die Bleistifte durch ihre wunderbare Haptik und warme Ausstrahlung. Sie bieten auf ganzer
Lénge eine beeindruckende Werbeflache fiir vollflachige Bedruckung. Zur Krénung des Werbeklassikers finden
dekorative und nutzliche Veredelungsmoglichkeiten wie Radiergummis, magnetische Kappen, elegante Kristall-
spitzen oder Metallkronen Anwendung. Bleistifte schreiben bis zu achtmal langer als Kugelschreiber und sie
produzieren nahezu keinen Restmiill. Dank ihrer verschiedenen Hértegrade und der Radierfunktion sind sie
perfekte Begleiter im kreativen Prozess. Der Bleistift-Botschafter ldsst sich bequem und schnell im Online-Konfi-

gurator auf www.reidinger.de gestalten.

-Anzeige-
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PS|42020 « mbw Vertriebsges. mbH
| Tel -+49 4606 94020 * info@mbw.sh

i www.mbw.sh

Kundenniihe durch Hapticals
Obwohl die Digitalisierung immer weiter voranschreitet, vieles bleibt; so auch die persénlichen Gesprache mit
dem Berater zu Bank- und Versicherungsthemen. Um Kunden zu halten oder Zielgruppen auszubauen, sind
die haptischen Werbegaben von mbw die ideale MafBnahme und eine willkommene Abwechslung im digitalen
Werbedschungel. Die beliebten Produkte des Familienunternehmens sind sympathisch, ntitzlich und person-
lich: Einsetzbar als witziges Give-away bei Beratungsgesprachen,
Kongressen und Seminaren, als Mailingverstarker, Mitarbeitermotiva-
tion und Botschafter fiirs Unternehmen oder witziger Verkaufsartikel.
Die Artikel aus den mbw® Branchenboxen schaffen spielend persénli-
che Kundennahe, so bleibt man nachhaltig im Gedachtnis. Lust auf
weitere Inspirationen rund um kreative und zertifizierte Geschenk-
und Werbeartikel der sympathischen Art? Dann empfiehlt sich die
Recherche unter www.mbw.sh im Webshop oder die personliche
Beratung, kreativ, kompetent und zielfithrend.

i PS| 45899
i micx-media in concept GmbH & Co. KG
{ Tel +49 5205 99-100
besser@micx—media.de

i www.mick-media.de

> Power und Individualitat

Der Wireless Charger Metal von micx-media in concept
ist durch sein edles Design und die praktische Schnelllade-
funktion fiir Qi-féhige Geréte zum Bestseller der Ostwest-
falen geworden. Viele Mobilgeréte konnen mittlerweile mit
immer mehr Leistung und zudem immer schneller den
eigenen Akku wieder aufladen. Daher wird der schicke
Werbeartikel nun zusétzlich zur 10-Watt-Variante mit

15 Watt Leistung angeboten, perfekt flir extra schnelles
Aufladen. Der Charger lasst sich tibrigens werbewirksam
vollfldchig in 4c bedrucken, womit sich vollig neue
Moglichkeiten der Werbegestaltung anbieten: fotorealisti-
sche Motive statt einfarbiger Logos.

-Anzeige-
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PSl 41248 * Leser GmbH
i Tel +49 7821 58030 * « leser@leser.de

i www.leser.de

Verpackung mit dem Extra

Ein Produkt optimal zu verpacken ist eine Kunst fiir sich.
Von Leser Packaging & More dirfen rundum stimmige Verpackungs-

konzepte erwartet werden, die eine Marke eindrucksvoll prasentieren und das Unternehmensimage langfristig
starken konnen. Unter dem Label GreenPack by Leser produziert die Firma hochwertige, umweltfreundliche
Verpackungen fiir Schreibgerate aller Art und bringt dabei individuelle Kundenwtinsche in Einklang mit den beste-
henden Anforderungen an eine nachhaltige Verpackung. Die zu 100 Prozent aus recyceltem Material hergestellten
Kartonschachteln der Serie 0150 Recycle sind FSC®-zertifiziert und bieten eine umweltfreundliche Verpackungs-
alternative flir ein starkes Statement der eigenen Unternehmenswerte. Die farbliche Gestaltung mit Logo steht fiir
das eigene Corporate Design.

{ ps) 45753 + Anda Present Ltd.

i Tel 4361 2100758

. export@andapresent.com
i www.andapresent.com

Kreative Note

CreaNote aus dem Sortiment von Anda Present ist das perfekte Accessoire fiir Notizen
im Unterricht, wahrend einer Auffithrung, in einer Burobesprechung oder einfach nur,
um eigene Gedanken aufzuschreiben. Als Teil der Be Creative-Kollektion von Anda
kann das Muster des Einbandes vollstédndig an das Design des werbenden Unterneh-
mens angepasst werden. CreaNote gibt es in den Formaten A5 sowie A6 und mit

32 leeren Blattern. Beide Formate sind auch in einer umweltfreundlichen Kraftpapier-
version erhéltlich.

Groller Fang

Uberraschender Lebenslauf: Auf Basis alter, aussortierter Fischernetze entstehen bei Biroartikelhersteller Siplast
beispielsweise Hefter, Sammelmappen, Eckspanner und Klemmbretter, die in zehn maritimen Tonen Farbakzente
am Arbeitsplatz setzen. Im Sortiment der Kreuztaler kommt auch der griine Gedanke nicht zu kurz — mit noch mehr
Farbauswahl: Schlie3lich bietet das Unternehmen eine weitere Recyclingfolie an, die aus Industrieabféllen wiederge-
wonnen wird und ab bestimmten Auflagen in der Wunschfarbe erhéltlich ist. Dabei entstehen sowohl post-maritime
als auch post-industrielle Burohelfer, die sich genauso gestalten, bedrucken und auch wiederverwerten lassen wie
solche aus Neumaterial. Auch fiir hochwertige Prasentationsartikel aus Acrylglas, darunter Klemmbretter und
Displays oder auch Arbeitsplatz-Trenner, bietet Siplast mittlerweile eine recycelte Alternative an.

{ PSI 46405 ‘
i Siplast Siegerlander Plastik GmPH
© el +49 2732 59220 * info@siplast.de

§ www.siplast.de
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Innovative Schreibgeriteserie

Die absolut nachhaltige Recycled PET Pen Pro Linie von uma ist vollstandig klimaneutral und umweltvertréglich
zu 100 Prozent aus PET-Flaschen hergestellt. PET bildet die Grundlage fiir die komplette Modellserie. Zum
nachhaltigen Gehduse gesellen sich zudem schicke Metallapplikationen: Aus einer recycelten Aluminium-Getrén-
kedose entstehen zehn wertige matte Metallspitzen. Eine ideale Losung fiir nachhaltiges und klimaneutrales
Werben, mit der ein Cl-gerechter Auftritt garantiert ist, denn das recycelte PET-Ma-

terial wird in 14 Standardfarben angeboten und kann auch nach PMS eingefarbt

werden. Die neue PET Pen Pro SI Serie umfasst mit Kugelschreiber, Rollerball,

Fineliner und Highlighter gleich vier Schreibtalente, die auf ihre jeweils ~p
individuelle Art und Weise schreiben, ganz gleich ob mit der bewé&hrten
uma TEC Mine oder dem neuartigen Flussigtinten-Leitsystem von
uma, ausgezeichnet mit dem German Innovation Award 2021 in
Gold. Weitere innovative und hochwertige uma-Modelle finden
sich im uma-Produktkonfigurator: Auf www.uma-pen-konfigura-
tor.com. Mit dem neuen Portal My uma erhalten Handler

den vollen Zugang zum uma-Produktprogramm mit

Bildern, Prospekten und weiteren Verkaufshilfen und

konnen das Angebot des Schreibgerateherstellers

auch direkt flir den eigenen Webauftritt nutzen.

© PSI 41848
] i uma Schreibgeréte Ullmann GmbH
e el +49 7832 797-0 * info@uma-pen.com

i www.uma-pen.com

-Anzeige-

e Vorschau auf interessante Neuvheiten /55

Werbeartikel von HEPLA - Kompetenz seit 48 Jahren. Eigene deutsche Produktion und Druckerei sowie Import.

=

| Gem senden wir ;\;n::
den Katalog 20 66

4 Telefon: +49
E?Moilz info@heplo.de

HEPLA-Kunststofftechnik Hove® 3217FRC

GmbH & Co. KG 3217KFRC
Ludwig-Erhard-Str. 2
34576 Homberg (Efze), Germany

Tel.: + 49 5681 9966

Fax: + 49 5681 9968 00

E-Mail: info@hepla.de

Internet: www.hepla.de 1€-Chip Recycling
Art.Nr. 3217FRC/3217KFRC
Im HEPLA-Katalog 2022

Pr— . PRRSPR Ui Seife 6 und 74
Fabrication - Import - Imprimerie g e

HEPLA en France

25, rue de saules

21490 Varois et Chaignot, France
Mobile : + 33 6632 66003

Fixe :  + 33 9865 67165

E-Mail : katja.jerchau@hepla.com
Internet : www.hepla.com

Fabriek - Import - Drukkerij
==l
s .

HEPLA

Nederland - Espaiia - Italia

Tel. NL: + 31 6222 51860
Tel. E: + 34 9350 35551

Druckkugelschreiber Bambus
Art.Nr. 8209

Im HEPLA-Katalog 2022 auf Seite 34
oder unter www.hepla.de

Chiphalter mit

1€-Chip ,,Herz”

Art.Nr. 8652/K/R

Im HEPLA-Katalog 2022 auf Seite 68
e S e

E-Mail: mark@hepla.de Fahrrad Sattelbezug PET Kartenspiel Karton
T — hepla.de Art.Nr. 8650 Art.Nr. 8560
Im HEPLA-Katalog 2022 Im HEPLA-Katalog 2022
auf Seite 155 auf Seite 140

oder unter www.hepla.de oder unter www.hepla.de
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‘ © ps| 49729 + Condedi GmbH ‘
| 7ol +49 2942 2160 * info@condedi.de
www.condedi.de
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Natiirliche Werbetridger

Die Unordnung am Arbeitsplatz und der Zeitverschwendung des Suchens ist mit den passen-
den Produkten aus dem Programm Living von Condedi vorbei. Die Stiftekdcher Roundabout
sowie Quadro sind praktisch und stilvoll. Roundabout, nachhaltiges Produkt aus ansehnlichem
Naturholz, besticht durch seine ausgesprochen schone Haptik und ist der ideale Behélter der
Lieblingsstifte fiir Grof3 und Klein. Der Stiftekdcher Quadro bietet Platz im quadratisch-prakti-
schen Design und hebt sich durch seine feine Maserung aus Kiefernholz heraus. Weitere
Holzprodukte sind zum Beispiel Schatztruhen, Schmuckkastchen, Aufbewahrungsboxen und
vieles mehr. Die Produkte aus nachhaltiger Produktion und Made in EU tiberzeugen ebenso
durch ihre solide Verarbeitung, Funktionalitdt und insbesondere ihre Optik durch die jeweilige
Werbebotschaft, welche als Druck oder Gravur erfolgen kann. Die Ware ist ab Werk bereits
schon in kleineren Mengen lieferbar. Weitere spannende Werbeartikel, nicht nur aus Holz, sind
zudem auf der Webseite, im aktuellen Katalog des Herstellers oder bequem im PSI Product
Finder zu finden.

Liegt gut in der Hand

Es ist immer gut, einen Stift zur Hand zu haben: Eine ebenso stilvolle wie nattirliche Wahl ist
der Aluminiumkugelschreiber Boorly von Anda Present, mit einem Bambusgriff und gummier-
ter Oberflache, die farblich auf die spezielle Gravur des Touchscreens abgestimmt ist. Ob nun
Notizen ins Heft gemacht werden sollen oder schnell etwas auf ein Hochglanzpapier zu
skizzieren ist: Mit dem Boorly lassen sich entsprechende Aufgaben zuverlassig erledigen. Die
Oberflache kann individuell gestaltet werden, wobei sich die Nutzung der speziellen Technolo-
gie der Spiegelgravur enpfiehlt, mit deren Hilfe der Name des eigenen Unternehmens nach
Auswahl aus acht verschiedenen Farben werblich aussagekraftig umsetzen 1&sst.

: po| 45753 + Anda Present Ltd.
§ Tel +36 1 2100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com
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Tel +49 9181 297575
i mara.bellan@em- -holzprodukte. de
www.em-holzprodukte. de

Happy Home-Office

Ein schones und ntitzliches Set fiir das Arbeiten zu Hause ist
die neue Home-Box von e+m Holzprodukte. In nachhaltiger
Qualitét enthalt sie die wichtigsten analogen Arbeitsmittel,
die im Home-Office benétigt werden. Zu diesen gehoren ein
Handyhalter, ein Kugelschreiber, ein Lineal und ein Fallmi-
nenstift mit trockener Textmarker-Mine in Gelb sowie ein
Becher zur Aufbewahrung dieser Utensilien. Gefertigt sind
sémtliche Teile in Deutschland aus FSC®-zertifiziertem
heimischen Holz. Holz schafft mit seiner warmen Ausstrah-
lung eine gute und nattrliche Atmosphéare am Schreibtisch
und kann fiir Unternehmen auch mittels Druck oder
Lasergravur personalisiert werden.

Notizen mit Wechseleffekt

Der neue TreeMinder® Z von tobra verbindet Nachhaltig-
keit, praktischen Alltagsnutzen und Kreativitdt zu einem
einzigartigen Produkt. Der ,Wechseleffekt” beim Abziehen
der Haftnotizen macht den Artikel besonders, da so nicht
nur ein Logo, sondern auch gleich eine passende Werbebot-
schaft oder ein Slogan aufgebracht werden kénnen. Im
Standard wird der praktische Helfer einzeln verpackt mit
einem Z-Note Block geliefert. Ab Lager kann zwischen blau,
griin, gelb und pink gewahlt werden. Die Blocke sind mit
dem blauen Engel ausgezeichnet und auch sonst ist der
TreeMinder® Z ein echtes Nachhaltigkeits-Talent: Zuschnitt
und Veredelung erfolgen mit 100 Prozent

Okostrom aus der hauseigenen Photo- b g
voltaikanlage oder aus Wasserkraft.

h ¥
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PcrN.u:umm.

KG
PSI 47317 * tobra GmbH & Co.
Tel +49 6762 962760 * psi@tobra.io

www.tobra.io

roeves.

SMART ELECTRONICS

myFlash 700

Ein Guter Grund zum Strahlen
Die erste konfigurierbare LED-Taschenlampe

Das ist form- und funktionsvollendetes Eigendesign: Unsere
aufladbare LED-Taschenlampe REEVES myFlash 700
(Produktnummer 53000) aus hochwertigem Aluminium. In
puncto Individualitét ist sie ein echtes Multitalent. Aufgrund
ihrer vielféltigen Konfigurationsméglichkeiten kénnen wir
sie in 648 Farbkombinationen anbieten— natirlich
direkt ab Lager in KéIn. Nicht zuletzt die eingebaute starke
Osram-LED mit ihrer grofien Leuchtreichweite macht die
REEVES myFlash 700 zu einem Werbeartikel mit besonde-
rer Strahlkraft.

G LMG

REFLECTS GmbH | Toyota-Allee 54 | 50858 Koln | Germany
T +4922349900-0 | info@reflects.com
reflects.com
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Heimrich1904° c/o Kaldenbach GmbH

Tel +49 9151 81785-0
info@heimrich1904.de
www.heimrich1904.de

Unverwechselbares Design

Fiir ein ganz besonderes Schreibgefiihl sorgt der Heimrich1904®
Textus von Kaldenbach, ein schwerer Metall-Kugelschreiber
aus Stahlgeflecht mit Metallclip und fein in Blau schreibender
Metall-Grofraummine. Die besonderen Eigenschaften des
Stahlgeflechts kommen vor allem beim Klicken des Kugelschrei-
bers zum Tragen: Wird der Kugelschreiber angeklickt, passt sich
das Stahlgeflecht an das Klicken des Stiftes an. Geliefert wird der
stilvolle Stift im hochwertigen Geschenketui. Nattrlich kann der
Heimrich1904°® Textus mit einer Lasergravur auf dem Clip
individualisiert werden.

: psl 6268 .
: NOVIDARTE Welt der Werbeartikel 'AG
© Tel +41 628 366030 * info@novidarte.ch

www.novidarte.ch
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Kompakter Aktenkoffer

NOVIDARTE prasentiert die SUISSE WINNER Konferenzmappe mit dem Plus. Gefertigt aus
glattem Kunstleder hat sie das Format von 37 x 22.6 X 2.5 cm. Die Schreibmappe verfligt
Uber versenkbare Tragegriffe, womit sie einerseits als Mappe und andererseits als kompakter
Aktenkoffer genutzt werden kann. Als multifunktionelle Mappe beinhaltet sie zahlreiche
Staufécher, eine Ringmechanik und einen Schreibblock (DIN A4).

Personliche Werbebotschaft

DreamPen, polnischer Hersteller von Ballpens, prasen-
tiert sein neues Stiftmodell: Fusion. Diese Produktneu-
heit vereint alle positiven und praktischen Eigenschaften,
die ein moderner Stift haben muss und ist die perfekte
Reflektion auf neue Technologien. Fusion kann auf viele
verschiedene Arten effektvoll personalisiert werden, so
dass diese Stifte zur perfekten Wahl fiir alle avancieren,
die ihr Unternehmen in einer einzigartigen Weise
voranbringen wollen.

PS| 45720 * DreamPen Producer of ballpens
Tel +48 68 477 22 32
i sales@dreampen.com

@ { www.dreampen.com © www.clipdyou.com
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Klimaneutraler Organizer

Das Wichtigste fiir ein Business-Meeting passt in die beiden
Organizer Modernclassic von Taschenexperte Halfar®. Die
beiden Filztaschen haben das Format, um Tastaturen, Thermos-
kannen und Telefone zu transportieren. Dabei sind sie nachhaltig
aus Recycle PES Filz hergestellt und seit 2022 klimaneutrale
Produkte. Die neue, gerdumige XL-Version verfligt zudem tiber
einen Deckel. In das Raumwunder passen auch groe Computer-
tastaturen und dank Deckel ist das Transportieren etwas
diskreter. Das ausgekliigelte Fachersystem ist optimal abgestimmt
auf das Office. In die Seitenfacher passt eine Thermoskanne
oder ein Becher fiir den Burokaffee. In den Reif3verschluss- und
offenen Einsteckféchern und tiber Fixierungsschlaufen lassen
sich Laptop, Tablet, Smartphone, Notizbticher, Kabel und mehr
- ordentlich verstauen. Das Hauptfach ist grof3 genug fiir Tastatur,

: PSI ;_;,gsg'.' |:|.a|far System GmbH - Aktenordner und mehr. Besonderer Clou: Uber eine Lasche lasst
{ Tl +49 521 98244-0 * info@halfar.com sich die Tasche sicher auf dem Beifahrersitz anschnallen. Zur

wihalfar.com Werbetasche werden die Organizer durch Veredelungen auf der

grof3en Fldche, zum Beispiel per Stick.

Lese- und Werbezeichen

Ein beliebtes und effektives Werbemittel ist das magnetische Lesezeichen
von Global Innovations Germany, das in einer Karte eingebettet ist. Die Karte
bietet grof3flachig und beidseitig Werbemdoglichkeiten flir beispielsweise eine
Einladung oder eine Produktvorstellung. Auf dem Lesezeichen selbst kann
eine separate Markenbotschaft platziert werden, die durch mehrfache Verwen-
dung immer wieder ins Auge sticht. Das magnetische Lesezeichen wird ganz
einfach von der Karte abgezogen, wobei ein vorzeitiges Herausbrechen durch
eine Klarsichtfolie verhindert wird. Die Magnete auf dem Lesezeichen sichern
die richtige Buchstelle. Das Produkt ist mit Schutzrechten versehen. Die Karte
kann in einem einfachen Briefumschlag problemlos versendet werden. Die
Mindestabnahmemenge betragt 1.000 Stiick.

i PS| 46626

i Global Innovations Germany GmbH & Co. KG
! Tel +49 6502 93086-17
info@globalinnovations.de
www.globalinnovations.de
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MEDIACONCEPT

[ | forward thinking

SUBLIMATIONS

SPEZIALIST
aus Ruminien

Feuer und Flamme fiir Grillfans "

*
Wer auf glihenden Kohlen sitzt, um trendige Werbemittel an * ** E “ “ “ P E A N
seine Kunden zu verteilen, sollte auf die unschlagbare Verkntip- *; :
fung von Genuss und Nutzlichkeit setzgn. Dgr neue.Kalgncller * 4 x Pﬂnn“u‘ln"
,Grillzeit” aus dem Hause Walter Medien heizt da richtig ein.

Die leckeren Rezepte vom deftigen Steak tiber leichten Fisch bis
zum stiBen Dessert, das Notizkalendarium und die moderne
Gestaltung mit Drahtkamm-Bindung sorgen fiir eine gegliickte
Kundenbeziehung. Am Ende des Jahres kann das Kalendarium
abgetrennt werden, zurtick bleibt ein kleines Rezeptheft.

: . H
i ps| 40753 * WALTER Medien Gmb
?:I 49 7135 104100 * kalender@walter.de

i www.walter.de

Der Langstreckenschreiber

Der Troika Construction Endless definiert Bleistift-Technik neu: nie mehr Anspitzen,
nie mehr abgebrochene Minen. Stattdessen nachhaltige Endlosschreibspitze in der
Starke HB fiir bis zu 20 Kilometer Schreiblénge, austauschbar, radierbar und unzer-
brechlich. Das Multitasking-Schreibgerat erscheint im typischen Construction-Look
mit Zentimeter- sowie Zoll-Lineal und 1:20- sowie 1:50-Skala. Ausgefiihrt ist das
Langstreckentalent in Aluminium und Metall matt, eingefarbt in Schwarz, Dunkelblau,
Rot, Silberfarben und Gelb. Ideal fiir alle Handwerker, Zimmerleute, Maurer, Beton-
und Stahlbetonbauer.

’ i bH ,
i ps| 46311 ¢ Troika Germany (?m _ _\
Tel +49 2662 9511505 * business@troika.de ‘ ..-"_’:'s.--'-
httPs://business.troika.de -""1‘1_.:.-‘“‘1
.: 1_.-1;"*

o

P

Multifunktionstiicher // Flaggen // Strandflaggen // Fanschals
/I Handtucher // Kordeln // Taschen // Sportausristung //
Stadionkissen // Wimpel // Riesenflaggen //
Riesenhandtiicher // Riesenwimpel // Riesen-T-Shirts //
bedruckte Masken // Latzchen // Covid-Schutzvisire //
bedruckte Tischdecken // Girlanden // bedruckte Kartons //
Handwarmer // Decken // Fahrradsitzbezlige

Wir bieten ebenfalls an:

Bedrucktes Sublimationspapier - auf Rollen oder im Blattformat
Bedruckte Stoffe — auf Rollen und lasergeschnitten, fertig zum
Nahen

Wir haben auch eine Recycling-Produktlinie (rPET)

www.media-concept.ro
office@media-concept.ro
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Praktikabler Terminplaner

Der Lumocolor® Jahresplaner mini von Staedtler ist ein tiberaus
flexibler Office-Assistent, der fiir zwolf Monate am Sttick die Organi-
sation im Buro tibernimmt. Der wiederbeschreibbare Wandkalender
im DIN A3-Format verfiigt tiber eine riickstandsfrei und trocken
abwischbare Flache aus Hart-PVC und ermoglicht so eine flexible
Terminierung. Dabei stets mit im Blick: Logo und Werbebotschaft,
die auf einer Flache von 30 X 2,5 Zentimetern im Digitaldruck
aufgebracht werden. Im Lieferumfang enthalten sind ein Staedtler Lumocolor correctable pen sowie
ein selbstklebender Stifthalter. Dank der Digitaldrucktechnik bietet der Spezialist flir Schreibgeréte
und Biroartikel seinen Jahresplaner ab 50 Stiick ohne zusétzliche Rust- und Druckvorkosten an.
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i Tel +49 911 9365514
i Promotional. products@staedﬂercom
§ www, staedtler-promotional.de
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I Preisgekronter Qualitatshotschafter
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Der Kugelschreiber Reco von Schneider Schreibgeréte steht fiir Markenqualitat Made in Germany
und ist jetzt erhéltlich in zwei zusatzlichen neuen Designs. Neben der bisherigen Variante Basic sind
Line mit farblich absetzbarer Linie im Schaft und Max mit einem breiteren Clip und mehr Platz am
Schatft fiir noch gro3ere Drucke hinzugekommen.Reco vereint hochste Qualitat, Innovationskraft
Schreiber mit dem bekannten Umweltzeichen Blauer Engel ausgezeichnet. Zudem wurden ihm
der PSI Sustainability Award, der PBS Report Green Award sowie der German Design Award 2021
flir ein schlichtes, aber elegantes Erscheinungsbild. Die Einzelkomponenten wie Spitze, Schaft,
Clip, Schaftverlangerung und Druckknopf lassen sich in vielen verschiedenen Farbkombinationen

und ein klares Bekenntnis zur Nachhaltigkeit: Als erster Kugelschreiber tiberhaupt wurde der
verliehen. Das dynamische, stromlinienformige Design hat eine schimmernde Oberflache und sorgt
zusammenstellen, je nach Gusto oder Firmenfarben. Das Kugelschreibergeh&use ist zu 92 Prozent
aus umwelt- und ressourcenschonendem Kunststoff hergestellt, auch das Geh&use der Grof3raum-
mine Eco 725 M besteht aus 95 Prozent recyceltem Kunststoff. Ein Nachfiillen ist ebenfalls gewéhr-
leistet. Das Besondere fiir Werbetreibende ist, dass Schneider fiir eine umweltbewusste Werbe-
botschaft eine Blaue-Engel konforme Veredelung im Tampondruck durchfithren kann. Bei der

Schreibfarbe kann zwischen Schwarz oder Blau gewahlt werden. Die Tinten sind dokumentenecht
nach ISO 12757-2. Seit diesem Jahr werden alle Schneider Werbeprodukte CO, neutral hergestellt.
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Shiva Pura -

In times where hygiene is of the utmost importance we introduce our
Shiva PURA bottle. This bottle is made of anti-bacterial polyethylene
containing a special additive. This releases silver ions that prevent
bacteria from colonizing on the surface of the bottle.

An appropriate promotional item in these challenging times

www.bottlepromotions.com

a Tacx company
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Kugelschreiber
Reco

: ps149009 * 12M _
7ol +48 77 4413500 * agnieszka@12m.eu

+owww. 1 2m.eu

Kommt gut auf dem Schreibtisch

Die Firma 12m bietet neben Faltbechern fiir Biroartikel und Linealen auch
verschiedene Arten von Mousepads und Schreibtischunterlagen an. Ein neues

www.blauer-engel.de/uz200

Produkt im Angebot des Werbeartikelspezialisten aus Polen sind Pads mit \g
Sublimationsdruck, die auf jedem Schreibtisch, sowohl bei der Arbeit als auch W Gehzuse aus 929 recyceltem Kunststoff
zu Hause, eingesetzt werden kénnen. Der vollfarbige Sublimationsdruck auf der

gesamten Oberfliche ist abriebfest und die Farben sind sehr intensiv. Weitere Made in Germany
Infos auf Anfrage.

Im Namen der Umwelt

Badge4u bietet Namensschilder und Buttons aus Papier in beliebiger Form an.
Die Produkte sind aus umweltfreundlichen Materialien hergestellt und kénnen
recycelt werden. Jede Grofe und Form mit UV-Druck ist moglich. Verfligbare
Starken sind 1,2 und 3 Millimeter. Uber den Einsatz dieser umweltfreundlichen
Losung gelingt eine effektvolle Verbesserung des Markenimages.

Entdecken Sie
unseren(neuen
P 3 G172 - no@badgetucy Katalog 2022/23

E www.badge4u.eu

schneiderpen.com/werbeschreibgeraete-katalog
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i pSl 42706
i Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co KG
i Tel +49 7643 8010 * info@ksw24.com

www.ksw24.com

Siiller Superstar

Im Meeting, an der Empfangstheke, auf Messen oder in den Produktionsrdumen ist eine Sti8igkeitenbox mehr als
willkommen. Und wenn dann der Inhalt noch so lecker und so hochwertig wie bei den Meeting Stars von Kalfany
SuBe Werbung ist, erst recht. Als Werbemotto bietet sich zum Beispiel der Slogen ,Nice to MEET youl an. Die
Boxen passen gut in den Eingangsbereich eines Unternehmens, auf einzelne Besprechungstische oder auch auf den
Messe-Counter. Nach dem Offnen des Deckels, entfaltet sich das Unterteil der Box in eine Servierschale, worauthin
der leckere Inhalt zum Vorschein kommt. Zur Auswahl stehen funf verschiedene Fullvarianten: Schokoherzen und
Osterhase oder Weihnachtsmann, Milka Zarte Momente, Dextro Energy Bonbons oder Dextro Energy Traubenzu-
ckertéfelchen im Standarddesign. Kalfany Sti3e Werbung produziert den Meeting Star im eigenen IFS-zertifizierten
Haus und sendet diesen zu je sechs Stlick im Karton zu jedem Event oder Unternehmen.

Vielseitiger Planungshelfer

Mit drei neuen Trendfarben setzen die Troika Construction Multifunktions-
Kugelschreiber in jeder Umgebung Akzente. Orchid Flower ist intensiv,
anregend und positiv, Olive Oil spiegelt den Trend zu sanften Natur- und
Erdfarben und Atlantic Blue steht fiir Ruhe, Zuverlassigkeit und Wohlbefinden.
Die Multifunktions-Kugelschreiber verfiigen tiber Zentimeter- und Zoll-Lineal,
1:20 sowie 1:50 Skala, Wasserwaage sowie Schlitz- und Kreuzschraubendreher.
Zum Notieren, als Touchpen, zum Messen und Schrauben: Das Allround-
Talent ist in vielen weiteren Farben erhéltlich, mit schwarzer Mine in der
Strichstérke M und einer Schreiblédnge von 1600 bis 1800 Metern. Es eignet
sich perfekt als schones Geschenk fiir jegliche Anlésse. Ideal auch fiir Architek-
ten, Bauplaner, Technische Zeichner und Ingenieure.

i bH
PSI 46311 « Troika Germany.Gm ]
Tel +49 2662 9511-0 pusiness@troika.de

https:/Ibusiness.troika.de
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" p| 49982 « Edition Michael Fischer GmbH
: Tel +49 89 2123107-50

: tatjana.bIeiler@emf-verlag.de

- www.emf-verlag.de
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Plan nach Bullet-Methode

Die attraktiv gestalteten Wochentubersichten von Edition
Michael Fischer miissen nur ausgefiillt werden. Ziele lassen sich
erreichen mit Future Log, wichtigen Projekt- und Wunschlisten
sowie Gewohnheitstrackern. Die Wochentibersichten sind mehr
als ein Kalender, lassen sich unabhéngig vom Kalenderjahr
nutzen und eignen sich ideal als standiger Begleiter. Unterneh-
men kénnen die ansprechenden Inhalte nutzen, um die eigene
Marke auch bei den Kunden positiv ins Gespréch zu bringen.
In die mafBgeschneiderte Sonderausgabe aus dem vielfaltigen
Verlagsprogramm l&sst sich etwa das eigene Logo auf dem
Buchumschlag einbinden oder Produkte oder Dienstleistungen
in Rezepttexten und Anleitungen platzieren. Damit entsteht ein
vollig individuelles Buch mit flexibler Seitenzahl, besonderer
Ausstattung und im eigenem Corporate Design.

Bequemer Arbeitsplatz

Claptop Laptopstand aus dem Sortiment von DNS erhoht die
Laptop-Position auf einfachste Weise und bringt zudem die
Kamera in eine Position, die dem Meeting-Teilnehmer bei
Videokonferenzen eine aufrechte und damit viel présentere,
entspannte Korperhaltung verleiht. Perfekt gegen Nacken- und
Kopfschmerzen, weil Bildschirm und Tastatur beim Laptop oft viel
zu tief liegen. Zusammengeklappt ist das smarte Produkt nur so
grof3 wie ein A4 Blatt und nur drei Millimeter dick. Es passt also
easy zusammen mit dem Laptop in die Hille. Und da Claptop
zudem eine attraktive Werbeflache fiir alle Arten von Botschaften
bietet, wird es zum innovativen Give-Away flir die moderne
Kommunikationsgesellschaft. Das zu 100 Prozent aus recyceltem
Karton respektive Altpapier gefertigte Produkt kann beliebig
eingefarbt, bedruckt oder geprégt werden. Made in Germany.

© S| 46519 * DNS Kai-Uwe Neth
© Tel +49 3078713388
i perlin@dns-design.de
www.dns-design.de
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:f 50er-Jahren
Se\t den

Das ,,Original*
Frihstucksbrettche
von RICOLOR

Geruchsneutral
Porenfreie Oberflache
Spiilmaschinengeeignet
Lebensmittelhygienegerecht

Neben unseren Standard-Friihstticksbrettchen aus
nachhaltigen Material High-Pressure-Laminate (
,klassischen Format” von 23.3 x 14.3 x 0.2 cm

fertigen wir auch weitere Produkte in hervorragender

Eiskratzer, Glaseruntersetzer in eckig oder rund, Topfi
zer, kleinere oder ovale Brettchen, sowie Schneideb
diversen GréBen runden unser Gesamtprogram

»Made in Oberfranken/Germany*
Legen Sie los — wir bringen ihr
Design auf unsere Artikel.

Wir produzieren das Original
- als erster und grof3ter Hersteller in Europa
seit Anfang der 50er Jahre.

RICOLOR MK-Haushaltswaren Thomas Mayr-Kiessling
Po6lz 3-- 95336 Mainleus
Tel. 09229 943-0 Fax. 09229 943-33
info@ricolor.de - www.ricolor.de
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Der Zauberwiirfel gilt als Markenzeichen des Importeurs elxact,
der das 3D-Puzzle Ende der Neunziger als Werbeartikel
eingefiihrt hat. Nun bietet elxact erstmals Zauberwiirfel aus
eigener Produktion an. Kompetente Beratung vom erfahrenen
Spezialisten und viele Kundenvorteile gibt es on top.

e!xact: Zauberwiirfel jetzt aus eigener Produktion

Weiterhin Wirfel

Christiane
Nemetz und
Angela Guckes,
Geschéftsfiihre-
rinnen von e!xact,
unterstiitzen den
Kunden mit kom-
petenter Beratung
und viel Erfah-
rung.

Die neuen Wiirfel
von elxact aus eige-
ner Produktion.

haben sich als vielseitig einsetzbare Werbe-
artikel einen Namen gemacht. Der Wer-
bemittel-Importeur elxact ist untrennbar
mit der Erfolgsgeschichte des Zauberwtir-
fels in der Branche verbunden und hat dessen Erfolg auf
dem Werbeartikelmarkt begriindet. Nach tiber 20 Jahren
wurde schlieBlich die Vertriebsvereinbarung des Rubik’s
Cube vom Lieferanten in Hongkong tiberraschend und
kurzfristig aufgektndigt.

Qualitdt und kompetente Beratung

Dies nahmen die elxact-Geschéftsfithrerinnen Christia-
ne Nemetz und Angela Guckes zum Anlass, die Produk-
tion von Zauberwurfeln nun selbst in die Hand zu neh-
men. ,Wir haben immer wieder auch andere Zauber-
wirfel getestet und schlief3lich einen Wiirfel ent-
deckt, der dem Rubik ‘s Cube in puncto Qua-
litat in nichts nachsteht®, so die Diplom-
ingenieurin Nemetz, die sich nach zwei
Jahrzehnten Erfahrung mit Zauberwtir-
feln in threm Urteil ganz sicher ist. Wie
erwartet wurde die Material-Qualitat von
einem deutschen Testinstitut bestatigt,

auberwtrfel begeistern Jung und Alt und’

vom Spezialisten

Zum Portfolio von e!xact gehort
unter anderem ein umfangreiches
Sortiment an hochwertigen Mikro-
faser-Artikeln. Alles ist in Fotoquali-
tét bedruckbar.

die Dokumente liegen nun alle vor. Der Handel kann also
weiterhin hochwertige und besonders leichtgéngige Zau-
berwtrfel von elxact beziehen und dank gewachsener
Beratungs- und Fachkompetenz den perfekten, individu-
ellen Wiirfel kreieren.

Kostenvorteil dank Eigenproduktion

Die Kundenvorteile liegen auf der Hand: ,Wir bieten ei-
nen handfesten Preisvorteil durch entfallende Lizenzge-
btihren und Trader-Margen. Zudem hat der Kunde gro-
Beren Spielraum fiir kreative Layouts, da es keine Geneh-
migungspflicht mehr gibt. Das bedeutet gleichzeitig auch
mehr Datensicherheit.” Auch seinen bewahrten Klapp-
wirfel, der ebenfalls mit einem hervorragenden Preis-
Leistungs-Verhaltnis punktet, hat elxact wieder ins Sorti-
ment aufgenommen.

Neue Website

Wer noch mehr wissen mochte, findet die elxact-Wiirfel-
welt, das breitgeféacherte Mikrofaser-Portfolio und viele
weitere coole Werbeartikel auf der neuen Unternehmens-
Website www.e-xact.de. Alle Werbeartikel von elxact sind
in Fotoqualitat bedruckbar. <

www.e-xact.de



Individualisierung m Sonderanfertigungen = Werbeartikel

BLICKEN SIE MIT UNSEREN ZEITSCHRIFTEN UBER DEN BRANCHENRAND

Bei Fragen stehen wir gerne zur Verfligung:

Werner Stark (Chefredaktion) Torsten Wessel (Anzeigenleitung)
0611-36098-19 0611-36098-70
werner.stark@pbs-business.de torsten.wessel@pbs-business.de

° . .
BUSIness partner Besuchen Sie uns im Internet:
o www.pbs-business.de
Die Zeitschrift fur H del d Ind tri Zeitschrift fir effiziente Beschaffun, H
fe zeltschrife far Handel und Industrie fondum B und Aoy www.cebra.biz
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Die Intos Electronic AG aus GieBBen, Hersteller und Distributor flir EDV-
Zubehor mit Fokus auf Kabel, modifiziert ihr Angebot gestaltbarer Technik-
gadgets der woodline-Reihe — smarte Produkte aus Walnussholz, denen
individuelles Branding die Anmutung besonderer Wertschatzung verleiht.

Die woodline-Reihe - smarte Walnussholz-Produkte veredelt

Das pragt sich ein!

Lautsprecher,
Stift, Lade-
station oder
Mousepad aus
Holz vermitteln
Wertschétzung.

rodukte aus Holz verstromen Wérme so-
wie Wertigkeit und entsprechen dem Wunsch
nach Sustainability. Unternehmen auf der
Suche nach Werbegeschenken zu verschie-
denen Anldssen oder einem aufmerksa-
men Gruf3 ins Home Office finden in einer Ladestation,
einem Lautsprecher, Stift oder Mauspad aus Holz Dinge,
die lange halten und Wertschatzung vermitteln. Der Fir-
menname darauf verleiht ihnen eine einzigartige Note. Wer-
bemittelhdndler besonders im Blick, modifiziert EDV-Dis-
tributor und Hersteller Intos Electronic sein Angebot ge-
staltbarer Technikprodukte der woodline-Reihe. Naheres
zum héndlerspezifischen Branding ist direkt unter www:.
intos.de/branding zu finden.

Ideal fiir Kunden- und Mitarbeiter

Die vier Highlights der Walnussholz-Linie liegen versand-
bereit in neutraler, logofreier Variante vor — auch fiir das
Ordern von Kleinstmengen. Hier besteht die Moglichkeit
eine beliebige Menge zu bestellen und die Artikel dann bei
einem vertrauten Dienstleister branden zu lassen. Wer al-
les aus einer Hand bevorzugt, flir den fithrt Intos bereits

ab einer Bestellmenge von zehn
Artikeln Werbeprégungen durch.
Bei hundert senken sich die Ge-
samtkosten inklusive Versand- und
Handlingpauschale pro Stiick.

Die vier woodline-Renner

Die quadratische Qi-Ladestation
Qi woodcharge aus Walnussholz
fgt sich spielend ins heimische
Ambiente. Als Leichtgewicht 1adt
sie ebenso dazu ein, in die Tasche
zu wandern — so tragt die Power-
platte ganz nebenbei die eigene
Marke mit nach drauf3en. Veredelt
wird per Pragung. Angenehm in
der Hand liegt der wertige Stylus-Stift woodpen — hier in-
dividualisiert der Kabelspezialist schon giinstiger. Klassisch
via Bluetooth funktioniert der nussbraune, halbrunde Blu-
etooth-Lautsprecher woodwoom, die Kokosnuss unter den
Speakern. Mit dem woodpad schlieBlich holen sich As-
thetikbewusste nattrliches Interieur auf den Schreibtisch.
Entspannt gleiten Computermé&use tiber die feinstruktu-
rierte Oberflache des Pads und arbeiten prézise. Uber die
verschiedenen Optionen und Preise informiert Intos ger-
ne direkt.

Zum Unternehmen

Die Intos Electronic AG mit Sitz in Gief3en ist Hersteller
und Distributor flir EDV-Zubehor mit Fokus auf Kabel.
Thre Eigenmarke InLine umfasst mehr als 4.500, das Ge-
samtsortiment tber 6.000 Produkte, die in einer Verfiig-
barkeit von 95 % vorliegen. Vorstandsvorsitzender Wolf-
gang Isenberg grindete das 80 Mitarbeiter beschéftigen-
de Unternehmen 1991 und fithrte InLine 2003 ein. Sechs
Vertriebsbtros in Deutschland sowie eines in Italien er-
hohen die Vertriebsdichte. Fragen werden individuell tiber
Live-Support und Chatfunktion geklart. <

www.intos.de
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DIGITAL STACE
Real'meets Digital
360" Roomtour

3D Showrooms
Digitale Messestande & Events

BRANDING

Werbetechnik
Cebaude & Fahrzeuge
Signage

POS

Von der Zentrale in Salzburg und der Niederlassung in Wien aus standout.eu
betreut STANDout als technischer Full Service Dienstleister fir Messen,
Kongresse und Events jahrlich ca. 8.000 Kunden auf mehr als 500 Events.
Von der Beratung Uber Konzepterstellung, Design, Planung und Fertigung
bis hin zum schlusselfertigen Aufbau vor Ort kommt alles aus einer Hand.



Karl Knauer
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Der Verpackungsspezialist Karl Knauer aus Biberach wurde nun vom
Verband Papier, Druck und Medien Slidbaden (vpdm) fiir seine 10-jahrige
Mitgliedschaft in der CO2-Klimainitiative geehrt. Weitere gute Nachricht fiir
die Umwelt: Im Auftrag des Bundesverbands Druck und Medien bestatigt das
Prifungsinstitut Arktik GmbH Karl Knauer fiir das Jahr 2020 den vollstandi-
gen Ausgleich der energiebezogenen Emissionen fiir den Standort Biberach.

Karl Knauer geehrt fiir 10 Jahre Mitgliedschaft der
CO2-Klimainitiative (v.1.): Dr. Axel Ritter (Leiter IMS

or dem Hintergrund auf dem Weg Deutsch-
v lands zur klimaneutralen Nation ist die Leis-

tung eines vielfach flir seine Nachhaltig-

keitspolitik ausgezeichneten Unternehmens

Karl Knauer durchaus als beispielgebend
zu bewerten: ,Fur die néchsten Generationen wird glaub-
wirdiges, nachhaltiges Wirtschaften einen noch gro3eren
Stellenwert bei personlichen und wirtschaftlichen Entschei-
dungen haben. Wir ha-
ben uns auf die Fahnen
geschrieben, unsere Kun-
den, Mitarbeitenden und
Partner zu beeindrucken,
indem wir schon jetzt 100
Prozent klimaneutral sind.
Das bedeutet, wir kom-
pensieren unsere Ener-
giebilanz bereits jetzt voll-
standig“, unterstreicht Ste-
fanie Wieckenberg, ge-
schéftsfihrende Gesell-
schafterin von Karl Knau-
er die Nachhaltigkeits-
strategie des Unterneh-
mens. Der Verpackungs-
experte tritt ein fir den

10 Jahre Mitglied in CO2-Klimainitiative

Klimaneutralitat erreicht

wandiges Projekt und erwirbt CO2-Minderungszertifka-
te fiir das Projekt ,Brunnensysteme Ostafrika“, das nach
dem sogenannten ,Gold Standard® zertifiziert wurde. Das
TUV-Nord-Siegel garantiert, dass 100% der ausgewiese-
nen CO2-Emissionen ausgeglichen sind. Die Instandset-
zung beschédigter Brunnenanlagen trégt dazu bei, die Le-
bensbedingungen der Menschen nachhaltig zu verbes-
sern. Durch den Zugang zu sauberem Wasser entfllt die
Notwendigkeit, kontaminiertes Wasser durch aufwandi-
ges Abkochen genief3bar zu machen. Damit spart man
grof3e Mengen Holz und vermeidet die Freisetzung von
klimaschadlichem CO2.

Viele weitere positive Effekte

,Neben der reinen Klimaschutzwirkung trégt das Projekt
zu der Erreichung der 17 Sustainable Development Goals
(SDGs) bei. Die von der UN entwickelten globalen Ziele
flir nachhaltige Entwicklung berticksichtigen alle drei Di-
mensionen der Nachhaltigkeit: soziale Gerechtigkeit, Um-
weltschutz und nachhaltiges Wirtschaften. So wird im Rah-
men dieses Projekts unter anderem die Gesundheit der
lokalen Bevolkerung verbessert, der Zugang zu sauberem
Trinkwasser gewahrt und durch den Erhalt des Waldes
die lokale Umwelt als wichtiger Lebensraum fiir Tiere und
Pflanzen geschutzt®, erlautert die Projektleitung Arktik

Karl Knauer KG), Britta Oswald-Briigel (vpdm),
Michael Deronja (Geschéftsfiihrer Karl Knauer KG).

ressourcenschonenden ~ GmbH die weiteren Vorteile des Projekts.

(Bildquelle: Karl Knauer KG)

Materialeinsatz bei der
Entwicklung innovativer,
okologischer Kartonma-
terialien und die Minimierung des Materialeinsatzes. Da-
bei soll eine gleiche oder gar bessere Funktionalitdt des
Verpackungsprodukts erzielt werden.

CO2-Ausgleichsprojekt in Malawi

Fir einen wichtigen Teil des Emissionsausgleichs unter-
stiitzt die Karl Knauer KG seit Juni 2021 ein neues, auf-

Nachhaltigkeit in allen Belangen

,Wo immer es moglich ist, senken und vermeiden wir den
Ausstof3 von CO2°, unterstreicht das bereits vielfach aus-
gezeichnete Unternehmen seine 6kologische Ausrichtung
in seinem kdrzlich veroffentlichten Nachhaltigkeitsbericht
2020. Dennoch unvermeidliche CO2-Emissionen gleicht
das Unternehmen aus, indem Karl Knauer internationale
Klimaschutzprojekte untersttitzt, mit denen CO2 an ande-
rer Stelle kompensiert wird. <

www.karlknauer.de
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Die uma Schreibgerate Ullmann GmbH aus Fischerbach hat bei der 29.
Runde des Wettbewerbs TOP 100 als Ideenschmiede uberzeugt und daftir
das TOP 100-Siegel 2022 verliehen bekommen. Das Unternehmen konnte
sich im Bewerberfeld von 436 Mittelstandlern eindrucksvoll durchsetzen.

Freude iiber die
Auszeichnung bei
der Geschaftsfiih-
rung (v.1.): Jochen,
Peter und Alexan-
der Ullmann.

uma erhalt

TOP 100-Siegel

‘ ach der Freude uber die Auszeichnung mit
dem TOP 100-Siegel gibt es am 24. Juni
dieses Jahres flir uma einen weiteren An-
lass zum Feiern: Dann kommen in Frank-
furt am Main die Top-Innovatoren des Jahr-
gangs 2022 zur Preisverleihung auf dem Deutschen Mit-
telstands-Summit zusammen, um die Glickwtinsche von
Ranga Yogeshwar entgegenzunehmen. Der Wissenschafts-
journalist begleitet den Innovationswettbewerb seit elf Jah-
ren als Mentor. Kernstiick des Innovationswettbewerbs
TOP 100 ist ein wissen-
schaftliches Auswahlver-
fahren, das die Teilneh-
mer durchlaufen mussen.
Im Auftrag von compa-
media, dem Ausrichter
des Vergleichs, untersuch-
ten der Innovationsfor-
scher Prof. Dr. Nikolaus
Franke und sein Team an-
hand von mehr als 100
Innovations-Indikatoren
aus funf Kategorien: In-
novationsforderndes Top-
Management, Innovati-
onsklima, Innovative Prozesse und Organisation, Auf3en-
orientierung/Open Innovation und Innovationserfolg.

Beliebt und innovativ

Die uma Schreibgerate Ullmann GmbH z&hlt bereits zum
zweiten Mal zu den Top-Innovatoren. Als Hersteller aus
Fischerbach im Schwarzwald hat sich die Firma interna-
tional einen Namen flir auBergewohnliche, innovative und
nachhaltige Werbeschreibgerédte gemacht. Das Unterneh-
men hat sich vor allem durch den Einsatz alternativer,

nachhaltiger Rohstoffe im Bereich der Werbeschreibgeré-
te etabliert und setzt richtungsweisend Trends. Sowohl
GroBunternehmen aber auch zunehmend der Mittelstand
hat die Wirkung haptischer Werbetréger erkannt. Das
Schreibgerat z&hlt nach wie vor zu den beliebtesten Wer-
bemitteln, darunter die zahlreichen neuen Designs, Vari-
anten aus dem Hause uma. Mit rund 170 Mitarbeiter/in-
nen am Hauptsitz in Fischernach z&hlt uma zu den renom-
mierten Herstellern fur ,schreibende” Werbetréger. ,Wir
verpassen der uma Qualitdts-Mine immer wieder ein neu-
es, passendes Kleid und verstehen es, die Werbebotschaft
des Kunden optimal in Szene zu setzen®, erklart Geschafts-
fihrer Alexander Ullmann. Auch wenn es ,nur ein Schreib-
gerat ist, so werden wir nicht mude, mit dem Einsatz neu-
er Materialien und Produktionsprozesse den Anforderun-
gen des Marktes immer einen Schritt voraus zu sein®, er-
géanzt Geschéftsfiihrer Jochen Ullmann.

Nachhaltig in die Zukunft

Uma entwickelte die erste und aktuell immer noch einzi-
ge Schreibgerate-Serie aus recycelten PET Flaschen, wel-
che komplett in Europa und klimaneutral produziert wird.
In der Weiterentwicklung paaren die Schwarzwélder In-
novatoren eine recycelte PET-Flasche als Kugelschreiber-
gehduse mit einer wertigen Metallspitze aus recycelten
Aluminium Getrankedosen. Das Konzept ,,Recycled* trans-
portiert in einem Schreibgerét langlebige Werbekommu-
nikation und greifbare Nachhaltigkeit. ,Wir sind seit 2019
ein klimaneutrales Unternehmen und verschreiben uns
auch in der Entwicklung von neuen Modellen der Nach-
haltigkeit. Es macht uns stolz, dass wir als Familienunter-
nehmen in der dritten Generation nun zum zweiten Mal
das TOP 100 Siegel tragen durfen. Es bestétigt unser in-
novatives und zukunftsorientiertes Handeln®, erklart Ge-
schaftsfiihrer Peter Ullmann. <

www.uma-pen.com
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Rein rationale Kommunikation fiillt heute keine Warenkérbe mehr. Wer
Produkte verkaufen will, muss Geschichten erzahlen. Mit Bildern, Filmen und
insbesondere auch mit Worten. Auch in der Werbeartikelwirtschaft. Was es
beim Storytelling zu beachten gilt, weiB Caroline Zdller, Geschaftsfihrerin
der Kélner Agentur Forteam Kommunikation.

orte kénnen mehr, als reine Informatio-
v v nen tibertragen. Sie kénnen Erinnerungen
wecken, Emotionen auslésen, Sinne an-
sprechen und Geschichten erzahlen. Vor-
ausgesetzt, Worte sind wohl gewahlt und
zu einer mitrei3enden Story orchestriert. Aber was macht
eine ,gute Geschichte” stilistisch aus? Mit welchen Text-
sorten lasst sie sich strategisch am wirkungsvollsten kom-
munizieren? Und tiber welche (digitalen) Medien entfaltet
sie ihr groftes Verkaufspotenzial?

Die Drei-Sekunden-Regel

Der Druck auf Schreibende ist grof3. ,,In nur drei Sekun-
den entscheidet der Leser, ob ihn ein Text fesselt und
zum Weiterlesen animiert oder nicht®, so Kommunika-

Storytelling in der Werbeartikelwirtschaft

Mit Geschichten
besser verkaufen

tionsexpertin Caroline Zoller. ,Ich muss vom ersten Wort
an Neugier wecken und Klarheit tber den Inhalt des
Textes bieten. Ich brauche eine stringente, bildhafte Text-
idee und ein wortgewaltiges Vokabular, um bei meiner
Zielgruppe Emotionen zu erzeugen. Und es muss einen
logischen, stimmigen Aufbau geben, der die Handlung
tragt.”

Textoptimierung: Selbstanleitung per Liste

Textende profitieren von Checklisten. Nicht nur als ef-
fektive Organisationshelfer, sondern besonders als
zwischengeschalteter personlicher Lektor, der die Qua-
litat der eigenen Arbeit auf den Prifstand stellt. ,Zu Be-
ginn meiner Tatigkeit hatte ich immer eine Liste mit
Kriterien neben meinem Rechner, anhand der ich mei-
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ne Texte selbstkritisch durchge-
gangen bin“, berichtet Caroline
Zoller aus ihrem Erfahrungs-
schatz. ,Das war eine optimale
Ubung, dank der ich vor Abga-
be selbst tberprifen konnte, ob
mir stilistisch ein Patzer unter-
laufen ist oder nicht. Und mit
der Zeit konnte ich die Liste
schlieBlich weglassen, weil ich
meine Kriterien — &hnlich wie
beim Auswendiglernen — verin-
nerlicht habe.”

Tipps fiir den Textaufbau

Bléhstil, Klischees, Offensicht-
lichkeiten, Substantivierung, Sy-
nonyme, Wortdopplungen — sti-
listisch gute Stories kommen ohne
aus. Dafiir sind sie aktiv geschrie-
ben und bestechen durch eine
fehlerfreie Grammatik und Recht-
schreibung. Gewinnbringende Ge-
schichten tiberzeugen auf3erdem
mit einem echten informativen
Mehrwert, konkreten Beispielen, emotionalisierender
Sprache und bewusst gewéhlten Adjektiven. Verwende-
te Fachbegriffe und Abkurzungen sind moglichst plas-
tisch erklart. Dartber hinaus rét Caroline Zoller: ,Damit
der Inhalt flir die Leser verstandlich bleibt, sollte ein Tex-
tender immer nur das schreiben, was er wirklich versteht.
AuBerdem hilft es, sich vorher genau zu tiberlegen, wie
die Leser authentisch und zielgruppengerecht angespro-
chen werden konnen. In dem Zusammenhang muss auch
das Gendern strategisch durchdacht und durchgezogen
werden.” Als Tabu dagegen bezeichnet Caroline Zoller
werbliche Sprache — auch wenn Storytelling dem Con-
tent Marketing zugeordnet wird.

Textarten vielfdltig verwenden

Es gibt eine Vielfalt von Textsorten, die im individuellen
Zusammenspiel erst das volle Potenzial einer Content-
Strategie und der Technik des Storytellings entwickeln.
Entsprechend lohne sich das kritische Auseinandersetzen
mit den textlichen Moglichkeiten, um maximales Interes-
se fiir Marke oder Produkt zu generieren — seien es jour-
nalistische Klassiker wie Bericht, Meldung, Reportage,
Feature, Portrait, Interview, Leitartikel, Kommentar, Kri-
tik, Glosse, Essay und Feuilleton oder die von der Digita-
lisierung getragenen Textformen wie Blogbeitrége, News-
letter und Social Media Postings. Gerade letztere Gruppe
musse auf den Punkt kommen — nicht nur inhaltlich, son-
dern auch formell.

Blogbeitrag: Mehrwert bieten,
Meinung vertreten

Auf den Punkt bedeutet im Fal-
le eines Blogbeitrags: Die Head-
line muss Neugier erregen und
der thematische Aufhanger fir
die Zielgruppe relevant sein. Di-
rekt im ersten Absatz wird das
Thema kompakt auf das Wich-
tigste heruntergebrochen, ehe
im Folgenden das Thema né-
her beschrieben wird und ggf.
aktuelle Statistiken oder Prog-
nosen eingeflochten werden.
Erst dann, zum Abschluss, geht
es auf die Produktebene. Hier
eignen sich laut Caroline Zol-
ler Produktempfehlungen in Ver-
bindung mit konkreten Anwen-
dungsbeispielen, Verweise auf
Special Prices oder eine Ver-
kniipfung zu passenden Produk-
ten aus dem Sortiment.

Caroline Zoller

Newsletter: Inhaltliche Appetithappen

Damit der elektronische Rundbrief nachhaltig Inter-
esse und signifikant Traffic fiir die eigentliche Web-
site generiert, empfiehlt Caroline Zoller maximal drei
Themen inklusive Abbinder je Ausgabe zu behandeln.
,Ein Newsletter darf den Leser nicht tiberfordern®,
mahnt die Kommunikationsexpertin. Daher rat sie zu
einer knackigen Einleitung und kurzen Texten. Diese
sollen dazu einladen, thematisch jeweils tiefer einzu-
steigen, wobei (erst) der Abbinder einem konkreten
Produkt gewidmet ist.

Social Media Postings: Kanalgerecht is the key

Die Relevanz von sozialen Medien ist unumstritten. Ent-
sprechend bedeutend ist die Rolle von Social Media-Platt-
formen, Microblogs, Blogging-Diensten, Video- und Live-
Streaming-Portalen fiir den Erfolg einer auf Storytelling
basierenden Content-Strategie. Allerdings variieren die
User sowie die Spezifikationen und Darstellungsformate
(zum Beispiel von sichtbaren Zeichen) teils deutlich von-
einander. Aus diesem Grund miisse die Textproduktion
unbedingt kanal- und zielgruppengerecht ausgerichtet sein,
so Caroline Zoller. Das mobile Internet habe die Medien-
nutzung verandert und soziale Medien als Nachrichten-
quelle etabliert. Dadurch seien neue Lesegewohnheiten
entstanden, die nach einem aufmerksamkeitsstarken, ,.cat-
chenden Authanger verlangen. <

www.forteam.de
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Nur unter strengsten Voraussetzungen kann eine Bank Unternehmen in
der Krise mit neuen Krediten versorgen. Durch die Einrichtung der
Kreditconsult-, Spezialkredit- oder Kreditprophylaxe-Abteilungen nach
MaRisk werden diese Unternehmen in der Regel eng betreut. Eine

Chance, die sie nutzen sollten.

Kiindigung von Bankkrediten bei Krisenunternehmen

Klug verhandeln
zahlt sich aus

Unternehmen in der Krise sind latent
von Kreditkiindigung bedroht. In
Zusammenarbeit mit den Spezialab-

teilungen der Banken oder eigenen
Beratern kann die Kiindigung oftmals

noch abgewendet werden.

as Kreditwesengesetz und die
. Kreditvergabebestimmungen
nach MaRisk grenzen die Spielrdume der
Banken und Sparkassen bei der Vergabe
von Krediten in der Krise enorm ein. Nur
unter strengsten Voraussetzungen kann eine Bank oder
Sparkasse Unternehmen in der Krise tiberhaupt mit neu-
en Krediten versorgen. Durch die Einrichtung der Kredit-
consult-, Spezialkredit- oder Kreditprophylaxe-Abteilun-
gen nach MaRisk werden diese Unternehmen meist sehr
eng betreut. Dadurch ist anstelle der ,schnellen Kredit-
kindigungen, die in den 1980er-Jahren tiblich waren, eine
konsequente Begleitung durch die Spezialisten der Ban-

ken getreten. Das Kreditwesengesetz sowie die

Banken-AGB rdumen den finanzierenden Insti-
tuten die Moglichkeit ein, bei einer deutlichen wirtschaft-
lichen Verschlechterung des Kreditnehmers auf3erordent-
lich zu ktindigen. In den meisten Fallen liegen die ordent-
liche und aul3erordentliche Kiindigung der Kreditengage-
ments nicht weit auseinander.

Sonderkiindigungsrecht

In den Banken-AGB werden sogenannte ,stillschweigen-
de Uberziehungen“ bzw. ,geduldete Inanspruchnahmen*
von Linien, die tber die vertraglich vereinbarten Konto-
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korrentkredite hinausgehen, grundsétzlich mit einem Son-
derktindigungsrecht belegt. Es ist daher in jeder Sanierung
zwingend notwendig, dass Verbindlichkeiten bei der Bank
auch auf ihre vorherige vertragliche Vereinbarung hin ge-
pruft und ggf. durch Verhandlung mit den Banken rechts-
sicher gemacht werden. Das ordentliche Kiindigungsrecht
folgt — sofern es nicht ausdriicklich in der Kreditvereinba-
rung niedergelegt ist — fiir schon ausgezahlte Darlehen aus
§ 488 11l BGB; die Kiindigungsfrist betragt 3 Monate. Fur
schriftlich zugesagte Kredite, aber noch nicht ausgereich-
te Darlehen, steht der Bank das Kiindigungsrecht aus §
490 BGB zu. Ublicherweise sttitzt sie ihre Kiindigung dann
auch auf ihre entsprechenden Geschéftsbedingungen.

AuBerordentliche Kiindigung

Flr ein Unternehmen, das sich nachweislich und schon
seit ldangerem in der Krise befindet, steht den Banken trotz
anderweitiger Vereinbarung immer ein au3erordentliches
Kindigungsrecht zu, wenn ein wichtiger Grund vorliegt.
Dieser kann u. a. sein, dass vom Kreditnehmer unrichtige
oder unwahre Angaben tiber seine Vermogens-
lage gemacht wurden oder eine wesentliche
Verschlechterung seiner Vermogenslage eintritt
bzw. eine erhebliche Vermogensgeféhrdung be-
vorsteht. Auch die Bewertung von Sicherhei-
ten unterliegt bei Unternehmen in der Krise ei-
nem wesentlich strengeren Maf3stab. Kommt
der Unternehmer bzw. Geschéftsfithrer eines
in der Krise befindlichen Unternehmens diesen
Anforderungen innerhalb einer angemessenen
Frist nicht nach, so hat auch hier die Bank wie-
der ein Sonderkiindigungsrecht.

Manipulation der Geschéftsunterlagen

Das Sonderkiindigungsrecht besteht auch dann, wenn im
Rahmen von Prifungen und Revisionen bei der Bank er-
kannt wird, dass die tatsachliche wirtschaftliche Lage des
Unternehmens anders bzw. schlechter ist, als die in den
betriebswirtschaftlichen Unterlagen und Bilanzen ersicht-
liche Lage. Liegt die Vermutung nahe, dass der Entschei-
der eines Unternehmens Unterlagen manipuliert hat, die
zur Ausreichung oder Verlédngerung von Krediten und Dar-
lehen vorgelegt wurden, so wird auch hier die Bank sofort
ihrer Verpflichtung nach KWG nachkommen und aufer-
ordentlich kiindigen.

Kein willkiirliches Kiindigungsrecht

Die Zuléssigkeit dieser Kundigungsgriinde und ihrer ent-
sprechend kurzen zeitlichen Ausfithrung ist von der Recht-
sprechung allgemein anerkannt. Ein willktrlich ausgetb-
tes Ktindigungsrecht der Bank ist jedoch nicht moglich.
So gibt es immer wieder Streit dartiber, ob finanzierende

Institute auch Kiindigungen ,,zur Unzeit" aussprechen kon-
nen. Sollte es nachprifbar so sein, dass dem Kunden ein
vermeidbarer und nicht gerechtfertigter Nachteil entsteht,
so darf die Bank ihr Kiindigungsrecht nicht einfach ohne
Rucksicht darauf austben. Davon ausgeschlossen sind die
vorher schon genannten Kindigungsgriinde, dass z. B. fal-
lige Zins- und Tilgungszahlungen nicht geleistet werden
konnen, bereits bestehende Kontokorrentlinien durch ge-
duldete Inanspruchnahme tiberschritten werden oder der
Forderung der Bank auf Bestellung zusétzlicher Sicherhei-
ten nicht nachgekommen wird. Nicht diskutabel sind auch
unrichtige bzw. nicht vausgelassene Angaben uber vor-
handene Vermogensverhaltnisse.

»@aeduldete Inanspruchnahme” ist nicht
einforderbar

Ein groBer Diskussionspunkt ist auch die stiandige Uber-
ziehung von Kontokorrentlinien, die durch verschiedene
Rechtsprechungen mit unterschiedlicher Blick- und Ent-
scheidungsrichtung geprégt wurden. Die Bank ist nicht
verpflichtet, eine ,geduldete Inanspruchnah-
me" hinzunehmen. Es handelt sich hierbei grund-
sétzlich nur um ein ,Entgegenkommen® der
Bank, um z. B. Liquiditatsengpésse zu tiberbru-
cken. Anders sieht die Rechtslage dann aus,
wenn die Bank haufig oder regelméaBig Uber-
ziehungen der Kontokorrentlinie unbeanstan-
det hinnimmt. Dann kann sie eine erneute Kon-
totiberziehung nicht ohne weiteres zum Anlass
fur eine Kindigung nehmen. Vielmehr muss
die Bank den Kunden im Voraus warnen. Je-
doch kann und wird sie eingehende Gelder zur
Ruckfithrung der geduldeten Inanspruchnah-
me vereinnahmen, so dass ein in der Krise be-
findliches Unternehmen zahlungsunfahig wer-
den kann. Die in der heutigen Zeit fiir alle Unternehmen
notwendige Kontokorrentlinie kann von der Bank eben-
falls dann fristlos gekiindigt werden, wenn objektive Um-
sténde die Annahme rechtfertigen, dass Insolvenzgefahr
des Kreditnehmers droht, etwa wegen Zwangs- und Voll-
streckungsmafBnahmen von dritter Seite (Drittschuldner-
pfandung, Kontopféndung, Arreste). Da sich bankeninter-
nes Rating und Scoring stark auf die Kreditwtirdigkeit des
Kunden auswirkt, sind auch hier Kreditkiindigungen dann
wirksam, wenn sich nachweislich durch das Rating oder
Scoring die wirtschaftlichen Verhéltnisse des kreditneh-
menden Unternehmens deutlich verschlechtert haben.

Wertminderung der Sicherheiten

Eine drohende Kreditkiindigung kann auch daraus resul-
tieren, dass im Wege der Prifung von Sicherheiten fest-
gestellt wird, dass die in der Vergangenheit tibergebenen
Sicherheiten deutlich an Wert verloren haben. Ist >>
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eine Nachbesicherung durch den Kreditnehmer in der ge-
forderten Hohe nicht moglich, so wird von den Banken
eine Ruckfiihrung der Kreditlinien gefordert bzw. kann es
auch zu entsprechenden Kiindigungen kommen (ein deut-
liches Indiz fiir die Neubewertung von Sicherheiten ist die
Prifung von gewerblichen Immobilien auf eine sogenann-
te ,Zweitverwendungsféhigkeit®). Die Bewertung von
Sicherheiten ist bei den finanzierenden Instituten, die in
Deutschland anséssig sind, sehr unterschiedlich. Eine Kun-
digung ist vorerst nicht zu erwarten, wenn die Bank tiber
vollwertige Sicherheiten des Unternehmens verfiigt und
auch bei einer Verzogerung der Kiindigung keine Beein-
trachtigung der Werthaltigkeit zu befiirchten ist.
Dies beinhaltet nattrlich, dass sich der Kunde
bislang vertragskonform verhalten hat und sei-
nen Zins- und Tilgungsdienstleistungen nach-
kam.

Gegen ,willkiirliche* Kiindigung
wehren

Der Schuldner hat in jedem Fall die Moglich-
keit, sich gegen eine Kundigung zu wehren. Dies
bedeutet jedoch, dass er den von dem Kredit-
institut dargelegten Kiindigungsgriinden entge-
gentreten muss, um diese nachweislich zu ent-
kraften bzw. zu neutralisieren. Ein solcher Streit
wird zur Folge haben, dass vielleicht in letzter
Instanz dem gekiindigten Kunden Recht gegeben wird.
Ggf. kann der Kunde auch nach langjahriger Prozessfiih-
rung Rechte aus § 826 BGB in Form von Schadensersatz
ableiten, jedoch ist das Unternehmen bis dahin ohne Kre-
ditversorgung faktisch nicht mehr lebensfahig.

Banken warten meist ab

Die tibliche Verhaltensweise von Banken in der Krise ei-
nes Kunden ist, sich grundsétzlich darauf zu beschranken,
abwartend stillzuhalten. Es ist davon auszugehen, dass die
Spezialabteilungen schon léngst innerhalb des Hauses Teil-
wert- oder sogar Einzelwertberichtigungen des Krediten-
gagements vorgenommen haben. Bei einer normalen Ver-
schlechterung der wirtschaftlichen Lage des kreditneh-
menden Unternehmens sind die Banken nicht verpflich-
tet, die Kredite entsprechend fallig zu stellen und den Kre-
ditnehmer dadurch zu einem Insolvenzantrag zu zwingen.
Dies gilt aber nur dann, wenn keine kriminelle Handlung
vorliegt. Sind diese in Form von Bilanzmanipulationen
oder anderen ,Verschénerungen® von betriebswirtschaft-
lichen Unterlagen nachweisbar, dann wird sicherlich von
Seiten der Kreditinstitute eine auerordentliche Kiindigung
durchgefiihrt und der Vorgang an die Staatsanwaltschaft
abgegeben. Banken und kreditgebende Institute sind nicht
verpflichtet, selbst Insolvenzantrége gegen ihre Kunden
zu stellen. Die Bank muss die Interessen Dritter bei ihrer
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eigenen Entscheidung tiber Stillhalten oder Kiindigung ih-
res Kreditengagements nicht berticksichtigen. Banken und
Sparkassen sehen sich selbst als autarke Glaubiger und
werden deshalb ihre eigenen Interessen nicht hinter die
Belange anderer Gldubiger zurtickstellen.

Eingriffe der Bank in die Geschéftsfiihrung

Die oben dargestellten Grundsétze sind nur dann rechts-
gultig, wenn sich die finanzierenden Institute komplett pas-
siv verhalten. Hierzu z&hlt der Verzicht auf die Austibung
eines ordentlichen oder auBerordentlichen Kindigungs-
rechts. Gleichermaf3en lasst sich der Verzicht
auf die Beitreibung von Forderungen mitein-
beziehen, die ohne Kiindigung fallig geworden
sind und die dartber hinaus geduldete Inan-
spruchnahme eines bisher noch nicht erschopf-
ten Kreditrahmens bzw. eine geduldete Inan-
spruchnahme tiber vertraglich vereinbarte Kon-
tokorrentlinien hinaus. Von bankneutralem Ver-
halten bzw. einem ,,Stillhalten” ist dann nicht
mehr die Rede, wenn die Finanzierungsinsti-
tute sich aktiv in die Geschaftsfiihrung ihres
Kreditnehmers einbringen oder auf dessen Ver-
tragspartner maf3geblichen Einfluss nehmen.
Die Schadensersatzpflicht gegentiber dritten
Glaubigern entsteht bei einer Bank dann, wenn
sie die Geschaftsfithrung des Schuldnerunter-
nehmens zu ihrem Vorteil und zu Lasten aller anderen
Glaubiger praktisch entmachtet, neutralisiert und sie durch
Vertrauensleute tibernehmen lasst bzw. so beeinflusst, dass
beispielsweise jede Verfligung tiber Vermogenswerte an
ihre vorherige Zustimmung gekntpft ist (vgl. dazu BGH
WM 1964, 673).

Kunden starker kontrolliert

Nach h. M. ist es dem Schuldner durchaus zuzumuten,
dass gerade nach MaRisk die Spezialabteilungen der Ban-
ken eine starkere Kontrolle bei Unternehmen in der Krise
durchfiihrt. Dies jedoch nur so lange dem Unternehmer
noch eine ausreichende wirtschaftliche Bewegungsfreiheit
gegeben wird und er die Moglichkeit hat, auch andere
Glaubiger im wirtschaftlich moglichen und angemessenen
Rahmen zu befriedigen. Durch das Kreditwesengesetz hat
die Bank das Recht alle geschéftlichen und betriebswirt-
schaftlichen Unterlagen regelmafig zu tiberprtifen, die mit
der Kreditvergabe verbunden sind. Allerdings nur, wenn
die Bank bedeutende Kredite eingeraumt und gegebenen-
falls ausreichende Sicherheiten hierfiir entgegengenom-
men hat. Wird die Bank die Geschéftsleitung des Schuld-
ners im Rahmen einer Unternehmenskrise zu ihrem , Stroh-
mann“ machen, ist von einer sittenwidrigen Handlung aus-
zugehen. Dies ist immer dann der Fall, wenn der Geschafts-
fihrer eines Unternehmens zwar nach auf3en hin als ent-
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scheidungsbefugt erscheint und auch dementsprechend
handelt, aber in Wirklichkeit der Bank gegentiber nur noch
die Stellung eines abhéngigen Verwalters hat — und zwar
so, dass der Gewinn des oder der Geschéfte dem Siche-
rungsnehmer (also dem finanzierenden Institut) zuflie3t.

Aufklarungspflicht der Finanzierungsinstitute

Finanzinstitute dirfen Geschaftspartner des Kunden nicht
ungefragt tiber dessen wirtschaftliche Schwierigkeiten un-
terrichten. Sanierungsmafnahmen und die Bemtihungen,
das in wirtschaftlichen Schwierigkeiten steckende Unter-
nehmen wieder ,flott” zu bekommen, darf eine
Bank auch aus eigenntitzigen Griinden nicht
gefahrden. Denn in der Vergangenheit hat sich
immer wieder gezeigt, dass bankenintern schon
die ,Retter” mit grof3er Bonitét parat stehen,
um bestimmte sicherungstibereignete Anlagen
und Immobilien als ,Hai-Happen® zu erhal-
ten. Dies gilt auch dann, wenn die Geschafts-
partner des in Schwierigkeiten befindlichen
Unternehmens selbst Kreditnehmer der glei-
chen Bank sind und durch mogliche Forde-
rungsausfélle in Schwierigkeiten kommen konn-
ten. Selbst hier hat die Bank kein Recht und
(erst recht) keine Verpflichtung, entsprechen- =
de Informationen von notleidenden Kunden

an Dritte weiterzureichen. Die Informations-

pflicht besteht grundsétzlich nur gegentiber Personen, die
mit dem notleidenden Unternehmen in Geschaftsverbin-
dung treten wollen oder stehen. Diese missen sich tiber
die Risiken regelméBig tber die Wirtschaftsauskunfteien
unterrichten lassen.

Ausnahme bei Schadensersatzverpflichtung

Es gibt hierbei jedoch eine Ausnahme, wonach eine Scha-
densersatzverpflichtung des Kreditinstituts gegentiber an-
deren Gléubigern ihres Kreditnehmers ausgelost werden
kann: Wenn die Bank, die als Hauptkreditgeberin des in
der Krise befindlichen Unternehmens an dessen Sanie-
rung wirtschaftlich interessiert ist, sich aktiv — auch tiber
externe Dritte — in die Bemtihungen dieses Unternehmens
einschaltet, um neue Geldgeber (Investoren) zu finden, in-
dem sie selbst potentielle Geldgeber anspricht und deren
Engagement beftirwortet (BGH WM 1978, 897). Ein ghn-
licher Fall tritt ein, wenn die Bank einen Vertrauensmann,
in den meisten Fallen ein Mitarbeiter einer spezialisierten
Unternehmensberatung bzw. ein Wirtschaftsprifer oder
Steuerberater, der auf Unternehmenssanierung speziali-
siert ist, in das Unternehmen entsendet, der seinerseits
Geschaftspartner zum Stillhalten bewegt (BHG WM 1984,
1017). Ein Schadensersatzanspruch ist auch dann mog-
lich, wenn die Bank weisungsgemél einen Zahlungsauf-
trag ihres insolvenzbedrohten Kreditnehmers zur Beftie-
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digung einer félligen Forderung eines Vertragspartners aus-
fiihrt. Dieser lasst sich dadurch moglicherweise zu neuen
Lieferungen und Leistungen an den Kunden auf Zahlungs-
ziel (Lieferantenkredit) bewegen (OLG Zweibrticken WM
1985, 86).

Fachkompetente Beratung ist nétig

Sollte die Bank aus jedweden Griinden das Engagement
eines Unternehmens kiindigen, steht dort in der Regel kurz-
fristig der Antrag auf Eroffnung des Insolvenzverfahrens
nach § 17 Abs. 2 InsO (Zahlungsunfghigkeit) an. Nicht im-
mer sind die Kiindigungen der Finanzierungsin-
stitute wirksam bzw. angebracht. Wichtig ist, dass
die Berater mit den Banken und Sparkassen ,auf
Augenhohe” sprechen und verhandeln konnen.
Die handelnden Personen in den Bereichen In-
tensivbetreuung, Sanierungsabteilung und Rechts-
abteilung haben es in der Regel wesentlich leich-
ter, wenn der Kunde von sanierungs- und insol-
venzerfahrenen Beratern vertreten wird. Fur Ge-
schéftsleitungen und Inhaber von Unternehmen
gilt, dass sie bei Beginn und Erkennen einer Un-
ternehmenskrise maoglicherweise zusétzlich zu
dem regelmaBig tatigen Steuerberater oder Wirt-
schaftspriifer entsprechende Sanierungs- und
Insolvenzrechtsspezialisten hinzuziehen sollten.

Berater frei wéahlbar

Sollte das Unternehmen krisenbehaftet sein und das En-
gagement innerhalb der Sparkasse/Bank von Markt/Markt-
folge in den Bereich Intensivbetreuung oder die Sanie-
rungsabteilung tberfiihrt worden sein, sind die Finanzie-
rungsinstitute verpflichtet, entweder positive Fortfithrungs-
prognosen oder gleich Sanierungskonzepte, angelehnt an
den Standard IDWS 6, abzufordern. Hierfiir haben die Spar-
kassen und Banken in der Regel Empfehlungen bzgl. Sa-
nierungsspezialisten, die die Sparkasse/Bank bereits kennt
und sich die Sanierungsspezialisten bereits Reputationen
erarbeitet haben. Der Kunde kann, muss aber nicht der
Empfehlung seiner Bank hinsichtlich der Dienstleister fol-
gen. Hier ist nach wie vor Vertragsfreiheit gewéhrleistet.
Ob dann die von der Geschéftsleitung oder dem Inhaber
ausgewdhlte Beratungsgesellschaft/Rechtsanwaltskanz-
lei/Steuerberaterkanzlei auf Akzeptanz bei dem Kreditin-
stitut stoft, sollte allerdings vorher abgestimmt werden.

Thomas Uppenbrink - www.uppenbrink.de

www.uppenbrink.de
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Osterliche Teepause

Von Multiflower kommt passend zur Osterzeit eine Osterliche Pause mit Tee und
Kandisstange. Perfekt abgerundet mit einem leckeren Cookie und einem Edelstahl-
Teestab sorgt das Set fir eine genussvolle Tasse. Die beiliegende Karte kann ab
250 Stiick mit einem Logo versehen oder komplett individuell gestaltet werden.
Fir osterliche Geschmackserlebnisse sorgen 30 Gramm Ostertee (Rooibusch
Lemon Love), eine braune Kandisstange und ein Cookie Herz.

PSI 45974 « Multiflower GmbH

Tel +49 6226 927980 * info@multiflower.de
www.multiflower.de

Schutz mit Filzblattern

Die einzigartigen Untersetzer aus recyceltem Wollfilz von Interall sind ein echter
Blickfang fiir den Tisch. Die drei blattférmigen Untersetzer bestehen aus wasser-
und schmutzabweisendem Material, das den Tisch vor Flecken und Kratzern
schiitzt. Praktisch, um eine heiBe Pfanne, eine Teekanne oder ein Pflanzgefal in der
Nahe zu haben. Der recycelte Filz wird aus regenerierten Wollfasern hergestellt,
die nach dem Global Recycled Standard zertifiziert sind. Die WoW Sustainable
Filzlinie besteht aus verschiedenen Dicken und Farben. Von einfarbig bis meliert
und von grau bis zu weichen Brauntonen reicht die Palette.

PSI 41727 « INTERALL GROUP B.V.

Tel +31 20 5203850 * info@interall.nl
www.interallgroup.com
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Geruchsknospen fur Werbewirkung

Bei einem Spaziergang duftet es nach Heu, im Wald nach frischem Reisig oder
wirzigen Krautern. B @ rden Kindheitserinnerungen wach. Die emotion factory
aus dem Schwarzwald nutzt die menschlichen Geruchsknospen fiir ein neues
Werbeprodukt 2022. Das Duftsackchen mit Lavendel- oder Krdautermischung ist
somit ein echt dufter Werbebote. Dieser kleine Talismann fiir unterwegs, unter
dem Kopfkissen oder als Mottenschutz flir den Schrank wird sicherlich genutzt und
kommt idealerweise ohne Chemie und ohne kiinstliche Aromastoffe aus.

[PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725-93930 * armin.rigoni@heri.de
www.heri.de ¢ www.emotion-factory.com

Scharfer Schnitt mit Kirschholzgriff

Das Sortiment edler Messer aus dem Hause Schwertkrone wird kiinftig
um eine Reihe hochw rtiger Messer mit SantokuKl inge und
schénem Kirschholzgriff erganzt. Neben Schél- und Frihstlicksmes-
sern zéhlt dazu jetzt auch ein Kochmesser. Damit macht das
Kochen gleich doppelt SpaB. Ein Kundenlogo kann ab 50 Stiick
auf den Klingen aufgebracht werden. Im Sortiment finden sich
eine ganze Reihe an Friihstiicks- und Tafelmessern mit
Holz-, aber auch mit Kunststoffgriffen. Weitere Kiichen-
helfer vervollstandigen das Sortiment.

[PSI 60446  Schwertkrone

Tel +49 212 88072110 ° vertrieb@schwertkrone.de
www.schwertkrone.de

Pliischtierive!t

-

NEU!

Der Umwelt

zuliebe:

28 Modelle aus

100% recycelten PET-Flaschen.

Entdecken Sie auch unser umfangreiches
Sortiment mit mehr als 600 Pliischtieren

Naturgetreue Modelle in bester Qualitat

Auch Sonderanfertigungen und
Werbeanbringungen

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 * D - 41748 Viersen
Tel. 02162 -53008-0 * Fax - 53008-20
E-mail: info@semo.de * www.semo.de
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BackspaBB im Weckglas

Das wiederverwendbare Weck-Glas mit den dsterlichen Ausstechformen von
Multiflower ist ein attraktiver Werbetréger in der €te rzeit. Ein Back-
rezept befindet sich auf dem Einleger. Der Werbeeindruck erfolgt auf dem
Standardmotiv. Eine eigene Gestaltung ist ebenfalls bereits ab 250 Stiick
mdglich. Das Weckglas enthélt drei Ausstechformchen (Hase, Ei, Lamm, je
ca. 5 cm), Vanillezucker, Backpulver und ein Rezept auf der Innenkarte.

[PSI 45974 + Multiflower GmbH

Tel +49 6226 927980 « info@multiflower.de
www.multiflower.de

Personliches zu jedem Anlass

Dankebox bietet hochwertige und nachhaltig in Deutschland hergestellte All-in-One-Geschenkboxen mit
einer individualisierbaren GruBkarte. Zur Wahl stehen verschiedene Inhalte mit Feinkostspezialitdten
von Manufakturen wie zum Beispiel handgemachte Pralinen oder das Rheinland Barbecue Set von einer
Kolner Saucen-Manufaktur. Den Aufbau der Boxen Ubernehmen integrative Werkstatten in der Region.
Auf Wunsch ist der weltweite Einzelversand direkt an die Beschenkten moglich. Neben dem bekannten
Design mit der Aufschrift ,Danke.” sind nun drei neue Designs verfuigbar, die thematisch passend zu
jeder Feierlichkeit — oder auch einfach fiir zwischendurch — auswahlbar sind.

[PSI 60068 * DANKEBOX

Tel +49 211 17446416 * info@dankebox.de
www.dankebox.de
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Herzliche Klammerhelfer B !

Mit der Zettelklammer in Herzform von Hepla trifft die Werbebotschaft mitten ins Herz des Kunden.
In sechs Standardfarben lieferbar und schnell verfigbar, bietet die Herz-Zettelklammer viele Mdglichkeiten,
preiswerte und attraktive Werbeideen und Kundenwiinsche in Szene zu setzen. Die Zettelklammer
eignet sich durch das leichte und flache Design auch hervorragend fiir Mailingaktionen. Der herzliche
Werbetrager kann auf Wunsch in der hauseigenen Druckerei im Tampon- oder im wirkungsvollen
Digitaldruck veredelt werden.

[PSI 41583 « HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG

Tel +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de
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Innovativ und nachhaltig

Die Porzellanmanufaktur Kahla/Thiringen GmbH steht mit Qualitdat Made in Germany gleichsam fiir Nach-
haltigkeit wie fur funktionales und innovatives B sign. Seit mehr als 175 Jahren wird am gleichnamigen
Standort in Thiringen Hartporzellan produziert. Mit dem Mehrwegbecher cupit aus Porzellan leistet Kahla
einen aktiven Beitrag zur Nachhaltigkeit. Das To Go-Konzept ist in 15 Standardfarben sowie verschiedenen
GroéBen erhdltlich. Es lasst sich dank zahlreicher Veredelungstechnologien speziell an Kundenwiinsche
anpassen und individuell gestalten.

PSI 41838  Porzellanmanufaktur Kahla/Thiiringen GmbH
Tel +49 36424 79-200 « contact-kahla@kahlaporzellan.com
www.kahlaporzellan.com

Altpapier neu gedacht

Die neue Produktgruppe bei fides Druck und Medien tréagt den Namen , Altpapier neu gedacht” und besteht
bislang aus zwei verschiedenen Faltschachteln in auffallendem Design. Sie kdnnen nach Aussage des
Herstellers fiir g de B anche adaptiert werden, bestehen aus deutschem Recyclingkarton und werden in
Deutschland hergestellt. Die Verpackungen kénne mit beliebigen StBigkeiten befiillt werden und sind ab
einer Auflage von 100 Stlick mit individuellem Aufdruck erhéltlich.

[PSI 47123 « fides Druck und Medien GmbH

Tel +49 7807 9579990 * info@fides-druck.de
www.fides-druck.de

-Anzeige-
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Samen fur die Artenvielfalt

Klitzeklein und doch so unsagbar wichtig fiir unser Okosystem
und die Artenvielfalt unserer Flora und Fauna — das sind
Pflanzensamen. Als echte Fliegengewichte, dafiir aber in
riesengroBer Vielfalt bei emotion factory aus Fischbach im
Schwarzwald erhdltlich, vereinen sie den Nutzen fir den
Naturschutz und den nachhaltigen Gedanken, den viele
werbende Unternehmen bei Entscheidungen umtreibt. Der
Klassiker des Samenpapiers in DIN-Formaten fir ein Print-
mailing oder als Streuprodukt wird in der Ideenschmiede der
emotion factory erganzt um noch nachhaltigere Samentitchen
und -verpackungen aus Graspapier oder Recycling-Material.
Spezielle Ausflihrungen in Bienen-Form greifen wichtige
Themen wie Artensterben bereits in der Gestaltung auf.
[PSI 41016 * Heri-Rigoni GmbH

Tel +49 7725-93930 ¢ armin.rigoni@heri.de
www.heri.de ¢ www.emotion-factory.com
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SportBockmann
Since 1928

www.sport-boeckmann.de
Tel. +49 (0) 5494/9888-0

OFFIZIELLE ADIDAS

TIRO PRO
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Nervennahrung im Designglas

What you see is what you get: Ganz unter diesem Motto steht
Brainfood, die Nuss-Frucht-Mischung im schicken Designglas, die
bei Logolini erhaltlich ist. Das Brainfood ist eine perfekte Mischung
aus knackigen Nussen und getrockneten Fruchtstlicken. Die Banderole
um das Glas kann auf Wunsch vierfarbig bedruckt werden. Das
Présent eignet sich besonders fiir Mitarbeiter im Bliro oder als
leckeres Give-away flir Kunden. Die Mindestbestellmenge betrdgt
100 Stiick.

[PSI 46104 + logolini Prisente

Tel +49 9251 8509589 « ff@logolini.de
www.logolini.com

Fruchtgummi mit BachblUten
(.' Climate neutral %!FSI

Der Engldnder Edward Bach entwickelte in den 30er Jahren die
bekannte Mischung aus fiinf Original Bachbliiten®-Essenzen:
Star of Bethlehem (Doldiger Milchstern), Rock Rose (Sonnenréschen),
Clematis (WeiBe Waldrebe), Impatiens (Drisentragendes Spring-
kraut) und Cherry Plum (Kirschpflaume). Kalfany StiBe Werbung
schuf daraus 2022 mit eigenen Produktentwicklern die neuen
Bachbliiten®-Pastillen mit genau dieser Mischung. Grundlage ist eine
vegane Rezeptur mit Gummi Arabicum, damit aus einem Fruchtgummi
eine Lutschpastille wird. Die kleinen roten Fruchtgummi-Pastillen
Blimchen landen im individualisierten 85 X 60 mm Werbetitchen
aus konventioneller oder kompostierbarer Folie.

' PSI 42706 * Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co. KG
Tel +49 7643 8010 * info@ksw24.com
www.suesse-werbung.de
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25% auf WerkZeUg

kosten™

Multinutzen aus Filz

Das recycelte Filzmaterial dieser Kosmetiktasche von Interall macht den Beutel
einzigartig in der WoW Sustainable Collection des Unternehmens. Der Beutel
kann sowohl als Kosmetiktasche oder Federméappchen, wie auch als
Bag-in-Bag und vielem mehr verwendet werden. Recyceltes Filz ist ein starkes
und doch flexibles Material und ist zudem extrem leicht. Perfekt also, um die
Tasche mit ins Biro oder in die Schultasche zu nehmen. Das Produkt enthalt
ein Etikett mit einem eindeutigen QR-Code, der auf die REMOkey-Website
verweist, die auf transparente Weise zeigt, woher die Materialien stammen
und wo sie hergestellt werden.
PSI 41727 « INTERALL GROUP B.V.

Tel +31 20 5203850 * info@interall.nl
www.interallgroup.com

Toiletry Bag

made from
=y cled Felt Konturklackband
% als Sonderform
. o = .
— Glisbal Reeyched . ~ -
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Anzugsstarke Werbekraft

Der Troika Plus & Minus — Schliisselanhdnger besteht aus zwei magnetisch
verbundenen Einzelteilen zur einfachen Schliisselorganisation. Zwei
Schlusselringe, zwei Magnete, ein Klick: So lassen sich einfach Schlissel
hinzufligen, trennen oder Uberall an Metall befestigen. Der Anhénger hat starke
zwei Kilogramm Anziehungskraft und gibt zur perfekten Schllisselorganisation
schnell mal den Haustir- oder Autoschlissel frei. Er ist in den Farben Silber . cchwiftzug als Sticker in Sonderform
oder Gunmetal lieferbar und komplett aus Metall gefertigt.

PSI 46311 * TROIKA Germany GmbH

Tel +49 2662 9511505 ° troika@troika.de Seit tiber 25 Jahren mit
www.troika.de ' reflektierender Folie von

ORAFOL

CE [£)aS

EN 13356

Maskottchen als

Anhinger in Sonderform
’ Eine Marke der safeReflex GmbH

a2\ Adolf-Ahlers-Str. 4

=) [ (N,) | 26427 Esens

“’ve, {4 Tel.: +49 4971 9233-12
e info@reflaktive.de
* Glltig bis zum 31.06.2022 www.reflaktive.de
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++
TEL.: +49 211-90191-114/-321/-315+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN

KUNSTSTOFFERZEUGNISSE / PLASTIC PRODUCTS

Art-Nr.
413

Eiskzr’a(tzer Wolfgang Schmidt e.K.

Griner Weg 23-25
D-59590 Geseke

T +49 2942 570 201
' | F +49 2942 570 035
; 440 (08233 - 79312-0

Infog@pinsundmehr. de inffo@promowolsch.de
www.promowolsch.de

PSI No. 46925 www.pinsundmehr.de  PSINo. 44724 www.promowolsch.de

NON-FOOD HORECA DISTRIBUTOR

Exklusiver Distributor fur
Non Food HoReCa-Produkte gesucht?

Als deutsche Tochtergesellschaft eines seit Jahrzehnten weltweit
erfolgreich agierenden und stetig wachsenden Markenartikelproduzenten
haben wir groBe Expertise in der Distribution und Markteinfiihrung hoch-
wertiger HoReCa-Produkte. Unser Hauptsitz ist in Nordrhein-Westfalen,
unser Tatigkeitsschwerpunkt liegt in der D-A-CH-Region.

Wir suchen einen Produzenten, dessen HoReCa-Produkt wir in unser
Portfolio aufnehmen konnen, um weiter zu wachsen.

Sie suchen einen erfahrenen Partner, der lhr Non Food-Produkt
professionell in den Markt einfuhrt/etabliert? Wir vermarkten lhre
HoReCa-Produkte exklusiv und eigenstandig in D-A-CH.

Anforderung: lhr Produkt ist hochwertig und innovativ.

Fiir erste Gesprache melden Sie sich gerne kurzfristig unter folgender

Chiffre Nr. 20220401, verlag@psi-network.de
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FROTTIERWAREN / TERRY GOODS LESEZEICHENLUPE / BOOKMARK MAGNIFIER

"h," L
Produzie
‘&veredeltin b
Osterreich

VergroBern
Sie Ihren Erfolg

frottier

mit unserer
Lupcard

im Scheckkartenformat

Mehrfarbige
Jacquardtiicher
mit eingewebtem
Logo ab 40 Stick

* 3-fache VergréBerung
* nur 2 Gramm
* kurze Lieferzeit

Made in Germany

Stand 1H14

PSI No. 46235 www.herka-frottier.at ~ PSINo. 47814 www.lupenmaxx.de

Ausgabe  MERCHANDISING & FANARTIKEL und

o 5 GESUNDHEIT, SPORT & FITNESS
Redaktionsschluss: 18.03.2022

2022 Anzeigenschluss: 06.04.2022

Ausgabe WELLNESS, KOSMETIK & BEAUTY und

O GETRANKE, TRINKGEFASSE & TISCHKULTUR
Redaktionsschluss: 20.04.2022

2022 Anzeigenschluss: 06.05.2022

Ausgabe  WEIHNACHTEN, PRASENTSETS & SONDERANFER-
07 TIGUNGEN und SPIELZEUG & PLUSCHPRODUKTE

Redaktionsschluss: 20.05.2022

2022 Anzeigenschluss: 08.06.2022

Ausgabe  OKOLOGISCHE UND NACHHALTIGE PRODUKTE,
8/9 VEGANES und SCHOKOLADE UND SUSSES
Redaktionsschluss: 24.06.2022
2022 Anzeigenschluss: 10.08.2022

i e jederzeitgerne.
Telefon +49 211 90191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de
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PSI Novelty Box |
Exklusives Tool fur Lieferanten und Handler

Als haptisches Werbemedium par excellence ist der Werbeartikel ein klei-
nes Kraftpaket, mit dem sich am tiberzeugendsten durch ihn selbst werben
lasst. Wenn er dann auch noch das gewisse neue Etwas mitbringt — umso
besser. Deshalb hat PSI vor geraumer Zeit die PSI Novelty Box geschaf-
fen. Das Tool vereinigt Produktneuheiten in einem kompakten wie exklu-
siven Rahmen. Die Vorzlge der Artikel werden — auf einen Blick und Griff
— haptisch erlebbar. Damit schafft die PSI Novelty Box eine Win-win-Situ-
ation fir Hersteller und Lieferanten auf der einen sowie Werbeartikelhand-
ler und -berater auf der anderen Seite.

Lieferanten und Handler profitieren

Die aufmerksamkeitsstarke PSI Novelty Box eignet sich fir Hersteller und

Lieferanten ideal, um Hé&ndlern auf eine preislich attraktive Art und Wei-
se Produkte mit ihrer ganzen Werbekraft vorzustellen — und so neue, erfolg-
reiche Geschéfte zu generieren. Vor allem in der fur die Branche schwierigen Zeit ist die PSI Novelty Box eine at-
traktive Moglichkeit, den Werbeartikelhandlern und -beratern Neuheiten buchstablich ,begreifbar” zu prasentie-
ren. Und diesen wiederum bietet sie tiberzeugende Verkaufsargumente bei deren Kunden und ist damit eine wert-
volle und exklusive Unterstiitzung der Vertriebsaktivitéten.

Unkomplizierte Teilnahme

PSI Hersteller und Lieferanten, die ihre Produktneuheit in diesem exklusiven Rahmen présentieren mochten, kon-
nen dies ganz unkompliziert tun. Sie mussen lediglich ihre Produkte und die dazugehorenden Informa-
tionen an das PSI senden. Das PSI ttbernimmt dann die Konfektionierung, den Versand sowie die Pro-
duktion des beigelegten Booklets. Dieses Booklet macht noch einmal ansehnlich deutlich, was das
Produkt kann und was es so besonders macht: angefangen bei einer kurzen Produktbeschreibung tiber
Lieferzeiten bis hin zu Veredelungsmoglichkeiten.

Novelty Box-Produkte auch im PSI Product Finder

Ubrigens: Alle Produkte aus der PSI Novelty Box sind auch im PSI Product Finder gelistet. Die PSI Novelty Box
wird an den deutschen und 6sterreichischen sowie den franzosischen, belgischen und niederldandischen Werbe-
artikelhandel versendet. Die Aussendung fiir die néchste PSI Novelty Box ist fiir September 2022 geplant.

Die Vorteile der PSI Novelty Box auf einen Blick

* Gesteigerte Aufmerksamkeit und Bekanntheit flir Produkte bei
Héandlern und deren Kunden

* Gesteigerte Wahrnehmung von PSI Herstellern und Lieferanten

Unterstiitzung der PSI Handler bei deren Vertriebsaktivitdten

* Geringer zeitlicher und logistischer Aufwand

* Gunstiger Kontaktpreis

Interessierte PSI Mitglieder, die mehr iiber die PSI Novelty Box erfahren mochten, wenden sich am besten an die Cross Media
Consultants des PSI Teams: per E-Mail an crossmedia.germany@rxglobal.com oder telefonisch: +49 211 90191-125.
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Die Kraft in uns

ie Corona-Zahlen steigen téglich in neue Hohen. In Ost-Europa, an den

. Grenzen unserer:Nachbarn, tobt ein brutaler Krieg. Zur aktuellen Welt-
lage fehlen mir, nicht nur an dieser Stelle, schlichtweg die Worte. Sehen
Sie es mir nach, wenn ich mich auf das konzentriere, was uns, unsere
Branche und mich personlich umtreibt.
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Als feststand, dass die néchste PSI erst wieder im Januar néchsten Jah-
res stattfinden wird, war ich enttauscht, frustriert und erst einmal wie ge-
lahmt. All die Arbeit, Gesprache, Planung, Vorfreude — vergebens. Doch
Geflihle, so verstandlich sie sicher sind, &ndern nichts am hier und heu-
te: Pandemie, ein militdrischer Konflikt, Budgetdruck, Umsatzriickgange
und Zurtickhaltung bei internationalen Besuchern: Jedes dieser Proble-
me ware fir einen Messeveranstalter allein schon Herausforderung ge-
nug. In Summe aber haben sie uns zu Entscheidungen gezwungen, die
wir so nie treffen wollten.

Was wieder Mut macht: In vielen und intensiven Gesprachen haben mir
deutsche und internationale Branchenvertreter und Multiplikatoren ihr
Bedauern, aber auch ihre Unterstitzung fiir 2023 zugesichert. Nahezu
ausnahmslos bestétigen sie mir, dass ihnen ihre PSI schmerzlich fehlt.
Es fehlt die grof3e Bithne flir den Werbeartikel, es fehlen Internationali-
tat und Angebotsvielfalt, es fehlen die Begegnungen, der fachliche Aus-
tausch und der Input an Ideen und Innovationen — die grof3e PSI eben.

Aus diesen Gespréchen ziehen mein Team und ich den Optimismus, der
wieder erwacht ist. Sie motivieren uns, wieder in die Hédnde zu spucken
und die nachsten Monate erneut mit aller Kraft daran zu arbeiten, dass
die PSI 2023 wieder eine Messe wird, wie wir sie alle brauchen. Wir fei-
len am Konzept, erarbeiten neue Side-Shows, schaffen attraktive Anrei-
ze fiir nationale und internationale Besucher. Die Sustainability Awards,
die noch vor der Sommerpause stattfinden, werden gleichzeitig das In-
formations-Kick-Off fiir die kommende PSI sein.

Sorgen und Angste mogen berechtigt sein, ein guter Ratgeber aber wa-
ren sie noch nie. Die Werbeartikelwirtschaft hat in den vergangenen zwei
Jahren gezeigt, dass sie in groBem MafRe Kreativitat, Flexibiltat und Wi-
derstand hat. Es sind die Menschen, Sie, unsere Mitglieder, die dies zu-
stande gebracht haben. Hétten Sie in der ,guten, alten Zeit* gedacht,
wieviel Kraft, Geduld, Resilienz und Zuversicht in uns allen steckt? Mor-
gen werden wir stolz auf uns sein und heute werden wir daran arbeiten
— mit IThnen und fiir Sie.
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Vorschau Mai 2022

Gesunde Werbepower

Gesundheit ist Trumpf. Dieser zu dienen, ergéanzen sich Sport und Fitness.
Mit dem Riickgang korperlich beanspruchender Arbeitsprozesse wéchst
die Notwendigkeit nach Ausgleich in der freien Zeit. Hier besitzen Sport
und Fitness einen standig wachsenden Stellenwert. Und weil der Mensch
wahrend seiner Freizeit offener und aufnahmefahiger ist, ¢ffnen sich hier
eine Menge wirkungsstarker Moglichkeiten fiir die Werbeartikelbranche.
Von Vielfalt und Ideenreichtum gepragt bietet sie eine variantenreiche
Auswahl an Produkten an, die — zugeschnitten auf die verschiedenen Ziel-
gruppen — der gewtinschten Werbebotschaft den notigen Schwung und
damit einen eindringlichen Erinnerungswert verleihen. Unser zweites
Produktthema zeigt unter den Schlagworten ,Merchandising und Fanarti-
kel” weitere prima Promotionsbeschleuniger.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Ausgabe PSI Journal Juni 2022, die sich den Themengruppen
»Wellness, Kosmetik, Beauty“ sowie ,,Getrianke, TrinkgefiBe,
Tischkultur“ widmen und senden Sie Ihre Produktvorschléige
(Bild und Text) bis spétestens 20. April 2022 an: Edit Line GmbH,
Redaktion PSI Journal, E-Mail: hoechemer@edit-line.de

Touchmore: Exklusivvertrieb von
Promotional Rubik‘s Cube®

Seit Februar 2022 vermarktet die Touchmore GmbH aus Remscheid den
Promotional Rubik's Cube exklusiv als Werbemittel in Deutschland und
Osterreich. ,Der Rubik's Cube ist ein hochwirksamer Werbeartikel, der
perfekt in unser Angebot an spie-
lerischen Medien passt®, erklart
Sven Scharr, Geschéftsfiihrer
und verantwortlich fiir den Ver-
trieb bei Touchmore. Details zur
Sortimentserweiterung lesen Sie
in der Mai-Ausgabe.

Clipy: Okologische
Fertigungskompetenzen

Seit 1987 fertigt das in Madrid ansassige Unter-
nehmen Clipy Sonnen- und Winterschutzschir-
me fiir jede Art von Fahrzeug und ist damit in-
mehr als 25 Lander auf allen Kontinenten pré-
sent. Hohe Druckqualitit und die Verwendung
von Spezialfarben bieten maximale Bestandig-
keit gegen Sonnenlicht und Eis sowie grof3fla-
chige und vor allem nachhaltige Werbepower.
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Der Marktplatz flir
Wohnimmobilien

1

International Leitmesse
fur Fitness, Wellness und
Gesundheit

1

Weltmesse des Pferdesports

Internationale Fachmesse fiir
Fertigungstechnik

Die Innovationsplattform
fur Elektro-, Licht-, Haus- und
Gebaudetechnik

1

Festival des Pferdesports

Branchentreff in Osterreich

Weltmesse und Kongress

International Bar and
Beverage Trade Show

Internationale Fachmesse
fir die gesamte
Gastronomie und Hotellerie

1

Die internationale Messe
far Bauen, Wohnen und
Energiesparen

Messe Wien
immobilien-messe.at

Messegelande KéIn
fibo.com

Messe Essen
equitana.com

Messe Wels
intertool.at

Messezentrum Salzburg
power-days.at

Maimarktgelande Mannheim
equitana.com/mannheim

Design Center Linz
elektrofachhandelstage.at

Messegelande Diisseldorf
aluminium-exhibition.com

Messegelande Berlin
barconvent.com

Messezentrum Salzburg
gastmesse.at

Messe Wien
bauenwohnenwien.at

!Publikumsoffene Messen. Alle anderen Messen sind nur fiir Fachbesucher zuganglich.
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