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True Biotic.
Das Gebot Gehause aus Biopolymeren (PHA),

biologisch abbaubarin Erde,
der Stunde

Salz- und Stsswasser.
ie vergangenen Wochen und Monate haben uns ge-
. zeigt, wie wichtig und stark Gemeinsamkeit ist. Euro-
pa ist zusammengertickt, viele Staaten der Welt sind
enger beisammen als je gedacht. Die Werbeartikel-
wirtschatft ist zwar nicht direkt durch Virus oder Krieg
bedroht, aber die Folgen treffen sie unmittelbar und teilweise hart. In
der Pandemie sind Umsatze weggebrochen und als diese gerade auf dem Pfad
der Erholung waren, tiberfiel Putin die Ukraine — einen Staat, deren Bevolke-
rung er selbst ,,Brudervolk® nennt. Und schon wieder steht ein Teil der Wirt-
schaft auf der Bremse. Zu unsicher scheint die Zukunft, zu stark 1éhmt eine mog-
liche Inflation. Geld wir erst mal geparkt und nicht investiert. Hinzu kommt, dass
man nicht alles kaufen kann, was man kaufen mochte. Vor nahezu allen Héfen
der Welt, auch vor européischen, stauen sich Frachtschiffe auf hoher See.

Seit der Krieg in Teilen der Ukraine tobt, sind auch Bahnwege kaum noch
passierbar. Produkte kénnen nicht fertiggestellt werden, weil ein wichtiges Bau-
teil irgendwo auf den Weltmeeren umherirrt. Hinzu kommen Personalproble-
me, auch verstarkt durch Corona und Quaranténe. Wahrlich keine Situation, in
der sich Werbeartikler zurticklehnen und den Dingen ihren Lauf lassen kénnen.

Was tun? Manch einer versucht es am Markt mit der Brechstange. Kein er-
folgreicher Stil, der einem meist mit Zeitverzogerung wieder auf die eigenen
FiBe fallt. Andere resignieren, weil sie des Kémpfens miuide sind, oder ihre Le-
bensziele erreicht haben. Verstandlich, fiir die Gesamtbranche aber ein Weg in
den Niedergang.

Wiederum andere suchen ihre Zukunft in einer engeren, partnerschaftlichen
Zusammenarbeit mit Lieferanten, die zum Anspruch und Stil des eigenen Hau-
ses passen — oder man arbeitet mit Kollegen zusammen, die vielleicht andere
Schwerpunkte und deshalb ein weiteres Produkt-Know-how einbringen kénnen.
Auf letztere Wege trifft man zunehmend, spricht man mit Herstellern und Im-
porteuren, aber auch mit Handlern und Beratern.

Gemeinsam scheint zu gehen, was dem einzelnen in der Krise schwerf&llt
oder gar unmaglich ist. Um dieses Versténdnis sollten wir uns alle verstarkt be-
mithen. Kleine Meinungsverschiedenheiten tiber Bord werfen, die Welt auch
mal mit den Augen des anderen sehen und am gemeinsamen Grof3en arbeiten
—am Erfolg der Werbeartikelwirtschaft insgesamt. Denn nur ihr Erfolg kann un-
ser aller Erfolg sein — Gemeinsamkeit ist das Gebot der Stunde.

Prodir is a brand of Pagani Pens SA.

In diesem Sinne
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Swiss made.

Manfred Schlésser | Chefredakteur PSI Journal
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Unsere Neuzugdnge

in Sachen Jute.

Leon ist eine robuste Jutetasche im Hochformat, die mit ei-
nigen Details besticht. Mit einer beidseitigen hellen Front-
tasche hebt er sich von klassischen Jutebeuteln ab. Weite-
ren Stauraum bieten das groBe Hauptfach in den Mafen
31 x 35 x 10 cm und das prakfische Seitenfach, in dem
sich etwa eine Trinkflasche oder ein Coffee-to-go-Becher
gut verstauen lassen.

Noah ist mit seinen Maflen von 37 x 30 x 15 cm ein
wahres Platzwunder. Ergénzt wird der ohnehin grofe
Stauraum durch eine prakfische Seitentasche. Der tren-
dige Canvas-Stoff auf Vorder- und Rickseite der Tasche
ist nicht nur ein optisches Highlight. Durch ihn entstehen
zwei weitere Taschen. VerschlieBen lasst sich der stylische
Noah mit einem Magnetverschluss.

Henry ist ein wahrer Riese unter den Jutetaschen. Mit
einer Grofe von 42 x 33 x 19 cm eignet er sich nicht nur
fur Einkaufe, sondern auch fir die Uni oder den Besuch
im Sportstudio. Fir ausreichend Stauraum besitzt Henry
insgesamt vier Facher. Ein Magnetverschluss sorgt dafir,
dass das Hauptfach zuverlssig verschlossen bleibt.

Alle drei Jutetaschen sind OEKO-TEX zertifiziert und auch
auf lebensmittelechtheit geprift. Zudem haben die drei
Taschen modische gepolsterte Henkel im Fischgratmuster.

Ob im Biro, beim Shopping oder im Urlaub - unsere drei
neuen Jutetaschen machen immer eine gute Figur.

OEKO-TEX® Il
14.HIN.48167 HOHENSTEIN HTTI %

T m nrmH ubstance
com/standa rﬂDD LFGB

www.misterbags.de



Leon
N° 2363

Noah
N° 2362

Gewinnbringendes
Vertriebstool 10

Werbeartikelhéndler leisten mehr, als einfach nur Werbeartikel zu
beschaffen. Sie sind Ansprechpartner und Berater —und leben
von innovativen Produkten. Ein gezielter Kontakt zu passenden
Lieferanten kann zu mehr Umsatz fithren. An dieser Stelle kommt
der PSI Product Finder ins Spiel: eine intelligente Suchmaschine,
die Anbieter und Suchende zusammenbringt.

Werbendes

rund um den Sport

Wenn es um Verkaufsforderung geht,
erzielen mit Werbeartikeln beworbene
Marken oder Dienstleistungen traum-
hafte Reichweiten. Im Marketing-Mix
von Unternehmen sind Promotions-
produkte deshalb die idealen Absatz-
beschleuniger, gerade auch bei allen
Aspekten des Sports. In diesem Umfeld
bringen gezielt eingesetzte ,,Hapticals*
der gewtinschten Werbebotschaft den
notigen Schwung und damit einen
eindricklichen Erinnerungswert.

Zeitloses Symbol 56

Die auf haptische Marken-
kommunikation spezialisier-
te Touchmore GmbH hat
den Exklusivvertrieb von
Promotional Rubik’s Cube®

# Merchandise in Deutschland
und Osterreich tiber-
nommen. Der Rubik’s Cube®
verbindet Design und Sym-
bolik auf besondere Art und
macht ihn zu einem hoch-
wirksamen Werbeartikel.

Individuelle Blickfange 60

Wer an Werbeartikel denkt, dem kommen nicht unbedingt zuerst
Teppichmatten in den Sinn. Dabei sind sie in Sachen Langlebig-
keit des werbenden Mediums und dauerhafte Prasenz des Kun-

denlogos geradezu ’ a

pradestiniert. Und ein
durchaus erfolgreiches
Geschaftsmodell
obendrein, wie das
Beispiel der emco
Bautechnik zeigt.




Trends & Brands

Schliisselanhédnger ,,YOGA“
TROIKA Germany GmbH
www.troika.de/business
PSI 46311

Kunterbuntes Kissenkuscheln

Kissensortiment, designed von
Kiinstlerin Bine Brandle
Sandini GmbH
www.sandini.de
PSI 49768

www.psi-network.de

Wohlig-weiches Tuch fiir alle Fille

CreaTowel Sublimations-Doppeltuch
ANDA Present Ltd.
www.andapresent.com

PSI 45753

Vor erfand der Physiker
die
Sie revolutionierte das
und I8st bis heute bei Menschen
eine groBe
aus. Das zeigt sich auch in den
der
die noch immer bei rund einer
verkaufter Apparate
jahrlich liegen. Im
entschleunige diese
sagen selbst professio-
nelle und bescheinigen
den Bildern etwas sehr
(tagesschau.de, ,Der SpaB entwickelt
sich sofort")
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Trends & Brands

PSI Journal 5/2022

www.psi-network.de

»,Die Zukunft des Handels ist eindeutig phygital.“ Das ist eine Erkenntnis der vom Marktforschungsinstitut GfK
erarbeiteten Konsumententrends 2022. Doch was verbirgt sich hinter diesem Trend? Im Zeitalter von Smart-
phones, Apps & Co. erwarten Verbraucherinnen und Verbraucher, dass sich Vertriebskandle erganzen, um
kanaliibergreifende Einkaufserlebnisse zu bieten — auch dort, wo Online- und Offline-Welt im stationéren
Handel aufeinandertreffen. Phygital-Strategien gehen noch einen Schritt weiter, ,da sie eine nahtlose Einkaufs-
erfahrung mit der Hyperpersonalisierung des eigenen Angebotes zusammenbringen®, schreibt das e-commerce
Magazin und spricht von der ,,ndachsten Evolutionsstufe* der Kundenansprache. Die Grenze zwischen den physi-
schen und digitalen Dimensionen des Handels wirden aufgehoben, da digitale Anwendungen mit der physischen
Welt interagierten. (e-commerce-magazin.de, ,Phygital Shopping: Wie Handler es schaffen, eine nahtlose Einkaufs-
erfahrung zu bieten”) Es ist das erfolgreiche Zusammenspiel vermeindlicher Gegensétze: phygital — also
physisch und digital, mechanisch und elektronisch. Auch in der haptischen Werbewelt.

Retro und State of the Art in einem

Retro-Telefonhorer (passt auf einen 3,5-mm-
Kopfhorerstecker fiir Standardtelefone/
Smartphones und ist mit den meisten 3,5-mm-
Pad- und Computerbuchsengeriten kompatibel)
Forty Four Promotions Co. Ltd
www.44promotions.co.uk

PSI 60422

Gute Entscheidung fiir Kérper und Geist

Fitbit Charge 5 (Fitness- und Gesundheits-
tracker mit EKG-Funktion, EDA-Scan-App fiir
Stressmanagement und weiteren Funktionen)
SPM Schéfer Promotion Marketing GmbH
www.spm-marketing.de

PSI 46903

Wirbt haptisch und digital

QR-Code Pen (vorprogrammierter QR-Code-Aufdruck
auf dem Clip mit Kontakt-, Produkt- und Eventinfor-
mationen, Anruffunktionen, Links

zu Social-Media-Kanilen,
WLAN-Verbindungen mit
direktem Zugang in das
entsprechende Netz)
SENATOR GmbH
www.senator.com

PSI 41838
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Prozent
soll 2022
der globale
Umsatzan-

teil des Onlinehandels betragen —
ein neuer Rekordwert. Das hat Wirtschaftswachstum weltweit erwartet der internatio-
nale Wéihrungsfonds in diesem Jahr und hat damit seine
Prognose gesenkt. tagesschau.de

&
i

Edge by Ascential errechnet.

Marktforschung

horizont.net

mehr Produkte. in denen das Suchwort . Wohlfiihl“ betragt die Inflationsrate aktuell in der Euro-Zone.
g ! Um den Konsum trotzdem aufrechtzuerhalten, miiss-

enthalten war, sind seit Beg inn der Pandemie im Ver- ten die Lohne steigen, so Marcel Fratzscher, Préasident
gleich zu 2019 verkauft worden. Das hat Ebay Ads in des Deutschen Instituts fiir Wirtschaftsforschung.

einer neuen Studie herausgefunden. horizont.net Sonst kénnten Arbeitslosigkeit und schwaches
Wachstum die Folge sein. tagesschau.de

Zwei von drei

Befragten einer Utopia-Studie (62 Prozent) gaben an, dass sie sich beim Einkauf
bewusst gegen Produkte entscheiden, die ihnen 6kologisch oder ethisch nicht vertrauens-
wiirdig erscheinen. horizont.net

9,2 Prozent

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

weltweites Wachstum in den Werbe-
ausgaben wird im Jahr 2022 laut einer
Studie von Dentsu-Experten erwartet.

Ausldser sind hierflr gl’éBtCﬂtG“S die in- Impulse zur Circular Economy hat das Magazin absatzwirtschaft
ternationalen GroBereignisse im Sport zusammengetragen: ein Potpourri aus aktuellen Studien tiber
und Ausgaben flr die Zwischenwahlen Aktivitaten von Marken im Bereich Kreislaufwirtschaft bis hin zu
in den USA. adzine.de wichtigen politischen Weichenstellungen. absatzwirtschaft.de
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Werbeartikelhandler leisten mehr, als einfach nur Werbeartikel zu beschaffen.
Sie sind Ansprechpartner und Berater — und leben von innovativen
Produkten. Ein gezielter Kontakt zu passenden Lieferanten kann zu mehr
Umsatz fiihren. An dieser Stelle kommt der PSI Product Finder ins Spiel: eine
intelligente Suchmaschine, die Anbieter und Suchende zusammenbringt.

So profitieren Handler und Berater vom PSI Product Finder

Gewinnbringendes

Vertriebstool
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duktkategorie ausgewahlt und angeklickt oder
ein Suchwort eingegeben werden, das zu dem

ein leistungsfahiges Tool, — gewtiinschten Produkt passt. Beide Wege flih-

_ ren zur Suchergebnisseite. Dort kénnen die

ganz personlichen Bedarf
abgestimmte Suche ermaoglicht. Alle ge-
listeten Produkte unterliegen einem strengen Datenquali-
tatsstandard und bieten umfangreiche Zusatzinformatio-
nen wie Veredlung, unverbindliche Preisempfehlungen der
Hersteller, Preisstaffeln und vieles mehr.

Wer richtig suchet, der findet

Die Suche im PSI Product Finder ist unkompliziert. So
kann entweder am unteren Ende der Startseite eine Pro-

gefundenen Produkte angeschaut oder die Er-

gebnisse weiter spezifiziert werden. Eine ver-
einfachte Filternavigation ermoglicht eine Suche nach vor-
gegebenen Attributen, etwa Farbe, Material, GroBe, Lie-
feranten, Zertifikate. Dartiber hinaus kénnen sich Hand-
ler und Berater Produktdetails anzeigen lassen oder direkt
eine Angebotsanfrage an den entsprechenden Lieferan-
ten senden. Dies konnen sie ebenso von der Produkt-
detailseite aus erledigen, wo auch die Kontaktdaten des
Lieferanten angezeigt werden. Last but not least lassen
sich gefundene Produkte in einer Produktliste speichern.
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Multifunktionale Produktlisten

Die Produktlisten sind im Prinzip erweiterte Merklisten,
von denen im Backend beliebig viele angelegt werden kon-
nen, etwa nach Thema oder Kunde. Aus den Produktlis-
ten konnen Handler und Berater eigene Werbeseiten (Lan-
dingpages) erstellen und als Link an ihre Kunden senden,
die von dieser Seite aus dann direkt Angebotsfragen an
ihren Handler richten kénnen. Ubrigens: Produktlisten kén-
nen sowohl deutsch- als auch englischsprachig angelegt
werden. Auf welchem Weg auch immer die Suchanfrage
gestellt wird, eines ist stets zu berticksichtigen: Die Qua-
litdt der Suchergebnisse ist abhéngig von den Daten, die
die Lieferanten einstellen.

Dynamische Kontaktplattform

Der PSI Product Finder ist eine Kontakplattform, die an
keinerlei Webshop gebunden ist. PSI Handler suchen hier
nach Produkten und senden ihre Anfragen direkt tiber das
Tool an den jeweiligen Lieferanten, mit dem sie in Echt-
zeit und direkt im PSI Product Finder kommunizieren kon-
nen. Moglich macht dies das Nachrichtencenter, das im
Backend des Online-Tools zu finden ist — also dort, wo
Nutzer unter anderem auch ihre Produktseiten pflegen.
Das Handling ist unkompliziert: Findet ein Handler ein in-
teressantes Produkt, kann er — wie bisher — direkt im PSI
Product Finder ein Angebot anfragen. Der Lieferant wird
per E-Mail tiber den Eingang der Anfrage benachrichtigt
und kann sie direkt im Backend einsehen und beantwor-
ten. So behalten Handler den Uberblick tiber gestellte An-
gebots- und Produktanfragen. Und Lieferanten kénnen di-
rekt sehen, wer welches Produkt bei ihnen angefragt hat.
Fir noch mehr Ubersichtlichkeit sorgen verschiedene Mar-
kierungsmoglichkeiten und eine Filterfunktion. Selbstver-
standlich kann das Nachrichtencenter auch ohne Produkt-
anfrage zur Kommunikation mit einem anderen PSI Mit-
glied genutzt werden. Und: Das Nachrichtencenter kann
von mehreren Personen eines Unternehmens gleichzeitig
bearbeitet werden. Es ist nicht an individuelle Zugangs-
daten gebunden.

Helpcenter gibt Tipps

Allen, die mehr erfahren mochten, bietet das Helpcenter
unter https:/ /helpcenter-de psiproductfinder.de/ alles Wich-

seoml
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Finden Sie Ihr gewlnschtes
Produkt - kinderleicht!
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Lassen Sie sich von der Vielfalt inspirieren
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tige. Dartiber hinaus untersttitzt und berét selbstverstand-
lich auch das PSI Product Finder Team, das kontinuier-
lich daran arbeitet, den PSI Product Finder, die Datenqua-
litat und Aktualitét zu verbessern. Dabei ist das Engage-
ment der PSI Lieferanten Mitglieder entscheidend, denn:
Das Tool kann immer nur so gut sein, wie es die Lieferan-
ten ermoglichen, indem sie ihre Daten regelmé&fig aktua-
lisieren und Zusatzinformationen einstellen. <

Alle Vorteile auf einen Blick
So profitieren Handler und Berater vom PSI Product Finder:

P Neue, innovative und bewéhrte Produkte sind in einer einzigen Da-
tenbank gebiindelt.

P> Vielfaltige Such- und Sortierfunktionen ermaglichen einen Vorsprung
bei der Produktrecherche.

P Die intelligente semantische Suche erhoht Suchergebnisse.

P Individuelle Produktlisten konnen erstellt und mit Kunden geteilt
werden.

P Dank des responsive Designs kann der PSI Product Finder auch gut
beim Kundentermin per Tablet oder Mobiltelefon genutzt werden.

P Individuelle und spezielle Kollektionen konnen zusammengestellt
und Kunden angeboten werden. Dabei sehen die Kunden ausschlie3-
lich die Daten ihres Handlers oder Beraters.

P Mithilfe der individuellen Produktlisten konnen Werbeartikelhéndler
und -berater ihren Kunden zielsicher das Portfolio prasentieren, das
den jeweiligen Bedarfen entspricht.

P Der PSI Product Finder verhilft Werbeartikelhandlern und -beratern
in wenigen Schritten zu einem ziigigen Geschaftsabschluss.

https://psiproductfinder.de
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© Tel +49 911 9365514
Promotional.products@staedtler.com
www.staedtler-promotional.de
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Erfolgsbotschafter

Mit Staedtler bekennen Fans auch in Schule und Btro Farbe: Bei den
Deutschland-Mehrfarbminenstiften sorgen schwarz-rot-gelbe Farbakzente
fir Aufmerksambkeit und transportieren auch optisch Qualitdt Made in
Germany. Durch die Lackierung in den Nationalfarben am Schaftende fallen
die Stifte direkt ins Auge. Zudem zeigt der Anwender dank der dreigeteilten
Farbmine in Schwarz, Rot und Gelb auch auf dem Papier Flagge. Die
Mehrfarbminenstifte sind in den Formen rund und diinn sowie als Dreikant-
Version und im Jumbo-Format erhéltlich. Sie sind mehrfarbig individuali-
sierbar, vermitteln Fan-Geist und Qualitdtsbewusstsein.

@0 |
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mﬁ |

CIE PERFEKTE
WHM-PARTY

mbH

PSI 49982  Edition Michael Fischer G
§ Tel +49 89 2123107-50
tatjana.bleiler@emf-verlag.de

i www.emf-verlag.de
: -

Die Spannung steigt

Da kommt WM-Stimmung auf: Das kleine Rezeptbuichlein von Edition
Michael Fischer (EMF-Verlag) ist abgestimmt auf die FuB3ballweltmeister-
schaft im November 2022, um die eigene Marke beim Kunden positiv ins
Gesprach zu bringen. Die Rezepte steigern die WM-Stimmung, sind leicht
zuzubereiten und schmecken der ganzen Familie. Auf das Cover kann
ein Logo integriert werden und auch eigene Produkte und respektive oder
Dienstleistungen nimmt das Redaktionsteam des EMF-Verlags in die
Rezepttexte auf. Seitenzahl, Ausstattung und Design kénnen individuell ans
eigene Unternehmen angepasst werden. Zudem entwickelt der EMF-Verlag
auf die Wiinsche des Kunden maf3geschneiderte Printmedien mit All-
inclusive-Garantie, vom Konzept bis zur Auslieferung.

@

CHOCOLISSIMO

EXTREM

HOBBY SET

Werbegeschenke zu jedem Anlass
Belgische Schokolade & Pralinen

Mit Ihrem Firmen-Logo erhdltlich

BLACK XS ¢
OXIDE ONE

PREMIERE MINI

0213

MM BROWN DEUTSCHLAND GMBH

ESCHBORNER LANDSTR. 55
60489 FRANKFURT

TEL: +49 (0)69 254 271 27
VERKAUF@CHOCOLISSIMO.DE

WWW.CHOCOLISSIMO.DE
B2B.CHOCOLISSIMO.DE/KATALOGE
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Bequemer Sitzplatz

Der Besuch eines bombastischen Konzerts, eines
ereignisreichen Fufballspiels oder eines anderen
Grofereignisses kann manchmal Erinnerungen
schaffen, die ein Leben lang halten: Das Fanseat-Stadi-
onkissen von Anda Present ist ein stilvolles und beque-
mes Accessoire, das auf jeder Art von Veranstaltung
perfekt einsetzbar ist. Das Vliesmaterial macht es

PSI Journal 5/2022 www.psi-network.de

ausreichend haltbar, wahrend das Design seiner { pol 45753 » ;.\n.da Present Ltd.
Oberflache vollstandig an das Image des werbenden i Tel +36 1 2100758
Unternehmens angepasst werden kann. Wer das export@andapresent.com

Fanseat-Stadionkissen bei sich hat, verdirbt sich den
Event nicht durch unbequeme Stiihle.

© sl 45753  Anda Present Ltd.
i Tel +36 12100758
export@andapresent.com

i www.andapresent.com

Tel +49 7062 978910
gauger@promokick.de
www.promokick.de

i www.andapresent.com

Werbewirksame Inszenierung

Mit der individuellen Subdal RPET-Medaille von Anda Present l&sst sich die Sympathie
und das Engagement flir den Lieblingsverein oder den bevorzugten WM-Teilnehmer
perfekt inszenieren. Subdal RPET ist eine individuell gestaltbare Acrylmedaille mit
Epoxidkuppel auf einem mit Sublimation bedruckten RPET-Lanyard. Die individuelle
Gestaltung der Medaille ist eine wirkungsvolle Moglichkeit, auch das Logo des Unter-
nehmens zu prasentieren, wahrend das recycelte PET-Lanyard Subdal RPET zu einer
umweltfreundlichen, nachhaltigen Wahl macht. Im Preis bereits enthalten sind Sublima-
tion und Epoxy-Doming.

Preisgekronter Steckkicker

Der Steckkicker aus dem Sortiment der b+a Vertriebs GmbH, fiir fiir Innovations-
und Designqualitdt mit dem internationalen Designpreis Focus Open 2021 vom Land
Baden-Wiirttemberg ausgezeichnet, ist aus nur einem Werkstoff gefertigt, nachhaltig
ohne Metall oder Kunststoff. Durch die eingesparte Spielfliche konnte 40 Prozent
Material im Vergleich zur herkémmlichen Bauweise reduziert werden. Eine Personalisie-
rung ist auch bei kleinen Auflagen kein Problem. Der innovative Steckkicker erganzt das
Kickertisch-Programm von Promokick und wird komplett in Deutschland produziert.
Dadurch sind kurze Lieferzeiten moglich. Seit vielen Jahren produziert b&a 95 Prozent
der Kicker in Deutschland bzw. Europa, abgerundet mit einem vollumfanglichen
Ersatzteillager ist der AfterSales-Service langjéhrig gesichert.
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: ps| 45974 + Multifiower GmbH
 Tel +49 6226 927980 « info@multifiowerde

www.multiflower.de

FuBBball-Arena auf Wachstumskurs

Die Wachstumsschale von Multiflower enthélt alle Zutaten fiir die Anzucht der
Pflanzen: Erdtablette, Samen und Spielfeld-Schablone. Bereits auf der umlaufenden
Schuber-Riickseite wird die einfache Handhabung fiir das wachsende Spielfeld
erklart. Es dauert nicht lange, bis der griine Rasen zu sprief3en beginnt. Platz fiir den
Werbedruck ist im Standardmotiv des Schubers. Ab einer Mindestabnahmemenge
von 250 Stiick ist eine eigene Gestaltung des Schubers moglich. Ein Tampondruck
auf die Schablone ist ab 100 Stiick, eine vollstandig eigene Gestaltung der Wachs-
tums-Schablone mit eigenen Motiv ab 1.000 Sttick realisierbar.
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© ps| 48449 « Der Zuckerbacker GmbH
y H © Jel +49 7131 8996146
psi@der—zuckerbaeckende
www.der-zuckerbaecker.de

Perfekte Dosis Nervennahrung

Ob vegane Fruchtgummi-Turnschuhe, essbarer Fuf3ball-Rasen oder winterlich-
wirzige Glihweinsterne: Bei Zuckerbacker findet sich fiir jeden Geschmack
anlasslich der WM im Winter die passende Dosis Nervennahrung fiir besonders
spannende Spielphasen. Der Zuckerbé&cker bietet mit den stf3 gefiillten Nasch-
dosen ein einzigartiges Werbemittel mit groBer Werbefldche, und das bereits
ab einer Mindestmenge von 100 Sttick. Passend zur Jahreszeit sind winterlich
angehauchte Inhalte oder klassische StiBigkeiten mit saisonal angepasstem
Design gefragt: Mit den von Hand geftillten und veredelten Naschdosen ist es
ein Leichtes, Fans und Sportbegeisterten eine grof3e, leckere Freude zu bereiten.
Weitere Fullvarianten sind nach Absprache problemlos umsetzbar.

Bodenstandige Werbeideen

Individuell gestaltete Fu3ballmatten eignen sich nicht nur zur
FuBball Weltmeisterschaft als perfektes Kundengeschenk. Das
kundeneigene Design kann mit Logo, Firmennamen, Webseite
oder einem Slogan gebrandet werden. Ob als Einsatz im Handel,
im Rahmen eines Firmenevents, als Pramienaktion oder
Mitarbeitergeschenk: emco Werbematten sind tiberaus vielféltig
einsetzbar. Auch kurzfristige Ideen kénnen realisiert werden.
Vorteile der Made in Germany produzierten Matten sind der
Druck mit leuchtenden, besténdigen Farben, die Realisierung indi-
vidueller Maf3e und der Einsatz von nachhaltigem, regeneriertem
ECONYL® Garn. Die Mindestbestellmenge ist ein Stiick.

: ik GmbH
: PSI 47306 * emco Bautechnik
Tel +49 591 9140603 * n.rudau@emco.de

¢ www.emco-bau.de



www.psi-network.de PSI Journal 5/2022

SIEWOLLTEN

: psl 42706
 Kalfany SiiBe Werbung GmbH & Co KG
© Tel +49 7643 801-0 * info@ksw24.com

i www.suesse-werbung.de

Siile WM-Unterstiitzung

Rechtzeitig zum sportlichen Megaereignis 2022 sorgt
Kalfany Sti3e Werbung fiir das, worauf Fuf3ball-Fans so
richtig Lust haben: bunte Fu3bélle, Trikots, Kickschuhe
und Trillerpfeifen fiir jede Fruchtgummi-Geschmacks-
richtung. Der spontane Fuf3ballkick auf dem Schreibtisch,
die Begeisterung im Stadion, vor dem Fernseher oder
unter dem Kopfkissen wird fiir alle zum Fest mit den
Werbettitchen. Einfach aufreiBen und reinbei3en. Ab
3500 Sttick l&sst sich die 10-, 15- oder 20-Gramm-Werbe-
tlite mit einer personlichen Botschaft bedrucken, ideal fiir
Sportclub, Reiseveranstalter, Boutique oder das Gesund-
heitsstudio. Die verschiedenen Tutchen-Formate bieten
eine optimale Werbefldche. Und fiir Kurzentschlossene
gibt es die Fu3ball-Mischung auch als Overnight-Artikel:
heute bestellt, morgen da.

,Begeistern‘mich\nachhaltig:
Taschen fiir neue Mobilitat"

Neu: die OUTDOOR
Wanderrucksacke

Der Berg ruft - HALFAR® antwortet. Mit zwei hochfunk-
tionalen Rucksacken mit recyceltem PET. Vom Daypack
fur den Tagesausflug bis zum Rucksack flr die Wochen-
end-Huttenwanderung schultern sie, was die Tour
braucht. Jetzt mehr erfahren auf www.halfar.com

iml
HALFAR

Starke Taschen.

Vertrieb iiber den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH D-33719 Bielefeld | Germany
Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0
www.halfar.com
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Doppelseitiger Transporthelfer

Ob Firmenjubildum, Road-Show oder Festival: Ein besonderes
Erinnerungsstuck ldsst jede Veranstaltung lénger lebendig
bleiben. Der leichte Rucksack Diamond von Halfar® ist
praktisch und bleibt auch nach dem Event im Einsatz. Er gefallt
Maénnern wie Frauen. Er ist leicht, weich, faltbar und nimmt es
auch mit A4-Formaten auf, praktisch fir Einsatze auf Messen
und Konferenzen. Vor allem aber ist er ausgesprochen kommu-
nikativ und individuell. Denn der Clou dieses Rucksacks ist:

Er l&sst sich beidseitig tragen und veredeln. Auf Vorder- und
Ruckseite bekommen etwa zwei Partnerlogos jeweils eine
eigene Seite. Oder ein inspirierendes Frage-Antwort-Spiel
macht die Betrachter neugierig. In jedem Fall bleibt die Wahl
zwischen dem angesagten Rautendekor in Rot, Schwarz, Silber
und Blau und dem neuen Streifendekor in den Farben des
Regenbogens.

: bH
i PS| 45666 ¢ Halfar System Gm!
| Tol +49 521 98244-0 * info@halfar.com

i i www.halfar.com

Fordern Sie lhre
Unternehmens-Gesundheit

Genug zu trinken bedeutet lhre Gesundheit zu
unterstatzen und das Immunsystem zu starken

Deshalb haben wir die patentierte drinkitnow
Skala entworfen, die lhnen hilft, Ihr Trinkverhal-
ten zu verbessern.

Wir bieten Ihnen

v Langlebiger und hochwertiger Logodruck
v Individuelle Einzelnamensgravuren im Deckel

v Direktversand an Einzeladressen

v und garantiert kurze Bearbeitungszeiten!

) drinkithow
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Tel +49 651 2015678
contact@nonvision.de
www.nonvision.de

Schicke Performance

Als Hersteller von Fan- und Merchandise-Artikeln arbeitet
NonvisioN Werbeproduktion mit vielen Vereinen und Verban-
den zusammen, sowohl im Profisport als auch im Breitensport.
Egal, ob Baseball-Caps, Miitzen, Fanschals, Wimpel, Fahnen,
Becher, Pins, Handtticher, Schwei3bander, Tassen, Schlisselan-
hanger oder auch Textilien wie zum Beispiel T-Shirts und
Hoodies: NonvisioN gestaltet den ausgesuchten Fanartikel
individuell nach Wunsch und im gewtinschten Design. Dabei
sind je nach Artikel auch Auflagen von 20 oder 30 Stick
moglich. Ein individuelles Angebot, angepasst an die ge-
winschten Vorstellungen und Bedtrfnisse, gibt es auf Anfrage.

PS| 46304 * The Brand Company
i Tel +34 937915188

i info@thebrandcompany.net
www.thebrandcompany.net
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Kugelrunde Promo-Flaschen

The Brand Company présentiert seine Kollektion von Sport-
Wasserflaschen in der Form eines Balls. Die Produkte repré-
sentieren die vier Lander Spanien, Frankreich, Deutschland
sowie Italien. Die Trinkgefaf3e verfiigen tiber ein Fassungsver-
mogen von 330 Milliliter, ideal fiir die Fliissigkeitszufuhr im
Rahmen von FuBballspielen. Die 333er Ballflaschen sind auch
als Versionen zur individuellen Gestaltung nach den Wiinschen
des Kunden erhaltlich.

\

i
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Hadil®

i
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lhr Firmenloguj E
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Die clevere
Trinkerinnerung

Egal ob wertige Blurokaraffe, clevere
Glasflasche, oder praktisches Trinkset,
finden Sie Ihrideales Trinkprodukt.
Wir freuen uns auf lhre Anfrage!

E-Mail salesq nkitnow.de

nde

drinkithow
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Zeitmesser im Mallanzug

Intermedia Time erstellt maf3geschneiderte Uhren, um den
individuellen Bedurfnissen seiner Kunden nachzukommen. Dabei
kommen sowohl klassische als auch innovative Techniken der
Anpassung zur Anwendung. Dank der Erfahrung und Expertise in
der Uhrenindustrie gelingt es, besondere Uhren mit Charakter :
umzusetzen, wobei alle Komponenten des Produkts miteinander Tel +39 0421492111
harmonieren. Der Kunde hat die Wahl zwischen verschiedenen Plattierun- lnfo@intermediatjme.it
gen, Armbéndern, Kronen und Materialien. Gestaltungsfreiraum besteht zudem www.intermediatime. et
bezglich der Gestaltung der Details der Zifferblatter, der Form und der Grofe.

Intermedia Time steht fiir die nghere Beratung zu Bearbeitung, Laserung sowie zu

Farben und Formen zur Verfligung, um jedes Bedrfnis des Kunden sorgféltig zu

erflillen. Alle Uhren im Katalog kénnen an individuelle Wiinsche angepasst werden.

Sportlicher Zeilentreiber

Die Kugelschreiber des polnischen Schreibegeratespezialisten DreamPen mit
individuellen Clips sind perfekt, um das Wappen von Sportvereinen zu reflektieren.
Schlief3lich kann der 3D-Clip in jeder moglichen Form hergestellt werden, wodurch
der Werbeschreiber zum originellen Must-have und Vereinsbotschafter wird. Damit
sind die Stifte von DreamPen eine Uiberaus attraktive Wahl, um Unternehmen in
einer einzigartigen Art und Weise nach auflen zu kommunizieren.

f ballpens
PS| 45720 * DreamPen Producer 0
Tel +48 68 4772232 ° sales@dreampen.com

E www.dreampen.com
¢ www.clipdyou.com

Must-have im Stadion

Die Bronson® Isobag aus dem Sortiment von Kaldenbach ist ein Must-have fiir jeden
Stadionbesucher. Schlielich tiberzeugt die innovative 3-in-1-Tasche gleichermaB3en
im Einsatz als Rucksack, Kihltasche und Sitzkissen in einem. Das praktische Werbe-
produkt besteht aus strapazierfahigem 210DPolyester. AuBerdem ist die Bronson®
[sobag frei von Kinderarbeit und verfiigt tiber ein isoliertes Innenfutter und einen
Kordelzug, der auch als Trageriemen dient. Lieferbar ist die Tasche in den Farben
Gelb, Schwarz, Violett, Dunkelblau, Lindgriin, Rot, Orange, Pink und Weif3. Im
Rahmen des Bronson®-Colour-Concepts ist die Isobag ab 2000 Stiick in jeder
Pantone-Sonderfarbe lieferbar.

 psi 2043
¢ Bronson® Cuba Clothing ¢/0 Kaldenbach GmbH

: Tel +49 9151 81785-0 * info@bronson.cc
: www.bronson.cc
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© Tel +49 5459 805350
verkauf@hoersteler.de
www.hoersteler.de

Da stehen Fans drauf

Ttrmatten sind ein beliebter Merchandising-Artikel,
weil Fans sich gerne zu Ihren Farben bekennen. Durch
die lange Nutzungsdauer bleiben die Fuimatten von
Hoérsteler Interior Design GmbH sténdig im Blick.
Farbenfrohe Logomatten, aber auch bedruckte Kokos-
naturmatten kénnen bei Horsteler schon in kleinen
Mengen produziert werden. Auch am Point of Sale
unterstitzen Matten den Markenauftritt.

Stadion-Feeling fiir Zuhause

Die Sound- & Voice-Artikel von micx media bringen Fangesange,
Trainer-Spriiche und FuBball-Hymnen direkt nach Hause. Zum
Offnen der obligatorischen Kaltgetranke beim Rudelgucken ist der
Flaschenoffner des Werbespezialisten aus Ostwestfalen genau
das Richtige: Er vereint das Design eines Fuf3balls mit akustischer
Untermalung: So wird beim Offnen der Flasche tiber den
eingebauten Lautsprecher ein Sound abgespielt, wobei vom
Stadion-Klassiker bis hin zum Torjubel der Kreativitét keine
Grenzen gesetzt sind. Durch den integrierten Magneten kann er
zudem direkt am Kiuihlschrank befestigt werden und ist so immer
spielbereit. Einen besonderen Werbe-Effekt bieten die Sound
Buzzer, welche nebst individuellem Sound auch passend zum
Corporate Design eingefarbt und mit einem Logo versehen
werden koénnen.

PSI 45899
micx-media in concept gmbh & c. kg }
Tel +49 5205 99-100 * info@micx.media

www.micx.media
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www.adoma.de

Klassischer Krachmacher

Ein beliebter Werbeartikel fir Gro3veranstaltungen jeder Art.
Im FuBballstadion, bei Hallenturnieren, auf Geburtstagsfeiern,
Hochzeiten oder fiir den Karneval: Mit der Fan-Schnarre von
Hepla lésst sich auf einfache Weise ordentlich Lirm veranstalten
und die Lieblingsmannschaft lautstark anfeuern: Wird der Schnar-
renrahmen rasant um die Achse des Griffs gedreht, erzeugen die
Zahnrader ein lautes Knattern. Der lautstarke Werbeartikel ist
,Made in Germany by Hepla“ und somit auch in gré3eren
Stiickzahlen kurzftistig lieferbar. Erhéltlich in den Standardfarben
weif3, rot und blau. Durch die zwei Bauteile des Produkts sind neun
Farbkombinationen moglich. Auf Anfrage sind auch Sonderfarben
sowie eine Veredelung per Tampondruck umsetzbar.

www.psi-network.de

Sportliche Durstloscher

Erhéltlich mit verschiedenem Fassungsvermdogen von 0,3 Liter
uber einen halben und dreiviertel Liter bis hin zur gro3en
1-Liter-Variante sowie zudem als Ausflihrungen in unterschied-
lichen Formen, lassen die Sportflaschen von Adoma keine
Wiinsche offen. Individuell bedruckt, sind sie das perfekte
Werbemittel fiir die kommende FuB3ball-Weltmeisterschaft.
Besonders die Sportflasche im Ball-Design ist ein echter
Hingucker. Auch nach der WM bleiben die Sportflaschen ein
praktischer Begleiter und ,must have* fiir alle Gelegenheiten.

! psl 41583 .
Hepla-Kunststoﬂ'techmk GmbH & Co. KG

{ Tel +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de

Zeit fiir Emotionen

Mit einem Nato-Uhren-Set mit zwei Armbéandern aus dem

YOUR COMPANY
LOGO HERE

Sortiment von Tiflo aus den Niederlanden kénnen Kunden oder
Mitarbeiter die Lieblingsmannschaft wahrend der FIFA Fuf3ball-
Weltmeisterschaft 2022 perfekt unterstttzen. Durch das zusatzli-
che Band konnen die Uhren auch noch nach der WM als
attraktives, nitzliches Produkt weiter verwendet werden. Alle
Teamfarben lassen sich mit einem individuellen Druck auf dem
Zifferblatt und in Form einer bedruckten Htlle umsetzen. Die
Mindestabnahmemenge betragt 100 Stick.
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www.mbw.sh

All-Over-Shirts

Fir Sportvereine, Clubs & Co. ist es aktuell nicht leicht, die N&he zu ihren Fans zu halten. Da sind
hochwertige Fan- und Aktionsartikel ein hilfreiches Tool, um Verbindungen zu stérken und
Distanzen zu tiberbriicken. Die Plischartikel von mbw® mit coolen Mini-Shirts im
ultimativen Fanlook sind die perfekte Unterstiitzung flir Vereine. Sowohl im Fanshop als
auch bei Charity-Aktionen sind diese Artikel ein begehrter Eyecatcher. Dank des
besonderen Veredelungsverfahrens bieten sich unendliche Moglichkeiten des Einsatzes.
Nicht nur originalgetreue Trikots sind moglich, auch individuelle Namen, Trikotnummern
oder Titel konnen ab einer Auflage von 50 Stuick produziert werden. Individueller geht es
kaum: Nicht nur die Kleinsten unter den Fans bekommen leuchtende Augen, wenn das
Kuscheltier nun auch das Trikot vom Lieblingsverein mit eigenem Namen tragt. Auch bei
Ehrungen, Stadtfesten, Festivals, zu Geburten oder Hochzeiten stellen diese Shirts etwas
ganz Besonderes dar, weil sie durch ihre Individualitdt den direkten Bezug zum Event und
ihren Charme begeistern. Unternehmen kénnen mit nachgestellter Arbeitskleidung
Kunden begeistern, aber auch Mitarbeiter zu besonderen Anldssen wie Jubilden,
bestandenen Priifungen, Hochzeiten, Gruf3 zum Ruhestand oder als Willkom-
mensgruf} flir den Nachwuchs erfreuen. Die Shirts werden im All-Over-Print
und Made in Germany gefertigt und ermoglichen komplexe und auffallige
Designs und jegliche Farben. Ab 50 Sttick lasst sich ein vollfiachiger
All-Over-Druck des Wunschmotivs umsetzen, wobei viel Wert auf

Qualitat und Design, aber auch auf Nachhaltigkeit gelegt wird: Das
Grundmaterial besteht grof3tenteils aus recyceltem Plastik, darunter

Upcycled Marine Plastic aus den Weltmeeren. Seit Mitte 2021 unterstiitzt
mbw® die Seaqual Initiative, die gemeinsam mit NGOs, Fischern und

Behorden an der Reinigung unserer Ozeane arbeitet.

hdrsteler

INTERIOR Design

LOGOMATTEN

Meing Stadt hg; R

am u,-g

Horsteler Interior Design GmbH | Birkenweg 57 | 48477 Horstel | Germany
Tel.: +49(0)54 59/ 80 53 8 - 10 | E-Mail: verkauf@hoersteler.de
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i Romer Lifestyle by Romer Wein und Sekt GmbH

 Tel +49 6541 8129-0
i info@roemer-lifestyle.de
i www.roemer-lifestyle.de

Multitool im Sportlergewand

Das bei Romer Lifestyle erhéltliche, praktische Rominox® Multitool fiir den
Schlisselbund gibt es jetzt auch flir echte Fuf3ballfans. Passend zur Fuf3ball
Weltmeisterschaft 2022, hat der Lifestyle-Spezialist einen originellen Schltssel-
anhédnger im Sortiment: Trikot und Fuf3ball bieten insgesamt 18 ntitzliche
Funktionen, vom Schraubendreher tiber einen Flaschenoffner bis hin zum
Einkaufswagenloser. Klein, leicht und doch vielseitig, tiberzeugt der Mini-Helfer
aus gehartetem Werkzeugstahl in Alltag, Buro oder auf Reisen als idealer
Mailingverstarker, Messe-Streuartikel oder Onpack-Produkt, welches langfristig
und regelmafig vom Beschenkten genutzt wird. Die Tools kommen in einem
umweltfreundlichen Kartonmé&ppchen mit Funktionsbeschreibung beim Kunden
an und eignen sich perfekt fiir eine Individualisierung per Gravur. Auf Wunsch
kann die Verpackung ab 100 Stuick individuell gestalten werden.

Werbeboten mit Soforteffekt

In Biergarten, Cafés und Ausflugslokalen, aber auch im Rahmen von Garten-
partys, Firmenevents und Sommerfesten kommen Bierdeckel zum Einsatz und
seit jeher nutzen Firmen diese kleinen Untersetzer fiir eine oftmals humorvolle
Werbebotschaft. Neu bei der emotion factory aus der Kategorie ,werben und
wachsen® ist der Bierdeckel aus Samenpapier. Dieser Getrankeuntersetzer mit
direkter Werbewirkung im Wohlfithlambiente sorgt auch bei Firmen fiir den
Ausbau einer nachhaltigen Kundenwahrnehmung. Ein ,Wegwerfprodukt” mit
okologischem Nutzen: Das sich selbst zersetzende Papier enthalt Samen in den
Sorten Blumenmischung, Krdutermischung, Mohnblume oder Thymian. Anstatt
aufgeweicht im Mull zu landen, wird der Samenpapier-Bierdeckel im Freien
ausgelegt und leicht mit Erde bedeckt. Den Rest tibernimmt die Natur. Diesen
Frihjahrs- und Sommerboten gibt es in den Formen rund und quadratisch,
jeweils individuell nach Wunsch bedruckbar entweder in Schwarz-Weif3 oder
in Bunt. Ab einer Menge von 500 Sttick geht es los.

i
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Tel. +49 5681 9966 * info@hepla.de

Fanartikel mit PRff ™"

Ein Muss fiir alle Fans ist die Trillerpfeife mit Umhéngekordel
von Hepla. Handlich und praktisch immer griffbereit dank der
Umhangekordel, sind Fans mit den Trillerpfeifen gut ausgestat-
tet und bereit fir den lautstarken Support des Lieblingsvereins.
Alternativ steht die Trillerpfeife auch fiir Sicherheit, 1asst sich
beispielsweise in einer Notsituation mit einem Pfiff ohne grof3e
Mthe auf sich aufmerksam machen. Der Werbeklassiker wird
in funf Standardfarben angeboten und eignet sich fir Werbe-
mafBnahmen auf Grof3veranstaltungen, Sportevents und
Messen. Auf Wunsch kann der Artikel in der hauseigenen
Druckerei im Tampondruck veredelt werden.

PSI 2043
FamousFood® ¢/o Kaldenbach GmbH

Tel +49 9151 817850 info@famousfood.de
www.famousfood.de

Snacks fiirs Spiel

Die vegane FamousFood® ChipsRoll von Kaldenbach ist ein
idealer Merchandising- und Fanartikel, die perfekt zur Fuf3ball-
WM in diesem Jahr passen. Bei einem spannenden WM Spiel
kommen Snacks in zu gro3en und unpraktischen Verpackun-
gen, sodass diese schnell nicht mehr frisch sind und so einen
Teil inres Geschmacks verlieren. Die FamousFood® ChipsRoll
16st dieses Problem. Denn die ChipsRoll verfligt tiber einen
praktischen Aroma-Verschluss, der die Snacks frisch halt.
AuBerdem ist eine hochwertige Banderole mit 4c-Druck
inklusive. Made in Germany.

Bottle

@ Promotions
L]

Shiva Pura

for us and our family, we

introduce the Tacx Shiva
PURA bottle.

This bottle is made of antibac-
terial polyethylene containing a
special additive. This releases
silver ions that prevent bacteria
from colonizing on the surface
of the bottle. An appropriate
promotional item in these

challenging times.

Available in 500 ml;
in the colours white, off-white
and green pms 3308.

Please check our website for the
complete range of bottles and

colour options.

www.bottlepromotions.com
joy@tacx.nl | carl@tacx.nl
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ofﬁce@promotionalsweets.pl
www.promotionalsweets.pl

Werbewelt des Sports

Lutscher in Trikots von B&B Promotional Sweets sind nicht nur fiir FuBballfans perfekte kleine
Gadgets. Sie konnen auch flir andere Sportarten, Fitness- und Sportvereine sowie fiir Gesund-
heits- und Lifestyle-Kampagnen eingesetzt werden. Die herzformigen Lutscher sind einzeln
verpackt in einem transparenten Folienbeutel und in einer trikotformigen Box mit Vollfarbdruck
in CMYK oder ein bis vier Pantone-Farben. StandardmaéBig sind die Lutscher in einer Mischung
aus den vier Fruchtgeschmacksrichtungen Zitrone, Orange, Erdbeere und Apfel erhaltlich. Bei
Bestellung grof3er Mengen kann eine Geschmacksrichtung gewahlt werden.

i pS| 41137 « Eu
i Tel +49 4262 9567928
joerg.marquard@europematch.eu
www.europematch.eu

Feuer und Flamme

Europe Match produziert Werbeziindholzer in den verschiedensten Formen und Ausftihrungen.
Dartiber hinaus vermarktet das Unternehmen die Marke Cricket Feuerzeuge, welche vorwiegend
in der EU produziert werden. Die Feuerzeuge sind nach ISO 9001 und ISO 9994 sowie GS ge-
prift, verfigen tiber eine selbstregulierende Flamme und benutzerfreundliche Kindersicherung.
Neben einer leichtgéngigen Reibrad-Zindung sind Modelle mit zuverlédssiger Piezo-Zindung
verfiigbar. Ab einer Menge von 500 Sttck konnen die Feuerzeuge individuell bedruckt werden,
per Sieb- und Tampondruck auf allen vier Seiten. Wahlweise stehen zudem jeweils 360 Grad-
Motive durch Digital Sleeve und Rundum-Etikett zur Verfiigung. Fiir die Produkte in modernem,
schlankem Design sind viele aktuelle Schaftfarben wéhlbar. Schaftsonderfarben gibt es ab
50.000 Sttick. Sonderfarben ftir Kappen und Driicker gibt es auf Anfrage.
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" bg) 46887 » Romer Wellness Kundenpflege
Wellness & Care GmbH & Co. KG

i Tel +49 6541 812950
info@roemer—wellness.de
www.roemer-wellness.de

Jubelverstarker

Mit den Accessoires von Rémer Wellness werden Kunden, Mitarbeiter oder
Geschéftspartner zu Edel-Fans der deutschen Mannschaft, wirkungsvoll
untermalt beispielsweise mit Fan-Tattoos als Jubelverstérker. Jedes Set
enthalt 2 X 2 Deutschlandherzen, 2 Deutschlandfahnen, 2 x 3 schwarz-rot-
goldene Sterne und 2 Deutschland-Sternarmbénder. Die Tattoos sind
hautvertréglich, leicht zu entfernen und dermatologisch getestet. Ab einer
Abnahmemenge von 500 Stick ist auch eine Eigengestaltung des Karton-
mappchens moglich. Alternativ kann ein individueller Tattoo-Bogen
gestaltet werden, zum Beispiel auch flir andere Lander. Und auf Wunsch
kann schlielich noch ein EM-Spielplan beigelegt werden. Mit einem
Pflasterset von Romer Wellness inklusive passenden Deutschland-Fan-
Pflastern Made in Europa gelingt ein zusétzlicher Volltreffer. Je nach
Ausflihrung ist eine Individualisierung ab 200 Sttick moglich.

Fufball-Fan-Beutel

Die Werbeidee von Multiflower, ein Set aus Fan-
Schminke in den Deutschland-Farben Schwarz,
Rot und Gold und zwei leckere Fuf3balle aus feinster
Edelvollmilch-Schokolade in einer transparenten
Ttte, 14sst das Fan-Herz hoherschlagen. Der
grof3ztigige Werbetrager bietet viel Platz fiir ein
Logo. Auch eine eigene Gestaltung der Karte ist ab
250 Sttick moglich. Alternativ ist ebenfalls ab einer
Mindestabnahmemenge von 250 Stiick eine eigene
Gestaltung der Karte realisierbar, inklusive Digital-
druck des Einlegers gemaf 1 bis 4/4c Euroskala
entsprechend den gelieferten Daten.

© po| 45974 « Multifiower GmbH
i Tel +49 6226 927980 ° |nfo@mult|ﬂower.de

www.multiflower.de

Hiischﬁerﬁelt

NEU!

Der Umwelt

zuliebe:

28 Modelle aus

100% recycelten PET-Flaschen.

Entdecken Sie auch unser umfangreiches
Sortiment mit mehr als 600 Pliischtieren

Naturgetreue Modelle in bester Qualitat

Auch Sonderanfertigungen und
Werbeanbringungen

S N

TRIGON Deutschland GmbH
Krankelsweg 28 * D - 41748 Viersen
Tel. 02162 -53008-0 * Fax - 53008-20
E-mail: info@semo.de * www.semo.de
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Auftakt in Miinchen nach dem Lockdown

Am 21. und 22. Mérz konnte die ursprunglich fiir Januar geplante und wegen der Pandemiebestimmung erneut verschobe-
ne Werbemittelmesse Miinchen nach zweijéhriger Pause wieder im MOC Veranstaltungscenter:Minchen: stattfinden.

Die unter der ausrichtenden Promo Event GmbH Veranstaltungsdienste gastgebenden sechs Trégeragenturen — admixx,
AmedeA, CD-Werbemittel, Hagemanngruppe sowie die neu hinzu gekommenen Werbemittelpartner SandS Promotional
Products GmbH und die Holfelder GmbH — konnten zusammen mit 96 ausstellenden Lieferantenpartnern aus allen Pro-
duktbereichen der Branche angesichts einer ,tiberraschend guten Anmeldezahl der Besucher:(1.185)" auf einen gelunge-
nen Re-Start hoffen.

,Leider stiegen aber eine Woche vor der wmm die Fallzahlen sehr stark, so dass 2 Aussteller gar nicht anreisen und 3
Mitarbeiter von Ausstellern die 2G Regeln nicht einhalten konnten und wieder abreisen mussten. Zu dem Zeitpunkt kamen
auch erste Telefonate von Kunden, dass sie wegen der hohen Ansteckungszahlen nicht kommen durften®, so-eine Mittei-
lung des Ausrichters. Die Promo Event hatte fiir indes um angemessene Sicherheitsbedingungen gesorgt: ,Die Gange wur-
den bis zu 4 m breit konzipiert, die Abstandsregeln statt mit 1,5 m auf tiber 2 m ausgedehnt und im Cateringbereich war
man ebenso tber 2 m vom néachsten Tisch entfernt.” Wie Promo Event weiter berichtet, ,fiihrte die Unsicherheit mit Co-
rona dazu, dass dann doch nur 50% der Anmelder (684) gekommen waren.” Allerdings verzeichnete man nichtsdestotrotz
,sehrintensive Gespréche zu Ideen und Umsetzun-
gen” mit den Lieferanten, bei denen laut Veranstal-
ter tber 9.000 Anfragen generiert werden konnten.
Das Restimee: ,Der Traffic war ,zu wenig', aber da-
flir waren die Gesprache sehr intensiv und die Qua-
litat der Besucher wurde als ,wie immer sehr gut’
bezeichnet.” Grof3es Interesse fanden auch drei die

Messe flankierende Fachvortrage zu den The-

men Nachhaltigkeit, Klimawandel und , Ge-
heimwaffen der Kommunikation®.
www.werbemittelmesse-muenchen.de
www.promo-event.info

Branche

Hoffnungsvoller Messe-Re-Start nach Pandemie-Pause

Auch in Thuringen blihen in diesem Frithjahr wieder erste ,Messepflanzchen®. Nach zweijdhriger Zwangspause lan-
cierten die Geschéftsfithrer Jirgen Rippner und Steffen Thorhold gemeinsam mit ihrem eingespielten Team und 16 ih-
rer Lieferantenpartner einen erfolgreichen Re-Start ihrer traditionellen Werbemittelmesse ihres Unternehmens. Am 28.
Marz erlebte die Kundenveranstaltung ihre bereits 13. Auflage. In den vertrauten Raumlichkeiten des verkehrsgtinstig
am idyllischen IImtal in der Goethe-Stadt Weimar gelegenen Leonardo Hotels konnten die Géste die neuesten werbe-
wirksamen ,Hapticals“ begutachten. Fachkundig unter-
stiitzt von den Produktspezialisten hinter den Standen und
dem erfahrenen Riippner-Team zeigten sich die Kunden
sehr interessiert, so dass im Laufe des
Messetages viele informative wie viel-
versprechende Gesprache gefiihrt wurden. Im Vorfeld hat-
ten schon 45 Unternehmen ihr Kommen angekiindigt. Am
Ende des Tages konnten sich die Gastgeber sogar tiber 50
Unternehmen und deren konkrete Anfragen freuen. ,Der
dem Hause Rippner eigene ,Spirit” war allerorts zu spu-
ren — die Kunden lobten den ausgesprochen interessan-
ten Aussteller-Mix, die tolle, familidre Stimmung und das
wunderbare Miteinander. Ein hochinteressanter Messetag
der Mut fiir gute Geschéfte im laufenden Jahr verheif3t*,
restimiert Jurgen Ruppner das ,Messerevival® der Wer-
bemittelspezialisten mit Sitz in Braunsbedra.
www.rueppner.de
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Ebenfalls im Pro-

gramm: Bechereis in
Premiumqualitét als
Sorbet und Milcheis.

PSI Journal 5/2022

Werbung fiir die dnge

Neuim Kreise des PSI Netzwerks ist das Start-up mit dem Na-
men MOUTH Propaganda. Seit 2020 kreiert das junge Unter-
nehmen entsprechend seinem Namen Werbebotschaften mit
bleibendem (Geschmacks-)Eindruck. Die beiden Grtnder kom-
binieren ihre Leidenschaft aus Konditorei (Massimo Futschik,
Konditor und Speiseeismacher) und Design (Antonia Wester-
winter, Kommunikationsdesignerin) zu
einem unvergesslichen Geschmackser-
lebnis, das sich zudem auch

im wahren Wortsinn sehen las- MOUTH |:"I'0
sen kann — denn: das Auge isst ja be- [
kanntlich mit. Die Rede ist von einem
individuellem Stieleis welches in Farbe,
Form, Geschmack und Verpackung kom-
plett an die Wiinsche des Kunden ange-
passt werden kann. ,,Jedes Eis wird bei uns in sorgfaltiger Handarbeit herge-
stellt und ausschlieBlich mit nattirlichen Zutaten hergestellt, so Geschéfts-
fithrer Massimo Futschik.

Bereits ab einer Sttickzahl von 300 fertigen die Kélner Stieleis fiir Events,
Festivals, Firmenfeiern und vieles mehr. Einer der ersten prominenten Kun-
den war eine bekannte Aperitif-Marke, fiir die ein passendes Eis am Stiel ent-
worfen und produziert wurde. Auch das Equipment und Markenbotschafter
vor Ort konnen durch das Unternehmen gebucht werden. Neben dem 3D-Eis am Stiel bietet das
Unternehmen auch Bechereis in Premiumqualitét als Sorbet und Milcheis fiir seine Kunden an. Ob
fir Gastronomen als Clean Label Produkt im eigenen Restaurant oder fiir Unternehmen, die ihren
Mitarbeitern eine Erfrischung an einem hei3en Biirotag zukommen lassen mochten, dieses Eis macht
einen bleibenden Eindruck. Unter www.MOUTHpropaganda.com sowie @VIOUTHpropaganda
bei Instagram lassen sich die bisherigen Kundenprojekte einsehen und machen Lust auf einen hei-
Ben Sommer mit einem ganz persénlichen Eis am Stiel.

o

Massimo Futschik, CEO und Griinder
und Antonia Westerwinter, Co-Foun-
der und Head of Creative.
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Das Auge schleckt mit, die Zunge
merkt sich die Werbung: Eis am Stiel
nach Wunsch. Geworben wird sowohl
mit Eis und Stiel.
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Die ,,WerbeWelt“
erlebte im beein-
druckenden
Ambiente der
Eventlocation
MOTORWORLD
in Miinchen ihre
Premiere.
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Erfolgreiche Premiere der |} erbeWelt*

Die neue Werbeartikel-Fachmesse namens ,WerbeWelt" erlebte am 23. Marz 2022 im beeindruckenden Ambiente der
Eventlocation MOTORWORLD in Miinchen eine erfolgreiche Premiere. Der Schwerpunkt:der Produktschau lag auf
,hachhaltigen Werbeartikeln®, womit die WerbeWelt einen signifikanten Akzent auf eines der wichtigsten Themen der
Zeit setzte. Die finf Trégeragenturen, EIDEX, DK Promotion, KICKS Promotion, werbemax und w-i, hatten sich-,vie-
les vorgenommen und gekonnt umgesetzt”. Dazu zéhlte ein zeitgeméaBer Werbeauftritt mit einer frischen, klaren CI so-
wie als Comic-Figuren gestaltete ,Werbe-Helden®, die der Messe einen coolen Touch verliehen.

Die 96 ausstellende Lieferantenpartner zeigten sich von der Location, der Organisation und dem modernen Wer-
bekonzept angetan, so eine Mitteilung der Gastgeber. Dort heif3t es weiter: ,Ebenso lag der Fokus auf der Qualitat:der
Kontakte. Die Trégeragenturen hatten hierzu ein aufwendiges Einladungsmailing entwickelt: Eine hohe Anzahl anun-
entschlossenen Kunden, die aktuell hohen Inzidenz- und Krankheitsquoten und die noch in vielen Unternehmen feh-
lende Perspektive und Budget-Stabilitét fithrten dazu, dass das angestrebte Ziel von 1.000 Besuchern nicht erreicht
werden konnte.” Von den rund 750 angemeldeten Personen kamen schliefllich 340 Besucher zur Premiere der Werbe-
Welt. Dies der sehr guten Stimmung unter Trageragenturen, Ausstellern und Besuchern indes keinen Abbruch: ,Die
Aussteller lobten die Qualitét der Kontakte und Anfragen, die Trager freuten sich tiber die vielen personlichen Dialoge

— ..I.. :I'I :1 i!'_l 4 ’ ﬁ

| S

WerbeWelt

und die Kunden lobten das hohe Engagement und die Fokussie-
rung beim Messe-Motto.”
Wie sich auch auf der WerbeWelt zeigte, nimmt die Nachfra-
ge nach nachhaltigen Werbemitteln insgesamt weiter stark zu:
,ODb Recyclingmaterialien, Klimaneutralitét in der Produktion, kur-
ze Lieferwege und Herkunftsland, die Kunden sind hier aktuell
sehr aufgeschlossen und wollen geradezu von den nachhaltigen
Alternativen tiberzeugt werden®, so Thomas Gottschall, Geschéfts-
fihrer EIDEX, der nach der Messe ein positives Fazit zog: ,Ich
danke allen Beteiligten, Trageragenturen und Lieferantenpartnern
ftir ihr gro3es Engagement und ihre Einsatzbereitschaft! Wir ha-
ben an einem Strang gezogen und das Beste rausgeholt. Gerade
die Harmonie und der gute Austausch unter den Trégern haben
zu dieser groBartigen Premiere trotz aller pandemischen Riick-
schlage gefithrt. Wir haben mit dieser Messe frische Impulse ge-
setzt und den nachhaltigen Werbeartikel fiir unsere Kunden in
den Mittelpunkt gestellt. Das war unser Ziel und ich bin dankbar,
dass wir es im Team erreicht haben. Wir sind nur so gut, wie unsere Lieferantenpartner und der Workflow miteinan-
der. Gemeinsam geht es nun an die Planung fiir die nachste WerbeWelt, die am 22. Marz 2023 stattfinden wird.”

Den Schwung aus der WerbeWelt mochte EIDEX als Veranstalter in die traditionelle Herbst-Messe ,WerbeWiesn*®
mitnehmen. Diese ist fiir den 14. September 2022 mit 9 Trégern und ca. 120 Ausstellern im Minchner Zenith geplant.
www.eidex.de
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20 Jahre SOCCER FIRST

Im Mérz 2022 konnte der Nurnberger Ballanbieter SOC-
CER FIRST sein 20-jghriges Bestehen begehen. Das frén-
kische Unternehmen gestaltet und produziert seit 2002
individuelle Balle und vertreibt sie in den Bereichen Wer-
bemittel, Bundesliga-Merchandising und Vereinssport.

Ein bisschen stolz zeigt sich der Griinder und Firmen-
inhaber, Axel Fraunholz, schon: ,Am Anfang hétten wohl
wenige gedacht, dass wir tiberhaupt ein Jahr tiberstehen
konnten®, so der Unternehmer. Inzwischen hat sich SOC-
CER FIRST als einer der fiihrenden Anbieter im Markt  Die drei Képfe hinter den Béllen (v.L.): Axel Fraunholz (Inhaber), Jennifer
der individuellen Bélle etabliert. Gross (Vertrieb), Daniele Romano (Design).

,Die wichtigsten Merkmale sind Qualitét, ein gutes
Preis-Leistungs-Verhéltnis und ein optimaler Kunden-
service®, erklart Fraunholz. Des Weiteren legt SOCCER FIRST besonderen Wert auf das Produktdesign sowie die Innova-
tionskraft. Die beeindruckende 3D-Présentation der Designs ermdoglicht ein professionelles Verkaufsangebot und erleich-
tert die Kundenentscheidungen. Standige Weiterentwicklungen im Bereich Ballschnitte und Materialien unterstiitzen ein
marktorientiertes Angebot.

Mit ihrem langjahrigen Team waren und sind die Niirnberger Ballspezialisten auch in schwierigeren Zeiten gut aufge-
stellt. ,,Einige Umstrukturierungen in der Unternehmensorganisation haben unsere Effizienz in den vergangenen zwei Jah-
ren nochmals erhoht®, beschreibt der Unternehmer die aktuelle Situation. Davon abgesehen versprechen auch die kom-
menden Veranstaltungen wie z.B. die
FuBball-Weltmeisterschaft Ende des
Jahres sowie die Europameisterschaft
2024 in Deutschland eine positive Ge-
schéftsentwicklung.

Neben der umfangreichen Palette
an individuellen Sportbéllen bietet SOC-
CER FIRST mittlerweile auch SOCCER FIRST
Trikots, Caps oder Produk-
te aus dem Fitness-/Workout-Bereich
wie z.B. Boxhandschuhe an. Dartiber
hinaus verstérkt sich auch die Auftrags-
lage im Werbemittelhandel aus den eu-
ropéischen Nachbarlédndern — weitere
gute Argumente, mit denen SOCCER
FIRST in eine erfolgreiche Zukunft ge-
hen kann. Kontakt: Tel. +49 911
3773390 ¢ info@soccerfirst.de
www.soccerfirst.de
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Aus Jack Nadel wird Nadel

Die Markenartikelagentur Jack Nadel International mit Hauptsitz in Los Angeles und weiteren Niederlassungen
in den USA, London, Hongkong und Sydney hat sich in Nadel umbenannt. Mit einer aufgefrischten Identitét be-
tont Nadel den Fokus auf Qualitét, globale Expertise und die néchste Generation von Markenberatern.

Die Namensédnderung und das Rebranding spiegeln die Entwicklung von einem Unternehmen fiir Werbemar-
keting zu einer kompletten, hauseigenen Agentur fiir Talent- und Markenforderung wider.: ,Unsere: aufgewertete
Marke, unser neuer Hauptsitz und unsere Positionierung sind nur der Anfang unse-
rer Vision®, so Debbie Abergel, Chief Strategy Officer von Nadel. Nadel war laut ei-
gener Aussage ,.eines der ersten Unternehmen, das sich ausschlieflich auf Marken-
artikel konzentrierte®“. Seit der Grindung im Jahr 1953 hat sich das: Unternehmen
auf die Entwicklung kundenspezifischer Produkte, digitale Storefronts; Fulfillment,
globalen Vertrieb und vieles mehr ausgeweitet. Zu den Kunden z&hlen renommier-
te Unternehmen. In Zusammenarbeit mit Ludlow Kingsley, einer Boutique-Branding-
Agentur, die ebenfalls in Los Angeles ansassig ist, suchte Nadel ein Gleichgewicht
zwischen ihrer fiihrenden Position in der Branche und einem verfeinerten und neu ge-
stalteten Erscheinungsbild, um sich in einem zunehmend wettbewerbsintensiven Um-
feld abzuheben. ,Der Bereich der Markenartikel steht an einem Scheideweg, unsere Augen sind auf eine Zukunft
gerichtet, die unseren internen Uberzeugungen entspricht und die Grenzen Uberschreitet. ,Made with Nadel® war
noch nie so vielversprechend wie in diesem Moment"®, so Abergel. Nahere Informationen unter:
www.nadel.com - valerie.demontis@nadel.uk.com - www.nadel.uk.com

Neuzugang in der Kundenbetreuung

Anne Couraud

Ein weiterer Neuzugang verstarkt den Ex-
pansionskurs von Global Innovations Ger-
many: Seit Anfang vergangenen Dezem-
ber unterstitzt Anne Couraud als Account
Managerin das Team des Unternehmens
aus Longuich bei Trier an der Mosel. Als
erfahrene Bestandskundenbetreuerin mit
betriebswirtschaftlichem Hintergrund be-
treut Anne Couraud Handels- sowie Wer-

permarkte, Baumarkte etc.) sowie nach-
haltigen Werbemitteln.
www.globalinnovations.de

Jetzt auch PEFC zertifiziert

Die e+m Holzprodukte GmbH & Co. KG ist jetzt auch
PEFC zertifiziert. ,Seit seiner Griindung ist unser Unter-
nehmen dem Ursprung der Nachhaltigkeit in der Forst-
wirtschaft sehr nahe und hat sich unausweichlich mit die-
sem Thema beschéftigt. Im heutigen Zeitalter des Klima-
wandels ist es unsere ,Pflicht’ dem so einfachen wie scho-
nem Grundgedanken ,nur so viel zu entnehmen, wie auch
wieder nachwachsen kann' in die Tat umzusetzen®, so Mat-
thias Bellan, Inhaber und Geschaftsfithrer. ,Im Austausch
und durch Informationen des PEFC, haben wir immer wie-
der die Moglichkeiten und Anregungen, das Thema Nach-
haltigkeit aus verschiedenen Blickwinkeln zu betrachten
und neue Synergien fiir unser Unternehmen zu nutzen.
Seit Anfang dieses Jahres

bemittelkunden, wodurch Synergien zwi- ist e+m Holzprodukte erst-

schen den beiden Kundenbereichen ef- o malig auch PEFC-zertifiziert,

fektiv koordiniert und genutzt werden sol- i;‘ um unseren Kunden noch

len. Wie es in einer Mitteilung heif3t, liegt § " mehr tiberwachte und nach-

Global | ti G Courauds Fo- £ u haltige Produkte anbieten
obal innovations GErmany ENer RS % zu kénnen®, erganzt Bellan.
w aktiven Neuentwicklungen im Handel (Su- gn info@em-holzprodukte.

~"EFC
de * www.shop.em-holz-
' ' ' produkte.de

e+m Holzprodukte
GmbH & Co. KG

bietet e+m Holzprodukte

PEFC-zertifizierte
Produkte an.
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Medyka, Polen: In
einem ehemaligen
Einkaufszentrum
treffen téglich einige
Tausend Kriegs-
fliichtlinge ein.
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Hilfsaktion fiir ukrainische Menschen geht weiter

,Zunéchst war es eine spontane Hilfsaktion, mittlerwei-
le gehort es taglich zu unserem Leben dazu: We support
Ukraine!l”, so Marco Wiesemann, Geschaftsfithrer der Ber-
liner Werbemittelspezialisten DIE Werbeartikler W&H,
uber die Anfange der Hilfsaktion zu Beginn des Ukraine-
krieges. Am 3. Mérz fuhren die 4 Freunde bzw. Kollegen
Andre Hoffmann, Hajo Rakow, Stephanie und Marco Wie-
semann das erste Mal mit zwei 9-Sitzer Bussen an die
Ukrainische Grenze um Hilfsgiiter an die Fluchtlinge zu
verteilen.

Wiesemann berichtet: ,,Unterstitzt wurden wir mit Sach-
und Geldspenden durch Freunde, Familie, Lieferanten
und Kunden. Die Eindrticke vor Ort waren erdriickend.
Wir nahmen spontan 2 Fliichtlings-Familien
mit nach Berlin. Auf der Ruckfahrt noch or-
ganisierten wir dauerhafte Unterkinfte bei Freunden und
Bekannten. Nachdem wir uns von den wirklich erschtit-
ternden Eindriicken an der Grenze etwas erholt hatten,
planten wir umgehend eine weitere Aktion. Wir sammel-
ten erneut Sach- und Geldspenden tber das Netzwerk,
das wir zwischenzeitlich aufgebaut hatten. Unser Netz-
werk organisiert neben den Spenden auch Unterkiinfte
fur Fluchtlinge, die fiir eine unbegrenzte Zeit zur Verfi-
gung gestellt werden.”

Medikamente, Babynahrung, Lebensmittel

Am 14. Mérz starteten die Helfer erneut in Richtung Prze-
mysl/Ukraine, diesmal mit drei Mini-Bussen, vollgeladen
mit mehr als 3 Tonnen Hilfsgltern, u.a. Medikamente, Ba-
bynahrung und Lebensmittel. Wiesemann weiter: ,, Als wir
auf dem Weg an die ukrainische Grenze sind, werden wir

Beim Ausladen der Hilfsgiiter in Przemysl/Ukraine.

von einer polnischen Hilfsorganisation angerufen, die von
uns tber die sozialen Medien erfahren hat. Sie bitten uns,
eine ukrainische Familie (GroBmutter, Mutter und Ihre
zwei Tochter) in Krakau aufzugreifen, um diese mit nach
Berlin zu nehmen. Wir stimmen nattirlich zu und verab-
reden uns flr die Rickfahrt nach Berlin in Krakau. Nach
10 Stunden Fahrt kommen wir in Przemysl an. Dort tiber-
geben wir die Hilfsgliter an eine ortsansassige Organisa-
tion von freiwilligen Helfern, die an der ukrainischen Gren-
ze ein ,Zwischenlager® betreiben. Von dort werden die
Hilfsgtiter taglich mit kleinen Transportern in Orte nahe
Kiew gebracht, die von der reguldaren Versorgung abge-
schlossen sind.”

Transfer und Unterbringung

Nachdem die Gruppe in Przemysl alle Hilfsgtiter ausgela-
den hat, geht es weiter nach Medyka in Polen, in ein ehe-
maliges Tesco-Einkaufszentrum, wo téaglich einige Tau-
send Kriegsfltichtlinge eintreffen, die auf eine Transport-
moglichkeit ins restliche Europa hoffen. ,\Wir registrieren
uns als Transfer-Fahrer und suchen Familien, die nach
Deutschland mochten und auch eine dauerhafte Unter-
kunft bendtigten. Wir nehmen insgesamt 19 Personen mit
nach Berlin®, erzdhlt Wiesemann. Nach rund 9 Stunden
Autofahrt sind alle Fltichtlingsfamilien sicher in Berlin und
konnten da und in Brandenburg bei Familien, Freunden
und Bekannten untergebracht worden. Zwar sind DIE Wer-
beartikler W&H nur kleines Unternehmen mit 4 Perso-
nen. Dennoch haben sie es mit der Hilfe zahlreicher Un-
terstltzer geschafft, innerhalb kurzer Zeit 27 Menschen
ein wenig Hoffnung zu geben.
www.die-werbeartikler.de
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Nach mehrmaliger Verschiebung ging am 4. April 2022 in der Dortmunder
Signal Iduna Arena die 15. Werbeartikelmesse der Plan Concept GmbH uber
die Buihne. Furr Geschaftsfiuihrer Christoph Ruhrmann steht der erfolgreiche
Messetag auch fiir die gelungene Umstrukturierung des Unternehmens.

Ein rundum
gelungener Neustart

Zeichen des Auf-
bruchs: Die 15.
Werbeartikelmesse
von Plan Concept im
April.

uch das , Auswaértsspiel®, das in Anspie-

A lung auf die Location schon zur letzten

EM geplant war, musste sich dem wech-

selvollen Pandemie-Geschehen unterord-

nen und konnte nun erst mit Verspatung

stattfinden. Trotzdem oder auch gerade deswegen sorgte
der Event bei allen Beteiligten fiir Aufbruchstimmung und
Begeisterung, stellt Geschaftsfiihrer Christoph Ruhrmann
fest: ,Unser Team war sehr motiviert und der Vertrieb
konnte endlich wieder personlich beraten. Haptische Pro-
dukte muss man einfach live sehen und erleben, das ha-
ben die letzten zwei Jahre gezeigt.” Mit 51 Lieferanten und
241 Besuchern war die Messe zwar kleiner als frither, aber
das sei in diesen Zeiten zu erwarten gewesen. Wer den-

noch den Weg nach Dortmund gefunden hatte, konnte
nicht nur in die Welt der Werbeartikel eintauchen, son-
dern bei einer Fithrung durch die Arena einen Blick hin-
ter die Kulissen des Profisports werfen. Dass rund 30 Pro-
zent Neukunden da waren, freut Ruhrmann ganz beson-
ders: ,Wir haben die Zeit genutzt und uns intensiv um Neu-
kunden-Akquise gekimmert. Das hat sich gelohnt.”

Zukunftsorientierte Neustrukturierung

Dass sich Plan Concept einige Zeit schwergetan hat, da-
raus macht Christoph Ruhrmann kein Geheimnis. Wich-
tig allein ist, dass das Unternehmen die Schwierigkeiten
gemeistert hat und nach Veranderungen in der Geschafts-
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fihrung und im Vertrieb wieder auf einem aussichtsrei-
chen Weg nach vorne ist. Schon im Dezember 2021 hat
Plan Concept seine neue Geschaftsfithrung vorgestellt: Ste-
phan Speckbruck ist auf eigenen Wunsch nach mehr als
20 Jahren aus der Geschaftsflihrung ausgeschieden, bleibt
der Plan Concept GmbH aber als Senior Vertriebsmana-
ger erhalten. Neben Christoph Ruhrmann als CEO wurde
Ulf Paschwitz als kaufménnischer Geschaftsfiihrer in die
Unternehmensleitung berufen, die Arian Reimann als Pro-
kurist vervollstandigt. Au3erdem wurde das Vertriebsteam
um Oliver Becker und Dennis Scheuing erweitert, die bei-
de seit fast 20 Jahren in der Branche zuhause sind. ,Wir
haben die Umgestaltung kreativ und zukunftsorientiert an-
gepackt und sind nun bestens aufgestellt”, erklart Ruhr-
mann zufrieden. Mit der Umstrukturierung wurde auch
der erste Schritt der Unternehmensnachfolge eingeleitet,
die zu gegebener Zeit auf Arian Reimann tibergehen wird.

Werbeartikel auch in der Krise unverzichtbar

Auf die Frage, wie das Plan Concept-Team die aktuelle
Marktsituation wahrnimmt, hat Ruhrmann eine klare Ant-
wort: ,Vor dem Hintergrund von Corona- und Energiekrise
und dem Ukraine-Krieg mit massiven Preissteigerungen
und Problemen der Verfligharkeit verstarken sich die Trends
Nachhaltigkeit, ,Made in Europe’ und Qualitat statt Quan-
titat. Er sieht die Zukunft eher in langlebigen Produkten
aus nachhaltigen Materialien (dazu gehoren neben rPET
etwa auch Stahl, Glas und Porzellan), die eine Story er-

»Auswiértsspiel“ gewonnen: Die 15. Werbeartikelmesse von Plan Concept in der Dort-
munder Signal Iduna Arena verlief zur Zufriedenheit der Veranstalter.

zdhlen und die vielleicht auch mit Apps oder QR-Codes
aufgewertet werden. Gerade hinsichtlich der unsicheren
Lieferketten wird es zunehmend schwieriger, Bedarf und
Verfligbarkeit zu koordinieren. Hier findet ein Umdenken
statt, das von Kunden- wie von Branchenseite groB3e Fle-
xibilitat erfordert, aber auch die Bereitschaft zu fritherer
Planung. ,,Unsere Kunden signalisieren uns, dass Werbe-
artikel gerade jetzt wirklich ernst genommen werden und
auch gewollt sind — ein gutes Zeichen flir die Branche®,
restimiert Ruhrmann. <

www.werbeartikel.tv

Das neue Fiih-
rungsteam (v.1.):
Arian Reimann,
Christoph Ruhr-
mann, Ulf Paschwitz.
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Pflanzodrom

... aus dem Schwarzwald

: PS| 46706 * ASB Herbalind gGmbH
i 7ol +49 2872 92760 * info@herbalind.de
 www.herbalind.com

Natiirlich gefiillt ruhen |

Das Inklusionsunternehmen ASB Herbalind gGmbH steht fiir hochwertige
PSI Produkte. Das Angebot an qualitativen Baumwollstoffen fiir Warme,-
Kalte,- und Duftkissen und sorgsam ausgewdhlten nattirlichen Fullstoffen
sind kennzeichnend fiir die Produktpalette. Die Wahl der Kunden fallt
dabei auf Kirschkerne, verschiedene Samen und Kérner oder ausgewéhlte
Duftkompositionen aus Bliiten und Krautern. Alle Produkte werden vor
Ort produziert und bedruckt. Ab einer Stiickzahl von 250 wird individuell
nach Kundenwunsch gefertigt — in hochwertiger Handarbeit und nattrlich
Made in Germany.

High-End-Matchball

Als Hersteller von FuB3béllen arbeitet NonvisioN mit vielen Vereinen und
Verbanden, sowohl im Profisport als auch im Breitensport zusammen.
Den High-End-Matchball produziert das Unternehmen mit verschiedenen
Schnittformen und einer Bedruckung ganz nach
Kundenwunsch schon ab einer Auflage von
50 Sttick. Dieser Ball wird nach internati-
onalen Matchball Standards produ-
ziert und sind BSCl-zertifiziert.

..... .
i ps| 47706 * NonvisioN Werbeproduktior
Tel +49 651 2015678 * contact@nonvision.de

i www.nonvision.de

Bitte neuen Sommerflyer

2022 anfordern.

Heri-Rigoni GmbH Tel. +-49 77259393 -0
emotion factory info@emotion-factory.com



PSI Journal 5/2022 www.psi-network.de

Tel +49 34146 10653
kat]a.mokross@hansenobst.de
i www.hansenobst.de

Fit durchs Jahr

Ob zur Motivation fiir den nachsten Firmenlauf,
als Geschenk fiir Fitnesseinsteiger oder zum
Geburtstag einer echten Sportskanone, mit der
Geschenkbox Fitness Comfort von Hansen Obst macht die néchste Sporteinheit gleich doppelt
so viel SpaB3. Das leckere Bio-Knuspermiisli und der Proteinriegel versorgen die Muskeln nach
dem Sport mit Eiweif3, wahrend frisches Obst und fruchtige Shots schnell Energie liefern und den
Regenerationsprozess unterstitzen. Loop-Band und Massagebélle runden das Set ab. Die Boxen
konnen individuell konfiguriert und mit Gru3karten sowie Werbemitteln personalisiert werden.

Optimal fiir die Veredelung
Dank der feinen Garnqualitat bieten T-Shirts aus 100 Prozent PSl42743 « FOL International GmbH
gekammter, ringgesponnener Baumwolle die optimale Grundlage fiir Tel +49 6313531328 ° §ervice@::tlmccom
die Textilveredelung. Mit gleich zwei hochwertigen Ringspun-Linien : www.fruitoftheloom.eu/ringspun-

bietet Fruit of the Loom echte Vielfalt in Sachen Farbe, Schnitt und
GroBe. Die hochwertige T-Shirt-Linie steht fiir Qualitat, Langlebigkeit
und angenehmes Tragegefiihl. Fruit of the Loom startet tibrigens ab

Mai 2022 eine exklusive Sampling-Aktion zum Ringspun Premium T.
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5 PS| 45753 ¢ ANDA Present Ltd.
i Tel +36 12100758
export@andapresent.com

www.andapresent.com .-*"“HM""'»H’ .
: f—‘f"{?&?&%”qﬁ Ausgezelchnete PLUS X AARD
c%__':-. s Innovation
Effektives Training PROFSECEL 22 EIektro-Hausgerate L

Eine Extra-Trainingseinheit fiir die Muskeln verspricht das Funktionalitat
CreaTrain Ubungsband von Anda. Es erhoht die Spannung
wahrend des Trainings und setzt den Grundbewegungen
einen gewissen Widerstand entgegen, wodurch mehr
Muskeln beansprucht werden. Es ist das ideale Werkzeug
flir ein effektives Fitnesstraining und ein tolles Accessoire
zur Forderung der allgemeinen Gesundheit. Als Teil der Be
Creative-Kollektion von Anda kann die gesamte Oberflache
des CreaTrain an das Design des werbenden Unternehmens
angepasst werden.

Mehr Informationen zu ROMMELSBACHER unter www.rommelsbacher.de und

i © ¢ 0 O

Snack zum Selbermachen

Hochwertige Zutaten wie Leinsamen, Sonnenblumenkerne, ®
Sesam und verschiedene Sorten Haferflocken als Backmi-
schung zum selber Backen im hochwertigen Qualitatsglas.
Dieses Angebot von Der Zuckerbacker klingt lecker und
fordert zum Snacken auf. Nach Belieben kénnen weitere
Zutaten wie getrocknete Friichte, Nisse oder Schokolade
erganzt werden. So kann ganz einfach

ein neuer individueller Lieblingssnack su B l ’ M A T’o N | ¥

,__f"'.- - ﬁ-.ﬂ-_:) kreiert werden! Der Inhalt reicht fiir

: e q;‘.—; 5 ?ﬁj bis zu zwolf Riegel. Die von Hand C L O TH ‘r' N G A N D /

befiillten Flaschen werden bereits

ab einer Mindestmenge von To TE BA Gs

100 Stiick mit einem individuel-
len Etikett veredelt.

ml':’5| 48449 * Der Zuckerbacker GmbH
i Tel +49 7131 8996146

; erbeartikel@der-zuckerbaecker.de
ww.suesses-schenken.de

FROM POLAND.

WWW.FABORFULLCOLOR.PL
i.,rudny@fabor.pl ¢ +48 731 008 445
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Tel +49 2162 9184970
i info@multibrands-shop.com
www.multibrands-shop.com

Unterwegs alles dabei

Die Schwarzwolf outdoor Sportgiirteltasche
Mafadi von Multibrands sorgt dafiir, dass alle
personlichen Sachen beim Sport immer dabei
sind. Die Gurteltasche beinhaltet eine gro3e
Fronttasche fiir eine Sportflasche, eine kleine
Fronttasche mit ReiBverschluss fiir Kreditkarten
etc. und eine hintere Reif3verschlusstasche mit
19 x 10 cm GroBe fiir ein Mobiltelefon. Die
Gtrteltasche kann auch als Umhéngetasche
getragen werden. Verpackt in einem Polybeutel
mit Papieranh&nger kommt sie zum Empféanger.

Leckeres Wasser fiir unterwegs

Das Infused Water von Rémer Prasente sorgt bei Mitarbeitern und
Kunden fiir ein Frische- und Wohlgefiihl Tag fiir Tag. Hier wird
gesundes Wasser mit Obst und Gemitse geboostet, welches auch
unterwegs flir den notigen Vitaminschub sorgt. Beim Geschenkset
Infused Water 2 Go handelt es sich um das ideale Equipment fiir
dieses Trendgetrank. Es besteht aus der ROMINOX® Isolierflasche
Calida (350 ml) mit einem herausnehmbarem Riickhaltesieb fiir
Fruchte, Tee und Krauter sowie sechs bunten, wiederverwendbaren
Eiswtrfeln und einem Rezeptfaltblatt.

! psl 43892 o
i Romer Wein und Sekt GmbH — Rémer Présente

| Tel +49 6541 81290
info@roemer—praesente.de
www.roemer—praesente.de
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BE COOL - BE SUSTAINABLE!
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3'KUHLAKKU
GRATIS!

GUTSCHEINCODE:
COOLPACK22PSI

)
)
Y

»
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7 ] PRESENT-YOUR BRANDATO THE WORLD

/\

Die Kuhltaschen-Saison geht wieder los und

Ausfliige ins Griine und Outdoor-Aktivitdten sind

beliebter denn je. Unser Geschenk fiir Sie: Zu jeder
|

Thermotasche gibt es ein reisenthel coolpack red
gratis dazu.

reisenthel Kiihltaschen sind nicht nur das perfekte
individuelle Werbegeschenk, sondern auch nach-
haltiger als je zuvor! Das Obermaterial zahlreicher
Produkte besteht aus recycelten PET-Flaschen, denn
wir tragen alle Verantwortung fiir unsere Umwelt.

*Bitte geben Sie bei Ihrer Bestellung den Gutscheincode
COOLPACK22PSI mit an. Aktionszeitraum 3.5.-31.5.2022, solange der
Vorrat reicht.

coolerbag lunch

cooler-backpack coolerbag pocket S+M

www.b2b.reisenthel.com
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Trainer im Handtaschenformat

Der EMF-Verlag (Edition Michael Fischer) tiberrascht mit einem
Personal-Trainer im praktischen Handtaschenformat. Der Verlag
fertigt einen ganz individuellen Fitness-Planer als Werbemittel. Der
Kunde bestimmt Inhalt und Design und hat die Wahl aus vielfaltigen
Ubungen von Fitnessexperten und -models. Das Redaktionsteam
von EMF entwickelt passende Trainingspléne flir jede Zielgruppe —
inklusive Checklisten, Wochenplanen und Ernahrungstipps. Einkaufs-
listen, gesunde Rezepte, Anzeigen oder dezent platzierte Produkte
sowie ein integriertes Logo steigern die Aufmerksamkeit

PSI 49982 * Edition Michael Fischer GmbH
. Tel +49 89 2123107-50
tatjana.b|eiler@emf-verlag.de

i www.emf-verlag.de

-

S
Flasche und Cup in Einem

Die neue MultiBev von 2had ist ein vielseitiges 2-in-1-Gefaf3 fiir jeden Tag. Der Body
aus doppelwandigem Vakuum-Edelstahl halt das Getrénk stundenlang auf der perfek-
ten Temperatur. In dem auslaufsicheren Pak Cap lassen sich der Roll an Fold Lid aus
Silikon, Snacks oder andere kleine Dinge verstauen. Cap, Deckel und das Gefaf3 selbst
lassen sich in der Spiilmaschine reinigen, ein Teefilter ist als Zubehor erhaltlich. Das
Set ist in zahlreichen aktuellen Farbkombis erhéltlich.

! s 49279 + 2had GmbH
Tel +49 96029 423013 * verkauf@2sport.de

www.2sport.de
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Immer schon cool bleiben

Fur erfrischende Kihle auf nattirliche Art
sorgt das Cooling Towel von Troika
Germany. Das Fitnesshandtuch mit dem
nattirlichen Kuhleffekt tiberzeugt durch
die spezielle Wabenstruktur des
Mikrofaser-Materials, die die
aufgenommene Feuchtigkeit
direkt in aktivierende Kiihle
umsetzt. In der extragrof3en
ReiBverschlusstasche lassen
sich Smartphone, Schlis-
sel, Karten und Geld
sicher aufbewahren.
AuB3erdem ist das
Handtuch auch
als Kopftuch
oder Mund-
schutz

nutzbar.

: . "
i ps| 46311 * TROIKA Germany )

7ol +49 2662 95110 * d.geimer@troika.de
www.troika.de/business

Hlppinj

Do Hondsehrift der werbung

Hochglanzlasergravur

':n'.'l:li-: 1lE

VIP

0-9100
PYRA M GUM Opera M
0-9733 M GUM 0-9900 M

Sie mochten mehr Informationen ?
Schreiben Sie doch einfach kurz, wir melden uns gerne bei lhnen !
info@uma-pen.com

uma-pen.com
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Erweitertes Yoga-Sortiment

Nach dem Erfolg der Yogamatte Feel good von Gabriele Biihring &
Team wurde das Sortiment jetzt um einen Yogablock und eine
Yogarolle aus 100% Naturkork erweitert. Erhaltlich in drei Groen
(30 X 12 cm & 33 X 12 ¢cm & 30 x 15 cm), unterstiitzt die Faszien-
rolle beim Training und kann zusétzlich bei Lockerungstibungen und
gezielten Massagen verwendet werden. Ein willkommenes Werbe-
mittel fiir die Gesundheits- und Fitnessbranche. Der nattirliche Kork
stammt aus Portugal und wird ohne unnotige Transportwege
schonend in Europa von Hand verarbeitet.

PS| 40807 « Gabriele Biihring
: Tel +49 4154 795400

i yertrieb@buehring-shop.com
www.buehring-shop.com

© po| 45974 « Multifiower GmbH
i Tel +49 6226 927980 ° info@multiflower.de

i www.multiflower.de

Ful3ball Cup mal anders

Mit dem Fuf3ball Cup der etwas ausgefallenen Art stellt Multifiower
diesen Becher fiir leckere Schoko-Fuf3balle vor. Ein willkommenes
Give-away flir Sportbegeisterte und Schokoladenfans. Die Banderole
ist flir Werbeeindrucke oder ab 250 Sttick fiir eine eigene Gestaltung
verftigbar. Geflillt ist der Cup mit drei Schokoladenfuf3ballen von je
30 Millimeter Durchmesser aus feinster Edelvollmilch-Schokolade.

Verpackt im Trend der Zeit

Von der b& a Vertriebs GmbH kommt fiir Tischtennisfreunde ein Satz
Turnier Tischtennis Schlgger mit Laser gravierten Logos mit finf
analog bedruckten Béllen in einem konturgestanzten braunen Kraftkar-
ton ohne Plastikhtillen. Alternativ kann auch ein einzelner Schlager
mit einem Ball in einem B-5 Karton geordert werden. Beide sind mit
einer Hohe von 47mm als Maxibrief versandféhig. Erweitert mit dem
Universal Netz, welches jeden herkémmlichen Kiichentisch oder die
Bierbank zur Tischtennisplatte verwandelt, hat die ganze Familie Spal3,
ohne eine grof3e, sperrige Tischtennisplatte nutzen zu mussen.

Tel +49 7062 978910
gauger@promokick.de
www.promokick.de
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‘ CAR REPAIR
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. S _
Wenn der Akku mal leer ist W g ol
Die Power ist weg und der Akku ist mehr als aufgebraucht?
Dann ist es an der Zeit, den Kérper mal wieder mit Energie zu
betanken. Ideal dafiir ist Original Dextro Energy von Kalfany
StRe Werbung. Der Traubenzucker versorgt Zuverlassig mit i
gentigend Power um jedes Vorhaben zum Ziel zu bringen. i ps| 42706 * .
Kalfany flowpackt die 5,75 g schweren Traubenzucker-Tafelchen { Kalfany Siife W;::‘(‘)“.gigggkgwc;,;ﬁom
mit personalisierter Folie oder reinem Papier unter IFS-Richt- E;:z;ffwemung.de
linien auf hochstem Level. Wem ein Tafelchen nicht reicht, der :
kann auch zum Duo-Pack in Papier oder zur Stange mit
Werbebanderole greifen.

Zertifiziert sauber desinfizieren

Sowohl als Gel wie auch als Spray in verschiedenen Verpackungs-
moglichkeiten bietet Sanders Imagetools sein zertifiziertes Hande-
Desinfektionsmittel an. Die Produkte verfiigen aufgrund ihrer
Zusammensetzung Uber ein breites Wirkspektrum gegen Viren (auch
Corona), Bakterien und Hefen. Sie eignen sich fiir eine ,hygienische
Handedesinfektion® geméaB DIN EN 1500 bei einer Anwendung von
nur 30 Sekunden. Sie sind mit individuellem Druck in verschiedenen
GroBen als Flaschen, Sprays, Bumper oder auch im neuen 250 ml
Spender aus 100% recyceltem PET erhéltlich.

HANDE

§ pesinFexTIONS
5 GEL

: psl 46551
¢ ganders Imagetools GmbH & Co. KG

! Tel +49 9401 607980
welcome@imagetools.com
¢ www.imagetools.com

Nachhaltig und pfandfrei

Eine pfiffige Idee fiir ¢kologisch orientierte Kunden: Die
personalisierte Karton-Wasserdose der The Brand Company
wird im Rahmen der nachhaltigen und pfandfreien Produktpa-
lette schon ab einer Auflage von 48 Sttick angeboten. Die Dose
besteht zu mehr als 70 Prozent aus pflanzlichen Materialien
und reduziert so den Plastikmull. Mineralisiertes und gereinigtes
Wasser sorgt fiir den Geschmack mit einem Kiihleffekt.

PS| 46304 * The Brand Company
i Tel +34 937915188

i info@thebrandcompany.net
www.thebrandcompany.net

Uhncay miss
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iR i Rémer Wein und Sekt Gm
i Romer Drinks by RO e

| Tel +49 6541 81290  info@roemer-
? www.roemer-drinks.de

Natiirlicher Durstloscher
Hochwertiges und natriumarmes Mineralwasser des Getrénke-
Spezialisten Romer Drinks sorgt fiir die notige Erfrischung bei
Geschaftspartnern, Kunden oder Mitarbeitern. Das Wasser
entspringt einer Quelle aus dem Nationalpark Hunsrtick-
Hochwald. Rémer Drinks bietet die Varianten 0,33 und 0,5 Liter
bereits ab 264 Flaschen mit einem Folien-Etikett an. Dabei kann
frei zwischen einer wei3en oder transparenten Folie in glénzend
oder matt gewahlt werden. Die Flaschen sind umweltschonend
dank 0,25 Euro DPG Einwegpfand in Deutschland.

YOU MISS

Wanderfreundlich und klimaneutral

Wer die Natur liebt und gerne drauen auf Tour ist, wird diese Rucksacke von Halfar mogen.
Zum einen sind sie echte Spezialisten fiir die kleine oder etwas ldngere Wandertour, zum
anderen gleichzeitig klimaneutrale Produkte. Fiir das komfortable und ergonomische Tragen
bieten die beiden Outdoor Rucksécke ein innovatives Wabensystem am Riicken, das polstert
und flir gute Beliiftung sorgt. Au3erdem haben beide vielseitig verstellbare Gurte. Die Moglich-
keit, ein Trinksystem mit Schlauch zu integrieren und diverse Schlaufen und Facher zum
Verstauen der Ausristung machen die Rucksédcke komplett.

I mounTie .

A "
PSI 45666 * Halfar System Gm
‘i Tel +49 521 982440 ° info@halfar.com

i www.halfar.com
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: « ANDA Present Ltd. v .
Rshiieireing Kommt nie aus der Mode
i export@andapresent.com Manche Dinge kommen einfach nie aus der Mode. Die

www.andapresent.com CreaWaist Run Tasche von Anda Present ist ein gutes

Beispiel dafiir. Sie ist ein idealer Begleiter nicht nur auf
Reisen. Ob beim Besuch des Einkaufszentrums, beim
taglichen Workout absolvieren oder beim Picknick im Park
ist sie ein willkommener Begleiter. Ein gerdumiges Reif3-
verschlussfach und ein verstellbarer Gummibund sorgen
fur Komfort und Funktionalitdt. Zur Individualisierung kann
die Sublimationsdrucktechnologie genutzt werden.

Sportlich und mobil

Die Bronson® Morenu von Kaldenbach ist eine moderne
und praktische Sporttasche aus hochwertigem Nylon. Die
schwarz strukturierte Tasche ist dank praktischem Schulter-
gurt zudem sehr mobil einsetzbar. Sie bietet ausreichend
Stauraum fiir die Ausriistung und ist ab 2000 Sttick in jeder
Pantone-Sonderfarbe lieferbar. Wie alle Bronson® Produkte
ist auch der Morenu frei von Kinderarbeit.

© psl 2043
: BRONSON® Cuba Clothing c/o Kaldenbach

© Tel +49 9151 817850 « info@bronson.cc
E www.bronson.cc

Immer einen Schritt voraus

Mit individualisierten (Sport-)Schuhen von Klam, die die Marke des werbenden
Unternehmens nach auf3en tragen, lauft man dem Wettbewerb schnell davon. Egal
ob Leder, Kunststoff oder Textil, Klam veredelt auch anspruchsvolle Materialien mit
hochwertigen Garnen und garantiert hochste Qualitat. Die Stickereien stehen aber
nicht alleine fiir eine herausragende Optik. Auch vielfaltige Funktionen kénnen durch
den Einsatz des passenden Stickgarnes, ob nachtleuchtend oder hitzebesténdig,
erreicht werden.

© sl 49110 - Stickerei Klam
i Tel +49 7129 92869-0 mail@klam.de

¢ www.stickerei-klam.com
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i psl 42743 . )
¢ Russell c/o FOL International Gmb! _

i Tel +49 631 3531328 ¢ service@fotlinc.com
www.fruitoftheloom.eu

i www.russelleurope.com

=

Sportlichkeit trifft Eleganz

Das Poloshirt ist nicht ohne Grund ein Klassiker im Sport und fester
Bestandteil der Corporate Fashion. Es ist angenehm leicht, dabei
widerstandsfahig und verleiht stets genau die richtige Portion Eleganz.
Die Poloshirt-Range von Russell Europe ist dabei genauso vielseitig wie
das Poloshirt selbst: Sie iberzeugt von modern bis klassisch mit breiter
Farb- und GroBenauswahl. Kérperbetonter Schnitt und die feine
Piqué-Struktur eignen sich besonders gut fiir die Veredelung mit Stick
und Druck. Russell Europe bietet mit der umfassenden Poloshirt-Range
smarte und zeitlose Allrounder fiir jedes Team und jeden Anlass.

-Anzeige-

hifeet.{

Kuscheln mit Qualitit

MERCHANDISE
WIE DIE PROFIS!

Individuelle Fanshirts fur Kuscheltiere - 7
von Naht zu Naht bedruc i, N_E-U!_ =

ALL-OVER-PRINT

@ MAXIMALE INDIVIDUALISIERUNG

@P QUALITAT MADE IN GERMANY

»  HERGESTELLT MIT SEAQUAL® YARN
£<  AUS MEERESMULL

#  IN 3 GROSSEN PASSEND
" FUR MINIFEET®- KUSCHELTIERE

Auch fir Vereine und
Clubs interessant!
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¢ Global Innovations German
! Tel +49 6502 930860
info@g|obalinnovations.de
www.g|oba|innovations.de

y GmbH & Co. KG

Getranke stylisch transportieren
Die Trinkflaschen von Global Innovations sind perfekt fiir Fitnessstudio, Biiro, Reisen oder Schule. Das Farbdesign kann
individuell in Pantonefarben gestaltet werden, wobei fiir die Flasche der Stil matt oder transparent gewahlt werden kann.
Mit dem Griff ist die Flasche sehr handlich zu tragen oder auch an einem Karabinerhaken zu befestigen. Der integrierte
Strohhalm hat einen zusétzlichen Verschluss. Eine Veredelung mit Logo ist auf der Flasche moglich. Die Mindestabnahme-
menge betragt 3.000 Stuick.

Sportliche Pferdeputztasche
Mit dem Beginn des Reitunterrichtes muss die entsprechende
Ausrustung her. Dazu gehort auch eine Pferdeputztasche, die Platz
flir alle Sachen bietet, die man zur Pflege des Pferdes oder Ponys be-
notigt. Die Pferdeputztasche von IGRO ist besonders praktisch, da
sie mit vielen Taschen ausgestattet ist, um Hufkratzer, Kardatsche,
Waurzelbtirsten und sonstige Putzsachen zu organisieren. Im grof3en
Innenraum ist Platz genug fiir den Reithelm. Das Material ist robust
und langlebig. Die Tasche kann sowohl in der Hand als auch tiber
der Schulter getragen werden.

© S| 40940 *
i |GRO Import- und GroBhandels GmbH

| Tel +49 6432 91420 * sales@igro.com
§ www.igro.com



@Moda Tekstil

Promoda Tekstil is a manutacturer / exporter company located in Denizli / Turkey, dealing with sublimation printing and specializing in the design and

pracuction of prometional items. Company was established in 2009, Annual capacity is 1,5 million pes, under 2500 m? covered area,

Pillows * Towels * Microfibre Bedlinen * Heece Blanket * Picnic Plaid * Poncho
* Drawstring Bag * Curtain » Scarf & Buff

We work for perfect result with the latest technology, professional staff and
queality oriented vision. Just in time, seamless...

O
ﬁ:i'j
(or 1]

Ibrahim Kirgiz Caddesi, |
Organize Sanayi Bilg
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Gesunder Genuss

Gesund kochen leicht gemacht heif3t es in 1

einem individuellen Kochbuch des EMF ;; ' &/ DAS GRORE
Verlages. Die vielfaltigen Rezepte vereinen gy = KOCHBUCH
Genuss und gesunden Lebensstil, sind schnell » g DER

und unkompliziert zubereitet und schmecken
der ganzen Familie. Je nach gewlnschtem
Umfang stellt der Verlag aus zahlreichen
leckeren Rezepten das Kochbuch zusammen.
Gerne platziert das Redaktionsteam eigene
Produkte oder Dienstleistungen in den Anlei-
tungen. Auch das Logo kann gerne auf dem
Buchumschlag eingebunden werden.

GESUNDEN

© ps| 49982  Edition Michael Fisc
 Tel +49 89 2123107-50
tatjana.bleiler@emf-verlag.de
www.emf-verlag.de

Iiu
her GmbH " @

Die ultraleichte Gurteltasche mit LEDs und zusétzlichen Reflektorstreifen von Lumitoys ist durch ihren hohen Trage-
komfort besonders fiir (Outdoor-)Sportler geeignet. Trotz des schmalen Schnittes bietet sie genug Platz, um Schlussel
oder Geld sicher hinter dem Reif3verschluss zu verstauen. Fiir ein Plus an Sicherheit, insbesondere bei Dunkelheit,
sorgen die LEDs im integrierten Leuchtstreifen. Der integrierte Akku wird tiber USB aufgeladen. Die Tasche ist in
verschiedenen Material- und LED-Farben erhéltlich, eine Individualisierung ist selbstverstdndlich moglich.

E ps| 46095 * Lumitoys-GmbH '
7ol +49 2331 3775450 « info@lumitoys.de

www.lumitoys.de
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PSI 41462 * Spranz GmbH
i Tel +49 261 984880 info@spranz.de

i www.spranz.de

Multiaktives Licht

Die akkubetriebene, kompakte Metmaxx®MultiActivityLED Leuchte von Spranz sorgt flir
Sicherheit unterwegs beim Jogging oder Spazierengehen und in der modernen Kommunikation
als Handy- oder Tablet Leuchte. Die Lampe verfligt tiber drei Helligkeitsstufen, einen 55 mAh
Akku, der fiir eine Lichtdauer von 30 bis 40 Minuten sorgt und wird im Designkarton geliefert.

: ps| 48971 * Promo-House
! 1ol +48 12 4114242 * biuru@promohousepl

www.krawaty.info

Multifunktional mit Spal}

Aus einem multifunktionalen Halstuch, Socken, Miitze und Stirnband besteht das Fun-Set von
Promo-House fiir Profisportler und alle aktiven Menschen. Wie das Produkt verwendet wird,
hangt vom Erfindungsgeist des Benutzers ab. Aufgrund seiner Gebrauchsfunktion und seiner
Funktionalitdt wird es haufig als Werbetrager eingesetzt. Viele Unternehmen nutzen seine relativ
kleine Flache, um flir Produkte, Unternehmen oder Logos zu werben. Der Aufdruck auf einem
solchen Halstuch kann durch Sublimation oder digitalen Inkjet erfolgen. Im Sinne der Nachhal-
tigkeit werden die Produkte aus recycelten Polyester-Mikrofasern hergestellt.



PSI Journal 5/2022 www.psi-network.de

Tel +49 7673 888650
info@frank-brushes.de
www.frank-brushes.de

Sicher hoch hinaus

Mit der Kletterbtirste hat die Frank Btirsten GmbH einen Werbeartikel im Sortiment,
der zu einem erfolgreichen Durchstieg verhilft. Der handliche Burstengriff mit
Aufhéngeloch liegt gut in der Hand und kann am Chalkbag befestigt werden. Gefertigt
wird die Burste aus regionalem, hochwertigem Buchenholz. Die dicht angeordneten
Naturborsten eignen sich hervorragend fiir eine griindliche und schonende Reinigung
von beanspruchten Griffen und Tritten in der Halle wie am Felsen. , Dieser wertvolle
Begleiter darf in keiner Kletterausrustung fehlen“ sagt der Hersteller.

Erfrischendes Upecycling

Die camarc® ecoBOTTLE von Kaldenbach ist Upcycling in der besten Form. Die
umweltfreundliche Trinkflasche besteht aus recycelten PET-Flaschen und verfligt
Uber einen Deckel aus Edelstahl und eine praktische Handschlaufe. Die Flasche hat
eine Fullmenge von etwa 500 Millilitern. Aufgrund ihrer handlichen Grof3e eignet sie
sich bestens flir sportliche Aktivitdten wie Radfahren, Laufen oder Wandern. Liefer-
bar ist sie in den Farben Rot, Blau, Hellblau, Orange, Griin, Grau und Weif3.

i psi 2043
i camarc® design group ¢
i Tel +49 9151 817850
www.camarc.de

/o Kaldenbach GmbH
« info@camarc.de
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© HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG.

{ Tel +49 5681 9966 * info@hepla.de
www.hepla.de

Die Pillendose Alpha von HEPLA sorgt mit vier Fichern fiir morgens, mittags,

Ordnung fiir den Pillenalltag v :
Y a

abends und nachts fiir Ordnung bei der taglichen Tabletteneinnahme. Die Facher .
sind durch Stege getrennt und ausreichend grof fiir verschiedene Tabletten. ; =
Durch die Darstellung mittels Piktogrammen auf der Innenseite des Deckels, a

werden die Einnahmezeiten sprachunabhéngig verstanden. Der sehr leicht zu
offnende Deckel ist besonders fiir Menschen mit eingeschrankter Motorik oder
beeintrachtigter Fingerfertigkeit geeignet. Eine zweifarbige Gestaltung von Deckel
und Unterteil macht viele Werbeaktionen CI gerecht umsetzbar. Auf Wunsch
kann der Artikel im Sieb- oder Digitaldruck veredelt werden.

PS| 49729 * Condedi GmbH .
t Tel +49 2942 2160 ° info@condedi.de

i www.condedi.de

Fitness-Spal} fiir Vierbeiner

Die warmen Sonnenstrahlen und die Natur sind passend fiir Sport im Griinen.
Fur Hund, Frauchen und Herrchen sind die Sport-Wurfscheiben Jane und Flyto
von Condedi hier die richtigen Begleiter. Die Wurfscheibe Jane ermaglicht
klassische, haptische sowie einprégende Werbung mit einem tierisch hohen
Spielspaf fiir Jung und Alt. Die Wurfscheibe Flyto ist aus einem speziellen
Kunststoff gefertigt, der die Moglichkeit einer Deformation gibt, wodurch der
Artikel vielféltiger zu greifen ist — ein klarer Pluspunkt fiir Bello & Co. Beide
Artikel tiberzeugen ebenso durch ihre solide Verarbeitung wie durch Handlich-
keit und Funktionalitat.
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Die auf haptische Markenkommunikation spezialisierte Touchmore GmbH
hat den Exklusivvertrieb von Promotional Rubik’s Cube® Merchandise in
Deutschland und Osterreich tibernommen. Der faszinierende Rubik’s Cube
verbindet Design und Symbolik auf besondere Art und Weise.

Zeitloses Symbol fur

Know-how und Kreativita

VW Rubik’s: Haptical einer Crossmedia-Kampagne.

eit Februar 2022 vermarktet die Touch-
more GmbH den Promotional Rubik’s Cube
exklusiv als Werbemittel in Deutschland
und Osterreich. Der Rubik’s Cube von Spin
Master, eines der weltweit fiihrenden Un-
ternehmen der Kinderunterhaltung, ist das erfolgreichste
Denkspiel der Welt und bewegt seit tiber 40 Jahren Ge-
nerationen von Jugendlichen, Wissenschaftlern und Kre-
ativen. Erist ein Superstar der Popkultur und ein zeitloses
Symbol fiir Erfindergeist, Know-how und Kreativitat. ,\Wir
freuen uns tiber diesen tollen Neuzugang und sind gespannt
auf die kreativen Projekte, die wir mit unseren Partnern
aus Agenturen und dem Werbeartikelhandel umsetzen wer-
den. Als Superbrand, die von allen Generationen geliebt

UNO Rubik’s: Kommuniziert die Nachhaltigkeitsziele.

wird, ist der Rubik’s Cube ein hochwirksamer Werbeartikel,
der perfekt in unser Angebot an spielerischen Medien
passt®, erklart Sven Scharr, Geschéftsflihrer und verant-
wortlich flir den Vertrieb bei Touchmore.

Von der Lernhilfe zur Design-lkone

Der Architekt Erno Rubik erfand den Zauberwtrfel An-
fang der 1970er-Jahre. Er wollte seinen Studenten das Prin-
zip eines sich um die eigene Achse komplett beweglichen
Korpers demonstrieren. Nachdem er den Wiirfel verdreht
hatte, merkte er jedoch schnell, dass er Schwierigkeiten
hatte, ihn wieder in seinen Urzustand zurtickzuversetzen.
L,Er war wie ein Geheimcode, den ich selbst erfunden hat-
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»Der Rubik’s Cube ist ein hochwirksamer Werbeartikel“, weil Sven Scharr, Geschafts-

fithrer und verantwortlich fiir den Vertrieb bei Touchmore.

Carhartt Rubik’s: Merchandising.

te, aber nicht mehr entschlisseln konnte®, erinnerte er
sich. Als er es nach acht Tagen endlich geschafft hatte,
empfand er ein intensives Gefiihl von Erlosung. Da ver-
festigte sich das Gefiihl, dass sein Wiirfel viel mehr sein
wiirde als nur eine Lernhilfe. Dass er eine Design-Ikone
geschaffen hatte, die bald weltweit zum Verkaufsschlager
werden sollte, konnte Rubik sich zu diesem Zeitpunkt je-
doch nicht vorstellen. Inzwischen schreiben Mathemati-
ker Dissertationen tiber den Wiirfel, Ingenieure entwickeln
Losungsroboter und der Rubik’s Cube ist Gegenstand zahl-
loser Anekdoten und Storys, die sich im Laufe seiner lan-
gen Erfolgsgeschichte angesammelt haben.

Dior Rubik’s: On-Pack Premium zu einer Produkteinfithrung

Siegeszug um die Welt

1981 erstmals in Deutschland erhéltlich brach der Rubik’s
Cube in den Folgejahren alle Rekorde. Zwischen 1981 und
1983 wurden weltweit tiber 200 Millionen Exemplare ver-
kauft. Das Buch ,The simple solution to Rubik’s Cube* er-
reichte eine Auflage von sechs Millionen. Das Museum of
Modern Art widmete ihm eine eigene Ausstellung und
2020 wurde eine aus 330 Zauberwtirfeln zusammengesetzte
Mona Lisa des Street-Art-Kunstlers Invader flir 480.000
Euro in Paris versteigert. 1982 feierte er sein Filmdebut in
Steven Spielbergs ET. Bis heute hat der Zauberwtirfel re-
gelmaBig Cameo-Auftritte in groen Hollywood-Produk-
tionen und beliebten Fernsehserien wie ,The Big Bang
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Erfinder des Rubik’s Cube: Der Architekt Rubik’s Cube-Zeichung aus
und Bauingenieur Ern6 Rubik. der Patentanmeldung.

Rubik’s Cube im Disney Film Wall-E.
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Theory*, ,Die Simpsons® oder in Disneys ,Wall-E*. Edward
Snowden schmuggelte mit ihm geheime Daten aus einem
CIA-Bunker und der Sénger Adam Green schrieb ein Lied
daruber, dass er sich wiinscht, zusammen mit ihm beer-
digt zu werden.

GroBe Werbewirkung fiir groBe Marken

Vielgeliebt und garantiert skandalfrei punktet der Rubik’s
Cube auch als haptisches Testimonial. Seine Strahlkraft
schatzen Technologiemarken wie Google, Siemens & Co,,
Automobilhersteller wie Volkswagen oder Mercedes und
sogar grof3e Luxusmarken. So schenkte Dior den Kdufern
seiner Design-Sneaker B21 und B22 einen Mini-Rubik’s
Cube. Fashion Label wie Carhartt, Moncler und Chanel
verkaufen den original Rubik’s Cube in limitierter Auflage
und Lacoste nutzt ihn in der Relaunch-Promotion seiner
1980er-Jahre-Polokollektion.

Nachhaltigkeit inklusive

JWer 16st das Klimapuzzle?®, fragte
die Frankfurter Allgemeine Sonntags-
zeitung im Oktober 2020 neben ei-
ner Abbildung des Rubik’s. Die UNO
suchte nach einem Haptical fiir alle
Altersgruppen, das ihre Nachhaltig-
keitsziele begreifbar machen kann.
Sie entschieden sich fiir den Rubik’s
als Symbol einer Aufgabe, die nur
mit Know-how, Konzentration und
Fleif 1osbar ist. Der Wiirfel selbst ist
auch ein Beispiel fiir Nachhaltigkeit und sinnvolle Verwen-
dung von Plastikmll: Seit tiber 20 Jahren wird er aus Post
Consumer recycletem (PCR) Kunststoff dritter Generati-
on gefertigt.

Gestaltungstool fiir schnelle Entwiirfe

Fiir schnelle Entwiirfe gibt es ein Gestaltungstool auf touch-
more.de, mit dem man sogar puzzeln kann. Der Clou: Drickt
man auf den ,Solve“-Button, 16st er sich von ganz allein.
Diese Funktion bietet der echte Wiirfel (noch) nicht. <

www.touchmore.de



touchmore

Der original Rubik's Cube.
Zeitloses Symbol fir Know-how und Kreativitat.

Jetzt exklusiv bei touchmore.de

Promotional Rubik‘s™ Merchandise distributors:

Austria - Touchmore GmbH | France - Hub Diffusion | Germany - Touchmore GmbH | Italy - Equent Media Group | Netherlands - Blikvanger
Poland - Domico | Portugal - Dalpa Int S.A. | Romania - Concret Advertising | Switzerland - Creanorm Polypins GmbH | Spain - Dalpa Int S.A.



emco Bautechnik GmbH

PSI Journal 5/2022 www.psi-network.de

Wer an Werbeartikel denkt, dem kommen nicht unbedingt zuerst Teppich-
matten in den Sinn. Dabei sind sie in Sachen Langlebigkeit des werbenden
Mediums und dauerhafte Prasenz des Kundenlogos geradezu pradestiniert.
Und ein durchaus erfolgreiches Geschéaftsmodell obendrein, wie das Beispiel

der emco Bautechnik zeigt.

FuBmatten als Werbemittel ,,Abseits des Ublichen*

Individuelle Blickfange
fur mehr Werbeerfolg

Echte Hingucker:
FuBmatten in Son-
derformen, die mit
modernster Tech-
nologie in fast jeder
gewiinschten Form
zu realisieren sind.

bseits des Ublichen. So lautet der Titel ei-
ner Broschtuire rund um Werbe- und Akti-
onsmatten von emco Bau. Was in dem
konkreten Fall eine Ubersicht individuel-
ler Blickfénge flir Entrees darstellt, kann
auch ganz generell verstanden werden. In der gro3en Pro-
duktangebotsvielfalt der haptisch werbenden Welt z&hlen
Matten mit Sicherheit nicht zum Mainstream, besitzen je-
doch jede Menge Potential. Dass sich individuell gestal-
tete FuBmatten hervorragend als Werbetrager zur Verstar-
kung des Corporate Images eignen, hat emco Bau rasch
erkannt. Denn neben ihren funktionellen Eigenschaften,
etwa die Aufnahme von Schmutz und Feuchtigkeit, tiber-
zeugen bedruckte Teppichmatten durch die dauerhafte

Présenz des Kundenlogos und lassen sich daher perfekt
in Werbekampagnen einbeziehen, betont das Unterneh-
men. Ob als professionelle Prasentation der Marke, als
Bodenschutz, zur Begriifung oder Orientierung, als Blick-
fang oder Wegweiser — der Ideenwelt sind nahezu keine
Grenzen gesetzt.

Uber 75 Jahre Familientradition

Die Sparte WerbefuBmatten im Bereich Teppich wurde
zwar erst im Sommer 2019 im Zuge einer strategischen
Neuausrichtung geschaffen. Die emco Group selbst blickt
jedoch bereits auf mehr als ein dreiviertel Jahrhundert Un-
ternehmensgeschichte zurtick. 1945 legte Erwin Mdiller
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den Grundstein flir den Familienbetrieb in Lingen, nahe
der niederlédndischen Grenze. Heute z&hlt das mittelstan-
dische international tatige Unternehmen tiber 1.200 Be-
schaftigte im In- und Ausland. Zur emco Group gehoren
emco Bad, emco Bau, emco Roller sowie die Biromarke
Novus Dahle, deren Ursprung auf das 1953 von Erwin
Muller erfundene Heftgerét ,Novus 53 zurtickgeht. Mitt-
lerweile umfasst dieser langst erweiterte Bereich Biiro-
technik, Mehrplatzsysteme und Befestigungstechnik. Nach
und nach wurden Produktionsanlagen errichtet: Stanze-
rei, Werkzeugbau, Lackiererei und Galvanik. Um die Ma-
schinen noch besser auslasten zu konnen, wurden sanité-
re Ausstattungsarmaturen ins Programm genommen. Bad-
accessoires wie Glas-, Papier und Handtuchhalter entwi-
ckelten sich zum zweiten Standbein des Unternehmens
und sind heute unter emco Bad gebtindelt. Seit 2011 er-
génzen die umweltfreundlichen emco Elektroroller das
Sortiment der emco Group.

(Un) praktische Erfahrung als Initialziindung

Die Erfolgsgeschichte der emco Eingangsmatten beginnt
1959. In jenem Jahr, initiiert durch Erwin Mller, startete
die Fabrikation, die das Unternehmen nach eigenen An-
gaben zum heutigen Marktfithrer werden lieB3. Ausloser
hierfiir waren die ihm missfallenden einfachen Abdeckgit-
ter flir die damaligen Bodenkonvektoren in seinem Eigen-
heim. Daraus resultierte die Konstruktion fiir begehbare
Rollroste sowie spéter die Herstellung stabiler Metallros-
te. Die Fumatten, anfangs in einer Bodenaussparung vor
dem Hauseingang, wurden als Eingangsmattensysteme,
Teppichmatten, Schwimmbad- und Rollroste weiterent-
wickelt und sind heute Inhalt des Geschéftsbereichs emco
Bau. Gerade der Bereich Teppichmatten wurde durch den
steigenden Bedarf an bedruckten und unbedruckten Schmutz-
fangmatten stetig weiterentwickelt — auch um die bereits
erwéhnte Sparte Werbefu3matten.

Fiir jeden Zweck das passende Produkt

Mit der noch jungen Sparte verfolgt emco Bau ein klares
Ziel: eine stérkere Prasenz im Werbemarkt und eine ziel-
orientierte Betreuung. Dafiir wurde auch das Produktpro-
gramm Uberarbeitet, um die ,bedruckte FuBmatte” als
Werbemittel, Give-away, Einsatz am PoS oder Kunden-
geschenk noch besser platzieren zu koénnen. Das Sorti-
ment umfasst aktuell hochwertige Logomatten fiir den ef-
fektiven Schmutzfang, die bereits ab einem Sttick bestellt
werden konnen, Promotionmatten fiir gro3ere Auflagen
sowie lange Werbeteppiche fiir Events, Messen und Flu-
re. ,Fur jeden Einsatzzweck und jedes Projekt das passen-
de Produkt®, lautet die Devise. Das bedeutet: Alle Produk-
te sind flexibel in Maf3, Form und Bedruckung. Zudem
konnen Sonderformen wie runde oder Matten in Logo-
form, mit oder ohne Sicherheitstrittrand oder auch schwer

Fiir jeden Einsatzzweck und
jedes Projekt das passende
Produkt: ,Made in Ger-
many*“.

ECONYL

REQEMNERATED NYLON

entflammbar produziert werden. Bei der Produktion gro-
Berer Stickzahlen wird automatisiert eine Mustermatte
hergestellt, damit diese vorher begutachtet werden kann.

Das ,Erfiihlen‘ macht den Unterschied

Verantwortlich rund um die Sparte Werbefufimatten zeich-
nen Markus Hummeldorf als Key Account Manager so-
wie Nicole Rudau als Sales Manager Promotion. ,Mitei-
nander ins Gesprach kommen, gemeinsam mit den Kun-
den Ideen entwickeln, beratend zur Seite stehen und so
zusammen die perfekte Losung finden®, so beschreibt Ni-
cole Rudau ihr tégliches Geschaft und fiigt hinzu: ,Am
meisten begeistert es mich, wenn ich die Idee des Werbe-
tragers bedruckte FuBmatte” Neu- wie auch Bestandskun-

Bedruckte FuB3-
matten sind echte
Eyecatcher - ob als
Werbemittel oder
am PoS.

Nachhaltig werben:
FuBmatten, die mit
dem umweltfreund-
lichen ECONYL®
Garn ausgestattet
sind.
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Erfolgreiches Trio:
(v.1.) Kai Determann
(Teamleiter Innen-
dienst Teppichmatten),
Markus Hummeldorf
(Key Account Mana-
ger), Nicole Rudau
(Sales Manager Pro-
motion)

den  né&herbringen
kann“. Und das ist
manchmal gar nicht
so einfach, weil3 die
erfahrene Fachfrau.
Ob FuBBabtreter,
Schmutzfanger, Fuf3-
matte, Laufer oder be-
druckter Teppich —da
fallt es Handlern nicht
immer leicht, Unter-
schiede zu erkennen,
denn: ,Im Grunde sehen Matten erst einmal irgendwie
alle gleich aus. Floor, bedruckt mit Logo oder fotorealis-
tisch, mal dicker, mal diinner, mit oder ohne Rand, klein
oder grof3®, gesteht selbst die Expertin, die jedoch auch
Antworten auf die Fragen ihrer Kundschaft hat. ,Da es
sich um ein haptisches Werbemittel handelt, mtissen die
Unterschiede ,erfiihlt’ werden. Daher haben wir eine spe-
ziell auf den Werbemarkt zugeschnittene Verkaufsakte mit
allen Qualitaten konzipiert, die wir interessierten Kunden
zur Verfligung stellen.” Und das Erfiithlen 6ffnet dann vie-
len auch die Augen. Auch wenn Nicole Rudau viel Vorar-
beit leistet, versteht sie sich jedoch ganz als Teamplayer.
L Wir funktionieren immer im Team. Ohne den Innendienst,
der jederzeit Ansprechpartner flir die Auftragsabwicklung
ist, das Team im Versand und nicht zuletzt die Beschéftig-
ten in der Produktion wére die sehr kundenorientierte Aus-
richtung nicht moglich. Der gute Kontakt untereinander
spielt eine entscheidende Rolle, gerade auch, wenn es um
Sonderanfertigungen oder eine Eilproduktion geht.”
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Umweltgedanke als zentrale Rolle

Neben Kundenorientierung, Flexibili-
tat und hochwertiger Qualitét liegt emco
Bau der Umweltgedanke besonders am
Herzen. Und dieser spiegelt sich gera-
de auch in den Produkten wider. Seit
vergangenem Jahr wird der Bestseller
LogoMat Business etwa mit dem um-
weltfreundlichen ECONYL® Garn aus-
gestattet. ,Mit dieser Produktlinie bie-
ten wir ein absolutes Alleinstellungs-
merkmal®, versichert Nicole Rudau und
erldutert die besonderen Vorztige die-
ses Materials: ,ECONYL® Garn wird aus Nylonabfallen
hergestellt, wie beispielsweise bestimmter entsorgter Fi-
schernetze, Teppich- und Stoffresten. Diese werden ge-
sammelt und wieder in neues Garn verwandelt. So ent-
steht endloses Recycling — von der Teppichmatte zur Tep-
pichmatte. Und was das Ganze noch nachhaltiger macht:
Nachdem ECONYL® Fasern ausschlieBlich durch Wert-
stoffe regeneriert werden, entfallt eine immense Menge
an vorgelagerten Produktionsschritten, die sonst zur Her-
stellung eines herkémmlichen Garns erforderlich sind. So
schonen wir Ressourcen und geben dieses Geld lieber fiir
das Einsammeln von Fischernetzen aus, anstelle fiir den
Einkauf und die Aufbereitung von Rohol. Und nebenbei
werden auch noch CO*Emissionen eingespart.”

Klares Bekenntnis zum Standort Deutschland

In der strategischen Neuausrichtung des Werbematten-
bereiches sieht sich das Unternehmen bestéatigt. ,Es ist
schon zu sehen, welch grof3artige Projekte wir mit unse-
ren Kunden schon realisieren durften und ich bin sicher,
es werden noch viele weitere folgen. Auch die Investition
in das umweltfreundliche ECONYL® Garn war die rich-
tige Entscheidung und wird vom Markt hundertprozentig
getragen”, so Nicole Rudau. Damit der Teppichmatten-
bereich von emco Bau auch weiterhin mit seinen Produk-
ten am Werbemarkt bestehen kann, werden diese durch
die Produktentwicklung permanent auf Qualitat geprtft,
getestet und zukunftsorientiert weiterentwickelt. Um der
steigenden Nachfrage nach textilen Produkten auch in Zu-
kunft gerecht werden zu kénnen, wurde im Sommer 2021
die Mattenproduktion vom Standort Lingen in den Osten
Deutschlands verlagert. Ein klares Bekenntnis zum Stand-
ort Deutschland. ,,Uns war es wichtig, auch zukinftig ,Made
in Germany' zu bieten. Es galt zwar, einige Herausforde-
rungen beim Umzug zu bewdltigen, doch nun sind wir be-
reit, neu durchzustarten®, zeigt sich Key Account Mana-
ger Markus Hummeldorf mit Blick auf die kommenden
Jahre zuversichtlich. <

www.emco-bau.com
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Marbo-Mediengruppe
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Im Jahre 1972 legte Norbert Bokel den Grundstein der Marbo-Medien-
gruppe als ,Marbo-Werbung“. Innerhalb von fiinf Jahrzehnten entwickelte
sich das Unternehmen zu einem stets zuverlassigen, vertrauensvollen und
leistungsstarken Spezialisten in den Bereichen Werbemittelherstellung,
Offsetdruck und Direktmarketing/Lettershop.

Funf Jahrzehnte in Dienst des Kunden
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b 50 Jahre jung oder 50 Jahre alt? Fur die
Marbo-Mediengruppe in Lippstadt stellt
sich diese Frage nicht. Unsere Zeit wird
immer schnelllebiger und die Auswirkun-
gen der Globalisierung sind in allen Be-
reichen deutlich sptrbar. Daher freut sich die Marbo-Me-
diengruppe und ist stolz darauf, dass sie mit ihrem Kun-
denkreis aus dem Werbemittelhandel nun schon tiber ein
halbes Jahrhundert so erfolgreich zusammenarbeiten darf.
In den Wochen des Jahres 2022 konnen die Kunden der
Marbo-Mediengruppe auf ihrer Zeitreise durch die letz-
ten 50 Jahre begleiten. Auf der Homepage, tber Face-
book und Instagram (marbo_mediengruppe) warten span-
nende und interessante Infos aus einem halben Jahrhun-
dert Firmengeschichte.

R

Links: Riesennotiz-
block gefertigt im
Siebdruck. Rechts:
Zettelspeicher pro-
duziert im Digital-
druck.

Rasches Wachstum

Angefangen hat alles, als Norbert Bo-
kel 1972 das Unternehmen Marbo-
Werbung als Siebdruckerei mit der Spe-
zialisierung auf die Herstellung und den
Vertrieb von Selbstklebefolien, Kunst-
stoffplatten und AuBBenwerbung griin-
dete. In den darauffolgenden 15 Jah-
ren erweiterte sich die Produktion um
ein Vielfaches. Die Herstellung von Rie-
sennotizblocks und die Bedruckung
von Zettelspeichern aus Kunststoff und
Karton sowie vielen weiteren Werbe-
artikeln erweiterten das Portfolio. Zu-
sétzlich erwarb man die ortsansassige
Druckerei Harlinghausen-Druck mit
Maschinenpark und Personal und bau-
te dafiir eine eigene Produktionshalle.

Staffeliibergabe vom Vater an die Tochter

Mit der 2005 erfolgten Ubergabe an seine Tochter Petra
Becker-Tod lautete Norbert Bokel allumfassende Moder-
nisierungen und Erweiterungen des Maschinenparks der
Marbo-Werbung ein. Nicht nur Investitionen in mehrere
Offsetmaschinen, sondern auch neue CTP-Anlagen und
Plattenbelichtungen direkt vom Computer erganzten und
verbesserten unter anderem die Druckvorstufe und Ar-
beitsvorbereitung.

Wiederaufbau nach Brand

2010 kam dann der Schock! In der Nacht zum 6. De-
zember stand ein GroBteil der Produktionshalle durch
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Das aktuelle Firmenge-
lande mit sémtlichen Aus-
bauten der Marbo Medien-
gruppe im Jahr 2020.

Das Marbo-Werbung Produktionsge-
béaude im Jahr 1979 vor dem Hallen-
ausbau und Erwerb der ortanséssigen
Druckerei Harlinghausen-Druck.

Die Produktion von Riesennotizblocks
und Zettelspeichern kann mehrfarbig mit
Sonderfarben im Siebdruck erfolgen.

einen technischen Defekt in Flammen. Doch durch ge-
meinsame Kraftanstrengung von Geschéftsfithrung und
Belegschaft wurde in wenigen Wochen eine neue Pro-
duktion aufgebaut, um seinen Kunden weiter als verldss-
licher Dienstleister zur Seite zu stehen. Der komplette
Wiederaufbau wurde in nur einem halben Jahr abge-
schlossen. Im Zuge dessen errichtete man zusétzlich ein
neues Hochregallager.

Fokus auf Fortschritt und Modernisierung

Trotz Hohen und Tiefen wurde in den darauffolgenden
Jahren weiter Wert auf Fortschritt und Modernisierung
gelegt: In allen Bereichen wird Marbo-Werbung digitaler.
Mit den Investitionen in die Zukunftstechnologie Digital-

druck erreicht die Bedruckung von Notizblocken und Zet-
telspeichern einen neuen Qualitatsanspruch gepaart mit
Wirtschaftlichkeit. Und mit der gréBten Einzelinvestition
der Firmengeschichte erwirbt die Marbo-Werbung 2019
eine neue Bogenoffsetmaschine, des Herstellers KBA, um
die Flexibilitdt und Druckqualitat auf ein neues Produkti-
onsniveau zu heben.

Gestarkt durch pandemische Zeiten

2020 tbernimmt die Marbo-Werbung trotz des pandemi-
schen ersten Jahres den VDSK Lettershop und integriert
die Fertigung in die vorhandenen Produktionshallen. Mar-
bo-Werbung wird zur Marbo-Mediengruppe und ist sei-
nen Kunden seitdem leistungsstarker Spezialist in den Be-
reichen Offsetdruck, Werbemittelherstellung und Direkt-
marketing Lettershop. Ungeachtet aller Schwierigkeiten
gelingt es der Marbo-Mediengruppe sich am hart um-
kémpften Markt zu behaupten und legt 2021 sein Kapital
weiter in Produktionsmaschinen im Digitaldruck an.

Dank an die Kunden

Im Jahr 2022 angekommen freuen sich alle Beteiligten der
Marbo-Mediengruppe Uber ihr 50-jahriges Bestehen. ,Fur
die partnerschaftliche Verbundenheit tiber ein halbes Jahr-
hundert mochten wir uns bei all unseren Kunden und Ge-
schaftspartnern von ganzem Herzen bedanken. Nehmen
Sie an diesem Jubildaum teil, sichern Sie sich Thren
Jahreszeiten-Notizblock — den ;haftenden’ Ideenspeicher
fur das ganze Jahr — als kleines Prasent”, so Geschéftsfiih-
rerin Petra Becker-Tod, und erganzt: ,Schreiben Sie eine
E-Mail mit dem Betreff Jubildum und ihrer Adresse an ak-
tion@marbo- mediengruppe.de und die Aussendung wird
Sie zeitnah erreichen.” <

www.marbo-mediengruppe.de



Artur Begin S.L./CLIPY
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Seit 1987 fertigt das Unternehmen Clipy aus Madrid Sonnen- und Winter-
schutzschirme fiir jede Art von Fahrzeug und mehr als 25 Lander weltweit.
Hohe Druckqualitat in Offset, Flexographic und Siebdruck und die Verwen-
dung von Spezialfarben bieten maximale Bestandigkeit gegen Sonnenlicht
und Eis sowie groBflachige und vor allem nachhaltige Werbepower.

Okologische Fertigungskompetenzen

,,Grun‘ geschutzt

vor Sonne und Eis

eit nunmehr 35 Jahren genief3t das Clipy
ein hohes Ansehen in der Branche. Das
Sortiment ist eine Inspirationsquelle ftir
viele Kunden weltweit. Clipy entwirft und
stellt jedes einzelne Modell in Spanien her.
Hinter mehr als mehr als 20 unterschiedlichen Modellen
an Sonnenschutzblenden bzw. Winterschutzschirmen ste-
hen langjahrige Erfahrung und stets neueste technologi-
sche Qualifikation, die es dem Unternehmen ermdglichen,
fast jeden technischen und vor allem auch umweltbewuss-
ten Anspruch Gentige zu tun. Das breitgefacherte Ange-
bot beinhaltet selbstverstandlich auch die vollstandige An-
passung des Produkts an die Kundenwtinsche.

Nachhaltig und verantwortungsvoll

Bereits seit langem engagiert sich Clipy aktiv flir die Um-
welt und manifestiert dies in einer Produktlinie, welche die-
sem heute auch im Bereich des Werbeartikelmarktes be-
sonders wichtigen Faktor Rechnung trégt. Deshalb inves-
tiert das spanische Unternehmen seit Jahren in die Pro-
duktion von okologischen Schutzschilden fiir Autoschei-
ben. Dabei verwendet Clipy einen hohen Prozentsatz an
recyceltem Material als Rohstoff fiir die Herstellung seiner
Produkte. Damit werden die schadlichen Auswirkungen
von Abféllen auf ein Minimum reduziert und die Produk-
tionsprozesse nachhaltiger und verantwortungsvoller.

Hoher Recyclinganteil

Die Aluminiummodelle — wie Wintershield®, Jumbo, Chip
Plain, Steering Wheel Cover und Chip Fold — bestehen zu
85 % aus wiederverwendetem Material. Bei den Modellen
aus Karton — wie Maxi, Compact und Super Compact —
liegt der Recyclinganteil sogar bei rund 98 %. Mit dem Ziel,
den groften ,Green Impact” zu erreichen, orientiert man
sich bei Clipy an zwei grundlegenden Kriterien: ,Nachhal-
tigkeit, die es ermdglicht, die Bediirfnisse der Gegenwart zu
bedienen, ohne die Fahigkeit kuinftiger Generationen zu ge-
fahrden, ihre eigenen Bedtirfnisse zu befriedigen, und Lang-
lebigkeit durch die Verwendung hochwertiger Materialien.*
So entstehen Erzeugnisse, die nicht nur starke Werbebot-
schaften, sondern auch nachhaltige Anliegen des werben-
den Unternehmens vermitteln. Was diesen Aspekten dau-
erhafte Wirksamkeit verleiht sind neben der Spezialisierung
auf eine Produktgruppe die grof3e Druck- und Medienkom-
petenz des Clipy-Teams, die auf den unterschiedlichsten
Techniken der neuesten Generation ful3en. Nahere Auskinf-
te erteilt das Unternehmen gerne direkt. <

info@clipy.com ¢ www.clipy.com
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Von der Zentrale in Salzburg und der Niederlassung in Wien aus standout.eu
betreut STANDout als technischer Full Service Dienstleister fir Messen,
Kongresse und Events jahrlich ca. 8.000 Kunden auf mehr als 500 Events.
Von der Beratung Uber Konzepterstellung, Design, Planung und Fertigung
bis hin zum schlusselfertigen Aufbau vor Ort kommt alles aus einer Hand.
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Im PSI Journal berichten wir regelmaBig tber aktuelle Vorschriften in Bezug
auf Product Compliance und Produktsicherheit. Doch bei der Umsetzung
kdnnen auch gut informierte und motivierte Unternehmen schnell auf
ungeahnte Schwierigkeiten stoBen — insbesondere, wenn nicht bekannte

auslandische Lieferanten im Spiel sind.

Vorsicht bei auslandischen Hersteller-Dokumenten

Keine Kompromisse

bei Produktsicherheit

as EU-Chemikalienrecht ,REACH® ver-
langt bei Erzeugnissen aller Art von den
Herstellern, Importeuren und Handlern,
dass besonders besorgniserregende Stof-
fe, sogenannte SVHC (Substances of Very
High Concern), deklariert werden. Hierzu wurde vor rund
einem Jahr die neue SCIP Datenbank geschaffen, in die
Hersteller eintragen missen, ob ihre Erzeugnisse besorg-
niserregende Stoffe enthalten. Bei Verstéf3en drohen er-
hebliche Strafen. Deswegen mussen Unternehmen, die
Produkte oder auch nur Komponenten davon importie-
ren, ganz genau prifen, ob die gelieferten Dokumente tat-
séchlich Schadstofffreiheit belegen oder nur vortduschen.
Denn es kann durchaus vorkommen, dass bei eigenen Pri-
fungen SVHC festgestellt werden, obwohl die Dokumen-
te des Lieferanten griines Licht geben. Ein Erfahrungsbe-
richt von Thomas Wassmann, safeReflex GmbH.

Anbieterwechsel wegen Preisdrucks

Unter der Marke reflAktive vertreibt die safeReflex GmbH
seit Jahren reflektierende Klackbénder als Werbeartikel.
Der vielseitig einsetzbare Artikel hat auf3en eine reflektie-
rende Folie, die Innenseite besteht aus einem Veloursma-
terial. Da der Velours Haukontakt hat, gelten fiir diesen
Teil des Produkts besonders strenge Vorgaben, die von
den bewsahrten europédischen Lieferanten bislang zuver-
lassig eingehalten und auch dokumentiert wurden. ,Als
uns die Anfrage einer internationalen Handelsgesellschaft
erreichte, bei der es um grof3e Stiickzahlen ging, sahen wir
uns enormem Preisdruck ausgesetzt. Wegen der deutlich
gestiegen Rohstoffpreise haben wir in Absprache mit dem
Kunden versucht, durch Wechsel des Lieferanten die Riick-
seite der Klackbénder (Velours) preislich zu optimieren
und haben uns dazu durchgerungen, unsere bewéhrten eu-
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ropaischen Lieferanten in diesem Fall
durch Anbieter aus China zu ersetzen®,
erklart Wassmann.

Erniichternde Testergebnisse

Die Erntchterung kam schon bald: Denn
der Kunde besteht bei jedem Auftrag auf
das Erbringen von Nachweisen tiber die
Einhaltung der gesetzlichen Vorgaben in-
nerhalb der EU. Das Produkt wurde also
hier nochmals getestet und obwohl die
Dokumente des Lieferanten scheinbar in Ordnung waren,
waren es die Testergebnisse ganz und gar nicht. Denn der
chemische Test beim TUV Rheinland hat ergeben, dass
das Velours aus China beim Formaldehyd, (trotz REACH
Konformitatserklarung des Herstellers) mit 435mg/kg deut-
lich tiber dem Grenzwert von 75mg/kg liegt. Des Weite-
ren gab es Auffalligkeiten bei den Alkylphenolen. ,Hier
haben wir keine Einzelpriifungen mehr durchfiihren las-
sen, da diese pro Inhaltsstoff 375 Euro kosten und die Er-
gebnisse uns nicht mehr vorangebracht hétten. Nach dem
neuerlichen Wechsel zu unserem bewahrten europaischen
Lieferanten lagen die Mehrkosten fiir diesen Auftrag im
5-stelligen Bereich,” resimiert Wassmann.

Dokumentationspflicht und Auskunftsrecht
fiir mehr Sicherheit

,Hierzu wére noch anzumerken, dass eine Pflicht zur Uber-
mittlung einer SCIP-Meldung alle Erzeugnisse betrifft, die
auf dem EU-Markt angeboten werden und einen beson-
ders besorgniserregenden Stoff der Kandidatenliste in ei-
ner Konzentration von mehr als 0,1 Prozent Massenanteil
enthalten. Diese Informationen miissen seit dem 5. Janu-
ar 2021 an die Européische Chemikalienagentur ECHA*
gemeldet werden®, ergénzt Thomas Wassmann, der sei-
ne Pflichten als Inverkehrbringer und die entsprechenden
Dokumentationspflichten ernst nimmt. Deswegen befiir-

Thomas Wassmann, Geschéfts-
fithrer der safeReflex GmbH.

wortet er auch, dass Verbraucherinnen
und Verbraucher sowie andere Markt-
teilnehmer die Moglichkeit haben, beim
Hersteller, Importeur oder Handler nach-
zufragen, ob in Waren gefahrliche Inhalts-
stoffe enthalten sind. Das Umwelt-Bun-
desamt hat mit der Internetseite http://
www.reach-info.de/auskunftsrecht htm
ein entsprechendes Antragsformular zur
Verfligung gestellt. Eine Antwort muss
innerhalb von 45 Tagen erfolgen. Dieses
Recht auf Information ermoglicht die
EU-Chemikalienverordnung REACH. Dies gilt unabhén-
gig vom Kauf des Produkts.

Preiskampf nicht zu Lasten der Sicherheit

,Als Hersteller von Verkehrssicherheitsartikeln ,Made in
Germany" setzen wir uns dafiir ein, unseren Kunden Pro-
dukte anzubieten, die den aktuellen Qualitatsstandards
entsprechen. Auch wenn in der Werbemittelbranche oft
der Preis Uber die Qualitat siegt, kann aus einem guten
Geschéft bei Nichteinhalten der Vorschriften unterm Strich
ein teurer Spaf3 werden. Aus eigener Erfahrung kann ich
nur allen Kollegen dazu raten, die Vorgaben zu befolgen
und bei fremden Dokumenten vorsichtig zu sein®, so Tho-
mas Wassmanns Fazit. <

* Mafgeblich ist hier die Liste von Substanzen gemaf (SVHC) dem
Anhang XIV der REACH Verordnung EG 1907/2006. Substanzen dtirfen
nicht in einer Konzentration von hoher als 0,1% enthalten sein und RoHS
(restriction of hazardous substances) Directive 2011/65/EU und Regulation
EU 2019/1021 uber organische Verunreinigungen. Das Einhalten dieser
Vorgaben garantieren die Hersteller/Lieferanten sowohl beim Rohmaterial
(Velours) als auch beim Endprodukt (z.B. Klackbander/Snap Wraps),
ublicher Weise aufgrund ihrer Eigenverpflichtung, in der Regel erhalt man
keine Testnachweise.

Auskunft tiber Schadstoffbelastung von Produkten:
www.reach-info.de/auskunftsrecht.htm

Unter der Marke reflAktive vertreibt die safeReflex GmbH seit Jah-
ren reflektierende Klackbénder als Werbeartikel. Fiir die Innenseite
gelten besonders strenge Vorgaben, da der Velours Hautkontakt hat.

www.reflaktive.de
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Plakative Aussagen

Die Symbio Media Group stellt die weltweit ersten zweiseitigen elektrostatischen
Aufkleber fur Werbekampagnen vor. Dieses elektrostatische Medium der neuen
Generation kann in Apotheken, Geschéften, Einkaufszentren oder auch Kliniken
eingesetzt werden. Bei der Herstellung des Produkts werden bis zu 98 Prozent
weniger Rohstoffe im Vergleich zu anderen weit verbreiteten Produkten verbraucht.
Der Papierknappheit geschuldet, achtet das Unternehmen bei der Herstellung
darauf, den eigenen CO_-FuBabdruck und den Papiermiill erheblich zu reduzieren.
Die Anwendungsdauer des beidseitig bedruckbaren Aufklebers ist bis zu drei
Monate oder langer méglich als im Durchschnitt. Das Produkt ist zu 100 Prozent
recycelbar, PVC-frei, nicht klebend und hinterldsst nach dem Entfernen keine
Ruckstande, weswegen keine Oberflachenreinigung erforderlich wird. Leicht
anzubringen, zu verschieben und zu entfernen. Es steht doppelt so viel Druck-
fldche als einseitig bedruckbare Varianten zur Verfigung.

PSI 43512 * Symbio Media Group Sp. z o.o.

Tel +48 602515509 * ptaterka@symbiomedia.eu
www.symbiomedia.eu ¢ https://lab98.eu

Innovative Produkte

Naturschutz im Blick

Inspiriert von den mythischen Modellen, die die Geschichte von Schreibgerateher-
steller Stilolinea zwischen den achtziger und neunziger Jahren gepragt haben,
sind die Werbestifte Tropic und Kamal ikonisch. Der vielseitige Tropic, der in
Sachen Cl die zur Marke passenden Farben bereithélt, bietet eine Auswahl von
flnf Ringkombinationen auf dem Korpus. Der elegante und monochromatische
Kamal eignet sich eher fir eine institutionelle Kommunikation und Werbung. Mit
einem zeitgemaBen Design, mit einer breiten Palette an jugendlichen, aktuellen
Farben ausgestattet und immer perfekt zugeschnitten auf die Bedurfnisse der
Werbung. Erwerber von Tropic und Kamal beteiligen sich am Projekt Reforestation:
SchlieBlich setzt Stilolinea in Zusammenarbeit mit Treedom diese Initiative fir das
Wohlergehen unseres Planeten und die Unterstiitzung der bedurftigsten Bevolke-
rungsgruppen fort. Nahere Infos Uber das Wiederaufforstungsprojekt im Internet
unter www.stilolinea.com.

PSI 45328 - Stilolinea srl.

Tel +39 011 2236350 « info@stilolinea.it
www.stilolinea.it
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Hygienische und nachhaltige Workwear

Modisch-bequeme, aber auch nachhaltige und hygienische Arbeitsbekleidung fiir Reini-
gungsberufe ist schwer zu finden. Karlowsky Fashion, bekannt fir innovative Workwear am
Puls der Zeit, hat die Zeichen erkannt. Mit dem modernen Uberwurfkasack KS 64 aus
ihrer \Essential’- Linie schaffen sie den Spagat zwischen Funktionalitat, Style und aktuellen
»grinen” Bestrebungen. Mit 11 coolen Farben, vom klassischen WeiB und Konigsblau bis
hin zum modernen Aubergine, Fuchsia oder Smaragdgriin sowie mit ausgefeilten Details,
coolen Styles und héchster Waschbarkeit bei 95 °C stellt Karlowsky® ein Produkt vor, das
seines Gleichen sucht. Alle ,Essential’-Produkte finden Anwendung in den Bereichen
Medizin, Pflege, Wellness, Reinigung und Kosmetik. Sie bestehen aus einer einheitlichen
Materialkomposition und kénnen dank der Farbvielfalt beliebig miteinander kombiniert
werden (Mix & Match). Das verwendete Polyester besteht zu 100 % aus recyceltem
Plastik. Die Produkte sind sowohl mit dem staatlichen Priifsiegel Griinen Knopf als auch
mit dem internationalen Produktsiegel GRS (Global Recycled Standard) ausgezeichnet.
Der Materialmix eignet sich perfekt flr die Veredelung per Stick und Druck.

[PSI 47464 + Karlowsky Fashion GmbH

Tel +49 39204 91280 * info@karlowsky.de
www.karlowsky.de

Vielseitiges Schreibtalent

Elegant, edel, nachhaltig und Qualitit 100 Prozent ,Made in Germany*: Der moderner Druckkugelschreiber
Zeno von Klio-Eterna ist mit der dokumentenechten Klio-Eterna Silktech L-Mine und 3000 Metern Schreib-
lange ausgestattet. Ein Multitalent, das zusétzlich zu den groBen Werbeflachen und der besonderen
Formgebung bei den Zeno MMn-Varianten Uber eine glanzende Metallspitze sowie einen breiten Metallklipp
aus Federstahl verfiigt. Neben den Standards in high gloss und transparent sorgt das optional wahlbare
Oberflachenfinish in softtouch oder softfrost fiir eine angenehm weiche Haptik. Klio-Eterna fiihrt das Siegel
wklimaneutraler Standort” und produziert mit Photovoltaik und 100 Prozent Okostrom in Deutschland.
Veredelung bieten die Zeno MMn Modelle neben den Ublichen Druckarten Sieb- und Tampondruck auch die
Option einer dauerhaften Lasergravur auf dem stilvoll geschwungenen Metallklipp. Der XL-Schaftdruck eréffnet
zusatzliche Méglichkeiten flr kreative Individualisierungsideen. Erhdltlich in bis zu 14 intensiven Standardfar-
ben respektive ab einer Bestellmenge von 5000 Stiick in individuellen Sonderfarben umsetzbar. Das ,,Mix it,
match it“-Baukastensystem sorgt fiir Gestaltungsspielraum und vielfdltige Kombinationsmdglichkeiten.

[PSI 40823 « Klio-Eterna Schreibgerate GmbH & Co KG

Tel +49 7834 973152 « klio@klio.com
www.klio.com




Attraktiver Sonnenschutz

Die Sonnenschirm-Modelle von Fare gibt es in den GréBen XS, S, M, L und XL, mit einem
Durchmesser von 160 bis zu 240 Zentimetern. Damit kann besser auf die gegebenen
Platzverhéltnisse der Kunden eingegangen werden. Ob groBer Biergarten, Backerei mit kleiner
AuBengastronomie, Hotel, Tennisclub, Konzertveranstalter oder Campingausstatter: Dank des
modernen Designs in fiinf Gr6Ben und in den fiinf verfiigbaren Farben Aprikose, Grau,
Nachtblau, Natur und WeiB, dirfte jeder sein passendes Modell finden. Die Sonnenschirme
konnen mit separat bestellbarem Fillstander genutzt oder dank Spitze im Unterstock im
Boden fixiert werden. Der zweiteilige Stock ist stufenlos hohenverstellbar und verfligt tber
eine Knickvorrichtung zur Neigung des Schirms. Dank eines komfortablen Tragefutterals |&sst
sich der Sonnenschirm gut transportieren. Der Keil bietet eine groBe Werbefldche, auf der
jedes Logo, jede Marke und jede Botschaft gut sichtbar sind.

PSI 43144 « Fare — Guenther Fassbender GmbH

Tel +49 2191 60915-134 * a.schumann@fare.de
www.fare.de

Naturliches Statement

Prodir ist der einzige Anbieter weltweit, der Schreibgerdte aus Biopolymeren, PHA, fertigt. Das Material
des neuen DS8 True Biotic setzt neue MaBstdbe in Sachen Nachhaltigkeit und ist vom TV Austria
zertifiziert. Neben den Vorteilen der biologischen Abbaubarkeit in nattrlichen Umgebungen wie Meer,
Stsswasser und Erde, 16sen Biopolymere auch Probleme, die bei Anbau und Einsatz pflanzenbasierter
Biokunststoffe entstehen. So mussen fir ihre Herstellung keine Béden der Nahrungsmittelproduktion
entzogen werden, es fallen keine das Grundwasser belastenden Diingemittel an, es wird kein Wasser
verbraucht und es entstehen keine Feinstaubemissionen. Der neue DS8 True Biotic vereint Nachhaltig-
keit, Innovation und Design zu einem starken Markenbotschafter. Er ist auf lange Lebensdauer
ausgelegt und serienméaBig mit Floating Ball® 1.0 Minen mit bleifreier Spitze ausgestattet. Verbrauchte
Minen lassen sich auswechseln. Wie alle Schreibgeréte von Prodir wird der DS8 True Biotic komplett in
der Schweiz produziert. Dabei wird ausschlieBlich lokal produzierte hydroelektrische Energie eingesetzt.
Passend zum Schreibgerdt gibt es auch ein Steck-Etui, hergestellt aus CO_-neutralem FSC-Papier unter
Beimischung von invasiven Algen aus der Lagune von Venedig. Die Kombination kommuniziert glaub-
wirdig das Statement fiir eine nachhaltig Wirtschaft mit groBtmaoglicher Schonung der Natur. Das
Steck-Etui lasst sich mit dem Firmenlogo personalisieren.

PSI 42332 « Prodir

Tel +41 91 9355555 ¢ sales@prodir.ch
sales@prodir.de * www.prodir.com
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Sympathisch und charmant

In Zeiten der Pandemie wurden besonders die Branchen Reise und Tourismus sowie Hotel und Gastronomie vermisst.
Fir einen schnellen und personlichen Kontakt mit potenziellen Kunden und zur Starkung der Kundenbindung sind
die mbw® Branchenboxen ideal. Entwickelt auf Grundlage umfangreicher Recherchen, Umfragen und Branchen-Know-
hows, hat mbw® eine Auswahl beliebter Geschenk- und Werbeartikel zusammengestellt. Mit den charmanten Artikeln
aus der Kollektion der Norddeutschen lassen sich Kundenbeziehungen ausbauen und auch nachhaltig stérken. Zu den
vielfdltigen Einsatz-Mdglichkeiten gehort etwa ein Présent zur Buchung von Urlaub, Koch-Kurs oder Hochzeits-Location,
ein charmanter WillkommensgruB im Hotelzimmer oder eine Pramie bei erneuter Buchung. Die Produkte sind sympa-
thisch, personlich und bleiben im privaten Umfeld lange erhalten und zaubern Kunden, Mitarbeitern und Partnern ein
Lacheln ins Gesicht. Auf Wunsch landen die Branchenboxen auch per neutralem Versand direkt beim Kunden.

PSI 42020 » mbw Vertriebsges. mbH

Tel +49 4606 94020 * info@mbw.sh
www.mbw.sh

Leuchtstarkes Konfigurationsprodukt

Werbeartikel-Multispezialist Reflects® ergénzt das Sortiment seiner Marke Reeves® Smart Electronics um ein weiteres
selbst entwickeltes und designtes Konfigurationsprodukt. Die wiederaufladbare LED-Taschenlampe Reeves®- myFlash
700 Uberzeugt durch eine leistungsstarke, original Osram LED mit 700 Lumen und einer maximalen Leuchtreichweite
von 376 Metern. myFlash ist mit farblichen Konfigurationsméglichkeiten aus Ring und Griff-Sleeve erhaltlich,
ab dem ersten Stlick ab Lager KdIn veredel- und konfektionierbar. Verfligbar sind 648 Farbkombinationen der aus
hochwertigem Aluminium gefertigten Taschenlampe,
die silbern und schwarz eloxiert erhdltlich ist und mit
farblichen Silikonkomponenten kombiniert werden kann.
Eine Griffmanschette und ein Ring aus weichem Silikon
konnen aus 17 Farben zur Lampe hinzugefligt werden.
So wird optisch das Corporate Design des Kunden
hervorgehoben. Geliefert wird das Produkt inklusive
Ladekabel in einer schwarzen, verschlieBbaren Kunst-
stoffbox und in einer Geschenkverpackung aus Pappe.
Zum Werbebotschafter wird die Leuchte mit einer
hochwertigen Lasergravur und einer Veredelung im

t > UV- und Tampondruck. Auch Sonderanfertigungen und
Sonderfarben sind auf Anfrage mdéglich.

/ O PSI 42487 « Reflects GmbH
Tel +49 2234 9900-0 « info@reflects.com

www.reflects.com
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KURZE BOTSCHAFT, KLEINE PREISE, GROSSE WIRKUNG +++ DER PSI-KLEINANZEIGEN-MARKT +++ JETZT JE-
DEN MONAT NEU +++ EXKLUSIV IM PSI-JOURNAL +++ JETZT SCHON BUCHEN FUR DIE NACHSTE AUSGABE +++

TEL.:

+49 211-90191-114/-321/-315+++ FAX: +49 211-90191-180 +++ MAIL: VERLAG@PSI-NETWORK.DE

EINKAUFSWAGENAUSLOSER / KEY CHAIN LESEZEICHENLUPE / BOOKMARK MAGNIFIER

Tel; +49(08233= 79312-0

.:.'”_ 4 £ info@pinsundmehr.de h
S ~
2] TIRIGGH. de

PSI No. 46925

www.pinsundmehr.de

FROTTIERWAREN / TERRY GOODS

frottier

Mehrfarbige
Jacquardticher
mit eingewebtem
Logo ab 40 Stick

" Stand 1H14

www.herka-frottier.at

PSI No. 46235

VergroBern

sie Ihren Erfolg

mit unserer
Lupcard

im Scheckkartenformat

* 3-fache VergréRerung
* nur 2 Gramm
* kurze Lieferzeit

Made in Germany

PSI No. 47814 www.lupenmaxx.de

STELLENANGEBOTE / JOB OFFER

roflects.

THE MULTISPECIALIST

VR - 3

Wir sind auf der Suche nach einer/einem

Kundenbetreuer/in (m/w/d)
Frankreich

0O

in Vollzeit am Standort Koln.

Seien Sie Teil eines freundlichen,
aufgeschlossenen und internationalen
Teams und arbeiten in einem spannenden
Unternehmen voller Perspektiven.

https://www.reflects.com/de/ueber-reflects/
arbeiten-bei-reflects/offene-stellen/
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Schoénheit, Entspannung

und Beauty |st Ihr Gescha' ¢ o 5 Ausgabe  WELLNESS, KOSMETIK & BEAUTY und
Oder sind Sie eherim . GETRANKE, TRINKGEFASSE & TISCHKULTUR

i o Redaktionsschluss: 20.04.2022
Get:(atn;(el; u_nd ?ptl";l:::osl Anzeigenschluss: 06.05.2022
mar enheimatet? inre
Produkte aus beiden
Sektoren erlangen mit

einer Anzeige in der Ausgabe WEIHNACHTEN, PRASENTSETS & SONDERANFER-

TIGUNGEN und SPIELZEUG & PLUSCHPRODUKTE
Redaktionsschluss: 20.05.2022
Anzeigenschluss: 08.06.2022

Ausgabe  OKOLOGISCHE UND NACHHALTIGE PRODUKTE,
8/9 VEGANES und SCHOKOLADE UND SUSSES
Redaktionsschluss: 24.06.2022
2022 Anzeigenschluss: 10.08.2022

1 Bl=4d ¥

. G URI . Ausgabe OUTDOOR, SCHIRME, WERKZEUG & MESSER
und GESUNDHEIT UND HYGIENE
Redaktionsschluss: 19.08.2022
Anzeigenschluss: 09.09.2022

Das Cross-Media Sales Team des PSI berit Sie jederzeit gerne.
Telefon +49 211 90191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de
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PSI Product Finder | Jetzt individuell beraten lassen

Seit Anfang des Jahres konnen sich PSI Lieferanten Mitglieder ganz individuell rund um

den PSI Product Finder beraten lassen. Zu diesem Zweck bietet Martina Lipp, Manager

PSI E-Business, personliche Online-Termine an. Ganz gleich, ob die Beratung per Microsoft

Teams oder Zoom gewtnscht wird: wichtig ist, dass der Bildschirm geteilt werden kann.

LWir mochten unsere Mitglieder genau dort ab-

holen, wo sie stehen®, erlautert Martina Lipp das

P R O D U CT neue Serviceangebot von PSI. Lieferanten, die

L IV E noch keine Daten in den PSI Product Finder tiber-

F I N DE R tragen haben, erhalten eine entsprechende Ein-

fiihrung in das System. ,Dabei kann man gut auf

die individuellen Bedrfnisse und Fragen des Kun-

den eingehen, etwa wie das Online-Formular aus-

gefiillt werden sollte oder wie der Datenimport per Tabelle funktioniert®, nennt Martina

Lipp die zwei wichtigsten Moglichkeiten fiir PSI Product Finder-Einsteiger. Wer Untersttit-

zung bei der Daten-Aktualisierung benoétigt, kann selbstverstandlich auch diese bekom-

men. Auch Lieferanten, die ihre Datenqualitdt optimieren und damit das Verkaufspoten-

zial ihrer Produkte und nicht zuletzt den Nutzen fir Handler steigern mochten, konnen mit

Martina Lipp gerne einen Termin vereinbaren. Eine E-Mail oder ein Anruf geniigt:
mailto: importe-productfinder@reedexpo.de oder Tel +49 211 90191-721.

PSl Journal | Miteinander in Kontakt bleiben

Profundes Know-how fiir das Werbeartikelbusiness, aktuelle Informationen tber Mérkte
und Unternehmen sowie Themen, die die Branche bewegen. Das PSI Journal ist eine zu-
verlédssige Informationsquelle, ein praxisnaher Ratgeber und eine ideale Plattform, mit-
einander in Kontakt zu bleiben. Ob Neuigkeiten aller Art, tiber die Mitglieder die Branche
informieren mochten, oder die neuesten Produkte, die dem Markt vorgestellt werden sol-
len: Das PSI Journal ibermittelt (nicht nur werbende) Botschaften. Deshalb auch die Bot-
schaft an alle PSI Mitglieder: Nutzen Sie die vielen Moglichkeiten, Ihre Unternehmen, Best
Practices und Produktneuheiten im PSI Jour-
nal wirkungsvoll vorzustellen. Senden Sie Thre
Informationen an die Redaktion des PSI
) P S ' Journals: Ursula Geppert (geppert@edit-
e line.de), Martin Hochemer (hoechemer@
edit-line.de) oder Anke Zimmermann
(zimmermann@edit-line.de).
o Wer eine Anzeige im redaktionellen Umfeld
o schalten mochte, wendet sich bitte beim PSI
an Senior Sales Manager Senija Menzel
(senija.menzel@rxglobal.com) oder Sales
Manager Martin Metz (martin.metz@
rxglobal.com).

Gesundheit
Sport
Fitness
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Die Zeit kommt

v erken Sie’s? Es kommt wieder Bewegung in die Welt — personlich und
beruflich, in Gesellschaft und in Wirtschaft. Was konnen wir jetzt tun,
woran mussen wir heute denken, damit Zukunft gelingt? Wir scheinen
langsam eine Antwort darauf zu finden. Wir beginnen zu verstehen, dass
wir Krisen nur dann erfolgreich meistern kénnen, wenn wir unseren Blick
fest auf die Zeit danach richten. Die FIBO in KoIn war fiir die Reed Ex-
hibitions ein starker Auftakt des Messejahres 2022. Auch die Messen,
die am Standort Diusseldorf anlaufen, sind ein deutliches Zeichen dafiir,
wie wichtig es ist, sich wieder zu sehen, wieder miteinander zu sprechen,
wieder miteinander Geschafte zu machen und wieder tiber den eigenen
Tellerrand blicken zu kénnen.
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Waren wir mit der PSI ebenfalls gerne dabei gewesen? Naturlich. Héat-
ten wir die Investitionen und Anstrengungen unserer Aussteller dafiir an-
gesichts der derzeitigen Welt- und Wirtschaftslage guten Gewissens recht-
fertigen konnen? Nein. Jede Branche ist unterschiedlich aufgestellt, er-
lebt Disruptionen anders und kann geografische, logistische oder res-
sourcenbedingte Schwankungen strukturell mehr oder weniger gut auf-
fangen. Und die Werbeartikelwirtschaft ist von der derzeitigen Situation
besonders betroffen: was die Lieferketten angeht, was die wirtschaftli-
che Situation vieler Unternehmen angeht, was die Zurtickhaltung inter-
nationaler Besucher angeht, was die Situation unserer 6stlichen Nach-
barn angeht — einiges mehr kénnte man da noch nennen.

Fest steht aber auch: Alle fahren derzeit auf Sicht und versuchen, lang-
fristige Entscheidungen auf Basis eines aktuellen Status Quo zu treffen
—und wie schnell sich dieser &ndern kann, haben wir in der Vergangen-
heit allzu oft erleben miissen. Die Umbrtiche, die momentan in den Welt-
markten stattfinden, kénnen wir weder voraussagen noch aufhalten. Ziel-
loser Aktionismus hilft da nicht weiter, Besonnenheit und Weitblick schon.

Denn diese Veranderungen hat es immer gegeben, und wir sind letztlich
immer gestarkt aus ihnen hervorgegangen. Nutzen wir also diese Zeit,
um uns optimal vorzubereiten — auf ein 2023, das mit der PSI so mutig,
resilient und innovativ beginnt wie kein Jahr zuvor — darauf kénnen Sie
sich verlassen. Denn wenn ich bei vielen Gespréchen der vergangenen
Wochen eines gelernt habe: Wir alle brauchen die PSI, weil nur sie der
groB3e und internationale Marktplatz ist, den eine starke Brache braucht,
um stark zu bleiben und noch stérker zu werden.
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Werben und wohlfiihlen

Wellness, Kosmetik und Beauty: ein Werbe-Trio, das bestens zusammen
harmoniert, bildet das erste Produktthema der Juliausgabe. Der Terminus
Wellness, wie wir ihn heute verstehen, ist ein Kofferwort aus ,wellbeing*
(Wohlbefinden) und , fitness"” (korperliche Leistungsfahigkeit) und legte En-
de der 1950er Jahre den Grundstein fiir die US-amerikanische Wellness-
Bewegung. Langst steht hinter dem (rechtlich nicht geschtitzten) Wort ein
riesiger Industriezweig, der unterschiedlichste Bereiche umfasst, die Ge-
sundheit und Wohlgefiihl versprechen, darunter eben auch kosmetische
Produkte und solche, die der , Beauty“ dienen. Ebenso werbestark dem ge-
nussakzentuierten Wohlbefinden verpflichtet gibt sich die Produktauswahl
unseres zweiten Themenkreises: Getranke, Trinkgefa3e und Tischkultur.

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen der
Ausgabe PSI Journal Juli 2022, die sich den Themengruppen
»Weihnachten, Prasentsets und Sonderanfertigungen“ sowie
»Spielzeug und Pliischprodukte“ widmen und senden Sie Ih-
re Produktvorschlédge (Bild und Text) bis spatestens 20. Mai
2022 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, E-Mail:
hoechemer@edit-line.de

Stilolinea: 50 Jahre
Schreibgerite-Eleganz

2022 jéhrt sich die Griindung des
italienischen Schreibgerateher-
stellers Stilolinea zum 50sten
Mal. Der Griinder Piero fiihrte
das in San Mauro Torinese bei
Turin anséssige Unternehmen
zum international anerkannten
Hersteller elegant designter
Werbekugelschreiber ,Made in
Italy*“, der sich mit einer nachhal-
tigen Produktlinie den Heraus-
forderungen der Zeit stellt.

Die Kultmarke Russell
feiert Jubilaum

Im Marz 1902 griindete der 26-jéhrige Benjamin
Russell die Russell Manufacturing Company in
Alexander City, Alabama —die Geburtsstunde
der Traditionsmarke fiir Team Wear, Russell
Athletic. Mit der Kampagne WE ARE THE ORI-
GINAL feiert Russell Europe 120 Jahre Know-
how rund um hochwertige, langlebige und indivi-
dualisierbare Textilien.
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Der Marktplatz flir
Wohnimmobilien

1

International Leitmesse
fur Fitness, Wellness und
Gesundheit

1

Weltmesse des Pferdesports

Internationale Fachmesse fiir
Fertigungstechnik

Die Innovationsplattform
fur Elektro-, Licht-, Haus- und
Gebaudetechnik

1

Festival des Pferdesports

Branchentreff in Osterreich

Weltmesse und Kongress

International Bar and
Beverage Trade Show

Internationale Fachmesse
fir die gesamte
Gastronomie und Hotellerie

1

Die internationale Messe
far Bauen, Wohnen und
Energiesparen

Messe Wien
immobilien-messe.at

Messegelande KéIn
fibo.com

Messe Essen
equitana.com

Messe Wels
intertool.at

Messezentrum Salzburg
power-days.at

Maimarktgelande Mannheim
equitana.com/mannheim

Design Center Linz
elektrofachhandelstage.at

Messegelande Diisseldorf
aluminium-exhibition.com

Messegelande Berlin
barconvent.com

Messezentrum Salzburg
gastmesse.at

Messe Wien
bauenwohnenwien.at

!Publikumsoffene Messen. Alle anderen Messen sind nur fiir Fachbesucher zuganglich.
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